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ABSTRACID.

Esta investigacidn plantea la realizacidn de
una Imagen Corporativa para una empresa en
particular. En este caso, la empresa se encarga
de la fabricacién y la venta de un producto co-
mestible perteneciente al reino Funghi llamado
"Setas”.

Una imagen corporativa en general, tiene como
funcién la representacién visual de lu empresa,
Es decir, debe transmitir las caracteristicas
primordiales de ésta. En este caso, por tratarse
de una empresa nueva en el mercado v tomandao
en cuenta gue las setas son poco conocidas, fud
necesario la realizacidn de una imagen que
representara claramente al producto y faciliura
la aceptacion del pablico en general.

Para llegar & un buen resullado, se realizd una
investigacidn previa sobie el producto y eon los
datos recopilados, se obtuvieron los
requerimientos de Ja empresa,

A travds de los conpcimientos ¢ instrumentos de
disefio, se realizd una luavia de ideas las coales
se trabajaron y sintetizaron, se seleccionaron
algunus allernativas de disefio de entlre varas y
con éstas se aplicaron encuestas a diferentes
disefiadores y comunicélogos. Asf se legd a una
propuesta final, es decir, a la imagen grifica de
Selas Sclectos.
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Como resultado limal, se cred un Manual de
[dentidad Corporativa, el cual especifica el
empleo correcto de todas las aplicaciones
grificas que poses la empresa,

R R A T S T R e O
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El desarrolle de los medios de comunicacion
es un factor fundamental en ¢l progreso de la
civilizacidng para que la comunicacidn sea clura
y eficaz, se necesita del disefio. Es por esto que
el discfador grifico debe estar acwalizado y
procesar de manera eficicnte y creativa los
mensajes dirigidos a la sociedad cambiante de
nuestros dias que evoluciona de manera ripida
¥y constanie,

La munera mds eficaz para lograr la
comunicacién visual entre una empresa y los
usuarios de ésta, es grdfica, Hoy dia todus oy
empresas requieren de uny imagen para darse a
conocer ante ¢l pablico, de distinguirse ante la
competencia y de ser recordadas.

Siendo Setas Selectas una nuevi industria, tieng
I necesidad de darse o conocer en el mercado,
Para lograrlo es necesario crear una imagen
wmando ¢n cuenta una serie de caracteristicas
gue son las que distinguen a la empresa como ¢l
tipo de consumidores al que se dirigind &sta, lus
caracteristicas del producto y las condiciones
socio-ceondmicas que imperan en el pafs.

La imagen corporativa es una de las arcas mds
importantes dentro del disedo grifica gque
sintetiza y coording la imagen de aguello que
quicre transmitir una corporacidn al piblico,

ol
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Un mensaje grifico plenamente logrado con una
tipografia adecuada, debe formar uni unidad in-
soluble y asi poder obtener nuestro objetivo: la
comunicacion,

Esta tesis (ué realizada sepin el método ciemifico
deductivo el cual establece proposiciones
particulares a partir de proposiciones generales.
Es decir, se parid por la realizacion de una
investigacion tanto de la empresa como del
producta asf como una comparacion de
productos similares existenies, En base o esi
investigacidn se detectaron los requerimicntos
de laempresy para llegara un dplimo resultado
de diseio grilice y aplicando las teorfas y
(denicas parit la realizacion de una imagen
corporativi se legd a on resoltade final.

Sin la realizacidn de una investigucidn previa
sobre el producto a representar, serfa imposible
HNegar a definir los requerimientos , los cuales se
encuentran especificados en el capitulo 1.

Ahori gue Setas Selectas cuenta con una Imagen
Corporativa, tiene la cupacidad de competiv en
el mercado vy ser aceptado v conocido
rdpidamente por los consumidores,

Es par lo tanto, de vital importancia, la Imagen
Grifica para cualquicr empresa del mundo.

S A e e e TR R S R S S T
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CAPITULQ'T LAEMPRESA

Actualmente nuestro pais estd pasundo por la

crisis mds dificil de su historia. Entre sus
principales problemas se encuentran b extrema
pobreza y ¢l desempleo. Por o tanto, es
importante pensar en qué ¢s Lo que podemos
hacer para gastar menos sin descuidar nuestra
salud,
En el caso de la alimentacidn es importanle sa-
her que existen ciertos alimentos altamente
nutritivos que pueden servir como sustitutos de
0lros que son caros y que para muchas familias
son muy dificiles de adgquirir en esta époea,

"En términos de nutricidn, peso por peso, o
mucho mds nutritiva la fruta o verdura cruda que
un puisado de came o peseado, con dos ventiajas
adicionales: los vepetales no dejan residuos
Whxicos en el organismo, como el deido drico o
el colesterol (formadores de cdleulos). La
diferencia entre la carne y los vegetales cs el
precia”. (1)

Esta es lo principal razdn por lu cual se pensd
comepzr con la industrializacion de las selus,
yaque son un alimento rico en proteinas, ademds
cuenta con los aminodeidos cscenciales para [a
vida humana, usi como pocos dcidos grasos.

Dentro del mercado, las setas son un producto
practicamente nuevo, Su produccidn no reguiere
de grandes maguinarias; sus procesos son

Imagen
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manuiles, por lo tanto ¢s una buena fuente pars
la ereacidn de empleos,

En cuamo a la maleria prima , ¢s propia ya gue
la semilla (micclio) se obtiene i partiv de una
sela printiria y erecen sobre materiales baralos
com residuos agro-industriales.

Setas Selectas es, por lo tanto, unia nueva
industia alimenticia que nace coma uni solwcidn
a las necesidades primordiales de wdo ser
humanue: la nutricidn.

Uno de sus objetivo es ayudar a 1o situacion ace-
tual del pafs.

1.1 Descripcion de la empresa

Todos los datos aquf mencionados sobre lu
empresa fueron praporcionados por el director
general ademids de la informucion recavada en
un curso sobre las setas el cual incluyd tunto ¢l
proeeso de cultivo como un andlisis sobre el
producto y su consumo dentro del mercado
nacional,

Selas Sclectas S.A. de C.V. es una empresa
productora de las mismas,

Su muteria prima:

R e

(1) Aguilar, Maria La Nuirigidn p.5.




- Residuos agro-industriales: pulpa de café,
hagazo de cana de nzdcar, de maguey tequilero,
pajas, aseerfn, edscara de wroz, tama de mafz,
ele.

- Micelio o semilla, se adguiere en luboratorios
especializados. El micelio se obtiene de unu cepa
o cuerpo fructffero en perfecto estado
desarrollado sobre un medio apropiado en una
caja de petri, en un tubo de ensaye o cn un
pequeo frasquito en el laboratorio. Esle micelio
uni vee desarrollado debe estir en refrigeracion
para evitar ¢l envejecimicnlo v se resembrard
periddicamente en otras cajos de petrd con el
medio apropiado y en condiciones de asepsia.
Se debe incubar en una estuli y o una lemperatura
adecuada.

Sedas Seleetas se encuentra ubicada en Av, San
José de los Cedros #220-1 Col. San José de los
Cedros, México D.F. 05204,

Cuenta con una superficie de 700 m2.

La empresa se encarga del cultivo de las setas
parit su produccion y su venla,

Lus setas pueden ser consumiduas por cualguier
persona. Es un producto delicioso, altamente
nutritivo v técil de cocinar, De precio medio
(aproximadamente N§15.00 ¢l KG.) por que no
hay muchas empresas que lo produzean, Su
mercado se vefiere 2 un nivel socio-econdmico
medio.
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Sclas Seleetas no tiene mucha competencia en
el mereado; solo abaved el 5% del mercado del
pafs ¥ s¢ encuentra concentrado en la capital
debide ala falta de inlormacidn gue se tiene del
producto en el resto del pafs, Dentro del reino
funghi, la mayorfa de los hongos son venenosos
y €5 por esto gue hay una mala informacidn o
cicrio lemar por conswmir los hongos comes-
tihles.

ﬂl Miyoneo:

- La vent a travds de la Central de Abastos: Setas
Selectas les vende ¢l producto y ellos u su vez,
lo venden a mercados, Languis y restaoranies pa
aliliados a cadenas,

- La venta directa a cadenas de restaurinics v
cadenas de supermercados,

- Personas que acuden direetamente a 1a Bbrica
acomprar cantidades no mayores de 10K,

- Venlas a domicilio por pedidos.

1.2 Objetivos de la empresa

Los siguienies objelivos fugron proporcionados
por ¢l Director General de 1n empresa:

e i e i
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- Aceplacion del producto dentro del mercado;
lograr que las personas prueben el producto y
aprendan a cocinarlo y a aceptarlo dentro de su
dieta ulimenticia,

- Dar a conocer el valor nutricional de la seta y
aumentar su consumo.

- Crear fuentes de trabajo para asi ayudar a la
situacidn econdmica del pafs,

- Invitar a las personas a probarel delicioso sahor
de la seta y su fdcil y variada manera de
cocinarlas.

En cuanto a la produccidn:

- Dbtener el producto de la mejor calidad posible:
buen tamafo, color aceptable, sin deformacion
alguna.

- Mauximizar la produccién de las sctas
manteniendo su calidad,

- Buscar siempre los procesos de produccion mds
adecuados y modemos para que lo empresa siga
creciendo

- Una ver que la produccidn sea alta, se
comenzardn o vender las setus en diferentes
presentaciones ya sean deshidratadas, en sopas,
en puisados ya preparados, eic,

- Obtener fa maleria prima (micelio o semilla)
para el cultivo de la seta dentro del laboratorio
de la empresa parg asf minimizar gastos de
produccidn y lograr un mejor control de calidad.

Imagen
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En cuanto a la venta:

- Vender el producto fresco; tener canalizados u
los diferentes clientes y saber el consumo
aproximado de cada vno de ellos para que no
haya sobrantes y prohibir ln venta del producto
si dste no se presenta fresco,

- Que legue al mayor nimero de consumidores
posibles, provocando asf una mayor produceidn
y una rdpida aceptacidn por parte del piblico.

- Comercializar el producto anivel intemacional;
una vez conquistado el mercado nacional y
aumentada la produceidn, se comenzard por
atucar mercados internacionales.

- Antes de introducir el producto en almacenes
grandes, s¢ comenzard por ser vendidos a
domicilio.en restaurantes o en pequeios
negocios, Eswo debido a que la produccion del
producto en un principio no serd muy grande y
lo que esta empresa busca principalmente es una
forma de ingresos para las personas necesitadas.
- Repartir a los vendedores de setas por dilerentes
zonas de la cindad para que ¢l producto sel
conocido ripidamenie y paraque los clientes no
seun visitados por dos o mds vendedores,

- Lograr la venta de materia prima para ofras
empresas productoras de selas.

B e T A R e L R P S T R R
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Por [o tanto, Setus Selectas s una empresa que
busca la aceptacién del mercado a corto plazo y
un rdpido crecimiento tanto en la produccidn
como en Jus diferentes presentaciones en que se
pueda vender el producto.

Para lograr esto, es de vital importancia la
realizacién de la Imagen Corporativa, es decir,
la representacién visual de la empresa hacia ¢l
piblico en general.

b S e e e S e A e R i A e
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1.3 Organigrama de la empresa
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1.4 Producto: los hongos

Son organismos muy comunes en la nawraleza,
puesto que viven pricticamente en todos los
medios y entre ellos las especies comestibles
gozan de especial importancia desde tiempos
remotos.

Las especies comestibles que se pueden cultivar
son aguellas gue viven sobre los troncos cn
descomposicién, en el suelo de las praderas o a
veces de los bosques, o sobre esquilmos y
residuos agricola-industriales,

M¢éxico por sus raices, es un pueblo micéfago,
s decir, come hongos.

El conocimiento que tiencn los campesinos
mexicanos, es una herencia del sabergue enfun
los diversos grupos étnicos que poblaban el pafs
cn la época prehispinica, Por otry parte, la
riqueza de especics en México, debido a la gran
diversidad climdtica motivada por su singular
orogralia y su posicién continental, hace que los
hongos engan un lugar muy especial en el saber
tradicional.

Los hongos comestibles representan una fuente
alimenticia de gran tradicidn entre Ta poblacidn
rural de nuestro pais, no asien los grandes centras
urbanos, donde la micofagia se restringe a unas
cuantas especies domesticadas como son ¢l
champifidn y las setas.
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En México el cultivo de los hongos comestibles
s¢ inicid desde mediados de la déeada de los
weintas, sin embargo, la actual industria cn el
pals data de apenus 40 afios, cultivando
solamente ¢l champiiidn, con enicas v cepas
extranjeras y u partir de 1974 se empezd con las
orejas bluncas o setas (plevrots ostrealus). Los
hongoes del género pleurotus son conocidos en
el pafs con el nombre de orejus blancas, orejas
de palo, orejus de patancdn, orgjas de cazahuate
y orejas de izote, "pero la compaiifa Hongos de
México, 8.A, lanzé al mercado su producto con
¢l nombre de Seta, denominacidn que en Espaiia
s¢ aphica 4 cualguier hongo y en México
Anicamente & un grapo de hongos Mrondosos que
los campesinos llaman también pancitas o
semas."(2)

Las orejas blancas hun lamado la atencion de
s cultivadores, dadus las ventajus de estos
hangos de erecer sobre materiales baralos, como
residuos agro-industriales (hapazos de cafa de
aziear, de mapuey lequilero, pulpa de calé, pajas,
aserrin, edscara de arroz, tamo de maiz, ete.).
Siendo México un pafs esencialemte agricola en
el que se producen millones de toneladas anuales
de dstos, coenta con un poteneial enorme pard el
cultivo de los hongos en tales desechos.

Los hongos son 0rgamsmos gue constituyen por
si mismos uno de los cinco reinos de la

T A e T R S R T e R R e
(2} Guznede, Gastéin, B Cultive de s Hingoe Comestibles. 112,
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naturalesa, el Reino Fungi o el Reino de los
Hongos. Se caracierizan por carecer de clorotila,
por lo tanto, no son vegetales; la pared de sus
células en general, se compone de quiting y
almacenan como sustancia de reserva glocdgena.
Ambas caracterfsticas hacen de los hongos
organismos afines a los animales.

Nutricidgn de los hongos:los hongos viven de lu
materia orgdnica, ya sea viva o muerta a la cual
degradan para alimentarse de ella, Las especies
que se desarrollan sobre materia viva son las
purdsitas o las simbidticus y las otras son lay
saprdfitas. Los hongos pardsitos son los que s¢
desarrollan dentro de Lus células de vepetales o
animales (incluyendo al hombre), provocando
la muerte de las mismas v @ veees de tndo el
organismo segdn la intensidad del parasitismo.
Las cspecies simbidticas son las que viven en
un equilibrio bioldgico con el organismo al cval
apurenicmenic estdn parasitando, asociacidn en
la que ambos sucan mutuo beneficio. Este es ¢l
caso de las micorrizas en las que el hongo se
asocia con las rafees de los drboles, en uyuda
mutua, el hongo recibe nutrimientos de las
células del drbol y el drbol a su vez recibird
sustancias de erecimiento elaboradus por el
hongo.

En gencral los hongos requicren pocos
nutrimientos para su desarrollo y lus sustancias
csenciales son luentes de carbono,nitrégeno,
minerales y lactores de crecimieno.
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"El valor nutritive de los hongos es alto. Son un
alimento bajo en carbohidratos con contenidos
de dcidos grasos esenciales en cantidades
apreciables, v proteing aprovechable con valor
entre 19 y 35% en peso seco. Sobresale la
presencia de aminodeidos (sustanciss precursos
de las protefnas) como lisina y wiptéfano en
cuntidades comparables 2 las contenidas en el
hueve,"(3)

La reproduccidn de los hongos se divide en dos
fases: la primera consiste en la unidn de dos
micelios primarios llamados asf por ser el
resultado de lo germinacidn de una espora, y
como en ésty, sus eélulas s6lo tienen un ndceleo,
el resultado de dicha fusién es un micelio
secundario o binueleudo, que crece de mancra
abundante v es el que da odgen a una o vacas
fructificaciones, en cuyo himenijo concluini lo
reproducion sexual, con la formucidn de esporas,
la que es propiamente la tase secundaria,

Los hongos pueden teproducirse vegetativamen-
te, es decir, o través de pequeiios fragmentos del
micelio o de la lructificacion, a partir de
pequeiios trozos de cuerpo fructifero colocados
bajo condiciones de humedad, temperatura y
nutrimentes adecundos.

T A A R N e T T S T T R
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Las partes que forman al hongo son:

- El pflea, o somhbrero que protege al himeno.

- El himenio es la estructura en la que se
desarrollan las esporas.

- El estipite, o pie que sostiene al pfleo o som-
brero, el cual puede faltar como en el caso de las
setas o los hongos pelatinosos.

Esquema general de un hongo en donde se puede
observar que las fructilicaciones, en esie caso
una, emergen de una masa algodonosa Hamada
micelio que se desarrolla en el substrato. El
micelo constituye el verdadero hongo y es a lo
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stmbrero o plleo

RN
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liminus o himenlo

anliln

ple o estipie

cops o volva

nivel del suelo

mibevilo

que se le llama cepa en el laboratoric. T S R e
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CARITULO Tl

Dentro del entorno de una socicdad se

desenvuelven una pama de actividades que van
dirigidas al desarrollo y hienestar de la misma,
dentro de éstas surge el disedo grafico, como un
medio de comunicacidn que busca relacionarse
con el resto de los fendmenos y necesidades de
una sociedad cambiante, tanlo en aspectos
econdmicos, tecnoldgicos y cientfficos y que a
su ver actdan sobre los culwrales.artisticos,
polilicvos y sociales.
Es por eso que ¢l disedador grifico debe ser
consciente de la problemdtica global de la
sociedad tanto en el inicio como en el proceso
de ereacidn de cualguicr mensaje que a ella vava
a dirigirse.

El término de diseio se usimila erroneamente
con ¢l de grafismo.

Corrientemente se entende por disefio el
mensaje material: esbozo, dibujo, ilustracion
siempre vinculado a la estélica y al quehacer
manual.

Las accptaciones mds comunes de la palabra
disefio son las de esbozo preliminar de una
imagen (ejemplo boceto) delineacion, esquemail,
plano. Las ideas de esbozo preliminar de una
imagen y de delineacién considerados como la
accidn manual de trazar Jos rasgos de un dibujo:
Ifneas sobre pupel, no son sin embargo
caracterfsticas especilicas del grafismo
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propiamente dicho.

También sucede con las ilustraciones, dibujo,
caricaturas 0 esquema, un dibujo téenico, un
prifico, se consideran disefios (y no grafismos),
del mismo modo que el disefio de Ggurines, de
decorados de modas y de otras tantas varianics
de la comunicacidn visual, no son grafismos nuis
que en la medida en que hayan sido concebidos
y realizados.

Pero siempre que se trata de cshozo, de
delincacidn o sea, de la ¢jecucion muanual de
formas sobre el papel con una cierna cualidad
estética, se asimilan al disefio.

Cabe mencionar que es igualmente disefio una
instalacién o un plan de accién, un programa de
lareas complejas, un conjunto de estrategios
coordinadas para un determinado fin, un
producto o un servicio. Sin que cllo suponga la
intervencion del grafista o disefador grdfico, sino
del téenico, el ingeniero o el experto en
comunicacidn. Por ser pues genérico ¢l vocablo
"disefio" necesita explicar el fin al cual se aplica
en cada caso. Asf se define por disefio industrial,
la creacin de objetos téenicos. Disedio
arquitecténico, la proyeccion de edificios. Por
disefio escenico, la visualizacién de una
representacidn eseénica,

Por diseno grdlfico, "la concepeidn y desarrollo
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de toda clase de mensajes visuales destinados a
las artes grificas”.(5)

El proceso de disedo grifico implica una
"concepeidn-visudlizacion” como und de sus
primeras reacciones, ¢sto es ¢l instante creativo
en gue se vislumbran soluciones en forma de
imigenes y mensajes.,

Las funciones del disedador grifico como
conceptista y como visualisty, unas veces se dian
en una sola persona o bien intrvienen hasta tres
especiulistas gue trabajan en grupo. En las
agencias de publicidady estudios de disefio y
fotogralTa, existe uny verdadera orgunivacidn del
proceso de disefio grdfico y lotogrdlico en lague
intervienen visualistas, grafistus, fotdgrafos,
coordinadores y una serie de especiulistas
externos, caya diversidad y ndmero varfa segin
la complejidad del proyecto,

Resumiendo, el disedo grifico es la
representacidn visual de ideas y conceplos
basada en un estudio especifico previo, tomando
en coenta caraclerfsticas cstéticas.

Su objetivo principal es comunicar claramente
un mensaje, mostrando por medio de imdgenes
lus caraclerfsticas del emisor y al mismo tiempo,
suscilundo una respuesta por parte del perceplor,

o s R S Pl T P e R
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Dehido a la competencia de productos que existe
en ¢l mercado, es importante que cada empresa
muestre al pdblico su personalidad a través de
una imagen que simbolice sus caracter(sticas
primordiales, logrando asi gue los perceptores
capten de la mancra mis rdpida lo que la empresa
[uiere comunicar,

"Es un acto humano fundwnental: disefiumos
cada vez que bacemos algo por alguna razdn
definida. Ello significa que cast wodas nuesins
actividades tienen algo de disefia”, (4)

Actualmente un diseiador grifico puede trubajar
en cualquier campo yi sea disefio de empagues,
imidgenes corporativas, seiializaciones, ununcios,
carteles, disefio de mapas, sellos, camisctas,
constuceiones, cerdmica, wxtiles, herdldica,
rotulacidn, fotogralifa ¥ tambidn en relaciones
plblicas, orpanizaciones turfsticas y de
bencliviencia,

Cuundo s¢ hace un disefio se piensa no sdlo en
¢! proceso de produccion de un dibujo, sino
lambién en la vida completa de un producto como
parte integral del proceso de disefio paraasf servir
a la sociedad.

(53 Seatee, Burie, B Dizeddor Crificn, P62
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2.1 Historia del disefio gréfico

Ya entre los fenicios existfan gentes encargadas
de representar grificamenie con un alfabeto su
lenguaje hablado,

Al extenderse el uso de la palabra escrita,
aumentd la necesidad de organizar el material
creado, lo que did origen a la comunicacidn vi-
sual,

Tumbién los egipcios disponfan sobre sus
papiros, Sus Lexlos cScrilds con caractercs
jeroglilicos. Con el progreso de la civilizacién y
con lu difusidn de la palabra eseritg, la necesidad
de una elicaz organizacidn del material cred a
su ver la necesidad de la proyeceeidn,

Los primeros sistemas de escrituras en columnas
o filas mostraron la utilizacidn de una red para
dividir el espacio destinado ol texlo escrito en
modo sistemdtico y tacilitar asf la lectura,

La aparicién y desarrollo de la imprenta (s.XV)
representd un evento fundamental para la
publicacién de los libros y dispuso estos libros y
folletos ¢n grandes cantidades, reduciendo sus
COSLOS.

Con la revolucion industrial en ¢l $.XIX, se
desarrolld ¢l proceso de la imprenta y hubo un
cnorme aumento en la publicacién de libros,
revistas y periddicos, aungue algunas veces con
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pérdida en calidad de reproduccidn.

En 1890 como causa del decaimiento de la
calidad de la produccidn editorial en musy, el
pintor y escritor inglés Willlam Morris, fundd
una imprenta dedicada a la impresidn de libros
bellos v bien acabados Hamada "Kalmscot
Press”. Las decoraciones de sus libros cran de
tipo nuturalistas, Con un margen tradicional
proyectd tres tipos de caracteres: Golden, Troy
y Chauser, aunque innovadores en su momento,
hoy en diu casi no son wilizados.

William Morris s inspird en la botdnica y en la
ornamentacion medieval para dar un nuevo
impulso a la produccidn de libros de calidad.
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Aubrey Beardsley combind las ideas de Morris,
inspirdndose en particular en la imprenta
japonesa, trabajundo formas naturalistas y
peomérricas, Con esto tieng un gran suceso
volvidndose director de la revista de arte "The
Yellpw Book", publicada en Londres.

Charles Rickesus funddé la Vale Press,
produciendo voldmenes bellos bajo ¢l concepto
de que un libro debfa disefurse como una
identidad total, dominada por la armonia,
Bardiey y Rickerus pertenecieron al movimignto
modermnista, que nacid en Fruncia a finales del
siglo XIX como sintesis del arte curopeo de las
estampas japonesas. Uno de los primerps
seguidores del movimicnto fud el pintor francés
Henrry de Toulousse Lautree, que se hizo famoso
con sus carleles sobre la vida nocturna de Pards
compuestos por siluetas planas y bloques de
color en ung composicidn dindmica.
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La mayor parte de los movimientos artisticos de
principios del siglo tales como el cubismo,
futurismo, dadaismo, surrealismo y
constructivismo, rechazaron el modernismo
dejando huella en el disefio grifico.

La escuela Bauhaus (1919), bajo la direceidn del
arquitecto Walter Gropius tratd de anir el arwe v
lu industria, inroduciendo tdeas innovadoras en
todos los campos del disefio gue adn se
encuentran presentes en los disefios actuales de
las composiciones tipogrilicas asl como en
muchas otras dreas de disefio grifico e
industrial,pero a raiz de la segunda guerri
mundial, tuvo que salir de Europa yi que su
ideologia acababa con la de los nazis,
instalindose en Chicago donde cambid de
nombre Namdndose "The [linois Institute of
Design®.

En los afios treintas aparecid ol tipdgralo wlemdn
Jean que bajo la2 influencia de Tu escuela Bau-
haus, cred un estilo propio mds relinado, que
inclufa fotograltfas en los textos compuestos. En
los afos cincuentas los disenadores suizos
crearon el "Estilo tipogrdfico Internacional”.

Uno de los primeros tipos que aparecid y que
actnalmente se sigue ulilizando debido a su
legiblidad y orden es el "Univers” que combina
conocimicntos matemidticos, reproducciones y
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fotografius.
Por primera vez se justifica en bandera el texto
(sc alinea a un sélo lado).

En U.S.A, surge la "Escuela Norteamericana de
Expresionismo Grdfico”, la cual combind el
fotomontaje, ¢l collage, la caligrafia, los
simbolos y otros clementos grificos.

Al surgir la necesidad de crear una nueva
conciencia social y la biisqueda de alternativas
de vida, surgen las representaciones de los
artistas del génere denominado "Pop”, Sus
carteles reflejaron la protesta contra la guerra, la
represidn, el machismo y otras injusticias
sociales con motivos tales como las drogas
psicodélicas y el rock.

Los afios sesentus se caracterizaron par
elementos simbdlicos y una conciencia univer-
sal del disefio. En los afios sesentas surge un
movimiento post-modernista que combina ¢l
estilo tipogrifico internacional con el disefio
norteamericano.

A partir de la segunda guerra mundial, ¢l disefio
grifico toma gran fuerza debido al surgimicnto
de necesidades de las grandes compafifas
industriales y agencias de publicidad.

Fsie cartel a2 Bob Dylan expeesa
claramente <l fnconlorndsmo e
ipared la cultura del rock ol (ial dde
[os sesenta.
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2.3 Disenio Grafico en México

En 1539 se establece la tpogralia. El primer libro
gue se imprimid en Amdrica se le debe a Fray
Juan de Zumdrraga.

A fines del 5, XVII los libros mexicanos
comicnezan a ilustrarse con grabados de cobre,
cuya tosquedad permite sospechar que fueron
hechos por indigenas.

Los primeros peridgdicos del continente
americano publicados en el 5. XY fueron "La
Gaceta Literaria” y "El Mercurio Volante",
Gerénimo Antonio Gil, grabador cspaiol, fué
uno de los protagomstas del esplendor
internacional de la imprenta durante ¢l winado
de Carlos I quien mandd a Gil a fundur fa Real
Academia de San Carlos y reorganizar La Casy
de la Moneda v la Escuela de Grabadores.
Cabe remarcar la obra del xilGgrafo José
Guadulupe Posada ¢n la historia del disedo
grifico ya que es el equivalente al "Imagerie
D'Epinal”, movimiento que se dié en Francia
unos sesenta anos antes capitancada por Charles
Perellin,

José Guadalupe Posada fué un gran ilustrador y
cronista grilico sensible ante todos los
sentimientos populires mexicanos, Fud el dnico
¢n poder hacer casi una produccidn tan
abundante y variada como lo fué la francesa,
Posada se convierie en una estupenda atraceidn
para la editorial. La edud de oro del grabado
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popular se debe de situar en ¢l perfodo en que
trabajé Posada.

Julio Ruelas, sucesor de Posada, tué un gran
ilustrador con una tendencia simholista eoropen
Otro importante grabador [vé Leopoldo Méndez
quien fundd la Asociacidn de Artistas y Escritores
y lu editorial "El Taller de Gridlica Popula®.

El primer ereador verdaderamente moderno fud
Gabricl Ferndnder Ledesma ( 1902) quien edita
la revista "Forma®,

El uspaiiol Vicente Rojo, en la actualidad es el
responsable de lamayor parte de catdlogos, obras
y revistas dedicadas al arte y a la literatura en
Miéxivo.

Josep Renau, cartelista y fotomontador espadiol,
esinvo 20ufos en México y se encargd de disceiir
varins carteles, cubicrias de libros v sellos y
obluvo algunas premios.

Alberto Beltrdn, norlcamericano que estudio en
México (1923) se ocupd de Lo ilustracidn
antropoldgica y material diddctico de lenguajes
indips. S¢ carpeteriza por su imerdés en [y
caricatura poliltica. ,

El balanes actual del disefio en México, no o
tan positivo como conesponderia a su historia,
Se puede citar la sefatizacidn de las olimpiadus
y las del mewo, ambas divigidas por un
norteamericano Hamado Lang Wayman,
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2.3 Metodos de Impresion

Para elegir el méiodo de impresién mds
apropiado es necesario tomar en cuenta los
siguientes factores:

|. Nimero de ¢jemplares deseados
2. Presupuesto disponible

3. Fecha lfmite de terminacién

4. Calidad necesaria

"Cada método de impresién y reproduceidn tiene
Sus ventajas, sus inconvenientes y sus
aplicaciones. Por lo general hay una relacidn
directa entre calidad y precio, éste sube también
con ¢l ndmero de colores™.(3)

Tipoprafia: consiste en lu impresidn del papel
por aplicacitn de presién u un molive grabado
en relieve en una superficie metflica. Los selloy
de caucho se rigen por ¢l mismo principio.

Laimagen invertida del lexto y lus ilustraciones
que componen ¢l arte final, se transficren
tipogrificamente a la placa que hade servir para
hacer ki tirada. Esta placa ¢s de color cobre yen
la parte en que ha recibido caracteres o lincas
queda protegida por una pelicula resistente. El
resto del metal queda desnudo y cuando, despuds
de wrminada lu transferencia lotogrifica, se trut
con un bafo dcido, éste ataca la zonas sin
proteger y deja las protegidas ligeramente en re-
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licve.

La plancha se monta en la prensa y se entinta
con un rodillo fa syperficie de la misma; como
la parie que no se imprime cstd mds baja, no
recibe tinta, Oteo cilindro pasa el papel sobre la
plancha, que deja su huella entintada,

Es una de las enicas de impresién mads antiguas.
Hace no demasiado tiempo se usaba para
imprimir toda clase de productos; ahora se
emplea mucho menos ya que fué desplazada por
lu litograita, mids ripida y mds flexible,

Litografia; Sc¢ bhasa en el principio de la
repulsidn mutua entre ¢l agua y cl aceite. El drea
de imagen de la picdra litogrdfica, que se entinta
y se maju entes de cada impresidn, se trata con
un medio graso para gque atraiga la ok oleos,
mientrs que el resto se cmpapa par gue la
rechace. El papel se aplica a lu piedra y recibe la
imugen entintada,
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El offset litogrdfico es una evolucion de la
litografia, que actualmente se usa parva la
reproduccion de originales artfsticos. Lleva el
mismo principio pero la plancha no entra en
contacto con el papel, sino con un cilindro
intermedio de caucho que aplica a lamisma una
mezela de agua, poma ardbiga y deido. La zona
de la imagen acepta la tinta y el resto la repele.
Esta imagen de tinta pasa a un cilindro
intermedio que a su vex, la transfiere al papel.

La plancha litogrdfica: en litografia siempre hace
talta un anc final, que cs el original u partir del
que sc prepara la plancha,

Para ello se fotograffa y s¢ obticne una pelicula
negativa que se coloea ante 1a plancha de metal
previamente sensibilizada a la luz.

Se ilumina el conjunto para impresionar lu
imagen de la pelicula en la plancha, que u
continuacidn se trata quimicamente de manera
que la zona de imagen acepte la tintu y rechace
lu solucidn de agua y la otra rechace la tinta y
aceple ¢l agua,

Hay que hacer una plancha y por lo tanto, un
arte final por cada color, Lo normal s hucer el
arte negro, puesto que se fotograffa con pelicula
monocromdtica, pero la impresidn seeliectia con
tinta del color indicado en las instrucciones. El
arte final sélo ¢s en color si se wata del propio
objetr de reproduccion (g}, un cuadra),

Se mont en el arte final una fotogralia recortada
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de un libro o una revisty, el resultado impreso
tendrd una calidad muy baja, por que su trama
se superponc a la utilizada en la confeceidn de
la plancha, Sies imposible utilizar su oviginal,
hay gue pedir al taller gue traten de evitar el
muard debido a la combinacidn de trwimas,
"Las palabras y ¢l dibujo de linea se reproducen
en pelicula de linea, mienira que lus peliculas
deben reproducirse en material de tono. Al
confeceionar la plancha se combinan los dos
materiales, Esta forma de trabajar es mids cara
que el cmpleo de una sola pelicula pero los
rsullados son mejores".(6)

Serigrafia: método de impresion mdltiple por
¢l que se hace pasar la tinta a través de una
pantalla para depositarla posteriormente sobre
lu superficie que se desea imprimir,

Scaplicaen sustratos y objetos de uso cotidiano;
s¢ utiliza mucho en impresidn sobre vidrio,
conereramente en etiquetss gue despuds se
S e e A
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somelen a vitrificaeidn por accidn de calor, Es
muy usado para la impresidn de carteles
recortables y displays; también se wtiliza para
espectaculares donde se producen en pedazos y
luego se forma la imagen. Sc wtiliza para
imprimir sobre metal como cajas, corcholatas,
latas, ete.

La impresidin sobre diferentes sustratos, tiene la
ventaja de dar la forma de realzado ya sean
circulares, planas, céncavas, convexas, con
lextura, ete.

Offset:en cste proceso s¢ recubre la limina con
un lfquido especial y se colocy el negativo sobre
la limina. Se expone a la luz, se endurece la
emulsion en donde atecta la luz.,

La parte de la emulsion del negativo debe ir
colocada sebhre 1o emulsidn de Ia Hmina
{emulsidn con emulsidn). La limina se revela y
queda lista para la impresicn, Es el dnico sistema
indirecto ya gque la imagen pasa por un segundo
rodillo, quedando asi la imagen en positivo.
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Micntras mids saturado esté ¢ grano, mis
suturada serd la impresidn. i hay seleccion de
color, s¢ utiliza una placa por cada color y el
sustrald pasit lantas veces como colores
fengamos. Es importante que la tinta seque an-
tes de que el papel vuelva a ser reembobinado,
por cso las impresoras de letrapac estin
equipadas con secadoras que secan la Llinta con
rollos de desirones v se wiilizan principalmente
para ¢l papel patinado, plastificado, laminado y
premarcacdo,

Las imdgenes aimprimir pucden ser fotogralias,
diapositivas o copias de refleccién
{ilustraciones).

Seleccion de color: "es un proceso de
reproduccion de originales en color basado en ¢l
uso de cuatro tramas de puntos, Los custro
colores empleados (en realidad tres:amarillo,
mMagenta y cyan por que ¢l cuarto es negro, gue
sitve para dar profundidad y nitidez) son los
mismos imprescindibles pary conseguir un
resultado cromdticamente comecto,

La imagen se fotegralfa cuatro veces, cada ung
atraves de un fillro de color diferente que separa
uno de los cuatro de que se compone el original,
De estn muanera Iz imagen se descompone cuatro
veees ¢n otras tantas  tramas de puntos, cada
una de las cuales reproduce la densidad de uno
de los cuatro colores.
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La separacidn de color se hace con unas
mdquinas de separacidn de barrido que funcionan
con haces de ldser que exploran ¢l original. Estos
aparatos son capaces de realizar modificaciones
extremas del equilibrio cromédtico de la imagen
de partida e incluso mejorar una fotograffa origi-
nal mala. La aparici6n de la separacién ldser ha
disminuido el precio de este proceso,"(7)

Rotograbado: paru este proceso de impresidn
se uliliza un papel pigmento que se sensibiliza,
s¢ lruma y sc impresiona con los fotolitos. Para
cada color se utiliza un color pigmento.

Se limpia el rodillo con sosa cdustica y amoniaco
y sc adhiere el papel pigmento al rodillo; el
soporte del papel pigmento y la pelatina que no
se impresionaron se van a disolver. Se saca el
rodillo del agua, se scca con aleohol y con un
blogueador se recubren las zonas blancas v las
imdgenes del rodillo, Este se mete al deido donde
los textos y las imdgenes se van a comer con el
dcido ya gue esas partes no ¢stdn protegidas, Se
lava ¢l rodillo, se desengrasu y la profundidad
que nosqueda es mis o menos de 30 o 40 micras,
Impresidn: el rodillo va a girar quedando latinta
en los huecos de éste, Una cuchilla va a quitar el
exceso de tinta la cual siempre debe de conservar
¢l mismo nivel. La presidn varfa dependiendo
del sustrato y si las tintas que se utilizan estdn
muy diluidas.

Se realiza la separacidn de color, Los colores se
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transtiercn por medio de los fotoliws, la tnta se
deposita en las celdas del cilindro de impresicn
y s¢ aplica directamente sobre el papel, Se
cmplean al mdximo cinco colores y este sistemal
ofreee mayor precision que la Nexografia,
Caracterfsticas de los originales: se liene que
evitar mandar copias lotogrdficas para imprimir,
evitar extos pequedios, trabajar impresiones al
doble del original, evitar mandar impresioncs
para ampliar, evitar mandar fotograffus con tonos
suaves, no mandar impresiones en offset o
tramadas y de prelerencia lewas bond y sanserif,
Es un sistema de impresidn dtil para grandes
producciones, para la impresion de ilustraciones
complejas y detalladas, También s¢ usa para
imprimir hilletes y timbres,

Flexografia: ¢n cste sistema a la matriz la
compane un cliché de caucho o plistico con las
purtes o imprimir en relieve. la impresion se lleva
a cabo a partir de pequefias maguinas rotativas
que conticnen la tinta muy dilufda, lu cual se hace
por medio de anilinas y alcohol, 1o que hace que
¢l secado sea muy rdpido.

El grabado del cliché de hule se logra calentundo
¢l linotipo a un punto menor que el de fusion y
sc¢ le aplica encima una placa caliente de
haquelita ejerciendo presidn para que se marquen
los tipos en pldstico; en seguida a ésta sc le junia
una plancha de hule, tumbién se le aplea calor y
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mucha presidn, logrando asf, de esta forma, que
¢l hule reproduzea los caracteres como se
encontraban en el linatipo,

Como el hule es flexible, se puede colocar
Meilmente en ¢l cilindro, ¢s mds barato yue ¢l
metal ¥ su almacenamiento es miis el ademis
se logra una mayor velocidad en el tiraje, de 5000
a 7000 ejemplares por hora. Su alimentacion es
a traviés de bobina y no hoja por hoja,

La desventaju que se presenta s que [a impresidn
no ¢s precisa, su calidud es mediang, no imprime
medios tonos finos por que los puntos se borran
y no se obliene unt impresidn fina,

2.4 El color

La percepcién de los colores sc realiza
dircetamente a través del ojo. Este capla los rayos
luminosos de manera semejante a una cdmara
lotogrdfica que proyecta la luz sobre un mate-
rial sensible,

Se wiribuye lu percepeidn del color a la
cstimulacidn de un 1po especial de recepiores
isioldpicas, sintetizados para detectar
determinada longitud de onda,

La mayor parte de las teorfas formuladas con
respecto a la pereepeidn del color, aporta datos
adicionales sobre la manera en que la visidn
cromdticy obedece o diferentes grados de
exitubilidad en los conos.

Desde luepo, la combinagion de colores revisie
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un interés especial. Asf, por ejemplo, cuando se
mezele la lue emitida por tres distinios
proyectores, equipados respectivamente con
filtros de color azul verde y rojo, puede adveninse
camo se obtienen todas lus variedades
cromdlicas.

Elazul, ¢l verde v el rojo, tienen lu propiedad de
convertitse en luz blanea ul fusionarse de maneri
simulianey, asf como de originar un color
diferente cuando se superponen dos de ellos,
Dichos colores, los Hamados primarios lug,
permiten las siguicnies combinaciones:

Rojo + verde = amarillo
Azl + verde = cyan

Eojo + azul = magenta

Rojo + verde + arul = blanco

Alos resultados de las combimaciones anteriores
se les conoce como colores primarios
Sustryctivos,

T T e i i
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Si la fusidn de los colores primarios aditivos da
porresultade el blaneo, o mezcla de los colores
primarios origina al negro gue constituye la
ausencia de luz, o enotras palabras, la negacidn
de todos los colores,

Por otro lado, es la combinacidn de pigmentosy
no de rayos luminosos lo gque da lugar a los
colores primarios pigmento:

Magenta + amarillo = naranja
Magenta + cyan = violela

Cyan + amarillo = verde

Magentu + cyan + amarille = negro

El proceso denominado seleceitn de color, los
eolores sustractivos (amarillo, magenta, cyan y
negre) permiten la impresidn de los medios
tonos, A muy grandes rasgos, In imagen de tono
uniforme se descompone por efecto de un alte
conlraste en una seric de puntos, cuya
combinacion ofrece la gama completa del origi-

B R R R R
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nal.
Al fotegraliorse ¢l original cuatro veces.se
obtiene un nepativo diferente para cada color.

Tres son las caracterfsticas principales gue s¢
atribuyen o cada color; ¢l tono o matiz. la
intensidad o saturacién y ¢l valor.

El tono o matiz constituye la cualidad cromatica
que identitica a un color distinguiéndolo de todos
los demds: azul, azul verdoso; rojo, rojo
amarillento,ete. Cambiar la tonalidad de un eolor
implica necesarimente merclarlo con otro.

Laintensidad o saluracidn consiste en una mayor
o menor brillantez del wono, dependiendo de sus
distintas graduaciones al mezelarse con el gris,
de manera que la intensidad varia sin por ello
alterar su tone ni su valor,

El valor se determing mediante [a saturacidn de
un color con ¢l blanco o con el negro, lo cual se
traduce en érminos de mds o menos cluridad;
para madificar ¢l valor resulta indispensible
dicha mezcla pero sin variaeion en el lono.

Dl ojo al cerebro la percepeidn cromdtica se
transforma en una reaceidn anfmicy, el hecho
lisiolGgico pusa a serun factor psicoldgico, dado
gue los estimulos del color repercuten en el
sentimiento.
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El color ticne tres dimensiones que pueden
definirse y medirse:

El matiz es el color misino ¢ croma y hay mids
de 100,

Hay tres matices primarios: amarillo, rojo y azui.
El amarilio representa el ecolor mids proximo ala
luz y el calor; el rojo es el color mds emocionul
y emolivo; el azul ¢s un color suave y pasiva. El
amarillo yel rojo tienden a expandirse, el azul a
contragrse,

Lu segunda dimensidn del color es 1a sataracidn,
es decir, 1a puresa de un color con respecto al
gris. El color saturado es simple, cusi primitivo.
Carece de complicaciones y es muy explicito,

Los colores menos salurados apuntan a la
neutralidad cromdtica ¢ inclusive un
acromatismo y son sutiles y tranquilizadores,

La tercera dimensién del color es acromatica,
seretiere al brillogue vade Ta luz ala obscuridad,
es deeir, al valor de las gradugeiones tonales.

.
=5 10

Los términos cdlido y frio, apenas se relicren a
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los tintes puros. Lo que determina el electo del
color, no es el color principal en i, sino ¢l color
que se desvia ligeramente de 8l Si se mezclan
dos colores parejamente equilibrados no sc
ohserva el clecto; la expresidn del color y su
emperatura no sdlo son influidos por ¢l tinte,
sino también por el valor de la claridad y
sataracion (la suluracidn o croma se reliere o la
pureza de un color),

Los colores cdlidos parecen atraernos migntras
que los fribs nos mantienen a distancia,

No hay color que no pueda amortizar con otros;
lo importante es encontrar para cada caso el tono
y el matiz adecuado, A un eolor luminoso come
el amarillo, naranja, blanco no se les debe dedicar
unit gran superficie a menos que se desee destacar
alga cn especial, para lo cual se debe utilizar un
color de la misma familia v otro totalmente
distinio pero igualmente obscuro,

2.5 Vision y percepeion humana

La percepeidn humana depende de expectativas,
motivos y experiencias, no ¢s un reflejo exacio
de la realidad ya que por un lado nuestros
sentidos humanos no responden unte muchos
aspectas de nuestro entorno y por el olro, el
homhbre a veces percibe estimulos gue no estin
presenloes.
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La percepeion es ef punto en donde se encuentran
el conocimicnto y la realidad.

El proceso perceplual depende tanto de los
sistemas sensoriales como del cercbro,

Los sistemas sensoriales detectan informacion,
la convierten en impulsos nerviosos, procesdn
parte de ella y envian la mayor parte al cerchro
por medio de las fibras nerviosas.

Existen cinco sistemas perceptules;

Sistema sentidos implicados

visual visti

auditivo oido
sematosensorial tacte, presidn profunda;

calor, frfo
quimico sabor, ollato
propinseptivo sentido vestibular,

Los sentidos detectan, traducen y lransmiten
informacién sensorial. cada sentido ticne un
elemento detector llamado receptor,

El procesamicnto de la informacion sensorial se
realiza en los diferentes lugares de los sistemas
sensorial y nervioso, En la visidn el proceso se
verifica en los ojos, en regiones del cerebro y en
lus neuronas concetivas,

La vision s¢ puede considerar el sentido humano

Imagen
Corporativa
Setas Selectas

dominante: la reting registra imdgenes de dos
tfpos: de izquierda a derecha y de ariba a abajo.
También podemos percibir un mundo tridimen-
sional gracias a indicadores o fuentes de
informacion, las cuales pueden ser fisioldgicas
clacionadas con movimiento, pictdricas o
grificas.

El hombre v otros animales usan estrategias pary
organizar su pereepcidn. Al ver objelos dan por
supuesto gué color, tamafio y forma son
constantes, disciernen relaciones entre figur y
londo y agrupan eclementlos en patrones
dewrminados. Sin cmbargo, sin darse cuenta, los
seres humanos se adoplan constantemente 4
insumos perceptuales distorsionados,

Desde el nacimiento, el ser humano procesa
informacidn visual acerca de forma vy distancia;
alginos aspectas de la percepeidn estin
determinados por la herencia y puor la
experiencia, el cual ¢s también un factor
influyente dentro de la percepeidn,

Es indispensable para cualguier diseiador o
comunicador , estar conscicnte de o que es la
percepcion v lo recepeidn de imdgenes visuales
ya gque solo asf se logrard transmitir la
informacidn deseada, haciendo uso de la
creatividad necesaria para captar la wencidn del
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vspectador

La luz es un elemento indispensable para la
vision, Todos los actos visuales se nos revelan
mediante la luz, Estanos di la sustancia mediante
la cual el hombre da forma ¢ imagina lo que
identifica en el entorno, los elementos visuales:
linew, color, contorno, diveceidn, wxturg, escala,
dimensidn, movimiento.

La luminosidad se logra wtravés de la intensidad
de Ia luz. El contraste también interviene en la
luminosidad; radica en la intensidad de la luzen
las zonas contiguas 4 la observada,

Semiologiy; Ciencia que sc encarga del estudio
de los sistemas de signos: lenguas, eddigos,
sefializaciones, ete,

Fue concebida por Ferdinand de Saussure como
"La ciencia que estudia la vida de los signos en
el seno de la vida social™. ( 8)

La funcidn del signo es de comunicar ideas o
través de mensajes lo coal implica;

- Un obieto (logotipo)

- Una cosa de la que se habla (setas)

- Signos (titulos, imdgenes visuiles, informaciin)
- Cédigo

- Medio de transmision (papelerfa, publicidad)
- Destinador (publicista, el disefiador)

- Destinatario (pablico)
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Mensaje
S R S sl i
Retromlimentacidn Ruido

El receptor al recibir un mensaje debe
decodificarlo, debe analizar cada uno de los
elementos que forman cse mensaje y la unidn de
estos es lo que logrard gue el mensaje sea claro
o por ¢l contrario, no sea comprensible,

Por ejemplo, en un logotipo el resultado
dependzrd de la unidn de los clementos utilizados
en este; el color, las lincas, [guras, imidgenes,
tipografia,

El color también ejerce una influencia
psicoldgica en el proceso de la percepeion. Es
muy prohable que sdlo seis colores diferentes
sin incluir el blanco y el negro (rojo, amarillo,
arul, verde, naranja, calé) pueden ser leidos,
distinguidos y recordados por observadores
normales.

S e e e, g o g g it e
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2.6 Elementos visuales

Se clasifican en:

- Elementos conceptuales: son aguellos
elementos que parecen eslar presentes pero np
existen. Son Hamados clementos visibles. Ej.
plano, linea, punto, volumen.

- Elementos visuales: son los clemenlos gue
tienen forma, color, textura y medida, Aquellos

gue podemos ver, I

- Elementos de relacion: sen agullos clementos
que definen la posicidn, direecidn, el espacio y
la gravedad del disciio,

- Elementos prdcticos: representacidn,
significado y funcidn,

Punto: el principio y {in de una Hhea; donde dos
lineas se encuentran o s¢ cruzan,

Linea: extensitn considerada en una sola de sus
wres dimensiones: la longitud, Secuencia de
puntos, Cuando éste se despluza ¢n la misma
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direccion, dd lugar a una linea recia,

Textury; estructura, disposicitn de las partes de
un cuerpo, de una obra, ete, La textura se puede
percibir por medio de los sentidos.

B D

Equilibrio: contrapesa, contrarresto, armonia

entre cosas diversas.

Plano: cada una de las Iineas que se cortan en un
punto y sirven para determinar la posicidn de
los demds puntos del espacio por medio de las
[fneas coordenadas paralelus a sus intersecciones

muluas,

Armonfa:  conveniente  proporcidn  y
correspondencia de unas cosas con las otras,
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Estructura:distribucién y orden de las partes de

un todo.

I

Simetria;proporcidn adecuada de las partes de
un todo entre sy con el todo mismo.

1r

Proporcidn: disposicidn, conformidad o comres-
pondencia debida de las partes de una cosa con
el todo o entre cosas relacionadas entre si,

\ 4 4

Red: conjunto de Iineas repetitivas constante o
inconstante pura cvear madulos. Sirve para trazar
varios elementos de forma ldgica v ordenada.

Ritmo: orden acompusado en la sucesidn o
acaccimiento de las cosas. Proporeidn guardada
entre el tiempo de un movimiento y ¢l de otro
diferente,

AT AW
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Volumen; espacio ocupado por un cucrpo, Tiene
una posicidn en espacios y esud limitado por
planos.
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'CAPITULO III

3.1 Descripcidn

Es la identificacidn de elementos visuales,
es decir ln imagen que una empresa ha adquirido
entre el pdblico,

Desde siempre cada grupo, asociacidn, o
empresa contaba con un distitntivo: en la
antiglicdad fueron los cseudos reales y familiares
y posteriormente las iniciales nominales. Con ¢l
ticinpo sc fueron perfeccionando afadiéndoles
caracterfsticas de laempresa gue representaban,
En la actualidad conocemos a los simbolos y o
los logotipos. Launidn de ellos y sus aplicaciones
administrativas, comerciales, sociales y
publicitarias, dan lugar a la Imagen Corporaliva.

Entonces podemos decir que la Imagen
Corporativa aparece como una necesidad de las
empresas o instituciones de comunicar sus
caracterfsticas y establecer un medio que Ios
identifique de entre todas aguellas que existen,

"La Imugen Corporativa es un medio de
comunicacidn social que ransmile mensajes no
verbales que deben de ser Gicilmente reconocidos
y legibles”, (10}

Se puede asociar a sindnimos comao identidad y
comunicacidn; de ahi el uso de "ldentidad
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LA IMAGEN CQRPORATIVA

Corporativa”,

3.2 La finalidad de una Imagen
Corporativa es:

- Crear ung imagen propia.

- Establecer una comunicacion entre la empresa
y el piblico,

- Identificar a la imagen con el sector al que va
dirigido,

- Obtener una respuesta del pablico al gue va
dirigido el producto,

3.3 Elementos que conforman la
Imagen Corporativa

Lit Imagen Corporativa estd compuesta por
diferentes elementos grilicos tales como el
nombre, ¢l simbolo, ¢l logotipo, la tpogralia y
el color, Debe de esiar respaldada por un manual
donde sc especifique el empleo correcto de todas
lus aplicaciones grificas que posea ln empresa,
siendo asi un sislemi de disefio,

- NMombre: denominacidn con la que ¢l piblico
conocerd a lo empresa, Puede o no ser la razdn
social gue la empresa utiliza ante diferentes
estancias gubernamentales en accidn jurfdica,

Puede representurse por siglas gue en algunos
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casos son mds recordadas que ¢l nombre.
El nombre sirve de apoyo para diseiar ia

identidad.
IB

- Simbolo: es ¢l clemento grifico principal para
¢l reconocimicnto de 12 imagen. En ocasiones
puede ser usado sin tipograffa o sin color. Su
linalidad es comunicar claramente, Debe Hamar
fu atencidn y ser de fleil memaorizacitn,

El simbolo debe de mantener o la compaifa por
mds ticmpo en la mente del piblico, causar un
impacto emocional en el sentido perceptivo,
expresar por s mismo lo que ¢s la corporacidn.
Distingue 4 una empresa entre otras,

A
im

Puede ser de dos tipos:

I. Fonograma: sc basa en la composicidn de
siglas de ung empresa Estas letras tiepen
caracteristicas propias.

2. Logogramu: expresa lo gue ¢s la corporacidn
y puede ser de tres tipos:

i, Abstractos o con relacidn de idea, expresan lo
gue es b corporucidn por medio de caracteristicas
geomdétricas.
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b. Representativos o con selacidn a la imagen,
representan a la empresa de 1o manera mds real
posible sin ningtin propdsito de abstraceidn.

¢, Arbitrarios, no tienen ninguna caracteristica o
cualidad semejante al obieto gue representan y
se les ha asignado un significado.

- Logotipo: es el nombre de un comercio,
producto o marca diferenciado grificamente
mediante un lipo de letr cuyo gralismo ayude a
fijur el recuerdo.

Es una forma tipogrdfica permancnte y
especificamente disefada para el nombre de una
corporacién o producto, dando una identificacion
precisa,

E! logotipo debe poscer validez personal y
suficientemente fuerte para sobresalir de entre
los logotipos de los competidores; si carece de
esta identidad, debe de ir acompanado de un
signo visual para darle mds fuerza al nombre,

JCPenney

- Color: ¢l color en sf no exisie, sino que ¢s una
sensacidn que estd dentro de nosolros mismos,
Para verlo es necesario que haya Tue. (leorfa del
color en el caplilo [1,

R R T e R
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- Tipograffa: conjunto de letras que nos ayudan
4 CXPresurnos y comunicarnos.

"Es la composicidn de un texto destinado a la
impresion valicndose de clementos en relieve gue
tienen la misma alturn” { 10)

Es la herramienta de lo que debe valerse el
disefiador para reforzar la imagen que guicre
proyectar.

Su requisito principal es permitir la legibilidad
sin el menor esfuerzo,

- ALTAS y bajas
- Irilicas

- Par su proporcidn;
Condensed, nommal, extended
- Por su peso:
Light, medium, bold

€6 0L SUS [ISEOS:
- Cldsica: tipos romanos, antiguos diseiios,
caracieres anchos y abicrtos; de fiicil lectura con
rasgos acabados en punta, Ej. Times, Times Nw
Roman.

ABCDEFGHIJKLMNN
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- De transicion: letras cursivas con Enlasis en
rrazos verticales. Ej. Baskerville, Century,
Garamond, Calson.

- Sans serl: letras de trazos sin weeminal, de palo.
Disedo uniforme. Ej. Helvética, Univers, futura,

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZab

- Modernazel grosor de los trazos verticales
resaltn con los finos trazos tansversales. Ej.
Bodoni, Scolch.

- Egipcia: el grosor de la gracia esti en armonia
con ¢l de la letra, por lo tanto, ¢s unilorme.
Adecuada para bloques de texto. Sus patines son
rectos, con grosor y punta cuadrada. Ej.
Rockwell, Clarendon, Egyplian.

Script; se basa en la eseritura manual, Es muy
elaborada, diffcil de leer en pdrralos ampleos.

- Decorativa: ideales para breves encabezados.
Mo sirven para blogues de texto. Ej. Contest,
Astral, New York,

ABCDEFGHUKLMMNN
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Al escoger la tipogralfa que se mangjard en
nuestra imagen, s¢ debe de tomar en cuanta el
peso y la forma de esta y hay que cuidar lu
coherencia y ¢l equilibrio en conjunto con
nuestro simbolo. Es necesario 1a uniformidad y
la sintesis grdfica con ¢l sfmbolo.

3.4 Anilisis de datos para la realizacion
de la Imagen Corporativa

Puara obtencr una imugen adecuada o las
necesidades de nuestro cliente, debemos conocer
a fondo viertos datos gue nos mostrardn cl
camino mds acertado a seguir, Los datos
presentados a continuacién fucron dados por el
director general de lu empresa,

Existen tres calegorias de datos:

1. A nuestro cliente o emisor:

- Profesidn:

Empresa productora de sctas

- Pucsto gue desempeda;

Produccidn

- Por qué vende sus productos:

Pura ayudar a la sitwacion actual del pafs, crecando
fuenies de trabajo y alimento

- Donde vende sus productos:
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Central de abastos, restaurantes, supermercados

2, El cliente del
disefiador o receptor

- (Quién es?

Personas de nivel social medio

- { Dénde vive!?

Entodo ¢l pais

- { Nivel socio-econdmico?

Medio

- (Por qué compra ¢l produclo?

Para alimentarse, por que es nuteitivo y ticne
buen sabor

- ¢ Cudindo lo compra?

De una ¢ dos veees ¢ lu semung

- ; Dénde o compra?

Central de abastos, tiendas de auto-servicio

). Datos para definir ¢l problema de disefio |

- (A quicn v dirigida mi imagen!

Sexo, edud, nivel sociocconémico
Consumidores de clase medip ya sean hombres
o mujeres de todas las edades.

- 1 Qué deseo proyeetar con mi imugen!?
Calidad, freseurasalud, novedad, seriedad,

- Estableeer el uso de lu imagen
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Serd utilizada cada vez que se guiera representar
a la empresa ya sea dando algdn servicio, en la
venta del producto, en el uso interno de la
compaia,

La imagen que representard a la empresa deberd
wilizar elementos grdlicos modemos y deberd
ser aplicada a través de 1 teenologfa actual para
asf lograr optima calidad en el wrabajo.

a. Antigiiedad de la empresa

- (Cuando se establecid?

La empresa de Setas Sclectas se establecic en el
afio de 1996,

- Desarrollo a través del empo:

Dwrante lo realizacidn de la imagen institucional,
se deherdn de tomar cn cuenta las cspectativas
de ésta a travis del tiempo, es decir, hay que
tomar en cuenta que Setas Selectas sélo se
dedicard a producir setas. Por el momento ¢l
producto dnicumente se venderd fresco pero con
¢l paso del tiempo serfa posible producirlas
deshidratadas para sopas, coma condimentos,ete,
Por esto es necesario que la imagen pueda
aplicarse o diversos productos en un momento
dade,

b, Situacion actual

-iEmpresa pequeda en desartollo o ya
establecida?

Es una empresa pequena, en desarrollo,

- ¢ Ocupa un Tugar importante en ¢l mercado!

- 1 Quién es!

Hongos Leben, Monteblanco, Scias de Oaxaca,
Setas real del Oro.

- 1 Cudl es su mercado?

Personas de nivel sociocconomice media,

- ; Dénde vende?

Supermercados, central de abastos.

- yCdmo es so imagen y como b manejan!
Logotipos mal integrados, con varios elementos,
confusos, con malas representaciones del
producto,

- A qué pablico estd dirigido nuestro producto
o servicio?

Nivel socioeconomico medio.

- ¢ Qué tan conocido o desconoctdo s el producto
o servicio para el piblico?

Desconocido, 1o gente no sabe como cocinar las
schas |, sin embargo es un producto nulritivo y
sabiroso asi corno Fdeil de preparar,

- jQué tan necesario es adguirido o recuric a
sus servicios!

Tan necesario como cualguier otro alimento.

- BQud espera ¢l consumidor de In marca!
Calidad, servicio, precio, sabor, cie..
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- tEn gqué forma funciona la marca del producto
v bien, su imagen?
Es una marca nueva,

estudio de las aplicaciones de la imagen que se
disefian o crean, es de vital importancia ya que
una buena imagen mal aplicada causa un electo
contrario al deseado.

Las aplicaciones constan de los siguientes
¢lementos!

1, Papeleria membretada (primaria)
- Tarjetas de presentacidn

- Hojas carta u oficio

- Sobres carta u oficio

2, Papeleria administrativa
- Notas de remisidn

- Facturas

- Orden de compra

- Solicitudes de cheques

- Requisiciones de compra

- Ordenes de salida

3, Otros

- Folders

- Impresos varios
- Periddicos

- Anuncios

Imagen
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- Tripticos
- Folletos

4. Transpories
- Coche

- Camidn

- Camioneta

_ Trailers

5. Promocionales
- Cerillos

- Llaveros

- Gorras

- Camisetas

- Plumus

- Encendedores

- Blocks

- Calendarios

- Bolsas

6. Aplicacion en uniformes
-Cuscos

-Butus

-Mandiles
-Gomas

3.5 Caracteristicas para el disefio de
una imagen corporativa en general

igis: es la relucidn gue
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existe entre ¢l usuario v la imagen,
Ejemplo:

- Legibilidad

- Memorizacidn

- Sencillez (de fdeil entendimicnto)

- Accesible a varios procesos de impresion

- Accesible 4 imprimirse a una sola tinta

- Que se identifigue como un producio
alimenticio

2 ¢s la relacién que

hay entre todas las partes.
Ejemplo:

- Armonia

- Contraste

- Suceptible a separarse en paries

3. Caraclerfsticas semdnticas: es 1a relacion que
hay entre ¢l contenido y ¢l significado.
Ejemplo:

- Novedoso

- Agradable

- Modemo

- Que represente a la empresa
3.6 Anilisis de productos existentes
Eu la pdgina siguicnle s¢ muestra uni tabla

comparativa con las caracterfsticas de cinco
imugenes grdficas de productos andlogos que

Imagen
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exislen en ¢l mercado.

Con la realizacion de esta tabla se detectd que
las imagenes no ticnen impacto visual, son
pobres en cuanto a su disefio y por lo tanto no
existe una representacidn positiva de la empresa
con la imagen,

Cuando se disefa una Imagen Corporativa ey
necesario lomat en cuenta gue la empresa puede
Hegar u funcionar durante un largo periodo;
debido a dsio, se deben de utilizar clemenios
grificos que a cortao plazo no hagan de Lempresa
und representacion antiglia.

Una Imagen Corporativa debe de tener impacto
visual, unidad, legibilidad, contraste, proporciin,
Debe ser un sistema de disefio y no simples
¢lementos aislados que no comunican sino por
el contrario desvirtdan ¢l proceso de
comuniacion,

Es importanie tomar ¢n cuenta las imigencs
praficas que estin dentro del mercado debido a
que en base a estas se pueden evitar errores
prificos yu realizados y lograr mejores resultados
en la imagen a disefar,



L

Analisis de prodiictos existentes.

Imagen
Grafica

¢ FUNGIY
PERFECT]

Setas Real del O

Productos
existentes

Champibones
Monte Blanco

Setas de
Oaxaca

Setas Real del Oro

Tipogralia

La tpografia que lilizan cs
clara, sin embargo no se
encuentra justificada con

ningtn ¢lemento del
imagotipo.

Repite el nombre de la marca
utilicando dos tpografias ¥
exlilos diferentes. La
tipografia que wilizan para
describir lax cualidades del
producty es muy poguedta.

La tipografis es moy legible

y die buen amaio. Debido al

sombreado, lama la atencidn
del receplor.

El texto no esta integrado al
BT g,

L.a tipograffa no es calra.
Lo cspiacios entre letra ¥
letra son muy pequeiios y a
cierta distancia el nombre
pasa a ser unz plasty,

Imagotipo

Mo utilize moguna imagen
que represenite al producio.
Como imagolipo aparece la
representacian de unas
mentafias b cual no nos dice
nada del producio.

Maneja un imagotipo gue
representa a fos diferentes
tipos de honpo que vende. [a
representacion da una wea
g y confusa,

Para representar al bongo
utiliznron una serie de dibujos
poco rexles, con locual ¢f
prostucio pierde so naturlesa
¥ el logotipo se presenta
rigdo.

Aparcce una flonpluntas ¥ un

champifon & pesar de gue lo

gue s vepden son setas, Jas
imagenes son confusas.

En su imagatipo aparece [a
fl:PrL"!iL‘El‘ﬁal-.Plgnﬁc un
champition. Mo es muy clan
¥a que esla imagen puede
ser reversible, en un momento
dado podria tamhién wer
ung ancla,

Funcionalidad

Unliva tantos elementos guoe
no Jogran inlegrarse ¥ la
Imagen no resulia agradahle
o In wista,

Demasiados clemenios prifioos,
Carece de sencillez. El nombre
e la ymarea se repite. La imapen
es deficiente en su
COMUMmCacion,

Existe armoniz en su lextio
pero [os imagolipes parecen
estar volando; oo estin
justificados, no se entienden.
No hay proporcitn,

Mo existe unidad moequilibric
enire los elementos, Mo hay
proporcidn enire effos.

Sz elementos se cncuentran
aislados ¥ woxdos son
confissns. No hay impacio
wvisual.




3.7 Método

Es ¢l orden ldgivo de pensamientos ¢ ideas que
hardn posible el desarrollo de un proyecto.

Para la realizacidn de este proyecto se sclecciond
¢] método cientifico deductivo ¢l cual establece
proposiciones particulares a partiv de
proposiciones generales. Va de lo general a lo
particular,

1. Deteccion del problema, se reficre a la
introducedn de una nueva marca de selas en el
mercado.

2. Plancacién del trabajo de investigacidn, se
define el problema, se hace una investigacion
tanto del producto como de la empresa y de log
consumidores. Se define el campo de
investigacitn, métodos y éenicas de trabajo. Se
elige bibliografia, se plantea la hipdtesis.

3. Acopio de informacitn, se ohtiene informacidn
de la empresa sobre sus funciones y objetivos,
s¢ visita a la empresi. se conoce ¢l producto, se
sintetiza la informacidn para determinur los
aleances del proyecto y en base a ésto se plantea
Ia estrategia del desarrollo del mismo.

4. Con los datos obienidos anteriormente, se
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redacta un informe donde se recoge lo mds
significativo del proyeeto a oriterio del disefiador:;
- Enfogue del proyecto

- Antecedentes

- Propdsito

- Objetivo del proyecto

3, Se nvestigardn y analizardn las funciones y 4
las necesidades de comunicacidn ¢ informacion
del proyecto,

6. Se realiza una lista de requenmientos de diseiio
para detrminar con exaetilud las caracteristicas
y normas que se deben tomar en cuenta,

7. Imagen prifica, esta ctapa constituye ¢l
conjunto de tareas especflicas de disefio grifico,
mientras que lus anteriores comprenden el disciio
conceptual y oorganizativo y las siguientes se
oeupardn de la realizacidn material del proyecto
asf como la aprobacidn y verificacidn de
funcionamiento por parte del dischador,

B. Se seleccionardn y elipinin los bocetos del
imagotipo, la tipogralfa y el color mis adecuados
para lograr unidad en nuestra Imagen
Corporativi.

SRl S PR e SRR e R e
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Se confrontardn los bocetos realizados segin los
requerimientos de la imagen grifica para
comprabar su funcionalidad segin los aspectos
tledricos,

9. La imagen se aplicard lanto aplicaciones
bisicas como a secundarias y se realizarin los
originales mecdnicos para su impresidn y
reproduccidn, Se elegird el método de impresidn

10. Se presentard una cotizacidn del costo de la
realizacion del proyecto para ser aprobada por
elementos de laimagen corporativa, aplicdndolas
el cliente,

11. El disefiador debe responsabilizarse de que
el proyecto sea perfectumente inlerpretado en el
proceso de realizacion final, Se inspeccionard el
proceso de realizacién en los talleres de
impresion,

planteardn con tirajes necesarios sin que existan
excedentes ni faltuntes.

3.8 Requerimientos

- La imagen grafica deberd ser sencilly, directa,
funcional,informativa, concreta, universal.

- Se basard en un orden peométrico para la
integracidn de sus elementos adecuadamente,

Imagen
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- B¢ aplicardn los aspectos tedricos de figura-
fondo, (ormatos, tpogralias y teoria del color,
- Se buscard sencillez e impactoen el disefio para
que pueda ser captado rdpidamente.

- Se creard equilibrio y proporcidn visual para
que exista correspondencia formal y funcional
enire sus elementos.

- Se utilizardn tipografias con una gran
legibilidad,

- Los colones que se utilizarin serin elegidos de
acuerdo a las normas universales de la worfa del
color, buscando el mayor impacto, armonfi y la
saturacidn mds adecuada, sin gue los colores
compitan en ¢l disefio.

- Se cscogerdn los materiales mds adecuudos pary
la produceidn y los mds resistentes.

- Los materiales utilizados serdn estudiados
previamente para lograr ¢l menor desperdicio.
- Sc cligirdn los procesos de impresidn mis
adecuados como el offset, la serigrafia y la
rotulacién por computadora, usando la teenologia
miis moderna para la clabaracién y funcionalidad
de los distintos medios de propaganda yue se
utilizardn,

- Se tomard en cuenty que los recursos
ceondmicos de la empresa son cscasos debidoa
yue es nueva. Por esto, durante los procesos de
produccidn, en cuanto @ la impresion, se
planteardn con tirajes necesarios sin que existn
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Cuando un mensaje puede ser expresado
instantd- neamenie con un simbolo, la funcidn
de éste estd completa.

La Imagen Corporativa de Sctas Seleclus
simbolizard y definird la personalidad de la
empresa ante ¢l piblico,

Setas Selectas, a través de su Imagen Corpovativa
busca:

- Que lu imagen conguiste la atencidn del
publico, de no ser asi, perderid su oporunidad de
comunicar,

- Que la empresa sea reconocida rdpidamente.
- Que la empresa refleje lo que es y los servicios
gue presta.

- Darle confianza al consumidor en la adquisicion
del nuevo producto.
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CAPITULO.

4.1 Alternativas de disefio (bocetos)

En base u la investigacidn anterior gue
s¢ desarrolld sobre el producto y el disefio, se
rabajd en la realizacidn de la imagen grifica de
L ernpresa tomando en cuenli sus caraclersticas
isf coimo sus ohjelivos,

Los requerimicntos mencionados  con
anterioridad deberdn ser sutistechos en el
desarrollo del proyecto:

- La imagen grdfica deberd representar ung seta
de 12 manera mds clara posible para ser
identilicada por el consumidor rdpidamente.

- Se wtilizard la tipograifa Monotype Corsiva y
la tipografia Times para ¢l logolipo por ser
tipogralfus con una buend legibilidad.

- Se ulilizarin los celores azul Panlone 282 yel
beige Panlone 466, elegidos de acuerdo o las
normas universales de la teorfu del color,
buscando el mayor impuacto, armonfa vy la
saturacion mds adecuady, sin que los colores
computan en ¢l disefio.

- En cuanto a los materinles, en ¢l caso de la
papelerfa se utilizard pupel y cartuling Opating,
papel Bond para 1a papeleria secuandariu y para
las cliquetas se utilizard el papel Couché. Para

IV DESARROLLO DEL PROYECTO
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la impresion de la imagen que cstard en la
tuchada de la empresa y del parque movil se
utitieard la tipogralia en vinil,

- Se cligirdn los procesos de impresidn mds
adecuados como el olfsel, la serigralfa y la
rotulacion por computadorni.

A conlinuacién se muestran fas altenativas de
disefio: una serie de bocelos, primeramente se
trabajé con una luvia de ideas ulilizando
diferentes representaciones de una seta, Poco a
poco s¢ obtuvo una imagen clara que podria
representdr una sela, se wabajé unigndola con
tipograffus difernetes ¢ incluso se trabajaron
diferentes dngulos de lu seta,

También se utilizaron diversos elementos
grilicos y se comhinaron tanto con el imagotpo
de la seta como con lus diferentes tipogralfus.
Cuandose obtuvo un resultado final de la imagen
pralfiea mds adecuada, se trahajaron las diferentes
aplicaciones primarius y secundariss,

Al linalizar la siguiente serie de bocetos, se
gncontrard uni tabulacién que compara a las
propuestas linales mds interesantes asf comy la
justificacién al disefio definitivo,

o
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SETAS ab AJILLD
Ingredienten: ’

12 B, rle selad selceiad Cidindas on Cuidli
¥ ehitos pasiila

) chiles anchod

| dienle de aju

{14 da exbolia phouds

| cusharmia de ajonjodl

113 lontilla o

ol ¥ consoiite da polle & guso

Preparscitn:

S luestan ¥ deavenan s <ilies con ket baga, evituady que w
quUAMED- S¢ pOsan @ oRmajar W8 A pocu de ogua weliedle por wncd
Titkuubon, S fwelen on Lo bousdons con ¢l bjo, i siboila, o sjuepull
st ¥ s vorlille ¥ ae [rin eh us poco de aoeile. e sbade (n gl ¥
¢l tomieimé ¥ oe deja herwlt Lasla gar we wane mivicinds

AR . SETAS EN CHILE PASILLA
PARCULA YEGETARIANA

Ingradienin:
Ingradiees:

Il K do smias selecins Gurmadas <u cusiius
|2 g e setad selcian conadal en SO0 10 chilbes guaplics
3 e da 3jo pieados 1 dinnse du g
13 el p 114 de cebatln plowdn
3 chulem poajiiend plomios | enma de epatcie
| Fava e epazels il ¥ cansome e pala ol guata
3 qucharsd de woeile de dlivo
Prepamanida: Treparacidi:

S 00 3 fred e of arie et v oot | o y s chubes, 5% Eucatan Jus dhiiles, s dhaimeibn § e pisien i penuyad
Cludrilts 3 el Sl Sgroigal kig i ¥ 13 FatE e €2l pocd de g il Cud Lo s agaa i
epaznie. Sarnnar omun poen O coranné e polly ¥ a2l ul Peles don el ajo i L cehulla ¥ ar fne vt acene
i svnaldaly cun el cumsaed.

Se lc abade 1172 liires de mguy cllenis, las sius
enjvagada ¥4l cpaole,

5S¢ girven cob cedolls |1|l:;u.h y limdn ul g




EN CHILE PASILLA

Ingredientes:
112 Kg. de seias selectas cortadas en cuirtos
10 chiles guajillos
1 diente de ajo
14 de ceballa plendi
| mani de epaole
sl y consomé de pallo al goste

Preparacidn:

Se toestn Jos chiles, se desvinan v s¢ pone a remujar coun povw de g
calicnie. Con la inksima ngun se muelen con ¢l ajo y b cebatl y se Triv en aceie
sionandolo con ¢l consome,

Se be pivade 112 livros de agua eiliente, s selbs cijuingidis v el epaenic,

Se sirven con cebolli pieada y imdn al gusio
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Ingredienies:
112 K.g. de setns selectas corndis en cuiruos
2 dientes de ajo picados
172 cebolla picada
2 chitles guajillos picados
| rauna de ¢pezole
2 cucharndas de accite de olive
Preparncidn:
Se pone a freir ey el aceit de olivo L cebolly, el ajo y fos chiles. Cuingdo
ya estén sancochados agregar las selas y la rama de cpazoie. Sazonar
conu poco de consomd de pollo y sl al gusio,
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SETAS AL AJILLO

Ingredicites
142 Ky, dde Setns Sefecias corladas en cuaros
L) chiles gusjitios
I dhenm de wjo
I/ dhe cepolia picadn
L rima o eprnaie
sal y consomé de pollo al gusto

Preparaciing
Se pone a freir en el aceine de olivo Tucehella el ajo y bos
chiles. Cuindo yi estén sancochados adregar Bis sciis v
T ey e epaole, Saaonir con un poc de consimng de
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4.2 Tabulacion de resultados

Entre los bocetos realizados se eligicron
10 alternativas de disefio y se realizd una
encuesta calificdndolas en base a  sus
caracteristicas pragmdticas, sintdcticas y
seminticas, explicando a cada uno de los
encuestados el significado de cada una de dstas
con el fin de no crear confusiongs al momento
de calificar las alternativas,

Las encuestas que scaplicaron fueroncalilicadas
con un valor maximo de 10 y uno minimo de 1.
Para llegar 1 los resultados, se sumaron los
valores de las encuestas, resultando con mayor
puntuicion el logotipo (d).

Es importante mencionar que las personas
encucstadas son disefiadores y comunicdlogos.

En las siguientes pdginas se muestran las
propuestas {inales de discfio y las tablas de
resultados asf como los resultados de las
encuestas realizadas.
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Encuestas para la eleccion

de la Imagen Grafica

Nola lncaliffcaidn s wmd con valogea del |al 19

Propee ™ & b ¢ 4 e f_ g b 1|
Leginitiitad 8 |9 [ 3 o |9 | 1 7 L 7 B |
“Mlmuruxin!u & 4 7T ] H 7 & - # 8
| sewiez | 4 |8 |14 |08 |6 1517 7] 9
Amiunia s |9 |6 [1wofs |6 |5 |8 7] 8]
Contrase 6 |9 |7 |wfe j7 [416] &[]0
Naoveiloso 7 8 |7 1 jB | & 4 7 # __l_
agatbe | 7 |0 |7 [w(k |8 [a 78] 7]
Modewo | B |9 |6 |9 |99 4] 9] 9] 9|
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Como conclusién a las encuestas
realizadas para la eleceidn de la Imagen
Corporativa de Setas Selectas, podemos decir
que ayuella que despertd el interds de las perso-
nas encuestadas fud la Imagen Grifica mds
sencilla, conuna mayor unidad de sus elementos.

La opcidn elegida cumple tanto con los
requerimicntos dela empresa como con los
requerimientos pard gque una imagen grifica
funcione en cuanto a su capacidad de comunicar
visualmente.
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4.3 Pruebas de color

A continuacifn se muestran las pruebas de color

rcalizadas en base a la teoria del color, e B
ey 4
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4.4 Disefio definitivo y justificacidon

Para larealizacién del logotipo que representard
a Setas Selectas fué necesario hacer un estudio
sobre el producto. Una vez gue s¢ tuvo
conocimiento de las setas, s¢ comenzd con una
luvia de ideas.

Se pensaron en las diferentes téenicas grificas
que s¢ podfan utilizar para su representacidn:

- Tlustracidn

- Fotogralfa

- Alto contraste
- Puntillismo

La seta es un hongo poco conocido y diffeil de
representar. Se necesitaba un imagotipo claro y
sencillo, Al mismo liempo se requerfa de una
téenica en la que el precio de impresidn no fuera
allo debido a ser esta una empresa nueva y con
poco presupuesto,

Se trabujo Ia idea de un alto contraste debido a
su facilidad de comprensidn yu gue sc elabora
en base a las sombras de la imagen, haciendo
una fdcil identificacién y logrando dar a la seta
cierta estética.

Para la eleceidn de la tipogralia se probaron
varios Lipos gue fueran legibles vy que
representaran ciertas caracterfsticas de la
cmpresa tales como seriedad, juventud, frescura,

e

calidad, movimiento,

Se utilizaron dos tipos de letra en el logotipo:

Monotype Corsiva para la palabra principal
'Setas” en altas y bajas. Con este tipo de letra, la
cmpresa representard a la setas como un producto
energélico, saludable, proporciona dinamfsmao,
No se utilizé el mismo tipo de letra para la otra
parte del nombre "Selectus S.A, de C.V." para
que ¢l consumidor aprenda a distinguir con
rupidez el producto ya que como se menciond
anteriormente la setaes un hongo poco conocido
en ¢! mercado. Sin embargo se utilizé la
lipografia Times, mds refinada, pars transmitir
la calidad del producto y Ia sericdad de la
CMpresi.

Tamhién s¢ jugd con los amaios tipogrilicos
pura crear movimiento y contaste y para recalear
lu importancia del producto.

Para lograr equilibrio en el lopotipo, la tipogralfy
s¢ acomodd en res renglones debido a que el
imagotipo de la seta tiene una forma alargada en
la pante superior y delgada en la parte inferior L
cual forma un espacio importante para la
tipografia. Asi, enfocando la vista a un sélo
punio, s¢ puede captar tanto ¢l logotipo como el
imagotipo, facilitundo la lectura,
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Monotype Corsiva:

ABCDEFGHITKLMNNOPQRSTUVIWAYZ
abedefghiykimniopgrstuvixyz

Times; ]
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfopgratuvwsyz

El logotipo tiene como cualidad la capacidad de
reducirse a tamafios muy pequedios sin perder su

facilidad de comprensidn. Lo mismao pasa si se
trata de aumentar su lamaio.

Tamafie minimo de impresidn:

B

_ ‘ gSe£q$

T
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Para poder Hegar a la eleccidn final del color, se
aplicaron varias pruebas al logotipo. Se¢
manejacon colores contrastantes, o sea colores
cdlidos y frfos, En ¢l caso de la seta se probd
siempre conelbeipe yague éste esel colornatu-
ral del hongo vy mejora su represcatacidng
embellece al imagotipo ddndole un toque
elegante, moderno y fresco. El color heige
pantene 466 s un tono cilido, es decir, consta
de una iluminacion intensa ya que tiene como
hase un tono rejizo.

El color azu] pantone 281 se utilizd puara la
tipogrutfa por ser un tono fuerle y contrastante
con ¢l heige. El azdl es un color Do, al ser
obscuro, delimita el derredor de la tipogralfa
ddndole a Esta claridad y sencillez,

Beige Panlone 466 .
Azul pantone 281 .
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4.5 Aplicaciones

Se realizaron las aplicaciones de la papeleria
primaria y secundaria as{ como en las etiguetas,
los promocionales, parque mdvil e
infracstructura fisica de la empresa. Estas s¢
muestran en el manual de identidad corporativa.

Para su eleccidn se hicieron varias prucbas de
acomodacidn de la imagen v de la informacion
de la empresa y se jugd con el imagotipo para
darle a las aplicaciones modernidad, Los bocetos
de las aplicaciones se encucntran en las pdginas
anteriores junto con los bocetos de la imagen.
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4.6 Originales mecinicos

Logotipo

etas

selectas
5.A.de CV.

Azul Pantone No, 281
Beige Pantone No. 466
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Azul Pantone No, 281

Beige Pantone 466



4.7 Métodos de impresion

Para la impresin de la imagen corporativa de
Selas Selectus, se atilizardn dos métodos;

a) Sc utilizard la serigraffa para la impresion de
la papelerfa primaria:

- Tarjetas de presentacion de 9xScms. sobre
cartulina opaling de 225 prs.

- Credenciales de 9.5 x 6.5¢ms. sobre curtuling
opalina de 225 ars.

- Hojas membretadas tamafio carta sobre papel
opalina de 125 grs.

- Folders tamafio carta sobre cartuling brisiol de
338grs.

- Sobres oficio sobre papel opalina de 125 grs.
- Sobres de bolsa sobre papel bond.

Se eligit dste método debido a que se reguieren
de pequedios tirajes (100 de c/u para comenzar)
y ademids se debe de tomar en cuenta gue la
papelerfa primaria serd la primera impresion que
laempresa le dard al cliente. La serigralia es un
método de impresidn manual muy fino en donde
las tintas pueden ir resaltad as como en esie caso,
didndole mds presencia a los irabajos,

Lu papelerfa se imprimird a dos tintas:

Beige pantone No. 466
Azul Pantone No., 281
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h) Se wtilizard ¢l offset para la papeleria
secundaria;

- Eliguetas (12ems. de didmetro), en Jas cuales
el tirgje serd de 60K piezas, Las etiquetas ivdn
impresas por los dos lados debido aque la parie
trasera de ésta se utilizard pararegalare al cliente
una receta con la que podrd cocinar las Setas,
Las recetas irdn cambiando cada 2000 etiguetas,
Se imprimirdn a res tintas por el lado principal
y por la parte trasera solumente se wilizard una
tinta. Las etiquetas se imprimirdn sobre papel
couché del00 grs. Existen 3 medidas de papel
couche es este gramaje:

57 x 47 (salen un total de 28 etiguetas y se
desperdician 27 ems.)

A1 x 90 (salen un total de 35 etiquetas y se
desperdician 6 cms.)

70 x 95 (salen un ol de 35 etiguelas y se
desperdician 10 ems.)

Lamedida conveniente es de 61 x YWems. debido
u gue con esta medida el desperdicio de papel ¢s
menor,

Colores:
- Azl Pantone 281 C

- Beige Pantone 466 C
- Rojo Pantone 32 C
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- Facturas, Se imprimirdn a dos tintas y el tiraje
serd de 5(X) impresiones con dos copias c/u.

También sc imprimirdn en scrigrafia:

- 100 Imanes: a dos tintas

- (X} Camisetas a dos lintas

Se rotulard un parque mévil y un lelero gue ird
en la fachada de la empreso,




4.8 Coslos

Los precios de las diferentes aplicaciones fueron
cotizados por la imprenta Sistemas de Impresion
¢l dia 26 de septiembre de 1996 y a continuacion
S¢ muestran;

Serigralfa o dos lints:

- 100 Tarjetas de presentacidn de Yx5cms. sobre
cartulina opalina de 225 prs.

»80.(K

- 100 Credenciales de 9.5 x 6.5¢ms. sobre
cartulina opalina de 225 grs.

580.00

- 100 Hojas membretadas tamaio carta sobre
papel opalina de 125 gis.

$220,00

- 1) Folders tamaio carta sobre carwaling bristol
de 338prs,
S120.00)

- 1(X) Sobres oficio sobre papel opalina de
125 prs.
$210.00

Imagen
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- 1(X) Sobres de bolsa sobre papel bond.

$120
- LK) imanes
$275.00
- 100 camisctas
$28.00 ¢/u

- 10K Separadores de libros

$100.00
Offsgl:
- 6U00 etiquetas sobre papel couché de 1Hgrs. a
dos tinlas por el frente y por la parte trasera,
impresién de una receta a una tinta la cual ird
cambiando cada 200 cliguetas.

$4875.00

- 5(K) Facturas {(original y dos copias) o dos tintas

$1 360.00

HATAALAL e R LS M e o



Imagen
Corporativa
Setas Selectas

R L L AT e S
o

- Un parque mévil a dos tintas de x cms.
HIL0.00
- Un letrero a dos tintas de 2 x 4 cms.
$1.000.00
Lo anterior da un total de
$9 100.00

Es importante para cualquier empresa la
inversién en su imagen. Se pucden encontrar
precios més bajos de impresidn en ¢l mercado,
Pero N0 €5 conveniente ya que s ariesparia la
calidad del producto. Sin embargo los costos agui
presentados son accesibles para la ecmpresa Setas
Selectas.
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CQNCLUSIONES

Durante la realizacidn de esie trabajo de
investigacion, se Hegd a la conelusion de que el
disefio es creacidn y para que un diseio sea
electivo, se debe apoyar en conocimicntos,
wenicas y herramientas que ayuden a obtener
resultados originales y adecuudos.

Cuando empecé a disefar y a trabujar con una
Huvia de ideas, utilicé toda una seric de
elementos prificos pensando que estos darfan a
mi trabajo mayor impacto visual. Sin embargo,
después de varios bocelos habfa algo que me
molestaba en mi disefio. Decidf quitar clementos
y poco a poco le fuf encontrando mejores
resultados hasta que llegué a la conclusidn que
para mf, el disefio y la comunicacidn van de la
mano y que para que un mensaje sea claro, debe
de haber sencillez, simplicidad y armonfa en el
trabajo. no es necesario utilizar todos los
clemento gralicos que conocemos, simplemente
los necesarios para llegar a una perfecta armonfa,

Fué por esto que decidi apoyarme en el método
cientilico deductivo. Durante el proveso de mi
trabajo fuf de lo general a lo particulur hasta erear
un disefie dnico, basudo en reglas universales,
el cunl logrd sutisfacer las necesidades del cliente

Imagen
Corporativa
Sectas Selectas
representando visualmente a la empresa y
conguistanda la sencidn del pablicopara usi ser

reconovida ripidamente y Jograr o sceptacion
definitiva del producto en el mercado,
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Setas Selectas es una agroindustria de capital 100% mexicano. Producir

g .%v";' hongos en forma industrial representa una gran utilidad tanto para los
jf‘;jﬁéﬁm';f productores como para los consumidores yva que desde el punto de vista
e del inversionista puede representar un atractivo negocio y para las

personas que 1o consumen representa un alimento nutritivo a un precio
econOmico.

Es para nosotros un orgullo haber iniciado esta empresa y contamos
con todo el entusiasmo de un equipo emprendedor para contribuir a la
economia de México.

Fernando Quezadas Luna
Drircctor General de Setas Sclectas

ﬁaﬁ,;fg’."m? Este Manual de ldentidad Corporativa nos muestra las principales
i F;.?' caracteristicas de Setas Selectas representadas por medio de imagenes
que la distinguen de entre todas aquellas va existentes. Su funcion sera

el empleo correcto de todas las aplicaciones graficas que posea la

empresa siendo asi un sistema de disefio.
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messsssmmm Signos de Identificacion B

S ey
Ny
e = %wggm LOGOTIPO:

B, Wi El %de letra Monotype Corsiva gue se utilizd para "Setas” es una
i }%Qf‘;ﬁﬁ ografld'estilizada y consta de una éptima legibilidad. Da movimiento
i L Rt Togotipo, representando energia, dinamismo, salud.
e’ "Selectas 5.A. de C.V." estd escrita con la tipografia Times para
representar calidad y seriedad.
Unidas le dan cierta fuerza al imagotipo complementando la imagen

grafica.

Se tas

selectas
SA deCV

IMAGOTIPO:

Se utilizo la representacion de una Seta en alto contraste debido
a que es un hongo pocoe conocido. Asi el consumidor podra
. identificar rapidamente el producto.
o7 7 Se aprovecho la forma de la seta para que con la acomodo de la

& eV tipografia la imagen lograra un perfecto equilibrio.
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Uniendo el logotipo con el imagotipo la imagen logra obtener optimos
resultados de comunicacion visual, la cual sera utilizada cada vez que

se haga alusion a la empresa, representandola.
La imagen grafica identificard a la empresa, de todas aquellas ya

existentes.

7Setas

selectas
S.A. de CV.




I S istema de

&g’ &, Esta integrado por medio de la abstraccion de una seta. Cuando
EE e - ] ; g_ﬁ‘gﬁ &?%<
= B por razones de tamafio o reproduccion no sea posible hacerlo &ggﬁgﬂﬁ‘%‘;?ﬁg
il T . . . . - = e
" por medios fotozraficos o electronicos, se deberd utilizar esta : = ;

reticula.
MNo existe esgqueleto por que &5 un dibujo a mano libre.
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Esta basada en una unidad proporcional "X" formada por
cuadrados. Se podra reproducir la imagen cuando esta resulte
imposible por medios fotograficos o electrénicos,

':.:':-;}W
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Tipografia institucional:
La eleccion de la tipografia se llevé a cabo partiendo de un
estudio grafico con el cual se estudiaron diferentes altenativas

pintes del imagotipo con la tipografia.
A través de la tipografia se buscd representar a las selas como
un producto energetico, saludable, dinamico
Se empleara unicamente para la imagen total y nunca de manera
aislada.

Monotype Corsiva
ABCDETF GHITK LMNNOPQRSTUL VXY
abedefghifkimnfiopgrstuvusys

Tipografia secundaria:
Se busca transmitir la seriedad de la empresa v la calidad del producto

S f”“ El uso de esta familia es obligatorio para todos los medios graficos en

i
. *?%? 4 que se difunda la empresa.
& &7 ;
ﬁmiﬁzé““ ,ﬁ* Times
L9 Cu® _:7% ﬁg ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
¥ Mﬁig*“ N ! abedefghijklmnfiopqrstuvwxyz
;w;?fi%%}%@*“;;l% > :
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El beige se utilizd para la representacion de la seta yva gque es su
color original ¥y hace mas facil la identificacion del producto.
Es un tono calido, por lo tanto consta de una iluminacion intensa

va que tiene como base un tono rojizo.

El azul es un color frio, por lo tanto contrastante con el beige.
Al ser un color fuerte da a la tipografia mayor legibilidad v
sencillez.

La combinacidén de estos dos colores da a la empresa un toque
de seriedad v modernidad.
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S ol Wi, B Thm
TERR e e - . H e g = IR
b, T g . Aquizse muestran diferentes tamafios de la imagen para su #
e i e

fi

2 ] R i g =
&ﬁfﬁgﬁa uccion, No obstante se podran utilizar otros tamafios que ﬁ_;w_ﬁ#ggu‘ -
- i A H A . h . s s e
@ -Sean requerldns, SIempre y cuando estos sizan los lineamientos 0 i

SR
especificados en otros apartadeos. La imagen grafica podra

S

aumentarse a cualquier tamano proporcionalmente. El tamafio
minimo se encuentra especificado en la siguiente pagina.

E]te gf Setas

selectas
S.A.deCV. SA e TN
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para poner algin otro elemento cerca de la imagen.

etas

selectas
5.A.de C.V.

P

s
%@ﬁ :

o
i
e
i
b

i
ﬁ'%g e 2
xé‘;ﬁﬁ' oy

i
e e
e

T

% TR
ﬁw.gs

o
i

e

£ T :
i ve géy%%yaiﬁg
e

PR e

A e e v s



a que Setas Selectas pueda ser representada de una

B AT :
;.*_-{@f"“;f'nrma adecuada ya que cualquier alteracidon en el tamaifio, posicion

o color podria provocar una comunicacion negativa.

- No rellenar espacios

Cetas

¥
* selectas

L

4 de TV

- No engrosar lineas

scelectas
BA & CV.

- No modificar el acomodo de la tipografia

as
5A. B

- No hacer cambios de color




Tarjeta de presentacion

La imagen se encuentra justificada a la izquierda y a la

fil. i 3

i M{g‘*’ derecha se encuentran los datos de la empresa v el nombre

%Lﬁ;ﬁw‘““w‘g del empleado asi como la pleca de .5 mm. Se utilizara

gt i

b una marca de agua del imagotipo en el fondo del papel.
Especificaciones

Tamanio: 9 X 5 cms.
Papel: opalina holandesa blanco
Color: azul pantone 281
beige pantone 466
Sistema de impresion: serigrafia
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'%gan el nombre y datos de cada uno de los integrantes

L :?gi_f i ol
AR T g e ; : ira
33 o e del personal. La imagen y los datos de la empresa iran
?? & i f;;-é‘-g’{" justificados al centro de esta. L.a pleca aparecera
= P v .
& y justificada a la derecha.
giw s Especificaciones
e Tamaiio: 9.5 X 6.5 cms.

Papel: opalina de225 grs.
Color: azul pantone 281
beize pantone 466
Sistema’®® impresion: serigrafia
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Hoja membretada

La imagen se colocara en la parte lateral izqu
de la hoja. La direccion y teléfono en la p
derecha inferior. Ambas justificadas por el m
especificado en cms. En el lado derecho d
colocard una pleca de 5 mm. de ancho. Seg
imagen del imagotipo como fondo de agua
la hoja.
Especificaciones
Tamaifio: 21.5 X 28 cms.
Papel: opalina 125gr.

Color: azul pantone 281
Sistema de impresion: serigrafi
beige pantone 466
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messssssssssss—— Aplicaciones B

anto la imagen como los datos de la empresa v la pleca
aparecerin con las mismas caracteristicas de la hoja

Sobres oficio

membretada.

Especificaciones
Tamafo: 24 X 10.5 cms.
Papel: opalina de 125 grs.
Color: azul pantone 281 .

beige pantone 466 L

-

Sisterma de impresion: serigrafia i %‘i
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- & *etas)
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Sobre de bolsa

No se deberan cambiar medidas o acomod

elementos. Las caracteristicas graficas asi
medidas tendran la misma configuracion g
membretada.

Especificaciones
Tamafio: 21.5 X 28 cms.
Papel: bond
Color: azul pantone 281
beige pantone 466




Facturas
La imagen y los datos apareceran en la pa

. de la factura, justificados al centro. En el ce
hoja aparecera la seta impresa como fondo

Se imprimiran dos copias con papel autocgg

Especificaciones
Tamafo: 21.5 X 28 cms.
Papel: bond de 90grs.
Color: azul pantone 281
beige pantone 466
Sistema de impresion: offset
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Etiqueta
e 2 s . HE o i 5 =

Gt T eSS | ag etiguetas Iran impresas de un lado con las
especificaciones del producto y por el otro lado se

¥ A Tt
#2:;;? imprimira una receta.
Fd g
& it
o Especificaciones

Tamaifio: 12 cms. de diametro
Papel: couche de 100grs.
Color: azul pantone 281

beige pantone 466

Sistema de impresion: offset

SETAS EN CHILE PASILL A
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Promocionzales

» endo esta una empresa que tiene como funcion la venta
: i’“;;’»“ de alimentos, es muy 0til ¥ necesaria la difusidon
publicitaria a través de estos articulos.

Camiseta
Medida del logotipo
18 cms. de longitud

Gorra
Medida dellogotipo
10 cms. de longitud

19




Separador de libros
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salectas
SA de TV

- 3
Ave . dan Josd de Joa Cedtos —
J 0 Alron 2 mm
Col dosé de las Cedros
Méxice D.F. C.P. 03200

TeliFax 8 IF H 43

2 mm.
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Cenicero
2 mm.
r, 2 mm.
ﬁumg
e
W, ems Ave, San José de bos Cedros #7120
relesind Allos Col, S José de los
Cedros. ~
. México DF. C.P. 05200
Ave, San Joué de los Cedros K220 TelFax 81234 43
Alios Col. San foé de los z
Meéxwco DF.C 100
exica DF. C.P.0% . . : e
= Tel/Fax #1234 43 S RHREBREEEE
2mm.0]
2 mm .
Imdn publicitario :
4 x 4 cms. Cerillos

5.5 x 6 cms.
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I | nfracstructura

R ﬁ?@g e,

Infraestructura fisica:

ada de la empresa tendra en primer plano la imagen. El letrero
hecho en vinil sobre acrilico blanco y la medida de este sera de
1.B0x 240 m.




Parque

Pargue mdvil:

en grifica y datos estaran situados en los costado del

do las caracteristicas 42 'a imagen institucional,
Se imprimira en vinil con una medida de 70 x 2Z0cms.
Las combis serén blancas
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selecias
A

- C¥.

R.F.C. 55E 930911 2C1
Ave. San José de log Cedros 92204108
Col. San Joséd de los Cedros.
México D.F. CP. D520
TeliFax B12 3443
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