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Introducción 

El hombre. a Jo largo de la historia. hu inventado y utilizado medios que Je han permitido irse apropiando 
del mundo y clarles utilidad práctica para su propio beneficio y resolver así. sus necesidades de 
desarrollo. 

Uno de Jos medios que ha creado ha sido el Hbru y le ha servido para registrar todos Jos conocimientos. 
ideas y pensamientos que desea transmitir a otros individuos y así fomentar la comunicación y el 
entendimiento. 

Por ello. los Jibros son considerados como un medio para unir a Jos pobladores del planeta. a través 
de la tra.nsimisión de iníonnación impresa disponible para cualquiera que se interese en ella. A pesar 
de que se propone ser distribuido masivamente. su uso no es gcnenúizado. aún no !lega a las manos 
de todos. 

Por esta razón. el presente trabajo centrará su atención a las causas que provocan este fenómeno en Ja 
sociedad contemporánea y sus consecuencias: asf como también. planteará aJtemativas de solución 
al probleina. a través de una campaña de difusión. 

En el primer apartado se plantea una definición de Ja lectura como proceso de comunicación y las 
consecuencias que conlleva la f"alta de ella en una sociedad alfabetizada.Asimismo. seilala este asunto 
como un problema grave que padece nuestro país y que debido a ello. se logra apreciar una desventaja 
en materia de preparación frente a otros paises que poseen una cultura del libro y un hábito de lectura 
cotidiana. 

Esce asunto no pasa inadvertido ante los ojos de las instituciones públicas y educativas. así como 
lampoco de las empresas privadas ligadas a Ja producción de publicaciones impresas. porque han 
desa1TOJ1ado dif"ercntcs campañas para romentar cJ hábito de fo lectura. y han emprendido algunas 
acciones para buscar dar solución al problema. 

Para tener un panonuna más claro se presentará un esbozo histórico donde se hace un repaso de las 
acciones mencionadas. y se citarán dos ejemplos relevantes de ca1npañas vigentes para el fomento 
del hábito de Ja lectura. Asinti.smo. se analizarán sus acciones y estrategias y se hará un balance de los 
resultados. 

En el segundo apanado se señala Ja necesidad de reforzar las campañas existentes a partir de una 
estrategia de difusión a través de los medios de comunicación colectiva en México. 

EJ ptaniea.m.iento de una. campaiia de difusión a través de Jos medios de comunicación colectiva en 
México obedece a Ja urgcnda por crear conciencia entre sus habitantes de que Ja falta de Jeccura 
significa un retraso en Ja evolución intelectual de Ja sociedad. Por ello. dada Ja necesidad de dirigimos 



a Jos individuos que conforman nuestra sociedad. es necesario recurrir a Jos medios de comunicación 
colectiva para alcanzar mayor penetración en Jos hogares. 

Porque Jos medios de comunicación colectiva cuentun con posibilidades y recursos para estar presentes 
en Ja cultura y educación familiar. porque no piden penniso para entrar a Jos hogares. sólo envfun su 
señal y tronsm..iten todo tipo de mensajes que son atractivos para eJ público receptor. esto hace diflciJ 
la toma de decisiones por pane deJ auditorio respecto a Ja admisión o rechazo del contenido informativo 
que recibe en su hogar y en Jos Jugares de trabajo. 

Se espera un público capaz de elegir Ja infonnación que recibe. sin embargo. el bombardeo de mensajes 
que envían Jos medios. generalmente provoca que el público no discrimine y se vuelva cautivo de 
ellos. Por esta razón. habrá que pensaren Ja utilización de Jos medios de comunicación más adecuados 
para difUndir masivaincnte este mensaje sobre el problema de que Ja falla de lectores conlleva al 
atraso cultural y señalar cuál puede ser la solución y Jas ventajas que apona una lectura sistemática 
a la superación personal y de Ja f"amilia. 

Por Jo anterior se mostrará el disefto de una campaña de difusión que sugiere el empico de Jos medios 
de comunicación colectiva (radio. televisión. prensa y medios impresos alternativos como son f"oJleteña. 
pinta de bardas. espcctaculnres y carteles) Jos cuaJcs. en la mayoría de Jos casos. no se han utilizado 
debido a sus aJtos costos de contntt.ación; sin embargo. constituyen un elemento indispensable para 
fortalecer las campañas de fomento u la lectura ya existentes. 

Dado que Jos medios de comunicación son un canal agresivo de penctra.ción. donde se difunde todo 
tipo de mensajes que generan nuevas necesidades de consumo. constituyen el instrumento idóneo 
para sensibilizar a Ja pobJación sobre Ja faJtu de lectura y que es necesario crear una cultura de 
consumo de libros para acrecencar el conocimiento y f?mcntar su deleite. 

En Ja Ciudad de México y su área rnetropoJiuma circulan alrededor de 27 diarios. funcionan 58 
estaciones de r-adio y 8 canales de televisión abierta•. y en Ja mayoría de Jos casos. están a1 alcance de 
sus 18 rnWones de habitantes. Basta Ja elección del público para opmr por un medio u otro. Por ello. 
si queremos crear conciencia acerca de Jos problemas que genero Ja falta de lectura sistemática e 
interesar a quienes saben leer. pero que ja.ttlás recurren a eUa. habr'á que llamar su atención a trav6s 
de una campafta que emplee Jos medios de mayor penetración para lograr efectividad. 

El propósito de este trabajo es presentar Ja fonna para sensibilizar a Ja población ante el problema de 
Ja falta de lectores; crear conciencia pública y también alternativas de difusión con algunos ejemplos 
de trabajo creativo. como Ja campaña de difusión pard eJ t"omento de Ja lectura. 

Toda Ja realización del trabajo gráfico y audiovisual que se presenta en este trabajo fue disei'Iado 
única y exclusivamente para Ja realización de Ja campana de diíusión sugerida y presentada en eJ 
segundo apartado. 
*David Ranúrez Solis. Mws• Medios. México: Medios y l\fcdio!I. S.A. de C.V. Ano 4, No. 13. Oc1ubl'l: 1996. p:lgs. 65 Y 87. 
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La elaboración del material gráfico estuvo a cargo del ilustrador Erik Proaño. quien tiene gran 
experiencia en el ramo librero y editorial. ya que ha ilustrado diversos libros y creado carteles para la 
comercializnción de libros; en esta ocasión. colaboró con entusiasmo para concretar dicho proyecto. 

Para obtener información acerca de las campanas de fomento a Ja lectura vigentes y mostrar sus acciones 
concretas. a.<;;Í como también valorar su efectividad. fue necesario entrevistar a los coordinadores de las 
instituciones que tienen a su cargo la tarea de buscar nuevos lectores asiduos y también. a partir de ellas, 
establecer los puntos que harán ¡x>sible la campaña sugerida en este trabajo. 

En los últimos 13 años de experiencia profesional como editora se ha observado que el problema de la 
falta de lectores en nuestro país ha sido una precx:upación constante para el gremio editorial y librero. 

La búsqueda de nuevas alternativas para fomentar la lectura ha permitido ver que los medios de 
comunicación colectiva pueden ser la herramienta adecuada para realizar una cwnpaña masiva con mayor 
penetración y mejores resultados y que no deben permanecer al margen de ella. 

La creación de la campaña que se presenta en esta tesina obedece a una inquiewd personal y profesional. 
debido a que las campaiias hasta hoy cxi .. tcntcs. no han tomado totalmente en cuenta el grnn potencial que 
representan los nlCdios masivos de comunicación para. lograr un mayor impacto en gran parte de la población 
alfabetizada que no se inte~ en leer. Habrá que observar si la respuesta positiva está en la utilización de 
los medios de comunicación. Por ello. la concepción y creación de esta campaña pretende despertar el 
interés en los editores y libreros para que en fonna conjunta provean de recursos para realización. 
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LA COMUNICACION Y LAS CAMPAÑAS DE DIFUSIÓN 
PARA EL FOMENTO DEL HÁBITO DE LECTURA 

1.1 El libro como medio de comunicación, un recurso para adquirir conocimiento 

Leer es algo mágico que permite mirar. analizar. comprender e interpretar. así ~mo también dar 
significado a Ja realidad; sirve para identificar signos lingüísticos y reconocer su ex.1s.tcncia a través de 
su comprensión y entendimiento. 

F'.n ténninos de comunicación. la lectura se define como la acción de decodificar cualquier mensaje en tcxfas 
sus fonn.as posibles. se puede realizar lectura de imágenes. gráficos. símbolos. textos. etc. 

La lectura abre las puertas al mundo de la palabra y del lenguaje. elementos fundamentales de la 
comunicación humana; asimismo. ayuda a conocer y utilizarcorrectanlente las palabra. ... desde conceptos 
simples y concretos hasta fonnas abstractas o figurativas como las que se emplean en la poesía. 
Proporciona alternativas. y al multiplicar el vocabulario facilita la capacidad de expresión., brinda 
elementos que enriquecen la opinión porque ayuda a formular juicios. 

La lectura es un acto de comunicación en el que intervienen diferentes habilidades; como elemento 
social sirve para la enseñanza del lenguaje. por consiguiente. se busca que el lector aprenda. comprenda 
y transmita mensajes. 

Su práctica cotidiana estimula la capacidad de expresión y comprensión .. despierta la sensibilidad estética 
y creativa.. propicia una actitud hacia el diálogo y contribuye al desarrollo intelectual y afectivo. En la 
medida en que un lector domine su capacidad de comunicación se integrará con mayor seguridad a la 
sociedad. 

Por lo tanto. la lectura., al igual que cualquier acto de comunicación. constituye un elemento socializador 
y es en esencia transmisora de inf'onruición por medio del lenguaje. Uno de los vehículos que utiliza la 
lectura para difundir su información se conoce con el nombre de libro. 

El libro físicamente es un objeto o volumen manipulable que puede consultarse en cualquier momento. 
lugar y espacio. por cualquier persona que desee abrirlo. hojearlo o subrayarlo durante la lectura. 

Pero. en esencia el libro constituye un lugar donde se aloja el pcnsmnicnto humano que se transntlte por 
medio del lenguaje escrito y se comunica al prójimo. en él queda registrada por escrito la memoria 
histórica de la humanidad. 

Cc.mo medio de comunicación. el libro es una extensión de la capacidad del hombre para comunicar 
algo; facilita la expresión pero no constituye la expresión ntisma. ya que ésta sólo existe a partir de los 
hombres y de su acción creativa. 
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Si entendemos por comunicación el proceso mediante el cual se transfieren e intercambian ideas. hechos 

Y datos de un individuo a otro. se puede decir que el libro sirve para tr-Jnsmitir un cúmulo de datos que 

conocemos como información que adquiere significado a partir de su transferencia. Ésta se percibe e 

interpreta de nlgún modo y se le da un fin que el hombre designa por voluncad propia. 

Todo lo que~ comunica posee un contenido. pero sólo adquiere significado cuando alguien recibe un 

mensaje. lo comprende. interpreta y utiliza. 

•7oc1.o mensaje se conforma de tres elementos: código. contenido y lenguaje. 

Código. Es el conjunto de signos posibles que constituyen un sistema dolado de significación 

mediante la combinación según reglas prefijadas por el hombre m..isrno. 

Contenido. E.'i el material del mensaje que ha sido seleccionado por el emisor. E'i decir. todo hecho. 

fenómeno. dato. sentimiento y experiencia son entre !a amplia gama de objetos aprehcnsiblcs que 

nos ofrece el mundo y que puede suscitar el contenido del rnen.."iajc .. 1 

El lenguaje transmite el mensaje y éste se conforma a su vez. de ºla suma de Ja lengua y del 

habla. dos elementos fundamentales que aniculan signos en el interior del cwnposignificativo 

y posibilita la comunicación entre dos sujetos sociales. Finallnentc, a través de éste se transmite Ja 

infonnaci6n y da lugar a la comunicación.º 2 

La virtud del lenguaje es que pecm.ite desarrollar la capacidad para imaginar. recrear el mundo y, por lo 

tanto, de hacer literatura.. 

Todo individuo que desee transmitir una información a otro(s) sujeto(s) buscará la forma y el canal 

adecuados para emitir su mensaje. y se Je conoce como sujeto emisor; a su vez. el mensaje será 

comprendido e interpretado por otro sujeto füunado receptor. quien lo interpretará de acuerdo a su 

contexto real y a su cúmulo de experiencias. 

En efecto, para que se logre entablar una comunicación deben existir dos sujetos: el que eotite y el que 

recibe. sin alguno de ellos o sin ambos no podrá n:aliznrsc; usf también, si se carece de información para 

transntitir. tampoco se podrá realizar la comunicación. 

Toda información que se transmite surge de cualquier fenómeno que se pueda interpretar 

significativamente, y que es válida como contenido del mensaje, el cual responde a su vez, a un acto 

creativo indivjduaJ. 

1 Chnim K.atz el al. Qkcjpnado hdjicn sh: cnmynjcjJdón M4!~co: Nueva Imagen. 1980. pdg. 316. 

:: lbid. pr.g. 98. 
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Según Abruhaill Moles, ••c1 emisor cobra un papcJ prepondera ni~ pues es1ú en cJ aclo creador. mismo que 

vincuJu con Ja idcu de difusión y ésta¡¡ su vez. con Ja sedimentación de lo~ producros culturales en obn.1s 

repetibles como ... son los libros.·· 1 

Todo Jo anfcrjor tiene que ver con una correlación de pahihr..i.s. situadoncs y con1cxros: !'.C Ira tu de una htbor 
creativa donde el cn1h.or genera ideas y la" tn111~mi1c: és1c ~ in!-.pir.a en Ja rncmnria del mundo. crea elemento ... 
que constituyen una informm:ión tr.:msrnisiblc; Sl'llo elige Ja H.11TI1ay el medio para compartirla. tiene claro su 
contenido y buscacJ lenguaje por el cual finalmente Jacomunicu. 

Un medio disponible pu.ru. rculizarcslc proceso es el libro. a s;.1hicmJas de que sólo si es leído cumplirú con su 
cotnetido; Ja rclución que se promueve .;1 través de e.<.te 111eUio es el diálogo, pues el aulorcomparlc con su 
Jcctorun cúmulo de ideas propias y é!'otc último la" leerá y les dar.:1 su inierprctucjón personal; convenirá en 
suyo eJ mensaje y. a partir de ello. formará parte del conocimicnlo que podrá transmitir a otro!'> ~ujctos. 

1.2 La comunicación y el problcn1a del hábito de lectura. 

La comunicación es un proceso donde se abren Ja..,. opon unidades paru acceder uJ inundo de Ja cullura. El 
acervo cultural y el avance Jogntdo por una comunidad constituyen fa civílización. así como de lodos los 
medios que dispone el hombre para su desarrollo. 

A Jo largo dc Ja hisloria. éste ha generado medios que Je han p.:rn1itido arnpliary de5arroJJar SU!'-. cap.ackfades 
humana.o;. ya sea pa.rJ podcrcomunicursc. pnxluciro tr..i..-.ladarsc de un lado a 01ro y le pcnnilcn cohrardorninio 
sobre su atnbicntc ysociali7.arcon su entorno. Asirnismo. gmciLL"O aé-.ia!'o. de.,.arrolhm su.<;. sentidos y c!-.tableccn 
nuevas categorías inlcJectivas que le pcnni1cn cornprcm.Jcr y manipular todo lo que le rodea para beneficio 
propio. 

Por ello cualquier creación huniana M: considcrJ culturo. siempre y cuando :->e utilice el intelecto, influya en Ja vida 
y pcnnitaproducirnueva.,. fOnnas de relación social. gcncr.u-nueva-. kleus y pcn..'>alnientos; usi1nismo. Ju creación 
de Jos medio!'> de comunicadón sirve para ampliar su acción y desarroJJo. 

EJ libro es utilizado parJ tr..m.smitir el pensainicnto y registrar Ja historia; es uno de los medios de comunicución 
más antiguos inventados por el hombre. Su función es difundir mensaje!'- que constituyan productos culturJ..!cs. 
ya sea en forma indivic.JuaJ o coJecliva gr..i.cius a su producción en m~1s;.1 y a Jos múJliples c.:malcs de di~trihución 
que tiene para ponerlo al alcance de cualquier individuo. 

Cuando un lector asimila y comprende el contenido de los Jihros. deja de accuur por instinlo y reconoce Jos 
valores culturales .:1dquiridos a u-avCs de Ja lectura. En los textos idcnrifica nornuL-. que ha aprendido con 

anterioridad y que le permiren 1l!conoccrcl funcionamiento de la sociedad en Ja que se circunscribe. 
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Asimismo. Jos libros contribuyen a ubicar al lector en su contexto social. Jo enteran en forma directa 
de Jo que Je concierne y le brindan elementos que nutren su personalidad. 

Una persona que lee sistemáticamente desarrolla habilidades y aptitudes que le servirán para enfrentar 
y resolver diferentes problemas en su vida. porque ejercita la atención. la concentración y la memoriu¡ 
agudiza su capacidad de observación. asociación. Wlálisis y síntesis; establece vínculos causales y 
explicativos e incrementa su vocabulario y capacidad de expresión; también discrimina o asimila 
nueva inforrn.ación y la pone en práctica en su vida cotidiana. 

Por Jo tanto. en una sociedad con bajo nivel de lectura carece de elementos pura lograr un aJto nivel de 
desarroUo cognoscitivo e intelectual. El bajo conoclln..icnto se traduce en atraso cultural, y porcon..o;¡iguiente 
posee una débil potencialidad en los diversos escenarios que constituyen su evolución histórica. Hablrtr 
de una sociedad distante al conocimiento y a la tradición culturaJ es referirnos a su marginación. 

Para fomentar los espacios de lectura habrá que con!"iderar a los agentes sociales cuyo papel es decisivo 
en el desarrollo del proceso de lectura: es decir. a las personas que tienen la responsabilidad y el 
compromiso social de promover Ja educación y la cultura; entre ellos están padres de familia. maes­
tros. bibliotecarios y promotores cultur.iles. Su acción será conjunta. cada uno en su ámbito. con sus 
propios tiempos y recursos. pero todos con un mismo interés y responsabilidad para propiciar y estrechar 
una wnistad íntima. abierta. libre. espontánea y placcntcr..i entre los lectores potencia.les y los libros. 

¿Cómo lograrlo? Habrá que asimilar que la lectura. como actividad cotidiana. es esencial para todo 
individuo. porque alimenta Ja posibilidad de profundizar el conocimiento que encuentra en su cantina 
y darle valor al adquirido a tr.t.vés de ella. puesto que será fundamental para transformar su realidad. 

Para formarnos como lectores es necesario que coincidamos con otros individuos que no sólo se 
identifiquen con Ja lectura sino que respeten nuestra posibilidad de leer y compartir con ellos. El 
problema de formar lectores. por supuesto. no sólo compete al maestro sino también a toda la sociedad 

que posea escolaridad. 

Leer no es tarea fácil. requiere de interés por lo que otros puedan decir en sus escritos y por aprender 

a usar Ja información que aportan Jos libros. 

El interés por Ja lectura va paralelo al aprendizaje porque exige condiciones especiales para que no 
sólo decodifique un mensaje sino que tUI11bién. el individuo se desarrolle como lector autónomo. 

capaz de decidir qué. cuándo. dónde. por qué y parJ. qué leer. 

Puede decirse que hay un lector para cada circunstancia. por que en efecto. hay quienes leen literalurn; 

otros. por oficio y gusto. textos relacionados con su profesión: algunos por exjgencia escolar. y otros. 
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pesar de que saben leer.jamás recurren ni por asomo a ellos. A estos últimos se les denomina analfabetas 

funcionales;• que son aquellas personas que no acostumbran leer, debido a que no cuentan con los 
estímulos necesarios para desear hacerlo, y que. por lo tanto. no dominan una buena redacción y no 
tienen un pensamiento claro con base en el conocimiento científico adquirido por medio de los libros. 

A-;imismo. su cotidianidad familiar se ve afectada con la fuerte presencia de Ja televisión. y por otros 
factores enajenantes que son más utrJctivos para quien no tiene el hábito y la disciplina de la lectura, 
ejemplo de ello son los juegos de video computarizados. El analfabetismo funcional no consiste sólo 
en el poco o nulo tiempo que una persona dedica a la lectura. sino que también es la incapacidad para 
v~ncular y relacionar el contenido de un texto con los hechos reales y su contexto. 

Ln única forma de provocar algún interés en un analfabeta funcional es a través del estímulo. Es 
importante crear lectores que disfn..1ten la lectura. que desarrollen dicho hábito por gusto a fin de que 
acudan a los libros pw-..i ampliar su conocimiento y para su consuha cotidiana. 

Por lo regular, la labor formativa se inicia a temprana edad, pero nunca es tarde para comenzar y 

descubrir los momentos placenteros que proporciona Ja lectura. porque ademá."> de todos los recursos 
que apona es una fuente de conocimiento y de imaginación. es una gran aventura que enseña nuevos 
mundos y la vida de los personajes que se mueven en las historias. 

No hay Jíntitcs para imaginar y soi\ar con las historias que un libro aborda. Se puede ser amigo o 
enemigo de los personajes. y conversar con el autor que narra esos hechos que surgen en su pensamiento. 

1..3 Campañas de difusión en torno al hábito de lectura en México 

Antecedentes 

Existen muy pocas referencias históricas publicadas en tomo a las campañas de fomento al hábito de 
la lectura en México; lo cieno es que ha sido una tarea pennancnte que ha venido realizándosC por 
diversas instituciones educativas a Jo largo del siglo XX. con la finalidad de incrementar la cultura y 

los acervos bibliogt;áficos. A continuación se presenta un esbozo histórico. donde se señalan algunas 
de las acciones más importantes realizadas desde la segunda década hasta nuestros días. 5 

La preocupación en tomo al fomen[o del hábito por la lectura y su práctica cotidiana surge desde la 
segunda década de este siglo. En el año de 1922. con el restablecimiento de la desaparecida Secretaría 
de Educación Pública en el periodo de Venustiano Carranza. se conüenzu u trabajar con nuevas 

iniciativas para fomentar el hábito de lectura. 

"c.f.I'. An• Aft-nZAIUI y Aun:li.anu OARClA. f"Mtedm •n le !ttn•n t""n'rrW mrtgc10Jth•k• •n 1• fürmedóo de lttfprn. Mo!11.ku: 

FONCA. 1995. p:la:. 19 
'c.I.L Manha Sa..U"fas. (c:o..d.) Gu(o PPD prnmP'pCTC de lc:s=tura. Mo!xico:lnumno Naciun&I de Uell.aa Ane&. 1990. JMlc- 39. 
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Gracias a José Vasconcelos. rector de la Universidad de México en aquel entonces. se impulsó una 
campaña alfabetizadora que tenía por objetivo convencer a Jos ciudadanos de la necesidad de salvar al 
pafs de Ja ignorancia. 

Asimismo. editó El libro nacional de lectura y consiguió la panicipación tanto de profesíonalt:s. 
como de wnas de cusa y jóvenes de todo el país. para emprender Ja tarea de JJevar a lodos los rincones 
materiales de Iectur.i para preparar mejor a todos Jos mexicanos. Sin emhargo. una de sus principales 
preocupaciones fue que Jos mexicanos aprendieran a leer. por Jo que les proporcionó materiales de 
lectura.Creó con esa finalidad, un Deprutamento Editorial en la misma Universidad.6 

Vasconcclos también fundó un gran número de bibliotecas en todo el país y promovió la edición de 
obras clásicas a bajo costo. y de distribución gr.ituita. 

En esa misma época surgió la Revi . ..ra Mensual Bibliográfica, dirigida por Vicente Lombardo Toledano; 
publicación destinada a orientar al público para elegir sus lecturas. En t 924, Jaime Torres Bodet, por 
ese entonces Director de Biblioteca">, organizó la Primera Feria del Libro en el Palacio de Mineríu.7 

Dur.mte el gobierno de Plutarco Elfas Calles (1924-1928). se enfatizó esta acción, pero sobre todo en 
zonas rurales. La meta era lograr el desarrollo en el ca.inpo. Las publicaciones que se destinaban para 
el fomento a la lectura ampliaron su cobertura y variedad en contenido para satisfacer las necesidades 
de la población rural. 

La tendencia eni crear folletos útiles para la alfabetización. Se publicó un millón de ejemplares y 

también se organizó Ja primera biblioteca pura el maestro rural. 

En los años treinta surge el Fondo de Cultura Económica para incrementar la producción editorial de 
publicaciones al alcance de todo el pueblo. Se buscaba generar publicaciones de calidad y darlos a 

bajo precio para los consumidores. 

En el sexenio del Presidente Lázaro Cárdenas ( 1934- 1940). se creó la Comisión Editora Popular que 
publicó la serie SEP de libros para la escueta primaria urbana y la serie Siniienre para escuelas rurales. 

HSe fortaleció la red de bibliotecas circulantes con el lema campesinos-obrero.r ésra e.r su biblioteca. 
acérquense a ella. instaJadas en camionetas que tenían radio, fonógrafo y proyector de cine .. • 

En esa misma época, llegaron a México muchos espaiioles exiliados que poseían una cultura del libro 

sumamente fucne y que impulsó Ja producción editorial y librera. Uno de ellos fue Rafael Giménez 

6 Mllnha Sastrias. Cónyt gmtlyar •la lrstun lc'S11tJyrgp1 y a!gq ~México: Pnx. 1992, p:lg. 37. 
7 !bid. p4g. 40. 

" lbidem. pág. 40. 
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Siles quien. a un año de su llegada. fundó la Sociedad Anónima Edición y Distribución Iberoamericana 
de Publicaciones (EDIAPSA), con Ja idea de llevar libros u todos Jos rincones de este país a través de 
librerías runbuJantcs. sintilares al programa ya existente de bibliotecas. 9 

En 1940. Giménez Siles inauguró la famosa y má.c; grande librería de todos los tiempos: Ja primera 
Librerfa de Cristal. señalada en diversos diarios europeos como el más grande y atractivo escapañste 
de cristal para exhibir libros de toda clase y de todos los precios. Su primera acción fue innovar el 
estilo de venta de los libros en forma directa. sin mostrador. permitiéndole al cliente entrar y tener a 
su alcance todos los libros que le interesaran. 

Durante el periodo de gobierno del Presidente A vil a Carnacho ( 1940-1946). el Secretario de Educación. 
Jaime Torrcs Bodet. emprendió una nueva campaña nucional contra el analfabetismo y promovió la 
distribución de libros. ya que los consideraban el medio idóneo para fortalecer la cultura. Un ejemplo 
fue la publicación de la obra titulada Biblioteca Enciclopédica Popular. 

En esa época. por primera vez. se contó con el apoyo de las r.1dioclifusoras XEEP Radio Educación y 
la XEOP Radio Gobernación para fortalecer la crunpa.ña de alfabetización que promovía la Secretaria 
de Educación. 

En los años cincuenta se inauguraron saJn.o; de lectura móviles y estacionarias. bibliotecas juveniles y 

clubes de lectura. y se promovieron las actividades de lectura en voz alta dcntco de las áreas de 
trabajo. Fue una época de gran auge cultural y hubo un gran desarrollo editorial. 

La misma tendencia continuó en la década siguiente. pero Ja acción más importante que se llevó u 
cabo durante el gobierno de Adolfo López Matees (1958-1964). fue la creación del libro de texto 
gratuito y su Comisión Nacional Reguladora; tan sólo en esa época se editaron 114 millones de 
ejemplarcs. 10 

Con Luis Echcvcrrfa Álvarez (1970-1976). se enfatizó la lucha contra el analfabetismo u través de la 
radio y la televisión. Ese sexenio favoreció el crecinúento de la industria editorial y surgió la famosa 
colección SEP/Setenras, que incluye obras de gr..ui calidad a precios populares. Otra de las series que 

publicó esta institución fue la de Clásicos Mexicanos. en cocdición con editoriales privadas. 

El gobierno de Echevenia buscó aumentar las bibliotecas infantiles con Ja colección Colibrí Pn!escolar 
y Colibrí en Lenguas lndfgenas. Se crearon kioskos para la venta de libros de la SEP y se promovió 
el programa Correo del libro. También se realizó Ja Primera Feria del Libro Infantil y Juvenil. auspiciada 
por la Dirección de Publicaciones y Bibliotecas de la SEP. 

9 Ma.AWlilíabn~~ ,..1crnclrmdeunaht.x·~aRafilcJGi~S;b.put>Üclldlaca U......7Lft:tans.No. 3.Mñbr.Libraf-dc 
Cri5lal.S.A.dcC.V .• 1989 

10 MuthaSDStrias (Coord ). C"dmu mpUnr • lp ln=tu" 1..rctn·lnqm y wtsnmM- M~dco· PIU. 1992. p..dg. 47. 
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En el sexenio del Presidente Miguel de la Madrid ( 1982-1988). se publicó la colección Lecturas 
M~icanas. cocditada por la SEP y el FCE. Asimismo. la SEP y Ediciones El Caballito publicaron la 
Biblioteca Pedag6gica, que constituye una recopilación histórica de la educación en M~xico y en 
otros países: en ella se analizan los problemas educativos de mayor importancia. 11 

En Jos dos últimos sexenios la producción cd.itorial ha sufrido altibajos debido al encarccinüento del 
papel; hubo oportunidad de incrementar la exportación e importación de materias primas. y tambi~n 
la fabricación de libros en otros países para México a bajo costo. Sin embargo. con la actual crisis no 
se ha podido continuar la producción en la misma forma. 

La SEP emprendió una nueva campaña de fomento a la lectura. que existe hasta nuestros d.las y 
contin11a vigente. Rincones tk lectura. Surge también el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes 
(CNCA) que. desde sus inicios. asumió Ja tarea de crear dif'erentcs campadas de fo01Cnto a la lectura. 
Algunas de las más conocidas han sido: Los libros tienen la palabr~ ¿Quieres que te lo ka otra vez.? 
71empo tk niflos. cte. Además. la Red Nacional de Bibliotecas: ha incrementado el número de 
bibliotecas; tan sólo en seis años (1988-1994) se han abierto 3 047 centros de consulta. 

Tambic!n se creó la Asociación Mexicana para el Fomento del Hábito de Lectura WBY-México. la 
cual lleva 10 allos de existencia y cuyo objetivo ha sido contribuir en la difusión de los materiales de 
lectura y a la organización de diferentes talleres para ncolectores y promotores de ella. 

Como se podrá observar. a lo largo de la historia de este siglo. en México ha sido una preocupación 
constante la búsqued8. de nuevos lectores. pero paca inculcar el hábito por la lectura debe haber una 
vinculación entre ésta y su aplicaclJD a la realidad. a fin de dar solución a los problemas que el 
hombre enfrenta diariamente. 

Para ello habrá que scftalarle a un no lector -analfabeta funcional- que. a través de la lectura. se puede 

valorar la realidad a partir del conocirn.jcnto adquirido. ya que brinda mayor seguridad. convicción y 

superación personal a cualquier persona que n:cuna a ella. 

El peor error que puede cometerse al tratar de convencerlo para que lea es afirmar que Ja lectura. corno 
tal. es una impostura. una opción frustrante y hasta un vicio. 

Hay que formar a las personas en la práctica y ~nsión de que toda actividad humana. cualquoena que 
sea, puede apoyarse en la consulta de los l.Ibros; en muchos casos ignoramos este punto y nos alejamos de 

ellos. 

En el punto anterior nos referimos a una sociedad con poca preparación y afecto a los libros. por lo 
cual la denonünaremos como sociedad analfabeta funcional. producto de su propia decisión de 
marginación. 

ll M-.nhaSUlrlu.. Goe(e gen Pn>me'mTldc lccfl•q Mo!•M:o: DCP-INBA, 1990. Ñ· SO. 
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Por citar un ejemplo. México cuenta con 91 millones de habitantes. aproximadamente. y sólo 15 
ntillones compran libros aJ año. Según reportes proporcionados por la Cámara Nacional de la Industria 
Editorial Mexicana (CANIEM). si comparanl.os el precio de los libros con un salario mfnimo. 
seguramente el más barato cuesta lo mismo que lo que gana un obrero en un dfa de trabajo. Por ello, 
el segmento de población que cuenta con Ja capaddad para comprar libros es muy reducido. Sólo 6CX> 
000 personas son compradoras habituales de libros. el resto son ocasionales. 12 

Otro importante segmento de población que hay que considerar son los 22 núllones de estudiantes 
matriculados que leen obligatoriamente sus libros de texto. Jos cuales. en muchas ocasiones, son el 
Li:úco material con que cuentan para la lectura. como sucede en poblaciones remotas del pa!s. según 
cifras proporcionadas por el Programa Nacional de Modernización Educativa de Ja SEP.13 

Mientras que en países como Alemania y Argentina cada habitante lec aproximadamente 7 libros al 

año. en México Ja cifra se reduce a medio libro por habitante anualmente. según cstadfsticas 
proporcionadas por la CANIEM.14 

En resumen. Ja carencia de lectores es un problema serio que true como consecuencia el bajo nivel de 
preparación de Ja sociedad en general. colocándonos en desventaja frente a pafses desarrollados que 
poseen mejor nivel de vida y mayor donúnio de las áreas científicas y tecnológicas. 

Pueden ser muchas Ja..-; razones por las que en México Ja población en general pertenece al grupo de 
analfabetas funcionales. 

Por un lado. se debe al descuido y forma inadecuada para animar a un alumno a que Jea y éste sólo 
termina por relacionar Ja lectura con la ejecución de una tarea obligatoria. o simplemente antes de 
abrir un libro Jo califica de aburrido. Por otro lado. en México existen algunos programas de fomento 
al hábito de lectura que emprenden diversas acciones. pero muchos de ellos no mantienen su 
continuidad debido a que responden a intereses polfticos de cada periodo scxcnal. y otros no cuentan 
con recursos financieros suficientes para mantener esa acción. 

La gran mayoría de Jos prognunas que se realizan están dirigidos a sectores muy seleccionados. como 
es el magisterio y Ja población infantil que participan en sus escuela.-; o en talleres organizados en Jos 

parques los fines de semana. 

El objetivo de estos programas es la creación de lectores autónomos. capaces de actuar por convicción 
y con seguridad para elegir con entera libertad Jo que desean leer. 

l:Z MunhaSastn .. (Coord.). C6mo mpHnre !e IU"'"P lN"fP-h1ryre y elrp mM, Mc!xJco; ~ 1992. P•&· 51 
13 lbid.p.!llJ •. B 
14 Slien~ Ouatavo. Palnhrwi: inaugumle• del E...-pn:'Slden1e de la Caniem. con modvo del• lnauaun.:ióa 00 la Feria ln1emacion&J de Libro de Miaeña. 

M6Ucu.1'1>94. 
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Recordemos que formar lectores no es sólo tarea del maestro. sino que comienza en casa. Esto cs. que 
los padres deben ser promotores de lectura y. claro. para considerar esta opción necesitan una escolaridad 

adecuad.a para que puedan orientar al menor. Es importante que los padres acudan a talleres de fomento 
a la lectura. para que sepan cómo motivar al pequeño. 

Por esto es importante contar con un poder de convocatoria fuerte. y una difusión atractiva de talleres 
que inviten a los padres a participar y motiven para asistir a ellos. El objetivo primoridal de estos 
progra.m.as es crear lectores autónomos y capaces de tener convicción y seguridad para elegir con 
entera libertad lo que desean leer. 

Son muchas las iniciativas de trabajo. pero pocas las cnmpaftas de difusión que aprovechan los medios 
masivos de comunicación para fomentar la lectura en fonna divertida.. y que no sólo sean simples 
convocatorias de los talleres. 

El esfuerzo hasta hoy realizado por diversas instituciones que se han responsabilizado del fomento a 
la lectura. podría crecer con una campaña permanente de difusión, para despertar el interés de la 
población; lograr mayor penetración en los hogares y más participación en los programas realizados. 

Varias instituciones tanto gubemwnentales. como paraestatales y privadas han emprendido la aventura 
de incrementar el número de lectores. Tal es el caso del Fondo de Cultura Económica (FCE). el 
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA). asf como también Ja Asociación Mexicana para 
el Fomento del Libro Infantil y Junvenil IBBY- Méx.ico~ institución privada cuyo objetivo es contar 

con una caJnpafta permanente. 

Tomarnos dos ejemplos de cwnpañas pacn el fomento a la lectura. fueron seleccionadas por un lado. 
Rincone.~ de lectura por ser un proyecto gubcrnwnental con 10 ados de experiencia y dirigido al 
sector educativo; considera que ta f'onnación de lectores corresponde a la educación formal ; por otro. 
La red de animación a la lectura por ser una cwnpaña de reciente creación~ y a cargo de uria editorial 
paracst.atal (FCE) en donde conjuntan dos visiones en el desarrollo de su programa: la gubernamental 

y la experiencia comercial. 
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1.3.1 Rincones de lectura, campaña de difusión organizada por la SEP 

Rincones de lectura pretende formar nuevos lectores y convertirlos en consumados y autónomos. 

Ln siguiente información M! obtuvo en entrevistas realizadas a1 Jefe de Difusión de la Campaña Rincones 
de Lectura. maestro GuiUenno Samperio y a su colaborador. Gildardo Rodrlguez. 

Este programa de la Secretarla de Educación Pública (SEP). cuenta con centros de trabajo en cada 
estado del país. que operan en forma independiente y asesorados. en ocasiones. por Ja oficina central. 
C!lda equipo de trabajo cuenta con animadores de lectura y capacitadores para Ja expansión de la red 
de promotores. 

Rincones de lectura, después de 10 anos. com.ienza a ver resultados entre aluil'Ulos de secundaria y 
preparatoria que hoy son lectores autónomos. El propósito es que México se convierta en un país más 
lector. con una sociedad más preparada y con mayor afición por Jos materiales de calidad. 

uLa lectura es un ejercicio fundamental del pensamiento a contrapanida de la información deglutida o 
de un sistema de pocas opciones. donde la complejidad se elimina. Rincones de lectura trata de abrir el 
ejercicio del pensamientoº . 15 

Esta campafia crúoca sus actividades a la capacitación. clifUsión. edición y distribución de materiales de 
lectura. Los libros del Rincón. como se Je llega a nombrar a la colección que promueve la SEP. están 
dirigidos a niños y n los adultos; buscan promover en ambos Ja consulta tanto en las escuelas como en 
Jos hogares. 

Rincones de lectura, para cumplir con los objetivos expuestos. han establecido las siguientes actividades: 
crear una biblioteca infantil en cada escuela primaria del país. distribuir sus materiales de lectura a 23 
000 escuelas que constituyen el 95 por ciento en el D.F... y a 40 CXX> en el interior donde se ha 
alcanzando a cubrir el 70 por ciento. 

Son colecciones de libros para niños y adultos. enfocados a cada tipo de lector y a su entorno sociocu .. -
tural. 

Asimismo. Rincones de lectura capacita a promotores de lectura. profesores y pedagogos para que 
animen y motiven a sus alumnos a dicho propósito. 

Rincones de lectura panicipa. a lo largo del año. en 20 ferias de libro en todo el país; ahí. organiza 
talleres de lectura dentro de espectáculos masivos. también en foros populares y en centros culturaJes 

U Ma. Au1iliAdona Sánchc& t:.e~de.z. En~vista a Culllcrmo Sampcrio. Jefe de Oifwi;ión de Rl#u:nlf.c'" d' iActwra de 1a SEP.. '-ild~. 12 de mayo de ,...,._ 
14 



,. - -···-: - ·- ·....:. _. 

donde se presentan cuentacuentos. grupos musicales y animadores de Ja Jectura. Se leen historias. 
dramatizan, teatralizan. oralizan, dibujan. escriben y. también hay exhibiciones de teatro guiñol. 
actividades organizadas de acuerdo con las necesidades de Ja población. Por otro lado. en ciudades 
medias y grandes se convoca a paniciparen eventos culturales atractivos. donde actúan grupos de rock. 
cucntacuentos y escritores-

En Jas poblaciones lejana.'i o rnrJ..lcs participa el abuelo del comisarioejidal relatando anécdotas y experiencia.e;. 
Por ejemplo. si se remonta a Ja época de la revolución. Rincones de lecrura ofrece y proporciona libros 
que se refieren u esa etapa histórica. 

Cabe señalar que existe un proyecto de trabajo paruJcJo que surge a partir de éste y que se llama •'Al 

derr!cho y al rr!Vés ••, y consiste en traducir a varias lenguas indígena.<0/os libros del Rincón; pero no solo 
son traducidos sino también son analizados y seleccionados por su contenido. para que sean mejor 
comprendidos. 

Actualmente, en cuanto a la difusión que se Je ha dudo aJ programa. se incluye un disco con canciones 
creadas a partir de Jos textos de sus libros. y pronto saldrá uno nuevo para niños titulado Córrele. que 
tiene temas referentes a Jos derechos humanos de Jos niños. Los discos se distribuyen en Jos talleres y 
ferias donde panicipa Rincones de /ecrura. 

Se cuenta también con 3 radionovelas: Besos de pupel Tremendos libros: y Para vacaciones. que se 
transmiten en la barra de programación vacadonal en el D.F. por Radio Educación de 7:00 a 7:30 a.m. 
de lunes a viernes. y en 35 radiodifusora.."> de 11 estados de Ja República. Desde luego. Ja producción de 
los guiones es a panir de las adaplaciones de Jos mismos libros. Véase anexo .J. 

Porouo lado. están en proceso de elaboración cápsulas televisivas que aún no saJen al aire. En ellas se 
busca que el lector comprenda que se puede trabajar con Jos libros. Además. se elaboru.n carteles 
alusivos a Jos personajes de Jos libros. y se obsequian reproducciones en separadores y botones 
colecciona bles. 

La exhibición de este material gráfico (promocionales) se hace en lugares públicos donde hay gran 
afluencia de gente. como eJ Sistema de Transpone Colectivo (l\4ETRO) y en los espacios donde se 
organizan talleres, como el Zoológico de Chapuhepec y Ja Casa de Lago. 

En las comunidades rurales e indígenas. se emplea Ju radio para transmitir estos mensajes; se anuncian 
las actividades en Ja pluza principal y se hace promoción de Jos libros de Rincones de lecrura. que están 
disponibles en forma gratuita. 

En general. se emplean Jos medios de comunicación masiva como platafonna para difundirconvocatorins 
y actividndes para el fomento de la lectura. 
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Mientras que la televisión comercial no ha brindado suficientes espacios para transm..itiresta..~ actividades. 
lo ha hecho Ja pública a través de Jos canaJes 11 y 22. que recientemente otorgaron 1 O minutos de 
tiempo programado para trans1nítir un mensaje. 16 

Por Jo que toca a los periódicos. es común que dediquen espacios pru-..1. informar sobre Ja.e; actividades de 

Rincones de lectura, porque cuentan con secciones culturales que requieren información aJusiva aJ tema. 

Para esta campaña. el hecho de animar a la lectur.i representa atacar muchos frentes y sobre todo 
diversificar actividades que sean llamativas y convenzan al público sobre la imponancia de Jos libros. 
!:I! uso y aplicación a la vida diaria. y la única forma para medir Ja penetración y aceptación de sus 
carnpaftas ha sido la participación del público en general en los talleres organizados en espacios públicos. 
No existen estadísticas sobre esta actividad. y sólo se aplican cuestionarios a solicitud de la SEP a nivel 
interno. de acuerdo al desplazamiento de obras editadas y difundidas. 

1.3.2 La red de ani,..ación a la lectura , trabajos realizados por el FCE 
en torno al fomento de la lectura 

La información referente a Ja campaña de fomento a la lectura La red de animación a la lectura. organizada 

por el Fondo de Cultura Económ..ica (FCE). que a continuación se menciona. fue proporcionada en entrevista 

por la señora Eva Hanovich. Subdirectora de la Divislón de Libros para niiios de esta editorial. 

La red de animación a la lectura es un proyecto de trabajo que contempla las alternativas que se han 

utilizado anteriormente en otras cmnpañas; su compromiso es convencer a toda la población. adulta e 

infantil. de la importancia que tiene la lectura. propuesta de la Dirección de la División de Libros para 

Niftos del Fondo de Cultura Económica (FCE). donde se plantearon varias hipótesis de trabajo y se 

creó una colección de libros infantiles para ser promovida a través de esta campana 

Estaedjtorial.con más de 60 años y con presencia importan te en Latinoamérica. panió de la hipótesis de que 

si fonna lectoTCS en Jos priineros años de la infancia. se crean lectores a futuro para todas sus colecciones. 

Estableció que entre el libro y el lector hay que erigir un puente de enlace. La búsqueda de éstos daría 

respuestas más concretas. por ello comenzó a trabajar en la La red de animación a la lectura que 

prctendfallegur directamente a los espacios infantiles: escuelas. parques y museos. La literatura infantil 

es un poco anónima. porque la gente sabe muy poco de qué se trata. quién la escribe. qué se escribe 

para Jos niños y. a partir de aquí la editorial descubrió Ja necesidad de establecer ese vínculo. En el 
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momento en que se entabla una relación entre niños. maestros y padres con los libros. comienza la unión 

entre lector. libro y autor. 

Para lograrlo se crearon espacios para discutir y analizar problemas cotidianos surgidos a raíz de la falta de 

lecturd. Recientemente hubo cursos pard promotores de Jcctur..i.. siendo su principal interés la educación 

preescolar. porque todos los proyectos de lectura en México están enfocados a la educación primaria. 

La red de animación a la lectura tiene una colección de libros dirigida a las diferentes etapas del 

desa.JTOIJo humano. Libros de literatura universal contemporánea y de ficción de diversos autores. 

Quienes han formado la colección han sido muy cautelosos en la selección de las obr .• 1s a difundir en 

el nuevo público lector. La finalidad de Ja campana es motivar el gusto sobre lo que se lee y de lo que 

llega a las manos del lector. para que se identifique y retome esos conocimientos y los aplique en su vida 

diaria; mucha gente no se ha vinculado a la lectura porque no ha tenido acceso a ella. pero en el 

momento en que empieza esta relación se vuelve una posibilidad de conocintlento. 

Por otro lado. por medio de es1a campaña se ha organizado 15 cursos de capacitación para promotores 

y maestros; son impartidos por espcciaJistas que la editorial contrata. Abordan temas como lectura en 

voz alta. narración oral en Ja escuela. lectura antes de la alfabetización. formación de la biblioteca 

escolar. trabajo de teatro. etc. Los cursos se han disci'iado con ba.se en la experiencia y necesidades de 

la población. sobre todo adulta. que trabaja con niños. 

La n!d de animación a la lectura se vincula directamente con Jas escuelas. ya sea por solicitud de ellas 

o por las constantes visitas que realizan los promotores a las mismas; no es tarea fácil ya que en muchas 

hay resistencia por parte de Jos profesores para aceptar estos programas porque mucha gente de la 

industria editorial aprovecha la ocasión para vender Hbros; esto provoca un desgaste en el ánimo de los 

maestros y disnünuye su interés por conocer estos planes. pensando que toda labor relacionada con esta 

actividad es de carácter lucrativo y no educativo. 

Esta campana de fomento a la lectura es justamente ese espacio donde se brindan diferentes alternativas 

a la..<i personas preocupadas por fomentar la Jecr:ura y por cumplir objetivos en forma conjunta. Para esto 

ofrece el catálogo y servicios de asesoría. trabajo directo con la biblioteca. actividades plásticas con Jos 

padres de fam.ilia y el trabajo conjunto con los maestros. 
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Para dar a conocer Ja campaña. Ja Red •.. creó un órgano de difusión que se llama Espacios para la 

lectura. que es un canaJ de discusión. análisis e infonnación que promueve actividades en tomo a Ja 

Jectura. Su distribución es gratuita en las escuelas, que comerciaJizan para recabar fondos que pcnn.itan 

comprar sus Jibros y enriquecer sus bibliotecas. Es una publicación dirigida a Jos padres, maestros. 

bibliolecarios y genle que de alguna fonna contribuye a Ja realización de las actividades del programa 

de fomento a Ja lectura. 

Originalmente. Espacios para la lectura tuvo un tiraje de JO CX)() ejemplares. después fue necesario 

incrementar la cifra a 40 000 más. Llega tanto a las escuela'i primarias públicas de la ciudad de México 

como al interior de la República. 

Las promotoras y subsidiarias del Fondo de CuJtur..t Econónüca en todo el país están a cargo de Ja difusión 

y distribución de este medio en las escuelas. Actualmente colaboran con Ja Red aircdcdor de 200 pcrsonAS 

que fUngen como promotores y organizadores de las actividades del FCE en tomo aJ prugrama. Las actividades 

se concentmn más en GuadaJajara y Monterrey. donde se tienen promotoras de Ja editorial. 

La Subdirectora de la División de libros paro niños de esta editorial comenta que para Ja difusión de la 

campaña se han apoyado poco en Jos medios de comurucación. porque no saben cómo hacerlo: y 

cuando un medio destina espacio para dar a conocer sus actividades les sorprende mucho. 

En el reciente festival del dCa del nii\o celebra.do por la editorial hubo cobertura del acto por varias 

difusoras y televisora.s: de hecho han recibido mayor espacio y difusión en Jos medios electrónicos que 

en la prensa escrita. 17 

El Fondo de Cuhura Económica logró que el Canal S de Televisa transmitier.s. Ja celebración del día del 

rüño que tuvo Jugaren las instaJaciones de Ja editorial. destinándole 30 nünutos de tro.ns.misión sin costo 

alguno. Asimismo. ha seguido difundiendo escenas del mismo. 

La respuesta que se recibió por parte de los televidentes constituyó un hecho insólito. ya que tan sólo 

el primer día se recibieron 50 llamadas a la estación para solicitar informacion sobre la campafia misma 

y en los siguientes dCas continuaron haciéndolo aunque en menor número. 

El horario de transmisión que le ha destinado ese canal ha sido el triple A y también. en algunos tiempos 

oficiales; dentro de Jos apoyos recibidos. la televisara proporcionó un espacio para la escritora Gabriela 
17 Ma. Au&ill~ S.trachez Fenlllndcz Enttcvi•C. 11 Eva llano vi ch coofdinadora de La rrd th Wlimud(Ñi a W 14'ct"Mra del FCe. 20 de miayo de 
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Huesca. u fin de que cantara melodías hechas n partir de la lectura de los libros del FCE: también hubo 

cuentacuentos y se realizó una presentación de las colecciones de libros de La red de animación a la 

lectura. Dos semanas después. el canal continuó transm.itiendo fr..iccioncs filmadas del mismo. 

Finalmente. la editorial refuerza la difusión de su campaña a través de carteles alusivos al fomento del 

hábito de lectura. con mensajes e ilustraciones llamativa.-. de los libros de las colecciones infantiles del 

Fondo de Cultura Económica. 

1.3.3 Diagnóstico de las campañas estudiadas 

Puesto que no existe información por escrito que indique resultados de penetración y alcance de las 

campaña.e; anteriormente señalada.e;¡, se presenta a continuación una valoración personal. tomando en 

consideración las opiniones vertidas por Jos entrevistados. 

En primer lugar el objetivo que debe perseguir todo promotor de lectura es alentar a las personas para 

que lean en forma cotidiana. sistemática y placentera. Para lograrlo. tcxfo promotor de be ser. de antemano. 

un lector consumado. porque sólo así sabrá transmitir su gusto por Ja lectur..i. 

Promover la lectura es una práctica que invita a realizar ese ejercicio con entera liben ad; y para convcrt.ir 

a las personas que son capaces de leer en lectores autónomos y consumados se requiere enseñarlas a 

dcSWTollar esa capacidad de comprender. analizar. imaginar e interpretar el contenido del mensaje que 

recibe n través de su lectura. 

Pues bien. para comprender este asunto y poder Jlevarlo a la práctica se necesita de interés y compromiso 

social. además de medios económicos y espacios suficientes para desarrollar cuaJquier tipo de cmnpaña 

que fomente el hábito de la lectura.. 

Rincones de lectura es un esfuerzo vigente que ha sobrevivido a los cambios sexenales du1 ..,ntc diez 

años, y que ha logrado consolidarse. Asimismo que instituciones gubernamentales. paruestatalcs y privadas 

que han desarrollado diversa.e;¡ cmnpafta.c;¡ de fomento a la lectura. como el Fondo de Cultura Económica.,. 

el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes y la Asociación Mexicana para el Fomento del Libro 

Infantil y JuveniJ IBBY-México. han realizado esfuerzos para combatir el analfabetismo funcional. 

El objetivo común de todas ellas ha sido buscar nuevos lectores y. en la mayoría de las mencionadas. 

trabajar con los niiios que son el futuro prometedor de nuestro país. Sin embargo. ¿qué acciones se 
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El objetivo común de todas ellas ha sido buscar nuevos lectores y. en la mayoría de las mencionadas. 

trabajar con los niños que son el futuro prometedor de nuestro país. Sin embargo. ¿qué acciones se 

desarrollan para los adultos?. ¿en dónde queda el resto de la población analfabeta funcional cuya 

fonnaci6n ha sido a través de la educación escolarizada. y cuya función presente es importante. 

puesto que su participación diaria influye en el crecimiento económico y productivo de nuestro país. 

pero jamás abre un libro. ni por casualidad? 

El criterio de estos programas ha pasado por alto a los adultos. puesto que pocas campanas han 

prestado atención a este segmento de la población. Hasta ahora existe muy poca difusión de campaiias 

que busquen al adulto alfabetizado para convertirlo en un lector asiduo: esto quiere decir. ajuicio de 

los mismos organizadores de campanas que fueron entrevistados. que intentar un proyecto que se 

dirija a Jos analfabeta.o; funcionales es casi tiempo perdido: argumentan que la gente adulta que ha 

vivido sin necesitar la lectura. difícilmente podrá interesarse en formarse un hábito que ha ignorado 

por años. 

Por Jo tanto si no es considerada en las campañas, entonces no esperemos que la población adulta se 

interese por los libros y sienta respeto por las ideas que aportan los autores y mucho menos que se 

interese por participar en las actividades que promueven. 

Se ha dicho con anterioridad que las acciones que emprenden. dada su estrategia. en casi todos los 

casos es similar; dan a conocer sus actividades por medio del empleo de los mismos canales de 

difusión para motivar a Jos lectores potenciales. En los dos casos citados se han apoyado en la radio. 

ya que es un medio de comunicación abierto para dar a conocer los objetivos de las campa.nas y. en 

ocasiones. brinda espacio gratuito para comentar y recomendar libros. 

Ambas campañ.as. Rincones de lecrura y La red de animación a la lectura, han sido mencionadas 

en varias radiodifusoras del área metropolitan~ yparticulanncnte el FCEobsequia a los radioescuchas 

17 libros semanales. Asimismo. se han reforzado con la difusión que han hecho. sobre todo en el 

mes de abril. con motivo del día del niño. 

Todas las menciones que realizan los medios electrónicos en torno al tema. no han sido bajo 

con!ratación alguna. y se han convenido por el interés que tienen los medios por apoyar esta labor 

y por enriquecer los contenidos de sus programas culturales e informativos. 

20 



Ni la SEP ni el FCE cuentan con registros sobre la respuesta obtenida del pt.1.blico receptor. y sus 

argumentos para justificar la carencia de esa infonnación son: desconocimiento sobre la fonna en 

que operan los mismos y temor por averiguar si los resultados son aceptables o no, puesto que 

suponen el cierre de oportunidades para que se sigan difundiendo sus actividades y colecciones de 

libros en forma gratuita. 

En cuanto al apoyo que brinda la prensa. podemos agregar que los diarios de mayor circulación en 

el país, en su mayoría. cuentan con una sección cultural y dan cabida a la promoción de actividades 

y comentarios de libros de la.e; divcC"sac; campañas de fomento a la lectura. 

Según informa Gildardo Rodríguez. colaborador de Rincones de lectura. dos de los diarios que 

destinan más espacio y con mayor frecuencia para citarlos son La .Jornada y Reforma. 

Por otro lado. la editorial FCE genera su propio medio de difusión titulado Espacios de lectura. 

siendo éste mensual y con un tiraje de 50 000 ejemplares. Su contenido informativo exige un lector 

con cierta prepar.ición intelectual. en donde queda exclufdo un padre de familia al que no le agrada 

leer sistemáticamente ni siquiera el periódico todos los dCas: y de seguro. tampoco le interesará 

convertirse en lector cautivo de este medio. 

Finalmente. y en razón de que no ha sido posible precisar con mayor ex.actitud los resultados 

obtenidos en su difusión. debido a la care~cia de información en este t~ma. sólo se podrá agregar 

como resultado a sus esfuerzos que estas campañas son generadoras de información y han servido 

para obtener espacios culturales en los medios de comunicación masiva. aunque siguen 

concentrándose en los medios tradicionales: 

Es necesario que estos proyectos deban tener más confianza y seguridad en sus propias acciones para 

poder convencer. tanto a los medios de comunicación como a la sociedad civil. de que toda .. ctividad 

encaminada al fomento del hábito de la lectura es necesaria y. por lo tanto. debe ser prioritaria. 

Cabe señalar que la difusión de estas campaftas y la labor de concientización entre la población 

sobre la falta de hábito en la lectura como problema y sus posibles soluciones. ha sido considerado 

como un tema complementario a los pro gr.unas de trabajo; sin embargo. es necesario que se contemple 

como un asunto de primer orden para fortalecer los alcances de estas campañas y gunar adeptos. 
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DISEÑO DE CAMPAÑA DE DIFUSION PARA EL FOMENTO 
DE LA LECTURA EN MEXICO 

2.1 Conceptualización del terna de la campaña 

Como se asentó en el Apartado l. en México se han organizado diversas campañas de fomento al 

hábito de la lectura en lo que va de este siglo; algunas han desaparecido por circunstancias diversas, 
otras se han mantenido dada su efectividad y persistencia. pero Jos esfuerzos aunque csca..o;os. han 
sido evidentes para acrecentar la cultura y combatir eJ bajo número de lectores. 

A pesar de Jos esfuerLos descritos con anterioridad en este trabajo. aún no hay conciencia entre la 
población acerca de Ja importancia que tienen los libros fuer.i de la educación formal y. en aJgunas 

ocasiones, sólo se piensa que es requisito escolar. A cuatro affos de finalizar el presente siglo, el 
problema persiste; es decir. el número de no lectores que posee alguna formación escolar es sumamente 
elevado; esto evidencia apatía hacia Jos libros y Ja falta de opciones pura difundir y organizar 
actividades que promuevan y fomenten la lectura. así como también para enlazar al lector potencial 
con Jos libros. 

Dado que es urgente ampliar Jos canales de difusión para apoyar los trabajos hasta hoy rCalizados por las 
instituciones educativas y lograr mayor participación de la población en esas actividades,. es preciso 
discftar una propuesta que permita mayor concientización y penetrUCion en Jos hogares. 

Desafortunadamente. hasta Ja fecha,. en México no se destina presupuesto suficiente para realizar 
programas de esta naturaleza.; sin embargo. esto no paraliza en su totalidad la acción existente. pues 
se continúan las campaiias para combatir dicho problema. 

Debe entenderse que para elevar el nivel de lectura en nuestro pafs se necesitan acciones permanentes. 
Por Jo tanto. se propone en esta tesina una campaña de düusión que contemple la utilización de todos 
los medios de comunicación,. para alcanzar la necesaria cobertura y penetración masiva en el área 
metropolitana. 

Sin embargo. sabemos que para su realización y transntisión se requiere de recursos econónticos 
para su financiamiento. dado que a Ja fecha hay una institución que Jos destine; se deben pres _:ar 
propuestas a Jos medios de comunicación que sean de su interés y beneficio; sólo así se realizará un 

esfuerzo compartido en Ja aplicación de la campaña. 

Una propuesta es la promoción por intercambio: canjear tiempo de difusión por libros; promover Ja 

formación de bibliotecas empresariales o brindar la prestación para que los trabajadores accedan a su 
compra. mediante precios cconónUcos. o pagos u. plazos. ere. 
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Por otro lado. no se deberá pasar por alto ta utilización de Jos medios de comunicación gubernamentales; 
tampoco los oficia.les y publicaciones que. en primera instancia. pueden brindar espacio para Ja difusión. 
Por mencionar algunos: Canal 11. Canal 22. revista Tiempo. periódico El Nacional. Instituto Mexicano 
de la Radio. Radio Educación. y Ja agencia de noticias Notlmell'. 

Primordialmente. se busca que esta campai'l:a sea útil para reforzar los objetivos de cualquiera de las 
otras dos campailas: Rincones de lectura y LA nd ck animacl6n a la lectura.y que responda a las 
necesidades de cada una.. 

La campana que se propone se ha desarrollado para interesar. motivar y brindar opciones a la población 
i::.:cxicana del área .metropolitana: sumar nuevos lectores y animara los que ya lo son. para que compartan 
su experiencia. 

Se ha planeado la campai'la en tres etapas fundamentales. cuya duración sea suficiente para impactar. 
de acuerdo a su objetivo. a su población meta.. La prünera busca crear conciencia de que sin lectores 
será m4s dificil encontrar mayores oportunidades para elevar la calidad de vida; la segunda tiene 
como finalidad motivar a los habitantes para que lean sistem4tica.rnente y amplíen su cultura y. 
finalmente Ja tercera. seftalar que los libros son el recurso más accesible para incrementar el 
conocitn.iento. 

Objetivos Generales 

1) Sensibilizar a la población alfabctiz.ada de que la lectura es imponantc para su preparación cotidiana. 

2)Fo1DCntar el hábito de Ja lectura para acrecentar el conocimiento; obrcncr un nivel competitivo 
que satisfaga necesidades de realización y superación personales. 

3) Brindar opciones a la población para que los libros hagan placenteros sus ratos de ocio. 

4) Seftalar como prioridad que a los nidos y adolescentes se les debe de fomentar el hábito de 
recurrir a los libros pal'a que se preparen más cada dfa. 

Objetivos Específicos 

1) Fomentar Ja idea de la imponancia de leer en Conna sistemática y Jas ventajas que esto ofrece. 

2) Señalar que Jos libros despejan todo tipo de dudas en el conocimiento. 

3) Remarcar que Ja lectura es un ejercicio que se asume por decisión propia y con entera 
libertad. 
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4) Sensibilizar a maestros. padres de fam.ilia y a la sociedad alfabetizada. de que el impulso a la 
lectura en Jos menores debe ser una tarea impostergable pa.ru obtener con su práctica mejores 
condiciones de vida para Ja población. 

5) Fomentar J.a adquisición de libros como una inversión pura el enriquecimiento personal y familiar. 

La campaña de difusión que se propone ha sido diseñada para un afio. con la finaJidad de que al 
término del mismo se pueda evaluar Ja efectividad del concepto que aporta esta campaña. 

Dado que se contempla la panicipación y utilización de todos Jos vehículos de comunicación posibles 
- radio. televisión y medios impresos- y que el problema a tratar le compete a Ja sociedad mexicana 
en general. se propone una campaila que concientice acerca de Ja importancia que tiene Ja lectura 
como práctica cotidiana. y cuyo objetivo sea sembrar la inquietud en niños. adolescentes y uduJtos 
alfabetizados. 

-La campana pretende cubrir la ciudad de México y su área metropolitana. porque se consider.i una 
prueba piloto para observar el nivel de respuesta de Ja poblución meta. 

-La población objetivo: padres de frun.iliu. maestros. promotores culturales. niilos y adolescentes. 

-El tema central será crear conciencia en educadores y promotores del hábito de lectura en 
niños y adolescentes. 

Ejes temáticos 

La campaña centrará sus mensajes en 3 temas fUndrunenlalcs: 

l. El bajo nivel de Jectura en nuestro país como problema socioc:ultur-J..l.y Ja importancia 
que tiene cccunir a los libros para el enriquecimiento cultural de toda la frunilia. 

2. Los libros constituyen una fuente de conocimiento que abarca una diversidad de temas. 
siempre hay alguno para satisfacer cualqufor necesidad y gusto. 

3. ¿Qué hacer para tener Jibros a Ja mano. acrecentar conocimientos. consulta y diversión? 

Una estrategia de difusión son los pasos que se siguen para hacer una formulación previa que nos 
ayuda .a pensar Jo que se quiere difUndir a través de la núsma. y conocer con mayor exactitud el 
canúno para realizarlo. Para ello es importante tener. en forma anticipada. una investigación sobre el 
tema al que nos vamos a referir y conocer experiencia.e¡ anteriores con sus resultados correspondientes. 
para definir Jos términos de los mensajes que deseamos dar a conocer y la fonna en que se difundirán 
a lo largo de ésta. Es decir. este pcocedintiento nos sirve para determinar cuáles serán Jos pasos n 
seguir para cumplir las acciones que satisfagan Jos objetivos formulados y lograr buenos resultados. 
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Una vez ubicada la idea del mensaje. habrá que pensar a qu6 pdblico se va a dirigir. en qu6 lenguaje 
y en qu.S forma expositiva deberá emitirse. Ta:m.bit..~n. contemplar los medios que se utilizarán para la 
difusión de la campana es un paso importante. puesto que si ya detectamos a qué público qucn::mos 
llegar. habrá que pensar cuáles son los medios de comunicación de su pn::fcn:ncia y que csb!n a su 
alcance para conseguir una mayor efectividad. 

La estrategia de difusión que la conforma nos dará una idea más clara del objetivo que se persigue y 
la penetración que se pretende alcanzar. as{ como los insuumcntos necesarios para lograrlo. 

Se empleará como lema de la campai'la (slogan) la frase sigucnte : u. Ea toda ocasión ••• leer un Obro 
es .. 111ejor opción'•. Entitl!indasc como slogan una oración corta que destaca las cualidades de la 
lr.ctura y sugiere la idea de beneficio al realizarla; ésta constituye una frase bn::ve que. en este caso. 
es una rima fácil de recordar por el público y busca reforzar. a trav& de ella. los ejes telWiticos de 
la campana. siendo mostrada en todo momento durante las tres etapas que la confonnan. 

2.2 Lineamientos generales de la campaña 

1. Se busca resaltar elº terna central de la campada: la importancia de los libros y su lectura 
sistemática para beneficio del individuo. 

2. Ocupar los espacios idóneos .. horarios de mayor audiencia y abarcar. lo más posible. 
los medios de comunicación electrónicos. gráficos e impresos para llamar la atención de 
la sociedad. y despertar el inten!s por asumir. como ~ponsabilidad. el fomento-de la 
lectura entre los lectores potenciales y fortalecer el ánimo de lectura entre los que ya son 
lectores consumad>:>s. 

3. Los principales mensajes que aportará la campai'ia son: los libros como portadores del 
conoci.niiento; uso y aplicación en la vida diaria; multiplicidad de temas que abarcan; 
espacios dónde se pueden consultar y dónde se pueden comprar; ventajas que se obtienen 
con su adquisición y su lectura. 

4. El lenguaje que se empleará en todos los mensajes será coloquial. claro y preciso. sin 
emplear tecnicismos que no puedan ser comprendidos por la población a la que está 
dirigida la campada. 

S. Se articularán las acciones de difusión como etapas iniciales para otras campanas que 
se organicen en otras zonas geográficas de la República. 

6. Crear conciencia a nivel personal y familiar. pero tambi~n despenar el interés en los 
libros para que los beneficiarios se sumen a las actividades de promoción de la lectura en 
otras comunidades. 

7. Se aprovecharán las ventajas que ofrece Ja televisión para penetrar en Jos hogares y 
dar a conocer el mensaje de la carnpai'la. 

8. Se busca desmitificar a.1 libro y su lectura. a las bibliotecas y librerías como objetos y 
lugares privilegiados para intelectuales y gente culta. y se les presentará como el medio 
de información al alcance de todos los individuos con capacidad de leer. 
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2.3 Plan de medios 

Medio Formato 

columna 
semanal 

MaUaa volantes 
pmmodoop!es 
y•lknwtiym 

botones 

bardas 

Finalidad 

lnfonnación que señale 
cuáles son los espacios 
donde se pueden consultar 
y conseguir los libros. 
Promover a tr..1vés de jue­
gos y adivinan7.as. y premiar 
con libros al ganador que los 
resuelva. 
Así como también. se pueden 
regalar éstos dentro del 
paquete de suscripción de 
publicaciones. 

Recolllendaciones de locruras 
sobre temas de interés gencr.tl. 
y libros sobre aficiones que 
puedan interesar al plbli-
co cautivo de cada diario. 

Tirajc masivo de impresos 
media eruta en papel n:ci­
clado. CC>n las frases de los 
carteles que más adelante 
se presentan. 

Impresión de botones 
que se puedan obsequiar 
en escuelas. 

Bardas pintadas con imágenes 
tomadas de los carteles. 
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Observaciones 

Periódicos de mayor 
circulación que con­
tengan sección cul­
tural. abrir un espacio 
dinámico y con juegos 
en los diarios y publi­
caciones periódicas. en 
general. 
Pe.- ejemplo. a muchos 
les agrada jugar con 
los crucigramas; estos 
pueden ser enfocados 
a pregunt8' quc puedan 
ser con..-.ultadas en los 
libros y. por lo tanto.. 
habrú que hacer reco­
mendaciones biblli> 
gráficas para 
consultar y poder 
resolverlos. 

Se distribuirán en lu­
gares públicos de gran 
afluencia (escuelas.. bi­
bliotecas. medios de 
transporte colectivo. 
etc.) 
Se obsequiarán en las 
escuelas primarias 
del área metropolitana 

Se colocarán en 111ga­
res de gran circu­
lación en el D.F. 



Mcdlqe clcc;trinlc;m 

Medio 

Batlhl 

D::lc~hl!'!n 

Los mensajes transmitidos en los medios electrónicos senin spots1 de 20 
segundos y se utilizarán espacios radiofónicos y televisivos. Para ello. se 
propone que se estudien proyectos de financimn.icnto que comprometan tanto 
a los medios de comunicación como a instituciones que tienen co1DO objetivo 
desarrollar planes de trabajo para el fomento a la lectura.. asumiendo estos 
acuerdos como un compromiso con la sociedad misma. para beneficio del 
pals. 
Los horarios de transntisión que se contemplan son los de mayor audiencia. 
Triple A. ya que la campai\a prcrcnde penetrar a todos los boga.res y ejercer 
influencia educativa y en la vida cultural de todos los sectores sociales. 

Fonnato Flnalld9d Observac:lonee 
Se buscará sensibilizar a ta 

Spots inConnativos población de que la falta de Se buscará reforzar 
lectores afecta al dcsanollo la participación de 
social del país; concicntizar a las rudiodifusoras · 
1a población de que si no que ya colaboran 
leen nuestros hijos tendrán con las campaiias de 

problemas en el futuro para fomento a la lectura. 
conseguir empleo. y difundir Se buscar.in nuevos 
cu4lcs son las altcmati vas espacios donde aún 
que existen en la actualidad. no se baya bc:cho di-

para rc.cunir a los libros. fusión.. 

Entrevistas Promover los talleres Se buscará espacio 
a promotores de lectura organizados en los programas 
de lectura por las diferentes insti- informativos de 

tucioncs que asumen el mayor rating 2 en 
problema. y buscan darle el Wca metropolitana. 
solución. 

Spots de 20 scgs. Se transmitirán en horario 
Triple A. tres mensajes distintos. 
uno para cada etapa de campaila. 

'Spol • meru.ajceono y CUCM:iMJq\llC JIC tr.uiamiu: en So. nedioado comunkadón e~ c:on la flnAlidmd de dar•~-~ 

'R.9•\lts-~ia 
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Medio 
Teleyisión 

Formato 
Un video motivacio­
nal de 8 min. de 
duración 

FinalJdad 
SeñaJar que eJ probJema 
de Ja f"aJta de lectores 
es un asunto que a todos 
compete; asimismo~ la im­
portancia deJ hábito 
de lectura como 

Observaciones 
Realizar convenios 
con las televisaras 
culturales y comer­
ciales. y definir qué 
beneficios les n:po,... 
tará su participación. 

disciplina cotidiann para 
acrecentar el conocimiento. 
y para aprovechar el tiempo 
libre en una actividad recrea­
tiva y productiva; indicar 
cuáles son los espacios exis­
tentes para que los lectores 
adquieran libros de su interés . 

.2.3.1 Presentación de material radiofónico y televisivo de la campaña 

A continuación se presentan Jos spots radiofónicos contemplados para Jas tres etapa.<i de la ca.mpafia 
de difusión en el entendido de que cada una cumple con el objetivo de informar a Ja población del 
área metropolitana sobre el grave problema de Ja falta de lectores en nuestro país"; sensibilizar. crear 
conciencia y ofrecer alternativas de solución. son los pasos contemplados como estrategia en esta 
campafta para involucrar a Ja sociedad y que asuma como responsabilidad personal y social Ja solución. 

Los tres modelos de infonnación para Jos spots radiofónicos de cada etapa de Ja cumpaña son los 
siguientes: 

SENSIBILIZACIÓN. 
Primera etapa de la ~mpaña: 

Spot 1 
Locutor: La faJra de lectores en 
nuestro país ocasiona que haya un 
bajo nivel de desarroUo y pocas 
posibilidades de obtener trabajo. 
Recuerda que en toda ocasi6n .•. leer 
un libro es la mejor opción. 

Spot2 
Locutor: El analfabeta es el que no 
aprendió a leer ni a escribir. pero 
rambi«!n el que no tiene por 
costumbre leer. Recuerda que en 
toda ocasión •.• leer un libro es Ja 
mejor opción. 

Spot3 
Locutor: Una sociedad subdesa­
rrollada es aquella que no lee y tiene 
pocas oportunidades de mejorar su 
nivel de vida cultural y educativa. 
Recuerda que 1!11 toda ocasión ••• leer 
un libro es la mejor opción. 
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CONCIENTIZACIÓN. 
Segunda etapa de la campaña: 

S-1 
Locutor: Para Jeer se necesita decisión 
y voluntad. pero para enseñar n 
nucsll'Os hijos se requiere compartir con 
ellos sus lecturas favoritas. 
Recuerda que en toda ocasión ... leer 
un /ibm es la nrejor opción. 

Sput2 
Las decisiones tnás importantes en el 
país las tornan quienes se preparan dfa 
con día. 
Recuerda que en toda ocasión •.. leer 
un libro es la mejor opción. 

SPot3 
Locutor: Si estimulamos a nuestros 
hijos a leer. cuando sean grandes lo 
harán por voluntad propia. En toda 
ocasi6'i .•• leerunübroeslamejoropción. 

--- - - - -- - . --- - . - - ------



DIFUSIÓN 

Tercera etapa de la campaña: 

Spot l 
Locutor: Hay libros de todo y para 
todos. a la medida de tus gustos y 
necesidades. ¿ya elegiste Jos tuyos? 
Lee. porque recuerda que en toda 
ocasión ... 
leer un librv es la mejor opción. 

Spot2 
Locutor: ¿Te gustarla viajar a tietTUS 
lejanas. conocer diferentes épocas 
históricas y resolver todas tus dudas? 
Lec. porque en roda ocasión .•• 
leer un libro es la mejor opción. 

Spot3 
Locutor: En México hay más de 
9 ()(X) bibH01ecas y más de 500 
Jibrer(as que esperan tu visita.. 
En toda ocasldn .•. leer un libl'D 
es la mejor opcidn. 

Descubre el universo en los libros y 
disCruta el mundo de aventuras que te orreeen 

VJdeo para lclcyi§kSn 3 

Aparece texto en primer plano 
y por medio de disolvencia 
cambia de escena. 

Sin libros. Dios está callado. 
la Justicia dormida. 
las ciencias paradas. 
la filoso/fa coja. 

FADEJNA: 
Paneo de cdm.ara y se detiene 
en los personqjes: 
Escena fwniJiar: en Ja sala 
de una casa. una nifia juega y 
su papá está leyendo ... inicia diálogopapá: 

Lupita: 

Papá: 

lvéa.s.- Glosario d~ 7i!nni11o/ogfa Ttknit:a para TY. pdg. $2 

las letras mudas y todas las cosas 
envueltas como heladas ti,,ieblas 

Thomas Bartliolin. 

FADEJNA: 

Lupita: ya es tarde. vete a donnir. 

Si papá. ¿pero me Jees un cuento? 

St claro. ¿cuál historia quieres que te Jea? 

MÚSICA SUBE 15". BAJA Y PASA A FONDO. 
SE EMPIEZA A ESCUCHAR LA VOZ DEL 
PAPÁ CONTANDO UN CUENTO ..• 

29 



Locación: el dormitorio de la pequeña; 
la niña acostada en su cuma y el 
papá sentado a su lado, 
Paneo recorre la habitación y se 
detiene la cántara. Long Shot. 

Disolvencia suave pasamos a detalle 
del cuento abierto mostrando animación 
de una imagen del libro. 
Disolvencia suave y aparece un niñ.o 
volando sobre un libro. se dirige a una 
aldea. Disolvencia 

CORTE A 

Escena de la niña acostada en 
su cama. su papá sentado a su 
lado sosteniendo el libro abierto. 
Dolly back y dlsolvencia. 

Corte A 
Zoom in. Se acerca a una escena 
donde hay niños jugando. 
Disolvencla aparecen niños 
estudiando en un salón de clase 
Disolvencia. 

Papá 
Voz 
en off: 

Lupita 
Voz 
en off: 

Papá 
Voz 
en off: 

Lupita 
voz 
en off: 

Papá 
voz en 
off: 

Voz 
femenina 
en off: 

30 

Había una vez. hace mucho tiempo en un 
lugar muy lejano. donde surgió un invento 
que creó el hombre para contar sus ideas y 
que éstas quedar.ln escritas para ser 
recordadas ... el libro. 

¿y cómo eran. se parecían a mis libros? 

En aquel entonces eran muy distintos. por 
que se escribían sobre tablas de arcilla y 
telas de seda ... 

MÚSICA SUBE 15 .. , BAJA Y PASA A 
FONDO 

¿Por qué no usaban hojas de papel como las 
de mis libros? 

Porque el papel se comenzó a utilizar en el 
año 800 A.C. y mucho tiempo después en el 
siglo XIV un señor llamado Juan Gutern­
bcrg inventó una máquina para imprimir 
libros... · 

COMIENZA A BAJAR LA VOZ Y PASA 
AFONDO. 
SÓLO SE ESCUCHA EL CUCHICHEO 
HASTA DESAPARECER. 

Lupita sabe leer. y se imagina lo que ha) -n 
Jos libros gracias a que su papá le ensciló. 
desde pequeña. que la lectura es uno de los 
mejores pasatiempos. 

Pero. ¿cuantos niños. a diferencia de Lupita.. 
no les gusta leer ni escribir. debido n que sus 
padres y maestros no les han sabido inculcar 
el hábito de la lectura? 



¡~~~secuencias de imágenes Voz CAMBIO DE MÚSICA 10 .. Y PASA A FONDO. 
con gráficas y porcentajes mos- masculina 
trando el contenido del mensaje. en off: Según un estudio de Ja Cámara Nacional de la Industria 
Disolvencia. Editorial Mexicana. de S 1 millones de habitantes que 

tiene México aprox.iJnadamcnte. sólo 1 S millones 
adquieren libros anualmente. 

Travel. Aparecen hileras 
de libros y escenas de gente 
consultando libros dentro 
de una biblioteca. 

Aparecen secuencias de gráficas 
y porcentajes mostrando el 
contenido del mensaje. 
Disolvnrcia. 

CORrEA 
Secuencia de imágenes 
históricas de México a 
principio del siglo XX 
por disolvencias suaves. 

Voz 
femenina 
en off: 

Voz 
masculina 
en off: 

Voz 
femenina 
en off: 

Voz 
masculina 
en off: 

Ce menina 

Una de las explicaciones es que el costo de un libro 
puede ser el equivalente a un día de salario mútlmo lo 
que se calcula. además. que sólo cerca de 600 mil perso­
nas son compradoras habituales de libros. 

El problema del fomento a Ja lectura en México se ilustl'll. 
al comparar Ja cantidad de libros que se leen al año con 
respecto a otros países. 

M.icnttas que. según cifras oficiales. en Alemania y 
Algcntina cada habitante lee en promedio 7 libros n1 año; 
en México se lee sólo medio libro por habitante. 

Pero. ¿qui!! es Jo que están haciendo las instituciones 
públicas y privadas para enfrentar este problema? 

CAMBIO DE MÚSICA 10 .. Y PASA A FONDO. 

en off: Las iniciativas para fomentar el hábito de la lectura en 
México en este siglo. se remontan a 1922. 

Voz 
masculina 
en off: El escritor José Vasconcelos. rector de la Universidad 

de México. impulsó en aquel entonces una cwnpañn 
alfabetizadora; fundó numerosas bibliotecas y 
promovió Ja edición de obras clásicas a bajo costo. 
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Aparece el logotipo del 
FCE y un panco a la fachada 
de sus instalaciones. 
Disolvencia suave. 

Pasa a detalle la imagen 
de una camioneta de los anos 
treinta.. de un fonógrafo y de un 
radio de Ja ~poca por disolvencia. 
y aparece la toma fija de un texto 
mostrando el lema.Disolvencia. 

Escena de calles de la Ciudad de 
México actual.en movimiento; 
coches transitando. 
Long shot 10 00

• zoom in y cámara 
fija Jo•· a un kiosko. 
(escena histórica reciente). 

Voz 
femenina 
en off: 

Voz 
masculina 
en off: 

Voz 
femenina 
en off: 

Voz 
masculina 
en off: 

Voz 
femenina 
en off: 

En 1924. Jaime Torres Bodet. director de 
Bibliotecas. organizó la primera feria del libro 
en el Palacio de Minería. 

Otra iniciativa importante fue la fundación. en 
la década de los treinta. del Fondo de Cultura 
Económica. creado con el propósito de poner 
al alcance de los ciudadanos Ja producción de 
libros. 

Et apoyo a la red de bibliotecas en el sexenio 
del Presidente Lázaro Cárdenas. se fortaleció 
al instalar algunas bibliotecas ambulantes en 
camionetas que tenían radio. fonógrafo y 
proyector de cine. 
Su lema era "campesinos-obreros ésta es su 
biblioteca. acérquense a elln"". 

En épocas re.cientes. las instiruciones públicas 
han creado otros espacios para la Iccturn.. como 
son las sala.o; de lectura móviles y los clubes de 
Jecton:s. la producción de colecciones de libros 
a precios populares y los kioskos para promover 
el "'Com:o del libro-. 

Y es a pan.ir de la década pasada.. cuando la SEP 
emprendió una nueva campaña denominada 
.. Rincones de lectura ... vigente hasta nuestros 
dfas. 
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Paneo al módulo y zoom in 
enfoca el Jogo de Ja 
SEP de Ja fachada del kiosko. 
Diso/vencia suave. 

CORTE A 

Voz 
masculina 
en off: 

Voz 
Aparece el interior de una femenina 
librería. paneo suave en la en off: 
estantería. se detiene en un 
aparador y disolvencia. 

CORTE A 
Secuencia rápida de imágenes 
mostrundo escenas de lectura con Voz 
dlsolvencias suaves. éstas se masculina 
congelan unos segundos en off: 
y pasan a la siguiente. 

CORTE A Voz 
Imágenes ilustrativas de femenina 
bibliotecas vacías y librerías en off: 
sin venta. con dependientes 
aburridos. diso/vencia. 
Escenas de gente ca.Jninando en 
la calle con expresión de 
soledad. y cambio de escena por Voz 
disolvencia. masculina 

en off: 

CORTE A 
Abruptamente aparece Ja Voz 
fachada de una biblioteca. se femenina 
hace un paneo y un zoom in en off: 
para entrar a ella. se detiene 
en la puerta. pcnnancce el 
enfoque unos segundos y se 
aleja en z.vorn buck. 

A través de esta campaila se han organizado 
actividades que promueven Ja lectura en las 
escuelas primarias del país. trabajando no sólo con 
los maestros y los alumnos sino que también con Jos 
padres de fam..ilia con Ja idea de involucrarlos en el 
fomento a la lectura. 

También Ja irticiativa privada ha emprendido otras 
acciones. Por ejemplo. la Sociedad Anónima. 
Edición y Distribución de Publicaciones 
(EDIAPSA). ahora llamada Librerías de Cristal. que 
promueve Ja adquisición de Jibros con facilidades a 
través de los vale-libros. y la Fundación de fomento 
del libro infantil y juvenil IBBY·México que f"ue 
creada única y exclusivamente para promover la 
lectura. 

CAMBIO DE MÜSICA 15 .. Y PASA A FONDO. 

Los planes de instituciones públicas y privadas han 
sido diversos • sin embargo. el problema del fomento 
a .la lectura no ha podido ser combatido del tocio y 
aún falta mucho por hacer. 

A pesar de que existen más de nueve mil bibliotecas 
en todo el país. gran parte de 4!sta.-. se concentran en 
las zonas urbanas y grandes ciudades; las que hay en 
las comunidades rurales no son muy populares por 
Jos bajos niveles educativos. 

Existen en todo el terrilorio nacional unas 500 
libreñas. pero debido al escaso hábito de Ja lectura y 
a Jos altos costos. no se acude con frecuencia a éstas. 

Los libros son una fuente inagotable del saber. de 
conocimientos que están esperando ser descubienos 
por nosotros. 
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Long shot enfoca calles de 
ciudades en movimiento 
Disolvencia 

:Voz CAMBIO DE MÚSICA 10" Y PASA A FONDO. 
masculina 
en off: Las personas que no acostumbran leer. carecen de 

conocimientos científicos y por consiguiente tienen 
bajo nivel de desarrollo. 

Medium shot de un joven 

Voz 
femenina 
en off: 

leyendo sobre un escritorio Voz 
en una biblioteca.. masculina 
cdmara fija unos segundos en off: 
y se aleja haciendo zoom 
back y disolvencia hasta 
desaparecer. Voz 

CORTE A 
Zootn in enfoca lentamente 

femenina 
en off: 

un libro visto de frente y Voz 
cerrado. comienza en animación rna.c;culina 
a girar en su propio eje. y en off: 
disolvencia 

Escena de viajeros en una 
terminal de transporte. 
cwninan cnrgando libros. Voz 
disolvencia. upa.rece secuencia de femenina 
imágenes de paisajes. animaciones en off: 
de escenac; históricas y de grandes 
caballeros, disolvencia. 

Voz 
Escena de una familia masculina 
reunida y compartiendo en off: 

· la lectura de un libro. 
disolvencia 

Voz 
femenina 

Esto provoca que no sepan defenderse en 
situaciones amenazantes que afectan sus derechos. 
su seguridad y capacidad de desarroUo. 

Las personas que tienen la motivación de 
superarse. siempre buscarán más información en 
los libros y si además. descubren que los libros 
proporcionan momentos agradables. acostumbrJ.rán 
leer en forma cotidiana. 

Gracia-. u los libros. una sociedad está mejor 
informada y un lector cuenta con más preparación 
para buscar mejores oportunidades de trabajo. 

Un libro es el compañero má.'> cercano que está a 
nuestro servicio con un mundo de conocimientos y 
un mar de historia.e; que contar... y se puede 
disfrutar o solas o compartir con los demás. 

Los libros son el boleto para viajar a tierras lejanas. 
conocer personajes reales e imaginarios. viajar a 
cualquier tiempo de la historia y vivir todo tipo de 
u venturas. 

Si uno comienza a compartir la lectura con su 
familia. es seguro que sus hijos serán en el futu1 
personas con el ánimo de superarse día con dfa. 

Dolly in. Mcdiurn shot. 
Escena de la niña acomodándose 
para dormir en su cama y el papá 
cierra el libro. le da un beso a la 
niña.. la arropa y apaga la luz. 

en off: A niños como Lupita. se les debe fomentar el 
hábito de la lectura desde temprana edad. as( como 
lo hace su papá. 

ENTRA CUCHICHEO DE FONDO Y SUBE LA 
VOZ DEL PAPÁ EN OFF: 
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Disolvencia lenta de la 
imagen hasta desaparecer. 

FADEOUT 

Papá: 

Lupita: 

Papá: 

Lupita: 

Papá 
Voz 
en off: 

Voz 
femenina 
en off: 

35 

En los libros hay todo Jo que desees: 
aventuras. consulta. amor. ciencia. gn1cias a 
ellos que cada dfa aprendemos cosas nuevas 
que nos ayudan a resolver los problemas de 
la vida. 

Ahora entiendo por qué llevamos tantos 
libros en Ja escuela ••. a veces me canso de 
cargarlos y. ¿verdad. papá. que es importante 
tenerlos pero ta.inbién leerlos? 

Así es hijita.. ahora vamos a donnir. ¿de 
acuerdo? 

¿Me lees otra historia. papá? 

Mejor duérmete y descansa. rnafiana te leo 
otro libro ... 

LA VOZ DEL PAPÁ VA BAJANDO 
HASTA DESAPARECER 

ENTRA MÚSICA DE FONDO Y SUBE 10 
"Y SE DESVANECE 

En toda ocasión ... leer un libro es la mejor 
opción. 

FADEOUT 



Spots para televisión 

Sólo se han proycccado 3 mensajes. dado su costo. uno para cada etapa de la campaña: 

Spot 1 

FADEIN 

Locación: 
Una pareja de novios. platicando 
en la sala de una casa. 
Dolly In cámara se detiene. 
enfoca a los sujetos. 

Dollybacky 
Disolvencia suave 

FADEOUT 

Voz del 

novio: 

Voz de 

la novia: 

Voz del 

novio: 

Voz de 

la novia: 

Voz del 

locutor 

en off: 
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FADEIN 

Estoy muy preocupado, Susana ..• 

¿Por qué7 

Me quedé sin trabajo porque no sé manejar los 

nuevos programas de las computadoras y. 

además. no tengo dinero para asistir a un 

curso. 

Pero para ello están los libros, ¿sabías Ul que 

nos sirven para aprender nuevas cosas y para 

estar al día en conocimientos? 

¡Tu puedes prcparnrtc mejor cada dfa! 

Recuerda que en toda ocasión .•• leer un libro 

e.s la mejor opción. 

FADEOur 



Spot2 

FADEIN 

Paneo de cámara y se detiene 
en los personajes: 
En un salón de clases. el 
maestro hace una pregunta,. 
Jos alunmos levantan Ja mano, 
et primero que responde da una 
respuesta equivocada; el segundo 
acierta. La cámara hace un paneo, 
Juego un zoom in aJ primer sujeto. 
zoom baclc se aleja y de nueva 
cuenta zoom in al segundo y se 
detiene 8 segundos. paneo y 
enfoca al maestro, disolvencia. 

Nucvatnentc se encuadra el 
salón de clase. paneo y disolvencia 
suave. 

FADEOUT 

Voz del 
maestro: 

Voz del 
alumno 
Javier: 

Voz del 
maestro 
en off: 

Voz 
Ramón: 

Voz del 
maestro: 

Voz del 
maestro: 

Voces a coro 
en off: 
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FADEJN 

¡,En qué año el hombre pisó por primera vez Ja 
luna y cómo se Ha.mó la nave en que viajó al 
espacio? a ver Javier, respóndeme ... 

En 1975. y se llamó ChaUenger 

No Javier, estás equivocado, a ver Ramón. 
¿tienes Ja respuesta correcta? 

SI maestro. fue en J 969 y se viajó en el Apolo 
xm. 

Exacto. ¿ya veen?. en los libros se puede 
encontrar la respuesta exacta 

Los Jibros responden a nuestras dudas. y tú ¿qué 
esperas para enterarte? 

SUBE MUSICA DE FONDO. SE MANTIENE 5 
SEGUNDOS Y DESAPARECE 

En toda ocasión. •• leer un libro es la nu!}or opción. 

FADEOUT 



Spot3 

FADEIN 

Paneo de cámara y se detiene 
en los personajes: 
Un niño y su papá sentados 
en un jardín con un libro abierto 
entre las manos. 
Cámara enfoca una página del 
libro con una imagen animada del 
personaje en su taller de 
carpintería. Clavetea un zapato. La 
cámara hace un Paneo y se detiene 
en Pinocho. 

CORTE 

Escena de un joven 
que llega sólo a una librería y 
compra un par de libros. 
Cántara en Travel 
shot lateral. se detiene en 
C4naara fija y hace un 
dolly back hasta disolvencia. 

FADEOUT 

Voz del 
papá: 

Voz del 
niño: 

Voz 
femenina 
en off: 

Voz 
masculina 
en off: 

Voz 
femenina 

FADEIN 

Había una vez. un carpintero que le gustaba 
fabricar juguetes de madera. se llamaba 
Guepeto. Tenía muchos muñecos, pero su 
preferido se llamaba Pinocho. 

¡,Es el mufteco de nariz grande. Papá? 

BAJA LA VOZ. PASA A FONDO HASTA 
DESAPARECER. ENTRA MUSICA SE 
MANTIENES SEGUNDOS Y PASA A 
FONDO 

Ramón sabe leer e imaginar lo que hay en los 
libros. gracias a que desde pequeño descubrió 
que leer es su pasatiempo favorito. 
Hoy ya es un joven y busca nuevos libros. 

¿Y tú que esperas'? Diviénetc como Ramón. 
VEN A CONOCER LA AVENTURA DE 
LOS LIBROS ... 

SUBE MUSICA DE FONDO. SE MANTIENE 
S SEGUNDOS Y DESAPARECE 

en off: En toda ocasión •.. leer un libro es la mejor 
opción.. 

FADEOUT 
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2.3.2 Presentación del material gráfico de la campafta 

!\tedio Formato 

Folleto 

Cartel l 

Cancl 2 

Finalidad Observaciones 

Reúne todos los temas 
incluidos en los caneles 
y se agrega una explicación 
de cómo se hace un libro. 

Sei".aJar que los libros 
abarcan todo tipo de 
temas. 

Los libros proporcionan 
momentos placenteros para 
clúcos y grandes. 
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Se obsequiará en 
las e5QJdas primarias, 
tanto públicas como 
corno privadas del 
a.rea metropolitana. 

Se colocarán en todos 
los espacios pUblicos 
posibles del área 
metropolitana. 



A continuación se presenta el material gráfico cn::udo paru esta campaña; incluye dos muestras de 
carteles a esca.la que podrían brindar una serie de ideas u desarrollar dentro de la cwnpaña gráfica de 
difusión, y un folleto con ilustraciones en blanco y negro para que los niños lean y coloreen. 

Las ilustraciones del folleto y del cartel ºVen a conocer lu aventura de los libros'\ fueron realizadas 
por Erik Proaño, especialmente para esta campaña de difusión. 

La ilustrución del cartel alusivo a la diversidad de temas que pueden abarcar los libros, fue realizada 
por la sustentante de esta campana. 

Todos los ejemplos gráficos creados para esta campaña son sugerencias para desarrollar ideas que la 
enriquezcan. 

También. es necesario señalar que para la realización de la campana se ha buscado un ilustrador 
que comprenda el objetivo de la misma, que cuente con experiencia laboral previa en el ámbito 
librero y editorial. 

La ilustración empleada para la realización del cartel Ven a conocer la aventura de los libro~ y del 
folleto bajo el mismo título, ha sido pensada para dirigirla a niños de educación primaria, ya que con 
él se pretende despertar su interés por los libros, su manejo y lectura. En cuanto a los otros carteles, 
buscan la participación de la flllllilia dentro de esta actividad, sugiriéndole la diversidad de temm1 

que abarcan los libros y que pueden ser disfrntados por sus integrantes. 
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AHORA TOCA MABLAR' PE l.Jtl SEAoR 
LLAfflAPO TIPOGR'AF<> PES~ LOS TIEl'l\POS 
DE GUTEl'i'IBERG. ESTA PERSONA SE ENCARGA 
PE ·cotflPONER LOS TIPOS· 



ESTAS HOJAS SE POl!LAf'I UI 4 y SE 
ARl!IAn A t'l\AnERA PE LIBRO. SE COSEn o 

PEGAn Y SE CORT AH LAS ORILLAS 







CONCLUSIONES 

Uno de los problemas que padece México es la falta de lectores y. por consiguiente esto afecta el de­
sarrollo productivo e intelectual de nuestro país. 

Hay gente que no posee el hábito de lectura ni quiere tenerlo: es incapaz de prepararse diariamente 
para conseguir mejores oponunidades de desarrollo profesional y. puesto que carece de inquietud 
para satisfacer sus dudas. generalmente acaba por tener un conocimiento distorsionado de la vida y 
de la dinámica social del país. 

México es un pafs privilegiado porque su producción de Hbcos es vasta; hay libros de todos los costos 
y para todos los gustos. pero dado que no se tiene el interés por la lectura, generalmente los libros 
quedan fuera del presupuesto familiar. 

Cualquier pe['SOna que haya descubierto que Ja lcctun1 sirve parJ. entender su existencia. habrá encontrado 
el sentido práctico del conocimiento adquirido a través de la lectura y siempre tendrá interés por saber más; 
luego entonces. valorar.1 el concepto del ahorro y no escatimará recursos para adquirir por Jo menos un 
libro al mes. 

Fomentar la lectura es generar la necesidad de una búsqueda para sentir. pensar. crear e imaginar 
nuevas cosas que aporten conocim.iento y experiencias a otras personas. 

Por otra parte. es importante seña.lar que todo promotor del hábito de lectura busca crear un puente 
que enlace al libro con el lector. pero si aquél no practica la lectura como un acto pennancnte de 
"emunoramiento" con el conocintiento y con la información. y si no la asume como actividad cotidiana. 
Je será imposible promoverla. 

Además de la valiosa participación del promotor. hay que recordar que Ja lectura forma panc de la 
educación. y ésta última comienza en casa. Sólo a través de campaiias intensas se podrá convencer a 
los padres de fanúlia paro que enseñen a sus hijos que leer es la mejor forma de acceder al conocimiento 
y paca disfrutar de las historias que los libros presentan. 

La propuesta de carnpafta de difusión. planteada en esta tesina. apunta en ese sentido. El propósito de 
dicha campaña es llegar a la sociedad con mensajes difundidos a través de los medios de comunicación 
colectiva. para sensibilizar a la población sobre el pt"oblema de la falta de lectura que a todos compete; 
concientizar sobre la importancia del hábito de lectura.. porque nos aporta conocimientos que sirven 
para mejor.1r las condiciones de vida y combatir la crisis educativa y cultural. 

Si los medios de comunicación -tanto los masivos como otros alternativos- están al alcance de casi 
todo individuo y tienen una gran penetración en los hogares. deberán ser aprovechados para sci\alar 
que los libros son el medio cultural más profundo y agentes transfonnadorcs muy importantes e 
imprescindibles. que necesitarnos frecuentar y consumir. 

Las campañas de fomento del hábito de lectura se han enfocado. en su mayoría. a la organización y 
realización de actividades que se relacionan con la animación y motivación de la lectura. a la ejecución 
de talleres de lectu~ a la distribución de publicaciones y a la difusión a través de algunos carteles que 
promocionan sus libros. 
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La utilización de Jos medios de comunicación ha sido casi imposible debido a los altos costos de 
contratación. por lo que resulta necesario pensar. también. en otros medios alternativos como volantes. 
pinta de bardas. botone.s. etc. 

Hasta nhor~ las estrategias de difusión que emplean las campañas Rincones de lectura y La red de 
animación a la lectura. son interesantes. porque tienen como objetivo motivar a la población adulta 
para que a su vez animen a sus hijos a participar en éstas. 

AJ respecto. cabe resaltar la imponancia que tienen los esfuerzos de Ja SEP y del FCE por acrecentar 
el número de lectores en nuestro país a partir de acciones innovadoras: producción de radionovelas 
y grabación de discos. 

La propuesta de campaña que se presentó en este trabajo. busca aprovechar u Jos medios masivos 
como el canal alternativo de difusión para lograr la participación del público en los programas de 
fomento de lectura e invitarlo a Ja adquisición de libros como herramienta imprescindible para su 
autocapacitación y entretenimiento cotidiano. 

La utilización de los medios de comunicación constituye uno de los canales más udec~ados para 
crear conciencia en la población a Ja que se dirige la campaña. La falta de lectores es un problenm que 
afecta al desarrollo en nuestro país pero puede ser combatido con campañas más constantes. atractivas 
e intensas. 

Dado que la propuesta de difusión que se presenta en este trabajo requiere de un presupuesto amplio 
y de responsabilidad companida entre las instituciones que encabezan las estrategias. es necesario 
buscar alianzas entre empresas para conseguir un copatcocinio parn la realización de los materiales 
de campaña. ya que habrá que grabar y producir todos los materiales audiovisuales e imprimir los 
materiales gráficos. así como ta.mbi~n. utilizar mcu . .:>s y horarios oficiales. La contratación de espacios 
publicitarios debe ser un esfuerzo de ambas instancias con el interés y compromiso de elevar el nivel 
educativo de nuestra población. 

Sólo la difusión del problema y sus soluciones a través de los medios hará posible la valoración del 
libro como medio transmisor del conocimiento. y como proveedor del entretenimiento que a la sociedad 
contemporánea. hace falta paca obtener mejor nivel de vid1L 

También queda claro que los responsables de estas campañas tendrán que imaginar otras formas 
alternativas de difusión para obtener una mayor penetración en la sociedad y wnpliar su cobertura. a 
fin de transmitir su objetivo y crear conciencia entre los mexicanos. 

La difusión masiva es una de las herramientas con Ja que debe contar un proyecto de esta naturaleza. 
para enterar a la población de las acciones que diaria.znentc se llevan a cubo en torno al fomento del 
hábito a la Jectur.1; sólo a través de ella cobrarán sentido las campañas y cualquier otra acción que 
persiga el mismo fin. 

A pesar de tener muy claro. que Ja utilización de Jos medios puede ayudar a combatir el problema de 
la falta de lectores. se sabe que la sola crunpar no lo solucionará. aunque si contribuirá a concientizar 
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a nuestra población sobre la imponancia que tienen los Jibros y su utilización dentro de nuestro 
desarrollo cultural. 

Sólo Ja f'alta de voluntad política de nuestros gobernantes puede impedir que este problema se visualice 
y atienda como asunto prioritario. Sólo destinando presupuesto suficiente para el fomento a la lectura. 
mejorando los niveles educativos. y apoyando la participación de promotores de la lectura. p<>drá 
combatirse este mal que a todos los mexicanos nos atañe. 

Este trabajo constituye una convocatoria para despertar el interés, sobre todo en los profesionales de 
las ciencias sociales. para que contribuyan con nuevos estudios sobre el tema y aporten alternativas 
en las que se asuma. como asunto prioritario. la responsabilidad por fomentar el hábito de la lectura 
en nuestro país. 
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Anexo J 
Pauta de transmisión de las radiono,•elas Besos de papel. Tren•endos beso.v. Para vacaclone.~ 

de Rincones de Lectura. SEP. ................................................................................................. . . 
:Estado Ciudad Rlldiodlfusora Horario dr tn1nsmi•ión Días : 

lun. a vier. : :saja Calif. :\1exicali Radio Universidad 19:00-19:30 
104 SFM 9:00- 9:30 

Ensena.da repetidora mismo horario 

:chihuahua Chihuahua La nonefta X"'EBU Se ignora la pauta 
Supcrbanda XEES 
Power Mex XEBCU 
Lobo Latino XELO 

CuauhtCmoc Radio Fórmula XEER 
Jiméncz Radio Jiménez XEJZ 

:o.F. Área !\.1ctropolitan11 Radio Educación 7·00 a 7:30 

:Durango Durango Radio Universidad 19:00-19:30 
Santiago Papas Radio Sierra 7:00- 7:30 
Torreón Radio Educación 10.30-11 :00 

;Edo. !\.tcx. Toluca Radio Mexiqucnse XEGM 7.30- 8.00 
Valle de Bravo XETUL 1800 Khz 
Atlacomulco XETALT 1520 Khz 
Tcjupilco XETEJ 1250 Khz 

:Guanajuato Cela ya Radio Tecnol6gico 7:30-8:00 
Guanajuato Radio Univenidad 

lun..aviea-: 

León RTG 

lrapuato XEWEyXEBO 
SaJamanca XEMAS 

:ouaca Matia.sRomero XEMRO 770 Kzh Se ignora Ja pauta 
Pinotepa Nacional XEPNA 1450 Khz 
Tuxpec XETUX 1110 Khz 
0Lx. de Juarez XEUAX 680 Khz 
Huajuapan XEHOX 640 Khz 
Huatulco XEHUA 770 Khz 

;Q.R. Chctumal Radio Chetumal XHCTL 8:00-8:30 
F. Carrillo Pto. Radio Chan Santa Cruz XECP : 6:30-7:00 
CancUn Radio Caribe 15:30-16:00 

:s.L.P. San Luis Potosi Radio Universidad 88.5 9:00-11:00 
AMyFM 

:Tamaulipas Estatal Radio Tamnulipas A..."1..1 y f"?\..1 7:30-8:00 

:naxcala Estatal Radio Tlaxcala XETT 7.00-7:30 -: 

:vucatil.n Mérida y Progreso Radio Universidad :?750 w Fl\.'I: 6.30-7:00 
(Tabasco. Chinpas Estatal y Radio Solidaridad 14:30-15:00 
y Campeche) A.'1y Th1 
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Anexo2 

GLOSARIO DE TERMINOLOGÍA 
TECNICA PARA TV* 

Dlsolvencla Enlace de una imagen que desaparece gradualmente 
al mismo tiempo que aparece una nueva. 

Dolly Back 

Dollyln 

Fadeln 

F ... eOut 

LonaShot 

"Ii"avel 

Voz en Oft' 

Zoom. Back 

Zoom. In 

Desplazamiento de la cámara alejándose del sujeto. 

Desplazanüento de la cámara acercándose en 
dirección al sujeto. 

Fundido de apcn-ura. La toma se inicia con una 
imagen oscurecida y progrcsi varnente se va aclarando 
hasta estar normalmente iluminada. 

Fundido de cierre. La toma tennina con el 
oscurecimiento progresivo de la imagen hasta que la 
pantalla queda completamente oscura 

La cámara se encuentra a distancia y los sujetos­
objetos se vuelven impersonales. sólo ocupan una 
fracción pequeña del cuadro. 

Plano medio. Describe una figura humana cortada a la 
altura de las rodillas por el límite inferior del cuadro. 

Se utiliza para mostrar Ja relación entre áreas y 
sujetos o para seguir la continuidad de la acción del 
sujeto. 

Desplazamiento de la cámara siguiendo al sujeto en 
movimiento. 

La cámara acompafta el movimiento del sujeto en 
forma lateral. 

Se escucha la voz pero Ja cántara. no enfoca al 
narrador o interlocutor. 

La lente de la cámara se nleja del sujeto. 

La lente de la cámara se acerca al sujeto. 

* LourdcsAdame Coddard. G.ilJ..o.Al.a.m. M~Jco: Diana.. 1993. págs. 24-46 
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