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Introduccién

El hombre, a lo largo de la historia, ha inventado y utilizado medios que le han permitido irse apropiando
del mundo y darles utilidad prictica para su propio beneficio y resolver asf, sus necesidades de

desarvollo.

Uno de los medios que ha creado ha sido el libro y le ha servido para registrar todos los conocimientos,
ideas y pensamicntos que desea transtmitis a otros individuos y asf fomentar la comunicacién y cl

entendimiento.

Por ello, los libros son considerados como un medio para unir a los pobladores del planeta, a través
de la transimisién de informacién impresa disponible para cualquiera que se interese en clla. A pesar
de que se propone ser distribuido masivamente, su uso no es generalizado, aidn no llega a las manos

de todos.

Por esta raz6n, ¢l presente trabajo centrard su atencién a las causas que provocan este fenémeno en la
iedad Anea y sus : asf como también, planteard alternativas de solucién

al problema, a tmvés de una carapafia de difusién.

En el primer apartado se plantea una definicién de la lectura como proceso de comunicacién y las

consecuencias que conlleva la falta de ella en una sociedad alfabetizada. Asimiismo, seifiala este asunto

como un problema grave que padece nuestro pafs y que debido a ello, se logra apreciar una desventaja

en materia de preparacién frente a otros pafses que poseen una cultura del libro y un hdbito de lectura

cotidiana.

Este asunto no pasa inadvertido ante los ojos de las instituciones pubhcas Yy educauvas. asf como
di i6n de publi ne: p porque han

lampoco de las empresas privadas ligadas a la prc
desarrollado dife p para fi cl hébito de la lectura, y han emprendido algunas
acciones para buscar dar solucién al problema.

Para tener un panomma mds claro se presentara un esbozo histérico donde se hace un repaso de las
i d. y se ci dos cjemplos relevantes de campaiias vigentes para el fomento
i lizardn sus acciones y estrategias y se hard un balance de los

Asir se

del hdbito de 1a |

resultados.

En el segundo apartado se sefiala Ia necesidad de reforzar las campaiias existentes a partir de una

estrategia de difusién a través de los medios de comunicacién colectiva en México.

El planteamiento de una campaiia de difusién a través de los medios de comunicacién colectiva en

México obedece a la urgencia por crear conciencia entre sus habitantes de que Ia falta de lectura
1 1 dela iedad. Por ello, dada la necesidad de dirigimos

1

significa un retraso en Ia eve



a los individuos que conforman nuestra sociedad, es necesario recusrir a los medios de comunicacién

colectiva para alcanzar mayor penctracién en los hogares.
Y recursos para estar presentes

Porque los medios de comunicacidn colectiva con posibilidad
en la cultura y educacién familiar, porque no piden permiso para entrar a los hogares, s6lo envian su

sefial y transmiten todo tipo de mensajes que son atractivos para el pidblico receptor; esto hace dificil
Ia toma de decisiones por parte de!l auditorio respecto a la admisién o rechazo del contenido informativo

que recibe en su hogar y en los lugares de trabajo.

Se espera un piiblico capaz de elegir la informacion que recibe, sin embargo, el bombardeo de mensajes
que envian los medios, generalmente provoca que ¢l piiblico no discrimine y se vuelva cautivo de
elios. Por esta razén, habrd que pensar cn la utilizacién de los medios de comunicacién mis adecuados
para difundir masivamente cste mensaje sobre el problema de que la falta de lectores conlleva al
atraso cultural y sefalar cuil puede ser la solucién y las ventajas que aporta una lectura sistemadtica

a la superacién personal y de la familia.

Por lo anterior s¢ mostrari ¢l disefio de una campaiia de difusién que sugiere el empleo de Jos medios
de comunicacién colectiva (radio, television, prensa y medios impresos alternativos como son folleteria,
pinta de bardas, espectaculares y carteles) los cuales, en la mayorfa de los casos, no se han utilizado
debido a sus altos costos de contrutacién; sin embargo, constituyen un elemento indispensable para
fortalecer las campanas de fomento 2 la lectura ya existentes.

Dado que los medios de comunicacién son un canal agresivo de penctracién, donde se difunde todo
tipo de mensajes que gencran nuevas necesidades de consumo, constituyen ¢l instrumento idénco
para sensibilizar a la poblacién sobre la falta de lectura y que es necesario crear una cultura de
consumo de libros para acrecentar el conocimiento y fomentar su deleite.

En la Ciudad de México y su drea metropolitana circulan alrededor de 27 diarios, funcionan 58

cstaciones de radio y 8 canales de televisién abierta*, y en la mayoria de los casos, estdn al alcance de
1 de habi Basta la el i6n del pablico para optar por un medio u otro. Por cllo,

sus 18 mi

si queremos crear concicncia acerca de los problemas que genera la falta de lectura sistemética e
interesar a quicnes saben leer, pero que jamas recutren a ella, habrd que llamar su atencién a través
de una campaita que emplec los medios de mayor peactracién para lograr efectividad.

i6n ante el problema de

El propésito de este trabajo es presentar la forma para i
piblica y también alternativas de difusién con algunos e¢jemplos

la falta de | crear cc
de trabajo creativo, como la campafia de difusién para el fomento de a lectura.

Toda la realizacién del trabgjo grifico y audiovisual que se presenta en este trabajo fue disefiado
dnica y exclusivamente para la realizacién de la campaiia de difusién sugerida y presentada en el

segundo apastado.
* David Ramirez Solis . Mass Medios. México: Medios y Medios., S.A. de C.V. Aflo 4, No. 13. Octubre 1996. pdgs. 65 y 87.
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La claboracién del material grifico estuvo a cargo del ilustrador Erik Proafio, quien tiene gran
experiencia en ¢l ramo librero y editorial, ya que ha ilustrado diversos libros y creado carteles para la
comercializacién de libros: en esta ocasién, colaboré con entusiasmo para concretar dicho proyecto.

Para obtener informacién acerca de las campaiias de fomento a Ja lectura vigentes y mostrar sus acciones
concretas, asi como también valorar su efectividad, fue necesario entrevistar a los coordinadores de las
instituciones que tienen a su cargo la tarca de buscar nuevos lectores asiduos y también, a partir de cllas,
cstablecer los puntos que hardn posible la campaiia sugerida en este trabajo.

En los dltimos 13 aiios de experiencia profesional como editora sc ha observado que el problema de la
falta de lectores en nuestro pais ha sido una preocupacién constante para el gremio editorial y librero.

La busqucda de nuevas alternativas para fomemz\r la lectura ha permitido ver que los medios de

1 da para i una campaiia masiva con mayor

ec 50 iva pueden ser la herr
penetracién y mejores resultados y que no deben permancecer al margen de ella.

La i6n de la gue se p en esta tesina obed a una inqui p 1 y prx i 1
debido a que las campaiias hasta hoy existentes, no han tomado totalmente en cuenta el gran potencial que
representan los medios masives de comunicacién para lograr un mayor impacto en gran parte de la poblacién
alfabetizada que no se interesa en leer. Habrd que observar si la respuesta positiva est4 en la utilizacién de
los medios de comunicacién. Por ello, la i6n y i6n de esta ¢ pretende despertar el
i en los edi lizacié

y lib para que en forma conjunta provean de para
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LA COMUNICACION Y LAS CAMPANAS DE DIFUSION
PARA EL FOMENTO DEL HABITO DE LECTURA

1.1 El libro como medio de comunicacién, un recurso para adquirir conocimiento

Leer es algo migico que permite mirar, analizar, comprender e interpretar, asi >mo también dar
significado a la realidad; sirve para identificar signos linguisticos y rcconocer su existencia a través de
su comprensién y entendimiento.

Fn términos de comunicacion, la lectura se define como la accién de decodificar cualquier rmensaje en todas
sus formas posibles, se puede reali 1 de im4, gréficos, simbolos, textos, etc.

La lectum abre las puertas al mundo de la palabra y del lenguaje, elementos fundamentales de la

humana; asimi >, ayuda a conocer y utilizar correctamente las palabras, desde conceptos
simples y concretos hasta formas abstractas o figurativas como las que se emplean cn la poesfa.
Proporciona alternativas, y al multiplicar el vocabulario facilita la capacidad de expresién, brinda

que enriq la of porque ayuda a formular juicios.

La lectura es un acto de comunicacién en el que intervienen diferentes habilidades; como elemento
social sirve para la ensefianza del lenguaje, por consiguiente, se busca que ¢l lector aprenda, comprenda
y transmita mensajes.

Su prictica cotidiana estimula la capacidad de expresién y comp i6n, despierta la s, ibilidad estética
y creativa, propicia una actitud hacia el didlogo y contribuye al desarrollo intelectual y afectivo. En la
medida en que un lector domine su capacidad de comuni i6n se integrard con mayor seguridad a la
sociedad.

Por lo tanto, la lectura, al igual que Iquier acto de cor i i6 ituye un elemento socializador

y es en esencia transmisora de informacién por medio del lenguaje. Uno de los vehiculos que utiliza la
lectura para difundir su informacién se conoce con ¢l nombre de libro.

El libro fisicamente ¢s un objeto o volumen manipulable que puede consultarse en cualquier momento,
lugar y espacio. por cualquier persona que desee abrirlo, hojearlo o subrayarlo durante la lectura.

Pero, cn esencia el libro constituye un lugar donde se aloja el pensamiento h que se tr ite por
medio del lenguaje escrito y se comunica al préjimo, en €1 queda registrada por escrito la memoria
histérica de la humanidad.

Como medio de comunicacién, el libro es una ex i6n de la capacidad del hombre para comunicar
algo; facilita la expresién pero no constituye la expresién misma, ya que ésta sélo existe a partirde los
hombres y de su accién creativa.
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Si entendemos por comunicacién el proceso mediante el cual se transfieren ¢ intercambian ideas, hechos
y datos de un individuo a otro, se puede decir que el libro sirve para transmitir un ctimulo de datos que
conocemos como informacién que adquiere significado a partir de su transferencia. Esta se percibe ¢
interpreta de algiin modo y se le da un fin que el hombre designa por voluntad propia.

Todo lo que se comunica posce un contenido, pero s6lo adquiere significado cuando alguien recibe un
mensaje, lo comprende, interpreta y utiliza.

“*Todo mensaje se conforma de tres el cédigo, cc ido y I

Cédigo. Es ¢l conjunto de signos posibles que constituyen un sistema dotado de significacién
di: Ia combi i6n segiin reglas prefijadas por el hombre mismo.

Contenido. Es el material del mensaje que ha sido seleccionado por el emisor. Es decir, todo hecho.

fe dato, imi ¥y experiencia son entre la amplia gama de objetos aprehensibles que

nos ofrece el mundo y que puede itar el ¢ ido del je'!

El je tr ite el je ¥ éste se conforma a su vez, de “la suma de la lengua y del
habla, dos eiementos fundamentales que articulan signos en el interior del campo significativo
¥ posibilita la comunicacién entre dos sujetos sociales. Finalmente, a través de éste se transmite Ia
informacién y da lugar a la comunicacién.” ?

La virtud del lenguaje es que permite desarrollar la capacidad para i inar, recrear ¢l mundo y, por 1o
tanto, de hacer literatura.

Todo individuo que desce tr itir una infor i6n a otro(s) sujeto(s) buscard la forma y el canal
adecuados para emitir su mensaje, ¥ s¢ Je conoce como sujeto emisor; a su vez, el mensaje serd
comprendido ¢ interpretado por otro sujeto llamado receptor, quien lo interpretard de acuerdo a su
contexto real y a su ciimulo de experiencias.

En efecto, para que se logre entablar una comunicacién deben existir dos sujetos: el que cmite y el que
recibe, sin alguno de cllos o sin ambos no podr realizarse; asf también, si se carece de informacién para
transmitir, tampoco se podri realizar la comunicacién.

Toda informacién que sc transmite surge de cualquicr fenémeno que se pucda interpretar
significativamente, y que ¢s vdlida como contenido del mensaje, el cual responde a su vez, a un acto

creativo individual.

! Chaim Katz et al. Diggi io bisico de i i México: Nueva Imagen. 1980. pig. 316.

2 Ibid. pag. 98.
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“cl emisor cobra un papcl prepondcrante pues estd en cl acto creador, mismo que

Segtin Abruham Moles
vincula con la idea de difusién y ésta a su vez, con la sedimentacidn de los productos culturales en obras

son los libros.””*

repetibles como

‘Todo lo anterjor tiene Que ver con una correlucién de palabras, situaciones y contextos: se truta de una labor
creativa donde ¢l cmisor gencra ideas v [as trunsmite; éste s¢ inspira en Ja memoria del mundo, crea elementos
que constituyen una informacién transmisible; soio elige la forma y el medio para compartirla, tiene cliro su

contenido y busca el lenguaje por el cual finalmente Lkicomunica.

Un medio disponible para realizar este proceso es el libro. u sabiendas de qque s6lo si es leido cumplird con su
cometido; la relacién que se promueve a través de este medio s el didlogo, puces el autor comparte con su
lector un ciimulo de ideas propias y éste Liltimo las leerd y les dari su interpretacion personal; convertirden
suyo el mensaje y, a partir de cllo, formard parte del conocimiento gue podrd transmitir a otros sujetos.

1.2 La comunicacién y el problema del hibito de lectura.
La comunicacidn es un proceso donde se abren las oportunidades para acceder ul mundo de la cultura. El
acervo cultural y el avance logrado por una comunidad constituyen la civilizacién, asi como de todos los
medios que dispone el hombre para su desarrollo.

A Jo largo de lu historia, éste ha generado medios que ke han permitido ampliar y desarrollar sus capacidades
humanas, ya sea para poder comunicanse, producir o trastadarse de un ludo a otro y e penmiten cobrar dorninio
sobre su ambicnte y socializar con su entorno. Asimismo, gracias aéstas, desarrollan sus sentidos y establecen
nuecvas categorfas intelectivas que le permiten comprender y manipular todo lo que le rodea para beneficio
propio.

Porello cualquier creacién humana se considera culturu, siempre y cuando se atilice el intelecto, influyaen la vida
y permita producir nuevas formas de relacion social, generur nucvas ideas y pensamientos; asimismo, lacreacion
de los medios de comunicacidn sirve para ampliar su accién y desarrotlo.

El! libro es utilizado para transmitir ¢l pensamicnto y registrar la historia; es uno de los medios de comunicacion

mds antiguos inventados por el hombre. Su funcién es difundir mensajes que constituyan productas culurales,
nales de distribucion

ya seaen forma individual o colectiva grucias a su produccion en masa y a los muiltiples c:
que tiene para poncerio al alcance de cualquicer individuo,

Cuando un lector asimila y comprende el contenido de los libros, deja de actuitr por instinto y reconoce los
valores culturales adquiridos a través de la lectura. En los textos identifica normus que ha aprendido con

anterioridad y que le permiten reconocer el funcionamiento de la sociedad en la que se circunscribe.

? Miguel de Moragas. Feoriaste Iy X Custavo Gili. 1950, pdg. 79.
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Asimismo, los libros contribuyen & ubicar al lector en su contexto social, 1o enteran en forma dirccta
de o que le conciernc y le brindan clementos que nutren su personalidad.

Una persona que lee sistemdticamente desarrolla habilidades y aptitudes que le servirin para enfrentar
¥ resolver diferentes problemas en su vida, porque ejercita la atencién, la concentracién y la memoria;
agudiza su capacidad de observacién, asociacién, andlisis y sfntesis; establece vinculos causales y
explicativos e incrementa su vocabulario y capacidad de expresion; también discrimina o asimita
nueva informacién y la pone en prictica en su vida cotidiana.

Por lo tanto, en una sociedad con bajo nivel de lectura carece de elementos para lograr un alto nivel de
desarrollo cognoscitivo e intelectual. El bajo conocimi setraduce en atraso cultural, y por consiguiente
posee una débil potencialidad en los diversos escenarios que constituyen su cvolucién histérica. Hablar
de una sociedad distante al conocimiento y a la tradicién cultural es referimos a su marginacién.

Para fomentar los espacios de lectura habri que considerar a los agentes sociales cuyo papel es decisivo
en el desarrollo del proceso de lectura: es decir, a las personas que tienen la responsabilidad y el
compromiso social de promover la educacién y la cultura; entre ellos estdn padres de familia, maes-
tros, bibliotecarios y promotores culturales. Su aceién serd conjunta, cada uno en su dmbito, con sus
propios tiempos y recursos, pero todos con un mismo interés y responsabilidad para propiciar y estrechar
una amistad intima, abicrta, libre, csponténca y placentera entre los lectores potenciales y los Iibros.

iC6émo logrario? Habrai que asimilar que la lectura, como actividad cotidiana, es esencial para todo
individuo, porque alimenta la posibilidad de profundizar el conoci o que ra cn su camino
y darle valor al adquirido a través de ella, puesto que serd fundamental para transformar su realidad.

Para formarmos como lectores es necesario que coincidamos con otros individuos que no sélo se
identifiquen con la lectura sino que respeten nuestra posibilidad de lecer y compartir con ellos. El
problema de formar lectores, por supuesto, no sélo compete al maestro sino también a toda la sociedad

que posea escolaridad.

Leer no es tarea ficil, requiere de interés por lo que otros puedan decir en sus escritos y por aprender
a usar la informacién que aportan los libros.

El interés por la lectura va paralelo al aprendizaje porque exige condiciones especiales para que no
sé6lo decodifique un mensaje sino que también, el individuo se desarrolle como lector autSnomo,

capaz de decidir qué, cudndo, dénde, por qué y para qué leer.

Puede decirse que hay un lector para cada circunstancia, por que en efecto, hay quienes leen literatura;
otros, por oficio y gusto, textos relacionados con su profesién; algunos por exigencia escolar, y otros,
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pesar de que saben leer, jamads recurren ni por asomo a ellos. A estos tltimos se les denomina analfabetas
funcionales.* que son aquellas personas que no acostumbran leer, debido a que no cuentan con los
estimulos necesarios para desear hacerlo, y que, por lo tanto, no dominan una buena redaccidn y no
tienen un pensamiento claro con basc en el conocimiento cientifico adquirido por medio de los libros.

Asimismo, su cotidianidad familiar se ve afectada con la fuerte presencia de la televisién, y por otros
factores enajenantes que son mds atractivos para quien no tiene el h4bito y la disciplina de la lectura,
ejemplo de ello son los juegos de video computarizados. El analfabetismo funcional no consiste sélo
en el poco o nulo tiempo que una persona dedica a la lectura, sino que también es la incapacidad para
vincular y relacionar cl contenido de un texto con los hechos reales y su contexto.

La dnica forma de provocar algtin interés en un analfabeta funcional e¢s a través del estimulo. Es
importante crear lectores que disfruten la lectura, que desarrollen dicho hidbito por gusto a fin de que
acudan a los libros para ampliar su conocimiento y para su consulta cotidiana.

Por lo regular, la labor formativa se inicia a temprana edad, pero nunca es tarde para comenzar y
descubrir los momentos placenteros que proporciona la lectura, porque ademds de todos los recursos
que aporta s una fuente de conocimiento y de imaginacién, €s una gran aventura que enseiia nucvos
mundos y la vida de los personajes que se mueven en las historias.

No hay limites para imaginar y sofiar con las historias que un libro aborda. Se puede ser amigo o
enemigo de los personajes, y conversar con el autor que narra esos hechos que surgen en su pensamiento.

1.3 Campaiias de difusién en torno al hiibito de lectura en México
Antecedentes

Existen muy pocas referencias histéricas publicadas en tormo a las campaiias de fomento al hiibito de
la lectura en México; lo cierto es que ha sido una tarea permanente que ha venido realizdndose por
diversas instituciones educativas a lo largo del siglo XX, con la finalidad de incrementar la cultura y
los acervos bibliogrificos. A continuacién se pr a un esbozo histérico, donde se sefialan algunas
de las acciones mds importantes realizadas desde la da década hasta nuestros dias.S

La preocupacién en tomo al fomento del hébito por la lectura y su prictica cotidiana surge desde la
segunda década de este siglo. En ¢l aifio de 1922, con ¢l restablecimiento de la desaparecida Secretaria
de Educacién Publica en el periodo de Venustiano Carranza, se comienza a trabajar con nucvas
iniciativas para fomentar cl hdbito de lectura.

‘cfx Ana y tiano GARCIA. Dura la lecturn, E paoia de lectores. México:
FONCA. 1995. pig. 19
3 o.fxr Martha Sastrias. (Coord.) Guin para promatores de fectura, México:nstinio Nacional de Bellas Artes. 1990. pag. 39 .
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Gracias a José Vasconcelos, rector de la Universidad de México en aquel entonces, se impuis6é una
campafia alfabetizadora Que tenfa por objetivo convencer a los ciudadanos de la necesidad de salvar al
pafs de la ignorancia.

Asimismo, edité E! libro nacional de lectura y consiguié la participacién tanto de profesionales,
como dec amas de casa y jévenes de todo el pais, para emprender [a tarea de llevar a todos los rincones
materiales de lectura para preparar mejor a todos los mexicanos. Sin embargo, una de sus principales
preocupaciones fue que los mexicanos aprendieran a leer, por lo que les proporciond materiales de
lectura.Credé con esa finalidad, un Departamento Editorial en la misma Universidad.®

Vasconcelos también fundé un gran nimero de bibliotecas en todo ¢l pafs y promovi6 la edicién de
obras clisicas a bajo costo, y de distribucién gratuita.

En esa misma época surgié la Revista Mensual Bibliogrdfica, dirigida por Vicente Lombardo Toledano;
publicacién destinada a orientar al ptiblico para elegir sus lecturas. En 1924, Juime Torres Bodet, por
ese entonces Director de Bibliotecas, organizé la Primera Feria del Libro en el Palacio de Mineria.”

Durante ¢l gobierno de Plutarco Elias Calles (1924-1928), se enfalizé esta accién, pero sobre todo en
zonas rurales. La meta cra lograr el desarrollo en ¢l campo. Las publicaciones que se destinaban para
el fomento a la lectura ampliaron su cobertura y variedad en contenido para satisfacer las necesidades
de la poblacién rural.

La tendencia cra crear folletos iitiles para la alfabetizacién. Se publicé un millén de cjemplares y
también se organizé la primera biblioteca para el maestro rural.

En los afios treinta surge ¢l Fondo de Cultura Econémica para incrementar la produccién editorial de
publi i al al de todo ¢l pucblo. Se b ba gencrar p i iones de calidad y darlos a

bajo precio para los consumidores.

En el sexenio del Presidente Lizaro Cardenas (1934-1940), se creé6 la Comisién Editora Popular que
publicé la seric SEP de libros para la escuela primaria urbana y la scric Simiente para escuclas rurales.

“Se fortalecié la red de bibliotecas circulantes con el lema campesinos-obreros ésta es su biblioteca,
a ella, instaladas en cami que an radio, fonégrafo y proyector de cine” ®

&)
acérg

En esa misma época, llegaron a México muchos espaiioles exiliados que posefan una culwura del libro
sumamente fuerte y que impulsS la produccién editorial y librera. Uno de ellos fue Rafael Giménez

© Martha Sastrias. Céma motivaca la jecturn, Lesto-fucgoes Y alge més, México: Pax. 1992, pag. 37.
7 Ibid. pag. 40.

# Ibidem. pdg. 40,
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Siles quien, a un afio de su llegada, fundé la Sociedad Anénima Edicidn y Distribucidn Iberoamericana
de Publicaciones (EDIAPSA), con la idea de llevarlibros a todos los rincones de este pafs a truvés de
librerias ambulantes, similares al programa ya existente de bibliotecas.®

En 1940, Giménez Siles inauguré la famosa y m4s grande libreria de todos los tiempos: la primera
Librerta de Cristal, sefialada en diversos diarios europeos como ¢l mds grande y atractivo cscapu}ute
de cristal para exhibir libros de toda clase y de todos los precios. Su primera accién fue innovar el
estilo de venta de los libros en forma directa, sin mostrador, permitiéndole al cliente entrar y tener a
su alcance todos los libros que le interesaran.

Durante el periodo de gobierno del Presidente Avila Camacho (1940-1946), ¢l Secretario de Educacidn,
Jaime Torres Bodet, emprendié una nueva campafia nacional contra el analfabetismo y promovié la
distribucién de libros, ya que los consideraban el medio idéneo para fortalecer la cultura. Un cjemplo
fue la publicacién de la obra titulada Bibli a Enciclopédica Popul,

En esa época, por primera vez, sc conté con ¢l apoyo de las radiodifusoras XEEP Radio Educacidn y
la XEOP Radio Gobernacidn para fortalecer la carnpaiia de alfabetizacién que promovia la Secretarfa
de Educacién.

En los afios cincuenta se inauguraron salas de lectura méviles y estacionarias, bibliotecas juveniles y
clubes de lectura, y se promovieron las actividades de lectura en voz alta dentro de las dreas de
trabajo. Fue una época de gran auge cultural y hubo un gran desarrollo editorial.

La misma tendencia continué en la década siguiente, pero la accién mds importante que se llevé a
cabo durante el gobierno de Adolfo Lépez Matcos (1958-1964), fue la creacién del libro de texto
gratuito y su Comisién Nacional Reguladora; tan s6lo en esa época se editaron 114 millones de
ecjemplares.®

Con Luis Echeverrfa Alvarez (1970-1976), se enfatizé la lucha contra el analfabetismo a través de la

radio y la television. Ese sexenio favorecié ¢l crecimiento de la industria editorial y surgié la famosa
1 ién SEP/S gue incluye obras de gran calidad a precios populares. Otra de las series que

publicé esta institucién fue la de Cldsicos Mexicanos, en coedicién con editoriales privadas.

El gobiemo de Echeverria busc6 aumentar las bibliotecas infantiles con la coleccién Colibrf Preescolar
y Colibrf en Lenguas Indfgenas. Se crearon kioskos para la venta de libros de la SEP y se promovié
el programa Correo del libro. También se realizé la Primera Feria del Libro Infantil y Juvenil, auspiciada
por la Direccién de Publicaci ¥y Bibli de la SEP.

? Ma i Sdnchez, i ditrw ™ Entrevista a Rafac] Gimsnez Silex poblicadaen Litas y Lectores No. 3. Méxkeo: Libeerfan de
Cristal, S.A. de C.V., 1989

"0 Martha Sastrias (Coord.). ummnmmlmmﬂnm:.ﬂxln.omh México: Pux. 1992. pdg. 47.




En el sexenio del Presidente Miguel de la Madrid (1982-1988), se publicS 1a coleccién Lecturas
Mexicanas, coeditada por la SEP y el FCE. Asimismo, la SEP y Ediciones El Caballito publicaron la

Bibli Pedagdgica, que ituye una recopilacién histérica de la educacién en México y en
otros pafses; en clla se 1i los probl ivos de mayor importancia. !
En los dos iltimos sexenios la produccién editorial ha sufrido altibajos debido al imi del

papel; hubo oportunidad de incrementar la exportacién ¢ importacién de materias primas, y también
1a fabricacién de libros en otros pafses para México a bajo costo. Sin embargo, con la actual crisis no
se ha podido continuar la produccién en la mi forma.

La SEP cmpmndlé una nueva campafia de fomeanto a la lectura, que existc hasta nuestros dfas y

vi Ris de . Surge bién el Ci :jo Naci 1 para la Cultura y las Artes
(CNCA) que, desde sus inicios, asumidé la tarea de crear di de f« ala lectura.
Algunas de las mds conocidas han sido: Los libros tienen la palabra, ; Quieres que te lo lea otra vez?
Tiempo de nifios, ecic. Ademis, la Red Nacional de Bibliotecas; ha i ado el de

bibliotecas; tan s6lo en seis aitos (1988-1994) se han abierto 3 047 centros de consulta.

‘También se creé la Asociacién Mexicana para el Fomento del Hibito de Lectura IBBY-México, la
cual lleva 10 aftos de existencia y cuyo objeuvo ha sido contribuir en 1a difusién de los materiales de
i6n de dif para 1 yp de clla. .

y alaorg

Como se podrd observar, a lo largo de la historia de este siglo, en México ha sido una preocupacién
constante la bisqueda de nucvos lectores, pero para inculcar el hibito por la lectura debe haber una
Lidad. Tucié L1

vinculacién entre €ésta’ y su apli won ala a fin de dar a los p que el
hombre enfrenta diari

Para cllo habra que sefialarle a un no lector -analfabeta funcional- que, a través de 1a lectura, se puede
valorar la realidad a partir del conocimiento adquirido, ya que brinda mayor seguridad, conviccién y
superacién personal a cualquier persona que recurra a ella.

El peor error que puede cometerse al tratar de convencerlo para que lea es afirmar que 1a lectura, como
tal, es una impostura, una opcién frustrante y hasta un vicio.

Hay que formar a las en Ia practica y comp i6n de que toda actividad humana, cualquicra que
sca, puede apoyarse cn la consulta de los libros; en muchos casos ignoramos este punto y nos alejamos de
clios.

En el punto anterior nos referimos a una sociedad con poca preparacién y afecto a los libros, por lo
cual la denominaremos como sociedad analfabeta funcional, producto de su propia decisién de

marginacién.
1 Mastha Sastrias. Guia DA promotans de fectury, Mézico: DGP-INBA, 1990. pig. S0,
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Por citar un cjemplo, México con 91 millones de habi aproxim.
millones compran libros al afio. Segiin reportes proporcionados por la Cdmara Nacional de la Industria
Editorial Mexicana (CANIEM), si comparamos el precio de los libros con un salario minimo,
seguramente el miis barato cucsta 1o mismo que o que gana un obrero en un dfa de trabajo. Por ello,
el segmento de poblacién que cuenta con Ja capacidad para comprar libros es muy reducido. S6lo 600
000 personas son compradoras habituales de libros, ¢l resto son ocasionales.'?

Otro importante segmento de poblacién que hay que considerar son los 22 millones de estudiantes

matriculados que leen obligatori sus libros de texto, los cuales, en muchas ocasiones, son el

Uajco material con que cuentan para la lectura, como sucede en poblaciones remotas del pafs, scgdn
cifras proporcionadas por el Programa Nacional de Modernizacién Educativa de la SEP.'*

Mientras que en paises como Alemania y Argentina cada habitante lec aproximadamente 7 libros al
afio, en México la cifra se reduce a medio libro por habitante anuaimente, segin estadisticas

proporcionadas por la CANIEM.™
En resumen, la carencia de lectores €s un problema serio que trae como consecuencia el bajo nivel de

preparacion de la sociedad en general, colocdndonos en desventaja frente a paises desarrollados que
poseen mcjor nivel de vida y mayor dominio de las &reas cientificas y tecnolégicas.

Pueden ser muchas las razones por las que en México la poblacién en general pertenece al grupo de
analfabetas funcionales.

Por un Jado, sc debe al ido y forma inad da para ani a un alumno a que lea y éste sélo
termina por relacionar la lectura con la ejecucién de una tarca obligatoria, © simplemente antes de
abrir un libro lo califica de aburrido. Por otro lado. en México existen algunos programas de fomento
al hdbito de lectura que emprenden diversas accioncs.‘pcro muchos de clios no mantienen su
continuidad debido a que respounden a intereses politicos de cada periodo sexenal, y otros no cucntan
para esa acciba.

con recursos fi ieros sufici

La gran mayorfa de los programas que se realizan estdn dirigidos a sectores muy scleccionados, como
esel gi io y la poblacién infantil que participan en sus escuclas o en talleres organizados en los

parques los fines de semana.

El objetivo de estos programas es la creacién de lectores auténomos, capaces de actuar por conviccién
¥ con seguridad para elegir con entera libertad lo que desean leer,

12 Manha Sastrias (Coord.). Como motivar # 1a lecturs. Lecto-juegcs y algo mgs. México: Pax. 1992. pig. St

13 hid. pég. 53

14 Ssenz, Gusiav de ta Feria de Libro de Minerta.
Méxjco, 1994,

0. Palabras insugunes del Ex-presidente de la Caniermn. con mosivo de la

12



Recordemos que formar lectores no es sélo tarea del maestro, sino que comienza en casa. Esto es, que
los padres deben ser promotores de lectura y. claro, para considerar esta opcién necesitan una escolaridad
adecuada para que puedan orientar al menor. Es importante que los padres acudan a talleres de fomento
a la lectura, para que sepan c6mo motivar al pequeiio.

Por esto es importante contar con un poder de convocatoria fuerte, y una difusién atractiva de talleres
que inviten a los padres a participar y motiven para asistir a ellos. El objetivo primoridal de estos
programas es Crear lectores auténomos y capaces de tener conviccién y seguridad para elegir con
entera libertad lo que desean leer.

Son muchas las iniciativas de trabajo, pero pocas las campaiias de difusién que aprovechan los medios

masivos de i i6n para fc la lectura ¢cn forma divertida, y que no sélo sean simples
convocatorias de los talleres.

El esfuerzo hasta hoy realizado por diversas instituciones que se¢ han resp ilizado del fc > a
la lectura, podria crecer con una campaiia permanente de difusién, para despertar el interés de la
poblacién; lograr mayor penetracién en los hogares y miés participacién en los programas realizados.

Varias instituciones tanto gubernamentales, como paraestatales y privadas han emprendido la aventura
de incrementar el ntimero de lectores. Tal es ¢l caso del Fondo de Cultura Econémica (FCE), cl
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA), asf como también la Asociacién Mexicana para
el Fomento del Libro Infantil y Junvenil IBBY- México, institucién privada cuyo objetivo es contar
con una campafia permanente.

T dos ¢j los de p para el a la lectura, fueron seleccionadas por un lado,
Rincones de lecxura por ser un proyecto gubernamental con 10 afios de experiencia y dirigido al
sector ed ivo; considera que ia for i6n de lectores corresponde a la educacién formal ; por otro,

La red de animacion a la lectura por ser una P de reci i6n, y a cargo de una cditorial
paracstatal (FCE) en donde conjuntan dos visiones en el desarrollo de su programa: la gubernamental
¥ la experiencia comercial.
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ita de difusién organizada por la SEP

1.3.1 Ri de I a, camy

Rincones de lectura pretende formar nuevos lectores y convertirlos en consumados y auténomos.

La siguiente informacién se obtuvo en entrevistas realizadas al Jefe de Difusién de la CampaiaRincones
de Lectura, maestro Guillermo Samperio y a su colaborador, Gildardo Rodriguez.

Este programa de la Secretarfa de Educacién Puiblica (SEP). cuenta con centros de trabajo en cada
estado del pafs. que operan en forma independiente y asesorados, en ocasiones, por {a oficina central.
Cada equipo de trabajo cuenta con animadores de lectura y capacitadores para la expansién de la red

de promotores.

Rincones de lectura, después de 10 afjos, comienza a ver resultados entre alumnos de secundaria y
preparatoria que hoy son lectores auténomos. El propésito es que México se convierta en un pafs mis
lector, con una sociedad mds preparada y con mayor aficién por los materiales de calidad.

“La lectura es un ejercicio fundamental del pensamiento a contrapartida de la informacisn deglutida o
de un sistema de pocas opciones, donde la complejidad se elimina. Rincones de lectura trata de abrir el

ejercicio del p b

)

Esta campafia enfoca sus actividades a la capacitacién, difusién, edicién y distribucién de materiales de
lectura. Los libros del Rincdn, como se Je llegn a nombrar a la coleccién que promueve la SEP, estdn
dirigidos a nifios y a los adultos; buscan promover en ambos la consulta tanto en las escuelas como en

los hogares.

activi

Rincones de lectura, para cumplir con los objetivos exp han establecido las
crear una biblioteca infantil en cada escuela primaria del pafs, distribuir sus materiales de lectura a2 23
000 escuelas que constituyen el 95 por ciento en el D.F.. y a 40 000 en el interior donde sc ha

alcanzando a cubrir el 70 por ciento.
Son colecciones de libros para nifios y adultos, enfocados a cada tipo de lector y a su entorno sociocu.-
tural.

Asimismo, Rincones de lectura capacita a promotores de lectura, profesores y pedagogos para que
] os a dicho prop

animen y motiven a sus

Rincones de lecrura participa, a lo largo del afio, en 20 ferias de libro en todo el pafs; ahf, organiza
talleres de lectura dentro de especticulos masivos, también en foros populares y en centros culturales

Jefe de Difusion de Runconces de Lectura de ia SEP. México, 12 de mayode

S Ma Sanchez K aG
1996,
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icales y animuadores de la lectura. Se leen historias,

donde se pr grupos
dramatizan, teatralizan, oralizan, dibujan, escriben y, también hay exhibiciones de teatro guifiol,

actividades organizadas de acuerdo con las idades de 1a poblacién. Por otre lado, en ciudades
medias y grandes se convoca a participar en eventos culturales atractivos, donde actiian grupos de rock,

cuentacuentos y escritores.

En Jas poblaciones lejanas o rurales participa el abuelo del comisario ejidal relatando anéedotas y experiencias.
Por ejempilo, si se remonta a la época de la revolucién, Rincones de lectura ofrece y proporciona libros
que se refieren a esa etapa histérica.

Cabe seiialar que existe un proyecto de trabajo paralelo que surge a partir de éste y que se llama “AZ

derecho y al revés"”, y cousiste en traducir a varias lenguas indigenas los libros del Rincdn; pero no solo
1 1 dos por su cc ido, para que sean mejor

son traducidos sino también son analizados y
comprendidos.

Actualmente, en cuanto a la difusidén que se le ha dado al programa, se incluye un disco con canciones
creadas a partir de los textos de sus libros, y pronto saldra uno nuevo para nifios titulado Cérrele, que
ticne temas referentes a los derechos humanos de los nifios. Los discos se distribuyen en los talleres y
ferias donde participa Rincones de lectura.

Se cuenta también con 3 radionovelas: Besos de papel. Tremendos libros y Para vacaciones, que se
transmiten en la barra de programacién vacacional en el D.F, por Radio Educacién de 7:00 a 7:30 a.m.
de Junes a viernes, y en 35 radiodifusoras de 11 estados de la Repiblica. Desde luego, 1a produccién de
los guiones es a partir de las adaptaciones de los mismos libros. Véase anexo 1.

Por otro lado, estdin en proceso de elaboracién ¢cdpsulas televisivas que atin no salen al aire. En ellas se
busca que el lector comprenda que se puede trabajar con los libros. Ademds, se elaboran carteles
alusivos a los personajes de los libros, ¥ se obsequian reproducciones en separadores y botones
coleccionables,

La exhibicién de este material grifico (promocionales) se hace en lugares ptblicos donde hay gran
afluencia de gente, como el Sistema de Transporte Colectivo (METRO) y cn los ¢spacios donde se
organizan talleres, como cl Zoolégico de Chapultepec y la Casa de Lago.

itir estos jes; se

En las comunidades rurales e indigenas, sc emplea la radio para tr
las actividades en la plaza principal y se hace promocién de los libros de Rincones de lectura, que estdn

disponibles en forma gratuita.
En general, se emplean los medios de comunicacién masiva como plataforma para difundir convocatorias

y actividades para el fomento de la lectura.
15



itir estas actividades,

Mientras que la televisién comercial no ha brindado sufici: ios para tr
lo ha hecho Ia piblica a través de los canales 11 y 22, que recientemnente otorgaron 10 minutos de

tiempo programado para transmitir un mensaje.’¢

Por lo que toca a los periédicos, es comiin que dediquen espacios para informar sobre las actividades de
Rincones de lectiera, porque cuentan con secciones culturales que requieren informacién alusiva al tema.

Para esta campaiia, €l hecho de animar a la lectura representa atacar muchos frentes y sobre todo
diversificar actividades que sean llamativas y convenzan al piblico sobre la importancia de Jos libros,
£:t uso y aplicacién a la vida diaria, y la dnijca forma para medir la penetracién y aceptacién de sus
campafias ha sido la participaci6n del pablico en general en los talleres organizados en espacios piiblicos.
No existen estadisticas sobre esta actividad, y s6lo se aplican cuestionarios a solicitud de la SEP anivel
interno, de acuerdo al desplazamiento de obras editadas y difundidas.

1.3.2 Laredde 7 ion a la l a , trabajos realizados por el FCE
en torno al fomento de Ia lectura

de fomento a la lectura La red de animacion a la lectura, organizada

Lainfor ion ala
sc iona, fue proporcionada en entrevista

por e} Fondo de Cuitura Econémica (FCE), que a conti
por la sefiora Eva Hanovich, Subdirectora de 1a Divisién de Libros para nifios de esta editorial.

P

La red de animacion a la lectura es un proyecto de trabajo que contempla las alternativas que se han
utilizado anteriormente en otras campafias; su COmMPromiso es convencer a toda la poblacién, adulta e
infantil, de la importancia que ticne la lectura, propuesta de la Direccién de 1a Divisién de Libros para
Nifios del Fondo de Cultura Econé6mica (FCE), donde se pl varias hip is de trabajo y se
creé una coleccién de libros infantiles para ser promovida a través de esta campaia.

ia importante en Lati ica, partié de la hipStesis de que

Esta editorial, con mis de 60 afios y con p
fancia, se crean 1 a futuro para todas sus colecciones,

si forma lectores en los primeros afios de la i

Establecié que entre el libro y el lector hay que erigir un pucnte de enlace. La bidsqueda de éstos darfa
respuestas mds concretas, por ello comenzé a trabajar en Ia  La red de animacion a la lectura que
ios infantiles: escuelas, parques y muscos. La literatura infantil

P diallegar dir alosesp
€s un poco andénima, porque la gente sabe muy poco de qué se trata, quién la escribe, qué sc escribe
para los nifios y. a partir de aquf la editorial descubrié la necesidad de cstablecer ese vinculo. En el

16 Informacidn proporcionada por el maestro Gildardo Rodriguez. Rincones de Lecrura, de la SEP. 13 de abeil de 1996,
16



lacién entre nifios, maestros y padres con los libros, comienza la unién

> en que se bla una r
entre lector, libro y autor.

Para lograrlo se crearon espacios para discutir y analizar problemas cotidianos surgidos a rafz de la falta de
lectura. Recientemente hubo cursos para promotores de lectura, siendo su principal interés la educacién
preescolar, porque todos los proyectos de lectura en México estdn enfocados a la educacién primaria.

La red de animacion a la lectura tiene una coleccién de libros dirigida a las diferentes etapas del

desarrollo humano. Libros de literatura universal contemporinea y de ficcién de diversos autores.
losos en 1a sel i6n de las obras a difundir en

Quienes han formado la coleccién han sido muy ¢
el nuevo piblico lector. La finalidad de la campania es motivar el gusto sobre lo que se lee y de lo que
llega a las manos del lector, para que se identifique y retome esos conocimientos y los aplique en su vida
diaria; mucha gente no se ha vinculado a Ia lectura porque no ha tenido acceso a ella, pero en el

r en que empi esta relacién se vuelve una posibilidad de conocimiento.

Por otro lado, por medio de esta campafia s¢ ha organizado 15 cursos de capacitacién para promotores
y maestros: son impartidos por especialistas que l1a editorial contrata. Abordan temas como lectura en
voz alta, narracidn oral en Ia cscucla, lecctura antes de la alfabetizacién, formacién de la biblioteca
escolar, trabajo de teatro, etc. Los cursos s¢ han disefiado con base en la experiencia y necesidades de

la poblacién, sobre todo adulta, que trabaja con nifios.

La red de animacién a [a lectura se vincula directamente con las escuelas, ya sea por solicitud de ellas
o por las constantes visitas que realizan los promotores a las mismas; no es tarea ficil ya que en muchas
hay resistencia por parte de los profesores para aceptar estos programas porque mucha gente de la
industria editorial aprovecha la ocasién para vender libros; esto provoca un desgaste en el dnimo de los
maestros y disminuye su interés por conocer estos planes, pensando que toda labor relacionada con esta

actividad es de car4cter lucrativo y no educativo.

Esta campaiia de fomento a la lectura es justamente ese espacio donde se brindan diferentes alternativas
a las personas preocupadas por fomentar la lectura y por cumplir objetivos en forma conjunta. Para esto
ofrece el catdlogo y servicios de asesorfa, trabajo directo con la biblioteca, actividades plédsticas con los

padres de familia y el trabajo conjunto con los maestros.



Para dar a conocer la campaiia, /a Red... creé un 6rgano de difusién que se llama Espacios para la
lectura, que cs un canal de discusién. andlisis e informacién que promueve actividades en torno a la
lectura. Su distribucién es gratuita en las escuelas, que comercializan para recabar fondos que permitan
comprar sus libros y enriquecer sus bibliotecas. Es una publicacidén dirigida a los padres, maestros,
bibliotecarios y gente que de alguna forma contribuye a la realizacién de las actividades del programa

de fomento a la lectura.

es, desp fue i0

Originalmente, Espacios para la lectura tuvo un tiraje de 10 000 ejemp
incrementar la cifra a 40 000 mis. Liega tanto a las escuelas primarias pidblicas de 1a ciudad de México

como al interior de la Repiiblica.
Las promotoras y subsidiuarias del Fondo de Cultura EconSmica en todo el pafs estdn a cargo de la difusion
¥y distribucién de este medio en las cscuelas. Actualmente colaboran con Ia Red alrededor de 200 personas

que fungen como promotores y organizadares de las actividades del FCE en torno al programa. Las actividades
dalaj y Monterrey, donde se tienen promotoras de la editorial.

se an mds en G

La Subdirectora de Ia Divisién de libros para nifios de esta editorial comenta que para la difusién de la

dios de co i6n, porque no saben c6mo hacerlo; y

campaiia s¢ han apoyado poco en los
cuando un medio destina espacio para dar a conocer sus actividades les sorprende mucho,

En el reciente festival del dia del nifio celebrado por la editorial hubo cobertura del acto por varias
difusoras y televisoras; de hecho han recibido mayor espacio y difusién en los medios electrénicos que

en la prensa escrita.!?

El Fondo dc Cultura Econémica logré que el Canal 5 de Televisa transmitiera la celebracién del dia del
nifio que tuvo lugar en las instalaciones de la editorial, destindndole 30 minutos de transmisién sin costo
alguno. Asimismo, ha seguido difundiendo escenas del mismo.

La respuesta que se recibié por parte de los televidentes constituy6 un hecho insélito, ya que tan sélo

dasala ién para solicitar informacion sobre la campafia misma

el primer dia se recibieron 50 11
¥ en los siguientes dfas continuaron haciéndolo aunque en menor niimero.

El horario de transmisién que le ha destinado ese canal ha sido el triple A y también, en algunos tiempos

oficiales; dentro de los apoyos recibidos, la televisora proporcioné un espacio para la escritora Gabricla

aEva dc La red de animacida a La lectura def FCE. 20 do mayo de 1996,

e A Sénchez
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Huesca, a fin de que cantara melodias hechas a partir de la lectura de los libros del FCE: también hubo
cuentacuentos y se realizé una p i6n de las col i de libros de La red de animacion a la

lectura. Dos semanas después, el canal continué transmitiendo fracciones filmadas del mismo.

Finalmente, la editorial refuerza la difusién de su campafia a través de carteles alusivos al fomento del
hdbito de lectura, con mensajes ¢ ilustraciones llamativas de los libros de las colecciones infantiles del

Fondo de Cultura Econdémica.
1.3.3 Diagnéstico de las campaiias estudiadas

Puesto que no existe informacién por escrito que indique resultados de penetracion y alcance de las
campaitas anteriormente sciialadas, se presenta a continuacién una valoracién personal, tomando en

consideraci6n las opiniones vertidas por los entrevistados.

En primer lugar el objetivo que debe perseguir todo promotor de lectura es alentar a las personas para
que Jean en forma cotidiana, sistemitica y placentera. Para [ograrlo, todo promotor debe ser, de antemano,
un lector consumado, porque s6lo as{ sabrd transmitir su gusto por la lectura.,

Promover la lectura ¢s una prictica que invita a recalizar ese cjercicio con entera libertad; y para convertir
dos se rcquicre ensefiarlas a

a las personas que son capaces de leer en lectores 0s y c«¢
desarrollar esa capacidad de comprender, analizar, imaginar ¢ interpretar el contenido del mensaje que

recibe a través de su lectura.

Pues bien, para comprender este asunto y poder llevarlo a la prictica se necesita de interés y compromiso
social, ademnds de medios econémicos y cspacios suficientes para desarrollar cualquier tipo de campaiia

que fomente el hibito de la lectura.

Rincones de lectura es un esfuerzo vigente que ha sobrevivido a los cambios sexenales dut ~ute diez
1 par 2 y privadas

afios, y que ha logrado consolidarse. Asimisrno que instituci; guber
que han desarrollado diversas campafias de fomento a la lectura, como ¢l Fondo de Cultura Econémica,
el Consecjo Nacional para la Cultura y las Artes y la Asociacién Mexicana para el Fomento del Libro
Infantil y Juvenil IBBY-México, han realizado esfuerzos para combatir ¢l analfabetismo funcional.

El objetivo comiin de todas ellas ha sido buscar nucvos lectores y, en la mayorfa de las mencionadas,
trabajar con los niftos que son ¢l futuro prometedor de nucstro pais. Sin embargo, ¢ qué acciones se
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El objetivo comin de todas ellas ha sido buscar nuevos lectores y, en la mayorfa de las mencionadas,
trabajar con los nifios que son ¢l futuro prometedor de nuestro pafs. Sin embargo, ;qué acciones se
desarrolian para los adultos?, gen dénde queda ¢l resto de la poblacién analfabeta funcional cuya
formacién ha sido a través de la educaci6n escolarizada, y cuya funcién presente es importante,
puesto que su participacién diaria influye en cl crecimicento econémico y productivo de nuestro pafs,
pero jamds abre un libro, ni por casualidad?

El criterio de estos programas ha pasado por alto a los adultos, puesto que pocas campaiias han
prestado atencidn a este scgmento de la poblacién. Hasta ahora existe muy poca difusién de campaiias
que busquen al adulto alfabetizado para convertirio en un lector asiduo; esto quiere decir, a juicio de
los mismos organizadores de campafias que fueron entrevistados, que intentar un proyecto que se¢
dirija a los analfabetas funcionales es casi tiempo perdido; argumentan que la gente adulta que ha
vivido sin necesitar la lectura, dificilmente podrd interesarse en formarse un hdbito que ha ignorado
por afios.

Por lo tanto si no es considerada en las campaiias, entonces no espercmos que la poblacién adulta sc
interese por los libros y sicnta respeto por las ideas que aportan los autores y mucho menos que se
interese por participar en las actividades que promueven.

Se ha dicho con anterioridad que las acciones que emprenden, dada su cstrategia, en casi todos los
casos es similar; dan a conocer sus actividades por medio del empleo de los mismos canales de
difusién para motivar a los lectores potenciales. En los dos casos citados se han apoyado en la radio,
¥a que ¢s un medio de comunicacién abierto para dar a conocer los objetivos de las campaiias y, en

< brinda espacio gratuito para comeatar y recomendar libros.

Ambas campafias, Rincones de lectura y La red de animacidn a la lectura, han sido mencionadas

en varias radiodifusoras del drea metropolitana, y pasticularmente ¢l FCE ob a los radic h

17 libros semanales. Asimismo, se han reforzado con la difusién que han hecho, sobre todo en el
mes dc abril, con motivo del dia del nifio.

Todas las menciones que realizan los medios electrénicos en torno al tema, no han sido bajo
contratacién alguna, y se han convenido por cl interés que tienen los medios por apoyar esta labor

y por enriquecer los contenidos de sus programas culturales e informativos.
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Ni la SEP ni el FCE cuentan con registros sobre la respuesta obtenida del péblico receptor, y sus
argumentos para justificar la carencia de esa informacién son: desconocimiento sobre 1a forma en
que operan los mismos y temor por averiguar si los resultados son aceptables o no, puesto que
suponen el cierre de oportunidades para que se sigan difundiendo sus actividades y colecciones de
libros en forma gratuita.

En cuanto al apoyo que brinda la prensa. podemos agregar que los diarios de mayor circulacién en

el pafs, en su mayoria, con una i6n cultural y dan cabida a la promocién de actividades
y comentarios de libros de las diversas campafias de fomento a la lectura.

Segin informa Gildardo Rodriguez. colaborador de Rincones de lectura, dos de los diarios que

destinan mds espacio y con mayor frecuencia para citarlos son La Jornada y Reforma.

Por otro lado, la editorial FCE genera su propio medio de difusién titulado Espacios de lectura,
siendo éste mensual y con un tiraje de 50 000 cjemplares. Su contenido informativo exige un lector
con cierta preparacién intelectual, en donde queda exclufdo un padre de familia al que no le agrada

leer

icamente ni siquicra el periédico todos los dfas; y de seguro, tampoco le interesara
canvertirse en lector cautivo de este medio.

Finalmente, ¥ en razén de que no ha sido posible precisar con mayor exactitud los resultados
obtenidos en su difusién, debido a la carencia de informacién en este tema, sSlo se podrd agregar
como resultado a sus esfuerzos gque estas campaiias son generadoras de informacién y han servido
para obtener espacios culturales en los medios de comunicacién masiva, aunque siguen
concentrindose en los medios tradicionales:

Es necesario que estos proyectos deban tener mis confianza y seguridad en sus propias acciones para
poder convencer, tanto a los medios de i i6n como a la sociedad civil, de que toda actividad
encaminada al fomento del hidbito de la lectura es necesaria y, por lo tanto, debe ser prioritaria.

Cabe seiialar que la difusién de estas campaiias y la labor de concientizacién entre la poblacién
sobre la falta de hibito en la lectura como problema y sus posibles soluciones, ha sido considerado

como un tema complementario a los programas de trabajo; sin embargo, es ioque se e

como un asunto de primer orden para fortalecer los alcances de estas campafias y ganar adeptos.
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DISENO DE CAMPANA DE DIFUSION PARA EL. FOMENTO
DE LA LECTURA EN MEXICO

2.1 Conceptualizacién del tema de la campaiia

Como sc asenté en el Apartado 1, en México se han organizado diversas campaflas de fomento al
hébito de Ia lectura en lo que va de este siglo; algunas han desaparecido por circunstancias diversas,
otras se han mantenido dada su efectividad y persistencia. pero los esfuerzos aunque cscasos, han
sido evidentes para acrecentar la cultura y combatir el bajo nimcro de lectores.

A pesar de los esfucrzos descritos con anterioridad en  este trabajo, aiin no hay conciencia entre 1a
poblacién acerca de Ja importancia que tienen los libros fuera de la educacién formal y, en algunas
ocasiones, s6lo se piensa que es requisito escolar. A cuatro afios de finalizar el presente siglo, el
problema persiste; es decir, el nimero de no lectores que posee alguna formacién escolar es sumamente
elevado; esto evidencia apatfa hacia los libros ¥ la falta de opciones para difundir y organizar
actividades que promuecvan y fomenten la lectura, asf como también para enlazar al lector potencial

con los libros.
Dado que es urgente ampliar los canales de difusién para apoyar los trabajos hasta hoy rcalizados por las

instituciones educativas y lograr mayor participacién de la pobl: €n esas actividades, es preciso
disefiar una propuesta gue permita mayor concienti i6n y p ion en los hogures.

Desafortunadamente, hasta la fecha, en México no se destina presupuesto suficiente para realizar
programas de esta naturaleza; sin embargo, esto no paraliza en su totalidad la accién existente, pues
se contintian las campaiias para combatir dicho problema.

Debe entenderse que para elevar el nivel de lectura en nuestro pais se i i per
Por lo tanto, se propone ¢n esta tesina una campaiia de difusidn que contemple la utilizacién de todos
1 la ia cobertura y penetracién masiva en el drea

los medios de cc i6n, para

metropolitana.

lizacién y trar isién se requicre de recursos econémicos

Sin embargo, sabemos que para su r
para su financiamiento, dado que a la fecha hay una institucién que los destine; se deben pres _iar
dios de cc icacién que sean de su interés y beneficio; s6lo as{ se realizard un

prop as a los
esfuerzo compartido en la aplicacién de la campafia.

Una propuesta e¢s la promocién por intercambio; canjear tiempo de difusién por libros; promover la
formacién de bibliotecas empresariales o brindar 1a prestacién para que los trabajadores accedan a su
compra, mediante precios econémicos, 0 pagos a plazos, ctc.

)
N



Por otro lado, no se deberi pasar por aito la utilizacién de los dios de icacié b 1
tampoco los oficiales y publicaciones que, en primera i i brindar espacio para lad
Por mencionar algunos: Canal 11, Canal 22, revista Tiempo, penédxcoEl Naci Instituto Mexi

de Ia Radio, Radio Ed i6n. y la ia de icias Noti

Primordialmente, se busca que esta campaiia sea itil para reforzar los objetivos de cualquicra de las
otras dos campailas: Rincones de lectura y La red de animacién a la lectura,y que responda a las

necesidades de cada una.
Lacampaiia que se propone se ha desarrollado para interesar, motivar y brindar opciones a la poblacién
iexicana del drea metropolitana: sumar nuevos lectores y animara los que ya lo son, para que compartan

su experiencia.

Se hap do la p en tres pas fund. les, cuya i6n sea sufici para
de acuerdo a su objetivo, a su poblacién meta. La primera busca crear conciencia de que sin lectores
serd mds dificil encontrar mayores oportunidades para eclevar la calidad de vida; la segunda tiene
como finalidad motivar a los habitantes para que lean sistemédticaments y amplien su cultura y,

finalmente la tercera, sefialar que los libros son cl recurso miés ible para i el
conocimiento. N
Objetivos Generales
1) S« "iliwalar‘“ i6n alfabetizada de que la k s importante para su preparacién cotidiana.
2)F el hdbito de la para cl i b un nivel competitivo
que isf idades de i i6n y superacién personales.
3) Brindar opci a la poblacién para que los libros hagan placenteros sus ratos de ocio.

4) Seflalar como prioridad que a los nifios y adolescentes se¢ les debe de fomentar ¢l habito de
recurrir a los libros para que se preparen mds cada dfa.

Objetivos Especificos

y las jas que esto ofrece.

1) Fomentar la idea de 1a importancia de leer en forma

2) Seiialar que los libros despejan todo tipo de dudas en e! conocimiento.

prop

3) Remarcar que fa lectura es un ejercicio que se por decisié ia y con entera

libertad.
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4) Sensibilizar a maestros, padres de familia y a 1a sociedad alfabetizada, de que el impulso a la
lectura en los menores debe ser una tarea impostergable para obtener con su prdctica mcjores

condiciones de vida para la poblacién.

5) Fomentar la adquisicién de libros como una inversion pura el enriquecimiento personal y familiar.

La campaiia de difusién que se propone ha sido disefiada para un ailo, con la finalidad de quc al
término del mismo se pueda evaluar la efectividad del concepto que aporta esta campaiia.

i6n y utilizacién de todos los vehiculos de comunicacién posibles

Dado que se cor pla la particip
- radio, televisién y medios impresos- y que el problema a tratar le compete a la sociedad mexicana
en gencral, se propone una campaiia que concientice acerca de la importancia que tiene la lectura

como prictica cotidiana, y cuyo objetivo sea sembrar la inquietud en nifios, adolescentes y adultos

alfabetizados.
-La campaia pretende cubrir la ciudad de México y su drea metropolitana, porque se considera una
prueba piloto para observar cl nivel de respuesta de la poblacién meta

1 les, niffos y adol

-La poblacién objetivo: padres de famnilia, maestros, promotores
-El tema central serd crear conciencia cn educadores y promotores del hdbito de lectura en

nifios y adolescentes.
Ejes temidticos

La campaiia centrard sus mensajes en 3 temnas fundamentales:

1. El bajo nivel de lectura en nuestro pafs como problema sociocultural,y la importancia
que tiene recurrir a los libros para el enriquecimiento cultural de toda la familia.

2. Los libros constituyen una fuente de conocimiento que abarca una diversidad de temas,
siempre hay alguno para satisfacer cualquijer necesidad y gusto.

3. ¢ Qué hacer para tener libros a la mano, acrecentar conocimientos, consulta y diversién?

Una estrategia de difusién son los pasos que se siguen para hacer una formulacién previa que nos
ayuda a pensar lo que se quicre difundir a través de la misma, y conocer con mayor exactitud el
camino para realizarlo. Para ello es importante tener, en forma anticipada, una investigacién sobn: el
tema al que nos vamos a referir y conocer experiencias anteriores con sus resultados corresp

para definir los términos de los mensajes que deseamos dar a conocer y la forma en que se difundirdn
a lo largo de ¢€sta. Es decir, este procedimiento nos sirve para determinar cudles serdin  los pasos a
seguir para cumplir las acciones quc satisfagan los objetivos formulados y lograr buenos resultados.
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Una vez ubicada la idea del mensaje, habrd que pensar a qué piblico se va a dirigir, en qué lenguaje
y en qué forma expositiva deberd emitirse. También, contcmplar los medios que se utilizarén para la
difusién de la campaiia ¢s un paso importante, puesto que siyad a qué pibli q

llegar, habrd que p les son los dios de i6n de su prefi ia y que cstén a su

alcance para conseguir una mayor cfectividad.

La estrategia de difusién que la conforma nos dard una idea mis clara del objetivo que se persigue y
la p i6n que se p , asf como los instrumentos necesarios para lograrlo.

Se emplears como lema de la campaifia (slogan) la frase siguente : “ En toda ocasién... leer un libro
es la mejor opcitén’. Entiénd como slog una oracién corta que destaca las cualidades de la
l~ctura y sugiere la idea de beneficio al realizarla; ésta constituye una frase breve que, en cste caso,
es una rima fécil de recordar por ¢l piiblico y busca reforzar, a través de clla, los cjes temiticos de
la campafa, siendo mostrada en todo momento durante las tres etapas que {a conforman.

2.2 Lineamientos generales de la campaiia

1. Se busca resaltar el tema central de la p : 1a impor ia de los libros y su lectura
sistemaitica para beneficio de! individuo.

2. Ocupar los espacios idéneos, horarios de mayor audi ia y ab lo mds posibl
los dios de i i6n eclectrénicos, grificos e impresos para Hamar la atencién de
la iedad, y despertar el i por ir, como P bilidad, el de la

lectura entre los lectores potenciales y fortalecer el 4nimo de lectura entre los que ya son
lectores consumados.

3. Los pnncnpales mensajes que aportard la campaifia son: los libros como portadores del

uso y apli i6n en la vida diaria; multiplicidad de temas que abarcan;
ios dénd. den consultar y dénde se pued prar; v jas que se obti
con su adqmsncxén y su lectura.
4EI‘ je que se ,' ri en todos los jes serd coloquial, claro y p i sin
emplear tecnicismos que no puedan ser prendidos por la poblacién a la que estd

dirigida la campaifia.

5. Se articulardn las acciones de difusién como ctapas iniciales para otras campailas que
se organicen en otras zonas geograficas de la Repuiblica.

Py 4 <.

6. Crear conciencia a nivel personal y familiar, pero pertar el i en los
libros para que los beneficiarios s¢ a las actividades de pr i6n de la lectura en
otras comunidades.

7. Se aprovecharfin las ventajas que ofrece Ia televisién para penetrar en los hogares y
dar a conocer ¢l je de la

8 Se busca desmitificar al libro y su lectura, a las bibliotecas y librerfas como objetos y
privilegiados para intel les y gente culta, y sc les pr 4 como ¢l di
de mrormm:lén ul alcance de todos los individuos con capacidad de leer.
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2.3 Plan de medios

Medio

Finalidad

Informacién que scfiale
cudles son los espacios
donde se pueden consultar
y conseguir los libros.

Promover a través de jue-

gos y adivinanzas, y premiar
con libros al ganador que los

resuclva.

As{ como también, se pueden

regalar €stos dentro del
paqucte de suscripeidn de
publicaciones.

Recc taciones de |

sobre temas de interés general,
y libros sobre aficiones que
puedan interesar al pdbli-

co cautivo de cada diario.

Tiraje masivo de impresos
media carta en papel reci-
clado, con las frases de los
carteles que mis adelante
se presentan.

Formato
Erensa columna
semanal
Medios volantes
promocionales
¥ alternativas
bardas

Impresi de botones
que se puedan obsequiar
en escuclas,

Bardas pintadas con imdgenes
tomadas de los carteles.
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Observaciones

Perisdicos de mayor
circulacién que con-
tengan seccion cul-

en los diarios y publi-
general.

Por cjemplo, a muchos
les agrada jugar con
los crucigramas; cstos
pueden serenfocados
a preguntas que puedan
ser consultadas en los
libros y, por lo tanto,
habrd que hacer reco-
mendaciones biblio-
grificas para
consultar y poder
resolverlos.

Se distribuirédn en lu-
gares piiblicos de gran
afluencia (escuelas, bi-
bliotecas. medios de
transporte colectivo,
etc.)

Se obsequiardn en las
cscuelas primarias
del drea metropolitana

Secolocarinen 'uga-
res de gran circu-
lacién en el D.F.




Medios slectrénicos

Los mensajes transmitidos en los medios electr6nicos serdn  spots' de 20

a4, 93 <

™ y se uti ios radioféni y televisivos. Para ello, se
propone que s¢ csmdlen pmyec!os de fi iami que p tanto
a los medios de i6n como a i iones que tienen como objetivo
desarrollar pl de trabajo para el fi ala lectura. asumiendo estos
acuerdos como un p iso con la iedad para beneficio del
pais.

Los horarios de isién que se plan son los de mayor audiencia,

Triple A, ya que la p a todos los hogares y ejercer
influencia educativa y en la vnda cultuml de todos los sectores sociales.

Moedio Formato Finalidad Observaciones
Se buscard sensibilizar a la
Radio Spots informativos poblacién de que la falta de Se buscar4 reforzar
lectores afecta al desarrollo la participacién de
social del pafs; ientizar a  1as radiodifusoras -
1a poblacién de que si no que ya colaboran
leen nuestros hijos tendrdn con las campafias de
problemas en el futuro para fomento a la lectura.
conseguir empleo, y difundir Se buscardn nuevos
cuéles son las alternativas espacios donde ain
que existen en la actualidad, no se haya hecho di-
para recurrir a los libros. fusién .
Entrevistas Promover los talleres Se buscard espacio
a promotores de lectura organizados en los programas
de lectura por las diferentes insti- informativos de
tuciones que asumen cl mayor rating®en
problema, y buscan darle el 4rea metropolitana.
solucién.
Televisién Spots de 20 segs. Se transmitirdn en horario
Triple A, tres mensajes distintos,
uno para cada etapa de campaila.
' Spot = ’ ¥ conci Ll

IReting = audicncia
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1

1 Medio Formato

. Televisién Un video motivacio-

i nal de 8 min. de
duracién

Observaciones
Realizar convenios
con las televisoras
culturales y comer-
ciales, y definir qué
beneficios les repor-
tard su participacién.

Finalidad

Seifialar que el problema
de la falta de lectorcs

es un asunto que a todos
compete; asimismo, la im-
portancia del hibito

de lectura como

disciplina cotidiana para
el

y para aprovechar el ucmpo
libre en una actividad recrea-
tiva y productiva; indicar
cuiles son los espacios exis-
tentes para que los lectores
adquicran libros de su interds.

2.3.1 Presentacién de material radiofénico y televisivo de la campaiia
lados para las tres etapas de la campaifia

diofénicos cc¢

A i i6n se pr Jos spots r
de difusién en el entendido de que cada una cumple con el objetivo de informar a la poblacién del

drea metropolitana sobre ¢l grave problema de Ia falta de lectores en nuestro pafs; sensibilizar, crear
conciencia y ofrecer altemativas de solucién, son los pasos contemplados como estrategia en esta
campaiia para involucrar a Ja sociedad y que asuma como respoasabilidad personal y social la solucién,

Los tres modelos de infor
siguicntes:

SENSIBILIZACION.
Primers etapa de la campaiia:

Spot 1

Locutor: La falta de lectores en
nuesuo pafs ocasiona que haya un
bajo nivel de desarrollo y pocas
posnblhdudcs de obtener trabajo.

rda que en toda i leer
un libro es la mejor opcidn.
Spot 2

Locutor: El analfabeta es el que no
aprendié a leer ni a escribir, pero
también el que no tiecne por
costumbre leer. Recuerda que en
toda ocasion... leer un libro es la
mejor opcicn.

Spot 3

Locutor: Una sociedad subdesa-
rrollada es aquelia que no lee y ticne
pocas oportunidades de mejorar su
nivel de vida cultural y educativa.
Recuerda que en rodae ocasidn... leer
un libro es la mejor opcion.
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i6n para los spots radiofénicos de cada ctapa de la campaiia son los

CONCIENTIZACION.
Segunda etapa de la campaiia:

Spot 1

Locutor: Para leer se necesita decisién

y voluntad, pero para enseiar a
hijos se req tir con

cllos sus lecturas favoritas.

Recuerda que en roda ocasidn... leer

un libro es la mejor opcion.

Spot 2

Las decisiones mfs imporiantes en cl
pafs las toman quienes se preparan dfa
con dfa.

Recuerda que en toda ocasion... leer
un libro es la mejor opcidn.

Spot 3
Locutor: Si estimulamos a nuestros

hijos a leer, cuando sean grandes lo
hardn por voluntad propia. En toda
ocasion... leer un libro es la mejor opcion.




3Véase Glasario de Terminologta Técnica para TV, pdg. 32

DIFUSION
Tercera etapa de la campafia:

Spot 1
Locutor: Hay libros de todo y para

todos, a la medida de tus gustos y
necesidades, (ya elegiste los tuyos?
Lee, porque recuerda que en roda

ocasion...
leer un libro es la mejor opcion.

Spot 2
Locutor: ¢ Te gustaria viajar a tierras
lejannas, conocer diferentes épocas
histSricas y resol ver todas tus dudas?
Lee, porque en roda ocasidn...

leer un libro es la mejor opcidn.

Spot 3

Locutor: En México hay mais de
9 000 bibliotecas y mds de 500
librerius que esperan tu visita.
£En toda ocasidn... leer un libro
es la mejor opcidn.

Descubre el universo en los libros y
disfruta el mundo de aventuras que te ofrecen

Video para television *

Aparcce texto en primer plano
¥y por medio de disolvencia
cambia de escena.

Paneo de cdmara y se detiene

en los personajes:

Escena familiar: en l1a sala

de una casa, una nifia juega y

su papd estd leyendo... inicia diﬁlogo‘Pap_ﬁ

Lupita:
Papa4:

Sin libros, Dios estd callado,

la justicia dormida,

las ciencias paradas,

la filosaoffa coja,

las letras mudas y todas las cosas

ltas como helad,
Thomas Bartholin.

FADEINA:

Lupita: ya es tarde, vete a dormir.

Si papd, ¢pero e lees un cuento?

Sf claro, ;cudl historia quieres que te lea?
MUSICA SUBE 15", BAIA Y PASA A FONDO.

SE EMPIEZA A ESCUCHAR LA VOZ DEL
PAPA CONTANDO UN CUENTO...

T i A e it . s
- e



Locacién: ¢l dormitorio de la pequeiia;
la nifia acostada en su cama y el

pap4 sentado a su lado,

Paneo recorre la habitacién y se
detiene la cAmara. Long Shot.

Disolvencia suave pasamos a detalle
del cuento abierto mostrando animacion
de una imagen del libro.

Disolvencia suave y aparece un nifio
volando sobre un libro, se dirige a una
aldea. Disolvencia

CORTE A

Escena de la nifla acostada en

su cama, su papi sentado a su
lado sosteniendo el libro abierto.
Dolly back y disolvencia.

Corte A

Zoom in. Se acerca a una escena
donde hay nifios jugando.
Disolvencia aparccen nifios
estudiando en un salén de clase
Disolvencia.

Papd
Voz
en off:

Lupita
WV

en off:

Papd
Voz,
en off:

Lupita
voz
en off:

Papd
voz en
off:

Voz
femenina
en off:

30

Habla una vez, hace mucho tiempo en un
lugar muy lejano, donde surgié un invento
que creé el hombre para contar sus ideas y
que éstas quedarin escritas para ser
recordadas... el libro.

LY €6mo eran, se parecian a mis libros?

En aquel entonces eran muy distintos, por
que se escribian sobre tablas de arcilla y
telas de seda...

MUSICA SUBE 15", BAJA Y PASA A
FONDO

iPor qué no usaban hojas de papel como las
de mis libros?

Porque ¢l papel se comenzé a utilizar en el
afio 800 A.C. y mucho tiempo después en el
siglo XIV un sefior llamado Juan Gutem-
berg invent6 una méquina para imprimir
libros... i

COMIENZA A BAJAR LA VOZ Y PASA
A FONDO.

SOLO SE ESCUCHA EL CUCHICHEO
HASTA DESAPARECER.

Lupita sabe leer, y se imagina lo que hay .a
los libros gracias a que su papi le enseilé,
desde pequeiia, que la lectura es uno de los
mejores pasatiempos.

Pero, (cuantos nifios, a diferencia de Lupita,
no les gusta leer ni escribir, debido a que sus
padres y maestros no les han sabido inculcar
el hébito de la lectura?



COKI'E A

CAMBIO DE MUSICA 10" Y PASA A FONDO.

de imidg Voz
con grificas y por ljes mos- 1i
trando el cpnl:mdo del mensaje.  en off:  Secgiin un estudio de la Cdmara Nacional de la Industria
Disolvencia. Editorial Mexicana, de $1 millones de habitantes que
tiene México aproximadamente, s6lo 15 millones
adqui 1 libros
Voz
femenina
en off:  Una de las explicaciones es que el costo de un libro
puede ser el equivalente a un dfa de salario minimo lo
que se calcula, ademds, que s6lo cerca de 600 mil perso-
Ve nas son compradoras habituales de libros.
oz
masculina
enofff g broblema del fc alal en México se ilustm
al comparar la cantidad de libros que se leen al afio con
Voz respecto a otros pafses.
femenina
Tr 1. A hi ff:
d;al‘:;ms yp:;:i:l;s g: r;:n(c en o Mientras que, segin cifras oficiales, en Alemania y
consultando libros dentro Argentina c habi lee en p dio 7 libros al afio;
de una biblioteca. en México se lee s6lo medio libro por habitante.
Aparecen secuencias de grificas Voz .
y porcentajes mostrando el mnsaxlu‘ na
contenido del mensajec. en off: e . .
Disolvencia. Pero, ;qué es lo gque estin las
publicas y privadas para enfrentar este problema?
CORTE A
Secuencia de imdgenes
histéricas de México a CAMBIO DE MUSICA 10" Y PASA A FONDO.
principio del siglo XX Yoz
por disolvencias suaves. femenina
enoff:  Las iniciativas para fc el hdbito de Ia lectura en
México en este siglo, se remonwan a 1922,
Voz
masculina
en off: El escritor José Vasconcelos, rector de la Universidad

de México, impulsé en aquel entonces una campaiia
alfabetizadora; fund6 numerosas bibliotecas y
promovié la edicién de obras cldsicas a bajo costo.
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Aparece el logotipo del

FCE y un paneco a la fachada
de sus instalaciones.
Disolvencia suave.

Pasa a detalle la imagen

de una camioneta de los afios
treinta, de un fonégrafo y de un
radio de la época por disolvencia,
y aparece la roma fija de un texto
mostrando el lema.Disolvencia.

Escena de calles de la Ciudad de
México actual en movimiento;
coches transitando.

Long shot 10", zoom in y cdmara
fija 10’ a un kiosko,

[( histérica i ))

femenina
en off:

Voz
masculina
en off:

Voz
femenina
en off:

Voz
masculina
en off:

Voz
femenina
en off:

En 1924, Jaime Torres Bodet, director de
Bibliotecas, organizé la primera feria del libro
en el Palacio de Minerfa.

Otra iniciativa importante fue la fundacién, en
la década de los treinta, del Fondo de Cultura

Econémica, creado con el propésito de poner

al aleance de los ciudadanos la produccién de
libros.

£l apoyo a la red de bibliotecas en ¢l sexenio
del Presidente Lizaro Cdrdenas. sc formlccné
al instalar al bibli en
camionetas que tenfan radio, fonégrafo y
proyector de cine.

Su lema cra “campesinos-obreros ésta es su
biblioteca, acérquense a ella™.

ituciones puibli

En ¢ las ins:
han do otros jos para la I como
son las salas de lectum méviles y los clubes de
lectores, la produccién de colecciones de libros
a precios populares y los kioskos para promover
el “Correo del libro™.

Yes apan.u'dc la década pasada, cuando laSEP
6 una nucva 7S denomi:

“Ri de 1 ™, vig hasta nuestros

dias.
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Paneo al médulo y zoom in
enfoca el logo de 1a

SEP de Ia fachada del kiosko.
Disolvencia suave.

CORTE A

Aparece ¢l interior de una

libreria, paneo suave en la
cstanteria, se detiene en un
aparador y disolvencia.

CORTE A
Secuencia rdpida de imidgenes
mostrando escenas de lectura con
disolvencias suaves, éstas sc

lan unos do:
y pasan a la siguiente.

CORTE A
Imifgenes jlustrativas de
bibliotecas vacfas y librerfas
sin venta, con dependicntcs
aburridos, disolvencia.
Escenas de gente caminando en
la calle con expresién de
oledad, y bio de
disolvencia.

por

CORTE A

Abruptamente aparece la
fachada de una biblioteca, se
hace un paneo y un zoom in
para entrar a clla, se detiene
en la puerta, permanece el
enfoque unos segundos y sc¢
aleja en zoom buck.

Voz

en off:

Voz
femenina
cn off:

Voz

en off:

Voz
femenina
cn off:

Voz

en off:

Voz
femenina
en off:

A través de esta campaiia se han organizado
actividades que promueven la lectura en las
escuelas primarias del pais, trabajando no sélo con
los maestros y los alumnos sino que también con los
padres de familia con la idea de involucrarlos cn el
fomento a la lectura.

‘También 11 iniciativa privada ha emprendido otras
acciones. Por ejemplo, la Sociedad Anénima,
Edicién y Distribucién de Publicaciones
(EDIAPSA), ahora llamada Librerfas de Cristal, que
promucve la adquisicién de libros con facilidades a
través de los vale-libros, y la Fundacién de fomento
del libro infantil y juvenil IBBY-Mé&xico que fue
creada Gnica y exclusivamente para promover la
lectura.

CAMBIO DE MUSICA 15 Y PASA A FONDO.

Los planes de instituciones piiblicas y privadas han
sido diversos . sin embargo, ¢l problema del fomento
a la lectura no ha podido ser combatido del todo y
aiin falta mucho por hacer.

A pesar de que existen méis de nueve mil bibliotecas
en todo el pafs, gran parte de éstas se concentran en
las zonas urbanas y grandes ciudades; las que hay en
las comunidades rurales no son muy populares por
los bajos niveles educativos.

Existen cn todo ¢l territorio nacional unas 500
librerias, pero debido al escaso hibito de la lectura y
a los altos costos, no se acude con frecuencia a éstas.

Los libros son una fuente inagotable del saber, de
conocimientos que estin esperando ser descubiertos
POr nosotros.
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para dormir en su cama y el pap&
cierra el libro, le daun beso a la
nifia, la arropa ¥ apaga la luz.

Long shot enfoca calles de :Voz
ciudades en movimiento masculina
Disolvencia en off:
Voz
femenina
en off:
Medium shot de un joven
leyendo sobre un cscritorio Voz
en una biblioteca, masculina
cdmara fija unos segundos en off:
¥ se alcja haciendo zoom
back y disolvencia hasta
desaparecer. Voz
femenina
en off:
CORTE A
Zoom in enfoca lentamente
un libro visto de frente y Voz
cerrado, comi en i io) >
a girar en su propio eje, y en off:
disolvencia
Escena de viajeros en una
terminal de transporte,
caminan cargando libros, Voz
disolvencia, aparece secuencia de femenina
i dec paisaj i iones en off:
de escenas histéricas y de grandes
caballeros, disolvencia.
Voz
Escena de una familia masculina
reunida y compartiendo en off:
" la lectura de un libro,
disolvencia
Voz
Dolly in. Medium shot. femenina
Escena de la nifia acomodéndose  en off:

CAMBIO DE MUSICA 10" Y PASA A FONDO.

Las personas que no acostumbran lcer, carecen de
conocimientos cientificos y por consiguiente tienen
bajo nivel de desarrollo.

Esto provoca gue no sepan defenderse en
situaciones amenazantes que afectan sus derechos,
su seguridad y capacidad de desarrollo.

Las personas que tienen la motivacién de
superarse, siempre buscarin mds informacién en
los libros y si ademads, descubren que los libros
proporcionan momentos agradables, acostumbrardn
lecr ¢n forma cotidiana.

Gracias a los libros, una sociedad estd mejor
informada y un lector cuenta con mis preparacién
para buscar mejores oportunidades de trabajo.

Un libro es el compaiiero més cercano que estd a
nuestro servicio con un mundo de conocimientos y
un mar de historias que contar... y se puede
disfrutar a solas o compartir con los demis.

Los libros son el boleto para viajar a ticrras lejanas,
conocer personajes reales ¢ imaginarios, viajar a
cualquier tiempo de la historia y vivir todo tipo de
aventuras.

Si uno comienza a compartir la lectura con su
familia, es seguro que sus hijos serin en el futur
personas con ¢l 4nimo de superarse dia con dia.

A niffos como Lupita, se les debe fornentar el
habito de 1a lectura desde temprana edad, as{ como
lo hace su pap4.

ENTRA CUCHICHEO DE FONDO Y SUBE LA
VOZ DEL PAPA EN OFF:
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H
H
|
|
i

Disolvencia lenta de la

hasta d

FADE OUT

eCCT.

Papi:

Lupita:

Pap4:

Lupita:

Papa
Voz
en off:

Voz
femenina
en off:

En los libros hay todo lo que desces:

aventuras, amor, ias a
ellos que cada dfa aprendemos cosas

que nos ayudan a resolver los problemas de
la vida.

Ahora enticndo por qué llevamos tantos
libros en la escuela ... a veces me canso de
cargarlos y, jverdad, pap4, que es importante
tencrlos pero también leerlos?

Asf es hijita, ahora vamos a dormir, ;de
acuerdo?

iMe lces otra historia, papa?

Mejor duérmete y descansa, maifiana te leo
otro libro...

LA VOZ DEL PAPA VA BAJANDO
HASTA DESAPARECER

ENTRA MUSICA DE FONDO Y SUBE 10
"Y SE DESVANECE

En toda ocasién... leer un libro es la mejor
opcién.

FADE OUT
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Spots para televisién

S6lo se han proyectado 3 mensajes, dado su costo. uno para cada etapa de la campada:

Spot 1
FADE IN FADE IN
Voz del
Locacién: novio: Estoy muy preocupado, Susana...
Una pareja de novios, platicando
en la sala dec una casa. Voz de
Dolly In cAmara sc deticne, 1 .
enfoca a los sujetos. a novia: &Por qué?
) Voz del
Dolly back y novio: . - .
: M dé trab: sé los
R Disolvencia suave e quedé sin ajo porque no s€ manejar 1o
nuevos pr de las adoras y,
ademds, no tengo dinero para asistir a un
curso.
Voz de
1a novia:
Pero para cllo estin los libros, ;sabfas td que
nos sirven para aprender nucvas cosas Yy para
estar al dfa en conocimientos?
Voz del
locutor
en off;

iTu puedes prepararte mejor cada dia!

Recuerda que en toda ocasidn... leer un libro
es la mejor opcidn.

i
|
1
}
B
1
i
i
J
1

'AD] UT
FADE O FADE OUT
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Spot 2

FADE IN

Paneo de cdmara y se detiene

en los personajes:

En un salén de clases, el

maestro hace una pregunta,

los alumnos levantan la mano,

el primero que responde da una
respuesta equivocada; el segundo
acierta. La cdmara hace un paneo,
luego un zoom in al primer sujeto,
zoom back se aleja y dc nueva
cuenta zoom in al segundo y se
detiene 8 segundos, paneo y
enfoca al maestro, disolvencia.

Nuevamente se encuadra el
salén de clase, paneo y disolvencia
suave.

FADE OUT

Voz del
maestro:

Voz del
alumno
Javier:

Voz del
maestro
cn off:

Voz
Ramén:

Voz del
maestro:

Voz del
maestro:

Voces a coro

en off:
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FADE IN

LEn qué afio el hombre pis6 por primera vez la
luna y ¢6mo se llamé la nave en que viajé al
espacio? a ver Javier, respéndeme...

En 1975, y se llamé Challenger

No Javier, estds cquivocado, a ver Ramén,
Jtienes 1a respuesta correcta?

Sf maestro, fue en 1969 y se viaj6 en el Apolo
xIm.

Exacto, ¢ya veen?, en los libros se puede
encontrar la respuesta exacta.

Los libros responden a nuestras dudas, y ti jqué
esperas para enterarte?

SUBE MUSICA DE FONDO, SE MANTIENE 5
SEGUNDOS Y DESAPARECE

En toda ocasion... leer un libro es la mejor opcidn.

FADE OUT



Spot 3

FADE IN

Paneo de cdmara y se detiene

en los personajes:

Un nifio y su pap4 sentados

en un jardin con un libro abierto
entre las manos.

Cédmara enfoca una pégina del
libro con una imagen animada del
personaje en su taller de
carpinteria. Clavetea un zapato. La
cémara hace un Paneo y se detienc
en Pinocho.

CORTE

Escena de un joven

que llega s6lo a una libreria y
compra un par de libros.
Camara en Travel

shot lateral, se deticne en
Cdmara fija y hace un

dolly back hasta disolvencia.

FADE OUT

Voz del
pap4:

Voz del
nifio:

Voz
femenina
en off:

Voz

en off:

Voz
femenina
en off:
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FADE IN

Habfa una vez, un carpintero que le gustaba
fabricar juguetes de madera, se lamaba
Guepeto. Tenfa muchos muiiecos, pero su
preferido se llamaba Pinocho.

LEs el muiieco de nariz grande, Pap4?

BAJA LA VOZ, PASA A FONDO HASTA
DESAPARECER, ENTRA MUSICA SE
MANTIENE 5 SEGUNDOS Y PASA A
FONDO

Ramén sabe leer ¢ imaginar lo que hay en los
libros, gracias a que desde pequciio descubrié
que leer es su pasatiempo favorito.

Hoy ya es un joven y busca nuevos libros.

Y ui que esperas? Diviériete como Ramén.
VEN A CONOCER LA AVENTURA DE
LOS LIBROS...

SUBE MUSICA DE FONDO, SE MANTIENE
5 SEGUNDOS Y DESAPARECE

En toda ocasion... leer un libro es la mejor
opcién.

FADE OUT




2.3.2 Presentacién del material grifico de la campana

Medio

Grificos

Formato

Folleto

Cartel 1

Cartel 2

Finalidad Observaciones

Retne todos los temas Se obsequiara en
incluidos en los carteles las escuelas primarias,
y se agrega una explicacion tanto publicas como
de cémo se hace un libro. como privadas del

area metropolitana.

Seilalar que los libros Se colocaranentodos
abarcan todo tipo de 1os espacios publicos
temas. posibles del area

metropolitana.

Los libros proporcionan
momentos placenteros para
chicos y grandes.
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A continuacién sc presenta ¢l material grifico creado para esta campaiia; incluye dos mucstras de
carteles a escala que podrfan brindar una seric de ideas a desarrollar dentro de la campafia grifica dc
difusién, y un folleto con ilustraciones en blanco y negro para que los nifios lean y coloreen.

Las ilustracioncs dcl folleto y del cartel *'Ven a conocer la aventura de los libros™, fueron realizadas
por Erik Proaifio, especialmente para esta campaiia de difusién.

La ilustracién del cartel alusivo a la diversidad de temas que pucden abarcar los libros, fue realizada
por la sustentante de esta campaiia.

Todos los ejemplos grificos creados para esta campafia son sugerencias para desarrollar ideas que la
enriquezcan.

También, es io sefial

que para la realizacién de la campaiia se ha buscado un ilustrador

que comprenda el objetivo de la misma, que cuente con experiencia laboral previa en ¢l ambito
librero y editorial.

L.a ilustracién empleada para la realizacién del cartel Ven a conocer la aventura de los libros, y del
folleto bajo el mismo titulo, ha sido pensada para dirigirla a nifios de educacién primaria, ya que con
élsep dc despertar su i por los libros, su manejo y lectura. En cuanto a los otros cartcles,

1a participacién de la familia dentro de esta actividad, sugiriéndolc la diversidad de temas
que abarcan los libros y que pueden ser disfrutados por sus integrantes,

a0




CESEEEY ) [EASIPE

e s

LIBIROS

)
Y. e i e
B ) e e
Taxto: Ma, Auxiliadora Sdnchez F. Tlustracién: Erick Proafio

IICUAL ES EL MAS ANTIGUC
E IMPORTANTE INVENTO
QUE EXISTE PARA
COMUNICARNOS?
EN SUS INICIOS
NO SE PARECIA AL QUE

ESTABAN U DIA JAIMITO ¥ SU PANDILLA JUGANDO
ALOS APACHES. CUANDO...

A VER ROSITA, TE VAMOS A DAR
OTRA OPORTUNIDAD: ESTO ES UNA
ADIVINANZA, 51 CONTESTAS
BIEN, TE SOLTAMOS.

Y TE SALYAS

UE CREADO POR LOS Ez;yr-c;os EN
SUFORMA MANUSCRIT.
HACE 5000 AROS..




s

€N FORMA DE.
TABLILLAS
DE ARCILLA

OS5 CHINOS LO USARGN
PARA CONSERV AR
ROCUMENTGOS

Y

O ESCRITOS SOBRE
TELAS PE SEDA

ASADO MUCHO TIEMPO,
DURANTE EL SIGLO QUINCE EN
EUROPA, ESTE INVENTO

I

(i

A VERROSITA ;CUAL FUE ESE
INVENTO SALIDO DE
LA IMPRENTA? {EN

iEL RADIO

N Crereer iLaTeLEr
S iEL NINTENDOT
"~ M

»
i

|t 2N

s

EErNORERS

e 3 fors
o o TET ]




INO ROSITA, NO!
iEL LIBRO ES LA
RESPUESTA!

NI MODO. NO TIENE
REMEDIO, {ADELANTE,
CON EL CASTIGO!

iSALVATEL
MO TE ATRE!

A LOS LIBROS LES DEBEMOS
RESPETO PUES 5ON UNA
AVENTURA DE CONOCIMIENTO!
QUE DESPIERTALA
IMAGINACION

o ACASO ATITE

7z
GUST ARLA QUE
ESTROPEARAN LOS




TIENES RAZON CARLITOS

LIBRO ES EL MEJOR
COMPANERO

'ME GUSTAN TANTO QUE,
HASTA ESCRIBIUNO.
imiRALO

PROBLEMAS EN
AVIDA

TO QUE NO 5E £5 COMO SE L LO PRIMEROD ES LLEVAR TU TRABAJO A UN SENOR
Sé‘éz,’.cf{:.%‘.’: E,f‘.’,ﬁi'.‘ﬁ%‘s tLAMADO EDITOR. £L SE HARA CARGO DE LA
DE A DEVERS PUBLICACION DE TU LIBRO..




ESTE 5ENOR SABE QUE PARA TRANSFORMARSE
EN LIBRO. TU ESCRITO DEBE TENER UNA BUENA
PRESENTACION, POR TANTO. A CONTINUACION
LOENTREGA A UNDISERADOR

JCHICAS, VENGAN
HAY TRABATOL

AHORA TOCA HABLAR DE UN SE!

u.anmpo TIPOGRAFO. DESDE LOS TIEMPOS
DE G| ERG, ESTA PERSONA 5 ENCARG Al

DE - COMPONER OB TIPOB:

LO5 ~TIPOS". ESTOS SON LETRAS DE
MET AL QUE EL TIPOGRAFO ACOMODA
D& TAL MODO QUE POCO 4 POCO VA

HMNDO vAl.aB:ms conLas

CUALES 58 FORMANLAS PAGINAS

QUE SE m\vmmmAn sons PAPEL

ESTE TRABAJO AGOTADOR FUE EVOLUCIONANDO
COMEL PASO DEL TIE,
vuss ae MICIEIIO!’I n\AoumAs EsPEcMLEs

YASEAEL MODO TRADICIONAL O CON

DESPULE, EBTAS SE AGRUP AN DE 4
EN 4 UNIENDOSE POR LAS ORILLAS
HASTA FORMAR OTRAS HOTAS MAS
GRANDOTAS LLAMADAS PLIEGOS




ESTOS ILTIMOS SE FOTOGRAFIANY LOS
INEGATIVOS DE LAS FOTOS S TRANSPORTAN
AUNASLAMINAS DE METAL PREPARADAS

S LAMINAG GE INSTALANEN LA (MPRINT A,
SE ENTINTAN Y CUANDO EL PAPEL

HACE CONTACTO CONELLAS.

SAl AS HO T AC IMPRECAS

ALFIRAL TARA UENA
PRESENTACION Y PROTEGERLO DEL
ATO, 5E LE PONE UNA
DA PORTADA.
ESTE PROCESO £5 NOMBRADO
ENCUADERNACION
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CONCLUSIONES

Uno de los problemas que padece México es la falta de lectores y, por consiguiente esto afecta el de-
sarrollo productivo e intelectual de nuestro pais.

Hay gente que no posee ¢l hibito de lectura ni quiere tenerlo; ¢s incapaz de prepararse diariamente
para conseguir mejores oportunidades de desarrollo profesional y, puesto que carece de inquictud
para satisfacer sus dudas, generalmente acaba por tener un conocimi > distorsi do de la vida y
de 1a dindémica social del pafs.

México es un pafs privilegiado porque su produccién de libros es vasta; hay libros de todos los costos
y para todos los gustos, pero dado que no se tiene el interés por la lectura, generalmente los libros
quedan fuera del presupuesto familiar.

Cualquier persona que haya descubierto que la lectura sirve para cntender su existencia, habra encontrado
cl sentido prictico del conocimiento adquirido a través de la lectura y siempre tendrd interés por saber més;
luego entonces, valorard el concepto del ahorro y no escatimard recursos  para adquirir por Jo menos un
libro al mes.

Fomentar la lectura ¢s generar la idad de una bilisqueda para sentir, p crear € i i
nuevas cosas que aporten conocimi > y experi ias a otras personas.

Por otra parte, es importante scfialar que todo promotor del hibito de lectura busca crear un puente
que enlace al libro con el lector, pero si aguél no practica la lectura como un acto permancnte de
“enamoramiento” con el conocimiento y con la informaci6n, y sino la asume como actividad cotidiana,
le serd imposible promoverla.

Ademidis de la valiosa participacién del promotor, hay que recordar que la lectura forma parte de la
educacién, y ésta Gltima comienza en casa. S6lo a través de campaifias intensas se podrd convencer a
los padres de familia para que enseiien a sus hijos que leer es la mejor forma de acceder al conocimiento
y para disfrutar de las historias que los libros presentan.

La propuesta de campaifia de difusién, planteada en esta tesina, apunta en ese sentido. El propésito de
dicha campaiia es llegar a la socicdad con mensajes difundidos a través de los medios de comunicacién
colectiva, para ibilizar a la poblacién sobre el prc de la falta de lectura que a todos compete;
concientizar sobre la importancia del hibito de lectura, porque nos aporta conocimientos que sirven
para mejorar las condiciones de vida y combatir la crisis educativa y cultural.

Si los medios de comunicacién -tanto los masivos como otros alternativos- estdn al alcance de casi
todo individuo y tienen una gran penctracién en los hogares, deberdn ser aprovechados para sefialar
que los libros son el medio cultural mé&s profundo y agentes transformadores muy importantes e
impr indibles, que i os fr Y c¢ i

Las campafias de fomento del hibito de lectura se han enfocado, en su mayorfa. a la organizacién y
realizacién de actividades que se relacionan con la animaci6n y motivacién de la lectura, ala ejecucion
de talleres de lectura, a la distribucién de publicaciones y a la difusién a través de algunos carteles que
promocionan sus libros.

49
ESTA TESIS KI 3ZfEE
SM®R BE LA BRI,



La utilizacién de los medios de comunicacién ha sido casi imposible debido a los altos costos de
contratacién, por lo que resulta necesario pensar, también, en otros medios alternativos como volantes,
pinta de bardas, botones, etc.

Hasta ahora, las estrategias de difusién que emplean las campafias Rincones de lectura v La red de
animacion a la lectura. son interesantes, porque tienen como objetivo motivar a la poblacién adulta
para que a su vez animen a sus hijos a participar en éstas,

Al respecto, cabe resaltar la imponancia que tienen los esfuerzos de la SEP y del FCE por acrecentar
el mimero de lectores en nuestro pafs a partir de acciones innovadoras: produccién de radionovelas
y grabacién de discos.

La propuesta de campaiia que se presenté en este trabajo, busca aprovechar a los medios masivos
como el canal alternativo de difusién para lograr la participacién del ptiblico en los programas de
fomento de lectura ¢ invitarlo a la adquisicién de libros como herramienta imprescindible para su
autocapacitacién y entretenimiento cotidiano.

La utilizacién de los medios de comunicacién constituye uno de los canales mds adecuados para
crear conciencia en la poblacién a la que se dirige la campaiia. La falta de lectores es un problema que
afecta al desarrollo en nuestro pais pero puede ser combatido con p mds atractivas
e intensas.

Dado que la propuesta de difusién que se presenta en cste trabajo requiere de un presupucslo nmpbo
Yy de responsabilidad compartida entre las instituci que \o las cs io
buscar alianzas entre empresas para conseguir un copatrocinio para la realizacién de los maicriales
de campaiia, ya que habrd que grabar y producir todos los materiales audiovisuales e imprimir los
materiales grificos, as{ como también, utilizar meu.os y horarios oficiales. La contratacién de espacios
publicitarios debe ser un esfuerzo de ambas instancias con ¢l interés y compromiso de elevar el nivel
educativo de nuestra poblacién.

Sélo la difusidén del problema ¥ sus solucxones a través de los medios hard posible la valoracién del
libro como medio del >, y comno proveedor del entretenimiento que a la sociedad

contemporinea, hace falta para obtener mejor nivel de vida.

También queda claro que los resp bles de estas tendrdn que imaginar otras formas
alternativas de difusién para obtener una mayor penetracién en la sociedad y ampliar su cobertura, a
fin de transmitir su objetivo y crear conciencia entre los mexicanos,

La difusién masiva es una de las herramientas con la que debe contar un proyecto de esta naturaleza,
para enterar a la poblacién de las acciones que diariamente sc llevan a cabo en torno al fomento del
hibito a la lectura; s6lo a través de clla cobrarin sentido las campaiias y cualquier oua accién que
persiga el mismo fin.

A pesar de tener muy claro, que la utilizacién de los medios puede ayudar a combatir el problema de
1a falta de lectores, se sabe que 1a sola campar - no lo solucionard, aunque si contribuira a concientizar
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a nuestra poblacién sobre la importancia que tienen los libros y su utilizacién dentro de nuestro
desarrollo cultural.

Sélo la falta de voluntad politica de nuestros gobemantes puede impedir que este problerna se visualice
y atienda como asunto prioritario. S6lo destinando presupuesto suficiente para el fomento a la lectura,
mejorando los niveles educativos, y apoyando la participacién de promotores de la lectura, podrid
combatirse este mal que a todos los mexicanos nos ataile.

Este trabajo constituye una convocatoria para despertar el interés, sobre todo en los profesionales de
las ciencias sociales, para que contribuyan con nuevos estudios sobre el tema y aporten alternativas
en las que se asuma, como asunto prioritario, la responsabilidad por fomentar el hébito de la lectura
en nucstro pafs.
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Anexo 1

Pauta de transmisién de las radionovelas Besos de papel, Tremendos besos, Para vacaciones
de Rincones de Lectura, SEP.

Chihuahua

5

Ciudad

. Mexicali

Ensenada

Chihuahua

. Cuauhtémoc
* Jiménez

Area Metropolitana

D

sseanns .-..U.........n-
m

Edo. Mex.

Ty

Onxaca

=}
®

sesesravssnancarnrire

@
r
]

‘Tamaulipas
Tlaxcala

~Yucatan

Guanajuato : Ci
Guanajuato
© Ledn

Santiago Papas
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Atlacomulco
Tejupilco

elaya

Irapuato
Salamanca

. Matias Romero

Pinotepa Nacional

. Tuxpec

© Oax. de Judrez

. Huajuapan
Huatulco

San Luis Potosi

Estatal

" Estatal

* Mérida y Progreso
. (‘Tabasco, Chiapas
. y Campeche)

Radiodifusora

Radio Universidad
104 5 FM
tepetidora

La nortefia XEBU
Superbanda XEES
Power Mex XEBCLU
Lobo Latino XELO
Radio Formula XEER
Radio Jiménez XEIZ

Radio Educacion
Radio Universidad
Radio Sierra

Radio Educacion
Radio Mexiquense XEGM
XETUL 1800 Khz
XETALT 1520 Khz
XETEJ 1250 Khz
Radio Tecnolégico
Radio Universidad
RTG

XEWE y XEBO
XEMAS

XEMRO 770 Kzh
XEPNA 1450 Khz

XEHUA 770 Khz
Radio Chetumal X}HCTL

Radio Chan Santa Cruz XECP |

Radio Caribe

Radio Universidad 88.5
AMy FM

Radio Tamaulipas AM y FM
Radio Tlaxcala XETT

Radio Universidad 2750 w FM!

Estatal y Radio Solidaridad
AMy FM

s2

Horario de transmisién

19:00-19:30
0- 9:30

mismo horario

Se ignora la pauta

7:00 a 7:30
19:00-19:30
7:00- 7:30
10:30-11:00

7:30- 8:00

7:30-8:00

Se ignora la pauta

8:00-8:30
6:30-7:00
15:30-16:00

9:00-11:00

7:30-8:00
7:00-7:30

6:30-7:00
14:30-15:00




Anexo 2

GLOSARIO DE TERMINOLOG{A
TECNICA PARA TV®*

Disolvencia = Enlace dec una imagen que desaparece gradualmente
al mismo tiempo que aparece una nueva.

Dolly Back = Desplazamiento de la cfimara alejindose del sujeto.

Dolly In = Desplazamiento de la cdmara acercindose en

direccién al sujeto.

Fade In = Fundido de apertura. La toma se inicia con una
imagen oscurecida y prog-cslvamcn!e se va aclarando
hasta estar nor 1

Fade Out = Fundido de cierre. La toma termina con el
oscurecimiento progresivo de la imagen hasta que la
pantaila queda completamente oscura.

Long Shot = La cimara se encuentra a distancia y los sujetos-
objetos se vuelven impersonales, s610 ocupan una
fraccién pequeiia del cuadro.

Plano medio. Describe una figura humana cortada a la

Medium Shot =
aleura de las rodillas por el limite inferior del cuadro.

Paneo = Sec utiliza para mostrar la relacién entre dceas y
sujetos o para seguir la continuidad de la accién del
sujeto.

Travel = )
Desplazamiento dc la cdmara siguicndo al sujeto en
movimiento.

Travel Shot Lateral =
La cfimara acompaiia el movimiento del sujeto en
forma lateral.

Voz en OfY =
Se escucha la voz pero la cdmara no enfoca al
narrador o interlocutor.

Zoom Back =
La lente de la cdmara se alcja del sujeto.

Zoom In =
La lente de la cdmara se acerca al sujeto.

* LourdesAdame Goddard. G Diana. , 1993. pags. 2446
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