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PROLOGO 

Desde hace tiempo, mundialmente se ha tenido la necesidad de diferenciar una empresa de atta, 
para ello se requiere de una identidad corporativa capaz de individuatizar a la empresa y así lograr que sea 
reconocida y destacada ante las demás; para poder lograrlo es necesario hacer una investigación 
profunda de la empresa junto con el estudio do sus características y necesidades. 

Una identidad corporativa va a comunicar todo un proyecto que va desde un logotipo, un slmbolo 
o un monograma pasando por el estudio del color, la tipografía y las aplicaciones en papelería y 
promocionales. 

En cada uno de los capítulos se irán detectando todas las necesidades que se resolvieron durante 
el proyecto logrando así la imagen corporativa de Láminas Acanaladas Infinita, S.A. do C V. 
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INTRODUCCIÓN 

Hoy en die, la Importancia de toda empresa de tener su propia Identidad ha llevado a la 
elaboración de una imagen que las diferencie una de otra. 

Pera la elaboración de dicha imagen es necesario llevar a cabo una amplia investigación e 
cerca del historial de la empresa, sus problemas y sus necesidades, a la vez es importante hacer 
un estudio del usuario de los productos que fabrica la empresa y de la competencia. 

LAMINAS ACANALADAS INFINITA, S.A. DE C.V. ( LAISA ), es una empresa del ramo 
papelero enfocada a la fabricación de papel, lámina acanalada y cajas de cartón corrugado; 
desde hace casi 50 años ha estado en el mercado con dos Imagenes diferentes que no han 
podido satisfacer al 100% sus necesidades, y es por eso que ahora decide diseñar la nueva 
Imagen de LAISA capaz de comunicar e sus clientes y al mercado en general seriedad, servicio y 
calidad de sus productos. 

En el capitulo uno se Investigaron los antecedentes, características y clientes de le 
empresa. En el capitulo dos se hace un análisis e cerca de le Imagen corporativa de empresas 
competentes y de la imagen de LAISA con el fin de llevar e cabo un estudio bastante amplio de los 
elementos de diseño necesarios para la elaboración del cambio de Imagen, obteniendo sil en el 
capitulo tres la nueva imagen corporativa de nuestra empresa. 

Ya una vez logrado el propósito en el capitulo cuatro se elabora un manual de Identidad 
corporativa conteniendo los resultados de le Investigación, teniendo como resultado de la nueve 
Imagen la Información que tendrá el usuario por medio de le percepción de la comunicación 
visual. 

Finalizando *si dentro del manual corporativo el avance gráfico del proyecto de la nueve 
identidad corporativa de LMRINAS ACANALADAS INFINITA, SA DE C.V. 

2 





CAPITULO I.- (Láminas Acanaladas 'Mida, S.A.) 

1.1 Nacimiento y desarrollo de Laisa 

LAISA nace el 21 de febrero de 1948, Láminas Acanaladas Infinita, S.A.; se localiza en 
Plásticos 027, Santa Clara, Estado de México, C.P. 55540; está en el kilómetro 14.5 dele 
carretera México-Toledo. Lleva el nombre 'INFINITA" ya que los productos que ahl se fabrican son 
de muy buena calidad, pudiéndose decir que tienen una duración infinita. 

La fábrica comenzó a producir láminas de cartón y con el tiempo se dieron cuenta que el 
proceso para la fabricación de papel es el mismo, por lo tanto so decidió comprar una máquina la 
cual tardaron mucho tiempo para poderla poner en marcha; gracias al éxito inesperado que 
Uñeron con la producción del papel pudieron comprar una segunda máquina, mientras tanto 
seguía la producción del cartón. 

Durante los primeros dos que LAISA fabricaba papel enfocó su producción a la 
manufactura de cartulina bristol para folders, la materia prima para su fabricación además del 
desperdicio de papel era la celulosa, que adquirlan de una empresa llamada Compílala Industrial 
de Ayotla, la cual en la década de los setentas se vio en la necesidad de cerrar su planta por 
Inestabilidad y obsolecencia en su maquinaria, afectando asl por un periodo ala producción de 
LAISA. 

Durante el periodo comprendido entre 1973 y 1983 LAISA pasó por tiempos dif Idee ya 
que necesitaban adquirir nueva maquinaria la cual era muy costosa, as( que se tomaron 
préstamos que no se pudieron pagar y ésto los llevó casi a la quiebra, hasta que en 1983 so 
contactaron con unos inversionistas que con dinero, dedicación y mucho ímpetu lograron sacar 
adelante a la empresa. 

Con ésta nueva administración se emprendió un programa estabilizador el cual fue exitoso 
y se logró poner en marcha toda la planta productiva e inclusive se llevaron a cabo proyectos de 
expansión, gracias a esto se logró construir la tercera máquina productora de papel inaugurada a 
principios de 1994. 

Previendo la alta producción de ésta tercera máquina se llevaron a cabo estudios de 
mercado para determinar qué productos yen qué segmentos se pocklan comercializar, 
obteniendo como resultado el mercado de cajas de cartón corrugado. Gracias a esto es que 
LAISA decide hacer una Integración vertical y llevar a cabo la fabricación de cajas que estará en 
funcionamiento a principios de 1995. 

LAISA cuenta en la actualidad con un total de 250 personas entre empleados y obreros. 

1.2 Producción 

LAISA tiene tres divisiones actualmente: papel, láminas acanaladas y cajas de cartón 
corrugado. Cada una de ellas trabaja y se desarrolla por separado, pero a la vez trabajan juntas 
debido a que los desperdicios de cajas y láminas sirven de materia prima reciclable para la 
fabricación del papel. 

1.2.1 Papel 

La fábrica produce diferentes tipos de papel diferenciándose en la calidad y uso. De 
acuerdo al destino final del papel es que varia su espesor de 140 a 400 gr/m, esto es ajustable. Se 
basan en el papel kraft, es un pape( 100% fibroso y reciclable, su color es café. Los tipos de papel 
fabricados son: 
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- Linar.• Es un papel fibroso y poco satinado. Principalmente se utiliza para hacer cajas y láminas 
de cartón corrugado, además cartón corrugado doble cara. 
- Medium.- Es un papel más poroso y menos satinado, es el que so usa para hacer la flauta del 
cartón corrugado para lámina y cajas, sal 
como el single faca y para hacer conos y tubos de cartón. 

Ambos sirven para sacos, bolsas y envolturas. 
- Cartulinas.- Es un papel con acabados, generalmente es de color blanco, su calidad de fibra es 
intermedio. Se usan para hacer foldera, tarjetas de ficheros, pliegos de 50 X 65 cm. que se utilizan 
en diversas tareas escolares así como para carteles, exhibidores y todo aquello que sea apto para 
hacerse con cartulina. 
- Cartoncillo.- Es parecido a la cartulina pero se diferencia por el acabado y gramaje. Este se 
utiliza en separadores, para hacer tubo de cartón, en la industria como empaque, en la industria 
textil para trazo, en si tiene múltiples usos. 

Ambos se usan para artículos de oficina, artículos escolares e industriales. 

12.2 Lámina acanalada 

La materia prima para la lámina son los rechazos de la fábrica de cartón y papel (fibra 
corta) en un 40% y el 60% son fibras largas. 
El proceso que llevan es el secado de la pasta, se satina la hoja, se corta, se acanala o prensa, se 
asfalta, se seca y se vulcaniza. 

Se fabrican dos tipos de láminas: 
a) Fibrochapa.- Son dos hojas pegadas y prensadas con mucha resistencia y duración de hasta 20 
anos. 
b) Fibroligera.- Esta es más barata que la otra, es más popular, es una hoja acanalada y asfaltada. 

Le lámina se usa en un 70% como techo de granjas en gallineros, establos, caballerizas y 
demás lugares donde cohabitan animales; yen un 30% se utiliza en viviendas de tipo rural; eso en 
la vida del campo. En la ciudad se utiliza en bodegas, viviendas temporales, construcciones yen 
obras. 

1.2.3 Cajas de cartón corrugado 

Esta es una nueva área dentro de LAISA que se va a abrir para desplazar el papel que 
fabrica la máquina N°3. Esta estrategia se llevare a cabo ya que el precio del papel procesado 
(hecho caja) es mayor que el del papel como materia prima (en rollo). 

Esta máquina va a fabricar cajas, separadores, archiveros,y todo producto que se pueda 
en base al cartón corrugado y en serie. Se va a producir cualquier pedido con un mlnimo de dos 
horas de trabajo de máquina. Las cajas van a ser totalmente el gusto del cliente, desde el formato 
hasta la impresión. 

Ahora se está tomando asesoría y después van a capacitar a su gente para llevar e cabo 
el trabajo de la mejor manera posible. Las cajas llenen varias funciones como la de almacenar 
productos, protegerlos y transportados con garante. 

Le maquinada con la que cuenten son corrugedoras, suajadoras, Impresoras 
flexográglicas y empacadoras de buena calidad. 

1.3 Clientes de LAISA 

Ceda una de las divisiones tiene sus clientes especificas. 
Los clientes de papel se dividen en dos, los de papel Linar y Medium lo utilizan para la 

caja de cartón, sacos de papel y tubo de cartón. Los de cartulina y Cartoncillo lo utilizan para 
artículos do oficina, escolares o industriales Los chantes pueden ser desde industrias que utilicen 
el papel para transformarlo en otro producto como folders, sobres, cajas, tubos, etc. hasta 
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pequeños consumidores o propietarios de negocios chicos como papelerlas entre muchos. 

Los clientes do la lámina acanalada estan distribuidos por toda la República y son. 
madererlas, tlapalerias, ferretorlas, y hondas de materiales para construcción, ellos lo revenden 
por menudeo. 

Los clientes de cajas de cartón corrugado son variables, cada persona quo necesite de 
almacenaje, transporte y protección de su mercante puede recurrir a ella, desde grandes 
Industriales hasta propietarios de pequeños negocios, 

1.4 Competencia 

LAISA tiene competencia dentro de sus tres divisiones, su calidad es buena y es 
reconocida por cientos do empresas . En cuanto a la lámina es el productor número uno en toda 
América, y la calidad de su papel y caja pretende que sea reconocido también. 

Se estudió la Imagen gráfica de varias empresas competentes como por ejemplo: Unipak 
S.A. de C.V., Smurfd, Cartón y Papel de México, S.A. de CV., Empaques de Cartón TITAN, S.A., 
Empaques Modernos San Pablo, S.A. de CV., Cajas corrugadas de México, S.A de CV., 
Cartonajes Estrella, S.A. de C.V., Papelera Veracruzana, S A de CM., Papelera burla, S.A. de 
CV., Papelera del Nevado, S.A. de C.V.. Manufacturera de Papel Bidasoa, S.A. de CV., 
Empaques de Cartón Game, S.A. de CM., entre otras. Muchas de ellas manejan en su identidad 
gráfica la Idea del rollo de papel, de la cala de cartón y de los juegos tipográficos. Más adelante 
aparece un análisis detallado de dos empresas competentes de LAISA tomando en cuenta su 
lipografia, color, formato, papel, imagen,otc. 

La mayorla de ellas publican sus anuncios en la sección amarilla, muy pocas manejan 
folletos como propaganda, cada una de ellas maneja su propio catálogo de papeles que fabrican, 
unos son muy sencillos y otros son más elaborados y más elegantes; por lo general utilizan el 
color blanco y azul en diferentes tonalidades, algunas manejan también el rojo. 

En éste ramo de empresas no se utilizan muchos los medios de comunicación para 
publicidad y propaganda como serian: anuncios en revistas ( a menos que sean revistas 
especializadas en el tema o de alguna feria o evento papelero),volantes, carteles, anuncios en 
televisión o en radio, etc,: en la calle se pueden llegar e ver coches, camionetas o camiones con la 
imagen de la empresa. 

Cada una de las empresas dependiendo de su tamaño y capacidad de alcance nacional o 
Internacional Oene su propia publicidad y promocionales varían mucho entre ellas. Con éste 
proyecto se va a hacer de LAISA una de las pocas empresas en éste ramo que tenga una 
Identidad corporativa. 

A continuación se muestran los anuncios de la competencia impresos en la Sección 
AmanNa. 
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CAPITULO II.•ESTUDIO DE LAISA 

2.1.- La imagen de LAISA 

Laica ha tenido dos imágenes diferentes, la primera es un mapa de México delineado en 
negro, sobre de él una lámina acanalada en tonos naranjas y una estrella de direcciones (norte, 
sur, este y oeste) de ocho picos, cada uno de ellos tiene una mitad vertical color negro y la otra 
azul cyan con un slogan que dice "En todos los puntos, en todos los climas..." ver figura 1; otra de 
sus imágenes es tipográfica parecida a la imagen de la Ford escrita en manuscrita dentro de un 
óvalo horizontal y a veces aparece en medio de dos rollos de papel en perspectiva 
desenrollándose, ver figura 2 y 3. 

Ahora LAISA no cuenta con una imagen, pero ha decidido entrar al mercado con una 
nueva identidad gráfica con la cual logre satisfacer todas sus necesidades. 

2.2 Necesidades detectadas 

Las necesidades que exige LAISA son: dar mayor seriedad a la empresa, transmitir 
calidad y duración de sus productos y demás características que toda empresa desea transmitir a 
sus clientes y al mercado en general como es puntualidad, confiabilidad, dedicación, respeto, 
entre muchas otras. A nivel nacional quiere llegar muy lejos y de igual forma puede llegar algún 
die a exportar su mercante a Estados Unidos, Canadá, Centro y Sudamérica por eso es que 
necesita de una imagen propia. 

Los documentos que tienen de papelería básica y administrativa son con diseños 
comunes y pobres que si cumplen su función, pero en éste y muchos casos es necesario acudir a 
un estudio de diseño para que a demás de cumplir con su función tengan un Impacto visual para 
que la gente los pueda familiarizar con la empresa. 

2.2.1 Análisis de la Imagen de LAISA 

LAMINAS ACANALADAS INFINITA, S.A. DE C,V. 
ANÁLISIS INTERNO 

LAISA, es un de las empresas que menos diseño manejase recopilaron un ejemplar de 
cada documento que usen, cada uno de ellos vedan en cuanto al tamaño, lipogralle, distribución, 
color, y diseno en general; en cada uno aparece o no la Imagen actual o la anterior, les falta 
uniformidad porque son diferentes entre si. 

Todo cumple con los requisitos indispensables y con las técnicas de Impresión populares, 
les falta mucha calidad, diseño y seriedad a su Identidad gráfica. 
- tarjeta; están en tinta negra, le Imagen aparece centrada abajo del nombre de la empresa y 
abajo de ella en dos columnas la dirección y teléfono, está hecha en offset con tipografía de 
Imprenta. La medida es 5X9 cm. No logra tener impacto visual, es una tarjeta como muchas 
otras, ver figura 4. 
- sobre: en la palle superior derecha aparece el nombre sombreado dando la carecter faca de 
fuerza, que sobresale; debajo aparece dirección y teléfonos También está Impreso en negro, ver 
figura 5. 
- hoja: en la parte superior aparece el nombre y debajo en tres columnas los datos de productos, 
dirección y teléfonos. En medio de le hoja aparece un dibujo de dos rollos de papel un poco 
desenrollados Ilustrado con lineas paralelas horizontales, diagonales y circulares o radiales, 
encima de ellos aparece la Imagen de la empresa, todo esto en sello de agua. Utilizan hojas 
tamaño carta de 21.5X26 cm., ver figura 6. En éste caso luce Men pero se va e cambiar por el 
nuevo proyecto. 

Sus papeles administrativos están hechos en offset color negro, azul y café sin diseño 
especial, los colores de éstos papeles no significan nada en especial para la empresa.  

ANÁLISIS PROMOCIONAL 

Esta empresa no cuenta con promoción. 
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2.3 Análisis de la Imagen de la Competencia 

UNIPAK, S A DE C.V. 

ANÁLISIS INTERNO 
La Imagen gráfica de esta empresa varia en la tarjeta, en la hoja y en el sobro; eso no es 

muy recomendable porque llega a confundir al cliente, no hay unificación en su papelería 

- tarjeta: el diseño consta de un rollo de papel dibujado a base de rayas paralelas horizontales 
diagonalmente significando el largo del papel y lineas radiales significando el ancho del rollo; del 
rollo sale desenrollado un pedazo del mismo. Su tipografía es tipo helvética (direcciones, 
teléfonos y productos), la tipografía del nombre de la empresa es de mayor puntaje e itálica; todo 
va de color azul Pantone 2747 U significando limpieza, higiene, Irlo, agua, etc., ésta última es 
materia prima para la elaboración del papel, ver figura 7. 
- sobre: de color azul también, el mismo dibujo de la tarjeta pero de él sale el nombre de la 
empresa dentro de la flauta del corrugado, aquí se une el papel y el corrugado, aparece en la 
parte superior derecha, ver Saura 8. 

hoja: ésta va de color negro que significa dominio, misterio, elegancia, pasión, muerte, 
sensualidad, etc. El diseño es el rollo de papel antes mencionado, de él sale una flauta de 
corrugado en alto contraste en conjunto con el nombre de la empresa en altas y bajas y los 
productos en altas, en la parte inferior aparecen la dirección y los teléfonos dÑididos por una 
Oca, ver figura 9. 

En cuanto a la papelería administrativa no me fue proporcionada, no quisieron enseñarla y 
por eso no se pudo analizar. 

ANÁLISIS PROMOCIONAL 
Lo único que ellos manejan como promocional es un anuncio en la Sección Amarilla, 

Dicho anuncio tiene el recuadro, el símbolo (que es un rollo de papel), teléfonos y fax en color rojo 
Pantone 168 U significando poder, odio, ira, peligro, pasión, etc. y llama más la atención que otros 
colores. Para llamar la atención con una tipografía helvética. El nombre de la empresa viene en 
itálicas y a lo que se dedica más direcciones van de color negro en una retícula de una columna 
con el texto centrado, ver figura 10. 
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SMURFIT, CARTON Y PAPEL DE MÉXICO S.A. DE C.V. 

ANÁLISIS INTERNO 
De las tres empresas analizadas ésta es la más preparada en cuanto a imagen gráfica. 

Su diseño es uniforme en la hoja y sobre, (fue el único material que se pudo conseguir) es una 
empresa trasnacional y se identifica fácilmente por la picea azul Pantone 2995 U que aparece en 
todos los elementos con la tipografía y diseño calados sobre el papel que es blanco simbolizando 
luz, pureza, verdad, higiene ,esta última también es característica del color azul. La tipogralla que 
manejan es tipo Helvética y luce bien, no tiene necesidad de aplicar »aguda con mucho estilo. 
Sus diseños están justificados a la derecha o a la izquierda dependiendo el caso y con un manejo 
de dos columnas, ver figura 11 y 12. 

ANÁLISIS PROMOCIONAL 
Esta empresa tiene promocionales en revistas especializadas que no me fueron posible 

adquirir. Tiene un anuncio horizontal en la Sección Amarilla en negro. en la parte superior aparece 
una pleca negra con el nombre y la Imagen de la empresa calados, abajo aparece un slogan 
centrado y después en tres columnas justificadas a la izquierda esti su producción, direcciones y 
teléfonos, ver figura 13. 
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El análisis siguiente se basa de acuerdo e los siguientes conceptos: 

ESTILO GRÁFICO: Conjunto de caracteres iconográficos, técnicas, figurativas, etc. 
Depende de una época, de una sociedad o de una cultura. 

LEGIBILIDAD: Que es fácil su entendimiento, el grado de simplicidad para dame a 
entender. 

IMPACTO VISUAL: Que atrae a la gente, causa gran impresión, es la que nos hace 
detenernos para verla. 

COMPOSICIÓN: Es el equilibrio y balance en el diseño a través de las formas. 
MEMORIA FOTOGRÁFICA: Es fácil que la gente lo memorice y lo tenga siempre 

presente. Se da gracias al impacto visual, se da a través del estudio o es inducida al momento. 
ERGONOMIA: Es el estudio funcional en base ala anodinia humana del formato, 

material, textura, color,etc. especificas para que funcionen de la mejor manera para el hombre en 
su percepción. 

ILUSTRACIÓN: Dibujos que aparecen dentro del diseno, hay que estudiar la técnica que 
se aplicará y si cumple su funcionamiento. Si son hechas por un especialista en dibujo o no. 

TIPOGRAFIA: Si la que se va a utilizar es la adecuada o no, tomando en cuenta su 
pintojo y estilo. 

COLOR: Estudio y funcionamiento del color dentro del elemento diseñado, la fuerza con 
que actúa cada uno de ellos por separado yen conjunto. 

MATERIAL: SI funciona en el material en que está hecho, si sirve para el fin que tiene. 
SISTEMA DE PRODUCCIÓN: Si es el adecuado dependiendo del traje, calidad, etc, y 

pueden ser muy variables. 
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LAICA UNIPAK SMURFIT 

IMAGEN GRÁFICA 
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ESTILO GRÁFICO X X X 

LEGIBILIDAD X X X 

IMPACTO VISUAL X 

COMPOSICIÓN X X X 

MEMORIA FOTOGRÁFICA X X X 

ERGONOMIA: TARJETA X X X 

HOJA X X X 

SOBRE X X X 

PROMOCIONALES. 
SECCIÓN AMARILLA 

X X 

ILUSTRACIÓN X X 

TIPOGRAFIA: SERIF X 

SANS SERIF X X X 

ALTAS X X X 

BAJAS X X X 

ALTAS Y BAJAS X X X 

ITÁLICAS X 

ROMANAS X X X 

COLOR: AZUL X X 

NEGRO X X X 

BLANCO X X X 

ROJO 

MATERIAL. PAPEL BOND X X X 

SISTEMA DE PRODUCCIÓN. 
OFFSET 

X X X 

SERIGRAFIA X X 
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Después de haber realizado la tabla pasada llegamos a la conclusión de que cada diseño 
tiene su propio estilo gráfico que ala vez es legible, pero no es tan fácil lograr que un diseño tenga 
Impacto visual, eso lo podemos ver cuando 1 de las 3 empresas ( Smurfd ) cumple con esto. 

Cada imagen por separado tiene su propia composición tipográfica y gráfica logrando una 
memoria fotográfica en distintos porcentajes; LAISA lo asociamos con la imagen de la Ford dentro de 
la elipse, Unipak lo recordamos por formar del rollo de papel con corrugado su nombre, y a Smurfit 
la recordamos por tener su imagen dentro de una pleca no muy común dentro de los diseños de las 
empresas del ramo papelero. 

Las tarjetas, hojas y sobres cumplen con los requisitos indispensables ergonómicamente 
hablando. 

En cuanto a los promocionales o publicidad, LAISA es la única de las tres que no utiliza la 
Sección Amarilla para anunciarse; en sus diseños Smurfit es la única que no recurrió a las 
Ilustraciones para su imagen, pero las otras dos empresas usan el rollo de papel al igual que muchas 
otras empresas papeleras. 

En cuanto a la lipografla sólo LAISA llega a utilizar con serif dándole un toque de antigüedad, 
en éstos casos lucen mejor sans sed 

Los colores característicos de éstas empresas son diversas tonalidades de azul, negro y 
blanco; pero ninguna maneje el rojo que es el nuevo color que va a estar dentro de la nueva Imagen 
de LAISA por sus caracterielicas psicológicas del color. 

Las 3 empresas *izan en su papelería papel bond por ser apto para el trabajo de oficina y 
su manejo tenlo en offset como en serigrafía. 
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CAPITULO III.- IDENTIDAD CORPORATIVA 

3.1 ¿Qué es identidad corporativa? 
Toda empresa existente debe de darse e conocer comunicando sus servicios, productos, 

ventajas, capacidades, alcances, ideologlas y demás características que la Identifiquen 
Individualmente. Pera que todo esto se logre es necesario tener una imagen gráfica y una 
identidad. 

La identidad va a servir para que puede ser reconocida y destaque ante las demás 
empresas dentro del mismo mercado. Le Identidad es la personalidad de le empresa, es el 
resultado de la unión de varios elementos de diseño que entre ellos deben de uniformar y 
familiarizar la Imagen gráfica, Para esto es necesario de los estudios y creatMclad de uno o vatios 
diseñadores que logren un estilo propio debido a que ninguno empresa es lo mismo para todas las 
personas, y hay que saber comunicar lo que se desea, tomando siempre en cuanta a qué se 
dedica, de dónde provino, cuál es su principal objetivo y hasta dónde quiere llegar. 

La imagen corporativa es la unión de varios elementos de diseño que vana representar un 
producto, servicio u organización desde sus Inicios hasta el encuentro con el usuario. 

Le identidad corporativa es le aplicación de le imagen corporativa en diferentes medios de 
comunicación y publIcidad incluyendo todo lo que es papelería y artículos promocionales 

3.2 Análisis de las necesidades de LAISA 

Toda empresa requiere de una imagen que lo distinga y deferencia de la competencia, 
dependiendo del diseño que se maneje es hasta dónde va a llegar dicha empresa, hay que tomar 
varios puntos en consideración dentro del estudio de diseño gráfico para lograr une imagen de la 
mejor manera posibie, con los mayores y mejores resultados deseados y planteados con 
anterioridad el proyecto. 

Este proyecto se vea dedicar a diseñar la identidad corporativa de LAISA (Láminas 
Acanaladas Infinita S.A. de C.V.),se dedica ala tabricoción de papel, láminas acanaladas y 
próximamente cajas de cartón corrugado. Después de haber diseñado la Imagen gráfica se va e 
diseñar varios elementos de papelorio básica, papelería administrativa y publicidad, diseñando 
cada uno de ellos por separado. Todos éstos diseños y sus reglas se van a localizar dentro del 
manual de imagen corporativa que vea Ir dentro del proyecto. 

"El objetivo no ha de sor simplemente crear un 	diseño por amor al diseño », sino, 
más bien, crear un diseño que cumpla una misión y, además, que cumpla bien.' 1 

Cada empresa, producto o servicio tiene su propia personalidad, la cual podemos 
encontrar dentro de su imagen y lo ayuda a diferenciarlo de los demás, ésta puede desarrollarse o 
modificares con el tiempo. 

lo que ha ocurrido, naturalmente, es que las marcas se han convertido en mucho más 
que simples recursos para distinguir productos: se han convertido en avales e Indicadores de 
calidad, de valor, de fiabilidad y de origen. Se han convertido en algo así como mensajes 
abreviados que permiten a los consumidores identificar productos, servicios y organizaciones ." 2 

3.3 ELEMENTOS QUE COMPONEN UNA IDENTIDAD CORPORATIVA 

Toda Identidad corporativa esté compuesta de varios elementos de diseño, cada uno de 
ellos tiene sus propias carecterletic4s, se pueden manejar juntos o por separado, obteniendo sal 
un diseño capaz de comunicar todo lo antes planteado, Estos elementos son: 
- Nombre de la empresa. 
• Símbolo: Es un elemento de comunicación capaz de representar algo de forma concreta o 
abstracta, todo esto va asociado con une idea. 
• Monograma: Son les Iniciales del nombre de la empresa. 
- Logotipo: Es un grupo de letras o palabra que se utilizan como Imagen. 
• Logograma: Es la combinación de logotipo y símbolo. 
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Tipografía: Ea el estudio del tipo de letra que se va a utilizar dentro de la Imagen. 
Desde la Edad Media empezamos a conocer de la tipografla gracias a le invención de la 

Imprenta; con el tiempo se fueron modificando los diferentes tipos de letras buscando mejor 
legibilidad. Anteriormente se utilizaba el metal para la reproducción o diseño de la tipografía, pero 
ahora han sido cambiados por le fotocomposición y la computación. 

La tipografla es M estilo del diseño de un abecedario, existen muchas tipogralles 
diferentes, algunas se leen mejor que olas, por ser el lenguaje el medio principil de 
comunicación hay que tomar en cuente la legibilidad de le letra elegida en nuestro diseño. Pero la 
legibilidad también depende a parte del estilo de la letra en su tamaño, su peso, el Interlineado, la 
longitud de la linea, los márgenes, las lineas disparejas o uniformes, la tinta, el papel, la Impresión 
y el interés del lector en el contenido. 

"Y aun cuando el lector pueda estar Inconsciente de ello, les formas visuales creadas por 
las lineas negras, curves y rectas, y loe ángulos que constituyen los caracteres, influyen sobre su 
pensamiento.% 

Ala letras se lee conocen como tipos o caracteres, su tamaño se besa en la medida 
conocida como punto o pica, donde una pulgada tiene 6 picas y una pica 12 puntos. Existe gran 
variedad de fuentes o familias tipográficas, cada une de ella, formada por Otee ( mayúsculas ), 
bajas ( minúsculas ), signos da puntuación y números; ceda familia se diferencia por su propio 
diseño, 

Dentro da ceda familia existen variaciones de los tipos conocidos como estilos tipográficos 
y éstos son: 
a) Amplitud: Ee le condensación que es un estrechamiento de la leía y la expansión o 
ensanchada. 
b) Peso: Son loe niega delgados o gruesos de las letras conocidos como light a la clara, 
demlbcld ala teminegle, bold ele negra y extrabold a la extrenegra. 
o) Posición: Las letras Inclinadas hacia le derecha son Itálicas o cursivas y las normales llamadas 
romana. 
Algunas carecterlelless de te Spogrefle son: 
a) ~re x: Como su nombre lo indica, es basa en le letra x tomando la profundidad del cuerpo 
central de las letras minúscula. 
b) Ascendentes: Es la parte de lee letras minúsculas que rebasan hacia arriba de la altura x. 
c) Descendente: Es la parte de lea letras minúsculo, que rebasan hacia abajo de le altura x. 
d) Linee de bese: Es la línea donde está el cuerpo central de les minúsculas ( altura ) y las 
mayúscula. 
e) Hueco: Es el espacio en blanco dentro de lee letras. 
f) Unes Ana: Ea al rasgo delgado de lea letras. 
g) Patín o Serte: Ea el remata de la letra, al no lo lleva se llaman sin mitin o sana senil 

La tipografla tiene gran Importancia dentro de cualquier diseño, pues de ella depende en 
gran porcentaje si éxito del diseño. Esta debe de tener forma, equilibrio y color. Cualquier diseño 
crmitroo es funcional y expreeNo. La tipografla es el medio para justificar un fin. 

La logre«a que se va a utilizar en el logotipo es la Atichltecture ( Arquitectura) de Coral 
pf» 3.0 por dar un toque de modernidad además de caracterizar muy bien la letra L de 90 
greda les cejas de cortón y el punto de la letra I lo reciclebla de los productos, su punta» va e 
variar de acuerdo a la reducción o ampliación del diseño. Le tipografla de la razón *ocie utilizada 
también como timaran' secundada va e ser la Avent Garde Book normal que temblón es une 
epogralla moderna de trazos sencillos. 
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- Color: Selecdón de uno o más colores en base al código Pantone o selección de color que van a 
caracterizar nuestra Imagen gráfica. 

"El color y su poderoso efecto en el diseño son vitales pera el éxito en el mercado. El color 
tiene que atraer la atención del público, emitir un mensaje especifica acerca del producto y 
conseguir la venta' 4 El color es una de las herramientas mis Importantes dentro de la 
comunicación gráfica; la fuente de todo color es le luz, la luz es una energía visible constituida por 
lo que se conoce como longitud de onda. Las ondee más largas son Invisibles, mientras más se 
van acodando les frecuencias son mayores y se dejan sentir como calor como la luz infrarroja, 
después lográn la visibilidad con lo que conocemos como color. La magenta ea la más larga, 
mientras se ven acortando pesan de los naranjas y amarillos a los verdes y azules hasta el violeta, 
después de éste están los rayos ultravioletes, Es ase que el color se una propiedad de las ondas 
luminosas que llegan a nuestros ojos, no del objeto. La luz reflejada en una superficie que refleja 
toda le luz blanca vemos el color blanco y el negro lo vemos cuando esa luz blanca es absorbida 
por la superecie. El color de los objetos se logra con la combinación de los rayos luminosos 
absorbidos y reflejados. 

Los colores primarios pigmento son el magenta, amarillo y oyen; y los primarios luz son 
verde, rojo naranja y azul violeta. Todos los colores pigmento son combinaciones de los colores 
primados pigmento y de Igual manera para los colores luz. Los colores secundarios son le mezcla 
de dos primados. Los coloro complementados son los que están opuestos en el circulo cromá-
tico. Los colores análogos son colores adyacentes e ambos lados, no son tan excitantes como los 
complementarios por no haber contriste. El esquema monocromático es la escala de valores de 
un color. 

El matiz es sinónimo de color, los colores secundados son el verde, naranja y violeta. Los 
colores intermedios son le combinación de un primado con un secundado; todos Setos colores 
apetecen en el circulo cromático. 

El pigmento se el color más negro. 
El valor es la claridad u obscuridad de un color logrado por le mezcla con el blanco o el 

negro. 
La luminosidad es la escala de grises. 
La Intensidad es le fuerza de un color, 

El color dentro de le comunicación gráftca debe atraer y lograr la atención, ser legible y 
comprensible a demás de causar cierta Impresión, producir efectos psicológicos, desarrollar 
asociaciones y crear un ambiente estético y placentero. Le forma y el calor son elementos básicos 
de los estimulas visuales, desempeñan un papel muy Importante en el *lodo emocional del 
hombre. 

Dentro de la {acolo& los coloree se disiden en cálidos que son loa rojo, naranjas y 
amarillos, son colores estimulantes y resaltan a demás de tener mayor visibilidad que loe *loa; y 
loe colores Idos son loe azules siendo ésas relajarás y dan profundidad; los coloree verdes y 
violetas son neutrales por estar entre los cálidos y Mos. El contriste del color ee la base para 
Hamar la atención. El color es muy importante para le memada, ala hora de describir algo 
empezamos por asociado con su color. El color debe tener equilibrio, contraste, proporción, rimo, 

movimiento. 

El equilibrio se logre en el acomodo de los elementos dentro del deslio dependiendo de 
su limeño o peso; los colores brillantes son más ligeros que los obscuros. El contraste es 
necesario pera la buena legibilidad, si los colores son cleros el fondo debe de ser obscuro y 
viceversa. La armonio se logra por el buen estudio de le combinación o elección de loe colores. 
Las preferencias de ciertos colores se deben ala edad, el sexo, la educación y localización 
geográfica, por eso hay que estudiar siempre e quién va dirigido nuestro diseño. 
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Loe coloree que se van e manejar son: 
Azul Pintona 2935 C 
Rojo Pantone Red 032 C 

Hay que tener siempre presente le fidelidad del color en le reproducción de nuestro 
Impresos ya que pueden variar debido a las tintas y el papel entre otros. 

Los colores que se van a utilizar son coloree masculinos demostrando fuerza, valor, ganas 
de crecer y salir adelante, cada color llene su explicación de funckmalided: 
• rojo.- es un color muy llamativo, simboliza rivalidad, poder y emociones fuertes. Este color puede 
tener una poderosa Influencia sobre elementos de diseño, es dominante y excelente para captar la 
stención del público. 
- azul.- simboliza el agua, paz, limpieza, higiene. Representa Integridad, confianza, estabilidad, 
respeto, formalidad y es conservador. 
- blanco.- ala existencia de luz, simboliza pureza, inocencia, verdad, higiene. (Se manejará en 
*MI). 

Cada uno de éstos tres colores cuenta con características que representan o queremos 
que lleguen a representar a nuestra empresa. Todos son colores idos y masculinos, pero también 
son colores vivos representando dinamismo, animación, felicidad y espontaneidad, un entorno de 
colores *os Induce e respuesta. Instintivas e Impulsivas, reflejan más luz que *os colores y 
tienden a llamar bestante la atención. 

Después de varios bocetos es que se llegó al resultado final, se estudiaron diferentes 
tipogralles, acomodos gráficos y colores obteniendo como resultado el análisis detallado de cada 
uno de los elementos mencionados a lo largo del capitulo. Por ejemplo, en la figura 1 aparece 
una incite muy redonda y hasta un poco afeminada, isla no queda con LAISA porque es una 
fábrica muy fuerte, masculina y pesada como pera ese tipo de letra, en le figura 2 aparece otra 
Imre% donde la letra 1. marca loe ángulos de les cejes de ceden, la letra s les ondee de la 
lámina acenelede, pero son muy pronunciadas y la letra a por ser tan redonda represente loe 
rollos de papel, pero necesitábamos de algo más especial y diferente; en le figura 3 encontramos 
otra tipogralle que representa le L como la foro pisada, le letra e también pero mejor por 
representar de mejor manera ala lámina, el punto de le letra l por ser un triángulo representa el 
símbolo de redclable y lo que nos representaba la letra e de le figura 2 lo vemos e caracterizar 
con un símbolo de los rollos de papel o mejor aún con los rodillos secadores de le máquina de 
papel, ya que ésta es la madre de toda la fabricación de LAISA, sin ese máquina no habría nl 
papel, nl láminas nl ajes. Para dan* movimiento e la tipografía es que se decide darle cierto 
grado de inclinad* como muceta la figure 4, ele vez que se decide sombrear pera dar el 
aspecto de sobresalir pero con un bloque debajo como bese pera que no pereciera votar. En la 
*gura 5 ya unimos el simbolo de un rollo de papel pero se ve muy vicio yen la ?cure O decidimos 
meterle tres rollos de papel, pero ahora pared* máquina de °fiel. 

Tomando en cuenta la figura 7 de una máquina de papel surgen otras Idees pare el 
simbolo de la Imagen de LAISA. Primeramente se decide tomar le abstracción de loe rodillos 
secadores de le máquina y acomodarlos uno frente al otro horizontalmente como en la figura O y 
el nombre de LAISA arria de silos representando movimiento en le producción, pero parecía 
llantas de automóvil; cambia le abstracción en la pura 9 para darle mayor relación ale máquina, 
lodos los rodillos son del mismo temeflo y van uno arribo y uno abajo acomodados 
diegonelmerle y se acomodó encima de ellos centrado el nombre de la empresa, le faltaba 
todavía un poco al diseño; es entonces cuando se estudie la perspectiva de le máquina que se 
tiene en la planta de LAISA, es una máquina que mide cerca de los 100 m. de largo y obviamente 
los últimos rodios se ven mucho más pequeños que los que tengamos de frente, el acomodo 
diagonal se dejó y el nombre también, eso lo mostramos en la figura 10 que es el legosImbolo que 
usaremos en la realización de la nueva Imagen de LAISA. 
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- Papelería: Es la aplicación del diseño en tarjeta de presentación, hoja, sobres, notas, facturas, 
etc. Dentro de los principios de diseño, todas las comunicaciones gráficas están determinadas por 
cierto formato, en algunos casos ésto puede ser variable, el formato es la forma, el tamaño y el 
estilo de la publicación. Hay que tomar en cuenta el buen manejo, la adaptación del contenido al 
formato y las limitaciones mecánicas dentro de los sistemas de impresión. Los márgenes son muy 
importantes para enmarcar el contenido y para ordenar gráficamente todos los elementos que lo 
conformen. Todo esto se logra gracias a una retícula que es le división del espacio a diseñar en 
áreas rectangulares y ordenadas para facilitar el acomodo de todos los elementos, como puede 
ser en mitades, tercios, etc., cada segmento se divide posteriormente en cuadrados iguales con 
separaciones iguales para lograr el orden del texto y las Ilustraciones. 

Para la papelería de LAISA se diseñaron varios elementos, cada uno de ellos tuvo un 
proceso de boceta» logrando llegar al resultado final: 

- Tarjeta de presentación: Primero se diseño verticalmente como se muestra en la figura 1, el 
logoslmbolo aparece centrado en la parte superior y la razón social debajo de él, el nombre y 
puesto de color azul para representar que forma parte de la empresa y la dirección y teléfono del 
mismo color que la sombra de LAISA justificado uno ala derecha y otro a la izquierda, pero esa 
justificación rompía con toda la tarjeta que estaba toda centrada. 

En la figura 2 se diseñó horizontalmente, el problema aquí sería que no llegara e caber un 
nombre bastante largo y cae en el formato que la mayoría de las empresas maneja, se busca ser 
diferentes, en cuanto a loe colores fueron iguales a la figura 1. 

En la figura 3 se justifica la dirección y teléfono en la parte inferior, pero se cambia el color 
del nombre de la persona y puesto a rojo, al ser el rojo un color que llama la atención le quitaba 
impacto visual al símbolo, 

En la figura 4 en vez de rojo se pone del color de la dirección y pierde un poco la fuerza; 
por eso es que se decidió por la figura 5 parecida e la figura 1 pero con la dirección y teléfono 
justificado al centro al igual que todo. 

-Hoja principal: En toda hoja de papel es necesario el mayor aprovechamiento de espacio pare 
escribir, la figura 6 aparece el logoslmbolo con la razón social del lado superior izquierdo por 
llamar más le atención que del derecho, pero queda mucho espacio en blanco desperdiciado, y la 
dirección y teléfono van en la parte inferior; por eso es que en la Saura 7 queda del mismo lado el 
logosímbolo y del izquierdo la rezón social y la dirección, de ésta manera queda muy cargada la 
hoja arriba y veda en le parte de abajo. 

En la figura e se decide centrar en la parte superior el logosímbolo con la razón social 
pero abarca mucho espacio y el espacio para escribir esta muy reducido, y la dirección regresa a 
la parte Inferior. 

En la figura 9 se deja la dirección como en la pasada y se pone el logosimbolo del lado 
superior izquierdo y justificado a su altura la razón social para equilibrar todos los elementos. 

-Sobre: Los sobres necesitan de espacio para poner el remitente o timbres del lado derecho 
aunque no sea aéreo, en le figura 10 el logosimbolo aparece del lado superior izquierdo, la razón 
social justificada a su altura máxima del ledo superior derecho y la dirección justificada a ambos 
lados en la parte inferior, aquí queda muy reducido el espacio en blanco, por eso es que en le 
figura 11 se reduce el puntal de la dirección ala mitad dejándolo justificado ala izquierda yen la 
parte superior izquierda también el logoslmbolo con la razón social, pero la dirección quedaba un 
poco perdida; por eso es que se subió y se centró debajo del logosímbolo como se pude ver en la 
figura 12 dejando suficiente espacio para escribir o para timbres. 

- Sobre aéreo: Todo sobre aéreo debe de tener espacio suficiente para escribir y poner timbres, 
tomando en cuenta que alrededor tiene apoyos gráficos, en la figura 13 el logosímbolo aparece 
del ledo superior Izquierdo y la razón social y la dirección del lado superior derecho abarcando 
mucho espacio, por eso es que en la figura 14 se pone igual a la figura 11 pero el espacio es 
mucho más reducido entre la razón social y la dirección, se decide en la figura 15 poner la 
dirección debajo de la razón social justificada a ambos lados para tener más espacio libre. 
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- Sobre 23X30 cm.: Estos sobres necesitan de espacio para escribir remitente, notas o en todo 
caso para poner timbras también, por eso necesita tener espacio libre sin que pasen por 
desapercibidos los datos de la empresa, en la figura 18 se pone del lado superior izquierdo el 
logoslmbolo con la razón social, ésta queda muy chica, debo de verse más y la dirección y 
teléfono están en la parte interior; en la figura 17 se pasa la razón social del lado superior derecho 
la dirección justificada a la izquierda y el teléfono a la derecha, pero queda muy chico y se ve muy 
vacío todo el sobre; se decide agrandar el logosimbolo y centrarlo junto con la razón social en la 
figura 18 y se vuelven a bajar la dirección y teléfono pero el espacio queda ahora muy reducido, 
por eso es en la figura 19 que se decide tomar el mismo diseño de la hoja principal obteniendo 
equilibrio en los datos de la empresa y espacio necesario para cualquier fin. 

- Folder tamaño carta: Los faldera pueden tener el diseño bastante amplio porque por lo general 
no llevan Información más que dentro de ellos, en la figura 20 se decide trabajar toldar color 
blanco para que quedara Igual que la hoja principal y se tomó el mismo diseño pero más reducido 
que en la figura 18 quitando el teléfono pero se necesitaba ver más el logoslmbolo, por eso es que 
en la figura 21 se decide llenar casi toda la parte frontal del Folder repitiendo el logoslmbolo varias 
veces y en la parte inferior justificad a ambos lados la razón social y dirección pero se vela ahora 
muy cargado. 

Se decide darle más seriedad y caracterización con papel kraft en vez de color blanco, se 
centra en grande el logoslmbolo y la razón social pero por ser tan grande tenia mucho peso y la 
dirección quedaba en la parte Inferior, por eso es que se decide en la figura 23 subir el 
logoslmbolo y la razón social en grande y dejando la dirección igual pero logrando ahora un mejor 
equilibrio visual. 

- Notas de remisión: Este es un elemento muy Importante debido a que va directamente con el 
cliente, además de que es bueno que resalte entre varios papeles, en la figura 24 aparece en 
tamaño media carta pera facilitar su manejo, aparece toda en azul para unificarle con los colores 
empresariales, el logoslmbolo aparece en la parte central superior, debajo de él la razón social, 
dirección y teléfono, quedaba de esa manera demasiado espacio en blanco a ambos lados del 
logoslmbolo, por eso es que se decide en la figura 25 pasarlo del lado superior izquierdo, la razón 
social justificada a la altura del circulo más grande y debajo de ella aparecen dirección y teléfono. 
Todas las líneas que aparecen son rectas formando ángulos de 90 grados debido a que da más 
seriedad que redondeado y justificando los diferentes tamaños de cajas que LAISA fabrica. 

- Mensaje Telefónico: En toda oficina la cantidad de llamadas que se reciben son bastantes, cada 
llamada es para diferente persona y con diferentes recados, la mayorla de las veces se apuntan 
las Mamadas en hojitas o cuadernos normales, por eso es la Importancia de haber diseñado 
también éste elemento, por ser únicamente para manejo interno es que no lleva dirección y 
teléfono. En la %gura 28 aparece con un recuadro rojo para darle un toque de elegancia y para 
unificarlo con el almbolo, a demás de poder resaltar con ese marco entre varios papeles que 
pudieran haber en el escritorio o portafolios. El logoslmbolo y razón social se colocaron en la parte 
superior izquierda y el titulo justficedo ala altura del circulo mayor, pero resaltaba más que la 
razón social dejándola en un segundo plano, por eso es que se decide en la figura 27 pasar la 
razón social del lado superior derecho y bajar el titulo al centro; al igual que en la nota de remisión 
el contenido de la hojita que mide 10X15 cm. va de azul para familiarizado, se decidió ese tamaño 
por ser cómodo y suficiente para la información que llevará. 

- Facturas: Estas tienen la misma importancia que las notas de remisión, se hizo el mismo diseño 
solamente varió el tamaño que es ahora en tamaño carta para poder diferenciarlas con mayor 
facilidad una de otra, en la figura 28 aparece. 
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MENSAJE TELEFONICO 

LINP/OrAXIttRWA ICS 

Flora: 

Para: 

De: 

Fecha: 

Regresar la llamada Li Volverá alamar 1_11 

MENSAJE: 

Recibido por: 

LAMPAS ACNIALC Al INF OEA S0. IX C.V. 

MENSAJE TELEFONICO 

Fecha:_ _ 

Pura: _ 

De: 

Regresar la llamada r:-.1 Volverá a llamar Lii 

MENSAJE: 

Rechdo por: 

Flg.26 

Flg. 27 
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- Promocionales: Es la aplicación del diseño en los elementos de publicidad como son anuncios 
en revistas y periódicos, folletos, volantes, calcomanías, plumas, llaveros, gorras, en fin una 
infinidad de objetos; así como la aplicación en los uniformes que usen en la empresa desde los 
obreros hasta las secretarias y los vehículos que abarca desde una motocicleta, un montacargas, 
automóviles, camionetas. camiones y trailers. Cada empresa de acuerdo a sus necesidades 
encoge cómo y con qué elementos quiere dame a conocer. 

Para LAISA se diseñaron los siguientes elementos promocionales: 

- Plumas: Una pluma es un buen elemento para promocionarse debido e la necesidad de toda 
persona de tener consigo una, es fácil de guardarla en la bolsa, en la camisa, en el saco o en el 
portafolio, no se pensó en diseñar lápices por el problema de tener que estarle secando punta o 
por ensuciar el área donde se guarde. En le figura 1 se diseñó una pluma de color negro para que 
fuera elegante yen la parte central se puso el logoslmbolo con la razón social para que al escribir 
uno estuviera recordando Inconscientemente a la empresa; debido a que el color azul se pierde en 
el fondo negro se cambió por fondo blanco como muestra la figura 2 pero se perdió totalmente la 
elegancia que queríamos dentro de lo que es una pluma promocional. Se decide cambiar en la 
figura 3 el blanco por un gris obscuro pero se seda muy pequeña la Imagen, en la figura 4 se 
piensa en la repetición de grande a chico de la Imagen, ahora se ve muy cargado, para evitarlo se 
decide poner en la parte central de la pluma el logosimbolo yen la parte Inferior la razón social 
permitiendo mejor lectura que en la figura 1. 

- Encendedores: Un encendedor también es un elemento promocional excelente debido a la gran 
cantidad de gente que lo utiliza, en la figura 6 se pensó en poner verticalmente el encendedor, en 
la parte superior central el logoslmbolo con la razón social yen la parte inferior dirección y 
teléfono, a la hora de prender el encendedor le mano no taparía el diseño, pero queda mucho 
aspado en blanco y se decide en la figura 7 repetir la Imagen, pero se ve muy cargado; entonces 
se decide cambiar le posición a horizontal ubicando al logoslmbolo con la razón social a 2/3  partes 
del encendedor centrado y abajo dirección y teléfono como muestra la Apura!! en fondo blanco 
pero pera darte un poco el toque de distinción se cambia en la figura ti el fondo a gris para 
uniformado también con la pluma; e la hora de prender el encendedor puede Negar a taparse con 
le mano la imagen de la empresa, pero no se le dio impedancia debido al tiempo de uso que sería 
de segundos; en la pluma se puede Negar a tapar le rezón social ala hora de escribir, pero por 
eso es que queda libre el logosimbolo en la parte central. 

- Libretas: Siempre se ha tenido le necesidad de tener dónde apuntar cualquier dato 
principalmente en oficinas o cualquier lugar de trebejo, por eso ee que ee pensó en promocionaras 
también en el papel, en el producto de fabricación de LAMA ( no directamente en papel fabricado 
por ella ), el mejor diseño de libretas es el cubo de papel que se muestra en la figura 10, en cada 
una de les caras del cubo es colocó el logoslmbolo con razón social centrados y dirección y 
leléfono en la parle Inferior, luce bien, pero a le hora de ir usando las hojee se acabaría perdiendo 
le imagen de la empresa, por eso ee que en le figura 11 se decide mejor colocar con la misma 
distribución el diseño en cada una de las hojitas en marca de agua, pero los lados del cubo se 
velen muy vados, se decide agregar en la figure 12 el logoslmbolo alrededor del cubo pero 
necesitaba de los demás datos, así es que en la figura 13 se decide poner el mismo diseño en las 
hojitas como merca de agua y en lea cuatro paredes del cubo para asl lograr mandar el mensaje 
promocional de lado que se vea. 

- Ceniceros: SI se pensó en encendedores decidimos conjuntarlo con un cenicero común redondo 
para relacionarlo con los círculos del diseño, en la figura 14 se decide centrar el logoslmbolo con 
la razón social, pero se vela un poco pobre, por lo que se decide mover la razón social a la parte 
Interior lateral del cenicero como en le figura 15 repetido tres veces para poder verlo de cualquier 
posición pero la parte exterior estaba en blanco, se decide en la figura 16 poner también afuera la 
razón social logrando que se viera muy cargado el cenicero, cuando un cenicero está lleno de 
ceniza automáticamente tapa el diseño de la parte de abajo, por eso se decide dejar el 
logoslmbolo adentro y le razón social afuera para evitar perder el promocionarse, el cenicero va a 
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ser blanco y no transparente para evitar la sobreposición visual de los elementos internos y 
externos. 

- Llaveros: Este también es un elemento muy usado por la gente, aunque no cualquiera decide 
cargar consigo un llavero promocional, prefiere de uno especial, pero para quien no le Importa 
cargar consigo cualquier llavero es excelente promocionarse con él porque mucha gente llega a 
vedo asomado por la bolsa del pantalón o sobre la mesa o hasta en los estacionamientos; se 
decide en la figura 18 diseñado en acrillco transparente por ser éste un material ligero y fácil d 
Imprimir en serigrafía de forma rectangular con el logosímbolo y razón social centrados y dirección 
y teléfono justificado a ambos lados en la parte inferior, pero se vela un poco simple, por eso es 
que decido poner un acrílico azul y otro blanco para que se diera más a notar como en la figura 19 
pero llamaba mis la atención con rojo y blanco como en la Saura 20. El rectángulo no se identifica 
mucho con la imagen aunque representa las cajas, pero en la figura 21 se cambia de rectángulo a 
circulo para relacionado con la Imagen y con los rollos de papel también con el contorno rojo para 
llamar la atención. 

- Reloj de pared: Este es un buen regalo que la empresa puede dar en Navidad o año nuevo a sus 
clientes, en la figura 22 se diseñó el reloj en forma hexagonal en rojo para dar un toque de 
elegancia, pero contrastaba un poco con el diseño, en la figura 23 se cambia por un cuadrado y se 
deja el logosimbolo con razón social centrados, pero pesaba lo mismo que con la figura del 
llavero, as( que se cambia a un reloj circular azul en la figura 24 pero llamarla más la atención en 
rojo como la figura 25, para separar los números de la Imagen de LAISA es que se decide 
ponerlos en negro y quitar la razón social para dejar más limpio el centro del reloj, debido a que la 
gente que reciba el reloj como regalo ya sabe qué significa LAISA como muestra la figura 26 y no 
ea necesaria entonces la razón social, 

- Vehículos : Los vehículos de toda empresa están siempre en las calles de la ciudad, en las 
carreteras del pala o en las fronteras, es un excelente medio de promoción, en la Ilgura 27 se va a 
poner en las puertas del trailer sin caja el logosimbolo, razón social, dirección y teléfono justificado 
a ambos lados, en la figura 28 es el trailer con caja pero igual ala figura pasada y se vela bastante 
desperdiciado los lados de la caja, por eso es que en la figura 2o se anexa en los lados laterales y 
teatro de la caja el logoslmbolo con razón social abarcando 01100% del espacio. Dentro de la 
fábrica hay bastantes montacargas y se decidió ponerles también en ambos lados el logosímbolo 
con la razón social como en la figura 30, esto para unificarlos con la empresa sin tener la 
necesidad de ponerle dirección y Wléfono ye que son solamente de uso interno. 
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3.4 Salema de reproducción y materiales 

En la actualidad existen varios métodos de reproducción impresa de ilustraciones y texto, 
éste es un punto muy Importante dentro del trabajo final de cualquier diseño. 

La Impresión es el medio para reproducir las Imágenes visuales dentro de la 
comunicación masiva. Existen varios procesos de impresión, algunos de ellos son: 
e) Offset: Es una impresión indirecta con formas planográficas metálicas o plásticas y con 
planchas enrollable* en relieve. La imagen entintada se transfiere de la placa a una lámina de 
caucho y posteriormente al papel. Se lleva a cabo por medio de tres cilindros, el de la placa, el de 
mantilla y el de impresión. Es de muy buena calidad para trajes grandes. 
b) Serlgraffe: Es un proceso de Impresión mediante el cual le tinta pasa por mallas de diferentes 
*los, abierta en les zonas de impresión y tapadas en las demás. Es un método manual con un 
rasero o con máquinas especiales; se lleva a cabo sobre cualquier material yen beses planas o 
curvas. Es el método más adecuado para todo lo que son promocionales. 
c) Flexogralle: Es un método de Impresión en relieve por medio de unes placas de caucho o 
plástico con tinta de secado rápido. Se use mucho en el empaque, tanto cajas como papel 
envoltura por tener la capacidad de entintar grandes áreas de color sólido. 
d) Grabado: Con un cliché que es una placa de Impresión en relieve o en hueco en la que se 
grabe a base de ácidos dibujos o texto; existen de línea, medio tono y tramado, se usa en le 
impresión directa. 
e) impresión por chorro: Este sistema de Impresión es sin placas, son chorros de tinta impulsados 
por una computadora. Sirve pera imprimir sobre superficies delicadas, se han impreso envases y 
materiales de empaque, también pera membretar. 
f) Rotograbado: Este sistema de Impresión consiste en unos pozos llenos de tinta, se limpia el 
exceso de tinta de la superficie y se pone el papel en la placa por medio de presión. Se usa en 
periódicos dominicales, folletos de envío por correo, revistas, reproducciones de pintura, envases 
y envolturas, es pare trojes bastante grandes teniendo más opacidad que el offset. Tiene como 
mínimo un traje de 100,000. 
g) Huecograbado: En éste proceso les imágenes están en bajorelieve entintadas sobre una 
superficie plena, al hacer presión sobre el papeles entinta. 

Se va e imprimir en offset por ser más económico y funcional para varios trajes, en éste 
caso el traje máximo oré de 5000 hojas y el mínimo de 1000 sobres; éstas cantidades están 
tomadas en cuenta pare el uso anual de la empresa pare evitar el maltrato de la papelillo. En 
algunos elementos de le impeled* como son las tarjetas de presentación, los tolden y los sobres 
de 23X30 cm, Junto con loe elementos publicitarios se puede manejar la serigrafía o termogrebedo 
que dan un toque de elegancia y calidad; puede considerarse también la marca de agua y el 
realce en seco. 

El papel que se vea utilizar para la impresión ve a depender del tipo, color y peso. El 
papel de color blanco he sido el tradicional pera todos los trebejos de imprenta; pero desde hace 
tiempo ha surgido el Interés por trabajar sobre papel de color debido al contraste y son más 
capaces de llamar la atención y por su estimulación psicológica. 

Al seleccionar el papel es necesario tomar en cuenta varios factores, ya que éste es la  voz 
dei material impreso, puede ser elegante, mediocre o llamativo. Hay que tomar en cuenta su 
costo, su durat4Nded y funcionelided pera su propio objetivo. Pero también es muy importante 
tomar en cuenta del papel la opacidad, el tamaño las propiedades especiales para determinados 
sistemas de reproducción, las cualidades qulmicas y ltsicas para el doblado. 

El papel que se ve e utilizar en hojas principales yen la papeleas administrativa, tomando 
en cuenta sobres ve a ser papel bond blanco de 315 gr. éste papel viene en tamaño carta, oficio y 
doble carta, los sobres vienen ya hechos, tomando en cuenta los aéreos y los de 23 X 30 cm. El 
pepel bond es fuerte y durable, es de buen manejo en el offset, se usa mucho en las oficinas 
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porque su primordial aplicación es la de ser papel membretado, mecanografiado y para escribir a 
mano. Les tarjetita* van e estar hechas en papel kraftcens de 300 gr., se encuentra en el 
mercado en rollos de 125 cm. de ancho; por su color identifica perfectamente a LAISA, a demás 
de ser apta pera tarjetas de presentación y para los Tolden papel kreft de 200 gr. lo hay en el 
mercado en rollos de 75 y 125 cm. de ancho. Los artículos promocionales van e ser plumas, 
ceniceros, llaveros, encendedores, libretas y reloj de pared. 

El diseño se ve e componer de monograma y símbolo logrando así un logosimbolo con 
rezón social. El monograma consta de las Iniciales de le razón social (LAISA), la t. va en 
mayúscula y AISA en minúsculas, están con una Inclinación de 7 grados logrando une buena 
perspectiva de la máquina de papel; el monograma va sombreado pera el aspecto de sobresalir 
hacia arriba y adelante, da el aspecto de fuerza, le sombra es una trama a bese de puntos muy 
abiertos. La letra tiene la forma de las ondas de le lámina acanalada y la flauta del cartón 
corrugado con que se hacen las cajas, la letra "t.' tiene un ángulo de 90 grados representando a 
las cajas también. El slmbolo es une abstracción del los rodillos de una máquina de papel, 
aparecen diez de ellos ya que el número diez es una calificación alta, es lo mejor. Esta se 
encuentra debajo del monograma significando que en fabricación de papel LAISA sobresale, que 
gradas al papel LAISA se eleve, crece, va para arriba. La razón social aparecerá debajo del 
logograma en altas justifIcado a ambos lados del logograme. El monograma vade color azul 
sombreado de una trama al 20% de azul, el símbolo va de rojo, y la razón social de azul. 

diseñador debe ser algo sil como un estratega de negocios' 5 

3.5 Implementación de le kweetigación 

Una vez *eludido cada uno de los componentes del diseño final se vea analizar en 
general. Le competencia en su mayoría Alza los colores negro, azules, grises, blanco, entre 
otros; pera ml caracterizan muy bien el ramo de la papelero, unos colores cálidos o femeninos le 
quitarlo seriedad ele empresa, loe colores naturales como tierras o verdes no la representerlen 
de la mejor manen, sin embargo los colores elegidos tienen que ver con uno de los elementos 
más Importantes de le meterle prima del papel, se trata del agua, representada por el azul, junto 
con el negro y el gris se hace un triángulo cromático de elegancia y naturalidad. Estos colores ven 
a representar e la empresa mejor que otros, el diseño puede llegar a verse mejor si se toman en 
cuenta otras combinaciones cromáticas pero perderla el significado que viene desde le esencia de 
nuestro productos, le meterla prima, El color final es el color del papel kraft en su mayoría, pero 
en combinación con los colores ye elegidos va e llamar mucho la atención, además que ahora por 
la ecología se ha requerido mucho en le Industrie manejar lo reciclaba), en nuestro caso el papel 
kreit cumple con dicha carecteristice. Por lo tanto, le Imagen con sus colores 
establecidos va a llevar el usuario a un mejor entendimiento de la empresa, en cuanto al ramo en 
que se encuentra. Muchas veces es bueno salirse de lo convencional, de lo que siempre vemos, 
siempre y cuando resulte favorable; pero muchas otras veces el hecho de querer ser diferentes, 
de variarle e lo ya establecido puede ser contraproducente al querer cambiar las Ideas ya 
preesteblecides que el hombre tiene a ciertos parámetros. 

31 COMUNICACIÓN VISUAL 

El lenguaje es un medio de comunicación del hombre de modo natural que he 
evolucionado desde le forma más primitIva hasta le alfabetivkled, le lectura y la miura; todo esto 
abarcando la capacidad humana de previsualizeción y planificación, diseño y creación de objetos 
~ales y de símbolos e imágenes. 

El lenguaje ~al está formado por : 
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a) El punto: Puede ser imaginario o real, es le referencia de una posición en el espacio a demás 
de ser la unidad más simple. 
b) La linee: Es la unión de dos o más puntos que logren movimiento. 
c) La forma: Es constituida por las lineas, pueden lograr tono, textura, contorno y tamaño. Existen 
tres formas básicas: el cuadrado asociado con torpeza, honestidad, rectitud y esmero; el triángulo 
con la acción, el conflicto y la tensión, y el círculo le caldea, la protección y la infinidad, 
d) Tono: Es le claridad u obscuridad del color. 

El diseñador gráfico debe trabajar combinando la creatividad con le comunicación, ya que 
debe de presentar el mensaje de manera estética, El comunicador debe poder decir con 
Imágenes lo que se dice con palabras y ser capaz de guiar el ojo del lector a través del mensaje. 
El ritmo del diseño interectos con le proporción de todos los componentes visuales, la armonía 
puede estar en el tono, la forma, el tamaño o le textura. 

El ojo tiende a moverse hada arribe y a la trquIrds, también ve con el movimiento de las 
manecillas del reloj y prefiere el movimiento horizontal. 

" El simbolo, como medio de comunicación visual y signIficado universal de una 
Infamación empaquetada, no exista sólo en el lenguaje. Su uso es más amplio. El símbolo debe 
ser sencillo, y referirse aun grupo, una Idea, un negocio, una Institución o un partido político." e 
Un símbolo debe verse, reconocerse, recordaras y reproducirse. 

Oran parte de le efeciMdad de cualquier lustración o Imagen depende de le variedad de 
las funciones de comunicación que realizan y de todas les formas físicas que puedan alcanzar, no 
se puede separa le función dale forma. Las imágenes deben atraer y caparra; le eludan, 
muchas veces funcionan mejor en combinación con le Opogralle y se logra una mejor 
comunicación. 

&sten dos tipos de lustraciones: 
e) De linea: Son linees sólidas negrea sobre un fondo blanco. Se pueden uur dos y tres tintas. 
b) De medios tonos: Son Iluetracionee con tonos medios entre el blanco y el negro. La Mirón de 
los tonos es logre mediante puntos o trama, mientras más ene sea la trama mejor será la ahilad, 
También se pueden trebejar a calor. 

Las lustraciones tienen un papel muy Importante para llamar la aludo" si se usa una 
sola ilustración puede lograr un fuerte impacto visual el domine la página. 

Todo aquello que es vieuel Nava su propio contenido que abarca el signiacado de ceda 
una de lee partes que conforman esa todo. El aprendiz* percutir° nos ayude a Interrelacioner 
ceracterlefices defInklores y visuales de objetos y conceptos. 

El contenido es lo que se está expresando, directa o indirectementem la Información, el 
mensaje. 

"La ceja de herremientaa de todas les comunicaciones visuales son los elementos 
básicos, le fuente compoeitive de cualquier clase de maten**, y mensajes visuales, o de 
cualquier clase de objetos y experiencias: el punto, o unidad visual 1111110111, señalizado/ y 
marcador del espacio; le linee, articulen% fluido e infatigable de la forma, ya sea en le fluibllided 
del objeto o en le rigidez del plano lécnko; el contorno, los contornos básicos como el circulo, el 
cuadrado, el triángulo y sus Infinitas vedettes, combinaciones y permutaciones dimensionales y 
planas; le dirección, canaüzeciore del movimiento que Incorpora y reñirla el carácter de los 
contornos básicos, la circular, le diagonal y le perpendicular; el tono, presencia o ausencia de luz, 
gracias al cual vemos; el color, coordenada del tono con le añadidura del componente cromático, 
elemento visual más emotivo y expresivo; le textura, óptica o táctil, carácter superficial de los 
materiales visuales; la escala o proporción, tamaño relativo y medición; le dimensión y el 
movimiento, ten frecuentemente involucrados en la expresión. Estos son los elemento. visuales 
que constituyen la materia prima en todos los niveles de Inteligencia visual e partir de los cuales se 
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proyectan y expresan todas las variedades de declaraciones visuales, de objetos, entornos y 
experiencias:.  7 Conjuntando varias de las características pasadas en un diseño es como 
lograrnos el significado. 

El hombre recibe y expresa mensajes visuales a tres niveles, ellos a su vez ofrecen 
diferentes opciones de estilos y medios para la resolución de problemas visuales: 

a) representativo: es todo aquello que se ve y reconoce a partir del entorno y la 
experiencia. 

b) abstracto: es cualquier elemento reducido a su mínima expresión tanto de 
componentes visuales como de elementos básicos, en base a los medios más directos, 
emocionales y hasta primitivos de elaboración del mensaje. 

c) simbólico: son todos los sistemas de símbolos codificados que ha creado el hombre 
arbitrariamente y al que adscribe un significado. 

El hombre durante toda su vida ha recibido mensajes a través de sus sentidos, el 
resultado de esa acumulación de información capaz de ser seleccionada se le conoce como 
percepción. Cualquier acontecimiento visual tiene un contenido Influenciado por sus elementos 
visuales dentro de la percepción humana. 

3.7 ¿Qué es un manual corporativo? 

Un manual corporativo es el instructivo de las aplicaciones gráficas de una imagen 
determinada, éste contiene todas las normas o restricciones necesarias dentro del manejo del 
símbolo, mediante éste manual se va e informar a la gente cómo aplicar el símbolo, qué significa 
o representa y quién deberá usarlo. 

Un manual corporativo es necesario para cualquier empresa, con él se asegura el manejo 
perfecto del diseño en cualquier fase gráfica o elemento de la empresa. Debe de llevar» a cabo 
con un lenguaje claro y comprensible para impresores, dibujantes, carpinteros, diseñadores, en 
fin, cualquier persona que necesite reproducir cualquier elemento diseñado para evitar malos 
entendidos y problemas con sus aplicaciones. El manual corporativo debe de ser actualizado cada 
determinado tiempo pera que valla con el desarrollo y tecnología de todo lo referente el diseño. 
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CAPRIJLO M MANUAL CORPORATIVO 

4.1 INDICE 
Introducción 
La empresa 
Monograma 
Símbolo 
Logosímbolo 
Tipografía corporativa 
Tipografla secundaria 
Razón Social 
Los colores 
Composición domarle." 
Proporciones del diseño 
Geometrizaclón del diseño 
Papelorio 
Tarjeta de presentación 
Hoja principal 
Sobre tamaño olido 
Sobre tamaño olido aéreo 
Sobre 30X23 cm. 
Fokier tamaño carta 
Nota de remisión 
Mensaje Telefónico 
Factura 
Promocionales: 
Plumas 
Encendedores 
Llavera 
Ceniceros 
Libretas 
Reloj de pared 
Vehículos 

4.2 INTRODUCCION 

La Imagen corporativa de LAMINAS ACANALADAS INFINITA, SA. DE C.V. se ha logrado 
grades a un proyecto de diseño ahora riebblecklo, y por seo es de gran importancia conocer a 
fondo éste manual. 

Ahora nuestra empresa será reconodda gredas a la nueva imagen representando la 
seriedad y calidad con que se trabaja y de loe productos. 

Ea muy Importante dar a conocer por medio del manual el control que se debe tener con 
la imagen en cuan., a loe elemento. de diseño que la integran, formaba, colores, papeles, 
ipogralle yen al cada una de las características, Incluyendo los elementos de paglerla y loe 
promidonales. Afluí aparecen todas las normas detalladas, especificadones y ejemplos de cada 
@leonera° diseñado para water errores en le reproducción, en la Impresión o en cualquier cambio 
que se le quisiera hacer el diseño más adelante. 

Este manual es únicamente de referencia y cualquier duda es necesario acudir al 
deellielor de la imagen corporal". de UUSA 
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4.3. ¿COMO UTILIZAR EL MANUAL CORPORATIVO? 

Este manual contiene toda la información necesaria para la identidad corporativa de 
LAMINAS ACANALADAS INFINITA S.A. de CM.. 

Cuando se reproduzca cualquier artkulo diseñado debe de hacerse tal cual se Indique en 
el manual y sise llegara a *sellar cualquier otro articulo que no aparezca dentro del manual se 
deben de aplicar las normas preestablecidas y lo más cercano a las especificaciones. 
de la identidad corporativa. 

4.4 LA EMPRESA 

LAMINAS ACANALADAS INFINITA, SA. DE C.V. es una empresa privada del ramo 
papelero que se dedica e la fabricación de papel, de láminas acanalada' y de calas de cartón 
corrugado. La empresa es localiza en la calle de Plásticos No. 27, Santa Clara, Estado de México, 
en el kilómetro 14.5 de la carretera México-Toledo. 

LAISA ha tenido dos imágenes diferentes a lo largo de su historia, es ahora, en 1994 
cuando decide darle un nuevo enfoque ala empresa cambiando su Imagen por otra nueva, 
diferente y capaz de comunicar a la gente todas sus caracterialcas de servicio, trabajo y 
producción. 
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4.5 MONOGRAMA 

Un monograma son las Iniciales del nombre de la empresa, LAISA son las Iniciales de 
LAMINAS ACANALADAS INFINITA, SA. DE C.V. 

El monograma llene una Inclinación de 7 grados hacia la Izquierda formando una diagonal 
reflejando crecimiento y fuerza; la L está en mayúscula y alza en minúsculas, todas catan 
sombreadas reflejando el salir hacia arriba y adelante dejando huella. La letra L refleja con su 
ángulo de SO grados loe ángulos de lee cajas de cartón, por eso es que aparece en mayúscula y 
el punto de la letra I aparece en forma de triángulo representando lo reciclable de sus productos, 
si se hubiera escrito todo en mayúsculas se perderla ésta caracterlstica, por eso es que falsa 
aparece en letras minúsculas. 

El monograma únicamente podrá aparecer en los colores antes mencionados o en escala 
de grima. El LAISA que aparece como sombra es una trame de 20% del color azul; nunca se 
podrán modificar BUZ posiciones. 

fr 
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4,8 SIMBOLO 

Para poder crear éste símbolo fue necesario Ir a conocer la planta de LA1SA, las 
máquinas de papel están conformadas principalmente de vados rodillos enormes por los cuales 
va pasando la mezcla hasta formar el papel. La Idea de hacer al timbal° de éstos rodtlos se 
debió a que sin ellos no se puede fabricar el papel en esas máquinas de casi 100 metros de largo, 
y sin papel no se pueden fabricar nl láminas acanaladas Mcajas; se puede decir que esos rodillos 
son la base de toda la producción de LAICA. 

El símbolo únicamente podrá aparecer de color rojo o en el tono correspondiente a la 
escala de grises; siempre deben de aparecer los 10 rodillos, nl más nl menos, y jamás se pueden 
alterar las distancias y tamaitos entre al. 
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4.7 LOGOSIMBOLO 

El logoslmbolo es la unión del monograma con el símbolo formando un diseno 
visualmente equilibrado y agradable. 

Este siempre deberá de aparecer como representante de la empresa y no por separado 
sus dos partes que lo conforman. 

El logosimbolo únicamente puede aparecer del lado superior izquierdo en: 
- hoja principal 
- sobre tamaño oficio 
- sobre aéreo traman° oficio 
- sobre 23X30 cm, 
- nota de remisión 
- mensaje telefónico 
- factura 

En la parte superior centrado en: 
- tarjeta de preesentación 
- tolden temario carta 

Jamás se podrá poner en la parte Inferior ni del lado derecho para cuidar el equilibrio e 
impacto visual. 
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4.8 TIPOGRAFIA CORPORATIVA 

La tipografía corporativa del monograma es Architecture ( Arquitectura) Normal del Coral 
Draw 3.0 y su pontaje siempre va a ser constante en las reducciones del diseño. 

La tipografía do la razón social es Avant Garde Book Normal ( Corel Draw) al igual que la 
tipografía secundaria. 

4.9 TIPOGRAFIA SECUNDARIA 

En todos los elementos de papelería o promocionales se utilizará la tipografía Avant 
Garde Book ( Corel Draw ), el puntal(' depende del elemento que se esté analizando. 

Jamás se pueden cambiar las fuentes tipográficas de ningún elemento. 

4.10 RAZON SOCIAL 

En todos los casos deberá aparecer la razón social: LAMINAS ACANALADAS INFINITA, 
S.A. DE C.V. Junto con el logosimbolo, ya sea debajo de éste justificado a ambos lados o del 
lado derecho superior, dependiendo del elemento que se analice. 

La razón social únicamente aparecerá debajo del logoalmbolo en: 
- sobre tamaño oficio 
- sobre aéreo tamaño oficio 
- folder tamaño carta 
- tarjeta de presentación 
- promocionales 
- vehículos 

Sólamente aparecerá del lado superior derecho alineado a la máxima altura del 
logosimbolo en: 
- hoja principal 
- sobre 23X30 cm. 

Yen la parte superior derecha pero alineado a la altura del primer círculo del lado 
Izquierdo del logosimbolo en: 
- nota de remisión 
- mensaje telefónico 
- factura 

Avont Gordo Book Norinol 	 Architecture Normal 

ABCDEFGHIJKL 
MNOPQRSTUVW 
XYZabcdefghl 
Jklmnopqrstu 
vwxyzl 23456 
7890 

LAMINAS ACANALADAS INFINITA, S.A, DE C.V. 

ABCDUGH1)1(1 
MNOPQRSTUVW 
XYlabcdefghi 
jklmnopqrsiu 
vwxy 123456 
1890 

LCIII S  
611 



4.11 LOS COLORES 

Una de las características más importantes do cualquier diseño es el color. 

En éste caso se utilizarán el azul ( Pantone 2935 C ) y el rojo ( Pantone Red 032 C )que 
son colores masculinos y vivos; y en caso de reproducciones en blanco y negro ( Pantone Process 
Bleck C ). 

El azul simboliza el agua ( componente escancia' para la fabricación de papel como 
materia prima ), limpieza y representa integridad, confianza, estabilidad y formalidad; el rojo es un 
color muy llamativo y simboliza poder, por ser un color dominante y capáz de atraer la atención 
tiene una poderosa influencia en la imagen de LAMA. 

Estos colores tendrán que ser igualados al código de color PANTONE para cualquier 
aplicación del símbolo. 

1T1AMA AL 20% 

PANTONE RED 032 C PANTONE 2936 C PANTONE 2935 C ;MIME PROCESS siACK C 

PANTONE 1788 C PANTONE 293 C PANTONE 293 C 

PANTONE 185 C PANTONE 300 C PANTONE 300 C 

4.11.1 COMPOSICION CROI4tATICA 

La aplicación de los colores deberá de ser única y exclusivamente como se muestra con 
los colores azul y rojo; en blanco y negro o gama de Oses. 

- fondo blanco o papel kralt o kraltcena. 
- monograma color azul sombreado de la trama azul al 20%. 
-símbolo color rojo, 
- razón social azul. 
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SOBRE TAMAÑO OFICIO 
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SOBRE AEREO TAMAÑO OFICIO 
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SOBRE 23X30 CM. 
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LAMINAS ACANALADAS INFINITA S A DE C.V. 

LAMINAS ACANALADAS INFINIIA S.A. DE C.V. 

lAVINAS ACANALADAS INFINITA S.A. DE C.V. 

4.12 PROPORCIONES DEL COSEN 

LAWISKAIIIRIS !MIS A. N 
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4.13 GEOMETRIZACION DEL DISEÑO 



4.14 PAPELERIA 

Todos los elementos de papelería deberán traer consigo la Imagen de la empresa. 

Para llevar siempre una uniformidad es necesario Imprimir en serigrafía o en offset, 
dependiendo el caso; para evitar cualquier problema de impresión más adelante se muestran los 
originales mecánicos a escala de cada uno de loa elementos. 

-tarjeta de presentación 
- MI Principal 
- sobre tenlo oficio 
- sobre tamaño oficio aéreo 
- sobre 30 X 23 cm. 
• foider tamafio carta 
- nota de remisión 
- mensaje telefónico 
- facture 
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4.14.1 TARJETA DE PRESENTACION 

MATERIAL: PAPEL KRAFTCENA 
GRAMAJE: 300gr. 
MEDIDAS: 5 X 9 cm. 
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT 
PUNTAJE: 12, 10 y 7,5 pts, 
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TARJETA DE PRESENTACION 

lois° 

No. 27. Ski. Clon. Ecatopec 
U». de Met, C.065540 

Tel: 669 30 22 

Luisa 
KAWYCAS 	SA DE C,V. 

Nombre de b persono 
PUESTO 
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LAMINAS ACANALADAS INFINITA SA DE CM 

Ploptleon No. 21 Oto. Cloro. EC01.11011. E 10. fin Mem. CM 88840 	iM. 869 Oft 22 

4.14,2 HOJA PRINCIPAL 

PAPEL: BOND 
GRAMAJE: 36 gr, 
MEDIDAS: 21.5 X 28 cm. 
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT 
PUNTAJE: 24,5 y 9 pts. 
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HOJA PRINCIPAL 
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HOJA PRINCIPAL 

laica 
IMINAS ACANALADAS INFINITA S.A. DE C.V. 

Pbelbos No, 77 tb. CiOnle Iau$uo.o, iklb. d. MIL C.PI 0.040 	IN. 749 34 03 
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HOJA PRINCIPAL 
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414.3 &OBRE TAMAÑO OFICIO 

LAMINAS ACANALADAS «NTA. S A DE CV. 
136s5cos hb. 27. Sla Clac, E calepec. 

Edo. da Max. C.P. 65540 

PAPEL: BOND 
GRAMAJE; 36 gr, 
MEDIDAS: 10,5 X 23,5 cm. 
T1POGRAFIA: AVANT GARDE BK BT 
PONTAJE: 10 pts. 
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SOBRE OFICIO 



SOBRE OFICIO 

1 
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SOBRE OFICIO 

76 



A 

Al 	LAMINAS ACANA1ADAS INIINIIA. S.A CC C.V. 

A 

-4C-oí= -4=-14=-14-•4C-age-gle-««=-4C-“-1“-aee 

4.14.4 SOBRE TAMAÑO OFICIO AÉREO 

PAPEL: BOND 
GRAMAJE: 36 gr, 
MEDIDAS: 10,5 X 23.5 cm. 
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT 
PUNTAJE: 10 pts. 
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SOBRE OFICIO AEREO 
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SOBRE OFICIO AÉREO 	 4,41  
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SOBRE OFICIO AEREO 

=»- 
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LAMINAS ACANALADAS INFINITA SA. DE C.V. 

NNO.. N. 27111.. Ck n, Ecntemeo. Edn. da Me+. C.It 86840 	feo. 669 Mi 22 

4.14.5 SOBRE 30 x 23 CM. 

PAPEL: BOND 
GRAMAJE: 36 gr. 
MEDIDAS: 23 X 30 cm. 
T1POGRAFIA: AVANT GARDE BK BT 
PUNTAJE 25.5 y 9 pts, 
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SOBRE 
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SOBRE 
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SOBRE 

Loi s a 



SOBRE 

Lal Sa 

LAMAS ACANALADAS IRRITA S.A. DE C.V. 

N645240 No. 27 Sto. Cloro. Boutique. Ido. cielAso. C.6 66040 	Itel. 569 35 22 

85 



4.14.6 FOLDERTAMAÑO CARTA 

MATERIAL: PAPEL KRAFTCENA 
GRAMAJE: 300 gr. 
MEDIDAS: 22.5 X 30 cm. 
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT 
PUNTAJE: 56.5 y 20.5 pis. 
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FOLDER 
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FOLDER 

laica 
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FOLDER 

  

   

   

Laíso 
LAMINAS ACANALADAS INFINITA SA, DE CM 

Plásticos Na 27 Sto. Ciara, Ecatepec, Río, de Mex„ C.P 85540 
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4.14.7 Netra de remisión 
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LAMINAS ACANALADAS INFINITA S.A. DE CV, 
14. 	...11.•.41.11., re. di• 	C A ea• 	 Ori a* 
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----------------------------------- 

IA /CIMA IN Qwermo msu w rtu I CItY0611 

----------. 

.", 1,1M_____ 
VAZ I.VA ----- ----- 

/0,AI 
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PAPEL: BOND CON TRES COPIAS 
GRAMAJE: 36 GR. 
MEDIDAS: 14X 21.5 cm 
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE 8K BT 
PUNTAJE: 7, 9 Y 10 PTS, 



NOTA DE REMISION 
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NOTA DE REMISION 

laica 
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unAR WEIJICCIN 
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	 Ama mon 11001111 

MUNE CON LIMA 

lA IZIK/49440111PAINIM 911141111411711.= 
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NOTA DE REMISION 

s witiAs ACANAIADAS UNITA SA, DE C.V. 
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LAMINAS ACANALADAS INFINITA S.A.DE CV, 

MENSAJE TELEFONICO 

Hora: 

Para: 

De: 

Fecha: 

 

Regresar la llamada Li Volverá a llamar Li 

MENSAJE: 

Recibido 
	111~11111111111~ 

4.14.8 Mensaje telefónico 

PAPEL: BOND 
GRAMAJE. 36 GR. 
MEDIDAS. 10X15 cm. 
11POGRAFIA, AVANT GARDE BK BT 
PUNTAJE. 25 pis. 
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MENSAJE TELEFONICO 
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MENSAJE TELEFONICO 
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MENSAJE TELEFONICO 

Laisa LAMINAS ACANALADAS INFINITA SA DE C.V. 

MENSAJE TELEFONICO 

971 

Hora: 

Para: 

Fecha_ 

 

De: 

Regresar la llamada ❑ Volverá a llamar El 
MENSAJE: 

Recibido por: 



LAMINAS ACANA1ADAS INFINITA S.A. DE C.V. 

1 PfG III/ CIVII 1A1.4110221. 1 /12 KG, CNA. 141 . DI 110/11.11n. I 9M  

IIXII.D PF ERPFDiCION  

1.1MLII0 Dt PUCO SU PECA«) 	• 

 

VA DI I IMMISIA 

    

N.O.. /....110.V4U *Ame 

[IMPOQTF CON ISIIIA 
-....------------------------------ 

IA ramod comaaw~ 1) mut luiv.afti  

--------- 

MAS IVA 
-------. 

MAI ------ 

FACIVIIA Da 

4.14.9 Factura 

PAPEL: BOND CON TRES COPIAS 
GRAMAJE: 36 GR. 
MEDIDAS: 21.5X28 cm 
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT 
PONTAJE: 7, 9 Y 10 PTS. 
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FACTURA 
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FACTURA 
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FACTURA 

SAA CC 114414111. ~DM PEDIDO SI/ PIPPO 

1A 111~110X NAIWIA COA 11E4~ 11 
111 AMA CCIACCIA101411AN 	t/ClitY0tfi 

LAMINAS ACANALADAS INFINÍTA SA, DE C.V. 
••••••••1 	 •••• • 	 a• I/ 

RIZ liii COM LAJ 4t11721 trá 	CM, I". IX IRANS No 1915 

KXM 

MAS LV.A. 

LUGNI DE ISTEICCIN 	rail% 

A LIJEN 51 *U 

r=4 wirw' 

IMPORIE CON 1E SU 
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4.15 PROMOCIONALES 
4.15.1 Plumas 
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4.15.2 Encendedores 
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4.15.3 Uaverce 
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4.15.4 Ceniceros 
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4.15.S Libretos 
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4.15.6 Reloj de pared 
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4.10 ~leido 
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C011/ACIÓN DEL DISEÑO 

Para le elaboración de la imagen corporativa de UISA (Láminas Acanaladas Infinita S.A. de C.V. 
se llevó a cabo éste proyecto que tendrá un costo de: 

• 30% del bocetaje que incluye las diferentes alternativas o diseños de cada uno de los elementos 
tanto de la imagen como de la Identidad corporativa. 

-15% de la elaboración de los domis impresos por computadora, incluyendo todo el trabajo en 
general computerizado. 

- 55%de la elaboración de los originales mecánicos de cada uno de los elementos de la papeleria 
ya listos para impresión. 

• De le cotización que aparece a continuación de la imprenta Marketing y Publicidad de México a 
demás de indui el I.VA. se debe de contar con un 20% extra para el diseñador gráfico del proyecto. 

-La forma de pago será de un 50% de anticipo y el oto 60% al entegar el manual corporativo junto 
con los originales mecánicos y si se desea también el material impreso. 

109 



De acuerdo a la platica sostenida con usted, presentamos la siguiente cotización. 

'Impresión de 100 tarjetas de presentación de 5 X 9 cms. a 3 tintas en serigrafía sobre papel kraftena de 300 kgs. 
N$155.00 más el papel 

'5000 hojas membretadas en papel bond de 36 kgs. a dos tintas en offset, tamaño carta. 
N$950.00 

'3000 sobres membretados en papel bond de 36 kgs. a dos tintas en offset, tamaño oficio. 
NS4,360.00 

'1000 sobres aereos a dos tintas en offset. 
NS 1,100 00 

*1000 sobres bolsa de 23 X 30 cms. a dos tintas en offset, tamaño oficio. 
N$2,092.00 

*1000 sobres bolsa de 23 X 30 cms. a tres tintas en serigrafía, tamaño oficio. 
NS4,800.00 

*3000 folders tamaño carta en papel krattena de 300 9r. impresos a dos tintas en serigrafía. 
NS6„650.00 
a tres tintas 
N$7,500.00 
(el precio del papel puede variar) 

'5000 remisiones en papel bond de 36 kg. original y tres copias de 14 X 21.5 cms. en offset a dos tintas. 
N51695.00 

*1000 mensajes telefonicos en papel bond de 36 kg. de 10 X 15 cm. a dos tintas en offset 
NS720.00 

*1000 facturas en papel bond de 36 kg. de 21.5 X 20 cm. original y tres copias a dos tintas en offset. 
NS 1230.00 

'Los artículos promocionales varian de acuerdo al tamaño del articulo. 
Pero un precio aproximado basado en 100 artículos de cada uno sin incluir el articulo sería: 
plumas: NS 1.00 por tinta por articulo 
encendedores: N$1.00 por tinta por articulo 
llaveros: NS1.00 pa tinta por articulo 
ceniceros: NS1 .00 por tinta por articulo 

'La rotulación depende del tamaño del mismo, pero proporcionaremos el precio por cm2 de vinil reflejante que es el 
que se utiliza para trailers y montacargas. El precio puede disminuir en volumen. 
N$0.20 cm2 
NS50.00 por hora de colocación 

Gracias por su preferencia 

wpsograph. 
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CONCLUSIONES 

Durante la realización de éste proyecto se dio a conocer la importancia de toda empresa de tener 
su Identidad Corporativa por ser un elemento esencial capaz de hablar por sl solo en cuanto a las 
caracteristicas empresariales. 

Durante el análisis y estudio a cerca del color, forma y tipografía se logró diseñar para Láminas 
Acanaladas Infinita, S A. de C.V. una Imagen diferente a la anterior capaz do cumplir con todas las 
características y resolviendo sus necesidades. Después de haber estudiado las diferentes Imágenes de 
la competencia se obtuvo como resultado algo diferente y novedoso sin caer en las mismas Ideas, 
logrando así que LAISA esté en el mercado ante la competencia y ante sus clientes como una empresa 
de cambio, diferente, novedosa y seria en su trabajo y calidad de sus productos. 

Una de las necesidades de LAISA era que su nueva Imagen fuera funcional y duradera, esto se 
logró gracias a que el diseno tiene los colores representativos de la materia prima de sus productos junto 
con la simbolog la y psicología de sus colores; el slmbolo que se maneja es la base de la fabricación del 
papel, lámina y cajas de cartón, caracterizados también en el Upo de papel que se va a emplear en la 
papelería. Unido todo esto a los promocionales, LAISA está lista para salir al mercado a cumplir una 
nueva meta. 
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