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PROLOGO

Desde hace tiempo, mundialmente se ha tenido la necesidad de diferenciar una empresa de otra,
para ello se requiere de una klentidad cofporativa capaz de indmvidualizar a la empresa y asl lograr que sea
reconocida y destacada ante las demds; para poder lograrlo es necesario hacer una investigacién
piofunda de la empresa junto con el estudio de sus caracteristicas y necesidades.

Una identidad corporativa va a comunicar todo un proyecto que va desde un logotipe, un simbolo
o un monograma pasando por el estudio del color, la tipograffa y las aplicaciones en papelerla y
promocionales.

En cada uno de los capitulos se iréin detectando todas las neceskiades que se resolvieron durante
el proyecto logrando asi laimagen corporativa de L.aminas Acanaladas infinita, SA.de C V.



INTRODUCCION

Hoy en dia, la importancia de toda empresa de tener su propia identidad ha llevado a la
elaboracién de una imagen que las diferencie una de otra.

Para la elaboracidn de dicha imagen es necesario llavar a cabo una amplia investigacién a
corca dal historial de |2 ampresa, sus problemas y sus necasidades, & la vez es importante hacer
un estudlo del usuario de los productos que fabrica la empresa y de la compatencia,

LAMINAS ACANALADAS INFINITA, S.A. DE C.V. (LAISA ), &s una empresa del ramo
papelato enfocads a la fabricacién de papel, lémina acanaladay cajas de cartén corrugado;
desde hace cas! 50 aflos ha estado en el marcado con dos imagenes diferentes que no han
podido satisfacer al 100% sus necasidades, y es por eso que ahora decide disefiar la nuava
imagen de LAISA capaz de comunicar a sus clientes y al mercado en general seriedad, servicio y
calidad de sua productos.

En el capitulo uno se invastigaron los antecedantss, caracteristicas y clientes de la
smpiesa. En ol capitulo dos se hace un andlisle a cerca de laimagen corporativa de empresaa
competentes y de la imagen de LAISA con el fin da llevar a cabo un estudio bastante amplio de los
slementos de disefio necesarios para la elaboracién del camblo de imegan, obteniendo as! en el
capitulo tres la nueva imagen corporativa de nusstra empresa.

Ya una vez logrado o! propdeito en e! capttuio custro se elsbora un manual de identided
corporativa conteniendo los resultados de la investigacion, teniendo como resuitado de la nueva
imagen la informacién que tendré el usuerio per medio de i percepcién de la comunicacién
visual,

Finalizando asi dentro del manual corperativo al avance grafico del proyecto de la nueve
identidad corporativa de LAMINAS ACANALADAS INFINITA, 8.A.DE CV.






CAPITULO .- (LAminas Acanaladas Infinta, S.A)
1.1 Nacimiento y desarrofio de Laisa

LAISA nace al 21 de fehrero de 1948, Laminas Acanaladas Infinta, S.A.; se localiza en
Plasticos #27, Santa Clara, Estado de Méxica, C.P. 55540, esta en el kilbmetro 14 .5 de (a
carretera México-Toledo. Lleva el nombre “INFINITA" ya que los productos que ahl se fabrican son
de muy buena calidad, pudiéndose decir que tienen una duracién infinita.

La tabrica comenzé a producir {dminas de cartdn y con el tiempa se dieron cuenta que ol
procesa para la fabricacién de papel es et mismo, por lo tanto se decidié comprar una méquina la
cual tardaran mucho tiempo para poderla poner en matcha, gracias al éxito inesperado que
tuvieron con {a produccién del papel pudieron comprat una segunda maquina, mientras tanto
segula (a produccién del cartén,

Qurante los primeros afios que LAISA fabricaba papel enfocd su produccion a la
manufactura de cartulina bristol para folders, [a materia prima para su fabricacién ademds del
desperdicio de papel eta la celulosa, que adquirian de una empresa llamada Camnpafila Industrial
de Ayotla, la cual en la década de los setentas se vio en la hecesidad de cerrar su planta por
inestabilidad y obsolecencia en su maguinaria, afectando as! par un periode a la produccién de
LAISA.

Durante el perlodo comprendido entre 1973 y 1883 LAISA pasé por ttempos dificiles ya
que necesitaban adquirir nueva maguinaria la cual era muy costosa, asl que se tomaron
préstamos que no se pudieron pagar y dsto los llevd casl a la quiebra, hasta que cn 1983 so
contactaron cen unos inversionistas que con dinero, dedicacién y mucho impety lograron sacar
adelante o }a empresa.

Con ésta nueva administracién se emprendid un programa estabilizador el cual fue exitaso
y se iogré poner en marcha toda la planta productiva e inclusive se llevaron a cabo proyectos de
exparnsidn, gracias a esto se logré construir la tercera méquina productora de papel inaugurada &
principios de 1994,

Previendo la aita produccién de ésta tercera mdquina se llevaron a cabo estdios de
mercado para determinar qué productos y en qué segmenios se podrian comerciaiizer,
abteniendo como resukado el mercado de cajas de cartdn corrugado. Gracias a esto es que
LAISA decide hacer una integracidn vertical y llevar a cabo Ia fabricacién de cajas que estard en
funcionamiento a principios de 1885,

LAISA cuenta en is actualidad con un total de 250 personss entre empleados y obreros.

1.2 Prodyccién

LAISA tiene tres divisiones actuaimente: pape), léminas acanaladas y cajes de carton
corrugado. Cade una de elias trabaja y se desarrolia por ssparada, peto a la vez trabajan juntas
debido a que los desperdicios de cajas y lAminas sirven de materia prima reciclable para la
fabiicacién del papel.

1.2.1 Pape)

La fabrica produce diferentes tipos de papel diferencidndose en fa calidad y uso. De
acuerdo al destino final del pape! es que varla su espesor de 140 a 400 gr/m, esto es ajustable, Se
basan on ef pape! kraft, es un papel 100% fibroso y reciclable, su color es café. Los tipos de papei
fabscados son:



- Liner.- Es un pape! fibroso y poco satinado. Principalmente se utiiza para hacer cafas y laminas
de cartdn corrugado, ademas cartén corrugado doble cara.
- Medium.- Es un papel mas poroso y menos satinado, es el que se usa para hacer la flauta del
cantén corrugado para ldmina y cajas, as!
como el single face y para hacer conos y tubos de caton.

Ambos sirven para sacos, bolsas y envolturas.
- Cartulinas.- Es un papel con acabados, generalmente es de color blanco, su calidad de fibra es
intermedio. Se usan para hacer folders, tarjetas de ficheros, pliegos de 50 X 65 ecm. que se utilizan
en diversas tareas escolares asi como para carteles, exhibidores y todo aquello que sea apto para
hacerse con cartulina.
- Cartoncillo.- Es parecido a Ja cartulina pero se diferencla por el acabado y gramaje. Este se
utiliza en separadores, para hacer tubo de carion, en la industria como empaque, en la industria
textil para trazo, en s! tiene multiples usos.

Ambos se usan para arlculos de oficina, articulos escolates e industriales.

1.2.2 Lamina acanalada

La materia priima para la ldmina son los rechazos de la fbrica de cantdn y papel (fibra
corta) en un 40% y el 80% son fibras largas.
El proceso que llevan es el secado de la pasta, se satina la hoja, se corta, se acanala o prensa, se
asfalta, se seca y se vulcaniza.

Se fabrican dos tipos de laminas.
a) Fibrochapa - Son dos hojas pegadas y prensadas con mucha resistencia y duracién de hasta 20
afos.
b) Fibroligea.- Esta es mas barala que la otra, 8s més popular, es una hoja acanalada y asfaitada.

La lémina se usa en un 70% como techo de granjas en gallineros, establos, caballerizas y
demas Jugares donde cohabitan animales; y en un 30% se utiliza en viviendas de tipo rural; eso en
la vida del campo. En 1a cludad se utilza en bodegas, viviendas temporales, construcciones y en
obras.

1.2.3 Cajas de cartén corrugado

Esta s una nueva drea dentro de LAISA que se va a abrir para desplazar el papel que
fabrica s méquina N°3. Esta estrategia se levara a cabo ya que el precio del papel pracesado
(hecho caja) es mayor que el del papel como materia prima (en rolo).

Esta miquina va @ fabricar cajus, separadores, archiveros,y todo producto que se pueda
en base al cartdn corrugado y en serie. Se va a producir cualquier pedido con un minima de dos
horas de trabojo de miquina. Las cejas van a ser tolaimente al gusto del cliente, desde el formato
hasta |a impresién,

Ahora se esth tomando asesoria y después van a cspachar a su gente para llevar a cabo
¢l rabajo de la mejor manera posible. Las cajas ienen vaiias funclones como la de almacenar
productos, protegerios y transportarios con garantia.

La maquinaia con la que cuentsn son coirugedoras, suajadoras, impresoras
flexogragficas y empacadoras de buena caiidad,

1.3 Clientes de LAISA

Cada una de |as divisiones tiane sus clientes especificos.

Los clientes de papel se dividen en dos, los de papel Liner y Medium lo utilizan para la
caja de cartdn, sacos de pape! y tubo de catén. Los de cartulinay Cartoncillo lo utilizan para
articulos de oficina, escolares e industriales. Los clientes pueden ser desde industrias que utilicen
el papel para transformarlo en otro producto como folders, sobres, cajas, lubos, etc, hasta



pequefos consumidores o propietarios de negocios chices como papeler(as entre muchos.

Los clientes de la lamina acanalada estan distribuidos por toda la Republica y son:
madererlas, tiapalerias, ferretorias, y tiendas de materieles para construccién, ellos lo revenden
por menudeo.

Los clientes de cajas de cartén corrugado son variables, cada persona que necesite de
almacenaje, transporte y proteccion de su mercancla puede recurrir a ella, desde grandes
industriales hasta propletarios de pequefos negocios,

1.4 Competencia

LAISA tiene competencia dentro de sus tres divisiones, su calidad es buenay es
reconocida por cientos de empresas . En cuanto a la lmina es el praductor nimero uno en toda
América, y la calidad de su papel y caja pretende que sea reconocido también.

Se estudié la imagen grafica de varias empresas compete ntes como por ejemple: Unipak
SA. de C.V, Smurft, Cantény Pape! de México, S.A. de C.V., Empaques de Cartén TITAN, SA,,
Empaques Modemos San Pablo, SA.de C.V., Cajas corrugadas de Méxco, SA deCV,,
Cartonajes Estralla, S A. de C.V., Papelera Veracruzana, SA de C.V., Papelera rufa, S A. de
C.V, Papelera del Nevado, S.A. de C.V.. Manufacturera de Papei Bidasoa, S.A. de C.V.,
Empaques de Cartén Garze, S.A. de C.V., entre otras. Muchas de ellas manejan en su identidad
grafica |a idoa del rello de papet, de la caja de cartén y de los juegos tipografices. M4s adelante
aparece un andlisis detatiado de dos emprasas competentes de LAISA tomando en cuenta su
tipogratia, color, formato, papel, imagen etc.

La mayor'a de elias publican sus anuncios en la seccién amarilla, muy pocas manejan
folletos como propaganda, cada una de ellas maneja su propio catalogo de papeles que fabrican,
unos son muy sencillos y otros son mas slaborados y mas elegantes; por lo general utilizan el
color blanco y azul en diferentes tonalidades, algunas manejan también el rojo.

En éste ramo de empresas no se utilizan muchos los medics de comunicacién para
publicidad y propaganda como sarlan; anuncios en revistas ( 8 menos que sean revistas
especializadas en el fema o de aiguna feria o evento papelera),volantes, carteles, anuncios an
television o en radio, etc; en la calle se pueden llegar a var cochas, camionetas o camiones con la
imagen de la eampresa.

Cada una de las empresas dependiendo de su tumafio y cepacidad de alcance nacional o
internacional iene su propia publicidad y promocionales varlan mucho entre elias. Con éste
proyecto se va a hacer de LA!SA una de las pocas empresas on éste ramo que tenga una
identidad corporative.

A contnuacion se muestran los anuncios de ls competencie impresos en la Seccién
Amarila.
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CAPITULO 11 -ESTUDIO DE LAISA
2.1.- Laimagen de LAISA

Laisa ha tenido dos imagenes diferentes, la primera es un mapa de México delineado en
negro, sobre de &} una lAmina acanalada en tonos naranjas y una estrella de direcciones (norte,
sur, este y oeste) de ocho picos, cada uno de ellos tiene una mitad vertical cofor negro y la otra
azul cyan con un slogan que dice “En todos los puntos, en todos los climas.. " ver figura 1; otra de
sus imagenes es lipografica parecida a laimagen de la Ford escrita en manuscrita dentro de un
évalo horizontal y a veces aparece en medio de dos rollos de papel en perspectiva
desenrollandose, ver figura2y 3.

Anora LAISA no cuenta con una imagen, pero ha decidido entrar al mercado con una
nueva identidad gréfica con |a cual logre satisfacer todas sus necesidades.

2.2 Necesidades detectadas

Las necesidades que exige LAISA son: dar mayor seriedad a la empresa, transmitir
calidad y duracién de sus productos y demds caracteristicas que toda empresa desea transmitir a
sus clientes y al mercado an general como es puntualidad, confiabilidad, dedicacién, respeto,
entre muchas ofras. A nivel nacional quiere llegar muy lejos y de igual forma puede llegar algin
dia a exportar s mercancla a Estados Unidos, Canada, Centro y Sudamérica por eso es que
necesita de una imagen piopia.

Los documentos que tienen de papeleria basica y administrativa son con disefios
comunes y pobres que si cumplen su funclén, pero en éste y muchos casos es necesario acudir a
un estudio de disefio para que a demas de cumplir con su funcién tengan un impacto vieual para
que la gente los pueda familiarizar con a empresa.

2.2.1 Andlisis de la Imagen de LAISA

LAMINAS ACANALADAS INFINITA, SA.DECV.
ANALISIS INTERNO

LAISA, es un de las empresas que menos disefio maneja,se recopilaron un ejemplar de
cada documento que Usan, cada uno de elios vatian en cuanto al tamafio, tipografia, distribucion,
color, y disefio en general, en cada uno aparece o no ia imagen actual o la anterior, les faita
uniformidad potque son diferentes entre sf.

Todo cumple con los requisites indispensables y con tas Wcnicas de Impresién populares,
les falta mucha calidad, disefio y seriedad a suidentidad gréfica.
-tarjeta; estdn en linta negra, ls Imagen aparece centrada abajo dei nombre de la empresay
abajo de slls en doa columnas |a direccidn y teléfono, ests hacha en offset con tipografia de
imprenta. La medida es 5X9 cm. No logra tener impacto visual, es una tarjeta como muchas
otras, ver figura 4.
- sobre: en la parte superior derecha sparace el nombre sombreado dando la caracteristica de
fuerza, que sobresale; debajo aparece direccién y teléfonos También estd impreso en negro, ver
figura 5.
- hoja: en |a parte superior aparece el nombre y debajo en tres columnas los datos de productos,
direccion y teléfonos. En medio de s hoja spatece un dibujo de dos rollos de pape! un poco
desenollados llustrado con liness parsielas horizontales, diagonsles y circuiares o radiales,
encima de eiios aparece |a imagen de la empresa, todo esto en sello de agua. Utilzan hojas
tamafo carta de 21.5X28 cm., ver figura 6. En ésie caso luce bien pero se va a cambiar por el
nuevo proyecto.

Sus papeles administrativos estdn hechos en offset color negro, azu! y café sin disefio
especial, los colores de éstos papeles no significan nada en especial psra la empresa.

ANALISIS PROMOCIONAL

Esta empresa no cuenta con promocion,
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2.3 Andlisis de |a (magen de la Competencia
UNIPAK, SADEC.V.

ANALISIS INTERNO
La imagen grafica de esta empresa varia en a tarjeta, en la hoja y en el sobre; eso no es
muy recomendable porque llega a confundir al cliente, no hay unificacion en su papeleria

-tarjeta: el disefio consta de un rollo de papel dibujado a base de rayas paralelas horizontales
diagonalmente significando el largo del papel y lineas radiales significando el ancho del rollo; del
rollo sale desenrollado un pedazo del mismo. Su tipografia es tipo helvética (direcciones,
teléfonos y productos), la tipografia del nombre de la empresa es de mayor puntaje e itdlica; todo
va de color azul Pantone 2747 U significando limplezs, higiene, frio, agua, etc., ésta ultima es
materia ptima para la elaboracion del papel, ver figura 7.
-sobre: de color azul también, el mismo dibujo de |a tarjeta pero de él sale el nombre de la
empresa dentro de la flauta del corrugado, aqui se une el papel y el corrugado, aparece en la
parte superior derecha, ver figura 8.
- hoja: ésta va de color negro que significa dominio, misterio, elegancia, pasién, muerte,
sensualidad, etc. El disefio es el rollo de papel antes mencionado, de é| sale una flauta de
corrugado en alto contraste en conjunto con el nombre de la empresa en altas y bajas y los
productes en altas, en |a parie interior aparecen la direccidn y los teléfonos divididos por una
pleca, ver figura 9.

En cuanto a la papeleria administrativa no me fue proporcionada, no quisieron ensefiarla y
por eso no se pudo analizar.

ANALISIS PROMOCIONAL

Lo Unico que sllos manejan como promacional es un anuncio en la Seccion Amatilla,
Dicho anuncio tiene el racuadro, el simbolo (que es un rollo de papel), teléfonos y tax en color rojo
Pantone 166 U significando podar, odio, ira, peligro, pasién, etc. y liama mas |a atencién que otros
colores. Para llamar Is atencidn con una tipografia helvética. El nombre de |la empresa viene en
ithiicas y a lo que se dedica mas direcciones van de color negro en una reticula de una columna
con el texto centrado, ver figura 10,
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SMURFIT, CARTON Y PAPEL DE MEXICO S.A. DE CV.

ANALISIS INTERNO

De las tres empresas analizadas ésta es la mas preparada en cuanto a imagen grafica.
Su disefio es uniforme en la hoja y sobre, (fue el unico material que se pudo conseguir) es una
empresa trasnacional y se identifica faciimente por la pleca azul Pantone 2095 U que aparece an
todos los elemenlos con |a tipografla y disefio calados sobre el papel que es blanco simbolizando
luz, pureza, verdad, higiene ésta Gtima también es caracteristica del color azul, La tipografia que
manejan es tipo Helvética y luce hien, no tiene necesidad de aplicar tipogralia con mucho estilo.
Sus disefios estén justificados a la derecha o a la izquierda dependiendo el caso y con un manejo
de dos columnas, ver figura 11y 12.

ANALISIS PROMOCIONAL

Esta empresa tiene promaocionales en revistas especializadas que no me fueron posible
adquirir. Tiene un anuncio horizontal en la Seccién Amariila en negro. en la parte superior aparece
una pleca negra con el nombre y la imagen de la empresa calados, abajo aparece un slogan
centrado y después en tres columnas justificadas a la zquierda esth su produccién, direcciones y
teléfonos, ver figura 13.
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El andlisis siguients se basa de acuerdo a los siguientes canceptos:

ESTILO GRAFICO: Conjunto de caracteras iconograficas, técnicas, figurativas, etc.
Depends de una época, de una sociedad o de una cultura,

LEGIBILIDAD: Que es facll su entendimiento, &l grado de simplicidad para darse a
entender.

IMPACTO VISUAL: Que afrae a Ja gente, causa gran impresion, es fa que nos hace
detenetnas para veria.

COMPOSICION: Es el equilibrio y balance en el disefio a iravés de las formas,

MEMORIA FOTOGRAFICA: Es féicil que la gente o memorice y lo tanga siempre
presente. Se da gracias al Impacto visual, se da a través de} estudio o es Inducida al mamento.

ERGONOMIA: Es el estudio funcional en base a ja anatomia humana del lormato,
material, textura, colar,etc. especificos para que funcionen de la mejor manera para el hamive en
84 percepcidn.

ILUSTRACION: Dibujos que aparecen dentro dei disefio, hay que estudiar la técnica que
se aplicard y si cumple su funclonamianto. St san hechas par un especialista en dibujo o no.

TIPOGRAFIA: Si I8 que se vn a utilizar es la adecuads o no, tomando en cuenta su
puntaje y eslo.

COLOR: Estudio y funcionamiento det color dentro del alemanto diseftado, la fuerza con
que actia cada uno de ellos por separado y en conjunio.

MATERIAL: Sifunciona en el material en que estd hecho, si sirve para e! fin que tiene.

SISTEMA DE PRODUCCION: Si ¢s e} sdecuado dependiende del tiraje, calidad, etc. y
pueden ser muy variables.
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Después de haber realizado la tabla pasada llegamos a la conclusion de que cada disefio
tiene su propio estilo grafico que a la vez es legible, pero no es tan facil lograr que un disefio tenga
impacto visual, eso lo podemos ver cuando 1 de las 3 empresas ( Smurfit ) cumple con esto.

Cada imagen por separado tiene sy propia composicion tipogréfica y grafica logrando una
memoxia fotogréfica en distintos porcentajes; LAISA io asociamos con la imagen de la Ford dentro de
la eiipsa, Unipak lo recordamos por formar del rollo de papel con corrugado su nombie, y a Smurfit
la recordamos por tener su imagen dentro de una pleca no muy comun dentro de los disefios de las
empresas del ramo papeiero.

Las tarjetas, hojas y sobres cumplen con los requisios indispensables ergonémicamente
hsbiando.

En cuanto a los promocionales o publicidad, LAISA es Ia Unica de las tres que no utiiza la
Seccién Amarilia para anunciarse; en sus disefios Smurfit es ia (nica que no recurié a las
ilustraciones para su imagen, pero las otras dos empresas usan el rolio de papel al igual que muchas
otras empresss papeleras.

€n cuanto a le tipografia sélo LAISA liega a utilizar con serif dandole un toque de antigliedad,
en éslos casos lucen mejor sans serif,

Los colores caracteristicos de éstas empresas son diversas tonalidades de azul, negio y
blanco; pero ninguna manejs el rojo que e8 e! nuevo color gue va a estar dentro de la nueva imagen
de LAISA por sus caracteristicas psicolégicas del color.

Las 3 empresas uliizan en su papeieria papel bond por ser apto para el trabajo de oficina y
su manajo tanko en offset como en serigrafia.

23



S
e

e




CAPITULO Jil.- IDENTIDAD CORPORATIVA

3.1 ¢ Qué es identidad corporativa?

Toda emprasa existente debe de darse a conocer comunicando sus senvicios, productos,
ventajas, capacidades, alcsnces, ideologlas y demds caracterlsticas que la identifiquen
individualmente. Para que todo esto se logre es necesatio tener una imagen grafica y una
identided.

La identidad va a servir para que pueda ser reconockia y destaque ante las demas
empresas dentro del mismo mercado. La identidad es la personalidad de |a smpresa, es el
rssultado de a unién de varios elementos de disefio que entre elios deben de uniformar y
familiarizar !a Imagen gréfica. Para esto es necesario de los estudios y creatividad de unc o varios
disefiadores que logran un estilo propio debido a que ninguna empresa os lo mismo para todas jes
persanas, y hay que sabet comunicar 1o qua s deses, tomando siempre en cuenta a qué se
dadica, de donde provino, cudl es su principal objetivo y hasta donde quiere llegar.

La imagen corporativa es |a unidn de varios elementos de disefio que van a representar un
producto, servicio u orgsnizacién desde sus inicios hasta el encuentro con el usuario.

La identidad corporativa es |a aplicacién de la imagen corporativa en diferentes medios de
comunicacion y publickdad Incluyendo todo lo que es papeleria y articulos promocionales

3.2 Andlisis e las necesidades de LAISA

Toda empresa requiere de una imagen que lo distinga y deferencia de la compstencia,
dependiendo del disefio que se maneje es hasta donde va a llegar dicha empresa, hay que tomat
varios puntos en consideracién dentro del estudio de disefio grafico pera lograt une Imagen de la
mejor manera posible, con los mayores y mejores resutados deseados y planteados con
anterioridad sl proyecto.

Este proyscto se va a dedicar a diseNar |a identidad corporativa de LAISA (Laminas
Acanaladas Infinita S.A. da C V) se dedica a la fabricacién de papel, ldminas acanslades y
préximamente cajes de cartén corrugado. Despuds de haber disafiado la Imagen grificaseva e
disafiar varios elamentos de papeisia baeica, papeleria administrativa y publicidad, disefiando
cada uno de ellos por separado. Tados éstos disefios y sus reglas se van a locakzar dentro del
manual da imsgen comorstve que va a Ir dentro del proyacto.

"El objetivo no ha de ser simplemente crear un << disefic por amor al disefio >>, sino,
mis blen, crear un disefio que cumpla una misién y, ademds, que cumpia bien.* 1

Cada empresa, piaducto o servicio tiene su propia personalidad, la cual podemos
encontrar dentro de su imagen y lo ayuda a diferanciario de los demde, ésta puade desarrolisree o
modificarse con ¢! tiempo.

"Lo que ha ocurrido, nature!mants, 4s que las marcas se han convertido en mucho mas
que simples recursos para disinguir productos: se han convertido en avalea ¢ Indicadores de
calidad, de valor, de flabiided y de arigen. Se han convertido an algo asl como menssjos
abreviados que permiten a los consumidores identificar productos, senvicios y organizacionea.” 2

3.3 ELEMENTOS QUE COMPONEN UNA IDENTIDAD CORPORATIVA

Tada idemidad cotporativa esté compuesta de varios alementos de disafio, cada unc de
ollos tiene sus propias caracteristices, se pueden mansjar juntos o por separado, obteniendo ss!
un disefio capaz de comunicar todo lo antes plsnteado, Estos slementos son;

- Nombre de la empresa.

- Simbolo: Es un elementoe de comunicacién capaz de tepresentar algo de forma concreta o
abstracts, todo esto va asoclado con una idea.

- Monogtama: San las iniciales del nombre de ia empresa.

- Logotipo: Es un grupo de letras o palabre que se utilizan como imagen.

- Logogtame: Es la combinacion de logotipo y afimbolo.
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- Tipografia: Es el estudio del tipa de letra que se va a utilizar dentro de (a Imagen.

Desde |a Edad Media empezamos a conocer de (a tipografia gracias a {a invencion de la
Imprenta; con el tiampa se fueron modificando los diferentes tipos de letras buscando mejor
lagibilidad. Anteriarmente e utiiizaba o) metal para le reproduccién o dissho de Ia tipografia, pero
shora han sido cambiados por la fotocamposicién y 18 computacldn.

La tipografis es ei estilo del disefio de un abecedario, existan muchas tipografiss
diferentes, algunas se lean mejor que otres, por ser el isnguaje el medio principal de
comunicacidn hay que tomar en cuenta la iegibiidad de le ietra elagida en nuestro disefio. Pero la
legibiiidad también depende & parte de! estilo de |a letrs en su tamafio, su peso, el Intetlineado, la
longitud de la linea, los margenes, las Iineas dispare)as o uniformes, la tinta, el papel, la impresidn
y ol Inerés del lector en el cantenido.

*Y aun cuando ol lector pueda estar inconsclente de ello, les formas visuales creadas par
inn liness negras, curves y rectas, y los &ngulos que constituyen les caracteres, Influyen sobre su
pensamiento.”d

A lae letras se les conocen como tipos ¢ caracteres, su tamafic se basa en la medida
conockds como punto o pics, donde una pulgada tiene 8 picas y una pica 12 puntos. Existe gran
varieded de fusntes o famiias tipogréficas, cada una ds elles formada por altaa ( mayisculas ),
bajas ( mintiscuias ), signos de puntuacidn y nimeros; cada familia se diferencis por su propio
dissfo,

Dentro de cada famiils existen variaciones de los tipos conocidos como estiios pogrificos
y éstos san:
8) Amplitud: Eq la condensacidn que es un estrechamiento de |a letra y la expansidn o
ensanchede.
b) Paso: Son los reegos deigados o gruesos da lae tetras conockios como tight a ia clare,
demibold a la seminegrita, bold « [a negra y extrabald a la extranegra.
c) Posicién: Las letras inciinadas hacia is derecha son iblicas o cursivas y las normalas ilemadae
fomanss.
Algunse caracteristicas de |a tipografia son:
) Altura x: Como su nombre io indica, se basa en e letra x tomando la profundidad de! cueipo
conirel de les letras mintsculss.
b) Ascendentes: Ea la parie de las letras mindecuies que rebesan hacie arriba de 1a alture x.
<) Deucendente: Es ia perte de ias letras mintscules que rebasan hacia abajo de la altura x.
d) Linea de base: Es la linea donde esth el cuerpo central de ias minGsculae { alura x) ylas
maylscules.
) Huaco: Es al sspacio en blanco dentro de las letras.
f) Linea fina: Es ol tasgo deigado de las letras.
9) Patin o Serif: Es of remate de la letre, 8! 10 to lleva se llaman ein patin © sans serif.

La tipografia tena gran importancia dentro de cuaiquier dissfio, puss de ella depende an
g/an porcentsje ol dxito de! disefio. Esta debe de taner forma, equilibrio y color. Cuaiquier disefio
creativo s funcional y sxpresivo. La tipografia as el medio para jusificar un fin,

La ipografia que se va o utizar en o! logotipo es la Arrchitecture { Arquitecture ) de Corel
Draw 3.0 por dar un toque de modemidad ademds de caracterizar muy bien ia letra L de 90
gredos les cajas de cartdn y of punto de a letra | o raciclable de los productos, su puntsjeva a
variar de acusrdo a {a reduccidn o ampliacién ds| disefio. Le tipografia de Is razdn socis utilzada
también como tipografle secundaria va & ser la Avant Gerde Baok normal que tamblén es uns
tpografia moderna de trazos sencillos.
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- Color: Seleccién de uno o mée colores en base al codigo Pantone o seleccidn de color que van a
caracterizer nuestra imsgen gréfice.

"El color y su poderoso efecto en el disefio son vitales para al éxito en el mercado. El color
tiene que atraer |a atencidn del publico, emitir un mensaje especifico acerca del producto y
consegulr la venta.” 4 El color es una de las herramientas més importantes dentro de la
comunicacién gréfica; la fuanté de todo color es la luz, |s fuz es una energla visible constituida por
lo que se canace como fongftud de onde. Las ondes mas largss son invisibles, mientraa més se
van acortando las frecuencias son mayores y se dejan sentir como calor coma la luz infrarroje,
después logrdn la visibilided con lo que conocemas como color. La magenta es la més larga,
mientras se van acortando pasan de los naranjas y amarillos a los verdes y azules hasta el violeta,
despude de éste estdn los rayos ultravioletas. Ee asi que el color e una propiedad da las ondas
lumincsas que llegan a nuestros ojos, no del objeto. La {uz refejada en una superficie que refleja
toda ia uz blanca vemos el color blanco y ¢l negro fo vemos cuando eea luz blanca es sbeorbida
por la superficie. El color de los abjetos e logra con la combinacién de los rayos luminosos
absorbidos y reflejados.

Los colores primarios pigmento son &l magenta, amarkio y cyan; y los primarios luz son
verde, rojo naranja y azul violeta. Todos los colores pigmento son combinacionas de los colores
primarios pigmento y de iguai manera para los colores luz. Los colores secundarios son la mezcla
de dos primarios. Los colores complementarios son ios que ostin opuestos en ¢ clrculo cromé-
tico. Los colores andisgos san colores adyacentes a ambos lados, no son tan excitantes como los
compiementarios por no haber contrasts. E| esquema monocromatico as Ia escala de valores de
un color.

E| matz o8 sindnimo de color, los colores sacundarios son al verde, naranja y violeta. Los
colores intermedios sen la combinacién de un primario con un secundario; todos éstos colores
apeiecen on ¢ circulo cromitico.

El pigmento es ¢l color més negro.

Elvalor es la claridad u obscuridad de un color iagrado por ia mezcla con el blanco o o

' La fuminosidad ee la sscala de grises.
La intensided es la fuerza de un color.

E! color dentro de Ia comunicacion grdfica debe atraer y lograr la stencidn, ser legible y
compreneible @ demés de causar clerta impresidn, producir efectos peicoldgicos, desarroliar
asociaciones y crear un ambiente setético y placentarn. La forma y el color son elementos béeicos
m ostimulos vieusies, desempefian un papel muy importante en e! sspecto emocional del

(X

negro

Dentro de 1a paicologla los colores se dividen en chiidos que 80 los rojo, naranjes y
amariios, son colores estimulantes y ressitan a demde de tener mayor visiblided que los frios; y
los colores frios son los azuies siendo éstos relajantes y dan profundidad; los colores verdes y
violetas 20n neutrales per estar entre los ciidos y frics. El contraete del color e Ia bese pera
Hamar ta etencion. El color es muy importante pare la memoria, a Is hora de describir aigo
ompezamos por esocierio con su color. B color debe tener squilibrio, contraste, proporcidn, Mmo,
armonia y movimiento,

El equilibrio es logra en el acomodo de los elementos dentro del dissfio dependiendo de
su tamafo o peso; los colores brillantes son més ligeros que los obacuros. El contrasie e
necesario pera |a buena legibilidad, si los colores son claros ¢l fondo dabe de ser obscuro y
viceversa. La armonia se lagra por el buen estudio de la combinacidn o eleccidn de los colores.
Las preferencias de ciertos colores se daben a la edad, el saxo, Ia aducacién y localizacién
geogréfica, por e30 hay que estudiar siempre & quién va dirigido nuestro disefio,
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Los colores que se van a manejar son:
Azul Pantone 2935 C
Rojo Pantone Red 032C

Hay que tener siempre presente la fidelidad del color en le reproduccién de nuestro
Impresoa ya que puaden variar debido a as tintas y ef papel entre otros.

Los colores que se van a utiiizar son colores masculinos demostrando fuerza, valor, ganas
de cracer y selir adelants, cada color iene su explicacidn de funcionalided:
- 10jo.- &8 un color muy llamativo, simbokza rivalidad, poder y smoclones fuertes. Este color puade
tener una poderosa influencia sobre elementos de disefio, es dominante y excelenta para captar la
atencién del pablico.
- azul.- simboliza ol agua, pez, limpisza, higlens. Representa integridad, conflanza, establiidad,
respeto, formalidad y es conservador.
- blanco.- s la existencia de luz, simboiiza pureze, inocencia, verdad, higiene. (Se manejard en
pepel).

Cads uno de éatos tres colores cuanta con caracterietices que representan o queremos
que lleguen a representar a nusstra smpresa. Todos son colores frios y mascuilnes, pero también
son colores vivos representando dinamismo, animacién, felicidad y espontaneidad, un entorno de
colores vivos induce & respuestas instintivas ¢ impulsivas, reflejan mée luz que otros colores y
tienden a llamar bestante Ia atencién.

Después de varios bocetos 8 que se llegd al resultado final, se estudiaron diferentes
tipografias, acomodos grificos y colores obleniendo como resultado el andlisis detailado de cada
uno de los slsmentos mencionados a lo largo del capitulo. Por ejemplo, en ia figura 1 aparece
una tipografie muy redonda y haeta un poco afeminada, ésta no quada con LAISA porque es une
fébrica muy fuerte, maaculina y pesada come pera ese ipo de istre, en |« figura 2 aperece otra
Spografia donde la letra L marca los éngulos de las cajes de cartdn, la letra a les ondas dels
Iémina acanaieda, pero son muy pronunciadas ¥ la letra a por saf tan redonda represents ios
roNos de papel, pero necesiibamos de aigo més sspeciel y diferents; en la figurs 3 encontramos
otra tipografia que representa la L como |a figure pasada, la letra « tambidn paro mejor per
repressntar de mejor maneia a la lémina, el puro de ia letre | por ser un tridngulo representa el
simbolo de reciciable y io que nos representaba la letra a de la figura 2 lo vamos e caracterizer
con un simbolo de los rolios de papel o mejor ain con 108 rodillos secadores de la maquine de
pepel, ya que deta o8 |a madre de toda ia fabricacién de LAISA, sin esa maquina no habria ni
papol ni [éminas ni cajas. Para darie movimiento a la tipografia s que se decide darie cierto

deinciinacién como muesira la figurs 4, a la vez que se decide sombrear para dar el
upoe\oduobm.lvpomcon un bioque debajo come bese pera que no pareciera volar, En s
figura § ys unimos ¢! simbolo de un rollc de pape! pero se ve muy vacio y an la figura 8 decidimos
melerie tres rolios de pape!, pero ahora parecia méquina de offeet.

Tomando en cuenta la figura 7 de una méquina de papel surgen otres kiees para e|
simboio de la imagen de LAISA. Primeraments se decide tomar la abstraccién de los roditios
sacadores de la méquina y acomodarios uno frante el otro horizontaiments como en ia figura 8y
ol nombre de LAISA arriba de ellos representando movimiento en la produccién, pefo parecien
lisntas de automévit; cambia Is abstraccién en la figura § para darle mayor relacidn a la méquina,
fodos los rodilios son del mismo tamafio y ven uno arribe y uno abajo acomodados
diagonsimente y se acomodd encima de elios centrado ! nombre de la empiess, le faktabe
todavia un poco el disefio; ee entonces cuando se estudia la perspective de la miquina que se
tiene on la plants de LAISA, es una maquina que mide cerca de los 100 m. de largo y obviamente
los Umos rodilos 8 ven mucho mia pequefios que los que tengamos de frente, el acomodo
disgonal 80 dejé y ol nombre también, e30 lo mostramos on la figure 10 que es el lagosimbolo que
usaremos on la realizacién de la nusve imagen de LAISA.

28



‘Hg. 4 Fig. 6 Flg. 6

Fg. 7




- Papeleria: Es la aplicacién del disefio en tarjeta de presentacién, hoja, sobres, notas, facturas,
etc. Dentro de los principios de disefio, todas las comunicaciones graficas estdn determinadas por
clerto formato, en algunos casos éste puede ser variable, el formato es ia forma, el tamafio y el
estilo de la publicacién. Hay que tomar en cuenta el buen manejo, la adaptacién del contenido al
formato y las limitaciones mecanicas dentro de los sistemas de impresién. Los margenes son muy
importantes para enmarcar el conlenido y para ordenar graficamente todos los elementos que lo
conformen. Todo esto se logra gracias a una reticula que es la divisién del espacio a disefiar en
dreas rectangulares y ordenadas para facilitar el acomodo de todos los elementos, como puede
ser en mitades, tercios, etc., cada segmento se divide posteriormente en cuadrados iguales con
separaciones iguales para lograr el orden del texto y las ilustraciones.

Para {a papeleria de LAISA se disefaron varios slementos, cada uno de ellos tuve un
proceso de bocetaje logrando liegar al resultado final:

- Tarjeta de presentacién: Primero se disefio verticalmente como se muestra en la figura 1, e!
logosimbolo aparace centrado en la parte superior y la razén social debajo de é1, el nombre y
puesto de color azu! para representar que forma parte de la empresa y a direccién y teléfono dei
mismo color que la sombra de LAISA Justificado uno a la derecha y otro a la zquierda, pero esa
Justificacién rompia con toda la tarjeta que estaba toda centrada.

Eniafigura 2 se dise\6 horizontalmante, el problema aqui serla que nollegara a caber un
nombre bastante fargo y cae en el formato que la mayoria de las empresas maneja, se busca ser
diferentes, en cuanto a los colores fueron iguales a ia figura 1.

En la figura 3 se justifica la direccién y teléfono en ia parte inferior, pero se cambia el color
del nombre de la persona y puesto a rojo, al sar el rojo un color que llama la atencion le quitaba
impacto visuai al simboio.

En la figura 4 en vez de 10jo se pone del color de la direccién y plerde un poco la fuerza;
por e50 o8 que sa decidié por la figura 5 parecida a la figura 1 pero con la direccién y teléfono
justificado al centro al igual que todo,

- Hoja principal: Entoda hoja de papel es necesario el mayor aprovechamiento de espacio para
escribir, ia figura 6 aparece el logosimbolo con ia razén social del lade supericr zquierdo por
llamar més ia atencién que dal derecho, pero queda mucho espacio en blanco desperdiciado, y la
direccion y teléfono van en |a parte inferior; por e30 es que en la figura 7 quada del mismo iado el
logosimbolo y del izquierdo la razén social y la direccion, de ésta manera quada muy cargeda la
hoja arriba y vacla en la parte de abajo.

En le figura 8 se decide centrar an is parte superior e logosimbolo con la razén socia!
pero abarca mucho espacio y ol espacio para escribir esta muy reducido, y I direccién regresa a
la parte inferior.

Enla figura 9 se dejala direccién como en la pasada y se pone el logosimbolo de! iedo
superior izquierdo y justificado a su altura |a razén socisl para equikbrar todos los alementos.

-Sobre: Los sobres necesitan de espacio para poner el remitente o timbras del jado derecho
aungue ho sea aéreo, en s figura 10 el logosimbolo aparece del ledo superior izquierdo, Ia razén
social justificada @ su altura maxima de! lado superior derecho y la direccion justificada a ambos
lados en la parte inferior, aqul queda muy reducido el espacio en blanco, por eso es qua en la
figura 11 se reduce el puntaje de ia direccién a ia mitad dejéndolo justificedo a a zquierda yen la
parte superior izquierda también el logosimbolo con la razén social, pero Ia diraccién quedaba un
poco perdida; por 880 #8 que e subid y se centrd debajo del logosimbolo como se pude ver en la
figura 12 dejando suficiente espacio para escribir o para imbres.

- Sobre aéreo: Todo sobre aéreo debe de tener espacio suficienta psra escnbir y poner timbres,
tomando en cuenta que alrededor tiene spoyos gréficos, en la figura 13 al logosimbolo aparece
del lado superior izquierdo y la razén soclal y la direccién del iado cuperior derecho abarcando
mucho espacio, por e3¢ es que en |a figura 14 se pone igual a [a figura 11 pero el espacio es
mucho més reducido entre la razén social y la direccién, se decide an la figura 15 poner ia
direccién debajo de la razén social Justificada a ambos lados para tener mas espacio libre.
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- Sabre 23X30 cm.: Estos sobtes necesitan de espacio para escribir remitente, notas o en todo
caso para poner timbres también, por eso necesita fener espacio libre sin que pasen por
desapercibides los datos de la empresa, en la figura 18 se pone del lado superior izquierdo el
logosimbalo con la razdn sacial, ésta queda muy chica, debe de verse masy la direccidn y
teléfono estdn en la parte inferior; en la figura 17 se pasa la razén social del lado superior derecha
la direccidn justificada a la izquierda y el teléfono a la derecha, pero queda muy chico y se ve muy
vacio tedo el sobre; se decide agrandar el logosimbolo y centiarlo junto con la razén social en la
figura 18 y se vuelven a bajar Ia direccidn y teléfono pero el espacio queda ahora muy reducido,
por eso es en la figura 19 que se decide tomar el mismo disefio de la hoja principal obteniendo
equllibrio en los datos de la empresa y espacio necesario para cualquier fin.

- Folder tamafio carta: L.os folders pueden tener el disefic bastante amplio poique por lo general
no llevan informacidn mas que dentro de ellos, en la figura 20 se dacide trabajar folder color
blanco para que quedara igual que Ja hoja principal y se tomé el mismo disefio pero mas reducido
que en |a figura 18 quitando el teléfono pero se necesitaba ver mas el logosimbola, por eso os que
en la figura 21 se declde llenar casi toda la parte frantal del foldey repitienda el logosimbolo varias
veces y en la paite inferior justificad a ambos lados la razén social y direccidn pero se vela ahora
muy cargado.

Se decide darle mas seriedad y caracterizacién con papel kraft en vez de color blanco, se
centra en grande el logosimbolo y la razdn social pero por ser tan grande tenfa mucho peso y la
direccidn quedaba en |a parte Inferior, por eso 85 que se decide en la figura 23 subir el
Jogosimbolo y 1a razén social en grande y dejando la direccidn igual pero fogrando ahota un mejor
equilibrio visual.

- Notas de remisidn: Este es un elemento muy importante debido a que va directamente con el
cliente, ademés de que &s bueno que resalte entre varios papeies, en ia figura 24 aparece en
tamafio media carta para faciltar su manejo, aparece toda en azul para uniicarls con los colores
empresatiaies, ol logosimboio aparece en la parte central superior, debajo de 41 1a razdn social,
direccidn y teléfono, quedaba de esa manera demasiado espacio en blanco a ambos lados de}
logosimbolo, por #s0 es que se decide an la figura 25 pasario del iado superior zquierdo, I8 razdn
social justificada a 1a altura del circulo mas grande y debajo de ella aparecen direccién y teléfona.
Todas las lineas que spafecen son rectas formando dngulos de 80 grados debido a que da mas
sariedad que redondeado y justificanda ios diferentes tamafios de cajas que LAISA fabrica.

- Mensaje Telefdnica: En toda oficina ta cantided de llamadas que se reciben san bastantes, cada
Hamada es para diferente persona y con diferentes recados, la mayoria de Ias veces se apuntan
ias Namadas en hojitas o cuademos normales, por es0 e8 ia importancia de haber disefiado
tambi¢n éste elemento, por ser Gnicamente para manejo inkemo es que no Heva direccidn y
teléfono. €n la figusa 26 aparece con un recuadro fojo para darle un toque de elegancia y para
unificaiio con el simholo, a demas de poder resaitar con ese marco entre varics papeles que
pudieran haber en el escritorio o portafolios. Ei logosimbolo y razdn social se colocaron en la parte
superiar zquierds y e titulo justficado a (a attura de! circulo mayor, pero resaitaba més que la
razén social dejéndola en un segundo plano, por eso es que se decide en la figura 27 pasar ia
razén social del lado superior derecho y bajar el titulo al centro; al igual que en la nota de remision
el contenido de 1a hojita que mide 10X15 cm. va de azul para familiarizario, se decidid ese tamafio
por ser comodo y suficlente para la infermacidn que levata.

- Facturas: Estas tienen la misma Importancia que las notas de remisién, se hizo el mismo diseho
solamente vari6 el tamafio que es ahora en tamafo carta para poder diferenciarias con mayor
facilidad una de olra, en la figura 28 apatece.
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Fig. 12
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- Promocionales: Es la aplicacién del disefio en los elementos de publicidad como son anuncios
en revistas y periddicos, folletos, volantes, calcomanias, plumas, llaveros, gorras, en fin una
infinidad de objetos; asi como Is aplicackin en los uniformes que usen en la empresa desde los
abreros hasta las secretarias y los vehiculos que ebarca desde una motocicleta, un mentacargas,
automéviles, camionetas. camiones y trailers. Cada empresa de acuerdo a sus neceskiades
encoge cdmo y con qué elementos quiere darse a conocer,

Para LAISA se disefiaron los siguientes elementos promocionales:

- Plumas: Una pluma es un buen elemento para promocionarse debido a la necesidad de toda
persona de tener consigo una, es Hicil de guardarla en la bolsa, en la camisa, en el saco o en el
portafolio, no se pensd en disefiar ldpices por el problema de tener que estarle secando punta o
por ensuciar el drea donde se guarde. En la figura 1 se disefié una pluma de color negro para que
fuera elegante y an la parte central ss puso el logosimbolo con la razén social para que al escribir
uno estuviera recordando Inconscientemente a la empresa; debido a que el color azul se pierde en
el fondo negro sa cambid por fando biance como muestra la figura 2 pero se perdié totaimente la
elegancia que querfamos dentro de fo que es una pluma promocional. Se decide camblar en {a
figura 3 el blanco por un gris ohecuro pero se sentia muy pequefia la imagen, en la figura 4 se
plensa en la repeticién de grande a chico de la imagen, ahora se ve muy cargado, para evitario se
decide poner en la parte central de la pluma el logosimbolo y en la parte Inferior la razén social
permitiendo mejor lectura que en la figura 1.

~ Encendedores: Un encendedor también es un elemento promaocional exceiente debido a la gran
cantidad de gente que o utiliza, en la Agura 6 se pensé en poner verticalmente el encendedor, en
Ia parte superior central el logosimbolo con la razén social y en |a parte Inferior direccion y
teléfono, a la hora de prender el encendedor la mano no taparia el disefio, pero queda mucho
espacio en blanco y se decide en fa figura 7 repetir la imagen, pero se ve muy cargado; entonces
8 decide cambiar la posicitn a horizontal ubicando el logosimbolo con la razén social a 2/3 partes
del sncendedor centrado y abajo direccién y teléfono como muestra la igura 8 en fondo blanco
pero para darie un poco el toque de dislincién se cambia en la figura 9 el fondo a gris para
uniformario también con la pluma; a la hora de prender el encendedor puede Hegar a taparse con
Ia mano la imagen de la empresa, pero no se ie dio Importancia debido al fempo de uso que serla
de segundos; en la pluma se puede liegar a tapar |a razén seciel a a hora de escribir, pero por
080 88 que queda libre el logosimbolo en |a parte centyal.

- Libretas: Siempre se ha tenido la nacesidad de tener dénde apuntar cualquier dato
principaimente an oficinas o cualquier lugar de trabejo, por 880 es que se pensd en promocionarse
tembién en ef papel, on el producto de fabricacién de LAISA ( no directaments en papel fabricado
por ella ), el maejor disefio de libretas es el cubo de papel que se muestra en la figura 10, en cada
una de |as caras del cubo e colocd el logosimbolo con razén sociel centrados y direccién y
tsiéfono en ia pare inferior, fuce bien, pero a la hora de Ir veando las hojas se acabarla perdiendo
laimagen de la empresa, por eso es que en la figura 11 se decide mejor colocar con la misma
ditribucién ei disefio en cada una de las hojitas en marca de agua, pero los lados del cubo se
veian muy vaclos, se decide agregar en la figura 12 el logosimboio alrededor del cubo pero
necasitsba de los demis datos, as! es qus en la figura 13 se decide poner ol mismo diseflo en las
hojitas como marca de agua y en las custro paredes del cubo para as! lograr mandar el meneaje
promocional de ledo que se vea.

- Ceniceros: Sise pensd en encendedores decidimos conjuntario con un cenicero comin redondo
para relscionario con fos circulos del disefio, en la figura 14 se decide centrar el logosimbolo con
1a razén social, pero se vela un poco pobre, por lo que se deckie mover la razén social a la parte
Interior laters| del cenicero como en |a Agura 15 repetido tres veces para poder verio de cualquler
posicién pero la parte exterior estaba en bianco, se decide en la figura 16 poner también afuera la
razén social logrando que se viera muy cargado el cenicero, cuando un cenicero estd lleno de
ceniza automaticamente tapa e| disefio de la parte de abajo, por eso se decide dejar el
logosimbolo adentro y la razén social efuera para evitar perder el promocionarse, el cenlcero va a
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sar blanco y no transparente para evitar la sobreposicidn visual de los elementos intemos y
externos,

- Uaveros: Este también es un elemento muy usado par |a gente, aunque no cualquiera decide
cargar consigo un flavero promacional, prefiere de uno especial, pero para quien no le imparta
cargar cansigo cualquier llavero es excelente promacionarse con él parque mucha gente llega a
verlo asomado por |a balsa del pantalén o sobre la mesa o hasta en |os estacionamientos; se
decide en |a figura 18 disefiario en acrilico transparente por sef éste un matenal ligero y ficil d
imprimir en serigrafia de forma rectanguiar con el logosimbolo y razén social centrados y direccién
y teléfono justificado a ambos lados en la parte inferior, pero se vala un poco simple, por eso es
que decido poner un acrllico azuly otro lanco para que se diera més a notat como en la figura 19
peto llamaba més |a atencién con rojo y blanco como en la figura 20. El recténgulo no se identifica
mucho con s imagen aunque representa las cajas, pero en [a figura 21 se cambia de rectangulo a
circulo para relacionario con la Imagen y con los rolios de papel también con el contorno fojo para
llamar le stenclon.

- Reloj de pared: Este es un buen regalo que la empresa puede dar en Navidad o afio nuevo a sus
clientes, en ia figura 22 se disefié el reloj en forma hexagonal en rojo para dar un toque de
elegancia, pero contrastaba un poco con el disefio, en la figura 23 se cambia pot un cuadrado y se
deja el logosimbolo con razén social centrados, pero pasaba lo mismo que con [a gura del
Navero, asi que se cambia a un reloj circular azul en la figura 24 pero flamatia més la atencién en
tojo como fa figura 25, para separar (os nimeros de fa imagen de LAISA es que se decide
ponerlos en negto y quitar |a razdn social para dejar mas limpio el centro def refoj, debido aquela
gente que reciba ef reloj como regalo ya sabe qué significa LAISA como muestra la figura 26 y no
o8 nacesaria entonces la faz6n social,

- Vehiculos : Los vehiculos de toda empresa estén siempre en [as calles de la ciudad, en las
caireteras del pals o en [as fronteras, es un excelente medio de promocion, en la figura 27 seva a
poner en las puertas del trailer sin caja ol legosimbolo, razén social, direccién y teléfono justiicado
a ambos {ados, en la figura 28 es el trailer con cala peroigus! & la figura pasada y se vela bastante
desperdiciado los lados de la caja, por eso e8 que en la figura 20 se anexa en los lados faterales y
trasero de la caja e! logosimbolo con razén social abarcando ei 100% de! espacio. Dentro de la
tébrice hay bastantes montacargas y se decidié poneries también en smbos lados el legosimbolo
con ia fazdn soclal como en la figura 30, esto pate unificarios con [a empresa sin bener la
necesidad de ponarle direccion y teléfono ya que son solamente de uso interno.
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3.4 Sistema de reproduccién y materiales

En (a actualikdad existen varios métodos de reproducclén impresa de ilustraciones y texto,
éste o3 un punto muy importants dentro del trabajo final de cualquier disefio.

La Impresién es sl medio para reproducir las Imégenes visusias dentro de la
comunicaclén masiva. Exieten varioe procesos de impresidn, algunos de elios son:
a) Offset. Es una Impresién indirecta con formas planogréficas metdlicas o pidsticas y con
planchas enrollables en relleve, La Imagen entintads se transfiere de la place a una ldmina de
cauicho y posteriorments al papel. Se lleva a cabo por medio de tres cilindros, ef de la piaca, el de
mantitia y el de Impresién. Es de muy buena calidad para tirajas grandes.
b) Serigrafia; Es un proceso de impresidn mediante el cual Ia tinta pasa por mailas de diferentes
tefidos, ablerta on (as zonas de impresidn y tapedas en las damés. Es un método manusl con un
rasero o con méquinas especiaies; se lleva a cabo sobre cuskquier material y en bases planas o
curvas. Es el método mée adecuado para todo lo que son promocionales.
¢) Flexografia: Es un método de Impresién on relieve por medio de unas placas de caucho o
plastico con tinta de secedo rdpido. Se usa mucho en el empaque, tanto cajas como papal
envoltura por tener la capackdad de entintar grandes draas de color sdlido.
d) Grabado: Con un cliché que as una piaca de impresidn en relleve o en hueco en la que se
grabe a base de dcidoa dibujos 0 texto; existen de iinea, medio tono y tramado, se usa en (a
Imptesi6n directa.
) Impresitn por chorro: Este sistema de Impresidn es sin placas, son chorros de tinta Impulsados
por una computadora. Sirve para Imprimir sobre superficies delicadas, se han impreso envasee y
materiales de empaque, también para membretar.
f) Rotograbado: Este sistema de impresién consiste en unos pozos llenos de tinta, se limpia 8|
exceso de tinta de la superficie y se pone ¢! papel en Ia placa por medio de presidn. Se usa en
periédicos dominicales, foilatos de envio por correo, revistas, reproducciones de pinturas, envases
y envolturas, es pare tirsjes bastante grandes teniande mas capackiad que el offeet. Tiene como
minimo un tiraje de 100,000,
g) Huecograbado: En éate proceso las imégenes estén en bajorelieve entintades sobre uns
superficie plana, sl hacar presidn sobre el papel se entints.

Se va & Imprimir en offset por ser mds econémico y funcional para varios trajes, en éate
cas0 ol tiraje méximo sard de 5000 hojas y ol minimo de 1000 sobres; éstas cantidades estdn
tomades en cusnta para el uso anual de la ampresa para evitar ¢! maltrato de la papelerls. En
algunos slemantos de [a papaleria como son las tarjetas de presentacién, ios folders y [os sobres
de 23X30 cm, junto con los elementos pubiicitarios se puede manejar ia serigrafia o termograbado
que dan un toque de slegancis y calided; pueds considerarse también (a marca de sgua y el
teaice an seco.

£ papel que se va a utilzer para la Impresién va a dependar del tipe, color y peso. El
papel de color bianco ha sido el tradicional para todos los trabejos de imprente; pero desde hace
tempo ha aurgido el interés por trabajar sobre papel de color debido al contraste y son mée
capaces de [lamar la atencién y por su esimulacién pelcoldgica.

Al seleccionar el pepel es necesario tomar en cuenta varioa factores, ya que éste ee (s voz
del material impreso, pueda ser elegants, mediocre o llamativa. Hay que tomar en cuenta su
costo, su durabilided y funcionalidad para su propio objetivo. Pero también es muy importante
tomar an cuenta del papel [a opacided, ol tamafio (as propiedades especiales para determinados
sistemas de reproduccion, las cualidades quimicas y fisicas pera el deblado.

El papel que se va a utiizar en hojas principales y on la pepeleria administyative, tomando
en cuenta sobres va a ser papel bond blanco de 38 gr. éste papel viene en temafic carte, oficio y
doble carta, los sobras vienen ya hechos, tomando en cuenta loa aéreos y los de 23 X 30 cm. El
papel bond es fuerte y durable, es de buen manejo en ¢! offset, se usa mucho en las oficinas
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porque su primordial aplicacién es Ia de ser papel membretado, mecanografiado y para esctibir a
mano. Lastarjetstas van a estar hechas en papel kiaficena de 300 gr., se encuentra en el
maercado en rollos de 125 cm. de ancho; por su color identifica perfectamente a LAISA, a demias
de ser apla para tarjetas de presentacion y para los folders pepel kraft de 200 gr. lo hay en al
mercado en rollos de 75y 125 cm. de ancho. Los articulos promocionales van a ser plumas,
ceniceros, llaveros, ancendedores, libretas y reloj da pared,

El disefo se va & componar de monograma y simbolo logrando asl un logosimbolo con
razén soclal. El monograma consta de las Iniciales de 1a razén social (LAISA), laL va en
mayGscula y AISA en minusculas, estdn con una inclinacién de 7 grados logrando una buena
perspectve de la méquina de papel; el monograma va sombreado para el aspecto de sobresalir
hacia artiba y adelsnte, da 8l aspecto de fusize, la sombra es una trama a base de puntoe muy
ablerios. La letra "e" tiene Ia forma de las ondas de la lémina acanalada y la flauta del cartén
cofrugado con que se hacen las cajas, la letra "L" tene un dngulo de 90 grados representando a
las csjan también, El simbolo es una shatraccion del los rodillos de una méquina de papel,
aparecen diez de eilos ya que al nimaro diez es una cafificacidn alte, ea lo mejor. Eeta se
encuantra debajo del monograma significando que sn fabricacidn de pape! LAISA sobresale, qua
gracias sl pape! LAISA se eleva, crace, va para arriba. La razén social aparecerd debsjo del
fogograma en altes justificedo a ambos lados dal logograma. B! monograma va de color azul
sombreado de una trama al 20% de azul, e simbolo va de rojo, y |a rezén socis! de azul.

..."El disefiador daba ser aigo asi como un estratega de negocios." 5

3.5 Implementacidn de la investigackin

Una vaz estudiado cada uno de los componentes de! disefio final 56 va & analtzar en
general. La competencia en su mayorls utiiizs los colores negro, azules, grises, blanco, entre
otros; para mi caracterizan muy bien sl ramo de ls papelero, unos coloras célidos o femaninos le
quitarten seriedad & la empresas, los colores naturales como tierras o verdes no la representarian
de |a mejor maners, sin embargo los colores elegidos enen que ver con uno de los slementos
més importantes de la materia prima del papel, se trata del agus, representada por el azul, junto
con al negro y ¢l gris 8¢ hace un tridngulo cromatico de elsgancia y neturalidad. Estos colores van
a rapiesantar a ls empresa major que otros, el disefio pusde llegar a verse mejor &l se toman en
cuenta otrss combinaciones cromdticas pero perderia el significado que viena deade la esencia de
nuestros preductos, la materia prima. Bl color final ee ¢! color del pape! kraft en su mayorfa, pero
on combinacidn con los colores ya elegkios va e llamar mucho Ia atencién, ademés que ahora por
ia ecologia se ha requerido mucho en la industria manejar lo reciciabla, sn nuestro caso el papel
kraft cumple con dicha caracteristica. Por lo tanto, la imagen con sus colores
ostablacidos va a llevar al ususrio & un mejor entendimiento de |a empresa, en cusnto al ramo en
que 88 encuentra. Muchas veces es bueno salirse de lo convencional, de lo qua slempre vemos,
slempre y cuando resulte favorable; pero muchaa otras veces of hecho da querer ser diferentes,
de varierie s lo ya establecido puede ser contraproducente al querer cambiar las ideas ya
preestablecides que el hombre tene a clertos parémetros.

3.0 COMUNICACION VISUAL

El lengusje es un madio de comunicacidn del hombre de modo naturs! que ha
svolucionado desde la forma més primitve hasta la aifabetivided, la lectura y la escriturs; todo eato
abarcando la capacided humana de previsuakzacién y planificacién, disefio y crescién da objetos
visusiea y de aimbolos @ imégenes.

El lenguajo visusl eeth formado por:
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8) E! punto: Pusde ser imaglnario o real, es la referancia de una posicion en el espacio a demis
de ser la unidad mas simple.

b) La linea: Es la unidn de dos 0 més puntos que logren movimiento.

c) La forma: Es constituida por las lineas, puedsn lograr tono, textura, contorna y tamafio. Existen
tres formas bésicas: e} cuadrado asociado con torpeza, honestidad, rectitud y esmaero; el tridngule
con la accién, ¢l conflicto y 1a tensién, y el circulo la calidez, la proteccidn y ls infinidad,

d) Tono: Es la claridad u obscuridad dei color.

El disefiador grafico debe trabajar combinando la crestividad con la comunicacion, ya que
debe de presentar el maneaje da manera estética. El comunicador debe poder decir con
imégenes lo que se dice con palabras y ser capaz de guier el ojo dei lector a travis del mensaje.
El kmo de! disefio interectda con is proporcién de todos los coniponentes visusles, la armonia
puede estsr en el tono, la forma, el tamefio o Is texture.

E! ofo tiende a moverse hacia arriba y a a izquierds, también va con el movimiento de las
manecillas del relo] y prefiera ¢l movimiento horizontal.

* El simbolo, como medio de comunicacién visual y significado universal de tna
informacién empaquetads, no existe 3610 en ¢! languaje. Su uso e8 més amplio. El simbolo debe
ser sancillo, y referires o un grupo, una ides, un negocio, una institucion o un partido polftico.” 8
Un simbolo debe verse, reconocerse, recordarse y reproducires.

Gran parte de la efectvidad de cuaiquier Hustracién o imagen depende de la variedad de
ias funciones de comunicacidn que realizan y de todes les formas fisices que pusdan alcanzsr, no
98 puede separa ia funcién de la forma. Las imégenes deben atraer y capturar le stencién,
mueh;.em veces funcionan mejor sn combinacidn con {a Spografia y se logra uns mejor
comu .

Existen dos tipos de lustraciones:

8) Do tinea: Son lineas sdlides negras sobre un fondo blanco. Se pueden usar dos y tres tintas.

b) De medios fonos: Son llustraciones con tonos Medios entra ¢l blanco y 8! negro. La Husitn de
los tonos se logra madiante punios o trama, mientree mée Aina sea la trama mejor serd la caiidad.
Tombién se pueden trabajer s color.

Las lustraciones Senen un papel muy importanie para llamar ia slencidn, si se use une
sola Hustracién puede lograr un fuerte impacto visual si domina la pégine.

Todo aquelio Gue es visue! Heva su propio comenido que abarca ei significado de cade
una de las partes que conforman ese t0do. Ei aprendizaje perceplivo nos syude a interreiacionar
caracteristices definidoras y visusies de objetos y concepios.

El contenido o8 {o que se estd expresando, directa o indirectaments, es ia informacién, el

*La caja de herramientas de todes las comunicacionas visusles son los elementos
bésicos, |a fusnte compositiva de cuaiquier clase de materisles y mensajes visuaies, o de
cuaiquier cisse de objelos y experiencias: el punto, o unided visus! minima, sefialzedor y
marcador dal espacio; le fines, srticulante fiukdo a infatigable de |a forma, ya ses en la flexibilded
de! objeto o en la rigidez de! pleno Wcnico; e! contorno, los contomos bésicos como ef clrculo, of
cuedrado, ef tridngulo y sus Infinktas variantes, combinaciones y permutaciones dimensionsies y
planas; ta direccién, canslizedors ded movimisnto que incorpora ¥ rafleje el cardcler de los
contornos bisicos, | circular, la disgonal y is perpendicular; et tono, presencia o ausencia de luz,
gracias al cual vamos; ol color, coordenada del tono con is afiadidura det componante cromitico,
slemento visual més emotivo y expresivo; i taxtura, 6ptica o tcti, carécter superficiel de los
materiales Visuales; is escala o proporcidn, tamafio relative y medicidn; la dimensién y ot
movimiento, tan frecuantements involucrados en la expresién, Estos son los elementos visuaies
que constituyen ia materia prima en todos ios nivelea de Inteligencia visuat e partir da los cusies se
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proyectan y expresan todas las variedades de declaraciones visuales, de objetas, entornos y
experiencias.” 7 Conjuntando varias de |as caracteristicas pasadas en un disefio es como
logramos el significado.

El hombre recibe y expresa mensajes visuales a tres niveles, ellos a su vez ofrecen
diferentes opciones de estilos y medios para |a resalucién de problemas visuales:

a) representativo: es todo aquello que se ve y reconoce a partir del entornoy la
experiencia.

b) abstracto: es cualquier elemento reducido a su minima expresion tanto de
componentes visuales como de elementus bédsicos, en base a los medios mas directos,
emocionales y hasta primitivos de elaboracién del mensaje.

c) simbdlico: son todos los sistemas de simbolos codificados que ha creado el hombre
arbitrariamente y al que adscribe un significado.

El hombre durante toda su vida ha recibido mensajes a través de sus sentidos, el
resuitado de esa acumulacion de Informacién capaz de ser seleccionada se le conoce como
percepcidn. Cualquier acontecimiento visual tiene un contenido influenciado por sus elementos
visuales dentro de la percepcién humana.

3.7.'L0u6 s un manual corporativo?

Un manual corporativo es ! instructivo de las aplicaciones gréficas de una imagen
determinada, éste contiene todas las normas o restricciones necesarias dentro del manejo del
simbolo, mediants ésts manual se va a informar a la gents cémo aplicar el simbolo, qué significa
o fepresenta y quién deberd usarlo.

Un manual corporativo es necesario para cualquier empresa, con 4| se asegura ol manejo
perfecio del disefio en cualquier fase gréfica o slemento de la empresa. Debe de llevarse a cabo
con un lenguaje claro y comprensible para impresores, dibujantes, carpinteros, disefiadores, en
fin, cusiquler persona que necesite reproducir cualquier elemento disefiado para evitar malos
entendidos y problemas con sus aplicaciones. El manual corporativo debe de ser actusiizado cada
delerminado tiempo para Que valia con el desarrollo y tecnologia de todo fo referente al disefio.
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CAPITULO IV: MANUAL CORPORATIVO

4.1 INDICE
Introduccién
La empresa
Monograma
Simbolo

Logosimbolo

Tipografla corporativa
Tipografla secundane
Razén Sodel

Los colores

Composicién cromética
Propotciones de! disefio
Geometrizacion del disefio
Papeleria

Tarjeta de presentacién
Hole principal

Sobre tamafio oficlo
Sobre tamafio oficio aéreo
Sobre 30X23 cm.

Folder tamafio carta ,
Nota de remision

Mensaje Telsfdnico
Factura

Promocionales;

Piumas

Encendedores

Ligveros

Ceniceros

Libretas

Reloj de pared

Vehiculos

4.2INTRODUCCION

La imégen corporative de LAMINAS ACANALADAS INFINITA, S.A, DE C.V. se ha logrado
gracies a un proyecto de disefio ahora establaciclo, y por eso es de gran importancia conocer a
fondo éste manual,

Ahora nuestra empresa seard reconodda gracias @ la nueva imégen representando la
sarisdad y cafidad con que sa trabaja y de los productos.

Es muy importants dar a conocer por madio del manual ei control que se debe tener con
#a imdgen an cuanio a los slementos de disefio que la integran, formalos, colores, papeles,
fipografia y en si cada una de las caracterislicas, incluyendo los elementos de pspeieria y fos
promicionaies. Aqu! aparecen todas las normas detalladas, especificaciones y ejemplos de cada
slemaenio disefiado pera evitar errores en la reproduccién, en la impresidn o en cualquier cambio
que o (e quisisre hacer al disefio més adelante.

Este manual es Unicamente de raferencia y cualquier duda ee necesario acudir al
disefiador de la imégen corporaliva de LAISA.



4.3. , COMO UTILIZAR EL MANUAL CORPORATIVO?

Este manual coiene toda la informacién necesaria para la identidad corporativa de
LAMINAS ACANALADAS INFINITAS.A. de C.V..

Cuando se reproduzca cualguier articulo disefiado debe de hacerse tal cual se indique en
el manualy sise Hegara a disefiar cualquier otro articulo que no aparezca dentro del manual se
deben de splicar las normas preestablecidas y lo mas cercano a las especificaciones.
de la identidad corporativa.

4.4 LA EMPRESA

LAMINAS ACANALADAS INFINITA, S.A. DE C.V. e una empresa privada del ramo
papelero que se dedica a la febricacién de papel, de idéminas acanaiadas y de cajes de catdn
corrugado. La empresa se localiza en la calle de Pissticos No. 27, Santa Clars, Estado de México,
on el kilsmetro 14.5 de la carretera México-Toledo.

LAISA ha tenido dos imégenes diferentes a lo largo de su historia, es ahora, en 1904
cuando decide darle un nuevo enfoque a la empresa cambisndo su imégen por ofra nueva,
difsrente y capdz de comunicar a la gente todes sus caracterielicas de servicio, trabajo y
produccién,
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4.5 MONOGRAMA

Un monograma son las Iniciales de! nombra de la emptesa, LAISA son las iniclales de
LAMINAS ACANALADAS INFINITA, SA. DECV.

El monograma tisne una inclinacién de 7 grados hacla la zquierda formando una diagonal
refiejando crecimionto y fuerza; la L estd an mayuiscula y aiss en mindsculas, todaa estan
sombreadas reflejando el salir hacia arriba y adelants dejando huella. La letra L reflejs con su
dngulode 80 grados los dngulos de las cajes de cartén, por aso es que aparece en maylsculay
¢l punto de la letra { aparece en forma de tiAngulo representando lo reciclable de sus productos,

8i 80 hublera escrito todo en maylsculas se perderia ésta caracteristica, por 880 es que aisa
parece an letras mindscul

€] monogrema Gnicaments podrd aparecer en los colotes antes mencionados o en escala
de grises. El LAISA que sparace como sombra es una trams da 20% del color azul; nunca se
podran modificar sus posiciones.
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46 SiMBOLO

Para poder crear éste simbolo fue foira la planta de LAISA, las
miquinas de p3el sstan conformadas principsiments de varios rodillos anormes por los cuales
va pasando la mezcia hasta formar al papel. La idea de hscer el simbalo de dstos radHlos se
debit & que sin alfos no 56 pueds fabricar ol papel en esas maquinas de casl 100 matros de largo,
y sin papel no se pueden fabricar nl ldminas acanaladas ni cajas, 88 pueda decir que o808 radillos
0 |3 bass de toda Is produccidn de LAISA.

El simbolo Unicsmente podré aparecer ds color rojo o en e| tono cofrespondiente a fa
escala de grises; siempre deben de aparecer fos 10 rodilios, ni mds nl menos, y jamds se puedan
allerar las distancias y tamafios entre sl.
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4.7 LOGOSIMBOLO

El logosimbolo es la unién de! monograma con &l simbalo formando un disafio
visualmente equilibrado y agradable.

Este siampre deberd de aparecer como representante de la empresa ¥ no por separado
sus dos partes que lo conforman,

Ellogosimbolo Gnicamente puede aparacar del lado superior zquierda en:
- hoja principal
- sobre tamafio oficio
- sobre aéreo tamafio oficlo
- sobre 23X30 cm,
~ nota de remislon
- mansaje telefénico
- factura
En la parta superior centrado en:
- tarjeta de preesentacion
- folder tsmafio carta

Jamas se podra poner en la parte inferior nl del lado derecho para culdar el equilibric &
impacto visual,
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4.8 TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografla corporativa del monograma es Architecture ( Arquitectura) Normal del Corel
Draw 3.0 y su puntaje siempre va a sef canstante en las reducciones del disefio.

La tipografia de la razén social es Avant Garde Book Normal ( Corel Draw ) al igual que |a
tipografia secundaria.

4.9 TIPOGRAFIA SECUNDARIA

En todos los elementos de papeleria o promocionales se utilizaré la tipograffa Avant
Garde Book ( Corel Draw ), el puntaje depende del elemento que se esté analizando.

Jamas se pueden camblar las fuentes tipogréficas de ningln elemento.
4.10 RAZON SOCIAL

En todos los casos debera aparecer la razon social: LAMINAS ACANALADAS INFINITA,
S.A. DE C.V. junto con el logosimholo, ya sea debajo de éste justificado & ambos lados o del
lado derecho superior, dependiendo del elemento que se analice,

La razdn social inicamente aparecerd debajo del logosimbolo en:
- sobre tamafio oficio
- sobre aéreo tamailo oficio
- folder tamafio carta
~tarjeta de presentacién
~ promocionales
-vehicuios
Sélamente aparecera del lado superior derecho alineado afa méxima altura del
logosimbolo en:
- hoja principal
-sobre 23X30 cm.
Y en la parte superlor derecha pero alineado a Ia altura dej primer circulo del lado
lzqulerdo del logosimbolo en:

- nota de remision

- mensaje telefénico

- factura

Avant Garde Book Narma Architecture Nomal

ABCDEFGHIJKL ABCDEFGHIIKL
MNOPQRSTUVW MNQpQRSIva
XYZabcdefghl XYlabcdefghi
Jjkimnopqrstu iu
vwxyz123456 jkimnopgrs
7890 \;Vé; 2123456

AMINAS ACANALADAS INFINITA, SA. DE C.V.

Laisa
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4.11 LOS COLORES
Una de las caracteristicas mas importantes de cualquier disefio es el color.

En éste caso se utilizaran el azul (Pantone 2935 C ) y el rojo ( Pantone Red 032 C )que
son colores masculinos y vivos; y en caso de reproducciones en blanco y negro ( Pantone Process
Black C).

Ef azut simboliza el agua ( componente escenclal para la fabricacién de papel como
materia prima ), limpleza y representa integridad, confianza, estabilidad y formalidad; el rojo es un
color muy llamativo y simboliza poder, por ser un color dominante y capaz de atraer la atencion
tiene una poderosa influencia en la imégen de LAISA.

Estos colores tendrén que ser igualados al codigo de color PANTONE para cualquier
aplicacidn del simbolo.

MAMA AL 20%

PANTONE 2935 C

PANTONE PROCESS BLACK €

PANTONE 293 C

PANTONE 185C  PANTONE 300C  PANTONE 300C
4.11.1 COMPOSICION CROMATICA

La aplicacién de los colores debera de ser Gnica y exclusivamente coma se muestra con
los colores azul y rojo; en blanco y negro o gama de grigas.

~fondo blanco o papel kraft o kraftcona.

- monograma color azul sombreado de la trama azul al 20%.
~simbolo color rojo.

- razén social azul,
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HOJA DL PRESENTACION

' E @gu , " LAt Ao A BEGAE Y

SORRE 23X30 CM.

Y SANINAS ML IR LA R C
/\_y},_,_}l

TARJETA DE PRERSENTACION

SOURE TAMANO OFICIO
.;r:v:—:-):»:—):-)))‘)' >
|
[ R

A ................
A

SOBRE AEREQ IAMARIO OFICKO

5

MENSA JE TELEFONICO

Q) o vienavasbinane |
T U IO

ahy .
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4.12 PROPORCIONES DEL DISENQ o 1

VRRSAZHCIARS 1A IER S A Ty

LAMINAS ACANALADAS INFINITA S.A. DECV
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4.13 GEOMETRIZACION DEL DISENO
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4.14 PAPELERIA
Todos ios elementos de papeleria deberdn traer consigo la imagen de la empresa.

Para lievar siempre una uniformidad es necesario imprimir en serigrafia o en offeat,
dependiendo ei caso; para evitar cuaiquier problema de impresién més adelante se muestran ios
originsles mecanicos a escala de cada uno de los elementos.

-tarjeta de presentacion

- hoja principsl

- sobre tamafio oficie

- sobre tamaho oficlo aérec
-s0bre 30 X 23 cm.

- folder tamafio carta

- nota de remisién

- mensaje telefénico

- faclure
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4.14.1 TARJETA DE PRESENTACION

MATERIAL: PAPEL KRAFTCENA
GRAMAJE: 300gr.

MEDIDAS: 5 X9 cm.
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT
PUNTAJE: 12, 10y 7.5 pts.
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TARJETA DE PRESENTACION

\aisa \aisa

UAVBAS ACANALADAS IR, A DECY,

Nombre de la persona
PUESTO




4.14,2 HOJA PRINCIPAL

LAMINAS ACANALADAS INFINIIA SA. DE C,
PAPEL: BOND
GRAMAJE: 36 g,

MEDIDAS: 21.5X 28 cm.
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT
PUNTAJE: 24.5y 9 pfs.
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HOJA PRINCIPAL
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HOJA PRINCIPAL

B
\aisa

LAMINAS ACANALADAS INFINTASA DECY,
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HOJA PRINCIPAL

B
Laisa
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4.14.3 SOBRE TAMARO OFICIO

LAMINAS ACANALADAS INFINITA, SA,. CEC V.
Pdsticos No. 27, Sla. Ckra, Ecatepec,
Edo. de Max, C.P 55540

PAPEL: BOND
GRAMAJE: 36 gr.
MEDIDAS: 10.5 X 23,5 cm.

TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT

PUNTAJE: 10 pts.
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SOBRE OFICIO




SOBRE OFICIO

Laisa
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SOBRE OFICIO
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4.14.4 SOBRE TAMANO OFICIO AEREO

WHICH NG 27, 1 CA, Eoxt e [0 e Mus R 8643

e

2 LAMINAS ACANALADAS INFINTA, SA. DEC V.

T A e A - - -

PAPEL: BOND

GRAMAJE: 36 gr.

MEDIDAS: 10.5 X 23,56 cm.,
TIPOGRAFIA; AVANT GARDE BK BT
PUNTAJE: 10 pts.

7



SOBRE OFICIO AEREO




i 4“7\;}&,‘
SOBRE OFICIO AEREOQ ' fg‘«%

v,
oo, *.A‘ o

v
l'("g‘«l,«
j

79



SOBRE OFICIO AEREO
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4.14.5 SOBRE 30x 23 CM.

LAMINAS ACANALADAS INFINITA S A. DE CV.

Pidetcos Na. 27 k. Clara, Ecatepec, Edn, da Merx. C.It 88840 T, 549 38 22

PAPEL: BOND

GRAMAJE: 36 gr.

MEDIDAS: 23 X 30 cm.
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT
PUNTAJE : 25,5y 9 pts.
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SOBRE
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SOBRE
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Lalsa

SOBRE



SOBRE

LAMINAS ACANALADAS INFINTA SA, DE C.V.

Laisa

PNcOos NO. 27 31, Ciara, BCotepec, £do. e Mex. C.H 88840 Yol 569 38 32
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MATERIAL: PAPEL KRAFTCENA
GRAMAJE: 300 gr.

MEDIDAS; 22.5 X 30 cm.
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT
PUNTAJE: 56.5y 20.5 pts.
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FOLDER
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FOLDER

\ aisa

LAMINAS ACANALADAS INFINTA A DE CIV.

Pidsticos No, 27 Sta, Clara, Ecatepec, Edo. de Mex., C.P. 56540
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4.14.7 Nota de femisidn

PEG FED. CONT LALAN221.WH2 REG. CAM. HAL DE IRANY. No. 1948

Q

§ LAMINAS ACANALADAS INFINITA SA. DE C,

P e b 42 1 Come Brirmiien, by ce Abne €A 83840

Y [k e RO T

RECAGLENSEFeOE

14 CaRN
i Y | woe

[REUNY AKWCER THOAHAD (L5

"
(A1 €A
[

[wmcmum

AVIARA 1STA BEMOH KL CLENTE Py

SV |

wu QX
LAACTPIA 6N COMONAR KASA B TOW (UEACKH
WASLVA

o

GGHAL

PAPEL: BOND CON TRES COPIAS
GRAMAJE: 36 GR,

MEDIDAS: 14X 21.5 cm
TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT
PUNTAJE: 7, 9 Y 10 PTS,
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NOTA DE REMISION

o



NOTA DE REMISION

\ aisa
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NOTA DE REMISION

LO\ O Q1 ausachvuons NenAsA ECY

REC. FLD. CONT. LN-480221-112 REG. CAM. NAL, DE IRANSF. No. 1945 L—_.__.

NUARCG DE ADIDO

o PEDIO A

[mcmum
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4.14.8 Mensaje telefénico

D LAMINAS ACANALADAS INFINIA A, DEC.V.

MENSAJE TELEFONICO
HOIQ! e Fecha:.. ...
Para: -
De: .

Recibido por:

PAPEL: BOND

GRAMAJE, 36 GR. -

MEDIDAS. 10X15 cm.
TIPOGRAFIA, AVANT GARDE BK BT
PUNTAJE. 25 pts.
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MENSAJE TELEFONICO

05|



MENSAJE TELEFONICO

\aisa



MENSAJE TELEFONICO

\_0'\50 LAMINAS ACANALADAS INFINTA SA. DE C,

MENSAJE TELEFONICO
Horat: —.——— Fecha:
¢ (¢
De.

Regresar ka lamada (] Volverd a llamar [__]
MENSAJE:

Reclbido por:
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4.14.9 Factura

A e N 27 B bk S BB v A

k(b HO ('('tl! FALa22Y- 112 ﬁi(a CAM. HAL DE TRANSE. N, 1948

LAMINAS ACANALADAS INFINITA 5.A. DE C.V.

LR

N7 YLT Y

TICA 06 EPECION

RFCAQUN BP0~

WOMLRO DE PEDIDO SUPECCO . VA DE EMAAROLE
e haay | b | coca RN Aooway | urm
 ——.

WPOATE CON UFIRA

A QUE AABARA 13TA REMIOH L CLENTE
A AQHA'N COMODAR) HATA S XORAL LR WCXH

08 JIAL

MASEVA,

ORGHAL

TOIAL

PAPEL: BOND CON TRES COPIAS

GRAMAJE: 36 GR.
MEDIDAS: 21.5X28 cm

TIPOGRAFIA: AVANT GARDE BK BT

PUNTAJE: 7, 9 Y 10 PTS.
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FACTURA
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FACTURA

\aisa
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FACTURA

Lats

RLG. 1LD. CONI LN-480221-1112 REG. CAM, NAL. D% IRANSE. No. 1945

LAMINAS ACANALADAS INFINITA A, DE C V.

s Y. 37 B Slewn, SCoipmes, fts U e, .0 A58 83

6 ha? 28 20

FACTURA No.

TRG A CUEN 58 EXP0E

[VOGA DE DTN [ncw\ "“"""'l‘

com e

NUMLRO DE PEDIDO

ArRON0 VA DE EMMARGLE

o QoA | wewn | cooan XA P NnD oo
% pra——
PORTE COM LERA
I‘AAIGI"‘ 1A QUE AMIAIA ERA ey Qe oo
MASLVA,
onGHAL o
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41

5 PROMOCIONALES

15.1 Plumas



4.15.2 Encendedores
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4.15.3 Uaveros
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4.15.4 Ceniceros
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4.15.5 Libretas
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4.15.6 Reloj de pared
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4.16 Vehicuios
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COTIZACION DEL DISERO

Para la elaboracién de la imagen corporativa de LAISA (Liminas Acanaladas Infinita S.A. de C.V.)
se llevd a cabo éste proyecto que tendra un costo de:

- 30% del bocetaje que incluye las diferentes alternativas o disefios de cada uno de los elementos
tanto de la imagen como de la identidad corporativa,

- 15% de la elaboracidn de los domis impresos por computadors, incluyendo todo el trabajo en
general computarizado.

« 55% de la elaboracidn de los originales mecanicos de cada uno de los elementos de la papeleria
ya listos para impresién,

- De la cotizacién que aparecs a continuacion de la imprenta Marketing y Publicidad de México a
demds de incluir el LVA. se debe de contar con un 20% exira para el disefiador grafico del proyecto.

-La forma de pago sera de un 50% de anticipo y ol otro 50% al enwegar el manual corporativo junto
con los originales mecanicos y si se desea tambidn el material impreso.
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De acuerdo ala platica sostenida con usted, presentamos la siguiente cotizacion.

*Impresion de 100 tarjetas de presentacion de 5 X 9 cms. a 3 tintas en serigrafla sobre papel kiaftena de 300 kgs.
N$155.00 més el papel

*5000 hojas imembretadas en papel bond de 36 kgs. a dos tintas en offset, tamafic carta.
N$950.00

*3000 sobres membretados en papel bond de 36 kgs. a dos tintas en offset, tamafio oficio.
N$4,360.00

1000 sobres aereos a dos tintas en offset.
N$ 1,100.00

*1000 sobres bolsa de 23 X 30 cms. a dos tintas en offset, tamano oficio.
N$2,092.00

*1000 sobres bolsa de 23 X 30 cms. a tres tintas en serigrafla, tamafio oficio.
N$4,800.00

*3000 folders tamafio carta en papel kraftena de 300 gr. impresos a dos tintas en serigrafia.
N$6,,650.00

atres tintas

N$7,500.00

(el precio del papel puede variar)

*5000 remisiones en papel bond de 36 kg. original y tres copias de 14 X 21.5 cms. en offset a dos tintas. )
N$1695.00

*1000 mensajes telefonicos en papel bond de 36 kg. de 10X 15 cm. a dos tintas en offset
N$720.00

*1000 factwas en pape! bond de 36 kg. de 21.5 X 28 cm. original y tres copias a dos tintas en offset.
N$ 1930.00

*Los anticulos promocionales varian de acuerdo al tamato del articulo.

Perc un precio aproximado basado en 100 articulos de cada una sin incluir el aticuto serla:
plumas: N$ 1.00 por tinta por articulo

encendedores: N$1.00 por tinta por articulo

llaveros: N$1.00 por tinta por atticulo

ceniceros: N$1.00 por tinta por aiticulo

*1a rotulacién depende del tamafio del mismo, pero proporcionaremos el precio por cm de vinil reflejante que es el
que se tiliza para trailers y montacargas. El precio puede disminuir en volumen.

N$0.20 cm@

N$50.00 por hora de colocacion

Gracias por su preferencia

opsograph.
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CONCLUSIONES

Durante la realizacién de éste proyecio se dio a conocer la importancia de toda empresa de tener
su Identidad Corporativa por ser un elemento esencial capaz de hablar por sl solo en cuanto a las
caracteristicas empresariales.

Durante el andlisis y estudio a cerca del color, forma y tipografia se logrd disefiar para Ldminas
Acanaladas Infinita, SA. de C.V. unaimagen diferente a la anterior capaz de cumplit con todas las
caracteristicas y resolviendo sus neceskdades. Después de haber estudiado las diferentes imdgenes de
la competencia se obtuvo como resultado algo diferente y novedoso sin caer en las mismas kieas,
logrando asi que LAISA estd en el mercado ante la competencia y ante sus clientes como una empresa
de cambio, diferente, novedesa y seria en su trabajo y calikdad de sus productos.

Unade las necesidades de LAISA era que su nuevamagen fuera funcional y duradera, esto se
logré gracias a que ¢l disefio tiene los colores representativos de |a materia prima de sus productos junto
con jasimbologia y peicologla de sus colotes; el simbolo que se maneja es la base de la fabricacién del
papel, I4mina y cajas de cartén, caracterizados también en el tipo de pape! que se va a emplear en (a
papeleria. Unido todo esto a los promocionales, LAISA est lista para sallr al mercado a cumplir una
nueva meta.
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