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INTRODUCCION,

Cada época tiene sus caracteristicas peculiares. nos ha tocado vivir
un mundo en el que la sociedad ha avanzado en gran medida, se ha
industrializado el comercio y la publicidad ha Hegado o su auge, los
medios de comunicacién social empiezan a vender bienes y/o servicios, y
a medida que estos van aumentando es necesario que la publicidod
encuenire un medio de expresion distinto, asi se pueden encontrar
diversos medios publicitarios. Entre (0s que se podrd ubicar al cartel, o
aspeciaculares de las calles.

En nuestra ciudad cada vez hay mds carteles, las avenidas y ejes
viales estdn repletos de los mismos, ia publicidad de un producto puede
ser visto en un solo trayecio varias veces por el mismo especiador. Existen
diversos fipcs de carteles, hay algunos que venden chocolates, ropa,
hugvos, alimento para mascolas, etc.. sin embargo cada uno fiene una
imagen y un texto diterentes.

Algunos unicamente presentan un producto, ofros lo unen a un
madelo exuberante, ast las formas son variadas, por ello es diferenie la
aclitud que se tiene ante cada uno, ddndose asi una posible

manipulacion,



En o parlicular el tema de tesis surgid por que me Hamaron lo
atencién ciertos articulcs que fueran publicadas en un periédico nacional,
en donde se comentaba la publicidad de la marca Benettan, haciendo
referencia en una ocasién a que casi tadas lgs personas conacen la
marca. la cual transmite su publicidod principalmente par media de
fotografias amplificadas y expuestas come carteles, siguiendo dichas
articulos me pude dar cuenta que el fotografo de lo marca Benettan
busca impactar por medio de |a fotografia propiciando uno actitud en los
jévenss, en una ocasién abserve cierto cartel de Benetton y le pregunte a
varios jévenes universitarios, 4qué pensaban al ver dicho cartel?, squé
sentimlentos provocaban en ellos?,o 3si era licito que los movieran por
medio de fotografias a comprar un estilo 'de ropa y/o tomar ung
determidada actitud ante algo?, ios respuestas fueron pocas, asi me
llamé la atencidn que los jdvenes seguiamos o que el folégrafo qurio,
“movernos sin importar en que direccién”, surgid asi un interés especial en
conocer como es que la publicidad funciona por medio del cartel y cémo
es que los elementos del mismo pueden impactar a la juventud, por ello
me decidi a estudiar el tema de la manipulacién en el cartel publicitario,
tomando en cuenta que la manipulacion es un factor que puede ser
estudiodo por diversas profesiones, por ello quise dorle un senfido
educativo, cuestiondndome que si los carteles mueven los afectos,

entances ia educacion de la alectividad podria contrarrestar la misma,



Por ello decidl analizar el tema de * La educacién de lo afectividad
frente a la Influencia manlpulativa del cartel”, en donde el problema seria
conocer como se puede manipular por medio de un cartel y cdmo
contrarrestar la misma, por medio de la educocién de la ofectividad

Partiendo del problema formulado el objetivo de la tesis serd
sustentar la educacién de la dfectividad frente a la influencia
manipulativa del cartel.

Para llevar ol cabo lo investigaciéon documental se consultaron
diversos libros, teniendo como fuentes principales a Victor Garcia Hoz. por
lo concepcion integrol que maneja del hombre y de la educacian, Otto
Kieppners, Froncisco Egremy A, Kut Spang peor la closificacion que
emplean de publicidad, Gerardo Castillo, Jacinto Chozq, Vicente Ameguiy
Enrque Rojas, por estar de acuerdo con una concepcibn de persona
humana que se maneja en la tesis, lo cual permite que se tenga una linea
de documentacién, la cual es psicologica, con una base ﬁloséficq que
toma en cuenta al hombre como un ser hilemdrfico.

La tesis permite un conocimiento de la concepcidn de hombre que
$6 manejo, lo cual sustenta el por qué se puede y se debe educar en la
afectividad, asi permite ampliar el canocimlentio sobre publicidad vy
manipulacién, para establecer cémo afecta la misma al hombre, y asi se
sustenta la importancia de educar la afectlividad de los adolescentes

superiores, partiendo de .una comprension de dicha etapa. para
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posterdarmente ampliar el conacimiento sobre la afectividad para ofrecer
clertos lineamientas que prapicien la educacian de la misma.

La limitacian de la tesis es que se podria hacer un estudio mds
amplio sabre la ublcacion de los carteles que mas llaman la atencian, asi
como valorar el espacio publicitaria, iambién se podria profundizar sobre
la influencia de las colores y del lengugje no verbal en la afectividad. Asi
mismo esta tesls puede servir coma base para un estudio comparativo de
diversos carteles o bien para prafundizar en la manipulacion en diversos
medias publicitarias y en la salucidn a antidoto a la misma por media de
ofros tactores educativos.

La metadologia que se empleéd para realizar este trabaojo de tesis
fue una investigacion documental con la elaboracién de fichas de
referencia, para la pare teérca, (primeros cualro capitulos), con los
sigulentes objelivos;

» Sustentar el quehacer pedagégico en la persona humana, buscando
lineamientos que regulen la educacion de la afeclividad.

¢ Relacianar el carlel con la monipulacion pora sondear necesidades
educatives.

¢+ Contextualizar a la adolescencia superior como etapa en la que es
importante iImpulsar la educacion de la afectividad,

« Integrar lo referente a educacldn, el cartel y la adolescencia superior,

para sustentar la educacién de la afeclividod.



El quinto capitulo es la derivacién practica cuyo objetivo es sondear
la postura de los jovenes frente al cartel, para esloblecer si ésios son
manipulados con la finalidod de ofrecer la planeacion de un programa
educativo gue contibuya a confrarestar Io manipulacion,

Asl la tesis se dividird en cinco temas:

s La educacién. En donde se estudiord como es que la persona es
fundamento de o educacién, que es educaciéon y la pedagagia,
tomando en cuenta tres tipos de reduccionismos pedagadgicas.

+ El cantel, Se conocerd el hecho publicitario, el cartel y la manipulacion.

+ La adolescencia. Cabe mencionar que a lo largo de lo tesis se hace
referencia a 1os adolescentes entre 18 y 21 anos, l0s cuales forman
parte de la adolescencia superior, sin embargo como son también
conocidos como jovenes, se empleardn los dos téminos en farma
indistinta,

¢ La dfeclividad, comprendiendo la division enire senfimientos,
emoclones y pasiones, que para su estudio ha hecho la psicologla,

+ Un reto educativo, que es la derivacion practica la cual partird de la
elaboracién de un diagndstico de necesidades, por medio de un
muestreo probabiiistico estratificado, aplicando un cuestionario a
diversos alumnos de 2do y 4to semestres de la Escuela de
Administracion y Finanzas de la Universidod Panameticana, con ios

datos obtenidos se realizaron cinco pruebas estadisticas, asl. se elabord



el diagndstico vy partiendo de éste se ofrecerd la planeacién de una
propuesta pedagagica concreta, fa cual serd un curso que propicie la
educacidn de ta afectividad y permita detectar ia manipulacion.

A o largo de la tesis se iran desarollanda estos capitulos por ello
invito al lector a introducirse en la misma, 1o cuat le permitira reconocer las
maravilias de ka persona humana, los riesgos de o manipulacion, sin
embargo, permitird contemplar una altermnativa ante ta dicho problema,

fa cudl ser@ la educacién de ta ofectividad,




CAPITULO 1LA EDUCACION.

La pedagogia es la clencia y el arte de educar asi, su razdn de ser
descansa en el hormbre mismo; por eflo para desarrolior este capitulo se
partird de la definicion y el concepto de persona humana, los que
pemitirdn comprender las dimensiones educativas de o misma y «asi
estudior 1o educacion con sus elementos constitutivos, partiendo de lo
concepcién de hombre.

Tomando a la persona como fundamento de lo educacion se
definird la pedagogia, determinando su ser, su fin, sus valores y sus medios.

Se hizé la distincidon entre fines y valores, ya que se considera gue
aunqgue el fin es un vaior, los valores no son exclusivos de este, pues deben
permanecer a lo largo de todo el proceso educativo, lo cual facilitarg
que se llegue al fin del mismo.

Hay que evitar estrechar el concepto de persona humana y caer en
reduccionismaos pedagdgicos como el hedonismo, 6 consumismo y el
sentimentalismo: se estudiardn unicamente estos tres, pues se considera
que pueden ser sefial de posible existencia de manipulacién, y por ello

manifiestan la negesidad de educar para contrarrestar 1a misma.,



.L.LA PERSONA HUMANA COMO FUNDAMENTO DE LA ACCION EDUCATIVA

LL1.Definiclén nominal de persona humana.

Lo persona humana ha sido abjeto de estudio desde la antigieciad,
“Pora la tradicion, el hombre es un compuesio hilemdifico, es decir, de
olma y cuerpo. que recibe el nombre de persona s6lo en la medida en
que constituye uno substancla de noturalezo especifica completa™!,

Entendiendo por substoncio “algo que tiene permanentemente
existencla en si misma y na en ofro."?

Al ser uno subsloncia puede soportor occidentes que son las
caracteristicos que hacen distinto @ un hombre de ofra,

Ademds, la persona es uno substoncio. individuol, es un ser
especilico que participa de uno noturalezo generol, siendo una unided.

Al aludir a la naluraleza nos podemos referir a 1o que tlene en s
mismo, en cuante tol un principio de aclividod 3

Porlo tanto, la pefsonc humano es uno unidad, con uno noturolezo
especifico compuesto de materio y espirtu. El ospecto moteriol se do en
el cuerpo, con facultades vegetativas y sensitivas, - Sus operaciones son
nutrifivos, reproductoros, y motaras, unidos o uno sensibilidod, que que

esté apayodo en sentidos externas y senlidos internos,

1 GARCIA HOL, Victor., et.al, Elconcepto dle persong.. p.145.
7BRENNAN, Robert., Psicologia Tomista, Andiisis Filosdfico de la naturaleza de! hombre.,
p. 59

dcir.ldibem. p. 60



Los sentidos externos tienen un objeto propio, es por ello que captan
algo especifico; a confinuacién se presenia un cuadro con los sentidos

externos y su objeto propio.

SENTIDO QBJETQ PROPIOQ
Tacto langible
Gusto Sabor
Qitato Qlor
Qido Sonido
Visia Luz
fuente: BRENNAN, Rober.,_Psicologia Tomista. Andlisis Filosético de ia noivraleza del

hombte., p. 42 - 43

Los sentidos Internos son: sentido comun, imaginacién memoria y
cogitativa.

E! sentido comun permite el andlisis y la sintesis de las sensaciones,
percibe fanto los objetos propios de los sentidos y los objetas comunes,
dentro de los que podian enconirarse figura, magnitud, reposo,
movimienio.4 Los objetos propios coresponden a un sentido concreto vy jos
camunes sob objeto de varios.

La imaginacién es la facultad para formar imagenes y supone la
persisten&io de las Impresiones de los senfidos una vez desaparecido el

astimulo que los produjo.s

“gtr. Ibidam., pdd-45.
sgir,. ibidem. p.48



La memoria tiene como objeto propio lo pasado, gracias a la
memoria el hombre puede recordar y asociar diversos acontecimientos.

La cogitativa es como el instinto natural en el hombre, ie sirve para
preservar su integridad individual, por ¢ella se sabe que es agradable y
beneficioso, nocivo y perjudicial para la vida, aunque en un modo
instintivo.e

En cuanto al alma humana el hombre tiene dos facullades
especificas, que son: la inteligencia, la valuntad.

Por la Inteligencia el hombre puede conocer la verdad, juigar y
reflexionar sobre objetos y sobre si mismo.

La inteligencia emplea el conocimiento sensible para realizar su
funcién; es necesario que los sentidos estén en armonia, para que ésta,
pueda llegar al conocimiento de la verdad.

* £l hombre descubre en ias cosas propledades constantes, que van
mds allé del aqui y del ahora, El hombre, ante todo, resusive problemas
porque es inteligente, La inteligencia. en la prdactica, se caracteriza por ser
capaz de fijaciéon de propiedades, de un modo abstracto”.?

La infeligencia conoce abstractos, sin embargo el hombre vive en
un mundo en el que le rodean seres concretos, a 10s cuales se aproXima

por la voluntad, amando el bien presentado por la inteligencia.

¢clr. lbidem., p49
7POLO, Leonardo. Quién e el hombre. Un espiity en el munda.. p. 21



Pues, " Nuestras voliciones tienden siempre hacia objetos concretos,
mientras 'que nuestros pensamientos, como resultado de la abstraccién
pueden descansar satisfechos en o universal"?

El hombre es un ser libre, la misma alternativa muestra que el
hombre puede elegir diversos caminos; corre entonces el fiesgo de
equivacarse, es necesario educar la voluntad y la inteligencia para que el
hombre pueda elegir su actuar. Pues, por medio de la decisién et hombre
protagoniza su vida, él es quien decide que vida quiere vivir?

En un plano prerracionat se encuentra la atectividad la cual tiene
aspectos tanto corpdreos como espiiuales, por ello no es exclusivamente
material, sin embargo tampoco se encuentra en el mismo nivet que la
inteligencia y lo voluntad, asi *{..) estd constituida por un conjunto de
fendmenos de naturaleza subjetiva, -diferentes de 10 que es el puro
conocimiento, que suelen ser dificiles de verbalizar y que provocan un
cambio interor que se mueve entre dos polos extremos: agrado .
desagrado, inclinacion - rechazo, adiccién - repulsa.10

Entre dichos polos se encuentran una gama de vivencias, sin
embargo, por ser tema fundamental de esta tesls se analizard en al

capitulo IV,

8BRENNAN, Robert. op. cli., p. 233

v, ARREGUI, Vicente., gl gl Filosolia del hombre, Ung Antropoleala de lg inlimidad.,
p.355

19ROJAS, Enrique., Eliaberinio de i ateclividad., p. 11



Nunca se podrd olvidar que la persona humana s una unidad, un
compuesto, no la suma de paries, sino que cuerpo y alma se encuentran
en interdependencia. subsistiendo en un ser total ¢ infegral.

Una ver explicitada la definicion nominal de la persona humang, se
elaborard un concepto de hombre, el cual serd el punio de partida del

estudio realizado a lo largo de esta fesis.

I.L.2.Conceplo de persona humana,

La persona humang, es una substancio que parficipa de uno
naturaleza  especifica. de una forma Unica, siendo irepetible e
imemplazoble, posee un cuerpo y un almo espirtual, por elfo tiene diversos
potenclalidades o capacidades a descrrbuor, pues es un ser inacabado,
que por medio de su actuar fibre Ird perfeccionando su ser individual; el
hombre es un ser abierto a los demds, tiene la capacidad de relacionarse
con seres materiales, personales y con la troscendencio y por medio del

conocimiento y el amor debe diigir su actuar buscando conquistar la

telicidad.

1.1.3.0imensiones educativas de la persona humana,

Para explicar el conceplo de persona humana, se tomaran en

cuenta las dimensiones educativas de la misma, que son; singularidad,

autonomia, apertura y unidad.



LL3.LSingularidad.

La persona humana es una substancio  que participa de una
naturaleza especifica, por ello,  en ia reoalidad no adste el hombre
universal, existen hombres particulares, !

Lla singularidad  implica separacidn vy distincidn, numérica vy
cualitativa, por la que cada hombre es guien es, distinto de los dernas, 12

La unidn de materia y forma se da en seres particulares, cada unidn
es distinta, cada materia tiene su espiitu, por ello es necesaro gque la
educacion respete la individualidad de la persona y fomenie su ser pleno.

* La clave del desarollo de la personalidad esta en la singularidad y
en la individualidad "'3; cada hombre se va constituyendo de un modo
determinado; se relaciona de un modo original con su entorno, con os

demds y consigo.

11.3.2. Autonomia.
" Fenomenoldgicamente, la autonomia nos habla de la capacidad
gue posee la persona de rechazar cualauier intento de cansiderarla como

un objeto - cosa o algo similor que la encasille en una especie de

" GARCIA HOL Victor., et gl., £l concepto de perseng. p.120
12 glr, GARCIA HOL. Victor.. Infrodyccidn general a ung pedagogia de 10 persong.. p.181
GARCIA HOL Viclor., et gl. Elcongeplo de perseng. p. 103
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comportamiento estanco. y en d§nde no sea mas que un objeto ente 1os
objetos del mundo.”

Debe quedar bien establecido que el hombre es superior ¢ 10s
abjetos que le rodean, pues por sus facultades especificas, es capaz de
conocer, reflexionar y amar, asi por la inteligencia el hombre se puede
" autoconocer, segun su singulandad, para poder aulodiigise, a ello se
reflere la autonomia.

“ En virtud de la autonomia, ef hombre &5 de algin modo principio
de sus propias acciones. La méxima expresién de la autonomia, {..) &s la
capacidad de gobiermno de si mismo, &s declr, la posesion y el uso efeclivo
de la libertad.”$

Por su aqutonomig lg persona humona adquiere una dignidad
espacial, es por ello importante formar lo voluntad, educando la fibertad,
la cual debe ser entendida como: " “Ubertad de”, es decir, ausencia de
coaccion y “ibertad para®, esto es, posibllidad de adhesién."'¢

Por la fibertad el hombre no se libera, mas bien se compromete con
el bien amado, por el cual es capaz de resistir y acometer.

Se ha mencianado que una persona auténoma se gobiermna a si
misma, lo cual indica autocontrol, que tiane un sentido soclal en la

medida en que signitica regulacién de la actitud y actividad de un sujeto

apyd,, ibldem., p. 127
1 GARCIA HOL, Victor., Pringipios de Pedagoala Sistematica., . 33
18 GARCIA HOZ, Victor., et gl., £l concaplo de persong.. p. 129



frente al mundo que le rodea, por otro lado estd un sentido individual en
cuanta a control de la conducta interior.!’ esta doble relacién se puede

dor por la opertura.

11.3.3. Aperturg.
" Lo persono humana es principio. pero no absoluto, sino
dependiente o participado, de otro anterior, Ha recibido el ser de ofros y
necesita relacionorse con el exterior para poder vivir. Relocionarse con el
mundo objetivo como principio de conocer, relacionarse con los otros
como principio de comunicacién personal y relacionorse con la
trascendencia como posibiidod de llegar a entender el senfida que la
vido y larealidod tiensn."'8,

Asi el hombre tiene una doble apertura, la exterionizacian vy la
Interiorizocidn y no se puede dor una si na se fomenta la otro; el hombre
no podrd compartir lo que no posee.

El hombre se relaciona con las cosas y 65 capoz de reconocer en
ellos' ia verdad, la belleza y lo bondad.

La apertura se fundomenta en la relocionabilidad “{.) lo

relocionobilidod se froduce en la capocidad que posee la persona de

astablecer comunicocion con el ofro en cuanto otro, es declr, en cuanto

17 ¢fr GARCIA HOL. victor. Introducekdn general a yno pedagegia de 1 persong., p. 70
8 GARCIA HOL., gt a1l.. El concento de persong., p.135
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persona, fegando incluso a desausia una relacidn de ol naturaleza que
le permite sentit. querer y amar poniéndose en af lugar de la ofra personia,
as dech, sinfiendo, guerendo y amando con ¢l otro. 17

La pesona humana se autorrealiza siose relociong con otras
personas, el unico modo de elacionase con olto os empatizando,
poniéndose en los 2apatos det oo, para sentin y aimae con él.

Bl hombre necesitar avtotrascender, v solo en la medida en que e
hombre se abre exponsivamente o los demds seres humanos, se realiza o
él mismo >0

Una ver que ef hombre convive con ofros comparte y 1o hace por
medio de la comunicacion; que es un procasa que requiere de la
existencia de un emisor, un receplor y un mensaje.

Sin embargo todo proceso de comunicacian se realiza en un
entorno, por ello fiene ciertos obstaculos o rvidos que pueden distorsionar
el mensaje, haclendo que éste no llegue corectomente o su destino, o
receptor, por elio es importante que en el proceso de comunicacion
exista la retreinformacion que permitird aclarar el mensaje emitido y

recibido.

Wopyd. GARCIA HOZ. Victor., a1 al. ELconcen!o de persena. p. 1%
PFRANKL, Viklor., La Ideq psizoloaica del hombxe.. p. 26




A conlinuacidén se presenfa un modelo de comunicacion

interpersonal,

Emisor Receptor
Terreno de axperiencia {errenc de experiancia
Fuente: SHULTZ Don E., el.gl.. Elementos asenclales de g estrategia publicitaria.. p.37

En este proceso se emplean. los “terenos de experiencia pues
permiten que exista una puesta en comdin de habllidades, conocimientos,
senfimientos, habitos, etc. E hombre comunico diversas realidades y para

lograilo requlere de un lenguaje, que puede ser verbal 0 no verbal,




siempre van unidos, pues las palabras dicen mucho, pero las actitudes
pueden enriquecerlas o aniguilarlas.

El hombre gue sale de st mismo trasciande v smpatiza con oo y se
perfecciona, pues actia como persona.

Lo comunicacion hace uso de diversos conales, que parlen
pimeramente del hombre mismo, y son los drganos de 1os sentfidos: 1o
comunicacion se puede clasificar segin el nimero de canales que se
ulilizan en el proceso, asi podra ser monocandlico, bicandlica,
policandlica u omnicandlica; o comunicacidn serd un tanto mds
impactante y el mensaje mejor recibido a medida que mas canales
sensoriales sean empleados.?

Todo proceso de comunicocion se da en un tiempo y con una
finalidad, y puede engrandecer al hombre - &i estd de acuerdo con sy
naturalezo - o bien aniquilaro si se le manipula, pues se reduce a lo
persona misma.

Por medio de la apertura ta persona, teniendo unidad de principio,
se mueve de una individualizacién a unao socializocién, entendisndo osi ef
cuidado y comunicacién con su propia persona, fomentando su ser
singular, y abriéndose o los demés buscondo lo mejora de éstos

apegando su actuar o la noturaleza humana.2

A clr., EGREMY A: Feo., Publicidad sin polatias, € fenguale no verbal en la pyblicidad..
p. 62-62
gl GARCIA HOL, Victor., g1 gl.Elconcento de parsong., p. 19



1L3.4. Unidad,

En la persona humana " Todas las actlividades constituyen, pues,
una sola octividad: la actividod de la sustantividad. Es lo que expresa
diciendo que la actividad humana es unitaiamente psicaorgénica en
todos, absolutamente en todos los actos que ejecuia"®

Se habia mencionado que la persona humana es una substancia
individual, sin embargo al no ser la suma de partes; manifiesta su ser en
unidod.

Por su unidad, la persona actia de modo integral, su corporeldad
estd Intimomente vinculada con su espiifualidod, el hambre actda en
totolidad, por ello debe tralorse o cada ser como Unica. pues es uno
unidod y es irepetible.

Por medio de su actuar ia persona, debe buscar la plenitud de su
ser, es por ello que debe vivir como- hombre, conociendo la verdad,
contemplando ia belleza y omondo el blen; pero al ser uno unidod es
necesario que su corpareidad esté en ornhonio con su inteligencia y su
voluntod, paro que asi lo persono hago un corecto uso de sus
copacidodes, desarolldndolas ai mdximo, siendo osi dueilo de sus actos y

asi podré alcanzar la felicidad,

Bgpud.. bidem., p. 147.



1.2.DEFINICION DE EDUCACION.

" En lo que respecta al problema de la educacidn, la clara
conclencio de los principios naturales de la vido humana y de las leyes
inmanaentes que rigen sus fuerzas corporales y esplituates, hubo de adquirir
la més dltaimportancia”?4

Por ello, una vez profundizado el tema de la persona humana se
podrd ver como ésta &5 e sostén de la educacién, y asi entender como
es que la educacién, debe fener una conceplualizacién amplia y ciorg
para gue abarque la nocidn de persona gue se manejard a lo largo de

osta tesls,

1.2.1.Definicién efimoiégica de educacién.

E término educacién viene del lotin  “ educore’educar, criar,
ancaminay, llevar hacia fuera, de e’- haclo fuera”.2¢

Asl ta educaclén hace referencia al cuidado de la persona en sy
situacién interior; ol‘ser el punto de partida, en el cual se busca un camblo,
que es el perfeccionamiento de la misma, en donde el resultado serd el
hombre pleno en cuanto a su naturaleza, que necesariamente serd un

hombre feliz, pues su inteligencia canacerd la verdad y su voluntad amara

ol blen,

2gpud.. JAEGER, Werner., Paidela; los Ideales do g culturg ariegq.. p. 10
BGOMEL DE SILVA, Guldo,, Breve dicclonario elimolégice do la lengug espadolg., 0.24
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Todo cambio implica tiempo, y la educacion es un proceso que
deberd darse a lo largo de la vida del individuo, buscando siempre Ia

fellcidad del mismo.

1.2.2.Definicidn nominal de educacién.

A lo largo de la historia se han ponderado diversas definiclones,
todas hacen hincapié en que la educacién es para y por el hombre.
Posee un fin, por ello hay una intenclonalidad. Ya Platdn establecia que la
educaclén fiene por fin dar al alma y al cuerpo toda la belleza y
perfeccién de que son susceptibles, mientras que Kant decia que la
educacién deberia desarrollar en el hombre toda la perfecclon que su
naturaleza lleva consigo

Por ende la educacidn busca la perfeccion del hombre,
empleando su propia noturaleza, y por ello tomando en cuenta las
facultades especificamente humanas como son ia inteligencia, la
voluntad.,

Se habia menclonado que la educacién es un proceso Intencional,
es una ayuda, al hombre mismo, Marion afimaba que la educacion era el
éonjunto de acciones intenclonaies, medionte las cuales el hombre
intenta elevar a su semejants a la perfecclon, es una ayuda al otro como

hombre, asi se puede entender la redlidad educativa como un hecho

#¢orf.apud., PLANCHARD, Emile., Lg Pedagodia Contemporaneg., p. 29
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humano y social que se manifiesta como transmicidn comunicativo de
unos personas a ofras, proporcionandoles saberes habilidades y normos;
buscando que el hombre llegue a la plenitud, §i se busca que llegue a la
plenitud; se contempla el hombre felizy por ende verdaderamente libre.
W. Cunninghom precisa que la educocién es un desamollo mediante el
cual el individuo asimila un conjunto de conocimientos, hace suyo un
grupo de ideales de vida y perfecciona su aptitud pora ufilizar estos
conocimientos en la redlizocion de estos ideales.?

Pora que por medio de la educacidn se formen personas
verdaderomente libres, comprometidos con ideales, es necesorio que se
busque la plenitud del ser, en sus dimensiones biologicas, saciales,
afectivas, intelectualesy volitivas,

En cuonto a lo dimensidn bioldgico de la persona, es necesorio
conocer la etopa evolutiva del educando, para asi poderle guiar segin
sus capacidodes y limitaciones, pues comoyo decian los gringos
" Mente sano en cuerpo sano”,

En cuanto a lo dimensién socio-afectiva, es necesario educar al
individua pora que partiendo de una corecto interiorizacion con su sex, 5@
pueda relacionar de manera adecuada con los seres que le rodeon ast, i

se educa a un hombre se educard a la sociedad,

7 ¢hr., apyd.Joidam., p. 29 --30
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En cuanto a la dimensidon intelectual es necesario educar en la
verdad. pues es el objeto de la inteligencia, y en cuanto a la voluntad es
necesario educar en el bien,

La educacién es “ (..} un proceso de estimulo y ayuda social, en la
vida de cada persona singular, en tanto que propla, para que ésta sea
capaz de autogobernase o desplegar sus posiblidades de proyectar y
decidir, auténoma y responsablemente, una forma de existencia en el
marco de und redlidad social, en ia que el hombre se integra."?

Se podrd establecer que la educacion es un proceso complejo, "
(...} &s una serle continua y progresiva de aconteceres, de fendbmenos y de
estadios, cuyos componentes interacclonan, se influyen los unos a los

ofros,"®

1.2.3.Eiementos constitutivos de la educacidn,
Parasu estudio se "fragmentd” aia educacién en ciertos elementos
necesarios para lograr und totalidad y armonia  fundamentando el actuar

en la persona misma.

®GARCIA HOL Victor, at.al., Elconcepto de petsong humand. . 19-20
® gpud.. NASSIF, Ricardo., Irgtado de 1a educqglon, Problemalica Pedagdglcg
Conlemporgneg., p. 215



1.2.3.1.Progeso permanente.

Como ya se ha afimado anteriormente la persona humana es un
ser irestricto, es inacabado, tiende al perfeccionamiento de su ser, ala
felicidad, sin embargo, podemos comprobor por la experiencia que esta
lucha parece ser interminable, el hombre siempre quiere mds, siempre
anhela una mayar perfeccian, busca la seguridad, pero ese deseo, en
realidad * {..} no s mas que la expresidn, consciente o inconsciente, de la
radicai limitacién del ser humano; la vivencia de que su propio ser puede
dejar de sery al mismo tiempo el impulso fundamental de seguir siendo"®

Por el deseo de seguridad el hombre va actuando de diversas
maneras, frente a las cosas busca la posesion fisica, frente a los demds
busca ser raconocido por ofros, en ocaslones por elio forma parte de
diversos grupos, frente a si mismo el ansia de seguridad estimula al hombre
a dejar la iniclativa en manos de ofros, a esquivar el resge de foda
libertad o autonomia 3!

El hombre se da cuenta que tiene un tiempo, que la vida transcure
y quiere solucionar sus diversos problemas, sin embargo * () el hombre
no es temporal sélo como solucionador de problemas con recursos dados,
sino que, par ser inteligente, es capaz de descubrir y aprovechar

oportunidades. La oportunidad es temporal.” 3 he ahf la importancia de

X GARCIA HOL Victor., Intreduccion general g yna pedagoala de o persona., p. 62
3 cfr, bldem.. p. 62-63
2POLO, Lteonardo., op.cll, p. 55
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que la educacién exista a 1o largo de la vida del hombre, pues le presenta
diversas apartunidades para alcanzar la segurdad, perfecclonar sus
facultades y por ende ser feliz, pues la educacion le va proporcionando
las heramientas a lo largo de su vida para luchar, para poseerse a si
mismo y tener la seguridad de poder ser libre y responsable, por ello la
educaclén debe ser un proceso permanente que debe buscar el
perfeccionamiento vy la felicidad del hombre, que sélo alcanzarg si se

adhiere a la verdad y al bien.

1 Pr integral

La persona humana subsiste individualmente y en unidad, Ia
educacidn por lo tanto debe buscar fa actualizacién de todos las
potencialidades del hombre en sus diversas dimensiones.

Por su cardcter de permanente la educacion puede ser impartida
en la familia, enla escuelq, la empresa y en la comunidad.

Se habia menclonado que la educacién es el perfeccionamiento
de las facultades especificamente humanas, por ello la educacién debe
incidir en lo bioldgico, afectivo, sacial, intelectual, vollfivo y esplritual de la
persona humana.

St lo educacidn busca el perfeccionamiento, éste, debe ser integral,

pues su sujeto es un ser complejo, pero tnico, total.
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Cuando se alude que la educacion debe ser integral se hace
referencia a que al educar las diversas dimensiones humanas, éstas deben
Ir formando un todo arménico, en donde se logre ver que cada parle es
una, pero a la verz es una pieza sin la cual no se puede educar al hombre
de forma integral, asi la educacion fisica fomenta no sélo el desarrollo
corparal dplimo, sino que puede y debe ir unida a la educacion de la
voluntad, de la inteligencia y de la afectividad, por ejemplo, un joven
que perienece a un equipo de baskett ball. adquiere un compromiso, y se
le exige que entre, osise va farjando una persona con voluntad, decisién,
fortaleza y deportista, es osi comae lo educacién integral toma en cuenia
cada parte del hombre, pero lo va enlazando, respetando la unidad

propia del ser humano.

El hombre es un ser perfectible; al ser un ser inacabado, fiene
limitaciones y potencialidades que actualizar.

La potencia se refiere a la posibilidad de cambiar, la potencia es
capaz de recibir y de hacer® El hombre tiene potencia, puede cambiar y
ost llegar a la perfeccion que su propia naturaleza le marca.

El hombre puede recibir ayuda de oo y hacer él mismo diversas

actividades que le lleven a mejorar, por ello el hombre estd en potencia

¥elr, GARCIA HOL, Victor., Introdugcién general o una pedagogia de Ig persong.. p. 120
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de perfeccionar sus facultades, " Todas las posibiidades o potencios
educativas se resumen en la capacidad para adquirr conocimientos en
los que cada ser humano aprehende la realidad para operar en ella y
con ella, la capacidad de formar y reforzar aptitudes para la realizacién
de las actos y el percibir valores que orientan y justifican la decisién de
abrar y la complacencia en la obra hecha"3

Sdla la bien hecho educa, y asi el hombre va actualizando sus

palencias y si su actuar es bueno, se ird perfecciananda y sera feliz.

1.2.3.4.Proceso armoénico.

La armania hace referencia a la proporcidn y a la comespandencia
de los partes can el fodo. Si la educacién es un procese de
perfeccionamiento del hambre debe camespander a las "partes” que
conformon al hombre total, sGlo asi serd un procese armdnico, sin
embargo  la educacion debe ser equilibrada, el hombre debe
perfeccionar su totalidad, su corpareidad, su inteligencia, su valuntad y su
afectividad.

Es asi como la educacién que es armanica na puede descuidar
ningun ospecto del hombre, pues entonces perderia su sentido.

La educacidon armonica debe lograr que el hombre adquiera

canocimientos, desaralle aptitudes y dirjo su actuar segin uno escala de

uigidem. p. 125
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valores blen elegida, solo asi el hombre se ira perfeccionando de forma

integral.

1.2.3.5.Proceso intencional.

La intencionalidad supone la conciencia y la deliberada intencion
de educar o de educarse¥

Hacer referencia o la conclencia implica que es un acto pensado.,
reflexionodo; toda accidén para que sea efectiva debe ser reflexionada,
una vez que se profundiza en la educacidn se descubre cémo
necesariamente debe ser reflexiva; consciente y por tanto unitaria,
integral, en bysca det perfeccionamiento de ta persona.

El conocimiento amplio el campo de accién, pues ta inteligencio
presenta a Ja voluntad una verdad vy ésta se mueve hacia ella, por ello ta
educacidén, es un bien que puede ser amado por la voluntad, la cual se
adhlere libremente, pues la reconoce como un bien, sin embargo la
educacion implica una lucha, un esfuerzo, por parte del educador y del
educando; bien se dice que “lo que vale cuesta®, por eso la educacion es
un gran bien para et hombre, pues busca su perfeccién, y por ello cuesta,
el hombre se tiene que comprometer y saber luchar para alcanzar lo

felicidad.

35 cfr, SANVISENS M. Alelandoro. introduccion g i Pedagedia., p. 20- 21
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L.2.3.6.Proceso individyal.

Coma se habia mencionado anteriormente el hombre universal na
existe, existen los singulares, por ello la educaciéon tiene destinatarios
concrelos, con caracteristicas peculiares, la educacion desde el punia de
vista singular debe hacer consciente al sujeto de sus limitaciones y
posibllidades, fomentando la responsabilidad en cada individuo para
comprometerse con un ideal y vivir de acverda con él, perfeccionando o
si su persona,

Todos los hombres son Unicos e irepetibles, pero cada sujeto es
consciente de dicha reaiidad en la medida en que s& va conociendo y
valorando, asi se puede hacer referencia al autoconcepto y a la
autovaloracién.

El autoconcepto estd vinculado can la inteligencia, el hombre
necesita comprender su redlidad de manera objetiva, y dicho
conocimiento abarca la totalidad de la persona, desde sus caracteristicas
y limitacicnes fisicas, sus sentimientos, su capacidad intelectuai. etc, Es
necesaro que la persana se@ observe claramente, para que pueda
definirse o sf misma objetivamente.

Es blen sabido que la inteligencia presenta una redlidad y lo
voluntad mueve a amarla, s asi como la persona puede valorarse o s
misma, para ello necesita conocer sus cualidades y defectos y amarse a si

misma tal camo es, la autoestima requiere de la aceptacién, si el
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hombre no se autovaloro, ser@ dificil que entable una relocion adecuada
con los demds, pues * nadie da lo que no tiene “.

En lo medida en que o persona logre el autoconocimiento vy lo
autovaloracion, podrd poseerse, o sea outocontrolor su actuar, tanto en
la infimidod personal como en la reafidod social, fo persona que se
autocontrola es dueda de si mismo y pueds  aciuar fibre vy
responsablemente con sigo mismo y con los demas, por ello la educacion
debe huscar la felicidad de cada individuo, pues asf se habrd acercado
mds o o plenitud de la noturaleza humana en coda persona que

alcance la felicidad.

1:23.2.8r0¢es0 social,

" Lo educacién es parcioimenie una funcién sociol, Bl educando
estd, en afecto, integrodo en grupos que poseen estructura y funciones
variadas. Estd influido por estos grupos v ét a su vez actia sobre attos."d%

£l medio sociol marca cierfos fineamienfos, va esiableciendo
requerimientos, sin embargo, el individuo interactua con él y io modifico.

Es necesario que el medio faclite ta vida of individuo y que el individuo.

hoga un corecto uso del medio,

3 PLANCHARD, Emile., Lo Pedagegia Contemperdnea., p. 78
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El hombre no solamente se relaciona con el medio, convive con los
demds seres humonos, recibe de olros y se da a los demads, dicha
convivencio puede ser regulada por la solidaridad.

La sofidaridad * (...} significo fuerza, unién, cuyo principio dindmico
mas radicol en el hombre es el amor, cuyo objeto propio es 1o unién con
los otros"y

Si el hombre vive en sociedad y comporie con olros su existencio, la
educocion debe facilitore el caomino paro gue o convivencia sea
adecuada, por ello se debe educar en la solidandad, que en un orden
praclico tiene Yras manifestaciones; La comunicacion puramente
informacional que se queda en g mundo del conocimiento, y dos
inferaccionoles: lo caoperacion y la ayuda; doﬁde la cooperacion es

| participacion en un misma trabaja con beneliclo comun a todos los que
en él operan y la oyuda es lo enkega de nuestro propia rabajo en
beneficio exclusive del otro a de los olros,

La solidaridad prepara ol hombre para entregar su propia vida por
ofro. séla ta persana humana es capaz de amar, para ello requiere de la

existencia del respeto por el atro, del aprecio y de caompartir el prapio ser.

¥ GARCIA HOL Victor., [nfrodussién genergl g ung pedagoala de la persong.. p. 73
welr. fidem., p. 75
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Si se educa en el amor, el individuo sabrd amar a los demds
buscando siempre la felicidad del otro y en esa medida encontrara la
suya.

La educacién de un individuo tiene entonces, un fuerte impacto en

una sociedad.

1.2.4.Concepto de educaclén,

Con base en ias dimensiones educalivas de la persona, y las
elementos constitutivos de la educacidén se podra establecer un
concepto propio de {a educacién, en donde se reconozca que la tarea
educaliva es una labor de toda la vida, que requiere esfuerzo, dedicacion
y enirega.

Se definird a la sducacion como: * Un proceso que pretende a lo
largo de toda lo vida, actualizar los  potenciolidades propias de la
persona, para lograr su perfeccionamiento, buscando la felicldad debida
a su naturaleza.”

La educacién debe encaminar a la persona hacia la luz de la
verdad y del blen, respetando su singularidad, reconociendo que cada
ser es unico, imepetible e iremplazable y sobre todo libre de elegir su

actuar,
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1.3.LA PEDAGOGIA.

A lo largo de este capitulo se han analizado los temas de la persona
humana. los cuales permitrdn un acceso a la comprension de la
pedagogla, pues ésta tiene como objeto de estudio el hombre en cuanto
educable,

Con el fin de comprender el campo de la pedagogia, se refomard

la definicién etimol dgica y norninal de la misma.

1.3.1.Definicién etimolégica de pedagogia.

La palabra pedagogia viene del griego pais-paidos (nifio), ago
(conducir), y logos (estudio o tratado), por ello significa estudio de la
conduccidn del nifo.  En la antigledad el pedagogo era el esclavo que
llevaba a la escuela al joven, aunque mds genéricamente era la persona
que ponia a los niflos en condicionses para seguir los caminos de la vida,
8s asi como etimolégicamente el pedagogo es quien era el constructor

del hombre del mafiana.®

1.3.2.Definicién nominal de padagogla.
Herbart definié a la pedagogia como “clencia del arte de educar”.
Lo pedogogia hace referencia a la educacidén de la persona

humana en todos sus ambites, en lo fisico, en lo psiquico y en lo social:

¥ i, GRAN ENCICLOPEDIA RIALP., Tomo XVIIL., p. 143



pero es un egjercicio con fundamentos ediicos-cientificos, por ello as una

ciencig y un arte #

1.3.2.1.Ciencia de educar.

"Toda ciencia se caracteriza por su objelo. sistema y método.
Sistema significa que las proposiciones, 10s juicios, los conceptos vy las leyes
se ordenan en una forma apropiada al objeto. Para obtener método el
estudio debe orientarse al objetivo, al objeto 0 tema que se trata de
axaminar y debe desarrollarse cornscientemente y siguiendo un plan. La
ciencla tiende por su naturaleza a la verdad."4

Al'ser una ciencia la pedagogia se relaciona con okos ciencias, que
también fienen como objeto material de estudio al hombre, asi debe
mantener una estrecha relacion con la filosofia, la socialogia, lo historia y
lo ética. entre ofras, con el fin de lograr un conocimlento global del
hombre paro poderio educor.

Lo Pedagogia como ciencia ol estudior la educacién en la realidad
individual y social. puede ser considerada como una ciencia descriptiva,
en cuanto contempla unos fines establecidos, se podria decir que es una
clencia normativa, y es una clencia practica en cuanto que contempla

las aplicaciones, es por ello que se puede ver o lo pedoagogia como * (...}

wcfr SANVISENS, M, Alsjandro., Introdugcion a lg Pedqgaogia., p. 5
4 HENZ, Hubert., ratado se Pudagoqiq Sistematica. p. 117
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una ciencia del espirtu o de la cultura que estudia el ser de la educacion,
sus leyes y normas, asi comao la aplicacion de éstas a la vida individual y
social, y a la evolucion que hasufrido aguélla."42

La pedagogia aungue pareciera una ciencla muy nueva, es quizd
de las mas anfiguas. pues desde que existe el hombre surge la necesidad
de ia educacion,

Es por ello que el campo de la pedagogia va més alld que su
* concepcién etimolégica, pues no sélo los problemas de la infoncio vy la
Juveniud son objetos de educacidn, todo ser humano es educable, sin
importar la elapa evoluliva en ta que se encuentre, par ello surge la
necesidad de profesionallzar el saber y hacer del pedagogo, que, por
medio de su profesion, busca la perfeccidén de los demds hombres,

perfecclondndose a sl mismo como ser irestricto que es.

1.3.2.2.Arte de educar,

* La pedagogia es también el arte de la educacién; el arte, en su
concepcidn mds amplia, es {a aplicacidn de los conocimientos a la
realizacién de una concepcién determinada |...) toda clencia prdclica es

una arte, "'

2LUIURIAGA, Larerzo., Pedaaegla. p. 25
WPIANCHARD, Emile., op&lt.. p. 39
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Si la educacién llgva al actuar, implica la practica y al buscar la
formacian de la personalidad, prelende modelar al sujeto# llevandole a
la plenitud de su ser, en cuanto a sus propias facultades. Sin embargo ese
“maldear’ al suleto partiendo de sus potencialidades. respetando su
naturaleza humana, por ello requiere mover la valuntad del educanda,
pues € mismo es quien debe aclualizar su personeldad, o seq, actuar
como hambre.

Se habio mencianado que la persona es un ser Unico e irepetible,
es por ella que la educacion debe tomar en cuanta las caracteristicas de
cada individuo, sl cada hombre es singular y libre, la pedogogio debe
adaptar la educacidon a cada uno, por ello es un arte. pues requiere el
conocimiento de la ciencia y la habilidad para amoldar a cada sujetaen

busca de la felicidad.

1.3.3.Campos episiemoiégicos de la pedagogia.

En cuanto que es una clencia y un arte de educar, io pedagogia
tiene un ser de la educacidn o campa ontoldgico, en cuanto a los fines
que busca estd el campo teleoldgico, unido a éste se encuentran los
valores 0 campo axolégico, y como la educacién requiere actuar, hay

que elegir medios concretos, este es el campo mesoldgico.

“ctr, LUIURIAGA, Lorento., opglt. p. 14



36

Sila educacion lleva al actuar, implica la practica y al buscar Ia
formacion de la personalidad, pretende modelar ol sujeto* llevandole a
la plenitud de su ser, en cuanto a sus prapias facultades. Sin embargo ese
“moldear” al sujeto partiendo de sus potencialidades, respetando su
naturaleza humana, por ello requiere mover la voluntad del educando,
pues él mismo es quien debe actualzar su personeidad, o sea, actuar
como hombre,

Se habia mencionado que la persona es un ser Gnico e irepslible,
es por eilo que la educacion debe tomar en cuanta tas caracteristicas de
cada Individuo, si cada hombre es singular y libre, la pedagogia debe
adaptar la educacion o cada uno, por ello es un arle, pues requiere el
conocimlento de la ciencia v ia habilidad para amoldar a cada sujeto en

busca de la felicidad.

13, 3.Campos epistemoidgicos de la pedagogia.

En cuanto que es una clencia y un arte de educar, la pedagogia
tiene un ser de la educacion o campo ontoldgico, en cuanto a los fines
que busca estd el campo teleoldgico, unido a &ste se encuentran ios
valores o campo axioldgico, y como la educacion requiere acluar, hay

que elegir medios concretos, este es el campo mesoldgico.

4., LUZURIAGA, Lorento., gpgit.. p. 14
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13.3..0ntologio pedagbgica.

La polabra ontclogia viene del giego on, ontos - el ser y logos -
fratado o docting, osi la ontologio es la ciencia del ser en generalss §ise
hace referencia o io onfologio pedagdgico, se esludiard el ser de la
pedagogia, el cual es el hombre mismo.

" El agente principal de lo educacién y de la enseianza es el propio
gducando en el sentido de que es él qulen, con su cooperacién voluntaria
"y sus estuerzos persaverantes, asegura lo realizacion de los fines que ha
fijado &1 a que se le han fijado (...} pero la necesldad del educador no es
menas evidente"#, por ello en el campo ontoldgico se estudlard tanto al
educando comao al educador.

Comprendiendo la totalidad indivisible que es la persona humanao,
padremos conciderar para su estudio las  dimentiones que manegja
V.Frankl, que son: la dmensién fisico y corporal, la dimensidn psicolégica y
lo dimenslon espiniual,

Es necescn’o' que la pedagogia estudie las dimensiones det
educando en la efapa evolufiva en la que se encuentre, para que asi fo
lleve a un correcto desempeno de sus potencidlidades, fenlendo en
cuenta sus limitaciones y ias del entorno. Todo esto dabe ser conocldo por

¢l educador, por elio lo pedogogio debe fener un respaldo clentffico,

“¢jr CORRIPIO, Femande., Ricclongrie Eimolégico General de la Lengua Casteliong.
p.332
“PLANCHARD, Emile., op.clt., p. 283.
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fundomentos, sin embarge al ser iguaimente una practica y por ello un
arte, como ya se ha mencionado, su gjercicio profesionat requiere de uno
vocacion; como afirmo Planchard * B educador lo es antes que nada,
por lo que él es."?

Bl educador debe ser un modelo, debe conocer y respetar ol
educando, en cuanio a su dignidad personal, vy siempre debe estar
dispuesto a ayudar, a senvir, para que el educondo encuentre el sentido

gitimo de su vida y se comprometa por amor, alcanzando asi su plenitud.

! Jg logl !

La teleologia pedagdgica, derva del griego teleos, fin y logos
fratado. hace referencia a los fines de la educacion.

El fin es aquello o lo que se intento llegar, es el témino de un
proceso, sin embargo el fin es la Gltima consecucién del proceso.

Alo largo del capitulo se ha establecido que la educacion tiende al
perfeccionamiento de las focullades especificamente humanas, por lo
tanto la telicidad de lo persona humana debe ser la finalidad de la
educacldn; la felicidad expresa pedeccién y maxdma realizacién; por ello
la teiicidod debe entenderse como actividad,® "como un obrar que

excita todas las potencialidades del hombre a lo suma reallzacion”

47 PLANCHARD, Emile., op.clt.. p. 39
8 ALTAREJOS. Francisco., Edycacion v felicidad., .23
“qpud. [gem. .
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Por lo tanto vamos a conceptuar la felicidad como “{..}Jla obtencién
estable y perpelua del bien totamente perfecto, amable por si mismo,
que sacia todas las exigencias de la naturaleza humana y colma todos sus
deseos,"%

La felicidad permanece a pesar del tiempo y es la complacencia
en el sumo bien, se puede entender como la inteligencia y la voluntad
estan Implicadas en la consecucién de ia felicidad.5!

“ La educaclén, si verdaderamente es tal, capacita para algo
mediante su ejercicio, pues ella misma es actlividad praclica y sus
finalidades sélo pueden ser prdcticas v operafivas. La educaclion
formaimente slo prepara para la felicidad. Pero, realmente, la suscliq,
pues sélo puede aprenderse a ser feliz siéndolo en un cierto grado."?

Si la educaclon lleva a la plenitud al sujeto lo perfeccionara de
forma integral, armdnica, tanto en su aspecto indlvidual como en el
social, hacléndolo cada vez mds libre y responsable can su propio
proceso de perfeccionamiento y por ende responsable de ia mejora dela

socledad.

9RODRIGUEZ LUNO, Angel., Efica., p.71

5 glr. GARCIA HOL, Victor., intreduccion generol g wna pedagogia de lo persona.. p. 49
52 ALTAREJQS, Francisco., m.gﬁ p. 31
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1,.3.3.3.Axiologi 6gica,

La felicidad es el fin Gitimo de fa educacién, pero no es el Unico ya
que "[..) el fin, estando al témino, se encuentra también en un cierlo
grado, al principio; al término como fin, en etinicio, como medio"s?, es asi
como se abre el campo de fa axiclogia pedagogica,

Lo palabra axiologia proviene del griego axos. valioso, estimable.
digno de ser honrado, y 16ges. ciencia.s

" Los volores son reclidades objetivas que pueden Interiorizarse,
convittiéndose asi en motivos de la conducta humana 58

Los valores pemiten que un ser o un aclo se contemple como
buena: las cosas son apetecibles o admirables segin el valor que poseen,
el hombre tiene la capacldad de conocer la verdad y el blen, y se puede
mover o ellos porque es un ser libre, los valores atraen la atencion del
hombre y lo mueven a hacerlos suyos, y asiir fojando su propia felicidad,

Aristoteles mantiene que ia felicidad es la actividad conforme a lo
virtud, y la mdxima felicidad serd el ejercicio de la inteligencia, porque es
ia mejor facuttad; osl la felicidad tiene como fin la contemplacion de lo

diving.%¢ Sin embargo existen ofros fines, como lo plenitud moral y el

Sipidem. p. 33
54 3 IQN., Vol l.p. 165

cfr, DICCIONARIO DELAS C
S CASTLLO, Gerardo., Juvgnlud, teto v promesq., p. 152
R cfr, ARISTOTELES., Blica Nicomaquag. libro X - Vil p. 139
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reconocimiento social, en donde sefiala la necesidad de ia amistad para
que pueda existir la felicidad. s

Lo educacion debe facililar el acercamiento a los valores,
presentartos, el educador cumplird con dicha tarea por medio del
ejemplo, los hombres necesitan modelos, Ideales, pero estos deben estar
vinculados al blen y a la verdad. sdlo asi el educando los kd haciendo
proplos y asi mejorara su persona llegando a la felicidad.

Cuando el hombre adopta los vatores en su persona elerce cierlas
vitudes, es por ello que un hombre vituoso es bueno, feliz y
comprometido, capaz de relacionarse con sigo mismo, con los demds y
con la trascendencla satistactoriamente, pues el valor al ser objelivo es un
blen, para foda 10 humanidad.

El hombwre es un ser soclal, ya Adstéleles reconace la necesidad de
la amistad, la cual requiere de una educacidén, que coma sa verad mas

adelante, hace referencia a la educacion de la afectividad.

la palabra mesologia derva del giego mésos, medio y logos

tratado, asi la- mesologio pedagdgica se ocypa los medios en aducacién,

$¢fr CHOZA, Jacinto.. gngit.. p.478
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y no puede estar desvinculada de la teleclogia pedagégica, pues
perderia su sentido.$8

Un método es un camino, en el ambito educativo es necesario
hacer referencia a los métodos; la educacion es un proceso, que parte
del educando y tiene unafinalidad concreta,

los metodos educativos son medios para lograr el
pertecclonamiento de la persong, por ello deben estar al servicio del
hombre, no el hombre en funcién de los medios.

Lo didactica se refiere al hacer educativo, por ello da las
herramientas para que permiten comprender el proceso de ensefianza
aprendizaje, abarcando tanto la funcion del educando vy la del
educador.

Al referirse al proceso necesariamente implica un tiempo, un inicio'y
un término, por ello posee una intencionalidad, busca un resultado, en
cuanto a la ensefanza. se relaciona con el mostrar o transmitir, o seq. a la
ayuda presentada por el educador; sin embargo en cuanto al
aprendizaje se alude al proceso del educando mismo en cuanto que él es
el que recibe y modifica en su interor,

Asi el proceso de enseflanza aprendizaje es el camino por el cual la
educablidad se hace realidad, el proceso &5 dindmico y en forma de

espiral, un conocimiento se va uniendo a ofro, es asi como la persona va

% clr, DICCIONARIO DE LAS CIENCIAS DE LA EDUCACION., Vol I.,p.950.
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intfegrando saberes y valares y va actualizando sus potencialidades, parla
tanto el proceso es complejo y requiere de un diagnéstico, planeacion,
realizacién y evaluacién previomente analizadas para que realmenie
satisfagan una necesidad del educando y éste de acuerdo a su realidod
personal.

Asi la didéctica permite la concrecién y vinculacion de los
elementos didacticas, los cuales son: educando, educador, objetivos
educalivos, cantenidos educativos, metodologia. recursos didacticos,
fiempo diddctico y lugar. La didéctica debe facilitar el éxito educativo,
pues permite que se parta de una reclidad con un método establecido,
por elio implica un diagndstico, planeacion, realizacidn y evaluacion del
proceso educativo.

Los métadas pedagdgicos han sufrido una c[erto evolucién, puesla
tecnologia ha ido evolucionando e impacta tamblén el amblente
educalivo, pues antes sélo se coniaba con pizamdn y gis, mientras
actualmente el educador puede hacer uso de diversos materiales
educativos coma puede ser el uso de la computadora; la- educacion
debe ir o lo vanguardia, pues el mismo educando en su confexto
especifico, es quien lo va necesitando, por ello la pedagogia no puede
olvidar que es ciencia y arte.

Sin embargo los medios educalivos nunca pueden convertirse en el

fin de la educacién, pues se dejaria a la persona en segundo plano, los
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medios deben estor siempre al servicio del hombre, no el hombre al
servicio de los medios.

Por ello es importonte no perder de vista el conocimienio de la
persono mismo, pues solo osf se evitard reducirlo.

Este resgo lo corre todo individuo, en cuanto pierde el respeto por el
otro v alvida que es un ser humano con una dignidad propia, entonces la
pedogogio carre el mismo riesgo, pues puede minimizar ol hambre mismo
y asi coer en los reduccionismos pedagagicos.

No basta conocer la reolidad del hombre y de lo educacién poro
na degradarlo. sino que hace folto o deliberada decision de respetor la
noturaleza humano, por ello se penséd necesorio ohondar un poco en

algunos reduccionismaos, con el fin de estar alertos, para no caer en ellos.

14 REDUCCIONISMOS PEDAGOGICOS.

1.4.1.Causas de los reducclonismos pedagégicos.

En cuanto se hace referenclo o un reduccionismo. se entiende que
se minimiza una realidod. se acarta su campo de accion, asi un
reduccionismo pedagdgico en ultima Instoncia  envilece al-hombre y
mutila la educccién opreviondo su compo de acclén,

* La educacion come el resgo de convertise en una sumo de
actividades y de aprendizaje inconexos & incompletos que, en lugor de

Integrar a la persono humona, la disgrega. oscureclende el sentido de la
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vida y deblitando o capacidad de ordenacion de la vido propia en
medio de una multitud de salicitaciones."s?

La educacion nunca puede perder de vista el valor énlico de lo
persona humana, si se deja a un lado ta esencia misma del hombre la
educacion se parcializo, y puede llegar o consideror al educando un
medio, con lo cual podria quedar reducido a objeto moteral, neganda
asi su entidad propia.

“{..} un enfoque educalivo, de tipo reduccionista, consiste en
considerar la fabor educativa, mds o menos, como un conjunto de frucos
o procedimientos que pueden utilizarse indiscriminadamente, conduce,
como es logico, a ta ineficacia y al abandonismeo."s¢

Cuando el hambre, en su subjetividad se convierte en e| centro del
universo, pierde la nocidon de verdad y bondad, por o tanto se degrada,
parece ser que “ {.) la felicidad se consigue con el esfuerio por
transformar el mundo, de tal forma que colme las necesidades humanas
"8 enfonces se da una desvinculacién del valor subjetivo con el bien
objetivo. por lo fanto no hay educacion, pues no se llega al

perfeccionamiento del hombrre mismo.

#GARCIA HOL, Victor., Pedogogia Visile y Educacion tnvisble, Una nuava formadion
umgng.. p. 46
®OIERO OLIVEROS, F.. Educagién y Manipuigeidn., p.22

SLLANO, Alejondro., La nuaye sensiblidad. p. 169
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Lo verdadera educacion debe buscar el desamolle armédnico de la
persona, sin embargo no puede olvidar que el Individuo es un ser social,
que se ve aofectado por su entorno, que en ocasiones es quien reduce a
la persona, por ello es labor de los educadoras conocer 10s
reduccionismos y actuar ante ellos.

Todo reduccionismo  parcioliza al hombre y luego universaliza esa
parte.

Bl educador puede cercenar ¢ la persona, sin embargo quizd (o
principal tarea sea reconocer los reduccionismos a los que ¢l educando
esta expuesto, para fortalecero por medio de o educacion,

Exsten un sin nimero de reduccionismos de la persona, en este
apartado se retomardn consumismo, hedonismo y senfimentalismo, pues
se consideran claves en el ejercicio de la manipulacion publicitaria; esta
vende un producto o un serviclo buscando en el receptor una actitud
determinada, la cual pueda ser el consumo de algo que no necesita o
bien buscar Unicamente el placer sin pensar en su actuar, propiciando
que se deje llevar por sus sentimientos, minimizando el ejercicio de la

razén.

1.4 sma.
El hombre desde la prenistoria ha necesitado de bienes y sarvicios

para safisfacer sus diversas necesldades, como podrian ser o



alimentacion, el vestido, la casa, y la diversidn, sin embargo la vida en
sociedad ha ido evolucionando, sobre lodo con el uso de la tecnologia,
hoy en dia la persona tiene la posibilidad de satisfacer sus necesidades
eligiendo ante uno gama casi inagolable de producioy o servicios que
olrece la modernidad.

“* Pero hoy en dia el uso del dinero ha odguiido un sentido mucho
mds dinamico y por asi deciflo, mas egoista."s? parece que fodos los
individuos deben seguir un mismo patdn de consumo, 1o importante es
“tener mds", “vivi mejor", se ha dejudo a un lado el verdadero
perfeccionomiento humano.

En la sociedad de consumo, lo importante es consumir, se llega a
goastar todo fo que se tlene, Incluso 1o que no se fiene. * £ hecho evidente
es que la sociedad de consumo crea@ confinuamente masas de
consumidores que se abalanzan sobre el mismo  producto. (...} B un
verdadero proletariado masivo, Pero el auténtico peligro de la masa es lo
que tiene de dlienonte y despersonalizadora para el individuo que estd
dentro."s

El peligro de 1o sociedad consumista es que olvida que exsten seres
individuales, los unifica, (as despersonifica, por ello el problema de fondo

es que se plerde la verdad, y por elio el bien, y en mitgs ol tener se

¢2YEPES STORCK, Ricardo,, Las claves del consumisma.. p. 51- 52,
wibidem,, p. 60 .



48

cometen los peoraes atropellos al individuo, se aniquila su libertad, se
coslifica.
Un reduccionismo siempre lieva de la mano a ofro, la mentalidad

consumisto busca el confort, e minimo esfuerzo, por ello lieva al

hedonismo.
L4.2.2.Hedonismo.

Lo palabra hedonismo proviene del griego hedone {placer).
Doctina éfica segin la cual, el unico bien es el placer y el Unico mal el
dalor. Por ello se situa en el placer la felicidad humana s

Bl placer es la safisfaccién de un conocimiento intuitivo, sensible
propio de! animal y del homtxre, que en si no es mala, sin embargo en
cuanto éste se convierte en fin supremo reduce a la persona humana,
pues al placer se queda en lo sensible.

El hedonismo absoluto busca el placer sensible, el cual es Intenso y
pasajero, por ello el hedonlsta slempre vive el instanta, na le importa e!
pasado, ni el futuro y slempre esté buscando e! placer, sin embargo no lo
aglcanza, pues "Bl placer elevado a prncipio y  mantenido
consecuentemente como tal, fracosa en st mismo, porque o s mismo se

clera el comino."¢5 El hedonista limita su raciondlidad y lega a actuar

gl GRAN ENCICLOPEDIA RIALP., Tomo XL, p. 631
SYFRANKL, Vikior., Lq ideq psicoldalea def hombre., p. 76
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instintivamente, busca el confort, a cualquier precio, huye del dolor como
un animal, se deja guior por sus instintos, no por su racionalidad.

Ei hedonista " {..) ha perdido su rumbo. Oividé su destino. Anda
monlado en el polro de su propia concupiscencia. de sus instintos
primarios, de sus ambiciones moteriales. Ho roto su equilibrio invirtiendo sus
vaiores intrinsecos."#Por ello ha perdido la copacidad de relacionarse
con ofros seres, en cuanto que personas, el hedonista al cosificarse a si
mismo, reduce a 10s demds a meros objetos de piacer, el dolor se toma
inGtil.

Bl hombre hedonista sufra mads, pues al no ancontrar el “placer
eterno” cree que s6lo &l padece dolor, o cual no es verdod, se lamenta
tanto que pierde la capacidad de contemplar la belleza, pues tiene una
actitud derofista ante la vida, el dolor implica compromisa, pues se
puede suffir con dignidad, actuando libremente ante el dolor
aceptandolo y buscando un sentido. osi la persona crece con el doior,
buscando un blen mayor, es necesario que la educacién prepare para el
sufiimiento, solo asi la persona encontrarg lo dlegria. Bl hedonista
come &l grave peligro de ser sujeto de manipulacién, pues no es capaz

de gobemarse, por el contrario serG gobernado,

#cfr, ALVEAR G. Ma. del Pliar., "Viale al pals de las maravilias™., in Istme revistg del
pensamiento gelugl. No 177, p. 23



1.4.2.3Sentimentqlismo.

" En la Edad Meadio se crea €l nicleo del repertono senfimental de
QOccidente, que se conservard con sorprendente  vigencio hasta nuestro
fiempo,"t?

En la Edad Medio, se da o espontoneidad popular, pero no se
pierde el orden, sin embargo en el Renacimiento, el orden parece entrar
en decadencio, en cuanto se impulsa la innovacion y 1o avenlurg,®

£l Romanlicismo se ¢conoce como uno etapa en los que se did en
gron medido el desamollo de los senfimientos, muy especiolmenie del
omor, " Se ofirma lo individualidad frenle o 1o universolidad de la rozdn {..)
El hambre roménfico gustara de verse a si mismo como “incomprendido”
[.) Se abre la compuerta de los senlimientos, se produce una
Inundacién."s

Sin emborgo a lo largo de lo hisloria, los senfimientos suelen ser
apocados 0 minimizados por la razdn,

El hombre &5 un ser relacional, tiene uno ofectividad concreta,
cado persona ol ser uUnico tiene un especlal modo de onginar sus
sentimientos, sin emborgo, estos deben estar siempre regulados por la

rozdn, parct lograr el actuor arménico de o persono misma,

& MARIAS, Julian., La educacion septimental. p. 60
sl lidem., p. 83
#ibidem. p. 172
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Actuolmente se pierde la objetividod de la verdod y el bien, todo as
segun el parecer delindividuo, asila persona por el sentimentalismo actia
cuondo siente el impulso, se olvida de buscar la verdod, por comodidad,
se parte del propio senfimiento, se aniquila lo verdad objetiva, que
compromete.

Cuondo el hombre se compromete lo hace libremente y es
responsable de sus octos, pues ha decidido vinculorse a algo a alguien,
con un previo conocimiento, € hombre sentimental va olvidando la
racionalidad, no le importa si lo que hoce o dice esta bien o mal, pues va
actuando segun se le presenta la vida.

Si el hombre no fora su propio destino no es feliz, olvida
responsablidades, no se relaciona con nade, pues no actia
racionaimente y por ende no sabe respetar a los demds, pues si cada
persona oclia seguin ie va poreciendo no importa a costa de quien o de
que haga su “voluntad”, que mejor dicho es un capricho, pues la
voluntad se mueve por el bien conocido por la inteligencio y el
sentimental no conoce la verdad, no le interesa.,

El sentimentalismo lleva a una actitud ante la vida de desinterés,
pues todo es pasajero, quizd hoy le interese aprender piano y el dia de
manana decida que odia la musica.

£l sentimentalista emplsa a las demas personas mienfras “lo sienta”,

no se compromete, no vincula su realidad y por ello no comparte con
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ofro, no puede o no quiere amar al ofro, pues implica un conocimiento y
voluntad.

El sentimentalista se convierte e visceral, actua por instinto, por ello
reduce la inteligencia y la voluntad, acorta el campo de accién del
hombre libre, es por elio al igual que el hedonista un objefo clave de
manipulacién.

Todo reduccionismo facilita la existencia de la manipulacidn, pues a
medida que el hombre no actue como tal, otro puede diigir su vida, por
ello ia educacién debe hacerle frente a los reduccionismas, para asi
evitarla manipulacién,

La educacién es la llave para que el hombre sea verdaderamente
persanq, que actuiice sus potencialidades y sea feliz, mientras que 105
reduccionismos aniquilan toda posibilidad de desamollo integral.

La educacidn debe hacer frente a los reduccionismos, debe

preparar al hombre para ser dueio de su propla vida.



CAPITULO ). EL CARTEL.

1.1, EL CARTEL COMO MEDIO PUBLICITARIO.

Partiendo de la froscendencio de educar en el mundo actual, en
donde los medios de comunicacion juegan un pape! predominante en i
vido de odos los individuos, se estudiard al cartel coma medio publicitario,
viendo sus elementos y se relacionard con ia manipulacion, pora ofrecer
clertos lineamientos educativos.

los Medios de Comunicacidn Social son " & conjunto de
instrumentos que mediante diversas técnicas de transmision, impresas,
orales, o visuales, difunden informacidn masiva, y generalmente regular,
de todos los elemantos de conocimiento, juicio, cultura y recreo."70

Los Medios de Comunicacion Soclal san portavoces de diversas
realidades, una de elios, la publicidod, no por ello se establece que la
publicidad sea un Medio de Comunicacion Social, pues es, un tipo de
comunicacidn social que se transmite par diversos medios, a los cuales les

llamaremos Medios Publicitarios.

PIROICCIONARIQ DE LAS CIENCIAS DE LA EDUCACION., Tomo 10..287.
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il.1.1. Definiclén nominal de publicldad.

“* La publicldad consiste en informar a una o vargs personas sobre
un producto o servicio por medio de un anuncio pagado, con la intencidn
de conseguir un objeto"’!

A lo largo de toda la historia se ha hecho uso de la publicidad,
primero era por medio de la vor de un empleado que llamaba lo
atencién del cliente, como en Babilonia y Egipto; es con los romanos
cuando la actividad publicliaria se vuelve un tanto mds completa. pues
emplearon lienzos o tablas blancas para llamar la atencidn del
transednte; en la Edad Media se sefalaron ciertos limites a la publicidad;
no se podia llamar la atencién del posible comprador mientras estuviera
enofra tienda.”?

El plonero de la publicidad de un modo mds formal fue Thedphraste
Renaudot, que vivié en el siglo XV, con &l movimiento de la revolucién
industrial la publicidad tiene su auge, ya en 1836 se creo la primera
agencia publicitaria; en los Gitimos afos del siglo XIX ia energia eléctrica
Impulsa el telégrafo, la radio, el teléfono, el cine y el fondgrafo y abre
nuevos campos a la publicidad,”® hasta llegar a nuestros dias con el

desarrolio tecnoldgico y el uso de la computacion para los mismos fines.

7 gpud, BLAIQUEL, Niceto., Blica y Medios de comunicgcion.. p. 603

T2¢fr., ALVEAR G,Ma. del Pllar., “ Vidje al pais de las maravilias”., inlsime revisia del
pensamiento actygl, No.177.,p.16 - 18,

et idem
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O.W. Haseloff ofrece una definicién amplia de publicidad al afimar
que "La publicidad comercial es comunicacién publica planiticada con
la finglidad de una informacion, persuasién y direccién de decisiones
aconomicamente eficaces"?4

Al ser comunicacion se refiere a que pone en comuin algo, réquiere

de emisor, receptor, mensaje y canal,

1,1.2. Emisor y receptor de la publicidad.

" El emisor no es un individug, sino una empresa publicitaria que
trabaja par encarga de una entidad camercial, Su finalidad es la
promocién de un praducto 0 de un servicio por medio de recursos muy
diversos. El receptor tampoco es en principla un individuo, sino un
determinado grupo de adquisidores potenciales."’s

La publicidad es un are, requiere de planeacién, conocimlenta,
elaboracion y difusion de un blen o un servicio, por ello la realiza una
empresa publicitaria, por medio de las campafias.

La campaniia publicitaria, puede emplearse para diversos fines, que
se pueden agrupar bdsicamente en fres:

“ ) Campafas de lanzamiento para praductas o servicios nuevos.

"apyd. SPANG, kurl. Fundgmentos da reldrica. Literaria y Bublicilaria., p.91-92
75SPANG, Kurl,, oR.Gll.., . 98
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b} Campanias de mantenimiento para aquellos productos o servicios
cuya demanda de campra &s satisfactoria para la empresa productora,

¢} Campahas de relanzamiento o revivificacion, para aquellos
productos o servicios que han caido en lo obsolencio y o los que se
precisadarun  nuevo enfoque o tratar de caplurar olrds mercadas de
consumidores."’6

Toda camparia publicitaria requiere de conocimienio del producto
o serviclo, del medio que va a emplear para lograr su fin y del
destinatario, para que realmente sea eficaz,

Es asi como el mercado de los adolescentes y jdvenes {..) exige
estios de diseRo altaments creafivos, a menudo inhabituales. Los héroes
cidsicos, la tecnologia de moda o las visiones andrquicas, cualquier fuente
temdtica puede ser saqueada para cumplir con las exigencias de este
mercado, con su vasta capacidad de compra, de estilos impresionantes,
convincentes y sobre fodo originales".”’

£s por ello necesario conocer la etapa evoluliva del receptor, para
que la publicidad adquiera una mayor calided, sin embargo se core el
fiesgo de maniputar mas fécimente al receptor si la publicidad se

fundamenta en sus necesidades, intereses, senfimienios, elc..

% EGREMY A, Feo., Publicidad sin patabras, Ellengudle no verbalen ig publicidad.. p. 24-
25
77 SWANN, Alon. Disefio y Morketing., p.79



El emisor transmite un mensaje, el cual es un anuncio publicilario,
que busca presentar un producto o servicio, mitificndolo, buscando asi,
aumentar la credibilidad del consumidor vy el presfigio de la empreso

emisora.’8

11.1.3. Los medios de ia publicidad,

La difusidén de la publicidad se hace por diversos medios, En este
aspecto existen algunos criterios que orientan diversas clasificaciones de la
publicidad segun el medio empleado.

Se retomé la clasificacién de Cruz Samper, pues el fema de la lesis
estudia el cartel como medio publicitario y elemento manipulador y al ser
éste retomado en la clasificacion de la publicidad elaborada por este
autor se considerd propicio emplear esta para fundamentar el cartel

como medio publicitario.

I1.1.3.1, Medi nerales y clQsicos.

En los medios generales y cl@sicos se encuentra la prensa diaria, las
revistas, la radio, el cine y la television.

Con la aparicidn de la imprenta la publicidad sufié un cambio
radical, el periddico es un medio de gran difusion publicitaria,

actuaimente la prensa es pagada por la pubiicidad realizada por su

78 cfr SPANG, Kurt.,op.git.. p. 100 - 101
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medio, 1o mismo sucede con las revistas, incluso existen suplementos o
revistas que tienen como Unica finalidad vender produclos o sarviclos.
Tanto la prensa comao las revistas forman parte de la publicidad impresa.

El cine es un medio que ho sido empleado como noticiero,
informativo o con fines propagandisticos, con tendencias ideoldgicas
politicas, como en la Segunda Guerra Mundial con Hitler; actuaimente el
cne es principalmente un medio de diversién y entretenimiento, que
posee un fuerte trasfondo publicitario.

La publicidad radiofénica se basa en medios auditivos, empleando
la vor humana, la musica, sonidos y ruidos con poderes evocadores
sugestivos.”?

Lo rodio es uno de los medios de comunicacién masiva con mds
alcance aligual que la television.

Esta Ultima es un tanto mds impactante, y thzé por ello mds
poderosa, pues maneja elementos visuoles, Imdgenes graficas y
dindmicas, uniéndolas o medios ouditivos, y ol esiimular mas sentidos

externos suimpacto es un tanto mayor.8

mefr.loiderm. p. 94
wcfr.idem.
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1L.}.3.2 Pyblicidad exterior.

Al aumentor el volumen de una sociedad, aumentan Ios
requermientos de lo publicidod, los medios cldsicos ya no satisfocian {os
necesidades del vendedor, por ello debe buscor nuevos medios
publicitarias, s asi como surge la publicidad exterior.

“ La publicidad exterior suele definise como cualquier anuncio o

signo de identificacidn localizados en un fugar publico, como los corteles

de diferentes tamanos, formas y calores."8!

Lo publicidod exterior se compone principalimente de dos tipos de
letreras estandarizados; los corteles y ef boletin pintado. Esto se ohondord
en el subtema de la breve historia del cartel.

La publicidad exteriar tiene diversas ventajas como el proporcianar
una exhibicidn mds grande y con mds colarido para la marca, el producto
y el slogan de un anunciante, puede hacer uso de la fluminocldn para
afraer mdés la atencidn del receptor y sobre todo es una publicidad
constante, pues permaneace 1as 24 hrs del dia 82

Sin embargo como los destinatarios del mensaje estan en

movimiento, con prisas, s un arte lograr que éstos dirjan su atenclén al

8 KLEPPNER'S, Otfo., ol 0l Publicidad., p. 290
82KLEPPNER’S, OHo., @t gl, gp.cit., p. 291
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cartel; par atro lado, es diticil reducir el campa del accidn, pues el
publica en general puede recibir dicha publicidad,

* Can independencia de los grandes carteles publicilarias, existen
muchas espacias mas pequefios destinados a recibir murales de diversas
tamanas. También hay espacics de exhibician disponibles en autabuses y
teracarriles, asi cama en las escaleras de acceso a los mehos
astaclanes, aerapuertos, aficinas de comeas y paradas de aulabus, s

Es asi cama se canfarma la publicidad de transita, la cual se divide
en publicidad de fransita Interior a exterior, segin se encuenira dentra @
fuera del media de transparte, a bien es cansiderada cama publicldad de
esacién.

Toda publicidad exierior esimpresa.

I Publi iracta.

Las medias empleados par lo publicidad drrecta san falletas,
circulares, baletines, catélagas. cartas.8

Cuando se menclana la publicidad par catdloges. la campra parlo
general también se realiza par comea, osi tada el pracesa se realiza via

coneaspondencia.8s

BISWANN, Allan., |q.cregeion de bocelos argficos. p. 72
sagfr GRAN ENCICLOPEDIA RIALP., Tomo XIX., p. 451
sscrf, PRINGIPIQS BASICQS, Curso General de Publicidad.. p. 10
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Los cuales son un tipo de publicidad impreso, que hacen especial
uso de la Imagen visual, pues asi es como captan la atenclén del
receptor.

Sin embargo es un tanto mds limitada, pues por lo general requiere

de que et destinatario sepa leer, por ello se vuelve un tonto mas selectiva.

1.1.3.4, Publici nel o de ventas.

La publicidad en el punio de venta fiene la funcidn de recordar la
marca o el producto en et “dliimo esiabdn de ia codena", en el marco de
esta pubiicidad se puaeden encontrar los envases y el papel de un
producto, o bien los bolsas que son empleadas en e comercio. Asi
también se podria considerar la dacoracion & inscripciones que existan en
la iendass

Es un tipo de publicidad que debe impactar, para que el posibie
consumidor realice lo compra, esta publicidad se refiere igualmente a las
muastras u. obsequios que se realizan en las tlendas, cbn el fin da que el
consumidor adquiera e producto, en caso de fratarse de productos
alimenticlos, por lo general estd reforzado por la degusiacién,®? que as

cuando el posible consumidor prueba el producto.

8 ¢fr SPANG Kurt.p cit.,, p. 93
& cfr., GRAN ENCICLOPEDIA RIALP., fomo XIX., p. 451
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Asi, la publicidad se puede clasificar tomondo como punto de
referencia el medlo que emplea para que el consumidor en potencia
reciba lo informacidn y asi tome una actitud ante el bien o el serviclo, 1a
cual se espera sea satisfactoria para &l y para el emisor de la publicidad
asf como para el fabricante del producto o servicio,

Se habia menclonado que existian diversas clasificaciones de la
publicidad, Incluso segun el medio empleado, sin embargo o importante
&5 que lo publicidad utiliza un medic para transmitir alge, ya se ha viste
que la publicidad parte de un emisor hacla un receptor, empleando un
medio especifico, sin embargo es esenclal desarolicr el tema del mensaje

publicitario, pues leva implicite la finalidad del hecho publicitario.

i.1.4. £l mensaje publickario.

Retomando lo definicién de O.W. Haseloff, se podrd ver que la
publicidad  puede tener dos finalidadss, una informativa a bien
persuasiva,

Toda publicidad busca un cierto comportamianio en el destinatario,
sin embargo el medio pora logrario puede varar, es asi como ia

publicidad puedae ser informativa o persuasiva,
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1.4, Publici Informativa.

" La Informacion es la fransmisidn de mensajes que difunden e!
patrimonio de conocimientos que la humanidad va acumulando, y que
in-forman nuestro mundo con una proyeccion de futuro"sg

El hombre al ser un soclal estd en un contacto con fa informacién, la
cual es fuente primordial de conocimiento, pues permite una mayor
fibertad de eleccion.

Todo proceso de comunicacion transmite algo, la informacién
publicitaria se caracteriza por la brevedad y presentacién atractiva del
producto o servicio con la finalidad de captar la atencidén del posible
consumidor 8

La informacién a! ser objetiva permite ei conocimiento, el cual
amplia horizontes, y la manipulacién los reduce, es per ello que el
consumidor debe estar Informado, para que su eleccidn sea mds libre,
pues a medida que el conocimienio es mayor, Ia persona amplia su
campo de gleccién,

B estar bien informado es un derecho y una obligacién del
consumidor, asi reducird la manipulacién en su posible eleccion.

La publicidad, al permitir el canocimiento de diversos productos o

serviclos, promueve la competencia leal, estimula la innovacién e

®XIFRA HERAS, Jorge., Lo Informagion, Andiiss de una iberad frustrada.p. 26
¥ cfr BLAIQUEZ, Niceto..op.clt, .p. 605
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mismo tiempo, en su capacidad de juicio."3El riesgo que se corre es muy
grande, pues se niega la dignidad de la persona, eliminando su
capacidad intelectiva y volitiva.

Lo publicidad persuasiva se aprovecha de gustos, modas, en
ocasiones {lega a erofizar el producto o servicio, creando un anuncio
publicitario ficticio. " De un modo general, se puede dafirmar que en la
inmensa mayoria de los casos la publicidad no recomienda el praducto
como tal, sino propiedades que no fienen nada que ver con su valor de
uso. El producio se esliiza, se manipula al igual que el potencial del
comprador"?

Sin embargo nunca se debe olvidar que el limite a la persuasiény a
la manipulacién as el hombre mismo, pues &1 es quien declde sobre su
actuar, asi esimportante que se forme el criterio de la persona, para que
asi, decida libremente, partiendo de una reflexion, sélo asi la bersono
actuard conforme a su natyraleza, siendo dueio de sus actos.

“(...) la publicidad necesita regularse a fin de evitar fraudes a los
consumidores y especiaimente para proteger a los nifos y a los
adolescentes. Para ello (..) es preciso que la publicidad sea mas

Informativa y menos persuasiva"?s

¥3LLANO, Carlos., * Los pUblicos. jueces de la publicidard”., n lsimq revisia dol pansqmiento
aciugl, No. 177, p.8

SPANG, Kurl..gpgit.. p.96

755.q,"Para mejorar su Imagen y defenderse de las reglamentaciones estalales. La
publicidad hard publicidad de st mismo”.in.. ACEPRENSA, boletin, No.35., Servicio 129/92.,

pJ
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Todas los personas son objeto de manipulacién, sin embargo i0s
nifos y adolescentes son destinatarios predilectos paro el manipulador,
por ello si se educa u los adolescentes para hacer frente a la
manipulacién tomando una actitud responsable, se habrd evitado un sin
nimero de manipulaciones, pues estos serdn los odultos del mafiana.

La educocién frente @ la manipulacion requiere de un
conocimiento fanto del hecho manipulador camo de la etapa evolutiva
del educando, para que asi la educacién lleve a la persona  a un
desarrollo de sus potencialidades.

Toda publicidad se difunde por los Medias de Comunicacién Social,

Para fines de este estudio veremos el cartel como medio

publicitario.

11.1.5.8reve Historla del cartel,

El cartel es un medio de representacion visual compuesto por
imdgeneas y escrilos en blanca y negro o en color, se imprime en grandes
dimensiones. Se pueden considerar antecedentes del cartel los escrilos de
época cldsica sobre las paredes de las casas, los rétulos de 10s comerclos
de cansumo. Al mismo tiempo se divuigb con fines cullurales y

propagandistic0s.%

9, jn ENCICLOPEDIA DEL ARTE., 2 Dicclonario., p.111
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£s imporianie hocer la distincidn enfre propaganda y publicidad, en
donde la primera es mds que nada ideoldgica vy lo publicidod es
comerciol. En lo aciualidad suelen vincularse, pues existen ciertos
anuncios publiciiarios que no sdlo ofrecen un producto o un servicio, sino
que son portavoces de ideologias, tendencias, tanto una como lo ofra se
siven de las debilidades emocionales, la propagunda se desamolia
fundamentalimente en el femeno de las ideas politicas.?”

* En 1740 aparecid en Londres el primer cartel impreso pora
colocorse al aire libre {conocido como "cartelera’)"s

El cartel se fue convitiendo en un medio fundamenial de
comunicacion, o que se debe toambién a la creacian de laboratorios
especializados y al surguimiento de escuelas graficas para la produccion
de carteles de todo lipo.

Las primeros grandes autores de carteles fueron los artisias franceses:
Jules Chéret (1844 - 1932) y Henr de Taulouse - Lauirec {1844 - 1901), los
cuales eran artistas de espectlculos.®

Los carteles eran empleados con diversos fines en Europa y en
América, asi anunciaban un aespecidculo, el cual podia ser una funcién
de clrco a una conida de taros, incluso en olro contexta el cartel era

empleado con fines palitices.

7 cfr., BLAIQUEL, Niceto.onglt. p.613
98KLEPPNER’S, Otfto.. et gl op.cit. p. 5
Wefr., in. ENCICLOPEDIA DEL ARTE., 2 Dicclonario, p. ¢ 11
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" La utilizacién politica del cartel en el mundo contemporéneo
arranca de Mayakowsky, qulen en la Unidn Soviética, los disefio de gran
tamaio para que se colocaran en Moscu en los escaparates de la
agencia Rosta (1919} vy luego, por todo el pais, en los escaparates vaclos
de tantas tiendas (1922}, Mayakowsky planted la relacién entre tipografia
e ilustracion." 0 Elementos que se siguen empleando hoy en dia en los
carteles.

i cartel politico fue un arma de los nazs, en él preparaban
campaiias; " La Alemania de la Segunda postguera viene utilizando
carteles desde 1949. En ello se ha ido presentando la apariencia de un
mundo mejor, més bello, mds comodo, mds seguro." 10!

Pero fue con el advenimiento de la Revolucion Industial cuando el
carte! se impuso como una necesidad vinculada a la produccién v al
comercio de los bienes de consumo.

Al principio los carteles eran representaciones de cosas tangibles,
ahora se mira mds hacia laideg, el concepto, las formas son un tanto mds
abstractas.

Asi se presenta la transformacién de la técnica compositiva del

cartel, en ello tuvieron gran inflvencia H. Bayer y Moholy - Nagy.102

100 BENEYTO, Juan., ELcolor del cristal. Mecqnlimos de Manipylgeion da ia reqlidad.. p. 118
o [dam,
w2 cfr. In., ENCICLOPEDIA DEL ARTE., 2 Dlccionaro., p. 111 - 112
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En América el cartel ha tomado una fuerza comercial, debido a su
gran impacto visual, En el siglo XX grandes artistas camo Picasse, Chogall
y Matisse enire otros elaboraron carleles, sobre todo con fines
emineniemenie artisticos,'03

Sin embargo a lo largo de la historia el cartel ha cambiado, de ser
espectacular pasd a ser propagandistico tomando un giro comercial, es
por ello que se le emplea como medio publicitario.

El cartel forma parte como ya se menciond de la publicidad
exterior, para fines de disefio, el cartel 0 panel de cartal publicitario tiene
un tamaiio estandarizado, el cual mide 3.65 m por 7.61 m, sin embargo el
anuncio publicitario puede ocliar, Segin la importancia de una ublcacién
y el volumen de tréfico los carteles pueden estar lluminados, '™ y asi
tlaman mas la alencidn del transetnie.

Dentro de los lineamientos del disefio existen, a diferencla de los
carteles, los boletines pintados, y son estructuras permdnemes, un tanta
mas grandes, Existen lambién ciertos letreros que presentan movimiento,
incluso pueden ser rolatorios en el mercado, provocando asi una mayor
atencién por parte del receptor, incluso existen boletines que paseen

estruciuras idmensionales con lluminacién integrada, 'os

10
14 cfr, KLEPPNER'S, Otto., afgl.op.clt. p. 293~ 294
18 gfrldidem., p. 302
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Estos detalles son importantes para el disefio, sin embargo a lo largo
de este trabajo de tesis no se tomaran en cuenta dichos lineamientos
para estudiar la manipulacidn que se ejerce por su via.

Asi, se tomarda los boletines y a los carteles bajo el mismo rubro.

11.2. ELEMENTOS DEL CARTEL,

Ei cartel es un medio publicitario, por lo tanto requiere de cienta
crealividad, en el que ’se hoga referencia al servicio o producto,
unléndalo coma ya lo habia planteado Mayakowsky a la relacion entre
tipografia e ilustraclén, 0¢

Es par ello que a continuacién se describirdn los diversos elementos
que permiten la configuracion del cartel.

Todo mensaje de pubiicidad consta de dos elementos basicos, el
texto y la ilustracion, ast el cartet es el medio publicitaio que lleva una
llrustracién grande, unida a un texto breve, buscando promocionar un
blen o un servicio.

€l munda actual nos bombardea de diversas imagenes. los caneles
en las calles son un medio bastante cancunido. Por ello es imporiante la
labor del diseAadar en cuanto a la necesidad de alraer al  posible
destinataro, la atraccién es primordial, seguida de ella se presenta la

atencién, par elio es necesario que el anuncio publicitaria sea alractivo,

104 cfr, BENEYTO, Juan.op.glt, p. 118
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procurando dicho efecto hace falta establecer un equilibrio entre la

ilustracion y el texto publicitario.

1.2.1, La Hustracldn,
La publicidad impresa tiene sus llustraciones, las cuales se puaden
catalogar como folografias, pinturas o dibujos, que muestran de forma

grafica las palabras del texlo, faciltando asi la memorizacion y

- comprensién del mensaje publicitario,

En el espacio del cartel, la mayor parte es ocupada por las
imagenes, éstas presentan un tactor que llama la atenclén, el color, pues
permite resaitar el dibujo, o blen matizar clertos elementos, por otra parte
¢l color posee un lengudle psicolégico, que asimportante conocer, pues,
elerce una influencia en la pencnalidad del sar humano, buscando
cambios o actitudes especificas, por ello puede ser‘empteado como
medio manipulador.

" B color s una propledad de las ondas luminosas que llegan o
nusstros ¢jos, no del abjeta que vemos, Este Ullimo fiene la prapiedad de
absorber algunas longitudes de onda al mismo tiempo que permite que se

reflejen olras," 197

107 TURNBULL. Arthur.. o gl Comunicacion Gidfica: tinografia, diagramacion, dana,
produccién. p. 255 :
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El grado de vibracibn atdémica es 1o que determina el color y lo
reflexién de clerfas vibraciones de luz confiere o los objetos distintos
colores pues la reflexién es la vibracién que emiten los dtomos como
respuesta a lo luz dingida sobre ellos, 108

El pisma de Newlton demostrd que la luz blanca  difractada def
espectro se divide en siete bandas de color: rojo, naranja, amarillo, verde,
azl, indigo y violeta.

Arthur Tumbull menciona que * Tres colores en la luz y tres en los
pigmentos reciben el nombre de colores primarics. Los pimarios familiares
en los pigmentos son el rojo (en realidad magenta), el amairillo y el azul
(...} Los primarios de la luz son el verde, el rojo naranja y el azul violeta,
Todos los colores de los pigmentos se derivan de mezclas de las pigmentos
de calores primarios; todas los colores de la luz se derivon de mezclos de
los colores primarios de la luz (...} un color primario de un pigmenta es
causado por el refleja de dos primarios de la luz; un primario de la luz es
causado por el reflejo de dos primarios de pigmentos"1¢?

Asllas colores se dan en la forma siguiente:
Rojo Primario
Naranja  Rojo y amaiilio

Amairllo  PrAmaro

108 ofr. REGINAL, Roberts., Psicoleqla del golor., p. 63 - 64
09 TURNBULL, Arthur, et gl opGlt. p. 255 - 256
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Verde Amarillo y auul
Al Primario
Indigo Mezcla de los otros seis colores.

Violeta Azul Y rojo.

Todos los colores los podemos graduar, partiendo de la luz blanca
casi pura (intensidad de color} y llegando a la oscuidad (ausencia de luz
y densidad de color), asi se tendrdn tintes de luz y matices de
oscuridad!0, logrando diversos tonos dentro de un mismo color.

" Ei matiz es sinénimo de color. Distinguimos un color de otro debido
a la calidad de matiz con fines de idenfificacién los matices se clasifican y
ordenaban en una escala circular,"M!

A continuacién se presenta el disco del color.

amaiillo
amarillo naranjo amarillo verdoso
naranja verde
rojo naranja azul verde
rojo azul
rojo violdceo azul violdceo
violeta
1ocfr, REGINALD, Roberts., Psicoloqia del color, p. 58

IV TURNBULL, Arthur,, et al..op.cit., p. 256
cfr. KLEPPNER'S Otto., et al., op.¢lt., p. 441
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Las funciones del color en la impresion son: llamar la atencién,
producir ciertos electos psicoldgicos, pemitir desarrollar asociaciones,
lograr la retencién y crear una atmdsfera pldcantero.

Psicoldgicamente se puede ver como (os colores pastel y el azul
crean ambientes frios y pasivas, pues son colores relajantes y dan clerto
efecto de profundidad; el azul, connota distincién, reserva, serenidad.
Dentra de la gama colores cdlidos estan el rojo y el amarillo, ambos son
estimulantes y resaltan; el rojo denota exciicéién, implica fuerza, vida,
pasibn y alegria, mientras que el amarillo indica tiempo primaveral y
juventud; unidos a estas colores se pueden encontrar los colores neutros,
dentro de los que se encontrarlan e verde, que es .simbolo de la
naturaleza y el rojo purpura que implica esplendor, elegancia, pompa.
No se podrd olvidar el blanco, que es simbolo de pl\Jrezc.”2

Es asi como cada color al tener un significado particular, imprime en
la imagen un cardacter distinto, apuntando con mayor fuerza a una ideq o
accion.

Es Importante que toda pieza impresa guarde equilibrio, contraste,
proporclén, ntmo, armonia y movimiento, efectos que se logran por medio

del uso comecto de jos colores, tarea que compele a el disefiador gréfico,

vzt JURNBULL, Arthur., of gl opcll., p. 259,
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En otro aspecto el color no muestra Unicomente uno ideq, es un
medio para crear diversos efectos, como fondos, contornos, densidades,
dimensiones.

" Toda estructura de una superficle puede ser percibida visualmente
como algo que tiene textura. Por lo tanto “sentimos’ visualmlente,"13

Es asi como al Implicar una textura el canal receptivo aumenta via
variacién de estimulos, es por ello gue un cartel puede tener un gran
impacto, pues no sdlo Implica el tamaio de la imagen, la forma, ia
originalidad. sino que ésta puede presentar cierta texturo, que podria ser
rugosa o suave; " {..Jque pueden hacerse punteando un color sobre otro
o0 mezcldgndolos y yuxtoponiéndoles."'l“

Es claro que el frabajo de crear una imagen adecuada, ornginal,
impactante y significativa para el posible consumidor en relacién al
producto o al servicio es un arte, el cual debe ser empleado
conmectamente par el disefiador o encargado de la campaiia publicitaria,
sin embargo todos los elementas de la imagen pueden ser empleados en
pro de una publicidad objefiva, informativa y. que respete la dignidad de
la persona, buscando una eleccidn comprometida; sin embargo el fesgo

que se corre @3 que a medida que se conoce un poco mds el conjunto de

3ibidem. p.273
THSWANN, Alan., La creqgclon de bocetos araficos. p. 26
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los aspectos que pueden influir en una eleccion, la manipulocidn sea
cada vez mayor,

la imagen puede ejercer cierta manipulacidén, sin embargo
transmite un mensaje, el cual estd unido al texto “(..) la congruencia
entre el texto y la ilustracidn (los palabras y los elementos graficos)
consfiluye la redundancia como seguridad del mensaje"."$ por ello es

importante argumentar ambaos temas.

11.2.2, El texto,

El cartel fransmite un mensuje publicitaio y coma ya se ha
menclonado todo proceso de comunicacion emplea un lenguaje, el cual
pueds ser verbal o na verbal,

* £l lenguaje verbal es el canjunto deldeas que se camunican en el
mensaje, mediante los signos fonicos o gréficos que constituyen las
paiabras habladas o escritas"e, el cartel emplea signos gréficos en sy
texto, por ello posee un Jenguaje verbal, por medio de las palabras el
emisor del mensaje guia al receptor a una comprensidn dei mensaje, la
cual es importante que concuerde con la intencidn del emisor, par ello las

palabras pueden fransmitir mensajes claras y objetivos o envolver a el

115 EGREMY A, Fco.opgll. p. 92
1% [bidem. p. 57
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receptor @ impedir que su comprension sea objeliva, es ahi donde existe el
riesgo de la manipulacion por medio del texto publicitario.

Bl lenguaje escrito &5 de suma impartancia en el texto del cartel, sin
embargoe, en todo proceso de comunicacion, el mayer porcentaje de la
misma se realiza por medio del lenguoje no verbal, el cual podemos
dividir en paralengualje, proxemia y kinasis. 1

* B paralenjuaje o constituyen las variaciones en el volumen de la
voz, el tono, la velocidad, la pronunciaclon; los gestos, las miradas, tas
movimientos corporales, efc . |...) La proxemia consiste en el manejo del
espacio entre el emisor y el receptor del mensaje. (..) La kinesis se refiere a
diversos tipos de movimiento en el proceso comunicacional, tanto a los
mavimientoes corparales del emisor como del desplazamiento de
objatas. e

Asi en el cartel publicitaio la comunicacion no verbat sigue- un
papel importante, sobre toda en la imagen; al ser partadora de gestos,
miradas, movimientos corporales o bien de objetas, es por ello que un
mensaje, no s solamente el texto, ni la imagen, pues cada parte torma
un todo con una intencionalidad especifica, lo cual puede ser clara o
difusc, objetiva o persuasivo, es por ello necesario buscar el mensaje real

del emisor, para osi actuar loremente ante &1,

Welr, lidem., p. 66
19 loidem..p. 46 - 67
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Para reaccionar ante el mensgje publicitario es necaesorio
conocerlo, el mensaje escrito se transmite por medio del texto, al cual
consta de un encabezado, la subcabeza y lo propiamente dicho..'?

El encabezodo es lo primero que se lee, por allo es importante ef
impacto que cause en el raceptor, asi debe despertar lo curiosidad del
mismo para que se interese en recibir el mensgje completo.

La subcabezo es lo que ocompaiio ol encabezado y do totalidad
ol mensaje, sin embargo es necesorio enfotizor lo intencionalidod del
emisor, y asi se obtendrd el verdadero mensaje ¢ 10 propiomente dicho.

Lc mayoria de los mensojes publicitarios utilizon un stogan con lo
finalidod de que el mensaje sea mas facil de recordar, por ello debe ser
breve, claro y sencliio. Hoy compodias que usan el slogon en toda su
publicidad o bien el gnuncio completo puede constar sélo del stagon, 12

El slogon es un medio que puede emplearse facimente paora
manipular; el receplor suele repsfilo sin pensar, o blen en cuanto
necesita un productio lo menciona, quizd sin una previo eleccion
consclente, por ello puede minimizor el ejercicio de lo libertod, sin
embargo. el que esto suceda, es un gran jogro pora los publicistas; Indlca

que su frabajo es efectivo.

ey, lbidem., p.. 39 - 43
gty KLEPPNER'S, Ofto., @t Ql. 0p.Clt.p. 426 - 428,
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Sin embargo el sujeto debe ejercer siempre su libertad y octuar
segun lo decida.

Otro factor fundamentol en el uso de anuncios publicitarios es el
enfoque del mismo, el cual puede ser objefivo, emocional ©
imaginativo,'?!

El enfoque objetivo hace referencia o la publicidad Informativa, que
rata con la realidad del producto o servicio que se ofrece.

El enfoque imaginativo es principalmente un punto de vista orginal
y puede pertenecer a un enfoque objefive; un hecho no se desvirtia si se
presenta con imaginacién.,

El lenguaje emocionai alude a las emociones del receptor, el cual
es el tema primordiai de la tesis; se llega a la intimidad de lo persona y es
asi como la manipulacién es mos profunda, pues va desde dentro del
individuo, es por ello conocer cudlas con las emociones y como se puede
educar en las mismas, para que el "consumidor actoe libre y
responsablemente ante cualquier texto publicitario.'?

El enfoque del texto se inicia a menudo con una presentacién
emodonal y termina con una declaracién objefiva. Cabe mencionar que
una declaracién objetiva interpretada imaginativamente, respaldada por

un texto objetivo, también puede ser persuasiva,'?

AP
P — qy TEos W9 OESE
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El texta publicitaria presenta por medio de las palabras, las cuales
tienen una caligratia especifica, lo que significa una escritura bellg, la
cual, implica un arte,

Para la elaboracion de un texto existen diversas formas grdficas,
puede ser hecha a mano, o por media del calca o la capia de letras, asf
el texta puede ser presentado de diversas maneras, entre las que puede
encontrarse el texto mecanagrafiado, el cual se puede ampllar o reducir
segun las exigencias de! disefiq; sin embarga hay en dia debida a la gran
tecnalaglia existe la impresion laser, que presenta la gran posibildad de
distarsionar las lefras para crear diferentes efectas.

El empo v la tecnalogla han aportada mds posibilidades al diseiia,
en cuanta tamadas y farmas, es por ella que |a tipografia se arganiza par
grupas, familias, fuentes y seres. Las grupos tipogréficas hacen referencia @
la forma estructural de las lefras, asi se pueden enconirar letras de textas,
tipos ramanas, tipb gblica, letra de remate cuadiado, ietras manuscrita y
cursiva, letras decarativas y navedasos. Cierta ndmera de lefras can
caracteristicas afines forman las famliias, las cuales pueden prasentar
varedades en aptitud, pasicidn, sin embarga las caracteristicas basicas de

disefia san constantes,!2s

1 cfr., MELHERIN, Jenny.. Jécnicas de presentacion para elartta qrdfico., p. 26, 40, 41.
el ibidem. p, 77 - 81
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* Una fuente estd integrada por letras, numeros, signos de
puntuacion v olros simbolos que constituyen una rama de una familia en
determinade tamailo. Por roma entendemos una varacién de la familia.
(...} La variedad en los tamoia de la rama de una famitia disponible para
composicién se denaming serie”'%

Todos estos factores o variables son importantes, pues pueden
favorecer a que el posible consumidor preste atencién ol cartel, sin
embargo, es trabdjo del disehador grafico conocer ampliamente el dicho
campo; la gran variedad de opclones ofrecen al disefiador un vasto
campo de accidn, sin embarge el disefio no dejord de ser arte, mientras ef
hombre intervenga pard su creacion.

Sin embaorgo fodo mensdle que es comunicado se enfrenta a ciertos
bareras, o ruidos, que dificultan oimpiden la corecta camunicacion,

Existen diversos fipos de ridos. los cuales pueden ser [lisicos,
funclonales, psicoldgicos, semadnticos y culturaies'?

Los ruidos fisicos estdn constituidos por los interferencias del
ambiente que impiden que el receptor capte el mensaje. y en la
comunicaclon del cartel, se pueden manifestar por ia distancia enire el
cartel y el receptor. lo mala visivilldod que Impida ver el texto o la imagen

del mismo.

' [oldem.. p.82
27 cly EGREMY A, Feo.gpglt. p. 57
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Los ruidos funcionales hacen referencio a la disfuncionolidad de los
conales o los medios, es en donde pueden intervenir un mal disefio del
cortel camo medio a bien las carencios funcianales sensorioles de los
posibles receptores, por ejemplo: es posible que una persona daiténica no
capte comectomente el anuncio emitido por medio de un cortel
publicitario.

* Los ruidos semanticos son los obstaculos de lo comunicocion
conslituidos por el desconocimiento del idioma, del significodo de los
polobras y en generol, por desconocer los cddigos comunicacionoles en
que es}é cifrado un mensoje. Los ridos o bomeras culturales son
obstdculos que se presenton en la comunicacidn cuando el emisor ¢ el
receptor desconocen las costumbres o usos sociales de un grupo o de un
estrato sociol determinado."128

Es por eso necesario que el disefodar conozca o quien va dirigido su
trabojo, sin embargo estos ruidos semdanticos, pueden ser iguaimente un
factor de manipulacion; ¢i se desconoce el significado de ias palobras, se
puede distorsionar el mensaje o entender a medias, y al haber ignorancia,
es mas facil gue se monipule.

“ En lo publicidad impresa, las bareras comunicacionales de fipo
psicolégico pueden presentarse por el desconocimiento (.. de la

psicologia del espacio publicitario,(..) los ruidos semdnticos pueden

18 |bidem., p. 60- 6}
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presentarse cuondo el consumidor no comprende el significado o lo

intencién de los figuras, los esquemos o los fotogrofios del anuncia,(...) tos

rvidos o bameras culturoles se presenfan por una ilustrocion que
contravenga las todiciones, lo valores o 105 usos sociales de una
colectividad determinada™'??

Sin embargo los ruidos se prasenton tonto en el texto como en las
ilustraclones. Uno ilustracidn puede no ser nitido, o que los colores no sean
los idoneos, sin emborgo un riesgo de los corteles es la fallo de visibilidad,
iluminacién o bien uso camrecto del espacio publicitorio.

Por ello, laindustria de lo publicidod exterior le confiere volor a uno
ubicacién de ocuerdo a cuatro factores.

" Estos factores se combinon en uno sola medicidn ilamado vaicr
de posicibn de espocio (VPE], A lo horo de escoger una ubicacion,
deberion considerarse los factores siguientes:

«+ Longitud del acercamiento sin obstoculos: lo distoncio desde la cual lo
ubicocion se hace visible por vez primera o las pérsonos que conducen
un automavil,

¢ Tipo de fidfico: mienfras més lento es mejor. 3¢ trato sdlo de
automdviles o tomblén de peatones, autobuses 0 una combinacion de
estos? 3Se acerco o se alsja el fréfico de la ublcacién, como sucede en

una coile de un 5010 sentido?

19 bldem.. p. 64 - 65
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« Caractedsticas de la colocacion: angular, paralela a la linea de irdlico,
o de frente. La posiciébn angular se ve con faciidad cuando los
automaviles se acercan en una direccion; en la posicion paralelo, el
trafico que se mueve en ambas direcciones puede ver el letrero, pero
éste es mds visible para los personos sentadas junto al conductor la
posicion de frente es muy visible para el trafico qgue se acerca a una
localizacién af salic de una curvo o donde hay un viroje acentuado.

s Enfomo inmediato: 2Estd cerco de un centro comercial? gHoy
competencio de letreros cercanos? aE! lefrero estd junto o un
semdforo?, La luzroja le da a la gente mds tiempo para leer el cartel.

» Tamaio y atractivo fisico del letrero exteriar,

+ Precio; Un drea de valores comparativas y de negodiacion”.'®

Unido a todos estos factores que deben tomarse en cuenta, es
necesaro considerar las aportaciones de Herman Brandt y Doniel Starch
en cuanto al espacio publicitario.

Herman Brandt  afrmo que * El cuadrante superior izquisrdo del
cartel es el Iddneo para colocar el mensaje que quiera grabarse en la
mente del consumidor {..) Aungue se dirja ta alencién a los renglanes
infertores, siempre se estard perciblendo, en la zona marginal, el estimulo
infcial (Gngulo superior zquierdo), lo que hard que aquello que estéd

colacado en esa dreq se grabe mds intensamente en la memoria, por la

W KLEPPNER'S, Otto.. g @i .. op&ll. p. 299 - 301,
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repeticidn del estimulo y. consecuentemente, se recordard con mds

facilidad." 13t

Brandt divide el cartel en cuatro partes, proporcionéndoles un valor

porcentual, segun capten la atenclén del receptor, 2

45 % 0%

28% 10%

Sin embarge Doniel Starch establece una ley que en la que
conciuye que el cuadronie superior derecho es e! que mds oirde la

atencién en el cartel publichiaro, establece iguaimente un esquema con

los porcentajes. 13

8% B

16% 2%

1M EGREMY A Feo.ongll. p. 117118
waehr, foldem. p. 117 - 118
W eh. idem. p. 120
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Aungue los dos difieren en los porcentajes, se puede establecer
como pardmetro gue la parte superiar del cartel es mas visible qus la
inferior.

El cartel es un medio de comunicaciéon muy utilizado actudmente,
sin embargo requiere de una planeacion , la cual dictard su eficacia, sin
embargo es un trabgjo inferdisciplinario enfre disefadores y publicistas,
enlre otras.

La eficacia de toda pubilcidad estiba en que el consumidar elija el
bien o servicio que se le propone, sin embargo en el procesa, puade existir
clerta manipulacién del bien o del servicio a de la Imagen presentada en
el anunclo, por elio es necesario estudiar el tema de la manipuiacidn en

relacion al cartel.

11.3. LA MANIPULACION Y EL CARTEL,

Como ya se ha mencionado a lo largo de este capitulo, lo
publicldad actuaimente ademds de ejercer una funcfén Informativa,
persuade, elerciendo una presidn psicolégica, buscando Influrr en la
actilud de las personas.

En cuanto se quiere degradar 0 minimizar 1a actitud respensable det

receptor, existe la maripulacidn, la cual busca ciertos comportamientos
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predecibles, con decisiones de escasa calidad, que parten de un bajo
nivel de reflexidn y una fuerte carga emocional.

En la actuclidad se alude ¢con frecyencia a la manipulacion, pero
pocas veces se reflexiona sobre el hecho o su trasfondo real, as! para

estudiar el tema se partird de la definicién de la misma.

11.3.1. Definicién de Manipulacién,

Efimolégicamente manipular hace referencia @ manejor con |as
manos!®, asi  hace mencién a 1a intervencién intencional del hombre
sobre algo, por ello la manipulacién lleva con sigo ung dlerta
modificacién de larealidad.

Las cosas se pueden manipular, sin alterar su objetividad o verdad,
sin embargo, a lo largo de este frabajo se hace referencla a otro tipo de
manipulacion, y se definird como I1a " Influencla ejercida sobre el hombre
{como individuo o como colectivo) con e! fin de lograr un encauzamiento
y una conformacidn, sistemdticos y diigidos ¢ un objefivo, de su
conciencla, de sus hdbltos mentales y de sus estados de animo. La
manipulacién dificulta las decisiones independientss, pone en peligro la
autonomia personal y soclal del afectada, propicla las decisionss de tipo

afectivo- emoclonal en perjuicio de ias razonadas, y al misma tiempo,

13t OTERO, Otiveros, F., Educacidn y Manipuiacién.. p. 83
13efy, GOMEL DE SILVA, Guido.op.gil. p. 435
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implanta un nuevo sistema social de valores y de narmas de conducta y
pensamiento, por los que se reacciona frente a unos ovisas simples,
convenldos"i3s

Al ser una influencia, la manipulacion siempre es intencional,
directamente por parte del publicista o del equipo que disede el cartel,
aunque, indirectamente estd el agente que vende el bien o el servicio,
que bus;o elercer en el destinatordo clerfas -influencios, que serdn
manipulativas en cuonto degrada a la persona humana, minimizando su
actuar libre y conduciéndolo al eror.

Para que exista manipulacion hace falta tanto manipulador como
manipulado, por eilo o dejo de existir uno de ellos, la manipulacidn
desaparece, asf la educacién es un medio para evitar ia existencia de la
misma. Sin embargo atacara no es tarea facil, pues la manipuiacidn
actia por medio del comuflge, podria pasar desapercibida, sin embargo
al ser constante su actuar, se convi'er?e en un problema gronde.

La manipulacién fraboja por medio de efectos subliminales, que van
dirigidos a los procesos mentales inconscientes, a las sensaciones que
es¥an por debajo de!l umbral de lo conciencia, que inadveridomente es

torzada a realizar el objetivo del manipulador's?

1% gpud., BENESCH. H..a1 l. Manyg! de gutedefensa comunicaliva, La manipulacion y
qarla., p. 10
¥ ¢fr., BLAIQUEL, Niceto.opgi., p. 621
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£l manipulador necesito un medio, el cartel presenta una opcién
para dicho propdsito, sin embargo una ver empleado el medio es
imprescindible que el manipulador capte la atencién del manipulado, lo
cual se logra por medio de los senlidos, que son impaciodos por
sensaciones fuertes, en su caso provenientes del cartel; aste emplea
como principal factor la vista del receptor, lo que ilama fo atencion es lo
inusual, lo diferente. En el carte! publicitario la imagen estd reforzada por
e} texto, pero existen diversos métodos para flamar ia atenclén del posible
receptor.

H. Benesch, establece algunos métodos, que pueden ser
empleados para llamar 1o atencldn y ejercer ta manipulacién, entre los
cuales se puede enconfrar la repeticién, ia creacléon de tension en &l
receptor, el empleo de la sorpresa y/o las emocionss, amenaios,
negacién de obligaciones, la estimulacion y la fascinacion entre otros.1%

La publicidad emplea diversos métados para llomar la atencién, sin
embargo, puede emplearios pora posteriormente manipulor ol moyor
nimero de personas, buscando influir en una opinién, actitud o un
comportamiento concrato.

“ [...) Para conseguir estos propbsitos, se desomollo una occidn sobre lo
inteligencia, los Instintos, los sentimientos y fas pasiones del piblico, a

fravés de un lenguaje espsecifico, cuyas caracterislicas esencialas son la

18 cfr., BENESCH, H., et al.opcit. p.13
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simplificacion de las ideos (importancia del eslogan), la repeticién del
mensaje, la naturaleza concreta de los razonamientos, y la capacidad
pora suscitar emocionsgs.”" '

La manipulacion aboarca desde los insfintos fisicos det hombre, hasta
sus procesas de pensamiento, siempra deformando su naturateza v por
ello despersonifica a la persona, pues no la frata con la dignidad que se

merece.

11.3.2 Principales manipulaciones.

El hombre puede ser manipulada en diversas formas, por ello el
estudio de la manlpulacién se torma un tanta complejo, sin embargo para
su estudio se considerd dividira en cuanio considera al pensamienio, @

los simbolos y  necesidades y a los sentimlentos,

1321 nipulagic | pen )
" Medionte injerencias denifro del discurso mental se modifica ia
sucesldn lbglica de los pensamientos, can lo cual es posible colocor juicios

y criterios manipulodos dentro del sistema mental det afectade”!®

19 XIFRA HERAS, Jorge., Lo Infarmacion. Andlisls de una fberjod fvstrada., p. 31
10 BENESCH H, 6t gl.opglt. p. 12



91

Si se modifica o altera el proceso tdgico del pensamiento, se pierde
lo verdod, y las conclusiones oblenidas por el hombre pueden llegar @
estar vacias de contenido, o 560, no tener un significado objetivo real,

£l hombre tiene ia copocidad por su inteligencia de buscor lo
vardad, pero también como ya se ha visto eés libre, y por ello se puede
equivocar y no llegar a eila, el lenguoje es un medio para llegar o la
verdad, por elio también es un factor manipulable, pues §l se distorsiona
" puede llegar a impedir el conocimiento de la verdad,

Bl hombre necesita buscar cierfo informacién para llegar a la
verdad, mientros mas conoce, mos posibliidades tiene de elegir, y por ello
conocer o realidad, sin embargo si este conocimiento no es nitido y
objetivo come el riesgo de no llegar a la verdad, asl uno forma de
manipular es negando la informacién, o diciendo medias verdades.

La manipulacidn semdntica altera las palabras, déndoles otro
significado o trastondo, para elio suele emplearse el slagan. * La oclusidn
mental que produce la culturo del eslogon es evidents: no es necesario
pensar, ni piantearse los grondes cuestiones sobre el absoluto, porque con
cuotro tdpicos todas ias respuestas estan dados y todos los inquietudes
acaliadas™!

El siogan reduce la posiblidad de reflexion, suele repetise sin

onalizarse, por ello es necesario que se fomente la reflexion, e! julcio, el

141 YEPES STORCK, Ricardo.. Lgs ¢lgves del consumisma.. p.74
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adolescente suele quedarse pasmada onte los slogans, no reflexiona,
Unicamente repite y por ello s sujeto de manipulacian,

El riesgo de manipular semanticamente es muy amplio, se puede
legar a enfender libertad por esponfaneidad o mi libertad, lo cual esid
intluido por un subjelivismo, la persona se torna el centro del universo, ella
es la que astd bien, pues pasee “su verdad”; es necesado educar en un
pensamiento con una congruencia ldgica, pero con un apego a la
verdad,

Al existir manipulocion siempre se presenta una alteracion de los
valores. Los valores son universales, 10 que es bueno para lo humanidad es
bueno para un hombre en pardicular, sin embargo cada persona  se
identifica con los valores de un modo particular, pero para estar en la
verdad no puede perder la redlidad objetiva del bien: al existir
manipulacién de las polabras se corre el riesgo de aiterar el esquema de
valares. Por gjemplo: la sinceridad entre los hombres es un blen, pues deja
ver la redlidad y por ende lleva al conocimiento verdadero, sin embargo
la manipulacién lo puede degradar, mostrdndola como impudor, y
entonces la sinceridad es malq, sin embargo se enaltece en ocasiones lo
que degrada al hambre, como podria ser la prostitucion, diciendo que la
chico es sincera, natural, espontdnea, asi se puede ver como se diteran
los papeles, por asi deciflo, se juega con fuego, pero quien pierde la

batolla siempre es el hombre, pues se ha nublado su pensamiento, su
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capacidad de reflexién se ve debilitada, es mads propenso o la

manipulacidn de! pensamiento, mientras no establezca juicios.

La manipulacidon del lenguaje lleva a una manipulacién del
pensamientoy esto a obstaculizar la verdad.

Existen diversos trucos para manipular a ios consumidores, entre 10§
cuales juegan un papel sumamente importante los trucos conceptuales,
enfre los que se pueden enconfrar:

o Alteraclones en el significado de las palabras, como podia ser el caso
de sustituir libertad por espontaneidad.

o Preferencia por extranjerismos, aungque se come el riesgo de que se
conviertan en un obstdculo cultural, ilaman la atencion, y puede
desconocerse su significado real,

» Argumentos huecos y exageraciones, donde suele generarse
desconcierto en la gente y por lo tanto clerta inseguridad, las
estadisticas son un medio para alarmar, y pueden estar sumamente
manipuladaos, las paolabras tombién se pueden exagerar y s 58
reflexiona sobre ello, se llega a la conclusién de que es imposible 1al
cosq, asi se presenta diversas frases como: " Blango, mds blanco,
blanquisimol" *El blanco més blancol”, si se analizan se verd que no
posesn sentido I6gico, pues e color blanco es Unico, 0 una prenda es

blanca o no lo es, es verdad que pueds estar sucio o amarillento, sin
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embargo ya no es blanco, debera decise que estd sucio o
amarillento, 42

* Bl secuestro de términos y locuciones solo tiene éxito social cuando
las gentes practican modos de pensar y hoblor superticiales. toscos,
banales, imprecisos, y cargan el lenguoje con una dosis excesiva de
emotividad"'®

Por ello es necesario contramestar por medio de la educacién, para
encavzar ¢ lo persong @ hacer uso comecto del lenguaje y de sus
emociones.

Sin embargo lo manipulacion es algo latente en la vida cotidiana,
parece que el individuo estd constantemente bombardeado por ellg, asi
os necesario gue se busque la verdad, partiendo de la reclidad.

Uno de los grondes riesgos de la manipulacion es que si se alteran
los procesos de pensamlento, o persona se toma  menos reflexiva es
menos critica vy se dejo llevar por los acontacimientos como estos se le
vayan presentando, si se manipula en los declsiones, el hombre es menos
libre, he ahi el iesgo de manipular a los adolescentes en 1os procesos de
pensamlento, pues tamblén se vo limitando su formo de actuar en el

mundo, pues 10 k& hociendo segun el manipulador lo desee.

12¢fr, BENESCH H, of ol.opcit., p.58
13| OPEZ QUINTAS, Alfonso.,  El secuestro det lenguaie" in [sime teviste del pensdmiento

actugl, No.202..p.6



?5

13,22, Lo _manipylacion de los simbolos v _las necesidades.

El mundo actual esta constantemente influida por las imdagenes, las
cuales pueden no ser reflejos objetivos de la realidad, pero poseen una
realidad propia y por ello una gran capacidad de evocacion subliminal,
por ello pueden lievar a que el receptor confunda la realidad con lo
imaginable y efimero. 144

Cada imagen ostenta sempre un signiticado, pero puede dejar
- impreciso el sentido que adquiere en cada contexto, y es por donde se
padria filtrar lo manipulacién. Los emisores tienden a uniformar a todos los
receptares, quizd impactando en ellos una forma de pensar y actuar ante
algo, asi se puede vislumbrar que se reduce a la persong, pues no se
respeta su individualidad, v su capacidad de sleccidn, se busca una
raspuesta inmediata, olvidando la dignidad de la persona humana,

En ocasiones un productoc manejo diversos simbolos, en sy
publicidad se llama la atencién del posible consumidor debido a los
deseos o necesidades del hombre: se puede ver como existen anuncios
publicitarios de clgaros, que "venden" ol mismo tlempo “prestigio”.
“poder", "villldad", etc, es asi como el consumidor que 85 manipuiado,
busca ol adquirir dicho producto, oblener con ello “prestigo, poder,
vidiidad......" Por fo tanto el consumidor no ho elegido por las cualidades

objetivas de un producto, sino que io consume par los simbolos que

Wielr, BLAIQUEL Nicelo..gp.cil., p. 288
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conlleva, pero aquellos deseos imperativos no guedan satisfechos en
absoluto, la sotisfaccion plena no se presenta, pero el manipulador ha
provocado en el consumidor una necesidad que no tenia, pero al no
sofisfacerla puede motivar al individuo ¢ la busgueda interminable por
saciar sus deseos, y asi convertirlo en uno persana hedonista.

En ocasiones los simbolos hacen referencia a la moda, que ™ Es un
modo de estar an el tiempo. Las modas con multiples, epocales, variadas,
son un mientras; son mientras se levan; cuando se deja de llevor, aparece
otro mientras, Tienen cardcter rotatorio"'45  Por ello la moda es un punto
en el cual se puede llegar a manlpular, pues el aspecto personal no s6lo
es un vestido, un peinado © un maguillaje. sino también implica distincidn,
finura, vanguardia, etc.. Sin embargo la rnoda debe ser adaptada a cada
persona, cada individuo si quiere ir a la vanguardia debe darle un toque
personal, de ia contrario se olvida la individualldad y el ser humano va
perdiendo la capacidad de relacionarse con los otros como indlviduos,
pues ya todo es 1o mismo, se olvida el senfido de comunicar al ofro la
reaiidad personal.

Al penetrar en la individualidad de ia persona, el munipulodor tlene
acceso a lo mds profundo dei hombre, a sus sentifnlenios, por ello es

imprescindible estudiar dicho campo de accion del manipulador.

S POLO, Leonardo., Quisn es el hombre, Un espldty en elmundo.. p. 54
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1,.3.2,.3. Lo manipulacion de Jos sentimientos.

" El manipulador sentimental tiene dos caminos ante si: 19) tiene que
aguijonear nuestra vida emocional; 2°) tiene que utilizar estos sentimientos
inducidos para solapar los pensamientos razonados, con el fin de imponer
mas facilimente sys objetivos egoistas, que en modo alguno benefician a
los afectados, "4

Por allo es trascendental la manipulacion de los sentimientos, pues
son como uno llave que permite el acceso a los pensamientos, 1os
sentimientos siempre estan presentes en la vida dei hombre, son como la
musica de fondo dei pansamiento y del actuar mismo, los sentimientos son
modificables.

Los publicistas saben que una forma de impactar a los consumidores
as empleando estrategias emocionales, buscande satistacer necesidades
psiquicas elementales, vinculdndolas con motivaciones incoﬁslstentes“’
es por ello que manipulan por medio de fos sentimientos, pensirando en
lainfimidad de la persona.

La manipulacién de los sentimientos se podria concreta en tres,

penetrando asi en el miedo, la violencia y la cursileria. 18

14 BENESCH, H., et gl op.cll. p.106
Wefr, SPANG, Kurt..on.clt, p. 101
18¢fr., BENESCH, H., et ql. op.clt. p.104
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La cursileria presenta la armonia absoluta, 1a felicidad sin limites, el
amor perfecto, elc.., todo parece armoniosa én extremo, pero esas
realldades no existen, dichos sentimientos despiertan la necesidad de
conforl, sin embargo el hombre debe buscar el placer en como un
equilibrio, pero debe comprometerse con algo, sino el placer aniquilq,
degrada. Es posible manipular por medio de sentimientos exagerados,
buscando un mundo color de 10sa, pues todos los hombres desean la
felicidad., sin embargo la felicidad debe ir unida al compromiso, al dolor,
el hombre debe saber sufrir y gozar, los senfimientos cursis no existen en la
realidad, al ser exageracion llaman la atencidén y mueven al consumidor,
sin embargo no es posible saciaros.

El hombre al buscar el mundo ideal, puede ir por la vida sin
comprometerse, buscando saciar sus deseos, propiciando. el hedonismo,
an donde importa el placer. El hombre entonces no se rige por la realidad,
sino que se deja dirigir por una lluvia de estimulos, perdiendo el poder de
contemplar la realidad y puede llegar a una situacion psiquica general
de enorme arbitrariedad, asl la vida humana se colma de vacio, pues se
pierde la conexidn con los contenidos abjetivos.H

Toda manipulacién aleja de la realidad, asi la violencia es un factor
que frecueniemente es empleado para presentar la realidad, o mejor

dicho para desvirtuar ia realidad, se ha mencionado que actucimente las

9 clr., YEPES STORCK, Ricardo., Las claves del consumismo., p. 81
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imagenes bombardean constantemente a todo hombre, muchas
imdgenes son viglentas, sin embargo todos 1os sentimientas son prapios de
cada persono, asi cada individuo percibe la imagen segin su contexto, ef
cual varia sequn el sexo, o edad, la herencia, y sobre toda lo experiencia
personal.

La monipulacién que se da por medio de la violencia no se
presenta en una imagen, sino gue va unida a una cadena, asi a medida
que el sujeto sea receptor de violencia aumentard su agresividad, pues el
hombre como ya se habia mencionado posee un polenclal de
agresividad, gue naturalmente le permite defender su persona, pero si se
manipula se convierte al hombre en un mounsiruo, en dande fo primordiat
€s agredir at otro, sinimpeortar nada,

Si el hombre se vuelve en contra del mismo hombre también se
plerde el respeto hacla el atro, y se olvida que ﬁon dos seres que pueden
comunicarse como toles y ayudarse mutuamente.

&l hombre que vive constantemente Influido por la violencia,
lgualmente posee un sentimiento de miedo, e cual puede ser
enormemente manipulado, asi lo publicidad lo emplea para lograr que el
consumidor actie, en ocasiones el miedo es empleado por la publicidad
politica.

La publicidad que emplea sl miedo , por 1o general parte de una

mala concepcidén de lo redlidad, asi persuade, manipula, e miedo
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paraliza al hombre. 1o presiona, lo confunde produciendo en él
incertidumbre, para luego hacerio  huir, sin importar a dénde. Se abre el
campo de la manipulacion, cuando un producto afirma dar seguridad y
tranquilidad, vy entonces el hombre lo busca y se refugia en dicho
producto.

“ El hombre es bombardeado por una canfidad tal de estimulos,
que su afeclividad se desquicia por no percibir motivos “racionales” parc
sus propios descencademanientos."1%0 El hombre necesita pensar y actuar
ibremente, sin embargo al ser manipulado no ejerce ninguna de las dos
facultades,

Et hombre gue vive manipulado puede perder la verdad. y entregar
su vida ol manipulador, el cudl busca en ocasiones una conducta casi
instintiva, ol mostrarie diversos estimulos, es importante no olvidar que los
sentimientos no son malos, pues son proplos del hombre, lo incorecto es
manipularlos parg buscar clertos beneficios, que en reclidad no son
buenos.

“Justomente por su indefension, los sentimientos son tdclimente
susceplibles de abuso. La tisteza, lo alegria, la envidia, [a afioranza, los
celos, la nostalgiu de lo infinito, pueden ser suscitados, de Igual manera
que los pensamlentos. Con el agravante de que (...) nunca hemos tenido

un aprendizaje sentimenial. Por lo demds es posible manipular largamente

1Wibidem.. p. 81
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los sentimientos sin llamar la atencidn, {..) El crecimiento sivestre de
nuestros sentimientos lo propicia."s!

Por ello a lo largo de esta tesis se pretende fundamentar cémo la
educacién de la afectividad reducird la manipulacion que el cartel
pueda sjercer en los adolescentes, es por ello que la afectividad se
vuelve en tema primordial que se abordard detenidamente en el
Capitulo IV,

Sin embargo no se piensa que pueda ser el Unico remedio contra la
manipulacién, pues s muy importante que el sujeto piense, y aclue
Ibremente, para ello requiere de una educacién integral que lo prepare

para ser auténtico y libre.

11.3.3 Etectos de la manipulacién.

La manipulacidn es un tema muy ampliio que Impacta
enormemente al hombre, reduciéndolo, pues ol apoyarse en la
ambigledad, fomenta la incongruencia; busca la complicidad de los
puntos débiles del manipulado, promoviendo en él, comportamientos
humanos pobres, masificados, can decislones de escasa calldad: es una

accidn reductora, cuya finaiidad es el deterioro humano.'%?

15t BENESCH, H, ot al.. op. ¢lt. p. 102
12¢tr,, OTERO OLIVEROS, F., g edyucacidn como rebeldiq. p. 34
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Asi el grave peligro de la manipulaclén es aniquilar al hombre, el
cual llega a vivir un sindrome de soledad, que puede tener muchas
manifestaciones: el individualismo feroz, y por ello el rechazo a los demds;
la tendencia al aislamiento que puede llevar al no saludar a las personas;
péfdido de las relaciones humanas de vecinidad, amistad; la pérdida de
la familla como vinculo de unidad afectivo, por todo esto se llega al
miedo, ala ansiedad's

Un individuo manipulado es un "hombre a medias”, pues se ha
reducido su qctuar, y por ende no es feliz, se le ha igualado con los
demads, lo cual no puede ser, asi la manipulacidn olvida la individualidad
de la persona, * El hombre perdido en la masa es un hombre que esta
solo e incomunicado; no hay espacio para el didlogo y la apertura hacia
el otro, {...) Se ha perdido |0 propio y especifico de cada hombre."15

El hombre al no comunicarse con los demas va contra su propia
naturaleza, pues ya se habia mencionado que es un ser abierto y es
capaz de compartir con el olro y gozar.

La manipulacién al hacer a un lado la individualidad de la persona,
y exagerar la realldad, se aleja de la verdad y por ende del bien, asi
reigja la maral de las personas vy las lleva a actuar sin permilir que

establezcan una reflaxion de su actuar,

153¢fr., YEPES STORCK, Ricardo., Lqs claves del consunigmg.. p. 78
Hipidem.. p. 62
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La manipulacion existe al hober un manipulador y un manlpulado,
para acabar con ella hay que conocerla, pues no se puede pelear contra
algo desconocido: otra factor impartante para actuar contra 1o
manipulacion es valorar las capacidodes proplas del hombre, s existe la
posibiidad de maniputar a ofro, debe existir necesariamente la posibliidad
de que el suleta se gableme a §i mismo y asi Impida que se e maneje
como a una marioneta, para ello el hombre debe conocerse a si mismo,
reconoclenda sus pasibilidades y sus limitaciones y asf actuar en contra de
los efectos sugestivos de la manipulacian.

Para resistir a to manipulacién es importante actuar. el hambre debe
ser dueffo de su vida y puede lograrno pues es su propia noturaleza
humona quien lo demanda.

Un hombre libre sabe luchor por un idedl, resistiendo y acometiendo.
es importante propiciar los medios para que dicha taraa sea un tanto més
facil, y es ahi donde el pedagogo tiene un campo de accion, pues " A fin
de cuentas, la educacién no es ofra cosa sino un proceso de estimuio y
ayuda social en lo vida de cada persona singular, en tanto que propia,
para que ésta sea capaz de aulogobernorse o desplegar  sus

posibilidades de proyectar y decidir, autbnoma y responsablemente, una



104

formo de existencic en el maco de una realidad seclal en la que el
hombre se integra. "5

La educacién es una ayuda a la persong, pere s ella misma la que
tiene que ocluar y perfeccionarse. el hecho educativo requiers de una
Intencionalidad, pero no se puede confundir con la intencionalided de lo
manipulacién, pues esto vltima no respeta al hombre, y lo educacién al
facilitar el acceso a la verdad, pracura que el hombre ejerza su libertad,
siendo responsable; la manipulacidén y la educacion son dos factores que
se contraponen, la manipulacion degrada, y la educacién perfecciona ol
hombre,

Iguaimente ambas rediidades emplean diversos medios, y pueden
condiclonar al hombre en alguna etapa de su vido, es aosi la
manipulacion puede presentarse al adolescente por medio del care!
publicitario, vy la educacidén puede hacere frente por medio dg la

afectividad. Se estudian dichos temas en los capitulos siguientes.

135 gpyd., GARCIA HOZ, Victor., Infroduceion generql g ung pedagogia de jq persong.,
p.187 - 188,
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CAPITULO Jil, LA ADOLESCENCIA

lil.l ¢QUE ES LA ADOLESCENCIA.?

En este capitulo se expondrd de manera global la elapo de la
adolescencia, con el fin de contextualizar la adolescencia superior, para
comprender el porque es necesario educar en diche periodo contra io
manipulacion.

Es importante recordar que “no hay adolescencia, sino
adolescentes"!%, asi se conocerd la etapa evolutiva de manera general,
pero conviene tener presente que el hecho de conocerla no darg por
anadidura el conocimiento de cada Individuo que se encuentre en dicho
periodo; el ser humano és iibre y por ello su actuar es Impredescible, sin
embargo el conocer la etapa evolutiva permitird una orientacidn a los
educadores, pora llevar a los adolescentes al desarollo pleno de sus

potencialidades

iILLL Definicién de adolescencia.

Etimolégicamente la paolabra adolescencla se reflere al " Periodo
de desarollo que franscumre desde que empleza la pubertad hasia la
edod adulta: latin adolescenlia ‘juventud’ de adolescent, radical de

adolescens "que estd creciendo™. 'S

1% CASTILLO, Gerardo,, Los adolescentos v sus problemas., p. 40
157 GOMEZ DE SILVA, Guldo..op.gl., p.32-33
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A partir de la roiz propia de la palabra han surgido diversas
cancepciones de la adolescencia.

Gerarda Castilla la define coma el periodo de crecimienta especial
que hace pasible el pasa de la Infancia a lo edad adulta. 18

Maurice Debesse designa dicha etapa coma ® {...) el canjunio de
las transtarmacianes carparales y psicalogicas que se efectian enire la
infancia y la edad adulta™¥?

Para Braaks, la adalescencia es el periodo de crecimienta que se
extiende aproximadamenie de las 12 o los 20 afias, en este tiempo se
presentan diversas madificaclones en la persana tanta fisicas, mentales y
marales. s

Tadas las definicianes cainciden en que la adolescencla es un
periada de fransicién a lo larga de la vida la persana fiene que afrontar
diversas camblas, sin ellas na se podrfa presentar el desarollo, pero un
cambia na implica necesariamente un prablema, pues es natural ol ser
humana este pracesa, es par ella, que, a la larga de este frabaja na se
considerard a la adalescencia coma una etapa “prablema”, si na que se
vera cama un pracesa de transiclén natural del Individua, can grandes

posiblidades educativas

138 ofr CASTILLO, Gerardo.L0s adolescantes v sys problemas,, p. 62
159 CARNEIRQ LEAQ, A., Adolescencla sys problemas y sy edycacién., p. 27
1ocfr jidem.. p. 28
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La adolescencia es una etapa de crecimiento, la cual comprende
aspectos somaticos, bioldgicos, psicoldgicos y socioles del individuo que lo
preparan para la vida adulia,

Ante los diversos camblos ei adolescente se manifiestan inestable,
pues el cambio implica muchas veces un desconocimienta y por ello
inseguridad, por otro iado el entorno suele exigile al cdolescenie diversas
actitudes que ¢l mismo no sabe redlizar y en ocaosiones se le exige en
desproporcién con su copacidad,

El adolescente siente con intensidad, se ve afectado por estados
emocionales, es propenso a sObitas explosiones temperamentales; es un
idealista, un sofador, estd descubriendo el mundo gue le rodea de una
manera distinto, siendo él mismo.

£ adolescente se encuentra frente a diversos retos, desde un punto
de vista fisloldgico requiere una adaptaclén hosta lo necesidad de
conformar &l mismo su proyecio de vida portiendo de uno escala de
valores, en donde as importante que sea responsable de su actuar, y o8l
sea un ser humano auténtico, coherentes, y sobre todo iibre, tenlendo en
cada aspecto de su vida un matiz oiginal, por ello hay que cuidar que @l

adoiescente no sea manipuiado.
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liLL2. Etapas de la adolescencla,

La adolescencia es un periodo en [0 vida de todo individuo que
abarcadeios 12 6 13 afos a los 20 6 21 anos.

La adolescencia es una etapa global con ciertas caracteristicas
que permiten la transicion del nifo al adulto; implica un implica yn gran
respeto por el individuo, pues, "(..| e verdadero sentido de la etapa
adolescente es la maduracién de la autonomia personal, El adolescente,
en medio de su desorientacion y de sus conflictos, persigjue tres objetivos
inimamente relacionados entre si: ia conquisto de la madurez entendida
comé personalidad responsable; el logro de independencia (pensar, decir
y actual con iniciativa persondl} y la realizacidn de ia mismisidad o
cuadlidad de ser un yo mismo, de tener una existencia independiente y
personal, de ser, en definitiva, persona,* 14!

“ La maduracion es (...} un proceso en el cual se van desplegando,
cuantitativa y cualitativamente las fuerzas que cada hombre tiene por su
naturaleza.”'s2 La madurez se va forjando en los diversos dmbitos de la
persona, por eflo se menciona la madurez sentimental, emocional, social
e incluso de una madurez bioldgica, la madurez abarca la integralidad de

la persona, por ello implica tanto el mundo exterior como el interior de la

persona.

161 gpud., CASTILLO, Gerardo., ppgll., p. 42
122 GARCIA, HOZ, Victor., Intreduyccién general g ung pedagoqio de o pesong., p. 127
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El hombre necesita de la educacion para alcanzar o madurez de
cada etapa evolutiva en la que se encuentre, " (...) la madurez humana
se alcanza cuando los factores intrinsecos del desenvolvimiento humano
son puestos en actividad por los estimulos educativos que vienen del
exterior,” 162

Para el sustento de esta tesis nos interesa la etapa de la
adotescencia, sin embarga para efectos de estudio se fragmentard dicho
* periodo en fres fases a etapas, basando estd division en las edades, sin
embarga es necesario camprender que es dificit limitar [as caracteristicas
especificas de cada edad, pues el Individuo puede presentar un
desarrollo distinto debido a sus caracteristicas prapias © a su entoma; asi
influyen la herencia, el nivel infelectual, ia salud, la alimentacién, el cilma,

y ias relacianes saclales, entre atras cosas.

L1,2.1. Pyberiad
Lo pubertad se podria decir que es la fase de aranque, que abarca
de los once a los trece apas apraximadomente en dande el camblo se

basa primardiaimente en aspectos fisicas.

183 hidem., p.131
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Las modificaciones corporales en la pubertad se refieren al aumento

del tamanio corporal, cambios en las proporciones det cuerpo, y desanollo

de las caracteristicas sexuales primarias y secundarias,164

El cambio en el crecimiento se debe al funcionamiento de la
hipofisis, que es la glandula que produce la hormona del crecimiento, que
determina la talla del individuo; y la hormona gonadotrdpica que es
esfimulante de las gdénadas o glandulas sexuales del Individuo. Las
gdnadas femenings son los ovarios y las masculinas los testiculos, 165

La pubertad se manifigsta en las niftas con la pimera menstruaclon
o0 menarquia y el ensanchamiento de la pelvis, unido al crecimiento del
busto, vello pUbico y axilar, asi como cambios de voz; mientras que en los
varones se manifiesta con las poluciones nocturnas y el engrosamiento del
cuello, cambio de la voz, crecimiento de vello pubico y corporal.

" La primera indicacién extema de la Inminenie maduracién sexval
en los varones consiste por lo comun en un gumento de la fase de
crecimiento de los festiculos y del escroto {la estructura en forma de bolsa
que contiene a los testiculos)"1éé

El puber frecuentemente no enflende lo que le pasa, al finalizar la

Infancia tenia un conoclmiento de su corporeidad y un equliibrio en la

144 ofr. HURLOCK, Elizabeth., Psicologie da la adolescencia. p. 52
1wselr. Bidem... p. 38
16 MUSSEN ..ot gl A
p. 422
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misma, sin embargo ha ido presentando un crecimiento fisico de manera
desproporcionada, las extremidades cumentan en tamano primero que el
tronco, por ello el puber suele verse "deforme".

Estos cambios fisicas van acompanados de modificaciones en sus
inquieludes, el pdber es desgarbado, torpe, por elle le falto de seguridad
en sus movimientos. Se siente qjeno, pues yo no le interesan sus
companeros de juego ni sus entretenimientos infanfiles; va mosirando asi
interés por el sexo opuesto,

Lo cual va unido o la adquiscicién de la maduracidon mental, va
formando la capacidad parg el pensamiento abstracto, sistematiza las
ideas. Los sentimientos y la imaginacion influyen de un modo especial
sobre lo vida mental, 1o que conifibuye ai cambio y versaliidad de
intereses y opiniones.'s?

Es importante educar al puber intelectualmente,. es decl,
ensefigndole a pensar, procurohdo que farme una congruencia légica de
pensamiento, respetando la verdad, asi posteriormente ira formando un
pensamiento critico, pero realista,

En cuanta a su vida afecliva el puber suele enfrentarse a diversos
cambios, marcados por un aumento en su sensibilidad, " Los deseos, los
proyectos, las inquietudes, las inclinaciones se agitan tumultosamente en

¢l y fienden a predominar scbre la actividad de la Inteligencia y de la

107 ¢fr CASTILLO, Gerardo., Los gdglescentes y sus Ioblemas.... p. 63 -64
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voluntad"1$, por todo ello el plber se torna en ocasiones sumamente
subjetivo.

Es en la pubertad en donde surge “el despertar del yo" que
representa la continua organizacién y reorganizacién  afectivo-
cognoscitiva de todas las experiencias del individuo. 4 Es importanie que
el pUber seq realista en el conocimiento de su yo, sin embargo teniendo
presentes las variaciones afectivas por 10s que pasa, la objetividad resulta
un tanto dificil, siﬁ embargo el conocimiento del proplo‘yo va marcando
la vida del individuo, para ello es necesaro propiciar la refiexién y por airo
lada facilitar nuevas experencias que promuevan el autoconacimiento.

En la medida en que el puber se vaya reconoCiendo como
diferente de los demas , va forjanda su infimidad, que *(..}significa la zona
espir"uql reservada de una persona”’e, el puber camienza a descubrir su
prapio munda interar y forma su pergonalidad, por ello, el desarralio de la
Infimidad comienza en la pubertad, pero no culmina en dicho periodo.

* La pubertad provoca la expansién de las disposicianes afectivas,
la ampliacion de las sentimientos, ia simpatia, la capacidad de situarse en

el lugar de los demas"'?!

168in_Psicologia de la vida tamillar., Tomo I, p. 15

19 cfr., HORROCKS, John E., Pgleglogla de la gdolascenciq. p. 82
10 MARTI GARCIA, Miguel- Angel.; Lt Infimidad.p.20

M n., Psicologia de la vida famfliar ., Tomo it p. 32
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Es ast como el plber se va abdendo al descubrimiento de ofros,
primeramente formondo una camarilia, * que puede definise como un
grupo de pequefia padicipacién  de asociados que interactoan
infimamente y que eston de acuerdo con la exclusion de olros de su
grupo, y que poseen caracteristicos similores de estotus sociol y de
intereses"2, por 1o general, los camarillos a las que pertenece e puber
son unisexuoles e informales, en donde, debido a su situacion emocional
suelen imitarse unos o ofros, dentro de estos grupos el plber vo
obieniendo una mayor seguridad en si mismo y va poniendo 0 prueba sus
diversas capocidades, al mismo tiempo va manifestando clerto interés

especiol por otros.

1.3.2. A S dig.

Lo adolescencia media abarco de los trece a los dieciséls o
diecisiete oflos aproximadaments. En la odolescencia media ios cambios
fisicos se siguen presentando, pero se va perfilondo hacla una mayor
armonia corporal.

Yo son plenomente conscientes de sus posibllidades; los fuerzas
fisicas se afirman en la lucha vy en los actividades deportivas, el

adolescente aprovecha todo lipo de situaciones pare ponerse a pruebo.

12HORROCKS, John E.op.cll, p. 422
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En cuanto a la intimidad el adolescente medio va desanollando de
forma mas consclente su yo interior; al tener capacidad para una mayor
reflexion y manifiesta pensamientos abstractos y un mayor sentido critico,
sin embargo sus sentimientos aun le llevan a cambios repentinos,

El adolescenle medic va teniendo una mayor relacion consigo
mismo, por ello en ocasiones se vuelve mas infrovertido y ensimismado,
pues quiere descubrir el sentido que tienen tados los cambios, para tomar
una posicion personal ante la vida.'”? Esto sucede asi, pues la intimidad
requiere de wuna relacion con sigo mismo, pues para que se de el
autoconcepto es necesario el conocimiento, pues sélo se podrd definir
como persona en su infimidad s reconoce sus capacidades y sus
limitaciones, esto requiere de objelividad; sin embargo, el adolescente
tamblén necesila valorarse, debe ir creciendo en autoestima, para ello
requlere tamblén de reconocerse. y amarse.

En el terreno de las relaciones con los demas el adolescente medio
al tener un mayar conocimiento de su infimidad va manifestando Ia
necesidad de darse a ofro y es enfonces que surge la necesidad de
entablar una amistad un tanlo mas profunda.

" Un rasgo tipico de la amistad en esta época es la idealizacion; el

amigo desempefia muchas veces el papel de olro "yo" idealizado al que

173 efr, CASTILLO, Gerardo., Los Adolascentas y sus problemas., p. 59
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el adolescente presia toda la serie de cualidades que le gustaria descubrir
en él. Hace de él un modelo"174

Bl adolescente medio tiene la necesidad de amar, sin embargo es
una realidad con una gran carga de sentimlentos, por ello surgen los
amores platdnicos, en donde se ideaiisa al atro, incluso sin conocerlo.

Es necesaria que el adolescente pase por ios diversos camblos, sdlo
asiird alcanzando la madurez social y afectiva propias de su edad.

En el adolescente, las amistades pueden propiciar un
reconocimiento objetivo de las propias posibilidades y fimitaciones, con el
fin de que se vaya formando fa intimldad y par ende el adolescente ird
forjando su forma de ser y actuar en el mundo, para asi llegar a el
perioda final de la adolescencia con una ldentidad personal un tanto mds

definida.

" gpud., CASTILLO, Gerardo., Log adolescentes v sus problemgs. p.79
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El adolescente medio es mds rebelde que el puber, pues al fener un
mayor conacimiento objetivo vo poniendo en duda la outoridad del
adulto. por eso es agresivo.

En esta fase de la odolescencia suelen presentarse rebeldias contra
lo autoridad, tanto en un ambito familiar como escolar y social. La
rebeldia “ (.} fiene un objeto (dice “na" a algo}, no rompe
definiivamente con los ofos, se hace en nombre de algo (hoce
referencia a olgtn valor) y nunca es gratuita"178

Siendo que lo rebeldia tiene un objeto, y se funda en un volor, es
necesario que el adolescente vaya infedorizando corectamente lds
mismos, asi el adolescente podrd ser rebelde ante las injusticios o ante la
falsedad.

Para ser rebelde ante algo es hecesaro que el adolescente vaya
forjando su intimldad, sino esa rebeldia serd producto de la manipulacidn,

endonde la respansabilidad se deje a un lado.

1.13.3, Adolescencla Superior,

Perfodo que abcrco de los discisiele a los veinte afos o veintiuno,

-Bs la parte ﬁno) de la adotescencia y hay quien yo la vincula con la
juventud, llamdndole “edad juveni™; por ello para efectos de este

frabajo se igualaran dichos términos, utilizandolos indistintamente.

175 apug; CASTILLQ, Gerardo.. LQs gdolescantes v sys problemgs. p.118
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La adolescencia superior es un periodo de calma; el individuo se ha
encontrada a sl mismo y va formando parte integral de su entomnao. Esla ™
Epoca de desanolio de capacidades relacionados con el aprender; con
el ofan de mejorar y superarse a si mismo; con (o apertura a los demas;
con la estabilidad de los sentimientos"i?¢

B adolescente superior o Joven es mds estable, sin embargo,
presenta una crisis con un reto, pues esta en el periodo en el que decide
como va a penefrar en fa vida aduita, estd en juego su forma de vida
futura, tiene en sus manos una decisién primordial y tiene un femor a
equivacarse, sin embargo si 8l adalescente tiene un autoconacimiento y
autoestima adecvados, la toma de decisiones serd un tanto mas facll y
més acertada, pues se parte de la realidad misma del sujeto.

B importante por ello formar o responsabilidad y sentido crifico
valorativo en el javen, pora que afronle nuevos retos y sea capaz de
hacer frente o sus posibles emores; 10 cual resulta un tanto mds sencllio
debido a que el joven manifiesta unainclinacién por los valores morales y
espirtuales.

Slendo que esta tesis se enfoca a la adolescencla superior, esta

perioda se explicard con mayor profundidad a continuacién,

6 CASTILLO, Gerardo., Juventyd reto ¥ promesa. p. 145
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111.2. CARACTERISTICAS DE LA ADOLESCENCIA SUPERIOR.

Se habia mencionado que el adolescente superior se encuentra en
lo etapa final de lo adolescencia, enfre 1os 17 y 21 afosy por elio poses
una mayor estabilidad.

El adolescente superor va penstrando en el muyndo adulto,
influyendo en é&l, es por ello que su papel es primordial en el desanollo de
una socledad mas justa y mas humana.

Asl es necesario educar a los adolascentes superiores para que se
avtoposean y asi actien de manera libre y responsable creando un futuro

melor,

111.2.1. Caracteristicas bioldglcas.

En este periodo se llega @ la maduracién fisica, et oumento en la
estatura es minimo, el adolescente superior ha alcanzado la falio de que
tendréd en su vida adulta, sin embargo existe un desarrollo o
perfécdonamlento de habilidades en cuanto ala fuerzo y destreza.

En la adolescencla superior, se ha llegado a o mdxima copacidad
de obrar en cuanto a ia continvidad de la especle. asi la madurez

blolégica incluye la maximo capocidad de procreo;:lén.'"

7 ¢fr., GARCIA HOL. Viglor.iplrogducclién generdl o yna pedaacqia de o persong.p.130
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11.2.2. Caracterisiticas psicolégicas.

Al aludir a tas caracteristicas psicolégicas se hace referencia a la
capacidad de cognicién.

“En este momento, la inteligencia es ya “capaz de poner orden en
sus pensamlentos y estd madura para organizar un sistema de vido
unificando la experlencia vivida, las aspiraciones personales y el saber
hasta aqui acumulado”. Un segundo factor de maduracién personal en la
edad juvenil &s la liberacion det pensar con respecto al senfir. Ahora ya no
“mandan" los senfimientos y emociones, sino el pensar y el querer, es
decir, la conducta voluntarig"!78

La unificacién de la experiencia vivida se debe en gran medida a la
capacidad de formar un pensamiento abstracto, que permite anaiizar y
sintetizar, o sea, descomponer un todo en sus partes y volverlo a formar.

El adolescente superor ha adquiido la capacidad de pensar y
razonar fuera de los limites de su propio mundo.'”?

El crecimiento intelectual es un proceso constante, sin embargo es
bien sabido que cerca de los 18 afios se llega a la plenitud, es decir, el
Individuo permanece con un cierto nivel intelectual estable a lo largo de

toda su vida adulta, Asf es iImportante todo el desarrollo que se ha dado a

78 gpud, CASTILLO, Gerardo., Jyvanlyd, tetoy promesa., p. 151
7 ofr. MAIER, Henry.. Irgs tecrias sobre el desarrolio del niftg; Edkson, Plage!l v Sears. p. 156



lo largo de la vida; dependiendo de los éxitos en el proceso, sera al logro
alcanzado par la capacidad intelectual.

Ast pensar implica comprender, es declr, captar el significado, es
desclfrar y esclarecer lo que ain no estd cloro, una ver que se ha
comprendido se reflexiona, considerando de nuevo e hecha,
cantemplanda diversos puntas de vista, paro luego tamor ung octitud
respansable.

Sin embargo no basta con el conocimiento de la verdad, es
necesara fo formacion de lo voluntad “ Se trata de conseguir mucho
voluntad: uno voluntad fuerte, decidida, tenaz. Implica capacidad para
el esfuerzo, fuerza de dnimo, autodominia. Con esta voluntad fuerte es
posible, por ejemplo afrontar fracasas y rehacer la propio vida", 186

Et adolescente superior estd ante of mundo odulfo, va marcanda sus
pautas y su farma de actuar en &L, por ella es necesaria que conozca lo
verdad y la ame, luchando por conseguira, slendo realmente rebelde por
su causa. sdlo asi dominard su entomo, y no serd manipulado,

Paro no ser objeta de manipulacién es necesaio que el
adolescente establezca ciertos juicios, buscando siempre fo verdad " Ef
joven que usa lo capacidad crifico somete todo a la réﬂexién, o estudio,
sopesa los rozanamientas, gusta conocer los argumentos o favor y en

contra; antes de aceptar uno afirmacion. necesita saber bien de qué se

10 CASTILLO, Gararda., Juveniud reto y promesq.. p. 145
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trata v adaquidr un convencimiento suficienie, de este modo descubre el
engaioy no es una persona manipulable™1e!
Es necesario que el adolescente sepa pensar. comprender y

reflexionar para que adhiera su pensamiento a la verdad.

11.2.3. Caracteristicas Soclales.

Debido a la capacidad de sintesis del adolescente superior,
transtorma todas los conocimientos transmitidos en parte de su ser, les
Imprime un cardcter tipico de su persona. esto también se debe a que a
lo largo de la adolescencia el individuo ha ido forjando su propla
intimidad y asf puede relacionarse con el entomo de un modo especifico,
imprimiéndole su individualidad, sin por ello perder |a objetividad antes
mencianada.

El adolescente superor sociaimente puede encontrarse en 'fres
mundos” los cuales son: su familla, la escuela y las amistades infimas con
quienes se comparten ideas, esperanzas y preocupacionses. 82

El adolescente superior mantiens relaciones mas estables con su
antorno famliiar y escolar, puss debido a su madurez es un tanto mas

responsable que el puber, es asi que el adolescente superor debe

'® gpyd., [Rldam., p. 196
182t HURLOCK. Elzabeth.gp.cit. p. 121 - 122
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prepaorarse para ingresar a la vida adulta, debe decidir cudl serd el rol que
jugord en lo sociedad.

* Hoy se advierte en muchaos jovenes una agudo sensiblidad para
cuanto  significa preocupacion por el préfimo, aperlura, solidaridad,
encuentro, camaraderia, amistad, fralo en condiciones de igualdad."'®

El adolescente supetior al conocerse a si mismo y tener una
camuynicacion con su propio ser, es capaz de comprender que tiene un
papel imporiante en la sociedad y que debe Influir en ésta positivamente,
por ello, 8s necesario aprovechar las inquistudes propias del adolescente
superior, para que éste parlicipe de modo activo en la sociedad,
buscando el bien comun, luchando por unos ideales nobles, este
desanolio sélo serd posible a medida que el adolescente haya forjado su
intimidad, pues bien dice el dicho papular que "nadie da lo que no tiene",
85 por ello que el adolescente superior debe trascender hacia los demds,
y esta frascendencia se individucliza en 1o amistad, en la que se comparte
laintimidad con el otro.

Los verdaderos amigeos, se hacen juntos, se  endquecen y
perfeccionan. ¥

El cilmen de lo verdadera amistad es el amar, en donde se da la

aceptacidn total a la persona amada, buscando su perfeccianomiento y

w3 L OPEZ QUINTAS, Altonsa., La uventud gctugl entre el vérligo v ol éxtasis, Creqtividad v
. P 201

Educacion.
1 ctr, MARIAS, Jullon., L educacion sentimental. p. 265
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su felicidad. El joven tiene la necesidad de compartir con alguien mds sus
ideales y anhelos, necetsita frascender en [a relacion social, basdndose en
la infimidad. por ello busca la relacion estable con el atro, contemplando
la apertura en el amor.

Los sentimientos son importantes en la vida de toda persona, sin
embargo, es en la adolescencia superior, donde el pensamiento se torna
un fanto mas a la realidad, siendo asi objetivo y no subjetivo, por ello es
importante que el adolescente superior tenga un conocimiento de su
afectividad, pues ésta influye de una manera decisiva en su actuar
cotidiano, sin embargo, es necesario que la conducta cotidiana sea
gobernada por lo racionalidad del hombre, ddandole el justo medio a la
afectividad. Siendo el tema primordial de la tesis la ofectividad en el
adolescente, se estudiard detenidamente en el capitulo sigulente.

Elindividuo en la fase final de la adolescencia es capaz de vplcofse
a los demds de transcender en un orden social; ademas de tener una

intimidad formada, tiene grandes ideales, busca valores reales.

I1.2.4. Caracleristicas espifiuales.
Como caracteristicas espiftuales se” tomaran. las referentes a la

trascendencia del hombre, a su capacidad de amar, de sufdr y de crear.



124

(..} la tercera fase se caracterza claramente por la importancia
dada a los valores morales y esplituales y por la elaboracion consciente
de una cierta cancepcion de la vida." s

El adolescente superior interionza los valores, dandoles una escala
jergrquica personal, * (...} el hombre busca su propio lugar y establece los
relacianes adecuadas para mantenear y desplegar su idenﬁdod. Se frata
del deseo de encontrar un sentido a su vido y de sentirse integrado en el
universo, 18

El joven debe Ir buscando un lugar en el mundo, dabe descubrr el
senfldo de su vida, el hombre tiene lo necesidad de fruscender, de
enconirar un moda paricular de actuar, por ello es necesario que
descubta el sentido de su vida, pues sélo asl encontrard un motiva para
actuor,

La sociedad vo marcando ciertas pautas, la socledad actual
propane como valores (o econémico y el placer, por ello es necesario
presentarie al adolescente tas diversas posibilidades pora que descubra
valores y asi adopte la jerarquia verdadera, la cual Ird vinculada al
sentldo que éste quiero darle a su propla vida.

El hombxre tiene la capacidad de eleglr sobre su formo de alrontar

las diversas situaciones, declde sobre su actuar.

¥ gpud., CASTILLO, Gerardo., (0 AdQlescenies y sus problamas., p. 60
186 gpue).. GARCIA HOL, Victor., infroduceidn general o ung pedagogia de i persong.

p.87



125

La persona humana tiende a la felicidad, sin embargo, en la lucha
por alcanzoro se puede presentar el dolor.

El adolescente no estd exento de sufiimiento, pero debe descubrir
su senlido, debe estar dispuesto incluso a sufiir, aunque le ayudard a
acepiarlo sile encuentra sentido 187

El joven tiene la madurez para encontrar et senfido de su vida,
slempre en miras a trascender, osi debe formar su voluntad para luchar
por la consecucion de tos valores que se ha planiteado, pues asi realizard
el senlido de su vida, en el cual siempre debe conlemplar el sufimiento.

Por la frascendencia el hombre es capaz de ser creativo, pero
requiere el previo conacimiento de si y una valoracién personal, que le
permita salir de si para manifestor su ser en otro,

Una forma de-manifesiar lq creatividad es la cultura, la cual dlecta
o la mismo existenciq del hombre como persona en donde la expresion es
fibre. 188

Una manifestacién de la cultura es el arte, el adolescenie se
encuentra ante dicho suceso de dos maneras, él puede ser el creador o el
receptor.

" (..} s6lo con los aios de evolucidn desplerta la verdadera vivencia

del arte, que se eleva sobre el simple gozo de los sentidos y de las formas,

197 ¢fr, FRANKL, Viklor E., ELhombre en byusea de sentido. p. 111
1w gfr, LOPEL QUINTAS, Alfonso.La juyeniud actual anhe el vértido y el éxiasss,
Cregtividad y Educocién., p. 203 - 204
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y sobre el placer cousado por la posesion de ciertos objetos. La
explicacion psicolagica es focil. Lo que hace que el arte sea arte es la
“forma” ofladido a lo cosa por el ritmo psiquico, es [a penetracion
afectiva vy la animacion ritmico de los objetos. A quien todavia no ha
observado en si mismo este filmo, lampoco es accesible todavia la
peculiar animacian del abjeto, que realiza el arte."18?

“(...) el arte al permitir uno sintesis armoniosa de lo intelectual y de lo
manual, se convierte en un poderoso medio de integracion personal y
social en una civilizacién con frecuencia deshumanizada" 1%

£l arte debe ser visto como medio para arientar lo vida afectiva del
indlviduo, debe ir vinculado a la formaclén integral del individuo, sdlo asl
ésle podrd gozar de io obra y actuar ante ella de una maonera crifica y
responsable, dejondo de ser receptor pasivo de diversos sucesos 0 hechos
artlsticos, como podria ser el carlel.

Sélo el hombre es capaz de crear; lo creacién es un acto libre por
medio de ello el Individuo se expresa plasmando sy ongindlidad y por elio
su integridad,

Ei arte debe sar un medio de expansion del hombre, por eilo nunca

debe ser empleado como un medio de degradacion del Individuo,

1 SPRANGER, Eduardo., Psicolagia de la edad juvenil., p. 82

woin,, Psicologla de la vida famlliar, Tomo 1., p, 123
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El hombre es un ser social y sus expresiones repercuten en una
sociedad y viceversa. " Es creativo el hombre que asume las posibilidades
de accion que le ofrecen los realidades del entorno y hace surgir alga
valioso. (...} La crealividad outénfica sélo tiene lugar cucndo hay
entreveramienio de dos o mdas dmbitos que se respeten en su valer, se
ofrecen mutuamente posibilidades y dan origen o algo que en cierto
modo las supera"'s!

Bl adolescente superior tiene la facultad de actuar de un modo
peculiar ante diversos acontecimientos, pero es necesaio que posea un
modo de actuar especifico de su ser, el cual debe estar impregnado de
libertad, para que asi el joven se comprometa, siendo agente activo y

responsable.

111.2.2. €l joven. Objeto manipulador.

Se habia mencionado que lo adolescencia es una efapa de
grandes metas, el adolescente tiene que ser duefio de st mismo para influir
en sumunda, y s en la parte final de la adolescencia cuando el individuo
comienza a ser parte acliva de la sociedad, por ello debe ser dueilo de sV
ser, y actuar libremente pora osi reducir el influjo la manipulacidén en su

actuar.

191 LOPEL QUINTAS, Alfonso. La juventud actual entre el vértigo v g] éxiasis. p. 88 - 89
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" Dominar a la juventud es poseer la llave de la sociedad en un
Inmedlato fuluro v ejercer ya desde e! presente un poderoso influjo sobre
los acontecimientos sociales”.’2 Por ello resulta importante controlor a la
juventud, para asi seguir controlanda a la sociedad.

Lo principal promesa falsa que se le hace al adolescente es de una
Ibertad sin limites, pero la manipulacian precisamente aniquila la libertad
y con ella la creatividad.

Eljoven debe conocer como es que se le manipula, para fomar una
actitud critica ante esa reafidad.

" Para contrarrestar las fuerzas destructoras de la manipulacién se
requiere pcner al joven en situacion de desplegar todas sus vitualidades
creadoras. Este despllegue lleva la hombre a plenitud."!%

Anferiormente se habla establecido que la creatividad es hacer
surgir algo valioso, por ello requiere del desarollo de la infimidad del
adolescente, con la ayuda de su afeclividad.

La manipulacién ataca la afectividad, del adolescente, por ello
serd necesario estudiar el tema de la afectividad con una ﬁwyor
amplitud, para asl establecer pardmetros adecuados para educar en la
afectividad al adolescente con el fin de que éste asuma una actitud

critica frente a la manipulacion a la que se ve expuesto.

72jbidem., p.86
% [biggm. p. 93
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Et joven tiene esperanza, por ella vive anticipadamente algo que es
bueno y que no posee todavia, comendo ef riesgo de na tenerlo; por ello
ser joven implica copacidad de amesgarse, solo en nombre de un ideal.
Ser joven es {ener corazdn, capacidad ds querer y darse a los demds. Ser
joven es tener ofdn de sober, de tener prayectos para vivir de una
determinada manerg, sin ser manipulado, Ser joven es ser rebelde frenle a
lo que estd mal para cambiana. !9

Es necesario emplear adecuadamente la rebeldia del joven para
que éste influya en el mundo y osl dlcance su felicidad, por ello es
necesaric que el joven tenga Ideales nables y una voluntad arralgada o
bieny ala verdad,

Asi es importante ofrecer al joven clertos pardmetros . que le
permitan desarrollor su persona, tomando por ende una posiciéh realista

frente a lo vida, poara osi poder autodefenderse ante lo manipulacion.

W, CASHILLO, Gerardo., Juveniud reto y promesa., p. 76-78
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CAPITULO IV. LA AFECTIVIDAD

IV. .DEFINICION DE LA AFECTIVIDAD.

La afeclividod hace referencia a lo inlimo de la persona, por ello es
dificil establecer una definicion de la misma, querendo acotarla, para
estudiarlo es necesario partir de la efimologia de la palabra, pues quizd
facilite la comprension de la misma.

Etimolégicamente la palabra afeccion procede del latin, de
affectatio-anis, que significa la impresion inferior que se produce por algo.
originandose un cambio,'?$

Asl se puede ver como tiene una génesis y una reaccion personal,
que hace referencia al interior de la persona, torngndose asi un lanto
subjetiva.

Lo aofectividad " {..} es la base a partir de la cual se forman ias
relaciones interhumanas y todos los lazos que unen al individuo con su
medio."'% Se podra definir la afectividad como el modo en que el
hombre es impactado interiormente, por las circunstancias que se

producen en si misma y a su alrededor.'¥

wictr., ROJAS, Enrique..op.git., p. 11
19 DICCIONARIO DE LAS CIENCIAS DE LA EQUCACION., Tomo 1., p. 56
197 ¢, ROJAS, Enrique., op.clt. p. 16
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La vida afectiva del hombre tiene tanto situaciones matericles
carpbreas coma espirituales, sin embargo es algo subjetivo en lo medida

en que es experimentada persanaimente,

Enrique Rojas menciona que lg afeclividad se va a manifestar a fravés de
las principales expresiones atectivas, en donde podemos encontrar la
emocién, el sentimiento y la pasién. i#

la ofectividad se encuentra en un plano prerracional, can ello se
puede imaginar que es un puente que permite fa comunicacién enire el
aspecto maramente sensible del hombre y su esplitualidad.

Adsibteles y Tomas de Aquino, mencionan que * {...Jlas emocianes o
las posiones son las perturbaciones o los afectos de fa subjefividad ante la
valoracidn de la realidad y su consecuente desea o rechazo {..) La pasidn
s, pues, pasiva, en cuanta que consiste en el ser alraido o alejado, y par
elio, los sentimientos son algo que a uno le pasa, mdés que algo que uno
hace, pero es acliva, en cuonto que es una tendencio senlida. Las
pasiones se especifican por su objeto porque surjen de una voloracién} de
la redlidad. {...) se pueden defink Ias emociones como la valoracion de la
realidad, o de la conclencia de la adecuacién y ammonia, o carencia de

alla, entre la realidad y nuestros desecs.” 1%

W efr., ROJAS, Envique., gp.clt.p. 12-13
" ARREGUI, Vicenta,, etgl. apglt. p. 233
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Se podrian vincular fanto la definicidn de Enrique Rojas que se
manejo anteriormente como las conscepciones de Aristételes y Tomds de
Aquino, ya que se menciono que la afectividad es el modo en que el
hombre es impaciado interiormente, asi la afectividad vincula tanto la
realidad exterior como ia realidad interior del hombre.

El hombre al relacionarse con el exterior puede manifestar agrado o
desagrado por ios objetos, las emociones o las pasiones son ias
perturbaciones o los afectos de la subjetividad ante la valoracion de ia
realidad y su consecuente deseo o rechazo (...) La pasidn es, pues, pasiva,
en cuanto que consiste en el ser atraido © alejodo, y por ello, los
sentimientos son alge que a uno le pasa, mas que algo que uno hace,
pero es activa, en cuanto que es una tendencia sentida, Las pasiones se
aspecifican por su objeta porque surjen de una valoracién de la realidad.
{...) se pueden definir las emociones como ia valoracion de la realidad, o
de la conclenclia de ia adecuacidén y armonia, o carencia de ella, entre
la realidad y nuestros deseos." 20

A la largo de esta tesls se ha mencionada que la persona es una
unidad, la cual no se plerde en la vida afefiva, por elio, en un plano
bloldglco ésta se ve influida par el temperamento y el desarolio

psicobloléglco. sin embargo en cuanto a los factores cognoscifivos-

20 ARREGUL, Vicenta., glal., opgit. p. 233
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valitivos, en ia aofectividad influyen ia infeligencia y la votuntad, por ello ta
vida afectiva tamhién busca fa autarrealizacidn de la personag, a sea., la
falicidad. 2!

Con la cual se puede entender que la vida aofectiva aclia entre el
acercamienta a el rechaza, segun el objeta.

Tomds de Aquino para clasificar los afectas toma en cuenta su
relacian con el abjeto y con el tiempa, ast hacen referencia g la atracclén
del bien y ai mal, ya sean faciles a dificiies de qlcanzar.

Siguienda la linea de estudlo de Endque Rdjas, se estudiardn las
emaciones, senfimientos y pasianes como expresiones afectivas, sin
embargo es necesaria aclarar que na es que sean completamente
diterentes unas de atras, sino que van presentando un rasgo distintivo,
peculiag; los sentimientas son impresiones subjetivas difusas, mas o menos
dificlles de verbalizar, pues tienen un dondo dlfuso, los emoclones se
caracterizan par que son Iimpreslones rapldos, bruscas, con un
camponente vegetativo, y ias poslonc;s son igual de Intensas que las

emaclanes, pero poseen fa vigencia temparal del sentimiento.

V.2, LAS EMOCIONES

A lo largo de la vido, et hambre hace referencla a sus emociones,

sin embargo desde un plano un tanto mds universal habrla que-actarar

Al cfr ARREGUI, Vicente., gf.ol.op.cll.p.246
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este concepto. Es por ello que se estudiard el mismo partiendo de su rafz

elimolagico.

Iv.2.1. Definkcién de las emoclones.

Etimolégicomente emocién proviene del latin e-movere, que
sgnifica mover, haciendo referencia @ una mutacidn, conmocidn
agitacién o movimiento.

Woodworth sostiene que " una emocidn es un estado ds agitacion
cansciente del organismo"22,

Enrique Rojas por su parte establece que la emocién es “(.) una
ogitacién  Interior que se produce como consecuencia de
sensopercepciones, recuerdos, pensamientos, juicios y que va a producir
una vivencia, unas manifestaciones fisioldgicas, un fipo de conducta y
unas experiencias cognitivas."?

En ambas definiciones se puede contemplar como la emocién
afectala parte corporal, afectiva e intelectual del sujeto,

Los emociones tienen un motivo que las desencadena, y es la
persona quien las experimenta, y al ser una vivencia personal, deja en el
individuo una huella, que tendrd mayor 0 menor importancla segin las -

coracteristicas personales del protagonkta, sblo la persono puede

mgoyd., BROOKS, Fowler. D., E:sgganﬂglgmmsmslg p.207
IROJAS, Enrique.. op.clt. p.18
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expresar su vivencio, y lo horé par media de la comunicacion, empleonda
un lenguaje oral y/o corporal.

En cuonto o los mofivos que ariginon Ia emocién, C.E. izard
propugna das formas en las que ésta puade ser activoda;

"a} A través de lo interaccidn Individuo-ambiente, que no es otrg
cosa que una formo aspecial de percepcion.

b} Lo accién de procesas diversos de noturaleza intraindividual.
Todos derivan de la vida psicoldgica de ese sujeto: recuerdos que son
extraidos de la memorig, una Imaglinocién excesiva que se mueve de un
sitio paro ofro, sin control, a bien mediante procesas psicofisiolégicos
montados sobre el sistema nervioso autdénomo o endocrino”' 24 |

El sistema nervioso autdnomo permite lo conexién del cerebro can
los organos terminales (corazdon, pulmén, estémogo, piel. efc..).
Anotédmicamente este sistema se divide en parasimpdtico y simpdfico. Ei
simpdtico surge de la médula espinal en sus sectores dorsal y lumbar; el
parasimpdtico surge del tronco cerebral y de la porcion inferior de la
médulg.208

Sin embargo los conexiones entre sistema nervioso y érganos no son
magicas, existen puntos de conmutacion en donde los impulsos nerviosos

pasan de una fibra nerviosa a ofra por medio de ciertos procesos

2 apud., Didem. p.31
2 cfr., SCHMIDT-ATZERT, Lothar. Psicologia de los emoclones. p.68
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biogquimicos; en el parasimpdatico la substancia quimica que le ayuda es
la acetiicoling, mieniras que en el simpdiico existen dos substancias
fransmisoras, la adrenaling y la noradrendling, dichas substancias pueden
inhiblr o favorecer una excitacién, 26

Por ello las emociones presentan una alteracion orgénica, gue se
puede monifestar por [a oceleracién de los latidos del corazén, secrecion
de sudor o blen la inhibicién de salivo o una pardlisis temporal dei cuerpo.

Exsten diversas teorios que reducen a la emocién a la sensacidn de
la perturbacion corporal, lo cuol no se puede dar, por ponar un ejemplo
Jomes dice: no lloramos por que estamos fristes, sino estamos trstes por
que lloramaos2?

Lo cual no es verdod; el lianto es una manera de expresar la tristeza,
es importante recordor que el hombre es un ser libre y que posee diversas
situaciones que van perfilando su personolidod, sin embargo, no se puede
reducir sus emaciones o meros cambios fislcos, ademds, * Sélo qulen
puede manifestar una emacidn, puede expeimentaria, Pero esto no
implica que siempre que se expedmenta una emocién se manifieste,"2® Es
asi como se puede ir fundomentando que las emociones también son

motivo de educacién, la misma sociedad en la que se desenvuelve el

wiclr. igem,
2/ gpyd., ROJAS, Enraue., pgll., p.28
M gpyd., ARREGUI, Vicente, ., at.ql.opglt. p. 229
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individuo posee cierfos lineamientos o tendencios en cuanto a ia
expresion mismas,

Se ha mencianado como es que la emocidn posee una reaccion, o
seq, el sujeto vivencia una emocidn, ia cuat ademas puede manifestarse
orgdnicamente, procede de una conducta activa en el individuo, musve
al indviduo, ya sea motivdndolo a acercarse o a alejarse, pues ias
amociones principaimente tienen un tono agradable o desagradable
para al sujeto.

Llas emociones pueden servir como molivacion, agregando
excitaclén y alegria alo vida, sin emborgo si el individyo se deja llevar por
sus amociones, puede fiegar a un estado de tension emoclonal, que
desencadene una dapresidn, en donde el individuo pierda la objetividad
y el senfido de su vido, es achi en donde se puede manipular
ampliomente, pues al perder la objelividad se va desligondo la reaildad
de la verdad.

Bl conocimienlo da objetividad, por ello, una ver que se ha
conceplulizado la emocién es convenlente establecer una clasificacion

de las mismas,

iv.2.2, Ciasiicacién de las emociones.

Para fines de estudio de esta tesls se tomard en cuenta las

closificaciones que establecen lzard (1977] y Plutchik (1980} ambos son
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dosifeén'cos de los emociones, que después de diversos estudios llegaron
a estoblecer que existen ciertos emociones  bosicos, en los que
desconson otros.

Recopitondo ombos tecrios, l0s emociones se podrion closificor en:
Enfodo, reconocimiento, 0sco (repugnoncio), expectotivo, olegrio, miedo,
Interés, vergdenzo, culpo, sorpreso, molestar a tristezo. desprecio.®?

Se hon eloborodo diversos investigociones en cuanto 0 lo expresion
foclol de los emociones, llegondo ¢ estoblecer seis categorios que son:
sorpreso, olegrio, 0sco, miedo, enfado y preocupacion,20

Se hobio mencionodo que 105 emociones son evenios que
perturbon un estodo psiquico preexistente, modificondo 10 conducto del
individuo, pero deben estor vincuiodos con lo inteligencio, pues lo
persono debe responder tombién rocionolmente onte los emociones, y osi
olconzor el dominio de los mismos, y no se pretende decir que €5
necesario eliminorlos, sino que deben ser libres y por ello responsobles.

Existen diversos estudios que monifiesion que los amociones son los
mismos © lo largo de lo vido, pero quizd se von presentondo con moyor o
menor intensidad segun la edad del sujeto.2!

Las reocciones emocionoles se oprenden por lo experiencio

personol y por lo generol los expresiones focioles se llegon 0 odoptor vio

27 ¢y, apug. SCHMIDT-ATIERT, Lothor., gp.cit., p.100,

29¢fr., gpud. [pidem.. p. 107
2 ¢fr, BROQKS, Fowler, D.. gpcit. p. 218
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la imitacién, ambas siempre van unidos a la comunicacion verbal de las
mismas. Por ella, si s8 aprenden por via de la comunicacion |, el cartel
publicitario bien pudiera presentar las mismas con el fin de llamor la
atencidn del receptor, es par ello que si se llega a manipular una imagen
se puede desencadenar en el sujelo una cierta emocion, que al ser
repefiiva e impaciante puede liegar a provocar un desequilibrio
emocional en la persona.

Sin embargo los emociones son s6lo una parte de la afectividad; es
necesario cantinuor descubriendo los campos de la misma, por ende se

procederd con el conacimiento de los sentimientas.

IV.3. LOS SENTIMIENTOS,

Como se vio en el apartado de I‘os reducclanismos pedogogicas,
existe el riesgo de minimizar a la persona, eliminando su racionalidad,
impulsanda a que “se deje gular par sus sentimientas”; éstas na son malas,
san comao la musica de fanda, que van armanizanda la vida de las
individuos, pera deben permanecer en su lugar, para que el hambre sea
feliz,

Para saber cual es su “lugar” es necesqrio prafundizar un poco en

ellos, la cual se hard, partiendo de una definicidn.
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IV.3.1. Definicién de sentimientos.

" El sentimiento es la forma habitual de vivir los afectos normales,
(..) deriva del latin sentire, que se traduce por la experiencia de
sensaciones producidas externa o intemomente; percibir por los
sentidos,"212

Sin embargo no se pueden confundir con las sensacionas; éstas son
meramenta sensoperceptivas, mientras que los sentimientos son parte de
la vida afectiva del individuo,

Asi las sensaciones son meramente corporales y los sentimientos
afectan al alma del hombre, por otro lada, las sensaciones son
localizables en el organismo y los sentimienios no, las sensacliones tienen
limite en su alcance y sus capacidades, mientras que la actividad en el
sentimiento no tiene limites.2?

Los sentimientos al igual que las emociones se dan en la persona,
por elio tienen un caracter subjelivo, pero al ser la forma habitual de vivir
un afecto son un tanto mds permanentes que las emaociones.

Los sentimientos son difusos, parece que estn como dormidos en el
individuo, por ello cuando se le pregunta repentinamente a un individuo
por su estado afectivo es difich que acotar el mismo, parece qué son un

conjunto de diversas realidades.

1RO JAS, Enrique., op.glt., p. 57
Mgl VARGAS MONIQYA, Samuel., fratade de Psicologia., p. 268,
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"El senfimienio es infencional, puss se sienle algo, pero su
infencionalidad es muy peculiar porque. si por una parte designa
cuadlidades senfidas de las coses, el mundo, efc., por otra parte manifiesta
Ia manera en que el yo esid afectado por el mundo. En la misma vivencia
coinciden una afeccion y una infencidn. Es precisamenie al enfocar las
cudlidades senfidas del mundo camo el sentimiento manifiesta y yo
ofectado. (..} cabria decir, que el momenio objetivo y el subjelivo del
senfimiento estén soldados"2H4

Por ello es importanie que exista una corecta adecuaclén de la
realidad con la percepcién de la misma, los sentimienios en gran medlda
hacen referencla g Ia relacidn habitual que existe entre el hombre y ef
objeto ¢ bien con el mismo. La afectividad entonces se toma en el punto
de vista del sujeto, sin embrago el hombre debe estar apegodo a la
reqalidad, pues puede, como ya se ha dicho conocer por medio de lo
inteligencia la verdad y por la voluntad amar el bien, asi serd una persona
feliz.

Los sentimientos se dan en la vida de todo hombre, pero hacen
principal referencla a su intimidad, pues es en ella en donde el sujefo se
conoce plenamente y puede saber por ende como se slente con el

mismo y can las cosas que le rodean.

24 ARREGUI, Vicente, J.. @lal. &l p. 239 - 240



142

El adolescente superior ya posee un conocimiento propio mds
objetivo que el puber, sin embargo es posible manipularlo, motivéndolo o
que se deje guior por sus sentimientos y no emplee la razdn, o bien,
haciendo que “olvide" los mismos y adopte los del manipulador, el joven
se encuentra en la encrucijada de su vida en la que los senfimientos
toman una fuerza grande, sin emborgo no puede dejarse amastrar por
ellos, debe actuar racionamente, dominando sus sentimientos,
encauzéndolos al bien y ala verdad,

“ Lo palabrg senfimiento expresa iguaimente un fendmeno
complejo de orden afectivo en el cual los elementos de Imaginacién y
conocimiento tienen un papel mds importante que en lo simple emocién,
Se acerca mas al psiquismo superior del hombre y fiene una peculiar
Influencia en sus actitudes y modos peculiares de expresion, Se puede
admifir (..} que el senfimiento es la forma mds elevada y sulil de la
recccién emotivg"2!s

Los senfimientos son menos intensos que ias emociones y no
presenian una alteracién bioldgica necesaria y definlda y se closifican
principalmente por ser agradables o desagradables para la persona
misma, lo que se ve Impregnado lgualmente por sus- caracterisficas

personales y experiencias pasadas.

28 GARCIA HOL Victor,,
hymong., p.82
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IV.3.2. Clastficacién de los sentimientos,

Los sentimientos se pueden closificor segin seon: pasojeros o
permanentes; superficlales y profundos; simples y complejos; y por ultimo
astén los senfimientos predominantemente posados, presentes y futuros 21

Los sentimientos pasajeros son tipicos en el adolescente, pues
presenta cambios emoclonales repentinos que implden que exsta un
adecuado conocimiento del propio semirhiento, mienlras que [os
santimienlos permanentes hacen referencia a la establlidad emocional,
que se dlcanza con la madurez. El joven es capaz de tener una
estabilidad emociondl, que le permita comprometerse con aigo o con
algulen, por ello si se manipulan sus sentimientos, se Impide que lleguen a
dicha estabiiidad y sea por lo tanto una persona voluble, quizé hasta
inconstante e irefiexiva,

Todo sentimientio pasajero es superficial, no ha calado en la
infimidad de la persona, mientras que los profundos conmueven al
individuo a lago, el iesgo es que puede ser un sentimlento profundo que
limite el actuar de los individuos, entonces se aludird a una pasin.

Los sentimientas simples son faclimente identificables, son un tanto
mas unlformes, la persona sabe s estd feliz o fiste; sin- embargo en los

sentimientos complejas se presenta clerto matiz de divergencia, pues fa

Dsclr, ROJAS, Envique.Qp.clt. Pbd - 68
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persono no sabe realimente como se slente, o mejor dicho no encuenfro
como definir sy estado, por ejempio una persona que ira o estudiar una
maestia ol extranjero, por un lado manifiesta su olegria, pues estd
realizando el suefia de su vida, pero por otro lado, dice estar tiste por que
dejord o sus parientes y amigos por un tiempo.

Los sentimientos motivados hacen referencia a que la persona sabe
claramente que hecho ha impulsado su estado de fristeza o lelicidad,
mientros que en los senfimientos inmotivados, es dificil establecer lo
génesis objetiva del mismo, mientros (@ persona no pueda encontrar el
motlvo de sus senfimlentos serd mas dificil modificorlos o emadicarios;
pueden producir incertidumbre, y lievar a la persona o depresiones o
estodos de ansiedad injustificados.

Los sentimientos por Ulitimo puaden hacer vivir o una parsona en el
pasado, en el presenie o en el futuro. Si el sujeto vive en los senfimientos
del pusado, puede presentar senfimienios como la tristezo, meloncolia,
abunimiento, mieniras que si vive el presente Unicamente sus sentimientos ’
serdn pasojeros y poco consistentes, mieniras que § vive pensando en el
futuro serd quizd uno persona que viva presa de uno ansiedad.2

Es importante que (a persona sepa vivir con su pasado, su presenta y

su futuro, aceptandolos y afrontandolos, sabiendo suffir y gozar en ellos,

Mgl oldem. .68
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Se habia mencionado que la afectividad estaba integrada de
emociones, senfimientos y pasiones, una vez estudiados los dos primeros
temas es conveniente conocer los pasiones.

'Sln embargo no hay que olvider que todos forman una unidad, la
afectividad; el individuo siempre posee un estado alectivo concreto, el
cual . puede aludir a una forma concreta de ser afectado, que siempre

estd en dos @mbitos, que pueden ser el gozo y el dolor,

V.4 LAS PASIONES.

1IV.4.1, Definicién de las pasiones.

Etimolégicamente la palobra pasién proviene del latin passio - nis,
derlvado a su vez de pati, que significo padecer o dnimo violento que
perturbo iarazdn 218

Las pasiones comparten con los sentimientos io vigencia temporal,
mientros que poseen lo intensidad de ias emociones, por elio pueden
disminuir la capacidad refiexiva del sujeto, convirtiéndose en “peligro”
para el individuo; si el hombre se deja llevar por la vida afectiva y no
reflexionq, reduce su capocidad de actuacion, minimizando su potencial.
Cuando clegan a ia persona, enajendndoia, es asi cuando el individuo

plerde la razén y se enfrega invariablemente en pro de sus actas, por ello

dacfr, ROJAS, Enfique..op.cit., p.49
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se minimiza su potencial humano, pues se deja llevar, no piensa, enfonces
su actuar no es propiamente humano, pues olvida la rozén, la verdad y el
bien.

La pasidn es una reaccidn en el hombre, que le atrae o le aleja de
un bien 0 un mal percibido por los sentidos.

Varios outores parece que equiparan el término pastén al  de
emocidn, pues dicen que la pasion es 10 que se padece y afecta al aimao,
provocando un comportamiento, asi el sujeto es quien padece los
sentimientos y las emociones, por ello no puede equivocarse cuando
establece su contenido.

No es posible que el hombre “deforme” su realidad en miras a 10
que él siente o cree qus slente, por ello no puede olvidar su capacidad
de raciocinio, es necesario que sepa conocer la realidod, y sus
sentimientos, emociones y posiones, para que las pueda controlar o
dominar, buscando un equilibrio emocional y madurez.

Para Santo Tomds de Aquino. los pasiones son " El moviento del
Apetito Sensitivo v operacidén de la potencio opetitiva sensitiva elicita"2?
Asl lo pasidn es una operacién integral que comprende un estada
psiquico y un comblo fislolégico, pero no se desplerfon sn un

conocimiento, por ello mismo, deben ser seguidas por la voluntad.

29 gpud., KRAMSKY, Corlos.. Antropologia Filosefice, §intesls de Flosofia 1. p. 192
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iV.4.2. ClasHicacidn de los posiones.

Vivas establece que las pasiones tienen una contraposicidn, de o
bueno vy lo malo. Spinozo menciona que 1os principales pasiones en &l
hombre son el deseo, lo alegria y la fristezo 2%

Lo clasificacion de los pasiones que se presenta se hoce basdndose
al objeto, se distinguen las siguientes pasiones del alma:

Amor - odio; deseo - averién; gozo - thisteza; esperanza -
desesperacién; gudacio - temor, e iro,

Todos se refieren a un bien 0 0 un mal, que puede estar presente o
ausente, en la vida del sujeto.

Por ello el amer se refiere @ o inclinacidon hacia el bien conocido, el
odio es lo avenién hacio el mol conocido; el deseo es un movimlento
hacla el bien estimado como ousente y futuro: el gozo es el delsite y
dascanso en el bien ya paseldo, mientras que la fisteza es un estado de
desoliento por lg presencia del mal que actualmente nos aflje; lo
esperanzo se podrio entender como fa tendencio hacia el bien dificil de
lograr y ousenle, pero que puede ser alcanzado; la audacia es la que
permite tener un asfuerzo extraardinario para ograr un blen gpetecido o

avitar el mal que amenazo; el femer as el estado de abotimiento ante el

mglr., SCHMIDT-ATZERT, Lothar.. gp.gh. p. 15
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mal que amenaza en forma inevitable y la ira es el movimiento de
venganza que nos lleva a aniquilar la causa del mal.22!

Es importante educar para que la persona sepa sufiir, esperar, gozar,
amar; el adolescente sabe resislr, sabe acometery puede Ir en busca del
bien comin, por ello es necesario que forme su afectividad, no

limitandola o manipulandola.

IV.5, LA AFECTIVIDAD EN EL ADOLESCENTE.

Ya se ha afimado que las estados afectivos se van presentando a
io largo de toda la vida, es quizd en la adolescencia que toman un
cardcter pimordial los relacionados ¢on los cambios biopsicosociales de
fos ipdividuos.

Las condiciones fislcas constituyen una fuente de preocupaciéon en
al adolescente, en ocasiones cree que son impedimentos para su
realizacion personal, pero lo que existe de fondo es un bagjo
autoconocimiento y autovoloracién, es por ello necesario que el
adolescente se conozca, estableciendo una relaclén intima consigo
mismo y se valore, para poder asi relacionorse correctamenta con los
demds. La autoestima adecuada permite al individuo una vida afectiva

astable.

2 ¢fr,, VARGAS MONTOYA, Samuel.opclt, p.317 - 318
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El adolescente presenta diversos cambios, por ello sus valores
lamblén se ven alterados, & es quien va astableciendo su propia
jerarquia, por ello es necesario que sea objetivo, realista, lo que implica
aperlura para con el mundo, los demas y él mismo, e! adolescente
superior es capaz de comprometerse con los ideales, por ello debe
conocerse, valorarse y amar la verdad, sélo asi podrd luchar contra la
manipulacién  estableciendo criterios valorativos y emifiendo  juicios
acerca de la publicidad que se le vende, slendo por ende responsable de
suactuar,

El adolescante suele idealizar por medio de la vida emocional la
redlidad, el adolescente superor tiene sus propios sueros, quiere
conguistar el rnundo, por ello es necesario que sepa reconocer sus Propios
sentimientos, emoclones y pasiones, para que conozca su modo de estar
en el mundo y de relacionarse.

El adolescente superior fiene ciertas preocupaciones, que guardan
cierta relacién con su pronto acceso al mundo aduito, tiene incertidumbre
y miedo, sin embargo debe saber a que le teme y ver sl es objefivo o no, y
como puede afrontar dicha situacién con el fin de triunfar en ia misma,
persiguiendo ideales nobles,

Si el adolescente es victima de la manipulacién, no serd duefio de
sus senfimientos, y menos de sus pensamientos. no sabra especificar su

estada emocional, sus deseos y anhelos. su vida sera gobernada por ofro.



En la medida en que el manlpulador emacional haga divogar a!
individuo en “su realidad”, éste no llegord a establecer unos valores que
fijan su acluor, y no serd dueio de sus aclitudes y/o compartomientas,
pues se oniquila su capacidad de retlexion y de compromiso,

El joven debe ser copoz de ser fiel a susideales, los cuales s6lo seran
nobles si sa basan an el omar, que es el motor de la dinbmico afectiva, y

miran hacia convicciones reales que lolleven a comprometerse.

IV.6. LA DINAMICA AFECTIVA,

El hombre se mueve por diversos motivas, busca su plenitud, la cual
lo encontrard en el bien, €l cual en un plano ofeclivo se relaciona con el
amor, por ello se puede decir que el malor de la vida ofectiva es el
amor,2

El amor como sentimiento pemilird que el hombre entable uno
relacion adecuada consigo mismo y con los demds individuos: *{...) el
amor es, exaclomente, la vivencia de ofro ser humarno, en todo lo que su
vida tiene de peculior y singulor"3

Por ello el amarimplica un conacimiento de la persona humana en

generdl y del espscifico compariero o amigo; implica el respeto,

22cfr ARREGUI, Vicents )., glal. Qp.s;n p243
23FRANKL, Viktor €., Paicoanal
p. 185
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Lo educacién debe ser en el amor y por el amor, procurando y
respetando la autonomia de las persanas, y por ello su fibertad.

El amor es un acto intencional vy libre. “ (..} el amor hechiza el
mundo, la transfigura, 1o data de valor adiclonal. Bl amar aumenta y afina
en qulen ama la resonancia humana para la plenitud de tos valores. Abre
¢l espiitu ol mundo en su plenitud de valor."224

St el oamor abre los puertas @ el valor es por que es racional y
canoce la verdad.

El adolescente va idealizando el amor, su desarollo psicobiolégico
le permite el descubrimiento de ofro ser como Igual, con el que puede
comportir y luchar en busca de un ideal, sin embargo el adolescente
superior o joven es quien va buscando concretar ese amaor sin embargo, el
amor sigue por asi dediro un camino, en el cual Ird madurando, es por elio
que el primer sentimiento es una atraccidn ol sexa opuesto, impregnada
quizd de curiosidad, es ahi cuando se come el riesgo de que el hombre
sea manipulado par medio de la prostitucién en donde se busca
Gnicamente el hedonismo y el placer sexual, desligado al amor
verdadero, en donde el omado ama ia esencia de la persong, no a su
cuerpo. Por ello es importante mativar a los adolescentes superiores a que
conozcan companeros, para que encuentren en ellos valares, a 1os cuales

se adhleran libre y responsablemente,

gt lbidam.. p. 184



152

Lo vida humana implica compromiso, el hombre, como ya se ha
dicha es libre, y por ello se puede equivodar, sin emborgo del error no es
un motivo de frustracién, debe ser punfo de poarlido para un nuevo
aprendizoje.

£l hombre no puede acluar como mdquina, el ser humano es
esponianeo, por ella no se puede oniquilar su ser, con el fin de llegar a un
dominio de la vida afectivo, por ello si se quiere educar en la afectividad
&5 necesano prepoarar of individuo para ¢l amor, y la esponioneidad, lo
cyal debe ir unido a la creatividad.

Se habla mencionado que lo manipulacion unifica individuos,
estereotipando conductas.

Un antidoto conira fa manipulacién es el conocimiento de la misma
y el fomento de la vida infima de los individuos, solo asi el hombre
ejercerd su libertod, ante una eleccidn sabrd preferir lo que (e convenga a
5V persano,2?5 no o que le "dicte lo publicldad".

€l odolescente debe aprender a aceptar respansabllidodes; tomar
decisiones y ofrontar ia reolidad, por ello ia educacién de la afectividad
raquiere el autocontrol sobre las emaclones, sentimientos y pasiones par

porte de lo voluntad.22¢

2¢fr, MARIAS, Julkin., g educgcién sentimental. p. 15
el CASTILLO, Gerardo., Jyvenivd. jelo y promesa.. . 166
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Una forma en ia que ei adoiescente se comprometa es via sus
intereses, por ello la amistad afrece al educador grandes posibilidades
educativas. el adolescente va perteneciendo a un grupa de amigos. con
fos que comparte ideales, gustos, etc.. pero es necesaro que aprenda a
respetarios, escuchando el punta de vista de cada uno, estableciendo un
compromiso leal con ellas, basado en el amor, el joven comparte con las
demds su vida afectiva, sin embargo no debe olvidar que es parte de su
infimidad y par ello debe “"guardarla, culdarla" del enemigo, el cual es el
manipulador, que persuade y aniquila lo capacidad de reflexidon en los
individuos, prometiendo faisas realidades.

El adolescente dabe estar preparado, para gobemar su vida, y no
permifir que otre didja su actuar, con miras a un beneficio econémico y/o
politico egoista.

£l adolescente podrd hacer frente a la manipulacion, en la medida
en que gabierne su vida, por ello es necesaro que se tenga una voluntad

recla, y se comprometo con unos ldeaies.

iv.6.1. Educacién de la voluntad,

El hombre siempre busca un motivo, para vivir, {0 cual hace
referencia a un modo de actuar, concreto, voluntario y fibre.
La voluntad hace referencia al querer, lo cual implica un previo

conocimiento, como se ha dicho aioiargo de este frabajo de tesis.



El ser humano elige, cuando fiene un fin, sabe lo que quiere y actua
por conseguirlo, 6l hombre es * {...) quien determina si ha de entregarse a
las situaciones ¢ hacer frente @ ellas. En otras palabras. el hombre en
Olitima instancia se determina a si mismo. El hombre no se limita a existir,
sino que siempre decide cudl serd su existencia y 1o que serd al minuto
siguiente"2?

Sin embargo el decidir sobre la propia existencia es tarea difici,
requiere de un compromiso, con la verdad y con uno mismo. Cuando se
decide, se elige un valor sobre ofros, sin embargo, el bien debe estar
sustentado en la verdad, a medida que mds se conozca, la eleccién serd
mas libre y por lo tanto mds responsable, sin embargo, no basta con
conocer la verdad, para diigise directamente a elia, pues en ocasiones
implica renuncia, sacrificio, dolor; por ello el ser verdaderamente libres
implica actuar en orden ai blen, lo cual serd un tanto mas facil si se fiene
formada ia voluntad.

Si la voluntad es querer, educar lg voluntad es prepararla para
comprometerse, con la realidad y con el propio obrar, lo cual requiere de
la virtud, que en términos generales, es 1a elevacion del ser en la persona
humana, es camo dice Sto Tomas, 1o méaximo a lo que puede aspirar el

homtyre,?®

27 FRANKL, Viktor., ELhomixe en busca de sentido. p. 125
28 PIEPER, Josef., Prydencia v Templanza., p.13
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Para Arstételes * La vintud es, por lonto, un hdbito selectivo,
consistente en una posiciédn Intermedia pora nosolros, delerminada por lo
raz6n y fal como lo determinaria el hombre prudente. Posicién intermedia
entre dos vicios, el una por exceso y el olro par defecta. {...} Por lo cual,
segun su sustancia y la definicion que expresa su esencla, 1o virtud es
medio, pero desde el punto de vista de la pereccidn y del bien, es
exiremo."2

El hombre no noce vituoso, se hace virtuoso. Para que un acto sea
virtuoso es menester que el cgente actle con disposicidn, y que sea
consclente de ello; uego, que proceda con eleccién y que su eleccién
seq en conslderacion a tales actos, y en tercer lugar que actue con dnimo
firme, 2%

Ser virtuoso es farea difich, requiere un esfuero constonie, el
odolescente superior ya ha jerarquizado sus valores, y puede luchar por
ellos, sabe como quiere existir y debe comprometese con etlo,

Lo educaclon de la voluntad hace referencic por ello o o
educacién de las convicclones, el adolascente se puede comprometer
con algo o con alguien, debe y puede conocer la verdad y amor el blen,

en la medida en que desarolie sus potencialidades sard fellz.

22 ARISTOTELES. Elicg Nicamaaueg. p. 22
mgfr, ARISTOTELES, op.cit. p.2!
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El adolescente superor busco encontror un lugor en la vida,
necesito actuar de una manera especifica, formando su personalidad,
dejando huella en su actuar, educando con su ejemple a los que le
rodeon.

El adaléscen?e supernar necesita ser prudente, para contemplar la
realidad abjetiva de las casas y querer actuor de una determinada
manera y hacerla segin sus canviccidnes, gue si estan basadas en la
verdad seran buenas.

Debe ser prudente para elegir que consumir, para actuar con farme
o sus ideales y luchar por su integridad, evitanda asf que ofros decidan
par él, sienda asi el prataganista de su propia vida, evitando al maximo la
manipulacion,

Sola el hambre que canace sabe elegir, por ella es adolescente
debe buscar la verdad, para elegir coreciamente.

La eleccién impllco un rlesga. €l hombre se puede equivocar, pera
coma ya e ha dicho antedarmente el emor debe ser punta de partida
para mejorar, el adolescente debe ser valiente, para que sepa iuchar par
sus ldedles, debe saber aprehender de la reclidad, para encantrar en alla
el abanlco de pasiblidades can las que se puede camprometer, sélo asi
padrd conacer y amar la verdad, para forjarse ideales y llegar a gabernar

sy munda.
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“ No deberiamos buscar un sentido absiracto a la vida, pues cada
uno tiene en ella su propia mision que cumpli; cada uno debe llevar o
cabo un cometido concrela. Por tanto ni puede ser reemplazada en o
funcidn, ni su vida puede repefine; su tarea es unica cama dnica es su
apartunidad paro instrumentaria”"8! £l adolescente superiar fiene toda el
polencial para Irse farmulando ideales. debe tener conviccianes, metas
par fos que luchar, las cuales deben ser abjetivas y sustentadas en la
verdad, sélo asi ¢l compromiso podi@ ser continuo y en la medida en ta
gue se forjen ideales, el joven serd lider, amastroré can su ejemplo y
actuard en aros del bien comin, buscando una sociedad mas humana y
mds justa, en la que no exista manipulacion alguna,

El joven can una voluntad formada, aprenderd a vivir cada instante,
comprometiéndose valientemente con la verdad, y no olvidaré que “{...)
par lo grandeza de un instante se mide, a veces, lo grandeza de toda

una vida". 22

2 FRANKL, Viktor., £ hombra en busca de senlido. p. 107

WIERANKL, Viktor, E., Psicoandlisis v existenciglismo. De lg psicoterapia g la logolergpia..
p.88
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CAP[TULO V. UN RETO EDUCATIVO
V... PLANTEAMIENTO,

A lo largo de la tesis se ha visto que en el mundo actual la imagen
juego un pape! predominante, se hace presente en la vida de los
individuos de diversas maneras; un medio es el cartel publicitorio, que
vende un bien o sewicio, por medio de la informacion o de la
maniputacion.

El manipvlador mueve a la persona llevandola a actuar de una
manerq determinada, minimizando sv indivigualidad y creatividad, entre
ofras coscs.

A lo largo de la tesis se ha contemplado como es que los
senfimientos permiten el accesa a los pensamientos, y asi a la infimidad
de lo persong, por ello se prefende sustentar que lao educacion de la
ofectividad puede llegar a cantramrestar ta influencia manipulativa del
cartel,

Asi nos encontramos ante un problema: gel cartel puede manipular
¢ lo juventud actual imponiendo modas, formas de actuary necesidades
falsas, entre ofras cosas?

£s importante conacer si la juventud es manipulada, pues enlonces
el joven no serd completamente libre, ni crifico, lo cual puede ir unide a

que se pierdan los ideales a segulr, 0 sea un para qué y por qué vivir, pues
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*{..) aquello en lo que creemos nos sosliene, actia como fiera fime
sobre la que pisamos. £l que no tiene esquemas claros en su mente, estd
desorientado y no sabe no lo que quiere no hacia donde va, "2

Por ello es necesano que el adolescente sea duefic de si mismo, y

no ser objeto de manipulacion.

Vv.1.2. Objetivo

La derivacién prdctica que se propone en esta tesis consta de un
diagnésticoy de una propuesta pedagédgica concrela.

£l diagndstico de necesldodes'sondeord la postura de los jovenes
frente al cartel, para establecer s este medio publicitario los manipula,
para realizar una propuesta educativa que permita conframestar ia

manipulacién.

V.2, METODOLOGIA.

v.2.1. Universo de estudio,
El diagndstico se realizaré aplicando un cuestionario a los alumnos
de 2do y 4to sefnestre de la Escuela de Administracidn y Finanzas de la

Universidad Panamericana.

2WROJAS, Enrique., La conquista de la voluntad, Como consequi o que tg has
popuesto., p.és
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El universo esté compuesto por cualro grupos, formando una
pobilacian real de 137 pensonas.

Al ser grupos homogéneos, se empleard la técnica de muestreo
probabilistico estratificado, empleando la siguiente férmula, con el fin de

obtener una muestra con un 95% de representatividad.

n: Muestra n=_N____

N: Poblacion real 0.01{N)+]

A continuacion se presenta un cuadro que esquematiza ia muestra,

GRUPO POBLACION REAL {POBLACION PORCENTAJE
MUESTRAL

2FA 43 30 29.41%

2FB 36 26 25.49%

4FA 25 20 19.60%

2F8 35 26 25.49%

V.22, Instumento,

Para efectuar el dlognéstico se optd por aplicar un cuestionorio, el
cual es un instumenio de preguntas que se contestan por escrito,
permitiendo que el sondea se realice de farma mds rdpida, debido a esto

se emplec el mismo.

v.2.2.1, lustificacion y presentgcion del instrument
A continuacién se presentard un cuadro que es el fundamento del

instrumento que se empleo para realizar el diagnéstico.




Dicho cuadro permite comprender el fundamento tedrico del
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instrumenio pattiendo de los primeros cuatro capitulos de la tesis.

{CATEGORIA [OBJETIVO

[VARIABLES [INDICADORES [REACTIVO [CAPITULO |

£l cartet a} Conocer | Mensaje Publicidad 1., 2. il
qué carteles | publiciiario.  {informativa,
llaman lo publicldad
atencidn de persuasiva.
los j[dvanes.
bjidentificar | Elementos | llustracidn- 2.3.4, 1.
qué detcartel.  {Texto.
elementos del
caortel captan
la atencion
de o5 Jovenes
permitiendo
acceso ala
manipulacion,
ciConocer lo | Lamanipulg { Existencla y 4.,8. 6. i,
posturadelos [cidn y  el|fiposde 7.4,
jévenes frente | cartel, manipulacién.
ala
manipulacién Etectos de la 6., 8. 9. 11,

manipulacidn 110,12, 17

Adalescenchks | Conocer cual | Caracters- . | Caracteristicas {13,186, i,
eslanocion  llicas de la]psicosociales y
de fos [évenes | adolescen- |espituales
sobre sy cla superior
papel como
tales.

Alectividad {Conocerla | Alectividad | Infimidad, 10,13, 14, IV,
postura de los {en el comunicacién, |15.14.,17.
|dvenes frente | adolescente | emociones,
aia santimienios
alectividad y pasiones
sondear
cdmo es que
el cartel
puede
alectarda la
misma
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CUESTIONARIO

Este cuestionario se elabord paro realizar uno investigacion, por ello se te
pide que respondos con sinceridod.

Cuondo se olude al corel publicitorio nos referimos a los espectoculares
que encuentras en las colles.

Lee con otencion los preguntos y responde lo que se te pide:
Grupo:

Edad:

Sexo:

1.- 2Qué tipo de carleles flaman mds tu atencién? Enumero los cinco corleles
que mas llomen lu atencidn, oforgdndole el nimero cinco al que mas llome tu
otencion, y osi sucesivamente hasta el nGmero uno.

. Alimento paro mascotas

__. Arficulos doméslicos

. Articulos elécticos

. Bancos

. Bebidos alcohdlicas

_. Bebidas refrescantes

_. Cigarros

—..Comida

_Chocolotes

. Coches

—Ropa casual (Hugo Boss)

—..Ropa sport {Jeans}

— Ropo formal (High life}

.. Ropaiinterior femenina

. Ropa interior mosculina

. Otro. Espacificar cuol

Lee con atencién lo siguiente pregunto y responde lo que se e pide.
2.- De los carteles que hoy en los calles, menciono cudlrecuerdos mas,

Marca con una "X" la opcién que consideres comecta en cada cuestion,
3.- 3 Qué telleva a recordar el mismo?

__Color ___ Disefo___Fofografia ___Texto  ___Epraducto
___FElalamodelo __ Otros. Especificar,

4. sLoes el texto del cortel publicitario?
___Siempre __Generolmente __ Aveces ___Casinunca ___ Nunca

5.- sLasilustraciones del carfel te hacen reflexionar?
___Siempre ___Generolmente __ Aveces __.Casinunca  ___Nunca

6.- 4 Sueles repelir un slogon publicitario?
__Siempre ___Generolmente __ Aveces __Casinunca _—.Nunca
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7.- s Cudndo e agrado un corlel publicitario lo observas can detenimiento?
Si . No

8.- Cuonda un cartel te agrada, provocaen ti:

a} Alegria

_._Siempre ___Generalmente ___ Aveces ___Casinunca __Nunca
b} Expectativa

___Siempre ___ Generaimente .___ Aveces ___Casinunca ___Nunco
c) interés

_Sempre ___Generaimente ___A veces __ Casinunca _Nunca
d} Emocion

__Siempre ___Generalmenile ___Aveces __ Casinunca _..Nunca

9.~ Cuando un cartel na es de tu agrado, pravaca en li:

a} Asco

__Siempre __ Generaimenie ___Aveces ___Casinunca .. Nunca
b) Enlodo

___Siempre ___Generaimente ___Aveces __ Casinunca _.Nunca
¢} indignacién

___Siempre __ Generaimente __ Aveces ___Casinunca . Nunca
dj Tisteza :

__ Siempre __ Generalmente __ Aveces ___ Casinunco _Nunca
o} Verglenza

__Sempre ___ Generaimente ___Aveces __ Cosinunco ... Nunca

10.- sCamentas con otros la publicidad vista en un carlel publicitario?
__Siempre ___Generaimente ._ Cosinunca  __ Nunco

Lee con atencién las siguientes preguntas y responde lo que se te pide.
11.- 5 Consideras que hay carteles publicitarios que monipulan?

__Si ___No

scudlfes)?

;;)—or quér

12- 4 Te interesorda canocer mas sabre manipulacion y cémo vencera?
Si___No

13- sConsideras que eres dueio de tus aclas y responsable de elflos?
=S ___No

14.- 3Consideras que comajoven puedes tener canviccianes reales y objetivas?
5i ___No ___Nose ‘
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Marca con una "X" la opcidn que consideres corecta, en cada cuestion.
15.- sReflexionas sabre K misma y sobre tus sentimientos?
. Siempre __Generalmente __ Aveces __ Casinunca . Nunca

16.- Actios en la vida principalmente par:
__ldeales ___Placeres ___Sentimientos  ___imitacion de Modelos
—_Ohas. Especificar, .

17.- Actias sin reflexionar, solo par que  "le late”
_Siempre __Gensralmente __ Aveces ___ Casihunca .. Nunca

Muchas Gracios,



V.2.3. Interpretacion del cuestionario.

Poblacién.

Grupo

25%

E129.41%de la poblacion cuesionada esla formada por alumnos de
2do semestre del grupo A, un 25.49% son alumnos de segundo B,
un 19.06% por alumnos de cuarto A, mientras que el 25.49% restante

asla conformado por alumnos del 4 B.
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Edad

n 18
12% 12%

0 }
w% Wl

£l 11.76% de |a poblacién tiene 18 afios, un 48.98% tiene 19, el 28.43%

tiene 20 afios, mientras que el 11.76% restante tiene 21 afios.



167

Sexo

61%

39%

El 39.20% de la poblacién cuestionada estd formada por mujeres,

mientras que el 60% restante son varones.



L.« ;Qué tipo de carteles Haman mas tu atencion?

Al ser una pregunta que pedia enumerar los cinco carteles que mas
llamaran la atencion del cueslionado, partiendo de una escala del
5al1, las respuestas fueron sumadas, con el fin de obtener cuales eran
los carteles que mas llamaban la atencion de los jovenes, asise

obtuvieron las siguientes respuestas:

Lugar Puntos Cartel
1 285 Coches
2 1482 Bebidas refrescantes

' 3 160 Ropa Casual(Hugo Boss)

4 158 Ropa Sport (jeans)
5 127 Comida
6 1 Bebidas alodholicas
7 83 Chocolates
8 81 Ropa formal
9 80 Ropa interior femenina
10 80 Articulos cléctricos
11 74 Bancos
12 38 Cigarros
13 16 Articulos domcsticos
14 11 Alimenlo para mascotas
15 9 Qbras tcalrales y musicales
16 4 Ropa deportiva
17 | Ropa interior femenina

Por ello se puede decir que los carteles que llaman {a atencién

de los jévenes son principalmente los da coches, bebidas y ropa.
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2.- De los cartelas que hay en las calles, menciona cudl recuerdas més.
Las respuestas que fuercn dadas hacen referencia a diversos carteles
comode bebidas refrescantes y alcohélicas, ropa interior femenina, reino
aventura, medicinas y hospitales, bancas, coches, articulos deportivos
huevo, llantas, ropa sport, hechos en acapuico, alimento para mascotas
universidades, cigarros, chocolates, noticieros, kodak,preservativos, hubo
alumnos que manifestaron no recordar ninguno y quien no contasto,
Debido a las mulitiples respuestas se graficaran los puntajes mas elevados

que son los siguientes.

25 O

20 -

I
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Donde:
a) Bebidas refrescantes.
b) Bebidas alcohdlicas.
¢) Ropa interior femenina.
d) Ropa sport.
e) Huevo.
f) Comida.
g) Coches.

Un 21.05% de la poblacién en cuestion recordd los carteles de bebidas
alcohdlicas; un 15.78% de .bebidas refrescantes, mientras el 7.89%
recordo los carteles de ropa interior femenina, y con un mismo porcentaje
fueron recordados los de ropa sport y comida, un 7.01% recordo los que
venden huevo, mientras el 4.38% hizd alusidn a los de coches.

Con estas cuestiones se puede inferir que los jovenes ven mas los
carteles de bebidas refrescantes y alcohdlicas, sin embarge estos no
fueron los que mas llamaron su atencidn, unido a esto, Ia ropa casual no
fue recordada, a pesar de que ocupa el 3er lugar dentro de los carteles
que mds ilaman la atencidn. Sin embargo la ropa interior femenina fue

mas recordada.
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3.- ¢Qué te lleva a recordar el mismo?
___Color __ Diseilo ___Fotografia Texto ___El producto
___Elolamodelo ___ Otros.Especificar

L7 SR

28 -

20

-

I I
=
=

El 15.71 % de la poblacién recuerda el cartel por su color, un 30% lo
recuerda por el disefio, un 23.57% por la fotograﬁa, un 8.57% lo recuerda
por el texto, y con el mismo porcenlaje es recordado el producto, el
13.57% restante lo recuerda por el o la madelo, asi se puede establecer
que los carteles logran llamar Ié atencion dei consumidar por hacer uso
de sus elementos, alternandolo, creando diversos disefios, por ello es
posible abrir las puertas a la manipulacién, pues lo que cautiva esla
imagen, que unida a un disefio original, propicia que los jdvenes atiendan

a la publicidad.



4.- ; Lees el texto del cartel publicitario?
___Slempre ___Generalmente ___ Aveces __ Casinunca ___Nunca

Cosi nunca Nunca
4% 2% Slempre
19%

A veces
31%

Ganeralmente
44%

El 18.62% de la poblacién dice que siempre lee el texto del cartel,
unido, a un 44.11% que generalmente lo lee; mientras que un 31.37% lo
lee aveces, un 3.92% casinunca lolee y el 1.96% restante nunca lo lee.

La pablacioén indica que si lee el lexlo del carlel, lo cual permite reforzar
que los jGvenes leen los carteles, sin embargo el leer el texto puede abrir
dos caminos, el de la manipulacién y el del andlisis de la publicidad
sin embargo no se debe olvidar que existe una manipulacién del

pensamiento que es por via del mensaje.
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5.-¢Las ilustraciones del cartel te hacen reflexionar?
___Siempre Generalmente ___Aveces Casi nunca

) 3o e e e e R 1 st < i e s e
50

40
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El 1.96% de la poblacién respondid que la imagen de un cartel siempre
le hace reflexionar, un 16.66% opino que generalmente, y el 51.96%

establecid que a veces laimagen lo lleva a |a reflexion, o 7.84% restante

respondié que nunca se vinculan ambas cosas.
Si se une esta respuesta a la anterior, ' los jovenes recuerdan un cartel
por medio de la fotografiay el disefio, sin embargo, quiza la imagen se
convierta directa o indirectamente en un medio para confundir al
consumidor persuadiendo y creando en &l un pensamiento especifico

y creando por lo tanto un modelo de vida.
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6.-¢ Sueles repetir un slogan publicitario?
___Siempre ___ Generalmente __ _Aveces ___Casinunca __ Nunca

[T
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El 1.96% de los universitarios cuéstionados repiten siempre un slogan
publicitario, el 7.84% generalmente lo repite, sin embargo el 58.82% lo
repite a veces, mientras que el 24.50% de la poblacién casinuncalo
repite y el 6,86% restante nunca lo hace.
posibilidad de que sea como efecto de la manipulacion, pues se ha

repite y el 6.86% restante nunca lo hace.
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Asi la poblacion en su mayoria suele repetir un slogan, lo cual abre la
posibilidad de que sea como efecta de la manipulacién, pues se ha
creado una forma de responder a ciertas circunstancias, con el finde

unificar criterios y estilos de pensamiento.



7.-Cuando te agrada un cartel publicitario lo observas con detenimiento?
_Si __No

0%
60%
50%
40% -
0%
20% -

10%

00,& P p— el SO
Si No No contesto

El 92%de la poblacion afirma que cuando le agrada un cartel lo observa

no contesto. Par ello se reafirma que la publicidad requiere de un canal
comun con los cansumidores, este canal serdn los gustos, modas, etc,
asi sera mas facil implantar estereotipos que atraigan a la juventud al

cansumo de dichos productos.
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8.-Cuando un cartel de agrada provoca en ti:

a)Alegria

__Siempre __Generaimente _ A veces __Casinunca __Nunca__N.C.

40 4o s o

Siempre

35
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Aveces
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Nunca

Haciendo referencia aque si el agrado por un cartel provoca alegria

en los jévenes, en 44.11% respondio que a veces, el 26.47% generalmente

el 3.92% que casi siemprey el 20.58% respondié que el agrado por un

cartel casi nunca provoca alegria en ellos, y el .98% restante respondio

que nunca provoca alegria un cartel en ellos.
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b) Expectativa
Siempre __Generalmente __Aveces __Casinunca __Nunca __N.C.
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Aludiendo a a expectaivaque puede provocar un crtel gradabl
la poblacion opina en un 7.89% que esto siempre sucede, un 33.33% de
Ja poblacion respondio que generalmente un cartel que les agrada
provoca expectativa en ellos, un 39.21% afirmo que el cartel provoca
a veces expectativa en ellos, un 12,74% reconocié que casi nunca un
cartel despierta en ellos expectativa, un 5.88% contesto que casi nunca

y el .98%restante no contesto (N.CO)
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c) Interes
__Siempre __Generalmente __A veces __Casinunca __Nunca
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En cuanto a si uncartel agradable provoca interés, el 18,62% de la
poblacion respondio que siempre, un 49.01% contesto que generalmente
un cartel agradable provoca interés en ellos, un 25.49 % respondid que
a veces un cartel agradable provoca interés, el 4.90% aseguro que un
uncartel casi nunca provoca interés, mientras que el 1.96% restante

respondié que nunca sucede esto enellos,
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d} Emocidn
__Siempre __Generalmente __A veces __Casinunca __Nunca
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Aludiendo a que si el agrado por un cartel provoca en fa persona
einocion, las respuestas del 3.92% de Ia poblacidn fueron que siempre
que un carte! les agrada provoca emocion en cllos, un 14.70% dela
poblacidn reconocid que generalmente el cartel suscita en elios emocién
un 36.27% aseguro que esto sucede a veces, mientras que un 30.39%
establecio que casi nunca un cartel agradable les provoca emocion, y

¢l 0.98% restante no contesto a dicha pregunta.

_NC.



181

9.- Cudndo un cartel no es tu agrado, provoca on ti;

a)Asco

__Siempre __Generalmente __Aveces __Casi nunca ___Nunca __|

40
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Siempre A veces

Un 4.90% de la poblacién respondio que cuando un cartel no es de
su agrado provoca siempre asco en ellos, mientras que un 2.94%
respondié - que pencralmente se presenta dicho afecto, un 27.45%
contestd que a veces un cartel que no es de su agrado provoca asco
en eflos, mientras que un 41.17% opino que casi punca sucede ¢sto, y
un 22.54% contesto que nunca padece asco ante un cartel que no es

de su agrado y el .98% restante no contesto,

N.C.
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b)Enfado
__Siempre __Generalmente __Aveces __Casi nunca __Nunca __N.C.

]

Un3.92% dc‘la poblacion respondio que cuando un cartel no es de su
agradb provoca siempre enfado en ellos, un 14.70% opino que
generalmente se enfada ante un cartel que no es de su agrado, el 3.31%
respondid que a veces se presenta dicho afecto, un 26.47% manifesto
quecasi nuncaun cartel que no es de su agrado produce enfado y el
20.58% restante opino que nunca se enfadan ante un cartel que no sea

de su agrado,
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c)indignacién
___Siempre __Generalmente __A veces. __Casinunca___Nunca __ N.C
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Aludiendo a las respuestas un 2.94% de la poblacion respondié que
siempre que un cartel no es de suagrado provoca indignacion en ellos
un 12.74% de la poblacion generalmente se indignan ante un cartel
que no es de su agrado, un 33.3% respondio que a veces un cariel
que no es de su agrado provoca indignacion, un 29.41% opiné que

esto nunca les sucede, mientras que el 0.98% restante no contestd.
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d)Tisteza
___Siempre __Generalmente __A veces __Casinunca __Nunca __N.C.

Un 0.98% dela poblacion contestd que siempre que un cartel no es de
su agrado provoca trsiteza en €l, un 3.92% establecio que generalmente
padece tristeza por un cartel que no es de su agrado, un 18.62%
respondio que a veces un cartel que no es de su agrado provoca en ellos
tristeza, un 25.49% que casi nunca padece dicho afecto, mientras que un
47.05% aludio a que nunca un cartel que noes de su agrado provoca

tristeza en ellos yel3.92% restante no.contesto a dicha pregunta.
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e)Vergiienza
___Siempre __Generaimente __A veces __Casinunca __Nunca _ N.C.
w0l
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Encuanto a si un cartel desagradable provoca verglenza el 1.96%
de la poblacién respondié. que siempre, un 4.90% conlesto que
generaimente siente vergiienza ante .un cartel que no es de su agrado
un 21.56% respondié que a veces sienle vergiienza por un cartel que no
es de su agrado, un 41.17% opina que nunca siente dicho afectoy el

0.98% restanle no contesto a ia pregunta,
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10.-¢Comentas con otros la publicidad vista en un cartel 7
__Siempre ___Generalmente __ A veces __Casinunca __Nunca _NC.

A :’: // f//t A/"
y;;???fgf //c ;

Dela poblacion cuestionada, el 5.88% comenta siempre la publicidad
vistaen un cartel, un 30.3% la comenta generalmente,mientras un 48%
lacomenta aveces, mientras que un 12.75% casi nunca la comentay el
2.94% restante no contesto.

El comentar con otros la publicidad vista, puede reducir el aislamiento

creado por la manipulacién, sin embargo, cabe mencionar que el hecho
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de comentar la publicidad debe seruna accion responsable, reflexiva,
en la que se puede llegar a comprender el mensaje, para evitar la posible

existencia de manipulacién.
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11.- ¢ Consideras que hay carteles publicitarios que manipulan?
. Si No

No

™

9%

Ei 93.13% de la poblacién considera quae si hay cartelas que manipulan

y el 7% restante no lo considera asi.
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Las respueslas fueron las siguientes: a)Bebidas alcohdlicas con 30.46%
b)Bebidas refrescantes con un 3.90%, c)éiganos conun12.5%, d)Coches
con un3.90%, e)Comida conun 3.97%, flLa mayoria 5.46%, g)Ropa 5.46%
h)Preservativos coﬁ 3.3%, i)Otros 6.25%, j)No recuerdo ninguno 3.12%

k)No contesto 6.25%.
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Dadas las respuestas se puede ver que segin los jovenes los carteles de
bebidas alcohdlicas, cigarros y preservativos son los que manipulan
principalmente, sin embargo habra que recordar que los carteles que
los jovenes recuerdan o los que llaman su atencion son los mismos, a

a excepeion de los cigarros.
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por qué?
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Las respuestas fueron las siguientes:

a)Relacionan el valor personal con la producto(15.95%)
b)Mensaje sexual(15.95%)

c)Sugestionan{12.76%)

d)Busca el consumismo (20,21%)

e)incita al vicio (7.44%)

f)Manejan estereotipos (11.70%)

g)Penetran en la vida afectiva(4.25)

h)Engaiian{4.25)

)No contesto (7.44%)
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Las principales respuestas son por el consumismo, la relacién del
producto con el “valar de la persona” y carga de un mensaje sexual,
con ello se puede ver como los efectas de la manipulacién siempre

reduciran a la persona, pero cabe resaltar que los jévenes saben cual

. es el riesgo de la misma.
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12.- ; Te interesaria conocer mas sobre manipulacién y como vencerla?
Si No

Al 80.39% de ia pchlacion le interesa conocer mas sobre manipulacion
y como vencerla, y al 19.61% restante no le inleresa.

Debido a esto se puede inferir que fos jovenes saben que estan
expuestos a dicho fendmena y quieren tener herramientas para ser

enemigos de la misma, lo cual marca una aclitud responsable.
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13.-¢ Consideras que eres duefio de tus actos y respnsable de ellos?
Si __No

No contesto

El 72.5% de la poblacién se considera duefia de sus aclos y responsable
de ellos, mientras un 25.48% no se considera asi, el1.96% restante no
contesto,

Los jovenes que tienen madurez van siendo duefios de sus actos, pues
previamente tienen una intimidad que les permile tener un autocontrol
asl mismo son jovenes que se pueden comprometer ante algo, lo cual

puede ser ir en contra de la manipulacion,



14.-¢ Consideras que como joven puedes tener conviciones reales y
objetivas?
Si __No ___Nose

————

No contegto
No

Un 90.19% de fa poblacion considera que coma jovenes que son pueden
tener conviccionesr realesy objstivas, un 0.98% no lo contempla asi, un
7.76% na sabe, y el 0.98% restante na contestd, por ello se puede suponer
que los jovenes en su mayoria reconocieron que pueden comprometerse,

lo cual puede llevarlos a impulsar nuevas melas, a ser auténticos,esto

facilita cualquier proceso educativa.
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15.-¢ Reflexionas sobre ti mismo y sobre tus sentimientas?
___Siempre __Generalmente ___Aveces ___Casinunca ___ Nunca
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El 46.07% de la poblacion reflexiona siempre sobre si mismos y sobre
sus sentimientos, un 48.03% lo hace generalmente, mientras que un 4.90%
a veces reflexiona sobre si mismoy sus sentimientos, y el 0.98% restante
no lo hace casi nunca.
Silos jovenes reflexionan sobre si mismos y sus sentimientos fomentan el

crecimiento de su intimidad, lo cual facilita el acceso a su afectividad

evitando asi la manipulacion.
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16.- Actuas en la vida principalmente por:
—._ldeales ___Placeres __Sentimientos ___Imitacién de modelos
___Otros. Especificar
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Los resultados fueron los siguientes:
a)ideales 56.13%

b)placeres 6.97%

c)sentimientos 25.28%

d)imitacién de modelos 4.65%
e)Caracter 0.77%
f)Responsabilidades 0.77%
g)convicciones 2.32%

h)realidades 0.72%
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La poblacidn en cuestion manifesto que actia principalmente por
ideales, los que se logran con base en un compromiso, sin embargo |a

esfera afecliva, no deja de parecer en su actuar, en un 2558%

actuan por sertimientos.
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17.-Actuas sin reflexionar, solo por que "te late"
Siempre __Generaimente ___Aveces Casi nunca __Nunca
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El 50.98% de la poblacidn cuestionada establecio que a veces actua
por que le "late", sin embargo, un 36.27% dice que casi nunca actua
por ello, sinembargo un 6.86% indico que generalmente actta por que

le "late”, mientras que el 1.96% restante actua siempre por dicho maotivo.
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Lavida afectiva es una constanle, que a veces no §€ conoce
ampliamente, siempre parece ser un laberinto, por ello es importante
que los javenes sepan tener convicciones reales y abjetivas, conozcan sus
afectos y los encaucen correctaments, parague no acttien por mero

capricho.
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V ll.4. Pruebas de chi - cuadrado de independencia.

Con los datos arrojados por et cuestionario se hardn cinco pruebas
estadisticas con la finalidad de conocer si dos criterios de clasificacion
estan probablemente reldcionodos 0 no; en donde s se concluye que los
dos ciiterios no estdan relacionados se dice que son independientes. Dos
criterios de clasificacion son independientes, cuando la distribucidn de un
criterio no depende de ninguna manera de la distribucidon del otro,

Para poder llegar a decir que dos criterios de una poblacion son
independientes, la técnica mds empleada es la denominada prueba chi
- cuadrado de independencia, en donde se m‘oneja una hipétesis nula:

Ho: Los dos criterios de clasificacion son independientes.

y la hipotesis alterna es:

Hi: Los dos criterios de clasificacion no son independientes.

En cada problema se emplean tabias de contingencia que fueron
fomuladas a partlr de los datos amojados por el cuestionario, segin la
frecuencia observada en cada uno.

Para llevar a cabo la resolucion de los problemas se manejard un
nivel de significacién del 0.05, que permitid aceplar con evidencia del

95% una u ofra hipotesis dentro de la poblacidn que fue cuestionada, 2!

M efr., WAYNE W, Danel., Estadistica con gplicacion glas clencias sociglesy g la
educacidn., p.354 - 359,
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Para llevar a cabo las tablas de contingencia se unificaron criterios.
asi en las fablas que hacen referencia a frecuencias se emplearon las
siguientes categorias.

Superior al termino medio, que equivale a siempre y generaimenie
Termino Medio, haciendo referencia a a veces
Interior al termino medio, que equivale a casinunca y nunca.

En cuanto a la segunda prueba fue diferente el procedimiento de
la clasificacion, lo cual se expondrd mds adelante,

Es importante recordor que las {ablas son de doble entrada, en
donde exislen columanas y filas, donde en cada una se clasificd un
criterio. Entendiendo asi que las tablas de contingencia seran de la

siguienfe manera,

PRIMER CRITERIO DE CLASIFICACION

SEGUNDO
CRITERIO DE | 2 3 m Total
CLASIFICACION
| nn Nz Ma Nim nn
2 na N2 N2 Nom nra
3 N1 na2 N3 Nam s
n Nnl Nn2 Nna Nam Nn
necy nes NnCa NCm Niotal
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Con la finalidod de que se comprenda el porceso de resolucion de
problemas de chi-cuadrado de independencia, se resalverd la primer

prueba, con tadas las aperaciones desglosadas.
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1.- La siguiente tabla muestra la clasificacion de la frecuencia con la que
los universitarios en cuestion leen el texto del cartel publicitario, unido a la
frecuencia con lo que las ilustraciones del cartel propician :n los jdvenes
una reflexion, gproporcionan estos datos evidencia suficiente, en el nivel
de significacién del 0.05%. como para indicar que ambos Criterios estan
relacionados?

Asi se tendrd la hipdtesis nula siguiente;

Ho: Los dos criterias de clasificacidn son independientes
mientras que la hipdtesis alterna serd:
Hi: Los dos criterios de clasificacién no son independientes.

Una vez tomada la muestra de 102 sujetos = ntotal. se elabord la
tabla de conlingencia de acuerdo a los dos criterios de evaltuacion, o sea,
segun hayan contestado la frecuencia con ta que las ilustraciones del
cartel los llevan a reflexionar y la frecuencia con la que leen un cartel
publicitario, abteniendo asi la tabla de contingencia comaespondiente con
las recuencias observadas en cada ciiterio.

FRECUENCIA CON LA QUE LAS ILUSTRACIONES DEL CARTEL
HACEN REFLEXIONAR A LOS JOVENES

FRECUEBNCIA |Superior ol Termino Medio | Inferior al
CON QUE SE LBE | lermino medio termino medio
UN CARTEL.

Superior al 14 2 18
termino medio

Termino 4 19 10
medio

—_—
w

Inferior al 2

termino medio
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Asl se puede establecer que son 16 los jovenes cuestionados que
respondieron que las ilustraciones del cartel los hacen reflexionar, en una
frecuencia superior al término medio, unido a que leen un cartel
publicitario con una frecuencia igualmente superior al témino medio. Asi
una ver oblenidas las frecuencias observadas se calculan las frecuencias
esperadas para cada celda de la tabla de contingencia con la siguiente
férmula;

Fe = [ncllcr)

n total

Asi para obtener Fen se empleard la formula de la sigulente manera:

Fen = (ngil{en) Donde: Fen=(21}(63) = 1297
n total 102

El mismo procedimiento se hace con cada una de las frecuenclas
observadas, para obtener la frecuencla esperada corespondiente.

Por ello las operaciones por las que se obtienen las frecuencias
esperadas se expondrdn a continuacion,

Feiz = (nCi)(nra)/Mietal.  Feyz = (21){33)/102= 6.79
Feis = (nci)(nn)/Mioar - Fens = (21)(6)/102= 1.23
Fen = (nca)(nn)/mieel e = (51)(63)/102=31.5
Fex= (Ncy)(nra)/ Mot Fepe= { 51)(33)/102=16.5
Fexu= {NCa){nra)/mioral~ Fes= (51)(6)/102=3
Fear=(nca)(nni)/Moiat~ Fea1 = (30){63)/102 = 18.52
Fas =(nca)(nn)/nia Fega= (30){33)/102=9.70
Feaws = [nca)(nra)/Mioter~ Feaa = (30)(6)/102=1.76
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Una vez obtenidas las frecuencios esperadas se anotarén en la

tabla de conlingencia segin la celda correspondiente a la misma,

quedanda la tabla de la siguiente manera:

FRECUENC!A CON LA QUE LAS ILUSTRACIONES DEL CARTEL
HACEN REFLEXIONAR A LOS JOVENES

FRECUENCIA  |Superioral Termina Medio | Inferior al
CON QUE SE LEE | ermino medio termino medio
UN CARTEL.
Superior al 16-12.97 29-31.5 18- 18.52 43 nry
termina medio
Termino 4-46.79 19-16.5 10-9.70 33 nn
medio
Inferiar al 1-1.23 3-3 2-1.76 6Nn
terming medio

21 ncy 51 nc 30ncs 102 Nigtai

Una vez que ya se flenen las frecuencias abservadas y las esperadas

se puede obtener el valor de x?

férmula:

m n
xt=% L (F
y=1 =1

- Fay 12
Fey

(chi - cuadrado),

con la siguiente

Como se puede observar la formula requlere de que se comparen

cada frecuencia abservada con la esperada, para posteriarmente hacer

una sumatoria de las mismas y abtener asi el valar de x?

En cuanlo a las operacianes realizadas, se evaluard cada celda de

la sigulente manera;

(Foy - Fey)?

Fey
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Obteniendo asi los siguientes respuestas:
(16-12.97)2/1297 = 0.70
(4-6.79)2/6.79 = 1.14
(1 -1.23)2/1.23 = 0.043
(29 - 31.5)/31.5=0.19
(19 -16.5)/16.5=037
(3-3)/3=0
(18-18.52)/18.52=0.014
(10 - 9.70)/9.70 = 0.0092
(2-1.76)/1.76 = 0,032

De los cudles lo sumatorio dord: xi= 2,498
Paro poder gréficar es necesario encontrar los grados de libertod,

con lo sigulente formula: gl = (renglones -1){columnos - 1) osea

gt=(n-1){m-1)
gl=(3-1)(3-1)=4

Una vez que se conocen 05 grodos de libertod se hoce uno grafica
X2, bosdéndose en lo tabla de percenfies de la distibucion chi-
cuodrodo?,con los grodos de !lbertad oblenidos y con'un a = 0.05, pues
se plde que se reolize la prueba con una seguridad del 95%

Es necesario recordar las hipotesis planteodas donde:

Ho: Los dos criterios de closificacion son independientes
Hi: Los dos criterlos de closificacién no son independientes

Mch.pidem,, p. 470
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Acepto
Ho
x2
2.489 9.488

Una vez obtenido el punto que indica, que si se acepta lo hipbtesis
nula, (en este caso el 9.488) se grafica el valor de x2 = 2,498 y se emite el
juicio sobre aceptar o rechazar Ho., asi en este problema se puede deci
que:

En la poblacién cuestionada hay evidencia suficiente como para
aceptar Ho: donde los dos criterios son independientes, por lo que se
puede creer que no existe relacion entre si las ilustraclones del cartel
hacen reflexionar a los jovenes y sl estos leen el texto del cartel.

Lo que significa si un cartel hace reflexionar a los J6venes no afecta
en que estos lean el texto del mismo, por ello, el hecho de que aumenten
los carteles que hacen reflexionar a los j6venes por medio de las
ilustraciones, no maodificara directamente la cantidad de carteles leldos
por los mismos, asl, el que los jovenes lean mds o menos carteles, no

influye para que las ilustraciones de los mismas las lleven a reflexionar,
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que puede indicar manipulacion del pensamiento y/o de las imagenes.

pues se puede perder el mensaje total emitido por el cartel.
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2.- La siguiente tabla muestra la clasificacion del nimero de respuestas
obtenidas en el cuestianorio, de acuerdo al tipo de cartel que mas llama
la atencién y al tipo de cartel que es mas recordado por los jovenes
{preg.1-2).
Con base en estos datos gse puede éoncluir que las dos variablas estan
relacionadas? sea «: 0.05

Al ser diferente la elaboraciéon de la tabla de contingencia, se
explicard brevemente como se llevd a cabo la misma, en cuanto a los
carteles que mads llamaron la atencidén se retomé el mayor en cada
individuo, recordando que son:
Articulos eléctricos (a.e)
Bancos (ban).
Bebidas alcohdlicas (b.al)
Bebidas refrescantes (b.re)
Comida (com)
Coches (coc)
Ropa
Ropa interior femenina {r.if)
Por ello se eliminaron los referenles a cigarros, alimento para mascotas,
arficulos deportivos, ropa deporiiva, entretenimientos, obras tealrales y
musicales y ropa interior masculing, ya que ninguno fue elegido como

principal.

En cuanto a los carteles recordados, se clasificaron en bloques, de
la siguiente manera,

Ropa interior femenina. (rif)

Babidas alcohdiicas. (b.al)

Bebidas refrescantes. (b.re)

Entretenimlento: Reino Avanturay Hechaos en Acapulco(ent,)
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Servicios: Bancos, medicinas y hospitales, kodak y naticieros. (ser.)
Coches: coches y llantas. (coc.)

Articulos deportivos(a.de)

Comida: Huevo, chocalotes, café, aimento para mascotas. {com)
Ropa: Ropa Sport y Benetton. (rapa)

Ciganas.{cig)

Preservativas. (pres).

No contesta: Ninguno y no recuerda (n.c)

EL CARTEL QUE RECUERAN MAS LOS JOVENES

CAMEL (rlf [b.aljbre|ent ser. [coc|a.d [co {rop |clg {pre |n.c,
QUE MAS . e 'm |a s
LAMA LA
ATENCION
a.e 0o (0 (- y1- (0O (0 (O {1- (0 O (0 {0
0.6 {0.0 0.4
1 |8 7
ban o {0 {0 |0 (1- o |o |1 O (V- [0 [|1-
0.4 1 0.1 0.1
4 62 4 8
b.ol o |8 {1- 40 [0 [0 (O |1- j1- |jO |0 |O
1.3 |22 1.7 0.9
J |4 3 1
b.re 2- 2. (6 (0O 1. 12- (1. 11- |1- JO O (1-
1.4 {28 |34 1.8 {0.7 {04 126 {1.4 07
T (3 16 8 (8 (7 (7 |1 8
com o {2 (2 {0 [1- {0 |1 {3 {V |O {0 (1.
1.8 |2.2 1.2 03 |17 {09 0.5
3 |4 2 e 13 1|1 0
coc 2- [1- §7- 1~ & [3- |0 |3 |2- |1- [1- [}
23 |4.6 |57 |.77 |31 |12 44 j23 |10 j0.2 |1.2
3 16 10 1 19 0 3 13 (5 1|9
ropa 2- |2- |4 1~ 18- [0 1. 7. |3 j2- (0 (1.
2.1 |43 (5.2 (0.7 |28 0.7 |40 [2.1 0.9 1.2
é I3 |9 (2 |8 2 19 |6 |6 0
AR 3 (3- (1. o (0 |0 {0 [0 {1- 0 {0 O
0.6 (1.3 16 0.6
6 13 12 é
9. (18- |22- (3. [12- |5 [3- [17- |9 -{4 1- (&
NCi [nCa |NC3 [NC4 [NCs [NCy [NC7 [NCs |NCy [NC) [NCY (NG
o 11 |2
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DONDE LAS NR SON LAS SIGUIENTES:

nn=3 nrs=11 Notal = 108 Fe = [n¢l{nr)
nrwe 4 nrg= 28 n total
nn=il nry= 26

nr=17 ne=8

x? =I(FQ-Fe)?
fFe

x? =79.13

a:0.05

gl: {renglones - 1}(columnas - 1)
gi:77

Ho: Los dos criterios de clasificacion son independientes
Hi: Los dos criterios de clasificacion no son independientes

95%

Acepto Ho

79.13 101.879
Hay evidencia suficiente como para aceptar Ho: en la poblaci&n
-cuestlonada, por lo tanto se podra decir que no hay relacidn entre el
cartel que mds llama la atencién de los jovenes con el cartel que mds

recverdan.
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Por lo tanto, a medida que aumenten en las calles los carteles que
mas llaman la atencion de los jdvenes, no repercutird necesoriomente en
reducir o aurmentar el nimero de carteles que éstos recuerdan, por ello se
puede inferir que los jovenes pueden ver un cartel que les llame la
atencién por ser quizd nuevo u orgingl, sin embargo esto puede ser
transitorio, factor que se debe la publicidad y caracteristicas propias det
medio, sin embargo, 1os carteles que son recordados han impactado a 1os
jbvenes mas permanenternente, por ello es necesario tomar en cuenta
ambos, pues un cartel novedoso que llama la atencidn puede manipular,
pero el carlel que se recuerda o evoca facimente es quizd por que 10s
jovenes han establecido con diche mensaje una clerta vinculacion de
agrado o desagrado, como se puede comroborar en el andlisis de datos,

Asi en la medida en que aumenten los corleles que llamen la
atencidon de los jévenes no necesariamente dejardn estos de recordor los

mismaos, pues ambos son criterios independientes.
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3.- La tabla siguiente muestra la clastficacion de la recuencia con la que
los universitarios en cuestion leen el texto de! cartel publicitorio, unido a si
observan con detenimiento los caorteles que son de su agrado,
aproporcionan estos datos evidencio suficiente, en el nivel de signiticacion

del 0.05% como para indicar qus ambos criterios estan relacionados?

OBSERVAN CON DETENIMIENTO UN CARTEL QUE E3 DE
AGRADO PERSONAL

FRECUENCIA St NQO NQ CONIESTO
CON QUE LEEN

EL TEXTO DEL
CARTEL

Superior at 59-57.13 3-425 0 62 1
termino medio

Termino 30-3041 2-2.26 1-032 33nn
medio

Interior ot 5-645 2-048 0 70n
fermino medio

94 ncy 7 nce 1nca 102 niotia

Fe = {ncifnr]
ntotal

x2=1{Fo - Fe)? gl={r-1){c-1)=9
Fe
x2=702

Ho: Los dos criterios son indepsndientes
Hi: Los dos criterios no son independientes
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95%

| Acepto Ho .
7.02 16919

En la poblacién cuestionada hay evidencio suficiente como para
aceptar Ho, pudienda declr que §i las jovenes observan con detenimiento
un cartel que resulle de agrado personal, no estd relacionado con la
frecuencia ¢on la que leen el texto de un cartel.

En la medida de que los jovenes observen detenidamente mds
carteles, esto no indicard que necesariameniente aumentard el indice en
la lectura del texto de los mismos, sin embargo tampoco indica
necesariemente que la frecuencia con la que leen el texto del los carteles
descenderd, asi, los jovenes pueden leer el texio del cortel sin
"-necesarlamente tener que observal dicho medio con detenimiento, lo
que pertifrd un aumento en lo manipulacién, pues los mensajes pueden
ser fraccionados a la hora de ser percibidos, perdiendose osf la totalidad,
pues los jovenes unicamente pueden abservar el o la modelo, o blen leer

el texto, sin necasariamente captar "concientemente" {odo el mensaje.
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Podria parecer que ios jovenes se pueden detener a observar un cartel,
aunque no lo fean, sin embargo s reciben el mensaje publicitario que

vende el 0 la modelo o bien el texto.
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4.- La tabla siguiente muestra la clasificacidn entre la frecuencia con lg
que las ilustraciones del cartel hacen reflexionar a tos  jovenes y la
frecuencia con la que comentan con otros la publicidad vista en un
cartel, sproporcionan estos datos evidencia suficiente, en el nivel de

significacion del 0.05% como para indicar que ambos criterios estan

relacionados?
FRECUENCIA CON LA QUE LOS JOVENES COMENTAN CON
OTROS LA PUBLICIDAD VISTA EN UN CARTEL
FRECUENCIA | Superioral |Termino Inferioral  |No contesto
CON QUE LAS|termino medio termino
ILUSTRACIONES | medio medio
DEL CARTEL
HACEN
REFLEXIONAR A
LOS JOVENES
Superior al 8-7.05 7-10 4-2.35 1-0.58 20 nny
lermino medio
Termino medio } 20 - 18.35 25-26 6-6.11 1-1.52 521,
Inferior al 8-10.58 19-15 2-3.52 1-0.88 30 nes
termino medio
3bncy Sinc, 12 ncy anc 102
Fe= [ncllcr)
ntotal

xX=%(Fo-Fg)2 x2=5.16
Fe

gl={r-1){c-1) gi=é



Ho: Los dos critenios de clasificacion son independienies
Hi: Los dos ariterios de closificacian no sen independier

516 12.59

En la pobiacidén cuestionada hay evidencia suficiente como para
aceplar Ho, asi no hay relacion enfre 1o frecuencia con que las
ilustraciones del cartel hacen reflexionar a tos jovenes v 1a frecuencia con
la que éstos comentan con otros la publicidad vista en un cartel.

Por lo que se podria inferir que el que las ilustraciones del cartel
hagan reflexionar a los jovenes no indica necesadomente que éstos
comentardn mas sobre la publicidad vista, sin embargo tampoco indica
necesariamente que cuando no se comente la publicidad, sea porque los
jovenes ya no reflexionan sobre las imagenes.

Asi se puede corer el riesgo de que lo gue se comente sobre la
publicidad sea que original 25 un cartel, o bien que guapo{a) es el o la

modelo, porvocando asi mds supericialidad en los procesos de
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comunicacién entre jovenes y favoreciendo a la manipulocién de ias
necesidades, de los simbolos y del lenguaje entre otras.

Sin embargo el hecho de que los jovenes refiexionen y comenten
sobre ello puede ser un motor para convatir la publicidad manipulaliva

axistente en el cartel publicitaro, camo en otras medios.
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5.- La tabla que se presenta a continuacién muestra la closificacién entre
sl los jovenes cuestionodos consideran que existen carteles publicitorios
que manipulan y el interés que manifiestan por conocer mas sobre
manipulacién gpraparclonon estos datos evidencia suficiente como pora

indicar que ambos criterios se relacionan?

INTERES POS CONOCER MAS SOBRE MANIPULACION

EXISTENCIA DE S NO
CARTELES QUE
MANIPULAN.
Sl 79= @ 16 =b 95 = (a+b)
NO 3=c 4=d 7 = (ct+d)
82 = (a+c} 20=(b+d) 102

Al ser una tabla de confingencia de 2X2, lo resolucidn de la misma

es con uno férmula distinta:

X2= - 2
(a+c)(b+d){a+b)(c+a)
x2=““2“3|§-4§|2 = m&_ =471
(82)(20)(95)(7) 1090400

gl=!
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Ho: Los dos crterios de clasificacidn son independientes
Hi: Los dos criterios de clasificacién son dependientes

Aceplto
Ho

?5%

3.841 671

Deniro de la poblacién cuestionada, se puede aceptar con
evidencla suficiente Hi: por ende ios dos criterios son dependientas, el que
los jovenes quieran saber mds sobre manipulacién estd relocionado con la
existencia de carteles que manipulan.

Asi a medida que aumente el conacimiento sobre la manipulacion
puede descender o existencia de carteles que manipuian, y a medida de
que la educacion en contra de la manipulacién disminuya, los jovenes se
verdn mds afectados por lo misma, por ello es necesario dorles
heramientas necesorias pora contramastar la misma, asf sl s@ mueve o
aitera la educacién en confra de fo manipulacidn, conoclendo la misma,
puade llegar a reducise la manipulacidn, pues a medida que se alecle
uno, el otra criterio se verd iguaimente- afectado, ya sea aumentando o

disminuyendo, pera slempre se aiterardn ambos.



224

VLS. interprefacion general de los dalos oblenidos o fravés del

cuestionario y las pruebas estadisticas.

¢ Los corteles mds recordados por los jovenes son los de bebidas
alcohdlicas, refrescantes coches ropa interior femenina y ropa spor, fos
cuales manejan generalments la publicidad persuasiva, pues unen el
praducto a unos modeios muy afractivos © a un frase que impacta al

espectador, lagranda asi el consumo del praducto anunciado.

>

Por ella se puede ver que los elementos del cortel permiten que los
jdvenes arenten su atencidn o ellos, sin embargo estos o veces
refiexionan sobre las imagenes visias, y generalmente leen el lexto de
los carteles, 10 que permite iniciar un praceso de manipulacion,
unienda esta a que no hay relacian entre st los jdvenes reflexionan por
ja imagen y si leen el texto del anuncio, cabe mencionar que tampoco
existe relacidn entre la reflexion y los comentarios ocerca de ia
publicidad vista; asi se puede inferr que hay carteies que impccton‘o
la juventud, pera quizd impiden que se lagre u praceso campleto de

andlisls, cantribuyenda quizd a la exstencia de o manipulacién,

L 2

Los carteles que agradan a los javenes, pravacan generalmente en
interés por el cartel (49.01%), lo cual suele ir unido a qbe a veces
pravocan alegria (44.11%) y expectativa (39.21%), esto puede ir
vinculado a que cuando un cortel le agrada a los jévenes estos lo

observan can detenimiento, facilitondo asl que la publicidad Incida en
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sus afectos, llevandolos quizd a que actuen por que “les late", aunque
sean responsables de sus aclos y se consideren capaces de tener
convicciones reales y objetivas,

Los afectos que provoca un cartel desagradable son menos frecuentes;
la mayor incidencia estd en que al 3431% de los universitarios
cuestionados, un cartel desagradable les provoca a veces enfado, y a
un 33.33% a veces les ocasiona indignacién; asl un 41.17% estableciéd
que un cartel desagradable casi nunca les provoca asco, mientras a
un 29.41% casi nunca sienten verglenza ante un cartel que no les
agrade.

Es importante retfomar que un 93.13% de la poblacién considera que
existen carteles publicitarios que manipulan y el 80,39% estd inferesado
en saber mas sobre manipulacion y como vencerla, unido a sesta, se
puede decir con evidencia suficiente que ambos criterdos estan
relacionados; por ello a medida que se modifique uno se alterard el
ofro, ya sea en aumento o en disminusion,

Los jévenes cuestionados en un 76% reconocen que son capaces de
tener convicciones reales y objetlvas, lo que facilitard que formen el
compromiso para vencer la manipulacién y sean cada vexr mds
verdaderamente duenos de sus actos, formando uno personalidad

madura, que se adhiera a la verdad.
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V.3.PROPUESTA EDUCATIVA,

La derivacién préctica de esta tesis culmina con una prapuesta
pedagdgica cancreta. Partiendo del interés que las jovenes han manifestado
en el diagndstico sobre conocer mds sobre manipulacion y cémo vencerla,
se prapandrd un pragrama educativo, entendiendo por este el “Prayecio de
accién en el que aparecen explicitados con un orden secuencial y
caherente los abjefivos educativas, los  contenidos de ensefianza, ias
actividades que se van arealizar, en funcion del tiempa y atros factares,"23s

El pragrama puede ser planteada de diversas farmas, para este trabajo
de tesls se aptd par un curso, pues se enfatizardn aspectos tedricos,
buscanda par media del conacimienta la participacién vy el cambio de

canducta en los educandas.

V.3.1. Planeacion del curso,

Existen diversas madelas que permiten la pragramacian de cursas,
elobaranda carfas descriptivas, para planear la presente prapuesia
educativa, se cansultd el madela de Antania Gaga Huguet, haciéndale

clertas madificacianes, quedanda de la sigulente manera:

2 jn, DICCIONARIO DE LAS CIENCIAS DE LA EDUCACION., Tomo i, p. 1159
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1. Diagnastico de necesidades

2. Datos para la idenfificacian

3. Objetivas Generales

4. Cantenidas Temdticas

5. Objetivas especificas de aprendizaje

6, Experiencias de aprendizaje

7. Criterias y medias para evalvacian

8. Recursos y materiales diddcticas.

Fuente: cfr., GAGO HUGUET, Antanio., Elaboracgién d r riptiv |

ra prepargr el progr n_curs
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Datos para la identificacion del curso:

Nombre: El Misterio de la Afectividad

Institycion: Universidad Panamericana. Escuela de Administracién,

Canera: Administracidn y Finanzas

Educando: Alumnos de 20 y 4to semestres.

Duracion del curso: 10 hrs. Dos semanas con 7 sesiones. Donde la
primera y la Oltima sesién duraran una hotq, mientras las demas tendrdn una

duracién de dos horas.

jetivi ral del curso:

Los objefivos estdn relacionados con lo que se quiere lograr, con las
metas o finalidades. Por ello, los objetivos educafivos suponen farmulaciones
explicitas de habilidades cognitivas, aclitudes y/o destrezas que se fraten de
conseguir en el educando que se encuenira dentro del proceso educativo
concreto, Asi los objefivos educativos pueden abarcar tres dominios: el
cognoscitivo, el afectivo y el psicomotar.

Como la propuesta educativa e un cuse, se retomaran
principalmente los objetives cognosclfives, sin embargo como la tesis
sustenta que la educacién de la afectividad puede ayudar a contramestar ia

manipulacidn, es necesario por ello retomar abjetivos afectivos.
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Los objetivos genercles del curso serdn:

Los alumnos evoluoran lo situocidn social actual, tomondo en cuenta lo
posible existencla de manipulacion. Identificando en un medio publicitorio
concreto, por lo menos, dos tipos de manipulacién, explicando los efectos
de la misma.

Los alumnos volorardn la necesidad de forjor una actitud personal frente a

i0 manipulacidén publicitaria. Especificando, por 1o menos. dos acciones

concretas que permitan contrarestar la misma.

Los alumnos analizordn los elementos necesarios para conformar una vida
afectiva, que contiibuya al logro de su reallzacion, y por ello a la
busqueda de la felicidad.

Los alumnos comprenderén porque el amor es el motor de la dindmica
afecliva.

Los alumnos reflexionarén sobre la lmporfondq de forjar convicciones y

vivir en funcidn del amor verdadero para contramestar la manipulacién.

Contenidos tematicos:

Una vez establecidos los objetivos generdles del curso, se pueden

delimitar los contenidos femd&fticos del mismo.

Los temas que seimpartiran en el curso serdn principaimente:

La manipulacidny ia afectividad.
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La manipulacion se estudiord en cuanto se puede presentar en el
cartel publicitario. Mientras que el estudio de la ofectividad nos
proporcionard un mayor conocimiento de o misma, asi como sus grandes
perspectivas, el amor y lo omistad: las cuales no son exclusivas de lo
juventud, sinc que es en dicha etapa en donde se pueden educar con la

finalidad de amplior horizontes, proporcionando la consecucidn de la

falicidad.

Und vez definidos fos contenidos, se formulardn los objetivos especificos

del curso; 10s cyales serdan:

¢ Formar el compromiso de trabgjo que requiere el curso, por medio del
conacimiento del contenido y la metodologia a segulr. Parflendo de los
expectalivas y temores individuales y grupales.

+ Los alumnas conoceran quéd és la manipulacion y cémo puede dorse o
mismo, para que concluyan cuales son los efectos de esto.

» Los alumnos Idenfificardn que necesidades, sentimientos y pensamientos
suscitan en elios algunos carteles.

« los alumnos comprenderdn por qué elios pueden ser objeto de
manipuiacién, can lo que se sensibiizardn ante el prablema social que

esta genera.
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¢+ Los alumnas identificaran la afectividad como un fendomeno subjetivo, que
necescddmente descansa en la infimidad vy se relaciona con la parte
espirtual y corpdrea del hombre.

¢ Las alumnos identificardn las expresiones afectivas, con la finalidad de que
amplien el canocimiento de su vida afectiva.

¢ Los alumnas comprenderdn cémo el amor es el despliegue de la vida
afectiva.

« Las alumnos valorardn que la educacion de la afectividad puede darles

heramientas para contrarestar ia manipulacian,

Una experiencia de aprendizgje “(...) se refiere a la interaccidn que se
establece enire el estudionte y las condiciones externas del medio ante las
cudles éste reacciana. El aprendizoje acure por la conducta activa del que
aprende"?’ Estas deben ser en el arden de la personal a de la grupal: para
la elaboracidn de dicha cursa nas referiremas a ellas en cuanio a lo grupal.

Asi las experienclas de aprendizaje se basan en los actividades que los
educandos deberdn recliior; par ende, las experiencias del curso, partirdn de

la metadalagia expasiliva - participativa, en donde las alumngs asistirdn a las

W TYLER, Ralph.. Pdngiplos bdgcos del cumcvlo, p. 65- 66
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sesiones, participaran en las mismas tanto en torma Individual como grupal,
para ello, se realizaran las siguienies técnicas grupales:

Encuadre: Consiste en lo explicitacion de los objetivos, de lo
melodologia, cantenidos, recursos que se emplearan y 105 evaluaciones,
aclarando dudas, para llegor ¢ que el educador y 105 alumnos asumon sus
responsabllidades para desarollar arménicamente el curso.

Palabras Clave: Se pretende que por medio de esta técnica el grupo
plasme sus expectaiivos, temores. La realizacion de esto técnica requiere de
que se cuestione al grupo sobre o ya mencionado, dando un cierto tiempo
paro que reflexionen, asi se les pide que en silencio pasen al pizardn, a
escribir uno palobra clave, que plasme su reflexidn. Posteriormente se
tachardn las patabras con las que no estén de acuerdo, luego subrayaran
las palabros con los que se identifiquen, al finalizar se le pide ¢ un integrante
que realice un resumen describlendo con base en las palabras expectativos
y temores del grupo. posteriormente se cuestiona al alumno que escribié lo
palabra que fue tachada, qué sintié al ver que no estabon de acuerdo con
su ideq, y qué es lo que quizd expresor, de igual manera se le pregunta a los
alumnos o al alumno que la tacho por qué lo hizo, propiciando asi el didlogo
enire ellos, para llegar a una Idea que describa al grﬁpov como tal ante el

Curso.
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Liuvia de ideas: Esta técnica permile a los educandos expresar, con
libertad y espontaneidad sy opinidn sabre una cuestidn o tema expuesto por
el educador, por medio de una ideq, la cual serd anotada en el plzardn.
Posteriormente se jerarquizan las ideas sefalando aspectos importantes, para
flegar asi @ una o varias conclusionses.

Pequerios grupos de discusidn: Para Hlevar al cabo esta técnica es
necesario que los alumnos se reunon en pequeiios grupos, de forma
voluntario © aleatora, posteriormente s¢ les asignard una aclividad
determlnadc, buscando la paricipaciéon de todos en el desarrollo da la

misma, asi los alumnos padrdn exponer sus conclusiones,

ter med} rq evaluacion:

La evaluacién se puede dar en tres fases: inicial, procesat y finat.

La evaluacién inicial de este curso, es el diagnéstico de necesidades
que fo fundamenta.

La evaluacién porcesal se llevard af cabo tamando en cuenta la
asistencia al curso y la participacion activa de los educandos individual y
grupaimente.,

La evaluacion final consistird en que los alumnos identifiquen, por lo
menos dos tipos de manipulacion; explicande 1o refacion que esta tiene con

la vida afecliva y cdmo es que por medio de educar su afectividad. pueden
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contrarrestar la manipulacién, ejemplificanco por lo menos dos actividades

concretas, ralciondndolas con el amor.

Recursos y materigles didacticos;

Los recursos y materiales que serdn empleados en el curso serén;
Pizairén - Borrador - Gis
Retroproyecor - Pantalla - Acetatos

Triple - Carteles.

A continuacidn se presenta la carta descriptiva.



V.3.2. Carla descriptiva del curso.

Curso: El Misterio de lg Afectividad. Hoja No. 1

Nombre del curso: £l Misterio de la Afectividad.

Insitycidn: Universidad Panamericana. Escuela de Administracion.
Carrera: Administracion y Finanzos.

Educando: Alumnos de 2do y 4io semestres.

Duracién del curso: 10 horas. No. sesiones: 7.

Objetivos Generales:

* Los alumnos evaluardn fa situacion social actual, ftomando en cuenta la posible existencia de manipulacion.

identificando en un medio publicitario concreto. por fo menos dos tipos de manipulacion, explicondo los efectos de

la misma.

» Los alumnos valorordn o necesidod de forjar una octitud personal frente ¢ o manipulocidn publicitona.
Especificando. por lo menos. dos acciones concretas que permitan contrarrestar la misma.

» Los alumnos analizaran los elementos necesarios para conformar uno vida afectiva. que confribuya al logro de su
reatizacion, y por ello a la bisqueda de la feficidad.

« 105 glumnos comprenderan por que el amor es motor de la dinamica afectivo.

« tos alumnos reflexiobarén sobre o importancia de forjar convicciones y vivir en funcidon del amor verdaderc para
conframrestar la manipulacion.

Contenido General:

LEncuadre.

ii.La manipulacion en {a sociedad confemporénea.
{iL.La vida aofectiva

V. En busca de un nuevo rostro.

Evaoluacion:

Asistencio al curso.

Participacion activa duranie las sesiones.
Evaluacion Final.

5154



Curso: El Misteric de g Afectividod. Hoja No. 2

UNIDAD |OBJETIVOS ESPECIFICOS [No. SUBTEMAS EXPERIENCIA DE MATERIAL Y
SESION APRENDIZAJE RECURSOS
DIDACTICOS

! Formgar el compromiso de i{lhr} 1.Presentocion personal. Participccidn en ias Pizardn.
trabajo que requiere 2.Expectativas y temores. técnicas "Encuadre” y Gis.
el curso, por medio del 3.0bjetivos. Paolabras clave” donde | Bomader,
conocimiento det conte- 4.Contenidos y Metodologia. reflexionaren sobre sus
nido y ia metodologia a 5.Acuerdos Grupales. expeciativas, temores e
seguir. Partiendo de las nguietudes, con la
erpectativas y temores finalicad de que se
individucles y grupales entable una relacién con

el educador, se conocen
y comprometan con los
inecmientos del curso.

i, Los alumnos conoceran 2da 1. Definicidn de manipuia- Parficipocion en técnica | Acetatos.
qué esia manipulacidon y |24 cidn. “Liuvic de idecs”. Los Retroproyec-
como puede dorse ia 2.Tipos de manipulaciSn y sus aiumnes expondran tor.
misma. para que efectos. libremente cémo es gue  jPanialic.
conciuyan cuales son ios 2.1.Manipulocion del son cfectodos por Pzomrdn,
efectos de esta. pensamientc. algunos carteies, Gis.

2.2.Manipulacion de los partiendo de los diversos | Borrador.

Los alumnos identificaran
que necesidades,
sentimientos y
pensamientos suscitan en
ellos algunos carteles.

simbolos.
2.3.Manipulacién de ios
necesidades.
2.4.Manfpulccidn de los
sentimientos.

tipos de manipulacion
para que concluyen
cuales son ios efectos de
I msma.

9¢C



Curso: £l Misterio de lg afectividad., p.3

UNIDAD |OBIETIVOS ESPECIFICOS | No. SUBTEMAS EXPERIENCIA DE MATERIALY
SESION APRENDIZA JE RECURSOS
DIDACTICOS

Los alumnos 3. La juventud coma objeto de En pequefias grupos de Acetatos.
comprenderdan por gué manipulacion discusion los alumnos Retraproyec-
son objeto de refiexionaran sobre el tor.
manipulacion, con o que papel que juegan para Pantalla.
se sensibilizordn ante el ios manipulcdores.
problema social que
genera ia manipulacidn

1. Los alumnos identificoran la | 4ta 1.Qué es la afectividod? Los alumnos escucharan | Pzamdn G,
afectividod como un (3hrs) io sesibn . teniendo osi Bomrador

fenémeno subjetiva, que
necesariamente descansa
enlaintimidad y se
relaciona con la parte
espirtual y corpdrea def
homtxe

Los alumnos identificardn
ias expresiones afectivas,
con la finalidad de que
ampiien el conocimiento
de su vida afectiva.

Los alumnos
comprenderdn cémo el
amox es el desplisgue de
la vida afective,

2.intimidad y Afectividad

2.1.Intimidad y Afectividad
2.1.1.Autoconcepto
2.1.2.Autavaioracion

3.Las experiencias afectivas

3.1.1.Las experiencias afectivas.

3.1.1.1.Emociones
3.1.3.3.5entimientos
3.1.3.4.Pasiones

4. £t gran reto ofectivo.
4.1 .Formas del amor

4.1.1. & eros - enamoramiento.

4.12.1la amistad

contacto conia
afectividad, para que por
medic de o porticipacion
individual y/o el diclogo
con el expositor, llieguen a
camprender la dinamica
de la vide afectiva y
como se relaciona ésta
con ia maonipulcciSn.

Los alumnos participaran
en la técnica lluvia ce
ideas, con o finalidad de
que se sensibiicen sobre
el pape! de la cmistcd en
su vida cfectiva.

FAX4



Curso:H Misterio de ig Afeclividod,. Hojo No. 4

UNIDAD | OBIETIVOS ESPECIFICOS {No. SUBTEMAS EXPERIENCIA DE MATERIALY
SESION APRENDIZAJE RECURSOS
DIDACTICOS
v, Los alumnos reflexiona- | éta 1.5C6mo se puede defender | En pequenos grupos de | Acefatos.
réan sobre la relacion {2hrs} la juventud de la discusion los alumnos se | Refroproyec-
entre convicciones, el manipulacion? sensibilizaran de! papel {tor.
amor y la manipulocién, {.1.Formacién y qjuste a la que juegon para {os Pantalla.
: reakdod. manipuladores;
1..2 Necesidad de los reflexionondo sobre la
convicciones necesidad de
contramesior 1o
manipulacion.
Los alumnos valorardn 7ma. Ciemre - Evaluacion. Los clumnos. enforma [ Carteles.
que la educacion de ka § {2hrs) individual, ideniificarén | Tripie.
aofectividad puede por lo menos dos tipos

darles herramientas
para contrarestar io
manipulacion.

de manipulacion en
aigunos corteles que les
serdn presentados. y
explicaran los efectos
de Ia misma por escrito.
Asi mismo tendrén que
especificar, por lo
menos dos acciones
concretas que les
pemmitan contramrestar
la manipulacion.

15134



CONCLUSIONES.

1.- Lta educacidon es natural a la persona humana; es el proceso de
perfeccionamiento que tiene que realizar cada individuo para alcanzar el fin
debida a su naturaleza, pues al ser ésta principia de accién, implica
movimiento de la potencia al aclo, asi el hombre al ejercitar sus facultades
ira perfeccionando hasta llegar al méximo desamollo que puede alcanzar, 0
§ec, a ia plenltud en cuanto ser humano que es, por ello, si la educacion es

natural al hombre, toda persona es educable,

2.- €l hombre pleno, ha alcanzado un desamollo integroe de sus facultades,
por ello, se deberd educar el aspecto corpbreo, espiitual (inteligencia y
voluniad) y ofectivo. Se ha hecho esta distinclon lo afectividod fiene
aspecios corpéreos y espirtuales; por ejemplo: el amor tiene manifestaciones
copdreas, sin emborgo no se reduce o ellas; el amor Implica el

conocimiento de la otra persong, por ello tamblén es espitual,
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3. Bl educador debe estar ol servicio de la persona misma: 8l pedagogo

debe conocer a su educando y su entorno, para asi emplear los medios
adecuados que le permitan conducite @ la contemplacion de la belleza, at
conocimisnto de la verdad, para que éste se mueva o amor el bien y llegue
o formar una unidad que le permita vivir en congruencia, comprometiendo

- sy sery actuar con la verdad, la beiieza y ila bondad.

4.- Cada sociedad es distinta, en la actualidad el munda se ha
industdaiizado, los medios de comunicacidn han crecldo, adquiiendo roles
publicitarios, unido a esto, la manipulacion se ha hecho mas presenie en
nuestro tiempo, llamando la atencidn de 1os individuos, bcautivando sus vidas,
pues los fleva a acluar de una forma determinada, opacando sy
singularidad, por ello es necesario que lo educacién contrameste (a
manipulocién, caplando 1o atencidon del educando, respetando su
integridad y libertad. Por ello una forma de conirarestar lo manlputacion es
por medio de la educacion en convicciones, pues estas serdn los cimientos
que sustentan el actuar de la persona, pues partiendo de elias, se tendrd un

Juiclo critica, que forjarg el criterlo que comprometerd a la persona en todo
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su actuar, asi, una persona con criterlo, sabrd que quiere en ia vida, tendrag

metas y sabrd ser fiel a sus principlos, por ello, sera més dificil manipulario.

5.- La educacién en conviccionss debe dorse a lo largo de toda ia vida,
pues sdlo asi se logrard la consistencia de las ideas, por ello el individuo no se
dejard moldear per cualquier vienlo {(manipulacién), igualmente la persona
que fiene convicciones no tendrd miedo de defender sus principios, sus
pensomientos y sentimientos, pues seria fiel a si mismo, y en la medida en que
las convicciones sean de acuerdo con la verdad, la belleza y lo bondad, el

hombre ird perfecdonando su actuar.

é.~ La manlpulacién pretende confundir a la persona Igualando su valor con
el tener, enlugar de basarlo en el ser, llegando asi a modificar lajerorquia de
valores, por ello, es necesario que se eduque la autosstima en los jévenss, lo
cual se puede hacer por medio del autoconcepto, pues para valorar es
necesario conocer, asi en lo medida en que los jévenes conozcan sus
capacldades, limitaciones. gustos, ofectos, etc... aprenderén a valorarse por
lo que son, aceptando su realidad; por ello es necesario que la autoestima

esté fundada en un comecto conocimiento persanal, pues sblo asi permitird
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que lo persona se compromelfo segun sus capacidades y que reconozca

cudles son sus puntos a mejorar.

7.- La manipulaclén puede ilegar por diversos medios, el carlel es uno de
ellos, estos, llaman la atencién de los jovanes por el diseno, la imagen, pero
pocas veces por el producto mismo, por ello es necesario educar a la
juventud para ef consumo; lo cual se puede fograr por madio de sensibllizar
a los Jbvenes sobre las realidodes sociales, para que asi reconozcan las
diversas carencias vitales, y evalien sus "necesidodes”, llegando a discernir
entre necesidades reqies (que vayon de acuerdo con sus caracteristicas y
condiclones personales), necesidades creadas y necesidades deseadas, lo
cual les llevard a tomar decisiones més libres y por ello serG responsable;
unido al conocimianto de la realidad social, e§ necesario educar en la virtud
de la sobdedad y fa templanza, pues ambas, favorecen que fo persona
consuma blenes y serviclos de fooma moderada, pues fa persona virluosa
fibremente eligird la posesidn de un praducto, con el previo cohoclmrento de
sus necesidades reafes, unido a sus posibilldades personales, empleando los

productos como medios no como fines en si mismos.
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8- Los carteles que son considerados como manipuladores, por lo general

venden una idea, convenciendo a los jovenes de “evitar responsablidades”,
“liberarse”, "atreverse a seguir sus impulsos”, etc.., por ello es necesaro que
los jovenes aprenden a reconocer, valorar y jerarquizar sus sentimientos, pues
son parte de su mundo interior, los cuales deben estar vinculados a la
inteligencia y a la voluntad, pues asi contibuirdn a el perfeccionamiento
personal, favoreciendo el crecimiento armonico integral de cada individuo.
Es necesario educar a la juventud para que aprenda a tomar decisiones,
para que conozcan y puedan establecer juicios comparativos corectos, y
eligan el mayor bien, para ello es necesario educar la libertad, para que los

jovenes se comprometan.

9.- Un término que es frecuentemente empleado para manipular es el amor,
sin.embargo se reduce este al placer corpdreo, por ella es necesaro
camprender que el amer tiene como fundamento a la persona misma, no
Unlcamente la satisfaccién del cuerpo, pues se reduce el amor al instinto, lo
cudl no se puede dar, pues la propia persona es el fundamento del amor,
primeramante por que es un ser abierto a la relacién conslgo mismo y con los

dema@s, asi la persona es un ser social por Indigencla y por excelencia,
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entendiendo que es indigente en la medida en que necesita de los demas

para subsistir, y comprendiendo que es social por excelencla en la medida
en que necesita darse a los demds para perfeccionarse. La donacién en el
amor es plena, es la maxima entrega, pues se comparie lainfimidad vy se da
una donacidn del propio yo al otro, con la finakdad de hacerlo feliz, en la
medida en que se busca la felicidad del ser amado, se enfiende que se
desea que alcance la plenitud, por lo tanto el amor es generoso, y estd
comprometido con la belleza, la verdad y lo bondad, asi el amor exige, por
ello o persona se perfecclona en el amor, asi, la educadén de lo

afectividad debe ser una educacion para el amor.

10.- Una manera de educar en el amor 8s por medic de la amistad, pero es
necesaro que se base en la concepcion de amor antes mencionada, asi por
medio de la amistad, los jovenes creceran juntos, se exigirdn el uno al ofro, 58
ayudaran, comprenderan, un amigo sabe estar en las buenas y en las malas,
pues comparte Ia intimidad, asi. en la medida en que los jovenes se
comprometan con un amigo, podrdn luchar confra la manipulacion,
primeramente por medio de la ayuda interpersanal y quizé puedan llegar a

participar soclaimente, uniéndose a otros jbvenes, que tengan una jerarquia
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de valores bosoda en lo reglidad y asi podran ir imponiendo formas

coarectas de actuar, consigo mismos y con los demas.

11~ Ota forma de actuar confra la manipulacion es educando paro el
sufimiento; la monipulacién mueve al hedonismo, sin embargo uno octitud
completamente libre implica elegir entre dos bienes el mejor, incluso cuando
esle lleve consigo el sufimiento, pues el hombre puede crecer en él, pues
éste abre caminos de superocién, de lucha constante y requiere de forjar g
voluntad, por medio de diversos vitudes como podria ser Ia fortaleza, pues
lieva o lo persona o resistr y acometer, asi uno persona que sufre y
encuentra el sentido al sufimiento, puede oprovecharlo como medio
educativo, por otro lado, la manipulacién busca un mundo hedonista, donde
se pretende evitar el sufimiento, asi, sl se educo en el sufimiento, se fendrd
un voluntad recla qde pueda negar un blen menor (place corpdreo) peor un

bien mayor (el omor).

12.- La educacién contra la manipulacién se debe dar alo largo de toda la
vida, pues la educocion -es su antidoto, es un proceso pemanente, sin

embargo el que ios j6venes asistan Q@ cursos treves en donde se busque
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darles algunas hemamientas necesarias para esa tarea; en acasiones se cree

que se sabe de manipulacidn, que se es un buen cansumidor, etc.. asi
mediante cursas se puede ir impulsando a las jovenas a comprometerse mas
can ellas mismas y can la saciedad, farjanda hombres tibres, respansables y
vituosas, Que aprendan a luchar por ideales, defendienda siempre la
dignidad humana, evitando asi la manipulacion, {a cual nas puede Hegar par

diversos medios.
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