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INTRODUCCION

La industria de  la wisica posee en  da actualbdad una
organizacion por  demds  compleja,  Eno la misma se o oneuenlian
sectores especializados  que por si miswmos  no tendvian la
presencia que logran en su conjunto. sectores tales comn ol

espectaculo, radiofonicn, discografico, de mercado, tecnoldyieo,

publicitario, entre otros,

Abordar como tema de tesis el estudio de la Industria de la
musica resulta por demds interesante, sin  embavgo, también
complicado. Para efectos de la  Carrera de Periodismo -y
Comunicacion Colectiva delimité el tema a los soportes de
promocion radiofonica de un género musical, considerado del
recuerdo y que a fechas rvecientes ha logrado un nuevo auge: el

bolero.

De esta manera puedo analizar a la industria de la misica
en su conjunto sin que ello implique ambigiedad. o falta de
precision temitica, ‘dado que la promocion radiofonica en - la

actualidad se sustenta en los avances tecnoldgicos de los medios

de comunicacidn, productos discograficos, cfectos en grabacion y

campanas publicitarias con base en la  mercadotecnia -y

presupuestos financieros altamente redituables,

e




El hbolera como expresion musical aparecidé en los afos
veinte en el México romantico y fue una manifestacion fiel de
los grupos y personalidades musicales del pueblo. Durégte las
décadas 60 y 70 se mantuvo s6lo en aquellos romanticos ya
adultos porque nuevas expresiones musicales se apoderaron del
gusto de los jovenes de aquellos anos. El género bholero vuelve a
aparecer con inusitado éxito en la década de los ochenta. FEste
resurginiento se debié fundamentalmente a la mezcla hecha por
los promotores radiofdnicos entre la tecnologia discografica vy
el mercado de la misica, el cual estaba constituido por jévenes,
tanto en la linterpretacién como en los publicos y 1la ‘prqfusa

publicidad en torno a las figuras del espectéaculo,

Esta tesis aborda a la industria de la misica, a los

soportes de ptomocién y, desde luego, el género musical "bolero"

‘bajo el contexto histérico de la sociedad de consumo que periea

a la sociedad mexicana en la actualidad (hasta antes de la nueva

ctisis econbmica que afectd a todos en 1995).

De ‘aqul que el primer capitulo lo dedique a enmarcar el

contexto histérico, cuyos factores preponderantes estan dados

por la cultura en una sociedad de .consumo; las ‘innovaciones
tecnolégicas en radio, -discografia 'y en . la electronica,
general; ademas de observar los valores hedonistas en el consumo

de la misica.

en
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En el segundo capitulo se¢ manitiesta la industria de la

misica, cual es su estructura y organizacion,

Ya en el capitulo tres observo el género "bolero" para en
el cuatro describir su actualidad con la importancia que tiene

en la promocibén radiofdnica.

De esta manera finalizar en un examen de soportus de
promocion del bolero en la industria de la misica mexicana y

concluir con una propuesla,

gum



1.1 LA INDUSTRIA CULTURAL

“Enoolas modernas sociedades ol estatuto de la culturva se ha
modifticado profundamente tante cualitativi Cote
cuant itativamente, Actumimente la cultura s vista come un
producto, una mercancia susceplible de ser intercambiada (1), b
industria cultural es uno de los rasgos wmas  inportantes de la

saciedad post-industrial o poswmoderna gue vivimas,

La industria oultural en gran escala  ha. prodecido un
fenomeno (que puede enunciarse como el del consumo cultural, Bl
consumo  cultural podemos asociarlo con la comercializacion de
los bilenes espirituales, y con lo que se denominag "Sociedad de

Consumo®,

BEn estos términos, existe un gran debate acerca de la
condicion actual de la cultura que sc  genera . de esta
comercializacion., Por un lado, los teodricos de la alta cultura

consideran que  la multiplicacion masiva de los consumidores

distorsiona el valor de las expresiones artisticas,

Por ‘otre lado, los discursos orientados hacia lo popular

identifican el consumo cultural con la enajenacion.

1. F, Lyotard La condicién postmoderna. p.31
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Lo cierto es que mientras mas se fortalecen las posicilones
de la industria cultural a nivel internacional, mas se clarifica
céomo puede brutalmente actuar contra las necesidades de los
consumidores y suscitarlas, orientarlas y disciplinarlas,
llegando incluso hasta el extremo de aboliv el esparcimiento, s
decir, enajenar a ygrandes masas; no se impone ya limite alguno

a un progreso cultural de tales caracteristicas.

Desde la sequnda gquerra mundial ha crecido constantemente
la importancia de las indastrias culturales, Han surgido nuevas
ramas de actividad, por ejempilo; a) La television y las
tecnologias derivadas de ella, b) La informatica, asi como las

técnicas de video, de grabacién y de difusion.

La potencia y las dimensiones internacionales de estas
industrias se acrecientan constantemente, convirtiéndolas en una
carta decisiva para las caracteristicas futuras populares
de la cultura, en todo e! mundo. La cultura estad cada vez mas

condicionada por la industrializacién de los sistemas de

‘produccion y de difusion de los mensajes culturales, en forma de

productos 'y de servicios,

Las industrias culturales pueden transformar la creatividad,

en algo general, esto es, enriquecer los contactos entre los

creadores  especializados y la poblacion, y fortalecer

i



considerablemente la participacion efectiva de las masas en la
elaboracidn de su  cultura, La dmportancia de fos productos
culturales fabricados industrialmente para ¢l accese de todos
la cultura es también una realidad en el seno de las socledades
modernas .

La realidad es que ¢l sector mercantil de la cultura
alcanza cuotas inimaginables, particularmente on la  industria
del disco. Al grado de que se producen fendmenos muy especiales,
como la misica popular, cuya ofensiva ilmpresionante ha aumentado
la proporciéon que le corresponde en ventas, llegando a favorecer

a la misica clasica en virtud de sus beneficios,

Por otro lado los estudios sobre la vida cultural de
poblacién en su conjunto ponen cada vezr mas claramente de
manifiesto la importancia de los producteos culturates fabricados
industrialmente para el acceso de todos a la cultura.

Hoy en dia, la vida cultural se compone de dos [fenbdmenos
que se producen al mismo tiempo, pero paralelos; por un lado,
una "explosion* cultural o una vida cultural, de las diferentes
capas de la poblacion que ha cambiado amplfamente en lo que se
refiere al tiempo que se dedica a ella, al instrumental
"cultural” de las familias y al consumo -de productos
"culturales", 'y, por otro la necesidad de explicitar o de
aplicar una politica cultural més racional.

7
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"Es curioso que, aunque Adorno y Horkheimer hayan percibido
el fendmeno y cmpleado la expresion "industrial cultural®” ya en
1947, y aungue en 1972 se haya destacado de nuevo la importancia
de las industrias culturales, los dirigentes de las politicas
culturales hayah lgnorado constantemente con la cequera del acto
fallido el lugar que empezaban a ocupar poco a poco los
productos de esas industrias en el bLiempo libre de la poblacion®

(2).

Es necesario que los rvesponsables de las  industrias
culturales deban asumiv su misidn con una finalidad cultural,
mejorar radicalmente la calidad de 165 programas gue proponen, y
tener mas en cuenta las posibilidades de aprendizaje cultural
que pueden ofrecer tipos de programas cuidadosamente concebidos

en funcién de la capacidad de recepcidén del publico,

relaciones

o
b

Ante los intercambios artisticos, 1
tradicionales, apuntaban a unos medios intelectuales
estrechamente delimitados. Hoy, la exportacién y la importaciodn
de 1los productos de las industrias culturales afectan no
solamente a una hueva intelectualidad muy amplia, sino a toda la
juventud gracias al disco (multiplicado por el efecto de

promocién de la radio). La electroénica, © cuyos costos estan

2. Unesco.Industrias culturales, El1 futuro de la cultura en

juego.p. 26~27

T
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drsmpmryendo, peta Le oy e b e e pad, peae et
sertes  Lelevisivay  en relacion con las Cuales 1o produccion
importada es de dier o cien veces was batala que la nacional,

Se puede considerar como pusitive o negal ive ese Lendmens
de la wayor (acilidad de los  telercambios culturales mediante
los produclos induslriales. Es neqgalivo s1 el consuwo dee Loy
productos  importados se impone a los modelos onlturales que
procura promover el sistema de educacion, inhibe v paraliza la
produccion nacioual, que pasa a ser dewmasiado costosa o que no
estd en condiciones de afrecer elementos tan atractlves como los
que se producen en el  extranjero., Ahora bien, se puede
aprovechar ese fenomeno si, con medidas apfnpiadns nacionales o
internacionales, resulta posible elevar el sistema nacional de
produccion cultural al nivel d; la competencia internacional, En
tal caso, les productos de las industrias culturales pasan a ser

poderosos factores de proyeccion cultural,

La creacion-difusion es la gue ha permitido en todas las
épocas la aparicién del . arte en la sociedad. Durante siglos,
tanto la creacién como la difusion han tenido caracter de
artesanta, Vino luego la difusién  masiva vy, . por ende,
industrial, con Gutemberg paka la expresion escrita y Edison

para la sonora,



Y hoy, la propia creaciéon se apoya en procedimientos

industriales,

Cabe vya distinguir entre varios tipos de industrias
culturales. En unas, la creacién, que siendo de artesania, es
objeto de gran nimero de reproducciones (libro, reproduccion de
arte, disco) gracias a procedimientos industriales se trata de
las industrias editoriales., En otras, el propio acto creador
implica desde el primer momento un complejo instrumental
industrial (cine y televisién), Se les éalifica a veces de
industrias de programas. Estd por ultimo, la fotografia, gracias
a la cual un objeto industrial complejo, la camara, permite a un
gran numero’ de personas recuperar la libertad de creacién de
artesania y jugar con la luz y con el color para reconstituir

individualmente el mundo que Liene ante la vista.

Adorno denunciaba la progresiéon del reino de -la mercancia,
y anunciaba la regresion de la cultura y del arte, Nada .mas

falso en el caso de la palabra escrita y de la misica. La

industria del libro que sustitujb a la copia a mano,. ha sido un

instrumento muy eficaz para la creacién literaria. Ei disco y la
radio, que completan los conciertos, han .abierto prodigiosamente
el gusto por la misica; a partir de un remozamniento \ de'lé'

audicién musical, se observa un revivir de la practica personal

de la misica y del canto, y no ha habido nunca tantos alumnos en

las escuelas de musica.

10



£l estudio de  las industrias cultwrales parece  todavia

dificil, porque sus productos tienen un valor simbolico vy

astético tan granda que su valor mercantil, y el

y modo en gque se

constituye ese valor, quedan casi totalmente ocudbos on el

Altalisis corriente,

Por ello debeh analizarse las indugtrias culturales en su

campo fragmentario, Esta fragmentacion debe ser doble:r povr un

lado, hay que distingnir entre las difeventes fases de la

produccion  y la comercializacion 'y, por obtyo, come  esas
diferentes fases no se presenhtan del mismo modo con respecto a

cada uho de los medios de expresion, hay gue distinguir entre

esos medios, cada uno de los cuales tiene su logica de

produccion y comercializacion,

Hay que hacer notar que la industria cultural bo guiere

decir exactamente ‘“industrializacién de  la cultuwra®, La

aceptacion del adjetivo. "industrial® no es pertinente en el

campo de las industrias culturales, aungue permitan pensar en

ella ciertos procedimientos; la  divisién del trabajo en la

produccion de histotietas ilustradas, la utilizacion repebtida de
algunos temas simplistas y universales en el cine, el wontaje de

reproducciones en los libros de arte publicados en - varias

lenguas, la sumisién de un melodista a los ritmos de moda wo

bastan para crear una obra automaticamente rentable.

11




El talento de un creador, el sentido de la relacion con el
publico, uno y otro unicos y no reproducibles son indispensables
para que pueda tener éxito un producto cultural. En  la
produccién cultural, incluso de masas, hay algo que esta
relacionado con la esencia de la cultura y que hace que no sea

industrializable,

Aunque el producto cultural sea una mercancia desde el
punto de vista de su promocion, de su distribucion y de sus
modalidades de venta, esa mercancia no es como las demds, y las
leyes de la acumulacion del capital no se aplican en el caso de
la cultura cowmo sge aplican en otros campos, y esto lo han

demostrado los anadlisis histéricos del mercado del cine.

3i se pudieran enumerar las principéles ramas o, mas
exactamente, los campos importantes de la comercializacidén en
las industrias culturales; se pueden mencionar los siquientes:

1, Libros

2, Diarios y Revistas

3. Discos

4. Radio
. 5, Television

6. Cine

7. Nuevos productos y servicios audiovisuales

8. Fotografia

12
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g, Reproducciones de arte

10, Publicidad

13



1,2 SOCIEDAD DE CONSUMO

Lo que se llama sociedad Post-industrial, en un sentido
preciso y no como mera moda coloquial, es un  concepto
cronolégico de evidente alcance cultural que comprende desde los
aflos posteriores a la segunda guerra mundial hasta hoyi y que en
un sentido mas restringido, abarcaria los altimos veinticinco
afios en FEuropa y Awmérica los afios en los que las nuevas
tecnologias de la informacién y de la robotizacién han alterado

profundamente  los  sistemas  productives  de los  paises

occidentales.

Esta ‘"revolucion tecnolégica" constituye para alqunos
historiadores una "tercera revolucién industrial”, o al menos
una tercera fase de esa industrializacién que comenzéd en la
ultima parte del siglo XVIII y que, de una manera un tanto
apocaliptica, suele ocupar las postrimerias de las ultimas

centurias de occidente.

Cuando esa "tercera" fase apenas alumbraba en Europa, uno
de sus maximos profetas norteamericanos sentencid su  alcance
cultural en un libro de extraordinaria difusién: La Galaxia de
Gutemberg, libro publicado por primera vez en 1962 por Marshall
Mc Luhan para sentenciar el fin de la era racionalista de la

letra impresa, y el advenimiento de la era de los "multi-media”.

‘14



A asl taltabia una obra que sebalase con mayon perspectiVa
historica, con mayor poder de Cijacicb, vse nomenlo procise on
el que hemos entrado, y no sdlo desde  sus manilestacione:
culturales, s5ino desde 50 infraestructura euunom ea %
tecnologica; ese Libvo ha gido La lercera Ota, del sociologo

norteamericano Alvin Totfler, en 1960,

La "tercera ola" anulciade por Toffler es la ola "post-
industrial", es decir, lag caracteristicas vy consecuencios
generadas por la revolucion industrial gque comienza hacia 1870 y
cesan estrepitosamente a lo largo de la sequnda mitad de muestro
siglo; la explosion fabril, el crecimiento de la produccion en
serie, la proletarizaciéon de las nuevas clases trabajadoras, la
aparicion del Estado omnipotente en los palses soclalistas,
entre otros. Con sintomas de una uniforwizaciéen y de una
estandarizacion de la sociedad, ceden paso a un medio distinta
donde, tras la crisis economica provocada por los altos precios
del petréleo, se divisa un horizonte radicalmente nuevo que va
mas alla de los millones de personas desempleadas que existen en

Furopa v América; un sistema informativo basado en nuevas

tecnologias (la robotica y la telematica) que reguieren nueva

capacitacion, nueva mentalirzaciéon y, por tanto, todo un reajuste

social de los colectivos que deben alimentarlo.

5in embargo, tal vez mayor repercusién del alud tecnolégico

15
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que nos viepe encima sea su fragmentacion Individualizada: la

posibilidad real de que cada individuo, en su hogar y en horas
no necesariamente laborales en el sentido clasico tenga acceso
al nuevo arsenal informatico, ks significativo que un tebrico de
la cultura como Carlos Bousofio, sientd interés por esa nueva
forma de individualizaciébn social; mientras el racionalismo
industrial uniformaba, la tendencia naltiple a loy
individualismos discrepantes es patente, y Toffler lo confirma
en su libro: “Traducido a nuestra terminologia”, lo dicho por
Toffler confirma que el periodo "contempordneo" terming vy

comienza una "edad" nueva.

Bl alcance politico del panorama esbozado es el resurgir de
formas individualizadas de produccién y recepcion de la cultura,
ha de conllevar, necesariamente, otro resurgir paralelo de

formas de gobierno neocapitalistas y neoconservadores,

En la légica de la "economia politica” el resultado no
deberia ser éste, pues en realidad -se trata de una
"socializacién” aparente de los medios "de  informacién y
produccién; pero aqui llegamos a la entrafa del problema: la

dimensién decisivamente politica por la cual serd el poder

detentador de ese control el que tenga Gnicamente a su alcance

todas las posibilidades reales de "decisién" y "disuasién",

16
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Para Alvin Toffler "Bl postindustrializmo  desmasifica la
vieja sociedad y acrecienta ta demanda vy la diversidad de L

intereses individuales" (3}).

“Asi, la socledad de consumo tiene un origen, hLas socledades
mundiales a partir de la posguerra han sufrido modificaciones

formidables. Los conocimientos y la cultura en gencral, se han

convertido en la principal fuerza de produccion, Lo que ha
modificado notablemente la composicion de la poblacidn de los

paises mas desarrollados, y constituye el principal motor para

los paises en vias de desarrcollo” (4).

Las sociedades actuales pueden llamarse genéricamente
sociedades de la comunicacion. Esta sociedad se caracteriza por
upa intensificacién del intercambio de informaciones y por la

tendencia al indentificar euntre acontecimiento y noticla,
“Para Mc Luhan, una sociedad se define y caracteriza por las
tecnologias de que dispone, en el sentido especifico de

tecnologias de la informacién’ (5).

3. Julio Lépez. La misica de la pogtmodernidad. p.24

4, IDEM P,24

5. Gianni Vattimo.La sociedad transparente. p.45

17
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"ha sociedad moderna, v oen concreto, la sociedad de la

comunicacién implica que el "sentido® en qle  se mleve  la
tecnotogila no es tanto el dominic de la naturaleza por Lag

maquinas, cuanto el desarroitlo de la  informacidén y de  la

comunicacion del mundo como imagen" (6).

Otra caracteristica tundamental de las sociedades de la
comunicacion, y que mas tarde provoca el consumismo de  los
individuos, radica en que las imdgenes del mundo que nos otrecen
los "media" y aunque sea en plahos diferentes, constituyen la
objetividad misma del mundo y no sélo interpretaciones diversas

de una "realidad" de todos modos "dada®.

Ahora bien, el consumo de la cultura ha provocado por un
lado cierta enajenacion de los individuos; pere también es

cierto que ha posibilitado un mayor acceso a la cultura.

Sin embargo, hay muchas posturas muy respetables y con
bastante argumentacion que afirman que el consumo seria el
escenario aprovechado por quienes  detentan el poder politico vy
econdmico para manipular a las masas vy allnearlas en la

persecucion de satisfacciones superficiales.

6. IDEM p.45

18
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Para Garcla Canclini, el consumo puede tener muchos
significados sociales, y por ello elabora una extensa lista de

ellos; entre los que destaca:

" 1., El consumo es el espacio cualitativo de las

interagciones sociales.

2. El congumo es el lugar donde las clases y los ygrupos
compiten por la apropiacién del producto social.

3. El consumo es el lugar de reproduccidon de la fuerza
de trabajo y de expansioéon del capital.

4, El consumo como lugar de diferenciacién gsocial,

5. El consumo como sistema de integracién y
comunicacion.

6, El consumo como escenario de objetivacién de los
7. EL consumo como proceso ritual."(7).

Del mismo modo este autor sefala que el mecanismo de consumo,
relacionado - con las ipdustrias culturales y. los medios = de
comunicacion, no necesariamente significa un mayor acercamiento

a las culturas nacionales.

7. Néstor Garcia Canclini.El consumo cultural en México. p.19

19
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De los puntos mencionados se puede apreciar como casi todos

influyen en una industria particular de cultura muy definida;

la
industria del disco y la misica,
La industria de la misica y la diversion ha encontrado en

la sociedad de consumo el complemento ideal de su proyeccion. El

consumo de la misica con la adquisicién de discos y  aparatos

electronicos, ha implicado una integrada comunicacion entre los

consumidores, cuyos resultados han de verse como un signo de
diferenciacidn social,
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1.3. INNOVACIONES TECNOLOGICAS

La  Industrializacion  contribuoyo  de manera  decisiva  a
transtormar  radicalwente la  eskbructura  social., Bl 1 Lo
acelerado de los cambios sociales oomrridos a Lo largo de  las
dos nltimos siglos en la Llawada "sociedad occidental®, ha sido
consecaencia directa de la aparicion de la industreia, Ningin
otro acontecimiento en la historia social de la huwanidad ha
marcado huellas tan profundas en la convivencia social de los

honbres.,

La naturaleza de estas transformaciones sociales fue
béasicamente la misma en todos los palses que se sumaran & ella:
crecimiento demografico, urbanismo, cambios en la  organizacién
familiar, burocratizacion, | ruptura de Las jerarquias
tradicionales, secilarizacion, entre otras. La razén es que, eh

el proceso de produccion de los recursos necesarios para  la

supervivencia, la industrializdaciéon se ha asentado sobre bases.

que, en si mismas, tienen un fuerte potencial de transformacion,
tales como la utilizacién de la ciencia yvvla tecnologia, la
organizacién raclional de la vida economica, la aparicién de la
empresa como institucion econdmica central separada de la
fahxilla, la diversificacidén social e interdependencia funcional

derivada de la divisién del trabajo, entre otros.
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$i se toma como eje central el crecimiento econdmico y el

incremento de la productividad basado en la importacion de la
tecnologia y en la . divisién del trabajo, el concepto
verdaderamente relevante es el de "sociedad industrial" y, ante
él, ceden en importancia las formas concretas que adopten la
propiedad de los "instrumentos de produccion” individual y
colectiva o el "modo de regulacién" de la economia de
planificacién central o de mercado.

Ahora bien, la Revalucién Industrial provocd una furiosa
expansion de las capacidades productivas de la humanidad,
marcando el comienzo de la era moderna. Doscientos ahos después
avanza una nueva revolucion que  promete intensificar
profundamente no so6lo capacidad productiva sino también la

potencialidad de la mente humana.

Las nuevas tecnologias de la informacién estan relevando de
una forma inexorable a las industrias pesadas y manufactureras
como el soporte principal de las economias mas desarrolladas del
mundo. Pero, a diferencia de la Revolucién Industrial, que
dependia de recursos finitos, como el petréleo y el hierro, la
"revolucién de la informética" avivard el suministro inagotable

del conocimiento mismo.
"... lo que caracteriza a las nuevas tecnologias es su

22

5]
£



independencia, el hecho de que conslituyan un sistomd, 2n el gue

los avances de cada campo faciliten ol proaveso en ot ras areas
de  Innovaciéon  tecnologica oon base  sobre Lodo en La
comunicabilidad de la informacion obtenida Yy a s
traduceion en el eadigo especif{ico de cada campo por medio de

ordenadores telecomunicados entre si™ (8).

Actualmente vivimos la Tervera Revolucion industrial, la
cual comenzo a mediados del presente siglo, caracterizada por la
utilizacion de la energia atomica, la economia de los servicios,
las  teécnicas avanzadas en  los campos de  la  quimica y  la
biologia, en especial leos aplicados a la manipulacion generica,

la importacion de la electrdnica, la robotica y la infoymatica.

La incidencia de estos factores en la organizacién de la
vida social, ha sido tan decisiva que hay es ya un lugar comin,
siguiendo a autores como Daniel Bell o Alain Touraine, hablar de

"sociedad post-industrial".

De tal modo el sistema tecnoldgico actual y que. influye
determinantemente en un sinfin de actividades dentro de las
sociedades modernas, se. articulan en torno a los sigquientes
sectores tecnoldgicos:

8. IDEM P.19.
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1. La microelectronica

2, La informatica

3, Las telecomunicaciones
4, La automatizacion

5, La inteligencia artificial

Es dificil concebir cualquier aspecto de nuestra sociedad,
y por tanto de nuestra proplia vida, que no se vea de alguna

forma afectada por la aparicidn de las computadoras.

La planificacién econémica de un pais seria iwposible hoy
sin el uso de las computadoras. La llegada del hombre a la luna
hubiera sido un sueno quimérico sin la aportaciéon decisiva de

las computadoras,

Desde un punto de vista pragmatico, la computadora se ha
incorporado a la sociedad plenamente, produciendo una nueva
revolucién que denominamos la "revolucién informatica", con

implicaciones que no por menos explicitas son menos profundas.

La computadora se ha convertido en el ejecutor de tareas
futinarias intelectuales, como la maquina dé vapor lo fue
respecto de las mecénicas. EFl hombre se ve cada vez més liberado
de los procesos no creativos por esta proétesis intelectual que
es la computadora.
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En la  actualidad, la tecnologla se debe 2er comoun

" oen fa vuoal fas

producto de la "industria del  conocimicnno!
entradas son los  recursos cientificos v Ulnabcleres para la
investigacion y el desarrollo y las salidas son los resultodos
de la investigacion correspondiente que resulte aplicable o los
problemas de los individuos y la sociedad, La tecnologla por
tanto es un mecanismo potente para el crecimiento de la economia
v la transformacion de la sociedad; en este sentidoe tiene que
considerarse como una de las fuerzas basicas de la civilizacion

moderna.

Ahora mismo el problama de las innovaciones tecnoldglceas es
el de seleccionar las mas adecuadas. Si estamos de acuerdo en
que el problema esencial no es la propla tecnologia sino la
gestion de la misma, podriamos darnos cuenta que existe uta
enorme carga de cohacimiento tecnoldgico que se debe reorlentar
hacia las diferentes necesidades de cada pais, de acuerdo con la
calidad y ritmo de crecimiento deseado por la propia sociedad

que lo va a recibir.

Cuando se habla de los paises menos desarrollados (PMD)
frecuentemente el término "adecuado" se utiliza indistintamente
con otras palabras, tales como tecnologias de "bajo costo!,
"intermedias", "blandas" o "alternativas". No obstante aunque

estas palabras representan la dimension econdmica y téenica, el




R

termino "adecuado", que tiende hoy a ser mas popular, también
incluye las dimensiones social y cultural de toda innovacion. La
tecnologia se deberia considerar "adecuada cuando 1N
introduccion en una sociedad crea un proceso de
autorreforzamiento interno de la propia comunidad. ks decir, la
tecnologia soporta el crecimiento de las actividades locales vy
el desarrollo de las capacidades internas tal como lo decide la

sociedad en la que se va a asentar.

Las innovaciones y el desarrollo tecnolégico nos ayudan a
comprender mejor los términos de crecimiento y desarrollo. kKl
crecimiento de un pais se define como el aumento de su
produccién de bienes y servicios materiales que se pueden
contrastar sobre criterios cuantitativos en términos de
productos y servicios medidos con indices econdmicos aceptados
universalmente. El desarrollo se define como la capacidad de
resolver los propios problemas utilizando los recursos de que se
dispone, de forma que este ligado no solamente a aquellos
recursos tangibles - sino = incluso m&s a las condiciones
expectativas y aspiraciones de las perscnas, esto es, a la
situacién, social, cultural vy econémica de la comunidad;. por
tanto, se debe estudiar incluyendo criterios cualitativos que se

puedan encontrar.
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Bl objetivo de la tecnoiogla puede teducirse da una de o Las
dos atternativas siguientes.

-Btectuar trabajos convencionales ooh menos estuerzo y o aun
costo mas reducido.’

-Realizar nuevas tareas que hasta la fecha hublesen sido
fisica o economicamente rm{ viables sin la introduccion de ba

nueva tecnologia,

En ¢l primer caso, obviamente la tecnologia es un elemento
generador de desempleo, reduce la mano de obra que no necesita,

¢ intenta optimizar log recursos economicos puestos en hlego,

Por el contrario, en su segundo aspecto, la tecnologia es
un creador de puestos de trabajo, y nadie puede cuestionar que
es la Unica forma de, por ejemplo, consequir que la poblacién
actual de un continente como el europeo esté alimentada y lenga

unos niveles de trabajo aceptables.

ELl .acortamiento del ciclo desarrollo cientifico-innovacidn
tecnologica- proceso productivo, -plantea el impacto social que
produce un avance tecnolégico acelerado y sin un clerto grado de
control por parte de todos los agentes que intervinieron en el
problema. Parece razonable analizar con todos los " sectores

responsables e implicados 1o que verdaderamente se puede hdacer.
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Hay problemas, la inhovacion  de tecnologias asta
produciendo una deshumanizacion que la division y abstraccion de
las tareas esta llevando al lugar de trabajo. Un artesano
medieval producia articulos a partir de materias primas que el
mismo trataba o que compraba a personas a las que conocia muy
bien y a su vez vendia la mayoria de sus productos a gentes que

estaban proximas a su entorno.

Por el contrario, con la tecnologia moderna, la distancia
entre suministradores, productores y usuarios estd aumentando, vy
las tecnologias de la informacién agravan ain mds esta
tendencia. El lugar de trabajo tiende a ser una reudija estrecha
a través de la cual es casi imposible ver el producto completo.
En un gran sistema de procesamiento de informacién ninquna

persona aislada conoce todos los detalles.

Para los paises en vias de desarrollo el impacto
tecnolégico social y filoséfico es esencialmente el mismo,
unicamente que puede ser mucho mas fuerte, provechoso y
arriesgado; y tan pronto como las computédoras comienzan a
multiplicarse las consecuencias pueden desarrollarse de forma

0

mas rapida.

El impacto social y tecnoldgico del procesamiento . de lA

informacién resulta en los productos, en los métodos de trabajo,
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en las ltareas a realizar y en el grado de satistaceidn el
trabajador, Pero existe también un lmpecto que Va mas alla de
tos  detalles clentificos, tecnoldgicos v oo saciologivos, ol
producto sobre la mentalidad y fllosofia de todos lag pueblos
qué trabajan o estan influidos por &l procesandento de La

informacian.,

"EBLodmpacto del procesamiento no significara una era llena
de satisfaccion y felicidad, Pero al menos el honbre serd capar
de decidir utilizando los medios que las nuevas tecnologias do
lg informacidn pone a su alcance., Nuestro destino permanecerd en
nuestras manos, incluso en un entorno tecnologico altamente
automatizado, porque el procesamiento de la informacion nos

volvera otra vez la toma de decisiones" (9).

Asimismo, "un sistema de ciencia y tecnologia que Se
fundamente en la informacién y en el lenguaje, dos de lag
propiedades mas elevadas de la mente humana, solamente puede
tener a largo plaze un impacto general: el retorno de nuestra
confianza en la humanidad, en la contribucidn y en las actitudes

morales y éticas del ser humano " (10).

9. Sebastian Dormido Bencomo.Sociedad y nuevas tecnologias.

p.163
10, IDEM.p. 182
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1.4 VALORES HEDONISTAS EN LA MUSICA

La misica no es solamente una "representacion" de la
realidad: un modo de ver el mundo, ni tampoco solamente
informacién sobre lo circundante, de dentro y de fuera, sine un

contingente moral, Util para la existencia de los individuos.

Y esto "Porque es en las artes de nuestra cultura donde
vemos no solamente una metafora de los supuestos, por los demas
no formulados ni tampoco examinados, en que ésta se funda, sino
también una manera de trascenderlos. El arte puede revelarnos
modos nuevos de la percepcion y del sentimiento, que nos
arranquen con un sobresalto de nuestros usos habituales; pueden
hacernos tomar conciencia de posibilidades de sociedades

alternativas cuya existencia no se ha dado todavia" (11).

"La actividad artistica no solamente puede proporcionarnos
una manera de salir de este impasse en la apreciaciéon musical,
sino también una forma de enfocar la reestructuracién de la
educacién, y quizads incluso de nuestra sociedad.., Simplemente
porque el artista se pone sus propias metas, y trabaja con todo
su ser el arte, es un modelo de lo que podria ser el trabajo si
fuera una empresa asumida libremente y con amor en vez de ser,

como le sucede hoy a la mayoria, algo forzado, mondétono

11, Christopher Small Misica: Sociedad, Educagcién. p. 12
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vy oaburrido™ (12),

CBL o arte salva? La masica ¢35 salvacish paroool placer,
entendido  como  intelectualidad, o sea,  come  pdentidad. Lo
dimension musical on verdadera: existe. No poadbiamos sino estar
en ella, Entonces, y en tanto que somos existenciabidad, tejido
y fibra de una wanera wespecltica de estar en ol mando,  nes
reconocenos; vy al iy, nos  proyectamos hacia  adelante  con
Iintencion de progreso, No o os ya ol producto musical como obra

intocable, Se trata, mas bien, de la dimension musical, Peretyar

en ella es realizar el "reconocimiento" tras el viaje mit.
existencial- por recobrar la perdida rvesponsabilidad, oculta
entre las sombras vy la nada. La dimensidon musical hace a
"alguien”, la descubre; y la pone en evidencia,

La misica impulsa hacia lo extramusical, y nace la

dimension musical, que ha de ser, como antidoto y contraoferta

al arte musical que examinaremos en el porvenir, la constelacidn
humanistica, dotada de expresion propia: esa expresion que no es
exactamente  "lenquaje", sino que como  senalaba  Adorno,

constituye un momento previo a la obra misma, y va mas alla de

su propia naturaleza.

12. IDEM p.15
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La misica es una experiencia de vida, y  una manera de
intercambiar informaciones entre las culturas, "Una comprensiGn
de la misica que se base en alyo mas awmplio que el prejuicio vy
las creencias personales, debe incluir un reconocimiento del
hecho de que la misica es misica no s6lo cuando se interpreta en
traje de etiqueta sobre el escehnriu de una sala cara de
espectaculos; de que la musica que no es familiar y agradable es
56lo una parte de la vasta experiencia humana de la misica; que
no hay normas rigidas en cuanto a la misica de arte, popular o
folklorica, las cuales se entremezclan constantemente vy se

originan unas de otras" (13).

La misica ha sido tan importante para el desarrollo de la
historia universal que, "Un estudio de la pradctica de la mlsica
en las culturas primitivas y tradicionales revela que no habia
practicamente aspecto alguno en la vida en el que la misica no
desempefiara un papel esencial y funcional. Formaba parte
integral de los actos publicos importantes, migicos, rituales
ceremoniales y de trabajo" (14).

La musica como un aliciente espiritual se comprueba en 1o

importante que era la misica en los ritos ceremoniales; para

13, Elie Siegmeister.Misica y sociedad. p.26

14. IDEM. p.28
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despertar upa emocion comin, entre un guran iecs de inodivisieos,
vy el sentido de participacion  oolective enoouh ritual o

acontecimiento de importancia vital para el grupo como un todo,

Mo ha existido un wedio mas efectivo para crear un sentido de
solidaridad de dgrupe gue el de conseguir  la pavticipacion
general en  la masica de esta indole, “pPor  todo el mundd
ehcontramos misica ubilizada para despertar ¢ intensificar las
emociones de  un grupo  en las  hodas,  las Fiestas, Los
funerales, 1as ceremonias conpemorativas y en las flestas del
solsticio de invierno {(navidad), de primavera (Pascua) y de las
cosechas de otoho originados en tilempos primitivos, estos 1sos
de la misica los encontramos universalmente en la actnalidad®

(18).

Los valores hedonistas que la misica despierta ha provocado
que clertas musicas, por su poder para despertar emociones
fuertes, hayan sido desde los primeros tiempos una parte vital
de las ceremonias magicas y religiosas. Heclhiceros, magos,
curanderos, adivinos, brujos y sacerdotes han entendido este
poder de la musica y lo han nsado universalmente para despertar
ios sentimientos de respeto, de solemnidad, de misterio y de

éxtasis, tan esenciales todos ellos para la eficacia del ritual,

15, IDEM p.31
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Las relaciones de tipo psicologico que provoca la musica,
deben ser claramente entendidas, puesto que la propuesta musical
se inscribe en un contexto determinado; es él quien le contiere

validez y sentido.

"La musica surge, por Lo wmenos en parte, de las actitudes
mentales que el compositor comparte con sus contempordnens o les
opone, Escribe para un intérprete o para cantantes, a menudo
para personas especificas que poseen ciertos talentos o han
obtenido ciertos logros, Dedica 1o que escribe a un publico,
aunque a veces este pueda parecer un publico imaginario, ideal
con simpatias y reacciones especiales, Llega a su piblico de
ciertas maneras especificas: por medio de la interpretacion si
es posible, o por medio de la publicacién si no lo es. La forma
en que se acerca a ese piublico puede estaf influida, y casi
necesariamente debe estarlo, por estas consideraciones soclales"

(16).

Es importante revisar el -desarrollo histérico de las
circunstancias practicas en que se hace la musica, la evolucién
de las organizaciones musicales y las condiclones que imponen a
los compositores, junto con los medios de que  dispone el

compositor para enfrentarse a ellas, supone el situar, desde un

16. Henry Raynor.Una historia social de la misica.p.13
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punto «de vista historico, el lugar de la masica on la 00 edad,
La misica no puede existir alslada del curss normal  de la
historia y la evolucion de la vida social, porgue el oarte snryge
parcialmente de como vive el compositor y como piensa, Existe
para ser interpretada, oida, no como sonidos en la cabera de su
creador, ni como simbolos escritos o impresos en papel, sino
como un verdadero sonido fisico, hecho por y para aquollos  que

desean obtener salisfaccion de lo que el compositor les olrece,

Pl intento de rastrear la relacion real, analizable vy
crealiva entre misico y sociedad, no mediante especulaciones que
procuren encontrar la relacion entre las ideas extramusicales,
religiosas, politicas o sociales del compositor, sino mediante
la interacciéon entre los compositores y los medios a su alcance
pata -difundir y popularizar su misica, arroja una luz sobre
compositor para enfrentarse a ellas, supone el situar, desde el
desarrollo de los estilos, Datos abjetivos tales como los
instrumentos reales de que podia disponer, la naturaleza del
publico al que se dirigla su obra y la duracion del tiempo
durante el que podria contar con su atencidn, son puntos que
afectan naturalmente la forma en gque escribe; son wusical vy

socialmente importantes,

Por otro lacdo, al escuchar musica hay quienes son capaces

de lograr una profunda percepcion, especialmente si el estimulo
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es intenso. Hay varios placeres que surgen de escuchar musica,
los intelectuales y los sensuales. "Hay momentos, y no solo
cuando se escuchan las obras maestras, en que ya no es cuestién
de mero placer o incluso de felicidad: es una cuestion de gozo

indecible" (17).

Generalmente el "éxtasis" es algo concerniente a disciplinas
como la teologia o la psicologia, pero también se aplica a la

apreciacion musical,

El éxtasis es algo asi como un sentido de fusién del
individuo con su realidad externa, misma que al parecer esta
dotada de una importancia peculiarmente personal (aqui se
encuentra el gran éxito de la misica de bolero), vinculada quiza
con la 1ilusién del auto-olvido. Hay algo casi inefable o
trascendental con respecto a estas experiencias, pero pueden
identificarse como pertenecientes a lo que se conoce
técnicamente como despersonalizacién, Uno parece estar fuera de
si mismo, mirando, quiz4d escuchando. Por efecto de la misica
pueden existir una pérdida del sentido del tiempo, una

contracciéon de la identidad.

Y estd la misteriosa experiencia de sinestésica, en la que

los sonidos musicales producen imagineria de colores.

17. IDEM p.13
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CAPITULO II
INDUSTRIA DE LA MUSICA

La industria de la musica desde sus origenes dependié de los
avances tecnoldégicos en el campo del sonido grabado. Asi ha
sequido hasta nuestros dias, pero ha surgido a la par del
crecimiento de las empresas de sonido un fendémeno interesante;
consiste en'que la investigacién de punta en lo que se refiere a
técnicas y procedimientos de optimizacion del sonido, son
financiadas por las propias compafilas disqueras que poseen

enormes recursos humanos y financieros en este rubro.
2,1 ANTECEDENTES DE LA INDUSTRIA

La industria musical coincide con 1la implementacion del
sonido grabade. Es Thomas Alva Edison quien elabord una maquina
con capacidad para reproducir los sonidos, en el afo de 1877. Se
trata de un embudo largo que lleva el soﬂido a un cilindro
recubierto con papel de estafio, "al hacer girar con una
manigueta al cilindro y hablar eufrente del émbudo, un estilete
abre un surco en ¢l papel de estafo, surco que va siendo
diferente en la meJLda que las vibraciones de la voz van siendo
distintas. Al volver‘ a colocar ‘el estilete en el cilindro ya
estriado y accionar la manigueta, gira nuevamente el cilindro vy

'la voz es reproducida por el tubo aclstico o embudo. Este es el
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principio que desarvolld Pdison y que patentd con ol nombre de
fondgrafo” (18), A partir del modelo expuesto por ddison, Grabiam
Bell, mejord el aparato y lo patentd come gratofone, en el ano

1880,

Fig 1888 Edison superd su fondgrafo con cidindros do cera
alimentados con pilas. $e desarroliavon empresdas que comenzaron
a fabricar estos aparatos en serie para comercializarlos, Entre
ellas la Columbia Phonograph Company que con el pasar de los
ahos se convertiria en ta Columbia Broadcasting Sistew, mas

conocida como la CBS,

Emile Berliner trabajoé mucho tiempo con Graham Bell, habla
descubierto un sistema de grabacién elaborado por Edison liamado
"plato”. Asl que se abocd a desarrollar este sistema, lo
perfecciond y patentd con el nombre de "disco", asi como también
la forma de reproducirlo partiendo de un original,

Otros sucesos ocurren en esta etapa, cuando Edison empiezé a
comercializar los cilindros virgenes de cera. La grabacion  de
estos implicaba un tremendo esfuerzo, pues debia 'grabarse uno
por - uno. El artista tenia que cantar tantas veces como cilindros

quisiera grabar.

18. Jaime Rico Salazar,Cien altos de Boleros. p.28
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Un dato histérico de gran importancia en el desarrollo de la

industria del sonido es gue Berliner se asocia con el industrial
Eldridge Johnson y fundan una empresa en 1902, la RCA Victor,
Mejoran los aparatos anteriores de Edison y Bell, y lo patentan

con el nombre de grambfono.

Rldridge Johnson buscando aportar un elemento visual a su
empresa compra al pintor Francis Barraud los derechos de
reproduccién de un cuadro que haria historia en la industria
fonografica. Se trata del perra "Nipper" que se lacaliza frente
al graméfono de Berliner oyendo la "voz de su amo”, Berliner y
Johnson comenzaron a comercializar el disco, con grandes

ganancias, grabando solamente en una de las caras,

Pretendieron expandir su influencia, fundando otra empresa
en Inglaterra y Johnson se instald en Europa tratando de
extenderla. Jhonson realiza cambios en el gram6fono de Berliner
y produce un aparato denominado la "victrola". La empresa
inglesa se desarrollé de tal manera hasta convertirse aflos
después en la EMI y la que se encontraba en Alemania llegaria a

ser la actual Deutsche Grammophon.
El .avance importante en el desarrollo de la industria
musical segun, Jaime Rico, sobreviene cuando la Odeon Record

Company, inventa la grabacién del disco por sus dos caras.
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novacidn  que 1o RCA o aceptd  indcialmento sino hdasha

despues de 1920,

Para comienzos del pregente siglo el gramatons comenzaba o
imponerse  comercialmente vy ooel  disco  se habia umpuesto al
cilindro. La RCA emprendid su gran industria por tos Bstadog
Unidos y la Columbia se exrenderia por latinoamcrica, bn Mexico,
la Columbia desgrrn]lb grabaciones en el ano  de 1908, on
Argentina en 1913 y en Colombia por los anos 1914-19106, Suigid
oftra empresa: la Brunswick y la Qdeon, ae extendio al Brasil vy

posteriormente a la Argentina y Eudropa.

Es conventente mencionar que hasta entonces los sistemas de
grabacion y de reproduccion del sonido eran wmuy deficientes, No
obstante, tanto pianolas como victrolas se imponian facilmente

en el mundo,

La pianola era una combinacion entre el piano y el
organillo callejero., Funcionaban con unos rollos perforadores
que al ser accionados por unos pedales, hacian corrver el
rodillo, reproduciendo el sonido. En el organillo, el rollo se
hacia correr accionando una manigueta, Por su parte, las
victrolas también funciomaban wecénicamente: al accionar la
manigueta se le daba cuerda a un plato en el que glraba el

disco. Una aguja con un diafragma recorria los surcos de los
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discos de grafito, llevando el sonido a través del brazo hueco

a una gran bocina que lo amplificaba.

Asi, la industria del sonido jamas se estancd., Mientras la
gente disfrutaba de todos estos aparatos, los equipos de
investigacion de las empresas trabaﬁakmn, intentando involucrar,
tanto en la grabaciéon como en la reproduccion del sonido, la
maravilla de la electricidad, Esfuerzos que tuvieron éxito en
1925, A partir de ese aho, se inicié la grabacion eléctrica, La
bocina grabadora y amplificadora del gramofono, su diafragma vy
su aguja fueron reemplazados por un micp@fono condensador, un
tubo amplificador y un Dbrazo fonocaptor con una aguja
electromagnética, Por supuesto, la calidad de la grabacién
mejord considerablemente y fue superior a la que se habla

logrado con el sistema aclstico-mecanico.

En el libro "Cien aflos de boleros” de Jaime Rico se dice
que la primera grabacién eléctrica se le adjudica histdricamente
a la Victor americana, aunque otros datos hablan de que un mes
antes lo habla conseqguido la Columbia. Para el aflo 1926 se fija
ia velocidad del glro del disco en 78 revoluciones por minuta.
Después véndcian los  discos pequenios de 45 r.p.m. Yy conh el
microsurco llegaron los de larga duracién (L,P,) de 33 r.p.m.,
en 1948, hasta llegar hoy' a un sonido extraordinario logrado a

través del rayo laser en los sistemas de tipo digital.
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2.2 ORGANIZACION DE LA INDUSTRIA DE LA MUSICA

La organizacién de la industria musical, ese gran emporio,
es una estrnctura gigantesca de medios de produccion y drganos
de difusién que poseen una relativa autonomia en ol contexto

general del negocio artistico-musical.

La mayor introduccion con ventajas en el mercado esta
reservada a las mejores organizaciones musicales, ademas de qne
la misma competencia, o mas precisamente, las reylas de  la
competencia, estan fijadas por ellas. Las mejores empresas

musicales destacan por su habilidad y su pragmatismo en el

ambito de la publicidad, la promocion y las relaciones publicas,

La miusica es un valor esencial en la vida de los pueblos,
Por ello ha sido un cultive formidable para el proceso de
comercializacién; la misica se convirtié en una industria
poderosa, capaz de manejar enormes sumas de dingro y generar una
serie de fendmenos cualitativamente nuevos en las sociedades

occidentales.

En México, la importancia concedida a la misica viene del
caracter festivo de la gente; nuestro pals siempre ha sido un
medio propicio para la produccién, promocidén, programacion vy

exposicién de la misica, - Todos los géneros usicales han
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Otras casas  grabadoras mepos  poderosas, pera bastanbe

trascendentes por historia y calidad musical son Peerless vy

Pentagrama, que basicamente oditah material de catdlogo.

La radio mexicana es el gran difusor de los materiales y de
los artistas mexicanos vy extranjeros. Su  allanza con las
companias disqueras es lo que otorga vida a la Industria de la
misica, y sivve de marco para la inplementacion Jde las campaias
publicitarias de las empresas. La radio es esencial para la
popularidad de los artistas, Los éxitos que se dgeneran por y
para la radio constituyen el antecedente definitivo para el

potericial consumidorn.

La televisidén normalmente ocuparia un segundo plano en la
estructura urganizativa de la industria muéi.c:al; el primero,
corresponde sin duda alguna a las radiodifusoras. Es decir, la
pantalla chica constituiria otro eslabodn en la cadena de la
industria. Pero en México el proceso es a vec':esk a la linversa.
Esto porque la empresa (Televisa) se ha convertido en un emporio
no solamente difusor de artistas, sino pradﬁctor de los mismos.
Asi, la televisién crea, promueve y hasta premia a sus artistas,
En México es un ente sumamente poderoso, de influencia

aplastante y decisiva en la organizacion de la industria de la

misica, Controla o tiene gran influencia en varias disqueras, en

las asociaciones de artistas y en la organizacion de premios y
festivales,
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La realizacion de festivales estimula el mercado de la
misica, promoclonando artistas y compafiias. Los testivales mas
importantes son los Festivales OFI Naclonal e Internacional,
generalmente utilizados como un  trampolin publicitario de
artistas, compositores y hasta medios de  comunicacién
televisivos, Asimismo se organiza el Pestival de nuevos "Valores
Juveniles”, utilizando un mecanisme de seleccidn de posibles
artistas de éaxito. A nivel continental, el Festival de Vifa del
Mar en Chile, es importante para extender los mercados, Agqui es
interesante sefalar que Televisa forma parte fundamental en la
organizacién de dichos festivales y coloca a sus artistas

exclusivos,

De reciente creacidn, algo que ha engrosado el mercado de
la misica lo constituye la realizacidn de Bandas sonoras para
las peliculas was importantes, Las disqueras  contratan
generalmente a los artistas de moda , demostrando las relaciones

entre las industrias de la misica y del cine.

Entre las agrupaciones mads importantes de México destacan
la Asociacién Nacional de Intérpretes y la Sociedad de Autores y
Compositores de México, organismos que pughan por la defensa de

los artistas, como son los derechos de autor y otros,
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Todos estos grupos aparentemeénte  allonomos generan  la
industria de la misica. Las razones de mercado o marketing
dominan la escena. Sin ewbargo, esta estructura se apoya en la
decisién final de los consumidores. Aunque en realidad esto os
una apariencia, porque la sociedad de consumo en que vivimos
genera actitudes diferentes, donde por ejemplo, la uttima
palabra no la tiene el consumidor, sino los medios masivos de

comunicacién, principales generadores del famoso consunismo,
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2,3 TECNOLOGIA DISCOGRAFICA

El gran mundo de la industria se ha proyectado a grandes
niveles, en la medida que los avances tecnologicos ligados a la
grabaciéon se fueron multiplicando velozmente., Los primeros
logros en la grabacién que se han utilizado en la radio, fueron
sobre discos de acetato. Un sistema que consistia en "... un
disco de aluminio, recubierto en sus dos caras por una pelicula
de acetato, material que recibe las vibraciones del sonido por
medio de una aguja de diamante, que va abriendo surcos sobre él

y dejando estrias sonoras" (19),

En el acetato se grababan los programas o se utilizaba para
archivo; asi como los comerciales, las identificaciones de las
emisoras, mensajes promocionales de las mismaé, efectos de
sonido y todo lo que se podia hacer directamente del microfono
al alre. Una caracteristica del acetato era su imposibilidad de
borrar, cambiar o hacer montajes sobre lo grabado. Por ello el
acetato era una forma auxiliar y no un complemento. del trabajo

radial,

Una primera 1owolucidon del trabajo radial y la tecnologia

discogréficavfue la aparicién de la cinta magnética. Este

19, Jimmy Garcia.La radio por déntrp y por fuera. p.129
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sistema empleado en la radio, se popularizd en otros dmbitos en

forma de cassette.

Ast, el uno de mayo de 1966 se anuncié a todo ol mundo que
la industria de la grabacion sonora habia dado otro importante
paso técnico con la puesta {en laboratorios franceses) de un
nuevo sistema para cintas registradoras que se patentaba con el
nombre de cassette, Este nuevo sistema de qrabacidén trajo
aparejado un importante avance en la miniaturizacion de los

aparatos necesarios para el registro y la audicidén de cintas,

Las cintas de audio requieren ser quardadas en lugares
frescos y secos y las grabadoras deben mantenerse siempre
limpias; para ello se encuentra en el nercado un liguido
especial para la limpieza de las cabezas que reproducen y graban
el sonido; -cintas, también especiales, para alinear las cabezas
y cuadrarlas, ya que cualquier désviacién de la cabeza,
grabadora o reproductora altera el sonido. Las.cintas, por lo
general se sacan de servicio por estar mutiladas, arrugadas o,
como existe lé facilidad de empatarlas cuando éstas se
revientan, pueden tener ya demasiados empates que ~pongan en

peligro la grabacion o reproduccion,

Las tecnologias discogrdficas en materia de misica. estan

ligadas a la radio comercial. Las emisoras contabah  como
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elemento fundamental el disco. Este es producido por una serie

de empresas especializadas en la fabricacién y prensaje del
mismo. Vendian en el mercado su producto y regalaban a las

emisoras material de "obsequio promocional® para su difusion.

Fl disco se utilizd en la radio hasta la irrupcion del

magnetdfono, que fue el resultade del perfeccionamiento

realizado por K, Stilley K, Pfleumer del telegrafono de Poulsen.
En 1948 sale el disco de microsurco ideado por Peter Goldmark,
Fste sistema, m&s que ser una grabacion, es un registro
fonoeléctrico del sonido, el cual queda estampado sobre una
pasta semi~irrompible, se reproduce al paso de una aguja por los

surcos, cuyas estrias marcan el registro sonhoro.

La discografia es parte de la radio. La misica entendida

como un lenguaje comin y universal, es el arte de expositores de
todos tipos y niveles. La misica crea experiencias, es parte

fundamental en la vida de los individuos,

La misica tyasciende la temporalidad del wundo y de los
hombres, revive, rememora y trangporta a otros mundos) es el
lenguaje que traduce a log distintos idiomas 1la auténfica
comunicacion de las sensaciones.

Por lo anterior, se entiende como las .nuevas tecnologias
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discograficas quienas aportan nuevas COBPrensiahes y

percepciones de la misica. La  tecnologia  ha  dado un salto:

formidable con la creacion del Disco Compacto, sin duda alguna,

el nuevo y mas revolucionario disco de lectura dptica.

ElL 28 de febhrero de 1983, la ewpresa germano occidental
Deutsche Grammophone, fue quien lanzo al mercado europeo de la
electronica el d‘isco compacto con lector de rayo laser, uUna
nueva técnica de alta fidelidad, Entre las primeras novedades
musicales registradas por el sistema laser figuran grabaciones
del espafol Julio lglesias y del norteamericano Stevie Wonder,
asi como una espiéndida versién de cuatro  sinfonias  de
Beethoven, dirigidas por Von Karajan.{informacion proporcionada
por SONY MUSIC, 1995).

El disco compacto esta formado por un soporte metdlico
protegido por una cubierta plastica transparente, bajo la cual
el mensaje musical esta codificado en el mismo lenguaje (codigo
binario) adoptadas por los ordenadores, Para reproducirc las
composiciones  grabadas se emplean reproductoras especiales en
los cuales la capsula del tocadiscos tradicional esta ‘sust,i,lzu.i.da
por un dispositivo éptlco equipado con rayo laser que lee el
disco _compacto sin que se produzca ningin contacto fisico. De
ahi »su' duracién e inalterabilidad en el Iiempo. Entre. muchas
ventajas que aporta el disco compacto se bpueden destacar como
importantes:
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1. Una reproduccién de sonido particularmente fiel.

2. Una audicién de gran nitidez, sin ruido de fondo,

3, La erradicacién de los problemas de desgaste y
envejecimiento de los materiales.

4, El facil paso de una plieza a otra de la grabacidn

que se desea escuchar,

También de reciente creacidén tenemos el Disco Laser, su
diferencia reside en que este material tiene sonido e imagen, es
decir, estd elaborado en forma de video, ademis esta grabado por
los dos lados y su tamaio es aproximadamente el mismo que el de
un acetato o LP, aunque mas grueso. Mientras que el Minidisco
es, por ahora, el mas reciente desarrollo en musica digital
grabada, es una mezcla de disco compacto y disco magnético.

Actualmente las compafiias discograficas surten sus mercados
con cassettes y discos compactos, estos Ultimos funcionab para
la promocién en radio, aunque a partir de 1992 las empresas
grabadoras han dado por utilizar el DAT (Digital Audio Tape) que
es el sistema mis moderno de grabacién, aunque . ain no ha salido
al mercado si es utilizado en radio para su programacion

musical.

Nuevas tecnologias como el Disco Compacto, Disco Laser,

~Minidisco y el DAT van surgiendo con el desarrollo cientifico

52

e



contemporaneo y con  las nuevas necesidades de la  industyia
discografica mundial que iran revolucionands las téenicas  de

grabacion y exposicion de sonidos,

Con estas tecnologias sobre la industria de lda misica y su

organizacion daremos paso a un género importante... el bolero,
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CAPITULO III
GENERO BOLERO

Es interesante mencionar que a pesar de que el bolero
mexicano tiene sus raices en la Isla de Cuba, el verdadero
origen del bolero se encuentra en Espaiia donde se desarrolla a
fines del siglo XIX y principios del actual, como un aire
musical de ccmpas ternario y wmovimiento reposado. Evidentemente
es bastante diferente a sus contrapartes americanod, que han
desarrollado un género mas ritmico y sobre todo, mas acorde con

el contexto cultural americano y su particular sensibilidad.

"Con el nombre de "bolero espafol" se conoce hace mas de
300 afos (por lo menos) un ritmo que posiblemente tuvo su origen
en la isla de Mallorca... Este bolero fue entonces un estilo. de
misica para una forma determinada de baile, que tuvo también
mucha difusién en el interior de Espafia, especialmente en
Andalucia y como es ftacil deducir: esa influencia se extendid a
los territorios americanos que tuvieron la colonizacibn

espaniola"(20),

. ‘E1 bolero espaiiol, se escribe en el pehtaqrama en compas de

20,Jaime Rico Salazar, OP cit p.13
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3x4 y el bolero latincamericano, el que naclo on Quba se esoribe
en 2x4, La linea musical del bolero espanol, sirve pata hacer un
tipo de danza folklorica parecida a las seguldi llas o las
peteneras, Son bailes de qgrupo y de parcja suclta que se hacen
dando pequefios brincos, Reconoclendo estas  ftormas de baile,
podran establecerse mejor la distancia que separa el bolero

mexicano del espanol,

Al pavecer corresponde al compositor campechuno Emilio
Pacheco, la introducciéon del primer bolero en la Ciudad de
México, que vistid con delicada misica el poema "Presentimiento”
en el ano de 1924, Este bolero ha sido estructurado a partir del
bolero cubano y escrito en 2/4, tomando de inmediato carta de
naturalizacién en la cancidn mexicana, hasta llegar a

considerarse ‘como una forma tipicamente nacional.

Este género esenclalmente romantico, se desarrolla en
nuestro pais, gracias al concurso de los misicos de la peninsula
de Yucatén, que llevan a cabo una recreacion de las formas

musicales cubanas y suramericanas.

Con el tiempo el bolero se ha convertido -en un verdadero

paradigma-de la misica mexicana. Nuevas formas interpretativas y

nuevos géneros surgidos a raiz del bolero le conferiran una-

actualidad que no se perderd hasta la fecha, - El bolero siempre
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ha acompafiado el devenir social y politico de México, y se ha

acomodado solidamente en ese rincédn bohemio de la vida nacional.
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3.1 LA MUSICA

Los antecedentes de  la  canclion  rowmdant tea  wmexicana  se
trasladan a los primeros alos del presente  siglo  (etapa
moderna), y mas exactamente en las composiciones de Mimicl Levdo

de Tejada y Fernando Luna.

La clasificacion de la cancion romantica puede aplicarse a
todos los géneros y su denominacién tan frecuentemente ecmpleada,
indica mas una tematica gque un estilo definido; "La cancion
romantica es por lo general de tema amoroso, hace alusién a
sentimientos tiernos vy rara vez manifiesta ol despecho, las
exigencias y retos de la cancién bravia, tampoco es narrativa,
ni descriptiva y séla hahla de los acontecimientas del alma®

{21).

La cancion romantica estaba incrustada en lo mas profundo
de la mexicanidad y particularmente en las ciudades. Asi, el
cronista. Roberto Ayala, afirma; "“El pablico mexicano es
decididamente romantico, aungue actualmente pretende ocultar ese

romanticismo con canciones y misica que, por  su contenido,

21. Yolanda Moreno Rivas.Historia de la misica popular mexicana,

p.123
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parezcah negarlo. Las canciones sentimentales, llenas de frases
calidas y humanas con un estilo especial, profundamente scncillo
y conmovedor, se han metido muy dentro del corazén del publice

mexicano"(22).
Los afos veinte marcan la entrada clara y definitiva de la
cancién romantica en el gusto del publico mexicano. Es por ello

que cobran auge géneros tales como los tangos, zarzuelas,

boleros y bambucos en todo el pais.

22, IDEM p. 123
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3.2 LOS COMPOSITORES

Se hablaba de que los musicos de la peninsula de Yucatan
son los pioneros en la composicion de bolarus adaptados ‘ 1
idiosincrasia nacional, "Presentimiento", del maestio Builio
Pdchavp marca la ruta a seguit para los demas coupoasitores dque

desean incursionar en dicho género.

Los compositores yucatecos encontraron en el bolero una
posibilidad para expresar el sentimentaiismo inherente a esa
region dul. pais, Asi, "E1 bolerco, como wna transformacion mas
rapida y viva de las antiquas danzas lentas, se adaptaba a lag

necesidades expresivas de los compositores" (23},

La importancia de estos compositores y lo que le debe el
ulterior desarrolle de la misica mexicana es- inmenso. "No es
exagerado afirmar que la llegada masiva de misicos Yucal'.ecos a
la capital, tras el fusilamiento del gobernador 'Carrilvlo Puerto
en 1924, fue determinante para el desarrolla de la cancién
romdntica™ (24). Otros expositores de la cancidn romantica
fincada en el bolero, lo constituyen Domingo Casanova (Ella),

Guty Cardenas con su pleza "Nunca" de 1927, asi cComo la

23, Yolanda Moreno Rivas. OP CIT p.106
24, IDEM p.126
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aparicion de un historice de la cultura musical mexicana vy
universal como lo fue Agustin lLara (lwmposible, Sola tu,

Pervertida, Paginas rotas y Despierta).

Vale la pena detenerse un momento y recordar la figura de
Agustin Lara no sélo como un formidable compositor, sino como la
encarnacion de ese México sentimental y bohemio, creativo vy
cinico, amoroso e irénico. "ha aparicion de Agustin Lara en el
panorama de la cancion marcd la  entrada «ce una nueva
sensibilidad., Como producto de toda una serie de influencias
bien asimiladas, el arte de Lara sefald el surgimiento del

estilo romantico propiamente urbano"(25).

Agustin Lara marcod toda una época en la cancion mexicana vy
en la mutacidén cultural de aquellos afos; "La elegancia meldédica
lariana sirvié de envoltura inocua a un c¢lima sensual y citadino
que hasta entonces no se habia presentado en la cancién
mexicana. De ahi la alarma de los moralistas y protectores
gratuitos de la virtud de la pudorvsa cancién sentimental. Sin
lugar a dudas, esa serd la primordial importancia de la obra de
Lara: haber captado y otorgado palabras y mﬁsicé a las nuevas

necesidades expresivas de una época y una clase social" (26).

25. IDEM p.129
26. IBIDEM p.129
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La personalidad de Lara era importante para la  sociedad
mexicand, porque; "Lara vrepresentaba la modernidad  para esa
nueva clase media citadina que habia  abandonado sius valores
provincianos que determinaban vy orilyinaban su clase social "

(27).

Dei  estilo tariano; "o overdadero  talento  de hara
estriba,..en la flexibilidad de sus modelos formales v en la
terca identidad de sus figuras melodicas” (28). Y finalmente an
cnanto a las letras; "... Lara no hizo sino dar un caracter
insolito al romanticismo y a las imagenes siempre presentes en
las letras de las canciones, afadiendo tal vez un elemento
citadino o lariano, michas veces maravillosamente absurdo que
acerca la "Poesia con mayuscula™ al consumo de las clases

"culturalmente indigentes” (29).

Pese a su gran trascendencia, lLara no fue el Unico gran
exponente musical. En los aflos treinta, destacan Carles Espinosa
(Sendero de. amor y ML unica ilusién), Jorge del Moral (No
hiegues que he quisiste, Déjame que te bese) y Alejandro Meza

(Gentil princesita).
27. IDEM p.136

26, IDEM p.138

29, IDEM p,139
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En este mismo periodo llegan los cubanos a México, los mismos
que provocaron una gran influencia que dio un sabor ritmico vy
mas tropical al bolero tradicional. Y asi tenemos a Ernesto
Lecuona (Paloma blanca) y Rafael Herndndez (Junto al palmar y Bl
Jibarito). Estos compositores cubanos influyen claramente en
otros mexicanos, coma es el caso dé Alvarez Maciste (Ahgelitos

neqros) y Agustin Lara (Oracion Caribe y Cumbancha).

En la década de los cuarenta continud el auqe del bolero,
que aparte de contar con los teatros y auditorios donde se
presentaban sus intérpretes, fue ganando espacios tales como la
radio y el cine. En 1941 Luis Arcaraz (Prisionero del mar),
Agustin Lara y una clasica ({(Solamente una vez), Consuelo
Veldzquez y otro clasico (Bésame mucho), asi como Alberto
Dominguez mas en los lineamientos del mercado internacional vy
las bandas, con lo que tuvo éxité en los Estados Unidos
(Perfidia y Frenesi), Gabriel Ruiz (Un dia que sané), Alfredo
Nuiez de Borbon (Inquietud), y Gonzalo Curiel (Vereda Tropical),
que marcdé un acontecimiento importante, pues su nostdlgico
principio es una escala descendente y tiene toda la tristeza
éensual que caracterizard . al bolero mexicano de  afos

posteriores.

El bolero en los‘ cuarenta siguié siendo compuesto por
Federico Baena, Wello Rivas, Miguel Prado, Gabriel! Ruiz,
Gilberto Parra y Miguel Angel Pazos.
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con la aparicion de Los Panchos s¢ mwodilico  desde  la
interpretacion hasta la composicion de los boleraos, At pues
composiciones que encajaban  perfectamente en  la  Lradiclon
boleristica sentimental de los trios, fueron Chucho  Navarro
(Rayito de Luna), Carlos Crespo (Hipbcrita), Ratael de  Paz
(Tres dilemas), Alvaro Carrillo (Sabor a my). La nneva tradicion

boleristica de fines de lous cuarenta vy de los Cincaenta,

Otro gran interprete y compositor especlialmente, tiene su
lugar en el depominado "bolero ranchero” , se trata de Jose
Alfredo Jiménez, el mas qgenial de los compositores mexicanos,
segun cantidad de criticos y cantantes, José Alfredo fue un
compositor muy verdadero; "En sus primeras canciones hay un
ambiente pesado de cantina, pero en todo caso hay sinceridad en
sus temas que revelan un corazén templado, y todas sus canciones
tienen un hondo sentimiento muy comin en el pueblo mexicano”

(30).

A finales de los afos. cincuenta y principios. de los sesenta
las formas tradicionales de composicién de boleros sufrieron un
agotamiento,‘ por lo que -fue necesario un. replanteamiento.
Continuaron sin embargo, en el mismo tenor Vicente Garvida (Un

s6lo corazon), dJdosé Antonio Méndez (Si me comprendieras), César

30. Juan S, Garrido.Historia de la misica popular en México.
p.116 ‘
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Portillo de la Luz (Contigo a la distancial ., Fueron precisamente
los trovadores independientes quienes contribuyeron d
estructurar una nueva concepcion del bolero como Alvaro Carrvillo

y Pepe Jara.

""EL bolero moderno fue el resultado de la  evolucion del
bolero de trio y la cancion romdntica en general. Pronto 50
convirti6é en la vanguardia de la cancién romantica, A partir de
su consolidacién, todo lo que no fuera bolero nmoderno seria
considerado como una expresidon  correspondiente al pasado.
Formalmente el bolero moderno es menos estricto que el bolero
tradicional, sobre todo en lo referente al ritmo que se asemeja
més a lo que llamarian los trovadores vyucatecos al estilo
capricho, Pero es justamente esa nueva libertad lo que lo ha
alejado de  ‘la monotonia en que habia caido el bolero
tradicional” (31). Asi quien ha destacado a partir de los
sesenta es Armando Manzanero, €1 ha buscado y empleado nuevos
recursos vitales en la armonia y la melodia, y ha sustituido la

primacia de la melodia por acordes siempre en movimiento,

31. Yolanda Moreno Rivas. OP CIT p, 132-133

64



3,3. INTERPRETES

La trascendencia de los intérpretes del bolero va a rebasar
en mucho la fama de los compositores con la excepcidn de Lara,
y se va a incrustar en la industria mnsical alrededor del

bolero,

Los intérpretes de la misica popular y romantica
encontraron en la radio, el elemento ideal para llegar a las
masas populares. Muchos de los intérpretes llegarian a

incursionar en el cine, a raiz de la popularidad ganada mediante

la interpretacion de la misica dominante.

A fines de los afos veinte en los teatros de revista
destacaban, principalmente, una serie de intérpretes
emblematicos. El teatro Politeama contaba con la participacién
del Trio Garnica-Ascencio, Delia Magafia, el dueto de Felipe
Llera y Lupe Irigoyen "la pateja cancionista mas legitima del
arte mexicano", Lucha Reyes, el tenor Pedro Vargas, -quien
estrend una buena barte de las. primeras letras de Lard, Lﬁpe
Velez, Ramon Armengod, Néstor Mesta Chaires, Guty Cardenas y

Antonia Peregrino (Tofla la Negra).
_El trio Garnica-Ascencio solia estrenar las canciones  de
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Guty Cardenas, Ortiz Tirado, Lorenzo Barcelata, Jorge del Moral,
entre otros. El trio  Garnica contaba con  un  estilo
caracteristico y eran ampliamente conocidos. No  obstante,
faltaba en el ambiente artistico el intérprete de corte
"emotivo" que el piblico descaba, Esto porque en realidad, "El
final de la década de los veinte marca también la aparicion del
intérprete como artista especializado., Infinidad de canciones
ohtuvieron una difusién mas grande y una fama multiplicada,
gracias a que el publico establecia una relaciéon entre tal o

cual tenor famoso y alguna cancion de reciente apariciéon" (32).

Los primeros intérpretes fueron tenores o baritonos de
timbre muy atiplado para el qusto actual, pero ideales para ese
momento. Juan pulido, el baritono espaiiol, y Juanito Arvizu, "EL
Tenor de la Voz de Seda", pertenecen a este grupo de intérpretes

famosos,

La importancia de los intérpretes es tai que "...la
fotografia del intérprete llegb a ser itédtica en la portada o
contraportada de toda primera edicidn dé alguna obra de moda. La
edicién de 1927 "Nunca" de Guty Cardenas incluye una foto de las
creadoras de esa cancion: el trio de las hermanas Ascencio y

Julia Garnica. “Juguete de amor” de Luis Arcaraz expone senda
32, IDEM p.127
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foto de Maruja Goémez dedicada al compositor y con la admiracion

de su intérprete” (33).

Los trios crearon época. En 1927 el trio Garnica-Ascencio con
un estilo mas hien campirano con una distribucion muy aguda de
las voces. Después los Cuates Castilla se especializaron en el
estilo sensual de cantar el bolero a dio, a imitacion de los

conjuntos yucatecos y los hermanos Martinez Gil.

Para 1928 los Trovadores Tamaulipecos aladieron al estilo
de conjunto vocal un uso casi virtuoso de la guitarra que
provenia del estilo de ejecucién del arpa en el huapango. Los
Hermanos Martinez Gil con la cancién “Reldmpago”, lograron un
estilo romantico citadino de los afos cincuenta. Un dato
importante es que en 1940, Roque Carbajo, con  "Tristeza” vy
“Angustia", contribuye a establecer el género de repertorio que

manejarian anos mas tarde, los trios boleristas.

Los cantantes que poseian una gran calidad en su voz para
la interpretacién, eran Alfonso Ortiz Tirado, Luis G. Roldan,
Néstor Mesta Chaires, José Mojica y Ramén Vinay. Para entrados
los aftos treinta se recuerda a. Emilio Tuero, Génaro Salinas,

Carlos Puig, Ramébn Armengod vy Pedro Vargas. En el sector
33. IDEM P, 127

67



oy

femenino, las hermanas  Aguila, Ana Maria  Fernandesz, Chela

Campos, las hermanas ilerndndes, las hermanas  Landin,  Lupita

Palomera, Ana Mavia Gonzalew y Chelo Flores.

El papel del interprete ha sido crucial... "Cada solista o
par

cada die hacia gala de una caracteristica expresiva y muay

particular que lo distinguia de sus competidores® {34).

La radio fue el medio de difusidn mis poderoso de la cancion

romantica, y los intérpretes contribuyeron a establecer los

estilos de ejecucidédn mas en hoga entre los afios treinta vy

cuarenta, EBs mads, se puede hablar de una explosion comin que

prevalecera durante anos, marcando uno de los mas importantes en

la vida cultural mexicana,

Como un buen ejemplo, baste recordar la lista de

participantes en el programa de inauguracion de la XEW en 1430,
todos ellos exponentes de la misica romantica;

Alfonso Ortiz Tirado

Tenor .
Josefina Chacha Aguilar Tenox :
Pascual Viderique Violin

Prancisco Salinas Guitarra

Néstor Mesta Chaires Tenor

34.IDEM p.127
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Ofelia Euroza Piano

Ana Maria Fernéandez Canclonera
Daniel Pérez Castafieda Piano

Agustin Lara Compositor
Joége del Moral Compositor

Los nuevos conceptos de interpretacion han sido establecidos
a partir de los ahos cuarenta en el estilo limpio y sin
sobretonos dramaticos del trio Garnica-Ascencio que después

caeria en desuso,

Los aflos cuarenta marcaron el surgimiento de nuevos
intérpretes como Maria Luisa Carbajal, Nicolds Urcelay, Jorge

Fernandez, Chela Campos, Verdnica Loyo y Carmela Rey,

En 1943 llegaron a México los trioes cubands, hviles y
Uréuiza, de los que se derivarian las maracaé en los trios
romanticos, Si- bien hacia 20 afios que los trios cantaban-cancion
romantica, es en la década de los cuarenta, cu§ndo su auge los
llevd ‘a internacionallizar el bolero, con la invaluable ayuda de
la produccién cinematografica boleristica, asentdndose como la‘
cancion urbana romantica mas éignificativa de muchos paises de
Latinoamérica. Decia un historiador del tango (Horacio Ferrerﬂ
", .. La inundacién, por via de las bandas .sonoras del cine,.. la

~desatan ahora los filmes mexicanos... Hoy son los boleros.
Decenas, centenares, miles de boleros”.
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"El afio, 1948 marco la apariciéon de Los Panchos y el
principio del apogeo de los trios. El predominio de las suaves
voces masculinas, las guitarras y el infaltable requinto cred un

nuevo tipo de bolero y de cancién romantica" (35),

"Los panchos constituian, sin lugar a dudas, no solo una
novedad sino un avance... Los Panchos imponian un estilo acabado
como producto de un persistente trabajo, ensayos disciplinados y

variados acoplamlentos de las voces" (36).

Entre 1946 y 1948 surgieron ademds de Los Panchos, el trio
Janitzio de los hermanos Maldonado: el trio Cantarrecio, y desde
desde lueqo Los Tres Diamantes que viajaron a América del sur

quienes fueron recibidos con gran entusiasmo.

Algunas canciones del ano 1949 contribuyeron a fijar el
tipo de cancién caracteristico del trio romantico; “Sin un amor”
y “Un siglo de ausencia” de Alfredo Gil, y “Rayito de Luna” de
Chucho Navarro establecieron el modelo que se seguiria en afos

posteriores.
Los cincuenta marcan el apogeo definitivo de los trios,

35, IDEM p.132
36, IDEM p.160
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Pronto a imitacion de Los Panchos,

surgieron grupos con nombi

tales como, Condes, Duques, Frincipes, Dandys, entre obtros,

En 1951, la canciéon "Tres dilemas” de Vicente Garrido dio una

nueva forma al bolero y se adaptd pertectamente al nuevo estilo

de ejecucidén del trio. A partir de ese womento, las canciones

para trio tuvieron un corte caracteristico: “Luna de octubre” de

José Antonio Michel y “Ladrona de  besos”

entraban ya

perfectamente dentro de la definicién de cancién para tria.

Para Gustavo Prado, integrante de los Diamantes, "Los

Panchos lograron dignificar la profesién y hacer posibhle que los
trios entraran en lugares que les estuvieron vedados por anos,

Antes de la aparicién de Los Panchos, los trios se dedicaban a

dar serenatas y a cantar en los bares; después de ellas,

adquirieron rango social y alta jerarquia dentro del ambiente"
{37 .

Las disqueras se disputaron a los trios, asl como los mas

caros centros nocturnos. Los Panchos viajaron a Japén y abrieron
un sorprendente, entusiasta y duradero mercado para los trios

mexicanos,

37.IDEM P.162
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El género del bolero ranchero, que es el bolero acompanado
de mariachi, tuvo como intérpretes a una serie de cantanles que
llegarian a ser los naximos idolos de la cancion mexicana.
Particularmente los maximos idolos del pueblo mexicano; Pedro
Infante y Javier Solis. Es Pedro Infante quien introduce el
bolero ranchero en los anos cuarénta, aunque  luego  vinieron
intérpretes mas jovenes como Javier Solis, Juan Mendoza y Marco

Antonio Muniz, tambieén especializadoes en el género,

En  aquellos afos, Pedro Infante vendia todo lo que
presentaba, Asi, el bolero tuvo un momento importante con Pedro
que inmortalizd canciones como “Llegaste tarde”, ™“Qué te pasa
corazdn®, “Cien Anos”, “Un presentimiento”, “Ta amor y mi amor”,
entre otras,

El otro gran exponente lo fue ﬁavler Solis que hizo del
bolero ranchero su principal fuente de repertorio. Cuéndo muridé
Javier Solis continuaron un gran numero de intérpretes hajo 1la

capacidad creativa de José Alfredo Jiménez,

De los Wdltimos creadores y a la vez compositores, es
Armando Manzanero. En la década de los setenta el intérprete
José José triunfé con el “Priste” y “La nave del olvido” de

Roberto Cantoral,
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NDurante los  (ltimos  anos, un  dmportante grupo  de
intérpretes de talla nacianal y latinoamericana han encontrado
en el bolero una nueva forma de expresién artistica, el gusto
del publico de las mas diversas edades ha permitido a estos
artistas su nueva produccion discografica y éxitos que revelan
que el bolero es un género musical plenamente vigente, pues
responde a una serie de necesidades de expresion intima v

sentimental muy propia de nuestros pueblos.

Luis Miguel, Amparo Ochoa, Guadalupe Pineda, Tania Libertad,
Margie Bermejo, José Luis Duval, Soledad Bravo, entre otras
figuras han recuperado y transformado el bolero en una
combinacién de nuevos arreglos melddicos, mezclas con otros
géneros y estilos personales que transmiten un gusto especial

por el bolero a las actuales generaciones.

Otras figuras que se adhieren al bolero son Jannet Macari,
Oscar Chavez, Veronica Ituarte, Eugenia Lebdn, y la cada vez més
popular Paquita "la del Barrio”, que se¢ encuentra en los

escenarios de los teatros de la Ciudad de México.

A pesar de los cambios en los hébitos  estéticos vy
culturales de importantes sectores de la poblacién, de la

presencia de nuevos géneros, de la invasidn musical
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1Ichando no

norteanericana, el bolero de ayer y hoy se sigue «

s6lo en la radio, sino hasta en las fiestas donde despues del
baile, del rock, de las rancheras, todos sacawos el bolero que

llevamos dentro.
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3.4. ESTILOS

Durante los afos veinte la inspiracién romantica tomd

varios senderos, cada uno de los géneros de moda produjo su

propio estilo de romanticismo y el bolero cobro auge. En esos -

afflos el ir y venir entre Cuba y Yucatan es tal, que hay viejos
trovadores yucatecos que cantan antiguos boleros de Cuba que ni
los mismos cubanos conocen y llega un momento en gque nadie sabe

quién influyd en quién.

Mas o menos por aquellas fechas el bolero se Fusiond con el
son cubano, autores como Ernesto Lecuona y Rafael Herndndez
dieron un sabor ritmico y tropical al bolero tradicional; yé
fuese como imitaciones o influencias, las canciones de estilo
tropical fueron determinantes en la evolucién del bolero

romantico.
En 1936, Gonzalo Curiel fue el primero en  utilizar un
nostéalgico comienzo con uha escala descendiente que

caracterizard al bolero de los afios posteriores.

Con la aparicién de las orquestas al estilo norteamericano

de los afios cuarenta, generd la creacién de un estilo de cancién:

que habia logrado liberarse de todo "color local" adaptandose a

los gustos del mercado estadounidense.
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La década de los afos cuarenta marcd también la gestacion
de nuevos gustos e influencias en la cancidon romantica. En 1942,
se puso de moda el bequine en México, y dalgunos compositores
mexicanos escribieron canciones en una forma hibrida llamada

bolero-beguine.

El estilo que promovido Agustin Lara, se puede 1lamar,
estilo citadino. Se buscaba algo que pudiera competir con los
nuevos ritmos importados que hacian furor en la clase media; la
cancion que al mismo tiempo colmara las apetenclas roménticas y

ambiciones cosmopolitas de los jévenes,

Lara, que se anlodenominaba autodidacta e instinto, proditjo
mas de 500 canciones, y denotd un buen oficio y una gran
habilidad para la captacién de estilos, ritmo y armonias de

moda.

El talento de Lara: estribaba en Ila fiexibilidad de  sus

modelos formales y en la identidad de sus figuras melédicas.

"La cancién Hastio, nos puede proporcionar un ejemplo mas

‘claro del estilo luiiano., La cancién se inicia con uno de sus

trucos favoritos de los afos treinta; una introducciébn libre que
empieza por medio de una anacrusa en un intervalo ascendente, ‘1o

que crea una expectativa inmediata. [En el desarrollo de la
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cancién, es interesante el uso que hace de la ornamentacion
armoénica y La cantidad de notas extranas a la tonalidad que
incluye en la melodia. A eso se debe que la melodia se mantenga
viva y original a pesar de utilizar un ritmo de moda como el

fox~trot" (38).

A partir de Los Panchos, los boleros se ejecutarian sequn
el modelo impuesto por ellos; el requinto iniciaba una
introduccion muy libre del tema de la cancion y al terminar el
ciclo de versos del bolero, se reinlroducia el requinto antes de
la repeticion o para ir a la tradicional segunda parte del

bolero.

Los Panchos fueron, antes gue otra cosa, un estilo musical;
a partir de ellos, todo resultd imitable, lo mismo una canciodn
estilo caribefio como “Espinita” de Nico Jiménez, que una cancion
de Lara o un estudio de Chopin; el opus 10 No. 3 que se

convirtio en un hit bajo el nombre de Sublime ilusion,

La duracién del estilo de los trios podria totalizar mas de
treinta y cinco afos, aunque en realidad la decadencia se
hubiese iniciado a principios de los aflos sesenta, cuando aun
seguian actuando los grupos mas famosos. La creacion de

38. IDEM p.138
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repertorio cesd, los grupos se digpersaron y  se  siguieron

repitiendo hasta el cansancio los miswmos patrones de ejecucion,

Los miles de boleros adocenados que arrojaban las disqueras
al consumo local, habian provocado una fatiga del género. Liel
mismo modo el género ranchero citacdino, cuyos temas, ideas
musicales y costumbres venlan repitiéndose hasta la saciedad.
Este tratamiento contra la vejez y el cansancio, conocido como
bolero ranchero, consistia fundamentalmente en un bolero comin y
corriente, con temas y estilos caracteristicos, mas con un
acompaniamiento de mariachi, pero lo mismo podia ser una cancion

ranchera cantada con mariachi en ritmo de bolero.

Los responsables del nuevo eskilo hibrido o cuando menos
quienes se atribuyeron su creaciédn, fueron el composibor Alberto
Cervantes y el arreglista Rubén Fuentes. Parece ser que al
proponer el sacrilego estilo, las disque;as y los mismos
intérpretes se opusieron a enmplear mariachi en los sentimentales
boleros. Nadie crela que la extrafia variante fuese a crear un
auge y una moda que produciria muchas ganancias. Por lo tanto,
el nuevo producto ara visto con desconfianza. Al bolero ranchero
le tocé el dudoso honor de ser el primer génerc creado para su
explotacion comercial y, como tal, fue manipulado. Los creadores
del nuevo producto, Cervantes y Fuentes, al toparse con la

resistencia  general, decidieron  promocionarlo en drande,
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aprovechando al cantante Pedro Infante, para quien ya habian
escrito infinidad de canclones rancheras., En aquellos dias, la
marca Pedro Infante era capaz de vender lo que tucra, Besde su
grabacién inicial, el bolero ranchero s¢ colocd eon ol primer
lugar en popularidad,

Lo caracteristico del bolero ranchero es  la monotonia
ritmica, ya que al tipico rasgueo en corcheas de la guitarra
mariachi, se agregd un caracteristico y continuo qgolpeteo que
venia a sustituir en cierta manera a las maracas del bolero

original.

Bueno o malo, el estilo logrd imponerse y pronto tuvo que
ser incluido dentro del repertorio de los cantantes., Javier

Solis especialmente le rindié devocién al bolero ranchero.

Considerado desde otro punto de vista, la aparicién del
bolero ranchero fue un acontecimiento obvie y de. una ocurrencia
légica, la base regional y campirana de la cancién ranchera se
perdia poco a poco; al tornarse bolero afirmaba aln mias su

verdadero contenido urbano.

En 1966, tras la muerte de Javier Solis, la cancién volvié
a sus antiguos cauces. El género se mantuvo de las canciones ya

creadas, de la fama de una legién de intérpretes ya conocidos.

"’ yStA TEQS 19 f”*‘é"‘
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José Alfredo Jiménez hizo clasicas varias composiciones de este

género (Cuando vivas conmigo, El perro negro y No me amenaces) .

Actualmente se puede decir que los estilos musicales de las
diferentes regiones son cada vez mas uniformes y ciertos géneros
participan de un estilo universal. También las tecnologias
musicales han propiciado una revaloraciéon de los ritmos vy
sonidos del pasade., Uno de estos ejemplos lo constituye el
bolero que asume nuevas formas sin perder su intencionalidad

originaria.
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3.5 EPOCA

La época de crecimiento, desarrollo y auge de la misica
romantica coincide con la restauracién de Llas fuerzas politicas
triuntantes en la Revolucion Mexicana y con las tentativas del
desarrollo de un México moderno e incorporado plenamente al

contexto internacional.

Asi, pues al amparo de la segunda guerra mundial el mito
del progreso econdmico, pronto compartible, fue creciendo junto
a la leyenda de la vida nocturna en la subitamente cosmopolita
Ciudad de México., Kl cosmopolitismo: una ciudad viva a las
cuatro de la mafiana, ser moderno es oponerse al horario de las
buenas costumbres.

Es en este sentido que adquiere toda su importancia
histérica Aqustin Lara, ya que es soporte de la emigracién
masiva de los encantos hogarefios. La vida nocturna, al ampliar
proposiciones de la bohemia, le da a los obreros fatigados, a
los padres de familia hartos de su monotonia, a los emergentes
de la clase media, la oportunidad de ubicarse en esa sensacioén
de lo contemporineo que es vivir al borde de la incertidumbre,

la fatiga o el dolor de los sentidos,
Entre 1920 y 1950, uha operacién cultural, ideoldgica 'y
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politica determina los alcances del nacionalismo mexicano, elige
e inventa una traducciéon, propone una psicologla colectiva, crea
simultaneamente un inventario y una mwitologia, La misica
romantica esta ligada profundamente a la construccién de este
nuevo nacionaliswo mexicano,

El  espacio de referencia de dicho nacionalismo  es

logicamente la Revolucién Mexicana y el Estado a que dio origen,

Asi, dicho nacionalismo se permite la arrogancia, confia en
su singularidad de modo genuino, el muralismo, la narrativa de
la Revoluciéon, vy de modo artificial e insistente en snb
caracteristica dual: fruto de la violencia armada y resultado
6ptimo de un pails estable. Es, en su vehemencia, un resumen
interesado del siglo XIX y un proyecto de gobierno y de conducta

individual.

Convierten armdénicamente lo cultivado y lo espontdneo: Sin
la proteccién estatal, este nacionalismo no hubiese surgido con
semejante briag, sin la fe gqgenuina de vanguardias y masas,

tampoco hubiese cuajado. Entre el mecenazgo y la inspiracién,
"Si el nacionalismo es requisito ‘idecldgico de la unidad,
también es resultado orgdnico de una etapa del desarrollo

social. El nacionalismo se origina en los corridos, se despliega
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en los murales, se arma de un  pasado  sunbuoso  con la
expropiacion de la indigena, afianza su  tipologla en  la
narrativa révolucionaria, se@  azucara cotidianamente en las
canciones de la XEW, adquiere manias estatuarias on  las
peliculas del "Indio" Fernandez o acetatos indefensos vy
seguridades melodramaticas en los filmes de {ismael Rodriguez vy
Alejandro Galindo conoce su criatura perfecta en Pedro Infante y

su transfiguracién verbal en El Laberinto de la Soledad" (39).

En el periodo 1920~1960 fue evidente la gama melddica de la
ciudad, todavia complacida con las veladas familiares,
embelesada c¢on los tenores Yy las sopranos que entonaban
"Jirame", desbordante de serenatas. kn los treinta el teatro
frivolo o de género chice de revista localiza lo obvio: existe
el sentimentalismo nacional porque, entre otras cosas, los nihos
y los abuelos se saben iqualmente el repertorio del sentimiento
campirano y el de Aqustin Lara, Guty Cdrdenas y Gonzalo Curiel,
y la radio y el cine afirman la unidad de las generaciones a
travées de la retentiva melddica y letristica. Sin las
atribuciones conferidas al bolero y la cancién ranchera y sin el
fervor suscitado por el danzén y el mambo, el sentimiento urbano

no hubiese alcanzado las proporclones de hazafla popular.

39, Carlos Monsivais. "Las tribulaciones del nuevo nacionalismo"

Ravista Nexos p. 50
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La conformacion del nuevo nacionalismo y la expansion de  le
musica romantica también son posibles gracias a un cnmulo de
logros; la estabilidad politica, el férreo centralismo, la
expansién de la sequridad social, la fe en la educacion publica,
el descubrimiento pluriclasista de la gran ciudad, las lecciones
del PRI, la humildad y la arrogapcia de un Estado fuerte vy
vecino, Estados Unidos, la demagogia como clima espivitual de
hombres sinceros y hombres cinicos, Para apoyar la debll
posiciéon de México en el orden mundial: el chovinlsmo; para
rebajar la soberbia de la primera revolucién del siglo: el

malinchismo,

La masificacién en el nacionalismo cultural, México tiene
razones que las llamadas "élites"™ no captan, y el nacionalismo
novedoso o distinte ya no es hacia afuera sino adentro, no se
dirige al ambito internacional sino anhela descaradamente la

consolidacién interna, en un olvido deliberado de los demas.

Mientras el aféan de las clases dominantes es ser cada dia
menos mexicanos, de acuerdo a 1los moldeé tradicionales, el
empeiio de los dominados es la reapropiacion del pails, el
gentirse soélo esu: mexicanos, con todos los inconvenientes

acumulados del término que por lo mismo, se vuelven ventajas.
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3.6 AUDITORIO

Los auditorios y escenarios del bolero por excelencia lo
han representado fundamentalmente cuatro espacios; a saber, el
cine, la radio, los cabarets y los teatros,

Los tradicionales teatros de revista albergan la musica
popular y romantica. La programacién de los teatros de revista
de 1920 a 1944, proporcionaron una de las visiones mas ricas,
inventivas y completas que pudiera desearse de las costumbres,

modas, problemas sociales y los ritwos cambiantes de cada época.

Es a partir de los afos veinte cuando la cancion se
convirti6é en la duefia y sefora del ambiente. Nos encontramos en
el apogeo de la cancion comercial y la revista se convirtio en
si principal escaparate. Fue tan importante que al lanzarse lasg
canciones de moda quedaron tan unidas a la revista en que habian
hecho su aparicién, que las editoriales indicaban en la portada

de la edicién, la revista que la habia hecho famosa.

Tres fueron los géneros de. canciones que prevalecieron en
la revista: el naciente género campiranao, el género romantico y
el género regional; este ultimo pretendia ser del mas ' puro

estilo.
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Bn 1927 se realivd un concurso y  feria de  ta cancion
mexicana organizado por el Teatra Lirico. Este concurso manejd
la idea de que el publico fuese el propio jurado, cred los
primeros "ratings'" de popularidad; la ganadora del concurso fue

la cancion "Nunca® de Guky Cardenas que ahil surgi6é a la tawa.

En la época de los teatros encontramos compositores de la
talla de Maria Grever, Jorge del Moral, Guty Cérdenas, Agustin
Lara y Joaquin Pardavé, En el terreno de los intérpretes se
cuentan a Pedro Vargas, Néstor Mesta Chaires, Guty Cardenas vy

Tona la Negra.

En los cuarenta surgieron teatros como el BApolo y el
Tivoli, Durante los afios 1949 y 1950 y albergando otra misica es
importante el teatro Margo, mas conocldo actualwmente como "El

Blanquita®.

El cine mexicano sopnorc nacidé bajo el embrujo de las
canciones mexicanas. "Santa® (1931) de Aqustin Lara mar¢od el
inicio de una fecunda relacién entre el cine y la misica;

relacién en la que el bolero ocupé un lugar de primer orden.
Ast muchas peliculas debieron su popularidad al apoyo
melédico de la cancidon. Los temas musicales fueron el personaje

clave de muchos filmes. Algunos ejemplos de cancidén romantica

86




"Caminos de ayer" (1938) vy sobre la cancidén de Gonzalo Curiel,

"perjura" del mismo ano.

En los anos cuarenta, la pelicula "Nosotros" sobre la
cancion de Pedro Junco, o "Bésame mucho", sobre la cancion de
Consuelo Velazquez inauguraron el género bolero gangster o
bolero cabaretero; se prolongarian hasta "Carne de cabaret"
(1939), Ypervertida" (1945), "Cortesana" (1947,

"Perdido" (1949), entre otras.

El bolero y el cine nacional de los cuarenta estuvieron
absolutamente ligados. Tuvieron una gran trascendencia fuera del
pais, basta recordar su ilmpacto en im medio tan alejado como es
el argentino.

El papel de la cancion en el cine mexicano durante las
ultimas décadas continuaria siendo el mismo; aprovechamiento
comercial del prestigio de un compositor, canclén o cantante de
moda. Asi Chucho Monge habia escrito canciones péra 176 filmes y

de ellos, 76 estaban como la cancién tema de la pelicula.

A pesar de la importancia de los espacios ligades a los
teatros y al cine, la radio es el elemento natural pov
excelencia de la cancién romantica y el bolero. Es mas, se puede

afirmar que el "boom" del bolero y la radio se dan a la par.
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Aparecen en un  contexto cultural  dominado  por las
aspiraciones de la modernidad de Méwxico y el permancnte

sent imiento romantico,

Desde los anos veinte se comenzo a despertar el interes por
los aparatos de sonido. El primer programa ce la "casa del
radio" de "El Universal [lustrado" tuvo lugar el ocho de mayo de
1923, Actuaron Andrés Segovia, Manuel M, Ponce y la orquesta

tipica de Torreblanca,

En 1930 nace la XEW, una estacion de radio que con el
tiempo ejerceria una labor difusora y rectora del desarrollo
musical y del qusto de los oyentes, Sus intereses se encontraban
claramente ligados a esa intencidén de construir un México
moderno y aspirar a ocupar un lugar importante en el concierto
de las naciones. De tal modo, decian en su discurso inaugural;
"Personalidades distinguidas han designado a nuestro pais el
puesto de abanderado en el desenvolvimiento cultural del
continente; acd se han hecho los ensayos ideoldgicos -més
importantes. Ahora el afan de nacionalismo adquiere un sentido
de cultura netamente mexicana. Nuestra misica, nuestras
canciones son nuestras y tienen contenido de nuestro propio

espiritu, Y 51 manifiesta lo que nuestro espiritu es, es

necesario que vaya mas alld de nuestras fronteras, Es necesario

que se diga en otros pueblos: Asi canta el alma torturada de
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México" (40),

Asi durante los afios Creinta, multitud de intérpretes vy
cantantes difundieron a través de la radio miles de canciones,
que si bien es cierto no siempre expresaban "el alma torturada
de México", si demostraban las muchas facetas, influencias vy
modalidades de la cancidén mexicana. En sus programas actuaron
Lara, Curiel, Grever, Cardenas, interpretados por los hermanos
Martinez Gil, Fernando Fernandez, Juan Arvizu, las hermanas

Landin y las hermanas Aguila.

En 1938 se inauguréd la radiodifusora XEQ con un programa en
donde actuaron Consuelo Velazquez, Guillermo Alvarez, Carlos

Puig y Amparo Montes.

Por su parte el Estado cred la radiodifusora XEFO del
Partido Nacional Revolucionario. denominada Radio Nacional e
México. Puesta al servicio de la ideologia renovadora y de la
propaganda de -la- doctrina del partido, la estacién tenia a
artistas como Pedro Vargas, Lerdo de Tejada y Alfonso Esparza
Oteo, Por sus micréfonos actuaron las boleristas Victoria

Grajeda y Chela Campos.

40, Yolanda Moreno Rivas. OP CIT p. 85
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Para 1942 se crea una nueva radiodifusora, llamada "Radio
Mil" con los lineamientos de las antiguas radiodifusoras, @5
decir, transmisiones en vivo y con huena cantidad de artistas
locales como Emilio Tuero, Ana Maria Gonzalez, Cuco Sanchez,

entre otros.

A finales de la década de los cuarenta, la decadencia de la
radio era tan notoria, que en una célebre polémica periodistica
del afo 49 sobre la decadencia de la cancion mexicana, las
mayores criticas se las llevo la radio, Se decia que la radio
habta terminado con la cancién mexicana. Las radiodifusoras eran
las culpables de gue se pervirtiera el gusto estético musical,
porque daban a conocer lo peor de la produccibdn, afirmando
enfaticamente por medlo de sus locutores que se trataha de lo

mejor,

los afios cincuenta marcaron el final del apogeo de la
radio; al aparecer la television, las difusoras se concretaron
cada vez mas a ofrecer programas de misica grabada, mas baratos

de produccioén,

. Ain  asi, ‘por las diferentes estaciones -de la  radio,
desfilaron 1los principales compositores e intérpretes de la
misica romadntica nacional, Desde  Guty Cardenas, Aqustin Lara,

Consuelo Veldzquez, Juan $. Garrido hasta Luis Arcaraz, Tofia la
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Negra, Pedro Infante y Jorge Negrete, todo con el fin y para el

auditorio,
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3.7 TRASCENDENCIA MUSICAL,

El bolero asienta sus raices sobre un suelo muy firme,
Responde & las inguietudes de una época determinada al poner en
la escena una serie de valoraciones basta entonces vedada por la

moral dominante,

La cancién popular sufrid un proceso muy importante de
construccién, Desde sus inicios en  las carpas, hasta la
irrupcion de la radio y la television, el género bolero

permanecidé como un estilo propilamente nacional,

Hay que hablar del devenir de la cancidn popular, Desde el
paso de las carpas y los teatros de variedad populares a la XEW
y Telesistema Mexicano, traducido en pasividad para las clases
bajas, hay una pérdida forzosa de una riqueza equivalente, una
riqueza refugiada hoy, enh las tandas del teatro Blanquita y en

otros ambitos televisivos.

La atomizaciéon ha hecho que, salvo las retoricas
excepciones, la cancién consumo vaya saliendo cada vez mas falta

de tensién y juego, y se acerque a la obsolencia mas rapido que

en otros tiempos.
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"Los medios de difusion para Dhuestros composilores ho
mejoraban y esto ayudd (por ejemplo) a que la canclon "Perjura”
gozara de uﬁ largo reinado., Si en nuestros dias Lerdo, su
compositor, hubiera escrita esa maravillosa danza, con la
incesante demanda de titulos no habria durado ni seis meses en
circulacién. Por otra parte, el contenido de la letra del poeta
Luna fue considerado inmoral, y esto detuvo la entrada de

"Perjura” a los salones de nuestra alta sociedad y aun a los de

clase media" (41).

Hoy son evidentes 1los vestigios de una tension perdida
mientras opera la reduccién del camino entre la fama y lo
obsoleto, entre la fricclébn morval y el cambio leve para que
nadie cambie, entre la cancidén y la necesidad de asociarla a un
intérprete; mas aim, como ya no hay escandalos inmorales, habrdn

cada vez menos canciones inmortales.

Este proceso acelerado puede distinguirse en los cincuenta

con la masificacidn del tocadiscos y la television.

Para José Alfredo Jiménez y Agustin Lara, las canciones se
hacian, Unicamente a partir de la vida, una canciétn desagarrada
debia ser precedida y motivada por un desgarrén.

41, Juan S. éarrido OP CIT p.36
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La misma ténica continuaron los demas intérpretes y
compositores de miasica romantica a través de los cincuenta y en
menor medida los sesenta y setenta, donde los temas y el

estatuto de la cancidn popular se han modificado.

Los usos y costumbres de la industria musical han cambiado
drasticamente, Por ejemplo, con Rigo Tovar, ya se puede hacer

cultura masiva a partir de la cultura masiva.

Con José José encontramos gue en sus interpretaciones,
resume una oposicion a la cancién  romantica de épocas
anteriores; aungque intentan un plan de evasién, En ese estira y

afloja quiere perfilarse una nueva sensibilidad urbana,

El vocabulario de Lara es tipico; arreboles, - radiantes
cabelleras, pavorreales, hhora encontramos otra ansia
poetizadora que conjuga, para sus tonos romanticos, un
vocabulario de pulsiones modernizadoras. Pero claro esta, las
palabras siguen siendo las mismas, alma, amor, rencor, besos,
sueflos, entre otros. Pero el sintoma cambiante se da en la
adjetivacién y la actitud en tramitar la irrupcidén de lo inédito

en la convencion.

En  estos udltimos anos hay una voluntad expresa de
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modernizarse, de atreverse a la versificaciéon levenmente
hermética, cultoide y obscena, y el wodo en que la cancion
romantica va cediendo y resistiéndose a las tendenclas

renovadoras.

Ahara bien, la trascendencia nusical que ha alcanzado el
bolero puede reafirmarse con el nuevo interés que ha despertado

este género en la actualidad.

Durante los ultimos afos, un grupo de intérpretes de talla
nacional y latinoamericana han encontrado en el bolero una nueva
forma de expresidn artistica; el qusto del piblico de las mas
diversas edades ha permitido a estos artistas, una produccioén
discogrédfica y una serie de éxitos que revelan que el bolero es
un género musical plenamente vigente, pues responde a una serie
de necesidades de expreslon intima y sentimental muy propia de

nuestro pueblo,

Amparo Qchoa, Guadalupe Pineda, Tania Libertad, Margie
Bermejo, José Luis Duval, Soledad Bravo, Luis Miquel, entre
otras fiquras, han recuperado y transformado el bolero en una
combinacibtn de nuevos arreglos melodicos, mezclados con otros
géneros y estilos personales que transmiten un gusto especial

por el bolero a las actuales generaciones.
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Otras figuras que incursionan alrededor del bholero  san,

Jannet Macari, Oscar Chavez, Verdnica [tuarte, Fugenia Leon vy

Paquita “la del Barrio”.

A pesar de los cambios en los hdabitos estéticos vy
culturales de impoftantes sectores de  la poblacian, de la
presencia de nuevos géneros musicales, de la invasion misical
norteamericana, el bolero de ayer y hoy se sique escuchando 1o
s6lo en la radio, sino en todos 1los rincones de la vida

cotidiana en México.
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3.8 TRASCENDENCIA CULTURAL,

La emergencia de una sociedad urbana cada vez was pujante
durante los anos veinte y treinta va a propiciar el surgimiento
de nuevos valores, simbolos y referentes musicales y culturales.
Por estos anos existe una arraigada fe nacional en la poesia vy
le toca a la cancidén romantica nmercantilizar el entusiasmo de

sus creyentes.

Por estos afios se es romantlco y apasionado  para
comunicarse con unh medio que ignora o resiente el valor verbal,
asl que es abrumador el deseo de hablar poéticamente como diria
Lara "Sin mas nada que un beso, violento, Lravieso, amargo 'y
dulzdn”, Asi pues en tanto que la poesia es la cumbre exaltada o
serena de la existencia, quien ambicione nobles y compartidas
ideas sobre si mismo deberd evidenciar su posesion  y/o

admiracién por 1o poética.

La poética de Agustin Lara se inscribe en este ambiente. Y
se le llamaba cursi. Lara se aceptard como cursi al final de <os
décadas de recibir ese trato despectivo, y tal incapacidad de
simulacién no anunciada, tanto en escasez de recursos expresivos
como bisqueda laberintica de un lenguaje vy Vampliacién del

capital adquirido.
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En sus comienzos, Lara personaliza no tanto la ruptiura como
el cortés y encendido disentimiento frente a una moral fteudal ya

impractica ante los vuelos profusos de la Revolucién Mexicana,

"En los veintes, la clase media desea adquirir,
transcurrido el sobresalto de 'la "hola", el cimuto  de
apariencias que otorgd rubor y pudor a la sociedad poriiriana;
le fascina declararse recatada, timida, prudente, amante de las
tradiciones, respetuosas del hogar, hija de familia, detentadora
de un qusto y una espiritualidad; ansiosa de olvidar las rafagas
brutales que la han amedrentado y arrinconado en la docilidad (y
hundido o alzado econdmicamente), Asimilar la violencia
revolucionaria es reincorporarse a las tradiciones sin que haya
ofensa para el Sefor Gobierno" (42).

Al destruirse muchos controles antiquos, se afirma en la
capital un nuevo espacio, libre del espionaje del confesionario
y la pequefiez circular de la provincia, asi continte enraizado
en las prohibiciones tradicionales. Ahi hacen su debut, Gbn
precario pero s6lido entusiasmo, las masas urbanas = que
entreveran tradiciones regionales con la conducta a que obliga

el anonimato citadino.

42, Carlos Monsivais.Amor perdido. p,22
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De tal modo BAquatin Lara es una aparicidsn necesSaria en
dicho contexto cultural. Un medio en ebullicion asi lo exige y
le entrega un valido antecedente cultural: los poetas romanticos

del siglo XIX y su desafio a las convenciones.

Las audiencias de los veinte y los treinta se estremecen
ante la doble audacia: una misica de sensuvalidad notoria y una

letra que exalta la perversioéon.

A partir de lo anterior, ocurre un elemento curioso, Lara
acepta las convenciones imperantes y desexualiza a la
prostitucién sin insistir en el desafio moral de los romanticos.
No importa: a través de la "voz de seda" del tenor Juan Arvizu y
de sus clentos de imitadores defendidos por suavidades
orquestales y pianisticas, Lara les procura a los "vasos de
perdicién” un trato excepcional (un acercamiento distinto) vy
dispone del escenario en donde, ya en los cuarenta, reinara el

mito comercial y social de la vida nocturna.

Y aqui hay una diferencia importante. Si la trova yucateca
(Ricardo Palmerin, Guty Céirdenas, Pepe Dominguez, Ldpez Méndez,
Emilio Padrén) o compositores de una. bohemia tradicional como
Tata Nacho -le canta a la novia intangible, a la corriente que
Lara encabeza y capitaliza dentro de sus limites estrechos, el

delirio necesariamente fugaz de los sentidos. Una cosa por. la
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otra: sique imperando la  nocion  de  que  solo en Lo

extramatrimonial se hallarédn las experiencias enloquecedoras.

"El auge de Lara y otros compositores e intérpretes de la
canciéon romantica puede verse explicado como una  serie de
factores, entre los que destacan los siquientes:

a) La calidad pegajosa, las facilidades mnemotécnicas de su
misica; b) La poesia autopregonada; ) Sus tormentos
emocionales; d) su fisico y voz eminentemente parodiables vy
caricaturizables, incluso por aquellos sin mavores destrezas
imitativas; e) La celebracién del mundo al margen de 1d_tamilia;
£) La 1invasiéon del radio a partir de 1930, inicio de otra
hegemonia cultural; g¢) La unidad nacional instaurada por el
cine; h) La consolidacién comercial del invento de la vida
nocturna, territorio del peligro sin riesgo para las clases

mediag" {43).

" En .el México represivo y minimo de los veintes y los
treintas, hacian falta una (atendible) disidencia que auspiciase
y legitimase los vasallajes cotidianos a la moral imperante... vy
un personaje, el bohenio, que ejemplificaba la salida

autodestructiva ofrecida a los inconformes ante la carencia de

43, IDEM p,22
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espacios alterativos. Pelrificados o extinguidos como leyendas
locales o regionales, los bohemios legan sus efluvios vy, tan
veloz como honestamente, Lara pide ser el bohemio mexicano del
siglo XX, quien reune, ridiculiza v trasciende las
cdracteristicaa de los seres levemente demoniacos que
discurrieron al filo del porfiriato brindado por Europa o por la

muerte" (44).

Conviene destacar que la cancién romantica intentara
difundir e industrializar los haliazgos de lo poetico segun los

bohemios.

Gracias al qrupo de compositores y letristas que Lara
representaba de modo oOptimo, la palabra "romantica" no
desaparece, ni se vuelve tan aneja como, digamos, "modernista”.
A lo largo del siglo XX, la asi designada, "cancién" roméntica
mexicana solicitard con wvalor el ingreso masivo a la

sensibilidad personal, compensacién absoluta,

Se puede hablar de que el periodo comprendido entre los
anos veinte y los cincuenta, confluyen dos estilos, lineas
musicales; la corriente folklérica y campirana (mitificacién de

44, IDEM p.23
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un pasado ideal) y el sentimentalismo prostibulario que agreqga
una sutil e inofensiva condimentacion pecaminosa al aura de la
capital,

5i la radio promueve la masica, el cine es la gran solucion
de continuidad de la mitologia de lara y de la cancion
romantica. En las peliculas de rumberas y prostitubas de los
cuarenta, las canciones de lLara son el elemento dramatico

insustituible.

La trascendencia cultural del bolero y en general de la
cancién romantica (Agustin Lara como su sello emblematico) entre
1820 y 1950 radica en que se trata de upa musica que se
involucra en la operacién cultural, ideolégica y politica de la
época, inmiscuyéndose en uno de los rasgos que adopta el

naciocnalisma mexicano.
El bolero marca asi una etapa importante dentro de la misica,

asi como sus cambios pertinentes en una época pasada para llegar

al bolero en la actualidad.
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CAPITULO IV
EL BOLERO EN LA ACTUALIDAD

A partir de 1989 y hasta bien entrada la presente década un
importante grupo de artistas ligados preferentemente a la balada
romantica han wvuelto su mirada hacia las tradicionales

costumbres musicales encarnadas en el bolero.

Con lo anterior se ha producido una aparente resurreccidn
del género "bolero" en las voces de intérpretes de la talla de
Luis Miquel, Tania Libertad, Guadalupe Pineda, Daniela Romo,
Carlos Cuevas, entre otros. En su mayoria se trata de cantantes
cuyos origenes no coinciden con la misica y el amnbiente propio
del bolero, ¢Por qué se produce dicho fenéomeno en la industria

musical nacional?

Para Antonio Badd, "El bolero es la mas hermosa de las
canciones populares. El bolero es . sentimiento. El1 bolero es
inmortal. Mientras haya hombres y mujeres due se enamoren se

sequirdn componiendo e interpretando boleros" (45).

Es indudable que la anterior es una de las razones por las

cuales el bolero permanece Yy encuentra recepcion en cada

45, Jorde Mejia Prieto.Sortilegio de vivir p.110
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individuo, en la medida que sus letras hacen a cada escucha un
actuante de ellas por sus contenidos tan visibles en la vida
cotidiana. Pero como hemos visto en el capitulo anterior, esta
lectura con ser muy importante es también insuficiente. EI
género bolero ha renacido como un gran producto vendible, en la
medida que se ha convertido en el objeto primordial desarrollado
por una gran maguina de promocién publicitaria y en una

mercancia susceptible de aportar grandes ganancias.

En realidad no podemos hablar de que actualmente se este
produciendo una reinvencién del bolero., Y esto porque no existe
una oferta importante de nuevos contenidos y de melodias
originales, los artistas han recurrido a las viejas canciones de
catdlogo vya consagradas y convertidas en clasicas por el

pablico, en su mayoria.

M&s bien, parece mds correcto hablar de una reelaboracion
de las canciones basadas en el cover y en el manejo de una
campafia mds o menos compleja de publicidad, discogrdficas y de

imagen de los artistas.

De este modo, tas canciones suenan igual y diferentes.. "No

me platiques mas", "La Barca" o "“Contigo en la distancia",

conservan su- esencla  romantica y nostalgica, elevando . al

recuerdo el México de su época; pero a! mismo tiempo suenan
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"modernas” dado el manejo que se hace de las nuevas Lecnologias
con respecto a los sonidos por parte de las compaiiias disqueras
punteras en el mercado, que ademds, son interpretadas por el

cantante de moda,
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4.1 NUEVOS INTERPRETES

No deja de ser interesante que la misica romantica de
bolero haya dado la posibilidad de hacer confluir a artistas de
los mas diversos origenes, Los ejenplos de Tanla Libertad vy
Guadalupe Pineda qdlenes han cantado durante anos el llamado
"canto nuevo" tenga sus railces, o por lo menos, importantes
puntos de referencia en el Bolero. Bl hecho de participar de
este gran neqgocio musical, pues la masica es definitivamente una
industria que busca ganancias, las ha hecho permanecer en el
animo de la gente, Situacidén que no tuvieron en cunenta, aquellos
artistas renuentes a abandonar aquel género y nhegarse a
participar en el nuevo mercado musical de los noventa; el cover

de boleros.

El éxito obtenido por Luis Miquel con sus discos "Romances"
es visto como la comprobacion definitiva de 1la- absoluta
identificacién entre el pueblo de México y el bolero como su
gusto mis definido. Y sin duda alguna hay mucho de razén en
esto., Pero también es el ejemplo paradigmédtico de como funciona

hoy en dia la industria musical.

Con una seleccién impecable  de canciones, con una
utilizacién de las nuevas tecnologias aplicadas a obtener el

mejor sonido, asi como una gigantesca promocién de apoyo al
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cantante de moda, se han producido unos resultados asombrosos. A
partir de esto no faltan aquellos que afirmen que Luis Miguel ha
conseguido catalizar tiempos histéricos opuestes, con  la
intencion de recuperar la unidad esencial musical de México,

como es el bolero.

Es bien cierto que la aparicion y el eéxito de "Romance 1 vy
2" ha servido como aliciente a las compahias disqueras y a los
artistas, para producir "covers" de calidad, colocandolos en el

mercado con posibilidades de éxito.

Con la emergencia de nuevos intérpretes de bolero se vuelve
a suscitar el interés por los cantantes clasicos de boleros,
buscando los viejos discos, las interpretaciones originales.
Agustin Lara, Maria Grever, Consuelo Velazquez y Los Panchos
vuelven a cobrar la importancia de siempre, solamente que ahora

reconocidos también por las nuevas generaciones de jovenes.

Sin embargo, la oferta actual de cantantes de  boleros da
lugar a un jueqgo importante, Permanecen Armando Manzanero,
Paquita “la del Barrio”, Jjunto a Luis Miguel, Guadalupe
Pineda,la versadtil ©Eugenia Ledén, Rocio Banquells, Tania

Libertad, Carlos Cuevas y en alguin momento Vicente Fernandez.
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Este movimiento puede llegar a uns edplotacion que devive on

un agotamiento vy consiguiente aburrimiento dada la ausencla de
nuevas composiciones, Puede cacrse en ol abuso de que artistas
cuya fama haya desaparecido, busquen  en el bolero  su
resurreccion profesional, sin atender la debida calidad musical

que requeriré dicho producto.
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4.2 NUEVOS COMPOSITORES

Una pafticulax:idad en la misica de bolero es que a pesar de
que alqunos musiceos (cada vez menos) contimian  elaborando
composiciones en este género; podenos caracterizar la masica de
bolero como la expresién musical y artistica de una etapa
histdérica definida. bDesde finales de los allos veinte y hasta el
fin de la década de los clucuenta, la construccion de melodias
romanticas asumid preferencialmente la estructura nmusical del
bolero, Claro estd que a la gente no le intevesaban las
particularidades musicales del bolero, sino lo que declan, vy
decian muchisimo., Estamos hablando de una época en la que se
vivid el famoso desarroilismo mexicano, la aparente entrada de
México en el contexto mundial, asi como la supremacia de la
ciudad sobre el campo. El exilio hacia la cludad, desde las
provincias conforma un nutrido grupo y un mercado susceptible de
asimilar melodias que recuperaran esa dualidad campo-ciudad que

estd en el corazén de México.

Las ultimas voces lo suficientemente afamadas ligadas al
bolero directamente, aquellas que Se educaron en el seno de la
composicién de bolero, las encontramos a finales de los afios

sesenta, justo en la época en que sobresalen Alvaro Carrillo y

Armando Manzanero.

109

]



Es verdad que se continuaron haciendo boleros en  los
setenta. FPero su impacto tue menor, BEntre otros nombres de esta
época tenemos a Federico Baena, Jaime Guzman, Howmero Aquidar,
José Antonio Baena, Gitberto Parra, Beto Flores con "El Trovadorn
de medianoche", Juan Gabriel y "Tienes 47 aios", Indalecio

Ramirez, Alberto Cervantes y Jose G, Quintero.

Estos ultimos autores se han  destacado en el qgénero
especifico del bolero. Sin  embargo, la musica romantica
evoluciono, no necesariamente para ser mejor, y la composicion,

y aiun la misma interpretacion cambiaron sustancialwente,

Sin embargo, hay una influencia inherente del bolero en
todo este nuevo edificio de la canciéon romantica. El bolero es
la raiz de este movimiento, y no sorprende que los artistas

afiaden a su repertorio canciones clasicas de bolero,

Entre los mas destacados compositores y arreglistas de la
misica romantica de los ochenta, a la fecha, destaca Manuel
Alejandro, El se ha distinguido por trabajar al lado de José
José, dandole el caracteristico toque romantico y bohemio -a las
interpretaciones cléasicas de “el principe de la cancion”. José
José fue calificado en 1982 como el idolo de América, debido a

su popularidad y éxitos logrados en el mercado.
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Otro destacado y que también ha trabajado con Joseé José es

Rafael Pérez Botija, conocido compositor de misica romantica.

Francisco Javier también ha buscado involucrarse en el
campo de las composiciones romanticas, con temas como, "Viento

Nuevo", "Enséfame a vivir sin ti", entre otros.

El caso de Armando Manzanero es el ejemplo vivo de como es
posible evolucionar en la misica romantica, Pasar a oltros
géneros de la cancién romantlca, manteniendo la esencia del

bolero y lo que representa como alimento del espiritu.

Entre los compositores mas jdvenes de boleros ha sido
Armando Manzanero el mas exitoso, Sus composiciones clasicas
como "Adoro™, "Contigo aprendi", "Felicidad", "Voy a apagar la
luz" entre otras, son tan notables que han sido Interpretadas
por artistas de la talla de Frank Sinatra, Elvis Presley, Vikki
Carr, Teny Benet, Shirley Bassey, Rcberto Carlos, por las

orquestas de Frank Pourcel y Paul Muriat.

En 1971 obtuvo un premio Grammy por la cancién "Somos
novios", que en su versiédn al inglés se llamé "It's impossible”.
En 1977 gand el Festival Internacional de Tokio-Japon. Y
"Sefor amor" en 1978 fue primer lugar en el Festival Musical
celebrado en Mallorca, Espaiia, entre muchos otros premios mas.
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En el afdo de 1985, Armando Manzanero, realizd la grabacidn
de un disco, en la compafiia CBS, donde pretendio unificar

generaciones a favor de la mlsica roméntica.

En 1988 lanzd el LP "Mientras existas tu", un excelente
material, Este disco confirmé la vigencia tanto de Armando
Manzanero como del género roméntico. Manzanero es el ultimo de
los grandes compositores de boleros que permanhece en el
escenario mediante una importante evolucién en su misica.

Manzanero nunca se ha estancado.

Probablemente se produzca un considerable aumento en cl
nimero de composicicnes romanticas y sd;jan nuevos compositores
como  Jorge Avendafio con "Vuélveme a querer" que interpreta
Cristian Castro, puesto que el mercado ha vuelto a ser favorable
a esta misica. No en balde los artistas pop y rock han redresado

a los catdlogos de boleros.
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4.3 NUEVOS AUDITORIOS

Definir'eﬁ, surgimiento de nuevos auditorios nmusicales es
una tarea muy complicada, puesto que implica diversos niveles de
analisis, la oferta musical, la publicidad de los medios de
comunicacion, la situacidén politica, econdmica vy soclal del
pais, asi como los rasgos culturales dominantes del momento. De
alguna manera los nuevos auditorios son el resultado de la

confluencia de estos factores.

Explicdbamos antes que en el caso del bolero no se trata de
un nuevo género musical que deba luchar por colocarse en el
mercado. Al contrario, se trata no sélo de un g¢énero, sino de
una tradicién musical, por lo tanto, goza de los favores de las
viejas generaciones de individuos formados al calor de sus
letras. Se trata de un mercado permanente, y propenso a aumentar

el nimero de consumidores de esta misica.

Los rasgbs que . adopta el consumismo en las sociedades
contemporaneas produce que la misica vaya ligada a las modas
imperantes, y mas ain, que la imagen del intérprete sea lo
decisivo en la venta de un producto, sobre su calidad musical.
Por ello, en México, los nuevos anditorios del bolero, los mas
recientes, aparecen con la irrupcién de. una serie de cantantes

de moda, que se han pasado al campo del bolero romintico,
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pero también resulta claro que este npuevo interes de los
jévenes por esta miusica, esta influenciado por los  espacios
tigsicos de ocio que ofrece la cindad, sus misterios, sus
escondrijos y sus parailsos subtervéaneos. Asi, resulta evidente
que los escasos lugares de esparcimiento y ocio, en las cludades
mas importantes de México, ofrecen en su mayorid espectacilos,
variedades o simplemente misica romantica, ks una realidad
cuantificable que en la Ciudad de México, existen mas espacios
de diversion, vinculados a la misica romantica que al rock, para

proporcionar un ejemplo.

Ahora bien, ocurre un fenémeno decisivo en la conformacion
de los nuevos auditorios, la industria cultural nusical y mas
concretamente los emporios de la masica, promueven, reactualizan
y renuevan intérpretes buscando la mayor rentabilidad, De tal
manera, los auditorios estan ligados irremediablemente con el

consumo,

Seria importante subrayar un rasgo distintivo en las nuevas
generaciones de jovenes. Los jovenes empl'ean un  esquema de
conducta netamente individualista. La experiencia individualista
ha reemplazado las exigencias comunitarias, cada qulen por su
cuenta, o la conformacién en un grupo pequefio disefiando los
métodos para pasarla bien, El intimismo en toda su expresioén,

situacién que favorece sin duda alguna una misica como los
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boleros, que tratan de situaciones personales o reflexiones

abstractas sobre la vida o el amor.

El medio que modela los pablicos; la television. Es el qran
canalizador de las emociones y deseos, creador de realidades vy
mentiras. En las atmosferas de fin de siglo los individuos se
consumen frente al televisor. Es el gran aglutinador, es la
moderna chimenea capaz de convocar a las familias mejor que
cualquier otro medio. De tal modo, el consumo televisivo
determina, con mucho, el perfil del auditorio actual; situacion
que preocupa y ocupa un primerisimo lugar en la confeccidn de
los productos musicales, de parte de productores, publicistas,

negociantes, compositores e intérpretes.

En el munda moderno la imagen es la verdad. Los nuevos
productos musicales de bolero denotan esta caracteristica, un
apoyo de imagen proporcionado por la televisidon. La televisidn
construye y destruye, es el gran y casi tnico referente.

Sin embargo, hay un uueve y gran auditorio que no desea

depender de lo insignificante la televisién,
"La ciudad ~ el conjunto de formas de diversidén no
televisivas no acepta el decreto de la obsolescencia

planeada, e integra sus ambitos de resistencia... No es
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solo, 0o no s de manera predominante asunto de la
nostalgia, S¢ quiere, gin plan preconcebido, rescatar
para el deleite de grupos e individuos la misica popular
que vuelve porque nunca se ha ldo, que perdura por ser
fruto del convenlo de los compositores y su €poca, b
boleros y numeros de salsa y sones de mariachi y piezas
de jazz y de rock forman la alternativa a la dictadura

fincada en lo evanescente" (46).

A pesar de todo, los grandes grupos de nuevos auditorios
interesados por la misica romantica han sido creados por la
industria de la musica. Los nuevos piblicos no han forjado la
fama y viabilidad de ritmos y artistas, sino que Daniela Romo,
Mijares, Luis Miguel y el apoyo de la lelevisién han creado un
nuevo auditorio interesado en el bolero actualmente. los
resultados de las sociedades modernas adquieren sentido vy
claridad en estos fenémenos. Pero quedan y seguirdn existiendo

grupos que mantienen posiciones alternativas a las dominantes,

46, Carlos Monsivais.La jornada. 19 de diciembre de 1994.p.14
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4.4 LOS NUEVOS PRODUCTOS

En la misica contemporanea el contexto audiovisual adquiere
una importancia suprema, La misica contemporanea es sindnimo de
imagen, La creacién y recreacion de imagenes constituyen uno de
los objetivos imprescindibles en 1la elaboracién de productos
musicales. La radio y la television fundamentalmente son los
medios por excelencia de la publicidad creada a partir de la
imagen del artista, y de la difusion de imadgenes diversas que

emergen de la oferta de productos artisticos-musicales,

Los nueves productos musicales no s6lo son el resultado de
la destreza musical de compositores e intérpretes, sino la
creacién, la invencién de los medios masivos; curiosamente, -es
posible afirmar que la ultima palabra en cuanto al material, no
la tiene el consumidor, sino el veredicto producide por la

méquina pﬁblicitaria encabezada por la televisioén,

La misica es una mercancia susceptible de ser intercambiada
y de ser objeto de ganancias. En las nuevas ofertas musicales
romanticas, importan mas las imdgenes capturadas y reproducidas
por la television que los compositores; puede decirse que las
decisiones empresariales buscando la mayor rentabilidad moldean

el campo de la industria musicai.
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La compleja estructura de promocion  que  apoya el
surgimiento de nuevos  productos  nusicales, incluyen  una
complicada operacion que desarrollan los tecnicos de sonido para
obtener la mayor calidad de grabacién, una intensa promocion de
radio en la provincia y la capital, que involucra el acuerdo
entre las companias disqueras y‘ los  programadores de las
emisoras sobre qué material se apoya., Se trata de que los nuevos
materiales, mediante su repeticion incesante, nmediante la
emision de mensajes, se conviertan en parte de la vida cotidiana

de los escuchas.

Los mas recientes discos de boleros de Luis Miquel, Tania
Libertad o Eugenia Leén, lejos estan de representar unla nueva
opcién musical. Antes, al contrario, reeditan, reelaboran,
rememoran todos aquellos valores citadinos y provincianos - que

permanecen en el inconsciente colectivo de la sociedad mexicana,

La memoria colectiva hace posible esta reinversién del
bolero en lo social. Sequramente este México de fin de siglo no
difiere en demasia de aquel de las décadas de los cuarenta y

cincuenta.

Es justo reconocer en los nuevos materiales boleristicos un

aire ~de frescura, de conjuntar = la tradicién con lo

contemporaneo, y de darle a las piezas una agilidad necesaria
para competir con otras ofertas musicales.
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Porque el significado esencial de los boleros es el mismo
de siempre, se puede hablar de una continuidad méas no de una
repeticion. Se hara una mejor grabacidén y una promocion mas
pomposa pero el bolero sigue siendo la aproximacion al
romanticismo, al fracaso, el sufrimliento, la alegria, la

ansiedad.
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4.5 EL MERCADO

El mercado de la misica romantica se ha recuperado

ligeramente en los ultimos cuatro o cinco ahos, gracias al
resurgimiento de las interpretaciones holeristicas por los

cantantes de woda.

A pesar de que los elementos de produccidn, promocion,

publicidad e imagen delinean el nercado de cualquier expresion

nusicat, asi como también las preferencias de los consumidores,
moldeadas por el estado de la  cultura y también,
gxcepcionalmente por la accién de la  industria cultural,
posibilitan que el wmercado sea mayor o menos propicio  al
surgimiento y consolidacién de la wmisica romdntica, hay un
elemento que resulta clave para comprender la mecanica comercial

del mevcado actual, La difusion radiofédnica es el ejemplo mas
importante, pues nos hace entender el dificil proceso de

Introduccidon al mercado por parte de una masica como el holero, ‘

El binomio disqueras y estaciones de radio son las gque por
medio de la programacién musical, crean opinidén musical, gusto e
interés por cansumir determinada musica, Los medios de difusiéon

son quienes crean y amplifican el mercado nusical,

De tal modo, los “hits” que se escuchan en las emisoras son

los que promueven las compafilas y seleccionan los programadores.
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En muchas ocasiones, en las emisiones radiofdénicas quedan
excluidas algunas expresiones musicales que son del gusto del
piblico o por lo menos, de grandes sectores de radiocescuchas y
que, sin embargo, por no estar dentro cdel pequeno circulo al que
se circunscribe el negocio del disco, quedan fuera de ia radio.
nste es un problema qgrave de la misica vomantica, que en

ocasiones no es muy comercial,

El mercado de la misica estd ampliamente dominado por las
compafiias grabadoras méds poderosas. De hecho, la programacién de
la radio comercial estd muy ligada a los grandes consarcios del
disco, Definitivamente el auditorio de la radio estda muy
condicionado {(no se diga la televisién), al encontrar en este
medio sélo algunas expresiones musicales y excluye otras due

podrian ser de su agrado o de su preferencia.

Esta condicionalidad existe y es creada en parte por la
accién homogérea que emprenden las compafiias disqueras, en sus
expectativas de ventas, y las emisoras de radlo, al delinearse
el contenido musical de sus programas., Sin embargo, no son las
unicas responsables, ya que en la reproduccién de este esquema

participa un cbnsiderable sector del publico.

El mercado de la misica involucra varios . aspectos. No sé6lo

se trata de numero de ventas,  ni de estadisticas o dividendos
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economicos. El mercado involucra un juege y unas técnicas de

publicidad y promocién que refleja el estado del mercado,

La publicidad modela el mercado. Por ello en el medio de la
misica es bien conocido el hecho de que muchos cantantes cuentan
con grupos de admiradores o fans, que en wuchas ocasiones
funcionan como elementos de publicidad; esta es la labor tipica
de marketing para promocionar a un artista en radio o

-televisibn.

Lograr un éxito en la radio es determinante para hablar de
la aceptacion o del triunfo de determinado artista, Asi, si bien
el publico radioescucha incide en la popularidad, la frecuencia
con que se toca una melodia en la radio influye en gran medida
para que la gente se identifique con ella, se aprenda la letra vy

la convierta en su preferida.
El proceso sequn el cunal una cancién se encuentre en el
nimero uno del Hit-Parade es algo vasto, pues involucra a una

serie de actores de muy diversa condicioén.

En primer lugar, estan los promotores de las compaiias

disqueras quienes inmediatamente que sale un disco a la venta se

encargan de obsequiar un "sencillo" a las radioemisoras para que

.éstas los programen en su barra musical.. En  sequndo término,
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estan los programadores o directores artisticos de una estacion,
cuyo trabajo consiste en seleccionar tanto la tematica como las
melodias que transmite la vradio vy la televisidén, y su
posibilidad de abrir espacios hacia la musica romantica se

convierte en la maxima expresion del mercado.

El mercado de promocién y ventas se rige por la aparicion de
sencillos, mas precisamente de éxitos. Por lo tanto las diversas
actividades realizadas por las compafilas disqueras y por lLas
radiodifusoras, y la gran inversién econdmica necesaria parda una
buena promocién publicitaria son esenciales para que la ultima

palabra en la creacién de un éxito la tome el publico.

Los espacios claves de la misica romantica son la radio vy
la televisién, asi como las compaiias disqueras. Estos grupos
definen y establecen el mercado. Sobre todo las compafias de
grabacién mas poderosas, cuyos nexos y acuerdos de trabajo,
hacen posible una colaboracion sumamente eficaz con los medios

de comunicacién masiva.

Los temas propios de la industria musical con el paso de
log tiempos se vuelven cada vez mads especializados. El sistema

del mercade musical obliga a estructurar grupos que sean

eficientes en la elaboracién de los productos. Este proceso de

formacion de recursos humanos en las tareas especificas que
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atafien a la industria de la misica se puede comprobar en la
emergencia de espacios destinados al establecimiento de cursos vy
diplemados que buscan acercar y capacitar a la gente en los
entrefijos del contexto de elaboracion, producclion y

presentacian de productos y eventos musicales.

Estos nuevos espactos estan buscando profundizar en las
diversas fases que integran la industria de la misica, en la
planeacidén, la deteccién de valores musicales, las técnicas de
seleccion  de artistas, técnicas de grabacion, de manejo
artistico, de manejo publicitario promocional y financiero asi
comp en la administracién, la mercadotecnia y las técnicas de

evaluacién integral del negocio.

Lo que se busca es contribuir a la preparacién
especializada tanto en lo académico como en lo prictico de
aquellos que deseen incursionar en la industria y el negocio de

la musica.

Como muestra vale la pena mencionar los temas que abarca un
reciente diplomade en "La industria de la misica", organizado

por la Fundacidn Académica de la Industria de la Masica, A.C, y

por el Centro de Estndios, AnAlisis y Critica de las

Comunicaciones.
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En este diplomado se abordan todos aquellos aspectos que
guardan relacién con la industria musical y que es importante
conocer. Se contemplan: origenes, apreciacion y tendencias del
mercado musical, anatomia del artista, las companias productords
dé fonogramas, la produccién del fonograma, la mercadotecnia de
la miusica, lta comercializacion de tonogramas, los mercados
internacionales, las finanzas y el negocio de la masica,
administracién y representacion del artista, marco juridico de
la industria de la misica, usos alternativos de la misica,

produccién de espectaculos y eventos especiales.
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4.6 LA DIFUSION RADIOFONICA

La difusiéon radiofénica en lo concerniente a la misica de
bolero tiene ganado un espacio importante en las estaclones de
radio, dada su tradicidén, y a su repunte como cabeza del negocio
musical. Aun asi, son reducidos los espacios abocados para
analizar y repasar cuidadosamente los orvigenes e historia de
este singular género musical. bLos boleros son  programados
rutinarjamente en las estaciones pero los programas

especializados se reducen a uno,

Deciamos anteriormente que el bolero cuenta con un caudal
permanente de escuchas que son fieles a este concepto musical,
Uno de los programas mas importantes en la radio actual
destinados a promover la tradicidn y la nostalgia, emanada del
bolero, es el programa "Bolero" que se transmite en Radio
Centro 1030 AM, conducido por el sefior locutor José Sanchez

Rodriguez, quien comenta en una entrevista concedida:

"Fue instituido el programa "Bolero" por XEQR-AM Radio
Centro, en el afo 1986 a iniclativa del sefior Héctor Lama,

programador . artistico de la emisora y como una necesidad de

brindar al publico una forma de expresion, una manera facil de

manifestar los sentimientos, a través de canciones, pensamientos

apropiados, etc. La gente esta ansiosa de motivaciones, sobre
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todo en lo relativo a las cosas del corazon; ast que "Bolero",
como era de esperarse nacid, crecié y a diez ailos de haberse

instituido se mantiene vigente y su popularidad va en aumento®,

La receptividad del bolero entre la absoluta mayoria del
pueblo se debe a su transparencia, calidez y a su digerible
estructura musical, lo que no significa que sea una simplicidad.
E)l bolero es complicidad. Una relacion que se establaece entre el
bolero y los escuchas, rveferentes a plantear con sencillez los
temas mas simples y complejos de la vida humana con su enorme

caudal de sentimientos,

"Bl bolero significa una bella y efectiva forma de expresar
nuestro amor por alguien; aungue claro, el bolero también puede
ser portador de otra clase de sentimientos, llamense: dolor,
ahgustia, pesar, alegria, rencor, despecho, pasién... toda la

gama de sentimientos humanos",

Como se sabe, la historia del bolero es prolifica en
compositores e intérpretes que mediante el desplieque de su
talento artistico dieron una importancia internacional a la
misica romdntica mexicana. La difusién de nuestra musica alcanzd
incluso a paises de habla no espafola como los Estados Unidos,
gque se rindieron ante la calidad de nuestra misica. Ademas falta

exaltar aquellas figuras carismdticas que rebasan los estrechos
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ambientes musicales, para instalarse comodamente como {lamantes
exponentes de la cultura mexicana en  general, como  Pedro

[nfante.

"Agustin Lara fue uno de los exponentes mas brillantes del
botero, la mayar parte de su ‘extensa obra musical esta
conformada por canciones romanticas, que abordan los temas de
amor y desamor de los cuales se nmitre esta corriente, Alora
(Quiénes realizaron 1a labor de difusion de las canciones de
Lara y demds compositores del bolero? Los solistas, hombres vy
mujeres, entre los que sobresalieron el Dr. Alfonso Ortiz
Tirado, Néstor Mesta Chaires, Nicolas Urcelay, Alejandro Algara,
Tofla la Negra, Amparo Montes, Maria Lnisa Landin, Chela Campos,
Javier Solis, y por supuesto, Jorge Negrete y Pedro Infante;
quienes cantaron muchos boleros populares también fueron los
trios, que le dieron su impulso fuera de serie, Los panchos, Los
tres Diamantes, Los tres Ases, son nombres de famosos trios, que
hicieron vibrar a las generaciones de mexicanos y de todas las
naciones de habla hispana, desde los afios treinta a los

sesenta”.

El conductor del programa "Bolero" también nos expone el
hecho de que la poesfia estd relacionada toda la vida con el
bolero. Esto se maneja en el programa, pero siendo fieles al

espiritu del bolero; es decir, una poesia que no es académica,
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que na es erudita. Antes al contrario, poesia netamente
popular, que recoge la forma de hablar cotidiana, la que vivimos
y empleamos todos los dias de todos los anos. Por ello, esta

misica llega por igual a jovenes y adultos.

"La idea del programa es convocar a la gente joven o adulta
para que manifiesten sus sentimientos por medio de canciones,
dependiendo de lo que quieran expresar en las mismas. Asi, digo
un pensamiento antes de la cancion solicitada, pensamiento que
puede ser escrito previamente por mi o tomado de algin autor

conocido”.

Una caracteristica importante de "Bolero" es que na se
trata de un programa formalmente poético, en el sentido estricto
de la palabra (y sequramente shi reside su éxito). “Bolero” se
desarrolla a través de dos horas en el aire, todos los dilas de
siete a nueve de la noche, en una continua comunicacién
telefonica (privada), con las personas que explican la intencion
de -su dedicatoria, para luego darla a conocer al auditorio en el
momento de ofrecer la canciébn solicitada. Todo sin: formalismos,
sin el clisico tono que suele imprimirsele a programas de esta

clase,

"El auditorio que mas llama al programa es joven y adulto

en la misma proporcidn, Y se programa a Los Panchos, Eydie
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Gorme, Carmela vy  Rafael, Marco Antonio Muniz, Log  tres
Diamantes, Tania Libertad, Mavco Antonio Vazquer, Los Lres Ases,
Los Tecolines, Los Dandys, Los Astros, Dulee, Carlos Cuevas,

Guadalupe Pineda, etcétera".

Sin duda alguna, el reciente "boom" del bolero, apoyado por
la industria de la musica macional e internacional ha venido a
renovar gustos y publicos en la preferencia de los boleros. Se
puede decir que este renacimiento del nacionalismo musical
mexicano, ha mejorado las expectativas de programas como
"Bolero"”, que continuan ligados a la tradicion, pero  que
reconocen la calidad musical de las nuevas interpretaciones del
bolero.

"1989 fue un ano en que la gente, hastiada ya de ritmos
importados tuvo necesidad de volver al romantico bolero... fue
asi que los jovenes cantantes de esa época, empezaron a grabar
(con clerto recelo al principio) Dboleros de catalogo...
Guadalupe Pineda, Dulce, Manolo Muiioz, Estela Nuilez, Eugenia
Leén, Mijares, entre otros, abrieron brecha, intentando darle al
bolero, una vez mis la categoria a que tiene derecho, como
manifestacién artistica de primera linea, De tal manera que el
bolero empezé a disputarle popularidad al rock, al pop, & la
balada. Hasta el momento culminante de esta hatalla, en que

llega un Luis Miguel con sus "Romances" 1 vy 2, y coloca a esta
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vieja expresion musical en el qusto de las juventudes de habla

castellana {a las «cuales habrian de sumars

despues  las
generaciones adultas), Desde lueqgo, es muy justo reconocer que
intérpretes de la talla de Lucero, Daniela Romo y Carlosg Cuevas
a ultimas fechas, han realizado auténticas creaciones en ritmo
de bolero... Pero, ahi queda para la historia, la hazaia del
joven artista Luis Miguel, quien nunca imagind convertirse en el
catalizador de las generaciones antiguas y modernas, por medio
de esta anacrénica (como dicen sus defractores) expresion
musical, rescatada de las profundidades del olvido, y que ahora

vuela muy alto... el bolero.

El bolero se encuentra hoy en dia triunfando y ascendiendo.
Tuvo sh primera época, su excepcional primera época, alla por
los anos tréinta, cuarenta, cincuenta y sesenta; luego vino su
decadencia por las corrientes musicales extranas, y tras un
ciclo bastante prolongado de silencio, el bolero vuelve por sus
fueros, reclama sus derechos, y el publico lo coloca en el sitio
que le corresponde. El programa "Beolero", y todos quienes
colaboramos para su realizacién actualmente (GERENTE, Manuel
Trueba Aguirre; DIRECTOR ARTISTICO, Vicente Atamoros Ribera;
OPERADOR EN CABINA, José Luis Olvera y un serviaor José S&nchez
Rodriguez), pretendemos estrechar los lazos de amor, amistad vy

comprension entre la gente que nos escucha".
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Para finalizar se puede afirmar gue programas de bolero
como este, transmitido por Radio Centro, tendra muchos ahos nés
de permanencia en la programacion. Porque se trata de la masica
de México reconocida internacionalmente, Jjunto con la misica
ranchera, cantan nuestras alegrias, desventuras, como accidentes
de la vida, Remata comentandonos lo siguiente, el conductor de

"Bolero",

"Cuando un hombre o una mujer he Ilaman para decirme que la
cancién, el pensamiento, o el comentario que escucharon en mi
voz, produjo la felicidad de ellos..., ecuando un joven le pide a
una chica que sea su novia, que no lo rechace, que lo acepte...,
cuando una pareja se duele de no poder amarse, por causas ajenas
a su voluntad, y tiene que separarse... En todos esos casos y en
muchos mds, de diversa indole... "Bolero" une a las personas de
distintos niveles sociales, a travées del sentimiento hecho

cancion" (47).

47. Entrevista concedida por el sefor locutor José Séanchez
Rodriguez, conductor del programa "Bolero", transmitido por

XEQR-AM 1030, Radio Centro.Mayo 18, 1995.
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CAPITULO v
SOPORTES DE PROMOCION DEL BOLERO EN LA INDUSTRIA DE LA
MUSICA

5,1, TIPOLOGIA

Buscamos mediante este apartado destacar y resumir los
diferentes elementos que participan en la produccion musical,
Los antecedentes, técnicas de elaboraciéon vy estrategias de
mercado que son la base para la aparicion de productos
musicales. Se trata de identificar los soportes de promocién que
interactian en la industria musical. Mencionamos que la musica
ha devenido en poderosa industria; su funcién hedonista
prevalece, mas sin embargo, detras existe una gran elaboracién
que incluyen el uso y generacién de modernas tecnologias, el
andlisis especializado de mercado y la estructuracién de
intensas campéﬂas, donde el artista llega a ser el ultimo

eslabén de la cadena.
5.1.1 TECNICAS

La industria de la misica est4 sustentada en una serie de
procedimientos, técnicas y promociones - muy complicadas vy
especializadas, El producto musical se genera en las compafiias
disqueras que manejan el mercado de acuerdo a conceptos,
balances y estrategias perfectamente definidas,
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La obtencién de gahancias es el principal argumento en la
elaboracién de un producto. Asinismo, la disputa entre las
principales y mads poderosas compaiilas disqueras, junto con sus
gigantescas campanas de prociccién de la imagen de los artistas,
respaldada por los principales medios de comunicacién (radio vy
V), acaparan el mercado, limitando sin duda alguna el campo de
accién de compafiias mas pequefias que no cuentan con los recursos
econdmicos para competir en el mercado a estos niveles, Hay un
proceso evidente de aplastamiento de las compainias millonarias

hacia las mas modestas (pero tradicionales).

La compafiia Peerless es un clara ejemplo, es la tradicioén
de la misica popular y romantica en México. Todo el mundo
recuerda las voces que le otorgaron fama definitiva. Asi,
desfilaron intérpretes de la talla de un Pedro Infante y Javier

Solis.

La compaiiia Peerless ha quedado relegada del gran mercado
dominado ‘por otras companias, - bdsicamente - extranjeras, que
reciben enormes partidas econdémicas. S$in embargo, su trabajo
continia, es altamente profesional y editan mucho material de

catdlogo y en menor medida nuevos materiales.

En realidad lo que debemos entender es que la industria de’

la masica = (el bolero como exponente cldsico)  depende de las
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vicisitudes del mercado, del perfil sociolégico del consumidor,
de las raices culturales de la gente, del dinamismo economico,

de las estrategias de la industria cultural. Pero tambien, vy
esto es muy importante, cuenta con una base muy solida que
posibilita la creacion de productos musicales: es una base

técnica.

En la compania Peerless se siguen una serie de
procedimientos, mads o© menos similares a los de todas las
compaiias grabadoras, para el trabajo de elaboracién de

productos musicales.

El Departamento de Produccién de materiales de Peerless
realiza los siquientes pasos:
1) Seleccidn del artista. Se trata de realizar un analisis de la
trayectoria musical del artista, y sus posibilidades actuales de
entrar con fuerza en el mercado, analizando su éapacidad para
competir con éxito,

.

2) Realizar una hoja de informacién con fotografias del artista,

un proceso al que se le llama elaboracitn de "Hojas de

Producto". Este paso es esencial para elaborar una adecuada
campafia de 1imagen, explotar los rasgos adecuados del artista y
revertir los puntos flacos de su personalidad e imagen..- De aqui
se desprenden los procedimientos y puntos esenciales para la

instrumentacion de la campafla publicitaria.
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3) El Departamento de arte se ehcarga de confeccionar un diseno
adecuado a- la portada, contraportada e interiores; todo ello

supervisado por el Departamento de Produccion. Se trata aqui de
explotar cabalmente la imagen que se pretende del intérprete,
asi como de expresar las ideas, conceptos e imagenes que se
desprendan de la letra y misica de las composiciones, De tal
modo, si se trata de un producto ce Rock, la portada debe
proyectar fuerza y energla, sl es un bolero seguramente se
recurrird a las clasicas imagenes del romanticismo y la
elegancia.

4) El siquiente procedimiento es realizar la etiqueta que debe

ir impresa en el disco compacto, dicha etiqueta también se
realliza en el acetato. Los procedimientos tipicamente técnicos
tienen aqui su lugar, hay que ver que el disco compacto ha
reemplazado casi por completo al disco tradicional.

5) Se realiza la etiqueta y el diseiio del cassette, asi como  los
interiores, portada y contraportada.

6) Se sacan los negativos y se mandan a imprimir,
Es 1importante destacar las condiciones en que Peerless
realiza su trabajo (se habla de Peerless porque es una dutoridad

en la promocién de misica romdntica) porque tiene gran mérito

hacer la labor que realizan,

Peerléss no cuenta con la tecnologia adecuada para realizar
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la manufactura. Peerless tiene un convenio de trabajo con otra

compafia, Sony Music, quien le realiza el trabajo.

Asi pues, la empresa Sony Music, una compaiiia fonogratica
transnacional se encarga de (¢rabar el producto gue genera

Peerless.

De tal modo, una vez que Peerless recibe completo el
material, lo empaqueta, Sony Music tarda aproximadamente 15 ctias
en imprimir. A partir de estq, sobreviene el arduo proceso de
ventas. Los mayores meses para Peerless en cuanto a la promocion
de ventas son julio, agosto, septiembre y octubre, estas dos

Ultimos los mas fuertes,

El proceso que abarca desde la elaboracion de datos por el
Departamento de Produccion hasta la terminacion del producto

dura alrededor de mes y medio,

Un problema que enfrentan las casas grabadoras mexicanas es
la ausencia de materiales, tecnologias para comenzar y terminar
sus productos, viéndose obligados a depender de convenios con
otras compafnias, situacién que genera un gran heqocio para estas
ultimas. Por ejemplo, Sonoprex (BMG-Ariola) se ha convertido en
una de las maquiladoras del mercado. En México se encarga de
hacerle el trabajo a un buen numero de disqueras, al igual que
sony Music,
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Por ello, de este proceso compartido de trabajo se bifurcan
las acciones de elaboracion, desarrollo y conclusion de los

productos musicales,

Peerless se encarga absolutamente de todo lo relacionado
con el artista, el producto musical, los cowpositores e
intérpretes, asi como de la creaciéon del diseno de  los

materiales, portadas y contraportadas.

Peerles es la parte creativa del producto y Seny Music se

convierte en el proceso terminal, de ser la maquila,
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5.1.2 EXPRESIVO

La manera en que se expresa, en la dindamica propia de
ventas, los procedimientos teécnicos de elaboracidén de un
material musical, representa una situacidén muy delicada para las
empresas, pues los valvenes del mercado posibilitaran o no, las
ganancias. FEn este sentido hay que revisar las condiciones
propias de una casa como Peerless, para ver como s¢ mueven en el
mercado., EBs decir, chHuo se da el paso siguiente a la elaboracidn

técnica del material.

Asi, por ejemplo, la «casa disquera Peerless cuenta
actualmente con 1,200 numeros en existencia, contemplados entre
disco compacto, cassettes y discos LP, Segin sus propias

estadisticas su proporcion de ventas es:

4 cassettes por 1 disco compacto (1994)
2 cassettes por 1 disco compacto (1995)

u [ " 3 [ " (1996)

Las ventas han bajado considerablemente debido a la crisis
econdmica del pais. Por otro lado, la compra de cassettes cada
vez cede su lugar, con mayor proporcion al disco compacto. Si
bien es cierto que permanece vigente existe una .curva

descendente innegable, Asimismo, y esto es mas importante, una
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enpresa como Peerless ve descender sus ventas considerablemente,
incapaz de competir can las graundes compatias. Todo esto es el
resultado de la profunda crisis econdmica que sufre el pais y
por la hegemonia de las grandes casas disqueras que con sus
presupuestos multimillonarios de  produccion, promocién vy
publicidad monopolizan el mercado, La organizacion de la

industria de la misica nacional esta estructurada para favorecer

a las empresas mas poderosas,

Ahora bien, sigulendo con el procedimiento de promocion de
materiales musicales de Peerless, el Departamento de Ventas es
el encargado de planear y organizar el lanzamiento del nuevo

material.

La evaluacion del mercado musical siempre estad presente y
mencionamos que es el punto de partida en la elaboracién de
cualquier producto musical. En Peerless se realiza una "Junta de
Fijacion", y aqui son los productores quienes evaluan el
mercada, qué se vende mas y mejor, qué perspectivas tiene el
mercado, cuales son los materiales que se estan produciendo o
programando, tratando siempre de obtener datos que permitan
ventajas y posibles ganancias en el mercado. Se construyen
escenarios a futuro, Se trata de sacar un buen material para
obtener dividendos en el mercado, no hay mayores secretos.. Nunca

saldrd al mercado un producto que por muy bueno que fuese, ne
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resultara competitivo entre los productos elaborados por las

demds disqueras.

El material que produce la casa Peerless lo deposita en un
almacén (evaluando las urgencias), y es hasta que elaboran su

)

paquete promocion~venta cuando salen al mercado sus productos.

La promocion de los productos musicales es un proceso muy
complejo que requiere una gran cantidad de recursos humanos vy
econémicos. Por ello es muy dificil para las companias pequenas
que como Peerless, cuentan con escasos recursos. Pero se trata
de un proceso irrenunciable, esencial para recuperar la
inversidén realizada, y para mantener la posibilidad de alcanzar

ganancias economicas.

Primero se establecen los puntos de localizacién basicos.
Se define en qué lugares o regiones se va a promover, en qué
otros lugares se estd promoviendo regqularmente, qué nuevos
puntos de interés han surgido para la empresa, y se llega con el
producto comenzando la promocién para apoyar las ventas. La
imagen del artista es esencial. Sin embargo, la promocion dista
mucho de ser un proceso lineal, ya que en muchas ocasiones se

frustra porque las estaciones de radio rechazan las propuestas y

sus paquetes.
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La promocion es bastante ardua, Muchas veces se tiene  la
promocion en una ciudad como Guadalajara o en otra ciudad de la
provincia, por lo que se envia @l producto, pero la radio local
les pone plazos para iniciar da promocidn de  agouerdo a  susg
tiempos y espacios. En este caso, la promocion no colncide, lo

que acarrea serias consecuencias en los indices de ventas,

De tal modo, se manda el producto a las Liendas de ventas,
pero al no coincidir la promocidén en radio llegan a devolver ol

producto, sin vender absolubtamente nada.

En  todo este proceso, los Departamentos de Ventas vy
Promocion se coordinan para que salga el producto. Trabajan todo
el tiempo para que el producto llegue rapido a los lugares de
ventas, para vreforzarle inmediatamente con la promocion, S8e
presentan siempre situaciones bien curiosas. En muchas ocasiones
hay productos de éxito en la radio, mds no ocurre lo mismo con

las ventas.

Otro percance ocurre cuando el producto se ha lanzado, pero
no se vende como se espera, En tal caso hay procedimientos
alternos de pronta emergencia. Hasta se llegan a cambiar las
portadas de los discos en ocasiones de tres a ocho dias, con la

finalidad de atraer mds la atencion del publico,
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La organizacion actual de la industriga de la misica ha
arrinconado a compafilas pequetias como Peerless, Este proceso  ha
sido profundamente injusto. Peerless ha sido la tradicidén miswa
de la misica popular mexicana; la  cancion  rvanchera, vy
fundamentalmente el bolero, han sido parte del repertorio

tradicional de Peerless,

Peerless fue la primera empresa que tuve las prensas “alfa®
que fueron las mas nmodernas de su epoca, eran automaticas,
Primero trabajaba una persona por prensa, Cuanda lleqgaron las
"alfa" una persona por cuatro prensas; trabajaban con acetato
en las cortadoras "Newman". La misica se reproducia en acetato,
cosa por lo cual introducian a las tinas de Niquel y sacaban lo
que llamaban "Master", la "Matriz" la guardaban sacando una
copia en negative y posteriormente los noldes para sacar el
disco de 33 R.P.M,, con un so6lo surco en el LP y vya con el
sonido impreso. Estos fueron los tiempos de esplendot de
Peerless, actualmente el producto terminado (cassettes y discos
compactos) 1o hace Sony Music, porque Peerless carece de

maquinaria propia.
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5,1.3 INTERPRETES

Los mecanismos  publicitarios, como  hemos  menclonado
anteriormente, fabrican artistas por completo. Las compailas
disqueras cuentan con departamentos de publicidad donde se
evaliuan las expectativas, deseos vy  aspivaciones do  los

consumidores, y asi se crean las imagenes de los intérpretes,

El resurgimiento de los intérpretes antiguos y moderncs del
bolera es el resultada de la utilizacion masiva y eticaz de las
técnicas de aprovechamiento de los medios tendientes a
estructurar la imagen de los intérpreltes, Un poco mas adelante
se ilustrara este punto con el ejemplo de dos o tres artistas de
moda, y su enorme capacidad de metamorfosis musical, ademas de

la importancia de la imagen que proyectan en el publico.

Y es que la  imagen es lo  que indica todas las

representaciones figuradas y se relaciona directamente con el

objeto representado por su analogia. Puede considerarse como una
imagen, cualquier imitacién de -un objeto, ya sea percibida a

través de la vista o de otros sentidos.

*

Cuando se habla de la imagen o de la civilizacion de la

imagen derivada de los aparatos de publicidad, nos referimos
basicamente a toda representacidon visual que mantiene una
relacion de semejanza con el objeto representado.

144

i many



Para ilustrar lo anterior, basta citar wn ejemplo; la
fotografia de un cantante de musica romantica en pleno recital
es la imagen de este personaje, y la reproduccion en disco de su
voz es la imagen de esa voz; pero si hablamos de las iImagenes
del cantante, generalmente, todos interpretaremes que se
refieren a su representacion visual. Todos y cada uno de estos

conceptos e ideas son esenciales en el manejo publicitario.

La representacion de los hombres y los objetos, lo que
hemos convenido en denominar imagenes, constituye un fenodmeno
social imp;n'tante no s6lo en una época como la nuestra, en gque
los medios tecnolégicos de comunicacién social han masificado la

difusién de simbolos, sino incluso, en la mas remota antigiledad.

Vivimos en el mundo de la imagen, Esta ofrece a cualquier
hombre la posibilidad de escapar a las dimensiones contingentes
de espacio y tiempo en que vive, La imagen siempre pr‘esmﬂ;e.

En los proceses de creacién de la imagen: el proceso  de
esquematizacién es una operacién por la que se seleccionan los
fragmentos de universo que la formardn, siendo el esquema la
representacién simplificada y abstracta de un objeto o de un

fendmeno.
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La imagen de los artistas debe coincidir con el estado de
la  ocultura de su  época, Pedro Infante o Javier Solis,
proyectaron cabalmente tanto en su misica, como en su imagen la

figura del idolo popular.

En un medio como el nuestro, no se puede hablar actualmente
de idolos nacionales, Sin embargo, el estado de la cultura
nacional e internacional; marca el surgimiento de un contexto
audiovisual al que estan someticdos todos los artistas, lLa
construccidén de los nuevos héroes populares pasa por el canal de
la representacién de la imagen idoénea. Por otro lado, el

resurgimiento del bolero ha utilizado el poder de la imagen.

Siguiendo con este punto, una vez que termindé el auge del
bolero en su modalidad de tries, el bolero cayd en desuso,
Surgidé con fuerza un José José en los afos setenta interpretando
baladas romanticas. Sin embargo, es hasta el fin de los 6chenta
cuando se produce el enorme repunte de la cancidén roméntica,
desplazando a los grupos  juveniles que anteriormente habian
acaparado el mercado., El bolero recupera su lugar de honor en el

contexto de la musica popular mexicana.

EL surgimiento de artistas que recuperan el bolero
aprovechan los modernos sistemas publicitarios y las campaiias de

promocion. Luis Miguel, Tania Libertad, Carlos Cuevas, Guadalupe
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Pineda, Francisco Javier, son algunos de los artistas mas

representativos de la nueva ola del holero,

El nuevo bolero recupera la nostalgia de las viejas
composiciones, ahadiéndole una variacidén esencital en  las
técnicas de grabacién y sonido modernas, asi como estableciendo
la incursion de reconocidos cantantes triunfadores en otros
ritmos musicales. La ganancia es el argumento de la produccion,
misma que se ha desarrollado mediante el wecanismo del "cover"

de boleros antiguos y de otras melodias romanticas.

La creacion de la imagen de los artistas se logra a partir
de tres grandes medios; la radio, esto es, la programacién
radiofonica de las canciones; la aparicién de los intérpretes en
la televisién nacional y los lemas o frases elaboradas en las
compafiias grabadoras, o agencias de publicidad. Algunos ejemplos
repregentativos de la manera que ha sido proyectada la imagen de
algunos artistas, con respecto de la musica de bolercos, son los
siquientes: (la informacion es analizada apartir de los

documentos que manejan las disqueras).

GUADALUPE PINEDA: Con la interpretacién de boleros en su
disco "Boleros de siempre", producido por BMG en 1990, Guadalupe
Pineda salta a la fama entre el publico mexicano, Paco se sabia

de su trayectoria como una de las principales exponentes del
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Llamado "canto unuevo™. Para Guadalupe Pineda se elabord una
campana definiéndola como una attista talentosd, romanticad,
colorida, sensible, honésta y amorosa., Todos  estos atributos
expresados en la extraordinaria calidad de su vou. Asi, gracias
a los matices le permiten abarcar un repertorio que va desde el
canto mas tradicional y popular, hasta las mas nuevas formas de
expresiéon musical, tocando de manera muy especial la cancion
romantica y el bolero. El bolero en la voz de Guadalupe Pineda
es un ritmo y fuerza musical, que es una respuesta del pueblo a
la oOpera y opereta del siglo pasado, Arrabalero y marginal al
principio, de sangre y alma neqra, mulata, mestiza, que abarcd a
los habitantes de linderos y marginalidades y que ahora nos
identifica a todos. En octubre de 1991, salid ai mercado otro
disco de Guadalupe Pineda titulada "Costumbres', confirmando asi
el dominio que tiene sobre el bolero. Guadalupe Pineda, artista
talentosa, es un ejemplo clarisimo ué come la promocion de los
medios y la publicidad pueden llevar al estrellato a una

artista,

TANIA LIBERTAD: Con una extraordinaria trayectoria a nivel
'internacional, es una de “las principales  figuras del
renacimiento del bolero. Dotada de una gran voz y sumergida de
lleno en el mundo comercial decide grabar en 1989, los discos
"Boleros".y "Nuevamente boleros", La estrategia de promocién ha

involucrado varios aspecltos, entre estos, ha vendido la imagen
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de la gran artista internacional que se rinde ante los encantos
del ritmo tradicional nacional, el bolero. Tamblen se ha
explotado mucho su relacion artistica con un  historico

bolerista, Armando Manzanero.

LUIS MICGUEL: Rl clasico cantante de moda, exitoso vy
conquistador pleno de los sectores juveniles incursiona en los
ritmos tradicionales. El caso de Luis Miguel es inmejorable para
entender hasta donde puede la empresa discografica crear el
perfil de un artista, provocar una explosion comercial masiva
entre todos las publicos y finalmente, ofrecer un producto de
excelente calidad apoyandose en los ultimos adelantos en la
grabacién musical, Es bien claro que en su disco "Romance”,
grabado en 1992 fue un modelo de promocion y éxito de ventas, se
jhega con una metamorfosis esencial en la carrera artistica de
Luis Miguel., Se trata del transito entre la adolescencia hacia
.la madurez. Se pasa de los viejos y faciles caminos de agradar a
un piblico juvenil, no muy exigente, con temas ligeros, a la
dura prueba de interpretar boleros. Y es un éxito, La
conjugacion de antiqguas y nuevas ‘generaciones se consigue por
medio de los soportes de promocién y de publicidad que son el

sustento del éxito de Luis Miguel.

DANIELA ROMO: Una actriz convertida en cantante que . ha

tenido todo el apoyo de los medios de . comunicacién en sy
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carrera representa un poco la contraposicidn con los artistas
mencionados antes, Con calidad muy discutible en el terreno
musical, es claramente una invencion comercial, un  producto
vendido por la industria musical unicamente., Su LP de boleros
liamado "La Cita" y grabado en 1994 parece la busqueda de la
salida facil, el recurrir a un campo {el holero) fecundo para el
negocio. Probablemente el gran secreto de la promocion de los
artistas consista en conseguir que no aparezcan solamente nd
invencién de los monstruos de las disqueras. Kl producto debe
ser creible y de calidad, pues de lo contrario por mas
publicidad no tendra credibilidad ante los consumidores, por lo

que estos escogeran otras opclones,

Los discos mas representativos del resurgimiento del
bolero, muestran la vitalidad comercial del género:

Guadalupe Pineda/ Costumbres y Boleros de siempre

Tania Libertad / Boleros y Nuevamenhte boleros

Luis Miquel / Romance I y Romance II

Daniela Romo / La Cita

Otros artistas que ya han incursionado en estos campos son
Mijares, Francisco Javier , Carlos Cuevas (médximo intérprete
belerista), Lucero, entre obtros. La industria musical se la ha
jugado con los ‘“covers" del bolero, Habrd que ver por cuanta

tiempo. Es una practica sistematica de la industria agotar
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rapidamente el campo de posibilidades
independientemente de que el bolero

permanecido en el corazén de la gente.
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5.1.4 PUBLICITARIOS

"Los publicitarios constituyen la linea de frente del shock
del futuro porque diariamente se enfrentan con un alto nivel de
cambio y con la necesidad de hacer caleidoscopicos ajustes,
enormes y constantemente cambiantes, en su trabajo en relacion
con los gqustos del consumidor, de las familias, de las
organizaciones, de la gente y de los modos de vida"™ (Alvin

Toffler).

La publicidad y la propaganda casi siempre van conjugadas.
Descansan  en los medios de comunicacion  modernos, en
especialistas expertos en manipular las preferencias, crear
necesidades artificilales y modelar la opinion del vasto piblico.
Son poderosos instrumentos comerciales, ideoldgicos y politicos
tanto de la estructura de la misica como de cualquier medio
masivo de comunicacién. La publicidad juega un papel de primera
importancia en la competencia monopolista, y su mejor forma la
asume mediante la emisién continua de anuncios a través de: los

mecdios.

En este sentido resulta muy ilustrativo constatar como
opera la publicidad en la carrera de un artista. Para empezar el
artista es 'visto como un producto fabricado, moldeable 'y

susceptible de adecuarse 'a las circunstancias propias de la
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empresa que lo maneja. Este es el caso de Luis Miguel, una
exitosa creacion musical y publicitaria. La evolucidn de la
imagen sufrida por el popular cantante es notoria, desde sus
inicios enfocados al publico infantil de que formaba parte hasta
la conquista de publicos Jjovenes vy adultos, Luis Miguel
representa uno de los productos mejor trabajados y explotados de
la industria musical nacional. Casi todos sus discos han sido un
éxito absoluto y en su ejemplo huscan reflejarse artistas,
productores y publicistas del medio musical., La construccion de
imagen de Luis Miguel pasd de una estrella pop juvenil hasta
convertirse en un cantante hecho y derecho, dispuesto para
agradar a los publicos mas exlgentes, el publico adulto, Hasta
se le ha equiparado (y este es el juego de imagen) con Frank
Sinatra, buscando explotar ese tipo de personalidad de gran

carisma y manifiesto cosmopolitismo,

En la biografia de la carrera musical de Luis Miquel
presentada por la compariia disquera WEA se estructura e manera
interesante éus datos, mostrandonos una trayectoria impecable y
siempre en ascenso. Sin embargo, al mismo tiempo se aprecia la
carrera metddica, organizada, diagramada y. perfecta, = que
aparentemente no se ve afectada por los vaivenes propios de la
inspiracion musical y por las oscilaciones sociales, Este es un
resumen como se maneja en la descripcion oficial de la carrera

de Luis Miquel.
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L "1+ 1 = 2 BEnamorados" se coloca en los primeros
lugares de popularidad en México, asi como Venezuela,
Colombia, Kcuador, Peru, Guatemala, Chile, Argentina vy
log Estados Unidos.

En Brasil graba el tema del disco, consiguiendo un
bisco de Oro.

LP  "Directo al corazéon" y tambiéen el LP "becidete".

Marca el ingreso a su adolescencia. Se muestra comn un

“ejemplo de constancia y de proyeccion publicitaria.

)

LS reconocido como al unico cantante juvenil
profesional, con  todos los elementos necesarios para
convertirse en un idolo internacional., Gana el Grammy
por un dueto, LP  "Palabra de honor", e3 lanzado en
espafiol,  portugués e italiano. Este disco marca el
cambio de voz.

Participa en el Festival de San Remo.

Participa en Vina del Mar, Se construye la imagen de
artista internacional.

Firma con el sello WEA y graba bajo la direccion de
Juan Carlos Calderdn. El LP "Soy como quierc ser",
vino a confirmar el por qué de su estatura de '
joven idvio y a la vez también seflala las nuevas

metas de un artista que ha madurado y que puede

hacer de un hit pasado, un futuro musical, Este album

se convirtid en Disco de Platino,
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1988

1989

199¢

LP "Un hombre busca a una mujer" (producido por Juan
Carlos Calderén). Se trata de un excelente disco para
un joven, que a sus 18 anfos ya era "5l idolo juvenil
del momento" y se le promovid como el "ldolo juvenil de
América Latina", Pbisco de Platino, cantante del ana,
Quintuple disco de oro y Mejor video del afo.

Logra consequir un fenémeno unico en la historia de la
radio ya que obtiene el 1-2  en las listas de
popularidad: "La Incondicional™ y "Un hombre busca a
una mujer", La imagen de triunfador se explicita en las
enormes sumas de dinero que percibe. Por otro lado
anuncia que no promoverd cigarros y cervezas par ser
nocivas a la satud.

Reallza una serie de presentaciones en México Centro y

Sudamérica.,

1991-1992 Finalmente queda claro que Luls Miquel es la

revelacion de la cancion romantica con el resurgimiento

del bolero, $us promotores le programan la ¢rabacién

del &lbum "Romances" con un repertorio de boleros’

tradicionales de reconocido éxito y de la noche a la
mafiana se convierte en el cantante que mas discos “haya
vendido en la historia del bolero, Las = cifras
gobrepasan los ocho millones de copias, Luls Miguel
consigue la proeza de que la juventud continde cantando

los boleros que hicieron época.
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1993-1994 Graba y promreve el dusco

1996

arcelentas Janahciag,
Graba y promuave al  disco
incluye el tama romdntico

Jorobado da Notra Dama”
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5.1.5 MERCANTILES

Se puede ver que apartir del ejemplo de Luis Miguel y su
gigantesca campaia de publicidad la industria de la misica
genera un enorme contorno mercantil. El mercantilismo generado
por la misica juega un papel bastante importante en el contexbto
econdmico-nacional., Las empresas disqueras se han convertido en
nicleos de concentracion de capital y recursos humanos que
ejercen su influéncia hacia otros sectores de la vida econdémica.
La industria musical ¢genera micro y macroeconomla, produce
empleos vy su desaparicion produciria una crisis econdmica mas o

menos fuerte segin se trate, pero crisils al fin y al cabo,

Con la vision clara de que la musica seria-la mina de oro
de segunda mitad del presente siglo, las praducciones fueron
desarrollandose no solo puhiicitariamente, sino  técnicamente,
buscando progresar dla con dla en la calidad de sonido y otros
procesos., La profesionalidad que reina en este ambito ha
permitido penetrar con una fuerza inusitada en el mercado, lo

que garantiza ganancias sequras y sustanciosas.

Unicamente apartir de 1o anterior se pueden explicar
fendmenos como las ventas alcanzadas por productos musicales
como "Thriller" de Michael Jackson en el terreno internacional,

o como Luis Miguel que en su disco "Luis Miguel 20 anos"  logro
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vender €00,000 copilas vy en "Romance Uno y Dos" ha vendido en
todo América mas de 17 millones de coplas. El disco en vivo de
i concierto ha colocado un millon 750 mil  copias vy si
consideramas qe este es un album doble, tenemos un total doe
tres millones 500 mil copias. (informacion proporcionada  por

ARIES PRODUCTIONS, Marzo de 1996)

A pesar de que los productos mejoran dia tras dia, westo se
produce mucho en lo técnico. No siempre los resultados musicales
estan a la altura de lo que se merece una buena produccion.
Desafortunadamente el nercantilismo provoca el vender por
vender, lo que da como resultado productos umediocres vy

consumismo facil.

Algunas companias internacionales de grabacién se cuentan
entre los grupos mas poderosos econéﬁicos del mundo, segin las
piublicaciones especiéltzadds, pero  las disqueras no son  las
unicas beneficiadas. Desde luego los artistas, la radio, la

television, las agencias publilicitarias, entre otros.

Fn el caso de la radio, se buscan los mejores espacios en
la programacion colocando a los artistas mas populares, en la
idea de captar mayores indices de audiencia y obtener

anunciantes preferenciales,
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5.2, ESTRATEGIA

El soporte de promocidén por excelencia que es canstituido
por el radio aprovecha la estructura y la propuesta musical pata
autopromocionarse, asimismo los productores de musica elaboran
investigaciones de mercado con el fin de precisar 1o que desea
obtener la gente, Se trata de procesos bastante similares. Por
un lado, la radio busca incrementar sus niveles de audiencia por

el otro, las disqueras buscan incrementar su volumen de ventas.

Estos anadlisis de mercado se efectian mediante diversos
procedimientos, de entrevistas, técnicas de munestreo por grupo
social, nivel socioeconémico, regioén, entre otros. Buscan
cubrirse rubros que permitan identificar preferencias, rechazos

y propuestas para delinear el material propio.

En la mayoria de 1los casos llegan a establecer las
motivaciones del consumidor, preferencias y rechazos. Los
resultados, mas alld de indlcadores numéricos terminan

estableciendo grupos como los siguientes:

£l hombre busca generalmente en su vida rehuir;
1, Las privaciones fisicas, el dolor, el hambre, el
insomnio,

2. El fracaso, las privaciones.,
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3. La indiferencia, el desprecio,
4, La falta de awmor,
5. La preocupacion, la ansiedad, el temor.

6. Bl aburrimiento, la monotonia

En sentido opuesto, el hombre tiende a buscar;

1. Bl hienestar, la euforia,

2. El éxito, el poder.

3. Bl respeto, el reconocimiento.

4, Bl amor, la intimidad, la ternura, la integracion
sacial,

%, El alivieo, la sequridad, la tranquilidad.

6. La aventura, las nuevas experiencias.

Todos estos resultados de 1la investigacion de wercado
buscan servir directamente para la elaboracién de productos vy,
basicamente, para snAperfeccionamiento. £s  fundamental, porque
la crisls de credibilidad de los mensajes publicitarios de todo
tipo ha provocado la pasividad del publico, haciendo que este
haga caéo omiso -de las continuas vy numerosas llamadas de

atencién.

De aqui se desprende la idea de que los medios son méas
importantes que el contenido, han permitido una extensién de la
cultura y han creado un sistema de comunicacién con el que ha
quedado definitivamente wodificado nuestro modo de pensar.
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Los medios han fomentado la competencia y esta es su forma
de actuar cotidianamente. Decilamos que la radio es uno de los
soportes de promocién esenciales en la miusica y en todas las
actividades humanas, pues bien, disputarse la audiencia es una
batalla que se juega a diario y que establece los pardmetros de

accion de una radiodifusora.

En México, Grupo Radio Centro tiene entre sus actividades
principales, generar audiencia para después venderla como medio
masivo a anunciantes y agencias, mediante la transmisién de

programas radiales,

Grupo Radio Centro es la principal empresa de comunicacién
radiofénica en México. Con doce estaciones, es lider absoluto
desde afios anteriores, en los ultimos dieciséis afos, ha

mantenido un auditorio de mas del 30%.

La participacion de audiencia son los principales datos que
recaba Grupo Radio Centro para programar de la mejor manera y
continuar - siendo el grupo mas importante del pals. Luego
entonces, se aprecia la importancia de ese binomio
extraordinario que forman las casas de discos y -las empresas

radiales. Acaparan los mercados.
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Ahora bien, como menclonamos anteriormente, los productos
musicales emanados de las disqueras han de pasar
irremediablemente por el filtro de la programacion musical en la
radio, buscando siempre que coincida con su aparicion en las
tiendas de discos y la difusién masiva en las emisoras. Bsto
depende de los acunerdos entre las casas disqueras y las

estaciones.

En este sentido, las companias mas poderosas acaparan los
espacios en la radio, por lo que las enmpresas modestas ven
reducido notoriamente su acceso a los espacios radiofonicos.
Asimismo hay una serie de practicas entre las estaciones y las

disqueras dignas de mencionar brevemente,

Actualmente, los éxitos que se escuchan en la radio son el

resultado del acuerdo previo* entre disqueras y estaciones,

A cantinuacién, se presentan algunas opinionegs de destacacdos

personajes de casas disqueras y estaciones de radio;

Andrés Rivera/ EMI

Ellos se encargan de llevar una relacidn directa con cada

* A nivel radio, promotores y ejecutivos de compaiiias disqueras se maneja
como acuerdos previos la "payola' esto en el lenguaje utilizado en el medio.

8e dice que "payola" es una palabra italiana y ‘significa costumbre de
pago. Es en Estados Unidos en la época del Rock, 1950, cuando un programador
radiofénico llamadc Alan Freed fue el primero en incurrir en esta forma de
pago, tiempo mis tarde este incidente lo llevaria a la céxcel.
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una de las mil estaciones de todo el pats, "Les llevamos un
disco sencillo, informamos sobre lo que estamos haclendo vy

tratamos de que toquen el material en la radio",

Pduardo Cortez/ Promocion-Poligram

En la empresa “... contamos ¢on prawotores en el D.F., y eén
provincia, FEllos se encargabh de que se promuevan nuestros
artistas en las radiodifusoras por medio de "sencillos" e

incluso, se lleva al artista para que sea entrevistado™.

Las disqueras también hacen promocidon con el publico a
través del ofrecimiento de pequefos regalos para los fans de los
intérpretes, como encendedores, plumas, fotograllas, posters,
cuadernos y discos "...para aumentar el rating, para que el
auditorio siga escuchando la estacion y sepa que el artista les
hace un regalo" (Andrés Rivera) "para que los cantantes de una
disquera se encuentren .en - lugares destacados, se tiene que
trabajar las 24 horas del dia, luchar para que las
radiodifusoras toquen el material que se produce y los medios

impresos publiquen sobre los artistas”,
Para Luis Gerardo Salas/ Director artistico
"La promocién es un bono, un extra, al producte original.

Cualquier producto de calidad extraordinaria se impone. La
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promociéon debe ser simplemente un apoyo al producta que esta
bien terminado, pues por mas que se den regalos y se inventen
frases promocionales, poco se logra si en la lista no ftigura el

artista que vale la pena",

Fernando Hijar/ Discos Pentagrama

"La programacion en la radio comercial estd muy ligada a
los grandes consorcios del disco., Hay grandes intereses de por
medio y, a ese nivel, la musica alternativa de las disqueras

independientes tienen nulo acceso a la programacién normal (48).

Un aspecto conocido, ‘pero no asumido, radica en el
ofrecimiento de dadivas por parte de las empresas disqueras a
los programadores, o que son estos ultimos quienes piden que se
les pague el costo por minutn‘al incluir a los intérpretes que

las disqueras quieren promover.

Es asi como después de las actividades realizadas por las
compaiiias disqueras y por las radiodifusoras, asi como la gran
inversién econbmica necesaria para una buena promocidn
publicitaria, la ultima palabra en la creacidén de un ézito, la

tiene el publico.

48, Ulises De Orduha, Disquera-Estacién de radio. Radio. Tips de

México. Afo 1990 No. 2, p. 62-65
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§.3, ESTRUCTURA DE PROMOCION

5.3.1 PROVINCIA

Las qraticas nostradas anteriormente Y eoonocen la

trascendencia que poseen los grupos radiotonicos mas importantes
del pais, en este caso Grupo Radio Centro, en los aspectos de la

vida nacional, en el establecimiento de la opinldn de los

individuos, se ve la importancia que reviste en la promocion de

la musica., Disqueras y Estaciones de radio marchan jnntas y

obtienen beneficios en sus propias dreas.

En el caso de la radio, y dada su posibilidad de llegar a

todos los rincones del territorio, se convierte en instrumenta

eficaz en la elaboracion de enormes sondeos de opinidon sobre las

ofertas musicales. Este proceso se da de la siguiente manera,

Las casas disqueras cuando lanzan su producto, piensan sohretodo

en el impacto que dicho material pueda tener en la Ciudad de

México, es el mercado mas importante y donde se produce todo el

manejo profesional de la misica. En este sentido, disqueras y

estaciones de radio para definir cudles son los hits que se

lanzan en la capital, elaboran una estrategia de seleccidn, de
filtro que se lleva a cabo en las ciudades was importantes vy
represenﬁativas del pais {Guadalajara, Monterrey,Ledn, Veracruz,
Tijuana, entre otros), con el objeto de definir gustos locales,
regionales y nacionales., Las empresas de radio se convierten en
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enormes agentes de investigacion y  publicitarios para  las

empresas disqueras.

Pero las empresas radioféonicas tanbién Ilevan su ganancia,
buscando ferozmente acrecentar su audiencia, promover productos

o

musicales y autopromoverse. Esto genera actitndes cuestionables,

La promocién de los productos musicales en la industria
radiofonica deberia ser resultado de una audiencia, nunca el
pretexto para improvisarla,

La difusién de jas canciones de moda se convierte a la vez
en un medio idéneo de promocién de la estacion. FPromover es
valido y necesario en la industria radiofonica. Sin embargo, no
es légico ni justo, prometer para inducir, volantear para
alterar, provocar a la gente para que se establezca come oyente
provisional, mientras se pasa un radiémetro o medidmetro vy

acumular audiencias.,

La activacién de las audiencias es justa. Toda promocién
que defienda a un medio es 16gica, Lo que es desastroso es el
abuso, la prepotencia promocionai que a la larga condiciona al
oyente en lugar de estimnlarlo. Se ha planteado incluso regular
este tipo devactividades que dentro de su aparente normalidad,

tienen a&nqulos de perjuicio para la industria. De tal manera,
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quien tiene al aire un producto mediocre, pero que doza de una
estructura arrolladora para volanteo, muestreo y cambio personal
de sintonia en los rvadios que detecta, es el capitalizador de la

atencioéon en ratings.

El buen producto, llamaltivo y atrayente, surge de improviso
como creatividad reveladora, pero pronto se ve aplastado,
pulverizado y puesto en segundo término por otro producto que
imita al primero, pero con  una fuerza de promocion
impresionante. lLa promocion borra muchas veces los rasgos de

calidad.

Promover es justo, ldégico y necesario. Pero usar la fuerza
promocional para aprovecharse de la creatividad de otros o para
distorsionar la realidad a favor de los balances numéricos, no
s6lo es injusto, sino que trata de demostrar que la imitacién
bien promovida en radio, es mas valida que la creatividad que
vale por si sola, logrande un auditorio en forma auténtica vy

natural,

La promocién debe hacer intervenir varios factores., Esta ha
de ser inteligente planeada en relacion de clases sociales, sexo
y edades, asi como mecadnicas de realizacién y premiaciédn, para
lograr su objetivo. lLa publicidad siempre es positiva, aunque

deben anallzarse sus limites. ;Cuanta gente de la audiencia
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posible lee periédicos y  revistas? De  esa  gente, Cuanta
escuchara radio efectivamente?. Anunciar es efectivo comd Lactor
recordatorio, pero siempre es recomendable la Cijaclon de la
imagen de la emisora mediante el complemento directo de la
promocion-contacte con la audiencia. El perfil socioecondmico de
la audiencia es importante considerarlo siempre. (oué clase de
gente oye ahora?, (Se desea aumentar en ese nivel al magino la

audiencia o se desea congquistar otro tipo de oyentes?,

Una publicidad o una promocién que no esta vespaldada por
el producto al aire, no logrard el impacto planeado. S6io
teniendo la emisora adecunada y la programacidén especifica para

cierto publico, se lograran objetivos concretos,
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5.3,2, RADIO

La radio es el soporte de promocion de la misica por
excelencia, crea opinidn y puede decirse que la expansion de la
industria musical coincide con el desarrollo de la radio, La
organizacién de la industria musical tiene en la radic el punto

medular para que el sistema funcicne.

La radio como la conocemos en la actualidad fue la creacion
de tres hombres de genio, visidn, determinacion y de gran
complejidad: Lee de Forest, autonombrado "padre de la radio",
cuya invencién del triodo hizo posible la electronica moderna.
Edwin Howard Armstrong, inventor del circuito retraalimentador,
asi como de la frecuencia modulada, que forman la base de la
transmisiéon y recepcitn de los sistemas actuales de radio y de
televisién; finalmente, David Sarnoff quien encabezdé la Radio
Corporation of - America  (RCA), sucesora de la filial
estadounidense de la companiia establecida por Marconi, a
quien se le debe que las invenclones mencionadas fueran llevadas

sus fases tanto industrial como comercial,

La radio en términos estadisticos es el medio de mayor
penetracién; en los palsés del tercer mundo es el medio mds
adecuado para las tareas de educacién, su presencia ha sido

importante en las revoluciones culturales, La radio produce
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significaciones de una mwanera distinta a  la  comunicacion
interpersonal, ks un medio de imagenes soboras  que  puede
trasmitir tanto grabaciones realizadas en el pasado  como

ejecuciones "vivas" que se

pscuchan en el momento  de  su
ejecucién. La radio en circunstancias historicas estables, se

inscribe en la vida cotidianag de la comunidad armonicamente,

La radio latinoamericana es explotada por la libre empresa.
Por esta razon fundamental, la radio latincamericana esta
considerada como la mas cadtica, mercantil, convencional vy

anticultural de todas.

En  nuestro  pais a la radio se le ha concebido
exclusivamente como programadora de misica, informacién vy
anuncios comerciales. A 75 afos de su surgimiento, el medio
electréonico mas antiquo del pais ha sido convertido en s6lo un
eficiente vehiculo publicitarieo, &l servicio del sistenma
productivo, Por ello se le puede conceptualizar como un aparato

transmisor de misica grabada y de anuncios comerciales.

La estructura del medio radiofonice se basa en;
1) Organizacién .
2) Operafividad
3) Publicidad
1) Programacién
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En este sentido las emisoras, para operar en relacion a un
modelo de organizacion, inscrito en la estructura productiva
mexicana y hasada en up sistema de mercado, bajo la tey de la
oferta y la demanda, tienen en la publicidad un elemento de peso
considerable en su programacion,

La radio comercial mexicana ha trabajado desde la época de
los veinte, con el Unico fin de vender bienes y servicios. Los
grupos mas beneficiados de México han sido el Grupo Radiapelis,

Grupo Radio Centro, Radio Mil y Organizacion Radio Formula,

En la radiodifusién actual, la publicidad y la propaganda
descansan en los medios de comunicacién, en especialistas
expertos en manipular las preferencias, crear necesidades
artificiales y modelar la opinion del vasto pdblico. La
publicidad juega un papel de primnera importancia en la
competencia monopolista.

La radio es la principal fuente de retroalimentacidon de
ideas, en la actualidad, su enorme alcance le ha conferido una
importancia extraordinaria, y «que cada dia crece con el
surgimiento de mas estaciones en todo el pals, Hay que
reprocharle sin ninguna duda, su incapacidad para proyectatse
como medio cultural priorizando el rubro mercantil. Apesar de la
televisiéon hemos presenciado en los ultimos cinco afios, una gran
recuperacién de la radio.
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La radio tiene un récord -de audiencia muy elevado a pesar

del establecimiento de la teievision como captadora de masas.
De hecho aclualmente México sufre un proceso de gran

variedad de espacios radioféonicos. En la cludad de México

existen 16 grupos radiofoéonicos que abarcan 58 estaciones,

Fuente: Direccién de Investigacién de la Comunicacién

Radiofénica.INRA, 1995,
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5.3.3. OTROS

En este  rubro  se  buscd  especibicar Los  espaciog
radiofonicos, televisivos, vy de oltro tipo que se han generad)
c:;)n relacion a la masica roméntica. ko oeste caso, Loz espacios
radiotonicos consagrados al bolero son numerosos, ¥ asi o tenta
que ser pues esta musica continda siendo popular y ahora mdas, a
ralz de su mueva explotacion comercial. Programas radiofonicos
como  "Bolero" que ha permanecido por bastantes alios en la
frecuencia de Radio Centro, se conjuga con  algunos  otros
jmportantes espacios que se consaqran a difundiv esta misica
como "El PFonografo 790 AM", Estas programaciones con estilos
diversos de conduccién, poseen semejanhzas que los ubican en la

misma Orbita; semejanzas producidas por la miasica, misma.

Generalmente en estos programas el locutor se limita a
anunciar las diversas plezas musicales vy  exponer algun
pensamiento. Haciendo historia, lta XEW se crea en 1930 cuando
las audiciones en vivo confirmaban los conocimientos musicales
de las.artistas. En aquel entonces los autores eran los que, enh
todo caso, modificaban con sus canciones los gixst‘.os de  los
sectores mayoritarios del pais (ahora los gqustos son .impuestos
por una minoria -ejecutiva apoderada de las casas de discos).
Durante ‘los anos treinta, tanto los intérpretés como  los

cantantes difundieron, a través de la radlo, miles de canciones
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que demostraban diversas facetas, influencias y modalidades de
la cancion mexicana, tal es el caso de los boleros romanticos,

Pero con la entrada de la television, la radio caeria poco a
poco en sequndo plano. Fl papel de la radio es el de apoyarse en
la imagen; lo visto por la televisiéh (la imagen asimilada)
requiere de insistencia audible, y a partir de los cincuenta, la
premisa original se invierte; el oido depende de la mirada vy
desde esta época la radio se enfoca a definir por medio de sus

programaciones el gusto del auditorio preferentemente visual,

El artista se introduce por los ojos, luego por los oidos,
una condicién definida por la industria cinematogréfica‘y que la
television reformé y volvid indispensable para los tiempos
futuros, Tal es el caso de los "boleros roménticos", por
ejemplo, "La barca" de Roberto Cantoral, que en un principio era
interpretado por el trio los Caballeros en los aﬁosicincuenta, y
que actualmente es escuchada en las voces de luis Miguel y José
José, Este hecho de cantar melodias del recuerdo permite a los
cantantes sentirse poetas de fin de siglo, encontrando en esta
poesia su mejor exponente en la simbolizaciéﬂ, estandarizacién vy
deformacién de la realidad.

La radiofonia nacional no sb6lo se dirige a los gustos
musicales ‘de los receptores, sino que modifica los mismos.

géneros, Posibilita escuchar misica diferente. Por ejemplo,
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cantantes como Lucia Méndez y Daniela Romo, interpretando

boleros de Marila Grever o Constielo Velazque:s,

Ahora hien, hay que analizar los contenidos de las
canciones, ofrecidos en los programas de boleros para intentar
descifrar cual es el estatus de esta misica que ha sido

absorbida por el gigantesco mundo de la publicidad.

ElL contenido de las canciones emitidas en el programa
"Bolero" que se transmibe en XERC AM (Radio Centro) permiten
varias lécturas, pero slempre estd presente uha temdtlica
explicita, La mayoria de las canciones, sustentadas en una
particular estructura, componen un mosaico e conceptos y
metaforas que exaltan al amor en sus miltiples manifestaciones

como lo més preciado.

El siguiente ejemplo de rating ejemplifica la competencia
en la radio para con el bolero, y también sus niveles de

aceptacion,

PROGRAMA: Bolaro
ESTACION: Radio Centro XERC AM 1030
HORARIO DE TRANS: De 19:00 a 21:;00 hrs,

CONDUCE: SR.. José Sanchez Rodriguez
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ANO-1991

HORARIQ RATING %
19-20 hrs 0.29 2,4
20-21 hrs 0.16 [

Promedio de las dos horas (anual)
0,20 2.0

Posicion general de la estacidon en el ano: 1U° Lugar

ARO-1992

HORARTO RATING %
19-20 hrs .37 2.6
20-21 hrs 0.27 2.4

Promedio de las dos horas (anual)

0,32 2.

(821

Posicion general de la estacién en el afo: 8¢ Lugar

ARO-1993

HORARIO RATING %
19-20 hrs 0.37 2.2
20-21 hrs 0.29 2.2

Promedio de las dos horas (anual)
0.33 2.2

Posicién general de la estacidén en el ano: 12° Lugar
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ANO-1994

HORARTO RATING )
19-20 hrs 0,25 {0
20-21 hrs 0.16 1.2

Promedio de las dos horas anual
0,20 1.4

Posicion general de la estacion en el anos 1o Lugar
Fuente: INRA (International Research Associates)1995,

Las estadisticas muestran una  continuidad en las
preferencias del publico respecto al programa "Bolero", lo que
quiere decir que si blen la campafia publicitaria y musical
alrededor del bolero, inaugurada en estos ultimos afios ha dado
la posibilidad de incrementar el publico de los programas, este
no se reduce a este proceso,'pues queda claro que este Lipo de
programa cuenta con una audiencia permanente, indiferente a los

vaivenes del mercado.

Los soportes de promocién en la miasica, es decir, los
mecanismos segin los cuales es posible contar con productos
musicales, nos remite sin duda, a las particularidades vy
procesos novedosos que se producen en unas sociedades como las
nuestras, donde las ofertas que el mercado ofrece a 10§

consumidores estan generadas desde los centros de la industria
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cultural., Se trata de una época paraddiica, pues encontramos Una
situacion llena de relaciones comerciales, pera gque congerva
vivo un sentido relativo de las cosas. La misica es un ejemplo

de ello.

No se puede disimular la importancia econdmica y soclal de
la misica de consumo, asi como la importancia que se otorga al
concepto "éxito". Toda la cultura de consumo que vivinoes so
distingue por la constante creacion de “fetiches"; de ahi viene
la ratificacién acerca de las posibilidades de formar industria
alrededor de una pieza musical. El fetiche consiste en ocultar
con los valores del existencialismo la realidad sociocecondmica,
Es decir, hace creer que no hay dinero en juego, sino afecto,
creencias, dialogos, amistades, sinceridades, entrega a ideales,
éxitos, deseos de satisfacer al publico. Ahi reside el verdadero
éxito de la misica romantica y su pe}manencia en el mercado de

la misica.

En este sentido, los intérpretes de boleros caminan
generalmente hacia el éxito, hacia un exito definido por la
fama, por la moda para estar presente, para no caer en el

olvido,

De tal wmodo, los boleros romanticos dificilmente van a

caducar, porque e¢s una de las condiciones de los seres humanos,
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ser romanticos, y lo romdntico implica ser enamorado, y asto a

su vez implica el amor, eje alrededor del cual gira la
naturaleza y la vida de las personas, La miusica dice exactamente
lo que las personas quieren escuchar, ese es el secreto. Asi
pues, todos estos aspectos resultan ser los was débiles de los
hombres, Y justamente estas debilidades son las armas que se
emplean para levantar una industria musical poderosa y con
futuro,
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5.4 PROPUESTA: PROMOCION DEL BOLERO Y SU DIFUSION

La difusion del bolero en Méexico ha regresado gracias a

movimientos aun pequeios que han creido en él.

Actualmente son solo unos cuantos  los  que  siquen  so
promocién: Guadalupe Pineda, Luis Miguel, Manue! Mijares, Carlos
Cuevas, Eugenia Leon quien también ha participado en  este
movimiento; otros han incursionado con muy pocos temas, tal es
el caso de Francisco Javier, ILucero, Cristian Castro, entre

olros.

De ahi, mi inquietud por proponer un wmodelo que en lo
particular pueda funcionar para promover el holero en grandes
masas a travées de la industria de la misica, o quienes la

representan, las compafilas disqueras.

5.4.1 PROMOCION DEL BOLERO.

Dado el movimiento del holero en la industria de 1a misica
hay que sefalar que es de vital importancia su difusion y su
crecimiento a través de un medio masivo de facil alcance como ' lo

es la radio.
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Para promover el bolero en la actualidad se ha dado por
retomar ‘“covers", es decir temas de épocas anteriores que
marcaron éxito con otros lmportantes intérpretes y dado el gusto
del publico se han quedado en el catalogo de muchas emisoras que

incursionan con este formato,

Ahora la penetracién del holero seria mayoritaria si
marcaramos un modelo especial en el que abarcariamos mucho mas
auditorio y donde plantdramos las bases con un beneficio tanto
para la industria de la miusica como para las radiodifusoras vy
para el mismo auditorio, No necesariamente mavcariamos la
introduccion de nuevos temas, siho la propia colaboracion del

receptor.

5.4.2 EMISORAS

Las emisoras que retomaran la idea de difundir el bholero
serian todas aquellas que hasta la fecha se rigen por un formato
especial, como lo es la balada en espanol, propias para colocar
nuestras barras de boleros en su programacién. Y también todas
aquellas que en un momento dado y bajo el movimiento "bolero"

decidieran cambiar su formato.

En .nuestro pais son muchas las estaciones como también
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mucho es el auditorio que estaria ftormando parte de este
proyecto dado el interés del mismo. Recordemos que en nltimas
fechas el cuadrante lha dado varios qiros y lo ha hecho porgue no
ha encontrado su estancia en un género musical estable como lo
puede marcar nuevamente el bolero, la misica misma ha marcado

cambios diticiles de encontrar,

5.4.3 FORMATO

Para la penetracion del bolero es importante enmarcar un
disefio especial, donde tanto las compaiiias disqueras, como la
radio y el auditorio muestren su interés. Es por eso que se
planea una difusién totalmente completa donde todos sean

participes de este movimiento.
Una forma especial y muy sencilla de aplicar, es el

_regresar nuevamente a barras especiales de "AFICIONADOS"

Unicamente quienes participen abordardn el tema "bolero".
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5.4.4, DESARROLLO

Para el desarrollo de la difusion del bolero a nivel
general , es importante que quien marque la pauta sea la pfupia
industria de la misica, es declr, las companilas disqueras,
gquienes a través de convocatorias utilizando la radio se bhusque
a nuevos letristas o compositores de bolercs, realmente este
seria el paso inicial para el regreso de un movimiento que en

una época generd muchos cambios.

Ya cuando se tenga un buen volumen de temas en todas las
disqueras es prudente recurrir a las nuevas voces, esto mediante
un programa especial que realicen cada una de las compafiias vy

aprovechando la radio como participe del evento,

Las pruebas y selecciones bien pueden darse en las
instalaciones de las disqueras o bien, en las emisoras que

cedieran sus espacios para su realizacion,
En México hay mucho talento, como también hay mucha
inquietud por lograr un cambio. Un simple concurso de muchos

géneros como lo es el de "Nuevos Valores" no es suficiente;

tampoco es creible por parte de quienes lo organizan, de ahi que
* Nuavos Valores, Bacardi y Cia.
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una barra de nuevos talentos y aticionadss sorta Jo mas vadical
para marcar el cambio tanto en la indistvia de la wisica como

para las diferentes radiodifusoras.

Ya cuando se tenga el talento coreativo en conanto  a
diferentes composiciones y selecciéon de voces que blen pueden
&

ser desde intérpretes jovenes, adulteos y  resaltando  todos

aquellos que quieran formar "{rios" se¢ continuard al proc

D oque
es @l de industrializarse para su comercializacion, es decir,
las compafiias disqueras se encargaran de elaborar la produccion
del material para su difusidén en los medios. Este material en
promocion no séblo entocard ideologia en las masas sino traera
grandes ganancias tanto para la industria de la mlsica como para
la radio en mayor escala y en wmenor para la television y la

prensa.

Es sumamente importante sefialar que en el desarrollo de
este proyecto se tomo la participacién de cdmpositores y voces
tanto de hombres y mujeres; quién no dice que el dia de manana
el cambio estara en un trio donde particiben 56lo0 mujeres e
interpreten bholeros; en la época de Agustin Lara nos encontramos
con solistas hombres y mujeres, trios hombres y duetoé mujeres y
hombres. Ahora este bien puede ser el impacto para dicha

promoclén en el regreso del bolero.
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5.4.5 EQUIPO TECNICO Y HUMANO

Para la realizacién de esta propuesta se requiere de un
equipo técnico y humano que como en cualquier otra empresa es
necesario. Para ello es importante determinar el lugar donde se
llevard a cabo tanto la seleccidn de composiciones y voces para

posteriormente elaborar la produccion de aficionados en el

género "BOLERO",

Como en cualquier otro evento de esta misma naturaleza, es
indispensable coptar con un espacio, determinado, estudio de
grabacioén completo para elaborar los "spots" de difusion de las
diferentes etapas de la promocién del bolero, asi como para
grabar las unidades que saldran al mercade para su ventap

también se requiere de pistas o en su defecto equipo musical.

BEn equipo humano, es importante sefalar que se hecesita de
la total participacién y disposicién de directivos y gerentes
tanto de las disqueras como de las diferentes radiodifusoras

participantes.
Qtro elemento es la participacién del auditorio en- las

diferentes etapas; no podemos olvidar a todos aquellos que se

encargan de manipular el equipo técnico.
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§.4.6. BENEFICIOS

Los beneficios que se esperan de todo este proceso en la
promocion del bholero ne son exclusivos para ninguna de  las

partes participantes, sino que encontramos benetficios parva

todos.

Rl  auditorio a través de esta promocion resultara
involucrado y se sentird tomado en cuanto bajo inquietudes que
manifieste.

Para el auditorio este evento lo mantendra cautivo y lo

hara sentir complacido con temas que son de su agrado... ol

bolero.

En tanto, las radiodifusoras obtendran mas auditorio al
difundir un género en mayor escala y que este de moda. Mantendrd
un auditorio fiel y con intergs provocando una mayor audiencia a
bajo costo. Ademas de que eaxiste la posibilidad de nuevos
clientes a través de la difusion de estas barras de programacion

“holero" al encontrarse de moda.

Para la industria de la misica marcaria el regreso de un
género musical que hizo época con temas y composiciones del
momento., Asi como, la participacién a bajo costo de nuevas vy

frescas voces.
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La comerclalizaciéon de su  producto le dard Optimas
ganancias porque estamos hablando de un movimiento musical gue
hasta lo que va de su resurgimiento con temas "covers” le ha
dado buenos resultados, esto quedaria en manos de  la buena

promocidn,
Mientras que exista el amor, el talento y la humanidad

nunca dejara de existir este movimiento a mayor o menor escala

en el bolero,
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CONCLUSIONES

El boletro, dentro de la musica popular, ocupa horas y horas
de programacion radiofénica. El holero es escuchado por millones
de nifnos, jovenes, mujeres y personas adultas; en la ciudad y en
el campo, en el norte vy en el sur; en la costd y en el
altiplano; sencillamente en todo México vy awn mis alld de

nuestra fronteras.

Los soportes de promocion radiofénica, gracias a las
tecnologias de la industria de la misica, [fundamentalmente el
“oover”, son regponsables de dar actualidad a un género musical
del recuerdo en radioescuchas gque propiamente fueron ajenos a

los origenes musicales del bolero.

La radio, mediante los soportes de promocidn, muestra una
gran capacidad para adaptar -un género musical a costumbres,
habitos y culturas actuales, Es decir, la radiodifusic‘m con hase
en la industria discogrdfica y del video presenta como modernos
e innovadores géneros musicales de otras épocas, esto lo logra
al presentar un mismo patrén musical gracias al "cover". No
importa vya las diferencias en ritmo, cadencia, . letra e
interpretacion., El objetivo es lograr un impacto comercial
mediante las imdgenes populares de la cultura de masas,
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Es claro que 1la cancién popular vy  romantica, y sus
intérpretes responden a una necesidad fundamental; lo turbio es
el manejo que los medios masivos hacen de esa necesidad, La
importancia de la cancién popular radial y televisada no esta en
su difusién, ni sus creadores, ni en los productos de programas
y discos, sine en el piblico que la recibe. Cuando un cantante
dice que todo se lo debe a su piblico, lo que quiere decir es
que agradece a ese publico que lo haga parecer olra cosa, que

justifique la posterioridad momenténea,

El bolero en la actualidad se mantiene en el gusto del
piblico debido al uso de la mercadotecnia. lLa misica es sélo el
pretexto para vender una serie de productos: cintas, discos,

compactos, videos, carteles y otros de tipo promocional.

De tal manera que el intérprete sintetiza las cualidades
mercantiles que se promueven, Las beneficios los capitaliza la
industria de la musica en su conjunto: fad.io y . televisién,
disqueras, centros de espectaculos, agencias de publicidad,
promotores de artistas, intérpretes de todo nivel, productores,
comerciantes tanto formales come informales, y, en fin,  todos
los sectores que hacen posible la existencia del conéuma masivo

de mercancias, en mucho, inttiles.
Junto con la mercadotecnia del & bolero aparecen también
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innovaciones tecnolégicas en la reproduccidn de las grabacliones.
La tecnologia es el soporte fundamental para la promocion, Lag
cualidades de los productos fonograficos como cintas y compactos
permiten que los consumidores de miusica popular tengan acceso a
ellos de manera permanente, dado que el precio de estos

productos es relativamente bajo y tacil de adquirir,

La tecnologia  en  la misica exige sobre todo la
reproduccion, Cantidades exorbitantes de productos fonograficos,
de efectos musicales, y estudios sofisticados de grabacidon dan
cuenta de tal exigencia que se contrasta con una  pobre
creatividad para generar nuevos estilos de misica, asi  como

intérpretes de calidad.

Por eso el "cover” es el mds socorrido de los soportes de
promocién. Reduce costos, evita problemas técnicos en la
ejecucion y permite adaptar cualquier género a un  patron

nusical, Ejemplo claro de esto lo da el bolero.

¢Durante cuanto tiempo podra mantenerse un género musical
con. base en los soportes de promocidén? Quizd. hasta que los
propios piblicos demanden consumir otro tipo de cadencia

ritmica.

Al tiempo se constatard si el bolero vuelve a ser tan solo
un género musical del recuerdo.
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