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INTRODUCCION

El nifo es un ser inteligente que cuenta con un sinmimero de
recursos para desenvolverse, pero necesita motivacidn vy
oportunidades para dar cauce a sus emociones y habilidades al
expresarse, ldentificarse y crecer socialmente. En la actualidad
la escuela, los centros culturales, ios museos, los talleres y
los centros deportivos desempefian el papel de servicios que
buscan cultivar el cardcter de los nifos y socializarlo. Sin
embargo en una sociedad como la nuestra los medios de
comunicacidn colectiva mantienen una gran influencia en el dmbito
infantil, los emisores tienen la posibilidad de convertirse,
frente al nifo, en voceros de las normas sociales.

El Articulo Tercero de la Constitucion Politica Mexicana'
establece que la educacién que imparta el Estado tenderd a
desarrollar arménicamente todas las facultades del ser humano;
luchard contra la ignorancia y sus efectos, las servidumbres, los
fanatismos y los prejuicios; motivard el constante mejoramiento
cultural del pueblo; y alentard el fortalecimiento y difusidn de
nuestra cultura. Dentro de este marco constitucional y por
iniciativa independiente, el trabajo de talleres de comunicacién

infantil de Comunicaciones Dac-Tey, A.C., que expondremos en esta

Constitucidn Falitica de lcs Fstados U'nldce Naxican:s, Comentsia, Instituto de Investigaciones Jurfdlcas, UNAM,
Nexicn, 198Y, pp.5-8.



II
tesis, ha creado mecanismos para apoyar y complementar la
formacién del escolar, una formacién que ligue a los nifios con
el destino de su nacién sin desvincularlos del quehacer humano.

Los miembros de esta asociacién, egresados de la carrera de
Ciencias de la Comunicacidén, nos hemos empeflado en despertar la
creatividad en los nifios y encausarla a la creacidn de mensajes
a través de talleres de comunicacidn infantil, hasta ahora
Periodismo y Produccién Radiofénica. A partir de diversas
experiencias realizadas en diferentes puntos de la repiblica
mexicana, hemos creado nuevas formas de trabajo a través de las
cuales la nifiez mexicana pueda desarrollar un papel mds activo
y creativo frente a los medios de comunicacién colectiva.

En la primera parte de esta tesis se realizd una
investiqguacién sobre definicién de comunicacién infantil,
desafortunadamente el material escrito al respecto es muy escazo
para ayudar a fundamentar de manera mds amplia este trabajo. La
segunda parte analiza la propuesta de los medios de comunicacién
para los nifios de nuestro pafs; para ello, como alternativa
tuvimos que analizar la oferta que los medios de comunicacién
colectiva hacen a este publico, por ser los unicos que ofrecian
informacién para esta tesis,

A partir del tercer capitulo se describe la forma de trabajo
creada por Comunicaciones Dac-Tey, A.C., los talleres de esta
asociacién se fundamentan en el programa educativo para funcionar
no sélo como talleres ludicos para aprovechar el tiempo libre,
sino como verdaderas propuestas que complementen la labor

educativa.
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CAPITUILO I

COMUNICACITION INFANTIIL

"El nifo disfrutard de proteccién especial y dispondrd de
oportunidades y servicios que le permitan desarrollarse en forma
sana y normal y en condiciones de libertad y dignidad.” Apunta
el segundo artfculo de la Declaracion del Nifio redactada por la
Organizacién de las Naclones Unidas.

Al revisar este articulo es posible deducir que la escuela,
los museos, los talleres, los centros deportivos, no son los
unicos en brindar servicios al nifo; en la actualidad los medios
de comunicacidén constituyen un expansivo ‘'servicio" de
comunicacién e informacién. Al encajar los medios masivos dentro
del contexto de "servicilos" a los que alude este articulo, es
necesario fijar la atencidén al uso y manejo que se hace de sus
mensajes educativos y recreativos dedicados al piblico infantil.

Sin embargo, frente a la realidad, los mensajes que
transmite la televisidn, medio mis utilizado por los pequerios,
parece no cobrar gran importancia para los adultos, cuando a
cambio cumplen un buen papel de nodriza. Los contenidos de la
mayorla de sus programas distan mucho de darle a los nifos
opciones para el desarrollo de sus conocimientos, de su

sensibilidad y sentimientos; lo que en su mayoria promueve es una
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visién maniquea en que los buenos y los malos se enfrentan
eternamente.

La dificultad para estudiar la comunicacién infantil
comienza cuando al intentar buscar estudios relacionados con la
temdtica infantil dentro de los medios de comunicacién sucede que
estos medios han dejado fuera, de manera evidente, a este
publico. Dentro de los estudios de la forma de comunicacidn para
publicos el campo mds olvidado es la comunicacidén infantil y, por
contradiccidén, cada vez existe mayor programacién para nifios.

Después de una revisién de diversos estudios, en su mayoria
extranjeros, a continuacién se describen 1los medios de
comunicacién con respecto a su funcién frente al publico
infantil. Este tema lo hemos dividido en cuatro apartados:

a) Televisidén infantil,
b) radio infantil,

c¢) prensa infantil y
d) cine infantil.

a) Televisidn infantil

Toda sociedad se mantiene unida por medio de ciertos métodos y
patrones de comunicacidén que controlan el cardcter de ésta; se
pueden llamar sistemas de informacidén, cdédigos, redes de
mensajes, o medios de comunicacién; todos estos juntos, ensefianza
dentro de una cultura.

Y como dice R. Burke en su libro Televisién en la escuela

si se llega a comunicar algo y éste puede "mantener el contacto
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visual y el contacto mental con aguel a guien intenta llevar su
comunicacién”, se dirfa que existe una interrelacién del
televidente (receptor) y quien realiza, elabora el producto
(programa) pero 1o que en realidad sucede con este maravilloso
invento es que la T.V. ha creado profundos cambios en distintas
sociedades, ya sea en las costumbres, en la reunidn
familiar,"cambios en los grandes, en los nifios y en la estructura
de la familia”.?

A través de diversos textos nos pudimos dar cuenta que los

nifos desarrollan en gran medida sus capacidades visuales dentro
de sus primeros afos de vida, antes de adquirir el lenguaje.
Mientras se hallan en pleno proceso de adquisicién de 1la
expresién oral, utilizan este conocimiento del mundo visual para
ayudarse a decodificar la lengua materna.
Los telespectadores en situacién preescolar alcanzan las cuotas
m4ds altas viendo la televisién. En paises como Francia "las
estimaciones arrojan una media de 16 horas'semanales para los
nifos entre los ocho y los 14 aflos, siendo mds alta la de los
menores de 8 aflos".? Se puede decir que 1los nuevos
telespectadores que han nacido con el televisor en casa tienen
menos ventajas de poder desarrollarse sin la légica de 1las
imdgenes vistas.

Desde el punto de vista histdérico, con el advenimiento de
la imprenta se produjo un movimiento de separacién de estilo
audiovisual, la T.V. es considerada como una amenaza a la

progresién histérica y cultural que la precedid, asimismo la T.V.

1
fturralda Rus, Victor A., Qué ven, qué lesn nuestros hljos,, BUDEBA, Buancs Aires, 3981, p,20

? Monso Erausquin, Nanusl, Los telenlfon, Lafs (cuadernos de pudagogia), Barcalora, 1988, p. 33
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no solo supone una amenaza para la cultura basada en la letra
impresa, sino que estd también arruinando el lenguaje hablado.

Sin 1lugar a duda, menciona Victor A. Iturralde, como
fenémeno de imposicién audiovisual, la televisién constituye el
nedio mds fascinante de los ultimos tiempos, por que con ello se
inicia el proceso de una imagen y los sonidos que la acompanian
son tan llamativos que es dificil poder desligarse de la
pantalla, ademds de una actitud pasiva. Tratar de apartarse de
la audicién que comienza en el televisor, implica siempre un
esfuerzo una destruccién de un clima hipnético, una reacciédn
contra una sugestién que nos llega, suave y pacificamente.

Para muchos la pequeila pantalla es una especle de mediador
que al permitir el contacto con el mundo donde se hallan
arrinconados los limites de lo posible, consigue que la voluntad
se carqgue de poder. La televisidén, debido a que presenta acciones
propias de la vida, es un medio mds seductor al transformar la
fantasfa en realidad. O como dirfa Mc Luhan "el medio es mensaije,
es decir, que cada medio ejerce efectos sobre el modo de trabajar
la mente humana, efectos gue son independientes del contenido
trasmitido por el medio".?

Si de las consideraciones generales pasamos a la
particularizacién en el tiempo infantil, son inevitables dos
puntualizaciones: Primero, que los nifios ven mds televisién que
los adultos y la miran desde el principio de su vida consciente;
Yy, en segundo lugar, que los nifios consumen televisién en una
época de formacidén ffsica, desarrollo mental y creacién de

hdbitos y actitudes.

3
Uraantield, P. Marks, Rl nifo y los sedics de cominicacidn, Norata, Madrid, 1905, p. 104
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cierto nimero de estudios que se han realizado para ver la

comprensién de los nifios del material que les ofrece la T.V. han

puesto en claro que los chiquitines gozan viendo determinados

programas dirigidos a un grupo de mayor edad y estos muestran
atencién, pero la comprension de lo que ven es minima.

Se ha dicho tantas veces que la televisidn tiene el riesgo
de fomentar una actitud pasiva, acritica ante sus contenidos e
hipnotizar al televidente, tanto mds cuanto menor sea su
preparacién y su nivel cognitivo, por ello es mds fdcil llamar
la atencién de un infante. El nifio toma los elementos de los
programas para elaborar sus fantasfas, y muchas veces estd mds
preocupado por si se parece o no al de la pantalla, sl ya se
aprendid las palabras para impresionar a sus compaiieros, todo
esto creado por el espectdculo engafioso de personajes totalmente
ajenos a ellos.

La televisién influye sobre la opinién que tienen los nifios
de la realidad social, o como menciona Greenfield "Cuanto mds
prolongada era la experiencla del nific sobre la televisidn, tanto
nids aumentaba los puntos de vista materialistas."* En un
estudioc realizado se encontrd que las caracteristicas formales
de la T.V. influyen también en el desarrollo del nifio como
consumidor. Los espacios comerciales en los Estados Unidos, por
ejemplo, son acentuadamente visuales, orientados haclia la accién
de ritmo rdpido y reiterativos, utilizando misica llamativa vy
latiguillos chispasos. Es asl que la T.V. tiende a influir mds
en el reconocimiento permitiendo al nifo interactuar por via

indirecta, a través del personaje, con todo el mundo social.

¢ i, poaz
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"James Hosney ha senalado que quizd los nifos no se pierdan
tanto asimismo en la T.V. porque los limites de la pantalla del
televisor estdn siempre en el centro del campo visual del
espectador, mientras que en el cine el mayor tamafio de la
pantalla hace que'el contorno de ésta se sitie en la periferia
del campo visual y la falta de limites definidos propicia al
espectador a entrar a formar parte de la escena, facilitdndose
as{ también la identificacidn,"®

"Debido a que presenta acciones propias de la vida, la T.V.
es un medio mds seductor al transformar la fantasia en
realidad".* Y cuando los nifios van creciendo adoptan nuevas
definiciones de la realidad televisiva. El significado de 1la
realidad, 1la creencia de que la programacién televisada
representa la realidad social no parece cambiar mucho al aumentar
la experiencia de la vida o la exposicién a la T.V.

No podemos descartar que aunque el cédigo de la T.V. es
complejo y variado, existe el riesgo de que pueda utilizarse
automadticamente y sin esfuerzo es decir, "que el cédigo simbélico
televisivo sea procesado de forma pasiva y no activa".”

Las melodias dentro de la T.V. suelen ser en su mayor parte
cantadas y producen una asocliacién inmediata audiovisual en todo
pequefio espectador. ¢Cémo olvidar esa cancioncilla de la
caricatura? "...l4stima que terminé el festival de hoy pronto
volveremos con...mds diversiones, PORKY, PORKY..." Sin lugar a

duda los sonidos van complementando la atmésfera creada por la

* 1oig., po 17
¢ g, po 0

7 14, p. @
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pantalla. El nifo olvida lo que le rodea o si tiene conciencia
de otras presencias le resultan indiferentes, el espectdculo es
suyo porque controla la imagen, volumen, etc, El fendmeno se
desarrolla para é1, el mensaje emitido es personal y, claro estd,
la comunicacién ingresa fdcilmente en el televidente. Sobre todo
si se trata de una serie conocida, la identificacién con el
personaje central serd mayor.

Cabe decir que el andlisis de los efectos de la televisién
sobre el publico infantil como en general de cualquier medio
sobre cualquier receptor "puede ser afrontado desde una triple
perspectiva clentifica, ideolégica, moral o estética." Y
hablando un poco de los contenidos, la posible creacidén de
tendencias agresivas, la incitacién al consumo y la inculcacién
de clertos valores ideolégicos y culturales son los grandes ejes
sobre los que se enfocan los estudios del impacto televisivo en
los nifos y jévenes.

Ademds los pequeifios suelen considerar a la T.V, como un
medio "cémodo" e invierten mirdndola poco esfuerzo mental, siendo
por lo tanto mds bien superficial el aprendizaje que obtienen.

"El sentido comin sugiere que 42 horas a la semana de
cualquier programa de televisién podria inclinar la balanza de
la realidad a la irrealidad en la vida de un nifo, lo suficiente
para disminuir su nivel de exitacién" y deprime efectivamente
la actividad imaginativa. No sélo el ver televisién conduce a una
reduccién en el tiempo de juego, hay evidencias que sugieren que

ésta ha afectado la naturaleza misma de la manera como los nifos

' Rurausguin , Kenusl Alonsa, op. cit., p. 18

M wir=, Warie, la droys qua sa enchula, Disna, Néxloo, 1908, p. 11y
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juegan especialmente el juego bajo techo en el hogar o en la
escuela.

Sin lugar a duda uno debe tomar en cuenta que el nifio que
crece necesita ocasiones de entrelazar los vinculos familiares
fundamentales y liegar as! a comprenderse a sf{ mismo. El abuso
de la T.V. por ejemplo no hace mds que reducir esas ocasiones,
el nifo por lo tanto tiene la necesidad de autodirigirse a fin
de liberarse poco a poco de toda dependencia, pero hay que
recordar que el abuso de la T.V. contribuye a perpetuar esta
dependencia.

El nifo tiene la necesidad de adquirir técnicas esenciales
de comunicacién como aprender a leer, escribir, expresarse
fécilmente y de forma clara para desenvolverse como ser soclal.
Reiterando, el abuso de la T.V. no favorece en nada su desarrollo
verbal sino dnicamente una receptividad pasiva. También el nifio
precisa descubrir sus propias potencialidades y debilidades a fin
de reallizarse mds tarde como adulto. )

"Lo mds importante de la televisidén es el hecho de que de
ella sale mucha energfa en direccidén de uno y como uno estd aht
sentado, mirando pasivamente, cuando la desconectan esa energia
tiene que volver a salir, 1la energfa sale de una manera
irracional en los infantes,"

S1 nos preguntamos qué clase de programas se ven en los
diferentes pafses se podria hacer una larga lista de nombres de
programas que mencionan en los libros consultados, y como se
trata de hablar en forma general cdémo esta constituida 1la

televisidén infantil se pueden clasificar a los programas

Y 1bid., b 17
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infantiles de acuerdo a su formato en:

Caricaturas,

i

competencia o concursos,

- Programas educativos y

cdpsulas informativas.

Es aqui donde mencionaremos el mds conocido; Plaza Sésamo, como
experiencia educativa para los ninos en edad preescolar. Al
respecto "muchos padres han llegado a creer que el ver programas
de T.V. educativos puede ser una ocupacién mental mds provechosa
que cualquiera que ellos mismos pudieran proporcionar®.!

La T.V. concentra lo que podriamos calificar como placeres
de la percepcién, es decir, imdgenes que se mueven, sonidos
atractivos e interesantes para el pequeiio todos estimulos en la
pantalla, proporcionando asi al nifio televidente sonidos humanos
y de imdgenes fiaciles de reconocer dando como resultado una
experiencia grata y unica.

con respecto a los contenidos a nivel general no existe una
T.V. especial para el nifio; si nos percatamos de la creacién de
tendencias agresivas, la incitacién al consumo y la inculcacién
de ciertos valores ideolégicos y culturales estos son los grandes
ejes sobre los que gira el impulso de la T.V. en los nifos y
jévenes. En pocas palabras el ente es manipulado por la
maravillosa caja del entretenimiento y no del entendimiento,

puesto que no hay una interaccién espectador programa.

i Wlan, Yarie, op.cit., n.%7
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b)) Radio infantil

"La radio es el medio de informacién masiva mds universal. Llega
a los lugares donde otros medios no pueden hacerlo y afecta a un
nunero de receptofes como ningun otro medio lo harifa".*? Sin
embargo, y pese a esta enorme potencialidad de la radio, es muy
poca la exploracidn e investigacion que se ha realizado respecto
a la Radio Infantil,

Es un hecho que la radio se ha visto afectada por 1la
presencia de la  televisién. Evidentemente, por sus
caracteristicas singulares, no ha desaparecido y por ello la
importancia de analizar la relacién que guarda con su publico,
en este caso el infantil, y avizorar las posibilidades de un
mejor aprovechamiento de este medio. lLa ventaja de la radio
frente a la TV es que logra estimular al nifio al dejar un vactlo
visual para que el radioyente lo llene con su imaginacién. "De
hecho, los nifios utilizan mds sus proplos ‘conocimientos y su
propia experiencia cuando interpretan una narracién trasmitida
por la radio, gue cuando representan
una historia televisada,"*

Cuando el nifio comienza a utilizar la radio lo hace para
seleccionar sus gustos musicales, pero este wmedio puede
proporcionar mds que eso, puede reforzar los conocimientos de los
radioescuchas y proporcionar desde aventuras fantdsticas hasta

explicaclones cientificas de fendmenos cotidianos.

12 .
Gelindo, Bnriqus, s redio educetivs", sn Perfiles Pducetivas, UNAX, nim. 07 {sne-mar 1980}, P 42

13 Greentield, op. clt,, p.l2e
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La programacién de radio para ninos contempla temas como:

- recreacién,

- socioafectividad,

- educacidn e

- informacién

Y para su realizacién utiliza diversos formatos:

- programas,

- campafas,

- noticiarios,

- cdpsulas o

- programas especiales
Los espacios infantiles del sistema de radiodifusién se
encuentran generalmente dentro de la clasificacién de programas
educativos y estos espacios son minimos en comparacién con las
horas de radiodifusién posibles y con la audiencia potencial, ya ‘
que el uso de la radio en actividades educativas exige una
investigacié6n acerca de los oyentes, de los efectos de la radio,
de la estructura de recepcién y del aprendizaje y el cambio
social; la falta de atencién en estos temas origina problemas
de comunicacién con Llos destinatarios de los programas
educativos.

Consolidar un trabajo dentro de la radio infantil implica
conseguir una constante participacién de los nifos, participacidén
que va mucho mds alld de una llamada para solicitar una cancién,
lo que se necesita conseguir de este publico son sus opiniones,
comentarios, quejas y pldticas, respecto a temas mundiales,
escolares o familiares. Ademds este trabajo encierra un

compromiso con su publico infantil dentro de la promocién de la
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autoestima, independencia, imaginacioén, creatividad, gusto por
el trabajo en equipo, investigacidn, y promocidn de tradiciones
y raices culturales.

Los nifos que escuchan radio por placer buscan una
programacién divertida que guste y entretenga, sélo hasta que
escuchan un programa que les interesa se dan cuenta que también
en la radio pueden aprender cosas para integrarlas a su vida
cotidiana y a su concepcién del mundo. Cuando los ninos descubren
esta radio llegan a sentir este medio mds cercano a s8u persona.
Aqui, a diferencia del cine y la televisidn, el nifo puede
escuchar asuntos en los que se siente involucrado y con los que
se relaciona directamente, Esto se consigue con mayor eficacia
cuando se logra la colaboracién de varios ninos dentro de estos
espacios.

Existe una demanda de la radio como medio de comunicacidén
colectiva, por parte de un puiblico infantil que requiere de
alguien que los escuche, que esté al tanto de sus problemas y

necesidades, y que sepa jugar, imaginar y crear con ellos.

c) Prensa infantil

Para definir el término de Prensa Infantil Tecfilo Huerta utiliza
estas palabras: "Institucién orientada a los ninos, en donde
éstos encuentran la informacidén sobre los sucesos de interés que
aluden a su universo social."* Y dentro de este universo el

término de "prensa infantil® logra involucrar no sdlo paginas

¢ 1 Huerta, Teofilo, La prenss fnfantll en 11 foraazidn ol ascolar, oasls (Nieve Bibiloteca Pelngdgica, 55), Wxico, 1984,
B89
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impresas sobre hechos sociales que llaman la atencién del nino
y que reciben un tratamiento periodistico, sino que es un trabajo
mds ambicioso, un trabajo que debe conseguir la participacion
escrita de los nifos.

La informacién a la que estdn expuestos los nifios en todo
momento se ha convertido en un vinculo entre nifio y sociedad, en
esta relacién la prensa debe otorgar sus servicios frente a los
niflos para ubicarlos dentro de una realidad que les afecta y debe
interesar como seres sociales que son. Sin embargo la prensa
infantil a pesar de poder constituirse como un sélido factor de
formacién para los pequenos, desafortunadamente es un medio con
un nivel muy bajo de receptores, inclusive son ninimos 1los
estudios que se han propuesto medir sus cualidades. Para tratar
este tema hemos tomado como referencia, casl exclusivamente, el
libro de Teé6filo Huerta Prensa Infantil, texto mexicano que
analiza el alcance de la prensa infantil desde el periodismo
escolar hasta publicaciones periédicas infantiles.

Por sus caracteristicas la prensa infantil se perfila hacia
receptores de entre 10 y 16 afios, ello porque en este nivel
escolar el nifio comienza a exigir una explicacién de los sucesos
que le rodean, por consiguiente empleza a hacer valer su derecho
a la informacién, comprende que la necesita para sentirse
participe de la comunidad, ciudad, pais y mundo en el que vive.
As{ la Prensa Infantil debe comprenderse como un medio impreso
en el que el niflo puede encontrar, de manera fdcil, mensajes que
lo mantengan informado sobre los sucesos diarios y al mismo
tiempo lo motiven a sequir ciertas pautas y a participar en

determinadas actividades.
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"pentro del trabajo perlodistico infantil una de las
caracteristicas principales es dirigirse a los nifios con cautela,
no porque los menores no tengan el derecho de conocer una
realidad, sino porque la interpretacién gque de ella hagan puede
ser errdnea si los emisores no han cuidado el cédigo con el que
deben comunicarse a un piblico especial como el infantil®.'®
También dentro de este trabajo es necesario aceptar que existe
un molde que los adultos tratan inconscientemente de imponer a
los ninos, es por eso que a través de un suplemento para ninos
hecho por adultos el pequeio debe ser atraido por un sello
novedoso de la publicacién, pero sobre todo debe verse
identificado con el tratamiento que reciban las noticias que a
él le interesan.

Ahora es necesario aclarar que el trabajo dentro de la
Prensa Infantil no es una serie de escritos de adultos para
pequefos, este trabajo debe ir mds alld; por sus caracteristicas
la Prensa Infantil puede pensar en el nifio no'sélo como receptor,
sino también como emisor. Es importante sefalar que si los que
escriben en una seccién infantil pertenecen a la misma edad de
los que la leen, debe aumentar la efectividad de este medio. La
importancia de la participacién del nific en la prensa escrita,
no es sdlo para él sino para los que pudieran leerls, y el
trabajo del adulto aumenta ya que debe consequir que los que
escriben lo hagan con la responsabilidad que implica esta
actividad.

El objetivo de este medic es hacer que el nifc ademds de

asimilar la informacién adquirida a través de sus pidginas la

4., po2
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"Dentro del trabajo periodfstico infantil una de las
caracteristicas principales es dirigirse a los nifios con cautela,
no porque los menores no tengan el derecho de conocer una
realidad, sino porque la interpretacién que de ella hagan puede
ser errdnea si los emisores no han cuidado el cédigo con el que
deben comunicarse a un piblico especial como el infantil".*®
También dentro de este trabajo es necesario aceptar que existe
un molde que los adultos tratan inconscientemente de imponer a
los nifios, es por eso que a través de un suplemento para nifos
hecho por adultos el pequefio debe ser atrafido por un sello
novedoso de la publicacién, pero sobre todo debe verse
identificado con el tratamiento que reciban las noticias que a
él le interesan.

Ahora es necesario aclarar que el trabajo dentro de la
Prensa Infantil no es una serie de escritos de adultos para
pequefios, este trabajo debe ir mds alld; por sus caracteristicas
la Prensa Infantil puede pensar en el nifio no's6lo como receptor,
sino también como emisor. Es importante sefialar que si los que
escriben en una seccidén infantil pertenecen a la misma edad de
los que la leen, debe aumentar la efectividad de este medio. La
importancia de la participacién del nifio en la prensa escrita,
no es sélo para &l sino para los que pudieran leerlo, y el
trabajo del adulto aumenta ya que debe conseguir que los gque
escriben lo hagan con la responsabilidad que implica esta
actividad.

El objetivo de este medio es hacer que el nifio ademds de

asimilar la informacién adquirida a través de sus pdginas la

® iata., parr
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logre analizar y valorar; pere, sobre todo, que logre asumir
frente a la Prensa Infantil una actitud critica que lo convierta
de receptor pasivo a receptor activo, en ese caso las pdginas de
una seccidén infantil siempre deben estar abiertas a la
colaboracion de sus lectores, no s6lo por medio de concursos u
otros medios similares, sino que debe consequir entregar por
completo ese espacic a la opinidn infantil, Para lograr esto la
Prensa Infantil debe manejar un contenido gue responda a las
necesidades de informacién de su publico infantil.

La informacién impresa dirigida a los ninos se puede
encontrar en una gama de mensajes, por ejemplo en historietas y
cuentos, al respecto es muy conoclido el éxito de gue gozan las
historietas y el valor indiscutible de la buena literatura
infantil, sin embargo el valor estructural de sus mensajes
merecen un estudio diferente al de la Prensa Infantil. La materia
prima de la Prensa Infantil, al igual que la prensa para adultos,
es la informacioén noticilosa, su objetivo es presentar al nifno un
material impreso cuyo contenido sea informativo, sobre sucesos
reales y novedosos; sin embargo la mayoria de las veces resulta
diffcil encontrar un punto de interés mayoritario por parte de
los nifnos para enterarse de las noticias gue los rodean; es agui
donde cobran validez los métodos, en el caso de esta tesis los
talleres, gue propiclan la participacion del nifo en ella. “En
el nomento en que la prensa se inclina por una nueva
especializacién como lo es el ramo infantil, 1la nifez
susceptible de recibir mensajes escritos, se convierte en un
elemento impulsor de la propia prensa, se da una

retroalimentacidn gue hace vivir la relacidén entre emisores vy
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receptores, siendo el periddico infantil el nicleo dindmico del
proceso. "¢

En este punto llegamos a un aspecto que debe ser considerado
como inicial de la prensa infantil: el periddico escolar. El
trabajo de la Prensa Infantil realizada por nifos contribuye, en
primer lugar, a la interaccién social del nifio que escribe y
logra con ello establecer una identidad de s{ mismo vy
extrovertirse hacia los demds a través de la cooperacién. Para
esto el periodismo escolar tiene tanta importancia como el
periodismo masivo, pues a pesar de afectar a una pequena
comunidad, lo hace de manera concreta y directa. Para el nifio,
la informacioén especiflca sobre su escuela o sobre la informacion
general analizada por los propios alumnos, representa un papel
relevante para la manifestacidn de sus ideas y para su visién del
mundo. Educativamente hablando, la prensa escolar es un
instrumento dindmico y eficaz para la formacién del cardcter del
nifo, y la elaboracién de un periédico en la escuela constituye
un trabajo en el que interaccionan las aptitudes personales y la
colaboracién de grupo.

La empatia que un nifio tiene por otro de su misma edad, o
cercana a ella, es un factor poderosoc para encontrar en un
periddico escolar elementos de importancia para fortalecer su
opinién personal. En cada texto y opinién de un nifo, no
solamente se lee la narracidén de un suceso sino la propia visién
del escritor; en la redaccion de un nifio se proyectan sus
problemas, sus anhelos y valores que, al ser recogidos por otros,

surte efecto una singular identificacién. Una preocupacién para

1 1bid., p.e9.
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el sistema educativo de cualquier pais es formar estudiantes no
s6lo inteligentes y hébiles sino estables; en este sentido la
prensa escolar es un apoyo pedagdgico que los maestros deben
saber explotar. Gracias a la prensa escolar el nino y el
adolescente encuentran un magnifico canal de comunicacidn no sdlo
para expresarse sino para desahogar sus tensiones emocionales por
la via de la protesta y el cuestionamiento, para tomar conciencia
de sus propias capacidades intelectuales, para emitir su opinidn
sin censura, para sentirse participe activo en su sociedad a
través de la participacion en la escuela y para ajustar su
pensamiento con la realidad que le rodea,

El periddico escolar es un instrumento que merece mayor
atencién dentro del sistema escolar, un nifo que se expresa es
un ser que goza de libertad y puede extrovertirse para expaoner
su visién del wmundo y para encontrarse él mismo; pero ademds es
un ser capaz de comprender y anallzar con mayor sensibilidad las
problemdticas que le aguejen. Asf en la medida que se consiga que
el pequena inicie escribiendo en el periédico de su escuela, se
podrd pensar en la posibilidad de llevar al nifio, con mayor
facilidad, a escribir a las secciones infantiles de algun

periddico o revista.

A) Cine infantil

Uno de los medios menos estudiado con respecto a su papel frente
al nifo es el cine. Dentro de la afluencia de peliculas para

adultos siempre se ha procurado programar cintas para ninos,
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primordialmente de dibujos animados y especificamente de las
producciones de Walt Disney, debido a que éstas se consideran
como paradigma del cine para los nifios. Durante gencraciones se
ha ido consumiendo el material Disney porque parece ser la unica
firma que ha centrado toda su atencién a atender a este
auditorio.

El cine infantil representa para los pequefios la entrada a
un mundo de fantasia ya que la mayoria de 1las peliculas
infantiles se han caracterizado por explotar el aspecto de 1lo
irreal. Sin embargo el cine se parece a la T.V. en su manera de
ejercer un potente efecto sobre los nifios en su modo de
contemplar el mundo social. El cine es un poderoso medio de
comunicacién capaz de transmitir patrones culturales que influyen
en la evolucién de la personalidad del nifo.

El cine ejerci6 un especial influjo en la sociedad antes de
que surgiese la TV, ya que todos los habitantes de una localidad
veian las mismas peliculas. Esta caracteristica la conserva este
medio de comunicacién en el cine infantil ya que debido a la
escasa oferta de peliculas, hoy son muchos mds los niflos que
contemplan una pelicula de éxito, que los que coinciden en ver
algin espacio televisivo. As{, el influjo ejercido por una
pelicula para nifos logra mayor alcance que otros medios de
comunicacioén.

Para ver cine hace falta tener tiempo y ganas, y en el caso
de un nifo hay que agregar que hace falta tener poder de
convencimiento para conseguir que lo lleven al cine. Al respecto
es necesario dividir una reflexién: por qué ven cine los nifios,

Yy por qué van al cine. Con respecto a la primera, los nifios ven
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cine como distraccién, juego y aventura de color y sonidos; el
cine consigue que los ninos se logren identificar con algunos
personajes heroicos, simpdticos o entrahables; asi como impactar
con espectaculares vehiculos, paisajes o lugares, todo dentro de
un mundo que impone emociones, dicta wmiedos, impacta con
angustias y recompensa sobradamente con finales felices. Respecto
a la segunda interrogacién, los nifios nunca ven cine solos,
cuando un nifo va al cine participa de un hecho social, familiar,
es un paseo en el que se comparten tanto el preludio -entrar en
una sala inmensa con luces tenues y un techo altisimo, en donde
antes de la pelicula se puede dar rienda suelta a pequefios
caprichos: comprar dulces, darse vuelta en la butaca y espiar al
resto del piblico o corretear por el pasillo alfombrado~; como
revivir al final de la pelficula, en forma colectiva, lo visto
para evocar una y mds veces a los héroes y las aventuras.

"Una pelicula es un mensaje audiovisual de color, con
sonidos mds potentes que la voz humana o el grito, con una imagen
cuyo poder es mayor que el de la televisién; con una definicién
de detalles absoluta donde no caben insinuaciones, ni
confusiones. Uno recibe un mensaje explicito, muy explicito que
impresiona vista y ofdo mientras estd ubicado cdmodamente en una
butaca apta para eséar relajado. Y en un ambiente tranquilo, en
la oscuridad, lo que permite la concentracioén®.!” E1 nifo escapa
a cada instante de su concentracidn preguntando cualquier cosa
a sus mayores, hasta que estos no soportan nds estas

interferencias. Entonces el nifio se siente solo, nadie lo protege

1?7
Iturralde ks, Victor, cine paras nifos, Correqidnr, Buencs Alres, 1984, p. W1,
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aunque débilmente tenga conciencia de que sus mayores estdn a su
lado pues cada vez gque solicita ayuda, hace preguntas, o busca
proteccién, 1o obligan a quedarse quieto, en silencio. Es en este
momento cuando las incertidumbres y las inseguridades, al igual
que las alegrias, se aposentan en la mente del nifio, el cual se
ve obligado a establecer sus propias conclusiones. Es aqui donde
"los nifios pueden utilizar las similitudes entre los personajes
cinematégrafos y las personas reales, para establecer
generalizaciones sobres las reglas y las regularidades del
comportamiento humano".'®

Con la edad el nifio 1lega a establecer una tajante distancia
entre el juego, la fantasia, el suefio ¥ la realidad, pero durante
toda la infancia esta frontera es débil. En el cine todo se
enfatiza, se acentua, y se vuelve mds agudo frente a los ojos de
un nifio. Los fendémenos dindmicos de fascinacién operan sobre los
nifios con méds severidad, profundidad, persistencia. Cuando el
filme crea incertidumbre esto se multiplica, se agiganta mientras
mds pequeflo sea el espectador. Cuando la pelfcula proyecta
insequridad, en el nifo se convierte en angustia. "Cuando el
mensaje es poco inteligible, para los nifos es un jeroglifico
abrumador, del cual se pueden escapar aburriéndose."'® Cuando
algo necesita aclaracién, nadie ayuda al nific porque sus
preguntas molestan. Con la edad, el nifc solo frente a 1la
pantalla de cine sabe decifrar su magia, y la maravilla cede el
paso a la magia prefabricada, a la maravilla producida en serie,

a la aventura que dura un tiempo justo. La televisién y el cine

" Greenttald, op. cit., p.77.

L]
! Iturralde, op. cit., p.13.
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lo han acostumbrado a un universo donde todo funciona con un
horario y espacio establecido.

Ademds el nifo también se ha acostumbrado a que sus gustos,
dudas y sentimientos se vean reflejados en los medios masivos de
comunicacién y estos a su vez lo hagan sentir participe de un
mundo que se enciende y se apaga, de un mundo que ofrece
maravillas y crea grandes {dolos, pero sobre todo de un mundo en
el que él estd irremediablemente inmerso.

En resumen, después de revisar estos cuatro medios, es fdcil
percatarse que no existe una interrelacion entre ellos, no hay
una direccion que indique un objetivo claro a donde apunten sus
funciones, debido en primer momento a que no existe una teoria
sobre la comunicacién infantil, ya que este terreno lejos de ser
analizado en relacién al beneficio que reporte para el piblico
infantil, sdlo ha respondido a la expansién consumista de los
monopolios comerciales.

Cabe destacar dentro de este capitulo la forma coémo actian
estos cuatro medios frente a su publico infantil acentuando cada
uno ciertas funciones: el cine y la T.V. acaparan la atencién del
nifio y la participacion del pequefio se concreta a participar en
algin programa de concursos, mandar un dibujo o hablar para
responder alguna pregunta a cambio de un premio. La radio
estimula mds la imaginacién de este publico y su participacién
dentro de este medio es mds personal a través de la linea
telefdénica. La prensa aunque es muy reducido su campo de trabaijo
es el medio que utiliza como prioritaria la participacién del

nifio dentro de sus mensajes.



22

Sin embargo y pese a las caracteristicas especificas de cada
medic no ha sido pasible para ninguno laograr una medicién de la
influencia que tienen sobre un piblico que tiene el tiempo y el

entusiasmo para participar dentro de estos medios.



CAPITUILO II

COMUNICACION INFANTIIL EN MEXICO

Segun cdlculos del Instituto Nacional del Consumidor en México
cada nifio pasa un promedio de 1,500 horas anuales frente a la
pantalla .de su televisor. Al analizar esta situacién se descubre
que “antes de ingresar al primer grado de primaria hay nifios que
han acumulado ya 4 mil horas de televisién, itanto como las que
después habrdn de pasar frente a sus profesores en toda la
primaria, en cuyo lapso afiadirdn seguramente otras 4 6 5 mil
horas mds de televisién!i" Esta cantidad de tiempo coloca a este
medio de comunicacién en posicién del mds importante modelador
de la visién y mentalidad de los nifios.

Resulta preocupante observar la influencia de los medios de
coﬁunicacidn en los nifios frente a la poca atencién que se presta
a las posibilidades de esparcimiento, para la inmensa mayoria de
los infantes de nuestro pais.

“Hablar de nifios y de todo lo que con ellos tiene que ver
nos ubica, dentro de la politica mexicana, en terrenos de lo
inacabado, de lo no importante, de lo no serio, de lo doblemente

marginado y lo reiteradamente negado. Encontramos asi que para

1
Carmons, Yernsrdo et al., Reforss Piucativa y *Aparturs Dasocrdtica®, Wuestzo Tiespo, Mexico, 1972, p.21
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la mayor parte de la infancia, la calle queda como unico espacio
de socializaclén y juego colectivo; para los nifios no afectos a
la calle y para los que no tienen permiso de andar en ella, la
otra opcién para cubrir su tiempo libre, la constituye 1la
televisidén y sus derivados electrénicos, la fdérmula mdgica para
distraer la mente y llenar los huecos que la familia, la escuela
y las institucicnes no quieren o no pueden llenar."?

En una cultura como la nuestra, cada dfa mds tecnificada y
con un acelerado desarrollo industrial, los medios masivos de
comunicacién gravitan con gran influencia en el &mbito infantil
como voceros de las normas sociales; los emisores tienen frente
a si la posibilidad de crear en el nifio una concepcién del mundo,
real o equivocada. Como principal consecuencia de esta relacién
“"los nifios tienden a ser consumidores en grandes proporciones,
por supuesto que el nino sin ser todavia ente productivamente
activo, es consumidor por conducto de sus padres quienes a pesar
de que lo niegan, resienten la condicién mediatizante que guarda
su hijo con respecto a los medios".?®

"La indiferencia hacia el papel que cumplen estos medios en
su relacién con el nifo, se debe en buena medida al hecho de
considerar ese nexo como un aspecto meramente de divertimiento,
ignorando los efectos psicolégicos y socioldgicos que ello
acarrea, amén de las posibilidades educativas que pueden

encontrarse en algunos contenidos."*

02 2 la;; Darechos dot Rifa y fa situacidn de [& Infancis an méxico, CORIXAKS {Colsctivo Mewicens de Apoyv s s Nifies), México,
. P
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Cada uno de los medios ha captado la atencion del nino, unos
medios con mayor fuerza y constancia que otros, pero todos han
puesto su grano de arena en la relacién infantil, sin embargo en
los estudios el medio mds descuidado es el cine, en este capitulo
revisaremos la oferta que la televisidén, el radio y la prensa

tienen para el nifo mexicano.

a) Televisidn infantil

En este apartado exponemos los programas "diddcticos infantiles"
llevados a cabo hasta hoy. Esto abarca de los anos 80 y los 90
en las televisoras como: XE-IPN canal 11, IMEVISION canal 13, hoy
Televisién Azteca, canal 9 (canal cultural de televisa), canal
5 y 2 de esta misma.

Con una presencia minima en 1las barras infantiles 1los
programas encaminados a la "cultura" duran poco por la falta de
un puiblico, esto puede ser por la escasez de promocién y hdbitos
en los telespectadores para valorar o recurrir a esta clase de
programas, o quizds por la pobreza de la produccidén y apoyo a
éstos,

En los dltimos afios el Estado se ha abstenido de propiciar
alternativas y, en algunos casos, ha llegado a cancelarlos; un
ejemplo de ello fue en 1991, la direccién nombrada por el
Presidente de la Republica para el canal cultural (XEIPN canal
11) que emprendié como una de las primeras acciones para
modernizar a la emisora la cancelacién de la barra infantil

denominada "’‘Campo Magnético’, proyecto generado en 1986 con el



26
que se buscéd desarrollar un modelo de televisién participativa
para nifos, y el cual llegé a manejar 2 horas diarias de
transmisidn difundidas en la mayor parte de los estados del pais.
Dicha barra logré integrar un gran equipo humano; ademds, tras
5 afios de esfuerzo y busqueda consiguié construir un concepto y
un modo de hacer television infantil y llegé tan lejos como los
recursos y limitaciones se lo permitieron®.® Actualmente, el
canal cuenta con una barra infantil denominada "Ventana de
Colores* su coordinadora Ménica Lavin al hablar de este proyecto
dice "esta barra, la cual se ha transformado desde su inicio en
octubre de 1992, considera que la televisién es un medio de
informacién , educacién y entretenimiento, para seres que estdn
en proceso de formacién, lo que implica mucha responsabilidad.
El criterio de seleccién de los programas considera el fondo
educativo sin olvidar el aspecto ldidico, evitar la violencia
gratuita, contener valores personales e Iinterpersonales de
respeto, reforzar la diversidad y promover 1la participacién de
los nifios, entre otros. No tenemos la consigna de atrapar al
nifio, ellos deciden lo que quieren ver, cominmente no son
salteadores de canales; asi que por decisién buscan lo que
desean, y muchos han cambiado a ’'Ventana de Colores’, lo mismo
que quizd algunos la han dejado. Es diffcil nuestro trabajo,
porgue tenemos que vencer una inerclia que los espectadores tienen
sobre programas infantiles".

Otro caso de opcidn televisiva anulada fue el programa
"Kolitas" del canal 13, el cual era propiedad del Estado y que

fue privatizado. "Kolitas" fue una experiencia suprimida por

® L doreches del nifo, . .cp.cit, p.an,
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exitosa. "Su publico principal eran nifos pequenos y llegd a
desplazar en el "rating" a los programas simultdneamente
producidos por otros canales, lo que originé una serie de
presiones contra el programa como la exigencia del propio canal
13 para comercializar la serie y acercarla asi a los formatos
de los programas de concurso".® "Los Amigos de Kolitas" salid al
aire en el mes de mayo de 1987 hasta el 9 de agosto de 1990. Las
transmisiones reiniciaron en el mes de septiembre de 1991 y se
mantuvieron ininterrumpidamente durante ese perfodo con un
horario de lunes a viernes de 6:05 a 6:30 p.m. y los domingos de
7:00 a 9:00 a.m.

El programa "Los amigos de kolitas" finalizé por razones
econdmicas, ya que la televisora se vio en la necesidad de vender
el canal 7 y 22, por lo que hubo recorte de personal y, por
consecuencia, de programas, siendo éste uno de los desafortunados
que salié del aire. El programa surgié especialmente para nifios
de entre 5 a 10 anos de edad y tenfa como finalidad y tal como
los senalaba uno de sus slogans "llevar diversién entretenimiento
y cultura”.

Durante los 25 minutos que duraba la transmisién entre
semana, transcurrian juegos, concursos y numeros musicales por
parte de los integrantes de la isla, proporcionando
"esparcimiento y cultura”, La serie fue realizada con base en
concursos, historias breves, y dibujos animados hechos por los
mismos personajes. Los concursos se encaminaban a que los nifos
despertaran su creatividad como individuos y se entretuvieran con

el m"basquetbolito, la loterfa, la aritmética, y encuentra vy

© ibia., poae
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adivina” entre otros.

Los viernes desarrollaban un "kolicuento” en el cual los
personajes de la serie eran los protagonistas. Generalmente el
cuento llevaba el mensaje de que hacer algo malo atraia
consecuencias y lo mejor era portarse bien. Cada aventura de "Los
amigos de kolitas" llevaban a los nifos a un viaje en donde
pretendian informar acerca de la vida a través de los personajes
de la isla, para dar a conocer y recrear temas educativos. Con
respecto a este programa se puede decir que fue de
entretenimiento con algunos elementos educativos por medio de un
proceso de concientizacién y de enriquecimiento perceptual para
los ninos.

Actualmente la oferta de Televisién Azteca para los nifos
se explica en las palabras de su Director de Mercadotecnia y
Programacién Infantil, José Pérez Alcaraz: "Presentamos al inicio
de la barra, programas muy tiernos, los que conforme avanza la
hora de transmisién, cambian a dindmicas futuristas, mds
actuales, que sirven para formarles un criterio de lo bueno y lo
malo. Debe haber lo malo aunque tratamos de que éste sea sdlo
enunciativo, pero que siempre gane el bien... Hacemos una
representacién del bien y el mal... la televisién es realista,
no violenta en si misma, sino que es un escaparate de la realidad
en la que la violencia aumenta cotidianamente, hay que
presentarla con conciencia para prepararlos.”

Televisa a través de su canal "cultural" XEQ canal 9, en los
afios de 1983 a 1987 lanza su programa "El tesoro del saber" el
cual pretendid ensefar a nifios de una forma sencilla. El slogan

del programa "El tesoro del saber" era "la forma alegre del
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saber", Efrain Pérez nos sefala que "el objetivo central de 'El
tesoro del saber’ es diddctico, es decir, pretende cumplir
funciones de ensefanza-aprendizaje para el publico infantil que
lo ve. El programa contaba con dos tipos de personajes, primero
los personajes humanos que mantienen una caracteristica
inalterable y los personajes caricaturizados o creados a partir
de diversas formas. Este programa conté con un "buen contenido
diddctico y presenta un grado de conocimiento introductorio al
tema tratado, la forma de exponer era la de presentar vy
desarrollar un tema diferente, partiendo siempre de una pregunta
o necesidad de algunos de los personajes utilizados como
elementos de apoyo."’

Pero no pudo dejar atrds la influencia de las clases de la
escuela, ya que para la mayoria de los nihos eso representaba el
programa. El resultado légico es que el infante siente que se
encuentra frente a un profesor y tiende a evitar la clase,
cambiando o apagando el televisor.

Otros de los canales que utilizé televisa fue el 5 con su
programa "Super Ondas", con una duracién de media hora en cada
uno de su capitulos transmitidos. Su principal tarea era la de
acabar con el aburrimiento, la ignorancia, flojera y la tristeza.

"Super Ondas" inicié en el afo de 1988 por el mes de junio
y finalizé en diciembre de 1994. Se dice, como mencionan sus
productores, que fue "el primer programa que se ve con ldpiz y
papel en la mano", conté con mds de 30 simpdticos y tiernos
personajes, durante los seis afios que el programa estuvo al aire

los ninos televidentes participaron en forma constante, anotando

? Péres Xuplno, Efrain, Los Motivos de Telwvise, 1:stituo de Irvas. Soc. LHAY, Néxico,1991, p.ed
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sus respuestas a los muchos juegos, adivinanzas, acertijos y
concursos acompafados por '"cultura® y prédcticas diddcticas.
Algunos de los temas desarrollados fueron sobre el cosmos,
nuestro mundo, historia, arte, misica, el cuerpo humano, etc.
cada personaje tenia en particular un tema, como por ejemplo:
Chasco que era el encargado de la musica, videos de mayor
impacto. Polly, Pogo y Pipo los puerquitos que daban datos sobre
el mundo que nos rodea, Ramiro, Regina, y Romualdo tres ratones
que daban a los nifios adivinanzas. También contaban con el
profesor Memeloswky el cual 1llevaba a los nifios televidentes a
saber un poco de ecologia y proteccién de nuestro medio ambiente,
y como no podia faltar el folklore mexicano se tenfan tres
viejitos provincianos que con serenatas daban el toque romantico,
etc,

En lo que respecta a la programacién infantil participativa
en estos momentos, es muy escasa. En realidad no existe tal ya
que al hacer una revisién de la programacién 'sélo encontramos la
repeticién de "El Tesoro del Saber" que transmite el canal 9 y
“"Plaza Sesamo" en el canal 5, con nuevos conductores aunque no
es un programa completamente elaborado por una televisora
mexicana, sino que estd en coproduccién.

Después de esta revisién no encontramos ningin programa
infantil en donde se haya intentado que los pequefios se

conviertan en receptores y emisores al mismo tiempo.



) Radio iry.f i .

En México la radio fuc un medio irt rewsnte rara los nifos hasta
antes de la llegada de la televi icn. bar.. ! roadio mexicana
Gabilondo Soler "Cri Cri" fue un ~rea or de personajes y lugares
a través de sus canciones para niros. ta radio se ha entregado
mds que nada al aspecto musical y ¢ el gue se ha explotado en
el terreno infantil.®

En una investigacidu realivada on la Carrera de
comunicacion Social de la UAM-Xochimilco, publicada en La Jornada
el 19 de agosto de 1992, sc da a conocer que de 58 emisoras
ubicadas en la capital del p:fs sdlo 9 transmiten programas para
nifios y que de un total de 9,254 horas semanales de transmisidn
5610 16 horas estdn dedicadas regularmente a los nifios; menos del
1% del total. Frente a estas cifrac presentaremas la historia de
lo que fue la estacion radiofdnica XBRIN y el camind que siguié
durante 7 ahos para canocer y resionder a las necesidades del
piblico infantil mexicano.

Radio Rin, radio infantil nacié en enero de 1985 en el
cuadrante de amplitud madulada de la Cludad de México; estacidn
dependiente del Estado a través -l Instituto Mexicano de la
Radio, era la tnica entre 1027 emizaras del pais dedicada a los
nihos.® Este proyecto radiofdénice contemplé como propédsitos
fundamentales protéqer la imayinacion Infantil y dignificar la

presencia de los ninos en la sociedad mexicana. Se planteaba que

. Huerta, Tedtl.a, op, cit., p.62
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) Radio iyv.farmti .

En México la radio fue un medio int resmte r-va les ninos hasta
antes de la llegada de la televi:icn. Par: 1t radio mexicana
Gabilondo Soler "Cri Cri" fue un <ron ov de porsonajes y lugares
a través de sus cancionos para rirow. lLa radio se ha entregado
mds que nada al aspectu musical y : el que se ha explotado en
el terreno infantil.”

En una investigacléon realizana on la Carrera de
Comunicacién Social de la UAM-Xochimilco, publicada en La Jornada
el 19 de agosto de 1992, so da a conocer que de 58 emisoras
ubicadas en la capital del piis sdto 9 transmiten programas para
nifios y que de un total de 9,254 heoras semanales de transmisidn
s6lo 16 horas estdn dedicadas regularmente a los nifios; menos del
1% del total. Frente a estas cifras presentaremos la historia de
lo que fue la estacién radiofdnica XERIN y el caminé que sigquié
durante 7 afios para conocer y resoonder a las necesidades del
piblico infantil mexicano.

Radio Rin, radio infantil nucid en enero de 1985 en el
cuadrante de amplitud modulniia de la Ciudad de México; estacién
dependiente del Estado a través deol Instituto Mexicano de la
Radio, era la unica entre 1027 emisoras del pais dedicada a los
nifios.® Este proyecto radiofdnic: contempld como propésitos
fundamentales protéger la iwaginacidn infantil y dignificar la

presencia de los nifios en la sociedad mexicana. Se planteaba que

. Huerta, Teafi.u, wvp, cit,, p.62
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Radio Rin debia ser una radio que escuchara, no sélo una radio
que fuera escuchada.'
No obstante el escaso apoyo que el IMER otorgaba a Radio Rin, en
1992 la nueva direccién del Instituto adujo como principal causal
para su clerre la falta de rentabilidad... El punto mds grave de
la argumentacién del cierre fue sin embargo la falta de
proclividad de los ninos a la radio.!!

Cuando Radio Rin salié del aire contaba con 140 horas de
programacién semanal de las cuales 37 estaban dedicadas a las 19
series que se producfan internamente en la estacién equivalente
a un 26.4% La ubicacién de XERIN en el cuadrante fue el 660 de
amplitud modulada e iniciaba sus transmisiones a partir de las
seis de la mafana y hasta las dos de la madrugada.

A la pregunta ¢cémo hacer radio para nifios? La Gerente de
Radio Rin, Marta Romo dice: "Aunque en otros paises los nifos
ostentan un lugar muy importante dentro de la sociedad, en México
no existe una tradicién de servicio que ratienda todas sus
necesidades, especificamente, sobre todo porque no se les da la
importancia soclal que como personas las tienen. De entrada vy
lejos de toda demagogia, agrega Marta Romo, entendamos que un
nifio es una persona con necesidades, derechos, obligaciones y
también digno de todo respeto. En ese sentido, nuestro concepto
de radio infantil es hacer de este medio un vehiculo que propicie

su autoestima, independencia, imaginacién, creatividad, espiritu

10
Pachece., Cristine, *0sdlo Rin, unics radiodifusora infantil en el Bundo*, Sissprel, 33 de sgosto de 1929, p.38
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de investigacion y sentido critico."'’

El plan de trabajo de esta estacion desarrolld contenidos
que promocionaron los Derechos del Nifio y que respondieron a sus
necesidades. La expectativa de XERIN con este plan era generar
acciones participativas que involucraran a los escuchas, lo que
se constatd a través de las lineas telefdnicas, asistencia de los
nifios a la emisora y la realizacidén de un taller de radio.

La respuesta de los nifos hacia esta estacién se dejoé
escuchar principalmente en los siquientes términos:

Las tres quejas constantes que recibe Radio RIN en los 14
programas que tienen a partir de febrero de este ano como parte
del replanteamiento en su programacién: nifios golpeados por sus
padres o famillares, pequefios solos, e infantes enfermos... El
problema que con mayor frecuencia se recibe por telefonemas de
los propios menores es el maltrato, sefiala Marta Romo, gerente
de la Estacién.™

Las ninas y los nifios de la ciudad de México tienen fuertes
problemas, principalmente de maltrato fisico, de abandono y de
soledad. La mayoria de los nifios y de las nifias que escuchan el
radio estdn muy solos y ademds se encuentran afectados no sélo
por la situacién econdmica y social del pafs, sino también por
la problemdtica que aqueja particularmente a la Ciudad de México.
Esta opresidén, que se presenta a nivel estructural, se filtra a
las instituciones particulares donde los nifos se insertan

cotidianamente; asi, el maltrato infantil y la violencia material

an 1008, Scnﬂln Ans Marfa, *la prograwacidn da Badic Infantil ears reorqenlieda*, an Ls Jornads, seccidn cultural, 4 de ‘uiin
o 4
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' Gil Olmom, Jond, "Radio Ill 1 astacidn de los nifos sn caoopafis contrs sl maltratn a infartea®, 2! Necional, secc:idn
cultursl, 4 de julio de 1949, p.3
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y simbdlica conforman una realidad que enmarca también a las
instituciones familiares y escolares. Radio Rin no hace caso
omiso a toda esta problemdtica, sino que por el contrario parte
del hecho de que los nifios son un sector oprimido de 1la
sociedad.** '

XERIN ayudé al desarrollo potencial de su publico
manteniendo una estrecha comunicacién con él, estando al tanto
de sus problemas y necesidades. Un Diagnéstico elaborado por la
gerencia de esa estacién en 1989 senala:

"partimos de que los nifios escuchan el radlo por placer.
Sabemos que una programacion divertida, que gusta y entretiene
no significa de ningun modo hacer de lado contenidos educativos
o informativos; antes al contrario: nuestra experiencia nos ha
demostrado que los nifios sienten una necesidad de aprender cosas
e integrarlas a su vida cotidiana y a su concepcién del mundo.
De ahi que nuestra programacién contemple los siguientes ejes:
recreacién, socloafectividad, informacién y‘educacién.

"Hemos comprobado que los nifios que nos escuchan se
interesan en el conocimiento; que les gusta mucho imaginar y
crearse personajes; que tienen, en suma, gran cantidad de
potencialidades que pueden desarrollar y que XERIN estd ayudando
a que lo hagan. Nuestro trabajo tanto en la estacién como en
general con el publico joven nos ha demostrado que existe una
demanda por parte del mismo, de alguien que los escuche; que esté
al tanto de sus problemas y necesidades y que sepa jugar,
imaginar y crear con ellos",

La programacién de XERIN contempla la recreacioén,

14
Charles, Nerceduw, “Les niAss an sl 660 del cuadrante®, Fem., afia 13, nus. 4@ (sqgo 1943), pp.24-23
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socioafectividad, educacién e informacion en forma de series,
campanas, carteleras, noticiarios, «cdpsulas y programas
especiales.' En cuanto al concepto musical de XERIN diremos que
es bastante amplio tratando de sensibilizar musicalmente a los
nifos transmitiendo rock, jazz, afroantillana, raggae, clasica,
etc. '¢ También brindé un espacio para artistas y cientificos
que deseaban transmitir sus conocimientos y decir cosas, tanto
a los adultos como a los nifios.

La sefial de Radio Rin fue mejorando paulatinamente gracias
a que se adquirié equipo de transmisién con la solidaridad de los
radioescuchas y por medio de festivales que permitieron recaudar
fondos con ese fin; para 1991 era captada ya en todo el Valle de
México y en estados vecinos. la ténica que movia este espacio del
cuadrante era el respeto por los nifios y la valoracién de la
vida, de la paz y la naturaleza. Sin embargo 1992 marca el fin
de XERIN, estaclén que deja un precedente en el campo de la
comunicacién infantil en México. Uno tras otro los argumentos
para el clerre de Radio RIN fueron publicamente desmentidos
ademds hubo iniciativas tanto del equipo de produccién como de
los nifos y sus padres para mejorar la situacién econdmica de la
emisora.

Actualmente entre las estaciones que dedican espacios a la
programacién infantil se encuentran XEMP Radio 710 del Instituto
Mexicano de la Radio con cuatro programas que se transmiten los

sdbados entre las 8:00 y las 11:00 hrs: "Antena Mariposa",

L
e 1989 rnn:glu, Ana Narie, "La programacién de Radio Infanti) serd reorganirada®, an La Jornsdae, seccién cultural, 4 de iulic
e + P
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"pitere... es”, "Pata Larga" y "Sabadando".

En Radio Universidad sdbados y domingos a partir de las 7:45
hrs. se transmiten los programas "Entre pies y pieza” y "Del
tingo al tango" cada programa con una duracién de 15 minutos,
entre estos progrémas se transmite la cdpsula infantil "Con
tantita ciencia®.

Radio Educacidn es la estacién con més espacios infantiles,
de lunes a viernes transmite "Radio Si" de 7 a 8 a.m., los
viernes el programa "Circo maroma y libros"™ de la Direccidn
General de Publicaciones del CNCA pasa de 16:30 a 17:00 hrs., y
los sdbados de 8:30 a 9:30 hrs. se transmiten dos programas: "De

loco un poco” y "Cachibaches".

c) Prensa infantil

Hay una certeza, la prensa infantil existe y ello representa un
compromiso para develarla, para examinarla y encontrar sus
aclertos y errores con el fin de no perder de vista al receptor:
el nino mexicano." Hasta ahora la prensa infantil mésiva en
México se ha debatido entre su papel como empresa comercial que
busca la obtencién de frutos econdmicos -observando al nifo
lector como simple consumidor- y su papel como servidora social
que informa al nifo del dmbito donde se desenvuelve y lo concibe
como un sujeto activo dentro de la relacién comunicativa.

Entre todos los medios la prensa asume el papel bdsicamente

de difusora de noticias. A pesar de tener secciones de

¥ Huerts, Tedtilo, op. cit,, p.o%
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entretenimiento y grandes desplegados de publicidad no hay en
México ningtn otro medio masivo que logre concentrar una cantidad
tan alta de noticias que se analizan detenidamente como el medio
impreso. Ciertamente, muchas veces por una costumbre mds que por
una intenclén (sin excluir su posibilidad) los modelos advertidos
en los contenidos de los medios son ajenos a la auténtica manera
de ser del mexicano. La prensa infantil no escapa a ello "...al
hablar de discriminacién social se tiene que pensar en racismo,
ahéra bien esto no es una situacién gratuita dentro de la prensa
infantil pues obedece al contexto general del pafs. Si de verdad
hay un interés por los ninos, es necesario buscar las soluciones
a los problemas que encilerra en este caso la prensa
infantil. Tampoco es posible olvidar el contexto cultural en que
una institucién como la prensa se encuentra. Si bien el objetivo
bdsico es el de la informacién, de todos modos el contenido debe
ser congruente con la polftica interna del medio, con sus

intereses particulares y en el caso mexicano esto es muy patente

‘dada la economia mixta que prevalece,!'®

La gula del adulto es importante en la formacidn del nino,
slempre y cuando no sea equivoca, con mala intencién o posesiva;
en este aspecto la prensa infantil hecha por adultos tiene el
deber y la oportunidad de servir a la nifez. Los reportajes
elaborados por profesionales del periodismo le dan al suplemento
infantil la seriedad y el respeto que el nifio como ser social
merece. *

Un publico de prensa ademds de sabef leer necesita contar

con un nivel de conocimientos bastante aceptable, de ahi el

W ibig., poraen
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considerar que el nino urbano de la clase media puede cumplir con
este requisito a diferencia del nifio rural de nuestro pais y del
marginado en la propia ciudad, que no han recibido la atencidn
debida para su adecuada educacidén y superacién social. Las leyes
econémicas donde la publicidad juega un papel primordial, asi
como la ideologia comercial, dafan sensiblemente el contenido de
la prensa y acarrean el peligro de la enajenacién. Esto repercute
en la libertad de eleccidn por parte del receptor pues los temas
presentados son previamente seleccionados lo que restringe un
anplio panorama de informacién.

Al nifo lector le falta una mayor motivacién para que
externe sus comentarios acerca de los reportajes. La estructura
de dichos reportajes es adecuada y lo prueban aquellas cartas que
llegan a las redacciones, sin embargo, el problema radica en la
necesidad de una 1insistencia continua en el valor de 1la
informacién; en hacerle sentir al lector 1la presencia
trascendental de sus contempordneos y lo vital que es conocer
sugerencias y criticas gque hagan mejorar el contenido de lo que
es su propio medio de difusién.*®

Un ejemplo de suplementc infantil en nuestro pais y de lo
que pasa con estos trabajos es E1 Brinco, cuya publicacién inicié
el Instituto Nacional del Consumidor en 1982. Concebido como un
espacio dirigido a los nifios para capacitarlos en su papel de
consumidores y prestarles orientacién respecto al uso,
aprovechamiento y conservacién de la naturaleza y de los bienes
productivos y culturales, El Brinco inicié su camino con 16

pdginas a color ilustradas; sus siete afos de vida y su transito

¥ 1ata., pora
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por el cambio de sexenio le significaron, a pesar de su
aceptacion, el ir bajando de volumen, de 16 a 12 pdginas, de 12
a 8, de 8 a 4; también perdid color y junto con él, mucho de la
calidad que habia lograde alcanzar hasta que finalmente
desaparecié.

Un trabajo interesante dentro de este campo lo constituyd
Tiempo de Nifios que llegdé durante su apogeo, en 1985, a contar
con programas de radio y televisién y amplias posibilidades para
promocionar talleres, espectdculos y espacios destinados a la
infancia. El eje en torno al cual giraba todo este quehacer era
el periddico tabloide del mismo nombre que llegd a distribuir 16
pdginas mensuales de informacién especializada para los nifos y
de participaciones provenientes de todo México.

En su cuspide el periédico llegd a tener un tiraje de 300
mil ejemplares; tiraje inaudito en nuestro pais aun para la
prensa de adultos. Este medio desarrolld un concepto propio de
disefio, de manejo informativo y de retroalimentacién con sus
lectores y representé una importante experiencia de prensa
infantil en nuestro pais. Actualmente Tiempo de Nifos sélo cuenta
can cuatro pdginas en forma de suplemento dentro de la
publicacién Los Libros Tienen la Palabra de la Direccidn General
de Publicaciones del CNCA que aparece cada mes.

El actual panorama al gue se enfrenta la prensa destinada
a los ninos de México es la absorbente influencia de 1la
televisidn y la fuerte produccién de historietas periddicas,
fotonovelas, pasquines y similares que publica en cifras

millonarias el comercio editorial "México tiene el primer lugar
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mundial en produccién y consumo per cdpita de historietas".®
Actualmente la oferta de prensa hecha para nifilos se reduce a
casos como el suplemento La Caja de Excélsior que inicid su labor
en mayo de 1993 con cuatro planas los domingos dentro de la
seccion ”Metropolftana", desafortunadamente llegd a su segundo
aniversario reducida a una sola pdgina dentro de esta misma
seccién, La Caja se ha caracterizado por buscar espacios,
espectdculos e historias dirigidas a un publico muy diverso. El
suplemento La Jornada Nifios del diario La Jornada que aparece los
sdbados, cuenta con cuatro pdginas, su linea de trabajo se ha
caracterizado por resumir las noticias de la semana para el
publico infantil, es el suplemento que tiene mayor tiempo
apareciendo. El periddico El Nacional dedica una pdgina de los
sdbados a una cartelera infantil. La wmds reciente publicacién
infantil es la del diario El Financiero que aparece los domingos
a partir del 16 de julio de 1995, desafortunadamente el proyecto
original de periodismo infantil se tuvo que' reducir a una sola
pdgina en donde s6lo se anuncian espacios culturales vy
recreativos para nifos.

Ante este panorama "la alternativa de una prensa hecha por
nifios resulta prudente en una sociedad donde el nifio requiere de
una fuerte y constructiva estimulacién cultural®.» En México
existen ejemplos de prensa por y para nifios; algunas escuelas se
preocupan por este fenémeno informativo necesario en la educacién
del pequeno, sin embargo, la tarea merece un mayor impulso; un

trabajo en el que los comunicadores pueden participar y organizar

1982 0 l;;n-r. Irens, ®La Aveaturs dal Dinero®, Mev(ata del Consusidor, Inatituto Bacioms) del Comsusldor, mis. &7, septieabre
. P

n Huarta, Tedfilo, op. cit., p.314 -
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una prensa hecha por los propios nifos y donde todo se resume a
un despertar la responsabilidad de los infantes ante la libertad
para manejar un instrumento tradicionalmente asignado a los
adultos.

Una tesis de la FCPyS del ano 1974 apunta: "Es necesaria la
creacién de un periddico escolar en el ciclo bdasico de educacidn
media cuya elaboracién contribuya a desarrollar las capacidades
intelectuales, sobre todo el manejo de la Lengua Nacional; las
habilidades manuales y colabore al equilibrio emocional de los
adolescentes."? Ppara los maestros el periodismo escolar debe
significar una préctica activa en la que los conocimientos del
aula y de los libros se vean expresados en una realidad viva, en
el acontecer diario y en el andlisis del mismo. Los alumnos deben
percibir la realidad, descomponerla y examinarla, para que
aprendan directamente de ella y asuman un papel responsable ante
la misma. Al participar en la prensa infantil el nifo cuestiona
una situacién y desde su perspectiva es capaz de proponer una
solucién.

La prensa infantil ademds de posibilitar una actividad
creativa, constituye un medio informativo donde el nifio
investiga, valora su realidad y, lo mds importante, la puede
expresar. Ante el poder que ejercen los adultos en la prensa
infantil se hace necesario un mayor impulso a los periédicos
escolares, para que los nifos manifiesten sus intereses y los
comuniquen a sus compafieros y maestros, como lo expondremos en

el capitulo IV.

n Pacheco, Na.Gpe,, Bi periodismc sscolar y su influsncis en la forsicisn dal ad. de # fa, tesis
profesional, FcPys, UNAX, 1974, p.47



CAPITUILO B i S

COMUNICACIONES DAC—TEY, A.C.

Esta tesis es el resultado de una experiencia de trabajo dentro
de Comunicaciones Dac-Tey, A.C. Los miembros de esta asociacién,
egresados de la carrera de Ciencias de la Comunicacién, FCPyS,
y Periodismo y Comunicacién Colectiva, ENEP Aragén, se han
empenado en despertar la creatividad en los nifios y encausarla
a la creacién de mensajes a través de talleres de comunicacién

infantil, hasta ahora Prensa y Radio.

COMUNICACIONES DAC—TEY

Comunicaciones Dac-Tey es una empresa integrada por
profesionales mexicanos que tiene como propésito impulsar
alternativas de trabajo cultural y cientifico, as{ como fomentar
la investigacién y difusién de las distintas manifestaciones
culturales para contribuir al enriquecimiento y desarrollo de la
vida cultural de la sociedad.

Es una organizacidn que no tiene la finalidad de lucrar con
las diversas actividades que desarrolle, ya sea en las
investigaciones, en la difusién de materiales escritos, grabados
por medios electrénicos u otro canal. Ya que el objetivo es

informar, capacitar, preservar y divulgar valores cientificos y/o
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culturales.

Al paso del tiempo, a la par del enriquecimiento de los
métodos y las técnicas de trabajo, la asociacién centro su
interés en la promocidén de talleres de comunicacién para nifos
y jovenes. Estos talleres encontraron un espacio importante, en
el periodo de 1990 a 1994, dentro de las ferias del libro
infantil y juvenil del programa Las Cuatro Estaciones del Libro
de la Direccién General de Publicaciones del CNCA que realizé un
amplio trabajo de promocién a la lectura en toda la republica
mexicana. Dentro de este proyecto los talleres de Comunicaciones
Dac~Tey fueron desarrollando un trabajo de promocién a la lectura
y la escritura, un trabajo encaminado a completar el ciclo de la
lecto-escritura.

A partir de 1991 esta organizacién cuenta con el respaldo
de una personalidad juridica que es la Asociacién Civil,
desarrolla sus programas de trabajo y participa en la sociedad
de acuerdo al derecho gue marca la Constitucidén Politica de los
Estados Unidos Mexicanos en donde se reconoce el compromiso del
Estado por encontrar férmulas para disminuir las diferencias
educativas y culturales entre la poblacidn.

Al respecto el Articulo Tercero establece: "La educacidén gque
imparta el Estado tendera a desarrollar arménicamente todas las
facultades del ser humano(...) El criterio que orientard a esa
educacién se basara en los resultados del progreso cientifico,
luchard contra la ignorancia y sus efectos, las servidumbres, los
fanatismos y los prejulcios. Serd democratica(.,..) como un
sistema de vida fundado en el constante mejoramiento econémico,

social y cultural del pueblo: serd nacional(...) atenderda al



45
aseguramiento de nuestra independencia econdmica y a la
continuidad y acrecentamiento de nuestra cultura, y contribuird
a la mejor convivencia humana(...) Apoyard la investigacién
cientffica y tecnoldgica, y alentard el fortalecimiento y
difusién de nuestra cultura(...)"

“Es necesario que el Estado y la sociedad en su conjunto
realicen un esfuerzo sostenido para elevar la calidad de la
educacién que reciben los ninos" reconoce el Programa para la
Modernizacién Educativa 1989-1994 de la Secretaria de Educacién
Pdblica. Durante este periodo se establecié como prioridad la
renovacién de los métodos de ensenanza y de los contenidos del
Plan de Estudios con el objeto de definir estrategias para la

atencidn de los principales problemas educativos del pais.

OBJETIVOS QUE PERSIGURE
OBJETIVO GENERAL:

Impulsar alternativas de trabajo politico-cultural que
llequen a los medios de comunicacién colectiva y fomentar la
investigacién y difusién de las distintas manifestaciones
culturales, para contribuir al enriquecimiento y desarrollo de

la labor educativa dentro de la sociedad.

OBJETIVOS PARTICULARES:

1. Desarrollar la capacidad creadora de ninos y jévenes a
través del trabajo de los talleres de produccién radiofénica y
periodismo para despertar en ellos un interés que los haga sentir

su aptitud, no sélo como receptores, sino también como creadores

1
1928 l,f‘aglglhu:ldn Politica de los Istados Unidos Mezicanos, Conentads, Inatltuto de Investigsclones Juridices, UNAN, Wxico,
) PPSTb.



de mensajes dentro de los medios de comunicacion.

2. Promover la creacién de estudios caseros de grabacion y
editoriales artesanales para la difusidén y produccidén de textos
periodisticos y programas radifénicos que puedan ser transmitidos
por los medios de comunicacidn, en este caso prensa y radlo.

3. Propiciar la reflexidén de los participantes sobre el
papel que desempeiian los medios de comunicacién en la
transformacioén y desarrollo de la sociedad mexicana,

4. Invitar a comunicadores a vivir la experiencia al frente
de un taller de comunicacién infantil para enriquecer el trabajo
y crear una red de talleres en donde se sensibilice al nifo para
producir mensajes y abandonar su actitud pasiva frente a los

medios de comunicacién colectiva.

A partir de septiembre de 1994 las actividades de la educacidn
primaria funcionan bajo un nuevo Plan y Programas de Estudio,
cuya prioridad mds alta se asigna al dominio de la lectura, 1la
escritura, 1la expresién oral y 1la vinculacién de los
conocimientos con la vida prdctica. El1 Plan reconoce la
preocupacién en torno a la capacidad de las escuelas para la
comprensién de la lectura y los hdbitos de leer y buscar
informacidén, la capacidad de expresién oral y escrita. Estas
preocupaciones, apunta el Plan, deben ser atendidas para superar
las actuales deficienclas y establecer metas mds avanzadas que
permitan al pais prepararse para hacer frente a las demandas
educativas del futuro.

Se ha dado a los programas de estudio una organizacion

sencilla y compacta para otorgar al maestro un mayor margen de
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decisién en la utilizacidén de recursos para la ensehanza que le
brindan la comunidad y la regién. Esta flexibilidad hace posible
que Comunicaciones Dac-Tey pueda proponer trabajos encaminados
a ayudar a mejorar la calidad de la educacién primaria. Frente
a ello Comunicaciones Dac-Tey cuenta con un programa integral de
apoyo a la labor docente encaminado a propiciar que los nifos
desarrollen su capacidad de comunicacién en la lengua hablada y
escrita, asfi como su destreza en la seleccién y uso de
informacién. Utilizando como principal herramienta el juego y el
uso del tiempo libre, este trabajo lo desarrolla a través de
talleres de comunicacién infantil encaminados a despertar en el
nifioc habilidades intelectuales que le permiten aprender
permanentemente y con independencia.

Dentro del nuevo programa el cambio mds importante en 1la
enseiianza del Espafiol radica en la eliminacién del enfoque
formalista, cuyo énfasis se situaba en el estudio de nociones
de linglistica y en los principios de gramdtica estructural. En
los nuevos programas de estudio el propésito central es propiciar
que los nifios desarrollen su capacidad de comunicacién en los
distintos usos de la lengua hablada y escrita. Para alcanzar esta
finalidad es necesario que los nifios:

- Desarrollen su capacidad para expresarse oralmente con
claridad, coherencia y sencillez.

- Aprendan a aplicar estrategias educadas para la redaccién
de textos de diversa naturaleza y que persiguen diversos
propésitos.

- Aprendan a reconocer las diferencias entre diversos tipos

de texto y a construir estrategias apropiadas para su lectura.
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- Adquieran el hdbito de la lectura y se formen como
lectores que reflexionen sobre el significado de lo que leen y
puedan valorarlo y criticarlo, que disfruten de la lectura Yy
formen sus propios criterios de preferencia y de gusto estético.

- Desarrollen las habilidades para la revisién y correccidén
de sus propios textos.

- Sepan buscar informacién, valorarla, procesarla Yy
emplearla dentro y fuera de la escuela, como instrumento de
aprendizaje autdénomo.

La realizacidn de estos objetivos exige la aplicacion de un
enfoque congruente, que difiere del utilizado durante las décadas
pasadas, y cuyos principales rasgos son los siquientes:

1. Integracidn entre contenidos y actividades, los temas no
pueden ser ensehfados por s{ mismos, sino a través de una variedad
de précticas individuales y de grupo que permiten el ejercicio
de una competencia y la reflexién sobre ella.

2. En la lecto-escritura se debe insistir desde el principio
en la comprensién del significado de los textos.

3. El trabajo en cada asignatura y en todas las situaciones
escolares, formales e informales, ofrece la oportunidad natural
y frecuente de enriquecer la expresidén oral y de mejorar las
prdcticas de la lectura y la escritura. Esta relacidn entre el
aprendizaje del lenguaje y el resto de las actividades escolares
reduce el riesgo de crear situaciones artificiosas para 1la
ensefianza de la lenqua y constituye un valioso apoyo para el
trabajo en las diversas materias del plan de estudios.

4. Utilizar con mayor frecuencia las actlividades de grupo.

El intercambio de ideas entre los alumnos y la elaboracién de
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textos en grupc son formas naturales de practicar un enfoque
comunicativa.

Los programas para los sels grados articulan los contenidos
y las actividades en torno a cuatro ejes temdticos que no pueden
enseharse como temas aislados: '
Lengua hablada,
Lengua escrita,
Recreacidén literaria y

Reflaexidén sobre la lengua.

Lengua hablada. En los primeros grados, las actividades se
apoyan en el lenguaje espontdneo y en los intereses y vivencias
de los nifios, mediante précticas sencillas de didloga, narracidn
y descripcién, se trata de reforzar su seguridad y fluidez, asi
como de mejorar su diccién. Posteriormente es necesario motivar
actividades mds elaboradas: la exposicidén, la argumentacidn, el
debate. Estas actividades implican aprender a organizar vy
relacionar ideas, a fundamentar opiniones y a seleccionar y
ampliar el vocabulario. A través de estas prdcticas los alumnos
se habituaran a las formas de expresién adecuadas en diferentes
contextos y aprenderdn a participar en formas de intercambio
sujetas a reqlas, como el debate o la asamblea.

Lengua escrita. Es necesario que desde el proceso de
adquisicién de la lectura y la escritura los nifios perciban la
funcién comunicativa de ambas competencias. Por lo que toca a la
escritura, es muy importante que el nifio se ejercite pronto en
la elaboracién y correccién de sus propios textos, ensayando la

redaccién de mensajes, cartas y otras formas elementales de
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comunicacién. Posteriormente se sugieren otras actividades en
donde los nifios desarrollen estrateglas para la preparacidén y
redaccién de textos de distinto tipo y se habituen a seleccionar
y organizar tanto los elementos de un texto, como el vocabulario
mds adecuado y eficaz. Una funcidén central de la produccion de
textos es que éstos sirvan como material para el aprendizaje, el
andlisis de textos propios tiene una funcién esencial para dar
claridad y eficacia a la comunicacién. Desde el principio se debe
insistir en 1la idea elemental de que los textos comunican
significados y de que textos de muy diversa naturaleza forman
parte del entorno y de la vida cotidiana. Es necesario conseguir
que el alumno desarrolle gradualmente la destreza del trabajo
intelectual con los libros y otros materiales impresos, estas
destrezas le permitirdn adquirir sus propias técnicas de estudio
y ejercer su capacidad para el aprendizaje auténomo.

Recreacidén literaria. El1 placer de disfrutar los géneros
literarios junto con el sentimiento de participacién y de
creacion que desplerta la literatura es algo que los nifios deben
descubrir a edad temprana. Se propone que el nifio se adentre en
los materiales literarios, analice su trama, sus formas y sus
estilos; se coloque en el lugar del autor y maneje argumentos,
caracterizaciones, expresiones y desenlaces. Es necesario
estimular a los nifios para que, individualmente o en grupo,
realicen sus propias producciones literarias y asi despojar a la
literatura de su apariencia sacralizada y ajena para dar la
oportunidad que los nifios desarrollen gustos y preferencias y su
capacidad para discernir méritos, diferencias y matices de las

obras literarias.
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Reflexion sobre la lengua. En ese eje se agrupan algunos
contenidos bdsicos de gramdtica y de lingiiistica. Los contenidos
gramaticales y lingilisticos dificilmente pueden ser aprendidos
como normas formales o como elementos tedricos, separados de su
utilizacién en la lengua hablada y escrita, éstos sélo adquieren
pleno sentido cuando se asocian a la prdctica de las capacidades

comunicativas.

En la presentacién del programa de Espafiol se enuncian en
primer lugar los conocimientos, habilidades y actitudes que son
materia de aprendizaje y ensequida se suglere una amplia variedad
de opciones diddcticas, denominadas "situaciones comunicativas".

Las situaciones comunicativas gue se presentan son algunas
de las muchas que el maestro puede propiciar para que los nifios
aprendan a leer leyendo, a escribir escribiendo y a hablar
hablando, en actividades que representen un interés verdadero
para ellos, de acuerdo a su edad y que sean viables en relacién
con su lugar de residencla, sus posibilidades de acceso a
materiales escritos diversos, a las bibliotecas, a los medios de

difusién masiva, etcétera.

Situaciones comunicativas permanentes:

Redaccion 1libre de textos., Los nifios deben sentirse
motivados para producir libremente textos sobre temas diversos,
en los cuales puedan incluir sus experiencias, expectativas e
ingquietudes.

Elaboracion de dlbumes, boletines o periddicos murales que

recojan las producciones escritas de los alumnos. Escribir para
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otros desata la necesidad de revisar y corregir la redaccidn,
para asegurarse de que realmente comunica lo que se qulere. Estas
actividades permiten conservar los textas de los nihos, verificar
los avances logrados e Incluirlos como materiales en la
biblioteca escolar.

Juegos. Diversas actividades de tipa ludico deben estar
presentes a lo largo de toda la primaria como alternativa de

motivacién al aprendizaie.

PROPUESTAS DE TALLERES
INFANTILES DE ESTA ASOCIACION

A partir de 1990 la gufa de la labor de la asociacidn es el
proyecto de la UNESCO y de las Cuatro Estaciones del Libro de la
Direccién General de Publicaciones del CNCA qgue tiene como
objetivo impulsar el fomento a la lectura. Comunicacicnes Dac-Tey
desarrollé durante este periodo talleres de promocidn a la lecto-
escritura, en donde el nifio encontrara la posibilidad de grabar
o imprimir.

En estos talleres se generan 'procesos alternativo
participativo y los propios interesados hacen los mensajes. Hay
una elaboracién espontdnea seguin las necesidades, que se va
perfeccionando a medida gue aumenta la organizacidén de los
participantes y la experiencia en la confrontacidn con la propia
realidad*.?

Los talleres buscan que los nifios puedan actuar como

productores para ayuda a superar las limitaciones de los medios

Pristo Castitio, Danfel, Olscurso Autoritario y Cowinfeacidn Aicernativa, fdlco, Méxicn, 1985, p.aig
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electrénicos como formas de comunicacién relativamente pasivas
y unidireccionales. Y dado que la produccién implica siempre mds
conocimiento que la simple percepcién, parece probable que cuando
los nifios posean experiencia como productores, serdn consumidores
mds especializadoé.

"En el medio de la letra impresa, los nifios son desde el
principio tanto consumidores, como productores; aprenden a
escribir, as{ como a leer; sin embargo, cuando surgieron la radio
y mds tarde la T.V., este papel de productor no se produjo".> Se
tiene la falsa creencia de que el costo y la complejidad en la
produccién de materiales de impresién y audio sitdan estos
materiales fuera del alcance de la inmensa mayoria de los nifios,
sin embargo los materiales para grabar o imprimir dentro de estos
talleres son accesibles y es una buena oportunidad para enfrentar
al nifio a la posibilidad de actuar como productor respecto a
estos medios.

El taller "“Ruldos Cuentos y Orejas" de produccién
radiofénica, tiene por objetivo sensibilizar, por medio de
juegos, a los participantes para que en una cabina de grabacién
portdtil elaboren y reproduzcan cuéntos, noticiarios,
entrevistas, crénicas y narraciones, sobre las temdticas de su
interés a partir de los elementos que constituyen el mensaje
radiofénico: voz, misica y efectos especiales. Ademds de
cuestionar al nifo sobre los programas radiofénicos que escucha
e informar sobre los programas existentes en el cuadrante
dirigidos a él1, para que sea capaz de elegir su programacién

radiofénica.

i Greentisld, P. Xarks, Bi nlfo y los sedtos de comnicacion, Norata, Kadrid, 1985, p.224
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Por su parte, el taller "TiN-TaLe-TRaS" de periodismo
infantil, pretende motivar a los participantes a que escriban sus
gustos, inquietudes y problemédticas para que, a partir de ellas,
editen con imprentas caseras: folletos, cuentos, periddicos y
boletines. Ademds intenta enfrentar al nifo a los espacios
periodisticos dedicados a é1 y encausarlo a que externe sus
comentarios para hacerle sentir como lector lo vital que es
conocer sugerencias y critircas que hagan mejorar el contenido de
lo que es su propio medio de difusidn.

A pesar de que el trabajo de los talleres difiere en sus
contenidos asf como sus métodos y técnicas, ambos parten de una
caracteriética comin: El Juego, ya que por medio del
entretenimiento se busca que el participante se sienta agusto,
para que sin ningin temor desarrolle su potencialidad vy
creatividad. Esta ldea se sustenta en estos puntos:

- E1 juego debe entenderse como un proceso en el cual se
sensibiliza al participante.

- E1 juego no es la antitesis del trabajo y del aprendizaje
sino que es un complemento.

- El juego estd estructurado para que el participante:
experimente, investique, imagine y desarrolle sus propios temas.

- El1 juego busca que el participante aprenda o reafirme sus

conocimientos y destrezas.

Después de encontrar el punto de partida en el Juego se
desarrollan los ejes rectores que fundamentan el trabajo de los

talleres: aprendizaje, sensibilidad, recreacién y creatividad.
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El aprendizaje considerado no como la simple memorizacién
de la informacién, sino como el proceso mediante el cual los
sujetos construyen sus conocimientos a través de la observacion,
la manipulacién de los objetos, la informacién que se les
proporciona y, sobre todo, a la reflexién que establece en las
actividades que realiza.

La sensibilidad. Todas las actividades estardn enfocadas a
sensibilizar a los participantes por medio de una serie de
rutinas sencillas que en Fforma ludica involucrardn a los
participantes dentro de la actividad planeada.

La recreacién es un concepto que fundamenta y da vida a
todas las actividades de los talleres, debido a que se refiere
tanto a la actividad luidica como a la actividad constructiva del
sujeto. Dicho concepto permite que diversién y creacién, trabajo
y juego coexistan arménicamente dentro de estos espacios.

La creatividad. Podria decirse que el juego conduce de modo
natural a la creatividad porque en todos los niveles luidicos, los
participantes se ven obligados a emplear destrezas y procesos que

les proporciona en la prédctica ser imaginativos,

RESULTADOS QUE HA OBTENIDO
CON ESTE TRABAJO

Durante el tiempo que Comunicaciones Dac-Tey permanecié en la
Direccién General de Publicaciones del CNCA se mejoraron en la
teoria y la prdctica los talleres, pero también se desarrollé la
infraestructura del MUSEO DEL INGENIO, que tdcticamente puede

convertirse en el impulsor de un Centro de Comunicacién Infantil.



EL MUSEQ DEL INGENIO

Racorras el wundo en wenos de veinte minutos, lleqgas da
inaadlato a Egipto, China y al witio donde vivié el inventor de
1a impxenta, lahl, pera lo que no saben es cComo pumias hacer
eate visje. E1 Doleto s saber viajar, pusdes ir sn la seccion
ds radillas para luego pasar a la de pania arxlhs salliendo en
cuclitian, Lo fwportante aqul ea ia obwarvecidn no waa gue te
vayas a porder, adlo recusrda sequix el cawino correctamente, sl
N0 aAbes como acude 4 tus swigos del muaeo.

Frente a la necesidad de redoblar esfuerzos en la promocién de
trabajos alternativos para el aprovechamiento del tiempo libre,
que al mismo tiempo apoyen y complemente el trabajo escolar,
Comunicaciones Dac-Tey promueve el “Museo del Ingenio", un
espacio mévil disenado principalmente para nifios y jovenes, donde
el conocimiento, el color, la textura, el juego, la percepcién
y el trabajo colectivo coexisten arménicamente para poner de
manifiesto a la comunicacién y la produccién de mensajes como una
actividad vital para el desarrollo individual y social del ser
humano.

La creacién de un museo como éste responde a la necesidad
de idear espacios mds atractivos para nifios y jévenes donde se
pueda criticar, discutir y sobre todo crear. Para lograr este
objetivo el "Museo del Ingenio' divide sus actividades en dos
momentos:

El1 primero se refiere al recorrido en el Museo donde el
material estd colocado en un laberinto dentro del cual el
participante, con una linterna en mano, deberd descubrir diversas
imdgenes u objetos que dan cuenta del desarrollo de las ideas,
los suefios y los trabajos que ha realizado el hombre para
alcanzar el grado de modernidad en el que vivimos.

El Museo crea un ambiente que busca los sentidos del
participante, quien por medio de la vista, tacto, olfato, qusto
y el ofido va conociendo. En este museo los espacios estdn

disefiados especialmente para persona que no tienen la costumbre
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de leer libros, de ir a las bibliotecas o de ir a los museos. En
estas dreas se rompe no sélo con el concepto del museo
tradicional, sino también con la vida rutinaria del participante,
a quien se le desubica a cada momento, con posiciones como:
agacharse, arrastfarse boca abajo o boca arriba, o caminar con
los ojos tapados. Y en cada posicién que adopta, encontrard una
escena de la historia como: las Pinturas Rupestres, la invencién
de la escritura, la invencidén del papel, la imprenta, personajes
de cuentos, leyenda y mitos. El1 proceso estd reforzado con
efaectos de luces, audio y espectdculo de audiovisuales.

E1 segundo momento corresponde a las actividades de los dos
talleres: "Ruidos Cuentos y Orejas", taller de produccién
radiofénica, y "TiN-TaLe-TRaS", taller de periodismo.

Espacios en donde lo mds importante es conseguir el interés
del participante para darle la oportunidad de crear mensajes
propios y ser él1 mismo, considerando que al ingresar a estos
talleres el participante trae consigo una' serie de mensajes
aprendidos de los medios de comunicacién. El trabajo se encamina
hacia la posibilidad de que el participante tome conciencia de
lo que no le guste y no sélo por el hecho de cambiar la
frecuencia o canal, sino por saber y dar a conocer a otros sus
puntos de vista.

Es as!{ como Comunicaciones Dac-Tey abre espacios de trabaijo,

que serdn explicados en el siguiente capftulo.
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CAPITULO v

MODELQO DE TALLERES INFANTILES
DE PERIODISMO ¥ PRODUCCION
RADITIOEFONICA

Como sefialamos en el capitulo anterior, los nuevos programas de
estudio buscan propiciar que los niflos desarrollen su capacidad
de comunicacién en la lengua hablada y escrita, as{ como
estimular el juego y aprovechamiento del tiempo libre.

Frente a ello los talleres infantiles de Periodismo vy
Produccién Radiofénica son dos espacios donde juego, percepcidn,
aprendizaje y trabajo colectivo coexisten arménicamente para
poner de manifiesto a la comunicacién como una actividad que
posibilita amar, cuestionar, conocer y transformar el dmbito

fisico y social que les rodea.

TALLER DE PERIODISMO INFANTIL

Si bien el Estado tiene como misidén la de velar por la identidad
cultural del pueblo y por lo tanto de la nifiez, ello no es
limitante para que por iniciativa independiente se busque algin
mecanismo para apoyar y complementar la formacidn del escolar.
Una formacién que lique a los nifios con el destino de su nacién

sin desvincularlos del quehacer humano y dentro de un marco de
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MODELO DE TALLERES INFANTILES
DE PERIODISMO Y PRODUCCION
RADIOFONICA

Como seiialamos en el capitulo anterior, los nuevos programas de
estudio buscan propiciar que los nifios desarrollen su capacidad
de comunicacién en la lengua hablada y escrita, asf como
estimular el juego y aprovechamiento del tiempo libre.

Frente a ello los talleres infantiles de Periodismo y
Produccién Radiofdnica son dos espacios donde juego, percepcién,
aprendizaje y trabajo colectivo coexisten arménicamente para
poner de manifiesto a la comunicacién como una actividad que
posibilita amar, cuestionar, conocer y transformar el dmbito

fisico y social que les rodea.

TALLER DE PERIODISMO INFANTIIL,

51 bien el Estado tiene como misién la de velar por la identidad
cultural del pueblo y por lo tanto de la nifiez, ello no es
limitante para que por iniciativa independiente se busque algun
mecanismo para apoyar y complementar la formacién del escolar.
Una formacidén que ligue a los nifios con el destino de su nacién

sin desvincularlos del quehacer humano y dentro de un marco de
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independencia y justicia,

El taller de Periodismo Infantil nace como una iniciativa
dirigida a complementar la formacién del escolar y convertirse
en un nedio de expresién que, a la par de otras actividades
culturales, genefe en el nifo un 4nimo de participacién
productiva que va mds alld de la comunicacién dentro de un grupo
de nifos.

Dentro de la escuela el trabajo del taller de Periodismo
Infantil le permite al maestro evaluar las capacidades de los
escolares y conocer los problemas que enfrentan al interior del
plantel, las barreras que tienen para la asimilacién de
determinadas materias, asf{ como para la integracién del grupo.
En este sentidn, el periddico escolar es un insustituible medio
de comunicacién entre alumnos y maestros, entre alumnos y padres
de familia (al entrar esto ultimos en contacto con el material
escrito) y entre alumnos y autoridades, cuando el propio
periédico es vocero de los cuestionamientos' al interior de la
institucién.

"Respecto a las habilidades manuales, objetivo presente en
los programas educativos, el periédico escolar le da la
oportunidad a 1los nifios de agruparse para recopilar la
informacién y a partir de ello disefiar el formato de su edicién,
por lo tanto tienen la facultad de dibujar, recortar y pegar en
el caso de los mds pequefios, y manejar las maquinas de escribir

y tener contacto con el mimedgrafo o la imprenta”.:

e “.‘ Huerts, Tedfllo, La prensa Infantfl an ls formacion del escolar, Casis {Nueva Bibllotecs Pedagiqica, 65}, Mexica, 1993,
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Cuando un nino trabaja dentro de la Prensa Infantil puede
desarrollar capacidades intelectuales como: el hdbito de 1la
lectura y escritura, el desarrollo del pensamiento critico, la
investigacién documental y la observacién directa, la iniciativa
e imaginacién para elegir temas, la creacién artistica para
disefiar y editar el periddico, la redaccidn y el acrecentamiento
de su cultura. Un trabajo bien dirigido dentro del Periodismo
Infantil tiene la virtud de concentrar y desarrollar esas
caracteristicas en el nifo. "Con el periodismo escolar los
alumnos adquieren seguridad en si mismos, También les ayuda a
enfrentar el ridfculo, haciéndoles tomar conciencia de su propio
valer como seres humanos, y del derecho que tienen a expresar su
propia conviccién y a que ésta sea escuchada',?

Es necesario reconocer que la educacidén de los infantes se
encuentra ligada al destino de la nacién, "impulsar el periodismo
escolar en México significa darle a los educandos mayores y
mejores herramientas para su desarrollo intelectual y emocional.
1a prensa escolar es para el nifio un medio de comunicacién que
puede manejar y aprehender lo que ese manejo le brinda en
conocimientos, en responsabilidades, en aptitudes y en

habilidades, "

scheco, Xs.Cusdalupe ¥y Xe.Luz Chaves, K1 Ferfodfsm llmlu 20 Influsncia on 18 Forsactsn del Adv) 1o
Sacuntaria, Yeals proteslomal, Terya, THM whxtes ot b1 4 . ° olescants do Ansafianza

? Huerta, Tadlllo, op. cit., p.}i8



62

cQue?, Jdguieéen?, dcdHmo? . . .

El taller de Periodismo Infantil es un espacio extraescolar que
sensibiliza a los participantes para que elaboren un periédica
escolar, crénica, cuento, relato o mensaje y, posteriormente, lo
impriman utilizando mimedégrafos ﬁanuales. Dentro de este taller
colabora un equipo de comunicélogos que han dedicado gran parte
de su tiempo al trabajo con nifos.

La busqueda del taller parte de la idea de generar trabajos
periodisticos escritos por ninos dentro de un proceso de
comunicacién infantil, en donde el objeto de estudio de las
Ciencias de la Comunicacién sean las relaciones interpersonales
y grupales de la sociedad, en este caso de la comunidad infantil.

El poder que los adultos ejercen dentro de la prensa
infantil conduce a limitaciones dentro de este medio debido a que
muy pocas veces se logra, en las secciones infantiles de los
diarios, una retroalimentacién. Frente a ello no hay que olvidar
que en el futuro los nifios reproducirdn a nivel politico,
econémico y social las pautas de comportamiento que estén
asimilando, por lo que el Taller de Periodismo Infantil busca,
liberando y motivando su imaginacién, un reencuentro con el
hombre mismo, con su espacio fisico y social.

Dentro del taller el primer paso es provocar un acercamiento
con los nifios, a través de bromas, gritos, comentarios y
preguntas, para facilitar un trabajo colectivo que los lleve a
desarrollar sus Ideas para elaborar crénicas, cuentos,
narraciones o relatos y después, utilizando la imprenta manual,

los transformen en periédicos, boletines o folletos.
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El equipo para realizar las diferentes actividades del
taller de Periodismo Infantil lo constituye:
- Escenografia,
- mimedgrafos manuales,
-~ mdquinas de escribir,
- papel stencil,
- corrector para stencil,
~ tinta para mimedgrafo,
- estopa,
-~ papel kraf,
- periddico,
-~ hojas,
- ldpices, plumas, crayolas,

- tijeras y resistol.

La imprenta manual

El mimeégrafo manual se construye a partir de elementos sencillos
como son tiras cortas de madera para el bastidor, una plancha del
mismo material para el soporte de impresién y un pedazo de tela
de organdi de nylon.

Las herramientas necesarias son martillo, serrucho vy
desarmador.

Con el mimedgrafo construido todo lo que se requiere es un
stencil, "picarlo" con la mdquina de escribir o con una aguja,
tinta para mimeégrafo y cualquier tipo de papel.

El mimedégrafo imprime manualmente hasta 50 hojas por minuto.
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En gque direccidn

El Taller de Periodismo Infantil persigue como objetivos:

1. Promover, dentro de un ambiente ludico, el desarrollo de
actitudes criticas'que le permitan al nifio observar y registrar
los sucesos que acontecen a su alrededor, y motivarlo a que
escriba sus inquietudes, anhelos y problemiticas y a partir de
ellas, edite con imprentas caseras: folletos, periédicos o
boletines.

2. Enfrentar al nifio a los espacios periodisticos dedicados
a él y encausarlo a que externe sus comentarios para hacerle
sentir como lector lo vital que es conocer sugerencias y criticas
que hagan mejorar el contenido de lo que es su propio medio de
difusién.

3. Dejar un testimonio de las actividades y pensamientos de
los nifios en un momento histérico dado.

4. Fomentar, a través del uso del mimedgrafo manual, la
creacién de peridédicos escolares.

5. Establecer una retroalimentacién con la actividad

escolar.

Dentro de este ultimo objetivo, el trabajo del Taller de
Periodismo Infantil responde a finalidades establecidas en el
nuevo Plan de Estudios en donde el nifo:

a) A través de las diversas dindmicas del taller aprende a
aplicar estrategias educadas para la redaccién de textos de
diversa naturaleza y que persiquen diversos propdsitos.

b) Al sentirse autor de textos completa el ciclo de 1la
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lecto-escritura, un nino gque escribe es un nifo que lee vy
viceversa, al escribir adquiere la sensibilidad que genera en é1
el hébito de la lectura y lo forma como lector capaz de
reflexionar sobre el significado de lo que lee y que puede
valorarlo y criticarlo, que disfruta de la lectura y forma sus
propios criterios.

c) Desarrolla habilidades para la revisién y correccién de
sus propios textos.

d) Con el peridédico escolar aprende a buscar informacidén,
valorarla, procesarla y emplearla dentro y fuera de la escuela,

como instrumento de aprendizaje autdénomo.

El trabajo de este taller estd pensado para ser aplicado en
diferentes situaciones y lugares: escuelas, casas de cultura,
cursos de verano, ferias de libro, etc; y su dindmica de trabajo
puede abarcar una o varias sesiaones con un cupo aproximado de 30
asistentes. Por sus caracteristicas las sesiones podran variar
de 50 minutos hasta una hora con 30 minutos, esto dependerd del .
interés y del numero de asistentes para aprovechar totalmente el
tiempo de cada saesién y lograr un trabajo satisfactorio donde
participen cada uno de los integrantes del grupo.

La dindmica del taller ofrece la posibilidad de utilizar

diferentes actividades divididas en tres temas:

TEMA: Partes del Periddico
ACTIVIDADES
Diagramacién

Cabeceo
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Pie de foto
Caricatura
Cartas del lector
Inpresién
TEMA: Géneroé Periodisticos
ACTIVIDADES
Nota Informativa
Crénica
Entrevista

Articulo de Opinidn

TEMA: Creacidn Literaria
ACTIVIDADES
Cuento
Narracién

Poesia

Las palabras gque se imprimen

Con la finalidad de que los nifios y jévenes se acerquen a la
produccién editorial y comprueben que esta industria se asienta
sobre bases muy simples, el taller de Prensa Infantil representa
una alternativa de juego en donde los participantes podrén
conocer y tomar parte en el proceso de elaboracién e impresion
de un escrito utilizando mimedgrafos de manejo sencillo.

Dentro de este taller se motiva al participante a trabajar
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dentro de diferentes fdérmulas:

PERIODICO ESCOLAR

Uno de los objetivos de este taller es motivar a los alumnos
de las escuelas a editar su propioc peridédico, en esta sesidn se
organiza el trabajo por equipos, después de una explicaciodn
acerca de los elementos de la nota informativa, se sortea entre
los equipos las seccién (deportes, economfa, cultura, soclales,
etc.) sobre la que tendrdn que elaborar su noticia abordando
sucesos escolares. En el diseno del periddico se dejardn espacios
para dibujar las fotograffas o utilizar recortes de otros

diarios, y se destacard la importancia del cabeceo y la redaccidn

del ple de foto.

CRONITQ

Un género de muy fdcil entendimiento para un nifo es la
crénica, en esta sesién se busca que el ninc describa con
precisidn todo lo que hizo el dia de ayer, cuandc &l empieza su
narracién se interrumpe para que el siguiente participante
agregue lo que é1 realizé, as{ la crénica de Cronito va tomando
forma, mientras uno de los talleristas la escribe en un estencil
con la mdquina, cuando se concluya el *dfa completo” se imprime
la crénica y se recorta Ymomento a momento® para pegarla en

cuadros e ilustrarla.

CUENTO IMPRESO

Dentro de esta sesidn uno de los talleristas organiza la

sesidén y con lluvia de ideas se da forma a un cuento que otro de
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los talleristas va escribiendo a mdquina. Al terminar, cada nifio
pasa e imprime su cuento, al leerlo descubre las ideas que él le
agregd, lo ilustra, y en cuanto este terminado le imprime una

portada.

CARTAS DEL LECTOR

Uno de los objetivos de este taller es enfrentar al nifo a
los espacios periodisticos dedicados a €1 y encausarlo a que
externe sus comentarios para hacerle sentir como lector lo vital
que es conocer sugerencias y criticas que hagan mejorar el
contenido de lo que es su propio medio de difusién.

En esta sesién se dard orientacién sobre espacios

periodisticos en los que el nifio puede participar.

VOLUNTAD DE PAPEL

Esta sesién ha sido pensada para nifios pequeiios que no sepan
leer. Cuando llegan se les entrega una hoja de papel kraf, el
tallerista iniciard una historia en la que los nifos participarédn
utilizando la hoja conforme la historia lo requiera (una
sombrilla, un asiento, un manubrio, etc.). Al terminar 1la
historia cada nifno pasard a imprimir un disefio, que ha sido
previamente colocado en el mimeégrafo, lo iluminard, recortard

y armard.

LIBRO ARTESANAL
Para esta sesidén se cuenta con una coleccién de libros con
animacién, de diferentes paises, los nifios podrdn observarlos y

se motivard una actividad para que escriban sus historlas, las
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impriman y armen una pdgina que tenga movimiento. En esta sesion
se trabaja con un ntmero reducido de nifos (hasta 15), divididos
en equipos para facilitar el terminado de la pAgina en movimiento

de este libro.

PERIODICO MURAL

Esta sesidén es un reto al trabajo en equipa. Se utilizarad
un tema que provoque identificacién con los participantes y se
elaboraréd un trabajo colectivo en forma de mural. Dentro de esta

dindmica se busca rescatar opiniones sobre temas que originan

dudas.

CODICES

Este tema estd aparentemente muy alejado del Periodismo
Infantil pero los nifos descubrirdn que en el terreno de la
informacién antes de existir los libros, las revistas y los
periédicos en nuestro pafs, se utilizé un documento muy
importante: los cdédices.

En esta sesidén se da un giro hacia el pasado para que el
nifno conozca la importancia que revistieron los cddices en la
cultura Azteca para registrar y gquardar el conocimiento de esta
cultura. Los participantes elaborardn una noticia de hace muchos

afos y la escribirdn en un papel en forma de cédice utilizando

la simbologfa de esa cultura.

CONSTRUCCION DE HISTORIETAS
Esta sesién nuestra la relevancia que ha cohrado 1la

historieta como medio de comunicacién, durante distintas épocas
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de la historia de México; y descubre, frente al puiblico infantil,
a la historieta como un medio de comunicacién y una plataforma
de expresién capaz de ocasionar reflexién y proponer soluciones
a problemas gque aquejen a una conmunidad. De este medio de
comunicacién se rescata el lenguaje y formato, y se pone a
disposicién del nifio para que lo revalore y lo utilice. Los
participantes desarrollan la elaboracién de su propia historieta
desde la conformacién del argunento, seleccién de monitos, disefio

de las paginas y escritura de los didlogos.

TALLER INFANTIIL. DE
PRODUCCION RADIOFONICA

La Radio es el medio de informacién masiva mds universal, llega
a los lugares donde otros medios no pueden hacerlo y afecta a un
nuimero de receptores como ningin otro medio %o harfa. "Cuando el
nino inicia su socializacién mds intensa, esto es, durante la
etapa preescolar, la radio puede aumentar su vocabulario y
reforzar su lenguaje recién adquirido, ademds de responder a
algunos de los porqués de su mundo cotidiano. A este auditorio
le gustarad escuchar cuentos sencillos que reflejen su entorno y
le ayuden a comprenderlo. En el periodo de educacién primaria,
cuando los nifios se inician en el proceso de lecto-escritura, la
radio puede reforzar su interés por inventar rimas, efectos de
sonido y juegos auditivos de repeticién. Asimismo apoyarlo en su
eleccién de gusto musical. Mds adelante, de los 8 a los 10 ahnos
de edad, los radioescuchas buscaran sus propias aventuras. Serd

el momento de desmitificar héroes e idolos, asi como ocuparse de
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los temas cient{ficos".*

Todo es un truco

El taller de Produccién Radiofdnica es un espacio extraescolar
que busca acercar a nifios y jévenes al proceso de elaboracion de
mensajes radiofénicos. El trabajo del taller sensibiliza a los
participantes para que elaboren un guién de un cuento, relato o
mensaje y, posteriormente, lo registren en una audiocinta. El
taller es dirigido por un equipo de comunicdlogos que han
dedicado gran parte de su tiempo al trabajo con los nifos.

El taller de Produccidén Radiofénica es resultado de dos
inquietudes:

1. La bisqueda de situaciones que generen momentos
reflexivos y que posibiliten en el futuro un proceso de
comunicacion infantil.

2. La necesidad de centrar el objeto de estudio de las
Ciencias de la Comunicacidén en las relaciones interpersonales y
grupales de la sociedad y no desde los llamados medios masivos

de comunicacién (cine, prensa, television y radio).

Esta propuesta se decidid encaminar hacia uno de los
sectores mayoritarios del pafs: los nifios; a quienes la falta de
tiempo de los mayores les ha limitado una de sus facultades

principales: la imaginacion.

4
Diagrortice de Radio 3in, INZR, nituscrito, s.f.
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Tomando en cuenta que respecto a los infantes se ha
argumentado la carencia de criterio a ciertas temdticas vy
contenidos y sabiendo que en un mafana reproducirdn a nivel
politico, econémico y social las pautas de comportamiento que
estdn asimilando, el Taller de Produccién Radiofdénica busca,
liberando y motivando su imaginacién, un reencuentro con el
hombre mismo, con su espacio fisico y social.

Este reencuentro se plantea a través de la re-creacidn
concepto que fundamenta y da vida al taller, debido a que va mds
alld del simple entretenimiento o juego, fundiéndose con la
actividad creadora. Este concepto posibilita que diversién y
creacién, trabajo y juego coexistan arménicamente en este
espacio. No hay que olvidar que el nifio dedica un 60 y 70 % de
su actividad al juego, y es ahf{ donde:

a) su participacién aumenta y se da espontdneamente;

b) la capacidad de retener en la memoria se amplia al doble,
facilitando el proceso de aprendizaje.

Asi, a lo largo de las sesiones, bajo una atmdésfera luidica,
primero se sensibilizard a los participantes para que construyan
cuentos‘ o relatos Yy después registren en una grabacién el
producto de su imaginacién. El1 lenguaje es otra de las categorias
de gran relevancia en los diferentes médulos del taller, en ellos
siempre se utilizardn términos coloquiales y de fécil
comprensién, mezclados con anécdotas y chistes (sin demeritar con
ello el objetivo del médulo) para provocar un acercamiento mayor
con los nifios y romper con la relacién autoritaria maestro-
alumno-salén de clases que traen consigo al ingresar al espacio.

El equipo para realizar las diferentes actividades 1lo
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constituye:

- Bscenografia,

tornamesa,

- mezcladora,

-~ amplificador,

- deck,

-'radiograbadora,

- bocinas,

- micréfonos,

- cassettes,

-~ aobjetos diversos para efectos sonoros,
- formas para elaborar guiones y

- ldpices, plumas, bicolores y tablitas de apoyo.

Hacia gué direccidn

El Taller de Produccién Radiofénica persigue como objetivos:

1. Sensibilizar, bajo una atmésfera lddica, a los
participantes para que elaboren y reproduzcan las temdticas de
su interés a partir de los elementos que constituyen al mensaje
radiofénico: voz, misica y efectos especiales.

2. A través del jueqo se establecerd con el participante una
relacién antiautoritaria, dialdgica, donde el espectador se
constituird como el protagonista de sus propias temdticas.

3. Motivar el trabajo en equipo para fomentar el intercambio
de ideas entre los participantes.

4. A lo largo de las sesiones se buscard mejorar la diccién,

la lectura y la percepcion auditiva de los asistentes.
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constituye:

- Escenografia,

~ tovrnamesa,

~ mezcladora,

~ amplificador,

- deck,

- radiograbadora,

~ bocinas,

- micréfonos,

- cassettes,

- objetos diversos para efectos sonoros,

- formas para elaborar guiones y

- ldpices, plumas, bicolores y tablitas de apoyo.

Hacia gueée direccion

El Taller de Produccién Radiofénica persigue como objetivos:

1. Sensibilizar, bajo una atmésfera 1ludica, a los
participantes para que elaboren y reproduzcan las temdticas de
su interés a partir de los elementos que constituyen al mensaije
radiofénico: voz, misica y efectos especiales.

2. A través del juego se establecerd con el participante una
relacién antiautoritaria, dialégica, donde el espectador se
constituird como el protagonista de sus propias temdticas.

3. Motivar el trabajo en equipo para fomentar el intercambio
de ideas entre los participantes.

4. A lo largo de las sesiones se buscard mejorar la diccién,

la lectura y la percepcién auditiva de los asistentes.



74
5. El taller establecerd una retroalimentacidén con la

actividad escolar.

pentro de este tultimo objetivo, el trabajo del Taller de
Produccién Radiofénica responde a finalidades establecidas en el
Plan de Estudios vigente en donde el niio:

a) Desarrolla, a través del uso de la cabina y el micréfono,
su capacidad para expresarse oralmente con claridad, coherencia
y sencillez.

b) Con el uso de la dramatizacién aprende a reconocer las
diferencias entre diversos tipos de texto y a construir
estrategias apropiadas para su lectura.

c) Al conocer el formato noticinso aprende a buscar
informacién, valorarla, procesarla y emplearla dentro y fuera de

la escuela, como instrumento de aprendizaje auténomo.

El trabajo de este taller estd pensado para ser aplicado en
diferentes situaciones y lugares: escuelas, casas de cultura,
cursos de verano, ferias de libro, etc; y su dindmica de trabajo
puede abarcar una o varias sesiones con un cupo méximo de 30
asistentes., Por sus caracteristicas las sesiones podrédn variar
de 50 minutos hasta una hora con 30 minutos, esto dependerd del
interés y del nimero de asistentes para aprovechar totalmente el
tiempo de cada sesién y lograr un trabajo satisfactorio donde
participen cada uno de los integrantes del grupo.

Para organizar las sesiones dentro de este taller existen

un sinnimero de posibilidades divididas en dos temas:
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TEMA: Fundamentos sobre la Radio
ACTIVIDADES
Conociendo la Radio
Manejo de la voz (Dramatizacidn)
Utilizacidn de la Musica
Efectos especiales
Grabacidn
TEMA: Produccién Radiofénica
ACTIVIDADES
Anticomercial
Noticuento
Noticiero Escolar
Dramatizacidn en una historia de amor
Dramatizacién en una historia de terror

Entrevista

Con los ojos cerrados

El taller inicia con una explicacién del tema de mayor interés
para los nifos: los efectos especiales. Para ello, afuera del
espacio destinado al taller los asistentes cubrirdn sus ojos con
un antifaz que les impedird ver; formados ingresardn uno por uno
a un pasillo dividido en su superficie en cuatro secciones: papel
celofdn arrugado, madera, grava con arena Yy acrilico;
posteriormente, pasaran al drea de trabajo, donde; sentados y aun
con los ojos tapados, escuchardn algunos efectos espaciales

(fuego, mar, lluvia, galopar del caballo, etc.) y la grabaciodn
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de un cuento corto.

asi, gracias a la incertidumbre que tendrdén de la actividad
a realizar, el blogueo de la vista, los ruidos que emitirdn al
caminar, conjuntamente con la audicién de los efectos y del
cuento, el particfpante:

1. serd envuelto activamente en la dindmica de la sesidn.

2. conocerd la importancia del sentido del oido en cualquier
actividad cotidiana.

3. advertird la importancia de los efectos especiales en el
mensaje, y sobre todo conocerd y reproducird, con objetos que no
tienen relacién directa con el referente, los sonidos que

requiera su historia.

A partir de esta etapa y dependiendo de las caracteristicas
del grupo, se desarrollard la actividad con alguna de las

siguientes férmulas:

CUENTAME TU CUENTO

Concluida la parte correspondiente a los efectos especiales,
se realizardn algunos juegos para explicar los dos elementos
restantes del mensaje radiofdnico:

voz -dramatizacidén- y

misica
posteriormente se formardn grupos de 5 a 6 personas, elaborardn
una historia, disefiardn el quién y pasardn a la cabina de
grabacién, donde se convertirdn en productores y locutores del
programa; por ultimo todos 1los equipos escuchardn 1las

grabaciones,
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CUENTO COLECTIVO
A diferencia de la sesidn anterior, aqui la construccidn del
cuento se realiza colectivamente; es decir, cada uno de los
participantes aportard una parte de la historia. Este trabajo se

desarrollard con grupos que ain no saben leer y escribir.

RUIDOCUENTO

En esta sesién se particulariza y enfatiza la creacidn y la
funcidén de los efectos especiales en el mensaje. Con algunos
juegos se sensibiliza a los participantes para que disefien una
historia con los sonidos, tanto de los objetos que tendrd a su
alcance dentro del espacio (agua, papel, tierra, arroz, ldminas,
timbres, instrumentos musicales, palos, cadenas, etc.) asi como

los que reproducird con su cuerpo.

Prevenidos. .. Silencio. ..
Se graba

Otra alternativa de trabajo dentro de este espacio la representan
las noticias, este médulo inicia cuando los participantes entran
al taller y sin previa explicacidén se comienza a escuchar un
noticiero (grabado) en el que se alerta a la poblacién de un
suceso sobrenatural, Los participantes tienen diferentes
reacciones, con ello se inicia la explicacién de la importancia
y trascendencia de la informacidn.

A partir de esta etapa y dependiendo de las caracteristicas
del grupo se continda el trabajo con alquna de las siguientes

férmulas:
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CUENTO COLECTIVO
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participantes aportard una parte de la historia. Este trabajo se

desarrollard con grupos que aiun no saben leer y escribir.
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las noticias, este médulo inicia cuando los participantes entran
al taller y sin previa explicacidén se comienza a escuchar un
noticiero (grabado) en el qgue se alerta a la poblacidén de un
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férmulas:
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NOTICIERO ESCOLAR
Con un panorama sobre la estructura de las noticias 1los
participantes redactardn por equipos un noticiero que se refiera
a sucesos escolares donde distribuyan las notas en diferentes
secciones -deportés, economia, politica, soclales y cultural- y

posteriormente pasaran a grabar en "vivo" su noticiero.

NOTI-CUENTO

Para los grupos de ninos pequefios el tema de las noticias
serd llevado a los cuentos cldsicos. Cada equipo convertird en
nota informativa el final de uno o varios cuentos y pasard a la

cabina a grabarlos.

ANTICOMERCIALES

Para completar los noticieros o como tema aparte, el trabajo
de anticomerciales busca que los participantes desarrollen su
critica respecto a los comerciales que escuchan en todo momento
y conviertan las frases, ritmos, rimas y tonadas en un mensaje
completamente opuesto.

El desarrollo de las sesiones dentro de los Talleres de
Periodismo Infantil y de Produccién Radiofénica tienen un
sinnimero de posibilidades. A mds de cinco afios de su creacién
las actividades realizadas por los talleres han configqurado y
fortalecido su postura; sin embargo no los concebimos como un
cuerpo totalmente delineado, por el contrario, por sus
fundamentos estdn abiertos al cambio, a la critica y por medio
de la retroalimentacioén constante con sus experiencias cotidianas

logrardn su reconstruccién permanente.
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CAPITULO V

PROPUESTA TALLERES INFANTILES
DE GUION CINEMATOGRAFICO
Y PRODUCCION DE T.V.

Siguiendo la linea de trabajo en donde los nifios desarrollen su
capacidad de comunicacién en la lengua hablada y escrita, asf
como estimular el juego y aprovechamiento del tiempo libre,
Comunicaciones Dac~Tey planea la implementacidn de dos nuevos
talleres: Guidn Cinematogrdfico y Produccidn de T.V, La actividad
de producir que se generard con estos espacios motivard el
dominio de diversas capacidades mentales que van desde la
imaginacién, construccién en el espacio, realizacién de

narraciones y montaije.

TALLER DE GUION CINEMATOGRAFICO
El lenguaje cinematografico

"Una pelicula es un mensaje audiovisual de color, con sonidos mds
potentes que la voz humana o el grito, con una imagen cuyo poder
es mayor que el de la televisidn; con una definicidn de detalles
absoluta donde no caben insinuaciones, ni confusiones. Uno recibe

un mensaje explicito, muy explicito que impresiona vista y oido

ESTA TESIS MO DEBE
SALIR DE LA BIBLIOTECA
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mientras estd ubicado cémodamente en una butaca apta para estar
relajado. Y en un ambiente tranguilo, en la oscuridad, lo que
permite la concentracidn”.!

Como se menciond en el Capitulo II uno de los medios menos
estudiado con resbecto a su papel frente al nifio es el cine,
Frente a ello es necesario considerar que el cine para nifios
conserva la gran influencia que caracterizé al cine antes de la
llegada de la televisién, ya que debido a la escasa oferta de
peliculas, hoy son mucho mds los nijfios gque contemplan una
pelicula de éxitao, que los que coinciden en ver algun espacio
televisivo.

El taller de Guidn Cinematogridfico es un espacio
extraescolar que busca acercar a nifos y jévenes a la idea bédsica
del cine: los quiones cinematoqgrdficos. El1 trabajo del taller
sensibiliza a los participantes para gue elaboren el guién de un
cuento o relato y lo expongan sobre papel pero en un formato
cinematogrédfico.

El taller serd dirigido por un equipo de comunicélogos que
han desarrollado su trabajo en talleres de comunicacién infantil.
Este espacio busca complementar un trabajo que posibilite en el

futuro un proceso de comunicacion infantil.

Para formular el taller de Guién Cinematogrdfico se parte

de las siguientes consideraciones:

1. El cine es un poderoso medio de comunicacién capaz de

1
1turralde Rin, Victor, Cine para nlfua, Corsaqldor, Buenns Aires, 1368, p.3i.
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transmitir patrones culturales que influyen en la evolucién de
la personalidad del nifo y de ejercer un potente efecto en su
nodo de contemplar el mundo.

2. El cine infantil representa para los ninos la entrada a
un mundo de fantasfa ya que la mayoria de las peliculas
infantiles se ha caracterizado por explotar el aspecto de lo
irreal.

3. Los nifios ven cine como distraccién, juego y aventura de
color y sonidos; el cine consigue que los nifos se logren
identificar con algunos personajes herolcos, simpdticos o
entranables, asi como Ilmpactar con espectaculares vehiculos,
paisajes o lugares.

4. Los nifos nunca ven cine solos, cuando un nifio va al cine
participa de un hecho social, familiar, es un paseo en el que se
comparten tanto el preludio como revivir al final de la pelicula,
en forma colectiva, lo visto para evocar una y mds veces a los

héroes y las aventuras.

Considerando que frente a los nifios se ha argumentado la
carencia de criterio a clertas temdticas y contenidos y sabiendo
que en un mahana reproducirdn a nivel politico, econdémico y
social las pautas de comportamiento que estdn asimilando, el
Taller de Guién Cinematogrdfico busca, capturar la imaginacién
del nino en un formato de pelicula,

Este trabajo se plantea a través de la re-creacién concepto
que fundamenta y da vida a los talleres de esta Asocliacidn,
debido a que va mds alld del simple entretenimiento o juego,

fundiéndose con la actividad creadora.
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Asi, a lo largo de las sesiones, bajo una atmésfera ludica,
primero se sensibilizard a los participantes para que construyan
cuentos o relatos y después elaboren un "story board”.

El equipo con el que se cuenta para realizar el taller de
Guidn Cinematogréfico cansta de:

- Escenografia,

- proyector de diapositivas,

- diapositivas,

- proyector de cuerpos opacos,

- radiograbadora,

- cassettes con misica de peliculas,

~ formas para elaborar guiones,

~ cartulinas, revistas,

-~ reglas, tijeras, resistol,

- lépices y plumas.

Cuadro por cuadro (objetivos)

El Taller de Guidn Cinematogrdfico busca dentro de sus cbjetivos:

1. A través del ijuego se establecerd una relacién
antiautoritaria para sensibilizar a los participantes con el fin
de que elaboren y reproduzcan las temdticas de su interés y las
expongan a través de un guidén en donde el espectador se
constituird como el protagonista de sus propias tematicas.

3. Dejar un testimonio de las actividades y pensamientos de
los nifios en un momento histérico dado.

4. Motivar el trabajo en equipo pafa fomentar el intercambio
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de ideas entre los participantes.
5., El taller establecerd una retroalimentacién con la

actividad escolar.

Dentro de este ultimo objetivo, el trabajo del Taller de
Guidén Cinematogrédfico responde a finalidades establecidas en el
Plan de Estudios vigente en donde el nifo:

a) A través de las diversas dindmicas del taller aprende a
aplicar estrategias educadas para la redaccién de textos de
diversa naturaleza y que persiguen diversos propédsitos.

b) Al sentirse autor de textos completa el ciclo de 1la
lecto-escritura, un nifio que escribe es un nifio que lee y
viceversa, al escribir adquiere la sensibilidad que genera en €l
el hédbito de la lectura y lo forma como lector capaz de
reflexionar sobre el significado de lo gque lee y que puede
valorarlo y criticarlo, que disfruta de la lectura y forma sus

propios criterios.

El trabajo de este taller estd pensado para ser aplicado en
diferentes situaciones y lugares: escuelas, casas de cultura,
cursos de verano, ferlas de libro, etc; y su dindmica de trabajo
puede abarcar una o varias sesiones con un cupo mdximo de 30
asistentes. Por sus caracteristicas las sesiones podrdn variar
de 50 minutos hasta una hora con 30 minutos, esto dependera del
interés y del numera de asistentes para aprovechar totalmente el
tiempo de cada sesién y lograr un trabajo satisfactorio donde
participen cada uno de los integrantes del grupo.

Las sesiones de este taller se dividen en dos temas:



84
TEMA: El lenguaije cinematografico
ACTIVIDADES
Desarrollo de la idea: el argumento
Del argumento al guidn
Preparacién de una secuencia
"Story board"
TEMA: Proyeccién de Peliculas
ACTIVIDADES
Los dibujos animados

El proyector de cuerpos opacos

El trabajo en el tallerx

El taller de guién cinematogrdfico busca sensibilizar a nifios y
jévenes para que construyan una historia pensidndola como una
pelicula. Con este taller se pretende que el hifio se interese més
por las historias que surgen a su alrededor y cuente con un medio
para transmitirlas.

La sesién se inlcia con la proyeccién de un audiovisual que
refleja situaciones cotidianas que se convierten en una historia,
después de este momento se entabla una conversacién con los
participantes acerca de sus gustos cinematogrdficos y se les
explican las partes que integran el lenguaje cinematografico.

A partir de esta etapa y dependiendo de las caracteristicas

del grupo, se abordard el trabajo con alquno de estos temas:
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DESARROLLO DE LA IDEA: EL ARGUMENTO
Tal vez encontrar una idea es fécil, quizd todo pueda
volverse una pelicula, pero entre todas las ideas es necesario
elegir una, la que tenga mayor interés, sin embargo aqui lo que
mds importa es desarrollarla. El argumento es una descripcién
exacta, las palabras equivalen a imdgenes y todo lo dque se

escribe es lo que se verd en la pelicula.

"STORY BOARD"

El trabajo que se realizard en este taller consistird en un
story~board de una historia inventada por equipos de tres
personas, para los dibujos se utilizardn recortes de revistas y
crayolas, y abajo de cada recorte se describird la situacidn
cémo proyectar mi
propia pelificula
LOS DIBUJOS ANIMADOS

Tal vez la idea del cine orille a pensar en una gran
pantalla, pero para comprender el principio de los dibujos
animados sélo serd necesaria una caja con un foco en el fondo.
Esta caja funcionard como proyector y después de haber realizado
una secuencia sobre una tira de pldstico, bastard con pasarla
frente al foco para observar la animacién. Dentro de este tema
existen posibilidades ain mds sencillas como la elaboracién de
un cuadernillo en el que se dibuje una secuencia y posteriormente

se pasen muy rédpido sus hojas.,



85

DESARROLLO DE LA IDEA: EL ARGUMENTO
Tal vez encontrar una ldea es fdcil, quizd todo pueda
volverse una pelfcula, pero entre todas las ideas es necesario
elegir una, la que tenga mayor interés, sin embargo aqui lo que
mids importa es desarrollarla. El argumento es una descripcién
exacta, las palabras equivalen a imdgenes y todo lo que se

escribe es lo que se verd en la pelicula.

"STORY BOARD"

El trabajo que se realizard en este taller consistird en un
story~-board de una historia inventada por equipos de tres
personas, para los dibujos se utilizardn recortes de revistas y
crayolas, y abajo de cada recorte se describird la situacioén
cOoHmo proveaectar mi
Propia pelicula
LOS DIBUJOS ANIMADOS

Tal vez la idea del cine orille a pensar en una gran
pantalla, pero para comprender el principio de los dibujos
animados sdlo serd necesaria una caja con un foco en el fondo.
Esta caja funcionard como proyector y después de haber realizado
una secuencia sobre una tira de pldstico, bastard con pasarla
frente al foco para observar la animacién. Dentro de este tema
existen posibilidades aun nds sencillas como la elaboracién de
un cuadernillo en el gue se dibuje una secuencia y posteriormente

se pasen muy rdpido sus hojas.
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EL PROYECTOR DE CUERPOS OPACOS
Dentro de este taller se cuenta con un proyector de cuerpos
opacos de fabricacién casera, para su uso sélo se requiere de una
tira larga de pldstico y plumines. Cuando los nifios han elegido
un tema y lo han desarrollado en un guién, y ademds conocen la
secuencia que debe llevar una pelicula es el momento de utilizar

este proyector.

TALLER DE PRODUCCION DE T.V.

La televisidn:
Y tul gué me ves?

El Taller Infantil de Produccién de T.V. apunta como primera
preocupacién investigar la influencia que pueden tener en los
nifios los personajes ficticios de la televisidén que la gran
mayoria de las veces acuden & la violencla como accién y
expresidén. "La relacién entre el comportamiento retratado por la
televisién y las normas de actuacién de cada persona concreta la
efectividad de los controles sociales, la existencia de una
oportunidad adecuada y lo adecuado de la situacién son algunos
de los factores que pueden intervenir entre el hecho de ver la
vida real."?

Esta alternativa de trabajo dirigida a los nifics y su
relacién con los programas de televisién, reconoce que es fdécil
que los pequefios sean particularmente vulnerables a las

influencias externas, en este caso la influencia de la televisién

2 Hulloran, Juaes Deraovi, Los efectos de la T.V., Madrid, 1987, p.s2
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si tienen pocas guias de conducta y carecen de experiencias
relevantes o si la familia y otros agentes primarios del proceso
de socializacién no han aclarado suficientemente su punto de
vista. Cada nifno que pregunta el porqué de las cosas no encuentra
la mayoria de las veces una respuesta rdpida por parte de los
adultos, en cambio frente al televisor reciben una gran cantidad
de mensajes que acaparan por completo su atencién.

Las dudas e inquietudes de los nifos siempre estdn ligadas
entre la fantasifa y la realidad, Laura Castellot en su libro La
historia de la T.V. en México sefala que en alguna ocasién un
nifio le pregunté al tio Gamboin écémo es posible que pudiera
estar fuera de la televisidén?, a lo que él1 respondié: "mira ya
me salgo de la televisidn porque tengo una botellita de gotas
chiquitas, de esas que usas para los ojos y en esta botellita nos
dan gotas, le ponemos al café dos o tres gotitas y nos hacemos
gelatina".,?

La propuesta de este taller es acercar al nino a la
produccién de televisién para que no considere a este medio como
algo mdgico. Para ello este taller contard con el siguiente
equipo: '

- Escenografia

- 2 cdmaras de video

- lémparas

- televisor

- videocassetera

- cintas de video

- una televisién de cartén o madera

3
Caatellct de Ballir, Laure, fa histerie de ia T.V. en WeRico, Alpa, Réxico, 1991, p.&17
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- hojas
- rollo de papel kraf
- lépices
- plumas
- colores
- gises de colores y

- plumones

En la escenografia del taller el nifio se da cuenta de los
elementos necesarios para la produccidén de un programa, sentados
en el piso la sesién da inicio cuando la televisién se prende y
se dirige a uno de los nifios para prequntarle de sus programas
preferidos y, saber el porqué les gusta o agrada y es aqui donde
los talleristas les platican acerca de cdémo se realizan los
diferentes tipos de programas, las sesiones varian dependiendo
de la cantidad de participantes y sus edades. Las actividades se

dividen en dos temas:

TEMA: Elementos dentro de la televisidn
ACTIVIDADES
Los instrumentos de trabajo
La imagen se queda
TEMA: Produccién de Televisidn
ACTIVIDADES
NOTI-ves

Caricaturizandose
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Y a mi <gque me cuentas?
(Objetivos)

Este taller tiene como objetivo principal dar a conocer de una
manera sencilla y agradable todo lo que conlleva realizar un
programa de televisidn, para involucrar a los nifos dentro de
este medio y que se den cuenta de lo real e irreal de los
programas para que sean capaces de eleglr programas de acuerdo
a su gusto pero ya con otra perspectiva.

Este taller planea dejar un testimonio en video de los
suefios, ideas y pensamientos de los ninos de hoy, a través de:

- motivar una participacién del nino dentro de un trabajo
de produccién en equipo, donde cada individuo cobre importancia,
y

- enfocar, una vinculacidén del trabajo de los pequeiios
dentro del taller con las materias escolares, su familia, su

ciudad y sus suerios.

Lo gue nunca pasa en la T.V.

El taller estd disenado para que el pequeno investigue la forma
de como se lleva a cabo la realizacién de un programa de
televisicn, dando al pequeiio los elementos mds importantes para
la produccion de los diferentes programas, noticieros, series de
televisién, caricaturas, y las formas de trabajo de este medio
de comunicacidn tan amplio.

Al conocer el nifio los elementos para la produccién de un

programa y cambiar a ver los diferentes programas que les
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proparciona la televisidn actual, contardn con elementos para
criticar la programacion.

Otra de las preocupaciones de este taller, es apoyar la
labor educativa de una manera ludica en donde se dé al nino la
oportunidad de exbresarse y desenvolverse al escribir, leer,
actuar y dirigir todo lo que él desea ver en la televisidén. Y
utilizar este medio como un espacio donde el mismo nino sea capaz

de diferenciar lo real e irreal dentro de la televisidn.

anhi te ves

| Las seslones que se desarrollan en este taller llevan al
nifio a conocer los instrumentos que se necesitan para realizar
un programa de televisidén. Al trabajar con los instrumentos de
este medio, se le da al nifio la oportunidad de que jugando se
vaya identificando con estos para saber la importancia que tiene
cada elemento en la produccién, el trabajo dentro de este taller

tiene miltiples opciones, dentro de ellas se encuentran:

LA IMAGEN SE QUEDA

Concluida la explicacién correspondiente a los elementos de
la produccién de televisidn se organizard una sesidn colectiva
para elaborar un mensaje (cuento, historia o narracién) y disefar
el quidn para televisién, posteriormente se formardn 5 equipos
entre los que se distribuirdn diferentes actividades dentro de
la produccién, cuando el trabajo esté listo se ensayard y

enseguida se iniciard la grabacién, por ultimo todos verdn el

trabajo por televisién.
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Ootra opcidn, después de la explicacién de los elementos de
la produccién de televisidén es el tema de la dramatizacién, se
realizardn juegos para explicar esta actividad, posteriormente
se elaborard en forma colectiva una historia (muy dramdtica) y
se disefiard el gquién. El trabajo se dividird por equipos:
produccién, utileria, locucidn, esenografia, apuntadores,
actores, narracién y direccién de cdmaras, cuando todo esté listo
se iniciara la grabacién.
NOTI-ves

En esta sesién se orginizard un staff para noticiero,
después de una explicacién acerca de las caracteristicas de la
nota informativa y la entrevista, se escogerdn entre el grupo los
nifios que serdn los locutores, el jefe de redaccién y el equipo
de reporteros, por equipos van a desarrollar una noticia o
entrevista que se grabara.
CARICATURIZANDOSE

Por equipos, en esta sesién, los nifos van a utilizar
dibujos para realizar una caricatura, tomardn una tira de papel
en donde realizardn, dibujardn y escribirdn la secuencia de una
caricatura (se les indicard que tendrd que ser distinta a las que
ya conocen) para despuéds pasarla en una televisién de cartén. En
el momento de pasar la caricatura realizada por cada equipo los
demds nifios se dardn cuenta cuando una de las caricaturas sea
parecida a las de la televisién. El objetivo es percibir la gran
influencia de los programas en la imaginacién del nifio y de que

ellos se den cuenta.
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CONCLUSTITONES APRECIATIVAS

Después de revisar la oferta que hacen los medios de comunicacién
colectiva para el publico infantil, es fdcil percatarse que no
existe una interrelacién entre ellos, no hay una direccién que
indique un objetivo claro a donde apunten sus funciones, debido
en primer momento a que no existe una teoria sobre 1la
comunicacién infantil, ya que este terreno lejos de ser analizado
en relacién al beneficio que reporte para el publico infantil,
sélo ha respondido a la expansién consumistg de los monopolios
comerciales.

Tomando en cuenta que respecto a los infantes se ha
argumentado la carencia de criterio a ciertas temdticas vy
contenidos y sabiendo que en un mafiana reproducirdn a nivel
politico, econémico y social las pautas de comportamiento que
estdn asimilando, los talleres de comunicacién infantil buscan
liberando y motivando su imaginaciéh, un reencuentro con el
hombre mismo, con su éspacio fisico y social. Esta propuesta se
decididé encaminar hacia uno de los sectores mayoritarios del
pais: los nifios a quienes la falta de tiempo de los mayores no
les ha permitido desarrollar una de sus facultades principales:

la imaginacién.
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Los miembros de Comunicaciones Dac-Tey, A.C., han conseguido
a través de cinco anos encausar la creatividad de los nifos a la
creacién de mensajes a través de talleres de comunicacién
infantil, hasta ahora Periodismo y Produccién Radiofdénica. Dentro
de esta empresa se han impulsado alternativas de trabhajo cultural
y cientifico, y se ha fomentado la investigacién y difusién de
las distintas manifestaciones culturales para contribuir al
enriquecimiento y desarrollo de la vida cultural de la sociedad
mexicana. Teniendo como objetivo informar, capacitar, preservar
y divulgar valores cientificos y culturales,

Los talleres de comunicacién infantil de esta asociacién son
una iniciativa dirigida a contribuir al enriquecimiento vy
desarrollo de la labor educativa dentro de la sociedad y
convertirse en espacios de expresién que, a la par de otras
actividades culturales, generen en el niRo un d4nimo de
participacidn. ’

Esta actividad de producir que se genera con estos espacios
motiva el dominio de diversas capacidades mentales que van desde
la imaginacién, construccién en el espacio, realizacién de
narraciones y montaje. Este modo de trabajo ha contribuido a
desarrollar la capacidad creadora de ninos para despertar en
ellos un interés que los haga sentir su aptitud, no sélo como
receptores, sino también como creadores de mensajes dentro de los
medios de comunicacién. Ademds de promover la creacién de
estudios caseros de grabacidn y editoriales artesanales para la
difusién y produccién de textos periodisticos y programas
radifénicos que puedan ser trasmitidos por los medios de

comunicacién, en este caso prensa y radio.
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La iniciativa de los talleres de comunicacién infantil de
apoyar la labor docente encuentra un amplio panorama a partir de
septiembre de 1994 cuando las actividades de la educacidn
primaria se someten a un nuevo Plan y Programas de Estudio, en
donde la prioridad nmds alta se asigna a propiciar que los ninos
desarrollen su capacidad de comunicacién en los distintos usos
de la lengua hablada y escrita, y a la vinculacién de los
conocimientos con la vida prdctica. E1 Programa de Modernizacién
Educativa reconoce la necesidad de que el Estado y la socledad
en su conjunto realicen un eéfuerzo sostenido para elevar la
calidad de la educacién que reciben los nifos, y reconoce la
preocupacién en torno a la capacidad de las escuelas para la
comprensién de la lectura y los hdbitos de leer y buscar
informacién, la capacidad de expresién oral y escrita.

Estas preocupaciones, apunta el Programa, deben ser
atendidas para superar las actuales deficiencias y establecer
metas mds avanzadas que permitan al pais prepararse para hacer
frente a las demandas educativas del futuro. Frente a estas
demandas el trabajo de Comunicaciones Dac-Tey se perfila a
generar un programa integral de apoyo a la labor docente capaz
de propiciar que los nifos desarrollen su capacidad de
comunicacién, utilizando como principal herramienta el juego y
el uso del tiempo libre.

A mds de cinco afios de su creacién las actividades
realizadas por los talleres han configurade y fortalecide su
postura, sin embargo no los concebimos como un cuerpo totalmente
delineado, por el contrario, por sus fundamentos estdn abiertos

al cambio, porque dfa a dfa en una cultura como la nuestra con



SN

96
un acelerado desarrcllo nos interesan las criticas para lograr
una retroalimentacién y una reconstruccidén permanente.

El desarrcllo de las sesiones dentro de los Talleres
Infantiles de Periodismo y de Produccién Radiofénica tienen un
sinmimero de posibilidades. La presentacidén de esta tesis es una
invitacidn para comunicadores a vivir la experiencia al frente
de un taller de comunicacidn infantil con el fin de enriquecer
el trabajo y crear una red de talleres,

Las inquietudes que han manifestado los ninos dentro de los
talleres de comunicacidn infantil han generado un compromiso para
Comunicaciones Dac-Tey de trabajar en la concepcién de un modelo
de comunicacidn infantil, que posibilite en el futuroc un proceso

de comunicacién infantil.
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