_
AN

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS'

REDISENO DE LA REVISTA SUFRAGIO (JUNTA LOCAL
EJECUTIVA DEL FE EN'EL DISTRITO FEDERAL) PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE LA CULTURA ELECTORAL .

" OENEL DISTRITO FEDERAL -'

TESIS PROFESIONAL QUE mtA omNea B mumo
‘DE:

'ucmcquo EN 'ms:ﬂo Gmco -

PRESENTA
FABIOLA BLANCO ESCALONA

DIRECTOR DE TESIS PROF. LUIS ENRIQUE BETANCOUR
. -SANTILLAN ‘
ASESOR: LIC. HECTOR MIRANDA MARTINELLI-

DEPYO, b e‘w& SRl
PARA LA YITUASHIH

-§SCURLA- NM TONAL
D8 AXTES PLASTICAS
X(}CHMILCO .5



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Porque esto es el resultado de compartir miles de
momentos contigo, y a pesar de que no puedas estar a mi
lado, este trabajo es también una parte de ti.

21/04/93-14/11/93



Porque ninglin esfuerzo valdria la pena sino se pudiera
compartir, dedico este proyecto a mis padres por su trabajo y
ejemplo, a mis amigos y profesores.

Y en especial a aquellas personas sin las cuales no se
hubiera podido llevar al cabo este trabajo: Rosa Inés, Alberto
Tamayo, Verénica Blanco, Renato Chévez, lovana Bustillo, Luis
Enrique Betancour, Héctor Miranda, Adridn Castillo y Olga
América Duarte.



Porque la imaginacién no sélo se anida en la mente sinc
que penetra en el corazén, por un suefio que hoy se convierte
en realidad: Maxime Amberville, Rocco Cipriani, Marcos
Brancht, Ivonne y Tania.



Sélo podria decir gracias a la personita més constante en
mi vida, por todo tu amor, paciencia y lealtad.

17 de agosto de 1987 y contando. ..



OBJETIVO GENERAL

Elaborar una nueva propuesta de Diseiio Guafico para la revista "SUFRAGIO" ( Organo de
ditusién de la Junta Ejecutiva del IFE en ef Distrito Federal ); para satislacer las necesidades especificas
de difusion de la cultura electoral en el Distiito Federal, basindonos en el andlisis v la aplicacion de
los elementos integrales que conforman el pioceso editorial; y destacando la importancia de la
participacion del profesional en Diseio Grdfico para la presentacion formal de esta publicacion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Elaborar una revision tearica de los antecedentes del Disefio, el Rediseno y la relacién que
mantienen entre si.

Disertar sobre ®l caricter propositivo del rediseiio, ventajas y desventajas que orece al
seguir pardmetios ya establecidos por el diseito anterior.

Describir los elementos y caracteristicas que integran una revista especializada y establecer la
importancia de este soporte, como medio de difusién dentro de la sociedad mexicana de nuestros

dias.

Describir las funciones y objetivos del Instituto Federal Electoral, y resaltar su interés por
fomentar la participacion ciudadana en el dmbito politico de nuestro pais.

Elaborar un andlisis de los antecedentes y objetivos actuales de la revista  “SUFRAGIO",

Establecer la eficacia del trabajo editorial cuando cuenta con una apropiada propuesta
gréfica, elaborada por un profesional del Diseiio Gréfico.
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INTRODUCCION

Elaborar un proyecto de investigacion de esta indole, representa la oportunidad de realizar una
revision de aquellos temas que convergen para la realizacion de un diseiio determinaclo; el punto de
vista de cada disefador sobre su quehacer diario inserta aspectos nuevos en cada investigacion y
enriquecen el trabajo de otros miembros de la comunidad

El presente trabajo ha sido realizado con el objetivo principal de elaborar un soporte grafico
que satisfaga las necesidades de divulgacion y promocion de la cultura electoral en México, preocupacién
de todos los regimenes que pretendan, al menos, funcionar con una fuente de legitimacién basada en
el principio democrdtico de la representacion y, por lo tanto de la eleccién de dichos representantes;
tarea que estd encomendada, por mandato constitucional al Instituto Federal Electoral.

Este trabajo es el resultado de vincular una necesidad de cardcter eminentemente politico-
democrdtico, como todas las del tnstituto Federal Electoral y la actividad del profesional de disefio
gréfico con un mistno objetivo; sin dejar de lado que este trabajo también constituye el cumplimiento
del tramite de titulacion, con el que se completa la obtencién del grado de licenciatura.

Al inicio de fa investigacidn, el papel del diserador gréfico dentro de una institucion
gubernamental era un punto importante a esclarecer; al igual que la importancia del disefio editorial en
nuestra sociedad y particularmente como herramienta de estructuracién para un soporte que funcione
como vinculo de comunicacién entre el joven elector y el IFE.

Uno de los factores determinantes para decidir conjuntar el proceso editorial en la realizacién
de una revista y el problema que enfrentaba el IFE, fue tomar conciencia de las caractedsticas del
entomo que nos rodea; las imdgenes son  elementos que a diario influyen en nuestro comportamiento;
el periddico, la revista, el cartel, la televisién, el cine, la computadora etc. son medios que utilizamos
para enviar o recibir mensajes y son parte de nuestra cultura.
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INTRODUCCION

Elaborar un proyecto de investigacion de esta indole, representa la oportunidad de realizar una
revision de aquellos temas que convergen para la realizacion de un diseno determinado; el punto de
vista de cada diseiiador sobre su quehacer diaio inserta aspectos nuevos en cada investigacién y
enriquecen el trabajo de otios miembros de la comunidad

El presente trabajo ha sido realizado con el objetivo principal de elaborar un soporte gdfico
que satisfaga las necesidades de divulgacion y promocion de la cultura electoral en México, preocupacién
de todos los regimenes que pretendan, al menos, funcionar con una fuente de legitimacion basada en
el principio democritico de la representacion y, por lo tanto de la eleccion de dichos representantes;
tarea que estd encomendada, por mandato constitucional al Instituto Federal Electoral.

Este trabajo es el resultado de vincular una necesidad de carécter eminentemente politico-
democrdtico, como todas las del Instituto Federal Electoral y la actividad del profesional de disefio
grédfico con un mismo objetivo; sin dejar de lado  que este trabajo también constituye el cumplimiento
del tramite de titulacion, con el que se completa la obtencién del grado de licenciatura.

Al inicio  de la investigacién, el papel del disefiador gréfico dentro de una institucidén
gubernamental era un punto importante a esclarecer; al igual que la importancia del disefio editorial en
nuestra sociedad y particularmente como herramienta de estructuracion para un soporte que funcione
como vinculo de comunicacion entre el joven elector y el IFE.

Uno de los factores determinantes para decidir conjuntar el proceso editorial en la realizacién
de una revista y el problema que enfrentaba el IFE, fue tomar conciencia de las caracteristicas del
entorno que nos rodea; las imégenes son elementos que a diario influyen en nuestro comportamiento;
ol periddico, la revista, e cartel, la television, el cine, la computadora etc. son medios que utilizamos
para enviar o recibir mensajes y son parte de nuestra cultura.



Lc: medios de comunicacion ofrecen un sin nimero de posibilidades 4t piblico para obtener

tormacion; ninguna actividad humana se escapa de la participacion de éstos; por este motivo el

chschador cobra vital importancia en nuestra sociedad ya que es &), quien estructura los mensajes para
ue el receptor reciba un mensaje ordenado vy eficaz.

La estiuctura de este trabajo fue establecida de tal modo que la investigacién sobre diseno
editorial y su aplicacién resolviera la problemética del IFE, teniendo asi, en el primer capitulo el Disefio
Grafico y Medios Impresos; en el sequndo, el Instituto Federal Electoral y por dltimo la propuesta
grafica resultado de los puntos anteriores.

Con el desarollo de la investigacion logramas establecer la funcionalidad del soporte revista y
establecimos que seria la mejor alternativa para el lnstituto. Este soporte permite llegar al piblico de
mancra accesible y atractiva; con estas bases surge SUFRAGIO, publicacién que pretende apoyar la
educacién civica de nuestros jovenes electores.

SUFRAGIO es al producto final presentado en este trabajo, la cual, integra las reglas del
diseiio editorial y un cumulo de informacién electoral para satisfacer el objetivo de divulgacion del

IFE.

La lectura de este trabajo ha de ser de interés y provecho para todos los jévenes interesados en
la vida democratica de nuestro pafs, y el trabajo de tesis puede constituir una base para el anélisis mds
profundo de los aspectos mds relevantes para el profesional del diseno.



CAPITULO 1

CAPITULO |
I. DISENO GRAFICO Y MEDIOS IMPRESOS

+ 1 INTRODUCCION AL DISENO EDITORIAL

Ubicar al ser humana y su vinculo con s comunicacion significa hablar de o propia naturaleza
del hombre. Por consiguiente el ongen de este proceso data desde el mismo momento en que el ser

humano adquiere conciencia de su existencia

La grafica desde todos los tiempos ha representado uno de los instrumentos basicos para dejar
huella del devenity ¢l quehacer del hombre. "Sobre la arcilla, 1 madera o ¢ papel el tiempo queda

"
expresado en sus marcas 1

g
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IMORALES, Carsillo Alfonso. Del disedo y sus arreglos, p.1



APITULO 1

Desde el tiempo del antiguo Egipto, las ideas se han comunicado de forma visual. Los egipcios

iban dibujos y simbolos colocados en lineas. Las letras que integran nuestro alfabeto son ariginarias

fa antigua Grecia, donde los simbolos esciitos también se exponian en lineas para comunicar

“mases y ciear palabras; lo antes dicho comprueba que la letra y la imagen han ido de la mano can
hrmbie, y esto, sin mencionar la pintura rupestre, prueba contundente de lo que aqui planteo.

Asi entendemos que las letras y los simbolos manejados desde las culturas antiguas son, el origen
di los diseros

La sociedad evoluciona y con ella todas las actividades humanas, poco a poco se van sentado
fas bases para que el diseno desempene un ol muy importante en la sociedad de nuestios dias.

En 1750 se inicia la Revolucion Industrial con la construccion de la méquina de vapor, en este
momento la tecnologa influye y determina el habitat humano y al hombre mismo, lo que dio lugar al
nacimiento del disefio con un concepto mds cercano al que hoy conocemos.

Sin lugar a dudas, la sociedad de consumo en la que se insena el hombre, cambié su manera de
wir; la conciencia de embellecer lo Gtil de los productos de la industia es decisiva para el Diseito
Grifico,

Juan Acha considera que todos los disefios, para consolidarse como tales en la actualidad,
pasaron por las mismas etapas, éstas tienen lugar en el transcurrir del tiempo:
1. La invencion de la tecnologia.

2 La invencion de una tecnologia laboral y mecénica que permite la industrializacién masiva
de un producto.

3. La toma de conciencia de la necesidad de embellecer los productos industriales.

4. La division técnica del trabajo industrial como resultado de la etapa
1 la actudlidad articula y la aparicién de los disefios como introductores del trabajo
estético.

5. La sistematizacion del aprendizaje de las actividades de los diseiios y la difusién del concepto
de objeto bello por su pura funcionalidad préctico-utilitaria. (El elementarismo geométrico que desaloja
al oramento).Tal sistematizacion tiene lugar tanto en el sovietici Vjutemas como en el capitalista
Bauhaus, en los afios veinte de este siglo.



CAPITULO 1

En pocas palabiras, o dseno nace dutante of smla XX con la ndustrializacion masiva die los

productos aules 9

En el caso del diseiio editorial la invencion de ba imprenta marca el comienzo.

\ i |

A la imprenta la precedié el manuscrito cuyos caligrafos ademds de copiar los libros, buscaban
embellecer las paginas. En tal actividad habia conciencia estética o de belleza formal y también de
utilidad, pero de tipo artesanal. Los caligrafos no hacian diseiio gréfico sino artesania. Cuando
aparece la imprenta, desaparece este personaje y surge el impresor; éste también distribuye los textos
en ¢l espacio gréfico y suele integrar vifietas. Luego llegan los avances mecénicos de la imprenta, del
papel, de la tinta y la alfabetizacion.

Aliniciar el siglo XIX el periodismo se desarrollo con bastante intensidad. Los avances mecanicos
continuaron y el nimero de impresores que requeria cada trabajo se redujo. Las mdquinas lo hacian
casi todo, sélo se necesitaba la supervision de algunos mecdnicos. Pero en este momento surge la

necesidad de que alguien organizara ias pginas; entonces se aplicaron los conacimientos empiricos
del arte.

PACHA, Juan. Introduccion a la Teoria de los Disedos. pp 99,100



PITULO 1

ladavia no se tomaba conciencia  de la necesidad de obtener un producto visualmente

ey Gl tampoco se perseguia el convencimiento del lector, con los anuncios, para que

wia ¢ producto anunciado

También es importante pensar en la produccion masiva de grabados como consecuencia de fa
alia, 1ecién descubierta, y los periddicos ilustrados de la misma época. Una vez perfeccionada la
wialia, la prensa se carad de noticias y de reportajes graficos; luego ofrecid entretenimientos con

i siabaclos, las historietas y los crucigramas de fines del siglo.

Aparecen sucesivamenta el fotograbado, el linatipo, el offset y las rotativas eléctricas y en los

dtmes anos los sistemas de computo.

Todos estos avances tecnologicos representaron el punto de partida del disefio editorial, pero
en wahdad, el disefio o la estética tipografica inicié su consolidacién con las ensenanzas impartida,
primero en la escuela de Artes y Olicios de las dos primeras decadas de nuestro siglo y después con

las sistematizaciones pedagégicas principalmente de la Bauhaus.

La teorizacién de esta disciplina es lo que permite concebir
a lu comunicacion grafica, como el proceso de transmitiv mensajes
por medio de imdgenes visuales que normalmente estdn en una
superficie bidimensional. Donde se usan dos clases de imdgenes:
las ilustraciones y los simbolos visuales."3 y en este marco insertar
al “disenador de impresos que trabaja con su propio vocabulario,
éste no consiste en palabras sino en puntos, lineas, formas, texturas
y tonos

Al igual que el escritor, ol diseiiador puede organizar estos
elementos en una estructura, o forma para dirigir los procesos del
pensamiento del fector. La efectividad de un mensaje impreso,
entonces, es el resuftado de que el escritor y el disefiador expresen
un significado comin.” 4

3 TURBULL, Arthur A., Comunicacion Gréfica. p, 13
4 TURBULL, Arthur A,. Comunicacion Grdfica. p. 14



CAPITULO 1

1.2 CLASIFICACION DE LOS IMPRESOS EN EL PROCESO EDITORIAL

El diseio desempeia un papel relevante en el modo que nos proyectamos intelectual, espiritual
y materialnente. El buen diseno, la comunicacion adecuada de servicios o productos, esta convirtiéndose
en una piedra de toque de nuestra sociedad. Es responsabilidad de los disefadores el intentar que
sus diserios sean relevantes para las necesidades de hoy y eficaces para los afios venideros.

Por esta razén es de suma importancia ubicar al profesional del disefio dentro de este panorama
y hacerlo consciente de la responsabilidad que tiene dentro de la sociedad.

El material gréfico al que toda la sociedad esta expuesto es casi ilimitado, todos los productos
que utilizamos estan cargados de informacién gréfica; las etiquetas, los espectaculares, los hibros y
revistas, carteles, papeleria y por supuesto la television y el cine, estos sélo por citar algunos; son
parte de nuestra vida diaria, éstos influyen o determinan muchas de nuestras actitudes, es por este
motivo que saber explotar cada una de estas alternativas le otorga al diseador ventajas incalculables.

En el diseiio editorial (tema que nos ataie), la ubicacién de cada soporte representa la
oportunidad de llegar al receptor de manera més eficaz y contando con el medio més adecuado, por
este motivo varios autores han elaborado diferentes clasificaciones que nos permiten estructurar propuestas
més acertadas en cada uno de los diferentes tipos de soportes.

La clasificacion que utilizaré es la elaborada por Martin Euniciano, la cual consiste en diferenciar
los libros, periddicos, revistas y los impresos extralibreros o extraeditoriales.

Los impresos extralibreros son hojas impresas sencillas o con uno o més dobleces, sin formar
parte de libros, revistas o cualquier otra publicacién de cierto volumen,



stos impiesos es tal, gque wsulta difiel su
i
faslicanico Podemos dear que apenas hay actadad

necente alguna modahdad de estos impresos para
g f 3

srunicacion , e las ielaciones ndustriales, en el comercio

c sonnd



CAPITULO 1

Para facilitar su estudio podemes clasdicar los impresos extralibreros en 10 grupo-

17 Impresos eventuales

9° Impresos de presentacion e identificacion

3° Impiesos para correspondencia

47 Impresos para administracién

5° Impresos para envase y expechaon6” Impresos de informacian comercial
6° Impresos de informacion comercial

7° Talonarios e impresos de valor

8° Calendarios

9° Impresos de fantasia

10°Publigrafia



-+ TULO 1

Lo clasificacian anterior solo comresponde & la categoria de impresos extralibreros, pero no
w105 obvidar a las publicaciones que por mucho tiempo captaron la atencicn de todos los
. »:onales dedicados al drea de diserio editorial; ¢l ibro que fue la primera mamtestacion de diseio
“aal con el concepto que hoy entendemos como tal; la prensa con sus dos grandes lneas el

o y la revista.

LIBRO

El Libro normalmente tiene de 49 péginas en adelante y su encuadernacion se iealiza con

cuneitas permanentes. Los libros son de naturaleza fiteraria o cientifica. El formato de los libios,

sdicronalinente estandarizado, tiene aproximadamente tres divisiones principales: 1) los preliminares
matetal inicial , 2) el texto y 3) las referencias o material final."5

Los preliminares, donde aparecen la anteportada o portadilla, la portada, el contenido , la
introduccién. £l texto o cueipo del libro contiene los capitulos; las referencias o finales consta de

apéndices, bibliografia glosario e indice analitico.

10 Esta descripcion corresponde al disefio tradicional del libro, pero como ya sabemos, todas las
publicaciones pueden ser alteradas considerablemente.

STURBULL, Arthur A., Comunicacién Gréfica. p



CAPITULO

PERIODICO

“El periddico es el medio tradicional del género prensa; y se procluce en forma rapida y
econdmica. Se imprime en mdquinas rotalivas y sobre papeles especiales, en dos medidas clsicas:
estandar y tabloide.

La formacién de los periddicos es en  columnas cuya altura se mide en lineas gata ( o en
centimetros ), el ancho de las mismas se mide en cuadratines."6

Esta publicacién de tamario estandar cuenta con una distribucion de 8 columnas de 280 lineas
dgata; el tabloide se compone de 5 columnas de 200 lineas 4gata.

La impresion de periodicos se puede realizar en: tipogralia, offset y rotograbado.
REVISTA

Tanto la revistas como los periédicos son medios impresos de circulacién masiva y son productos
comerciales y medios de venta a la vez.

Las revistas son consideradas como un medio permanente pues suelen ser conservadas por sus
lectores.

Una caracteristica importante de este soporte es que profundiza en los temas tratados, por lo
que los lectores acuden y dedican a su lectura més tiempo que a otios medios impresos. Esta cualidad
permite publicar anuncios con texto més largo que en cualquier otio medio.

Las revistas solo tienen éxito si satisfacen la demanda de sus lectores de entretenimiento,
informacion y noticias y si tado esto se logra mostrando un trabajo gréfico rico y eficaz; este medio se
convierte el la mejor alternativa comunicacional, cuando el objetivo es llegar al lector de manera
continua.

Por todas estas caracterfsticas el IFE tomé este soporte, como la alternativa ideal para conseguir

sus fines de difusion, con este instrumento pretende estar de manera continua dentro de la vida del los
j6venes electores,

6 TRUBULL, Arthur A. , Comunicaciom Grsfica. p

11
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CAPITULO 1

1.3 TECNICAS O SISTEMAS DE REPRODUCCION

‘La impresién es el medio por el cual se reproducen las imdgenes, visuales para la comunicacién
masiva" 7

Antiguamente se lograban impresiones de excelente calidad en prensas tipogréficas; pero hoy
en dia gracias a la tecnologia contamos con sistemas de reproduccion que alcanzan niveles superiores
de velocidad y calidad de reproduccidn, tal es el caso del offset y por supuesto de los sistemas de
computo que ofrecen un basto panorama de posibilidades en el area de la reproduccion.

En este punto no pretendo elaborar una investigacién exhaustiva sobre los medios de impresion,
ya que ésta daria material para otro documento; por este motivo sélo planteare las caracteristicas
basicas del sistema offset, que el sistema en el cual se planea imprimir la revista SUFRAGIO.

El offset es un proceso quimico que imprime imagenes en el papel con base en el fenémeno de
que grasa y agua no se mezclan. Una placa plana, normalmente de aluminio, es fotogidficamente
expuesta y tratada de forma que la zona de la imagen recibe tinta grasosa y la zona sin imdgenes
reciben agua y repelen tinta.

Las prensas de offset son rotativas, es decir, la imagen de los tipos gira mientras ocurre la
impresion. La placa recubre un cilindro que se pone en contacto con otro cilindro cubierto con una
mantilla de caucho que, que a su vez, transmite la imagen al papel cuando éste pasa por un cilindro
de impresion. A cada impresion, se aplica més agua a la zona sin imégenes y més tinta, repelida por
¢l agua de la zona sin imégenes, a la zona de las imégenes dnicamente. .

7 TURBULL, Arthur A., Comunicacién Gréfica. p. 14

13
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CAPITULO 1

Las prensas de uso comin para offset, son tanto la prensa alimentada por hajes coma la prensa
,mentada por babinas

E! offset es actualmente el sistema bdsico de impresién por que tiene algunas ventajas caracteristicas
sabre sus tradicionales competidores, la prensa plana, la serigralia el hueco grabado etc.; tales como:
capacidad para emplear toda clase de métodos de composician en frio con lo cual reduce los costos
2l minimo, capacidad para reproducic tipografia dara y legible; utiliza una gama més variada de
papcles; una operacion eficaz en lo que a prensa se refiere.

Por otio lado, el offset no usa grabados ni relieves de ninguna clase, por lo que posible obtener
puntos finos, en reticulas muy cerradas, sin peligio de emplastamiento ni mutilacién de los valores de
clao obscuro.

Las cualidades sefaladas permiten al offset la reproduccién de medios tonos muy delicados, en
gama de claro-oscuros muy extensas, a la mayor nitidez en los mds pequeiios detalles, lo que ofrece al
diseiador la oportunidad de emplear originales més ricos en saturacion y color.

Los originales para offset pueden ser fotografias, dibujos o pinturas realizados en cualquier
técnica.

Muchos factores especiales pueden influir sobre la seleccion del proceso de impresion, pero en
cualquier caso, la versatilidad del offset podiia representar una buena altemativa para resolver cua|quier
pioblema de impresién con rapidez y eficacia.



CAPITULO 1

1.4 TIPO DE REVISTAS

‘La revista constituye una parte vivificante y fascinante de nuestra existencia intelectual, v a
P y
desempeiiado un papel crucial en la configuracion de las formas culturales y sociales del siglo XX."8

El contexto editorial, las circunstancias comerciales y los métodos de produccién han cambiado
notablemente. Hace treinta o cuarenta afios, los directores de arte sufrian graves restricciones técnicas,
tenian que luchar con tintas, papeles y métodos de imprenta de inferior calidad. La publicidad tenia
un sitio reservado, a uno u otro lado del espacio destinado al texto, el contiol del contenido
correspondia a los redactores, y las expectativas de los lectores eran bastantes distintas.

La revista moderna nacié directamente de la invencién de la reproduccion fotogrifica y de la
automatizacion de la imprenta.

Hasta 1900 la revista se distinguia del ibro tener una portada endeble y flexible; los titulos se
parecerian a los encabezados de los capitulos; la disposicion de la tipografia era simétrica; el texto se
desarrollaba de arriba abajo en columnas sencillas o dables a la manera de un libro; las ilustraciones se
colocaban acupando una pégina entera opuesta al texto, o unidas a ¢l s6lo cuando la tipografia se
colocaba rodeando las l4minas. ( Estas caracteristicas permanecen aln en revistas técnicas o literarias).

" El disefio de revistas es un proceso de creacion relativamente difuso al que no se puede aplicar
principios inmutables, debido a que no existe un problema comin a todos los tipos de revistas”.9

La revista, como medio, es efimera, un lujo (mientras el periddico es un medio esencial), en el
que el rigor técnico puede coexistir con la abstraccién artfstica y que no tiene forma visual categorica;
es también un medio de impresion en el que el contenido editorial puede oscilar desde una lista de
programas hasta la poesia, desde la ficcién a la noticia cruda. Es por este motivo que podemos
encontrar tan diversas teméticas en las revistas como temas le interesan al-hombre.

8 OWEN, William, Diseiio de Revistas, p.6
9 OWEN, Wifliam, Diseiio de Revistas, p.7
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En cuanto a la dlasificacion de las revista, nos
podsiamos referir de manera muy general, a la division
que existe entre revistas de corte gcneral y
especializadas; entendiendo por generales toda
publicacion, que contenga informacién variada y que
su contenido no sea dirigido a un piblico especifico;
y a las revistas especializadas como publicaciones
que contienen o desarrollan un tema especifico, como
las revistas dientificas, las de arquitectura, cocina,
fotografia, arte, sélo por citar algunas. El receptor
- las revistas especilizadas es un piblico
acterminado por el propio tema.

En terminos muy simples, una revista es més
flexible que un libro v més rigida que un periddico,
tiene una estructura hibrda de material de lectura
en serie y paralela; pude ser de tipo general o
especifico. Se podria anadir, incluso, que el rigor
intelectual requerido por una revista y por su lector
estd también en punto intermedio entre el libro y el
peribdico.

“Las revistas, cubren funsiones culturales més abstractas que la mera transmision de la noticia

escuela: son entretenimiento, son estimulantes, son vinculos sociales de los individuos particulares con

|05 intereses comunes, son VOIUbIQS f ada“des de Id moda del consumo, y demandan un IC‘I! uaje
Y guaj
ViSUdI fico. LdS revistas no HOICCGH en lO predecible sino en Id sorptesa."]O

Por todo lo anterior, en el dmbito de la comunicacion, las revistas juegan un papel muy importante,
pues todos los publicos ven satisfechas sus personales necesidades, ya que hay revistas para todos los

qustos y de todos los tépicos.

10 OWEN. William. Diseio de Revistas, p.127



CAPITULO 1

1.4.1 ELEMENTOS QUE INTEGRAN UNA REVISTA

Cada medio de impresidn tiene su particular anatomfa, la revista se caracteriza por su formato;
que si bien no siempre es el standarizado, siempre conserva su propia identidad; los forros, caja
tipogréfica, blancos, lolios, portada entre otros.

Todos los elementos anteriores configuran la forma de una revista; pero todos se ven condicionados
a diferentes circunstancias. El presupuesto determina el alcance del color y la prodigalidad y lujo de la
fotografia e ilustracién, y los recursos en funcion del tiempo y personal que pueden asignarse a cada
aspecto de la produccién editorial. Los métodos de impresién determina los plazos y hasta cierto
punto, la tipografia. Las necesidades publicitarias influyen en la paginacion. El juicio de las consideraciones
de mercado influyen en el diseiio de la portada, v finalmente, pero de ninguna manera en dltimo lugar
en importancia, la naturaleza del material y el publico lector manda sobre la expresion visual.

Las cualidades de orden, simplicidad y franqueza requeridas en el diseio de la pégma depende
por completo del tipo de revista en cuestian.

17



CAPITULO

1.4.1.1 FORROS E INTERIORES

Los elementos que nos ocupardn en este punto, son considerados por algunos autores como la
estructura publicitatia de la revista, y que es, en esta parte, donde los anuncios comerciales atacan
con mayor tuerza.

1u. Porteda -

Inyerte
Pigt. Caauraiec

Porteds
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CAPITULO 1

FORROS

Los foro son muy importantes, principalmente  paia la publicidad. La cuarta de forros es la
plana mds importante por estar expuesta a la vista con la portada. Esta plana sdlo se vende completa
y es muy probable encontrarla impresa a color, pues se aprovecha la entrada a la maquina de la
pottada.

La segunda de forros se ve al abrir la revista y toma especial importancia cuando en la primera
pagina se publica el directorio de la revista y/o el indice; ademéds de estar impreso en papel de
diferente gramaje, caracteristica que le da mayor presencia en la publicacion.

L.a tercera de forros es tan solicitada por los publicistas como la segunda. Esta dltima pégina
tiene gran importancia debido a su lugar en dicho sopoite, porque necesariamente el lector llegard a
ella, antes que a ningdn otro, si hojea la revista de atids para adelante, o de manera tradicional al
terminar de leer se flegard a ella.

Otros factores que prestan importancia a los anuncios en forcos, son que el papel grueso con
mayor cuerpo en que se impaimen les da de mayor permanencia a los anuncios y que aun en el caso de
las revistas impresas en blanco y negro, las pastas se impiimen a color. Muchas revistas impimen color
solamente en el frente (1a. y 4a. de fonos ) pero otras lo hacen también en el intedor ( 2a. y 3a. de
forros ).

1. Porlala

. A2, 00 torron
3 Jo.oe foren
A 35,0 forros
s

s

1.

. 01w Uit eg 10710)
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S5OLAPA
En algunas publicaciones hacen uso del anuncio en la solapa, el cual suele dar muy buenos
dtados; este anuncio consiste en cortar el papel de los forros de tal manera que quede una
Jongacion lateral de 5 cm. aprox. en cada pasta. Esta profongacion queda doblada hacia dentro y

ltama solapa; esta parte tiene una caracteristica importante, la de ser utilizada por algunos lectores
v separador, lo que permite que el anuncio impreso en ella sea visto més veces

INSERTO

Es una hoja de papel mas grueso que el utilizado para la revista y va anadido entre sus pdginas
win coresponder a los folios de la publicacion.

Este anuncio se puede imprimir en color y en cualquier sistema de impresion.

Los editores dictan normas muy estrictas para recibir los insertos, pues éstos deben sujetarse a
las posibilidades técnicas de la encuadernacién de la propia revista.

Algunos insertos pueden ir cosidos a la revista junto con sus paginas y otros solamente van
pegados en la base de determinada pégina. En ambos casos el inserto puede llevar una peiforacion
lateral que permita desprenderlo sin daiar la revista.

Cabe senalar que los insertos se cobran como si se imprimieran con la revista.

Este tipo de publicidad resulta muy atractiva al lector, ya que el cambio de papel o de tamaiio
produce una localizacuion répida y por supuesto una maicada diferencia con el resto de fa publicacion.

PAGINAS CENTRALES, PRIMERAS Y ULTIMAS.

Estas pdginas tienen la ubicacién mds estratégica dentro de fa publicacién por lo que se les da
importancia superior en comparacién al resto de las pdginas.



oc'\edad que

n



CAPITULO 1

Par el tipo de encuadernado que tiene las revista las péginas centrales se localizan ripidamente
y es ineludible llegar a ellas. Aligual g 15 paginas iniciales y finales que marcan la lectura secuencial
de toda la informacién contenida.

Como ya hemos mencionado con anterioridad la funcién publicitaria de las revistas es trascendental,
si bien no todas las publicaciones estas destinadas a vender, en la mayoria de los casos es imposible
prescindir de la publicidad ; y ésta encuentra una mejor y eficaz difusién en estas péginas.

21
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CAPITULO 1

1.4.1.2 E' "TMENTOS GRAFICOS

Las revistas s6lo tienen éxito si satislacen la demanda de sus lectares de entretenimiento,
informacién y noticias, y presentan estos contenidos en un estilo gréfico adecuado para ese particular
tipo de lector.

'El formato de la revista es la base de su identidad visual, pero de ningdn modo su dnica
expresion de individualidad. El formato, Un esquema regular de tipogratia y espacio, es un recurso
muy funcional que ayuda a la produccién, &l diserio y favoiece su reconocimiento. El sistema espacial-
la reticula- divide el espacio en secciones moduladas sobre las que se colaca el tipo, de acuerdo a unas
especilicaciones mas o menos prefijas. determina, en mayor o menor medicla, donde deben situarse el
tipo y las imdgenes” 11

Las estructuras tipogrdficas determinan el estilo de los elementos de la pdgina; es decir, los
titulos; los subtitulos y el texto.

“Los formatos no son otra cosa que andamiajes sobre los que se construye y en torno a los que
se crean variaciones temdticas y graficas” 19

Ahora podemos supaner que el fin tradicional del formata y de la reticula es el de facilitar la
produccion, dar coherencia y claridad a la forma; basandase en la funcidn abjctiva de cada elemento
de la pégina.

Hasta este punto llegaremos con esta explicacién ya que posteriormente analizaremos estos
elementos en funcién a mi propuesta gréfica.

11 COPIAS
12 COPIAS
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CAPITULO 2

CAPITULO Il
fl. INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

2.1 ANTECEDENTES Y OBJETIVOS DEL IFE

El desarollo de una democracia no solamente exige el respeto al principio de la mayoria, sinc
a un conjunto de reglas claras que permitan asegurar la validez del procedimiento por el cual una
mayoria con el consenso y respeto de las minorias la capacidad de conducir a la comunidad, cuya
voluntad representa.

La difusién de las acciones sustantivas de gobierno para el ejercicio concreto de la soberania
popular, como los procesos electorales, es condicion indispensable para la afirmacian de la cultura
politica que demanda el fortalecimiento democrtico de nuestras instituciones.

Siendo funciones piblicas de cardcter estratégico para el desarrallo del México maderno, a
preparacién y organizacion de los comicios, estos deben caracterizarse por la transparencia y divulgacién
piblica de las reglas, etapas y actos que la conforman.

En la sociedad mexicana constitucionalmente definida como democrética, las elecciones suponen
la difusian y el consecuente conocimiento piblico del marco legal que las rige, de las plataformas y
perfiles de los partidos que compiten y los candidatos que éstos pastulan, de las instancias responsables
de su organizacién, y, en fin, del conjunto de actos que conforman el proceso electoral.

La transparencia de estos actos y el escrito cle su apego a la legalidad y al Estado de Derecho,
contribuyen a la credibilidad y en esa medida fundan la legitimidac de las propias elecciones y de los
poderes constituidos que de ellas resultan.

El Instituto Federal Electoral busca cumplir asf, de cara a la saciedad mexicana, con los fines que
le dieron origen y arientan su accién en beneficio del desarrollo democrdtica de Méxica.

23
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CAPITULO ¢

ANTECEDENTES

En México, por mandato constitucional, existe un régimen republicano, por lo que, en
.. -secuencia se deben realizar elecciones. La primera de ellas se organiza en 1811, antes de que los
mesicanos constituyéramos una nacion libre y soberana

Aun cuando la consolidacion de la vida independiente en nuestro pais durante el siglo XIX y
ias das primeras décadas del presente estuvieron marcados por métodos violentos para conquistar y
mantener ¢ poder, fas elecciones no dejaron de celebrarse periodicamente.

La Revolucién mexicana se propuso desde sus inicios el respeto del sulragio efectivo como uno
de sus postulados esenciales, a fin de establecer el voto directo y de superar las pricticas electorales
uregulares que caraclerizaron a la dictadura porfirista.

Como resultado de las translormaciones emprendidas por la Revolucion mexicana, el grado de
desarrollo alcanzado por el pais estableci las condiciones objetivas que hicieron posible que aflorara
la pluralidad que ahora caracteriza a nuestro pafs.

Los cambios, productos concretos de la evolucién del pueblo mexicano, han side correspondidos
por iniciativas gubernamentales de diversa indole, orientadas a propiciar una mayor participacion
popular en los procesos electorales y a dar respuestas a las demandas de nuevas fuerzas politicas
incorporadas progresivamente al espectro ideolégico de la nacién.

La Ley Federal Electoral de 1946 cred un capitulo especial denominado “de los organismos
Y
electorales”, en el cual, establecié que los Poderes de la Federacion tendrian, en la vigilancia del
proceso electoral, la intervencidn que les senalara la ley, y que dicha vigilancia del proceso electoral,
en la eleccidn de los Poderes Legislativo y Ejecutivo de la Unién, se efectuaria a través de una
Comisidn Federal de Vigilancia Electoral, con asiento en “la capital de la Repiblica”.
p

La Ley Federal Electoral de 1951, aunque reprodujo el mismo principio, seialé que los
organismos que tenia a su cargo no sélo la vigilancia, sino también la preparacién y el desarollo del
proceso electoral, eran la Comisién Federal Electoral, las comisiones locales electorales, los comités
distritales electorales, las mesas ditectivas de las casillas y el Registro Nacional de Electores.



CAPITULO 2

La Comision Federal debia residir en la ciudad de México”.

La Ley de 1973 omitié la referencia de dar a los Poderes de la Federacion la intervencion que
les corresponde en la vigilancia del proceso electoral, y se limitd a declarar que corespondia al
Estado, los ciudadanos y a los partidos paliticos, la responsabilidad de la preparacidn, desarrollo y
vigilancia del proceso electoral.

La Ley promulgada en 1977 incluyo el capitulo relativo al organismo federal electoral dentro
Y P 8 Y P 9
del titulo * De la organizacion y preparacién de las elecciones”.

El Cédigo Electoral de 1987, aunque mantuvo la misma estructura seralada por la ley que lo
precedis, al incluir este capitulo en un libro diferente, senald que la preparacién, desarrollo y vigilancia
de las elecciones es una funcién de orden piiblico que cotrespande al gabierno federal ( excluyendo
en este aspecto al Poder legislativo ), y agregd, al mismo tiempo, la tesis de la responsabilidad
compartida a que hicieron referencia a las leyes de 1973 y 1977.

Por primera ocasion en la historia de México, en octubre de 1990 se cred un organismo con
plena autonomia juridica y presupuestal dedicado a la organizacion y supervision de las elecciones
federales, EL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL (IFE). Por disposicién constitucional, en el
concurren la ciudadania, los partidos politicos nacionales y los poderes Legislativos y Ejecutivos de
la Unién, de manera equilibrada, tanto en sus érganos colegiados de direccién como de vigilancia.
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CAPITULO 2

OBJETIVOS

ENINSTITUTO FEDERAL ELECTORAL, depositario de la autaridad electoral, es responsable
de 1a funcion estatal de organizar las elecciones. (Art. 68 COFIPE ),

1.Los fines del Instituto son:

Contribuir al desarrollo de la vida democidtics;

Preservar el fontalecimiento del régimen de los partidos politicos;

Integrar el Registrio Federal de Electores;

Asegurar a los ciudadanos el ejercicio de los derechos politico-electorales y vigilar el
cumplimiento de sus obligaciones;

Garantizar la celebracion periodica y pacifica de las elecciones para renovar a los integrantes
de los Poderes Legislativo y Ejecutivo de la Unidn,

Velar por la autenticidad y efectividad del sufragio; y

Coadyuvar en la promocién y difusion de la cultura politica.

2.Todas las actividades del Instituto se regirdn por los principios de certeza, legalidad,
imparcialidad y objetividad.

3.Para el desempeiio de sus actividades el Instituto contard con un cuerpo de funcionarios
integrados en un Servicio Profesional Electoral. La desconcentracion serd a base de su organizacion.

( An. 69 COFIPE)

Por mandato constitucional la autoridad electoral se halla depositada en e INSTITUTO
FEDERAL ELECTORAL, que en un organismo piblico auténomo, de carécter permanente, dotado
de personalidad juridica y patrimonios propios. { Art. 70 COFIPE ).

El patrimonio del Instituto se integra con los bienes muebles e inmuebles que se destinen al
cumplimiento de su objeto y las partidas que anualmente se le sefialen en el Presupuesto de Egresos
de la Federacion,

El lnstituto se regird para su organizacién, funcionamiento y control por las dispasiciones
constitucionales relativas y las de este Cédigo.
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CAPITULO ¢

La estructura del Instituto tiene, vista de manera verical cinco niveles jerédrquicos que se diferencian
tanto por sus funciones como por los tiempos en que éstas ejercen. El primer nivel estén los érganos
centrales: el Consejo General, que en su autoridad maxima; la Junta General Ejecutiva, y la Direccion
General. Los drganos centrales actian durante todo el aio del proceso electoral las 24 horas, pues
en ese perfodo todos los dias y horas son hébiles, segin dicta el COFIPE. Sigue el nivel de los 64
6rganos locales, dos en cada entidad federativa: un consejo local y una junta local ejecutiva. El tercer
nivel es de las 300 juntas distritales ejecutivas. Las juntas locales y distiitales actian permanentemente,
pero los consejos locales y distitales sélo durante el ano de las elecciones federales. El cuarto nivel es
el municipal, y a él le corresponde las oficinas municipales, que la junta general ejecutiva podré instalar
con fines sobre todo de auxilio en la elaboracion y actualizacion del Padién Electoral. El quinto nivel
es el de las mesas directivas de casilla, cuyos miembros son autoridades electorales desde que rinden
su protesta hasta que terminan sus funciones con la entrega del paquete electoral a los consejos
distritales.

Con los ciudadanos miembros de Jas mesas de casilla la autoridad electoral adquiere su méximo
caracter civil

Vista de manera horizontal, la estructura del Instituto se disefio para que concurrieran en a
organizacion de las elecciones, con el mayor equilibrio, los poderes Legislativo y Ejecutivo, los
partidos politicos y la ciudadania. Ello es clara en sus 6rganos colegiados y en particular en el de
mayor jerarquia, el Consejo General.

Todo lo anterior muestra que el Instituto se encuentra estructurado de tal manera que alcanza a
cubrit todos los objetivos que le marca la ley; y es en este momento donde las funciones del {FE
rebasan las fronetras del proceso electoral, acercandose a la ciudadania y logrando asl, manifestarse
en todo momento dentio de la vida democrética del México Moderno.
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CAPITULO ¢

2.2 ANALISISI DE LAS PUBLICACIONES REALIZADAS Y NECESIDADES  DE
OPTIMIZACION GRAFICA DE LA REVISTA “SUFRAGIO"

En este momento entenderemos al Instituto Federal Electoral (IFE), como el organismo pablico,
permanente, profesional en su desempeiio y auténoma en sus decisiones que tiene la funcién estatal de
organizar las elecciones. Dicho érgano tiene seialados sus obijetivos en el articulo 69 del Cadigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE) . Es importante destacar el cardcter
permanente que tiene el instituto, por lo tanto, sus actividades se desanollan durante los procesos
clectorales y también mientras no los hay. En este lapso se considera de vital importancia continuar con
las tareas de promocidn y educacion palitico-electoral y civica; de ahi que la elaboracion de materiales
de difusion sean una forma de acercamiento con la ciudadania y asi podet llegar a cubiir los objetivos
que le senala la ley.

A nivel nacional se elabaran materiales de difusion cuya distribucion es realmente restringida y
esto los convierte en sdlo material de uso interno.

A 1aiz de esto, el 4rgano delegacional en la capital de la Repiblica considerd la necesidad de
elaborar una revista que contribuyera al fortalecimiento de la cultura politica y la vide democratica de
esta ciudad; para tal efecto se elabord un proyecto llamado SUFRAGIO, esta publicacion seria
periddica y deberia captar la atencién de toda la ciudadania del Distrito Fedenl,

El proyecto era muy ambiciaso se pretendia distribuic periadicamente en los puntos més estratégicos
para captar la atencidn del electorado y sobre todo de los jévenes ciudadanos.



La revista solo pudo conseguir la publicacdn de

CAPITULO 2

, el cual, no satistacia sus

objetivas Las 1azones administrativas fueron diversas, desde la desorganizacion del personal encargado

de elaborarla hasta el retiro del presupuesto que se le habia otorgado

Sin embargo; el mayor fracaso de la publicacion tue a-nivel grdfico, ya que este lejos de cumplir

las expectativas que planteaba la revista provocs el desinterés del piblico lector.

.a revista contaba con un formato tamano carta, ef cual permitio la distibucién de la informacion

en tres columnas con tipogralia patinada manejada en altas y bajas.

Los encabezados se justificaron a todo lo largo de la pagina, con tipografia bold y con un

puntaje mayor.

La ubicacién de las fotografias se realizé de manera arbitraria y toda la publicacion contaba solo
con 3 imagenes. La propuesta grifica realmente lue limitada y por lo tanto, no resulto atractiva al

piblico receptor.
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La propuesta gréfica de la revista
SUFRAGIO es, sin lugar a dudas, el resultado
de la carencia de un equipo profesional en disefio
grifico que pudiera satisfacer las expectativas
de tal publicacion.

El lnstituto Federal Electoral al publicar el
primer nimero de la revista se encontré con un
producto deficiente que no pudo salir de sus
instalaciones y dejo de existir.

En la estructura actual del Instituto se
mantiene la conviccién de continuar el esfuerzo
de promocién de la cultura electoral, es por esto
que hoy se plantea la posibilidad de que
SUFRAGIO cuente con el personal capacitado
y el presupuesto necesario para que la
publicacién pueda llegar a cumplir con los
objetivos que le dieton arigen.

29



30

2.3 ANALISIS DEL PUBLICO RECEPTOR DE LA PUBLICACION.

Se caleula que el hombre moderno emplea 18 horas semanales en la lectura; entre éstas, 19
las destina a recibir informacién mediante periédicos y revistas™13 . Por este motivo es que hoy en dia
dicho soporte representa uno de los mejores canales para acercarse el puablico, ademds que si
tomamos encuenta que, “las revistas son un medio de comunicacién permanente que selecciona a sus
lectores y se adapta a la vida de éstos. Estas publicaciones cubren toda clase de publicos, durante
todos los dias de la semana y son leidas repetidamente por sus compradores y por sus lectores
secundarios.” 14 Este medio es el idéneo para la sociedad de nuestro tiempo.

El Instituto Federal Electoral se inserta en esta realidad, y por elo plantea la utilzacién de
dicho soporte para acercarse a todo el electorado y vinculado con el medio politico-electoral del
Distrito Federal.

La publicacion SUFRAGIO pretende ser el canal que mantenga informado al ciudadano del
D.F, pero sumayor ambicién es vincular al joven elector con el medio electoral y darle las herramientas
necesarias para hacer uso de su derecho al voto de manera responsable.

En el articulo 34 constitucional contempla que “son ciudadanos de la Repiblica los varones y
la mujeres que, teniendo la calidad de mexicanos, reinan, ademds, los siguientes requisitos:

. Haber cumplido 18 sfios, y
II.Tener un modo honesto de vivir.

y el articulo 35 marca que son prerogativas del ciudadano:

13 BELTRAN y Cruces, Rail, Publicidad en Medios Impresos.
p71

14 BELTRAN y Cruces, Radl, Publicidad de Medios Impreses.
p.70



| Votar en las elecciones populares;

Il Poder ser votado para todos los cargos de elecciones papulares y nombrado para cualguier
otro empleo o comision, teniendo las cualidades que establezca la ley," 15 ,entre otas.

Es justamente este sector al que el Instituto Federal Electoral pretende enfocar todos sus
esfuerzos de educacién electoral,

Es necesario establecer que el soporte revista representa para el joven actua|, un medio con ¢l
cual el se encuentra familiarizado, y por ello, se convierte en un conducto idéneo.

Nuestro piiblico receptor tendria acceso a la publicacion en sus dreas comunes tales como:
escuelas, bibliotecas y por supuesto en las instalaciones del Instituto.

La revista SUFRAGIO representa una oportunidad de lograr que los futuros y jévenes
electores cuenten con una idea mis clara de todos los sucesos politicos que se originan en un pafs
como el nuestro; toda fa ciudadania debe consientizarse que la modernizacion del pais y del
mundo necesitan cambios que hagan mds arménicas las relaciones entre gobierno y sociedad.
México vive, al igual que otras naciones, una época de transiciones politicas, sociales y econémicas. 31
Por esa razén dia a dia la construccion de un sistema plural y justo se convierte en una tarea
insoslayable tanto para el gobierno como para la sociedad.

Y todo este cambio solo puede darse mediante la educacién.

15 SENADQ DELA REPUBLICA, Constitucién Politica de
los Estados Unidos Mexicanos. p.47
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CAPITULO 3

CAPITULO Il
[1l. PROPUESTA GRAFICA

3.1 FORMATO

El contenido y la forma son componentes basicos e incambiables de todos los medios. Y en el
caso del formato es innegable su relacion con el diseno.

‘El contenido es fundamentalmente lo que se estd expresando, directa o indirectamente; es el
cardcter de la informacion, el mensaje. Peso en la comunicacion visual el contenido nunca estd separado
de la forma. Cambia sutilmente de un medio a otro; de un formato a otro, adapténdose a las
circunstancias de cada cual."16

Todas las comunicaciones graficas estan restringidas por ciertos limitantes visuales de la misma
manera que un actor esta confinado a los limites de un escenario. Cada pagina disefiada debe
adaptarse a las proporciones establecidas para ella.

El equivalente grifico del escenario del actor es el formato, que es la forma, el tamafio y el
estilo de la publicacién.

16 DONDIS, D A., La Sintaxis de la Imagen, p. 123
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(APITULO 3

, formatas de revistas han cambiado y evolucionado a la par de la tecnologia; antiguamente

10 del papel era determinado por los métedos empleados para su elaboracidn, y en la

a-tialidad el formato tiene una estrecha relacién con las maquinas utilizadas para la impresion y el fin
sunicacional que busca la publicacion.

El formato de una revista responde a tres consideraciones practicas: facilidad de manejo,
~Laptabilidad del contenido al formato y limitaciones mecénicas de los tamaiios de las prensas de
wprcson Los tamanos de las revistas varian desde las de bolsillo hasta aquellas que igualan los
penddicos tabloides. Pero en la actualidad los formatos se han estandarizado  de la siguiente forma:
carta, media cartay doble carta ,( cabe seralar que estas medidas no son del todo exactas, pero sus
nombies obedecen a tamafios tradicionales.

Por supuesto, lo anterior no pretende ser una regla general; existen en el mercado publicaciones
que cuentan con formatos variables, algunos de los ejemplos més conocidos son las revista del
Reader s Digest como revista de bolsillo, Metiépolis y Harpes Bazar que rebasan ef tamaiio carta

Otro lactor que influye en el disefiador, para determinar el formato a utilizar en su diseiio, es
el de aprovechar al maximo el pliego de papel; esto por obvias razones de costo y funcionalidad, por
este motivo encontramos la mayoria de las publicaciones tipo revista en submultiplos de pliego.

Lo antes dicho nos muestra el cardcter funcional de! formato, si consideramas, lo dicho por Van
Doren-" la forma se adapta a la funcién por medio del estudio no sélo antropometrico del usuario,
sino también psicoldgico, los aspectos de uso conforman tan sélo un aspecto de la funcién: los
objetos deberdn funcionar para el cuerpo (uso) y la mente (estética), limitando estas funciones los
materiales, procesos y costos”

En mi opinién lo més importante, es destacar que el formato de la revista tiene como fin facilitar
la produccién y dar coherencia y claridad a la forma; basdndose en la funcién objetiva de cada
elemento que participa en el diseiio de la pagina, ademés de ser, parte importante de su personalidad
y otorgarle caracteristicas propias del formato que influye en todo el disero.



CAPITULO 3

En al caso de fa revista SUFRAGIO como ya mencionamas con anterioridad es una publicacién
emitida por el Instituta Nacional Electoral, la cual planea insertarse en el mundo del joven elector
para proporcionarle un panorama mas amplio de nuestro régimen gubernamental. Dado las
caracteristicas que el proyecto posee, sin pasar por alto el presupuesto con el que cuenta, se ha
determinado que el formato carta satisface de manera iddnea las necesidades de la publicacion y se
ajusta perfectamente al presupuesto con el que cuenta.

Ef formato carta empleado en la publicacion nos permite una diagramacion de  dos, tres y
cuatro columnas; teniendo la alternativa de insertar informacion publicitaria de una plana, media plana
horizontal, media plana vertical, un cuarto de plana, un octavo de plana, un sexto de plana, anuncio
tipo robaplana y en tercio de plana.

El aspecto de la diagramacién lo abordaremos en el siguiente punto, sin embargo, es de gran
importancia la menc: nterior ya que asi podremos comprender la relacion que existe entre todos los
elementos que cont: .an la propuesta gidlica para la revista.
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C4PITULO 3

3.2 DIAGRAMACION

Elfin de la fuente del mensaje impreso es la transferencia de signiticado de la fuente a la mente
delicctor. Con este fin la fuente elige los elementos verbales y grificos y los dispone en una estructura.

Todo el diseiio tiene estructura. El sistema humano de procesamiento de informacion
automaticamente busca imponerle una estructura a la incertidumbre. Con esta viene el orden vy el
36 significado y le permite al hombre hacer frente a su medio.

La estructura reticular es un patrén comin en el disefio de los fibros y emisiones periddicas.

IN VERLAQ
ALBERT LANGEN MONCHEN

Ulguewy LOE SERREL" Antwirpen

Mook $4 . 180 bl b thshend:
BAUHAUGBOCHER KLASHIBX BAROL MODNAN
SCRRIBTLEITUNG LEZING YAN THED YAW
'MN::‘NHUIU\‘ G HONOLY.NARY ot 1] Gagtodin bue) i,

ARre o Mesed: Py (8 st My
@

P o T3

-

oean

RO SIS o ity b

- o—
-

-

WLk
e 3

Bk . - DE SYIJL-EDITIE
P ’ CONEVEN 1D YERITHINES HO.1'
8 BAUHAUSBUC“ER YERZAMBLDE YOLZINNAN

VAN lVlvM RINGEMA

o bww P o

j
;
it
g

FIRBHAILAS 1IN tRNINDEE vin
PORTIISERL 4D P 110 882 EDIINIRIBALIQ
MAANDBLAD 0B STISWY
NAALENEUERGTA 165, LEBIBEN.

Pt
e
i Wt

211031018 30



CAPITULO 3

“Una reticula organiza el espacio sequn los ejes x, y. La reticula, es una forma estructural que
invade el arte y el diseiic desde tiempos de la Bauhaus, articula el espacio segin un tramado de
oposiciones: verticales y horizontales, arriba y baja, ortogonal y diagonal, izquierda y derecha. Otra
apcion implicada en le reticula es la posicion entre la continuidad v la discontinuidad.” 17

La escritura y tipografia occidentales convencionales se organiza en una reticula; una pagina
genérica consiste en hileras horizontales de tipos dispuestas en un bloque rectangular,

"Segin lo desciibe Saussure, el lenguaje es también una especie de reticula: el lenguaje articula
guq) P 8
la 'nebulosa no trazada” del pensamiento prelingiistico en elementos distintos, que rompen el continuo
de infinitas gradaciones de la expresian en signos repetibles.
3 p 8 P
El leguaje es una reticula, y una reticula es un lenguaje.” 18

Es innegable la participacian de la reticula en tadas los saportes de disefiamos, ya que esta, nos
prapoerciona el orden necesario para que nuestra receptor reciba el mensaje de manera coherente; el
nimero de campos en los que se puede dividir el plana varfan de 4 hasta 79 segdn algunos autores.
La division en campos nos permiten determinar la mancha tipogrdfica, y colacacién de las imégenes
etc.

SUFRAGIO cuenta con una reticuls de 32 campos, la cual, nos proporciona una amplia
diversidad de combinaciones, ya que podemos utilizar un bloque centrado pasando por 2, 3 y 4
columnas, segiin sea el caso o la importancia del texto.

Al tener 32 campos nuestras imdgenes no se someten simplemente & una subdivision sencilla,
puesto que las proporciones que podemos lograr, tanto en forma horizontal camo vertical, nos da una
riqueza visual mucho mds dptima en esta reticula que en su similar de 8 campos.

No debemos pasar por alto que segin la sagacidad del diserador, esta reticula nos permitird
hacer subdivisiones a los campas , que nos dardn como resultado composiciones mds interesantes entre
tipografia e imagenes.

Otro aspecto importante de la diagramacion que ya hablamos mencionado antes es la importancia
de ésta en la ubicacién de los anuncios publicitarios; y si tomamos en cuenta que, la publicidad es el
medio por el cual la mayaria de las revistas subsisten, este aspecto toma gran importancia. SUFRAGIO
pese no ser una revista de tipo comercial, contard con la participacién de algunos anunciantes, los
cuales contribuyen econémicamente en el proyecto y se integraran al disefio del mismo.

17 LUPTON y ABBOTT El ABC de la Bauhaus y la Teora del Diserio. p.28
18 LUPTON y ABBOTT, £l ABC de la Bauhaus y la Teoria del Diseiio. p. 28
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CAPITULO 3

La reticula con la que se elabord el diseno de SUFRAGIO es otra de los aspectos funcionales
con los que cuenta esta propuesta, ya que busca la organizacién de la informacién contenida, la
legibilidad y facilitar su reproduccion; al conjuntar estos factores la propuesta planea ser mds
accesible para el pablico lector.

Los elementos funcionales en combinacién con todos los elementos sensoriales. tales como,
tipaerafia, color, ornamentos etc. que integran el disefio de la revista se pretenden lograr, una
%
necesidad de informacion de nuestro pablico receptor.

licacion que responda de maneta satisfactoria las necesidades de divulgacion del instituto y la
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CAPITULO 3

3.3 TIPOGRAFIA

El diseraor gréfico escribe” documentos verbales /visuales adaptindolos, déndoles tamaiio y
estructura, y editando imégenes y textos. Las estrategias visuales del disefio no son absolutos universales;
generan, explotan y reflejan convenciones culturales.

Las imdgenes tienen una importante participacion en la comunicacion grética pero es
primordialmente por medio de palabras como se gua los procesos del pensamiento del receptor a lo
que espera serd la comprensién de un mensaje que concuerde con la intencién de la fuente de arigen.
Lo que interesa primordialmente a! lector respecto a las palabras es el mensaje que transmite. Y aunque
el lector pueda estar inconsciente de ello, las formas visuales creadas por las lineas negras, curvas y
rectas, y los dngulos que constituyen los caracteres, influyen sobre su pensamiento. '

Explicar la importancia de la tipogratia en ls composicion grdfica, nos llevaria a tiempos de las
primeras civilizaciones; sin embrago, sin pretenden restarle importancia, para el diseno grifico de
nuestro tiempo la tipogralia cobra importancia desde la invencion del tipo maovible.

Desde la Bauhaus la composician tipogrifica dejo de ser un campo sélo para el impresor; los
disefiadores adoptan esta composicion como parte del disefio global.

“Para ol disefiador, la tipografia es algo mds que marcas negras sobre el papel: Las marcas
descomponen el blanco del papel en varias formas. Por lo tanto los espacios entre las letras, palabras
y lineas de tipogratia contiibuyen al reconocimiento de éste. Ademés, cuando se compone un gran
nimero de palabras. éstas forman en su totalidad configuraciones de texturas y tono que, al ser
incorporadas en un boceto, interactuan con otros elemento.” 19 Esto convierte a la mancha tipogréfica
un elemento importante en la composicidn y que en conjunto tiene caracteristicas similares a la de las
imdgenes.

19 TURBLILL, Arthur A., Comunicacion Gréfica. p. 75
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En la actualidad el proceso editorial lleva de la mano la tipografia y las imdgenes.

Determinar que familia tipogréfica es més til en cada caso resultaria ariesgado y una discusién
interminable; ya que cada fuente tiene caracteristicas propias y segin el criterio del disefiador una
funcién diferente.

En la mayoria de las publicaciones podemos observar tipografia patinada, ya que a esta se le
atribuyen mayores rasgos de legibilidad, sin embargo, publicaciones contemporéneas hacen uso de
familias de palo seco, argumentando que existe mayor dinamismo en ellas.

Como ya mencionamos en los capitulos anteriores; todo diseiio tiene una parte de objetividad
y otra de subjetividad; y en caso de la adecuada eleccién de la familia tipografica para un soporte, la
decision es eminentemente sensorial.

En el disefio para SUFRAGIO la eleccién se llevo acabo mediante pardmetros sensoriales,
los cuales fueron emitidos por el disedador y las personas del Instituto que participarén como
redactores en el proyecto.

Las familias tipogréficas seleccionadas son: 41

BRITANNIC BOLD
FRANKFUR GOTHIC
GEOMETR 231 BT
AVANT GARD BK BT

Todas las familias elegidas para el proyecto son de palo seco, o cual pretende una unidad, sin
dejar de lado el dinamismo que proporciona el uso de fuentes diferentes.

Todos los elementos que se conjugan en el diseiio de SUFRAGIQO se interrelacionan con el fin
de proparcionarle al joven elector una herramienta sencilla, en cuanto al su contenido, atractiva, a
lo que se refiere al disefio, y sobre todo que cumpla su principal funcién; la de difundir la cultura
electoral,
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BRITANNIC BOLD

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnno
paqrstuvwxyz1234
567890

49
FRANKFUR GOTHIC HEAVE

BCD G 1)
"O0PQ ST
Y
abcdef hijkim
nnopqrstuyv
z1 3 567890
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GEOMETR 231 HV BT

BCDEFGHIJKL
OPQRSTU Y
abcdefghijklmnno
parstuvwx 112345
67890

AVANT GARD BK BT

ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTUVWXY
VA
abcdefghijkimnn
opqgrstuvwxyz123
4567890



44

CAPITULO 3

3.4 PRESENTACION FINAL

Presentacion de:

PORTADA

INDICES

EDITORIAL

ENTRADA DE ARTICULO
DESARROLLO DE ARTICULO
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Reformadel stado

Reforma del Estado.Las Relaciones entre
ciudadania y Partidos Politicos

Jos¢ Maria Calderon

Tradicion Cultura

Distrito XXII
Lic. Pablo Nava

Consejeros Ciudadanos
Lic. Rodolfo Yanez
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Reforma del Estado, La relacion entre
Ciudadania y Partidos Politicos

CAMARA DE DIPUTADOS
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Distrito XXI!
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Dara la jormads electoral del 19 de noviembre, 1493 fémulas se encuentran reahzando sus
campanas por las calles y lugares pablicos det Distrito Federal. Pintas en baidas y mantas nos
revelan en las esquings as propuestas de los candidatos a consejeros ciudadancs.

Es de lamentarse, sin embargo, que fiente a este espiitu de festividad ciudadana, hay
acciones lasivas que intentan manchar el proceso electoral Se han denunciaco agresiones fisicas 4
candiclatas y personas que participan en las tareas de orgarizacidn  En particular preocupan los
hechos acaecidos de las delegaciones Magdalena Contreras, lztacalco y Cuautémoc, donde
varios ciudadanos han resultado lastimados

Las contienclas electorales son para dinmir ideas, para disputar opiniones y razonar sobre las
posiciones paliticas que pueden ofrecerse a los cudadanos para orientar el sentido del voto. Las
catiendas deben datse en el marca de la avilidad que tiende a la democratizacion que busca la
sociedad.

El Comité Cential en su sesion del 25 de Octubre acordd realizar varias acciones tendientes
4 evitar ploblemas como los acaecidos. La condena fue undnime de parte de los partidos politicos.
Por ello se acordd salicitar a las autoriclades competentes llevar las invetigaciones 4 fondo para
castigar d quienes resulten responsables.

Asimismo se solicitard una reunién con el Procuradar de Justicia del Distiita Federal y con
el Secretaio de Seguridad Piblica del Departamento del Distrito Federal para que, en sus
respectivas competencias, contnbuyan a evitar los actos de violencia que ensombrecen un pProceso
electoral que se ha conducido con transparencid pard legitimdr sus resultados ante la opinidn
publica.

Los candidatos tiene la palabra para asequrar ol resto de la ciudadania, ol conjunto de la

saciedad, que su tnica aspiracién es un gobieno demacrdtico y plural donde todas las tendencias
puedan estar representadas.

SUFRAGIO r
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unto central dle o mterenaion es e problema de
I reforma del Estaclo, pero donde ls Reforma del Estado
estd wista fundamentalmen-te en téminos de las nuevas
relaciones que se pueden establecer entre politicos Estoy
consciente que la reforma el Estado no e agold Tn
estos puntos, pero entre sus aspectos fundamentales estan
precisamente éstos

Las relaciones entre ciudadania y  gobieme no
son univocds, mds bien y por fa msma densidad que han
adquindo, se mueven simulldnesmente en vanas bandas:
como demandas soctales y econdmicas, como exigencids
de paticipacion socdl y politca, como reclamaciones
indudables de imereses particula-res, como expresian de
intereses tanto regiona-les, como lambién requenmientos
de tespeto a ls participacién electonl v a la clectividad
del SUFRAGIQ, como deseo de gsociacion y
agupacién para elevar la voz en tomo 4 requesimientos
coIporalivos etcéterd.

El concepto mismo de ciudadano y de eudadania
han ganado paulatinamente terreno en el lenguaje politico,
sucediendo o la expresidn indierenciada de masa o,
inclusve, o la masa estructunal de clase que doming en o
pdsado.

Los cambios en el lenguaje hablan por las
mutaciones en las relocrones socidles. De aqui que no
resulte gieno al sistema politico mexicano( y o sdlo a ¢l
), aue con la crisis econdmica y la consiguente disolucién
de lus politicas proteccionistas y asstenciahstas o favor de
las agrupaciones catporativas, ¢ ciudadana ( el mdwickio)
iilumpa como nuevo sujeto socidl.
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La exstencia histdnea del audaclano esta |igadd d
la Revohicion Francesa y forma patte también del proceso
de disolucion de las corporaciones privilegiadas del ancien
régimen.

P.dr.londhsmo, lustracion ¥ audadania constituyen
una tnads ncisoluble v comasiva que va o madihicar
didsticamente las viejas reluéloncs politicas que
obstaculizaban el ascenso de la buguesia, el comercio y
la nclustaa. Sin pasar por aho las proparciones del caso,
la nocidn de cudadania en México y en general en los
diferentes paises de Aménca Lating, parece estar
diectamente  asociada con el agotamiento de una fase
histérica dominada por la politca y su capaadad pars
asignar y ubicar recursos, El cudadano recamaria, por lo
tanto, su derecho 4 existi, a aigamizaise y o demanday,
sin contar con fa autorizacién previa def gobiemo, llegando
inclusive a la confrontacion st tuviera que enfrentar
aobstdeulos de cidater politico.

Ls cudadania se ha ganado su lugar 4 s kbertad
econdmica y politica, sobie ella, 4 su vez, se retroalimenta.
Por esa es vidble pensar que se tiata de una figura social
sobie la cudl se estd estretejiendo un sistema cada vez més
complejo de relaciones, vinculando a transformaciones
estructurales y no a un fendmeno pasajero deiivado de
und coyuntura particular. Esta misma circunstancia es la
que explica ls marana “de intenelaciones que se estd
dundo entre los cudadancs y el gobvemo y que, como se
podr ahora lidlmente colegir, cubre un creciente universo
de problemas y wgencias.
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Tal importancia ha adquirido la concentracién
que se constituyd el Consejo Nacional de Concentracion
Econdmica. Es muy probable que los planes naciondles
de desaniolle  (83-88 y 89.94), los progiamas
nacondles de medno plazo del sistema nacional de
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ciudadana y que ha otorgado wn lugar @ dudas un
destacado nivel en las telaciones entiec cudadania v

i 5 N
[ TR RTONS T 1ol Tkl s

: : '
ORIV B R FIE N SPLE BTN Cadanas b clecon

Lo

Py el Dl

as can aue regulan la

oo
et icpacin dhe o ucdackines, de by pamidos poliveos
en oy processs ehectonges, adiquien o wnen mis, pan
dgunos estuchiosos i refana polivzo dectal e la elouna

del Estado

Ea "Aduco. . por lo pesulanced de nuestio
procens hetdecn, ey cectarale han devenido und
clata expresion dol peso que o cudadania ha do
acepercncics ey ol Estado. Ung prueia en este senncka
serian b, redosnas quc w0 han vemdo dando entas chleentes
nomas clectondes A2 1970 ¢ 1991 Bl acottamiento
de los periods fo wgencias entic und y otra leyes
electodles, ponen de mandicsio que no han logrado
satshacer plenamente las demandas de la audadanis y de
los particlos politicos.

Las elecaiones federales de 1988 cuesuonaion
seramente al Cédgo Feduat Electoral de 1986, por fo
que la presion de la cudadania y de los paridos politicos
oiftaron a

la Comision Federal Electoral y ats Cimara de Diputados
a electuar una sene de consulas piblicas que pemiticran
diseiar una nomatividad electordl més acorde con los
demandas de s sociedsd y sus arganizaciones politicas.
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Farg concoer vbas « anarones, dat onger
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W tetands ey vieot G d Ul

ttgnes e sevones del Canges de o Umie

Pata tales fines se o o conser el deceta por clhque &
welotman y adacnan los articelos quato 3% lracoen
©4,60,73, lawe

L 4
(HISI.‘ berlend y & dﬂl()\jdl\ l(.')’- Ao tansitan | l’, <

teres g, 36, hacodr 1, 41

ey,

v 19, todos de lo Consttuesdn Paliiea de Los Estadas
Linedas Mexicane. Lo lue ¢ 6 de abnl de 1690

U amuerdo con este deciers, o planteaban
incativas tenchentes o mttaduc diferentes modificanones,
con cl objetr. o de acercar mds amplamente a fos cudacanos
con fas onganizaciones pokteds y a ambos con los procenos

electoraies

Ung vez aprobadas las selomas 5 achcones
consmumondlcs on matend e|cctom'» y cuando aln s
encontrdban  en Procest de sanaion por las legnslalmds
locales, los representantes de vanos pamdos poh’lncos

presentaton dilerentes mniciatas de ley y de reloima para
regular globalmente los procesos electordles.

Dos pattidos olrecicion otros tantos anteproyectos
globales, E PAN dio a conocer su cadigo electord! de
Jos Poderes Legsslativo y Eiecutivo de la unidn, en tanto
que ¢f PRI presenté un Codigo Fedenl de Instituciones y
Procedimientos Electardles. Otias formaciones politicas
propusieion modiicaciones ¢t Cédigo Federal Electotal
de 1986 Para ordenar y canali-zar adecusdamente las
discusiones se foim una

ORI w,;‘vum! ;)'li!lH'..'}m:YH:!‘.\!c\, ML que tendiii g s
ot Ao e iricns A earele 1o O :
CAO teIsar TOChan Ids nIGdhivay TGS Wi, L Lo omision
l,C.‘A, A P PV P S
A L0LenaCan y tuntos conshiiuhior il propusa J

Congreso de o Umidn un nuevo paorcct o de legislacén

clectoral, tomando comos punio de ananque ©
anteproyecto de muchas moddicanones ( se hably
aproamaclamente de doscients cambos ) s probd el gotudl
Cédgo Federal de Instituciones y Fiocedimientos Electonle:
( COFIPE), por un 86% dh los iepresentantes de by
Camata de Diputados, pereseaentes a anco dilerentes
pattcdos: PAN, PARN, FFCRIN, PPS y PRI E1PRD se
opuiso a su dprobacan. En b Camara de Senaclons
aproba con o opasicon de los representantes dlet DE
de Michoacdn, perteneaigntes tambyen al paitics e o
Revoluaon Democritica.

El decicto por el que se aprueba el COFIPE y s
adficiona ol titlle 24 del Codiga Pendl para el B, on
matena de fuero comin, y para tocls la Repiblica en
matend de fuero federal (15 de agosto de 1990), extd
dradido en lbios, titlos, capitulos y transitonos

Antes de ponerse g prueba las nuevas drsposiciones
electondles, ¢l 3 de encro de 91 se dho o conocer o
decieto por el que se reloma y adiciona o COFIPE. Se
reloima el paralo 1 del aticulo 3 con un nuevo maiso,
e C. recomendose el actual mcse "que quedaria como
mcsa e reloma el anticulo 15, panalo 1; se icloma
e aticulo 127, panalo 1, v se achciona e articulo 366
con un naiso. Los cambios tienen que ver con las constancias
de asignacion de acuerdo con ¢l piincipio de representacian
pioporciond!, en la hipdtess de que un puitido tenga
entre 35% y 60% de votos (articulo 13, nciso); conla
distebucion de curdes de epresentacién proporciondl ol
paitrdo que se encuentre en los puestos B,C o D del
anticulo 13 (anticulo 15, panalo 1), y con ¢l otorgamiento
de constanaias de asignacién de acuerdo con el prinaipio
de representacion proporcional al pertido que se encuentre
en la hipétesis de haber obtenido treinta y cuatro o més
constancigs de mayoria |e|dl|vd, con ung voladon entre
30 y 66% en el DF ( anicdlo 366, inaso ¢) Por su
pate, las elomas of aticulo 97, panalo 1, se seliere o
li advedtencia que recibicdn los partidos politicos por las
dusencias sin causa Justibcada de sus representantes en las
sesiones de Consejo del Instituto Federal Electoral



oy vers pucka mponante del COFIPE se

juante b eleaones fedadles del 18 de

1, parg elegu la rotahdad de la Camarg
1 tados y a la mitad de la Camara de Senadlores,

o oo con la mlomacion del FE, se entregaron
tremta y sens millones de credenciales (99% del

L on dectordl), y hubo cast vemticuatio millones de
f:mmd:f;s. Seg{m estdy clflds, c| dbslencmmsmo

¢ ancd o 33.33% En funcion g fos resultados
« ooles, el PRI obtuva teescientos diecinueve
c!-,;:-..'.ddm, doscmnlos oc'nenld ¥y nugve de deon'd
percondl, misno que representan ef 63 8% de la
-amara baa BV PAN  aleanzd ochenta y nueve
'.ddas, diez de Mdyorid ielativa y setentd y nueve de

csentacion proporciondl, los cudles  significan ¢l

17 8% de lag Cémara de Diputados.

EIPRD g4nd cudrentd y un dpumdos, cero de
mayotia relativa y cuacenta y uno de representacion
proporciondl, los que representan al 8,996 de la Cmara
de Diputados. EIPFCRN alcanzé veintitiés diputados,
e e mayoria telativa y veintitiés de tepiesentdacidn
propoicondl, mismics que sgnilican el 4.6% de la
Cémara de Diputedos EI PARM obiuvo quince
diputados, ceto de mayorla relstiva y quince de
tepresentacian proporciond), los cuales equivalen a 3.0%
de ls cdmara baja. Y el PPS dleanzé fa suma de doce
diputados, ccro de mayoria relativa y doce de
representacidn proporcional, los que significan un 2.4%
de la Camats de Diputados.

EI.PDM, ol PRT, ¢l PEM y el PT no alcanzaron
el 1.5% de Ja votacién, ni obtuvieron ningiin
tepresentante en dlguno de los escientos distiitos de
mayoda relativa,

En lo relerente o la votacion del 50% de la
Cémaia de Senadores, ¢ PRI obtuvo los tieinta y un
escafios, quince propietdrios y quince suplentes. Todo lo
anterior conhguta en égimen politico, con un participacién
notoramente dumétnca de las demds foimaciones
pattickstas.

La jomadaclectoral def 8 de agosto de 1991
despentd, sin embargo, diferentes manilestaciones de
protesta por parte de los dierentes partidos politcos A
dos semands de haber concluido la votacion, se habian
registtado va en el Tibunal Federal Electoral trescientos

cudients y nueve queps en las anco salas que to
componen ~ I sala central legaron ciento cuatenta v
doy recusos de impugndaisn, concapondlcnles todos
clios ol DF, 4 ke de Duango noventa y siese, ¢ la de
Jd'dpd cudrentd, 4 la de Toluca cugrenta yseleyad la
de Gudddldldm vaintisiele

Nuchas de ellas, empere, fueron
inmechatamente desecha-das por
mprocedentes, ya que se refedan 4
megulanclades previas a ls eleccion, las
cudles no estan contempladas en el

COFIPE.

Las quejas se

concentrafon

en un amplio

nimero de

dhstriros del DF,

Yucatén,

San Luis Potost, Guanauato,
Baw Calfoni v Jabsco.

La reforma politica en México ain no tiene los
dleances de la reforma econdmica, v por las dimensiones
del reclamo cudadano y de los particles politicos, parece
necesdtio cubinr nuevos tramos y  abinr vanos cernojos.
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CONCLUSIONES

En la actualidad el hombre entiende su entorno de manera diferente, la cantidad de informacién
que recibe inﬂuye y/o determina, la manera de incorporarse a su medio.

En este medio se inserta la revista, como una alternativa gréfica de informacién, promocién y
publicidad que se adecua al estilo de vida que lleva nuestra sociedad moderna. Este soporte constituye
una parte vivificante y fascinante de nuestra existencia intelectual y a participado de manera importante
en la configuracién de formas culturales del siglo XX.

Por ello, entendemos por que este soporte participa de manera tan eficaz en el proceso
comunicacional, y es precisamente por esta razén que el disefiador grafico cobra vital importancia.

Los diseiios constituyen un fendmeno sociocultural contempordnes y este, a su vez, hallase
intimamente ligado s la sociedad de consumo y a la industria cultural.

El disefiador gréfico inserto en el amplio campo del disefio editorial, conjuga los diversos
elementos en una misma drea con objeto de lograr una interaccién que tiansmita un mensaje dentro de
un contexto determinado; la tipografia y las imdgenes son sus principales elementos.

Todo lo anterior son aspectos importantes que fueron posible dilucidar a través de la investigacién
realizada para este trabajo; y por supuesto son puntos que influyeron en el personal responsable de
la publicacion dentro del Instituto Federal Electoral.

El IFE al buscar el vinculo de acercamiento entre él y el joven electorado, conjunta al profesional
en disefio, a especialistas en materia electoral y los propios elementos del procesos de comunicacién
para lograr los mejores resultados en el proyecto SUFRAGIO.
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Este proyecto conté con elementos tanto en composicion e informacion que hicieran de la

publicacion un medio atractivo para su piblico receptor

SUFRAGIO es una publicacién aleatoria del IFE sujeta al presupuesto gubernamental; la
cual en su nueva propuesta cuenta con mejoras importantes,

Al retomar el proyecto de la revista, el Instituto pretende lograr una autentico medio de
comunicacién, y a puesto el equipo necesario para realizar la publicacion.

Por primera vez se incorpora al equipo de trabajo un profesional del disefio; hecho que origina
este trabajo, el cual, plantea una estructura tanto para el diseno como para la informacién. La
organizacion de los elementos pretenden establecer un mensaje més coherente para el lector.

SUFRAGIO cuenta con un disefio especifico de imagen, que va dirigido especialmente a
los jovenes electores que participan en la vida democritica de nuestro pais.

Como hemos mencionado el principal objetivo de la revista es de dar una visién mds clara y
completa sobre cultura electoral , con el fin, de que los electores adopten una postura debidamente
fundamentada sobre las desiciones politico-electorales de México.

Este objetivo se convirtio el la punta de lanza para esta investigacion; la revision tedrica de los
aspectos formales del disefio, las funciones y objetivos del IFE y la funcion educacional de la publicacion
son los elementos que determinaron el cardcter del soporte.

Con la conjuncidn de todos los elementos anteriores, se ha considerado que los objetivos que
dieron origen a este proyecto de investigacién, han sido cubiertos con éxito. Se ha enfatizado el
interés del Instituto en lograr la participacin consciente del ciudadano en el proceso electoral; se ha
vinculado la disciplina de disefio grdfico, como herramienta para lograr la estructuracion correcta del
mensaje en este tipo de soporte, y lo que es de suma importancia; hemos destacado el papel que
desempeiia el disefiador gréfico en la sociedad actual. Este profesionista se inserta en la sociedad
como codificador de los productos y de los mensajes, llegando asi a determinar conductas en los
integrantes de la sociedad contempordnea.



Por supuesto, los alcances de esta investigacion no abarcan el inmenso panorama del diseio
editorial, la cultura electoral o el papel del Diseiio Gisfico en la sociedad; logramos dilucidar ciertos
aspectos importantes de cada punto, pero hay mucho mds que decir, y atin més.importante, mucho
més que investigar. La ciencia y la tecnologia avanzan todos los dias al iqual que la manera que tiene
el hombre de influenciar su medio, por fo tanto ninguna investigacion esta del todo concluida; y este
trabajo s6lo pretende plantear una alternativa de solucién para una publicacién especializada como
SUFRAGIQ vy tal vez ser origen de un proceso de investigacion més profundo.
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