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ue dificil se me hace,
mantenerme en este viaje,
sin sader a donde voy en realidad,
sies de ida o de vuelta,
st el furgon es la primera,

st volver es una forma de llegar.

Que dificil se me hace,

cargar todo este equipaje,

se hace dura la subida al caminar,
esta realidad tirana

que se rie a carcajadas

porque espera que me canse de buscar.

Cada nota, cada idea,

cada paso en mi carrern

y In estrofa cle mi dltima cancion,
cada fecha postergada,

la saliday la llegada,

y el oxigeno de mi respiracion,

Y todo a pulmon...

todo a pulmén...

Que dificil se me hace,
mantenerme con coraje
lejos de la transa y la prostitucion,
defender mi ideologia,
buena o mala pero mia

tan humana como la contradiccion.

Que dificil se me hace,

seguir pagando el peaje

de esta ruta de locura y ambicién,
un amigo en la carrera,

una luz y una escalera

y la fuerza de hacer todo a pulmon.

Cada nota, cada idea,

cada paso en mi carrera

y ta estrofa de mi wltima cancién,
cada fecha postergada,

la salida y 1a llegacla,

y el oxigeno de mi respiracidn,
Y todo a pulmén...

todo a pulmén...

Alejandro Lerner
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n la actualidad las institu-

ciones de educacién supe-
rior de nuestro pais demues-
tran una clesmesurada pre-
ocupacion por extender sus
campos de informacién y
ampliar sus servieios de inter-
comunicacion con otros orga-
nismos e instituciones; valién-
dose de los avances tecnold-
gicos y redes de monitoreo
computarizadas, han logrado
establecer una eficiente co-
nexion a nivel nacional e in-
ternacional que permite una
considerable retroalimenta-
cion de informacion en im-
portantes aspectos cientificos,
tecnoldgicos, educativos y cul-
turales en beneficio de las
dreas de investigacion de las
instituciones educativas mds

importantes en Méxieo,

Por ésta razdn, en el Centro

Nacional de Informacion y

Documentacion Tecnolégica
del Instituto Politécnico Na-
cional se detecto lanecesidad
de realizar la publicacion de
un folletn que sivviera como
guia para la utilizaeion de to-
dos los servicios que propor-
ciona, Basandose en esta ne-
cesidad, decidié udilizar los
servicios de un especialistaen
estadreacomunicativa, por lo
cual, como profesionistaen el
diseno grifico se me enco-
mendd la tarea cle vealizar el
diseio de un folleto informa-

tivo. El propésito fundamen-

1al de éste folleto es informay-. -

a la poblacién politécnieaso-

bre la funcionnlidaghy'-(';;i’jem-
tividadl de éstos s,gliViCidQ que
van desde Ia CAOI,l‘S‘l.l'lI‘I’l en sala
en biblioteca, hasta el libro
electrénico'y no menos im-
portante resulta, el poder
ofrecer a empresas particula-

res la informacién necesaria

> T

para la posible wilizacion de

los mismos,

Por tal motivo, para la reali-
zacion de este proyecto fue
necesario realizar una inves-
tigacion de este Centro de In-
formacidn, para lo cual tome
la referencia del proceso
metodoldgico que propone
Phillipe Meggs en su libro "la
historia del disefio grifico”,

utilizando las cinco

fundamentales qn s, condhic
rin al- desarrollo del proyec-

to grifico, lo cual nos permi-

te ladefinicion del problema,

larecoleccién de datos, la ex-
ploracidén de ideas, la biisque-
da de una solucion y final-
mente la implementa-cién y
elaboracién del producto gri-
fico. Para este efecto, la inves-
tigacion de este trabajo se es-
tructura establecienclo en un

primer capitulo los objetivos,

2, : o
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actividades y los principales
requerimientos de comanica-
cion grafica, para poder de-
sarrollar una propuestavisual
capaz.de reflejar el espivinu de
trabajo de fa Institucién Poli-

técnica,

En unsegundo capitulose de-
finenlos objetivos y funciones
de la publicidad asi como las
caracteristicas de contenido y
presentacion visual del folle-
to a caballo, para determinar
el porqué de su eleccidon en

la formulacién del proyecto.

Ln el tercer capitulo se defi-
ne a la composicion, las téc-
nicas y los elementos visuales
que la rigen. Entre los cuales
podemos encontrar la armo-
nia, el ritmo, la simetrfa, el
equilibrio, la proporcion, el
color, Ia tipografia, etc. que
utilizados de manera conve-
niente en una publicacion
nos permiten obtener resul-

tados eficientes y objetivos

cunmpliendo el cometido final

de informar.

Para finalizar ¢l documento
se presenta la estructura y
diagramacion de la propues-
ta grafica que representara al
folleto a caballo que intitula-
remos Guia de Usuarios. Pos-
teriormente hago una serie
de reflexiones sobre la impor-
tancia de la participacion del
profesionista en disefio grafi-
co en la preparacion y elabo-
racion de cualquier proyecto
grifico dentro del proceso

editorial,

Con la relizacion de este pro-

yecto se espera que los lecto-,

res obtengan la informagigi‘ii
correctay especifica qt{g&’corr
tiene el folleto pmﬁ"tle este
modo incremen't‘ir;é] uso de
los servicios yh héislencia a

las instalaciones del centro.

Pormi parte espero que el wra-

bajo cumpla con los parime-

tros establecidos en el proce-
so metodologico y las especi-
ficaciones técnicas que se
plantearon por parte del
CENIDT para lograr la solu-
cion del problema de difu-
si6n qne en esos momentos

se presento,

Q}GM’_,
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ANTECEDENTES

n el l)l'(fS(‘.‘HlC (‘,ill')l’(lll() 5¢

presenta al Centro Nacio-
nal de Informacion y Docu-
mentacion Tecnoldgica del
Instituto Politécnico Nacio-
nal llamado concretamente
CENIDT.

Empezaremos por defintr
que el Instituto Politéenico
Nacional es una institucién
dotada de plena capacidad
para impartir educacion su-
perior tecnoldgica con el fin
de formar profesionales, in-
vestigadores y técnicos iitiles
alasociedad, y en su afin de
reflejar su preocupacién par
la actualizacién de la educa-
cion se llevo a cabo los dias
23, 24y 25 de Agosto de 1979
una reunion con los maestros

mids distinguidos de ésta ins-

1
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titucion en donde se formu-
I6 un plan de desarrollo en
el cual se contemplaron as-
pectos importantes, tales
coma el proceso enseianza -
aprendizaje, la investigacion,
el desarrollo tecnolégico, el
servicio social y la preserva-
cion, generacion, difusién, y

extension de la cultura.

En esta reunion se proyectd
entre otras cosas que el Insti-
tuto Politécnico Nacional del
ano 2000 podria contar con

un Centro Nacional de Infor-

macion y Documentacién-.

Tecnoldgica, que estuviese
en comunicacion permanen-

te con todos los centros de

investigacion dejifyportancia

G

del mundo, dando servicio
tanto a los. investigadores y
profesores de Instituto, como

del resto-de las Instituciones

de Educacion Tecnologica

del Pars,

El proyecto se vio cristaliza-
do en jnlio de 1986 al
publicarse en 1a Gaeeta Poli-
técnica No, 2 (que es una pu-
blicacion mensnal editada por el
Instituto Politéenico Nacional
con ¢l objetivo de informar y co-
municar a toda la poblacion poli-
técnica de las actividades acadé-
micas, cnlwrales y deportivayen

R
tre otras tantas que

snistitucion), el

acxi'e;'i'dc')’ del dia 23 de julio

de Consejo General Consul-
tivo (que estd integrado por ¢l
direcior general del Poliiécnico,
los directores de las escuelas su-
periores, por represeniastes de
profesores y aluninos ypor profe-
sores representantes de los cen-
tros de extension politécnica)

del Instituto Politécnico Na-

N2
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cional por el que se crea el
Centro Nacional de Informa-
cion y Documentacion Tec-
noldgica cuyo objetivo es el
prestar un servicio moderno
de informacion para alum-
nos, profesores e investigado-
res del Instituto  asi como a
Ia comunidad educativa y
cientifica nacional, los secto-
res social, privado y piiblico
que lo soliciten; y coadyuvar
a la formacién de un Siste-
ma Nacional de Informacion

Cientifica y Tecnolégica,

El Centro Nacional de Infor-

macién y Documentacién

Tecnoldgica inicin sus activi-

dades con una estructura

orgdnica aulorizada en junio

de 1987 integrada de la si-

guiente formas

¢ La Direccion,

¢ I departamento adminis-
trativo,

¢ El departamento de servi-
cios,

¢ El departamento técnico.

Posteriormente e¢n junio de

1993 se reestructura el orga-

nigrama del CENIDT que-

dando actualmente:

¢ La Direccion.

¢ Il departmuento de servi-
cios administrativos.

* La division técnica,

¢ La division de servicios.

e La division de servicios bi-
bliotecarios.

* Ocho departamentos, den-

tro de los cuales el que nos

interesa destacar es el depar-

tamento de andlisis y difusion

de la informacion, el cual cle-

pende directamente cela

division de servicios y entre

sus objetivos principales, estd

el organizary controlarlaela-

boracién de medios impresos

para la difusion y cap
de usuarios de los-s

productivos y de-servicios.

A través de este departamen-
to y por mandato dle la Direc-

cién se hace la propuesta de

elaborar’y diseriar un folleto

que comprenda todos los ser-
vicios de este Centroy asi por
este medio hacer Ia difusion
adecuaday directa a la comu-
nidad politécnica y en gene-

ral a todo piiblico.

Q%4
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FUNCIONES Y
SERVICOS QUE
PRESTA £L CENIDT

I CENIDT es un centro
que depende de Ia Secre-
taria Académica dentro del
Instituto Politécnico Nacio-

nal.

IPN.

Direcclon General

Secretarin
Acodémica

CENIDT

La funcion principal del
CENIDT es la de proporcio-
nar servicios de informacion
a todos los niveles académi-
€os, ya que cuenta con libros
especializados de Ias carreras
que se imparten en el IPN,,
asi como también bases de

datos para los investigadores

Vouna gama mwy extensa

pava cubrir sus necesidades,

Fste es el vinico Centro del
Instituto Politéenico Nacto-
nal en donde se presia un
servicio moderno y comple-
ro de informacion a alumnos
y profesores; formando par-
te general de un Sistema Na-
cional de informacién para

los Sectores Sacial y Privado.

El CENIDT cuenta y respon-
de con servicios de informa-
cion tanto en sistemas tracli-
cionales como en redes de
computo para apoyar a la do-

cencia y a la investigacién

cientifica denwo y fuera del-

instituto.

El usuario de este:Centro
puede enconu‘;ﬁf informa-
cién tanto en'un libro tradi-
cional como en sistemas mds
avanzados: como un libro
electl‘énjco, un CH-ROM, un

video, etc.

Los servicios que ofrece este

Centro son:

DConsulta en sala,

dDocumentacion.

SRevistas o Lesis,

ODisco Compacto.

2Informacion en Linea.

@Servicio en Red de

Cémputo.

SBases de datoy IR}

D Mediateca,

JMadulo de Informacion

general IPN,
SCursos de capacitacion.

2Informacion General.

N2
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DESCRIPCION DE
[O§ SERVICIOS

Consulta en sala

n este servicio se ofrece

ab usuario un amplio ma-
terial bibhohemerografico y
los catdlogos se pueden utili-
zar manualmente o automa-
tizados, ademas la estanteria
es abierta , lo cual permite al
usuario seleccionar el mate-

rial de su interés.

Algo del material con que
cuenta esta biblioteca son
revistas especializadas sobre
cualquier tema, libros de
ciencia y tecnologia de re-
ciente publicacién, periédi-
cos y revistas de circulacion
nacional, publicaciones edi-
tadas por el IPN, prontua-
rios, tips tecnoldgicos (€stos
cuentan con una serie de
informacién fresca sobre

cualquier tema, ya que se es-

coge directamente de las
bases de datos que tienen
una actualidad de 3 meses
atras de la fecha actual),
manuales téenicos, abstracts
de varias especialidades, en-
ciclopedias especializadas,
diccionarios de idiomas, ar-
chivo historico IPN (en estan-

lerta cerrada),

Documentacién

En este servicio se pueden
obtener textos completos de
articulos de revistas, libros, o

tesis,

Para utilizar este servicio es
necesario llenar un formato

con los datos del usuario y

del documento que se desee.

recuperar, para que-el per-
sonal del Centro efectiie una
cotizacion y se la entregue al

usuario.

Ademis-en el Centro se
cuenta Q;)nl'el texto comple-

to de las-siguientes normas

mdustrinles, nacionales e m-
ternacionales las cuales se
pureden imprimir al instante,
pagando el costo correspon-

diente.

b ASQC (American Society for
Quiality Control)

2 ISO  (Imernational Standars

Organization)

2 TAPPI (Technical Associalion
of Pulp and Paper
Industry)

2 ASTM (American Society of
Tesling Malerials)

< NEMA (National Electric “X\'lai{ v

D ANSI.
i / ‘lSl:m(lnrsInslilulc)

3 IEEE (Insiirute of Electrical

and Elecironics

Engineering)

2 ASME (American Society of
Mechanical Engineers)
Seccidn de calderas.

2 AIIM  (Association for

Information and Ima-

gen Management)

54,

T}7/7/m



3 NISO  (National Infornution
Standars Organiztion)
S ISA

(Instrument Society of

America)

Otras normas industriales se
podrin recuperar a través de
bancos de datos de informa-
cion como ; DIALOG, BRS Y
ORBIT,

Disco Compacto

A través de este servicio el
usuario puede consultar mi-
llones de referencias actua-
lizadas de investigaciones,
memorias de congresos, con-
ferencias; publicadas en las
mds importantes revistas in-

ternacionales,

Informacién en CD-ROM

Fsias referencias se

encueniran en dis-

Palo Alto

CALIFORNIA
cos compactos (C- , )
ROMI) para su recu-
petacién inmediata. . . i
¢ ¢nal (ews@nalinletnel am.mx Lo
Entre las bases de
datos mas importan-  Informacién en linea

tes con que se cuenta
< Compendex Plus
< Medline

@ Abi/ Inform

2 Poltox

< Bpo

< Gpo

< Inspec

2 Cab

2 Dao

9 Biological Abstracts

Informacién en hnea

Con esle servicio el usu'mo

puede realizar bmqued'ls de

informaciéon pqt} redio de
computadorgs. conectadas a
bancos de 'd‘:uo‘s nacionales e
imerlncionales, a través de
redes de cémputo median-

te las teleconmmmcxoneb.

Por medio del sisterna de
INTERNET se pueden hacer
consultas internacionales a
bancos de informacién como
DIALOG, ORBIT, BRSy a uni-
versidades nacionales e inter-

nacionales,

Servicio en red, de;-.
compyto

Corieo'Electronico

Utilizando este sewvicio los
usuarios pueden enviar y re-
cibir informacién de un pun-
to a otro. Sin importar la dis-

tancia a que se encuentran,

Esto quiere decir que desde
el Centro Nacional de Infor-
macién y Documentacion

Tecnoldgica se podrd uno

Q}GW-V
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conectar en Hempo real con
cualquier usuario (Que tam-
bién cuente con este siste-
ma) a cualquier parte de
México o del mundo. Y co-
nectarse a otras universida-
des que manden la Informa-

cion requerida,

INTERNET

Consulta a bases de datos
Este servicio ofrece acceso a
informacion en linea a los
bancos de datos internacio-
nales como DIALOG, BRS Y
ORBIT asi como , a las uni-
versidacles conectadas a

INTERNET.,

Listas de interés
El investigador puede inter-
cambiar informacton, recur-

sos, metodologinsy experien-

. . Sz
cias para desarrollar sus dife- B §?$
. .. e I
rentes, trabajos académicos y B

de investigacion,

Infosel (Informacion Finandiera)

INFOSEL

Red de computo
El CENIDT cuenta con una

Los investigadores v el publi-
co en general tendrdn acce-

so inmediato a informacion ) . .
serie de servicios muy impor-
financiern nacional e inter- )
_ . tantes por medio de la red
nacional en tiempo real al .
IPN ya que los usuarios se
utilizar este servicio. Esto
) ) pueden conectar desde el
quiere decir que en este el
Centro a otros paisesipaia .
buscar la infg ‘ﬁinuon ade-

Ty

éstle su Centro de

Centro se cuenta con la in-

formacion financiera mas

cuada, 0:

trab;

actualizada ya que en panta-

. 1j0 a sistemas cle bases de
lla se despliegan las Bolsas de

o . .catos nacionales e internacio-
Valores mas importantes del™

s nales.
Mundo como NuevaYork,

Tokio, Japdn, etc.y. tﬁl‘:ﬁ'bién
para completar esta informa-
cion se despliegan los diarios
mas il]lpOl’tﬁI\vl_l'telS de México
y del mqn‘dv‘dj como el New
York Times,

Red de Computo

N2
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Consulta servidor de CD- ROM
Este servicio permite a los
usharios que tengan nna ter-
minal conectada a la red
[PN, realizar consnlias a ba-
ses de datos en CP-ROM des-

de sus lugares de trabajo.

Esto quiere decir que todos
los usnarios que estén conec-
taclos a la red IPN, se pueden
conectar directamente al
CENIDT, y teclear la infor-
macion gue desean recibir,
por su parte el Centro tiene
personal que canaliza el tipo
de informacion requerida y
asi conectan por medio del
servidor de discos compactos
fa base de datos correspon-

diente.

Bases de datos IPN

La informacién académicay
administrativas con que se
cuenta en el Instituto Poli-
téenico Nacional se ha pro-
cesado electronicamente y

dio origen para su consultaa

fas siguientes bases de datos

institncionales:

9 Catdlogo Bibliogrifico
del CENIDT.

9 Caudlogo Hemerografico
del CENIDT.

9 Colegios y Asociaciones

de egresados.
9 Convenios de intercam-
bio de informacion y de

servicios,

9 Cronologia Histérica del
IPN,

9 Directorio de Investiga-
dores del IPN,

@ Exdirectores genejﬁles y

egresados distinguidos.

9 Escuelas, Centros y Uni-

dades.

9 Proyectos de investigacion.

9 Catilogo de tesis de

posgrado,

Estas bases de datos se pue-

den consultar;

I) Acudiendo personalmen-
te al Centro para solicitar la

informacion deseada.

2) Solicitindola por escrito
via FAX,

3) A wavés del Correo Elec-

tronico
4) Accesando 7 laRED PN,

Modulo"de informacién
general PN

Este servicio ofrece informa-
cidn institucional en lo que
corresponde a la oferta edu-
cativa, directorio de autorida-
des, ubicacion de las depen-
dencias, escuelas, centros y
unidades de laSEP y del IPN;
ademas de la relativa al go-

bierno de la ciudad de Méxi-
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co, las Delegaciones Politicas

y el Gobierno Federal.

F} usnario de este modulo
podra obtener informacién
de eventos deportivos, aca-
démicosy culturales del IPN,
Hamando alos teléfonos 754-
87-48 754-48-46, 0 acudien-
do a fa planta baja del edifi-
cio de Oficinas Generales en
Av. IPN y Wilfrido Massien,
en la Unidad Profesional
Adolfo Loépez Mateos en

Zacatenco.

Mediateca

EI CENIDT ofrece una colec-
cién de peliculas de ciencia
y tecnologia en videocasete,
videodisco ldser y libros elec-
trénicos que pueden ser ex-

hibidas en el darea de video.

Cursos de Capacitacion
El CENIDT ofrece cursos de

capacitacion y actualizacién

en el manejo y recuperacion  QUMI, SILVER PLATTER

de la informacion a investi- (Recuperacion de
gadores, profesores, alumnos Informacién en
y ptiblico en general. CD-ROM)
En manejo de paquetes de

computo:
2 Windows.
< Dbase 1T Plus.

9 Catalogacién y clasifica-

cion de Materiales,
2 Documentales,

2 Servicios de informacién

en Redes de Computo,

Para recuperacién de infor
macion en sistemas aitoma-

tizaclos:

SSIABUC (Sistema Integral de
}}ii;l'imecns)
3DIALQVGV,_,;;ilecupemcidn de
| ‘Inf()rnmcir'm en Li-

nea)

b,
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IECESIDADES Df
DIFUSION DEL
CENIDT

as necesidades que re-

quiere ¢l Centro Nacional
de Infarmacion y Documen-
tacion Tecnologica son pri-
mordiales ya que dentro de
lo que se explica anterior-
mente, es un Centro que tie-
ne aproximadamente 10
anos de fundacion y por con-
siguiente es importante que
se plantee la posibilidad de
realizar la propuesta de un
folleto que comprenda todos
los servicios con que cuenta
el CENIDT y asi difundir de
manera eficaz y concreta to-
dos los beneficios en cuanto
a informacion se refiere que
se ofrecen por parte de este
Centro a toda la comunidad
politécnica y piblico en ge-

neral,

EYCENIDT como parte de su
difusion realiza diariamente
visitas guiadas por todo el
Centro, esto quiere decir
que se invitan a las escuelas
del Instituto Politécnico Na-
cional a que vayan participen
y conozean fisicamente las
instalaciones y los servicios,
Para las escuelas que no acu-
den al CENIDT, se han pro-
gramado visitas a cada una
de ellas, para hacer una di-
fusion directa y personaliza-
da, Realizando también visi-

tas a empresas privadas

Estas visitas sirven para cono-
cer superficialmente el Cen-

tro ya que se les da una in-

formacién bdsica en una: ex—1 -

posicién oral en aproxima-

damente 30 minutos,

.

La propuesta.de hacer un

folleto con todés y cada uno

de los ser "ic1os del Centro
I\acloml de Informacién y

Documentacion T ecnoldgica

es para especificar amplia-
mente cada uno de los bene-
ficios en cuanto a informa-
cion se refiere y darle una
identidad grafica como pro-
puesta de diseio editorial en

si a la institucion.

Los requerimientos que se
hicieron por parte de la Di-
reccion para el desarrollo de
este trabajo se efectuaron
durante cuatro sesiones de
trabajo en las que participa-
ron el director, los jefes de

division, los jefes de dcp

tamento y el ebpopsable del

area de. chseno g ifico, en las
cualcs.cle definieron las si-

guientes caracteristicas:

1) Disefio y realizacion de un
folleto a caballo con medida
final de 14 X 21.5 ems. con
16 paginas interiores en aca-
bado final de papel couché
de una cara, brillante, de 120
kg. para los forros y papel

couché de dos caras, satina-

Qb
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do, de 90 kg, para los inte-
riores, con una posible im-
presion a 4 tintas en selec-
cién a color para los forros y
3 tintas para los interiores con
un tiraje de 3000 a 5000

ejemplares,

2) La Direccién General
acordo que era necesario uti-
lizar el logotipo del Centro
Naciona!l de Informacion y
Documentacion TecnolGgica
y el logotipo del Instituto
Politécnico Nacional para
iniciar la difusion de la ima-
gen institucional junto a la
identidad representativa del
CENIDT, que aparecerd por
primera vez en una publica-

cién politéenica.

3) Los colores que se propu-
sieron para la resolucion gra-
fica fueron: el pantone nii-
mero 072-C (azul) y el 208-
C (guinda), con el propési-
to fundamental de homoge-

neizar imdgenes, formas y

colores de todas las impresio-

nes del CENIDT.,



D
ANTECEDENTES

DL PROCEO
EDITORIAL

a mayor necesidad del

hombre dentro de su de-
sarrollo social , hasido comu-
nicarse y lo ha hecho de dife-
rentes formas a ravés del
tiempo. "Al principio lo hizo
de manera oral porque erala
rinica forma de transmitir las
noticias y los acontecimientos
entre los hombres primitivos.
Pero ln inexactitud de tal pro-
cedimiento, pronto les obligé
a crear nn método seguro y
eficaz, sienclo varios los pue-
blos que idearon distintas ma-
neras cle Perpetuar el Pensa-
miento comunicindolo a las

generaciones venideras,"!

No solo pinturas ejecutadas
en las rocas de las cavernas
sino dolmenes, menhires y
demids monumentos prehisto-
ricos tenfan un fin expresivoy
con frecuencia, incluian sig-
nos o letras magicas para co-
municarse con la divinidad y
principalmente con los hom-
bres osen una forma de escri-
turarudimentaria semejante
a la empleada por los mayas,
los aztecas y algunos otro in-
dios de la América Prehispa-
nicay sobre todo a la de los

antiguos egipcios.

"La escritura antigua, que’con

s

tanto acierto se ha llamy
pintura del pensamiento, co-
menzo par ser jeroglifica re-
presentando graficamente las
ideas con figuras disefiadas o

grabadas-¢n  madera, piedra,

-figuras semejaban

etc. Esta

animales y astros, titiles de uso

#1 RANDOLPH, Karch, Manual de Astes Grificas, p. 33,
*2 EUNICIANO, Martin, Lo Compaosicidn en Artes Grafigas, Tomo 1, p. 21,

ARSI
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comin o cualquier otra cosa
apta para la expresion del
pensamiento que después se
fueron esquematizando has-
ta originar los signos y las le-

tras.""?

Mismos que llevaron al hom-
bre a la creacién de alfabetos
y escrituras capaces de trans-
mitir ideas, sensaciones y vi-

vencias que le permitieran

que perdtn;lm"‘il

indefinido.” Como dice

,l‘.’,hﬂ’lvi'pe Meggs en su libro la

historia del diseio grifico
"En la memoria humana pue-
de perderse la nocion preci-
sa del tiempo, hechos impor-

tantes a veces se olvidan.”

"Asi es que la escritura pro-
porciond a la humanidad un
modo de preservar y docu-

mentar el conocimiento y la

b,
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informacion, que trasciende

cl tiempo y el lugar,""

La piedra, laarcilla cocida, Ins
tablillas enceradas escritas
con punzones, ¢l papiro, el
pergamino y la madera eran
soportes que se utilizaron
para la escritura, estos
materiales fueron muy
importantes en su tiempo
ya que sirvieron como
vehiculos de comunica-

cion,

"Después de la eseritura,
el segundo inveuto mds
importante en Ia historia
de la humanidad es la fim-
prenta, la cual fue erea-
da en su forma mds pri-

mitiva por los Chinos."!

Se tiene conocimiento que en
el aiio 868 se imprimio el
primer libro llamado el Sutra
de Diamante estampacdlo por
Wang Chieh en recuerdo de

sus padres y lo hizo con blo-

ques de madera tallados a
mano anto los extos como

tas itustraciones,

Los blogues de madera se -
llaban a mano, en relieve ¢ in-

vertidos, se les entintaba con

pintura de agua, y se coloca-
ba el papel encima del blo-

que. Un {uerte frotamiento

transiadaba fa tintaal papel o

pergamiﬁ_é'.

*3 MEGGS, Philipe B., Lt Uistoria del Diseiio Grifica, p.87.

*4 RANDOLPH, Karch, Qp. €it., p. 33.

Los primeros tipas movites o
manuales los hizo en China,
Phi Sheng, entre los anos
1041 y 1049, Aunque los pri-
neros tipos moviles fueron,
inventados por los chinos, su
idioma no era adecuado para
wtilizarlos., No se sabe
que el arte de la impren-
{a encontrase un caminoe
desde china hasta el oc-
cidente, ni si la impre-
sién con bloques y tipos
moviles fuese descubier-

ta mas tarde en Europa.

[
?

’(;)n chinaa

La eontrib
la cvdlﬁcién de la comu-
‘hicacion visual fue for-
midabte. "Durante el re-

taso de mii anos del

munda oecidental de «la

edad del oscurantismo»
medieval , los inventos chinos
del papel y de la imprenta se
extendieron lentamente ha-
cia el occidente , y llegaron a
Europa justo cuando el con-

tinente se levantaba de su lar-

N2
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ga noche para despertar a un

renacimiento del saber."™®

Eit este continente se encuer-
tran barajas, impresas por blo-
ques o moldes, en fecha tem-
prana como 1377, en cuya
época eran 1an abundantes
que hasta los artesanos po-

dian permitirse comprarias.

"Los primeros impresos en
bloque o molde de los que se
tiene constancia de su fecha
representaban el San Cristd-
bal de Buxheim y se estampa-

ron en el afio 14236

Lacalidad de laimpresion re-
vela afos de experiencia, in-
dicando que los impresos por
bloques o moldes se hacianya
en el ano 1400. Después que
en Europase pusieron en uso
los tipos moviles, la practica
de imprimir con moldes o
bloques desaparecid, ya que
el mevo invento hizo que su

uso resultara anticuado.

*3 Ibideny, p, 33,
6 Ihidem, p. 33,
*7 Thidem, p. 31

"Esid generahmente recanoci-
do que Johanun Gansfleisch,
que uso el apellido de suma-
dre Guenberg, fue ¢l primer
euvropeo que utilizo tipos mé-
viles. Los autos de litigios ju-
diciales demuestran que Gu-
tenberg con sus dos asocia-
dos, Johanu Fust y Peter
Schoeffer, hijo politico de
este 1ltimo, estaban creando
el arte de imprimir con tipos
moviles en Maguncia, Alema-
nia, en el ano 1450. También
esta reconocido que Guten-
berg estaba creando este arte
en fecha tan temprana como
1439. No se sabe si Gutenberg
concibid por si mismo laiden

de los tipos moviles, o si tuvo

noticia de este arte tal como’

se le practicd en china."?

Aunque se ha proclamado
profusamente-que la famosa
Biblia de 42 1ineas fue el pri-
mer Iibro:m_)preso por Guten-
berg, pfdbnblememe N0 sea

su primer trabajo. Porque no

cabe duda de que la perfec-
cion de la impresion fue re-
stltado de quiza diez anos de
experienciaen la confeccion

de otras obras.

El primer trabajo de impren-
1a con tipos moviles debida-
mente fechado aparecio en
1454. Fue una indulgencia
concehida por el Papa Nico-
lis Valos que ayudasen en la
guerra cot los turcos. El emi-
sario del Papa fue a Magun-
cia para conseguir laayndade

la prensa de imprimir, contel

fin de eliminar Ja:necesidad
de tener que escribir a mano

cada una de las bulas de in-

*-dulgencia, Todos los indicios

sefialan que el impresor de las

mismas fue Gutenberg.

Gran trascendencia ha tenido
este invento, que con los ver-
tiginosos avances tecnologi-
cos de nuestra época, ha pro-
vocado una movilizacién in-

mediata en todas los seres
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humanos, a atencion en el
caumpo comunicativo se esta
concentrando en las compu-
tadoras, los satglites, la televi-
sion, los periodicos, las revis-
tas y todos los medios capa-
ces de transmitir mensajes de
una manera eficaz y veridica,
por lo cual se hace necesario
establecer los avances particu-
lares del proceso impreso en

la ransmision de mensajes.

(2.2
fl PROCEO
tDITORIfL

espués de plantear una

introduccion respecto a
las actividades que el hombre
harealizado a través del tiem-
po para "perpetuar el pensa-
miento” nos encontramos
que en el presente estas acti-
vidades han evolucionado
para mejorar ¢l vehiculo de
comunicacion, en este caso
habluremos del impreso y
mas concretamente del folle-
toy del proceso editorial que

conlleva para su realizacion.

Parainiciar nuestra intraduc-
cion al Proceso Editorial es
necesario que h'lgamos algu-
nas definiciones para poder
establecer s:yns"'funciones y fi-
nalidades, pm lo cual se ha
relomaclbf('iél libro "La Com-
posicién en Artes Grificas" de

Eunictano Martin, las siguien-

tes definiciones sobre el Pro-
ceso Editorial y las partes que

to integran,

Proceso Editorial: Accion
conjunta de actividades para
publicar, difundir o poner a
la venta la obra de un escri-
tor, compositor grabador o
artista, con el fin ultimo de
transmitir por medio impre-
so la informacion que quiere
hacer llegar a un puiblico de-

terminado.

Editor: Es aquella asociacion; -
grupo, persona.o-empresa
que edijta o publica una obra

ria, musical, artistica,

lifera

‘clentifica o social .

Editorial: Es el articulo de
fondo de un periddico, bole-
tin o revista que emana de su

direccion o casa editora.

Editorialista: Escritor o petio-
dista que escribe los articulos

de fondo.

b,
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Llimese Edicidn a la serie de
operaciones necesarias para
la publicacion de nna obra .
La palabra edicion equivale a
publicacion y se deriva del
verbo latino édere, que sighi-
ficasacaralaluz. También se
denomina edicion el conjun-
to de ejemplares de un libro,

impresos de una sola vez,

Todas las actividades indus-
triales encaminadas a ia pro-
duccion de impresos se com-
prenden bajo el nombre de
Artes Grificas o Industrias
Grdficas, nombre general que
abarca asi la preparacion ,
como laejecucién y la presen-
tacion de todo trabajo u obra

impresa,

"Llamense Grificos Jos indus-
triales y operarios que desa-
rrollan su actividad en cual-
quier especialidad de las Ar-

tes Graficas™™®

*8 EUNICIANQ, Martin, Qp. Git,, p. 112,
*9 Ibidem, Tomo 11, 109,
*10 lbidem,

La evolucion téenica, artisti-
ca, econdmica y social de
nuestra época reclama nuevas
posibilidades y expresiones al
impreso , quiza todavia el mas
eficaz medio de comunica-

cion.

La artesania quedé atrds y la
industria grifica evoluciona
cada dia mds, perfeccionando
los aspectos técnicos de ma-
quinaria , métodos y produc-
tos y no solamente €so sino
adaptindose a las nuevas ne-
cesidades y tendencias de los
factores artisticos, "Se trata de
conseguir utilidad y belleza

en serie™?

El impreso tiene un fin utilis

tario y funcional, c.le‘B'én’“ser-
vir para efectuar una comu-
nicacion para\;rahsmitir un
mensaje para‘educar e ins-
wuir, gene‘__xfﬁ}iﬁente por me-

dio de lei’i'hé.

Pero la obra impresa cumpli-
rd mejor su finalidad, causa-
ri un impacto mayor, si se ve
enriquecida con elementos
de belleza, en atencion a la
persona hwmana su destina-
taria; elementos que tengan
poder de atraccion y ayuden
alacomprension rapiday ca-
bal del mensaje que se preten-
de transmitir porque "Segiin
las estadisticas, el 85% de las
cosas que aprendemos nos fle-
v

ga a través de la vista™!* ésto

explica la importancia del len-

guaje visual en la obra grifice
R

El proceso'edlitorial desempe-

in-papel importante en la

ssociedad productiva ya que

representa el llevar a cabo
una publicacién o edicién de
cualquier tipo con laiclea fun-
damental de transmitir men-
sajes en un contexto y a un
publico determinado. Y lo
hace desarrollando una serie
de actividacles que nacen des-

de el editor hasta el produc-
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to final, pasando enwre ellas
elprocesa de diseiio, lainves-
tigacion, los presupuestos de
acverdo al tipo de impresion
que se manejard, Ia produc-
cion el acabadoy Ja distribu-

cion,

El proceso editorial comien-
za determinando correcta-
mente el soporte o vehiculo
de comunicacion de acuerdo
a sus caracteristicas editoria-

les.

Es muy importante la ubica-
cion de cada soporte grifico
ya que representa la oportu-
nidad de poder llegaral clien-
fe y receptor garantizando
que es ¢l medio mas adecua-
do vy eficaz para su producto
o servicio, en esta investiga-
cién se tomo en cuentala cla-
siftcacién que propone Euni-
ciano Martin que consiste en
diferenciar desde los impre-
sos de fantasia hasta los libros,

periddicos , revistas etc, y los

clasifica de lasigniente mane-

ra

L-Impresos eventuales: Parti-
cipaciones de nacimiento, 1*
comunion, XV anos, boda,

esquelas, recordatorios.

2-Impresos de presentacién
e identificacion: Tarjetas co-
merciales, pasapotte, carnets,

credenciales, elc.

3.-Impresos para correspon-
dencia: Tarjetas postales, car-
tas particulares, cartas comer-
ciales, circulares, oficios, car-
ta formula, sobres memoran-

dums,

4.-Impresos para administra-
cién: Facturas, carta factura,

recibos, fichas, pagarés.

5.-Impresos para envase y ex-
pedicion: Etiquetas, envios,
fundas de disco, papel de en-
vol[lll‘n,'i}ljblsns comerciales,

cajas, estuches.

6.-Impresos de informacion
comercial e industrial: Cald-
logos, muestrarios, fistas de
precios, desplegables, tripti-
cos, dipticos, prospectos ple-

gables.

7.-Talonarios y papeles de
valor: Cheques, letras de cam-
bio, acciones y obligaciones,
billetes, boletos, sellos de co-

I'reo.

8.-Calendarios: Publicitarios,

almanaques, anuarios.

9.-Impresos de’fanitasia:'
gmmas‘,}inVit:i&iones, minn-
tas, felicitaciones, diplomas,

constancias, homenajes.

10.-Publigrafia o publicidad
directa: Anuncios en prensa,
carteles, volantes, revistas, fo-
lletos, periddicos, boletines o
house organ, tarjetones y la

muestra,

N
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to final, pasande entre ellas
el proceso de diseno, lninves-
tigacion, los presupuestos de
acuerdo al tipo de impresion
que se manejard, la produc-
cion ¢l acabado y la distribu-

cion.

El proceso editorial comien-
za determinando correcta-
mente el soporte o vehiculo
de comunicacion de acuerdo
a sus caracteristicas editoria-

les,

Es muy importante la nbica-
cion de cada soporte grafico
ya que representa la oportu-
nidad de pocler Hegar al clien-
te y receplor garantizando
que es el medio mds adecua-
do y eficaz para su producto
o servicio, en esta investiga-
cion se tomo en cuenta la cla-
sificacion que propone Euni-
ciano Martin que consiste en
diferenciar desde los impre-
s0s de fantasia hasta los libros,

periddicos , revistas etc. y los

clasifica de la siguiente mane-

I

L-Impresos eventuales: Parti-
cipaciones de nacimiento, I
comunion, XV anos, boda,

esquelas, recordatorios.

2.-Impresos de presentacion
e identificacion: Tarjetas co-
merciales, pasaporte, carnets,

credenciales, etc.

3.-Impresos para correspon-
dencia: Tarjetas postales, car-
tas particulares, cartas comey-
ciales, circulares, oficios, car-
ta formula, sobres memoran-

dums,

4.-hmpresos para administra-
cién: Facturas, carta. factura,

recibos, fichas, pagatés.

5.-Impresos para envase y ex-
pedicion: Etiquetas, envios,
fundas de disco, papel de en-

voltura;]

olsas comerciales,

cajas, esttiches.

6.-Impresos de informacion
comercial e industrial: Cati-
logos, muestrarios, listas de
precios, desplegables, tripti-
cos, dipticos, prospectos ple-

gables.

7.-Talonarios y papeles de
valor: Cheques, letras de cam-
bio, acciones y obligaciones,
billetes, boletos, sellos de co-

reo.

8.-Calendarios: Publicitarios,

almanaques, anuarios.

9.-Impresos de’ antasia: Pro-

Y N
vitaciones, minu-

gramas,, i
tas, felicitaciones, diplomas,

constancias, honienajes.

10.-Publigrafia o publicidad
directa: Anuncios en prensa,
carteles, volantes, revistas, fo-
letos, periddicos, boletines o
house organ, tarjetones y la

muestra,



2.3
(IAPAS DEL

PROCSO
EDITORIAL

£l Briefing

ntes de realizar cualquier
virabajo de disefio, la pri-
mera consideracion consiste
en establecer una compren-
sion detallada de la tarea que
se tiene entre manos, Esto se
logra mediante la elabora-
cion de lo que se conoce
como agenda de disefio. Bd-
sicamente hay que coleccio-
nar toclos los detalles e infor-
maciones relativas a la nau-
raleza del tema al que se refe-
rird el diseno que hay que in-
vestigar , preguntar al cliente
cuales son sus exigencias y
sacar el mdximo partico de su
experiencia y conocimiento
del 1ema, A esta reunién pre-
paratoria con el cliente se le

llama Briefing y es el encuen-

tro con ¢l cual se pregunia
acerca de los denlles y preci-
sar qué es lo que el cliente

guieve.™

Puntos importantes del Brie-

fing:

1) Objetivos del diserio: Es
establecer los rasgos genera-
les del disenio y las imdgenes

probables para su difusion,

2) Productos y/ o publicacio-
nes existentes: Determinar si
es el disefno de una nueva
publicacién o el rediseiio de

una publicacién ya existente.

3) Antecedentes de las nece-

sidades para la generacién de

vehiculos gr:ificos:gRé‘qol;ila-
cidn de inform:\ciéﬁ"par:\ de-
terminar el anmento o disii-
nucién de las referencias de
respuesta a'una informacion

impresa.,

*11 SWANN, Alan, Bases del Disefio Grifica, p. 103,

4) Competencia y/o andlisis
comparativo: Andlisis compa-
rativo de publicaciones gene-
radas por otras empresas o
instituciones de ncuerdo a sits

necesidades internas,

5) Consumidores o publico
receptor: Sectores o grupos a

quien va dirigido el mensaje.

6) Zona de distribucion: Lu-
gares donde se vaa obsequiar
o vender el producto impre-

SO,

fo debe cajncidir con el esti-

lo previo de la empresa?, En

el caso de un folleto, se pue-

de pedir simplemente que se
incluya el logotipo de la insti-
tucién o empresa en la porta-

da.

8) Estudio de mercado: Si el
disefio es parte de una cam-
paia de difusion ¢ Hay planes

para medir su resultado a ni-

Qb
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vel locat o regional, mmes del

lanzamiento definitivor.

Proyecto Grafico

La primera etapa del proce-
so grifico o editorial es la ver-
dadera génesis del impreso y
se le llama proyecto grafico y
es el factor basico, , la mani-
festacion primera y concreta
del instrumento que se pre-
tende utilizar para efectuar

una comunicacion impresa,

"El proyecto grifico en el sen-
ticlo mas amplio es 1 reunion
y coordinacion de datos téc-
nicos, artisticos, cientificos,
econdémicos y comercinles.
Desde este punto de vista , el
boceto y el presupuesto que
frecuentemente pide el clien-
te, estos son tinicamente dos
de los varios componentes del

1egg

proyecto grifico

Es importante para qgue el
proyecto evite pérdidas de

tiempo y facilite costos de

materinles, tempos y opera-
ciones considerar los siguien-

tes aspectos:

Artisticot Expresando el tema
en el modo mas adecuado
para su correcia interpreta-
cidny para que, con su estéti-
ca ponderada y oportuna,
cause impacto en el lector o
comprador, Is este el aspec-
to espiritnal del proyecto,
también vilido e indispensa-
ble en nuestra época tecnifi-

cada,

Técnico: Estudiando todos
los detalles tecnolégicos siste-

mas de composicién e impre-

sién, caracteristicas de las iluss

i

traciones, tintas, pape

cuadernacion y acabado, etc.

para que no hayay

nientes durante la-ejecucion.

Econémico: Valorando los
nm[eriul_'e_'s‘ff){ operaciones que
intervienen hasta la realiza-

cion total del producto.

212 EUNTCIANO, Martin, Op, Civ, Tomo W, p, 127,

Comercial: Estudiando vy din-
giendo todos los aspectos de
gjecucion del impreso de cara
asu impacto en el mercado,
sise destinaalaventa o camo

vehiculo para vender,

Funcionalidad: Teniendo co-
nocimiento exacto de la fina-
lidad del impreso, ambiente

social a que se destina, etc.

Bocetaje

El boceto es la parte mds im-
portante del proyecto ya que
de este depende de ng-bues -

na ejecucion gdelimpreso,

ademds proporciona los datos

xactos a los operarios del

“proceso de elaboracidn.

El boceto puede ser:

Esquemitico: Un bosquejo
sencillo, lo que vulgarmente

se dice: cuatro rayas.

(fig- 2)

QO
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BOCETO0 ESQuERATIO

g

L)

ot

De lineas generales: Determi-
nando las proporciones y la
disposicién de las masas y ti-
tulos pri ncipales, lo que se la-
ma layout en publicidad.

(fig. 3)
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Sistemitico: Es ya un verda-
deroboceto, que hace el efec-
to del impreso terminado.
Paraello se ha trazado previa-
mente el esquemagrifico del
formato, cnadriculindolo ho-
rizontal y verticalmente a base
de lamisma unidad o médu-
lo, 0 bien senalando el mis-
mo mimero de espacios en

ambas dimensiones.

Este esquema delimita espa-
cios cuadrados o rectangula-
res proporcionados zonas
donde situar los mdrgenes,
textos, ilustraciones, titulos,
blancos, hasta el mds peque-

no elemento, y todo adecua-

damente alineado y forman-:.

co un conjunto arménico'y

unitario,

(fig. 4)

Diseiiado: Dibujo completoy

detallado, realizado en el mis-

mo tamafio y en el mismo
papel que se empleari en la

impresion y hasia wiilizando

los mismos colores. La ¢jecu-
cion de este disefio exige co-
nocimientos especiales de di-
bujo y una capacidad artisti-

cano comiin, (fig. 5)

BOCETO STt 4
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La Imposicion

La imposicion en una pute
del proceso editorial mny
ilmportante ya que esta nos
ayuda a desarroiar carrecta-
wente la secuencia de las pa-
ginas de nuestro impreso, en
este caso nos referiremos a la
imposicion del folleto ya que

es nnestro caso de estudio.

Las paginas de un folleto, por
ejemplo, no se imprimen una
a una, sino que se agrupan
para ahorrar tempo y para
aprovechar al madximo los
materiales, "La correcta colo-
cacion de las paginas en la
prensa se denomina Imposi-
cion el objetivo de ésta es que
las pdginas deben aparecer en

¢l orden correcto,”"?

Si se quiere hacer un folleto
de ocho paginas por ejemplo,
se puede doblar una hoja de
papel en 4 partes y cortar en
uno de los Indos, emumerar

del 1 al 8 en la parte superior

izquierda, se descdoblala hoja
y esta sernuna de las posibles
maneras de disponer las pd-
ginas en una prensa para im-
primir las cuatro pdginas del

folleto a lavez. (fig 6)

[ 1
6 3

Vuelto

Fls v
1

Frente

dos antes de cortar y plegar,
para conseguir 2 folletos de
cada pliego; tanto el mimero
de imipresiones como el tiem-
po de preparacion se reduce
alamitad, este sistema de im-

presion se denomina

«Tirary retirar»

Laimposicion también
influye a la hora de co-
rregir y controlar el
color yaque si unailus-
(racion se encuentraen

una pagina que tenga

una plancha difexente; .

Si elimpresor cuentacon una
prensa lo snficientemente,

grande como para que.que-

pan 8 paginas a la ye

otraopcién, Sobréa_illzl, plancha
se colocan l:ls»‘B;"p:ilginns dis-
puestas. Después de laprime-
ra pasada, el impresor da la
vuelta a los pliegos y los im-
primeipjc'_)"r“la otra cara. Des-

pués el trabajo se divide en

*13 BRALAM, Bert, Manual del Diseiiador Gritica, p. 84,

puede resultat. dificil
. IR “

conseguir que los colo-

ressean uniformes en los dos

ados.

La Impresian y el Offset

Dentro de los procesos de
impresién que se pueden
mencionar para el medio edli-
torial esta la prensa electros-
titica (matriz previa, la lito-
grafia offset y actualmente la

prensa digital,

Q0
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Ei meétodo a escoger depen-
de del presupuesio, de In can-
tidad de copias que se requie-
ra, la calidad del impreso y el
tiempo de produccion, estos
son algunos puntos que se
pueden mencionar de acuer-
do a los resultados que se

quieran obtener.”"

"En la litografia offset, la tin-
ta se transfiere de una plan-
cha litogrdfica sin relieve a
una mantilla intermedia de
caucho, después pasa al
sustrato. La plancha htografi-
carecibe tintay agua simultd-
neamente, las partes con ima-
gen de la superficie lisa retie-
nen latintay repelen el agua.
Las partes sin imagen retie-
nen el agua y repelen la tin-

(a1

"Laventaja de éste método es
que la delicada superficie
metdlica no corre el riesgo de
sufrir danos por el contacto

repetico con la superficie

abrasiva del papel. Il caucho
se acdapta s irregularidades
de lasuperficie.”'

Una prensa offset multicolor
tiene una unidad de impre-
sion separada para cada tin-
ta. Si por ejemplo, se usa co-
lores de cuatricomiay una tin-
ta adicional en un trabajo de
impresion y la prensa puede
manejar cinco colores se asig-
nard una unidad de impre-
sién acada tinta, cidn, magen-
ta, amarilla, negra y Ia tinta
adicional, El papel pasard en-
tonces sucesivamente por

cada unidad. Si la prensa ma-

neja menos colores, el impre-

sor imprimird cos o tres colo- -

res primero, parard la prensa
y cambiard las tintas; y Juego
hard pasar el papel otra vez

paraimprimirTas otras tintas.

*14 GABALLL Prat Pedro, Publicidad Combativa, p. 16,

*15 MOTTA Adalid E, Arturo, Tesise Los Sistemas de Repragduccion.en la
actividad docente y en [a prictica profesional, p. 20, -

*16 LYNN, John, Como preparar disesios para I Lnprenta, . 6).

Paso 1: Creacion de tas plan-

chas.

Usando un proceso fotogrii-
fico, el litografo o impresor
expone el negativo sobre Ia
plancha previamente sensibi-
lizada con una emulsion, am-
bas cosas se oprimen en una
prensa al vacio exponiéndo-
las a una fuente de luz, se re-
vela la plancha y se lava bajo
una fuente de agua corriente
y esto desprende la tinta re-
veladora de las superficies
que no han de impyimh:, fi

nalmente se engamail plan-

%
T

LY YT .
cha para protegerla de la oxi-

acion. (fig. 7)

b4,

9 A
P




Paso 2: TTumedecer.

La plnchase montasobre un
cilindro rotatorio. Cuando la
prensa arranca, la plancha
entra en comtacto primero
con los rodillos de agua. La
sohucidn humedecedora
(agua y aditivos) fluye cons-
rantemente cesde una baude-
jaa través de una serie de ro-
dillos hasta el cilindro con Ia
plancha. Eliltimo rodilo
moja toda Ia plancha de im-
presion, excepto las dreas de
ésta que han sido tratadas

para resistir el agua. (fig. 8)

8

Paso 3: Entintado.

A continuacion el rodillo de

tinta aplica tinta con base
acehosa a la plancha. La tin-
ta, espesa y grasienta, fluye
desde otro recipiente atraves
de una serie de rodillos
vibratorios (baterfa) que la
distribuyen en nua capa fina
y uniforme. Cuando el iltimo
rodillo entintado entra en
contacto con la plancha de
impresion humeda, adhiere
latintasobre las Areas de ima-

gen resistentes al agua. (fig. 9)

9

Paso 4: £ offset.

El rodillo final es una manta
de goma (llamada también
blanquet, hule, mantilla), que
se aprieta contra la plancha

de impresion y se lleva una

imagen inversa del Area entin-
tada (el paso de offset), La
manta de goma tiene cierta
flexibilidad y cede ligeramen-
te cuando se la aprieta con-
tra el papel, de forma que Ia
imagen puede trans-ferirse
uniformemente tanto a un
papel liso como a uno textu-
rado. (fig. 10)

Paso 5: Laimpresion.

En el 1ltimo paso, el papel,
las hojas sueltas o la bobina
(rollo continuo) pasaentre la
manta de gomay un cilindro
de impresion. El cilindro de
la manta de goma entintada

con su imagen inversa se

Q4
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aprieta contra el papel, impri-
miendo una imagen en posi-

uvo. (fig. 11)

——

La Encuadernacion
"Encuadernar significa unir,
proteger y presentar un im-

preso.""

En Ia tesis del Lic. Eduardo
A, Motta se mencionan dife-
rentes tipos de encuaderna-
cion los cuales a continuacion

se enlistaran:

Encuadernacion Mecanica,
(fig. 12)

*Argotlas,

*Arillo metilico.

*Arillo pldstico,

*Engargolado,

*17 MOTTA, Adalid E. Arturo, Op, Cit,, p. 35

*Termo-encuadernado Encuadernacion Fina
(fig 14)
sRestauracion.
eTelas (percalinay keratol).
sPiel (cabra, ternera, hecerro)
a) Espariola.
h) Mestiza,
¢) Francesa.
d) Media piel

¢) Acolchado,

f) Cartoné.

|}

W

Encuadernacion Comercial.
(fig. 13)

*De caballete, (grapaa caballo) ]‘

*Vertical o de grapa pasada.

sRuistica.

*Vulcanizado.
La forma mds simple de en-
cuadernar folletos pequefios
es el grapado, los folletos de
hasta 3mm de grosor encua-
dernados de esta forma se
pueden abrir completamente
st lagrapa atraviesa el lomo y
se cierra en las pdginas cen-

trales (grapado a caballo). Sin

N2
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embargo para publicaciones
de un grosor mayor las gra-
pasvan desde la cubierta fron-
1al y se cierran en Ja cubierta
trasera. Con este sistema lla-
mado grapado lateral (grapa-
do vertical o de grapa pasa-
da). las pdaginas de los folle-
tos no pueden quedar com-

pletamente planas al abrirlas,

i PUBLICIDAD
DIRECTA

ara definir a publicidad

directa nos parece mas
apropiado Hamarlo publici-
dad individual, "Se llama in-
dividual porque es enviar im-
presos de propaganda por co-
rreo, depositarlos en los bu-
zones o distribuirlos uno a
uno por la calle a personas

cuidadosamente escogidas™!®

La publicidad directa es indis-
cutiblemente el tipo de publi-

cidad mds flexible y universal.

Se adapta a toda suerte de

propagandas, negoci:o’s_q‘e
ideas, a todos los géhé;'ds de
comercio o de iﬁ_"_‘aﬁslria, a
todas tas épocas;’a todos los
lugares , a todas las circuns-
tancias y]a*_ti&los los presu-
pueslos:jlié"‘];l publicidad mds
person:i}i_}(ﬁue posee la ma-

yor fuerza de sugestién por-

*18 HOUREZ, Fernand, ‘Vratado de Publicidad Directa, p. 26

quie sola se presenta ante los
ojos de quien larecibe, es eco-
nomica ya que permite utili-
zar el tipo de mensaje cuyo
precio de coste corresponda
mejor a las posibilidades eco-

nomicas del anunciante.

Los elementos constitutivos

de la publicidad directa son:

S Ladireceion
< Elsobre
9 Elimpreso
(texto e ilustraciones)
o £ .
La publicﬁi'qﬁgcl;}dii'étgéienglo-
ba:

L

~® Lapublicidad directa por

correo.

® Laventa por correspon-
dencia.

< Ladistribucion de puerta
en puerta.

9 Laedicién de portavoces
o "boletines de la empre-
sa o institucion" (House-

Organs).



La insercion de impresos en
los embatlajes, acondiciona-

nmentos, eic.

La publicidad directa tiene 4

finalidades concretas:

1) Provacar visitas a los pun-

tos cle venta.

2) Provocar pedidos, venta

por correo,

3) Cultivarlas buenas relacio-
nes con el puiblico, coti los
clientes actuales y formar

futuros chentes,

4) Provocardemandas de in-

formacidon secundaria.

Estas finaliclades son las que
nos llevan a elegir el medio
adecuado para poder llegara
nuestro piblico, de igual for-
ma es necesario que conoz-
camos los medios que utiliza

la Publieidad Directa.

i

MEDIOS DE f
PUBLICIDAD
DIRECTH

La Carta Formula

arta realizada en serie

porun procedimiento me-
cinica, en papel con mem-
brete de la casa remitente y
que imita la carta personal
mecanografiada individual-
mente, toma la apariencia de

una carta manuscrita,

La Tarjeta Anuncio
Es el impreso publicitario mds

modesto. Como sunombre lo

indica, su formato es de tarje-

ta postal, sencilla 0:&6_5‘1(3.
Generalmente, es('ifl "lmpresa
en un solo color. Es un nte-
dio que nose _\e}ﬁ‘f)ieu con fre-
cuencia, pero ‘;que en ocasio-

tes convendria utilizar mds.

La Circular

Es un impreso de formato
sencillo, doblado en forma
corriene, ilustrado o no; se
imprime en uno o varios co-

lores y es enviado en serie,

La Carta Circular

Fste medio estd relacionado
cott la Carta-Formula de la
que toma el aspecto personal
yde lacircular, el aspecto téc-
nico o sea el dibujo especial
del encabezamiento y el slo-

gan sugestivo

El Tarjetén

Este imprésb, por lo general
?tédo color, se utiliza cada
ez mds en el medio publici-
tario, su formato generalmen-
te de tarjeta postal, puede ser
sencillo o doble, se puede
decir que es un pequeno «car-
tel» muy utilizado en la pro-
fesion médica y farmacéutica

y la computacion,
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£l Desplegable

Es uno de los tipos de folleto
en donde se pone a prueba
el sentido creativo del disena-
dor, Intimanente ligados el
formatoy el doblez, es uno de
los medios mads atractivos de
ta publicidad directa, su prin-
cipal caracteristica es ln origi-

nalidad en su preseniacin.

£l folleto

Es un impreso en varias pagi-
nas reunidas por unas tapas
tamadas forros, generalmen-
te llamado "folleto a caballo
por la forma de cuaderno en
que esta constituido." " Es ge-
neralmente de lujo, en varios
colores y amenizado con ilus-
traciones o fotografias de

gran calidacl.

Su fin es desarrollar una ex-
tensa argumentacion sobre el

tema.

£l Catdlogo

Se parece al folleto a caballo
en cuanto a presentacion;
pero sus fines son diferentes:
en ¢l catilogo se pide mds de
documentacién que de argu-
mentacion, Es descriptivoy a
menudo estd ilustrado con
profusién, es muy convenien-
te la utilizacién de fotografias
ya que estas son mds abjetivas,
l6gicamente va acompanado
de precios y algunas otras ca-
racteristicas del producto o

servicio,

£l "House Organ'

Esta definicién quiere decir
portavoz o boletin de la em-
presa, es unimpreso de caric-
ter periddico, mds o ;ngzios
lujoso, que gene ‘;ﬂ(ﬁ_iéhfé se
envia a los clientes-de la casa
y €stos a1 su vez.se convierten

en promotores.

Por lo general disimula su

cardcter publicitario.

*19 CERVERA, Ethiel, Publicidad Directa, (fotocapias),

La Muestra

Este medio generalmente
solo es usado por compaiias
especializadas en determina-
dos productos es un «verda-
derovendedor», ya que mues-
tra como es el producto sin

argume ntaciones.

Para este medio se requiere
un estudio especial ya que va
constituido de un envase, el
cual debe protegerse debida-
mente de golpes, humedad,

calor, etc.

Y,
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@
fL FOLETO

(omo podemos ver los medios
utilizados por la publicidad
directa son muy variados y
especifican particularmente
sus caracteristicas y funciones
de acuerdo al objetivo por el
cual son predeterminados y
estructirados para su elabo-
racién, produccién y distribu-
cion hacia un publico selec-
cionado. Debido a estas par-
ticularidades y en especial por
la manera en que se constitu-
ye se haelegido al folleto para
que sea Ia publicacion utiliza-
da en la difusién de los servi-
cios que presta el CENIDT,
En este sentido a continua-
cién se hace una descripcion
detallada de sus funciones y

caracteristicas.

El folleto es un optsculo
"obra cientifica o literaria

muy pequeiia, optisculo de

propaganda. Sinon. V. Folle-
to." ¥ de varias hojasy cubier-
ta. Puede tener los formatos
y los mimeros de paginas mads
variaclas, se usa para fines ana-
logos a los del praspecto, el
diptico, el tripticoy el desple-
gable, pero propiciando una
fuente mds amplia de infor-
macion,™
cion de la UNESCO, el folle-

to reune en un solo volumen

. Segiin la defini-

entre cincoy cuarentay ocho
pdginas, excluidas las cubier-

tas.

"Dentro de la publicidad di-
recta el folleto se considera
intermedio entre la cartay el
catdlogo, estos pueden s

enviados por correo a

quie una carta o acompaiar a
ésta, la ventajn del-folleto es
que puedle ser é‘nn’égado asu
destinatario, sin recurrir al
correo, sin'sobre y sin direc-
cion patticular, ya que su

mensaje no pretende ser per-

sonal,"™#

*20 GARCIA, Ramén. Diccionario Pequeiio Lasousse, p. 742

*21 GABALLL, Prat Pedro, Qp. Cit,, p. 103,
*22 Ibidem, p, 332,

*23 SWANN, Alan, Qp. Git. p. 124,

*24 FIQUREZ, Fernand, Qp. Cit., . 204,

"Al preparar un folleto para
un cliente, habra gue identi-
ficar los bienes y servicios
ofrecidos y obtener una des-

ey

cripeion completa de ellos,

"El folleto es analitico, tien-
de a seducir y a argumentar,
puede estar dedicado sélo a
un producto, articulo o apa-
rato, del cual demuestra la
perfeccién técnica y hace re-
saltar todas las ventajas que se

obtienen de su utilizacion."*

Uno de sus principalesaob\)e-“ '

tivos es plOl)O plona ufia ex-
tensa n}formacmn sobre el

tema;que trata; dentro de sus

caracteristicas de estrucuura-

cién podemos mencionar
que es un impreso en varias
pdginas, que por la forma de
cuaderno que estd constitui-
do se le llama «folleto a caba-
llo». Estas pdginas estin re-
unidas por nnas tapas cono-

cidas como forros.
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Las partes del forro son:

@ Portada o Primera de

forros.

U

Segnnda de forros,

U

Tercera cle forros.

U

Contraportada o Cuarta

de forros.

Portada

Esta deber:d ser como un pe-
queiio cartel "anuncio que se
pega en sitio priblico: un car-
tel artistico es una publica-
cién impresa, grificay expre-
siva que debe Hamar la aten-
cion e invitar a la lectura de

1nagy

su contenido.

Sequnda de Forros

Se usa como introduccion del
mensaje publicitario por me-
dio de una pequeiia ilustra-
cién o texto, en algunos ca-
sos se utiliza como indice y

otras veces se deja en blanco.

lercera de Forros

Esta parte del folleto se utili-
za por lo general para el cie-
rre de nuestra argumeniacton
o conclusiones, puede utili-
zarse también para datos ge-

nerales o dejarse en blanco,

(varta de Forros o
(ontraportada

Es el final de nuestro folleto,
en donde, como mensaje fi-
nal, se puede colocar el em-
blema de la compaiiia, el
monograma, el logotipo, la

direccion de la empresa, etc.

Péginas Interiores

Las pdginas interiores de un

folleto para que sean comple-

tas, tienen que comprender:

1) Laenumeracién detallada
de los articulos o servicios

que se ofrécen.

2) Lareproduccion de los
articulos o servicios ofre-

ciclol_éf

*25 Fotacopiz en apuntes de clase del ‘Taller de Diseiio VIE sin referencia bibliogrifica,

*26 IHOUREZ, Fernand, Op. Cir, p. 214,

3) Las diferentes modalida-
des de adquisicion del ar-

ticulo o servicio ofrecido.

Los folletos deben contener
unas pdginas destinadas a do-
cumentaralos clientes o alos
prospectados sobre laempre-
sa o institeion , 2 fin de man-
tener su notoriedad y crear
una aimasfera cde confianza
de simpatia y de un optimo

servicio,

"Los textos del folleto deben
ir acompaiados por. fotos,

dibujos e ilustr

¢iones; para

i

amenizaritoda la informa-

‘el estar coordinados to-

A
~dos estos elementos de forma

coherentey agradable a lavis-
ta constituye el trabajo llama-

do compaginacién".'®

Tipos de Presentacion

Existen diferentes tipos de
ediciones de acuerdoa su pre-
sentaciony presupuesto, estas

se dividen en:

QY
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Ediciones de luyjo: En las que
tinicamente se mira la mejor
presentacion dentro de unas
rnormas estéticas y técnicas
convencionales, sin atenderal
coste éstas ediciones suelen

ser limitadas,

Ediciones normales o corrientes:
En las que se procura armo-
nizar con discrecion la pre-

sentacién y el precio,

Ediciones economicas o de bata-
lla: En las que se atiende par-
ticularmente a la redunccion
del precio, descuidando los
detalles no estrictamente ne-

cesarios, '

N2
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@
PROCESO Dt

OHPOSIAON

Como menciona Donis A,
Dondis en sn libro La Sintaxis
de fa limagen. El proceso de
composicion es el paso mds
importante en la resolucion
del problema visual, en esta
etapa del proceso creativo es
donde el disefiador tiene que
ejercer un estricto control
sobre su trabajo por lo cual
tiene que lograr una disposi-
cion ordenada de técnicas y
elementos visuales que perini-
tan durante el proceso de
composician saber como
afectardn las decisiones com-

positivas al resnttado final.

Componer, en su sentido
estético, mis amplio, signifi-

ca proyectar, orgaitizar y dis-

*27 EUNICIANO, Martin, Op. Ci, Tomo 1, p.53.

¢ i1,
AR

p(mcl‘ S()bl'tf (1351 50[)()]‘((} }’ un
formato determinados y con-
forme a una idea rectora los
diversos elementos que inte-
grain un impreso; masas de
texto, ornamentacion, lustra-
ciones, margenes y blancos,
ttulos etc. y que todo esto ten-
ga como resultaclo una uni-
dad. Pero también denuro de
ésta armonia hay que adadir-
le la finalidad prdctica, fun-
cionalya que los impresos son
un elemento de comunica-
cidn, sitven parainstruir, edu-

car, informar, etc. y deben re-

unir, por tanto las cualidades

de legibilidad, ordenacion [6- -

gica de los textos e ilustracio-

nes, etc,

Como dirfa el eé_brimr y filo-
sofo francés il_)“ellis Diderot,
"Nada es bello sinunidadyla
unidad 11a¢c de la subordina-

cion de las partes y de ésta sur-

ge la armonia que es varie-

dad"

Existen dos formas basicas de
composicion, o sea de dispo-
ner con la debida armonia,
que es el resultado del equili-
brio, de la proporcion y del
ritmo son la Composicion si-
métricay Composicion asimé-
trica, todo esto se determina
de acuerdo con el temay fi-

nalidad del impreso,

Composicid

)
o

v Simettica

posicion simétrica se

Li\l om

“ltama también formal, cldsica

y estitica y tiene por caracte-
ristica la simetria que se en-
tiende como la relacion pro-
porcionada o de medidas en-
tre el conjunto y las partes
que lo integran esto se aplica
en lfneas centradas, masas de
texto e imdgenes matematicas

0 geométricamente compen-

A
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sadas a ambos lados del eje
vertical, real o imaginario,
que divide y une a la pigina

por su centro. (fig. 15)

15
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L g
Compasitién Simbitka

Esta composicion recibe los
adjetivos de formal y estidtica
ya que da una sensacion de
dignidad, perfeccién, unidad,

quietud y reposo.

Compasicin Asimétrica

La composicion asimétrica se
denomina también informal,
librey dindmicasu caracteris-
tica esencial es el contraste,
expresado mediante el estilo,
elvigor, la fuerza o debilidad
de lineas de los elementos

utilizados y las medidas y va-

*28 DONDIS, A, La Sintaxis de o lmagen, p. 127,

lor tonal de las masas, thustra-

ciones, blancos, eic. (fig. 16
5

Jazz

R
Composicion Asimélrica

La composicion asimétrica
equilibra los factores de la
pdagina sobre un eje vertical,
pero descentrado, con lo que
se consigue mds dinamismo,

poder de atraccién, de origi-

Las opcionesy elecciones que
conducen al efecto expresivo
dependen de una manipula-
cion de elementos mediante
técnicas visuales. "Entre los
dos, elementos, técnicasy los
muiltiples medios que ofrecen
al disenador, hay un nimero
realmente ilimitado de elec-
ciones para el control del con-

tenido visual,"*#®

Leyes Generales

"Son leyes generales las que
pretende el artista como fina-
lidad consciente Q in;co.gg(-

H §

ciente, al realiza

. j_;\‘% . )
son fa unigad y el ritmo.”®

H

nalidad, impacto sorpresa,-.* La Unidad

mayor variedad y visibi_li@;ﬂ a
la composicidén, l)érd“""i)or
todo esto es mids dificil por-
que debe conseguirse una
unidad, un orden y por con-

siguiente una.armonia.

*#20 EUNICIANO, Martin, Qp. Git,, Tomo I, p. 62

*30 hidem, p. 62,

"Platén, definid la composi-
cion como «ariedad en la
unidad o unidad en la varie-

dad"*30

La unidad es el factor primor-
dial del orden compositivo y
la finalidad que debe perse-

guirse, es la combinacion de

N2
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los distintos factores, como el
espacio y la forma de los ele-
menios, los sighos grificos y
st lenguaje, la proporcion y
compensacion de las masas a
{in de conseguir la indispen-

sable armonia,

Como el filosofo Montes-
quiew observa: "Las cosas de-
ben tener variedad viéndolos
por separado, una tras otra,
pero han de guardar simetria,
esto es, la debida relacion y
unidad entre si mismas al ver-

las en conjunto.” ™ (fig. 17)

17
Un Huevo
Revuelto

& *
Ty

Unldad entra los signos graficos y su benguoje.

El Ritmo
El ritmo es la sucesion orde-

nadn de movimiento. "Platén

*31 oidem, p. 63.
*32 thidem, p. 63.

lo defimio asi: El orden en el

movimiento" "

Se planteacomo larepeticion
y combinacion armoniosa y
periddica de los elementos
componentes del impreso:
Formando, zonas impresas y
blancos, ilustraciones con sus
diversos valores tonales, colo-

res, medidas, disposicién, etc.

El ritmo debe regular el mo-
vimiento y disposicion de los
valores visuales, laproporcion
en sus medidas y tamanos

para conceptoy estilo, (fig. 18)

18

®
s
" *

H kima

El ritmo sé clasificaen simple

o constante, que es la simple

y monotona repeticion del
mMismo motivo: un sigho, una
palabra, una marca, unaviie-
ta, lineas de caracteresy sut in-
terlineado, etc. y ritmo com-
puesto o libre con gran varie-
dad al combinar 2 o mds rit-
mos simples, esto es, las pro-
porcionesy la disposicion de
fas distintas zonas de la pdgi-
na, sus elementos y su estruc-
tura, sus tonalidades, colores,
elc.; mientras se mantenga el
equilibrio estético de las par-
tes entre si y con el conjunto

di

y se consiga el oportung:
R
e

namismo. '

:La.gficacia estética y expresi-

va depende del ritmo obteni-

do por Ia combinacién de las
lineas, de las masas, densida-
des y de los colores, etc, Aho-
ra bien, por ejemplo, el ritmo
lineal o de trazos dominantes
en una pigina expresa sensa-
ciones diversas segiin sean las
lineas, rectas que dan laimpre-

sion de energia y fuerza, las

ol
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curvas de gracia y suavidad,
las verfacales de ascension y su-
blimidad, v las horzoatales de

calmay reposo.

Leyes Especificas

‘Las leyes especificas, comin-
mente llamada tensiones, son
los recursos o medios sensi-
bles que hacen posible la
composicion y cjue permiten
cumplir las leyes generales de

la unidad y del ritmo."®

(fig. 19)

19

Layes Generales {UNIDAD Y RIMD
4 +

Simelri
Intensided

Interds
Variedod
Resale
Subordinaion
Cantioste

Leyes bipetificas

Leyes Espauifivas
que s mueven
indistimamente en
torno @ ambas leyes
generalas.

e ——————

Equilibiio y Lenguaje visue!

El Interés
Elinterés se suscita mediante
el contraste y la eleccidn,

combinacién y disposicién

*33 Ihidew, p. 6.

compensada de los factores

compositivos,

La Varieclad

Elinterés v la variedad se re-
lacionan y auilian reciproca
y constantemente porque la
eficacia de la expresion grifi-
ca, el mayor o menor interés
en el lector o comprador de-
penden, ordinariamente, de
la variedad de la composi-
cion, de la originalidad, enla
disposicion, en el formato y
en la composicién, en la ex-
posicion del contenido... y
puede ser que hasta la elec-
cion del momento oportuno
o psicoldgico para presentar

o utilizar el imjireso,

El Resalte

El resalte es de los elementos
mis imporl:m't'ésj?de la com-
posicion, p_drcjiie origina el

convenielite contraste, tam-

bién llamiado conflicto con

los factore ‘fs"subordinaclos sin

independizarlos, evita la mo-
notonia y lo ordinario.

(figs. 20y 21)

ESCUELA NAUTICA
DEPORATIVA
CAPITAN ANDRADE

Cuirsos con asistencia y por
correspondencia de palron de
yale, patrén molor de primara,

palrén motor de segunda y patedn
avela,
Horarios a convenir competentes
con el frabajoy clases a
empresas y grupos reducidos.

Tels. 512-14, Mazatian Sin.

Monolonia-Desinlerés

Cursos con asistencia y
porcorrespondenciade
pairdn de yate, patrn
malor de primeny, patrén
motor de segunda y
patdn avela.
Norarios 4 convenir
competentes con el
Irabaju y clases a
CIPIUSUS Y griipos
reducidos.

2 1AL}

Contraste-Interés, Ordem Unidod

La Simetria

Lasimetria equivale a propor-
cién entre las medidas y a
equilibrio de las energias o
pesos que contienen las dis-

tintas formas compositivas, la

Q4
?"4010\5



simetria se puede producir
con la repeticién del mismo
componente fo que da sensa-
cion de movimiento v puede
ser lineal, alternado, r.'ldiul.
etc. segin ladirecciony el vit-
mo adoptados por el despla-
zamiento continuado del ele-

mento repeticlo. (figs. 22y 23)

2

Simetsla Alternada

3

Simelria Rodia}

La Intensidad

La intensidad depende del
estatismo o del dinamismo de
las fuerzas basados en la for-
ma y en la estructura de los
caracteres e ilustraciones y de
la uniformidad o modulacién
de su densidad, Una pagina
con tipos iguales de trazns
uniformes resulta predoini-
nantemente estatica; en cam-
bio, empleando tipos de dis-
tintos cuerpos, formay modu-
lacién expresa mds vida y mas

dinamismo. (fig. 24)

Fl Equilibrio

Elequilibrio debe armonizar
todos los valores de una com-
posicion como serian zonas
de texto y blancos, tlustracio-

nes y mirgenes,

El equilibrio puede ser simé-
irico, obtenido con pesos
iguales, distribuidos matema-
ticamente a ambos lados dlel
eje vertical central de la pagi-
naconsiguiendo un resultado

estditico.

\enga o disirator de B
maght de una de kis
1eglones mis bethas de
Inesho pals.

Oaxaeca ul aleanee de sus
T

Fieslas, llistot y

A Drandiclones en u crisel
Incomparable con el

! saboede ls nuestios.

ElGabbemo el Fdo,
Invlta.,.

s e

Venga adisirutar de s magia
e s de s regiones mis bellas
de testro pais

Cuxaca

Tiestas, Hukoria
 Tradiownes enuncrisol
nmcmrnbk onelsaber

os nucsinos.

X CETLLETY (TR LEITRY

L

Estatisme.y Dinamismo Bosodo principalmente en

los coratlares.

“ficie e intensidad di-

ferentes, situados a
distancias distintas
en torno a un eje

descentrado y libre.

El Lenguaje Visual
Ellenguaje visual, es
la capacidad que tie-

ne un signo, ele-

mento o color bien sea aisla-

Q04
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do o integrado en una com-
posicion de suscitar sensacio-
nes o reacciones, de interpre-
tar o expresar una idea o de
hacer una determinada co-

municacion visual,

Armonia

"La armonia es la agradable
combinacién o consonancia
entre las formas y estilos de
las cosas, Si se considera la
armonia entre las partes de
un todo, se llama también
proporcion, y si observamos
s6lo las debidas medidas de
los varios detalles lldmese
ewritmia™

Existe la armonia de forma que
se refiere a la corresponden-
cia de los caracteres con la
ilustracion y ornamentacion;
consiguiéndola ya sea por la
combinacion de elementos
del mismo o haciendo seme-

jante el estilo. (fig, 25)

*34 Mhidesn, p. 63,
*35 Ihidem, p. 96.

También es armonia de for-
ma la semejanza de los com-
ponentes con el espacio en
(ue van colocados: caracteres
anchos para formato apaisa-
do y estrechos para formato

prolongado. (fig. 26)

¢ tono consiste en

laafinidad-o parecido de den-

de trazo y de color.

La armonia de contraste estri-
ha en la diferencia de densi-

dad de trazoy de color.

"La armonia de contraste a
base de colores se obtiene con
la combinacion de colores
opuestos o no semejantes la-

mados complementarios.” "

AR
Aimanig de contyasle concaracleres & Hustracion.

Q0
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3.2
ELEMENTOS Df

@Mnichdon
VISURL

Parn hablar de los elementos
de Ia comunicacion visual es
necesario que consideremos,
como lo menciono D. A.
Doudis en su libro "La Sin-
taxis de Ia Imagen", que no
debemos confundir los ele-
mentos visuales con los mate-
riales de un medio. Los ele-
mentos visuales constituyen la
sustancia bdsica de lo que ve-
mos y son: Punto, linea, con-
torno, direccion, tono, color,
textura, dimensién, escala y
movimiento. Estos son la ma-
teria prima para Ia conforma-
cion de cualquier mensaje y
su fuerza depende de la es-
tructura de su composicién

visual.

Dosde los elementos materia-
les, fundamentales y necesa-

rios para efectuar la compo-

*36 Ibidem, p. 69.
*37 DONDIS, A., Op. Ciw, p. 36,

sicion. s lasuperficie del pa-
pel o soporte con una deter-
minada forma, en donde de-
ben organizarse los signos

grificos.

Algunos de los elementos vi-
suales son los denominados
negros o grafismos que for-

man el punto y la linea,

Punto

"

Punto es el elemento compo-
sitivo basico de dimensiones

minimas"*®

Linea
"Linea es cuando los puntos

estin tan proximos entre sf

que no pueden reconocerse’ -

individualmente,"*¥

Como contraparte. de éstos

negros o grafismos se les lla-
ma blancos.o contragrafis-

mos, que son los mirgenes,
. X <)

espacio exterior

e interiof gle los caracteres y

también’los contragrafismos

se denominan contrapuntoy

contralinea.

Para una mejor disposicion,
distribucion y ordenacién de
Ias masas impresas, ilustracio-
nes, fotografias (Hamados
negros o grafismos) en las
zonas blancas de la pagina
necesitanos mar en cuen-
ta que cada elemento, densi-
dad y forma asumen una ex-
presion distinta, dinimica o
estdtica, de acuerdo al lugar
en donde se coloquen ya sea

en el centro dptico 0 en el

s b “};}- 3

que en el primer recuadro la

masa parece que cae por ha-
Hlarse en el centro matemiti-
co, defecto que se corrige en
el segundo recuadro colocin-

dola en el centro 6ptico.

En los siguientes ejemplos se
pretende mostrar la impor-

tancia de valorar todos los fac-

4,
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Distinta fverzo exprasiva de un elemento
segin su posicién.

tores compositivos en torno al
eje constrictivo o centro op-
tico, graduando sus dimensio-
nes, su tono, su posicion co-
rrecta, elc. requisitos necesa-
rios para conseguir la propor-
cion; en el primer ejemplo la
tipografiaes desproporciona-
da de acuerdo a la que se en-
cuentraen laparte inferior,y
en el segundo existe propor-
cién por el mejor balance de
dimension y tonos en la tipo-
grafia. (figs. 29y 30)

El equilibrio en las composi-
clones asimétricas exige la
compensacion de masas aten-
diendo asu tamaiio, a su den-

sidad y a su separacién,

Centro Malemitio Centro Optic | Dasproporeion Piopanién
Quxica O'
N B Histasia o Tradiclan - dxaca
i ’{ i\ Hitavia s Tradicisn
vy

GOBIERNO
DEL ESTADO e

La Proporcion

"La proporcion es el factor

necesario a toda obra bella,

es la arménica relagigh de

medidasy tnmzu_'l6§ de 1as dis-

tintas partes enti

siy de és-

tas con el conjunto™¥

En los siguientes ejemplos se
puede apreciar que las lineas

crean_dos zonas desiguales

*#38 EUNICIANO Marsin, Op. Cit,, Tomo 11, p. 97

con variedad e interés reci-
proco, senala el punto de
maxima visibilidad e impor-
tancia de la pagina y por tan-
to, en ella debe descansar el
clemento principal, como se-

ria ¢l titnlo en una portada re-

gular, (fig. 31)

Divisién P ?Qh ingiban dol retkiigulo d la pgina.
'S m!’\ \‘h‘ e.“wg'

5‘E3<i$§é11 diferentes formas de

dividir proporcionada, armé-
nicay agradablemente el for-
mato de la pdgina asi es que
es necesario explicar breve-
mente las proporciones mds

usadas,

Proporcién Aurea
Dentro de los elementos de

composicidn encontramos lo

N2



que es la proporcidn dentro
de uu formato e incluso den-
tro de la piagina impresa para
esto explicaremos brevemen-
te los sistemas cle proporcion
que existen y los mds aplica-
dos; hablaremos de la propor-
cion Aurea, de oro o divina
proporcion y de la propor-
cion Ternaria, ya que siempre
para terier una composicion
arménica dentro de una pa-
ginaimpresa, debemos tomar
en cuenta una diagramacion,
unaestructura paraubicar los
elementos graficos y tipogrd-
ficos, esta estructura puede
ser desde una red de cuadra-
dos, hasta los rectingulos -
manicos de los cuales habla-

remos a continuacion.

Existen muchas proporciones
posibles en la relacion de los
lados del rectangulo, pero la
proporcién durea existe en
las manifestaciones de la na-
turaleza y en las artes, enton-

ces el ojo humano percibe y

*39 thidem, p. 397,

valora subconcientemente

esta armonia.

Dice Vitrulio Polion en su fa-
mosa obra de Architectura:
"Para que un todo, dividido
en partes desiguales, sen agra-
dable y bello, debe haber en-
tre la parte menor y la mayor
la misma proporcion, que
entre la parte mayor y el

todo,"¥

Para mayor facilidad se desig-
na a esta proporcién durea
una letra griega llamada phi
y phi es igual a 1.618..Esto
quiere decir que si yo quiero
saber el punto dureo (c) de
unsegmento (ayb) que n}id"\
8 cm; divido 8+1.6}8"‘ d
como resultado 5y eﬁSté'e‘s el

punto dureo:

A N

Entonces 'e;
proporcién durea se simplifi-
caasi: Cuandose tiene un seg-

mento de medida X, se divi-

de entre el mumero phi 1.618..
y el resultado es nuestro pun-
to aurco por lo general la re-
lacién aproximadaes 3:5, 5:8,
8:13, 13:21, 21.34, etc.

Para crear geométricamente
un rectingulo arménico. Se
traza un cuadrado de cual-
quier medida, se saca el cen-
tro, y se traza una diagonal del
centro hacia un vértice del
cuadrado, se abre el compis
de la medida de esa diagonal
trazada y se traza un medio

circulo con esto se pyqlqgg‘ ‘

[

rado y

Rectongelo Aureo

Qb4
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Proporcion Ternaria
Explicaremos grificamente
esta praporcion con el si-

guiente ejemplo: (fig. 33)

3
|

Rectingulo Ternurio

Proparcion y Composicion

Es de suma importancia cui-
dar ta proporcién entre el
rectinguto de la pdgina de
papel y el rectangulo de la
pagina de texto, la relacién
correcta de proporciones en-
tre el formato y el bloque im-
preso puede producir la ar-
monia de una pdgina, que se
completa con laacertada elec-
cion de los caracteres estilo y

cuerpo del interlineado.

#10 Ibidenm, p. 410

,
Margenes (Bloncos)

Los margenes son los espacios
en blanco que quedan a cada
wo de los enatre lados de
una pigina impresa, se deno-

minan y ubican asi,

En Ia prictica diaria, coales-
quiera que sean las dimensio-
nes cel papel, como método
mas usnal, que se puede con-
siderar como regla general:
"Dar al lomo la mitad del
margen de corte; a la cabeza
una mitad mds que al lomo, y
al pie aproximadamente el
doble que ala cabeza."™

(Fig. 34)

LUK

o o
ottt Spw it

Margenes

Son varios los sistemas que se

suelen seguir para distribuir

el blogue impreso y los mar-
genes en una piagina impre-
sa; desde el sistema empirico
guwiaclo unicamente por kavis-
ta, hasta el convencional que
adopta como longitnd de 1a
piagina ladiagonal de un cua-
drado cuyo Iado tenga ln me-
dida de nna linen del texto;
desde ladistribucion matema-
tica de la masa del texto y
margenes obtenida mediante
la proporcidn aurea u otras,
hasta ladistribuciéon armonio-
sa conseguida con cdlculos
grificos, dividien(vloi y..sqb,di,‘-
vidiendo la.si "éi‘ﬁ&’ié»vd'é‘ la

pﬁgina’,’c‘i"épap‘e‘l con medios

geométricos, diagonales y li-

neas verticales y horizontales.

En uno de los sistemas clasi-
cos se toma en cuenta el for-
mato del papel, se determi-
nan en primer lugar, las di-
mensiones del rectingulo de!
texto o caja laaltura debe ser
igual a laanchura de la pagi-

na de papel, y la anchura

Qb
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debe mantener una propor-
cion respecto a la anchura de

Ia pdgina de papel.

"En general el drea del texto
suele ocupar del 30 al 70% de
lasuperficie; en las ediciones de
batalla el texto ocupa de un
70 aun 76%, en las ordinarias
el 50% aproximadamente, y
en las de fujo hasta un 25%

solamente." !

Par lo general los diversos
métodos de distribucion de
texto y margenes tienen en
comiin, que la diagonal del
rectangulo del texto coincide
con ladiagonal del papel esta
coincidencia garantiza la ar-

monia de la pdgina,

En el siguiente diagrama la
medida del bloque de texto
ocupa los 5/7 de un rectin-
gulo ternario y se traza sobre
la diagonal del formato del
papel. (fig. 35)

*11 thidem, p, 411,
*42 Ibidem, p. 99,
*43 DONDIS, A., Op, Cit,, p. 39,

b5

Composiclén o 5/7 da In andhura del papel.

"La valoracion estética y fun-
cional de un impreso se basa
en los blancos, que deben
prevalecer, generalmente,
sobre los negros o zonas im-
presas, Recordemos que todo
signo grifico o grafismo es
una expresion arquitectdni-
ca, la cual depende no sélo

del aspecto formal del grafis-

de losblancos interioresy-e

teviores que constituye

contragrafismos y que:son su
complemento constructi-

vo'. "2

Algunos impresos circulan
con demasiada frecuencia y

tienen |a caracteristica de ser

ilegibles, desagradables, faltos
L=

de interés v se debe general-
mente a la mala reparticion

de los blancos.

Tensiones

La composicidn o disposicion
de los elementos grdficos en
un impreso se basan también
en 1a neutralidad de las ten-
siones para conseguir en la
piginael equilibrio indispen-

sable,

Una de las funciones primor-
diales de la tension ','egs Qt;ra'c'r
R 1%

Ia atencidn, es:dominht’ el

ojo""*y'riq' solamente se lo-

sgi‘zi'cion lo inesperado, lo irre-
mo sino también del espacio, « .- ) .
.- w-gular, lo complejo o lo ines-

table, sino en la secuencia de
la visién hay otros factores
que contribuyen al predomi-
nio compositivo y a atraer la
atencién como ciertos angu-
los en el formato. Como se
plantea en el libro de A.
Dondis donde se comenta "El

ojo favorece la zona inferior

N2
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debe mantener una propor-
cian respecto a la anchwn de

la pagina de papel.

"En general el drea del texto
suele ocnpar del 30 at 70% de
lnsuperficie; en las ediciones de
batalla el texto ocupa de un
70 ann 75%,

el 50% aproximadamente, y

en las mdinarias

en las de lujo hasta un 26%

solamente."*!

Por lo general los diversos
métodos de distribucion de
texto y mdrgenes tienen en
comiin, que la diagonal del
rectingulo clel texto coincide
con la diagonal del papel esta
coincidencia garantiza la ar-

monia de la pdgina.

En el signiente diagrama la
medida del bloque de texto
ocupa los 5/7 de un rectin-
gulo ternario y se traza sobre

la diagonal del farmato del
papel. (fig. 35)

*41 Ihidew, p. 1 L
*42 thidem, p, 99.
*43 DONDIS, A, Op. Cit, 2. 39,

Composllén o $/7 de fo anchura def papel.

“La valoracién estética y fun-
cional de un impreso se basa
en los blancos, que deben
prevalecer, generalmente,
sobre los negros o zonas im-
presas, Recordemos que todo
signo grifico o grafismo es
una expresion arquitecténi-
ca, la cual depende no solo

del aspecto formal del grafis-

delos blancos interiores
teriores que constigu)fe
contragrafismos y;glféf.gon su
complemento. c,o;lstructi-

[T

VO,

Algunos impresos circulan
con demasjada frecuencia y

tienen la caracteristica de ser

ilegibles, desagraclables, faltos
de interés y se debe general-
mente a la mala reparticidn

de los blancos.

Tensiones

La composicion o disposicion
de los elementos grdficos en
un impreso se basan también
en la neutralidad de las ten-
siones para conseguir en la
pdginael equilibrio indispen-

sable,

Una de las funciones primor-

diales de Ia tensnon ea 1&1"10:\

e '
és) onﬁn“'u el
ésdon

ojoy g solamente se lo-

la atencio

,gxa con lo inesperado, lo irre-

mosino (ambién del espacio, -
o gular, lo complejo o lo ines-

table, sino en la secuencia de
la vision hay otros factores
que contribuyen al predomi-
nio compositivoy a atraer la
atencion como ciettos angu-
los en el formato. Como se
plantea en el libro de A.
Dondis donde se comenta "El

ojo favorece la zona inferior
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1zguierda de cualquier cam-
po visual"™, ya que aprende-
mos a leer de izquierda a de-

rechay de arriba hacia abajo.

El siguiente ejemplo, se plan-
tea det mismo libro de A,
Dondis, en el primer esque-
ma se presenta una division
lineal con una estabilidad y
una tensién minimizada; en
el segundo se muestra un

mdximo de tensién. (fig. 36)

36

Los elementos visuales situa-
dos en dreas de tension tienen
mds peso que los elementos

nivelados,

El peso, que en este contexto

significa fuerza de atraccion

*44 Ihidem, p. 420

para el ojo, tiene una impor-
tancia enorme paca el equiki-

brio compositivo. (fig. 37)

3.9
il
FORMATO

e le llama formato al tama-

o de un libro o impreso
que acdopta una forma deter-
minada por sus dimensiones
y por su posicion, La palabra
formato se deriva de forma,
nombre que se daba al tamiz
utilizaclo en la fabricacién del
papel antiguamente a mano,
en la tina o cuba.

RO

Ll form{ato,"(‘lc?]: Folletd serd

determinado de acuerdo a

-algunas consideraciones que

se tienen que analizar con
respecto al usuario que va di-
rigido, por ejemplo que sea
prictico, original, funcional,
etc. que pueda archivarse o
guardarse en el bolsillo, todo
esto es de acuerdo al recep-
tor de este impreso, el forma-
to que se recomienda es Car-

la (21.6 x 28 cms.); otros for-

Qb4
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matos que existen son Oficio
121.6% 3 emsa, el Tablowde (35
L ems)), para folletos exis-
ten: 14 £ 22 ems. 0 16 x 25
cms., ysi es folleto de bolsillo
los tamanos pueden ser 11 x
22 cms, 6 12x 6 ems, e inclu-

50 13 x 18 cms. 69 x 22 cms.

El formato influye poderosa-
mente en la interpretacion
correcta de un texto, tanto
por su forma como por su ta-
mario, se puede, pues hablar
de una psicologia del forma-
to, como lo menciona Euni-
ciano Martin en su libro "La
Composicion en las Artes
Grificas", La figura geométri-
ca mas comin en los impre-
s0s es el rectdngulo, éste cuan-
do es prolongado o vertical su-
giere accion moderada, mo-
vimiento ascendente, cuando
es apaisado indica comodi-

dad, abandono, tranquilidad
y quietud. (fig. 38)

Flguras Geométricas

El cuadrado, rectingulo inter-
medio, da idea de monoto-
nia, indeterminados y pesa-

dez.

El tridngulo, con sus puntas

mds agudas que las del cua-

drado, sugiece proyeccién i-fa

mds intensa hacia el extemor, .

mds intensa cuando m'w‘\gu-
da, evasion; si es.equildtero

puesto en posicion estable

con la punta hact'\ arriba, es
pesado y monotono con la
punta hacia abajo resultaele-
gante, con sentido de eleva-
ciény fuerza por indicar equi-

librio. .

El Cireulo por el contrario,
carente de puntas, es la per-
feccion de la forma e inspira
coutcentracion, actividad inte-

rior. 1

Debemos-tomar en cuenta el

, YA que un im-
* preso en sus diferentes pre-
sentaciones puede inspirar
clertas caracteristicas como
potencia, esfuerzo, sentido
ornamental en un tamatio
grande, o delicadeza, finura,
sentido utilitario, en un fama-

fio pequerio.

Q}W
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TIPOGRAF

os caracteres son el instru

mento mds il en manos
del compositor graifico, ya
que son el medio de expre-
sion y el elemento principal
enlamayoriade los impresos.
Elsaber elegiry aplicar, opor-
tunamente los caracteres de
acuerdo al tema desarrollado
en el impreso, su formato, es-
tructura, su destino, la ilustra-
cién, la época que se preten-
de evocar etc, da por resulta-
dola proporcion, laarmonia,
la legibilidad, el poder de
atraccion, necesarios para la
finalidad especifica del impre-

30,

Bert Braham en su libro

"Manual del Diseiador
Grdfico" define al caracter
como cualquier signo
tipografico como puede ser

una letra, un mimero, un

+43 SWANN, Alan, Qp, Ci,, p. 43,

signo de puntuacién o un
espacio, y ala tipegrafia como

el disenio de las letras.

La

caracteres

clasificacién de los
pueden
encuadrarse dentro de un
estilo, de una familiny de una

serie.

Para una debida legibilidad,
al componer con un caracter
determinado, hay que consi-
derar los blancos interiores y
exteriores de las letras en re-
lacién consu estructura 'y con
el grueso del asta, sin olvidar
el color del papel y de la tin-
ta. También es importante ver
el cuerpo det tipo relaciondp:
dolo con el tamaio delrirﬂ“ e
50, con el espaciado y-con la
medida, con el,linkterlvinendo
y con los mdrgenes de la pa-
gina; si estos ;gh proporcio-

nados, se diinenta la legibili-

dad de logitextos y se dismi-

nuye si soi1 excesivos, tanto en

mds como en menos,

"Estilo: Es 1a forma o caracte-
risticas peculiares de un alfa-

beto o grupo de caracteres,

Familia: Es el conjunto o co-
leccion de caracteres de los
distintos cuerpos y series que
son del mismo estilo, han sido
obtenidos partiendo del mis-
mo diseiio bdsico y tienen el

mismo nombre,

Serie: Es cada una de las va-
riedades dentro de una mis-

ma familia redondo, cursiva,

negra, estrecha, ancha
eg es recJ \ f {gg&

b 1‘3{ tR

e

et

‘,_(d(ﬁ'cf‘e“rés Comunes

bn los que se emplean en la
composicion del texto, en los
libros y periddicos, Suelen
ser, ordinariamente de la se-
rie denominada redondo,
que eslanormal, de trazo ver-

tical y mds bien fina,

Las siguientes definiciones se

tomaron del libro "Bases del

QF
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Diseno Grafico" de Alan

Swann:

Cursivas o itdlicas: Es la leua
de igual iamanoy familia que
el redondo correspondiente,
diferenciindose de éste por
su inclinacion y por cierta se-
mejanza con la escritura a
mano. Como es poco legible
lo normal es emplearla tini-
camente en medio del texto
para destacar palabras extran-
jerasy frases textuales, titulos
de obra literarias, cientificas

y artisticas, etc.

Versalitas: Son letras s6lo ma-
ytisculas de igual altura de ojo
que las letras mimisculas del
mismo cuerpo que no tienen
asta ascendente, ni descen-
dente. Se usan para destacar
algunas palabras pero sin
romper la armonia del texto,
por st trazo de igual grueso

que el redondo y la cursiva.

Negritas o Negrillas: Son las
letras mayiisculas y mintiscu-
las del mismo tamano y for-
ma, pero de trazo mads grue-
50, que ef redonda det mismo
cuerpo y familia. Se usan para
los subtitulos palabras de en-
cabezamiento de algunos pd-

rrafos etc.

Rara vez se emplean para al-
guua palabra en medio del
texto pues destacan demasia-
do, rompiendo la armonia de

la pagina.

Titulares: Los caracteres que
sirven para los titulos, enca-
bezamientos, inscripciones,

etc, Sean sélo letras mayiscpe
[

las 6 maytisculasy mindscylas:

Caracteres de Fantasia o
Historiados
Los que 11(),;5,9;15':15:111 en nin-

gin estilo

tldsico o norma re-

gular detéyminado sinoen la

fantasia.o el capricho del crea-

dor y también los que estin

adornados con rasgos, figo-

ras, simbolos, etc.

Caracteres de Escritura

Son los que imitan, de algtin
modo, cualquier letra manus-

crita,

Clasificacion de los Tipos

La clasificacion o distincion
se hace por la diferente for-
ma de los elementos que
constituyen la letra: El asta o
elemento necesarioy el rema-

te o terminal, que es un ele-

®

mento casi exclusi\vz{}men‘l‘

decorativo.,
 Astai'Respecto a su perfil, el
sta puede ser: recta (M), cir-
cular (O) semicircular (C) y

mixta (P).

Forma (del dibujo): Uniforme,
degradada, modulada, con-

trastada y recortada.

Posicion: Descendente, ascen-

dente y central.

b4,
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Remate:
a)Remate de complemento

necesario de las leiras,

) Remate fisondmico, que
determina los diversos

estilos,

¢) Remate decorativo o de

adorno.

d)Remate de entace de 2

letras.

¢) Remate inicial o de prin-

cipio de palabra,

/) Remate final.

Los tipos se seleccionan cui-
dadosamente, porque cada
uno de ellos tiene diferentes
cualidades. (fig. 39)

Cldsica (Estilo antigno): Son ti-
pos romanos basados en los
antiguos disefios holandeses,
italianos e ingleses. Son carac-

teres anchos y abiertos, de fd-

horizontales que las

de los tipos del esti-

Futura Futura lo antiguo.

Fina Medium

Futura U

Fina Cursiva A{:difn‘!ggs}vu Palo Seco (San.s‘ SL’I'I_./):

Futura Como su propio

Fina Condensada ’“'ura ] }
Extrabold nombre lo indica, se

Futurg .

Fina Candensada Cursiva ’u'ura trata de letras sin tra-
Extrabold Cursiva .

FU'UTU zo terminal, de palo,

Negea Condansads Helvética, Univers,

Futura

Negeo Condensado Cursiva

Closificacion de los fipos

cil lectura, con rasgos acaba-
dos en punta y muy poca di-
ferencia entre los trazos grue-

sos y finos. Esta atractiva far

milia de tipos se sigue utilizan-
t

do mucho en la actualidad,.

De Transicion: En estay f'Lmllm

§€ agrupan [lpOS como los

Baskervilley ]os Ce‘ntury, am-
bos muy h'lbltuales para blo-
ques de texto de libros y re-
vistas; son etras ligeramente
cursivas.¢ on el énfasis en los

trazosverticales y gracias mds

futura y Gill Sans
constituyen ejewm-
plos muy utilizados
de esta familia de ti-

pos. Comparados con otros,

son tipos de disefio muchb

X

eroxéﬁ preci-

mads umform‘e‘

$0 eleglr ble\l’l Su peso para ga-

1 ahnzal ia legibilidad del tex-

Modema: En la actualidad, el
nombre Moderna resulta
menos apropiado que cuan-
do se imprimié este tipo por
primeravez, en el siglo XVIIL
El grosor de los trazos verti-
cales contrastamucho con los

finos trazos transversales y las

Qb4
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gracias rectas. No se utiliza
mucho en composicion: Bo-
doni v Scotch son tal vez los
tipos mas conocidos de esta
familia . Las lineas finas no
quedan bien al invertir de ne-
gro a blanco, por lo que es

mejor evitar esta practica.

Egipcia: Dentro de esta fami-
lia, el tipo mds conocido es el
Rockwell, El grosor de la gra-
cia estd en armonia con el de
laletra, de manera que resul-
ta un tipo muy uniforme, las
versiones fina y media son
muy adecuadas para bloque

de texto,

Script: Se basa en la escritura
mannal y es un tipo muy ela-
borado que resulta dificil de
leer cunando son pdrrafos lar-

gos,

Decorativa: Bajo este nombre
genérico se agrupan muchos
tipos. Los compo-nedores

suelen tener sélo algunos,

pero hay muchos mads en las
leiras ransferibles. Son tipos
ideales para encabezamientos
breves, impactantes, pero no

sitven para bloques de texto,

*#46 SWANN, Alan, El Color en el Disedo Grafico, p. 12,

*47 lbidem, p. 13.

fl
QOIOR

t color para el disenador
grafico, "es una cualidad
de 1a luz reflejada por las su-
perficies entintadas y no en-

tintadas'""46

"Al descomponerse la {uz
blancahaciéndolapasar a tra-
vés de un prisma de cristal

puede comprobarse experi-
i

w &
mentalinente este fendmeyi
{ %‘«f‘{‘q‘i?“z

11 49
en el que la i “h\@nt se dis-

persa en'sus diferentes longi-

\‘L BN .
tudgsde onda, obteniendose

-asi el espectro visible de Ia luz

o conjunto de todos los colo-
res que pueden reducirse a
tres luces fundamentales o
primarias: la luz azul- violeta,
la verde y la roja™? a estos
colores se les llama Aditivos
ya que unidos y combinados
nos da como resultado el

blanco.

W
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Cuando estos colores aditivos
se combinan en proporciones
variables nos dan como resul-
tado los llamados colores pig-

menlo:

Rojo  + Verde = Amarillo
Verde + Azul
Azul

= Cian

+ Rojo = Magenta

En resumen la luz transmiti-
da es aditiva y la luz reflejada
es el color de los objetos y pig-
mentos. O sea cnando una
superficie es coloreada, par-
te del espectro es absorbidoy
la parte que resulta reflejada
determina el color que ve-

maos.

Por ejemplo: El pigmento
amarillo absorbe Ia parte azul
del espectro, reflejando las
partes verdes y rojas, que se
recombinan como luz trans-
mitida para formar el amari-
lo.

Escalas cromdticas: Son Ias de
los colares o tonos propia-

mente dichos.

Escalas acromdticas: O caren-
les de color, es la escala de

grises,

La percepcién humana del
color es tridimensional, es
decir, que su apariencia se
caracteriza por tres valores: el
tono, la saturacién y la Inmi-
nosidad, que determinan

toda sensacion de color.
Por ejemplo el sistema
Munsell se basa en este prin-

cipio:

El tono: Es la caracteristica

cualitativa de un colog; e se
especifica en IQ‘S‘%éﬁninos
azul, rojo, verde'y amatillo,
etc. El tono;ém#iﬂigaclo direc-

tamente a lalongitud de onda

de su radicion y es la sensa-

cién prinigrdial del color.

La saluracion; Es la caracte-
ristica cuantitativa de un co-
lor. Cuando un color se en-
cuentra en sn maxima fuer-
7ay carece absolutamente de
blancoy negro se dice que tie-
ne la saturacién maxima, que
puede variar al anadir blan-
co al color, Por ejemplo el
rosa es menos saturado que
el rojo porque contiene mds

blanco.

La luminosidad o claridad: Es
Ia capacidad de reflexion de
la luz blanca lncxgl?x?tgg‘qtls

P ZLER! 4 ’I@\“,‘ i
posee un color, qx}g;ﬂepenée
de lé‘ cantidad de negro o de

[

Tigique contiene.

Elcirculo de los colores es un
diagrama cromitico que se
basa en la disposicién orde-
nada de los colores base y de
sus compuestos binarios, que
dividen el circulo en tres, seis,
y veinticuatro sectores y to-

10s.
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Armania

Armonia de colores ancilogos
'Los colores armoniosos son
aquellos que estan lo suficien-
temente cerca del circnlo de
colores para ser agradables,
[ero 1o tan cercanos que apa-
rezcan como una zona ces-

igual del mismo color,"®

Laarmonia de colores andlo-
gos también se obtiene utili-
zandolos en diferentes grados
de intensidad. Por ejem: se
puede combinar el azul pri-
mario, con sus diferentes to-

nos degradados con blanco.

Armonta de contraste

Laarmonia de contraste es la
obtenida por la combinacién
de los colores complementa-
rios. Estos estdn opuestos uno
del otro en el circulo, o sea
que todos los colores que en
el circulo estén situados dia-

metralmente se complemen-

*48 Ibidem, pe IER

an v por anto son armoni-

COs,

Pero no se deben disponer
dos complementarios, como
el rojo y el verde puros, sin
medida alguna, porque son
duros a la vista, para conse-
guir laarmonia se ha de que-
brar uno de los dos con ne-
gro o agvisarlo con el comple-
mentario o con una pequenia

parte del complementario.

Contraste

Contraste de Tono

Se da entre dos complemen-
tarios  empleados sin
modulaciones intermedias,
pero procurando resaltar upg
solo, atenuando los rqstagnftcgf

con blanco o negro:,

Contraste de blanco 'y negro
Se da en el ¢laroscuro entre

el blanco el negro y el gris.

Contraste de saturacion

Se produce por la modula-
cion de un tono saturado,
puro, con negro, blanco o
gris, o bien con su comple-

mentaro.

Contraste de superficie

Se basa en el equilibrio pro-
porcionado entre la superfi-
cie ocupada por los colores y
su gracdo de calor: menos es-

pacio para los frios,

Contraste entre colores
complementarios \
Dos complemen\aho,s tonbus
derlvndég‘ofrecen innumera-
: ’?"“;_pombnhdades de equili-
biio entre contraste y armo-

nia,

Contraste entre tonos edlidos y
frios

Se clasifican como colores
calientes los derivados de las
mezclas rojo-amarillo; se lla-
man colores frios los que re-

sultan cle la mezclaverde azul,

Qb4
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Dinamica de los Colores

Los colores también conno-

tan nn cierto movimiento:

El ecyanes concéntrico, produ-
ce sensacion de vacio, perma-
nece cervado sobre si mismo
indicando profundidad y le-

Jjania,

El magenta es mids bien est:ti-
co, fijo, es decir, tiende al

equilibrio en si mismo.

El amarillo es excéntrico, es
decir tiende a expandirse, a
invadir el espacio circundan-

te.

"Los colores claros y calientes
ensanchan elevan. Por el con-
trario los colores frios cieran,

oprimen, pesan."*

Lenguaje de los Colores

El Rojo
"El rojo es el color de las emo-

ciones, de la pasion, la fuerza

y la masculinidad; los rojos
vivos y fuertes pueden simbo-
lizar lasangre, Ia ira, el fuego
y el sexo."™™

Los rojos deben usarse con
cuidado en los impresos ya
que se convertirian en los co-
lores dominantes, son exce-
lentes para captar laatencion
del piiblico. Los tonos mds
obscuros son mds ricos y dan
al trabajo un aspecto discre-

Lo menos agresivo.

Elrojo sobre blanco o el blan-
co sobre el rojo tienen una
excelente legibilidad y hacen

que el mensaje resalte. Los

rojos mds vivos son adecuados

para cualquier diseiio €n’el
que la exigencia prin._‘c;ip:‘alusea
captar Ia atencién; los rojos
obscuros por otra parte, pue-

den ayudar-a

ue un disefio
consiga un-aspecto de alta ca-

lidad y luJo

19 EUNICIANO, Martin, Op. Cit., Tomo [, p. 175,

*30 SWANN, Alan, Op. Cit., p. 33.

El Azul

El azul tiene las connotacio-
nes mas naturales porque
empiezacon el cielo, el mary
el agua de ahi que emanan
ideas de frescura, limpieza,
frialdad y pureza haciendo
que el azul sea utilizado para

dar una imagen de limpieza.

El azul tiene una gama de
cualidades abstractas como
serfan connotar integridad,
estabilidad, respeto, formali-
dad y conservadurismo. El

azul es considerado un,c

#

niejor funciona cuando se

usan juntos pigmentosy tonos

del mismo color.

El Amarillo

El amarillo es el color mds cla-
ro dentro de los colores pri-
marios y generalmente es uti-
lizado pararepresentar laluz,

es cilido, alegre y lleno de

Sl
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energin; como el amarillo es
el masvisible v reconocible de
los colores, es adoptado gene-
ralmente como senal de peli-
gro en contraste con el negro.
El amarillo junto al azul ofre-
ce un contraste neto y pode-
roso; ¢l color complementa-
rio del amarillo es el violeta
asi es que juntos el amarillo
quedarealzadlo, este color tie-
ne connotaciones naturales
como la luz del sol, el trigo,

playas arenosas, etc.

Los amarillos apagados gue
contienen un poco de negro,
parecen antiguos y evocan un
sentido de nostalgia. Los ama-
rillos mostaza tienen una apa-

riencia de alta calidad.

Por tltimo se puede mencio-
Nav que por sUpuesto no pue-
den establecerse reglas uni-
versales vilidas para todos los

paises,

El significado del color estd
muy ligado a la experiencia
condiana de la gente y es a
partir de ella que hay que

analizarlo.

C(IRCULO CROMATICO
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a realizacion de esia pro-

puesta nace de la necesi-
dad de comunicaciéon con
que cuenta el Centro Nacio-
nal de Informacién y Docu-
mentacion Tecnoldgica, ne-
cesidad de realizar la publi-
cacion de un "folleto a caba-
llo" que sirva como una guia
para la difusion de todos los
servicios de informacion que
en la actualidad proporciona

este centro,

El propdsito fundamental de
ésta publicacién es el de in-
formar ala poblacion politéc-
nica de la funcionalidad,
operatividad y modernidad
de estos servicios de informa-
cion que van desde un libro
consultado en la biblioteca,
hasta la realizacion de con-
sultas por medio de Internet
a bases de datos nacionales e

internacionales.

'j' !" ‘ . j it

Existen algunos puntos in-
])()l'[l\ll[(‘S de esta l)l'()])llCSlﬂ,
puntos que fueron estableci-
dos para el desarvollo y fun-

cionalidad de este impreso:

La estrucrurn de la informa-
cion que debia contener este
folleto fue proporcionada
por fa que entonces fuern la
jefa del Departamento de
Andlisis y Difusion de la In-
formacion la Profra, Elizabe-
th Alvarez Veldzquez, la cual
se conformo de la siguiente

manera:

Una Portaclilla: Es la hoja con.

la que se inicia las pzigig{as
interiores, llsunlnxjgfl'ji‘_te.es
parecida a la portada y clebe
incluir el logotipo del
CENIDT.

Un Directorio: Encabezando

al director general del Insti-

e

wito Politécnico Nacional v
continuando can las perso-
nas que tuvieron que ver con
Ia publicacién de éste impre-

50,

Un Indice: Con el contenido

de todos los servicios.

Una Introduccién: Llamada

presentacion de los servicios.

Los Servicios: Consulta en

Sala, Doc11111e11tn§ién; Disca
o RN

Compactoy,Infermacion en

Linea, Sériicio en Red de

Gémputo, Bases de Datos,

“Mddulo de Informacién,

Mediateca, Cursos de Capa-
citacion, Informacion Gene-
ral, Horario y Pago de

Servicios y Biblioteca Central.

Se determind que el mime-
ro de pdginas que llevaria el

folleto seria de 16, impresas
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a tres tintas, con un formaio
de media carta (14 X 21.5
cms.), el acabado seria "a ca-
ballo” con un grapado cen-

tral.

En Ia portada debia levar la
fotografia del edificio de ser-
vicios generales del Instituto
Politécnico Nacional, todo
esto con el propésito de que
[a comunidad politécnica
ubicara por medio de ésta
las instalaciones del CENIDT.
En Ia contraportada o cuarta
de forros llevaria la fotogra-
fia del edificio de Ila Biblio-
teca Central del Politécnico
ubicada en el casco de Santo
Tomds, esto con el propésito
de mostrar que éstas instala-
ciones, también correspon-
den al Centro Nacional de
Informacién y Docuimenta-

cién Teenolagica.

Para la solucion de esta pro-
puesta grifica fue necesario

utilizar una metodologia que

proporcionara los elementos
y sistemas adecuados para la
obtencion de un producto
oplimo. Sin embargo existen
metodologins que se convier-
ten en madelos o apoyo para
que el disenador encuentre
vias para realizar soluciones
tal vez innovadoras, pero
MENCIoNareIos (ue no exis-
ten teorias infalibles o guias
exactas para ¢l acto creativo,
porque cada artista grafico
tiene su propio método para
resolver eficazmente su pro-

blema.

Elautor Phillipe Meggs en su

libro "La Historia del Diserio

Grafico™ propone un méto->

do simple con cinco etapas ™

fundamentales que guinn el
proceso de la resolucion del
mencionado problema grifi-

Cco.

En esta metodologia los pri-
meros tres pasos involucran

la apertura ¢ investigacion

del problema: a)Definicion
del problema, b)Recoleccién
de informacion, c)Explora-
cion de ideas, y los dos ilti-
mos se refieren al cierre de
éste: d)Busqueda de solucio-
nes y ¢)Implementacidn.
(fig- 40)

DEFINICION DEL PROBLEMA
RECOLECCION DE INFORMACION
EXPLORACION DE IDEAS
BUSQUEDA DE SOLUCION

IMPLEMENTACION

Cabe mencionar que el dise-
findor debe contar con una
serie de conocimientos pre-
vios acerca del trabajo que se
va a realizar, en éste caso co-

nocimientos sobre tipogra-

9}5’4’_,
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fia, usa del color, composi-
cion, formmos, papel, impre-
sion, acabados, ete., en gene-
ral lo que forma y caracteri-

Zard un impreso,

Los capitulos anteriores nos
servirin como referencia
para la justificacion, andlisis
y organizacion de todos los
elementos dentro de la pro-
puesta y la metodologia ob-
teniendo un mensaje visual
y verbal que el receptor po-
dra entender con orden y

claridad,

D
METODOLOAN

Definicion del Problema

Diseno y elaboracion de la
guia de usuarios del Centro
Nacional de Informacion y

Documentacion Tecnoldgica
del Instituto Politécnico Na-
cional que pretendin como
primer tngar darle difusion
a todos los servicios de infor-
macion que se ofrecen por
parte de este Centro, en se-
gundo lugar determinar los
colores que identificarian a
todos los impresos que pos-

teriormente el Centro edita-

ra, as{ como introducir el lo-.

gotipo.

Recoleccion de
Informacion

Antes que se diera inicia a
cualquier etapa prictica se
necesito invésfigm‘ y eslable-

cer los datospertinentes para

anificar eriterios y asi tener

un punto de partida.

Se revisaron algunos impre-
s0s con que contaba el

CENIDT como carteles y fo-
lletos observando sus venta-
jos y ratando de evitar sus
errores, Se investigo y estable-
cio que tipo de informacién
llevaria el folleto, as{ como
también las imdgenes o fotos,
Se recolectaron los logotipos
tanto del CENIDT como del
IPN. El nimero de paginas
6, el -

i
primer tiraje seria 'de; 2000

seria de un total de ]

impresiones atodo color, esto

con elapoyo de la Direccién

. General de Publicaciones

del Instituto Politécnico Na-

cional,

El impreso debia contener
unaimagen modernay joven
ya que la mayoriade los usua-
rios de este Centro son jéve-
nes profesionistas y estudian-

tes.

Qblg,
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Exploracion de Ideas

En este punto se llevé a cabo
lo anterior dicho; como pun-
to principal mostrar al usua-
rio las ventnjas de informa-
cién que se tienen en este
Centro, determinar que el
diseno sea moderno y que se
identifique con nuestros
usuarios, también especificar
que los forros o portadas es-
tén acorde con los interiores
para mantener una constan-

te de disenio,

Con esta base se inicio Ia Hu-
via de ideas para la portada y
por consiguiente los

interiores plasmados en bo-
cetos. En esta fase el disefin
dor aporta su entera

capacidad creativa pero siem-
pre tomando en cuenta las

limitantes de produccién.

Bisqueda de Solucion
En esta etapa mediante un
proceso de seleccién se esco-

gi6 el dummy de la portada

ya que como se menciono
anteriormente en los iilimos
capitilos, la portada es uno
de los elementos importan-
tes para atraer laatencion del
receptor y hace que el usua-
rio de vuelta a la pagina. Con
el fin de mantener un crite-
rio unificado en el disenio se
procedié a bocetar lo que
secian los interiores de la
guia buscando que estos
cumplieran con las especifi-

caciones antes mencionadas.

Implementacion

Esta etapa se refiere a la rea-
lizactén aplicacion y ejecu-
cién de los puntos indicados
en Ja fase de recoleccion de

i

informacién. En primey 'lu-

gar se iniplementa lain 1ﬁgeh
de la guia de usu‘avvr(ii'(_y')s' i)m‘n
uso de todas sus j)\lblica(:io-
nes, y pretende concluir el
primer tiraje de 2000 copias
a todo colot 'y por dltimo y
lo mds .iiin'p(‘)rlame dar difu-

sion por medio de esta pu-

bhicacion atodos los servicios

gue afrece el CENIDT,



D
FORMATO

DIl PAPEL

ara la delimitacion del for-

mato se determino que
fuera un rectingulo prolon-
gado a vertical, esto con lain-
tencion de sugerir accion
moderada y movimiento as-
cendente (Segiin la psicologia

de las formas pag.37).

Entonces la medida del for-
mato es de media carta, con
nedidas 21.5 cms. de alto
por 14 cms. de largo, y el for-
mato general o sea el folleto
abierto para imprimirse es
de tamano carta 21.5 cms, de
alto por 28 cms. de largo, la
medida se definié de acuer-
do a las necesidades y exi-
gencias funcionales que be-
nefician tanto al usuario del
folleto como a la impresion
del mismo ya que prictica-
mente este formato evita el

desperdicio del papel.

14 ems

28 ams

CONSULTA
EN SALA

21.5 ams

21.5 ams



4.9
CAIAS

[IPOGRAFICAS

ard contar con una coni-

posicion armonica denwro
de una pagina impresa, de-
bemos omar en cuenta una
buena distribucién de las ca-
Jjas tipogrificas y ubicar co-
rrectamente los elementos

grilicos del impreso,

PORTADA

Portada: 12 X 19.5¢ims,

3 ans l
Interiores: Cuju para el titulo
1 oms "
r . - pme—, [P
8.5 X 3.3 ems., caja para el blo- o
. 3.3 s ‘ 51 ons
que de texto 8.5 X 14,1 y caja N
para el mimero de pagina | X feees raE -
1.2 cms,
]
A .
Zdams | i ‘
lism!  INTERIORES
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@
TIPOGRAFIf

ebido a la importancia

que genera el uso de una
tipografin adecuada para la
imagen y funcionalidad de
un impreso en esta propues-
ta se eligieron para los titu-
los un tipo de familia que ex-
presara con claridad su lec-
tura, Hamara la atencidn y se
integrara a todo el contexto,
Para el cuerpo de texto se
eligié una familia que fuera
legible, agradable a la vista,
fresca y elegante. Para las
capitulares y el numero de
paginas de eligié una familia
con trazos modernos apoyan-

do el concepto general.

A continuacién se mostrara
un diagrama con la tipogra-
fia que fue utilizada, su fami-
lia, su puntaje, su serie y de-

nominacion.

Familia: Architeel
Punto: 18.5
Serie: Rold
Tipo: IPaloseco

Familia: Footlight

Puntor  41.7
ure Serie:  Light
Tipor ‘Transicién

®oc

A,n,\ du aferenoas iibtogrifices se pueden dienes

T tos completor asl se enevieniien e el pals o en
AteR, de i dRuicnes documentos:

o Anticudon e evistas

* bbb

o Tesis,

ent

Fary utthear vie wriom es necesann 1
omato Con s daos del usuatio y del discum
e dysee recupuran, gand gue of peconal do
wrechue s cotizacsin y se La entrogus A wsitan

Adumay e el centr st suenta con el texto complelo
de s siguientes momiay indosrioles, aacionates ¢
mieraacenates Tas cudles se pueden ongrimic al
natanty, paganto el eosto canespondicote,

ASQC (amenican oy Fos Quatey Cantrals
50

TAPP)
ASTM
NEMA 1Nt Lerte Manitadues Aux iationt
ANSH
{33

ASME

(htegsational $1and i i 13tion
g danig ) Avaniatins o Fudps are) Paper Tivkinany
TAmRHC O SRy o4 fiestiog Materiah)

iAmenean Malegal Mabarg Inad
foattite 6 Pt o aod Vet
fAme 3 Sty ot MesTaniaf
AN WY Infonation 1rd Wagen 3

(atiral nasmatiin Marwdan Oganid ationt

Familia: Ottawa

Punto:  10/12
Serie: Normal
Tipo: Paloseco

" ol At Familia: Ouawa
Punto: 8/12
Serie: Normal
3" Tipo:  Paloseco
|

Familia: Ottawa

Punto:  10/12
Serie: Bold
Tipo:  Paloseco

Familia: Architecture

Punto: 18
Serier Bold
Tipo: Paloseco



fANALISIS
(OMPOSITIVO

a composicion dentro de
un impreso es disponer
de manera funcional, agra-
dable, modernay legible los

elementos que la integran.

ta parasuavizarlos, ademss se
le aplicéd unasombra para dar
efecto de profundidad. En la
parte inferior de la poraada
aparecen los dos logotipos de
Ins instituciones correspon-
dientes impresos al 33% del

Pantone 208-C (guinda),

En la contraportada aparece

la fotografia de la Biblioteca

Central 'Salvador Magana
Garduiio”, con el titulo "Co-
leccion CENIDT", indicando
que esta instalacion pertene-
ce al CENIDT y ademas ofre-
ce servicios de informacion

similares.

En los titulos se centra el tex-
to con respecto al drea visual

esto con el fin de dar equili-

La composicion final
de la guin de usuarios

es fa siguiente:
i

En la Portada y Con-
traportada se utiliza-
ron dos fotografias, la
primera corresponde
al edificio de Oficinas
Generales del Institu-
to Politéenico Nacio-
nal, en donde actual-
mernte se encuentran
las instalacioues del
CENIDT, en esta foto
se le aplico en los bor-

des un efecto puntitlis-

lﬁbdulo de
Inform

Esm servicio otrece intormacin indticnmat en o
M cintesponde 4l weta oducativa, dinsctodo de
auticades ubicacion de das depentlencias, escochis,
cenbios y unddades de Ly SER y ded (0N sdvinds de By
welativa 3 Gobinme de la Ciudad de Mévico, Jas
Delegaciones Politieas y ef Gobiesno Fuleral.

£l asuatin e ede modulo poded obtener infonmacion
i eventus deportisns, acadinticns y collucles del
PN, Hamanda ¢ los tléionns 7548748, 734-48-46, o
arudendo s 1a planta haja deb Edificie de Oficinas
Guaerales en Av. 1PNy Willrico Massicu, o0 ta Unidad
Protesional *Adallo 1opes Matees” ta Zacaency,

brioy solidez. Por otro
lado se le agregd un
elemento grifico de
apoyo a la tipografia
que consiste en resal-

tar con ., dvalo ‘el
mistmo

mera letra calindola.

‘tamaiio la pri-

Cada una de estas le-
tras con su respectivo
elemento grifico se
hallan unidas al corte
superior de la pagina
por medio de una li-
nea segmentada de
0.5 mm de grosor; este

detalle cumple con

dos funciones, por un

bl
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lado le otorga al titulo y a la
pagina en su totalidad un as-
pecto de modernidad, por
otro lado logra un equilibrio
en los pesos visuales y cromii-

Heos.

El siguiente detalle grifico es
un poligono de color azul
que de igual manera contie-
ne una parte del texto cala-
do, este elemento destaca
una parte importante de unat
de las palabras del titulo con
el fin de darle dinamismo y

funcionalidad,

Finalmente se le integro a to-
dos los elementos del titulo
una sombra que crea un
efecto de tridimensionali-

dad.

En el cuerpo de texto Ia com-
posicién se justifica al ancho
de la columna pero

cuidando por medio de un
guionado que los espacios

entre palabras y letras no

sean desproporcionados, se
eligié un interlineado ancho
para facilitar la lectura, Ade-
mds para veforzar el aspecto
de modernidad se le agrego

una capitular de owra familia,

Cada una de las ilustraciones
fueron creadas con el fin de
esquematizar algunos de los
servicios, todas las ilustracio-
nes connotan por si mismas
el significado de lo que se
esta hablando, ademas se uti-
lizaron los mismos colores
con diferentes tonalidades
que en el titulo, con el fin
de darle una unidad, ritmo

y contraste a todas las pagi-

nas. De igual manera que en*,
4

los elementos del titulo se'les -

puso una sombra para darle

aspecto tridimensional,

Por ultimo tenémos el nume-
ro dela pagma el cual se en-
cuentra cl"en‘vtvi‘o de un disco
compnctbj1511spenclido en el

aire, todo esto cumple con la

funcidn de redondear el con-
cepto de modernidad y fres-
cura que requeria la Guia de

Usuarios,



(OIOR

ara la eleccion y determi-

nacion de los colores fue
necesario hacer un andlisis
de la funcionalidad, signifi-
cado y estética que cada uno
conlleva, por razones obvias
uno de los tres colores o uti-
lizar tenia que ser ¢l color
guinda con ntimero de pan-
tone 208-C ya que este color
pertenece al Instituto Poli-
técnico Nacional, fue nece-
sario encontrar un color que
armonizara con el guinda, se
eligié un azul con mimero de

pantone 072-C,

El guinda contiene dentro
de st composicion un poco
de azol logrando asi que este
armonice con el azul de ma-
nera que ambos resalten
equitativamente. El color
guinda nos da una connota-

cion de audacia y atraccion

ya que su matiz es cilido, y
para contrarresiar este matiz
tenemos al azul que es un
color frio que nos connota
integridad, estabilidad, res-

peto y formalidad.

El tercer color es el negro,
elegido por su neutralidad y
por la facilidad que le otor-

ga al texto para su lectura.

Pantone: 208-C

Pantone: 208-C (33%)

\\‘GWV
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Pantone: 072-C.

Seleccion de Color



IMPOSION

omo dice Funiciano Mar-

tin en su libro "La Com-
posicion en las Artes Grifi-
cas”. La correcta colocacion
o imposicion de las pdginas
nos da como resultado una
correcta compaginacion y
una secuencia acertada para
que al momento de imprimir
los resultados sean Gptimos.
La imposicion que se utiliza-
rd para la impresion de la
Guia de Usuarios se
ejemplifica de la siguiente

manera:

bl | Sl
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IMPRESIOM,
CIBADO
1 DISTRIBUCION

a propuesta grafica que se

entregara a manera de
dummy fue elaborada con
un equipo PC 486 DX4 a
100 mhz. y con 20 megabytes
en memoria RAM; wilizando
los programas Aldus Page
Maker 5.0, Corel Draw! 5.0 y
Corel Photo 5.0, posterior-
mente para la impresion se
entregaran los disquetes a un
centro de preprensa electro-
nica para procesar los nega-
tivos de manera digital lo-
grando de esta manera eco-
nowmizar tiempo y costo ya
que no es necesario elaborar

originales mecdnicos.

La impresion se hard en pa-
pel couché brillante de 90

kg. con medidas de 70 X 95

cms., en este formato se lo-
gran imprimir dos guias por
pliego excluyendo las porta-
das. Las portadas se imprimi-
rin en cartulina couché de
120 kg. logrando imprimir

ocho poriadas en cada plie-

encuadernacion de los folle-
tos se utilizard el Hamado
"grapado a caballo" y la dis-
tribucion cstard a cargo del
Centro Nacional de Informa-
cion Tecnoldgica y serd re-

partido de

45

| 95 (ms, I

21,5 (ms, 21.5 cms.

28 s,

28 tms.

21.5 ams. 21,5 ams.

70 s,

[T] L AREA GRIS CORRESPONDE AL somﬁum" ’

go de 70 X 95 cms. En lafi-"

gura 45 mostraré la cantidad

de hojas que caben'en el

pliego.

El primer tiraje serd de 2 mil
ejemplares-con las portadas
en selecctén a color, y los in-

teriores. a.tres tintas, Para la

mano en mano a las perso-
nas que asistan al Centro, a
maestros y a empresas por
medio del correo acompaiia-
dos de otras publicaciones
del CENIDT, también se re-
partird en ferias de libros y

exposiciones,

bl
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La Biblioteca Central "Salvador Magafna Gardufio®, presta un i
servicio moderno de informacién y documentacion

tecnoldgica.

Esta biblioteca est organizada para proporcionar
informacion oportuna a estudiantes, profesores e
investigadores y compiementa los servicios bibliotecarios de
las escuelas, centros y unidades, en apoyo a las labores de
docencia, investigacion y difusién de la cultura del L.P.N.

Av. Manuel Carpio y Av. de los Maestros en ef casco de
Santo Tomas, México, D.F.



del

Biblioteca Unidad Zacatenco. Primer piso de Oficinas Ge-
nerales Av. IPN y Wilfrido Massieu, Unidad Profesional
*Adolfo Lopez Mateos" Zacatenco, D.F. México.
Teléfonos:
754-0979 y 754-5996 (Fax)

Médulo de Informacién General dei IPN. Planta Baja del
mismo Edificio.
Teléfonos:
754-8748 y 754-4846.




CEERI A

slorarioy Pa o
o de Servi

e .

irec

Ing. Diédoro Guerra Rodriguez Los horarios™ de los servicios del CENIDT son:
DIRECTOR GENERAL
Lic. Miguel Angel Correa Jasso 3 Biblioteca ubicada en ei ediiicio de Oficinas
SECRETARIO GENERAL Generales:
Lunres a Viernes
M. en C. jorge A. Maciel Suéarez De 8:00 a 21:00 Horas
SECRETARIO ACADEMICO
Z Biblioteca ubicada en la unidad Santo Tomaés:
Dr. Efrén Parada Arias Lunes a Viernes
SECRETARIO DE APOYO De 8:00 a 21:00 Horas
Sabados y Domingos
Dr. Benjamin Varela Orihuela De 9:00 2 19:00 Horas
SECRETARIO TECNICO

=Conforme al caiendario escolar vigente.
M. en C. Carlos Martinez Marquez

DIRECTOR DEL CENIDT £n aquellos servicios susceptibies de costo, - pago debe-
ra hacerse en el Departamento Administrativo del Centio
ing. Aiberto Mosqueira Alarcon el cual expedira el recibo correspondiente.

JEFE DE LA DIVISION DE SERVICIOS

Arq. Ignacio San German Lépez
JEFE DEL DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y
DIFUSION DE LA INFORMACION

Lic. Claudia Graciela Coronel Hurtado [ :
DISENO GRAFICO -~ 3 *
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- formacion
Ge

Los usuarios tendran derecho a utilizar los servicios que
proporciona el CENIDT mencionados en esta guia, me-
diante el cumplimiento de los requisitos correspondien-
tes.

Deberén responsabilizarse del material que les sea pro-
porcionado en cualquier medio y forma de consulta.

Ademas, deben preservar el inmueble, mobiliario, equipo
y acervo del Centro y sujetarse a los mecanismos de con-
trol, seguridad y vigilancia que se establezcan.

También habra necesidad de guardar respeto y conside-
racién a los demaés usuarios, asf como al personal del Cen-
tro.

La informacién que se le entrega al usuario esta protegida
por las leyes de reproduccién y difusién comercial, tanto
nacionales como extranjeras.

Por lo tanto, para su difusién o explotacién se requiere
autorizacion del autor, editorial o persona e institucién
legal que represente a los duefios de la informacion.

A los usuarios que infrinjan estas disposiciones les sera
suspendido el servicio y en su caso, seran turnados a las
autoridades competentes.

N
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| estudiante y el investigador necesitan saber a qué fuen-

tes acudir de entre las muchas posibles, para encontrar
con esfuerzo minimo lo que les interesa, antes de prose-
guir en su actividad creadora o antes de iniciarla para no
dedicar energias indtiles a descubrir lo que otros ya en-
contraron.

El Centro Nacional de Informacién y Documentacion Tec-
nolégica del Instituto Politécnico Nacional, responde a la
necesidad de contar con servicios de informacién tanto
en sistemas tradicionales como en redes de cémputo, ra-
pidos, organizados, modernos y eficientes, para apoyar a
la docencia y a la investigacién cientifica, dentro y fuera
del Instituto.

Capacita

EL CENIDT ofrece cursos de capacitacion y actualiza-
cion en el manejo y recuperacién de la informacién a
investigadores, profesores, alumnos y piblico en general.

En manejo de paquetes de computoe:

Windows.

Dbase i1l Plus,

Catalogaci6n y Clasificacion de Materiaies
Documentales.

& Servicios de Informacién en Redes de Computo.

Blwiwr

Para recuperacion de informacién en sistemas automat:-
zados:

SIABUC (Sistema Integral de Bibliotecas:

DIALOG iRecuperacion de iniormacion en Linea:

DIALOG, UMI, SILVER PLATTER iRecuperacion dp infarma-
cidn en CD-ROM:

Entre otros...

|t
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| CENIDT ofrece una coleccién de peliculas de ciencia

y tecnologia en videocasete, videodisco laser y libros
electrénicos que pueden ser exhibidas en el area de vi-
deo.

Para hacer uso de este servicio se requiere revisar el cata-
logo y presentar una solicitud en {a cual se anoten los
datos generales del usuario, se especifiquen las caracte-
risticas de las peliculas solicitadas y se presente una iden-
tificacion personal. Esta solicitud se debera presentar con
24 horas de anticipacidn, para reservar el lugar y el hora-
rio de uso de los cubiculos y el equipo.
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En la biblioteca del CENIDT ubicada en el primer piso
del edificio de Oificinas Generales se oirece al usuaric
un amplio material bibliohemerograiico que se puede uti-
lizar en catalogos manuales y automatizados.

La estanteria es abierta, lo cual permite at usuario selec-
cionar directamente el material de su interés.

Las colecciones del centro estén constituidas por:

Revistas especializadas.

Abstracts de varias especialidades.
Libros de Ciencia y Tecnologia.
Enciclopedias especializadas.
Diccionarios de ldiomas.

Manuales técnicos.

Archivo historico LLP.N.

Publicaciones editadas por ef 1.P.N.
Periddicos y revistas de circulacién nacional.
Prontuarios.

Tips tecnolégicos.

Informacion financiera en tiempo real.
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partir de referencias bibliograiicas se pueden obtener
Textos completos asi se encuentren en el pais o en el
extranjero, de los siguientes documentos:

* Articulos de Revistas.
s Libros.
e Tesis.

Para utilizar este servicio es necesario llenar un formato
con los datos de! usuario y del documento que se desee
recuperar, para que el personal del centro efectie una
cotizacion y se la entregue al usuario.

Ademais en el centro se cuenta con el texto completo de
las siguientes normas industriales, nacionales e interna-
cionales las cuales se pueden imprimir al instante, pagan-
do el costo

correspondiente.

ASQC (American Society For Quatity Controf)

1ISO {international Standars Organization}

TAPP! (Technical Association of Pulp and Paper Industry)
ASTM  (American Society of Testing Materials}

NEMA (National Electric Manuiaciures Association}
ANSI  (American National Standars Institute)

1EEE {institute of Electrical and Electronics Engineering)
ASME (American Society of Mechanical Engineers)
AHM  (Association for Information and Imagen Management}
NISO  (National information Standards Organization)
ISA {Insirument Society of America}

e
P

siodulo de
Informa:

Esze servicio ofrece informacién institucionai en lo que
corresponde a la oferta educativa, directorio de autori-
dades ubicacién de las dependencias, escuelas, centros
unidades de la SEP vy del IPN; ademas de a re ativa al
Gobierno de la Ciudad de México, las Delegaciones 7.
ticas v el Gobierno Federal.

El usuario de este moduio podra abtener informacion de
eventos deportivos, académicos y cuiturales del IPN, o
mando a los 1eléionos 754-87-48, 754-48-46, & acudien-
do a ia planta baja del Edificio de Oficinas Generales en
Av. IPN v Wilfrido Massieu. en la Unidad Protesional *Adot-
fo Lopez Mateos® en Zacatenco.
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La informacién académica y administrativa con que se
cuenta en el Instituto Politécnico Nacional se ha proce-
sado electrénicamente y dio origen para su consulta a las
siguientes bases de datos institucionales:

“% CATALOGO BIBLIOGRAFICO DEL CENIDT

3 CATALOGO HEMEROGRAFICO DEL CENIDT

“Z COLEGIOS Y ASOCIACIONES DE EGRESADOS

Y% CONVENIOS DE INTERCAMBIO DE INFORMACION
Y DE SERVICIOS

“2 CRONOLOGIA HISTORICA DEL IPN

“% DIRECTORIO DE INVESTIGADORES DEL IPN

Y% EXDIRECTORES GENERALES Y EGRESADOS
DISTINGUIDOS

Y% ESCUELAS, CENTROS Y UNIDADES

~% PROYECTOS DE INVESTIGACION

% CATALOGO DE TESIS DE POSGRADO

Estas bases de datos se pueden consultar:

e Acudiendo personalmente al Centro
para solicitar la informaci6n deseada.

¢ Solicitandola por escrito via FAX.
» A través del Correo Electrénico.

e Accesando a la RED IPN.

través de este servicio el usuario puede consultar mi-

{lones de referencias actualizadas de investigaciones,
memorias de congresos, conferencias, publicados en las
mas importantes revistas internacionales.

Estas referencias, se encuentran en discos compactos (CO-
ROM} para su recuperaciéon inmediata.

Para tener acceso a este servicio se requiere que el usua-
rio llene un formato en el que se defina el tema de bis-
queda con palabras claves {Descriptores} en el idioma in-
glés que es el idioma de la base a consultar.

Entre ias bases mas imporantes con gue contamos son:

COMPENDEX PLUS
MEDLINE

ABI/INFORM

POLTOX

BPO

CAB

GPO

DAO

INSPEC

= BIOLOGICAL “
ABSTRACTS

2 Y MUCHAS MAS... W
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Con este servicio el usuario puede realizar basquedas de
informacion por medio de computadoras conectadas a
bancos de datos nacionales e internacionales, a través de
las redes de cédmputo mediante las telecomunicaciones.

A través de INTERNET se pueden hacer consultas interna-
cionales a bancos de informacién como DIALOG, ORBIT
y BRS y a universidades nacionales e internacionales.

El costo de estos servicios esta determinado por el tiempo
de bisqueda y los impresos recuperados. Es muy impor-
tante para reducir costos y recuperar la informacién ade-
cuada, preparar una estrategia de basqueda precisa, para
lo cual se contara con el apoyo del personal de! Centro.

, 0
CALIFORNIA
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Los usuarios de la RED-IPN pueden accesar desde su 5
tacién de trabajo a sistemas de bases de datos naciona-
les e internacionales que ies proporcicnaran los siguien-
tes servicios:

A) CORREO ELECTRONICO

A través de este medio los usuarios pueden enviar y recibir
informacién de un punto a otro, ~in im fa d i
que se encuentran,

B) CONSULTA A BASES DE DATOS

fZste servicio ofrece access a informacion en iinea a ios ban-
cos de datos internacionales como DIALOG, BRS v ORBIT,
asi comao, a las universidades conectadas a INTERNET.

C} LISTAS DE iNTERES

El investigador puede intercambiar informacidn, recursos,
metodologias v experiencias para desarroiiar

sus diferentes trabajos académicos v de in-

vestigacion.

D) INFORMACION FINANCIERA
INFOSEL

Los investigadores y el pibiico en gene-

ral tendrén acceso inmediato a ~forma-
cién financiera nacional e internacional en
tiempo real a través de este servicio. 2

E) CONSULTA SERVIDOR DE CD-ROM

Este servicio permite a los usuarios Que 1en- e
gan una terminaj conectada a ia red IPN. rea-
lizar consultas a bases de datos en CD-ROM

desde sus lugares de trabajo.

]



I Centro Nacional de

Informacién y Documen-
tacion Tecnoldgica es unains-
litucion creada con el fin de
que la comunidad politécni-
ca fuviera acceso a sistemas y
servicios de informacion de
actualidad. Informar a esta
comunidad de la existencia
del Centroy de que en
cualquier momento puede
acudiry utilizar todo el ma-
terial con el que se cuenta
es tarea que el disenador
grifico debe resolver de
manera creativa y funcio-
nal. El reto como profesio-
nista es solucionar y propo-
ner alternativas de comuni-
cacion atendiendo y apli-
cando todos los conoci-
mientos necesarios para re-
solver las necesidades que

se plantean.

Considero que el disena-

dor grifico tiene un gran
compromiso con la socie-
dad ya que la aplicacion
entera de sus conocimien-
tos graficos ayudard a que
el mensaje cumpla con su
cometido final de manera
optimay con la seguridad
de que informard veraz-

mente,

Dentro del disetio grifico
o de cualquier proyecto, es
importante tomar en cuen-

1a las limitaciones con las

que se cuentan, tanto CLO

némicas como funcionales,

para el desarrollotoptimo
del mismo. Y

Considero que una de las
tareas del disefiador grafi-
co dentro-del diserio edito-
rial es-hacer que el recep-

tor "lea el mensaje" logrdn-

o

.por computadora (que en

dolo por medio de la apli-
cacion de todo un conjun-
to de conocimientos y ex-
periencias, atin cuando la
intuicién y la creatividad
sean factores determinan-
tes para el desarrollo de
esta profesion, deberd co-
nocer un método y lasiste-
matizacion de las técnicas
y elementos visuales como

el punto, la linea, Ia tipo-

[ Y

grafia, el color, la compis
PR A °

.. . Bph VL e e
cion, los sistemas de-impre-

sién, losavances tecnolégi-

cos,-en el diseno asistido

este caso resultaron de
sumaimportanciaenlarea-
lizacién del trabajo), ele-
mentos y sistemas que nos
Hevaran a una buena con-

clusion del trabajo.

Se puede decir que la Guia

de Usuarios fue disenada
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o
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para cumplir un objetivo
de comunicacion que es el
de informar a una pobla-
cion previamente estableci-
dayla cual debera dar una
respuesta de atencion y
aceptacion de los servicios
que el Centro proporciona
ya que con la asistencia y
uso de las instalaciones po-
drd cuantificarse la funcio-
nalidad de este impreso y
asi poclrdn verse beneficia-
dos los especialistas y usua-
rios que requieran de lain-
formacion que este acervo
contiene de acuerdo a su
area de especialidad y de-

sarrollo profesional.

Creo como punto funda-
mental que la Escuela Na-
cional de Artes Plasticas,
necesita establecer un con-
tacto mds directo con el
campo profesional de tra-
bajo, ya que de esta mane-
ra sus planes y programas

de estudio se verian bene-

ficiados al considerar una
posible revision y actnaliza-
cion de los mismos ya que
en el aspecto editorial nues-
tros conocimientos se ven
minimizados sobre todoen
el conocimiento y opera-
cion del equipo computa-
rizado, ademads de que al
terminar miestra prepara-
cion educativa salimos con
un conocimiento muy bajo
en los aspectos de hardware
y software que se utiliza en
la escuela en relacién al re-
quisito del trabajo profesio-
nal, por lo tanto es oportu-
no acentuar en estas con-

clusiones, que es necesario

iniciar un programa de re-

visién de planes y progra-
mas de estudio, que permi-
tan al egresado-de-esta ca-
rrera obtener una mejor

preparacion-que se vea in-

timamente-ligada con Ia
vida y desarrollo del cam-
po profesional en cualquie-

ra de las dreas en las que ¢l

disenador se tenga que des-

empenar.
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@ LUNICIANO, Martin, La Composicion en las Artes Grificas, Tomo 1, Ediciones
Don Bosco, Barcelona 1970, 599 pags.

@ EUNICIANO, Martin, La Composicion en las Artes Grificas, Tomo 11, Ediciones
Don Bosco, Barcelona 1970, 491 pags.

< MEGGS, Phillip B., La Historia del Diseiio Grifico, Ed. Trillas, México, 555 pags.

@ BELTRAN Y CRUCES, Raiil Ernesto, Publiclidad en medios Impresos, Ed. Trillas,
México 1984, 167 pags.

< SWANN, Alan, Bases del Disefio Grifico, Ed. G. Gili, México, 144 pags.
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< LYNN, John, Como preparar disefios para la Imprenta, EdG Gili, México 1991,
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