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Introduecién

En la actualidad la publicidad en México juega un papel muy importante dentro de los medios
de comunicacion y en particular en la rdio. Se cuenta con 204 agencias de publicidad y
precisamente deellas es de quienes necesitan las estaciones de radio comercial para vender sus

espacios o tiempos de progmmacion de los cuales oblienen el dinero necesario pam existir.

La Radio es por su tecnologia fugaz, instantdnea y esencial, por todas esas caracteristicas hoy
en dia nos encontramos con la saturacion de anuncios en las dos bandas, de amplitud
modulada y frecuencia modulada, como son los programas noticiosos ; Esto se debe a que la
mayoria de Jos noticiarios estan patrocinados.

En los ultimos 4 afios las agencias de publicidad y las marcas publicitarias, han ejercido en
los medios electronicos de mayor "rating ", (relacion porcentual que se obliene al dividir e}
nimero de hogares que se encuentran escuchando X estacion de radio entre el universo de
hogares con aparatos radiofonicos. Esto quiere decir que son aquellos hogares quecumdo menos
tienen unradio prendido.) la censura legando a condicionar su inversion en el mlnéjo de la '
informacion, provocando de una manera indirecta la- autocensum, Una muestra de ello s el
caso de la censura - publicitaria, ejercida por la Ford Molof Company  al noticiario. Monitor
de la mafasa de la emisora Radio Red. |

De los 260 anuncianles que tiene el programa 'MONITOR solo uno ejmi6 literalmente la
censura, "Ford Motor Company * quien de manera dristica retiro fodos sus anuncios y exigio
a todas sus distribuidors no apunciarse en dicha estacion, por considerar a- Radio Red - poco :




serin y subjetiva cn la cobertum del conflicto laboml de la planta Ford de Cunutitin
Izealli en 1990

Hoy por hoy Ia audiencia sintoniza mas la mdio que Iln television pam enterarsse de las
noticias. El boom noticiosos radiofénico ha conquistado el temitorio que en otro tiempo fiem
deln television, y se hn apropiado lambién de mayor credibilidad. Lo anlerior lo certifican
los estudios de INRA Mexicana a través del mencionado rating.

En esta investigacion trataremos de demostrar que el noticiario de mayor audiencia en el
Distrito Federsl y del Valle de México "Monitor de la mafiana®, existen nuevos censores;
las agencias de publicidad y los anuncianes.

Para ello abordaremos en el capilulo uno, el origen de la publicidad, la publicidad en
los medios electronicos y la publicidad en la radio comercial, en el dos, el origen de lu
censura, la censura en los medios electronicos y ln censum publicitaria en la radio comercial;
en cl tres, el desarrollo de la radio comercial , los origenes de Monitor de Radio Red y los
anunciantes de Radio Red. En el cuarfo nuestro caso prictico, la censura que aplico el
anunciante Ford Motor Company en el noticiario Monitor.

Por ofro lado, también sefialaremos que dichos censores pueden orillar A las -
radiodifusoras comerciales a autocensurarse, sacrificando I - informacién. por el beneficio

econdmico.

Para la elaboracion de este tmbajo se realizo el monitoreo de- Radio Red, del noticiario

Monitor de la maflana durante seis meses del- afio 1994, entrevistas. a ,in‘fommnlcs claves,
como- el reportero que cubria el conflicto de 1a Ford Motor Company, Agente de ventas de
Radio Red, investigadores y funcionarios de la Camara de la Industria de la Radio y Ja

~ Television y de In Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad, basado en el método

a




I-La publicidad

1.1.- Origen de la publicidad

Para la realizacion de esta investigacion es necesario definir la palabm publicidad y pam
la conveniencia del desarrollo de la misma se eligieron los siguientes conceptos. ,
La publicidad tal como hoy se entiende, es ¢l conjunto de mensajes dirigidos & un publico
y difundidos con propositos comerciales, pagados y firmados por quiencs esperan sacar

ventaja de todo ello.

Pam Richard Compton, Ia publicidad es "El sustituio rapido y economico de las
conversaciones personales con el consumidor” (1) Cabe resaliar que el objetivo de Ia
publicidad es comunicar las ventajas de un x producto pam que los posibles
consumidores lo adquieran. Por lo tanto, se entendert por publicidad al conjunto de
mensajes dirigidos: 8 un piblico detenminado con el objeto de provocar el consumo de

productos y con ello oblener un beneficio econémico.

Por otro lado, Se dice que la publicidad nace con el primer nicleo social ‘que
recuerds la humanidad, dosde que existié alguien dispuesto a vender, en buumeda de un
presunto comprador. Sus origenes se remontan a Egipto, cuando pe. valian de ptegonems :
para anunciar la llegnda de.los navios a los puertos y de lus mercancias que aqucllos
tralan;

CEn la lnusua Roma s pubhcndad se inicia, con los avisos pubhcos mlmvos al

'b-omﬁo de. g‘mmc, oomenundo mvnublemnnte con la frase "si quis ", ( 8 algmen) ;

uglo XV”cn Inglatesra 86 generalizd e uso de esos mismos pasquines donde




-2-
En Alemania fue donde se desarrollé por primem vez en forma aristica el rotulo-
banders, y en ese mismwo afo, {612 pero en Francia, Theophraste Renaudot, obtuvo un
pemuso real con el objetivo de cstablecer una oficina de informes y registros de
direcciones de todas las comunidades reciprocas para los subditos del rey, a la cual se le
di6 el nombre de El Gallo de Oro, de esa manera se inicio la empresa publicitaria en el
mundo.

En 1700 comenzd a editarse en Barcelona el diario espafiol provisio: de anuncios. Su
existencia fue muy efimera, pero en 1706 los mismos editores volvieron a. probar suerte,
obteniendo ests vez mayores resultados, ya quc la publicacion durd mas de dos afios. Su
titulo: Diario Evangélico, Histérico y Polilico. k

También en ese mismo afio pero en América del Norte, Benjamin anklin, fundé - la
revisia General Magazine, la cual anunciaba la venta de la célebre chimenea “econdmica
que lleva su nombre. _ |

En la ultima década del siglo XVII, la publicidad atravess por profundos procesos de
transformacién y en Estados Unidos, se inauguraron las primems publicacibqes‘ éonmcmes,

comenzando a aparecer las revistas de gran tiraje; en menos de 2 afios "la revisls

McClure incrementd su circulacion a 250 mil ejemplares y Munsey nobnpué el modlo

millén", (2) L
A medids que los fabricanies sumentaban su compelencia pars asegirar una part dél
creciente mercado de consumidores burgueses, se intensificabe més Ia p\nbﬁcidﬁ“qln

abrumabe a los lectores con toda clase de mensajes, desde bicicletas hutajlbom Un
ejenplo es e siguiente, " entre 1890 y 1900 los clientes  norieamericanos gastaron mas
de 100 millones de dolares en biciclelas de 100 marcas diferentes”, (3) R




‘ypmlﬂ.'»ﬂudumollbhm
“.k'uunaa.pubncmmm.lm‘
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Las distintas cmpresas de publicidad se afanaron por elaborar lemas caracleristicos que
destacaran las virtudes exclusivas de sus productos como el caso de la fabrica Procter &
Gamble donde gracias al emor de un obrero, que se eucontraba procesando un jabon,
cambio Jos elementos quimicos resultando un jabdn més ligero y puro denominado
"Marfil', que segin su slogan publicitario, *flota y es 99.44 por ciento puro.”

"Se abren las primeras agencias de publicidad en los Estados Unidos, y en 1840 ya

se manejaban espacios en los periddicos a cambios de un 25% de comision”. (4)

lLa gigantesca -indusiria publicitaria de Estados Unidos comstituyd y - fincd un negocio
de proporciones mundiales. Desde sus comienzos las opemciones reslizadas en el
extranjero representaron la mitad de las operaciones realizadas ‘en el extranjero
representaron la milad de las facturaciones tolales de Mec Cann Erickson, -cifradas en 500
millones de dolares anuales, y en un 40 por cienfo de las J. Waller Thompson, la
mayor agencia publicitaria, que facturd 750 millones. (5) - Durante varias décadas los dos
colosos de la publicidad han operado fuera de Estados Unidos, pero la nhyor y mﬂi
ripida expansion de la industris en el plano internacional se ha producido en loa bitimos
20 afios, De las 25 agencias publicitarias mas unpommu de ese pm, sdlo 2 de elhu
no cuentan coh- mum!es el exmn;m

Respecto s Mﬁmo, a wbhcldld n duml!b pmpumh pnncnpms del siglo x1x
loe m\mm onn gntuuoo pmblblmh comoml fomu de gmnjeme a los Iecloms :

ELMMM."_ ml whlbl
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Entre 1864 y 1865 se desenvielve la publicidad, como conceplo debido a las grandes
cunpafiay de divalgacion de la compafin de cigamos El Buen Tono S. A.., La
Cervecerla Cuauhtemoc, La Cervecerla Moctezumn, La Cervecerla Yucateca, El Palacio de
Hierro, y El Puerto de Liverpool; la mayorla de ellas aun destacan en la publicidad
aclual,

A mediados del siglo XX la publicidad en Meéxico, crecid a pasos agigantados gracias
al nacimiento de la mdio, la Television y al establecimiento de las agencias de

<y

publicidad en nuestro pais,

El desarrollo de las agencias de publicidad se ubica desde la Segunda Guerma
Mundial, cuando mfs de 10 agencias trasnacionales, principalmente nonmﬁwms,
establecieron sucursales en varios paises de América Latina, las primeras que se:
instalaron en México  fueron la J. Walter Thompson éll 1943, 'y Mc Cannn Erickson en-
1947,

A patir de la iniciativa de esas dos, mmhuugmmunpewmnwmdem

mummehlopm“mdnduwnoﬁuhnenmumtonm,enla poltguma Ia: l«sa k

interna de crecimiento  del volumen publmtmo mmammuno mummb a dmender Yo
todo lo ccntnno ocwris en- Am‘nu Latina donda e tommn muy |tnctwu 0o’ |6lo

porque obteniln mlyom ounlndn slno potquo los uhnos de sus empludos mn <

Almudoa por esas cowdncm ,lu usencus de pubhcxdad nortwmnmnns

munhnpuimdenﬂloﬁcmnon,l.w
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"Un estudio de 15 agencias (ransnacionales mosird que en el periddico de 45 aflos
comprendido de 1915 a 1959, abrieron un total de 50 sucursales, facturando 19 millones
dc dolares, De 1960 a 1970 insuguraron un total de 210 sucursales, faclurando 258
millones de dolares". (6)

Todo lo anterior tendrd un peso imporianie dentro del marco de esta pesquisa y el
siguiente cuadro nos ayudard a comprender la importancia de lus agencias de

publicidad en los medios de comnunicacion masiva.

Segn  dutos oblenidos por el Direcloriv do Agencias y Anunciantes ‘de  Medios
Publicitarios Mexicanos, desde sus inicios 1940  hasta -~ abril de 1994 el total
de agencias dc publicidad en México es de 204




Cuadro de las agencias de publicidad en México
desde sus inicios 1940, hasta las uiltimas que se fundaron en 1992,

~-~~Cuadro no.l---

Publicitarios Mexicanos,

* fusnte:Directorio de Agencias y Anunciantes,; editado por Medios
8, S.A, de C.V, publicacién semestral (abril
y octubre)- edicién no. 60. abril 1994. 126pp. ;

1940 1941 1943 1944 1947
Publicidad | Publicidad | J.Walter Publicidad | Mc Cann
Acuiia y Continental | Thompson de | Augusto Erickson :
Asociados S.A. México Elias S.A. S.A. :
S.A. {(hoy ya no ;
(hoy ya no | existe) i
existe) g
Grant Publicidad Corpo. ;
Advertiging | Saiffe, Interp. i
A, Mexicana
(No existe) (No |
existe) :
)
1950 1951 1952 1953 1955
Promo. Noble Y Publicidad | Promocién | Publicidad i
Arrioja Jr | Asociados de Aginaga |y Universal i
S.A. Creaciones (hoy no Vi
Publicitas. | existe) i
{(no. existe) i
Publicist. | Publicistas | Robert Otto ' )
Unidos de de México & Co.( Hoy
México S.A. Leo
S.A. Burnett)
Publicidad Foote;Cone
de Aguinaga | & Belding
S.A. de México :
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1956 1957 1958 1960 1963
Publicidad { De Toscano Intercont. Publicidad | Terén
Séanchez Publicidad | Advertising | Ferrer S.A.
Rodriguez S.A, de México Publicidad
(hoy no S.A.
existe)
Comunica. Nacional Publicidad
Interame. de Creativa
Publicidad | S.A.
Publi~ Panamerica.
Mex S.A. Ogilvy&
(hoy no Mather S.A.
existe)
1964 1965 1966 1968 1969
Gilardi/ Lemus y Arovesty & Publicidad Palafox
MW.S.R, Asociados Asociados Latina Publicidad
Publicidad | S.A.
DDB Arouesty & Garcia
NEEDHAM Asociados Patto y
WORLDWIDE Asociados .
S.A,
Mario Young & Saldafia’
Seoane Rubicam Durén
Marquéz S.A, de Publicidad
Publicidad | C.V. A
Sandhez

Guadarrama
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1970 1971 1972 ) 1973 197%
Arellano Marketing Bozell,S. G.Q. Orvailanos
BSB S.A, 200 de A, de C.V. Publicidad |y
de C.V. México S.A. Asociados
S.A, Publicidad
Publicidad | David Centro de Grupo A Audio~
e Impresos | Martinez, Medios- Publicidad visuales
Futura S.A. Francisco de Valdes
S.A. Publicidad | Ureila Luna S.A. de
c.v,
Montenegros | Gutierrez y | La Compaiiia | Asesoria y
y Asociados | Asociados S.A, Servicios
Publicidad | S.A. Gis, -S.A.
de C.V.
Portillo PTV& Avante Grupo
Publicidad | Asociados Publicidad | Saproc
5.A. Publicidad | S.A. 5.A. de
S.A, c.V.
1976 1977 1978 1979 1979
Paulino Alazraki & | Artevisién | A.R, Imagen
Romero y Asociados ~ | Navarro y Weitzner & | Optima
Asociados Publicidad | Asociados asociados S:A., de cv
Monterrey : :
BBDO Diprograf Camacho y Delius y KRG &
México Publicidad | Asociados Asociados c
Publicidad | S.A. de Publicidad |} S.A. Publicidad
c.v. S.A. )
Comunica~ Gac Desarrollo Lintas Millan'y
ciones Publicidad | Ventas, México S.A. | Asociados
Creativas S.A, de Promociones |.de C.V. S.C.
c.V. S.A,
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---Cuadro 4---
1980 1981 1982 1983 1984
Lebrija, vale Y Disal AG Alberto
Rubio Asociados Publicidad | Comunica- Lastra&
Publicidad | S.A. de S.A. de cidn Asociados
c.V. c.V. Integral
Zac-2ac
NU Gomez Grupo PCC Harry Cardoso &
Adverti-~ Patifio e S.A. de Mbller Asociados
sing Hijos S.A. {C.V. Publicidad | S.A. de
de C.v. S.A. c.v.
de C.V.
Promolevy, Grupo Lymsa Proeza Grey
S.A. de Montero Publicidad | Publicidad | México
c.v. S A, de S.A. S.A. de S.A. de
c.V. c.V. c.V.
Summa,S.A. | Lowe& Oscar Leal | Publicidad | Grupo
Publicidad | Partiners y Asociados | Apunto Comuni-
SMS S.A. de cacién
‘ c.V.
Tebe Retana& Publicidad | Proyecta Guillaumin
Publicidad | Asociados S.A, de Publicidad | & Pedroza
S.A. de Publicidad | cC.V. del S.A, de
c.V. S.A, de Pacifico [N
C.v, S.A. :
Staff Publicidad | Roberto Homs y
Comuni- Salazar Gaudelli& Asociados
cacidn Asociados | S.A. de
Integral c.V.
Vale y Verastegui& Saafchi& Navarro. y
Asociados Asociados Saatchi Asociados
: Advertsing ’
vertice, Sintésis Publicidad
Talento en | Publicidad |Orientada
Produccién |y Comunica | S.A. de

S.A.

c.V.
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1984 1985 1986 1986 1987
Organi- Arredondo Publicidad Productora Clemente
zacién de Haro y Admark Radio Clips | Camara &
LLiteras Asociados S.A. de S.A. de Asociados
Sistema de | S.A. de c.V. C.V. " S.A, de
Servicios c,v. c.V.
Humanos
S.A.de
c.v.
Prisma Cano Anza, Publicidad | Francisco
Publicidad | Hermanos Blaser, Efectiva Herrera
S.A. de Publicidad | Hendara& Mexicana Publicidad
c.v. Arene S.C. S.A. ‘ S.A, -
Rivera Comuni- Famma Triada Marketing
Olivares cacion Publicidad | Publicidad - | & Comu-
y Clave S.A. |S.A. S.A. de nicacién
Asociados de C.V. c.v. Services -
§.A. S.A de
C.V.
Grama Maximiliam | Trilce Ordorica
Publicidad | Oppenheimer | Produc- Cinco
S.A. de y Asociados | ciones S,A. | Comuni~
C.V. S.A. de de C.V. cién &
C.vV. : .
Plenus Mor Visién Oropeza de
Publicidad ([ Publicidad | Publicidad. |‘Alba y
S.A. de : Asociados
C.V. S.A. ]
Premier M.R. W Profesio-
Publicidad | Publicidad | Comunica~ nales -
S.A.de cién S.A. Asociados
C.vV. de C.V. . publicidad
Smith & ‘Agencia de Publicorp
Mac Donald | Publicidad Publicidad -
Asociados - : e Imagen:
S.A. de. . "
c.v, -
Slogan /| velazquez . ®
Marin & -

| Publicidad

Asociados
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1988 1988 1989 1990 1990
REED Sintagma Benro Network Creati
S.A.de publicidad | Publicidad | Publicidad | Publicidad
c.v. S.A. S.A.deC.V. S.A. de S.A, De
C.V. C.V.
Almanza Pro Carlos Rabago Criterio y
Imagen Marketing Ascobereta | Y Zermeflo Creati-
Creativa Servicios Publicidad | Publicistas | vidad
Profesional S.A.deC.V. Publici-
taria
Avance y Tarin & Com Rod & Danper
Desarrollo | Contreras Personal, Asociados Publicidad
Publici- Publicidad | S.A.de S.A.
tario S.A. De Cc.V.
C.V.
Creati- Target Estatus SRB Grupo
vidad Publicidad | Publicidad | Publicidad | Publici-
Efectiva S.A.de C.V. | S.A. de tario
de C.V, Genera
Monterrey ‘S.A.deC.V.
Dela Rosa Unicom Frich & Stringel & | JK.y' .
& J.D. 1 Asociados Asociados
Asociados Publicidad | Publicidad | Publcidad
S.A. de Creativa "S.A, de
C.V. 4. C. V.,
Inter Merino y Greka AIIP S,A, Marcom
Grupo Asociados Publici- Publicidad  { Publicidad
Publicidad taria S.A. S.A. de ‘
de C.,V. C.V.
Medios Metanoia Imagineria | Alcazar Newage
Publici- Publicidad | Casa de Maquivar y | Adver-
tarios e S.A. de Publicidad | Asociados tinsing
investiga- | C.V. S.A, de S.A.de
cién C.V. C.V.
Ruiz Monterrey Lautrec Bravo & Pauta
.. Berlanga & | Servicio Publicidad | Tapia Creativa
‘Asociados .| de Publici- { S.A. de Publicidad [ Publicidad
R dad C.v. S.A. : :
“Integral
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c.V.:

1991 1991 1992
Publipromo | Martirelli Produc-
diseflo y Asociados | ciones
S.A.deC.V. | Publicidad | Agencia de
Publicidad
Teix Master Aura
Comunica- Visidén S.,A. | Comunica-
cién de C.V. cién S.A.
S.A.deC.V. de C.V.
Barba, Matienzo- BMB
Magadan Bonilla Publicidad
S.A.de S.A. de
c.V. c.V.
Bravo Ortiz & Factor 4
Publicidad | Otero Quattro.
y Mediosde
Autopistas
Delta Publicidad | Gran
Rho. y Disefio Interame~-
Publicidad | SAM.S.C. ricana
S.A.deC.V. Publicidad
S.A. deC.V,
Dogma Gosingno Promedia
Publicidad | Agencia de | S.A de
Publicidad | C.V.
Gilbert ) Z Sergio
‘Publicidad | Publicidad | Ruiz &
S.A.de Asociados
c.v. S.A, de
c.v.
Imdgenes y
Palabras
Editorial
-8.A.de




1.2- La publicidad en los medios electronicos

Hoy en din el desarollo de los medios de comunicacion es pamlelo al de la
publicidad, valiéndose ésta de dichos avances como el de la prensa, cine, mdio y
tclevision. y en consecuencia la publicidad en Ia actualidad es uno de los faclores mas
importantes de la vida diaria de cualquier sociedad.

Para poder entender como se desarrolla la publicidad en los medios electronicos, cs
necesario explicar un esquema que ayudamt a comprender su relacion con los iedios,
La publicidad se realiza por medio del disefio de campafias dc divulgacion, de la

creacion, produccion, y colocacidn de anuncios comerciales.

La publicidad es también un proceso de comunicacién, en donde existe un emisor y
un receptor, el emisor es la empresa anuanciante, que firma los mensajes de sus

productos; y el receptor es la audiencia formada por - consumidores  potenciales; la

agencia de publicidad, es el intermediario entre el anunciante y el medio, es quien

crea, produce y planifica su difusion, en el medio -que transmite - el -anuncio
haciéndolo legar al piblico. La agencia do publicidad e entonces el emisor técnico
quetiene como fin crear los mensajes publicitarios del anunéia.ntc" y- planificar su o
divulgacion a través de los medios, en este caso son la mdio“y ‘l'a»"lkolpﬁsién.“v">

La necesidad de los medios electronicos de xéhcionnﬁe‘ con una agencia de _nublicidl‘d.v

suige cuando los primeros requieren de dinero pare poder vivir, desasitolarse y brindar -
ganancias.

Existen tres principios bdsicos para que los medios oblengan - dinero ‘y ‘luctvo;

.- La subvencién, manifiesta u oculta, 2.- La venta. de los cjemplares del medio,

cuando esto es. pouible, y 3-La venia do espacios publicilarios del medio.

‘hmbl‘nllm 'y “otros medios alternos.




Del primer punto, el ejemplo mis representativo es la funcion que desde sus inicios
hasta nuestros dfas el canal 11 ha trabajudo con subvencién gubernamental, que desde
luego aspira a ser estatal. En el segundo se encuentran casi lodas las publicaciones y
resientemente Televisa como monopolio de edios de comunicacion; Del tercero, lodas las
estaciones de radio y television comervial, es necesario sefialar que Televisa posée sus
propias agencias de publicidad, sus anunciantes y tarifas exclusivas.

Hoy existen sistemas mixtos, aun cuando la venta de publicidad en estos niomentos
en dichos medios tiene gran auge.

Como anteriormente se explicd, en México como en otros patses subdesarrollados las
agencias de publicidad trasnacionales se establecieron de modo singular abarcando el
grueso del mercado y surtiendo en mayor medida a los medios masivos de
comunicacion, como filiales de las grandes agencins ~publicitarias norteamericanss.

En el siguiente apartado trataremos de explicar como se da o rolacién entre las
agencias de publicidad y las estaciones de radio comercial,

12,1.- La publicidad en la radio comercial

La relacion entre ln agencin de publicidad y las radiodifusoras principalmente
comercial, se presenta cuando los concesionarios desean  vender los espacios y el k
tiempo de sus emisoras para publicidad y con ello oblemer el mayor ingmso, pam k
su  desarrollo. ' | v ,

De todos los sistemas ya antes mencionados, el - mas | frecuente en México 'y en .

casi lodo el mundo es laventa de espacios y tiempo de pmgmm;clbn, A putu' de

ello “ necesario estableoer las *politicas de tmfas, desctwnton bomﬁcacloms y

p(nmn;nu eipeciales,
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La madio se caracteriza por su capacidad de comunicar en forma instantdnea, por
llegar a amplios scctores de audiencia y por sor inmediata. La mdio comercial
vende su publicidad por palabms, por frases, y por jingles (frases caniadas), las
compras se pueden realizar en homrios rotativos, los anuncios se reparten ‘
proporcionalmente  durante las emisiones diarias de la radiodifusora; en horarios
determinados, entre horas acordadas o en horarios fijos.

Cuando se compm una audiencia completa, el precio es por hora, fraccion o multiplo.

La radio vende los horarios de acuerdo con el maling de los progmmas y la
participacion de la emisora en su tolalidad, Al garantizar un numero detenminado de
consumidores potencinles el mating se ha convertido en el indicador de el cual se

basan los anunciantes, y mads ain las agencias de publicidad para comprar tiempo en
las estaciones, ¢ste es una medicion continua de radioadiencias y teleaudiencias - diarias,

semanales, y mensuales. Debo aclarar que dicho método tiene sus limiaciones pero: hasta
hoy es el imico que existe pam ese fin. ‘

Por su importancia politica y econdmics, el Distrito Federal y el drea metropolitana sc
encueatnan en una zona estratégica para los publicisias, Segin datos de la A:oéiuéién
Naciona) de Anunciantes, en abril de 1994, el 99 por ciealo de los hogares de esd.
z00 cuentan con un sparsto mdiofonico, ( mis de 8 millones de hogares hasia 1994)
de w fotl de 18, millones 536 mil habilanies y més do 2 millones 250 mil . .
 automnovilitas sinknizan  diariamen, y & cualgier o slgua emiors. De ahi ol
imerts o tieom ls agecis do publicdad pan con la adio, por e miRDO MoV
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la publicidad ejerce tambi¢n una influencia sobre la programacion radiofonica que debe
ser atarctiva para el publico con el fin de captar mas madioescuchas y logmr elevados
porcentajes de audiencin para lns emisoras,

Corresponde a la agencin de publicidad concretamente a su departamento de medios
seleccionar la mdiodifusorn mAs adecuada para anunciar su producto, Los anuncios entran
en razon del poder adquisitivo del auditorio y del niomero de: los mismos, ello se
mide a través de los ratings que en el caso de México en wn principio . unicamente
fueron elaborados por (INR A) Intemationa] Research Associates y a partir de 1994 por
Nielsen México, (agencia que mide la. audiencia de Ia mdio).

Segin los datos del Directorio de Agencias y Anunciantes, de Medioy Publicitarios
Mexicanos, "INRA foo fundada en 1947 y hasia 1985 su mairizy fue A. C. Niolsen
Company *, ubicada en los Estados Unidos, ahora 1994 es cien po; ciento nwxicgm. (>7)

Por lo que respecta a los publicistas los servicios de INRA y Nielsen México, les\ LT
Uliles en el momento de comprar tiempo pam 5u3 clientes en laﬁ “emisoras, v en el
caso de los concesionarios  para vender el tiempo de s progrmacién , msentun como '
gamntia su amplia penemcmn de  audiencia. ; (

Algunos ejemplos, cemﬁudos por INRA Mexwa.na, C'untm de los mds unpommes

- moticiarios . matutinos : Momtor de Radio' Red, Buemos Dias de- Radxo Fénmula, Informativo
panomma de Radio Acir y Pan Empour de Stereo Rey, en conjunto sumaron 22 42 pumos " |
‘ _‘demduncudmmte el mu de;muo de 1994 Esto quiere. decuqueﬁsemn escuchndospor e
| ; \mpncomh decultm mﬂlmzwmxlpmonueu udahm detnmmmén (bhmu)




En ol campo de lou pegos de lou mumlos, lu tarifas - de- pubhcidnd o Mmco u
tutlblmluu dela nsum founn, '

En México I transmision mdiofonica sc divide en tiempos de la siguiente manera;
1-6:00 am A 10:00 am. ( en Amplitud Modulada; 65 % noticiosa y 35 % musical)
( en Frecuencia Modulada 55% musical y 45 % noliciosa)

2-10:00 am. A 1500 p.m.( en Amplitud Modulada; Audiencia de charlas 30 %, musical
50%, y noticiosas 20% )

( en Frecuencia Modulada; musical 70% y 30 % noticiosa) 1
3-1500 pm. A 1900 p.m. (en Amplitnd Modulada, musical 50 % y 50 % noticiosa) o

( en Frecuencia Modulada; musical 75% y noticiosa 25 %) * o
4-1900 pm A 0000 a m. ( en Amplitud Modulads; musical 55% y noticiosa 45 %) :

( en Frecuencia- Modulada musical 70 % y noticiosa 30 %)

5-00:00 a.m. A 06:00 a. m. ( Audiencia AM, y F. M. es 99 % musical y | % noticiosa )

El elevado nimero de estaciones y de formatos hacen que ‘llv radio sea el medio :
publicitario mas segmentado (jovenes, adultos, personas de la tercera edad, nifios; todol do :
ambos sexos y de diferentes clases sociales ) 'y selectivo,  Asi de la n}ilmn mlm lc\,
incrementa la compewncin entre las 1000 estaciooes do Radio existentes en la Repoblica
Mexicana (1994), de Ias cuales estln registradas en 1a CAmara de. la Industria de la v
Radio y Ia Television; ( 705 en A M. y 295 en F.M ), (8) S

El nivel de segmentacion es una gran venhjl par el anunciante que pretende
alunwntodotlpodepﬁblwo enumgmununphncomooshudloouwml




1.~ La tarifa general, que abarca desde un spot de 10 segundos hasta el de un minuto.
2.- La tarifa paquete, comprende espacios noticiosos e informacion de vialidad,
3. La tarifa por compras combinadas, se encuentran mezcaladas de programacion general

y de noticias.

4.- La tarifa de progrumnacion especial, basicamente son espacios exclusivos de cada
mdiodifusors como pueden ser informes meteoroldgicos, trabajos especisles o espectdculos

femporales.

La mayor parte del tiempo publicitario se vende en paquetes semanales, e anunciante
puede comprar la tolalided del plan o partes del mismo, y en algunos casos se hace

por quincens o mensual,

Por otro lado, es imporiante comenzar a sefialar Ja relacion existente entre Ins agencias
de publicidad con las estaciones de radio comercial en cuanio al manejo de Ia
informacion y como ¢stas pueden ser censuradas si hablan en contm ‘de  una "empt'esa

i que en ese momento este pagado tiempo de publicidad. Y p(»f‘mé‘:mncia, enel
siguiente ‘capitulo desarrollaremos e tema de fa censura.

x5
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- La Censura

2.1- Ornigen de la censum {
Desde qué el hombre pudo expresamse por escrito, y dejar testimonio de todo aquello
que le pareciem imporiante, existe la censurs, " la primera muestra de ello se v
presenté en Atenas en el siglo V antes de Cristo, donde los codigos de Dracén, Solon, ;
y Zalewco" (1), empiezan por las restricciones a la libertad de expresion por motivos

de seguridad politica; condenan los atentados a la Constitucion estabjecida y los R A
intentos de hacerse ilegalmente del poder. i

De todas las ciudades griegas, fue Atenas donde existid Ja mas cfectiva libertad de
expresion, pero fue también ahi donde se dieron paradojicamente los primeros intentos

serios de poner cortapisas a la libertad de la palabra y de magistetio, e incluso de

establocer una censuma liferaria, como reaccion ante el abuso de las libertades. Cabe

seflalar que el mismo pueblo, abierto como. ninguno, se aulocensuraba cuando los temas ‘
tralados piblicamente herfan su orgullo o contmdocian s visién. que tenian de 8 .
_ mismos. Ofro - ejemplo representativo es Roma, tanto en la época Imperial como. en la
Repiiblica se castigo a los autores de textos que iban en direccion opuesta al poder. En
esa ciudad nlxg\ulq\nen(mcmlanpnmgmswmlemsde oemuradehbmase

hicieron por razones religiosas.

Es indilpenublé que antes de exblicar la censurs en Meéxico definamos qile es- la

censurs,
‘ 'La oconsure e el dencho que se . reserva la aulondad publica, religioss, o nuhlar
_plnoontrohr impedir 0. permitir toalmente o o en parte, la dxf\mbn de ldeu

'pummm noucnu, c«weploso imdgenes ". (2)




Para la Enciclopedia Universal Ilustrada Esparsa Calpe, "La censura es In accion
gubernamental o religiosa que decide sobre el destino de los materiales informativos
susceptibles de publicarse. (3) Ot definicion de la Enciclopedia Internacional de las
Ciencias Sociales, nos dice que la censura® es esencialmente una politica de
restriceion de In  expresion piblica de ideas, opiniones, senlimientos, ¢ impulsos que
tienen, o se supone que lienen la capacidad para socavar la autoridad del gobiemo o el
orden social y morml que ecsta misma autoridad se considera - obligada a proleger, En
su forma conlempordnes, la censura es ejercida por autoridades piblicas y privadas.” (4)
Por ultimo Ratl Cremoux, define a la censura, "como la accién por la que a través
de controles econdmicos, politicos, legales o ideologicos, se impide a Ia prensa el Acceso
informativo a la realidad totalizante de un hecho o que manipula la naturaleza del
mismo®, (5) Por lotanio se entenderd por censura a la ‘acciml que tienen las
sutoridades gubernamentales, publicas o religiosas para controlar, ‘impedir, el = acceso a
Ia informacion o a la libeiad de expresion, por medio de controles ideologicos,
politicos y econdmicos. _ o
Hasta hoy existen cinco formas de censura que se encuentran debidamente registradas
por aquellas personss que se dedican a escribir o a informar, pero este estudio dard
paso .a una sexia, antes exphcammos las  primems cinco;

La indirecta, ejercida por medio de dnposnc:ones legales que entomecen In clrculnclén

de la prensa o la transmision de los modnos electronicos.- La - politica, - im puesm por las

~ autoridades civiles, tanto en hempo de. guerrs como de paz.” La - previa, es. aquells que
[nchu la autoridsd gubemamental, antes de que e publique o se difunda. La
‘.]‘mv.. Il quo impide - 1a" difusion de. cualqmer mfmnmén cumdo ya -se ha
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hecho publico. La simulady, esta se presenta tanto en medios impresos como
clectronicos, cuando se oculta alguna informacion o se explica a medins, Y por
iltimo sefialaremos la censum publicitaia la cunl abordaremos en los siguientes

apartados de esta investigacion.

Por otra parfe ln censura en Meéxico se cstablece desde los inicios de Ia época
colonial, ya que en LEspafla fue inpuesta por los reyes catolicos Fernando e Isabel,
ln cual se agudizd o parir de 1558 en la Metropoli por disposiciones de Felipe II,
por consecuencia podemos afinnar que es una herencia  del viejo mundo,

En forma institucional la censura se establecio con La Sanla Inquisicion que fue el
organo encargado por las corles espafiolas para poner eh practica los reglamentos
censores para ln imprents, y para 1800 la censum pasé a ser controlada por las k i k
autoridades politicas en una forma mucho més abjeria. Esto se debid a que el poder
virreinal tuvo que afrontar los primeros signos de independencia y de una u otra
manera tenia que impedir dicho movimiento. Ya en el México independiente 'y hasta

¢} maximato cada gobernante establecié una rigids censura principalmente en el R Y
periodismo escrito, como en los siguientes cjémplos; Agustin de  Tturbide; al '

proclamame emperador en 1822, amordazd a la prensa estubleciendo . una censura militar,
f y cred al mismo tiempo, su propio organo de informacion * la_Gacel _Imperial
| de_México " (6) |
En 1839 Antonio Lopez de Sania Anna decreté " la- aprehension de varios
periodistas y su encarcelsmiento en San Jun de Ulta y Acapuleo”.(7) Uno de los

momentos més importantcs en la listoria de la libertad de imprenta en. México - fue
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In promulgacion de Ia Constitucion de 1857 a tmvés de sus ariculos 6° y 7°. Pam
el 12 de febrero de 186, después de que el gobiemo encabezado por Benito Judrez
tuvo que ser itineranle se aprobd la Ley orgnica de prensa que habla sido propuesta
por Francisco Zarco ante la Camara de Diputados, su vigencia fue lamentablemente muy
breve debido a la problematica nacional. Durante la Reformna, la prensa gozo de
algunos privilegios que promovieron el incremento del periodismo literario, cientifico y
de espectaculos. En el perodo de Porfirio Diaz y desde su primera reeleccion en 1884,
se inici6 Ju politica de conciliacion, que durarfa 30 afios y que a fines de 1888
tuvo como principal interés condenar & fos periodisias  opositores,

" El primero de ‘julio de 1888, Rafae] Reyes Spindoln, funda El Universal,  que Diaz
subvencioné pagindole como a un peribdico semioficial, pero al mismo tiempo -tqu
pam sus periodistas y los de otros diarios, una seric de represiones ain mas
viclentas, sobre todo aquellos que eran radicales”. (8) Dumnie_ el Porfiriato, el gobierno
ided lo que hasta lo fochs es uno de los medios mds sutiles de censura l
subvencion que ocasioné paralelamente su burocratizacién y cambio en véhlcuio de
propaganda de la clase gobernante. Pocos . periédicos, como el semanario liberal “El ~ Hijo
_del _Ahuizote, que wtilizaba caricaturas, se afrevia a criticar sbiertamente al régimen de
Disz, Fupdar periddicos progobiemisias v opositores fue una constante . durante ' esla
dictadura. o ' .
Cou el régimen de Alvaro Obregén la prensa se enconiré supeditada al control del
gobiemo - mediante el "soboﬁlo", confisba en los castigos corpomies 'o’ en el ‘
“incontrastable poder de los cafonazos de 50 mil pesos (9)  Con Plutarco Ellas Calles
“n tmphnla la censura previa y I censum tzlegntﬁca, cual levantd  hasta 1930

: 7 do)uno de 1951 be)o el - gobiemo de Msuel Alemén Valdéz, un grupo de eaditores. : i

7 Lol sobnmou ‘posteriores - defendieron Ia libertad de prensa en forma pﬁbhu y para el i3
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encabezados por el coronel Garela Valseca, establecio que, en Jo sucesivo, esta fechn
serin festejadn oficialmente, y en todo ¢l territorio naciona), como el " Dia de la liborlad
de Prensa”.

En los aflos sesentas y setentas la prensa escrita y eclectronica sufrid  una de las
elspas mas fuedes de censum que se haya conocido en nuesiro pals con log gobiemos
de Adolfo Dinz Ordaz y Luis Echeverria donde ia censura represiva llegd a
incrementar el numero de periodistas muertos. Con el conflicto del movimiento estudiantil
de 1968, cientos de perjodistas fueron encarcelados, desterrados, y desde luego
asesinados. " En el gobiemo de Echeverria lhwbo 6 perjodistas - asesinados; dumnle fa
administracion Lopez-Portilllista la cifra subié a 12, en el sexenio de Miguel de lu
Madrid resultaron 33 informadores muertos." (10) Duranie este gobiemno ,h muerie mAs
significativa fue Ia del periodisﬁ Manuel Buendia Tellezgiron, qlﬁeu fue acnbillado 8
quemarropa ¢ 30 de mayo de 1984, por Rafael Moro Avile ("¢l Chosorrol”) mulor

material v Jos¢ Anfonio Zomilla Pérez (ex- director de la I-'edergl de’ Seguridad): aulior‘

RRI inteleciual. Existen muchas versiones acerca de los motivos de su homicidio, una- de ellas;
] Buendia denuncié a Zomilla en su columna " Red privada " por supuesios. delitos contra

ln salud: Ja oim en Estados Unidos s afirmaba que el periodista fuo msesinado por
haber descubierto una operacion clandesiina de la CIA ‘en el esiado de- Veracruz, ello

e forlalece cuando unas horas después del’ cnmen fueron susttmdus del deapacho del -

colummuta vnnos expedxentes mlaclomdos con la ClA. -

; Tomblén se lnldb en esta elapa lo que suﬂmente llamamos autocensum, cuando ™
8 oﬁcmu de proasa comenwm a comuhr a periodistas para Ia elnb(xumn de. nntém .

; 'vvmfo(mluvu, plslndoles mls quo_aquellos penodutu que tuhzabm Jomadas mtmb[" = wi




En el México de los novenias, la censura se nos presenla de una forma sulil o
velads, no existe como instrumento institucionalizado, no hay censores en los medios
que estén revisando todo lo que se escribe o se dice, y mucho menos se hacen
consultas al gobiemo. Sin embargo, un lector, un radioescucha, o un televidente, no
encuentran en lo que leen, escuchan o ven, el registro puntual de los acontecimientos
nacionales. Un ejemplo de ello fue la manifestacion de 20 mil personas realizada el 19
de sepliembre de 1990, protestaron contra las auloridades capitalinas  por falta de servicios
publicos; no existié- para la television, sélo para algunas estaciones de mdio y en unos

cuantos periddicos aparecio.
2.2- La censura en los medios electronicos

En el caso concrelo de la censura en la radio, ésta se manifesté desde sus inicios, el
gobiemo do Alvaro Obregén impuso severas cortapisas & la libertad de expresion ‘con el
objetivo de_ . impedir cualquier critica o cuestionamiento del status quo. ‘En junio de 1942
e modifica ¢l primer Reglamento pam el Establecimiento y Operacion de las “Estaciones
Ruhodlﬁuom y Expm‘menulu,“puo’hs mordazas principales se mantuvieron , en o
kmuulo 115 pomcndo al mmno mvel de pmhnbnclén Ia transmision de asuntos " que
: hnu o volldlmonlo luvwnn wmr politico o religioso y ‘los anuncios o propaginda
de ubmtwcmmm y centros de prostitucion o dev:cnoa. Al mismo tiempo - se inicia -
ummmld. la Secrotaria: de Goberacidn deotro de laa- transmisiones radiofonicas,
d&mrummmuMmummcmum-acmmmmmu

AR 3t ‘i’hﬁ’




que en ocasiones pecaba de alarmista y poco fundameniado® (11)

Hago un alto aqui con el objetivo de apuntar que dentro del desarrollo de la radio
comercial trataremos de profundizar este rubro,

La censum no sblo es provocada por presiones de un sector en particular, sino
ademas, los propios directores de los medios de comunicacion ponen en prictica una
politica informativa de manera que no aliere sus intereses empresariales o su postura
politico-ideclogica. La presion y la censura han provocado. que Jos medios de. difusitn
limiten su fin, principalmente informar y posteriormente entretener, desestimando sus
posibilidades en el campo de la informacion.

Dentro de los medios electronicos existen -dos facetas de la cemsura: la individual y la
colectiva. La primera corresponde propmnume a los periodistas y la segunda.a- las
empresas periodisticas en su copjunio.

Si bien en México no existe " la censura previa "y la. libertad deexpkesibn esta
gamntizada, como lo han sefialado- los ex-presidentes , esto - no coincide con lop hechos

diarios, provocando la censura y la autocensura, ests Ultima considerada la gran Ia;m en |
los medios de comunicacion. Se habla incluso de 3 niveles; la  del propietario 6
administrador del medio, que decide no focar ciertos femas; la del jefe de redaccion

que detiene ciertss notas, y la del reportero, que sercillumente no las escribe, o las

En: Mémo, como - quizés en ninguns otra nacion en el mundo, el pnnclpnl nmmcnnte

,mloonwdlocdeoomwmm”elgobmnofedemlydebldonlosaltoommm

- que - reciben. por- lu pubhcldld la mayoria- de los periodistas  son-. muy cuidadosos de no’ ;: .

'~‘\‘Wmhlj|ﬁl*m doludqnndnncm q\ucubun
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Dicha distribucion publicitaria se ha wuelto una forma de control de los medios,
pocos son aquellos que se mantienen unicamente de la publicidad privada, y no
requierenn de la oficial para subsistir.

Si bien es cierto que ast como la libertad de prenssa no es absolula en nuestro pals,
Ias formas de aulocensurs no son siempre el producto de sumisiones impuestas o
involuntarias, la aulocensura para obtener recompensa involucra un grado de colaboracién
ratua y consentimiento, lo que subyace en esa prictica una relacion tradicional 'y
simbittica entre periodistas y funcionarios cuyo efocto es crear una panialla de humo
alrededor do incidentes y acontecimientos do importancia nacioual,

En nuestro siguiente apartado trataremos de- explicar como a miz de la censura
publicitaria las estaciones de mdio comercial en algunos casos pueden llegar. hasia Ia

autocensura.
2.2.).- La censura publicitaria en 1z radio comercial

Como anteriormente seflalamos existen cinco lipos de censura bdsicamente definidas y
conocidas por todos los medios de comunicacion, -pero  ha - surgido una sexta I ‘censura
pubhmhm, @e es efectuada por lns pmpm agennms de publicidad y sobw todo por
los mmcunhl, ( estos - pueden wor ulmles o de la inicistiva pnvadn mwpslmnle
por m Mhm) Bm censura wnmte en mtunr de los espacios radiofonicos la
pmnnuﬁndo lulptoducton deummlnm transitoria o definitiva. cuando los

':mothimwmmmuwiwmdouwdownhmuuu del

:M\".‘Mwmmnm pmvoundomoomplot ‘con
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Ante tal problema directores y duefios de estaciones de radio en algunos casos se
ven en la gravisima necesidad de sacrificar contenidos para que sus clientes no se
disgusten, Veamos algunos casos, aunque nuestro trabajo se centma en la censura
publicitaria por radio, en los aflos setentas se inicia y se agudiza en los medios
impresos,

"Ejemplos; en 1972, varias empresas privadas como Bayer, Restaurantes Vips,
orquestaron una campafis para asfixiar al periodico Exelsior y relimron sus anuncios
publicitarios por no considerar que no comrespondian los contenidos de -ese diario
con sus intereses. En 1982 la revista Proceso resinti6 ~los efoctos de este tipo de
presion cuando el Estado hizo retiar sus inserciones pagadas con objeto de
desestabilizarla  economicamente y procurar ~ sudesaparicidn;  Petroleos Mexicino‘a,
Secrelaria de Relaciones Exteriores, Secretaria = de Haciends y - Crédito Publico entre
os. Aungue Proceso i sobrevivio l boicol ok publicacion, Critica Polltca,

con los mismos anunciantes (1982) se vio obligads & sucumbir®, (12)

En los medios electronicos se ha presentado - de una .forma  discreta y minima: en
epero do 1989 fue dewpedido ¢ conductor  Guillermo Ochos, del Monopolio
Televisa, por haber. mmojtdd una entrevista con el lider ~ petrolero, ~Joaquin
Hemkndes,  Galicia, "LnQumn o cote dins anies, habl sido delemdok
por  actividades fnudulenhl ‘ : ‘ : ’

'.‘En“uuuwhwmmvoq»ceder nlupeucwnes del gobumofadml
,,mmwmpdmwmunhpouummeouwmm o
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Otro caso de censurs en ln television se dio en el canal 1], (1990) donde el
programa "Reflexiones" conducido por Verdnica Orliz, fue cancelado, por criticar a
algunas dependencias cstatales, como Pemex que era su patrocinador, ya que este
canai es subsidiado por el gobiemno.

Respecto a la rmdio solo se ha admitido publicamente un caso de censum
previa, cuando renuncid el periodista Miguel Angel Granados Chapa, el 23 de
sepliembre de 1993 a Ia  conduccion del noficiario radiofénico - La Ciudad (del
Grupo Radio Mil ), por no aceptar los intentos de control y autocensura de los
concesionarios que le exigian no entrevistar al - candidato del PRD a la pmidetkia‘
de la Repiblica, Cuauhtemoc Cérdenas. Esta fue uns orden directa del Licenciado
Manucl Villla, entonces Director de RTC, quien les recordo el vencimiento de
sus permisos de la estacion "Express Radio 590 de A . M." por lo cual - los
duefios de Radio Mil decidieron aceptar la renuncia de Miguel Angel Granados
Chapa. De ¢sta situacion se valio la Secretarin de Gobernacion pam chantajear 8
la radiodifusora 'y conseguir su proposito ( que el periodista Gmudos "Chlpd' :
dejara Radio Mil ). Tal hecho provocd que meses despuﬁ el director " de RTC
fuers removido de su cargo, por el presidente Carlos Sahnaa quien se |
comprometié a8 que acluaria en consecuencia conira aquellos’ funcionarios  que’
infrinjieran  la polllica gubam'mmhl de respeto a la llbomd de expmnbn

Como ya pudimos  observar la cemsura no solo es pmvocadn por pmnones de
un sector en particular, smoudetnls lospmpnoa duectoms 0 los. duenoo de” los_
- madios de comunicacion ponen en préctica una politica informativa  de mnnm que L
’;nonhcle mmwtmmhnou ymwbonmpouheo- muncundolll
rb'mfauuclonylohetndoentmmhoutowum ‘




La autocensura es toda accion por la que el reportero o la empresa periodistica limita
sus conocimientos informativos adecuindolos por el contrario, a factores extemnos que
influyan en su toma de decision con respecto al hecho que ha vivienciado y que
presentard al receptor a través de alguno de los géneros periodisticos. Bl perodista al L
autocensurarse, se conviete en el idéneo colaborador de la clase dominante, al aceptar
distorsionar las reglas élicas de veracidad, objelividad1 oportunidad de la filosofia
periodistica en la cual ni se comproniete ni- se responsabiliza.

Es conveniente apuntar que la aulocensura en los medios se da como

manifestacién de precaucion y de lemor, aunque no & una accion del - gobiemo, sino a

la que puedan tener los concesionarios de cualquier medio que no quiern ver en riesgo

sus propiedades mercantiles. En consecuencia, el tipo de libertad que se da en-México

no es de prensa, sino de empresa.
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- Radio Red como medio de comunicacién comercial

3.1.- Desarrollo de Ja madio comercial

La madio es un medio de comunicacién que necesita de una infraestructur tecnolégica
para poder ser un canal indlambrico, enviando sefiales sonoras a distancia en forma
dispersa y unidireccional en su estricto sentido técnico. En el aspecto social ey un medio
fugaz que llega a un gran nimero de suditorio permitiendo al publico realizar ofras
actividades 1nientras lo escucha. Desde sus inicios 1920 aproximadamente hasta 1930, la
radio nace como medio de difusion, marcando el comienzo de lo que mas tarde se le
conoceria como medio de comunicacion social. En el mundo y -en México existen ]
diferentes tipos de radiodifusoras; se encuentran lz_m culturales, las esiatales, las
indigenistas y las comerciales. Y dentro de este trabajo s6lo  abordaremos las ultimas.
Se ha denominado emisoras comerciales a aquellas que obtienen del “gobiemo federl la
concesion de una banda de transmision con el objetivo do oblener ganancias, dichas R
concesiones pertenecen a empresarios medianos 'y grandes, su ﬁmnpian;iento como i
anteriormente ya lo seflalamos proviene de la vents de sus tiempos de progmxiaciéu y
todas ellas responden a un mismo primer objelivo, ser un negocio que reporfe ganancias

econdmicas a sus duefios,

Los pnmms bllbuoeés de la mdiodiﬁxsién luwxicann se preseniaron durante el gobiemo

dll ]nl\dmto Alvaro Obngbn, donde muchos mdmﬁclonndos desarrolluban transmisiones
plloto. porello e menciona como la pnmm emision mdlbfomca en elpais, "la que
" biao ol Dr, Adolfo Eurie Gomez Ferindez en I cindad de Moxico, ¢l 27 do

’m 'd.‘imn (1)




Posteriormente los radioaficionados constituyen la Liga Nacjonal de Radio, organizacion
que tiene como primera finalidad desarrollar un intercambio de experiencias, que mas
adelante serian utilizadas por los grandes inversionistas, Como ejemplo de ello podemos
resaltar la anécdota del Coronel del Ejército norteamericano, Sandal S. Hodges, y agentes
de ventas de ln compafia Ford, quien convence a Raul AzcAraga Vidaumeln de la
necesidad de poner una estucion radiofonica. " Con csin idea en mente, el sr. Azchmaga
se traslada a Texas y en el campo militar de Sam Houston recibe capacitacion técnica.
De regreso al pals, este inversionista funda la Casa del Radio, emisora que luego
vinculard, mediante un acuerdo con Felix F, Palavicini, al periédico "El Universal " (2)
De esta manera las radiodifusoras se multiplicaron y las organizaciones respectivas hicieron
lo mismo, Para 1923 existe, ademas de la Liga Nacional de Radio, el Club Central
Mexicano de Radio y el Centro de Ingenieros. La fusion de las tres, da- origen a
la Liga Central Mexicana de Radio, primer antecedente de la actual Camara Necional - de
la Industria de Radio y Televisién. " En ese mismo aflo también ‘empiezan a transmitir
la estacion " CYL". propiedad del universal y La Casa de la Radio, las radiodifusoras
"CYA" "CYZ' "CYB", de El Buwen Tono S.A, "CYH' "CYX" “C'YJ"

un capilal totsl  investido des 160, 867,82 (viejos pesos) llegando 8 2300 mlxos C(3)
En 1925 opanhan I estaciopes de nd:o, 7 en el Dmnto Fodnl y 4 “en_ provincia;
elmmlhlldumMmllln,Monmmy Olm.demh anml929 ymmk
mnmonnommoundhmn loommdosdchConfumcnhnmclmlde
‘Tohemiucm ubbndlcn w..mn.mf c mumndmﬂoleoo os




siendo sus primeros patrocinadores; The Mexican Music Co, RCA Victor, High Life,
Cigarros FEl Aguila, y desde entonces el crecimiento de la radio ha sido espectacular.
A lo fundacion de la "XEW" en la ciudad de México, le siguen inmediatamente
oliras emisoras en el resto de la Republica que sc integran a la cadenn de la
"XEW" y consecuentemente a la NBC (Natinal Broadcasting Corporation ) A su vez
esta cadena absorberd algunas estaciones que funcionaban afios antes de la aparfcibn-
de In "XEW", estas son: la "XEH" de Montemrey, fundada por Contsantino Témava
(1921), la "XEI" de Morelia, Michoacdn, yla " XEFE" de Nuevo Laredo, Tamaulipas.

En el mismo afio en que inicia sus tansmisiones  la "XEW" en la ciudad de
México, AzcArraga inaugura la estacion "XEU" del Puerto de me e
inmedistamente  despuds, inicia la fundacion de wns serie de eotaciones ubicadas en su
mayoria en el norte de la Repiblica: "XEFB en Monterey N. L. (1931) "XEE"
Dumngo Dgo. (1934) *XECZ" San Luis Polosi, §.L. P. (1934) "XEHF", Nogales Son.
(1934), "XEAM", Matamoros, Tnmps (1935) "XEBO", Impﬁatd Gto,  (1936) *
XEMU" Piedas Negras Coah. (1937)

"XECL' Mexicali, BC. (1938).

* A finales de 1938 la CBS (Columbia Broadousting System ) nica s actividades
rdiofonicss en México o tmvés de la cadens "XBQ" al m-wu 1939, se
. instalan $ uucmnu mh "XEMR“ on Montemy NL., "XETG" “en Tnmplco
‘Tlmluhpu XBHL vaundllljmthleo XEPP enonubl Ver, y "XAX" en la -
capital del esiado do Ownaca.” (4)', ,
k"mmm.mummum&Momelpm,m«m
m«&mmmum,ammcmummm‘mhm.
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Emilic Azcisraga Vidaurreta poner en préctica su idea. Ya para 1945 las dos
grandes cadenas de radio que existen en México, la "XEW-NBC" y "XEQ-CBS",
integradas en la organizacion Radio Programas de México, dejardn paulatinamente de
fundar estaciones mdiofonicas ante la posibilidad proxima de instalar estaciones de
television. La fundacion de las emisoras de radio que aparecen en los wltimos
veinticinco aflos se debe, en su mayorla a empresarios nacionales dedicados
solamente a la mdio y en una localidad determinada.

Debemos sefialar que el auge, primero, y el fortalecimiento después, de la madio en
México no obedecid tnicamente a razones de 1ipo tecmologico, pues la expansion
redial se produjo también en el Ambito de una amplia complacencia por parte del
Estado, que auspici6 1a operacion comercial del medio y el cual, a pesar de haber
fundado sus emisoras - casi simulidneamente & la creacién de las estaciones
comerciales, no estableci¢ regulacion alguna al respecto, Hagamos un recorrido
historico; ' ’

En e légimen del general Plutarco Elias Calles se dieron los  primeros  pasos en
materis de normativided para el funcionamiento de mencionado -medio commml al
expedir s Ley de Coummuclones B!éctmu que consistia principalmente en
duponcwm lécmm, sin . nguln los. contenidos 'y funciopamiento de la mdio en el
" marco econénnco social y cultuml n el que inicia.

ngmb la Ley de Vias Gmulu do Comm:umom de 1931 (), ém
‘ldllllull 8 I anterior mmmmm WMWANCM
por pnm, hmpoco mhndujo MNIM mshncmles a la disposicion, que sl
‘oo coulwlu msbooluto loleontmdol dololmumnd:ol‘omwsysus




funciones  sociales, educativas y culturales, dejeba el camino libre a estaciones
comerciales pamdar paso a la industria en beneficio de sus utilidades, Tendrlan que
pasar tres décadas pam que el estado mexicano, a través de la Ley Federal de
Radio y Television, manifestara con apoyo legal, su proposito de intervenir de las
acciones de presion que cjerce el grupo de concesionarios, sus intereses en In operacion
de ambos medios quedau salvaguardados.

A lo lago de los regimenes de Rulz Corines, Lopez Mateos y Diaz Ordaz, se
produce un crecimiento conjunto de los medios de comunicacion. Paralelamente a lo
que sucede en la esfera economica: la concentracion de la riqueza, lo propiedad y el
control de los medios también se concentran.

Durante ¢} gobiemo de Luis Echeverria Alvirez, se pretendio establecer un impuesto
de 25 por ciento de Jos ingresos tolales de las estaciones concesionadas, lo . que fue
rechazado por la CAmars de la Industria de la Radio y la Television, y mAs ain
los empresarios se enirevistaron con funcionarios pam negociar el gravamen que
finslmente no fue aplicado. Esos impuestos se pagarian con el denominado tiempo fiscal
ubicado en un 12.5 por ciento de transmision = proporcionado al esiado,

Al asumir la - presidencia de 18 Repiblica, el licenciado José Lopez Portilio, encuentra
que los medios de comunicacion - audiovisuales estdn distribuidos . para ofectos’ de
administracion - y - produccion ( en lo referente a los estatales) y de supervmon (por lo
que toca a los pnvadol) en seis Secretarias de Estado; g
lGob-uclon, mmdnde whreleonumdodehstxmmm wmemuluyde ,
coordinar ‘ la - programacién eiaal. 2- Ca:_nmm y  Transportes, suloriza pan olorgar

conomsiones & particulares y para producis y difundir las tranatnisiones gubemmamentales,

3~ Hacienda y Crédito Piblico, dedicads & cobrar diversos impuesios ‘8 los
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concesionarios, pagaderos en dinero o en tiempo de transmision.
4.- Educacion Publica, capacitada para extender certificados de aptitud a Jocutores para 1
manejar jas escuelss radiofonicas, ¢} Canal 11 y Radio Educacion. 5. Salubridad y i
Asintencia, dedicada a autorizar la propaganda comercial y a participar al igual que
las 4 secretarias amutes mencionadas, en la Comision de Radiodifusion, creada pam
aprovechar el tiempo estatal en los canales privados. 6.- Trabajo y Prevension Social,
como productora de programas de television a través del Consejo Nacional de Cultura y
Recreacion para los trabajadores, en asociacion con el Consejo Nacional Mixto de
. Proteccion al Salario, dependiente del Congreso del irabajo. La Reforma Administrativa de
Lopez Portillo intenta comegir la situacion sin cuestionar las estructurus que le  dieron
origen.
En octubre de 1977, el Presidente Lopez Portillo envia la iniciativa que modifica los
articulos constitucionales que daran paso a la Reforma Politica. Entre ellos se encuentran
,,, el articulo 6° relativo a la libertad de expresion. La propuesta sefiala la neoesidadkde
afiadir una frase: " El derecho a la informacion serd gamantizado por el Estado. La
adicion. se aprueba el 27 de noviembre dev 1977 (5) , ‘
3. Pam el periodo de Miguel de ls Madrid, el gobiemo agrupd, en 1983 a sus
g estaciones bajo una sola coordinacion: el Instituto Mexicano de la Radio (NER?). S
i Y por Wtimo Carlos Salinas de Gortari, al asumir la presidencia de Mésxico, ejerce

un control més estricto de los medios masivos y se empiezan & cemar espacios que
mostraran  alguna critica al régimen ‘Mlinim o se le dieman espacios a los ‘putidos‘
de opouicitn. (esjmplo: noticiario La Ciudad de Radio Mil que fue censurada por entrevistar
s Cusubtemos Cirdonss )
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Si consideramos que la radio es el medio de comunicacion con mayor penetracion !
no solo en el Distrito Federal si no en todo el pais, el espacio que se dedica a
tratar problemas actuales de In sociedsd es insuficiente y mas del 80 por ciento se
emplea en la promocién  disquem.

Coino ejemplos podemos seflalar que las estaciones con mayor rating son més
musicales que de informacion hablada. ( segin INRA y Nielsen de México_: Monitor de
la Maflana, Radio Red, noticias, Estéro 97.7, musica juvenil, Sonido Z , misica
grupera, Radio Universal, musica intemnacional )

) Bajo este panorama, la radio mexicana trabaja diariamente, y segin la Cémara
: Nacional de la Industria de la Radio y la Telovision existen en el DF. 56 eslaciones

comerciales hasta el afio de 1994,
! Dichas emisoras se encuentran distribuidas de la siguiente maners; en la- banda de
amplitud modulsds, existen 26 y en la de frecuencia modulada 30. '




A continuacién se presenta  un esquema de los grupos radiofonicos existentes de

la ciudad de México. Desde sus inicios (1925) hasta sus modificaciones en 1994,

Smmnm. -

Cadenas Frecuencia Estacion Siglas

Radiopolis %00 A M La "XEW"
La voz de América Latina XEW"
" 730 A. M. La opeitn "XEX"
’ 940 A M. El.mﬁor en tu éwmncia "XEQ"
' 29 EM La Kebuens f e
N %9 F. M. Magia Digsl  XEWS
Y A 1410 A M | Ruho Smfonoh : k.”f‘-xnas" .
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Cadenas Frecuencia Estacidn Siglas

Radio mil 590 A.M. X Espress "XEPH"
" . 89.7 F.M. Morena "XEOY" :
" 101 F.M. Rock 101 "XHSON" 1
!
!
Radio Centro 1320 A.M. Formato 21 "RECHQ"
" 1150 A.M. Radio Variedades “XEJP" |
" 1030 A.M. Radio Centro "XEQR" ‘ . P
. " 790 A.M. Fonogrifo del "XERC"
| recuerdo
;
" 92.1 F.M. Sonido 2 © "RHFO" ;

" '107.3 F.M, Radio Universal _ ' ~ﬁxEQR"

e 97.7 F.M. ‘Estéreo 97.7 "XERC"

93,7 F.M.  Estéreo Joya . "XEJP"
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Cadena Frecuencia Estacidn Siglas
" 1560 A.M. Radio consentida "~ "XEFAS"
" 1440 A.M, Radio Exitos YXEEST"
Radio 1500 A.M. Canal tropical “XEAI"
Férmula |
" 970 A.M. Radio Férmulab "XEDF"
" 1470 A.M. Rock Férmula " XESM"
" 1530 A.M. Radio Onda "XEUR" (
" 1380 A.M. Frecuencia 1380 "XECO" f
" 104.1 F.M. Radio Uno "XEDF" %
" 103 F.M. Férmula Romantica "XERPM" i
Grupo 1180 A.M. La comadre ' "XEFR" f
i Acir jf
f " 1260 A.M. Radio Acir “XEL" § 
; LI : 1590 A.M. Capital Heavy VXEVOZ" |
: f " 95.3 F.M. Radio Amistad . "XHSH"
| Grupo 1110 A.M. Radio Red A.M. "XERED"

" 86.1 F.M.  Radio Red F.M. " XHRED"

Y 91.3 F.M, Alfa 91.3 . “XHRCA"

Grupo 106 F.M. Amor 106 - “XHDFM"
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Cadena Frecuencia

Estacion

Siglas

" 89 F.M.
" 99 F.M.
Stereorey 105 F.M.
" 102.5 F.M.
Radiodifusoras
90.5 F.M.
98.1/2 F.M.
100.1 F.M.
830 F.NM.
690 F.M.
560 A.NM.
1230 A.M.
760 A.M,
135¢ A.M.

620 A.M.

Azul
Digital 99
Globo Estéreo

Estéreorey

Pulsar
Radioactivo
Estéreo cien
Buena misica
Radio esportiva
Radio Chapultepec
Radio 13

Radio ABC

La Hora de

México

620

i XHM“
" XHPOP"
"XHMRD"

" XHMVS "

"XEDA«
"XHDL"
WKHMM"
"XELA"
UREN®

XEQOC"

“XEDA"
XEABC"
"xEQK"

"XENK" -




Las Radiodifusoras de Is ciudod de México y sy desamollo: (modificaciones hasta

1994 )

Grupo Radiopolis

"XEW"- 900 A M.

Fundada el 18 de septiembre de 1930, transmite las 24 horas del dia, programas de
orientacion familiar, diversion, entrelenimiento y noticias. El vicepresidente de este grupo
es el Lic. Ricardo Rocha.

"XEX"- 730 A. M. La opeion

Fundada e 30 de octubre de 1947, transmite las 24 homs mnolicias y espacios de
enfreenimiento.

*XEQ"- 940 A. M. El amor en tu frecuencia

Fundada el 31 de octubre de 1938,. transmite las 24 horas del dia  misica
roméntica en espafiol,

"XEQ"- 929 F. M. La Kebuena.

Fundada el primero de mamzo de 198), iransmite las 24 horas de dia

msica fropical y de super grupos.

"XEW"- 96,9 F. M. Magia digital.

Fundada ef 2 de enero de 1970, transmite las 24 homs musica pop

y rock  intemacional,

"XEX"- 102 F. M. yo 102, ‘ ‘ :
Fundeds ¢l 6 do jumio do 1988, tammile 24 boms misica modema en espatiol




El presidents de este érupo es uariq Esther Gémez de Aguirre.
"XEJP"-1150 A.M, Radio Variedades
,‘C:eada en }930, transmite misica eh espaifiol.

'"iéohﬁ 1030 A.M. Radio Centro

'fﬂ]?fg@dafén11942,‘transmite las 24.horas-mdsica de hoy 'y de siempre

Nicleo Radio Mil

"XEBS-1410 A.M. Radio Sinfonola

Establecida en 1937, ¢transmite de 6:00 a 00:00 hrs, misica
ranchera.

Presidente Lic., Guillermo Salas Peyro.

"XEQY"~1000 A.M. Radio mil

Establecida en 1942 y transmite las 24 horas, noticias, comentarios :
y misica. A
"XEPH"-590 A.M, X Express é
Establecida en 1951, transmite 24 horas al dia misica contemporinea i
en inglés y noticiarios internacionales.
"XEOY" 89,7 F.M, Morena . j ‘1 £ f i
Establecida en 1955, transmite las 24 horas del dia misica mexicana ‘

de todo corazén.

"XHSON" 101 F.M. Rock 101 Estéreo. : B

Establecida en 1981, transmite las 24 horas del dia misica de Rock

& Roll.
Grupo Radio Centro
"XECMQ" 1320 A.M. Formato 21,

Creada en 1930, transmite las 24 horas noticias.

RN kb $E
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"XERC" 790 A.M.Fonogrdfo del Recuerdo.

Creada en 1945, transmite 24 horas misica del recuerdo en espaiiol
"XHFO" 92.1 F.M. Sonido 2

Creada en 1973 transmite las 24 horas mﬁsica.grupera.

"XEQR" 107.3 F.M. Radio Universal Estéreo, trasmite las 24 horas
misica internacional de todos los tiempos.

"XERC" 97.7 F.M. Estéreo 97.7

Creada en 1973, transmite las 24 horas del dia misica moderna en
espafiol e internacional.

"XEJP" 93.7 F.M. Estéreo Joya

Creada en 1973, transmite las 24 horas del dia misica romdntica e
instrumental.

"XEFAJ" 1560 A.M. Radio Consentida

Creada en 1981, transmite las 24 horas del dia misica mexicana,
"XEEST" 1440 A.M, Radio Exitos

Creada en 1983, transmite las 24 horas dél dia misica moderna en

espanol.

Rldio’rér-hll o : TR s
"XEAI" 1500 A M Canal Tropical

Fundada en Agosto de 1938 ’ tranamite 1as 24 horas del dia misica

tropical.,,,*

‘ Prnidlntl uc. llonrio‘nclruq u.'

ftfinkﬁifé‘;ias‘fZQ horas




,1nternacional.
f"XEVOZ" 1590 AM. Capital Heavy

”JEstablecida en 1964, transmite las 24 horas, rock en. inglés.
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"XEDF" 104.1 F.M. Radio Uno
Fundada en 1979 , transmite las 24 horas del dia hits, onda grupera
y misica tropical.
"XERPM" 103 F.M. F6érmula Romantica
Fundada en enero de 1979, transmite las 24 horas del dfa misica
romdntica del recuerdo en espaifiol.
"XESM" 1470 AM Rock Férmula
Fundada en 1939 las 24 horas del dia Rock & Roll espafiol inglés de
los afos sesentas y setentas.
"XEUR" 1530 A.M., Radio Onda
Fundada en 1964 *adquirida a esta organizacién a partir de agosto
de 1994, transmite misica en generai.
"XECO 1380 A.M, Frecuencia 1380
Fundada en 1951 *adquirida a partir de agosto de 1994.Pertenecia’a

Radio mil,

Grupo ACIR
"XEFR" 1180 A, M La comadre

Establecida en 1952 Transmite las 24 horas mﬁsica grupera

Prnuonto Y Diroctor Gonoul. CP. Francisco Ibun Lépn
""XEL"1260 A..M. Radio Acir : »
’~Etab1ecida en 1952, Trgnsmite_las;24bhb;as; noticias y misica
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"XHSH" 95,3 F.M. Radio Amistad

Establecida en 1964. transmite las 24 horas, noticias y misica

internacional,

Grupo RED

"XERED" 1110 A.M. Radio Red

Fundada desde 1941 . Transmite las 24 horas. noticias, programas de
orientacidn y contenido.

Presidente y Director General Clemente Serna Alvear

"XHRED" 88.1 F.M. Radio Red F.M.

Fundada el 2 de marzo de 1962, transmite 24 horas. Misica en inglés
de los setentas, ochentas y noventas. y espacios noticiosos.
"XHRCA" 91.3 F,M. ALFA

Fundada en 1985. transmite las 24 horas misica moderna en inglés

para la juventud.

Stereorey

"XHMRD" 105 F.M. Globo Stereo ‘

Creada en 1968, Transmite las 24 horas, balada moderha,en esbéﬂol .
y noticias. ' . ' ST B
Director CP José Vargas ‘s; |

"XHMVS" 102.5 F.M. Stereorey »

Creada en 1968,‘ Transmite = las 24 horas. noticias, m@si@a en.

espafiol. =
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Frecuencia Modulada Independiente
"XEDA" 90.5 F..M. Pulsar
Surge en 1969, transmite las 24 horas, misica en espaﬂbl para
jdvenes,
Presidente Lic. José Luis Ferndndez Herrera
"XHDL" 98.1/2 F.M. Radiactivo
Surge en 1961, Transmite las 24 horas, rock juvenil internacional.
Grupo ARTSA Radio
"XHDFM" 106 F.M. Amor 106
Fundada en 1969, transmite las 24 horas, misica romdntica para los
jévenes.
Director Corporativo, Lic. Luis Suérez Huizar.
"XHM" 89 F.M. Azul
Fundada en 1969, Transmite las 24 horas misica de éxitos balada y
rock. '

"XHPOP" 99 F.M, Digital 99

Fundada en 1962; transmite las 24 horas, éxitos del momento ‘en .

inglés y espaflol.,..
Radiodifusoras Inﬂlpdn#i.ntnl‘
"XHMM" 100.1 F.M. Estéreo Cien

'Estable’cida,en 1965, transmite las 24 horas, noticias, baladas

~modernas

.P!llidlntl y nirlctor_Gcnlill ldilburto Hu-n:a Plrrotin.,,

"XELA" 830 F.M. Buena Mﬁsica L
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"XEN" -690 De F.M, Radio Esportiva

Creada en 1925, transmite de 6:00 a 00:00 informacidn deportiva y
misica. Director general, Emilio Nassar

"XEQOC"-560 A.M. Radio chapultepec

Surge en 1958 , transmite las 24 horas del dia, misica en inglés y
en espafiol y noticias.

Director: Oscar Obregén Mazoén

"XEDA"1290 A.M. Radio 13

Establecida en en 1936, transmite las 24 horas del dia misica
internacional y noticias.

Presidente Carlos Quifiones

"XEABC"-760 A.M. Radio ABC

Fundada en 1964, transmite las 24 horas del dia noticias

"XEQK" 1350 A.M. La hora exacta

Establecida en 1940.
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dnica oportunidad de sobrevivencia para las pequeilas estaciones era

3.2,- Origenes de Monitor de Radio Red

La historia de Radico Red ha sufrido diferentes evoluciones vy
transformaciones dentro de la misma radiodifusidn; lo que hoy
conagcemos como Grupo Red anteriormente se llamaba Radic Programas
de México,

Podemos seftalar seis etapas importantes dentro de esta
radiodifusora; La primera cuando se constituye Radio Programas de
México, el 8 de marzo de 1941 , debido a la idea del sr. Clemente
Serna Martinez de crear una cadena que distribuyera programas
grabados y equipo tanto a nivel nacional como internacional. Este
proyecto fue presentado al duefio de las dos estaciones de radio més
importantes de México (la XEW y la XEQ) el Sr. Emilio Azcérraga, el
cual unos  meses después pondria en préctica dichas
ideas,asocidndose con el Sr. Clemente Serna Martinez.

El mencionado proyecto, consisti; en grabar en cinta magnética y
discos de acetato los mejores programaé de la "XEW" y la "XEQ" para
venderlos y repetirlos en otras estaciones de provincia o fuera de
la Repiblica Mexicana. La venta de programas por discés resultaba
apropiada para aquellas ciudades a donde no llegaba la seiial de iaé‘
2 radiodifusoras capitalinas. Por medio de esta forma de operacién
los propietarios de Radio Programas dg México obtuvierén enormés‘
bengficios econdmicos y para diciembre de ese mismo afio contabé con
6 estaciones afiliadas. '

Para- 1943 la influericia de este grupo era tan importantekque lav
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integrarse a ellos; ya que la Sequnda Guerra Mundial impedia
importar refacciones, y Radio Programas de México lo realizaba sin
problemas. (6) Las producciones de mayor aceptacidén fueron las
radionovelas patrocinadas por Colgate Palmolive; Se trataba de
405 programas de media hora, se trasmitian 5 veces por semana y
atraian a un gran numero de radiocescuchas.

La siguiente tabla de Radioc Programas de México del aflo 1943,
muestra de manera global cuanto debian pagar las radiodifusoras
afiliadas a esta empresa. Da a conocer, también las estaciones que
componian la cadena que tenia en ese momento la "XEW" como emisora
piloto.(7)

Programa:El Radio Teatro de América
Praduccidn: National Broadcasting Company, Inc.

Cadena en México RPM_XEW

Estacidn Localidad Dia Hora Costo
XEW Cd. de México domingo 21:20 a 21:50 $562.50
XEA Campeche domingo 20:00 a 20:30 $ 10.00
XESA Culiacén domingo BT " $ 12.00
XEFI Chihuahua domingo " " $ 15.00
XEDK Guadalajara domingo "o oo, 8% +15.00
XEBH Hermosillo domingo " " $ 24.00
XERJ Mazatldn domingo u " $ 20.00
xﬁME " Mérida domingo " " $ 10.00
‘XEFB Monterrey domingo " " $ 20,00
',~XEi  Morelia ‘ domingo " " 10.00
! " $ 10.00

XEAX Oaxaca - domingo
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XEHR Puebla domingo " " $ 15,00
XECZ S.Luis Potosi domingo 20:00 a 20:30 $ 14.00
XES Tampico domingo " " $ 24.00
XEBP Torreén domingo " " $ 17.00
XEY Veracruz domingo " " $ 19.60
Importa tiempo de las 16 estaciones $798.10
Comisién NBC, 15% 119.72
Neto 678,38
Manejo de discos para estaciones de los estados 30,00
Total a pagar por propagandistas norteamericanos $708,38

En 1944 précticamente la mitad de las radiodifusoras comerciales
del pais, B0 de las 172 que existian, estaban afiliadas a Radio
Programas de México. Y en el mismo afio Emilio Azcdrraga inauguré

como algo exclusivo de la XEQ, la Cadena Azul, la primera en

utlilizar lineas teléfonicas para la transmisidn de. programas de.

larga distancia(g)

Asi se desarrclld Radio Programas de Méxigo, ‘hasta que 1la

televisién llegd a poner la discordia y diferentes rqdiodifusdres

dejaron a un lado la radio para iniciar un nuevo reto.
De esa forma Emilio Azcédrraga vende sus acciones a Clehehte‘sérna
Mattxnez y para 1960 él es el unico ‘duefio, y precisamenta ah1 se

inicia la segunda etapa de esta’ organizacidn radiofénica que a dos

‘anos de trabajar en forma independiente con radionovelas y
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programas cémicos, deciden adquirir la estacién XEVIP en A.M.
introduciendo los mismos conceptos. ( ahora 88.1 XHRED F.M. )

La tercera etapa se desarrolla en la década de los setentas,
Radio Programas de México obtiene la concesidén de Radio Red, que
fungia como una estacidén piloto de Radio Cadena Nacional con las
siglas "XERN",y una programacién a base de radionovelas. Asi se
mantuvo durante varios aflos ocupando el segundo lugar de audiencia
en la ciudad de México. En ese entonces el Sr. Serna Martinez
dicidié cambiar a otro tipo de informacién donde se abarcara a
mayor poblacidn, con el objetivo de incrementar sus ventas. Por lo
tanto se establecid el primero de agosto de 1973 un programa de
noticias de larga duracién, Monitor de la Maflana; que ‘en un
principio se transmitia de 7:00 a 9:00 horas, el primer conductor
fue Mario Ivan Martinez, posteriormente y hasta la fecha José
Gutiérrez Vivé. En 1980 se amplio el horario de 6:00 a 10:00 de la
mafiana y se instituyd otro espacio de noticias por la tarde de
14:00 a+15:00 horas /"Monitbr de.lavTatde" conducido iniCialménte
por' Mario Ivan Martinez, después Jbsé Gutiérrez Vivd, Olga Romero;
Gamero, Carlos Apaticio, Enr;que Mufioz  y “actualmente: José Luis

.Réyes,Garcia{ En 1979 1nicia el servicio vial a través de una
avioneta Yy aﬁos més adelante se- compro un” helicéptero con
informacién dada por el Ing. Jorge A. Olea.

Con el objetivo de 1legar a otros segmentos de 1a- sociedad y
aumentar el numero de- audiencial n ente ‘caso,’ al publico Juvenll,
:Radio Programas de México adquirié en 1985 la estacién 91. 3 de F, M

e hoy se 11’gmzq",a.1,fa-9_1.,3_ de FiM. y con ello se presenta la cuarta




54.
etapa. En los primeros afios de la década de los ochentas Monitor
incluyd un nuevo concepto a sus emisiones: la realizacién de
programas especiales desde el extranjero via satélite, el programa
inagural se transmitié desde la sede de las Naciones Unidas en
Nueva York. Hasta 1994 se han efectuado mds de 30 programas, que
incluyen los cinco continentes y los eventos mundiales mds
importantes. Regresando a 1984 Radio Red abrié un espacio noticioso
por la noche de 18:00 a 20:00 hcras, "Monitor de la Noche",
conducido en ese entonces por el Lic, Carlos Aparicio y actualmente
por Enrique Mufioz. Recientemente el espacio se amplio hasta las
21:00 horas.

A finales de la década de los ochentas Radio Programas de México
incorpordé a sus emisiones los avances tecnoldgicos de la:época,
pues realizd el primer programa en vivo a través de la telefonia

celular en 1989, Meses después en Berlin Alemania, se utilizd la

misma tecnologia en ocasidén de la caida del muro de Berlin, desdé

esa ciudad europea Radio Red informé en vivo y en directo sobre -

este importante = hecho histérico} el principio del ”fiﬁ -del
socialismo. Es oportuno sefalar que a finales de la década pasada,

Radio Red se perfilaba ya en los primeros lugares de preferencia de

toda clase de auditorio. Para ello .crearon la "Operacién Milehium"

que entre otras acciones contemplé la adquisicidn de‘un‘estudiq

'fm6V1l equipado con todo lo necesario para realizar programas. a
:control remoto, la creédién de otro espacio noticioso a la media
:noche. En 1992 inicia la quinta etapa, con la ampliacién de los‘

“kfservicios de orientacibn a automovilistas, para ello se adquieren
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2 helicopteros mds y se creé el concepto de reportero vial, quien
a través de su motocicleta recomienda alternativas viales para el
auditorio automovilistico.

Todo ello se fue realizando con el propdsito de que Radio Red
siquiera aumentando el nuimero de radioescuch;s, dando excelentes
resultados, de tal forma que la gran mayoria de las radiodifusoras
con espacios noticiosos imitaron a Radio Red la informacidn de
vialidad y los que no, pusieron en marcha mds noticiarios. Ejemplos
Radidpolis (Frecuencia Libre) Radio Acir (vector XXI) Radio
Férmula (De mafiana con Guillermo Ochoa) Radio Centro (Formato 21).
Para finales del 1993 RPM cambia en forma y en extensidn a Grupo
Red, y abarcando negocios que van de la Radiodifusién hasta los
servicios de misica ambiental y de publicidad en tiendas de
autoservicio. La dltima etapa se realiza el 23 de mayo de 1994
cuando Radio Red 1110 A.M. se fusiéna con Radio Vip 88,1 de F.M,
para consolidar el liderazgo a través de la repeticidén simultédnea
del noticiario "Monitor de la mafiana", Radio Red 88.1 F.M,
conservando paralelamente sus espacios musicales y  noticias
financieras en inglés.
3.3.~ Los Anunciantes de Radio Red

Radio Red es una de las estaciones comerciales con gran nimero
de Anunciantes, ello se debe a que cuenta con el mayo:_auditorib,‘
en. la banda de amplitud ﬁodulada, en .todos loé nivelés

sociedondmiéos y a sus altos ratings. como seflalan las agencias de
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Al aflo Radio Red A. M. tiene en su catem y progmmacién 550 marcas y
Monitor de Radio Red posee el 65 por ciento de ese total, lo cual indica que
los ingresos principales de la  estacion son de un programa noticioso.

Solo se mencionard a los mds imporiantes del afio 1994 'y por orden alfabético:
Acer ( computadoras )

At& Al (tecnologia en teléfonos )

Aurrera

Autos General Motors de Mexico

Bancomer

Banamex

:

|

|
.
[ERS
P
X

Bayer de Meéxico ( aspirinas y todo tipo de .medicamentos )
Bital (Banco Intemacional ) '

Bonafont (agua purificada )

3 Coca Cola (unicamenie en eventos especiales)

Hermanos Vizquez ( mueblerias )

IBM ( Computsdoras Personales )

Industrias vinfeolss "Pedro Domecq” Brandy Presidente

Leche Alpura ( inicamente leche )

Librerias Pomia  Hermanos

Mexicana de Aviscion (VTP, visjes, boletos elc ) . o, :
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Nestlé (leche evaporada clavel, leche la lechera )

Palacio de Hiemo (tiendas depariamentales )

Pemex (aceites, gasolinas etc)
Sanborm's  ( tiendas)

Seccion Amarilla

Serfin

Suburbia ( tiendas departamentales )
Tarjetas American Express

TEL CEL ( teléfonos celulares )
TELMEX (Teléfonos de México )
Tiendas Comercial Mexicana
Tiendas Gigante

Transportes Aereos Ejecutivos S. A.

United Air Lines

Universidad Auténoma  Metropolitana
Universidad Salesiana A.C.
Universidad del Vallle de México
Volkswagen de México

(TAESA.)

Radio Red trabaja basicamente con 6 agencias de publiciddd ( Agencia McCann

Erickson, Lmhs Agencia  Alazmaki, Leo Bumﬁ Agencia Tomno) las cuales - deunmnln '

enmeupmodehpmgnmnclbndemnqmmmuw aemmclenydem
forma el equipo de venlas de Grupo Red los define las tarifis.
Elmg\nmteo]emploeaellextoﬁal docénwlo-ngentesdemdemdwkod

venden los espacios publncmno' de Mnmtor
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* Radio Red es unn emisora que ha alcanzado el reconocimients del radiocscuchs, asi
como de las agencias de publicidad y anunciantes, ademés tiene el mejor noliciario y
la mejor progmmacion de contenido,

Monitor, el noticiario confiable, es el programa noticioso lider desde hace mas de 20
afios en el 4rea metropolitans de la ciudad de México y las razones para afirmar lo
anterior son":

1.- cuenta con el mayor auditorio, en todo los niveles socioecondmicos.

2.- ofrece el costo por millar mAs bajo de todos los mnoticiarios. '

3. el equipo humano mAs experimentado, de reporteros, corresponsales, y  redactores.
4- el equipo técnico més avanzado; 3 helicopleros, 20 unidades moviles, ‘laboratorio
ecologico movil. v ; '

La progrmacion fuera de noficiarios refleja la filosofia de servicio de Radio Red, ya
que busca informar, guiar, instituir, apasionar y divertir al auditorio.

Sus farifas son Ias siguientes:

8) Generl, spots dentro de Monitor de Radio Red de 6:00 a 10:00; 13:00 a 15:00

y 18:00 a 21:00,

10 8egundos......onnre NS 1, 100,00
20 sogundos ............ NS 1, 4000
30 9gud08....rn NS 2,16000
40 00gundon..............NS 2, 875,00
60 30gundon................NS . 4, 32’0.60




b) Spots precio paquete Monitor con presencia de 3 spots diarios un spol en cada uno

de los horarios de Monitor 20 por ciento de descuento.

¢) Spots dentro de ln programacion general de 10:00 a 0500 del otro din: o A
10 segundos............N$ 290.00 :
20 segundos.............N$ 380,00
30 segundos.............N$ 575.00 S g
40 segundos.............N$ 760.00 e
60 segundos...........NS1, 150.00 R

Los spols contralados dentro de Monifor de noticias se distribuirin equitativamente en

las 3 versiones de Monitor matutino, veupuﬁno, y nocturno, *

En conclusion Monitor es el noficiario mas escuchado, y por lo tanto Ql que ‘ds ‘
anunciantes tiene, pero también es el noticiario mas controlado por’ Jos mumoa '

anunciantes - como veremos en el siguiente capitulo,

CETHOTESS WD MRE
SR CE LA BT
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Citas del capitulo il

1) ROBEIL Corella Maria Anfoniela y Alva de la Selva. Alma, Perfiles del
cusdmnte, Trillas México DF. 1989, pp35. ﬁ
2) FERNANDEZ Christlieb Fatima, Los medios de difusion masiva en México, Juan ‘
Pablos Editor, México D.F. 1985 pp89 ‘
3) Ibem pp 90 }
4) ROBEIL Corella Marin Anionieta y Alva de lo Selva Ahnn, Perfiles del cuadmnte, : ‘
Trillas Meéxico D.F, 1989, pp36 y 37 |
5) FERNANDEZ Chrisilieb Fatmm. Los_medios_de difusion masiva_en Méxwo, Juan

Pablos Editor, México D.F. 1985, ppl75y 176 , ,

6) ROBEIL Corella Marla Anionieta y Alva de la Selva Alma Petfiles - del cuadran te,‘
Trillas México D.F. 1989, pp 38 o
7) ORTIZ Gara Jos¢ Luis, La Guerm de las ondas, editorial planeta, Méﬁcov“D;F-‘;‘ S
1992. ppl93. L

8) Ibem pp 195
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NOTICIARIOS MATUTINOS DE 1994

1- Radio UNAM  ‘"Plaza Publice” ({ 8:30- 9:30 ) Conductor. Miguel Angel Granados

Chiapa,

2. Radlo 13 * Al Momento * ( 6:00 -10:00 ) Conductor. Cardos Ramos Padila
3. La XEX 730 ‘De tras de_ la Noticia" {7:00- 10;00) Conductor. Alberto Barrunéo
4.- Radio Aclr ‘informativo Panorama” ( 6:00- 10:00) Conductor: José - Cdrdenas

5.- Radio Uno “Buenos Dlas* (7:00-.10:00) Comjuclor: Eduardo Ruiz Healy

6.- Stereo Rey *Para empezar” {7.00 - 10:.00) Conducfbr? Pe@ro Fermiz dq Coﬁ

7. Stereo Cien “Enfoque‘ (6:00 -10:00) Conductor. ‘R‘ll'll S‘nchezCIrmo

8- Foimuls Romantica *Cupua Empresaris? (7:00 -10:00) Conductor: Oscar Mario Beteta.

9- Radio Extos * Reseha 14-40* (6:00-10:00 ) Conductor:: Tere Vale y Mu’dﬁnq Osorio. . .

* 10.- Redio Formula “Linea D_l_rocln“r( 600- 10:00) CoMudbr: Roberto Mm‘i |




11.- Radio Mil * La Ciudad” { 6:00 - 10:00 ) Conductor: Pablo Letapi

i

: 12.- El fonogréfo * Perfiles de la Noficia* ( 6:00- 10:00 ) Conductor, Carlos Aparicio.
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Distribucién de la Audiencia Metropolitana por Grupo Radiéfonico i

Grupo Emisoras Porcentajes de Audiencia  Porcentaje de Audiencia :
Total. Prt;medio por Emisora (
GRC 12 34.02 11.95
: Radiopoiis 6 176 12.24 ,
 GR 3 8.17 11.37

NRM 6 8.03 553 f

ORF 5 7.41 6.2
!
ACIR 7 7.13 4,08

RED 1 6.16 _ 25.94
; FMM 2 408 8.45
: IMER 6 325 2,04 :

RASA 1.66 ' 3.49

UNAM 062 e

SEP 1 o oe2 262

SIETE 1 om0 474
Redonms 1 0% 145
RedoSA 1 o0; L (
PmW' Rl BRI ,o;is R 0%

087
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IV.~- Andlisis de las informaciones por las cuales Radio Red ha sido
censurada por los anunciantes.
4.1.- La censura de los anunciantes en Monitor

Antes de entrar de lleno al andlisis de la censura que han
ejercido los anunciantes en el noticiario Monitor, es necesario
hacer un recordatorio de lo que es Monitor en la Radio mexicana,

La radio, como ya se menciond en los capitulos anteriores es un
sonido que se encuentra conviviendo con nosotros mientras se
desarrollan otras actividades, también es un acompafiante. Pero en
el caso de los programas noticiosos, la radio es otra cosa.

Los noticiarios constituyen una parte fundamental de la
programacién, esto se debe a la importancia que tienen para un
sector significativo del auditorio y a que el flujo constante de
informacién es uno de los principales mecanismos de manifestacién
y manejo del poder en la sociedad contemporénea,

En la de México existen 12 noticierio matuinos que ;
compiten por ganar audiencia, y desde luego por los anunciantes,
entre ellos se encuentra "Monitor de la Maﬂana“ v

Los primeros lugares del noticiario Monitor dentro de los‘
ratings, se ubicaron en 1988 (1). Su éxito se debeaprincipalmente
a sus reportajesvcon'cbnténido social, a ia crcafividad de los

elementos que partxcipan en dicho noticiario y por ultimo a-lo:

oportuno de - los hechos noticiosos (2)

Es importante seflalar- que los altos ratings en el cuadrante :

tienen ventajas y desvantajas. Las primeras se presentan a través
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de mayor publicidad, que a su vez trae grandes ganancias y esto
desde luego beneficia al concesionaric y un poco a sus empleados.
Lo segundo se manifiesta en las propias agencias de publicidad,
debido a que en algunas ocasiones ellas indican que contenido va
con sus marcas 0 el mismo anunciante decide si promueve su producto
o no. Ello implica que exista un control en las noticias por parte
de las agencias de publicidad y las mismas marcas patrocinadoras.

"Monitor de Radioc Red", a principios de 1990 se vio presionada
por sus anunciantes a eliminar ciertas informaciones dentro del
programa noticioso, debido a que algunas reportajes dafiaban sus
intereses econémicos, lo que anteriormente llamamos censura
publicitaria.

El ejemplo mds significativo lo realizé 1la empresa Ford Motor
Company, quien inicid sus campafias publicitarias en esta
radiodifusora en 1986 con una participacién mensual de
aproximadamente 10 millones de viejos pesos, y desde el momento en
que fueron afectados sus intereses poiiticos-econémicos decidid
retirar de los espacios radiofénicos la promociédn de‘sus autos de
una manera definitiva, esto ocurrié en el vmes de' febrero de
1990.(3) Mds adelante ampliaremos este caso.

Posteriormente Petrdleos Mexicanos, suprime tempdralmente' éu
patrocinio, cuando Radio Red lo sefala como culpable directo de las
explosiones del 22 de abril de 1992 en Guadalajara Jalisco. Y por
dltimo Banamex, cuando el comentarista financiero de Monitor deylé :
maflana, el Licenciado Alberto Barranco seﬂalé dentro de. su repbrte’r

los altos intereses que cobra a sus usuarios en los servicios de




" disidentes de menczonada planta, una docena de herxdos .por bala Y.
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pagos de teléfonos, luz, comisidn por uso de chequera y costos por
manejo de cuentas, dicho banco decidié retirar su publicidad por
una semana.

Como se podra observar la censura publicitaria involucra a la
agencia de publicidad, a la empresa anunciante y a la
radiodifusora, debido a la estrecha relacidén que tienen una con la
otra. Dicha relacidn es necesaria para cubrir una ca¢ena puramente
econdmica, Los medios electrdnicos desean incrementar sus
ganancias, las agencia de publicidad deben promover a sus clientes

y anunciarse quienes tienen la necesidad de vender mercancia.

4,2,- La censura que origind el anunciante Ford Motor Company en

el noticiario Monitor de la Mafiana.

Iniciaremos este apartado por explicar el motivo de la censuia
dentro de dicho noticiario. v :

La causa fue dar a conocer a la opinidén pﬂbllca el conflicto de

los trabajadores de la planta Ford de Cuatitlan Izcali, que desde

julio de 1989 inicid cuando 6 trabajadores fueron despadidds,_dicho

movimiento crecié a finales de ese afio en virtud de que.la~empresa;

se negé a pagarles aguinaldos conforme a la ley. Asi se mantuvo

hasta ‘que el 8 de enero de 1990 se presentaron actos violentos

dentro de la planta de referencia.

Grupos de golpeadores al mando de Guadalupe Uribe y Wallace de la.

Mancha,(lideres sindlcalas) atacaron a balazos a trabajadores




. informacién a fondo; dar a conocer las
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30 por golpes. La situacién se complicéd cuando un trabajador
fallecid y la empresa decidid dar por terminadas sus relaciones con
el sindicato. A una semana del conflicto la empresa automotriz
sufrid una baja en su produccién a tal grado que en la red nacional
de distribuidores no existian autos de la cit;da marca perdiendo
100 mil millones de viejos pesos.

Este conflicto que durdé poco mds de dos meses, se llevé hasta la
Secretaria del Trabajo y poco después hasta el escritorio del
presidente Carlos Salinas de Gortari. El fondo del problema, segin
los trabajadores fue econdémico y sindical, donde existid un
contubernio entre empresarios, secretario general del Sindicato
Nacional de trabajadores de la Ford Motor Company y la CTM.

Para poder desarrollar con cbjetividad este trabajo se entrevisté
al reportero de la fuente de el Estado de México para Radio Red y
vivié los acontecimientos del conflicto en la Ford.

Seqin las propias palabras de dicho reportero, Radio Red se
enteréd del conflicto de 1la Ford Motor Company de diferentes
maneras; a través de boletines informativos que enviaron a la .
radiodifusora, los trabajadores en cohflictq‘ y por medio de
llamadas telefdénicas del auditorio y también del persohal‘de la
féb:iéa automotriz, |

La orden de manejar la informacidon fue dada por el Gergn{e de

Informacidn. de .la estacidén Lic. Carlos Aparicic Martinez, ‘quien

’xsgﬁélé al reportero dérle Seguim;ehto a la nota:

1iéi:reportero; sefiala qué en un principio la orden fue manejar ia

posturas de los
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inveolucrados, tanto de la parte patronal como del Sindicateo y los
Trabajadores Disidentes, incluso cuando ocurrio la muerte del
trabajador Cleto Nigmo Urbina, se ordend a investigar a profundidad
la causa del asesinato, localizar a los presuntos autores
intelectuales y materiales. Cabe mencionar que'el reportero siempre
tuvo contacto con los representantes patronales de la armadora de
autos, aunque de parte de ellos la informacién fue escasa.

Durante la primera semana del conflicto, no existié ningin tipo
de limitacidén en el manejo de la informacién, Monitor de Radio Red
manifestd especial interéé en el problema de la Ford debido a las
constantes llamadas del auditorio sobre el mencionado tema hacian
que se le diera un trato especial. Semanas después cuando el
conflicto ya estaba avanzado, se presentaron las: limitaciones,

El reportero de la fuente del Estado de México precisa que en
esas semanas si existieron ﬁresiones por parte de los
representantes de la Ford; En varias ocasiones el Licenciado Carlos
Bandala, Gerente de Relaciones Publicas de la Ford Motor Company,

; se comunicé telefénicamente con la persona que cubrié la nota, péra

acusarlo-de parcialidad en el manejo de 1a informacién, El seifior

hechos distorcionados y en favor de los obreros disidentes, a lo
cualxse le repondié.que siempre se buscaba conocer la opinidn de la
empresa Y dé lbs.trabajadores al-mismd tiempo, pero por la parte‘de
*.,laz‘Ford siempre seﬁalaban no ' tener txempo para manifestar su

'”opinién kAlI ‘empezaron las presiones” de la Compaﬂia Ford hacia'

;Honitor de Radio Red

Bandala alegaba que lo que Monitor de Radio Red transmitia eran,
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Después de tantos dimes y diretes entre la Ford y Radio Red, se da
la orden de detener la informacidén por parte de la Gerencia de
Informacidn (Lic. Carlos Aparicio) las indicaciones fueron precisas
"a partir de este mamento no se va a transmit&r informacidn de la
Ford uUnicamente se seguird de cerca este asunto pero sin salir al
aire. Solamente para consumo internc”,

Oficialmente nunca se le comunicéd los motivos de la decisién al
reportero que cubrié la nota, sin embargo un empleado del
departamento de ventas de Radio Red seflalé que la medida fue tomada
porque la Directiva de la empresa Ford Motor Company amenazé a sus
similares de Radio Red con retirar la publicidad de la matriz de
autos por la forma en que se manejaron los hechos.

A partir de febrero de 1990 la publicidad.de los autcméviles Ford

dejo de escuchurse en mencionads radiodifusora, y el esunto de. o
la censura publicitaria no quedo ahf sino que el anuncxante Ford '

decidié realizar un gran complot con todas las marcas mas
prestigiadas del pais y la agencia de ‘publicidad “J Walteri
Thompson, no volvié a ofrecér a ninguno de éué'ciiéntes a Monitor
deRadio Red. Afortunedamente para la ndiodlluma no hho eco esle lcmldo en losdemu
anunciantes ni con otras agenciaa de publicidad. : k
A partir de entonces se puede saﬂalar que Radio Red tuvo que ceder
a los caprichos de un anunc1ante y una aqencia de publicidad,:"
‘mediante la presién del dinero ¥y muy apesar de los principios yvibykﬂ
anhelos de cualquier periodismo que se jacte de ser honesto'y”‘f~',f‘w

objetivo y de esa manera provocar de manera indirecta 1a




autocensura.

En la actualidad los comunicadores deben tener en cuenta que la
censura no sélo procede del gobierno, si no también de la
publicidad y de los anunciantes.

Muchas veces no es el periodista quien elige cudndo y cémo
manejar una informacidén, y casi siempre son los dueilos de los
medios de comunicacidn quienes promueven la autocensura
sacrificando en parte el periodismo objetivo, cuando ven en peligro

sus intereses econémicos.

De esa forma le ocurrié a Monitor de Radio Red.
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Citas del capitulo IV ‘

1) Datos obtendios por INRA
2) Datos obtenidos por la AMAP

3) Datos obtenidos por un agente de ventas de Radio Red ;




-

'pcij‘eqdo con ‘|| pvollﬁcq del - anunciante.

Conclusiones

En las péginas anteriotes he tatado de siuar en su exacto lugar a la empresa
publcitaria y a la censura en la radio actual. Partiendo que estos dos elementos son
vertientes fundamentales para este frabajo; La publcidad la hemos definido como el
conjunto de mensajes dirgidos a un publico determinado con el objetivo de provocar el
consumo de productos y con ello oblener un beneficio econémico, manifestdndose en
forma creativa por las agencias de publicidad. Asl mismo la publicidad es un proceso de
comupicacién, en donde existe un emisor y un receplor, el emisor es la empresa
anunciante, que fima los mensajes de sus productos; el receplor es ia agencia = de
publicidad es el intermediario entre e anunciante y e medio.

La censura la denominamos como la accién que tienen las autoridades gubernamentales,
publicas, privadas, o religiosas para controlar e impedir el acceso a la informacidn o a

la libetad de expresion, por medic de controles ideol6gicos, politicos 'y economlcos.

He demosirado que la publicidad ejerce una influencia directa sobre el contenido de Ia

programacion - radiofénice comercial, que debe ‘ir de scorde a les pouﬁccs e. Int’efcso‘s"iq :
los snunciantes, y sl esos Intereses son frastocados por un medio  de comuhladdh"a'

donde podris ejeicerse la censura publictaria, ests consiste en ritliar de los Vosplc‘l@s‘

publictarios - de cusiquier mass media, la pcorhocwn de producios de -una manera’
tansioria © defintva, cusndo los contenidos o las informaciones  periodistices no ven de

i




¢ Cémo se da la relacidn entre la publicidad y la censura en un medio masivo como
es la radio comerclal ?

Principiaremos por sefialar que las estaciones comarciales venden su publicidad de
acuerdo a los ratings de los programas, estos estudios de audiencia garantizan un
nimero detarminado de consumidores potenciales. Por efo el rating se ha convertido en
el indicador principal de el cual se basan los anunciantes, y ‘mds. aun las agencias . de
publicidad para comprar tiempo en esas estaciones.

En México existan aproximadamente 204 agencies de publlcldad, mds de la  milad
transnacionales, que ofrecen una gran cartera de anunciantes @ 56 mdlod«bsdms
comerciaies (hasta 1994 ) a través de las cuales divulgan sus productos.

Esas  agancias eligen a aquelias einisora_s coh altos . ratings, en ‘m grupo se

encuentre Redio Red, que se caracleriza por tener dentio de su modumadﬁn mls’

espacios nofticiosos. Un ejemplo es Monitor de la Mlﬂanl que’ desde 1988 a e fecha :

ha logrado ocupar el primer lugar de audiencia en " o Dbmto Fedml y el ane de

México. ‘

Su éxito se debe principsimente a sus reportajes con contenido- sacisl, @ Ie cfedeidf
de los elementos que pamdpon an dicho noﬁchrlo y por itimo a lo oponuno de los
hechos noﬁc‘osos

* Segun estudlsﬁcas de INRA y Nielsen de México, estes lﬁmun que mls ‘de 2

'mlom de pouonls por hom escuchan el noticiario.




Ello representa dos postures, la primera excelentes utilidades para ¢l dueflo de la
concesion de Radio Red; La segunda es donde precisamente participa la  censura,
ejeicida por las autoridades gubemamentales y ain mds las instituciones privadas como
las agencias de publicidad y anunciantes, & obstaculizar e impedir el acceso & la
informacion o a la lbedad de expresion, cuando sus intereses estan de por medio,
controlando con amenazas ideologicas, pollticas, y econémicas, que aqul se anakzaron y
en términos generales he denominado censura publicitaria,

El ejemplo mas representativo lo efectud la empress Ford Motor Company, quien inicid
su contrato publicitariio con Radio Red en 1984 con una parﬁclpaclbn mensual de diez

millones de viejos pesos.

Montor de la Mafana dio & conocer el 8 de enero de 1990 'a través. de  su f
reportero del Estado de México, los hechos violentos . que se dieron en la pianm ‘de‘

y Cualitidn lzcalk, donde grupos de golpeadores al  mando de los lideres siridlcules

Guadalupe Uribe y Wallace de la Mancha, atacaion a balazos a irabéjadores ’ disidentes
; tesutando 12 heridos por bala y 30 por golpes, El ‘conficto duro quq més de 'si‘osk
meses , e fondo del problem, ‘segin festmonios de  los mismos  trabejadores 'lme‘ |
aconomico y sindical, debido a que existié un conmbunh entre e Secr‘eﬁtio Genojal del | ;

Sindicato Nacional de trabsjadores de la Ford Motor Company, La CTM, y ‘cmpresadosi |




La Informacion se cubrié por oidenes del Gerente de Informacién de Radio Red,
Licenciado Carlos Apariicio Martinez. Durante la primera semana del pioblema en la
Ford, no eg.mo ningin tipo de limtacion en e manejo de la noticia. Semanas después
cuando el conficto ya estaba avanzado, Se presentaron las cortapisas, estas se diieron
en varias ocasiones, los (epiesentantes de |a aimadora como el Licenciado- Caros
Bandala, Gerente de Relaciones Publicas, se comunicé con el reportero que cubiit los
hechos noticiosos, pare Intimidado y acusardo de subjetivo y de distoicionar los hechos,
a lo cual se respondic que slempre se busca conocer (a opinion de las dos parfes y

si una de ellas no desea expresar su postura, el medio se dedica a sefialatlo.

A. patir de febrero de 1990 la publicided de los automévies de Ia ford. dejo de
escucharse en Radio Red, y el Gerente de Infotmacién‘ decide no transmitr ol aire
ninguna noticia de la Ford y sblo se cubrifia parta consumo  Interno. : |

El asunto de la censura publictaria no quedo ahl sino que el anunqlime'Fmd. 'n;)ﬁﬁéo
encabezar un gfan compiot con todes les marcas de mayor pmﬁolo del ;iqla' y la
agencla de publicidad J. Walter Thompson, no voivié a ofrecer a ninguno de sus denlés ,‘
8 Monitor de Redio Red; Afortunadsmente para la radiodusora no hizo eco este Itmldo
en los demas anunclantes nl con ouas ‘agencias de publicidad.

Ante esto se puede sefislar que Radio Red tuvo que ceder @ Ios capnchos de un;
anunciante, por medio de la presién econémica y muy @ pesar de los pﬂndpios lnholos_
de cusiquier periodismo que se jlcte ‘de._ ser honesto y objetvo  induciendolo, ‘de una

maneta - indirecta. la ‘autocensura.




Podemos concluir que Ila censura no sélo se manlifiesta a través de presiones

gubernamentales sino también hoy en dia los anunciantes y las agencias de publicidad la

ejercen para satisfacer sus propios Intereses sin importares e dafic que ocasionan a la i

libertad de expresién, provocando en el publico radioescucha, desinformacion, incertidumbre

y desconfianza ante el medio de comunicacién; ya que no se le puede explicar la
omision o e matiz de un hecho noticieso.

Ahora bien i@ autocensura se dio en el caso de Monitor como una maniestacidon de
precaucion o de temor econdmico y no precisamente a una acclon de gobiernc sino a
una refacion simbidtica entre la publicidad y el concesionario, que no qulere ver en fiesgo

sus propledades y ganancias. Por lo tanto el tipo de Ibertad que'se da en México no

es de plensa sino de empresa.




Apéndice
Alianzas Radiofénicas

la compravenin de estaciones y las alianzas estrdtegicas estAn a ln orden deldia en
la industria radial mexicana. La primera se inicia en noviembre ‘de 1994 ,con el
anuncio de lacompm de RadioRed por Grupo Radio Centro. Para los radiodifusores, este
fendémeno se debe n una respuesta comprensible ante el estancamiento en la inversion ﬁublicimrin. La
fuerte competencia de otras altemativas de la industria del entretenimiento y la devaluacion del peso
mexicano frente al délar, _

Pam los investigadores de los medios de comunicacion miva, 86 trata de una tendencia
negativa por el control de decenas o cientos de estaciones de radio en pocosk grupos, yel gobiemo, por su
parte, también hace o suyo al otorgar concesiones a v_én'os de estos ndiodiﬁlimis par operar sisternas
de television por cabl, reatingida (que funcionan en 1a banda Multpoint Multichannel disiribution
System- MMDS ) y canales de television abierta y tolevision directs por satélle .

En este sentido las alianzas que se han desarrollado y las que estan por cbnclitme‘ configumn un ’ ;

nuevo panorama en la industria. Eutre los mAs destacados 80 encuieniran La del (rrupo Clyml
Cima Somer, cuya formacion es producto de 3 empresas Cryuml Radicima y Somer. Este grupo

_representa y es propietario de 110 esucnonea de mdlo su presidente, Javier Sanchez Cnmpuuno, v

también es duefio de revistas, y de un wml independiente de television.
Otm alianza en materia de ventas pubhutnnas, se dio entre Frecuencin Modulada Mexwann (F M M ) .

y el Grupo Imagen Comunicacion en Rndno los cuales ofrecen a 5us anuncianites los servie 108 (lc 6

’ ,.,élhc‘i()‘mi en el Distrito Federul. FMM pettcueu algrupo IV Corpomcnbn, ] una foerte emptesa Lo
S conuuemes enlelevmbuymdlommm prodwtmudowdeoyudemdemumm_ o ‘
j-gy‘m °| Bmmbumconcmomn 1994 8 Multivisién, para que opers 'rv mtnngnda por

lm y o&m lul servicios 8 todo e pais con la tecnologia DTH (del mgléu dtmcto [ uua) "




- sefales transmitidas via satélite (actualmente Ins concesiones de Multivision ydeTelevisn‘se
- "mmttlnenluigno ante ls Comision Federal de(‘ompetencxa, porque ambas argumentan

o ',iungulmdndes ensu augmclén )

La m4s importante durante ese mismo afio se dio etitre Grupo Radio Centro y Radio Programas de
México (Hoy 1996 Radiodifusion RED) De esa manem e} grupo encabezado por Adrian Aguime

adquirira el 67 por ciento de} segundo , y este a su vez, asumird el 27 por ciento de [as acciones de

Grupo Radio Centro. Ambos consorcios ejercerin Ja opeion que dejaron abieria en Ja renegociacion del
contrato de compraventa realizado en 1994, con la cual Radio Centro controlard totalmente a Radio Red.
La operacion consiste en Ja adquisicion de tres estaciones del Grupo Red en México, Guadalajara y
Santa Catarina, Nuevo Leon, e incluye el noticiario Monitor. Esas tres estaciones generan el 80 por
ciento de Jos ingresos de Radio Centro, actualinente cuenta cuenta con 10 estaciones radiofonicas,

Con Ia operacion, e} Grupo Radio Centro concentrard e} 39, 2 por ciento de las ventas de publicidad,
seguido por el Grupo Radiopolis, cuyn participacion en el mercado es del 27.7 por ciento. Ademas, ’
In audiencia de esa emisora sumentara su mercado de 30.3 al 45.6 por ciento.

La historia de Ja alianza se inicia en 1993 cuando el duefio de Radio ngmm&s de México (Radio
Red) Clemente Sema Alvear, decidio que era el momento de incursionar en riuevos negocios : se
inclind por buscar una concesion que le permitiera accedder  ese mercado.

Para ello fund6 Ja empresa Medcom junto con el presidente de) Grupo Serfin, Adrian Sada, yel
titular de Mutivision, Joaquin Vargas. Juntos pujaron por la adquisicién de Television Azteca.

La subasta de Television Azteca fue ganada por el Grupo de Ricardo Salinas Pliego, pero Clemente
Sema ya estaba decidio a enfrar al negocio de Ia television . | ‘
Ese afio pidid una concesion para operar el sistema DTH (Directo al hogar o Direct to Home ) que :
opori a través de antenas de 2.5 metros do didmetro, laﬁ cuales capian en el hogu de cada nuscn'p’br lns.




EL 31 de agosto de 1994 la Secretaria de Comunicaciones y Transportes resolvié favorablemente la
solicitud presentada por Clemente Serna, & tavés de la empresa Medcom, que pam contar con
recursos suficientes que le permilicran iniciar su proyecto, para noviembre de ese aflo comenzd a
negociar con ¢} Grupo Radio Centro, para vender sus emisoras radiofonicas por casi 135 millones de
dolares

Otro grupo. Radiorama, adquirié del Nucleo Radiomil de In ciudad de México, dos de sus estaciones
XECO y XEUR de AM. por US$ 10 millones de délares. La importancia en esta compra
estriba en que Radiorma es el grupo que aglutina la mayor parte del cuadrante, 173 ubicadas
en el nterior de la Republica. La transaceion ahora permite a Radiornma ofrecer sus servicios en el
Distrito Federal,

Y por ultimo ElGrupo ACIR anunci6 que para 1995 se asociars conel Grupo ARTSA Radio
de la ciudad de México, para ampliar su coberfura e incrementar su fuerza de ventas en un mercado
donde no caben nuevas concesiones por la saturacion del espectro radial en Ia ciudad.. El presidente
del Grupo ACIR, Francisco Ibarra Lopez, informé que la asociacion es fun&menlnhncnle una
integmcion de infracstructuras de ambas compafiias cn un contralo de 4 afios que podri ampliarse
por tiempo indefinido.Aqui no existi6 intercambio accionario, por lo cual no fueroﬁ invohierados
* recursos en la operacion. Dicha alianza fincionark bajo la marca Grupo ACIR, y comprenderd 7
fuyll'cionos en el valle de México; 4 en frecuencia modulada y en amplitud modulnda?\

AR El gmpo ARTSA dirigido por Carlos A. Margain, aportard tres estaciones de frecuencia moduladaea
: dmr "Azull' M." "Dlglul 99",y Amor - 106." Las estaciones de ACIR objeto de ln asocmclén 80N
; IALM IIBO AM "RadloAcxr 1260AM" "RadloCnpxml 1590 AM.", y "Mix 953

» onllum(mdeloados grupos seoonnhluye lnsegunda radiofonica més gmnde de la ciudad
: (dupnélde Rldao (‘entm) y nﬁlnzmdo su liderazgo nacional con 143 estaciones ‘




Camblos en e Cuadrante Metropolitano (1995)

Siglas, frecuencla Nombre y formato anterior Nombre y Foimato actual
Y grupo

XEPH-AM 590KHZ. X' Radio.Musice y noticlas Sabrosita 590 Musica tropical
Nucleo Radio Mit en inglés,

XEVOZ-AM 1590KHZ, Redio Capital. Musica grupera.  Bonita A.M. Musica Mexicana

Grupo Aclr
XEQ-AM 940KHZ. XEQ 940. Musica moderna 0940 AM | Comunicacion R
Radidpoks en espaﬂol.' ~ totel) Programacion hablada ' b
XEUR-AM1530KHZ. L.a XEUR Musica grupera.. Cambio 15.30 ‘
Grupo Siete P;ogfcmncién hebleda.

XEX-AM 730KHZ X-730 La Opcion X-730AM L8 X deMéxico

Radiépolis Programacion Hablada ' ~ Musica Mexicana,

XESM-AM 1470KHZ,  Radio cafion. Musica moderna  Vida 1470-AM o
ORF en espafiol ¢ ingiés ~ Laestaciénde le elorna juventud,
| musica mexicana & lhtefnécbnﬂ de

corta fomntico. e




XEEST-AM 1440KHZ.

GRC/Grupo Siete

XHSH- FM95,3MHZ.

Grupo Acir

XHOF-FM 105.7MHZ.

Imer

Radio Exitos

Musica en espafiol

Estéreo Amistad
Noticlarios y musica

modarna en espafiol

Conexién Acustice
Rack en inglés y en

espafiol.

Sonido Crystal México

Musica grupera.

La Comadre 95.3 FM
Musica grupera, tropical,
Nortefia y de banda.

Orbita 105.7
Especializada en rock enk
Espafioly lyokmejor del
ingiés.
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