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INTRODUCCION

Hablar del comic o historieta puede parecer algo muy ficil, pero
no es asi, puesto que las historietas son un fendmeno a nivel mundial y
no existe un sdlo pals en donde no hayan sido lefdos por lo menos una
vez.

Pero, ;por qué pensar precisamente sobre este tema?, parece que
ocuparse de él significa algo intrascendente, sin embargo los comics o
historietas, como usted prefiera llamarles, hoy en dia resultan ser un
poderoso medio de control y dominacion ideoldgica.

Incluso un texto proveniente de Espafla y publicado en el libro
"La Vida de Cuadritos", de Eduardo del Rio, asegura que '"la
capacidad de penetracion de la historieta como medio comunicativo o
como portador de un mensaje, la convierten en uno de los medios
JSundamentales de lo que se ha dado en llamar la cultura de masas, y
por ello es uno de los elementos de gran importancia en la difusion y
penetracion de ideologias" ( 1 ).

Por consiguiente el tema elegido (Diseflo de una Historieta
Alternativa), se justifica por el hecho de pertenecer a uno de los medios
de comunicacion mds difundidos y con mayor penetracion entre las
masas, no advertir tal situacion implicaria desconocer la circulacién
de cientos de revistas de este tipo, sobre todo en nuestro pals, en donde
tan sélo en el Distrito Federal se publican alrededor de 200 historietas
diferentes.

ShkAaER kg

1) Del Rio, Eduardo, La vida de cuadritos, p.120
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La penetracion es mayor aiin, si tomamos en cuenta que cada
ejemplar es leido como minimo por 3 personas debido a las rentas e
intercambios que se dan entre lectores habituales o en centros de
trabajo y lugares de reunion.

La historieta no es sélo un medio de entretenimiento, es también
un medio que durante aflos ha funcionado como opcion de
esparcimiento y recreacion, pues resulta mucho mds econdmica que los
mismos libros. Ademds, se ha convertido en un hdbito no sélo de niflos,
como falsamente se cree, sino también de adultos para quienes la
historieta "llena tiempos de ocio".

Aqui, es donde advertimos el grave peligro que 1ales
publicaciones representan para sus consumidores. Por ello, resulta de
suma importancia analizar este fenémeno de la comunicacion, tanto
por el dailo que puede causar a sus lectores, como por la serie de
posibilidades que representa para transmitir y/o tratar asuntos de gran
relevancia dentro de nuestra sociedad.

El mundo de la comunicacion nos afecta a todos y del buen uso
que hagamos de los medios de que disponemos para comunicarnos,
dependerd su utilidad.

Con este trabajo de investigacion pretendemos demostrar que un
buen guién basado en hechos veridicos e ilustrados con personajes
"caricaturescos”, puede resultar una forma atractiva de
entretenimiento para el lector, quien por consecuencia tendrd asi, otra
alternativa de lectura en la que se transmitan hechos relevantes,
tratando de crear argumentos interesantes de tal manera que rompan
con la acostumbrada recurrencia a temas superficiales.
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Con tal objetivo, la originalidad de nuestra investigacién radica,
en el hecho de aportar una historieta nueva dentro del mercado, que
pueda ser utilizada no solo para entretener, sino también para que el
lector se de cuenta de la realidad de nuestro pais y se forme una vision
critica de los acontecimientos que repercuten de manera significativa
en todos los dmbitos de la sociedad.

Por lo que respecta al contenido de nuestro trabajo de
investigacion, en el primer capitulo hablaremos sobre los antecedentes
de la historieta comica, comic o historieta. Aqui es importante sefalar
que estos términos lienen un mismo significado, por lo que fueron
utilizados muy frecuentemente durante el desarrollo de toda la tesis,

En el segundo capltulo explicamos de una manera general,
algunos de los elementos que hay que tomar en cuenta para el disefio
de una historieta comica, estos no son otra cosa mds que los recursos
técnicos de los que se valen tanto argumentistas como dibujantes, para
darle forma a lo que todas aquellas revistas de "monitos" que tan
cominmente encontramos en cualquier puesto de periddicos.

Los antecedentes, la definicion y las diferentes manifestaciones
del comic alternativo, son algunos de los puntos que se desarrollan en
el tercer capitulo. En él hablamos sobre algunos otros tipos de comics
que se estdn gestando en diferentes partes del mundo y que han tenido
gran aceptacion, gracias a sus contenidos que se apegan mds a la
realidad social, aunque sin dejar a un lado dos elementos que han
caracterizado por siempre a las historietas: entretenimiento y
diversion.

Cabe resaltar que nuestra historieta, es alternativa sélo en
cuanto a su contenido, ya que la forma que adoplard, serd la misma
que las historietas tradicionales.
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Los resultados de la investigacion de campo, que fue el primer

paso que realizamos para estructurar la historieta alternativa, se
desarrollan en el cuarto y ultimo capitulo . En él también presentamos
grdficamente los resultados de dicha investigacion, la cual sirvié para

determinar los temas a tratar en la historieta que ponemos a su
consideracion.

En este mismo capltulo incluimos el guion, la presentacion de
cada unos de los personajes que forman parte de la historieta, asi
como la historieta ya totalmente conformada y ademds un andlisis de
las probabilidades que tiene de ser aceptada entre los lectores.
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CAPITULO 1
HISTORIA DEL COMIC O HISTORIETA

1.1 CONCEPTOS Y DEFINICIONES

El comic o historieta comica es " una narracion  grdfica
visualizada mediante una serie de cuadros a partir de un guion
previamente escrito en la que existe un personaje central alrededor del
cual, gira el argumento. Este se explica mediante diglogos que son
rotulados en cada cuadro a través de la accion, el movimiento y la
expresion de los sujetos dibujados" ( 2 ).

Autores como Parramon y Blasco decidieron entregarse a la tarea
de realizar un andlisis del comic cuando éste evoluciond hasta el grado
de convertirse en un fenomeno social debido a su aceptacion y consumo.
De este modo la conclusion a la que llegaron estos dos analistas,
explicaba que también la llamada historieta debia su éxito a que
contaba con una serie de elementos que hacian que un personaje ficticio
transmitiera sus vivencias, de tal modo que tendiera a identificarse con
la realidad.

seokokok sk ook ok

2) Parramon Vilasald, José Maria y Blasco, Jesiis, Cémo dibujar
historietas, p. 28



Otro estudioso del comic como Roman Gubern dice que el comic o
tira comica "es una estructura narrativa formada por una secuencia
progresiva de pictogramas en los cuales pueden integrarse elementos de
estructura fonética, ademds el comic constituye un medio progresivo de
expresion perteneciente a la familia de los medios nacidos .de la
integracion del lenguaje iconico y el lenguaye literario” (3 ).

Gubern agrega un elemento mds que viene a enriquecer la
definicion de Parramon y Blasco, ya que menciona el concepto fonética
y con ello se inicia un andlisis mas profundo del tema. Acerca de la
historieta Gubern expone que ésta tiene ademas la virtud de transmitir
diferentes sentimientos tales como: amor, tristeza, incertidumbre y temor
entre otros, los cuales pueden representarse en forma literaria.

Las definiciones de este autor acerca del comic, abarcan mas alld
de los estudios parciales que hacen otros autores, ya que son un andlisis
profundo de la estructura y sentido critico, tanto interno como externo
del comic y su influencia en el mundo actual.

Para Elisabeth Baur el comic es "una forma narrativa cuya
estructura no consta de un solo sistema sino de dos: lenguaje e
imagen" (4 ).

ool koK

3) Gubern, Roman, El lenguaje de los comics, p.28 .
4) Baur, Elisabeth K., La historieta (como expresidn diddctica) p. 23
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Esta definicion es muy general, sin embargo toca dos puntos de
gran importancia deniro de los aspecios técnicos de la historieta: uno es
el lenguaje, que es un elemento importante ya que con él se le puede dar
una determinada personalidad a cada uno de los personajes; y a través
del cual podemos transmitir (emisor) algunas ideas (mensaje) a todo un
gran sector de la poblacion (receptor). El otro punto es la imagen que es
la que le da vida a todo un persongje, también le inyecta fuerza y una
buena dosis de imaginacion a todo lo que forma parte de la trama:
ambiente, personajes, lugar, etc.

Otro importante creador de historietas como Manuel Mufioz
Sielinski dice que el comic es " una narracion construida por medio de
imagenes dibujadas en papel, enlazadas encadenadamente por la
presencia frecuente de los mismos personajes, por la continuidad
temporal que supone la inclusion de textos y por la logica implicita de la
misma narracion impresa en una gran cantidad de ejemplares y
difundida por los canales sociales que corresponden a su propia
naturaleza. El personaje central es el que predomina a lo largo de la
historietay busca identificarse con la sociedad” ( 5 ).

En este concepto podemos observar que Muiioz Sielinski hace, al
igual que Baur, especial enfisis en los aspectos técnicos, principalmente
en la imagen; aunque también toca otro aspecto relevante: la definicion
de un personaje central (protagonista), que es a través del cual giran las
acciones de los demas personqjes.

oo o oo o ook

5) Mufioz Sielinski, Victor M, La bande dessinée, p. 45
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Aqui es importante resaltar que el protagonista puede ser en
algunos casos, el mismo que veremos en todos los ntimeros de la
historieta, siempre y cuando las historias que se desarrollen tengan que
ver con él. Ejemplo: Memin Pinguin, La familia Burron, y Kalimdn, sélo
por citar algunos de ellos.

En el otro de los casos, él o los protagonistas sélo forman parte de
un numero de la revista, ya que en cada efemplar relatan diferentes
aventuras y por consiguiente para cada tema a desarrollar se crean
nuevos personajes. Ejemplo: Asi soy ;y qué?, Sensacional de Barrios,
Sensacional de Vaqueros, El Libro Semanal, etc.

Por otra parte, para que se entienda mejor la diferencia entre una
tira comica y un comic o historieta comica, resulta de suma importancia
aclarar que este medio de comunicacion tiene tres tipos de formato a
través del cual se desarrolla su argumento. Estos géneros son los
siguientes:

1. La tira comica que segtin el caricaturista mexicano Eduardo del Rio "
Rius ", "es un chiste desarrollado en varios cuadros (como mdximo
deben ser 5), y que por lo regular tienen de dos a tres persongjes que
son los actores” ( 6 ). Las tiras comicas se publican regularmente en los

suplementos dominicales de los periddicos.

2. El comic o historieta comica en una pagina ofrece tres o cuatro tiras
las cudles forman la historia. Los comics que utilizan este formato
aparecen en revistas e incluso también en algunas secciones de los
diarios.

T L
6) Del Rio, Eduardo, La vida de cuadritos, p. 177
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3. La historieta o comic en varias paginas publican uno o varios
argumentos y se editan por lo regular en 28, 32 o mds pdginas. Este tipo
de revistas son redlizadas por empresas editoras de gran importancia
que se dedican a comercializar con estas publicaciones, entre ellas
podemos citar a: Editorial Ejea, Vid y Novedades Editores.

Con base en estas diversas definiciones acerca de la historieta o
comic se concluye que su investigacion ha sido motivo de reflexiones y
estudios, tanto en su estructura como en su importancia social, por lo
que diferentes académicos se han dedicado a andlizar el tema en forma
mds especifica, con el proposito de encontrar las respuestas a muchas
interrogantes surgidas a partir de su aparicion, ya que su aceptacion ¢
influencia en la manera de pensar del receptor, se llego a considerar un
auténtico fenomeno social,

Hoy en dia, el comic se ha convertido en un importante medio de
comunicacion casi al igual que la radio y la television, porque como lo
sefiala Adriana Malvido (quién ha dedicado mucho tiempo al estudio del
comic), "la historieta se ha transformado no solo en el principal
vehiculo de lectura de millones personas sino que también es el mayor
negocio de las emociones dentro del mundo de laletra y laimagen" (7 ).

Precisamente su transformacion y sus origenes es el punto que
Irataremos a continuacion.

(LELETELL L]

7) Malvido, Adriana, El floreciente negocio de las emociones,Revista
Mexicana de la Comunicacion, p. 20
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1.2 ORIGEN Y EVOLUCION DEL COMIC.

Con el nombre de " Comic Strip ", nace en los Estados Unidos la
tira comica o comic, sin embargo para conocer los origenes de este es
necesario remontarse a la escritura jeroglifica, cuando egipcios, caldeos
y babilonicos plasmaban sus vivencias en bajos relieves.

Quiza, estos grdficos sean un posible antecedente de las actuales
tiras comicas pues mediante ellos el hombre comenzé a proyectar su
creatividad a través de diversas figuras para contar un hecho. "Algunas
versiones aseguran que las historietas tienen su origen en las aleluyas
populares de principios del siglo pasado, ya que éstas eran una serie de
grabados cuyas imagenes narraban actos religiosos, cdnticos y leyendas
populares, tales como: la faena de un torero, las andanzas de un
bandolero y las actividades de una sociedad o de un gremio de
artesanos" (8 ).

Asimismo, se conoce que a fines del siglo XIX aparecieron en
Estados Unidos las primeras tiras de historietas realizadas mediante
una secuencia de imagenes o dibujos que narraban una situacion
generalmente cémica o satirica. En ese entonces, la finalidad del
hombre al crear el comic fue dar cause a una expresion artistica
diferente, que de modo divertido recreara situaciones de la vida real con
personajes parecidos a él mismo.

Rk

8) Parramon Vilasalo, José Maria, Op cit, p. 25
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Los primeros pasos del comic se dieron en el ambito periodistico
el cual logro introducirlo en las grandes masas, este hecho provocé que
al entablarse una fuerte competencia comercial entre empresarios
norteamericanos, el comic también fuera utilizado como arma
publicitaria.

En 1893, el deseo de impulsar la venta del periédico llevé a los
editores de América y de Europa a crear un suplemento dominical, De
este modo, en 1895 aparece "Yellow Kid", la historieta impresa creada
por Richard Feulton Outcatl y publicada en el suplemento dominical del
diario " The New York World " En esta historieta se describian
grdficamente los incidentes del barrio de Hogan's Alley de la ciudad de
Nueva York, E. U.(9).

La aparicion semanal de esta tira comica fue un gran éxito dentro
del gusto de la gente, esto llevé a que otros diarios publicaran otros
comics en sus suplementos, siendo tanta su aceptacion y demanda que
muy pronto surgio el "Daily Strip" (tira comica diaria).

A principios del siglo XX se publican en la Unién Americana
suplementos dominicales de mds de 50 paginas, con una seccién de
color de 4 0 5 paginas dedicadas a los comics.

Con el transcurso del tiempo el numero de pdginas dedicado a las
historietas comicas fué aumentando, ya que para 1930 dicha seccion se
elevo de 8 a 12 paginas ( 10).

ook ook o ok Kok ok

9) Guerra, Georgina, El comic o la historieta en la enseRanza, p. 2!
10) Gubern, Roman, Op cit, p. 41
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La publicacién de la mayoria de los comics abordaba toda una
pagina por historieta, Principe Valiente, Tarzan y Rey Morgan fueron
los primeros, para después dar lugar a las historietas de media pagina
como: El Fantasma, Tarzdn y Flash Gordon, Esta reduccion se debic a
que muy pronto aparecieron mdas dibujantes de historieta para una sola
pagina. Asi, se combind la publicacion de tiras cémicas de pdgina
completay media plana.

Los periddicos con suplemento dominical pronto publicaron
también los suplementos sabatinos, ésto hizo mds fuerte y refiida la
competencia. Dichas ediciones contenian una historia seriada,
acompafiada de pasatiempos entre los que se encontraban crucigramas,
ensalada de letras, chistes, etc., e incluso con el propdsito de acaparar
la atencion del lector, que en su mayoria buscaba mds entretenimiento
que informacion, se publicaron hasta mds de 8 pdginas de tiras
comicas.

Al ver la gran aceptacion de las tiras comicas, éstas se empiezan
a utilizar como arma publicitaria por lo que surge el "Comic Book"
(historieta en varias pdginas), el cual se utilizé para estimular la
compra de articulos comerciales. Estas historietas se obsequiaban a
los consumidores gratuitamente, dicho sistema tuvo tal exito que la
industria del comic pronto se convirtio en un negocio enorme. De este
modo, empezaron a producirse grandes cantidades de comics books que
incrementaron en gran medida la venta del producto anunciado.

El comic book presentaba historietas en donde aparecia un
personaje central o principal. La primera publicacion con este tipo de
SJormato fue "The Funnies” de George de la Corte, publicada en trece
ocasiones durante 1920, aunque con fines meramente publicitarios. Esta
situacion ubicé al comic no solo como herramienta publicitaria sino
ademds como producto comercial.
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Al llegar la década de los 30s, gracias a la creatividad de Walt
Disney nacen Mickey y Donald, el raton y el pato mds célebres de la
historia. Pronto la Warner Bros. Inc. integraria a otros dos conocidos
personajes por sus pleitos escandalosos, ellos son Bugs Bunny y Elmer.
Ms tarde se les uniria un cerdito tartamudo llamado Porky y el Pato
Lucas, también llegaria el Correcaminos y Ralf el Coyote, asi como el
Demonio de Tasmania, Sam, Speedy Gonzdlez y Piolin junto con
Silvestre, ademds del Gato Félix, Betty Bob y por ultimo la gran
creacion de Walter Lanz, El Pdjaro Loco. Tiempo después, Argentina
creé a un pajarraco muy gracioso Hamado Condorito.

En 1932, aparecid el comic de accion y aventuras con las primeras
historietas que daban vida a los superhéroes, a partir de entonces
surgieron infinidad de historias completas o en serie, cuyos
protagonistas eran. personajes legendarios y héroes del presente o del
futuro, los cuales eran poseedores de todas las virtudes: inteligentes,
con buena presencia y superdotados fisicamente, incluso surgieron
algunos que hasta poseian superpoderes, lo que los hacia invencibles.

De las aventras de los superhéroes podemos mencionar a
Supermdn, poseedor de superpoderes como la capacidad de volar por
los cielos con una fuerza sobrehumana, ademds de tener vista de rayos X
para defender a los humanos que se encuentran en peligro; Capitdn
América, héroe futurista que defiende al mundo de los que quieren
apoderarse de él; Namor, "Rey de la Alldntida", personaje con la virtud
de respirar bajo el agua y poder comunicarse con los habitantes del
mar; Antorcha Humana, cuya cualidad es cubrirse en llamas y volar a
grandes alturas para enfrentarse a supervillanos que al igual que él
poseen fuerzas increibles.
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El Hombre Araiia, personaje con poderes fantdsticos, obtenidos a
consecuencia de un experimento realizado en un laboratorio cientifico,
su don consiste en arrojar grandes cantidades de telaraia para
adherirse a las paredes sin ninguna dificultad; Tarzdn, hombre rey de la
selva, incapaz de fracasar o sucumbirse ante la realidad social,
conocido como "el hombre mono" se presenta como un ser que vive
intensas aventuras; Batman y su inseparable amigo Robin estelarizan
Juntos grandes combates en defensa de la humanidad, en contra de la
delincuencia que ataca su gran metropoli, Ciudad Gotica.

Como nos podemos dar cuenta, todas las historietas de aventuras
y accion con superhéroes narran historias en la que los superdotados se
enfrentan a los malhechores que intentan aduefiarse del mundo. El
superhombre en cuestion era siempre el defensor de su pueblo, esto lo
convertia en el protagonista que daba nombre a la historieta.

La demanda de este tipo de revistas fue sorprendente y pronto el
mercado comenzo a inundarse de comics cuyos personajes poseian
superpoderes, asi como de historietas en donde los papeles principales
eran animalitos.

La competencia entre comics era muy fuerte y para vender habia
que sobresalir con historietas diferentes, por ello, los dibujantes se
dieron a la busqueda de crear cosas aun mds novedosas al realizar sus
comics. Fué asi, como surgieron las historietas con seres mds apegados
a las caracteristicas del hombre, pero sin dejar a un lado el "american
way of life" (estilo de vida americano). Algunos ejemplos de este tipo de
comics son: Hanz y Fritz, La pequefia Luld, Carlitos y Snoopy, Daniel
eltravieso, Zipi-zape, Archie, Josie y Ginger, Junior, Hopp, The Kilroys,
Luck lucke, Mortadelo y Filemén, Lorenzo y Pepita, Jeff y Mutt, Jipps y
Magie, entre muchos otros.
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Otro gran personaje tan popular en nuestro pais que no podemos
dejar de mencionar, es Mafalda, aquella pequeiia enana preocupada por
el mundo "en que vivimos". Mafalda fue creada en 1963 por el gran
dibuyjante argentino Joaquin Lavado "QUINO".

Como se puede observar, los personajes de historietas famosas se
han sucedido sin interrupcion, destacando al héroe futurista Buck
Rogers, creado por Dicks Clakiens, la serie Terry y los piratas de Mitton
Caniff, Flash Gordon de Alex Raymond uno de los mejores dibujantes
que ha existido en el arte de las historietas, el ya antes mencionado
Tarzan de Hogart, Fantomas de Ray Moore, y finalmente Supermdn de
Joe Shuster (11 ).

En Espafta, nacién que ha sobresalido en el mundo de los comics
gracias a sus grandes y creativos dibujantes, las publicaciones infantiles
se inician en 1904 con la revista catalana El Patufe, a la que le siguen
una infinidad de historietas: Gente Menuda, publicada por el diario
madrilefio ABC en 1906, Dominguin en 1925, TBO en 1917, en 1920
Pulgarcito y de Bochpenalva, Silver Roy. En San Sebastidn aparece en
1925 Pinocho, historia con la que llegan a realizarse las primeras
traducciones publicadas de comics norteamericanos, En 1938 aparece
la revista Chicos en donde surgen los mdximos ilustradores espafioles:
Freixas y Blasco, creadores de Caballero sin nombre, Shady, Sir Black y
el Capitdn Misterio (12).

SEPgkkiokgd

1) Parramon Vilasalo, J. Maria, Op cit, p. 26
12) Ibidem, p. 25
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1.3 TRASCENDENCIA A NIVEL MUNDIAL

"En norteamérica le llaman comics, en Francia bande dessinée, en
Italia Fumetti y en Espaiia Tbo's" ( 13 ). Pere no importa como sean
llamados, lo unico cierto es que las historietas son mundialmente
conocidas, pues los comics constituyen una parte importante del total de
publicaciones que semana a semana aparecen en los puestos de
periddicos y revistas.

Sin embargo, el principal pais en donde el comic ha tenido gran
desarrollo ha sido Estados Unidos, se calcula que dos tercios de la
poblacion estadounidense lee diariamente los comics que aparecen en
los periodicos, pues en este pais es comin que la misma tira sea
publicada simultdéneamente entre cientos de rotativos diferentes y
muchos de ellos se exportan a todo el mundo traducidos en todas las
lenguas, incluso en muchas ocasiones el tiraje sobrepasa el mimero de
¢jemplares de los diarios mds importantes, hecho que se presenta
gracias a la gran demanda de tiras comicas.

En el caso de Alemania, ‘las historietas son originalmente
industrializadas como articulo de consumo para otros paises del mundo
como Estados Unidos y México, donde ademds son multiplicadas. Al
principio, los comics alemanes fueron enfocados para el piblico adulto,
pero con el transcurso del tiempo y debido a su gran aceptacion fueron
orientados también a la poblacion juvenil e infantil, Estas primeras tiras
de comics tenian un cardcter preponderantemente humoristico, aunque
con el paso del tiempo se produjo un importante cambio en los temas, al
incorporarse nuevos géneros que en la actualidad se han convertido en
unitarios.

Aok ok

13) Ibidem, p. 25
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En el plano internacional, el comic se mezclo con la publicidad
comercial porque fue una eficaz herramienta para estimular gratamente
a los consumidores su preferencia por determinado producto, éste
fendémeno constituyd un gran negocio para las casas editoras que
comenzaron a producir grandes cantidades de comics con una finalidad
netamente mercantilista.
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1.4 EL COMIC O HISTORIETA EN MEXICO

Las primeras historietas comicas mexicanas aparecieron en la
iltima decena del siglo pasado en hojas sueltas y en volantes que
anunciaban productos como los cigarros "El Buen Tono". Estos
"volantes ilustrativos"” surgieron como imitacion de ciertos anuncios de
medicamentos como las pildoras Pelletier para el paludismo, que en
Sorma de tira comica se publicaban en los periodicos ( 14 ).

Meéxico ha tenido gente muy importante en la rama de los dibujos
animados, tales como: Carlos Alcalde, Eugenio Olvera Medina quien
hizo historietas y anuncios, José Maria Villasana quién dibujo por
varios aiios en el seminario El Coémico, ademds de dirigir por mueho
tiempo el departamento de dibujo del diario El Imparcial.

Juan Artenak, discipulo de Alcalde y Olvera, también procedente
del Imparcial y de El Cémico, publicé las tiras comicas Adelaido el
conquistador y Don Prudencio, primero en el Universal y Universal
Gradfico, posteriormente en el Excélsior.

Sin embargo, de la mayoria de los historietistas mexicanos
destacan, Gabriel Vargas con la Familia Burron y Los Super Locos, asi
como Germdn Butze con los Supersabios, ambos fueron creadores de un
estilo mexicano de historieta que desafortunadamente no ha tenido
seguidores pese a su éxito comercial.

SRERRRRkkE
14) Posadas, José Guadalupe, Historia de la caricatura en México.
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Poco después, se unieron a las filas de historietas mexicanas
Mamerto y sus conocencias, Dos mexicanos en la guerra, Nicolds y
Laborio, ademds de Tito y Chita. Estas historietas se hicieron muy
populares y fueron publicadas por las ediciones dominicales de los
principales diarios capitalinos ( 15 ).

Otras historietas mds recientes, pero no menos importantes que
las anteriores, que han engrosado la lista de las publicaciones
mexicanas son Memin Pinguin, Kalimdn, Los Supermachos y los
Agachados.

El nimero de historietas se fite incrementando con el paso del
tiempo y con la ayuda de grandes caricaturistas, entre ellos Carlos
Alcalde y Andrés C. Audisfred, quien dié a conocer el comic Las
Aventuras del Doctor Pestaiia.

Muchos autores que han analizado la historia del comic en
nuestro pais como: Georgina Guerra, José Maria Parramon y José
Guadalupe Posada, coinciden en que la tira comica mds popular es
Chicharrin creada por Edwars Guerrero. Se trata de un chamaquito que
alterna con un sargento llamado Pistolas al que tanteaba siempre,
embaucandolo con relatos y consejos.

En 1938, aparecié una tira comica-literario-musical, creada por
Francisco Gabilondo Soler, el famoso grillito cantor mejor conocido
como "Cri-Cri". Los dibujos de esta historieta los realizaha Carlos
Sdnchez.

ook o Ok kK

15) Ibidem, p. 5!



21

Otra historieta comica que debido a su singular caracterizacion
JSue de las favoritas, por su similitud con el ciudadano metropolitano en
cuanto a sus costumbres y su forma de ser, realizada con el aire irénico
que se requiere para ofrecer al lector un retrato divertido de su actitud
cotidiana, fue EI Chupamirto, que al igual que Adelaido el conquistador,
tuvieron sus primeras apariciones en los periodicos mds importantes del
pais, entre ellos El Nacional. El Chupamirto era un personaje que
representaba al mecapalero metropolitano, mal fajado, con los
pantalones cayendosele, en los hombros llevaba una especie de raida
bufanda sobre una misera camiseta y portaba unos viejisimos zapatos.

El creador del Chupamirto fue el ganador de un concurso que
organizé el Universal, debido a la fiebre del dibujo con sentido
humoristico por la que atravesaba nuestro pais y a la influencia de los
Estados Unidos. Jesiis Acosta Cabrera fue este importante caricaturista
quien nacio en 1893, y como premio a su Chupamirto obtuvo un puesto
dentro del diario. Cabe resaltar que las caracteristicas de este personaje
fueron adoptadas mds tarde por Mario Moreno "Cantinflas” .

México comenzé asi su largo recorrido por el imaginario sendero
del comic, desde el principio tuvo una marcada influencia
norteamericana ya que utilizé el comic como un recurso publicitario
para incrementar el consumo de ciertos productos y por consiguiente el
de este tipo de revistas, lo que elevo en gran medida las ganancias
econémicas de las editoriales de aquella época.

La competencia y la gran demanda de los comics en el mercado
exigio una enorme cantidad de creatividad e inventiva por parte de sus
creadores e inventores, esto hizo que para llevar ventaja sobre sus
competidores las compafiias editoras pelearan por tener a los grandes
realizadores de historietas, quienes aprovechando la situacion
solicitaban elevados salarios.
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Debido a lo anterior se crearon muevas técnicas y modalidades
que dieron un estilo especial a sus creaciones, todo con tal de superar en
ventas a las publicaciones de otras empresas productoras de historietas
comicas. Este fendmeno contribuyd a que la industria del comic
estuviera en continuo avance

El afto de 1952 marca el inicio de una etapa importantisima en la
historieta mexicana, fue en esta época precisamente cuando José G.
Cruz cre6 su propia editorial lanzando al mercado la primera
publicacion de Santo: el enmascarado de plata, realizada con la técnica
de fotometraje (fotografia de los personajes y escenografias dibujadas),
presentaba insélitas aventuras del famoso luchador enmascarado que
lograron impactar no sélo al piiblico mexicano, sino que muy pronto se
exportaba a prdcticamente toda hispanoamérica.

Dos afios antes, es decir, en 1950 Luis Novaro, Director del
periodico La Prensa habia creado la Editorial Novaro, la cual publico
los comics tan famosos de Walt Disney y algunos otros, acaparando
rdpidamente el mercado nacional.

En 1953, don Ignacio Herreria, director de Publicaciones
Herrerias, que después de tres décadas se convertiria en novedad
editorial, lanzé al mercado el libro Mensual, que aflos mds tarde seria
Semanal, Una historieta de 128 paginas con una trama completa en
cada mimero, mucho mds realista y con melodramas escritos para
contrarestar la fantasia de los comics norteamericanos que publicaba
Novaro. Los argumentos eran realizados por escritores de talento como:
Elia y Catalina D' Erzell, Josefina Diaz Herrera, Maria del Carmen
Herndndez y Laura Bolaios. Hay que mencionar que ocho aflos antes
José G. Cruz habia propuesto esta misma idea, pero no fructificd.
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Guillermo de la Parra, argumentista con sentido comercial y su
esposa Yolanda Vargas Dulché, argumentista de Pepin y sus seriadas
Ladronzuela, Sorina, Maria Isabel, Cristal y Vagabundo entre otras,
decidieron crear en 1955 su propia empresa llamada Publicaciones
EDAR (aparentemente después de un problema con el Coronel José
Garcia Valseca propietario de Pepin), con el apoyo econdmico de don
Everardo Flores Sahagiin, visionario que implantd las bases del actual
sistema de distribucién de revistas y creador de la Union de Voceadores
y Expendedores ( 16 ).

La primera publicacion de argumentos EDAR fue Confidencias de
un chofer, a la que le siguieron Cruz Gitana, Doctora Corazon,
Lagrimas, Risas y Amor, asi como Memin Pinguin, el cualy llegé a
imprimir hasta 700 mil ejemplares semanales.

En 1955, nace la editorial EDITORMEX, del empresario italiano
Severo Torrelli y sus hijos Giorgio y Claudio que lanzé al mercado El
Pequciio Sheriff; que pronto alcanzé los 250 mil ejemplares semanales.
Sin embargo, con lo que lograria colocarse entre las grandes, seria con
tres historietas de caricatura a la mexicana como: Las Aventuras de
Capulina, cuyo persongje central era el comico infantil Gaspar Henaine
"Capulina”, la extrafia Hermelinda Linda, una parodia de la arraigada
hechicera nacional, encarnada por una bruja de apariencia grotesca
que mediante maleficios, pocimas mdgicas y encantamientos se
convertia en una mujer de exhuberante belleza, y por tltimo su
contraparte el curandero Aniceto cuya incapacidad era evidente al
realizar cualquier "trabajo" de magia negra para alguna de sus bellas
clientes.

LI L L L L)

16) Malvido, Adriana, Op cit, p. 23
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El 16 de octubre de 1959 sale a la veita Chanoc, con argumento de
Martin Lucenay y dibujado por Angel J. Mora se convirtié de inmediato
en la mejor historieta de aventuras de México. Chanoc, un atleta que
vivia en Ixtac, un pueblito imaginario enclavado en la costa suroeste, se
habia convertido, gracias a su pasion por el buceo y su amor por la vida
salvaje, en un respetado zadlogo y eminente oceandgrafo, devoto de la
preservacion de las especies animales y luchador incansable contra la
injusticia. La contraparte humoristica de la serie era el sexagenario
Tsekub Baloyan, su enamoradizo padrino cuya fuerza y habilidad fisica
le permitian vivir infinidad de aventuras en compafia del intrépido
pescador. Lucenay dejo la serie poco tiempo después y la sucedié Pedro
Sapiain, quien le inyecto un toque de fino erotismo a la historieta.

Dos afios después, es decir, en 1961 aparecié en los puestos de
periddicos Alma Grande: el Yaqui Justiciero, creado por Sapiain y
dibujado por José Sudrez Lozano. El escenario donde se realizaba la
historieta era el desértico Valle Yaqui, en el Estado de Sonora, donde el
intrépido héroe acompaftiado de sus inseparables amigos, Culebra Prieta
y Marcelino, enfrentaban a sus enemigos mortales.

En 1965, se publica una revista de gran éxito aunque sin mayor
pretencion que la de divertir, Modesto Vizquez y Rafael Cutberto
Navarro, fueron los dos publicistas que llevaron a un popular personaje
radiofénico llamado Kalimdn a las pdginas de la historieta. El singular
personaje de indefinido origen, una mezcla de guri, experto en artes
marciales, psiquico y filésofo budista dotado de poderes y capacidades
extraordinarias acaparé la atencion de un piiblico que estaba fascinado
con las culturas de oriente.
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Kaliman ha sido a lo largo de 25 afios de existencia, la historieta
de aventuras de mayor venta en México, llegando a tener en alguna
época un tiraje semanal de dos millones de ejemplares. Y aunque en un
principio puede parecer ilogica y hasta pueril la trama o no gustar el
dibujo, porque si algo caracterizé a la publicacién es la pésima calidad
de sus ilustradores, lo cierto es que posee ese algo mdgico que atrapa al
publico y que le permitia tener ademds, en ese entonces, un programa
diario que se transmitia en 42 estaciones de radio a nivel nacional,

Por otra parte, el primero de marzo de 1966 Editorial Novaro
lanzo al mercado a Fantomas, una historieta basada en el maestro del
crimen, creada por los novelistas franceses Pierre Souvestre y Marcel
Allain. Fantomas era un hombre atlético, culto, de finos y atractivos
rasgos, apenas delineados tras la tradicional mdscara blanca y el
elegante atuendo.

Meses después, el primero de octubre de ese mismo aflo, Alejandro
Jodorovsky, un genial mimo, actor y productor, realizo en total 6
nimeros de Anibal que fue, por sus caracteriticas, la mayor innovacion
en la historieta mexicana.

En ese mismo afio aparece El Payo, una historieta que a pesar de
su descriptivo subtitulo: Un Hombre contra el mundo, apenas logré
llamar la atencion de los lectores y fue publicada por Editorial Senda.

Una historieta que salio a la venta El 14 de septiembre de 1968 y
que revolucions a la industria del comic al incluir la critica social y la
politica en sus pdginas fue: Los Agachados de San Garabato Cuc, donde
se presentaba en forma original la historia de México a partir de la
peregrinacién, desde la mitica Aztlan, hasta llegar a lo que mds tarde
seria la gran Tenochtitlan.



25

Kalimdn ha sido a lo largo de 25 afios de existencia, la historieta
de aventuras de mayor venta en México, llegando a tener en alguna
épaca un tiraje semanal de dos millones de ejemplares. Y aunque en un
principio puede parecer ilégica y hasta pueril la trama o no gustar el
dibujo, porque si algo caracterizé a la publicacion es la pésima calidad
de sus ilustradores, lo cierto es que posee ese algo mdgico que atrapa al
publico y que le permitia tener ademds, en ese entonces, un programa
diario que se transmitia en 42 estaciones de radio a nivel nacional.

Por otra parte, el primero de marzo de 1966 Editorial Novaro
lanzo al mercado a Fantomas, una historieta basada en el maestro del
crimen, creada por los novelistas franceses Pierre Souvestre y Marcel
Allain. Fantomas era un hombre allético, culto, de finos y atractivos
rasgos, apenas delineados tras la tradicional mdscara blanca y el
elegante atuendo.

Meses despueés, el primero de octubre de ese mismo alo, Alejandro
Jodorovsky, un genial mimo, actor y productor, realizé en total 6
niimeros de Anibal que fue, por sus caracteriticas, la mayor innovacicn
enla historieta mexicana.

En ese mismo afio aparece El Payo, una historieta que a pesar de
su descriptivo subtitulo: Un Hombre contra el mundo, apenas logro
llamar la atencion de los lectores y fue publicada por Editorial Senda.

Una historieta que salio a la venta El 14 de septiembre de 1968 y
que revoluciond a la industria del comic al incluir la critica social y la
politica en sus pdginas fue: Los Agachados de San Garabato Cuc, donde
se presentaba en forma original la historia de México a partir de la
peregrinacion, desde la mitica Azllin, hasta llegar a lo que mds tarde
seria la gran Tenochtitldn.



25

Kalimdn ha sido a lo largo de 25 aiios de existencia, la historieta
de aventuras de mayor venta en Meéxico, llegando a tener en alguna
época un tiraje semanal de dos millones de ejemplares. Y aunque en un
principio puede parecer ilogica y hasta pueril la trama o no gustar el
dibijo, porque si algo caracterizé a la publicacidn es la pésima calidad
de sus ilustradores, lo cierto es que posee ese algo mdgico que atrapa al
pliblico y que le permitia tener ademds, en ese entonces, un programa
diario que se transmitia en 42 estaciones de radio a nivel nacional,

Por otra parte, el primero de marzo de 1966 Editorial Novaro
lanzo al mercado a Fantomas, una historieta basada en el maestro del
crimen, creada por los novelistas franceses Pierre Souvestre y Marcel
Allain. Fantomas era un hombre atlético, culto, de finos y atractivos
rasgos, apenas delineados tras la tradicional mdscara blanca y el
elegante atuendo.

Meses después, el primero de octubre de ese mismo afo, Alejandro

Jodorovsky, un genial mimo, actor y productor, realizé en total 6

ntimeros de Anibal que fue, por sus caracteriticas, la mayor innovacion
enla historieta mexicana,

En ese mismo aiio aparece El Payo, una historieta que a pesar de
su descriptivo subtitulo: Un Hombre contra el mundo, apenas logré
llamar la atencion de los lectores y fue publicada por Editorial Senda.

Una historieta que salié a la venta El 14 de septiembre de 1968 y
que revoluciond a la industria del comic al incluir la critica social y la
politica en sus paginas fue: Los Agachados de San Garabato Cuc, donde
se presentaba en forma original la historia de México a partir de la
peregrinacion, desde la mitica Aztldn, hasta llegar a lo que mds tarde
serfa la gran Tenochtitlan.



26

Su creador Eduardo del Rio "Rius", argumentista y dibujante
alejado totalmente del estilo cldsico del comic, le imprimio un particular
sello a sus personajes: Don Perpetuo del Rosal, Chon Prieto y el mordaz
Juan Calzonzin, para convertir a su historieta en la preferida de la
poblacion pensante del pais, al tratar temas considerados hasta
entonces tabii y divulgar a nivel popular conocimientos que nadie habia
intentado abordar en publicaciones similares, como el marxismo,
religion, naturismo, sexologia, politica y economia, siempre desde un
punto de vista comprometido, pero sobre todo critico.

Un par de arios mds tarde, en 1970, Everardo Jaime Enrique y
Adalberto Flores, hijos de don Everardo Flores Sahagiin, fundador de la
Union Nacional de Voceadores y Expendedores, crearon la Editorial
Ejea y lanzaron al mercado melodramas seriados como: Espejo de la
Vida. Jaime Flores su director, quien anteriormente habia trabajado en
algunas otras editoriales, decidié lanzar grandes novelas adaptando
obras de la literatura universal ilustradas en forma de historietas. El
resultado fue mds de un millon 500 mil ejemplares publicados
semanalmente y el orgullo de llevar a un numeroso piblico novelas
como: La Buena Tierra, de Pearl S. Buck y Sinuhé el Egipcio de Mika
Waltari. Espejo de la Vida fue una nueva revista que siguio la misma
linea de grandes personajes y que muy pronto se convirtié en todo un
stceso.

De ahi continuaron Yo Acuso, Desastre, Historias Inolvidables,
llusiones, Secretos del Alma, Reto a la Vida y sus populares
Sensacionales: de Vaqueros, Policiacos, de Amor, de Terror, de Barrios,
de Box, Lucha Libre, Traileros, Chafiretes, de Vacaciones, de Juego, Asi
Soy... ¢y qué? y las seriadas Anhelo de Amor, El Teniente Botija,
Tinieblas y la Vida de Pedro Infante, historietas que han convertido a
dicha empresa en apenas dos décadas, en una de las mds fuertes de
industria editorial.
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En 1971, el pericdico El Novedades public en forma de tira
comica El Padrino, la famosa novela de Mario Puzo que trataba acerca
de los intrincados y violentos negocios de un capo de la mafia. Para
entonces Editorial Novaro actualmente Novedades Editores habia
alcanzado su posicion privilegiada con el Libro Semanal y la Novela
Policiaca, para continuar con: Novelas Inmortales, Vaqueros Indomitos,
El Libro Vaquero, Libro Sentimental, Libro Policiaco, Joyas de la
Literatura, Libro Pasional, Hombres y Héroes, Cuerpos y Almas, El
Umbral de Ultratumba y otras mds, que ostentan uno de los mds altos
tirajes semanales.

En las ultimas dos décadas surgieron muchos editoriales que han
logrado colocar sus publicaciones con poco, relativo o gran éxito, que
contribuyeron a la proliferacion en forma incontrolable y alarmante de
la historieta de franco y burdo contenido sexual, donde el argumento es
lo de menos, un claro ejemplo de ello es: El Mil Chistes, revista semanal
publicada por Editorial del Grupo AGA, S. A.

Sin embargo, al margen de todo ello han surgido algunos intentos
de editores y realizadores independientes por crear historietas de
calidad (en contenido), entre los que destacan Oscar Gonzdlez Loyo,
argumentista con una clara tendencia mistica y dibujante de gran
creatividad, quien con Carmatrdn y los Transformables le dié un
interesante y atractivo giro a la historieta.

Actualmente Editorial Ejea, Vid y Novedades Editores forman el
grupo que controla prdcticamente la industria de la historieta en nuestro
pals. Editorial Vid ha sumado a Ldgrimas; Risas y Amor y Memin
Pinguin, sus especiales de Rambo, La Bestia, asi como el famoso
Gervasio Robles alias "El Pantera", y sus mini-éxitos: Joe Trevifio,
Dinastia, King Cobra y El Dinamita.
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A partir de 1986, VID publica los comics norteamericanos que
durante afios y aflos fueron el orgullo de Editorial Novaro, entre ellos,
Supermdn, Batman, Archie, Tom y Jerry, Ricky Ricén, El Pato Donald,
Mickey Mouse, y algunos otros comics de Walt Disney, manteniendose
en la cispide de lo que Adriana Malvido, estudiosa del tema, calific en
uno de sus reportajes, publicado por la Revista Mexicana de
Comunicacion, como: "El floreciente negocio de las emociones" ( 17 ),

(AL 2112 B

17) Ibidem, pp. 20-27
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1.5 TIPOS DE COMICS O HISTORIETA

Como se mencioné anteriormente, la tematica de los primeros
comics era humoristica, pero debido a su éxito y a la enorme
compelencia que surgio entre los dibujantes y creadores, se comenzaron
a buscar nuevas formas de realizar historietas, como innovar los comics
desde los temas tratados hasta su formato y lenguaje, por lo que de esta
biisqueda se desprendieron diferentes tipos y géneros de historietas.

Asi, por los temas que abordan y por lo fines que persiguen cada
uno de ellos, el comic o historieta se puede clasificar en los siguientes
géneros:

Historieta Doctrinaria

Esta historieta lleva un mensaje dirigido con un fin catequizante
porque propaga una doctrina e ideologia determinada, esto con el
proposito de ganar adeptos y hasta fandticos. Las publicaciones de tipo
doctrinario las producen ciertas editoriales religiosas o fraternales, asi
como partidos politicos de estados pluralistas, movimientos civicos,
sectores determinados de la sociedad y en general cualquier agrupacion
sacial que tenga como tinico fin captar la mente del lector, para dominar
su voluntad con un propdsito previamente establecido.

Historieta Educacional

Las revistas con fines educacionales contienen por lo regular la
ensefianza sistematizada y metodica, utiliza técnicas pedagigicas de
cualquier asignatura. Estas revistas o historietas pueden ser editadas
por el Estado o por alguna editorial especifica para fines comerciales.



30

Historieta Cultural

Las historietas culturales tratan de elevar el nivel intelectual del
lector, principalmente a través del desarrollo de su habilidad cultural y
artistica. Por ello publica biografias de personajes historicos, asé como
documentales y reportajes de sucesos relevantes. En este sentido se
puede encontrar alguna semejanza con la hsitorieta educativa, pues
también pueden ser realizadas, producidas y distribuidas por el Estado y
encaminadas a fines politicos.

Historieta Comercial

La realizacion, produccién y distribucion de este tipo de
historietas tiene la finalidad de cumplir una funcion de recreacion con
propositos lucrativos. Lo que el lector consume son historias nocivas
para el lector, ya que en ellas se alaba al machismo, a la violencia, al
sexo y a la pornografia. Este género no tiene ni un minimo de reflexion,
pues su temdtica es muy simple y su lenguaje es de mal gusto, la calidad
es pésima, y sus argumentos son mediocres, quiza lo unico rescatable es
la buena calidad de impresion y edicion. A pesar de ello, las historietas
comerciales son las que mds éxito tienen entre los lectores habituales, y
Ppor consiguiente son de las que mds abundan en el mercado.

Histwrieta Alternativa

Es la contraparte de los comics comerciales, en la historieta
alternativa se tratan temas con mensajes positivos que invitan a la
reflexion y al andlisis critico a través de amenos argumentos que
rompan con la acostumbrada recurrencia a temas pobres en contenidos,
es decir, trata que el leclor recree el gusto de leer historietas que le
proporcionen otra vision de su entorno.
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Este tipo de revista puede parecer hasta cierto punto aburrida, sin
embargo, se ha comprobado que estas historietas han tenido buena
. aceptacion entre el piblico lector, algunos ejemplos son Mafalda,
Charlie Brown, Los Agachados y los Supermachos, pero de la historieta
alternativa ampliaremos la informacion en nuestro tercer capitulo.

Por el momento pasemos a nuestro segundo capitulo en donde les
daremos a conocer los elementos que conforman la historieta.



CAPITULO 11
ELEMENTOS DEL COMIC O
HISTORIETA

2.1 PERSONAJES

2.2 ARGUMENTO

2.3 TEMAS

2.4 TEXTOS, VINETAS Y GLOBOS

2.5 OTROS RECURSOS DEL DIBUJO ANIMADO
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CAPITULO IT
ELEMENTOS DEL COMIC O HISTORIETA

2.1 PERSONAJES

Uno de los elementos mds importantes de la historieta estd
constituido por sus persongjes, los cuales son caracterizados por su
tipologia bien definida y fundamentada en estereotipos de hombres
aventureros, misteriosos, buenos, locos, irdnicos, mordaces,
perspicaces, tontos, idealistas y otros.

Sin embargo, de los personajes que aparecen en las historietas y
comics que circulan actualmente en México, la mayor parte de ellos
mitifican a hombres populares comunes y corrientes, que habitan en los
lugares mds burdos, que tienen habitos denigrantes en donde se alaba el
machismo, la violencia, el racismo, el sexo y la pornografia.

Segin Umberto Eco, autor del libro Apocalipticos e integrados y
gran estudioso del tema, "los comics son comprados por un publico de
mente perezosa que se aterrarian ante un desarrollo infinito y complejo
de personajes y aventuras, asimismo este proceso le obligaria a guardar
en su memoria como en un banco de datos, lo que sucede en cada relato.
A este motivo debe el comic su aceptacion, pues cada aventura finaliza
al cabo de unas cuantas pdginas en la que se desarrolla y se resuelve
una trama que al terminar su lectura resulta ser intranscendente, por lo
que puede ser olvidada facilmente” ( 18 ).

ol ok ook o ok ook ok

18) Alphie, David, et al, Cuadernos de Comunicacion, Publicacidn
Mensual de Comunicologia, p. 34
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Pero rno todos los comics cumplen con esta funcion, tal es el caso
de Memin Pinguin y de la familia Burron, historietas de gran
popularidad en nuestro pais, que de acuerdo a su temdtica tocan un
determinado contexto sociocultural, por lo que pueden ser considerados
subproductos culturales a través de los cudles el publico puede
identificarse ¢ incluso proyectarse.

Por otra parte, en lo que se refiere a la parte practica, los
aspectos que se deben tener en cuenta para la creacion de los
personajes, son en primer lugar: el perfil de los personajes que van a
actuar en ella, por lo que hay que empezar por definir el fisico de cada
uno de ellos, es decir, si es alto, chaparro, gordo, flaco, etc. También la
forma de la cara, afiadiendole después los detalles especiales como: tipo
de nariz, ojos, boca, pelo, etc. Cabe aclarar que los personajes también
puede ser animales, como ha sido tan comin en algunas historietas,
sobre todo en las de "Walt Disney" y la "Warner Bros.".

Una vez ya establecido el fisico de los personajes hay que
vestirlos, tomando en cuenta que la ropa ayuda a darle una
personalidad mds definida.

El vestuario de los personajes puede considerarse como una
prolongacién del decorado o bien como un indicador de la tipologia.
Esta dltima abarca el gestuario, las actitudes y la mimica de los
personajes. No olvidemos que la tipologia, el rostro, las piernas y los
brazos, son los elementos mds importantes para la creacion de los
personajes.

Algunos signos del gestuario citados por Roman Gubern son los
siguientes ( 19):
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1).-Ojos en cruz: pérdida de la conciencia o desmayo.

2).-Cabello erizado: terror o pdnico.

3).-Cejas altas: sorpresa.

4).-Mirada ladeada: maquinacion,

5).-Cejas fruncidas: enfado.

6).-Ojos cerrados: suefto y confianza.

7).-Nariz roja u obscura: resfrio o borrachera.

8).-Boca sonriente mostrando los dientes: hipocresia, maniobra
astuta,

9).-Boca abierta: asombro.

10).-Boca sonriente: complacencia.

11).-Lengua de fuera: sed o cansancio.

12).-Barba sombreada: delincuencia o maldad,

13).-Union de pupilas al centro: atolondramiento, sorpresa,

14).-Gotas de sudor al rostro: preocupacion, nerviosismo.

Es importante mencionar que el gestuario puede también lograrse
mediante la combinacion de varios de estos gestos. Asimismo, las
expresiones, las actitudes y los gestos indican un determinado cardcter,
por ejemplo: dar vueltas con los brazos cruzados en la espalda indican
reflexion, al igual que colocar la mano sobre la barbilla; un salto puede
significar sorpresa, susto o alegria, segun sea el contexto.

La vestimenta, la forma de pararse, sus gestos y todos esos
pequeiios detalles de uso personal, crean en los persongjes una
personalidad que los hace inmediatamente identificables entre el piblico
lector.

ERRERRAREN

19) Guerra, Georgina, Op cit p.28
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Otro de los puntos fundamentales de una historieta es el lenguaje
ya que en él va implicito el mensaje, por ello es bien importante cuidar
ese aspecto, sobre todo el lenguaje de cada uno de los personajes
involucrados dentro de la trama, pues no puede hablar igual un nifo
que un adulto o la sirvienta igual que la patrona.

Hasta aqui, podemos darnos cuenta que el personaje esta pensado
y estructurado para cumplir la mision de identificarse con todos
aquellos lectores, que leen historietas en sus ratos libres, como el
velador, el voceador, el peluquero, el boleador, ¢l ama de casa
insatisfecha que busca un desahogo en los romances rosas o en las
amargas lagrimas de las historietas, el trabajador que encuentra en las
aventuras del héroe superdotado, las emociones que no le proporciona
su entorno, o el nifio que leera un Archie o Ricky Ricon al que
dificilmente podrd parecerse, pero que a través de esas pdginas creen
encontrar las vivencias que no podran encontrar en la vida real. Es por
ello que los lectores de historietas buscan la similitud con sus
personages.

Un elemento estructural de la historieta que cumple una funcion
de suma importancia es el argumento, que junto con los personajes, crea
sensacionales historias, como se verd en el tema siguiente.
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2.2 ARGUMENTO

Un punto fundamental para el disefio de una historieta es la
realizacion del argumento, en él, se crean los conflictos con su época,
lugar, personajes, crisis y soluciones, las cuales deberdn estar acordes
con el género seleccionado, ya sea pasional, romantico, de aventuras, de
accion, infantil y otros. Dentro de estos géneros existen otras
clasificaciones: realistas, de ciencia ficcion, fantdsticos, vaqueros,
espaciales, detectivescos o policiacos.

Esta misma argumentacion sigue un mismo proceso, es decir, un
inicio (planteamiento del problema), un desarrollo, un climax (punto de
mas relevancia en la historia) y un final (solucion del problema) ( 20 ).

La palabra argumentacion tiene una interpretacion comtin muy
parecida a la de la trama, sin embargo, se diferencian porgque la trama
solo representa una ligadura entre las partes de un asunto o de una
cosa, en especial de una obra dramdtica o novelesca, mientras que el
argumento es todo lo que conforma el contenido de la historieta, el cual
serd diferente segiin sean los requerimientos del caso, pero siempre
cumpliendo el requisito de notificar cada una de las partes en las que
suele estar dividida la obra, ademds de explicar y de tratar ampliamente
el problema, la crisis y sus soluciones.

En el argumento de la historieta viene implicito el mensaje, el cual
debe procurar que junto al entretenimiento vaya dirigido el mensaje
positivo o de satisfaccion de curiosidad, de manera mds o menos
esporadica, todo esto con el fin de que el lector no lo sienta como un
sistema frio, sino como un pasaje intercalado en la trama.

(ALl E L)

20) Vdzquez, Modesto, La historietica, p. 69
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El argumento debe transcribirse en un guion escrito, que debe ser
concebido de forma semejante a como se hace uno destinado al cine 0 a
latelevision, aunque la historieta presenta en principio la ventaja de que
no se detiene ante el despliegue de elementos y recursos con los que
cuenta el cine, la television o la misma fotonovela. El dibujo lo puede
todo: presentacion del pasado remoto o del futuro, grandes batallas,
vigjes espaciales y toda clase de efectos visuales. La gran desventaja
resulta ser la carencia de movimiento.

Para fines de produccién, los guiones cinematogrdficos o
televisivos, se presentan divididos en secuencias que comprenden lo que
sucede en un tiempo y un espacio dados. El guion de una historieta no
requiere de esc Iratamiento y se presenta mediante la sucesion de
cuadros.

Algunas empresas editoriales exigen unicamente el desarrollo de
la historia en determinado nimero de cuadros, dependiendo del formato
y la extension de la revista (40, 150, 200, 500 cuadros). Otras prefieren
que el asunto se desenvuelva en cuadros por pagina (4, 5 o mds cuadros
por pdgina, para 30, 50 0 100 pdginas). '

Los principales elementos de un guion para historieta, es decir, los
que son indispensables para contar la historia, son la descripcion de la
situacion, los textos, los didlogos y los sonidos.

La descripcion debe plantear desde el primer cuadro, las
caracteristicas del escenario, de la utileria y de los personajes, asi como
las acciones que estos lleven a cabo. Cada cambio de escemario o
presentacion de un nuevo personaje, requiere de la descripcion de uno u
otro, a fin de que el dibujante tenga siempre una ided clara de lo que el
lector desea ver.
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Los textos ayudan al lector a asimilar ciertos cambios de tiempo,
por ejemplo: "Tres dias después...", o de translacion en el espacio:
"Mientras tanto, en una capital europea”. Del mismo modo puede
ofrecernos datos adicionales sobre los personajes o los hechos
contemplados: "Germdn ansiaba vengarse, pero no se le ocurria como.
De pronto...". Vale la pena acotar que los textos sélo deben usarse
cuando no quede otro remedio, no anotaremos: "En el callejon hallé un
cadaver", cuando el cuadro nos muestra a un personaje precisamente

haciendo ese descubrimiento.

Los didlogos como en el guion de cine o television, ofrecen la
expresion oral de los persongjes, pero los guiones para la historieta se
valen también de ellos para apuntar los pensamientos, en este caso, el
didlogo después del nombre de los personajes sefiala globitos. Si la voz
proviene de un aparato (radio, televisor, teléforo, otros), después del
nombre se indica: quebradas. Es importante que los didlogos sean
breves, de manera que no ocupen demasiado espacio y concedan al
dibujo mayor amplitud,

Los sonidos también tienen lugar en la historieta y se expresan
como onomatopeyas, mediante palabras que imitan sonidos. Asi tenemos
el sonido de un motor: [ROMM, ROMM!, una fractura: jCRAC!, un
disparo: |BANG!, un rugido: [ROAAAR!, el traqueteo de una
ametralladora: (RATATATATATAT!, y muchos sonidos mds, sin limites
para la imaginacion auditiva. Para destacar tales sonidos, generalmente
se pide que tenga mayor tamafio y se haganm a mano, a fin de
diferenciarlos tipogrdficamente.
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La historieta moderna, positivamente influenciada del cine y de la
literatura contempordnea, prescinde en ocasiones de la indicacion de
cambios en el tiempo y el espacio, ademds exige de sus lectores la mds
atenta vision. Pero es importante comenzar desde el principio mismo, y
para hacerlo basta con los sefialamientos anteriores, lo demds cambio o
innovacion, dependerd de la audacia y el poder creativo de los autores.

Los temas que pueden desarrollarse en un argumento o guion de
historieta pueden ser muy variados. A continuacion veremos los temas
que se desarrollan con mds frecuencia en las historietas.
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2.3 LOS TEMAS

La temdtica del comic o historieta suele ser muy variada, por lo
que a continuacion se abordardn algunos de los temas que se
desarrollan con mds frecuencia, en revistas de este tipo.

Historieta comica

Narra aventuras chuscas, tratando de mostrar con ironia y
picardia los problemas cotidianos de una gran metropoli, como la
Ciudad de México. Ejemplo: "Asi soy.. [y qué?", "Sensacional de
Barrios", "El mil chistes", etc.

Historieta de aventuras
Relata aventuras en las que el personaje principal vive una
infinidad de enredos. Dentro de este género se encuentran:
a) Del Qeste - Libro Vaquero, Sensaciondl de Vaqueros, Indomitos
b) Policiaca - Libro Policiaco, Novela Policiaca, Delito (Archivo
policiaco)
¢) Futurista - Flash Gordon, Superman, Los Supersénicos
d) De la selva - Tarzan y El Fantasma, entre otras.

Historietas sentimentales

Cuentan por lo regular un conflicto familiar, amoroso y pasional.
Por ejemplo: Lagrimas, Risas y Amor, Libro del Amor, Libro Semanal,
Paginas Intimas, Libro Secreto, Libro Sentimental, etc.

Historietas de cardcter religioso

Este tema es quizds el menos tratado en estas revistas, de hecho en
la actualidad sdlo se publica una historieta de este tipo, que en cada
nimero narra, un milagro de algin santo, como el caso del Milagro del
Tepeyac, los Milagros de San Judas Tadeo o situaciones por el estilo.
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Historietas bibliogrdficas

Como su nombre lo dice relata, la biografia de algin personaje
Jamoso de la historia, no sélo de nuestro pais sino del mundo entero.
Dentro de este género encontramos a: Joyas de la Literatura, Hombres y
Heéroes, ete.

Historietas de leyendas o cuentos

Este tipo de historias introducen al lector al mundo mdgico y
misterioso de las leyendas. Por ejemplo: Aventureros y Explotadores, y
El Umbral de Ultratumba, entre otros.

Historietas de dibujo animado

Dentro de este género se encuentran una infinidad de historietas y
tiras comicas que en su mayoria nos reflejan el modo de vida al estilo
norteamericano, entre ellas estdn: Archie, Daniel el Travieso, Lorenzo y
Pepita, Mutt y Jeff; Ricky Ricon, etc.

Historietas infantiles

Quizas un poco parecidas a las anteriores, solo que aqui los
persongjes principales son animdlitos animados, td es el caso de: El
Pato Donald, Tom y Jerry, Porky, Mickey Mouse, El Pdjaro Loco,
Snoopy, elc.

Historietas publicitarias

Son folletos publicados por empresas particulares, en los que se
utilizan "monitos" para anunciar algin articulo, para hacer publicidad
a la misma empresa o como medio informativo entre los trabgjadores.
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2.4 TEXTOS, VINETAS Y GLOBOS.

TEXTOS:

El texto es el mensaje implicito en cada una de las vifietas de la
historieta, ya sea a manera de didlogo o bien para hacer sefialamientos
al lector, tales como: "Al dia siguiente..","Mientras tanto..", "Se
alejaron rdpidamente”, etc.

Lo ideal seria que el texto no tuviera otra funcion mas que ésta, es
decir, fijar lugar y tiempo, pero la ausencia de factores cinéticos,

sonoros y luminotécnicos nos obliga a emplearlos en determinados
casos.

Modesto Vazquez en su libro La Historietica, afirma que "la mejor
historieta, podra ser en el futuro aquella que auxiliada con mejores
técnicas de dibujo y globo puedan prescindir del texto, pero mientras
tanto lo tenemos que seguir utilizando, aprovechando su mdxima

efectividad que es despojarlo de su cardcter redundante en el que caen
muchas argumentistas” ( 21 ).

El mensaje del texto debe establecer una determinada atmosfera o
ambiente en el que se va desarrollar, el tema debe conjeturar, dudar,
comparar, cuestionar, intrigar y prometer accion, suspenso o misterio,
en pocas palabras debe causar expectacion, para hacer que éste sea
leido con excitacion y ansiedad, de tal forma que el lector quede
motivado a preguntarse: jcomo?, ;porqué?, [quién?, ;cuando? y
([ahora qué?, y asi encuentren la respuesta a medias o totalmente, por lo
que a veces el texto resulta ser en si la pregunta.

LTI IR LT
21) Ibidem, p. 464
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Existen varias formas de redactar un texto y debido a sus
diferentes funciones se divide en:

-Texto Personal e Impersonal (desde el punto de vista de quien lo
relata).

-Cantidad del Texto.

-Cualidad Funcional del Texto.

Texto Impersonal

Este es el sistema mds comun en la historieta, se caracteriza
porque su fuente informativa centralizadora y coordinadora de las
acclones es impersonal, pues se manifiesta por medio del ftexto-
narracion como un narrador ajeno pero observador de lo que sucede,
con el sentido de la ubicuidad en el tiempo y en el espacio y que relata lo
que va sucediendo durante el desarrollo de la trama, complementando el
mensaje con el resto de sus componentes, para asi convertirlo en una
expresion objetiva-subjetiva.

Texto Personal

Se caracteriza porque el punto de vista dramdtico o fuente central
informadora del lenguaje de la historieta se hace personal mediante su
posible encarnacion en determinado personaje, que es quién lo relata
siguiendo los mismos lineamientos gramaticales y literarios del texto
impersonal, E! personaje puede ser ajeno a la historia que en ese
momento se dramatiza, y por conocimiento directo o por referencia
relata o puede ser uno de los protagonistas que a la vez actiia o refiere a
la trama.
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Cantidad del Texto

Desde luego que cualquiera que sea el género de la historieta que
se trate, la cantidad del léxico en el texto-narracion debe estar sometida
a un potencial de reduccion, con el fin de que se beneficie a la
ilustracion o bien se logre un justo equilibrio entre ambas cosas.

"El texto-narracion en caso de utilizarse, ocupardg como mdximo el
30% del total del cuadro cuando no hay globo, y 15% con globo
tratandose de una historieta de aventuras de accion y un 20% mds en
cada caso, si la historieta es de tipo romdntico. En la infantil, el texto
llega a ocupar casi siempre un 30% por ausencia de didlogo" ( 22 ).

Calidad Funcional del Texto

Mads importante aiin, que determinar la cantidad de texto-
narracion, es cualificarlo operacionalmente dentro de un contexto, para
que su funcion en coordinacion con los demds elementos componentes
sea precisa, concisa y conmtundente para que resulte emotiva e
impactante al lector.

VINETAS:

. A cada uno de los cuadros grdficos que componen la historiela se
les llama vifietas y representa un momento de la accion, la imagen
dibujada’ y los lextos se enmarcan en una linea negra generalmente
rectangular.

(2131 3]

22) Ibidem, p. 467
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Para Antonio Lara, autor espaiiol del libro E!l apasionante mundo
del tebeo, la vifieta es "La unidad narrativa”, en la historieta es el
cuadro que por lo regular tiene forma rectangular y sus dimensiones son
variables segiin la conveniencia del dibujante. Dentro del cuadro queda
acotada una forma de extension variable en la que el artista distribuye
su composicion. Los limites pueden estar representados por una linea de
espesor variable, la cual puede estar presente o ausente” ( 23 ).

Como puede apreciarse, en ambas descripciones aparece la linea
que enmarca la vifieta y a pesar de lo que dice Lara acerca de que esta
linea puede estar ausente, ésta parece haberse convertido ya en uno de
los elementos mds estables y repetidos en todas las definiciones de
vifieta. Sin embargo, los propios dibujantes de comics han reconocido el
cardcter altamente convencional y prescindible de dicha linea, ya sea
que se elimine o haciendo que personajes, objetos o cosas quiebren ese
espacio establecido e incluso jueguen con él.

La vifieta representa por lo tanto un espacio y un tiempo, un
espacio que adquiere dimension de temporalidad. Asi la vifieta estG
compuesta por dos tipos de lenguaje: el escrito (la palabra) y el icénico
(la imagen). Estos dos signos estdticos que a pesar de su inmovilidad
pueden asumir tal dimensién debido a las convenciones de su lectura.

ek kok R okok g

23) Gubern, Roman, Op cit, p. 113
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En nuestra cultura tenemos un orden logico de lectura que va de
izquierda a derecha y de arriba hacia abajo, tratar de innovar ese orden
solo provoca que se confunda al lector. Para evitar esa simétrica
Sormalidad que también puede confundir, se recomienda variar el
tamafio y disposicion de los cuadros o vifietas, cuidando por supuesto de
conservar una armonia en la pagina. Desde luego como dice Antonio
Lara, no es necesario enmarcar todos los cuadros, pues visualmente
ayuda muchisimo dejar uno que otro sin marco para proporcionar una
variabilidad o bien una idea de amplitud, en el caso de paisajes o
grandes grupos. '

GLOBOS O BOCADILLOS:

En el mundo de la historieta existen los globos, su utilizacion varia
segun las diversas necesidades gustos e inventiva,

El globo, o también llamado bocadillo o fumetto, es la convencion
que integra grdficamente el texto de los didlogos, es decir, el
pensamiento, las ideas y los suefios de cada uno de los persongjes se
acompariia siempre de una linea indicativa llamada Delta, la cual va
dirigida al hablente. La silueta del globo puede revestir las formas mds
caprichosas: rectangular, cuadrada, circular, ovalada, poligonal con
dientes de sierra, estalacticas, lineas onduladas, etc. En algunas
ocasiones la silueta tiene un valor de adjetivacion, asi, los dientes de
sierra expresan colera o alguna otra emision de voz (bocina telefonica,
altavoz, etc,), las lineas onduladas de indicatividad determinadas por
pequeiios circulos dirigidos al hablante, indican que estd reproduciendo
un pensamiento, y la silueta en estalactitas nos muestra el frio que
padece el personaje.



48

Por todas estas funciones existen varios tipos de globos y entre los
mas usuales tenemos los siguientes:

Bocadillo Normal

Ofrece la forma comiin, mds o menos ovalada y en algunas
ocasiones incluso cuadrada. Cuando en el cuadro figuran dos o mas
bocadillos se entiende que el orden de lectura responde al normal (de
izquierda a derecha y de arriba hacia abajo), éste orden obliga
normalmente a dibujar en el lado izquierdo al personaje que inicia el
didlogo, en algunos casos por exigiencia de la vifleta se altera el orden
mencionado, recurriendo entonces a cruzar los rabos indicadores.

Bocadillo "In mente"

Es el clasico globo del personaje que piensa sin llegar a decirlo, el
rabo indicador del bocadillo es sustituido por pequefos circulos en
Jorma de burbijja.

Bocadillo "Soto Voce"

Cuando dos personajes hablan en voz baja para evitar ser oidos,
el trazo envolvente del globo aparece punteado, esto es, formado por
pequenias rayitas.

Bocadillo en "OFF"'

El rabo indicador del bocadillo va hacia afuera del cuadro
significando que alguien habla en OFF, es decir, desde fuera sin estar
presente en la ilustracion.
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Bocadillo "Eléctrico"

El trazo envolvente en el bocadillo es dibujado en zig-zag,
semejando una descarga eléctrica, lo que da a entender que la voz
procede de un aparato mecdnico: robot, micréfono, etc.

Por iiltimo, el globo puede ser también colectivo, comin a varios
hablantes y por lo tanto pueden poseer varios deltas o rabos
indicadores.
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2.5 OTROS RECURSOS DEL DIBUJO ANIMADO,

Los recursos para realizar historietas son muchos y todos bien
importantes a la hora de querer causar un determinado impacto en el
lector. A continuacién daremos a conocer algunos otros recursos o
técnicas con las que cuentan las dibujantes para realizar su trabajo y
hacer sus creaciones. '

Titulo

La cabecera de ura historieta debe reunir ciertas condiciones: el
titulo aparecerd dibujado con un tipo de letra caracteristico al tema que
se va adesarrollar en el argumento.

Cuando el titulo anuncia el verdadero comienzo de la historia,
podra figurar junto a él una vifieta expresiva. Cuando el titulo anuncia
el verdadero comienzo de la historia (en una publicacion que ofrece un
argumento por partes), el titulo se limitard a repetir el rétulo
caracteristico, seguido de un breve resumen de lo anteriormente
publicado. En la cabecera es costumbre mencionar los nombres del
autor del guion y del dibujante.

Vifleta final

Cuando el final de una historieta es definitivo, suele estar
constituido por un texto, que incluye el argumento y que se remata con
una vifieta representativa del mismo.

Cuando el final no es definitivo, aparte de la coletilla de
"continuard en el proximo niimero", se debe incluir un texto que acentiie
atin mds el suspenso creado por las dltimas imagenes, por ejemplo.
¢ Podrda librarse Batman del terrible peligro que le amenaza?...
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La Rotulacio

Las grandes editoriales confian la rotulacion de historietas a
personas especializadas en esto, sin embargo, ultimamente han
aparecido maquinas disefiadas especialmente para rotular.

En otros casos, la editorial opta por rotular los textos en la
imprenta, pero a pesar de esta tecnologia, existen todavia muchos
autores que prefieren la rotulacion a mano, pues ésta es una de las
caracteristicas principales de la historieta,

Algunos aspectos bdasicos que hay que tomar en cuenta para la
rotulacion, son los siguientes:

-Todos los textos deben ser hechos con letras mayiisculas.

-La letra debe ser clara y legible.

-Las letras son de forma cuadrada y de trazo fino, de tal manera que
responda al tipo tradicional, aunque con algunas variantes que las
distingan y caracterizen como letras de historietas.

-Entre letra y letra debe de existir una distancia minima.

-En algunos casos para destacar una palabra o frase, la letra aumenta
de tamafio y grosor.

La adjetivacion

Se obtiene recurriendo a ciertos efectos que ayudan a poner
énfasis en el ambiente dramdtico de la accion. Este es el recurso mds
utilizado para conseguir los efectos mencionados y se logra mediante un
objetivo dirigido sobre los persongjes. Puede realizarse en picada
(camara alta) o en contrapicada (camara baja).
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La iluminacion

Se alcanza mediante la combinacion del negro con el blanco,
también pueden crearse efectos de contraluz, sombras pronunciadas o
luz dirigida y dura que promueve energia. Algunas historietas a color
utilizan lineas rectas que concluyen en el objeto iluminado o que irradia
luz.

Delta

Como se menciono anteriormente, los deltas adoptan el mismo
simbolismo que el globo o bocadillo, y puede ser: delta lineal simple
(recta, curva, en sierra), delta en burbiijas o delta multiple.

La burbija puede contener sonidos inarticulados, tales como:
Bah, Augh, Nam, Uf, Ejem, Snif; Brr, entre otros. Su significado es muy
parecido al de la onomatopeya como lo veremos mds adelante.

Metidforas visualizadas

Suelen contenerse también en el globo y pueden ser suefios
representados por la Delta o bien por la repeticion del sonido
inarticulado, ejemplo: zzz 2z 22z (ronquido).

Algunas metdforas usadas comunmente son: la interrogante (?),
para denotar interés; el signo de admiracion (!), para denotar asombro;
una bombilla o especie de foco, para indicar idea luminosa o ingeniosa,
estrellas, para representar golpes, porrazos; un corazon, para
simholizar pasion; asteriscos, culebras y espivales, para indicar
groserias o palabras altisonantes.
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Onomatopeyas

Son palabras o expresiones que en su mayoria proceden del inglés
y son de caracter fonosimbolico, como: TO SMACH (aplastar), TO
KNOCK (golpear), TO CLICK (golpe seco), TO RING (llamar al
timbre), TO BOOM (explosion), TO SPLASH (salpicar), TO CRACK
(quebrar, crujir), etc. Las onomatopeyas son decodificadas por sujetos
que no son angloparlantes, tanto al realizar la lectura silenciosa como
al leer y pronunciar oralmente el vocabulario, por lo cual hay que poner
especial atencion a la hora de utilizarlas.

Signos Cinéticos

Estos signos expresan la ilusion de movimiento o trayectoria y se
identifican mediante lineas punteadas, paralelas, paralelas con franja de
color y onduladas.

Como podemos darnos cuenta la historieta o comic, estd
conformado por diferentes elementos que junto con técnicas y recursos,
Jorman un mundo de aventuras, romances, fantasias, violencias, y
melodramas. Cada tema es tratado con una amplia planificacion, a fin
de satisfacer los diferentes gustos de un piiblico que busca entretenerse
ante la escazes de Iugares de esparcimiento y recreacion, ya que una
revista de este tipo resulta mucho mds economica que cualquier otro
medio de entretenimiento. Es asi como la lectura de historietas se ha
convertido en un habito, no sélo de nifios, sino también de jovenes y
adultos para quienes, entre otras cosas, la historieta llena tiempos de
ocio obligado.

Las historietas estan estructuradas para satisfacer las emociones
escondidas de los lectores. Desde el argumento, los personajes, asf como
los escenarios empleados, la forma de las letras, las viiietas, etc., son
todos aquellos recursos que se emplean para darle forma a un papel y
estructurar lo que comiinmente conocemos como historieta comica.
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Hasta aqui algunos aspectos técnicos que son utilizados en todo
tipo de historietas llamese comercial o alternativa. Esta ultima también
se vale de estos recursos para su desarrollo, es decir, su forma serd la
misma que cualquier otra, aunque quizds con algunas variantes
minimas, la tnica diferencia importante seria en cuanto a su contenido.
Pero antes de entrar en detalles pasemos a nuestro tercer capitulo, en
donde explicaremos por principio de cuentas, que es una historieta o
comic alternativo, para después seflalar estd diferencia a la que nos
referimos. '



CAPITULO NI
EL COMIC O HISTORIETA
ALTERNATIVA

3.1 DEFINICION Y CARACTERISTICAS

3.2 FORMA Y CONTENIDO

3.3 DE LO COMERCIAL A LO EDUCATIVO
3.4 DIFERENTES MANIFESTACIONES

3.5 DE LO GENERAL A LO PARTICULAR
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CAPITULO Il
EL COMIC O HISTORIETA ALTERNATIVA

3.1 DEFINICION Y CARACTERISTICAS

Para comenzar con una definicion del comic o historieta
alternativa, es importante mencionar que no existe una teoria clara
sobre lo alternativo en comunicacion, aunque si existen aproximaciones
conceptuales. Los estudios al respecto son todavia escasos, sin embargo
se contemplan practicas de indudable interés, los cuales son modelos
creados para contrarestar la ideologia dominante, ya que lo alternativo
se configura a menudo como posibilidad de cambio de los distintos
elementos que componen el proceso comunicativo.

Una comunicacion serd mds o menos alternativa en la medida en
que se cambie un orden politico, social, economico, tecnolégico, cultural
e ideologico, también lo alternativo es la idea que puede producir una
distorsion en la comunicacion dominante.

Para obtener una vision mds clara de lo anterior, diremos que lo
alternativo representa la opcion entre varias cosas, para nuestro uso
utilizaremos esta definicion de modo particular, con el fin de identificar
aquellas cosas y establecer criterios que nos permitan separar en
primera instancia las diversas opciones. Lo alternativo es poder elegir
entre varias propuestas, por ello el comic o historieta alternativa es otra
forma de lectura con caracteristicas diferentes a las existentes, que
contiene mensajes que encarnan concepciones opuestas a las que
difunden los medios dominantes, ademds tratan de producir en la mente
del lector la reflexion de los problemas sociales.
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En resumen, se puede decir que la historieta alternativa es aquella
disyuntiva de lectura que no cumple con los procedimientos
tradicionales o establecidos de los comics comerciales (en cuanto a
contenidos se refiere), sino que contribuye a transformar a la sociedad y
por lo tanto pretende crear uma vision diferente. Esto no significa
acabar con las historietas comerciales actuales, sino aprovechar los
pocos ¢lementos rescatables de ellas y complementarlos con elementos
diferentes de tal manera que se pueda crear un nuevo tipo o género de
historieta.

El comic alternativo tiene como finalidad la concientizacion y la
educacion de la sociedad hacia una nueva concepcion del mundo y las
relaciones sociales. El hecho de que exista la historieta alternativa, no
significa que el comic tradicional tienda a desaparecer, sino todo lo
contrario; el comic o historieta alternativa debe entenderse como una
contrapartida de lo comercial, ya que no sélo utiliza los mismos
recursos de éste ultimo, como la combinacion de imagenes y textos, sino
que ademds tiene una funcion especifica: comunicar de manera
entretenida una idea, de tal forma que esta penetre fdcilmente en la
sociedady por consecuencia cause impacto entre los lectores habituales
de estas revistas,

Lo alternativo en las historietas, tiene sus inicios en los Estados
Unidos, meca del comic capitalista. En 1950 la editora United Facture
Syndicate publica un nuevo comic: Carlitos y Snoopy de Charles Brown,
el cual a simple vista podria parecer un comic comercial, sin embargo,
es claro notar que posee un mensaje concientizador ademds de divertir y
entretener.
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La historieta o comic alternativo en América Latina, surge como
una propuesta de cambio, de rebelion ante la luvia de comics
comerciales o también denominados imperialistas, su funcién especifica
es la de comunicar, politizar, educar y concientizar, y no la de
manipular ¢ incitar el consumo.

De este modo, se puede concluir que el comic alternativo, tiene la
Suncién de impulsar la concientizacion del receptor utilizando los
elementos empleados en los comics imperialistas, con este sistema se
pensé que al realizar parodias de comics se estaria ante la posibilidad
de concientizar al lector.
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3.2 FORMA Y CONTENIDO

Como ya se menciond anteriormente, el comic o historieta
alternativa se configura a menudo como posibilidad de cambio y/o
subversion de los elementos que componen las historietas comerciales.
Su contenido trata de concientizar al lector de los problemas existentes
en la sociedad, ademds de que ofrece lo que realmente orienta la
conciencia y la accionbusca transformar desde la base las formas de
comunicacion vigente y revertir el proceso de informacion que ha
impuesto desde siempre el sistema capitalista,

La forma y principalmente el contenido de las historietas
alternativas poseen ciertas caracteristicas diferentes a las de los comics
comerciales, pues su lenguaje, formato y estructura, en algunos casos,
resultan distintos. Su desarrollo dependerd de su capacidad para
acercarse a las masas y convertirse en un medio de comunicacion que
informe veraz y objetivamente de las cuestiones de gran interés. Para
realizar esta compleja tarea de elaborar una historieta alternativa se
requiere de un procesos mds eficaz y de abordar aspectos como: formas
de vida, ideologia y cultura. Si la funcién de la historieta alternativa se
cumple con eficacia (concientizar e informar), ésta podria convertirse en
eje promotor de una nueva forma de lectura en la sociedad.

Por todo lo anterior, se hace necesario buscar que su contenido se
apegue a la realidad social, con el proposito de que el lector reflexione
sobre la verdadera situacion del hombre en la colectividad y su entorno;
es por ello que su contenido se ubica en la posicion de criticar al modelo
de desarrollo imperante y estimular la formacion de grandes sectores
sociales, concientes e informados, todo lo contrario al gran negocio que
representan las historietas comerciales.
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Dichas historietas son comtroladas por grupos industriales
voraces en materia financiera, es pésima en contenido, portadora de
malos argumentos basados en el chantaje sentimental, desarrollado en
los lugares comunes mas burdos, y en las que -como ya se menciond
anteriormente- se glorifica comunmente al machismo, la violencia, el
racismo, el desprecio de los valores humanos, el sexo y la pornografia.

También podria decirse que la historieta alternativa se considera
una publicacion de oposicion que por su contenido y método de trabajo
se distingue cualitativamente del comic comercial.

En resumen, el contenido del comic alternativo refleja la realidad
social, pero con mensajes distintos, partiendo de una idea clara de lo
que hay que hacer, retomando los elementos de los textos para motivar
la participacion del lector, quien puede convertirse en un reactivo-
critico y situarse como un verdadero ser pensante y participativo dentro
de la sociedad. El contenido de las historietas alternativas suele poseer
diversas expresiones de comunicacion, sobre todo en la participacion

popular.

Es por ello que el guion de la historieta alternativa tiene que
mezclarse con guiones que encarnen personajes mds apegados con la
realidad social de nuestro tiempo, retomando acontecimientos y
escenarios de la vida cotidiana sin que se pierda el ritmo, la distribucion
de los elementos grdficos, los fondos o escenografias, el movimiento, ni
el plumeado o entintado. El guion de la historieta alternativa se
realizard tomando en cuenta los siguientes elementos:

l.- Tipologia y Expresion

2.- Composicion

3.~ lluninacion y/o colorido (entintado)

4.- Diversificacion y Dramatizacion Grdfica
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A continuacion, se expondrdg en que consisten cada uno de estos
elementos, con el proposito de que se entienda mejor la diferencia entre
la forma de una historieta comercial y una alternativa.

L.- Tipologia y Expresion

La tipologia estudia los rasgos fisicos de los persongjes que
intervienen en una historieta, tiene su importancia no tanto por la
creacion de tipos en si, sino por la necesidad de responder al esquema
impuesto por los comics comerciales, en los cuales se etiqueta a los
persongjes, es decir, al bueno le ponen cara de bueno y al malo cara de
malo. Es asi como la historieta alternativa se distingue por no encasillar
a sus persongjes, ya que buscan nuevas formas de crear una particular
personalidad por medio de diferentes expresiones. Con una mirada, con
una contraccion del rostro, una actitud de asombro, de espanto o de
burla combinado con el mejor de los textos se lograra sembrar en la
mente del lector una reaccion participativa y reflexiva de los problemas
sociales de actualidad.

2.- Composicion

En la composicion artistica del dibujo de la historieta hay que
hallar la unidad siempre dentro de la variedad, a este respecto, una
unidad excesiva es causa de monotonia, lo que promueve en el
espectador falta de interés, mientras que la diversidad exagerada
confunde, haciendo que el lector deje también de prestar atencion al
mensaje grdfico de la obra. Por lo tanto la historieta alternativa busca
lograr el justo equilibrio en las imagenes.
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3.- Huminacién 3/0 entintado

La iluminacion y la variedad en el colorido son de los recursos
primordiales utilizados en el comic comercial para crear un ambiente o
estado de animo, a diferencia de ello, en el comic alternativo es mas
importante la narracion o el mensaje, éste debe explicarse con claridad
valiendose de imagenes claras que ilustren y documenten de forma
inequivoca la estructura de los cuerpos, asi como la actitud y la
expresion de las figuras, sin exageraciones y utilizando sélo el blanco y
negro para crear un ambiente.

4.- Diversificacidn y Dramatizacidn Grdfica

La historieta alternativa utiliza también algunos recursos de la
comercial como: el encuadre, el dangulo visual y el cambio de planos,
pero ademds diversifica las imagenes, las cambia y le da otros enfoques
con el propdsito de promover en el lector un mayor interés por el
contenido de la historieta.

a) Encuadre: : .
El dibujante se encarga no sélo de resolver las sugerencias del

guionista, sino también de ampliarlas y perfeccionarlas para beneficiar
el movimiento e interés de la historieta.

b) Angulo Visual:

Los cuerpos se comprenden mejor cuando pueden ser vistos desde
varios dngulos o puntos de vista, -una vision cambiante- encierra
ademds un interés mayor. Por lo tanto la labor del dibujante es ilustrar
agotando todas las posibilidades de presentar los cuerpos vistos desde
arriba, desde abajo, desde un lado, etc., es decir, debe existir diversidad

de dngulos.
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¢) Cambio de Términos o Planos:

Este otro recurso que utilizan las historietas consiste en presentar
las figuras y objetos vistos desde mas cerca o desde mas lejos, a cada
una de estas formas se les llama planos. Es importante mencionar los
diferentes planos, sus posibilidades y su funcion dentro de las
historietas.

* PGE - Plano General Extremo
* PG - Plano General

* PM - Plano Medio

* PP - Primer Plano

*PPP - Primerisimo Plano

PGE: Es un plano general muy amplio en el que las figuras aparecen
muy alejadas e identificandose con el paisaje ya sea para narrar una
situacion, un lugar o un ambiente.

PG: En este cuadro la vision es amplia pero detallada, tomada a menos
distancia de una escena determinada. Aqui, las figuras dejan de ser
puntos para tomar una forma y ficilmente se puede apreciar el detalle
de sus vestimentas. Este plano al igual que el anterior, requiere de un
angulo visual mds bien elevado para presentar las figuras y los cuerpos,
en relacion con el escenario.

PM: En él las figuras aparecen ya con todo tipo de detalles incluyendo
las facciones, ojos, nariz y boca, con posibilidades de expresion de tal
manera que los personajes se expresen en relacion a los objetos y
cuerpos que los rodean. Este plano es el mds usado en el dibujo de las
historietas.
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PP: Presenta el dngulo de una o dos personas de los hombros hacia
arriba, esto con el fin de hacer mds visibles los rasgos faciales.
Asimismo, es apropiado para presentar objetos muy ampliados, por
ejemplo: una pueria, un telefono, un escritorio, etc.

PPP: Como indica su nombre en el aparecen en primerisimo plano una
parte del rostro, puede ser un ajo, la boca, la nariz, etc., asi como una
parte ampliada de algiin objeto, como por ejemplo el cafion humeante de
una pistola. Este plano debe ser usado con discrecion, puede reservarse
solo para ilustrar expresiones o aspectos que sean de gran importancia.

Los planos son los cambios de dngulo de los dibujos que
proporcionan la sensacion de movimiento, de ahi la gran importancia
que tienen dentro de la elaboracion de la historieta, ademds los planos
forman un rasgo distintivo entre las escenas de la historia. Estos
cambios de imagen son utilizados también por la television y el cine, ya
que son necesarios para dar continuidad a un proceso de
representaciones.

Habrd que resaltar que los diferentes dngulos que se incluyen en
la imagenes de la historietas, marcan los movimientos necesarios con
los cuales se logra que el dibujo tome vida, y se cree una atmdsfera de
ilusion en el lector. Estos planos junto con los globos, textos, vifletas y
demds recursos técnicos, asi como el desarrollo de la trama en donde va
implicito el mensaje, forman parte de la estructura de la historieta, lo
cual marca de alguna manera el contexto de las pretenciones
comerciales-educativo.
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3.3 DE LO COMERCIAL A LO EDUCATIVO

Como ya se ha mencionado en anterioers ocasiones, desde su
aparicion, el comic o historieta alternativa fue controlado por grupos
muy poderosos que desde siempre lo han manejado de acuerdo a sus
personales y comerciales intereses, sin importarles el contenido de los
mismos a sabiendas de que la capacidad de penetracion de la historieta
como medio comunicativo y portador de un mensaje, lo convierte en uno
de los elementos fundamentales de difusidn de ideologias.

Y es precisamente este fenémeno del llamado comic comercial el
que da motivo a que en este trabajo de investigacion se exhorte a
aprovechar las caracteristicas y ventajas de las historietas tradicionales
para convertirlas en vehiculos portadores de ideas concientizadoras.

La tarea a desempeniar de lo que se llama historieta alternativa, es
motivar a las preguntas, al didlogo, a la profundizacion y a la reflexién,
a fin apuntar hacia la creatividad, espontaneidad y finalmente el lector
encuentre las respuestas a las interrogantes. '

Es claro que si las editoriales no sélo persiguieran el lucro las
historietas efectivamente podrian ser elaboradas para educar e
informar, puesto que ademds de ejercer una labor constructivista, puede
representar también un negocio sumamente exitoso.

Y ya que la historieta resulta ser un buen medio de entretenimiento
con magnificas posibilidades de llegar al pueblo, es necesario que se
aproveche su capacidad de penetracion para inyectar temas con ideas
de mejoramiento.
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Para ejemplificar la sugerencia de como se podria convertir un
comic comercial en historieta alternativa, retomemos un fragmento del
libro "Tarzan, El Hombre Mito" de Irene Herner, en el que nos plantea

como el comic de Tarzdn manejado de diferente manera, lograria crear
conciencia:

"Cambiandole de signo algebraico y obligandole a dar un giro de
180 grados, de la noche a la mafiana Tarzdn enviuda y se casa con una
mujer negra, entonces es feliz y engendra mestizos, mientras al mismo
tiempo la realidad africana se le va imponiendo y aprende de los nativos
explotados y del intelectual de color, que es necesario transformar las
estructuras y luchar contra ellas denonadamente para implantar el
socialismo, pensando siempre que es necesario luchar si quiere legar a
sus hijos un mundo mejor. O que de buenas a primeras Superman se
percate de que ha sido utilizado vilmente por lo jerarcas de un sistema
sacial inhumano, y de que sus poderes han servido unicamente para
afianzar el poder de una clase, que ademds de explotar a los obreros

norteamericanos, juzga arteramente a los paises del tercer
mundo" (24 ).

En fin, podrian hacerse tantas parodias de superhéroes y
personajes de historietas, sin embargo, es imposible que los comics
actuales cambien su mensaje por argumentos concientizadores e
informativos, por ello, es necesario que se realizen nuevas formas de
lectura que aprovechen la capacidad de penetracion para ser portadora
de un mensaje y asi convertirlo en un lenguaje asimilado por nuevas
generaciones.

LAt 21 2l )]

24) Herner, Irene, Tarzin, el kombre mito, p. 7!
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Este trabajo de investigacion, es un pequefio ejemplo que ojali
pueda seguirse y perfeccionarse con el fin lograr argumentos de mayor
calidad, ya que las historietas son un medio al que mds acceso tienen las
masas.

Seria importante que el comic ademds de tener una buena dosis de
entretenimiento tuviera también un contenido critico para que se
motivara su lectura y con ello su competencia. Para ello hay que tomar
en cuemta los gustos que prevalecen entre los lectores de historietas,
para que estas se elaboren con la finalidad de ser atractivas y que su
lectura sea amena. Afortunadamente en diferentes paises se estan
gestando diferentes manifestaciones que surgen en defensa del comic o
historieta alternativa, porque consideran que este tipo de lectura trata
de orientar la conciencia.
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3.4 DIFERENTES MANIFESTACIONES

En casi todo el mundo esta surgiendo poco a poco un nuevo tipo
de historietas mds comprometidas con los cambios que se estin dando,
quizas como una respuesta al sistema dominante cuyos centros de poder
Se asientan los paises capitalistas occidentales ( 25 ).

Esta clase de historietas busca la participacion del lector mediante
un proceso concientizador, lo que hace romper con el molde tradicional
de la comunicacion autoritaria. En la actualidad este proceso,
afortunadamente, se analiza por diversos estudiosos del ramo, los cuales
estan elaborando historietas con temas de los mds variados e
importantes para informar de una manera accesible y entretenida,

Un e¢jemplo de esta nueva corriente de historietas son "Los
Agachados", que es considerada en el extranjero, como una de las
precursoras del nuevo estilo, al igual que "Los Supermachos", ambas
creaciones del caricaturista mexicano Eduardo del Rio, mejor conocido
como "Rius". Dichas historietas demostraron que el lenguaje de los
monitos, es compatible con la critica politica, asimismo, revelaron la
existencia de un ptiblico que estaba dispuesto a recibir un tipo de comic
adulto que lo obligara a reflexionar. Como este género, podemos
encontrar en diferentes partes del mundo, lo cual representa
manifestaciones de un nuevo estilo de comic o historieta,

REkRRENNNe

25) Del Rio, Eduardo, Op cit, p. 118
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En la vida de cuadritos "Rius" nos dice que el comic alternativo
tuvo sus inicios en 1961 en Cuba, donde los guionistas comenzaron a
abordar temas revolucionarios, consistentes principalmente en parodias
del comic gringo, en ese entonces destacd la tira de Virgilio Spertiiosa,
que era el "choteo” de Supermdn, ya que la intencién del comic cubano
era el intento de romper la exclusividad del material gringo en la prensa
de habla hispana, donde el 90% de las historietas publicadas en los
diarios provienen de los Estados Unidos. El comic cubano constituye la
alternatividad, con una vision de la historieta latina y el manejo de
valores mds acordes con nuestra idiosincrasia.

Sin embargo, uno de los paises que mas han buscado un nuevo
lenguaje del comic alternativo es Espaiia, pues con la muerte del
Dictador Franco tuvo mayor auge, la cual aporta innovaciones a la
historieta del nuevo tipo. Entre sus principales caricaturistas tenemos a
Carlos Herndndez Palacios, Adolfo Usero y el grupo llamado El Colibri,
quienes han realizado grandes “descubrimientos en torno al comic
histérico, creando verdaderas obras de hwumor como: la tira Martinez,
El Facha, Los Nifios Terribles, Los Greiiudos o los collages de Chumy
Chumez. Estas tiras se comenzaron a publicar en la prensa hispana y
posteriormente se editaron en forma de libro.

Después de Espaiia quienes mdas historietas han aportado al nuevo
comic son los argentinos, de ellos el mds destacado y verdadero
innovador de la técnica es Alberto Breccia, nacido en Uruguay, gran
maestro del arte del dibujo y de la realizacion grdfica de guiones de alta
dificultad ( 26 ), uno de sus principales trabajos fue La vida de Ché, la
cual fue destruida por la glorificacion Argentina.

ok kr Ry

26) lbidem, p. 139
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Otra historieta surgida de las filas del nuevo estilo de Argentina
fue Hugo Pratt con Corto Maltese ( 27 ).

En el campo del nuevo comic latinoamericano tenemos grandes
historietas que han aportado nuevos comics, pero destacan por su
importancia dos casos: Chile y Perii, ambos inspirados en la historieta
de Los Agachados. El pueblo chileno se interesé por motivar la
produccidn de comics con mensajes que explicaban al pueblo el proceso
del socialismo chileno, ya que estaban concientes de que la historieta
representaba un arma poderosa para expander el proceso de desarrollo
politico y cultural del pueblo. Sin embargo, este sistema de informacion
concientizadora que estaban aplicando con éxito, fue interrumpido con
el nacimiento de los comics fantasiosos (comerciales), cuyos contenidos
fuera de la realidad, trataban de imponer una idiosincrasia diferente.
De este modo llegaron Supermdn, Batman y Kissinger, los cuales mds
que nada eran "el reflejo de las clases dominantes que deciden el destino
de las mayorias, no solo a nivel politico y econémico, sino mediante la
imposicion de una cultura que representa la utopia de la ensofiacion
paradisiaca de una nueva clase” ( 28 ).

Por su parte, Peri tuvo sus primeras experiencias en este tipo de
comics con los trabajos de Juan Acevedo, quién fue el promotor de las
historietas de ensefianza para obreros y campesinos, tomando como
tema los problemas cotidianos que enfrentan los trabajadores y
utilizando dibujos muy parecidos a ellos y con dialogos sencillos.
Acevedo es ademds autor de varias historietas y tiras comicas politicas.

LI I E L

27) Ibidem, p. 142
28) Ibidem, p. 152
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Con este hecho Perii se motivé para crear el comic a fin de educar
y concientizar politicamente a la poblacion, con una participacién
directa de la gente que es la que aporta la informacién y discute el texto
de la historieta antes de hacerse. Otro ejemplo del comic social peruano
son las pequefias historietas de "La Comisién de Educacion Cristiana",
con el dibujo de Tovar ( 29 ).

Otro pais que también se une al nuevo género de los comics
concientizadores es Puerto Rico, quien es impulsado principalmente por
el Partido Socialista Puertorrigueilo (PSP) que edita la revista "Los
Muiiequitos".

Pronto también Colombia pasa a formar parte de los paises, que
buscan encontrar nuevas formas de lectura popular mds criticas y con
sentido humoristico con Jorge Duarte, impulsador del nuevo comic que
surgio en esta nacion para contrarrestar la ideologia dominante de los
comics extranjeros, principalmente los norteamericanos.

Sin embargo, a pesar de que se estd gestando poco a poco un
nuevo estilo de historietas cémicas, como respuesta a la imposicion del
comic comercial en nuestras culturas y paises, latinoamérica sigue
siendo mercado propicio para el colonialismo cultural norteamericano
"ante la indiferencia -cuando no con la complicidad- de los gobiernos
locales que no ven, o no quieren ver, como se pierde lu cultura nacional
ante la avalancha de historietas, peliculas, misica y programas de
television procedentes del vecino pais del norte (30 ).

o o o o oo o o ok ok

29) Ibidem, p. |54
30) Ibidem, p. 158



72

Como podemos darnos cuenta, América Latina es el blanco
perfecto de los comics estadounidenses y por consiguiente victimas del
subdesarrollo en historietas manejadas por la  burguesia y las
transnacionales, que solo han dejado para la poblacion, una que otra
tira perdida en la prensa diaria y en las fugaces revistas de humor. En el
mercado solo imperan historietas que contienen y satisfacen en forma
Jacil y sin complicaciones, la ansiedad del lector de las permanentes
presiones del trabajo, del estudio y del hogar, el cual disfruta y recibe el
mensaje sin tener mayores complicaciones.

Modesto Vazquez, el autor de Kalimén, la historieta mas vendida
en la historia de nuestro pais, dice que "el grado intelectual del que lee
historietas no le da para mas que no sea para entretenerse. La
profundidad de cualquier mensaje no es recibida igual por una persona
con un poquito de cultura que por el gran piiblico al que llega la
historieta, que es de intelectos limitados" (31 ). '

No es dudable que este pensamiento se generalice en la mayoria
de los que realizan las historietas en América Latina y en nuestro pais,
por ello el contenido de los comics en favor de la logica y de la ganancia
facil y rapida gana terreno dentro del mercado, porque la conciencia
que existe entre las masas es terreno fértil para que los argumentistas y
guionistas, cuyos talentos no se han podido desarrollar o expresar
dentro de las editoriales, sigan un mismo patron de elaboracion:
mensajes burdos y simples.

ook ok ok ok ok ok

31) Vazquez, Modesto, Op cit, p. 9
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Por ello, la conclusion a la que se llega en este apartado es que
debido a la facilidad con la que el comic llega a la gente, se hace
necesario que se impulsen nuevos estilos de lectura para contrarrestar
un poco la ola de historietas sin cultura, ni sentido social que inundan y
asfixian nuestra sociedad.
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3.5 DE LO GENERAL A LO PARTICULAR

Los nuevos estilos de historieta con fines concientizadores se estdn
gestando en diferentes partes del mundo y nuestro pais no se excluye, ya
que forma parte del grupo que estd en busca de reubicar el destino de la
historieta comica, es decir, corregir la deformacion de sus argumentos
para encaminarlo por el rumbo hacia el cual fue creado.

Es asi como después de Cuba, Espaita, Argentina y Perv, México
ha demostrado también que una historieta con argumentos de calidad y
determinado tipo de mensajes, puede captar la atencion de los lectores
habituales de historietas y mejor atin, la de los que por el momento no lo
son.

Un claro ejemplo de la contribucion que ha dado nuestro pais a
este género alternativo, son las creaciones de Eduardo del Rio "Rius",
con los Agachados y los Supermachos, al igual que la labor que realizan
las revistas como: El papd y el hijo del Ahuizote, el Chahuistle y
Generacion, quienes reunen a grandes caricaturistas entre los que se
encuentran Ahumada, Magi y Rocha, entre otros. Estos genios creativos
han logrado darle una nueva perspectiva a la caricatura politica
mexicana, género muy parecido al de las historietas.

Ahora es tiempo de que las nuevas generaciones retomen la labor
que han venido realizando los impulsores de estos géneros, pero
imprimiendoles su sello caracteristico y su personalidad. La mision se
antoja dificil, sobre todo en esta época, donde las grandes editoriales
parecen interesarse solo por historietas de contenido pobre, que
contienen mensajes simples y falsos de lo que realmente acontece en
nuestra sociedad
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Sin embargo, es claro notar que existe gran creatividad entre estos
grandes caricaturistas y moneros, el trabajo que realizan dentro de su
campo es estupendo, por ello resulta de vital importancia apoyar a las
nuevas generaciones e impulsarlas para que sigan con el esfuerzo de
conformar el nuevo estilo de historieta y dia a dia se afiance mds.
Nuestra historieta es una pequeila muestra de lo mucho que se puede
hacer dentro del campo, pero para que usted conozca mds acerca de
como fue estructurada, sigamos con el siguiente capitulo.



CAPITULO IV
POSIBILIDADES ALTERNATIVAS EN
CONTENIDOS

4.1 EL PUBLICO TAMBIEN CUENTA

4.2 CARACTERISTICAS DE LA PROPUESTA
4.3 LOS MEDIOS Y LAS POSIBILIDADES

4.4 MEXICO: EL PARAISO DE LA HISTORIETA
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CAPITULO IV
POSIBILIDADES ALTERNATIVAS EN
CONTENIDOS |

4.1 EL PUBLICO TAMBIEN CUENTA

La opinion del piblico en los medios de comunicacion es una
parte vital, sobre todo cuando se va a lanzar un nuevo producto al
mercado. Por ello para crear nuestra historieta, se recurrié a una
investigacion de campo, esto con el fin de conocer los gustos,
inquietudes y preferencias de los lectores habituales.

En dicha investigacion se realizaron 600 encuestas, entre
habitantes de diversas colonias del Distrito Federal de las cuales se
determinaron dos de ellas para representar a cada uno de los niveles
socioecondmicos, éstas se eligieron de la siguiente manera:

NIVEL SOCIOECONOMICO ~ VECES EL SALARIO MINIMO

‘A/B DE 30 SALARIOS MINIMOS EN ADELANTE
Cc/D DE 5 A 29 SALARIOS MINIMOS
E MENOS DE 5 SALARIOS MINIMOS

Las colonias en las que fueron aplicadas dichas encuestas son:

NIVEL /B (A) LOMAS DE CHAPULTEPEC
DELEGACION MIGUEL HIDALGO
100 encuestas aplicadas
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(B) LAS AGUILAS
DELEGACION ALVARO OBREGON
100 encuestas aplicadas '
NIVEL C/D ( C) ROMA SUR
DELEGACION BENITO JUAREZ
100 encuestas aplicadas
(D) GUERRERO
DELEGACION CUAUHTEMOC
100 encuestas aplicadas

NIVEL E BARRIO ZAPOTLA Y
JUVENTINO ROSAS
DELEGACION IZTACALCO
200 encuestas aplicadas

En el levantantamiento se tomaron para este efecto igual
cantidad de hombres y mujeres, asi como cuotas de diferentes edades.
Cabe aclarar que para determinar el nivel socioecondmico y las
colonias que pertenecen a cada uno de ellos, se recurrio al mapa
BIMSA (Burd de Investigacion de Mercados), empresa particular que
se dedica al estudio de mercados en el Distrito Federal. Hay que
resaltar que este plano es utilizado por el periddico Reforma para
determinar sus datos demogrdficos y aplicar sus encuestas, asi como
por INRA (International Research Associates), institucion privada
que realiza la investigacion de audiencias, raitings de radio,
television, prensa, raitings para television restringida y nuevos meters
en television, tanto en nuestra capital como en algunas ciudades
importantes de la Reptiblica Mexicana.

A continuacion presentaremos el cuestionario que se aplicé
entre la muestra representativa antes mencionada, y enseguida
daremos a conocer los resultados obtenidos en dicha investigacion,
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CUESTIONARIO

JCon qué frecuencia lee historietas?

1.- Diario

2.- Semanalmente
3.- Quincenalmente
4.- De vez en cuando

Qué le llama mds la atencion cuando lee historietas?

1.- Los colores

2.- Los dibujos

3.- Las palabras de los textos
4.- La historia que se narra

JQué temas le gustaria que trataran las historietas?

1.- Politica

2.- Sociales

3.-Economia

4.- Culturales y/o educativos
5.- Sexualidad

6.- Deportes
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JConsidera usted que las historietas son sélo un medio
de entretenimiento?

1.- Si
2.-No

JPor qué?
JCudl historieta o comic lee con regularidad?
JPor qué?

(Como le gustaria que fuera una historieta prdxima a
salir al mercado?

Datos demogrificos

Edad:

Escolaridad:

Ocupacion:

Nivel socioeconémico: A/B c/D E
NOTA:

EL CUESTIONARIO SE APLICO EN FORMA DE ENTREVISTA
PERSONAL, ENTRE LA MUESTRA REPRESENTATIVA ANTES CITADA.
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Los resultados que se obtuvieron de la investigacion son los
Siguientes:.

El nivel de escolaridad, englobando los tres niveles
socioeconomicos, que tienen los lectores habituales de historietas es
de secundaria, el cual representa el porcentaje mds alto con un 35
por ciento, seguido por un 30 por ciento del nivel medio superior.
Esto demuestra que los principales consumidores de estas revistas,
tienen un nivel cultural medio.

En cuanto a las edades, (incluyendo también todos los niveles
sacioecondmicos), encontramos que el 30 por ciento de habitantes
que leen historietas fluctiian entre los 15 y 20 aiios, al igual que entre
los de 20 a 30 afios, esto nos confirma que la historieta no sdlo va
dirigida a la poblacion infantil, sino que también es gratamente
aceptada entre los adolescentes y adultos, quienes encuentran en ella
un buen medio para entretenerse.

Respecto a la frecuencia con la que leen historietas, tenemos
que los porcentajes mds altos son los siguientes:

En el nivel A/B, el 50 por ciento lee de vez en cuando.
En el nivel C/D, el 30 por ciento lee diario y semanalmente.
En el nivel E, el 50 por ciento lee diario.

Esto nos seriala que el sector poblacional determinado como el
economicamente mds popular y clasificado como nivel E, representa
a los mas frecuentes lectores de revistas de "monitos".
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La siguiente cuestion es sobre los aspectos que mds llaman la
atencion de las historietas. Aqui captamos que el nivel A/B y C/D,
prefieren en un 40 por ciento, cada uno, la historia que se narra,
mientras que el 35 por ciento del nivel E prefiere la calidad de los
dibujos.

Al cuestionarles sobre si las historietas son sélo un medio de
entretenimiento, el 80 por ciento del nivel A/B contestd
afirmativamente, al igual que el 60 por ciento del nivel C/D y el 55
por ciento del nivel E.

Uno de los puntos fundamentales para conformar nuestra
historieta, lo obtuvimos con base en la siguiente pregunta: ;Qué
temas le gustaria que trataran las historietas?, en ella la mayoria de
los encuestados se inclinaron por los asuntos politicos. El nivel A/B
registré un 35 por ciento, el C/D un 30 y el E un 25 por ciento.
Creemos que el interés por los hechos politicos se debe en gran
medida, a que el pais vive en estos momentos un clima de
inestabilidad en ese sentido, debido los asesinatos de funcionarios
publicos sucitados en los iltimos dos afios.

Asi, apoydndonos de los resultados obtenidos en las encuestas
aplicadas a los tres niveles socioeconomicos, estructuramos nuestra
historieta alternativa, que tendrd por consecuencia una temdtica
meramente Politica.

Respecto a las ltimas dos preguntas, diremos que éstas fueron
de apoyo para obtener datos secundarios, como: determinar la
periodicidad de nuestra historieta y algunas otras sugerencias que
pudieran servirnos para terminar de conformaria.

A continuacidn presentaremos grdficamente los resultados
antes expueslos.
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4.2 CARACTERISTICAS DE LA PROPUESTA

De acuerdo a los resultados expuestos anteriormente se
conformaron las siguientes caracteristicas de nuestra propuesta.

OBJETIVO:

Crear una historieta alternativa con caracteristicas diferentes a
las  comerciales (emisor). Una historieta con personajes,
acontecimientos y escenarios de la vida cotidiana, que retome los
asuntos publicos de mayor importancia y que tenga un definido
enfoque periodistico (mensaje), destinado para aquella poblacion
(receptor) que se encuentra excluida de la vida politica, social y
economica por no entenderla, ya que estos temas no siempre son
manejados de manera sencilla.

Nuestra propuesta tiene todo lo necesario para sumergirse en
este fascinante mundo al que nos introduce la historieta, pero sin
despegarnos de la realidad social. La posicion que asumird, es la de
exponer los asuntos de mayor relevancia dentro del dmbito
politico-nacional, con esto no pretendemos ir en contra de las
politicas o directrices que rigen esta gran industria, sino que le
ofrecemos una forma diferente de tener un conocimiento mas cierto
de las cosas que nos rodean, propiciando el interés del lector por
informarse y analizar con sentido critico la realidad circundante,
obviamente sin perder el papel principal de la historieta: su cardcter
distractivo y de entretenimiento que ademds de dejar una buena
cantidad de dinero, abre la posibilidad de convertirla en un medio
capaz de cumplir con una labor concientizadora,
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PERFIL:
Politico /informativo /veraz /objetivo /dgil /entretenido.

NOMBRE DE LA HISTORIETA: POLITISTORIETICA

NOMBRE DEL PRIMER CAPITULO: “ASESINO”
GUION: Maria de Jesus Garduiio y Yolanda Martinez
ASESORIA: Gerardo de la Torre

DIBUJOS: Apolinar Santillana

ASESORIA: Maria de Jesus Gardurio y Yolanda Martinez

PERIODICIDAD: Semanal

FORMATO: 15X 20 centimelros.
Consta de 30 paginas ilustradas incluyendo portada y contraportada.

PORTADA:

En ella, aparece un hombre con pistola en mano, y detrds de él
se vislumbran las sombras de otros rostros, los cuales representan al
posible autor intelectual del asesinato. En primer plano, en la parte
superior central, aparece el nombre de la historieta y a un lado el
logotipo de la editorial, mientras que en la parte inferior derecha se
presenta el nombre del capitulo de la historieta.

CONTRAPORTADA:

Aqui, aparece la portada de nuestro siguiente capitulo, el cual
lleva por nombre: NARCOTRAFICO, en él se tratard este tema
"tan de moda" en los tltimos tiempos. Este segundo ntumero de
POLITISTORIETICA narrard los pormenores del gran negocio que
representa el trdfico de drogas y en donde incluso muchos politicos se
ven involucrados.
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EDITORIAL:

Publicaciones GARMAR contard con el apoyo de una casa
editora prestigiada dispuesta a invertir en una publicacion diferente,
sin perder el entusiasmo de producir historietas de calidad (en
contenidos), que en el corto plazo puedan ser publicadas a nivel
nacional.

Enseguida, daremos a conocer los personajes que van a formar
parte del primer niimero de nuestra historieta alternativa, asi como el
agumento, la escaleta por pdginas (resimen de los puntos principales
a tratar en cada pdgina), el guion escrito y finalmente haremos la
presentacion de POLITISTORIETICA.
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PERSONAJES

Sofia: reportera de 32 aos, guapa e inteligente. Ella tiene el afin de
saber quién asesino al asesor presidencial, no importandole los
problemas que ésto le pueda ocasionar.

Edgar: Joven de 23 afos, es amigo de Sofia, ademds de ser el fotégrafo
del periodico El Globo, gusta de tomar cursos de detective.

Don Julio: De 65 arios, director del diario, es bondadoso y sabe mucho
de los pros y los contras que tienen los periodistas dentro de su
profesion.

Martinez: Personaje aproximadamente de 45 aRos, es el jefe de
redaccion, de cardcter duro, es autoritario y muy reservado, sélo se
limita a sacar su trabajo sin meterse en problemas.

Ausencio: De 40 aiios, es un detective privado que pone mucho empefio
en su trabajo aunque esto le pueda ocasionar problemas.

Saturno VIII: Tiene 25 arios, es el asesino confeso del asesor
presidencial, es duro, resistente, fue soldado de tropas especiales un par
de ailos.

Saturno VII: Es un alto funcionario de 43 afios, es elegante y labioso,
es uno de los sospechoso como complice del asesinato del Lic. Mdrquez,
asesor presidencial.

Saturno VI: Es un senador de 50 afios, serio, de apariencia formal y
responsable, es otro de los implicados en el asesinato.

Otros: Jefe de la policia politica, agentes, policias, informadores,
choferes, etc.
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ARGUMENTO DE "ASESINO"
(resumen)

La historieta se desarrolla en el periddico El Globo, en ella el
principal asesor del Presidente de la Repiblica es asesinado y el
homicida, Saturno V111, es capturado. En el Globo el director instruye
a su reportera estrella, Sofia, para que indague sobre el extraiio
personaje que es el "asesino". A Sofia la acompaia el fotdgrafo

Edgar, que toma clases de detective por correspondencia,

Saturno VIII denuncia a Saturno VII, quien resulta ser un alto
Suncionario, que a su vez denuncia a un senador que se hace llamar
Saturno VI, quien huye. Sofia en tanto, escolta a Ausencio un
detective privado que fue contratado por el hermano del asesor
asesinado. En el diario, el jefe de redaccién, Martinez, recibe la
informacion de Sofia. Por su parte, el jefe de la policia politica,
recomienda a Ausencio que no se meta en lios.

Ausencio logra descubrir el auto de Saturno VI y las pistas lo
Hlevan a un punto muerto. Oficialmente se habla de que se ha visto a
Saturno VI en tal o cual parte. Ausencio y Edgar no lo creen. Sofia
piensa que puede ser. Una noche, asesinan a Ausencio. El director del
periodico retira a la reportera del caso, pero Edgar investiga por su
cuenta.

Edgar da con una pista, la posibilidad de localizar mediante
dinero, a alguien que presume haber participado en una desaparicion
que le dejo grandes ingresos econémicos. Edgar informa al jefe de
redaccion y luego va tras el contacto. Alli lo asesinan.
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Al final el director y Sofia comentan lo hechos. El caso queda
en la oscuridad. Slo se pudo llegar a Saturno Vi....

2 Y si arriba de los cinco Saturnos hay, por ejemplo, Neptunos
o Plutones?...
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ESCALETA POR PAGINAS

Pdg. Secuencia

0l.
02.
03.
04.
0s.
06.
07.
08.
09.
10.

11,
12
13
/4.

135,
16.

7.
18.

19,

Saturno VI recibe discurso, arma, dinero, promesas.

El asesino del asesor.

Captura de Saturno VIl

Don Julio instruye a Sofia y Edgar.

Interrogatorio de Saturno Vi1,

Continua interrogatorio. Resultados.

Procurador anuncia identificacion de Saturno VII.

Captura de Saturno VII.

Declaracion de Saturno VII, quien incrimina a Saturno VI,
Declaraciones del Procurador, Saturno VI, Senador de la
Republica, ha huido a un pais extranjero. Auto abandonado.
Hermano del asesinado contrata a Ausencio.

Ausencio habla con jefe policiaco. Consejo: no se meta,
Ausencio pide ayuda a Sofia y Edgar.

Busqueda donde fue hallado el auto.

Sigue la busqueda. Resultados.

Entre los tres sacan conclusiones: Muerte del Senador de la

Republica.

Ausencio habla con jefe policiaco. Exige la verdad. Jefe insiste
en  que el Senador fue visto.

Ausencio pide a Sofia busque noticias de caddaveres no
identificados. Sofia se pone a hacerlo.

Sofia le dice al jefe de redaccion que un caddver calcinado fue
hallado en un poblado de Tlaxcala. Luego habla por teléfono
con Ausencio.
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Ausencio pide a Edgar que vaya con él. Edgar se niega, pero
Ausencio le deja un sobre para abrir en caso de que le suceda
algo.

Asesinato de Ausencio.

Don Julio retira a Sofia y Edgar del caso.

Edgar revela a Sofia que sabe a quien buscaba Ausencio,
porque le  dejo un sobre.

Edgar busca y localiza a un contacto.

Edgar habla con el contacto quien le pide dinero.

Edgar habla con jefe de redaccion.

Asesinato de Edgar.

Don Julio y Sofia comentan el caso.
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"ASESINO" - GUION DE LA HISTORIETA

Pdgina 1:

1. MS de Saturno V1ll. Hombre de unos 25 afios, pelo corto, rostro
seco, duro. Aspecto pensativo. Se escucha una voz:
VOZ: ...Tu mision es importante:
salvar a la patria. Librarla
de sus enemigos. ;Estds de
acuerdo?.
SATURNO VHI: De acuerdo,
2. Misma situacion.
VOZ:Ese hombre no debe hacer
mas daio a tu pueblo. ;Sabes
bien lo que vas a hacer?
SATURNO VI Lo sé.
3. Acercamiento a una mano que muestra un Luger.
VOZ: Aqui tienes el arma. El dinero
esta en el maletin. Dolares,
cien mil dolares en billetes
pequenios,
4. Vemos de nuevo a Saturno VIII, con el arma entre las manos. Se
contintia escuchando la voz del extraio.
VOZ:No tengas miedo. Somos gente
poderosa y te ayudaremos. Pero
recuerda, tu mision es de la mayor
importancia. Es sagrada.
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Pdgina 2:

I. De una casa en colonia elegante va saliendo un hombre bien
vestido, de 45 afios, con lentes y fino bigote; es el Licenciado
Marquez, leva en la mano un portafolios. Lo flanquean dos guaruras.
Frente a la casa hay dos autos grandes estacionados. En uno el
chofer mantiene abierta la puerta trasera. En el otro hay varios
hombres.
2. Mientras en el primer plano el Licenciado se acerca al auto, al
Jondo Saturno VI se aproxima.
3. El Licenciado esta ya muy cerca del auto. Saturno VIII, a unos
pasos, le apunta con la pistola.

SATURNO VIII: Hasta aqui llegé, Licenciado.
4. Acercamiento al arma en las manos de Saturno Vill. Dos balazos:
jBANG! ;BANG! (a mano).

Pdgina 3:

1. El Licenciado cae con el pecho ensangrentado.
2. Saturno VI tiene las manos en alto. La pistola estd en el piso
frente a él.
3. Los dos guaruras zarandean y golpean a Saturno VIII.

GUARURA 1: [Maldito asesino!

GUARURA 2: jAqui te va a llevar la que te trajo!
4. Cabeza principal en el diario El Globo.

CABEZA: FUE ASESINADO

EL ASESOR PRESIDENCIAL
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Pdgina 4:

1. La oficina del director de El Globo, Don Julio, sesenton, pelo cano,
gran bigote, aspecto bondadoso, esta sentado tras su escritorio. De
pie a su lado estan: Sofia, 32 afios, reportera, vestida de jeans y
sudadera; y Edgar, folografo, 23 afios, con una cdmara colgada del
cuello, viste de jeans, camiseta y gabardina muy larga. Don Julio
tiene ante si el periddico con el titular.
TEXTO: En las oficinas de El Globo...
DON JULIO: Muy mal anda €l pais...
Hace afos que estas cosas
_ no ocurrian.
SOFIA: Un asesino a sueldo...
El problema es saber quien lo mando.
2. Misma situacion, otra perspectiva.
DON JULIO: El tipo sdlo ha dicho que se llama
Saturno VIII. ;Quién serd Saturno VII?
SOFIA: Y lo mds importante, ; Quién es Saturno I?
3. En primer plano habla Edgar. En segundo Don Julio.
EDGAR: Con una buena cdlentada lo van a
hacer decir hasta de qué se va a morir.
DON JULIO: ;No digas esas cosas, muchacho!,
Hay que confiar en la rectitud de
la justicia.
4. Los mismos en la situacion del primer cuadro.
SOFIA: Que sea menos, Don Julio. Ya sabemos
como se las gasta la policia.
DON JULIO: Bueno, a trabajar. Sigan con este
asunto y procuren traer material
de primera.
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Pdgina 5:

1. CU del rostro de Saturno VIII, muy golpeado. Labio roto, sangra
de la nariz, morete en un pomulo, un ojo casi cerrado. Tiene puesta la
misma camisa que le vinos antes.
VOZ OFF: Tu nombre.
Queremos saber tu nombre.
SATURNO VIII: Saturno VIII
2. Dos agentes de pie estan con Saturno Vill, que se halla sentado en
la unica silla que se encuentra en un cuarto desnudo. El agente uno le
acerca a la nariz un tehuacdn en ebullicion.
AGENTE 2: De aqui dificilmente vas a salir vivo.
Y menos si te niegas a revelar quién eres.
SATURNO VIII: ;Aaagh! (a mano)
3. El agente 2 se inclina sobre el rostro de Saturno VIII
AGENTE 2: ;Quién eres?,
si me lo dices te dejamos en paz.
SATURNO VIII: Estd bien...
Me llamo Rosendo Cruz...
Pero es lo unico que voy a confesar.
4. Agente 2 en actitud altanera. El agente | rie.
AGENTE 2: Eso crees. Una vez que comienzan
acantar no paran.
AGENTE I: jJa ja ja jaja!

Pidgina 6;

1. El agente 2 tiene tomado del pelo a Saturno VIII. El otro observa,
AGENTE 2: Ahora vas a decirnos quién te mando,
muchacho...
SATURNO VIII: |No sé nada, se los juro!
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2. El agente 2 se dirige a su companero.
AGENTE 2: A este hay que darle el wratamiento
especial. Vamos a necesitar la picana
y los otros instrumentos.
AGENTE I: Me encanta el cuento.
3. Saturno VIII desnudo. Esta tirado en el piso del cuarto bocabajo,
los dos agentes de pie cerca.
TEXTO: Poco después...
AGENTE 2: Por ltima vez, ;quién te dié
las ordenes?
SATURNO VIII: No sé... No sé...
4. Agente 2 da instrucciones al otro.
AGENTE 2: Ya sabes lo que tienes que hacer.
AGENTE I: Lo voy a hacer con mucho gusto.

Pigina 7:

1. Vestibulo de un edificio oficial. Varios periodistas sentados en
algunos sillones y en el piso, con libretas, cimaras, grabadoras.
Entre ellos Sofia y Edgar. Un empleado hace un anuncio.
TEXTO: Y una hora despueés...
EMPLEADO: El seifor Procurador de la Repuiblica
tiene informacion para ustedes, pero
no responderd ninguna pregunta,
2. Salon con sillas. Los mismos periodistas sentados. EI Procurador
elegante, 40 ailos, trajeado, lee en voz ala frente a un atril.
PROCURADOR: ...El asesino del Licenciado
Juan Mdrquez, declaro ser originario
de Atlixco, Puebla, y reconocio que
fue contratado por un alto funcionario
que ya tenemos identificado...
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SOFIA: ;Quién es el funcionario?
3. MS del Procurador, que sigue leyendo.
PROCURADOR: ...La Policia Judicial ya lo ha
localizado y esperamos su captura
de un momento a otro. Les haremos
saber cualquier noticia. Es todo.
4. Mientras el Procurador se retira, los periodistas son desalojados.
Sofia protesta, el empleado la toma del brazo.
SOFIA: ; Tenemos derecho atoda la informacién’
EMPLEADO: Vamos, nifia, vamos.

Pdgina 8:

1. Operativo que encabeza el jefe de la policia cincuenton, trajeado,
gran bigote, con un altavoz en la mano. Estan en la calle, frente a una
casa de dos pisos, jardin. Hay agentes y policias con pistolas
desenfundadas. Autos y patrullas.
JEFE: Entréguese,Licenciado Arturo Diaz!
lo tenemos rodeado, no tiene escapatoria...
Le vay a dar cinco minutos.
Comienzo a contar.
2. El agente 2 y el jefe, en un MS.
AGENTE 2: Sera mejor que entremos por él,
Jefe. Yo me encargo.
JEFE: Vamos a darle unos minutos.
: Hay que capturarlo vivo.
3. Fachada de la casa. En la puerta aparece Diaz (Saturno VII), con
las manos en alto. 40 afios, viste un saco sin corbata.
DIAZ: ;Quién garantiza mi seguridad?
VOZ OFF: Yo la garantizo. Soy el
Jefe de la Policia.
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4. El agente 2 empuja a la puerta de un auto a Diaz, quien lleva las
manos esposadas a la espalda. El jefe a un lado.

Pdgina 9:

I. Despacho del lefe de la policia. Frente al jefe, en mangas de
camisa, ya sin esposas, Arturo Diaz. Estan el agente 2 y un secretario,
que opera una grabadora.
JEFE: ;Quién ordeno el asesinato?
DIAZ: Yo lo hice.
2. Los mismos, situacion semejante,
JEFE: ;Por qué deseaba la muerte del
Licenciado Marquez?
DIAZ: Eso es asunto personal,
3. CU del jefe, su rostro malévolo.
JEFE: Usted era conocido como Saturno VII.
Queremos saber quienes son Saturno VI,
V, IV, I, I, y sobre todo el nimero uno,
el Jefe.
VOZ OFF: No hay mds, yo inventé todo eso
de Saturnos.
4. El jefe da ordenes al agente2.
JEFE: Llévatelo y hazlo hablar...
Toda la informacion debo tenerla yo,
nadie mds. No sueltes la lengua, es un
asunto muy delicado.
AGENTE 2: Puede confiar en mi, Jefe.
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Pagina 10:

1. Despacho del Jefe. Este examina unos papeles. A su lado, de pie,
agente 2.
TEXTO: Unas horas después...
JEFE: De modo que un Senador.
¢Es todo?.

AGENTE 2: Estoy seguro de que no sabe
nada mds, Jefe. Le di muy buen
tratamiento.

2. Los mismos.

JEFE: Toma dos hombres de confianza y
encargate del Senador. Ya sabes de que
se trata. Y ni una palabra a nadie.

¢ Entendido?

AGENTE 2: Si, Jefe. Estd muy claro.

3. Oficina del Procurador. Ei Procurador tiene unos papeles en la
mano. El y el jefe de la policia conversan,

TEXTO: Después...

PROCURADOR: Todo tiene que estar muy bien
calculado. El Senador Godinez
abandond el pais. Eso es todo

lo que sabemos. ;De acuerdo?
JEFE: Me encargaré de que todo salga bien.
Descuide, patron.
4. Mismo vestibulo de la pdgina 7. El Procurador informa a los
periodistas entre quienes se encuentran Sofia y Edgar.

PROCURADOR: ... Arturo Diaz, Subsecretario de
Finanzas, declaré haber recibido
fondos e instrucciones del Senador
Ramiro Godinez, de quien sin perder
tiempo ordenamos la captura...
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Pagina 11;

1. El Procurador continiia informando.
PROCURADOR: ...Hallamos abandonado un auto de
su propiedad y tenemos informes
fidedignos de que el Senador salio
del pais en forma clandestina...
2. Vemos a Sofia quien se inclina hacia un oido de Edgar.

VOZ OFF: ...Sabemos que fue visto hace un par de
dias en Los Angeles y hemos pedido la
colaboracion de la policia norteamericana

para localizarlo...

SOFIA: Yo no creo nada...

Asi que se escapé el Senador, (no?
3. Aspecto general del vestibulo. Sofia pregunta y el Procurador se
niega a dar respuesta.

SOFIA: Yo tengo una pregunta...

(Quién vio al Senador?
POCURADOR: No hay respuesta. Eso podria
entorpecer la investigacion.
4. Calle, Sofia y Edgar frente a un puesto callejero de tacos, con
platos en la mano.
SOFIA: Entorpecer la investigacion...
puras mentiras.
EDGAR: Ni siquiera dijo donde encontraron el auto.

Pigina 12:

1. Oficina pequefa con un teléfono, un diploma y un retrato de
Humphrey Bogart, del investigador privado Ausencio Ponce, 35 afios,

con chamarra y jeans, aspecto juvenil y desenfadado. Este se halla al
teléfono.
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AUSENCIO: Si, es la oficina del detective
) Ausencio Ponce.
TELEFONO: (Quebradas) Tengo un caso para usted,
Habla Luis Mdrquez, soy hermano del
Suncionario asesinado.
2. Contimia la conversacion,
AUSENCI0: Claro, del asesor presidencial, pero
tengo entendido que el caso esta
muy bien en manos de la policia.
TELEFONO: (Quebradas) Me han hablado de usted
quiero que investigue por mi cuenta.
Pagaré lo que sea.
3. Sigue la charla.
AUSENCIO: ;Tiene algo que no quiera decir a la
policia?
TELEFONO: (Quebradas) S quienes eran
los enemigos de mi hermano.
4. Otro aspecto del lugar mientras contimiia la pldtica,
AUSENCIO: Bien, lo veré dentro de una hora
en el Sanborns de San Angel.
Llevo chamarra verde perico.

Pdgina 13:

1. Una salida de la estacion del metro Hidalgo. Ausencio con
chamarra verde, estd entre los que salen.
TEXTO: Ausencio hablo con su cliente y se
dirigio a la jefatura de policia...
2. Ausencio en el despacho del jefe de la policia. Estan los dos splos
sentados ante el escritorio.
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AUSENCIO: Hablé con el hermano de Juan
Mdrquez. Me dio algunos nombres
que pueden ser importantes.
JEFE: Mira Ausencio, este caso ya estd solucionado.
Solo nos falta encontrar al Senador que estd
detrds de todo.
3. Ausencio se pone de pie, dispuesto a irse.
AUSENCIO: Arriba del Senador hay otros,
y yo sé quienes pueden ser.
JEFE: El Senador salid del pals, pero en
cuanto caiga sabremos... Deja el
asunto en nuestra mano, no te compliques
lavida,
4. El Jefe solo, al teléfono.
JEFE: Ausencio Ponce, si. Hay que vigilarlo.
Estd metiendo las narices en donde no debe.

Pdgina 14:

1. Ausencio habla por teléfono desde una caseta callejera.
AUSENCIO: ...Te necesito amiguita. Si me
ayudas vas a conseguir una gran
exclusiva... ; Puedes venir a mi
oficina esta noche?
TELEFONO: (Quebradas) De acuerdo, a eso
de las ocho.
2. Despacho de Ausencio. Este, Sofia y Edgar se hallan reunidos
frente a tazas de humeante café.
AUSENCIO: ...El asesor temia por su vida.
Le dio a su hermano los nombres de
sus enemigos. Y ninguno es el del
Senador. Aqui hay gato encerrado.
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SOFIA: ;Qué podemos hacer nosotros?
3. Los mismos sitios. Otro dngulo.

AUSENCIO: Ustedes tienen muy buenos contactos
en la policia. A lo mejor pueden
averiguar algo.

EDGAR: Yo sé donde encontraron el auto

del Senador.
4. Idéntica situacion.

SOFIA: Por ahi podriamos empezar.

Alguien pudo haber visto algo.

AUSENCIO: Pues mafiana mismo comenzaremos.

Pidgina 15:

. Es de dia, Ausencio, Sofia y Edgar estan a la mitad de una
callgjuela, junto a un farol.

TEXTO: Al dia siguiente...

EDGAR: Este es el sitio. Aqui fue abandonado

el auto.

AUSENCIQ: Habrd que preguntar casa por casa.
2. Los mismos en una esquina,

TEXTO: Y después de indagar entre los vecinos...

AUSENCIO: Nada, parece que nadie vio nada.

SOFIA: Eso crees... Hay un anciano que padece

insommnio.

3. Los mismos.

AUSENCIO: ;Y qué sabe?

SOFIA: Prefiero que el mismo te lo diga.
4. Interior, humilde departamento del anciano, hombre sesenton, de
lentes, vestido con pantalon y camiseta sin mangas. Con él Ausencio y
los dos periodistas.
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ANCIANO: El coche lo dejé un hombre muy joven,
de baja estatura.
AUSENCIO: ;Esta seguro?

Pdgina 16:

1. Los mismos en el mismo lugar.
ANCIANO: Lo vi debajo del farol.
Era joven y muy bgjito.
AUSENCIO: Entonces no pudo ser el senador.
Este es un cincuenton, gordo
yalto.
2. Ausencio se despide del atonito anciano, ofreciendole un billete.
AUSENCIO: Gracias pos su ayuda, amigo.
Y no le diga nada a nadie,
ni a los policias.
AUSENCIO: Pero, ;no son ustedes de la
: policia?
3. Un café. Estdn Ausencio, Sofia y Edgar.
EDGAR: Pues si el Senador no dejoé alli
el coche, ;entonces quién?
SOFIA: Eso es lo de menos.
El auto es una pista falsa.
4. Los mismos, en diferentes actitudes.
AUSENCIO: Eso mismo pienso yo.
Y me pregunto qué paso con el
Senador. O lo detuvierony lo
ocultaron... O...
SOFIA: O estd muerto. Sélo Saturno VI
podia saber quién era en mimero V.
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Pdgina 17:

1. Los mismos continiian en el café.
EDGAR: O podia conocer a todos los de arriba.
AUSENCIO: Y una vez desaparecido, se rompio
la cadena y no habrd modo de avanzar.
2. Los mismos, diferentes actitudes.
AUSENCIO: ;Ustedes qué piensan?
SOFIA Y EDGAR: [Estd muerto!
3. Despacho del jefe de policia. Ausencio de pie, con el jefe, quien se
ve incomodo.
TEXTO: Mas tarde...
AUSENCIO: Tengo la certeza de que el Senador
esta muerto. Y si estd muerto, es que
hubo complot.
JEFE: Deja de imaginarte cosas, Ausencio.
Y serd mejor que te salgas de esto.
Es peligroso.
4. Los mismos.
AUSENCIO: Recuerde que trabajo para
el hermano del asesor asesinado.
Y tengo algunos nombres.
JEFE: Dedicate a divorcios, a pequeiios robos .
Samiliares. Hazme caso, Ausencio. '

Pdgina 18:

[. Caseta telefonica callejera. Ausencio al habla.
AUSENCIO: ...Bien, a las cinco en el
Parque Hundido, nos vemos.
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2. Parque Hundido. Ausencio concentrado, toma notas en un
cuadernillo. A lo lejos se ve venir a Sofia.
TEXTO: Y alas cinco en punto...
3. Se encuentran, de pie.
AUSENCIO: Se me ocurrié una buena idea.
Si el Senador estd muerto, puede ser
que por ahi aparezcan sus restos.
SOFIA: ;Y como vamos a saberlo?
4. Los dos sentados.
AUSENCIO: Hay que hablar a los servicios forenses
de todos los Estados y preguntar por
cuerpos de desconocidos que no hayan
sido reclamados.
SOFIA: Son treinta y tres Estados.

Pdgina 19:

l. Otra actitud de Sofia y Ausencio en el parque.
AUSENCIO: Edgar te puede ayudar...
Yo creo que vamos a dar con algo.
SOFIA: Eres muy optimista.
2. Redaccién de El Globo. Al lado de su computadora, Softa al
teléfono.
TEXTO: Sofia hizo varias llamadas y al fin...
SOFIA: ;Fué hallado estd manafia?
TELEFONO: (Quebradas) Si, dieron aviso a las
ocho de la mafiana.
3. Oficina del jefe de redaccion. Es este un hombre de cincuenta afos,
en mangas de camisa, gesto osco. Letrero en la puerta encristalada:
JEFE DE REDACCION. Sofia entra.
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SOFIA: Seiior Martinez...
Creo que teago un dato importante.
MARTINEZ: ;De qué se trata?
4. Sofia ofrece la informacion.
SOFIA: En Tlaxcala aparecio un caddver semicalcinado
que puede ser el del Senador. ;Puedo ir a
reportear?
MARTINEZ: No le des importancia. Ademds tengo
cosas mas importantes para ti.

Pagina 20:

1. Sofia habla desde el teléfono cercano a su computadora. Atrds el
Jefe de redaccion la escucha subrepticiamente.

TEXTO: Luego...

SOFIA: jAusencio!... Tengo algo que comunicarte...
2. Ausencio y Edgar en una cantina frente a botellas de cerveza,

TEXTO: Unas horas después...

AUSENCIO: Sofia me hablo de un cadaver, que
puede ser el del Senador. Lo iré aver
mariana, porque esta noche tengo que

ver a alguien que sabe mucho. ;Me
acomparias?

EDGAR: No puedo, Ausencio. El Jefe de Redaccion

me dio chamba.
3. Los mismos en otra situacion.
AUSENCIO: Se me hace que tienes miedo.
EDGAR: No, deveras me mandé a cubrir un acto
a Toluca.
4. Ausencio muestra un sobre a Edgar.
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AUSENCIO: Mira, en el sabre hay un nombre y
una direccion. Si algo me pasa, hay
que buscar a este tipo.

EDGAR: ;Por qué no se lo dejas a la policia?

Pdgina 21:

1. Los mismos continiian en la cantina.
AUSENCIO: Porque no confio en la policia,
EDGAR: Cuidate mucho, Ausencio.

2. Noche. Ausencio camina por una calle solitaria, en el barrio bajo.
TEXTO: Esta noche...

3. Ausencio frente a una puerta, oprime un timbre.

4. Desde un auto disparan con metralletas contra Ausencio, que cae a

consecuencia de los disparos.
DISPAROS: ;RAT TAT TAT RAT TAT TAT! (a mano)

Pdgina 22:

l. Oficina del director de El Globo. Don Julio, sentado tiene el diario
en la mano. Con él se hallan Sofiay Edgar.
TEXTO: Al dia siguiente en la oficina del director
de El Globo...
DON JULIO: Este investigador era amigo de ustedes,
(verdad?
SOFIA: Si, nos pidio que le ayudaramos.
2. Los mismos. Don Julio golpea el escritorio con el periddico.
DON JULIO: Pues desde este momento se van
dedicar a otra cosa. Tii Sofia, te irds
a Oaxaca un mes,
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SOFIA: ;Pero qué voy a hacer a Oaxaca?
3. Los mismos. Otras actitudes.
DON JULIO: Reportajes sobre las ruinas, lo que sea.
EDGAR: ;Y yo?
4. Don Julio apunta con el indice a Edgar.
DON JULIO: Trabajo de laboratorio. No quiero
que salgas del laboratorio.

Pdgina 23:

1. Edgar y Sofia en un café. Los rostros tristes.
EDGAR: ;Qué vas a hacer?
SOFIA: Irme a Oaxaca.
Con Don Julio no se juega.
2. Los mismos. Otro dngulo.
EDGAR: Ausencio me dio un nombre y una
direccion. Tenia un contacto.
Alguien que tuvo que ver con la
desaparicion del Senador.
SOFIA: No te metas en lios, Edgar.
Los asesinos no se tocan el corazon...
No te metas.
3. Sofia y Edgar siguen en el café.
EDGAR: Hay que hacer algo por Ausencio.
SOFIA: Lo mejor que puedes hacer es dedicarte
a tu trabajo.
4. Los mismos. Otra actitud,
EDGAR: Tengo mucha rabia, Sofia.
SOFIA: Yo también, pero me la voy a curar a
Oaxaca.
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Pdgina 24;

1. Edgar de noche, camina por la calle en que asesinaron a Ausencio.
TEXTO: Sin embargo...
2. Edgar se detiene firente a la casa cuyo timbre tocaba Ausencio.
Observa una hoja de papel que lleva.
3. Edgar toca el timbre.
4. Le abre un hombre de unos treinta afios, con una cicairiz que le
cruza la cara.
EDGAR: Busco a Pepe, el Jaguar.
JAGUAR: Pasale.

Pidgina 25:

1. Interior casa Jaguar. Edgar y Jaguar sentados frente a una
humilde mesa en un cuarto desnudo.
JAGUAR: ;Qué quieres saber?
EDGAR: ;Qué pasé con el Senador Godinez?
2. Los mismos. Otro dngulo.
JAGUAR: Esa informacion cuesta mucho dinero.
EDGAR: ;Cudnto?
3. Continuia la conversacion.
JAGUAR: Veinte mil nuevos pesos,
veinte millones de antes.
EDGAR: Veré si puedo conseguirlos.
4. El Jaguar se ha puesio de pie, dando por terminada la
conversacion.
JAGUAR: Mafiana o nunca...
A las doce de la noche, en la puerta
doce del Estadio Azteca.
EDGAR: Esta bien.
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Pdgina 26;

1. Oficina del jefe de redaccion, Este y Edgar.
TEXTO: La mafiana siguiente..,
MARTINEZ: Don Julio te dijo que no metieras
la nariz en esto.
EDGAR: Puede ser un gran golpe,
sefior Martinez. Y veinte mil nuevos

pesos no son nada para el periddico.
2. Los mismos.

MARTINEZ: Eso crees...
Mejor deja el asunto por la paz.
EDGAR: Consigame diez mil, sefior Martinez.
Yo pongo mis ahorritos.
3. Continiia la conversacion.
MARTINEZ: No quieras jugarle al investigador.
Eres un fotografo y nada mds,
Jentendido?
EDGAR: Llevé un curso de detective por
correspondencia.
4. Siguen los mismos.
MARTINEZ: Me matas de risa, Edgar,
te juro que me matas... jja ja ja!
EDGAR: Yo voy a hacer que se le quite la risa.

Pdgina 27:

1. Edgar lampara en mano, avanza circunvalando el Estadio Azteca.
TEXTO: Esa noche...
2. La lampara de Edgar ilumina el niimero doce sobre la puerta.
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EDGAR: La puerta doce, aqui tendria que estar
el Jaguar.
3. La ldmpara iluminaba el rostro cortado del Jaguar.
VOZ OFF: Jaguar, no pude conseguir todo el dinero.
Solo la mitad.
JAGUAR: Lo que sea es bueno.
4. Vemos la boca de una metralleta.

Pdgina 28:

1. La metralleta dispara.
DISPAROS: ;RAT TAT! [RAT TAT! ;RAT TAT! (a mano)
2. Edgar y el Jaguar se doblan bajo los disparos.
3. Oficina del director de El Globo. Don Julio y Sofia, con rostros
desolados.
DON JULIO: Tanta sangre, tantas muertes.
Y nunca sabremos la verdad,
SOFIA: Ausencio, Edgar...
Ya no creo en nada.
4. Acercamiento al rostro de Don Julio.
DON JULIO: Se llego hasta Saturno V1.
Quedaron cinco anénimos.
JY quién sabe cuantos Neptunos y
y plutones por encima de ellos?...

FIN



PRESENTACION DE

POLITISTORIETICA

“ASESINO”



PORTADA




P

|

... TU MISION &S IMPORTANTE;

saivan 418 PATRIA, | Nacer MEs paso A
LaRARLA DE sus, Tu PUEBLQ. ¢ spges
EwEmigos. JEsTAS DE |p,, QUE VAS A

AcvsRrvo 2

AQui TIENES £L ARMA.
&2 DineRo c"s?"ﬁ £n EL
MALETIN, DOLARES,

15N AL DOLARES EN

ESE NOMRE NO PF £ locl:"-

HACER ?

NO TENERS NIEDO. SOMOS
SENTE POVEROSA ¥ TE
AYODAREMOS. Pé'no,
RECUERDA, Tu MISION ES
BE LA MAYOR IMPORTANGA.

Bl ETES PEQUEROS.

23 3A6RADA.




2z
—




/ MALDITO 4555, 870 7




\&¢ repo sdao wa ) ¥ 10 mas
En LAS OFiciuAS PE EL GLOBO. 91¢HD QuE S& [ /mPORTAN.

oa #iEsnO AlLugngn sarvno Y TE i QuiEw
UDQ..5L PRO- 8, b Quiss seral s g saTuR.
_‘nmm SarvRvo 7?2 (wo 1 2

Moy ML AVOA £2
PRIS ... NEcE BROS
Qur £STAS cosAS

NP OCURRIG N,

CON UNA DUENA
CALENTADA
L0 VAN A siAcE
DEciR NASTA

DE QUE SE ya

MUCHA- | QUE SEA
Ho. | Mewnos,
AY QUE| poas sun1o. YA
CONFIAR EN LA |SaBEMOS COMO
RECTITVD DE LA |SE LAS 6ASTA
JusTiciIA. 44 PoeLiciA.

DUENO, A TRABAIAR,
Se6AN ON ESTE
ASYNTO Y PROCYREN

TRAER MATER/AL
DE PRI/IMERA

4




DF 40U/ PIFicaMENTE
VAS 4 S82/R VIVO.
Y MENOS 31 TE NIEGAS

A REVELAR QUIEN
£ERES, |
—'\f / psres

70 MONONE, QUEREMOS
SABER 71U MOMBRE ,

b

Jawtn ERES .’ €1 AUE 1O DicES | ESO CREES. UNA VEZ
76 DEJAMOS gw PAZ, QUE coMIENZAN A

ESTA BUEN. ..
ROSZNDO <RUZ...
PERO £s 1o NI O
QUE voy A cOrEsSAR,




E?ala VAS A PECIR-| & fsve way OUE DARLE Ed
’:’s ::I’('fl:(;zn‘”- TRATAMIENTO ESPECIAL.

g 't | VAMOS A NECENTAR LA PicANA
Y Ltos orRos
INSTRUMENT 0S,

4

i NO SE NADA,
S£ 105 JUR O

ME ENCANTA ELCUENTC

(%

Poco DESPUES... | NO SE...

4
POR G1TIMmA vE2, ~0 SE---
dQUIEN 7 D10 |
1A= onpgygs?

Y L0 yOy A
HACER N
MUCHO

YA SABSS L0 QUE
TIENES QUE NACER,




Y UNA HORA DESPUES-.. | £2 SEGOR

PROcURADOR TIENE INFORMACION
PARA USYEDES, PERD NO REsPON-
PERA NINGUNA PREGUNTA,

cos £L BSFSINOQ DEL LI-
CEMCIADO JUAN MARQUED
DECLARY SER ORICINARG
DE ATlixc0, POEBIA, Y

REcONOCIO QUE FUE CON,
TAATADO POR UN ALTO

FoucionNa8RIO QUE YA

TENEMOS IDENTIFICADD,,

cos LA POLICIA 3UDICIBL
YW LO WA iocALI2ADO

Y ESPERAMOS $U CAPTUORA
DE UN MOMENTO A OTRO.
LES MARE pOS SABER 1

t‘q‘dtﬂ‘"&'& NOTICIA

A roon LA
INFORM AEION




H /

VEvTREGUESE, LckuciapO
ARTURO DiAZ L0 TENEMOS
RODEADO, NO TIENE Es-~
CAPATORA... 2E vOoy A
DAR CINCO AQINUTOS
COMWNLL A CONTAR,

LA Powrici'A d

.




QuiEn oRPENG E1 AsEsvAll POR OUF DESEABA 1A

7o ?lvYo Lo #icE. MUERTE DEL UCENCIADO
- MARQUEZ2 ?

£SO ks ASUNTO

wévarsio Y HATLO HABIAR. ..
1000 A mronnncu DEBO
TENERLA VO, ~ADI £
MAS. MO SVUEITES 44
LENAUA, ES UN
ASYUNTO MUY DELI~

USTED ERA CONOCIDD
€omo sarvRuo 7.
QUEREMos SABER quik-
NES Sow saTurwo 8, s,
§, 3,2, ys0BRE 7000,

EL MOMERD UND A




/

UNAS HORAS PESPULS...|FsTOY SEGQURD
QUE NO SABE NAD
MRS, JEFE, LE
Dr MUy BUENTRAjDEL SENA-

D5 MODO QOF ES UN
SENADOR dES TODO?

TAMIE

ToMA DOS

NOMSNMS D
conFIAN2A
YENCARGATE

SE TRATA . Y A/
UNA PALARRA A

NADIE « § EMTEN- 4
DO P

ToDo V1ENE QuE ESTAR
Moy BaEny cALCULADD.
EL SENADOR GODINELR
ABANDONG EL PAIS .
£Eso £5 7000 Lo QUE f
SABEMOS. & PE AcUlR - F

PO 2P e ewcarcani DE QUE

Tabo_snl.csa BlEN. DES~
VIDE, PATRON -

o s ARTORO D/A2, SUBSECRETARL
OE Finan2AS, dEceARO HABER
RECB/DO FONDOS E INSTRUCK
| |MES DEL SENAROR

QAMIRO §0DINEZ, DE

QUIEN Siy PERDER TiEm
Po oRpENAMOS LA
CAPTYRA 4« ¢

<

Y

A




1. HB42AMOS ABANDOVADO VN
Aoro DE sv PROMEDAD ¥y

TENEAMOS /N FORME S
FOEDIGuDS SE oaf
EL SExADOR SO
PEL Pals En FoRMA
UARNDESTING...

ar PR DE DiAsS EN LDS AMIGE
LES Y)EMDS PEDIDO 14
LaRorAIEN DE 10

€CAVA  PARA tocAlr-

< oo SABEMOS QUE FYE VISTO NACE

Povicila NORTEAMER:

ZA&io0,..

REO ”40"- .
£ zstaPa £L

Y0 7eargo unwa\ VO VAY ﬂ[S?UfS

' .w s:omfim

T4, £50 PODRIA
ENTORPECER LA
INVESTIRACION

qunma .s s
QQuiEn vio AL
SENADOR ?

LA INVESTIGA- ~‘o NTRA -

/
CION- - Rowm EL
PUuURAS MENTIRAS AUTO.




$/, £S 18 OF1CINA DEL

TEMNGO UN -
So PARA us-

LARO, DL A6 E3OR PRE-
S/DENCIAL. PERO TENGO

DETECTIVE AUSENCIONTED, NARLA (ENTENDI1DOFME HaR HA

PoycE

=|Amvavos 9". GUE POR

QUE £1 cAsO| §1ADO DE US
l’s!“ MDYy TED: UNERO
BiEn &N OE INVES ~

My COUENTA .
ARE 10 0UE SEA.

driEnvE ALGo || SE amimn!
QUE MO QuIEleran Los
*n DFc/R

A ca Porr-
c/a p

EnEMIGOS
MI HERMA

BiEn, Lo VERE PENTRO
PE UNA HORA EN EL
SANBORNS DE
Sam ANGEL . .
LLEVO ONA CHA-'§
MARRA VERDE

12



NABLE oN EL NER-
MAne BE JBAN MA;
QuE2. ME D10 ML
MOS NOMBRES QUE

AYSENCIO HABLO coN
SO CLENTE ¥ SE pifly
610 A LAJEFATYURA DE

PUEDEN SER /a8~

PORTANTES.

M/IRA, las;y‘ao, Es:‘j
CASO YA ESTA S0suC10
NADO. 5o #0S FAL
TA ENCONTRAR AL,
WADDR QUE EsTA

ETARS DE TODO.

ARRIBA DE¢ SENADOR tmv| 8L SEnADOR

orRosy Yo s QuiEnES [AL/O DEL -
PUEDEN SER, 15, DERO £EN

CVANTO <A164,
SABREMOS... PEIA &L
ASuNTO EN NUESTRA
MANO, O TE ONPU-
QUES A v/DA,

v PUSEMCID POAKCE, S,
NAY QUE VIGILARLO .
ESTA METIENDD tAS
NARICES POMDE NO
PEBE, 7

=

5 [/,

-
Ve 7 @

//,"’

)

~

O




SEGUIR UNA
QRAN ExcLu-

OF 4LAS
OCcNO.

Bt bl

USTEDES TTENEN BUENOS CONTACTOS
&y LA PoLiciA, A 1A MEIOR PUED
AVERIGUAR ALGO,

Yo s€ 00NOE ENcONTABRON
&L AUTO DEL SENADOR,

oo TE NECESITO, AMGOITA + oo KL ASESOR TEMIA
1406 AVUDAS ¥AS A cON POR SU VIDA. 15 O\ yauR NosSO -

A Sy NERMAND LOS
DO, A SO NOMBRES B¥ DOS DE
s ENEMIGOS, Y
N//SUND ES EL DEL
SENADOR, AUI

¢ QuE Pobemos

Por ani POPRIAMOS
EMPEZ AR,  ALGUIEN
Pudo NABER VISTO
MG O.
SUES MAMNANMA
MISMO COMEAN-
u'EMOS. e A '




AL ofa suwisure. ..
#37F €s €L 31700,A40]
FUOE ABANDONADO

.l’ aue

PREGUNTAR
%/ (ASA POR
\\’- ’ﬂ/( CASA,

V OESPUES DE 1N0AGAR ENTRE
LOS VECINOS» »

MAOA, PRRECE QUEL
NAD K VIO &,

&so cREES. .. NAY

Anct ANO QUE PRDECE )

Y QUE SABE I PRSFERO
QuE £¢

UM NOMEBRE A0 Y
JOVEN, DE BAIA |

EL cocHE 10 PEIO \é £STA sesuno?




do v/ DEBASO
O£L FAROL,

ERAR JovEw
Y Moy Bayro

ENTONCES NO
Pubo SER EL
SENADOR, ESTE
ES OM ¢iN0 ’
GORDO ¥ ALT0.

GRAC/IAS POR SV AYUIA,
AMIGO. Y MO LE iR ~AOA
A NADIE, NI A Las Aollaﬁs.

w
Psno, dno som 05
TEDES DE iA m‘

NOS,

TR FALS A,

'llts 37 L SENADOR ~O DEIO ftso MISMQ ME NSO vo,

EnTONCES 0‘”‘" ?lio BEME- |Yio ocennTARON ... O...

€L Avro &S oand Pes-

Yy ME

PREGONTO auE Paso con EL
SENADOR . O LO DETUWVIERON

O a4 AMUERTO., soOLO
SATURNO & PO/ slm




A 7oDos los PE ISRPARECIAO,

ARRIAA.] SE nmpzd,u awi:‘n_l
Y M0 NABRA MODD DE

. »
0 ponin comocERYy WA VEZ DE- QUSTEDES QUE

PIENSAN ?

} £57A' MUERTO J

MAs TARDE.IZ7FNGO 14 CERTEZA DE

QUE Ei SENAOOR Esidl MUERTO, ¥
$r £STA MUERTO, €5 QUE NUBOD
comsor, (pEsA be
W IMAGINARTE COSAS,
3| AusSEucio, ¥ SERA ME]
< YJOR Que ¢ SALGAS
BE EsTo. ES PEUGROSO.

RECOERDE QUE TRABAID
PRRA Et NERMANDG DEL A~
SESOR ASEsinA

NOMBRES, | A DIVOR~




voe Jidn, B LS siprcO
24 PARQUE NUONDIDD.
ANOS VEMOS .

Cﬁ)

SE ME OcURRIC UNA BUENA
IDEA. 51 EIL SENADOR EsTA
MUERTO, PUOEDE SER QUE POR

AHI APARE2CAN <uys RESTOS.
Y COMO vamos a
SABERLO ?

1MCO EN PONTO...

N
HAY QUE HABLAR N LOS SERVICIOS |
FORENSES BE TODOS IOS ESTA-
005 Y PREGUNTAR POR cvERPO3S

DE DEScONOCIDOS QWE NO N
$/00 RECLAMADOS,




E06AR TE Pusak AYIDAR...

YD CREO QUE VAMOS #DAR

O RLGO .JERES MUY (. s
OPTsamISTA

SOFIA W20 VARIAS LLAMADAS

Y AL Fi. .-

dFOE vaLLADO

S, DIERON AVISQ
' YA LS OcHO DE
LB} L8 MmAkANA ,

SENON MARY/NYER ... CREO
QUE TENGO uA QA

ST,

ESTA masavA ?

.....




LUEGO.- . . | A~ " UNAS HORAS PESPUES.--

4 / CADAVER
Y17 {.s, SOFIA AE NABLO DE uaj CAD
n'“m,;fi,a QUE PQEDE SER £¢ DEL SENADOR

NGO €0 IRE A VER reaNANA, PORQUE
QUE comu-

ESTA Nox, AUSENeI0
NICARTE.,. NE N0 PUEDO, AVStnei
|

TE€NnGO QUE VER] £¢ JEFE OF RE DR
] RALGUIER QUEIME DIO <ANMBA

iPoggut Mo SEL
0csAs A Port-

\
i Jr

)

S
%4

-

SE ME NACE QUE | ND, DE VERAS, mE|MAA, €N 6L
AIEDO 3 SOBRE Ay
TIENES » JMANDO A COBRIR |4y yoripRE A

‘ AeTO A TowycA. NA O R EccioN . St
| . ‘ o ‘ ALGo ME PASA,
& Y @ ® =3 sAMAY QuE BuscaR
- aa b _@l&, AP E 7¢PO. \
, - s ) ! 4 A .v~ "N g Py ':
% gt mm__&mfﬂ_n m \ % , ,’.|’ l( .\E
\ » P <

20



v U Esa MNOCHE ...
PORQUF NO ConlF1O &N
LA posic/A

CLIDAYE ”O(IIO, ol
AvsEwceo,




AL DA SIGUIEN- | </ wos P1oid | PUES OFSDE ESTE MOMENTO SE
¢ O \van A sEdicaR A OTRA cosA.

TE EN LA OF e
DEL OiREcTOR
PE EL 4LOB80...

QUE LE aAYyyoA
RAat0s.

| fsre myesriaa
DOR ERA AN O

&PE OUSTEDES,
VERDAD ?

»/-

T4, SOFIA, TE
IRAS A OAXACA

REPORTAIES SoBRE )} /-
IAS BUINAS O QUE S/

U

N
7RABAIO DE LABORA-
TOR10. NO QUIERO
QUE sMLGASs DE




’
AysENcIO ME D1O
UN NOMMBRE YUNA
O1REccioN, TENIA
VAN CONMTACTO.
PLauien QUE TUVO
QUE vER cown A

DESAPRRICION
DEL SENA DPOR,

¢ QUE VAS A HACER ?

cow DoN JULI10
NO SEJVEGA,

NO TE METAS EN
2105, EDGAR, lOS
ASESINOS MO SE
TocAN EL coRA™
ZON...

NO TE METAS.

NAY QUE NALER
L0 POR

Yo TAMGIEm,
PERD ME (A
voy A cORAR




SrEmaT I e e
e —

SN Enahlco.--J -A-A=

f

. 'u”’mh

- Busco A PEPE, £t

2,
27

A
c

! ,\\1‘ AL \\\\\\\\ R




[] P) -
YQuE pPASC wa FLGE-
NADOR GODINEZ?

00&5 QUIERES snlsx‘g ;

ESA INFORMACION éamum ANA
COESTA MUCHO Mﬂﬂﬂﬂd MAN.
o ﬂUAn'l .« ALAS

DrwwERO, -
12 DE (B NOCHE &N

N . LA PUERTA 12 DEL
‘l(. ESTADIO AZTECA.

ﬂ S7A BIEN.

eoNESs OEANTES,| VERE s/ NIDO
con Sk G nms.

VEINTE ML wubyos PESOS. VA f{,l d} )
' . - 4

25



LA MANANA BIGULIENTE ... £SO (REES... MEIOR DEIA EL

Pon Ji10 TE 0120 QUE NO smg- | P15 r

EDESER Ux ORA SENOR MARTINEZ, YO

N GOE,
MNOR mARTINEL,Y VEINTE PoNGgO MIS ANORRITOS,

/L NVEVOS PESOS yO‘
O MADA PRARA EL PSRIONOS

M0 QUIERAS JUSARLE AL IN - | ME MATAS DE RiSA, EDGAR,
VESTIGADOR, ERES UN FOTO = |Tr JuRD QUE ME MATAS .+«
GRAFO Yy NADA 1yy'uny \ J4AIA A I

{EVE un cor\ ks deniepnol] 4

SO DE Dérec-
TIVE POR
ORSPONDEN-




ESA NOCHE...

(¥ Pl!" 7A ! &4
AQuU/ TENDRIA QUE

ESTAR £¢ 1AGuAR,

=

- -

JAGLAR, #O PUDE
CONSEGUIR TODO EL
D/NERO, SOLO 1A
MITAD.

40 QUE SEA
ES BUENOD,




pamt e

TANTA SANGRE,

TANTAS MDERTES
YNONCA SABRE-
£4A VERDAD,

Eo““nqc .
YA MO
CRED EN

NMADA.

AUSENCO)| SE LLEGO MHASTA SATORNO 6.

QUEDAN crncO Au,o’m MOS .
(YQUIEN sABEe cuAnTOSs MNEF
TONOS ¥y PLOTONES POR
ENCI MA DE E1c0ST.,

gl S




148

CONTRAPORTADA

POLAToRIEI

VRNRAA 2 )t I R //// L Lt o A LY e SO i AT T % 2 5 207 s .

PROXIMO

NUHER\0/>

! NARCOTRAFICO ¢




149

4.3 MEDIOS Y POSIBILIDADES

Actualmente es comin escuchar que en acasiones "dice mas una
imagen que mil palabras", y esto lo vemos claramente con las
caricaturas de corte politico que gozan de gran aceptacion entre los
lectores, de ahi la idea de hacer una historieta que retome los asuntos
politicos de gran relevancia en los iltimos afios.

Hay que mencionar que el desempeiio de los cartonistas e
historietistas ha estado mas abierto, sobre todo en las cuestiones de
tipo politico-social. Por ello, la propuesta de plasmar hechos reales
en una historieta y retomar a los personajes que han poblado el
mundo imaginario de varias generaciones de lectores, es un buen
pretexto para dar a conocer y comprender los tiempos en que vivimos.

El gran éxito que han tenido las historietas o comics en nuestro
pais, se debe en gran medida a que, como ya lo mencionamos
anteriormente, es un medio que durante afios ha funcionado como
una muy buena opcidn de entretenimiento, ademds de que resulta mdas
econdmico que los libros, el cine o el teatro, y principalmente porque

se ha convertido en un habito de chicos y grandes que encuentran en
' la historieta una buena forma de “matar el tiempo",

La existencia de revistas de calidad en el D. F., es casi nula. De
hecho en México s6lo han existido algunas historietas de este tipo,
entre las mds conocidas podemos citar el buen trabajo que hizo
Gabriel Vargas con la Familia Burron, ademas de los Supermachos y
los Agachados de Eduardo del Rio "Rius”, y algunas oiras que han
surgido por ahi. Por lo cual, ademas del lector tradicional de
historietas, con POLITISTORIETICA estariamos ante la posibilidad
de captar a un puiblico que no ha sido debidamente aprovechado y
que, por el momento, a las editoriales no les ha interesado.
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Nuestra historieta tiene grandes posibilidades para ser
aceptada entre el publico lector, ya que con un argumento
perfectamente bien estructurado, que respete las condiciones que
marcan la industria mercantil de los comics, ademds de una bien
documentada informacion de los temas que se van a desarrollar, asi
como un minucioso cuidado en su realizacion y produccion, las
perspectivas son alentadoras.

Si bien es cierto que aunque miestra propuesta reuna algunas
cualidades para convertirse en una buena historieta, también es
cierto que necesitard el apoyo de una casa editora prestigiada, que se
interese en este tipo de proyectos y que esté dispuesta a asumir el reto
de invertir en publicaciones diferentes a las existentes en el mercado,
las cuales puedan lograr importantes ventas no solo en el Distrito
Federal sino en todo el pais, ademas de la satisfaccion que tendra al
cumplir con el principal objetivo para lo cual fue creada la historieta:

informar, educar, concientizar y orientar de una forma entretenida y
amena,

En resumen, al realizar una historieta con temas de gran interés
para los lectores y teniendo como antecedente la gran aceplacion que
han tenido estas revistas entre nuestra poblacion, asi como la falta de
comics de calidad (en contenidos) dentro de este mercado, y con el
apoyo econémico de un casa editorial prestigiada, el futuro de
POLITISTORIETICA, podria ser un éxito asegurado.
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4.4 MEXICO: EL PARAISO DE LA HISTORIETA

Durante mucho tiempo, la historieta o comic ha tenido gran
aceptacion entre el piblico lector, ya que es mds ficil poder leerlas
en cualquier parte que llevar consigo una television o un radio.
Ademds poseen la cualidad de introducirnos a .un mundo de
aventuras, romances, fantasias y melodramas, en el cual los lectores
pueden encontrar una forma sencilla y barata de entretenimiento.

Las historietas gustan tanto a chicos como a grandes,
independientemente del nivel socioeconomico al que pertenezcan, esto
lo convierte en uno de los medios mds accesibles a las masas, con los
que se cuenta en la actualidad,

Si hacemos un recorrido por la historieta desde que hizo su
aparicion hasta nuestros dias, podremos percibir que revistas como:
Kalimin, Memin Pinguin, La Familia Burron, Lagrimas Risas y
Amor, entre otras, han tenido gran aceptacion entre los lectores,
puesto que después de mds de ires décadas se siguen consumiendo, lo
cual ha resultado ser un excelente negocio para las editoriales.

Pero, no solo nos referimos al gran negocio que representan
estas historietas, en cuanto a la cantidad de ventas, sino también al
gran numero de historietas que han existido y que proliferan en la
actualidad, en donde podemos encontrar historietas para todos los
gustos, edades y preferencias.

El caso de nuestro pais es muy particular, los mexicanos
aceptamos cualquier tipo de historietas o comics, no importando si su
contenido es pobre, esto repercute para que las casas editoras se
interesen mds por la produccion de elevados tirajes para obtener
jugosas gananacias, que por la calidad de las mismas.
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Incluso la Asociacion de Editores, Distribuidores e Impresos de
Publicaciones Periodicas, aseguran que México es el mayor
productor y consumidor de historietas por habitante ( 32 ).

Esto se puede constatar con los altisimos tirajes que
semanalmente las casas editoras mds importantes como: Ejea, Vid y
Novedades Editores ponen a disposicion de los consumidores en los
puestos de revistas. Tan solo entre éstas tres editoriales publican de
60 a 80 titulos diferentes de historietas, cada una, ya sea semanal o
quincenalmente, lo que da un total de 200 a 250 publicaciones de
revistas de este tipo, en el periodo antes mencionado.

Es asi, como es claro notar que en nuestro pais, los comics o
historietas han tenido buena aceptacion desde sus origenes, sin
importar de que tipo se traten. Esto lo reflejan las altas ventas que
tienen las casas editoras antes mencionadas, sin tomar en cuenta las
publicaciones de otras editoriales que existen en el mercado. Por lo
que sin temor a equivocarnos podemos afirmar que "“México es el
paraiso de la historieta".

Aok kool

32) Malvido, Adriana, El floreciente negocio de las
emociones, Revista Mexicana de Comunicacion, p. 20
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CONCLUSIONES

Aungue la historieta o comic es visto como un medio impreso
mediocre por su contenido pobre v lo intrascendente de sus argumentos,
ya que su destino ha sido delineado por las conveniencias
mercantilistas, a pesar de todo y contra todos, puede jugar un papel

importante dentro de la sociedad como medio informativo, educativo y
concientizador,

Desde hace algunos afios, estudiosos de los fenomenos de masas,
como Umberto Eco, Eduardo del Rio, Georgina Guerra, Adriana
Malvido y Modesto Vdzquez, entre otros, han venido a revalorar la
importancia del comic o historieta, lo cual ha servido para analizar las
diversas reacciones que provoca este medio de comunicacion en el

* publico lector.

La mayor parte de ellos coinciden en que el comic puede pintar la
realidad, y jugar de esta manera un rol importante como medio
informativo, tanto en las cuestiones politicas como economicas y
sociales, es decir, puede retratar de manera divertida los problemas
existentes en nuestra vida cotidiana y ser la portadora de los
sentimientos e inquietudes de los individuos.

Ante tales perspectivas nuestro trabajo de investigacion, se orienté
hacia el estudio de este medio impreso, que es considerado por muchos
como un medio solo de simple entretenimiento, sin tomar en cuenta que
con argumentos bien cuidados, la historieta puede llegar a ser un medio
informativo importante dentro de la sociedad.
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Recordemos que el comic se wtilizo en primera instancia como
medio informativo, por algunas empresas que lo empleaban para
informar y dar publicidad a sus productos, lo cual resulto todo un éxito,
por lo que no es una idea descabellada el pensar que puede retomar ese
papel (informativo) y que pueda ser muy bien aceptado por el publico
lector.

Por ello, nuestra idea fue presentar una historieta diferente, en
cuanto a su contenido, cuya pretension quedo perfectamente
establecida: Proponer una forma diferente de lectura dentro del mundo
mdgico e imaginario de la historieta y poder colaborar de alguna
manera a que los consumidores se conviertan en seres criticos de su
entorno y no sigan siendo un publico pasivo que se conforma con
historias fantasiosas e inverosimiles, de las cuales desgraciadamente,
estd inundado este mercado.

Aunque es importante recalcar que con esto, no pretendemos
cambiar el modelo de los actuales comics, porque seria practicamente
imposible. Sin embargo, como lo hemos mencionado nuestra historieta
serviria para apoyar a las pocas revistas de comics alternativos que han
logrado subsistir, por la competencia desigual que tiene con las revistas
comerciales. También queremos demostrar que este medio de
comunicacion casi tan trascendental como el cine, la radio o la misma
television, puede encausarse a la educacion de un determinado sector de

la poblacién, sin enajenar ni manipular, ni mucho menos fomentar
falsas ilusiones.

Por altimo diremos que nuestra propuesta es una pequefia muestra
de como la historieta puede colaborar para informar al lector en forma
entretenida sobre temas actuales, ademds de que puede emprender
nuevas rutas y retratar historias reales que puedan tener un
aprovechamiento mds efectivo, de tal modo que se motive a la buena
lectura.
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GLOSARIO

CINETICO:

Es propio del movimiento, se deriva de la Cinética, ciencia que
estudia el movimiento.

COMIC O HISTORIETA:

Narracion grdfica visualizada mediante una serie de cuadros
dibujados a partir de un guion previamente escrito, en la que existe
un personaje central alrededor del cual gira el argumento, éste se
explica mediante didlogos que son rotulados en cada cuadro a través
de Ia accion, el movimiento y la expresion de los sujetos dibujados.
Surge en los Estados Unidos en forma de tira comica (daily strip), al
ver el gran éxito de las mismas las empresas editoras decidieron
sacar al mercado el Comic Book, que no es otra cosa mds que una
historia narrada en varias pdginas. En México se adopté con el
nombre de historieta, luego de cambiar la temdtica de dichos comics.

COMUNICACION MASIVA:

El emisor y el receptor no son individuos sino grupos mas o
menos extensos (masas), los mensajes se transmiten a través un
organo de informacion, con una repeticion periodica que tiende a ser
permanente. Tales mensajes son multiples y muy numerosos.

CONCIENTIZACION:

Despertar inquietudes y reflexion entre los lectores acerca los
problemas existentes en nuestra sociedad.

DIFUSOR:
Es la accion de extender, divulgar facilmente.
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DISYUNTIVA:
Alternativa entre dos cosas por una de las cuales hay que optar.

ESTEREOTIPOS:
Imagen o idea aceptada por un grupo.

GESTUARIO:
Expresiones del rostro, mueca, figura, semblante, acto, hecho.

GLORO:

Espacios en las historietas ilustradas donde figuran las
palabras pronunciadas por los personajes.

HISTORIETA O COMIC ALTERNATIVO:

Es la respuesta a los comics comerciales, por lo que representa
una nueva opeion de lectura que tiene como finalidad la
concientizacion y educacion de la sociedad.

ICONICO:
Descripcion de imdgenes.

IDEOLOGIA:

Conjunto de ideas, concepciones o doctrinas que nos imponen
las clases o grupos dominantes para un determinado fin.

MEDIOS DE COMUNICACION:

Son los canales artificiales de transmision que el hombre ha
inventado, para enviar a un receptor mensajes significantes de
cualquier naturaleza y expresados de cualquier simbologfa.

SIMETRICA:
Armonia de las artes ‘entre si y con el todo, proporcién
adecuada.
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TIPOGRAFiA:
Es el arte de imprimir algun simbolo.

TIPOLOGIA:
Simbolo que representa una imagen, cosa o figura.

UNIDAD NARRATIVA:
Es de forma rectangular de diferentes dimensiones en donde va
incluido el texto del comic o historieta.
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