2 Q
% UNIVERSIDAD NACTONAL AUTONOMA

DE MEXICO

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SQOCIALES

- “LA PRODUCCION RADIOFONICA EN EL CONTROL
REMOTO DENTRO DE SISTEMA RADIOPOLIS,
SA DECV.”

T E S i1 S

QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:
LICENCIADO EN CIENCIAS
DE LA COMUNICACION

; P B E § E N T A N /
; LETICIA AGQUILAR MEDRANO
MARIA HILDA SANDOVAL RAMIREZ

ASESOR: LIC. NAPOLEOW GLOCKNER CORTE

'y MEXICO, D. F, 1998

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN |



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



RE dO

TODO PROCESO DE INVESTIGACION DEJA
EXPERIENCIAS DIVERSAS Y LA PRODUCCION
RADIOFONICA EN EL CONTROL REMOTO
DENTRO DE SISTEMA RADIOPOLIS, S.A.DEC.V,,
NO ES LA EXCEPCION; ES UN TRABAJO
ILUSTRATIVO DE UNA DE LAS TANTAS
OPCIONES QUE TIENEN LOS EGRESADOS DE LA
CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
Y EN LA CUAL EL CAMINO POR RECORRER ES
UN POCO ESCABROSO.

A Mi, ME BRINDO UNA CONCEPCION PRACTICA
NOVEDOSA QUE AL CONJUNTARLA CON LA
TEORIA PROPORCIONADA POR LOS
PROFESORES DE LA FACULTAD DE CIENCIAS
POLITICAS Y SOCIALES, EL PANORAMA
CAMBIA. SE VISLUMBRAN MEJORES
OPORTUNIDADES EN EL CAMPO LABORAL.

AGRADEZCO A TODOS MIS AMIGOS Y
COMPANEROS DEL TRABAJO QUE CON IDEAS,
CONOCIMIENTOS Y SUGERENCIAS ME
BRINDARON SU APOYO PARA CUMPLIR CON
ESTA ETAPA EN MI DESARROLLO PROFESIONAL.



DEDICO CON TODO AMOR Y RESPETO ESTE
TRABAJO A QUIENES HAN ESTADO CONMIGO
SIEMPRE...INCONDICIONALMENTE,

MIS PADRES,

Sra. Margarita Medrano U.

Sr, Crescenciano Aguilar B,

Gracias a ellos estoy aqui. La educacion que me
brindaron la llevo en la sangre y solamente me resta
agradecerles su carifio y comprension. Los quiero mucho.
MIS HERMANOS.

Alfonso, Bulmaro, Cira, Bertha, Juan y Sésima.

Les agradezco su esfuerzo y sacrificio a todos y cada uno
de ustedes. Su orientacidn y apoyo me han servido
mucho.

MIS CUNADOS.

Lorenzo, Silvina, Natividad y Andrés.

Gracias por la simpatia que me han brindado y su
conscjo.

MIS SOBRINOS.

Jaime, Arturo, Salomén, Esperanza, Adriana, Pedro,
Abraham, Josué, Octavio, Andrés y Daniel.

Les estoy agradecida por la alegria y los buenos ratos que
hemos pasado juntos.



A JAVIER,

Gracias a ti he podido concluir esta etapa dificil, tu
apqQyo, carifo y comprension me han dado un gran
aliento para seguir adelante.

A LA FAMILIA MENDEZ DOTOR.

Agradezco la atencidn tan fina que han tenido para mi y
sus buenos deseos para la conclusion de este trabajo.

A HILDA Y FAMILIA.

Quienes han sido un gran soporte para este trabajo.
Gracias por su amistad.

A MIS AMIGOS.

Seria una ingrata si los menciono y por la premura del
tiempo, no incluyo a todos, por ello les agradezco
infinitamente su amistad, presion y entusiasmo para que
en el menor tiempo estuviera terminada la investigacion.

A DIOS.

Porque gracias a la salud que me has brindado pude
concluir lo que me propuse en cuestion académica.,

A LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
DE MEXICO, A LA FACULTAD DE CIENCIAS
POLITICAS Y SOCIALES Y A SUS PROFESORES.

Por la formacion tedrica profesional que me brindaron.

Leticia Aguilar Medrano.



DEDICATOR 'RADEC

A mi papit Herminio y a mi mama Raquel:

Por haberme impulsado; por sus sufrimientos y privaciones
para que yo alcanzara lo anhelado; por la vida que dieron y
por el amor que me han regalado.

A mis hermanos Samuel, Hugo, Saiil, Irma y Minerva:

Porque siempre me han apoyado y me han ensefiado que el
que ama, comparte lo bueno y lo malo.

A mi cuitada Martha:

Por habernos dado tanta dicha con Abigail, a la que amo.
A Mawricio:

Por su comprension y paciencia, pero sobre todo por lo
bueno que me ha dado.

A mi abuelita:

Que desafortunadamente ya no esta a mi lado.

A Lety y familia:

Por su amistad y entusiasimo.

A todos mis amigos.

Y expreso mi agradecimiento a la Universidad Nacional
Autonoma de México por la formacion profesional que me
brindo.

Por Gltimo, pero en primer lugar, a Dios por haber puesto a
todos y cada uno de los descritos anteriormente en mi
camino.

Maria Hilda Sandoval Ramirez.



INTRODUCCION............ errereeneranerasrrsaaaranens ververnne veeo IV
LA _RADIO,

ToTe AUECCOHEUES ..o eveesesvesereeeessreserereesnsessessssesssnsaesnnes 1
1.2. Deﬁnicio’n Q8 LA YAAI0. v eesereeseeeeeeveesneerereereeessessseens

1.3, PrOCEs? Ae COMMMICAON. vvvvvervveeersreesrsreseessreesrsneessones 5
LA _RADIO COMERCIAL.

2.1, gQué ¢s la radio comercial?.......vvverirveriieviierererenns 13

2.2. Situacion actual de la eipresa Sistema Radidyolis ............ 16



2.3.

formacidn y/o commnicacion en Tadio...onvevserrennnnene.
2.3.1. Mangfo de la informacidu en Radidpolis.............

CAPITULO [IL

SONIDO.

3.1

3.2.

SQUE €5 eLSOHIAD?. covovvvevererreire e
3.1.1. Caracteristicas del soHid0.vevvevvrvverreeennn v
3.1.2. Percepeidn el om0 cvvevvreneererenn, vererrens

Cédi[]os mdiofénicos ............ eerrererererieaererreraraes |

3,210 LA MHSICA vevrerivecrerrevveeireiereesrnesrenens
3.2.2. Elementos de profiondidad, color y vobmen en ln
00| e, veererereens

CAPITULO V.

18

22
23

26

30
31

35



4.1.
4.2,

4.3.
4.4.
4.5.

Fuuncidn del departamento de produccion........vvvvvvenne..
PROBHCLON. cvvveveeei e ee s b b s eberesnens
4.2.1. Caracteristicas del productor........... rerererens .
4.2.2. Necesidades acadénicas del productor.......v......
4.2.3. Respousabilidad de productores.........
Politicas para la vealizacign de wn control remoto............
Proceso para efectuar ¢l control remto.......... vereerenes
Elguio’nyam eventos en vivo. ...
CAPITULO V.

38
41
47
49
54
58
65
67

DEPARTAMENTOS NECESARIOS PARA LA ELABORACION

DEL CONTROL REMOTO.

Sl IMJCHIEHT ot
5.1.1. Equipo miimo requerido para un control remoto. ..
5.1.2, Cabina de transmision....cvverreeerverenens oo
5.1.3. Estudio de grabacid.......
5.1.4. Cabina de [00iciit erereereirrereeieennnen,

73
74
85
93
93



5.2,
5.3.

Oyemcioncs ...........................................
PIOBHCCIT oo oo eresrereesreesssrreesnns eeer o

CAPITULO V1.

CONTROL REMOTQ.

6.1,
6.2.
6.3.

6.4.
6.5.
6.6.

AULECACHEES. .o v eee——.—
Definicidn Ael control vemoto...ovvvvecvvnrennn.
Tipos de enlaces para I transmisid de wn control remoto...
6.3.1. VIl SAEitC.cvverivrrerieereriereriirerirsierirenns
6.3.2. Vid TORUSHISOT..ovvvvereierenen,
6.3.3. VIA Telfiicn....ovvreovvrrcrririrnririririani
6.3.4. Via Fibra Optica............
6.3.5. VI MICROOIAS. cv.vvovvvervvereeeieriiviiieiene
gPor qué y para qué se efectitan los controles remotos.......
Diagrama explicativ de un control remoto........vvrnee...
Crduica "Los reyes de la nocher................ vereesessrsesnes

94
96

97

99
102
102
103
104
105
106

‘107

109
110

.....



PIT VII

EVALUACION,

ANEXO 1. Nacimiento de ln empresa Sistema Radidpolis, 5.A.
de CVotiiiii i e e e

ANEXQ 2. Estaciones que conforman Sistema Radidpolis, S.A.
A VLY S OB e evveveeeesererseen

’

ANEXO 3. Tenmimolygia (Conductor-Operador-Productor)......

ANEXO 4, Rcloj de yroduccio’n .....................................

120

126

133

146

149



ANEXQ 5, Reseiin grifiea de cabinas de transmisidn, Incuciény

estidios e grabacidi.........oooovrereiiinnnnn, e 155
ANEXQ 6. Reseiin (gniﬁca AC OVOHEOS. e ereesieereeeeseresesas 159

NOTAS.

FUENTES CONSULTADAS.



INTRODUCCION.

La sociedad del sigl X ha ido cambiando paulatinamente impregnada de
juventud y dinamisino, gracias a quienes movilizan mestro conocimiento,
sensibilidad, eultura y expresiones avtisticas, es decir, los medios.
Histdricamente éstos aparecieron en el siguiente orden: tmprenta, fotografis,
Joudgrafo, el cine mudo, ln vadio, el cine a coloves, la televisidn y el video.
pero la balanza se inclina en esta investigacidn por un medio poco explorado y
rico en conpuicacidn, la radio, que es un efemplo de sociabilidad y gran
arraigo en la vida de la Ciudad de México. Aqut surge una pregunta obligada
cpor qué ln vadio fue bien vecibida por o sociedad de 1919 y continia
manteniéndose en un sitio decoroso ex estos tientpos tecnolo’gicos;’ la respuesta
wo es compleja, en 1919 la poblacidn mexicana no tenia los conocimientos
Hecesarios como para enterarse de los sucesos a través de los periddicos debido
a que ln mayoria de los habitantes wo sabian leer, por o cual In vadio st
inlcia y eubre una graw necesidad del saber para conocer los acontecimientos
que ¢ ban generando.

Ahora bien, respecto a la era tecwoligica diremos que las distintas
radiodifusoras del Distrito Federal se colocan poco a poco a la vanguardia y
hacen uso de la teenologia para contimuar o la par en el desarvollo de todos los
nedios.



Estas contestaciones, se reforzan con argnentos guindos hacia la obtencion de
una postble realidad radiofouic en las estaciones: pertenceientes a- Sistema
Radidpolis, 8.A. de c.v., filial de Grupo Televisa donde se maneja la radio
comercial y que se verdn plaswados en el desarrollo del trabajo.

se menciona una posible vealidad en vadio porque nada s absoluto, lo que hoy
s¢ investign waiiana se amplin o cambia- segibe los tiempos que vayamos
viviendo,

L radio es wna graw commicadorn de mensajes de todo tipo, publicitario
ultural, de entretenimiento, de politica, ete,, estructurndos de manera sencilla
para yia mejor comyrensio’n Jor parte de s extenso anditorio, porque cuenta
con alfabetos y analfabetos, gente que labora en diversos sitios acompaiiados
comsfimente por lns ondas hertzianas trangwitidas por wn aparato de ficl
mangfo para el piblico y dificil (a veces) en ln ogantzacion interna dl
cadrante.

JA qué mos estamos refiriendor cuando hablamos de organizacidn interna, es
toda la coordinacton que hay detrds de los programas escuchados din con dis,
sobre todo al considerarse la realizacion de los eventos en vivo conocidos como
controles remotos.

Estos al efectuarse vequieren de wna idea, planteaniento y conclusidn. Al tener
o propuesta se expone ante los divectivos, se hacen juntas con los
departamentos divectamente involuerados para distribuir ol trabajo, se hacen
los contactos pertinentes y se enite e evento,



Planteado de esta forma se ve sencillo pero vealmente se nvierte tiempo para la
efecncidn del mismo.
Los productores, son los encargados de ln ena elaboracion de ot programa,
por un lado se euenta con mayores hervamientas al tratarse de algo grabado,
elaborado en wn estudio de grabacidn sin wingin tipo de mido o mala calidad.
sinembargo, cuando se tiene que salir de las instalaciones y hacer wn
programaen vivo pueden ocurrir tprevistos inimaginables.  Aiin asf, debe
contar con calidad eseuchindose al aive lo mejor posible, alif es donde se puede
percibir lo impor'tante que es tener conocimfento no silo de commnicacion sino
tambicn del equipo tienico que se vaya a utilizar; para qué funciona cada
cosa, cino se opera, qué es lo que se va a necesitar para la vealizacidn del
evento, etc., todo esto se aprende en la prictica y aungue o parezea vilido,
fallando wna y otra vez.
En en control remoto el productor actita de forma destacada y hace nso de su
- conocimiento, puesto que no es una labor ficil, de ser ast, o necesitaria de un
equipo humano y técnico bien preparado. Ntese que al hablar de equipo nos
referinos a que el productor necesita ser una persona conocedora de lo que hace
cada integrante, ast como ser gente dispuesta para aprender o que la radio
como tal le ensefla.
El departamento de produccidn debe contar con personal creativo, sobre todo st
hablamos de 1a radio comercial, donde la creatividad no tiene mds limites que
la fmaginacidn. En MéXico es Justamente este sector el fue cuenta con mayor



apoyo financiero y técnico para mejorar y venovar su quehacer vadiofinico.
Este sin dejar de ser econdmicamente vedituable, tiene la posibilidad de ofrecer
Wna aportacidn mas rica y consistente a sus cuantiosos escuchas porque es
necesario el hecho de que la industria vadiofonica comerctal salga del
estancamiento y evolucione, acudiendo al estimulo de su propia imaginacion
para moldearla y crear programas, spots, cdpsulas, rveportajes, elc., mds
vivaces que lamen la atencidn del escucha.

Para dsto, creemos que todo estudiante y conocedor de la comunicacidn debe
poscer - cultura  general, creatividad, organizacid, trabajo en equipo,
disclplina, responsabilidad, entre otvas, con la finalidad de llevar a cabo una
idea (leste su concepeton hasta el fin) para plaswarla en la vealidad y ser
Juzgada por el eseucha.

Razén por la que este trabajo se basn en entrevistas, bidliografia, revistas
(algunas proporcionadas por la empresa estudiada Sistema Radidpolis, s.A.
de C.v.), hemeragrafia y diecionarios,



1.1. ANTECEDENTES.

La radio es un confunto de procedimicntos destinados a establecer comunicacidn
por medio de las ondas hertzianas. su ivencidn s vemonta al siglo XiX
cuando hombres como Savary, Cooke, Wheatstone, Morse, Henry, Vou Bezold,
Maxwell, Hertz y otros habian iniciado y establecido los ﬁmdamentos clentificos
Hecesarios para L weva creacidi,

Jacobo Clerk maxwell en 1873 concluys su teoria electromagnética sobre lns
oudas que hoy se utilizan en la radio y awngie murid antes de poder
comprobarlas, wn cientifico alemdn de nombre Henrich Hertz logrd vertficarlas
trabajando de 1885 a 1889 “amunciando que habin logrado transmitir sefales
de un cuarto a otro de sus laboratorios de Karlsnihe, Alemania®.(1)

Hertz dgs que otros hombres exploraran sobre las posibilidades pricticas de su
descubrimiento, razin por la que el éxito fue para ¢ italiano Gualiclmo
Marcoui, quicn emyezé SHs investigaciones en 1895. Al mo encontrar Apoyo et
su pals se trasladd o yglaterea donde su método de- comunicacidn despertd
interés general debido a la sigulente circunstancia: “La vetna Victorta, estaba

1



enferma en 1 isla de Wight, y fiue posible transmitir noticias sobre s condicidi
a Lowdres por medio del aparato de Marcont”.(2) Ademds el 12 de diciembre
de 1901 emitid “seitales trasatldnticas desde Poldiw, Cormwall hasta St. Joluns
Terranova 4 través de un transmisor e constmyd con mayor potencia”.(3)

Este hecho representd wn considerable avance en el desarrollo de la radio como
medio de comuicacidn o informacidn instantdnen a larga distancia.  Michos
cientificos se dedicaron a meforar L sequridad, potencia, aleance y clavidad de
los mensafes. ~ A. Fessenden diseiid un aparato que permitia emitir sefales mds
complejas y posteriormente Lee De Forest hizo posibl o radiodifustan
(transwisidn de mensajes informativos, miisica y otras variedades sonoras
estinadas al piblico).

Enfre 1920 § 1930 s¢ comenzaron a consolidar los géneros vadiofénicos
Aerivados del periodismo y la literatura sivviendo como complemento los espacios
musicales, emisiones que empezaban a llegar a Enropa y parte del Continente
Anericano,

De esta manera, la radio et MéXico fnicld s branswisiones comoexperitento
en 1919 en la Cindad de Monterrey, N.L., a través del ingeniero Constantino
De Tarmava. Poco a poco este nvento comenzd a tener buena aceptacion
porque cubria wna gran necesidad: La de estar informad.

La poblacidn mexicana siompre ha contado con wn elevado indice de
analfabetismo y como la vadio sélo vequiere de wn sentido (el auditivo), gana
seguidores por su lenguaje asequible hacia. todos los sectores de la soctedad,



1.2. DEFINICION DE LA RADIO.

- Confiuto de enisiones radiofénicas destinadas a wn elevado mimero de
receplores. (4)

- Transmision por owdas hertzianas de miisica, noticias, crduicas, reportajes y
otros programas destinados al pillico. (s)

- Transmision de seiales o través del espacio por medio de ondas
electromagnéticas. ()

- Es ¢ medio iformativo mds extendido, mds utilizado, de mds ficl
comprensisn y mangfo y el mds ripido en la commicacidn de noticias. La
sitaneidad del medio, su wbiewidad, el costo limitado de I tnfraestructura
técuica, el bajo precio de los receptores, I calidad sonora cada dia mejor y la
yostbilidad de vecibir los mensajes sin disponer de formacion téenica w cultural
previa, I ha comvertido en vehieulo para los wds variados fines, sean
Hoticiosos, comerciales, politicos, educativos o propagandisticos. (7)

- Es vida, es amor cotidiano por la comnicacion, deber cumplido en el aire
para que se entienda mas la Tierra,

Eferciclo emocionante para que todos suefien, todos canten, todos vivan, todos
royecten posibilidades de trabajo y de esperanza. No es, como st piensa a
veces, un escaldn para llegar s leos, un oficio al enal se le da wn puntapié en
cnanto se cousigan cosas mds interesadas. Es wna realidad profesional, asi se
trabaje con In mds humilde herramienta téenica. Donde haya wn micrdfono,

3



una ftortamess, una cinla gmbadn, misica para locar, idens para decir
noticias para imformar, ahi estd el Radio. (8)

- En tanto medio de: comunicacin, es un comylejo l'ecnolo'ﬂico fue poue. en
contocto por lo menos 4 dos sujetos: los emisores y receplores. La wadi y fodos
los medios de comsusicacidin a distancia producen significaciones de una manera
distinta a o commiicacidn interpersonal, en ln que emisores y receplores
comparten ¢l espacto fisico y el tiempo real del acto de comumicacidn. (9)

Por lo anterior, divemos que In vadio es wn medio distribuidor de mensajes hacia
ia gran diversidad de piillicos. Af los pensaniento vuelan y, en o instinte,
cort sdlo percibir e tena musieal, vectos de sonido, o wnos detalles en el texto ef
radioescucha estd instalado en wn escenario distinto.

Pero, para que fodo esto ﬁma’ouc se requiere e Jente creativa y talentosa e
estructure y desarrolle programas capaces de captar la alencidu de los escuchas,
ademds de que a los radiodifusores les cowiene tener wna buena barva de
programacidn para vender a buen precto los espacios publicttarios.

Stutetizando, ln radio es wn negocio y por tanto existe en ln actualidad wna
batalla campal de creatividad, que trae como conseenencia cosas my buenas y
otras my malas, dado que no siempre se desarvollan con gusto y talento,

En ¢l libro Perfiles del Cundrante de varios autores, se hace mencidn de lo
anterior indicando que “Ia radio es wn medio vmy poderoso y esti terviblemente
desperdiciado, durmiendo el suefio de los justos, en espera de gente nquieta que
venga de su marasmo”.(10)



La radio liene que wotivar a las personas para que enciendan sus aparatos
receptores, mediante In oferta de contenidos importantes. “Tiene que hacer 1na
bu’sqxieda constante de mievos programas y formulas que representen o
verdadero interés para el receplor, que o leven a convertirlo en radioescucha,
o solamente en vadioyenter. (1)

EL dial necesita tener wna mayor apertura para que exista wna comicacion
entre el loeutor y ¢l veeptor a pesar de las distancias que los separen, ésto
suena nuy utdyico pero asf como ha avanzads la leewologia bien podemos pensar
que algiin dia la commicacidn total se de en enalquiera de los medios.

1.3. PROCESO DE COMUNICACION.

para desarvollar el tema definamos primero qué es w }!v;oceso.

Wi proceso es wu procedimiento, método o sistema que se emplea para ln
mamifactira 1 operacidn de algln clemento, es decir, st hablamos de
comunicacidn debemos vemitinos a cdmo es que se produce este fendmeno, para
ello: vetomaremos las ideas vertidas por los twvestigadores que a contimacidi
estudiamos:

1. Segin Harold Laswell considera que “para describiv adecnadamente wn acto
e conmnicacion es necesario vespouder alns preguntas:



JQuién SQuidit dice e por qué canal

- dice qué EMISOR | —— | MENSAJE | ——| CANAL
- Jor qué canal l l

-1 tll(if’l! RETROALIMENTACION | | RECEPTOR
- con qué efector(9) on qué efecto? A quién

Este modelo st puede visualizar como wn ideal, porque en la vadio sclo se habla
e una posible vetroalimentacidn debido a s estructura.  EL locutor (emisor)
manifiesta sus ideas, pensamientos u aptniones stn problemas, las enales llegan al
puiblico (receptor) pero éste dificthmente envia wua vegpmesta (rebroalimentacion)
porque “se Hegn a asistir a los JYOFTanas e vivo y conversar con quicnes pasan
los discos, pero la radio conin en gran parte, es i sistema de comunicacidi
wnidireccional.(12) A pesar de ésto hay quiones envian cartas, telefonean o la
estacidi y exponen sus puntos de vista respecto a lo comentado en un programa
y supnestamente ahi se cierra wna comicacisn, porque hubo quien emitid dijo
un mensaje por it canal que fueron las ondas hertzianas, llegd a o los receptores
y dste denotd wna respuesta.

2. Los trabajos infcindos durante los aflos veinte por H. Nyquist y R.W.L,
Hartley dicen lo siguiente:



:FUENTEDE | Mawstfe [TRANSMISOR seial el rectbide | RECEPTOR'| Mensafe | DESTINATARIO-
"INFORMACION : : ‘ ] e

i “FUENTEy DE<
i JRUIDO

EXPLICACION: “La fitente de informacidn es la persona que habla delante de
un wicrdfono; el mensaje es el sonido que produce; el transwisor consiste en el
micrdfono y en el dipositivo electrdnico acoplado a &l; éstos trangforman ¢l
soido en wna onda electromagnétion, que es precisamente ln seial; el canal es el
espaclo que hay entre las dos antenas, la transwisora y lo receptora;
y ¢l vido pardsito es, precisamente el replqueteo que suele proveuir de I
electricidad atmosférica; el veceptor de radio convierte In seiial recibida en un
mensafe sonoro propagado por el altavoz; y el destinatario es el radioyente”.(13)

El esquema muestra wn mievo clemento, el muido, factor que se da en todos los
ordenes de ln vida y que biew pueden distorcionar o alterar la Ivy‘ommcio’u
emitida para enando sea vectbida por ¢l receplor.

Ejenyrlos:
Una familia se encuentra en el aeropuerto degfidiendo a un conocido. El Japi le
dice al niflo que se desyidn de su primo. Estd desyegando i avidn y el mido es

iy intenso. El i;yfante o eseuchd completo ¢l mensaje y e voltea a preguntarle
A su papd lo e le habia dicho. (Aquf s obtuvo wna comunicacion, En
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primer momento fue icompleta debido al nido exitente, ain asi- permitid
entablar una conversacin a medida que no se rectbid la informacidn total).
Ahora biew, cuando se transmite wn programa en la radio, el locutor expresa
sus Ideas a través del habla, misma que produce ondas sonoras captadas por ¢l
micrdfono convirtiéndolas en tupulsos eléctricos que llegan a wna antens
transuisora que sirve de conductor de ondas.  Dichas ondas, son recibidas por
otra antena legando al radio Ael receptor, quien escucha lo que el emisor envia
COMO MEnsAjes, pero el Viaje que hacen las ondas de antena a antena yueden
sufrir alteraciones que provocan clertos wiidos o interferencias que afectan la
recepeidn de la informactin debido a lns tantas seiiales existentes en el aive como
son telefonos celulares, skytel, banda civil, satélite, microondas, ete. Ademds
también tienen que ver los edificios, montaias, inclemencias del tiempo o
enalguier obstdendo que exista entre ambas antends, asf como la hitmedad (entre
mds haya, la vecepeidn de la seial serd mds diffe).

3. Por otra parte, David K. Berlo en s libro El Proceso de la Comunicacidi
explica wn modelo que consta de los siguientes componentes:

a) La fuente de la commicacion. “Toda comunicacion humana tiene alguna
fuente, es decir, alguna persona o grupo de personas con wn objetivo y una
razdi para ponerse en comunicacion.

b El encodificador. “Es ¢l encargado de towar las ideas de la fuente y
disponerlas en wn cddigo, expresando ast el olfetivo de la fuente en forma de
mensaje. En la communicacion de persona a persona la funcidn de encondificar es
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efectuada por medio de I capacidad molora de ln fuente: mecanisnos vocales
(que producen ln palabra hablada, los gritos, las notas musicales, etc.); los
sistemas museulares de-la mano (que dan gar a ln palabra eserita, los dibujos
ete.); los sistemas musculares de las demds partes del cueryo (que originan los
gestos del vostro y ademanes de los brazos, las posturas, elc.).

o) El wensaje. “Un wensafe puede ser considerado como condcta fisica:
traduccidn de tdeas, propdsito ¢ intenciones en wn cddigo, en - confunto
sistemdtico de simbolos,

d) El canal. “Es wr medio, wn portador de mensafes, o sea wn conduclo. su
eleccidit es wn factor fmportante para la efectividad de la comicactin,

¢) El decodiﬁcador. «confunto de facultades sensoriales del veceptor. U
decodificador le hace falta a e receptor para retraductr, decodificar el mensaje
y darle la forma que sea utilizable por el receptor.

f) El veceptor de la commicacton. “Es la persona o personas situadas an el olro
extremo del canal. cuando se habla, es necesarto que alguien eseuche, cnando
escribimos, alguien tiene que leernos”.(14)

para comprewder mejor o estructuracion el modelo de Berlo, o
ejemplificaremos como sigue:

Todo programa (en este caso de vadio) necesita de los comentarios del pilblico,
Aquf y Aliora emisidn que se transwite por XEW-AM bajo ln conduectin de
cristing Pacheco no es la excepeidn, todas lns maiianas se prepara la
informacidn de las diversas publicaciones pericdieas clasificando los temas -
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relevantes que ataen al piblico, de ald b forma tan sencilla de explicar y de
charlar con los radioescuchas por parte de su cowdclora, quien revisa todas lns
lmadas y los comenta.  En este senlido se verifican dos formas e
comunicacion, segin Betlo, wha oral y ln ofra eserila.

oral. cristina Pacheco tiene wna fuente de informacidn que son los periddicos
de ahi toma las ileas generales y lus manifiesta segine s expertencia y
capacidad de entendinmiento para divalgar o través de mensajes informactin
digerible, es decir, mds sencilla, ésta tiene que pasar a través de i canal, que
seria ln vadio y del otro lado tenemos n priblico que vecibe todo lo que se envis,
si dste o existiern no se podria hablar del fendmeno de ln comunicacidn. En
este cisd youdremos A Sonia, seiora ama de casa e escucha el comentario de
la foma en que fueron desalojados los vendedoves ambulantes el Centro
Histdrico de [ Cindad de México y retraduce o eseuchado, aqui 4 Sowia e
surge wna idea, Ja procesn y lama a ln estacidn de radio -los vendedores
ambulantes o tiewen ln culpa de que el gobierno haya diwulgado ln fmula de
empleate a ti mismo, ahora que twvo éxilo su proyecto estdn tratando e
despojar de s lugar de trabajo a los que creyeron en esa opeidn. El gobierno
deberfacambiar o crear wn sistema que regulavice el crecimiento de este
problema tan grande como sou los vendedores ambulantes, porque vealmente
estorban-, - Este comentario llega a manos de Cristina Pacheco y lo expresa ol
aire, impregnando s punto de vista.



De esta manera se pudo verificar que hubo conexicn entre el emisor y receptor y
e a su vez ¢l reccﬁtor se conyirtid en emisor y el emisor en receptor, lal
paresicra wn fuego de- palabras, pero la verdad es que todos intercambiamos
papeles, con esto nas damos cuenta que la conmicacion o es ban sencilla como
parece, wna de las razones posibles es la del no entendiniento, enando o queda
clara wua forma de pensar o aualizar, por ello las nvestiaciones seguirdn y tal
vez aparezcan mievos elementos que se integren al proceso o que por lo menos se
entiendan ms.

Alora Dien, owando se habla de wna commnicacion escrita lo podemos
comprender de esta forma:

Hay un programa que se transmite en la madmgada por XEX-AM llamado
Los Reyes del camino, es dedicado a los traileros, pero lo escuchan deste
estudiantes, trabajadores, operadores de autobuses o wios que padecen de
insonodo y buscan algo para entretenerse,

Los os locutores tratan de hacer amenas las 5 6 6 hovas que estin al aire y
veciben mucha correspondencia; han tenido tnvitados del ambiente artistico y
una de ellas fue Ana Barbara pero como amuician constantemente la visita que
tendrdn, ligico es que los radioesenchas esperan ol din seiialado para la
entrevista. En este caso, ouando platicavon con Ana Birbara, ¢l productor del
programa le entregd una carta enviada Jor i sefior que estd rechiido ent una
edreel de los Estados Unidos, donde le anexs o dibujo de la imagen de la vigen
maria hecha por ¢l mismo donde le manifiesta -pov ti, Ana Barbara, se me han
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hecho wds cortos los dias que e estado en este lygar, tus canciones e llenan de
alegria y me gustaria que hoy me dedicaras wng de tus melodias y me envies
salido caluroso ast como 4 wis compaderas, ya que somos wnos de fus tantos
admiradores-.

Ent este ejemplo hubo won sentiv, wun idea que se plasn gracias a la habililad
por el dibufo y la eseritura donde le dice que ella para €l es como wna muss, e
¢l sentido de que sus melodias hacen que s obvide por wn momento del hugar
donde s¢ encuentra,

s ha podido verifioar en estos casos que st eviste el feudmeno de ln
commicacidie a_ pesar de no estar en contacto direclo, ¢s decir persaia A
persond, pero lo importante es fugar los voles del proceso commicacional y que
todo el cundrante capitaling pugue por wna commnicacion abierta nmnejmzdo [
informacidn lo mds certera posile.

Los tres modelos expuestos definen esuemiticamente o que es la compicacidn,
sdlo jue s formacidn se ha estructurado de lo mis senctllo a lo complejo y cada
vez se difienltard segin las investigaciones que los estudiosos efectiten al paso del
Eienpo.



'LARADIO COMERCIAL
2.1. ;QUE ES LA RADIO COMERCIAL?

La radio comercial es lo que eseuchamos diariamente en el cvadrante, su
programacidn se basa en o promocidn de wisica, artistas y artioulos que
incitan a los opentes a que conswman lo presentado con wna buena publicidad,
Sis iniclos fieron en Estados Unidos en los afios veinte donde las grandes
empresas Westinghouse, Marconi y General Electric, se disputan el mievo
mereado de ln vadiofonia estableciendo emisoras y agencias de ventas de
aparatos receptores ei el Continente.

Al darse euenta de Lo potencialidad del mercado para sus productos en Méico,
ln General Electric a través de su divisidn radiofénica, ln Radio corjfomtion of
Ameriea (RCA), fustala en muestro pats wna filial, lo Mexico Music co.
dedicada a la venta de foudgrafos y discos.

La wovedosa forma de hacer vadto lamd tanto ln atencidn de los vadiodifusores
qie comenzaron a adoptar el sistema estadownidense gracias a las utilidodes que
el medto proporciona a sus concesionarios, por lo fue para 1923 Raid]
Axcdrraga y Félix B, Palavicine, convencidos de los beneficios que obtendrian al
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iustalar en Mé¥ico 1 empresa e vadio comercial, forman la cyL El
Universal ustrado -La Casa del Radio-.

Desie entouces, el dial se preocupa por iwvestigar su audiencia ¢ icorporay
segpin los avances tecnoldgicos, infraestructiorn acorde n lns necesidades actuales
para i desareollo como medio - comercial, “percibiendo con mefor nitidez
awditiva sus ventajas: misica variada que le hace compaiiia a la- soledad,
entrelenimiento, velocidad y espoutaneidad(15)

con estas caracteristicas, ln radio comerctal se expandid por todo el pats sin
e ¢l Estado mexicano estableciera regulacidn algna al vespecto. Fue hasta
1926 “¢1t el régimen de Plutarco Elias calles donde se dieron los priweros pasos
ent materia de normatividad para el fonctonamiento de la misma, - al expedir ln
Ley de Commmicaciones Eléctricas, e consistin }lriuciyalmente ] dis'posicioues
técnicas, sin vegular los contentdos y funcionamiento de la vadio en el marco
econdmico, social y cultural”,(16)

Posteriormente en 1931 surgid la Ley de Vias Generales de Commmicacidn e
actualizaba a la anterior en cuestiones téenicas.

Antbas leyes dejabn el camino libre a los radiodifusores privados para
encamdnar I industria en beneficio de sus intereses particulares, y no fue sino
en el ailo de 1960 cuando el Estado decide regular la industria a través de la
Ley Federal de Radio y Television, aunque hasta la fecha ¢l o los grupos que
detentarc el poder de la televisidn privada y la vadio no sigan lo expuesto en
dicho documento. |



Esti ley se vednctd para ol sistoma de aquélla poca, hoy din los medios han
cambindo y lns muevas teenologias (satélites, television por cable, bancos y bases
de datos, fibras dpticas, videos, informdtica, ete.), han acelerado lns
transformaciones que se generan en todos los dmbitos, por ello ln necesidad de
hacer wna vevisin exhanstiva a dicha ly, para que se efechion lns
modificactones pertinentes ¢ ir a la par con In historia,

De esta manera I radio conercial deberin abrir el micréfouo y presentar 4 sus
eseuchas mn enfoque auténticamente social donde lns voces de todos los grupos
puedan manifestarse y participar en cualquier programa.

Esta funcidn se lizo patente en los siswos de 1985, ya que ln vadio obligada
por las circunstancias hizo wso de sus *ondas y micrdfonos, descubriendo apenas
est ofra cara del wedio, novedosa en apariencia pero en realidnd tan viga
como la radio misma”.(17)

La Inbor social durd wory poco. La emergencia ces y los trabajos de
veconstrucein contimaban todavin enando la vadio adiuirts panlatinamente sy
vitmo y volvid a s estilo mercantilista y promocional,

Ast son lns empresas comercinles, manejn patrones para utilizar determinados
tipas de ganchos y llevar de la mano al escucha a e compren, se vistan,
hablen, etc., como lns grandes Luninarias del espectdenlo. - Sistema Radidpolis
S.A. e C.v., s graw gjemplo y en ella avocamos esta wvestigacidn,



2.2, SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA SISTEMA
RADIOPOLIS.

Sistema Radidpolis, S.A. de C.V., ¢s 1 empresa que consta de 15 emisoras
(6 en ¢l Distrito Federal, 7 en Guadalajara, 1 en San Luis Potosi y 1 en
Mexieali).  Esta filial de Grupo Televisa en el D.F. atraviess por un bache
iy pro Wndo de yrnblenms, -ehtretentiiento escaso y poca inmgizmcidu para
atraer al oyente y cautivarlo con mensajes cortos, claros ¢ importantes, mals
programacidn y w0 cxenta con informacidn veraz, fidedigna y oportuna-.
Razdn por la que sus estaciones vian ex descenso de la lista de ratings en forma
sorprendente.

La compelencia al ver este descontrol, despierta organizada presentando wn
abaxico de posibilidades ricas en iformacion, de tal manera que Radio Centro,
Gripo Acit, Radio Brmula, etc., acaparan dia a dia vadioescuchas y obtienen
s ventas en cuanto a mimitos comerciales,

Para Radidpolis ln firmuda de traer estrellas de television a radio, convertir
estaciones musicales a formato hablado y revivir programas que tiempos atrds
han tenido éxito como Estrellas W con Paco Stanley que anteriormente se llamg
La Hora de los Aficionados, le han fallado. |

Los iutereses que se manefan ex este negocto son varios, por eso se requiere de
wit docimento con politieas y procedimientos para efectuar las laores colidianas
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y esto s o e lia yrovomdo 0l gral medida el estancamiento de la EHpresi e
cuestion.

olras yrobnbilidades serian que Emilio Azedrraga Milmo:

- Maipula muchas dreas de comunicacidn, wo sslo en México sino en el
extranero.

- Delegn rcsymnsabilidades A gente que en el mismo andar van ayreudienda lo
fie es la radio.

- St aleja de las owdas hertzianas, o que en un principio era lo mejor en
cnanto a la transmisidi de ideas, misica ¢ informacidi,

La enpresa podria cowertirse en lider de opinidu, de andlisis porque cuentan
con informacidn, teenologia, solvencia econduiica; pero todo esto o sirve si la
geute que esta arba no da bz vede para enitiv determinado tipo de
informacion o hacer algin comentario, es decir las poltticas que la rigen, la
detienen.

Radio’yolis tendrd e sequir Iuscando Jeite que comto Arlro Forzdit con sy
Estéreo 102 0 Mamiel Durdin con L Tropi @ levanten las emisoras que o
confommn y vitelvan a la yelea de los primeros lugares en rating.

Para ¢llo, tendrd que ammarse de gente que verdaderamente conozca de radio,
tenga informacidn fresca, haga programas de andlists, contentdo, mwsical, etc.,
e traten de tener un contacto mds cercano con su anditorio, esto es e los
conductores escuchen las sugerencias del piblico, sus dewuncias y wecesidades, tal
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vez sdlo (uieran escchar wna cancidn, emitir ensaje o simylcmcutc oir s
yoz a través de la radio,

Lo fmportante de todo esto es que Radidpolis cumpla s objelivo, manejar y
emitir i:ﬁvnuac(o’u para crear ui ambiente de commmicacidn ¥ iue se obtengml
s Ins gamancins que toda empresa comercial desea y wecesita para syguir e ¢l
cuadraite,

2.3. INFORMACION Y/O COMUNICACION EN RADIO.

La radio como wmedio siempre ha sido identificadn de informacidn o
conmnicacion, conceplos que necesitan ser eshozados para desarvollar el tema en
cestidn:

INFORMACION. Es ln adquisicidn de una serie de datos que ayudan a los
individuos a conseguir wn conocimiento Aado por ln sociedad o los medios a los
iue estiin expuiestos.

COMUNICACION. Es ¢l proceso con el que los seres Tuomanos logran
satisfacer sus wecesidades mediante wr odigo comin determinado por wnn lengua
o e diowa propiciando el didlogo entre si, para obtener wna wanflestacidn
exterior catalogada como regreso de informacidin con emisidh de fuicios.
Estos términos son lomados por los investigadores de la. comnicacidn para
describtr a la vadio, sin llogar todavin a wn concenso viable sobre qué tipo de
itedio ¢s la misna.



por wi lado, constderan que los medios tienen la funcidu prinipal de informar,
en este aspecto la andiencia es veceptora de mensajes, mismos que decodifica,
interpreta y analiza- para. emitir fuicios reciprocos con los e st }!ued'
eumarear el fendmeno de la convoicacon tudependientemente de que ln respesta
sea immediata o mo. A s vez configuran 1 marco social, capaz de avanzar en
el saber o en el conociniento,

Lo anterior, lo podemos reforzar con lo que Antonio Pasquali seiala en su texto
comuicacion y cultura de Masas, “los medios de. comnicacidn no- estan en
funcidn de wn saber dado, el cual seria a s vez ¢l epifendmeno de nna sustancia
social antecedente, sino que L relacidn soctedad-saber-commicacin es en w
todo inversa.(18)

En otras palabras, significa que al existiv la postbilidad y el medio de
comnnicacdn -en este caso la radlo-, propicia wna serie de iformacian, la cual
otorga a los escuchas conoctmiento, ultura de s dmbito y mumento en el saber,
miswo que puede tuduciv o la estabilidad, atrofiamiento o avance de la
sociedad. |

De esta forma, wos podemos dar cnenta que tanto la iformacion como la
comunicacion son inseparables ast como lo es o condictin de que todo ser
Tnamano en wn mowmento determinado puede ser emisor y receptor, con la
capacidad sfictente de alternar aubos papeles de acnerdo a la situacidn que se
presente.



Asfisio, es wecesario. recordar e “Ja vadio, como medio de conmnicacidn,
presenta v serie de caracteristicas expresivas difcrcncmlcs respecto a ofros
medios.  Estos rasgos especificos vienen determinados por los- tres elementos
clisieos del proceso comurcativo: el emisor, mensaje y receptor”.(19)

Estos agpectos, nos conducen a la sigudente idea los medios emiten informacidy
A través de mensajes, miswos que persignen wn objetivo determinado y propician
ent cierta medida ¢l fendumeno de la conunicacidn.

2.3.1. MANEJO DE LA INFORMACION EN RADIOPOLIS.

La Sociedad siempre ha necesitado estar iformada, pero actuabnente es cuando
han obtentdo mejores ratings las estaciones que tienen sus noticteros radiofduicos
matutins; la cansa de este acercamiento hacia las noticias en vez de escuchar
milsica y disftar de ella, es pogue de wn tiempo atrds han proliferado las
manifestaciones, accidentes, trdfico automovilistico y demds sitwaciones que
Namaron la atencion de los que hacen noticias para la. radio y canbiaron la
forma y estructura de emitir la informacion.

Ahora no sdlo se entera a la poblacidu de los viltimos acontecimientos, sino que
los woticiarios se componen de ln informacidn de wltima hora, entrevistas con
persondfes importantes, cosas chuseas, analizan problemas generales, demmcian,
orientan y proporcionan servicio social en estos segmentos, s todo wn periddico
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hablado.  Cuuicamente que los encargados de las emisoras s¢ han dado a ln
tarea de colocar en estos espacios informativos a personas que ya cuentan con
prestigio para obtener. mds audiencia, tal y como Lo menctonan Miguel Angell
ortiz y Jesis Marchamalo en su libro Técnicas de Commicacidn e Radio “as
grandes cadenas vadiofsnicas pugnan por - conseguir la presencia en sus
programaciones de los presentadores mis populares, que gavantizardn wnas
cuotas tmportantes de ventabilidad publicttaria y andiencia”.(20)

para Radidpolis estd siendo muy dificl escalar y llegar a los primeros Ingares
e In tabla de lns estaciones mds eseuchadas, por el motivo de que mucha gente
desconfia de ln informacidn que mana Televisa, tanto en la vadio como en la
televisidh; la causa, futereses que se fuegan ahf (politicos y ccondmicos).

Pero, yde qué forma Radidpolis podria despofarse de esa tmagen la vespuesta
es iy diffetl, los programas y noticteros deben avocarse a los lineamientos que
fengn la empresa, wilentras ella no permita que se transhita cierta iifommcién,
claro esti que los demds woticteras -segpie politicas de ellos-, van a coutar con
las notas, adguiriendo wit mayor anditorto.

Ahora bien, no yodemos decir tajantemente que esta compaiia va a quedarse
erwzada de brazos y wo va a salir adelante, inicamente que hasta el momento
cuenta con wna emisora wieva de corte hablado (XEX-AM), estacion que
}/uede mantenerse si cuida sus programas y procura ftroducir seqmentos
novedosos, los cuales estin muy escazos, tal pareciese como si la ereatividad se
hubtera terminado en los howbres y mujeres que hacen radio.
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SONIDO

3.1, JQUE ES EL SONIDO?

el sonido conienza a partir de wna perturbacidn meeduica como puede ser el
movimiento de las cuerdas bucales al hablar. Las vibraciones de In fuente
sonora, provocast que s¢ formen ondas moviéudose en todas direcciones, a dichas
onds Ins conocemos como sonido, |

Este se representa por wna sefial senoidal /NS
s velocidad dependerd de dos factores tmportantes: la temperatura y el medi,
tjemplo:

MEDIO VELOCIDAD
Alre frfo {0°) 331 m/s
Alre tibio (25°C) 343 m/s

su escala de wdicidn para el oido humano estd comprendida entre 16 y
20,000 Hertz (banda acistica), denomtnadas  frecuencias  andibles o
awdiofrecuencias, entendiéndo por Hertz (Hz.) wnidad de freenencia equivalente
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a wna oscilacién o vibracion por segundo.” Cabe hacer la aclaracion que ln
capacidad anditiva va diswinyendo con la edad.

Al sonido también se le conoce como la transuisidn de energia de wn lygar 4
otro por wedio de perturbaciones vibratorias.  Dichas  perturbaciones se
manifiestan a través de ln propagacion de ondas de presidn a través de
medio eldstico, que puede ser el aire, el agua, wetales, etc.

De esta manera, se puede considerar al sonido como wn aspecto fisico que
yroduce una sensacidn en el drgano del oido por el movimiento vibratorio de los
cuerpos que en e ambiente ideal (aire) producen ondas que viajan en el espacio
de forma ondulatoria (sefial senoidal).

3.1.1. CARACTERISTICAS DEL SONIDO.

La onda sonora tiene las siguientes caracteristicas:

FRECUENCIA. Es ¢l mimero de vibraciones por segundo que da el objeto que
perturba las moléculas del aive de wn lado a otro; ewanto mayor sea la
vibracidn, ¢l sonido es mds agudo y enanto menor, mis grave, ¢f.:

23



1

FRECUENCIA LONGITUD
IHTERVALOS LARGOS INTERVALOS CORTOS

&j HARA
U]

LN N N [N
/S

261 CICLOS PORSEGUNOO  TYOHOS HORMALES

LN N N
N NS

248 CICLOS POR SEGUNDO  TOHOS MAS BAJOS

TOHOS GRAVES

EN ESTAS DOS FIGURAS SE MUESTRAN LOS DISTINTOS TIPOS DE
TONOS QUE EXISTEN PARA LA RADIO.

PERIODO. Tiempo que dura cada [omm de onda idéntica.,

AMPLITUD DE ONDA. Es la distancia vertical medida desde la linea

horizontal, hasta enalquier punto de L onda.

INTENSIDAD
COMPRES!ION ALTA

AMPLITUD
COMPRESION BAJA m ( W m
soNiDo DEBIL\ _/ U kj SONIDO FUEATE

LA AMPLITUD ES LA MEDIDA DE LAS ONDAS QUE NUESTROS OIDOS
RECONOCEN COMO VOLUMEN O INTENSIDAD.,
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INTENSIDAD DE ONDA. Estd relacionada con la amplitud de la misma,
ya que a mayor amplitnd corvesponde wna mayor intensidad.

LONGITUD DE ONDA. Correspoude a ln distancia fisica que existe entre
fos picos consecntivos, ésta distancia depende de ln frecnencia de ln seial y s
velocidad.

FASE DE ONDA.  cortesponde a un intervalo de dicha onda sobre of eje
horizontal medido en grados.

CONTENIDO ARMONICO. St tfiere 4 la cantidad de armdnicos de ln
ouda complefa, mientras mds anmonicas contenga, el sonido serd wmds rico y
completo.

El sonido como manifestacidn acistica s¢ caracteriza por:

VOLUMEN. Defermina si un sonido es ntenso o es suave, en el primer ¢aso
sugiere las sensactones de cercania, fortaleza o importancia; en el segundo caso
de distancta, debilidad o tranquilidad. Su wnidad de medida son los decibeles
(#8).  El oido hwmano es capaz de percibir sonidos que se encuentren
comprendidos entre los 0 y 120 B, niveles superiores a éste cansan dolor ¢
icluso pérdida de L esoucha.

PITCH, Es ln altura relativa de wna nota, y es proporcional a la frecuencia,
TIMBRE. Tambiéit lamado color de tono determina la viqueza de wn sontdo,
ent cnanto 4 sus componentes de diferentes frenencias. Determing st wn sonido
se puede considerar delgado o grueso. '
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3.1.2. PERCEPCION DEL SONIDO.

El efecto que produce cualyuicr sonido o vibracidn puede ser de veflexisn,
reverberancia o resouancia, dependiendo de la capacidad para vecibirlo, pes
lns ondas no son nada hasta que legan a ese maravilloso instrumento- receptor
del hombre, ¢l oido.

Para dar tnicio a la descripeidn del oido, definamos los conceptos antes citados:
REFLEXION. Accidit de reflejar una onda sonora. |

REVERBERANCIA.  Accidh de reverberay, es dectr, cualiier sonido puede
hacer eco ua y otra vez,

RESONANCIA. Prolowgcidn de un souido que se va apagando por grados.
Sanido elemental que acompara al principal.  Las resonancias comunica el
timbre a cada voz o instrumento. Sonido que vesulta de ln reperausidn de otro.
con lo anterior, se puede decir que gracias a estos efectos los sonidos llegan al
oido de wna forma clara y precisa.

pero el oido para que leve a cabo el proceso de conduecton de lns ondas sonoras
y las transforme en sefiales que el cerebro pueda procesar, necesita de wna
wnidad vibratoria desde el pabelldn de la orefia hasta el drgano de Corti pasando
Jor 3 puntos: Oido extero, medio ¢ interno.

26



R0NPA OF
EysTAUSD

1. OIDO EXTERNO. El conductor anditivo externo no sslo transmite lns
vibraciones sonoras al thwpano mumentando su presion (pues por ser un tubo
cerrado por un sdlo extremo vesuena a una longitud de onda de NS 4 Veces 5
lowgitud), sino que, ademds protege lo membrana timpduica y le permite
iantener e todo momento la temperatura y humedad adeenadas.

2. 0IDO MEDIO. El papel del ofdo medio en ln audicion consiste en
transwitir las vibraciones del aive al ofdo tnterno a ln vez que las amplia.

3. OIDO INTERNO. Para que se inicie el proceso de yerceycio’n es necesario
que las ondas sonoras se conduzean por el ofdo tuterno y leguen a estimular lns
células sensoriales,

FAIERND Who  TEMND
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ESTE ESQUEMA INDICA LA REPRESENTACION ESQUEMATICA DE
LOS CENTROS Y VIAS QUE INTERVIENEN EN EL PROCESO DE PER-
CEPCION DE LOS SONIDOS.

EXPLICACION. “Las ondas sonoras llegan al canal auditivo en el ofdo
externo, y son dirigidas hasta el timpano, el cwal comienza a vibrar, lentamente
auando se trata de towos bajos y rapidamente cwando se trata de altos. Las
vibraciones son transwitidas por los luesos del oido medio: el martilly, el yunque
y el estribo. El martillo qie estd sujeto al timpano, recoge las vibraciones
sonoras, que Inego son levadas al oido interno por el yunque y el estribo.  Estos
hesos en s confunto se encargan de amplificar las seiiales sonoras aplicando wn
efecto sindlar al de In palanca, ya que lo superficie del timpano que erce
presin sobre el martillo, en 30 veces nds grande que ln del estribo sobre ln
ventana oval, la cual es la entrada al oido futerno,

“Sin embargo, el oido medio cuenta también con misculos que se encargan de
compensar grandes variaciones en la presidi del aire, y sonidos fuertes, de ta]
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manera evita que se produzean lesiones graves en el ofo.  Unos mitseulos se
encargan de tensar ¢l tinpano, para limitar su capacidad de vibracidn, y otros
separan al estribo del oo interno. - Ademds la trompa de enstaquio al wnir el
oido medio con la cavidad bueal, s encarga de igualar la presidn a ambos lados
del timpano. Yo en el oido tnterno, la fuerza que eferce el estribo sobre la
ventana oval del caracol se cowvierte en ondas de presidn hidrdulica, que
recorre rdpidamente los conductos vestibular, timpduico y coclear.

“Al pasar sobre I wembrana basilar crean oudulaciones que estimulan al drgano
e Corti, el elemento mds importante del mecanismo anditivo. El enal convierte
las ondas hidriulicas en tmpulsos eléctricos que portan la informacidn de
frecuencia, intensidad y timbre.  Estos sou enviados al cerebro, quien se encarga
de interpretarlos”.(21)

‘ FIBRAS, ACUSTICAS
NCHEIEANA LANGLIO DE
ot RF)SSKER CORTY

CEUAS
ACUSTICAS

SECCION TRANSYERSAL DE (.4 DIVIAION
COCLEAR SKCUN CORTE “aA*

ESQUEMATIZA LO QUE ES EL ORGANO DE CORTI CON SU PRIN-
CIPALES RELACIONES.
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Bt el Owgano de Corli el sonido se representa en res opciones o actos: el sonido
vaz, ¢l sowido wiisica y el sonido riido o efectos, los cuales, en wna ntervelacion
directa y absolutit nos presentan la siutesis de e wevo lenguage, el radiofénico.
se habla de sonido voz 0 lenguaje de la voz, porque o es silo la palabra la que
significa al oyente, la intencidn de quien emite la voz crea particularidades a
través de I diccin y el matiz.  Ademds tenemos lo multiplicidad de
osibilidades expresivas por medio de sontdos no avticulados en palabras y que
en el contexto eultural del individuo poseen significacidn concreta, es dectr, la
Juncidn de ln awdicidn wo cousiste silo en vegistrar las ondas sonoras, sino
también en interpretarlas seqin las experiencias anditivas anterfores,

3.2. CODIGOS RADIOFONICOS.

En esta etapa se tiene la oportunidad de contar con los eddigos vadiofinicos que
otorgan profundidad, color y volumen a cnalguier programa y permiten productr
awditivamente las dimensiones que nos ofrece ln vealidad, ésto ayuda a captar ln
atencidn del vadioeseucha, invitdndolo a recrear su imaginacon o a tener wna
Jorma de esparcimiento agradable.

Con estos reaursos hasta los programas eulturales ¢ histdricos pueden convertirse
en emistones que al escucha le interesen por s contenido y por la forma en que
s¢ visten apoyados en los cidigos de radio.
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Adends I tecnologia cuenta ahora con sonidos muy sofisticados sobre todo para
lns estaciones de Fm, proporcionando presencia a cada wna de las producciones
e ¢ hacen evitando-1r mayor esfuerzo para ln localizacidn de los sonidos y
entregando trabajos con calidad, ya que los equipos tienen vasta: informacidn
para que de i stlo sonido se extragan varias versiones y s selecclone la que
mefor convenyg, wno de estos sonidos pede ser Ia misica que es de gran apoyo
en todos los tipos de producciones que se vealicen y por o enal trataremos de

definir.
3.2.1. LA MUSICA.

La nisica a través del tempo ha sido definida de ln signiente manera:
(1712-1778) Jean-Jacques Roussean (fildsofo y misico) “La wisica es el arte
e combinar los sonidos de wna manera agradable al oido.

(1770-1827) Ludwing van Beethoven (miisico y compositor) “La misica es
wna vevelacidn mds alta que la ciencia y la filosoffar.

(1865-1935) Paxl Dukas (misico) “La miisica es ante todo wn arte de
exprestn seria y sublimer,

(1882-1971)  Lgor Stravinski (compositor) “La misica es, por su propia
esencla, impotente para expresar cunlquier cosa”,

Lo cierto es que In misica serd stmple diversidn para wnos, arte y lenguafe
complefo para otros, pero eso que penetra en ln tntimidad del individuo y I
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Ademds I tecnologia cuenta ahora con sonidos wuy sofsticados sobre todo para
lns estaciones de PM, proporcionando presencia a cada una de las producciones
que se hacenr evitando-tor mayor esfuerzo para la localizacidn de los sonidos y
eutregando tmbajos con calidad, ya que los equipos Lenen vasta i:Jormacio’u
para que de wn sdlo sonidv se extraigan varias versiones y se seleccione la e
mejor convenga, wno de estos sonidos puede ser la maisien que es de graw apoyo
en fodos los tiyos de producciones que se realicen y por o cual tratavemos de

defintr.

3.2.1. LA MUSICA.

La misfca a través del tiempo ha sido definida de ln sigutente manera:
(1712-1778) Jean-Jacques Roussear (filisofo y misico) “La misica es el arte
de combinar los sonidos de una manera agradable al oidor.

(1770-1827) Ludwing van Beethoven (misico y compositor) “La milsica es
una revelacidn mds alta que la ciencia y la filosoftar.

- (1865-1935) Paul Dukas (milsico) “La wuisica es ante todo un arte de
exprestdi seria y subline.

(1882-1971)  Igor Stravinski (compositor) “La milsica es, por su propia
esencia, inpotente para expresar cualquier cosa”,

Lo clerto ¢s que la muisica serd simple diversidn para wnos, arte y lenguaje
complefo para otros, pero eso que penetra en la tutimidad del individuo y b
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recren sygin sus posibilidades, opeiones y necesidades es In misica, utilizada por
los productores de vadio para ambientar wx programa y darle contimidad al
mismo, dividiéidolo en secciones, blogues, partes o aclos.

Los cuatro elementos que componen la milsica son:

RITMO. Elemento primario de la miisica. Nace del golpeo o pereusin, [ enal
nos marca el tempo musical. EI vitmo se puede medir fisicamente, lo sentimos y
respondennos cot el movinsiento del cuerpo.

MELODIA. Es ln linen musical que gl mestro oido a través de ln
composicidn; s el argumento, el tema de I obra musical, ¢ Ilo de la historia
que se cuenta. Puede ser, vipida o lenta, fuerte o suave. La melodia no functona
Aentro de la wisica independientemente, va wida implicitamente a la. armonia
y cada una inflaye constantemente sobre la ofra.

ARMONIA. Es ln estrictura de la milstea; es la organizacidn total de tonos,
e forma que se traduzea en orden y wnidad; es la profindidad de Tn misica,
introduce la tpresion de espacto musical,

TIMBRE, Este nos permite diferenciar la voz humana de los instrumentos
mislcales y a los wismos hontbres.

Entendiéndo que es la witsica se pueden definir las 5 fionciones que se encuentran
Ingvlidtas enella y sevd I contextualizacion del programa lo que obligne a los
roductores a hacer wso de las mismas:

GRAMATICAL. Sigio de puntuacion pava sepavar ideas, conceptos, pirrafos,
elc.
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EXPRESIVA. St piede llevar a los oyentes a externar emocones, lo que nos
aywda 4 comentar lo escuchado.

DESCRIPTIVA. Ay’udn 4 decorar y describir hgm'es determinados e
deseamos represeutar,

REFLEXIVA. Esta fuucidn 05 para que ol oyente adoyte es actitud intelectual
respecto lo escichado.

DE AMBIENTE. Ponie nconwdﬁn las actividades de los Tombres en lugnres y
situaciones determinados por la realidad social,

con estas funclones podemos velacionar las formas de tnsercidn que permiten
ubicar ¢l juggo de ln creatividad ritmica del sonido en I vadio, de ln forma que
Sighe:

A) APERTURA O RUBRICA. Es ln milsica o sonido que permite identificar
a i serie o programa de los demds. Es el sonido distintivo o caracteristico de
cada emisidn.

) INTROITO. Sonido musical o de e[ecto fue sive para dar aso al
programa. También se }mede reyresentar por na Cuita o yueute entre nibricay
el inicio del programa.

¢) CORTINA. Es leUltO y a}mrte. Nos sirve para separar las yartes 0
secciones de muestro programa.  Es el musical e s introduce a la
seccidn siguiente. ' '
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d) PUENTE MUSICAL O DE EFECTO. Es uit sonido e se inicia a partir
del silencio.  sube, registra o se identifica y baja panlatinamente hasta
desaparecer. ES wna corting mis breve que separa las secnencias de las partes
¢) FUNDIDO, CROSS, MEZCLA O MIXER. Cuando necesitamos dar ln
sensacion de camblo de clima se wttliza la combinacidn de dos tipos de misica.
Mientras la prineera baja y desaparece, ln seguonda sube y se registra.

/) GOLPE. Es un acento o subrayado.

§) EPILOGO. Tiene las wismas caracteristicas que el introito pero se escribe al
fnal,

h) FLASH BACK. Es ¢l elenento que a través de un sonido musical o de efecto
nos traslada al pasado.

1) FLASH FORWARD. Tiene las mismas caracteristicas que el anterior, pero
mos traslada al futuro.

/) RAFAGA. Fragmento musical breve, movido y dgil, nos penite ubicar paso
de tiemyo y sirve para acentuar actos y actibudes asf como hechos.

También para recrear la realidad en vadio existen los midos, divididos en
naturales y creados:

NATURALES. Provienen de [ realidad social.

CREADOS. Soit de manera ficticia, hechos en el estudio de grabacidn los
cuales son mefores para plasmar las ideas, logrando eliminar ruidos adyacentes
que provocan la confusish en el oyente.
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“La radio debe vegresar a la produccidn viva, coherente y sobre todo creativa
para hacer de algo comiin wna cosa diferente. Evitar el abuso de efectos y usar
tinicamente cuando el programa o promocional realmente lo requiera, aseverd el
sefior Carlos San Romdn, Gerente de Produccion W-EM; este comentario nos
hace pensar e los creativos tienen intenciones de elaborar emisiones difcrentes
pero de wna v otra forma las politicas de cada empresa frenan su creatividad.

De esta forma, podenos decir que la wisica es e elemento utilizado por todos,
el chiste es saber aprovechar sus bondades enrigueciendo las producciones
radiofiicas para obtener mayor wimero de oyentes.

3.2.2. ELEMENTOS DE PROFUNDIDAD, COLOR Y
VOLUMEN EN LA RADIO.

para que en o radio existan diversos planos o tomas sonoras que deban ser
 tomadas en cuenta por lo productores para poder definir una buena produecidn,
es wecesario hacer uso de ellos porque wbican en la realidad fisica los souidos, es
decir, acercando o alejando de los micrdfonos a la persona o a los objetos para
lograr el mismo efecto de espacio en las realizaciones radioffuicas.

PRIMER PLANO O DE PRESENCIA. Cuando la voz o sonido se percibien
con toda claridad, por encima de todos los demds elementos. Este plano se
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utiliza primordialmente con los protagonistas en s dialogacin y eando ln
miisica o los efectos o ridos hacen partes protagonistas al sustituir la palabra,
SEGUNDO PLANO O PLANO MEDIO. Cuado [ voz o sonido st perciben
con toda claridad por abajo del sonido o Ia voz en primer plano. Nos permite
bicar persongjes cercanos a ln escena que se va a desarvollar, situaciones y
secciones muy ligadas i tiempo y espacio a los }rrotagnnistns de ln accion.
TERCER PLANO O DE REFERENCIA. Es ¢l que nos permite bicar una
relacidn mds lejmm de yersonaes y situactones, asf conto vestir la escena con los
elementos que permiten ubicar la contextalidad de su desarrollo.

CUARTO PLANO O DE FONDO. No ¢ hids ji¢ la ambientacion pertinente
A cada accidn o escena. Pueden ser rimores, voces bajm, mifsica o sonidos a
mitino uivel, Debe complementar sin distraer al oyente.

Las posibilidades de combinacidn entre los cuatro planos es mucha. Pueden ser
utilizadas altermativamente stempre y cwando wos remita al ambiente adecuad.
con estas enatro posibilidades de wbicacidn se pueden vealizar mezelas y
disolvencias; las primeras nos dan la posibilidad de wnir varios sowidos: voz y
miisica; voz y vido; voz, misica y wiido; wmilsica y vido; ruido y ruido;
yerwitiéndo las vecreaciones de I realidad wis fieles a las necesidades ritmicas
el programa.

Las disolvencias son las formas de salida o entrada de la wisica y los fectos
para permitir la entrada de otra misica w ofro ofecto. Estas se clasifican en
res:
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DISOLVENCIAS ALTAS. Cuando 10t mevo sonido lega al wivel e que se
encuentra el souido ya existente y éste empieza a descender de volumen hasta
desaparecer.

DISOLVENCIAS MEDIAS. Ciando los dos  sonidos  se mueven
stmmltancamente, wno hacia abajo y otro hacia amiba; ¢l primero para
Aesaparecer y el segundo se mantiene en lugar del primers.

DISOLVENCIAS BAJAS. Ciiando el sonido existente desciende de volumen
hasta cast desaparecer, en ese momento aparece ki mievo sonido que ocupa s
lugar.

Todas estas formas de interaccidn del sonido tendrin uen resultado en ln
medidn que se conozea el programa en general, ast como su aplicactdn por
medio del equipo del Estudio de Grabacidn.
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PRODUCCION,
4.1. FUNCION DEL DEPARTAMENTO DE PRODUCCION.

El De}mrmmcnto de Produccion en Sistema Radio’yolis esld comyuesto por:
Director, Jefatura de Eventos Especiales, Jefatura de Produccidn, Personal
Creativo (Productores).

La funcidn de esta drea es hacer spots comerclales ¢ tustitucionales, presentar
proyectos de programas, monttorear las estaciones y dar el servicio . los
programas que estan al aire, es decir verificar que los equipos de trabajo
(conductor-productor-asistente y operadores) realicen sus Inbores en forma
adecuadn, apoyindose wnos a ofros para que la produccidn tenga ritmo,
contenido y lenguaje asequible para el pilblico que serd transmitido.

Adewds este departamento tiene que buscar, crear o wodificar las patas de
programacton de las estaciones, ésto lo hacen e colaboracidn con los directivos
e las distintas emisoras y ¢l drea de mercadotecnia para davse cnenta quidh los
escucha o X horario y remitirse divectamente o la tabla de ratings pra
observar Ins puntuaciones que obtiene cada programa.
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Astmismo, los productores son los encatgados de vealizar los eventos o control
remoto, tienen que disefiar planes de trabajo para organizar el contenido de su
programa -sea dlario o cada semana-, Uratando de variar sin perder el esttlo la
emision de cada wno de ellos.

Aliora biew, como apoyo 4l elaboracion de series radiofdnicas, Sistema
Radidpolis enenta con wn aservo de los programas recientes que hayan teuido
buena aceptacidn resguardados en wna FONOTECA que es wir archivo de
material grabado en disco o en cinta magnetofinica. Este archivo requiere de
it buena organizacton para que sea wis facil encontrar el material deseao.
El material e ya no s¢ utiliza, se envia a una bodega para si ca}/tum ¢l 1A
computadora hactendo mds rdpida su deteccion.

La forma en que registra y organiza el inventario de cintas en esta bodega, es
como se muestra en las Sfgulente fablas:

1. 8¢ hace una clasificacidn,

ESCRIPCION.

A Ralonovels
B Musteal

C Céinfeos

D Cullural
E

F

G

tifant]
Nolfelosos

Deportives
H Olros




2. 8¢ registm como se indica a contimacion:

IR B B " COLOCACION_ |

CLAVE | REGH EXISTENCIA | = - NOMBRE = | -

121364 | 16/09/92 | 74 FESTIVAL ACAPULCO 1991 "0 1863 B |
[Mz1332 T os5i08/e2 83 [ FESTIVAL ACAPULCO 1992 | 01352-01353 B |
121645 02/02/94 203 FESTIVAL ACAPULCO 1993 ] 01503-01504 B8 |
123013 02/08/94 I 65 FESﬁVAL ACAPULCO 1994 ] 1845 [ B8 I

CONTROLES REMOTOS QUE SE HAN RECHO DESDE ACAPULCO Y QUIE SE ENCUENTRAN EN EL ASERVO DE LA
FONOTECA GENERAL.

En s produccidn mangja toda ln coordinacion de los eventos efectuando ln
planeacicn, organizacién de juntas con operaores y técnicos anxliados Jor los
deyarlamentos de ingenien’a J operaciones.

De tal manera, que ol departamento de produccion es wna parte importante
para cualpuier empresa dedicada a la commicacion porque de ellos dependerd la
uena o wala realizacion de wn programa en vivo o grabado dentro o fuera de
las instalaciones.

En este sentido podemos dectr: La producctin radiofsuica es el trabiajo que hay
detris de los programas que el pillico escucha al aire.  Es la confuncidn de
diferentes clementos que, en armonia visten y dn forma a wn programa
eg:ecial, i emtision ext vivo, un oticiero o un yromocionnl...

ool palabra, la mitsica, la oz, los sonidos incidentales, los efectos especiales,
la voz del locutor ¢ incluso el silencio son los eédigos vadiofduicos que sivven al
productor de radio para levar a cabo su labor cotidiana: ln estructuracion de
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diversos tipos de emisiones, cuya caracteristien indispensable es la creatividad,
Pero eso o significa que este departamento no s encarge de hacer los
prestpuestos, los planes de trabajo, la contratacidn, los permisos, ln fomanciacidn
y dems aspectos administrativos de los que se vequiere para hacer un programa
de radio,

Por ello, se dice que toda persoma wbicada en ¢l departamento de produccion
tiene que ser bien organizada para poder coordinarse con personal e twvitadss,
entre ofras cosas.

4.2. PRODUCTOR.

Segin Ramiro Garza e s libvo L Radio Actual dice que el productor s la
divectriz de it programa de vadio porque ¢l ito o fracaso de wna emisidn
Aepende en graw medida del trabajo que hay detrds del producto que el pillico
escucha al aire”.

Y es cierto, todos los programas vadiofsicos por sencillos que parezean o se
escuchen, proceden de wna elaboracton muy compleja.  sQuién hace estor...un
equipo, el enal se representa a través de una persona vesponsable ol Productor.
Por ello, destacaremos cudl es I labor primordial y sus funciones que hacen ser
al yroductor 1] }/ro[esfonista ya que para esto es neesario saber ué se va hacer
y cmo se debe hacer 1t programa frente al piblico.
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Entendanos que en esto wo hay recetas ui formlas, pero i procedimientos y
mecdnicas para vealizar una produccidn, de lo contrario fracasariamos.

para la produccidn radiofdica, el elemento privicpal deste el punto de vista del
comuicador -segiiin Ma. Cristing Romo-, es “la utilizacidn del lenguaje y de la
traducctdn del eoigo radiofiuicor(22), es decir, onando s emite wn mensaje ¢l
oiilo-lo que recibe son sdlo emanctados, visnalizando el vadioescucha ideas que
propician ln veflexidn dentro de s propio campo de experiencia.

Esyecialmente para hacer I yroduccién de 1 programa e deben tomar en
cuenta, algonas caracteristicas de I vadio como medio comin: |

1) SOLO EMITE SONIDOS. La radio conto medio, wanifiesta las inquictudes
de la sociedad a través de su mefor arma, ol sonido.  EI ual armonicamente
yermite al receptor enterarse del acontecer nacional ¢ internacional en varios
dmbitos culturales, musicales, de demuncia, ete.

J) TIENE UNA EMISION UNICA Y PUGAZ. La emisidn de los
programas en vadio es vdpida y al no estar el mdividuo atento a los sonidos
dstos se esfiman,

) ES PORTATIL. Hablando de la vadio ya wo como medio sino como aparate,
posee In ventaja de ser trasladado de wn lugar 4 otro.

d) LOGRA UNA RECEPCION INDIVIDUAL. A pesar de que la radio
envia mensajes para la gran sociedad, cada individuo que la iutegra vecibivd ol
mensaje de acuerdo a ln educacidn, enltura y estado animico en que se encuentre
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convirtiendo la vecepeion commitaria en individual; propiciando diversos putos
de vista sobre algn’n acontecimiento.

¢) LOGRA UN AMPLIO ALCANCE DE PERSONAS, LUGARES Y
HORAS. Debido a I diversidad de programas que existen en el cuadrante
radioffuico, cada una de s estaciones disputan los vatings considerando los
horarios y In cobertura que cada una de ellas tenga,

f) SE NECESITA POCO ESFUERZO PARA RECIBIRLA, NO HAY
NECESIDAD DE PREPARACION PREVIA. Este medlo es muy noble
gracias a la sencillez de si funstonaniento y a lo accesible que es su lenguaje.

§) NO REQUIERE TODA LA ATENCION. Los radioescuchas pueden
realizar todo tipo de actividades y tener como compaiiero wn aparato de vadio
sin prestarle la atencid debida, ya que las personas tenemos la costumbre de ofr
en ocastones y Ho escichar.

I) HAY DISTRACCION SENSORIAL. Esta distraccidn i existe povque la
radio 1o le exige a sus receplores I aplicacidn de los 5 sentidos.

1) ES SUGESTIVA. La sigestidn existe en todos los medios y In vadio no es ln
excepeldn, ya que gracias a la imagtnacidn el individuo puede wbicarse como
Jpersonafe central en cualquz’er programa o cancion.

J) PROPICIA LA CAPTACION DE CONCEPTOS. Por un tiyo de
programacidn s puede (entificar a_que estacin se estd refiriendo. Ef. T
milsica en tu idioma” (EM Globo estéreo).,

43



k) HAY REACCION COLECTIVA. Al tratarse e los programas que se
hacen a control vemoto se piensa en colectividad y de la miswa forma se espera
una respuesta similar.

) TIENE BAJO COSTO DE PRODUCCION Y RECEPCION. Depeirde del
programa y las condiciones en que se vealice un evento.

) ES RAPIDA, S, por ¢l viaje de las ondas hertzians,

Asimisino, el sefior Carlos San Rowdn (Supervisor de Produccidu, Gerente de
informacton y Coordinador General de la Estacidn XEW-FM) nos informs “la
produccidn radiofduica ayuda a crear wna serie de mensajes, basados en ideas
iue dan forma a diferentes comentarios...Ast, la labor del productor consiste en
saber aprovechar todos los elementos de produccidn para lograr programas
claros, con base en mensafes tutevesantes para la audiencia; contando con textos
bien elaborados, sustentados con palabras accesibles y sintaxis clara. La voz del
locutor debe estar bien modulada para que las ideas leguen corvectamente al
Ao del interés'.

Esta informacidin In podemos catalogar como un ideal debido a que no todos los
programas son claros, ni tiewen mensafes interesantes sistentados con }Jalnl/ms
accesibles y sintaxis clara. Actualmente en el onadrante radiofduico, se esuchan
emisiones de mal gusto como en XEQ-FM en ¢l prograia matutino de KE
BUENA ESTA LA MANANA donde el lenguafe utilizado s ofensivo y no
tiene mada de contenido al ignal que algunos otros, como EN VIVO con
Esteban Arce en XEW-EM; pero lo mds curioso s e cuentan ot 1
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considerable wimero de opentes, tan es asf que QeFM estd entre los. tres
primeros lygares de aceptacion radiofgnica. Lo clerto es que a la poblacidn le
gusta burlarse de los demds y estos programas sou wn graw ejemplo al respecto.
Los directivos de lns estaciones quieren tener rating y para ello necesitan darle
a ln gente diversicn e informacidn, pero si a las emisoras de Radidpolis les fa
ido biew proporcionando sdlo entretenimiento asi lo seguird haciendo hasta que

la poblacion lo pida.

Ahora biew, wna buena producetsn radioféica se logra a base de wna labor de
confunto, coujunto del sonido y manejo del eqpiipo para su almacenamiento o
transmisidn, interrelacionando las labores Tnmanas en los dsyectos téenico-
creativos. Pero, para que los yrogmnms sean ¢ficlentes y cumplan su obfetivo
In hora de transwitivse es imperioso el hecho de que el productor tenga
hervamientas de apoyo y haga buew uso de éstas, poriue tal vez, wna persona
anenta con los adelantos mds sofisticados y los degicrdiéia 0 puede fener
solamente los aparatos estrictamente necesarios y ryfrovcchnrlos al miximo.

Podemos decir que los elementos tecnoldgicos o sirven de nada si el equipo
humano no tiene talento y sentido de lo que es In produccion radiofsnica. Al
hablar de tecwologfa podemos ejemplificar esto con ln estacion XEW-EM, que
tiene aparatos nny softsticados, como el eventide, que es wna cdmara de ecos; el
ltraharmonizer 3000, que es wna especie de procesador de voces, y la
computadora Dyaxis.
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sin embargo, en la mayoria de las emisoras el trabajo de produccion se hace
mamabuente. Para Laura Pérez Cisneros (productora de oyganizacidn Radio
Fomuda) 1 produccion radiofénica mawnal no representa winguna desventaja
cot respecto a las ensoras que cuentan con tecnologia avanzada.

“A nosotros, como productores, nos conviene trabajar mamualente, porque asi
estamos obligados 4 tewer mds inventiva, a ser mds creativos a la hora de
producir determinado programa. Tal vez podemos hacer wn prowo que swene
cono los que hacen en las estactones que producen con computadoras y la gente
o se da cuenta de que la edicin se hizo con tijeras, con cortes. Creo que la
produccidut manual es muy benéfica para quienes ln vealizamos',

Lo mids importante es la creatividad y la inventiva que tenga el productor, pero
sobre todo sentir lo que se hace en cada wno de los programas.

Por lo tato, nos dice Carmelina Rodriguez, productora del Mundo de la Muer
Actual, “un productor tiene ln vesponsabilidad de wna buena transmisidn con
calidad. su trabajo o es silo en cabin, tiene que salir, hisear, averiguar,
tener seriedad en los temas a tratar, mangjar lo contimidad de tiempo,
comerciales y ventas, tewer ideas originales y atervizarlas en el programa. Todo
lo anterior, depende de la luena ovganizacidn, commnicacidn y relaciones
iblicas que st establezcan con el equipo técnico (operadores y asistentes), y
pevsonal que nos apoya fuera de ln estacin (gente que tiene en sus manos lo
forma mds senctlla de ayudar y coordinar los eventos de cale).
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“Ademds s¢ debe tener y conocer los costos de eventos especiales, ¢l elenco que
estard e el programa, qué alternativas s pueden tener en- situaciones
mprevistas, hacer el reconocimiento de los hygares donde se levan 4 cabo los
eventos, contar con una buena aultura general y claro saber checar la recepeidn
de la seiial”,

Por iltime, hizo hincapié en que “todo buew productor debe tener cavicter
suficiente para superar los diversos problemas a los que se enfrenta cuando se
tienen espacios vacios en sus programas; les tiene que fluir la imaginacidn,
creatividad ¢ infciativar.

Asi es como Lo experiencia e la produccidn de wn programa, es la pata a
stguir para realizar wn trabajo con calidad, independientemente de que dicho
programa sea 5mbado 0 ¢1t Vivo, porie cuando se trata de una emisin diaria,
mds que producirlo, se estructura, debido a que las entradas, salidas y
cortinillas son materiales e ya estd listos para nsarse.  En este caso, la
preocpacidn fndamental es la uena coordinacidn entre el productor, conductor -
y aperador para que el programa salga sin lagunas.

4.2.1. CARACTERISTICAS DEL PRODUCTOR.

El yersonal fue ¢ encuentra laborando en la radio dentro de las dreas creativas
de Radidyolis, deben saber elaborar Iuewos textos e incluir palabras accesibles y

LY}



“Adends se debe tener y conocer Tos costos de eventos especiales, el elenco que
estard en el programa, qué altermativas se pueden tener en situaciones
iuprevistas, hacer el veconocimiento de los hygares donde se levan a cabo los
eventos, contar con wna buena eultura general y claro saber checar la vecepeid
de ln seial”,

Por iltimo, hizo hincapié en que “todo buen productor debe tener cardcter
suficiente para swperar los diversos problemas a los que ¢ enfrenta cuando se
tienen espacios vacios eir sus programas; les tiene e ﬂuir la inmginacidn,
creatividad ¢ iniciativa”.

Ast s conto [ experiencia en la produccicn de wn programa, es la pauta a
seguir para vealizar wn trabajo con calidad, independientemente de que dicho
programa sea grabado o en vivo, porque cuando se trata de wna emision diarin,
mds que productrly, se estructura, debido a que las entradas, salidas y
cortinillas son materiales que ya estdn listos para wsarse.  En este caso, ln
preocupacidn fundamental es la buena coordinacion entre el productor, conductor
y operador para que el programa salga sin lagunas.

4.2.1. CARACTERISTICAS DEL PRODUCTOR.

El yersonal e se encuentra laborando en la radio dentro de las dreas creativas
de Radidpolis, deben saber elaborar buenos textos ¢ tncluir palabras accesibles y
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claras Jara que los pragramas reﬂejcn la organizacin que se tuvo para efectuar

el misio.

Razdn necesaria para e dicho personal  cnente con las siguientes
caracteristicas:

1) ESCOLARIDAD.

Estudios profesionales de preferencia en Ciencias de la Connicacidn.
para egresados de otras carreras, cursos o diplomados en Radio.
Inglés mininmo 60%.

Licencia de locucidn, deseable.

b) HABILIDADES ESPECIFICAS.

comprensidn de los principales géneros vadioffnicos.

Elaboracidn de velofes de produccidn y guiones.

Uso de téenicas de investigacion documental y de campo.

Dominio de la expresion escrita y del lazguuje radiofouico: redaccion de noti-
cins, spols comerciales ¢ institucionales. |

Manejo de sefiales visuales de produceidn y del sistema de talk-back.

Uso de micrdfonos, direccidn de voces y manejo de planos.

seleccidn y uso de misica y fectos de sonido.

Edicidn con tifera (directa y electrdnica-ligada-).

Do de mando.

Cultura general.

Experiencia deseable en produccidn de spots comerciales, cdpsulas tnformatt-
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vas, programas, noticieros y controles remotos.
- Sistemas de transmision: modulacidn en amplitud y en frecuencia,
- Ratings.
- Ley Federal de Radio y Televisin.

4.2.2. NECESIDADES ACADEMICAS DEL PRODUCTOR.

En vadio a pesar de lo que $e sepa, siempre s¢ aprende wit poco mds cada dia.
En este aprendizafe hay 2 vertientes: la teoria y la prctica,

El conocimiento universitario, tedrico sinico a lo empivico da la distincion de
sequridad para que ¢l oficto sea mis rapido y claro, mugue o esencial s que ¢l
tedrico universitario y ¢l empirico prdctico wnan eserzos para hacer wna radio
e ealidad y o traten de excluirse uno al otro, sino complementarse.

Todavia en wn porcentaje increible se sigue el escalafén lemental de ver,
aprender, practicar, echar a perder y por fin, perfeccionar wn empleo y ast los
puestos de vesponsabilidad se ocupan por gente que lloga a través de los aiios, a
ser de nivel gevencial y mds. Esta experiencia es muy valiosa en Radio, porque
o i gerente que ha vecorrido los caminos anteriores, ya no le platicas cdmo
resolver los problemas, porque los ha vivido siempre. “Esto parece ser ldgico
ague 1o lo ideal pava wna industria tan compleja como Lo es la Radio;
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industria que cada dia debe defenderse con mayor talento on s competencia
diaria".(23)

Actaluente, se debe tener mayor capacidad en s persoul, menos
improvisacidn y mds conocedores, sintetizando “la capacitacidn es Ley”.(24)
Alora biew, para visualizar debidamente el panorama lo ejemplificaremos de ln
signiente manera:

) Los profesionales empiricos, la generactdn que ya -estd hecha- y sabe qué es
y edmo fimciona el negocio.

D) Los de nivel medio que estdn hichando por desarvollar e trabajo diario,
serlo, pero mulinario wecdwico y sin inayor aliciente.

t) Los aprendices, ayudantes; curiosos y advenedizos a la tndustria,

) Los tedriaos quienes egresados de una Universidad, traen ¢l factor teoria,
pero estin ajenos 4 una practica elemental, |

Al presentarse de esta forma, es Hnecesario 1 Plan de capacitacidn mixta, dode
el conocedor y experimentads, oriente a los deseritos en el paréntesis (¢ y ),
Se considera urgente hacer gente para Radio, gente que sea preparada, seria,
responsable, agresiva y de poderosa imaginacidn,

Una juventud es necesaria, pero debidamente capacitada. Tedricos y practicos
deben sumar esfuerzos. - Profestonales y aprendices deben wnirse bajo wna ides,
meforar wna radio que sufre de la debilidad de la vefez.

Asintismo, definamos algunas premisas:
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2Qué es una profesidne. Quien profesa un oficio que cada wno tiene y eferce
piillicamente.

2Qué significa profesionalz Quien acude a ejercer o demostrar wna profesiin.
2Qué se entiende por ser profesional? Ser profesional, es exmplir con un objetivo
que cada quien se propone a través de meednicas claras, que se entiendan, sobre
todo que coincidan con lo que se plensa y lo que se realiza a favor de wn
auditorio.

La formacion profesional, comenta la Lic. Patricia Romero, Coordinadora de
Eventos Especiales, “anteriormente wo existia, porque no habia wna escuela de
comunicacidn en donde se les mpartiera la forma de utilizar el lenguaje de
radio y ni en que momento se deberia de dar el CUE, razin por la enal, es
vilido pensar que la produccidn se nventa y los productores nacen y se hacen en
el medio. Pero atin asf, para legar a ser productor wno debe prepararse. un
estudiante entendedor de ln problemitica que existe en el medio, tiene que
aprender el modo de transmitir wn evento y saber la forma de vecepeion del
mtismo. Unt estudiante o un yrofesor de comunicacion, sabe fue existe un sitelite
en el espacio y que existen las vias telefonicas.  ademds, ouando hablanos
enitinos owdas sonoras, a sto no se le puede considerar teenisismo, porque es
parte de wna cultura general que toda la gente de commmicactdn debe saberr.

Y también s debe tener presente que la radio en la prictica se hace de una
manera y la escuela es de otra, es decir en las wniversidades wos enseiian las
bases de I ciencia y con ella swge lo que conocemos como teorias de
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contimicacion.  Lamentablemente en éstos momentos dichas teorias estin
anacriniens 4 wi sistema que va a ir canbiando de acnerdo a sus necesidades,

“Todos Tos estudiantes deben aprender ln istoria para no repetirla, creando
mievas concepeiones de o que es la commnicacidn actual y lns muevas teorias
adlemds se tiene que pugnar porque los medios de commicacidn se abran a las
wniversidades a modo de que si bl egresado de wna carvera de commnicaciin
legas o enfratarte @ wn mownstruo como lo s Radidpolis, tengas ¢l
conocimiento mecesario ¢ indispensale para ewfrentar las adversidades, porque
I radio es creatividad y ésto no lo aprendes en el auln de clases; In gente
trabaja ln produccisn y hace programas musicales, e entrefeniniento,
financieros, informativos, infantiles, de participacion y servicto soctal, e,
deben recordar que la vadio es artesanal no es clerto que necesttes hacer super
efectos para que la gente esonche en el momento que b emitas un mensaje, ahf
os donude los etudiantes realmente conctbens la experiencia para hacer cosas con
calidad. “Por ello, ln gente que viens de las wniversidades tiewe que tnnovar en
un sistema de comumicacion a tratar justamente de proporcionar elementos de
mayor cousistencia, participacion del pillico y protesta, pero haciéndolos
atractivos ya que todos los fue mangjan ln commnicacion terminan siendo nmos
vendedores basindose en los oljetivos de mercado para tener wna base y hacer
wna planeacidn de cualquier evento, aqui es donde el egresado de comunicacion,
ln gente que estuvo a bie estudiar esta carrera se da cuenta de que el tiempo
que asistid a la wniversidad no ha sido desaprovechado; porque si bien es cierto
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e las estaciones comerciales venden tiengm, también es cierto e esas
estaciones comerclales ya estin obligadas a vender calidad, calidad técnica en
s trausmisiones ya que corren el vieggo de que estén cambiando de estaciones
hasta que encuentren alguna que se escuche mejor que las demds aportdndote
buenas vibraciones',

Por ofra parte, nos dice la Lic. Romero que “entre 1w egresado de ln
universidad Autduoma de México y i egresado de wna esewela privada no
eXiste ninguna veutafa, ya que en la radio se queda la Jente que es persistente,
creativa y que funciona segin los requerimientos de cada empresa; ahora bien,
la sinica ventaja [p«é existe del segundo sobre el primero es que éste pueda toner
wt conoctdo e X empresa con wn buew puesto y le de facilidades para s
colocacidn. para contrarestar ésto, es fportante que los estudiantes de sexto,
séytimo 1w octavo semestre se vayan fvoluerando en los medios para aprender la
forwa de elaborar mensajes con lenguaje cologial, lamo, cotidiano y con
eemplificacidn para que la vecepeidn sea adecuada, sitwacion que no se
considera imposible puesto que como estrdiantes la Jhica obligacidn s
prepararse sin olvidar que las postbilidades de empleo existen no rinicamente en
el D.F., sino en todos los Estados, mismos que tienen necesidades inmediatas de
commnicacion” yuntualizé.

Por su parte, la licenciadn Concepeidn Gonzdlez Bdez, Coordinadora de
Produccidn nos informd de cuales son los conoctmientos bdstcos que debe poseer
un productor en Radidpolis:
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- caracteristicas, desaivollo y situacidn actual de la Radio en México.

- Conacer las estaciones que existen en el cuadrante de AM y EM,

- saber cudl es la opganizacidn y funcionamiento de wna emisora, ast como de -
i }Winci}mles dcyartameutos: Operaciones, Programacidn, Ventas, Transni-
sidw, Produccidn y Direccidn Generdl,

- Mangjar los principales formatos; musicales y hablados.

- Dowtar lns herramientas de programacin; bitdcora u hoja de contimidad,
reloj de produccidu, fichas y hojas de programacion musical,

- Caonocer el equipo que se encuentra en el estudio de grabacidn y cabina de —
transwisidi; consola de audio, grabadoras de carvele abierto, cartucheras, -
cassetteras, cinta de audio, reprodhuctoras de disco compacto, tornamesas, -
panel de parcheo, micrdfonos, grabadoras de cinta de audio digital (DAT).

- Conocer y aplicar los principios de calidad de andto,

4.2.3. RESPONSABILIDAD DE PRODUCTORES.

El productor es el vesponsable directo de la forma en qué, quién, como, cudndo,
donde y por qué se hace wn programa para ser transwitido al aire anxiliado por
i asistente, quien también tendr obligaciones y estard comprometido con ¢l
programa. De esta forma, espectficaremos las vesponsabilidades que tiene por
lado el productor y por el otro su asistente.
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PODUCTOR (con i yrogmma).

® Realizar jinto con el conductor wna ylanmcidu semanal del prograna: temas
a tratar, tnvitados, participacidn de colaboradores, horarios de estudio para
Jrébacidn.

® Elaborar reloj de produccidn y/ o guuid cont base en una bitdcora.,

® Estar 4 a0 de la coordinacion de nvitados del Jrograma asi cono I de los
colaboradores del mismo. Realizar Jersonalmente las Uamadas a invitados.

® preparar para cada programa informacidin escrita sobre los invitados y/o
temas a tratar, y entregdrsela funto con el guidn al conductor.

® Couseglr misica, efectos especiales y enalquier otro material que s¢ necesite.

o Grabar lns entradas, salidas, cortindllas y promoctonales del programa de
~acherdo al estilo o tmagen de I estacidn, ast como supervisar I edicidn de
cualquier material fue vaya a pasar al aire.

o Dirigir a todos los que intervienen en ln transmisin y/o grabacion del
programa: conductor, colaboradores, operador, asistente y telefonistas.

® Revisar y seleccionnr todas las lamadas y/o cartas del piblico que vayan a

pasar al aire.

PRODUCTOR (con ln estacin).
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® conocer ln programacion de la estacion, sus politicas y su piblico objetivo,
asi como estar informado sobre transmisiones especiales, cambios en I
programacion y gué hacer en na situacion de energencia.

® Estar en contacto con la Direccidn de la estacion y consillar cualquier duda
sobre contenidos, promociones especiales y situaciones inesperadas.

o Revisar la bitdcora de contimiidad de cada dia y respetarla, ya que el
programa debe comenzar y terminar siewpre a tiempo, sea en vivo o grabadb,
En base a dicha bitdcora debe elaborar wn velof de produccidn y/o guidn.

® Grabar promoclonales del programa de acnerdo al estilo o imagen de ln
estacion,

® Conocer el ﬁmcionmniento del equipo de cabina y estudios con ¢l objeto de
aprovecharlo mefor y pedir exactamente lo que necesita al operador, quicn
e cunlquier yroblenm deberd llamar 4l ingeniero en tirm.

° lnfommr con antfeipacidn a los deynrtamentos Lécnicos y de yroduccio’n sobre
necestdades especiales: desde wn wicrdfono extra hasta wn coutrol remoto, y
pedir asesoria ante cuulquter duda téenica o de yroduccio’n. '

® Entregar para archivo todo el material que por sy valor deba conservarse, y
solicttar copias yersonales sf ast lo desea. De ingia manera yuede gunrdar
en su oficinn material que no sea el de uso constante,
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® tiformar directamente o 4 través de produccidn sobre nalquicr siluacidn
especial que requiera de su apoyo a los departamentos de prensa, publicidad,
relaciones piblicas y- seguridad.

PRODUCTOR (con ln enpresa).

® Estar iifonundo sobre e hacer en wna situacion de emerencia (ejengilo: U
terremoto),

® Estar informado sobre qué hacer aute wna situacidn inegfemdn (ejemylo: L4
mmerte de alguua persona mportante).

ASISTENTE.

® Canocer ln programacidn de ln estacion, sus politicas y su piiblico objetivo,
ast como estar irJommdo sobre transmisiones esyecmles y cambios en la
}trogmmacio’n.

® Sequir lns tustrucciones del yroductor ante cualquier situacion de emergeica,
® Pedir tienpos de estudio.

® Pasar 4 mdquina el gm’du y cuah[uier ofra ipyommcio'n escrita e le de el
prodictor, y sacar las copias necesarias.

® D¢ agiierdo al plan semanal del productor, citar a colaboradores.
® Llevar material 4 cabing o estudio.

o Recibir a invitados y llevarlos a la cabina o estudio.
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® Enlregar en contimidad material gmbndu y rccogcrlo después de s
transmision.

® Grabar yfo editar material que se usard en el programa, de aaerdo a las
indicaciones del productor,

® Devolyer material prestado.
® Llevar archivos del programa: Guiones, agenda y directorios,
® Llevar el control de papeleria, cartuchos, cintas, ete.

® Estar presente en cabina o estudio para anxiliar al productor, consultdndole
sobre cualguier duda que tenga al observarlo trabajar.

° Suylir al yroductor enando sea necesario.

4.3. POLITICAS PARA LA REALIZACION DE UN
CONTROL REMOTO.

Las politicas que a contimacion se describen son generadas por las personas que
estdn volucradas e ln ejecucidn de wn evento a control remoto basado en las
necesidades de Radidyolis y los requerimientos de las dependencias que solicitan
la tramitacion de diversas permisos para la obtencion de wn programa.

~Por lo tato, para que se leve a cabo wn evento a control remoto es
ividigfensuble qie €l o los productores tengan impetu y oportunidad de que su
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programa se verifique fuera de las instalaciones de Tlalpan 3000, con la gran
responsabilidad que ello tmplica,

Los productores son los creativos. Al momento en que tienen wna idea, ln
meditan y st creen en ella se la plantean a su(s) condictor(es) para que opinen;
al ser aceptada se deberd coondinar wna funta con todo el equipo que forma
parte de X programa y por sypuesto con el director de la estacidn, quien les
proporcionard su visto bueno para iniciar todos los trdmites a que haya bugar.

Después de que se plitica la idea, ésta tiene que ser planeads, diseiinda y
estructurada PAra agnipar buen uipo de personas y con ellas obtener que In
transmision al afre sea dptima,

TIPO DE EVENTOS.
1. otropolf

®si ¢l evento s va a vealizar en algin sitio de ln cindad de México, se
verifica a que delegacion pertenece,

® A través de la direccidn de estaciin se establece contacto con el departamento
de commnicacidn social en la delegacidn para niciar la tramitacion de los
penisos qe s¢ vayan a necesitar. En ocastones el personal de ln delegacidn
presta algunos servicios, tales como segyuridad, ambulancias o bomberos, i no
es ast, los encargados del evento deberdn contratar esos servicios por fuera.

2. Ligares partioares.
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o Al momento en que alpoua institucidn o establecimiento iwvita a X
radiodifusora para que sea participe de lo que sueede ahi y sea trangmitido,
s¢ considera un evento. Siendo asi, no se solicita ningliu yenniso ticaniente
ellos marcan euales son lns necesidades del Ingar y ese convenio bien se prede
convertir ert wit intercambio entre las eHipresas.

3. Proviicia.

® i este punto, si el evento se va a efecuar en el interior de ln Repiilica
Mexicana se deben tomar en cuenta los yerniisos ante los apuntamientos o
palactos de gobierno para tener wna buena organizacidn, asi los artistas ¢
invitados le brindardn a los concurrentes lo mejor y quedardn satisfechos del
trabajo alif desarrollado.

Al verificarse en buen estado wn programa, los radioeseuchas se mantienen
cautivos en esa [recuencia, gpor qué porque cumple por lo menos con dos de los
oljetivos principales al momento en que surge la radio, la informacion y el
entrelenimiento.

con ¢sos dos factores, la poblacton acepta en s gusto personal dichos
programs.

Por ofra parte, es lportante sefialar que no en todos los programas se pueden
hacer eventos o control remoto debido a que en Sistema Radidpolis existen
entisiones donde no hay cablda para hacerlos, eemplos: -Aqui y Ahora-, -
Frente a la Vida-, etc. La vazdn es que en ocasiones los conductores vienen
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solamente a grabar sus programas cuando ellos tienen tiempo, haciendo que los
yroduclures se sujeten a esa situacidn.

Ademds, ésto cambiaria si los programas fueran patrocinados por algma
ftitucidn ¢ fnvitaran al equipo que hace posible el programa a que la emisidn
se efectite posiblemente un dia a la semana fuera de las instalaciones de Tlalpan
3000 cort el apoyo el patrocinador,

st en alguio de los casos citados anteriormente se quiere llevar a cabo un
coneurso o sorteo organizado por la empresa, se deberin tomar en cwenta los
siguientes puntos:

1. La direccidn de I estacidn se responsabilizard de hacer wn escrito

indicando...

® Nowbre del concurso o sorteo.

® Fecha de celebracidn,

® Horarios,

® Bases. Requisttos para que el piblico radioescucha pueda participar en ¢
evento. |

® Mecinica. Forma en la que se desarnollavi el conewrso para la premiacidn.

® Premios. Estos deberin ser obtenidos por ln estacidn corvespondiente ya sea
por wedio de compras, intercanbio o vegalos de las disqueras y tendrin que
estar fisicamente en la empresa en el mowento de hacer la solicitud ante la
gevencia de informacidn y desarrollo.
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o cuando s¢ haga ln entrega fisica de los prowdos se deberd recabar la
documentacin de entrega del prewio o identificacion del ganador,
comprobante - dowiciliario y teléfono para s ewio a la gerencia de
informacidn y desarrollo.

® i ¢l concirso se realizara fuera de las instalactones de Sistema Radipolis,
conseguir todas lns factlidades asi como permisos corvesyondientes ante las
antoridades y terceros para la realizacidn del evento.

®Parg In entrega de bos premos s debierd usar la fomm adjun['n e serd
i, ndependientemente de la papeleria sada por cada estacidn.

® Se deberd vedactar wn tnforme a o Vicepresidencia de los obfetivos que se
Jersigueit con el concrso o sorfeo,
- A qué piblico va dirigido.
- Cudnto durard la promocidn.
- Cidnta gente participard y oudnta participo realmente.
- COMprontisos con lns disquems, artistas o amuiciantes ex caso que éstas sean
las que regalen los premios.
2. Serd vesponsabilidad de la gerencia de informacién y desarnoll...

® Hacer la solicitud al departamento furidico del permiso corvespondiente, quien
realizard los tramites ante lo Secretaria de Gobernacidn.  Haciendo I
pertinente aclaracidn que deberd soicitarse con wn plazo de 10 dias hibiles
para enpezar a tewer la promocidn al aire.
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o Realizar ¢l pago de Tos devechos asi como el pagp de I [inanzn et caso de ser
sorteo,

o También deberd de’ reportar el wonto de los premios al deym'tnmento de
contabilidad para el pago de los impuestos correspondicntes.

® Enviard ln documentacion corvecta de los ganadores al departamento juridico
que serd la via de entrega a las antoridades correspondientes para dar por
terminado el evento.

3. El departamento de contabilidad tendri que hacerse regponsable de...

of pago de imypmestos ast como el envio de eopia de pago de las declaraciones
y s¢ deberdn entregar al departamento furidico, quien se hace cargo de ln
tramitacidn ante la Secretaria de Gobernacidn,

® ¢ delieri teer en cuenta que por cada peso que la empresa obsequie 4 los
radioeseuchas deberd pagar treiuta y cinco centavos.

Todo este desglose, es el que debe hacer enalquier persona que labore en sistema
Radidpolis y desee organizar wn concurso o sorteo dentro de la estacion o en
eventos en vivo, obteniéndo adecuadamente los permisos ante las dependencias
citadas en su oportunidad para que los participantes queden satisfechos y
disfruten de los premios que obsequie ln estacidn.

Dentro de las poltticas para vealizar o control remoto en Radidpolis se puede
percibir que la rinica dependencia seialada en la Ley Federal de Radio y
Televisidn con ln e se cuenta en estos casos es con Gobernacidn, para e/ectuar
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fodos los truites que sean necesarios y apegarse a la Ley. Awnque las dems
secretaris (Salud, Comunicaciones y Trangportes) y Postulados descritos en
icha Ley (aprobada el 8 de enero de 1960 y publicatin en el Diario Oficial ol
19 de enero del miswo aio) se deben estudiar y absorver para wo- cometer
agravio alguno y ser acreedores a multas que biew s¢ pueden alorrar con ¢l
simple hecho de trabajar y desarvollarse dentro o fuera de Tlalpan 3000
adecuadanente.

Pero todos los comuicadores deben Lomar en cuenta que si la vadio es ua medio
de commicacid, creativo, imaginativo y ereible que permite la vecepeidn
instautdnea a cunlguier hora y en cualquier lgar infornando y persiadiendo a
los vadioescuchas, tiene entonces que contar con wna legislacidn actualizada y
 permanecer a la vanguardia en las wevas teenologias de comumicacidu; ademds
todas ls instituctones que tengan wna injerencia en radio (salud, educacidn,
elc.), con wn uivel mds propio y actual, obliguen a los concesionarios a hacer
radio mds cultural, mids critica y mefor realizada en todos los niveles,
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4.4, PROCESO PARA EFECTUAR EL CONTROL
REMOTO.

En ln elaboracidn de we coutrol vemoto se debe tomar en centa la pre-
produceidin y la produccion al aire, factores importantes para el buen desarrollo
de los eventos en vivo,

para fuiciar con el proceso diremos que la presproduccidn se cataloga desde la
nvestigaciin, vedaccion de wi texto de apoyo, funta de producciin y
preparacion del waterial, con la finalidad de que conductores, productores y
peradores formen wn equipo y waios a otras se cubran de los posibles ervores que
como seres humanos se cometen,

1) vestigacidu. Esta es la primera fase de e control remoto. Se inicia al
acudir a las fuentes bibliggrificas y hemerogrdficas para vecopilar informacidn
general de acerdo al tema que se vaya a tocar,

b) Redaccidn del texto de apoyo. El texto de apoyo es el guidn radiofouico que
leen los comentaristas, para ofvecer al vadioescucha wi adeenado marco de
informacidn que le penuite comprender a profindidad el wotivo del control
remolo y al final del miswo se mencionan los nombres de los responsables de ln
Eransmisidn (créditos).

¢) Juita de produccidn. Es la veunidn del personal que mterviene en wna
transnisidit especial. Participan en ésta tanto el drea de produccidn como e
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dren de ingenieria, Se establecen los lineamientos e cada wno e os
participantes y ahd wisno se corrige el texto de apoyo, segibn las caracteristicas
del sitio donde se desarrollavd la transmisid,

A) Preparacidn del material. Texlo de apoyo. Una vez autorizado ol texto, se
saean lns fotocopias  vespectivas pava que Lo reciban - productores,
conductores/locutores/ comentaristas y oycmdorcs.

Ademds s¢ debe vombrar w productor que se quede e cabina para gue coondine
el enlace de transmisin y wn locutor para vealizar los enlaces hablados. A su
vez, este productor vesponsable en I estacid recolectard las lamadas de
piblico y las enviard al bigar de I transwisicn, via telefiuica o por fax para
e sean leidas al aire.

Alora bien, cnando ya se tiene que efectuar la produccidu al aire todos toman
si posicldn y comienzan  hacer las cosas que les confier a cada wno. La misa
presidn y werviosisino que se siente saca a ﬂote los programas,

Al tuicio del evento, el productor que estd en el evento debe verificar e lygar,
Iineas telefonicas y las fuentes de energicy checar que el operador coloque s
consola, transwisor y wicrdfonos para que junto con el ingendero efectien las
pruchas pertinentes hacia ln estacidn por la que se emitird el evento; otorgar 4
conductores, operadores ¢ tgenteros wn vadio sintonizador para monttorear la
calidad de transwisidn y por ifltimo mantener wa constante comunicacidn con In
cabina central y con los condictores para I exacta salida del programa, asi
cono coordinar tiempo y lugar para levar a cabo los objetivos del mismo,

66



4.5, EL GUION PARA EVENTOS EN VIVO.

para hablar y hacer an guidn (iterario y téenico), se necesila realizar wna

ivestigacidn y vecopilar informacidn para poder comuiicarle 4 la gente los

acontectnientos que se generan en todos los dmbitos; cultural, de servicio,
politico, mlsica, etc.

JCimo se hace esto?

1. Tener una idea, aterrizaria en wn tema ¢ investigarlo.

2.Jerarquizar bs puntos mis velevantes de I fvestigacidn y ordenarlos
Idgicamente para proceder ala vedaccidu de wn texto primario, al que se L
Conoce conto sinopsis. | ‘

3. Visualizar el objetivo conereto del programa y a quiéhs vamos a divigirlo; con
ésto s¢ podrd definir qué tratanento se le dard a la informacidn, como se
Jerarquizard y qué género vequerird unestro programa.

4.La enfston del mensaje vegpecto al lewguafe, estavd en funcid de a quién va
dirigido el programa.

5.Tomar my en cuenta el medio al e s¢ quiera fygresar con algrin proyecto.

Al momento en que se enenta con fodo lo vequisitado en los puntos anteriores, st

puede desarrollar el guidn literario, que no es s que wna estructura, la cunl

st divide en: interna y externa,

interna. Contempla los objetivos del programa, a quién lo dirigimos, de qué

hablaremos y con qué material contamos pava desarvollaro,
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Externa. Localizacidn de la informacién jerarquizada, tipo de lenguaje que se
va a utilizar, tono y estile que adoptard.

Por iiltima, se hace ln vedaceidn del guidu literario que consta de dos elementos:
tiicio o arvangie. Necesaviamente es fuerte y vigoroso para lamar la atencidn
el escicha.,

Desarrollo del tema. se signe wn hilo conductor entre I trama y el argumento,
hasta legar al climax, momento eulminante del programa, que permite deslizar
al ayente hacin el desenlace angue wo es el final.

Par ofra parte, ¢l guid técuico es la organtzacidi de los elementos que integran
el lenguafe radioféuico, de forma que puedan ser leidos corvectamente por los
integrantes del equipo de vealizacion.

Escribir un guidin de vadio no s ficl, se debe tener en cuenta que nadie eseribe
cono habla, por lo que el Tenguaje debe ser cologuial ¢ indimo. Las frases que se
escrilien sou para ser escuchadas, éstas necesttan contar con wn vibwo oral y
sonora; las flexiones, los éifasis y los matices deberin de tener wna
intervelacidu directa con Ia misica, nidos o efectos.

Asimismo, el guidi de vadio deberd tener wna estructiura sonora por lo que el
Juidn técnico tendri que couuntar los elementos de esq estructura de manera
ligica y vacional ¢ iudicar con la wayor prectsin posible todos los somidos que
integran esa realidad de lenguaje radiofinico. Este se encuentra en funcidn de
una sintaxis radiofonica en donde concurren los souidos: voz, nulsica, ruidos o
efectos; silos o simultdneamente con ue onden de aparicid,
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El guidu es wn instrumento, wna guia de trabajo para. todos los que van a
intervenir en s vealizacisn y que les permite saber con antelacin qué deben
hacer y en qué momento.

En esta etapa, es importante el hecho de subrayar los tres procesos para
fectuar e programa vadiofduico: pre-produccidn, vealizacion y - post-
produccidi,

pre-produccidn. En la pre-produccioin se hace toda la investigacidn de la idea
e se quiera ylasmar el W prograna; desyue’s (sa i;y’onnacio’n s¢ vierte en los
giones corvespoudientes:  [iterario y técnico, para finalmente Aefinir Tos
elenentos téenicos y manos que se vayan a utilizar en la emisid

Realizacidn. La realizacidn o grabacion del programa es el womento mds
importante de todo el proceso porque agqui se plasnan todas las expectativas
creadas a partir de wa idea y su concrectin en el guidn. La regpousabilidad
Plena del womento es del productor, quien debe cuidar al extremo cada wno de
los tustantes de la grabacidn.

Hablando de ln grabacidn miswa, se debe aclavar que hay dos opciones para
hacerla: en frio o en caliente,

Grabacidn en frio. Cousiste en grabar primero scamente las voces y los efectos
rituicos. Este tipo de grabacidi tiene la ventaja de la comeccicu tumediata sin
necesidad de retroceder hasta donde la miisica o los efectos lo permitan.
Grabacidn en caliente. Permite que todo el persounal tenga wia mayor
compenetracidn en el texto del programa, aqui la desventafa es que los ervores
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fe lectura o interpretacidn obligan a I vepeticidn de los parlamentos, onpando
mds Liempo de grabacidn.

Dentro de esta etapa, la produccidn de programas en vivo impide corregir
errores, por ello exige mayor preparacion en todos los sentidos. En este mibro
existen dos facetas:

Programas transmitidos desde la cabina. Las condictones de trabajo som ideales
por lns caracteristicas wiswas de la cabing, los veaursos estin a ln mano,
permitiéndo levar el trabajo con mayor eficacia y con wn minimo de problemas,
siempre y cuando su estructuracion esté bien planeada en el guidn.

Controles remotos. Es la otra faceta, que en principio representa un problema el
hecho de transmittir desde el ligar de los acontectmlentos, porque desde alif se
cearece de lns condiciones ideales de la cabina de grabactdn o de transwision y
nos leva a tener que controlar souidos ajenos a ln hiisqueda de ln realidad
radiofdnica, En este caso, el guidn se convierte silo en un bosquefo donde
marean las idas a corte, y lo que estardn haciendo por blogues, entrevistas,
comentarios, misica en vivo, elc. ejemylo:

ESTRUCTURA DE UN GUION TECNICO PARA UN CONTROL REMOTO,

EMISORA: XEX-AM
PROGRAMA: LOS REYES DEL CAMINO
CONDUCTORES: JESUS UGALDE Y FRANCISCO HERRERA

FECHA DE TRANSMISION:
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INDICACIONES.

oP,

10C. (CABINA)

Loc. (EVENTO)

LOC. (CABINA)
Loc. (EVENTO)

oP.
LoC. (EVENTO)

LOC. (CABINA)

op,
LOC. (EVENTO)

LOc. (EVENTO)

LOC. (CABINA)

LOC. (EVENTO)

Loc. (EVENTO)

ENTRA MUSICA DE IDENTIFICACION, SUBE, SE
MANTIENE Y BAJA HASTA QUEDAR COMO
FONDO.

ewia wierdowos al bygar del evento y saluda a s
radloescuchas.

Agradecen ¢l envio de wlerdfowos y sabidan 4 toda L
concurrencha,

Efectra preguntas sobre lo que sucede en la carrctera,

Hace wna ateuta Dnvitacid a los eseuchas para que nslstan al
lygar del evento y bos acompaiien,

INSERT DEL EFECTO “FRENO E TRAILER".

Anfuan a ln Jimte que se encuentran ahi, Meltdndobos
gritar y apladir,

Envia a mensajes y hace el enlace con los del evento.
INSERT DEL EFECTO “CLAXON"

Da ln blewvenida a s grpos que amentzardn ko fleta, bs
entrevista y defac que comlence el batle tan esperads por s
tratleros.

Comenta sobre la segurtdad que hay para s operadores de
cmlones y antobuses en v antbo al bygar del remoto y
Plattea con los encargados de esta seguridad es decty, Angeles
Verdes y Policta Federal de Camtos,

Lee las lamadas de los esenchas y da la panta para
contbnuiar cou lu flesta,

Entrevisti a los tralleros y comenta regpects a la labor que
esempeian éslos por el benestar de todos.

Degués de wna layga charla que se mantuvo con los que
hicteron postble el evento -los tratleros-, s¢ Mteta ko
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despedida.

LOC. (CABINA) Da lns graclas a todo el equipo de personas que buvieron
bten realizar el remolo; amuncta el sigutente programa y da
ple para que escichen s estrofas del imno Naclonal,

opP, SUBE MUSICA DE FONDO Y LE HACE UN FADE
DOWN MIENTRAS EN FADE IN APARECE EL
HIMNO NACIONAL.

Por lo geweral, los ambientes naturales estdn llewos de vuidos que el oyente no
puede identificar y s hace necesaria la nareacidn verbal de hechos y situaciones
qie s¢ presentan en el evento, para brindarle gracias al buew uso de wierdfonos
un mefor servicto de informacidn al escucha.

Post-produccion. Esta etapa es la illtima oportunidad de corveccidn para wn
programa. - Se pieden wodificar errores como eliminactin de pausas, quitar o
aumentar elementos que nos ayuden al manejo ritwico del producto y ajustar los
tiempos requeridos. Finalwente, el productor tiene que escuchar el programa
completo y st cumple con lns espectativas, estard listo para saliv al aire y ser

transmitido, aqui se dice g es la etapa de juicio...es el momento de evaluacidn

de resultados por parte de los eseuchas, |

Antes de conclutr con este capitulo, es necesario subrayar el hecho de que Tos
controles remotos no son sencillos de efectuarse debido a ln organizacidn de todo
el personal que @ requiere para hacer 1 evento, asf como del equipo. Ademis
otro punto importante al regpecto es que los remotos mo llevan wna post-
produccidn, es decir, se transmiten con o sin errores, ¢s algo puro, wo tiene
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edicidn alguse wi puede ser diferids, porque si o cunple con esta caracteristioa
Aefari de ser control remoto.

5.1. INGENIERIA.

Esta drea se encarga del manteniniento preventivo y corvectivo de las Cabinas
de Transwistdn y Estudios de Grabacidn. Proporciona ¢l serviclo de veparacidn
eit los equipos para que sc encuentren en buen estado y listos para ser uttlizados
eit cualquier momento.

Ademds, e este departamento depende In buena o mala transmisin e los
programas que se ewiten tanto dentro como fuera de los instalactones de
cualquter |

empresa mdlofo’nim.
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s funcidn en Radidpols s my necesaria porque ellos sostienen wna relacidn
directa con I Secretaria de Comunicaciones y Transporles enidando lns
Jrecuencias que le son dudas en el dial o satélite. Verifiean precios y adquieren
el equipo suficiente y vanguardista para su aplicacidn en las emisoras tratando
de uttlizar al miximo lns mievas tecnologias para ast depender de ellas y
etplear menor winmero de persongl.

Asimistio, ingenieria proporciona el equipo sficiente para la- elaboracton de
todo tipo de evento sea en vivo o grabado,

5.1.1. EQUIPO MINIMO REQUERIDO PARA UN

CONTROL REMOTO.

Para que st efectlien los controles remolos es wecesario contar con wn equipo
ki que consta de: consola, mfcn#onos, fransmisor y antena. Pero cuando
se trata de wn evento comylicadu -Acayulca 1995- s requicre de equipo
Tumano y tentco en mayor proporcidn para evitar cualquier contraiempo,

Esto no siguifica que el equipo mencionado sea vitl sslo en eventos pequeiios, se
Jriede considerar como La infraestructura para el ewvio de sefales hacia wna
emisora de vadio; por lo que a contimiacidn describiremos cada wno de ellos.
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cousola, La consola e mezela, mezelador o miser permite kv entrada de
aualgquier  seial e andio y - s reproduceidnen nivel - adecwad,
independientemente o mezelamdo dos o wds de esas seiiales,

cada una de las entradas dispone de 1on mando de vobamen que es ol que define
qué cantidad de volimen entra a L etapa e la mezcla.
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Micrdfonos, Transductor aaistico eléctrico, es dectr, dispositivo que transforma
vibraciones acisticas en oscilaciones eléctricas.  Aparato que vecoge lns ondas
sonoras y las convierte en ingndsos eléctricos.  Instrumento para am}diﬁcar ¢l
sonido.

Ast ¢s como los micrifonos adguieren importancia en el hecho de que su wso no
se limita a la captacion de wn sonido para su transformacion en ondas (seiiales)
eléctricns, sino que es el comtenzo de todo proceso de grabacidn, razén por ln
el su calidad define la calidad del sistema,

Los micrdfonos deben responder al margen de frecuencia a que son sometidos. Por
ello, para obtener fidelidad vespecto al sonido emitido, es necesario elegir los
wmicrdfonos por sucapacidad de vespuesta en frecuencia, ademds de que sea el
mds adecuado para el programa, puesto que existen varios tipos de ellos con
Junciones especificas.

Caracteristicns de los wierofdnos.  Las caracteristicas que expresan el
fincionaniento de un wmicrdfono y que delerminan su corvecta aplicacién, son lns
sigulentes: -
“a) L curva de fidelidad o de vespuesta, no debe preseutar picos ui valles fuera
del drea de tolerancia womalizada y su tensidn de salida ha de ser proporcional
a la presién de entrada.

‘b La curva de directividad, que vepresenta ln variacidn de la tension de
salida en fncion de T diveccion de procedencia del sonido manteniendo
constante I amplitud de dicho sonido,
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¢} El mido propio del micréfono, es wna cavacteristica intrinseca a todn frente
de seial, debida a cansas diversas” .(25)

Tipos de micrdfonos. La diveccionalidad es wna de las caracteriticas wis
importantes del micrdfono, ya que gracias a ella es posible vecoger los souidos
seleccionados y climinar los o deseados.  Segin esta caracteristica, se
clasifican en onidiveccionales, bidiveccionales, cardioide y unidireccionales.

® Micrdfonos onnddiveccionales (de presion).  Recogen la seial acisticn
procedente de todas las divecciones, mds o menos wniformemente pero dentro
de wn drea de tolerancia. El sistema de wontaje permite que silo wua cara
del diafragma sea accesible a la presion exterior.  Son adecnados en todas
aqéllas instalaciones donde no existe el problema de la vetroalimentacton
aatstica y en los casos en dowde el usuario deba moverse mucho.

ADELANTE

PATRON DE CAPTACION DE UN MICROFONO
OMNIDIRECCIONAL.
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® Micrffonos bidireccionales (gradiente de presidn). - Captan principalmente los
souidos procedentes de la parte frontal y posterior, atenuando los sonidos que
provienen de ambos lados y tambiéi los de las partes superior ¢ inferior,
El sistema de montaje de la membrana permite que ésta sea accesible por las -
fos caras a la presion sonora.
Este micrdfono es ideal en los casos en que dos usnarios o grupos se encuentren
ent lados opuestos al mismo. Resuelve el yroblema de la vetroalimentacidn aci
tica en espacios con techos o tratados acisticamente o bien enando los altave
ces estie sitnados a ambos lados del mierdfono,

g?&%?*ggé S:\\E:FAC |ON DEL MICROFONO

® Micréfono cardioide.  Los micrdfonos de respuesta denominada Cardioide, su
diagrama. polar se asemeja al corzdn. S ve que posee muy buena
sensbilidad en wn' semiplano y va. disnimyendo vipidamente hasta hacerse
nula ent el semiplano gpuesto.
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AN
ATRAS ADELANTE

AL

N\

PATRON DE CAPTACION DE UN MICROFONO DE
RESPUESTA TIPO CARDIOIDE.

® Micrdfono wnidireccional (tipo mixto, de presion y de gradiente de presidn).
Estos micrdfonos recogen principalmente los souidos procedentes de la parte --
frontal, mientras que los de la parte posterior quedan nuy atemuados.

La caracteristicn de directividad mds generalizada es la dewominada cardior-
e debido a ln forma de corazin.  Estos micrdfonas corvigen I retroalimenta-
cidn. Elusnario puede situarse mds lejos de los wiicrdfonos wnidiveccionales --
qe de los ommidireccionales.

ATRAS ’_\ ADELANTE

PATRON DE CAPTACION DE UN MICROFONO UNIDIRECCIONAL.
EL SONIDO SE CAPTA EN UNA SOLA DIRECCION QUE ES LA DEL
LOBULO.
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Ahora bien, por su estructura los micréfonos se clasifican como a contimacidn se
describe:

OMichono de bobina mvil. Estos micro’fonos SOt My robustos, tienen wia
excelente dindmica, y son poco sensibles o las condiciones climticas
ambientales como ¢l calor y la Tumedad.  Segin la calidad y precio abarean
diferentes campos de aplicacion, desde el modelo gran piiblico, al profesional
en los estudios de grabacion. Una caracteristicn muy tmportaite es s
anatoniia de funcionamiento. Se fabrican e lns versiones onidireccional y
cardioide.

® Micrffono fualdmlrico.  Gracias a su antens, permiten al loator,
presentador o artista moverse sin preocupaciones pov el cable.
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® Micrdfono de cinta.  Son wuy robustos y fiables pero, e contrapartida, son
mity volaninosos, pesados, caros y ny sensibles al viento y por tanto no
aptos para ser usados en exteriores.

S
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® Micrdfouo de capacidad.  Este micrdfono estd reservado a las instalaciones de
cariicter profesional. Es de tratamiento delicado, caro y vequiere wna fuente

de alimentacion exterior velativamente voluminosa.  Es a[go sensible a I
Iumedad y temperatura.

L Micrdfono electret. La caracteristicn de respuesta aibre pricticamente fodo
el espectro audible pero o dindmica es inferior al de capacidad y con menos
fuabilidad o largo plazo respecto a las variaciones climdticas. Se construye
en las dos versiones, ommidiveccionales y cardioide. S robustez, reducido
tamaio, calidad y economin son caracteristions a tener ex oventa en ln
eleccidnt de v equipo deméstico de alta fidelidad. ,,




A contimuacidn se wencionan olros tiyos de micréfmws fue ya no son utilizados
a nivel yrofes(mml:

° Micréfmm de cristal.  su sensibilidad es excelente. Son My sensibles a la
Immedad y la temperatura. No se uttlizan para alta ﬁdelidnd.

° Micnﬁono cerdmico.  Se utilizan actualnente en los audﬁonos para prtesis
acsticas por sus dimensiones veducidas,  Pueden ser utilizados en alta

filelidad.

® Micrdfono electromaguético. Son mecdnicamente sensibles a los golpes y por
tanto poco fiables. u sensibilidad es bastante buena pero su cavacteristica de
respuesta es muy (rvegular y limitada.  Su impedancia interma es baja y, por
s reducidas dimensiones, ha sido ¢l micrdfono generabuente usado, hasta ¢l
advenimiiento del electret, en las prtests acisticas,

L Mimﬁono de carbdn.  Son Hity midososy la caracteristica de resyuesta ¢§
iy limitada ¢ irregular. Por su alta sensthilidad y st constrieidn simylc y
robusta es el micro’fono generabmente uttlizado en I transmision telefo’nim.

Todos y cada wno e los micrdfonos son utilizados segpin las necesidades de los
Jrogramas. - Ademds debe tenerse presente que el nundo creador de los sonidos
tiene que ser lo mds uportante pava el productor de vadio manteniéndo en
perfecta ammonia los elementos téewicos y humanos que permitan al eseucha
entender la produccidn y ol programa en sf.
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Trausufsor,  Un Erausmisor es w equipo que se utiliza pam. generar y

amplificar wna seiial portadora con informacidn, esta seial modulada se
ntroduce a wna antena para s radiacin al espacio en forna de- ondas

electromagnéticas.

Autenas. Las antenas son wn dispositivo (hilo, varilla o pardbola) destinado a

interceptar las ondas de vadio y transformar los campos electromaguéticos en

stfiales eléctrieas. La funcidn de éstas en las plantas transmisoras es cowvertir

ln corviente correspondionte de una seiial wodada (cambiar wna de sus

ropiedades) en wna onda electromaguética que pueda viajar por el espacio.

La antena del receptor convierte la onda electromaguética emitida por la antena

(ranswisora en wna corviente de vadiofrecuencia que serd conducida hacia el

sintonizador.

De la eficacia de las antenas transmisora y receptora dependerd la calidad de

la transmisidn.

Una caracteristicn importante de las antenas es su directividad, ln ol
depende de su forma constructiva, clasificandose en diveccional, ommidireccional

o unidireccional.

® Antena bidireccional, Antena que vadta o recibe ln mayor parte de su
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® Antena  ommidireccional, Término aylimdo a i antena que posee
esencialmente wi diagmma de mdiacién cirenlar.

M
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® Antena unidireccional, Antena camcterlzada por radiar o vecibir la mayor
parte e su enetyia eit sola direccidn,

5.1.2. CABINA DE TRANSMISION.

En ¢l drea de Cabinas de Transmision se aloja el centro o corazdi de los equipos

conocida como consola Aoude deberds estar conectado el siguiente equipo:

1. Consoln. Es wna mezcladora donde se tienen Aiferentes entradas para poder
hacer todo tiyo de mezclas.
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2. Tormamesa. Dispositivo disefiado para reproductr sonidos ipresos en i
disco con I aynda de In agwja y ol método de tucisidn, que son s surcos

micrdscopicos marcados ent los discos.
[ » ]

3. Grabadora-Reproductora. — Aparato capaz de - transformar los impulsos
eléctricos registrados por variaciones de flujo magnético actuando sobre la
cinta, en ésta quedn tmpresa wna lwella magnética, por ello s nombre de
cinta magnetica.

86



4. Cartuchera. Permite la vealizacidn de grabar o veproducir utilizando esta
ltima en transwisidn por la vipidez y oficiencia de s sistema de
transporte. A través de wna programacidn del dispositivo s¢ puede parar
autondticamente o reyroducir ma gmbnciéu constante.
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6. Amyliﬁcador de Monitores.  Es 1 aparato electrdnico e aumenta In
potencia de la seiial e recibe y maniﬁcsta la buena o mala calidad del

producto, porque monitorea b seial generada.

7. Bafle, bocina o monitor. Es wna caja o wechto acistico que alofa dentro de
st uno, dos o mas bocinas con diferentes respuestas en freenencia,

8. Intercommnicador. EI sistema de intercompnicacion consta de un micrdfono
de drdenes con wna bocina instalada en ol vecinto aciistico o bien a través de
andifonos, y de i sistema de seiializacidn por cddigos de colores haminosos o
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seiial andible pana Uamar ln atencion al locutor o actores y mantener
commnicacion entre ¢l }:roductor y los oyemdores.

9. Distribuidor de audio. Tiene ln caracteristica de vectbiv wna seiial de
entrada generando N wmimero de salidas con la calidad de la seial original;
este dispositivo se utiliza comimente para alimentar la entrada del diverso
equipo instalado on la cabina del estudio,
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11, Digicenter. Este sistema mancja s funciones del trdfico de comerciales,
jingles y promociones en forma instantdnen, es deciv que optimiza ln
comercializacion y ayuda a wejorar o contimidad de la transwisiin sin
que existan lagunas entre comerciales.

Este equipo deberd estar instalado en ln cabina de control, intercomunicada con
o cabina de Toouctin por medio de grandes ventanales que permitan wia
comnicacion visual immediata con los looutores,
Deste este ugar se envian programas en vivo, grabados, musieales con discos,
coit Leléfono abierto, asi como controles remotos.
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El aperador encargado de Lo cabina de transwmisidn requiere habilidad y
destreza, ast como wna gran capacidad de concentracidn en lo que estd
desarrolland.

A contimacidn se presenta el diagrama de la forma en que el equipo téenico
estd conectado a b cabina de transuisidn:
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TODO EL EQUIPO TECNICO CON EL QUE CUENTA UNA CABINA DE TRANSMISION, LLAMESE
MICROFONO, TORNAMESA, GRABADORAS, CARTUCHERAS O DECK; DEBEN PASAR POR UNA TIRA DE
PARCHEO QUE SIRVE PARA INTERCONECTAR LOS EQUIPOS CON LA CONSOLA (16 CANALES), ESTA
PUEDE DARNOS 3 SALIDAS ESTEREQ ('PGM O PRINCIPAL, SUMA 1Y SUMA 2) ADEMAS DE 2 SALIDAS
AUXILIARES, REGRESANDO ESTAS SALIDAS DE AUDIO A LA TIRA. LA SALIDA DE PGM ENTRA AL
DISTRIBUIDOR QUE SE OCUPA DE COLOCAR EL MISMO AUDIO INICIAL A LA TiRA DE PARCHEO,
ENVIANDOLO A LA GRABADORA, CARTUCHERA O DECK PARA GRABARLO, TRANSMITIR O ENLAZAR
A OTRA CABINA.

DENTRO DE TODAS 1.AS CABINAS DE TRANSMISION EXISTE AHORA UN NUEVO EQUIPO
(DIGICENTER), EL. CUAL ES UN SISTEMA DE GRABACION Y REPRODUCCION EN DISCO DURO DE
COMERCIALES, JINGLES Y PROMOCIONALES. ESTE EQUIPO SIMULA LA CONEXION DE 3
CARTUCHERAS.

ACTUALMENTE SE ENCUENTRA A PRUEBA HASTA SER PROMOVIDO AL 100% EN CUESTION DEL
BUEN FUNCIONAMIENTO QUE DE ESTE SE OBTENGA PARA TENER UNA MEJOR CALIDAD Y
CONTINUIDAD EN LA TRANSMISION DE COMERCIALES.
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5.1.3. ESTUDIO DE GRABACION.

En los estudios s hacen los programas que serdn transwitidos por la estacign
radiodifusora, ast como la post-produccidn, donde se vealiza el terminado o la
produccidin con efectos, misica, armado de wn programa en frio, ediciones,
calﬁcaéidu e un programa, trausfer a otro tipo de grabacidn (copiado de cinta
A cinta, cinta a cassette, de cassette a cassettes, de cassette a disco compacto).

En este lugar, el operador debe estar capacitado para grabar programas de
diferente estilo (dramatizaciones, woisicales, entrevistas, etc.), asi como
mstealizar y anmar el copiado de promocionales.

5.1.4. CABINA DE LOCUCION.

La cabtua de loencidn es wn espacio yevfectamente aislado para que los ruidos no
se introduzean a los micrdjouos colocados en su interior,

Este espacio se encuentra tanto en las cabinas de transmision como en los
estudios |

de 5mbaci6n. Ademds en el sitio de los locutores debe existir wun monitor (Ifnea
directa de intercommmicacion) con los operadores para mantener wn contacto
entre (lacutor-(vyemdor y yroductor).
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Estas dos dreas de trabajo (Cabinas de transwisid y Estudios de grabacidn)
son esenciales para que las vadiodifusoras ofrezcan @ los receptores toda una
goma e Jroqramas que en ocasiones salen de lo conin gracias a la combinacidn
arnduica de elementos téenicos y humanos que hacen de la variedad, wn caming
mds accestble para la comunicacion con caracteristicas propias de la vadio, s
decir, ¢l sonido.

5.2. OPERACIONES.

Es ¢l drea que coording con produccion ¢ ingenteria, la organizacidn,

preparacion y realizacion de eventos espectales y transmisiones de control

remoto.  Efectia prucbas de enlnce, - reconocimientos téenicos, funtas de

organizacidn y asigna personal, unidades y ofras facilidades, contra servictos

externos como sonorizacidn y escenggrafia para el buen desemperio de los miswos.

El seitor Rafael Hernindez, Operador de Estudios menciona “los operadores

debemos estar preparados y actualizados en muestro campo laborar para contar

con la experiencia y habilidad que podamos adquirir de los ingenteros y mejorar
la realizacion de los programas.

Ent ocasiones sequimos un guidn, sobre todo en eventos en vivo, aungque wo se le
puede lamar guion propiamente dicho debido a que es como un bosquejo de
fue Lenemtos que hacer YA que no se estd exento de tener aWn imprevisto, por-
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eso los oyemdorcs tenentos la j}wultnd e romper las indicaciones de dicha i
y hacer uso de mestro ingenio y preparacidi para resolver los yroblemas e st
preseitan en el momento de la transmisidn concluyd.

Este departamento al igual que ingenierfa son de utilidad para que produccidn
realice los diversos programas con los elementos y servicios que ellos prestan. En
las tres dreas se abservan elementos comunes que hacen o poen de manifiesto la
necesidad de que el commnicador tiene que ser wna persona de wn nivel y rasgos
especificos.

Los elementos comunes son:

PLANEACION. Decir con anticipacidn lo que se debe hacer, cdmo y cwindo y
quiéi Lo hard. Con la finalidad de aleanzar wn objetivo establecido.,

ORGANIZACION. Consiste en determinar las actividades necesarias para
aleanzar los objetivos, agnqmrlhs eit departamentos o secciones, asiguar 4 esos -
gropos i administrador, delegar I antoridad para ejecutar y preever lus
acclones de informacidn y estructura oganizacional para realizar el evento.

ACTUACION. Los puntos antertores s¢ pueden ver conrtados si alguno de los
integrantes del equipo no cwmple debidamente con sus actividades, porque altera
y forza I letra del vesto de los miembros, (normalmente en la yroduccio’n'el
commnicador se encuentra lmjo esa presio’n).

CONTROL. Es la medicidn de lo realizado, en velacicn con los planes y
métodos para detectar desviaciones, corregilas y ajustarlas con el fin de-evitar
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desperdicio y pérdias de tiempo.  Este proceso coutribuye a asggurar el
cuntplimiento de los planes.

Dentro de todo gripo de trabajo siempre existivdn personas encargadas de
dirtgir a los demds y otras encargadas de ejecutar las decisiones que toman los
que dirigen, se tiene que estar en completa armona, entendiendo con esto que
los veeursos lumanos técnicos y materiales con que se cuenten deben estar bien
laneados, organizados, gecutados y controlados.  En el caso de wor control
remoto la tavea de llevar a cabo los puntos anteriores corvesponden al productor.

5.3. PRODUCCION.

Es ol departamento crealivo que concibe las ideas y las desarvolla pensando en
la postbilidad de apoyo que le puedan brindar tngenieria y Operaciones, cuya
accidn s necesaria, ya que la radio wo es wn wedio de comunicacion aislad,
sino grupal, como se explicd en el capitulo anterior.
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CONTROL REMOTOQ.
6.1. ANTECEDENTES.

En 1900, s¢ utilizaba ln telegrafia sin hilos para commnicarse con los bugues
e navegaban en alta mar.  Esta posibilidad de commicacion cobra w
dranitico relieve cuando ¢l Titanic, herido de muerte por i iceberg, emite w
desesperado 5.0.8. taldmbrico. Para aquélla época esto fue wn gran avance.
Desde ese ailo se vishumbrd que las vadiocomunicaciones iban a desempeiiar w
relevante papel en la Primera Guerra Mundial (1914-1918).  Transcurrida
ésta, ¢l progreso fue arvollador: al finalizar ol ivierno de 1919-1920, wna
estacid britdnica emite dos breves programas diavios para sus oyentes. En
noviembre de 1920, wn ingewiero en Pittshurgh difunde los vesultados de las
elecciones presidenciales y en julio de 1921, la ommipotente Radio Corporation
of Anierica (RCA), lanza a las oudas un veportaje del combate de boveo entre
Dettpsey y Carpentier”.(26)

Histdricamente el control remoto o cuenta cou grandes antecedentes en forma
tedrica, sin embargo en 1925 se difwndian programas vadiofduicos en 17 paises
europeos, asi como en Estados Unidos, Argentina, Australia y Japdn. se
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coustituyen ovganiswios de wadiodifusidn, piblicos o privadss, para producir
programas. - Se lvantan casas de o vadio coutando con salas de conciertos
donde st uterpretaba la misica. £l priver cometido de esta -voz de las ondas-
(como se Te Damaba en aquélla dpoca), es difindiv - grandes distancias
acontecimientos artisticos (Jyems, conciertos, vepresentaciones featrales) ¢
informaciones diversas. En los afios treinta se da el apogeo de ln vadio y ol
emisor fnicia st entrada en ln mayoria de los hogares.

Ahora bien, wientras ¢so pasaba en olros paises, en méxico el 20 de septiembre
de 1930 se vealizd el llamado Gran Conaurso Musical de Vals A Harding
eit ¢l Cinena mperial. £l objetivo de éste “eva encontrar el vals que serviria
de tema privcipal a la pelicla wtimo Secreto, en la que ol papel priucipal
estaria a cargo de At Harding”.(27)

Cabe destacar que en este evento y por primera vez en la historia musical de
MéXico, se reweron cinco grandes compositores: “Alfonso Esparza Olea, Jua
Avvizy, Agustin Lara, Jorge del Moral y Fermando Vizquez Vargas'.(18)

La enfonces reciéu nacida XEW transwitid a toda ln Repiblica y a los Estados
Unidos su primer evento a control vemoto desde el muperial que se ubicaba ex la
calle de Bolivar, entre 16 de septiembre y Vennstiono Carvanza,

sobre antecedentes del control remoto es todo, debido a la cavencia de archivos
biliogrdficos y hemerogrdficos al respecto.  Stn embargo, los demds sub-temas
se basan e woua investigacidn de campo, en wna serie de entrevistas al personal
e colabora en Radidpolis y que efectiia este tipo de eventos.
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6.2. DEFINICION DEL CONTROL REMOTO.

control remolo es toda aquélla transwisidn que se vealiza desde el igar de los
aconleciniientos, y ln fportancin de este tipo de emisidn radica en (e le
permile al vadioescucha estar enterado divectamente de os sucesos politicos,
econduicos y sociales, ademis de tipo histirico, enlbural y deportivo; esta forma
e transwitir los programas en vivo se ha utilizado desde los primeros afos de
la vadio para lograr mantener v contacto palyable con el anditorio.
Asf es como el seiior José Mayén, Jefe de Estudios de Sistema Radidpolis, mos
ilustra al respecto: “un control remoto es trasladar la cabing de una estacidn en
sentido figurado a wn puato X fiera de lns instalaciones; para ello se cuenta con
e camidn acondicionado con equipo para efectuar we evento masivo o wna
entrevista de zﬂgu’n persongje importante.  Esto, para levar al hogar de los
escuchas un evento sin necestdad de que la gente salga al lygar de los hechos,
disfitindolo en o comodidad de su hogar, trabafo o negocto sin desenidar lo
que se esté haciendo,
Per, gqué es lo que ¢ necesita para hacer un vemoto?, Jesis Rodriguez, Jefe
de Eventos Especiales de Radidpolls wos fnforma “para su realizacidn
necesitaos aslstir wn servidor, 2 operadores, 1 chofer y un ngeniero al bygar
donde se va a generar el evento; checar la corviente eléctrica; dimension el
lugar y hacer las prucbas de enlace con w transmisor pava enviar la sefial
hacia Tlalyan 3000,
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Respecto a los transuisores dijo tenen we vango de aleauce donde segin lns
carncteristicas del lugar, del tereno ~inchusive-, nos daw wna frecuencia limpia
para que s¢ }Jercilm nitidamente”.

En auanto s termina de hacer el veconocimiento técuico “se evalia con
producciin ¢ ingenterin los aleances; hasta doude se v a poder dar el servicto y
se iuforma de lns deficiencias que pudieran oourrtr en s momento dado”
asevers.

Por Hltimo, ¢l seiior Rodriguez comentd que “operaciones y yroducciéu e ponen
e acuerdo para hacer ol montaje de los micrdfonos para conductores o grupos -
stgin sea el caso-, y fectian wna trimgulacidn de informacion en el sentido de
constatar como estd llegando I seital a la cabtua de transwisidn y cdmo se
escucha al aire”,

Asinisio, Humberto Espefel, Operador de Eventos Espectales wos dijo o
conventente que es levar ol equipo adecuado para efectuar la transmision de
cualiquier evento, ya que se corve el riego de que haya alguna futerferencia, es
decir, otras seiales que extstan en ol aive (linens telefouicas) o porque algin
edificto no deje pasar libremente I sefial.  Por Io tanto e su optnidu “no es
nada ficil realizar wr evento en vive" puntualizs.

B este sentido, Patricin Romero, Coordinadora de Eventos Especiales, sefiald
“mn-control vemoto no se puede diferenciar entre ficil o dificil, todos tiewen
grodos de difienltad porque estts fuera de los elementos de eabina.  Aquf pueden
surgir fmprevistos como I lhwia, falta de energia cléctrica, que la linea
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telefdudca esté sucia o que no llogne ln seiial a v desting por tener edificios
Aemasiados altos, ete., pero aunque los problemas sean muchos, el evento tiene
que transmitirse”,

Por otra parte, Leonel Vial, Operador de Cabing XEW-AM manifests “cuando
se quiere hacer un remoto, los interesados deben contestar a las preguntas qué es
lo que van a transmitir, quidhes lo van a esouchar o si vale la pena su
realizacid, sin enbargo en ocasiones no es tanto el hecho de que valga o o la
pena, sino que es wecesario para mantener wna linea de i;fommciéu ante ln
andlencia,

Respecto al equipo que se wtliza para hacer s eventos menciond que “ha
meforado notablemente aunque debido a tantas interferencias que extsten hoy dia
e el atre, la calidad de los wismos ha diswinuido conehuys.

Todo evento, en conclusid, que sea transmitido divectamente desde el Ingar de
los acontecimientos serd considerado control vemoto. Porque los eventos en vivo
fran con aciertos y ervores de todo wn equipo de produccid, por ello ln
necesidnd de tener wna buena coordimacidn -humana y téenica- pava que el
trabajo conste de wna calidad aceptable. S a este vemoto se le hace wna
edicidn, Jyor pequeila que sea o se transmita diferido, 1o yodrfi ser it evenfo a
control remoto,
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6.3. TIPOS DE ENLACES PARA LA TRANSMISION DE
UN CONTROL REMOTO.

Los controls remotos colocan frente a frente alas dos partes (el auditorio y la
estactin que genera ¢l evento), pero Lambiéh los que no asisten buscan que ln
transiisidit sea de calidad; sin wingin tipo de interferencia para escuchar todas
las wanifestaciones de los presentes.  Estos vemotos van de o wds sencillo 4 lo
couplejo y segin sea, se utilizard algna de las diversas formas de enlace.

VIA SATELITE.

SATELITE
GEOESTACIONARIOQ,

ey
o M

ANTENA
TRANSMISORA

EVENTO
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:. La transmisidn via satélite es la mds usual cnando se estd Iejos y o se tiene

otra fomm de enlace. Tiene buena witidez. En Sistema Radidpolis se utiliza

prieticamente cuando se efechian los eventos de Am}udco en ¢l mes de mayo.

VIA TRANSMISOR.

EVENTO

rL__J-°
H i/— \_}A
: CABINA
ANTENA
TRANSMISORA

TRANSMISOR
EMISOR

e

TRANSMISOR
RECEPTOR

Los enlaces via transmisor sor usiales y tienen buena calidad, éste se utiliza por
ejcm}zlo en Sistema Radidpolis para ¢l Jrogrania de Wéctor Martinez Serrano

los sibados desde ayuntantento 52, lamado Reloj Musical.
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ANTENA SENALES SONORAS
TRANSMISORA ENAM Y FM,

HIBRIDO Y TELEFONO
EVENTO

Los eventos que se emiten via tchfénicn SOM hy comihes, anteriormente se
escuchaba la seital con mucha interfercncia por o fue ¢l dqmrtamenta de
Ingenieria optd por ntilizar un hibrido e limym dicha seital y ln envia con i

mejor nivel de andicidn. Estos son my utilizados en Radidpolis por ln fucflidad
de commnicacion de wn lugar a ofro.
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EVENTO CENTRAL DE CABINA
AUDIO.

El sistema de enlace yor fibm dptica es a través de wna red de hilos e

almacenan wnchas sefiales y su recepeidn es mds nitida que ninguna, aungue la
tinica desventaja ¢s el costo debido a que se necesita mucho cableado porque la
longtud de los rollos son cortos y se tiewen que hacer las conexiones entre rollo y
rollo. Teléfowos de méxico ha sido el primero en utilizar este tiyo de
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comunicacion, por lo tanto cvando se hacen los enlaces via telefonica se estd
usando la ved de fibra dpticn.

VIA MICROONDAS.

ra
ANTENA
. — TRANSMISORA
CONSOLA : ’
T .
CABINA

EVENTO ANTENA ANTENA

TRANSMISORA RECEPTORA

En Sistema Radio’yolis s¢ usa ﬁ‘ecuentcmente la transmision de puito a punto,
esto quiere decir que de donde se genera el evento se tiene que orientar la
antena transuisora de tal manera e s vea frente a la antena receplora, i
existent obsticulos en el viaje de las ondas no se podvid fectuar el vemoto ya que
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ln distancia entre las antenas debe estar libre par que s lleve a cabo In
emisidn via microondas. S recepeid Eambién ¢s buena.

6.4. sPOR QUE Y PARA QUE SE EFECTUAN LOS
CONTROLES REMOTOS?

Los controles remotos tienen wna razon de ser, captar mds radioescuchas y
provocionar o estacidi.  En algunos casos los eventos  cuenban con
patrocinadores, de manera que deben ser organizados y planeados para que se
vendit los tempos comerciales sin problema,

Ent este sentido, los remotos que le dejan dinero a la empresa stendo redituables
son los deportivos, en donde mangjan patrocinadores de arraigo en el gusto de
los escuchas,

Ahora bien, los receptores buscan formas de entretenimiento, diversin y porque
o decirlo, hasta consefos en cuestiones sociales, psteoldgicas y de amor, ejemplos
XEQ-FM (Ke Buena estd ln mafiana) y XEW-FM (Fallaste corazdn), donde
“es inerefble I factlidad que tienen para dav consefos y puntos de vista muy
doctos, segin ellos, a enanta persona llama o les manda faxes, bisicamente
adolescentes, que estoy seguro distan muicho de la vealidad que los locutores en
evestidin tienen, por lo que sus apwutes estin totalmente fiera de Iygar. (29)
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sin embargo, a pesar de jue a veces hasta ofenden a la gente con determinados
comentarios tienen wna considerable adioncia. Esto se pnede explicar debido
e a regulnr poreentaje de andiencia le Justa opinar sobe ciertos conflictos
que los radioeseuchas exponen, y tanto les simpatizan que hasta se inmiscuyen
eit ellos. Los mexicanos debemos aprender a vespetar para que no permitamos
que a través de wn nicrdfono radial se wos digan groserias y que los locutores
puedan manefar situacioncs abocados a las disposiciones de la Ley Federal de
Radio y Television, cono son: cuidar ¢l idiowa, wo faltar al respeto y hablar
con propledad, ya que la vadio es tomada por algunos como wna educadora.

Por ofra parte, diremos que los controles vemotos aywhun 4 que los escuchas
maniﬁesten directamente s sentir al momento en e lns estaciones Jeneran los
eveitos de calle, si los directores de lns emisoras contimban durmiendo, todo este
tipo de renmiones en donde la estacidn se da a conocer llvando- artistas del
ioento y que se yal}m en ese mismo instante la aceptacidn o en s caso, In
desaprobactdn de los miswos, decaerin poco a poco y se bransmitivn
esyorddicmnente, situacidn que afectarri 1 ambas partes.

Ademgds es tmportante darse enenta de lo complicado que es hacer un evento en
vivo a coutrol remoto, por todos los pasos que se tienen que levar a cabo para
s realizaa’duy Hen contimnacion se ex})lican.
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6.5. DIAGRAMA EXPLICATIVO DE UN CONTROL
REMOTO.
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Ent este esquema se nestra el vecorvido de la sefial producida por el evento que
se transuite a través de enlace (respaldado por wua linea telefinica); el oual
llega a L consola, que tiene conectado todo el equipo (tornamesa, grabadors,
mierdfonos, cartuchera y CD's), pasando la seiial por un limitador que es quien
mantiene ¢l nivel de sonido dentro de cierto vango.  Cuando dicha seial se



aproxima al ransmisor de enlace se envia 4 la antena receptora e la planta
quien Tn traslada a la consola envidndola por wn procesador de audio para ir al
transuisor principal de potencia. contando con - monitor e frecuencia.
Ademds se checa el vango, se verifica la modulacidn y ol wonitor de andio que
sirve para constatar cdmo se escuchard al aire lo que se transmite. De ahi,
owando lega a ln antena transmisora se propaga la seial eaptada por los
aparalos receptores para que el control remoto se escuche en cnalguier lugar.

6.6. | CRONICA “LOS REYES DE LA NOCHE".

ANTECEDENTES. El programa “Los Reyes del Caming’, es transmitido por
XEWA-AM quien regresa lo seiial y la ewin a XEX-AM y XELT-
Gadalajara a tor mimero considerable de  traileros quienes han sido ln
fuspiracidi y preocpacidn de los productores de dicho programa por fomentar la
comuicacion y mantenifento en ¢l gusto de su auditorio, mediante
entreteniuiento de la charla y entrevistas que hacen los condctores.

como marco de veferencia podemos citar que el 18 de octubre de 1993, s
realizd wna transwision con ¢l apoyo de XE‘WK-Guadalajam, evento que aiin
sin contar con grupos mmsicales se considerd un exitoso control remoto.

con la experiencia de 1993 y las constantes invitaciones de los operadores de
camiones para que ¢l equipo de Los Reyes del Camino se desplazardn a sy ligar
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e trabiajo, se dievon a li tarea de planear en confionto con la coordinaciin de
It emisora XEWA y el apoyo de los departamentos de Operaciones y Eventos
Especiales, levarles a los personajes de las carveleras cinco horas y media de
diversidi mediante ln participacidn de grupos musicales y el trato directo de lns
personas co los conuctoves Jesiis Ugalde y Franciseo Herrera.,
con lns antorizaciones vequeridas (Municipio de Jilotepee, Estado de MéXico,
policia del Estado de méXico, Policia Federal de caminos y el apoyo de Los
Augeles Verdes); se tomd como din del evento la madnygada del jueves 22 de
septiembre de 1994, ya que al ser mitad de semana los transportistas en s
mayorin, recorven In carrelera MéXico-Querétaro.
El esfuerzo de todos los involucrados y os resultados dptimos propiciaron planes
para el mejoramtento en todo el contenido del programa y la mefora de los
evenlos espectales en donde se vive, se erea y se mantione la idea de ser mejor en
toda I extensidn de la palabra.
Este evento a control remoto o tomaremos de efempl:

EYES -
JQué ondaz, gqué pasiz..no estamos al aire, e productor fusistente y
preocupado pregunta la vazdn del vetraso pero en pocos minutos la sefial vijd
debidamente para llegar al prnto de encuentro con los radivesenchas.
El vestaurnte “Del Bosque” bcalizado en el ki, 107 de ln carvetera Méico-
Querétaro poco a poco comenzd a ser coneurrido por Rabanito, Duracel, Tigre
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Leins, Conejito Veloz, Ocednico, Satdnico, Supermai, chfre otrso personajes
e lns grandes carveteras de muestro pas,

Todo esti dispuesto y, revisado wivusciosamente, la instalacidn de ln consola,

pricha de wmicrdfonas, verificacin de ln vecepcidn, enlace de las vins teleféicns
y I conexidn de luces. 1 clima estd frio pero el ir y venir de los asistentes
disipan el aive fresco de la madmgada y la gran fiesta de Los Reyes del Camino

da tmicto. A o lejos se eseucha wna voz entrecortadn que dice “estoy nervioso,

por eso 1o me souriv", era Jesis Ugalde, el conduetor, quien estd acostumbrado

a charlar entre enatro paredes, wn compaiero y ol aperador, sin ewbargo ahora
qite ve a tantos seguidores del programa le tiembla la voz, de lo cual sus fams ni
siquiern lo notarou por la alegria que estaba presente en el anbiente.

El festejo sin mayor presentacidn comienza bajo lns notas nusicales de Los
Hermanos Moutes, Gripo Lamas, Los Carlos, Los Crisoles y para. cervar Los
Gatos Negros de Tiberio. El baile se lizo en grande, los duefios del Iigar se

ambientaron y gozavon los comentarios de sus loeutores, quienes por sus pleitos
al wicrdfono wantienen w tyo de imdn hacia los transportistas y gente que se

desveln por gusto o trabajo.

En s oportunidad y en los cortes comerciales s conductores entablaban
pequefias charlas cou los asistentes al lugar, por ejemplo con los de la cueva del
Ose, quienes transportan productos Bimbo “Con el Carifio de Sfemprer, ellos
Jueron los pioneros de los enlaces tripartitas (trailero-banda civil-cabina de
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transwiston) para poder mantener alerta a todos los operadoves por si ocurre
algin acciente en X carretera.

Adends los transportistas comentaron que al escuchar sus voces viajando por el
aire a través de In vadio sienten el programa como wn wedio solidario creador
e amistades y cousefero a la vez. ‘
por ofra parte, el personal de Los Angeles Verdes y la policia Federal de
canfnos aydaron a o viglancia y control del anribo de los tratlers 4l
acotansiento donde se efectud el evento, colocando sefiales bumdosas para que no
ubiese wingglt percance.

Los 1028 de cada 1o de los conductoves son s sobrenombres por los cuales se
conocert todos: Patito Feo, El Pollo, Goliat, El Tiliche, EI Soiiador, entre
otros, quienes manifiestan que estos apodos los brindan con carifio tratando de
o ofenerse uis con ofros,

Ellos cantan, riew, bailan con- alegria pensando sélo en divertivse queriendo
enviar saludos por doquter; asi son felices...con taw sslo escuchar s “1028 en
boea de Chucho y Paco, loeutores del grandioso programa Los Reyes del
Cantine”, aﬁmmron nnichos rangportistas. En b e otros coreaban wna pora
para todo el equipo Tomano que hace posible ln emisign, Evarist cruz
Resendiz, Operador de Transportes Fubira, aseverd lo que el programa les ha
brindado, "es un buen apoyo para o dejarnos dormir ex las laygas jornadas de
trabiajo con sus bromas, secciones de tervor, visa y seriedad.
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Ahora bien, mientras algunos trausportistas se quedan para disfrutar la wisica
y bailar en la parte de afiera, otros estn dentro del recinto comentando Tns
hazafias que en cada wna de las carveteras han tewido. A elos los mantiene
ocupados el tomar café o wna copita, platicar y verificar sus 1028.

A la flesta faltaron muchos traileros por la jornada aboral, pero algunos que
pasaban por el Kue, 107 y venfan eseuchando la estacidn XEX-AM hacian
sonar sus cornetas cono wna forma de saludo para todos bs invitados a la
veunion.

Jesis Ugalde y Paco Herrera, los cotoros que conducen el programa
comenzaron después de despedir el iltimo grupo que amenize la flesta a recoger
las impresiones de los concurrentes que poquito a poco fueron lenando las mesas
del vestaurante porque a las 4:30 de la mafiana ya hacia bastante frio y se

necesitaba algo para entrar en calor,

Gonzalo cruz quien es conocido por los operadores como Goliat, s tambiéa

conductor de Futura Elite, al ser entrevistado indicd “mi trabajo es de primers,

A pesar de que a wosotros la soctedad nos tache como escoria...somos gente

productiva con gran vesponsabilidad, no sslo matertal sino Tomana, ya de esta

ltima se puede obtener una vecompensa -GRACIAS-, al momento que escucho

esta palabra we siento satisfecho de haber levado con bien a muichas personas a
st Aestinor,

Respecto al nicleo familiar, Goliat dijo “la familia se acostumbra a la
ocupacidn de los aperadores de trailers o autobuses poraue si no es asi todos
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sufrimas. Nosolros al sentirnos solos en carretera y vecontar la tristeza de cads
o de los integrantes de ln familia reflefuda en el vostro, ln nostalgia hace acto
de presencia y queremas regresir, pero todo Lo que se vealiza es por ¢l bien de
ellos, por tener wna mejor situacidn econdnica, Adends, dste ¢s o trabajo my
bonito pero a la vez infame porque e muchas ocasiones toma wno s transporte
pensando que vamos 4 vegresar y muchas veces wo ¢s clerto, nos quedamos en el
camin, reflexidn que muchos asentaron cono veridica,

Al ver transenrvido el evento y checar que estd a punto de finalizar, recuerdan
los del equipo de produccidn la preocpacidn que los embargaba antes de legar
al K, 107 debido al intenso trfico que encontraron ex carvetera.

Y asf como todo inicto tiene wu final, las voces de Chucho y Paco awngue signen
vivaces eulminaron su labor y los vostros de cada wno de los integrantes que
hicieron posible el vemoto se ven sutisfechos aunque cansados, pero lo mds
mportante ¢s que la transwision twvo e buew principio, desarrollo y final con
I aceptacidn y alegrin que mostravon los asistentes, quienes despidieron el
programa con porras para todos.

Al estar desmontando el equipo de transmision se esuchaban frases digpersas
como “yes muy divertidol, gewindo vendrin otra veze, squé guapos estin los
locutores?...los reyes, los reyes, son los primeros y el programa también.. qué
vival”...
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sufrimos. Nostros al sentinnos solos e carvelera y recordar la tristeza de cada
o e los integrantes de ln familia refleada en el rostro, la wostalgia hace acto
e presencia y queremos regresar, pero bodo lo que se realiza s por el bien de
ellos, por tener g mefor sibuacion econdmica. - Ademds, éste es un trabajo mny
bonito pero a ln vez i;y(mnc Jorque en muichas ocasiones toma uio s rangporte
pensando que vamos a vegresar y nchas veces no es clerto, nos quedanos en ¢l
camio", veflexidn que michos asentaron como veridica.,

Al ver transeurrido el evento y checar que estd a punto de finalizar, recuerdan
los del equipo de produccidn la preocpacion que los embargaba antes de legar
al Kin. 107 debido al intenso trdfico que enconbravon en carretera,

Y asf como todo tnicto tiene wn final, las voces de Clucho y Paco anngue signen
vivaces eulminaron su labor y los vostros de- cada 1o de los integrantes que
hicteron posible el vemoto se ven satisfechos awnque cansados, pero lo- mds
importante es que la transuisidn tuvo wn buew principto, desarrollo y final con
ln aceptacidn y alegrin que mostraron los asistentes, quienes despidieron ¢l
Jrograna con porras para. todss,

Al estar deswontando el equipo de transwision se escuchaban frases dispersas
como yes muy divertido!, sondndo vendrin ofra vez?, squé guapos estin lo
locutores?...los reyes, los veyes, sou los primeros y el programa también... jqué
vival”...
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EVALUACION.

7.1, VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LOS CONTROLES
REMOTOS.

Indudablemente la actividad radiofuica es un proceso tmportante, el eual exige
wn trabajo constante y vesponsale en actividades fuera de las estaciones
emisoras en donde el productor y su equipo de colaboradores s¢ enfrentan a la
dificil tarea de hacer legar a wn wimero considerable de receptores un buen
trabajo en condictones a veces o muy favorables (uclemencias del tempo, fallas
técnicas, edificios altos, ansencia de los invitados, etc.).

Por lo tanto, o yodcnws hacer de lado el hecho de verificar las ventajas o
desventajas e traiga cousigo un control renoto:

La licenctada Concepeidn Gonzdlez Baez, Coordinadora de Produceion XEW-
AM, aseverd al respecto que para hablar de ventajas se dice “el piblico puede a
través de la vadio estar presente en acontecimientos inportantes como Festival
ACﬂ}IMlCO 1994, clecciones, eutre otras; asi como tener contacto divecto con el
piblico de la estactdn levindoles a sus artistas favoritos o a los conductores que
escuchan diariamente en alguna frecuencia de la radio.
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“Estos evenlos sirven para darle variedad a o programacidn cotidiana
mportdndole sobre manera a la-empresa ol hecho de producir programas
especiales para su venta.

Asinisno, sibrays I licenciada Gonzdlez que las prineipales desventajas de los
contrles remolos son: “Menor calidad de sonido, rieggos de quedar fuera del
aire o acrecentar la inversion al tener mayores costos para ln elaboracioin de los
Hisos”.

con lo anterior, podemos distinguir cules serian las ventajas y desventajas de
i evento a control vemoto para la empresa Sistema Radidpolis y para el
awditorio,

AUDITORIO.
El anditorio es lo mds importante para las empresas de radlo, ya que de é

| Aependerd el Wugar que ocupe ésta en la tabla de ratings. Por ello la bissquedn

¥ preocupacii de brindarles bailes e ir creando programaciones que los cantiven
y mantengan en la frecuencia, en este caso, cualquiera de Sistema Radidpolss

A conthmacidn enlistarentos ventajus y desvcutnjas fue Hos arrojaron it sondeo
e se les hizo a transeintes de distintos puntos de la cindad.
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VENTAJAS

DESVENTAJAS

- Poder escuchar algin evento masivo, sin
necesidad de empujones, pisotones, elc., en la

- No poder dirtar de Ta algambié de In

Jente, es dectr, no es iy contagiante.

comodidad de su hogar.

- El sonldo puede perclbirse con alguna
interferencia, sin llegar a ln nitidez requertda.

- No pagar por escuchar el evenlo,
J

|- EL pilllieo se expresa y s dwlerte de wna - La comerclallzacidn hace que se rompa por
forma mds natural, s poses un momento el hilo comductor del programa.

EMPRESA.

Las empresas de vadio procuran hacer controles vemotos en los programas donde
tienen wds muditorio con wn buen vepertorio de artistas, informaciones e
interés, chismes y miisica; ademds se haw ayudado con los conventos fue st
logran con algunas compaiias dowde entablan un tipo de inteveambio -te doy
tantos boletos y defo que coloques tus mantas y propaganda que ayude  ln gente
a idewtificar la estacton-, os el caso de W-FM y demds emisoras de Radidpolis
que nvitan a prewiers de pelicalas y transmiten entrevistas desde el Ingar
convenido.

Asiismio, s necesario subrayar el hecho de que 4 la empresa le interesa que su
imagen se proyecte y se incremente el mhnero de vadioescuchas, scdmo?
buscando formulas, inventando cualquier cosas, de las cuales en ocasiones se
arvepienten porqe de tanto refrito se equivocan y generan emisiones que duran
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iy poco. Lo mejor es ir Joco a poco, hacer wn Iuen estudio de mercado y
lanzar al aire algo novedoso que le guste a ln yoblncidu.
Enseguida colocaremos ventajas y desventnjas de To e para la empresa imylica

la elaboracion de wn control remoto,

VENTAJAS

DESVENTAJAS

- Dan 4 conocer al yu‘blfco el nombre de Tn
estactdn y slagnn.

- No captar debidamente Tn dtencton 7d

- | esencha, haciendo wna planeacidn adecnada

para ¢l evento,

- Las estactones tenen contacto directo con sus

radioescuchas.

- La o adquisicidn de patrocinadores para el
evenlo,

~ L emisora cuenta con yubﬁcldad mlentras los
eventos se transmiitan con calidad.

- Bafo presupuesto ¢ fuprevistos humtanos,
téenicos y climdticos.
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CONCLUSION,

La radio es un medio que sigue a la vanguardia, wo se ha dejado caer a pesar
de I competitividad existente en cuanto a la prensa, revistas, televisid, elc.,
mediante ¢l uso de las meevas tecnologias (satélite, computacidn, cable,
telefont, fibra ptica, entre otros).

En esta medidn, podemos decir entonces que la radio contimia siendo el medio
de mayor penetracidn, de ﬁia’l manefo y wtilizacion. Por lo que respecta a la
radio comerctal, ésta necesita despertar y crear mievas formas de hacer vadio
Aejando atrds las copias, los presentadores estrella y los improvisados el
micrdfono vadial; nege personal capacitado para este medio, que lo entienda, lo
stenta y lo disfrute para que haga vibrar a sus oyentes incitindolos de manera
sutil a e participen con y para la radio, porque a través de ella se transmite
informacidi por doude fluye wna commicacidn presentando el proceso por el que
se emite i fuicio w opinicn después de rectbi los mensajes o programas, éstos se
colocan 4 consideracton del anditorio hechos por los productores, personal
creativo que requiere montenerse informado, ser eulto, responsable y sequro.
Ellos tienen fue cuidar 4 su condctor, uien les proporciona su voz para el
programa, deben ganarse su confianza y respeto ademds de conocer la estacidn
donde trabajan y estar dispuestos a empezar como asistentes.

Un productor wecesita incursionar en el medio, vivir la problemdtiea de
conservar y aumentar el gusto y preferencia del vadtoescucha en una estacidn
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cn I ayuda de recwrsos téenicos y humanos con los que e tendrd que
familiarizar,

Astmisno, s obligaciones y respousabilidades que debe tener para con su
programa sou: conocer su programa y la estacidn por la que se va a tranuitir
eudl es s piblico, objetivos y poltticas. — Conocer la programacion de ln
conpelencia.  Preparar con anticipacion s programa.  Ser yuutual. Tener
don de mando. Ser paciente y conctliador. Cuidar la dptima calidad de s
prograna al aire, tanto en contenido como en souido. Respetar por sobre todas
las cosns ln panta o bitdcora de contimidad de ln estacidn. Al querer
enriiuecer sus programas e pueden apoyar en hervanientas tales cono
investigacion docmental (ibliogrifica, hemerogrfica, discogrifica, etc.),
para veeopilar material y consequir entrevistas, ya sea en vivo, grabada o via
tdefo’nica; efectuar encestas ¢ inventar secciones interesantes segiin el tipo de
programa y, si s¢ quiere teer pegue con X proyecto se deberd Aefinir con
claridad “quién le va a decir qué a quiéi’ (modelo de comuicacion Ae Berlo),
segpin lns investigaciones de ratings y la experiencia de cada persona,

Ahora bien, la produccidn en el control remoto es wna labor de confunto, donde
tres dreas distintas se wen para realizar un evento (yroduccio’n, operaciones ¢
ingenteria), Estando ahf, e el Ingar de los hechos, s¢ carece de lns condiciones
ideales de 1 cabina de grabaciin o de transmisidn obligando a controlar sonidos
ajenos a o Wisqueda de vealidad radiofiuica.  Generalinente los ambientes
naturales estan llenos de widos que el oyente wo puede tAentificar y se hace
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necesaria ln narraciin verbal de hechos y situaciones para poder contextualizar
ln transmision. El bnen uso del wicrdfono serd indispensable para obtener wn
resullado mds radiofénico, de igual forma serd necesaro contar con wn loeutor-
conuctor-comentarista de ben bagaje y eulturn general que brinde al esencha
it panorama veal y certero del lygar y las personas que se encuentren en dicho
sitio.

para esto, es necesario que los organizadores de la transmisidn de un programa
ent vivo saquen los permisos en la delogacidn corvespondiente, quien generalmente
da apoyo con elementos de Proteccidn y Vialidad. En Radidpolis se tiliza el
apoyo e ASSA (Asesoramiento y Seguridad, S.A.) y ocasionalmente el
sewicio médico de Televisa, que cuenta con wna andulancia.  Ademds se
require del uso de frecuencias antorizadas para enlaces de FM o transwisid
via satdlite, asi como la contratacion de lineas }n'ivadns Qe st soliciten ¥ una
planta de luz.

Los elementos que un productor debe considerar para efectuar 1n evento son:

- Defiuir qué se quiere transwitiv, (programa, entrevista, festival, etc.); con
quidues (conductores, artistas, invitados, etc.); desde déude (teatro, estudio,
eplanada, dtc.), qué dia y a qué hora.

-~ Checar fisicamente el lygar para ver qué facilidades ofrece y qué difionltades
presenta.

- Solicitar los servicios del departamento de eventos especiales,

- Solicitar el apoyo de la Direccidn Téenica.



- Tramitar los pernisos cormyumﬁml‘cs.

- preparar I produccidn del programa (coondinar invilados, definr si Iabrt o
o ensayos, ¢lc. ).

- Promover ¢l evento en la estacidn,

- Instalarse con anticipacién, hacer las pebas necesarias de transwision y
preparar I producciiie del program.

- Trausutiv y cheear siempre que sea posible la emisidn con e radio portatil
independiontemente el chequeo que hagan los operadares con un regreso via
linea privaia,

De esta forma, se observa que para elaborar wn control remoto se busca tewer wn
buen planteamiento y ser ejecutado por wn equipo técuico y humano organizads,
con I finalidad de que I transmisidn al aire sea de wna manera conventente y
- dptima.

De aciterdo a lo expresad en el texto, consideramos que:

La radio sigue como lider en cnanto a comunicacion ¢ informacidn porque es el
medio con el que s seres humanos tienen mds contacto, y por el que todavia se
transwiten ideas sin poses. Tiene mensajes de foudo y sobre todo deja huellas
para los que estamos del otro lado- como receplores; se nota el trabajo que se
desarvolla ahf por lns producciones que s¢ hacen. La caracterfstica de ésta, es
I labor de conjunto poryue agui o se permite el individualismo.

por ello cuando se habla de wn evento en vivo, wno se vemite a toda la
coordinacidn entre equipo lumane v téenico, deste la idea que desarrolla
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produccion, el saber utilizar el equipo técnico ¢ indicar lo que se quiere hacer en
el monento adecuado. Aqui, los conductores yfo- locutores juegan wn pael
inportante porque deben tener la capacidad descriptiva para que el eseucha st
inuagine el lugar, e anbiente y el duimo que se siente en el remoto impreguddo
dinantismo en la emisid

Ahora bien, por To que respecta a la empresa Sistena Radidpolis, .A. de
c.v., diremos que lasta el momento no Ie Tam servido los esfueraos por
convertiv wna de sus estaciones a formato hablado y al cambio que hun sufrido
las demds en sus perfles de programacidn, razén por la cual wo ha podido
competir plenamente con las estaciones que se mantienen cn los primeros hugares
de la tabla general de vatings; nos vefertinos 4 Radio Red y Radio Fémuly,
Radio Centro, etc.

Consideranos que Radidpolis no saldrd del bache en que se encuentra mientras
o medite su manera de colocar jecutivos en el Tugar que les corresponde. Es
costumbre o sdlo de esta empresa el integrar 4 gente por medio del
contpadrazgo, dedazo y conoctdos; personal que en ocasiones llega a aprender
sobre la marcha sin conocer claramente los aleances y necesidades de la
compaiia, Ademds, ésta tendrd que abrivse a los cambios que se estdn
generando en el pals para que pueda contimuar en el gusto del anditorio.
Asiniisino, es inportante que los eqresados de la carvera de Ciencias de ln
Comunicacidn esté conscientes de la gran necesidad que tiene lo vadio de
resugir, de coutar con gente preparada, conocedora del medio y, por i fuera
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poco el grane vespomsabilidad que adguivivdn en el futwro cuando erzan s
Jrafesidn, porge de la forma en que elaboren y estructuren el trabajo dependerd
i ¢l pidlico Tos Lea, vea o escucle,

Finaluente, respecto a esta vesponsabilidad que adpuieren los esindiontes de la
commnicacidn, proponenos I especializacidn de las diversas ramas que como
carverd tiens, para b cual se vequicre contar de asignaturas que sean acordes a
los planteamientos de las divisiones.

El egresir ¢ incorporarse al campo de trabajo con wna especializaciin definida
traerdd como consectencia i mejora en el panorana educativo que proporciona
esta facultad.

Ejenplo:

Radio;

ngcialidmi: Productor;

Malerias: Conocimientos de souido; wiisica y equipo téenico. Manejo de cidigos
radiofdnicos. Locucion. Andlisis de mercado. Elaboracion de proyectos y
prictica, es decir, sistir a enpresas radiofdnicas.

Lo ankerior, hace patente la necesidad de revisar el plan de estudio y tratar de
colocarlo a la par con los cambios que han sufrido los medios.
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ANEXO 1.

NACIMIENTO DE LA EMPRESA SISTEMA RADIOPOLIS,
S.A. DEC.V.

En 1975 suge la agnipacion Sistema Radidpolis, 8.A. de C.v., razdn social
e I dwvisidn vadio de Televisa, la cual nace como “uwna organizacion de radio
creada para proporciowar  informacidn, - entretenimiento y - diversidn  al
aditorio”. (30)

Para que esta empresa vadiofinica se consolidara tuvieron que pasar muchos
afos desde que se instald la primera estacidn experimental de uestro pais en la
Cindad de Monterrey, N.L. (1919), hecha por el ingeniero Constantino De
Tamava. Lo consolidacidn de este proyecto experimental se hizo hasta
(1921), ya que el ingentero o bautizd con las siglas TND (Tamava Notre
Daine), por el aual es reconocido como el iniciador de ln actividad radiofsuica
en México,

Deste este aio los wiembros de ln bugnesia tradicional porfirista cono los
Miluo, De Tarmava y de los nevos grupos que ascendian a tal estatus, en el
easo de los Azedrraga, “comienza a confignrarse s grupo econdmico clave para
el desarvollo futwro e la radio, prowetedora industria en ln que deciden
fuvertir, (31)
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Para 1923, Rail Azedrraga y Félix £, palavicine, ambos covencidos de los
beneficios que obtendrian al instalar en Mévico wna empresa de radio comercial,
Jorman ln YLl niversal thistrado -La Casa del Radio-.

Esto era lo que sucedia en México pero en Estados nidos I radio comercial
entraba e wna franca elapa de awge.  Las grandes empresas Westinghous,
Marconi y General Electric, se disgutan el wuevo wercado de I radiofonia
eslableciento emisoras y agencias de ventas de aparatos veceptores en ol
Continente.

La General Electric, al darse enenta de la potencialidad del mercado para sus
productos e Méico, a travis de su divisidn radiofinica, la Radio Corporation
of America (RCA), nstala en muestro pais wna filial, ln Méxieo Music Co.,
Aedieadn a la venta de fondgrafos y discos para ln cnal colabord Emilio
Azeireagn Vidanrreta, “quien naci el 2 de marzo de 1895 en el puerto de
Tampico, Tamaipas.  Cursd su primaria. en Piedras Negras, Coahuila,
cindad en L que su familia vesidid por ast vequerirlo las tareas administrativas
de su padre Mariano Azcdrraga, fincionario e aduanas. Hizo sus estudios
secundavios en San Autowdo y Austin, e el estado de Texas, donde no fu
posible que los terminara a causa del estallido revoluctonario en 1910. A s
retorno a I patria se dedicd a diversas actividades, pero wna de las mds
importantes fue el trabajar e L filial de la RCA como Gerente General.  Ahf
fue donde vishanb lns grandes posibilidades que se abrian en el campo de ln
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radio y concebid ln ide de crear wna estacidn que twviera gran aleance y que
llegara a wi mayor mimero de oyentes” (32)

Asi fue como se produjo el vinenlo incial del grpo Azcirraga-Milio “con las
corporaciones transuacionales que pretendian el manejo del apetecible wercado
radiofdnico". (33)

De esta manera, MéXico en ¢ afo de 1925 firma los acuerdos de la
conferencia Internacional de Telecommmicaciones celebrada en Washington,
habiéudole correspondido lns siglas XE y XH para sy identificacidn.

En ¢l aflo de 1930, se da el despegue de In radio en Méico. Surge la XEW,
fundada por Emilio Azedrraga Vidaurreta ol 18 de septiembre. L cdlebre
catedral de o Radio...serfa lo punta de lanza para cowsolidar los
lineamientos bajo los euales funcionaria en adelante la vadio comerctal en
Méico y se convertivia en L estacidn mds influyente que ha existido en el
pais”.(34)

En su acta constitutiva la enprest México Misic Co., aparece como accionista
mayoritario.  Ademds nace la estacton como integrante de la cadena National
Broadcasting System (NBC), divisidn radioffuica de la RCA.

La industria radiofduica se ve veforzada por la slida participacidn del grupo
Azcdrraga-Milio con la cual se pone en warcha la W que vdpidamente st
convierte en la emisora mds mportante de América Latina.

En este mismo o salen al aire emisoras establecidas en los puntos mis
distmbolos el territorio nacional, la XET en Monterrey, N.L.; la XEV en
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veracniz, Ver., ln cwl se sma a Lo cadena XEW-NBC; XES en Tampico,

Tamalipas, entre otras,

Es s como n capital de b Repiblica se cowvierte en we punto- obligado de

referencia para fodo aqucl concesionario que yrctende crecer, ncluso para

aquellos que son oritndos de wn prnto geogrdfico e tene caracteristioas de

centralidad como ya o eran en Guadalajara y Monterrey.

i embarg, esto no es silo por el hecho de que ln Cindad de México es asiento

de los poleres Fedderales y por tanto en ella habia que hacer los trimites para

asignacidn de frecuencia y todo lo welativo al aspecto témico de las emisiones,

s porgue sw centralidad lo cowivtid en foco soslapable para wna

multiplicidid de proyectos de los cuales podemos mencionar:

1. Proyectos nacionales ¢ nternacionales de Azca’rmga y

2. Proyectos de consolidacidn regional de radiodifusores de distintas zonas del -
pais,

Anbos requerian del Distrito Federal, para poder levar a cabo sus planes

debido a que ali se condensaban las infraestructuras necesarias para ser

aprobados dichos provectos.

En 1937, Emilio Azcirragn Vidawrreta estd en tratos con Colwmbia

Brondcasting Systen (Capital Nortemmericano) para formar otra cadena

radioffuica, cuya cabeza seria la estacion capitalina XEQ, misma que saldria

al aire al aflo signiente.
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Perd como Azedrraga tenia proyectos de expansion, el 31 de mayo de 1941, ¢l
y Clemente serna martines, fudan la enpresa Radio Programas de Mévico,
8.A., (RPM), ln cual estaba formada por 2 cadenas de estacones: la cadena
azul encabezada por la XEQy adserita a la ¢BS y ln caena tricolor, con la
XEW como wicko y adserita a la NBC.  Awbas cadenas legaron
constiluirse como las de mayor peso en el enadrante nacional de entonces l
aubrir east la mitad de las estaciones existentes en el pais. E objetivo de esta
ewpresa fue encanzar todas las actividades velacionadas con mbas cadenas af
como [as que competen a la produccidin de programas y de ancios radioféicos.
En este mismo aiio, ¢l 15 de diciembre, Serna Martinez suscribe ¢l acta
constituliva de la cdmara de ln wdustria de Radiodifusidn cuyo primer
}fresidenfé seria Ewilio Azcdrraga Vidaureta. Clemente Serna, por su parte,
se convirlis en presidente de RPM con la tarea principal de afiliar a las
enisoras que iban suigiendo, tanto en la Republica Mexicana como en América
Latina. En ln década de los 40, RPM fie 1na empresa radiofénica importante
en Amiérica Latina,

El advenimiento de L televisidn en 1945 viene a dejar de lado el process de
fortalecimiento y consolidacion del mangjo- comercial de la radio nacional
través de las dos grandes cadenss, ln XEw (NBC) y la XEQ(CBS), porque
defan éstas de percibiv el apoyo del grpo Azc:irmga-Mibho, cuyos. intereses
comienzan a dirigirse al impulso del wevo medio que para entonces se estaba
creando, la televisin.

130



En esta linea, Rémulo o'Farvil vecibe la primera autorizacidn oficial en 1949
para explotar comerciabmente wn canal de television, haciendo con esto que ¢!
gripo Azcdrraga -l que se smaban ya los Alemdn y los oFarril- éstos
iltimos amigos cercamas, concentran s atencidn en ¢l desarrollo de ln industria
televisiva comercial.

Pera, giupo Televist mantiene su participacidn en bn induslria radiofiuica pese
al interés e, por razones de tiyo idcaldgico y yolz’tica representa para ¢l s
intervencidn y control en el manejo de Ia televisidn. - sin embargo, el consorcio
contiin cumpliendo con su tradiciin east histdrica de aperacton de emisoras.
Alora bien, ¢t 1948 se crea Radio Cadena Nacional, defensora de lns
estaciones e Jrovincia y comyctidom acérrima de RPM; s propietario Rafael
cutberto Navarro se propuso compelir con el grupo vadiofuico de Azedrraga y
serna, enviando materiales originales, por ejemplo, radio-series, entre las que
contaron: Valle verds, uién s esa Mujer, Reraclio Beral, Venganza,
Extraia Herencia, todas éstas constaban de 60 episodios de 14 minntos de
duracién cada wna.

Deste que se fundd RCN se manejd como frase publicitaria ln sigutente:
“Trabajamos por I provincia, porque la provincia es la patria*(ss), y para
1958 cambia a “La provincia s Méico y RCN si wz'.(36)

De 1962 en adelante suggen otros grupos radiofducios como: Corporacidi
Mexicana e Radiodifusores, S.A. (CMR); Grpo Estrella de oro en ln
Centralidad industrial el Norte; Grupo ACIR -1965- (Asociacidn de
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Concesionarios ndependientes de Radio, S.A.) y Organizacidn tupulsora de
Radio (OIR) conocida en el D.F. como Radio Centro,

Eit 1970 adiuiere su presente demominacidn ln Cimara de o ndustria de
Radio y Televisidn, quedando afiliada a ella todas lns estaciones de vadio y
televistin comerciales del pais, terminando con los enfrentamientos entre los
gripos, procuraudo tener wna compeltividad de aenerdo a ln Ley de Camaras
de comercio.y de la ndustria-asi como a sus estatutos.

La CIRT ¢s wna institucion piiblica, autdnoma, de duracion tudefiuida, con
‘ persoualidad juridica distinta a Lo de los miembros que la componen e ln que se
integran todos aquéllos a quienes..se ha otorgado oficinlnente la concesicn para
instalar, operar y explotar wna estacidn comercial de vadio y television. La
fumdaciin de esta Camara veviste gran tmportancia dentro de las velaciones
entre el goliierno y los concesionarios porque desde el sexenio de Cardenas se
gesta wna orqanizacidn con intereses especificos dentro del Estado Mexicano
estableciéuslose wna interdependencia entre ambos sectores,

Co lo anterior, s da wwo cnenta de que Sistema Radidpolis nacid después de
una serie de circunstancias que han cotribuido a i modificando o diversidad
e perfiles que mangja en sus emisoras.



concesionarios Independientes de Radio, $.A.) y organizacisn Impulsora de
Radio (0IR) conocida en el D.F. como Radio Centro.

En 1970 adyuiere su presente demominacin la camara de lo mdustria de
Radio y Televistin, quedando afiliada a ella todas lns estaciones de vadio y
televisidn comerciales del pafs, terminando con s enfrentamientos entre los
grupos, procuramdo tener wna competitividad de acnerdo a ln Ley de Cmaras
de comercio.y de I Wndustria-ast como a sus estatutos.

"La CIRT es wa nstitucidn piblica, auténoma, de duwracidn indefinida, con
' }tersoualidnd jurt’dim distinta a la de los miembros e ln componen o ln e s

integran todos apellos a quienes.se ha olorgado oficialmente o concesidn para
instalar, operar y explotar wna estacidn comercial de radio y television. Lo
fundacidn de esta Chmara reviste gran importancia dentro de las relaciones
entre el gobicrmo y los concesionarios porque deste el sexenio de Cardenas se
gesta i organizacii con intereses especificas dentro el Estado Mexicano
estableciéndose wu interdependencia entre ambos sectores,

con lo antertor, se da o cuenta de que Sistema Radidpolis nacid después de
una serie de cireunstancias que han contribuido a iv modificando la diversidad
de perfiles que maneja en sus emisoras.



ANEXQ 2.

ESTACIONES QUE CONFORMAN SISTEMA
RADIOPOLIS, S.A. DE C.V. Y SU COBERTURA.

XEW-AM.

LUGAR: Distrito Eederal

ANO DE INICIO: 1930

PROGRAMACION: ~ Comentarios en espaiiol
FRECUENCIA: 900 KHz.

CONCESIONARIO: ~ Cadena Radiodifusora MeXicand, S.A.

La historia nos dice que la XEW fue imaygurada por su fundador. Emilio
Azcdrragn Vidanreta. s wna de las mds prestigiadas dentro de la radio
mexican respetando las leyes y veglamentos en ln materia. - Ademds ha logrado
sus objettvos -¢l principal de hacerse ofr en wiles de hogares mexicanos- gracias
al esfuerzo y colaboracidn de s personals directivos, loeutores, téenicos,
coutimistas, operadores, productores, etc., todos ellos conscientes de que ln
radio sigue ocpando 1 lugar preponderante entre los medios de comnnicacton y
un apoyo importante en el impulso de muestro pais.
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De esta forma, se pueden vishumbrar 3 etapas caracteristicas en el desarrollo de
la emisora:

10, Estacidn plowera musical, motor de un wedio de comunicacidn, generadorn
de grawdes personalidades, cantantes, - composilores, - misicos,  cdmicos
locutores.

20, Consngradora de grandes talentos en el medio radiofouico, que con ln
incorporacidn Ae ln radionovela dieron ge a este medio de commnicacton como
actores, efectistas, escritores, productores, guionistas y publicistas,

3a. orientadora de los problemas que aquejan a la sociedad,

Toda ln programacidn de lo W estaba divigida a lo wnidn familiar, al
entretentutiento y a la informacidn,

Hoy din, lo w contimia con el mismo lineamiento a través de programas de
contenido social, comentarios, dramatizaciones, informacién, enfretenimiento y
participacidn del auditorio.

XEQ-AM.

LUGAR: Distrito Federal

ANO DE INICIO: 1938

PROGRAMACION:  Baladas y canclones mexicana
FRECUENCIA: 940 KHz.

CONCESIONARIO: Radio Mexicana del Centro, S.A.
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Lo XEQfue ianguiada el 31 de octubre de 1938, La divectiva de ln
estacidi estuvo a cargo de los seiores Enrigue Contel y Emilio Balli, quienes con
s creatividad pudieron transuitiv programas gue atrafan lo atenciin A
auditorio, plasmando en la enisora nevos caminos a la radiofonia y pasmdo a
ser una de las mejores del mundo por los aios 40.

Despiés de algiin tiempo, con la finalidad de ajustar i programacion para wi
anditorio mds amplio, se towd la dectsion de abrir el abanico programacional a
misica nactonal ¢ tnternacional de catdlago (en espaiiol), asi como éitos de
monento que, al igual que e vesto de la programacidi, comeiden con el ritmo
de bolero,

Astmisno, se introducen variantes especificas de las décadas 40 y 50, de
interpretes wexicanos, asi comto isicos del vanchero. '

XEX-AM.

LUGAR: Distrito Federal

ANO DE INICIO: 1947
PROGRAMACION:  Contenido
FRECUENCIA: 730 KHz.
CONCESIONARIO:  Radiodifusora MéXico, S.A.
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L emisora XEX-AM Dnaugurd sus actividades el 30 de octubre de 1947 bajo
ln respousabilidad de Alfonso Sordo Noriega, quien indicd los propdsitos que
regirfan a Lo mieva estacion: “Poner la frecuencia de XEX al servicio de ln
culturs, depurar la cancidn mexicana, hacer justicia a los valores de ln
proviucia y legar a merecer el lema de LA VOZ DE MEXICO, haciendo fe
L estaciin la expresidn gennina del pueblo mexicano®.(37)

Al tuiciar sus labores, ln X ya o encuentra ui campo vigen sino uno ya iy
conocido y familiar para todos los que poseian wn aparato de radio, por esta
razdit la imeva organizacion radiofdnica tendria que luchar por superar cuanto
se conocia, por crear mievos valores y wn nevo estilo, para hacerse de su proplo
aditorfo.,

sordo Noriega, sustentaba el criterio de que el anténtico loeutor debia eliminar
las rutinas eseritas para iniprovisar, por ello en la X se requeriat locutores con
inictativa para que los Jrogranas fucmn espontngos y captardn I atencidn del
anditorio, aqui e iiciaron: Pedro Ferriz, Jacobo Zabloudowsky, Franclseo
stanley, personalidades que hoy dia sou geute clave en la television mexicana,
Alora biew, lo XEX-AM en la actualidad fortalece dia con din su
Jrogramacion mtisico-dqwrtivo—uoticiosa para mantenerse actual, AHgHe para
ello le falta despojarse de la politica que mangja la empresa.
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XEW-FM.

LUGAR: Distrito Federal
ANO DE INICIO: 1970
PROGRAMACION:  Moderna et inglés
FRECUENCIA: 96.9 MHz.
CONCESIONARIO:  Televimex, S.A.

XEW-EM nace e 1970, impulsando la nnisica discotheque e se encontraba
el S Apogeo.

EL 9 de septionbre de 1985 nacid el concepto de W-Fm Magia Digital, bajo
ln direccidn de mignel Alemdn Magnani, el eval consistid bisicamente en hacer
it estacidi foven, mancjada por gente joven, con e lengnaje que se identifique
y dirija a los fivees.

El compromiso de esta estactdn ante el piblico s la del entretenimiento.

El planteamieuto y proposicion hacia ln juventud es e de la fantasta, ol de
transuitir wna biena energia y comprobar al aive, dia o dia que la
imaginacidn es tfuita y que dentro de tantos problemas, contaminacidn,
hambre y stress, puede wno tener sentido del lmor, veivse de wno mismo,
disfrtar wia buena cancion, y sentirse en una playa desterta tomando wna piiia
colada. Tolo lo anterior, se puede lograr stuplemente con ln magia de los
sonfdos y muestra propia creatividad y sensibilidad para recibir la de los demds.
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XEQ-EM.

LUGAR: Distrito Federal

ANO DE INICIO: 1981

PROGRAMACION: ~ Griper

FRECUENCIA: 92.9 MHL.
CONCESIONARIO:  Radio Mético del Pacfico, s.A.

XEQ-FM inicid sus transmisiones como estacidn de miisica tmpicnl en marzo e
1981. Pero en 1986 ln firmula wusical de La Tropi @ abrid el amplio
abanico de posibilidades que ofvecen los ritmos del tropico, haciendo cada vez
mds completa la programacion, '

Pero al sugir el moviniento grpero en wiestro pats wace Lo necesidad de
apoyar y proyectar este fmportaute Jenero, |y nace lo fue . conacemos como
KeBiiena FM; con lo mefor de la misicn grupera, fensmeno que ha cansado
sensacidn en nnestro pafs y mds alld de las fronteras.

XEX-FM.
LUGAR: Distrito Federal
ANO DE INICIO: 1967
PROGRAMACION: Modernt en espaiiol
FRECUENCIA: 101.7 MHz,

CONCESIONARIO:  Radiodifitora MéXico, S.A.
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En los ailos setenta, cuando se inicia el lanzamiento de XEX-FM solamente
(ranswitia wmiisica ranchera mangjando wn gran catdlygo mexicano de milsica
popular selectiva con la cwal aleanzd raitings altos teniendo wn mayor minero
de awdiencia y manteniéndose ast por wn bue tiompo.

Pero, e ese entonees la balada en espaiol comenzaba a dar sus primeros pasos
y en marzo de 1988 supge wn inpacto explosivo e hasta I fecha sigue:
Estéeo 102, consoliddndose la ol en espaiol y delineando won perfil mis
juvenil. Fue L primera en adoptar el formato e tres canciones en lineg, |
novedoso sistema que ha tenido gran aceptacidn entre el piblico.

La caracteristica prinicpal de esta estacidn es el dinamisno, tanto en la
locucidn como en la programacion musical, pero la han destronado y ahora tiene
qte volver a encontrar el corte fresco y ereativo que hizo de ella hace algsin
Liempo estar en los primeros Ingares de vatings.

XEWA-AM,

LUGAR: San Luis Polosi

ANO DE INICIO: 1963

PROGRAMACION:  Milsica gripera

FRECUENCIA: 540 KHz.

CONCESIONARIO: ~ Cadena Radiodifisora MeXicana, S.A.
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EXisten {res womentos importantes en la historia de XEWA, los cuales
stcedieron de la signiente forma;

Marzo 16, 1988,

XEWA defd e ser repetidora de XEW 1 ls 18:45 horas y se enlazd hacia
Monterrey con la Empresa Multimedios Estrella de oro.

Ellero 16, 1992.

Este dia a las 00:00 horas e dejd de transwitiv desde la cindad de Monterrey
y la seital vegress a Radidpolis en Ayuntamiento No. 52.

Septienbre 05, 1995.

La estacidn XEWA canbid de instalaciones, de- Aywntamiento No. 52 4
calzada de Tlalpan No. 3000; de este hgar s¢ genera la seial y en San Luis
Potost I toman via satélite.

XEWK-AM,

LUGAR:  Guadaljara

ANO DE INICIO: 1977

PROGRAMACION: ~ Comentarios ei espaiiol
FRECUENCIA: 1190 KHZ.
CONCESIONARIO:  Radio Cadena Guadalajara, S.A.

140



WK como s¢ e conoce, cuenta con wna programacidn hablada y se enlaza con
XEW-AM MéXico vin satélite.

XEBA-AM.

LUGAR: Giiadalajara
ANO DE INICIO: 1950

* PROGRAMACION:  Romdtica
FRECUENCIA: 820 KHz.

" CONCESIONARIO:  Radio Tapatia, S.A.

Desde ¢l aio de 1988 La Consentida, adopta wn mievo formato programativo
utilizands ¢l sistema digital y dejando a sus competidores Radio Centro
(XEUNO-AM) y Férmula Melddica (XETIA-FM) de lado, para consolidarse
en los primeras ygares de ratingg.

XEZZ-AM.
LUGAR: Guada!njnm
ANO DE INICIO: 1952
PROGRAMACION: Ranchera
FRECUENCIA: 760 KHz.

CONCESIONARIO: XEZZ, S.A. DE C.V.
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Radio Gallito, ha logrado mantener su imagen desde 1982 con programas
variados, adends sus locutores activan I participacidn del anditorio, siendo ln
inica emisora en Guadalajara que transwite mensajes de tipo personal,

XEHL-AM.
LUGAR: Guadalajara
ANO DE INICIO: 1941
PROGRAMACION: Moderua en espaitol
FRECUENCIA: 1010 KHz.
CONCESIONARIO: Raddio melodia, S.A.

La poderosa HL, inicid transwisiones e el aio de 1941, Durante 53 afos,
ha ido mareando pauta radiofsnica, manteniendo wy notalle liderazgo hacia las
demds emisoras con wn coneepto siempre vangnardista, al pendiente en todo
momento y con oportunidad del desarrollo tecnoldgico, humano y musical, lo que
le I perwitido ser oviginal, auténtica y de graw penetracidn en los diferentes
segmentos de la poblacin.

S programacidn varia porque contiene vock en espaiiol, balada ritwica, balada
romdntica, balada grupera y novedades, permitiéudole llegar de manera directa
y senctll a su auditorio.
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XEHL-EM

LUGAR: Guadalajir

ANO DE INICIO: 1969
PROGRAMACION:  Moderun en espaiiol ¢ inglés
FRECUENCIA: 102.7 MHz.
CONCESIONARIO:  Radio Melodia, S.A.

Por tradicidn, desde su nacimiento, en septiembre de 1976, sonido 103 ha
sido la emisora prototipo que el auditorio foven quicre eseuchar. Es la estacidn
plonera en s génera con lo mejor del inglés y el espaiiol. Sonido 103, acentiia
I presencia de las grawdes Lontwarias de lo wisicn moderna, ast como In
participacidi acliva de sus conductores ymvocando A mayor identiﬁcaciéu y
aceptactin de la emisora entre su anditorio,

XEBA-EM.

LUGAR: Guadalajara

ANO DE INICIO: 1967
PROGRAMACION:  Romtdntica
FRECUENCIA: 97.1 MHz.
CONCESIONARIO: - Radio Tapitia, S.A.
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Gindalajara, Jalisco, 01 de enero de 1993, 00:00 horas, lygar y fecha en
que a través del 97.1 de FM, XEBA KeBuena FM nace como wna alternativa
mds e la vadio tapatia para el piblico que gusta de o wisica popular.  se
encargaron de darle a la estacidn un buen vestido con diferentes elementos para
conseguir que XEBA sea wna de las estaciones s escuchada en Guadalajara.

Los “elementos ﬁwrnn: Jrogramacion de siper éxitos, locutores dindmicos,
promoctones atractivas y realizacton de festivales masivos.

XELT-AM.
LUGAR: Guadalajam
PROGRAMACION: Troyical
FRECUENCIA: 920 KHz.
XHMOE-FM,

LUGAR:  Mexicali, Baja California,

 Estacidn adquirida por Sistema Radidpolis, s.A. de ¢.v., a finales de 1994.
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1.- Baja Califomia 17- Colima
2.- Baja California Sur 18.- Querétaro
3.- Sonora 19.- Hidalgo
4.- Chihuahua 20.- Veracruz
. 5.- Coahuila 21.- Edo. de México
. 6.- Sinaloa 22.- Distrito Federal
7.- Durango 23.- Tlaxcala
8.- Nuevo Ledn 24.- Morelos
9.- Tamaulipas 25.- Guefrero
10.- Nayarit 26.- Puebla
11.- Zacatecas 27.- Oaxaca
12.- San Luis Potos! 28~ Tabasco
13.- Aguascatientes 29.- Chiapas -
14 Jalisco 30- Campeche AL SENADA By s
15.- Guanajuato 31.- Yucatan . A RGADA B mBcaL, BL.
16.- Michoacéan 32- Quintana Roo
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ANEXQ 3,

PRODUCTOR).

Todos los estudiosos de In commnicacidn dedicados a este medio tan apasionante
como es ln radio, tienen que estar en contacto con los operadores y para ell
deben tener conocimiento de las convenciones téonicas, lo cual sirve como
yasaym'te ulre Estudios y Cabings.

No se puede pensar que los productores vaya a realizar el trabajo de los
operadores, pero es muy wecesarto el hecho de tener conocindento de como se
coloca i cinta, mancjar la cousola, poner wicrdfonos, es decir, no esperar a
e s operador le dign @ wne productor cmo hacer las cosns sino todo l
contrario. Ambos deben formar v equipo. Tienen que conocer ln terminologfa
para o confundirse.

SUBE (PADE IN O FADE UP). Souidos e se iician desde ¢l silencio
hasta el wivel en que se estd realizando In grabacidn.

BAJA HASTA DESAPARECER O (FADE OUT O FADE DOWN).
sonido que dismimye desile el wivel e que vealizamos lo grabacion hasta el

silencio.
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MEZCLA (CROSS FADE). Integracidn de dos o mds sefiales que se sobre
impinen (na de la olra) de manera panlating,

MONTAJE O MIX. Superposicidn de dos o ns sonidos para crear we efecto
de composicidn.

LIGUE O LIGA. Stcesidit de sonidos, 1o inmediatamente después del otro,
sin cambio de wivel y sin pansa entre ambos, .
CAMARA DE ECO. Efecto producido por wna repeticidn prolongada de un
sonido iicial,

AMPLIFICACION. Accidit y efecto de armentar sonidos,

AMPLIFICADOR. Oljeto que permite amplificar una sefial.
ATENUACION.  Acefn y efecto de dismimir wn sonido.

BACHE. Ausencia involuntaria de sowido.

BALANCE. ES fgualar el nivel de diversas sefiales. |

CUE.  seiial mamal y honinosa de inicio. Es tambidh una seiial magnética de -
pare,

EDICION.  Es reorganizar el material grabado obedeciondo el orden
previamente establecido. Escoger el material necesario y adaptarlo 4 mmestras
necesidades.

ECUALIZADOR.  Aparato que compensa la distorsion de wua frecnencia.
FILTRO. Aparato qie pennite la maniynlacion de wna sefial origiual,

FULL TRACK. Sistema de grabacidn que enplea las dos caras de la cinta.
HALF TRACK. Sistema de grabactn que emplea wia sola cara de la cinta.
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HAND SIGNALS. Commicactdi mamal entre la cabina y el estudio.
LLAVE O KEY, TAMBIEN CONOCIDA cOMO POT. Es ln llave el
switel que abre o cierra el canal,

MIXER.  Es el control que mezela dos o mds seiales.

MONTAJE. Es la sobretmpresicn de sonidos o voces, a veces suele lamarsele
como armado.

REVERBERACION. Prolougacidn del sonid.

TALK BACK. Sistema de intercomunicacidn sonora entre cabing de operacidn
y estuudio.

WIND UP. Fin del programa, tanbién se maneja con nna seiial mamnal.
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SEXTA HORA.
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NEX

PASILLO QUE CONDUCE A LAS CABINAS DE TRANSMISION.
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GRABACION Y EDICIONES DE PROGRAMAS
HECHAS EN LOS ESTUDIOS DE GRABACION.
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CABINA DE LOCUTORES.
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DESPLAZAMIENTO DEL EQUIPO
CUANDO SE LLEGA AL LUGAR DEL EVENTO.
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CONENION E INSTALACION DEL EQUIPO,
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CHEQUEO DE LA SENAL A TRAVES DEL EQUIPO TRANSMISOR
HACIA LA CABINA CENTRAL XEWA ENTLALPAN 3000.
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CHEQUEO DE LA SENAL A TRAVES DEL EQUIPO TRANSMISOR
HACIA LA CABINA CENTRAL XEWA EN TLALPAN 3000.
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ENTREVISTAS A TRAILE

ROS OUL ASISTIERON AL EVENTOQ
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COMENTARIOS FINALES DEL EVENTO QUE TUVO LUGAR EN EL
RESTAURANTE “DEL BOSQUE™ KL 107, CARRETERA MEXICO-QUERETARQ.
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DESCONEXION, TRASLADO Y ACOMODO DEEQUIPO UTHLIZADO EN EL EVENTO.
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Ejemyliﬁcncidn de otro evento a control vemoto del programa el Mundo de I
Mujer Actal”,

INSTALACION DE LA ANTENA EN EL TECHO DEL INMUEBLE,
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ACOMODO DEL EQUIPO DENTRO DEL CENTRO COMERCIAL
Y CHEQUEO DE LA SENAL EN TLALPAN 3000,
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DESARROLLO DEL PROGRAMA.
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TRASLADO, ACOMODO Y RETORNO DEL EQUIPO TECNICO
Y HUMANO A TLALPAN 3000.
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