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INTRODUCCION. 

La sociedad del siglo.  xx ha ido cambiando paulatinamente impregnada de 
juventud y dinamismo, gracias a quienes movilizan nuestro conocimiento, 
sensibilidad, cultura y expresiones artísticas, es decir, los medíos. 
Históricamente éstos aparecieron en el siguiente orden: imprenta, fotografía, 

fonógrafo, el cine mudo, la radio, el cine a colores, la televisión y el vídeo. 
Pero la balanza se inclina en esta investigación por un medio poco explorado y 
rico en comunicación, la radio, que es un ejemplo de sociabilidad y aran 

arraigo en la vida de la ciudad de méfico. Aquí surte una presunta obligada 
¿por qué la radio fue bien recibida por la sociedad de 1919 y continúa 
manteniéndose en un sitio decoroso en estos tiempos tecnológicos? la respuesta 
no es compleja, en 1919 la población meXicana no tenía los conocimientos 
necesarios como para enterarse de los sucesos a través de lós periódicos debido 
a que la mayoría de los habitantes no sabían leer, por lo cual la radio se 
inicia y cubre una gran necesidad del saber para conocer los acontecimientos 
que se iban generando. 
Ahora bien, respecto a la era tecnológica diremos que las distintas 
radíodifilsoras del Distrito Federal se colocan poco a poco a la vaguardía y 
hacen uso de la tecnología para continuar a la par en el desarrollo de todos los 
medios. 



Estas contestaciones, se reforzan con argumentos ¿pitados hacía la obtención de 

una posible realidad radiofónica en las estaciones pertenecientes a sistema 
Radiópolis, S.A. de c.v., filial de Grupo Televisa donde se maneja la radio 
comercial y que se verán plasmados en el desarrollo del trabajo. 
se menciona una posible realidad en radio porque nada es absoluto, lo que hoy 
se ínvestwa mañana se amplía o cambia se 	los tiempos que vayamos 
viviendo. 
La radio es una aran conmuta- lum de mensajes de todo tipo, publicitario, 
cultural, de entretenimiento, de política, etc., estructurados de manera sencilla 
para una mejor comprensión por parte de su extenso auditorio, porque cuenta 
con alfabetos y analfabetos, dente que labora en diversos sitios acompañados 
codnmente por las ondas hertzianas transmitidas por un aparato de fácil 
manejo para el público y difícil (a veces) en la ordanización interna del 
cuadrante. 
¿A qué nos estamos refiriendo? cuando hablamos de orbanización intenta, es 
toda la coordinación que hay detrás de los programas escuchados día con día,. 
sobre todo al considerarse la realización de los eventos en vivo conocidos como 
controles remotos. 

éstoS al.efectuarse requieren de una idea, planteamiento y conclusión. Al tener 
la propuesta se Opone ante los directivos, se hacen juntas con los 
departamentos directamente involucrados para distribidr el trabajo, se hacen 
los contactos pertinentes y se emite el evento. 



Planteado de esta forma se ve sencillo pero realmente se invierte líen :yo para la 
ejecución del mismo. 
Los productores, son los encargados de la buena elaboración de un programa, 
por un lado se cuenta con mayores herramientas al tratarse de algo grabarlo, 
elaborado en un estudio de grabación sin ningún tipo de ruido o mala calidad. 
sin embargo, cuando se tiene que salir de las Instalaciones y hacer un 
programa en vivo pueden ocurrir imprevistos inimaginables. Aún así, debe 
contar con calidad escuchándose al aíre lo mejor posible, ahí es donde se puede 
percibir lo Importante que es tener conocimiento no sólo de comunicación sino 
también del equipo técnico que se vaya a utilizar; para qué funciona cada 
cosa, cómo se opera, qué es lo que se va a necesitar para la realización del 
evento, etc., todo esto se aprende en la práctica y aunque no parezca válido, 
fallando una y otra vez. 
En en control remoto el productor actúa de forma destacada y hace uso de su 
conocimiento, puesto que no es una labor fácil, de ser así, no necesitaría de un 
equipo humano y técnico bien preparado. Nótese que al hablar de equipo nos 
referimos a que el productor necesita ser una persona conocedora de lo que hace 
cada Integrante, así como ser gente dispuesta para aprender lo que la radio 
como tal le enseña. 
El departaniento de producción debe contar con personal creativo, sobre todo sí 
hablamos de la radio comercial, donde la creatividad no tiene más límites que 
la imaginación. En méxíco es justamente este sector el que cuenta con mayor 
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apoyo financiero y técnico para mejorar y renovar su quehacer radiofónico. 
Éste sin dejar de ser económicamente redituable, tiene la posibilidad de ofrecer 
una aportación más Tira y consistente a sus cuantiosos escuchas porque es 
necesario el hecho de que la industria radiofónica comercial salga del 
estancamiento y evolucione, acudiendo al estímulo de su propia imaginación 
para moldearla y crear programas, spots, cápsulas, reportajes, etc., más 

vivaces que llamen la atención del escucha. 
Para ésto, creemos que todo estudiante y conocedor de la comunicación debe 
poseer cultura general, creatividad, organización, trabajo en equipo, 
disciplina, responsabilidad, entre otras, con la finalidad de llevar a cabo una 
Idea (desde su concepción hasta el fin) vara plasmarla en la realidad y ser 
juzgada por el escucha. 
Razón por la que este trabajo se basa en entrevistas, bibliografía, revistas 
(algunas proporcionadas por la empresa estudiada sistema Radio'polís, S.A. 
de c.v.), hemerografía y diccionarios. 

IV 



CAPITULO I.  

LA RADIO. 

1.1. ANTECEDENTES. 

La radio es un conjunto de procedimientos destinados a establecer comunicación 
por medio de las ondas hertztanas. su Invención se remonta al siglo xix 
cuando hombres como Savary, cooke, Wheatstone, Morse, Henry, Volt Bezold, 
Maxwell, Hertz y otros habían iniciado y establecido los fitndamentos científicos 
necesarios para la nueva creación. 

]acoto clerk maXwell en 1873 concluyó su teoría electromagnética sobre las 
ondas que hoy se utilizan en la radio y aunque murió antes de poder 
comprobarlas, un cientlíco alemán de nombre Henrich Hertz logró verificarlas 
trabajando de 1885 a 1889 -anunciando que había logrado transmitir señales 
de un cuarto a otro de sus laboratorios de xarlsnthe, Alemanía".(1) 

Hertz dejó que otros hombres exploraran sobre las posibilidades prácticas de su 

descubrimiento, razón por la que el éxito fue para el italiano Gualicho 
marconí, quien empezó sus investigaciones en 1895. Al no encontrar apoyo en 
su país se trasladó a Dulaterra donde su método de comunicación despertó 

interés general debido a la siguiente circunstancia: "La reina victoria, estaba 



enferma en la isla de woht, y fue posible transmitir noticias sobre su condición 
a Londres por medio del aparato de marconí”.(2) Además el 12 de diciembre 
de 1901 emitió -señales trasatlánticas desde Poldhu, cornivall hasta st. ()bis 
Terranova a través de un transmisor que construyó con mayor yotencía".(3) 
Este hecho representó un considerable avance en el desarrollo de la radio como 
medio de comunicación o información instantánea a larga  distancia. Muchos 
científicos se dedicaron a mejorar la seguridad, potencia, alcance y claridad de 
los mensajes. A. Fessenden diseñó un aparato que permitía emitir señales más 
complejas y posteriormente Lee De Forest hizo posible la radiodifusión 

(transmisión de mensajes informativos, música y otras variedades sonoras 
destinadas al público). 
Entre 1920 y 1930 se comenzaron a consolidar los géneros radiofónicos 
derivados del periodismo y la literatura sirviendo como complemento los espacios 
musicales, emisiones que empezaban a llegar a Europa y parte del continente 
Americano. 
De esta manera, la radio en México Inició sus transmisiones como .egyerímento 
en 1919 en la dudad de Monterrey, N.L., a través del ingeniero Constantino 

De Tarnava. Poco a poco este invento comenzó a tener buena aceptación 
porque cubría una&ran necesidad: La de estar informado. 
La población mexicana siempre ha contado con un elevado índice de 
analfabetismo y como la radio sólo requiere de un sentido (el auditivo), gana 
seguidores por su lenguaje asequible hacía todos los sectores de la sociedad. 
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1.2. DEFINICION DE LA RADIO. 

- conjunto de emisiones radiofónicas destinadas a un elevado número de 

receptores. (4) 

- Transmisión por ondas hertzianas de l'aíslen, noticias, crónicas, reportajes y 

otros yrogmtnas destinados al yllíco. (s) 

- Transmisión de señales a través del espacio por medio de ondas 

ekctromagnétícas. (6) 

- Es el medio Informativo más extendido, más utilizado, de más fácil 

comprensión y manejo y el más rápido en la comunicación dé noticias. La 

simultaneidad del medio, su ubicuidad, el costo limitado de la infraestructura 

técnica, el bajo precio de los receptores, la calidad sonora cada día mejor y la 

posibilidad de recibir los mensajes sin disponer de formación técnica ni cultural 

previa, lo ha convertido en vehículo para los más variados fines, sean 

noticiosos, comerciales, políticos, educativos o proyagandístícos.(7) 

- Es vida, es amor cotidiano por la comunicación, deber cumplido en el aíre 

para que se entienda más la Tierra. 

Ejercicio emocionante para que todos sueñen, todos canten, todos vivan, todos 

proyecten posibilidades de trabajo y de esperanza. No es, como se Osa a 

veces, un escalón para llegar más lejos, un oficio al cual se le da un puntapié en 

cuanto se consigan cosas más interesadas. Es una realidad profesional, así se 

trabaje con la más humilde herramienta técnica. Donde haya un micrófono, 
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una tornamesa, una cinta grabada, 'filistea para tocar, ideas para decir 

noticias vara iqormar, ahí está el Radio. (s) 

- En tanto medio de. comunicación, es un complejo tecnológico que yone en 

contacto por lo menos a dos sujetos: los emisores y receptores. La radio y todos 

los medíos de comunicación a distancia producen significaciones  de una manera 

distinta a la comunicación ínteryersonal, en la que emisores y receptores 

comparten el espacio físico y el tiempo real del acto de comunicación. (9) 

Por lo anterior, diremos que la radio es un medio distribuidor de mensajes hacía 

unaiiran diversidad de públicos. Ahí los pensamiento vuelan y, en un instánte, 

con sólo percibir un tema musical, 'efectos de sonido, o unos detalles en el texto el 

radioescucha está instalado en un escenario distinto. 

Pero, para que todo esto funcione se requiere de gente creativa y talentosa que 

estructure y desarrolle programas capaces de captar la atención de los escuchas, 

además de que a los radiolisores les conviene tener una buena barra de 

programación para vender a buen precio los eyacíos publicitarios, 

sintetizando, la radio es un negocio y por tanto existe en la actualidad una 

batalla campal de creatividad, que trae como consecuencia cosas muy buenas y 

otras muy malas, dado que no sien re se desarrollan con gusto y talento. 

En el libro Papes del cuadrante de varios autores, se hace mención de lo 

anterior indicando que "la radio es un medio muy poderoso y está terriblemente 

desperdiciado, durmiendo el sueño de los justos, en espera de gente Inquieta que 

venga de su marasmo".(w) 



La radio tiene que motivar a las personas para que enciendan sus aparatos 
receptores, mediante la oferta de contenidos importantes. "Tiene que hacer mía 

básqueda constante de nuevos programas y fórmulas que representen un 

verdadero interés para el receptor, que lo lleven a convertirlo en radioescucha, 
no solamente en radioyente".(11) 
El dial necesita tener una mayor apertura para que exista una comunicación 
entre el locutor y el receptor a yesal' de las distancias que los separen, ésto 
suena muy utópico yero así como ha avanzado la tecnología bien podemos pensar 
que algan día la comunicación total se de en cualquiera de los medíos. 

1.3. PROCESO DE COMUNICACION. 

Para desarrollar el tema definamos primero qué es un proceso. 
un proceso es un procedimiento, método o sistema que se emplea para la 
manufactura u operación de algtin elemento, es decir, sí hablamos de 
comunicación debemos remitirnos a cómo es que se produce este fenómeno, para 
ello retomaremos las ideas vertidas por los investigadores que a continuación 

estudiamos: 
1. según Harold Lasivell considera que 'para describir adecuadamente un acto 
de comunicación es necesario responder alas preguntas: 



¿culla Allén dice qué yor qué canal 

- dice qué EMISOR MENSAJE CANAL 

-por qué ca►ail 

- a quién RETROALIMENTACION RECEPTOR 

- con qué efecto?"(9) 
	

con qué efecto? 	 a quién 

Este modelo se puede visualizar como un ideal, porque en la radio sólo se habla 

de una posible retroalimentación debido a su estnictura. El locutor (emisor) 

manifiesta sus ideas, pensamientos u opiniones sín yroblemas, las cuales llegan al 

(receytor) yero éste difícilmente envía una respuesta (retroalimentación) 

porque "se llega a asistir a los projrainas en vivo y conversar con quienes pasan 

los discos, yero la radio con in en aran parte, es un sistema de comunicación 

unidireccional".(12) A pesar de ésto hay quienes envían cartas, telefonean a la 

estación y exponen sus puntos de vista respecto a lo comentado en un programa 

y supuestamente ahí se cierra una comunicación, porque hubo quien emitió dijo 

un mensaje por un canal que fueron las ondas hertzianas, llegó a o los receptores 

y éste denotó una respuesta. 

2. Los trabajos iniciados durante los años veinte por H. Nyquíst y R.W.L. 

Hartley dicen lo siguiente: 



. FUENTE DE AriSítt TRANSMISOR Señal 	seno! recibida 'RECEPTOR A.2.11.541 e DESTINATARIO 

'INFORMACION 

     

          

FUENTE ; DE--- 

,11.11DO 

EXPLICACION: "La fuente de información es la persona que habla delante de 
un micrófono; el mensaje es el sonido que produce; el transmisor consiste en el 
micrófono y en el dispositivo electrónico acoplado a él; éstos transforman el 
sonido en una onda electromagnética, que es precisamente la señal; el canal es el 
espacio que hay entre las dos antenas, la transmisora y la receptora; 
y el ruido parásito es, precisamente el repiqueteo que suele provenir de la 
electricidad atmosférica; el receptor de radio convierte la señal recibida en un 

mensaje sonoro propasado por el altavoz; y el destinatario es el raloyente”.(13) 

El esquema muestra un nuevo elemento, el ruido, factor que se da en todos los 
ordenes de la vida y que bien pueden dístorcionar o alterar la Información 

emitida para cuando sea recibida por el receptor. 

Ejemplos: 

una familia se encuentra en el aeropuerto despidiendo a un conocido. El yaya le 
dice al nulo que se despida de su yrímo. Está despegando un avión y el nado es 
muy intenso. El infante no escuchó completo el mensaje y se voltea apreguntarle 

a su papá lo que le había dicho. (Aquí se obtuvo una comunicación. En un 
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primer momento fue incompleta debido al nado existente, aún así permitió 
entablar una conversación a medida que no se recibió la información total). 
Ahora bien, cuando se transmite un proáranta en la radio, el locutor expresa 
sus ideas a través del habla, ►misma que produce ondas sonoras captadas por el 
micrófono convirtiéndolas en impulsos eléctricos que llegan a una a►ttería 
transmisora que sirve de conductor de ondas. Dichas ondas, son recibidas por 
otra antena llegado al radio del receptor, quien escucha lo que el emisor envía 
como mensajes, yero el viaje que hacen las ondas de antena a antena pueden 
sufrir alteraciones que provocan ciertos ruidos o interferencias que afectan la 
recepción de la información debido a las tantas señales existentes en el aíre como 
son: telefónos celulares, skytel, banda civil, satélite, microondas, etc. Además 
también tienen que ver los edificios, montañas, Inclemencias del tiempo o 
cualquier obstáculo que exista entre ambas antenas, así como la húmedad (entre 
más haya, la recepción de la señal será más difícil). 
3. Por otra parte, David K. Serlo en su libro El Proceso de la .comunicación 
explica un modelo que consta de los siguientes componentes: 
a) La fuente de la comunicación. "Toda comunicación humana tiene alguna 
fuente, es decir, alguna persona o á yo de personas con un objetivo y una 
razón para ponerse en comunicación. 
b) El el:codcador. "Es el encargado de tomar las ideas de la fuente y 
disponerlas en un código, eXpresando así el objetivo de la fuente en forma de 
mensaje. En la comunicación de persona a persona la función de encondificar es 
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efectuada  por medio de la capacidad motora de la fuente: mecanismos vocales 

(que producen la palabra hablada, los gritos, las notas musicales, etc.);  los 

sistemas musculares dula mano (que dan (llar a la palabra escrita, los dibujos, 

etc.); los sistemas musculares de las demás partes del cuoyo (que originan los 

gestos del rostro y ademanes de los brazos, las posturas, etc.). 

c) El mensaje. "un mensaje puede ser considerado como conducta física: 
traducción de ideas, propósito e Intenciones en un código, en un conjunto 

sistemático de símbolos. 
d) El canal. "Es un medio, un portador de mensajes, o sea un conducto. su 
elección es un factor importante para la efectividad de la comunicación. 

e) El decodificador. "colunto de facultades sensoriales del receptor. un 
decodificador le hace falta a un receptor vara retraducir, decodifícar el mensaje 

y darle la forma que sea utilizable por el receptor. 

fi El receptor de la comunicación. "Es la persona o personas situadas en el otro 

eXtremo del canal. cuando se habla, es necesario que alguien escuche, cuando 
escribimos, alguien tiene que leernos".(14) 
Para comprender mejor la estructuración del modelo de serio, lo 
ejemplificadas como sigue: 
Todo programa (en este caso de radio) necesita de los comentarios del público, 
Aquí y Ahora emisión que se transmite por XEW-AM bajo la conducción de 
Crístína Pacheco no es la excepción, todas las mañanas se prepara la 
in ormación de las diversas publicaciones periódicas cinglando los temas 
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relevantes que atañen al público, de ahí la forma tan sencilla de explicar y de 
charlar con los radioescuchas por parte de su conductora, quien revisa todas las 
llamadas y las contenta. 	En este sentido se verifican dos formas de 
comunicación, según Berlo, una oral y la otra escrita. 

oral. Cristina Pacheco tiene una fuente de información que son los periódicos, 
de ahí toma las ideas generales y las manifiesta según su experiencia y 
capacidad de entendimiento para dinliar a través de mensajes información 
ter" es decir, más sencilla, ésta tiene que pasar a través de un canal, que 
sería la radio y del otro lado tenemos un público que recibe todo lo que se envía, 
sí éste no eXistiera no se podría hablar del fenómeno de la comunicación. En 
este casó pondremos a sonía, señora anta de casa que escucha el comentario de 
la forma en que fueron desalojados los vendedores ambulantes del centro 

Histórico de la ciudad de méxíco y retraduce lo escuchado, aquí a Sonia le 
surge una idea, la procesa y llama a la estación de radio -los vendedores 
ambulantes no tienen la culta de que el gobierno haya divulgado la fórmula de 
empicate a tí mismo, ahora que tuvo éxito su proyecto están tratando de 
despojar de su lugar de trabajo a los que creyeron en esa opción. El doblen° 
debería cambiar o crear un sistema que regularice el crecimiento de este 
problema tan grande como son los vendedores ambulantes, porque realmente 
estorban-. Este comentario llega a manos de Crístína Pacheco y lo expresa al 

aíre, impregnando su yunto de vista. 
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De esta manera se pudo verificar que hubo conexión entre el emisor y receptor y 
que a su vez el receptor se convirtió en emisor y el emisor en receptor, tal 
yaresiera un juego de palabras, yero la verdad es que todos intercambiamos 
papeles, con esto nos damos cuenta que la comunicación no es tan sencilla como 
parece, una de las razones posibles es la del no entendimiento, cuando no queda 
clara una forma de pensar o analizar, por ello las Investigaciones souínín y tal 
vez aparezcan nuevos elementos que se integren al proceso o que por lo menos se 
entiendan más. 
Ahora bien, cuando se habla de una comunicación escrita lo podemos 
comprender de esta forma: 

Hay un programa que se transmite en la madnigada por XEX-AM llamado 
Los Reyes del camino, es dedicado a los hileros, yero lo escuchan desde 
estudiantes, trabajadores, operadores de autobuses o niños que padecen de 
insomnio y buscan algo para entretenerse. 
Los dos locutores tratan de hacer amenas las 5 ó 6 horas que están al aíre y 
reciben mucha correspondencia; han tenido invitados del ambiente artístico y 
una de ellas fine Ana Bárbara yero como anuncian constantemente la visita que 
tendrán, lógico es que los radioescuchas esperan el día señalado para la 
entrevista. En este caso, cuando platicaron con Ana Bárbara, el productor del 
programa le entregó una carta enviada por un señor que está recluído en una 

cárcel de los Estados unidos, donde le anexó un dibujo de la Imagen de la vígen 
maría hecha por él mismo donde le manifiesta -por tí, Ana-Bárbara, se inc han 



hecho más cortos los días que he estado en este lugar, tus canciones nte llenan de 
alegría y me gustaría que hoy me dedicaras una de tus melodías y me envíes un 
saludo caluroso así como a mis capilleros, yn que somos unos de tus tantos 

admiradores-. 
En este ejemplo hubo un sentir, una idea que se plasmó gracias a la habilidad 
yor el dibujo y la escritura donde le dice que ella para él es como una musa, en 

el sentido de que sus melodías hacen que se olvide por un momento del hogar 
donde se encuentra. 
se ha podido verificar  en estos casos que sí existe el fenómeno de la 
comunicación a pesar de no estar en contacto directo, es decir persona a 
persona, pero lo importante es mar los roles del proceso comunicadonal y que 

todo el cuadrante capitalino pugne por una COMUllíCadÚlt abierta manejando la 
información lo más certera posible. 
Los tres modelos expuestos definen esquemáticamente lo que es la comunicación, 

sólo que su formación se ha estructurado de lo más sencillo a lo complejo y cada 
vez se dificultará según las investigaciones que los estudiosos efectúen al paso del 
tiempo. 
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CAPITULO II.  

LA RADIO COMERCIAL 

2.1. ¿QUE ES LA RADIO COMERCIAL? 

La radio comercial es lo que escuchamos diariamente en el cuadrante, su 
programación se basa en la promoción de ►►nísíea, artistas y artículos que 
incitan a los oyentes a que consuman lo presentado con una buena publicidad. 

sus inicios fueron en Estados unidos en los años veinte donde las grandes 
"l'esas westinghouse, Marco►►í y General Electric, se disputan el nuevo 
mercado de la radiolonía estableciendo emisoras y agencias de ventas de 
aparatos receptores en el continente. 

Al darse cuenta de la potencialidad del mercado para sus productos en méXico, 
la General Electric a través de su división radiofónica, la Radio corporation of 
America (RcA), ínstala en nuestro país una filial, la mexíco Musíc co. 
dedicada a la venta de fonógrafos y discos. 

La novedosa forma de hacer radio llamó tanto la atención de los radíodifusores 
que comenzaron a adoptar el sistema estadounidense gracias a las utilidades que 

el medio proporciona a sus concesionarios, por lo que para 1923 Raúl 
Azcárraga y Félix F. Palavicíne, convencidos de los beneficios que obtendrían al 
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instalar en México una empresa de radio comercial, firman la CYL El 
universal Ilustrado -La Casa del Radio-. 
Desde entonces, el dial se preocupa por investigar su audiencia e incorporar 
según  los avances tecnológicos, infraestructura acorde a las necesidades actuales 
para su desarrollo como medio comercial :percibiendo con mejor nitidez 
auditiva sus ventajas: música variada que le hace conymüía a la soledad, 
entretenimiento, velocidad y espontaneídad".(5) 
Con estas características, la radio comercial se expandió por todo el país sin 
que el Estado mexicano estableciera regulación alguna al respecto. Fue hasta 
1926 "en el régimen de Pintare° Elías calles donde se dieron los primeros pasos 
en materia de nonnatívidad para el urcionanmiento de la misma, al expedir la. 
Ley de comunicaciones Eléctricas, que consistía principalmente en disposiciones 
técnicas, sin regular los contenidos y funcionamiento de la radio en el marco 
económico, social y eultural”.(16) 

Posteriormente en 1931 surgió la Ley de Vías Generales de comunicación que 
actualizaba a la anterior en cuestiones técnicas. 
Ambas leyes dejaban el camino libre a los radiodifusores privados para 
encaminar la Industria en beneficio de sus intereses particulares, y no fue sino 
en el ario de 1960 cuando el Estado decide regular la industria a través de la 
Ley Federal de Radio y Televisión, aunque hasta la fecha él o los gnpos que 

detentan el poder de la televisión privada y la radio no sigan lo expuesto en 
dicho documento. 
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Esta ley se redactó para el sistema de aquélla época, hoy día los medíos han 

cambiado y las nuevas tecnologías (satélites, televisión por cable, bancos y bases 
de datos, fibras Oíais, vídeos, informática, etc.), han acelerado las 
transformaciones que se generan en todos los ámbitos, por ello la necesidad de 
hacer una revisión exhaustiva a dicha ley, para que se efectúen las 
modificaciones pertinentes e ir a layar con la historia. 

De esta manera la radio comercial debería abrir el micrófono y presentar a sus 
escuchas un enfoque auténtícamente social donde las voces de todos los gyos 
puedan manifestarse ypartíciyar en cualquier programa. 
Esta pidón se hizo patente en los sismos de 1985, ya que la radio obligada 
por las circunstancias hizo uso de sus "ondas y micrófonos, descubriendo apenas 
esa otra cara del inedia, novedosa en apariencia yero en realidad tau vieja 
COMO la radio nusinan.(17) 

La labor social duró muy poco. La emergencia cesó y los trabajos de 
reconstrucción continuaban todavía cuando la radio adquirió paulatinamente su 
ritmo y volvió a su estilo mercantilista y promocional. 
Así son las empresas comerciales, manejan patrones para utilizar determinados 
tipos de ganchos y llevar de la mano al escucha a que compren, se vistan, 
hablen, etc., como las grandes luminarias del espectáculo. sistema Radíópolís, 
S.A. de c.v., es un gran ejemplo y en ella memos esta investigación. 
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2.2. SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA SISTEMA 

RADIOPOLIS. 

sistema Radióyolis, S.A. de c.v., es una empresa que consta de 15 emisoras 

(6 en el Distrito Federal, 7 en Guadalajara, 1 en San Luís Potosí y 1 en 

mala . Esta filial de Gniyo Televisa en el D.F. atraviesa por un bache 

muy profiindo de problemas, -entretenimiento escaso y poca imaginación para 

atraer al oyente y cautivarlo con mensajes cortos, claros e importantes, mala 

programación y no cuenta con lormación veraz, fidedigna y oportuna-. 

Razón por la que sus estaciones van en descenso de la lista de ratíngs en forma 

sorprendente. 

La competencia al ver este descontrol, despierta organizada presentando un 

abanico de posibilidades ricas en InfOrlflaCIÓ11, de tal manera que Radio centro, 

GT° Acír, Radio Fórmula, etc., acaparan día a día radioescuchas y obtienen 

más ventas en cuanto a minutos comerciales. 

Para Radíóyolis la fórmula de traer estrellas de televisión a radio, convertir 

estaciones musicales a formato hablado y revivir programo que tiempos atrás 

han tenido éxito como Estrellas w con Paco stanley que anteriormente se llamó 

La Hora de los Aficionados, le han fallado. 

Los intereses que se manejan en este negocio son varios, por eso se requiere de 

un documento con políticas y procedimientos para efectuar las labores cotidianas 
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y esto es lo que ha provocado en gran medida el estancamiento de la empresa en 

cuestión. 

otras probabilidades serían que Emilio Azcárraga Milano: 

- manipula muchas áreas de comanicació►n, no sólo en mbar() sino en el 

extranjero. 

- Delega responsabilidades a gente que en el mismo andar van aprendiendo lo 

que es la radio. 

- se aleja de las ondas hertzianas, lo que en un principio era lo mejor en 

cuanto a la transmisión de ideas, música e información. 

La empresa podría convertirse en líder de opinión, de análisis porque cuentan 

con información, tecnología, solvencia económica; pero todo esto no sirve sí la 

gente que esta arriba no da luz verde para emitir determinado tipo de 

Información o hacer algún comentarlo, es decir las políticas que la rigen, la 

detienen. 

Radlópolís tendrá que seguir buscando gente que como Arturo Forza con su 

Estéreo 102 o Manuel Durán con La Tropí (I_ levanten las emisoras que lo 

conforman y vuelvan a la pelea de los primeros ligares en ratíig. 

Para ello, tendrá que armarse de gente que 'verdaderamente conozca de radio, 

tenga información fresca, haga programas de análisis, contenido, musical, etc., 

que traten de tener un contacto más cercano con su auditorio, esto es que los 

conductores escuchen las sigerencías del público, sus denuncias y necesidades, tal 
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vez sólo quieran escuchar una canción, emitir un mensaje o simplemente oír su. 

VOZ a través de la radio, 

Lo importante de todo esto es que Radíóyolís cumpla su objetivo, manejar y 
emitir información para crear un ambiente de comunicación y que se obtengan 
así las ganancias que toda empresa comercial desea y necesita para solar en el 

cuadrante. 

2.3. INFORMACION Y/0 COMUNICACION EN RADIO. 

La radio como medio siempre ha sido identificada de información o 
comunicación, conceptos que necesitan ser esbozados para desarrollar el tema en 
cuestión: 

INFORMACION. Es la adquisición de una serie de datos que ayudan a los 
individuos a conseguir un conocimiento dado por la sociedad o los medíos a los 
que están apuestos. 
COMUNICACION. Es el proceso con el que los seres humanos !Tan 
satisfacer sus necesidades mediante un código común determinado por una lengua 
o un idioma propiciando el diálogo entre sí, para obtener una manfiestación 
ulterior catalogada conto regreso de información con emisión de juicios. 
Estos términos son tomados por los investigadores de la comunicación para 
describir a la radio, sin llegar todavía a un correal° viable sobre qué tipo de 
medio es la misma. 



Por un lado, consideran que los medíos tienen la función príniyal íe iiiformar, 

en este aspecto la audiencia es receptora de mensajes, mismos que decodifica, 
interpreta y analiza. para emitir juicios recíprocos con los que se puede 
enmarcar el fenómeno de la comunicación independientemente de que la respuesta 
sea inmediata o no. A su vez configuran un marco social, capaz de avanzar en 
el saber o en el conocimiento. 

Lo anterior, lo podemos reforzar con lo que Antonio Pasquall señala en su texto 

comunicación y cultura de masas, "los medíos de comunicación no están en 
función de un saber dado, el cual sería a su vez el epifenómeno de una sustancia 
social antecedente, sino que la relación sociedad-saber-comunicación es en un 
todo inversa".(m) 

En otras palabras, siánífica que al egístir la posibilidad y el medio de 
comunicación -en este caso la radio-, propicia una serie de información, la cual 
otorja a los escuchas conocimiento, cultura de su ámbito y aumento en el saber, 
mismo que puede inducir a la estabilidad, atrofíamiento o avance de la 
sociedad. 

De esta forma, nos podemos dar cuenta que tanto la Información como la 
comunicación son inseparables así como lo es la condición de que todo ser 
imano en un momento determinado puede ser emisor y receptor, con la 
capacidad suficiente de alternar ambos papeles de acuerdo a la situación que se 
presente. 
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Asimismo, es necesario recordar que 'ala radio, como medio de comunicación, 
presenta una serie de características expresivas diferenciales respecto a otros 
medios. Estos rasgos específicos vienen determinados por los tres elementos 

clásicos del proceso comunicativo: el emisor, mensaje y receptor".(19) 

Estos aspectos, nos conducen a la siguiente idea: los medios emiten información 

a través de mensajes, mismos que persiguen un objetivo determinado y propician 
en cierta medida el fenómeno de la comunicación. 

2.3.1. MANEJO DE LA INFORMACION EN RADIOPOLIS. 

La sociedad siempre ha necesitado estar iliformada, pero actualmente es cuando 
han obtenido mejores ratíngs las estaciones que tienen sus noticieros radiofónicos 
matutinos; la causa de este acercamiento hacía las noticias en vez de escuchar 
m'alca y disfrutar de ella, es porque de un tiempo atrás han proliferado las 
manifestaciones, accidentes, tráfico automovilístico y demás situaciones que 
llamaron la atención de los q' ue hacen noticias para la radio y cambiaron la 
forma y estructura de emitir la información. 

Ahora no sólo se entera a la población de los últimos acontecimientos, sino que 

los noticiarios se componen de la información de última hora, entrevistas con 
personajes importantes, cosas chuscas, analizan problemas generales, denuncian, 
orientan y proporcionan servicio social en estos sejmentos, es todo un periódico 
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hablado. Únicamente que los encargados de las emisoras se han dado a la 
tarea de colocar en estos espacios informativos a personas que ya cuentan con 
prestigio para obtener. más audiencia, tal y como lo mencionan Miguel Angel 
Ortíz y Jesús marchanialo en su libro Técnicas de comunicación en Radio ""las 
grandes cadenas radiofónicas pugnan por conseguir la presencia en sus 
programaciones de los presentadores más populares, que garantizarán unas 
cuotas importantes de rentabilidad publicitaria y audieneía".(2o) 
Para Radióyolis está siendo muy difícil escalar y llegar a los primeros lugares 
en la tabla de las estaciones más escuchadas, por el motivo de que mucha gente 
desconfía de la itifonnación que maneja Televisa, tanto en la radío como en la 
televisión; la causa, Intereses que se juegan ahí (políticos y económicos). 
Pero, ¿de qué forma Radióyolis podría despojarse de esa imagen? la respuesta 
es muy difícil, los yrogratnas y noticieros deben avocarse a los lineamientos que 
tenga la empresa, mientras ella no permita que se transmita cierta blormación, 
claro está que los demás noticieros -según políticas de ellos-, van a contar con 
las notas, adquiriendo un mayor auditorio. 

Ahora bien, no podemos decir tajantemente que esta compañía va a quedarse 
cruzada de brazos y no va a salir adelante, Inícantente que hasta el momento 

cuenta con una emisora nueva de corte ¡tablado (xEx-AM), estación que 
puede mantenerse sí cuida sus programas y procura Introducir segmentos 
novedosos, los cuales están muy escazos, tal pareciese como sí la creatividad se 
hubiera terminado en los hombres y mujeres que hacen radio. 
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CAPITULO III.  

SONIDO 

3.1. ¿QUE ES EL SONIDO? 

El sonido comienza a partir de una pertúrbación mecánica como puede ser el 
movimiento de las cuerdas bucales al hablar. Las vibraciones de la fuente 
sonora, provocan que se formen ondas moviéndose en todas direcciones, a dichas 
ondas las conocemos como sonido. 

Este se representa por una selial senoídal: r\--)  
su velocidad dependerá de dos factores importantes: la temperatura y el medio, 
ejen0o: 

MEDIO VELOCIDAD 

Aíre frío (0°) 331 m/s 

Aíre lío (250c) I 	343 m/s 

su escala de audición para el oído humano está comprendida entre 16 y 

20,000 Hertz (banda acústica), denominadas frecuencias audibles o 
audiofrecuencias, entendiendo por Hertz (Hz.) unidad de frecuencia equivalente 
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a una oscilación o vibración por segundo. cabe hacer la aclaración que la 
capacidad auditiva va disminuyendo con la edad. 
Al sonido también se le conoce como la transmisión de energía de un lugar a 
otro por medio de perturbaciones vibratorias. 	Dichas perturbaciones se 
manifiestan a través de la propagación de ondas de presión a través de un 

medio elástico, que puede ser el aíre, el agua, metales, etc. 
De esta manera, se puede considerar al sonido como un aspecto físico que 
produce una sensación en el órgano del oído por el movimiento vibratorio de los 
cuerpos que en un ambiente ideal (aíre) producen ondas que viajan en el espacio 
de forma' adulatoria (señal senoídal). 

3.1.1. CARACTERISTICAS DEL SONIDO. 

La onda sonora tiene las siguientes características: 
FRECUENCIA. Es el número de vibraciones por segundo que da el objeto que 
perturba las moléculas del aíre de un lado a otro; cuanto mayor sea la 
vibración, el sonido es más agudo y cuanto menor, más grave, ej.: 
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FRECUENCIA LONGITUD 

INTERVALOS LARGOS 	 N1TERVALOS CORTOS 

TONOS GRAVES 

TONOS AGUDOS 

261 CICLOS POR SEGUNDO 	TONOS NORMALES 

246 CICLOS POR SEGUNDO TONOS MAS BAJOS 

EN ESTAS DOS FIGURAS SE MUESTRAN LOS DISTINTOS TIPOS DE 
TONOS QUE EXISTEN PARA LA RADIO. 

PERIODO. Tleny;o que dura cada forma de onda idéntica. 

AMPLITUD DE ONDA. Es la distancia vertical medida desde la línea 

horizontal, hasta cualquier yunto de la onda. 

INTENSIDAD 

AMPLITUD COMPRESION ALTA 

COMPRESION RAJA r's\ 

SONIDO FUERTE SONIDO DEDIL 

LA AMPLITUD ES LA MEDIDA DE LAS ONDAS QUE NUESTROS OIDOS 
RECONOCEN COMO VOLUMEN O INTENSIDAD. 
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INTENSIDAD DE ONDA. Está relacionada con la amplitud de la Illi51114, 

ya que a mayor amplitud corresponde una mayor Intensidad. 
LONGITUD DE ONDA. corresponde a la distancia física que existe entre 

dos picos consecutivos, ésta distancia depende de la frecuencia de la serial y su 

velocidad. 
FASE DE ONDA. corresponde a un intervalo de dicha onda sobre el eje 
horizontal medido en grados. 
CONTENIDO ARMONICO. Se refiere a la cantidad de armónicos de la 
onda compleja, mientras más annonícas contega, el sonido será más rico y 
completo. 
El sonido como manifestación acústica se caracteriza por: 
VOLUMEN. Determina sí un sonido es hamo o es suave, en el primer caso 
sugiere las sensaciones de cercanía, fortaleza o importancia; en el segundo caso 
de distancia, debilidad o tranquilidad. Su unidad de medida son los decibeles 
(dB). 	El oído humano es capaz de percibir sonidos que se encuentren 

coyrendidos  entre los O y 120 dB, niveles superiores a éste causan dolor e 
incluso pérdida de la escucha. 
PITO-1. Es la altura relativa de una nota, y es proporcional a la frecuencia. 
TIMBRE. Talbléll llamado color de tono determina la riqueza de un sonido, 
en cuanto a sus componentes de diferentes frecuencias. Determina sí un sonido 
se puede considerar delgado o grueso. 
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3.1.2. PERCEPCION DEL SONIDO. 

El efecto que produce cualquier sonido o vibración puede ser de reflexión, 
reverberancia o resonancia, lyendíendo de la capacidad para recibirlo, pues 
las ondas no son nada hasta que (loan a ese maravilloso instrumento receptor 

del hombre, el oído. 
Para dar inicio a la descripción del oído, definamos  los conceptos antes citados: 
REFLEXION. Acción de reflejar una onda sonora. 
REVERBERANCIA. Acción de iyverberar, es decir, cualquier sonido puede 
hacer eco una y otra vez. 
RESONANCIA. Prolongación de un sonido que se va apagando por gradas. 
sonido elemental que acompaña al principal. Las resonancias comunican el 
timbre a cada voz o instrumento. sonido que resulta de la repercusión de otro. 
con lo anterior, se puede decir que gracias a estos efectos  los sonidos llenan al 
oído de una forma  clara y precisa. 
Pero el oído para que lleve a cabo el proceso de conducción de las ondas sonoras 
y las transforme en señales que el cerebro pueda procesar, necesita de una 
unidad vibratoria desde el pabellón de la oreja hasta el órgano de cortí pasando 
por 3 puntos: oído atento, medio e interno. 
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I. OIDO EXTERNO. El conductor auditivo eXtento no sólo tra►smite las 

vibraciones sonoras al tímpano aumentando su presión (pues por ser un tubo 

cerrado por un sólo eXtrento resuena a una lo►gítud de onda de unas 4 veces su 

logítud), sino que, ademas protege la membrana thityánica y le permite 

mantener en todo momento la temperatura y humedad adecuadas. 

2. OIDO MEDIO. El papel del oído medio en In audición consiste en 

transmitir las vibraciones del aíre al oído Interno a la vez que las amplía. 

3. OIDO INTERNO. Para que se inicie el proceso de percepción es necesario 

que las ondas sonoras se conduzcan por el oído interno y liguen a estimular las 

células sensoriales. 
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ESTE ESQUEMA INDICA LA REPRESENTACION ESQUEMÁTICA DE 

LOS CENTROS Y VIAS QUE INTERVIENEN EN EL PROCESO DE PER- 

CEPCION DE LOS SONIDOS. 

EXPLICACION. "Las ondas sonoras llegan al canal auditivo en el oído 
eXterno, y son dirigidas hasta el tímpano, el cual comienza a vibrar, lentamente 
cuando se trata de tonos bajos y rápidamente cuando se trata de altos. Las 
vibraciones son transmitidas por los huesos del oído medio: el martillo, el yunque 
y el estribo. El martillo que está sujeto al tímpano, recode las vibraciones 
sonoras, que luego son llevadas al oído interno por el yunque y el estribo. Estos 
huesos en su conjunto se encargan de amplificar las señales sonoras aplicando un 
efecto similar al de la palanca, ya que la suyetficte del tímpano que ejerce 
presión sobre el martillo, en 30 veces más grande que la del estribo sobre la 
ventana oval, la cual es la entrada al oído interno. 

-sin embargo, el oído medio cuenta también con músculos que se encargan de 
compensar grandes variaciones en la presión del aíre, y sonidos fuertes, de tal 
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manera evita que se produzcan lesiones graves en el oído. unos músculos se 
encargan de tensar el tínyiano, para limitar su capacidad de vibración, y otros 
separan al estribo del.oído Interno. Además la tromya de eustaquío al unir el 
oído medio con la cavidad bucal, se encarga de oualar la presión a ambos lados 
del tímpano. Ya en el oído interno, la fuerza que ejerce el estribo sobre la 
ventana oval del caracol se convierte en ondas de presión hidráulica, que 
recorren rápidamente los conductos vestibular, timpánico y codear. 
"Al pasar sobre la membrana basilar crean ondulaciones que estimulan al órgano 
de cortí, el elemento más Importante del mecanismo auditivo. El cual convierte 
las ondas hidráulicas en Impulsos eléctricos que portan la in ormación de 
frecuencia, Intensidad y timbre. Estos son enviados al cerebro, quien se encarga 
de Interpretarlos".(21) 

EfilltAS 
AMISTICAS 

SEGUN WiNEVERSAL DE IA 010101011 
COCLEAR ir.cum CORTE 

ESQUEMATIZA LO QUE ES EL ORGANO DE CORTI CON SU PRIN- 
CIPALES RELACIONES. 
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En el organo de cortí el sonido se representa en tres opciones o actos: el sonido 
voz, el sonido nuísica y el sonido ruido o efectos, los cuales, en una interrelación 
directa y absoluta nos presentan la síntesis de un nuevo lenguaje, el radiofónico. 
se habla de sonido voz o lenguaje de la voz, porque no es sólo la palabra la que 
significa al oyente, la intención de quien emite la voz crea particularidades a 
través de la dicción y el matiz. 	Además tenemos la multíylícídad de 
posibilidades expresivas por medio de sonidos no articulados en palabras y que 
en el contexto cultural del individuo poseen significación concreta, es decir, la 
función de la audición no consiste sólo en registrar las ondas sonoras, sino 
también en interpretarlas según  las eXperíencias auditivas anteriores. 

3.2. CODIGOS RADIOFONICOS. 

En esta etapa se tiene la oportunidad de contar con los códigos radiofónicos que 
otorgan profundidad,  color y volumen a cualquier programa y permiten producir 
auditivamente las dimensiones que nos ofrece la realidad, ésto ayuda a captar la 
atención del radioescucha, invitándolo a recrear su imaginación o a tener una 
forma de esparcimiento agradable. 
con estos recursos hasta los yrograntas culturales e históricos pueden convertirse 
en emisiones que al escucha le interesen por su contenido y por la forma en que 
se visten apoyados en los códigos de radio. 
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Además la tccnoloaía cuenta ahora con sonidos muy sofisticados sobre todo para 
las estaciones de FM, proporcionando  presencia a cada una de las producciones 
que se hacen evitando-aun mayor esfuerzo para la localización de los sonidos y 

entregando trabajos con calidad, ya que los equipos tienen vasta información 

para que de un sólo sonido se extraigan varías versiones y se seleccione la que 
mejor convelan, uno de estos sonidos puede ser la nuísica que es de aran apoyo 
en todos los tipos de producciones que se realicen y por lo cual trataremos de 
definir, 

3.2.1. LA MUSICA. 

La música a través del tiempo ha sido definida de la siguiente manera: 

(1712-1778) Jean-Jacques Rousseau (filósofo y iniísíco) "La música es el arte 
de combinar los sonidos de una manera a1jradable al oído-. 
(1770-1827) DidIVII0 van .Beeloven (músico y compositor) "La música es 
una revelación más alta que la ciencia y la filosofía". 

(1865-1935) Paul Dukas (másíco) "La música es ante todo un arte de 
expresión sería y sublime". 
(1882-1971) WOr stravínskí (compositor) "La música es, por su propia 
esencia, impotente para expresar cualquier cosa". 
Lo cierto es que la música será simple diversión para unos, arte y 'aguaje 

complejo vara otros, pero eso que penetra en la intimidad del individuo y lo 
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Además la tecnología cuenta ahora con sonidos muy sofisticados sobre todo para 
las estaciones de FM, proporcionando presencia a cada una de las producciones 
que se hacen evitando un mayor esfuerzo para la localización de los sonidos y 
entregando trabajos con calidad, ya que los equipos tienen vasta iliformación 

para que de un sólo sonido se extraigan varías versiones y se seleccione la que 

mejor convega, uno de estos sonidos puede ser la nuísica que es de aran nyoyo 
en todos los tipos de producciones que se realicen y por lo cual trataremos de 
definir. 

3.2.1. LA MUSICA. 

La misten a través del tiempo ha sido definida de la simiente manera: 
(1712-1778) Jean-Jacques Rousseau (filósofo y m'aleo) "La música es el arte 
de combinar los sonidos de una manera agradable al oído". 
(1770-1827) Ludwinj van Beethoven (músico y compositor) "La música es 
una revelación más alta que la ciencia y la filosofía". 
(1865-1935) Paul Dukas (músico) "La másica es ante todo un arte de 
expresión sería y sublime". 
(1882-1971) 1,yor stravínskí (compositor) "La música es, por su propia 
esencia, impotente para expresar cualquier cosa". 
Lo cíerto es que la música será simple diversión para unos, arte y lenguaje 

complejo vara otros, yero eso que penetra en la intimidad del individuo y lo 
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recrea se lin misposíbílídades, opciones y necesidades es la nuísica, utilizada por 

los productores de radio para ambientar un yroiraina y darle continuidad al 
mismo, dividiéndolo en secciones, bloques, partes o actos. 
Los cuatro elementos que componen 	5011: 

RITMO. Eleinentopríniarío de la 1111ígfa. Nace del golpeo o percusión, la cual 
nos marca el tiempo musical. El ritmo se puede niedírjísicamente, lo sentimos y 

respondemos con el movimiento del cuerpo. 
MELODIA. Es la línea musical que guía nuestro oído a través de la 

composición; es el argumento, el tema de la obra musical, el hilo de la historia 

que se cuenta. ruede ser, rápida o lenta, fuerte o suave, La melodía no funciona 

dentro de la música independientemente, va unida itylkítamente a la armonía 

y cada una iilluye constantemente sobre la otra. 
ARMONIA. Es la estnictura de la Wat; es la organización total de tonos, 
de forma que se traduzca en orden y unidad; es la profundidad de la m'alca, 

introduce la impresión de espacio musical. 
TIMBRE. Este nos permite diferenciar la voz humana de los instrumentos 

musicales y a los mismos hombres. 

Entendíéndo que es la música se pueden definir  las 5 funciones que se encuentran 

Implícitas en ella y será la conteXtualízación del programa lo que (que a los 
productores a hacer uso de las mismas: 
GRAMATICAL. signo depuntuación para separar ideas, conceptos, párrafos, 

etc. 
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EXPRESIVA. se puede llevar a los oyentes a externa,' emociones, lo que nos 

ayuda a comentar lo escuchado. 

DESCRIPTIVA. Ayuda a decorar y describir ligares determinados que 

deseamos representar. 

REFLEXIVA. Esta función es para que el oyente adopte esa actitud intelectual 

respecto a lo escuchado. 

DE AMBIENTE. Porque acompaña las actividades de los hombres en ligares y 

situaciones determinados por la realidad social. 

con estas funciones podemos relacionar las formas de inserción que permiten 

ubicar el juego de la creatividad rítmica del sonido en la radio, de la forma que 

sigue: 

a) APERTURA O RUBRICA. Es la música o sonido que permite Identificar 

a una serie T'agrama de los demás. Es el sonido distintivo o característico de 

cada emisión. 

b) INTROITO. sonido musical o de efecto que sítve para dar paso al 

programa. También se puede representar por una cuña o puente entre rúbrica y 

el inicio del programa. 

e) CORTINA. Es el punto y aparte. Nos sirve para separar las partes o 

secciones de nuestro programa. Es un telón musical que nos introduce a la 

sección siguiente. 
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d) PUENTE MUSICAL O DE EFECTO. Es un sonido que se blkid a partir 

del silencio. 	sube, registra o se identifica y baja paulatinamente hasta 

desaparecer. Es una cortina más breve que Tira las secuencias de las partes. 

e) FUNDIDO, CROSS, MEZCLA O MIXER. cuando necesitamos dar la 

sensación de cambio de clima se utiliza la combinación de dos tipos de tinísica. 

Mientras la primera baja y desaparece, la segunda sube y se roístra. 

GOLPE. Es un acento o subrayado. 

á) EPILOGO. Tiene las mismas características que el introito yero se escribe al 

final. 

II) FLASH BACK. Es el elemento que a través de un sonido musical o de efecto 

nos traslada al pasado. 

I) FLASH FORWARD. Tiene las mismas características que el anterior, pero 

nos traslada al fitturo. 

RÁFAGA. Fragmento musical breve, movido y ágil, nos permite ubicar paso 

de tiempo y sirve para acentuar actos y actitudes así como hechos. 

También para recrear la realidad en radio existen los ruidos, divididos en 

naturales y creados: 

NATURALES. Provienen de la realidad social. 

CREADOS. Son de manera ficticia, hechos en el estudio de grabación los 

cuales son mejores para plasmar las ideas, logrando eliminar ruidos adyacentes 

que provocan la confusión en el oyente. 



"La radio debe regresar a la producción viva, coherente y sobre todo creativa 

para hacer de algo común una cosa difame. Evitar el abuso de efectos  y usar 

únicamente cuando el programa o promocional realmente lo requiera', aseveró el 

señor arios San Román, Gerente de producción W-FM; este comentario nos 

hace pensar que los creativos tienen intenciones de elaborar emisiones diferentes 

pero de una u otra forma las políticas de cada empresa frenan su creatividad. 

De esta forma, podemos decir que la música es Int elemento utilizado por todos, 

el chiste es saber aprovechar sus bondades enriqueciendo las producciones 

radiofónicas para obtener mayor número de oyentes. 

3.2.2. ELEMENTOS DE PROFUNDIDAD, COLOR Y 

VOLUMEN EN LA RADIO. 

Para que en la radio alistan diversos planos o tomas sonoras que deban ser 

tomadas en cuenta por lo productores para poder definir una buena producción, 

es necesario hacer uso de ellos porque ubican en la realidad física los sonidos, es 

decir, acercando o alejando de los micro'fonos a la persona o a los objetos para 

lograr el mismo efecto de espacío en las realizaciones radiofónicas. 

PRIMER PLANO O DE PRESENCIA. cuando la voz o sonido se perciben 

con toda claridad, por encima de todos los demás elementos. Este plano se 



utiliza yrimordialtnente con los protagonistas en su dialogad y cuando la 

música o los efectos o ruidos hacen yates protagonistas al sustituir (apalabra. 

SEGUNDO PLANO O PLANO MEDIO. cuando la voz o sonido se perciben 

con toda claridad por abajo del sonido o la voz en primer plano. Nos permite 

ubicar personajes cercanos a la escena que se va a desarrollar, situaciones y 

secciones muy ligadas en tiempo y espacio a los yrotagonístas de la acción. 

TERCER PLANO O DE REFERENCIA. Es el que nos permite ubicar una 

relación más lejana de personajes y situaciones, así como vestir la escena con los 

elementos que permiten ubicar la conteXtualídad de su desarrollo. 

CUARTO PLANO O DE FONDO. No es más que la ambientación pertinente 

a cada acción o escena. Pueden ser rumores, voces bajas, música o sonidos a 

mínimo nivel. Debe complementar sin distraer al oyente. 

Las posibilidades de combinación entre los cuatro planos es mucha. Pueden ser 

utilizadas alternativamente siempre y cuando nos remita al ambiente adecuado. 

con estas cuatro posibilidades de ubicación se pueden realizar mezclas y 

dísolvencias; las primeras nos dan la posibilidad de unir varios sonidos: voz y 

música; voz y ruido; voz, música y nado; música y nado; ruido y ruido; 

permitiéndo las recreaciones de la realidad más fieles a las necesidades rítmicas 

del programa. 

Las disolvencias son las formas de salida o entrada de la música y los efectos 

para permitir la entrada de otra música u otro efecto. Estas se clasifican  en 

tres: 
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DISOLVENCIAS ALTAS. alindo un r u►evo sonido llena al nivel en que se 

encuentra el sonido ya existente y éste empieza a descender de vol►m►en hasta 

desaparecer. 

DISOLVENCIAS MEDIAS. cuando los dos sonidos se mueven 

simultaneamente, uno hacía abajo y otro hacía arriba; el primero para 

desaparecer y el segundo se mantiene en lugar del primero. 

DISOLVENCIAS BAJAS. cuando el sonido eXistente desciende de volumen 

basta casi desaparecer, en ese momento aparece un nuevo sonido que ocupa su 

lunar. 

Todas estas formas de interacción del sonido tendrán buen resultado en la 

medida que se conozca el programa en general, así como su aplicación por 

medio del equipo del Estudio de Grabación. 
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CAPITULO IV.  

PRODUCCION.  

4.1. FUNCION DEL DEPARTAMENTO DE PRODUCCION. 

El Departamento de producción en sistema Radioyolis está compuesto por: 

Director, Jefatura de Eventos Especiales, Jefatura de Producción, Personal 

creativo (Productores). 

La función de esta área es hacer spots comerciales e institucionales, presentar 
proyectos de programas, monítorear las estaciones y dar el servicio a los 
yrogramas que esta al aíre, es decir verificar que los equipos de trabajo 
(conductor-productor-asistente y operadores) realicen sus labores en forma 
adecuada, apoyándose unos a otros para que la producción tenga ritmo, 
contenido y leguaje asequible para el pablico que será transmitido. 

Además este departamento tiene que buscar, crear o modificar las pautas de 
programación de las estaciones, ésto lo hacen en colaboración con los directivos 
de las distintas emisoras y el área de mercadotecnia para darse cuenta quién los 
escucha en x horario y remitirse directamente a la tabla de ratigs pra 
observar las puntuaciones que obtiene cada programa. 
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Asimismo, los productores son los encargados de realizar los eventos a control 
remoto, tienen que diseñar planes de trabajo para organizar el contenido de su 
yrIrama -sea diario o cada semana-, tratando de variar sin perder el estilo la 
emisión de cada uno de ellos. 
Ahora bien, como yoyo a la elaboración de series radiofónicas, sistema 
Radióyolis cuenta con un aservo de los programas recientes que hayan tenido 
buena aceptación resguardados en una FONOTECA que es un archivo de 
material grabado en disco o en cinta magnetofónica. Este archivo requiere de 
una buena organización para que sea más fácil encontrar el material deseado. 
El material que ya no se utiliza, se envía a una bodega para su captura en una 
computadora haciendo más rápida su detección. 
La forma en que registra y organiza el Inventarío de cintas en esta bodega, es 
como se muestra en las siguiente tablas: 
1. se hace una clasificación, 

GENERO 1  ' ., ' DESCRIPCION 

A Radionovela 

B Musical 

C cómicos 

D cultural 

E iufautil 

F Noticiosos 

G Deportivos 

I-1 Otros 
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Se registra como se indica a continuación: 

CLAVE 

FECHA 

REGISTRO I 	EXISTENCIA NOMBRE 

COLOCAGION GENERO 

121364 18/09/92 74 FESTIVAL ACAPULCO 1991 0 1863 B 

1 121332 05/08/92 83 FESTIVAL ACAPULCO 1992 1 01352.01353 B 

1 121645 02/02/94 203 FESTIVAL ACAPULCO 1993 1 01503.01504 B 

1 123013 1 02/08/94 1 65 1 FESTIVAL ACAPULCO 1994 1 1845 

CONTROLES REMOTOS QUE SE HAN HECHO DESDE ACAPULCO Y QIIE SE ENCUENTRAN EN EL ASERVO DE LA 

FONOTECA GENERAL. 

En sí producción maneja toda la coordinación de los eventos efectuando la 
planeación, organización de juntas con operadores y técnicos auxiliados por los 
departamentos de ingeniería y operaciones. 

De tal manera, que el departamento de producción es una parte importante 
para cualquier empresa dedicada a la comunicación porque de ellos dependerá la 

buena o mala realización de un programa en vivo o grabado dentro o fuera de 
las instalaciones. 

En este sentido podemos decir: La producción radiofónica es el trabajo que hay 

detrás de los projramas que el publico escucha al aíre. Es la conjunción de 
diferentes elementos que, en armonía visten y dan forma a un programa 
especial, una emisión en vivo, un noticiero o un promocional... 

...la palabra, la násica, la voz, los sonidos incidentales, los efectos especiales, 
la voz del locutor e incluso el silencio son los códigos radiofónicos que sirven al 
productor de radio para llevar a cabo su labor cotidiana: la estructuración de 
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diversos tipos de emisiones, cuya característica indispensable es la creatividad. 

Pero eso no sigla que este departamento no se encarge de 1► acer los 
presupuestos, los planes de trabajo, la contratación, los permisos, la financiación, 

y demás aspectos administrativos de los que se requiere para hacer un programa 
de radio. 
Por ello, se dice que toda persona ubicada en el departamento de producción 
tiene que ser bien organizada para poder coordinarse con personal e invitados, 
entre otras cosas. 

4.2. PRODUCTOR. 

según Ramiro Garza en su libro La Radio Actual dice que el productor "es la 
dilectriz de un y.  rogranía de radio porque el bato o fracaso de una emisión 

depende en gran medida del trabajo que hay detrás del producto que el público 
escucha al aíre". 

y es cierto, todos los programas radiofónicos por sencillos que parezcan o se 
escuchen, proceden de una elaboración muy compleja. Atién hace esto?...un 
equipo, el cual se representa a través de una persona responsable el productor. 
Por ello, destacaremos cuál es la labor primordial y sus funciones que hacen ser 
al productor un yrofesionista ya que para esto es ncesarío saber qué se va hacer 
y cómo se debe hacer un programa frente al público. 



Entendamos que en esto no hay recetas ní fórnu► las, yero sí procedimientos y 

mecánicas para realizar una producción, de lo contrarío fracasaríamos. 

Para la producción radiofónica, el elemento yrinkyal desde el punto de vista del 

comunicador -según Ma. Cristina Romo-, es "la utilización del lenguaje y de la 

traducción del código radíofóníco"(2,2), es decir, cuando se emite un mensaje el 

oído lo que recibe son sólo e► urnciados, visualizando el radioescucha ideas que 

propician la reflexión dentro de su propio campo de egyeriencía. 

Especialmente para hacer la producción de un propina se deben tomar en 

cuenta, algunas características de la radio como medio común: 

a) SOLO EMITE SONIDOS. La radio como medio, manifiesta las inquietudes 

de la sociedad a través de su mejor arma, el sonido. El cual armouicam►ente 

permite al receptor enterarse del acontecer nacional e internacional en varios 

ámbitos culturales, musicales, de denuncia, etc. 

b) TIENE UNA EMISION UNICA Y FUGAZ. La emisión de los 

programas en radio es rápida y al no estar el individuo atento a los sonidos, 

éstos se giman. 

c) ES PORTATIL. Hablando de la radio ya no como medio sino como aparato, 

posee la ventaja de ser trasladado de un lujar a otro. 

d) LOGRA UNA RECEPCION INDIVIDUAL. A pesar de que la radio 

envía mensajes para ladran sociedad, cada individuo que la íntegra recibirá el 

mensaje de acuerdo a la educación, cultura y estado anímico en que se encuentre 

42 



convirtiendo la recepción comunitaria en individual; propiciando diversos yuntos 

de vista sobre algún acontecimiento. 

e) LOGRA UN AMPLIO ALCANCE DE PERSONAS, LUGARES Y 

HORAS. Debido a la diversidad de programas que existen en el cuadrante 

radiofónico, cada una de las estaciones disputan los rating.s considerando los 

horarios y la cobertura que cada lata de ellas tela. 

P SE NECESITA POCO ESFUERZO PARA RECIBIRLA, NO HAY 

NECESIDAD DE PREPARACION PREVIA. Este medio es muy noble 

gracias a la sencillez de su funlonantiento y a lo accesible que es su lenguaje. 

g) NO REQUIERE TODA LA ATENCION. Los radioescuchas pueden 

realizar todo tipo de actividades y tener como compañero un aparato de radio 

sin prestarle la atención debida, ya que las personas tenemos la costumbre de oír 

en ocasiones y no escuchar. 

10 HAY DISTRACCION SENSORIAL. Esta distracción sí existe porque la 

radio no le exige a sus receptores la aplicación de los 5 sentidos. 

I) ES SUGESTIVA. La sugestión existe en todos los medios y la radio no es la 

excepción, ya que gracias a la imaginación el individuo puede ubicarse como 

personaje central en cualquier programa o canción. 

p PROPICIA LA CAPTACION DE CONCEPTOS. Por un tipo de 

programación se puede identificar a que estación se esta refiriendo.  Ej. "TÚ 

música en tu idioma" (FM Globo estéreo). 
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k) HAY REACCION COLECTIVA. Al tratarse de los yrogramas que se 
hacen a control remoto se piensa en colectividad y de la misma forma se espera 
una respuesta similar. 

1) TIENE BAJO COSTO DE PRODUCCION Y RECEPCION. Depende del 
programa y las condiciones en que se realice un evento. 
m) ES RÁPIDA. Sí, por el viaje de las ondas hertzíanas. 
Asimismo, el señor Carlos san Román (supervisor de producción, Gerente de 
1101111aCiÓn y coordinador General de la Estación xEw-F bit) nos informó "la 
producción radiofónica ayuda a crear una serie de mensajes, basados en ideas 
que dan forma a diferentes comentarios...Así, la labor del productor consiste en 
saber aprovechar todos los elementos de producción para lograr programas 
claros, con base .en mensajes interesantes para la audiencia; contando con teXtos 
bien elaborados, sustentados con palabras accesibles y sintaXis clara. La voz del 
locutor debe estar bien modulada para que las Ideas lleguen correctamente al 
gruyo del interés". 

Esta Información la podemos catalogar como un ideal debido a que no todos los 
programas son claros, ni tienen mensajes interesantes sustentados con palabras 
accesibles y sintaxis clara. Actualmente en el cuadrante radiofónico, se escuchan 
emisiones de mal susto como en XECUM en el programa matutino de KE 

BUENA ESTA LA MAÑANA donde el leguaje utilizado es ofensivo y no 
tiene nada de contenido al igual que algunos otros, como EN VIVO con 
Esteban Arce en XEW-FM; pero lo más curioso es que cuentan con un 
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considerable dinero de oyentes, tan es así que QFM está entre los tres 
primeros lugares de aceptación radiofónica. Lo cierto es que a la población le 
gusta burlarse de los demás y estos programas son un gran ejemplo al respecto. 
Los directivos de las estaciones quieren tener ratíná y para ello necesitan darle 
a la gente diversión e información, yero sí a las emisoras de Radióyolís les ha 
ido bien proporcionando sólo entretenimiento así lo souírá haciendo hasta que 
la población lo pida. 

Ahora bien, una buena producción radiofónica se logra a base de una labor de 
conjunto, conjunto del sonido y manejo del equipo para su almacenamiento o 
transmisión, interrelacionando las labores humanas en los as'ectos técnico-
creativos. Pero, para que los programas sean eficientes y cumplan su objetivo a 
la hora de transen ítírse es Imperioso el hecho de que el productor tenga 

herramientas de apoyo y haga buen uso de éstas, porque tal vez, una persona 
cuenta con los adelantos más sofisticados y los desyerdícía o puede tener 

solamente los aparatos estrictamente necesarios y aprovecharlos al mamo. 

rodemos decir que los elementos tecnológicos no sirven de nada sí el equipo 

humano no tiene talento y sentido de lo que es la producción radiofónica. Al 

hablar de tecnología podemos ejemplificar esto con la estación XEW-FM, que 

tiene aparatos muy sofisticados, como el eventíde, que es una cámara de ecos; el 
ultraharmontzer 3000, que es una especie de procesador de voces, y la 
computadora Dyags. 
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sin embargo, en la mayoría de las emisoras el trabajo de producción se hace 

manualmente. Para Laura Pérez Cisneros (productora de Organización Radio 

Fórmula) la producción radiofónica manual no representa nigua desventaja 
con respecto a las emisoras que cuentan con tecnología avanzada. 

"A nosotros, como productores, nos conviene trabajar manualmente, porque así 
estamos obligados a tener más inventiva, a ser más creativos a la hora de 
producir determinado programa. Tal vez podemos hacer un pronto que suene 
como los que hacen en las estaciones que producen con computadoras y la gente 
no se da cuenta de que la edición se hizo con tijeras, con cortes. Creo que la 
producción manual es muy benéfica  para quienes la realizamor . 

Lo más importante es la creatividad y la inventiva que tenga el productor, pero 
sobre todo sentir lo que se hace en cada uno de los programas. 

Por lo tanto, nos dice cartulina Rodríguez, productora del Mundo de la Mujer 

Actual, "un productor tiene la responsabilidad de una buena transmisión con 
calidad. su trabajo no es sólo en cabina, tiene que salir, buscar, averiguar, 

tener seriedad en los temas a tratar, manejar la continuidad de tieyo, 
comerciales y ventas, tener ideas orinales y aterrízarlas en el programa. Todo 
lo anterior, depende de la buena organización, comunicación y relaciones 
públicas que se establezcan con el equipo técnico (operadores y asistentes), y 
personal que nos apoya fuera de la estación (gente que tiene en sus manos la 
forma más sencilla de ayudar y coordinar los eventos de calle). 
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El personal que se encuentra laborando en la radio dentro de las áreas creativas 
de Radio'yolís, deben saber elaborar buenos textos e incluir palabras accesibles y 
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"Además se debe tener y conocer los costos de eventos especiales, el elenco que 
estará en el piyama, qué alternativas se pueden tener en situaciones 
imprevistas, hacer el reconocimiento de los lugares donde se llevan a cabo los 
eventos, contar con una buena cultura general y claro saber checar la recepción 
de la señal-. 

Por último, hizo hincapié en que "todo buen productor debe tener carácter 
sOciente para superar los diversos problemas a los que se enfrenta cuando se 
tienen espacios vacíos en sus programas; les tiene que fluir la imaginación, 
creatividad e iniciativa". 

Así es como la experiencia en la producción de un programa, es la pauta a 
seguir para realizar un trabajo con calidad, independientemente de que dicho 
programa sea grabado o en vivo, porque cuando se trata de una emisión diaria, 
más que producirlo, se estructura, debido a que las entradas, salidas y 
cortinillas son materiales que ya están listos para usarse. En este caso, la 
preocupación findamental es la buena coordinación entre el yroductor, conductor 
y operador vara que el programa salga sin lagunas. 

4.2.1. CARACTERISTICAS DEL PRODUCTOR. 



-Además se debe tener y conocer los costos de eventos especiales, el elenco que 
estará en el piyama, qué alternativas se pueden tener en situaciones 
imprevistas, hacer el reconocimiento de los lugares donde se llevan a cabo los 
eventos, contar con una buena cultura general y claro saber checar la recepción 
de la señal-. 

Por riltimo, hizo hincapié en que -todo buen productor debe tener carácter 
suficiente vara superar los diversos problemas a los que se enfrenta cuando se 
tienen espacios vacíos en sus programas; les tiene que fluir la imaginación, 
creatividad e iniciativa". 

Así es como la eXyeriencia en la producción de un programa, es la pauta a 
seguir para realizar un trabajo con calidad, independientemente de que dicho 
programa sea grabado o en vivo, porque cuando se trata de una emisión diaria, 
más que producirlo, se estnictura, debido a que las entradas, salidas y 
cortinillas son materiales que ya están listos para usarse. En este caso, la 
preocupación jitndamental es la buena coordinación entre el productor, conductor 
y operador para que el yrogranta salga síu lagunas. 

4.2.1. CARACTERISTICAS DEL PRODUCTOR. 

El personal que se encuentra laborando en la radio dentro de las áreas creatívas 
de Radio'yolís, deben saber elaborar buenos textos e incluir palabras accesibles y 
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claras para que los programas reflejen la organización que se tuvo para efectuar 

el mismo. 

Razón necesaria para que dicho personal cuente con las siguientes 

características: 

a) ESCOLARIDAD. 

- Estudios yrofesionales de preferencia en ciencias de la comunicación. 

- Para egresados de otras carreras, cursos o diplomados en Radio. 

- inglés mínimo 60%. 

- Lieencia de locución, deseable. 

b) HABILIDADES ESPECIFICAS. 

comprensión de los yrinciyales géneros radiofónicos. 

Elaboración de relojes de producción y guiones. 

uso de técnicas de investigación documental y de campo. 

Dominio de la expresión escrita y del leguaje radiofónico: redacción de noti- 

cias, spots comerciales e institucionales. 

Manejo de señales visuales de producción y del , sistema de talk-back. 

uso de micrófonos, dirección de voces y manejo de planos. 

selección y uso de música y efectos de sonido. 

Edición con tijera (directa y electrónica-ligada-). 

Don de mando. 

cultura general. 

Experiencia deseable en producción de spots comerciales, cápsulas ín onnati- 
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vas, proramas, noticieros y controles remotos. 

- 	sistemas de transmisión: modulación en amplitud y en frecuencia. 

Ratíngs. 

- Ley Federal de Radio y Televisión. 

4.2.2. NECESIDADES ACADEMICAS DEL PRODUCTOR. 

En radio a pesar de lo que se sepa, siempre se aprende un poco más cada día. 

En este aprendizaje hay 2 vertientes: la teoría y la práctica. 

El conocimiento universitario, teórico IblíCO a lo empírico da la distinción de 

seguridad vara que el ofícío sea más rápido y claro, aunque lo esencial es que el 

teórico universitario y el entyírico práctico unan esfuerzos para hacer una ratito 

de calidad y no traten de exchtírse uno al otro, síno complementarse. 

Todavía en un porcentaje increíble se sigue el escalafón elemental de ver, 

aprender, practicar, echar a perder y por fin, perfeccionar un empleo y así los 

puestos de reyonsabilídad se ocupan por gente que llega a través de los años, a 

ser de nivel gerencia' y más. Esta atertencía es muy valiosa en Radio, porque 

a un gerente que ha recorrido los caminos anteriores, ya no le platicas cómo 

resolver los yroblemas, porque los ha vívido siempre. "Esto parece ser lógico 

aunque no lo ideal para una industria tan compleja como lo es la Radio; • 
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industria que cada día debe defenderse con mayor talento en su competencia 

diaria". (23) 

Actualmente, se debe tener mayor capacidad en su personal, menos 

improvisación y más conocedores, sintetizando "la capacitación es Ley". (24) 

Ahora bien, para visualizar debidamente el panorama lo ejeniyhficarentos de la 

siguiente manera: 

a) Los profesionales  empíricos, la generación que ya -está hecha- y sabe qué es 

y cómo fitnciona el negocio. 

b) Los de nivel medio que están luchando por desarrollar un trabajo diario, 

serio, yero rutinario mecánico y sin mayor aliciente. 

c) Los aprendices, ayudantes, curiosos y advenedizos ala industria. 

d) Los teóricos, quienes egresados de una universidad, traen el factor teoría, 

yero están ajenos a unapráctica elemental. 

Alreseíttarse de esta forma, es necesario un plan de capacitación nata, donde 

el conocedor y egyerímentado, oriente a los descritos en el paréntesis (b, c y d). 

se considera urgente hacer gente para Radio, gente que sea preparada, sería, 

responsable, agresiva y de poderosa imaginación. 

Una juventud es necesaria, yero debidamente capacitada. Teóricos y prácticos 

deben sumar esfuerzos. Profesionales y aprendices deben unirse bajo una Idea, 

mejorar una radio que sufre de la debilidad de la vejez. 

Asimismo, definamos algunas premisas: 
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Aité es una profesión? ►yen profesa un oficio que cada uno tiene y ejerce 

p►íblícan►ente. 

ué significa profesional? (bien acude a ejercer o demostrar una profesión. 

Aié se entiende por ser profesional? ser profesional, es cumplir con un objetivo 

que cada quien se propone a través de mecánicas claras, que se entienda►, sobre 

todo que coincidan con lo que se piensa y lo que se realiza a favor de un 

auditorio. 

La formación profesional, comenta la Lic. Patricia Romero, coordinadora de 

Eventos Especiales, "anteriormente no existía, porque no había una escuela de 

comunicación en donde se les impartiera la forma de utilizar el lenguaje de 

radio y ni en que momento se debería de dar el CUE, razón por la cual, es 

válido pensar que la producción se inventa y los productores nacen y se hacen en 

el medio. Pero atín así, vara llegar a ser productor uno debe prepararse. un 

estudiante entendedor de la problemática que eXiste en el medio, tiene que 

aprender el modo de transmitir un evento y saber la forma de recepción del 

mismo. Un estudiante o un profesor de comunicación, sabe que eXiste un sátelíte 

en el elido y .que eXísten las vías telefónicas. Además, cuando hablamos 

emitimos ondas sonoras, a ésto no se le puede considerar tecnisísmo, porque es 

parte de una cultura general que toda la gente de comunicación debe saber". 

"Y también se debe tener presente que la ratito en la práctica se hace de una 

manera y la escuela es de otra, es decir en las universidades nos enseñan las 

bases de la ciencia y con ella surge lo que conocemos como teorías de 
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comunicación. Lamentablemente en éstos momentos dichas teorías están 
anacrónicas a un sistema que va a ír cambiando de acuerdo a SUS necesidades. 

/Todos los estudiantes deben aprender la historia para no repetirla, creando 
nuevas concepciones de lo que es la comunicación actual y las nuevas teorías, 
además se tiene que pugnar porque los medíos de comunicación se abran a las 
universidades a modo de que sí tú egresado de una carrera de comunicación 
llegas a enfrentarte a un mounstnio 01110 lo es Radióyolis, togas el 
conocimiento necesario e indispensable para enfrentar las adversidades, porque 
la radio es creatividad y ésto no lo aprendes en el aula de clases; la gente 
trabaja la producción y hace programo musicales, de entretenimiento, 
financieros, informativos, infantiles, de participación y servicio social, etc., 
deben recordar que la radio es artesanal no es cierto que necesites hacer super 
efectos para que la gente escuche en el momento que tú emitas un mensaje, allí 
es donde los estudiantes realmente conciben la experiencia para hacer cosas con 
calidad. "Por ello, la gente que viene de las universidades tiene que innovar en 
un sistema de comunicación a tratar justamente de proporcionar elementos de 
mayor consistencia, participación del publico y protesta, yero haciéndolos 
atractivos ya que todos los que manejan la comunicación terminan siendo unos 
vendedores basándose en los objetivos de mercado para tener una base y hacer 
una planeación de cualquier evento, aquí es donde el egresado de C01111011CaCIÓ11, 
la gente que estuvo a bien estudiar esta carrera se da cuenta de que el tiempo 
que asistió a la universidad no ha sido desaprovechado; porque si bien es cierto 
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que las estaciones comerciales venden tiempo, también es cierto que esas 

estaciones comerciales ya están obligadas a vender calidad, calidad técnica en 

sus transmisiones ya que corren el riesgo de que estén cambiando de estaciones 

hasta que encuentren alguna que se escuche mejor que las demás aportándote 

buenas vibraciones". 

Por otra parte, nos dice la Líc. Romero que "entre un egresado de la 

universidad Autónoma de México y un egresado de una escuela privada no 

existe ninguna ventaja, ya que en la radio se queda la gente que es persistente, 

creativa y que funciona soiín los requerimientos de cada empresa; ahora bien, 

la única ventaja iluen  eXíste del segundo sobre el yríniero es que éste pueda tener 

un conocido en x empresa con un buen, puesto y le de facilidades para su 

colocación. Para contrarestar ésto, es importante que los estudiantes de sexto, 

séptimo u octavo semestre se vayan Involucrando en los medios para aprender la 

forma de elaborar mensajes con lenguaje coloquial, llano, cotidiano y con 

ejemplificación para que la recepción sea adecuada, situación que no se 

considera imposible puesto que como estudiantes la única obligación es 

prepararse sin olvidar que las posibilidades de empleo existen no únicamente en 

el D.F., sino en todos los Estados, mismos que tienen necesidades inmediatas de 

comunicación" puntualizó. 

Por su parte, la licenciada concepción González Báez, coordinadora de 

producción nos informó de cuales son los conocimientos básicos que debe poseer 

un productor en Radio:polis: 
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- características, desarrollo y situación actual de la Radio en méxíco. 
- conocer las estaciones que existen en el cuadrante de AM y FM. 
- saber cuál es la organización y funcionamiento de una emisora, así como de - 

sus principales departamentos: operaciones, 'valuación, ventas, Transmi- 

sión, producción y Dirección General. 
- Manejar los principales fonnatos; musicales y hablados. 
- Dominar las herramientas de programación; bitácora u hoja de continuidad, 

reloj de producción, fichas y hojas de programación musical. 
- conocer el equipo que se encuentra en el estudio de grabación y cabina de -- 

transmisión; consola de audio, grabadoras de carrete abierto, cartucheras, - 
cassetteras, cinta de audio, reproductoras de disco compacto, tornamesas, -- 
panel de parchen, micrófonos, grabadoras de cinta de ad° díjítal (DAT). 

- conocer y aplicar los principios de calidad de audio. 

4.2.3. RESPONSABILIDAD DE PRODUCTORES. 

El productor es el responsable directo de la forma en qué, quién, cómo, cuándo, 
dónde y por qué se hace unyrograma para ser trasmitido al aíre auXíliado por 

un asistente, quien también tendrá obligaciones y estará comprometido con el 
programa. De esta fonna, especificaremos las responsabilidades que tiene por un 

lado el productor y por el otro su asistente. 
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PODUCTOR (con suprogranta). 

• Realizar junto con el conductor una planeación semanal del yroffania: tenias 

a tratar, ínvítados;partícipacténi de colaboradores, horarios de estudio para 

grabación. 

• Elaborar reloj de producción y/oguiént con base en una bitácora. 

• Estar a cargo de la coordinación de invitados del programa así como la de los 

colaboradores del mismo. Realizar personalmente las llamadas a invitados. 

• Preparar para cada' programa información escrita sobre los invitados y/o 

tenias a tratar, y entregársela junto con elguión al conductor. 

• Conseg►úr música, efectos especiales y cualquier otro material que se necesite. 

• Grabar las entradas, salidas, cortinillas y promocionales del programa de 

acuerdo al estilo o imagen de la estación, así como supervisar la edición de 

cualquier material que vaya a yasar al aíre. 

• Dirigir a todos los que intervienen en la transmisión y/o ¿rabadán del 

programa: conductor, colaboradores, operador, asistente y telefonistas. 

• Revisar y seleccionar todas las llamadas y/o cartas del público que vayan a 

pasar al aíre. 

PRODUCTOR (con la estación). 
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• conocer la proraniación de la estación, sus políticas y su público objetivo, 

así como estar informado sobre transmisiones especiales, cambios en la 
programación y qué hacer en una situación de enierdencia. 

• Estar en contacto con la Dírecchín de la estación y consultar cualquier duda 
sobre contenidos, promociones especiales y situaciones inesperadas. 

• Revisar la bitácora de continuidad de cada día y respetarla, ya que el 
programa debe comenzar y terminar siempre a tiempo, sea en vivo o jrabado. 
En base a dicha bitácora debe elaborar un reloj de producción y/ o guión. 

• Grabar promocionales del programa de acuerdo al estilo o bajen de la 
estación. 

• conocer el funcionamiento del equipo de cabina y estudios con el objeto de 
aprovecharlo mejor y pedir exactamente lo que necesita al operador, quien 
ante cualquieryroblema deberá llamar al ingeniero en turno. 

• ir formar con anticipación a los departamentos técnicos y de producción sobre 
necesidades especiales: desde un micrófono extra hasta un control remoto, y 
pedir asesoría ante cualquier duda técnica o de producción. 

• Entregar para archivo todo el material que por su valor deba conservarse, y 
solicitar copias personales sí así lo desea. De ninguna manera puede Juan'« 
en su oficina material que no sea el de uso constante. 
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• Informar directamente o a través de producción sobre cualquier situación 

especial que requiera de su apoyo a los departamentos de prensa, publicidad, 

relaciones públicas y. seguridad. 

PRODUCTOR (con la empresa). 

• Estar informado sobre qué hacer en una situación de emergencia (ejemplo: un 

terremoto). 

• Estar lormado sobre qué hacer ante una situación Inesperada (ejemplo: La 

muerte de alguna persona importante). 

ASISTENTE. 

• conocer la programación de la estación, sus políticas y su público objetivo, 

así como estar informado sobre transmisiones especiales y cambios en la 

programación. 

• souír las instntcciones del productor ante cualquier situación de emergencia. 

• Pedir tiempos de estudio. 

• Pasar a máquina el guión y cualquier otra inforniación escrita que le de el 

productor, y sacar las copias necesarias. 

• De acuerdo al plan semanal del productor, citar a colaboradores. 

• Llevar material a cabina o estudio. 

• Recibir a invitados y llevarlos a la cabina o estudio. 
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• atujar en continuidad material grabado y recogerlo después de su 

transmisión. 

• Grabar y/o editar material que se usará en el programa, de acuerdo a las 

indicaciones del productor. 

• Devolver material prestado. 

• Llevar archivos del yrograma: Guiones, agenda y directorios. 

• Llevar el control de papelería, cartuchos, cintas, etc. 

• Estar presente en cabina o estudio para auxiliar al productor, consultándole 

sobre cualquier duda que toga al observarlo trabajar. 

• suplir al productor cuando sea necesario. 

4.3. POLITICAS PARA LA REALIZACION DE UN 

CONTROL REMOTO. 

Las políticas que a continuación se describen son generadas por las personas que 

'están ínvolucradas en la ejecución de un evento a control remoto basado en las 

necesidades de Radíóyolís y los requerimientos de las dependencias que solicitan 

la tramitación de diversos penosos para la obtención de un programa. 

Por lo tanto, para que se lleve a cabo un evento a control remoto es 

indispensable que él o los productores tengan ímpetu y oportunidad de que su 

58 



programa se verifique fuera  de las instalaciones de Tlalyan 3000, con la gran 

responsabilidad que ello implica. 

Los productores son los creativos. Al momento en que tienen una idea, la 

meditan y sí creen en ella se la plantean a su(s) conductor(es) para que opinen; 

al ser aceptada se deberá coordinar una junta con todo el equipo que forma 

parte de x programa y por si uesto con el director de la estación, quien les 

proporcionará su visto bueno para iniciar todos los trámites a que haya lgar. 

Después de que se plática la idea, ésta tiene que ser planeada, diseñada y 

estructurada para agyar un buen equipo de personas y con ellas obtener que la 

transmisión al aíre sea óptima, 

TIPO DE EVENTOS. 

1. Aren metropolitana, 

• sí el evento se va a realizar en algílt sitio de la ciudad de México, se 

verifica a que delegación pertenece. 

.1 A través de la dirección de estación se establece contacto con el departamento 

de comunicación social en la delegación para iniciar la tramitación de los 

permisos que se vayan a necesitar. En ocasiones el personal de la delegación 

presta algunos servicios, tales como seguridad, ambulancias o bomberos, sí no 

es así, los encargados del evento deberán contratar esos servicios por fiera. 

2. 'mores particulares.  
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• Al momento en que alguna institución o establecimiento invita a x 

radiodifusora para que sea partícipe de lo que sucede ahí y sea transmitido, 

se considera un evento. siendo así, no se solícita ningún permiso únicamente 

ellos marcan cuales son las necesidades del lugar y ese convenio bien se puede 

convertir en un Intercambio entre las empresas. 

3, Provincia.  

• En este yunto, si el evento se va a efectuar en el interior de la República 

mexicana se deben tomar en cuenta los permisos ante los ayuntamientos o 

palacios de gobierno para tener una buena organízación, así los artistas e 

invitados le brindarán a los concurrentes lo mejor y quedarán satisfechos del 

trabajo ahí desarrollado. 

Al verificarse en buen estado un programa, los radioescuchas se mantienen 

cautivos en esa frecuencia, ¿por qué? porque cumple por lo menos con dos de los 

objetivos principales al momento en que Ame la radio, la información y el 

entretenimiento. 

Con esos dos factores, la población acepta en su gusto personal dichos 

programas. 

Por otra parte, es importante señalar que no en todos los programas se pueden 

hacer eventos a control remoto debido a que en Sistema Radióyolís eXísten 

emisiones donde no hay cabida para hacerlos, ejemplos: -Aquí y Ahora-, - 
Frente a la vida-, etc. La razón es que en ocasiones los conductores vienen 
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solamente a grabar sus propinas cuando ellos tienen tiempo, haciendo que los 

productores se sujeten a esa situación. 

Además, ésto cambiaría sí los propinas fueran patrocinados por alguna 

institución e invitaran al equipo que hace posible el programa a que la emisión 

se efectúe posiblemente un día a la semana fuera de las instalaciones de Tlalyan 

3000 con el apoyo del patrocinador. 

sí en alguno de los casos citados anteriormente se quiere llevar a cabo un 

concurso o sorteo organizado por la empresa, se deberán tomar en cuenta los 

siguientes yuntos: 

1. La dirección de la estación se responsabilizará de hacer un escrito 

indicando... 

• Nombre del concurso o sorteo. 

• Fecha de celebración. 

• Horarios. 

• Bases. Requisitos para que el público radioescucha pueda participar en el 

evento. 

• mecánica. Forma en la que se desarrollará el concurso para la premiación. 

• Premios. Estos deberán ser obtenidos por la estación correspondiente ya sea 

por ►nedío de compras, intercambio o regalos de las disqueras y tendrán que 

estar físicamente en la empresa en el momento de hacer la solicitud ante la 

gerencia de información y desarrollo. 
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• cuando se haga la entrega física de los premios se debeni recabar la 

documentación de entrega del premio con hICIOCIICUI del ganador, 

comprobante domiciliario y teléfono para su envío a la gerencia de 

información y desarrollo. 

• sí el concurso se realizara fiera de las instalaciones de sistema Radíópolís, 

conseguir todas las facilidades así como permisos correspondientes ante las 

autoridades y terceros para In realización del evento. 

• Para la entrega de los premios se deberá usar la forma adjunta que será 

Iníca, independientemente de la papelería usada por cada estación. 

• se deberá redactar un informe a la vicepresidencia de los objetivos que se 

persiguen con el concurso o sorteo. 

- A qué público va dirigido. 

- cuánto durará la promoción. 

- cuatagentepartícíyará y cuánta participó realmente. 

- compromisos con las dísqueras, artistas o anunciantes en caso que éstas sean 

las que regalen los premios. 

2. Será reyonsabílidad de la gerencia de ',formación y desarrollo... 

• Hacer la solicitud al departamento jurídico del permiso correspondiente, quien 

realizará los trámites ante la Secretaría de Gobernación. 	Haciendo la 

pertinente aclaración que deberá solicitarse con un plazo de lo días hábiles 

vara empezar a tener la promoción al aíre. 
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• Realizar el yago de los derechos así como el pago de la finaliza en caso de ser 

sorteo. 

También deberá de' reportar el monto de los premios al departamento de 

contabilidad para el yago de los impuestos correspondientes. 

• Enviará la documentación correcta de los ganadores al departamento jurídico 

que será la vía de entrega a las autoridades correspondientes para dar por 

terminado el evento. 

3. El departamento de contabilidad tendrá que hacerse responsable de... 

• El pago de impuestos así como el envío de copia de pago de las declaraciones 

y se deberán entregar al departamento jurídico, quien se hace cargo de la 

tramitación ante la secretaría de Gobernación. 

• se deberá tener en cuenta que por cada yeso que la empresa obsequie a los 

radioescuchas deberá pagar treinta y cinco centavos. 

Todo este desglose, es el que debe hacer cualquier persona que labore en sistema 

Radiopolis y desee organizar un concurso o sorteo dentro de la estación o en 

eventos en vivo, obteniéndo adecuadamente los permisos ante las dependencias 

citadas en su oportunidad para que los participantes queden satisfechos y 

disfruten de los premios que obsequie la estación. 

Dentro de las políticas para realizar un control remoto en Radíópolís se puede 

percibir que la emita dependencia señalada en la Ley Federal de Radio y 

Televisión con la que se cuenta en estos casos es con Gobernación, para efectuar 
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todos los trámites que sean necesaríos y ayeljarse a la Ley. Aunque las donas 

secretarías (salud, Comunicaciones y Transportes) y Postulados descritos en 

dicha Ley (aprobada el 8 de enero de 1960 y yublicali en el Diario oficial el 

19 de enero del mismo alío) se deben estudiar y absolver para no cometer 

agravio alguno y ser acreedores a multas que bien se pueden ahorrar con el 

sin le hecho de trabajar y desarrollarse dentro o fuera  de Tlalyan 3000 

adecuadamente. 

Pero todos los comunicadores deben tomar en cuenta que sí la radio es un medio 

de comunicación, creativo, imaginativo y creíble que permite la recepción 

instantánea a cualquier hora y en cualquier lugar Infamando y persuadiendo a 

los. radioescuchas, tiene entonces que contar con una legislación actualizada y 

permanecer a la vanguardia en las nuevas tecnologías de comunicad; además 

todas las instituciones que tengan una Injerencia en radio (salud, educación, 

etc.), con un nivel más propio y actual, obliffien a los concesionarios a. hacer 

radio más cultural, más crítica y mejor realizada en todos los niveles, 

64 



4.4. PROCESO PARA EFECTUAR EL CONTROL 

REMOTO. 

En la elaboración de un control remoto se debe tomar en cuenta la p-
roducción y la producción al aíre, factores importantes para el buen desarrollo 
de los eventos en vivo. 

Para iniciar con el proceso diremos que la yre-yroducción se cataloga desde la 
investigación, redacción de un texto de apoyo, junta de producción y 
preparación del material, con la finalidad de que conductores, productores y 
operadores formen un equipo y unos a otros se cubran de los posibles errores que 
como seres humanos se cometen. 

a) Investigación. Esta es la primera fase de un control remoto. se inicia al 
acudir a las frentes bibliográficas y lienterojráficas para recopilar información 
general de acuerdo al tema que se vaya a tocar. 

b) Redacción del teXto de apoyo. El teXto de apoyo es el guión radiofónico que 
leen los comentaristas, para ofrecer al radioescucha un adecuado marco de 
Información que le permite comprender a profundidad el motivo del control 

remoto y al final del mismo se mencionan los nombres de los reyonsables de la 
transmisión (créditos). 

e) Junta de producción. Es la reunión del personal que Interviene en una 
transmisión especial. Participan en ésta tanto el área de producción como el 
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área de ingeniería. se establecen los lineamientos de cada uno de los 

participantes y ahí mismo se corrily el texto de apoyo, según las características 

del sitio donde se desarrollará la transmisión. 

d) Preparación del material. TeXto de apoyo. una vez autorizado el texto, se 

sacan las fotocopias respectivas para que lo reciban productores, 

conductores/locutores/comentaristas y operadores. 

Además se debe nombrar un productor que se quede en cabina para que coordine 

el enlace de transmisión y un locutor para realizar los enlaces hablados. A su 

vez, este productor responsable en la estación recolectará las llamadas del 

público y las enviará al lugar de la transmisión, vía telefónica o por faX para 

que sean leídas al aíre. 

Ahora bien, cuando ya se tiene que efectuar la producción al aíre todos toman 

suposición y comienzan a hacer las cosas que les confiere a cada uno. La misma 

presión y nerviosismo que se siente saca a flote los programas. 

Al Inicio del evento, el productor que está en el evento debe verificar el ligar, 

líneas telefónicas y las frentes de energía; checar que el operador coloque su 

consola, transmisor y micrófonos para que junto con el ingeniero efectúen las 

pruebas pertinentes hacía la estación por la que se emitirá el evento; otorgar a 

conductores, operadores e ingenieros ►un radio sintonizador para monítorear la 
calidad de transmisión y por libo mantener una constante comunicación con la 

cabina central y con los conductores para la exacta salida del programa, así 

como coordinar tiempo y ligar para llevar a cabo los objetivos del mismo. 
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4.5. EL GUION PARA EVENTOS EN VIVO. 

Para hablar y hacer ,un guión (literario y técnico), se necesita realizar una 
investigación y recopilar lormación para poder comunicarle a la gente los 
acontecimientos que se generan en todos los ámbitos; cultural, de servicio, 
político, l'aíslen, etc. 
¿cómo se hace esto? 
1.Tener una idea, aterrízarla en un tema e investigarlo. 

2.jerarquizar los puntos más relevantes de la investigación y ordenarlos 
lógicamente para proceder a la redacción de un texto primario, al que se le 
conoce como sinopsis. 

3.Vísualizar el objetivo concreto del programa y a quién vamos a dirigirlo; con 
ésto se podrá definir qué tratamiento se le dará a la información, cómo se 
jerarquizará y qué género requerirá nuestro programa. 

4.La emisión del mensaje respecto al leguaje, estará en función de a quién va 

dírOído el programa. 
5.Tomar muy en cuenta el medio al que se quiera ígresar con aigírt proyecto. 
Al momento en que se cuenta con todo lo requísítado en los yuntos anteriores, se 
puede desarrollar el guión literario, que no es más que una estructura, la cual 
se divide en: interna y eXtem. 
interna. Contempla los objetivos del programa, a quién lo dirigimos, de qué 
hablaremos y con qué material contamos para desarrollarlo. 
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Externa. Localización de la información jerarquizada, tipo 'le lenguaje que se 
va a utilizar, tono y estilo que adoptará. 
Por último, se hace la redacción del guión literario que consta de dos elementos: 
Inicio o arranque. Necesariamente es filerte y vigoroso para llamar la atención 

del escucha. 
Desarrollo del tema. se sigue un hilo conductor entre la Irania y el argumento, 
hasta llegar al clímaX, momento culminante del programa, que permite deslizar 
al oyente hacía el desenlace aunque no es el final. 
Por otra parte, el guión técnico es la organización de los elementos que integran 

el Iguale radiofónico, de forma que puedan ser leídos correctamente por los 
integrantes del equipo de realización. 
Escribir ungían de radio no es fácil, se debe tener en cuenta que nadie escribe 
como habla, por lo que el lenguaje debe ser coloquial e íntimo. Las frases que se 
escriben son para ser escuchadas, éstas necesitan contar con un ritmo oral y 
sonoro; las inflexiones, los énfasis y los matices deberán de tener una 
interrelación directa con la música, ruidos o efectos. 
Asimismo, el guión de radio deberá tener una estructura sonora por lo que el 

guión técnico tendrá que conjuntar los elementos de esa estructura de manera 
lógica y racional e indicar con la mayor precisión posible todos los sonidos que 

integran esa realidad de lenguaje radiofónico. Este se encuentra en función de 
una sintaxis radiofónica en donde concurren los sonidos: voz, música, ruidos o 
efectos; sólos o simultáneamente con un orden de aparición. 
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El guión es un ín.struntento, una guía de trabajo vara todos los que van a 

intervenir en su realización y que les permite saber con antelación qué deben 
hacer y en qué momento. 

En esta etapa, es importante el hecho de subrayar los tres procesos para 
efectuar un programa radiofónico: yreiroducción, realización y post-
producción. 
Pre-producción. En la pre-producción se hace toda la investigación de la idea 
que se quiera plasmar en un programa; después esa Información se vierte en los 
guiones correyondientes: literario y técnico, para finalmente definir  los 
elementos técnicos y humanos que se vayan a utilizar en la emisión. 

Realización. La realización o grabación del programa es el momento mías 

Importante de todo el proceso porque aquí se plasman todas las expectativas 
creadas a partir de una Idea y su concreción en el guión. La responsabilidad 
plena del momento es del productor, quien debe cuidar al extremo cada uno de 
los instantes de la grabación. 

Hablado de la grabación misma, se debe aclarar que hay dos opciones para 
hacerla: enfrío o en caliente. 
Grabación en frío. consiste en grabar primero únicamente las voces y los efectos 
rítmicos. Este tipo de grabación tiene la ventaja de la corrección inmediata sin 

necesidad de retroceder hasta donde la másica o los efectos lo permitan. 

Grabación en caliente. Permite que todo el personal tea una mayor 

compenetración en el texto del programa, aquí la desventaja es que los errores 
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de lectura o interpretación obligan a la repetición de los parlamentos, ocupando 
más tiempo de grabación. 
Dentro de esta etapa, la producción de programas en vivo impide correjír 
errores, por ello exige mayor preparación en todos los sentidos. En este nebro 

eXisten dos facetas: 
programas transmitidos desde la cabina. Las condiciones de trabajo son ideales 
por las características mismas de la cabina, los recursos están a la mano, 
permitiéndo llevar el trabajo con mayor eficacia y con un mínimo de problemas, 
siempre y cuando su estructuración esté bien planeada en el guión. 
controles remotos. ES la otra faceta, que en principio representa un problema el 
hecho de transmitir desde el lugar de los acontecimientos, porque desde ahí se 
carece de las condiciones ideales de la cabina de grabación o de transmisión y 

nos lleva a tener que controlar sonidos ajenos a la hasqueda de la realidad 
radiofónica. a este caso, el guíó►n se convierte sólo en un bosquejo donde 
marcan las idas a corte, y lo que estarán haciendo por bloques, entrevistas, 

comentarios, música en vivo, etc. ejemplo: 

ESTRUCTURA DE UN GUION TECNICO PARA UN CONTROL REMOTO. 

EMISORA: 	 XEX-AM 

PROGRAMA: 	 LOS REYES DEL CAMINO 

CONDUCTORES: 	 JESUS UGALDE Y FRANCISCO HERRERA 

FECHA DE TRANSMISION: 

70 



INDICACIONES. 

OP. 	 ENTRA MÚSICA DE IDENTIFICACION, SUBE, SE 

MANTIENE Y BAJA HASTA QPEDAR COMO 
FONDO. 

LOC. (CABINA) 	 Envía micrófonos al lugar del evento y salud a los 
radioescuchas. 

LOC. (EVENTO) 	 Agradecen el envío de micrófonos y saludan a toda la 
concurrencia. 

LOC. (CABINA) 	 Efe.clila yreduntas sobre lo que sucede en la carretera. 

LOC. (EVENTO) 	 Hace una atenta Invitación a los escuchas ,para que asistan al 
lugar del evento y los acompañen. 

OP. 	 INSERT DEL EFECTO "FRENO E TRAILER". 

LOC. (EVENTO) 	 Animan a la gente que se encuentran ahí, incitándolos a 
gritar y aplaudir. 

LOC. (CABINA) 	 Envía a mensajes y hace el enlace con los del evento. 
OP. 	 INSERT DEL EFECTO "CLAXON" 
LOC. (EVENTO) 	 Da la bienvenida a los drupas que amenizarán la fiesta, los 

entrevista y deja que comience el baile tan eryerado yor los 
fraileros. 

LOC. (EVENTO) 	 comenta sobre la seguridad que hay para los operadores de 
camiones y autobuses en su arribo al lugar del remoto y 
platica con los encargados de esta seguridad es decir, Angeles 
verdes y Policía Federal de caminos. 

LOC. (CABINA) 	 Lee las llamadas de los escuchas y da la yauta para 
continuar con la fiesta. 

LOC. (EVENTO) 	 Entrevista a los fraileros y comenta respecto a la labor que 
desempeñan éstos yor el bienestar de todos. 

LOC. (EVENTO) 	 Después de una larga charla que se mantuvo con los que 
hicieron posible el evento -los fraileros-, se tutela la 
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LOC. (CABINA) 

OP. 

desyedida. 
Da las Jractas a todo el qu'yo de personas que tuvieron a 
bien realizar el remoto;  anuncia el sgitente programa y da 
pie para que escuchen las estrofas del Himno Nacional. 
SUBE MUSICA DE FONDO Y LE HACE UN FADE 

DOWN MIENTRAS EN FADE IN APARECE EL 

HIMNO NACIONAL. 

Por lo general, los ambientes naturales están llenos de ruidos que el oyente no 

puede identificar y se hace necesaria la narración verbal de hechos y situaciones 
que se presentan en el evento, para brindarle gracias al buen uso de micrófonos 
un mejor servicio de información al escucha. 
Post-producción. Esta etapa es la última oportunidad de corrección para un 
programa. se pueden modificar errores como eliminación de pausas, quitar o 

aumentar elementos que nos ayuden al manejo rítmico del producto y ajustar los 
tiempos requeridos. Finalmente, el productor tiene que escuchar el programa 
completo y sí cumple con las espectatívas, estará listo para salir al aíre y ser 
transmitido, aquí se dice que es la etapa de juícío...es el momento de evaluación 
de resultados por parte de los escuchas. 
Antes de concluir con este capítulo, es necesario subrayar el hecho de que los 
controles remotos no son sencillos de efectuarse debido a la organización de todo 
el personal que se requiere para hacer un evento, así como del equipo. Además 
otro yunto importante al respecto es que los remotos no llevan una post-
producción, es decir, se transmiten con o sín errores, es algo puro, no tiene 
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edición aljuna ni puede ser diferido, porque sí no cumple con esta característica 

dejará de ser control remoto. 

CAPITULO V.  

DEPARTAMENTOS NECESARIOS PARA LA 

ELABORACION DEL CONTROL REMOTO.  

5.1. INGENIERÍA. 

Esta área se encarga del mantenimiento preventivo y correctivo de las cabinas 

de Transmisión y Estudios de Grabación. Proporciona el servicio de reparación 

en los equipos para que se encuentren en buen estado y listos para ser utilizados 

en cualquier momento. 

Además, de este departamento depende la buena o mala transmisión de los 

programas que se emiten tanto dentro como fuera de las instalaciones de 

cualquier 

empresa radiofónica. 
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su función en Radiópolis es muy necesaria porque ellos sostienen una relación 
directa con la secretaría de comunicaciones y Transportes cuidando las 
frecuencias que le son dadas en el dial o satélite. verifican precios y adquieren 
el equipo suficiente y vanguardista vara su aplicación en las emisoras tratando 

de utilizar al indino las nuevas tecnologías para así depender de ellas y 
emplear menor numero de personal. 

Asimismo, ígentería proporciona el equipo suficiente para la elaboración de 
todo upo de evento sea en vivo o grabado. 

5.1.1. EQUIPO MINIMO REQUERIDO PARA UN 

CONTROL REMOTO. 

Para que se efectúen los controles remotos es necesario contar con un equipo 
mínimo que consta de: consola, micrófonos, transmisor y antena. Pero cuando 
se trata de un evento complicado -Acapulco 1995- se requiere de equipo 
humano y técnico en mayor proporción para evitar cualquier contratiempo. 

Esto no significa  que el equipo mencionado sea gil sólo en eventos pequeños, se 
puede considerar como la infraestructura para el envío de señales hacía una 
emisora de radio; por lo que a continuación describiremos cada uno de ellos. 
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C01150111. La consola de mezcla, ►mezclador o mixer pern► íte la entrada de 

cualquier señal de audio y su reproducción en ► nivel adecuado, 

independientemente o mezclando dos o más de esas señales. 

cada una de las entradas dispone de un Illand0 de volumen que es el que define 

qué cantidad de volumen entra a la etapa de la mezcla. 
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Micrófonos.  Transductor acústico eléctrico, es decir, dispositivo que transforma 
vibraciones acústicas en oscilaciones eléctricas. Aparato que recoge las ondas 
sonoras y las convierte en impulsos eléctricos. instrumento para amplificar el 
sonido. 
Así es como los micrófonos adquieren importancia en el hecho de que su uso no 
se limita a la captación de un sonido para su transformación en ondas (señales) 
eléctricas, sino que es el comienzo de todo proceso de grabación, razón por la 
cual su calidad define la calidad del sistema. 

Los micrófonos deben responder al margen de frecuencia a que son sometidos. Por 

ello, para obtener fidelidad respecto al sonido emitido, es necesario eloír los 
micrófonos por su capacidad de respuesta en frecuencia, además de que sea el 
más adecuado para el programa, puesto que existen varios tipos de ellos con 
funciones específicas. 
características de los microfónos. 	Las características que expresan el 
funcionamiento de un micrófono y que determinan su correcta aplicación, son las 
siguientes: 
J'a) La curva de fidelidad o de respuesta, no debe presentar picos ni valles fuera 
del área de tolerancia normalizada y su tensión de salida ha de ser proporcional 
a la presión de entrada. 

"b) La curva de dírectívídad, que representa la variación de la tensión de 
salida en función de la dirección de procedencia del sonido manteniendo 

constante la amplitud de dicho sonido. 
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iic) El nado propio del micrófono, es ► u►a característica intrínseca a todrifitente 

de señal, debida a causas díversas".i25) 

Tipos de micrófonos. La díreccíonalídad es una de las caracterítícas n►ás 

importantes del micrófono, ya que gracias a ella es posible recoger los sonidos 

seleccionados y eliminar los no deseados. 	según esta característica, se 

clasifican en oninidireccionales, bidireccionales, cardíoíde y unidireccionales. 

• Micrófonos onmídireccionales (de presión). 	Recogen la señal acústica 

procedente de todas las direcciones, más o menos uniformemente pero dentro 

de un área de tolerancia. El sistema de montaje permite que sólo una cara 

del diafragma sen accesible a la presión exterior. son adecuados en todas 

aquéllas instalaciones donde no oliste el problema de la retroalimentación 

aciístíca y en los casos en donde el usuario deba moverse mucho. 

  

ADELANTE 

 

 

ATRAS 

 

PATRON DE CAPTACION DE UN MICROFONO 

OMNIDIRECCIONAL. 
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PATRON DE CAPTACION DEL MICROFONO 
BIDIRECCIONAL. 

• micrófonos bidireccionales (gradiente de presión). captan princiyalmente los 
sonidos procedentes de la parte frontal y posterior, atenuando los sonidos que 
provienen de ambos lados y también los de las partes superior e inferior. 
El sistema de montaje de la membrana permite que ésta sea accesible por las -
dos caras a la yresión sonora. 
Este micrófono es ideal en los casos en que dos usuarios o guayos se encuentren 
en lados opuestos al mismo. Resuelve el problema de la retroalimentación acas 
tica en eyacios con techos no tratados acústicamente o bien cuando los altavfi 
ces están situados a ambos lados del micrófono. 

• micrófono cardíoíde. Los micrófonos de respuesta denominada cardíoíde, su 
diagrama polar se asemeja al corazón, se ve que posee muy buena 
sensibilidad en un semiplano y va disminuyendo rápidamente hasta hacerse 
nula en el semiplano opuesto. 
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ADELANTE 

PATRON DE CAPTACION DE UN MICROFONO DE 
RESPUESTA TIPO CARDIOIDE. 

ATRÁS 

• n-ticrofo►►o unídireccional (tipo mixto, de presión y de jradiente depresión). 

Estos micrófonos recogen principalmente los sonidos procedentes de la parte --

frontal, mientras que los de la parte posterior quedan nu►y atenuados. 

La característica de dírectívidad más generalizada es la denominada cardíoí-

de debido a la fonna de corazón. Estos micro fonos corriben la retroalimenta-

ción. El usuario puede situarse m►ás lejos de los ►nícro'fo►►os unídíreccíonales --

que de los oninidireccionales. 

'ATRON DE CAPTACION DE UN MICROFONO UNIDIRECCIONAL. 
SONIDO SE CAPTA EN UNA SOLA DIRECCION QUE ES LA DEL 

LOIIULO. 
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Ahora bien, por su estructura los micrófonos se clasifican como a continuación se 
describe: 

• merofono de bobina móvil. Estos l'aerofotos son muy robustos, tienen una 
eXcelente dinámica, y son poco sensibles a las condiciones climáticas 

ambientales como el calor y la humedad, según la calidad y precio abarcan 
diferentes campos de aplicación, desde el modelo Dran yiíblíco, al profesional 
en los estudios de brabacíón. una camterístíca muy importante es su 
anatomía de fipicionamiento. se fabrican en las versiones omnídireccíonal y 
cardíoíde. 

• micrófono ínalámbríco. 	Gracias a su antena, permiten al locutor, 
presentador o artista moverse sin preocupaciones por el cable. 
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• micrófono de cinta. son my robustos y fiables yero, en contrapartida, son 
muy voluminosos, pesados, caros y muy sensibles al viento y por tanto no 
aptos para ser usados en exteriores. 
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elección de un equipo deméstíco de alta fidelidad. 

• Micrófono de capacidad. Este Inícrofono está reservado a las instalaciones de 
carácter profesional. Es de tratamiento delicado, caro y requiere una fuente 
de alimentación egteríor relativamente voluminosa. Es aleo sensible a la 
humedad y temperatura. 

• Micrófono electret. La característica de respuesta cubre prácticamente todo 
el espectro audible pero la dinámica es yerior al de capacidad y con menos 
fiabilidad a lineo plazo respecto a las variaciones climáticas. se construye 
en las dos versiones, onmídireccionales y cardioíde. su robustez, reducido 
tamaño, calidad y economía son características a tener en cuenta en la 



A COnfíitititChhi se mencionan otros tíos de micrófintos que ya no son utilizados 

a nivel profesional: 

• micrófono de cristal. su sensibilidad es eXcelente. son muy sensibles a la 

humedad y la tentyeratura. No se utilizan para alta fidelidad. 

• micrófono cerámico. Se utilizan actualmente en los audlonos para prótesis 

acústicas por sus dimensiones reducidas. 	Pueden ser utilizados en alta 

fidelidad. 

• microfono electromagnético. son mecanicamente sensibles a los golpes y por 

tanto poco fiables. su sensibilidad es bastante buena pero su característica de 

respuesta es muy irregular y limitada. su impedancia intenta es baja y, por 

sus reducidas dimensiones, ha sido el micrófono generalmente usado, hasta el 

advenimiento del electret, en lasprótesís acústicas. 

• micrófono de carbón. son muy ruidosos y la característica de respuesta es 

muy limitada e irregular. Por su alta sensibilidad y su construcción simple y 

robusta es el micrófono generalmente utilizado en la transmistón telefónica. 

Todos y cada uno de los micrófonos son utilizados según las necesidades de los 

romas. Además debe tenerse presente que el mundo creador de los sonidos 

tiene que ser lo más importante para el productor de radio mantelado en 

perfecta armonía los elementos técnicos y humanos que permitan al escucha 

entender la producción y el programa en sí. 
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Transmisor,  un transmisor es un equipo que se utiliza para generar y 

implicar una señal portadora con lormación, esta señal modulada se 
introduce a una antena para su radiación al espacio en forma de ondas 
electromagnéticas. 
Antenas.  Las antenas son un dispositivo (hilo, varilla o parábola) destinado a 
Interceptar las ondas de radio y transformar los campos electronignéticos en 
señales eléctricas. La función de éstas en las plantas transmisoras es convertir 
la corriente correspondiente de una señal modulada (cambiar una de sus 
propiedades) en una onda electromagnética que pueda vía jar por el espacio. 
La antena del receptor convierte la onda electromagnética emitida por la antena 
transmisora en una corriente de radiopcuencia que será conducida hacía el 
sintonizador. 
De la eficacia  de las antenas transmisora y receptora. dependerá la calidad de 
la transmisión. 
una característica importante de las antenas es su directividad, la cual 
depende de su forma constructiva, clasíficándose en direccional, omnidireccional 
o unidireccional. 

• Antena bidireccional. Antena que radia o recibe la mayor parte de su 
mugía en sólo dos direcciones. 
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• Antena onmídireccíonal. Término aplicado a una antena qué posee 
esencialmente un dtgranta de radiación circular. 

• Antena unídireccional. Antena caracterizada por radiar o recibir la mayor 

parte de su energía en una sola dirección. 

5.1.2. CABINA DE TRANSMISION. 

En el área de Cabinas de Trans-misión se aloja el centro o corazón de los equipos 
conocida como consola donde deberá estar conectado el siguiente equipo: 
1. consola. Es una mezcladora donde se tienen diferentes entradas para poder 

hacer todo tipo de mezclas. 
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2. Tornantesa. Dispositivo diseñado para reproducir sonidos byesos en un 

disco con la ayuda de la ajuja y el método de incisión, que son los surcos 
ntícróscopicos marcados CIL los discos. 

3. Grabadora-Reproductora. Aparato capaz de transformar los impulsos 
eléctricos roístmdos por variaciones de flujo u:rol:ético actuando sobre la 

cinta, en ésta queda impresa una huella magnética, por ello su nombre de 
cinta. magnética. 
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4. cartuchera. Permite la realización de ámbar o reproducir utilizando esta 
►íltúna en transmisión por la rápídez y eficiencia de su sistema de 
transporte. A través de una projranlació►►  del dispositivo se puede parar 

automáticamente o reproducir una jrabación constante. 

5. con pact Dísc. Reproductor de discos compactos con mejor calidad. 
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6. Aniplíficador de monitores. Es un aparato electrónico que aumenta la 
potencia de la señal que recibe y manifiesta la buena o mala calidad del 
producto, porque Inmoral la señal generada. 

7. 'Baile, bocina o monitor. Es una caja o recinto acústico que aloja dentro de 
sí uno, dos o más bocinas con diferentes respuestas en frecuencia. 

8. interconnoticador. El sistema de intercomunicación consta de un micrófono 

de órdenes con una bocina instalada en el recinto acústico o bien a través de 
audífonos, y de un sistema de señalización por códigos de colores luminosos o 
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señal audible para llamar la atención al locutor o actores y mantener 
comunicación entre el productor y los operadores. 

9. Distribuidor de audio. Tiene la característica de recibir una señal de 
entrada lienerando N número de salidas con la calidad de la señal oroínal; 

este dispositivo se utiliza conuínmente para alimentar la entrada del diverso 
equipo Instalado en In cabina del estudio. 

Tira de parclieo. Es una unidad de entradas y salidas de equipo yeriférico 
de una estación de radio. 
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11. Dígícenter. Este sistema maneja las finciones del tráfico de comerciales, 
finges y promociones en firma instantánea, es decir que optimiza la 
comercialización y ayuda a mejorar la continuidad de la transmisión sin 
que existan lagunas entre comerciales. 

Este equipo deberá estar instalado en la cabina de control, intercomunícada con 
la cabina de locución por medio de grandes ventanales que permitan una 
comunicación visual inmediata con los locutores. 
Desde este lujar se envían programas en vivo, grabados, musicales con discos, 
con teléfono abierto, así como controles remotos. 
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El operador encajado de la cabina de transmisión requiere habilidad y 
destreza, así Cuino Ha jrtin capacidad de concentración en lo que está 
desarrollando. 

A Continuación se presenta el (lignum de la forma en ptc el equ!po técnico 
está conectado ala cabina de transmisión: 
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TODO EL EQUIPO TECNICO CON EL QUE CUENTA UNA CABINA DE TRANSMISION, LLAMESE 
MICROFONO, TORNAMESA, GRABADORAS, CARTUCHERAS O DECK; DEBEN PASAR POR UNA TIRA DE 
PARCHEO QUE SIRVE PARA INTERCONECTAR LOS EQUIPOS CON LA CONSOLA (16 CANALES), ESTA 
PUEDE DARNOS 3 SALIDAS ESTEREO ('PGM O PRINCIPAL, SUMA I Y SUMA 2) ADEMAS DE 2 SALIDAS 
AUXILIARES, REGRESANDO ESTAS SALIDAS DE AUDIO A LA TIRA. LA SALIDA DE PGM ENTRA AL 
DISTRIBUIDOR QUE SE OCUPA DE COLOCAR EL MISMO AUDIO INICIAL A LA TIRA DE PARCHEO, 
ENVIANDOLO A LA GRABADORA, CARTUCHERA O DECK PARA GRABARLO, TRANSMITIR O ENLAZAR 
A OTRA CABINA. 
DENTRO DE TODAS LAS CABINAS DE TRANSMISION EXISTE AHORA UN NUEVO EQUIPO 
(DIGICENTER), EL CUAL ES UN SISTEMA DE GRABACION Y REPRODUCCION EN DISCO DURO DE 
COMERCIALES, JINGLES Y PROMOCIONALES. ESTE EQUIPO SIMULA LA CONEXION DE 3 
CARTUCHERAS. 
ACTUALMENTE SE ENCUENTRA A PRUEBA HASTA SER PROMOVIDO AL 100% EN CUESTION DEL 
BUEN FUNCIONAMIENTO QUE DE ESTE SE OBTENGA PARA TENER UNA MEJOR CALIDAD Y 
CONTINUIDAD EN LA TRANSMISION DE COMERCIALES. 
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5.1.3. ESTUDIO DE GRABACION. 

En los estudios se baten los proáramas que serán transmitidos por la estación 
radiodifusora, así como la post-producción, donde se realiza el terminado a la 
producción con efectos, música, armado de 'un yrojrania en frío, ediciones, 
calificación de un programa, transfer a otro lo de grabación .(copiado de cinta 
a cinta, cinta a cassette, de cassette a cassettes, de cassette a disco compacto). 

En este lujar, el operador debe estar capacitado para jrabar pro/vainas de 
diferente estilo (dramatizaciones, musicales, entrevistas, etc.), así como 
mícalízar y armar el copiado de promocionales. 

5.1.4. CABINA DE LOCUCION. 

La cabina de locución es un espacio perfectamente aislado para que los nadas no 
se introduzcan a los micrófonos colocados en su interior. 

Este espacio se encuentra tanto en las cabinas de transmisión como en los 
estudios 

de jrabación. Además en el sitio de los locutores debe egístír un monitor (línea 
directa de Intercomunicación) con los operadores para mantener un contacto 

entre (locutor-operador y productor). 
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Estas dos áreas de trabajo (cabinas de transmisión y Estudios de grabación) 

son esenciales para que las radiodifusoras ofrezcan a los receptores toda una 

gama de programas que en ocasiones salen de lo común gracias a la combinación 

armónica de elementos técnicos y humanos que hacen de la variedad, un camino 

más accesible para la comunicación con características propias de la radio, es 

decir, el sonido. 

5.2. OPERACIONES. 

Es el área que coordina con producción e ingeniería, la organización, 

preparación y realización de eventos especiales y transmisiones de control 

remoto. 	Efectúa yniebas de enlace, reconocimientos técnicos, juntas de 

organización y asigna personal, unidades y otras facilidades, contra servicios 

externos como sonorización y escenografía para el buen desempeño de los mismos. 

El señor Rafael Hernández, operador de Estudios menciona "los operadores 

debemos estar preparados y actualizados en nuestro campo laborar para contar 

con la experiencia y habilidad que podamos adquirir de los Mgenieros y mejorar 

la realización de los programas. 

En ocasiones seguimos un guión, sobre todo en eventos en vivo, aunque no se le 

puede llamar guión propiamente dicho debido a que es como un bosquejo de lo 

que tenemos que hacer ya que no se está exento de tener afín imprevisto, por 
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eso los operadores tenemos la facultad de romper las indicaciones de dicha guía 

y hacer uso de nuestro ingenio y preparación para resolver los problemas que se 

presentan en el momento de la transmisión" concluyó. 

Este departamento al igual que ínáeniería son de utilidad para que producción 

realice los diversos programas con los elementos y servicios que ellos prestan. En 

las tres áreas se observan elementos comunes que hacen o ponen de manifiesto la 

necesidad de que el comunícador tiene que ser una persona de un nivel y rasgos 

eyecíficos. 

Los elementos comunes son: 

PLANEACION. Decír con anticiyadón lo que se debe hacer, cómo y cuándo y 

quién lo hará. con la finalidad de alcanzar un objetivo establecido. 

ORGANIZACION. consiste en determinar las actividades necesarias para 

alcanzar los objetivos, agnyarlas.  en departamentos o secciones, asignar a esos - 

grupos un administrador, delegar la autoridad para ejecutar y preever las 

acciones de información y estructura organizacional para realizar el evento. 

ACTUACION. Los puntos anteriores se pueden ver coartados sí aluno de los 

integrantes del equipo no cumple debidamente con sus actividades, porque altera 

y forza la letra del resto de los miembros, (normalmente en la producción el 

comunicador se encuentra bajo esa presión). 

CONTROL. ES la medición de lo realizado, en relación con los planes y 

métodos para detectar desviaciones, corregirlas y ajustarlas con el fin de. evitar 
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desperdicio y pérdidas de tíeyo. 	Este proceso contribuye a asegurar el 
cumplimiento de los planes. 

Dentro de todo ániyo de trabajo siempre, existirán personas encargadas de 
dirigir a los demás y otras encargadas de ejecutar las decisiones que toman los 

que dirigen, se tiene que estar en completa armonía, entendiendo con esto que 
los recursos humanos técnicos y materiales con que se cuenten deben estar bien 
planeados, organizados, ejecutados y controlados. En el caso de un control 

remoto la tarea de llevar a cabo los puntos anteriores corresponden al productor. 

5.3. PRODUCCION. 

Es el departamento creativo que concibe las ideas y las desarrolla pensando en 
la posibilidad de apoyo que le puedan brindar Dgeniería y operaciones, cuya 
acción es necesaria, ya que la radio no es un medio de comunicación aislado, 
sino grupa', como se explicó en el capítulo anterior. 
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CAPITULO VI.  

CONTROL REMOTO.  

6.1. ANTECEDENTES. 

En 1900, se utilizaba la telorafta sín hilos para comunicarse con los buques 
que navoaban en alta mar. Esta posibilidad de comunicación cobra un 

dramático relieve cuando el Titanic, herido de muerte por un iceberg, emite un 
desesperado s.o.s. inalámbrico. Para aquélla época esto fue unáran avance. 
Desde ese año se vislumbró que las radiocomunicaciones iban a desempeñar un 
relevante papel en la Primera Guerra Mundial (1914-1918). Transcurrida 
ésta, el progreso fiie arrollador: "al finalizar el invierno de 1919-1920, una 

estación británica emite dos breves proramas diarios para sus oyentes. En 

noviembre de 1920, un ingeniero en Píttsburglt difunde los resultados de las 
elecciones presidenciales y en julio de 1921, la omnipotente Radio corporation 
of America (RcA), lanza a las ondas un reportaje del combate de boXeo entre 

Den psey y calyentier..(26) 

Históricamente el control remoto no cuenta con grandes antecedentes en forma 

teórica, sín embudo en 1925 se difundían programas radiofónicos en 17 países 
europeos, así como en Estados unidos, Artgenibta, Australia y Japón. se 
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constituyen organismos de radiodifusión, Jacos o privados, para producir 

programas. se levantan casas de la radio contando con salas de conciertos 

donde se íntoyretaba 	►mísíea. El primer cometido de esta -voz de las ondas- 

(como se le llamaba en aquélla época), es ludir a grandes distancias 

acontecimientos artísticos (óperas, conciertos, representaciones teatrales) e 

lorniaciones diversas. En los anos treinta se da el apogeo de la radio y el 

emisor inicia su entrada en la mayoría de los hogares. 

Ahora bien, mientras eso pasaba en otros países, en México el 20 de septiembre 

de 1930 se realizó el llamado Gran concurso musical de vals Ann Hardíng 

en el Cinema imperial. El objetivo de éste "era encontrar el vals que serviría 

de tema principal a la película intimo secreto, en la que el papel principal 

estaría a cargo de Ami Hardíg".(r) 

cabe destacar que en este evento y por primera vez en la historia musical de 

Médico, se reunieron cinco grandes compositores: "Alfonso Esparza Oteo, Juan 

Arvízu, Agustín Lara, Jorge del Moral y Fernando vázquez Vareas".(28) 

La entonces recién nacida XEW transmitió a toda la República y a los Estados 

unidos su primer evento a control remoto desde el imperial que se ubicaba en la 

calle de Bolívar, entre 16 de septiembre y venustíano canaliza. 

sobre antecedentes del control remoto es todo, debido a la carencia de archivos 

bibliográficos y hemerográfícos al respecto. sin embargo, los den►ds sub-temas 

se basan en una investigación de cayo, en una serie de entrevistas al personal 

que colabora en Radío'polís y que efectúa este tipo de eventos. 
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6.2. DEFINICION DEL CONTROL REMOTO. 

control remoto es toda aquélla transmisión que se realiza desde el lugar de los 

acontecimientos, y la importancia de este tipo de emisión radica en que le 

permite al radioescucha estar enterado directamente de los sucesos políticos, 

económicos y sociales, además de tipo histórico, cultural y deportivo; esta forma 

de transmitir los programas en vivo se ha utilizado desde los primeros años de 

la radio para lograr mantener un contacto palpable con el auditorio. 

Así es como el señor José Mayén, jefe de Estudios de sistema Radióyolís, nos 

ilustra al respecto: "un control remoto es trasladar la cabina de una estación en 

sentido figurado a un yunto x fitera de las Instalaciones;  para ello se cuenta con 

un camión acondicionado con equipo para efectuar un evento masivo o una 

entrevista de algún personaje importante. Esto, para llevar al hogar de los 

escuchas un evento sin necesidad de que la gente salga al lugar de los hechos, 

disfrutándolo en la comodidad de su hogar, trabajo o negocio sin descuidar lo 

que se esté haciendo. 

Pero, ¿qué es lo que se necesita para hacer un remoto?, jesús Rodríguez, jefe 

de Eventos Especiales de Radiópolis nos Informa ,para su realización 

necesitamos asistir un servidor, 2 operadores, 1 chofer y un ingeniero al lugar 

donde se va a generar el evento; checar la corriente eléctrica; dimensión .del 

ligar y hacer las pruebas de enlace con un transmisor vara enviar la señal 

hacía Tlalyan 3000". 
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Respecto a los transmisores dijo "tienen un magno de alcance donde segín las 
características del lunar, del terreno -inclusive-, nos dan una frecuencia limpia 
para que se percíba nítidamente". 

En cuanto se termina de hacer el reconocimiento técnico "se emitía con 

producción e ingeniería los alcances; hasta donde se va a poder dar el servicio y 
se informa de las deficiencias que pudieran ocurrir en un momento dado" 
aseveró. 
Por último, el señor Rodr0uez comentó que "operaciones y producción se yonen 
de acuerdo para hacer el montaje de los micrófonos para conductores o nnipos - 
según sea el caso-, y efectlan una tríauulación de información en el sentido de 
constatar como está llenando la señal a la cabina de transmisión y cómo se 
escucha al aíre". 

Asimismo, Humberto Esyejel, operador de Eventos Especiales nos dijo lo 
conveniente que es llevar el equipo adecuado para efectuarla transmisión de 
cualquier evento, ya que se corre el río° de que luya alguna interferencia, es 
decir, otras señales que existan en el aíre (líneas telefónicas) o porque algtín 

edificio no deje pasar libremente la señal. Por lo tanto en su opinión "no es 
nada fácil realizar un evento en vívo"puntualizó. 
En este sentido, Patricia Romero, coordinadora de Eventos Especiales, señaló 
"un control remoto no se puede diferenciar entre fácil o Oil, todos tienen 
arados de dcultad porque estás fuera de los elementos de cabina. Aquí pueden 
manir imprevistos como la lluvia, falta de encinta eléctrica, que la línea 
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telefónica esté sucia o que no llegue la señal a su destino por tener edificios 
demasiados altos, etc., yero aunque los problemas sean muchos, el evento tiene 
que transmítirse". 

Por otra parte, Leonel vial, operador de cabina xEw-AM manifestó "cuando 
se quiere hacer un remoto, los interesados deben contestar a las preguntas qué es 
lo que van a transmitir, quiénes lo van a escuchar o sí vale la pena su 
realización-, sin embargo en ocasiones no es tanto el hecho de que valga o no la 

pena, sino que es necesario para mantener una línea de *m'ación ante la 

audiencia. 

Respecto al equipo que se utiliza para hacer los eventos mencionó que 'la 
mejorado notablemente aunque debido a tantas ínterhncías que alisten hoy día 
en el aíre, la calidad de los mismos ha dísmínuídr concluyó. 
Todo evento, en conclusión, que sea transmitido directamente desde el lugar de 
los acontecimientos será considerado control remoto. Porque los eventos en vivo 
tran con aciertos y errores de todo un equípo de producción, por ello la 
necesidad de tener una buena coordinación -humana y técnica- para que el 
trabajo conste de una calidad aceptable. si a este remoto se le hace una 
edición, por pequeña que sea o se transmita diferido, no podrá ser un evento a 
control remoto. 
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6.3. TIPOS DE ENLACES PARA LA TRANSMISION DE 

UN CONTROL REMOTO. 

Los controles remotos colocan frente a frente a las dos partes (el auditorio y la 

estación que genera el evento), pero también los que no asisten buscan que la 

transmisión sea de calidad; sin 	tipo de interferencia para escuchar todas 

las manifestaciones de los presentes. Estos remotos van de lo más sencillo a lo 

complejo y segín sea, se utilizará alguna de las diversas formas de enlace. 

VIA SATELITE.  



TRANSMISOR 
EMISOR 

La transmisión vía satélite es la más usual cuando se está lejos y no se tiene 

otra forma de enlace. Tiene buena nitidez. En sistema Radíóyolís se utiliza 

prácticamente cuando se efectilan los eventos de Acapulco en el mes de mayo. 

VIA  	 

Los enlaces vía transmisor son usuales y tienen buena calidad, éste se utiliza por 

ejemplo en sistema Radio'polís para el programa de .Héctor Martínez serrano 

los sábados desde ayuntamiento 52, llamado Reloj Musical. 
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SEÑALES SONORAS 
EN AM Y FM. 

ANTENA 
TRANSMISORA 

111BRIDO Y TELEFONO 

EVENTO 

VIA TELEFONICA.  

Los eventos que se emiten vía telefónica son nmy comunes, anterionnente se 
escuchaba la señal con mucha ínteiferencía yor lo que el departamento de 
ingeniería optó por utilizar un híbrido que linlyin dicha señal y la envía con un 
mejor nivel de audición. Estos son muy utilizados en Radíóyolís por la facilidad 
de comunicación de un lujar a otro. 
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RADIO 
RECEPTOR 

4 	 

ANTENA 
TRANSMISORA 

CABINA 
RADIOESCUCHA 

EVENTO CENTRAL DE 
AUDIO. 

CABINA 

VIA FIBRA OPTICA.  

El sistema de enlace por fibra óptica es a través de una red de hilos que 

almacenan muchas señales y su recepción es más nítida que nilguna, aunque la 

única desventaja es el costo debido a que se necesita mucho tableado porque la 

longitud de los rollos son cortos y se tienen que hacer las conexiones entre rollo y 

rollo. Teléfonos de Médico ha sido el primero en utilizar este tipo de 
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ANTENA 

TRANSMISORA 

comunicación, yor lo tanto cuando se hacen los enlaces vía telefónica se está 

usando la red de fibra Oytica. 

VIA MICROONDAS.  

En Sistema Radióyolís se usa frecuentemente la transmisión (le yunto a yunto, 

esto quiere decir que de donde se jenera el evento se tiene que orientar la 

antena transmisora de tal manera que se vea frente a la antena receytora, sí 

existen obstáculos en el víaje de las ondas no se yodrá efectuar el remoto ya que 
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la distancia entre las antenas debe estar libre para que se lleve a cabo la 

emisión vía microondas. su recepción también es buena. 

6.4. ¿POR QUÉ Y PARA QUÉ SE EFECTÚAN LOS 

CONTROLES REMOTOS? 

Los controles remotos tienen una razón de ser, captar más radioescuchas y 

promocionar la estación. 	En algunos casos los eventos cuentan con 

patrocinadores, de manera que deben ser orsanizados y planeados para que se 

vendan los tiempos comerciales sín problema. 

En este sentido, los remotos que le dejan dinero a la empresa siendo redituables 

son los deportivos, en donde manejan patrocinadores de arraigo en el susto de 

los escuchas. 

Ahora bien, los receptores buscan formas de entretenimiento, diversión y porque 

no decirlo, hasta consejos en cuestiones sociales, psicológicas y de amor, ejemplos 

XEQFM (Ke Buena está la mañana) y XEW-FM (Fallaste corazón), donde 

"es increíble la facilidad que tienen para dar consejos y yuntos de vista muy 

doctos, según ellos, a cuanta persona llama o les manda faxes, básicamente 

adolescentes, que estoy sejuro distan nuicho de la realidad que los locutores en 

cuestión tienen, por lo que sus ayuntes están totalmente litera de lugar".(29) 



sin embargo, a pesar de que a veces hasta ofenden a la gente con determinados 
comentarios tienen una considerable audiencia. Esto se puede explicar debido a 

que a un regular porcentaje de audiencia le gusta opinar sobre ciertos conflictos 
que los radioescuchas apilen, y tanto les simpatizan que hasta se inmiscuyen 
en ellos. Los indícanos debemos aprender a respetar para que no permitamos 

que a través de un micrófono radial se nos digan groserías y que los locutores 
puedan manejar situaciones abocados a las disposiciones de la L y Federal de 
Radio y Televisión, como son: cuidar el idioma, no faltar al respeto y hablar 

con propiedad, ya que la radio es tomada por algunos como una educadora. 
Por otra parte, diremos que los controles remotos ayudan a que los escuchas 
manifiesten directamente su sentir al momento en que las estaciones generan los 
eventos de calle, sí los directores de las emisoras cabían durmiendo, todo este 
tipo de reuniones en donde la estación se da a conocer llevando artistas del 
momento y que se palpa en ese mismo instante la aceptación o en su caso, la 
desaprobación de los mismos, decaerán poco a poco y se transmitirán 

esporádicamente, situación que afectarán ambas partes. 
Adenuís es importante darse cuenta de lo complicado que es hacer un evento en 
vivo a control remoto, por todos los pasos que se tienen que llevar a cabo para 
su realización y que a continuación se explican. 
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aproxima al transmisor de enlace se envía a la antena receptora de la planta 
quien la traslada a la consola enviándola por un procesador de indio para ir al 

transmisor principal ,de potencia contando con un monitor de frecuencia. 
Además se checa el rajo, se verifica la modulación y el monitor de audio que 
sirve para constatar cómo se escuchará al aíre lo que se transmite. De ahí, 

cuando-  llega a la antena transmisora se propaga la serial captada por los 
aparatos receptores para que el control remoto se escuche en cualquier luan 

6.6. CRONICA "LOS REYES DE LA NOCHE". 

ANTECEDENTES. El programa "Los Reyes del camino", es transmitido por 
XEWA-AM quien regresa la señal y la envía a XEX-AM y XELT-

- Guadalajara a un número considerable de fraileros quienes han sido la 
inspiración y preocupación de los productores de dicho programa por fomentar la 
comunicación y mantenimiento en el ¿justo de su auditorio, mediante el 
entretenimiento de la charla y entrevistas que hacen los conductores. 
como marco de referencia podemos citar que el 18 de octubre de 1993, se 
realizó una transmisión con el apoyo de xEwK-Guadalajara, evento que aún 

sin contar con jrnpos musicales se consideró un exitoso control remoto. 
con la experiencia de 1993 y las constantes invitaciones de los operadores de 
camiones para que el equipo de Los Reyes del camino se desplazarán a su in Ijar 
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de trabajo, se dieron a la tarea de planear en conjunto con la coordinación de 
la emisora XEWA y el apoyo de los departamentos de Operaciones y Eventos 
Especiales, llevarles a los personajes de las carreteras cinco horas y medía de 
diversión mediante la participación de gníyos musicales y el trato directo de las 
personas con los conductores Jesiís ugalde y Francisco Herrera. 

Con las autorizaciones requeridas (Municipio de jilotepec, Estado de méXico, 
Polícia del Estado de MéXico, Policía Federal de caminos y el apoyo de Los 
AH eles verdes); se tomó como día del evento la madrugada del jueves 22 de 
septiembre de 1994, ya que al ser mitad de semana los transportistas en su 
mayoría, recorren la carretera MéXico-Querétaro. 
El esfuerzo de todos los involucrados y los resultados óptimos propiciaron planes 
para el mejoramiento en todo el contenido del programa y la mejora de los 
eventos especiales en donde se vive, se crea y se mantiene la idea de ser mejor en 
toda la extensión de la palabra. 
Este evento a control remoto lo tomaremos de ejemplo: 
LOS REYES DE LA NOCHE.  

¿izó onda, ¿qué pasó?...no estamos al aíre, el productor insistente y 
preocupado pregunta la razón del retraso yero en pocos minutos la serial viajó 
debidamente para llegar al yunto de encuentro con los radioescuchas. 
El restaurante 'Del Bosque- localizado en el Km. 107 de la carretera méXico, 
Izerétaro poco a poco comenzó a ser concurrido por Rabanito, Dura, Tigre 



Lenius, Conejito Veloz, Oceánico, Satánico, Suyerman, entre otrso personajes 

de las grandes carreteras de ►uiestro país. 
Todo está dispuesto y:  revisado mínuscíosamente, la instalación de la consola, 

prueba de ►micrófonos, verificación de la recepción, enlace de las vías telefónicas 
y la conexión de luces. El clima está frío yero el ír y venir de los asistentes 
disipan el aíre fresco de la modnijoda y la gran fiesta de Los Reyes del camino 

da Inicio. A lo lejos se escucha una voz entrecortada que dice "estoy nervioso, 

por eso no me sonrío", era jesiís Ligalde, el conductor, quien está acostumbrado 

a charlar entre cuatro paredes, un compañero y el operador, sin 'embargo ahora 
que ve a tantos seguidores del programa le tiembla la voz, de lo cual sus fans ni 
siquiera lo notaron por la ale/jría que estaba presente en el ambiente. 

El festejo sin mayor presentación comienza bajo las notas musicales de Los 
Hermanos Montes, Grupo Lamas, Los Carlos, Los crisoles y para cerrar Los 

Gatos Negros de Tiberio. El baile se hizo en grande, los dueños del binar se 
ambientaron y gozaron los comentarios de sus locutores, quienes por sus pleitos 
al micrófono mantienen un tipo de imán hacía los transportistas y gente que se 
desvela yor gusto o trabajo. 
En su oportunidad y en los cortes comerciales los conductores entablaban 
pequeñas charlas con los asistentes al kyr, por ejemplo con los de la cueva del 
oso, quienes transportan productos Bínubo "Con el Cariño de siempre", ellos 
fueron los pioneros de los enlaces tripartitas (traílero-banda civil-cabina de 
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transmisión) para poder mantener alerta a todos los operadores por sí ocurre 

algún accidente en x carretera. 
Además los transportistas contentaron que al escuchar sus voces viajando por el 
aire a través de la radio sienten el programa COMO IM medio solidario creador 

de amistades y consejero a la vez. 
Por otra parte, el personal de Los Angeles verdes y la Policía Federal de 
Caninos ayudaron a la vigilancia y control del arribo de los trailers al 

acotamiento donde se efectuó el evento, colocando señales luminosas para que no 
hubiese nyin percance. 
Los 1028 de cada uno de los conductores son los sobrenombres por los cuales se 
conocen todos: Patito Feo, El Pollo, Golíat, El Tiliche, El soñador, entre 
otros, quienes manifiestan que estos apodos los brindan con cariño tratando de 
no ofenderse unos con otros. 
Ellos cantan, ríen, bailan con alegría pensando sólo en divertirse queriendo 
enviar saludos por doquier; así son felices...con tan sólo escuchar su "1028 en 
boca de chucho y Paco, locutores del grandioso programa Los Reyes del 
Camino", afirmaron muchos transportistas. En lo que otros coreaban una porra 
para todo el equipo humano que hace posible la emisión, Evaristo cruz 

Resendíz, operador de Transportes Futura, aseveró lo que el programa les ha 
brindado, ""es un buen apoyo para no dejarnos dormir en las largas jornadas de 
trabajo con sus bromas, secciones de terror, risa y seriedad'. 
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Ahora bien, mientras algunos transportistas se quedan para disfrutar la música 

y bailar en la parte de afuera, otros están dentro del recinto comentando las 

hazañas que en cada una de las carreteras han tenido. A ellos los mantiene 

ocupados el tomar café o una copita, platicar y verificar  sus 1028. 

A la fiesta faltaron muchos fraileros por la jornada laboral, yero algunos que 

pasaban por el 1011, 107 y venían escuchando la estación XEX-AM hacían 

sonar sus cornetas como una forma de saludo para todos los invitados a la 

reunión. 

Jesús ugalde y Paco Herrera, los cotorros que conducen el yrogrania 

comenzaron después de despedir el último gruyo que amenizó la fiesta a recoger 

las Impresiones de los concurrentes que poquito a poco fueron llenando las mesas 

del restaurante porque a las 4:30 de la mañana ya hacía bastante frío y se 

necesitaba algo para entrar en calor. 

Gonzalo cruz quien es conocido por los operadores como Golíat, es también 

conductor de Futura Elite, al ser entrevistado indicó "mí trabajo es de primera, 

a pesar de que a nosotros la sociedad nos tache como escoría...somos gente 

productiva con gran responsabildad, no sólo material sino humana, ya de esta 

última se puede obtener una recompensa -GRACIAS-, al momento que escucho 

esta palabra me siento satisfecho de haber llevado con bien a muchas personas a 

su destino". 

Respecto al núcleo familiar, Goliat dijo "la familia se acostumbra a la 

ocupación de los operadores de trailers o autobuses porque sí no es así todos 
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sufrimos. Nosotros al sentirnos solos en cadera y recordar la tristeza de cada 
uno de los integrantes de la familia reflejada en el rostro, la nostalgia hace acto 
de presencia y queremos gresar, yero todO lo que se realiza es por el bien de 
ellos, por tener una mejor situación económica. Además, éste es un trabajo muy 
bonito yero a la vez infame porque en muchas ocasiones toma uno su transporte 
pensando que vamos a regresar y muchas veces no es cierto, nos quedamos en el 
camino-, reflexión que muchos asentaron como verídica. 
Al ver transcurrido el evento y checar que está a punto de finalizar, recuerdan 
los del equipo de producción la preocupación que los embargaba antes de llegar 
al Km. 107 debido al intenso tráfico que encontraron en carretera. 
Y así como todo inicio tiene 110114 las voces de chucho y Paco aunque siguen 
vivaces culminaron su labor y los rostros de cada uno de los integrantes que 
hicieron posible el remoto se ven satisfechos aunque cansados, yero lo más 
importante es que la transmisión tuvo un buen principio, desarrollo y final con 
la aceptación y (aorta que mostraron los asistentes, quienes despidieron el 
programa con porras para todos. 
Al estar desmontando el equipo de transmisión se escuchaban frases dispersas 
como "!es muy divertido!, ¿cuándo vendrán otra vez?, ¿qué guapos están los 
locutores?...los reyes, los reyes, son los primeros y el programa tamblén...í qué 
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sqrimos. Nosotros al sentirnos solos en carretera y recordar la tristeza de cada 
uno de los integrantes de la fannlía reflejada en el rostro, la nostalgia hace acto 
de presencia y queremos regresar, pero todo lo que se realiza es por el bien de 
ellos, por tener una mejor situación económica. Además, éste es un trabajo muy 

bonito yero a la vez infame porque en muchas ocasiones toma uno su transporte 
pensando que vamos a regresar y muchas veces no es cierto, nos quedamos en el 
camino", reflexión que muchos asentaron como verídica. 
Al ver transcurrido el evento y checar que está a yunto de finalizar, recuerdan 
los del equipo de producción la preocupación que los embargaba antes de llegar 
al Km. 107 debido al intenso tráfico que encontraron en carretera. 
Y así como todo inicio tiene un final, las voces de chucho y Paco aunque siguen 

vivaces culminaron su labor y los rostros de cada uno de los integrantes que 
hicieron posible el remoto se ven satisfechos aunque cansados, yero lo más 
Importante es que la transmisión tuvo un buen yrínc0o, desarrollo y final con 
la aceptación y alearía que mostraron los asistentes, quienes despidieron el 
yrogrania conyorras para todos. 
Al estar desmontando el equipo de transmisión se escuchaban frases dispersas 
como -i es muy divertido!, ¿cuándo vendrán otra vez?, ¿qué guayos están los 
locutores?...los reyes, los reyes, son los primeros y el programa también...!  qué 
viva!"... 
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CAPITULO VIL, 

EYALUACION.  

7.1. VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LOS CONTROLES 

REMOTOS. 

indudablemente la actividad radiofónica es un proceso íniyortante, el cual exige 
un trabajo constante y responsable en actividades fiera de las estaciones 
emisoras en donde el productor y su equipo de colaboradores se afrentan a la 
01 tarea de hacer llegar a un número considerable de receptores un buen 
trabajo en condiciones a veces no muy favorables (inclemencias del tiempo, fallas 
técnicas, edificios altos, ausencia de los Invitados, etc.). 
Por lo tanto, no podemos hacer de lado el hecho de verificar las ventajas o 
desventajas que traiga consigo un control remoto: 
La licenciada concepción González Baez, coordinadora de Producción XEW-

AM, aseveró al respecto que para hablar de ventajas se dice público puede a 
través de la radio estar presente en acontecimientos importantes como Festival 
Acapulco 1994, elecciones, entre otras; así como tener contacto directo con el 
público de la estación llevándoles a sus artistas favoritos o a los conductores que 

escuchan diariamente en alguna frecuencia de la radio. 
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"Estos eventos sirven para darle variedad a la projramación cotidiana 

imyortándole sobre manera a la empresa el hecho de producir projramas 

especiales para su venta". 

Asimismo, subrayó la licenciada González que las principales desventajas de los 

controles remotos son: "menor calidad de sonido, riesjos de quedar fuera del 

aíre o acrecentar la inversión al tener mayores costos para la elaboración de los 

mismos". 

Con lo anterior, podemos distiguír cuáles serían las ventajas y desventajas de 

un evento a control remoto para la empresa sistema. Radióyolis y para el 

auditorio. 

AUDITORIO. 

El auditorio es lo más importante para las empresas de radio, ya que de él 

dependerá el luBar que ocupe ésta en la tabla de ratings. Por ello la búsqueda 

y preocupación de brindarles bailes e ír creando programaciones que los cautiven 

y mante► /Jan en la frecuencia, en este caso, cualquiera de sistema Radíópolis. 

A continuación enlístaremos ventajas y desventajas que nos arrojaron un sondeo 

que se les ¡rizo a transeúntes de distintos puntos de la ciudad. 
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VENTAJAS DESVENTAJAS 

- 	Poder escuchar algún 	evento 	masivo, 	sin 

necesidad de empujones, pisotones, efe., en la 

comodidad de su hogar. 

- No poder disfrutar de la algarabía de la 

gente, es decir, no es muy contagiante. 

- No pagar por escuchar el evento. - 	El 	sonido puede 	percibirse 	con 	aduna 

interferencia, sin llegar a la nitidez requerida. 

- El público se eXyresa y se divierte de una 

forma unís natural, sin poses. 

- La comercialización hace que se rompa por 

un momento el hilo conductor del programa. 

EMPRESA. 

Las empresas de radio procuran hacer controles remotos en los programas donde 
tienen más auditorio con un buen repertorio de artistas, informaciones de 
Interés, chismes y música; además se han ayudado con los convenios que se 
loaran con auras compañías donde entablan un tipo de Intercambio -te doy 
tantos boletos y dejo que coloques tus mantas y propaganda que ayude a la tiente 
a identificar  la estación-, es el caso de W—FM y demás emisoras de Radiópolís 
que invitan a premiers de películas y transmiten entrevistas desde el lugar 

convenido. 
Asimismo, es necesario subrayar el hecho de que a la empresa le interesa que su 

imanen se proyecte y se incremente el número de radioescuchas, ¿cómo? 
buscando fórmulas, inventando cualquier cosas, de las cuales en ocasiones se 
arrepienten porque de tanto refrito se equivocan y generan emisiones que duran 
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muy poco. Lo mejor es ír poco a poco, hacer un buen estudio de mercado y 

lanzar al aire 4 novedoso que le guste a la j'oblación. 

Enseguida colocaremos ventajas y desventajas de lo que para la empresa íntylíca 

la elaboración de un control remoto. 

VENTAJAS DESVENTAJAS 

- Da a conocer al 011a) el nombre de la 
estación y slogan. 	 • 

- , NO 	captar 	debidamente 	la 	atención 	del 
escucha, haciendo una ylaneactón inadecuada 
yara el evento. 

- Las estaciones tienen contacto directo con sus 
radioescuchas. 

- La no adrluisieión de yatroanadores yara el 
evento. 

- La emisora cuenta con yublicídad mientras los 
eventos se transmitan con calidad. 

- 	Bajo  yresuyuesto e 	ImyrevIstosumanos, 

técnicos y clinuttfcos. 
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CONCLUSION.  

La radio es un medio que sigue a la vanguardia, no se ha dejado caer a pesar 
de la con petitividad egístente en cuanto a la prensa, revistas, televisión, etc., 
mediante el uso de las ►nuevas tecnologías (satélite, computación, cable, 
telefonía, fibra óptica, entre otros). 
En esta medida, podemos decir entonces que la radio continúa siendo el medio 
de mayor yenetradón, de fácil manejo y utilización. Por lo que respecta a la 
radio comercial, ésta necesita despertar y crear nuevas formas de hacer radio 
dejando atrás las copias, los presentadores estrella y los improvisados del 
micrófono radial; urge personal capacitado vara este medio, que lo entienda, lo 
sienta y lo disfrute para que haga vibrar a sus oyentes incitándolos de manera 
sutil a que participen con y para la radio, porque a través de ella se transmite 
información por donde fluye una comunicación presentando el proceso por el que 
se emite un juicio u opinión después de recibir los mensajes o programas, éstos se 
colocan a consideración del auditorio hechos por los productores, personal 
creativo que requiere mantenerse informado, ser culto, responsable y seguro. 
Ellos tienen que cuidar a su conductor, quien les proporciona su voz para el 
programa, deben ganarse su confianza y respeto además de conocer la estación 
donde trabajan y estar dispuestos a empezar como asistentes. 
un productor necesita incursionar en el medio, vivir la problemática de 
conservar y aumentar el gusto y preferencia del radioescucha en una estación 
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con la ayuda de recursos técnicos y humanos con los que se tendrá que 
familiarizar. 
Asimismo, las obligaciones y responsabilidades que debe tener para con su 
programa son: conocer su programa y la estación por la que se va a transmitir; 
cuál es su público, objetivos y políticas. conocer la programación de la 
competencia. Preparar con anticipación su programa. Ser puntual. Tener 

don de mando. ser paciente y conciliador. cuidar la óptima calidad de su 
programa al aíre, tanto en contenido como en sonido. Respetar por sobre todas 
las cosas la pauta o bitácora de continuidad de la estación. Al querer 
enriquecer sus programas se pueden apoyar en herramientas tales como 
investigación documental (bibliográfica, heinerográfíca, discográfica, etc.), 
para recopilar material y conseguir entrevistas, ya sea en vivo, grabada o vía 
telefónica; efectuar encuestas e inventar secciones interesantes según el tipo de 
programa y, sí se quiere tener pegue con x proyecto se deberá definir con 
claridad "quién le va a decir qué a quién” (modelo de comunicación de Berlo), 
según las investigaciones de ratings y la eXperiencía de cada persona. 
Ahora bien, la producción en el control remoto es una labor de conjunto, donde 
tres áreas distintas se unen para realizar un evento (producción, operaciones e 
ínáeniería). Estando allí, en el lugar de los hechos, se carece de las condiciones 
ideales de la cabina de grabación o de transmisión obligando a controlar sonidos 
ajenos a la búsqueda de realidad radiofónica. Generalmente los ambientes 
naturales están llenos de nidos que el oyente no puede identificar y se hace 
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necesaria la narración verbal de hechos y situaciones para poder contextualízar 
la transmisión. El buen uso del micrófono será indispensable para obtener un 
resultado más radiofónico, de gial forma será necesario contar con un locutor-

conductor-comentarísta de buen bagaje y cultura 4eneral que brinde al escucha 
un panorama real y certero del lunar y las personas que se encuentren en dicho 
sítío. 
Para esto, es necesario que los orjanizadores de la transmisión de un yrobrama 
en vívo saquen los permisos en la delejación correspondiente, quien jeneralmente 
da apoyo con elementos de Protección y vialidad. En Radióyolís se utiliza el 
apoyo de ASSA (Asesoramiento y seLjurídad, s.A.) y ocasionalmente el 
servicio médico de Televisa, que cuenta con una ambulancia. Además se 
requiere del uso de frecuencias autorizadas. para enlaces de FM o transmisión 
vía satélite, así como la contratación de líneas privadas que se soliciten y una 
planta de luz. 
Los elementos que Ith productor debe considerar para efectuar un evento son: 
- Definir qué se quiere transmitir, (programa, entrevista, festival, etc.); con 
quiénes (conductores, artistas, invitados, etc.); desde dónde (teatro, estudio, 
eXylanada, etc.), qué día y a qué hora. 
- checar físicamente el lunar para ver qué facilidades ofrece y qué dificultades 
presenta. 

solícita• los servicios del departamento de eventos especiales. 
- solicitar el apoyo de la Dirección Técnica. 
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- Tramitar los yennísos correspondientes. 
- Plyarar la producción del programa (coordinar invitados, definir si habrá o 
no ensayos, etc.). 
- Promover el evento en In estación. 
- Instalarse con anticipación, hacer las yntebas necesarias de transmisión y 
preparar la producción del proprama. 
- Transmitir y checar siempre que sea posible la emisión con un radio portátil, 
independientemente del chequeo que ligan los operadores con un represo vía 

línea privada. 

De esta forma, se observa que para elaborar un control remoto se busca tener un 
buen planteamiento y ser ejecutado por un equipo técnico y humano organizado, 
con la finalidad de que la transmisión al aíre sea de ►nna manera conveniente y 
óptima. 

De acuerdo a lo expresado en el texto, consideramos que: 
La radio sigue como líder en cuanto a comunicación e información porque es el 
medio con el que los seres humanos tienen más contacto, y por el que todavía se 
transmiten ideas sin poses. Tiene mensajes de fondo y sobre todo deja huellas 
para los que estamos del otro lado como receptores; se nota el trabajo que se 
desarrolla ahí por las producciones que se hacen. La característica de ésta, es 
la labor de conjunto porque aquí no se permite el individualismo. 

Por ello cuando se habla de un evento en vivo, uno se remite a toda la 
coordinación entre equipo humano y técnico, desde la idea que desarrolla 
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producción, el saber utilizar el equipo técnico e indicar lo que se quiere hacer en 

el momento adecuado. Aquí, los conductores y/ o locutores juegan un papel 

importante porque deben tener la capacidad descriptiva para que el escucha se 
imagine el lugar, el ambiente y el ánimo que se siente en el remoto iinpreguando 

dinamismo en la emisión 

Ahora bien, por lo que respecta a la empresa sistema Radióyolis, S.A. de 

c.v., diremos que hasta el momento no le han servido los esfuerzos por 

convertir una de sus estaciones a formato hablado y al cambio que han sufrido 

las demás en sus perfiles de programación, razón por la cual no ha podido 
competir plenamente con las estaciones que se mantienen en los primeros lugares 
de la tabla general de ratíngs; nos referimos a Radio Red y Radio Fórmula, 

Radio centro, etc. 
consideramos que Radióyolís no saldrá del bache en que se encuentra mientras 

no medite su manera de colocar ejecutivos en el lugar que les corresponde. Es 
costumbre no sólo de esta empresa el integrar a gente por medio del 
compadrazgo, dedazo y conocidos; personal que en ocasiones llega a aprender 
sobre la marcha sin conocer claramente los alcances y necesidades de la 

compañía. Además, ésta tendrá que abrirse a los cambios que se están 

generando en el país para que pueda continuar en el gusto del auditorio. 

ASMIllo, es importante que los egresados de la carrera de ciencias de la 
comunicación estén conscientes de la gran necesidad que tiene la radio de 
resurgir, de contar con gente preparada, conocedora del medio y, por sí fuera 
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yoco líe In Ivan usyousabilidad que adquirirán en el futuro nado ejerzan srl 

profesión,  porque de la forma en que elaboren y estructuren el trabajo dependerá 
que elpúblico los lea, vea o escuche. 
Finalmente, respecto a esta re-Ionsa y 	baldad que adquieren los estudiantes de la 
comunicación, proponemos la especialización de las diversas ramas que como 
carrera tiene, para lo cual se requiere contar de asigiaturas que sean acordes a 
los planteamientos de las divisiones. 
El ejresar e incogromrse al cap de trabajo con una especialización definida 
traerá como consecuencia una niqm en el panorama educativo que proporciona 
esta facultad. 

Eieinylo: 

Especialidad: Productor; 

materias: conocimientos de sonido; nuísica y equipo técnico. Manejo de códíjos 
radiofónicos. Locución. Análisis de mercado. Elaboración de proyectos y 
práctica, es decir, asistir a emjiresas radiofónicas. 
Lo anterior, hace patente la necesidad de revisar el plan de estudio y tratar de 
colocarlo a la par con los cambios que han sufrido los medíos. 
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ANEXO 1.  

NACIMIENTO DE LA EMPRESA SISTEMA RADIOPOLIS, 

S.A. DE C.V. 

En 1975 sur je la abruyación Sistema Radloyolis, S.A. de c.v., razón social 
de la división radio de Televisa, la cual ;Idee como "una Tianización de radio 
creada vara proporcionar información, entretenimiento y diversión al 
auditorio". (30) 
Para que .esta e►tyresa radiofónica se consolidara tuvieron que pasar r►nichos 
anos desde que se instaló la primera estación experimental de nuestro país en la 
ciudad de Monterrey, N.L. (1919), hecha por el injeniero constantíno De 
Tantava. 	La consolidación de este proyecto experimental se hizo hasta 
(1921), ya que el ín8eníero lo bautizó con las siglas TND (Tarnava Notre 
Dame), yor el cual es reconocido como el iniciador de la actividad radiofónica 
en México. 
Desde este ario los miembros de la !injusta tradicional yolfirista co►tto los 
mílmo, De Tarnava y de los ►nuevos ¿yuyos que ascendían a tal estatus, en el 
caso de los AzcárraJa, -comienza a coturarse un jruyo económico clave para 
el desarrollo futuro de la radio, prometedora industria en la que deciden 
invertir". (31) 
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Para 1923, •Rinil Azcárraja y Félix F. Palavícíne, ambos convencidos de los 

beneficios que obtendrían al instalar en méxíco una empresa de radio comercial, 

forman la CYL El Universal Ilustrado -La casa del Radio-. 

Esto era lo que sucedía en MéXico pero en Estados unidos la radio comercial 
entraba en una franca etapa de ame. Las grandes empresas westingluntse, 
maula v General Electric, se disputan el nuevo mercado de la radiofonía 

estableciendo emisoras y agencias de ventas de aparatos receptores en el 

Continente. 

La General Electric, al darse cuenta de la potencialidad del mercado para sus 

productos en México, a través de su división radiofónica, la Radio cotyoratíon 

of America (RCA), Instala en nuestro país una pi, la méXíco muge co., 
dedicada a la venta de fonógrafos y discos para la cual colaboró Emilio 

Medi-raja Vidnurreta, "quien nació el 2 de marzo de 1895 en el puerto de 
Tayíco, Tamaulipas. Cursó su primaría en piedras Negras, Coahuila, 
ciudad en la que su familia residió por así requerido las tareas administrativas 

de su padre mariano AzcárraJa, funcionario de aduanas. Hizo sus estudios 
secundarios en San Antonio y Austin, en el estado de Telas, donde no fije 

posible que los terminara a causa del estallido revolucionario en 1910. A su 

retorno a la patria se dedicó a diversas actividades, pero una de las más 

intportautesine el trabajar en la filial de la RCA como Gerente Generala Ahí 

fue donde vislumbó las grandes posibilidades que se abrían en el cayo de la 
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radio y concebió la idea de Crear una estación que tuviera gran alcance y que 

llegara a un mayor dinero de oyenter.(32) 

Así fue como se produjo el vínculo incial del grupo Azcárraga-mílmo "con las 

corporaciones transnacionales que pretendían el manejo del apetecible mercado 

radiofónico". (33) 

De esta manera, méXico en el año de 1925 finita los acuerdos de la 

conferencia internacional de Telecomunicaciones celebrada en washington, 

habiéndole correspondido las siglas XE y xHyara su identificación. 

En el año de 1930, se da el desyejue de la radio en México. surge la XEW, 

fundada por Emilio Azcánaga vidaurreta el 18 de septiembre.  La célebre 

catedral de la Radío...-sería la yunta de lanza para consolidar los 

lineamientos bajo los cuales funcionaría en adelante la radio comercial en 

Médico y se convertiría en la estación más influyente que ha existido en el 

yaís".(34) 

En su acta constitutiva la empresa Médico muge co., aparece como accionista 

mayoritario. Además nace la estación como integrante de la cadena National 

Broadcasting system (NBc), división radiofónica de la RCA. 

La industria radiofónica se ve reforzada por la sólida participación del grupo 

Azcárraga-milmo con la cual se pone en marcha la "w" que rápidamente se 

convierte en la emisora más importante de América Latina. 

En este mismo año salen al aíre emisoras establecidas en los yuntos más 

dísímbolos del territorio nacional, la XET en Monterrey, N.L.; la XEV en 
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Veracruz, Ver., la cual se 011a a la cadena XE1V-NBC; XES en Tainyíco, 
Tamaulíyas, entre otras. 

Es así como la captal de la RtylíbliCil se convierte en un yunto obligado de 
referencia para todo aquel concesionario que pretende crecer, incluso para 

aquéllos que son oriundos de un yunto jeojráfíco que tiene características de 

centralídad como ya lo eran en Guadalajara y Monterrey. 
sin embargo, esto no es sólo por el hecho de que la. ciudad de méXico es asiento 
de los poderes Federales y por tanto en ella había que hacer los trámites para 

asignación de frecuencia y todo lo relativo al aspecto técnico de las emisiones, 
sino porque su centralídad la convirtió en foco  insoslayable para una 

multiylicidad de proyectos de los cuales podemos mencionar: 
1. Proyectos nacionales e internacionales de Azabraja y 
2. Proyectos de consolidación regional de radíodifusores de distintas zonas del --

país. 
Ambos requerían del Distrito Federal, para poder llevar a cabo sus planes 
debido a que ahí se condensaban las Infraestructuras necesarias para ser 
aprobados dichos yrovectos. 

En 1937, Etialí0 AZCárragn vídaurreta está en tratos con Columbia 

Broadcastíná system (capital Norteamericano) para formar otra cadena 
radiofónica, cuya cabeza sería la estación capítalína XEQ, 11119114 que saldría 
al aire al año siguiente. 
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Pero como Azcdrraga tenía proyectos de expansión, el 31 de mayo de 1941, él 

y clemente serna Martínez, fundan la empresa Radio Programas de méxíco, 

S.A., (RPM), la cual estaba formada por 2 cadenas de estaciones: la cadena 

azul encabezada por la xEcu adscrita a la CBS y la cadena tricolor, con la 

XEW como núcleo y adscrita a la NBC. Ambas cadenas llegaron a 

constituirse como las de mayor yeso en el cuadrante nacional de entonces al 

cubrir casi la mitad de las estaciones existentes en el país. El objetivo de esta 

empresa Inc. encauzar todas las actividades relacionadas con ambas cadenas al 

como las que competen a la producción (le programas y de anuncios radiofónicos. 

En este mismo ario, el 15 de diciembre, Serna Martínez suscribe el acta 

constitutiva de la cámara de la industria de Radiodifusión -cuyo primer 

presidente sería Emilio Azcárraga vídaurreta. clemente serna, por su parte, 

se convirtió en presidente de RPM con la tarea principal de afiliar a las 

emisoras que iban surgiendo, tanto en la República mexicana como en América 

Latina. EH la década de los 40, 1:PM fue una empresa radiofónica importante 

en América Latina. 

El advenimiento de la televisión en 1945 viene a dejar de lado el proceso de 

fortalecimiento y consolidación del manejo comercial de la radio nacional a 

través de las dos grandes cadenas, la XEW (NBc) y la xEcGcBs), porque 

dejan éstas de yerobír el apoyo del yr Azcárraja-Mílino, cuyos intereses 

comienzan a dirigirse al Impulso del nuevo medio que para entonces se estaba 

creando, la televisión. 
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En esta línea, Rómulo °Tall' recibe la primera autorización oficial en 19+9 

para explotar comercialmente lin canal de televisión, haciendo con esto que el 

gruyo Azeárraga -al que se sumaban ya los Alemán y los oTarril- éstos 

últimos i1111195 cercanos, concentran su atencídn en el desarrollo de la industria 

televisiva comercial. 

Pero, ['yo Televisa mantiene su partíciyación en la industria radiofónica vese 

al interés que, por razones de tipo ideológico y político representa para él su 

intervencidn y control en el manejo de la televisión. sin embargo, el consorcio 

continúa cumpliendo con su tradición casi histórica de operación de emisoras. 

Ahora bien, en 1948 se crea Radio cadena Nacional, defensora de las 

estaciones de provincia y competidora acérrima de RPM; su propietario Rafael 

cutberto Navarro se propuso competir con el gripa radiofinico de Azeárraga y 

sean, enviando materiales orgnides, por ejemplo, radio-series, entre las que 

contaron: valle verde, Qién es esa Mujer, Heraclio Bernal, venganza, 

EXtrafia Honda, todas éstas constaban de 60 episodios de 1+ minutos de 

duración cada una. 

Desde que se pilló RCN se manejó como frase publicitaria la siguiente: 

"Trabajamos por la provincia, porque la provincia es la patria" (35), y para 

1958 cambia a "La provincia es MéXico y RCN sin voz".(36) 

De 1962 en adelante surgen otros grupos radíoftncíos como: colyoración 

mexicana de Radíodifusores, S.A. (CMR); Gmyo Estrella de oro en la 

centralidad Industrial. del Norte; Gniyo ACIR -1965- (Asociación de 
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concesionarios independientes de Radio, s.A.) y organización impulsora de 
Radio (01R) conocida en el D.F. como Radio centro. 
En 1970 adquiere su presente denominación la amara de la industria de 
Radio y Televisión, quedando a/ilíada a ella todas las estaciones de radio y 
televisión comerciales del país, terminando en los enfrentamientos entre los 
grupos, procurando tener una competitividad de acuerdo a la Ley de cámaras 
de comercio y de la industria.así como a sus estatutos. 
La CIRT es una institución pública, autónoma, de duración indefinida, con 
personalidad jurídica distinta a la de los miembros que la componen en la que se 

integran todos aquéllos a quienes.se ha otorgado oficialmente la concesión para 
instalar, operar y dylotar una estación comercial de radio y televisión. La 
flotación de esta cámara reviste aran importancia dentro de las relaciones 
entre el gobierno y los concesionarios porque desde el seXenio de cárdenas se 
gesta una owanización con intereses específicos dentro del Estado malean° 
estableciéndose una interdependencia entre ambos sectores. 
con lo anterior, se da uno cuenta de que sistema Radióyolis nació después de 
una serie de circunstancias que han contribuido a ír modificando la diversidad 
de perfiles que maneja en sus emisoras. 
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Concesionarios Independientes de Radio, S.A.) y organización Impulsora de 

Radio (oliZ) conocida en el D.F. como Radío Centro. 

En 1970 adquiere su presente denominación la cámara de la Industria de 

Radio y Televisión, quedando afiliada a ella todas las estaciones de radio y 

televisión comerciales del país, terminando con los enfrentamientos entre los 

grupos, procurando tener 101i1 comyetitívidad de acuerdo a la Ley de Cámaras 

de Comercio.),  de la Industria«así como a sus estatutos. 

La CIRT es una institución pública, autónoma, de duración indefinida, con 

personalidad jurídica distinta a la de los miembros que la componen en la que se 

integran todos aquéllos a quienes.se ha otorgado oficialmente la concesión para 

Instalar, operar y elylotar una estación comercial de radio y televisión. La 

fundación de esta Cámara reviste gran importancia dentro de las relaciones 

entre el gobierno y los concesionarios porque desde el segallo de Cárdenas se 

gesta una organización con intereses específicos dentro del Estado Mexicano 

estableciéndose una interdependencia entre ambos sectores. 

Con lo anterior, se da uno cuenta de que sistema Radio:polis nació después de 

una serie de circunstancias que han contribuido a ír modificando la diversidad 

de perfiles que maneja en sus emisoras. 
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ANEXO 2.  

ESTACIONES QUE CONFORMAN SISTEMA 

RADIOPOLIS, S.A. DE C.V. Y SU COBERTURA. 

XEW-AM, 

LUGAR: 	Distrito Federal 
AÑO DE INICIO: 	1930 

PROGRAMACION: comentarías en español 
FRECUENCIA: 	900 KHZ. 

CONCESIONARIO: cadena Radiodifusora meXicana, S.A. 

La historia nos dice que la xEw fije inaugurada por su fitndador Emilio 
Azettrraga vídaurreta. Es una de las Iras prestigiadas dentro de la radio 

mexicana respetando las leyes y reglamentos en la materia. Además ha logrado 
sus objetivos -el principal de hacerse oír en miles de hogares Indícanos-gracias 
al esfuerzo y colaboración de su personal: directivos, locutores, técnicos, 
amtinuístas, operadores, productores, etc., todos ellos conscientes de que la 
radio sigue ocupando mi lugar preponderante entre los medíos de comunicación y 
un apoyo Importante en el Impulso de nuestro país. 
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De esta fonna, se pueden vislumbrar 3 etapas características eit el desarrollo de 

la emisora: 
la. Estación pionera musical, motor de un medio de comunicación, generadora 
de grandes personalidades, cantantes, compositores, nuísícos, áticos y 
locutores. 
2a. consagradora de grandes talentos en el medio radiofónico, que con la 
incorporación de la radíonovela dieron auge a este medio 'de comunicación como 
actores, efectistas, escritores, productores, guionistas y publicistas. 
3a. orientadora de los problemas que aquejan a la sociedad. 
Toda la programación de In w estaba dirigida a la unión familiar, al 
entretenimiento y a la Información. 
Hoy día, la w rodillita con el mismo lineamiento a través de programas de 
contenido social, comentarlos, dramatizaciones, información, entretenimiento y 
participación del andítorío. 

XEQ.:Am. 

LUGAR: 	Distrito Federal 
AÑO DE INICIO: 1938 

PROGRAMACION: Baladas y canciones n'ajenas 
FRECUENCIA: 	940 KHZ. 

CONCESIONARIO: Radio mexicana del Centro, S.A. 

134 



La xEctjne ínaugtrada el 31 de octubre de 1938. La directiva de la 
estación estuvo a curio de los señores Enrique colad y Emilio Ballí, quienes con 
su creatividad pudieron transmitir proáranias que atraían la atención del 
auditorio, plasmando en la emisora nuevos caminos a la radio Ponía y pasando a 
ser una de las mejores del inundo por los años 40. 

Después de aljan tiempo, con la finalidad de ajustar su proiramación para un 
auditorio Huís amplío, se tomó la decisión de abrir el abanico proárantactonal a 
nuísíca nacional e internacional de catálogo (en español), así como éXítos del 
momento que, al 	que el resto de la projramación, coinciden con el ritmo 
de bolero. 
Asimismo, se introducen variantes eyecífícas de las décadas 40 y 50, de 
interpretes Indícanos, así como clásicos del ranchero. 

XEX-AM,  

LUGAR: 	Distrito Federal 
AÑO DE INICIO: 	1947 

PROGRAMACION: Contenido 

FRECUENCIA: 	730 KHz. 

CONCESIONARIO: RildlollífilOrti Médico, S.A. 
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La emisora XEX-AM hiaypirá sus aCtíVídadCS el 30 de octubre de 1947 bajo 

la responsabilidad de Alonso sordo Noríeja, quien indicó los propósitos que 

retirían a la nueva estación: "Poner in frecuencia de XEX al servicio de la 
cultura, depurar la canción macana, hacer justicia a los valores de la 
provincia y llenar a merecer el lenta de LA VOZ DE MEXICO, haciendo de; 

la estación la egyresión nenuina del pueblo ntegícano'937) 
Al iniciar sus labores, la x ya no encuentra un cayo vírjen sino uno ya muy 
conocido y familiar vara todos los que poseían un aparato de radio, por esta 
razón la nueva organización radiofónica tendría que luchar por superar cuanto 
se conocía, por crear nuevos valores y un nuevo estilo, para hacerse de su y.  ropío 
auditorio. 
sordo Noriena, sustentaba el criterio de que el auténtico locutor debía eliminar 
las rutinas escritas para improvisar, por ello en la x se requerían locutores con 
iniciativa para que los programas fueran espontáneos y captarán la atención del 
auditorio, aquí se iniciaron: Pedro Ferríz, polio zabloudowsky, Francisco 
stanley, personalidades que hoy día son gente clave en la televisión Indicaría. 
Ahora bien, la XEX-AM en la actualidad fortalece día con día su 
pronramación nu[sico-deportivo-notíciosa para mantenerse actual, aunque para 
ello le falta despojarse de la política que maneja la en presa. 
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XELV-FM. 

LUGAR: 

AÑO DE INICIO: 

PROGRAMACION: 

FRECUENCIA: 

CONCESIONARIO: 

Distrito Federal 

1970 

Moderna en t'O 

96.9 MHz. 

Televimeg, S.A. 

XEW-FM nace en 1970, impulsando la música discotheque que se encontraba 

en su apogeo. 

El 9 de septiembre de 1985 nació el concepto de W-FM magia Díjítal, bajo 

la dirección de Miguel Alenuín mabuya, el cual consistió básicamente en hacer 
una  estación joven, manejada yor gente joven, con un leguaje que se identifique 

y dirija a los jóvenes. 

El compromiso de esta estación ante elyillíco es la del entretenimiento. 

El plantentiento y proposición hacía la juventud es el de la fantasía, el de 

transmitir una buena energía y comprobar al aíre, día a día que la 

imaginación es infinita y que dentro de tantos problemas, contaminación, 

hambre y stress, puede uno tener sentido del humor, reírse de uno mismo, 

disfrutar una buena canción, y sentirse en una playa desierta tomando una pula 

colada. Tolo lo anterior, se puede lograr simplemente con la magia de los 

sonidos y nuestra propia creatividad y sensibilidad para recibir la de los demás. 
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XEQFM, 

LUGAR: 	Distrito Federal 

AÑO DE INICIO: 	1981 

PROGRAMACION: Gruyera 

FRECUENCIA: 	92,9 MHZ. 

CONCESIONARIO: Radio MóXico del Pacífico, S.A. 

XEQFM inició sus transmisiones como estación de nnísica tropical en marzo de 

1981. Pero en 1986 la fórmula musical de La Troy' Q abrió el amplío 

abanico de posibilidades que ofrecen los ritmos del troyíco, haciendo cada vez 

más completa la yrogramación. 
Pero al sumir el movimiento jniyero en nuestro país nace la necesidad de 
apoyar y proyectar este importante género, y nace lo que conocemos como 
KeBuena FM; con lo mejor de la nuísica grupera, fenómeno que ha causado 
sensación en nuestro país y más allá de las fronteras. 

XEX-FM.  

LUGAR: 	 Distrito Federal 

AÑO DE INICIO: 	1967 

PROGRAMACION: 	Moderna en español 

FRECUENCIA: 	101.7 MHZ. 

CONCESIONARIO: 	RridlodifiiSOra Médico, S.A. 
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En los años setenta, cuando se inicia el lanzamiento de XEX-FM solamente 
transmitía miísica ranchera manejando un tiran catáloo mexicano de nuísíca 
popular selectiva con la cual alcanzó dilos altos teniendo un mayor míniero 
de audiencia y manteniéndose así por un buen tiempo. 
Pero, en ese entonces la balada en español comenzaba a dar sus primeros pasos 
y en marzo de 1988 s►une 	impacto n'Astil° que hasta la fecha sijue: 
Estéreo 102, consolidándose la ola en español y delineando un pop máS 
juvenil. Fue la primera en adoptar el formato de tres canciones en línea, 
novedoso sistema que ha tenido/pon aceptación entre el Mb. 
La característica yrinicyal de esta estación es el dinamismo, tanto en la 
locución como en la programación ►iursical, pero la han destronado y ahora tiene 
que volver a encontrar el corte fresco y creativo que hizo de ella hace afín 
tiempo estar en los primeros lunares de rallos. 

X EWA-A M .  

LUGAR: 	San Luís Potosí 
AÑO DE INICIO: 	1963 

PROGRAMACION: Miísica grujiera 
FRECUENCIA: 	540 KHz. 

CONCESIONARIO: cadena Radiodifisora Megícana, S.A. 
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Egísten tres ►nonrentos importantes en la hístoría de XEWA, los cuales 

sucedieron de la siguiente forma: 

Marzo 16, 1988. 

XEWA dejó de ser reyetidora de XEW a las 18:45 horas y se enlazó hacía 

Monterrey con la Empresa Multímedíos Estrella de oro. 

Enero 16, 1992. 

Este día a las 00:00 horas se dejó de transmitir desde la ciudad de Monterrey 

y la señal vestí a Radíóyolís en Ayuntamiento No. 52. 

septiembre 05, 1995. 

La estación XEWA cambió de instalaciones, de Ayuntamiento No. 52 a 

calzada de Tlalyan No. 3000; de este lujar se genera la señal y en san Luís 

Potosí la toman vía satélite. 

XEWK-AM.  

LUGAR: 	Guadalajara 

AÑO DE INICIO: 	1977 

PROGRAMACION: Comentarios en eryaliol 

FRECUENCIA: 	1190 KI-IZ. 

CONCESIONARIO: Radio cadena Guadalajara, S.A. 
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WK Orno se le conoce, cuenta con una yroáramación hablada y se enlaza con 

XEW-AM mégco vía satélite. 

XEBA-AM.  

LUGAR: 	 Guadalajara 

AÑO DE INICIO: 	1950 

PROGRAMACION: Romántica 

FRECUENCIA: 	820 KHZ. 

CONCESIONARIO: Radío Tardía, S.A. 

Desde el año de 1988 La consentida, adopta un nuevo formato yroáraniatívo 

utilizando el sistema digital y dejando a sus comyetídores Radío Centro 

(XEUNo-Am) y Fórmula Melódica (XETIA-FM) de lado, para consolidarse 

en los primeros ligares de ratínás. 

XEZZ-AM.  

LUGAR: 	 Guadalajara 

AÑO DE INICIO: 	1952 

PROGRAMACION: 	Ranchera 

FRECUENCIA: 	760 

CONCESIONARIO: 	XEZZ, S.A. DE C.V. 
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Radio Gallito, ha togado mantener su imagen desde 1982 con 'marmitas 

variados, admitís sus locutores activan la participación del auditorio, siendo la 
t'auca emisora en Guadalajara que transmite mensajes de tipo personal. 

XEHL-AM.  

LUGAR: 	 Guadalajara 

AÑO DE INICIO: 	 1941 

PROGRAMACION: 	 moderna en español 
FRECUENCIA: 	 1010 KHZ. 

CONCESIONARIO: 	 Radio Melodía, S.A. 

La poderosa HL, Inició transmisiones en el año de 1941. Durante 53 años, 

ha ido marcando pauta radiofónica, manteniendo un notable liderazgo hacía las 
demás emisoras con un concepto siempre valguardísta, al yeiuliente en todo 

momento y con oportunidad del desarrollo tecnológico, humano y musical, lo que 
le ha permitido ser original, auténtica y de aran penetración en los diferentes 
segmentos de la población. 
su. programación varía porque contiene rock en español, balada rítmica, balada 
romántica, balada ¿impera y novedades, permitiéndole llegar de manera directa 

y sencilla a su auditorio. 
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XEHL-FM. 

LUGAR: 	 Guadalajara 
AÑO DE INICIO: 	1969 

PROGRAMACION: Moderna en español e lulés 
FRECUENCIA: 	102.7 MHZ. 

CONCESIONARIO: Radio Melodía, S.A. 

Por tradición, desde su nacimiento, en septiembre de 1976, Sonido 103 ha 

sido la emisora prototipo que el auditorio joven quiere escuchar. Es la estación 
pionera en su género con lo mejor del inglés y el español. sonido 103, acentúa 
la presencia de las grandes luminarias de la música moderna, así como la 
participación activa de sus conductores provocando una mayor identificación y 
aceptación de la emisora entre su auditorio. 

XEBA-FM.  

LUGAR: 

AÑO DE INICIO: 

PROGRAMACION: 

FRECUENCIA: 

CONCESIONARIO: 

Guadalajara 
1967 

Romántica 

97.1 MHz. 

Radio Tayatta, S.A. 

143 



Guadalajara, jalisco, 01 de enero de 1993, 00:00 horas, lugar y fecha en 

que a través del 97.1 de FM, XEBA KeBuena FM nace como una alternativa 
más en la radio tayaiía vara el yiíblíco que justa de la nuísica popular. se 
cuajaron de darle a la estación un buen vestido con diferentes elementos para 
conseguir que XEBA sea una de las estaciones más escuchada en Guadalajara. 

LOS ' elementos fueron: programación de super éxitos, locutores dinámicos, 
promociones atractivas y realización de ksiívales masivos. 

XELT-Am.  

LUGAR: 	 Guadalajara 
PROGRAMACION: Troyícal 

FRECUENCIA: 	920 KHZ. 

XHMOE- FM .  

LUGAR: Mexicali, Baja califiruía. 

Estación adquirida por Sistema Radíóyoiís, S.A. de c.v., a finales de 1994. 
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1.- Baja California 
2.- Baja California Sur 
3.- Sonora 
4.- Chihuahua 
5.- Coahuila 
6.- Sinaloa 
7.- Durango 
8.- Nuevo León 
9.- Tamaulipas 

10.- Nayarit 
11.- Zacatecas 
12.- San Luis Potosi 
13.- Aguascalientes 
14.- Jalisco 
15.- Guanajuato 
16.- Michoacán 

17.- Colima 
18.- Querétaro 
19.- Hidalgo 
20, Veracruz 
21.- Edo. de México 
22.- Distrito Federal 
23.- Tlaxcala 
24.- Morelos 
25.- Guerrero 
26.- Puebla 
27.- Oaxaca 

Tabasco 
29.- Chiapas 
30.- Campeche 
31.- Yucatán 
32.- Quintana Roo 
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ANEXO 3.  

TERMINOLOGIA (CONDUCTOR—OPERADOR— 

PRODUCTOR).  

Todos los estudiosos de la comunicación dedicados a este medio tan apasionante 
como es la radio, tienen que estar en contacto con los operadores y para ello 
deben tener conocimiento de las convenciones técnicas, lo cual sirve como 
pasaporte cutre Esblios y cabinas. 
No se puede pensar que los productores vayan a realizar el trabajo de los 
operadores, yero es muy necesario el hecho de tener conocimiento de cómo se 
coloca iota cinta, manejar la consola, poner micrófonos, es decir, no esperar a 
que un operador le diga a un productor cómo hacer las . cosas sino todo lo 
contrarío. Ambos deben formar un equipo. Tienen que conocer la termínolobía 
para no confundirse. 
SUBE (FADE IN O FADE uP). sonidos que se inician desde el silencio 
hasta el nivel en que se está realizando in jobación. 
BAJA HASTA DESAPARECER O (FADE OUT O FADE DOWN). 

sonido que disminuye desde el nivel en que realizarnos la (grabación hasta el 
silencio. 
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MEZCLA (CROSS FADE). IntomehM de dos o más señales que se sobre 

ínipimen (una de la otra) de manerapaulatína. 

MONTAJE O MIX. suyelyosíción de dos o más sonidos para crear un efecto 

de composición. 

LIGUE O LIGA. Sucesión de sonidos, uno Inmediatamente después del otro, 

sin cambio de nivel y sin pausa entre ambos. 

CAMARA DE ECO. Efecto producido por una repetición prolongada de un 

sonido inicial. 

AMPLIFICACION. Acción y efecto de aumentar sonidos. 

AMPLIFICADOR. objeto que permite amplificar  una señal. 

ATENUACION. Acción y efecto de disminuir un sonido. 

BACHE. Ausencia involuntaria de sonido. 

BALANCE. Es igualar el nivel de diversas señales. 

CUE. señal manual y luminosa de inicio. Es también una señal magnética de 

paro. 

EDICION. 	Es reorganizar el material grabado obedeciendo el orden 

previamente establecido. Escoger el material necesario y adaptarlo a nuestras 

necesidades. 

ECUALIZADOR. Aparato que coyensa la distorsión de una frecuencia. 

FILTRO. Aparato que yermíte la manipulación de una señal original. 

FULL TRACK. Sistema de grabacióit que emplea las dos caras de la cinta. 

HALF TRACK. Sistema de grabación que emplea una sola cara de la cinta. 
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HAND SIGNALS. comunicación manual entre la cabina y el estudio. 
LLAVE O KEY, TAMI3IEN CONOCIDA COMO POT. ES la llave del 
switch que abre o cierra el canal. 
MIXER. ES el control que mezcla dos o más señales. 
MONTAJE. Es la sobrebnyresión de sonidos o voces, a veces suele llamársele 
como armado. 
REVERBERACION. Prolonjación del sonido. 
TALK BACK. Sistema de intercomunicación sonora entre cabina de oración 
y estudio. 
WIND CIP. Hit del yrodrania, también se manea  con una señal manual. 

148 



45 15 

30 

FECHA  FNFRO tt HM  

HORA 	00 '00  A ni ."  

PROGRAMA  "L05 REYES nri  
CAMINO" 

dr' 

ESTACION  XEWA-AM t Yry..em 

HORARIO _....ousauso•nn 

PRODUCTOR  MARTIN OARCIA  
CUAUHTEMOC MIRANOA 

ANEXO 4.  

FJEMPLIFICACION DEL RELOJ DE PRODUCCION.  
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ANEXO 5.  

RESEÑA GRAFICA DE CABINAS DE TRANSMISION,  

LOCUCION Y ESTUDIOS DE GRABACION.  

PASILLO QUE CONDUCE A LAS CABINAS DE TRANSMISION. 
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CABINA DI TRANSMISION 

ESTUDIO DE GRABACION. 
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GRABACION Y EDICIONES DE PROGRAMAS 
VIECIIAS EN LOS ESTI DIOS DE GRAISACION. 
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CABINA DE LOCUTORES. 
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ANEXO 6.  

RESEÑA GRAFICA DE EVENTOS.  

DESPLAZAMIENTO DEL EQUIPO 
CUANDO SE LLEGA AL LUGAR DEL EVENTO. 
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CONEXION E INS 1 ALACION DEL EQUIpo. 
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CHEQUEO DE LA SEÑAL.  AlRAVES DEL EQUIPO TRANSMISOR 
IIAC1A LA CABINA CENTRA I. XEWA EN TLALPAN 3000. 

161 



(111:QUE° DE LA SEÑAL. A TRAV ES DEL EQUIPO TRANSMISOR 
11ACIA LA CABINA CENTRAL. NEW/1 EN ILALPAN 3000. 
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EN REVISTAS A TRA11.11110s ()I i. ASISTIERON AL EVENTO. 
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CONIVNTARIOS FINALES DEI, EVENTO QUE TUVO LUGAR EN EL 

RESTAURANTE "DEL BOSQUE" Km, i()T, cARRUERA NIEXICO-QUERETARO. 
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1.)ESCONEXIO".1RASI,ADO Y ACON1? 11)0 	EQUIPO 11.111.12.ADO EN El. EVENTO. 
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Ejemplificación de otro evento a control remoto del projrama "El Mundo de la 

Mujer Actual". 

1NSTALACION DE LA ANTENA EN EL TECHO DEL INMUEBLE. 
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ACOMODO DEL EQUIPO DENTRO DEL CENTRO COMERCIAL 
Y CHEQUEO DE LA SEÑAL EN TLALPAN 3000. 
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DESARROLLO DEL PROGRAMA. 
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TRASLADO, ACOMODO Y RETORNO DEL EQUIPO TECNICO 
Y I IUMANO A TLALPAN 3000. 
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