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INTRODUCCION

El' ser humano tiene necesidad de comunicarse y el lenguaje es su medio de
comunicacion por excelencia. Pero debido a la l¢jania de sus interlocutores, la necesidad
de conservar la informacion, la especializacion de los conocimientos y otras
circunstancias que la civilizacion nos ha impuesto, se hace necesario el uso de otros
medios de comunicacion.! Uno de esos medios es el lenguaje escrito, el cual se
revoluciond a partir del siglo XV con la invencidn de la imprenta, marcando el inicio de
lo que hoy conocemos como comunicacién impresa,

No obstante, la comunicacion impresa y su creciente innovacion tecnolégica, han tenido
que afrontar y solucionar diversos problémas.

Actualmente, uno de los grandes problemas que eﬁfrenta esta disciplina, y en particular el
disefio editorial, es que (y a pesar de que se ha simplificado el proceso de elaboracién de
materiales impresos) no siempre se le da el mismo valor en la ejecucion del disefio, a los
componentes del material; es decir, al contenido y a la forma. En ese sentido, si no se
toman en cuenta las caracteristicas del mensaje (contenido) y las . caracteriticas
especificas del medio a utilizarse (forma) y se establece una relacién armoniosa entre los
clementos que integran cada uno de ellos, el proceso de comunicacién de mensajes
impresos se verd afectado. :
Un caso concreto de> lo anteriormente mencionado se puede observar en la Unidad de 

Produccién de Materiales Impresos, de la Division del Sistema de Universidad Abiérta de

f la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM. Esta unidad tiene a'su cargo la

i elaboracion de materiales imprésos y realiza el proceso de produccion ‘edi'tori__a'l' _desde que

el autor entrega el texto original, hasta la el’aboracién’ del o'rigi'nal“mécénicp.

P 1. ESTRADA, Luls, et, al, "Introduccion”, Acerca de la edicidn de ltbros cientificos. p. 14,

2. De la prensa de_mano pasamos por ci uso de fa prensa clectronicn, -in impresion: con: realce, Hegando. hdsta 1a edieidn

computarizadn,




Posteriormente, lo que se lleva a cabo ¢s la supervision del proceso de impresion.

El area tiene que ejecutar la correccidn de estilo, Vpasando por el disefio de portadas y
pdginas interiores, formacidn de textos, hasta la preparacion del original mecanico. Sin
embargo, y a pesar de que todas las actividades que tienen que realizar se llevan a cabo,
se ha notado la carencia de criterios editoriales en la produccién de sus materiales
impresos, carencia claramente reflejada en la calidad de los mismos y en disefios poco
atractivos y funcionales. Asimismo, se ha observado que -y es el aspecto quc nos ocupa y
preocupa- esta ausencia de criterios y de disefio editoriales repercute negativamente en el
proceso de comunicacién de los mensajes impresos y, por tanto, en el proceso de
ensefianza aprendizaje del sistema de educacién abierta.

Lo anterior, remite a pensar en la importancia del disefio editorial en la produccion de
materiales impresos y, por tanto, lo que un buen disefio implica en términos de calidad y
comunicacidn, pues éste es parte integral del proceso de transmisién de ideas organizadas
y comprensibles; en donde la conjuncién del arte y la técnica de la distribucién y

caracteristicas del material informativo se propone; por un lado, conseguir un. efecto

estético y un equilibrio dptico que conjugue el placer visual y la facilidad de lectura ante

el receptor; y por el otro, la ejecucion de la obra en el menor tiempo posible y conel

minimo de costos.3

Es importante sefialar que los materiales publicados por el SUA-FCPyS son elaborados
especificamente para sus estudiantes, con una metolog‘ia y contenidos‘eSpévciﬁcqs. To"d‘qs‘.
ellos acordes con los objetivos del Sistema de Universidad ﬁAbierta._‘ Sin .embzi‘rg(’),« s‘gf
observa que no existe un disefio que facilite la captacion del mensajé e‘scrito y ﬁna lin“éa“

editorial que proporcione al SUA-FCPyS una imagen como instancia dehtro ‘déf la |

Universidad, asi como al exterior de ella.

3. SANTILLAN PALA, Judith, Funciones del disefo periodistico en las revistas. Tesls de Iiccncin;ura. pp. 20 k
6 , . I
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Una imagen que perimta al usuario identificar "a primera vista" la produccion editorial
del SUA-FCPyS, pues es a partir de esta identificacién, de este encuentro entre tutor
(emisor)-usuario (receptor) que se inicia ¢l proceso de comunicacion, en donde la forma,
es decir, la presentacion fisica y grafica de la publicacion juega un papel preponderante.
Por lo anteriormente expuesto y con el proposito de auxiliar en el mejoramiento del
trabajo editorial que se desarrolla en esta drea es que se consideré conveniente realizar la
presente investigacion.

Este trabajo de investigacion parti6 del siguiente problema:

- En el SUA-FCPyS no existen criterios editoriales claros y definidos para la produceién
de materiales impresos. | ‘

Y de la siguiente hipétesis:

- La ausencia de criterios editoriales en la produccién de. los materiales impresos del
SUA-FCPyS, repercute negativamente en el proceso de comunicacion de mensajes

impresos en el contexto de la educacion abierta.

Tanto el planteamiento del problema como la hipdtesis se derivaron de Ia observacién de

que no existe una linea editorial que permita establecer una relacién entre las  diversas

partes de la obra y entre esta ultima y otras. "El disefio del libro debe ser consistente en

todas sus partes, incluyendo portada y, si es posible, cubierta. Todas las demds paginas
..[deben estar] concebidas segin esta unidad de creacion; de manera- que estilo, tipo,

cuerpo, interlineado, entradas, dreas impresas y espacios en blanco, etc., coh‘esp‘o‘ndan‘a

un criterio global"4.

4. RUDER, Emil. Manual de disefio (lpdgrﬁﬁco.yp. 174.




Para abordar el problema y verificar Ia hipotesis, se realizé una investigaciéon documental
que permitié sustentar 4 aspectos fundamentales: el proceso de comunicacion impresa, el
libro como medio de comunicacion impresa, la ruta de produccion del libro y el disefio
editorial como una herramienta que puede facilitar el proceso de comunicacién impresa al
permitir producir materiales funcionales y estéticos.

Asimismo, se realizd un ejercicio de observacion y evaluacion de una muestra de
materiales impresos publicados en el SUA-FCPyS, la cual se sustentd tomando como
marco tedrico al disefio editorial. Asi, se describieron y analizaron los aspectos fisicos y
graficos de tres publicaciones, a saber:

- De la oferta a la demanda y de la demanda a la oferta

- México: poder y sumision

- Entre la certeza y la duda

Tanto la descripcion como la evaluacion, se realizo dividiendo el material en:

a) aspectos fisicos: tamafio, formato y papel

b) aspectos graficos: tipografia, imégenes, recuadros, -color, recursos graficos y

fotograficos
Yen
1) parte exterior: portada y contra portada

2) parte interior: 2* y 3* de forros, preliminares y paginas tipo i

Este ejercicio de evaluacion tuvo como propdsito verificar la importéncia del disefio
editorial en la produccion de materiales impresos para obtener libroé fuﬁqioha‘les’)(lggibl'és' '
y manuables) y estéticos (agradables a la vista), asi como ver la importancia‘dé la relacién, T

forma contenido para el proceso de comunicacion de mensajes 1mpresos, partlculamlente‘ .

en el contexto de 1a educacion abierta.

Esta mVestlgac16n consta de 6 capitulos, 5 de ellos contxenen la parte documental y son elr ot

E “ sustento teonco del dltimo capitulo que corresponde a la evaluac16n
o |

b e i e




Esperamos que este trabajo sirva para sensibilizar y revalorar la importancia de la
relacién forma-contenido en la comunicacidn de mensajes impresos y se manifieste en un
apoyo para el trabajo que realizan en la Unidad de Produccion de Materiales del SUA-

FCPyS y, de esta manera, contar con materiales de mejor calidad en términos de

comunicacion (legibilidad) y estética (atractivos y agradables visualmente).
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LA COMUNICACION IMPRESA
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1. LA COMUNICACION IMPRESA

Todo ser humano emite y recibe signos y sefiales a fin de interactuar en armonia con su
entorno. Si el cielo estd nublado, es una sefial de que hard frio, y por tanto, debemos
abrigarnos. Si por la mafiana, al sali~ de casa nos topamos con el vecino y éste no nos
devuelve el saludo, es sefial probablc de que no se encuentra de muy buen humor. Si
estamos en la oficina, la escuela, la casa, el café, el club deportivo o en una reunioén
politica, establecemos contacto, interactuamos con los otros, haciendo uso del lenguaje a
través del habla y la palabra escrita, los gestos y las actitudes.

Pero si nos interesa saber que sucede mds alld del espacio fisico en el que nos ubicamos,
recurrimos a prender la radio, la television o simplemente leemos el periédico. En estos
medios buscamos la informacién que satisfaga nuestras expectativas para estar en
contacto con nuestro entorno.

Todo lo anterior, el contacto con los otros, nuestra actividad social, es posible gracias a la

comunicacion humana o como lo explica Antonio Pasquali: la puesta en comun "de

derechos y deberes, bienes y servicios, creencias y formas de vida (todo lo que constituye

la esencia de la convivencia, de la comunidad y de la sociabilidad humanas), pasa por la
capacidad previa de comunicarse, y depende del modo, forma y condiciones de dicha

comunicacién"!; la cual -y aqui tomamos la definicién de Rivadeneira- "comprende los

lenguajes naturales -chillidos, gesticulaciones-, los lenguajes arbitrarios - -sefiales

iconogréficas, la palabra oral y escrita- y los complejos elerrientos de lav ciencia

cibernética"2. Elementos, todos ellos, que han impreso matices diferentes a las formas de

comunicacién entre los hombres y, por tanto, han creado éreas de estudio especificas

dentro de la comunicacién. Si se considera la relacién de los participantes en el ‘act'd‘ de

comunicacion, podemos referirmnos a;

I, Comunicacién intrapersonal. Es la manipulacién de sefiales que se produce dgijtro» del
: ihdividuo en ausencia de otras personas (aunque tal vez éstén simbolicamente ‘p‘tcs[’entgsf ‘ ' o
"en su imaginacién). Es también e! intercambio de SigniticadQS entre una persona y_-,s"u T
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- del informe presidencial.

medio ambiente, pues en este proceso de interaccidn del individuo consigo mismo, esta
presente el entorno social3 Un ejemplo de este tipo de comunicacién puede ser la
reflexion que hace una persona antes de tomar una decision,

2. Comunicacion interpersonal. Para Carl L. Horland la comunicacion interpersonal es la
"interaccidn en la que un individuo (comunicador o emisor) transmite, en una situacion
frente a frente, estimulos [simbolos verbales, gestuales, tactiles] para modificar la
conducta de otros individuos"4 En esta interaccién los participantes gozan de la ventaja
de poder apreciar inmediatamente el efecto de sus mensajes. Como ejemplo tenemos el
didlogo que llevan a cabo un jefe y su empleado en una oficina de gobierno.

3. Comunicacion grupal. Esta se'divide en comunicacion intragrupal y en comunicacion

intergrupal, La primera se refiere al intercambio de significados y a la interaccidn que se

da entre los distintos miembros de un grupo; por ejemplo, si consideramos el grupo
familiar, podremos observar que el padre, la madre | y los hijos desempefian un rol
especifico y, por tanto, tienen una estructura de relacién espécifica. La relacién entre
hermanos serd distinta que la relacién entre padre e hijo o entre marido y esposa. La

comunicacidn intergrupal se refiere a la interaccién que se establece entre distintos

grupos. Entre las funciones que cumple la comunicacién dentro del grupo esta la de darle -

una estructura jerarquica y organizativa y proveerle de la compatvibilidad« necesaria para’

poder articularse con otros grupos. Funcién que se lleva a cabo a través de redes

comunicativas de mantenimiento y desarrollo.5 Un ejemplo de comunicacién intergrupal

es la que se establece entre el gobierno con los empresarios,

4. Comunicacién colectiva: Se caracteriza por estar dirigida a un auditorio relativamente
grande, heterogéneo y anénimo, los mensajes son transmitidos publicamente, y muchas =

veces llegan simultdneamente a gran cantidad de p_ersonas y en fdrma',transito;r:i‘a‘,ﬁ Este

S

tipo de comunicacién se vale de medios como la prensa, radio y television, entre otros,

para transmitir sus mensajes. Como ejemplo tenemos la ‘difn\sién.por‘kra‘did'yitélé.'\{is:ién o

14




Esta tipificacion, como referimos anteriormente, considera la relacién de los participantes
en el acto de comunicacion; pero si se considera la forma en que se presenta el mensaje,
podemos hablar de comunicacion impresa, visual, auditiva y audiovisual, Lo anterior
implica retomar procesos especificos ds comunicacion segtin el tipo y medio utilizado.
Sin embargo, la comunicacion como acto socializante es " la relacion entre dos o mas
sujetos, mediante el cual se evoca en comin un significado"7, es decir, aquello que nos
representamos mentalmente al captar un sonido, una palabra, un gesto o cualquier tipo de
sefial. Este acto requiere de experiencias similares, de experiencias en comin, Por
ejemplo, si dos personas escuchan el ruido- que produce el motor de un tren podrin
evocar la imagen de éste, siempre y cuando ambos manejen ese referente en comin,

Para comunicarnos a través del lenguaje, que es el medio de comunicacion por
excelencia, la herramienta mds perfecta de que disponemos para la comunicacion
interpersonal, necesitamos hablar la misma lengua, es decir, tener un mismo tipo de
codificacion, el cual, a través de la formulacién de pensamientos e ideas, nos permita
reflejar la realidad "... y nuestros pensamientos acerca de la realidad, como también las
experiencias emocionales, estéticas, volitivas, etc. concomitantes"8. Estos pensamientos y
experiencias se transmiten en forma de mensajes enviados al receptor por los medios qﬁe

el emisor elija para darlos a conocer,

"El lenguaje es un instrumento. de comunica;ién variable segun. el, contehido ‘y‘; el
propésito del mensaje"?, Asi, la comunicacién estd rintkegrada pof si'gnos lingﬁisticos‘
(conjuncion de significante-palabra y si‘gniﬁcado-concepto) que se rclacid;ian linéai .
(porque no se dan dos a la vez) y ordenadamente para"adquirir‘vscnt'id‘o,,.‘ "Las ‘, palabras,, ’
caracterizadas por construir una unidad gramatical y una unidad seménticé; ‘so“n' signos‘“ » i

lingtiisticos cuyo empleo depende del conocimiento de la morfosintaxis, de la semantica -

y de la 16gica", 10

H
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La comunicacion oral y escrita se establece lineal y ordenadamente de la siguiente forma:

emisor | e————a comunicacion —~———3p | receptor
oral escrita

nivel nivel nivel nivel nivel livel
’ . * ’ M —% ro* r ‘~* . .
16gico semantico fonético] {grafico semanticof [l6gico

codificacion del mensaje decodificacion del mensaje

ESQUEMA 1. PROCESO DE COMUNICACION ORAL Y ESCRITA
Adaptado de GONZALEZ REYNA, SUSANA. Manua) de redaceidn ¢ investigacion documental. p. 44.

El emisor al expresar lo que desea comunicar (deseos, emociones, pensamientos) emplea

el lenguaje (palabras, enunciados, argumentos) y otros signos (luces, dibujos, sonidos,

gestos) que complementan o sustituyen la articulacion de palabras en el proceso.de

comunicacion.

La comunicacion oral se efectiia gracias al canal fonético. La comunicacion escrita

emplea el canal gréfico. En ambos canales se producen tres pasos para la codificacion; es

decir que el emisor primero plantea lgicamente su idea y simultaneamente ordena las

palabras para que adquieran una significacién especifica y correspondan precisamente a -

aquello que querfa expresar,

Por su parte, e receptor también efectuara los tres pasos pero en'sentido invetSo,» es ‘dle'cir,.‘
decodifica el significado de las palabras segiin el plantéamiento logico de éstasy

finalmente emite su respuesta. "Para lograr una buena comunicacion, el hablante necesita

conocer:




a) El significado de las palabras, tanto en su aspecto descriptivo como contextual.

b) Las distintas formas y la significacién especifica que pueden adoptar las palabras

al articularse en los enunciados".!!

Si partimos de que la comunicacion es el acto de relacién entre dos o mas personas
mediante el cual se evoca un significado en comun sobre la realidad y la experiencia en
torno a ella, jcomo podriamos definir la comunicacién impresa?, ;cudles son sus
caracteristicas?, jcudles sus funciones?, jcomo se da el proceso de comunicacién
impresa? Antes de dar respuesta a estas interrogantes hablemos sobre el antecedente

inmediato de nuestro objeto de estudio: la palabra escrita.

1.1 LA PALABRA ESCRITA

El hombre con el fin de ampliar sus fronteras de relacion de un nivel meramente
interpersonal a un nivel colectivo, se ha valido de diversos medios, encontréhdose entre
los mas antiguos la palabra escrita.

La palabra escrita, "representacion visual de los sonidos,..[penhitié que] ‘mediante' los
trazos graficos se visualizaran ya no las imdgenes de buey y casa , | ,‘sino los ‘sonidos
articulados por la voz humana; los segmentos audibleé de b, ey y’de 'd, 'a' 's' a,
entrelazados y combinados de manera tal que‘forme'm la palabra 'buey' y Ia‘ palabra

'casa"'12.

Con la palabra escrita, entendida como una extensién de la palabra habl_eidé, fue posibl'e;

tener evidencia de los acontecimientos, dejando atrds la gran limitacién del lenguaje -

hablado, en tanto que este tiltimo s6lo podia transmitir el conocimiento en forma oral.

La lmportanua de la palabra escnta radicd en el valor document'll que representé poder :
‘ contar con evidencias fisicas del pensamlento humano, no lmportando cuanto nempo;'
; hublera pasado si una hora o un sxglo La escritura, como dice Rlvadenelra, se convmlé . :

g .en el sustltuto parc1a1 de la memoria del hombre




No obstante su importancia, es hasta la segunda mitad del siglo XV, con la aparicién de la
imprenta, que la palabra escrita logra adiquirir un impacto social importante, accediendo
a lo que hoy conocemos como comunicacidn impresa.

Aunque antes de que Gutenberg inventara los tipos méviles ya existian procesos de
impresion a base de grabado en madera, con este método sélo era posible imprimir un
texto cuyo molde era tallado a mano, con un tiempo de manufactura demasiado largo y
del cual no se podia transmitir mds que un mensaje.

Como podemos observar, la palabra impresa no es producto exclusivo de la imprenta
Gutenberg; pero lo que si es exclusivo de elia es la reduccién del tiempo para la
produccién y multiplicacién de los mensajes impresos. 13

Es con el uso de la imprenta que se hizo posible la difusion del saber y también del poder,
asi como la extension de los principios de continuidad, uniformidad y repetibilidad que
implica el impreso. Continuidad, porque el material impreso perdura a través del tiempo,
uniformidad y repetibilidad, porque se pueden imprimir tantos ejemplares idénticos como
el editor o el autor lo deseen. Estos principios éonﬁrieron al material impreso, y en
particular al libro, un nuevo y extrafio carcter de mercancfa a preclo ﬂjo y uniforme,
ademds de las cualidades de ser portétil y accesible, caracteristlcas de las que adolecia el: B
manuscrito. | |
Macluhan lo explica de la siguiente manera:
"Directamente asociada a estas cualidades expresivas‘[las dela palabra‘ impfesa] ﬂgt)rb‘la '
revolucidn de la expresion. Bajo las condiciones del manuscrito, él papél dél’-autor‘er'aﬁ
vago e inseguro como el del juglar. Por ende la autoexpresu’m tenia poco mterés. La )

tipografia creod, sin embargo, un med10 con el que era posnble hablar muy alto y

osadamente al mundo, del mismo modo que era posible cmrcunnavegar ellumverso de los

libros que antes estaba guardado bajo llave en un mundo plurallsta de celdas monéstlcas.“ i Es

La osadia del tipo de imprenta creb la osadna de la expresnon" 14,




Expresion que a través de los panfletos, hojas volantes, libelos, libros, revistas y
periddicos ha sido gestora y testigo de la transformacion de los valores de la humanidad a
lo largo de la historia.

Fue la palabra impresa la que obligd & regular la ortografia y la gramatica; la que condujo
a la aficion por la lectura y "la que puso al descubierto y divulgé ampliamente la
estructura de la escritura"!3; la alfabetizacion y educacién universales. Fue la que trajo
consigo el nacionalismo, el industrialismo y los mercados de masa. Fue ella, también, la
que dio vitalidad a la propaganda y, por ende, a la censura,

Pero independientemente de sus implicaciones, jqué entendemos por comunicacion

impresa?

1.2 LA COMUNICACION IMPRESA

La comunicacion impresa es el acto de comunicacion entre dos o mds personas que se
vale de un medio impreso!6 para la transmision de mensajes, [lamese éste revista, folleto,
libro, cartel, volante, etc. | | |

Su principal caracteristica es su alcance colectivo,  pues estd inmersé en todos‘ los émbitos ,
de nuestro quehacer social. Turnbull lo exphca muy claramente' "Pagamos con papel o
moneda [impreso] nuestras facturas i 1mpresas, tamblén con cheques 0 tarjetas de crédlto ’
impresos. Conocemos los articulos de consumo medlante la pubhcndad 1mpresa y los ’
llevamos a casa en cajas de cartén o bolsas i 1mpresas. E

"Nuestro dia se alegra con revistas, libros y tarjetas de felicitacién. "Al‘npliah‘io's nuéstrd

conocimiento' por medio de los libros de texto, msi como de pubhcaclones técmcas...

Viajamos guiados por mapas impresos de carreteras. Las blbllotecas, las hbrenas los;.f'__,

aparadores de exhibicion de supermercados y farmacnas, nuestras replsas para hbros se

encuentran todos atestados de materiales 1mpresos"17




Este carédcter colectivo implica ademds que los mensajes estén dirigidos a auditorios
heterogéneos y anénimos, en donde el comunicador no puede actuar cara a cara con los
receptores.

La comunicacién impresa también se caractreriza por ser piblica y permanente. Pablica
porque "en tanto el mensaje no va dirigido a nadie en especial su contenido estd abierto a
la atencién piblica".18 Permanente porque el material con que estd elaborado el medio
impreso permite almacenar por largo tiempo los mensajes contenidos en él. Esta Gltima
caracteristica nos da la oportunidad de regresar al mensaje las veces que sean necesarias,
ya como consulta, andlisis o simple entretenimiento y otorga al medio impreso una gran

ventaja sobre la radio y la television, cuyos mensajes son breves, rapidos y transitorios.

1.2.1 El proceso de comunicacién impresa

Podemos representar el proceso de comunicacion impresa con el siguiente esquema:

ESQUEMA 2. PROCESO DE COMUNICACION

IMPRESA, o

FUENTE) MEDIO IMPRESO—(BESTIN)
libros, revistas, folletos, carteles, "
volantes, periodicos

emjsor
comunicador|— cifrado —— (MENSAJES

0
cifrador

dés‘cifrado

escritura

(elaboracion lntcma]-——[expresiﬁnl-‘-[captaciﬁn]-—‘[comprcn"siﬁhlv P

\descitfadores/ e




~ comprender. -

En el proceso de comunicacién impresa podemos observar los siguientes elementos:

a) Emisor o comunicador. Es el productor de mensajes humanos destinados a uno o mas
receptores, que puede representar a una sola persona o a un érgano de comunicacion
(institucion o empresa); es decir, la psrsona que habla por la institucion, Su funcién
bésica consiste en cifrar en cédigos (la escritura, por ejemplo) convencionales el mensaje
a emitir.

b) Mensajes. El mensaje es una forma de informacion construida por un sintagma de
sefiales significantes referidas a un c4digo. En la comunicacién impresa el mensaje se
caracteriza por ser indirecto, unilateral y publico. Es indirecto porque no existe contacto
entre el emisor y el receptor; unilateral porque dificilmente el emisor recibird una
respuesta, aunque ésto no significa que no la haya; es piblico porque no va dirigido a una
persona en particular,

c) Medio. Es el canal técnico portador de los mensajes. Su funcién es reunir y
transportar la informacion (los mensajes); Macluhan dirfa- que su funcién es extender la
capacidad humana de comunicacién. Los periddicos, los carteles, las revistas, los libros y

los volantes son algunos ejemplos de medios impresos.

d) Receptor. Esa quien va dirigido el mensaje. Su funcion es descifrarlo y comprenderlo. L

En la comunicacién impresa se habla de receptores (en plural), en virtud de que el

mensaje se dirige a varias personas a la vez, alas que podemos identificar como piblico,

cuyas caracteristicas son su heterogeneidad y anonimato,

En el proceso de comunicacién impresa el emisor nece'sita‘ elaborar intémanigntg" la
informacion; cifrarla en los c6digos propios de la cqmuhicacién imp_résa,fa sabcr, el
lenguaje escrito y grafico (inxégen;:s fotograficas, dibujos, sefiales Tnob‘ling‘uis;ticas,’f gt'c‘).‘.’El_

“ menSajé es captado por el emisor a través de la lectura. Al momentdde realizar la leéiura

, ;lgl‘rébept‘o‘r va descifrando el mensaje. Sélo si es deséi‘frado correctaménte*‘éepodté




Por las caracteristicas de la comunicacion impresa, ¢l proceso comunicativo tiende a ser
indirecto, pues la fuentc y ¢l destino no tienen ninguna cercania; unilateral, porque el
receptor no da una respuesta directa ni inmediata al emisor; puiblica, ya que ¢l emisor no
conocc al destinatario,

No obstante, la unilatcralidad del proceso comunicativo, y de que el receptor se informa,
descifra e interpreta los mensajes de manera individual, éste tiene la ventaja de estar

conectado con un grupo, donde reinterpreta el mensaje y a menudo hace algo con €120

1.2.2 Funciones de la comunicacion impresa

Por su caracter colectivo, la comunicacién impresa cubre las siguientes funciones dentro
de la sociedad:

1. De extension. El hombre con el uso de medios impresos ensancha su capacidad de
hablar y escuchar, de expresarse y comprender.2! Al momento de leer en el periédico un
acontecimiento en alguna ciudad o pais del mundo, algo que sucede fuera del ambito del
lector, éste extiende su capacidad de comunicacién, de estar en contacto con el resto del
mundo.

2. De informacion. Porque se informa sobre acontecimientos actuales 0 hechos hlStOl‘lCOS' -

sucesos de rutina?2 como programas de radio y cine, anuncios de negocnos 0 de amculos. -

de consumo; y de todo aquello que sea digno de ser comumcado; La mformacxén spr_v‘cval‘ . ;

individuo para enterarse de los acontecimientos significativos del entorno, de Ia sociedad

y del mundo.

3. De orientacion. A través de comentarios y puntos de vista se onenta al publlco para ' ' -

que clija ciertas pautas de comportamlento y adopte posturas especiﬁcas en torno a

situaciones especificas. Los mdmduos buscan consejo para solucnonar cuestlonesx o

practicas y para tomar decisiones. Un ejemplo claro esla mformacnén prevna aun procesoaf L

electoral que se publica en diarios y revnstas en torma de notlcms, art(culos de opml(m,‘? =
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reportajes, etc. Lo que se plantea en ellos orientara al receptor sobre su postura ante dicho
proceso electoral.

4. De entretenimiento. Porque se fomentan actividades de socializacion?3 y de
esparcimiento mental. También se satisface la curiosidad y el interés general. Ejemplo de
ello son los crucigramas, los comics, la cartelera cinematografica publicada en los diarios
y las revistas femeninas.

5. De status social. A través del conocimiento que se adquiere al estar bien informado se
busca adquirir seguridad, ademds de prestigio social. Quien maneja mas informacion y
mas elementos de andlisis, tendrd mas oportunidades de ubicarse al frente de los demas
miembros del grupo social al que pertenece.

Con estas cinco funciones se propicia la transformacion de valores, la interpretacion de la
realidad y una mayor integracion e interaccion social.

Es importante sefialar que estas funciones no se dan de manera aislada, ‘siempre estan
presentes en el proceso de comunicacion, sélo que su mayor o menor é'nfasis‘ estard
determinado por las necesidades de los sujetos de la comunicacién y por el rol o ioles' que

¢stos desempefien dentro de la sociedad.

Una vez familiarizados con el concepto de comunicacion impresa, con su proceso, con los

elementos que intervienen en este proceso, asf como con sus funcmnes, corresponde

hablar sobre el libro, el medio de comunlcac;én lmpresa més 1mponante.;El cual es” el

origen y el sentido del disefio editorial. De ese elemento que abastece al hiedio impreso y

que ayuda a que este ultimo cumpla con el cometido de comunicar mensajes de una

manera atractiva, estética y facil de leer.

El disefio editorial, en ese sentido, se convierte en una herramlenta de suma lmportancna

para la comunicacién impresa y, en partlcu}ar dela produccnon de llbros.
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CAPITULO 2

EL LIBRO COMO MEDIO TRADICIONAL

'DE COMUNICACION IMPRESA




"tlay quienes pueden imaginar un mundo sin pdjaros;
hay quienes pueden imaginar un mundo sin agua;
enlo que a i se refiere, soy incapaz de imaginar un mundo sin libros”

Jorge Luis Borges.

2. EL. LIBRO COMO MEDIO TRADICIONAL DE COMUNICACION
IMPRESA ,

Como se sefialo en el capitulo anterior, la comunicacién impresa es el acto de
comunicacion que se establece entre dos o méds personas que se vale de un medio
impreso para la transmision de mensajes. El libro ¢s uno de estos medios y quizd,
como veremos mas adelante, el més representativo e importante. Este permite que una
persona, el autor, pueda acercar sus ideas, sus pensamientos y reflexiones a una
persona o grupo de personas, los lectores. El libro es el punto de union, el contacto
entre el primero, el emisor, y los segundos, los receptores.

L.a comunicacion a través del libro se puede establecer de la siguiente manera:

FUENTE DESTINO =
LIBRO 7 R QEER S

v
autor (es) ————————> mensajes ————————— lector (es) .

cifrado ~ descifrado &—— -

escritura « —¥ lectura

‘ ,_(eldbdraéién interna) = (expresion) ‘——"(caiptacién)' F—-"(comprén'siéli) i Sl

SQUEMA 3. EL LIBRO COMO MEDIO DE COMUNICACION IMPRESA




El autor para allegar sus ideas, reflexiones y conocimiento acerca de la realidad a un
mayor nimero de personas, hace uso del medio impreso llamado libro, el cual
conticne los mensajes producto de la elaboracion interna del autor. Estos mensajes
son expresados o cifrados a través de la escritura (cdigo de la comunicacion
impresa) y plasmados en el libro para que el lector o lectores por medio del proceso
de lectura capten los mensajes. Al momento de realizar la lectura, el mensaje se va
descifrando. Y si éste es descifrando correctamente se logrard una mejor
comprension.

2.1 HISTORIA Y EVOLUCION DEL LIBRO

Para comprender con mayor claridad al libro como medio de comunicacion, es
necesario definirlo, saber cudles son sus elementos, clasificarlo, definir sus funciones,
conocer sus elementos y su origen y evolucion a lo largo de la historia, ya que ello
nos acercara por consiguiente, al origen del disefio editorial, del cual hablaremos en el
capitulo cuatro de este trabajo.

2.1.1 Los primeros materiales

Los primeros indicios de materiales escritos los aportaron los egipcios, quienes
transcribian sus conocimientos (literatura y arte pictérico) en hojas. tersas y flexibles
llamadas papyros. El papiro era obtenido de la médula de una planta con el mismo
nombre, la cual crecia abundantemente en el rio Nilo. Estos escritos se presentaban
en forma de rollo y la escrituta se iniciaba en el extremo superior derecho, de tal
manera que para descifrar el contenido se hacia imprescindible desenrrollarlo. Entre

los egipcios, solo las clases gobernantes y los sacerdotes, tenfan acceso a la lectura ﬂ

por lo que la circulacién de los papiros se restringfa a estos dos sectores.

Por su parte, en China, conocida como la cuna del papel y la impresion, se contaba -

desde el afio 3000 A.C. con manifestaciones escritas en materiales como conchas'y

huesos. Aunque con el paso del tiempo empezaron a practicar coninséripciones[

hechas en tablas de madera. También fueron los primeros en emplear la seda,

producto caro pero que ofrecfa .enormes ventajas con relacion a los otros matenales, ’ :
pues resistia mas las inclemencias del tiempo y permitfa una mayor mampulaclén,j.
"sobre el [la seda] se escribia con manguillos de bambti tallado en punta o bien. con :
pinceles de pelo, utilizando tinta negra comun [..] preparada con hollin de pmo y 5
~cola"!, o R
Los asirios utilizaron tablillas de arcilla para difundir la e*s‘critura’-cuné‘ifonhg yla :

literatura sumeria, Sobre la arcilla fresca y blanda y sobre el lavc‘l‘o"p»lano, se 'eséfibfan« i |




los signos del texto para posteriormente poner la tablilla a secar directamente al sol o
cociéndola en un horno.
Por otro lado, encontramos que tanto los griegos como los romanos fueron de las
culturas que mayor produccion de rollos tuvieron. Como simple dato, los
investigadores en el tema estiman que solo la biblioteca de Alejandria contaba con
més de 700 mil. El procedimiento para claborar los rollos era el siguiente:
"los escribas que hacian los manuscritos corregian st propio texto, o bien esta tarea fa
realizaban los correctores que, ademds, solian hacer observaciones marginales"2
También era comiin que para la transcripeion de los textos se valieran del trabajo de
"esclavos especializados", a quiencs el librera pagaba un salario. Los rollos en su
parte final llevaban una indicacion con el titulo de la obra.
Mas tarde, alrededor del siglo III D.C., sc empezd a utilizar el cuero curtido para
escribir sobre él. El cuero contaba con considerables ventajas pues era ms resistente
que el papiro a la accion del tiempo y podia escribirse sobre las dos caras, tallarlas y
volver a escribir sobre el mismo material.
El cuero utilizado como material de escriptirio (taller donde se escribian, ilustraban y
encuadernaban los libros) adquiri6 el nombre de pergamino, porque fue en la ciudad
de Pérgamo, ubicada en Asia menor, donde se inicio el tratamiento del cuero de
cordero para los fines antes descritos,
Al principio, al igual que el papiro, el pergamino se utilizo en rollo, pero poco a poco
fue adquiriendo la forma de codex o cuaderno, que consistia en . "varias hojas
superpuestas cosidas por uno de los lados [...] modalidad que se derivé de las tablillas
de madera enceradas que utilizaron los griegos y después los romanos para
borradores, apuntes, testamentos y aprendizaje de los nifios".3 |
Los chinos nunca dejaron de trabajar para conseguir un material mas econémico y
que les facilitara el trabajo de inscripcion: el papel. | ,
Este material, descubierto por la cultura china y difundido a occidente‘vp'or los z’trébes

desplazé rapidamente las tablillas de madera y seda, asi como al papiro, que para el

siglo XI1II habia casi desaparecido.

Sin embargo, es hasta el siglo XV y en adelante, que se reglstra un notable;
incremento en la produccién del papel, al tlempo que se mejora la tccmca de
fabricacion. Ferandez Serna sefiala que las causas que propu.laron este mcremento y

el perfeccionamiento de la técnica fueron; por un lado, la invencion de la lmprunta

- durante la segunda mitad del siglo XV y el desarrollo de la mecénica apllcada a los]
e _snglos XVI y XVI y; por el otro, las implicaciones de la Ruvolucnon Induslml a
& fmes del sn;,lo XVIL ‘

|
o
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2.1.2 Las primeras caracteristicas formales

El Tibro de la Edad Media se caracteriza por tener grandes letras ornamentadas y
coloreadas; por hacer uso de la imagen, pues en algunos casos se llegaban a pintar
escenas completas de las obras y; también, por el intenso uso de colores, sobre todo
de tonalidades oscuras,

Esto en lo que se reficre a los interiores, Para los exteriores de los libros litirgicos se
utilizaban placas de madera decoradas con marfil, plata y oro; asi como
incrustaciones de piedras preciosas y esmaltes. En los manuscritos monasticos y de
uso corriente, las tapas eran de pergamino o de madera cubicitas con cuero 'y
decoradas de diversas formas, pero mucho mas modestamente que las tapas de los
libros litdrgicos.

La escritura carolingia o romanica, compuesta de miniisculas, fue la que se utilizo en
este periodo y de la cual se derivo la escritura gotica (ver esquema 4).

Durante el Renacimiento los aspectos formales que destacan son las ilustraciones con
motivos ornamentales del periodo clasico. El tipo de escritura cambia de la cursiva
carolingia a la latina,

2.1.3 La primer imprenta

Antes de que se diera a conocer el gran invento de Gutenberg y que provocara una
auténtica revolucion cultural, se tiene referencia de que en el viejo contiente se
hicieron intentos por itnprimir en planchas de madera o metal; los motivos impresos
eran muy variados, desde imdgenes de santos, pasando por calendarlos y nalpes Sin
embargo, ¢l poceso todavia resultaba muy lento y laborioso,

Antes de seguir con la exposicion es pertinente abrir un paréntesis para senaldr que
con seis siglos de anticipacion, en China se conocio la forma de grabar. en reheve
sobre madera para reproducir el texto y las ilustraciones de los libros.

No obstante lo anterior, es en Europa, a mediados del siglo XV, que, surgc el grany
invento: la imprenta. En un periodo en el que la cultura occidental alc,d‘nzav su

maximo florecimiento y su maxima capacidad de expfesién. Es también un periodo - |
en ¢l que las condiciones se vuelven idéneas para que el libro, gfaciaS' ala
mecanizacion del proceso. de impresion, adquiera la pOSlbllldad de multlpllcarse.
‘ indefinidamente y dltundlrse en nicleos cada vez mas dmpllos. e
‘Gutenberg, quien se formé en los talleres xilograficos (método de mlpresnon en,
relieve) de Lorenzo J Coster fue quien disefio los tipos méviles de metal, que conf i
ayuda,dc matr;ccs de: plomo o laton permitian ‘repro’ducnr, muchas letras lg_,uales, al -

“




ESQUEMA 4. ESCRITURA GOTICA
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moldear cada letra al extremo de un prisma metalico y mediante la utilizacion de una
prensa de roble.

Hacia 1448 Gutenberg obtuvo de un negociante, Johann Fust, un préstamo de 1600
florines para imprimir, haciendo uso de su invento, la famosa Biblia de 42 lineas, la
cual consta de dos tomos y mas de 1200 paginas divididas en dos columnas; cuya
impresion fue terminada hacia 1456. Para 1460, cuatro afios después de su primer
libro, impreme el célebre Catholicdn.

Por motivos desconocidos, Gutenberg y Fust rompen su sociedad. Gutenberg, se ve
obligado a pagar con materiales y maquinaria la deuda de 1600 florines adquirida una
década atrds. Fust, por su parte, inicia sus trabajos de imprenta con el aleman Peter
Shoeffer, quienes para 1457 editan El soliterio de Maguncia y poco a poco consiguen
perfeccionar el proceso de impresion. Una de las inovaciones que el par Fust-
Shoeffer dieron a la practica editorial fue la inclusion de elementos de crédito en la
edicion, como el lugar y fecha de la impresion y el nombre del editor,

Después de estas primeras practicas, la imprenta se introduce por doquier: en Italia en
1464; en Paris en 1470; en Londres y Espafia a mediados de la dédada de 1470.
Fueron suficientes veinte aiffos para que el oficio de impresor se extendiera por toda
Europa.

Los primeros libros impresos reciben el nombre de incunables (del latin incunabulum,
cuna) para indicar su condicion primigenia en el arte tipografico. Son inéunables los

libros impresos en los afios que van de 1450 a 1500, estimédndose en unas 35 mil las

ediciones hechas en este periodo.?

Con los incunables, el libro empezé a adquirir las caracteristicas que ahora le

conocemos. Algunas de las caracteristicas de estos primeros libros son:
1) Sus tamafios eran de 35, 30 y 25 centrimetros,

2) EI titulo se ubicaba al inicio, formando pafte del texto después de la palabra‘

explicit (aquf comienza).
3)Enlos prlmeros afios carecieron de pie de imprenta,
4) El texto se imprimia de corrido. No habfa divisiones entre pérrafo y. pérrafo

5) La mayoria de los textos impresos tenfan capitulares, las cuales eran dlbU)adas a

mano por los caligrafos. -

6) El emplco de signos de pumuacnén se introdujo de forma muy lenta. -

7)La naturaleza del papel y su grosor era muy desigual.
8) Los més antiguos carecen de paginacion.

- 9)La upograﬁa es muy tosca y de dificil lectura,
: ,‘10) El texto abunda en abreviaturas,

.
|
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2.1.4 La evolucién en les procesos de impresion
Durante 350 afios, tanto la produccion del libro como los procedimientos de
impresidn se mantuvieron sin grandes cambios, lo que es atribuido a la falta de
"presiones sociales que afectaran la funcionalidad del libro".6
En estos tres siglos y medio se utilizé papel verjurado o filigrana, fabricado hoja por
hoja y a mano para la impresion de los textos, ¢l cual se realizaba en una prensa de
madera accionada a brazo por un hombre, mientras otro entintaba a mano con bolas
de cuero la plancha del texto. La composicion tipogrdfica también se hacia a mano y
hoja por hoja.
Es hasta el siglo XIX que se observan grandes y sustantivos cambios en la historia del
libro. Cambios que encuentran sus bases en la extraordinaria creacion literaria de la
¢poca, en los adelantos técnicos de la Revolucion Industrial y en las transformaciones
socioculturales que produjeron fa Revolucion Francesa y las grandes corrientes del
pensamiento filosdfico.’
Gracias a la invencién de nuevas maquinas se hizo posible que la produccion de
libros pasara de un nivel artesanal a un nivel industrial. El primer paso se da con la
prensa mecanica y posteriormente con la linotipia (composicion en lineas).
La primer maquina de imprimir con resultados realmente satisfactorios se le atribuye
al alemdn Friedrich Koenig, quien construyé una mdquina totalmente automatica
movida por vapor y que no necesitaba mds que dos hombres, uno para introducir el
papel y otro para retirar la hoja impresa. Hipolito Escolar, en Historia del libro,
sefiala que la produccion de esta maquina llegaba hasta 800 ejemplares por hora (ver
ilustracién 1).
Este invento y el proceso de produccion fue mejorado gracias al uso de un molde de
cartén, ya que su flexibilidad se adaptaba perfectamente al cilindro impresor de las
rotativas, A este procedimiento, que hiciera posible las grhndes tiradas de los
periodicos y abriera paso al periodismo como amplia forma de expresion, se le di6 el
nombre de estereotipia. | ‘ |
Mas tarde, entre 1876 y 1890, otro aleman de nombre Ottmar Mergehthaler construye
un linotipo, maquina provista de matrices de laton que contenian letras, nimeros y

signos auxiliares. Estas matrices eran guardadas en sus respectivos canales. También -

forman parte de la maquina un crisol con plomo fundido y un teclado que manda las

matrices a un recepticulo. Este adelanto técnico permiti6 al impresor formar los

‘caracteres tipograficos por bloques de lineas.

En 1887 Tolbert Lanston fabrica un prototipo de monotipia, aunque es dlez aﬁos_ ’
' después que se log,ra el rendimiento efectivo de éste. La maquina consta de dos
& o ' 35
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~que la tinta sc transmite al Soporte de impresion por medio de una pantalia.

partes independientes: el teclado y la fundidora. Su ventaja consiste en hacer mas
facil la labor de correccion, pues funde las letras individualmente y no en linea.

"Con estas dos maquinas la velocidad de impresion se multiplico por cinco, pues
mientras un buen cajista sélo podia componer unas dos mil letras a la hora, un
linotipista o un monotipista alcanzan las diez mil".8

Finalmente, encontramos que las tltimas décadas del siglo XIX son muy propicias
para ¢l desarrollo de otro tipo de téenicas como la litografia, el fotograbado, la
fototipia, la serigrafia* y, mds recientemente, el offset, que al intercalarse con la
monotipia y la linotipia, dan una idea muy completa de las importantes
transformaciones de este periodo.

Al convertirse el libro en un medio de difusion colectivo y al prefeccionarse el
proceso de impresion, se propicia también una notable diversificacion en su
presentacion.  Observamos una evolucion y adaptacién constante en los tipos de
letras, en las fonmas de encuadernacion, en los tipos de papel. El libro sufre una
importante mutacion: se convierte en mercancia. Se amplian los espacios para su
comercializacion y difusion; se legisla sobre su produccion, distribucién y derechos
de autoria; se fundan las grandes casas editoriales. No obstante todo lo anterior, es
hasta el siglo XX que se vive la consolidacién de la industria editorial. Es en este
periodo que las grandes casas editoriales como Mac Milan en Inglaterra; la casa
Tauchnitz en Alemania; Hachette y Laurusse en Francia; G. Barbera y Le Monnier en
Italia; y en Espafia Espasa-Calpe, Salvat, Bruguera, Gustavo Gili, Taurus, Aguilar,
por mencionar algunas de las mds importantes, adquieren fuerza y prestigio.

* El fotograbado es un conjunto de téenicas que utilizan el efecto dé la hiz en ciertas sustancias folosensibles, pam realizar, por-
medios automticos, el paso de un modelo a su reprodiceion imprimible (plancha mecdnica). Todos los procedimieitos
actuales de impresion necesitan pasar por ¢l intermediario dej fotograbado para reproducir ilustraciones: Existe un fotograbado

tipogréfico, en ¢! cual los clementos impresonres cstén en relieve; un fotograbado offset; en cf cunl los elementos impresores y

no impresores estdn casi en ¢l mismo plano, y un Iotograbado huecogrifico, en el que Jos clementos impresores estinen

hueco. La fototipia es un procedimiento de impresion, inventado hace un siglo, que tuvo gran dxito en la rcpwducciérﬁ’de'

“fotografias monoeromtieas. Actualmente s6lo se utiliza para tiradas de fujo ya que es muy lento, Su impresion es plana y se

bh#é en'ch pﬁnéipiq de la repulsion reciproca del agua y de los cuerpos grasos. La ssﬂﬁmﬂﬁcs unt medio dc: 'rcp‘rodnccién‘cn cl -
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Un papel importante para la difusion del libro, lo han desempefiado las bibliotecas
que, aunque tenemos conocimientos de ella desde el siglo 11 A. C., es hasta finales del
siglo pasado y lo que va del presente que se observa una constante preocupacion por
mejorar las instalaciones, asi como por propiciar el desarrollo de técnicas avanzadas
de clasificacion y préstamo de libros.

2.1.5 Semblanza del libro en México

Las primeras manifestaciones del libro en México se encuentran plasmadas en los
eodices prehispanicos, los cuales eran hechos con hojas de papel amate o pieles de
venado y de jaguar. Las hojas eran dispuestas en largas tiras plegadas y barnizadas de
blanco, en donde se dibujaba y coloreaba por ambos lados. Sus dimensiones eran
pequefias y los extremos estaban protegidos con madera.

Antes de que llegaran los espafioles al continente americano, toda la manifestacion
literaria producida por los indigenas mexicanos; su vision cosmogonica, su
pensamiento mitico, su poesia, fue plasmada por medio de proeedimientos
pictograficos en materiales como la corteza de amate, la piel de venado o papel
vegetal extraido del maguey. Ejemplos de la riqueza literaria de la época
precolombina son el Libro del Consejo o Popol Vuh y ¢l Chilam Balam ,

Su lectura estaba reservada para los gobernantes y sacerdotes. Se guardaban en las
casas reales y en los templos; eran ejemplares tinicos. Su sistema de representacion y

de escritura e¢s principalmente pictogrdfico (imdgenes estilizadas de dioses,

gobernantes, animales, personajes, plantas, etc), ideografico (con representaciones
convencionales de ideas), con escasos elementos fonétxcos y Jcroghﬁcos para
designar nombres de personajes y de lugares.

Con el descrubrimiento y conquista de América y la nece51dad de mtegrar a los
indios de México a la cultura occidental, se credron cucunstancnas que hicieron
nccesaria la instalacién de la imprenta en la colonia espaﬁola; La difusién de su

cultura y la evangelizacion de los indios requeria de medios de dlfu516n efectlvos La .

palabra impresa serfa uno de ellos.

Los antecedentes del traslado e mstalacmn de la imprenta en el Nuevo Mundo se;
encuentran en las gestiones que Fray Juan de Zumarmga y Don Antomo de Mendoza, y
Primer Obispo y Primer Vitrey de la Nueva Espaﬁa, respectlvamente lucleron ante la

Corona espaiiola.?

k La imprenta se instal6 formalmente en el afio de 1539 en la Casa dc Ias Campanas al ff‘ s
~enviar de Sevilla a Juan Cronberger y a Juan Pablos los pnmeros 1mpresores quea —
L "‘ﬁnes de ese afio habrian publicado la obra  Breve y mds compendtom Doclrma




Christiana en lenguas cristianas y castellanas que contienen las cosas mds
necesarias de nuestra sancta fe catholica, para el aprovechamiento de estos indios y
la salvacion de sus almas , escrita por el propio Zumarraga.!0

Durante diez afios Cronberger tuvo el privilegio de ser ¢l tnico impresor y
abasteccdor de libros en la Nueva Espafia, lo que retrasd el establecimiento de otros
talleres tipograficos.

De 1539 a 1545 sc imprimieron 7 obras, la citada unas lineas arriba y las que a
continuacion se relacionan: Manual de Adultos, Relacion del espantable terremoto
que agora nuevamente ha acontecido en la ciudad de Guatemala (1541), Doctrina
breve muy provechosa de las cosas que pertenecen a la fe cathdlica (1543), Tripartito
y el Compendio breve que trata de la manera de como se han de hazer las
procesiones (1544) y la Doctrina Cristiana de Zumarraga (1545).

Durante el primer siglo de la imprenta en México se produjeron ciento ochenta obras
impresas, que ademas de su cardcter primigenio contaron con una gran diversidad en
temas: teologia, lingiiistica, filosofia, medicina, botdnica y de difusion de la doctrina
cristiana.

Para las primeras ediciones se usé papel de buena calidad, gruéso y con filigrana 0
marca de agua, Casi todas la paginas estaban impresas a pagina entera, aunque
cuando se trataba de textos bilingties iban forinados en dos columnas. La mayoria de
los libros se adornaban con grabados y vifietas en madera. La encuadernacion se
hacia en pergamino, escribiendo sobre el lomo, en tinta negra, el titulo abrevmdo de
cada obra.!!

Respecto a su contenido, las obras de este permdo se clasifican en cuatro grupoe (ver
ilustraciones 2 y 3):12 ,
a) Normativas. Son los que contienen los pensamlemos de las dos enormes fuerzas
que por ese entonces regian la accion del hombre: la 1glesla y el Estado. Desde el ‘
inicio de la imprenta en México, la literatura normativa impregnaié la vida total‘del
novohispano, formard su mentalidad y manera de ser. Como ejemplo de este tlpo de
libros podemos citar la Doctrma Christiana parala instruccion e :nformac:on de los
indios por manera de historia d¢ Fray Pedro de Cérdova (1544) y de Juan I<ray de
Zumarraga Flores de Consolaczon (1550). B
b) Ensefiantes. Dentro de la categoria de las obras normativas y de cardcter moral v

,rehgnoso se encuentran los libros destinados a la ensefianza de los- indios y al o
" ‘aprendlzaje de sus lenguas. En lo que a éstos respecta, podemos c1tar las obras de .
'f];‘Alonso de Molma Vocabularto de la lengua castellana y mexicana (1555) el Arte
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de la lengua de Mechuacdn de Fray Maturino Gilberti y ¢l Arte de la lengua
zapoteca  de Iray Juan de Cordova (1578).

¢) Organizativas. También ubicados en la categoria de los libros normativos. Estos
son los que fijaron las pautas juridicas de la socicdad novohispana y contuvieron las
disposiciones legales y politicas que fa Metropoli impuso al Nuevo Mundo. Entre
otros libros destacan Las Ordenanzas Reales de Castilla , emitidas por los Reyes
Catolicos, asf como la Recopilacién de las leyes de la Indias  de 1680,

d) Literatura cientifica y humanistica, Las prensas novohispanas también sec
preocuparon por la produccion de obras cuyo contenido revela el alto nivel
intelectual al que aspiraba la Nueva Espafia,. Como ¢jemplos temenos los Didlogos
latinos de Francisco Cervantes Salazar (1554); Timulo imperial de Juan Luis Vires
(1559); y la obra del jesuita Francisco Toledo Introductio in Dialecticam Aristételes
entre muchos mas.

A la par de las obras filosoficas y literarias, surgen otras que muestran el desarrollo
cientifico y el interés por el cultivo de las ciencias puras y- aplicadas. Opera
medicinalia, in quibis quam plurima extantscitu médico necessaria in 40 libros
digesta, quae pdgina versa continentuy de Francisco ‘Bravo (1570); Summa y
recopilacion de chirugia, con un arte para sangrar, muy itil y provechosa , escrita
por Alonso Lopez (1578); Instruccion naiitica para el buen uso y regimiento de las
naos, su traza y govierno conforme a la altura de México, del doctor Dicgo Garcia
Palacio (1578), son algunas de las obras que podemos ‘ubi‘c’:ar en este rubro.

Entre los impresores del siglo XVI figuran ademds de Cronberger (1539-1548) y Juan
Pablos (1548-1560); Antonio de Espinoza (1559-1576); Antonio Alvarez (1563);

Pedro Ocharte (1563-1592); Pedro Balli (1574-1600); Antonio Ricardo (1577-1579);‘

la viuda de Pedro Ocharte (1594-1597); Comello Adrian Césal (1597~1633), Melchor
Ocharte (1597-1605); y Enrico Martinez (1599 161183

No obstante el auge en el arte de i lmprmur, caracteristica de la decunosexta centuria,

en el siglo posterior se¢ observa un notable descenso, afin cuando surgen obras

importantes que revelan la calidad de. los autores y el domlmo en las artes del libro. '
Por su parte, en el siglo XVIII lcnemos un aumento en la produccién tlpogréﬁca, la
cual sigui6 el estilo barroco predominante en las artes. Son los talleres de Hogal y la
Nueva Imprenta Mexicana a los que se les debe este mérito, Sin embargo se vuelve a |
notar otro lamentable descenso en el arte de imprimir hacia el segundo tcrcto del
siglo, a tal grado que al iniciar el siglo XIX, sdlo quedaban 3 imprentas ¢ de las 6 que' 5
habia en la ciudad de México.14 Las imprentas que hmcxonaban eran las de Manano |
José de Ziiiiga y Ontiveros, Manuel Antonio Valdés y Mar {a Ferndndez de Sduregui, -
42 , ,
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Aunque durante la emancipacion de 1810 a 1821 se difundio y divulgo la imprenta y
su oficio, fue hasta consumada la independencia que el arte editorial vuelve a tomar
nuevos brios. A lo largo de la década de 1820 fue agarrando seguridad y estilo. Se
hicieron algunas importaciones, se utilizaron métodos modernos de composicion y
para 1827 se contaba con treinta imprentas en el territorio nacional.

De aqui en adelante, al igual que en el resto del mundo, la industria editorial se
desarrollara y serd participe de las ventajas de la inovacidn tecnologica y de las
transformaciones que ésta traiga consigo, tanto en el proceso de produccion como en
el libro mismo.

2.2 EL LIBRO: CONCEPTO

En términos estrictos podemos definir al libro como cualquier obra de extensién
considerable - de acuerdo a la UNESCO no menor de 50 paginas, sin contar
cubiertas-, manuscritas o impresas en hojas de papel, pergamino u otra materia, con
cubierta o pasta, y que forman un volumen cuya caracteristica es ser Unica, en tanto
que el trabajo del autor o los autores es el inico contenido del volumen y porque se
escribe por Ginica vez y no como parte de una actividad periddica, como es el caso de
los diarios y revistas,

En términos mas amplios, consideramos que un libro es mucho mds que un conjunto
de hojas impresas sujetas por algiin medio. El libro concentra los conocimientos que
los seres humanos han elaborado durante largos milenios. Es la expresién de la razon
y la inteligencia del hombre - y aqui estamos de acuerdo con Catlos Sanchez-, "

un medio de expresion donde han quedado asentados los conocimientos,  ideas,
imaginacién, esperanzas y hasta sufrimientos del ser humano, acumulados durante
siglos [...] un medio de transmision de la sabiduria humana"15. El libro es contemdo
y forma fundidos para concretar su esencia: "El libro no sélo ensefia el mensaje sino
también su arquitectura"16,

Ademis, el libro como medio de comunicacion cuenta con aprec1ables ventajas pues‘ 2

es manuable y sencillo, su variedad en tamafios, formatos, caracteres tipograficos y
- todas las combinaciones que surgen de éstos, asi como la opcién de las ilustraciones,

le permiten adaptarse a la lectura sistemdtica y prolongada y de una pagina a otra. La
dmmmbmdad es otra de sus ventajas, siempre esta dispuesto a descubrir algo nuevo e

.mteresante cada vez que se le tome entre las manos y se abran sus hojas; a expresar y
‘reglstrar las creaciones 'y acontecnmlentos alo largo de la historia humana.

Fmalmente, podemos decir que el libro cuenta con otra lmportante ventaja -incluso en
relacn()n a otros medlos de comumcamén— que es su msmmdag! para adaptarse -como -
SRR ‘ Co43




objeto y como medio de expresion- a los diferentes estilos artisticos, sociales y
culturales imperantes a lo largo de la historia.

Ademas de todas estas caracteristicas, a lo largo de sus cinco milenios de existencia,
observamos que el libro a mantenido constantes 6 elementos, a saber:

1. Un soporte fijo de hojas o partes ligadas. Todo libro, no importa el tipo de
encuadernacion (a caballo, ristica o de lujo), estd unido para formar un volumen,

2. Reproduccion ordenada de letras, signos y o figuras permanentes. El contenido se
presenta de adelante hacia atras, con un orden de lectura de arriba hacia abajo y de
izquierda a derecha.

3. Percepcion directa del contenido. No necesita de ninglin tipo de aparato
intermedio para la interpretacion de su contenido; es de percepcion inmediata, basta
con tomar el libro en nuestras manos y pasar una por una sus hojas para tener acceso
al mensaje.

4, Manuabilidad. Para que un libro pueda ser aprovechado en el momento que se le
necesite, ya sea para leetlo, releerlo, estudiarlo, consultatlo o cualquier otro uso que el
lector le quiera dar, tiene que contar con un material y tamafio adecuado para facilitar
su manipulacion, su uso.

5. Mensaje de estructura orgdnica, El contenido es un todo, es una concatenacion de

pensamientos organizados y unidos bajo un esquema surgido de la propia razon, un

discurso metddico que obedece a un plan preconcebido.

6. Confeccion de la obra para circulacion piblica, Si un libro se publica es para que
sea lefido por los demas, para ser difundido. El libro se convierte en mercancia, se
vende, se compta, se cambia, 17

2.3 PARTES DEL LIBRO!8
El libro estd conformado por dos elementos fundamentales. su contenido y su forma

El contenido se refiere a los mensajes que aparecen como textos. La forma es la‘ o
presentacion fisica y graﬁca en la que aparecen estos texos. Ambos elementos, quea .
menudo se presentan por separado, deben formar una umdad y deben estar en

armonfa.

El libro en su presentacnon fisica y graﬁca puede leldll‘SC a su vez, en dos partes: la v
externa y la interna. Cada una de ellas, a su vez, estd compuesta por una serie. de .

elementos que a continuacion se describen.




2.3.1 Parte exterior

1. Sobrecubierta. No todos los libros cuentan con este elemento, pero cuando el
encuadernado es en tela, la sobrecubierta es una hoja de papel couché, la cual es igual
a la portada, aunque generalmente de color distinto. Tiene dos funciones: una
comercial, con el propdsito de llamar la atencion usando colores lamativos pero
acordes al contenido de la obra, otra practica, para proteger del polvo y del desgaste
manual.

2. Cubierta o primera de forros. Es la envoltura que protege al libro. En ella deben
indicarse los siguientes datos: nombre del autor, titulo y subtitulo de {a obra, nimero
del volumen, tomo, nombre de la editorial y logotipo. En la cubierta generalmente se
incluye algtn dibujo o fotografia que ilustre el tema de la obra.

3. Retiracién de la portada o segunda de forros. Generalmente va en blanco, aunque
en algunos casos lleva la impresion de tablas o dibujos del libro, o simplemente se
aprovecha el espacio para anunciar otras obras del autor, los titulos de la coleccion a
la que pertencce el libro o publicidad de la casa editorial.

4, Guardas. Son las hojas que se hallan al principio y al final del libro, estas sujetan
el libro a la cubierta para darle fuerza y proteccion, pueden ir blancas o impresas o ser
de papel de color.

5. Retiracion de contraportada o tercera de forros. Tiene el mismo uso que la
segunda de forros. Con frecuencia se deja sin imprimir, aunque también se le da un
uso publicitario.

6. Solapas. Algunos de los forros tienen prolongaciones laterales que van dobladae

hacia el interior. Estas prolongaciones algunas veces contlenen los datos blograﬁcos 'y
del autor, alguna resefia 0 comentario acerca de la obra., También se utlllza este -

espacio para hacerle propaganda a otros titulos del autor o de la setie.

7. Cuarta de forros o contraportada. Es el tltimo de los elemertos exteriores del_ "
libro y puede servir para continuar con la impresion de la cubierta, Se utlllza pdl‘a .
incluir datos del autor (su perhl académico, por ejemplo) 0 del llbro alguna crmca o

resefia del material e incluso un mensaje del autor o del editor.

8. Lomo o costilla. Es el sitio en el cual estan sujetas las llO)aS‘ lleva i lmpreso cl :

titulo del libro, el nombre del autor y de la casa editorial y, si es el caso, el numero de, B
la coleccion.  El lomo puede ser plano o convexo dependlendo del tlpo de TN
_Aencuademacmn (ver esquema 5). g




ESQUEMA 5. PARTE EXTERIOR DEL LIBRO
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2.3.2 Parte interior
La parte interior se subdivide a su vez en: elementos preliminares, elementos del texto
y elementos finales.

1. Elementos preliminares. Se les conocen también como principios o romanas.
Generalmente, corresponden a las 6 primeras paginas del libro, aunque el nimero
puede variar de una edicion a otra en funcion de costos y de materiales.

- Pagina falsa u hoja de respeto. Son las paginas | y 2 que suelen ir en blanco.

- Falsa portada o anteportada. Es la pdgina 3 y generalmente tiene escrito solo el titulo
de la obra. En ocasiones el titulo se presenta en forma abreviada y se le conoce como
falso titulo. Si la obra pertenece a una coleccion o serie, en esta parte debe registrarse
el nombre de la misma y de quien la dirige.

- Contraportada. Es la pdgina 4, aunque normalmente se deja en blanco, puede
utilizarse para incluir los datos del ilustrador o traductor, en caso de que asf fuere.

- Portada, frontispicio o portadilla. Es la pagina 5 y en ella se registran los siguientes
datos: titulo del libro, nombre del autor, subtitulo del libro (si lo tiene); nombres del
prologista, del traductor, del revisor técnico y de los colaboradores del autor (si los
hay); nombre y logotipo de la editorial; lugar o lugares donde la editorial se halla
establecida y el afio de la publicacién, si éste no se incluye en la pagina legal.

- Pagina legal. Es la pdgina nimero 6 o el reverso de la portadilla. La primera mitad
de la pdgina se reserva a la casa editora, en donde se anotan los créditos para el editor,
el supervisor editorial o tipografo, el nimero de la edicion y si se trata de traduccion

el titulo orignal de la obra. En la segunda mitad de la hoja se citan los niimeros de los
registros legales correspondientes a la edicién, los permisos de las comisiones

implicadas, la advertencia de derechos reservados, asi como la fecha de la edicion

junto con el simbolo intemacional (c), debiéndose registrar el nombre de la editorial a

la que pertenecen los derechos y el de la casa editora o autor que lbs‘ cede.
Finalmente, en la parte interior de la hoja se anota el pais-en que se publlca

Ubicados inmediatamente después de las pnmeras 6 paginas arriba descntas
encontramos los siguientes elementos:

- Dedicatoria o epigrafes. Cuando aparecen se colOcan en pagina non o impar e
inmediatamente después de la portada La pagina sxgulente ala dedlcatona apareccra

en blanco, con el fin de que el texto inicie en pigina impar.

- Textos complementarios. Existen obras que van precedldas con textos que.
o complementan et libro, pero que no son necesariamente parte de el los cuales deberan"




ser incluidos en el siguiente orden: Advertencia, prélogo, prefacio, presentacion,
agradecimientos.

2. Elementos del texto o cuerpo del libro. Es la parte sustancial de la obra y se
distiguen los siguientes elementos:

- Indice General. Es una lista o tabla  de las partes o divisiones del libro. Nos
permite ubicar con detalle ¢l contenido del libro y su principal funcién es optimizar ¢l
manejo del libro, ya sea para consulta, estudio o simple lectura.

- Introduccion. En este apartado se da una explicacion detallada del criterio que se ha
utilizado para tratar el tema; se explica la utilidad o razén de ser de cada capitulo y
puede sugerirse también la forma en que se debera utilizar el libro.

- Seccionamiento. Este dependerd de la forma que el autor elija para exponer el
temal!? y, por supuesto, de las caracterfsticas especificas del tema aunque, en
cualquier caso, procurando proporcionar siempre la mayor claridad a la exposicion.
Las divisiones mas comunes son en: partes, capitulos, secciones, subsecciones, sub-
subsecciones y cabezas de parrafo. Tanto las partes como los capitulos se inician, por
lo general, en pagina non y se utiliza un tipo de letra mayor para su titulo con el fin de
sefialar el comienzo y la terminacion de cada uno.

- Tlustraciones y complementos del texto, Como parte del texto podemos encontrar
diversos tipos de ilustraciones: fotografias, mapas y dibujos. También podemos
encontrar cuadros, graficas, diagramas, esquemas y cuadros sindpticos, cuya funcion
es complementar o brindar una vision mas clara y esquemdtica del contenido de la
obra, ' ' |

- Notas de ple de pigina. Brindan informacién extra o aclaratoria de conccptos 0

ideas. Tienen tres opciones de colocacion: al final de la pagma, al final del capitulo 0
al final de la obra. ‘

- Referencias. Es una cita a otra obra, donde se encontré mform*wnon importante que’
sirve; por un lado, para dar sustento a los conceptos manejados por el autor y, por el

otro, para establcer, sin lugar a confusin, los créditos orlgmales

- Notas o apostillas marginales. Se emplean como elementos de ayuda kual o‘

referencia rdpida a los conceptos definidos o utilizados ¢ cn el texto,

- Bibliografia, Es la lista de los libros consultados para la redaccion de la obra Esta i
es de utilidad para el lector, pues puede consultarla si desea profundlzar en algun
tema o conocer, de manera més especifica, los enfoques de los autores consultados '
‘Puede incluirse al final de cada capitulo, pero por lo general se ublca al ﬁnal du la‘j, e .

obra yen onden alfabético.
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3. Elementos finales o complementarios,

- Apéndices o anexos. Son los materiales, complemento del libro, que sirven para
enriquecer la obra, como cuadros, tablas, ete. In la pagina en donde se desarrolla el
tema se anota el nombre del apéndice correspondiente.

- Glosario. Es una lista de palabras de significado no muy elaro o en desuso que se
utilizan a lo largo del texto y siempre van acompaiiadas de una definicion a manera de
diccionario,

- Indice alfabético, tabla de materias o indiee analitico. Es una lista que consta de los
temas o nombres contenidos en la obra. Indican las paginas en donde se encuentran, y
aparecen ordenados alfabéticamente. Los indices analiticos pueden ser de materias, de
nombres, de lugares, de obras citadas, de ilustraciones, ete.

- Colofon. Es la pendltima hoja del libro. Incluye datos como: el pie de imprenta
(nombre y direccion del impresor), la fecha de terminacion de la edicidn y ¢l mimero
de ejemplarcs, También puede incluirse el tipo de papel utilizado, la familia y los
cuerpos empleados y los datos del encuadernador y de quienes realizaron la edicién.

- Fé de erratas. Es la lista de errores aparccidos en el libro, con la correspondiente
correccion. Suele ubicarse en el Ultimo pliego del libro, pero también puede
imprimirse en una hoja suclta,

2.4 TIPOS DE LIBROS

La clasificacion del libro obedece a varios criterios, por lo que suelen encontrarse
diversas versiones al respecto; hay quiencs los clasifican de acuerdo a su contenido y
origen; algunos por su constitucién material; otros por la disposicion y forma del
contenido; y finalmente, quienes utilizan para su clasificacion criterios extrictamente
comerciales. Para efectos de exposicion, utilizaremos la que expone Juan Oleachea en

El libro en el ecosistema de la comunicacion cultural por parecernos ésta, la més

completa y clara,
No sin antes advertirnos sobre las reservas y dificultades de una clasnﬁcacnon de esta
naturaleza, nuestro autor propone cinco grandes grupos:

1. Obras de consulta, no de lectura. Son volimenes de conténido muy diverso. y

temas con poca estructura orgdnica; es decir, que no estin muy desarrollados. Su

- objetivo es brindar informacion especifica y minima para resolver alguna mterrogante
. u obtener un dato concreto. Por-ejemplo, la fecha de nacimiento de algun personaje
‘ hxstorlco, el significado de alguna palabra o su correcta ortogratla, la extension y" .
klublcaclon geogréﬁca de algtn rio, los datos demograficos de algun pa(s entre otros : i
‘ 49
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‘ relacuSn aolros mudlos de comunicacién,

Iistas obras son de cardcter instrumental y su funcidn es, en ocasiones, sustituida por
otros medios de comunicacion, El banco de datos es un ejemplo de ello.

En esta tipologia se ubican, entre otros: el Diccionario que contiene definiciones de
las palabras de un idioma o la terminologia de una materia determinada; el
Vocabulario, que es un diccionario abreviado, con las palabras més usuales de una
lengua y; la Enciclopedia, la cual contiene y trata de manera general el conjunto de
los conocimientos humanos o el de una materia determinada. El orden de
presentacion en cualquiera de los tres casos puede ser alfabético o temdtico.

2. Libros de lectura seleccionada. Estas obras atraen por su titulo o por su tema y
aunque no son necesarias para el desempefio de una actividad profesional, resultan de
interés para el lector. Su lectura no es muy metodica por lo que se vuelve mas
informativa que analitica.  En esta tipologia podemos encontrar: manuales,
monografias, antologias y un' gran numero de temnas como juegos, artesanias,
astrologia, etc.

3. Tratados y libros de estudio. Son obras que hacen el tratamiento de los temas en
forma sistematica y requieren atenta y detenida lectura, asi como recapitular de vez en
cuando sobre el contenido. Como ejemplo tenemos los libros de texto o materiales
didicticos, que se utilizan oficialmente para la ensefianza de cualquier materia y en
cualquier grado escolar, También podemos ubicar los libros técnicos o cientificos de
interés para los profesionistas y los cuales abarcan todas las especlahdades desde las
ciencias exactas hasta las sociales. _

4. Obras de creacion o ficcion. En esta clase de obras interesa la forma de expresion
y la utilizacién del lenguaje. Aqui, el hombre realiza una funcién creadora al
imaginarse el argumento, al describir a los presonajes, al cxperimentar con nuevas
formas de expresion y combinaciones de tramas, al trahsportar al lector y suscitar en
él todo tipo de sentimientos. De entre los géneros literarios que podemos ubicar en
esta tipologia destacan el cuento, la novela y la poesia.

5. Obras de pensamiento. En ellas predomina la reflexion sobre asuntos sociales,
politicos, religiosos, etc. Mas que los hechos de naturaleza concreta, se bUScaIa
interpretacion, las tesis que han causado 1mpacto en los conocnmnentos de ld g
humanidad. : ‘

De la npologi'\ que acabamos de describir se desprendarén las funclones del hbro las.
cuales a su vez, nos permitiran entender por qué, desde sus. 1mc1os el hbro ha sndo un
medio de comunicacion tan importante, asf como la trascendencm de su papcl en




2.5 FUNCIONES DEL LIBRO

Las funciones del libro son basicamente seis: formativa, informativa, literaria,
mercantil, creadora y de entretenimiento. Por razones de exposicion las presentamos
por separado, pero éstas no se dan aisladas, aunque generalmente predomina una
sobre las otras, de acuerdo a las nacesidades del autor y del lector y a las
caracteristicas del libro. Expliquemos en qué consiste cada una de ellas:

1. Formativa. El libro es un vehiculo esencial de la creacion cultural y cientifica de la
sociedad. Nos permite penetrar en la magia del pensamiento humano, pues tiene la
capacidad de almacenar el saber generado por los hombres a lo largo de Ia historia.
Desde sus inicios, ¢l libro se constituyo en la base de la ensefianza. El libro escolar o
de texto es quiza el ejemplo mds caracteristico para ubicar claramente la funcién
pedagégica del libro. Su uso tiene un fin utilitario y responde a una necesidad
préctica que facilmente sc puede definir, marcar y evaluar.

2. Informativa. Permite acceder al ciimulo de informacion contenida en sus paginas.
Su marco referencial toma como base el mundo real, sustentado en el orden de la
naturaleza, el desarrollo de la civilizacion, las etapas histéricas de la humanidad, el
didlogo entre técnica y naturaleza humana, el desarrollo industrial, la revolucion
tecnoldgica, por mencionar algunos de sus aspectos.20

Todas estas referencias serviran al lector para interactuar mds armdnica y activamente
con su entorno. Robert Escarpit sefiala que el libro es una "mdquina de
informacion"2!, no sélo en el sentido de archivo, de reserva de nociones intelectuales
o de formas verbales, que pueden ser usadas de acuerdo a las necesidades de cada
individuo; sino porque ademds de su alto contenido formal e intelectual, pasa
facilmente de mano en mano y porque puede ser copiado y multiplicado a voluntad.

3. Literaria, Se dice que la mejor y verdadera autilizacion del libro es la literaria, es -
decir, la que satisface las necesidades "culturales" del lector. Cuando se hace de la
obra un fin y no un medio. La funcién literaria esté claramente definida por el dilogo
que se establece entre el lector y el autor. Gabino Ferndndes Serna y Omar Vite
Bonilla, abundan sobre esta idea de la siguiente manera: |

".se lee el libro, se toman sus mensajes y por sf mismo uno responde a estos

estimulos escribiendo en su cabeza y en su corazén el libro que quisiera escribir. Se
_ha rehecho el libro, leyéndolo. La soledad del autor o del que lee no son soledades
i asocnales, son medios para encontrarse los seres unos con otros" 22
4. Mercantll Es cuando el libro' se considera como mero objeto de concusmo, en
= dondemteresan mas sus caracteristicas fisicas (encuadernacién en piel, tipo de papel,

st




impresion en Ictras en lamina de oro, ete.) que su contenido. Dentro de esta funcion
podemos distinguir claramente tres usos:

- Como inversion. Hay personas -por ejemplo, los biblidfilos-, que tienden a adquirir
libros antiguos o ediciones curiosas por considerarlas una buena inversion.

- Como objeto decorativo. Hay quienes desean adquirir colecciones encuadernadas en
piel o con caracteristicas especificas para adornar la biblioteca de su mansion.
También puede ser utilizado como un accesorio decorativo por aquel que desea dar
una atmasfera confortable "de rincén viejo" a la sala de su casa.

- Como simbolo del poder adquisitive de determinada clase o categoria social.

Estos usos, sefiala Escarpit23, jamds se dan solos, por el contrario, se entrecruzan y se
combinan infinitamente.

5. Crcadora. El libro cumple una funcién creadora en tanto que sirve al autor como
medio de expresion de sus ideas y pensamientos. Gracias a él, éste puede ademds de
manifestar, difundir libremente su vision del mundo; revisar su historia, replantecarla e
incluso crearla. Puede, también, experimentar con nuevas formas de expresion
alimentando su imaginacion y trascendiéndola,

6. De entretenimiento. Muchas veces, el lector mds que buscar informacion y la
comprension de ésta, necesita pasar un buen rato, leyendo algo que lo divierta o :
simplemente lo entretenga sin necesidad de realizar un esfuerzo intelectual : 3
sistematico de reflexion y andlisis. Las historietas o las ‘novelas ligeras son- un "

i
ejemplo de libros que cumplen con esta funcion. SRS - 'v._f
. : ' : |
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A continuacion presentamos un cuadro comparativo que relaciona las funciones y los
tipos de libros:

CUADRO [, RELACION TIPO-FUNCION DEL LIBRO

TI*PO FUNCION

1. obras consulta informativa

2. lectura seleccionada formativa
informativa
entretenimiento

3. tratados y libros de

estudio formativa

informativa

4, obras de creacion o
ficcion informativa
creadora
formativa
entretenimiento
literaria

5. obras de pensamiento informativa
formativa
literaria

Como se puede observar, un tipo de libro puede cumplir simultdneamente mds de una
funcion. El tipo de libro esta determinado por su contenido y por la forma en que se

presenta este contenido. La funcion estd determinada por ul uso que tanto el autor

como el lector hacen de ese contenido. , |
En el cuadro anterior, nos falto ubicar la funcion mercantil, ya que estd como
excepcion de las demas, no tiene que ver con el contenido sino con su presentacion.

Los lectores ven al libro como objeto de consurmo, de inversién, asi como un objeto

decorativo. En ese sentido, también, cualquier tipo-de libro podrd tener una funcién
mercantil, segiin el usuario.

Como se pudo observar a lo largo de este caplitulo, el libro es uno de los vinculos de -
- comunicacion mds importantes. Es un medio que extiende la memoria y la- :
- imaginacion de los hombres y los une a traves del tiempo y del espacio.:




Los libros, como sefiald Roselina Indisano, son"ventanas al mundo", "humanidad
impresa”. Son medios de comunicacion que modifican al ser humano con sélo
tocarlos.

Pero el libro es lo que es no solo por su contenido, también influye mucho la forma en
que se presenta. Su soporte fisico y sus apoyos graficos, La correcta conjuncién de los
elementos forma y contenido; lo atractivo y estético del primero, con lo interesante y
correcta expresion del segundo es lo que hacen del libro un medio de comunicacién
sin comparacion.

El contenido es el mensaje y la forma es el soporte fisico y grafico en el que se ubica
al mensaje. En ese sentido, la forma también es parte del mensaje y de ésta dependera
- en gran medida- la ficil y adecuada recepcion del contenido.

Para lograr una correcta expresion y la unidad entre el binomio forma-contenido, el
disefio editorial juega un papel determinante, pues éste abastecerd al libro de las

caracteristicas necesarias para que el mensaje que éste difunde sea comunicativo.




~ " 22. FERNANDEZ SERNA, Gabino. Op. Cit. p. 98.
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3. LA RUTA DE PRODUCCION DE LOS MATERIALES IMPRESOS, GENFESIS
DEL PROCESO COMUNICATIVO

Este capitulo tiene el propésito de presentar las fases por las que pasa el proceso de
elaboracion de cualquier material impreso, describir las actividades que se realizan en
cada una de ellas y, lo més importante, ubicar en que parte del proceso se ubica el disefio
editorial.

Para que un libro se materialice como tal, como lo conceptualizamos, es necesario que se
desarrollen diferentes pasos coordinados, que van desde la concepcién de la obra
(m‘anuscrito), pasando por su correccidn, disefio y diagramacién hasta su impresion y
encuademacion,

En una casa editorial, estos pasos estén perfectamente definidos y corresponde a un
coordinador y su departamento ejecutar cada uno de ellos.

John Dreyfus y Frangois Richaudeau en su Diccionario de la edicion y de Ids artés

grdficas, sefialan que la edicién de cualquier texto comienza en el momento en que se

empieza a pensar en la confeccion del original, en su realizacién posterior y en la puesta .

en marcha de cada una de las operaciones técnicas necesarias para convertirlo en un

impreso, que puede ser desde un volante hasta un diccionario enciclopédico de varios -

voliimenes.

Asi, podemos decir que la edicion necesita de una mente creadora, el autor, una mente "

rectora y coordmadora el editor; una mente creatlva, el dxsenador Y; de un reallzador, el |

productor, Este ltimo, ademds, se coordina con otra serie de personas especiahzadas en i ;
fotocomposnclén, lmpremén encuademacnén, etcétera, En s(ntesns podemos declr que la“ o

edlclén necesnta de la contrxbucxén técnica de una serie de especnalxstas para que cada uno i

de los pasos se lleven a cabo con segundad y premsnén.

Por tanto el oﬁcno de hacer hbros encierra en s una estrecha relacnén de trabajo entre el’ '

‘ 1manufactura y plan‘de comercnahzacnén del hbro. -

seﬂador, el productor y todo un equlpo que colabora en el desarrollo de la' EE T
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En ese sentido, las actividades que desarrolla una casa editorial, sin importar su tamaiio o
especializacion, se clasifican en cinco dreas:

1. Editorial. Que consiste en buscar y coordinar autores, trabajar conjuntamente con ellos
y preparar los manuscritos para la publicacion.

2. Produccion. Esta drea tiene bajo su responsabilidad el control y seguimiento de cada
obra, desde ¢l disefio, hasta la supervision del proceso de transformacion de los
manuscritos a productos comercializables: libros.

3. Distribucion. Se encarga de almacenar, entregar, facturar y cobrar el producto.

4. Venta. Tiene a su cargo la promocion y comercializacion de cada titulo, hasta que Hega
al cliente o comprador,

5. Finanzas y contabilidad. Esta dera coordina la contabilidad interna, los procesos
fiscales y las regalias que genera el producto. "

Las dreas editorial y de produccion son las encargadas directas de la transformacion del
producto en libro. Aqui intervienen las siguientcs personas: | |

- Tl editor. Este es el primer socio del autor, quién estudia y enjuicia el ménxlscritd'y‘ sus

posibilidades materiales. También propone a sus autores aquellos‘temas que considere

mds idéneos para ellos. Es quien, ademds, cscoge a los colaboradores para los dwersos =
trabajos en el proceso de elaboracion del libro y qulen comdma las tﬂreas de los
diferentes departamentos. Es el responsable legal de-todo el proceso y,lpor tantp, la

persona que determina, a fin de cuentas, los libros que se publicaran y la inversion que los -

hara posibles.

Es, finalmente, quien orgamza el plan edllorml seleccnona contrata, coordmao supervnsa :

a los autores y euida ld obra durante su proceso de creacion y producuon.

- El encqrgado de compra de dercchos Esel rcprescntanle del edltor ante sus autorcs y : ';‘ i
sus agentes Presentan y reciben propucshs lecn los m'lnuscrltos y los anallzan l«lrman‘ i
los contrdtos con los autores de interés, En ocaslones, si la compaﬁia cdltorlal es pequeﬁa,‘ G

*' el cdltor asumc estas funcmnes

60




/
i
0
!

- El eorrector de estilo. Trabaja sobre los manuseritos terminados. Revisa desde detalles
de estilo literario, hasta sintdcticos y ortograficos. El correetor de estilo cuenta con un
auxiliar, el cual es el encargado de capturar el manuserito.

- El disefiador. Se encarga de los aspectos relacionados con el impacto visual de la obra.
Aunque el disefio de la portada y el forro constituyen la parte mas visible de su trabajo, el
disefiador también se encarga de revisar los tipos de letra, diagramar e integrar los
elementos graficos (ilustraciones, dibujos, graficas. tablas, etc.) que enriquecerdn y
formaran parte del texto. Los disefiadores, a su vez, se auxilian de uno o varios
ilustradores y de fotografos para realizar su trabajo creativo.

- Personal de produccién. Trabaja en estrecha relacidn con los diagramadores,
fotograbadores, fotocomponedores, impresores, papeleros y encuadernadores. Los
gerentes de produccion y su personal distribuyen los manuscritos e ilustraciones,
consiguen presupuestos, controlan costos y hacen circular las pruebas de imprenta entre
los editores y autores. Es su responsabilidad progtamar la manufactura del libro, asf como
la eleccion del papel (peso, calidad, textura, durabilidad).

Antes de avanzar con la exposicién de este capitulo, tesulta importarite dejér clara la
diferencia entré la labor del editor y la del productor. Los primeros, crean el libro, lo
promuever, lo financian, lo distribuyen; los segundos; lo ‘c‘ot‘n]ﬁoneh’,- loy a‘rman,-‘ lo
imprimen, lo éncuadernan; unos, son el origen y la idea; otios, sofi la e‘jec‘iic'i(')n y el
medio.! Sin embargo, aunque diferentes en esencia, estas actividades son suceswas y

compleméiitarias. Asimlsmo es peitinente seﬁalar que cadd etapa en el pmceso de

reahz’amon del libro es importante: cl tratamiento  del mahuscnto; la cuidadosa
' supe‘f‘vlsié'ﬂ de s transformdcih er volumien, el aspecto exteior de dste, su ciibierta, la
| ~tlpograﬂé o8 textos de presetitacion, etc. |

" ,Pero expliqliehms con mayor detehihitento en que consiste ¢l proce.so de edlci('m del libm %

et esquema 6)
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‘venta,

3.1 ETAPAS DEL PROCESO EDITORIAL
El libro, sefiala José Martinez de Sousa, ¢s el impreso de mas compleja realizacian.
Comprende varias etapasdmportantes, cada una de las cuales es decisiva para la buena

marcha de las siguientes. Las etapas a las que nos referimos se describen a continuacion:

3.1.1 Creacion de Ia obra

La cracion de la obra es el primer paso para la publicacion. Aqui el autor generard ideas,
les dard forma y las plasmard en un manuscrito, también Hlamado original. El manuscrito
podra ser elaborado por iniciativa del autor o por encargo del editor. Asimismo, podra
realizarse en forma individual o colectiva; ser una obra concebida en el pafs o en el
extranjero. Si la obra a publicarse estd escrita en ofro idioma, se contratardn servicios de
traduccion. Una vez que estd listo el manuscrito, deberd ser entregado al editor, quien
evaluard los siguientes aspectos: originalidad de la obra, oportunidad, tratamiento,
enfoque del tema, otras obras semejantes en ¢l mercado y posibles destinatarios. Si la
evaluacion es positiva se firma un contrato por parte de la casa editora con el autor, El
manuscrito, mecanograftado o capturade en una compﬂadora, pasa a manos del editor, el

cual lo turna al drea de correccion de estilo. Si el manuscrito se encuentra en otro idioma,

antes de turnarlo a correccion de estilo se pasa por el proceso de traduccion y correccion

técnica o de concepto. Paralelamente, se inician los siguientes trdmites legales: derechos

de autor y créditos del material (ilustraciones y fotografias) tanto ‘pa‘m;textosf inéditos

como para los ya publicados.

Cabe aclarar que una vez que se ha aprobado un material para publicarse, se realiza un

presupuesto tentativo para ver cudl serd su incidencia econémica y el posible precio de




3.1.2 Correecién técnica o de concepto

En ocasiones el editor y su equipo de colaboradores considera pertinente que una obra
traducida, de tema cientifico o técnico, sea sometida a correccion de concepto por parte
de un especialista en la materia. Lo anterior se debe a que el traductor aunque conozea a
fa perfeccion ambas lenguas (la extranjera y la suya propia), no necesariamente expondréa
con propiedad la terminologia de las ciencias y de las técnicas, Cabe aclarar que los
materiales que con mayor frecuencia se someten a la correcion técnica son las
traducciones, sin embargo, habra editores que consideren pertinente corregir técnicamente

los materiales técnicos o cientificos que lleguen a sus manos,

3.1.3 Correccion de estilo

Antes de iniciar este punto indicaremos algunas especificaciones acerca de cémo deben
ser entregados los manuscritos a la editorial, |

1. Totalmente mecanografiados para que no haya lugar a una interpretacion errénea de la
caligrafia, |

2. No entregar copias, pues ¢éstas pueden resultar poco claras.

3. Con doble espacio para poder asentar entre renglon y renglén -las correcciones ¢

indicaciones a que haya lugar.

4. En papel suficientemente grueso para evitar que se arrugue.o rompa con facilidad y con -

el fin de facilitar la lectura,
5, Sin marcas interrogativas.

6. Entregarse cuando ya no tenga enmiendas ni supresikones.,2

Una vez aclarado este punto, podemos de\cir’que*la,cdr,récci(m de estiio ‘éaniSte :Ae'n ‘la.'r, :
preparacion literaria del original y que es el inicio del trabajo {lé:di‘torial’iprqﬁiaxﬁeme‘f

dicho, consiste en leer con atencién.y cuidado el manuscfito con eleropésito,'dey dééfeétar S
‘,por un lado, erratas, faltas de ortografia, errores gramatxcales tales como dlscordancxas def ‘l,: -

‘ ,género, numero [\ tlempo, ambxgﬁedades cacofonias, barbarnsmos entre otros vncxos del_“*"“ ,

S




errores y confusiones. A continuacién enlistamos algunos de los signos ms usuales:

lenguaje; por el otro, esclarecer parrafos imprecisos y dar uniformidad al texto a fin de
que tenga el minimo de errores.

La correccion es una tarea delicada y dificil que requiere ademés de experiencia y
conocimicnto, de prudencia para saber qué se debe corregir y qué no, de acuerdo al
amplio y debidamente fundamentado criterio del corrector. Martinez de Sousa al respecto
sefiala lo siguiente: "No deberfa olvidarse, como regla fundamental, que el corrector de
estilo no corrige ¢l estilo (que pertenece al autor) ni debe tampoco sentirse en la
obligacion de rehacer literalmente una obra (ésta, si tan clamitoso es su estado literario,
debe devolverse a su autor o traductor); en segundo lugar, debe corregir solo aquello que
deba ser corregido, teniendo siempre presente la regla de oro de la éorreccién de estilo: no
tocar un original si su presentacion es tan correcta que no lo necesita" 3

La revisién debe llevarse a cabo sobre las hojas mecanografiadas del original, también
llamadas cuartillas (que son aproximadamente de 28 lineas de 62 golpes). Las
marcaciones deben anotarse en los madrgenes, las letras con que se escriban las
modificaciones o correcciones deben ser tan claras que no den pie a ningiin tipo de
confusién. Finalmente, lo corregido no deberd tacharse, pues si el autof no se muestra de

acuerdo con los cambios pueda conservarse el texto tal cual.

Otras de las recomendaciones al revisar estilo son: no hacer modificaciones para justificar

el trabajo tinicamente, corregir lo indulablemente erréneo y. detallar con el editor los

criterios de correccién, Poner atencion en estos pu_htos, Qlcya_ré, sin lugar a dudas, la
calidad del trabajo del corrector y, por supuesto, la calidad de la publicacién.

El trabajo editorial, como cualquier oficio, cuenta véon' herramientas ,p,ar‘%l‘,facilitar su

elaboracién. Para la correccién de originales y pruebas de imprenta, se cgjenta_q@n una

~serie de simbolos que permiten prescindir de anotaciones que més :bien provocarfan




unir letras o palabras L‘

llamada // quitar L?

unir lineas =— separar palabras
letras )\L

. v
scparar linecas ——
=

alinear: a laizquierda subindice A

sangrar  CTI=T
o ala derecha

exponente g transposicion de punto y seguido P
letras o palabras ‘
o
mayisculas o minis-  vale lo tachado ., ...,

punto y aparte r
culas 3

insertar coma, punto centrar _’\V al margen; derecho o
punto y coma, dos puntos, izquierdo  pum

guion s{( N VEANY —
versales blancas — versalitas e cursiva ' ———
versales cursivas —— negritas aaaa versales negritas | ==

El revisor de textos, debe tener conocimientos de ’redaccmn gramatlca lexnuologia y

cultura geneml Por lo delicado de su trabajo requnerc de. buen _]UlClO y semdad para"
presentar de hmejor manera los tcxtos del autor sin alterar su esencm. R o
Toda vez que se ha concluido la revisién de estilo del manuscnto se. procede a ejecutar el

disefio de la misma, el cual consiste en establecer sus caracteristlcas v_lsualeS' fisicas y

‘t,ratlcas.
Ya que se ha dec1d1do cu‘tl serd la pnesentqmén del mateual en el manuscrlto se seﬁalan

todas las mdlcacmnes al rcspecto para que sean c;u,utddas la medldd de la composwlén

lbjo y cuerpo de letra para cada una de las p‘a‘rtcsi de la obm (c_uc,rpo de ésta, cuadros;




intercalados, notas, bibliografias), el modelo del parrafo, la cantidad de sangria,

interlineado, tamafio de caja, ubicacidn de folios, tipo de papel, color. etc.

3.1.4 Formacion de originales mecdnicos

Una vez realizadas las especificaciones anteriores ¢l material esta listo para pasar al
proceso de composicion y formacion de las pruebas de galeras.

El término formacién de originales se refiere al acomodamiento de la tipografia (titulos y
texto), ilustraciones (fotografias y dibujos) y a la ubicacién de todos aquellos elementos
graficos propios del disefio (lineas, recuadros, plecas, cornisas, etc.). En la formacidén se
asientan, también, las instrucciones para la reproduccion (guia de color y tonalidades de
fotografias y textos sobre la camisa).

La formacion se hace sobre papel rigido, previamente reticulado con lineas guia en color
azul claro (medidas y divisiones de la caja tipogréfica).4

A este proceso se le conoce como "paste up" y al resultado de la formacién se le conoce
como original mecéanico.

Los originales son basicamente de 3 clases: a) A linea. Corresponde al trabajo complieSto ;
Unicamente de los colores blanco y negro en oposicién a los de tono continuo; b) De -
medio tono. Es el original que abarca la gama de tonos mtermedlos ultre el blanco y el
negro y; c¢) De color. Los colores deben estar perfectamente deﬁmdos. Pueden ser de
linea o seleccidn a color. Los originales mecénicos son la materlg prlma para mlcmr el

proceso de impresion.

3.1.4.1 Composicion tipogrifica
,Actualmente con el uso de nuevas tecnologias, especiﬁcamente de la computadora en el o

ﬁ ;campo de la edncu’m el proceso de elaboracion de originales se ve aglhzado gracnas al uso

;;de programas de computo desarrollados especxﬁcamcnte para el trabajo edltonal como:‘,ﬁ st

o _‘»Ventura Pubhsher, Page Makcr Corel Draw (este programa es para crear llustracmnes yf: _



disefios de portadas), por mencionar algunos, que ademas de reducir tiempos en la
elaboracion, reducen costos de producci6n,

El manuscrito se captura en algtin procesador de palabras compatible con el programa de
edicion que se vaya a utilizar, en el se incluyen las correcciones de estilo y técnicas que se
hayan considerado pertinentes, Posteriormente, se entrega al formador o tipografo un
disco que incluye los archivos con el material capturado y una copia impresa de éste con
las especificaciones de las caracteristicas tipogréaficas que debera tener la publicacion.
Algunas de las reglas tipogrdficas al nomento de formar las paginas son las siguientes:

1. Todas las paginas deberan tener el mismo tamafio de caja.

2. No dejar lineas solas de punto y aparte (viudas) al empezar o terminar una pagina.

3. En casos en que sc necesite llenar el alto de una pagina, la composicion se abrird en los
punto y aparte o en los titulos y subtitulos.

4. Dejar siempre la misma altura de cortesia o cabeza (espacio en blanco al principio de
todos los capitulos, apéndices y anexos).

5. Considerar siempre ¢l espacio para la cornisa. ’

6. Tomar en cuenta los limites de refine al colocar figuras que rebasen el tamai’io,dé la
caja. .

7. Dar uniformidad a todo el libro.

8. Colocar las figuras y tablas, cuadros, graficas y deinas ilustracioties, lo més cerca =

posible del lugar donde se hace la cita de ellos por primeta vez,
9. Evitar los formatos apaisados.

10. Iniciar los capftulos en paginas noti (a metios qiie exista un disefio especial)
i1. Colocar "cainisas" en todas las paginds.8 ‘

Utia vez dué se ha "bajado” Ia tipografia se procede 4 realizar id tevlsibh de paleras:




3.1.4.2 Revision de galeras

El proceso de formacion de textos nunca estara excento de erratas (equivocacion de los
dedos, no de los conceptos, en tanto que estos ultimos se checaron en la correccion de
estilo), por lo que deben ser revisados a fin de supervisar su correcta ejecucion. Esta
revision idealmente la deben realizar el corrector tipogrifico, el autor o, en su caso, el
traductor o editor literario.

El corrector tipogréfico al realizar la revision de las primeras pruebas -cotejando siempre
con ¢l original-, pued¢ encontrar frases o palabras cortadas, repetidas, erratas, inversiones,
etcétera, lo cual debera indicarse en las galeras con los signos de correccion
correspondientes. Asimismo, debe verificar los siguientes aspectos:

a) Las sangrias, para que sean iguales todas las que pertenezcan a una misma medida.

b) La regularidad del espaciado entre palabra y palabra, entre linea y linea y.entre parrafo

y parrafo, para que en lineas seguidas no existan diferencias muy marcadas:

¢) -El' nimero . de. divisiones de palabras.seguidas . (en medidas: cortas se permiten:4.

divisiones seguidas, y tres en los demds casos),
d) La coincidencia, en medio o al final de dos o més lineas consecutivas, de palabras-o

partes de palabras iguales.

¢) La foliacion consecutiva de las paginas, la numeracién consecutiva y:concordancia de-

los- titulos .que.se citan en el indice con los del cuerpo del itexto y la:concordancia de:

paginas entre estos dos.
f) La numeracion y relacion de las notas de pie de pagina.

g) La correcta ubicacion de las figuras, tablas eilustraciones'y su continuidad.. o

h) Checar que. las: referencias bibliograficas- estén ;completassyg'qué;no Qhaya xllamadas a

referencias.que no estén en la bibliografia de la bbra-.»

i) .La - unificacion :de- grafias : de: palabras; de los. antropdnimos:y- topg’mimos;i de: las :',”‘ .' o

b, =ns-, -mn-, -ps-, -pn-, etc.).7:8-

maytisculas:y mintsculas, de los grupos vocélicds;(~.ae~,-oe-,-oo—,etc.),*sy;fconsoniin‘ti_cos (-




¢

Una vez terminada esta operacion, se ejecutan las correcciones y se vuelven a revisar para
que se vayan el menor nimero de errores y se saca la impresion de las pruebas finales,

también llamados originales para imprenta u originales mecanicos.

3.1.5 Impresion

En el proceso de impresion, el original mecanico es sometido a los siguientes pasos:
fotomecanica, transporte, impresion y acabado. Aunque esta etapa ya no corresponde al
disefio editorial, se debe tener control (y conocimiento) sobre ella, ya que es donde se

materializan todas las ideas del disefiador de la edicion.

3.1.5.1 Fotomecdnica

En esta etapa se fotografian los originales por pagina y después se forman los pliegos en
32, 16, 8 o 4 paginas cada uno, en funcién de lés caracteristicas del trabajo, del papel y
del tipo de mdquina en donde se vaya a imprimir. A este paso se le conoce como
imposicion de plicgos.

Ya que se hizo la imposicion de pliegos, se procede a fotografiar los originales que segln.
su configuracion pueden ser en blanco y negro (de linea y medio tono) y en color. A este
proceso se le llama también fotomecinica o fotolito. L
Al fotografiar los originales mecanicos se obtienen los negativos. Estos pueden ser de
linea, de medio tono y de color. La linea se capta directamente, son los mas: sencnllos ya
que no necesitan’ panta]la Loq negativos de linea se obtnenen de orxgmales compuesws» :
por dreas que no tienen tongs intermedios, la imagen se forma por lineas de alta densxdad :

y ‘contrasta con el fondo en que estan hechos. También se. llaman de alto contraste,

ejemplos son el texto tipografico, los dibujos a lmea y los dlbujos a pluma

Los, medlos tonos o tonos continuos se procesan por separado ya que tendr{m una trama9a<f .

‘especiﬂca. Este tipo-de negativos requlere de una pantalla sobre la pel(cula para que, :

: puedan ser captados los diferentes tonos de grises. La luz varia de acuerdo ala mtensndad‘ i



' orlgmal en color por medm de seleccion de color - posmvos tmmados

aspectos

de los tonos. En las partes claras se refleja mucha luz, en los tonos intermedios menos y
en las zonas oscuras casi no se refleja nada. La variacion de reflejo de luz al filtrarse por
la pantalla, forma puntos de diferentes tamaiios. En las zonas claras estos puntos estdn
muy cerrados y en las zonas oscuras estarn muy abiertos, pero todos tendran la misma
intensidad. De esta manera se obtiene ¢l efecto de grises deseado. Estos, posteriormente
se insertan a los negativos de linea. Ejemplos de este tipo de originales son las
fotografias, los dibujos a tinta aguada y los esfumados.

Los originales a color poseen toda la gama de colores; existen una gran variedad, como
acuarelas, fotografias, dibujos y pinturas al éleo y los acrilicos. Se les llama también
opacos. A las fotografias que ée pueden ver a trasjuz se les llama qriginales transparentes
o diapositivas. Para los negativos de color se necesita hacer una separacion de sus
componentes (amarillo, cyan, magenta y negro), ésta se hace en una edmara Ibtome:cz"mi’cg
a través de filtros y emulsiones que producen negativos, en lo‘s que tres .éolores se pierden
y u;io se conserva, Esteb paso, co‘nocid‘ov como. sele‘cci(')n‘de color. permite obtener un
positivo por color, el cual se invierte en lv‘a formacion. Una véz en negmiyo',:se obtienen
pruebas impresas por medio de cromalin!9, prueba de rol o copias :hg‘l‘ié’gréﬁc‘as. ‘
Dependiendo dela naturaleza del original se obtienen: |

orlgmal en lmea negatlvo en lfnea

orlg,mal en tono contmuo - I)LgdthO tramado dc medm tono

3.1, 5 2 Revnsuin de pruehas de rol y/o neg.ltlvos y/o coplas hellograﬁcas

Es la dltima prueba yue pucde verse antes dela 1mprcsu5n Aqui se revlsan los sng,unentes.

,‘ L

a) Los follos pdra estar s%uros quc. cada pagina esta en, su luf,ar

i mvertldos (la;derecha ala 17qu1erda)




¢) Que las paginas ocupen su lugar.

d) La ubicacion de titulos en portadillas, pagina de derechos, los arranques de capitulo,
indices, etc.

e) La calidad de la impresion (que las dreas impresas estén bien determinadas y que no
haya manchones).

f) El color (si va a colores).

g) La correcta exposicion fotografica de:los medios tonos.

h) Y todas aquellas erratas que no se detectaron en la revision de estilo y enla de galeras.

Para revisar color, se pueden realizar los siguientes tipos de pruebas: cromalin, color key,

‘paps y naps y prueba de rol.

3.1.5.3 Transporte
Los negativos se transportan a ldminas especiales que después son utilizadas como matriz
o placa en la maquina impresora.-Es importante scfialar.que se debe realizar una’lamina:o

placa- por cada negativo.

Las ldminas-pueden ser monometélicas, polimetélicas y-de:plastico:.o:papel. El tlpO que se

seleccione estard determmado por-el tiraje que:se‘haya. establecldo

Las méquinas- offset pueden utilizar placas de papel en: terS reducldos y de metal para

tirajes:mas grandes.

3.1.5.4 Impresién-en.offset

Una vez.que :se ha realizado la correcoién de cromalines y ¢l transporte en ldminas, se.
;procede a-gjecutarila:impresion.
{Laimpresion es 'la.accion de transferir una imagen de ‘supenﬁce a:otra «por umedlo 1de la; =

tinta. Esta ‘transferencla\de imagen -se ‘hace en grandes «cantldades y: se !logra por varlos i

;procesos.de impresion: ztlpagréﬂcae‘o\dlrecta,'<htograﬁa,raffset‘;yfsemgraﬁa. Do




El offset, que es el sistema mds utilizado hoy en dia para imprimir, "es un sistema de
impresion indirecto cuya base es la repelencia del agua y la tinta. La impresion se realiza
por medio de rodillos mojadores, que depositan una fina pelicula de agua sobre las
laminas en las areas que no llevan imagen y unos rodillos entintadores cubiertos por una
mantilla de hule o caucho, entinta el area que no fue tocada por el agua. La mantilla
traslada la imagen y la imprime sobre el papel.!!

Antes de iniciar el tiraje, es conveniente realizar algunas pruebas de impresion para
garantizar la claridad y calidad de la impresion. Aunque es:pertinente sefialar que estos
dos aspectos estan determinados por el cuidado con que se realicen los pasos anteriores y
por la calidad del material que se haya seleccionado para tales efectos.

Para las pruebas de impresion a color son de gran ayuda las guias de color y los
cromalines, con el propésito de que ésta sea lo'mas fiel posible.

Durante la impresion, se deben vigilar 'los pliegos o la cinta de papel impreso para

comprobar la buena marcha del proceso.

3.1.6 Encuadernacion y acabado

Cuando se termina la impresion, se procede a la encuadernacién, ltima etapa del:proceso

de elaboracién del libro. La encuademacién consiste en reunir’lo‘spvliegos.que integran el -

libro para protegerlo con-una pasta o cubierta. Existen varias clases de encuaderancién,

las cuales estan muy bien definidas y valoradas. Hay encuadernaciones ‘de arte, Ppastas

enteras o medias:pastas, los encartonados, en tela, las industriales y las encuadernaciones

‘a'laristica.

'La encuademacnén se reahza en'los siguientes.pasos:

E a) Prensado, xLos fpllegos se. doblan ‘para formar-los cuademlllos, mlsmos que s€- apllan y‘ L

S -se colocan baJo »tma prensa para eliminar ¢ aire de los dobleces. El prensado s1rve para’

i iﬁjar el extremo doblado y proporclonar establhdad alos cuademlllos




b) Alce. Consiste en reunir en el orden adecuado los pliegos del libro. La maquina que
realiza esta operacion se llama alzadora.

¢) Costura, Los cuademnillos perfectamente ordenados y acomodados, se unen por medio
de un hilo (tipo Smyth) o del fresado (union de los plicgos a base de un pegamento
plastico).

d) Pegado de pastas. Cuando se han cosido los pliegos, se procede a pegarles la pasta. Si
la encuadernacion es en ristica se realiza en una maquina llamada encuadernadora,

¢) Refine. Es el corte trilateral (cabeza, frente y pie) del libro. Esta operacion se realiza en
una guillotina provista de tres cuchillas.

El acabado es la parte que concreta la encuadernacion, en donde se verifica que este paso
haya sido realizado con exactitud y calidad y en donde se corrigen algunos de los defectos
que pudiera presentar la encuadernacion.

Como se puede observar, la produccion de un libro implica un gran manejo de elementos
técnicos y de una gran habilidad y destreza por parte de quienes lo realizan. Asimismo,
cada una de sus fases, aunquie sucesivas y complementarias para la impresion, en cu'zinto
al mancjo de magquinaria, desarrollo de habilidades técnicas y manuales y en‘ cuanto al

lenguaje técnico que manejan requiere de una gran especializacion; asi, encontramos a los

correctores, disefiadores, formadores, laministas, prensistas, fbtégr‘afos,,encuademadores;

cte.

Finalmente, pademos sefialar que para realizar el disefio editorial, es necesario que el
disefiador cuente con informacion sobre todas las fases arriba mencionadas y, si no las-

domina, sf sepa cuales son las opciones de que se puede valer para optimizar su trabajo en_

cuanto a calidad y economia.
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5. Existen cuatro sistemas bdsicos de composicion tipografica: a) La composicion en
caliente, que se hace de manera individual (monotipia) o en linea (linotipia). En la
monotipia se emplea un teclado y un dispositivo de fundicion en donde se produce un
caracter individual que posteriormente se dispone en lineas o galeras. En la linotipia se
pulsan las teclas y se desprende una matriz de un almacén que se dispone en una linea que
se justifica automaticamente. Se aprieta una palanca que envia las lineas a fundicién para
fundir la linca. b) La fotocomposicion consiste en componer textos mediante fotografia,
Un teclado y una unidad fotografica automﬁtica‘producen los textos sobre la pelicula o
papel. ¢) La composicion en frfo o directa (mecaﬁograﬂa'normal). Se reﬁliza con
maquinas de escribir disefiadas especificamente para procesar textos (IBM compouser y
verytayper). d) Las letras transferibles son diversas fnmxhas upogr'iﬁcas impresas t.n el
dorso de una hoja transparente y cubiertas con un adhesivo especial. Se aphca por
frotacion sobre el original que se reproducira,

6. SANCHEZ, Carlos. Cémo se hace un librn. p. 68

7. MARTINEZ DE SOUSA, José, Op. cit. p.512.

8. SANCHEZ Y GANDARA, Arturo. g_L_aj Kl arte editorial en la literatura clentifica.

'pp 26-27

j"9 La trama es' la descomposmlén en-puntos (medios tonos o tonos mtermedlos) de lasv |

g sflmégenes que dan la xdea de tener un tono continuo como las fotografias o transparencxas. B




10. El cromalin es una prueba impresa de la seleccién de color. Su utilidad cs estética
pero también sirve de gufa al impresor. Asimismo, sirve para marcar las Ultimas

correcciones a que podra someterse el material a imprimirse,

[1. ROBLES, Francisca. Op. cit. p.56.
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4. EL DISENO EDITORIAL, ELEMENTO DETERMINANTE DE LA
COMUNICACION IMPRESA

En el proceso de elaboracion y produccion de libros, el disefio de la edicidn es un
elemento de suma importancia, ya que éste ayudara a que el libro cumpla con su funcidn
comunicativa .
El libro es un medio de comunicacion impresa formado por dos elementos: el contenido y
la forma. El contenido es el mensaje (casi siempre lingiiistico), y la forma es el soporte
grafico y fisico en el que ubicamos este mensaje. La forma es también parte del mensaje,
y no sélo eso, ella facilitara o no la recepcion de éste.
Es aqui donde el disefio editorial juega un papel importante, pues dotaré al libro de las
caracteristicas necesarias -formato, tipo y tamafio de letra, ubicacion de imégenes,
interlineado, tipo de papel, color, etc.- para que el mensaje que éste contiene sea
comunicativo. Un diseiio adecuado, facilitara la lectura y, por ende, la comunicacion-
entre ¢l emisor (autor) y el receptor (lector). Un mal disefio o la ausencia de éste,
entorpecera todo el proceso comunicativo. Pero jqué entendemos por disefio editorial?

4.1 CONCEPTO o

El disefio es un programa. Un plan para desarrollar algo. Es un instrumento de
organizacion' de los objetos la informacién y la tecnologla, con el fin de obtener un
resultado eficiente, seguro y adecuadol- El resultado cumplird con estas caractenstlcas si
es funcional, es decir, si facilita la lectura y, por. ende, la comumcaclén entre emisor-
receptor. Lo anterior, dependera de la habilidad del disefiador para estructurar un texto de -
manera tal que pueda ser captado por el lector sin ningiin esfuerzo, de dar un orden que
permita la vision de conjuto de lo impreso. S v ;

El disefio editorial es una herramienta que permite hacer llegar el mensaje en forma :
correcta y darle "vida" a la informacion. Disefiar, de acuerdo con Raul Rlvadenena "es,

a la vez, el arte y la técnica de la distribucién del materlal informativo dentro de una
estructura formal basica llamada estilo"2, .

Es arte porque propone conseguir un efecto estético en el receptor, un equnhbno 6pt|co

que "conjugue el placer visual y la facilidad de lectura". Es técnica porque su ObjethO es ‘

‘ cjecutar la obra en el menor tiempo posible y al menor costo, buscando el equilibrio entre

los elementos que dan lugar al medio impreso; a saber, la presgntaciéh ﬁ'sica. (papel,

. tamafio, forma), la apariencia grafica (textOS, fotografias, impresion, color) y el ‘cdﬁfehidd ‘
en sf mismo. Elementos intimamente relacionados’ que se fusmnan para dar sentldo al

disefio edltonal ' :




Disefiar en el campo editorial es entender lo que se quiere comunicar y saber escoger los
recursos disponibles para hacerlo. Su finalidad es presentar un contenido en forma
Optima a partir de una correcta visualizacion de los mensajes y de un principio estético,

en donde ademds de armonia, se logre un orden visual de los signos y simbolos
plasmados en forma de textos y apoyos graficos. La forma debe ser el resultado y no el
origen. Realizar lo anterior requiere de disciplina y orden: primero comprender para
luego disefiar.3

El disefiador deberd "determinar las imagenes mas convenicntes, las que mejor puedan
ilustrar la idea del libro, la tipografia que ha de utilizarse teniendo en cuenta al receptor,
la clase y el objetivo del contenido que se pretende transmitir, el formato que transportara
las imégenes y su disposicion, para lograr la presentacion final adecuada del libro"4,

En {a comunicacion impresa, de acuerdo con las categorias que plantea Radl Rivadeneira,
encontramos elementos sintdcticos, semanticos y pragmaticos, Los elementos seméanticos
se refieren al sentido de las palabras y al uso correcto del lenguaje escrito. Los elementos
pragmaticos hacen referencia al sistema de relaciones de orden psicosocial; es decir, a las
relaciones entre las sefiales significantes y las personas, a los emisores y receptores de
mensajes. Los elementos sintacticos tienen que ver directamente con las sefiales fisicas y
la relacién entre las diferentes sefiales. \ , ,
Todos estos elementos estin relacionados y no pueden existir los unos sin los otros. Sin
embargo, para el disefio cditorial, resulta de vital il))portancié la relacién ;emré los
elementos semanticos y sintdcticos, para poder hacer uso de los segundos, pues estos son

la materia prima con la que el disefiador trabaja (combina y trdnbfomla) para dar lugar al

material impreso: el libro.

4.2 ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL

El disefiador trabaja con dos elementos bésicos: la forma (prcsentacxén) y el contemdo ; '
(los textos). Para cllo, deberd leer cuidadosamente el contemdo, famxhanzarse con el )

tema y con las imagenes para, entonces, poder proponer una presentacxon (1dent1dad""
visual) que logre apoyar visualmente la pubhcacxén al conjuntar armomosamente ambos“

elementos.




Es importante sefialar que tanto presentacion como contenido estan integrados, a su vez,
por otros elementos, como se puede observar en el siguiente esquema:

PALABRA IMPRESA )
CONTENIDO TEXTOS S~ SENALES

EDITORIAL / LINGUISTICAS

SIGNOS GRAMATICALEES

r
TAMARO '
r FISICA < FORMA > SENALES FISICAS
/- NATURALES |
L PAPEL
b
. ) - v ; ?
PRESENTACION ‘ ‘ D
(IDENTIDAD VISUAL) J RECURSOS. |
GRAFICA TIPOGRAFICOS ™~~~ SENALES NO |
. LINGUISTICAS !
L coLoR f
. , IMAGENES (GRAFICAS
- , L 'Y FOTOGRAFICAS)

ESQUEMA 7. ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL -

4.2.1 Contemdo o
El contenido es la parte que realiza el autor de la obra, la persona que ﬁrma el matenal‘
escrito. Esté mtegrado por los textos que pueden ser de multlples temas, expresados en‘ '
un cédlgo muy especiﬁco la palabra escnta es decnr, los 31gnos arbltranos con los que se i
> frepresenta cada uno de los elementos que permnten la expresnén escnta de pensamnentos -
gacerca de la reahdad expenencnas emoclonales estétlcas y vohtlvas, correspondlentes a.
'"}-’:[la Iengua del’ grupo souocultural al que pertenezca el autor. En el contemdo tamblén S
qesuin mtegradas Ias 1mégenes que llustran y apoyan la comprensxén de los textos. v s
EI contemdo enla publlcaclén estara detennmado por las necesndades de comumcacnén; - |
' por s_ capacldad mtelectual y por su estllo hterano' de ahi que la palabra ~




impresa y la utilizacion de los signos gramaticales varien -dentro de los cdnones que
impone el buen uso del lenguaje escrito- de un autor a otro.

En el contenido, sefiala Roland Bartres, las ideas, entidades apenas distinguibles en la
interlocucion [...] son puestas en relieve aqui, disimuladas ahi o en contraste alld, se ven
favorecidas por los signos gramaticales que "se agregan a la 'ganancias’ de la escritura:
el paréntesis que no existe en el habla y que permite sefialar con claridad la naturaleza
secundaria o disgresiva de la idea, y la puntuacion que divide el sentido..."5. En la palabra
escrita, el texto se vuelve jerarquico, adquiere estructura.

El disefiador editorial, deberé estar familiarizado con las ideas que el autor del manuscrito
desea transmitir para que la presentacion posea las caracteristicas visuales (fisicas y
grificas) que mds se ajusten al mensaje del autor, y ain mds, formen parte de este
mensaje, a fin de lograr una unidad entre contenido y forma.

4.2.2 Presentacion

La presentacion de un material impreso hace referencia a las caracteristicas fisicas y
graficas de que estard dotado. La presentacion nos permitird conceptualizar. visualmente
al libro. Las caracteristicas fisicas estén determinadas por el tamafio, el tipo de papel,
peso y forma del material impreso. Las graficas estin determinadas, por su parte, por los
recursos tipogréficos, el color y por las imagenes graficas y fotogréficas que se utilicen,
Una de las funciones principales de la presentacién debe ser, ademds de facilitar el
proceso de lectura, atraer fa atencién del lector para inducirlo a leer el texto. De.la

correcta seleccion, combinacién y uso de los elementos que conforman la composicién -
del mensaje, dependera el cumplimiento o no de esta funcién. ~Para alcanzar este |

objetivo, es necesario que el disefiador, por un lado, conozca y domme las leyes de la

composicién para lograr un efecto estético y arménico y, porel otro, valore el fin ultlmo_‘.
del material impreso, su funclon comunicativa, para no supedltar la forma al contenido,
ya que es muy comin observar en las publicaciones un abuso constante de los recursos;’
visuales‘que aunque cumplen con ¢l objetivo de llamar la atencxon obstacuhzan la lecturaf ‘

a causa de una saturacion de i lmagenes y. recursos graﬁcos. Estos matendles cumplen con

el requisito de visibilidad, pero no con el de leglblhdad Sin embargo se abundarzi sobrc:]
este punto al exponer las funcxones del dlseﬁo editorial. Antes se expllcara en que;v “

i

llbro :

o

consisten cada uno de los elementos fisicos y g,rahcos que 1nterv1enen en t.l dlseﬁo de unf-

[ .




fondo, drea impresa y drea no impresa, determman la forma general El érea 1mpresa,
~s6lo puede percibirse en: conjuncion con lo no 1mpreso por tanto, este ultlmo es un |
‘ elemento esencial de lo impreso.’ 7 La organizacién surge casi 1nmed1atamente con la
presencxa del fondo blanco del papel con dimensiones deﬁmdas y de tamaﬁo concreto y
la, ﬁgura de la masa negra que contiene las_sefiales lmg,ﬂistxcas (textos) Y. las -
p representaclones gréaficas (ver 1lustracxén 5) |

4.2.2.1 Elementos fisicos
Son tres los elementos fisicos : el tamafio o formato, la forma y el papel.

- El tamaiio o formato hace referencia a las dimensiones (ancho y largo) del libro, cste
tamafio se relaciona con los tamafios comerciales de papel. A su vez, el papel se fabrica
tomando en cuenta los tamafios aceptados por las maquinas impresoras (prensas). Los
tamaiios comerciales de papel son pliegos (hojas) de 70 x 95 centimetros (pliego mayor)
y 57 x 87 centrimctros (pliego menor). Estos pliegos ya impresos, se someten a diversos
dobleces para obtener su tamario final.

La clasificacion segun la forma de encuadernar es; francés, cuadrado italiano y estrecho y
se designan de la siguiente manera:

- en plano o folio mayor, todas las obras de mas de 50 em de alto;

- en folio, todas las obras de 35,5 a 50 em de alto;,

- en cuarto, todas las obras de 25,5 a 35 ¢m de. alto;

- en octavo mayor, todas las obras de 23 a 25 c¢m de alto;

- en octavo, todas las obras de 20 a 22,5 ¢cm de alto;
- en doceavo, todas las obras de 12 a 19,5 cm de alto;
- enanos, todas Jas obras de menos de 10 cm de alto.6 | v i

El tamafio del libro o formato es un factor variable, aunque‘ limitado por sus dimensiones
corporales y facilidades manipulatorias, que a su vez, estardn determinadas por el
contenido que en él se maneje (ver ilustracion 4). ‘ ‘ N

- La forma incluye elementos de figura y fondo. La figura kiﬂncluyev las sefiales impresas
del lenguaje escrito, asi como las imégenes graficas y fotograficas, Es un complejo de
codigos visuales dispuestos segin el cdhtenido. El fondo representa la sﬁpérﬁcie no
impresa: mérgenes, espacios blancos entre lineas y eritre columnas, etc, Ambos ﬁgum y'




ILUSTRACION 4. FORMATOS DE LIBROS

Formato cundnido ‘

' Formato francés : ‘ U :

’thb)yrllmitQ italiano S




ILUSTRACION 8, FORMA (MANCHA TIPOGRATICA)
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-John Dreyfus y Francois Richaudeau en su Diccionario de la edicion y de las artes
grificas, definen al papel como la materia sélida y seca que se presenta en forma de hoja
fina y se utiliza como soporte de impresion. Esencialmente, esta constituido por un
aglomerado de fibras de celulosa a las que se afladen diversas sustancias que le confieren
clertas caracteristicas. La fibra utilizada determinara las caracteristicas basicas del papel,
por ejemplo, la pulpa de madera suave tiene fibras largas que daran al papel resistencia al
desgarramiento, en tanto, la pulpa de madera dura, que tiene fibras cortas, le dara al papel
mas cuerpo. El papel como soporte y estructura fisica de la informacién, debe tener
especial consideracion por parte del disefiador. Ademas de lo anterior, el papel cuenta
con ciertas particularidades fisicas, éstas son el grano, el peso, ¢l cuerpo, el color y el
acabado.®

El grano es la direccion en la que se disponen las tibras en el momento de la fabricacion y
es en esta direccion que el papel se rompe con mayor facilidad. Si el sentido de la fibra
corre a lo largo del papel se denomina "grano largo”, si corre a lo ancho se le llama
"grano corto”. El sentido de la fibra es de gran importancia al momento de elegir el papel
mas adecuado para nuestra publicacidn, por lo siguiente:

a) el papel dobla més ficil a lo largo del sentido de Ia fibra;

b) contra la fibra, se quiebra o da un pliegue burdo y ;

¢) el papel es mas rigido en direccién a la fibra.

Se recomienda que en la publicacion de libros y catdlogos, el sentido de la fibra esté
paralelo al.lomo, porque de lo contrario, las paginas darén vuelta con menos facilidad y
luego, el libro no cerrara en forma plana. | -

El término peso se utiliza para hacer referencia con una dlmensu’)n determinada. Se le

llama cuerpo al grueso del papel y Qpamdad ala capacidad del papel de ser 1mpreso sin

que trasluzca al otro lado, esta car: acteristica estd determinada por el peso y el cuerpo. .

El color es otra de las partlculandades fisicas del papel “Existen dlferentes tonos,
especialmente de blancos. Los tonos varian desde el blanco amarilloso hasta el azulado,
El color del papel afectara todo lo que en él se lmprlma El a_cahadg por su parte, se

refiere al término final del papel, al que se le pueden agregar texturas o esmaltes lo que

afectar4 dircctamente el cuerpo del mismo.

Existen infinidad de tipos de papel, destmados a usos dlferentes Los més utlllzados en ,

las artes graficas pertenecen al grupo 'impresion-escritura’, al cual, - durante su
'elaboracmn, se le aﬁaden productos de encolado que impiden a la tinta correrse, Algunas
de las clases mas comunes se presentan en el siguiente cuadro:? ‘
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CUADRO 2, USO Y CARACTERISTICAS DEL PAPEL

CLASE

uso

CARACTERISTICAS
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Ademds de estos factores, a la hora de elegir el papel se deberd tomar en cuenta el
tamafio de pliego que se ajuste mejor al formato de nuestro libro, con el fin de optimizar
al maximo su uso y evitar desperdicios innecesarios.

Si las dimensiones de la hoja son 70 x 95 cm, obtendremos formatos multiplos del
tamafio oficio (21,5 x 34 cm); a saber:

- formato medio oficio (cabe 16 veces en un pliego);

- formato un oficio (cabe 8 veces en un pliego);

- formato doble oficio (cabe 4 veces en un pliego) y;

- formtato cuatro oficios (cabe 2 veces en un pliego).

Si por el contrario, las dimensiones de la hoja son 57 x 87 cm, los formatos que
resultardn  seran multiplos de tamafio carta (21,5 x 28 cm ), como se muestra a
continuacion:

- formato media carta (cabe 16 veces en un pliego);

- formato una carta (cabe 8 veces en un pliego);

- formato deble carta (cabe 4 veces en un pliego) y;

- Formato cuatro cartas (cabe 2 veces en un pliego). !!

Conocer las caracteristicas del material sobre el cual se va a trabajar y conocer las
ventajas o desventajas del mismo es un factor muy importante a tomar en cuenta en el
momento de planear el disefio, asi como en el momento de realizarlo. |

La eleccion del papel también estard sujeta a la técnica de impresion (aunque casi todos '

los libros se imprimen en offset) y a la maquinaria que se tenga acceso (las prensas

imprimen en pliegos menores) .

4.2.2.2 Elementos grificos v
Los elementos graficos o sefiales no lingiisticas que tienen que'ponerée en jue'gd 'péra

realizar el disefio editorial son los recursos tnpogréﬁcos, el color y las imagenes graficas y

fotograficas. Ademads de ellos, hay que considerar como Verdaderos fecursos gréﬁcos la

distribucién arménica de los blancos y ¢l esquema arqmtectémco que sustenta la pégma 2
los cuales estaran determinados por la selecclén tlpogréﬁca por el uso del color y por laf' i

colocacién y distribucién de las imagenes.

~~Una de las herramientas de comunicacién en el disefio edltonal s la tlpograﬁn. Su
esencia reposa en la mterpretacnén clara de las palabras vy, por ende  del’ sentldo Su |
objetivo es comunicar informacion por medlo de la letra lmpresa y procurar su b

efectividad:

Amold Edmond define la tnpograﬁa como el arte y proceso de acomodar elememos:(
: tlpogréﬁcos sobre una pagina, entendiendo por elemento tlpogréﬁco cualqmer cosa que‘ L
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coloca una imagen entintada sobre una haja de papel, Estos elementos pueden ser los
caracteres del alfabeto latino, niuneros, signos de puntuacion y signos especiales, reglas,
mdrgenes y ornamentacion o fotografias de cualquier tipo. 12

Pero la tipografia es mas que marcas negras sobre papel. Es la representacion visual de las
palabras creadas por las lineas negras, curvas, rectas y los dangulos que denominamos
caracteres, los cuales influyen de manera directa en la percepeion de los mensajes.

La tipografia es la osamenta de una obra. Su rigor geométrico y su normas rigen la
construceion de la pagina y condicionan su armonia. Debe ante todo ayudar a la lectura y
concentrar la atencion,

Para lograr lo anterior, se hace necesario tomar en consideracion los siguientes aspectos:
tipo y tamafio de letra; tamafio de la linea; interlineado, es decir, el espacio blanco que
existe entre una linea y otra; los atributos (negrillas, cursivas, versales, versalitas, etc.)
que se le otorgardn a determinados caracteres para datles cierta jerarquizacion dentro del
texto o, simplemente, resaltarlos y; la justificacion, es decir, la alineacién de las lineas
hacia ambos margenes de la pagina,

Manejar correctamente los aspectos anteriores requiere del dominio y conocimiento del
arte tipogrdfico, conocer y diferenciar las fuentes tipograficas en existencia; estar
familiarizado con la mecénica de la composicidn, con la tecnologfa y con las corrientes y
estilos imperantes. Asi como saber reconocer las ventajas y ,desventaja's de un

determinado tipo de letra o familia tipografica en relacion a las caracteristicas del
manuscrito, '

El arte tipografico se orgamza por famlhas fuentes y series, y las umdades de med1c16n :

que utiliza son muy especificas, a saber, el punto, la pica, la eme y ‘la umdad
Expliquemos en que consiste cadauna de ellas.!3

a) Familia, Es un grupo de letras con disefio afin y constante. En cada fanxiliaipuede |
haber cierto nimero de variedades en amplitud, peso y posncxén A estas caracterisuc'xs

se les conoce como estilos tipograficos.

b) Fuente. - Son los. caracteres que constituyen una rama de una famllxa de determmado o

tamafio,

¢) Serie.| Esla variedad de tamafios de una fuente tipogrfica, - -~ 0~ v
d) Punto El tamafio del tipo se mide en puntos. Los tamafios de los tipos fluctian entre’ _

los 4 y los 72 jpuntos. Los tamafios de tipos mds comunes para el cuerpo de texto de 105"_‘
“libros van de los 6alos 12, ‘ ’




e) Pica. Se utiliza para medir la longitud de la linea, Para tener una referencia respecto al
tamafio de una pica, pondremos la equivalencia en pulgadas: 6 picas corresponden a una
pulgada y 12 puntos corresponden a una pica. Hay 72 puntos en una pulgada.

f) Eme. Es un cuadrado del tamafio del tipo que se estd componiendo.

g) Unidad. Es una fraccion del ancho de la eme.
Una vez familiarizados con algunos de los elementos de la terminologia, resulta

conveniente hablar de los fundamentos de la tipografia, la cual se basa en dos factores
inalterables; la linearidad del alfabeto latino y la fisiologia del aparato humano para
realizar la lectura.14 Estos fundamentos nos remiten de manera necesaria a dos aspectos
importantisimos de la tipografia: la legibilidad y la propiedad.

La legibilidad se refiere a la interaccion entre la composicion y el lector, en la que deberd
estar implicita la comprension del mensaje. "La comprension es un resultado del
procesamiento de la informacion [...] y determina la velocidad a la que se mueven a lo
largo de la composicion los ojos del lector. Si todas las demds condiciones, incluyendo la
comprension, bajo las que se hace la lectura son constantes, ¢l tipo que se lee mds rdpido
que otro podria establecerse como mds legible"!3 Los factores que intervienen en la
legibilidad son el disefio de la letra, el tamafio, el interlineado, la longitud de la linea, los
mdrgenes, las lineas justificadas o no justificadas, la tinta, el papel, la impresién y el
interés del lector.

La propiedad tipogréfica se reﬁere a los atributos de los factores arriba seﬂalados. En
otras palabras, la propiedad tiene que ver directamente con la seleccn(m de letras de
acuerdo a las impresiones psncoléglcas que sustentan; con la adaptacnén de las reglas de* '
legibilidad a los niveles educativos y cronolégicos del lector y con el uso de letras en
armonfa con los otros elementos del disefio del mensaje impreso. 16 . « i
La eficacia de la composicion tipografica, es decir, lograr captar la atenclén del lector e
invitarlo a la lectura, estard determinada por el criterio que utlhce el dlseﬁador para;:,"
ordenar los elementos que entran en juego. Sin embargo, existen reglas més o menos‘,’-
flexibles que nos permitirdn alcanzar el resultado’ csperado. : A contmuac1én las -
enlistamos:

L. Fraccionar el texto si éste es prolongado con el fin d. ablulal la lectura Para elloI L

existen vanas técnicas: sangrar los parrafos, agregar espaclo adlclonal entre pérrafo yv.'f’::»
parrafo no quitar todas las viudas (linca sola que se ubica al prmctplo 0 ﬁnal de una

pagina). ‘ e
2. Componer el original con una extensnén de linea aproxlmada de 60 golpes‘ o 10

palabras.
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3. Evitar la combinacién excesiva de tipos de letras. Muchas veces resulta mas apropiado
explotar todas las variantes (negritas, itdlicas, versales, versalitas, asf como sus diferentes
tamafios) de un sélo tipo de letra.

4. Evitar las inversiones de texto, cuando el original es muy extenso, as{ como textos
sobre ilustraciones o dreas entintadas, a menos que se tcnga la seguridad de que hay
suficiente contraste.

5. Justificar el texto a la izquierda o a ambos lados es lo mas recomendable. La

Justificacion irregular a ambos lados no s conveniente en textos prolongados, pues el ojo

estd acostumbrado a volver a un punto en comiin después de llegar al final de la Ifnea,

6. Los tipos de 10, 11 y 12 puntos para el cuerpo del texto son los mas ficiles de leer.

7. Considerar el intetlineado a medida que aumetta la longltud de la linea, 1

-Un elemento que da mucho dinamismo y proporciona resplros dentro de un impreso es la
imagen, que puede tomar gran variedad de formas, desde un esbozo de dibujo o mapa,
hasta la ilustracion téenica, pintura al 6leo o fotografia, En otras palabras, pueden ir
desde simples figuras de linea hasta obras de arte que contienen una gama completa de
tonalidades y colores. Para seleccionar las ilustraclones, es importante considerar el
medio y estilo de la imagen, asi ¢omo su contenido, que ademds debe ser representatwo
del material escrito. ;

La diferencia de las imagenes en relacion con el texto {ipogréﬁéo que. es lineal y va
tevelando su cottenldo 4 lo latgo de un'periodo de texto a'medida que se lee; ¢s que las
pnmeras son. iconicas; es decir, el observador las capm al momento. En ese sentxdo, "el

poder de. las imégenes como medio de comunicar instanténeameme ideas que seria

laborioso hacerlo por texto"!8, debe ser explotado, pero sin abusar del récutso.
Las ilustraciones pueden clasificarse por la técnica utllizada para. su elaboracién, o por el
proceso, de reproduccidn al que estardn sometidas para formar patte de la publicacmn Si

‘hos .referimos a, la primera clasxﬁcaclén, podemos hablar de xdograﬂas, acuarelas,
: pasteles, aerogmfias, 1magenes dlgltahzadas y fotograﬁas por mehcmnar s6lo algunas,

Sl nos referimos a la segunda, tcnemos dos. txpos basicos de i]ustracmnes de linea. y de
medio tono (ver ilustraciones 6y 7).

Los dlbUJos, gréﬂcas y dlagramas que estén compuestos con tonos sohdos solo de lineas -

negms sobre un fondo blanco reciben el nombre de dibujos "a linea",

Las fotografias, acuarelas 0 cualquler trabajo de tono continuo (es decir que van del negro
blanco pasando suave y naturalmente por todos los tonos. de gris) se procesan para -
obtener medlos tonos.‘9

o
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Ahora bien, las funciones que cumplen los apoyos graficos y fotograficos son
bdsicamente tres:

1) Atraer y capturar la atencion. Una imagen impactante es la mejor forma de provocar
que la mirada del receptor se vuelva hacia la pagina impresa. La fotografia, por su
capacidad para reproducir fielmente la realidad, llama la atencion con rapidez y fuerza;
por tal motivo, es el tipo de ilustracion que se selecciona con mas frecuencia.

2) Explicar. En ocasiones una ilustracion puede ser un apoyo importante para la
comprension de materias o procesos complicados. Las pictografias, las graficas (de
barras, circulares y lineales), los diagramas esquematicos y los mapas son algunos de los
tipos de ilustraciones explicativas y auxiliares de los elementos verbales.

3) Entretener, Las caricaturas politicas y las tiras cémicas son algunos e¢jemplos de las
ilustraciones que se utilizan para entretener al lector. Por su parte, las primeras cumplen
otra importante funcidn: influir en la opinidn de los receptores. '

Para terminar, hablaremos de las denominaciones de las ilustraciones de acuerdo a su
ubicacién en la pagina; éstas son:

1) De caja. Son las ilustraciones que van encuadradas dentro de los limites del drea de

impresion.

2) A media sangre. Son las que salen un poco del drea de impresion, generalmente la

mitad del espacio que comprenden los mérgenes de la pagina,

3) A sangre. Son aquellas que rebasan el formato de la pégina (ver il‘tistvra_‘t:iones,‘8,9-y
10).20 L e
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Pienso que todos quedamos satisfe-
chos. Los resultados obtenidos durante
¢} Mundial de Estados Unidos 94 supe-
raron, como dije anteriormente, todas
las expectativas.

El cuarto titulo para Brasil, la grata
realidad del futbol africano, el récord
de asistencia a los estadios y el regreso
de un juego mas abierto y ofensivo, es
¢l balance de esta decimaquinta Copa
del Mundo.

Fue un evento exitoso en todos
los sentidos, donde se consolidd el
futbolde! Continente Negro, que
en Nigeria tuvo a su mejor re-
presentante. Por su parte,
Camerdn, aunque no fue
el mismode hace cuatro
anos, ha dejado de ser
un participante sin po-
sibilidades.

Sirecordamos quiénes ocuparonlos
sitios mds destacados, es un hecho que
los europeos arrasaron literalmente, si
tomamos en cuenta que siete se cola-
ron a cuartos de final.

Fue significativo el desarrollo del
futbol bulgaro y rumano; la consisten-
cia de Suecia y la tenacidad de los
italianos, sin olvidar que al Viejo Conti-
nente se le fue el titulo y que Alemania
nofuenilaso 94 deloquehasidoen
e‘l Mundial de italia, mientras que para
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Panorariiag el Adapgnddiad
Estados Unidos
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los asiaticos, Estados Unidos 94 signifi-
¢ el nacimiento de Arabia Saudita
comoun futbol derespeto, ya que llego
en su primera participacion a octavos
de final, lo que reditud a los jugadores
premios millonarios al regresar a su
pals.

Por suparte, Brasil salvé el honor de
América, y jde qué formal Conel titulo
mundial que lo convierte en el primer
tetracampedn dela historia de los mun-
diales.

Sujuego vistosoy efectivo cautivo al
aficionado en todo el mundo, porque
cuando gana Brasil, ganan todos y,
principalmente, el futbol.

El papel que hicieron las selecciones
de Colombia, Bolivia y Argentina dej6
mucho que de-

sear, y México
tuvo la oportu-
nidad de hacer
mas, perootra
vez los decisi-

Folografla/ ALLSPORT

vos tiras de penal nos dejaron fuera del ;
Mundial y con la espina nuevamente !
clavada.

Estados Unidos 94 ya tiene a su
campedn, asureyqueesRomario, asus
goleadores Salenko y Staichkov, el re-
cuerdo de los partidos jugados en un
estadio techado con pasto natural y el
reconocimiento mundial por su calidad
como organizador y anfitrion.

Ahora, los ojos del mundo se orjen- i
tana Francia, donde ya noserdn 24sino i
32 selecciones, donde el Mundial corre
el peligro del gigantismo y Ja calidad .
poco comprobada; pero para hablar
con conocimiento de causa, serd mejor
esperar hasta 1998,

Fotografia/ ALLSPORT
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HISTORINS DEL UATICANO

En cada centimetro cuadrado de las paredes del Vaticano hay
mas tesoros, arte y tradicion que en cualquier
otra parte del mundo

Imelda Gutiérrez *

Decir que £l Vaticano es el asiento de la
Iglesia Catalica en el mundo, es senalar una
vetdad, pero es también decir muy poco. La
ciudad del Vaticano es eso, pero ademds es
un fstado independiente, reconocido por
mas de 150 naciones en el mundo.

Ubicado dentro de la ciudad de Roma,
Vaticano ocupa sélo unos pocos kilometros cuadrados, estre-
chados por unos muros que celosamente atesoran una fuerte
tradicion de poder, espiritualidad, arte y traiciones,

Su ancestral historia vinculada al catolicismo data de unos

* Licenctada en Penodismo y Comunicacdn. Colabord como editora de la mesa
internaconal en NOTIMEX. Actualmente labora en ia Breccion General de
Servicios de Computo Académico de la UNAM.

dos mil arios aproximadamente; sin embargo, hoy dia su
actividad e influencia es indiscutible. Al vive el Papa, Sumo
Pontifice dela lglesia Catolica, que tiene un doble ppai. ol de
jefe espiritual de su lglesia y el de mandatario supremo de su
Estado, cuyo poder se extiende por los cinco contirentes a los
que ha llegado la religion catolica,

La independencia del Vaticano como Estado soberano
viene del Tratado de Letran, cuando ltalia le reconoce como
talenel ano de 1929, De sus riquezas se pueden senalar los
palacios y jardines, la oran Basilica de San Pedro y otros
edificios administrativos y habitacionales; en estos dltimos
viven de manera permanente cerca de dos mil personas.

El vaticano posee, ademas, diversas iglesias y palacios en
otrossitios de Roma, camo la Iglesia de Santa Maria la Mayor;
laCatedral de Roma, también conocida comola Iglesia de San
Juande Letran; la Iglesia de San Pablo y el Palacio de Castet-

TLUSTRACION 9, DE CAJA /D’l
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M: primera ruta co-

mercialinaugurada en 1919 se
abrio sobre el Canal de la
Mancha, con vigjes enlre Lon-
dres y Paris que duraban 21
horos y media.

Gemelaiange fon ngjag on
avinn pueden reclizasa o
aualcuier purte did
mundo Con inayaor
frecuencia y rapider,
permiiiendo incluse
ganarte la carrera af
tiempao. £ 31 de
diciembre de 1992, tras
festejar el afio nuevo en
Shannon, Republica de
Handa, 97 pasajeros del
Concorde partieron a las
00:10 horos hacio Benmu-
do, o donde llegaron o
Jos 23:21, con tiempo
suficiente pora festejar un
segundo ofio nueve.

Durante siglos el cielo fue visto
como un simbolo de libertad,
por ello seguramente nunco se
les ocurrld a los ploneros de lo
aviocion que llegario un mo-
mento en el cual serio fol la
canlidad de ovionesquepodria
provocorse unembolellamlen-
to oéreo.

Hoy, volar en ovion es cosa de
todos los dias, el fransilo aéreo
se Incrementa cada vez més,

tan solo el aeropuerlo intema-
cional O'Hare Fieldde du Chi-
caqo, llinois, £U, es utiizado
por 50 aerolineas comarciales,
atiende a 55 millones de per-
sonas al aio y, diariamente
despegan y aterrizan en sus
pistas 2,200 aviones.
Eltransiloaéreo crece auntitme
anual del 20%, aproximada-
menle, por lo que los riesgos
decolisionenlre veronaves po-
drian incremenlarse igual. Sin
embargo, se han establecido
normas quereducenlainciden-
cia de accidentes. Casi desde
elinicio dela aviacioncomercial
agranescala, se eslablecieron
las reglas paro el conlrol del
transito aéreo: el espocio fue
dividido en zonas de control y
corredores aéreos, donde se
delimitan las rulas de navego-
cion. Por ejemplo, en los corre-
dores queunentondresyNue-
vaYork, losoviones viajansepa-
rados porunadistancia vertical
de 610 m y 110 km de distancia
harizonlal sobre el océono.
Asimismo, los controladores se
encargon de evlor que los
oeronaves salgon
del corredor de
vuelo oslgnodo y
trozodo desde on-
tes de despegar.
Graclas al rodor y
los computodores
se puede segulr el

[’
Je

recorrido de cada avion
que despega y aterrize
enlosaeropuerios, desde
la torre de control.

Dentro de los aviones, las
medidos de segquridad
tambiénhanidoenaumento
desde los inicios de la
aviacion. Los primerosaviones
no estaban cerrados y los
pasojeros debian vigjor @ lo
infemperie, a merced del frio,
elviento yla llwvia; ademds, no
podion subir muy alto debidoa
quelo densidad del alre arriba
delos 3,000 mesmuybajayno
se puede respirar,
Hoy en diq, las cabinas son
hermélicas, lo cual no sélo ha
hecho los vigjes oéreos mds
codmodas, sino que, gracias al
aire presurizado permilen lo
respiracion normal de los
pasojeros a10,500mdealtura.
Alcanzaresadislonciadelsuelo
lambién tiene sus ventajas: los
moloresdereaccionfuncionan
mejor en aire menos denso y
se evita el mal fiempo que hay
abajo.

Aslmlsmo, el uso de sislernas

La velocidad en aviacidon
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-El color es otro de los elementos graficos que intervienen en la presentacion de un
impreso y un recurso de gran valor para efectuar el disefio.

El color constituye un elemento primordial para el éxito del diseffo, Este se basa no sélo
en los trazos plasmados en el papel, representando una idea correctamente simplificada,
sino también en una adecuada seleccion de colores que armonicen entre si,

Aunque el primer contacto visual se logra a través de la forma, el color funge como un
elemento fundamental para retener la atencién y actuar sobre la capacidad emocional del
individuo, Ivan Tubau sefiala en su libro Dibujando Carteles, que el impacto y poder de
captacion de un color dependen de su tonalidad, luminosidad y saturacion, asi como de la
superficie que cada color ocupa y de los colores que lo rodean, factores muy importantes
al momento de efectuar el disefio.

La tonalidad es el atributo de un color que le perimite distinguirse de otro. La
luminosidad es la cantidad de gris que contiene un color. Es un valor de claridad
comparado con el negro o su valor de oscuridad comparado con el blanco. La saturacion

describe la fuerza de intensidad de una tonalidad. Por ejemplo, un color rosa puede

aumentar su saturacion hasta alcanzar un magenta,

Otra caracteristica del color es su contraste, el cual se obtiene de la yuxtaposicion de dos
colores diferentes y de tonalidades opuestas , o de dos colores igualmente diferentes, pero
de tonalidades iguales. Este contraste de unos colores respecto a otros nos refiere a la
clasificacion de éstos en proximos y distantes. ‘
La gama de colores proximos esta constituida por los colores célidOS' amarillo, naranja y

rojo. Estos dan la ilusion de adelantarse; es decir, de situarse mas enun pnmel plano que

los colores restantes, de resaltar, ademas de ser estimulantes.
Los colores frios, en cambio, constituyen la gama de los distantes; azul, v1oleta gns
Aparentan estar mas le_]OS' es decir, dan una sensacion de profundldad Son relajantes. _

Por su parte, el verde y el parpura estin considerados como coIores neutrales pues se -

ubican entre los calidos y los frios.2!

Los investigadores sobre el color afirman que la dlfere11c1ac16n entre calldos y frios se‘ :

debe a asociaciones mentales o emocionales; a expreriencias previas. Un determinado

color, generalmente nos recuerda las cosas concretas en las que domine ese color,  Por

cjemplo, cl azul se asocia con‘el cielo y el mar; el rojo con el fuego ola sangre. También

existen asociaciones indirectas en las que el color no remite a cosas o sntuacxones

concretas, sino a ideas: El rojo puirpura, por ejemplo, suglere poder. :

E! color tienc una afinidad intensa con las emociones del ser humano, ‘esta cargado det e

informacion y es una de las expcrlenclas vxsuales mds penetrantes,




Las significaciones adicionales atribuidas a los colores han sido producto de las
asociaciones que estos producen en el individuo con base en sus experiencias. Tales
asociaciones han permitido construir una simbologia del color bastante amplia, como se
muestra en ¢l siguiente cuadro y que el disefiador debera explotar para dar el efecto
deseado a su disefio.

CUADRO 3. SIMBOLOGIA DEL COLOR*

ROJO. Es ¢l calor més edlido que existe, por lo

que no hay color que lo domine. Se asocia conel
fuego y lasangre. Simboliza violencia.
NARANJA. Penctra cn el individuo con viveza, Si
contiene un porcentaje minimo de color rojo
produce la sensacion de placidez, perasi lo
aumenta crea armonfas ricas y de tuerte impacto
(ue producen 2 su vez cansancio con rontitud.
‘Tanto el naranja como ¢l rojo desprenden fuerza,
calory energfa.

AMARILLO. Este color nlegra ln vista. Comunica
calor y luz. Elamarillo-oro simboliza riqucza y
alegria; mientras que el amarillo limdn se asocia con
la antipatia.

VIOLETA, Produce ciertas sensaciones de
incomodidad y melancolfa. Simboliza en aigunos
casos lujo y pompa y en otros, miedo. 'Es un coior
mistico, se relaciona con la religion.

AZUL, Es ¢l més frio de los colores. Los colores
clidos aumentan su contraste sobre él, por lo que
¢s ideal parn los fondos, sicmpre y cuando no se
sature ¢l espacio de colores cdlidos. Ls
considerado suave y dulce; simboliza virtudes como
la honradez y la feticidad. En tonaiidad clara '
simboliza fe,

VERDE: Comunica frescor, tranquilidad, sensacion
de descanso; en algunas de sus tonalidades cierta
cuforia, Simboliza esperanza,

MARRON Y GRIS. Soh adecuados pra los fondos
No hay color que conrast¢ mal con ¢l gris.

NEGRO. Todos los colores aumentan su visibilidad
cuando se ¢olocan sobre ¢l negro y éstc a'suvez
adquiere luminosidad cuando se pone sobn. otro
color. Se asoeia con la muerte,

BLANCO. Los colores pierden luz y tono sobre ¢l
blanco.- Se asocia con la pureza, fa limpieza, el frio.
Simboliza paz ¢ inocencin,

* Adaptado de TUBAU, Ivén, Dibufando Carteles. CEAC, Espaﬁé, 1987.

Cabe aclarar que el color puede ser utilizado de manera simbolica o de una forma racional. -

y exacta.

Finalmente, las funciones del color en la produccién de un hbro sor: llamar la atencx()n B
producu efectos psicoldgicos, desarroltar asocmcxones, lograr la retencx(’m y crear una YR

‘atmosfera estéticamente agradable. El color se. puedc aphcar como :
a) elemento decorativo,
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b) fondo,

¢) elemento de unidad a través del libro y,

d) herramienta para resaltar y enfatizar.

Por otro lado, el color estard justificado en el disefio si:

1) ayuda a la comprension del lector,

2) aclara relaciones complejas,

3) genera un dnimo especifico frente a la lectura,

4) genera continuidad a través de una historia y,

5) relaciona el texto a determinada imagen del libro.

No importa la combinacion de colores que se haga, ni las tonalidades que se utilicen,
siempre y cuando estos no afecten las funciones que debe cubrir el color en el material
impreso para facilitar la comunicacidn entre el emisor (autor) y el receptor (lector),

4.3 FUNCIONES DEL DISENO EDITORIAL

El disefiador antes que nada es un comunicador. Un profesional que debe reconocer que
el fin Gltimo de un impreso es transmitir informacion de una mente o conjunto de mentes,
a otro. Debe saber que no hay comunicacion a menos que el lector reciba el mensaje del
escritor. Para cumplir con su papel de comunicador, debe dominar las artes graficas para |
persuadir al lector de que reciba el mensaje y lo entienda. En este sentido, las funciones
del disefio editorial tienen que valorarse en términos de comunicacién, de estética y de
resultados comerciales. ' ‘
El disefio en términos de comunicacién debe procurar la legibilidad; es decir la facllldad
de lectura del material. Debe ayudar al lector a asimilar y entender el mensaje, por medio
del ordenamiento y adaptacién de los elementos del  disefio a las neces1dades
comunicativas del lector. ; |
La funcidn estética hace refrencia al equilibrio y : 1rm0n(a entre los elementos grziﬁcos y
fisicos del libro, lo cual resultara de su correcta composwlén La confrontaclén de dnchos e
elementos debera tender, también, hacia la unidad. ’ |
En términos publicitarios, es decir, de resultados comerclales el disefto tlene que mﬂmr :

en cuatro aspectos fundamentales: llamar la atencion, satisfacer las exigencias del lector, <

despertar la curiosidad del observador y ammarle a adquirir el llbl'O para, posterlormente
leerlo. Si el libro es un articulo de venta, el disefio de éste debe tender hacna ese’ ﬁn.
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4.3.1 Funcién comunicativa

Ein este nivel, el disefiador tiene que enfrentar el problema referente al mecanismo de la
lectura, ya que resulta una actividad dificil y de mucho esfuerzo. En ese sentido, el
diseito editorial debe proporcionar los clementos para que el proceso de lectura sea
fisicamente fécil.

"Al atraer ¢ interesar, el mensaje ya nicid ¢l proceso comunicativo, éste se cierra cuando
el lector lo asimila y reacciona ante ¢él; cuando el emisor logro el didlogo (a través de la
lectura) con el emisor"2? y cuando el lenguaje, tanto visual como textual fue comprendido
por éste.

Para que el proceso se lleve a cabo de la manera mas eficaz, hay que procurar que el libro
cumpla con la caracteristica de legibilidad. Como mencionamos en el apartado de
recursos tipogréficos, la legibilidad o no de un material impreso estard determinada por
las caracteristicas compositivas de los recursos graficos, por el tipo y color del papel y
por ¢l tamaiio del impreso.

Asimismo, la legibilidad tiene varias implicaciones, que van desde la perceptibilidad de
los caracteres y de las palabras, hasta la facilidad y rapidez de lectura de los textos

sometidos a disefio, pasando por la forma en que esta condicionado el ojo humano pdra‘

realizar el proceso de lectura. ‘
En relacion a este Ultimo punto, podemos decir que la- facilidad perceptiva de los
elementos verbales y la mayor o menor velocidad de lectura dependen; por un lado, de

que los codigos lingiiisticos utilizados por el autor tengan la misma significacion para el

receptor; y por el otro, que la colocacion de los elementos verbales que confounan cslc
codigo, se ajuste y haga mas sencillo el proceso de lectura. '

El hombre occidental, sefiala Germani-Fabris en su libro Fund.unentos del pmyctto N

grifieo, ha aprendido a mover ¢l 0]0 de izquierda a derecha y de’ amba a abajo ya

trasladarse siguiendo un movimiento rotatorio, de la pdrte superxor 1zqu1erda ala pmte'

inferior derecha de la superfiecic impresa. ~ Siendo congruentes con este pnllClplO

mecénico, la ubicacion de los elementos de la composicion que cotresponde ala posncn()n’
natural de los ojos y que por ende permite una lectura més facnl & la lmeal honzonhl (vc,r 7

esquema §).
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Ademas de tomar en cuenta este aspecto, hay que establecer la relacion visual de los
elementos tipograficos, la cual estard determinada por su tamafio, grosor y el lugar que
ocupen en la composicion, La relacion visual permite distinguir el rango e importancia de
los distintos elementos que seran determinantes para obtener la legibilidad y comprension
del mensaje.

Otro aspecto importante es la estructuracion tipografica. Una mala estructuracion
dificultara la legibilidad. El lector rechazara cualquier texto si no logra ubicar donde
comienza lo que desea leer.

La division correcta y el espacio idoneo entre letras, palabras, renglones y parrafos
jugara, también, un papel determinante para que cada uno de estos sea diferenciado y
captado facilmente.

Finalmente, el niimero de letras por linea sera importante para la legibilidad. Una linea
dc 50 a 60 letras es facil de leer. Una composicién muy ancha no incita a la lectura; en
cambio, la vuelta al principio de cada linea actiia como estimulo. El lector estd mas atento
al principio de cada linea y siente cierta fatiga a su final.23

En este sentido, podemos concluir que una pagina ordenada y legible es una pagina
funcional, El conjunto de péginas con estas caracteristicas dard como resultado un
impreso que cumplira con su funcién comunicativa en tanto facilitara el proceso de
asimilacién y comprension del mensaje por parte del receptor.

El disefio editorial cumple con su funcion comunicativa si logra, en primer momento,

atraer la atencion del lector, en segunda instancia, si invita a la lectura y, en tercer lugar,

si facilita la realizacion del laborioso proceso de lectura (ver esquema9).

'ESQUEMA 9, FUNCION COMUNICATIVA DEL DISERO EDITORIAL

ESCRITURA ey  MENSAIE - LECUTRA
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El disefiador editorial es un intermediario entre el emisor (autor) y el receptor (lector),
que interpreta el mensaje del autor para dotar al medio que transporta este mensaje (el
libro), de las caracteristicas fisicas y graficas que lo hagan, ademds de atractivo, legible
para el lector,

De esta manera, el disefiador editorial, como sujeto y el disefio editorial, como actividad,
sirven como facilitadores del acto comunicativo entre el autor y el lector.

4.3.2 Funcion estética

El lector al entrar en contacto con el material impreso estd altamente influido por la
primera impresion visual. De esta primera impresion, dependera que adquiera el impreso
0 no, que lo lea o no. Por otra parte, lo que el receptor recordard en un primer momento
serd la forma en que se presenta el mensaje, posteriormente se remitira al contenido, a lo
que se decia y como se decia. De ahi que una presentacion atractiva y arménica sea de
vital importancia para conseguir que el receptor decida acercarse al impreso.

Para lograr un efecto estético en el impreso, deberan tomarse en cuenta dos componentes '
principales: el fisico y el psicolégico. El componente fisico se refiere a la forma que ade
tener el objeto que se ha de proyectar. El componente psicologico se refiere a la relacién
entre el objeto y el usuario. | |

En este sentido, el fin Gltimo de la funcién estéuca es atraer e interesar al lector, producxr
efectos psicoldgicos y asociaciones multiples a partir de una presemacxon armomosa
agradable. :

La armonia procede de Ia seleccion congruente de formas vxsuales en relacxén al tema oa
los lectores del mensaje que estd siendo transmitido.

En los libros, la armonia entre el tema y los recursos graficos y fotograﬁcos represema el
poder de atraccion, basado en la conjuncion del contenido y la presemacxén en donde la
portada juega un papel de pnmordxal 1mportancm. En ellos, recaera poslenormeme la
capacidad de despertar el interés del Iector para f'malmeme lograr la comumcacnén y
provocar una respuesta en ¢4 . -
El disefiador debera poner especial énfasis en la composncnén de los elementos del dxseno '
que es, tal vez, uno de los aspectos mas importantes en la solucion del problema szual ,
En términos de Angela Maria Calle, la composicion es el medio deslmado a controlar la'
reinterpretacion del mensaje por el lector. "El resultado ﬁnal serd ‘la forma como se

relacionen- los elememos del contemdo (mensaje-sxgmﬁcado) y. de la fomaa (medlo- :
orden)" 25 ' '
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En otras palabras, es disponer dentro de nuestro espacio-formato varios signos o
elementos de disefio de acuerdo a una idea directriz, para asi obtener, ademis del efecto
estético deseado, un material de lectura facil y comodo.

Es conveniente sefialar que en una composicion, ningun elemento particular puede
bastarse a si mismo, Al proyectar un libro, ninguna parte de éste, tanto interior como
exterior phede concebirse totalmente independiente.

En composicion llamamos estético al aspecto expresivo y agradable del signo. Este
aspecto depende de la configuracion fisica del instrumento técnico-practico con que es
realizado el disefio y para lograrlo, el disefiador debe estar familiarizado con las leyes de
la composicion. Estas son la ley de unidad, de ritmo, de equilibrio de resalte y de interés.
La unidad es la organizacion de fuerzas y el principio fundamental del orden estético. Se
refiere a la justa distribucion de los elementos visuales en el espacio; es decir, la
subordinacién adecuada de las partes componentes del todo. En el libro, la unidad se
logrard de acuerdo a la forma en que se organicen los elementos de la composicion; a
saber; formato, color, imagenes, tipografia, longitud de lfnea, tamafio de la caja, blancos,
etcétera.

El ritmo se refiere al elemento 16gico de los valores visuales, la proporcion de sus
medidas y tamafios. El movimiento se consigue a través de la repeticion, orden y
disposicion de los elementos graficos. En otras palabras, podemos decir que el ritmo es
la sucesion y armonia de los valores visuales: dibujo, espacio, claroscuro, color,
equilibrio y dimension, ' ‘

El equilibrio es el resultado exterior de una composicion y el principio que rige su propia

configuracion. Es la justa medida de todos los valores (variedad, interés, resalte, :
subordinacion, simetria, intensidad); es decir, todas las leyes ‘en cuestion que pueden

concurrir en una composicion. En esta busqueda de una justa medida; ¢l equnhbno esel
principal medio coordinador y la unidad el resultado final. ' |

El resalte se refiere al elemento dominante que cohesiona el conjunto de la composxclén y

el cual estar4 determinado por el significado y la finalidad de la misma composxclén.

El interés esta determinado por la variedad al elegir, combinar 'y dlsponer los elemento's' ‘
de la composicion. Se suscita mediante su contraste'y sus tenstones. Entre més varlada‘;

sea una composicién, mayor serd el interés que suscite.

Las leyes que acabamos de esbozar, se aplican sobre los entes de la’ composncnén' el

espacio-formato y el signo.

Germani-Fabris se refiere a estos entes como negro y blanco. E! negro, exphca, Ls"*
cualquier superficie-formato: los caracteres, las orlas, las ilustraciones. El blanco mdlcar o

el soporte de la impresion, la hoja, el espaclo entre los negros y dentro de ellos.,

104




|
!

Asimismo, Fabris explica que en relacion a la extension, dimension y forma de estos
entes, se dividen en punto, que tiene las minimas dimensiones posibles; en linea, signo
que se caracteriza por tener como Unica dimension la longitud y; en masa, que es
cualquier superficie contenida en una linea cerrada que determina la forma y el contorno.
Estos, punto, linea y masa, seran siempre el lugar de partida para el disefiador y el lugar
de llegada para el receptor.

Finalmente, y de acuerdo con Fanny Escalante, tenemos cuatro tipos basicos de
composicion:

1) Dindmica. En la que domina el contraste entre los diferentes elementos (ver ilustracion
1.

2) Estatica. En la que actua el sentido de continuidad. Es la valoracién entre signos
iguales y relaciones iguales (ver ilustracion 12).

3) Continua, En donde la accién de los elementos visuales se desarrolla dominando el
espacio-formato con una narracién continua, donde domina la repeticion (ver ilustracioén
13).

4) Espiral. Los elementos se expanden hacia el exterior del formato(ver ilustracion 14).
De la forma en que el disefiador seleccione los entes compositivos, aplique las leyes y
estableza el tipo de composicon, dependerd que logre cumplir con la funcidn estética del
disefio editorial, la cual tiene como finalidad lograr un producto armonioso, sutil y
agradable para atraer la atencion del lector en un primer momento, y mantener el intéres,
después. Para hacer, ademas de que el libro se vea bien, una obra de arte, propiamente.

4.3.3 Funcién comercializadora

En este renglon tenemos que seﬁalar que el libro, antes que nada es un articulo de
consumo y el disefio de las paginas mtenores y extenores determmaran en gran media su
nivel de venta, '

En este sentido, es necesario un disefio de edicién atractlvo para que el libro desarrolle su
efecto como articulo de consumo, que consiste en: '

- llamar la atencidn al interesar al consumldor (lector) en el olos temas que aborda.

- Atraer al lector por su presentacion

- motivar a la lectura2

El disefiador, por tanto, debera preocuparse por lograr que el lector potencnal se f Je en un

libro determinado, que compre el libro y que fmalmente lo lea, Esta preocupacnén nos -
remite necesariamente al valor utlharno del material de lectura, qulén lo usa y como’ lo'

usa,




S RACION 1L, COMPOSICION PINAMICA

ILUSTRACION 12, COMPOSICION FSTATICA

;‘iw«wwx, -

ILUSTRACION 13.
COMPOSICION CONTINUA

ILUSTRACION I4.
COMPOSICION EN 1:SPIRAL
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El buen disefio deberd ayudar al lector a descubrir y a entender el contenido del libro.
Motivard, excitard la cuirosidad y despertard el interés, Este "buen disefio” estara de
terminado por una correcta solucion en la composicion de sus elementos. Sin embargo,
cada libro produce un efecto en el lector que facilita o dificulta su acceso al contenido y si
los libros se editan para ser vendidos y leidos, éstos deberdn cumplir con los siguentes
requisitos:
- ser manuables y resistentes
- no ser demasiado voluminosos, gruesos o pesados ya que incoscientemente se evita lo
incomodo.
- ser faciles de hojear
- disponer de un margen blanco suficientemente grande (para evitar molestias en la
lectura).
Para fines comerciales, la portada del libro desempefia un papel muy importante, ya que
es lo que primero visualiza el comprador. La cubierta estd destinada a comunicar al lector
en forma ilustrada algo sobre el contenido. Debe ser un auxiliar para la venta. Entre las
miltiples funciones que desempefia la portada del libro (orientar sobre el contenido,
proteger al libro, llamar la atencion, entre otras), destaca en este punto la de ser un
= estimulo para la compra. , | ;
| Como se puede observar, las funciones del disefio editorial son tres: comunicativa,
estética y comercializadora. Todas ellas se abocan a fines especificos del material
impreso, del libro, La primera pone mayor énfasis en la legibilidad del mensaje pérg la
comunicacion; la segunda, en el aspecto armonioso y atractivo de la presentacion y; la
tercera, en el aspecto utilitario del libro. Sin embargo, y aunque aparecen por separado
para fines de exposicion, consideramos que estas funciones son complementarias y, ain |
mds, no pueden ir unas sin las otras. Cuando mucho, s¢ le dard més péSO y valor aalguna, Lo
por ejemplo, el disefiador prestard atencién al aspecto estético y comumcanvo, el edltor | g e

quizas al publicitario-comercial,

4.4 RELACION FORMA-CONTENIDO , R

A lo largo del capitulo hemos estado mencmnando la xmportancna del bmomlo forma- . "
contenido y la necesidad de producir una unidad entre ambos. ' ‘
También hemos sefialado que las caracteristicas de este binomio estarin determmadas por R
el uso y funciones que desempefiard el material impreso. B o

Tenemos entonces, que la relacién forma-contemdo se establece en dos mveleS' El"

primero estd determinado por el contemdo particular de la obra' es- decnr, por la i
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informacion, el mensaje que desee transmitir el autor. Esta informacion determinara la
extension de la obra y sus caracteristicas fisicas y graficas especificas. El segundo nivel,
estd determinado por el tipo de libro y el uso que de él haga el lector. Se refiere a los
elementos visuales (fisicos y graficos) que son comunes entre los diferentes libros de
acuerdo al grupo dentro del cual estdn clasificados para su edicidn y al tipo de lector al
cual van dirigidos; se refiere también a los requisitos que debera cumplir la presentacién
para cubrir los fines a que esta destinado el libro.

Sabemos que el contenido es parte fundamental del libro; pero no lo es menos su
presentacion, la cual determina a tomarlo y leerlo. El contenido es la esencia de la
publicacion, pero el primer contacto que tiene el lector con ésta es a través de la forma,
La forma es la primera impresion respecto al libro; impresion que atrae o distrae, que se
acepta o se rechaza,

Forma y contenido son complementarios, tanto que pueden ir en el mismo sentido o
contradecirse. Una presentacion desagradable, por ejemplo, puede alejar a un lector,
incluso si el contenide le interesa, pues se pierde su poder de captacién. Una
presentacion agradable, por su parte, puede compensar el poco interés respecto al
contenido.

No obstante lo anterior, no hay que olvidar que el contenido nunca deberd ser mutilado
solo para lograr un paquete bonito, aunque si, el contenido deberd estar respaldado en
todo momento por la forma. :

En este sentido, el disefiador deberd hacer de ambos elementos uno sélo, para que a partir

del equilibrio entre las partes se logre un material que cumpla éptimamente con las

funciones y usos para los que ha sido creado. :
Cuando se va a publicar una obra se necesita tomar en cuenta:tres cuestlones
fundamentales:

- El proposito de la obra.

- A quién va dirigida.

- La importancia del obra en sf misma.27

El analisis del primer punto influird necesariamente en la determmacuﬁn de la forma del
libro (tipografia, apariencia, etc.). El segundo punto, aunque tiene quekver més con el tlpo '
de consumidor (hébitos, poder de comipra, nivel sociocultural, etc.), .también*:ejercéré.”
influencia en la determinacién del formato yelg grado de calidad: El cuesttonmmento }
sobre el tercero influird nuevamente en-el tamaﬁo pxescntaclén cahdnd tlpo de papel |

nimero de colores y tintas a usar, etcétera.

Asimismo, las respuestas a estos tres cuestionamicntos 1emxtxr¢in necesarxamcnte a
: ‘ubxcar la obra dentro de una tlpolog{a, la cual, a su vez, estar{l detemnnada por el uso y R
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modo de lectura que el receptor haga del libro. Como se sabe, los distintos tipos de libros
(profesionales, de cocina, arte, novelas, enciclopedias, de texto, entre otros), son leidos de
maneras distintas; s decir, son utilizados para fines diferentes. Usto determinard,
también, su disefio. Retnhard Schubert scfiala que "el buen disefio en un libro se pone de
manifiesto cuando concuerda con la forma de lectura”, con su uso.

De acuerdo a lo anterior podemos concluir que existe una diferenciacion de la forma del
libro de acuerdo a la tipologia libraria.  Cada tipo de libro corresponde a un disefio
determinado.

A continuacién presentamos un cjemplo de clasificacion de acuerdo a la relacion

contenida (tipo)-uso-forma (disefio).

CUADRO 4. RELACION CONTENIDQO-USO-FORMA DEL LIBRO

TIPOLOGIA USO LECTOR DISENO EJEMPLO

A. Obras de consulta Lecetura discontinna o en Estructuracion Diecionarios, enciclo-
extractos, Ef lector solo homogénea con pedias, ele.
lee ef punto de su interés. ilustraciones '
(consulta)

B3. De lectura seleccio- Lectura en extrictos, Estmcturacion Guias turisticas, ma-

nada o de materia L lector solo lee et punta diferenciante nuales, monografias,
de su interés. (consulta) libros.de cosing, de
juegos, de astrologla, -
cete.

C. Obras de creacion Lectura fineal Estructuracion libros de litcratura
o ficcion {recreacion) nniforme ‘(novelas, cuentos)

D. Tratadvs, libros de Lectura atenta y detenida, Estructuracion ‘libros cientificos y
estudio y obras de aungue No Hecesariamen- diferenciante téenicos :
pensmmicnty te lincal. (aprendizaje) S

En ¢l libro de texto conilu- Estructuracion - Tibros de texto -
yen todas las formas de didactica :
1 o leer. (aprendizaje)

Adaptado de SCUBERT, Remlmrd "Disefio de libros" en Revista Libros de de México. No 9 Ceplomex,
México, octubre-diciembre 1987.

L ("lw'ls de Consulta. Son voltimenes de contemdo muy diverso y- tenms con poca' |

est' turacion organica. Su objetivo es’brindar mtormauén espeutlca y mlmm;l para },:
‘ er alguna interrogante u obtener un dato.  En esta tlpologfa se. ublcan 1os
.- i;dlc..onarlos las bibliografias y enciclopedias, por mencionar s6lo algunos cjemplos. L
e Uso. Estos libros tlulcn con frecuencia significados muy distintos y.son: utlllzados de-, i
S torma,dlferente' para resalver alguna interrogante, obtener un dato concreto etc F 1 tlpo -
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de lectura, en consecuencia, e¢s en extractos. El lector se remite vinicamente a la
informacion de su interés.

- Disefio. El disefio que corresponde a esta tipologia se donomina de estructuracion
homogénea que puede llevar ilustraciones, se caracteriza por el tamafio de tipos, un
mayor numero de caractéres por linea, mayor cantidad de lineas por pagina e ilustraciones
de dimensiones reducidas. La composicion generalmente se realiza a dos o mds

columnas.

B. Libros de lectura seleccionada. Estos libros atraen por su titulo o su tema y aunque
no son necesarios para el desempeffo de alguna actividad profesional, resultan de interés
para ¢l lector. Algunos ejemplo son las gufas turisticas, libros de cocina, de juegos,
astrologia, manuales, monografias, entre muchos otros.

- Uso. Su lectura no es muy metddica por lo que se vuelve més informativa que analitica,
ésta se realiza en extractos. Al igual que en la tipologia anterior, el lector Ginicamente lee
lo que le interesa.

- Disefto. Los libros incluidos en este rubro se caraterizan por tener un disefio de
estructuracién difercnciante. Los textos tienden a ser mas o menos cortos y a contener
mas titulos y subtitulos que en otras clasificaciones. La composicion puede ser de una
columna o mas. Las lineas suelen ser mas cortas. También es comin utilizar dos familias
de tipos. Juega un papel importante en el disefio la combinacion de ilustraciones y texto

para animar al observador a leer y mirar.

C. Obras de creacion y ficcion. En esta clase de obras interesa la forma de expresion y
la utilizacién del lenguaje. Aqui el hombre realiza una funcién creadora Ejemplo de
estos libros son las obras literarias y de entretenimiento.

- Uso. En estos libros se explotan las formas narrativas. Acercan al lector a un mundo que
puede ser real o imaginario. A través de su lectura se pueden producnr un sinntimero de
reacciones y emociones. La relacidn entre autor-lector es m‘és’ intima. EstQS libros no

requieren (en algunos casos) de una lectura tan extricta y cuidadosa, pero sl que sea -

lineal, es decir, linea por linea.
- Diseiio. El disefio de estas publicaciones es el de estructuracion umforme en donde la

composicion de los elementos se realiza a una columna (aprommadamente 60 pulsacxones :

por linea) y en forma de bloque (30 a 40 lineas por pé[,ma) Se utiliza, por lo general un

- -sblo’ tlpo de letra en sus distintos tamafios y la justificacion es determmada en proporcmn ‘

R al tamaﬂo del libro. Si se incorporan ilustraciones éstas deben producnr una atmésfera:_ e

. .
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agradable, ser apoyo para la interpretacion y acentuar el contenido. Las ilustraciones
deberan constituirse en una vision paralela al texto,

D. Tratados, libros de estudio y obras de pensamiento. Son obras que se caracterizan

por un contenido abordado en forma sistemdtica. Ejemplos de éstos son los libros de

texto, las publicaciones cientificas y técnicas.

- Uso. Los libros ubicados en esta tipologia tienen un uso meramente utilitario, responden

a necesidades de cardcter practico. Su lectura ¢s atenta y detenida, aunque no

necesariamente lineal. En el libro de texto, sin embargo, confluyen todas las formas de

lectura y todos los tipos de texto de acuerdo a la intencion del profesor o al grado de

conocimiento de los estudiantes.

- Diseiio. El disefio de estructuracion diferenciante es comun en los tratados técnicos y

cientificos. Como este libro se dirige a lectores profesionales y motivados, las exigencias

frente a la lectura son forzosamente més altas, El disefio contribuye a ordenar y articular,

sintetiza y dirige la mirada del lector a las informaciones importantes. La tipografia debe
ser objetiva y altamente legible. Los dibujos deben aparecer con el mismo espesor y la

misma clase y tamafio de tipografia. Estos deberdn ser apoyos para la explicacién y la

descripcion. El disefio cumple su funcion cuando sirve para esclarecer el ordenamiento

interno y la estructura del libro. Por su parte, el disefio de estructuracion didéctica se

aplica a los libros de texto. Este debe apoyar la intencion pedagégica del estudiante y

facilitar su aprendizaje. Segun la edad del alumno, el disefio de este libro se acercara al

del libro infantil, técnico o cientifico. La pagina debe constituirse en una unidad didéctica

que signifique un avance en el aprendizaje. Debe tener una clara distribucion de los

diferentes enunciados por medio de: tipo, tamafio, grosor de letra. La tipografia debe

ayudar a la legibilidad. Los modelos, tablas, imagenes, cuadros y recuadros deben tener

una funcion descriptiva y aclaratoria, ;

La clasificacion que acabamos de presentar, nos lleva a otro tipo de,diseﬂ‘o‘ producto de

esta diversificacion: El disefio integral. La gran cantidad de obras impresas que se

integran a una u otra tipologia, hacen que cada vez con menor frecuencia se les considere

como algo aislado y tnico. Los libros pertenecen a un campo especializado de una’
- editorial y en ese sentido, las caracteristicas fisicas y graficas del libvro,”y.evl:libro en si

mismo, formarin parte y compartirdn elementos que los ubicarin dentro\de un grupo de

libros, los cuales, a su vez, los distinguirin de otros. En un libro con un disefio integral,

ninguna pagina resaltard mas que el resto, y éstas reflejardn un concepto global en la -
individualidad de la obra; pero también, los titulos que integran el grupo o serie, se -

conformaran como un disefio global y este elemento de unidad puede ser el color, el
ni-




simbolo, ¢l tipo de letra o la composicion en general. El libro de bolsillo es un cjemplo
de este tipo de tendencia; aqui el disefiador debe dar a los volimenes de una misma serie
un estilo unico y reconocible de inmediato.

Finalmente, podemos decir que la relacion que exista en el binomio forma-contenido serd
determinante para lograr un disefio acorde, por un lado, con las necesidades del lector y,
por ¢l otro, con las expectativas del editor, quicn ve al producto libro como material de
lectura pero, sobre todo, como articulo de venta.

Como sc pudo observar a lo largo de este capitulo ¢l discfio editorial es una herramienta
fundamental en el proceso de elaboracion del libro, ya que funge como facilitador para
que éste tltimo cumpla con sus funciones. El disefio editorial es la herramienta que
materializa la parte formal del impreso (la presentacion), la que integra los clementos
fisicos y graficos, la que da unidad a la forma y al contenido. Unidad, esta tltima, que
permite conceptualizar al libro como tal.

Finalmente, podemos concluir que un buen diseiio es la adecuada planificacion y
elaboracion de un concepto editorial, que debe ajustarse siempre a las expectativas del

lector.

4.5 EL DISENO EN EL PROCESO DE ELABORACION DE LIBROS
En el proceso de produccion del libro, el disefio desempefia un papel muy importante,

pues es éste el que determinara la presentacion del material impreso.

Para efectuar el disefio es necesario tener una idea del tipo de libro que se va a realizar, -

fijando las caracteristicas e indicaciones necesarias para su realizacion.
Es importante sefialar que el disefio deberd estar aprobado por el autor y el edltor.

Durante el proceso de realizacion del libro, el disefio interviene en varias de las etapas Al

inicio, en su concepcxon en seguir las-caracteristicas formales (fisxca y gréﬁca) Aqui el

disefiador elabora una maqueta para dar una idea de como se veré el hbro ya termmado

Este, sugicre tipos de papel, tamafios, cplores, tlpografia, colores y pombles_ﬂustracmnes.' ‘
También elabora la portada y: contraportada. Propone' dos o tres diséﬁds de pOrtzida para’

que el editory el autor eluan el que mas les agr’lde v1su'11mente y el que m‘is se ajuste a la‘-‘

imagen de h casa editorial.




Toda vez que estos detalles han sido precisados, se procede a ejecutar el disefio. Se "baja”
la tipografia con las respectivas especificaciones (tipo de letra, tamafios para cuerpo de
texto y para titulos y subtitulos, largo de linea, tamafio de caja, interlineado, sangrias). Si
el material lleva ilustraciones, al momento de formar, el encargado de esta tarea debe
seguir las indicaciones del disefiador para ubicar en los espacios correspondientes el
material grafico.

Dependiendo del giro de la empresa editorial y de su tamafio, los pasos arriba sefialados,
pueden ser realizados por el mismo disefiador o por personas distintas.

El disefiador debe supervisar, en todo momento, que se lleven a cabo las indicaciones

propuestas. Una vez que se ha integrado el original para imprenta (interiores, portada y

contraportada), ¢l diseflador deberd verificar que, en el proceso de impresion, las’

ilustraciones (si son de medios tonos) hayan sido ubicadas en los lugares
correspondientes, que se hayan expuesto con calidad (podrian estar muy oscuras o muy
claras). Asimismo, debera checar que la seleccion de color, tantd en interiores como en
exteriores, corresponda al que se eligié como parte del disefio.

Como se puede observar, aunque la concepcion del disefio se lleva a cabo en la parte
inicial del proceso, tiene que tener un seguimiento meticuloso a lo largo de éste. Lo
anterior se debe a que la calidad del libro tanto en su presenfacién fisica como grafica,

esta determinada por las caracteristicas del disefio, pero taﬁlbién;por el cuidado con que

se realicen las distintas etapas de elaboracion del libro y por los materiales ut_ilizad(")"s.'Un |
buen disefio puede verse demeritado si los materiales con que fue'ylaborado‘son de-‘ mala ‘

calidad; por el contrario, un disefio mediocre puede verse favdrecido con el uso de

materiales finos.

En la produccion del libro, por tanto, son de gran importancia tanto la fcbnc‘epciénfdgsu‘ S
forma (disefio), como los procedimientos y técnicas para ejecutarlo, aS("cémo\é\l'tin :de :

material que se utilice (calidad de papel, tintas, quimicos, negativos, lém,inas;r'eté.). T

m
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5. LA IMPORTANCIA DEL MATERIAL DIDACTICO EN LOS SISTEMAS DE
EDUCACION ABIERTA

En este capitulo se pretende dar una vision muy general de las caracteristicas de la
educacion abierta como propuesta metodologica de educacion, de sus objetivos y de las
herramientas de que se vale para cumplir con dichos objetivos, Asimismo, se
contextualiza sobre su origen y establecimiento como sistema educativo en la UNAM,
para luego abordar ¢l tema de los materiales diddcticos, los cuales se conciben como base
y soporte del sistema de educacion abierta. En este punto se hablara de los tipos de
materiales didacticos y, en especial, de los materiales impresos, los cuales son el objeto

de nuestro estudio,

5.1 LA EDUCACION ABIERTA: ANTECEDENTES

Los sistemas no presenciales o abiertos han surgido como una alternativa para responder
a las demandas educativas de sociedades que tienen crecientes y complejas: necesidades.
Una de ellas es la de atender grupos que por sus condiciones personales no tienen acceso
a la educacién en los tiempos y en los lugares que demanda la educacion tradicional.

En su historia aparece como pionera la Open Univer.fily, surgida en Inglaterra en 1967, la

cual se caracteriza por adoptar un sistema de ensefianza sin ningin tipo de exigencia

académica para la admisién de sus alumnos.

Desde sus inicios, este modelo educativo se proponia resolver el pmb‘l‘e'ma’de'aumein'tar la
calidad de la fuerza de trabajo a través de la educacién universitaria, con'métodos que no
se contrapusieran con los ritmos y compromisos de trabajo- de lés aluninoé.‘Aéimismd,;la
1 , Open ‘Universily se planteaba como propés;itos‘reciclar y actualizaf a los t.‘rz‘lb‘aja»dOrés“ de

las diversas dreas productivas con las que estableciera  contacto, eon conocimientos 'y -

| * técnicas para generar mayor productividad,
" Asl, la Open University s convirtié en uno de los adelantos docentes y socialeé mas S
~importantes de Inglaterra, ya que facilitaba -y sigue fa‘cilitando,-‘ la cns‘eﬁanz’a‘ : :'k;




universitaria, independientemente de los antecedentes académicos del alumno y empleaba
-y sigue empleando- métodos docentes muy diversos.

Las caracteristicas que sobresalen de este modelo de educacion abierta son las siguientes:
- Los temas son preparados exprofeso para la materia y los estudiantes, ademds de ser
enviados a tos domicilios de los alumnos.

- Los planes de estudio estan apoyados con programas que la BBC transmite
nacionalmente y con materiales para el estudio por correspondencia.

- Los alumnos residen en sus domicilios y estudian en sus ratos libres.

- Los docentes dan asesorias directas en las localidades donde habitan los alumnos y se
imparten cursos de verano en escuelas donde los estudiantes asisten en épocas precisas.

- La reunion entre estudiantes y profesores, aunque sistematica, no es diaria, lo cual se
suple con los materiales y programas antes mencionados.

Finalmente, podemos decir que su nivel académico es reconocido por otras instancias de
educacién superior y, por todo el sistema educativo del pais. Su certificacion es acéptdda
para hacer estudios o continuarlos én otras instituciones educativas a nivel Superior y sus
materiales de estudio son ampliamente utilizados y reéomendados, |

Después de esta breve semblanza de la Open University, podemos decir que su

experiencia sirvi6 como insentivo para que surgieran otras instituciones ~con

caracterfsticas similares, como la Universidad Nacional de Educacion a Distancia, en

Espafia; la Open University, en Isracl; la Universidad de Educacién a Dis‘t.an‘cia‘de Costa

Rica; la Universidad Nacional Abierta de Venezuela; la leiveréidad 'Naéional de l‘a‘Plé,ta‘

en Argentina y; en México, el Sistema ‘de Universidad Abie‘rt“a ‘dve la ‘UNAM,. él,_
Tecnoldgico Abierto de los Institutos Regionales de la SEP, el Sistemd,"Abie’tto de

Ensefianza Superior de la Escuela Superior de Comercio y Administ_racién del IPN y el

Sistema de Educacion a Distancia de la Universidad Pedagogica Nacional. .~ -
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5.2 EDUCACION ABIERTA: CONCEPTO E IMPLICACIONES

En México, el modelo que predomina es el de educacion abicrta, el cual se encuentra
fuertemente ligado a las instituciones de educacion superior tradicionales,

"l.a educacion abierta es concebida como una alternativa que permite atacar los
problemas del rezago educativo, la incapacidad para atender la creciente demanda en
educacion y los requerimientos de preparacion, actualizacion y capacitacion por parte de
los sectores demandantes”.! En ese sentido, la educacion abierta abarca la educacion de
adultos, la educacion técnica, el bachillerato universitario, la educacion superior
universitaria y la formacién y actualizacion docente.

Su proceso de ensefianza aprendizaje sc caracteriza por la forma en que se establece la
relacion entre el alumno, el docente y el material diddctico; por la disociacion de Ja
relacion cara a cara entre el maestw y el alumno. En el sistema abierto el alumno debe
presentar una conducta autodidacta y practicar el aprendizaje independiente. Este ha de

estudiar y aprender sin la presencia directa del tutor. El maestro, por su parte, debe

orientar y ofrecer pautas al estudiante para reforzar el autodidactismo. Finalmente, el-

material didctico debe ser elaborado para facilitar la ‘adquisicién ‘de nuevos

conocimicntos,

Ademas, en la educacion abierta el proceso d‘e ensefiaza - aprendizaje sille del aula, para
ubicarse en lugares tan distintos como alumnos pueda haber. | o
La idea de universidad abierta tiene como antecedentus mmedlatos dos chtores o
fenomenos: uno tecnoldgico y otro 1dcolog,1co El tecnologlco tlene que ver con con el

arribo de los medios de comunicacion de masas y el predommm de su. utthzacxén en el

sector educativo a partir de los afios 30, especialmente en programas de alfabettzacmn y;
en camp.xﬁas de educacion informativa y sanitaria. En México, adqulere mayor relevancm '
en la cwpacntacton de maestros, en la década de los 40, y la telcsecundana 1 pdrtlr de_

| 1967 2




El aspecto ideoldgico estd intimamente relacionado con la forma de concebir el proceso
de ensefianza-aprendizaje y con el objetivo de la educacion a distancia, que pone énfasis
en la formacion de profesionales sin la exigencia de presentarse fisicamente y con
regularidad a clases y sentarse frente a un profesor a cscuchar pasivamente como se
expone un tema. La educacion abierta funciona bajo el principio de que el alumno debe
seguir su propio ritmo, para lo cual sc le dota de los elementos y técnicas que le permitan
ser un agentc activo de su propia educacion.

Un aspecto también importante en la educacion abierta es el financiero, ya que éstos no
requieren de los edificios ¢ instalaciones del sistema presencial; por otro lado, los costos
de los programas radiofénicos o de televisidn no se incrementan en relacion al aumento
de la curricula y; finalmente, el costo de impresion y reproduccién de materiales escritos
y de correspondencia tienen un valor unitario menor en la medida en que es mayor el

nimcro de ejemplarcs que se editan.3

5.3 EL SISTEMA DE UNIVERSIDAD ABIERTA, UNAM

El proyecto de Unviversidad Abierta de la UNAM surge en un contexto devrefo’rma
universitaria que inicio en 1966, pero es hasta 1972, durante el periodo‘dek rectoria del
profesor Gonzalez Casanova, que se instituyé como tal. Sin embargo, y a pesaf de que el
Sua tiene poco mds de 20 afios de constituido, no ‘es hasta los (lltimoé 6 aﬁbs que empez()(
a adquirir mayor fuerza, apoyandose en textos impresos de autoestudno en los recursos
humanos y en la infraestructura de las dlferentes Facultades y Escuelas exnstentes |

José Sarukhdn, actual rector de la Universidad Nacional, dlvnde la hlstona del Sua en dos

grandes etapas. La que abarca la pnmera década de su exnstencna, marcada por un

proyecto dcmocratlzador que se proponia poner al alcance de aquellos que no tuvneron la
oportunidad de incorporarse a la modalidad escolanzada una opcnon de formacnén y’_k
capacitacion profesional. La segunda etapa, seﬁala, se ha onentado mas a servn' de apoyo i

al sistema escolarizado al tiempo que presentarlo como una nueva alternatlva. N
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El Sistema de Universidad Abierta de la UNAM actualmente cuenta con nueve
divisiones, a saber: Sua Veterinaria, Sua Ciencias Politicas, Sua Psicologia, Sua
Odontologia, Sua Derecho, Sua Economia, Sua Enfermeria, Sua Contaduria y Sua
Filosofia y Letras.

Todas estas divisiones surgieron con la intencion de ofrecer capacitacion a profesores y
personal académico en general, asi como de representar un apoyo ante la irregular
asistencia de los estudiantes a la universidad y, principalmente, con el propésito de
implementar acciones que facilitaran al profesional que no terminé sus estudios en la
Univeridad, el que pudiera terminarlos.

Los Sua's de la Universidad, operan bajo los mismos principios y objetivos, aunque cada
uno de ellos han adquirido caracteristicas especificas que estan determinadas por las
disciplinas que se imparten y por el nivel de estudios que ofrecen. Como ejemplos
podemos citar la Divisioén de la Escuela Nacional de Enfermeria y Obstetricia que imparte
la licenciatura en Enfermeria, asi como la carrera técnica; y el caso de la Division de la
Facultad de Veterinaria, en donde se imparten unicamente especialidades. Las disciplinas
y los grados en los que se capacitan a los educandos han requeridd de una serie de ajustes,
tanto en estrategias como en acciones de cardcter académico y administrativo para
podetlas hacer operativas, ofrecer una educacién de calidad y cumplfr cdn la demanda
educativa. En esencia todas las divisiones se rigen bajo los mismo's;principios que son:
ofrecer un sistema flexible que facilite y propicie la participat:ién"del estudiante con una
modalidad que exige poco tiempo en la escuela; fomentar el estudio 1ndepend1ente '
trabajando con materiales de estudio y asistiendo a sesiones de tutoria sélo para aclarar
dudas y profundizar en el aprendizaje; establecer una nueva y distinta relacidn entre el
estudiante y el profesor, la cual se convierte en una relacién iddividual”(duranté:lés
asesorias) e indirecta (durante el estudio a través de correspondenma, computadoras, ‘

television, material impreso o cualquier otro tlpo de tecnolog(a educatwa)




5.4 EL SISTEMA DE UNIVERSIDAD ABIERTA DE LA FACULTAD DE
CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES: SURGIMIENTO Y CARACTERISTICAS
El Sua en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales se instaura en 1972, con la tarea
inmediata de constituirse en un apoyo al sistema escolarizado, experimentando para cllo,
con la produccion de material didédctico y trasladando sus resultados al sistema
escolarizado. Es decir, ¢l Sua es concebido como un laboratorio en el que se ensayardn
diversos métodos de planeacion educativa y de evaluacion del aprendizaje. Asi, el SUA-
FCPyS se planteaba como objetivos elevar los niveles académicos en la ensefianza y el
aprendizaje de las ciencias politicas y sociales; optimizar el aprovechamiento de la
infraestructura educativa y, finalmente, incorporar integramente a la organizacion
académica administrativa y a la infraestructura académica los avances de la didactica, la
pedagogia y la administracion. Pero no es hasta 1976 que se inicia la fase operativa con la
especialidad de sociologfa, adoptandose la asesorfa individual y, como método de
evaluacién, el uso de un "banco de reactivos". Ocho afios después, entran en operacion las

cuatro especialidades restantes (Administracion Piblica, Ciencias de la Comunicacidn,

Ciencias Politicas y Relaciones Internacionales). Para ese entonces, se cuenta con

materiales de ensefianza programada elaborados especificamente para la modalidad

educativa.

Durante los afios de 1981 a 1984, se generan los cambios qué hoy cdracterizan y desCi‘bén -

al SUA-FCPyS, ya que es en ese periodok cuando se i‘nstaurdnf las asesorias erj los dias -

sabados, se elaboran y emplean las guias diddcticas como materiales didziqticos "bé‘sicois‘y‘

se crean las dreas administrativas y académicas que normardn las acciones académicas del

sist_ema.4

Actualmente, el Sua cuenta con una estructura orgénica que le ;permité implementar
8 . [ ’ s RS

estrategias y realizar las acciones pertinentes para cumplit con los objetivos del sistema -

abierto.




En términos generales, el Sua funciona de la siguiente manera: estd integrado por una
jefatura de divisién, la cual es el enlace entre la Direceion de la Facultad y la
Coordinacion Sua, sus objetivos son los de dirigir todas las actividades que se generen en
la divisién, asi como decidir todas aquelias cuestiones que favorezean el cumplimiento de
los objetivos. Para ello, se auxilia de dos dreas: la secretaria académica y la secretaria
téenica, La primera, apoyada a su vez por 5 unidades académicas correspondientes a cada
una de las carreras que se imparten (Sociologia, Relaciones Internacionales, Ciencias de
la Comunicacion, Ciencia Politica y Administracion Publica y Formacién Basica
Comuin), tiene cntre sus funciones apoyar todos aquellos aspectos relacionados con Ja
docenciaby con el proceso de ensefianza-aprendizaje. La segunda, integrada también por 5
dreas (producciéon de materiales diddcticos, servicio social e idiomas, difusién y
extension, venta de materiales, asesoria pedagogica y tramites escolares), esta encargada
de proporcionar todos los apoyos de cardcter técnico para que los objetivos del sistema
sean cubiertos.

Esta estructura es la que regula y supervisa el proceso de ensefianza aprendizaje‘ del
sisterna abierto. La que dota a los estudiantes y tutores de las herramientas para poder
desempefiar sus funciones: realizar el estudio de manera individual y autodirigida y ser un
asesor que oriente y fomente la organizacion y retroalimentacion entre los sujetos del

proceso educativo, respectivamente,

En el Sua, a diferencia del sistema escolarizado, la relacion qu'e' se establece entre el

asesor, el alumno y el material did4ctico, ademés de ser la caracteristica que lo diferencia

de otros sistemas educativos, es fundamental para el logro de los objetivos de ‘aprendizaje',

~pues a partir de esta relacion -en donde el material diddctico juega el ‘papel de

: intemedi\ério entre los dos sujetos del aprendizaje- gira todo el proceso educativo,
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5.5 LOS ELEMENTOS COMUNICATIVOS EN EL PROCESO DE ENSENANZA-
APRENDIZAJE

El proceso de ensefianza-aprendizaje estd determinado por 3 elementos: el asesor, el
material diddctico y el alumno. En el sistema abierto, las funciones y papeles de los
sujetos interactuantes se transforman, El alunino se convierte en el ¢je activo del proceso,
quien estard considerado en funcién de su propia capacidad y responsabilidad para el
estudio individual y el autoparendizaje; éste, debe desarrollar la capacidad de manejar
cotidianamente grandes cantidades de informacion, para ello, deberd adquirir el gusto y el
hébito por la lectura (ya que hasta la fecha, el material impreso no ha sido superado como
el ¢je de los materiales didacticos en esta modalidad educativa), aplicar téenicas que le
permitan ser capaz de revisar textos aprehendiendo, estructurando y sintetizando los
conceptos e ideas fundamentales. Por otra parte, las obligaciones y funciones del docente
se transforman en las de asesorar y ofrecer las condiciones y situaciones indispensables
que refuercen y hagan posible el proceso de autoaprendizaje del estudiante, en ese

sentido, se entiende que el asesor deberd dominar la tecnologia educativa y ser un diestro

comunicador. Asimismo, y como en el sistema abierto no hay-una relacion directa- o por -

lo menos tan frecuente como en el sistema.escolarizado-, no existe una ‘c‘onverSaCién :

continua entre asesores y estudiantes, la comunicacion entre: asesor-alumno . se realiza

fundamentalmente por medio de una combinacién de materiales di(dz’lcticos_:‘ guias de
estudio, programas de radio y de television, y materiales»audio‘visuales, ‘complem‘eutaﬂos‘k_’f‘
por la asesoria y por la interaccion escrita o telefonica, segt'm los éasos,s ESt‘zvi;situacién |
‘hace que los materiales usados sean la clave del éxito de la mdda:lidad :éduCativaﬁ abierta

y/o a distancia. Asi, materiales didacticos bien esctructurados garantizaran el lvogro de los

objetivos, materiales deficientes llevaran al fracaso del sistema (ver esquema 10).
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ESQUEMA 10. ELEMENTOS DEL PROCESO DE ENSENANZA- APRENDIZAJE

DOCENTE 3 MATERIAL DIDACTICO  ~————————3 ALUMNO

ASESOR-TUTOR {programas de materia, gufas ESTUDIANTE

ORIENTADOR de estudio, antologias, cuademos AUTOAPRENDIZAJE

REFORZADOR de trabajo, ctc) RESI’%)NSABILIDAD
MEDIO DE COMUNICACION

Por ejemplo, en el SUA-FCPyS el estudiante realiza su estudio independiente durante la
semana; con antelacién, el asesor le orienta y le informa sobre el programa de estudio

(temas y tiempos en que deberén realizarse las actividades de aprendizaje), el estudiante

se apoya en el material diddctico y en otras fuentes que considere convenientes, para que
cada sibado se realicen las sesiones de asesoria, en donde mendiante la orientacion,

reflexion y evaluacién se verifiquen los conocimientos adquiridos independientemente

durante la semana.

Resultarfa importante aclarar que en la FCPyS, los estudiantes tienen que cms'»ar-ciync'o‘ :
materias por semestre (independientemente de la carrera que se estudi’e),‘ pOr l‘o"cilal“s‘e '

programan las sesiones de asesorfa para cada materia cada quince dias, asi los alumnost

asisten un sabado a la asesoria de dos materias, y el otro, a la asesona de tres.

Sin embargo lo que nos interesa destacm en este trabajo es la trascendencxa y la func:én ',

del material didactico, eqpemalmente el i impreso, ya que los aspectos que tnenen que ver

con su presentacion son el objeto de estudlo de esta mvestlhaclon.




5.6 EL MATERIAL DIDACTICO: OBJETIVOS, FUNCIONES,
CARACTERISTICAS Y FORMAS

Il material diddctico es el medio principal de que se valen estudiantes y asesores del
sistema abierto para lograr los objetivos de aprendizaje, en ese sentido, cumplira la
funcién de motivador y reforzador de los procesos mentales que implica el desarrollo de
una nueva capacidad.

Los materiales did4cticos deben propiciar tanto una actitud como una actividad cientifica,
inducir a la investigacion y fomentar en el aulmno un espiritu critico y autocritico.

Los materiales didacticos de acuerdo con Daniel Trilnick, se conforman en el centro y el
corazén del sistema abierto. Constituyen un eslabon en la relacion alumno-profesor.
Motivo por el cual, su preparacion y disefio requieren de especial atencion y cuidado. Los

criterios que se deben tomar en cuenta para ello son dos: las necesidades curriculares (es

decir, cual es el mejor medio para ensefiar tal o cual curso o tema dentro de una

determinada asignatura) y las posiblilidades y necesidades del alumno real y potencial.
Asi, distintas asignaturas requieren distintos materiales, asi como la heterogeneidad en los
alumnos exige pluralidad en lo que se refiere a materiales didécticos.

Los materiales didacticos en Ia educacion a distancia son bésncameme de dos tlpos. los

escritos o impresos y los que requieren soportes electrémcos de diversa indole -

(programas de radio y television, paquetes de computo, consultas telefénicas,videos, etc).

Cabe aclarar que si bien un soporte puede ser mds efectivo que otro para lograr -

determinados objetivos de aprendizaje, todos ellos pueden ser utilizados efectivamente

para la ensefianza. Sin embargo, el material 'impreso o libro de éStudio‘s_: en cualquiera d_‘e‘
sus tipos (gufa de estudio, material de autoinstruccion, antologia, creston‘natia,‘f été) es.el‘ -
material diddctico por excelencm dada su facilidad de reproducmén, ’dIStl'lbllClén y ‘
accesibilidad de consulta, ya que "va con nosotros a donde queramos, esta dlspuesto a ser o |
abierto a la hora que nos resulte mas comodo y no necesnta de un lugar especiﬁco para ser 3 |

utilizado".0 Por tal motivo, el uso de del()S electrémcos se llmlta a cubnr espacms P e
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diddcticos que no pueden ser cubiertos por el material escrito y, para el desarrollo de mas
amplios y profundos estratos de interaccion.

Las formas en que se presentan los materiales diddcticos impresos en el SUA-FCPyS son:

CUADRQ 5. TIPOS DE MATERIAL DIDACTICO IMPRESO
Tipo Objetivo Uso Presetnacion
Fisica
Programas Brindar tanto al estudiante como af tutor Es una gufa que Hojas mecnogric-
un esquena de lo que se deberd orienta sobre los temas Ttadas. Casi nunca
abordar a lo largo del curso. En un a estudiar y sobre las se somete a impre-
programa Unicamente s¢ eauncian fos fuentes de consulta, ston.
femas 2 estudiar y se distribuyen entre No es un material de
¢f mimero de sesiones del semestre, Se estudio. Es un auxiliar, R
sugiere bibliogralia para abordar cada tema y ;
se enuncian los objetivos por cada unidad, !
También puede establecerse ¢l meeanismo ;
de evaluacion del aprendiznje, ;
I
Gufa . :
diddctica Proporcionar al estudiante herramientas Es un material de estudio IS una especie de :
didécticas para desarrolar un estudio auto- con recomendaciones sobre _cuaderni- !
ditijido, a partir de fa delimitacion de eada como abordar fos contenidos llo (tama- i
uno de los pasos a seguir para conseguir col ejercicios y aetivida- o carta o :
fos objetivos de aprendizaje. Las gulas diddc- des de aprendizaje claramente | - medio ofi- i
ticas estdn determinadas por una corricnte discitadas, cio, con pastas delga- [
teorico-metodolodgica y en funcion de ella . das y engrapado, i
adquirird caracterfsticas especificas en lo pues su extension no i
que a la estructuracion del contenido se “excede las S0 pgi- !
tefiere y en coanto # {a cleceion de ejercicios nas ¢n la mayoria de !
y actividades de aprendizaje. log casos. Su i
presentacion b
(caracteristicas Hsicas |
y grficas) tiende a
ser modesta..
Antologfa Facilitar af alumno en un sélo volumen Es wn material de Generalmerite se pre-
1a seleecion de lecturas que tendra que estudio.y de lectura -5enta en tamailo car-
realizar a lo fargo def semestre, De que deber ser ta (vertical o npalsa-
mancra que no tenga que recurrir a varias procesado para - do), Con forros més
fuentes para poder ncercarse a Ia informa- realizar los cjergicios gruesos :
cidn, y actividades que Jos inleriores y
de apréndizaje, pegado a lomio, pues -
¢l nimero de paginas °
tiende 8 ser mayor
de doscientas, .
Ensayos ‘
Temdticos Ofrecer un desarroilo del tema Esalavezgulay Cucitta con una
{0 los temas) de cada unidad, material de estudio. supervision edito-
claborado exproliso para ¢l curso, Tiene 1a ventnja de rinl més elaborada
con ¢l cual ¢l alumno pucda ofrecer una vision -(annque no siempre -
tener una visién integral del tema integral def temia, de bien tograda). Su pre-
¢n cuestion, para que, porsteriormente, ilamar Ja ateacion sabre sentacion
con el auxilio de Ia antologfa profindice los puntas deinterds: ¢5 tamalio T
i ¢l tema y se acerque a las y offecer una explicacion - carta o medio oficio.
fuentes originales del gonocintiento, Los o interpretaclon sobre fos . Pegado :
¢nsayos tematicos contiencn, adeinds, fos - puntos nodules de cada alomo. ;
clementos de un programa de la. unidad. “Su extension esde 50 |-
‘materia, pues ciiéitan con lemario, paginas en adelante, .-
- ‘objetivos particulares, recomendacion Lo :
177 de tecturas y netividades de aprendizaje,

e




Crerstomatia | Reunir en un sélo volumen tanto Material de estudio gue Tomafio enrta (verti-

lo guia diddetica como 1a antologia o los contiene ¢n un solo volumen cal 0 apaisado)
ensayos temdticos can 1a antologia. Ia informaci6n neeesaria para Pegado

[ términos amplios, una cumplir con los objetivos de a Jomo.
crestomatia ¢s una scleecion de aprendizaje. Gencralmente
textos, sin embargo, en ¢l SUA- contienen un
FCPyS, una erestomatia es un material nimero excesivo
escrito que contiene Ins caracteristicas de pAginas.

arriba mencionadas.

Una vez que se han establecido los tipos de materiales diddcticos impresos, sus usos, las
diferencias entre cada uno de ellos y su importancia en el proceso de ensefianza-
aprendizaje de los sistemas abiertos, procederemos a seleccionar y describir la muestra
objeto de nuestra investigacion; para posteriormente, hacer una evaluacién tanto de sus
; caracteristicas fisicas, como de la relacion entre forma y contenido; siempre, claro estd, en
: funcion de su objetivo: facilitar el proceso de comunicacién entre los sujetos del

aprendizaje (tutor y alumno).

{
i
H
:
{
I




NOTAS

1. JIMENEZ C, Edgar. "Perspeetivas lationoamericanas de la sociologia de la educacion”,
en Diplomado en Educacion a Distancia. Modulo 1, Sua, UNAM, Meéxico, 1993. pp.
125-156.

2. VILLALOBOS, Nelly. "Algunas consideraciones sobre el concepto de universidad
abierta" en Op, cit. Modulo I, Sua, UNAM, México, 1993. pp. 31-40

3.idem. pp. 31-40

4, RODRIGUEZ PONCE, Gabricl. Hacia la conformacion de una politica académica ,
abierta de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales. Tesis, UNAM, FCPyS. 1990,
p.87
5. La educacion abierta en México, SEP, UNAM. mimeografiado. p.18 ‘
6. TRILNICK, Daniel. "Materiales diddcticos en los sistemas de educacién abierta y a |
distancia". Diplomado de educacion a distancia, Mddulo I, Sua, UNAM, México, 1993.

pp. 189-202. A e




CAPITULO 6

EVALUACION DEL DISENO EDITORIAL
] DE LOS MATERIALES DIDACTICOS

IMPRESOS DEL 'SUA-FCPyS"' e




6. EVALUACION DEL DISENO EDITORIAL DE LOS MATERIALES
DIDACTICOS IMPRESOS DEL SUA-FCPyS

En este capitulo se presenta la descripeion de una muestra de 3 materiales didacticos
impresos y una evaluacion de las caracteristicas editoriales de los mismos.

Esta evaluacion parte de la premisa de que si los materiales diddcticos impresos se
constituyen en un medio de comunicacion para que los sujetos de la comunicacion
(tutores y alumnos) cumplan con un determinado objetivo de aprendizaje, es necesario
que dichos materiales estén dotados de una relacion forma-contenido que facilite el logré
de este objetivo de aprendizaje, y por ende, el proceso de comunicacion entre los sujetos
de la educacion. Si el material es agradable a la vista, ficil de manipular y de leer es
porque cuenta con un disefio editorial funcional, bien logrado, el cual Busca que el
material didactico impreso se convierta en un vehiculo facilitador de la comunicacion
educativa, en vistas a la consecucion de objetivos de aprendizaje. Por el contrario, si el
material didactico no cuenta con estas caracteristicas, la comunicacién educativa se verd
interferiday la consceucion de los objetivos de aprendizaje se dificultard. ‘
Asi, en este capitulo se pretende rescatar la nmportancm de la forma en los materlales
didcticos y, sobre todo, la importancia de la relacion formd-contemdo en donde cada
uno de estos elementos se ve determinado por el otro, No se pueden conceblr
determinadas caractenstlcas fisicas y gréficas para un comemdo si no se conocc este :
ltimo y si no se tienen claros los objetivos que se pretenden consegulr con la lectura de | ; . .

ese contenido. De este modo, la forma adqunere 1mp01tanc1a en el momento en que se

o dlmensmnan sus potencialidades como una caracteristica (o conjunto dc caracterfstlcas) :

que determinaran que el mensaje (textos) sea atra.ctwo a la vista e mwte asu lcctura En

este sentldo, la forma se vuelve parte del mensaje.




|
|

0.1 SELECCION Y DESCRIPCION DE LA MUESTRA

Lin virtud de la importancia que tienen los materiales diddcticos impresos para el proeeso
de enseianza aprendizaje como medio de comunicacion entre el asesor y el estudiante, se
hace indispensable manejar adecuadamente la relacion forma-contenido en dichos
matcriales, ya que el cumplimiento de su funcién estard determinada tanto por su
contenido, como por las caracteristicas fisicas y graficas de este contenido,

El el punto 5.5 del capitulo anterior se explicaba que los materiales didacticos se
constituyen en un eslabon en la relacion alumno-profesor. Asimismo, se sefialaba que
dentro de los materiales didacticos, los impreses son los mas representativos y socorridos
por su facilidad de reproduccion, distribucion y consuita.

EI SUA-FCPyS a partir de la firma de un convenio con la Universidad de Chiapas para
impartir la carrera de Ciencias de la Comunicacion en ese Estado, desde 1992 se ha dado
a la tarea -y como parte de los acuerdos de dicho convenio-, de disefiar y producir los
materiales diddcticos para cubir los planes y programas de estudio de la carrera. En ese
entendido, ademas de los materiales audiovisuales, se ha tenido que elaborar un material
impreso por asignatura. Asi, para cada’ semestre hay cjue publicar § titulos, ya qué se
cursan 5 materias por semestre (ver anexo 1),

Generalmente, el SUA-F CPyS ocupa libros especializados publxcados por casas edltoras -
utilizados también para el sistema cscolamado~ para cubnr los programas de ‘Tas
asignaturas, y solo solicita a los profesores la elaboracnén de gufas de estudio y desarrollo
de temarios con objetivos por materia que permitan tanto al asesor como al ’e‘studi‘ante
organizar y dosificar ¢l estudio de los contemdos o

Cabe aclarar que el plan de estudios delaF CPyS esté dlseﬁado pam cursar cualqmera de :

las 5 carreras que se¢ imparten en 8 semestres, de los cuales los 3 prxmeros corresponden a. .

la Formacién Basica Coman, en donde, mdependlentememe del drea que se'deseé cvutsar‘,‘ SR

se tienen que acreditar las mismas materias, siendo hasta el 4° semestre que los alumnos

toman las citedras correspondientes a la carrera de su eleccion.
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Aunque inicialmente la idea de disefiar estos materiales estaba dirigida a los alumnos de
Chiapas, su aplicacion se extendio a todos los estudiantes de la Formacion Basica Comiin
del SUA-FCPyS.

Los primeros materiales impresos producto de este comopromiso académico aparecieron

en septiembre de 1992. Se produjeron cinco titulos en 7 volimenes para el primer

semestre:
MATERIA TITULO
TEORIA SOCIAL 1 ENTRE LA RAZON Y LA FE

(libro de lecturas o antologfa)
ENTRE LA RAZON Y LA FE
(ensayos teméticos)

TALLER DE INVESTIGACION

Y REDACCION RUMBO AL CONOCIMMIENTO
(cuaderno de trabajo o guia diddctica) ;
RUMBO AL CONOCIMIENTO ; :
(antologfa) i
i
FORMACION SOCIAL MEXICANAT  MEXICO PODER Y SUMISION 5
(crestomatia) _
HISTORIA MUNDIAL ECONOMICA ‘ ‘ i '.
Y SOCIAL I CULTURA Y CIVILIZACIONES : e
(crestomatfa) }
ECONOMIA POLITICA | DE LA OFERTA A LA DEMANDA Y . ‘ SR {! i
DE LA DEMANDA ‘A LA OFERTA ‘ SR ‘ (
(crestom'ltia) ’

Para marzo de 1993 estaban pubhcados los 5 materiales programados para el 2 semestre:

i
H
‘
i
¢
i

MATERIA TITULO
ECONOMIA POLITICA 1 CAPITALISMO Y REPRODUCCION
‘ (crestomatia)

'HISTORIA MUNDIAL ECONOMICA

Y SOC[AL | . EXPANSION CAPITALISTA Y DEVENIR .
= HISTORICO
(crestomatfa)’

F_ORMACION SOCIAL, MEXICANA Il ~ CONSOLIDACION DEL ESTADO .
Sl L MEXICANO ‘
(crestomatia)




METODOLOGIA | EXPLICACION Y COMPRENSION
(crestomatia)

TEORIA SOCIAL 1 EL SABER ES PODER
(crestomatfa)

En agosto de ese mismo aflo, se publicaron los materiales correspondientes al tercer
semestre, teniendo como resultado los siguientes titulos:

MATERIA TITULO

METODOLOGIA T ENTRE LA CERTEZA'Y LA DUDA
(cnsayos temdticos y antologfa)
(2 voliimenes)

HISTORIA MUNDIAL ECONOMICA

Y SOCIAL I LA EPOCA CONTEMPORANEA
(ensayos teméticos y antologfa)
(2 voliimenes)

‘ ECONOMIA POLITICA 1l CAPITALISMO, CRISIS Y
? ALTERNATIVAS

‘ (ensayos temdticos y antologia)
; (2 volimenes)

TEORIA SOCIAL I LA TEORIA SOCIAL DEL SIGLO XX N
(ensayos temdticos y antologfa) :
(2 volimenes)

De los 15 titulos y 20 voltmenes producidos para la Formacién Bésica Comiin durante

1992 y 1993, se seleccionarén y analizardn los suguientes por considerar que con ellos

abarcamos todas las variantes de materiales impresos publicados: -

A) Libro 1 |

; TITULO De la oferta a la demanda y dela deiliﬁn’da a la oferta
AUTOR Jacobo Gonzdlez Bafos e
MATERIA Economia Politica I

ESTRUCTURA

Indice General, Primera Parte: Contenido del curso, presentacién, Introduccion general, =

objetivos Generales, Cronograma del curso, Unidad 1. La economfa polftica como ciencia:




(objetivos, temario, indicacion, cuestionario, apoyo didactico, bibliografia complementaria),
Unidad 1. La economia politica marxista (objetivos, indicacion, cuestionario, apoyo didactico,
bibliografia compltementaria), Unidad IIL La economia politica marginalista (objetivos, temario,
indicacion, cuestionario, apoyo didactico, bibliografia complementaria), Unidad IV, La critica a
las teorins marxista y marginatista (objetivos, indicacion, cuestionario, apoyo didactico,
bibiografia complementaria), Bibliografia General, Segunda Parte: Lecturas (las lecturas estin

ubicadas por unidad).

B) libro 2

TITULO México poder y suntision
AUTOR ' Rosendo Bolivar Meza
MATERIA Formacion Social Mexicana [
ESTRUCTURA

No tiene ndice. Presentacidn; Objetivo general del curso; Unidad I, Mesoamérica y Espaiia,
objetivo particular, temario, introduccidn a la tematica, indicacion, cuestionario de evaluacion,
bibliografia complementaria; Unidad IL La conquista, objetivo particular, temario, introduccion

a la temaética, indicacion, cuestionario de evaluacion, bibliografia complementaria; Unidad III.

El proceso de integracion del sistema colonial. Siglos XVI 'y XVII, objetivo particular, temario,

introduccion a la tematica, indicacion, cuestionario de evaluacion, bibliografia complenientaria;
Unidad 1V, Las reformas borbénicas, objetivo particular, temario, introduccion a la temética,
indicacion, cuestionario de evaluacién, bibliografia - complementaria; Unidad V. La

independencia, objetivo particular, temario, introduccién a la temética, indicacion, cuestionario

de evaluacion, bibliografia complementarié; Unidad VI, Politica, sociedad y jccohomia'.(l‘824- g

1854), objetivo particular, temario, introduccién a la tematica, indicacion, 'cuestionario de

evaluacion, bibliografia complementaria; recapitulacion.




C) libro 3
TITULO Entre Ia certeza y Ia duda

(Ensayos y lecturas) (2 volimenes)

AUTOR Laura Chazaro (coordinadora)

MATERIA Metodologia 11
STRUCTURA

Ensayos

Indice, Presentacion, Introduccion general, objetivos generales; Unidad 1. Entre la certeza y la
duda, introduccion a la wnidad, temario, "los paradigmas tedrico, metodologicos de la
investigacion social", indicacion, actividades de aprendizaje, requerimientos para realizar las
actividades de aprendizaje, bibliografia complementaria; Unidad 2. El planteamiento del
problema, introduccion a la unidad, temario, "consideraciones generales para la elaboracion de
un proyecto de investigacion social: una aproximacion”, indicacién, a;tividades de aprendiiaje,
requerimicntos para realizar las actividades de aprepdizaje, bibliografia complementaria; Unidad
3. La hipétesis y su prucba, introduccion a la unidad, temario, "la hipétesis y su relacion con la
investigacion cientifica", indicacion, actividades de aprendizaje, requerimientos para realizar las
actividades de aprendizaje, bibliografia complementaria; Unidad ‘.4‘. El diffcil arte de obtener.
datos, introduccién a la unidad, temario, "los datos:y la infqrmac;ién ‘¢ﬁ.‘ un 'pquyeqtq': ‘dq‘
investigacion”, indicacion, actividades de aprendizajé, requerimientos para re‘a_liz‘ar‘ lvas'~
actividades de aprendizaje; Unidad 5. Para armar un rompecabez‘aé, intrbduc‘dén‘ﬁ la u‘nidad',
temario, "para armar un rompecabezas: vayamos por pésos", "indica’ci}éll\;v aCti‘\"ﬁiydu_‘de‘sr‘ : dg"
aprendizaje, requerimientos para realizar las ‘ac;tiv_idades’ de aprendizaje, preguxltas de "ev‘al:uag:i;()yn‘;
bibliografia general, R
Antologia

Este volumen contiene la seleceidn de lecturas y aparecen ubicadas por unidad.




Los dos primeros titulos corresponden al primer semestre, y el altimo al tercero. Su
seleccion obedece a que tanto en la estructura del contenido como en el disefio editorial

presentan caracteristicas distintas como veremos a lo largo del desarrollo de este punto.

6.2 DESCRIPCION DE L.OS MATERIALES

A continuacion se hara una descripcidn general de las caracteristicas fisicas y graficas de
la muestra de materiales diddcticos, para que posteriormente se realice un analisis en dos
niveles: el primero tomando Ginicamente como punto de anélisis la consistencia del disefio
editorial en cuanto a la ubicacion de los elementos grdficos y seleccidn de elementos
fisicos; el segundo, tomara como punto de evaluacion la relacidn entre contenido y forma
de los elementos clave del discurso educativo para la consecucidn de los objetivos de

aprendizaje,

6.2.1 Descripcion fisica
En el capitulo 4 se sefialé que en el disefio editorial se trabaja con dos elemetos: el
contenido y la forma. El contenido corresponde a los textos; la forma a la presentacién

fisica y grafica que tendrdn dichos textos. A continuacién sélo nos ocuparemos de

describir las caracteristicas fisicas de los tres libros que hemos seleccionado como

muestra para nuestro andlisis. Las caracteristicas fisicas estdn determinadas por el

tamatlo, el tipo de papel y forma del material impreso.

A) Libro 1. De la oferta a la demanda y de la demanda a la oferta

DIMENSIONES  21.1 x 27.8 cm con lomo de 1.5 em pegado a lomo (hot mealt)

* FORMATO Francés, tamafio catta S A
_EXTENSION 298 pginas foliadas més 10 paginas de preliminares

y portadillas,




PAPEL

TINTAS

Forros: couché 169 kg
Interiores: cultural 36 kg
Forros: 2 tintas

Interiores; 1 tinta

B) Libro 2. México poder y sumision

DIMENSIONES

FORMATO

EXTENSION

PAPEL

TINTAS

21.3 x 27.8 cm con lomo de .55 cm pegado a lomo (hot mealt)
Francés, tamafio carta

91 péginas foliadas mas 5 paginas de preliminares

y portadillas.

Forros: couché 169 kg

Interiores: cultural 36 kg

Forros: 2 tintas

Interiores: 1 tinta

C) Libro 3. Entre la certeza y 1a duda. (2 voliimenes)

DIMENSIONES
FORMATO
EXTENSION

PAPEL

140

- Interiores: cultural 36 kg

libro de ensayos: 17.8 x 21.4 cm con lomo de 1.0 cm pergado ‘

alomo (hot mealt)

Libro de lecturas: 28.2 x 2.1 em con lom}o‘de‘ 13 cm" "
pegado a lomo (hot mealt) | | |
libro ensayos: Cuadrado, tamafio medio oficio

libro de lecturas: Italiano, tamafto carta

Libro ensayos: 185 piginas foliadas més 8 péginasde

preliminares.

libro de lecturas: 223 paginas vfdliadas més 8 de prellmmares S

Forros: couché 200 kg




{
i
;
}
§
i
1

TINTAS Forros: 2 tintas

Interiores: 1 tinta

Como se puede observar hay cierta consistencia en las caracteristicas fisicas de los
materiales, pues dos de los libros presentan el mismo tamafio (hay una pequefia diferencia
enel ancho del material, el cual, seguramente fue causado al momento de refinar el libro)
y el mismo formato. El tercer titulo presenta otras dimensiones (tamafio medio oficio,
formato cuadrado) en el primer volumen, pero éstas estan determindas por el criterio
editorial que siguid el responsable de realizar el disefio; en el segundo volumen las
dimensiones son las mismas que en los dos primeros titulos, slo que el formato es
apaisado o italiano, El papel en interiores de los tres materiales es el mismo (cultural de
36 kg). El papel en forros s6lo cambia en el tercer titulo, ya que tiene un gramaje mayor
(200 kg contra 169 kg de los otros dos). El tipo de papel en todos los titulos es el mismo:
couché mate, Finalmente, todos los volimenes hacen uso de 2 tintas para forros y una

para interiores.

6.2.2 Descripcién grifica

En este apartado se describirdn las caracteristicas graficas de log materiales seleCciOnados.

Por elementos graficos se enticnden todas aquellas seﬁalés' lingﬁf'vstic'as (le‘tr’as):y no

lingtifsticas (recursos tipograficos, color e imdgenes) con las que cuenta un material

impreso, que lo hacen tinico,

Para realizar la descripcion grafica, se dividirdn los materiale':s en dos partes: “lak'éx\t_e”rior e
que comprende portada y contraportada; y la interior, que comprende segunda y fercera
de forros, péginas preliminares y piginas tipo. Esta division, nos permitira, de una

manera ordenada, mencionar todos los elementos graficos que se estén utilizando y fas - ..

caracterfsticas de cada uno de ellos.




Asimismo, en este apartado se hara mencion al color, al tipo y tamaiio de letra, a la
ubicacion de las imdgenes (tipo y tamaifio); caracteristicas del cuerpo del texto, de titulos
y subtitulos, extension de lineas, tamafio de cajas, interlineados, ubicacion de folios, uso
de cornisas y plecas, caracteristicas y usos de recuadros, etc.

Esta descripcion de los elementos fisicos y graficos de los materiales impresos, serd la
base para realizar la evaluacion sobre su ubicacion y uso y sobre la relacion de éstos con

el contenido.

A) Libro 1. De la oferta a la demanda y de la demanda a la oferta

1. Exteriores

- Color Forros: plasta beige con letras en color sepia.

-Portada o primera de forros. En la portada aparecen de arriba hacia abajo los créditos
institucionales, el nombre de la materia, el titulo del libro y el logo del Sua. Todos los
elementos aparecen cargados a la derecha a excepcion del logo que estd ubicado en la
parte inferior izquierda de la portada el cual tiene uﬁa medida de 3.3 cm de base por 14
cm de alto. Se utilizan dos tipos de letra: los créditos institucionales aparecen en swiss en

variantes de 14, 12 'y 10 puntos, y times new roman en altas para el nombre de la materia

y el titulo del libro, el primero en 22 y 20 puntos’réspectivamente. El”t‘it‘ulo dql‘vo‘lumén ’
aparece rodeando una gréfica (de linea) alusiva al titulo del libro en la pa_}rtcii:nferidt '

derecha de la portada. Las diemensiones de la grafica son 7.3 1x 9.5 cm (ver anexo 2,

ilustracion 1),

- Contraportada o cuarta de forros. En la c‘ontraport’ada‘el‘ ﬁnico’elekmentfo gtéﬁéq esel
logotipo de la UNAM, el cual "aparentemente” aparece centrado al pie de';,la péwgi‘na.fLéé :

dimensiones del logotipo son 2.0 ¢cm ‘de base por x 2.‘3-kcﬁ"1'de alto (ver ‘a‘nf:x(",_i 2, e

ilustracion 2).

- Segunda y tercera de forros. En la segunda de forros éparecgn los. q_rédi't/és:f; i

vy

ihstitucidnales de la UNAM, de la Facultad de CienciaSPoliti@as' y Soc‘iba'leisjfiy ‘4de” la




Coordinacion Sistema Universidad Abierta. El tipo de letra utilizado es Times new roman
en 14 puntos y altas para UNAM, FCPyS y Sua. El nombre de los funcionarios de la
UNAM aparece en 12 puntos en altas y bajas y ¢l cargo en 8 puntos, también en altas y
bajas. Los nombres de los funcionarios de la FCPyS y del Sua tienen un tamafio de 10
puntos (ver anexo 2, ilustracion 3).

En la tercera de forros, en la parte inferior de la pagina con los clementos alincados al
centro estd ubicado el colofon , en Times new roman 8 puntos y altas (ver anexo 2,
ilustracion 4).

Tanto en segunda como en tercera de forros ¢l fondo es blanco con la tipografia en negro.

2. Interiores

- Preliminares

No tiene guarda,

Pagina 1. Falsa portada con los mismos elementos que en la portada mds el crédito del
autor ubicado justo abajo del titulo del libro en letra times new roman a 16 puntos en
altas. El nombre del autor est4 colocado fuera de la caja lo que da una impresién visual de
texto caido (ver anexo 2, ilustracién 5). |

Pagina 2. Blanca,

Pagina 3. Portadilla con el titulo de la materia, el nombre del libro y el nombre devl“a“utdr.

Todos los datos aparecen en negrillas a 18 puntos con dos cambios, fipogtéﬁcos: Times :
new roman para nombre de la materia y titulo y swiss para el nombre del autor. Los dos

primeros elementos estdn justificados al centro y ubicados en la mitad superior de la caja.

El nombre del autor aparece alineado a la derecha y en la mitad inferior dé la'éaja' Los

elementos tipograficos se encuentran dentro de un recuadro de un punto de ancho Las,

dlmensmnes de este ultimo son de 17.5 x 23.7 cm (ver anexo 2, 1lustmc1(m 6)

B ,;".~Péglna4 Blanca
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Yagina 5. Pdgina de derechos. Los datos que se manejan son: Namero de edicidn y afio,
meterial utilizado para fines no lucrativos, DR, impreso y hecho en México. La
informacion estd alineada al centro, en negrillas y en combinacion de altas y bajas a 8
puntos. Soélo "impreso y hecho en México" aparcce en 10 puntos, altas y bajas en
cursivas. El espacio de la caja que ocupan estos clementos es ¢l inferior (ver anexo 2,
ilustracion 7).

Pagina 6. Blanca.

Pagina 7. Esta pagina contiene los créditos de la materia y los créditos de los
colaboradores para la realizacion del volumen, asi como el afio de edicion. En esta pigina
la informacion también aparece en un recuadro con las mismas dimensiones que. el
ubicado en la pagina 3. El tipo de letra utilizado es Swiss en altas y bajas, con algunas
variantes en negrillas, el tamafio de la letra es de 14 puntos. La informacion esta
justificada hacia el centro y ocupa la parte inferior de la caja (ver anexo 2, ilustracion 8).
Pagina 8. Blanca

Pagina 9. Indice General. Los elementos tipograficos estan al igual que en las pdginas 3 y
7 ubicados dentro de un recuadro. La informacion se presenta en dos tipos de letras:
Times new roman para "indice general", "primera parte: contenido del curso" y "segunda

parte: lecturas” en altas y negrillas; el resto de la informacién aparece en Swiss, negrillas

y tipo normal. Las variantes de tamafio de letra son: ‘14 puntos para l"indicg:ge:nenal“ y12

para los demas datos (ver anexo 2, ilustracion 9).

Pagina 10. Blanca.

Lo primero que se observa en las paginas pre;linlinares es quexhubo‘ uhk érror enla
formacién, ya que la pagina 5, correspondiente a la leyenda de derebhos rg:s}érva'd_os,' deb16

ocupar el lugar de la pagina 2, que en este caso aparece’c'on’m,blénca.fASikmi_svmo,ilya;, S
pagina 8 que contiene los créditos de la materia y de los ‘colab‘orad/o‘r;gé déb‘i'éka‘aﬁareq(:‘r e
“como pagina 4 que, también, aparece como blanca. Este e,r‘,ror,“ pr'(_)\"opii‘ Iquév. gn' lugarde s

tener 4 pdginas preliminares, se tengan 10, lo cual, ademds de un déspé'rdicio”dé";iap‘e‘;l

144.




rompe con el disefio y la unidad del libro. Otro aspecto que genera confusion ¢s la
ubicacion de los créditos del libro, pues existen formas muy establecidas para formar las
preliminares. En estos casos lo que cambia es el disefio, pero la ubicacion de los datos
tiende a ser la misma en todas las publicaciones.

- Paginas tipo. Se puede abordar la descripcion de este libro en dos partes, que
corresponden a las divisiones del contenido del volumen. La primera parte
correspondiente al "contenido del curso", presenta las siguientes caracteristicas graficas.
El cuerpo del texto estd en Swiss de 13 puntos con una extension de linea de 36 picas y un
interlineado de 13 puntos. La mayor parte de los titulos aparecen en Times new roman de
14 puntos, centrados, en negrillas y altas; aunque el titulo de apoyos didacticos aparece en
12 puntos, el titulo "cuestionario” en una ocasion aparece en Swiss de 14 puntos, al igual
que todos los titulos "indicacion”" (ver anexo 2, ilustracines 10, 10a.10b y 10c¢). El titulo

“cronograma del curso economia politica I" aparece en un recuadro al igual que el titulo

de la bibliografia complementaria. Estos son los tinicos titulos que aparecen en recuadros,

(ver anexo 2, ilustracines 11y 11a). Como se puede observat, resulta obvio percibir que

no hay unidad ni continuidad en la preséntacién de titulos. Por su parte, s6lo la unidad 3
cuenta con subtitulos, éstos aparecen en Swiss de 12 puntos, en altas y en negrillas
alineadas hacia la izquierda (ver anexo 2, ilustracion 12),

Los folios estdn ubicados en la parte inferior derecha de la pégina a 15 puntos'en negril’las

y en tipo Times new roman. Asimismo, las pdginas cuentan con plecas y cornisas tamo en.

la parte superior como en la parte inferior de la hoja. Las plecas son de un punto de ancho

y de una extension de 27 picas la superior y 36.5 la inferior. La cornisa supermr aparece

en times new roman en altus, negnllas y en un tamafio de'8 pumos y esla ubxcadw a un

lado de la pleca en la parte externa de la hoja. La cornisa mfermr, por su parte, aparcce én
altas y bajas a 10 puntos en negrillas; y estd ubicada abajo de la pleca (ver anexo 2,

y ‘.ryxnluslramén 13).




En la seccion de "apoyo didactico” de cada unidad, se presentan diagramas de flujo en
una tipografia de la familia roman en distintos tamaiios, que varian de los 12 a los 8
puntos (ver anexo 2, ilustracion 14). En cada unidad también aparecen recuadros de
indicacion que contienen instrucciones para realizar las lecturas correspondientes a cada
unidad. El ancho de estos recuadros es de medio punto y sus dimensiones varian de
acuerdo al nimero de lecturas que se incluyan en cada unidad. Los tamafios de los
recuadros son los siguientes: 12.3 em de ancho x 6.9 de alto, 12.3x 12,1y 10.7x 7.0 cmy;
como se puede observar el alto del recuadro esta determinado por la cantidad de texto que
en él se incluye; sin embargo, detectamos un cambio en el ancho de uno de los recuadros,
lo que demuestra que en este caso no sc respetd el largo de linea que se habfa establecido
para ¢l contenido de éstos (ver anexo 2, ilustracion 15 ). Asimismo, enconiramos otro
recuadro con el titulo "cronograma del curso dc economia politica I" este recuadro estd
formado por una linea exterior de 1 punto de ancho y lineas divisorias interiores menores
a-1/2 punto (hairline). El contenido del recuadro se presenta cn Swiss al igual que el
cuerpo del texto y los titulos de columnas en Times new roman. Las dimensiones de este
recuadro son 16.5 cm de ancho por 20.8 cm de alto (ver anexo 2, ilustfaciéll 11).

La segunda parte es la corfespondiente a la seleccion de lecturas que debetzin‘realizar"lqs

estudiantes para cumplir con los objetivos del curso y del material didactico. Esta parte

cuenta con una portadilla que divide la primera de la segunda parte del libro, un fndic;;‘dc‘
lecturas, las lecturas ubicadas por unidad y separadas pOr una por‘tadill‘a.‘Las por(ta'dilylas '
tienen los elementos tipograficos al centro y ubicados dentro de un recuyadro:,de' ﬁnay'h"nea» -
de 2 puntos de ancho con las siguientes dimensit‘)nes’: 17.3 x 23.8@1?1, bllosvvte;’{tpév é‘stén ;

centrados a lo largo y lo ancho de la hoja en un tamafio de 18 puntos en altaS y negrillas.

Solo la portadilla de segunda parte tiene cambio tipografico: el nombre del libro aparece
en Tines new roman y "segunda parte: lecturas" en swiss, ambos en 18 puntos (ver anexo

- 2, ilustraciones 16 y17).

-




e ]'ﬂ'calldad enlai 1mpresnon Es muy probable que fuera un medio tono y se procesam como:

Iinalmente podemos observar que la portadilla de la unidad uno estd ubicada a la mitad
de las lecturas de la segunda unidad y que la bibliografia general se repite 2 veces, al final
de la primera parte y al final del libro. Es importante sefialar que esta parte del libro no
tiene unidad alguna, pues la seleccion de lecturas ha sido tomada de diversos libros con

disefios y ediciones completamente diferentes(ver anexo 2, ilustraciones 18,19 y 20).

B) Libro 2. México poder y sumision

1. Exteriores
- Color Forros: plasta beige con letras en color sepia.

- Portada o primera de forros. En la portada aparecen de arriba hacia abajo los créditos
institucionales, el nombre de la materia, el tipo de material, el titulo del libro y ¢l logo del
Sua. Todos los elementos aparecen cargados a la derecha a excepcién del logo que estd
ubicado en la parte inferior izquierda de la portada. Se utilizan dos tipos de letra: times
new roman abajo del logo en 6 puntos y variantes de 8 a 16 puntos en los demds créditos
en swiss. El titulo del volumen aparece rodeando una ilustracion (de linea) alusivd al
titulo del libro que se ubica en la parte inferior derecha de‘la‘portada. Las dimensiones de
la ilustracion son 7.4 x 9.1 cm. En la contra pohada el tnico elemento gréﬁco es el
logotipo de la UNAM, ubicado en la parte inferior centro (aunque cargado hacia“lz‘i
izquierda). Las dimensiones del logotipo son 2.1 x 2.4 6m ‘

La ubicaci6n del titulo presenta una separacidn entre palabras muy 1rregular lo que
dificulta la lectura. Asimismo, se le da mds importancia al nombre de la materla que al
titulo del libro. También presenta un cambio tlpogréﬁco que rompe con la umdad en la |
: portada. La imagen que ilustra al libro es un calendano azteca que presenta una mala ‘

' ‘deﬁnicic’m porque el original tenia poca definicidn, la cual se ve mis afectada por Ia poCa :

: fnegat:vo de lmea




Por otro lado, la ubicacion del nombre de la materia (ubicada en el centro del espacio)
produce la sensacion de que es el elemento mds importante de la portada, restandole
importancia al titulo del libro que, aunque aparece 4 veces y al mismo tamafio que el
nombre del libro, por su ubicacién y distribucion da la impresién dptica de ser mas
pequefio. Asimismo, estamos acostumbrados a identificar un libro por su titulo y autor,
curiosamente en esta portada tampoco se incluye este Gltimo dato (ver anexo 3,
iustracion 1).

- Contraportada y cuarta de forros. En la contraportada el dnico elemento que
encontramos es el logo de la UNAM, ubicado "aparentemente” en la parte centro inferior
de la hoja en un tamafio de 2.1 x 2.4 em (ver anexo 3, ilustracion 2).

-Segunda y tercera de forros. En la segunda de forros aparecen los créditos
institucionales de la UNAM, de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales 'y de la
Coordinacion Sistema Universidad Abierta, El tipo de letra utilizado es Times new roman
en 14 puntos y altas para UNAM, FCPyS y Sua, EI nombre de los funcionarios de la
UNAM aparece en 12 puntos cn altas y bajas y el cargo en 8 pun‘t(‘)s, también en altas y
bajas. Los nombres de los funcionarios de la FCPyS y del Sua tienen un tamafio ‘dé 10

puntos.

En la tercera de fortos, en la parte inferior de la pagina con los elementos alineados al

centro esta ubicado el colofon , en Times new roman 8 puntos y altas (ver ilustraciones 3 -

y 4 del anexo 2).

Tanto en segunda como en tercera de forros el fondo es blanco con la tipografia en negro. -

2, Interiores

- Preliminares

Contiene una guarda,




Pagina 1. Falsa Portada. Esta pagina contiene los mismos elementos que la portada mds el
nombre del autor en altas en times new roman en 12 puntos, el cual estd ubicada a bajo
del tipo de material (ver anexo 3, ilustracion 3).

Pagina 2, Blanca.

Pagina 3. En esta pagina aparecen los créditos de la materia, del autor y de los
colaboradores. También se localiza la fecha y cl nombre de la materia. El texto aparece
ubicado al centro de dos recuadros con una linca de 1 punto de ancho. Las dimensiones
del recuadro exterior son 163 x 22.7 em y las del recuadro interior 10.8 x 20.0 ¢cm. El
nombre de la materia es el (nico clemento que aparece en times new roman de 14 puntos
y en negrillas. Los demds datos aparecen en Swiss en combinaciones de altas y bajas en
12 y 14 puntos (ver ancxo 3, ilustraéién 4),

- Paginas tipo. Este libro, en relacion con el anterior, sélo consta de una parte que
corresponde al contenido del curso, ya que las lecturas que deberdn realizar los alumnos
estan compren&idas en materiales publicados basicamente por el Coiegio de México, lo
cual facilita la adquision del material por partc de los estudiantes,

La foliacion est4 ubicada en la parte inferior centro de la hoja en times new r’b’man al4
puntos en negritas. Es importante aclarar que la foliacion de la pagina empieza en cl
nimero 2 cuando deberfa iniciar en la namero 6. Asimismo, los Jinicios de unidad
comienzan indistintamente cn paginas pares e impares (ver anexo 3, ilust'ryacidhesfs‘ y 6)'.
Los titulos de unidad estin alineados a la izquierda en fimes new roman en un tamafio de
12 puntos en negrillas y en altas. El cuerpo del texto también aparece en times new roiin”

de 12 puntos con una extensién de linea de 39 picas con un interlineado de 13 puntos. Los

; sﬁbtitulos aparecen en altas, alineados a la izquierda en 14 puntos'y en letra normal :(\‘/é‘r:-
, anexo 3, 1lustrauones 7y8). ‘ e

A lo largo del texto aparecen dos tlpos de recuadro, uno que contxene la blblograﬁa )

e sugenda para que el alumno rcahcc lceturas sobre el tema y otro ublcado al fmal de cada‘ , o

o umdad que contlene un mens"qe que mvnta dl estudiante a prosegulr con el estudlo de hﬁ;




siguiente unidad. El primer recuadro que contiene el titulo "indicacion” tienc un tamaio
bastante irregular, ya que depende del niimero de lecturas sugeridas. No tiene ningin tipo
de pantalla y la linea que lo delimita es de | punto en todos los casos (ver anexo 3,
ilustracion 8). E1 segundo tipo muestra mds problemas ya que su tamafio deberia ser el
mismo en todos los casos, quizd la inica variacion deberia ser el ancho, pues las palabras
utilizadas pueden ser mas cortas o largas. Sin embargo, el alto deberia ser el mismo en
todos los casos, pues el contenido del recuadro es sélo una linea de texto con un tamafio
de letra uniforme; no obstante, se encuentran variaciones en el ancho de estos recuados
hasta de 6 milimetros (ver anexo 3, ilustracidén 9). Otro aspecto que sc observa es que el
espacio que existe entre ¢l fin del parrafo anterior a los recuadros es diferente en cada
caso. En el recuadro de indicacion la distancia varia de 1.4 em a 2.6 cm. En el segundo
tipo de recuadro la distancia varia de 1 cm a 2.8 cm, Las medidas que observamos son las
siguientes: para el cuadro de indicacion las medidz}s son 7.8 x 16.7 cm, 7.1 x 16.7 cm,
7.05x17.1 cm, 8x 172 em, 7 x 16.9 cm, 8.7 x 16.9 ecm. Como se puede observar, no se
respeta el largo de linea del texto contenido en los recuadros; en el segundo r'ec‘uadro las
dimensiones son 1.2 x 9.9 cm, .9 x 9.6 ¢m, .8 x 9.3 cm, .95 x 9.8 cm, 1.4 X 91 cm. Es

este caso lo que se observa es poca unidad en cuanto al alto de los recuadros ya que

ninguno presenta la misma altura a pesar de que el contenido de éstos siempre tiene el -

mismo tamafio y tipo de letra, asi como en una sola linea.

Finalmente, nos referiremos al tamafio de la caja tipografica del libro, el ancho de la caja. ‘;‘ o

tipografica es de 16.4 cm. en todos los casos. Sin embargo, notamos mucha irregularidad

en el alto, ya que la primera pagina impresa, correspondiente a la presentacion del libro, :
" tiene un alto de 20.8 cm, si tomamos esta primer hoja como tipo péra establece: ‘lavcz‘lja }
vti’pogvréﬁca, nos daremos cuenta que tenemos ti;ntas éajas como hojas ’impr‘es‘as iiéhg este
vdlumen, pues encontramos piginas en donde el alto >de la caja tipogtética ‘q’sd‘ejéde 21.2°

hasta 22.7, es decir que hay una variacién en el alto de hasta 2.9 cm, lo ‘cualf‘r,eﬂeja;‘,l}a- i




poca consistencia en el disefio y la falta de un criterio para lograr la unidad y uniformidad

en la pieza publicada.

C) Libro 3. Entre la certeza y la duda. (2 volimenes)

1. Exteriores
- Color Forros: plasta color naranja con letras en color negro.

- Portada o primera de forros. En ¢l libro de ensayos los elementos tipograficos que se
mangjan en la portada son: Nombre la institucion, dependencia, nombre del‘libm, tipo de
material, Sistema Universidad Abierta y nombre de la materia. Los elementos gréficos
son una ilustracion alusiva al tema del libro, el logo del Sua, recuadros y 2 lineas
paralelas. Los recuadros se utilizan para enmarcar tanto la ilustracion como el logo del
Sua. Entre las lineas se encuentra ¢l nombre de la materia, Las dimensiones del recuadro
que contienc la ilustracién son 9.4 x 10.6 cm un un grueso de linea de 2 puntos. El ;
recuadro que contiene el logo del Sua tiene un tamatio de 5.4 x 3.0 cm con un grueso de
linea de 1 punto. Las lineas ubicadas en la parte inferior de la portada s¢ extienden
paralclamente y en sentido horizontal de un extremo a ofro de a stlperiﬁcc.fopﬁatn y se
protongan hasta la portada. El grueso de éstas es de 2 puntos con una distancia ¢ntre una
y ofra de 1.2 em. La plasta de la portada es de color naranja, con la tipografla y las-
ilustraciones en negro y con fondo calado en blanco para el ,recpadgo que contiene ,elklog‘p
y el espacio entre las dos lineas inferiores. El tipo. de :_lctra utilizado es Swiss en

combinaciones de altas, altas y bajas y negrillas. Los tamafios utilizados son: 14 puntos

para él nombre de la materia, titulo del libro y tipo de matveri'al;‘ El nombre de 1;1'

institucion, de la facultad y del sistema de universidad abierta en 10 puntos. Todos los.

- elementos aparecen justificados al centro y el eje de la composicion es el recuadro que

: :conti,e‘nc fa ilustracion el cual estd ubicado al centro de la superﬁeie formato. El tftulo yel -
:,txpo del hbro estdn ubicados verticalmente 2 uno y otro lado del recuadro rcferldo bn esta}

. f‘ﬂcomposxcnén se observa una distribucion mds armonica de los elementos y los cclmw son°
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mas alegres. No se nota competencia entre los elementos tipograficos, aunque en este
caso sigue resaltando el nombre de la materia respecto al titulo del libro. Asimismo, la
ubicacion y tamaiio del logotipo (4.2 em de base x 1.9 cm de alto) hace que la mirada se
coneentre en ese punto (ver anexo 4, ilustracion 1).

Los clementos que se manejan en la portada del libro de lecturas son exactamente los
mismos que los que contiene la portada del libro de ensayos, lo tinico que varia es ¢l
tamafio de los recuadros, de la ilustracién, del logo y la tipografia, ya que los vollimenes
son de diferentes tamafios y formatos. Los tamafios de letras son los siguicntes, 14 puntos
para el nombre de la institucion y el nombre de la materia, 12 puntos para el nombre de la
dependencia y del Sua y para el titulo y tipo del libro I8 puntos. La dimension del
recuadro de la ilustracion es de 15.1 x 12 cm y del que contienc el logo son 6.9 x 4.2 cm.
y la distancia entre las lineas paralelas ubicadas en la parte inferior de la portada es de 1.4
cm (ver anexo 4, ilustracion 2).

Es importante scfialar que en ambos casos no aparece el crédito del autor del material en
la portada.

- Contraportada o cuarta de forros. En ambos casos, las lineas paralelas qué aparecen

en la portada se prologan hasta la cuarta de forros. El espaéio que hay entre ambas lineas

es de color blanco. Arriba de la primera linea se éncucntra’ilbicado‘ el ‘escudo dé la’

Universidad alineado al centro y en color negro. La plasta de la contraportada és color

naranja. Las dimensiones de los escudos son: 2. 0x2.3 cm para el del libro de ensayos y. |

3.3 x 3.8 para el libro de lecturas (ver anexo 4, ilustraciories 3y 4). -

- Segunda y tercera de forros. En la ‘segunda de forros apareéen los éréditGS‘
institucionales de la UNAM, de la Facultad de Ciencias Politlcas y Soclales y de la
- ACoordmaclon Sistema Universidad Ablerta. El tlpo de letra utlhzado es szes new roman‘ "
’ en 14 puntos y altas para UNAM, FCPyS y Sua en el libro de lecturas. En el hbro dc‘ . "
| ensayoq el tamafio utilizado es de 10 puntos. El nombre de los funclonarlos dc Ja UNAM S

N aparece en 12 puntos en altas y ba_ldS yel cargo en8 puntos, tamblén en altas y bajas Los‘~; -
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nombres de los funcionarios de la FCPyS y del Sua tienen un tamafio de 10 puntos en
ambos volimenes (ver anexo 4, ilustraciones 5 y 6).

En la tercera de forros, en los dos libros, en la parte inferior de la pégina con los
elementos alineados al centro esta ubicado el colofon , en Times new roman 8 puntos y
altas (ver anexo 4, ilustraciones 7 y 8).

Tanto en segunda como en tercera de forros el fondo es blanco con la tipografia en negro

para ambos libros.

2. Interiores

- Preliminares

Libro de ensayos

Contiene una guarda.

Pagina 1. Portadilla. Esta pagina cuenta con los siguientes datos:

1. Nombre de la materia: "Metodolog(a II" en Swiss de 12 puntos, en letra normal y en
altas y bajas.

2. Titulo del libro: "Entre la certeza y la duda" en Swiss de 14 puntos en altas y en
negritas.

3. Tipo de libro: "Ensayos" en Swiss de 12 puntos en letra normal,

4. El afio de edicion: "1993" en Swiss de 12 puntos en letra ‘n'ormal,

Todos lo elementos tipograficos estdn alineados al centro. Los primeros 3 datos se

localizan en la parte superior de la hoja y el tltimo elemento en la parte ihfcrior (ver:

anexo 4, ilustracién 9).

P4gina 2. En esta pagina aparece el crédito a la ilustracion, el mimero de edicién yelafio, =~
asi como la leyenda "impreso y hecho en México", El tipo de letra utilizado es Swiss en 6

puntos y en negritas. Todos los elementos estdn ubicados en la parte infetior izquierda de -

|  lahoja (ver anexo 4, ilustracién 10).




anexo 4 1lustlacmn 13). -

o P‘égmayﬁ,“manca,

Péagina 3. En esta pdgina aparecen los créditos de la materia, del coordinador y de los
coautores. Repite el nombre de la materia, el titulo del libro y el logotipo del Sua con el
nombre de la universidad, facultad y sistema abierto justo abajo de éste. Aparecen como
datos adicionales el nombre de la coordinadora del texto y el de los colaboradores. Todos
los elementos estdn alineados al centro. Los tamaiios de Ja letra varian en combinaciones
de altas y bajas (sdlo el titulo aparece en altas) en variantes de 6 (los datos abajo del
logo), 10 (los nombres de los colaboradores y las palabras "coordinadora” y
"colaboracion”), 12 (el nombre del autor y de la materia) y 14 puntos (el titulo del libro)
en la familia tipografica Swiss. Tanto el nombre de la materia, el titulo del libro como el
nombre de la coordinadora aparecen en negrillas. En la parte inferior centro de la hoja se
ubica el logo del Sua con el siguiente tamafio: 3.9 cm de base x 1.7 cm de alto (ver anexo
4, ilustracion 11).

Péagina 4. En esta pagina se ubican los créditos de los colaboradores en la produccion del
libro. Asimismo, se incluye al Consejo Editorial. Los elementos estan alineados a la
izquierda de la pagina y a partir de la mitad inferior hacia abajo de la misma. El tipo de
letra es Swiss en altas para definir el tipo de colaboracion én un tamatio de 12 puntos, los
dos primeros datos aparecen en negrillas, el resto en letra normal. Los nombres de los
colaboradores aparecen en altas y bajas en un tamafio (leySnplmtos (ver anexo '4,

tlustracion 12).

Pagina 5. indice. Toda la tipografia estd en‘Swi.mndé 10 punl:os.eh«altas y b:ajas,['aj
excepcién de la'palabra "indice" que aparecen en altas, negrillas, a l4vpu11tos y centrado.
La extcnsmn de las lineas es de 25 picas, 4 picas mds clncn que en las pagmas t1po I‘l :
‘ allo de la caju llpogrﬁhw es de 14 cm; es decir, 4 cm mds chica que en las pégmas ttpo

En neg,nllas tamblen aparecen todas las palabras umdad" y-su rcspectlvo numero (ver :




Libro de lecturas
Pagina 1. Portadilla. Aparccen como se enumeran los siguientes elementos: el nombre de
la materia, el titulo del libro, la palabra "compiladores” el nombre de la coordinadora, la
palabra "(coordinadora)" y los nombres de los compiladores; el logo del Sua con los
letreros de Universidad Nacional Auténoma de México, Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales y Sistema Universidad Abierta. Todos tos elementos aparecen centrados en el
espacio de 1a hoja. El nombre de la materia, los nombres de los compiladores y la palabra
"(coordinadora)" tienen un tamaiio de 12 puntos. El titulo de la materia aparece en altas,
negrillas y a t4 puntos. El nombre de la coordinadora estd en negrillas a 14 puntos
también, pero en altas y bajas. La palabra "compiladores” tiene un tamatio de 10 puntos.
El logo del Sua esta ubicado en la parte inferior centro de la pagina y sus dimensiones son
las siguientes: 4.2 cm de base x 1.8 cm de alto. La informacién que se ubica abajo del
logo aparece en altas y bajas y en un tamafio de 6 puntos. Toda la tipografia esta en Swiss
(ver anexo 4, ilustracion 14).
Pagina 2. Blanca
Pagina 3. En esta pagina aparcce el crédito a la ilustracion, el niimero de edicién y el afio,
asi como la leyenda "impreso y hecho en México". El tipo de letra utilizado es Swiss en 8
puntos y en negritas. Todos los elementos estdn ubicados én la ’pz‘irtc inferior izquierdabde ‘
la hoja. Aqui encontramos un error en la formacion, pues es"toé datos debieron aparecer éh
la pdgina 2, que se presenta como blanca (ver énexo 4, ilustraciénlS).. :
Pdgina 4. Blanca | |
- Pdginas tipo. En el libro de ensayos el tamafio de caja es de 12,2 cm de ancho X ‘17_ 2
cm de alto, aunque se presentan variantes en el alto de la caja que van 16.5 cm para’losk
casos de inicio de unidad e lmc1o de ensayos, hasta 18, 00 cmen pég,mas con notas de ple o
| de pagma. El cuerpo del texto aparece en Swiss de 10 puntos y la extenSI()n de l(nea esde -
- ";29 plcas con un interlineado de 15 puntos. Las lineas por pégma varian de 21 a 25 a lo':f"

i ‘::.;f_largo; del texto. El mterlmeado entre titulos y primiera linea de ‘tex‘to‘es d,e'3_‘p‘1cas enf},




|
|
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algunos casos y de 2.5 en otros; por su parte, el interlineado entre parrafo y parrafo es de
2.5 picas. La foliacion se ubica en ¢l extremo inferior derecho de la pagina en un tamafio
de 10 puntos en letra normal. Los titulos estan en altas y negrillas a un tamafio de 12
puntos y centrados en la pagina (ver anexo 4, ilustracion 16). El titulo de los ensayos en
todas las unidades estd en 12 puntos en altas y bajas en negrillas y centrados. El nombre
del autor del ensayo aparece en 8 puntos en letra normal justo abajo del titulo del ensayo
y alineado a la derecha. Los subtitulos aparecen en 10 puntos, negrillas, altas y bajas y
alineados a la izquierda (ver anexo 4, ilustracidn 17). Las notas de pie de pagina estan
referidas con el mimero en ubicacion supraindice en un tamafio de 8 puntos al igual que el
texto de las notas. El texto se encuentra separado de las notas por una linea de 5.2 cm de
largo con un ancho de medio punto. El libro cuenta, ademds, con una cornisa de 8 puntos
en cursivas que se ubica en la parte superior de la pagina, alineada a la izquierda en la
pagina par y a la derecha en la impar (ver anexo 4, ilustracion 18).

Al igual que ¢l texto anterior cuenta con 2 tipos de recuadros, el primero que contiene el
texto "A continuacion realice la lectura de siguiente ensayo", el cual se ubica

inmediatamente después del temario. El contenido del recuadro aparece en altas-y bajas,

en negrillas y cursivas en un tamafio de 10 puntos. Las dimensiones del reCuadro varfan
de 10 cm, 10.5 cm y 10.7 em de ancho por 6cm y.8cm dveyalvto 'cdn un grueso de linea
de un punto (ver anexo 4, ilustracién 19). Como se pﬁede obsewaf, zyllfigu‘al‘,que e’n‘e‘l“ -
libro anterior, hay inconsistencia en el manejo de los tamafios dé lbs rlecu,e‘t(‘lros‘yaque no
hay variacion en el largo de la linea del texto puesto que la misma frase' apa'féceven t(’)das‘; o
las ocasiones y tampoco existen cambios en'el tamafio de la letra, por lo que no se-
justifica la diferencia de tamafios en nmguno de los casos. Por su parte el recuadro de
"indicacién" que contiene las fichas blbhograﬁcas de las lecturas que deberén reahzar los, '
alumnos tiene un tamafio que estd determinado por la cantldad de texto que en él se
mcluye. Cabe aclarar que su contenido tiene las mxsmas caractenstxcas que el cuerpo del_:

s texto (IO punlos en Swiss). Los titulos de los recuadros aparecen en 12 puntos. El grue.so e




de la linea del recuadro es de un punto y sus dimensiones son las siguientes: 10.6 ¢m de
ancho x 7 cm de largo, 12 em de ancho x 8.2 em de largo, 12 ¢m de largo x 9.1 ¢cm de
ancho, 12.5x 10.6 cm y 12.7 x 9 em (ver anexo 4, ilustracion 20).

La sangria que hay al inicio de cada pérrafo y en la bibliografia general es de 3 picas (ver
anexo 4, ilustracion 2I). En los casos de sangria francesa, que se utiliza para la
enumeracion puntos y en los incisos, en la bibliografia del cuadro de indicacion y en la
complementaria, ¢l tamafio ¢s de 2 picas (ver anexo 4, ilustracion 22).

Asimismo, cste volumen cuenta con una portadilla por cada unidad, ésta contiene el
nombre de la unidad centrado hacia lo alto y hacia lo ancho de la hoja en Swiss de 14
puntos en altas y negrillas; también cuenta con el niimero de la unidad, el cual aparece en
la parte superior de la pagina, alineado a la derecha y en un recuadro de una linea de dos
puntos de ancho. El tamafio del nimero es de 24 puntos y aparece en negrillas. El tamafio
del recuadro en todos los casos es de 1.7 x 1.5 cm. En estas pdginas encontramos otra vez
errores de formacidn, ya que en algunos casos aparece ubicada eorrectamente la pagina y
en otros hacia la izquierda y hacia arriba, también hay casos en los que el texto ap‘aréce
cargado hacia la izquierda y hacia arriba (ver anexo 4, ilustracion 23).

En el libro de lecturas el texto aparecc a dos columnas, con distinfds tamafios y tif)os de
letras, pies todos ellos corresponden a las caracteristicas especfﬁcas due tiénen las
ediciones de los libros de los que fueron tomddas. En ese sentido obéervdfnos" que'eXi'stén
variantes tanto en los tamafios de caja como en la distancia que hay entre columnas; sin
embargo, en este libro se nota mayor uniformidad que la seccion de lecturas del libro "De
la oferta a lademandaydela demanda a la oferta”, deScrito en primér lu‘gz‘a“r:(‘\)er anexo 4,
: xlustracnones 24y 25) Este volumen también contlene una portadxlla por umdad solo"‘:
'que en este caso el nombre de la unidad aparce en un tamaﬁo mayor (18 puntos) pcro con
los 1 mxsmos atr:butos que las portadillas del libro de ensayos al igual quc el numero sélof o

“hay una pequeﬁa vanante en el tamafio del recuadro que contlene a este ultlmo, ya quu las g

,H\lmensxones que presenta son 1.5 cm x 1 4 cm. También se puede observar el mlsmo‘ o
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problema que presenta el libro de ensayos en la formacion de las portadillas (ver anexo 4,
ilustracion 206).

La foliacion aparece en swiss de 10 puntos en letra normal en la parte inferior exterior de
la pagina (ver anexo 4, ilustracion 19). El indice, por su parte, también se presenta en dos
columnas en letra Swiss de 10 puntos en altas y bajas. Solo las palabras indice, unidad y
el nimero de la unidad aparecen en negrillas. Ademas, la palabra indice estd en altas,
centrada en la primer columna y a un tamafio de 14 puntos. El ancho de las columnas es
de 25 picas con una distancia entre columnas de 3.5 picas y una linea vertical de medio
punto que separa a una de la otra. El tamafio de caja del indice es de 17.7 ¢m de alto por
22.6 cm de ancho (ver anexo 4, ilustracion 27).

En este caso, entre un volumen y otro, aunque cada uno con sus ‘defectos e
inconsistencias, se observa cicrta unidad, ya que tanto en forros como en interiores (en
este ltimo caso, en la medida que la seleccién de lecturas tomadas de ofras ediciones lo
permitc), se busca manejar los mismos elementos graficos, ajustdndolos solamente a las

dimensiones del material y al contenido especifico de cada uno.

6.2.3 Descripcion de los elementos: de enlace dg los materiales d‘idécticos‘ par“a‘: el

proceso de enseiianza aprendizaje
‘En este apartado describiremos 1o que llamamos elementos de enlace que intervienen en
el proceso de enseﬁanza—aprendlzaje Pero antes de describir- estos elementos se hace

necesario precisar qué entendemos por proceso de enseﬁanza—aprendlzaje.f Este es el

‘proceso de comunicacion entre un emisor (tutor) y uni receptor (alumno) en-un. comextok
especifico (escuela, salon de clases o cualquler espaclo destmado para el aprendlzaje) en.
~ el cual se busca la mteraccmn entre los sujetos de la comumcacxén ‘para adqumr [\
~acumular- cierto caudal de elementos : "culturales”. - Este. ptoceso de comumcacn()n se.”’,
. establece gracias a que existe una retroallmentaclén (de pregunta-respuesta, de trabajo :

'practlco de ejerclcm activo, de anéhsls) que estard determmada pot el tnpo de relacu‘m‘ A




, qulén o Shiandanic autor

que se establezca entre los sujetos y los medios de comunicacion para accrcarse al
conocimiento. En este sentido, podemos hablar de :

a) relaciones personales entre dos individuos.

b) relaciones individuo y libro o texto, en las cuales es necesario ¢l desarrollo de la
habilidad de la lectura para poder acercarse al conocimiento y ejecutar las indicaciones en
¢l contenidas.

¢) relaciones audiovisuales, en donde el sujeto recibe imdgenes fijas acompafiadas de
comentarios grabados.

d) relaciones a distancia, en donde el emisor estd lejos y es inaccesible, por lo que el
mensaje se emite a través de la television de manera esteriotipada y a ritmo constante.

e) relaciones individuo y maquina, en donde la computadora reemplaza al profesor. Todo
universo de conocimientos estd presentado en el interior de la computadora.

Es necesario sefialar que estas relaciones se pueden dar de manerd Complementaria en el
proceso de comunicacidn didactica y que no son excluyentes unas de las otras.

Una vez precisados los puntos anteriores, podemos sefialar que en el sistema abierto de la
FCPyS, las interacciones de aprendizaje mds frecuentes son las relaciones personales y
las de individuo-texto, Las primeras tienen lugar cuando tutores y alumnos sé retnen en
sus sesiones de asesoria, las cuales se llevan a c’abo cada 8 dfas. Las segﬁhdas, se realizan
a lo largo de la semana, cuando el estudiante recurre al libro para déSaﬁdlldr"su estﬁdio

autodirigido. Es en este tipo de interaccién donde los elementos de‘enlaceﬂ‘del'proceso""de

ensefianza-aprendizaje juegan un papel determinante, pues el material did4ctico o libro de

texto estd conformado por herramientas que permiten tener una accién sistematica y un

didlogo con el autor-tutor yel eStudiante, valiéndose del véhicu_lo libro. Estos cvle_f&n‘e:ritds“ -

de enlace se obtienen respondiendo a las preguntas del esquema de’ comunicacién

planteado:por‘Lasswell, agregando ademds el cémo, el cuando y el déﬁde: "

: ‘wsmeeenl> temario (mensaje) )




por qué medio ~=--=----- > guia didactica, cnsayos tematicos, programas,

crestomatia, etc.

como e indicaciones y actividades de
aprendizaje

cudndo  —meeemene- > cuadro programitico

dénde  —eeeeemeee > lecturas

\%

con qué efecto ---=-n---- objetivos de aprendizaje

Estos elementos son los que denominamos "elementos de cnlace", los cuales son la
estructura y el eje del contenido. Son los que dan la pauta para determinar la forma en que
se establecerd la comunicacion diddctica. Asi, el autor manda un mensaje (temario y
desarrollo del mismo) valiéndose de un medio impreso (guia didéctica, crestomatia,
ensayos temdticos, programas, etc) para hacerlo llegar al receptor (alumno). En este
medio impreso estard establecida otra serie de informaciones para que el a‘lurvnno actie y
forme parte activa del proceso de aprendizaje. De esta forma, el libro de texto se
convierte en la voz del emisor. | ‘

Asi, podemos encontrar en las unidades temdticas elementos como. los siguienies_:
Introduccion a la unidad, temario, objetivos«parliculares, indicacio’nes, actividadesrde
aprendizaje y bibliografia complementaria. Ademds de un cuadro program'ltnco gc,neral | |
ubicado antes de la primera umdad y la bibliografia general al f'mal del texto |
Introduccion a la unidad. Este apartado proporcmna al alumno una 1dea general del
contenido de la unidad. Tiene como objetivo contextuahzar al estudnante e |
Temario. En esta parte inicamente se enuncian los tépicps ‘que,s‘e i}ncluyen' cdfnd partede

' la unidad.

Objetivos pdrticulares. Aqui se indica al alumno los logtos, habilida‘desy ejér:éi{:fdét e

analmc,os que se pretenden conscgulr al término de la umdad

Indicaciones. Fst{m contcmdas en un recuadro y en &l se onenta al alumno sobre las"_.‘ i

lectrulas que debera redllZdl para cumpllr con el temarlo de la umdad
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Actividades de aprendizaje. Son una serie de cjercicios de distinta indole con los cuales

el alumno ejercitard su capacidad analitica y reflexiva para procesar la informacion

obtenida, cuya ejecucion, ademas, servird tanto al tutor como al alumno para evaluar el

proceso de ensefanza-aprendizaje.

Bibliografia complementaria. Es una informacion adicional para que el alumno, en caso

de necesitar recurrir a otras fuentes para abundar sobre el tema en cuestion, pueda saber a

donde dirigirse. Unicamente incluye referencias bibliograficas,

Cuadro programdtico, Este indicard tanto al tutor como al alumno los tiempos y la

dosificacion de informacién a lo largo del semestre. Es una especie de organizador de las

actividades que regiran el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Bibliografia General. Estd ubicada al final del texto e incluye todas las referencias 2

bibliograficas que se utilizaron como fuente de consulta para hacer el libro.

Ensayos. En el caso de los libros conceptualizados como "ensayos teméticos" segun la

clasificacion de tipos de materiales impresos, se incluye como parte del contenido de la

unidad un ensayo elaborado exprofeso_para abordar los temas correspondientes. Los
. ensayos presentan una vision sistematizada ¢ integral de los temas. Es una especie de

resumen, en el cual , ademads, se explicita el punto de vista y la interpretac’ién_ que el autor

hace sobre la temdtica en cuestion.
Lecturas. Pueden estar contenidas en un volumen independiente (antologfa), o ‘integrada‘s
como parte de la guia did4ctica o ensayos temdticos (crestomat(a). 1

No todos los libros contienen todos los elementos‘de enlace arriba' mencionados. Su

inclusion o no depende del tipo de texto (guia, enSayos, programa, etc.), -
i Los tres libros seleccionados para este andlisis mancjan los siguientes ele’mehtosfde

enlace:




A) De la oferta a la demanda y de la demanda a la oferta (crestomatia).

Los elementos de enlace de este libro son: presentacion, introduccion general, objetivos
generales, cronograma del curso (cuadro programatico). Cada unidad cuenta con:
introduccion a la unidad, objetivos particulares, temario, indicacion, cuestionario, apoyo
didactico, bibliografia complementaria. Bibliografia gencral y la seleccicon de lecturas.
Cabe alacrar que la introduccion a la unidad no aparece con este titulo, sino con el
nombre de la unidad. Por otro lado, en lugar dc actividades de aprendizaje, el texto cuenta
con un cuestionario, el cual es un tipo de actividad de aprendizaje. El apoyo diddctico es
una cspecie de diagrama o csquema del contenido de la unidad. Este ultimo es un
elemento adicional que el autor agregd para facilitar la comprension de los temas (es un

elemento dc enlace que no se encuentra en ninguno de los otros textos seleccionados).

B) México; poder y sumision (erestomatia)

Los elementos de cnlace de este libro son: presentacion, objetivo general del curso, Cada
unidad cuenta con: objetivo particular, temario, introduccion a la tematica, indicacion, |
cuestionario de evaluacion, bibliograffa complementaria; recapitulacion.

Este texto no cuenta con cuadro programéticp y con bibliografia general. La introduccién
a la unidad temdtica aparece mucho mds eXtensa que en los otros n1iiteriales,~ perb R L
tampoco llega a ser un ensayo y, al igual que en el texto‘ a'nteridt, aparece el Cuesfiohario
de evaluacién como una variante de las actividades de apremdizaje. “Es't.‘e texto no incluye

lecturas y tampoco cuenta con una -antologia, ya que las lecturas recomendadés’ , L

correspondcn al titulo Historia General de México, publicado por el Colegio de México.

C) Entre Ia certeza y la duda (ensayos tematicos)

Los elementos de enlace de este libro son: presentacion, introduccién general, objetivos

generales. Cada unidad cuenta con: introduccion a la unidad, temario, ensayo, indicacion,

actividades de aprendizaje, rcquerimicntos para realizar las actividades de ‘aprendizaje,
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bibliografia complementaria; solo dos unidades no cuentan con bibliografia
complementaria y, sélamente una unidad cuenta con un apartado de "preguntas de
evaluacion", ademds de las actividades de aprendizaje; lo que en los textos anteriores
corresponde al cuestionario o cuestionario de evaluacion. Finalmente, el texto cuenta con
una bibliografia general. Como elemento adicional, en ecste texto encontramos los
"requerimientos para realizar las actividades de aprendizaje”, los cuales sefialan los pasos
previos que hay que seguir y los requisitos necesarios para llevar a buen término las
actividades de aprendizaje, es una especie de orientacion para el alumno.

Una vez descritos los elementos fisicos, graficos y de enlace, base de nuestro estudio,
procederemos a realizar una evaluacién de cada uno de ellos para, posteriormente,
relacionar la forma (elementos fisicos y grificos del texto) con su contenido (los
elementos de enlace) y Ila importancia de esta relacidn para apoyar el proceso de

ensefianza aprendizaje en el sistema abierto (funcién comunicativa).

6.3 EVALUACION DE LA MUESTRA

En el capitulo 4, sefialamos que el disefio editorial es una herramienta que permite hacer

Hlegar el mensaje impreso en forma correcta y darle "vida" a la informacién;que el disefio

editorial es, a la vez, ¢l arte y la téenica de la distribucién del material informativo que

busca lograr un efecto estético y un equilibrio dptico al conjugar el placer vxsual y la
facilidad de lectura. Asimismo, el disefio editorial tiene como propésxto ejecutar la obra'
en el menor tiempo posible y al menor costo, para encontrar un equilibrio entre lo_s |
elementos del medio impreso: forma (la presentacion fisica y la apariencia grafica) y
contenido (los textos). Sus objetivos son presentar un contenido en formé Optima a partir ~
de una c()rrecta visualizacién de los mensajes y de un rinrincipio estético, en dbxide ademés.
de armonia, s¢ logre un orden visual de los signos y simbolos plasmados en forma de,‘«

“v.textos y apoyos gréﬁcos, tendxentes a lograr que el material | 1mpreso sea. atractxvo a la?‘

o k_vvn‘sta,‘ pero sob:c,‘;odo, lcglblc. Para ello, se deben tomar encuenta tanto ‘los elexngntqs :
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fisicos de que estard dotado el libro (tamafio, forma y papel), como los elementos graficos
(tipografia, imagenes graficas y fotogrificas, color), todos ellos distribuidos en el
espacio-formato, valiéndose de las herramientas del disefio editorial (uso de una caja
tipogréfica, el establecimiento de reticulas, la determinacion de interlineados, extension
de lineas, seleccion y distribucion de la tipografia, alineaciones, ubicacion de imdgenes,
determinacion del tamafio y la forma del impreso, ctc), asi como de las leyes de la
composicion (unidad, equilibrio, ritmo y resalte) para conseguir un efecto estético en la
presentacion del material a partir de la correcta utilizacion de ¢stos.

Resulta importante sefialar que el disefio editorial tiene sentido, siempre y cuando se logre
establecer una unidad y una coherencia entre la forma y el contenido del libro, pues,
como vimos en el capitulo 4, existen -incluso- maneras establecidas para presentar los
distintos tipos de libros (obras literarias, de consulta, de divulgacic’m, cientificas, libros de
texto) que obedecen a los principios arriba descritos, los cuales estdn determinados por la
funcion principal del libro (informativa, formativa, de entretenimiento, etc).

Una vez que se ha precisado que se entiende por diseiio editorial y su importimcia para la
elaboracion de materiales impresos, procederemos a evaluar loa materiales descritos en el
apartado anterior. |
Tomando en cuenta en todo momenio la relacion: fbrma-c‘dﬁtenido, los p‘u"_ntos de
evaluacion seran los siguientes:

1) Si las caracteristicas fisicas de los materiales dldactlcos 1mp1csos del SUA-]"CPySf
favorecen o no el proceso de ensafianza-aprendizaje del sxstema ablerto.

2) Si las caracteristicas graficas de dichos materiales son atractivos y gratos a il»a“‘vist’a_ ‘
(requisito estético) y faciles de leer (requisito funcio'nalb) ;para_logal' el “méXiﬁlo de

legibilidad.

3) Si los elementos de enlace (eje y estructura del contcmdo) cucntan con un lugm y'_ i : o

: ~caractemtlcas homogéncas dcntro del eqpacm -formato que permltan su facxl y réplda,;
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Los tres puntos sefialados, estaran sujetos en primer lugar a una evaluacién del disefio
editorial en si mismo, es decir, establecer si las herramientas del disefio editorial son
utilizadas a favor del material escrito y; en segundo, a una evaluacion para verificar si
dichas caracteristicas favorecen la rclacion entre sujeto-libro en pro del proceso de
ensefianza-aprendizaje (funcion comunicativa)(ver esquema 11).
ESQUEMA 11. FUNCION COMUNICATIVA DEL DISENO EDITORIAL
; ELEMENTOS

FISICOS GRAFICOS ENLACE

MANUAIILIDAD LEGIBILIDAD - RELACION FORMA CONTENIDO

i PROCESO DE ENSENANZA APRENDIZAJE.

TUTOR MEDIO ALUMNO

- 6.3.1 Evaluacion de las caracteristicas fisicas ’ |
o Como s pudo observar en el apartado 6.2.1, la muestra de .mate'rialés”d‘id‘zictiéos ,‘im.prcsés CIE

- del SUA-FCPyS cuenta con ciertas caracteristicas fisicas, las cuales éoneSthdéh :_'al"

_ _itamhﬂb, la extension, el formato y papel utilizado.
. Veamos si estas caracteristicas son las mds apropiadas para el tipo yffuné'sibén del material

didéotico.




CUADRO 6. EVALUACION FISICA DE LOS MATERIALES DIDACTICOS

TITULO

CARACTERISTICAS

A) Libro 1, De fa oferta a {a demanda
y de la demanda 2 §a ofectn

‘Tamaio: carfa (21,9 x 27.8 cm)
Formalo: francés

Extensidn: 298 paginas foliadas mis
preliminares y poriaditias,

papel: forros (couche 169 ky)
interiares (cuitural 36 kp)

Tintas: forros (2% 1)

inferiores (15 1)

Por la extension y concepcion del libro, el tamaiio
{cata) y el formato (francés) utilizado resulta el
mas adecuado; sin embargo, el libro tiens una
exteasion de paca més de 300 paginas, Jo que lo
Hace muy pesado y de dificid manejo, quiza hu-
biera convenido presentarlo en dos volimencs,
separanda b seleccidn de lecutras de la gula
didactica, a 1in de obtener dos ejemplares de una
extension regulac que permita una mejor
maniputacion. EN papel en interiores {aultural de 36
kilogramos) es un papel que por su color es
apropiado para la lecturs, pues no produce brillos
y dala sensacion de claridad, el finico
inconveniente es que el gramaje (gmeso de
papel) resulta un poco bajo, lo que ocasiona una
reduccion considerable en 1a legibitidad, pues fo
que se gand con las caracteristicas intdnsecas

del papel, se pierde of trasparentarse a tinta al
otro Iedo de 1a hoja, Por su parte, el papel en
exteriores (cauché de 169 kg) tampoco ex lo
suficientemente grieso para proteger 8 un libro
con un nimero de pigloas tan extenso y de uso
fan So ransporta cotidi

durante un semesire, 8¢ lee, se estudia, se
consulta... se vuelve a &l cuantas veces cs
necesacio. Por tanto, necesita sie una buena
proteccion {forros) para que pucda conservarse
en buen estado el mayor fiempo posible,

B) Libro 2. Mésico: poder y sumision

Tamafio: earta (21,3 3 27.8 em)
Formato: Francés

Extensldn: 91 piginas folisdas mds
S pigivas de preliminares

Papel: Forvos (couché 169 Kg)
Interiores (cultural 36 Kg)

Tintas: Forras (2x 1)

Interiores (I x 1)

Este libro presenta lay misinas caracteristicas
lisicas que el lexto anterior, a excepeion dela
extension del texto, ya que este cuenta
unicamente con 9§ piginas, pues no incluye
fecturas,solo Jo que correspande a las
indicaclones de como debo abordar el afummno ef
estudio de cada unidad. En este caso,.

id que serla miy adecuado p
ef material en un tainafio mis pequeiio (medio
oficio, por ejemplo), a fin de darle mis cueipo a}
volumen, pues éste, af contrario del etro material,
es excesivamente delgado. Por otro {ado, elewir
un mafio mis pequetio facilita el manejo de!

“libro y permite ahorrar papel, Eii cuanto a los

forros, ai se maneja un formato mAs pequedo y
I extension del 1ibro no es excesiva (100 8 200
piginas, por manejar una cifrs), el grueso del
papel de fosros utifizado aervirls muy bien.
Respecto a las dems caracteristicas fisicas, fos
resultadus son igoales a los def libro anterior.




) Libro 3, Eatre la cestezay la doda | Tumaia: Este titudo aprece en dos volimienes, en e}

libro de eusayns: 178 x 214 em primery aparecen fos ensayos temdticos; en
Libro de lectnras: 282 < 21 L em ¢ segundo Ta antalugia, Log ensayos temiticos
Enruate: ticnen un formato cuadrado y ef tamaiio es medio
fibra ensayos: Cuadrado, tanito oftcio Esta opeitn resnlia bastante practica, pues
medio oficio ¢l volinen -de casi 200 paginas de extension- o8
livwor e Jecturass aliano, bastante aceesible para su manipulacion y trans-
tansafia carta porte. Por su parte, Ja antologla es tamado carta
Extenilin: y el formato es apaisado. Esta opeidn, aumgoe no
Libro cusayos: 185 paginas foliadas ¢ Ja mejor, resulta mas funcional pues como las
mis 8 paginas de preliminares. Lecturas son tomadas de otras ediciones y su
libwro de lectoras: 223 paginas roliadss | tamadio solo pemite Ia posiblifidad de ubicar
mas 8 de preliminares las textos en dos columnas, of foronto obliga a
Papel:Farros (couché 200 kg) que la encuadernacion sea de acuerdua la
Interiotes (cubtural 36 kg posieion du tas paginas. De lo contatio, sucede-
Tintas; Foros (2x 1) ria to que en e} prinier fibin, donde hay que
Intesiores {1 x 1) girar el libio para pader [eer fos textos,

Asimisimo, su manejo es micho mds accesible,
pues atngue el texto es tanafio carta, el libro
ticne una extension mas reducida. En refacion a
fos otros dos textes, estos volimenes tieiten
forros tnits gruesos (conche de 200 K g) fo que da
una idea de inayor espesor, viste mis al libio y,
por supoesto, piutege macho mejor a los
matcriales. Bl inico inconveniente o grie ¢l papel
wiilizada en interiores es del mismo tipo y gramaje
que los fares, por lo que fas desventajns son
igoales.

Si hablamos en términos del proceso de ensefianza-aprendizaje el material diactico del
Sua puede ser considerado como un libro de texto, el cual es utilizado como material de
estudio entre los alumnos, es de uso diario y constantc consulta. En términos de
comunicacion educativa, ¢l material didactico del Sua cs el medio que utilizan los
emisores (autores y tutores) y los receptores (cstudiantes) para la transmision de los
mensajes educativos. En este sentido, los aspectos fisicos de la forma de estos libros debe
adquirir cardcteristicas especificas. Por ejemplo, si son materiales de uso diario se hace
necesario concebir un tamafio que facilite su manipulacion y_ti‘ansporte. Un ‘tamaﬁo ‘
apropiado podria ser de 21 a 22 cm de altb en formato francés o cuadrado. Asimismo, os

importante tomar en cuenta la extension; es mas facil manipular un libro de: una extension

no mayor a las 250 paginas, que uno de mayor volumen, y si a es‘to‘le":agregamvds‘ l‘m}”
tamafio carta (27 cm) de alto, hacemos del material un volumen apag‘atpéo, pesado y; 'c;m

mayores posibilidades para deshojarse, En éste“sentidko, es importante cono‘éeru‘-él :

contenido del libro y conceptualizarlo antes de decidir su tamaflo y forma. En el caso de

estos materiales, es convenicnte presentarlos en dos. volimenes, ya que ¢l contenido'se ..

presta para cllo, pues estd claramente diferenciada la parte de lecturas de la guia de .

estudio o ensayos tematicos.




Respecto al papel en las paginas interiores, podemos decir que es muy importante en
libros que son wtilizados para el estudio clegir papeles con un gramaje lo suficientemente
grueso para no permitir la filtracion de la tinta de una cara u otra de 1a hoja, asi como que
s¢ transparente, pues esto, ademds de dar un aspecto antiestético, entorpece ¢l proceso de
lectura, pues se convierte en un distractor para quien esta tratando de descifrar el mensaje.
Utilizar papel bond o cultural de 72 kg resultaria mds apropiado, pues su color no produce
brillos y resulta agradable para la vista y su gramaje es lo suficientemente grueso para no
permitir que se transparente o se filtre la tinta.

En los forros, el papel cumple una funcién muy importante, que cs la de proteger al
material. En este caso, como estamos hablando de materiales que se manipulan a lo largo
de un semestre, es necesario dotarlos de un forro lo suficientemente grueso para que al
término del curso o semestre se mantenga en las mejores condiciones posibles, por
supuesto que el cuidado también estard determinado por quien lo manipula. Asimismo, un
libro de mayor tamafio y extension necesitara forros mas gruesos que un libro con tamaiio
y extension mas reducidas. Como se puede observar en los matcrmles que estamos

analizando el papel y gramaje utilizado es el mismo para los dos primeros (couché de 169

gr) que tienen el mismo tamafio pero distinta extension. El criterio para estos materiales
no puede ser el mismo. Por el contrario, en el tercer libro el papel es de un gramaje mds

alto (200gr), si se manipula el material, incluso podemos percibir mds consistencia en los

volumenes, aunque son también de distintos tamafios.

Como se puede observar, las caracteristicas fi sicas no pueden ser seleccionadas

arbitrariamente, éstas deben corrcsponder a las caractcrlstxcas del contemdo al tipo.de

material que se pretende generar y al uso prmc1pal del mlsmo‘ Tamblén, podemos seﬂalar

que en este caso la eleccién las caracterfsticas fisicas tienen un ﬁn m{ls funcnoml que ;
estético, pues lo que se busca con estos matcrlales es facmtar la comumcauén entre -
3 tutores y dlumnos a partir de un méaximo de leglblhdad y manuabllldad No mteresa el uso‘ ‘

: ‘fdc. papele‘s finos ni de exportacion, pues no nos interesa producir edlcmnes‘de, ltuo,,y‘a que

i
i
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son materiales con piblicos cautivos y con una comercializacion cerrada, pero lo anterior
no signifea que se deben utilizar materiales de tercera. Hay que recordar  que los
elementos fisicos son los que dan corporiedad al libro y que de la vista, pero también del

tacto surge ¢l amor,

6.3.2 Evaluacion de las caracteristicas grificas

Las caracteristicas que a continuacion se evaluardn son las que Hamamos gréficas. Si los
elementos fisicos son los que contienen al contenido, los elementos graficos son los que
lo visten. El disefio editoriaf es el que se encarga de vestirlos y de determinar cudles son
los atuendos que mejor les van para cumplir con el fin tltimo de ios materiales didaticos:
ser legibles, pero ademas, agradables a la vista.

En este apartado, debido a que hay caracteristicas similares entre los materiales sujetds a

evaluacion, tomaremos como ejemplo el primer libro y sélo mencionaremos los puntos

no abordados o diferentes de los otros dos libros; todo ello, con el fin de agilizar la :

evaluacion y evitar ser reiterativos en la informacion,

A) Libro 1. De 1a oferta a la demanda y de la demanda a Ia oferta

1. Exteriores

- Portada o primera de forros. Lo primero que se puede sefialar en la portada es 'qué el

cambio tipografico resulta muy brusco pues se combinan 2 familias tipograficas que no:

presentan ningln rasgo en comin (times new roman y swiss), Lo recomendable es jugar

con un sdlo tipo de letra, o con dos pero con disefios sxmxlares, y explotar todas las

combinaciones posibles tanto en atrxbutos (normal, negmllas, cursivas, versales altas
altas'y bajas, subrayadas, etc) como en tamafios. Por otro lado, la txpografia sc; ve muy 5 E
. plana, pues todos los textos estn en altas, no hay juego de tipograﬁa en altas y‘bajas por e

fejemplo. Por ofra parte, el titulo del libro es dificil de ublcar porque el nombre de la-k“"
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mayor. Asimismo, la lectura del titulo resulta muy dificil pues su distribucion (horizontal,
vertical y de cabeza) hace que se pierda el eje de lectura. También, se observa una
distribucion poco armonica de los elementos de portada, los mdrgenes son muy
irregulares, la mancha tipogréfica estd cargada hacia arriba y a la derecha de la superfice
del formato. Los elementos que estan cargados hacia fa derecha tienen distintos limites, lo
que indica que no se respeta el eje dentro de la composicion. Por otro lado, la imagen que
ilustra la portada, aunque alusiva al tema, parece ser una mala fotocopia, pues la
impresion estd mordida en algunas partes y las dos palabras al interior de la imagen estin
emplastadas. Ademas la imagen que corresponde a dos grificas cada una encerrada en un
rectangulo y colocadas superpuestas, dan una sensacion de austeridad (ver anexo 2,
ustracion t).

Un elemento de suma importancia en el disefio ¢s el color, y su uso en la portada resulta
determinante, pues cste se basa no sélo en los trazos plasmados en el papel, sino también
en una adecuada seleccion de colores que armonicen entre si para retener la atencion del
lector y actuar sobre fa capacicad emocional del individuo. Como sefialamos en el :
apartado 6.2.1 ¢l color utilizado en la portada de este libro es para el fondo beige y para la
tipografia sepia. Estos colores, aunque combinan perfectamente por su“ t‘onalidad,vdan la
impresion de que el material es vigjo, asimismo, producen una sensacion de f:\us(e’rid‘ad.y

, La inversion de los colores, es decir, poner en el fondo el sepia y el beige en I tipografia

hubiera dado un mejor resultado, pues el marrdn es mds luminoso e intenso, mz’xs vivo.
- Contra portada o cuarta de forros. La contraportada umcamuntc tlem el esuudo dc l'l

UNAM, con lo cual consideramos que s un espacxo que esta swndo despudxcnado puw A

en ¢l puede incluirse informacion adicional p.m el '11u1nno' “por e|emplo un rcqumen dcl -

contenido del libro o una pequefia explicacion de los ObjbthOS que persigue, Tamblen se

podria incluir la serie de titulos que corresponde al semestre dc la. l*ormauon Basu:a/:_

Comtin al que purlmeuc el hbro en cuestion. Asi, se olrcce mis mtormacnon al alumuo y o

‘ ‘se plomuwcn Jos demds htulos. La contraportada, quc aparenlcmmlu no tlulc muchafv ;




importancia, es el segundo lugar al que se dirige nuestra mirada. Si observamos, lo
primero que llama nuestra atencion es la portada, ¢l manejo de colores y la composicion
de la misma, después el titulo del libro, si logra interesarnos, el siguiente movimiento es
leer la contraportada para ver que mas de interesante ticne para decidir su adquisicion o
no. Es cierto que la adquisicion de los materiales del Sua estd determinada por
obligaciones académicas (y no por el gusto de comprar un libro, el cual puede ser o no
in&ispensablc). Sea o no agradable a la vista, sea a no de facil lectura, hay que adquirirlo,
pues es nuestra principal herramienta de trabajo. Sin embargo, tener lectores cautivos no
es razon para que los materiales no cuenten con las caracteristicas que hagan mas facil y
agradable la lectura (ver anexo 2, ilustracion 2).

- Segunda y tercera de forros. La segunda de forros contiene los créditos institucionales,
el manejo de la tipografia (tamafios y atributos) es adecuado, (nicamente hariamos una
observacion en cuanto a la-disposicion de ésta pues no hay un manejo uniforme en la
ubicacion de los titulos, ya que Universidad Nacional y Coordinacién Sua aparecen en
una linea y Facultad de Ciencias Politicas en dos. Visualmente brinca, pues el primer
titulo tiene una linea muy prolongada y los otros dos no. Por otro lado, los dos dltimos
titulos estdn dispuestos en la misma linea, tomando como eje de disposicién el primer

titulo’ que estd centrado en la pagina. Sin embargo, el titulo ubicado en la columna

izquierda aparece mas hacia afuera del espacio-formato en realcion al primer titulo que el

tercero, 10 cual produce un efecto de asimetria, que estoy segura, no es la intencién del

disefiador. Por otro lado, los elementos texutales son faciles de ubicar (Veranexo 2,
ilustracion 3).

En la tercera de forros estd ubicado el colofon, el tamafio y tipo de letra-es adeéuado ya

que es discreto y facil de leer y la disposicién de la tipografia. produce. un' efccfo de
dinamismo (lineas centradas y de diferentes longltudes), a pesar de que todo el texto esté o

. ‘\en mayusculas Es un espacio bxen aprovechado porque en 1a mayoria de los hbros se-
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utiliza una pagina para el colofén y generalmente se deja en blanco la tercera de forros.

(ver anexo 2, ilustracion 4).

2. Interiores

- Preliminares. En las preliminares los elementos de evaluacién son la tipografia, la
ubiacion del logo del Sua, la ilustracion de la portaditla y los recuadros que contienen la
informacion de las mismas. En la primer pdgina preliminar se repiten todos los clementos
de la portada dispuestos en el mismo orden y con las mismas caracteristicas. Para dar un
poco mds de dinamismo al disefio del texto es mds conveniente repetir algunos de los
clementos de la portada en la falsa portada y omitir o dispner de otra forma los elementos
restantes. Por que en este caso, las deficiencias que se percibieron en la portada, se
vuelven a repetir en la primer pagina del texto. En este caso, el tnico elemento adicional
en portadilla es el nombre del autor del libro, que aparece en times new roman de 16
puntos, el cual ademas estd ubicado fuera de la caja tipografica establecida para las

preliminares, El texto se observa eaido y cuesta trabajo ubicarlo con la vista en relacion a

los demds elementos graficos (ver anexo 2, ilustracion 5). La siguiente preliminar impresa.

corresponde a la pagina 3 o portadilla. En este espacio, ¢l tamafio de la letfa»resulta

adecuado para la lectura, solo que la disposicion de los elementos es poco drmémco pues,

tanto el titulo del libro como el nombre de la materia dan la 1mpresnon de estar muy

amontonados, Por otro lado, los elementos anteriores- estin centlados alo ancho de la

pdgina, en tanto que el nombre del autor aparece alineado a la\ ’der_eclvla,.dando’ una”
impresion visual de texto movido. Asimismo, se observa un cambio'muy bruseo en 1‘~a‘{ )
tipografia pues los dos primeros elementos estan en times new )‘oman, ‘e‘n' tantfo"se utiliza |
el tipo de letra swiss para el titulo del libro. Resul'm mz'ls conveniente jugar con‘un m‘iskx‘nol e

tipo de letra en sus diferentes combinaciones (altas y bajas, negrnllas, curs1vas tamanos _

»!

ete,) lo cual, ademds, le da mds dinamismo al disefio. Por ultlmo en esta pagma,'

encontramos un recuadro que contiene a los elementos tlpograﬁcos. El recmdro en este »
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caso, tiene la funcion exlusiva de adorar la pigina; sin embargo, tiene un efecto adeverso
pues acentiia la impresion de texto movido (anexo 2, ilustracion 6). La pagina cuatro es
blanca, cuando en este espacio debio aparecer la pagina legal, es decir, la informacion
sobre los derechos reservados, los registros y el lugar de impresion, sin embargo, estos
clementos aparecen en la pdgina cinco. Esta pdgina no tiene el recuadro con el que
cuenta la pagina tres, lo que produce una sesacion de rompimiento, ya que la pagina
anterior y la posterior, incluyendo ¢l indice, si lo tienen. En esta pagina los elementos
tipograficos estan ubicados en la parte inferior centro de la hoja y justificados al centro.
La leyenda que contiene es muy corta y con un tipo de letra muy pequefio (8 puntos para
el afio de edicion y para la leyenda de derechos reservados y 10 puntos para el lugar de
impresion) en times new roman (ver anexo 2, ilustracion 7). Como se puede observar, ¢l
espacio formato es muy grande para tan poca informacion, da la impresion de hacer falta
elementos dentro de la pagina, lo cual se ve acentuado con una tipogragia tan pequeiia;

ademds de representar un desperdicio de papel innecesario, pues estos elementos podrian

haberse colocado junto con los elementos de la pagina siguiente en donde se incluyen los

créditos de la materia cn la que se utilizard el volumen, asi como los créditos de los

colaboradores, En la pagina 7 la mancha tipografica tienc una mayor extension, Ia cual se

ve favorecida con un tipo de letra mas grande (13 puntos en swiss) y mds acorde con el

tamaiio de la pagina, no obstante son elementos que puedieron colocarse junto con los de

la pagina anterior en la pagina dos o cuatro, pues aunque es informacion que debe

incluirse, no tiene tanta improtancia como el nombre del autor y dcl libro (ver anexo 2,
ilustracion 8).
La pagina 8 es blanca y en la nueve se localiza el fndice, el cual cuenta con un recuadro al

igual que las paginas tres y siete. En esta pigina la mancha tipografica es mds homogénezi

y los.elementos tipograficos se encucntran ubicados con mayor orden, asimismo, aunque
‘'se manejan dos tipos de letra distintos, el cambio tipogréfico no se siente forzado, pues se .

observa un balance entre los tamafios de letra y su disposicién dentro de la caja, En este’
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caso aunque todas las letras aparecen en maynsculas cl uso de sangrias y el tamafio de los
interlineados dan la sensacion de movimiento y orden. Se puede diferenciar con claridad
cada una de las partes y unidades del libro (ver anexo 2, ilustracion 9).

- Pdginas tipo

Al disefiar un libro se busca la unidad entre los elementos que lo integran; asi, el cuerpo
del texto debe tener los mismos atributos a lo largo de todo ¢l libro, las diferentes
categorias de texto, como titulos, subtitulos, incisos, deberdn aparccer en el mismo lugar
y con los mismos atributos (tipo, tamafio, altas y bajas, negritas, versalitas, cursivas,
subrayadas, etc). Se debe establecer asimismo, un tamafio de caja (médrgenes) que

delimitara el lugar en donde se ubicaran todos y cada uno de los clementos graficos,

Para realizar la evaluacion de los clementos graficos de este volumen, nos basaremos en

la division del contenido del libro; por un lado, revisarcmds la primera parte "contenido
del curso" y, por el otro, la segunda parte "lecturas”, pues como se observé en el apartado
de descripcion, sus caracteristicas son muy distintas y, hasta podrfa decirse,
independientes.

En lo que corresponde a la parte "contenido del curso” un primer aspecto que podemos

detectar es que la caja tipografica, es decir, el espacio dentro del cual se ubica‘rén,losyu
clementos graficos, es distinta cn cada una de las piginas que i‘ll‘)te’gran la secéiléh; '.‘El ‘
ancho de la caja (15.2 cm) si es el mismo én todos los casos, pero el alto vé}ria de 'uh_or ‘.‘"
dos centimetros. Si tomamos en cuenta que la caja tipogréfica es l.'a guia que'h.os‘ permitc ‘
acomodar el texto en forma ordenada en cada una de las péginas,‘y dar équilibrib-a la f
composicion de los elementos que en ellas se ubican, observamos que hay pégmas muy‘
saturadas de elementos gréficos y otras casi vacfas. Por otro lado se. detectaron vanos
cambios tipograficos. El cuerpo del texto aparece en swiss, mlcntras que Ia mayoria de los
titulos en times new roman, en tanto otros aparucen en SWiss y, otros dentro de recuadro ‘

Lo anterior es un error de disefio, pues las caracteristicas y atrlbulos de quc se les doten a

cada uno de los diferentes tipos de elementos tipograficos, dvebcr_an' ser. TCSPet'adOS; .a,,',o'%
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-1mpresos (ver anexoanustraclones lan lOb) e n T H

largo del volumen, a fin de darle unidad al libro; lo anterior, tiene un propdsito estético,
pero también tiene un proposito funcional, pues para la consulta es mas facil localizar la
informacién que se requiere, si al visualizar un elemento dentro del libro sabemos que por
sus caracteriticas se trata de un titulo, un subtitulo, un inciso etc.. En el cuerpo del texto
se encontraron otros dos tipos de letra: terminal y sanserif Esta arbitrariedad en los
cambios tipograficos demeritan mucho la presentacion de libro, pues dan la idea de
ausencia de criterios editoriales. Ademas, visualmente distraen la atencion de los lectores,
en tanto se observan como brincos entre una pagina y otra (ver anexo 2, ilustraciones 10,
10b, 11y 14).

Otro aspecto que resulta importante resaltar es que hay paginas muy cargadas de
clementos graficos (tipografia, grificas, cuadros, etc.) y, otras; en donde més de la mitad
de la pagina queda en blanco. Esta situacion repercute también negativamente, pues se
vuelve a percibir un texto desbalanceado en el que, por si fuera poco, hay un gasto inutil
de papel y en el que se debid visualizar la necesidad de ahorro de paginas por ser un texto

muy extenso (ver anexo 2, ilustraciones 10¢ y 13).

El tamafio de letra (13 puntos), por su parte, resulta bastante visible y, por consiguiente, o

de facil lectura. Asimismo, el interlineado en relacion a los puntos de la tipografia estd

bien proporcionado (15 puntos).

En los folios, volvemos a encontrar un cambio tipografico, estos ,‘aplareccnfe:n ’l»ime,s;neyw"v
roman en la parte inferior-exterior de la pdgina, en un tamaio de__lS‘.pljntos énnegrjlla';ls. .
Aqui el problema que observamos es que la ubicacién de los folioé o es cbhstanté, pues -
en unas paginas aparecen ubncados alaalturadela pleca mfenor yen otras, hasta medlo :
centimetro abajo de la pleca Por otro lado, a pamr de la segunda pane del volumen, los‘.‘
fohos se ubu,an en la parte mferlor-centro de la pégma Insnsto en que se debe buscar la"‘b

umdad la armonia y, sobre todo la funcnonalldad en la presentacnén de los materlales' Sl




Entre los apoyos graficos que encontramnos estan las cornisas y las plecas, las cuales se
ubican tanto en la parte inferior como en la parte superior de la superfice impresa. En este
caso resulta innecesario saturar de lineas (plecas) y cornisas el texto, pues el uso
principal de éstas es adornar el texto y en este caso, como es un naterial de estudio se
convierten en distractores. En ocasiones, la funcion de la comisa, cuando se ubica en la
parte superior de la pagina y corresponde al titulo de cada capitulo, es ayudar al lector a
ubicar con mayor facilidad cada uno de los capitulos del libro; sin embargo, en este libro
lo que se repite como cornisa en cada una de las paginas del libro es el titulo del libro y
Sistema Universidad Abierta, FCPyS. En todo caso, hubiera resultado mds conveniente
dejar la cornisa y la pleca superior y omitir la inferior (ver anexo 2, ilustracion.12).

Finalmente, en los recuadros que se utilizaron para resaltar de manera especial las lecturas
adicionales que dederd realizar el alumno-lector del volumen, encontramos poco cuidado
en la disposicion de los elementos graficos, pues el ancho de los recuadros ?aria en cada
uno de ellos. El alto es entendible porque depende de lé cantidad de ihform'acién ‘que se
ubique dentro de él, pero el ancho debe suponerse que es el mismo, pueS cl largo de;lihea

debe ser homogéneo. Estos recuadros cuentan con una trama como fondo, la cual dificulta

la legibilidad, y si la intencion era resaltar o diferenciar del resto del texto él in'c‘luido en
el recuadro, la opcion hubiera quedado solucionada con una pantalla de 20 % de negro |

para dar el efecto de fondo gris deseado, no que lo que obtuvimos fue un efecto de

muaré* (ver anexo 2, ilustracion 15).

*Muaré es el defecto que se presenta en la elaboracion de las pelfculas para il'hpresién.hEstye defecto-se
presenta al tener un original de mala calidad o cuando el trabajo se ejecuta en forma equnvoc'lda La forma

en que se observa este. error es cuando en una prueba de color (cromnlln, prueba de rol color key) se

- aprecian lineas que se cruzan en toda la fotografia, ‘
Por otra parte, cuando el Irabajo se realiza en forma equivocada, es decir cuando la mclmaclén del punto -
' se cruza, se propicia que se note el punto y se vean las lneas que cruzan deunladoaotro, . f e 0
" Roseta. Al igual que el anterior, este defecto se presenta al tomar un ongmal de mala resolucién oal serf, L
" elaborado en forma incorrecta, a diferencia del muard, el defecto consnstc en observar la 1mpresnén como si
. el orgmal de donde se tomd para ser reproducldo estuviera tramado con puntos concéntncos. e




La segunda parte del libro, correspondiente a la seleccion de lecturas, resulta en términos
de disefio editorial mas dificil de solucionar, pues los textos incluidos son lotocopias de
otros vollimenes, los cuales cuentan con caracteristicas tipograficas propias y muy
distintas entre si, Sin embargo, es necesario buscar una solucién que permita acercarse a
la unificacion de criterios y caracteristicas. Uno de ellos es ubicar en un volumen
diferente las lecturas, para no tener un rompimiento tan brusco entre una seccion y otra.
En este caso, observamos que la ubicacion de los textos entre una parte y otra es distinta,
pues en la primera los textos se ubican verticalmente, en tanto en la segunda estdn, en su
mayoria, con una ubicacién horizontal. Es imposible determinar un tamafio de caja, hay
textos completamente rebasados y otros con mucho aire hacia cualquiera de los cuatro
lados (ver anexo 2, ilustraciones 18 y 19). La foliacidn estd ubicada en la parte inferior
centro de la pagina, pero con distancias entre el borde de la hoja y el texto muy distintas;
ademds, en la primera parte del volumen la foliacion esta ubicada en la parte inferior-
externa de la pagina. Todo ello, demerita sustancialmente la presentacion del libro, pues
si el objetivo era reunir una antologia fotocopiada, no era necesario gastar recursos en un
laborioso proceso de impresion y encuadernacion. Es cierto quev las posibilidades de
transfomar la seleccion de lecturas son pocas, a menos que se capture una por una y-se
redisefien, pero se puede recurrir a la opcién de ampliacién o reduccion de ,labs

reproducciones a fin de hacer que se ajusten, en la medida de los posible, al tamafio de

caja. También, se debe buscar la manera de ubicar todas las lecturas en un mismo sentido -
(vertical u horizontal) para no romper con la estructura visual del volumen y no.
entorpecer el proceso de lectura (ver anexo 2, ilustraciones 19 y 20). Asimismo, se puede -

recurrir a un tipo de adorno (como plecas o cornisas) para dar un toque disvt\intivol al

- volumen y dejar ver la creatividad del disefiador.
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B) Libro 2. México poder y sumisién

1. Exteriores

- Portada o primera de forros. En este libro observamos que hay mas unidad en el
manejo de la tipografia, ya que los elementos méds importantes aparecen en un sélo tipo
de letra (swiss), solo las letras que sc ubican abajo del logo del Sua aparecen en times new
roman; sin embargo, el hecho de poner toda la tipografia en altas hace muy plano y
cstéatico el disefio, no se percibe movilidad. Es importante jugar con distintos tamaiios y
combinar las letras en altas y bajas. Respecto a la localizacion del titulo del libro, este
volumen presenta el mismo problema que cl anterior, pues el punto de atracién, por su
ubicacién y tamaiio es el nombre de la materia y el tipo de material. Aqui, por ejemplo, se
le da igual importancia a estos dos elementos, cuando, desde mi punto de vista el tipo dc
material (crestomatia) es un elemento secundario. Siempre el elemento tipografico mds
importante en una portada es el titulo del libro, en segundo lugar el autor y en tercer lugar
el resto de los clementos, aunque un papel muy importante lo desempefia la ilustracion,
pues ésta es el primer punto de atraccion e interés para la vista. Asimismo, la dist‘ribuciény
de los elementos graficos es poco armonica, la alineacién de lbs elementds hacia la
izquierda queda completamente rota con la ubicacion del logo del Sua en la parte inferior B
izquierda de la portada. ‘

La distribucién del titulo del libro también result_aude'diﬁcil lectura (Vgrtical’ hofizontal,
vertical, horizontal)y, ademas, cuesta. trabajo identificar en dOndg em‘p‘ieza "Id frasé.r ,Ld
ilustracion aunque alusiva al tema, también es de pésima calidhd y ¢uesta- trabajo -
distinguir qué figura es. Respecto al color, observamos el mismo ’p‘roblcnia"quef en el B

volumen anterior (Ver anexo 3, ilustracion 1),

2. lntmores

- Prehmmares. Este volumen sélo cuenta con una guarda'y 3 pégmas prellmmamS' Ia i

,pnmera ‘repite los elementos de portad'l més el nombre del autor (un elemento muy




importante que se omite en la portada). EI nombre del autor aparece en una tipografia
distinta al resto de la preliminar, lo que rompe con la unidad que habia logrado en la
portada el mancjo de una misma familia tipografica (ver anexo 3, ilustracion 3). La
segunda preliminar es blanca, siendo que en ésta debieron estar incluidos tanto la
literartura legal, los créditos al afio de edicién y lugar de impresidn, los cuales no
aparecen en ninguna parte del libro. La tercer preliminar que contiene los créditos de la
materia y de realizacion editorial nada tiene que ver con la linea seguida en la primer
preliminar, en donde los elementos estan cargados hacia la derecha de la pagina, aqui la
tipografia aparcce centrada y dentro de dos recuadros que para nada estan realcionados
con los que sc utilizan en las paginas tipo, ya que éstos tienen los extremos terminados en
curva y los otros en dngulo. Si tomamos esta pagina dc manera independiente, podemos
observar una distribucién agradable de los elementos, con una correcta jerarquizacion y
con un tamafio propicio para la lectura; sin embargo, debemos entender que las paginas

de un libro dependen unas de las otras y deben ser disefiadas bajo un mismo esquema

editorial, en donde se pueda jugar con los elementos gréficos, pero siempre buscando la -

unidad. En este sentido, la preliminar en cuestion nada tiene que ver con el resto dec las
paginas del libro (ver anexo 3, ilustracion 4).

-Pdginas tipo. En lo que se refiere a las paginas tipo, podemos observar un hiéjor logro
en la distribucién de la tipografia, las pAginas son mds homogéneas en ci:m‘ntoﬁa ubicacién
de titulos y subtitulos, distribucién de la mancha tipo'gr‘zificra’y‘. tipografia (se usa times

new roman tanto para titulos y subtitulos, como para el cuerpo del texto y la foliacién), y

el tipo y tamafio de letra (de 12 puntos) resulta bastante legible. Sin c‘mbargo,‘aqﬁi al

igual que en el otro volumen se observan cajas tipograficas de diferentes tamafios con

variaciones de hasta 2 centimetros de alto, lo cual es evidencia de la falta de un esquema *

para formar el libro. Asimismo, se observa que varios de los inicios de unidad, asf como

la presentacion del libro, no empiezan en pagina non'y cabe recordar que es una norma

'empezar los capitulos en pégina non, ya que permite ubicarlos con mayor facilidad; no
o . | 19




obstante, hay materiales en donde se opta por empezar indistintamente en paginas pares o
impares los capitulos, pero tiene que ver con una cuestion de ahorro de papel cuando el
volumen es muy grueso, cuyo caso no es el nuestro, pucs este material es de escasas 91
paginas. Por otro lado, observamos que entre los titulos y los subtitulos hay una pelea en
cuanto a jerarquia, pues ambos aparecen en altas y aunque los titulos aparecen en
negrillas, los subtitulos son un punto mas grandes que los titulos, si observamos una
pagina impresa en donde aparezean juntos un titulo y un subtitulo, nos daremos cuenta
que aunque diferenciados por las negrillas se les esta dando un valor similar en términos
visuales, Un aspecto que debe cuidarse en el disefio es que todos los titulos y subtitulos
de nuestro volumen estén ubicados en la misma posicion en cada una de las paginas
donde aparezacan y con los mismos atributos, en este volumen observamos que el tltimo
titulo aparece centrado y con un tamafio de letra dos puntos més grande. Otra regla del
disefio es que los titulos no llevan puntuacion final, pues como son frases muy cortas, en
general, y a veces el titulo lo conforma una sola palabra, no es necesario ponerla. En este
material observamos que varios de los titulos y subtitulos llevan la puntuacién final, lo
que ademés refleja la falta de cuidado al realizar la correccion de estilo, pues por lo
menos se hubiera unificado el criterio: todos con puntuacién o ninguno con puntuacién
(ver anexo 3, ilustraciones 6, 8 y 9). |

Este material, no incluye la seccién de lecturas por lo que cuenta con mayor unidad,

armonia y manuabilidad que el volumen anterior. Sin embargo, tiene un grave error, y es

que no contiene indice.

C) Libro 3. Entre la certeza y Ia duda

‘1. Exteriores.

- Portada o primera de forros. En el libro de ensayos observamos una marrada ;
_dnferencna en relacion a los dos antenores ya que aqui el elemcnto de mayor atencn()n es;v"‘

la 1lustracnén la cual aparece en blanco y negro y ublcada al centro de la pégma. Los : “

: 180‘
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demds clementos grificos estdn ubicados en relacion a la ilustracion; es decir, que la
ilustracion es el centro de la composicion de la portada. En la parte superior de la
ilustracién aparecen los créditos institucionales en un juego de altas y bajas, toda la
tipografia ¢s swiss. El titulo del libro y el tipo de material estan ubicados a los costados
izquicrdo y derecho respectivamente de la ilustracion. En la parte inferior de la ilustracion
y sobre puesto, encontramos ubicado el logotipo del Sua y en Ia parte inferior de la pagina
dentro de una franja blanca aparece el nombre de la materia. Dicha ubicacion, ¢l tamafio
de letra utilizado, el juego de la tipografia en altas y bajas y la ubicacion en el espacio-
formato de los elementos grificos, le da mayor dinamismo a la portada, ademas, de orden
y jerarquia. En este trabajo se observa claramente que el ejedel la composicion es el

centro de la pagina, el cual permite distribuir mas armonicamente 10s-elementos de que

esta compuesto. Aunque csta portada esta mejor lograda que las anteriores er términos de:

disefio, nos damos cuenta que el titulo del libro sigue resultando de dificil lectura por su

ubicacion vertical, que no aparece el nombre del autor y que la ilustracion, aunque se nota

un mayor cuidado en su seleccion e impresion, sigue tendiendo deficiencias en cuanto a‘la

calidad ‘en la impresion. ‘Asimismo, ‘se’ obsetva, aunque no tan marcado-‘como en 1os

voltimenes anteriores, una competencia entre ¢l titulo del libro 'y el nombre de |4 materia;

en donde este altimo deberfa ocupéir iifi ligar secundario (ver anexo 4, ilustracior 1)+

En la antologia’(recordemos que este material'¢s ey dos volimenes) 1a portada-tiene 1a°

misma linea quéen el libro'de ensayos, lo ticoque cambia son las dimensiones'de los

elementos graficos pues €] texto és tamiaffo carta con formato apaisado (italiano). Aqui lo

que obsefvamos s una-diferencia en 'eliiaxnaﬁo del titilo del libro en realcién a la'démés

tipografia, 'ya que el formaio favoréce la ampliacion de sta tipbgraﬁa,"lq‘Qué!haCé qflié'la' |
:c"bir'ifiétén'éia ‘entré el titulo del libro con‘el nombrede la 11‘1atel’izi'qlle"seﬁaléb‘amois"‘cn"el; :
‘ltbro de enéayos ‘en este caso desaparézca, Sm embargo notamos tn' ;,rave defecto 8% es"‘ :

o ;-'que la 1lustrac16n aparece distorcionada, pues la composxcmn de éstae§ ve,rtx(,al£ es dec:r b

"quc, su ampllacxén 0 reduccxon debe ser vertical, y como el formato del volumcn es
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horizontal, para poder incluir la ilustracion en esta posicion, hubo que distorcionarla(ver
anexo 4, ilustraciones | y 2). Lo anterior, es un problema que tiene su origen en la
plancacion del disefio, ya que si estamos concibiendo 2 volimenes con formatos y
tamafios distintos, debemos conceptualizar un disefio que permita mantener la misma
linea sin alterar ninguno de los elementos graficos en juego (a excepcion del tamafio).

Respecto a la segunda, tercera y cuarta de forros, en ambos volimenes encontramos las
mismas caracterfsticas que en el primer libro analizado. Las variaciones que se observan
son en términos de tamaiio de letra, pero la distribucion de los elementos gréficos es la
misma. Asimismo, en la cuarta de forros ¢l elemento adicional que se destaca es la
prolongacion de la franja blanca delimitada por dos lineas en color negro que aparece en
la portada, Este elemento adicional en la contraportada o cuarta de forros le da mayor
realce y viveza; sin embargo, sigue sin ser lo suficientemente explotado este espacio (Ver

anexo 4, ilustraciones 3 y 4).

2. Interiores

-Preliminares. El libro de ensayos tiene 4 preliminares, las cuales presentan mayor orden ‘

y coherencia con el tamafio, formato y disefio de interiores del libro. En la primer.

preliminar no se repite la portada, pero aparecen cenfr’ados' los elementos de presentacion

del volumen (titulo, tipo del material, materia a la que penenece y aﬁé de:ediciénz)y; Se
observa una pagina mucho mds armonica en donde se utlhza un sélo tlpo de letra yen.
donde se juega con. los atributos de los caracteres; con los tamaﬁos de letra y con la--,
ubicacion de la tipografia a lo largo y ancho de la pégma En este caso, es: mucho més‘ e
visible y estd en primer plano el titulo del- hbro (altas, negrltas y en un tamaﬁo de 14  ‘
puntos), los ofros tres elementos, aunque legibles aparecen en segundo térmmo (altas y‘  -

bajas, en letra normal y en un tamafio de 12 puntos), pues no son tan lmportantes (Ver, e

anexo.4, ilustracion 9)..
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La segunda preliminar, que es la pdgina legal, mancja la misma tipografia pero en 8
puntos en fetra normal y en altas y bajas pues los datos que aparecen corresponden a
tramites legales y no requieren de llamar la atencion ni ser tan legibles, pero resulta
imprescindible incluirlos. Sin embargo, observamos que hace falta el registro (ISBN*) y
la leyenda de derechos reservados. Asimismo, cncontramos un error en la formacion pues
los elementos aparecen en la parte inferior centro de la pagina, cuando deberfan estar
ubicados en la parte inferior izquierda, igual que los elementos grificos de la cuarta
preliminar, como verenos mas adelante (ver anexo 4, ilustracion 10).

En la tercer preliminar, sin embargo, cncontramos una falla, pues todos los elementos
aparecen centrados, a excepeion de los créditos a la colaboracién autorial, los cuales
aparecen cargados hacia la derecha, lo que rompe con el criterio que se habia utilizado
desde la portada. También encontramos que hasta la tercer pigina interior aparece el
crédito de los autores, cuando es un elemento de suma importancia en la présentacién de
un libro.’ Por otro lado, la pigina se siente muy saturada de infoﬁ‘nacién‘y el titulo del

libro se observa cafdo. Esta pagina visualmente hubiera quedado mejor si los créditos

autoriales estuvieran centrados al igual que los demas elementos graficos y en un punto

mas pequefio (9 en lugar de 10 puntos), as{ como invertir la posicién del titul"o":del libro
con la del nombre de la materia, ya que la parte superior estd muy cargada de informacién

y la inferior estd muy vac{a (ver anexo 4, ilustracion 11),

ISBN (Imematwnal Standaid Book. Number).




La segunda preliminar, que es la pdgina legal, maneja la misma tipografia pero en 8
puntos en letra normal y en altas y bajas pues los datos que aparecen corresponden a
trAmites legales y no requieren de llamar la atencion ni ser tan legibles, pero resulta
imprescindible incluirlos. Sin embargo, observamos que hace falta el registro (ISBN*) y
la leyenda de derechos reservados. Asimismo, encontramos un error en la formacién pues
los elementos aparecen en la parte inferior centro de la pagina, cuando deberfan estar
ubicados en la parte inferior izquierda, igual que los elementos graficos de la cuarta
preliminar, como veremos mds adelante (ver anexo 4, ilustracion 10).

En la tercer preliminar, sin embargo, encontramos una falla, pues todos los elementos
aparecen centrados, a excepcion de los créditos a la colaboracién autorial, los cuales
aparecen cargados hacia la derecha, lo que rompe con el criterio que se habia utilizado
desde la portada. También encontramos que hasta la tercer pagina interior aparece el
crédito de los autores, cuando es un elemento de suma importancia en la presentacion de

un libro. Por otro lado, la pagina se siente muy saturada de informacion y el titulo del

libro' se observa caido. Esta pdgina visualmente hubiera quedado mejor si los créditos -

autoriales estuvieran centrados al igual que los demds elementos graficos y en un punto

mas pequefio (9 en lugar de 10 puntos), asi como invertir la posicion del titulo del libro

con la del nombre de la materia, ya que la parte superior estd muy cargada de inf'o‘rinaciéh :

y la inferior estd muy vacia (ver anexo 4, ilustracion 11).

*ISBN (International Standard Book Number), =
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““de cada una de ellas,

La Gltima pigina preliminar contiene los créditos del consejo editorial, los de supervision
pedagogica y los cditoriales. Aqui, en relacién a los créditos contenidos en las
preliminares uno y tres, se nota una correcta jerarquizacion, ya que estos elementos deben
incluirse en el volumen, pero no son informacion preponderante. Asi, la distribucién y
ubicacion dentro de la pigina, como el tamafio de letra utilizado es correcto; ademds de
presentar un orden que permite ubicar rdpidamente el tipo de crédito. Asimismo, la
pagina dos y cuatro, guardan unidad, pues como ambas son de créditos secundarios,
manejan la tipografia en el mismo tamafio y ubicada en la parte inferior izquierda de la
pagina (ver anexo 4, ilustracion 12).

Por su parte, el libro de lecturas cuenta con solo dos preliminares, la primera que equivale
a Ia tercer preliminar del libro de ensayos, s6lo que en este volumen la tipografia aparece
con un puntaje mds alto y se observa un mayor logro en la distribucién de ésta, ya que a
diferencia del anterior, en éste todos los elementos aparecen centrados, existe un mayor
orden en la distribucion y se observa una inversion en los créditos, primero aparece el
nombre de la materia, después el titulo del libro, en tercer lugar los nombres de los
compiladores y colaboradores y, finalmente el logo del Sua; esta distribucion, conjuntado
con el tamafio y atributos de la tipograffa hacen que visualmente exista un orden de
lectura, en donde los primeros elemen’tbsque se ébservan, son el ‘t,(lktu‘lo_del libr,o_y‘t;i ,
nombre del compilador (si se comparan ambas preliminares se: podrd ,’:observa‘rla»
diferencia) (ver anexo 4, ilustracion 14). La segunda preliminar corresponde a :los é:éditps
legales y es igual a la del libro de ensayos; esté pre\liminary también ob'sér\vr'a,uﬁ problema ‘
de formacién, solo que aquf en lugar de estar ubicada en lafpégina’ dos,hpafege en li; ‘
pagina tres (ver anexo 4, ilustracion 15). | ’ | | |
En dltimo lugar tenemos los indices de ambos libros, en ellos se lc“')graidiferén‘ciér_

claramente el niimero de unidades de que estd compuesto el volumen, asi como el titulo




El indice del libro de ensayos estd compuesto en una columna, mientras que el de la
antologia estd compuesto a dos. Las razones de esta diferencia obedecen, en primer lugar
al tamafio y formato de los voliimenes; en segundo lugar a la composicion de las paginas
tipo de cada uno de ellos. Ambos manejan la tipografia en el mismo tamatfio, a excepacion
de la palabra indice que aparece a 12 puntos en el libro de ensayos y a 14 en la antologia.
Un elemento adicional es que el indice de la antologia cuenta con una linea vertical de
medio punto que separa una columna de otra, Esta linea, ademas de fungir como adorno,
ayuda a lograr un mayor orden en los elementos que entran en la composicion (ver anexo
4, ilustraciones 13 y 27).

-Pdginas tipo. Concebir este tipo de material didactico en dos volimnes resulta muy
propicio, pues ademds de obtener materiales mas manejables en términos de grosor y
tamatio, se logra dar mayor unidad al disefio de las péginas interiores del libro. El libro de
ensayos cuenta con paginas tipo mas uniformes y con una mejor diStribuci(m delos
elementos graficos (tipografia y recuadros). Todas las paginas cuentan con la misma
tipografia (swiss), en un tamafio muy apropiado para la léctura (10 puntos), ademds de

que por sus dimensiones, el nimero de lineas por pagina (24 en promedio) ylh'ekténsién

de la linea (29 picas) ayudan a realizar una lectura agil. Asimismo, en este volumen s‘e‘
observa un mejor cuidado en el manejo de titulos y subtitulos, los cuales aparecen en el |
mismo tipo de letra, pero se diferencian por ‘Su'ubica’cién,"f'por‘f'sujta'maﬁo y por los o
atributos adicionales de‘que estdn dotados. I’or’ejemp'lo,f‘tod’os»los” titulos fai)’éréc‘en' |

centrados, en altas y negrillas‘coh un tamafio de 12 puntos; ‘mieﬁtraé“(jﬁe‘ los subtitulos

aparecen en ¢l mismo tamafio que el cuerpo de texto, sélo que en altaS‘y ‘bajas, en

negrillas y alineados a la izquierda. Los titulos de los ensayos; pérf'ejémpld;‘_apér'et‘;'e’n' en E
12 puntos en negrillas centrados, pero a diférencia de los- demés titulos, en éltas y bajas :
Asimismo, se pueden ubicar y diferenciar fécilmenté‘ las notas de pie de- pégmaen ;

relacion al cuerpo del texto, pues aparecen a8 puntos y separadas del c'ue"r'po deltexto por -

una linea de 12 picas de largo y medio punto de ancho. Asimismo, las‘pl‘e‘chs“ que,iestédj ;
| e
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ubicadas en la parte superior-exterior de las pdginas y que aparecen en 8 puntos y en
cursivas, adornan al libro, refuerzan el titulo del material y cuentan con la ventaja -por sus
caracteristicas- de no distraer la atencién del lector (ver anexo 4, ilustraciones 16,17 y
18).

Sin embargo, seguimos encontrando cajas tipograficas de distintos tamafios, con
variaciones de hasta un centimetro. No obstante lo anterior se observa una mejor
intergracion tanto de los elementos fisicos como de los elementos graficos que en los dos
libros anteriores.

Finalmente, tenemos el voll_lmen de la antologfa, que aunque con deﬁcienci‘as, tiene la
ventaja de tener todos los elementos graficos dispuestos en relacidn al formato del libro
(horizontal o apaisado). Asimismo, se observa mas homogeneidad en la distribucion de
las lecturas, ya que todas estén dispuestas en dos columnas y en el mismo sentido; de tal
manera que no se hace necesario (como en el primer libro) girar el volumen para realizar
la lectura (ver anexo 4, ilustracion 24). De igual forma se observa que aunque no existe
una caja tipogréfica, son mucho més homogéneos los margenes de las péginas.

De los 3 materiales analizados podemos resumir lo siguiente:

1. No existe ilnidad en ninguno de los libros vistos independiente como en conjunto pues
aunque coinciden en color y formato (libro 1 y 2); el tipo de letra ‘ut'_i‘lizado,fel tamaﬁddé
cajas y extension de lineas son distintas. También encontramos diférencias"en] la

ubicacién de titulos y subtitulos, ya que en algunos casos aparecen c‘eq‘t‘rados‘ y enotros -

alineados a la izquierda, incluso dentro del mismo volumen. ;
2. En ninguno de los 3 casos estd determinada la ca‘ja',‘tipogréﬁca‘, ya ‘Que pueden

detectarse tantas caJ as tlpogréﬁcas como pédginas impresas tengan los llbros. ‘

3. En las portadas de los dos primeros libros los camblos tlpogréﬁcos se notan muy g
forzados y la ubicacion de los elementos da mayor 1mportanc1a al nombre de la matena o

que al titulo del libro. Asxmnsmo, la ubicacion del titulo del libro hace que su lectura"-;_ S

resulte muy dificil.




4. Se observan cambios tipograficos en los titulos de los dos primeros textos. En algunos
casos aparcce en Swiss y en otros en Times new roman. En cambio, en el tercer libro, se
advierte mayor unidad y congruencia cn ¢l mancjo de la tipografia (sélo se hace uso de un
tipo de letra y se juega con varias combinaciones de la misma).

5. En el texto nimero 2 los inicios de unidad aparecen indistintamente en pdginas pares o
impares.

6. En todos los textos, los recursos graficos como cornisas y plecas aparecen en tamaiios,
posiciones, tipos de letra, etc, distintos.

7. Las preliminares son distintas en cada uno de los casos, tanto en nimero como en
distribucion y ubicacion de los textos. No existe un criterio para manejar los créditos de
autoria y de asesoria.

8. El tamafio del primer texto, por la cantidad de paginas que contiene, resulta de muy
dificil manejo, ya que un material cle estudio (no de consulta como es el caso de los
diccionarios o enciclopedias), requiere de un tamafio y peso accesible para su
manipulacion, pues de lo contrario resulta muy complicado su transporte y su manejo
para la lectura. Por otra parte, el segundo libro es demasiado delgado. En éste caso
hubiera convenido publicar el libro en un tamafio més pequefio, pa'ra‘darle un poco‘c.le

cuerpo al material, ademds de que permite economizar el 'papel.f El tamaﬁo'y la separacion

del contenido utilizado en el texto 3, nos resultan mas adecuados pues el contemdo se -

distribuye en dos voliimenes que hacen mas accesible el acceso al materml yel tamaﬂo y

compuesta de la gufa de estudio y de los ensayos, que pueden disefiarse con mayor

| 'de lo contrano el libro serfa muy grueso y dlﬁcultana Su uso.

formato se ajusta a las caracteristicas del contenido, ya que la prlmeravparte estd’

libertad y; el otro volumen esta intégrado por las lecturas de apoyo, que "pdr”p’c‘rtene'cer a
publicaciones de distintas caracteristicas, resultan dificiles de adaptar a las caracter’(st'ic&;s ‘
editoriales de los materiales de los que formar{m parte. Asimismo, la"distribucién 'del

‘contemdo en dos volimenes hace' mucho mas mancjable y mampulable el texto ya que‘ i
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9. Los recuadros de los 3 materiales en lo (inico que muestran congruencia es en el ancho

de la linca que los delimitan, ya que en las dimensiones todos presentan largos y anchos

distintos.

10. Los folios en dos de los textos estan ubicados en la parte inferior derecha y, en ¢l otro, -
en la parte inferior centro.

11, Los interlineados en los libros que son tamafio carta son distintos entre si y el tipo de
letra que se maneja en el cuerpo del texto también es distinto. En el texto tamafio medio
oficio (libro 3), es justiticable el cambio del interlineado, en tanto que se esta mangjando
un formato distinto,

Estas son las incongruencias que se detectaron en lo que se refiere al disefio editorial, lo
cual provoca que tanto la funcion estética del libro (ser agradable a la vista y llarmar la
atencion del lector), como la funcion comunicativa (facilitar la lectura, la ubicacion del
contenido y su manipulacion) se demeriten y los objetivos del material impreso se
cumplan parcialmente.

Asimismo, es importante sefialar que tanto el papel, la impresion y el acabado dejan
mucho que desear en cuanto a calidad, pues en todos los casos, el papel utilizado es muy §
delgado (la impresion se pasa al otro lado de la hoja; el pzipelvlltiliz‘ado}cn forros couche
de 169 kg, no es lo suficientemente grueso para proteger libro's de‘3‘00 hasta 500 pagmas
de extension, que ademas son de uso continuo, ya que no es fnateriél dqcons.ﬁu'lta‘, smo de .
estudio; la impresion, a su vez, es muy irreguldr a lo largo _dev; cada ‘u“na jd‘e“,:l'as
publicaciones, hay paginas en donde varios de los elemen“tosvgréﬁcos:éstén‘gqipi}a‘s’;tddds

(conticnen exceso de tinta) y, otras, en donde las dreas impresas . estdn muy ténues. L

Finalmente, ¢l acabado esta heclio en un hot mealt (pegado allomq) muy »_delﬁcieht,e:, pues
los libros se deshojan con facilidad independientemente. del nﬁmcrq de. p{;ginas,;qﬁej

contenga el ejemplar.

Como se puede observar, los materiales diddcticos de la Formacién Basica Comiin del .

Sua corresponden a una serie de publicaciones independientes entre cada una de ellas, - -
{86 . . S




pero con un orden metodologico subsecuente entre Jos libros de cada materia-semestre.
Ein ese sentido, consideramos que asf como existe una diferenciacion entre cada uno de
los libros de cada materia de la Formacidn Bdsica Comun, deben existir criterios
editoriales que los determinen como materiales pertenecientes a un programa académico.
Asi como los materiales impresos de cada una de las carreras que se imparten en el SUA-
FCPyS, deben contar con un disefio que les permitan ser identificados por los tutores y

los alumnos, a la vez que se diferencien entre si.

0.3.3 Evaluacion de los clementos de enlace de los materiales diddcticos para el
proceso de ensefianza-aprendizaje

Sistemdticamente se tiende a visualizdr en forma separada tanto al contenido (textos)
como a la forma (caracteristicas fisicas y graficas). De hecho, en este trabajo de
investigacion el elemento principal de andlisis es la forma; sin embargo, ambos

elementos, contenido y forma, no pueden conceptualizarse en forma independiente, pues

se determinan mutuamente (ver capftulo 2, tipos de libros). Asf, tenemos: que los

elementos de enlace del material impreso del Sua, conforman el eje del conten_ido“; son la
estructura del mensaje escrito y la pauta para identiﬁcar cbmo, éuz’mdo déﬁde Y porqué
medio hay que 1eahzar el estudio; es decir, son la parte del contemdo que permmra al
alumno realizar su estudxo autodirigido en forma snstemétlca y gradual Ademés dc ser el

gje que permitira establecer un didlogo entre el tutor-autor y el estudiante. -

~En este sentido, los elementos de enlace juegan un papel muy ih}pprtén.te, en el proceso dg‘ |

'comunicaciéh' que se establece entre tutores y alumnos "del“‘Sistema_de"U’n,iver‘si;lad. '

, Ablerta. ’ |
k *Los elementos de enlace (ver apartado 62 3), por tanto dcben -ademds de tenur unk‘

correcto desarrollo semmént:co y sintdctico- contar con un dxseﬂo edxtorml que pemma su. S

répxda ublcaclén una facxl lectura y una dxsmbumén armomca y agradable para la vnsta




I'n los materiales impresos del SUA- FCPyS lo que podemos observar es que dichos
clementos de enlace si cuentan con una posicion precisa dentro del texto y son faciles de
ubicar, pero presentan errorcs en cuanto a que algunos titulos aparecen centrados y otros
alineados hacia derecha o izquierda (ver anexo 3, ilustraciones 6 y 8). También se detectd
que en algunos capitulos se manejan con ¢l mismo rango de importancia los elementos de
enlace, con lo subtitulos del capitulo. El tamafio y tipo de letra es adecuado para la vista,
pero en algunos casos, el tipo de letra utilizado choca con el del cuerpo del texto y se
presentan cambios tipograficos entre los mismos elementos (ver anexo 2, ilustracion 15).
Asimismo, se observo que hay variaciones en los tamafios de letra utilizado entre los
clementos de enlace (ver anexo 2, ilustraciones 14 y 15). Finalmente, se detectd que hay
variaciones en el orden de aparicion de los elementos de enlace entre algunas unidades y
otras en uno de los volimenes (De la oferta a la demanda y de la demanda a la oferta).
Aungue poco perceptibles y aunque minimas, estas incongruencias en la presentacion de
los clementos de enlace distraen la atencion del lector, entorpecen el proceso de
localizacion de la informacion y obligan a una mayor utilizacion de tiempo que podria
estar destinado al estudio efectivo y no a la bisqueda de contenido.

Asimismo, tenemos datos (Diplomado en cducacion a distancia) de que al disefiar

materiales didicticos impresos, los autores ponen mucha atencién en el disefio de-

contenido, en el aspecto metodolégico para cumplir con los objetivos de aprendizaje, pero

no se toma en cuenta el aspecto formal, el cual es de suma importancia como facilitador -

para la visualizacién y legibilidad de los textos. Los disefiadores de. contenidos

desconocen la importancia de un tipo de letra que facilite la lectura, de un tamafio y

grosor del volumen que sea manuable y manipulable, del uso de colores que sean

atractivos pero que no interfieran con el proceso de lectura; del establecimiento de cajas.
tipogréficas que ordenen la informacién para una lectura mds descansada; de la funcion

de las ilustraciones y apoyos graficos, que colocar los folios en‘lma"posickién_detenninada

,]90

dentro de la pagina no es arbitraria, sino que corresponde a criterios de funcionalidad que




permitirdn o no una mds ficil y rapida localizacion de la informacion; que las plecas y
cornisas no son un simple adorno, sino que cumplen una funcién de diferenciacion y
ubicacion de datos, independientemente de que puedan fungir dentro de la pagina impresa
como un clemento decorativo.

Como se puede observar, el contenido es muy importante en el proceso de ensefianza
aprendizaje, pero la presentacion de este contenido no lo es menos, pues de las
caracteristicas de éste dependerd que se logré realizar una lectura y, por tanto, estudio

mucho mds eficaz.
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CONCLUSIONES

L.a comunicacion impresa es el acto de comunicacion entre dos 0 mas personas que se
vale de un medio impreso (folleto, revista, libro cartel, volante, etc.) para la transmision
de mensajes. En el contexto de la educacion abierta, la comunicacion impresa toma un
papel relevante, pues el material didactico impreso es el principal vehiculo de
comunicacion entre los sujetos que intervienen en el proceso educativo (tutores-emisores,
alumnos-receptores), en tanto que las caracteristicas de la modalidad educativa, no
permiten tener una comunicacioén cara a cara con la frecuencia que se presenta en los
sistemas educativos tradicionales.

El proeeso de comunicacion impresa en el contexto de la educacion abierta, se da de la
siguiente manera:

Contamos con un emisor (autor del libro y, la mas de las veces, tutor), quien por medio

de la escritura plasmara en un cddigo convencional (el idioma espafiol, por ejemplo) el

mensaje a emitir (contenido desglozado del programa de la materia con objetivos;

actividades de aprendizaje, indicaciones, bibliografia, etc.). Un medio imprcso material -

didéctico (crestomatia, guia de estudio, antologh ensqyos tematxcos etc) que es el

soporte fisico por medio del cual se emiten los mensajes escntos. Estos mensajes escrltos :

estardn apoyados con recursos graficos y tipograficos para atraer la atencion delv receptor

y facilitar el proceso de captacion del menéaje (legibilidad). Un rééepton’ (alumno) que

recibe el mensaje e interactiia con €l y con el emisor para cumplir con los objetivos de

aprendizaje.

En el proceso de comunicacion entre los sujetos de la educacu’)n ablerta, encontramos

distintos niveles de acercamiento. El primero de ellos, es la comumcacu’)n cara a cara

entre Lutores y estudiantes, ¢l cual se establecc en el cas0 especiﬁco del SUA—FCI’yS

5 cada qumce dias, cuando se retinen tutores y alumnos auna hom precxsa y en un espacno :
especiﬁco durante dos horas para llevar a cabo las sesiones de asesoria. En ese tlempo se T

' .lleva a cabo una dindmica de intercambio de conoclmlentos y aclaraclc'm de dudas El R
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scgundo nivel corresponde al que se realiza utilizando como medio basico de
comunicacion alglin canal didactico, que puede ser audiovisual (television, caseteras,
programas de radio, computadora, etc) o impreso (basicamente los libros de texto), que se
caracteriza por no haber un acercamiento directo y presencial entre tutores y alumnos. Es
decir, que la comunicacion entre éstos se da a través de un medio de comunicacion, en
este caso impresa, que puede ser el libro de texto, la gufa de estudio, la crestomatia, la
antologia, etc.

A pesar de que con ¢l paso del tiempo y con el advenimiento de las nuevas tecnologias se
ha ido incrementando el uso de los materiales didacticos audiovisuales, el material
didéctico impreso en los sistemas de educacion a distancia, es el material por excelencia,
pues no necesita de soportes electronicos para ser utilizado, no requiere de un horario
especifico y puede ser usado de acuerdo a las necesidades de estudio de cada alumno. Es
de facil manipulacién y tiene como principal ventaja, el poder ser consultado cuantas
veces sea necesario. Por tal motivo, y por las caracteristicas del sistemé abierto, el libro
de texto en cualquiera de sus modalidades, se convierte en el eje y estructura del sistema
educativo abierto, razon por la cual elaborar un material didéctico tanto en ‘cohtenido
(textos) como en forma (su apariencia fisica y grafica), debe contemplar un trabajo seriq y
profesional, otogando el justo valor a cada una de las partes que intervﬁienen;én; su

realizacion,

Sin embargo, las caracteristicas intrinsecas del libro o 'material‘ impreso, n’o"son ‘

suficientes por si solas. En todas las dreas de conocimiento y para todos los ﬁnes que

puede ser utilizado un material impreso, y en nuestro caso concreto, en un contexto -

educatlvo abierto, es necesario que éste cuente con un dnseﬂo edxtorml que haga un

material didactico estético y, sobre todo, funcxonal pues de su dlseﬁo dependeré en gran

medida que ¢l mensaje contenido en ¢l pueda ser captado en forma méts eﬁcaz por los -

receptores, y. por tanto, se contnbuya en forma posmva en el proceso de enseﬁanzaf,;“f .

aprendxzaje.




El proceso de produccion de un libro o material didactico impreso, es laborioso y requiere
de un gran cuidado y especializacién (ver esquema La ruta del produccion del libro,
cap. 3), en el cual interviene un equipo de profesionales de la edicidn, que va desde el
autor, editor, pasando por los disefiadores, correctores, formadores, ilustradores e
impresores. Cada uno de ellos, realiza un trabajo especifico para convertir el manuscrito
en una obra impresa o libro. De su correcto desempefio dependerd la calidad en la
presentacion (caracteristicas fisicas y grificas) del material impreso y su funcionalidad en
términos de manuabilidad y legibilidad. Sin embargo, en este proceso de elaboracion y
produccion del libro, el disefio de la edicién es el principal elemento, y el objeto de
nuestro estudio. En el capitulo cuarto de esta investigacion se sefiald que el libro estd
formado por dos elementos: el contenido y la forma. El contenido es el mensaje y la

forma el soporte grafico y fisico en el que se ubica al mensaje, pero la forma también es

el mensaje, pues juntos, forma y contenido, representan una unidad en torno a un objeto

concreto: el libro, El disefio editorial, por tanto, es la herramienta que transforma al

manuscrito (el mensaje) para hacerlo llegar en forma correcta y darle vida a la
informacion; es decir, es el instrumento que nos permitird organizar la informacion a fin P
de obtener un resultado eficiente, seguro y adecuado en términos de ﬁméionalidad
(facilitar su manipulacion y su lectura) y estética (debe ser atractivo y agradable ala
vista). Asimismo, es concebido como arte y como técnica. Es arte pofque se propone
conseguir un efecto estético en el receptor, un equilibrio optico entre placer visual y

facilidad de lectura. Es técnica porque se propone ejecutar la obraen el me‘nor"t'i'e‘mpo yal

menor costo.

Para poder desarrollar un diséfio editorial es necesario tener claro que se. pretende
‘comunicar y escoger los recursos disponibles para hacerlo (papel, color, iméagenes,

‘Lta‘ma‘.fiqs, formatovs, tipografia); ademés de tener cqnocimiento de las leyes de la

-®

o cbmposigion para lograr los efectos estéticos deseados.




En la comunicacidn impresa el disefio editorial desmpefia tres funciones principales:
comunicativa, estética y comercial. El disefio, en términos de comunicacion debe
procurar la legibilidad; es decir la facilidad de lectura del material. Debe ayudar al lector
a asimilar y entender el mensaje; es decir, ordenar y adaptar los elementos del disefio a las
neccsidades comunicativas del lector, En términos estéticos debe conseguir el equilibrio,
la unidad y la armonia entre los elementos graficos y fisicos del libro; es decir, en la
composicion, Finalmente, en términos comerciales o publicitarios, el disefio tiene que
influir en cuatro aspectos fundamentales: llamar la atencidn, satisfacer las exigencias del
lector, despertar la curiosidad del observador y animarle a adquirir el libro, para
posteriormente, leerlo. Si el libro se concibe como un articulo de venta, el disefio editorial
de éste debe tender, también, hacia ese fin.

Como se puede observar, en la elaboracién de materiales impresos y, en especial, en la
produccion de libros, el disefio despempefia un papel de suma importancia, que en
algunos contextos, por desconocimiento, falta de recrusos, planeacion o por no estar en
manos de profesionales su elaboracién, se deja completamente de lado. El caso del SUA-
FCPyS cs un ejemplo de ello, pues existe una mayor ‘preocuphcién por el disefio y
elaboracion de los contenidos y dejan de lado la parte formal del material impreso. Existe

una supervisién pedagdgica y metodoldgica en relacién a los contenidos, se busca que el

contenido sea coherente, que no se presenten saltos en cuanto a su estructura, que exista
un orden y secuencia en las actividades de aprendizaje y en las preguntas de evaluacién o

autoevaluacion, de manera tal que ¢l estudiante pueda seguir de manera independiente y

progresiva los objetivos del curso, para que la funcién del asesor sea, fundamentalinente,

la de aclarar dudas. Sin embargo, a la parte formal (presentacion del matériiil imprésd)t se

le adjudica una importancia secundaria, Pareciera’ que un ta’maﬁo“de libro es itidiétinio; s
que un tipo, color y gramaje de papel, no afecta la ,re‘cepci()n‘de‘l mensaje; qiie el tipo ‘yffla' ’
| calidad en las ilustraciones no desempefian ningfm fin didéactico; que la tip‘oglraﬁé_‘puede - £
"cypmbinabrse étbitrariamenté.y que su tamafio y posicién no afectan la ’:lekgibilidad‘;ﬁ qtié l.q'sy 8
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- volumen y, ademds, de ella dependera la mayor o menor facilidad de lectura.

recursos graficos como plecas y cornisas son meros adornos y que no cumplen ninguna
funcion de orden para facilitar la bisqueda de informacion.

Como se sefialé anteriormente, el libro estd conformado por dos clementos, forma y
contenido, y ambos, aunque pueden ser claramente diferenciados, forman una unidad y no
pueden concebirse independientemente. Existe incluso, toda una especializacion dc tipos
y usos de libros, que estin determinados por sus contenidos, a los que corresponden
patrones formales claramente diferenciados (ver cuadro Relacién contenido-uso-forma
del libro ¢n cap. 4) y a los que corresponden“disefios especificos; por ejemplo, obras de
consulta como diccionarios o enciclopedias, que son materiales de lectura discontinua o
cn extractos, en donde el lector {tnicamente lee el tema de su interés, tienen un disefio que
se caracteriza por un tamafio pequefio de letra, que permite un mayor niimero de
caracteres por lfnea, una mayor cantidad de lineas por pagina ¢ ilustraciones, en su
mayoria, reducidas y con una composicion a dos o més columnas.

En ese sentido, la relacion entre forma y contenido se establece en dos niveles: el primero
esta determinado por el contenido particular de la obra, por la informacién, el inensaje
que desec transmitir el autor. Esta informacién determinard la extension de la obra y sus

caracteristicas fisicas y graficas especificas; el segundo nivel esta determinado por el tipo

de libro y el uso que de ¢ haga el lector. Se refiere a los elementos visuales (fisicos y-

gréficos) que son comunes entre los diferentes libros de acuerdo al grupo dentro del cual

estdn clasificados para su edicion y al tipo de lector al cual van dirigidos; se refiere

también a los requisitos que debera cumplir la presentacién del libro para cubir los fines a

que esta destinado.

El contenido es, pues, la esencia de la publicacidn, pero el primer contacto que tienc el =
lector con éste, es a través de la forma. La forma es la primera impresién respecto al libro;
‘impresién que atrae o distrae, que se acepta o se rechaza. La forma es, también, un

~eclemento de suma importancia para dar orden y unidad al contenido. a lo largo del
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'n este sentido, ninguno de fos dos componentes del [ibro deben ser descuidados en su
proceso de produccion, y el disefio editorial, es la herramienta que nos proporcionard fos
elementos necesarios para lograr un equilibrio entre forma y contenido a fin de que ¢l
material impreso cumpla con sus funciones (informativa, de entretenimiento, formativa,
literaria, mercantil) (Funciones del libro, cap. 2). El disefio editorial es el que permite a
partir de una distribucion funcional y arménica de los elementos fisicos y grificos, dar
unidad a la forma y al contenido.

Si no se hace uso del disefio editorial cuando se producen materiales impresos, se corre el
riesgo de afectar el proceso comunicativo entre autor-medio impreso-lector; ya que
tanto el abuso como la ausencia de los recursos graficos y tipograficos pueden interferir
negativamente en el proceso de lectura y, por ende, en la captacion del mensaje.
Asimismo, un mal aprovechamiento de los recursos fisicos, como papel, formato, tamaiio
y extension, repercutira en la manipulacion (un libro muy grande y con muchas paginas,
por su peso y tamafio se vuelve muy dificil de manejar), asi como en la lectura (un papel

con gramaje muy bajo permite que la tinta se filtre a la otra cara de la pégina,

mezelandose con las dreas impresas de ese lado, lo que dificulta la visualizacién y, por

tanto, la lectura).

En el caso de los materiales destinados a un proceso educativo, como los del SUA-

FCPyS, donde la funcién principal del material impreso es‘lé\' fdrmativa, y en donde eSte ’

medio de comunicacién entre emisor-autor y receptor-alumno es el prmcxpal apoyo del

proceso de enseﬁ'mza-aprendlzaje resulta mdlspensable y necesario, revisar la parte :
formal de los matenales impresos, pues se percibe un desconocnmento‘total de las’,’
funciones del disefio editorial 'y de los beneﬁcxos que proporcxonarm en el proceso de
comunicacién entre tutores y alumnos en el contexto de educaclon abxerta, al permmr lav:ﬁf' |
- produccion de materiales impresos  estéticos (atractwos) y funcxonales (legnbleq Y £

'mampuhbles) Veamos a que nos referimos cuando mencxonamos que no ex:ste dmeﬁo 5

editorial en los libros del SUA- FCPyS
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. para cursar la asignatura,

[Zn nuestra investigacion, seleccionamos 3 titulos correspondientes a la formacién basica
comin del Sistema de Universidad Abierta de la FCPyS. Dos de estos titulos
corresponden al primer semestre y uno ai tercero. Los dos primeros forman un volumen
cada uno y el Gltimo esta compuesto por dos. La seleccion de los materiales obedecid a
que etlos conjuntaban los diferentes tipos de materiales que durante 1992 y 1993 se
habian publicado en esa institucion. Durante la investigacion (ver capitulo 5) se busco, a
partir de Ia descripcion y evaluacion de cada uno de ellos, verificar la consistencia de su
disefio editorial en cuanto a la ubicacion de los elementos grificos (interlineados,
tipografia, imagenes, espacios blancos, dreas impresas, plecas, cornisas, cuadros y
recuadros) y seleccion de los elementos fisicos (papel, formato y tamafio); asi como
evaluar la relacion entre contenido y forma de los elementos clave del discurso educativo
(elementos de enlace) para la consecucion de los objetivos de aprendizaje, tomando en
cuenta que las funciones del disefio editorial son proporcionar materiales impresos
comunicativos (legibles, ficiles de leer), estéticos (atractivos y agradables a la vista) y
comerciales (asegurar su venta).*

Los puntos de evalvacion fueron 3:

1) Verificar si las caracteristicas fisicas de los materiales diddcticos impresos del SUA-

FCPyS favorecen o noel proceso de ensefianza-aprendizaje del sistema abierto.

2) Establecer si las caracteristicas graficas de dichos materiales son atractivos'y gratos a

la vista (requisito estético) y faciles de leer (requisito funcional) para logra‘rk el méximd de

legibilidad.

*Esta funcién en el contexto de la educacién a distancia tiene una importancia secundaria; ya que los

compradores de este tipo de libros son clientes cautivos, pues Ta lectura y consuita de éstos es obligatoria -~
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3) Determinar si los elementos de enlace (¢je y estructura del contenido) cuentan con un
fugar y caracteristicas homogéneas dentro del espacio-formito que permitan su ficil y

rapida ubicacion,

Los resultados de la evaluacion permiticron confimar que el desconocimiento de las
funciones del disefio editorial y la falta de aplicacion de éste en la produccion de libros,
afecta significativamente la calidad del material y las posibilidades de manipulacion y de
lectura por parte del receptor,

Asimismo, evideciaron que los componentes del disefio y las caracteriticas de cada uno
de ellos (papel, tipo de letra y tamaiio, color, etc.) juegan una funcion especifica y tienen
una razon de ser en el material impreso: las pastas o forros sirven para proteger las
paginas interiores del volumen, si nuestro material ¢s de uso continuo, necesitard de unas
pastas lo suficientemente gruesas para protegetlo de la manipulacion diaria; que la
extension de un libro (nimero de piginas) afecta considerablemente tanto Ia
manipulacion como ¢l proceso de lectura pues resulta contraproducente para t.l
aprendizaje tener que transportar diariamente un volumen tamafio carta 21 X 27 cm) que
ademds estd compuesto por més de 300 pﬁginas como es el caso del libro De la oferta a "
la demanda y de la demanda a la qférta! Por él contrario, se Dbservé,clue ¢s més prbpi‘cio, g
manejar voliimenes de menor tamafio y extension, aunque, se tenga Que‘dividir el niatefi'al )
didactico en dos volimenes, como ¢s el caso dcl libro £ intre. la certeza y Ia duda
También se advirtié que debe existir un mayor cmdado al determmar el tamano del hbro

pues si nuestro manuscrito tiene muy ' poca extemlon resulta made(.uado y antlebtétlco .

mzmejar formatos grandes (tamano carta, pot ejcmplo) pues ademcis de desperdlclar‘

papel, se obtienen voliimenes muy delgados, como es ¢l caso dcl hbro Mextco poder

sumision,

k‘RCSpCCtD a las caracteristicas &,mﬁcas, se observaron 1nc051stenc1as en el manejo de la"

B composu.mn pues costo trabajo establecer cajas. hpogr.ihcas las cualcs son el e}e de la
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composicion de cada pagina y la base para la distribucion de los elementos graficos como
ilustraciones, tipografia con sus distintos tamafios, espacios blancos (interlineados vy
margenes), ete. Esta carencia provocd que hubiera paginas muy cargadas de elementos
grificos y que otras aparccieran casi vacias.

Asimismo, se observo que el cambio de Ia tipografia se realizé de manera arbitraria, sin
tomar en cuenta la relacion armdnica entre los distintos tipos y sin tomar en cuenta que un
cambio tipografico siempre debe estar justificado como un elemento de realce y
diferenciacion de los demds elementos que estan impresos en la pagina.

Otro aspecto significativo fue el uso del color en las portadas de los dos primeros
volitmenes, en donde se utilizan el beige como plasta y el sepia para la tipografia. El color
es un elemento muy importante dentro del disefio, pues ademds de atraer la atencion del
futuro lector, debe contribuir en la legibilidad. En este caso, aunque son colores que por
su tonalidad combinan perfectamente, dan la impresion de que el material fuera viejo,
asimismo, el beige es un tono triste y produce una sensacion de austeridad. Por el
contario, si estos mismos colores se hubieran utilizado pero en forma invertida, el sepia
como plasta y el beige en la tipografia, el resultado serfa mz'\s‘llamativo, pues el scpi’a es

un tono mas luminoso e intenso.

Respecto a los elementos de enlace, entendidos como el eje del contenido (estructura del

texto) y la parte del contenido que dard la pauta para que el estudiante realice su estudio

en forma independiente, encontramos que ademas de ser importante su desarrollo -~ -

sintdctico y semioldgico, es imprescindible que cuenten con caracteristicas graficas que
los diferencien del resto del contenido; que permitan su rapida ubicacidn; que sean
legibles y que tengan una distribucién agradable para la vista. Sin embargo, se observd

que’ en los materiales analizados no existe uniformidad en la ubicacion de dichos

. elementos (en unas péginas aparecen centrados y en otras alineados a la izquierda).

~*Asimismo, se observé que el cambio tipografico para diferenciar a los elementos de -

enlace del cuerpo del texto, estaban muy forzados (se utilizaron dos familias‘tipogréﬁt:a‘st_"f:f Sl




con rasgos completamente diferentes), también se observaron variaciones en los tamafios
de letra, asi como variaciones en el orden de aparicion de los elementos de enlace entre
unas unidades y otras. Aunque estas altimas incongruencias son casi imperceptibles -
aunque no para los profesionales del disefio editorial- y parecieran minimas, repercuten
negativamente en la atencion del lector, pues entorpecen el proceso de localizacion de la
informacion y obligan a utilizar mayor tiempo en la busquda de informacion , en lugar de
destinarlo al estudio efectivo.

Todas las fallas de disefio arriba mencionadas, las cuales son expuestas con mayor detalle
en el capitulo 6 de esta investigacion, son elementos que juegan en contra de la
presentacion del libro, pero sobre todo, en contra del proceso de comunicacion entre
emisores-autores-tutores y receptores-alumnos, pues la falta de unidad y armonia en el
disefio de paginas, la seleccion de papeles, tamafios y formatos inadecuados, el abuso en
el uso de colores o una incorrecta seleccion de los mismos, el uso de tipografias dificiles
de leer y en tamafios muy pequefios, o excesivamente grandes, lineas, interlineados y
mérgenes muy grandes o muy pequefios, etc., representan una mayor 0 menor
interferencia en el procesd de captacion del mensaje, y por ende, en el proceso de
ensefianza-aprendizaje de los sistemas abiertos, en donde el libro. es el ‘medio de
comunicacién de mayor importancia que utilizan tutor‘ers'y alumnos para cumplir con sus
objetivos de estudio.

Si lo més importante de un libro son sus funciones formativa e informativa, en donde la

legibilidad debe ser el factor preponderante en la produccién del material, y lo dotamos
(aunque sea de manera invbluntaria) de caracteristicas formales que dificultan su mahéjd ‘

y su lectura, estamos afectando, sin duda alguna el proceso de comunicacién entre tutores

y alumnos, .

En ese sentido, tener conocimiento de las potencialidades del disefio Tedit(‘)ri‘eil,y‘us‘a,rl‘oj |

adecuadamente para producir medios impresos ‘mds’ eficaces ‘en términos de
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calidad en contenjdo Y presentacion; més atractivos Y, sobre todo, més funcionales, A [a

Vez que contribuye a producirlos en un menor tiempo y a un menor costo (producir un

material de calidad no necesariamente implic

auna mayor inversién financiera),
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DY TA OFERTA A LA DEMANDA

ILUSTRACION 10

UNIDAD 1
LA ECONOMIA POLITICA COMO CIENCIA

La Economia Politica debe su status cientifico, fundamentalmente, al tipo de
explicacion que genera respecto de una serie de predicciones y expectativas del
mundo econdémico y social (la produccion econdrnica, la distribucidn
econdmica, el consumo econdmico, el desarrollo econdmico general y
particular de las sociedades). Por ello, la Economfa Politica es resultado del
andlisis del capitalismo. Y como todo analisis debe reflejarse en el manejo
préctico de ciertos conocimientos, es el instrumento de gestion del sistema
econdmico.

Sin embargo, existen algunos tipos de anélisis y formas de explicacion cientifica,
que han generado a su vez distintas corrientes en Economia Polttica. Sus
diferencias van, desde las consideraciones acerca del objeto de estudio, su
método, el uso de instrumentos facticos y conceptuales, hasta la definicion
misma de lo que es la ciencia econdmica.

Dado lo anterior es preciso reconocer, en primer lugar, cudles son las corrientes
y escuelas mas |mportantes de la ciencia econémica, las relaciones que , P
establecen entre si, y los momentos de continuidad y discontinuidad, tales P
como la relacion entre la Economfa Politica clsica y la Economfa Politica R
marxista, o la relacion entre la escuela marginalista y la corriente neoclasica. Asf, P
por ejemplo, a los primeros les une la derivacidn historicista de comprensionde -~ o
los procesos econdmicos; a los segundos, la creencia en las leyes del mercado R
en funcién del equilibrio econdmico, cuyo funcionamiento, por ejemplo, es : w
natural y no necesita de estructuras historicas y sociales como el Estado.

Por dltimo, es importante contextualizar el desarrollo de las ciencias econdmicas -
respecto del desairollo de la sociedad moderna actual, para poder ‘establecer
que la relacidn y tensidn entre la clencia econdmica y la economia real es‘muy -
grande, de manera tal que, a cada cambio de perfodo histérico en la evolucidn -
i de la sociedad, los problemas econdmicos y sociales consustanciales a'tal
o : evolucién, corresponde un andlisis desde una perspectiva econdmica que trata, LT

K ya sea de darles respuesta, o bien plantear una readecuacidn a la que deben : bl
someterse las escuelas tradicionales, como producto de la tenslon generada AT A '
por las exigencias del momento. .
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DE LA OFERTA A LA DEMANDA

ILUSTRACION 10a

OBJETIVOS.
Al finalizar la unidad, el alumno:

1. Conocera el tipo de explicacion cientifica que genera la ciencia
econdmica y la economia politica; sus formas de interpretacién,
demostracion, fundamentacion, justificacién, evidencia y validez,
metodologias y objetos de estudio. '

2. Analizara la ruptura epistemolégica, que se produce en el -siglo XIX
en la ciencia econdmica, respecto de los clasicos, misma que generd
las propuestas marxista y neoclasica en la version genética de la }
teorfa marginalista. : ,

!
| |
3. Ubicara el momento histérico en el que aparecieron las distintas , i
corrientes de la ciencia economica relamonéndolo con la evolucion 3
del capitalismo. ‘

4. ldentificara el lugar que ocupan las escuelas marxista y marginalista
respecto de las corrientes que se han generado en el conjunto de Ia N
ciencia econémica. : R AP ' P

o 5. Comprender4 el pape! que se asigna 2 la categorla de equihbno e ey
‘ econdmico en el andlisis del capitalismo y la gestion. del SIstema i ’ :
economico. .

Sistema Universidad Ablerta, FCPYS -




DE LA OFERTA A LA DEMANDA

ILUSTRACION I0b

TEMARIO

1. Lavalidez de la economia politica como ciencia

2, Laeconomia politica y fa ciencia econémica en general, relaciones y
limites

3, Laevolucidn de corrientes tedricas en la ciencia econémica

4. El anélisis del capitalismo y la gestién del sistema econdmico

INDICACION

- Para los temas contemplados en esta -unidad, se -
- estudiard el texto: Schuster, F. G. Explicacion y.
.. prediccién, Ed. CLACSO, 2a. ed., Argentina 1986.
" “Cap; 8. Explicaciones en Economfa Sociologfa y
‘1"Antropologfa" pp 67 86

stema Unlversidad Ablerta, FCPyS




DE LA OFERTA A LA DEMANDA
ILUSTRACION 10¢

CUESTIONARIO

. ¢Que diferencia hay entre Economia y Economia Politica?
Plantear razones historicas y razones tedricas (objetos de estudio y
metodologlas).

2. ¢Qué significa la explicacion cientifica en la ciencia econdmica?.

3. ¢&Cuales son las diferencias metodologicas entre las corrientes
marxista y marginalista, y entre esta ltima y la escuela neoclasica en
general?

4, Basandose en el ejemplo dado por Schuter, del desarrollo !
economico de la Argentina, explique como la teoria economica sirve
para la gestion del sistema econdmico. ; , |

Slsj‘lcmu.Ul‘l‘!yér‘sl(‘_ln’d‘:/\lbligrila.f C




ILUSTRACION 1t

( 'CRONOGRAMA DEL CURSO ECONOMIA POLITICA 1 )
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1.4.
i1, Foley, Duncan K.
3 .2 Para entender El Capital.
I.3.
4 I.4. Gamble, A. y Walton, P,
El Capitalismo y la crisis.
I1.5. Mattick, Paul
Critica de la teorfa econémica contem-
5 poranea,
‘Bowles, S. y Edwards R.
Introduccién a la economia.
Mattick, Paul
6 Marx y Keynes
n.1. Weber, Max
.2, El problema dela uracuonaludad en |as
7 clencias sociales, o
Weber, Max. .
Historia econémica general
HL3, Backhouse Roger ‘ N Rt
H.4. Historia del anéllsis econémico y,
8 moderno, y ‘ | ‘
- Barber, William J. g
Hlstoria del pensamlento econémnco | [EEUA
= s Bennett,Carlo ..
HL.6. Valor y distribucién.
V.1, Lange, Oskar
v.2 Economfa poltica I;
10 Robinson, Joan -

| Contribuciones a'la teorla econémica.ﬁ" e
' .‘moderna | o

i
I
!
i
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ILUSTRACION 11a
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DE LA OFERTA A LA DEMANDA

ILUSTRACION 12

CUESTIONARIO

BLOQUE A

1. Explique cuéles son las criticas de Max Weber a la teoria marginalista
respecto del papel de lo "subjetivo" en la generacion de las relaclones
econdmicas y en la Economla Politica.

2. Explique por qué.la propuesta weberiana del andlisis del capitalismo,
toma como central lo subjetivo de la accién soclal en un medio
. ambiente histérico que pueds ser tipificado Idealmente.

BLOQUE B.

1. dCoémo se explica el equlhbno econdmico por la productnvldad
" marginal? . ‘

2. Explique cudlesla relacién que existe entre los precios relatnvos y la )
demanda. _

3. {C6mo se explican los elementos fundamentales de una teorfa de la
distribuclén en la Economia Polltica Marglnalista? N

232
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DE LA OFERTA A LA DEMANDA
ILUSTRACION 13

UNIDAD 1V

LA CRITICA A LAS TEORIAS MARXISTA Y MARGINALISTA

La dindmica de la teorfa econdmica se ha impuesto igualmente a partir de la
criica, validez y legitimidad de las diversas teorias econdmicas y de sus
correspondientes escuelas; en este contexto ninguna teorfa es invulnerable a la
critica. Por tal motivo, esta undidad aborda Ia critica del marxismo a la teoria
marginalista, asi como la critica de J. Robinson a las teorias marxista y
marginalista, que aunque centrales y con tendencia a atacar el niicleo duro de
las teorias expuestas, no se invalidan totaiments, sino que reimpulsan la
dindmica de las teorfas econémicas en su revision, actualizacién y desarrollo,
producto de su afan de respussta.

Los resultados se centran a nivel del realismo de las relaciones econdmicas. Es ,
decir, el equllibrio econdmico general, que contiene el prerequisito de la ;
competencia perfecta, y ésta sobre la base del grado de Informacién respecto
de los datos de desarrollo del mercado que deben tener en cuenta los agentes ;
econdmicos, no representa otra cosa que hacer més puras y racionales las
elecciones de los consumidores, y con ello, separarse del medio ambiente real
histéricamente determinado, con lo cual, la competencia perfecta es una
abstraccién y no un evento que se de en la socledad. Sin embargo, han surgido
propuestas en el seno de la corriente neoclasica que tratan de dar respuesta a
esta critica. Asi, Alfred Marshall impuso como variables: el tiempo, lo histérico, y
los aspectos més relevantes de realismo, que origind su propuesta de la teorfa
de los equilibrios parclales, misma que después fue criticada y sobre 1a cual no
- abundaremos.

Al presentar la critica de J. Robinson sobre el contexto de evolucién de la teorla
del valor en general, se descubre, ademés, que la escuela marginalista y ' P
neoclésica no concibe con precisién una teoria de la distribucién, lo que en el t
movimiento econdmico real se traduce en la manera como se distribuye el ‘ :
excedente econdmico o producto neto, cémo se genera la ganancia neta y, en
fin, cdmo se distribuye el ingreso en la socledad en su conjunto.

Por su parte, Oskar Lange, ademés de coincidir con algunas propuestas de

; . Joan Robinson sobre lo erréneo del equilibrio en los marginalistas, y en su
L ahistoricismo, nos presenta la imposibilidad de medicién de las preferencias del
4 consumidor, y por tanto, la de medir con precision la “utilidad” marglnal, en un
: modelo de economfa doméstica donde los fines de los consumidores no son

,
L
i

i
i
i

4‘
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[ILUSTRACION IS

IND!CACION

: Para Ios temas 1y 2 se anahzarén Ios textos Weber,
" Max. El problema de la irraclonalidad en las cienclas
- 'soclales, Tecnos, Madrid 1985. "La teoria de la utilidad
'marginal y-la ley fundamental de la psicofisica’, pp.
-174-192. ‘Weber, Max. 'Historla- econémica’ generali,
-F.C.E., 6a. reimp., México 1987. "Nociones previas", pp.
- 318, Cap. IV "El origen del capitalismo moderno", Pp.
+ 236-244.
. Para los temas 3 y 4: Backhouse R. Historia dei
anélisis -econémico moderno,.  Alianza 1988, pp.
103112 'y . pp. 167-197.. Barber, W. Historia del ;
" pensamiento econémico, Alianza, 4a. ed., Madrid |
*:1984. Cap. 7."Variaciones sobre los temas neoclésncos ?
- ‘antes de1914", pp. 186 207.
- Para los temas 5 y 6: Benetti Carlo. Valor’ y
distribucién, Saltés, Madrid s/f. Cap. Il. "La teorfa de la - _ o
' productividad marginal', pp. 48-78 y 111-117. S ‘
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VALOR, PRECIO Y BENEFICIO

'descripcién sblo es correcta cuando se refiere a la econo-

mia de mercado del tipo méis simple, la sociedad de
productores independientes; pero no lo es cuando_se
refiere al capitalismo. En lugar de productores indepen-
dientes; se tienen dos grupos sociales muy estratificados:
una clase de capitalistas, propietarios de los medios de
produccién, y otra de trabajadores, que son empleados
por aquéllos. Con base en el modelo de la sencilla eco-
nomia productora de mercancias, los economistas descri-
bieron el mercado capitalista del trabajo como si en prin-
cipio no fuera diferente; los trabajadores venden su
trabajo a los empleadores, a la tasa que prevalece en el
mercado; es un cambio libre, igual que cualquier otro.

Sin embargo, esa’igualdad s6lo aparece en el mercado;
el anilisis de Marx penetra mis profundamente. Los
trabajadores venden a los ca'pita.listas' una mercancia,
1O SuS CUerpos diréctamente, sino su fuerza de tra.ba;o,
esta mercancia, como cualqmer otra en una economia
de mercado, posee un valor de uso y un valor de cam-
bio. Su valor de cambio es bastante obvio; seglin el mer-
cado es el precio monetario que los capitalistas estdn
dispuestos a pagar; desde el punto de vista de la pro-
duccién, es el tiempo-de trabajo socialmente necesario,
que se requxere para. producir las mercancias que man-
tienen vivo a un trabajador, y que le permiten reproducir
la mercancia que vende, su fuerza de trabajo. Fero
icual es el valor de uso de esta mercancia? Con sélo
plantear la cuestién se hace evidente que no-se trata de
una mercancia ordinaria; en realidad es {inica. Todas

'las otras mereancias tienen un valor de uso que puede

satisfacer determinadas necesidades materiales; la fuerza
de trabajo es tinica, porque su valor de uso es:la crea-

* cién de valor. La actividad laboral produce articulos que

son dtiles, y al incorporarles tiempo de trabajo les confiere
valor de cambio. Por tanto, al comprar fuerza de trabajo

~ los capitalistas no compran simplemente otra mercancia
- destinada a satisfacer alguna necesidad especifica indi-
. vidual; compran'la actividad que crea y confiere valor

LL CAPITAL

a las mercancias; si pueden asegurarse de que la fuerza
de trabajo que han comprado cree mis valor de cam-
bio del que pagan con el salario, obtienen un plusva’or.
Este -es el origen en el capitalismo, -de todos los ingresos
provenientes de-la propiedad. Al consumir fuerza de
trabajo en el proceso productivo, es que los capitalistas
se convierten en capitalista, y para seguirlo siendo tienen
que repetir ese consumo constantemente. En el fondo de
la economia capitalista de mercado est4 la relacién social
de la compra de la fuerza de trabajo a su valor de
cambio, y su consume para crear nuevos va.lores Como
Marx sefialé desdefiosamente, la “naturaleza” no produce
propietarios del dinero y de los medios de produccién
por un lado, y por el otro, hombres que no poseen nada
mais que su propia fuerza de trabajo. Esa divisioén de la
sociedad en clases propietarias y clases desposeidas no
tiene un origen natural, sino social, y su especifica base
social no es comiin a todas las formas histéricas de la
sociedad, es peculiar del capitalismo,

El capital surge a la vida cuando el propietario del
dinero encuentra en el mercado trabajadores libres que
venden su fuerza de trabajo. Lo que el capitalista posee
es dinero, que representa un -valor dé cambio generali-
zado; como el dinero es el patrén comiin 'y mide a todas
las. otras mercancias, normalmente puede trasformarse en
cualquiera de ellas a voluntad. Desde este punto de vista,
el dinero es ]a primera forma de capital, y la mis hqmda
y general; puesto que sirve de indice general del valor de
cambio, da acceso a la gran masa de mercancias que
aparecen en el mercado. En la sociedad de producto-
res simples de mercancias, la produccién econémica
toma la forma de una circulacién constante de mercan-
cias C—>M—>C. En vez de ello, en la economia capitalista
de mercado la produccién se caracteriza por-la circu-
lacién del capital M—>C—>M’. El capitalista poseedor
de dinero (M) lo cambia por fuerza de trabajo, por una
parte, y por materias primas y medios técnicos de produc-
cién por la otra, que 2l ser consumidos en el proceso
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‘asu vanr. y las mercancfas que vende deben venderse, en promedio, a su
valor.:

La dnica solucxén a este rompecabezas es suponer que entre las mercancias
_quc adquiere el capitalista existe alguna que tiene el poder de crear valor al
integrarse al proceso. Si el uso de esta mercancia especial crea més valor que
el valor de la mercancia especial misma, es decir, si agrega al producto mis
valor que el que tuvo que pagar por ella el capitalista, entonces tenemos una
posible explicacién para el origen de una plusvalia social. La teorifa del valor-
trabajo de inmediato sugiere cuil debe ser esta mercancia: la capacidad de
los trabajadores de realizar trabajo til.

L4 FUERZA DE TRABAJO COMO MERCANCIA
(El capital 1.4.3)

Marx insiste en que debemos distinguir entre la fuerzz de trebajo -la capacidad
o el potencial de realizar trabajo til en la produccién- y el trabajo en si -el
consumo real de energia humana con el objeto de lograr un fin productivo-.
Si la fuerza de trabajo apareciera en el mercado como mercancia y si fuera
posible extraer mds trabajo de la fuerza de trabajo que el valor que tuvo que
pagar ¢l capitalista por ella, entonces podrfamos entender de dénde proviene
Ia plusvalfa. Esta explicacién resulta perfectamente consistente con los prin-
cipios de la teoriz del valor-trabajo, porque las mercancias en conjunto,

incluyendo Ia fuerza de trabajo, se compran y sc.venden a su valor, y el valor

se crea solamente mediante la inversién de trabajo-en la produccién.

Este anilisis nos permite comprender exactamente lo que sucede entre ¢l
capitalista y el trabajador cuando el capitalista adquiere fuerza de trabajo. E}
capitalista compra la capacidad del trabajador para realizar trabajo Gtil a
cambio de una suma de dinero, el salaris, que en general debe reflejar el
valor de la fuerza de trabajo. Una vez que se ha llcgado a este acuerdo, el
trabajador no tiene derecho de reclamar para si ninguna parte del producto
ni de su valor. Sin ‘embargo, el capitalista y el trabajador si se enfrentan a
una negociacién adicional, que se relaciona con las condiciones exactas en

- las cuales el capitalista le pedir4 al trabajador que aplique cl trabajo: qué tan
duro serd el trabajo, a qué vcloc:dad qué tan inseguro o téxico scré el ambxcntc
de trabajo, ctcétera.

~ ‘sulta'muy conveniente cxponcr cémo s¢ha dctcrmmado teéricamente

A fuerza de trabajo explicaa Ia plusvalfa en'la produccién capitalista;
Z ta aparicién en el niercado de La fuerza de trabajo como mercancfa también
ituyé un hecho histérico que acarre6 terribles revueltas y conflictos.

. Man: t:xplm las condxcxons histSrices de 1a aparicién de la fucrza de trabajo

LA TEORIA DEL CAPITAL Y LA PLUSVALfA 43

como mercancfa como una liberacién doble del trabajador. En primer lugar,
el trabajador debe ser liore de disponer de su propia fuerza de trabajo. Por lo
tanto, no debe estar atado a un procesc de trabajo particular, como lo esti el
siervo en la produccién feudal, o a un amno particular, como lo esti el esclavo
en la produccién esclavista. El surgimiento de la fuerza de uabajo como
mercancia es entonces resultado de la destruccién histérica de antiguas y
poderosas formas de servidumbre.

Pero la libertad del trabajador tiene otra cara. Un trabajador venderi su
fuerza de trabajo a otra persona solamente si no puede ejercer dicha fuerza
de trabajo en su propio beneficio. Asi, el trabajador también debe liberarse
en el sentido de que se le niegue el acceso a los medios de produccién que e
permitirian producir un bien que pudiera poseer e intercambiar é] mismo.
En términos histéricos, esto significa la aparicién de una clase de seres humanos
que no pueden obtener por si mismos sus propios mmedios de produccién y se
ven forzados a venderle su fuerza de trabajo a alguien que les pueda propor-
cionar los medios de trabajo necesarios. El aspecto mds importante de este
proceso ha sido el desplazamiento de los campesinos de su acceso wradicional
a la uerra a través de expropiaciones, reformas campesinas, revolucioncs
verdes y procesos semejantes.

Ef VALOR DE LA FUERZA DE TRABAJO
(El capital }.14.3, 1.5, 1.7)

E] capitalista compra la capacidad de trabajo del trabajador por cierta sumn
de dinero: el salario, o el precio de la fuerza de trabajo. Como hemos visio, ¢!
dinero es una forina de valor; por lo tanto, podemos considerar ¢l dinero
pagado en salarios como equivalente a una parte del iempo de trabujo siaial
invertido por la sociedad. El valor de la fuerze de trabujo en este sentido ¢s ¢l
tiempo de trabajo equivalente al salario:

s*=ds (3.4

donde s* es el valor de la fuerza de trabajo, €l niunero de horas de trabajo
social que recibe un trabajador a cambio de una hora de su fuerza de trabajo;
d es el valor del dinero segiin se defini6 en el capitulo 11; y s es el salario en
dinero, la cantidad de dinero que recibe el trabajador por una hora de fuerza
de trabajo. Por ejemplo, si ¢l salario es de 5 délares por hora y el valor del
dinero es de Y5 de hora por délar, entonces el valor de la fuerza de trabajo es
($5/hora) x (s hora/$) = 4, de horade iempo de trabajo social por cada hora
de fuerza de trabajo.
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parte de los compradores a todos los pre-
cios posibles. Observamos que cuando el
precio es de 200 pesetas, los demandantes
adquieren 520 botellas, que cuando es de
100 pesetas, adquieren 1.268 botellas, etc.

Casi siempre se piensa que las curvas
de demanda tienen pendiente negativa
como la curva DD de la Figura 2.2a. Si el
precio es alto, por ejemplo 200 pesetas por
botella, entonces los consumidores tende-
rin a comprar un nimero relativamente
pequeiio de botellas de cerveza; si es bajo,
por ejemplo, 50 pesetas por botella, los
demandantes tenderdn a adquirir un nd-
mero relativamente grande. Cuanto me-
nor sca el precio, mayor serd la cantidad
del bien que los compradores estarin dis-
puestos a adquirir.

“Obsérvese que la curva de demanda no
representa necesariamente lo que los com-
pradores necesitan sino sdlo lo que estdn
dispuestos a comprar y pueden comprar,
La «demanda» no significa mds, que un
deseo respaldado por dinero. A partir de
la curva DD no podemos saber si los com-
pradores de cerveza estin desesperada-
mente sedientos tras haber realizado unas
arduas tareas o si ya han bebido mis cer-
veza de la cuenta. De hecho, si hay algu-
nas personas en la ciudad de Guadalajara
que necesitan desesperadamente cerveza
pero no tienen dinero para comprarla, sus
necesidades no aparecerdr. paranadaen la
curva DD, ya que esta curva sélo expresa
lo que las personas estén dlSpucstas acom-
prary pucden comprar. Lo tinico que nos
dice es cudnta cerveza adquirirdn los con-
sumidores a los diferentes precios posn-
bles.

Es casi seguro que la cantidad de cer-
veza que las personas estin dispuestas a
adquirir dependa de otras consideraciones
ademis del precio, Por cjemplo, quizi de-
penda de la renta de los compradorcs: si
rcpcnummcntc todo el mundo panara
mis, es probable que quisieran adquirir
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una mayor cantidad de muchas cosas, en-
tre cllas la cerveza, Si Hegaran nuevas per-
sonas a la ciudad, tenderian a elevar la
demanda de cerveza. Del mismo modo,
los demandantes quizd desearan adquirie
mis cerveza en un caluroso dia de verano
que ¢n uno frio de invierno. Y asi sucesi-
vamente.

Asi pues, una curva de demanda expre-
sa la cantidad que los compradores estin
dispuestos a comprar y pueden comprar,
a los diferentes precios posibles, suponien-
do que no varfa ninguno de los demds fac-
tores que afectan a su demanda.

Si no varfa ningin otro factor, la curva
de demanda nos permite decir como afec-
tard una variacién del precio a la cantidad
demandada, Por ejemplo, en la Figura
2.2a, vemos que si el precio baja de 200
pesetas la botella a 50, y si no se produce
ningiin otro cambio, la cantidad. deman-
dada aumentard de 520 botellas a 2,043,

La curva de oferta representa la parte
del mercado correspondiente a los vende-
dores. Nos indica su disposicion a vender
cerveza, dependiendo de cual sea su pre-
cio, En la Figura 2.2b, la curva de oferta
§§ muestra la cantidad de cerveza que los
vendedores ofrecerin al mercado a los di-
ferentes precios. Por ejemplo, si el precio
fuera de 200 pesetas, los oferentes trata-
rian de vender 3,200 botellas; si fuera de
50 pesetas, tratarfan de vender 384 bote-
llas, Y asi sucesivamente.

Casi siempre se piensa que las curvas
de oferta tienen pendiente positiva, como
la curva SS de la Figura 2.2b: Cuando los
precios son altos, los oferentes tratarin de

vender ‘mucha. cerveza en.comparacnén '

con lo que desean vender cuando el pre-

cio es bajo, El precio elevado quizd atrai- -
ga a nucvos ofcrentes de cludades cerca-

nas en las que los vendedores no pueden
conscgulr un precio tan‘alto, Cuando el

precio s bajo, algunos oferentes de Gua-
dalajara tratarin de buscar otras c:udades ~
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UNIDAD 1. MESOAMERICA Y ESPANA

OBJETIVO PARTICULAR

El alumno debera conocer los pilares fundamentales de la sociedad prehispdnica, asi como
el marco histérico de la Europa de los siglos XV y XVI, a fin de entender el choque entre
ambas culturas en el momento de la conquista, valorando a estas sociedades como
antecedente y componente del proceso de formacion de la nacion mexicana,

TEMARIO

A. El universo indigena : ‘

1. Asentamientos humanos. Mesoamérica y Aridoamérica.
Extension y formas de dominio

2. Organizacion socioeconomica y cuftural

3. La organizacion politica de los aztecas

B. La Espaia de los siglo XV y XVI

1. Los poblamientos y la herencia de la reconquista -

2. Economia, sociedad y cultura en la peninsula

Ibérica
- 3. Lamonarquia espaﬁola

INTRODUCCION A LA TEMATICA

. ,_(fLas constdntes modlﬁcauoncs del clima yla; hquxddmén de la faund del plelstoceno en las' »
;.’-rregxones del norte del contmente Amencano, proplcuron que los pnmeros poblddores”'
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UNIDAD IV. LAS REFORMAS BORBONICAS

OBJETIVO PARTICULAR

El alumno deberd conocer el alcance y las limitaciones de la politica de centralizacion y
control impuesta por el "despotismo ilustrado”, ademdas de examinar y distinguir los sectores
clave de la expansion econdmica registrada durante dicho periodo, asi como los efectos

generados a nivel social y politico, para analizar los factores y causas del conflicto entre la
Metr6poliy la Nueva Espana.

TEMARIO
A. La Revolucion en el gobierno
-1, El"despotismo ilustrado”
2. Lareorganizacion territorial y la centralizacion: la Real Hacienddy liias.iméndénciés’.

3. Lasupremacia del poder real y el reforzamiento del control metropollldno.
el ejército borbonico y el Real Patronato

B. Economia.
1. Etlibre comercio
-2, Agriculturay mineria

3. Regiones y ciudades

C. Descontento social y politico en Nueva Espaiia -

-1, El clero y los grupos econdmicos
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siglos, hicieron fracasar los intentos de conquista y colonizacion ibéricos. La poblacién y la
cultura mescamericanas fueron, por lo tanto, un antecedente y componente fundamental en
el proceso de formacion de la nacion mexicana,

La importancia del descubrimiento de América, realizado por Cristdbal Colén en 1492,
estriba en que se consideraba el punto culminante de todos los descubrimientos y la
comprobacion de muches principios geograficos, ademds de permitir la consolidacion de los
estados europeos y servir de base para la creacion del mercado mundial y desarrollo del
capitatismo europeo que operé mediante la incorporacion de indigenas a la civilizacion
europea (explotacion det hombre por el hombre). Ya para 1493 Espaiia era la gran potencia
que descubria nuevas rutas hacia el Oriente, acumulando un gran poder econdmico.

La exageracion en las noticias que circulaban acerca de las riquezas de las tierras
continentales en las islas de las Antillas, fueron el poderoso incentivo para que muchos
europeos se aventuraran a realizar empresas de exploracion'y conquista de los territorios de
América. Diego Veldzquez, luego del éxito alcanzado en la conquista de Cuba, busco
emprender por su cuenta la exploracion de México y, para lograrlo, prepard varias
expediciones, entre ellas la de Francisco Herndndez de C6érdoba en 1517 y Juan de Grijalva
en 1518.

Para la tercera expedicién a México, Diego Veldzquez mand6 a Herndn Cortés, quien en
enero de 1519 salié de Santiago de Cuba rumbo a la Habana, zarpando luego para México
el dia 10 de febrero. Esta expedicién estuvo integrada por 11 naves, 508 soldados, 32
ballesteros, 10 piezas de artilleria y 16 caballos. Acompanaban al futuro conquistador
notables capitanes: Pedro de Alvarado, Cristébal de Olid, Gonzalo de Sandoval, Diego de

Ordaz, Juan de Escalante, Juan Velazquez de Ledn, Alonso de Avila, Francisco de Morla, -

Alonso Hernéndez de Portocarrero, Francisco de Orozco, Francisco de Montejo, Francisco

de Saucedo y Antén de Alaminos en calidad de piloto. La flota llegé a Cozumel, donde se

sumo Jer6nimo de Aguilar (espaiol que desde afios antes habfa sobrevivido a un naufragio
y vivia en Cabo Catoche) en calidad de intérprete. :

Pasé luego a Isla Mujeres y de ahi a Tabasco donde los espanoles libraron la-batalla de

Centla y Cortés recibi6 en obsequio veinte mujeres, entre ellas Malintzin, mejor conocida =~

como la Malinche, a la que mds tarde se uni6 y utliz6 como intérprete. En abril de 1519 se
dirigi6 a San Juan de Ulaa, desembarcando en Chalchiucueyehcan; el 3 de mayo se fund6 la

Villa Rica de la Veracruz, primera fundacion espaiiola en México, Aquf para legitimar su’ |

autoridad y recibir el reconocimiento de la Corona Espaiola por haber efectuado su

empresd, Cortés establecié el primer Ayuntamiento de México. En este lugar recibié la.
primera embajada de Moctezuma, que le ofrecia oro y otros objetos. Inici6 una habil -
politica hacia los pueblos indigenas sometidos a los aztecas o enemigos de éstos, -
" concertando una primera alianza con los totonacas de Cempoala.  Cortés emprendi6 la

" marcha sobre México en agosto de 1519, dejando en Cempoala una guarnicién de 100
hombres bajo el mando de Juan Escalante. Paso por Jaldpd XlLOChlmllCO, Teziutlan y.

249 '

i
A
s
i
i
NE
{
N R
1
e
-
E
i




ILUSTRACION 8
sobresaliendo Manuel Tolsd y Eduardo Tres Guerras, La escultura estuvo representada por
imagenes religiosas labradas en piedra y en madera estofada, fueron expositores: Mariano
Perusquia y Manuel Tolsd. La pintura, al igual que la arquitectura y la escultura, estuvo al
servicio de lu religion, inicialmente realizada por frailes en conventos (Acolman, Actopan y
Huejotzingo); sobresalen en esta rama: Baltazar de Echave, Sebustidn de Arteaga, Juan
Herrera, Simon de Pereynes, Cristdbal de Villalpando y Miguel Cabrera,

La historia fue recuperada tanto por conquistadores como por frailes y cronistas indigenas,
mestizos y criollos. Entre los conquistadores destacan Hernédn Cortés (Cartas de Relacion) y
Bernal Diaz del Castillo (Historia Verdadera de la Conquista de lu Nueva Espaiia). Entre los
frailes destacan: Bartolomé de las Casas (Historia de las Indias), Motolinta (Historia de los
Indios de la Nueva Espana), Mendieta (Historia Eclesidstica Indiana), Acosta (Historia
Natural y Moral de las Indios) y Bernardino de Sahagiin (Historia Verdadera de las Cosas de
la Nueva Espania).

Como cronistas indigenas: Fernando Alvarado Tezozomoc (Cronica Mexicanu) y Fernando
de Alba Ixtlixochitl (Historia Chichimeca de los Indios de la Nueva Espania). Entre los
mestizos y criollos aparecen: Francisco Javier Alegre (Historia de la Compaiiia de Jesiis en la
Nueva Esparia) y Francisco Javier Clavijero (Historia Antigua de México).

INDICACION
Realice ahora la lectura del texto:

Lll‘d Andrés y Luis Muro.'El sxglo de la integracion" en Hlstona generdl de: Mexnco
Tomo 1, México, El Colegio de Mexlco, Tercerd Edlcn()n 1981 pp
371-469.

Una vez concluida la lectura, regrese a esta guia para resolver por escrito. <,l
cuestionario de evaluacion y presenmrlo al tutox ~




j
|
!

CUESTIONARIO DE EVALUACION:
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¢En qué consisti6 la encomienda?

¢Cudl fue el tratamiento que se dio a la esclavitud en los siglos XVI y XV1l enla
Nueva Espafa?

{Cuiles fueron los factores que propiciaron la pérdida de poblacién indigena?

¢Cudles fueron las principales actitudes econémicas de la Nueva Espaia en los siglos
XVly XVII?

{Cudles fueron los principales grupos sociales de la colonia, desde el punto de vista
racial, y cudles sus caracterfsticas?

¢En quién recay6 la responsabilidad de la educaci6n?
6Enqué consistio la forma de gobierno conocida como virreinato?
¢Cudles fueron las caracteristicas del arte barroco en la Nueva Espana?

{Cudles fueron las principales manifestaciones de la literatura y la hxstonograffd enla
Nueva Espaiia?,

{Cudles fueron las primeras 6rdenes religiosas que llegaron a la Nueva Espaiay
cudles sus caracterfsticas |

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA.

A continuacién se sugleren otras fuentes que le permitirdn amplmr los conoc1mlentos -
adquiridos en la presente unidad de aprendizaje. ,

Chevalxer, Francois.La Formacn(m de los Latifundios en Méxx_co Txerrd y Socnedad en los |

Siglos XV1'y XVII México, FCE 1977.

‘ Lépez Gallo, Manuel Economfa y polmca enla hlStOl‘ld de MéXlCO MéXICO, decwnes El:j_;‘ -

Cabalhto, 1988.

~ Ahora comience el estudio de la cuarta unidad. |
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INTRODUCCION GENERAL

Quiz4 una de las cosas mas apasionantes de formarse como un
profesional, del 4rea que ésta sea, es la capacidad de plantear, desarrollar
v concluir preguntas e interrogantes al mundo que nos rodea. Una forma

de hacerlo es investigando.

Lo interesante de tomar la via de la investigacién es que en ella,
sus protagonistas se verdn enfrentados a diversos dilemas, a toma de
decisiones criticas. En ese sentido se dice que el que sigue un método,
cuando investiga, tiene que adoptar caminos vy decidir entre varios ;

senderos.

AGn més, esa imagen del método como camino se plasma en la

historia misma de los métodos de investigacién. Si esquematizamos esta

historia y si imaginamos que nuestros métodos son una gran ciudadela a
partir de 1a cual se han edificado, por siglos, nuestros conocimientos,

varemos que las ciudades pueden ser construidas de diferentes maneras, S b

‘ Desde Aristételes hasta el filosofo Descartes, por e]emp|o, el
método ha sido una gran ciudad trazada ngurosamente, con ca||es ,
paralelas y- exactamente das;;uestas. Sin embargo, otros como Ludwnng
Wittgenstein piensan que la ciudad estd hecha da;tal manera ueel RSy e
camino de la investigacién es un'recorridq‘que no’posee trazo"' perfecto, = L e

sus senderos son irregulares y, - muchas veces, desembaocan ‘en

escondidos caliejones sin salida y otras poseen giros sorprendentes. Par —
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Los paradigmas teérico-metodoldgicos

de la investigacion social

Alfredo Andrada Carrefio

1. El punto de vista paradigmético de las ciencias sociales

El proceso de produccién del conocimiento en ciencias sociales .
puede ser abordado desde el punto de vista paradigmdtico. Es decir, la
investigacion cientffica puede ser considerada como una actividad que se
efectua en el marco de paradigmas tedricos y metodolégicos integrados
por: concepciones sistematicamente relacionadas con las cualidades y
atributos de los elementos que componen los objetos; procedimientos ‘ i

especfficos para su conocimiento; ideas que refieren los significados de

los objetos de estudio para los protagonistés de los fenémenos .y
procesos sociales, en donde los cientlficos sociales como sujetos
interesados en su- conacimiento juegan un papel determinante. De esta

forma en todo conocimiento sobre la sociedad‘y‘sus fendmenos y

procesos especificos podemos distinguir 1a teorfa ‘sus;ta‘htiva“,‘ asf como

; presupuestos ontol6gicos y epistemaldgicos y concepéiohés culth;éleé e

ideolégicas que definen las formas de construccién del conocimiento

sacial.

Abordar las ciencias sociales desde-la perspectiva para't.iigma'ti'ca’

nos permite conocer las caracteristicas de las construcciones -
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Entre la certeza y la duda

los problemas.? El paradigma, visto como una construccién conceptual,

permite reconocer el hecho de que la ciencia resuslve "rompecabezas” o

"acertijos” mds que problemas, y que su solucién estd

regida por la

costumbre y no por una actividad falsadora o llena de cambios

repentinos. La solucién de las interrogantes planteadas por el trabajo

cientffico estd garantizada por el paradigma, en la medida que orienta el

camino a seguirse y proporciona los elementos y las instrucciones para

resolverlo acertadamente.

La concepcién paradigmdtica, al menos en la versién de Kuhn, no

se ajusta a las caracteristicas de las ciencias sociales. Kuhn considera que

estas ciencias se encuentran en un estado preparadigmdtico, es decir,

aquél en el que coexisten -diversas teorfas que multiplican las

apreciaciones sobre los hechos y en donde no se ha generalizado un

consenso en torno al paradigma.

En el caso de las ciencias sociales, segun la ca’ractérizacidn

efectuada por J.C. Alexander,5 a diferencia de la pretencion exclusiva de.

formular explicaciones de referentés empiricos, como es el caso en las

ciencias naturales, el discurso pasa a ser el elemento central. Esta

‘centralidad del discurso -es decir, de las - formas de argumentacién

racionalizables que se caracterizan por  cualidades como. la coheréncia

l6gica, la cobertura expansiva, la lucidez interpretativa, - la relevancia

valorativa, - la fuerza retdrica, la belleza y textura del argumento- dériva'

4 Masterman, ibid.

Today.

5 Joffry, Alexander, "The Cehtralhy of Classics®, en A Giddens y J. Turher, Social Theary

ks S s o e
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Entre la certeza y la duda

OBJETIVO DE LA UNIDAD

El alumno conocerd tedrica y prdcticamente los criterios

metodoldgicos y tedricos que intervienen en la definicién de un problema,

TEMARIO
1. El planteamiento de un problema: una cuestién teérico-metodoldgica.

2. Premisas y supuestos para |a construccién de campos problemdticos ‘

de investigacién.

3. La delimitacién del tema y la construccién de los objétiv’os y fines de

i la investigacién.

4, La elaboracién de referentes empiricos que delimitan al“prpb‘lyema.

5. La construccién de referentes tedricos - que definan' ~el .campo
i problémético dela investigacidn. ‘ :

A continuacion realice la lectura del siguiente ensayo
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Entre la certeza y la duda

INDICACION

A continuacién realice la lectura de los siguientes textos, los
cuales se encuentran en la unidad 2 de la_ Antologla:

Herndndez Michel, Susana. "Determinacién y seleccién del tema, ‘
planteamiento preliminar del problema y disefio del esquema i
inicial” - Lecciones sobre metodologla de las ciencias sociales. {
UNAM, México, 1985, pp.19-44,

Zemelman, Hugo. "Funcién de la crftica: en” el surgimiento ‘de la
racionalidad cientifica” y "La totalidad como. perspectiva’ de
descubrimiento™  Uso critico de la teorla. En torno - a las|..
funciones analiticas de la totalidad. Universidad de las Naciones| - T i
Unidas- Colmex, México, 1987, pp. 78-92y 103-143. - = | TR S

Una vez concluida la lectura realice las actividades de aprendizaje
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Entre Ia corteza y la duda

- de la confluencia de multiples planteamientos que, de conjunto, coinciden
con una serie de principios que han dado cobertura a diversas

proposiciones sobre la forma de abordar el conacimiento de la vida social.

——p Desde el punto de vista metodolégico, ul historicismo
representado por Dilthey, Windelband, Rickert y Weber, a partir de la
consideracién de la historia como el marco de inteligibilidad de lo real,
asume que la diferencia entre las ciencias de la naturaleza y las ciencias
humanas radica en los métodos que emplean. Sostiene que la ciencia
tiene dos orientaciones fundamentales: la investigacién de leyes
generales, desde la ciencia natural, la cual puede ser caracterizada como

nomotética; v el estudio de lo singular. en las ciencias sociales vy

humanas, consideradas como ideogrédficas. En este sentido, para

Windelband a distincién legltima en ambos campos de conacimiento

radica en su método o la forma en que cada uno aborda sulobjeto. :
-3 La autonomfa de las ciencias humanas, requiere que los
r fendmenos del 4mbito humano sean estud‘iados‘desde una légica propia

dirigida al andlisis y a la reconstruccidn de lo singular 'e" individual. Desde

esta perspectiva, los acontecimientos que-integran la vida humana son - R :

considerados como sometidos a una daoble causalidad: la de las leyes .

generales del devenir y la de las condiciones circunstanciales en el

espacio y en el tiempo.

~— Lo real ante el entendimiento resulta inagetable por el cardcter

intensivo y extensivo de los fendmenos sociales; por lo que el

conacimiento ante esa doble dimensién resulta siempre limitado. De esa
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Entre la certeza y la duda B

INDICACION

A continuacidn realice 1a lectura de los siguientes textos, los
cuales se encuentran en la unidad 1 de la antologfa:

Von Wright, Georg Henrik. Explicacion y Comprensidn. Alianza
~—> Universidad, 1989. pp. 17-56.

Cerroni, Umberto. "Posibilidad de una ciencia social”. Introduccién

—4 ala ciencia de la sociedad. Hacia una clencia social unitaria e
integrada. Grijalbo, Barcelona, s/f, pp. 11-88,

Una vez concluida la lactura realice 1as actividades de aprendizaje

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE SR

A continuacién realice. las actividades de aprendiiaje" QUe se

proponen, Para ello, utilice. el matenal de lecturas ya’' estudlado En caso

de ser necesario recurra a la bibllograffa complementaria.

1. Seleccione cinco artfculos pubhcados recuentemente en revnstaS»_‘
—» especializadas de ciencias socnales cuya: fundamentacubn. v

corresponda a cada uno de los paradlgmas analizados.
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EL DIFICIL ARTE DE OBTENER DATOS

P
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20 INTRODUCCION A LA CIENCIA DE LA SOCIEDAD

Ia esfera interior sublima el problema de la libertad, también lo
es que debe distinguirse entre moralidad y juridicidad y que a dicha
interioridad debe afiadirsele la exterioridad de la coexistencia social.
Pero asi como, y en 1a medida en que, este ente final que es el
hombre debe tener la posibilidad de sustraerse a una legislacién
exterior y estructurada por la fuerza, también el dominador ra-
cional del mundo debe plegarse a los «designios de la naturaleza»
que organiza ocultamente la causalidad. Se produce, pues, un vuelco
insospechado y la causalidad se convierte en el tltimo e indirecto
resorte de Ia libertad humana, pues «cualquiera que sea la con-
cepcién que podamos tener de la liberfad del querer, incluso la
elaborada desde un punto de vista metafisico, no hay la menor
duda de que sus manifestaciones, es decir, las acciones humanas,
estin determinadas por leyes naturales universales como cual-
quier otro evento de la naturaleza»® En consecuencia, la libertad
desciende inesperadamente del privilegiado podioc de la racionali-
dad humana para entregarse a la incontrolable y ciega causalidad
(jcasualidad!), que asciende a su vez al plano de 1a racionalidad
providencial. Muy dificil es ya precisar qué queda de auténtico
en términos tales como «libertad», «causalidad» y «racionalidad»
dentro de esta representacién del mundo, ya que encarnan papeles
completamente distintos e incluso contrapuestos. Lo dnico cierto
es ‘que’ el primigenio programa critico de Kant queda profunda-
mente alterado. El control critico del nexo intelecto-sensibilidad
desemboca tanto. en la desvalorizacién de la inteleccidn del mundo
como en el sometimiento de la experiencia a la autoelaboracién
de la razén (cf. el concepto de percepcién), fundando asi un origi-

nal e inédito predominio de la subjetividad en el reino moral,

aunque no por ello deja de verse supeditado a causa de su defic
nitiva reincorporacién al «plano providencial» de la incognoscible
naturaleza. Es ficil pues comprender que hayan podido emitirse
sobre Kant valoraciornies tan dispares como éstas: «Kant habls de

13,1 Kant Scritti palztxcx e ‘di- filosofia della storia e del diritto,

‘b.VTunn. 1956,  p. 123, Y -asi las: propias personas se pcrﬁlan ©omo  cosas,

mientras. que cosas -asumen  intenciones: . «Una miquina es un_cuerpo
'sélido .cuya composicidn sélo es posible -previa coneepcxén de un fin para

~-1a misma, 'y :se‘la_construye por. analogia con un cierto movimiento inten-
ﬁcxonal» (I Kant, Opu: pa:tumnm, ed. dt., p. 144) -
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si mismo como autor de una “revolucién copernicana”, pero hu-
biera sido m4s exacto si hubiera hablado de una “contrarrevolucién
prolomaica”, pues situ nuevamente al Hombre en el centro del que
Copérnico le habia destronado»; «como Platén, Kant llega a
postular un mundo situado mds alld de la experiencia, distinto
y superior al que la observacién vy la ciencia le descubren al hom-
bre»; «la certeza del juicio sintético a priorf se proclama incluso
cuando el empirismo se entrega al escepticismo: he aqui la esen-
cia de la filosofia kantiana».1

La divisién moderna entre ciencia v cultura, entre naturaleza
y humanidad, se ha implantado tomando como base este esquema
kantiano. Y en base 2 €l ha ido elaborindose tanto la reduccidn
tecnicista de la ciencia, incapaz de dar cuenta de la espiritualidad
humana, como la idea de un conocimiento del hombre distinto del
cientifico. Posteriormente, a este dualismo se ha sumado otro in-
terno al propioc conocimiento del hombre, a saber, el establecido
entre las ciencias «morales» preocupadas de la libertad e interiori-
dad consciencial y las dudosas «técnicas sociales» del derecho, la
economia, etc. Tanto las ciencias naturales como las «técnicas so-
ciales» giran, en los puntos fundamentales sobre la explicacién del
mundo, alrededor de la razén razonante que, aparentemente libe-
rada de los vinculos de Ia causalidad y de la dererminacién histéri-
ca, delinea g priori el auténtico sentido de unas y otras atribu-
yéndoselo a un designio naturalista inasequible al intelecto. De
este modo, una moderna variante de la tradicién filoséfica pretende
conferir a las investigaciones «estdticas» de las ciencias la tensién
dindmica y teleoldgica de una Weltanschauung fatalmente abierta
a la fe y a la irracionalidad, a una inexplicable memoria.

Pero el propio progreso moderno de las ciencias ha criticado
de raiz este esquema de Kant hasta el punto de que, con Darwin,
la naturaleza nos ha revelado su historicidad y, con los grandes
economistas cldsicos, la historia ha explicitado su «naturalidad»

14. B. Russell, Lz conoscenza umana, Mildn, 1963, p. 11 [existe ver-
sién castellana: El conocimiento bumano, traduccién de Antonio Tovar,
Taurus, Madrid, 1968 ‘]; H. Reichenbach, La nascita della jilosofia scien-
tifica, Boloma 1966 p- 70 [existe versxén castellana: La fiosofta_cienti-
fica, traduccidn de Horacxo Flores Sinchez, FCE, México, 1967 %1; J. Dewey,
La ricerca dellz certezze, Florencia, 1965, p. 86.

e N'm:)vzu,sn'n



GACION cuentlf’ ica se practica en todos los campos del conocimiento
wn aweg!o al‘mwno metodo general. Por lo que su aplicacion en los diferentes
mentlfleos lleva eonsngo la xntroducc:on de las diferencias que se

G' Parfxuble. Esc;ennfmmente erréneo sostener que el conocimiento obteni-
do'; a traves de una correcta aplicacion del método, es inmodificable y definitivo.
Bl avame dei conocimiento es incesante. La aproximacion que logremos al obje-
: lo de nuestras mvestngacnones serd relativo, cercano, pero nunca ultimo y defini-
:ano Por lo que hemos dicho antes, resuita claro que la objetividad no esta garan-
- ‘tizada€n el punto de partida, sino que es producto de un proceso en ef que inter-
vienen el investigador, los medios materiales que utiliza y el objeto que investiga.
. "Estos elementos se van modificando -y afinando en la practica. La investigacion
§ ‘cnentma raquiere, por parte del sujeto investigador, de ciertas habilidades ma-
< nuales. Yy mentales. Tiene que adiestrarse en el e;ercxc«o de la investigacion. Labor
“que: tiene ‘que practicarse con inteligencia, imaginaciéon y paciencia, dentro del

mayor - rigor tradicional y-la mas estricta objetividad. En buena medida, el

incremento de ‘la objetividad depende de un incremento de esta practica por
: partedel sujeto.

6. EL INFORME DE
INVESTIGACION

6.1. EL PROBLEMA DE REDACTAR UN INFORME.

ilega un momento en el proceso de todo trabajo creativo en el cual queremos
o nos vemos obligados a presentar lo producido. Asi podemos observar al pintor
realizar una exposicién de sus cuadros; al mdsico presentar un recital; el poeta
quizd, publicard un libro o participara en 2lgin recital de poesia; el artesano
exhibira sus objetos trabajados; el cientifico tendra pues, que presentar un infor-
me de su trabajo de investigacion.

Este informe ademds de representar un momento en el proceso de produccion
cientifica, significa {a posibilidad de comunicar nuevos conocimientos acerca de
los fendmenaos del mundo objetivo.

Cuando leemos un trabazjo cientifico o un libro que se refiere a una investiga-
cion de un campo especifico de la ciencia, generalmente podemos detectar en el
texto ‘una I6gica interna, un orden, una estructura que nos permite entender y
‘seguir los razonamientos con los cuales se expresan 10s resultados de la investiga-
cién. No obstante, esta logica interna que encontramos en los textos no corres-
ponde a la l6gica que sirve para hacer }a investigacién. Esto nos cbliga a pregun-
tarnos. ¢En qué estriba la diferencia entre la iégica de la investigacion y la Iogica
del escrito o informe de investigacion?.

‘Diremos que, en el informe lo que se busca es comunicar un conocimiento
© una serie de conjeturas. En cambio, en la prictica investigativa la cuestién es
buscar el conocimiento, crear las condiciones que permitan dar cuenta de los
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RELACION DE CUADROS, ILUSTRACIONES Y ESQUEMAS

Pégs.
f CUADROS
: 1. RELACION TIPO-FUNCION DEL LIBRO 53
. 2.USO Y CARACTERISTICAS DEL PAPEL 87
" 3. SIMBOLOGIA DEL COLOR 98
4, RELACION CONTENIDO-USO-FORMA DEL LIBRO 109 ;
5. TIPOS DE MATERIAL DIDACTICO IMPRESO 127 |
6. EVALUACION FISICA DE LOS MATERIALES DIDACTICOS 166 :
ILUSTRACIONES
1. ROTATIVA EMPLEADA PARA LA IMPRESION DE "THE TIMES"
(1857) 36
2. PORTADAS DE 2 LIBROS IMPRESOS POR LA FAMILIA
OCHARTE w0 o
| 3. PORTADA DEL LIBRO "EXPOSICION ASTRONOMICA DE EL |
| COMETA" (1680) 4
4, FORMATOS DE LIBROS | | 84
! 5. FORMA (MANCHA TIPOGRAFICA) ' 8
" 6. ILUSTRACION A LINEA | o
7. ILUSTRACION DE MEDIO TONO 9”2
3 8. ILUSTRACION A SANGRE 94
9. ILUSTRACION DE CAJA o9
10. ILUSTRACION A MEDIA SANGRE ~ %
1. COMPOSICION DINAMICA o | 106
12, COMPOSICION ESTATICA | 106
13, COMPOSICION CONTINUA | w6
14. COMPOSICION EN ESPIRAL o 06
2 ESQUEMAS | | | _ |
i 1 ‘ . PROCESO DE COMUNICACION ORAL Y ESCRITA 16 Sl
| 2. PROCESO DE COMUNICACION IMPRESA L0
3. EL LIBRO COMO MEDIO DE COMUNICACION IMPRESA :
4. ESCRITURA TIPO GOTICA ‘
5. PARTE EXTERIOR DELLIBRO
6. LA RUTA DE PRODUCCION DEL LIBRO




7. ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL

8. PROCESO DE LECTURA

9, FUNCION COMUNICATIVA DEL DISENO EDITORIAL

10. ELEMENTOS DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE
11. FUNCION COMUNICATIVA DEL DISENO EDITORIAL

286

81

101
102
125
165
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