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INTRODUCCION

Este trabajo persigue los sigulentes objetivos: Primero, el de dar las bases para
ia comprensién del fenémeno del turismo y sus efectos tedricos en la economia;
Segundo, presentar un andlisis de fa evolucion del turismo tanto a nivel Mundial como a
el impacto macroeconémico que tiene en las

nivel N
economias donde se desarrolla; Cuarto, analizar el impacto de la oferta y la demanda
turistica en el desarrolio ecanémice de México durante el periodo de 1960 a 1989;
Quinto, el de establecer un modelo de oferta y demanda para el turismo de México,

Tercero,

Las hipétesis que orientan la investigaci6n son:

La realizacién del fenémeno turistico origina cambios profundos en el proceso
global de la expansién de la [a, pues influye sobre el equiiibrio econémico y
productivo que existe en las diferentes regiones del pais, ya que al desamollar y
mantener los Polos de interés turlstico (tanto naclonal como extranjero), provoca en
estas zonas un desamolio econdmico, generacién de empleos y de recursos que tal vez,
de otra manera no se tendrian por las caracteristicas propias de la region. En este
sentido ol turismo aprovecha los recursos tanto fisicos, cufturales e histéricos que
existen en estas regiones , provocando un equilibrio en el desarvoilo entre las zonas
industriales y las zonas no industriales que cuentan de recursos geogréaficos ,culturales e
histdricos susceptibles para realizar el turismo.

Es claro que el fenémeno del turismo causa el consumo de productos
nacionales, estimula la inversién tanto publica como privada en infraestructura para dar
servicio al turista, El turismo genera ingresos qua se reparten entre el sector pibtico y el
sector privado, todo esto estimula a la economia tanto regional como nacional
provocando: generacién de empleos tanto directos (relacionados al sector) como
indirectos {(como consecuencia det fendmeno turistico en otros sectores de la economia)
y a la vez permite la captacién de divisas las cuales permiten corregir posibles
desequilibrios en la cuenta corrente.

Estas hipdtesis se irdn verificando a lo largo de la exposicién del presente
{rabajo el cual se divide en cinco capitulos.



En el capitulo | . Marco tedrico, se expone qué es el turismo y cuéles son sus
efectos tanto para la economia enfocado principalmente al aspecto de desarrollo
econémico y también cudles son sus efectos socioculturales y ambientales, Se analizan
los elementos que componen a la oferta y demanda en general y después turistica y se
analizan cuales son |as variables exégenas que influyen en el turismo. Todo lo anterior
permitira estabi un del 6 ico de oferta y demanda del sector turismo en
México,

En el capHutlo |I. E! turismo a nive! mundial y a nivel nacional, se analiza cual a
sido el desempefio del turismo partiendo como un fenémeno mundial para después
analizar cada una de las regiones en particular. Ademéas se analiza cuales han sido los
objetivos y las prioridades de [a politica turistica de tas principales economias que se
ven fuertemente influenciadas por el fenémeno turistico en el mundo, con més énfasis
el caso de la economia Espafiola que presenta ciertas similitudes con la economia de
México. Se analiza el desempefio del turismo en la economia nacional en el periodo de
1980 & 1989.

£n el capitulo ill. El impacto macroeconémico del turismo, se define cuales son
las politicas, los abjetivos, los instrumentos econdmicos y las acciones que el gobiemo
debe realizar para el fomento al turismo. Se analiza {a valoracién en los distintos
efectos macroeconémicos del turismo y se finaliza con la oferta y la demanda turlstica
en el desarmolio econémico de México en el periodo de 1660 a 1882,

En el capitulo IV. Especificacién del modelo econométrico, se definen y se
discuten las variables que conforman e! modelo, asi como su clasificacién. Se presenta,
ademds, la forma estructural y reducida del modelo para desarmollar la esiéllca
comparativa e identificacion del mismo. Se eslima el modelo econométrico propuesto y
se discute la significancia estadistica del modelo, a su vez se reallza el anélisis a las

iol de los sup s eslacdsticos, lo cual lleva a la comeccién de los problemas
de regresion, es decir, a los supuestos estocaslicos. Por dlitimo, se aplica el modelo
comegido a prediccién y analisis estructural. Es importante sefialar que los datos a
utilizar son anuales, en vitud de que algunos datos de variables no se hallan
desglosadas mensual, timestralmente, etc., y tratar de calcular dichos datos originaria
estimaciones incorrectas de los modelos.




3
_Para los d_atos con los que se cuenta se torma como afio base 1978, porque a
partir de 1980 y durante el resto de la década la f i entra en franca

. Py

crisis por los desaj macroec

Capitulo V. Conclusiones y recomendaciones, Se conciuye el impacio
macroecondmico del sector turismo , como fuente de divisas, de empleos y la
aprobacién en el financiamiento det déficit comercial. Se analiza el mercado turistico. Y
se propanen politicas para Incentivar a la demanda y a la oferta para que estas ofrezcan
un mayor impacto en la economia en general, a través del gasto y la expansion de la
oferta.



'CAPITULO 1. MARCO TEORICO

EI siguiente marco teérico tiene el propdsito de proporcionar las
deﬂnlclones y-los conceptos claves para entender, que es el turismo , que se entiende por
desarrollo, por oferta y demanda, aparte de proporcionar elementos que ayuden a comprender
los efectos del turismo en el desarrollo de un pafs, y los componentes de fa oferta y demanda

-turistica . Todo es{o coﬁ el fin de que posteriormente se puedan establecer los pardmetros de
un modelo econométrico de oferta y demanda turistica . B

1.1.- TURISMO, ECONOMIA Y DESARROLLO ECON(SMICO POR TURISMO,

) Una definicitn de turista de_acuerdo ala “Intemational Union Officlal Travel

Organzation, * es el visitante temporal que-se que'd“a pbi' ldfnénos veinticuatro horas en un
pais ajeno al proplo. cuya visita puede ser por dos motivos 1) por tlempo libre (recreacién,
vacaciones, salud estudios, " religion, deporte). 2) por mouvos “de’ ﬂEQOCIOS {misiones,
reuniones).

La Economia "es una ciencia soclal que en su andlisis emplea el método
cientifico para el estudio. de las elecciones econdmicas que las personas continuamente
reallzén. dada la escasez de recursos, y las consecuencias de estas elecciones. Sin embargo,
la continua eleccion humana es tan compleja y altamente interrelacionada que no puede ser
comprendida sin ciertas simplificaciones; en respuesta a estas necesidades de simplificacion,
los economistas han desarrollado teorias y mod'eios en los cuales se establecen ciertos
supuestos para reducir el problema a proporciones manejables y comprensibles*'

De acuerdo a lo anterior, el individuo se enfrenla ante la decisién de como
utilizar mejor su tiempo (recurso escaso), ya sea para trabajar o descansar. De acuerdo a un
estudio realizado por Mary A. Holman.? en el cual se describe como cambian las proporciones
de tiempo utilizado para trabajar y descansar de la poblacién en los piases desarrollados , el
estudio comprende desde 1900 hasta el afio 2000, aqui se pone de vm'anlﬁes(o que el tiempo
libre o para , S€ inc 4 en 40% desde prinélplos de siglo hasta finales. Lo
anterior nos empieza a dar una idea de la |mponanc|a de la Lmhzacubn mas eficiente y
maximizadora del tiempo libre que tendran estas economlas

Cillgtvvnymh‘n ‘Widlam EUA 1993 Cap 1.
SRR Thrae mmw'ﬂl oy irew :
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Marion Clauson y Jack Knetsch ® afirman que la proporcién del ingreso
destinado al tiempo libre se iré incrementado en una proporcién mas répida al de otros gastos
de la gente. Todo lo anierior nos demuesira que el lurismo serd un factor muy importante
para el desarrollo de las economlas mundiales.

Varias teorias ceinclden en seftalar que el desarrollo est4 estrechamente ligado a
cambios cuantitativos y cualitativos, es decir, que el desarrollo conlieva un incremento en el
Ingreso per céplita y a la vez un ing yenla lacién de capital. N

De acuerdo al articulo de H. David Davis® en el que da cuatro razones para
fomentar ef turismo para el desarrollo de {os paises !as cuales son:

1. En muchos palses en vias de desamollo, la demanda estimada de turisms internacional es
considerablemente mas alta que 1a demanda de sus exportaciones tradicionales.

2. El turismo tiene una proporcion mayor generadora de empleos que otras actividades
econdmicas.

3. El turismo puede acelerar e! desamollo econdmico ya que su periodo de gestacién de
muchas inversiones y proyectos turisticos es relativamente corto, en comparacion a otras
actividedes econ6micas.

4. El tud genera crecimt econémico ayudando, a disminuir los desequilibrios
regionales existentes en los paises.

* arvcuio Aroculo punkcado en ol Canads. Bikograety of Tourm Reterch Studws” (1972)

SuﬂuL Eduuuo'f‘ sobre Wmmem-ldm:mﬁumeNmmc
a p 8590
A “Problemas tedricas del desarmoiio econdmuco™ Ind p 91.04
Barmn P A y Hosbawm J “Las etspas dal crecimenis scondmico”. 1xd p 155108
Oswal " ILPES 1068 .
H Dawd Deve Potantals for Tounsm Deveioping Countnes” put o “Canadé fourism

Research Sudws® (Otawa The burea) 1975 pag 4555



1.2- LOS EFECTOS DEL TURISMO

Los efectos que el turismo genera sobre las zenas que lo reciben ( sean paises,
reglones o lugares concretos), pueden clasificarse en tres grupos: sociocutturales, econémicos
y ambientales. La amplitud de esos efectos aumentard en los proximos afios, incluso
aceptando 1as hip6tesis mas moderadas formuladas por la OMT® (Organizacion Mundial de!
Turismo) sobre el crecimiento def turismo, que en el afio 2000 se contabilizaran 188 millones
de llegadas Intemacionales Mundiales més que en 1989, lo que supone un aumento del 46%.
Ademés, los paises en desarrollo, que son los que més causan esos efectos (especialmente
los econdmicos y los socioculturales) veran crecer su participacién en el turismo intemacional
del 22% de tas llegadas que se regisireron en 1989 a 30% a finales de siglo.

El turismo internacional ganard impartancia dentro de la economia mundial ya que
crecerd con mayor rapidez que otros sectores de la economia. Como consecuencia de ello,
aumentaran el empleo y los ingresos relacionados directamente con el turismo intemacional y
serdn mas numerosas las economfas locales que se veran reforzadas por ( y dependientes del
) turismo internacional.

1.2.1. EFECTOS SOCIOCULTURALES DEL TURISMO.

Uno de los aspectos menos considerados para el fomento al turismo ha sido el
efecto sociocultural que tiene en las localidades donde se realiza. El autor Sir. George Young 8
destaca la importancia de considerar el efecto sociocultural del turismo antes que los efactos
econémicos del mismo; * todos los estudios realizados hasta el momento solo han puesto de
relieve los beneficios econémicos de esta actividad, pero no han considerado los “costos”
sociales que estos causan® y comenta que el “turismo intemacional ha contribuido
indudablemente a que la gente se interese en los asuntos internacionales y ha dado un nueve
enfoque de comprensién a las demés culturas que existen® ° . Es decir, las experiencias de los
viajes causan un profundo efecto en los turistas y en las personas de los paises que son
visitados debido al contacto que existen entre ellos. Esta actitud también lo confirman las
Investigaciones do la IUOTO .

Sem EL ARO 2000° 1692 O Mundual del Tummo, Madrd Espata Pag 15-17.
" Tie Economs ang Socwlogeal inpacts of temaponst Toumm® Craries E Geung Wilam W Snnunarm var mmmwmumm
opangabons (fUOTO) 1973 .
“Touram Bisssng o Bight Hermandyworth Penguin Books, 84, 1973) capiios 0 y 7. E
aw pégina 1107




No necesariamente los efeclos que causan son buenos o deseables. Existe ta
posibilidad de r imiento hacia los visi por parte de [a gente local generadas por
problemas econdmicos del pais visitado, por la apariencia de los turistas y el comportamiento
de los mismos en el lugar. Para describir mejor esto, el autor de este estudio pone por ejemplo
lo que sucede en paises del drea del caribe: en estos lugares existen los mejores restaurantes
o tiendas de marcas finas a las cuales los nativos no tienen acceso debido a que solo reciben
el ingreso marginal generado por el turismo y estos se convierten en observadores de los
servicios que se ofrecen en su pals haciéndoles recalcar su pobreza y causando focos de
violencia. A esto se le llama “el efecto sédico” del turismo.

El turismo por su misma naturaleza, entrafla el contacto entre residentes y
y ese contacto puede itar ef ociocuiturales considerables. El efecto que el
turismo surta sobre la forma de vida y la cultura de una comunidad local dependera de Ia
[ndole, la escala y la concentracién de los flujos turisticos, de las céréderlsticas socioculturales
especificas de la comunidad local y de la solidez de la§ mismas. .No se pueden establecer
reglas firmes al efecto; cada caso requiere consideraciones por separado, en la que habra de
estudiar cuales son los efectos socioculturales y que programas se pueden trazar y aplicar para
ayudar a las sociedades receptotés ‘a absorber la actividad turistica, de modo que esa
actividad turistica cause fa perturbacién minima en ia comunidad local y en su cuitura.

12.2. EFECTQS ECONOMICOS DE,_L‘TVUR'ISMO. -

. EI autor, Roberl W Mclnlosh'° claslﬂca los efectos econdmicos del turismo de
la slgunenie mane

1) EFECTOS DIR TO
a)Ala Producc 6n (Lal
b) Al Empleo (La relaclbn CapltallEmpleo)'
c) Balanza de Pagos

‘2) EFECTOS INDIRECTOS

a) Al ingreso (EI multlpllcador)
b)Ata lnversuﬁn g :

1 Tounam Principtes, Practces snd Phiosopries- (Columbas Oho Grd, inc 1972) pag 32



El autor Young" dice que los efectos econémicos del turismo son:

ol

1) Eldesarrollo de la infraestructura turistica no solo b
a los nacional es y a los residentes de las localidades.

a los turi j , 5ino

Il) Crea nuevas oportunidades de empleo para los nacionales.

W) El turismo fomenta el equilibrio entre las regiones menos desamolladas y mas
desarrolladas de un mismo pais.

V) El turismo contribuye al desarrollo de otras industrias relacionadas con ella. (Artesanias,
joyeria, textiles, vidrio, restaurantes , comercio y diversiones)

V) Mejora Ja Imagen del pais ante los ojos del mundo.

En 1866 la OECD tuvo una conferencia en Estoril Portugal, en la cual el tema
central era el Desarrollo del Turismo y el crecimiento econdmico; en ella resaltaron Ia
utilizacién del turismo como estrategia de desarrollo para las economias en vias de
Industrializacién , las cuales se caracterizan por tener constantes requerimientos de divisas, e!
turismo ofrece una variante sobre las exportaciones tradicionales para captar divisas.

La necesidad de las economias en vias de desarrollo de grandes cantidades de
divisas puede tener origen en la alla elasticidad ingreso de la demanda de importaciones de
mercancias { Productos terminados), estas economias se caracterizan generalmente por ser
receptoras de turistas extranjeros. Estas mercancias que tienen sitos preclos en el mercado
son generalmente producidas por las economias desarrolladas que ha la vez se caracterizan
por sert las generadoras de turistas extranjeros, y esto unido a que las mercancias expartadas
por las economias en vias de desarrolio a las economlas desarrolias tienen bajos preclos
(productos primarios) en los mercados. Genera que las economias en vias de desarollo se
encuentren en déficit en la balanza de pagos.

Por o tanto, los ingresos generados por el turismo extranjero pueden proveer las
divisas necesarias para financiar en parte a la de pagos ia del las ec [
en vias de desarrollo,

"09019‘075



1.2.3. EFECTOS AMBIENTALES.

Un flujo de turistas excesivo puede menoscabar el medio ambiente natural, los
efectos ambientales aumentan proporcionalmente con e} numero de turistas. Se agudizara el
problema en donde las zonas turisticas cuenten con un reducido dmbito geografico y en las
que tienen una capacidad limitada para absorber el gran numero de visitantes, Los museos ,
edificios, playas etc. se ven faciimente saturados de visitantes. Se hard aun mas necesario
planificar el aumento del turismo para evitar las aglomeraciones y el menoscabo del medio
ambiente.

Una cuestién clave, en la combinacion de estas tres clases de efectos y que
ganara relieve para la planificacion del turismo, es la capacidad que una economla tiene para
absorber el turismo. No se 4rata solo de la capacxdad fisica de una atraccién, sea esta natural o
creada por el hombre, sino, en aestr instalaclones con que se ha de atender a
los flujos de turistas. ‘Una 20na 3 lmltaclones para ello, sea por escasez de
mano de obra, de capnnl de suei . 0 ros recursos natumles Ademds tal vez la poblacion
local prefiera emplear esos rscursos en olms ﬂnes en vez de dedicarfos al turismo.




1.3.- ELEMENTOS BASICOS GENERALES DE LA DEMANDA Y LA OFERTA.

El objetivo de esta seccién es ver que se entiende por demanda y por oferta ,ver .~
cuales son las variables que las conforman para que en pasteriores capitulos sean analizadas .

con mayor detalle con referencia al turismo.
A) DEMANDA

La demanda muestra los preclos méximos que serén pagados por cada una de las
cantidades del bien por unidad de tlempo

La demanda es una relacién de multiples variables, esto es que esta determinada
por muchos factores simulténeamente y estos se dividen en dos:"

V1, Parémetros de Movirniento:
Precio. = P
Vil.Pardmetros de Desplazamiento:
a) Bienes Sustitutos y Complementarios. = Ps y Pe
b) Ingresos de los consumidores, = Y
¢) Numero de consumidores. = # Cons

d) Gustos y Prefi las de los ¢ idores.= GyP

) Preclos de las restantes mercancias. = PF

) Publicidad. = PUB.

g) Ladisponibilidad de! crédito = Cr

h) La Politica Oficial = PO .

1) Los niveles que aicanzaron la Demanda y el ingresos en (] pas_édq.,é'-y Qigrny Y _fr-1)

Ecuacién de la Demanda.

)W (2 (7) (‘) :
Qdﬂf(P Ps, Pc, Y #Com GyP,PUB PO, Qd(T-i),Y(T-ﬂ.-.k)_

AWI\N‘ Mmﬂaw AWEM\MMN

1 Rchard A . Bhl T'odl Mucm.wlnn\h AMMAU'MW 1042 “WMEIMIMZIN



B) OFERTA.
Oferta es la relacién entre la cantidad de un bien que los productores estén dispuestos
avender a todos los precios posibles, para un determinado periodo de tiempo.

Al igual que la demanda la oferia esta relacionada por una serie de variables que
Interactuan simultdneamente y se dividen en : )
I. PARAMETROS DE MOVIMIENTO.
8) Precio= P
Il. PARAMETROS DE DESPLAZAMIENTO.
a) Precio del Trabajo. = S
b) Precio del Caplitai = K
c) Tecnologia = T
d) Precio de las Materia Primas = M
6) Numero de Oferentes en el Mercado = # Ofer.
f) Capacidad empresarial. .
Ecuacién da la Oferta.
(4)(-) ()N (=) () )
Qs=f( P,S,K,T,M,#Ofer,...) )
La Conjuncién de la Oferta y la Demanda nos da el equilibrio de Mercado* ( Precio y )
Cantidad de equilibrio ) este proceso proporciona:

a) Una "Guia” . Ya que los recursos limitados { Escasos) se canalizan hacia los usos que los
consumidores prefieren, provocando a los productores a mejorar y aumentar ia produccion.

b) El “Racionamiento” . Ya que el equilibrio del mercado decide a cuales clientes no satisfacer
y cual es la cantidad de recursos que se deben utilizar,

¢) La ‘Informacién® . El sistema de precios provee informacién a los participantes en el
mercado a bajo costo, ubicacién de los productos y la disponibilidad de los bienes.

d) La “Impersonalidad® . El Sistema de precios opera sobre las transacciones ‘monetarias,
cualquier comprador en condicién de pagar el precio asignado puede comprar el bien . El
mercado responde estrictamente al poder de compra y en este sentido no tiene conclencia.

8) La “Asignacién de tareas® . Al usar los precios como seiales se puede répidamente
calcular y comparar beneficios y costos de las posibles altemnativas de los recursos.

f) La" Libertad * . En el sistema de mercado concede a sus paricipantes la libertad de tomar
decislones de compra y venta basadas en los precios relativos de los bienes y servicios.
Las decisiones de donde trabajar, en donde vivir, elc. Son decisiones individuales y la
gente disfruta o sufre las las de sus dec 6

4 can ybiataran, K jcans 1964 peg 20.30.
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1.4 VAR!ABLES EXOGENAS QUE INFLUYEN EN EL TURISMO.

La demanda de turismo esta determinada por las fuerzas del mercado (La demanda y
la oferta, la distribucién de los productos y servicios turfsticos) y también por variables
extgenas ( los factores no relacionados directamente con el turismo, pero que influyen sobre
Ia magnitud y ia forma de la demanda de la actividad turistica).

Como variables exégenas que influyen en e! turismo cabe mencionar las
variables demograficas y sociales, 1a evolucién econémica y social, la evolucion técnica, los
cambios en las tendencias comerciales, la infraestructura del transporte y la seguridad de los
viajes)"®

a) Las variaciones demogriéficas y sociales,

Son las que se refiere al aumento del numero de personas que tienen tiempo,
dinero e Inclinacién para vigjar. y esto se debe principalmente al envejecimiento de la
poblacién, al incremento del numero de mujeres que realizan un trabajo remunerado y de los
hiogares con dos perceptores de ingresos. A la suavizacién de |as restricciones a la emigracién,
a la disminucién de la edad para la jubilacién en muchos piases industrializados. E! aumento
de vacaciones pagadas y mayor flexibilidad dada a los tiempos de trabajo y al mayor interés
de las personas de viajar por el mundo.

b) La evolucién econémica y social.

Existe una relacion clara entre la tendencia a viajar y la evolucidn econémica en
general. El crecimiento de los viajes suele ser muy sensible a que la economia se encuentre
en expansién o que atraviese por una fase de recesién.

De acuerdo a estudios elaborados por a OMT en el cual dice queen - - :
promedio un incremento del 5% en el consumo privado real le corresponde un Int:remam‘o‘del )
10% en los gastos destinados para vacacionar, en bio si el ¢ privad ‘real decmcé .
en un 1% los gastos destinados a vacacionar caen en un 30%, ) '

13 £1 TURISMO HASTA EL AIO 2000 Aspacios cusitatnos que afectan sy mundial ion Mundu! - del T de 1900,
peg 112la18 e R . :



Durante los 40 ultimos afios, el aumento de la riqueza real regisirado en los

principales paises industrializados ha ocasionado un to casi inuo en el fend: de
salir a di de las i Esla tendencia, ya anti y igada , ha
hecho que en esos paises consumidores id alas H como una dy

no como un “lujo”.

©) Los cambios politicos y de legislacion.

Estos cambios influyen en las perspectivas de los idores para tomar la
decision de ir a i 0 visitar jug; que antes no era relativamente muy féci

por ejemplo los politicos y econémicos en Europa Oriental y la Ex-Union
Soviética. Las Idas que la C iklad Econémica Europea adapté para levar la

amonizacion legislativa y fiscal o la formacién del tratado del Libre Comercio entre EUA-
Mexico- Canad4, etc.

También en estos K0S pod integrar los movimientos de proleccin al
medio ambiente que estén surgiendo en todo el mundo y como consecuencia en defensa de
fos silios que pueden ser susceptibles de desamollar infraestructura turistica, ya que esta
modifica la flora y la fauna del lugar.

Cada dia es mayor la iencia de la imp ia que el medio ambiente
tiene para el turismo, los gobiemos de los panses P estén prestando mas atencibn a la
acion de un “turi ¢ le” que ias idades de los tur tuales y de
Ias regiones recepioras de hoy en dm, pero que también proteja y mejore las oportunidades del
turismo futuro. El det ible obligara a gesti todos los recursos de
que se pued. isfi las idad omica soualosyedébmspem
manteniendo al mismo tiempo la integridad cult los p 35 ecolégicos i yla
di idad bioldgica y los si de pic i6n desiinados a los seres vivos.
d) E! progreso técnico.
La ingenieri Autica y los si inf ivos han progresado de tal

manera que han dando como resultado que los viajes sean mas répidos, mas directos y
menos caros, ademas de ayudar a obtener mas faciimente informacién sobre 105 viajes
disponitdes, hacer raservaci en los y avi , etc.




e) Cambios Comerciales.

El ¢ io intemacional ha venldo suffiende un cambio muy dramético en
los dltimos afios ya que todas las economias del mundo solicitan de que éste sea liberado y
esto ya se esta [ogrando en muchas regiones del planeta (CEE. TLC. GATT), E! turismo como

fendmeno de comercio intemacional ser4 incluido a las relati alap ién de
servicios, en el Atuerto ( de Ar lesy C io (GATT).
f) La infr en elt p

La escala con que crecerd el turismo va a presionar fuertemente sobre las
Instalaciones y servicios que los turistas requieren. los probl mas bi se
produciréin en el terreno de la Infraestructura del transporte: en las redes de los aeropuertos, de
carreteras, y de ferrocaniles, esto puede frenar al turismo en muchas partes de! mundo, para
que estimulen la inversitn

lograr abatir este probl es i0 promover mec
tanto publica, como privada y extranjera en materia de infraestructura,

@) La seguridad en los viajes.

Los viajeros en potencia no se decidirdh a viajar a regiones donde su

seguridad o su inlegridad fisica pueda ser daflada. Hay que distinguir cuatro el t
generales que son:

» Cuestiones Sanitarias,

s Delincuencia.

« Situacidn politica y omi
o Terrorismo y guerrillas.




1.5.- LA DEMANDA ,LA OFERTA Y LA DISTRIBUCION EN EL SECTOR TURISMO."

A SEGMENTAc_ldN'bE_L'MER DO:

La demanda y.la oferta se veran mnuencladas de manera mas dlreda por la
comblnaclon de dos fac ores

13 los viajes un lugar mas destacado entre sus

. EI hecho de que ‘los su]elos Ind:viduales como turistas solicitaran una mayor atencion por
parte de Ias empresas prestadoras de servicios y de los gobiemos para protejerios como

Los paises generadores de turismo, los op es, reconociendo la idad de

evolucionar e innovar en cuanto a la serie tradicional de “paqueles” de viajes que vienen
ofreciendo, estan tratando diliger de (desti turisticos

p

relativamente desconocidos, viajes de objelo o tema especial). A esto se le llama
segmentacion de mercado y cc pla las sigui f 3

1) Mayor variedad en los tipos de destino, especialmente en lo que respecta a los destinos
lejanos nuevos.

2) Vacaciones para un d ad , es decir, hechas a fa ida por lo que respecta a su
contenido y a los servicios ofrecudos

3) Viajes de avenluras co‘
ejercicio. :

Uestos” por elementos como medio ambiente, naturaleza,

4) Vacacnones breve‘ como medlo de relegac:én

154, ‘DIFERE_NC‘IA(CION VDEL PR@:DUCTO TURISTICO SEGUN :
“a) El lugar de destino.

) Por lo que se refiere a la oferta es a la vez readnva y proachva ¥ ante el
creclmnento de la demanda de aclividades Iunstlcas, Ias amondades de los pa:ses recep(ores ',
responden difundiendo informacion acesca de las posubnhdades de recreamon lomenlando g
aclivamente la creacion de servicios e ms(alaciones con que alendet a los tunslas que buscan
salisfacer sus intereses personales : ;

1
DUt PInguct Tl in Sult A% 390 Lann Amenc s, REGOE Ul 4#mindnn Sonre THISMO e ALd Y AMeIG s Latna O 1 Word Tounsm
. Cagamgaton H10 Madnd E4ca8a tAayo de 1990




b): El operador Turistico.

La estrategia de los promotores, es la de diferenciar el producto, junto con el
hecho de que el mercado demanda mas variedad de instalaciones , servicios y actividades en
el hotel o ciudad de vacaciones elegido, esto el lo que se ha llamado una evolucién al mercado
del ocio. La cual ha creado una gran variedad de servicios para satisfacer a los diversos
consumidores.

1.8.- ESTRUCTURA Y PERSPECTIVAS DEL MERCADO VISTO DEL LADO DE LA OFERTA.
Las perspectivas del mercado del lado de la oferta se manifiestan en "’

La integracién horizontal que se ha ido presentando como un fendmeno nuevo )
en la industria, la cual consiste en que los operadores mas pod pran el io
de los medianos o mas pequefios, o fonman sociedades con ellos, o los terminan

expulsando del mercado mediante economias de escala.

o La integracion vertical, alianzas comerciales estratégicas.
» La extensién de las operaciones turisticas al mundo entero.
« La distribucion eficiente del producto |
o La comercializacion profesional es decir con atencién especial para Ios dlstlntos .
segmaentos de los demandantes. :
« La capacitacion y especializacién del personal,

Markatng ons for Atractiones. Aculo 6 en “The tounsm Unwersty Y ; vic
Globe Drstrtution Systom, Emergag Trenas ang Sratege: meues SRI Intsabonal Europs. Croydon, UK. agosto de 1669 - .
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CAPITULO II.- EL TURISMO A NIVEL MUNDIAL Y A NIVEL NACIONAL

El presente capitulo tiene como objetivo presentar el impacto econdémico del turismo y
sus principales indicadores en el ambito mundial . Por lo que se refiere a los efectos econdémicos de!
turismo a nivel mundial consideraremos principal te cual ha sido el numero de llegadas de turistas y
cuanto han generado en divisas para cada una de las regiones, ademas del cual es la proporcién en el
comercio intemacional que tiene el turismo. Después se analizard brevemente cuales han sido las
Politicas en materia de turismo de los paises que tienen el mayor peso relativo tales como Canadd,
EE.UU, Austria, ltalia, Francia y Espaiia para luego analizar cval ha sido el impacto econémico del
turismo a nivel Nacional observando su participacién en el PIB, como generador de empleos , su
participacién en la Balanza de Pagos, etc. ’ '

Il.1.- EL TURISMO EN EL MUNDO Y POR REGIONES.
IL.1.1. TURISMO EN EL MUNDO.

La OMT ha estimado que el nimero de llegadas de turistas intemacionales registradas
en todo el mundo alcanzaré para la década de los 90°S un crecimiento del 4.5% anual, la cual es mayor
a ia tasa de crecimiento de los afios 80°S que fue del 4.0%, esta tasa sin embargo presenta una clara
desaceleracién con respecto a los resullados de los tres anteriores decenios, es apartir de 1887 cuando
se han podido observar r dos mas favorables para el crecimiento de llegadas de turistas,(Cuadro
1).La explicaci6n de ia caida en el flujo de turistas a principios de la década de los ochentas™ es en
mayor parte causada por las crisis econémicas que viven los paises de Europa Occidental, ya que esta
es una de los principales zonas generadoras de turistas y receptoras de los mismos.

Los ingresos derivados del turismo internacional (excluido el transporte intemacional) se
han estimado en 209.200 millones de délares, con un crecimiento anual medio del 8.2%, a lo largo del
decenio de 1980-1989.

'® Considerando e! conjunto de las cuatro décadas transcuridas en que los vigjes
internacionales comenzaron ha ser accesibles al publico en general, se observa que la actividad turistica
ha crecido a un ritmo del 7.4 %, si medimos esta actividad por el nimero de llegadas intemacionales. Si
consideramos los ingresos generados por el turismo (excluyendo gastos de transporte internacional) el
crecimiento es del 12.5% anual promedio. Asi para el aflo de 1989 cada dia hubo 1.1 millones de
personas que estaban viajando fuera de su pals de residencia y que gastaron en conjunto, $71 millones

y compras en g

de dél. en o, ali i6n , espars

1. Regonal Toutsm Policy Concems Eurnpa * Henk Schulier. European Union of Toumst Othcers (EUTQ) Pagina 197203
b e v, * Munciat dei Tumsmo




cuadro 1 R
LLEGADAS E INGRESOS POR TURISTAS INTERNACIONALES Y EL PNB MUNDIALV i

T AnoO LLEGADAS  DE CAMBIO INGRESOS POR CAMBIO

TURISTAS o
INTERNA. {us$ MILLONES) BRUTO MUNP!AL
MILLONES ) * (BILLONES  USS)
1684 324 — 95 —_
1885 2264 52% 15027 AT
1886 3340 25% 13,705 " 208%
1987 360.0 81% 169,539 222%
1988 3920 8.9% 184,171 T145% "
1920 4053 3% . 00152 " 7%

1990 4150 25% - *230,000.° < 10.0%
FUENTE: orguntzacién Mundisi de Tarismo.
N.D. No Drponibie.

De acuerdo a estimacuones dela O.M. T el luﬁsmo aporto a la economia mundial enl los
80°S en promedio deI 12 5% de! P.N. B mundial (Cuadro 1) :

Por lo que se refiere a la participacién del turismo en el comercio Inlemaclonal éste representd
el §% de las ven(as de bienes y servicios efectuadas en el mundo en la década de los 80°s, es tamblén
¢l 15% de las ventas efeduadas por el sector de servicios Actualmente el lurismo representa una de las
tres mayo;es pamdas generadoras de i mgresos después del petrnleo y los automéviles. (Cuadro 2),

El comercio de serviclos acupé un lugar |mponanle en los debates de la Ronda de Uruguay,
pero la carestla de una definicién satisfactona exhaustiva y aceptada universalmente de como influye
el turismo en las economlas, no permltlé grandes avances ya que existen agudas diferencias entre los
paises desarrollados y los paises en desarrollu para explicar el fendmeno del turismo. Asi por ejemplo
entre América del Norte, La Comunidad Economlca Europea. La Asociacion Europea de Libre Comercio
y los paises industrializados de Asua. realizamn un alisis detallado de la b: de pagos y de la
evolucion de las aclividades de serwcuos en loda su multlfacélica compiejidad, en la que se puede‘
obsetvar que existen grandes dnscrepancaas para evaluar lodo ¢l fendmeno del turismo.® :

En cuanlo a las cuesﬂones de del'nlcaén en tomo a los servlclos Ia OMT rea"zé una .
impoitante conlribucion al estudlo econémlco del tursmo La Clasifi cacién lntemauonal Unllorme delas” "
Acﬂvldades Tunsllcas (cIUAT) de compallble mlegracuon con la “Clasifi cacidn lndustrial lntemacional

2002 1onGS 0% LIUGUSY Y 01 SACTr SEAIGIN, EVOHXION B ATEMO MUTGHR! €0 100 L1862 pag <1
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Uniforme (ISIC) y la Clasificacién Intemacional por Prod (CPC), reiine a las diversas aclividades
especificamente relacionadas con los viajes y el turismo. La nueva clasificacién ha sido aceptada por la
Comisién de Estadistica de las Naclones Unidas para su inclusién como anexo a la ISIC. La CIUAT
representa un paso impoitante para enfrentar los problemas y ofrece una definicion adecuada y
sistematica del creclente sector de los servicios.

Cuadro 2
TURISMO Y COMERCIO INTERNACIONAL A NIVEL MUNDIAL
(MILES DE MILLONES DE DOLARES)

ANO EXPORTAGIONES | CAMBIO % |  INGRESOS POR | GAMBIO % |  PARTICIPACION |
TURISMO. PORCENTUAL
1885 1833 et 109 eanee 6.0%
1986 2932 10.29% 1"s 5.50% 8.6%
10087 2,495 17.02% 138 20.00% B8.8%
1908 2,825 13.22% 169 22.46% 7.0%
1938 3,059 8.28% 194 14.80% 16%
N 3435 12.42% ) 7.73% 75%
1091 3447 0.23% 220 10.04% 7.7%
[C2] 3657 B00% 304 2AT% 2%
1999 3,883 0.16% 08 0.65% 8.3%

FUENTE: Organizacién Mundial de Turismo.

De acuerdo a la O.M.T. el turismo constituye la mayor fuente de empleo en la mayoria
de los paises; pues da ocupacién a 101 mitlones de personas en el mundo (empleos di ), ademé
de los empleos indirectos que no se pueden contabilizar ya que cada pais tiene un método diferente de

{os pero en ¢ 1cia es mucho mayor , por lo que la actividad turistica representa el 12.5%"

de la PEA *! (Poblacién Econémicamente Activa) mundial (Considerando ios dos tipos de empleo).

El turismo también representa el 7% de las inversiones de capital que se efectian en el
mundo, Ya que aporia a las tesorerias de las naclones 168.000 millones de délares por concepto de
impuestos

Edgeit, Dewd s S hasta 0 bn de agk OMT. 1588
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1.1.1.1 TURISMO POR REGIONES DEL MUNDO, .

La regién que con mayor rapidez ha visto crecer el turismo tanto por ilegadas como por
salidas en la década de los och ha sido la comp por Asia Oriental, Asia Sudoriental y Oceanfa
(Cuadros 3 y 4) , cuya tasa anual media de llegadas de turistas intemacionales aument6 9.3% . Las
reglones de Africa (Cuadro 5), Medio Oriente (Cuadro 8) y América ( Cuadro 7) registraron tasa
superiores a la media mundial. .

A consecuencia de esta diversidad de tasas con que han aumentado las llegadas, se ha
producido cambios en Ia distribucién del mercado entre las distintas regiones .Europa (Cuadro 8) y -
América tienen el predominio en maleria de turismo intemacional: entre las dos absorbieron el 80% en
la década pasada. Esta proporcién se ha ido reduciéndose principaimente para Europa ya que ha ido
perdido terreno contra los palses de Asia Oriental y el Pacifico; en estas regiones a lo largo de los tres
ukimos decenios ha pasado de 1% en 1960 al 3% en 1970, en 1980 fue el 7% y 1990 fue 11%.

Cuadro 3,
SURESTE DE ASIA Y OCEANIA ARRIBO INTERNACIONALES, INGRESOS Y EGRESOS POR TURISMO
{MILLONES DE DOLARES)
[ANG | ARRIGOS WIERNACINALES | GAMBIO | INGRESOS FOR | CAMBIO | EGRESOSPOR |
(et do pancnes) PORCENTUAL TURISMO | PORCENTUAL | - . TURISMO
064 263 = 71,854 = 16,772
7565 22 11.02% 12362 426% 10,957
566 | 328 §.70% 15726 2721% 13,816
1867 /1 18.15% 20,555 2076% | 18416
1888 @3 627% 27,767 £ 3 28,615
1569 %6 70% 3096 144 34750
1890 @5 %% ) T300% - | . 38,459

FUENTE: Organizacidn Mundiai de Tixtemo,
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Cuadro 4
ASIA DEL SUR :ARRIBOS INTERNACIONALES, INGRESOS Y EGRESOS POR TURISMO
(MILLONES DE DOLARES)

[TANG | ARRIS0S NTERNACORALES CAMBIO INGRESOS POR CAMBIO EGRESOS POR
(les do personts) PORCENTUAL TURISMO PORCENTUAL TURISMO
2 FXZ) = 1.537 = 1,108
1985 275 TaT% 1,608 263% 1,158
7966 252 6.16% 7,800 T6T% 1,104
1987 285 7.02% 1,876 2% [KED)
1568 333 5.30% 1,904 150% 1363
7869 321 255% 1,992 262% 1,600 -
1990 350 5.00% 2100 T 5.4%% T 1878

FUENTE: organizacién Mundial de Turisma,

En el continent Afncano el lurlsmo recepﬂvo se ha recuperado completamente‘
después de la disminucién: expe. € ”‘ s pnnclplos de Ia década de fos 80°S .,este conﬂnenle‘ ';

representa el 3.1% del tolal mundlal Ia reglén que tiene mayor impacto es la parle norte ya que absorbe

casi la mitad del total de Ilegadas en ia reglén (Cuadro 5)

Cuadro 5.

AFRICA 'ARRIBOS INTERNACIONALES INGRESOS Y EGRESOS POR TURISMO

(MILLONES DE DOLARES)
ANO | ARRIBGS ITERNACIONALES | CANBIO NGRESOS POR | CAMBIO EGRESOS POR
(bales ce personas) PORCENTUAL TURISMO PORCENTUAL TURISMO

664 (5] = 2,959 = 2507
o5 88 T1.23% 2576 1254% 253 |

1586 55 404% 2888 16.00% 2516
1567 100 5.26% 3627 21.35% X7
{1088 | 127 27.00% 3,568 2586% 2,696
= 133 472% 5458 1853% 3918

1590 740 5.26% 6,500 16.06% 3,458

FUENTE: oOrganizacisn Mundis! de Tirtemo,
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La aportacion de los ingresos generados por el turismo lntemac}onal que actia en {a
economia de |as distintas, reglones varfa mucho de un lugar a otro. El turismo tiene la mayor importancia
en las reglones que como, el Caribe y el Sur de Europa , contiene abundantes zonas de vacaciones;

que st imp. ia es i medida por los ingresos de divisas extranjeras, en Europa
Oﬁenlal.22 ya que no se abrié al turismo hasta 1989,

w

En l|a década de los 80°S , 1a fraccién con que los palses en desarrollo participan en el
total mundial de Ilegadas aumenté en 3% y se situé en un 25% del total mundial, lo cual equivalié a
ingresos por 85 millones de Hegadas de turistas internacionales . No obstante los ingresos percibidos por
concepto de turismo Intemacional ha disminuido casi un 3% det total mundial  representan 50,000
millones de délares captados en promedio anual.

La aportacion que el turismo internacional realiza a la economia de los pafses en
desarrollo es mas Importante que la observada en los palses industrializados. En el mundo, los ingresos
percibidos por turismo de los paises desarrollados aicanza el 7.8% del valor de todas sus
exportaciones, mientras que para los paises en vias de desarollo representé el 11.5%.

Segun anlisis realizados por la OMT , los viajes con fines de vacaciones represenlen ol :
80% de las llegadas registradas en todo el mundo, mientras que el 30% son viajes de negoclos y el
restante es por otros motivos. 5

Aproximadamente las tres cuartas pares de la actlvldad lur
generada por los residentes en los palses desarrollados (Europa y EE. UU) qulen
18% de las llegadas en sus respectlvos paises.

Casl las tres cuartas partes del lurismo mlemacional es mlmregional o sea, resldentes .
en un pals que visitan a otro pals de la misma region. :

1t pag 205
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Cuadro 6.
MED!O ORIENTE: ARRIBOS INTERNACIONALES, INGRESOS Y EGRESOS POR TURISMO
(MILLONES DE DOLARES)

ANOQ | ARRIBOS INTERNACIONALES CAMBIO INGRESOS POR CAMBIO EGRESOS POR
(ies do parsonan) PORCENTUAL TURISMO PORCENTUAL TURISMO
1964 7.47 — 4,601 — 3,081
1685 788 8.70% 4765 334% 3,429
1886 669 13.65% 4,037 T15.14% 2,966
1987 658 1.30% 5313 31.60% 3,237
1888 738 544% 5,021 -5.49% 3,368
1889 748 1.63% 4722 -5.95% 3,800
1950 6.00 19.76% 3,500 25.87% 4135

FUENTE: Organizacién Mundiat de Turtsmo,

Los beneficios del turismo en los paises en desarrollo de América representa el 14% de
las exportaciones, mientras que para los paises desarrollados representa el 5.5% de las mismas.

Cuadro 7.
AMERICA ARRIBOS INTERNAGIONALES, INGRESOS Y EGRESOS POR TURISMO
Y COMERCIO INTERNACIONAL.
(MILLONES DE DOLARES)

[ARG | AARIBOS | CAMBIO | PARTIGIPACKN | INGRESCS | CGANBO | EGRESOS | PARTICIPACION | EXPORTACIN | PANTGIPACRNOEL ]
WTERMACIONALES | PORCENTUAL |  DELTOTAL POR PORCENTUAL POR DEL TOTAL 3 0¢ TURISMO EN LAS
paroaL TURISMO TURISMO MUNDIAL AveRIcA ExPoRtACIOnEs
1564 €94 == 2156% | 31992 = 33177 26.62% 410,258 T56%
1965 | 6642 T181% | 2028% | 33581 3.96% 35,79 2891% 424748 791%
1986 71.56 773% | 21.44% | 37,890 | 13.12% | 38,015 27.02% 218,528 5.12%
1067 76.55 697% | 2008% | 42501 | 11.90% | 42722 24.65% 462,203 5.20%
53 (5] B71% | 2002% | S0LE3 | 1066% | 47,678 25.50% 63,768 5.02%
1889 B7.23 3B81% | 2033% | 56679 | 17.31% | 52.850 27.68% 625,435 9.54%
EJBE 7.42% 2057% | 69,461 | 1639% | 58,987 | 2661% 674,253 10.30%
[ 1991 87.12 363% 2007% | 76726 | 1045% | 65156 | 26.68% 700,051 10.96%
1992 | 10401 T09% | 2068% | 63965 | 943% | 74,19 77.62% 737.266 11.39%
1993 104.25 023% | 2033% | 89469 | 655% | 79.852 | 20.26% 765,643 11.62%
FUENTE: Organizacidn Mundial de Yuriemo.
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. i Cuadro 8.
EUROPA: ARRIBOS INTERNACIONALES, INGRESOS Y EGRESOS POR TURISMO
Y COMERCIO INTERNACIONAL.
(MILLONES DE DOLARES)

[ A ANBOE | B0 ] PTG RN | TRRESS PO | CAMB0 ] EGRESSS PR | FRAICAACON | BCONIGNES | PGP )
WTERWACIONALES | PORCENTUAL |  DELTOTAL Mo | porcenTUAL | TURiSMO DELIOTAL DE EUROPA. TURIEIO B4 LAS
MO MUNDIAL EXPORTALICNES.

1884 | 209,897 — B456% | 62,547 - 380 | 51.26% 947,456 6.5%

1985 | 211,811 091% | 6466% | 60940 { -268% | 45812 | 5247% 956,142 837%

1986 | 215993 197% | 6379% | 76780 | 2600% | 64975 | S462% 1136176 8.76%
{1887 | 230,990 694% | 6331% | 05292 | 2475% | 86,184 | 56.84% 1,353,225 T12%

1988 | 248,410 754% | 6215% | 105558 | 1020% | 97,104 | 53.47% 1,460,054 721%

1989 | 271,040 9.10% 83.18% | 109,860 407% | 102100 | 50.96% 1,568,736 T 7.00% |
(1980 | 283,157 44T% | 6214% | 140413 | 27.60% | 115987 | 53.80% 1,803,736 7.79%
ET 265,040 066% | 6154% | 139,448 | 0.68% | 125147 | 52.13% 1713,172 8.14%

1902 | 306,554 754% | 60.96% | 160,015 | 14.74% | 138987 | 5264% 1813,502 8.82%

1993 | 309,228 0.87% W 152354 | -4.76% | 148,790 | 49.82% 1,688,002 9.03%

FUENTE Organzaciin Mundu) de Tunsmo

De acuerdo a estimaciones de la OMT, la cual hace proyecciones de ias tendencias
observadas en el ultimo decenio, se estima que las llegadas de turistas internacionales mantendra una
media de crecimiento del 4%. Si se mantiene la situacién econdémica y los factores politicos, sociales y
de otra indole que moldearon el turismo en los 80°S, se puede prever que las llegadas de turistas
intemacionales totalizaran 514,7 millones de personas para 1995 y 638,4 millones de personas para el
afio 2005. Los ingresos generados par este concepto, creceran a una tasa del 9% anual hasta totalizar
mas de 527,000 millones de d6lares para el afio 2005,
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11.2.- OBJETIVOS Y PRIORIDADES DE LA POLITICA TURISTICA DE ALGUNOS PAISES.

Los objetivos de todos los gobiemos del mundo en mayor o menor medida y de acuerdo
al enfoque que se tenga sobre el turismo es la de ofrecer un servicio competitivo, original y de tener més
calidad frente a los otros competidores, slempre se procurard expandir tanto el mercado nacional como
el internacional. Los problemas que todos enfrentan requieren para su solucién de acciones
coordinadas tanto por parte del Sector Piblico como del Privado. Los problemas mds comunes en
materia de furismo son el financiamiento para proyectos de desarmollo e infraestructura turistica, mejora
de los recursos humanos, contar con una tecnologia adecuada.

También el problema del medio ambiente ha side abordado recientemente por los gobiemos de
los paises; asl, al tratar los problemas en el contexto de una est 1, los gobiernos
deberén tensr como primordial objetivo el aumento en el naGmero de visitantes intemacionales y la
corespondiente ebtencién de ingresos mediante impuestos,

tegia turistica

2
« 1

as actividades de los gobi en materia de turismo se centran en los

siguientes aspectos prioritarios:

-

. - Desarollar mayores centios de destinio de turismo intemacional.

. - Mejorar y conservar los centros ya existentes.

- Fomientar los productos verticales (Viajes Todo Pagado), ya que son una fuente imporiante de
divisas.

® N

»

. = Participar en todas las exposiciones intemacionales para promover al pafs en el exterior.
. - Realizar campaiias publicitarias ofreciendo atractivas promociones para fomentar &l turismo.
. - Elaborar mejores fuentes de informacién para las empresas dedicadas al turismo.

@ v

Se ha observado que la gran mayoria de los paises tiene los mismos problemas y
objetivos para el fomento del turismo, es por esto que se presenta a continuacion los proyectos y las
directrices de los palses que tiene la mayor participacién en el turismo intemacional. Por cuestiones de
indole p | s diar4 el caso de Espafia con un poco mas de profundidad, ya que represanta un

jemplo i por las isticas muy similares a las de México. es decir , el tipo de cultura , la
vecindad con paises de alto desarvollo econdmico y recursos turisticos muy similares ( Playas y Paisaje
urbano ).

uEMuo!rWQlAﬁlllanm'W OMT.
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I1.2.1.- PAISES DEL CONTINENTE EUROPEO

La politica turistica de la comunidad Econémica europea se halla en estado inclpiente, Hasta
fechas reclentes, la reguiacién C itaria era, gener de carécter indicativo, adoptando por
tanto la forma de resoluciones o recomendaciones .A titulo de ejemplo cabe citar la resolucion del
partamento europeo de 1986, posteriormente aprobada por e! Consejo de ministros, que establece las
grandes Iineas orlentadas al futuro del desarrolio turistico de ia Comunidad suropea y un conjunto de
lativas a la seflalizacién normalizada en establecimientos y destinos turisticos , su

seguridad contra incendios y las normas bésicas de higiene en iones de aloj; ).

I jaciones

Adicionalmente se han desarrollado una amplia y variada regulacién que afecto de
forma mas o menos directa a la actividad turistica, Cabe citar, entre otras, la normatividad sobre el
medio ambiente , los transportes, la competencia, la proteccién del consumidor , los movimiento de
capitales. Aparte de que se han creado fondos para el mejoramiento del desarrollo estructural de los
principales puntos turisticos comunitarios( Fondo Europeo para el desarrollo Turistico ) el cual tlene la
limitante de otorgar solo 10 millones de Ecus por proyecto turstico. Asi mismo existe otro fondo con el
objetivo de mejorar la capacitacién de profestonales del turismo (Fondo soctal Europec)

Todos en teoria estén coordinados por las mismas estrategias de accién, y cuentan con una
poblacién predominantemente madura, han implementado una serie de politicas enfocadas a los turistas
de la tercera edad, ya que estos son los que disponen de tiempo libre. Por otro lado, han desarrollado el
concepto de Turismo de la Salud ,el cuat consiste en formar clinicas, balnearios con aguas I >,
etc., para el cultivo de la belleza de [a poblacién mas joven. En estos lugares las actividades son
principaimente para perder peso, el bronceado de la piel, t s para eliminar las etc.
Este tipo de mercado ha tenido un crecimiento muy importante en ios Gltimos aflos, ya que los ingresos
que se perciben por estos conceptos han tenido tasas de crecimiento superi a las tradicional
actividades turisticas que se desarrolian en el continente europeo.

Otro aspecto del turismo que se ha desarrollado en el continente europeo es el de
“Turismo de los jévenes' cuyo principal objetivo es el de fomentar el canocimiento de las diversas
culturas _existentes en el continenle entre la poblacién més joven, y esto se realiza através de la
promoclén y el Intercamblo de becas para estudiar en los diversos paises de la regién, ademaés de que
los lévenes cuentan con tsnfas especlales para transportarse por via temestre a cualquier parte de su
elecclén y Iste QU donde se ‘ hospedar en hoteles de mas baja categoria a precios mas

bajos que los normales.
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A)ESPARA, -
a) Los efectos econdémicos del turismo en Espaiia en el periodo de 1980 a 1990.

1. El conjunto dé'ia actividad turistica representa el 8% del PIB espaiial en 1990, slendo el que tiene
mayor participacion dentro del total .Se encuentra por arriba de Automéviles, Siderurgia, maqumana y
equlpo pesado y textil. Se pueden distinguir dos etapas de 1980 a 1989 hay un * bodm * ya que se da "’, )
un fuerte mcremento en las tasas de crecimiento del tunsmo y a partir de 1989 hay un penodo de_\' :
estancamiento y recesién con una considerable caida en el numero de turistas que vnsnan al pais
Las tasas medias de crecimiento anual acumulado a lo largo de la década fueron del 32% en el,_r B
numero de visitantes y del 4,1% en el numero de turistas.

2. Los ingresos medidos en délares corriente han aumentado a una tasa media anual en el penodo del f» -
-10.3%, registrandose un maximo en 1988 de 16,886 millones y un nuevo maximo ! 1 0 de ""18 593‘ :

mas significativos del estancamiento de la actividad turistica.

S. La rentabilidad por turista se reduce desde 1986 en que aicanza un méxlmo de 30, 000 pesetas .
situdndose en 1990 a 21,000 pesetas siendo este mas bajo que el nivel de 1980 La explucacién de
este hecho estriba en el descenso del nivel econémico medio del tunsla que visila Espana asi como
la reduccion de su estancia media. : P

6. Por lo que se refiere a lurismo interior ha crecldo a una tasa del 13 2% esw tunsmo represenla mas
de la mitad del total, su tendencia es creciente lo que es un fenomeno habltual en paises
desarollados. . .

7. El empleo total generado es de 2.4 mIllunes de personas lo que represema el 16 % de la PEA
Espariola. :

8. La proporcidn de empleos directos es del 59% y de indireuos es del 41% del lotal - S

8. El turismo ha jugado un papel decisivo en las ultimas decadas .como elemento compensador del
tradicional déficit de la balanza comercial de la economia Espanola Los |ngresos por lunsmo-_
alcanzaron un 35% de las exporiaciones totales. :

10.Lds precios son un factor clave para explicar la evolucion turistica Espanola ya que. Ios procesos :
devaluatorios vividos a finales de |a década de los ochenlas han favorecido a los lunstas extranjeros .
que han encontrado precios muy atractivos en comparaclon de los otros mercados Europeos )

11.La distribucion geogréfica de la actividad turistica se caracteriza_por una fuerte. conpenlraclén feri .
determinadas provincias costeras e insulares, Cinco Comunidades auténomas concentran ce;k;a de
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tres cuartas partes de la produccién turistica espafiola total y estas son ¢ Catalufia, "Andaldc{a,
, Canarias y Comunidad Valencia T

b) La oferta y Demanda Turistica Espafiola.

Espafia es un de los lideres mundiales en recepci6n de turismo , cuenta con una amplia infraestructura y
con numerosos complejos turisticos ( cuadro 9)

Cuadro 8
OFERTA TURISTICA
( Numero da establecimiertos )
Hoteles 9,436
Camping 920
Restaurantes " 50.055
Agencias de Viaje 4,450
instafaclones Néuticas 336
Estaciones de Esqui 30
Campos de Golf 127
Parques Acudticos 31
Parques de atracciones 6
Casinos 20
FUENTE : Secrstaris Genersl de Tunema.

Por lo que se refiere a la di

da seha car do entre 1880 y 1988 por un incremento del
numero de visitantes extranjeros con un total de 14 millones de persanas les. Siendo los di

Alemanes y Briténicos los mas importantes, seguidos por el Francés y el Portugués. La demanda

turistica naclonal ( Interior) constituye una parte muy importante y creciente del global, ya que el 50% de
la poblacién espaiiola toma vacaciones en algln centro turistico del pals.

c) Los Objetivos de la Politica Turistica Espaiiola.

El sector turistico espefiol so anfranta a un profundo proceso de modificaciones de los mercados
turisticos. es claro que es necesario modificar la estrategia la cual permita reafirmar el inferés y el

atraclivo del turismo espaiiol. y aprovechar las nuevas oporfunidedes que ofrece el mercado europeo
mejorando la competititvidad de la industria turistica.
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‘Porlo cual las estrateglas fijadas por la Secretaria de Turismo Espanola van encammadas a
acentuar la |nlegraclon del sector turistico dentro de las economias reglonales medlame la
polenclallzacnon del desarrollo alcanzada por fas zanas lunsucas tradicwnales con el fin de facilllarsu
adaplacion estruciural alas nuevas exigencias turisticas, promover la creaclon de ofena complemenlana :
»yesllmularla mejora compemlva del sector . i '

El gobnerno espaiiol slgunendo el camino trazado por la CE .se ha preocupado 3 déséngllafl

A) Socvales se pretende el aumemo dela cahdad de vnda de lodos los agenles mvolu ic ados en la
actividad turistica : Los recursos humanos del sector, los tunstas como consumldores y la socledad
recepuva en general. §oe T R Vi T e R

. Me]orar fa formacién y fa calificacién profesional de los servidores lunstncos. asegurando
remuneraciones elevadas y satisfaccion en el empleo desempeifiado. . : .

« Proteccién al Consumidor turista. dado que el turista exlranjero se desenvuelve en un emorno menos -
conocido se enfrenta a mayores costos de informacion y de defensa de sus derechos. :

« Mejora de los sistemas de informacidn y promocion turistica.

B) Econdmicos. Se desea una mduslna mas compelitiva y rentable que conlnbuya de‘lorma sostenida y
equilibrada al crecimiento del pals y que alcance y mantenga una postcmn de llderazgo mlernacronal
« Mejora de ia infraestructura relacionada con el furismo
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» Mejora del capital humano de las empresas turisticas.

. Modernizacidn e innovacion de la industria turistica.

s Diversificacion y diferenciacion de la oferta.

« Mejora de la promocién y comercializacion

« Adaptacion de un marco juridico para regular las actividades turisticas.

C) Ambientales El desarrollo del turismo debe contemplar la conservacion y mejora de los enlomos ;
naturales y culturales, tanto por ser ello una exigencia social, como porque supone el recurso bésuco
del turismo.

« Conservacion del entomo natural y urbano.
« recuperacion y desarrolio de tradiciones y raices culturales.
o Revalorizacion del patritionio susceptible de uso turistico

dl8| en lhgresos tunsﬂcos (0uadro 9)

'gmpos de 10 personas eI descuemo puede ser. has1a del 70% ‘Auslria promueve el intercambio
lnlemac:ona! de alumnos co'n vlstas a me]orar e nlensufcar el entendimiento internacional, promocionar
“los intercamblos cullurales informativo:

enlre personas represemanles de otras formas de cavillzaclén y
el peﬂeccionamlenlo de Ia lengua extranjera oblemda en la escuela. E
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Asf Auslria ocupa el sexto lugar en la red mundlal de hoteles para la Juvenlud yel tercer
lugar por lo que se reﬂene a luﬁslas exlran]ems ) e

C) ITALIA,

ltalia se encontraré para el ailo 2000 con 6,300,000 personas de mas de 60 afios,
miem:'as que la poblacién de recién nacides seré relativamente insignificante , debido a elio el Ministerio
de Turismo de Halia prevé cambios importante en las actuales tendencias del turismo, llevando a
modificar la estructura de la oferta turistica. Esto ha hecho que el goblemo Htaliano haya promovido tres
legislaciones relativas al turlsmo; las cuales son disposiciones especificas para el “Turismo de la Tercera
Edad®, en las que se contempla el aumento y la mejora de las instalaciones existentes y programas
orientados a la promoci6n del turismo en las diversas regiones de Italia.

El *Turismo de salud” es por excelencia el mejor servicio ofrecido en Italia ya que cuenta
con grandes recursos naturales que hacen posible la practica de éste, el gobiemo italiano ha destinado
grandes cantidades de recursos para el i de 1a Infi i y ha dado la
oportunidad de que nuevas inversiones exiranjeras puedan aprovechar los recursos naturales no
explotados mediante una politica de disminucién de impuestos a los ingresos generados por estas
compaiilas.

Por lo que se refiere al "Turismo Joven®, Italia forma parte del “intemnacional -Ticket”
conocido como el Europsss, el cual da a todos los jévenes de ta Comunidad Econdmica Europea los
beneficios de t

P

D) FRANCIA.

La senslbllldad de la opini6n ptblica sobre las repercusiones de cardcter humano ,
econémico y social de una poblacién que envejece, ha dado lugar a numerosas investigaciones . En
1881 el 13.7% de las personas eran de edad mayor a los 60 afios, esta si 6n era mas al dora que
en el conjunto de la Comunidad Europea ; como se deduce de un estudio realizade en junio de 1988 por
el centro de Estudios Europeos de Turismo (CEST), en donde se observa que para el aflo 2000 la
proporcién de personas que tendran mas de 60 aflos habré alcanzado el 14.5% , frente al 16.6% de toda
la CE. Lo anterior lleva a formular al gobiemo francés una serie de politicas turisticas muy semejantes a
ias de los otros paises miembro de la CE, en donde se pone de manifiesto un especial interés no solo de
incentivar el turismo interior de las personas mayores, sino ademds ofrecer una serie de ventajas a los
turistas extranjeros de fa comunidad para visitar el pais.

Francia, con respecto a los otros mlembros de la comunidad ha tomado medidas més
“agresivas”, fomentando los gastos en promociones, mejorando y conservando las bellezgs nalurales e
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histéricas, incentivando a las industrias turisticas mediante politicas fiscales. Se espera que fos ingresos
por turismo se incrementen en un 61% en de 19881 al afio 2000, hasta alcanzar casi los 111 mif millones
de francos franceses.

Por lo que se refiere al * Turismo de Salud" Francia desarrolla un concepto lfamado
“Termalismo” ;en el cual se incluye a todas las regiones que se benefician por las aguas termales del
Sudoeste (Aurvenia, Lorena, Borgofia, Provenza-Costa Azut y Cércega) en Ias cuales el gobiemo ha
destinado inversiones superiores a los mil mitlones de délares para mejorar la infraestructura existente,
la calidad de los servicios de sanidad y recuperar zonas ecolégicas que pueden ser aprovechadas por el
turismo. El objetivo del “Termalismo® es Incrementar las personas que visitan estos lugares hasta en un
100%, ya que actualmente el “turismo de la Salud” representa solo el 20% de las entradas de turistas a
Francla, con un numero de 850,000 personas que estd muy por debajo de Italia con 1.8 millones de
personas y de Espafia con un millén de personas. El objetivo es hacer a Francia el centro de las
vacaciones de salud mas importante de Europa.
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112.2.- PAISES DEL CONTINENTE AMERICANO.
A) CANADA.

En 1987, el total de ingresos anuales por furismo ascendié a 20.700 millones de délares,
lo que represento el 4% del PIB del pais; el turismo ocupa el tercer puesto como productor de divisas, los
viajeros procedente de otros palses generaron una suma de 8.300 millones de d6lares que es el 30% de -
los ingresos furisticos. El turismo representa una fuente de empleos directos para 800 mil Canadienses y
redittta 13.900 millones de délares en renta directa para los residentes del Canadd. Los ingresos
obtenidos por el goblemo federal ascendieron a 4.900 millones de déiares, y a 4.500 millones para los
goblernos de provincia y municipal.

El 10 de diciembre de 1987, los Estados Unidos y el Canada llegaron a un acuerdo seglin
el cual ambos gobiernos se comprometian a Hber_ar el mmerclo sobre una base global.

EI “Free Trade Agreement” (FT, A), es el nm r acuerdo comerclal entre EE.UU. y Canad4 que
mcluye el comercno de servlclos y el lurismo :

Los objetivos del Anexo sbt;re turismo  dél FTA refleja. lo’slgu!énlé:

« Eliminar. las barreras que Se oponéh al corr{eré nes y,s'e‘n)lgios. .
 Facilitar los condiciones para una campe_ : :
« Liberar fas condiciones para la inversldn en materia turistlca

. Eslablecer un mecanlsmo de conlroversla para resolver cualquier posible problema.

Las directrices de po!mca general que ha lomado e goblemo de Canadd han sido orentaciones
normativas para enrrenlarse a los productos lntemaclonales competitivos, Ia formacién de trabajadores
calificados, la expansién de aeropuenos y rutas eéreas y el camblo de las pautas turisticas por razén del
deterioro del medlo amblenle =

8) EE.UUT '

El goblemo de los Estados Unidos ha implementado una campaﬁa de "Slmphﬂcacmni -

Admmlstrauva con las economias desarroliadas, por lo que se refiere a los tramnes de vusas y permusos .
Las organizaclones de promocién turistica extranjeras son alentadas a ejercer Sus . actlvldades con los, :
operadores comerclales y agentes de viajes, compafiias aéreas, de alqurler de. automéwles Mneas de
navegacién manhma . compaiiias de servicios financieros.; y o;ras sqcnegjades y asociaciones que'
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operan en el mundo de los viajes y que prestan sus servicios a los estadounidenses que viajan al
extranjero.

El mayor esfuerzo que ha realizado el gobiemo de los Estados Unidos para impulsar el turismo
ha sido el de realizar actividades promocionales; es decir, la politica que ha implementado ha sido la de
comercializar de la mejor manera posible todos los atractivos que se encuentran en el pals: se han
establecido programas de marketing que incluyen ferias co iales de viajes, inarios y vigjes de
inspeccitn del producto turistico para los agentes de viajes , los operadores de turismo y periodistas
extranjeros .También ha constituido una serie de enlaces técnicos entre los mayoristas de viajes , los
agentes y los comités turisticos comerciales, asi como a las autoridades regionales, estatales y locales
de los Estados Unidos. Como se puede observar, ei enfoque del turismo en los Estados Unidos, se
refiere a un mercado maduro, donde fos problemas de infraestructura han sido superados y el objetivo
es el de dar a conocer las ventajas existentes para visitar el pals.

Cuadro 10
POSICION DE INGRESOS TURISTICOS EN EL MUNDO.

PAIS POSICION | POSICION FARTCPACONENEL |
1885 1989 CRECIMIENTO MUNDIAL 1085750

EE.UU 7 1 53

ALEMANIA 3 2 73

[ JAPON 3 3 470
REING UNIDO 3 3
FRANGIA 3 5
TTALA 14 €
HOLANDA 7 7
GANADA 8 8
AUSTRIA ] ()
SUIZA [ 10
SUECIA 12 ET]
[~ BELGICA L] 12
AUSTRALIA 13 13
MEXICO 5] 4
ESPANA 15 15

FUENTE: Organtzacién Mundisl 0s Turtsmo. -
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11.3.- EL TURISMO EN LA ECONOMIA NACIONAL.

Después de que se ha analizado €l turismo en el 4mbito mundial, es necesario observar
cual ha sido su comportamiento en México. A lo largo de los llitimos veinte afios la tendencia del
turismo intemacional hacia México ha sido constante, pero con una marcada tendencia a la disminucién
con respecto a su participacién mundial. ( Cuadro 10)

Lo anterior puede ser el reflejo del concepto internacional que se tiene de México en los ditimos
aflos, ya que es sabido que el turista extranjero prefiere visitar las zonas donde existe estabilidad
econdmica y politica, la cual no se ha manifestado en los uitimos periodos . La pérdida de participacion
en el turismo mundial, se puede atribuir al periodo de inestabilidad econémica, porque si bien es cierto
que los j tiene may jas econdmicas en economias donde los procesos devaluatorios
han sido una ¢ no 4l estos b que aporta el tipo de' cambio san
compensados por el deterioro de la calidad de los sefvicios que se ofrecen en el pals, Aun asl México
ocupa el 14 lugar més visitado en ef mundo .( Cuadro 10)

Por lo que se refiere a la participacion de México en la captacion de turistas
internacionales con respecto al Continente Americano, la tend se ha m ido enun 7.5 % en
promedio , en los Gitimos veinte afios, Los extranjeros que principal lo han vist proceden de los
EE.UU. Graclas a la vencidad que existe . De acuerdo a las estad(sticas que proporciona la Secretaria
de Turismo , el 85% en promedio en los ultimos veinte aftos de los turistas que visitan México proviene
de los EE.UU., después los de América Latina que representan el 5.5%, y los visitantes de Europa son
los que tienen la menor participacién.(Cuadro 10).

Los estados frenterizos de EE.UU. son los que aportan el mayor nimero de turistas
extranjeros hacia México por ejemplo: California tiene el 23% en promedio de los Glitimos veinte afios,
Texas aporta el 33% y Arizona el 10 %.

De acuerdo a un estudio realizado por Banamex,“ Se podria incrementar el numero de
turistas europeos en una manera considerable, si México tuviera una politica de clelos abiertos, es decir
que no hubiera limitaclones para que compafiias aéreas extranjeras pudieran volar a cualquier parte de
México, sin tener que hacer escala en la Ciudad de  México y que volaran directamente a su destino
final, ya que el hacer escala se incrementan los pasajes y el tiempo de vuelo, 1o cual desmotiva a los
turistas extranjeros.

. ESTABLECRUENTO DE UNA POLITICA DE CIELOS ASEERTOS , BENEFICIOS ¥ VENTAJAS® Estudios Econdimecos Banemes 1007
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. X . Cuadro 11 o . o
PARTICIPACION DE MEXICO EN LA CAPTACION DE TURISMO MUNDIAL
(ARG | TWGE ORI | WERGS | PARTGRACION | WORERSS | WEE5 T PARTCEAGN ] -
- | wunoul watones | puiesoe C % WUNDALES ALLONES s
 DEPERSONAS) PERSONAS) . {BUONEIDE | g poLaREs :
DOLARES) Tt S
1570 160 2,250 141 78 215, | .- 232..
971 172 2,508 T4 Fa5) 3 221
1872 162 2815 160 248 563
1573 16 3.26 169 313 724
1974 197 3362 T £ RN e
1975 214 3218 13 @7 |, 8%
1578 21 3,107 141 243 (<] .
877 230 3247 163 EX) 367
678 =7 3,754 148 808 1121
1579 274 4134 751 3 1443
1680 785 2,143 148 1024 . 671
1881 780 4,038 140 1043 760
1602 287 3767 131 918 406
1683 284 3,748 187 64 625
1664 nz 4855 149 1088 1952 178
1865 =3 2207 130 1182 720 148
1606 331 465 1.40 7400 762 158
1987 357 5,407 1.51 1714 274 1.33
1568 362 5592 140 2077 =7 (%)
1069 416 5.108 1.49 M4 064 140
1980 r=73 6,353 144 2560 3401 1.33
1801 450 8372 142 2500 3764 146

FUENTE: Estaditticas Bbscas de la Actvded Turlstca 1001. SECTUR. 6PP.
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Aunque dentro de las estrategias econémicas, el sector turismo queda en un segundo plano,
éste evoluciond favorablemente, tanto en su estructura basica como en su componente variable es decir,
la demanda turistica, independientemente de los problemas intemos que se suscitaron, como son:
inflacion, devaluacion, etc. En este sentido 1a estructura basica crecié como respuesta al incremento de
las exigencias de [a demanda, a la vez que la evolucién de ésta se vio en cierta manera alentada por [as

P p ias en el extranjero, por los eventos que se llevaron a cabo a saber;
juegos olimpicos, mundiales de fitbol, entre otros eventos, lo que dio a conocer una imagen real de

México en el extranjero, adicionalmente un factor importante que coadyuvé aun mads, fueron las
devaluaciones, originando que el pais tuviese un nivel competitivo de precios ante otros paises con
tradicion turistica y a su vez sirvié de freno para la salida de turistas nacionales al extranjero.
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Cuadro 12
EL TURISMO INTERNACIONAL DE AMERICA, PARTICIPACION DE MEXICO Y LAS REGIONES EN EL

TURISMO DE MEXICO .

(MILES DE PERSONAS)

e Rl il Bisaicarnl Bias PR =] [P ]
NEENCA * DE ESTADOS UMDOS
[ To70 | 36648 | 2250 CK] B4
1:|7I 368738 2509 85 831
1672 36100 2915 77 928
1973 20500 | 3226 82 913
1974 | 40000 3362 84 %05
T T 75 866
(1976 { 44350 3107 70 8.0
677 | 47347 3247 59 843
(7678 [ 50341 3754 75 819
ﬂ 51565 134 80 B3.0
1960 | 53703 4144 77 =X}
1861 | 53484 4038 78 54
EQEEC 3767 74 660
7583 | sioss | 4748 | 93 62 .
7564 |~ 55390 4655 78 848 B
EIEE 4207 7.2 842
1966 | 62806 | 4625 7.4 B5.4
1887 | 60017 5407 79 260
IR 78 88.7
EEEEERREE 79 871
1890 | 63406 6353 77 575
EEEE 6372 74 838
UENTE +sip0 vocas Biawcas 0o & AComded Tuntocs BECTUR,
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Cuadro 13,
. PARTICIPACION DEL TURISMO EN EL PIB NACIONAL
o3 e e TS g L N R e e
B I il =+l el il el Il Il Il
e
wn 4Qn d 13718 - EX) 0es - ) - 864 -
wn ABZBOA 42 1411 43 n ears ag e 44 704 a0
w2 502008 35 17350 a2 s 12200 EZE) 428 138 a3 189
[ ST 54 16527 67 Ta 3100 74 =) X 572 50
1 STTME 81 19020 27 EE] 13482 22 397 32 “7 as
975 000078 50 19710 EL 3z 13000 36 4840 ae 104 166
| Wre [ &san iz 20280 EQ 37 Teias 73 G 7 oa o0
w7 s8I ED 20950 a7 3t 13788 -25 5339 75 e 113
wm THREY 82 mn ap an 14754 70 a2 156 1251 18
1970 e °2 2400 aa n 18102 ot 6690 B4 133t a4
AL A DE PRGOS DX 1o
N = 52255 = 37 702185 = e = 5 =
1w 28210 LX) 163740 58 »n 110073 77 48588 12 4007 00
1982 4p31088 ET) 165883 EX] a4 noss7 o7 50700 a9 4287 48
198 4828337 42 156819 55 EQ w7 -7 53500 58 %8 07
Toed | e 3% 4507 TS 30 ] 57 57054 a7 G 37
085 | Waa0 76 7040 708 76 78005 537 T £ B 57
008 | 4736000 37 75788 37 70 1345 36 5180 3% 3783 69
1087 47733 " 120401 EE) 27 837 os 5304 [ 3800 28
o8 | 487504 ] 15630 67 37 = 87 s 33 37 L
1969 5034853 EE) 141564 LX) 28 85544 21 52218 39 3804 o8
[T | SmeriT T 153408 ) IV =20 [ 55508 (L] 377 EL]
T | Ao 38 ToacaT 58 30 THooRA 73 Ezid 64 5773 6

|
TUENTE: SISTEMA O CUENTAS NAGIORALES , INEGRSPF
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La dinamica, que presentd el sector a lo lérgo del periodo de 1960 a 1989 contribuyd de
manera directa a que el PIB no cayera tan drésticafhenté en’ Ids ‘periodos de inestabilidad
econdmica. La aportacidn que hace el sactor de Hoteles b Restauranles al PIB de México
representa en promedxo el 6% del total,’ aunque c|aro es que los Tunstas 10 van a consumir en la
gran mayoria de los establecimentos que agrupa esle seclor, nos proporclona un parametro de la
Impontancia que tiene enla economla nacional.( Cuadro 13

del ludsmo fueron un acicate para
contramestar los efectos negallvos por estos camblos pues del lotal de Ingresos de exportacién de
bienes y serviclos represento ‘el 33.78% | promedio anual ‘del lotal de este rubro de 1970 a 1989 en
la balanza de pagos {cuadro 14 )

Por lo que se, refiere a los Ingresos qu &

' EI sector fue una fuente de di eno: estable. pues éstas crecieron a una tasa
promedio anual de 6. 22% de 1960 a 1989 Ias,cuales fueron ‘suficientes para cubrir los gastos de
los tunstas nacxonales en el extenur y de]ar un’s

emanenle que se ulilizé para fines generales en la
[ 'bnr eI gasto del turismo egresivo contribuyo a financiar el
! medlo anual de los ingresos por turismo se destind al
fi nanciamlento de este ummo, eso hasla Ia década de los 70, pues en la década de los 80 la
balanza comercial se lomé superavuana como resultado de las politicas instrumentadas por el
gobiemo mexicano y sblo |os ingresos ma se canalizaron al financiamiento de la de la
balanza de capitales (ciadro 15) St

Si descontamos la pamc|paclon vdel petroleo crudo como principat fuente de divisas (esto es
a partir de 1878) -, el sector turismo’ apon en promedio el 10.4% de Ios ingresos de la cuenta
corriente, los cuales ﬂnancuan I egresos generados por !
divisas. Las aponaclones de div as
periodo  de 1974 a 1988 (cuadro 16)'

‘l tuﬁsmo y de]an un excedente ‘de .
‘, que Ias por el pelréleo en el

Ademés de ser una fuente de dwlsas,
un efecto mulﬂpllcad ren l )
: como ur famll X :
‘gaslo reallzado por Ios lunstas naclonale .‘ le contnbuyo a una me]u
de los grandes centms urbanos a regiones mas atrasadas. ©

el gasto realizado por| los tunslas extrnn]eros produ[o
canomia que ben lanlo a Ios Ingreso 'pub co:

P
Para mayores detalies 0e @ POILCIS iINSTUMENEaZas POt 1 GODMIND LM

”m E‘ t’w‘;gm&mmx; @imﬁ?mmﬂﬁ?;;;l Mesco 1888 Cao 13 IV Avila Jose * Estado v Desarolio” 1985 Otz W

m}lmpues(os, L
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Por otro lado, 1a expansidn de la estructura basica trajo como consecuencia grandes
beneficios a los sitios donde se establecid, por mencionar algunos; electrficacién, servicios
sociales, comunicaciones, etc., originando un desarrollo en zonas que se encontraban atrasadas.
Coadyuvé ademés al crecimiento en la infraestructura basica del pais, es decir en comunicaciones,
tanto en carreteras, transportes, etc., elementos que contribuyen a un mejor desamollo nacional
pues integra a las diferentes regiones del pals.

El desarrollo del sector turismo en las tres décadas analizadas ayudé de manera evidente a
la Implementacin de la politica de generacién de empleos, ya que exigié una gran variedad de
personal con diferente capacidad de accion.
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Cuadro 14,
PARTICIPACION DEL TURISMO Y TRANSACCIONES FRONTERIZAS EN LOS INGRESOS Y EGRESOS
POR EXPORTACION E IMPORTACION DE MERCANCIAS Y SERVICIOS {1960 — 1089 )
{Millones de délares)

)

HEB0 LR EEAREICIN ST
(1963 [ 250400 | 891 80 TR SXTTR R AT )
KT T TS a1 8% LU EX (T ETE)

(745623 | 87 (17187 161 43 (1544 [103

BTG {80 LA EE- AN KT
BF |2.244 (B0 7642 54 {15815 |06
BT 7B TEE 040 150 {10087 [9E
810 (29677 {90 18121 573 | 1000 {23.4100 15447 (56 |27026 |98

80em eriadishoo Gel 20 informe de gobuna Carlos Salinas de Gartarl, 1090

FUENTE: Elaborado Con datos d6 Ingrescs por Emamo 8 inendr ¥ 5 impacto on 1a Baianta de Pagos FOMATUR. Le economis en cas, 1000 y con Geios oal
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Cuadro 15,

(1960 — 1989)

{Millones de délares)

RCIAL, EN TURISMO Y TRANSACCIONES FRONTERIZAS .

oA s bt et s Nk pteny
SALDO DE TURISMO {2) . SALDO TRANSACCIONES

FRONTERIZAS.

1985

. 1968

1974

1680

1984

Si1968
1987, 3

.- 1969; -
. 1670
BETILR
1072
L1973

o715
L1978
1977
ter 1o

1878,

1081
“1e82: |

1984
1985
;',,ibﬁq i
1087 ¢
108"

1988

©(1,052.6)
2y

i
}
.
1
{
i
|

1860 @7 a8 T 1455
1981 L (335.1) 1185 L1507
1962 (243.5) 1931 - Ll qe2d
©11963 '(303.8) 1263711 107

(6738) -
..-(488.2)
©(933.8) .
s
@)
1 (1909)
(413.8)
(380.0)
bod)

T (840.0)

+(880.5)

. FUENTE™ Eisborada con datos de irformes de. Ingresos por turiima al irtenor y s impecta en la Belanze de Pegos.




{Millones de Délares)

Cuadro 18
PARTICIPACION DEL TURISMO EN LA CUENTA CORRIENTE DE LA BALANZA
PAGOS, EXCLUYENDO EXPORTACIONES DE PETROLEG CRUDO. -

INGRESQS EGRESOS
[“ANO | GUENIAGO | CUewiA GO PeTROLEG [ TURisMO | PARTI PARTY, FARTL | CUCHTA | TURISWO | PARTI
Lo SINPETROLEO PETROLEO n TURISMO
1970 3355 EE= = 45 - 127 27 a3 [l 43
971 352 3557 = &1 - K] [EX] 4401 201 [
Wiz 4280 4280 = 56 = 132 132 5266 250 [x)
1973 5,408 5,408 - 724 Bl 124 134 6835 3 44
1974 6,63 6801 38 (7] 3 123 124 10064 EZ) 3%
| o7s 7135 €700 430 W 60 [E] = 1577 ) 39
976 ¥ 7738 3 ] 65 0.1 08 71,961 a2 £
W77 X1 8186 560 867 107 04 108 10,774 306 37
1078 11,853 9,680 1773 [KF] 152 56 13 14,346 519 EX]
1079 16264 12466 3,760 T3 E=x3 [ 18 20,134 23 32
960 44T 15499 9438 1,671 £ 87 108 2T 104 32
r’T 30210 17,508 13,305 1,700 X 57 104 o) 1571 36
1562 28,003 12,380 1582 1,400 EX 50 4 34224 758 23
983 2,045 14,151 17,794 165 () 56 "5 2520 a4 (K]
W 32302 7035 4967 1953 255 59 109 28,664 3 23
[T 1965 | 30,744 17,468 13,306 1720 az 58 98 20538 664 22
1968 24370 18500 580 | vie2 | B0 74 98 . 2564 620 24
|~ 1987 | 20560 FzC7) 7872 2274 =7 TA 100 26,602 764 29
968 32483 26560 5683 754 81 78 58 35364 1105 EX]
FUENTE: informe srusi 8¢ Banco oe Mécoo, 1 988
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Asl para la década de los 80, aunque no se cuenta con datos acerca de los empleos que se
generaron para poner en marcha {a infraestructura, estos se pueden estimar en base al estudio
realizado por Impulsora de Empresas Turisticas, donde sefiala que por cada dos habitaciones sin
tomar en cuenta las categorfas, existe un trabajador: entonces, para 1980 se contaba con un totat
de 868,989 habitaciones que generaron un total de 43,495 empleos directos, en 1969 se tenfa un
tota! de 123,022 habitaci que on un total de 61,511 empleos.

Ahora bien, para estimar los empleos indirectos, se toma la estimacién que realizd
FONATUR, que por cada empleo directo se generan tres empieos indirectos, que junto con las
estimaciones anteriores de emplecs directos, para 1860 se crearon un total de 130,485 empleos
indirectos y en 19869 un total de 184,533 empleos. Se puede concluir que para esta década el total
de empleos crecié a una tasa promedio anual de 3.52%, al igual que los empleos directos e
indirectos.

Para las subsigulentes décadas, 70 y 80, el total de empleos que el sector origind, crecié a
una tasa promedio anual de 2.62%, de igual manera lo hicleron los empleos directos e Indirectos
(cuadro 17).

En los dltimos afios, el turismo del pais mostré signos de estabilizacién y recomposicion,
ya que diferentes variables de medicién de esta actividad arrojaron resultados muy similares, pese
a diversas incertidumbres que afectaron al sector turismo a nivel intenacional. Lo anterior, permite
afirmar que esta actividad se ha forjado una posicién definitiva en el mercado nacional si
consideramos que participd con un 3.02% del PIB en 1991 y con 3.08% en 1992 : Representé
8.26% de las divisas que ingresaron en el pais en 1981 y el 8.17% en 1992, lo que la convierte en
una importante generadora de recursos financieros intemacionales. También es una destacada
fuente de empleo con 2.0 millones de personas ocupadas en |a actividad turistica en 1992, que
reprasent6 un 7.7% de la poblacién econémicamente activa, en ese aito. (Cuadro 18).
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Cuadro 17.
EMPLEOS GENERADOS
(Miles de persanas)

TOTAL | CAMBIO % DIRECTO | CAMBIO: % |INDIREC ' CAMBIC %  PARTICIPACION |

% ENLA PE.A. I
000" 747 = 65
000 265 74 74 - 67
1000 28 714 X

1000 %62 | 117
1000 XM |28 @5 wm
000 40 ] 48
1000 407 ) Tad”
1000 @ 58 285,
1000 48 EX]
0006 477
106.0
000
1006”7

7.4

FUENTE Elabordo con datos del anexo estadisbod del Ja informe da gobeerno Cares Saimad de Godan
NOTA: se considaran emplesdos direcios los que laboran e s mma da restaurantes y Rotsles, kos Indifectos son lo3 ocupados ef {a rama de Oos sarvicias.
PEA Poblackn Econdmicaments Actva
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Cuadro 18. "

INDICADORES BASICOS DE LA ACTIVIDAD TURISTICA 1985-1992

INDICADORES TURISTICOS 1989 - - .71980 1991 1992
'PARTICIPACION CON RESPECTO AL PIB. 2.80% - 2.07% 3.02% 3.08%
PARTICIPACION EN INGRESO DE CUENTACORRIENTE  8.20% - 7.55% 8.26% 8.17%

MILES DE PERSONAS OCUPADAS 1,878 - ;'vi 1 ,919 1,947 2,000

MILES DE TURISTAS 618 = - 6393 . 8.372 6,352
PERMANENCIA MEDIA EN EL PAIS, EN DIAS 1.3 108 106 . 107
GASTO TOTAL EN MILLONES DE DOLARES 2,954 - 3,601 3'73;{ . 3,&5‘5 s
GASTO MEDIO POR TURISTA EN DOLARES 4775 5633 59@,5 SO 608.9

FUENTE, Indrcadores BAwicos del Secior Tarsir, SECTUR, Indicadoros el Sector Extemo, INEG! & informe Anal, BE M.«

Entre 1985 y 1992 se crearon 60 mil empleos dlrectos y: 149 mll ernplgos lndlrec(os que
suman un total de 209 mil empleos generados en? aﬁo . Para 1992 el pﬂ nal ocupado en esta
actividad represenlé el7. 7% de la PEA con un total de 2. 0 mIllonesde lrabajadores (cuadro 17).

A panlr de 1988, existe ran Heres por parle d to istioas de consohdar la

El esfu,rzo por promover el lunsm en
razones la caplacndn de dMsas y Ia generacion de empleos

}é i stmcado“!j)‘ésié:aménléﬂ por dos "

En este contexto se ha desenvuelto el sector turismo, cuya lmponancla como‘fuente

generadom de duvisas se evidencia a la luz de los siguientes’ datos: El volumen del tu' mo .

- receplivo - intem: ional crece satisfactori al contabilizar en 1980 4,144,000 ylsnanles Yent
1802, 6°352,300 visitantes, esto significo una tasa media anual de crecimiento del 2.2% . -

El gasto correspondiente a estas corrientes turisticas subié de 1°671.2 millonés de dolaresa
3'867.8 de dblares, Asi entre 1980 y 1992 el gasto medio por turista se ha incrementado de i
403.1 ddlares a 808.9 dblares, es decir 1.5 veces.(cuadro 18)
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Cuadro 19.
PERSONAL OCUPADO A NIVEL NACIONAL E INFORMACION DE EMPLEOS GENERADOS
{MILES DE PERSONAS)
PERSONAL OCUPADO BERSONAL OCUPADO EN | ACTIVIDAD
ARO ANIVELNACIONAL.  iroraL LA TURISTICA
EMPLEOS DIRECTOS EMPLEOS INDIRECTOS
1985 21,858 1,791 512 . 1,279
1986 21,640 1,811 518 1,203
1987 21,887 1,825 522 1,303
1988 22,055 1,843 527 1,328
1988 22,355 1,883 538 1,344
1990 23,584 1,024 550 . 1,374
1991 23,115 1,964 562 1,403
1992 23,482, 2,000 572 1,428
FUENTE  : Estadisticas Bésicas de is Actvdad Turdstica 1002, Estmacionss de la Secretaria de Turiamo

En 1892 la balanza turistica registro un saldo pasitivo estimado de 1,788.4 millones de

délares, resultante de ingresos por 3,867.8 y egresos de 2,079.4 millones de délares .(Cuadro 20)

21)

Durante los afios en que la economia ha tenido déficit comercial el Sector turismo ha
financiado una proporcién importante , asi para 1980 financio con el 18.5% , alcanzando un
méximo del 54.3% en 1889, para después reducirse en 33% en 1990 y 26.2% en 1991. ( Cuadro
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Cuadro 20
BALANZA DE TURISMO

(Millones de délares)

FUENTE: Banco da_Mdsdco , indicadonss dei Sector E
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Cuadro 21.
FINANCIAMIENTO DEL DEFICIT COMERCIAL POR TURISMO
{Millones de ddlares)
ANO " DEFICIT OBUPERAVIT | SALDO POR FINANCIAMIENTO
COMERCIAL TURISMO %

1980 (3.384.7) 6276 1835

1981 (3.846.3) 1885 . 49
1880 (2.585.0) 14372 543
7890 (3.433.5) 14644 330

1991 7.279.0) 10055 262
1962 (15,933.0) (110.0) @

FUENTE: Banco de Méxioo,. indicadonss del Sector Extoma

Por tanto el turismo representa un medio y un factor de desan'ollo eeonémlco como
g dor de divisas y de empleo, asf como de financiamiento ‘del déﬂc:t comerclal on los diimos
afios. Es un elemento bésico en 1a mejora de los niveles de la calidad de_ vida por el impacto que
tiene en el desarrollo nacional y regional del pais. La mejora se da:

« La renta disponible por habitante
« El nivel cultural y profesional de la poblacién

o Expansién del sector de la construccidn y de todos los interrelacionados, a excepcién de
las industrias pesadas.

« Industrializacién bésica de la economia de la zona
o Atraccién de la mano de obra desempleada de zonas cercanas a los polos turfsticos,
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CAPITULO Il EL IMPACTO MACROECONOMICO

DEL TURISMO.
1. FOME‘NVTO AL‘TLFIRIS‘MO
’ll_lr.1r.1.PovlvitIcas dmicas y acci gubemar les para el » al turismo.
Son varias las politicas econdmicas guber que contribuyen a ¢ llar el

sector, pues al igual que cualquier otra categoria macroeconémica el turismo se halla “influenciado
por los principios que determinan la reglamentacién juridica del Estado, lo cual trasciende de
manera positiva 0 negativa en el desarrollo de la actividad tanto en el sentido ejecutor de gasto
como en el generador de riqueza”,?®

Se entiende por politicas economicas gubernamentales : las acciones realizadas por el
Gobiemo y otros 6rganos representativos del Estado para alcanzar ciertos fines de interés general.
Dentro del terreno econdmico, toda politica econdémica implica tres clases de elementos:

¢ Los fines a alcanzar ( por ejemplo , en el caso del turismo un aumento de {os ingresos)

* Los medios utflizades para alcanzarlos (por ejemplo una ofena de alta calidad , precios
competltlvos)
o .Las relaciones entre los fines y los mgdip's. :

La jerarquia de l'os fines se logra fi fJi’lndosé unak [ a de Ios valores represenlallvos del
mayor o menor interés econémlco 0 soc«al de los objetlvus como pueden ser :

1.-0b un

ent 'de los i
2.- disminuir el desempleo.”

I 3 .
Dv fa Torre P. Oscar. "El funsmo Fendmana socir. Meuco Ga. rmmpresicn. 1001 p.74
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Las accionés bésicas de la actuacion de la politica econémica turistica son: 2/, -

a) la de incrementar la promoci6n turistica: : ;

Promocién de la expansion del turismo extranjero mediante: redes de or cmas de turismo .ferias y
exposiciones, congresos y convenciones, mejora de las comunicaciones y los medlos de transporte
, mejora de la seguridad en los centros turisticos, mejora y ampliacion de la ofena tunsﬂca y apoyo a

1a incorporacion de formas y modalidades turisticas.

b) Medidas tendientes a la ordenacion turistica:

* reglamentacién de la oferta hotelera, extrahotelera y Ias v de alojami en
categorias y tipologias. : : v .
« regulacion de las agencias de viajes.

« ordenacién de los mercados de alquiler de vghlédlos K sy el t'ra_nsbon'e"aéreo,

¢) Medidas para la mejora de la compemlwdad
= mejorar las instalaciones elevando su calidad.

« alcanzar una estabilidad al nivel de precios tunsﬂcoé. B
« elevar la competitividad de la oferta.
o aumentar el grado de profesionalidad del con]umo de las activndades tunsﬂcas

d) D i6n de la d d
« fomento del turismo fuera de épacas punta.
* apoyo a CONgresos y convenciones,
« escalonamiento de Ias vacaciones.

e) Desarrollo del turismo interior.

Aspecto de gran importancia social y que colabora él sostenimiento y rentabilidad de:la’otena
turistica existente. R e

f) Otros aspectos de la actuacién economlca
Estas se refieren a las sigulentes éreas de inlervenolbn del goblemo
* mejora de Infraeslructura i

=¥ Fxguercla Paloma, Manue!* E1 Proceso de cracimientn economico e las provisias twiisbcass Tecno-botet No 104
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* politica crediticia
tratamiento fiscal.

111.1.2.0bjetivos, Instrumentos y Efectos de la Politica Econémica Turistica,”®

Los objetivos especificos del desamollo turistico son los de proporcionar un crecimiento de!
numero de visitantes, el dar un uso optimo del equipo turistico para diversificar la demanda. La
promacién de nuevas zonas con potencial turistico, creacion de nuevas formas y modalidades
turisticas y la profesionalizacién del personal ocupado en turismo.

El gobierno, para mantener el desamollo turistico debe:
s Delimitar el territorio sujeto a la explotacidn turistica.
« 'Crear una legislacién turistica adecuada.
s implementar una politica de precios basados en los principios del libre mercado.
« Defender al turista como consumidor.

Promueve a la vez nuevas formas de actividad como las siguientes:™

[of i Congresos'y Asamble s Internaci
. Turismo deporth)o - : :
. Caza y pesca. :
. Turismo Ppara la Tercera Edad :
H Turlsmo de los J6venes
5 Tunsmodela alud

@ N 0w N

.'Centros lunsﬂcos y Tuta naclonales a semejanza de. Ias que -se realizan - en paises -con
lradidén hislérica y monumenlal

9. Tunsmo nalural y an[suco

10, Turlsmo de balneano

Estas formas intensifi n e demanda global a Ia vez que ayudan a oblener un numero de
tunstas més estable a lo Iargo del aﬁo, erradlcando de alguna manera 1a estacionahdad y orrecen un

. |urismo mas ren!able

-]
-4
n

g 75 :
Frgueros Manug!. 'TIMI Mﬂﬂdl‘fﬂmﬂo’ Madng 1965 p 358
oot p368 .
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Otro objetivo fundamental de la politica turistica es la ordenacién de la oferta turistica para
incentivar ia demanda. Asi, en el momento qite el turista desea visitar un lugar y disfrutar de sus
vacaciones lo hara en 1a regién donde encuentre instalaciones adecuadas en hoteleria y modernas
industrias turisticas complementarias. Para este fin el gobierno establece los servicios necesarios de
ayuda y colaboracion a la empresa privada, para que ésta se vea incentivada a mejorar
hoteles a las necesidades crecientes y exigentes de la demanda,®

cor y adaptar sus

Entre las politicas que contribuyen a que se establezca una buena politica turistica acorde
con la demanda se encuentran: las politicas sociales y economicas, donde se incluyen ias politicas
de precios, inversion, crédito y fiscal. Por un tado, Ia politica social “pugna por mejorar la condicién
de vida de un pueblo, de incrementar y consolidar el nivel de vida de los trabajadores" ¥ El turismo
en este sentido se ha visto influenciado por las reglamentaciones de tipo social y ha permitido que
se modifique su accién estructural como por ejemplo los lineamiento que han seguido los paises
miembros de la Comunidad Econémica Europea como los citadas en el capitulo anterior.

En este contexto, la politica laboral de vacaciones pagadas, que se olorgan
escalonadamente, contribuyen a incrementar los indices de ocupacién de las empresas turisticas
cuando estas se ‘hallan vacnas en lemporada baja y beneficia de igual manera al turismo con tarifas
reducldas A Ia vez fomenla al lunsmo lnlenor en sus diferentes manifestaciones *

mo socral medlante la intervencién privada y/o piblica,
ent n los recursos economlcos suficientes para realuzar dlcha
actlvldad ayuda que se bﬁnda ba]o Ia forma de cenlros vacaclonales. paqueles lanfas mas bajas
Etc. g . ; R

i i p 36O
* G s Tome P.Oscar ap et 075
33 Frguema. Manvet opcd p 372
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Lus Insm.lmenlos de la pohllca econom:ca que se pueden utilizar por ejemplo: £l tipo de
cambio, 1as tasa Imposl(lvas y el crédito oficial. Los instrumentos de politica turistica tienen como
objeto ﬂnes de Iargo Y de: corlo plazo. Los fines a largo plazo conllevan cambios estructurales,
mlenlras que Io de’ cono plazo se clasifican como politicas coyunturales, tales como la intervencin
sobrg I‘os precuos o algunas medidas de politica fiscal:

Por otro Iado, las politicas econémica tal como: las de fomento al crecimiento econémnco
las monelanas (mﬂacion), de tipo de cambio, la politica fi rscal de inversién, y las situaciones
coyunlurales de la'economia, tienen efectos en el desarrollo del sector turismo:

1) El cremmlenlo economlco es un factor, deter de la di da turisﬁca total, ya que al
haber este se observa un lncremenlo de las vua;es (tanto nacionales como Inlemaclonales) )34 De

al lrala de anallzar el efecto del creclmlento i
o dé 1a turistica al “este .
turi sﬂca nene una ‘tasa de mayor creclm:enlo que: Ia el

ecunomlco de Ias reglones del mun,
concluye | s slguienl La demanda

'cremmlen(o economico del mundo. L propensién al consumo tunstlco es. muy elevado. Y. el" o

lurismo es conslderado como una conqu:sta social de los trabajadores. .

Los: efectos de Ia Politica” monelana ® ( Inﬂacuon ) sobre el tunsmo se pueden exp|lcar
dnrerenclado los efectos que causa a los niveles de [a demand Inlenory exterior, Dentro de unos
" clertos margenes, se destaca el hecho que el tunsmo &5 una conqulsia social del cludadano y al‘
presenlarse el fenomeno de la inflacién en las ‘economias ; Jse produce una reduccién en el
consumo de otros bienes y servicios, antes de dlsmlnmr el consumo turistico, esto solo se
“presentara. en situaclones extremas (- Hiperinflacién). A menudo las presiones inflacionarias
a;lﬁén desviando las corientes turisticas hacia zonas y lugares m‘as cercanos 0 de menores
costos, causando un nuevo equilibrio en el importe de! consumo turistico global.

2

11}
Manual pa1a ef extugio de la economia tuntica en e ambio Mactoeconomico™ OMT 1987 Pag 88

* Instumenton de k4 polibca eCONOMICS apicados af tunsma® Revistas de 1uacion 1984 na 1 Bancode bibao Madnd
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3) Los efectos de los movimientos en el tipo de camblo ( devaluaclén t revaluaclén ) afectan ala
demanda turistica nacional y extranjera de la siguiente manera i

En el caso de una Devaluacion:
» Estimula el turismo extranjero hacia el pais.
* Retiene el turismo nacional en el pals
* Se reduce el turismo naclonal hacia el extranjero.

En el caso de una Revaluacién.
* Reduce el turismo extranjera hacia el pais
* Reduce el turismo nacional en el Pafls.
= Se incrementa ef turismo nacional hacia el exlrgn]ero

Hay que tener en cuenta que, por o general, los procesos de devaluacidn suelen acompafiarse de
otros cambios en los faclores de influencia de la demanda turistica, ya que introduce variaciones
en las evoluciones de los precios y en los factores que determinan del desarrollo econémico, asf
como el sector externo y de inversién de la economfa

Las devaluaciones repercuten de una manera decisiva en las siguientes variables®

a) Cambios Relatives de los Precios Turisticos por Vanaciones en el Tipo de Cambio
b) Importaciones Turisticas

c) Inversiones Turisticas

d) Los Ingresos de las Empresas,

a) Cambios relativos en los precios por variaciones en él Tlpb de Cyamblo :

La devaluacién de la moneda representa un incremento del poder de compra de los turistas
que provienen del extranjero. Cuando los precios disminuyen se incr el ingreso disponible
para consurmo turlstico, lo que permite que el turismo receptivo puede disponer de més tiempo de
estancia en el pais y méximice su gasto; al mismo tiempo, que y ta sus necesidad.

de descanso y esparcimiento. En el caso en que la moneda se revalie ocurre lo inverso a lo antes

mencionado.

* Ver Figuerola, Manuel. Op. Cit. p.31.
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£l turismo naclonal es afectado por el deterioro de la moneda a través de la pérdlda de su
poder adquisitivo respecto al exterior. Asl, las "comientes’ con mend .";, @s0s optan por g
dentro del pais o blen retrasan un viaje al extranjero para olra ocasi6én®, a7 Pero si el cambio Jes
beneficia, revaluacitn de 1a moneda, la variacién monetaria actiia como estimulo complementario
para realizar un viaje.

b) Importaciones turisticas:

Las empresas turisticas, al igual que las demés unidades de produccién del pais, se ven
afectadas fuertemente por el fenémeno devaluatorio o revaluatorio, ya que sus ganancias son
influenciadas por los nuevos precios que alcanzan las importaciones, que se necesitan para el .
desarrollo de la actividad, estos precios pueden incrementarse o reducirse dependiendo de la
medida que se haya adoptado, si es una medida devaluatoria; entonces, las importaciones turisticas
directas tales como; bienes alimenticios, bebidas extranjeras, etc., se sustituyen y se erradican para
disminuir los costos de produccién, pues los precios de estos bienes se ven incrementados. Mientras

con una luacién, los precios inuyen oc do que se pl lo contrario a lo antes

expuesto,

¢) Inversiones Turisticas

Las inversiones en turismo se ven de igual manera modificadas con respecto al tipo de
cambio, ya que "una depreciacién de la moneda funciona como un incentivo para intensificar las
Inverslones" 32 | ya'que es més barato realizar éstas dentro del pals, a la vez que se conslgue un
nuevo lncentivo econdmico substancioso, pues se pueden incrementar todavia més Ias gananclas
que obtlenen las empresas.

4 En cuanlo a la politica fiscal, es uno de los factores que condlclonan el desarrollo del sector, se .
pueden distinguir dos tendencias; uno de carécler restnctlvo Y ‘otra de esﬁmulo ‘Las medldas de»

tipo restrictivas se refieren a: derechos ﬂscales y mlgralorio i derechos de aeropuerto y de o

muelle, ele., originando una disminucién en la de da yen a ofena Io cual relmsa el desarrollo' -

y la préctica de la actividad. Mi las de esti '-son qu que se ] ) a reducir. en

grado minimo las medidas restrictivas, olorgando franqulclas y facllldades a-los tunstas, lales

como: d disminucién en imp al ), efc, A
»n e b3

i p3
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De igual manera la politica fiscal afecta a empresas, el incremento en el gravamen fiscal

reduce su nivel de rentabilidad, desanima a su vez al inversor, dificultando la expansion de la oferta
necesaria para satisfacer las exigencias de la demanda.

5) La politica de inversién es un factor esencial para el desarrollo turistico. Con esta politica se

o 2 0 U o

-

incrementan las regiones turisticas, originando un mapa mas amplio de opciones para el turista,
de donde éste puede elegir una regién que le satisfaga. Esta politica se orienta basicamente al
mejoramiento y creacién la infraestructura turistica, entre las que destacan:®

Red de aulopistas y carreteras en base a las necesidades de tréfico.

Red de ferrocarriles que satisfaga las exigencias.

Modernizacién de los puertos maritimos.

Instalaci6n y provisién de aeropuertos necesarios.

Mejora de equipo e infraestructura tal como; fimpieza y adecuacién de costas y playas,
instalacion de drenajes, instalacién turistico-deportivas, etc.

Mejora de la infraestructura urbana como: pavimentacién, agua potable, alumbrado,
comunicaciones, etc. Para la realizacién de esta politica el gobiemo otorga crédito a empresas
privadas y/o destina inversiones a través de subsecretaria en el ramo, para la mejora o la
creacisn de la oferta turistica.

El crédito se puede clasificar en:®

. Crédito hotelero y otros tipos de alojamiento.
. Crédito a construcciones turisticas de tipo complemantano
. Crédito a corporaclones loca|es de zonas lunsﬂcss para recuperar vlvlendas y mejora de-

los recursos “.

. Crédulo para obras de urbanlzacnén y de infraestrudura en zonas lurisﬂcas

154 p 120121
* g pro7y 138
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68) El efecto de [a situacién coyuntural que deriva de una situacién de inestabilidad econémica afecta
al turismo debido de que este es un fenémeno de masas el cual su consumo a dejado de ser un
producto de lujo para convertirse en un bien de car4cter necesario. por lo que surgen tres
efectos:

a) Efecto via Ingresos: en la medida de que la crisis representa una caida de la tasa de ia actividad
y por lo tanto de! ingreso disponible para el consumo turistico, la demanda turistica interior y’
exterior tenderé a reducirse.

b) El efecto sustitucion se da por bienes de primera necesidad, si la proporcion de ingresos,
descontando el consumo bésico , se reduce de manera significativa, se producird un
-desplazamiento en el tiempo del consumo turistico.

c) El efecto segun los estratos sociales serd para los que tienen niveles de ingresos inferiores a
corto plazo serén los mas afectados por la crisis. Para los de clase media se les presentara una
ituacién de i y para los de clase alta el efecto serd menor.

111.1.3. Politicas de promocidén

La promocién turistica se utiliza para atraer al cliente provocando efectos econdmicos a
través del consumo de servicios, entoncas, "la promocién es uno de los factores primordiales para
convertir la ‘demanda potencial en efectiva®.’ Es decir, la corriente activa de turistas que se
alimenta de as personas cuyas posibilidades y dnimo de viajar han sido motivadas por el deseo de
conocer un d 1ado sitio. La finalidad de’ ésta, consiste en convencer a aquél demandante
potencial que no se interesa demasiado por el prbdlimb.v)" onén@a a ofros que estén dispuestos a
viajar. T

Los instrumentos que se utilizan en la promocién se hallan en la propaganda turfstica, en la
cual se da a conocer la oferta disponible, asl como su “importancia, calidad, I
sirve para orientar los deseos, necesidades y el acercamiento del producto a la demanda®,

a . Adema:

“ Du la Torre P. Oscar. op ek p 100

2
o 110
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Los medios de propaganda més utilizados para apoyar la promocién turféllca son:"
a) Campafias publicitarias
b) Promocién impresa

¢) Campafias de relaciones publicas
d) D i grafico:

@) Anuncios en los medios de difusién

a) Campanas publicitarias:

Aprovechan al méximo los medios de comunlcaclén social o cual va de]ando un reslduo en
el subce del turista p I, que posterlormenle tenderé a Incllnarse a vla]ar al Iugarque
primeramente fe impacto.

Se utilizan como medio de Informacion:

+ Periédicos de mayor clrculaclbn :
» Revistas acreditadas y de mayor ednclén ‘asi como revistas especlallzadas en vlajes y medios da :
transporte
= Radio y televisién con espacios especlﬂcos
mercados muy seleccionados ..

udiencia !ntéémda ppr‘tu

as ‘pqlt_an_clyales en’

+ Propaganda en las calles K
* Propaganda en lugares pubhcos como sala de especléculos leatros, cines y olros

* Impresos por correo
b) Promocién impresa:
Es un medio el"caz pam recordar que existe un Iugar atracﬂvo Y que cuanto antes debe ser. v

conocido; este tipo de pmmoclén origlna enel demandame una ampllaclén en el deseo de ccnocar}: :
el sitio que es promovido Algunas de ellas son:* : :

o La cada bub!lclléna lnfdrma de una manera p lizada. La desvent ; que ésia enta
es que tlene un allo oosto pues va desﬁnada auna sola persona oun grupo reducldo

Fm anl oomplsﬂynolnunouw op ot p112-113.
dlllYoﬂlP Osear, »M P12,
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« El prospecto, orlentado a turistas con intenciones de viajar. Ofrece informacién acerca de las
facilidades y los servicios que se ofrecen en una zona turistica detenminada.

» Elfolleto, va dirigido al piblico en g | y su aprov es , en él se
p di imégenes alusivas a su informacidn, incluye ademés datos de tipo general o
especifico.

» El cartel turistico., aprovecha los componentes capaces de motivar a un mayor nitmero de
personas que el folleto.

« Larevista turistica, es un medio dirigido a las promotoras y al piblico en general. Contiene
propaganda directa.

. P

c) Campaiias de relaciones publicas:

Es la actividad de promocién que se da a través de la informacién con que se cuenta de los
sitios de interés turfstico y el contacto directo del demandante. Sirve para promover el consumo de
los servicios turisticos; para obtener una relacién conjunta enfre los diversos sectores que se
intervelacionan en la actividad, a la vez ofrece una imagen positiva de detenminada zona o localidad
y provoca la repeticidn de compra,

d) Dc graficos:

Son muy usados para promover servicios, localidades, zonas y palses, etc., puesto que llega
a un gran nu de turistas pe iales y presenta la informacién directa.

Los agentes quienes distribuyen y comercializan los programas son:
« El Estado o Administracién Publica, mediante una extensa red de oficinas informativas tanto en
el extranjero come en el interior del pais.
« Las empresas privadas o regionales y las administraciones locales.
e Los medios de distribucién y ventas de las agencias de viajes y operadores turlsticos, a través
de una red de oficinas y sucursales.
e Las emp dedoras, mediante la cor 6n directa o asi: ia a ferias y exposiciones.

€) Anuncics en medios de difusién hablados:

Como son la radio y ia television, estdn dirgidos a lncohéciénie del individuo y ayudan a eliminar la
actitud defensiva de las personas ante el bombardeo c ‘de las prop di
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Ii1.2- VALORAGION DE LOS EFECTOS ECON‘OMI”CQ.SV DEL TUR_ISMgS

Ei siguiente apartado tiene como objeto explicar los dlferemes afectos que el turlsmo llene. '
sobre la estructura econémica en un palis . :

A) Desarvollo sectorial y regional.

Se entiende por desarmollo sectorial el causado por el turismo sobre el crecimiento
permanente, equilibrado y racional de los sactores productivos relacionado con el turismo, motivado
por.la demanda de bienes y servicios para el consumo directo e inmediato de los turistas.*®

El &mbito del turismo hace referencia al marco espacial donde este se manifiesta. de este
modo, los efectos a nivel local pueden ser de gran Importancia en cuanto al crecimiento de esa
zona, pero puede darse el caso que no sean significativos a nivel nacional, por lo que estas
condiciones vienen dados segUn el origen de la demanda, es decir turismo interior ¢ extranjero, La
temporalidad de los beneficios considerados esta en funcién del pericdo o momento del afio.

El efecto directo del c de la d ja es un incremento en el consumo de los
turistas de un amplio conjunto de blenes y servicios finales, lo cual permite el crecimiento de fos
sectores relaclonados con este, estos sectores directamente beneficiados son 10s productores de
bienes y servicios finales(hoteles, restaurantes elc.). Los otros sectores que no son directamente
turisticos también se verdn afectados por el incremento de la demanda turistica, aunque de forma
mas limitada.

El impacto que sufren los sectores se puede clasificar de dos maneras:

= Seclores directamente relacionados:

= Establecimientos de Hospedaje y Alimentacion-

e Empresas de transporte e intermediarios de los viajes,

« Empresas de produccidn y venta de articulos para el viaje.

« Profesionales en materia de turismo. :

= Sectores Indirectamente relacionados.

« Otras empresas de transporte (transportacion de alimentos y bebldas)

o Clinicas, escuelas de hoteleria’, de |dlomas etc. ‘
« Comercioy enlldades fi nancleras

95 £ queroia Paloma Manos * Hacia u del Turisme™, R ¥ Nad1. pas 40
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B) Desarollo Regional,®

El turismo puede contribuir decisivamente en el desarrollo econdémico y social de muitiples
zonas, y de forma especial en aquellas marginadas y con bajo nivel de desarrollo industrial en este
desarrollo el factor inicial de la expansién vendria dado por ta accidn directa de los valores
geoturisticos, que por si mismos han atraido a fa demanda a la zona. Los factores de impulso y
sostenimiento vendrian dados por Ia acci6n de las iniciativas privadas y publicas ,aportando
recursos financieros y técnicos que complementarian el praceso.

En consecuencia las condiciones para alcanzar un desarrollo regional serian:

recursos geoturisticos.

‘infr comp
poblacién desocupada
apoyo de las autoridades.

a o oo

Las efectos cuantificables del turismo el desarrollo regional son: .
1. Aumento de Ia rente disponible por habitante.

. Alza del nivel cultural y pmfeslanal de la poblacién.

. Expansion del sector de la constm scion. - i L
. Cambios de mano de obra del sector pnmarlo 8l sacundario.
. cambios en los movimientos migratorios. -

(LI N~ N

C) El efecto Multiplicador del turismo.*

La riqueza generada por el turismo no se limita a la que se origina en aquellos sectores que
est4n mas directamente ligados a la demanda turistica, sino que también afecta a muchos otros
sectores de la econornia a través de las relaciones interindustriales. Las formas de proyecci6n de
estos efectos se pueden analizar via la produccién, via los ingresos generados o via la inversion,

El gasto inicial de los turistas se traduce por parte de [as emp que prop es0s
bienes y servicios en compras a otras empresas suministradoras, credndose un proceso dindmico
que hace que el efecto final sea muy superior al gasto inicial. La accién via ingresos se manifiesta

6 ot pag 44 :
7 Sciar, Thea o ¥ de la poitica de desamollo fegonal de Espata” Revsta Espaniolade -
Economis 1977, peg 74 .




en la creaci6n de riqueza que 10s ingresos generados en eI proceso asuvez uriglnan medlama Ia
compra de blenes y servicios para atender sus proplas demandas

D) El efecto en la creacién de empleo.

Uno de los efectos mas importantes en la economia es la creacién de empleos. La cual es
elevada y muy variada ya que se necesita el trabajo de diferentes individuos, con multiples
profesiones y diversa capacldad'de accién. Esto es una consecuencia natural que surge de la
necesidad de atender la llegada masiva de visitantes a un centro determinado®.

Por ejemplo, al iniciarse la construccién de una i tura turistica inmed se,
abre una gran gama de empleos, tanto en proyectos cemo en la direccién de la construccidn y en la
misma construccién, pues laboran ingenieros, arquitectos, decoradores, albafiiles, etc., y al
concluirse la construccién de la infraestructura, se emplea mas gente para ponerla a funcionar.
Entonces se contrata una gran variedad y cantidad de personas que va desde el administrador hasta

recamareras.

Ademds de afectar en forma directa al sector turismo, afecta indirectamente a sactores de la
actividad econémica que de una manera u otra se interrelacionan con &l, por ejemplo:

a) Sector primario:
Pesca
Agricultura
Ganaderia
Sector secundario de:
Construccién
Transformacién
Extractiva
Etc.

-

El impulso de esta industria de servlclos. S0 impulsa a Ia vez la pmduccién agropecuaria e
I, ya que es isfacer fa fa de blenes de consumo de los turistas y de la )
poblacién permanente. L

Bod

Origina puestos de trabajo de una manera constante. lncluso en’ zonas y reglones donde
existe un exceso de mano de obra y por lanlo desempleo Es declr. el lunsmo puede llegﬂr a zonas

e ﬁmmum&crnubnﬁmmnwh-rmm_'uo.u
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con un alto desempleo y absorber dicha mano de obra‘p'ara que ésta ponga en marcha toda la
infraestructura existente. El turismo se puede estéblecer como un secior que ayuda a disminuir el

desempleo, ya que con una baja inversién, en comparacién con otros sect , crea oport
de ocupacién.

En resumen, los efectos del fendmeno turismo como fuente de emplec son:

« Correccitn det desempleo en zonas con posibilidades de paro.

« - Incapacita problemas de tipo social originados por la permanencia de fuertes desequilibrios como
resultado del desempleo y templa las situaciones de conflicto y friccién.

* Incrementa los niveles de consumo a través de los salarios. Ya que al multlplicarse las

actividades productivas se crean emp. en sus

idos:

1) Directo, por el incremento de espacios de aloja
de los medios de lransporte. etc,

s restaurantes, aumento

2) Indirecto, por la necesidad de propagar sectores .que. " estan relacaonados a’ Ios sectores
productivos turfsticos. Contnbuye ala emlgraclén de zonas atrasadas cercanas a la zona donde
se desamolla. :

E) El efecto en la inversiones turlsﬂqas.

| impacto de.la acﬂvldad turlsuca sobre la invers:én son otros
sectores a quién lncennva para ealizar dicha inversién. Por ejemplo, el sector de la construcclén
que se:ve muhvado 3 venlr on ln{raestructura para satisfacer los requenmlenlos turisllcos.
originando que ol secmr 'de la construccion se desarrolle en determinados centros 'de atracclén

hatalpe hatel

)S a

turistica a tfavés de la lncorporacnén de nuevos edificios afo tras aiio, d i
en condomlnlo y otros

Aunque el tunsmo no se consndera como el factor que Inﬂuye decudldamente en el aumento :
dela lnverslén glabal, esla actividad es de gran lmponancla ya que st desﬂnar |nversi6n a.
regiones con atraso para que esta acuvldad se desarralle y tralga los bener ci s que esla ocaslona, <
como son:* T

e Incremento de la renta dlsponible par habllanle g
. Induslriallzaclén béslca de la economia de Ia reguén

v 1bed. p 119, 174170
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* Atraccién de la mano de obra desempleada de regiones cercanas.
Asl cuando empieza la actividad turistica se origina un cambio, en las inversiones
denominadas histéricas, es decir, de recuerdos y ar i pesca, pequef industrias

transformadoras e incluso agricultura, entonces el rubra de turismo se vuelve el pelo de atraccién de
eslas inversiones.

El establecimiento de una oferta ad que seti las exigencias de la demanda
creciente "reclama un esfuerzo de inversién considerable, tanto en el aspecto real como en el
financiero"® esfuerzo que s6lo es posible con fa conjuncién dei sector publico y con empréstitos de
otros paises que ayuden a inversionistas a aplicar dicha oferta ylo bien con la intervencién de
capitales privados extranjeros.

Las mvetslones se pueden claslﬂcar ependlendo del grado de subordmaclén respecto al
fendmeno en:> Cs

a) Inversién sectorial y béisica; la que se reﬂllza en industrias complelamente turisticas (tales como:i

alojamiento, urbanizacién turistica, industrias complementadas al turismo, oficinas de turisrno,

propaganda y publicidad, etc.). : :

Inversién en infraestructura: inversién que complementa al rubro anterior, . pues no podria

desarrollarse con fuerza la actividad sin su presencia (como son: inversiones en . carreteras,

aeropuertos, costas, playas, etc.).

Inversion de efectos indirectos: inversién que junta a aquellas no sectoriales, pero de una alta

incidencia en el desarrollo de la actividad turistica (adecuacién de recursos naturales,

instalaciones sanitarias, etc.).

d) A "grosso modo®, {a inversi6n directa en oferta bésica trae aparejada la i i6n destinada a la
creacién de una oferta complementaria, que cumple con los requerimientos para satisfacer la
demanda y para la realizacién de obras de Infraestrumura que no convierta en inoperante las

b)

~

C,

P4

construcciones ya realizadas en alojamiento, res1aurantes. etc.
e) En Promocion.

La inversién programada y reaimente efectuada, se ﬁhéncﬁ é través de:*

elnversién piblica.

\wynm
! i 0120
T Ibg p120
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slnversi6n privada interior.
«Crédito oficial,

«Capital privado exterior.
*Crédito privado.

El monio que se requiera para cumplir los programas de adaptacién y remodelacién de
zonas para expandir la actividad turistica expresa la influencia que tiene la inversién en el medio
ambiente de a zona que comprende el centro de atraccion turistica.

Por otro lado, la politica fiscal repercute positiva o negativamente sobre la inversién, al igual
que las expectativas de rentabilidad. Es decir, si ta politica fiscal es flexible en cuanto al gravamen
impositivo y aunada a un alto rendimiento, origina que la propensién a la inversién aumente.
Ademés cuendo las reservas de divisas incentivan Ia inversién, y si el turismo es un fuente de
divisas, indirectamente influye en el incremento de la inversién.

F) Generacitn de ingresos fiscales

El gasto realizado por los turistas no o obtiene directamente el Eslado. salvo en casos
ionales cuando exist: izadas de turismo, pues los ingresos que obtiene el

P

Estado, los municiplos, étc., los recibe en forma de Impuestos,“”

P!

”'EIMMIIHMNM'J_MMM 122.pad 28
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Los impuestos pueden clasificarse en:

a) Impuestos que gravan el consumo de [os turistas

* Impuestos sobre e consumo turistico

o Impuestos aduanales, que gravan la importacién de bienes que se requleren para salisfacer las
necesidades de los turistas :

b) Impuestos que gravan las transacciones e ingresos resultames del proceso producﬂvo del tunsmo s
+ Impuestos directos

= Renta de las personas fisicas

« Directo, de las rentas de los trabajadores que laboran en el sector

» Indirecto, de rentas de los trabajadores que laboranen olros sectores que se mterrelaclonan
al turismo. T

=> Renta de Ias sociedades

« Directo, de la renta de las empresas netamente lunsticas

» Indirecto, de la renta de las empresas que se interconedan con el sector lunsmo

= Impuestos indirectos ;

+ Impuestos a la produccion

* Ingresos percibidos en las aduanas por las lmponaciones turlstlca

= Tasa municipales, Contribuciones especiales, plusvallas ste tlpo de lmpuestos son los que
permiten en buena medida mejorar el entomo de! ¥ cubrir las ne cesidades craadas por
el turismo, : o

Renta de aduanas por Is lmponaclén de productos de las empresas _lanto turlstlcas como

turismo.

EI pnmer llpo de de Ios ludslas
en el totsl de bienes ) y servicios que. demandan y que pagan medianle los precios de racturaclén. es,
“allf los impue: deﬂlujo ‘sobre’ el valor agregado y consumas

lmporlan{le‘f
especiales,

4 Egioaron Manbel op ct. p 182
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El segundo tipo de impuest de p el proceso productivo, se
observa que se gravan las rentas salariates de los trabajadores que laboran de manera directa en el
sector turismo e indirectamente a las ganancias de las empresas turisticas y empresas que aportan

su produccién a las empresas turisticas.

G) Los efectos del turismo sobre la oferta monetaria.

El turismo Extranjero puede genera un superévit en [a balanza de pagos que se traduce en un
aumento de las reservas, y sste llevar a un incremento neto en los activos liquidos en peder del
publico.

Por lo que se refiere a turicmo interior su efecto es sobre la velocidad de circulacién del dinero. Este
se produce en las épocas puntas turisticas en que |a circulacién fiduciaria se ve imp por el
mayor volumen de dinero en poder del publico para atender los gastos turisticos.

H) El comercio exterior y su relacién con el turismo como fuente de divisas.

El turismo ejerce un papel promotor sobre la compra de productos del pais receptor, ya que
las campafias de promocién turistica exponen igualmente tanto la regidn a visitar como los
productos del pais receptor, Es considerado el consumo de los turistas extranjeros durante su
estancia como una exportacion , puesto para adquirir el producto nacional necesariamente debe
cambiar sus divisas por unidades de cuenta nacionales.

€l origen de las importaciones causadas por el turismo son debidas principalmente por
productos demandados por los turistas extranjeros ya que en la regi6n visitada no cuenta con esos
p! que son rios para sati las necesidades de los turistas.

El turismo representa una fuente de riqueza, pues "el gasto de los turistas extranjeros origina
un ingreso en divisas®,* provocando a su vez un efecto multiplicador a través de su consumo, que
i en cad dentro de la fi i en ing fiscales, que en
algunos casos liegan a ser elevados y iderables, Ademas de i tivar a otros que se

hayan tanto directa como indi lacionados con este )

1)L influencia del turismo en la balanza de pagos.

55 De a Torte P, Oncar. op et p 90
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El turismo ha sido a partir de la segunda guerra mundiat un eficaz mecanismo de ﬂnanclamlento

para muchos paises receptores .
Las ventajas de estas exportaciones invisibles sobre las exportaciones comerclales son

a) Pago directo en el momento, salvo que actien los intermediarios turlsucos
b) No estdn sometidas a tramites aduaneros normales.

¢) Los turistas tienden a consumir productos de bajos costos de fabricaclbn pero con altos valores
agregados.

1113, LA OFERTA Y DEMANDA TURISTICA EN EL DESARROLLO ECONOM! 6 DE MEXICO

En base al estudlo del impacto macroeconémlco yala ﬁeor[a que lo sustenta el presente
esiudlo. se procede a anahzar el impacto de a oferta y demanda tur(sﬂca en el desarrollo econémico
de Méxlco

; En términos generales’ ambos componentes_ impactande_diferente manera al desarrolio

vers'lones lo cuai fleva a una

gasto del tuns o imemo esto comnbuye a una me] distnbuclén del lngreso en el pals,

R Figuerola Paloma. Mln«ﬂ'lmnﬂaﬁlo‘lnwm-luihnwlWh&w-d.m‘ﬂmﬁEMMTwM,lb.?ﬂ pag 3.
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1i1.3.1. Oferta turistica

La oferta ha contribuido a) desarrollo, pues la inversién en esta sector crecié en términos
reales a una tasa de 4% promedio anual, siendo utilizada para incrementar o mejorar la oferta
turistica existente. Esto contribuyé a que regiones con atraso tanto econémico como Social se
beneficiaran con esta expansion. Ya que el crecimiento o apertura de nueva oferta turistica trajo la
construccidn de una infraestructura turistica, entre las obras de infraestructura que se hayan més
relacionadas con e) crecimiento de Ia actividad turistica son; la energia eléctrica, comunicaciones y
transportes, servicios publicos como: agua potable, drenaje y alcantariilado, elementos que
coadyuvan al desarralio regional.

La inversién fue estimulada por los ingresos que el sector turismo percibi6 durante el periodo
de 1960 a 1989; pues de estos ingresos se destind en promedio un 60.25% para incrementar la
infraestructura turistica, coadyuvé a incrementar la oferta receptora, asi como su productividad
hasta ser del 4.24% al final del pericda. Ademas, ocasiond un incremento en la demanda turistica de
un 15.28% al finalizar el periodo.

El sector turismo integrado por el comercio, restaurantes y hoteles, tuvo una aportacién del
8% promedio anual af PIB, que si se compara con los sectores productivos que fueron considerados
como estratégicos para alcanzar un desarroflo econdmico estable, como son; el sector primario, el
sector de mineria (integradoe por el petrdleo y gas natural, etc) y por Gitimo fa industria
manufacturera, aportaron un 10.63%, 3.07% y 21.92% promedio anual respectivamente, se observa
que es el tercer rubro mas importante en el PIB .

Lo anterior, demuestra que el gasto en acumulacldn de capital éqfnp"@ con su objetivo
primordial, de incrementar los ingresos por divisas. : ;
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111.3.2. Demanda Turistica

En cuanto a la demanda turistica extranjera, afect6 a la economia nacional a lravés de su
gasto, los efectos principales que se pr 0N COMO resp fueron®’

1. - Incremento del ingreso nacional.

2. - Aumenlo en la mano de obra ocupada.

3. -Con los gastos efectuados, crecié el volumen de recaudacién impositiva.
4. - Justificacién de los egresos del gobiemo federal, en el fomento del turismo

5. - Expansion en las actividades directamente relacionadas con ef turismo.

-Ademdas de esto, la demanda turistica tuvo un efecto multiplicador que estimulé a la
economia, ya que al incrementarse esta demanda origind un aumento en la inversién traduciéndose
en una expansién en el ingreso nacional, ingrese que fue superior a la inversién que se realizé en
dicho sector,

En un estudio elaborado sobre 17 paises del Pacifico y el Lejano Oriente en 1958 y 1959, se
relacion6 el efecto multiplicador con el gasto turistico realizado en esos paises. El efecto
multiplicador del gasto Iurlstlco varia dependiendo de las caracterlstlcas de la economia del pals de
que se trate, debido a las Impm n'nv . inv fones en eI extran]ero “etc. De )
acuerdo con esto, se estableclé que el mulllpllcadot varla entre 32 'y 55 que corresponden L
respectivamente a aquéllos palses onde las fugas e caphal son restringic g
el dineroy vuceversa & : E

En este mlsmo estudlo se nego a i conservador te; que un 10% del mumpllcador
del gasto turistico se destina al pago de |mpuestos y un 54% se va al pago de sueldos y salarios.

Las perspectivas del estudio son aplicables a paises en vias de desarrallo o lndusmalizaciﬂn
como es el caso de México, De forrha que haciendo abstraccion de los limites que se presentan en
el caso de México, por la falta de estadisticas que a : lones en’ varias
etapas se realizan con el gasto turistico proveniente del exterior, se estima que el efecto
multiplicador es aproximadamente de 3.7 debido, a la politica de sustitucién de importaciones que
se implemento en los sesenta y setentas™

Eﬂl andlmrey of slecio del gasto tunsbeo, e base en ol estucio de Drego G Lopez Rosada. Et Multplicador dol Gasto Tuistica 50
2picacin a Ménco Depantamento de tunsma Dweccdn Gomlll de Planeacidn y Recurso. Ménco 1068

R Vease a Ayals Jose "Estado y Desanroilo™. Capitiios V y VI, y Huerta G Anura "Economis Meucana®. Mas alls
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Lo anterior corrobora los beneficios que trae a la economia en general el consumo de los
turistas extranjeros, por un lado el Gobierno, municipios, etc., percibieron ing| via imp )S,
las empresas una ganancia, adema4s una considerable porcién de éste gasto se destiné a salarios,
ya que su evolucidn proporciond una grar capacidad para generar empleos, lo que permitié que se
incorporaran personas desempleadas a este sector, ocasionando una mejora en sus ingresos, a la

vez una considerable porcién de la poblacién nacional se beneficié, impuisando a la vez con esto a

otros sectores de la economia.

Por otro lado, la demanda nacional contribuy6 a originar una corriente de dinero y ayudb6 a Ia
redistribucién del ingreso, mediante e! gasto. Aunque no existen datos exactos def gasto efectuado
en el interior del pals, ya que éste varia de acuerdo con el tiempo de permanencia, la distancia
recorrida y la capacidad de pago. Existe una diferencia entre el paseante del D.F., que va por
ejemplo a Cuemavaca, Texcoco, etc., con el que pasa una semana en lugares lejanos a su lugar de
residencia, como por sjemplo en Acapulco, Puerto Vallarta, Cancin, Bahias de Huatulco, etc.
Empero, en ambos casos, el gasto realizado, es un aspecto fundamental en la economia de estos
sitios.

Estos sitios y otros més en el pais se han convertido en puntos turfsticos de gran atraccién
para el visitante, pues han sido beneficiados como preducto de una mayor cormiente turistica a ellos
y por el consumo que los turistas nacionales realizan en estos sitios. Ademés puede decirse que con
el avance inusitado en las comunicaciones y en los transportes como respuesta al turismo, se han
incrementado también los motivos de descanso y esparcimiento.

No cabe duda que el gasto del turista nacional juega un papel importante para fortalecer la
actividad econdmica en los sitios que visita, Ef establecimiento de nuevos lugares que atiendan la
demanda origina benéficas t formaciones: pues, “normal te, un cambio no da lugar a cambios
compensadores, [...), da lugar a cambios coadyuvantes que mueven al sistema en la misma
direccién que el cambio original.-Esta causacién . circular hace que un proceso social tienda a
convertirse en acumulativo y quea menudo adqulera velocidad a un ritmo acelerado™® . Entonces,
en este sentido el gasto maslvu  que realiza este  tipo de lurlsmo ayuda a que se opere ese cambio
enlos sitlos que tienen Ios recursos Iurlstlcos necesanos

4 vtat, Gunes. “Teods Econdmica y Regiones Subdesatroiadas”, Ménca 1084, p 24
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CAPITULO IV ESPEGIFICACION DEL MODELO ECONOMETRICO.

IV.1. DEFINICION Y DISCUSION DE LAS VARIABLES QUE CONFORMAN EL MODELO,

Una vez hecho el analisis de la contribuci6n que hacen tanto la demanda como la oferta
turistica al desarrollo econémico de México y establecido la teoria que sustenta al modelo, se
definen y discuten que variables conforman el modelo.

IV.1.1, Ecuaciones de Demanda.

La demanda turistica corresponde a la suma de los gastos que realizan los turistas en los
lugares que visita y se integrada por las diferentes corrientes turisticas a saber:™

Turismo receptivo
Turismo receptivo fronterizo
Turismo nacional o interior

En base a la teoria que sustenta al modelo, la demanda turistica est4 determinada por:

1) Elingreso monetario, en este caso se considera el ingreso nacional per capita, sélo se
incluye para establecer la significancia que éste tiene en la realizacién del turismo.

2) Los gustosy las pref las de los idores, se establece como supuesto que no
cambia a lo largo del periodo.

3) Los precios de las demas mercancias, se considera el indice de precios al consumidor de
otros paises, como la Comunidad Econémica Europea (Unién Europea) y Canadd.

4) Los cambios en las expectativas de los precios relativos fuluros, se establecen como
supuestos que no varian a lo largo del periodo.

5) La poblacién, es decir el tamaiio del mercado, en este caso se considera al total de turistas
en un afio y varia afio con afio.

“© \ier De 1a Torre P, Oscar. Op.ch. p.26-29.
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En este caso el precio del bien o servicio se considera a! indice de precios al consuridor,
ya que no existe informacién estadistica precisa de los diversos precios de los bienes y. los
serviclos que se ofrecen en este sector, sélo a partir de 1988 SECTUR presenta algunos precios
de alojamiento y paq También hay que ar que existen clertos bienes que no son de
consumo netamente turistico, como caso concreto la gasolina, refrescos, etc. Ademas, el Indice de
Precios al Consumidor proporciona, en alguna medida, la variacién de precios de algunos

productos de consumo turistico.

A fin de establecer y estimar las ecuaciones de demanda, se divide en las diferentes
demandas turisticas a saber: receptiva, intema y fronteriza. Con el propésito de analizar cada una
de las variables que integran la conducta de las diferentes demandas turisticas, pues a partir de
estas variables se puede incentivar a cada una de las demandas, para que tengan un mayor
impacto en la economia. Ademés cada demanda difiere en sus compoenentes como se observa
mas adelante, pues una es intemna y las otras dos son extemas, hay que destacar que el turismo
receptivo impacta a la oferta de bienes y se!'viclos. en tanto (a d da fronteriza sélo d da
bienes. -

A “grosso modo®, las diferentes demandas turisticas se encuentran dadas por los
determinantes que se establecieron anteriormente. Y por dos variables complementarias pero
indispensables, una para determinar el nivel de compra que se tiene dentro del pais (dada por el
tipo de cambio) y 1a otra para rhaxl'mlzar el ingreso de 1a demanda fronteriza (medido por la
capacidad de compra), entonces: .

« tipode cambio- - . : :
+ Capacidad de campra para medir la capacxdad de compra se utilizan los Indices de precios
al consumidor de Estados Unldos y Méxlco Estos. ultlmos determinantes se apllcan cuando "el -

consumo tunstlco sea en el extran‘ero" ot es declr cuando se realiza turismo fuera del pals de

procedencla o

Se estable
~ala demanda

s0mo supuesto que en clerta manera la capaéldad_ ho(elera vaa délénnihar"

o Figuerola, Manuel. Op. cit, p.52. -
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IV.1.1.1 Precios;
La variacién en fos precios puede 'vlnﬂuir sobre la demanda en dos sentidos:

« - Si existe un camblo en’los" precios relativos, el consumidor (o sea el turista) puede '
cambiar un bien por otro, es decir, que prefiere viajar a un pais distinto al elegido
previamente ( cuando se trata de un turismo recép(lvo). o prefiere cancelar su vigje y comprar
otro bien, que el considere més indisp le (cuando se trata de turistas nacionales).

« Una variacién del precio de un blen o servicio trae como resultado un cambio en el ingreso
real o que origina un cambio en el consumo. -

El descenso de los precios aumenta substancialmente la demanda tanto en nimero de
personas, como en su consumo o gasto. Y la elevacién de los precios provocé lo contrario, ya que
disminuye la demanda.

IV.1.1.2, Ingreso:

El ingreso del d d influye profund: en la realizacién o no de un viaje, se
establece como supuesto que los individuos han alcanzado un minimo nivel de ingreso que
satisface las necesidades bésicas que considera de carécter prioritario antes de realizar la
actividad turistica, ademas éste condiciona el lugar, el tiempo de estancia, la categoria del hotel y
los gastos adicionales elegidos. Entonces "sucesivos incrementos en la renta, permitirdan
incorparar nuevos estratos a las clases que ya realizaban actividad",® es decir, cuando existe un
incremento en el nivel de ingreso real puede traer o no un cambio relevante en su patrén de

consumo, dependiendo del mapa de preferencias del consumidor.

Entonces, se puede decir que la demanda extranjera o receptiva e intema, son afectadas
cuando hay un i to o decr del ing por p y por modificaciones en los
precios.

52 1bid. p.81.
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1V.1.1.3. Gustos o Preferenclas:

~Los elementos subjetivos juegan un rol importante en el momento de la decisién de un
viaje, tanto o més que los factores econémicos; pues el turista puede preferir visitar un pais donde
&l supone maximizard su satisfaccién personal y a la vez maximice su nivel de ingreso monetario.
Dicha preferencia se puede ver afectada mas o menos por la propaganda que se realiza en tomo a
un sltio determinado, ya que el fin de ésta es la conquista del cliente.

IV.1.1.4. Tamafio del Mercado:

Un factor que se adiciona, es el propio turismo reincidente, ya que determina en clerta
manera la realizacién de esta actividad, por ser un elemento catalizador en ésta, ademas es un
elemento propagandistico dado que ha tenido la experiencia de haber visitado cierto lugar o regién

del pais.

.2 Ecuaclbnes de O!t_'ana.'

. Por ofena lurlstlca se entiende, al total de establecimientos, bienes y servicios de tipo
rssldenclal amsﬂco cultural 'y social, los cuales tienen capacidad para captar y asentar en un sitio
[} zona delermnnada y en un periodo.de tiempo dado a un clerto numero de personas que
pmvlenen de otro lugar Asl la oferta se lnlegra por: ®

a) Alojamiento

b) Restaurantes, cafeterias, etc.

¢} Lupares de recreo y esparcimiento

d) Instalaciones deportivas y complementarias
e) Comunicaciones y transporte ’

3 Ibid, p.71.



En el caso de la oferta, se e como ) que los que la integran a
excepcién del nimero de empresas en el mercado no cambian a lo largo del periodo, quedando
compuesta por la inversion que se realiza en el-sector, por los ingresos que este sector percibié
durante e! gasto realizado por turistas y e! indice de precios al consumidor de México. A “grosso
modo”, para el caso de las ecuaciones de oferta, sélo se considera como oferta a la capacidad
hotelera existente, integrada por hoteles, moteles, casas de huéspedes y otros. En el caso del
turismo fronterizo se toma a ésta como e! total de bienes que demanda.

Entonces, las ofertas para cada tipo de demanda quedan como sigue:
V.2.1. TURISMO RECEPTIVO:
La oferta para el‘turismo receptivo se haya determinada por el gasto total anual que

realizan jos turistas extranjeros, la inversién en el sector, la capacidad hotelera existente y por la
demanda receptiva. : i

IV.2.2. TURISMO FRONTERIZO:

La bfena phra’el turismo fronterizo se haya integrada por los mismos componénles de la
oferta anterior, tomando a ésta como el total de blenes pues este turismo no demanda algun lipo =
de alojamiento.

IV.2.3, TURISMO INTERIOR:

La oferta del turismo interior esta compuesla por Ia inversién, por los preclos la capacldad
hotelera y la demanda turlslica interma.

INGRESO:

Los Ingresos captados por las empresas turisticas, son el "pago realizado a los propietarios
de los medios de pmg!ucciéri pdi‘ el uso de ellos”, * es decir, son los pagos que realizan los turistas
para utilizar habitaciones o la compra de algin otro bien. Si el ingreso captado por las empresas
se incrementa- constantemente, 6rig‘ma un aumenlo en la compra de bienes que necesitan
consumir las empresaé para ampliar la oferta, estos ingresos gubren este consumo y permite a la

o Zamora, Francisco.” Tratado de Teorla Econdmica®, p.45.
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vez incrementar ia oferta. Entonces el ingreso refleja la utilizacién del capltal y los bienes de
capnal que lo integran.

INVERSION:

La inversién que se realiza en el sector, significa "la formacién de capital, es decir, la
creacién de nuevos bienes destinados a la produccién”,® en nuestro caso, es la creacion de
nuevos complejos turisticos y ampliacién de la oferta turistica ya existente, 1a cual permite que se
incremente la oferta, a la vez el rubro de ingresos.’

PRECIOS:

Los precios juegan un papel importante en la oferta, un incremento en éstos origina un

) en la_demanda turlstica el o de la oferta y- por tamO una -
merma en los Ingresos, sl por el conlrano pennanecen Invarlables origlna todo lo conlrano alo ya‘ B
expuestu ' : o

Tanto Ia demanda como Ie capaclded hotelera determlnan en que proporclén se debe
-Incrementar Ia ofena exlstenle para no caer, en pmblemas‘

como una actlvldad: .

a) genemdora de su propla demanda
b) resultado de la demancla

STA TEsls o DEBE
g 8 Lh BRLIOTEEA

5* |bld. p.209.
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En el primer caso se tiene que, si se crea mas oferta de la que ya se tiene establecida,
esperando que Hegue la demanda necesaria para cubrir el total de la oferta, se corre el riesgo de
que las expectativas de demanda no satisfagan la oferta, entonces se habrian hecho grandes
inversiones con resultados no rentables, Mientras en el segundo caso, se puede apreciar mas
ventajas como son; la inversion es més limitada, ya que se destina a zonas en incipiente
desarrollo y recurses, pues los efectos son superiores, al equilibrarse a los requisitos de la
demanda. Aunque existe el riesgo de que la oferta tienda a identificarse a una demanda real y no
hipotética, provocando un crecimiento menos ordenado sin un esquema director que vea y una las
expectativas de crecimiento y desequilibrios temporales ya que no se tiene una capacidad
receptora para absorber totalmente a una demanda existente, esto contribuye a disminuir en cierto
grado los ingresos potenciales.

IV.3. CLASIFICACION DE LAS VARIABLES.

Habiéndose definido las variables que conforman el modelo. Se han elaborado tres .
modelos de dos ecuaciones slmulténeas para cada tipo de turismo. e

:En el caso. del tun mo receptivo, el modela _consta de 8 variables ex6genas. Para ol
turismo fronterizo e! ‘modelo consta de 6 vanables exOQenas Y en el caso del modelo del, lunsmo‘
'Intenor oonsta de o cuaIA delen'nlna que la esllmacién de cada uno de los
modelos‘,cqern‘taA ‘ : T :

“Los datos utilizados para eslimar los ﬁérémétros de las variables endégenas y exégenas
se obtuweron a parllr de una serie_ hlstérica de 30 afios, 1960-1989, a excepcitn de los datos del -
turismo Interlor 1970-1989 'bues sélo ‘a partir. de la década de los 70 se ofrece informacion .
estadlsﬁca de por lo menos tu stas que demandaron algun tipo de hospedaje.

) De aqui en adelante a las ecuaciones que integran tanto la oferta y demanda del turismo
recepllvo sele denomina modelo la Ias del turismo frenterizo modelo It y a las del turismo Imerior
-modelo It )
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MODELO |
TURISMO RECE]| (¢}

DEMANDA

La demanda estd dada directamente por el indice de variacién del turismo receptivo
desfasado, asi como por el tipo de cambio, por el indice de precios al consumidor intemo, por el
indice de precios al consumidor de otros palses, considerandose como un bien sustituto, y por et
ingreso per cépita de Estados Unidos, Unicamente se considera a éste por ser el pals que mayor
demanda hace de servicios turisticos a México y por la capacidad hotelera.

OFERTA

La oferla se haya dada dir por: el ing del sector, 1a inversién que se realiza
en este sector, por el indice de précios al consumidor de México, la capacidad hotelera desfasada
y por la demanda turistica.

MODELO Il
TURISMO FRONTERIZO

DEMANDA
La demanda est4 dada indirectamente por: la capacidad de compra, rhedlda por"él indice -
de precios al consumidor de EstadOs Unidos entre el indice de preclos al consumidor de Méxlco N

por el tipo de cambio, el ingreso per cépita de Estado Unidos y por el tolal de b 'nes que consume o

OFERTA

La ofena esté dada d ctamenle
inversién’ al sector por el indlce e precios aI (
fronleriza : TE :

ﬁu‘mldor de Méxlco y la demanda tunstlca

T el lngreso e Ias transacc nes fron(eﬁzas. la RN



82
MODELO It
TURISMO INTERIOR
DEMANDA

La demanda depende directamente de! ingreso per cépita, del indice de precios al
consumidor, del indice de variacién del turismo interior desfasado y Ja capacidad hotelera.

OFERTA

La oferta estd dada por: la Inversién en el sector, el indice de preclos al consumidor por la : ‘
idad hotelera desfasada y por la demanda turistica lnterna "

Todas las ecuaciones contienen ordenada al. origen y un [ término*.de’ penurbacién
estocastica. :

Las variables endégenas del modelo | son
) (¢ TR! CHt )
Y las variables exégenas del modelo | son:

(YPEL, IPCM1, TC

TRt-1;GTRY, ITL; C

Las variables endégenas del 'modelﬁ i so L
: K TFl. CHl) e

Las variables exégenas del modelo [{} soﬁ
] (IPCEt/lPCMt IPCM! TCt, YPEt GTFt ITt)

Lasvadableééhqégenasdel modelo Il son: o o
o e C(TICHEY S

Las vadables exégenas del modelo III son: :
(YPM! lPCMt Tlt-1 |Tt CH(-1)
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Donde: :

e TRt = Indice de variaci6n del turismo receptivo.
o Tt - = Indice de variacién del turismo interior.

+ TFt.. = [ndice de variacién del turismo fronterizo.
o ITt. = Inversi6n total.

e CHt = Capacidad holelera y total de bienes.

e YPEt = Ingreso per cipita de Estades Unidos.

o IPCMt= [ndice de precios de México.

e TCt = Tipode cambio.

o YPMt = Ingreso per capita en México.

IPCEVIPCMt = [ndice de precios de Estados Unidos enlre el lnd:ce de preclos de Méxlco )
GTRt = Gasto total del turismo receptivo. : W .

GTFt = Gasto total del turismo fronterizo.
IPCP1 = Indice de precios de la Comunldad Econémlca Europea y CEV dé

V.4, FORMA ESTRUCTURAL Y g

TRt =

B modelo Il
TFt = all * y12 CHt + u.13 lPCEUlPCMt + o.l4 IPCMt + u15 TCt
CHl u.l +122 TR+ 023 GTFt * 0_4 IT( + u..SVIPCMt E2t -

al YPEt + E1t

RS : modelo lII
Tit = mll +y12 CHl + ml3 YPMt + ml4 IPCM( + mlS Tlt~1 +Elt
CHt. =021 ‘+,722 Tllf,ro)”:_i‘ Tt +: 4 | IPCMt + 025 CHl-1 + &1
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V. 4.1. Forma Redﬁcida 8

De manera general Ia !onna duclda se expr' : como:

Y= xn+ U, donde’ /7= BF Enton es partiendo de la forma
PR esiructurals tIe e p. ralos modelos

1

(TRt CHl) o " + (YPEt IPCM( TCl lPCPl TRH ITt CHM GTRI 1)
Yoom2r

iz:no_ singular, para’ establecer’Ia forma reducida del modelo,
entonces: e e :

1-/22 1 yl"
r=: = -112722 r i
fy1z,1'_;, 1121
A4 122
ro= N ='. BN

191222 121
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’ Luego : v . . : .
(TRt CHl) (YPE( lPCMl TC( IPCPt TRM lTl CH(-1 GTRt 1)

l/(l =12 ﬂ -./(1—71
12/(1—71”)’7. ) l/(}l—*yl2'/22)' .

pI3 L ypis

I Pla+plapas. | y22P14+B2S
CUPISSL T y22B1s
CPI7 y22p17
1 P16 - 122616
o y12p24 p24
11222 - 12026 p26
S yi2p23 p23

PIl#izpoz Y22 pII+p22

11 = BI3KI—y12722

21 = Biasyi2pasit-yi2y2)

31 = B15A1-y12y22)
N4t = BI7(1~y12y22)
TSt = Bl6/1~y12y22)

1161 = y12p24/(1~y12y22)
71 = y12p26/(1-y12722)
TI81 = y12B23/(1~y12y22)
no1 = [lllﬂl"p"’ll(l—yl’/

Ues iguallé:

(elte27) s
D ley12922 41201

AR .

1-yl2y22

12 =y22B13/(1-y1222)

122 = y22B14+4P25/(1-y12422)

P32 =y22B15K1-y12y22)
1142 = y220017/(1-712y22) ~
1152 = 22p16/(1-712y22,

" 1162 = p24/(1-y12y22)

072 = f26/(1-y12y23)
[182 = B23/(1-y12y22)
T192 = Y2231 1+B22/(1~y12y22)

! . .
(e)t4y1 262t £l 7y22421) -



86

', La fonna reduclda queda expresada como:

TRt= rI11 YPEL + n21 IPCMt + rl31 TCH- 1141 IPCPi + n51TRt—1 + l'I61 ITt + 7 Cht-1 -
L + ns1 GTRt+1181.

CHt= r112 YPEt * l'l22 IPCMt + 1132 TCt + I'l42 IPCPt < 152 TRt-1 ns" 1Tt + n72 Cht-1 :
¥ r1l82GTRt + 1192

. Modelo It

, - l~f’2 :
(TFt Chy) e (IPCE!IIPCM! IPCMi TCt YPEt GTFEITL 1)
: .

Cexl13:00
14 -a25
el5T 0 :
01807 = (gt e2t) .-
0230 B
S0 a4 .
B X I R

(TFt CHY = (IPCEVIPCMt IPCM! TCt YPEY GTFLITt 1)

T 8 S R )
o {slr r.."t)_ —
Cle i epi2p22s L pi2e ]

i —n.l!/(l—y]"-{"’) T M2 = 223112922y
ar= al4+~/l"a._5/(l—yl”y’l MRS aldmsi-ye
l'l3l—ul§l(l—1] T mey a15/1-112122)
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M4 =al6/(1-p122 . M=y22016/1-y12y22)
TS50 =y12023(112y22) . - TIS2=ad3(1-y12y22)

D61 ={12624/(1y12722) - 1.+ TT62 = 024/(1-y12122)

71 =a Ly1260201-y12722) 172 = Y220l 142141 12722)

[§] iguélh:

s _(cl%mi;zg(x;yizyig‘)" (‘(zéel_ru:}/kl-qxﬁyzz) :

La forma reducida queda:

TFt = 1111 IPCEVIPCMt + T121 IPCML + 1131.TCt + [141 YPEL +. T151 GTFt+ 181 ITt + 1171

CH =112 IPCEVIPCM! + 1122 IPCMU + 132 TCt + 1142 YPEL + T152 GTFL + 162 Tt + [172 -~

A
(TIRCHY - -
Y -ri2 1

¥4 (YPMLIPCME Tt CHE 1T 1) 0
r » o :

B
Sl N0

ol4 w24 o
5 0 e
0 w025 = (@it e2)

0 23 Ui e
-l -w21 -

(Tﬂ CHt) = (YPMt lPCMl’TIM CHt-11Tt 1)
B.
oi3 0
otd4 nm24
wls 0.
0 05 ———— + © (elte2y)

0 @23 112y22 yl2 o] o l-yi222 Ty
a1l 21

1 17 3 1 1 2
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‘M es igual a:’

11 = 0134112722
1121 = ol4412024/(112
mi -mlS/(]—ylZY).”)
nat= m'»mzs/(l-ynzw)

l+m2l/(1—11°f’2)

Tit = [111YPMU2 1ITIXMr+TI31TIt-1+TI41CHI #1151 Tt+1161

CHE = [12YPMI+1122IPC 42CHIA4TIS2TeHTIB2 *

. ESTA'ncA OMPARATIVA DE %MqDéLq's;'j L

Esta lécnlca ‘consiste en Ia comparaclén de dos puntos de equllibdo en un slstema de
que- b el"‘, ba]oestudl o

oo ,Modg[olf
Ecuacién 1

Rt . +)
= [1|3/(l—yl")”2), donde 0 < Bl3 < 1
SYPEI

BTRU 070 S T gy
: = Pla+y12B25/(1-y12y22), donde 0 < 14 < 1
~slPCML. o e R
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RN )
_dondq pl6.>1:

Ecuacién‘?'
STRE. ol i g

£ = al3/(1-y12y22), donde 13 >.0

SIPCEVIPCME in, 77 o it ie n

8TFL ®

%), donde 0 < Gis< 1.

=16l
BYPEL i,

s = ald4y12a25/(1-71222), donde 0 <ald < 1
SIPCML T :

8TFt

L T
= at5/(1~y12y22), donde wi5 > 0
aTCH S e



%0

Ecuacion 2
TECHE Tl T e )
i = 023/(1-y12y22) /dOnde 0 < 023 <. 1°
TEGTR :

: sc_H‘i : %
L = a24/(1-y12y22), donde 0 < o24 < 1 ¢

3IPCMT
STE
E.c'ﬁx‘aél‘oin 2;
SCHE
sCHL
o

8CHt" :
: 25/(1-71""/2") ‘donde m25 > O

SCHt-1

2 > 0, donde ainbbs valoréé. Son‘bbs;ltivos'pa(a los tres'fnodélos. o

Los sugnos enlre parén(esls slgmfcan lo que se espera enconlrar en Ias estlmaclnnes de
cads uno de los model - : .
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IV.5. ANALISIS DE IDENTIFICACION. - -

De manera general para que una eguaclon de un modela sea identificable, la condicion de
. o blecoque'si: < .+ . '

orden, pero no

(@) + (lek) > g1 7
donde: S
g = Total de variables endégenas en el modelo.

gt = variables end6genas incluidas en una ecuacion.
k = Total de variables exégenas en el modelo.

k-1 = Variables exfgenas incluidas en una ecuacién.

Si esta condicién no se ple, la ion estd - subidentificada, si se cumple esta -
condicién la ecuacién puede estar: IR )

justamente identificada, si; k-k1 =vg1-1
sobre identificada, si: k-k1> g1-1- =7 -

En tanto Ia condicién de rango

donds A es la matriz de cosficlentes dé fa forma esinictural,
Entonces si p= g1-1, es identificable Ia@ ecua‘cién q(xe yser trate.
Modelo |

Variables endégenas (g) = 2

Variables exégenas (k) = 8

Variables enddgenas incluidas en la primera ecuacién (g1)=2
Variables exdgenas incluidas en la primera ecuacion (k1)=§
Variables endégenas incluidas en Ja segunda ecuacitn (g91)=2



el (k1)en la pnmera ecuacién = 4
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Vaﬁap!gs e_xégén;is Incluldgs en ia(sggunqa eqqaélbh (k1)=4

para .la ;)'ﬁm_efa ecuacién:

L e e 2t

para la _'se_g_uﬁga e adé

Para la s{ég'un_davecuacléh{-f b

p13i
B L
p=_"=p17.
T -ple

Cd’momlra‘ “ndiclén de rango y orden se cumplen pam ambas ecuaciones el modelo es
Identlf cable ‘ademés co mo ( -g1) + (k-k1) > g-1 ‘el modelo esté sobreldenllrcado

Mod_elo Ii ',

-:(91) ‘en‘ la pnmera ‘ecuacién = 2

(g1) en la segu' da ecuaclén =2 ;
(k1) en Ia segunda ecuacldn =



9

Para la bn’mera ecuacién; . o

: Ll (2:2) + (8-4) > 21
e S 75'2>1-
Para la segunda ecuacién: -

'(2-2)+(&3)>2- :
i Y 3>1

Bajo Ia’cqhdlcldnvde r;:ngo para Ta 'prinie'ra‘ epua(:idn:

g

-al3
-aM
L als 0

A= ~al6.

IR B Y

o s

0 e

Para'la segurida ehdgcién:
R [ R
‘-p='.‘(’,g15 .=‘1’
16

Tanto la condncnén de rango como la de orden se cumplen en ambas ecuaclones. el‘ k
modelo es idenhfcable ademés como (g~g1)+(k k1) >gi.en ambas ecuaclones el modelo esté
sobreldenluﬂcado g :

" Modelo Il

9= 2 g
k=5 _' : :
’(g1) en| ia prlmera ecuaclén 2

(k1) en la pnmera ecuaclén 3.

(g'1)‘en la séguhde ecuacion = 2
(k1) en la segunda ecuacién = 3
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Parala pﬁmem ecuacion:
RO »s(zz)+(5~3)>2-
‘ r2> 1

Parala segunda ecuacion e
R '(2-2) +'(5-3)>2-'
3 3 g L2>1°
. Bajo ia condiclén de rango para la pﬁmera ecuac«én

La condicién de orden y rango se cuniplen para émbas ecuaciones, entonces el modelo es
identificable, ademés que {(g-g1) + (k k1) > g-1, para ambas ecuaciones, €l modelo estd .
sobreldentificado.
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IV.7. ESTIMACION DEL MODELO ECONOMETRICO
Iv.7.1, Estimaci6n de los Modelos

Los tres modelos estdn sobreidentificados, cuestién que se analizé en el apartado anterior,
el método a seguir para la estimacién es el de minimos cuadrados en dos etapas (MC2E) pues
este método proporciona estimadores consistentes de los parémetros estructurales.

En la primera etapa se obtuvieron los sigulentes estimadores de la forma reducida.

Los valores de las desviaciones estandar aparecen entre paréntesis y los valores t, se
presentan bajo los coeficientes estimados.

modelo |
TRt = -0.7817 + 5352.1736 YPEt - 0.3153 IPCPt - 0.0743 IPCMt

(14.2705) - (9132.8678) . (0.7814) (2.0199)
-0.0547  0.5860 " -0.4034. "-0.0368

R2=0963 F=07.2437
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CHt = 434.7465 + 75.8497 TRt - 2.6236 GTR! +12. 9754 lTi
(650.5090) (27.5573) - (1.1050) (7. 9001)
0.6683 27524  -2.3742 1. 6424

+143.9703 IPCMt + 0. 135_5 CHt-1
(168.8790) ~ (0.2575)
0.8525 0.5263

R2=08238 . F=21.5116

m‘bdel'oll’l o

: 047 YPEL- 0’7497IPCEt/IPCMl
.3035) ©(0.3741)
" 2.0036

6033) (o 0019)

4 56,3674 IPCMt
(2as 4733) :

R2= b.'égm S FE14.4538
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~modelo I
Tit = 26.7747 - 131.5786 YPMt + 00013 IPCMt + 0,0065 CHt
(55.2428) (89.6626) (0.0015)  (0.0084)
0.4846 - -1.4674 0.8712 0.7752
+0.7068 Tit-1
(0.2089)

3.3837

R2=09041 - F=33.0320

CH( 2597 7475 17593 Tit+.

(1119.8866) (7.1442) . (6.9118) - (0.0624)
25675 -02504 . 1.8543 - 0.8469
(0.2042)

2,5803

R2=0.5617 F=4.4858

En la ségunda élapa se obtuvieron {os siguientes estimadores de los parémelms
estructurales, en donde las desvnaclones estandar y los valores t han sido corregidos, * para las
ecuaclones de los modelos que’ no tuvieron un ajuste cercano a la unidad en la primera etapa, en
este caso se corrigen Ias ecuaciones donde el R2 > 0.80, para su postedor discusi6n estadlstlca

F'ara maynras deralas da culndo ¥ porgue corragir eslos valores consum:r a Maddala G.: S 'Econamall!a México. 1985
P51 ;
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modelo |
TRt =-11.5785 + 26757770 YPEL- 0.0179 IPCPt + 0.4849 IPCMt
(5.0440 - (3804.8508) - (0.3180) - (0.9158)
'-2.2955 °0.7032 - -0.0563 . 05204
+0.0075 TCt + 00097 CHt +0.1593 TRi-1
(0.0022) ~ (0.0013) (0.’1264)'
3.3054  7.1100 - 1.2605

R2=09919 ,V Fes 451.4972

CHt = 251.6867 - 2. 5377 GTRr+ 73189 ITl + 134 9831 IPCMl »

a +0.0071 cm
(. 3468) 0. (0 00001)
-t 5015 o 9236 850147

k2=o.9965_ S F=i390.ogo



Pre

CHt = -8439, 1487 + 148, 8255, TFf 0, 0532 GTFt +8.9727 1Tt
(1351.9183) (18. 5272) . 2657) " (4.8748)
Y 2423 '8.0327 . -0.2002; 18406

- 43 1487 IP M

modetom_

Tt = 33.0616 - 119.8527 YPMt + 0.0012 FCM + 0.0046 CHr
(58.6943) . (67.9526) - (0.0015) - (0.0082)
0.5632.:-1:3630 " 0.8052 - - 0.5683

+0.7423 Tit-1
(0.1975) .
3.7579 ,
R2=09045 . F=33.1571

CHt = 20301868 + 2. 7067 Tlf + 11 7852 m + o 0195 lPCMt )
(11112, 1800) . 0254) (
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1V.7.2. Discusi6n de la significancia estadistica
Para discutir la significancia estadistica de los estimadores se utilizan la prueba t }"F.

Prueba F:

Este estadistico prueba la significancia global de los esti 3 Medi y ‘:Ia “;“" sis de
los coeficientes di deli pto, son cero, es decir: o )

Ho:B1=B2=..=Bk1=0

Contra la hipétesis altemnativa:

H1:no toda‘sb lés B(sén 0

Un valor alto de F sugiere una relecién slgniﬂcallva entre as. variables endégenas y
exdgenas. llevando al rechazo de la hipéteslsn R :

Pmepa t -

de los ‘tias(im'addr'es. .8 través de la. -

Esmdistlco que prueba la sigmf‘ cancla de: cada u_ )
hlpélesls nula . <

SA

- Ho: Bj 0
c:mlra la hIpOtesls altemativa

H|p6(esns que establece una prueba e dos colas, entonces, si (+,-) t calculada es menor .
'no es slgmﬁcatlvo y viceversa si-(+:) t calculada,' .

que (+,-) t de tablas, impllca que eI coef
excede al (+ -) lde tablas. el esllmador es relevanle
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IV.7.2.1. Nivel de conflanza del 95%.

‘PrugbaF

En ambas scuaciones el valor de F calculado excede al F de tablas de 2. 55 con 6'y 22
grados de Ilbanad (ecuaclén Ny 2 64 con 5 y 23 grados de libertad (ecuaclén 2).

3 quglo n-

E.l va|or de F ca culado de es excede al F de (ablas de 2 62 con 5 y 24 grados de )
Ilbenad (ecuaclbn 1)y 2.76 con 4 25 grados de Ilbertad (ecuaclén 2

Para ambas ecuaciones el F calculado excede al F'de lablas de 3.11 con 4 y 14 grados de R

Ilbem!d

En lodas las ecuacmnes se rechaza la hlpétesls nula por lo tanlo en Ios tres modelos Ias' o
variables que confo an a cada una de Ias ecuaciones expllcan Ios Cal'anOS en Ias vanables s
endégenas : ; - :

Prusbzi o
modeslo |
Ecuaci6n ‘1 :

SOIo el_intercepto, Tct y CHt son slgnlf callvos, pues las t calculadas exceden al ¢ de
tablas de +2.074 con 22 grados de llbenad :



T2

Ecuacién 2

v En esta quaclbn el-TRY, GTRt, ITt y CHt-1 son significativos, ya que las t calqulaqhé de '
éstas exceden al ¢ de tabias de '+ 2.089 con 23 grados de libertad., :

modelol

“Ecuacidn i :

) El lnlerceplo Y CH( son signlf callvos, pues las t calculadas de éstos exceden al fde tab|as
de + 2. 064 con 24 grados de Ilberlad : - . : ‘

Ecuaclq}i 2

En este caso el Intercep!o TFt son signlﬂcallvos ya que las t: calculadas de eslos,
coeﬂclentes exceden al tde tablas de +2,060 con 25 grados de Iibenad L o

' modelq -

Ecuacidn 1

Unlcamente TI!-1 es slgnlﬂcaﬁvo pues Ios f calculada de las demés vanables no exceden K
al tde lablas de +2, 145 con 14 grados de Ilbertad : H e

Ecuqciénv 2 :

Las l calculadas del mlercepio y CHt-1 exceden al t de lables de +2.145 con 14 grados de
fibertad.
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IV.7.2.2. Nivel de confianza del 88%.-
Prueba ¥

md&élp 1

En ambas ecuacxones el valor d ] F calculado excede al E de tsblas de 3. 76 con 8 y 22
grados de Iubenad (ecuaclén 1) y de 3. 94 n 5y 23 grados de I|benad (ecuaclén'z)

mo'deld II, .

modelo lll‘

Los F calcu ados de ambes ecuaclones exceden al F de lablas de 5. 56 con5y 14 grados :
de Iibenad : ’ ’ -
Prueba't
modelo |’
Ecuacidh_1

A esle nivel TCt y CH{ son slgnlrcatlvos. pues Ios valores delast calculadas de Ias demés
vanables no exceden al tde tablas de + 2 819 con 22 grados de Ilbertad

Ecuaci6n2 R

Unlcamente TRt y GTR! son sngmr cauvos pues exceden aI {de tablas de + 2 807 con 23
grados de I|benad g i : e RN .




0

- - modelo Il
Ecua‘cldn,t

Sélo el Inlercep(o y CHt son slgniﬂcallvos pues lss t calculadas del resto de Ias varlables‘
no exceden al valor de 1 de tablas de. + 2 797 con 24 grados de llbertad :

“Ecuacion _g o
iR es significativo, las _demé‘s't calculadas no excé&en al idé llab|a'sv'dve +2787 can 25
grados de libertad. A A

modelo

Ecuqcfdn 1' e

: Solememe Tlt-1 es slgnmca!lvo. ya que las demés t calculadas del reslo de las variables
no exceden el valor detde tablas de + 2,877 con 14 grados de Inbenad :

Ecuacldné o

Nlnguna variable es slgmrcaliva pues Tos ,...' de tcaleulad 'no exceden al t de tablas
de + 2.977 con 14 grados de Ilbedad : : Dol
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V.8, ANALISIS DE LAS VIOLACIONES A LOS SUPUESTOS ESTOCASTICOS DEL MODELO.
1V.8.1, Multicolinealidad.

Consiste en que dos o mas variables explicativas estén altamente correlacionadas, lo cual
implica que 1a matriz XX no puede invertirse para obt los estimadores correspondientes. A la

vez que se viola la condicién de rango, es decir:

P(X) <k, portanto [XX]|=0

La si aci6 ior se ¢ ina multicotineatidad perfecta. Mi que XX tienda a
ser cercano a cero, se considera como problema de multicolineatidad.

Con este problema las esti iones de los coeficientes pueden cambiar en gran medida
‘con Ia supresi6n de algunas observaciones, ademds las pruebas de significancia estadistica, tales
como {a prueba F es elevada ademés que se obtienen bajos coeficientes t, lo cual indica la
p ia de multicolinealidad

Entonces se tiene que para el:
modelo |

La prueba F es elevada tanto al 95% como al 99%, en tanto algunas ¢ son significativas a
ambos niveles de za, ante esta situacién se p el p de multicolinealidad.

Para determinar si la multicolinealidad es seria 0 no, se estimé el modelo con 27 datos,
encontrindose que algunos coeficientes con sus correspondientes desviaciones estandar y sus
estadisticos no sufrieron cambios considerables, otros en cambio si. (ver anexo)
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modelo Il

En este modelo |as pruebas F.son elevadas a los niveles ya menclonados y algunas
variables son significativas a estos nlveles. lo cual lndlca la ,. ia de multl linealidad

Al jgual que en el modelo |, se esi_lmé 'qi "rhod‘elomcon 28 datos, detectandose lo'mismo que
en el caso anterior {ver anexo) :

rmodelo Wl

La prueba F ‘es elevada en ambos niveles de significancia y alguna t son elevadas
(unlcameme al nlvel d conﬂanza de 95%), entonces existe multicolinealidad.

Ai Igua'l due en los modelos anteriores, se estimé el modelo con 17 datos, detectandose lo

mlsmo que ‘en los casos ya analizados as algunos estimadores sufrieron alteraciones en sus
slgnos : -
.62, Heterocedistividad.

Este problema surge cuando se viola el supuesto de homoscedasticidad,: , que

establece que las varianzas del término de perturbacién estocéstlca son_ finitas y constanles a lo
largo de toda 1a muesira, con heterocedasticidad las varianzas quedan de a{sygu} te maners .

Var (UI) = Var( UI),

Para d fe
park.

a Ia prueba de

i los’
_-son estadisticament

asﬂcidpd,' Yy 5\( no:

S  de ests pmalib éo(l/sdﬂaso Gujarat D

ste problema las - " - -
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modelo |

"Al 5% con 22.grados de libertad, (¢ de fablas de 5oe) s deteclé una_varible
slgnlﬂcallva en la primera ecuacién, Mlenlras, para Ia ecuaclén dos al mlsmo nlvel de conﬁanza'-
con 23 grados de libertad (+ 2. 069) no existe nlnguna 3

modelo i

Al mismo nivel de connanza que et}

respectivamente los t de tablas correspondlentes ‘son;; * 2492 y:.+.2,485; . en este caso hay dos
variables significativas en ambas ecuaclones ]

modelo (It

Ninguna variable es slgnif “
(vsr anexo)

Entonces como
rechaza Ia hipét

no son estadlsﬂcamsme slgnlﬁcehvos se acepla la hipétesls de homoscedasﬂmdad ‘

V.83, Corfélé{clon Serial.

Esle pro ema

C ; Iqs‘liérmi‘hols de’ pénurb:éciéln K esiobé‘stk“:'a, no ~son
lndepandlentes entre sl es decir K ; R )

h lcdvv(lj‘i. uji % 0

Anla este problema Ios esiadlstlcos de 1 y F de]an de’ iener validez. pues los esllmadores .
no san erclenles :
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Para probar la existencia de este problema se utilizan la prueba Durbin-Watson, la prueba
- h de.Durbin ® 'asf como la prueba de Von Neuman ® ., a través de la contrastacién de la
“hipdtesis: - 1 :
Ho:0=0
Si h de tablas es mayor que h estimado se acepta la hipdtesis que no existe comelacion serial.
Y st d > du, la hipbtesis se rechaza y la prueba es indecisa sidL < d < du.

Se utiliza la prueba h, por ser un modelo autorregresivo con n = 30.

‘ La prueba h se define como:

1
h=(1-12d)
S 1-Njvar(a2)]
donde: :
N : Total de datos
d : Estadistico D-W

var (a2) : varianza del coeficiente rezagado":

Para la ecuacion 1 S T S
h=(01 033)(7.5805) = 0.7823 -

Para la ecuacién 2

‘h'= (o.dasi)(sﬁeaeé) 02216

Enlonces aun nlvel de slgnificanc:a el 5% el h de lablss tomado de la dlsﬂ'lbucién normal
) es de +1, 645 el cual es mayur que el h cal culado ds ambas ecuaciones entonces se acepta la
hlpétesls de que no hay rrelacién serial, : : :

% b1, p. 2650 269,
© ibid.p. 2418242
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modelol = . T ‘ v

"En este modelo se uﬂliza Ia pmeba Durbln-Walson y Ia pmeba de Von Neumann. para
verlﬂcarsl exlste correlacién : : : :

" Ecuacion 1"’ :

tesis de que existe

donde:
cM = medla . T e
o2 - 208586607.9 -
= - — — =156
82 i 1, 190524445.8 . . ° E s
™ £S5+ Correlacién serial positiva

RI ; Regiones de indeterminacién
ACS : Ausencia de cotrelacidn senal
€S : Correlacién sefial negativa
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A pemr de'la media de (2 0889) y Ia vananza (. 1333) de'la mueslra se construye el
Intervalo de conﬂanza de 2, 0689 + 3 (o 3651) (X 9736 3 1642) El coef‘ciente estimado se ubica
dentro de este lnlervalo n o cual lleva a conclulr que no existe con-elaclbn serial. ’

: modelo Ill

Para este odelo unicamente se toma como prueba conc!uyenle la prueba Durbin-Watson
ya que la pmeba h y de Von Naumann no resultan estrictamente apropiadas debido al tamafio de

Acs i RIS

18572 2,009 2.12:2.15 3,44

4; Ia hipélésls se rechaza.
Ecuacion 2 ;-

"Comod =2.12> dL. = 185, al 5% conn'= 18y k = 4, la hipétesis se rechaza.

™ Pare mayores detadles de s apicaciin ver ¢ Gujevst Demoder Op ¢t p 444
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IV.9. CORRECCION DE LOS PROBLEMAS DE LA REGRESION.

En los modelos establecidos se detectaron dos violaciones a los supuestos estocasticos, a
saber multicolinealidad y heterocedasticidad, se reespecifican los modelos eliminando variables
con el propésito de sliviar el problema de multicolinealidad, esta i6n de iables se
realiz6 conforme & la teoria que sustenta al modelo de oferta y demanda, evitando asf el problema
de sesgo de especificacién.

modelo |

log TRt = 11 + y12 log CH + p13 log YPEt + p14 log IPCPt
+ p151og IPCMt + 16 log TRt-1 + E1t -
log CHt = p21 + y22 log TRt + 23 log GTRt + 124 log IPCMt

modelo Il

: j ‘m'od'elb' |'||?

log Tlt= m11 + 112 log CH( + m13 Iog YPMt + 014 log IPCM ..
7 o +alg TREVAEN
“log CHt ='m21v + -{.Z log Ti+ @23 Iog IPCMl + m24 Iog cHt-1
PR +E21 5

..Ei método de eslnmaclén a segunr es eI de mimmos cuadrados dos elapas. pues los modelos estén
justa'y sobreldenllﬂcados, NN :
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 modsiol

log TRt = 7.2668 + 1 eoao Iog YPE( "1 3930 Iog IPCPt o

<0.2968 log GTRL + 0.2276 log CH-1

[(0.4778) 1 1(0.2080)
518679 11048
R2 = 0.8580 F = 38.2750

modelo i
log TFt = 0.2588 - 0.0309 log YPEL +0.0044 log IPCMt
(0.5130) (0.5690) (0.0626)
0.5045 - -0.5442 0.0712

+0.1108log CHt - .

R2=07495 . . F=259345
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log CH = - 1.9313 + 3,0759 log TFt + 0,0083 log IPCMt
©.(1.7008) (1.2558) " - (0.1762) .
-1,1356 2.4402 0473

1340 log GTF

log CHt = -2, 0652 + 0 1790 Iog TI
(1 0171) . 5057)

¥, 3780 o CHM o
(0i4588)
108239

R2=0.4719- " -F £ 4.4685
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Al estlmarse Ia segunda etapa y realizar Ias pruebas correspondlenles, que se apllcaron en
el ‘apartado_ 11,7, para‘deéteciar las vlolaclones a los supuesto' estocéstlcos e‘delemé en el’
modelo ), correlacién senal y heterocedastlcidad (ecuac:én 2) en el modelo ll COrTeIaclén serial yvr_
en el madelo (i, heterot d icidad (e : "'serlal 6n 2). (Veranex0)

o E ictural, después”
de ser coregidos son s =

"Enelcasodela segunda ecuaci
después de corregir el problema de col Iaclé senal e onces no se deieclo el problema de
nelerosceqastlcldad (ver.anexo) : = -




[AR]

modelo n

Al corregir el prob!ema de correlaclén serial se reahzé una prueba adxctonal de ausencla .
de heleroscedaslicxdad detecténdose esta ultlma (ver anexo)

Enlonces el
ecuaclones por Ias vanables que se; ulillzaron como denactores con ol pmpéslto de volver al
modelo onglnal son

Iog TFt =0.1085 * 0.1450 Io
(. 0250) (o 0211)
) 'f 42579 53403

00003 log IPCM -
©0135)
0.0224°

CHt =

© Y0518 log IPCA
2. 5562)
109313 -

R2=09092 - - F =n11145.34 X
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Tanto las desvnaciones esléndar como los valores 4 fueron corregldos, como se hIZO en el modelo

original.

~ model ..

AI correglr eslos problemas y my np que sévutll‘lzé comb

©: . +2.179310g CHL + 0.0047 log Tit:4

/(0.4827) - (0.1603)”
45144 70,0207
‘ R2=o.9939‘- o —F=v573‘.‘85'~ a

log CHt = 3.0864 + 0.7885 Iog Tll 0.1170 Iog IPCMt
(0.0350) (0. 0102) Rt 0017):
876114 773038 . 435 5235 i

+ 0 1515 Iog CHt-
0.01 24)
2122177,

R2=06093 . F=7321838 . .
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IV.10. IMPLICACIONES ECONOMICAS.

Iv 10.1. Establecer slgnos y magnlludes de los parémelros eshmado y comparar con los signosy -. -
mﬂgnlludes teérlcas 0 esperadas k :

Del apanado IV.4,, sblo se loman aquellas \ ﬁables que Inlegran los modelos corregldos

Pril ite se ce las clfras del modelo N contlnuan Ias del modelo [} y al fnal las del -
modelo Il

Demanda

Para lograr ingresos (YPEE, YPMt) sd

0.4997, 0.1450.y 00327 0. cual es. congruente con lo que se estlma'a enconlrar en .
6n marglnal al consumo es declr, | !

magnitud, pues represenlan la propal

que se. destina

al consumo turistica, estas magnltudes no pueden ser mayores la unida En 5|gno colnclden con' o

lo esperado pues algun Incremento en ésle orlglna un-aumento en la demanda.

Para los precios (IPCMt)',

- 0.0026, -0. 003 y 0. 1284 En lo que respeta a magnltudes es lo que se esprraba porque
represenlan elasticidad-precios y por considerarse un' bien necesano En lanto los slgnos no
correspondleron a lo que se esperaba ya que un incremento en éstos oﬂglna camblos conlranos :
enla demanda. S6lo el TFt cumple con lo que se esperaba :

Para el indice de precios (IPCPt)
0.2259 con signo negahvo Tanto en signo como en magmtud es Io que se suponla pues

al igual que en el IPCME representa una elasticidad, ademas un aumento de estos precios trae
aparejado un cambio contrario en la demanda. '
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" Paraia éapacldad holeleré (CHY .

o 7623 0 4381 y 2 1793 ‘en este caso eI slgno podrla ser negaﬂvo o poslllvo Por un lado,
se llene que’ ‘en magnllud ponde a Io que se esperaba mayor a cero, por otro lado, el slgno
en este caso (poslhvo se adiclona a la demanda y cualqu|er variacién de ésta ‘origina un camblo ’

posltlvo enla emand

del afio anteri , adiciondndose a |3 d .g SR

Oferta

Turismo (TRt, TFt, TH)

0.6852, 1.8085 y 0.7885, todas con sngno positivo. CUrrobora Io que se deseaba enconlrar‘ :
tanto en signo como en magnitud, pues represenlan tasas de variaclén que afectan a Ia oferta y'se
adlclonan a esta Gitima. : s

Gaslos (GTRt, GTF)

-0.2595 y 0,0630. En magnitud ambas se ubican dentro del margen. que se deseabé
encontrar, pues representan el ingreso marginal de! sector, en cuanto aI signo el GTF! cubre lo que.
se esperaba ya que un incremento de estos origina un aumento en a ofena en tanlo GTR! no..

cumple con lo que se esperaba,

Precios (IPCMt)

00033 05180 y -0 1170 Estas magmtudes representan elashcn ades. por lanto no
pueden ser lguales a cero o mayores a uno. En cuanlo aI slgno sélo lPCMl en el modelo i
cumple con Io que se esperaba pues un Incremenlo de precios onglna lo con!rano n Ia oferta
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Capacidad hotelera desfas)ada (CHM)

0.5690 y 0.1515. En magnltudes es Io que se esperaba pues represenlan tasas de camblo es

declr. seﬁala en que medlda debe lncremenlarse la oferla para no crear problemas de’ una’ sobre O

oferta. En tanto el slgno ,'amblén se cumple con Io esperado ya que un aumento del CHM se
adlclona a Ia capacldad hotelera. : : : N

|v.1 1 AP‘LICACIONEVS DEL MODELQ.

IV.11.1. Prediceln. -, .

' ’Péra realizar ésla, se calculd una tasa promedio anual de cadé una de ’IasA variables que
conforman a los modelos, exceplo en las ecuaciones de oferta, se utlllza_roh los valores predichos '
de cada tipo de turismo. Ademds se supone que no existen problernas econémicos internos y
extemos, que conllevan a elevacién de precios, disminucién de ingresos, asl como problemas
sociales que impidan a realizacién de esta actividad.

MODELO |
DEMANDA

ANO _TRt+n Intervalo Valor Real

1990 21185 (2.0436 2.1933) 131.37
1991 21188 (2.0403 2.1972) 131.48
1982 21191 (2.0358 2.2023) 131.55
1993 21192 (2.0258 2.2125) 131.58
1994 21193 (2.0233 2.2152) 131.61
1995 2.1194 (2.0156 2.2331) 131.84
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OFERTA

ANO  CHt+n Intervalo Valor Real

1990 3,9982 (3.8413 4.1550) 9958

1991 3.9926 (3.8304 4.1547) 9831

1992 3.9867 (3.8172 4.1561) 9898

1993 3.9806 (3.8019 4.1592) 9563

1994 3.9743 (3.7846 4.1639) 9425

1995 3.7846  (3.7653 4.1700) 6089

MODELO Il

DEMANDA

ANO  TFt+n intervalo Valor Real

1990 1.3505  (1.0823 1.6186) 22,41

1991 1.3866 (1.0974 1.8357) : 23,26

1992 1.3826 . (1.1128 1.8525) - 24,13

1993 1.3086 - (1.1276 1.6695). 7 25.03

1994 1.4154 (1.1435 1.6872) . 26.02°

1995 1.4313  (1.1584 1,7041) 26.99

OFERTA
AfRO CHt+n Intervalo Valor Real
1990 3.0887 (2.0388 4.1005) 1174
1991 3.1341 (2.0464 4,2217) 1361
1992 3.2042 (2.0495 4.3588) 1600
1993 3.2733 (2.0503 4.4962) 1878
1994 3.3437 (2.0517 4.6356) 2206
1995 3.4182 (2.0466 4.7897) 2619




 MODELO I -

DEMANDA

-2t

ANO Tit+n Intervalo Valor Real
1990 7.1453 (4.5256 9.7649) 13973332.71
1991 7.2489 (4.5897 9.9080) 17737810.08
1992 7.3484 (4.6521 10.044) 22304885.59
1993 7.4441 (4.7130 10.175) 27803533.94
1994 7.5359 (4.7722 10.299) 34347884.99
1995 7.6245 (4.8302 10.418) 42121128.68
OFERTA . )
- ANO . CHt+n . Intervalo Valor Real |
1990, '

£71499

5.2446 6.7298) -




IV.11.2. Angiisis Estructural.

Modeiq b
TRt

Ll 0461

. YPEt

TRt

=0 4729

“IPCPi:

“CHE

——-00107 :

|PCM(

'CHt ‘

—-—-11913 L

CHEA,
Modelo 'u: i

TRt .

--—--06982: o

YPEl

CHt
" e = 0.3036
GTFt

Modelo Il

Tit

- 2400377

YPML

CHt
e 20,0219
IPCMt -

RS .o 5433
TR
e =1,0028
U IPCME
CH
aeeee = 24919
IPCML
Th :
~mwi = 0,3553
IPCMt -
(CHL!
s 0,210

Cht-1:

122
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.- Andlisis que se reallza mlerpreténdose a estos pumos como multiplicadores de Impaclo, ya
que muestran el lmpaclo de una modlncaclén en un valar corriente de una variable exégena sobre
el valor de una variable endégena o :

» Multipllcadﬁfes del Modelo |

Cambio exégeno Variable endégena afectadé : ATRk s CH
ingreso per capita . : i.0461 s . :
Indice de precios al consumidor de México 21000107 0 00108
indice de precios al consumidor otros paises DOUAA4729 . Ll

Turismo de afos anteriores : < 04009
Gasto total dei turismo :
Capacidad hotelera de afios anteriores

"~-o.5433t7‘ :

Para cualquier aflo, una adicldn de 0. 03 millones de-. dolares en el lngrsso per cépnta -
aunado a incrementos en los precios (IPCM / 5CP) del 20% y que el T fug;e qe 167.75%,
originaria una alteracién al turlsmo receptlvo de R

Ori al ingreso se va a
r es el reflejo de la



Multiplicadores del Modelo H

Cambio exégeno Variahle endébg‘tvana:’aifec‘t‘ada“- CTF CH
Ingreso per cépita S 06991 L
ndice de precios al consumidor de Méxlco 1,0926. ¢ 52,4919

Gasto total del turismo 0. 3036

Del modelo anterior se retoman los valores del lngreso del Indice de precms al consumldor e

Muitiplicadores del Modelo [H

Cambio exégeno Variable endégena afectada ) - TR v CH
Ingreso per capita , . : . ‘-D.3i7, :
Indice de precios al consumidor de México L. . . *0,3553 <. 0.0219
Turismo de afios anteriores . . : Yoot ~0.0084. 7

Capacidad hotelera de afios anteriores .~ AT e o,zi

En cualquier afio una adlcmn del 0. 02 mlllones de pesos al ingreso y un incrememo det
20% en el indice de precios, ademds que el Tl 29.03, onglnarla un camblo en TI de

0. 00075 h o 0 0710 0 0123 0. 0579

Camblo que afeclarla a Ia capacldad hotelera en:: se reloma el supues(o que se reallzé enel’
modelol de que 1= CH!-1 i : 2
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(o 20, 0219) + (2 2903) + 2503+ 0, 21 09) 0. 0043
+o4aao 0.4873, R

Del ané_lisis anlen‘t;_r sé deSprendé'qh :

Para el lunsmo receptlvo el faclor més Imponanle para la reallzacidn de esla acnvndad es ,-

. Para, el lunsmo fronl , preclos Inlemos condlclonan la compra de blenes Y no tanlo -
el Ingraso que percnben a la vez e lncremento de los bienes que consume eslé supeditada a'los

preclos lntemos y no tanlo por el gas!o que reallzan los turistas.

El turismo intemo responde més bien a cambios en los precios, en tanto, las Vanfac}onéé
en el ingreso originan variaciones conlrarias en la demanda, en cuanto a la capacidad hotelera es
mas susceplible a cambios en la capacidad hotelera de afios anteriores ya que nqksé'on'glriar'l
cambios considerables cuando existen variaciones en precios. ‘
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CAPITULO V. CONCLUSIONES .

Habléndose anellzado Ios delermnnames de las demandas y oierias lunsﬁcas a través de

la estimacién de los modelos conomé ca!

, los resy)lados obtenidas sugleren :

Que el ingresO‘ léy ﬁbébldéd hotélera

el tolal.de: bienes, ‘son faclores béSlcd§- baraf'la -

realizacion de esta acli vidad” a excepclén el tu

perllegIO de clases sociales con; alto lngresos pues esta actividad se ha maslrcado como L

mspuesla 8 los Iogms soclales y econém cos del resto de Ia poblaclén origlnéndose asi como una
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necesidad inherente al hombre, debido a la elevacion de la éunurg,wél_desed de conocer y

aprender y por necesidades de recreo y descanso..

De lo anterior sugiere que la realizacién de esta aciii/ldad'rl_o se debe a factores .

“en el sentido de que visitar clerto

econémicos, sino a factores psicalégicos y
lugar o reglén del pals y realizar turismo frecuentemente, ublceré a los turistas dentro de una clase

sacial més alta a fa que pertenece.

Para la capacldad hotelera y oferta de bienes se puede decir que cuentan con ofertas -

ineléshcas, tanto en prec:os como en Ingresos, pues son poco suscepﬂbles a cambios en estos

, ante esta situacion el gobiemo junto

tanto como

esté més blen determinado po turlsmo de afios anleﬂores, a su vez mantener una politica

estable de’ preclos de preclos unque estos no son estadlsﬂcamente significativos en el modelo no

de]an de (ener valldez.

:ampllat mas [a gama de paquetes al interior del pais.
g El (unsmo fronlerlzo se veria de iguial manera que el turismo receptivo, en este caso el

gobiemo mexlcano de ah‘era de aumemsr y diversificar el volumen de bienes que

‘este Ilpo de tunsmo consume y tratar de manlener lo més estable posmle los precms lnlemos de '

estos blenes aunque estos no n e adlstlcamente sugmrcahvos en el modelo son ‘los que

realmeme delermlnan la realizaclén de esta acuvldad para este tlpo de lunsmo
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El turismo interno responderia satisfactoriamente, para lograr esto el gobiemo mexicano
debe mantener estables los precios internos, pues son el factor primordial para la realizacién de
esta actividad. Al mismo tiempo tanto goblemo como empresas privadas deben establecer
campaitas extensivas e intensivas. Y ampliar ain més el sistema de apoyo a turistas naclonales,
tales como el INSEN, CREA, ISSSTURISMO, etc., asi como facilidades de pagos. Crear una gran

gama de paquetes en el interior del palis. Y particularmente fortalecer la politica social interna.

La capacidad hotelera responderh_a'de’manérﬁ satisfactoria siempre y cuando ésta se
encuentre supeditada al turismo, e§ decirf se int‘:réfhenié‘confonne lo requiera la demanda. En
este sentido, el turismo receptlvo al lgual que el turismo mtenor son factores primordiales para la
expansién de ésta, ademés el gasto del tunsmo recepxlvo y los precios internos son los elementos

bésicos. Entonces, si se quiere lncrementar Ia capacldad hotelera, sdlo hay que incentivar a los

difi tipos de turi medi los menclonndos ya que responderfa a las

necesidades de estos ltimos y tener a su vez presente la capacldad hotelera de aﬁos anledores :

para no crear problemas de sobre-oferta. Ademés mantener una polmcs ﬂscal ﬂexlble con
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ANEXO

ESTADISTICO



DATOS ORIGINALES

MODELO [
ANOS TR PNBE POBEU IPCE IPCEE IPCM IPCC  TC " GIR 13 CH
1860 760577 5153 180671 206 209 250 249 125 1553 - 3078
1861  B03405 5338 183691 299 218 26.0 259 125 .. 1640 - 3314

1962 941207 5746 186538 302 227 262 274 125 1786 158304490 2128
1963 1057818 6069 189242 306 236 263 . 279 125 - 2100 .S57713542 3132
1984 1209912 6498 191889 310 244 274 28401257 2400 3927347.4 3333
1868 1317725 7051 194303 315 253 . 279 - 204 - 125 . 274D 45951509 3452
1968 1498935 7720 196560 324 262 2807 .302 125 3280 44299565 9757
1967 1628050 8164 198712 334 269 274 ‘313 125 - 3630 45024365 3575
1968 1879629 8927 200706 348 27.9 V207 7326 125  431.0 . 91492098 4017
1969 2064650 9638 202677 367 290 | 267 340° 125 5270 35867367.0 4444
1970 2250158 10150 205052 338, 305 323 7359, 125 4150 219386490 4765
1971 2509933 11020 207661 405 324 340 7036477 125 . 4610 261208920 5305
1872 2912234 12120 209896 418 343 | 7357..:37.9 125 5620 428963260 5892
1973 3226400 13590 211909 444 372 400, . 407 125 7240 112850840 5970
1874 3362200 14720 213854 493 421 495 .452. 125 < - 8420 586868680 6159
1976 3127000 15980 215973 538 476 - 670 . 501 - 125 8000 376491220 6550
1976 3107000 17820 218035 569 526 ° 660 538 199 B35S 352727270 6809
1877 3247100 19800 220239 606 57.7 . 851.° 584 227 8660 216098700 7002
1978 3753000 22490 272585 662 617 1000 €33 227 11210 595600000 7320
1978 4134300 25080 225055 726 673 {182 T 699 .28 14433 523842470 7624
1880 4144200 27320 227757 824 753 1493 - 764 32 16712 211520420 7838
1981 4037500 30520 230138 908 844 1911 BE6 262 17506 145316560 8028
1982 3767600 31660 232520 965 928 3038 949 1480 14058 511923580 8268
1883 4749100 34050 234799 896 1002 6129 1000 1610 16245 169831940 5310
1084 4654100 37720 237001 1039 1070 10140 1040 2090 19527 603668270 6175
1986 4207400 40140 239279 1076 1132 15990 1080 4470 17197 379071070 6761
1886 4625000 42310 241625 1096 117.4 20780 1130 9150 17917 480008050 6622
1987 5407400 45240 243934 1136 1207 69060 1180 2227.0 22744 47459531.0 7507
1988 5692100 48BO.0 246328 1183 1246 147910 1230 2207.0 25443 59567175 7600
1989 6207300 52330 248777 1240 1347 177500 1290 26800 20822 511546080 7717

FUENTE: Elaboracién propla en base a datos oblenidos en Estadlsticas Bdsicas de la Actividad Turlstica SECTUR 1888 y
1990

R =  Totaltunsmo Receptiva. (Miles de Personas)
PNBE =  Producto neto bruto de E.U. (Biflones de Délares)
POBEU = Poblacién de E.U. (Miles de Personas)
IPCE = indice de Pracios 8l Consumidar de E.U. (1982-1984)

= Indice da Precios al Consumldor de México .(1978 = 100)

= Indioe de Precios al dela C Europea (Unién Etropea): que incluye a:
Dinamarca, Francia, Grecla, Irianda, ltalia, Gran Brefana, Afemania oriental, Portugal y Espana ) .
Indice de Precios al consumidor da Canada, (1982-84) :

s
= Tipoda Cambio { Peso por Délzr)
GTR =  Gasto Tolal Tudsmo Receplivo. (Miles de Délares) B

= Inversién total { Pesos de 1978 = 100)

=  Capacidad Hotelera  ( Nurnera De Establecimientos en Miles .* Hmles de clnco cualro, tres, dos y una
Estrella, Clase Econdmica y =in categoria *). ;



DATOS ORIGINALES
MODELO I .

ANOS TF IPCE___IPCM TC PNBE  POBEU IT- . CHi . GTF
1860 3936408 296 750 125 5153 160671 - .,-.3078 . 366
1961 42037246 299 26.0 125 5338 183691 33147307
1962 43516165 302 262 125 5746 186538 . '15830448.0 . 2128 . 4067
1963 43356505 306 263 125 6069 189242 © 5771354.27. 31327 - 4458
1964 44015497 310 27.4 125 649.8 191839 - 3927347.4 ... 3333 4633
1885 47505576 315 279 125 705.1 | 194303 - - 45951599 . 3452 4995
1968 48057487 324 280 125 7720 196560 44299565 .-3757 . 5466
1967 50201975 334 7.4 128 8164 198712 . 45024365 13575 (5606 |
1968 53776207 348 27 125 892,7 . 200706 . © 91492098 .. 4017 | 7135
1869 58808672 367 2.7 125 9639 .. 202677 358673670 4444 TE12
1970 57714451 388 323 125 1015.0 . -205052° 21038649.0 - 4765 . < 1050.0
1971 59480200 405 340 125~ 11020° 207661 261208920 8305 11760
1972 61347508 418 3.7 125 12120 209896 426963260 5892 13120
1973 65076134 444 400 126 . 13580 . 211909 . 112860840 5970 15260
1974 67910043 493 495 125 14720 213854 586868680 6150 16480
1976 60936700 538 57.0 125  1598.0. 215073 376491220 6550 19250
1876 62369300 569 66.0 199 17820 218035  35272727.0 - 6809 22660
1877 56401000 608 851 | 227 19900 220239 216096700 7002 . 20750

1978 60352000 652 1000 © 227 - 2248.0 222585 585600000 7320 23630
1879 59156000 726 182 228 . 25080 225055  52384247.0 7624 29180
1980 60052000 824 1493 . - 232 © 27320 227757 211520420 7838 15200
1981 63960000 909 191.1 262 30520 230138 145316580 8026 15560
1982 59615000 965 036 1480~ 31660 237520 511923580 6268 1237.0
1883 60617000 996 6129 1610 . 34050 234799 169831940 5310 11040
1984 64600000 1039 10140 - [ 2090 = 37720 237001 603666270 6175 13290
1885 59900000 107.6 15990 4470 40140 239279 379071070 6761 - 11800
1988 62152000 1096 2979.0 9150  4231.0 241625  4B000BOS.0 6822 11970
1987 62193000 1136 69060 22270 45240 243934 474595310 7507 | 12250
1988 65118000 1183 147910 2207.0  4880.0 246320  5956717.5 7600 14550
1989 66698000 1240 177500 26800 52330 248777 511548080 7717 18120
FUENTE: Ell;ggrldon propia en base a datos obtenidos en Estadisticas Bésicas de la Actividad Turistica SECTUR 1988
¥y 1950 :

IPCE = fndice de Precios al Consumidor de E.U. {1982.84)

IPCM = Indice de Precios al Consumidor de México ( en Pesos 1978 = 100)

TC = Tipode Cambio  ( Pesos por Délar)

TF = Total Turismo Fronterizo ( Miles de Personas)

IT = Inversién total ( en Pesos da 1978 = 100)

CH = Capecidad Hotelera( Numero De Establecimientos en Miles " Holeles de cinco, cuatro, tres, dos y una

Estrella, Clase Econdmica y sin categoria ). -
GTF = Gasto Tolal Turismo Fronterizo (Miliones de Délares)
PNBE = Preducto Neto Brulo de E.U. (Biliones de ddtares)
POBEU =  Poblaci¢n de £.U. ( Miles de Personas )




DATOS ORIGINALES

MODELO i1
ANOS 71 _POB_PIB__IPCM m CH
1870 83 51176 12962 323 21938649.0 4785
1971 7.0 52884 13305 340 261208920 5305
1972 124 54660 14350 357 428963260 5892
1973 128 54481 15490 40.0 11286084.0 5970
1874 136 SB310 16438 495 58686868.0 6159
1978 152 60153 17338 57.0 376491220 6550
1876 142 61979 18606 66.0 352727270 6809
1977 15.4 63313 19679 851 21608870.0 7002
1878 155 65658 21228 1000 595600000 7320
1979 16.4 67517 23409 1182 523842470 7624
1880 17.8 68393 11334 1483 211520420 7838
1081 202 71305 11981 191.1 145316560 8028
1982 226 72960 12276 3036 511923580 8268
1983 226 74633 12776 6129 169831840 5310
1984 210 76293 13235 10140 60366827.0 6175
1988 21.0 77938 13611 1599.0 37907107.0 6761
1988 322 79563 13726 2979.0 480008050 6822
1987  33.7 81163 13919 68060 47459531.0 7507
1888  34.1 62734 14502 14791.0 5956717.5 7600
1888 355 B4275 15073 17750.0 51154608.0 7717
FUENTE: Elaboracién propia en base a datos obtenkdos en Estadislicas Basicas de la Actividad Turlstica
SECTUR 1888 :
y 1990.
Tt Turismo interior (Miles de Personas).

Poblacién Total de México. (Miles de Personas)

Producto interno Brute (Base 1978=100) { Elaborada con la Matriz Insumo Producto con afio base de
1970 = 100).

Indice de Preclos al Consumider de México { Precios de 1978 = 100)

Inversién Tolal. { Pesos de 1978 base = 100)

Capacidad Hotelera( Numero De Establecimientos en Miles de Cuartos .” Hoteles de cinco, cuatro,
tres, dos yuna Estrella, Clase Econdmica y sin categorfa ®).



DATOS DEL MODELO I
(1878:= 100)

ANCS
1560
1361
1962
1963
1984

185

1966
1887
1968
1969
1870
1971
1972
1973
1974
1976
1876
1977.
1978
1879

1980
1981

1982
1983
1984°
1986
1988
1987
1988
1989

{PCP

TR YPE IPCMD  TC
203 0002852 -« 367 20 125
f21.4 0.002906 |21 125
251 0.003080 " - 40.1 24 125
282 .. - 0,003207 4.2 21 125
322 0.003386 422 22 125
354 0.003928 45 - 22 125
3990 0004108 . 451 22 - 12§
-43.4 0.004445 466 .22 1285,
50. 0,004756 483 24 70 1287
550 0.004952 504 247 12570
50.9 0.005778 525 .26 125
669 0008415 58.8 2777125
776 0.006887 57.8 297 125
. 880 0006415 . . 623 32: 7125
896 0006887 698 Loi2s
857 0.007401 782 ! 125
‘828 .. 0.008177 854 33,
885 0.009038 928 37
£1000° 0010107 1000 44
1101 0011145 1001 52
1104 - 0011995 1219 64
1076 0013264 1358 7.3
1004 - 0013816 1502 20 X ;8668
1265 0,014505 160.5 38 161.4 ! 5310 -
1240 0.015916 1694 48 2100 1953 ' 8175°
1124 0016779 1777 36 4475 1720 - 6761 . s
1232 0017513 1844 33 9150 1792 6822 .°480 6761
1441 0018547 1913 31 2280 2274 7507 475 682"
15486 0019813 1982 64 22080 2544 . 7600 6.0 7507
1678 0021036 211.2 66 26800 2082~ 77 512 7600 -

FUENTE:. Elaboracién propia en base a datos obienidos en Estadislicas Bdsicas de la Actividad Turlstica SECTUR 19_68 e
y 1990, R

TR
YPE
iPCP
{PCMD
Tc
GTR
CH

1)

= indice de Variacién del Turismo Receptivo,

Ingraso Per Capita de Estados Unidos. {Millones de Délares).

indice de Precios al Consumidor de la CEE y Canada, {promedio de ambos Indices)

[ndice de Precios al Consumidor de México ( Medido en Déjares).

Tipo de Cambio. { Pesos por Délar)
Gasto Total del Turismo Receptivo.{ Miles de Délares)

Capacidad Hotelera ( Numero De Establecimientos en Miles de Cuartos .” Holeles da cinco, cualro tres, das

y una Estrelle, Clase Econémica y sin categoria”).
Inversién total. (Millones de pesos de 1978).



DATOS DEL MODELO I

.

(1978 100)

1987
1888
1999

IPCM =

724
0.2
230
; 482
103.0 0.01751 51.8
1031 0.01855 86.2
107.9 0.01881 282
1109 0.02104 28.7

720

20 1485
38 161.4
48 2100
a6 4475
EK] 9150
3 2270
6.4 2970
66 2680.0

sy

6175 -
761
8622
7507
7600
e

lndlce de Variacién del Turismo Fronterizo.

Ingreso per Capita de Eslados Unidos, (Billones de délares).
Capacldad de Compra. IPCE/IPCM. ( Base 1978 = 100).
Indice de Precios de México Medido en Délares.

Tipo de Cambio. ( Pesos por Délar}

Gasto Total del Turismo Fronterizo. { Miles de Délares)
Inversién Total. (Millones de Pesos de 1978).

Capacidad Hotelera ( Numero De Establecimientos en Miles de Cuartos . Hotales da dnr:a, cuatro, lles dos .

yuna Estrella, Clase Econdmica y sin categoria *).




DATOS DEL' MOBELO TII:
3 8 =:100) -

14791.00 588
17750 00 51.15

T = Indrce de Variacién del Turismo Interior.

YPM = Ingreso per Capita en México.{ En Miles de Pesos de 1978 = 100.)

1PCM = indice de Precios al Consumidor.( Base 1878 =100}

T = Inversién total en Millones de Pesos { Base 1978 = 100)

CH =  Capacidad Hotelera { Numero De Establecimientos en Miles de Cuarlos,” Hoteles de clmo. cum lres :

dos y una Estrella, Clase Econémica y sin categorfa *).
Nota: CH-1Y TI-1 Significa Capacidad Hotelera y Turisma Interior del Periodo Anterior, Esio es pcr Ias

especificaciones planteadas en el Modelo.
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ia EYAPA M ODELO |

SMPL 1 - 29

20 Observations

TSLS // Dependent Variable is TR

Instrument list: C YPE IPCP IPCM TC GTRIT {TR-1} [CH-1]

VARIABLE _ COEFFICIENT _ STD.ERROR

T-STAT. 2-TAIL SIG.
[+ -0.7817139 14,270545 -0,0547781 0.957
CH 04 0.00417735 1.3102842 0.204
YPE 53521736 9132.8678 0.5860343 0.564
PCP <0.3153099 0.7814689 -0.4034837 0.690
IPCM 0.0743716 2.0199424 -0.0368187 0.974
TC 0.0052673 0.0055317 0952192 0.351
[TR-1) 0.4182004 0.2006806 1.438694 0.164
R-squared 0.963684 Mean of dependent var 84.23807
Adjusted R-squared  0.953754 S.D. of dependent var 40.31195
S,E. of regression 8.669004 Sum of squared resid 1653.338
Durbin-Watson stat  2.035713 F-statistic 97.24378
Log Hiketihood -99.77640
SMPL 1 . 29
28 QObservations
TSLS // Dependent Variable is CH
Instrument list: C YPE IPCP IPCM TC GTR IT {TR-1] [CH-1] .
VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2.TAIL 81G.
Cc 434.74851 650.50504 06683174 0.51
TR 75.849776 27.557325 27524360 0.011
GTR -2.6236435 1.1050377 -2.3742570 0.028
T 12.975406 7.9001649 1.6424222 0.114
IPCM 143.97035 168.87905 0.8525057 0.403
jeH-1] 0.1355319 0.2575159 0.5263050 0.604
R-squared 0623823 Mean of depercient var 5743.831
Adjusted R-squared 0.785536 S.D. of depandent var 1792.479
S.E. of regression 8301013 Sum of squared resid 15848569
Durbin-Watson slat  2.039442 F-statistic 21.51164 -

Log kkefihood -232713
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“1a ETAPA MODELO Il

SMPL 1 - 30
. 30 Observations

TSLS // Dependent Variable is TF

Instrument list: C YPE CC IPCM TC GTF IT

VARIABLE COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.
[ 79.466901 9.8367256 7.9972925 0.000
CH 0.0063294 0.0018111 3.3118666 0.003
YPE 2309.3047 1164.3935 20605618 0.050
cc -0.7497879 0.3741971 -2.0036712 0.057
IPCM -5.9238730 36820850  -1.6088366 0121
Tc -0.0032597 0.0033143 -0.8835495 0.335
R-squared 0.755444 Mean of dependent var
Adjusted R-squared 0.704494 5.D. of dependent var
S.E.of regression 7327510 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat  0.657796 F-atatistic

Log likeithood -98.87008

SMPL 1 - 30
30 Observations

TSLS // Dependent Variable is CH
Instrument list: C YPE CC IPCM TC GTF IT

STD.ERROR

T-STAT,

TF 131,6732000
orF 02652508
T Y

3687.962800

50.584279
0.603391 0.4396004
12319722 -0.0687220
206.473360 __ 0.2730011

2-TAIL SIG,

R-squared 0.698123
Adjusted R-squared  0.648823
SE.of rogression  1081.3300
Durbin-Watson stat  0.538085
2494117

Log likelihood

Mosn of deperdent var
S.D. of dependant var
Sum of squared resid
F-slatistic

94.30267
13.47949
1288.618
1482738
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1a ETAPA MODELO I~

SMPL 1 - 19

19 Observations

TSLS // Dependent Variable is T|
Instrument list: C YPM IPCM IT TI-1 CH-1

VARIABLE COEFFICIENT _ STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL 51G.

55.242871
0.00849

y 07752111 0.451
E 80.6626845 +1.4674856 0.164
IPCM 0.0013577 0.0015583 0.8712298 0.398
Ti-1 0.7068668 0.2089027 3.3837135 0.004
R-squared 0.904154 Mean of dependent var
Adjusted R-squared 0.876820 $.D. of dependent var
S.E. of regression  18.684360 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat  2.090530 F-statistic
Log likelihcod -79.68475
SMPL 1 - 19
19 Observations

TSLS // Dependent Variable is CH
Instrurnent fist: C YPM IPCM T Ti-1 CH-1

28977475000  1115.888600 25875319

+1.7883746
12.816729
00528483
0.5269296

R-squared 0.561722 Mean of dependent var
Ad|usted R-squared 0.436500 S.D, of dependent var
S.E.of regression  672.2136 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat  2.292651 F.statistic

Log liketihood -147.7597

130.15160
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2a ETAPA MODELO |

SMPL 1 - 20
29 Observations

LS // Dependent Variable is TR

VARIABLE _COEFFICIENT __STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.
c -11.578576 5.0444024 -2.2955037 0.320
CH 0.0097003 0.0013643 7.1100704 0.000
YPE 2675.7779 3804.8508 0.7032544 0.049
PCP 0.0179261 0.3180683 -0.0563593 0.956
1PCM 0.4849001 0.8158831 0.5294345 0.602
TC 0.0075750 00022916 3.3054955 0.003
TR-1 0.1593533 0.1264200 1.2605078 0.221
R-squared 0.991944 Mean of dependent var
Adjusted R-squared 0989747 S.D. of dependent var
S.E.of regression  4.081815 Sum of squared resid
Ourbin-Walson stat  1.793325 F-statistic
Log fiketthood -77.83325
SMPL t - 28
28 Observations
LS / Dependent Variable is CH
’ VARIABLE _COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.
[ 251 6867900 271614480 0.9266325 0.364
TR 73.0114870 8.837892 8.1687590 0.000
QTR -2.5377179 0373119 -8.8013654 0.000
T 7.3189764 3.330202 21977575 0.038
PCM 134.8831300 69.235161 1.8496326 0.064
CH-1 0 2326623 0.086070 2.7031744 0.013
R-squared 096973 Mean of dependent var

Adjusted R-squared 0.96315
S.E. of regression  344.08830
Durbin-Watson stat  1.82850
Log likelihood ~207.17410

S.D. of dependent var
Sum of squared resid
F-statistic

84.23897
40.31195

451.4972

5743931 .
1782479
2723125
147.370 -



1
2a ETAPA MODELO 1!

SMPL 1 - 30
30 Observations
LS / Dependent Variable is TF

STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.

1.2330358 44.828091 0.000
0.0001305 55.014711 0.000
1422411700  -0.2647535 0.783
0.0388521 0.4513302 0.656

0.3488845 -1.5015623 0.146
0.0004002 0.9236969 0.365

R-squared 0.996559 Mean of dependent var $4.30267
Adjusted R-squared 0.995842 5.D. of dependent var 1347849
S.E. of regression  0.869196 Sum of squared resid 18.13203
Durbin-Watson stat  1.009872 F-stalistic 1390.000
Log likelihood -35.01539

SMPL 1 - 30

30 Observations

LS // Dependent Variable is CH

VARIABLE _ COEFFICIENT STD.ERROR _ T-STAT. 2-TAIL SIG.

c -8439.1487 1351.918300  -6.2423509 0.000
TF 148.8255600 18.527274 8.0327824 0.000
oTF -0.053208 0.265706 -0.2002517 0.843
iT 8.972TT11 4.874851 1.8406259 0078
IPCM -43.1487360 95.104748 -0.453697 0.654
R-squared 834422 Mean of dependent var
Adjusted R-squared 0 92393 8.D. of dependent var 1827.319
S.E.of regression  503.9893 Sum of equared resid

Durbin-Watson stat  1.620859 F-statistic 8905690
Log kketihood -226.5100 -



2
2a ETAPA MODELO 1]

SMPL 1 - 19
19 Observations
. LS // Dependent Variable is Tl

VARIABLE _ COEFFICIENT

STD.ERROR. T.STAT.

c 33.061619 56694336 0.5632847 0582
CH 0.0046978 00082661 0.5683218 0.579
YPM -119.88279 87.952672 -1.3630375 0.194
PCM 0.0012411 0.0015412 0.8052550 0434
TI-1 0.7423440 0.1975443 3.7579633 0.002
R-squared 0.904521 Mean of dependent var 130.15160
Adjusted R-squared  0.877241 S.D. of dependent var 53.23842
S.E.of regression  18.652450 Sum of squared resid 4870.793
Durbin-Walson stat  2.009597 F-statistic 3315714
Log iikefthood -79.65228
SMPL 1 - 19

19 Observations
LS // Dependent Variable is CH

11121800

7.0264715
6.8104905
0.0612479
0.2041089

R-squared 0.568241 Mean of dependent var 6876.68400
Adjusted R-squared 0.444881 5.D. of dependent var 895.48940
S.E.of regression  667.1958 Sum of squared resid 6232103
Dutbin-Watson stat  2.120806 F-statistic 4.608377

Log likelinood -147.6173



13 .
PRUEBA DE MULTICOLINIALIDAD MODELO |

SMPL 1 - 29

29 Observations

TSLS // Dependent Variable is TR

Instrument list: C YPE IPCP IPCM GTR TR-1 CH-1

VARIABLE  COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT, 2.TAIL $iG.

[} 7.3668833 26188898 28129795 0.010
CH +0.0424031 0.2928844 -0.1447232 0.8868
YPE 1.6980194 0.5128407 3.3110075 0.003
ipcp -1.3930709 0.4536181 -3.071019% 0.005
IPCMD -0.0242064 0.0471240 -0.5136751 0812
TR-1 0.5079568 0.1884034 2.5602326 0.017
R-squared 0.990421 Mean of dependent var 1.865401
Adjusted R-squared 0.938338 S.D. of dependent var 0.249256
S.E. of regression  0.026917 Sum of squared resid 0.016664
Durbin-Watson stat  1.976044 F-statistic 4755958
Log likefthood 87.04662
SMPL 1 - 29
20 Observations

TSLS // Dependent Variable is CH
Instrument list: C YPE IPCP IPCM GTR TR-1 CH-1

VARIABLE COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.

05610255 3.7491169
0.3000313 28774754
0.1778568 -1.6679846
0.1142621 0.5054325
0.2060152 1.1048799

R-squared 0.858072 Mean of dependant var 3.734626
Adjusted R-squared 0.834418 $.D. of dependent var 0.156511
S.E. of regresgion  0.063687 Sum of squared resid 0.087345
Durbin-Watson stat  2.172561 F-statistic 36.27500

Log likeithood 41.45417



14
PRUEBA DE MULTICOLINIALIDAD MODELO Il
SMPL 1 - 28

28 Observations
LS // Dependent Variable is TF

VARIABLE _ COEFFICIENT _ STD.ERROR T-STAT,

c §5.2721990 12859878 42580343 0.000
CH 0.0071838 0.0001364 52.655741 0.000
YPE -37.858202 149.2929600  -0.2535833 0.802
cC 0.0176156 0.0404891 0.4350638 0.668
PcM -0.5267171 03711813 -1.4188811 0.470
TC 0.0003603 0.0006151 0.5857784 0564
R-squsal 0.906217 Mean of dependent var 93.22607
Ad;usled R-squared 0.895357 $.D. of dependent var 13.30281
S.E. of regression  0.806459 Sum of squared resid 18.07671
Durbin-Watson stat  0.999702 F-statistic 1158.612
Log likeithood -33.60415
SMPL 1 - 28
28 Observations

LS // Dependent Variable is CH

VARIABLE _ COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT, 2-TAIL $1G,

c -8240 5917 1500.175900  -5.4930835 0.000

TF 146.3243300 20.096182 7.2812004 0.000

GTF -0.0242070 0.288508 -0.0839042 0834

T 10.325744 6.0138048 1.7170069 0.09

IPCM -56.2441500 118.011880 -0 4765968 0.838
R-squared 0829115 Mean of dependent var 5511.064
Adjusted R-squared 0.916787 S.D. of dependent var 1807.659
S.E.of regression  521.4495 Sum of squared resid 8253920
Durbin-Watson stet 1682043 Fotatiztic 75.96710

Log likeihood 2121615



15

PRUEBA DE MULTICOLINIALIDAD MODELO il

SMPL 1 - 17
17 Observations

LS // Dependent Variable is Tt

-0.2559595

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR
§5.7114600  -0.0045944

CH 0.0134577 0.0086247 1.5603701 0.145
YPM -113,79453 79.4843550  -1.4316594 0178
IPCM 0.0104468 0.0042885 24380142
Ti-1 0.4242739 0.2299255 1.8452672

2-TAIL SIG.

T-STAT.

R-squared 0.890464 Mean of dependent var 119.05000
Adjusted R-squared 0.853551 5.D. of dependent var 44.06618
S.E.of regression 16840470 Sum of squared resid 3403.218
Durbin-Watson stat  2.628780 F-statistic 24.36814
L.og tikelihood -69.16569
SMPL 1 - 17
17 Observations
LS / Dependent Variable is CH
VARIABLE _COEFFICIENT _ STD.ERROR T-STAT, 2-TAIL SIG.
c 2885.2086000 1203.499000  2.3974250 0.034
m B 10.4445290 0.1123842 0812
T . 7.8525265 0.110
1PCM 1 0.1984576 0.823
CH-1 0.2518019 R 0.088
R-squared 0.536034 Mean of dependent var 6784.70600
Adjusted R-squared 0.381379 S.D. of dependent var 803.50310
S.E.of regression  710.6277 Sum of squared resid 6059901
Durbin-Watson stat  2.236820 F-statistic 3.48599

-132.7859

Log likelihood



16

PRUEBA DE HETEROSCEDASTICIDAD MODELO |

SMPL 1 - 28
29 Observations
LS / Dependent Variable is LE

VARIABLE __COEFFICIENT _STD.ERROR

c -8.1431308  140.8187300
LCH -1.8579143 4.2022257
LYPE -0.4786966 13.3949650
LiecP 83714585 11.0437420
LiPCh | 01779769 1.3166866
L1c <1.7713304 0.4839711
LTR -1.2614246 4.1107891
R-squared 0.500510 Mean of dependent var i
Adjusted R-squared  0.364286 S.D. of dependent var 2.020701
S.E. of regression 1.611139 Sum of squared resid 571
Durbin-Watson stat  1.626968 F-statistic 3.874161
Log likelihood -50.97484
SMPL 1 - 28
29 Observations

LS /' Dependent Variable is LE

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR  T-STAT. 2-TAIL SIG.

c -8.0867856 17.1545280 04714082  0.642

LTR +4,6945421 4.1477847 -1.1318181  0.269

LGTR 2.2887269 2.4081042 0.9504268 0.352

ur -0.0349604 0.5337101 -0.0655045 0.948

LIPCM -1.7908831 1.5467632 -1.1578134  0.259

LcH 26896680 2.7516434 1.0865027 0.289

Reaquared 0.1145520 Mean of dependent var 10285760
Adjusted R-squared -0.0773360 S.D. of dependent var 1.916437
S.E. of regression  1.9897160 Sum of squared resid 91.056330
Durbin-Watson stat  1.7832630 Fstatistic 0585112

Log likelihood -57.7398600



PRUEBA DE HETEROSCEDASTICIDAD MODELO I

SMPL 1 - 30
30 Observations
LS // Dependent Variable is LE

STD.ERROR T-STAT.

c 1520734200  16D.1545100  0.8988077 0.378
LYPE 16.7533180 14.6058670 1.1470266 0.263
Lee -13.1465820 157852230  -0.8328411 0.413
LIPCM ~14.5071230 161000020  -0.9005087 0.377
LTC -1.5168886 0.6707433 -2.2615039 0033
LCH -0.8032533 3.6575080 0.2196176 0.828
R-squared 0.440011 Mean of dependent var -2.418166
Adjusted R-squared 0.323347 5.D. of depandent var 3.215988
S.E. of regression  2.645438 Sum of squared resid 167.960200
Durbin-Watson stat  2.022491 F-siatistic 3771597
Log likelihood -68.40610
SMPL 1 - 30
30 Observations

LS // Dependent Variable is LE

VARIABLE _COEFFICIENY _STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.

33.248440  -1.9316151
LTF 20.1430230 8.4913810 21222437 0.044
LIPCM -0.0574148 1.7255576 -0.0332731 0974
LQTF -3.2506781 1.8016006 -1.8043278 0083

1.6095487 0.5793447 27782230 0.010

R-squared 0.5425040 Mean of dependent var 9.413110
R-squared 0.4683050 S.D. of depencient var 2909602

S.E.of regreasion  2.1196110 Sum of squared resid 112.318700

Durbin‘Watson stal  1.9156290 Fesiatistic L TAI338 L

Log liketihood +62.3703000



18-

PRUEBA DE HETEROSCEDASTICIDAD MODELO 1li

SMPL 1 - 18
19 Observations
LS // Dependent Variable is LE

c 84.0218740 40.3421660 20827308 0.056
LYPM -2.3586368 1.7400268 -1.3655176 0.197
LIPCM 0.7542076 0.4203935 1.7940514 0.094
LCH -8.3674632 5.0925720 -1.6430721 0.123
Ln -3.0183865 2.0325319 -1.4850377 0.160
R-squared 0.509112  Mean of dependent var 3.857360
Adjusted R-squared 0.368858  S.D. of dependent var 1.851805
S.E.of regression  1.471156  Sum of squared resid 30.300220
Durbin-Watson stat 2.252937  F.statistic 3.620929

Log llkelihood -31.39353

SMPL 1 - 18
19 Observations
LS // Dependent Variable is LE

VARIABLE COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.
[ -70.9368920 43.4324880 -1,6332680 0.125
tm -4.7851732 6.2863666 -0.7611986 0.459
ur 0.8176526 0.8166685 1.0010738 0334
LIPCM 0.7877816 0.9968028 0.7903084 0.443
LCH 11.0205330 6.7599321 1.6302728 0.125
R-squared 0.2541370 Mean of dependent var
Adjusted R-equared  0.0410330 5.D. of dependent var
S.E.of regression 25950210 Sum of squared resid
Durbin-Watson stal  2.1627890 Fostatistic

Log ilkellhood -42.1770000



SMPL 1 - 28
20 Observations

TSLS // Dependent Variable is TR
Instrument list: C YPE IPCP IPCM TC GTR IT [TR-1] [CH-1]

]9

VARIABLE _ COEFFICIENT _ STD.ERROR

T-STAT. 2-TAIL SIG.

c -0.7817139 14.270545 -0.0547781 0.857
CH 0.0054584 0.00417735 1.3102842 0.204
YPE 53521736 9132.8678 0.5860343 0.584
[Liasdad 03153099 0.76814689 -0.4034837 0.690
* IPCM 0.0743716 20199424 -0.0368187 0.871
TC 0.0052673 0.0055317 0852192 0.351
1] 0.4182004 0.2006806 1.438694 0.164
R-squared 0.963664 Mean of dependent var
Adjusted R-squared 0.953754 5.D. of dependent var
S.E.of regression  B8.669004 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat  2,035713 F-statistic

Log likelihood -89.77640

SMPL 1 - 29
29 Observations

TSLS // Dependent Variable is CH
Instrument list: C YPE IPCP IPCM TC GTR IT [TR-1] [CH-1]

VARIABLE COEFFICIENT _STD.ERROR

R-squated 0.823833
Adjusted R-squared 0.785536
S.E.of regression  830.1013
Durbin-\Watsen stat  2.038442
Log kkslihood 232713

650.50804
27.557325
1.1050377
7.9001649
168.87905
0.2575159

T-STAT. 2-TAIL S1Q.

0.6883174
2.7524380
-2.3742570
1.6424222
0.8525057
0.5263050

Mean of dependent var
5.D. of dependent var
Sum of squared resid
F-siatistic

1a ETAPA MODELO | (CORREGIDO)

84,23697
40.31185
1653.338
87.24378

5743931
1782.479
5848569

1
2151184



20

1A ETAPA MODELO |l (CORREGIDO) ’

SMPL 1 - 30
30 Observations
TSLS // Dependent Variable is TF
Instrument list: C YPE IPCM GTF

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.
¢ 0.2583754 0513072 05045585 - 0000 .
CH 0.4408472 0.1128556 3.9062938 0.001
YPE -0.0309683 0.0589017 +0.544243 0.591
IPCM 0.0044639 0.062618% 0.0712872 0944
R-squared 0.749527 Mean of dependent var 1.96979
Adjusted R-squared  0.720626 8.D. of dependant var 0.066921
S.E. of regrassion 0.035371 Sum of squared resid 003253
Durbin-Watson stat  1.178036 F-statistic 25.93451
Log likelihood 59.83382
SMPL 1 - 30

30 Observations
TSLS // Dependent Variable is CH
Instrument list: C YPE {PCM GTF

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR _T-STAT. 2-TAIL SIG.
c -1.9313316 1.7008723 -1.1356283 0.268

TF 3.0758045 1.2558789 2.4492047 0,021

GTF +0.1340468 0.2777668 -0.4825874 0.833

IPCM 0.0082421 0.1762239 0.0473382 0.963
R-squared 0.643249 Mean of depandent var : 3726414 ¢
Adjusted R-squared  0.602085 S.D. of dependent var o .0.160231
S.E. of regression 0.101075 Sum of squared resid T 0,85689 77
Durbin-Watsonstat  0.996127 F-stalistic 1562663 ..

Log fiketihood 2833519



S

1A ETAPA MODELO Il (CORREGIDO)

SMPL 1 - 18

18 Observations
TSLS / Dependent Variable is Tl
Instrument list: C YPM IPCM TI-1 CH-1

VARIABLE COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT. 2-TAILSIG. |

c -2.8182218 25887204 -1.0890407 0285

CH 1.0596672 0.,7703389 1.3755839 0.191
YPM -0.1236362 0.1818553 -0.6794868 0.808
IPCM 0.0962271 0.0475418 2.0240531 0.082
Ti1 0.2521181 0.2785793 0.9050136 0.381

R-squared 0.892362 Mean of dependent var

Adjusted R-squarad  0.861608 S.D. of dependent var

S.E.of regression  0.067141 Sum of squared resid

Durbin-Watson stat  2.003702 F-statistic

Log likellhood 27.26952

SMPL 1 - 19

19 Observations

TSLS // Dependent Variable is CH
Instrument list: C YPM [PCM TI-1 CH-1

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.

[ 2.0652020 1.017184 20303129 0.060
YPM 0.1790832 0.505727 0.3541062 0.728
1PcM -0.0195926 0.080909 -0.2421576 0.812
T4 0.3780492 0.458851 0.8239042 0.423

R-squared 0.471933 Mean of dependent var
Adjusted R-squared 0.366320 5.D. of dependent var
S.E.of regression  0.046395 Sum of squared resid
Durbin-Watson slat  1.967159 F-statistic

Log likelihood 33.626680

3.833751
0.058282
0.032287
4.488502



SMPL 1 -

22

2A ETAPA MODELO | (CORREGIDO)

28

29 Observations
LS // Dependent Variable is TR

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR__ T-STAT. _2-TAIL SIG.
[ 2.1897423 1.8485726 1.3208784 ©.197
CH 06787583 0.1300994 5.2172295 0.000
YPE 0.9385314 0.3499687 2.6817499 0.013
IPCP -0.6390976 0.3022176 -2.4146933 0.046
IPCM -0.0313432 0.0329827 -0.9502924 0.352
TR-1 02000053 0.1084877 1.8435765 0.078
R-squared 0.9952020 Mean of dependent var
Adjusted R-squared  0.8942690 S.D. of dependent var
S.E. of regression 0.0188700 Sum of squared resid
Ourbin-Watson stat  1.3556420 F-statistic
Log likelihood 77.3473600
SMPL 1 - 20
29 Observations
LS // Dependent Variable is CH
VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR  T-STAT. _ 2-TAIL SIG.
18654802 0.4389110 4.4985827 0.000
TR 0.7508760 0.2235615 2.3576053 0.003
GTR -0.237674% 0.1347606 -1.7636822 0.091
IPCM 0.0489208 0.091348¢ 0.5356413 0.597
CH-1 0.2766390 0.1606630 1.7218591 0.098
R-squared 0.8085850 Mean of dependent var
Adjusted R-squared  0.883§270 5.D. of dependent var
5.E. of regression 0.0509980 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat  2.3501540 F-statistic

Log likelihood

47.8980000

1.865401

0.006190
9725000

3734628
0.156511

'0.062419

59.930290



23

2A ETAPA MODELO I (CORREGIDO)

SMPL 1 - 30
30 Observations

LS /t Dependent Variable is TF

VARIABLE _ COEFFICIENT __STD.ERROR T-STAT. 2-TAHL SIG,
c 06202282 0.0483173 12576273 0.000
CH 0.3597925 00103952 34.611408 0.000
YPE 0.0009927 0.0072377 0.1371537 0862
1PCM 0.0212740 0.0100067 21259816 0.043
R-squared 0.892910 Mean of depandent var
Adjusted R-squared 0.892082 S.D. of dependent var
S.E. of regression  0.005951 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat 0.826132 F-statistic

Log likelihood 113.304200

SMPL 1 - 30
30 Observations

LS // Dependent Variable is CH

VARIABLE COEFFICIENT _STD.ERROR

T-STAT.

-11.7708440
0.0755694 33,8027220
0.0190515 -1.8027126
0.0172216 1.8345132

R-squared 0.996356
Adjusted R-squared 0.995938
S.E.of regression 0010215
Durbin-Watson stat  0.761092
Log ltkelihood 87.09524

Mean of dependent var
S.D. of dependent var
Sum of squared resid
Fstatistic

1213.742




SMPL 1 - 19
18 Observations

24

LS // Dependent Variable is Tl

2A ETAPA MODELO Il (CORREGIDOQ)

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.
[+ -5.0184580 1.4345899 -3.4988801 0.004
CH 1.7247068 0.4279839 4.0297841 0.00t
YPM -0.0155235 0.1113825 -0.1383707 0.891
IPCM 0.1230571 0.0290131 4.2414371 0.001
Tl-1 00829876 0.1543382 0.5308209 0.604
R-squared 0561135 Mean of dependent var
Adjusted R-squared  0.850030 $.D. of dependent var
S.E. of regression 0.040345 Sum of squared resid
Durbin-Watsonstat 2017346 F-statistic
Log liketihood 36.93690
SMPL 1 - 19
19 Observations
LS // Dependent Variable is CH
VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR _ T-STAT.  2-TAIL SIG.
3.0033824 0.2851927 10.5300920 0.000
TI 0.8012927 0.0830785 9.6448869 0.000
IPCM -0.1177585 0.0140489 -8.3820878 0.000
CH-1 -0.1414568 0.0973487 214531961 0.167
R-squared 0.923523 Mean of dependent var
Adjusied R-squared  0.906228 S.D. of dapendent var
S.E. of regression 0.017656 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat ~ 1.084173 F-slatistic
Log liketihood §1.982809

2079953
0.180481
0.022788
8655429

60.379210



25

PRUEBA DE MULTICOLINIALIDAD MODELO .

SMPL 1 - 27
27 Observalions

(CORREGIDO)

LS // Dependent Variable is TR

VARIABLE COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT.

[ 2.0549339 1.6804378 1.2228563 0.235
CH 0.6766566 0417797 5.1498314 0.000
YPE 0.9046324 0.3576122 25305218 0019
iPCP -0.6209039 0.3075359 -2.0189640 0.056
{PCMD -0.0428119 0.0352718 +1.2137691 0.238
TR -0.2183139 0.1111815 1.9635816 0.063

R-squared 0.894889
Adtmtad R-squared 0.983672
S.E.of regression  0.019070
Durbin-Watson stat  1.430746

Log ilkelihood 7191000
SMPL 1 - 27
27 Observations

Meen of dependent var
$.D. of dependent var
Sum of squared resid
F-etatistic

LS // Dependent Variable is CH

TR 0,7381160
GTR -0.2152313
iPCMD 0.0728262
CH-1 0.2437555

VARIABLE COEFFICIENT __STD.ERROR

T-STAT.

0.4575639 4.4501619
02311142 3.1937290
0.1420554 -1.5151225
0.0835347 0.7480262
0.1700678 1.4332834

2.TAIL SIG.

Mean of dependent var
§.D. of dependent var
Sum of squared resid
F-stalistic

1.840414
0.239727
0.007637
817.5016

3,723552
0.156628

52453500



26

PRUEBA DE MULTICOLINIALIDAD MODELO i
( CORREGIDO)

SMPL 1 - 28
28 Observations
LS // Dependent Variable is TF

VARIABLE _COEFFICIENT _STD.ERROR __T-STAT,  2-TAIL SIG. |

c 0.6314414 0.0484885 13.022484 0.000
CH 0.3573458 0.0102261 34.944551 0.000
YPE 0.0029664 0.0071433 0.4152652 0.682
IPCM 0.0265201 0.0101874 2603297 0.016
R-squared 0.893241 Mean of dependant var 1.964856
Adjusted R-squared 0992396 5.D. of dependent var 0.066550
S.E. of regression  0.005803 Sum of squared resid 0.000808
Durbin-Watson stat  1.017666 F-statistic 1175.652
Log likelihood 106.609100
SMPL 1 - 28

28 Observations
LS /f Dependent Variable is CH

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT.

-1.2320196 0.1063369 -11.5544670 !
TF 2.5488149 0.0770347 33.0865740 0.000
-0.0235452 0.0199850 -1.1781428
0.0201547 0.0200630 1.0044209

R-squared 0.996292 Mean of dependent var 3715140
Adjusted R.squared 0.995828 S.D. of dependent var 0.160003
S.E. ofregression  0.010334 Surn of squared reskl 0.002563
Ourbin-Waison stat  0.683653 F-statistic 214847700 -

Log likelihood 90.45218



‘277 S :
PRUEBA DE MULTICOLINIALIDAD MODELO it
(CORREGIDO)

SMPL 1 - 17
17 Observations
LS /t Dependent Variable is TI

VARIABLE _COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.

[ +5.2838539 1.4361498 -3.6791803 0.003
CH 1.8161770 0.4206465 42271424 0.00Y
YPM 0.0538550 0.1201207 0.4483410 0.662
PCM 0.1530977 0.0352290 43457878 0.001
Ti-1 0.0254888 0.1594693 0.1849174 0.856
R-squared 0.854387 Mean of dependent var 2.048047
Adjusted R-squared 0.939156 5.D. of dependent var 0.162358
S.E. of regression  0.040048 Sum of squared resid 0.019248
Durbin-Watson stat  2.160073 F-statistic 827421
Log likefihood 33.53917
SMPL 1 - 17
17 Observations
LS // Dependent Variable is CH
VARIABLE _COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.
[+ 3.0521153 0.2771497 11.0125140 0.000
T 0.8150755 0.0807134 10.0983950 0.000
1PcM 0.1267688 0.0145381 -8.7197805 0.000
CH-1 -0.1566311 00945217 -1.6570905 0121
R-squared 0.931677 Mean af dependent var 3827823
Adjusied R-squared 0.915910 $.D. of dependent var 0.058868
S.E. of regreasion  0.017071 Sum of squared resid 0.003788
Durbin-Watson stat  $.262405 F-statistic 59.081090

Log likeiihood 47.35506



28 .

CORREGIDO DE CORRELACION SERIAL MODELO |
( CORREGIDO )

SMPL - 1.:- 29
29 Observations- .
LS // Dependent Variable is TR*

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.
- 0.0960688 0.0472657  2.0748428 0,048
- cH'. f_ 0.7623233 00928839 82072688 0.000
JUYPEY ¢ 0.4997081 00605504 82527648 0.000
IPCP* -0.2259694 0.0627696  -3.6003011 0,002
IPCMD* 00026815 00303134 0.0864603 0.930
TR1" 0.1915835 00890695  2.1503450 0.042
R-squared 0587548  Mean of dependent var . . '1,179906
Adjusted R-squared  0.984841 8.D. of dependent var . : . 0.137438
. S.E.ofregression 0016922 Sum of squared resid . - . 0006586
Durbin-Watson stat 2087766  F-statistic . . 354.6207
Log likelihood 80.50765 e - B ’
SMPL 1 - 29

20 Observations
LS // Dspendent Variable is CH

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.

1.2430579 0.3538831 35126227 0.002

TR' 0.6852453 02196724 3.1193861 0.005

GTR* -0.2595763 0.1282489 +2.0240046 0.054

IPCMD* 0.0033415 0.0897548 0.0372289 [eX-141

CH-1* 0.5690191 0.1248817 4.5571945 0.000
R-squared 0.85331 Mean of dependent var . 4.272261
Adjusted R-aquared  0.94552 S.. of dependent var . 0229827
S.E.ofregression  0.05364 Sum of squared resid : 0.069058

Durbin-Watson stat 166703 F-slatistic s - : 122497400
Log likeiihood 46.43220 - ..



: 29
CORREGIDO DE CORRELACION SERIAL MODELO I
( CORREGIDO)

SMPL 1 - 30
30 Observations
LS // Dependent Variable is TF*

VARIABLE _ COEFFICIENT SYTD.ERROR _ T-STAT. 2-TAIL S1G.
[ -0.0048316 0.0153886 -0.3042233 0.763

CH* 0.4905789 0.0167958 29.208297 0.000

YPE* +0.0735093 0.0151381 -4.8555079 0.000

PCM® -0.0038204 0.0188391 -0.1947168 0.847
R-squared 0.892665 Mean of dependent var 0.786328
Adjusted R-squared 0.891818 S.D. of dependent var 0.124145
S.E.of regression  0.011229 Sum of squared resid 0.003278
Durbin-Watson stat  1.751472 F-statistic 1172.840
Log likelihood 94.255450
SMPL 1 - 30
30 Observatlons

LS // Dependent Variable is CH*

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR __ T-STAT. 2-TAIL SIG.
[ 0.0159360 0.0207256 0.7689016 0.449
TF* 1.7752872 00572151 31.0284730 0.000
0.0618974 0.0432373 1.4315761 0.164
0.0072532 0.0285631 0.2536712 0.802

R-squared 0.995488 Mean of dependent var 1.403048
Adjusted R-squared 0.994968 S.0. of dependent var 0.253119
S.E.of regression  0.017856 Sum of squared resid 0.008383
Durbin-Watson stat  1.418520 F-statistic 1912.27500

Log likelihood 80.17356



30-

CORREGIDO DE CORRELACION SERIAL MODELO it
( CORREGIDO)

SMPL 1 - 19
19 Observations
LS // Dependent Variable is CH*

c -0.5304655 0.1733766 -3.0596123 0.008

L 0.9262667 02319775 3.9920166 0.001

PCM -0.1423719 0.0437776 -3.2521628 0.005

CH-1* 0.8777260 00550987 15.9300600 0.000
R-squared 0.863340 Mean of dependent var 1.775008
Adjusted R-squared 0.956606 S.D. of dependent var 0.227968
S.E. of regregsion  0.047488 Sum of squared resid 0.033828
Durbin-Watson stat  2.079889 Fesintistic 133.272900

Log likelihood 33.18430



31

PRUEBA DE‘HETEROS’CEDASTICIVDAD MODELO |
(CORREGIDO ) .

SMPL 1 - 20
20 Observations

LS // Dependent Variable is E

VARIABLE _COEFFICIENT _STD.ERROR

T-STAT.

[+] 0.2658955

0.1822923

1.4586214

CH <0.0118067 0.0144033 -0.8197206 0:421
YPE 0.0555725 0.0387452 1.4343062 0.165
1PCP 0.0504127 0.0334586 -1.5067210 0.145
IPCM -0.0040085 0.0036515 -1.0977714 .
TR-1 -0.0010329 0.0120107. -0.085995¢
R-squared 0.162144 Mean of dependent var 0.003632
Adjusted R-squared  -0.015998 $.D. of dependent var 0.002069
§.E. of regression 0.002089 Sum of squared resid 0.000100
Durbin-Watson stat  1.548800 F-statistic 0.890204
Log Hkeithood 14117170
SMPL 1 - 29
29 Observations
LS / Dependent Variable is E
VARIABLE COEFFICIENT _ STD.ERROR. T-STAT. 2-TAIL SiG.
-1.7699726
-1.1073707
0.5396701
-0.4704447
0.1113631 16908386
R-squared 0.1401820 Mean of dependent var 0.027168
Adjusted R-squared  -0.003121 5.D. of dependent var 0.018666
S.E. of regression 0.1869500 Sum of squared resid 0.003388
Durbin-Watson stat  2.2161910 F-statistic 0.97822y

Log likelihood 77.0004700



32

PRUEBA DE HETEROSCEDASTICIDAD MODELO 1

SMPL 1 - 30
30 Observations
LS // Dependent Variable is LE

VARIABLE _COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT.

c 1520734200 1681946100  0.8988077
LYPE 16.7532180 146058670 11470266
Lce -13.1465820 157852230  -0.8328411
LIPCM -14.5071230 161099020  0.9005067
LTC -1.5168886 0.6707433 -2.2615039
LCH -0.8032533 3.6575080 -0.2196176
R-squared 0.440011 Mean of dependent var
Adjusted R-squaced  0.323347 S.D. of dependent var
S.E. of regression  2.645438 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat  2.022491 F-statistic
Log likelihood -68.40610
SMPL 1 - 30

30 Observations
LS // Dependent Variable is LE

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2.TAIL SIG.

c 33.2484430  -1.9316151 A
LTF 20.1430230 9.4913810 21222437 0.044
LIPCM 0.0574146 1.7255576 0.0332731 0.974
LGTF -3.25067681 1.8016008 -1.8043278 0.083

1.6095487 05793447 2.7782230 0.010

R-squared 0.5425040 Mean of dependent var
Adjusted R-squared 0.4693050 S.0. of dependent var
S.E. of regression 2.4196110 Sum of squared resid
Durbin-Watson stat  1.9156290 F-statistic

Log hkelihood 62.3703000

-2.419166
3.215888
167.860200
3.7711597

9.413110
2!

909602
112.318700
7411334
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PRUEBA DE HETEROSCEDASTICIDAD MODELO il
( CORREGIDO )

SMPL 1 - 19
19 Observations
LS // Dependent Variable is E

T3 00142695 00035532 ___-4.0153416 0001

R-squared 0.745350 Mean of dependent var 0.001188
Adjusted R-squared 0.672563 S.D. of dependent var 0.001603
S.E.of regression  0.000917 Sum of squared resid 1.180050
Durbin-Watson stat  2.462894 F-statistic 10.2443680
Log likelihood 108.83810
SMPL 1 - 19

19 Observations

LS // Dependent Variable is E

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR _ T-STAT. 2-TAIL SIQ.

c 42114173 0.3234532 -13.0201740 0,000
n 0.0788583 0.0842252 0.8379745 0.415
IPCM -0.0197521 0.0159337 -1.2306423 0.234
1.1552580 0.1104087 104634570 0.000

R-aquared 08493630 Mean of dependent var 0319512
Adjusted R-squared 0.3992360 5.D. of dependent var 0.081234
S.E. of regression  0.0200250 Sum of squared resid 0.006015
Dubin-Walson stat  1.0852540 F-statistic 83.742200 -

Log likelthood 49.5910000



Ly
CORREGIDO DE HETEROSCEDASTICIDAD MODELO' I
. (CORREGIDO)Y '

SMPL 1 - 30
30 Observations
LS // Dependent Variable is TFA

VARIABLE _ COEFFICIENT STD.ERROR __ T-STAT. 2-TAlL SIG.

14 0.0250308
CH* 0.4381924 0.0191883 22836459 0.000

YPEA 0.1450717 0.0271652 5.340350
[PCMA -0.0003040 0.0135343 -0.022485

R-squared 0.095515 Mean of dependent var -1.846144
Adjusted R-squared 0.994897 8D of var 0.324401
S.E. of regression  0.022945 Sum of squared resid 0.013689
Ourbin-Watson stat  1,626731 F-statistic 1923.554
Log liketihood 72817710

SMPL 1 - 30

30 Observations
LS // Dependent Variable is CH*

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR _ T-STAT. 2.TAIL 8iG.

1* -0.0158864 0.0261607 -0.6072618 0548

TF* 1.8085909 [ 27.8435880 0.000

GTFA 0.0830799 0.0445483 1.4159862 0.169

PCM* 0.5180220 0.5265976 08837152 0.334

R-squared 0.899223 Mean of dependent var 14.526030

AdJusted R-squared 0.999133 S.D. of dependent var 7.757508
S.E. of regression  0.228376 Sum of squared resid 1.356043
Durbin-Watson sist 1.635212 F-statistic 1114534

Log liketihood 3681236



35

" PRUEBA DE MULTICOLINIALIDAD MODELO il

SMPL 1 - 17
17 Observations
LS // Dependent Variable is T!

( CORREGIDO)

T-STAT. 2.TAIL SIG.
c 5. 14361498 -3.6791803 0.003
CH 1.8161770 0.4296465 4.2271424 0,001
YPM 0.0533550 01201207 0.4483410 0.662
1PCM 0.1530977 0.0352290 4.3457878 0.001
T4 0.0204886 0.1594693 0.1848174 0.858
R-squared 0.854367 Mean of dependent var
Adjusted R.squared 0.939156 8.D. of dependent var
S.E. of regression  0.040048 Sum of squarad resid
Durbin-Watson stat  2.160073 F-slatistic

Log tikeiihood 3353917
SMPL 1 - 17
17 Observations

LS // Dependent Variable is CH

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL S13.
[ 3.0521153 02771487 11.0125440 0.000
m 0.8150755 0.0607134 10.0983950 0.000
1IPCM -0.1267688 0.0145381 -8,7197805 0.000
CH -0.1568311 0.0945217 -1.6570905 0121
R-squared 0931677 Msan of dependent var
Adjucted R-squated 0915810 S.D. of dependent var
S.E.of regression  0.01707¢ Sum of squared resid
Durbin-Watson stat  1.262405 F-statistic
Log iikeithood 47.35506



36

PREDICCION DEL MODELO |
( CORREGIDO)

SMPL 1t - 35
35 Observations
LS // Dependent Variable is CH

VARIABLE COEFFICIENT STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SI1@.

1 1.2430579 0.3538831 35126227 0.002
TR 0.6852453 0.2195724 3.1183961 0.005
GTR -0.2595763 0.1282489 -2,0240046 0.054
IPCM 0.0033415 0.0897548 0.0372289 0971
CH-1 0.5890191 0.1248617 45571945 0.000
F1 3.9082489 0.0750836 52.8198360 0.000
F2 3.8926632 0.0785775 50.8113970 0.000
F3 3.9887757 0.0821143 48.5515460 0.000
F4 3.9806782 0.0885656 45.9845520 0.000
F& 3.9743353 0.0918910 43.2505600 0.000
Fé 3.9677468 0.0980442 40.4689540 0.000
R-squared 0.999251 Mean of dependent var
Adjusted R-squared 0.988939 S.D. of dependent var
S.E.of regression  0.053642 Sum of squated resid
Durbin-Watson stat  1.690956 F-statistic

Log likelihood §9.329770



37

PREDICCION DEL MODELO I
(CORREGIDO) - -

SMPL t - 28
36 Observations
LS // Dependent Variable is CH

VARIABLE  COEFFICIENT _ STD.ERROR T-STAT. 2-TAIL SIG.

0.0261607 0.8072618

F1 3.0697888 0.5014560 61217515 0.000

F2 31341855 0.5200204 5.8245077 0.000

F3 3.2042502 0.5616742 5.7048197 0.000

F4 3.2733806 0.5848850 $.5027282 0.000

F8 3.3437097 0.6284509 5.3205587 0.000

F8 3.4182282 06671844 5.1233835 0.000
R-squared 0.899516 Mean of dependent var 12.105030
Adjusted R-squared  0.999340 $.D. of dependent var 85944884
S.E.of regression  0.228376 Sum of squared resid 1.356043
Rurbin-Watson slat  1.636763 F-statistic 5962.727.

Log likefihood 7.939272



SMPL 1 - 25
25 Observations
LS // Dependent Variable is CH

38

PREDICCION DEL MODELO i
( CORREGIDO)

VARIABLE COEFFICIENT _STD.ERROR T-STAT.
[} 3.006404 0.2979787 10.2906820 0.000
7l 0.7885435 0.0872559 9.0371333 0.000
PCM -0.1170236 0.0148171 -7.89785688 0.000
CH-1 0.1515044 0.1058156 -1.4317770 0173
Fi 5.9672294 0.3462436 17.2919550 0.000
F2 5.5582060 0.3178419 17.4986240 0.000
F 5.0588265 0.2834381 17.8480910 0.000
F4 4,4304820 0.2446542 18.1091580 0.000
F& 35023234 0.2161964 16.8160170 0.000
Fé 2.4306602 0.2476103 9.8164753 0.000
R-squared 0.899938  Maan of dependent var 1917581
Adjusted R-squared 0.989901 S D. of dependent var 1453210
S.E.of regression  0.011462  Sum of squared resid 0.001971
Durbin-Watson stat 1.212049  F-statistic 26993.590

Log likeiihood 82.630450
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