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INTRODUCCION

ES INVIOLABLE LA LIBERTAD DE
ESCRIBIR Y PUBLICAR ESCRITOS
SOBRE  CUALQUIER  MATERIA.
NINGUNA LEY NI AUTORIDAD
PUEDE  ESTABLECER  PREVIA
CENSURA, NI EXIGIR FIANZA A LOS
AUTORES 0O IMPRESORES, NI
COARTAR LA  LIBERTAD DE
IMPRENTA 1.0 '

FRAGMENTO DEL
ARTICULO 7° CONSTITUCIONAL DE
LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS

El presente trabajo de tesis titulado DEBATE: CONTIENDA
PRESIDENCIAL 1994, tiene como propésito dar a conocer un hecho
reciente de caracter historico que no ha sido abordado de forma concreta en
ningtin estudio.

Actualmente, los debates politicos presidenciales resultan ser
importantes e incluso necesarios en los procesos electorales de diversas
naciones en el mundo que, como Estados Unidos o Esparia, realizan de forma
tradicional para beneficio del electorado.

En México se vislumbra una nueva cultura politica basada en la
informacién y en la legitimacién que, sobre los medios masivos, otorgan los
partidos politicos. Parece retomarse aquel camino de la década de los setentas
cuando las exigencias de una sociedad urgida de un cambio en la forma de
gobernar se dio a la tarea de iniciar la reforma politica en México.

Dentro de este marco, se otorgd un importante énfasis al papel de los
medios de informacion y se decidié encausar su valor a través de la reforma al

México, Institto Federal Electoral, Constitucién Polftics de los Fstados Unidos Moxicanos
(México, D.E2IFE, 1990} p.13.



articulo sexto constitucional, asentando que “el derecho a la informacion sera

{t
Qm'anlizado po el estade.”

Desafortunadamente, el replanteamiento constitucional quedd truncado
ya que nunca se reglamentd su contenido a causa de las presiones politicas
ejercidas por los propietarios de los medios. No obstante, a través de la Ley
Federal de Organizaciones Politicas y Procesos Electorales (LFOPPE) se
otorgd a los partidos politicos el caracter de entidades de interés piblico y con
ello su insercién en radio y television,

La politica que prevalece en México, no permite que se desarrollen los
medios de informacién y ello representa una barrera para poder comunicar las
incidencias que se dan en los procesos politicos nacionales, regionales y
locales. A pesar de ello, la presion ejercida por los partidos politicos de
oposicidn y por las organizaciones sociales han causado un efecto positivo al
comprometer a la mayoria legislativa a la aprobacién de algunas medidas para
lograr una mayor participacién de los medios masivos a la par de los partidos
politicos nacionales.

Las reformas del Cédigo Federal de Instituciones y Praocedimientos
Electorales (COFIPE) en su Articulo 41 fraccién (a) establece como
prerrogativa de los partidos politicos “Tener acceso en forma permanenie a
la radio y televisidn en los té&mminos del articulo 44 de éste cédigo; a”” de

la misma forma, el articulo 44 del COFIPE refiere:

1, Del fiempo total que le corresponde al Estado en las
frc::ucu::ias de radio y en los canales de televisidn, cada pariido
polt’ﬁco disf)‘ularc’x de 15 minutos mensuales en cada wo de estos
medios de comunicacion,

2. La duracidn de las iransmisiones serd incrementada en
pco'fodos electorales, para cada pao‘lic]o po'fh'co, en fovmc\
proporcional a su fucrza electoral 1.a *

Ante la formalizacion de las perspectivas politicas y la participacién de
los medios de informacién en los procesos politicos, como comunicador, mi

% bidem, P13,

México, tnstitwto Federal Electoral, Codigo T'ederad de Instituciones y Procedimicntos Electorales
(Mdxico, D.F.: HE, 1994) pp. 29,30.
4 hidem, pp. 29,30.
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papel dentro de esta tesis serd el poder resaltar la importancia histérica y
actual que un debate presidencial a través de los medios electrénicos alcanza
sobre la sociedad.

Y qué mejor muestra de ello que el debate politico televisado transmitido
el 12 de mayo de 1994, entre las tres principales fuerzas politicas de México,
Partido Accion Nacional (PAN); Partido de la Revolucién Democratica (PRD);
y, Partido Revolucionario Institucional (PRI), en la pugna por alcanzar la
presidencia de nuestro pais.

El contenido abarca los antecedentes histéricos de debates presidenciales
transmitidos por los medios en otros paises, como un pardmetro que nos
ubique dentro del tema central. De la misma forma se hace referencia al primer
encuentro televisado en México, dentro de una contienda presidencial que se
dio el 11 de mayo de 1994, un dia antes del debate que nos ocupara en este
estudio.

Es necesario aclarar que se eligi6 la investigacién del segundo debate,
entre PAN, PRD y PRI, debido a que su difusién fue de caracter nacional y por
lo tanto tuvo mayor alcance entre la poblacién; ademas de que finalmente uno
de estos tres partidos politicos -PRI- y su candidato -Dr. Ernesto Zedillo Ponce
de Ledn- resulté vencedor de las elecciones presidenciales mexicanas en
agosto de 1994,

El estudio incluye desde un anélisis del debate PAN - PRD - PRI, su
estructura, tesis fundamentales debatidas y analisis del manejo del discurso
hasta las reacciones emitidas por el impacto de la confrontacién. Para una
comprensién optima de las causas y efectos del debate se han incluido
muestreos realizados por diversas empresas publicas y privadas e incluso de
algunos medios masivos de informacién.

Ademés se plantean propuestas concretas que definen una estrategia a
seguir para poder llevar a cabo, en préximas elecciones presidenciales, una
optima consecucion de resultados que nos conduzcan hacia la obtenciéon de
resultados concretos y benéficos para la poblacién. En este proceso se debe de
incluir tanto a los medios de informacién como a la clase politica y a la
sociedad en su conjunto para adecuar las formas necesarias para establecer
elecciones claras.

Ante la interrogante de ;cémo se puede analizar el debate politico a
través de los medios?, es necesario puntualizar que la perspectiva para
enfrentar ésta problematica seré desde un nivel de comunicacién; es decir, las



herramientas para establecer incidencia de los mensajes proporcionados
durante el debate se adecuaran a la importancia que reviste, como un hecho de
comunicacion, por encima de cualquier otra vertiente socioldgica o politica.

Para ello, resulta imperante utilizar herramientas de trabajo que se
aproximen a la comunicacion; el referente metodolégico utilizado por Umberto
Eco resulta ser un indice optimo para conducir el trabajo ya que podremos
cuantificar el alcance que tienen los medios en el sentido de lo perceptible a
través de los diversos muestreos realizados a nivel nacional; bajo esta
perspectiva, lo importante serd el descubrir ;qué es? lo que el publico
realmente recibe del mensaje transmitido por los medios masivos.

Resulta evidente que los medios masivos incorporan a la sociedad
contemporénea formas narrativas novedosas; el tener acceso a la
interpretacion del medio significa contemplarlo, conocerlo y analizarlo de
forma individual.

Para comprender la realidad que nos lleva a la elaboracién de este
trabajo es necesaria la construccién de modelos a través de la interpretacion de
los fenémenos denominados debate y medios electrénicos, habra que llegar
hasta el vinculo que forma la coyuntura del poder y los medios, ya que la
comunicacién de masas forma parte del poder politico.

Las prioridades radican en tres aspectos primordiales, en primer
término, individualizar las participaciones de los candidatos, en donde para los
fines analiticos:

la relacidn mas estable entre las caracteristicas del mcnsn‘}c
ocurre entre la fw\cién iuf'ovmnﬁv.;\ o de antretenimiento del mensaje
de TV y su contenido tematico, La identidad de funcidn v de tema
aporla una base para ciertos andlisis rcsh'iugidcs del mensaje dentro

[
de una idcologia dada. ”

En segundo lugar, es necesario separar las estructuras discursivas para
analizar de forma profunda los elementos de la palabra; y por ultimo, las
reacciones del receptor con relacion a los siguientes puntos:

5 Baggaley, Jon. Anilisis del mensaje televisivo ( Ediciones  Gili, 32 edicién; México, D.F., 1985)
p. 70



1. el interds superior, en el que sc producc un inferés activo por
las infcrcncias de la narracién,

2, un nivel medio, en el que se pz'oducc solo el interés por las
iufercncias de las imagenes visuales o auditivas; y

3. el nivel infcrior, en el que |\ay un inferés totalmente pasivo por

cl valo" dc |a D\OVCCJCAC’ simplc CJC |as imégencs.

La relacién emisor-mensaje-receptor aparece para dar fonma, orientar y
justificar las aseveraciones que se concluyan del andlisis. Por lo tanto, la técnica
para analizar el debate a través de los medios consistird en un sistema de
signos que no sdlo integra significantes sino también significados y con ello se
abre e] camino para abordar un andlisis sustentado en los efectos del contenido
audiovisual.

Finalmente, es necesario anticipar que los resultados del estudio
demostrardn que la importancia del debate palitico televisado el 12 de mayo de
1994 repercutiran de forma sustancial en los procesos electorales de nuestra

,nacion transformando tanto lo politico como lo social.

® Ibfdemn. p. 93.



CAPITULO L.

ANTECEDENTES HISTORICOS INMEDIATOS DE DEBATES
PRESIDENCIALES TELEVISADOS

LA ERA DE LA TV. HA ALTERADO
EL PROCESO POLITICO AL AMPLIAR
LAS AUDIENCIAS, PERSONALIZAR
EL PODER, REDUCIR EL PAPEL DE
LOS PARTIDOS POLITICOS Y
NACIONALIZAR EL DEBATE. 7

SOLEDAD ROBINA

1.1 DEBATE POR LA PRESIDENCIA DE LOS ESTADOS UNIDOS, 1992

Los debates politicos televisados, practicados ya en la mayoria de los
paises europeos, Estados Unidos y Canad4d son de gran utilidad para los
electores puesto que, para muchos de ellos, representan la tnica oportunidad
de comparar posiciones, personalidades y habilidades de los candidatos, en
igualdad de condiciones, al mismo tiempo y en idéntico lugar.

Gracias al alcance que este tipo de eventos detenta, se pueden analizar y
evaluar de la misma forma, tanto las diversas actuaciones y lineas de accién de
los partidos politicos, como las similitudes y diferencias de los puntos de vista
de los candidatos presidenciales.

La importancia que, a lo largo de la historia, han revestido los debates
televisados en los Estados Unidos y en Europa han alterado la decision final del
votante en los comicios. Se ha distinguido que la voluntad del sufragio varfa al
momento de la eleccién, por lo tanto:

el cambio en la intencion del voto en una campaia electoral
pucde producirsc ~segun los sociélogos— a consecuencia de una

caié\sh‘ofc, un caso nuevo de corrupeidon, un lio de falc]as (en los

7 ; . . .
Soledad Robina, *La nueva propaganda politica,” en Revista Mexicana de Comunicacion, V1, 35
{Junio - julio, 1994 ) p.11.
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paises m\glosa)'ones) y, recientemente, también a consecuencia de los
) o
debates televisados.

Sin duda alguna, la mayor muestra representativa de debates
presidenciales transmitidos por television resultan ser los llevados a cabo en los
Estados Unidos de Norteamérica, en donde este tipo de eventos forman parte
de una cultura politica y se han hecho una costumbre. Incluso, la realizacién
del debate se ha institucionalizado a través de la Comisién de Debates
Presidenciales (CDP):

que es un drgano indcpcndicnh: que se encarga cada cuatro
afos de organizar las discusiones que han resultado tan imporlantes
en los resultados de las clecciones desde que en 1960, cuando se
cfccfucu'on por primera vez, Kenncdy se impuso a Nixon, Mediante
la Comisidn, los contendientes negocian la fob'ma del debate, las
fccl\as y los moderadores, Se ha intentado tode. Con un solo
moderador, con varios moderadores, sin moderador, con el pu‘xblico

N . , 14
haciendo preguntas o haciéndose preguntas entre los candidatos.

Esta nueva forma de hacer politica se efectué por primera vez con el
debate entre los candidatos Kennedy y Nixon, en donde, en la eleccion mas
cerrada de los Estados Unidos, el resultado favorecié a Kennedy. Cifras
oficiales proporcionadas por la CDP estiman que entre el 60 y el 65% de los

norteamericanos vieron el primer debate entre Kennedy y Nixon en el afio de
1960.

Y cada vez resulla fan importanie como el de 1960, cnando un
Nixon mal maqui"ado Y nervioso dio la apaviencia de no poder con su
vival, Aunque curiosamente quienes escucharon el debate por radio,
pensaron  que Nixon habia sm\ado. Sin embarso, quiches lo
presenciaron poy televisidn, vieron a un Nixon sudoroso con labios

temblandole y cambiando constantemente de posicidn,

8 Sanjuana Mantinez, "Puede el debate determinar ef triunfo o la denrota, pero el estadotinidense s
un antidebate; fo supera el modelo espanol, en Proceso: Semanario de informacién y andlisis, XV,
914 (9 mayo, 1994 ) p. 6.

Carlos Puig, "In Estados Unidos of resultado de los debates ha resuelto votaciones," en Proceso:
Semanario de infarmacian y andlisis, XVIL, 914 (9 mayo, 1994 ) p, 8,



’\'cm\edy, en cambio, miraba constantiemente a la cdmara y se
cli»‘igia con tone amable a ‘mis qucn'idos c.ompah'iotas'. /\/\czqui”ac]o
por expertos de *~lo”ywocsd, aparecid vclnjcw!o y natural, Al dia
siguiente  su popMaridacI subid  ocho punfos,  en la  eleceion
Fn'csiclancial més cerrada en la historia, el debate felevisado habia

hecho presidente a Jolu Fu Kennedy. *

Para la CDP, el impacto que caus6 la confrontacion entre los
telespectadores votantes en los Estados Unidos modificé en un 6% de los
electores su preferencia partidista y a la postre significé la presidencia para
John Fitzgerlad Kennedy.

GRAFICA 1

NUMERO DE VOTOS ACUMULADOS
EN LAS ELECCIONES PRES!DENCIALES DE 1960 EN LOS
ESTADOS UNIDOS DE NORTEAMERICA
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EL GANADOR DE LAS ELECCIONES DE LOS
ESTADOS UNIDOS DE NORTEAMERICA EN 1960
FUE JOHN F. KENNEDY CON 34,927,096 VOTOS,
EN TANTO QUE SU RIVAL POLITICO, RICHARD
NIXON, OBTUVO 34,108,546 SUFRAGIOS.

' \hidem, p. 8.



GRAFICA 2

DIFERENCIA DE VOTOS ENTRE KENNEDY Y NIXON
EN LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES DE 1960 EN LOS
ESTADOS UNIDOS DE NORTEAMERICA
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LA pirerencia ENTRE KENNEDY Y NIXON FUE
TAN SOLO DF 118,550 VOTOS Y EL. PORCENTAJE
EMPADRONADO QUE PARTICIPO EN LA
ELECCION FUE EL 62.8% DE LA POBLACION.



Diversos estudios se han realizado en torno a la influencia de los
enfrentamientos politicos en los Estados Unidos, de entre ellos destaca el
realizado por el socidlogo Russel Middleton:

sobre los cfccfos de los debates por telavision entre Kcnncc’y y
Nixon -9 y encontrd que inﬂuycron en la decision de uno de cada
ocho electores 1a Marshall MeLuhan comentsd que sin la television

, 11
Nixon habria sanac'o.

La teleaudiencia del primer debate entre Gerald Ford y James Carter, en
el afno de 1976, obtuvo un alcance de 70% de la poblacién. En cuanto a los
debates entre Ronald Reagan y James Carter, se estima que al menos 120
millones de votantes presenciaron alguno de los encuentros politicos.

Los debates por telavision de Ronald Rcasan se venden en
cassettes como clasicos del h'iunfo. ‘el gran comunicador’, como
laman al cxprcsidcnfc, arrasd con todos sus oponentes en cada wne
de los debates. Un par de chistes, irdnico y natural, fue su férmula,
'Sobre todo, lr\ay que saber reirse de uno mismo’ decia Reasm\.

En el debate con Walier Mondale, éste recordéd las veces que el
prcsic’cnfc se quadaba dormido en pfqblico o st avanzada edad lo
hacla olvidar las cosas. T\’eagm\ raacciond »'c'\pic’amcnfc: ‘No picnso
hacer de la edad un asunto importante de esta campaila, porque no
me parece jusio C\pr‘ovccl\armc de la inexperiencia y juvcnfuc’ de mi
oponente’. Mas tarde Mondale comentd: lo dnico imporfante en un
debate televisado son las fob‘lnas, no vale la pena concenfrarse

N d ' 10
demasiado en sustancia.

La mas reciente muestra de debates presidenciales televisados en los
Estados Unidos de Norteamérica fue en 1992, en donde tres candidatos
presidenciales de los partidos: republicano, demécrata y un independiente
estuvieron dispuestos a exponer su plan de gobierno para arribar a la Casa
Blanca.

" Sanjuana Martinez, p. 6.
2 Carlos Puig, p. 8.



Los protagonistas de la confrontacion fueron George Bush, Presidente
de Estados Unidos y candidato del partido republicano; William Clinton,
Gobernador de Arkansas y candidato del partido demécrata; y Ross Perot,
politico millonario y candidato independiente.

Fue entonces que llegé la fecha del 19 de octubre de 1992, en la ciudad
de Richmond, Virginia, lugar donde la campara proselitista del entonces
presidente de los Estados Unidos, George Bush, tuvo una caida politica
irreversible que, a la postre, otorgd la presidencia al demécrata William
Clinton; en esa noche:

se realizd el scgundo debate por television entre los candidatos
Busl\, Clinton y Perol. Al dia siguicnfc, las encuestas se movieron
mas de diez punlos a favor de Clinton i }\' final del debate una
mujer negra y Jcscmplcada p»'csunfé a los candidatos cdmo habia
afccfac!o la deuda nacional sus vidas pcrsona'cs. Bush Jijo 'ne
enlender la pvcgunfa'; Jespués de una aclao‘acién, habls de sus
nietos y de su fuftu‘o, pero pr'esionac!o por el pablico, tuvo que
ponerse a la chensiva y manifcslé que no crela jusio que alguicn
Jijcra que porque &l no habia sufvido personalmcnfc no era capaz de
entender los pvoblcmas de los demés, Al tarmino del debate cuando
salié del escenario, dijo a sus colaboradores: s Quién carajos me
metid en esto?’, segin cuenta Dan Quaylc en sus memorias,

En un pais donde la po“fica es asunto de percepciones, Bush
habia aparecido como fa“o de tacto con la gente, elitista, intolerante,
demasiado as»'csivo. &l formaio de este scgunc}o Jcbafc, en el que el
pt’«blico hacia preguntas, era cspccialmcnie bueno para  sus
oponentes, pm‘licularmcnfc para Clinton, Giobernador de un estado

no, d de | . T 13
PCqMC"\O, onde la CO’\fD'OHfL\CIOH con sus voltantes es casi dlCUWCI-

Los resultados derivados de la eleccién presidencial del 3 de noviembre
de 1992 dieron como resultado el regreso de los demoécratas a la Casa Blanca
en la figura de William Clinton quien fue favorecido con el 43% de los
sufragios, una amplia ventaja del voto popular en relacién con sus opositores

politicos, el presidente republicano George Bush y el candidato independiente
Ross Perot.

" ibfdem, p. 8.



Por su parte George Bush fue exonerado por dos terceras partes del
electorado, marcando con esto el peor porcentaje de votos recibido en mucho
tiempo para los republicanos en una campafia presidencial con el 38%. Ross
Perot, candidato independiente, al contrario de Bush capté el mayor nimero
de votos {19%) que cualquier candidato independiente ha logrado, ajenc a los
dos grandes partidos desde 1912.

El voto de més del 54% del padron de los electores marcd un cambio
importante en la participacion ciudadana y alenté la lucha por vencer al
abstencionismo en los Estados Unidos.

GRAFICA 3

PORCENTAJE DE VOTACION
EN LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES DE 1992
CLINTON - BUSH - PEROT
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EL VOTO POPULAR EN LAS ELECCIONES DE 1992

FAVORECIO AL CANDIDATO DEMOCRATA,

WILLIAM  CLINTON, QUIEN OBTUVO LA

PRESIDENCIA DE LOS ESTADOS UNIDOS CON EL

43% DE LOS SUFRAGIOS, EN TANTO QUE

!?LEORGE BUSH CONSIGUIO EL 38% Y ROSS PEROT
19%.
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GRAFICA 4

PORCENTAJE DE VOTACION ETNICA
OBTENIDA POR WILLIAM CLINTON

90%
80%
10%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

NEGROS. BLANCOS HISPANOS
82% -30% -82%

FL MUESTREO DE LA CPP AFIRMO QUE LA
DECISION FINAL DEL ELECTORADO NEGRO E
HISPANO SE VIO INFLUENCIADO POR LOS
DEBATES TELEVISADOS QUE SOSTUVIERON LOS
CANDIDATOS A LA PRESIDENCIA Y A LA POSTRE
SIGNIFICO LA PRESIDENCIA PARA WILLIAM

CLINTON.
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1.2 DEBATE POR EL GOBIERNO ESPANOL, 1993

EL DIALOGO ES EL ENCUENTRO
AMOROSO DE LOS HOMBRES
QUE, MEDIATIZADOS POR  EL
MUNDO, LO  ‘PRONUNCIAN!,
ESTO ES, LO TRANSFORMAN Y,
TRANSFORMANDOLO, LO
HUMANIZAN, PARA LA
HUMANIZACION DE TODOS, *

PAULO FREIRE

En las elecciones espaiiolas de 1993, con una doble confrontacion
masiva a través de un debate televisado, el Partido Socialista Obrero Espariol
(PSOE) y el Partido Popular (PP), en las personas de Felipe Gonzalez y José
Maria Aznar respectivamente, lograron incrementar arriba del 77% la
participacion de los electores y con ello marcar una cifra récord para aquel pais
del viejo continente. Ante esto:

los especialisias y socidlogos espaiioles se dividen adny, sobre las
causas de ese incremento en la participacion del voto, sSe debid a la
tensidn, conﬂicfivic}ac} y po'émica de los dos debates, sobre todo el
primero, a favo» de Aznar? ®

Para las elecciones del pais ibérico en el afio de 1993, resultd
indispensable, como premisa, la inclinacion hacia el término medio masivo
para lograr un equilibrio entre las dos posiciones contendientes y con ello
aumentar el interés de la poblacion, de aquel pais, para hacer efectivo el
sufragio de su voto en las umnas.

Del primer debate televisado, sali¢ triunfante José Maria Aznar y la
euforia alcanzada por ese logro politico hizo reflexionar al pueblo espariol;

" Paulo Freire. Extensidn o Comunicacin ( Siglo XXI; México DI, 1991 ) p, 46,

Juan Marfa Alponte, "Debate y vida democritica en México,” en Excélsior: el periddica de a vida
nacional { México, D.F.; 13 de mayo, 1994 ) p. 260 A
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"Aznar sorprendid porque iba mas preparado y mas descansado, frm)lc a
un Felipe Gonzélez fatigado, inseguro, blande y a la defensiva” A
pesar de lo anterior y a pocos dias de la eleccién, ain imperaba un fuerte
numero de votantes indecisos. Manuel Campo Vidal, moderador del primer
debate entre Gonzalez y Aznar recuerda que:

Altarminar el debate me fui con Conzdlez al vestuario. Cuando
“esamos, se fumé un cigarro, y me dijo: ‘Este tio aguanta un debale’,
Anlonio Ascensio, p»csidcuic de Antena 3, se fuc con Aznar, y su
primera frasc al entrar al vestuario donde lo espc»'aban sus

colabo»'adorcs wes 'C}‘Q‘C\l\ que i‘JC\ Q PC—I‘CJCI'; Ca‘Jl'OHCS’.

Al llegar el 31 de mayo, fecha pactada para la realizacién del segundo
debate, y con el antecedente del primer encuentro directo a través de los
medios, el periodista Luis Mariiias fue el encargado de moderar la segunda
confrontacién politica:

José Maria Aznar, lider dal Partido Popular y segunda fuerza
polﬂica en Espaiia, eslaba seguro de que ganaria las elecciones del
6 de junio,

Asi lo indicaban la mayoria de las encuestas, Pero ese dia,
Felipe Cionzdlez, candidato del Partide Socialisia Obrero Espaiol,
salid venceder en el scgw\do debate transmitido por televisidn, o que
préacticamente le dio el h'iunfo electoral, el voto de mas de wn millon y
madio de personas que eslaban indecisas antes de las contiendas
ncling la balanza en favor de Felipc Conzdlez,

Por primera vez en la historia demoerdtica de €spm'\a, las
cadenas de television privadas (Antena 3 y Tele B) se convirlieron en
un elemento decisivo en los comicios.

Todo se decidid en dos ;:onfronfc\cioncs. Segin las encuestas, la
primera la gand Aznar, pero en la segunda Gonzdlez recuperd el
terreno pcrdido. En éspm'\a, wio de cada tres electores decidié su
voto después de los debates por telavision, sesuidos por mas de once

millones de personas,

e Sanjuana Martinez, p. 7.
7 tbidem, p.7.
" fbidem, p. 6.



GRANICA 5

PORCENTAJE DE VOTACION
EN LA ELECCION PRESIDENCIAL DE 1993
EN ESPARA

" FELIPE GONZALEZ  JOSE MARIA AZNAR
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E. PSOE, LOGRO MANTENER LA SUPREMACIA,
FELIPE GONZALEZ OBTUVO EL 38.7% DE LOS
VOTOS EN TANTO QUE JOSE MARIA AZNAR
CONSIGUIO EL 34.8%,
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Por cuarta vez consecutiva desde 1982, el PSOE consiguié ganar las
elecciones generales; no obstante, los debates televisivos hicieron razonar al
pueblo espafiol sobre las necesidades y carencias que enfrentan.

De la misma forma, con el impacto del resultado de los dos debates
politicos televisados, los esparoles otorgaron el denominado voto de castigo, a
través del cual el PSOE y Felipe Gonzalez mantuvieron el mandato del
gobiemo pero fueron despojados de la mayoria parlamentaria y en
consecuencia quedaron obligados a formar un gobiemo de coalicién.

El debate televisado en Espaiia resultd, en mecénica, innovador e incluso
para Manuel Campo, moderador de la primera contienda, el debate ibérico
fue:

mas espaciacular que el estadounidense, Los debates son como
un parﬁdo de f&fbol. Los candidatos juegan mucho., €l modelo
espm"\o! es mas libre, mas abierio 14 Pueden suceder mas cosas, no
es un debate encorsciado, con tres periodisfas prcgun!ando, como el
estadounidense, ni con tres minutos de exposicion y dos de »-c’:plicn;

. 19
eso es mas bien un antidebate .

? {bidem, p. 6.
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1.3 PRIMER DEBATE PRESIDENCIAL EN MEXICO, 1994

EL  DEBATE  ENTRE  L05
CANDIDATOS  PRESIDENCIALES
ABRE E INAUGURA EN MEXICO UN
EJERCICIO MUY VALIOSO 1. EN
TORNO DE  UNA  NUEVA
VALORACION DE LA TOLERANCIA Y
LA CRITICA COMO CENTROS,
DIALECTICOS, DE UNA VERDADERA
CULTURA POLITICA. *°

JUAN MARIA ALPONTE

La sugerencia de debatir entre los candidatos presidenciales, expuesta a
finales de 1993, en un primer momento incluia a las nueve propuestas
politicas en pugna por la presidencia de México,

Tanto medios impresos como medios electrénicos a través de
editoriales, columnas, articulos, y comentarios de radio y television, expresaron
que ante la situacion politica actual urgia la necesidad de la realizacion de una
confrontacion de ideas, con la voluntad de impedir el aumento del deterioro de
la libertad de expresion y por la misma via alcanzar un nivel de democracia
similar al que se vive en los paises del primer mundo, donde los debates
televisivos son practica comun en su quehacer padlitico.

Ante tal situacién y de comin acuerdo, los candidatos a la presidencia
de México del entonces partido politico con registro, Demécrata Mexicano -
Unién Nacional Opositora (PDM-UNO), Pablo Emilio Madero; y de los
Partidos del Frente Cardenista de Reconstruccién Nacional (PFCRN), Rafael
Aguilar Talamantes; y Verde Ecologista de México (PVEM), Jorge Gonzélez
Torres, se reunieron en el Instituto Federal Electoral (IFE) para exponer sus
plataformas electorales y programas de gobierno en un debate televisado;
hecho importante por ser el primero en su tipo realizado en nuestro pais.

w0 fuan Marfa Alponte, p. 26,



Aunque su rating no se alevd al nivel que exigen los }mfcu\cialcs
'pah'ocinadcv-cs de barras poliﬁcus', su maérito fuc incxugurc\v un
evento de esta clase que, aungue no aleanzd el ca“ficaiivo del veal
debate, abrid un nuevo esquema del papcl de los medios en

0
CO)_’MH'L\"CIS dc CC\W\PC\?\C\S.

A pesar de que los madios de informacion dieron especial énfasis en la
realizacion del primer debate televisado en la historia de México, la principal
justificacién a este evento se dio como un hecho nunca antes visto y, por lo
tanto, novedoso en nuestro pais. El reducido sustento de las propuestas
realizadas por los partidos minoritarios mostraron a los votantes que sus
partidos y ellos mismos se encuentran muy por debajo de las expectativas
reales de competencia para la presidencia. Lejos de aprovechar la oportunidad
en la que fueron situados al ser vistos y escuchados a través de los medios
electrénicos, los candidatos del PDM-UNO, PFCRN y PVEM no pudieron
interesar en la voluntad de los telespectadores.

Si bien los debates muestiran un paso imporlmﬂe en el avance de
México hacia la vida democrdtica, poco confribuyc a ello el que los
individuos como los participantes en el 'minidabate’ carezcan de una
estructura idcolégica que )'usﬁfiquc su paviicipancién como candidatos

en un proceso electoral de tanta importanciai.g -

Se conocia que los candidatos de los tres partidos politicos participantes
en el primer debate en la historia de nuestra nacién no tenian impacto entre
los votantes; no obstante la importancia del evento se otorgé por el hecho
histérico que revestia. Ante esto, el debate de los partidos minoritarios significo
en la practica:

una Hmida expresidn que corrcspondc, quizd, al hecho de que

PCH' pb'm\ci'a VeZ Nos asomamos a esfe nuaevo ’Y\é*OCJO k"IL’ ('«'“fb\'\dil' IOS
23

programas de los candidatos t.a

A Rau} Fraga )., *"Debate; a discusion de los medios,” en Comunicacion Media, 1, 5 (Juaio, 1994)
. 32, 33,

Ramén Zurita Sahagin, "Summario politico," en Summa: de cconomia, politica y  cultura
g}Méxim, 0.F.: 13 de mayo, 1994 ) . 8.

Faester, Julio (1994 ). Segmento del informativo.radioionice “La Ciudad”. Grabacion de sonido.
Nitcleo Radia Mil. México, D.F., México.
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Se tenia la curiosidad de saber como se desarrollaria el debate, asi como
las formas y actitudes que se tomarian en el transcurso del mismo. Esto, tan
sdlo como una referencia y pardmetro de lo que seria el debate del dia
siguiente entre el PAN, PRD y PRI.

Esté quien esté detrds de las camaras y n\ic»'éfonos, las caras
que se verdn y las voces que se oirdn ya se sabe cudles
son...}\lgunas ventajas se desprcnc!cn de esta velada de armas. La
ficcién del mu“ipariidismo no pue_dc ser mantenida en los témminos
actuales. Nilos verdes, ni el fcrrm:am-il, m los parmistas representan
una opcidn real en el gran juego, en la carrera por la Presidencia de
la Republica. Que sus candidatos sean simpaticos en algunes casos,
grises en otros y que uno de cllos sea una calamidad, no autoriza la
desviacion del debate; pero de la misma manera que no se debe

N o4
contaminar el debate con quienes ticnen poco o nada que deciria
q Cl

El evento, realizado el 11 de mayo, duré 90 minutos y se transmitié por
una senal que otorgd la Direccién General de Radio Televisién y
Cinematografia (RTC), con base en el Articulo 43 del COFIPE que establece:

1, La Diraccidn Ejecutiva de p»‘m‘rognﬁvas y Partidos Politicos
y la Comisién de Rac“odifusién del Instituto Federal Electoral
tandirdn a su cargo la pv‘oduccic’m y difusiéb\ de los programas de
radio y telavisién de los pcwﬁdos polﬂicos, ast como el tramite de dar
aperturas de los tiempos cor'rcspom:hcnfes, en los términos de los
articulos 44 o 46 de este Co'digo,

2, La Comisidn de Radioc{ifusién serd p»'csidida por el Director
éjcculivo de prc»‘n‘oga(dis y Partidos Politicas.

Cada wno de los Partidos Politicos tendra devecho de acreditar
ante la comisidn, wn representante con fncu“ac,cs de decisidn sobye

la elaboracion de los programas de su partido, #

2 . . .
Segovia, Rafacl. Partidos y Candidatos: textos para el cambio ( Miguel Angel Porria Librero-Editor;
México, D.F., 1994 ) pp. 14 - 17,

5 CoRPL, pp. 29,30,
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CAPITULO II.

90 MINUTOS DE DEMOCRACIA: EL DEBATE PAN - PRD - PRI

SOLAMENTE QUIEN CONSTRUYE
EL FUTURO TIENE DERECHO A
JUZGAR EL PASADO. %°

FRIEDRICH NIETZSCHE

2.1 ESTRUCTURA DEL DEBATE

En la historia politica mundial se han manejado 3 diferentes formatos de
debate televisado, variando considerablemente en cada pais donde se han
utilizado. El primero, la conferencia de prensa utilizada en Estados Unidos; el
segundo, la confrontacién directa europea; v, el tercero, el formato mixto que
incluye el papel activo de los periodistas y la interaccién directa entre los
candidatos,

Una caracteristica fundamental de los debates televisados es que ofrecen
a los ciudadanos informaciéon de primera mano; las campanas electorales
entregan informacién esporddica y, por consecuencia, con limitaciones
marcadas. Los votantes adquieren la infonmacion de los medios masivos pero
son declaraciones que ya tuvieron un proceso de injerencia por analistas,
periodistas o politélogos.

E! primer acercamiento politico, fundamental para la estructuracién y
realizacion de un debate publico televisado, se logré el 28 de noviembre de
1993, fecha en la cual Luis Donaldo Colosio Murrieta fue designado
abanderado presidencial por el PRI. Fue entonces cuando la dirigencia del
PRD por conducto de su candidato presidencial:

Cuaullémoc Cardenas lo vetd a un debafc, apenas supo de su

nominacidn, Colosio rcsponc’ié a Cardenas en términos similares y la

0 . ) -
2 Sergio Sanmicnlo, "Despuds del debate,* en £l Financiero { México, D12 13 de mayo, 1994 )
pol2
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felevisidn se encargod de presentar la propuesta de Luis Donaldo

o

Colosio como la dnica que se hizo o, an todo caso, la primera.

Con el ejemplo anterior, podriamos citar innumerables casos como el
ocurrido en las elecciones presidenciales mexicanas en 1988 cuando los
medios masivos se subordinaron al partido de estado provocando que el ahora
fallecido exabanderado panista, Manuel J. Clouthier iniciara una campana en
contra de la empresa privada Televisa por la manipulacién de la informacion y
por el reducido tiempo que se les concedia a los candidatos de oposicion en
comparacién con el otorgado, al entonces, candidato priista Carlos Salinas de
Gortari. En un discurso pronunciado el 17 de enero, Clouthier dijo a sus
simpatizantes:

les quiero pcdir qua envien cartas, fcleg»'amas y llamen a
avenida Cl\:\pullepcc 18, Caniro, México D.IF,, busquen a Jacobo
ZaUudowsky o a quien se les pegue la gana, pero exijan a la
felevisibn mexicana que ustedes quierm)‘ ver y escuchar lo que

piensan los candidatos de la oposicion .

De esta forma, se puede observar una circunstancia, al parecer
intrascendente, que ostenta un fondo politico profundo, en la que los medios
masivos de informacion pueden ser utilizados para satisfacer intereses
determinados.

Al margen de lo anterior y dando continuidad a la oferta politica,
legitimada por los medios, realizada por el entonces candidato presidencial del
PRI, Luis Donaldo Colosio Murrieta a través de la cual invitaba a las diversas
fuerzas politicas por medio de sus candidatos a debatir publicamente,
correspondié a Ermesto Zedillo, como nuevo candidato presidencial del PRI,
refrendar la sugerencia del debate a los candidatos de la oposicion. Es as
como se da la fecha del 24 de abril de 1994, en donde:

Crinesto 2edillo, abanderado priista, bwild a sus contrincanies

electorales Cuauhtémoc Cérdenas -pc»'»'cdisfa- y Dicgo

27, - - .
Pascal Beltran del Rfo, “Cérdenas, Ferndndez de Cevaltosy Zedillo, por fin, se veran las caras,

y en horatio ‘wiple A'Y en Proceso: Semanario de informacion y andlisis, XV, 914 ( 9 mayo,
1994 ) p. 8.

2 Médios, Democracia y Fines ( LUNAM, 1990) p. 62
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Ferndndez -panista- a debatir péblicamcn!c. Tanto Zedillo como
Cérdenas nombraron a sus representantes  para acordar los
tepminos; Femandez decidis ser &l mismo el ncsociador. Gl 10 de
mayo los representanies de los candidatos, junfo con la Camara
Nacionc\l de la Radio y la Telavisidon, acordaron que el debate se
realizaria el jucvcs 19 de mayo a las nueve de la noche en ol Museo
chnolégico de la Comision Federal de Electricidad. Su duracion
serla de 90 minutos y la conduciora }\’\ayfé Noriegm fuugim’a como
moderadora.

El tiempo deal debate se dividié en tres grandes bloques. En los
dos primeros cada candidato abordaria temas gcncralcs y
propuesias; adamas, en cada uno da estos dos primeros bloqucs los
aspirantes tendrian fiempo para hacer una represenfacion . con
rép'ica y confraw'ép“ca. En su tercera y altima intervencion cada uno
de los contendientes cxpondrfa sus conclusiones, &l orden de
participacion en al debate se determinaria hora y media antes de su
realizacién.

El evenlo serfa transmitido por canal 2 de Televisa, canal 13 de
Televisidon Azieca, canal 11 y Mulbivision, Los costos de la
fransmision serfan absorbidos por la Camara Nacional de la Radio

215

' Q9
y la Television,

Las perspectivas y punto central de discusion, del primer encuentro
histérico entre candidatos a la Presidencia de la Republica, representativos de
las tres fuerzas politicas méas importantes de México, girarian en torno al
cambio en la forma de gobernar,

El debate presentaria virtudes y reservas; ademdas demostraria fortalezas
y debilidades de los candidatos, el formato elegido no fue suficiente para
supeditar a todos a una real confrontacién de ideas, el dialogo directo sufre
fracturas, producto de la reciedumbre con que se estipuld la estructura del
debate, )

La televisién interviene directamente, proporciona forma v significado al
mensaje; logra la atraccion de la imagen en movimiento; apoya los recursos
técnicos del manejo de camaras, hace del lenguaje televisivo un medio especial
donde la imagen obtiene un papel central y necesario.

29 - . . —_—
Acontecimiento. { 1994, junio ) Yoz y Voto: Politica y Llecciones. p. 45.



Se transforma la television en el recipiente idéneo donde se constituyen
y alinean las diversas gamas de imégenes que tienen a fin minimizar todas las
ideas y desvalorizar los conceptos. Las imagenes imponen un tono
despreciativo a las palabras y hacen de lado el fondo real de las cosas para
enfatizar en la forma, ya que lo tnico importante resulta ser la peculiaridad del
lenguaje del video.

En el mundo de la comunicacion es ampliamente conocido que, a partir
de una toma detenninada, una ifluminacién exacta, un paneo, un
desvanecimiento o un coite, la televisién va construyendo una realidad ficticia
distinta a la verdadera por lo tanto, su fuerza, poder e influencia tienen la
cualidad de extenderse fuera de la pantalla.

El tener la posibilidad de conocer y saber explotar el lenguaje televisivo
puede lograr una visién tendenciosa de las personalidades; por ello, los
recursos técnicos televisivos adquieren presencia y definicién. A lo anterior
debemos agregar que el nuevo discurso politico implementado en los medios
electronicos sustituye fa forma tradicional de hacer politica a traves de la
palabra y es ahora cuando la imagen adquiere una presencia fundamental; no
obstante, se puede sostener que las:

eriticas sobre of formc\fo menudean L pero esto se debe en
cierta medida al hecho de que !\C\y quienas creeh que un debate

\ N N 0
puede D‘EC”\PIO;’QD' Qa 'Q rcﬂcxlé)\, 'O cual es tmpostb'c. 3¢

Ante estas expectativas, cada candidato debia prepararse para poner a
prueba su capacidad para defenderse de las acusaciones mutuas y hechos que
registra la historia del actuar personal y de sus partidos por el imprevisible
espacio de la politica mexicana.

Minwto a minute. Palabra a pa'aby'a. :’mngcu a imagen. f\”u’
ellos tres. Uno, el 'A, (Cardenas) con ol gesto adusto, la ceja
devecha casi permanenteimente levantada, Saco azdl, corbala v
camisa del mismo color, con sus 60 afos de edad, con su infc\ncin en
la residencia a la que ahora, nuevamenle, quiere regresar. Olro, el
B, (Zedillo) do traje gris, camisa blanea, corbala grana. El que fuc

bolero, monagui"o, voceador, el becario de Vale, el de siempre 10, el

10 e
Sergio Sarmicnlo, p. 12,
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esiudianie pcr{ccio. y el ' C, (Fermdndez) el que peina barba l\oy
blanea, en su rostro desde hace casi 40 afos, el que tiene ires anos
mas del medio siglo, el dela fcm\iiia numerosa, ol que dice que sdlo se
humilla ante Dios. 'A', 'B’, y 'C". Cardenas, Zedillo y Fernandez de
Cevallos. PRD, PRI y PAN. Los tres, tras al mismo objcﬁvo oed 3

Ya una vez detalladas las formas del encuentro y situados en un
momento nunca antes imaginado, los candidatos presidenciales estarian frente
a frente asumiendo las consecuencias politicas de su propia habilidad politica y
de la contundencia de sus argumentos para convencer a una poblacién
abstencionista por naturaleza.

no . . .
lidel Samaniego, "Debate abieito, acusaciones quie encontraron respuiesta,” en £ Universal: of
gran diario de México ( México, D.E.: 13 de maya, 1994) p. 16,

29



2.2 TESIS FUNDAMENTALES DEBATIDAS

EN  NOVENTA  MINUTOS LA
PANTALLA CHICA PRODUJO LO
QUE CINCO MESES DE CAMPARNA
NO HABIAN LOGRADO: LLEVAR LA
POLITICA Y EL INTERES POR LAS
ELECCIONES A LA VIDA COTIDIANA
DE LOS CIUDADANOS,

HUMBERTO MUSACCHIO

Es inobjetable que los procesos de informacién han madurado, como
consecuencia de ello, la tecnologia a la par de la comunicacién se han
transformado vy, en union, han conseguido insertarse en procesos socio-
politicos de forma permanente, ante esto:

Ciradualmente, una cierla distribucion del debate Poh’ﬂco es
f»ansfm‘ida de la p‘aza al video. En apariencia, se trata de wna
mu“ip‘icacién de imagenes de salida, y de wna reduccion en entrada,
de las fuenfcs veales y ffsic:ns. Desde un sdlo punto hablo a millones,
en vez de hablar a millares desde muchisimos puntos. &l fenémano

s , 33
corre el riesgo, sin am(oavao, de hacerse irveversible.

En politica, la nueva forma de informar a las grandes masas lleva
consigo el peligro de caer en problemas de comunicacién al alterar el proceso
de informacién. La transferencia del discurso no se efectia en condiciones
iguales en un espacio directo, como lo es en una plaza ptblica que en un
espacio indirecto como lo es a través de los medios electronicos. Ante esto, la
preocupacién debe sostenerse en la adecuacién del discurso politico a las
necesidades que enfrentan Jos medios.

2
2 Lumberto Musacchio, “Saldos del debate,” en Voz y Voto: politica y elecciones, M, 16 { Junio,
1994 ) p. 32

Y furio Colomba. Television: la realidad como especticalo ( Cditorial Gustavo Gili;  Barcelona,
Espaiia, 1976 ). 27,
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TESIS PRINCIPALES

EXPUESTAS DURANTE EL DEBATE

" DIEGO FERNANDEZ
' PAN

Ofrecid defender el voto, la
division de poderes y el Estado
de derecho, reforzando el
federalismo y al municipio.

Integrar un gobiemo en que
tendrfan cabida representantes
de otros partidos distintos al
PAN

Promover un cambio que saque
al pals del estancamiento,
basado en una economia con
sentido humano.

Terminar con los oligopolios y
fortalecer la democracia,

ERNESTO ZEDILLO
PRI

Propuso hacer del pals un

proyecto  de  futuro, no del
pasado.

Realizar una reforma del
sistema de  justicia para

combatir la corrupcion y la
inseguridad.

Desarrollar una politica
econdmica que penmita crecer y
promover la inversibn para
generar empleos y mejores
oportunidades, en especial para
los que menos tienen.

Consolidar el sistema educativo
como la mejor Inversién para el

CUAUHTEMOC CARDENAS
PRD

Planteé como ejes del cambio
la democracia, el crecimiento
econdbmico y la equidad soctal.

Ofrecid6 un goblemo plural
donde tenddan cabida los
mexicanos mas capaces.

Rechaz6 la continuidad del
actual modelo de gobiemo que
ha empobrecido al pafs e
impedido el avance
democrético.

Confid en que se respeten los
resultados electorales.

pais.

E!l desarrollo del seqgundo debate en la historia politica de México entre
los candidatos de las tres principales fuerzas politicas de la nacién se dio en
medio de diversas posturas y controversias ideolégicas; no obstante, se
presentaron tesis comunes que reflejaban la principal preocupacién de los
abanderados ante la extrema pobreza que viven millones de mexicanos. La
temética nacional delineada por Cardenas, Fernandez y Zedillo determiné el
orden de las prioridades para los mexicanos: injusticia, corrupcién e
inseguridad.

Con enfoque y estilo propio, los abanderados del PAN, PRD y PRI
ofrecieron, a millones de mexicanos que siguieron por televisién y radio el
debate, propuestas de gobiemo que, esencialmente, comprenden un comun
denominador que se puede expresar en una sola palabra: cambio.
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2.3 ANALISIS: MANEJO DEL DISCURSO DURANTE EL DEBATE

EL DISCURSO POLITICO QUE SE
DIFUNDE POR TELEVISION DEBE
ADECUARSE A LAS FORMAS DE
UN MEDIO CUYO PRINCIPAL
RASGO ES SU CONDICION DE
ESPECTACULO, **

GABRIELA HARO TOSCANO

En un debate televisado el poder del lenguaje, la lucidez para encarar el
pensamiento en la palabra exacta, la oratoria como signo comin y, como lo
exige un medio masivo de entretenimiento, una buena actuacién son
ingredientes fundamentales para impactar al auditorio. Como la magnitud de la
ocasion lo exigia, los partidos politicos en contienda prepararon a sus
candidatos para la confrontacion de ideas, fue de esa forma como:

Ernesto Zedillo y Cuauvhtémoe Cardenas se esmeraron por
mejorar su imagen televisiva a través de simulacros. Los dos
mandaron construir tha »-ép'ica del foro. El 'jcfc' Dicgo se confic’».

Ernasto Zedillo desde que fuc posfulac’o candidato pvcs;clm\c.iaL
con el apoyo de publicisfas, buscd y logi‘é hacer mas ‘comercial’ su
imagen 1. Cuauhtémoe Cardenas recibid asesovia del pul;)licisfn
Bonito ;z\lazraky, de Maria Victoria Llamas y Verdnica Ortiz 1.1
Cuavhtémoc “cgé al extremo de cuidar el color de su h'njc. Se dice
también que en su reciente viaje a Los ;"‘\ngclcs L wirhid tn dia
para su chsayo gcncral del c*]cbnfc, donde  hubo maqui”isfas,
cémaras y cspcc}a“sfas en imagen.

y mientras que los candidatos pr'csidcncinlcs del PRI y del
PRD echaron ‘toda la carne al asador’ Dicgo Ferndndez de
Cevallos se 'coufic’w'. 54 preparacion  para el debate fuc-_ muy

h . 35
ermetica 1.

™ Haro Toscano, Gabricla, (1994) Informe del Debate PAN, PRD, PRI: 12 de mayo 1994,
Datos Naturales, No Publicados.

Luis Martfnez Alcantara, "Dicgo y Zedillo los mejores,” en Summa: de  economia, politica y
cultura ( México, D.F.: 13 de mayo, 1994 ) p. 10 A,
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El momento habia llegado, cada uno instalado en el Museo Tecnologico
de la Comisién Federal de Electricidad:

los tres, en los vértices de un h'ic’n\sndo. Los tres, en la ruleta de
la contienda polmcc\. Los ires, en horario triple A, Para los
televidentes, parte de cada uno de cllos, del térax a la cabezq, lo que
las r‘gic)as formas convenidas por sus represenfantes aceptaron, lo
que capiaban las camaras,

y partes también, fugaccs., de los movimientos de las manos.
Plenas si, las expresiones faciales, los gestos, y las voces, y
mostrados en cx‘so los esiados de animo.

Asi, fue Diego Fernandez de Cevallos el cnféﬂco, el expresivo,
el dominador de la escena. Y Emnesto Zedillo el sereno, sonviente,
pero también fn‘fo, y en un momento, inoccultablemente molesto 1 y
Cuavhiémoe Cardenas, con el gesto duro, adusto, y en tres
ocasionas, con un alisbo de sonwisa, cuando intentd ser irdnico.

Los tres, o cada uno por sepm‘ado, ante la mayor audiencia
jamas reunida en la historia del pais, para escuchar a candidatos a
la Presidencia de la Repd\b“ca‘ Tres hombres, cada uno en su

' s . 36
vérhice, encerrados en cireular foro, de cara a la nacién,

El debate televisado nos proporcioné una idea clara de que el discurso
politico se encuentra centrado hacia una limitacion dual y extrema. Tanto
Cardenas y Zedillo como Feméandez mostraron fortalezas y debilidades en el
contenido de sus respectivos discursos.

Por un lado, se vio restringido hacia ataques personales y recuentos de
calamidades y por otro, en un contradictorio y opuesto llamado a construir la
grandeza nacional a través de los valores nacionales que méas profundamente
se han arraigado entre los mexicanos.

Un discurso por partida triple, diferente pero con un mismo objetivo,
llegar al electorado y convencerlo con palabras, solo palabras que muy
dificilmente pueden cristalizar en hechos y no por un pesimismo extremo de la
poblacién sino por una experiencia histérica en la que repetidamente se ha
montado el mismo espectaculo y en donde desafortunadamente el Gnico
observador se convierte en el mismo perdedor: el pueblo de México.

% Fidel Samaniego. p. 16,
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fres

En tanto que en algunas latitudes del mundo los debates politicos
parecen predominar en la vida piblica; en México, no parece haber
diferenciacion alguna de fondo entre los programas de la derecha (PAN) v los
de la izquierda (PRD) va que como se pudo observar en los planteamientos
expuestos en el debate, tanto PAN como PRD, virtieron su fuerza en
conceptos similares tales como una nueva forma de gobierno; creacién de un
gobierno plural; otorgamiento de autonomia a los municipios y sobretodo,
ataque sistematico y desacreditacién hacia sus oponentes.

Cada uno de los candidatos realizaron esfuerzos semejantes para reducir
a la minima expresién los programas de sus partidos y, paulatinamente, los
reemplazaron mediante sus propias personalidades a través de una definida
estrategia publicitaria, que tuvieron por objeto reunir la mayor cantidad posible
de consumidores con temas que ofrecian, ante todo, tranquilidad.

Tanto en el mundo animal como en el mundo humano no lmy
nada mas engaioso que la imagen, ella es cautivadora, fascinm\fc..

Casi toda la estructura de la televisién descansa, en su
fuucionamieuio como cspccic’xcu'o, en el nivel de lo imaginario: ese
nivel en el que es fan fc'\cil caulivar, atrapar al que ve, al cspcciadov
y, por tanio, de engaﬁarlo 1a En el mundo de la television, lo mas
impactante es justamente la imagen, De ahi el enorme papel que
juegan la vestimenta, el maqui”ajc, el tono de voz, la actitud ante las
cdmaras y, uah.u‘almcnic, una buena sonrisa o por lo menos un gesto
amauc, iudcpcndicnicmcnic de que se esté hablando de  los

acontecimienios mas tragicos o conmovedores.

El telespectador o telector presencié la venta de un producto, en este
caso una imagen, a través de la presentacion verbal de las cualidades del
individuo y la compra, es decir la decisién final, se realizaria el 21 de agosto,
en las umas. Los términos del debate se establecieron en la primera
intervencién de cada uno de los candidatos, alli mostraron sus intenciones, el
rumbo hacia dénde se dirigian v fijaron también sus ritmos discursivos.

37 . . . Lo o .
Ignacio Mancilla, "La imagen y lo imaginario," en Comunicacion Media, 1, 5 ( Junio, 1994 ) p. 16..
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2.3.1 CUAUHTEMOC CARDENAS SOLORZANO

NADIE ESTA MEJOR QUE EN 1988. HOY ES
URGENTE UN CAMBIO JUSTO Y RAZONABLE SOBRE LOS
TRES EJES FUNDAMENTALES : DEMOCRACIA,
CRECIMIENTO ECONGMICO Y EQUIDAD SOCIAL. ES
NECESARIO REACTIVAR UN MODELO ECONOMICO QUE
TOME EN CUENTA A LA GENTE , PUESTO QUE, COMO
SE HA RECONOCIDO, LA MAYOR VERGUENZA PARA EL
ACTUAL GOBIERNO ES LA POBREZA QUE SE HA
PERPETUADO. NO HAY QUE DEJAR QUE EL PROXIMO
GOBIERNO NOS DE SIDRAL POR CERVEZA NI CERVEZA
POR SIDRAL.

Jngcniero de profcsién, l\ijo de militar y exprcsidcnfc de la
chdlalica, heredero de un nacionalismo decimondnico, Cuauhtémoe
Cardenas fuc educado como libre pcnsador. La mejor  critica
proviene en su caso de su esposa e l\ijos. €l cine de su )'uvenfud cran
las pclfculas de la chunda Guuerra Mundial y Ssus lecturas
bicgréficas 13 Para mila eritica es una ayuda, unha forma de hacerle
ver a uno dénde l\ay uwna fa"a, un h‘opiczo, Ul dcfccfo 1.3 En mi casa
mi padrc me formé como librc.pcnsador, pero con un absoluto respefo
a la forma de pensar o de ereer de los demas 1 Yo ya fengo
muchos afos de campana. No sélo en ésta, sino que empecéd en el 76
para el senado de Michoacsn, dcspués la campaia  para la
Gubermaturary >’

Cuauhtémoc Cardenas dedicé siete de los ocho minutos iniciales para
definir su propuesta basada en un cambio justo y razonable ademas de iniciar
prolongada pugna en relacién a una irrupcion metédica contra el gobierno.

En la forma, por la aplicacién del lenguaje, el perredista trascendié el
estilo propio, se mantuvo constante al medio tono y paralelo entre la
monotonia lineal y la efusién exaltada.

8 . .
% 92de mayo, debate presidencial. ( 1994, Mayo ) El Finangiero, p. 4.

Javier Sol6rzano, "Entrevista con Cuauhtémoc Cardenas Solérzano,” en Viceversa: Reportaje,
critica, lotografta, moda y literatura, 1, 14 ( ulio, 1994) pp. 8-13.
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Su discurso se vio limitado e irrumpido ya que el panista tuvo la
posibilidad de atacar de lleno el pasado del perredista y de insistir en los
cambios de posiciones que, a lo largo de la carrera politica, ha tenido
Cérdenas.

El candidato del PRD no logré salir de esa trampa y a lo largo de la
transmision del debate se vio en la necesidad de aceptar el pasado donde se
habfa visto inmerso. Hizo énfasis en que su gobierno no seria partidista e invito
a formar un gabinete plural; de la misma forma, propuso convocar a un
Congreso Constituyente para fincar las bases de una nueva Constitucion.

Apunté la necesidad de una transformacién, la cual giraria en torno a
una nueva composicién de la estructura de gobierno; propuso un mayor gasto
publico al mismo tiempo que una reduccién de los ingresos fiscales, no
obstante, hoy cada uno de nosotros hemos comprobado que esa politica
econdmica no es viable ya que si el gobierno deja de percibir impuestos,
dificilmente podra aumentar su gasto puablico.

Define su postura ideolégica como partidario fiel de la democracia, la
divisién de poderes y del federalismo; contrario a lo que se esperaba de él,
sorprendié con un discurso de tintes conservadores ya que no sélo dejé sin
respuesta las acusaciones de Diego Fernandez respecto a las leyes restrictivas
que promulgé durante su gobierno en Michoacan; sino que en su obsesién por
el pasado, rescatd un discurso politico de sexenios atras en el cual hizo un
llamado al ejército y a las fuerzas armadas a constituirse como factor de orden
y no de defensa nacional.

El hecho de aceptar errores, a mi juicio, no signific, més que el
acorralamiento al que se vio sujeto en el transcurso del debate. Resulta dificil
lograr el voto del electorado sélo con un discurso destructivo v siendo acritico
con el propio pasado,

El candidato presidencial del PRD vio desvanecer su gran oportunidad
de expresarse en los medios masivos, esperaba la confrontaciéon discursiva con
Emesto Zedillo pero nunca contemplé la ciitica directa del panista y
simplemente fue perdiendo terreno.
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2.3.2 DIEGO FERNANDEZ DE CEVALLOS

NO PODEMOS DEJAR LA POLITICA sOLO EN MANOS
DE POLITICOS. HASTA AHORA LA POLITICA NO
SUELE SUJETARSE A LA ETICA. LA ECONOMIA NO
SUELE SUJETARSE A LA ETICA. LA ECONOMIA NO HA
SIDO VERDADERAMENTE HUMANA. TAMPOCO HEMOS
LOGRADO UN ORDEN JUSTo NI HEMOS PODIDO
CONFORMAR BUENOS GOBIERNOS. LA DEMOCRACIA ES
UN CATALOGO DE OBLIGACIONES Y DEBERES. URGE
UN DIALOGO FRANCO, SINCERO, CONSTRUCTIVO DEL
GOBIERNO CON TODA LA POBLACION. FRENTE A LA
LEY, NI LA DUREZA NI LA TOLERANCIA,
SENCILLAMENTE JUSTICIA. *

Naci aqui, en Coyoacdn, el 16 de marzo de 1941, y a los tres o
cuatro anos me fui a Querétaro, concretamente a San Juan del Rio
Y parﬁculm‘menfe, a una fincc\ rastica de mi pac!re 1 Fuimos quinece
hermanos y yo fui de los mayores 11 Desde que naci ya traia la
vocaeién de abogado 1 La mayor inﬂuencia ha sido Séneca, a
través de sus €pfsfo|as morales, que me han conformac!o y han

' ' , ' ’ dF 41
mﬂulc’o en mi como ningun oiro fl osofol-ul

Diego Ferndndez de Cevallos justificé la presencia de su partido en
treinta segundos; bastaron un par de parrafos para mostrar su cometido. El
presentar una propuesta de 'orden justo, ética politica y economia humana’;
deslindar al PAN del PRI y atacar duramente a Cérdenas.

El panista entré al debate de forma enérgica, mas para las cAmaras de
television que coherente en sus aseveraciones; enarbolé la historia democratica
de cincuenta afios del PAN en la lucha politica, colocando a sus opositores de
debate como dos caras de una misma moneda. El verdadero fondo discursivo y
politico se estaba significando al derrotar en la lucha por el liderazgo de la
oposicién a Cuauhtémoc Cérdenas, en otras palabras estaba revalorando el
papel del PAN como la primera opcién de contrapeso politico en México.

“ 12de maya, debate presidencial. ( 1994, Mayo ) El Financierg, p. 4.

! Alejandro Aura, "Entrevista con Dicgo Ferndndez de Cevallos," en Viceversa: Reportaje, crftica,
fotograffa, moda y literatwra, 1, 14 (Julio, 1994 ) pp. 14-18.

37



Diego Fernandez y su partido, cubrieron su principal objetivo: salir del
debate mostrando que, como lider de la oposicion, tienen mas presencia que el
PRD. Aproveché plenamente sus dotes de orador y pudo, con mucha facilidad,
presentar argumentos de peso. Probablemente, de acuerdo con sus
necesidades politicas, nadie gané el 12 de mayo mas que él.

Diego Fernandez hizo énfasis en que su gobierno no seria partidista y en
cambio si con un gabinete plural. Reconocié las medidas macroeconémicas del
gobiemo pero hizo ver que éstas provocaron 40 millones de pobres, su
carencia reflej6 una falta de proyecto econémico altemativo para sanar las
finanzas y propiciar la igualdad social.

El panista hizo girar buena parte de sus intervenciones en la democracia
y en la necesidad de respaldar a los sectores populares, en ampliar libertad vy
abrir los espacios sociales, no reprimié en su discurso los fuertes ecos social
cristianos que ligan la filosofia del PAN.

Diego Ferndndez gandé ampliamente su doble compromiso, personal y
de partido: salir del debate como la figura lider de la oposicién, mostrando
mayor coherencia politica e historica que Cérdenas.

Femandez de Cevallos se crecid, demostré sus tablas como polemista y
frente al microfono hablé con mucha seguridad y complementé con una
presencia importante ante las cAmaras, la oratoria del panista se veia y se oia
mejor que la de sus contrincantes.

Cérdenas hizo énfasis, siempre, en el pasado, Zedillo se abocé al futuro
y ambos se olvidaron de Femandez, quien con un discurso contundente basado
en practicas litigantes se dedicé al presente inmediato. Pero no de propuestas,
sino de escaparate de formas més que de contenidos.

El debate mismo daba opcién, a los tres por igual, de aprovechar la
oportunidad de ser vistos y escuchados por el mayor auditorio que nunca antes
hubieran imaginado podrian haber acaparado.
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2.3.3 ERNESTO ZEDILLO PONCE DE LEON

SO0Y EL MAS JOVEN DE LOS CANDIDATOS A LA
PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA, PERO LES ASEGURO
QUE SOY QUIEN TIENE MAS EXPERIENCIA DE BUEN
GOBIERNO. HOY, EN  MEXIco, TIERRA DE
OPORTUNIDADES, COMBATIR Y VENCER LA POBREZA
ES EL MAXIMO DESAFfo. RECUPEREMOS EL
CRECIMIENTO ECONOMICO CON UNA POLITICA DE
CONFIANZA, DE CERTIDUMBRE Y DE PROMOCION.
MARCHEMOS A PARTIR DE NUESTRAS FORTALEZAS Y
DEBILIDADES. EMPLEO Y SALARIO SON LA ANGUSTIA
DE LA GENTE *

Veo a :‘]uérez como el hombre mas c:omp'cio de la historia de
México. Judrez fuc un estadista, un gran hombre de la pol“ica, fuc
un dcfensor de la soberania, fuc alguien que pelcé la guerra civil 1
Es quizd, el dnico héroe f»-iu»\fado»‘ de nuestra historia 1a Desde muy
pequcﬁo me gusfa escribiv, Desde sexto de primcwia me lanzaba a
hacer mis ensayos escolares. En la secundaria tuve un pcriédico y
eso me ayudd mucho ta La televisidbn mexicana, con todo, es tan
buena o tan mala como la de otros pcn’scs en el mundo. Creo que se
va a empezar a dar en México, necesariamente, una mayor
competencia por dos razones. Primero porque ya fuc p»'l'vaﬁzado un
sector muy importante de la televisidn, que liene una cobertura muy
ampliq y eso va a ser un estimulo para los medios iradicionales de la
television, y scgundo, por el cambio iecnolégico que  estd

. 43
ocw‘rlendolml

A Emesto Zedillo le tomé6 un minuto mostrarse al teleauditorio. En ese
lapso mostré su intencién la mirada hacia el futuro, la continuidad con Colosio
y su juventud como posibilidad real de cambio. Planted una reforma radical al
poder judiclal de la nacién; el fortalecimiento de la democracia; un nuevo
crecimiento sin reincidencias de inflacién; alenté hacla el aprovechamiento de
la apertura de mercados internaclonales e Incluso reiterd la estimulacién a la
inversién en el campo.

:i 12 de mayo, debate presidencial. ( 1994, Mayo ) £l Financiero, p. 4.
Germén Dehesa, "Entrevista con Emesto Zedillo Ponce de Leén,” en Viceversa: Reportaje, critica,
fotografta, moda y literatura, I, 14 (Julio, 1994 ) pp. 26-30.
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No obstante evité mencionar los mecanismos para llevar a cabo esa
transformacién y el costo social que necesariamente debe producir esta nueva
politica. Reitero la vieja propaganda de partido al entablar un discurso
oficialista en el cual ofrecia beneficios para el pueblo pero remitiéndolo al
futuro porque de antemano reconoce que el pasado de su partido lo condena y
compromete por completo.

En sus intervenciones discursivas convirtid el ayer y el hoy recientes,
tales como desempleo, pobreza extrema, violencia y esquemas econémicos
seriarnente amenazados, en transito temporal, y aposté la mirada hacia un
futuro que, en su personal descripcion, seria promisorio.

A pesar de ello, el candidato del PRI logré mantener su imagen y
propuesta, gracias a la imperfeccion de los ataques esporadicos lanzados en su
contra. Se percibié un discurso tolerante ya que en temas polémicos como los
de economia y libros de texto, no se observd alteracién y a cambio ofrecié
respuestas coherentes y réplicas precisas contra sus oponentes, especialmente
contra Cardenas.

El hablar del supuesto lucro de la muerte de Colosio lo contradice ya que
desde su discurso inicial de toma de protesta como candidato presidencial
hasta en sus ultimos mitines, hizo alusién a la memoria de Colosio en multiples
ocasiones.

Zedillo evidencié su constante experiencia frente a las cAmaras lo hizo
tener una presencia importante a pesar de que en ocasiones pareci6é exagerar
la relacion entre lo que expresaba y lo que simulaba en su rostro. Su discurso
fue el mismo que durante seis afios escuchamos: el apego al liberalismo social
cuyo contenido esencial se apoya en las afirmaciones optimistas, triunfalistas,
en el sentido de que los tiempos dificiles estan por concluir y que debemos
proyectar nuestras fuerzas hacia el futuro promisorio que nos aguarda.

En la fcwma, en el manejo del |cnsuajc, cada candidato rcﬂcjé
su estilo. Cardenas se mantuvo ficl al medio tono, equidisianfc entre
la monotonta aburrida y la pasion exaltaday Dicso lucid su oratoria,
su voz bronca, fue.ﬂc, modulada; Zedillo dio testimonio de acelerado

diza | . m 44
aprendizaje en la oratoria pollhca.

44 . .
Juan José Hinojosa, "Fuego crizado,” en Proceso: Semanario de informacion y andlisis, XVII, 915
(16 mayo, 1994 ) p. 46.
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2.4 REACCIONES COMPARATIVAS DEL DEBATE PAN - PRD - PRI

¢DE QUE SIRVE LA LIBERTAD DE
EXPRESION SI LA INFORMACION
NO SE TE PROPORCIONA? 4DE QUE
SIRVE ESA LIBERTAD Sl LOS
FUNCIONARIOS SE NIEGAN A
INFORMAR?, *°

TERESA GURZA

Las reacciones de la contienda politica fueron captadas por diversas
empresas especializadas en proporcionar cifras estadisticas. No obstante los
muestreos realizados por el BURO DE INVESTIGACION DE MERCADO
(BIMSA) a encargo especifico de MVS Noticias de la cadena televisiva
Multivisién y el trabajo de INDEMERC LOUIS HARRIS demostraron ser los
més confiables y aproximados.

La metodologia aplicada por el BURO DE INVESTIGACION DE
MERCADO (BIMSA) 46 para la obtencién de resultados se sustentd en los
siguientes puntos:

« Se realizaron 227 entrevistas telefénicas, seleccionadas
aleatoriamente en hogares del 4rea metropolitana de la ciudad de
México.

+ El trabajo de campo se realizé el 12 de mayo de 1994 de las 22:31 a
las 23:45 hrs.

« Los resultados de esta encuesta tienen un nivel de confianza del 95%
y un margen de error de { + ) ( - ) 6.5 puntos porcentuales.

4 Singer, Leticia. Mordaza de Papel (EL Caballito; México D.F., 1993) p. 61.

* Lanis, Alberto. (1994). Encucsta del debate PAN, PRD, PRI: Metodologla y Resultados. Datos
Naturales. No Publicados.
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GRAFICA 6

MUESTREO DE BIMSA
“OPINION GENERAL SOBRE EL DEBATE"
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LA OPINION GENERAL SOBRE EL. DEBATE DENOTA
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RELACION A ESTE TIPO DE EVENTOS POLITICOS,

42



GRAFICA 7

ENCUESTA DE BIMSA
“ESCUCHO EN EL DEBATE LO QUE ESPERABA ESCUCHAR (%)"
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GRAFICA 8

ENCUESTA DE BIMSA
"CANDIDATO MEJOR EVALUADO AL COMPARAR
LOS RESULTADOS INDIVIDUALES (PROMEDIO)"
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RESULTO GANADOR EN LA PREFERENCIA DEL
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GRAFICA 9

ENCUESTA DE BIMSA
“IDENTIFICACION CON ALGUN CANDIDATO (% )"
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GRAFICA 10

ENCUESTA DE BIMSA
"PUNTOS PORCENTUALES QUE MEJORO CADA CANDIDATO EN
SU IDENTIFICACION CON LA GENTE DESPUES DEL DEBATE"
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SE APRECIA UNA CONSIDERABLE BAJA EN
ACEPTACION CON LOS ELECTORES  DEL
CANDIDATO PRIISTA AL PERDER £2.7% DE SUS
VOTANTES COMO EFECTO INMEDIATO DEL
DEBATE.
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Por su parte, INDEMERC LOUIS HARRIS establece que en el debate
entre las tres principales fuerzas politicas de México, Ernesto Zedillo y Diego
Fernandez dividieron preferencias en términos de personalidad, experiencia
para gobernar, calidad moral y posibilidad de resolver los problemas de empleo
y salario. Por otro lado, se puede percibir un notable descenso de electores en
favor de Cuauhtérnoc Cardenas.

* El sondeo de INDEMERC LOUIS HARRIS fue a nivel nacional, se
consultaron 447 personas via telefénica, los resultados fueron los
siguientes:

GRAFICA 11

MUESTREO DE INDEMERC
"ES MAS CLARO AL HABLAR"
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GRAFICA 12

ENCUESTA DE INDEMERC
“SE VE MAS SEGURO DE Si MISMO"

OFC - 41% CCS - 11% EZPL - 38%

EL ABANDERADO PANISTA DEJO UNA GRATA

IMPRESION ENTRE L.OS VOTANTES AL TRATAR DE
ROMPER CON UN LINEAMIENTO ESTABLECIDO Y
PROPICIAR UN VERDADERO DEBATE.
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GRAFICA 13

ENCUESTA DE INDEMERC
"TIENE EXPERIENCIA PARA GOBERNAR"
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GRAFICA 14

ENCUESTA DE INDEMERC
"PUEDE RESOLVER LOS PROBLEMAS DE EMPLEO Y SALARIO"
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GRAFICA 15

ENCUESTA DE INDEMERC
“TIENE CALIDAD MORAL"
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2.5 FUNCION DEL MODERADOR

EL MODERADOR DEBE ESTAR EN
5U PAPEL DE ARBITRO, SER
NEUTRO Y ENTENDER ESA
NEUTRALIDAD COMO LA BASE DEL
DEBATE PARA LLEVARLA HASTA
LAS ULTIMAS CONSECUENCIAS
CON TRANQUILIDAD Y  SIN
NERVIOS, ¥

AMANDO DE MIGUEL

Resulta necesario distinguir que la funcién esencial y basica de los
periodistas profesionales es informar al piblico; por ello son nominados para
fungir como moderadores de los debates politicos.

El 19 de octubre de 1992, en Richmond, Virginia, se suscité un debate
politico por la Presidencia de los Estados Unidos, la funcién del moderador
influyd por el uso de la palabra, ante esta actitud, la prensa estadounidense:

hizo la friste crdnica de un p»cside_nfc rcgaﬁado por su pueblo,
representado por Kim Usry ~moderadora-, quien al comenzar el
debate y dcspués de que Busl\ l\abfa lanzado un devastador alaque
personal contra Clinton, tomé el micréfono y dijo: 'Quisiera hablar a
los 3 candidatos, han pco‘dido mucho tiempo atacandose en lo
pco‘sonal, an Iugar de hablar constructivamenie y iratar de construir
consensos. 3Podrian comprometerse a dcjar de atacarse?’,

Perot tomé la palabva y se comprometid a ho hablar mal de sus
oponentes. Después, Bush dcfcndié sus ataques: el cardcter y la
personalidad de quien quiere ocupar la Presidencia son muy
importantes, y me parece que el Gobernador Clinton no habla con la
verdad 1.1 Cuando toed el turno a Clindon se puso de pic, se c“vigié a
quien habia prcgunfado -la moderadora- y en un fono rcc.ouforianfc

dijo: '\_’o estoy de acuerdo coniigo 1y yo fe pucdo decir que no

47
Sanjuana Martinez, p. 6.
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. ,
estoy interasado en su caracter (de Bush), sine en el cardcter de la
Y
. v 1 1
Presidencia, asi que asumireé el compromiso que propusiste’,
Bush siguid cometiendo errores, Veinte minutos c’cs,nués, la

. . ' 48
cdmara IO so)‘pr‘ct\dlo mn‘ando ANSIOSO su "c'oj.

En Espana, el periodista Manuel del Campo Vidal -director de la cadena
de television privada Antena 3 Internacional- y moderador del primer debate
televisado celebrado entre Felipe Gonzalez y José Maria Aznar, luego de su
participacién:

pasd a la historia como el ‘Moderador Jmpcrmrbablc' que con
restancia y sangre frin meticulosa medicion de tlempos, logrd
P Y 9 Y P 9

controlar a los dos candidatos mds importantes,

Los anteriores ejemplos nos ubican en una realidad de la que carecié e
debate mexicano, ya que la participacién del moderador no se aproximé en lo
més minimo a lo realizado en Estados Unidos y Espafia, en donde los
moderadores verdaderamente tuvieron la oportunidad de participar en las
contiendas politicas de una forma activa, cuestionando a los candidatos.

Para el debate realizado en el Museo Tecnolégico de la Comision
Federal de Electricidad de la Ciudad de México, correspondié el privilegio de
moderar el debate presidencial a la periodista Mayté Noriega, licenciada en
Ciencias de la Comunicacién de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
de la Universidad Nacional Auténoma de México. Entre sus principales
labores en los medios han destacado las conducciones, en televisién y radio,
del noticiario Enlace de Canal 11 y la emision vespertina del infonmativo La
Ciudad de Nucleo Radio Mil, respectivamente.

Las reacciones de los medios masivos de informacién en tomo a su
actuacién dentro del debate se pueden reducir en dos comentarios que por
concretos y precisos, identifican la labor de la moderadora:

Mayié Ncwicga () condujo con seriedad el programa televisado

con un dnico error al final del mismo, Equivocd el pa"”r’o que

48 .
Carlos Puig, p. 8.
9 .
Sanjuana Marlfnez, p. 6.
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representa Evrnesto Zedillo y le dio la palqbra como si fucva del
PAN. También intentd cortar el discurso del prifsia, Zeadillo protestd

. . 50
Y reclamd su Hempot.a

De la misma forma se hizo mencién que la moderacién del evento
realizada por Mayté Noriega:

c:u\w\plié con discrecidn cficaz su h'a[:ajo confiablc Yy sy
elcgqncia; al reiterar salicitud de c“scu\lpc\ al priisia, superd el ahorro

' N 54
de 15 segm\dos, ne un minuto, que unglan a 2edillo. ®

A pesar de que los medios de informacion recabaron comentarios
positivos en favor de Mayté Noriega por su participacién, se sefialé de forma
contundente que la estructura del debate limité en mucho el papel del
moderador como un integrante decisivo ya que la rigidez del formato no
permitia la polémica por parte del moderador,

50 N . -
Lourdes Galaz, "Reforma del sistema de justicia y combate a fa pohreza en xcelsior: of
E‘eriddim de la vida nacional { México, D1 13 de mayo, 1994 ) p. 10 A.

Froylin Lapez Narvaez, "Ninguno,” en Proceso: Semanario de informacion y andlisis, XV15, 915
(16 mayo, 1994 ) p. 37,
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CAPITULO L.

POSTURA Y MANEJO DE INFORMACION
EN LOS MEDIOS MASIVOS

LA LIBERTAD DE EXPRESION ES
EJERCIDA POR CADA MEDIO A SU
MANERA Y DE ACUERDC A SUS
INTERESES, ALGUNOS DE TIPO
COMERCIAL Y OTROS DE
CARACTER POLITICO ta LO QUE
REGULA LA  LIBERTAD DE
EXPRESION SON,
PRINCIPALMENTE, LOS INTERESES
ECONOMIcos, %2

BEATRIZ PAGES REBOLLAR
DE NIETO

3.1 ANTES DEL DEBATE

El acuerdo sobre el debate, pactado entre los representantes de los tres
partidos politicos, responde a necesidades y razones de indole extrema; cabe
mencionar factores determinantes que hacen del debate una alternativa
preponderante y necesaria.

La campanfa electoral no logra impactar entre la poblacion debido
principalmente a los siguientes hechos: el levantamiento chiapaneco, el
asesinato de Colosio, la caida de la Bolsa, los raptos de banqueros y
comerclantes acaparan la atencién del putblico, que no se interesa por el
proceso de eleccion,

Las constantes invitaciones del IFE y de los partidos politicos para
revisar las listas electorales no reciben respuesta positiva, sintoma claro de una
abstencion récord donde todos los contendientes van a perder y se vislumbra
como seguro ganador al abstencionismo.

» Singer, Lelicia. p. 150
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Bajo esta optica, solo un debate puede levantar el discurso partidista y
de esta forma perfilar con mayor nitidez la imagen de los candidatos. La de
Ernesto Zedillo, por ser el tltimo de los candidatos en entrar a la contienda y
perseguido por la sombra de Colosio; la de Cuauhtémoc Cérdenas por su
oportunidad de expresar su propuesta en los medios masivos y, la de Diego
Feméandez que no consigue consolidarse.

Resulta una oportunidad para manifestar los programas de partido y
tratar de construir una imagen interesante, indispensable en el mundo politico
mexicano actual, donde los medios de informacién se sitian en un lugar
privilegiado. Ante esta situacién novedosa, los partidos se ven opacados por
los hombres que aspiran a la Presidencia y limitados ante la habilidad personal
que deben mostrar ante las cdmaras y microfonos. El socidlogo espaiiol
Amando de Miguel apoya la teoria de la ventaja del aspirante, en donde:

el retador, el dcsaﬁan{c, tiene mas posibi'idadcs de ganar
porque cohoce los puntos ﬂaccs de su rival ¥, a difcrcnciq del retads,

PMCdQ que no Ir\C\Ya I\CCI\O 'C\ﬁ cosas l)llcﬁ\, PC"O es que ‘CAW\POL‘,O I\Q
K]

p
podido hacerlas malt.a

Debido a que la politica nacional no contaba con un precedente de altas
magnitudes, se pediria asesoria de los vecinos del norte, ya que ellos cuentan
con una experiencia demostrada a través de sus diversos procesos de eleccién
popular.

Mas que interés l\ay morbo; se piensa en una confronfacién
gladiaioria, donde el vencido es una persona Aigna de despcrdicio,
asi tenga las mejores ideas, que desde ahora sabemos no se
ascuchardn porque, con mayor o menor precision, todo el mundo las
conoce, se espera una confronlacién pcrsonal.

Si l\oy se pucdc dar una confronfacién en los medios
clech‘énicos, el h‘a[:vajo del PAN durante décadas es ol f‘acfov
determinante y este pm‘fido es cl vencedor hmcgablc en la lucha por
la democracia, aunque ,m'm'da no sélo la eleccion Prcsidcncial sino el
scgundo lugm' que durante afos ocupé.

En poh’ficn no l\ay »‘egalos n sentimentalismos, sélo la 'n\graﬁlur!

’ il . . .
y El' CSOISW\O se lW\POHf‘_I\ )_’ POLH‘C dc' PO'“’ICO que PI(_’HSC 'O L“.O)\“‘C\I‘IO}

3 Sanjuana Marlinez, p. 6.
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,Por eso es un error monumental del PRD intentar dcjar fuera a los
ponistas.

&l buscar un duclo con Zedillo forma parte de los cdleulos
erréneos del pcwcdismo y de Cuauhtémoe Céardenas. Ewmpieza por
revelar el temor que siente ante Cevallos y el PAN, pues si por un
lado dice la izquierda tener todos los argumentos en conlra del PRJ
de donde vienen sus jcfcs, encontrar frcnfe a sf una figuu‘a que para
nada se origind en el mismo Iuga»‘ que ellos Yy por consiguiente no
acarrea pccado original algm\o, los sitda en una posicién insostenible.

Céardenas y Mufoz Ledo y tantos ofres tienen una wvisidn
selectiva Y pm'cial de su pasaclo, como la tenen los anfiguos
comuhistas que l\oy militan en el PRD y se arrebatan unos a otros las
candidaturas para entrar en el fcmplo de la democracia lmrgucsa.

Zedillo habra de dcfcncfcv‘ al PRI, tarea no muy fdcil. De 65
afos de gobicw\o es diffcil rcspondcr y considerarse responsablc de
algo que ya llevaba 20 afos en ol pode»' cuando &l nacié, es absurdo.
Zedillo no puede responder de cuanto Jr\acfon Céardenas y Muiioz

N ' f 5
Ledo micntras &l estaba en la primaria,

Por otro lado Diego Feméndez de Cevallos sin una, aparente, presién
extra como sus adversarios, tenia un panorama maés claro ya que se suponia
que el verdadero debate se daria entre Cardenas y Zedillo; aparentemente no
tenia nada que perder y si mucho que ganar. De esa forma el blanquiazul tenia
a su favor:

el ingenio, la respuesia v'épic’a y cfm:fista que lo han disiinguic‘o
como polcmism aguc}o y critico feroz. &l formaio acordado para el
debate no juega en su favorw, nada indica que habra 'fucgo cruzado’;
por el contrario, poc}rcnms presenciar un tedioso monélogo en partes,
Dicgo ieud_ré en su critica moral del sistema una de sus carlas

55
fucrfcs 1.

Innegablemente el encuentro politico colaborara para medir firmezas y
fragilidades de cada uno de los candidatos, de la misma forma el electorado se

'24 Segovia, pp. 14 .17,

> Jorge Alcocer, "Politishow,” en Proceso: Semanario de informacién y andlisis, XVii, 914 ( 9 mayo,
1994 ) p. 49,
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hara de un juicio sobre lo que tienen y ofrecen, asi como de lo que necesitan y
nunca obtendran:

quien gane el debate, en los términos del show televicioso, serd
secundarior lo trascendente es la novcdacl, en nuestro mcc!io, del
debate, Y la oporiw\idad que brinda para que los electores Pc»‘filcn
sus preferencias con base en juicios y propuestas que comprometen a
sus auwlores y den cerlidumbre a los ciudadanos. Habrd que verlo,

56
sabiendo en todo caso que es sdlo un round, no toda la pelca.

Por ello, las perspectivas del debate televisado, encuentran expresiones y
puntos de vista radicales; los medios de informacién se empeiian en saturar a
la poblacién de noticias referentes a la confrontacion partidista,

Gracias a lo anterior, se crea un clima propicio para que el interés de la
sociedad aumente de forma considerable y sitla a partidos y candidatos en una
lugar inmejorable para mostrarse ante el mayor auditorio que podran reunir en
toda su camparia proselitista.

La Cdmara Nacional de la Industria de Radio y Televisién (CIRT),
quien fue la encargada de la coordinacién del evento estimé que el debate
podria ser visto y/o escuchado en todo el pais, el sur de Estados Unidos y
algunas zonas de Centro y Sudamérica.

% ibidem p- 49.
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3.1.1 MEDIOS IMPRESOS

EL ALEJAMIENTO DEL PUBLICO DE
LOS MEDIOS ESCRITOS REDUCE
LA CONFRONTACION POLITICA A
UNA SERIE DE IMAGENES
SUCESIVAS O FRASES SACADAS
DE CONTEXTO.

EL  VOTANTE  CAMBIA  DE
NATURALEZA, RESULTA MAS
pUCTIL, IMPREVISIBLE Y
CAPRICHOS0. *

RAFAEL SEGOVIA

La informacién y opiniones institucionales, de grupo y personales
tuvieron su mayor filtro a través de los medios impresos quienes, de forma
constante y sistematica, abordaron el tema del debate televisado y emitieron
una extensa gama de comentarios relacionados a la relevancia que el hecho
revestia.

Existen puntos de vista constructivos que, no sélo critican al fendmeno
denominado debate, sino refieren que la realizacién misma del debate no debe
ser:

una ceremonia dip'omc’uﬁcn sino, como su nombre lo indica, un
ejercicio de ccnf)-cnh'xcic"n. Pero lo importante aqui es cdmo, con qué
mélodos y actitudes se da esta ccnfronfacic'm.

Lo que muchos esperamos del debate es lucha de ideas, de
proyecios, de soluciones, de propuestas. Que los candidatos nos
muestren mds como en realidad son y lo que piensan, por encima de
las imdgenes que de ellos nos fransmiten sus respectivos ‘creadores
de imascn' 19 Creemos que todos tienen la cpovhmic]ad de hacer

p'anicamicnfcs sobre los p)‘cblcmas mas inge.n’es que sufrc el pucb'o,

57 Segovia, p. 17.



proyectar sus plamformas po|iﬁcas ¥ desde |ueso, ofr‘eccr su
5

proyecto po“’icol.ul >

Se pide, a los candidatos, a través de las notas pericdisticas un esfuerzo
por no caer en una confrontacién de tipo personal ni mucho menos llegar a la
simple denuncia:

de los sp'andes problcmas nacionales, sino el esbozo de codmo
Ir\ay que aproximarse a las soluciones, No sdlo las promesas,
ilimitadas de cambios y bcncficios, sino el apunte de las rutas erfticas
que, en cada una de las areas ncw'é\lgicas, hos permitan como pais
avanzar en las soluciones, Si esto se logrc\, entonees el debate habra
hecho un gran servicio a la causa de la democracia mexicana, y serd
de ahora en adelante, a no dudarlo, una instancia democratica que

”egé para quecjarse. V habremos gnnado todos, %

58 .
Francisco Gémez, "Il debale propiciard un voto razonado: Lugo,” en El Financiero ( México, D.F.;
13 de mayo, 1994) p. 46.

Guslavo Hirales, "Ll debate de los candidatos,”. en £ Nacional  ( México, D.F.: 13 de mayo,
1994)p. 3.
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3.1.2 MEDIOS ELECTRONICOS

LOS RITOS PUEDEN CELEBRAR Y
AFIRMAR LOS RITMOS Y LA
FORMA DE UNA  VERSION
ESTABLECIDA DE LA REALIDAD,
PERO TAMBIEN PUEDEN
CELEBRAR Y DAR EXPRESION A LA
FORMA Y LOS RITMOS DE UNA
NUEVA VERSION NACIENTE, #°

ROLAND DELATTRE

E! debate se llevd a cabo en funcién de la adopcidn de formas culturales
de diversas naciones, principalmente de los Estados Unidos. Es evidente que la
implementacién de una nueva propaganda politica en los procesos electorales,
ha hecho necesaria la estancia de los medios electrénicos como una realidad
latente y con ello ha provocado su expansion transformando, paulatinamente,
el uso funcional de los medios hacia un abuso propagandistico de los partidos
politicos en los medios.

Si un proceso electoral intenta ser democratico, debe procurar que los
medios masivos tiendan a la imparcialidad para beneficio de los electores y de
la nacién. Sin embargo, la realidad del mundo que nos presentan actualmente
los medios se convierte en una versién mediata en la que intervienen diversos
factores tales como la interpretacién condicionada, tecnologia, ideologia y las
instituciones dominantes.

La implementacién de altemativas dentro de la politica se ubica ya en el
contexto politico actual que vivimos en México, a pesar de ello, la incrustaciéon
deliberada no acredita su aplicacién en un cien por ciento, ya que es necesatio
advertir que tanto la cultura politica como las realidades sociales son diversas
en cada nacién y por lo tanto su aplicacién debe variar en funcion de la
realidad social en la que se esté inmerso; lo anterior, aunado a una:

Glockner Conte, Napolean (1994) Conferencia: Perspeclivas.de los. estudiantes. de.comunicacion
ante los.medivs. Grabacion de audio, FCPyS, Ciudad Universitaria, D.F., México.
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b‘épida evolucion de las téenicas de comunicacidn tandrd un
efecfo cada vez mayo#r sobre los procesos electorales en las
préximas décadas. Las nuevas fccno|ogfas abren a los pcn‘fidcs y a
sus candidatos nuavos canales de comunicacidn, o la vez que los
medios masivos se someten a cambios profundos.

La era de la TV ha alterado el proceso po“fico al amp“a)‘ las
audiencias, persol\a“zar el poder, veducir el papc| de los parﬁdos
polb’ﬁcos y nacionalizar el debale polﬂico.

En casi todas las democracias europeas, la TV es la primera
fucnfc de informaciéu de los electores wa Ning;’m pol“ico pucdc l'\o}_‘
ignorar la TV ya que las imagenes de los candidatos han sido uno de
los chfores claves para los votantas.

Gl debate televisive entre candidatos y/o las oposiciones
polﬂicas es la fovma mas elaborada, en torno a la cual es posiblc
estudiar los diversos modelos de rcglamen}acién y fisccn'i::acic’m de la

) . . 61
mfarmac»c’m partidaria enla TV, ©

El legado politico-cultural es uno de los precedentes més relevantes que,
sin duda, marcara una linea a seguir en la cultura politica nacional, la nueva era
tecnolégica esta presente. Desde esta perspectiva, el debate:

pucde contribuir a forjar una cultura de tolerancia, de discusiéon
y de critica. En ofros paises, el debate entre candidatos no inicia la
discusion polifica en la telavisidny mas bien, la culmina antes de la
eleccion.

En muchas democracias, los congresistas, los burécrafas, los
especialisfas, los lideres de opinidn discuten permanentemente en los
estudios de televisidn iniciativas de ley, propuestas altermativas a
p)‘o(:»'cmas que no se solucionan, asuntos internacionales, efc., Yy no
sdlo en pe)‘iodos clectorales,

Ahi, el debate electoral, s un debate polfﬂco mas. En esle
sentido, la television mexicana va afios luz a la zaga, y ha estado My
lcjos de contribuir positivamente a la creacidn de una cullura de
discusion y de diélogo permanente,

El que los candidatos a la Presidencia de la chdb'ica debatan
y se critiquen mutua y pL'«b“camcnfc -y que mds pl‘«b“co que la

televisidn- pucdc contribuir, por cjcmplo, a acostumbrar a candidatos

8 Soledad Robina, p.11.
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y sobretodo a prcsidenfcs a cxplicar su conducia, a rcspondcr por
sus actos, a rendir todas las cuentas.
Que este debate inaugure uha nueva etapa en la vida pomica de
la televisidn  mexicana y confribu)_'a enérgzicamenfc a la
;

democratizaciéon de nuestras tradiciones poliﬁcas.

El hacer referencia a un posible legado de valor, gira en relacién al
impacto que el debate obtenga; pero no por la eleccién misma sino por el
alcance en la conciencia de los individuos como un hecho cultural
trascendente. Es necesario precisar que el enfrentamiento pdlitico entre los tres
candidatos resulto:

un trascendenie para la vida democrdtica, aunque fambidn serd
un especléculo politico que no va a influir en el voto ciudadano, sino

. )
mas bien en el proceso de madurez de la sociedad.

Indudablemente, la influencia de los medios masivos de informacién es
preponderante para alcanzar una mayor penetracién entre los electores;
incluso, actualmente, los medios resultan ser necesarios para el desarrollo
politico y cultural de México. No obstante, se debe tener cuidado al momento
de analizar y comprender la esencia del debate ya que:

las nuevas reglns 1) no pucdcn escondor los contenidos reales
de los programas, El desco de prolongav un h‘iunfo televisiva o de
superar y olvidar un f»'acnso an el foro aumenta mas que disminuyc el
podm‘ de los medios de comunicacidn t.a el a'cjamienfo del pu‘«b'ico de
los medios escritos reduce la confronf'acién palﬂica a una serie de
imagenes sucesivas o fvnscs sacadas de contexto.

El votante cambia de naturaleza, resulia mas dietil, impravisib'c
y cap»‘icl\oso L por primera vez en México nos acercamos a una
eleccion de masas, con el inevitabla pc"ug»'o dcmagégico y populisfa,
presente  en toda shuacidn donde el individuo desapm‘ccc para

Lue.ncficio de un modo de sentir y de una accidn coleciiva masiva,

62 S, . . . :
Alonso Lujambio, "Tres loas por un debate," en Reforma: o corazdn de México ( México, D.F.: 13
de mayo, 1994 ) p. 10 A

Monsivais, Carlos ( 1994 ). Segmento. del_informativo radiofénico _“Infonativo _Panorama”.
Grabacion de audio, ACIR. México, D.I., México.
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conducidos por la emotividad y la imacionalidad, guiados por uha
. . 64
idea negaliva, '

Resulta un hecho destacable que gran parte de los mexicanos forman
"su opinidn a través de la felevision y en este sentido, el debate 1_ienc gran
importancia porque incide directamente sobre los indecisos.” es Pero no
sblo es eso, esta aseveracién trasciende mas alla del hecho mismo y nos ubica
en una aproximacién real sobre el potencial de los medios masivos entre los
individuos. Para muestra basta con mirar hacia atras y podemos percibir que:

la cxpeviencia del sexenio de Carlos Salinas de Gortari nos ha
demostrado que ningin proyecto econdmico es viable, si no se
resuclve el profw\do centralismo y la fa'fa de democracia que

agobiau al pals, 66

Ante esto resulta necesario que este tipo de confrontaciones se realicen
con un objetivo preciso y definitivo, el cual se descubre adecuandolo a las
necesidades y carencias que vivimos en el México actual,

Entre la infinidad de cifras es posible afirmar que la poblacién difiere en
cuanto a sus favoritos pero coincide en que el debate significé un avance
democratico para México y con ello se "reduciva el abslancionismo, ya que

. R 67
bl‘ll\da IC\ O,JO)‘*H)\‘C!OC{ Cll.l conocear 'C\S P)‘OPU\L‘.S*C\S C]f.! '05 Ca)\C'l(JO'OS" 7

64 Segovia, p. 17.

65 . . . . . . ~ ‘. f
" Aguayo, Sergio ( 1994 ). Segmento del informativo.radiofonico "Enfoque”. Grabacion de audio.
I\J(n’l(:leo Radio Mil. México, D.F., México,

" Garido, Luis Javier ( 1994 ). Sepmento_del_noticiero _televisivo.."Hechos”. Grabacion de
audiovisual. Televisién Azleca. México, D.F., México.

67 . . . - . . .
Alalorre, Javier ( 1994 ). Segmento_del noticiero_televisivo "l fechas”. Grabacion de audiovisual.
Television Azteca. México, D.F., México.
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3.2 DESPUES DEL DEBATE

A LOS MEDIOS DE COMUNICACION
HABRIA QUE CONCEBIRLOS
Asl  PRECISAMENTE,  COMO
INSTRUMENTOS CUYA  EFICACIA
O INFLUENCIA  VARIA  SEGUN
LAS MANERAS COMO SE LES
EMPLEE. ©°

JOSE SARUKHAN KERMEZ

El comprometido procedimiento noticioso del debate se transformé en
una desesperada blsqueda de triunfadores y perdedores. Bajo la imagen, la
televisién se encargd de privilegiar el anélisis de lo acontecido convirtiéndose
en el medio masivo de informacién mas fraccionario del orbe, bombardeando
de propaganda partidista al auditorio. El alineamiento y legitimacién que se
exhibié de forma inmediata entre los diversos medios masivos de informacién
fueron fiel testimonio de las preferencias electorales y los intereses econémicos
que se disputan al presentarse este tipo de eventos.

En papel y tinta quedaron las disposiciones que el IFE presentd a la
CIRT, como érgano responsable de la transmision técnica del debate, para
cumplir con los lineamientos del codigo electoral sobre el tratamiento
informativo de las campafias politicas en las que se sefiala que la informacién
sobre las camparias proselitistas de los partidos politicos deberian ser objetivas,
sin tendencias a favorecer o perjudicar a los candidatos y partidos, evitando, de
esa forma, la editorializacion de las notas informativas.

A pesar de lo anterior, la democracia mexicana entré en una nueva
etapa, aunque s6lo por 90 minutos, acorde con la pluralidad ideolégica de una
sociedad que aspira a mayores espacios de participacién politica. El impacto
del debate en la sociedad ha tomado varios matices, no obstante es importante
sefialar que todos los que intervienen en este proceso politico coinciden en
sefialar que la confrontacion sirvié para conocer y apoyar las opiniones que, de
los candidatos, tenia el piblico.

o . P
" Medios, Democracia y Fines, p, 8
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Resultd sano para la vida politica nacional el intercambio de argumentos
y la confrontacion de frente, tanto a sus contrincantes como a la poblacién. El
debate proporciond un nivel de civilidad donde abiertamente se transmitio un
encuentro entre diferentes proyectos de nacion que compiten electoralmente.
Se puede aseverar que, por las condiciones mismas del debate, resultd ser el
evento mds cercano a lo que podria denominarse democracia, en la historia de
Meéxico.

E!l asunto, tan discutido, de la libertad de expresion tuvo un canal para
ventilar divergencia de opiniones , combate de ideas y controversia de actitudes
en un ambiente de tolerancia a través de un foro publico, abierto a todos
aquellos que estén interesados en el devenir de nuestra sociedad.

Los problemas del pais fueron expuestos desde la perspectiva con que su
partido y el propio candidato los han visualizado. El debate televisado fue la
coyuntura politica a través de la cual tuvimos la oportunidad de percibir a tres
personas de gran preparacién e inteligencia, cada uno comprometido con la
construccién de un pais distinto basado en la transformacién.

Es mds sencillo criticar el pasado, cualquiera que este sea, que ofrecer
propuestas concretas para construir la base de un futuro, de nuestro futuro,
resulta impropio tratar de construir un porvenir cimentado en falsedades que
tarde o temprano repercutiran, como siempre, sobre los que menos tienen. No
obstante, conforme transcurrié el debate, los medios masivos de informacién
perdieron la idea y el rumbo a seguir de la democracia ya que:

el ouigado tratamiento noticioso 1.4 se convirtié, de pronto, en
unha accidentada bt'asquec]a de h‘iunfac]orcs y pcrc]cc]orcs el En
‘aodega quec’aron las sugerencias que el JFE presentd a la Cémara
Nacional de la Radio y la Television (CIRT), responsaue, de la
transmisidn téenica del debate, para cumpliv con los linecimientos del
cc’acliso electoral sobre el tratamianto informc:fivo de las campanas
poll'iicas 4 es decir, que no tienda a favovccc" o pcrjuc’icm‘ a alg,r.‘m

candidato, evilando la editorializacidn de las notas informafivas e &7

69 , . . . L .
Luis Manuel Arcllano, "Mirar hacia adentro," en Conumicacion Media, 1, 5 (Junio, 1994) p.5s
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3.2.1 MEDIOS IMPRESOS

EL PERIODISMO MEXICANO ES
ACHATADO Y SUPERFICIAL; ES
s0L0 LA CORREA DE
TRANSMISION DE LO QUE LOS
GRUPOS DE PODER QUIEREN
DECIR 1.1 ES EL RESULTADO DE
UNA  LARGA  ETAPA  DE
AUTOCENSURA Y ES  EL
RESULTADO DE UN TIPO DE
PERIODISMO EN EL QUE SE HA
QUERIDO PRIVILEGIAR LA
SUPUESTA OBJETIVIDAD, ™

SARA LOVERA

El debate se reflejé en una mayor afluencia en las urnas el 21 de agosto,
es dificil precisar quien resultd ganador en la discusion ya que se deben analizar
factores intermos, externos e incluso subjetivos que dificultan la expresion de un

ganador nato, se puede decir que:

el gran sanadcr de la contiendaq, sin duda, es la sociedad, ya

que ahora el electorado cuenta con programas y propuestas de

gobierno para poc’cr decidir acerca de su volo. Lo acontecido 1

cermrd espacios de maniobra a la ddnmgogia, el cl\anfajo. pomico y la

. ) 71
wolcncm [ 28 ]

La guerra de las cifras tuvo lugar en este evento politico, reflejo una
reaccion diversa, la saturacién de informacion y las aproximaciones del niimero
real que presencio el debate oscilan, segin la fuente pero:

o Singer, p. 158,

Encuentio Histdrico, ( 1994, Mayo ) Excelsior:.of gran diario de México, pagina edilorial,
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come es costumbre, los 'cs,occialisfas' de este medio
proporcionaron instantaneamente cifras acerca del nidmero de
personas que vieron el ineretble cspeciéculo.

Los mas pesimistas hablan de 40 millones de televidentes, Sin
embargo, IBOPE (inica empresa de medicion de audiencia en
television que cucenta con people meaters), dice que hubo un promedio

q peop ) q P
de 35 puntos de ra!ins durante el programa, que con una proycccién
a nivel nacional representan wn poco més de 30 millones de
b P
televidentes.

Esias cifras quizé no impresionan a muchos pero, como el burmro
que tocd la ﬂaufa, la televisidn, durante 90 minutos, pasd da ser el
medio mas manipulado y menos confiab'e para muchos mexicanos, al

o
recurso de infcwmacién poh’fica con mayor credibilidad. ”

GRAFICA 16

ENCUESTA IBOPE

CANAL 2
78%

a\>

CANAL 13

CANAL 11 12.6%
12.5%

LA AUDIENCIA TELEVISIVA CAPTADA DURANTE EL
DEBATE FAVORECIO DE FORMA CONTUNDENTE AL
CANAL ¢, Y EL RESTO, SE DIVIDIO EN PARTES
IGUALES ENTRE LOS CANALES 11 Y 13.

n - I,
Alberto Ennis, "Politi show," en Voz y Voto: polftica y elecciones, 1, 16 (Junio, 1994) p. 29
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Es importante destacar que por el simple hecho de haberse llevado a
cabo la realizacion del evento politico, el debate:

abre e inaugura en México un ejercicio muy valioso no en tornoe
dela 'seleccion por la imagen’ ~que pod ria ser un principio grave y, a
veces, cafasiréfico- sino en tormo de una nueva valoracién de la
tolerancia y de la eritica como centros, dialécticos, de una verdadera

culiura polﬂicalml &

Se comentd, en exceso, el hecho de que el debate masivo propicié el
inicio de la adopcién de culturas ajenas a nuestro entorno histérico-social, a
pesar de que prevalecen muchas similitudes de la forma de vida nacional que
nos une con los Estados Unidos.

la muestra mas reciente de imitacién es el famoso debate entre
las tres fucrzas pcliiicas mas imporfantes del pais. En los Estados
Unidos es un recurso que tiene ralces y razones profundas. Las que
arrancan de una realidad democrdtica, la cual no pod»‘é ser muy
pcrfccfa , pero es imnegable,

Los €W, casi por:l»‘famos decir, son la primera democracia
moderna en el mundo, parﬁcndo de las experiencias britdnicas que
generan la primera monarquia constitucional en la historia, en medio
de un mar de absolutismo, los norteamericanos adapian con
infchgcnfe pragmalismo  ciertas ideas de  varios poliiélogos,
convirtiendo ol debate polfiico en una costumbre dentro de procesos

7t
electorales.

Dentro de las cuestiones palpables que nos dejo descubrir el debate se
puede rescatar la oportunidad que brindé al poder apreciar:

a tres personas de gran inic|i9¢.ncia, cada una ccn\promcfida
con la construcceidn de un pais distinlo 11 cuando usted examine las

proposiciones de los candidatos 1. el hecho de que resulla mas fécil

7 Juan Marfa Alponie, p. 26 A.

* Juan José Hinojosa. "Urge un segundlo debate,” en Siempre: prosencia de Mdxico, XXXIX, 2136
(19 Junio, 1994) pp. 24, 25.
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criticar el pnsado, cun'quim‘ pasado, que ofrcccr, que ofrcccr
propuestas sensatas para cdificar un fufm'o wa Lo clific” es ec]ificnr
un fufuro en las movedizas arenas de la realidad 1a la imagen ante
las cdmaras es mas cueshion de presencia ffsica que de infcligeucia
o de capacidad. Por lo tanto le suglero que se olvide de todas las
imégcncs que usted haya visto ayem el color de las camisas, las
corbatas y los trajes, el reﬂcjo de las luces en la pic|, el tono de voaz,
los movimientos y gestos ante las camaras.

Concéntrese mas bien en las ideas coneretas que se virtieron en
el debate 1a El cspcc*é\culo de los medios no ha sido el momenio
crucial que muchos cspcva'aan. En el instante mismo de  su
realizacidn, los gb'andes debates pt.'\'a'icos no hacen sino rcforzar los
prejuicios y'las decisiones previas de quienes ya han tomado su

decisiéoni.s

Una experiencia fundamental que nos deja el debate gira en tomo a la
incumbencia nacional en los procesos politicos que repercuten dia a dia en la
vida cotidiana de los individuos y en la valoracién de que:

México es un pais apto para la democracia. No pasa nada y
pasa todo b La democracia no tiene nada del oo mundo. Lo
anormal es su carencia 11 Los debates fuevou bandera y reclamo,

motivo de irritacion su ausencia b

Destacados politicos, intelectuales e integrantes de la iglesia catélica
virtieron sus comentarios en tomo a la realizacién del debate televisado, sus
opiniones son diversas pero, la mayoria, coinciden en que el mejor de los tres
candidatos ante las camaras fue Diego Fernandez de Cevallos y el gran
vencedor fue el pueblo de México quien por fin tuvo una aproximacién a lo
que se denomina simplemente democracia.

Breves pero contundentes resultaron las declaraciones que realizo el
entonces presidente de la Republica, Carlos Salinas de Gortari, para quien la
confrontacion politica:

75 e e .
* Sergio Sarmiento, "Despuds del debate,” en 1 Financiero. ( México, D.F, 13 de Mayo, 1994 )
p.47.

/0
® Aturo Martinez Natera, *Los debiates, la sencilla simplicidad  democrética en £1 Nacional
( México, D.F.: 13 de Mayo, 1994 ) p. 10.
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inicid un cambio hacia la plura“c]ad y que es necesatrio
consolidarlo con el cmnp“micnio de las rcformas clectorales.
Considerd el debate como un gran  paso adelante en la vida

. " 77
democrdtica del pais y un rcf]c}o de la nueva cultura pohhca.

En cambio, el politico y ex militante del PRI, Demetrio Sodi de la Tijera
hizo hincapié en que el debate mostrd "con c|m‘iclad, que cua|quier'a de las
tres opciones puede recibir el voto ciudadane." ® Mostro que existen tres
candidatos capaces de dirigir el rumbo de la nacion, descartando
automaticamente con ello al resto de los postulados.

Sin salir de su estilo caracteristico, el escritor Enrique Krauze tuvo a bien
declarar que la realizacién misma del debate tuvo defectos y beneficios
destacando que tanto politicos y comunicadores como pueblo en general
deben visualizar la confrontacién de ideas como:

un gran paso histdrico en la conquista de la madre de todas las
|iberfadc5, que es la libertad de expresion b habra que cambiar
muchas cosas del formafo que lo vielven rfgidc: introducir pcrioc]isfas

. N ' &4
que pregunten ||brcmcnh:, presencia y pregunfas del p(abltco

En contraparte con lo expresado por Enrique Krauze, la opinion
contundente del reconocido escritor y critico Carlos Monsivais, expresé sin
resquemor que el debate exhibié:

la censura que pacieciamos Yy seguimos Pac{ccicndo .1 por
primera vez, en la practica, el candidate del PRI era uno de tantos,
no el candidato, sino a|9uie.n que desea convencer, que no invita al
pais a su préxima toma de posesion cl primero de diciembre sino, asi
sea a rcgaﬁac!icnfcs, que solicita el voto 1a El debate, con todo, fuc
importantisime. Para empezar, nos permitio corraborar lo obvic: en la

televisid i infl | . " ao
clevision ni mf uve el acarreo ni cuentan los buenas sentimientos.

77

Alcocer, p. 49,

Diego, muchas tablas; Zedillo, no convencia; Cardenas, a la defensiva. ( 1994, Mayo ) [l
Einanciero, p. 13.

Ls gran paso histdrico.- Krauze, { 1994, Mayo ) Reforma: corazén de México, p. 6.

Carlos Monsivais, "Ll programa esta en la voz," en Proceso: Semanario de informacion y andlisis,
XVIL 915 (16 mayo, 1994 ) PP. 46,48
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La opinién académica se hizo presente en la persona de Roger Bartra,
quien, de forma parca, se refirié al Debate como falto de polémica ya que:

hubiera gencrado reacciones st hubiera existido un c]elaafc, pero
parecian {dtems o iconos hablando y no personas que se atrevieran a
debatir y escuchar lo que el otro les decia ta es impv'cscindiblc que
contintien los debates, porque si ho el costo a un trdnsito democratico

. 81
5(’)'0 va a sey F—" costo Y ho e‘_‘l PQSO Qa HH\SL\D\Q democ»‘acia.

La expectativa del debate para Elena Poniatowska, cautivé su interés y la
principal critica, para la reconocida escritora, se centrd en la exposicion de los
candidatos que resultd escueta y "1 estuvo muy castigado por el tiempo tan

8o

escaso para hablaw, se limité a los tres con tanta interrupcion.”

Finalmente, el punto de vista de la iglesia catdlica mexicana fue
representado por Gerdnimo Prigione, nuncio apostélico, para quien el debate
entre las tres principales fuerzas del pais tiene un enfoque positivo en cuanto a
lo moral, el éxito radica en la fuerza otorgada a:

la confvonfacién de ideas ya que ayuda al progreso de México y
genera la conf-ianzn del electorado en  los préximos comicios

: 83
fedcva'cs para qb\(?. l\aya PC\Z )_‘ p"ogr‘csol---l

al o
) Es gran paso histérico.- Krauze. (1994, Mayo ) Reforma: corazén de México, p. 6.
£l debate un gran avance para la democracia. ( 1994, Mayo ) ELNacional, p. 7.

3. .
Guadalupe Vallejo Mora, "Serd el parteaguas de la democracia: iglesia,” en Summa: de economia
polftica y cultura ( México, D.F.: 13 de Mayo, 1994 ) p. 16 A.



3.2.2 MEDIOS ELECTRONICOS

EN LOS MEDIOS NO ES EL
PUEBLO QUIEN CONTROLA AL
ESTADO. ES MAS BIEN AL REVES:
AQUELLOS QUE CONTROLAN A
LOS MEDIOS CONTROLAN AL
ESTADO.

SQUIEN ENTONCES CONTROLA A
AQUELLOS QUE CONTROLAN LOS
MEDIOS Y POR LO TANTO AL
ESTADO?, QUIEN CONTROLA A
LOS CONTROLADORES DE LOS
MEDIOS?, 2!

FRANZ HINKELAMMERT

La democracia combinada con la tecnologia modema permite a los
electores de todo el pais presenciar el encuentro de los principales partidos
politicos y conocer, de una forma mas cercana, la forma de entender la
problematica que vivimos en nuestra nacién. La funcién de los medios en
tomno al debate sugiri® una postura de legitimadores y cuestionadores del
suceso politico. Con esto, se hizo a un lado la verdadera utilidad del medio
masivo que es y debe ser el informar a la gente.

La libertad de expresidon, como cualquier ibertad, no es
absoluta. Nunca ha existido una sociedad que no !\aya propuesto
alguna clase de restriccion a la prensa, a la liberiad de expresion y

al derecho del p(‘b'ico a recibir informacién. 5

No obstante, también se coincidié en que el debate sirvid mas para forjar
una nueva cultura politica en México que para ilustrar a los electores sobre un
posible ganador de la confrontacién de ideas. La cobertura radial del debate
revistio la importancia del evento politico ya que en:

' Glockner Corte, Napoledn (1994) Conferencia: Perspectivas de los estudiantes de_comunicacion
gsnle los.medios. Grabacion de audio. FCPyS. Ciudad Universitaria, D.1'., México,

Schrank, Jefferey. Compendio los medios masivos de comunicacién ( Publigratics, 3* edician;
México, DI, 1989 ) p. 246.
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ol cuadrante de Frecuencia Modulada (FM) 11 de las 25
emisoras transmitieron su progran\acic’n\ habitual, En tanto que en
Amplilud Modulada (AM), la cobertura fuc mayor: solo 6 de las 33

. s il
estaciones no IO Cllful\dlci‘o)\ (B ]

Frases concretas y precisas no dejaron de escucharse después del
debate, su importancia y repercusion fueron factores que incidieron
directamente en la cronologia de la sucesion presidencial.

el debate se norteamericanizd, pues no permitio observar la
identidad de cada candidato 1a Zedillo gcncrah'zc': Y fuc muy parco
1.1 Cardenas fue reactivo, dispc»‘so y repelifivo n. Ferndndez de

. a7
CL‘VG”OS fuc P)'CCISO, OD‘C’CHC\AO Y p)‘ofw\c’olu-l

De forma reiterativa los medios electrénicos, de mayor alcance entre la
poblacién, hicieron hincapié en que el debate habia propiciado en nuestro
pais:

la transicidn a la democracia, lo acepte o no el gobierno r.a
P g

Cevallos acabd con los ofros candidalos participantes 1.1 Zeadillo no

pudo ofrccm' una fransicidn de salida de la erisis social y

88
Cuauhidmoe Cardenas no pudo exponer un programa coherente.

El impacto por el debate palitico en la television mexicana logré superar

"los ratings impuestos por cualquier telenovela o evento deportivora entre
. ' ' . B
el 70% y 80% de la poblacién vio la confrontacién 14"

8 yetzar, Guadalupe, "Noquea la radio a TV," en Reforma: corizon de México ( México, D.F.: 13 de
Mayo, 1994)p. 7 A

Gonzélez Graft, Jaime ( 1994 ). Segmento_del_informativo_radiofénico "Manilor”. Grabacién de
audio. Radio Programas de México, México, D.F., México.

Ramfrez, Carfos ( 1994 ). Segmenta.del noticiero. televisive "Univisign”. Grabacion de audiovisnal.
l{nivisibn. Miami, Florida, Estados Unidos.

Garrido, Luis Javier ( 1994 ). Segmento_del_informalive _radiofénico_“informativa_Panorama®.
Grabacién de audio. Nicleo Radio Mil. México, D.F., México.
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CAPITULO V.

IMPACTO DEL DEBATE TELEVISADO PAN - PRD - PRI

LAS VIOLACIONES AL DERECHO
HUMANO A LA LIBRE
INFORMACION, POR EL CUAL SE
HA MANIFESTADO LA ASAMBLEA
DE LAS NACIONES UNIDAS, EN
MUCHAS PARTES DEL MUNDO
SON GRAVES Y EN ALGUNOS
CAS0S SISTEMATICAS. MAS ALLA
DE LA SIMPLE DENUNCIA DE
ESTOS HECHOS, HAY  UNA
CRECIENTE  CONCIENCIA  DEL
DERECHO A UNA INFORMACION
VERDADERA. %

DIETER PAAS

En una hora y treinta minutos, la pantalla de televisién produjo, en el
electorado, lo que cinco meses de campana proselitista no habian logrado, el
poder llevar la politica y el interés por la eleccién presidencial a la vida diaria
de los ciudadanos. Los hogares mexicanos, presenciaron frente al televisor, la
contienda que sostuvieron los abanderados de los tres principales partidos
politicos que buscaban ganar en las urnas el tnico acceso directo a Los Pinos.

La Céamara Nacional de la JIndusivia de la Radio y la
Television infob'mé que la fransmisidn del evento se hizo mediante el
satélite Morelos JJ. La senal se envid a 287 estaciones de felavision

, . . , 1
y a mil 27 estaciones de radio en toda el pais . 4

El nuevo perfil publico que el 12 de mayo enseié en su estructura la
television, aunque sélo por noventa minutos, lejos estd de quedar como

) . L
9: Medios, democracia y fines, p. 11.
"' L uis Martinez Alcintara, p. 10 A.
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referencia anecdética; los grados de civilidad politica y de madurez ciudadana
alcanzados por los mexicanos garantizan que deben registrarse avances
democraticos en cuanto al rol social que desempeiia este medio.

Con la revaloracién que el debate arrojo respecto a las potencialidades
que permite la television al abordar tematicas de prioridad colectiva, es posible
augurar la continuidad de sustanciales modificaciones que impulsaran
repercusiones de fondo en el terreno de la libertad de expresién.

En un debate, el poder de la locucién a través de las palabras; la facultad
para enfrentar el pensamiento en la expresion exacta; la retérica expresada
como denaminador comun; y la forma de la imagen, ante las camaras, resultan
ser los componentes fundamentales para impactar a un teleauditorio, v en
cancreto para convencer de la oferta politica formulada a los telectores.

éspccia'isfus en el tema han idenlificado 8 efcc(os pu‘incipalcs
de los debates polﬂicos televisadaos:

1. Por su naturaleza dramdtica, los debates ayudan a estimulan ¢l
iterds en la polfﬁca y atraen a wna audiencia numevosa.

2, Rcfucl'zan los puntos de vista pm’iiclm‘ios de los electores que ya
habian decidido apoyar a un pqvlido. En otfras pa(c\bras tienen wun
cfcc:fo confis‘mc\douu

3. Los debales facili(an el reclutamiento de voluntarios pora las
campaias,

4, Los debates pueden provocar el fac(cw decisivo en la recta fina( ¥
marcar la difcvcncia entre el dxito y la c{c»'p‘ofc\, como fuc el case dal
Prasidente Kennedy en 1960,

5. Los debates ayudan a los votantes a ic{r:‘.nﬁficcw los temas basicos,

6. Los debates elevan el nivel de sensibilidad y entendimiento de las
polﬂicos partidarias.

7. Permiten a los candidatos sew mas conocidos o corregiv los aspeclos
negativos de su imagen pu’\b“cm.

8. Los debates m)_fuct(m a 'c‘.giﬁmnr las po(ﬂ'lcas institucionales y alientan

Q0

la participacion de varios sectores, cspccialmcnic de los jévenes, °7

9 $oledad Rohina 8, p. 12,13,
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4.1 DIVERSOS MUESTREOS EN TORNO AL DEBATE

PENSAR QUE LOS RESULTADOS
DE LAS ENCUESTAS DEPENDEN
DE QUIEN LAS PAGA, EQUIVALE A
NEGAR LA CAPACIDAD DE ESTE
INGTRUMENTO DEMOSTRADA EN
TODO EL MUNDO, O BIEN A
AFIRMAR QUE EN MEXICO -80L0
EN MEXICO- LAS ENCUESTAS SON
SIEMPRE 'ILEGITIMAS,

ANA CRISTINA COVARRUBIAS

GRAFICA 17

ENCUESTA DIARIO REFORMA

MONTERREY

I.A INVESTIGACION DEL DIARIO REFORMA DIO
COMO TRIUNFADOR DEL DEBATE A FERNANDEZ DE
CEVALLOS CON 66% EN LA CIUDAD DE MEXICO Y
70% EN MONTERREY.

93 L . .
Ana Cristina Covantubias, “La guerra de las Encuestas,” en Voz y Voto: polftica y elecciones, I, 16
(Junio, 1994 ) p. 24.
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Finalizado el debate Multivisién,

Televisa y Televisién Azteca

presentaron analisis de la contienda presidencial, con especialistas y expertos
de diversas corrientes politicas e ideolégicas. Ademas, las televisoras junto con
otras empresas y centros de investigacion, realizaron sondeos de opinién sobre

el debate,

80

404
30‘1
201
10

GRAFICA 18

ENCUESTA DIARIO REFORMA [IANTES DEL DEBATE
*ANTES Y DESPUES DEL DEBATE" {IDESPUES DEL DEBATE

E

Aty

14%

PAN PRI © PRD

SEGUN EL CITADO DIARIO REFORMA, ANTES DEL

DEBATE LA INTENCION DEL VOTO ERA DE 45%
PARA ERNESTO ZEDILLO, 15% CUAUHTEMOC
CARDENAS Y EL 14% PARA FERNANDEZ DE
CEVALLOS.

DESPUES DEL DEBATE ZEDILLO SEGUIA ADELANTE
PERO SOLO CON EL 38%, CARDENAS HABIA SIbO
DESPLAZADO AL TERCER SITIO CON 1% Y
FERNANDEZ DE CEVALLOS MEJORO SV 14% INICIAL
HASTA EL 31% OBTENIENDO UNA VARIACION
TRASCENDENTE DE 17 PUNTOS PORCENTUALES,



GRAFICA 19

ENCUESTA DIARIO REFORMA
"PUNTUACION POR RONDA"

~ PRESENTACION INICIAL
REPLICA

74

D CONCLUSION
NINGUNO

DE LA MISMA FORMA, EL DIARIO REFORMA

REALIZO LA SUMA DE LA PUNTUACION OBTENIDA
POR LOS CANDIDATOS DURANTE CADA
INTERVENCION O RONDA DE PARTICIPACION.

ESTA YESIS O DEBE
SALR BE LA NBUGTECA

7



GRAFICA 20

ENCUESTA TELEMUNDO

PRI 38%

PAN 37%
PRD 28%
NO SABE 3%

L.os ENCUESTADOS POR LA CADENA TELEMUNDO
HICIERON GANADOR A FERNANDEZ DE CEVALLOS
CON 37% DE LAS PREFERENCIAS, SEGUIDO POR
ZEDILLO CON 35% Y CARDENAS CON 25%.
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GRAFICA 21

ENCUESTA
MULTIVISION

PAN 34 pRiagw

PRO12%  qyRros 16%

LA ENCUESTA REALIZADA POR LA CADENA DE
TELEVISION MULTIVISION, REVELO QUE S| EL 13 DE
MAYO SE REALIZARAN LAS ELECCIONES ZEDILLO
OBTENDRIA 39%, CEVALLOS 34%, CARDENAS 12% Y
LOS DEMAS CANDIDATOS SE REPARTIRIAN EL 15%
RESTANTE.

Nl



GRAFICA 22

ENCUESTA
CENTRO DE ESTUDIOS DE OPINION
DE LA UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

<+
-+

PAN 44% PRI 33% PRD 10.5% NO SABE 12.6

LA ENcuEsTA DEL cenvrO DE ESTUDIOS DF
OPINION DE LA UNIVERSIDAD DF GUADALAJARA,
REALIZADA EN ESE LUGAR, OTORGO EL TRIUNFO A
FERNANDEZ DE CEVALLOS CON 44%, PUSO EN
SEGUNDO SITIO A ZEDILLO CON 33% Y EN TERCERO
A CARDENAS CON EL 10.5%.

1
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GRAFICA 23

MUESTREO TELEVISION AZTECA

"PARTICIPACION FAVORABLE EN EL DEBATE"

ZEDILLO - 161 ' CARDENAS . 88 ' CEVALLOS - 108

Desruts piL DEBATE, TELEVISION AZTECA
REALIZO UN MUESTREO VIA TELEFONICA A
DIVERSOS DOMICILIOS EN EL DISTRITO FEDERAL
SELECCIONADOS AL AZAR Y LOS RESULTADOS
FUERON LOS SIGUIENTES:
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GRAFICA 24

MUESTREO TELEVISION AZTECA

& A QUIEN CONFIARIA LA SEGURIDAD DE SUS BIENES
Y DE SU PERSONA ?

CARDENAS 16%

CEVALLOS 26%

ZEDILLO 38%

0%

DE FORMA SIMILAR LA INFORMACION DE LA
GRAFICA DENOTA UN MARGEN MUY ALTO DE
DISPARIDAD ENTRE CADA UNO DE LOS
ABANDERADOS. SOBRESALIENDO, NUEVAMENTE,
LA IMAGEN DEL PARTIDO TRICOLOR.
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GRAFICA 25

MUESTREO TELEVISION AZTECA

¢ A QUIEN ESCOGERIA COMO MAESTRO DE SUS HIOS ?

19%

3K

16%

CEVALLQS 3% ZEDILLO 38% CARDENAS 16%

A PESAR DE QUE, EN ESTE RUBRO, ZEDILLO

OBTUVO EL PRIMER SITIO, RESULTA IMPORTANTE
VISUALIZAR QUE LA FORMA EN QUE FERNANDEZ
SE  DESENVOLVIO ANTE LAS CAMARAS Y
MICROFONOS LO HIZO MERITORIO A LA
SEGUNDA POSICION.
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GRAFICA 26

MUESTREO TELEVISION AZTECA

" . CON CUAL SIMPATIZA MAS ?"

PARA EL RESULTADO DEL MUESTREO REALIZADO

POR TELEVISION AZTECA, EL. MAYOR IMPACTO DE
IMAGEN LO OBTUVO EL. CANDIDATQ DEL PRI.

Es necesario serialar que de entre la diversidad de muestreos y encuestas
realizadas a lo largo y ancho de la republica mexicana la participacién de los
medios masivos de informacion fue contundente y destacaron los trabajos
realizados por BIMSA a encargo de MULTIVISION; TELEVISION AZTECA,;
y el diario REFORMA.

Un hecho destacable resulté ser que TELEVISA, de forma directa, no
participd en la realizacion de muestreos; no obstante, los diversos medios

escritos que forman parte de la empresa privada hicieron aproximaciones,
como e} extinto diario SUMMA.
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4.2 LOS MEDIOS MASIVOS AL DESCUBIERTO

EN CONDICIONES DE HEGEMONIA
DOMINANTE, ES DECIR, EN LOS
MOMENTOS EN QUE LA CLASE
DIRIGENTE MANTIENE LA
COHESION Y DIRECCION DE LA
SOCIEDAD POR ViA DE LA ACCION
CULTURAL, LOS  APARATOS
IDEOLOGICOS SE CONVIERTEN EN
INSTANCIAS ~ POLITICAS ~ MAS
IMPORTANTES PARA CONSERVAR
LA NIVELACION DE LA FORMACION
sociaL, **

FRANCISCO JAVIER ESTEINOU MADRID

Los medios masivos de informacién se han constituido en uno de los
fundamentos de la sociedad contemporanea; como producto de ello, se ha
acelerado la estructuracién de sociedades mejor intercomunicadas,
participativas e incluso integradas.

La actualidad requiere de la interaccion de los medios en la sociedad, no
como creadores de cultura sino como canales de difusién capaces de expresar
la cultura de los pueblos.

Todo estudio que procure mejorar las forma-s en que puc.da ser
usado wn medio de comunicaciones deberd encarar las cucstiones
Shicas de control del medio y la Posibilidad de que pucc]a cometersa
abuse de 7 ciertas 1denicas de presentacion parﬁculm'mcnic
cfccﬁvas. »

94 e . . s .

Csteinou Madrid, Trancisco Javier. Los medios de comunicacion y la construccion de la
(hsogomonf.'). ( Trillas, 2* edicién; México, D.F., 1992 ) p. 17,
i Baggaley, p. 200.
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Irreversible resulta el progresivo aumento de medios de informacién y el
paralelo crecimiento de sus piblicos, edificando una sociedad més consciente
del propio medio que de si mismo.

La funcién social de los medios es muy lejana a la aproximacion entorno
al forjamiento de la democracia; esa funcion primaria fue rebasada por un nivel
superior donde se busca el perfeccionamiento del régimen democratico
capitalista, La identificacion que se dado entre la fuerza econdmica de los
grupos de poder y el control de la informacién, ha cimentado la conjuncién de
iméagenes que forman la opinién publica en un nivel tanto nacional como
intemacional.

Los medios electrénicos existen porque la comunicacién lo requiere, lo
hace extensivo y garantiza el contacto con la gente; a diferencia de los grandes
lideres politicos y sociales, la television no tiene un territorio limitado de
gobiemo y carece de la imposicion de un pueblo. No obstante, la imagen que
contiene la televisibn acapara ptblico, espectadores y, precisamente, eso
diferencia el poder de la caja electrénica con el resto de los poderes
dominantes,

En México, los medios masivos presentan un panorama complicado
donde no han podido desprenderse de la enorme relacién de dependencia que
sostienen con los grupos de poder. Una ambivalencia que arroja resultados
negativos para las grandes masas y que beneficia a un reducido sector de la
poblacién que ostenta el poder.

No es posible hablar de la supremacia de los medios en México, ni
mucho menos se puede aseverar que los gnupos de poder ostentan la palabra;
mas bien, es un ciclo de intereses creados que originan la utilizacién del poder
o de los medios para un beneficio particular.

Primero lf\ay que establecer que en México el Estadoe posee
mayon lcg“imacién que en muchos olros paises Inﬁnoamcricanos, lo
cual se dpspb'cnde histdricamente de la lucha contra ol antiguo

<

régimen y la  victoria que se obtuvo durante la Revolucidn
96
Mexicana,

96 . . o . . . )
Bohmann, Karin, Medios de comunicacién y sistemas informativos en México, ( Alianza Editorial,
2% edicién; México, DLF., 1994) p. 240,
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Las politicas de comunicacion empleadas en sexenios anteriores
coartaron la libertad de expresion de los medios y el papel del gobierno se
concentré en la regulacion de la informacion, como una especie de filtro a
través del cual debian precipitarse para después hacerse extensivo de la
opinién publica.

Los vicios gubernamentales en materia de comunicacion social,
paulatinamente, parecen diluirse; no obstante, resulta inobjetable que su
adecuacion dependerad de las circunstancias sociales que imperen en la
sociedad mexicana.

Por otro lado, es notable el sometimiento que los medios han mostrado
durante los procesos politicos en México en donde la figura de un sélo
candidato era proyectada en los hogares de los clectores y con ello la
television, radio y prensa escrita distorsionaban su funcion esencial de
informadores para convertirse en legitimadores. Ante esto, es posible aseverar
que los medios masivos se han regido por “la tendencia al lucro de sus

opictarios y dentacion politic hural de su pablico.” 7
PDOPIC arios ) una ovtrentracion po mca y culttaral de sty p Y 1CO.

La television privada, Televisa, representa el monopolio de
comunicacion mas grande de América Latina; su papel ha sido determinante
en las relaciones de poder con el gobiemo.

No obstante la fuerza que, nacional e intemacionalmente, alcanza el
consorcio privado ha producido destellos de irrupcién en cuanto a la relacion
de dependencia tratando de constituirse como sometedora, por encima del
propio gobiemo.

La lucha por la supremacia se ha dado sin consciencia, haciendo a un
lado al pueblo, para la élite en el poder solo importa su crecimiento aunque
éste sea a cuestas de la sociedad mexicana.

La pasividad que caracterizaba a nuestra nacién ha girado y se ha
tornado en participativa, ahora podemos ver las diversas formas de expresion
que la sociedad ha encontrado para delatar las inconformidades vy
arbitrariedacles a las que se encuentra sujeta.

Ante esto, se percibe un cambio radical en los procesos electorales, a
través de las constantes reformas al COFIPE se intenta recobrar lo perdido, la
interaccion de los partidos politicos, el gobierno y los medios masivos han

7 hidem, p. 249.



fundado las bases para equilibrar el sentido verdadero de los medios en
beneficio de la sociedad, aunque esto suene utopico.

Resulta complicado referir a los medios masivos en México, sin
contemplar la eterna censura de la que es objeto el periodista. El problema
tiene origenes de administracién de los medios y su relacién con el
financiamiento de los mismos.

Las reducidas percepciones econdmicas de los periodistas aunado a una
situacién precaria en la forma de vida hacen factible que los medios nacionales
apliquen autocensura que se ha implantado como una forma de presién en
donde la forma efectiva para imponer una autocensura resultar:

las promesas de obtener un aumento salarial o la adjudicacién
de una fu\cnfo_ luerativa; o bien, en el caso de que el pcriodisia vaalice
una labor 'mformaf'lva que no co»‘»‘cspondc con las ideas del diracior,

N 8
la amenaza c]e df.‘.SPDCJO. v

Es asi como en visperas del nuevo milenio, los medios masivos de
informacion actian permanentemente en la realidad social de México, se ha
cimentado el camino para la evolucién de los medios, partidos politicos,
tecnologia y pueblo para lograr una forma de gobierno justa y comprometida
con los intereses nacionales.

% tbidem, p. 277.
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CONCLUSIONES

QUIEN GOBIERNA PARA TODOS
ACABA POR NO GOBERNAR , %?

JESUS REYES HEROLES

La experiencia aportada por las naciones en donde se realizan debates
publicos televisados fue de gran provecho para la estructuracion y ejecucion del
debate pblico televisado del 12 de mayo de 1994 entre los candidatos a la
presidencia de las tres principales fuerzas politicas de México: PAN, PRD y
PRI

Algunos pardmetros de enfrentamientos politicos llevados a cabo en los
Estados Unidos y en Espaiia tales como tiempo, formato y estructura fueron
retomados para proporcionar coherencia al evento.

Debe considerarse que no es posible adecuar, de forma total, a nuestra
realidad cultural modelos de expresion politica como los llevados a cabo en los
debates presidenciales de Estados Unidos y Esparia ya que vivimos formas
sociales distintas por causas naturales como la cultura, la sociedad, la forma de
hacer politica y las costumbres.

La adyacencia a nuestro contexto histérico y social dio como
consecuencia una equiparacion de conocimientos, de forma democrética, pero
con limitaciones inscritas como la rigidez del formato en donde los candidatos
no pudieron confrontar ideas y la participacion del moderador se limité a ceder
la palabra y medir los tiempos.

Por otra parte, no se debe tolerar la prolongacién del discurso politico
auténomo o Independiente donde la resolucion de los grandes problemas
regionales y nacionales se expresan sin una base sélida que lo sustente; de lo
contrario, seguiremos cargando los efectos sociales de un discurso sin
planteamiento real.

francisco Rodrfguez, “Tralaron al puehlo como mercancfa, no como elector,” en Siempre:
presencia de Mdxico, XXXIX, 2136 (1 Junio, 1994) p. 30
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Es posible aseverar que con la experiencia del debate televisivo se ha
demostrado que, las confrontaciones politicas a través de los medios
electrénicos, transformaran el discurso politico. La forma del manejo del
discurso tendrd que modificarse substancialmente ya que la oratoria ante las
grandes congregaciones de personas sera desplazada, en corto plazo, por la
reflexion del elector hacia las imégenes proyectadas en la television,

Un producto fundamental del debate ha sido el rapido dictamen ptblico
sobre su resultado, cuya claridad fue quehacer de diversas empresas
especialistas en estudios de opinion pablica.

Los estudios de opinién realizados poseen caracteristicas definidas que
justifican su labor ya que advierten a candidatos y partidos de su posicién
auténtica; de esta forma, procuran hacia la imparcialidad en los medios y
ubican el interés de los electores hacia los comicios, independientemente de
quién pague la investigacién.

El debate ubicé en la pugna por la presidencia de México a los
candidatos y partidos que podian aspirar legitimamente a gobernar al pais; con
el transcurso de las tareas proselitistas se pudo ubicar, identificar y clasificar en
dos grupos a los contendientes, seis partidos chicos y tres partidos de
envergadura nacional.

El instrumento utilizado fue, a través del Unico mecanismo institucional
que se ha marcado para ello, el sufragio universal del pueblo por medio del
voto libre y secreto.

Indudablemente, el debate modifico la tradicion sexenal de labor
proselitista para la presidencia de México; en su intencidén primordial se
encontraba el ubicar en igualdad de condiciones a los candidatos.

El debate resultéo trascendente para la democracia porque fue un
proyecto elaborado sin ventajas para ninguno y con un dialogo previo que hizo
posible la realizacion del encuentro politico.

La apertura de los medios masivos hacia los candidatos de oposicion no
es més que el producto de una generalizacién de reclamo popular entomo a la
practica politica que ignoraba las propuestas alternativas. Los medios de
informacion se obligados a adaptarse a las necesidades de la sociedad, que en
esta ocasion con el debate, encontrd una respuesta concreta a sus demandas.
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La tolerancia debe ser una practica cotidiana ya que resulta
indispensable, en cualquier proceso electoral, que se perciba un ambiente
propicio; esto, sera viable siempre y cuando se tenga la intencion de avanzar
en la edificacion de una cultura politica democrética.

Pero se debe ser cauteloso ya que con la participacion de los medios
electrénicos en las contiendas politicas, el elector debe evitar confundir el juego
de la imagen en donde la retérica de la palabra, la seguridad de las respuestas
y la apariencia ante una camara o un micréfono no deben determinar una
inclinacion hacia el voto, el principal valor debe seguir siendo la presentacion
formal de las propuestas politicas.

Los medios deben procurar un impacto superior en los electores pero no
como determinantes de la politica sino como promotores del voto,
entendiendo a esta practica como la Unica via natural para llegar a una plena
democracia. Es cierto que el debate representdé la inauguracion de la
democracia en México; no obstante, es importante sefialar que a través de su
realizacion se pudo valorar algo mucho mas importante, el nivel de censura
que padeciamos y que, desafortunadamente, seguimos padeciendo.

Efectivamente la verdadera democracia se dio en México pero solo se
mantuvo activa durante 90 minutos ya que al finalizar el debate y con el
transcurrir de los dias se volvié a los vicios de siempre en donde a través de los
mismos medios masivos se practico una disputa desnivelada, demostrando que
este ejercicio democratico habia quedado truncado y que alin nos falta mucho
por recorrer para formar una nueva cultura politica en la que los medios deben
estar inmersos.

A pesar de ello, el debate arrojo resultados positivos ya que por primera
vez, en la practica, se rompi6d con la disciplina negativa de minimizar la
campaiia politica de un candidato del PRI por el conocimiento pleno de que la
victoria estaba consumada. En esta ocasion el candidato priista significaba una
propuesta mas entre nueve candidatos que anhelaban convencer a los votantes
por medio de un discurso envolvente y motivante.

No obstante la ensefianza que la confrontacién politica brindé para abrir
el camino a la democracia, es necesario advertir que los debates televisados no
deben ser tomados como parametros definitivos ya que esta nueva forma de
hacer proselitismo politico, novedoso en nuestro pais, puede ayudar a los
candidatos superficiales a crear una imagen falsa e impedir que candidatos con
programas de gobiemo viables ganen las elecciones.
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Debe reconocerse que en la era tecnolégica, las habilidades para
comunicar representan un asunto esencial de la politica y son dignas de
considerar, a pattir de hoy, como parte esencial de lo inmerso en la vida
politica nacional.

Un aspecto criticable en el debate fue su realizacion prematura, tomando
como referencia los tiempos normales de una camparia electoral y la practica
en cuestién de debates politicos que se han dado en diversas partes del mundo.
Por lo general, este tipo de eventos se han programado en otras latitudes,
como en Espana o Estados Unidos, en las tltimas dos o tres semanas antes de
la fecha sefalada para las elecciones.

En cambio, nuestro debate se llevd a cabo en tiempos en que las
camparias politicas comenzaban a penetrar en el animo del electorado; no
hubiese sido criticable este hecho si el debate realizado el 12 de mayo de 1994
representara el primero de una serie de encuentros que culminarian a escasa
fecha de la eleccién; no obstante, se limité a un sélo debate y con ello se
restringié una mejor vision del elector hacia los candidatos.

En cuanto al contenido del debate es importante resaltar que las
verdaderas intensiones politicas no se expresaron ya que su realizacién vy
desarrollo se abrevié, por cuestiones de tiempo y formato, a la exposicién de
ideas poco concretas y acusaciones entre las tres partes.

Es posible afirmar que en la confrontacién politica entre el PAN, PRD y
PRI, resultd mas trascendental la forma que proporcioné el medio electrénico
que la importancia del contenido discursivo; ante esto, se confirmé que la
television provocd que la imagen dominara a la palabra.

El debate a través de los medios electrénicos ha dejado un
aleccionamiento profundo donde a través de su seguimiento resulta necesario
exponer algunas ideas concretas que sirvan cono reflexién y como propuesta
para mejorar los procesos politico-electorales venideros en nuestro pais.

En la actualidad es fundamental incluir a los medios masivos de
informacion en los procesos politicos ya que el papel socializador que
desemperian en la poblacion actual es determinante y se ha wuelto necesario
para un funcionamiento 6ptimo e incluso como orientador de la poblacion.

Para crear un espacio de apertura e impulsar un flujo de informacion

basico para los electores, los debates deben ser institucionalizados vy
obligatorios en todos los procesos electorales en México.

94



La opinién publica apoya de forma incondicional los debates por
televisién ya que, comparando cualquier otra fuente, aportan mas informacion
util; las elecciones son para beneficio de los electores por lo tanto los intereses
de partido deben subordinarse a los intereses publicos.

El conocimiento de los medios de informacién aunado al dominio de sus
técnicas y al uso adecuado de sus posibilidades por auténticos profesionales
significan la tnica garantia para lograr la madurez politica y el progreso social.

Siendo el medio un determinante parcial del mensaje, su estructuracion
debe producirse por las imagenes que genera. Por tanto, debe controlarse la
din&mica de la television como medio de informacion para un bien social ya
que el mensaje producido debe quedar reducido al maximo en cuanto a la
interpretacién. En el campo de las nuevas tecnologias de comunicacién resulta
evidente que continllen su desarrollo, pero también debe ser claro que la
din&mica de Ja televisién debe continuar fluctuando para no perder la relacion
de dependencia que actualniente se tiene.

Hay que impulsar las técnicas aptas de mejorar la transmision de
informacién de los partidos y candidatos hacia los electores e insertarlos en un
organismo independiente capaz de fungir como rector de su buen
funcionamiento. La organizacién del acceso a los medios electronicos para los
debates politicos deben estar sujetos a una Comisién de Debates
Presidenciales que debe poseer autonomia y debe estar conformada por
integrantes de diversas corrientes pdliticas.

Los criterios de seleccion de los participantes en los debates
presidenciales transmitidos a través de los medios electronicos deben tomarse
en base a los partidos politicos que estdn representados en las camaras de
diputados y de senadores, es decir deben participar exclusivamente en los
debates aquellos candidatos de partidos que formen parte del poder legislativo.

Una experiencia importante del debate se dio en tomo a la duracién del
Debate por lo tanto 90 minutos puede se la duracién optima para la
realizacion del debate. En cuanto a su frecuencia se debe tomar en cuenta que
un sélo debate deja mucho que desear, lo ideal serfa poder transmitir como
minimo 3 debates a través de los medios.

Los debates se deben dar en visperas del final de la campana proselitista

ya que a poco tiempo de las elecciones es posible conocer las plataformas
politicas; ademés, se puede lograr un impacto mayor entre los votantes.

95



Una consideracién fundamental que a manera de propuesta puede
significar un nuevo esquema politico se da en tomo a la difusion de los
procesos electorales a través de los medios masivos.

A mi entender, con la realizacién de debates presidenciales televisados,
tal y como mencioné anteriormente, se otorgarian beneficios inmediatos,
contemplando factores fundamentales:

a) Ahorro de tiempo: La geografia del pais dificulta la labor proselitista de los
candidatos quienes deben visitar cientos de lugares para hacer su camparnia;
en ese sentido, dependen de factores externos tales como sol, lluvia,
carretera, caminos, sitios de dificil concentracion masiva y muchos mas
preponderantes que hacen en ocasiones poco viable la promocién del voto
partidista en algunas zonas del pais. Ademas se evitaria e| desgaste para
partidos, candidatos y votantes que significa diez meses de camparia.

b) Suprimir altos costos econémicos: todo el presupuesto que derrochan, por
lo general, de forma injustificada en publicidad a través de pintas, carteles,
estampas, souvenirs e infinidad de articulos desechables y sobre todo la
publicidad pagada en medios electronicos y escritos a nivel nacional,
regional y local con el Unico objeto de que el mensaje llegue a los votantes,
quienes s6lo logran conocer e interpretar su imagen y nada mas, se podria
evitar y con eso se evitarian altos costos econdmicos por concepto de
camparnias proselitistas.

c) El ahorro econémico de camparia en beneficio de la sociedad: Y si
finalmente, el interés de los partidos politicos es precisamente el bienestar
de la sociedad, se podria orientar el ahorro de camparia proselitista en
acciones sociales concretas en beneficio del pueblo.

El papel de los medios, tanto escritos como electrénicos, es informar a la
poblacién; ante esto, toda reforma al sistema electoral debe considerar las
nuevas tecnologias de infonmacién y comunicacion. Asi mismo, se deben
formular lineamientos para evitar la distorsién de la funcién esencial de los
medios ya que en la medida en que se informe debidamente a la poblacién se
tendrd una mejor oportunidad de propiciar cambios profundos en la vida
democratica de México.

La realizacion del debate politico televisado otorgd una nueva
significacién a la libertad de expresion al situar a los contendientes de las tres
principales fuerzas politicas en un mismo espacio y con una idéntica
oportunidad.
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A lo largo de los sexenios, la elaboracién de las camparias politicas de
los candidatos a la presidencia de la republica en México, se han caracterizado
por difundir en sus propuestas contenidos generales y difusos que permanecen
muy distantes de los problemas y necesidades mas apremiantes que enfrenta la
poblacién; por ello, los discursos politicos habian quedado ubicados a un lado
de la realidad de la sociedad.

La exigencia de reubicar la necesidad y la oferta ante el pueblo tuvo el
nico cause seguro, los medios electronicos; ya que a través de su extension se
logré impactar a los votantes quienes tuvieron la oportunidad de presenciar un
debate politico en sus hogares.

La actualidad nacional, enmarcada por una crisis de todos los sectores,
arroja desaflos distintos que no pueden ser resueltos con las dinamicas
electorales tradicionales empleadas.

Actualmente se han rebasado las expectativas discursivas en la retérica a
través del uso arbitrario de los medios de difusién, los acarreos masivos, la
vinculacion entre el PRIy el gobiemo y muchos vicios mas que, hoy por hoy,
no tienen cablda en el devenir nacional.

De la misma forma en que existen comentarios positivos y propuestas
concretas, es necesario abordar lo negativo del debate que, a pesar de
representar una especie de inauguracion de la democracia, se traté de una
experiencia corta, el pais vivi6 una democracia de 90 minutos. Después del
debate, hubo un retroceso donde, a través de los medios, se frené
drasticamente a Diego Fernandez y se desprestigié a Cuauhtémoc Cardenas.

A pesar de ello, el nuevo perfil piblico que el 12 de mayo ensefié la
television en sus contenidos alcanzé grados de civilidad politica y de madurez
ciudadana en la sociedad mexicana. No cabe duda que toda innovacién
tecnologica debe ser adoptada siempre y cuando no se distorsione su
verdadera funcién e intencién; al lograrse lo anterior, se podria reorientar una
campafia electoral transfonnando tanto las nociones de tiempo-espacio y la de
los medios plblicos y privados.

Esta fortaleza garantiza avances democraticos reales en cuanto al rol
social de los medios masivos de informacién. Con la revaloracion que el debate
emitid respecto a la innegable efecto influenciador que tiene la television, como
medio de informacién, al abordar teméticas de prioridad colectiva, es posible
prever la prolongacion de innovaciones benéficas que obtendran alcances de
fondo en una amplia concepcion de la libertad de expresién en México.
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Finalmente, se puede constatar que el gobiemo, los partidos politicos,
los medios masivos de informacién y el pueblo de México fueron testigos de
una rigida celebracién de una confrontacién politica, que representa la
presidencia de la republica, su consecuencia légica es el inicio de una nueva
era politica comunicacional en la que los medios masivos de informacién
desempenan un papel elemental en el devenir de nuestra nacién: México.
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