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En: este semldo los medios de comunicacion se han convertido en el
lugar pnwlcmado, dondc realmcntt. sc construye (se interpreta) y se disputa Ia
lucha por. el poder;” rcductcndolo a’una conticnda de imdgenes y discursos; de
oradores y personnlldad de cqlrulegmq de comunicacion y mercaderia. en la

“ que el ucmpo al aire pdrccc marcar lu diferencia, los privilegios y en muchas
ocnsmncs. quxcn es cl triun fad :

Asiniismo, s propaganda pohllca ¢s uno de los instrumentos de
persuasion que’ paul'mnamcmc cobro. mayor auge en la actividad politica de
nuestro llempo su uuhzaclol sc;ha. ornado Jindispensable cn la biisqueda del
apoyo y adhesion de la OpllllOl pubhcn sobre todo cuando se trata de eventos

trasccndcmes como ‘las éamp 'ehnics, para elegir a quien dirigira et
o'la circunstancias politica reclama

105610’ ta- propu
compulr ]

la nnpmmncna de lo<‘. mcdm m‘ solo en'la conhg,umcmn del hecho poluuca y
de la agenda mlounam sino (amblcn visobre todo. en la legitimacidn y
pmp’xs.ucmn dcl CJ(HMCIO dcl pudu




De la: snuaclon amermr surge nucmlmcntf~ mi inquictud por analizar
ofro espacio én el que se. construyc comumcacmn “politica, un-espacio’ que si‘:
bien ni esta’ regido totalmente: po DI'CVISIhIIIddd del aconteger, si- csta*
reglamentado -conio’
partidos politicos, cadd-ur
red nacional, radio ¥ tel
no en elecciones), en' lo:
programas_de accion
esparcimicnto, de ana

programas
enla l.ldlo,

cla. elcccmn dc
mo mmblc

mccamca quc. .
drﬁllmCllldCIOI] dC

Asmusmo se ocupa dcl orm.n ¥ (mnslormacmn dm. la omumcacmﬂ polmc
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En Ia uhlma parl(. dc Ia mvcsugauon, se: dolallan Ins olcmenlos que
imcr\'lcncn en la conslruccnon del prod lclo pohcomumcauvo (llamandn dsl a

bieri ol instrumento de ana / : :

sistematica la dcscnpclon dc método \csugaclon adcmas dc qie solo se
aplicé a tres casos pracncos por loc quc no'sc pu(.dc bcncrahzar y concluir de
manera radical, la forma en quc s¢ construvc ComllmCﬂClOll polmca en la serie
Partidos Pohllcos
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. Y asi, en vez de alcanzar uno de sus fines mis
generosos y ardientes, el de una patria humana sin
Jronteras, lo que ka logrado la propaganda politica
es borrar éstas, dnit te, en el mundo de las --
palabras.

( Eulalio Ferrer Rodriguez )

I. LA COMUNICACION POLITICA
A. Hacia su definicion.

Antes de entrar de lleno en materia. es decir en la comunicacion
politica, ¢s necesario partir de ln siguiente idea: la comunicacion existe alin
antes de que exista el hombre, si bien desde su_aparicién en- el mundo, ha i
Jug.xdo un papel determmante en st c\'olucwn pcmmlcndo lac struécién' de:
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desde - los -sutierios. hasla_ a‘parabola cri
polt.ncmr e ldunltlcar al hombrc concl mi

través de Ia mediacién def lenguaje “la vida
Asimismo., el lenguaje es antes quc un- sxsl

ponerse en comunicacion.
p(.nsamlcnlo ya sea lr.l\'cs d '

condicion: para
como mnccpluah
camc(crmncas son |

p]_le;_u . 55 87,
ior de \Inn liu'mn nlndxu por ('ld(klﬂ ‘L_‘IJ . I‘S

l Giddens Anthony,
2 End lm(n) In an

s



MIOLETAMERLO " -~ © L oot COMUNICACION POLITICA.

3.El Ienguajc caractcriza auna coi1il||1i ad de'hnblamcs.

El lenguaje se conforma inicialménte como unica forma de difundir lo
que se pensaba, debido a que los-pensamicntos eran y siguen siendo, el
instrumento mas importante para representar la realidad. Asimismo, parte de
la esencia del hombre es su sociabilidad,: su unién v colaboraciéon con otros
hombres para satisfacer sus necesidades vitales de subsistencia, conservacion
de la especie y realizacion de: 'objclfvos comunes que se originan en las
relaciones humanas, en la comunicacion.” "Los hombres agregan a la simple
coexistencia fisica, rcprcscmacn’ mlclcctualcs sobre su destino colectivo”3,
El lenguaje como forma de comuni cion inicial del hombre adquiere bajo esta -
optica. ¢l caricter de:.a ial - practica; en la que los simples -
observadores  del cntp_f el intercambio ajeno de. existencia

existencia, como 1
como nornnn'”

ver con estd ey oluunn dcl humbn. v Ia socuda “Gon la acmud ev mﬂulr dL

3 Gonzatez Liacn, Trorin  Pricticu de in Propasanda. pp. 16: °
4 Ferver Rodrisucz, Por ¢! Ancho Munda de_ta Propaganda Poljtisa.




VIOLETA MERLO COMUNICACION POLITICA, ¢ -

trascender y persuadir a los otros. pero sobre todo, con la busquud'l nmla dc* ‘
informacion a propésito del mundo cotidiano. del . acontce :
importancia primordial a la que se genera en el terreno polmw. va quc en eqlc; s
nacen las decisiones que han de resolver el mejor modo de organizar sur,wdn. :
La politica. el vinculo que desde siempre ha regido la vida de los hombres, la
esfera capaz de autorrcgular las relaciones en la colectividad y cohesionar asu
vez, las tormas de pensar como un poder reglamentado. ‘

Pero en términos gencerales, jcual es la relacion entre la comunicacion
y la politica?. El poder que emana de la union de los hombres busca un
mecanismo para encauzar la conducta del pueblo, para que los ciudadanos
tomaran conciencia de su unidad, de sus deberes al poder temporal, de su
existencia como grupe diferente a otros, de su estilo original de vida, y
finalmente de su personalidad conio nacién. Esto explica que a los elementos
econdmicos, coercitivos, juridicos, politicos y sociales, deba aiiadirse la
conviccidn popular, resultado de una commmicacion eficiente, de que la
organizacion publica tenia como fin ¢l cumplimiento de una idea terrenal que
comprometia a todos en un nuevo destino comunitario.

La comunicacion se perfilo asi_como tin instrumento valiosisimo para
sustituir ¢l imperio de la- violencia’! hslca por el-de la: wolcncm snmbohca’ -
(proceso nu.dmhco pdl‘d rcduc|r lns :

. En-este s
marco juridico, p
dceplacnon ﬂulcral dc Ios cm

Fstado ni sos’ pnnmpm
Iorlul(.ccr una _COI]IlllllCdClOl

1rccmpla/..mdo las armas por?_ i
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para fortalecer ¢l consenso, también puede. emplearse para controlar a la
socicdad a través de otro tipo de 1écnicas como la propaganda o la publicidud.

Desde el momento en que ¢l hombre comenzé a dominar los elementos
para organizar y decidir su vida en socicdad, entre cllos cl lenguaje, cf
universo politico aparece indisoluiblemente marcado por la propaganda’d, ¢s-
mas desde el mismo instante en que ¢l hombre busca trascender.a través de
sus monumentos y de otros vestigios, es cuando podcmos hablnr del
surgimiento de la propaganda.

racional a fa nnturaleza instintiva de las rdacnones,
posibilidad de transmision, los valores y creencias q
la conducta humana. Dado que la comuni
indispensable para ¢l nacimicnto de la so
¢s un requisito vital para la conservacion

rclacmnnrsc Ba)o esta opnca :
permite’ cmprcnder ciertas -
simplcmi:nlc informar.

3 BROBACIANDS: det n.u.., .

fon rapida. (Sills,
1990). KRN
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mundo, cuyo fin sera influir a un grupo humano con la intencion de que
adopte una actitud, que a su vez se reflejard en una determinada conducta;
pero  dichas caracteristicas - no “implica que toda comunicacién sea
"propaganda", sin embargo significa que la propaganda requicre.
necesariamente de la comunicacion.

Ya que hemos establecido que la propaganda si es una forma de
comunicacion y que implica necesariamente el uso de la comunicacion.
podemos continuar con otra conjetura de esta investigacion, los factores a los
que podemos atribuir la necesidad de cambiar ¢l concepto de propaganda por
el tan de moda de comunicacidn politica, mismos que se van gestando en su
origen, contexto y dcsarrollo, hasta ¢l punto de hacerlos dependiente -
independiente, uno dcl otr :

Este estudio sitiia a-la fopa'ganda como un precedente de lo que hoy
en dia se¢ denomina- como comumcacxon polmca no solo porque la

6 PROPAGANDA POLITICA la :mmnlrmm como In nplltutmn dr la técnicu dr In pri
ubito palitico. .
7 Gonzilez Llnca, op. ¢it. pp.
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para el nacimiento de la sociedad vy, la propagandu pohllca como rcqulslto
para la conservacion pacifica y econdmica del Lsmdo

Precisamente la propaganda politica a ‘truvés de la difusion de la
ideologia del poder piiblico (dmbito politico), clabora los esquemas mentales,
las representaciones colectivas. de manera que el elector se adhiera a la
realidad que cllos fabrican y sca consiente de la division social gobernante-
gobernados, en la cual la clase gobernante se hace pasar como representante
legitimo del interés gencral. El surgimicnto de la propaganda politica lo
podemos ubicar con la legendaria division de la sociedad en gobernates-
gobernados, en la cual, los primeros tienen la necesidad de dirigir la conducta
de los scgundos, pero no por imposicidn, sito por consentimiento
reglamentario que los gobernados gjercen a través del principio democratico
del voto.

En un punto adelante, sc indicard la diterencia que existe entre los
términos de propaganda politica y comunicacion politica. de moniento. la
intencion de retomar a la propaganda politica tienc.como objetivos, por un
lado, delincar.los factores que implican cambiar la concepeion de prop'manda ‘:‘
por Ja de comunicacion politica v por otro, distinguir dos niveles: el “origen.
contexto y desarrollo de la propaganda antes de la aparicion de los MCM. 'y
su practica en. el marco de los medios, como un accion mediatica de
comunicacién entre gobernantes y gobernados.

1. Pionera de la comunicacion
politica: la propaganda.

Respecto al origen, contexto y desarrollo de la propaganda en la
sociedad, Eulalio Ferrer establece que: "La fenomenologia social de la
propaganda nace con el hombre, en los signos vitales de su origen v de su
destino. Alli donde laten, con la voluntad del mando v la obedicncia; la-

~a
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necesidad de lu expresion y el lenguaje. Elf*cé’ | linea - historica, de frondosas
ramificaciones. que va del gobierno a la comﬁriicaci(’in‘ -de los fines a. los
medios-. uniendo la sabiduria de hacer las cosas con ¢} arte de representarlas,
Ser y parecer -razon y emocion-, en la suma de todas las realidades y mitos.
Dialogo permanente entre lo natural y sobrenatural; entre la accidn vy el
pensamiento: eatre la plenitud del poder y su condicion humana”8,

Con base en lo anterior, s¢ puede ubicar la procedencia de la nocion
de propaganda (mucho tiempo antes que s¢ le conociera con ese nombre en ¢l
contexto mundial), de acuerdo con lo que el mismo Ferrer, en su libro "Por ¢l
Ancho Mundo de la Propaganda" describe en su breve examen historico: "Hay
historiadores que retoman los usos iniciales de lo que muchos siglos después
se conoceria con ¢l nombre de propaganda, nada menos que a tres milenios
antes del cristianismo, con la circulacion en Pekin de "La Gaceta del Imperio
Chino". Otros, atribuyen al mandarin Fuh-Tsien -720 a. de c.- ser ¢l creador
de este oficio, al divulgar que la repeticion es la base del conocimiento,
incluso si éste es falso. Algunos estudiosos, encabezados por el escritor
Talbot Mundy, piensan que ¢l verdadero origen de la propaganda debe
buscarse en la leyenda hindi de “Los Nuevos Desconocidos", que data del aiio
273 a. de c. Entre los nueve libros que la integran, ¢l primero de cllos estaria
dedicado al fundamento de la materia, revelando que de todas las ciencias, la
mas peligrosa es fa'deél control dcl pcl amicnto de las multitudes. pues es la
que permite gobcrna ~al_mundo entero. ’6r‘otr0 lado, son bastantes los que
relacionan el prmclhm'd la propaganda con”el culto a la inmortalidad del
antiguo Egapto .en tado: el rico muestrari dé sus’ monumcntos v testimonios
rcfcrcm:lalc

. Svi“giucndoy a

el. gobiern
aristocracis

8 Ferver Rodriguez. op, it 1L
O bidem. L
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plebe, originando la formula que se inscribirfa en los anales pofiticos con el
nombre de demagogia. Surge, asi, Delfos, cqmb centro de una organizacion de
sacerdotes ¢ idedlogos, que constituyen una élite intelectual y social. Son los
que crean y transmiten las leyéndas, dentro de una unidad coherente v con un
sentido institucional de continuidad, que influye. de mancra decisiva. en su
eficacia y permanencia, ¢l ordculo “pitico ¢s uno de los mensajes mas
represcntativos. Y la maxima délfica conocctc a ti mismo, repetida después de
Sécrates, quedard entre los mas popularcs pensamientos de la filosofia
politica. La propaganda hacia del oficio politico una liturgia, si se repara en
que este vocablo significa Ja construcéion de cada ciudadano libre a la ciudad
(polis)‘o. :

Este natural uso de:la. propaganda como expresion discursiva, en la
esfera politica de la antigua Greci ‘el origen de la actividad que aiios
mds adelante, con la nocion’ d acién politica, se diversificaria.
Precisamente el "pancgirico”,: cn su goria de discurso de alabanza por
escrito, adquiere durante ¢} lmpcno Romano un sentido politico propio que
puede incluirse dentro de-las muclms porlaclonu que se les debe en la
historia de la propaganda.” En ‘el mismo parentesco helénico destacan las
creaciones de la oratoria, ‘son. ‘relevantes” los cjemplos que ofrece la
comunicacion escrita, tan* s6lo hay que recordar los blancos- muros de la
ciudad, como marco -atbum-:de los "Annales Maximi", que equivalen a los
primiero informes pubhcos de los actos de gobncrno De idéntico.modo que el -
'Acta Dlurna cs prccursora d(.l pcnodlsmo muralg de las Gdcclas Pcro

del cnsnamsmo d mundu w\'c con mayor ‘Tucrzd fa creacion

- 10 oigers. 1v.

e

dwcrs:dad dc:" i ‘
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formas a’ !ra\cs dc las cualcs habrl:m de cnfrct Ius nms~-
variadas resistencias. incluida la del tiempo para; prop‘gur‘_ el “mensaje dc la~
nucva fe, ante los que la ponen en duda o la niegan,’ como aliento a’ los quc la .- E
siguen en la mayor campaiia de credibilidad que registran -los: su,los Nacen: o
asi, los servidores de la palabra, que la convierten cn prcdlca Y. accmn. que lai :
multiplican y prodigan con infinidad de voces y acentos: Fl campo dc'la»f’

cvangelizacion se llena de profecias, pardbolas, epistolas ... mcnsajcs

Estda campaiia de credibilidud. emprendida por la lglcsl
la creacién de la institucion canbnica "Propaganda Fide” . p

Por su parte, Horacio Guajardo!2 seﬁalu q
la antigua Greeia puede observarse scnalcs delae
mmbu.n en las piramides cgipcias,el of : ’
l Ios murales de Pompeya y algun

oria_que 1o
4 y-se valoran

Y ldem, Vi y v ) :
I'Guamnln Horacio, Teoria de [ C uuuluu_mq idy Sucial lpp
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13 Nuioz Alun;o. Politica y Nugyn Con nn';gt'du. P

Domenach Jean-Marie, [a Propaganda Politicn. pp. 23 v 35.

COMUNICACION POLITICA,-

| itica, Inicialmente con
a propananda adqumo una

~Mund|a| en la que se convierle en
pr ctcnsmncs de objetividad cientifica, lo.

gmvm Los palscs comballcnlcs crean
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slcndo ambas elcmcn
Hitler, por su p.\r(c afrm

de orden ( o consigna),
propananda bolchc\'iquc

propagdnda se perﬁla como una potenciacion de slmbolos ¢ ndcologm

Ademas de la importancia que la propaganda polmca uvo para. me
v Hitler, Jean-Maric Domenach seitala que "desde 1791, la ldcologm se une. a
las armas en la conduccion de las guerras, y fa propauand c cmwncne en o
auxiliar de la estrategia. Se trata de crear la cohesién y el emusmsmo cn el
bando propio, v ol desorden y el miedo en ¢f de} enemigo - La propag'lnda ¢
ligd con la guerra de tal manera que la sustituye nuturulmu
1947 alimenta la "Guerra Fna como ahmemo la "Guerra' dy N

13 bideny. . 19-20.
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‘nuy’pocos y rcpc(ulos como slogan h.:st.: que el ultnno de
rtienda y lo haga suyo".

algunos’ puntos,
los oyentes lo

R ‘liitle’;j:’ Io.s principios basicos de la propaganda .-

= Conacimiento del receptor : el discurso de acuerdo
a su nivel intelectual. La accion de la propagandu en
la opinién publica determina el triunfo de una idea.

1. La propaganda es un medio; no un fin.

2, Volver el lenguaje (simple y claro) a las masas.

3. El discurso consiste en la repeticion de unas pocas
afirmaciones sumarias.

4. La verdad no es necesaria, solo su repeticion.

5. Hay que dirigirse al auditorio ¢n forma violenta'y
con pasion.

6. El discurso por encima de lo escrito.

7. Las declaraciones la/(mlv.s .

8. Sélo unos punlm en la propaganda.

9 No . hay quv cuidarse  de Ia verdad sino :Ie su

parte destaca’ los slglncntus puntos en lodd manmbra de prnpdgand.a. :
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“Joseph Goebbels y la Propaganda .-

1. La atencion.

2.4 deseo (conocer y satisfucer).

3. Ld conviccion (comvencer.y transmitiv);

4. La accion (difusion).

5. La extension mundial - (traducirlo  a - nivel
Nintelectual).

-a) Uso complementario de los medios.

b) El mitin como escenario y como rilo.

¢) La concentracion de la informacion.

d) La propaganda como actividad profeslonal
¢) El uso de todos los recursos.

J) Boletines especiales y manejo de firmas.

&) El producto y la redlidad,

Es asi como a partir de la Primera Guerra Mundial y durante la
Scgunda, tanto los regimenes democraticos como los autoritarios, han
reulizado desembolsos considerables orientados a la creacién de sus propios
cuerpos de propagandistas especializados. Lo que en la antigiiedad cra el arte
de la ret6ricu practicado por unos cuantos portavoces que lo dominaban, se ha
convertido en la moderna cuasiciencia de la manipulacién de la opinion, que
emplea ejércitos de empleados de gobicrno, del partido o del grupo de presion,
entre los que se incluye una amplia gama de psicoanalistas, psicologos, y
cientificos sociales.

De esta forma, la propaganda se consolido histéricamente como una
parte esencial en la difusion de ideas a proposito de la politica, exactamente la
sefiala Ferrer,. "como. téenica que Ja ciencia politica ha  desarrollado
mcdnsdblcmcntc al scrwcm dc sus: propios: fines_ ~de sulogro y dominio-,. lu’; :

propaganda se: h‘ nvomdo 'cada dm con mayor tuerza Inslonca. bajo la’ e
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" politica, hasta crigirse cn uno de los signos m{us'rcprcscmativos -y constantes-
de la vida contemporédnea. Arma favorita del estado moderno, suele preceder y
seguir a cada uno de sus propositos ‘v accionies; s la gran placa orientadora,
persuade, dirige ... Que ablarida o modifica actitudes ... Que influye o cambia
opiniones ... Que abre ¢l camino, muchas veces, para llegar a la completa
domesticacion de la mente humana"16;

Ninguno de nosotros vive hoy en dia fuera de 1a propaganda, todos los
espacios de una u otra forma estan empapados de anuncios, opiniones,
consgjos, ordenes, informacion. Desde que la Iglesia Catélica bautizo con ese
nombre a una institucion, con su uso durante la Primer y Segunda Guerra y
hasta su uso actual en conexion con la publicidad. la propaganda perdio
totalmente su origen ctimoldgico y afecto asi. la posibilidad dec su digna y
abierta utilizacién por parte de la politica. Como seiiala Katharine Fullerton,
*la propaganda cs una buena palabra que ha tenido mala suerte®17.

Ahora bien, no hay que olvidar que los politicos son personajes
esencialmente practicos, y la utilizacion de tan valioso instrumento tiene como
proposito final, que reflcje en acciones externas y concretas sus actuaciones a
los receptores, sin importar Jas connotaciones que tenga a su desenlace.

2. Los medios de comunicacion
masiva y la propaganda.

En poco menos de 100 afios. ¢l hombre no ha cesado en buscar la
forma de reproducir ¢n su totalidad la informacién que el mundo le ofrece. La
transmision y reproduccion de ideas comenzd oralmente a través de la

'fl Ferrer, op.sit. I,
t Citada por Gonzdlez Llaca, op, git,, pp. 32.
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¢l sonido.’ el cmc para c_
~“ tridimensional;'Si : blcn en
individualmente. pronto

comunicacion - masiva

se Ics Iun dlllbllldo dll(.rLlll(.S
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'omdr los’ poslulados basncos dc :
1 dc dlas le lmputan en ¢l uso de

proccso.yV sc_ ntenmm ‘crear” estados dc op
opinion pil ‘ onﬁegmr Ios ObjCII\LW tuados d

ponicnidocspccial interés’en la propagar
estudiar ‘a-la. propaﬁanda polmcd de

propaennda y Ll opiniénen Lcnml "l‘n lu tcona de.la com m aclon pulmcu

13 A1 reronmar ambas Icorfas pretendo identiticar In miviera en que s esmdinda I i -mtla pnlmm via medios de conmmicasién e
wmasn. sin que ello implique que 1 posicion que anuniré sea funcionalista o warxistn, simplemente intento sentor las hases v elemeutos que
estudiu ol posicién tedrica. In de “La Medincién Social” v “La Produccisn Social de Comuicacion” de Mansiel Mastin Servano,
rerspectiva bajo la cual estard sedi do el modelo de prodaccion y -un]mnlz i |!ol‘(|r'|qut|vm=mlo crvar.

& FALLF"\ DE GRigEN
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una vez terminada la Segunda Guerra Mundial, se n lan; pues,” cuatro
grandes componentes o centros de interés: “lu- funcion ; clectoral . de la
comunicacion de masas. la necesidad de una politica de bpiniién.vpi'ib.lica para
la expansion imperialista, ¢l recuerdo de la propaganda nazi v la critica, por
autoritario, del sistema de comunicacion sovidtico, De esta iltima  referencia
nace. de hecho, ¢l desarrolio de un concepto importante en Ia historia de la
teoria norteamericana, la nocién de control «democraticor de la
comunicacion"!9,

La corriente funcionalista20 parte de la idea que ¢l sistema social ¢s un
conjunto real, en el que las partes desempeiian funciones esenciales para la
subsistencia, la expansion y/o fortalecimiento del mismo. Harold D. Lasswell
en su teoria "Las funciones de los medios de comunicacion en las sociedades
modernas”, sefiala tres aspectos en los que participan los medios:

1. Supervision o vigilancia del entorno.

2. Correccion de las distintas partes de la sociedad en respuesta al
cntorno.

3. Transmisién de la herencia social entre generaciones. . =

dividen en tres categorias:

a) El especialista que vigila el entorno politico de Estado omo'un‘todo
(diplomatico, militar). R ’ b

b) Especialista que vigila la respucs(yzi'd‘c toda'cl Estado con respecto al
entorno {mediadores) y trata de correlacionar la respucsta interna del Estado.

}: Moragas Spi. Niguel, Tewrin de In Commnicngign de Masas, pp. 37.
“YEn gxnu:ul. lo que escribo acerca de 1a teorin fincionntista, esté basada en los apuntes de la asignaturn de Jto. semestre: “Teoria de ly
Comunicacion Colectiva I - Punciomlismo", Angel Sniz, mayo-septiembre de 1991; & menos que se indique otra cita

FRALILA e TREEN
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para ¢l yo); 2. agradables (un atractno para cl cllo), v°3. morales (un atractivo
para ¢l supery6). Dentro de cualquier colccm'xdad la presencia de estos
componentes varia de individuo a individuo; 'y ‘dcnlm de las colectividades
mayores, varia de subcultura a .subcul!ma de’ extracto a extracto, El
propagandista intenta ajustar sus mccnll\' s'dc acucrdo con cllo"2t,

Ahora bien, los funcionalistas C\phcan que Ia sociedad esta regida por
normas vy valores, es decir, la existencia de: un comrol .socml "Los grupos
5ocmlcs cualqmcm que sea su COlllpOblLlOI) posccn un cmuumo de reglas de

ostumbres, llsosL'.ctc de

cumplan con las convenciones, crcencm
una mancra permancnte. Sin ese contro el grupo_ s 'coloca en-inminente
ricsgo de disputas, desequilibrios, tensiones v, conflictos’ qué“pucdcn Hevarlo a .
la disgregacion y aun a la c\tlnlcxon"zz asi como podcmos observar que el
control social se cjerce a dos ni clcs enilos grupos socmlcs a través de
organismos de grupo, y en la 5ocwdad d una marnera gcneml a través de las
diferentes instituciones que la comlltll\'cn ()llrldlcas pohllcas. econdmicas,

educativa).

Pero la sociedad no sélo es un ente pasivo que no responde al control
que cjercen las diversas instituciones sobre ella, al contrario, a través de la
opinion pablica se convierte en un "cuerpo regulador que, como sistema en si
mismo, organiza el comportamiento social, lo que equivale a considerar a la
misma como un fendémeno de control social informal, con atribitos
propios"23, En este sentido, la existencia de opinién pablica implica que ésta
es capaz de participar en la elaboracién de la organizacion del Estado.

De la misma mancra que existe ¢l fenébmeno de opinion pablica, existe
el de liderazgo, y quiza, el primero sca en parte, resultado del segundo. Los

funcionalistas seialan que todo grupo que se conforma, se organiza de .’

acuerdo a las lineas de un liderazgo, producto de las relaciones de :los”

2 Mom o, g_]! Pp. 573,
'; ofder, pp. 3
- G'"unrdu. mm. p. 194,
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individuos cntre si.- Este
"autuzﬂirmuci('m o

en quc los dcmas consndcr ) q
m1ponantcs Asmnsmo emrc la

plantcm o dc(lmr wna
verbahzan y cnstah?an‘ lo

ocial, prensa, radio.
television ado .de. fa técnica

propdgmldlst

Y numpular a lu masa

Ambas nnnm ﬁu ron cumlnu pnr (huunnlo g_g,_m pp 199,
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'socnal. csmdmn a 'la * comunicacién
supracstructura, por lo que fa ldcoloni: asy c(oi cscncml en las
investigaciones marxistas. Mediante - la |dcoloma27 os’ hombres lograr
insertarsc en la estructura social y llevar a cnbo ‘de tancra soporlable, los
roles que sc les imponen, igualmente, sc tlcnc la ilusion de comprcndcr aqucllo
que cfectivamente no sc comprende; se cree estar c\pllcando aquello que no sc
esta en condicion de explicar (falsa concncn(.la) :

Los medios masivos dentro de la cnmumcdcu‘m estan vinculados a un
sistema que contiene una polmca. un’ goblcrn 0, un sistema de produccion, etc.,
se coicibe al proceso comumcatlv partir.desus multiples relaciones y éstas
relacioncs ublcan ala con qracteruandola en una sociedad

e ¢l sistema de produccion determina
historico" que plantca Gramsci, es
“un sistema determinado, sus medios

Wy weneral, lo que se cscribe en relacion i In Teoria marxisi basudo on tos apiies de In asignaturn de 6to, semestr
gmu:"_ggéq Colrgtiva M-Marxismo”, Saite Pérez Dévila, abrif-acosto 1992; a menos que indique algumt otra fuente, 7.7 ™
DEQLOTL: del griego jdva, aspecta, imngen ¥ fogos, lenrln. tem pintos s sociales, (llndrhmez Gutrm N\ 17)

Teora dels
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cocrclon polmcomd a?nht
conlrol de la soclcdud

direccion ideolégica de fa so i
mandan, deciden, ordenan orean
ideolégica. las ideas no se-difu

la nada, existen estructuras
usion. tales como la lglesia.
: “medios de - comunicacién es
‘opinién piblica. Respecto a
de’ instrumentos técnicos de

mstmlcmncs
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‘uca ‘0! sea: conoc.umcnlos polmcos ST
rcionarlos bien y mil veces mas de lo.
bcns olrcccrnolm no .solo en: l'ormu

E“ Viziuez Aldes, citadlo por Guajardo, op, sit, pp. 42,
=7 Gonziler Llaca, op_cit, pp. 24
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3 ‘En.

mcrcancms

De esta manera, |
que la sociedad : ncccsn
decir a la estruclu‘
cslructura y como tal;‘la

dt, ese podu que la pnscslon dc la miormauon
c tamblm sc ha con\cmdo cn el mclodo mas”_'

ad d|sponc p.ua .muncn.u c - pero; '
dcmand s sociales., En* clcclo la “comunicac n _es. )
sncaminado !

. pma !
smlultancamcnlc una técnicas de dlhmon v un miedio 1dcolomco
a l(lﬂrar 1o’ r(.aul.wmn sncml
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masw.: llamensc prcnsa, c'nrtcl cmc_ radlo o”tclewsmn, v sus diferentes
formas de transmision (via satchlc) la dmlsnon dc |d<,as en masa implicd a su
vez. ¢l impulso de la propaganda politica. " I‘odo parcce ‘calaborar, o conspirar,
para que sc intensifique la posibilidad de ‘influir al ciudadano: el progreso de
los medios de comunicacién: la cstandarizacion -del espiritu social, que
aumenta la capacidad receptiva de los mensajes; la concentracion de las masas
en las ciudades. la elevacion del nivel de educacion de las poblaciones'30.

Las anteriores teorias tratan de explicar que ¢l funcionamicnto de los
medios, s¢ encuentra relacionado con la politica, en’funcion de los actores que
estan atras de los discursos. el “valor ‘dela. mformauon v st posible carga
ideoldgica, la actividad lq,ulmadora dcl mcdro y.cl papel de los lideres y de la
opinién piblica en-su wnculauon .con legalida ¥ xcprcscnlall\rlddd de los
gobernantes. Los mcdlos en este sentido, 110, 5610 Iavoréc«.n la'llegada masiva
del poliuco . ;Ias ~ audi VCrs tamblm lmpllca
lrunslorm.moncs en: Ia

in I'urmuci

posicion dclcrmm ]

I \otdem, pp. 23387
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permite comprende
enla rcprbduccién 3

“sino para c.onc
pammpdclon. l

la poblacxon /\ﬁmusmo la’comuni dClOll dt.bc pcrmmr al Indl\’ldll( conlrnmar B
su_ realidad, nc brmdar ung- iliision (" falsa” conseiencia”) ‘de para
asegurar | ull.lr la produccmn v rcpmduccmn de I'1 u u(.tur' v por LlldC.
-de la supe .sllucuu 132* S : :

j' Ver Mastin Seiu, Masiel, Lujlndutcl(tu§|‘q1l__dgLn\lnu(ug(pu rpd
< Ver Mastin Sermand, op, ¢it. pp.19-69, .
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Tal parccc ent
ucdcn rcsultar smonnm

cohesion, quizd el n
inico, los proccsos d

quc '
mcdmcum e

Aenstructura; Institiciones jurldico-politicns, fonmas’ de concienci
econdinicas, bise unkamental de un wodo -h prmhuu i
consuma ¥ acumalacion.”
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-de integracion en las précticas
una'y, la misma logica para el

’manc,o dc lo
*comunieacion

como el cmuunto
produccion, - ‘para
mcdlacnon, cs “dec

'cnconlrar las Tunciones quc cada una'cumplc eil ks sucncd.ld

H ver Martin Semano. o, €1l pp. 9
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B. Papel y funciones en la sociedad.
1. En el debate politico via
discurso.

La politica tiene su origen en las primeras personas que se juntaron en -
grupo v sintieron la necesidad: de poseer un sistema de rcelas con las cualcs :
orgamzal su c\lstcncm dmna Los. hmnbru pnmmvos. t.n sus. rclacmncs‘

3 Ganrtles Llac. gp._si s
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|ur|d|cas;'Las pnmcr.xs son mdlspcnsablcs
a lr'wcs d(.l ordcn, armonia v or mm7acmn

tien _;’quc ver primero que nada, con da-
a crcaclon “de normas quc nmcran cl’,




VIOLETANMERLG T COMUNICACION POLITICA!

los actores politicos

iblico
- comunicacion'de la

B B stencia:del:esp
“desarrollo de otra gran allcvcrac;a3
privilegiada ‘de una identidad colectivi

{f Ferry. Jean-Mare: Walion, Dominiqae. ELNuevo Espacio Piblico. pp. 13-21. R RS
7 Etimolsgicimente democracin se derivie de las palabras griegus demcs, pucblo; y fratern, gobeninr,

- fignifica. por consigulente
“eobiemo del puebio®. . R pERN PR

* FALLA DE ORiGEN
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La soucdad humana cs un s lcma dc tuerzas,. cs.decir los diferentes

Hombreiq
iguales-en




L” (.SC m.lrm

prensa v de los
aumlcunmnlo pnl
jm.u.sndud de quees
del Estado v todas
~de’“entonce
independien

resulta dc la du.unn




La rcprt.scmauvsdad dc lm cl
(.I(.mcmo tundameuml dela Llcmuor.au' La ‘democracia pucdc ser

|§(ca puro 2 ‘tin dc cucnms. ]

su.mpx ¢
- Eitado ¢

tambiéii pubhc: dc ‘mensajes. Asi . plics:
capacidad ‘de -accion posible para - inspira

38 Ciiminez Gillrto en Luder, Estido v Diswse, pp. 198, enticnde por disenrso poli
ex deen dutie de Jos apanos dowde se desanolla explicitmnente of juega ded poder,
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"'dcl poder snnbohco (uncndldo como, un podcr qu

senala Bourdleu- a lrav

mdx\'lduos redllznn ucuudadcs vmculudus con I ¢na politica

A0 ey, pp. 143,
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: poll ticos tomun d

eno dc la.so lcdad para
dclcnnmar el mcj :

masiva-la’ vcnlana para mmnlcs(.zr‘
dlscurso polmco la rudxo v TV

en cl pcrhl pcxsonal 'md.ldommenlc clabor.zdo dc un mdn'tduo o una

4 (umlo por Moz Alonsa, .?ld:ll pp 62,

4
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mﬂucnc:.f
dc nlnulcn

'-uu..h. |mr|lurn1 anndo V' ¢ Potitics. pp: m
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b‘m.xdo en el niimero ‘aturacmn dc mensajes. Dc acuerdo con 0 .’mlenor‘ :
Michael - Schcnk'” alalogn entre dos niveles de! pudcr 'pohmo de fos
cnudad'mns quc ha dcnnmumdo du alto v dc bajo grado: 7 :

43 Citada en Lo asigmnira de Suo. seniestre Propaguda, Cnrique Arellano,

2,



VIOLETA \mmb L : . COMUNICACION POLITICA.

1. m,ro GRADO Sol las persohas g
husun una dl i u cuhura pum

s:guncmcs caracteristicas:

Alto Grado
- Calidad = educacion politica. .

- Existen - mas  argumentos
tanto un proceso mas ;acamm.

- Contenido \crbnl la palabr
racional. $
- Redundancia. hay que
puntos mas importantes

television v, en COIlthl
wlurac:on dc mtormuu

la:de omcmn cl snmdo.
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\ 'lid'sil'l'undumcmo cncaminados a
mlroducxr una ‘edu cion mlmca ani .uncmc son” consumidos por aquellas
personas quc torjan U cult(ir;{f olitic cn mcnsnjcs que permiten reflexiona y
anahzar posluras, por qcmplo los dela prcns.l

la TV) ésVs ‘lozr‘m

la dwpolmzamon 0 se
politico a los elcclorc_
informacion (prcs@rvur

_c| manlnmmlcmo
vrumcnml wlatl\a a

necesario, por lo. mc.n i IJ dcmocr i no M creido-las.
mndlcmnu dc p:u v pr spcndnd que t.l pucblo rcclam.l. B A

a5
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.somclcr cala ‘voluntad general, aunquc esta lmphquc ob cr  pocas
. sausmccmnes para ¢l bien individual, he aqui fa parudOJa dc l.: duno(.iuu.:

2. Definicion.

Definir comunicacion politica implica antes: que_nada, - retomar. una -
palabru con la quc se idcntiﬁca lu actividad - dedicada -al - intercambio de

nrchll dc Io quc hov cn dla sc denon na unnumcacnon polm‘ . p o cllo no

8
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Al revisar. estas dctmu_mncs es posible d:snnmu : quc todas rcm.r.m cl L
proccso dc'mtcrwmblo de discursos politicos,” cntrc una c.nmdad c.nda \u“‘
mayor de. actores pohllcus designando asi lod.: conuumacmn que’tien por' .
objcm la polmcn. l‘odas cll.ls dc%lacan usumsm( a lmpormnua qu u.m. la‘ﬁi".
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!'uncioliwjuridlc
amerwnmnle ‘la.
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R o STOMUNICACION PO

otra forma ¢ u.'awn Aspt.cloq quc se c\amm.u.m de ncuc coria de la

Mcdl’lcmn Social'y la de La Pmducuon Smml de Comu ct de:Maiuel
Martin Serrano en el siguiente punto. ER

46 Pidery. pp. 104,

o
S
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cr presenle. -7

que snn ob|cm dc conlhclo 0 polcmxca por lo- que los contenidos de la

32
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mismo capitulo.

receptor

Actor-cmis ) >
(observa y retienc, - retoma datos
datos). - - signiftcativos,

5. Dicha’definicidn: de -comunicacion polmca, mucstra que cl ptiblico
o estad ausente de I/ ,mtcmccxon,’debndo a’que el electorado, piblicamente,
decide. Es dcctr. ‘es un, mcmmsmo a'través del cual ¢s posible ¢jercer atn la
democracia. El conocumentu del estado de opinion piblica cn su categoria de
expresion. periite. reconocer a los “otros”, hecho que distinguc radicalmente a
fa propaganda politica de la comunicacion politica.

3. Su caracterizacion.

‘Ahora bien. fa comunicacion politica se ha convertido en un procu,n
indispensable : para o cspacio  politico  contempordneo, al pt.rmmr a
confrontacion. delos tres' discursos politicos caracteristicas dc‘la politica:
ldmlnma v la ac ~|<m dc los pnlmcos da mluuuacion pa

mu,rnrc!qr;_
sentido, g le
periadistas
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'.‘,Ia Icgltmnddd s dc orden o
rcahdad que no tiene una
a quc es resultado de una

pblit a: no es simplemente un marco de
én tiene como caracteristica fundamental, ¢l
ser un (.spaclo abierto a la soclednd ya que permite que cada uno de los
actores hable a dos niveles: para sus iguales o compaiicro y, para la opinion
ptiblica.  Por tanto, .un punto de. confrontacion de razonamientos v
preocupaciones  diferentes,” via . MCM cn sus diferentes manifestaciones
publicas. En esta forma, el intercambio y la confrontacion de discursos se
manificstan como puntos claves para la existencia de la sociedad democratica.
sicndo los medios el marco en que se manifiestan diversas expresiones de los
aconteceres (de los discursos) que ocurren en ¢l entorno y de su conocimiento
puiblico.

Alain Touraine47 seiiala al rcspcdo que, la existencia de <.0mumcac:on .
politica es resultado de una crisis de rcprescmaclon polmc :
puhuca como rcprcst.macron Los politicos sc prcocupan “cad

7 Wolton; Ferry, oy cib, pp. 47-52.
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va no pueden hablar sélo en nombre de los que no tienen voz: deben
pronunciar un discurso responsable que a su vez hable en nombre de la
defensa de los menos privilegiados, de la eficiencia del Estado y de los
principios de la democracia. La importancia de la comunicacién politica radica
justamente cn su tarca de combinar demandas contradictorias en las
expresiones mediadas (diferentes modalidad del discurso segin el medio que
usen como soporte fisico para su difusién) que a través de los medios expresa.

De tal forma que la comunicacion politica en cierta manera, evita que
el enfrentamiento se aisle en si mismo. al integrar al debate, todos los temas
del juego politico. facilitando paralelamente ¢l proceso de  seleccion.
jerarquizacion v climinacion de los mismos. En cste ir v venir de la discusion.
la comunicacion politica funciona como una especie de sistema de apertura a
los asuntos (problematicas) nuevos y como otro de cierre. que evita de alguna
manera que todo esté en discusion. A través de la identificacion de los
problemas nuevos, de su integracion en los debates politicos del momento v de
la exclusion de temas que han dejado de ser objeto de contlictos, la
comunicacion politica consolida su funcion mediadora en la sociedad. ya que
el sistema social la provec de los recursos necesarios para producir objetos
comunicativos que a su vez, en el sistema cognitivo., le sirven para procesar las
representaciones de lo que acontece.

Por su parte, Jean-Marc Fcrr)48 distingue dos formas de
comunicacién politica: una que denomina de las «masas» y otra de las
«minorias», La comunicacion politica de las masas ¢s esa comunicacion cara a
cara, esporadica e informal que se puede comparar a las discusiones de café;
cste tipo de comumcuuon pammpu en la construccion dindamica de Ia opinion- -
publlca. ticne una‘marcadu aparlcncm polmco y o e de ordcn ngurosnmcmc'

8 g pp. 20022
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unclectualcs hdc.rw de opuuon) s:end<
pubhca

Asimismo, resulta cvidente la importancia de la comunicacion politica
no solo como instrumento cstratégico que relaciona a los politicos con la
opinion poblica en situacion normal, es decir entre dos clecciones, la
comunicacidén politica via MCM y bajo su funcion informativa, deja ver los
acontecimientos y problemas que el terreno politico por sus propias reglas no
ve. facilitando asi, el enlace entre la clase politica v la sociedad. Es necesario
destacar también su uso sobre todo en periodos clectorales. ya que permite a
través de las encuestas especular cual podra ser ¢l resultado de las elecciones,
impregnando no solo el terreno politico. sino también el informativo v el de la
vida cotidiana de una vivacidad de mensajes. actualizados por la lucha
politica. Es importante hacer hincapié en las diferentes expresiones que
adquieren los mensajes via MCM por medio del discurso.

Desde el punto de vista de la teoria politica, Dominique Wolton#9
menciona cinco aspectos de interés para el estudio de la comunicacion
politica:

a) Es prueba de que existe un espacio en ¢l que pueden intercambiarse
los discursos politicos contradictorios, es decir, es la prucba de que no hay
antagonismo evidente entre los actores dc‘ Ios dil'créntcs grupos sociales.

b) La existencia de- dlscursos polmcos comradlctorlo, implica la
existencia de ‘actores que encaman " a cada uno’ de esos “discursos, ¢llo no
significa que -con la comunicacion’ polnlca los .actores "se comuniquen”, .. .
simplemente se conwcm. en'elespicio piblico’ dondc pucdcn m.untcslarsc sm
destruir.cl mnclonamluno dc la dcmocracm moduna S

c) E l surmmlcnlo dc la mmumcac' !
dcl mlcrcamblo dc dlscmsm planlc.‘f,

manclp_admf i

19 puidean, pp. 1043,
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dlfcrcnlcs ¢
opmmn pubhc'l

intercambio y confrontacién” de:d
basicos de la soclodad m.lual los’ polmco

un 1mportante pnpcl c
informacion que se genera'en

W contradictorios

Con-base cn | .
} COI'IIlH]iLﬂCiOH :

se periila como una- .
politica, pero. ‘estind
comunicacion
mom-.nto qe
complcmemm
comunicacion
politica?:




VIOLETA MERLO . . (‘U\IU\JIC‘AC‘IU\J I’OLI'I l(.‘

'ncntc cldar: 7
‘jnclorcs N

complcmentdrms. Al convcnccr al otro cerca de
el grado de an(auonmmo, llcgamos a un acucrdo’

vhistérica 'd n_grupo hunmno) se: pucd
dondc succdcn l ",cosas ¥y se tmnslormu__

30 pyy tjesmplo, cuando en v empresa los trabajadores quicren un aumento de melda raramente recirren a I violencia como gmmer
instrunento para oblenerlo. geuerulmene discuten su peticitn con € jefe; nmbis partes wgmentan los pro ¥ contries de la sinacion hnsta -
Ilegnr A un ncnerdo comin, si bien no sienpre el acuerdo logra igealar en m Iotadidad |y pﬂmonu de nos y otros, esle ¢s resiltado del .
tn consensa, Esto mismo ocwre con las decisiones acerca de como administra, tegislary angnr I vida de los howbres y'que: los medios .-
emiten & través d difcrentes productos comunicalivos a la opinién pablica, son el (1ndy dc \ulu ¥
los actares de la comunicucisn que encaman estas posiciones. 3
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s Wolon; Ferry, _j!_{_\_, P 112
32 Ver Martin Serraso, sty 1y
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mdmduos mummlcs hbrcs c

'conlmmd.xd En. e c. modclo se prchclc el discurso a la umzcn ),vpor t’mto.‘

los mcdlos dc wmummcmn discursivos. La razon es el . universo. defa

comumcdcmn politica - dialégica, en este lipo de modelo’ destaca’ qucyla’
construccion del prodicto. comunicativo atiende al interés de ‘introducir una

o0
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reflejan en los medio, lo que las pone pablicamente transparentes a los ojos dé
la audiencia. C '

Justamente en las caractéristicas de emisor, receptor, espacio piiblico v
modalidades de presentacion {isica del discurso (medios), en los modelos de
comunicacién politica ya sea de tipo dialogico, propagandista o de la
comercializacion que Achache define y, en las particularidades de la
comunicacion politica antes citadas por otros autores, se pueden distinguir tos
elementos clave para la construccion de un modelo de produccion v analisis de
comunicacion politica. En este sentido, es posible instrumentar ¢l modclo en el
un apartado mas adclante, partiendo primero de la identificacion de los
clementos que conforman el discurso politico origen (sca verbal o escrito).
para su posible adaptacion a discurso verbovisual. Las caracteristicas del
medio audiovisual (léasc television), materia” del siguiente capituio, nos
permitirdan hilvanar los fundamentos necesario para la construccion de
comunicacion politica en el campo masivo de la television.
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CAPITULO IL

EL ANALISIS DE LA
INSTITUCION
MEDIADORA
TELEVISIVA.
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Para convencer, hasta el
wismo Dios necestia de
campanas.

( Voltasre )

I. EL ANALISIS DE LA INSTITUCION
MEDIADORA TELEVISIVA.
A. Capacidades expresivas.

De los medios de comunicacion de masa que existen en la actualidad,
sin duda fa televisién ocupa un lugar detcrminante en la vida de todos, ‘al ~
mlsmo mmpo que una tormldabk. ventana al mundo, es el pnncupal

csmban en cl podcr v Ios quc aspxmban a cstar 'ﬂh prncumxun dmmsucarla N
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mmcdlata nl p'\htlco con los clcctorcs
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¢l csmcm pubhc
sc ) cscuchu

reglament
television

que tarito en 16 que se rcl'crc a Jos: cqmpos. omo los: pr s.ramas sc ha
manifestado mdmpcnsablcmcnlc producnr en gran CSCdld “fin ;‘fdc‘;haccr
rentables. inversiones costosas Sl

[

Woltan Comimijue, Sl Gran Futieo, pp
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_Fernando’ Huerta sciiala_en’ es
comumcacnon “se han mn\'cmdo e
de una socicdad moderna’ y dt.mocmuc
conforma *la" realidad social *y el hcc
televisién, aparece en la prensa o sc o
incuestionable, aunque haya sido "r:ci:
puro acontecimicnto mcdiélico"54, :

cmcrgc como una realidad
ida por los medios y constituya un

Medio de comunicacion de masas significa también la combinacion de
una dimension técnica con una dimension social. La dimension técnica esta
vinculada con la produccién y las imagenes que pone de maniticsto géncros y ™
condiciones diferentes (mlormacmn, espectaculos, deportes) y la social, se -
refiere a la percepcidn de las masas en condiciones sociales v culturales bien

diterenciadas. La television no sole transporta las imagenes sino también.: . -

contribuye a que adquieran sentido, siendo al mismo tiempo un vmculo socml :
un objeto cotidiano y una ventana abierta al mundo.

dOlll(.SllCd que cumplc la funcion de sngno de cstalus.
forma parte del sistema tecnolégico.

el cspamo vnal en el que’ lran.
- redlldad ala que.
‘hbrlc.\ cI conlom

™ Huerza Fernando, IV.y Ealizica; pp. 1.




VIOLETA MERLO-

“cognitivos
limensiones

deseable y otra, no c\pr(.sa
para valor'lr la rCﬂllddd su

: scgun o mudelo dc cspacm pubhco ‘_ dc cmnbxo dcl

3 i‘v.:‘durul.ldo .nleapemculo Tk olyeto,!;lc_w‘ on.
El televisor objeto -~ /" - Modifica Insnlnclones familiares” ‘ PR
o televisor maquina. - de mtumdad segiin el moclclo de :
: ‘ lacio pubhc’\ entre dores.
-er\e como ﬂgno deestatus -5 s Pswologn dcl comumo
'econounm ' v f\nahs:sde muumcmnm

de compra y uso

S Var Sereanc, ddeat, pp
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- Psicologia social det unwelt.:

i "u\ ulmpnn mpnnnnludel

La television agéme; o _Psicologia social e los actos.

'l"sn iconico,

i tema dc rcprcsunncmn)

es, procns.nncntc el’ hccho dc qut, rcmllc a. un marco‘v "a‘un-contexto: La .
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mlornmuon s lo quc rumlc al mundo Obj
a ver al mundo Ya mtcrcsarsc por

Dé :l(:ucrdo :
Masas sicndo‘ ‘cl :

entorno y
resulta’en

“"Wol;bm f_; yz‘l g‘L‘pp.;ﬂg
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. “Produce ut

un soporte.f

_realimentar’ Ias modalidades - comumcan\'as qu 4 a’ mcdm producc ‘
‘(nu.dmclon wtnlclural) El producto comumcauvo procedcntc del acontecer
publico puede tener dos dimensiones: una’ objclal ¥ otra” coguitiva. La
dimension objetal def producto comunicativo es resultado de una organizacion

57 Serrano, op_cit. pp 138, dice que ! producta comunicativo desde &l punto de vista dz Ia repregentaciones
que mangjs, consiste en un relato en 2l cusl se ofrere un repartono de dstos de referencis del acontecer a
propbaito del que 22 comunia y genersimente, un repertono de evaluscionss. Desde o purto de vista
material, los productos comumzativos san un Sonjunte de wprecicnze {palsbras, imageneg) que osupan
determingdo tiempo en los MM

" FALLA DE ORISEN
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Yy equipamiento lecnolégi_cq que p’éﬁmtq su claboracién ¥ distribucion a trav

dlscnado para ofrecer ’mt
institucional del acontec

OCUI‘I" C.
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El discurso, polmco sc nulrc en-este’ scmldo de la relacion: actividad
polmca / actividad mlormgtw ' “El polmco trata de convencer al auditorio de
las dificultades, aciertos, log,ros o fracasos de los compromisos que adquiere a
través del discurso politico quc defiende. Esta accién la realiza a través del
desempeiio de su- actividad ‘reflgjada y recogida, fundamentalmente, en los
medios de comunicacion masiva, marco de excelencia para la ditusion de las
rutinas del hacer politico y que desemboca en la actividad comunicativa como
acierto, infortunio, éxito, fracaso, etc. El medio desde su manera de hacer y,
por medio de sus rutinas de produccion, presenta la realidad politica no solo
desde la perspectiva del hacer informativo, sino también desde la vertiente
persuasiva, es decir ¢l medio lambxen quiere convencer de su habilidad para
interpretar la rcalldnd polhnca

El proposnto‘de esta’ parte: dc la investigacién cs establecer un cucrpo
tedrico que permita’ ldcnllf icar. los recursos e\prcswos que ponen en juego en
el uso-. de:la’ institucion comluucatlm telcvxsnva como’ mtcnncdlarn en ‘la
elabomcxou de productos comumcatlvos cuyo referente es la politica. es decir
de I relacion actividad politica / actividad informativa. Por institucion
comunicativa entendemos, aquella que: provee a los miembros de una
comunidad de relatos en los que se les propone una interpretacion del entorno
y de lo que en el terreno politico acontece, es decir como quien interpreta cstas
actividades a la opinién piblica y cuya actividad tiene no sélo un caracter
social, sino también institucional. Es la fuente de informacion que debe
suministrar la noticia, valorarla de acuerdo a criterios profesionales y ofrecerla
de la manera que le parezca mas adecuada. Asimismo, producto comunicativo
es un relato, o sea, una secuencia de informacion (descripcion de sucesos
conforme a lo que se ecsta refiriendo) que tiene como caracteristica scr

difundido de forma masiva a las audiencias; es todo lo que se expresa con un -

lenguaje ~cualquicra que sca su soporte fisico-, en el caso. c‘zpcciﬁ(io de esta )
investigacion, el dlscurso politico que a su'vez pucdc nrgamzqrse como
noticia. -

Para claborar lo anterior: 1
plantcamiento que Manuel: Marti
de Andlisis de.Contenido.: Pr
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"La Mediacion Social” y, "La Produccidn Socml [ Comumcacmn . a
proposito del estudio de los referentes y de la funcion socnal que cumplcn cnel
proceso comunicativo, del origen de los mensajes dc ln comumcuuon publica
y, del analisis de los productos comunicativos. Los trés’ son enfoques que
desde la perspectiva de estd investigacion, resultan compatibles al intento de
obtener un modelo de produccion y andlisis de comunicacion politica, por las
cuestiones que en ¢l primer capitulo se establecicron,

De acuerdo con el objetivo general de esta tesis, de crear un modclo
metodoldgico de diseiio y analisis para elaborar programas televisivos cuyo
referente es la politica y de las teorias mencionadas como fundamento de la
investigacion, se partird del andlisis de donde surgen los futuros mensajes
(acontecer. referente de la comunicacion) de la comunicacion plblica v la
relacion de estas cualidades con la produccién de comunicacidn politica por
parte de una institucion comunicativa, en este caso, la television.

La elaboracion de futuros mensajes en este sentido, esta vinculada
dircctamente con la mision institucional que los autores funcionalistas suclen
atribuir a los MCM: «vigilar el entorno», Esta tarca consiste en «dar publica
noticia» a propésito de lo que acontece. La funcion de vigilancia implica una
actividad de observacion del entorno y otra de difusion hacia las audiencias,
asimismo, supone la sustitucién del entorno donde suceden los aconteceres
(reterente) por ¢l entorno vicario donde se mancjan los datos, es decir def uso
del referente de la comunicacidn.

1. El referente de la
comunicacion.

Manuel Martin Serrano38 manticne la tesis de que una teoria de Ia
comunicacion debe fundarse en ¢l anilisis del uso quc se hace de los

58 Martin Gzrrano, Manuel, wmmmmmmm pp
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unpiéﬁ 'al quc cumplcn enel proccso comumcunvo l

referentes y de: ]
qu' .v., comumca su. cstudm permnc o

nmnuna forma:cn el lllClNd_[ :
du\omma vu,.mo en: Iuga

comumcar ‘con
objul\'ldad y - competencia ‘¢l - modo de scr o dc aconlcc ot del [ referente;
asimismo, ¢l emisor debe confiar en la capacndad dcl rcceptor 0 sea. en ln‘ :

SR Emeidgcamente roferente proviene del kstin referens, -entio, de refenree, e-\pr-'oav dz P&'il’r‘i [4 por
2acnte, un hegho; remitirss, vigila lo dicho o hecho.
BOrer ejemplo, I reproduccién de 2n un libro o follzto de los discuréos pronuncisdas por Cicerén o cualqun:n
otro orador de la antijledad.
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Lt capac:dad de Obldl\'[lcmﬂ que
oblchwdad es un.n forma dc mdlc.tr

Bper epnpio, ia reproduccién grapada de un discurso d2 Hn.l:n o las
Luns
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; tamblcn porquc

presencia o ausencia afecla o pucdc atcclar .
conacimiento puede ser compnmdo por Ios mxcmbrm dc )a mis

-3
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VIOLETAMERLO. i

suln sc.lcccmnudn como objeto de referencia por las instituciones que tienen a’ .

pcrsonal quc fe pcrmnc saber proposno de lo que no ha wnoudo porsi
mismo, y m.lrsc de lo que no ha comprobado por si m(smo. rctumcndb a-la

ajena experiencia; experiencia transmitida oralmente y inds ‘tarde Acumuladd '
en los productos culturales que archivan las adquisiciones practicas, cientilicas

B2 E) rérmunio wobjero de referenciay degigna aquelo 3 propbaito d2 10 que o¢ comuniza; ¢ un recurse jue
) gna A P 4
cumpie s funcién ds obyzte mutenal o wizal de I comunicacién Loe datos d2 referencis ofrecen mfcrmamén
parcal a propleto del opete de referencia la Jue e vefiere la comunicacién

1
@«
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v. con la hbcnlud de difundir a la opmlon pub]nca cl conocnmenlo que cada
uno de cllos sclecciona ¢ interpreta en datos. Todo relato del acontecer fe

63 Martin Serrano, Manuel, Teoria de ta Comaticande, pp. 120
54 ver el capitulo acerca del Referente de la Comuncacién, tidem, pp 177-207.

» ESTA TESIS MO DEBE
SAUR O LA BIBLGTECA
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Ahora bien, el hecho de que se elija un criterio de referencia a la hora de
seleccionar datos significativos; determina la existencia inevitable de una
mediacion, ya que existe una opcién respecto a otros posible puntos de vista
que podria haber tenido en' cuenta el mediador, hecho que admite la
intervencion de alguna institucion comunicativa en la produccion del discurso
politico.

En lo que respecta al concepto de validez, es una forma de indicar que
el conjunto de los datos de referencia que se ofrecen, son suficicntes para
situar a ese objeto de referencia en el contexto de aquellos otros con los cuales
esta relacionado a nivel material, cognitivo o de uso. En este sentido, la validez
es una cualidad de la comunicacién que depende del conjunto de datos de
referencia: cuando los datos de referencia son suficientes para que el
destinatario de la comunicacion sitie correctamente ese objeto de referencia en
el espacio, en el tiempo y en relacion con otros objetos, la comunicacion ha
ascgurado la completitud de los datos de referencia.

Serrano considera que la comunicacion ha ascgurado la completitud,
cuando los datos de referencia han cumplido todas o una de las siguientes
condiciones:

- Cuando los datos de referencia proceden de expresiones en cuya
obtencién ha participado directamente el objeto de referencia o bien otros
objetos de referencia; convienen al punto de vista y el conjunto de: datos
resultantes, no oculta o sesga datos pertinentes.

- Cuando los datos de referencia puedan ser atribuidos al objeto de
referencia o a otros; convienen al punto de vista v ¢l conjunto de ellos no
oculta o sesga datos pertinentes.

- Cuando pucde ser afirmada la no pertenencia de los datos ' de

referencia del objeto de referencia o ‘a-otros' objetos; convienen al punto de
vista y el conjunto de ellos no oculta o sesga datos pertinentes.

gl
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e dalos son quﬁcxcntcs
‘de dalo de referencia

En términos gcncr.lles sc. sab quc u
cuando la informacion que proporcton.m a
que establezea ¢ repertorio de todas, lns rel referénte manticne
con otros y que son pcrlmcmcs) 0 cnerra (s stem tos dc rclércncla que
establezea ¢l repertorio de todos los cslados'dcl rclcrcnlc quc no depcndan de
las relaciones que ese referente ‘liene con olros, y quc son pertinentes)
legitimamente las relactones que csc referente tncnc con otros, desde el punto
de vista de ese practica comunicativa:

En suma, la comunicacién verdadera es aquella que- utiliza datos de
referencia objetivos (confiables), significativos (explicativo y con relevancia) y
validos (suficientes) El referente no es s6lo un componente que permite
determinar y considerar a una comunicacion objetiva y verdadera, también cn
st uso como forma de comunicacion referencial, permite dar noticia de lo que,
acontece sometiéndose a los modelos de produccidn de comunicacion proplos
de cada medio..

Asi, de acuerdo a los datos de referencia que proporclonc la mshlucnon‘
comunicativa, se puede determinar las caracteristicas del mensaje,'ya qillc cdda.
cual puede establecer una relacion mas o menos mediada. cntre: éstos’y el
objeto de referencia del que trata la comunicacion. En este scntldo, puc.dcn
existir diferentes mediaciones tecnoldgicas entre el obJeto d elcrcncna y.el
producto comunicativo de acuerdo con ¢l medio que usen como’ soportc fisi sico.
Serrano63 conforme a lo anterior, hace una distinci nedios segin
la relacion que guarden los signos que cmpled-c e rcfc emc, en: media
abstractos e iconico.

inican ; mediante. signos

- Los medios abstractos son: aqucllo
hacen’uso-de un cédigo

cuya forma no se parcce a la lorm “del -re rent
social pamcular :

signos semcjantcs «reprcsenluclon» uI
rcfcrentc, haclendo uso de codlgos socmlcs gcncralcs.‘

5 Ver Martin Serrano, Manug, Lt Mediasiéel Sacial. P
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1 poslblhdad de-introducir unA enifi ado,: cl uso de este
hpo de medn 5 no permnc verificar la objem ldad del rclercmc va quc se trata
de uno vlcano. :

- Los medios sincronico pueden comunicar su mensaje simultaneamente
a la existencia temporal del referente, estos medios permiten verificar ‘la
objetividad del mensaje gracias a que el referente’ acompaiia ‘a  la
comunicacion.

Ambas distinciones entre medio absiractos ¢ iconicos, acronico y
sincronicos, seran de utilidad en el siguiente punto para establecer la relacion
que guarda la television con el referentec (vicario o referencial) v su
importancia en Ja construccidn de comunicacion politica.

2. Lo icénico y sincronico como
capacidades expresivas de la television,

La sociedad actual ha licgado a un momento historico en que no puede
prescindir de las innovaciones comunicativas, Gracias a las conquistas
logradas por la formacioén social capitalista en la apropiacion del universo
referencial. fue posible el desarrollo de la comunicacion institucional de
manera que es practicable la ampliacién del universo de objetos de referencia.
al disminuir el tiempo transcurrido entre el acontecer v la noticia a propésito

o
i
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: polilicos del
productoras v distribuidoras de noncms

Los MCM comenzaron a desempeiiar un papel imrf
politico de las socnodadcs liberales en cI siglo XIX"' a

familia. tenian un papel politico importante. La llegada: “dela® lcle' :
permitio manifestar los intereses comunes a un con;unlo de su)clos pohucos :
muy amplio v disperso. R

empleo referencial de las capacndades c\preSI
socledad monopolista neccsna romper Ia fron

e\hlblCIOIl) Con este. fin
relcrentes de la reahdad




VIQLETAMERLO LA INSTITUCION .\IEDIADOR&CQMUNICATIVA TV,

enculturizacién social de grupos humanos muy. diversos, scgin un mismo
modelo de organizacién social.

Precisamente la innovacion caracteristicas de la television estriba en
permitir conocer el acontecer sin que sea obligado referirse a un repertorio
estereotipado de significados, la television puede ser decodificada por el
receptor sin necesidad de que el emisor afiada un cddigo particular; la
comunicacién que abre las imdgenes hace imposible una vision del mundo,
fundada en una interpretacion utilizable del acontecer, al reducir el tiempo
transcurrido entre la elaboracion de la noticia hasta su recepeion.

"La institucion television cumple una funcién esencial para el sistema:
conseguir que ¢l significado que se desprende de las imagenes apreciadas en la
pequefia pantalla, remitan a un esquema significativo coherente respecto a los
fines institucionales del propio sistema”66, Los c6digos que ¢l mediador aplica
al rclato televisual, actiian a nivel cognitivo y axiologico proponiendo modelos
para interpretar al mundo y a través de cllos, introduce el mas eficaz
mecanismo de control social. La mediacion sucle encomendarse a instituciones
que median segiin un tipo determinado de representacion. el mediador por
medio de «o que ocurre» trata de explicar el orden. se sirve del acontecer para
reproducir el codigo (sistema de posibilidades. superpuestas a la igualdad de
probabilidades del sistema en origen para facilitar su dominio comunicativo).

Ahora bien, conforme a la divisién de los medios mencionada ¢n ¢l
punto anterior en abstractos ¢ iconicos, acrénicos y sincronicos, la television
aparece como una infraestructura tnica en cl uso de un referente de discurso
iconico-sincronico. La television emplea como signos, ademas de las palabras,
la imagenes o iconos, pero se caracteriza porque a veces utiliza un tipo de
imégenes "index" de la realidad, es decir que coinciden con la aparicion del
propio acontecimicnto al que se refiere y que, son una réplica del referente. El
icono a diferencia de la palabra, guarda una relacion de semejanza con el
objeto, tiene una relucion existencial. La combinacion de la capacidad
sincronica e iconica supone un nuevo progreso de eficacia en el uso de la
comunicacién de masas. Cuando a través de los medios "index" se da noticia

65 Serrano, Métodos de Analisis de Contenido, pp. 36.
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con imagencs icénicas y acusticas del algo que esté succdlcndo en csc prcc:sov.'
momento, s¢ traspasan la barreras geograficas y los productos comumcauvos
alcanzan cualquier punto habitado del planeta67, SRR

La television por tanto, es un medio de comunicacion capaz de ofrecer
simultaneidad entre el acontecer y su imagen. Serrano hra' denominado media
"index" a aquellos que pueden hacer uso de mensajes icénico y sincronicos. La
television es un medio que puede ser iconico y sinerdnico, al contar con ambas
fuentes de informacion se evita ¢l riesgo de caer en una falsa inferencia;
propiedad que pude ser explotada en favor de construir una buena imagen del
actor politico ante la opinion pablica.

Si bien. las propiedades icnica y sincrénica de la television son
cualidades que permiten la claboracion de una comunicacién referencial que,
ademas es capaz de romper barreras geogrificas y permite la simultancidad
con los acontecimiento piblico, estas caracteristicas expresivas del medio no
son en su totalidad las que quiero retomar en la construccion de programas
televisivos cuyo referente es la politica. La importancia de la television para mi
investigacion, radica en ¢l elemento iconico pero no necesariamente en el
sincronico.

No obstante que la reconstruccion del acontecer es una técnica de
recreacion de la realidad, basado en la comunicacion referencial, al igual que
la difusion simultanea de un acontecimiento piblico, ambas practicables en la
claboracion de mensajes de algunas acciones que los politicos efectian,
principalmente, durante su campaiia clectoral (debates en vivo), la
combinacion del elemento iconico y acronico en la construccidn de
comunicacién politica resulta mas trascendental, ya que gracias al icono se

67 g bien, lo anterior ha significedo un enonne avance para la produccion y distribucién masiva de

comumcacmn Serrano hace hincapié en que la on de la st iz entre el vyl
ion, se ha paiiado por una desmedida valoracion de la noticia de més actualidad, los

diads determi que es lo "noticiable”. Asimi la quista de Ja i imagen ha transformado los

el presivos sin la correspondi cadaptacion de los modelos cognitivos, en el relato iconico el
orden y rittno de decodificacion son pautados diacroni por las ima En tamo Ia obtencion de la

distribucion universal de productos index acelera los procesos de on y de colonizacién cultural.

(Ver, La Produccion Social de Comugticacion, pp. #1-92).
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puede conseguir transferir objetividad al mensaje y con el clemento acrénico
puede darsele ¢l sentido que se quiera a ese discurso politico.

En la television la palabra cuenta con la colaboracion de la imagen para
cumplir su funcion expresiva, incluso, algunos referentes pueden ser tratados
con la imagen y el sonido sin nccesidad de recurrir a la palabra. En la
television la mayor parte de los temas han sido seleccionados coherentemente
por los responsables de la programacién del medio, el Gnico tiempo en que la
programacion televisual esta abierta al acontecer no previsible corresponde al
de los teleinformativos. "Reservar para los temas urgentes y abiertos ] tiempo
y tratamientos expresivos ritualizados, tales como se observa cn los telediarios,
es un modo de concebir los conflictos sociales cotidianos como unos ambitos
de referencia disfuncionales para el empleo del medio televisual"68,

Las caracteristicas tecnoldgicas que la television utiliza para la
captacion y transmision de los datos de referencia. es la primera
determinaciéon que afccta a la naturaleza de esos datos, ya que la
comunicacion que recurre a datos de referencia iconicos se decodifica de
distinta manera que la comunicacion que utiliza datos abstractos. En ¢l caso
de los relatos iconicos, el receptor puede entender la informacion que se le
ofrece utilizando codigos mucho mds generales que los que se ve obligado a
utilizar para comprender lo que se comunica por relato abstracto.

Asimismo, la comunicacion que recurre a datos de referencia
sincronicos se controla de distinta manera que la acronica. La cuasi-
simultancidad o el retraso entre produccion del suceso y acceso a la
informacioén se mancja de dos formas: en un medio acrénico el productor o los
productores tienc un tiempo mas o menos holgado para seleccionar los datos
de referencia que va a ofrecer al receptor, asi como para controlar la
organizacion de esos datos en una narracion que aludiera un determinado
sentido. En la informacion sincrénica del acontecer, el control que posce cl
mediador sobre los datos de referencia disminuye, ya que no le permite al
mediador organizar la presentacion de los datos de la misma mancra que cn
una comunicacion acronica.

58 1bidem, pp.
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La television permite elaborar asi dos tipos de discurso, uno de retédrica
vicaria y otro de expresion referencial, dependiendo del acontecer que se use
como referente, ya que no todos los aconteceres son manifestaciones
concretas, también los hay de caracter abstracto. Generalmente los concretos
aparecen en forma de imdagenes, con la visualizacion del hecho u objeto se
comprende el apropiado sentido de la expresion, ya que lo perciben los
sentidos (elementos referenciables). En tanto, las manifestaciones abstractas
son hechos que inicamente percibe la inteligencia (aluden a lo vicario). Asi, se
puede presenciar en la pantalla catddica la gira clectoral que esta realizando X
candidato por difcrentes estados de la Republica mexicana, reconocer y
conocer algin sitio por el que camina, lo vemos en accion al entregar
despensas, inaugurar obras publicas, saludar a las personas, pero lo que diga
en su discurso, las situaciones a las que se refiera, solamente, pueden ser
examinadas y comprendidas por nuestra inteligencia.

Lo importante a acentuar cn esta parte de la investigacién, es la
vehiculizacion del discurso politico por television, involucrando tanto los
elementos tecnolégicos que se han mencionado ¢n su naturaleza de medio de
comunicacion y de expresion para producir simultaneamente comunicacion
vicaria y referencial. como su participacion e¢n indole de institucion
comunicativa en la claboracién no sélo del producto comunicativo (que pude
ser de alto o bajo grado) fundamentado en las técnicas persuasivas de la
publicidad comercial y ¢l marketing, sino también para que la representacion
del mundo adquiera sentido como una realidad incuestionable.

De igual forma, los productos comunicativos, ademas de tener una
dimension narrativa, poscen otra material, que permite cstudiarlos en sus
condicion de objetos. La forma cn la que se ha confeccionado el producto
comunicativo también aporta informacién, la cual viene a redundar,
completar. matizar ¢ incluso contradecir la informacién que explicitamente
aporta el relato. En un medio iconico como la television, el producto
comunicativo puede estar - confeccionado para  reproducir  imdgenes
procedentes del propio objeto de referencia sticeptibles de combinacion con
todos los otros recursos expresivos propios de los medios impresos y
acfisticos. e
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‘En el estudio de’la seleccion del acontecer publico que hace la
_institucion comunicativa televisiva, en la construccion de discursos politicos,
es posible determinar las caracteristicas del mensaje aplicables a la
claboracion de comunicacion politica, es decir observar el tratamiento
cognitivo y expresivo (narrativo y material) al descomponer los productos
comunicativos en unidades de analisis de las mediaciones, situacion que
escribiran en ¢l siguicnte punto.

B. Elementos de analisis para
construccion del acontecer politico.

1. Concepto de  "tema"
Funciones mediadoras de los temas.

De acuerdo con la vision que desarrolla Manuel Martin Serrano y en el
cual esta sustentada integramente la investigacion, el referente es un requisito
indispensable para la produccion de futuros mensajes no solo por sus
caracteristicas de objetividad y verificacion de informacion, sino también
porque en la construccion de comunicacion politica este fundamento permite a
las organizaciones politicas a través de las instituciones comunicativas, de
acuerdo a sus capacidades cxpresivas (abstracto e iconico, acrénico o
sincronico), organizar cn forma de producto comunicativo el acontecer
politico, es decir proponer al receptor explicita o implicitamente, una
determinada representacion de lo que acontece.

Puesto que los objetos de referencia de la comunicacion pueden referirse

a un hecho indeterminado del acontecer, en la pracuca de la comumcaclon o

pubhca cada comumdad o grupo soc1a1 producc Y, rcproducc en sus’ rclalos :
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mundo, a nivel en el que todavia se puede reconocer una interpretacion del
acontecer dotada de sentido social.

El tema pone en relacion, en primer lugar dos tipos de informacion para
la construccion de productos comunicativos: 1. la que se presenta como
pertinente para reconocer la existencia de las entidades; y'o describir su
estado; y/o lo que les acontece (lo que viene dado por la situacion, es decir la
practica referencial). 2. La informacion que se introduce como pertinente para
interpretar la existencia de las entidades; y/o describir su estado; yio lo que les
acontece (lo que queda supuesto conforme a los principios, o sea la practica
representativa v expresiva).

El analisis de la operacion mediadora fundamentada en la nocién de
tema, consiste precisamente en distinguir y establecer una conexion entre qué
es lo que viene dado por la situacion (lo que se presenta como pertinente) vy
qué es lo que queda supuesto (informacion que se introduce como pertinente
para interpretar la situacién) en la presentacion del producto comunicativo.
Conforme a los anterior, es posible identificar que ambos tipos de informacion
generan a su vez, dos planos de mediacion:

- Plano de la situacién. es decir que tiene una situacion de referencia
propasito de la que se comunica, estd se encuentra explicita en los objetos de
referencia que designa el producto comunicativo: y/o en los datos de referencia
que proporciona la narracién; y/o en la presentacion material del propio
producto.

- Plano de los principios, es decir-la evaluacion que se hace de la
situacién de la referencia a proposito de la'que se comunica, esta mediacion
generalmente no - esta e\phcn X tiene: que ser. ldenhﬁcada de acuerdo a los
palroncs que este mancjando el:mediador ¥ uc revelan la seleccion que hizo
‘los datos. de rcterencla o¢n el R
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“ser iritérﬁfetad !
unnumcames ‘es decxr

. Para podcr ldentmcar Ios temas en el ‘nivel’ dc la medmcnon s necesnno,
aislar ¢ S

- Los objetos de referencia (participacion de la institucion mediadora en
la practica refercncial acerca del acontecer piiblico)

- - Los datos de referencia que proporciona el mediador a propdsite de
dichos - objetos de referencia (mediacion - cognitiva, - practica de.
rép;éscntaci611) v,

- El tratamiento que el mediador hace de los objetos de referencia en la
presentacion del producto comunicativo (mediacion estructural, practica de la
expresion).

2. La practica referencial acerca del
acontecer publico.

En cuanto al analisis de los objetos de referencia de la comunicacion, es
decir de la participacion, en este caso especilico de la televisién en la practica
referencial acerca del acontecer politico para la construccion de productos
comunicativos, los objetos de referencia pueden separarse segiin su naturaleza,
su tiempo de existencia y de acuerdo a'los actores ‘Cabe recordnr‘quc el objeto
de referencia es toda enudad a proposnto ‘dé’l: ‘comunica.y dato dc_
referencia, es fa’ mformaclon quc se prcsema a proposnto del algtin ObthO de'
refcrencla :
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2.1. Naturaleza de los objetos de
referencia.

tin los intercambios cotidianos d¢ comunicacién de los hombres, es
posible comunicar sobre: entes que existieron, existen o existiran, es decir de
cosas pertenecientes a la naturaleza, vegetales, animales, seres humanos, o
bien, de objetos fabricados; de entes que ni existieron ni existirdn tales como:
sujetos de ficcion o miticos, seres imposibles; y a propésito de cualidades,
manifestaciones, relaciones, acciones, sean observables o inobservables,
concebibles o inconcebibles que pueden asignarscle a cualquier ser real o
ideal, individual o colectivo, posible o imposible. Desde el punto de vista de la
comunicacion, la naturaleza de lo objetos de referencia se refiere en suma, a
las cualidades materiales, humanas, abstractas o ideales, segin las cuales
puede relacionarse referencialmente los sujetos humanos v que pueden ser
agrupadas de la siguiente manera:

- Entidades de la naturaleza: entes, inertes o activos, animados o
inanimados, que son cosas o seres vivos de la naturaleza, transformadas o no
en objctos, utiles, o herramientas por la actividad humana.

- Seres humanos: los sercs humanos pueden verse concernidos por la
comunicacion como actores, como mediadores o interventores, y como objetos
de referencia.

- Entes de’la razon y sercs ideales: los entes de la razon o entes ideales
pueden participar en la comunicacién como datos de rcferencm ‘de las.

represcntacnoncs como objetos de referencia y como prueba

- Acontccercs ¢s posible dlstmgunr en los fenémenos .de 1

entre.aquellos que son imprevisibles (terremotos, mundacxones) y ]os que son o

prevxslbles (equmoccw de primavera).
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Estas categorias son practicables al permitir observar la practica
referencial que se hace de los sujetos humanos individuales, o del que se hace
de las organizaciones. Para la finalidad perseguida por la presente
investigacion, la naturaleza de los objetos de referencia usados en la
construccion del discurso politico son, principalmente, ¢l acontecer politico y
la relacion que guarda ¢éste con la actividad de los seres humanos (actor
politico).

2.2. Perspectiva temporal del objeto
de referencia.

Respecto al estudio de la perspectiva temporal del objeto de referencia, a
nivel relato, ¢l tiempo se puede expresar de dos maneras: una denominada
analogica, es decir Ja duracion de las expresiones que hacen referencia a que ¢l
suceso dura en el relato como dura el suceso en la realidad; o bien, la llamada
abstracta, o sea la que se efectita como una indicacion cuya duracion expresiva
no tienc nada que ver con la duracion histérica. Todo producto comunicativo
se expresa en tiempo, en primer lugar, porque las expresiones se diferencian
entre si diacronicamente (ordenacion que se lleva a cabo en el relato de los
sucesivos tiempos del objeto de referencia, unas imagenes preceden a otras),
en segundo lugar, porque las imagencs son ofertas que duran cierto tiempo
(estimulos perceptivos que le toman determinado tiempo al receptor). Todo
relato implica una ordenacion temporal de los objetos a los que se refiere y
distribuye una dedicacion temporal de los receptores a cada objeto de
referencia.

Scrrano explica que existe una perspectiva temporal en un relato,
cuando el mediador utiliza (explicita o implicitamente) un mismo punto de
vista temporal (ubicacién del tlcmpo del acontecer respecto al tiempo de la
comunicacion), externo al acontecer, para situar en el tiempo un comun!o de . -
aconleceres mcncnonados cn el producto comumcanvo : . : :
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El tiempo comunicativo ticne miltiples niveles en los cuales se puede
distinguir un tiempo datable y un tiempo indicado. E} ticmpo comunicativo
datable se¢ corresponde con la diacronia de un proceso material que implica: la
existencia previa del productor, luego la existencia del producto; simultanco o
mas tarde a su distribucion. Entre los tiempos datables que puede existir en el
relato se encuentran cualquicra de los siguientes: ¢l momento en que el
producto comunicativo fuc elaborado u otro simultaneo o posterior en el que
fue ditundido; el tiempo en el que el emisor realizé un trabajo comunicativo,
que puede o no coincidir con el que indica para situar su trabajo respecto al
acontecer relatado, respecto al relato y respecto al receptor; por ultimo existe
un lapso en el que el receptor conoce el relato que puede o no coincidir con el
que el emisor indica. En tanto, ¢! tiempo comunicativo indicado en ¢l relato es
un proceso ideado por el emisor que le permite actuar libremente, una
diacronia de! proceso comunicativo, s decir puede pretender que ¢l producto
comunicativo se elaboré y difundié antes de que el emisor existiese o indicar
como destinatario a un receptor imaginario.

La importancia de ubicar los productos comunicativos de acucrdo a las
distinciones temporales a la que recurre la narracion, radica precisamente en
que preconfiguran la representacion cognitiva de los objetos de referencia al
conferirles temporalidad. Temporalidad es la dependencia que se establece en
el relato, entre la existencia del objeto de referencia y el tiempo, nocion
diferenciable de la de historicidad que se refiere al tiempo histdrico que se
acota cn el relato, entre ¢l acontecer que antecede y el que sucede después de
todos los otros. La historicidad divide entre aquellos aconteceres que
sucedieron (o que no sucedieron) en el presente de los que sucedieron (o
dejaron de suceder) en el pasado y ambos de los que sucederin (o no
sucederan) en ¢l futuro. Cada relato en este sentido, es un repestorio de
propuestas de integracion que sc otrecen a una comunidad, en el que se sefiala
a sus miembros la pertenencia a un tiempo preciso.

Asi, la comunicacion puede referirse a objetos de referencia que no es
obligatorio situar en ninglin tiempo (atemporales), otros objetos de referencia
pueden ser ubicados en cualquier tiempo (intemporales) o bien, hay objetos
que pueden ser situados en un tiempo determinado (tenmporales).

.95



VIOLETA MERLO LA INSTITUCION MEDIADQRA-COMUNICATIVA TV,

Conforme a lo anterior, se cligen objetos de referencia intemporales
cuando el relato estd interesado en subrayar valores de referencia, se trata
intemporalmente aquellos objetos de referencia que son normas o que ilustran
principios normativos que propone como vilidos para ahora. cualesquiera que
sean los acontecercs que sobrevengan; esta orientado a la reproduccion del
sistema social. Respecto a los objetos de referencia temporales, éstos se cligen
cuando se estd mds interesado en subrayar el suceso del acontecer, se trata
temporalmentc a aquellos objetos de referencia que ilustran comportamicntos
o que asocian acciones con las que hay que responder ahora a los emcrgentes
que sobrevengan; se orienta a temas en los que intervienen el sistema social.

Asimismo, pueden existir relatos que respeten la temporalidad del
objeto de referencia:

- Los objctos de referencia atemporales pueden ser mencionados como
entidades situadas fuera del tiempo. en tanto, los intemporales como situados
fuera de la historia. Por su parte, los temporales pueden ser mencionados
como entidades situadas en su propio tiempo distinto al tiempo de la
comunicacion.

Y otros, que no respeten la temporalidad del objeto de referencia:

- Los objetos de referencia atemporales pueden ser mencionados como
entidades intemporales o temporales; los intemporales como atemporales o
temporales. Por ultimo, los temporales pueden ser mencionados como
entidades atemporales o intemporales.

Esta perspectiva temporal de los objetos de referencia en la construccion
de comunicacion politica via television, permite observar la reduccion de los
aconteceres politicos a una realidad simboélica dotada de temporalidad.
Debates entre politicos que en la realidad duran horas, son esquematizados en
escasos minutos, en donde lo significativo, lo noticiable, marca la pauta de su
temporalidad. En general, la perspectiva temporal de la que se dota a los
acontcceres politicos cstd orientada a eclegir objetos de referencia tanto
intemporales como temporales. )
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2.3 Los actores.

El anilisis de los actores es la via para penetrar en la estructura de la
narracion y al tiempo para identificar quiénes son los individuos concernidos
por lo que sucede y por la noticia que se da de lo que acontece, ya que la
existencia de referencia en la comunicacion piblica de determinados sujetos
no se explica exclusivamente porque dichos individuos o colectivos han
intervenido en los acontecimientos que se relatan, existen criterios relativos a
la evaluacion social de los actores, que afectan a la eleccion que se hace en la
comunicacion publica de una u otras personas, de una u otras instifuciones
como personajes del relato.

Actor designa indistintamente a quicn hace cosas, a quien dice cosas y
de quien se dice las cosas que hace o dice. Un actor es cualquier sujeto capaz
de modificar el ecosistema en el que estd incluido por su comportamiceato
material (gjecutivo) o por su interaccion con otro (uso de la informacién =
expresivo). Es el objeto de referencia que en la narracion permite relacionar los
tres planos de mediacion: ¢l de la accidn (en su condicién de agente que
intervicne en el acontecer); el de¢ la comunicaciéon (en su condicion de
comunicante productor o usuario de informacién) y en la propia estructura de
la narracion (en su condicion de personaje mencionado en el relato).

En el universo de los actos, aquellas actuaciones comunicativas que son
propias de la comunicacion publica, es decir aquellas interacciones
comunicativas institucionalizadas en las cuales existe la mediacion de un
producto comunicativo, distingue entre dos tipos de actores:

- ACTORES AGENTE: modifican el ccosistema con un comportamicnto
ejecutivo y/o expresivo. Son actores agente los sujetos que sc ven implicados
en las modificaciones que se generan por estas actuacioncs.

- ACTORES COMUNICANTES que se sirven de productos
comunicativos: modifican ¢l ecosistema con un comportamiento expresivo quc
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requiere del recurso de la produccion institucionalizada de comunicacion.
Igualmente se adquicre el caricter de actores comunicantes a través de
sistemas institucionales de comunicacion, cuando los sujetos se exponen a ser
afectado por estd forma de actuacion.

El relato del acontecer se caracteriza por transformar a los agentes y a
los comunicantes en personajes, ya que, participar como fuente del relato, no
es lo mismo que actuar mediante un relato. Los actores participan mientras,
los mediadores actian como productores y distribuidores del relato. La
condicion de personaje se adquiere por el hecho de aparecer mencionados en
el relato y no por el hecho de actuar en el entorno. Un personaje menciona la
actuacion de un agente o de un comunicante, pero sélo es una posible
«representacion» del sujeto que interviene de alguna forma en el acontecer, sca
por via gjecutiva o expresiva,

Tipologias de los actores segiin el nivel en el que actiian.70

SISTEMA ECOLOGICO (SE) SISTEMA NARRATIVO ¢sn)

Actores Agentes (SS).  Actores Comunicantes  Actores Personaje (SR).

- Opcra en el ecosistema - Operan  en el - Entre ideales que

modificando el entormo ecosistema produciendo representan en el relato

ejecutiva y/o o adquiriendo las acciones atribuidad a

expresivamente. informacién que provee los agentes y/o los
la comunicacién comunicantes.
institucionalizada.

- Si actia - Eventualmente los

expresivamente no actores  comunicantes

recurren a la recurren al intercambio

comunicacion de productos

institucionalizada. comunicactivos.

La funciones de los ACTORES AGENTE en el relato, pueden ser
cualquiera de las siguientes;

70 tbidem, pp. 227.
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- AGONISTA: agente que en una interaccion o bien tiene la iniciativa de
la accién social como protagonista o agonista, o bien coopera con otros,
comparsa,

- TESTIGOS: agentes que presencian el desarrollo de los
acontecimientos sin implicarse en cllos y sin verse afectados por sus
consecuencias.

- AFECTADOS: agentes que no participan activamente en los
acontecimientos, pero que se ven concernidos por sus consecuencias.

- INTERVENTORES: agentes que se sirven de las interacciones de
otros para alcanzar sus fines. Pueden actuar (indistinta o simultaneamente)
sobre las interacciones del agente y sobre las de los comunicantes.

Las funciones de los ACTORES COMUNICANTES en el relato, pueden
ser en la modalidad general de mediador, las que siguen:

- MEDIADOR: todo actor que participa, ¢n todo o en parte, en la
seleccion, organizacion, evaluacion de la informacion que se le ofrece a otro en
un producto comunicativo ya sea como redactor (interviene cn la mediacion
cognitiva), realizador (interviene en la mediacion estructural) o emisor fuente
(interviene en la seleccion del acontecer publico y/o en la seleccion de los
datos de referencia).

- RECEPTORES: quienes efectivamente llegan a conocer y en su caso a
utilizar, el producto comunicativo.

Dentro de las funciones de los ACTORES PERSONAJES del relato se
encuentran las siguientes:

- INTERPRETES: personajes represeatativos de los sujetos que, segiin
el relato, intervienen activamente en lo que acontece. Los intérpretes se
diferencian segun la preeminencia que les confierc el relato en lideres y
ayudantes. Los lideres (héroe o antihéroe) tiene la iniciativa de la interaccion y
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se distinguen entre si segiin donde smlc su punlo de vista clnoccmrlw dcl
mediador. Los ayudantes pueden asumir en el rela!o tres. luncloncs ‘como’
cooperantes de lider interviencn dlreclamcmo en las mismas acciones; como
mandatarios cjccutan los encargos de los lldercs, en cuanto auxiliares proveen
de medio a los héroes y antihéroes.

- ESPECTADORES: personajes representativos de los  sujetos
presentados como testigos de lo que sucede a nivel de la interaccion social y/o
comunicativa. Pucden ser de dos clases: espectadores del acontecer,
personajes referidos a sujetos a quienes el relato les atribuye el conocimiento
directo de lo que acontece, pero a quienes no sc les involucra en lo que
acontece vy, espectadores de la comunicacion, personajes designativos de
quiencs segun ¢l relato conoce los actos que llevan a cabo los comunicantes,
sin involucrarse en el proceso comunicativo,

- RELATORES: personajes representativos de sujetos presentados como
informantes de lo que acontece en el sistema social o como autores del propio
relato. Ambas funciones (bien simultanca o alternativamente) permiten
distinguir a su vez dos tipos: relatores del acontecer, personajes referidos a
sujetos de quienes se dice que han proporcionado informacion sobre lo que
acontece y, refatores de la comunicacion. persongjes que designan a quiencs se
les atribuye, en todo o en parte, la elaboracién del producto comunicativo.

- DESTINATARIOS: con estos personajes el relato presenta a
determinados sujetos como afectados por lo que sucede a nivel de la accién
social o como receptores a nivel de la comunicacion social, Se distinguen dos
tipos: destinatarios de la accién, personajes que designan a quienes cn relato
les atribuye el papel de beneficiarios o dammificados por los actos de los
agentes y, destinatarios de la comunicacion, personajes representativos de
quiencs se dice que son los receptores a quicnes les esta designado el producto
comunicativo.

- CONTROLADORES: los personajes que corresponde a quienes, segan

el relato. intervienen en el proceso de interaccion social y comunicativa. Se
establecen dos categorias: controladores de la accidn, personajes referidos a
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qmcnes o rclato mdlca quc sc sirven de los otros agcntc‘ para comrolar como
suceden las “cosas -y, controladores de la” cnmumcaclon. ‘personajes que
representan a quicnes se dice que s¢ snrvcn de los comumcanlos para controlar
la interaccion comunicativa.

En la fabricacion de comunicacién politica por una institucion
comunicativa como la televisiva, ¢s importante destacar quienes son los
actores y cual es ¢l proceso. es decir en qué y con qué contribuye tanto la
institucién politica, como la comunicativa en la construccion del acontecer
politico, situacion que se describird mas adelante.

De estd manera, los actores personaje pueden designar. exclusiva o
indistintamente, a actores que desempeiian en ¢l ambito de 1a accién o en el de
la comunicacion; y entre ellos los relatores pueden elegir a quienes cumplen
funciones principales o secundarias, activas o pasivas. Estas alternativas
narrativas atienden a las capacidades referencias de cada medio de
comunicacion masiva, En las practicas comunicativas los critcrios para incluir
pocos o muchos actores en la narracion, son los siguientes:

- El ambito social al que pertenccen los aconteceres que se narran,
cuanto mas ritualizado este ¢l ambito social. mayor serd el nimero de
personajes que intervengan en la narracion.

- Los actores saciales sobre quienes se hagan recaer las consecuencias
de los aconteceres que se narran. El nimero de personajes incluidos en la
narracion es mayor cuando se describe que ¢l acontecer tiene consecuencias
para los sujetos particulares que, cuando se muestra que los efectos alcanzan a
las instituciones o a los colectivos.

- El cardcter real o imaginario del acontecer que se narra. La cantidad de
personajes que aparecen en las narraciones de ficcion es sistematicamente
mayor de la que figura en los relatos que se reficren a sucesos realmente
acontecidos.
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Respccto a las pracucas comumcnnv.ls lclacmnadas con | la mcluslon dc

una dlSlmCIOl] entre quienes son noticia, qulencs elaboran la’ noticia y qulencs
controlan la noticia. :

De igual forma, los personajes mencionados en los productos
comunicativos pueden desempeiiar tres funciones diferentes, referidas a la
pasion, a la accién v a la informacién,

- Los DESTINATARIOS (ACTORES DE LA PASIONY): son personajes
que sc refieren a los afectados; actores que, presentes o no en el teatro de los
acontecimientos el relato sefiala como beneficiarios o perjudicados por lo que
acontece o por lo que otros actores hacen. El relato incluye destinatarios para
legitimar (o quitar legitimidad) a lo que hacen o dicen los intérpretes y los
relatores dcl acontecer piiblico.

- Los INTERPRETES PRINCIPALES (ACTORES DE LA ACCION):
son los personajes que asumen la funcién de héroes (prototipo) o de
antihéroes (antitipos) en el relato de la accién que se narra, Los AYUDANTES
(intérpretes secundarios de la accidn) asimismo, colaboran con el héroe o el
antihéroe. -

- OBSERVADORES (ACTORES DE LA INFORMACION): pucdcﬁ ser

relatores del acontecer, personajes narradores. presentados como conocedores - -

directos o indirectos de lo -que ocurre o bien, espectadores, personajcs ;
caracterizados por se meros testigos de lo que acontece. L

Respecto a la estructura de los relatos referidos al cambio soc:opoll
en los MCM, esta frecuentemente vinculada con la forma’ de narracion: dc la
gesta. La estructura de la gesta Iormalmcntc es la misma que lxcne otro modclov :
narrativo mas general, muy lrccuomc en los delos el modclo narmmo dc los .
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ajustes sociales entre las necesidades y las normas, el cual existe en todas las
cultural que se han estudiado y en tedas las épocas: «modelo del consenson.
"El modelo de gesta es una modalidad del modelo consensual que sirve para
establecer una consonancia” entre la  division social -una estructura
sociopolitica y no cognitiva- ¥ la accién social -una practica histérica y no
meranmente idcoldgica, Por eso este modelo aparece en ¢l relato del acontecer
sociopolitico. El jucgo de la mediacion se establece, a este nivel profundo del
relato en el que opera ¢ste modelo narrativo, proponiendo una representacion
que sirve para introducir una correspondencia entre la estructura social y la
accion historica"71 .

2.3.1. Los roles que se le
encomiendan a los actores.

La participacién de un actor en el relato de la comunicacion se observa
en su rol. El término rol sugiera una representacion teatral, pero también se le
utiliza para indicar actuaciones que se llevan a cabo en otros escenarios, entre
cllos las organizaciones puablicas y la comunicacion de masas (funciones
sociales institucionalizadas que resultan de la descomposicion de cada
personaje cn su repertorio de roles), es el repertorio de significantes que utiliza
cl relato para definir las situaciones (significados) en que participa ¢l actor, ¢s
decir lo que ¢s el actor que interviene en el acontecer piblico?2.

La atribucién de roles es el proceder narrativo mediante el cual la
mediacion cognitiva se deja penctrar mis profundamente por la afectacion de
la sociedad que describe. Se denomina rolificacion a la presentacion del actor

;; Ibidem, pp. 242.

ACTOR ROL
{quien del acontecer) tJo que s el uctor)
- Emesto Zedillo - Presidente théroe / antihéroe)
- Ciudadano,
- Economista,
- Padre de familia, etc.
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como una entidad humana que aglutina un repertorio de roles ih_siituciphq‘lcs.
Cada rol descmpeiiado por un actor pucde scrle asignado en el relato poralter,-
puede participar en la definicién de su rol o bien. cooperar en la asignacion del
rol y en la descripcion de sus tunciones y cualidades.

Entre las tipologias de los actores. desde el punto de vista de la
representacion del rol encontramos las siguientes:

- LIDERES CARISMATICOS: aquellos agentes del aconiecer pitblico
cuya personalidad (real o prefabricada por los relatores) esta descrita con la
fuerza necesaria para que ¢l rol se adapte a sus propias cualidades subjetivas.

- ACTORES SIN ROSTRO: aquellos actores cuya personalidad
desaparece completamente en el relato. Su actuacion se ajusta estrictamente al
ritual que marca el papel, como si salicse a la escena del acontecer publico
tapados por las mascaras del teatro del arte.

- ACTORES INSTITUCIONALES: cuando s¢ le asigna un papel a la
propia organizacion que ha montado la representacion del acontecer publico,

- ACTORES ALEGORICOS: a veces los roles estan desempeiiados por
entidades abstractas.

La descripcion de las interacciones de cada actor con los otros actores
esta prescrita rigurosamente en el relato segin los roles que se le asignan al
personaje que le encarna. La narracion describe la actividad que lleva a cabo
cada personaje en el cumplimiento de los sucesivos roles que asume; pero csa
actividad se ve afectada por los comportamientos atribuidos a los otros
personajes en ¢l desempeiio de sus respectivos roles. Por esa razén nunca se
separa cl tratamiento de los roles del tratamiento de la interaccion.

En todo relato hay un sistema de roles, es decir posiciones diferentes
cuya organizacién s una estructura. Las narraciones que describen
organizaciones consensuales presentan estructuras narrativas constituidas por
niimeros roles, organizados jerarquicamente en torno a lideres. con cabida
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para los personajes que asumen funciones marginales. Las narraciones que
describen organizaciones conflictivas incluyen pocos roles. agrupados en
estructuras de interaccion muy pequeiias y aumenta ¢l niimero de clementos
aislados que rechaza al grupo.’

2.3.2. El actor en el
desempefio del rol.

El actor al desempeiiar el rol, trata (o no trata) de alcanzar unos
objetivos determinados. Las acciones que emprende (o no emprende). en
ocasiones, concluyen con el éxito o ¢l fracaso. Habri tal vez implicado en sus
actos a otros miembros del grupo o del exogrupo. con quienes mantendra
eventualmente relaciones solidarias o insolidarias, de cooperacion o de
oposicion. Su comportamiento pucde estar regido por pautas que determinan
su legitimidad o ilegitimidad, normas que, de existir, serian impuestas en
ocasiones por el recurso a algln sistema de premios o de castigos, aplicados
por determinadas instancias a quiencs se les reconoce la posibilidad de ejercer
tales controles.

En la comunicacion politica, la atribucion de objetivos a la conducta de
los actores, esta condicionada a los roles que le asigna el relato. La asociacion
que se establece entre ¢l rol del actor, sus objetivos y la evaluacion que recibe,
le permite al relator proponer a las audiencias aquelios comportamientos que
tienen aprobacién social v aquellos que no se deben imitar. Las intenciones
reales o supuestas que se le atribuyen al actor son determinantes para la
presentacion, positiva o negativa que se hace de su persona y de su conducm
en el personaje que lo encarna.

Habitualmente cuando un agente interviene en el acontecer piblico
asumiendo un rol en sus interacciones con los demas, lo hace con vistas a
obtener algiin resultado. La tinalidad que, segin ¢l relato, orienta la actuacion
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de actor s¢ denomina «objctivos quc persigue ¢l actor en el desempeiio’ del
rol», La estructura narrativa del relato determina que cstén o no estén
explicitos los objetivos que persiguen los persongjes cuando desempetian su
rol.

La falta de mencion del objetivo del rol cn los relatos que los medios
pueden atribuirle, segiin el contexto, puede deberse a alguna de las siguientes
razones: ¢l actor asume ¢l rol, pero el relato no menciona los objetivos que se
praponen porque le asigna una funcion pasiva en los hechos que se narran. El
actor asume ¢l rol, pero en ¢l relato sus objetivos no se indican, porque ¢l
papel que se le atribuye esta supeditado a los objetivos de otros roles. El actor
asume el rol v actiia pero ¢l relato silencia sus objetivos. El actor asume el rol
y podria identificar sus propdsitos porque ¢s un mediador pero prefiere no
descubrir sus objetivos.

La mencion de los objetivos del rol depende del ambito en ¢l que se
desempeiia el actor. Asi, el silenciamiento de los objetivos que orientan el
comportamiento de los personajes presentados como actores del acontecer
politico-social. se debe a tres caracteristicas de estos relatos:

1. Incluye un elevado numero de personajes pasivos y secundarios,
cuyos objetivos no interesan al relato. De este modo se discrimina entre los
actores importantes v los que carecen de protagonismo.

2. Incluye un namero apreciable de actores presentados como
opositores, cuyos aobjetivos silencia el relator, De este modo se subraya el
caracter arbitrario e inaceptable que se le atribuye al comportamiento de los
antagonistas,

3. Los propios relatores raramente descubren sus intenciones en este
ambito del acontecer. De este modo la intervencion comunicativa del relator

reviste una supuesta neutralidad frente a los que acontece.

La narracion de la comunicacion pablica puede estar orientada hacia las
dimensiones introversas o extroversas de los comportamientos de los actores.
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Por «comportamicnto extroverson debe entenderse la manifestacion en actos o
en palabras de los proyectos que concibe el actor. Una descripcion extroversa
de los objetivos de los actores da cuenta de que hizo tal cosa o de que dijo tal
otra; en tanto que una descripeion introversa da cuenta de que penso tal cosa,
desed hacer tal otra, planed esto, desecho aquello.

De igual forma, resulta importante destacar las categorias que se
utilizan para estudiar ¢l intercambio de actitudes entre los personajes del relato
que interactiian en una misma situacion, siendo las siguientes:

- De presion, resulta presionado ( o presiona) el personaje que sc ve
invitado (o invita) a actuar o dejar de actuar de alguna mancra determinada,
por reproches, amenazas o consejos a los que cl sujeto presionado no puede
sustracrse. Puede ser autocratica (exigencia de obediencia), paternalista
(exigencia de obedicncia y amor) o maniobrera (juego entre intimidacion vy
seduccion).

- De ayuda, recibe ayuda (o ayuda) el personaje que se beneficia de la
cooperacion activa de otro en la solucion de sus problemas.

- De comprension, recibe comprensién (0 se muestra comprensivo)
quien puede plantear a los otros sus problemas y necesidades y quién recibié
apoyo moral (0 quien lo presta).

- De observacion o desentendimiento, se desenticnde de los demas o s¢
limita a observar a los otros, quien adopta la actitud de mero espectador entre
los ajenos comportamientos y problemas y. es victima del ajeno
desentendimiento quien sufre un trato equivalente.

- De agresion, agrede (o cs agredido) quien recibe herida, golpe, lesion o
muerte (o quien infiere daiio fisico a otro), '

Asimismo, el que el actor politico asuma en el relato ¢l papel para

desarrollar su personalidad, lograr fama y tener éxito, esta regulado de manera
que ese logro personal éste sometido a otros logros de los que se beneficia ¢l
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grupo que le ha encomendado ¢l desempeiio del rol. Sobre este punto, Serrano
sefiala que cuando el personaje desempefia un rol politico la expansion
creadora esta supeditada al logro del poder. igualmente, cuando el personaje
s¢ desenvuelve fuera del ambito sociopolitico. la expansion creadora sc
supedita a la satisfaccion de necesidades afectivas v a la adaptacion al
entorno social. "El personaje al que s¢ describe en ¢l desempeiio del un rol
politico encarna a un actor al que hay que observar -reflejo de la desconfianza
soterrada por parte de los emisorcs- y de cuya accion hay que esperar algtin
logro para la comunidad, reflejo de una evaluacion instrumental de los roles
politicos"73,

De acuerdo con todo lo anterior, en las practicas referencial (el referente
de la comunicacion), representativa (mediacion cognitiva) y expresiva
(mediacion estructural) que el mediador hace en la construccion de los
productos comunicativos, v en la separacion de los objetos de referencia segtin
su naturaleza, su tiempo de existencia y sus actores, es posible fundamentar
los elementos pertinentes no sélo para cl andlisis sino ademas, la produccion
de comunicacion politica via televisiva.

C. El relato del acontecer politico.

En la parte anterior se¢ mencionan los elementos correspondientes al
andlisis y la produccion de comunicacidon piblica y por ende. de la politica. De
acuerdo con Serrano. hay que observar como son las practica referencial (es
decir los datos de referencia que proporciona el mediador a propésito de
dichos objetos), cxpresiva v. representativa (observar el tratamiento de los
objctos y de los datos en la presentacion del producto comunicativo) del
producto comunicativo. Asimismo, hay que aislar los objetos de referencia de
la comunicacion conforme a su naturaleza, su tiempo de existencia y a los
actores que intervienen en ellos. Contorme a estas tipologias, el producto
comunicativo a proposito del acontecer politico es una interpretacion del

7 Ibidem, pp. 287,
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entorno dotada del sentido social que le otorga la institucién comunicativa que
lo produce.

Las instituciones comuiticativas organizan la vision de la realidad en
ambitos cuidadosamente separados a nivel narrativo que Serrano”™ denomina
«mundos». Cada mundo es un universo comunicativo en ¢l que determinados
objetos de referencia (situados en el plano del acontecer) aparecerian
sistematicamente relacionados con  determinados valores de referencia
(pertenecicntes al plano de los principios). Los dos mundo mas importantes
corresponden: al acontecer politico y al ambito de los aconteceres que afectan
a la vida cotidiana del comiin de las personas.

Evidentemente ¢l mundo de interés a estudiar en esta investigacion, cs
el politico, en donde el actor politico es la fuente (entendiéndola como el
sujeto o la institucion a quien se le imputa en la narracion ¢l origen de la
informacion que proporciona el relato) v la institucién mediadora televisiva, la
productora de comunicacion politica.

La construccion de comunicacion politica fundamentada en el acontecer
politico sec ocupa de la fragilidad de la instituciones humanas. El objetivo
mediador de esté tipo de comunicacion es que la accion social se canalice v se
regule a través de las organizaciones humanas. La narracion politica tiene que
recurrir a la eficacia integradora del ritual para conseguir uma vision
consensuada de la accion social.

La mediacién comunicativa relativa al acontecer politico ticne que
trabajar a nivel ritual, ya que se ocupa de preservar las formas de interaccion
social sujetas a las regulaciones que son mds artificiales v que implican a mas
micmbros de la comunidad. Para que los receptores participen del rito
comunicativo lo que el actor politico dice en su discurso no es tan importantc
como el modo en ¢l que lo dice. ni lo que el receptor entiende es. tan

trascendente como el modo en el que oye o mira. Por eso tiene tanta relevancia .

que en la tabricacion del producto comunicativo saciopolitico; el actor aqtiicn
compete ¢l ceremonial expresivo esté bien d1c11() 0 b;cn hccho cs dccxr quc c)

74 Ver en La Produccién Social de Comunicugion el capitulo ™~
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profesional de la informacién contiera a cada noticia un espacio v/o ticmpo
consensuado de la accion social.

Los personajes politicos no apareceran en los relatos de los MCM para
que ¢l receptor se provecte en ellos, va que sisteraticamente se fes caracteriza
como seres distantes. Los movimientos de los personajes politicos son las
ocasiones que sirven para marcar cuando son oportunas las entradas v las
salidas de las instituciones a las que representan, en la ceremonia ritual del
quchacer politico. Apariciones que. en cualquicr caso. se repetiran al dia
siguiente, porque la reiteracion equilibrada de triunfos v de fracasos ¢s lo que
hace posible el renacimiento ritual de la organizacion del estado y la eficaz
participacion del receptor en dicha celebracion.

La mayor parte de los temas de la comunicacion sociopolitica varian en
torno al conflicto v al consenso que concierne ¢l funcionamiento de las
instituciones. El relato ilustra de varias formas v con numerosos casos, el
criterio de que la dimensién que se genere en la interaccion paolitica. cuando no
pueda ser eliminada. al menos puede ser recuperada para que dinamice la
accion social. Esta funcion constructiva que se les atribuye a los conflictos
institucionales se apova en una presuposicion de que el mediador ni explicita
ni justitica: ninguna tensian social podra comprometer ¢l orden establecido en
tanto que las discrepancias sc canalicen a través de las organizaciones
formales v se ritualice de acuerdo con regulaciones formales. Justameute la
comumcacmn politica como entidad legitima v formal en la construccion del
relato  politico ¢ intermediaria entre la relacmn Estado-sociedad. no
descquilibra de ninguna forma las representaciones del mundo mas bien las
autorregula.

En la comunicacion politica el estimulo para la produccion de temas son
los sucesos nuevos que ocurren en el Plano del Acontecer politico cuando tiene”
que ser refacionados con alguso de los valores que forman parte det. P]ann dc,
los Principios. -En los rehms pohtu.os s'-‘deSeslabxhzador.cl-‘cahiybiotdel C
entorno (natural.’ oéz'ﬂ culunnl) aunque ar'imcme la’ narracion sugicra quc‘f
csa lranstorm.xcnon ( : acontece
pohtu.o estan ablcrks al la cbscrv cmn dc l.xs convc'“cncms socmlcq quef B

1o
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tienen la practica de las mismas. De hecho, lo propio de toda gesta cs su
caracter no concluso, o ¢l caracter provisional que tiene el desenlace. Por eso
la narracion sucle estar abierta.

Los relatos politicos se especializan en la noticia de lo urgente. de
aquellos que por atectar inmediatamente a fos sistemas institucionales de la
colectividad presiona para que sea publicitado, que tiene como objetos de
referencia generalmente entidades temporales y que se atienden a un
tratamiento de tiempo datable. La mediacion del acontecer sociopolitico se
realiza para que lo que acaba de pasar tenga un sentido, para lo cual estan
obligados a buscar las raices del acontecer en el pasado y a interrogarse sobre
sus consecuencias en el futuro.

Los agentes que son objeto de atencion preferente en la narracion
sociopolitica proceden de quicnes, por su funcidn institucional, tiene a su
cargo la accién o la representacion de las organizaciones formales: actores
tales como los politicos, los funcionarios, los propios profesionales de la
comunicacion. Puesto que el suceso politico se concibe como aquello que
averia las maquinarias administrativas y ¢l gobierno. Casi siempre la
legitimacion de los actores institucionales en los MCM se funda en la
capacidad que se les reconozca para someter cualquier imprevisto a control, Al
hombre piblico se le presenta en los relatos sociopoliticos como un personaje
subjetivamente no implicado en la maquinaria institucional (desempeiio
funcional del actor).

El relato sociopolitico ticne por natural v necesaria la fucha por el poder.
La legitimacion no es axiologica sino instrumental: el mediador considera que
esc mavil privado es til para que la sociedad someta a control sus propias
instituciones en vez de verse sometida a ellas. Los personajes politicos se
distinguen narrativamente de los simples agresores porque ritualizan su afan
de dominio en la competencia por el papel publico.

Los anteriores planteamicntos sc resumen en ¢l siguiente cuadro de
Manuel Martin Serrano?3, al diferenciar entre la seleccion de objetos de

75 Serrano, o. cit., pp. 324-325.
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referencia procedentes del plano del acontecer, entre la seleccion de valores de
referencia procedentes del plano de los principios y, entre la construccion de
teinas y los mediadores. :

AMUNDO SOCIOPOLITICO
EN LA SELECCION DE OBJETOS DE REFERENCIA: (Procedentes del Plano del -

Aconteeer) X
Naturaleza de los aconteceres: Mayoritariamente temporales v de ciclo cnnd. o
Vigencia: Lo urgente
Ambitos (cspacios): Institucionalizados.
Marcos Temporales: Anclaje temporat en tiempo datable,

Presentismo prospectivo v relrospectivo,
Naturaleza de la accion social: Conflictos intergrupales,
Sujetos de la accion social: Actores representativos de

funciones institucionalces; las propias
instituciones, Tendencia a limitar ¢l ndimero
de agentes; muy cscasa presencia i

.

de controladores.

Rasgos de los actore: Atencion a rasgos morales de los actores

Tranquilidad emotiva,

Anilisis de 1a interaccio Preferencia por el desempetio funcional

del sujeto.(politicas cmrcclas).

EN LA SI:LI‘CC[O\T DE v ALORFS DE Rhl ERLNCIA (Proccdcnlus del Plano de

Pautas’ (nonnns: de rango supcnor) i ;Ncutrales um\crsnlv.s v oncn(ados
¥ c fa prcservarlos mlercs

t.olccllvos

Conﬂu.lo normmrm prcdonumme
Prw«.nlaulon de objcmos.

ubhco conlrol del entorno social
olnc los otros).

Objetos dominantes:

- (Pode
Controles Iegitimados: ) - Presion social (ostracismo - aceplacion);
) Presian moral (reconvencion, apoyo, alabanza).
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Y liﬁpun_ili\)o (se 'niega' a @jue existan culpables
'y culpas). )

“Tratamicnto del frac

La crisis del ecosistema social. El elemento
variante cn lo acontecido (datos de
referencia del acontecer).

Tlustea al consenso como un logro de las
formas de organizacion institucionalizadas,

EN LOS MEDIADORES:

Principal funcion mediadora: Reproduccion de las instituciones que median
entre ladivision social y la accion social,

Recurso mediador predominante: Mediacion ritualizadora (estructural).

Participacion del mediador: " Muy relevante

Roliticacion de los actores: Roles aislados relativamente frecuentes, _

Estructura narmativa: De gesta. i

Cerramicnto: i Predominio de relatos abiertos (inconcluso).

Trasferencias: Del universo de la accion social por ¢l

de la comunicacion social.

1. El relato de comunicacion
politica en television.

Las instituciones comunicativas, en cste caso la television, hacen un
trabajo similar al que realiza cualquicr otro mediador social, pero a una escala
v sobre una poblacion que no admite comparaciones posibles. Separan los
mundos simbolicos,. cu'mdo ajustan la produccion de relatos a los géneros
prescritos _para. unas, . ofros’ objetos de referencia. Es quien asocia
dctcrnnnudos acom(.ccrcs con cicrtos valores cuando selecciona cada tema, yva
quc un |emd cs un puculc tmdldo entre la movil orilla de los sucesos v el firme

13
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varadero de las normas sociales. Es quien rolifica a los actores y, por tanto,
quien enajena, cuando reduce ¢l quien del sujeto a los que el sujeto representa
en ¢l relato. Pero sobre todo posee el poder del silencio: siempre hubo otro
emergente gue no s¢ asomo al acontecer piiblico, otro agente que no encontrd
su personaje, otra accion y otra funcidn que no pudicron ser representadas en
la trama porque esa institucion no les encontré ef interés’6.

Las peculiaridades de la comusnicacion via television es que abarcan el
universo referencial, integrando a su vez el de los comunicantes y reduciendo
el tiempo consumido en los procesamientos de la informacion. Los relatos de
comunicacion politica en television, conforme a lo anterior, no sélo permiten
explotar las capacidades expresivas del medio va mencionadas. sino también
el tratamiento de los datos v los objetos de referencia del acontecer politico en
los productos comunicativos,

La eficiencia de lo simbdlico opera con mecanismos que hacen
funcionar ¢l reconocimiento que es base para tener autoridad en el mensyje
ademas de reconocerle su legitimidad. Las textualidades a partir de las cuales
una sociedad clabora sus verdades y sentidos en cierta forma estan
subordinados a la consideracion del momento en que se dicen, v las creencias
que ¢ emisor politico expropia v a la vez suscita en las diversas colectividades.,
La institucion comunicativa televisiva como lugar de constitucion, distribucion
e intercambio de los valores materiales v simbélicos, como actor comunicativo
que segilin su lugar social ¢s emisor v productor de la comunicacion politica
hoy en dia, s el marco mediatico donde ¢l mecanismo institucional presenta a
la sociedad lo que acontece en el ambito politico.

 thicem. pp. 327.
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2. COMUNICACION POLITICA
Y LA  SERIE  PARTIDOS
POLITICOS.

En la television mexicana de hoy en . dia, se pucdcn distinguir dos .,
muestras de programas en los que se clabora comunicacion: polmca el
scgmcnto polmco de Iob noticieros y la scnc de Partidos Polmcos" Justamcmc E

(, conmmcnclon. dclcrmnmdo

” Cadigo Federal de Instituciones y Procedimientos E lec orales Dm:c on General dé Gobienio de la
Secretaria de Gobernacion, junio 1994, S N
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En este sentido, la produccion de comunicacion politica televisiva en
México. de acuerdo con la Seric de Partidos Politicos es una clausula
reglamentada, en donde ¢l papel que juegan las instituciones en el
cntendimiento de los grupos s¢ plasma en imagenes. como una estrategia de
control. El discurso politico de un medio como la television es tinico en
funcion de su mancra de ordenarse en la practica simbélica y en la manera en
que lo percibe la audiencia, es como un requerimiento. mensaje-sujcto;
instantineo, fugaz, un dialogo de persuasion que crea una culluru polltlca )
singular fundamentada en que solo lo que se ve, se cree.

Antes de sciialar de manera general €l proceso que sigue cada_partido
en la claboracion de su producto comunicativo, es necesario retomar de
manera también general. la forma en que se cstructura un programa de
Partidos Politico. De acuerdo con la observacion de. varios  'de dlosb
(eliminando la entrada y salida institucional a cargo del IFE, RTC y- la’
Comision Nacional de Radiodifusion, que es la misma pam todos»los
programas), los elementos reincidentes que se dcsprendcn de Ios mlsmo
cuanto a la distribucion de los datos de rdcncm, a proposno dc Ia achwdad"
politica sobre la que informan, es la siguiente: : S

1. Elementos con los que se da i m|c|0 al pronram
- Se entra con ribrica. :

- Se entra con ribrica ¢ animacion del escudo del partido en cucs'ti(’m.

cuestion,”

- Imculmulto
miisica 'y voz en oﬂ'

He

en:
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2. Inmediatamente después de la entrada, a la que se le puede calificar
como institucional. la conformacion que puede tener el referente del
programa, pucde ser cualquicra de las que siguen:

- A cuadro un portavoz (actor politico) oficial que plantee (Justifique)
la necesidad de tomar postura o hablar acerca de eso, es decir que represente
a todo el partido.

- A cuadro informacion de otra indole (gancho, ejemplo una trivia).

- A cuadro letrero que transcriba, simultaneo a voz en off de un
portavoz oficial, fragmentos del discurso que sobre ¢} tema, ha pronunciado el
mismo.

- A cuadro imagenes que resuman e ilustren los argumcntos quc una "
voz en off enuncia, a propdsito de las circunstancias a l'ls quo se: rchcrc c.l
tema.’ :

3. Seguidamente del inicio propio del relato, el desarrollo del nismo se
puede configurar de la siguientie forma:

- Con base en argumentos ¢ itagencs que resuman los datos de
referencia que sobre la propuesta politica, asume el partido. Haciendo uso
tanto de voz en ofl como de sonido original, de manera que sc contextualiza la
situacion que se narra.

- Se estructuran argumentos e imagenes referentes al tema, a manera

de denunciar (imputar) la responsabilidad de actuar sobre ella, para después

ofrecer una solucion que serd enunciada prioritariamente, por un portavoz
oficial del partido. EERES

- Una voz en off pronuncia determinada mfommclon sobrc c_-"
acontecer politico que se narra, un portavoz. ofi cial la ‘rcluerza t
posicion al respecto para. finalmente concretizar. Ia propucsla polmc' :
general, se sclcccnonan framnunos del dmcurso‘ dd, parudo ¥ ddtos de

il
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referencia que ilustren ¢l punto de vista (linca politico - ideologica) del
partido.

- Primero se asume postura a través de fragmentos del discurso de un
portavoz oficial, el mismo, se refuerza o justifica con ofro tipo de datos (leyes,
estadisticas, antecedentes, etc.) que son pronunciados por una voz en off o
aparecen a cuadro con letreros (o bien las dos cosas simultineamente) a fin de
imprimir la postura politica del partido al respecto.

- Se alude a conceptos clave sobre la vida politica o bien. de los
derechos de los ciudadanos para eregir propuesta politica v por ende. acentuar
la misma. Situacion que se refuerza con la seleccion, jerarquizacion y
valorizacién de otros datos de reterencia.

- Sc puede partir de la interpretacion de determinadas imdgenes, que
se considera ilustren el tema al que se hace referencia, empleandose
argumentos que las contextualicen.

- 8e puede ofrecer la posicion sobre el acontecer politico que se narra, 5 '{ o
ala vez que se apoyan en entrevistas de la opinidn piiblica para reforzar dlcha‘ :
propuesta politica.

4. Una vez desarrollados Jos puntos clave o sngmﬁcmwos dcl progranm, :
la manera en que se vincula dicha presentacidn tanto de comcmdo mo dc E
forma, para finalizar ¢l programa puede ser la siguiente: :

- A través de argumentos e imagencs que resuman: la. propuesta
politica. L : ‘

‘- A lr‘i ;
lo large dcl proamma,
poslura :

tondead’ po musxca que com \’lllﬂhZc’l y. rc!uerza la

1R
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- A través de la reiteracion de los puntos esenciales que sobre la
propuesta politica sc han mencionado en ¢l programa.

5. Para cerrar definitivamente el programa se usa:

- Otros clementos de apoyo, tales como agradecimientos, direccion y
telefono para sugerencias, etc.

- Animacion del escudo del partido en cuestion. tondeado por riibrica.

La anterior esquematizacion de la forma en que se estructuran los
programas de Partidos Politicos, permitira cn el siguicnte capitulo. entender la
manera en que se realiza la mediacion cognitiva y la mediacion estructural del
producto policomunicativo, a través de la aplicacion del instrumento de
andlisis que sc diseiiara para tal efecto. En ¢l s¢ podra observar que datos de
referencia se retoman de la propuesta politica v la forma cn que se
confeccionan dichos datos de referencia para su presentacion y ditusion, via
televisiva.

Ahora si, en términos generales y de acuerdo a las entrevistas que se
tuvieron con las personas encargadas directamente de la claboracion del
programa, ¢l proceso que cada uno de ellos siguc para su elaboracion
(informacién que mas adelante servira para discfiar un modelo general de
como producen los partidos comunicacion politica). se puede resumir de la
siguiente mancra’8:

PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL (PRI).-

Por acuerdo con el Consejo Politico del partido, a quien la Subsecretariu
de Radio y Television le propone una lista de posibles temas sobre las
actividades que ha desarrollado el propio partido y/o sus dirigentes, se decide
el que se abordara cn la serie de Partidos Politicos, es decir ¢l Consejo influye
dircctamente sobre los contenidos que seran datos de referencia del mismo.

8 Las personas interesadas en conocer en detalle fas preguntas v respuestas de dichas entrevistas, asi como ¢l
nombre y cargo de las personas a las que se les hizo, puede consultar el Anexo 1.

e
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Se busca que cada programa sea una idea creativa original, por lo que
cada uno es autosuficiente. No solo se busca que ¢l programa tenga un buen
contenido ideoldgico, encaminado a  generar un interés politico cn la
audiencia que recibe el programa, ademas trata de experimentar con formulas
no probadas en comunicacion, es decir se imprime creatividad para que el
programa tenga una plasticidad visual importante. de tal forma que sea un
buen programa verbo-audiovisual. La intencionalidad que se le quierc dar al
contenido es un aspecto muy importante, por lo que se le da prioridad a tres
situaciones en la produccion:

1. Se busca generar una logica estética (idea creativa),
2. Que los contenidos refuercen y consoliden una cultura politica.
3. Que las imdgenes que se presentan, hablen por si mismas,

Si bien cxiste un guion preestablecido, es sélo como eso, como guia.
Las prioridades en la seleccion de argumentos van de acuerdo con la.
perspectiva (punto de vista) de los acontecimientos, por lo que pueden variar,
La valorizacion de cstos argumentos depende en gran medida de la vida
interna del partido vy de la opinion de sus dirigentes (de la vida democratica
como partido) respecto a la situcion, es decir se imprime el punto de vista
caracteristico del partido.

Debido a que su interés primordial es la forma del programa, se hace
uso de los recursos expresivos (recuadros, animacion, titulacion) y del equipo
mas complejo para la presentacion del mismo. La calificacion de las imdgenes
que fundamentaran el programa deben precisar e ilustrar los contenidos del
mismo. ademas de ser los suficientemente nitidas v comprensibles. Se trata de
marcar un equilibrio ¢n el uso de la voz en off'y el sonido directo, de manera
que las voces estampen las  ¢mociones ¢ interés  que en cada situacion se
narran. Asimismo, la misica que complementa ¢l programa, se clige bajo ¢l
criterio de reforzar lo que se esta diciendo, por lo que puede variar de
programa a programa, de género a género.
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Este partido cuenta tanto con el equipo humano como técnico, para ¢l
seguimiento de sus actividades, como para la produccion y edicion del mismo.
aunque si lo desea, cuenta al igual que todos los partidos, con 16 horas de
tiempo de estudio en ¢l Instituto Federal Electoral para la postproduccion del
mismo. Aqui se les facilita el equipo v personal capacitado para tal tarca.

En general, el programa diseiiado por el PRI se transmite 5 dias después
de haberse realizado por red nacional.

PARTIDO ACCION NACIONAL (PAN).-

Por acuerdo con la Secretaria de Comunicacion v las personas
encargadas de la confeccion material del programa, de una lista posible de
temas de interés actual, referentes tanto a las actividades del partido como al
contexto politico nacional, se elige cual serd el del programa.

Una vez elegido ¢l tema, un guionista se documenta en cuanto a datos y
citras respecto al tema a tratar v clabora ¢l argumento del programa. Las
prioridades en la seleccion de argumentos van de acuerdo con la
mtencionalidad (punto de vista) que se le quiera dar a los acontecimiento y con
su actualidad, ya que en ocasiones, habiéndose ya comenzado el
procedimicnto dc elaboracién del programa. la imprevisibilidad de otros
acontecimientos del dia, obligan a cambiarlo y a trabajar contra ¢l tiempo. La
valorizacion de estos argumentos depende en gran medida de la relacién que

fengan csos argumentos con problemdticas actuales y de la importancia de: - -

intervenir, con un punto de vista y posible solucion en ellos. En general estan °
encaminados a asentar la linea politica y la torma en quc pICHSd el pamdo
respecto a.- -




3. Informacion acerca de lo que hicieron, hacen y haran los gobicrnos
panistas, es decir municipios. estados, alcaldias, etc.; dando prioridad a la
imagen del partido y a sus dirigentes como parte del partido.

4. Desmentir las palabras que se dicen en el ambito nacional y que en
los hechos son, en ocasiones, todo lo contrario; generalmente con datos‘
estadisticos.

5. Que las imagencs hable por si solas, es decir que refucrcen lo dicho y -
reflejen la realidad

6. Uso simbélico de actos solidarios de la poblacion con el partido
(movilizacién nacional). ‘

7. En’licmpo de cleccion, puntos de la platatorma politica.

Los objetivos primordiales de los programas es generar un interés
politico por las cuestiones del momento, sicndo cada uno de ellos una ventana,
una opcion de informacién diferente a los noticieros o los diarios, teniendo
una estructura (dinamica) de documental que capte y conserve la atencién de
la audiencia. durante todo el tiempo.

No solo se busca que el programa tenga un presentacion estética
excelente, para lo que se hace uso de los recursos expresivos mas sofisticados
en la actualidad (animacion por computadora, comprension de imagen,
titulacion, etc.) ademds, se cuida el lenguaje y los argumentos que se usan, de
manera que la audiencia se identitique con el partido, lo conozea mas, es decir
se involucre ¢ interesen por su forma de pensar.

Otra forma en la que las personas pueden relacionarse mas con el
partido, es la invitacién que al final del programa sc hace para que escriban o
llamen por teléfono a PROPAN, en ocasiones se regalan folletos que contienen
la linea del partido, sus propuestas en todos los ambitos, etc., siendo estd, una
manera de medir el raiting y la aceptacién de los mismos.
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Respecto a la calificacion de imagenes que serviran para ilustrar el
programa, en base al guidn se hace la grabacion de las escenas a las que se
refieran los argumentos v que deberan reflejar el concepto de lo que se esta
hablando. en algunas situaciorics pueden tener un tinte de dramatismo. una
connotacion especial o el simbolismo de una denwicia: ademas de que deben
ser nitidas y bien encuadradas. De los diferentes estados de la replblica, les
son enviadas imagenes para su archivo en stock, siendo posible su uso en
olros programas.

La locucion del programa, procura acercarse a la forma particular en
que los dirigentes del partido, expone sus discursos, por lo que la voz en off
debe imprimir emocion y cadencia a los argumcmoL que pronuncia; ¢l uso de” .
sonido directo es uno de los recursos que permiten ‘que la situacién hable por.
si misma, sin mentiras y con murmullos reales. Bcspeclo a-la misica. fa
seleccion de clla debe enfatizar la intencion de Jos argumcnlos y: dc las-”

mlaeenes que apoya.

Este partido cuenta tanto: con cl cquxpo humano como’ tccmco t.mm_-
para el seguimiento de sus adl\ldades ‘como para la producclon v edlcmn‘.,w'.
completa del material, aunquc en ocasnones hace usoldel tiempo de cstudio que .
el Instituto Federal Elcctoral ( 16 horas cada tres se nanas) les pmporclona .
de la cobertura (2 veces cada tre semmlas) i

En general, ¢l tie'mp,o‘qu‘c c:,'\ajlnfclébdrac & de un")ueu‘.‘

c, dccxde cuales tema% sc. abordaran
o gmeral se busca quc los emas

de Partidos Politicos:

I Refuercen la linea pbli!ica v actividades del Qanido.
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2. 8¢ »dai prioridad a los que estin encaminados a la movilizacion'
ciudadana v se ha tratado de dejar en segundo plano el proselitismo (aunque ¢l
espacio de programa sea la tnica forma de ventilar el discurso v acmldadcs de
sus dirigentes).

3. Ventilar las problematicas del dia con su particular punto de vista. .~

El enfoque que se le da a cada tema, refleja la vision propia' v particular
de! partido, su modo de ser y sobre todo. su ideologia.. Se. trata siempre de
denunciar una posicién y a la vez, la propuesta que.se nenc al’ respecto.’ Se
busca que cada programa sca como una revista en la que sc pucdc hablar de.~
varias cosas. de hecho, hay una editorial de 3 minutos en Iu que se sintetizan .
los sucesos relevantes. su critica v propuesta, También”s¢ hacehincapié en
que el espacio del PRD sea como un loro de la: socnedad cml y de los®
movimientos democriticos.

No hay guién preestablecido, de acuerdo con las‘imégc_pqéfﬁu_c‘ sc'tienen -
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argumentos, pero hacen uso de los recursos expresivos que el medio les
permite explotar.

Se ha buscado hacer mas dinamico ¢l programa al incluir algo de
humor, en general sc trata de fragmentos de peliculas, foto fija o grabaciones
incidentales en un contexto chusco que alude a situaciones de actualidad,
animadas con las posibilidades que el equipo técnico les permite.

Una vez listo el programa, sale 10 dias después al aire.
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CAPITULO III.

MODELO DE
PRODUCCION Y
ANALISIS PARA

PROGRAMAS
TELEVISIVOS, CUYO
REFERENTE ES LA
POLITICA.

-




Existen dos vias para
adquinir conciencia politica:
una es el hambre y el despojo,
{a otra es la educacion.

(Mario Benedetti)

1. COMO PRODUCIR
PROGRAMAS TELEVISIVOS
CUYO REFERENTE ES LA
POLITICA. |

A. Identificacion de los elementos
para el analisis del acontecer politico.

El presente capitulo tiene como finalidad, establecer un cuerpo de
categorias que permitan identificar los elementos que se ponen en juego en la
clabaracién de productos policomunicativos  televisivos, los cuales - tienen
como objetivo pnmordml lcmtlmar el e_]Cl‘ClCIO ch podcr, medmme el uso-

clectorado. Adomas
las calegorms pa
acuerdo al modelo, tr
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actividad politica de un actor informacion’- que- ticne . como dosllno un
audicncia que hara uso de clla para constrlnr su vision dd mundo. Asi,
primeramente v de acuerdo a los modc.los que ain se_con n para explicar
¢l proceso de comunicacion, es prccls wencionar, la ‘existencia ‘de cinco
situaciones fundamentales que coexisten ‘el acto de comunicacion,
que por ende, permiten delinear los fundamentos que deben considerarse en la
produccién de comunicacion pelitica. B

plomouon smo lambu.n '\ sobrc lodo pdra la construccmn d<. un modc]o dc
discfio ¥ analms dc la mlsma
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Ablora bien. la elaboracion de tuturos mensajes esta vinculada. como ya
se dijo, con la mision institucional que los autores tuncionalistas suclen
atribuir a los MCM: «vigilar el entorno». es decir el «dar piiblica notician
(cuando un suceso se convierie en heclio, y es retomado por los medios de
comunicacion para informar acerca de él) a propésito de lo que acontece. De
acuerdo con cllo, se sefialo que la funcion de vigilancia implica tanto una
actividad de observacion del entorno, como la de ditusion de los datos de

referencia que se desprenden de la misma a la audiencia.

En este sentido, de la actividad de vigilancia del entorno, cs decir de la
observacion de emergentes perteneciente al acontecer pablico a propdsito de
la politica, se selecciona algin objeto de referencia que cxiste temporal
(antecedentes ¥ consecuencias) v espacialmente (espacio donde suceden las
cosas que se narran), del que pm&cnormcntc sc dard noticia ptiblica en algin
medio de comunicacion,

Del objeto de rcféréncié que se ellgc. se desprenden datos dc rclcrcnua

quc pmporuon.m mlomu )rno. a propnsno de- los'aclos i

_umdxcas dcl ista puedcn rcducxr atres Icms)ar (dxcmr le_ves;:
.rcg)mnomos dc«.rctm. clc) adnnnlslrdr (atcndc: los intereses ~'de™ la
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mformﬂclm
dccodxf cnc

ncncrulu; par’l cncommrlc scnudo

TIPOS DE ACON'I'ECER REFERIDOS ALA FQNCION e USQ DE LA COMUNICAC IU\j

- Acto expresivo - =Social . - Informativa )

- Acto gjecutivo - Politica . ) - Reproductiva ’
- Economica ’ . - Contracomunicativa
- Juridica (legislar / administrar fjuzgar). ) l

S . . . ! ;o
72 £ lestor mteresido 2n ampliar 'og usie de la somumcasidn puede ver, L Magiagiin Sog

Zruiningié, Meuel Msrin Serranc, gp. 8 ed aaslante
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adquicre a tr:
defiende.”




VIOLETA MERLO CO;&]O PR’OI’)I ICIR PKOGM.\iAS DETN...

Para la construccion del relato s declr del modclo de la representacion
del mundo que se quicra hacer pubhca. es*necesario retomar determinados
datos de referencia que a su vez, se: dcsprcndcn de ciertos objetos de
referencia de la actividad politica: para tal cleclo se seleccionan los que ponen
en relacion determinados valores de rclcrcncn ] pmposllo ‘de los cuales se
ofreceran ciertos datos de evaluacion de 10 quc acontcce. ‘es decir aquellos que
delimitaran la forma en que sc organizara’y alorara 1a sccuencia informativa,
Conscgmr que Ios produc(os comumcatn’m tcnnan delcmmmdos valorcs dc

motivos ¢ mterc fi
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En alguna parte de esta invéslia
social de comunicacion . se’ reto 19
vchlcuhzurse en lorma dc. nmlcn

: cnllcamcnlc.
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- Columuaf la"dcﬁhc_s'ju prioridnd:)j cspacio de aparicion en ¢l medio.

- Crmc ¥ colljunlo dc opmloncs cmmdas sobrc cualqmer asunto de
interés pubhco

- Cr('mica: cs una informacion interpretativa y valorativa de hechos
noticiosos, actuales o actualizados, donde se¢ narra algo al mismo tiempo que
se le juzga.

- Editorial: es un articulo de fondo que aparece con regularidad en un
lugar determinado del medio, por medio del cual se expone el punto de vista
particular de la institucion frente a un hecho o situacion de interés actual.

Conforme a lo anterior v para los objetivos perseguidos por la presente
investigacion, en la seric de Partidos Politicos (instrumento en ¢l que
fundamentamos nuestro andlisis) no se puede especiticar v por ende, agrupar
en un sélo género periodistico al los programas. Es necesario establecer que
los mismos, son resultado tanto de la combinacion de géneros informativos
como de opinion, ya que si bien ofrecen datos de referencia esencialmente
informativos, también es cierto que la seleccion, jerarquizacion y valorizacion
de los mismos, alude a la proposicion de un punto de vista o postura politica.

En este sentido, el programa de partidos politicos otrece un relato cuyo
contenido se divide, por una parte. en informacion sobre la actividad politica v
por otra, en la valoracion ptblica y critica sobre la misma, a fin de transmitir
una propuesta politica razonada (argumentada). Asi. en los programas de
Partidos Politicos se puede hacer uso de la entrevista, el reportaje. simultanco
al uso de la cronica y el articulo: la combinacion de los géneros periodisticos
que se empleen en la elaboracion del programa, dependera de la forma en que
la institucion politica desee hacer llegar dichos datos de referencia al
electorado.

- Ahora bjen, para dar ptblica noticias del relato (discurso politico) a
proposito de la actividad politica de determinado actor, es decir para que sea

difundido-en ‘este caso especifico en television. un equipo humano y téenico
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crea una forma de expresion material, o sca un soporte flsi
relato a un soporte fisico - material para conformar a
comunicativo en consonancia a la logica del texto pcrmdnstlco)
en imagenes.

Las imagenes pueden ser acronicas (mediando un lapsdide liéhlpi) mus
o0 menos largo respecto al momento en el que existié o sucedic ¢l referente,
teniendo la posibilidad de introducir un significado) ylo - sincronicas
(comunican su mensaje simeultdneamente a la existencia temporal del
referente). Las cuales se pueden retomar como vicarias (aquél objeto,
quélla cualidad, aquélla idea o aquél acontecimiento sobre el que se
comunica, no esta presente para el receptor de ninguna forma en el
mensaje, en su lugar se presenta un refevente al que se denomina vicario,
en lugar de) o referenciales (el referente real de la comunicacion esta
presente para ¢l veceptor, en la medida que interviene en la generacion de
los signos). Apoyadas o no, por un texto que puede manifestarsc en forma
hablada (sonido original, voz en off) y/o escrita (letreros), ademas de que
puede hacer uso de otros recursos expresivos propios de la television como:
cfectos, cambios de planos, disolvencias, animacion de tomas, miisica, entre
otros.

La instituciéon mediadora televisiva, conforme a lo anterior toma el .
protagonismo y decide como, en qué momento y de qué forma organiza y:.
hace aparecer el discursos politicos como género discursivo; es decir la forma’
en que sc confecciona el producto policomunicativo.

Asimismo, de acuerdo con la informacién quc s¢ retoma y a la
conformacién de la misma. es posible estimar si ¢l producto policomunicativo
(es decir con su calidad vy cantidad), ¢s una divulgacion de alto (preferencia
por argumentos racionales apoyados por cuestiones periféricas80) o bajo
grado (preferencia por cuestiones periféricas que pueden o no, ser apoyadas
por argumentos, genecralmente cmotivos). El alto o bajo grado de los
productos comunicativos se manifiesta en los datos de referencia que utiliza el

BO vy g,

) prrzféncﬁe debemns entender, 3.1uenas relacionadns corn 1a compoeiciérl estética del
produsts comunicstvn, tales conio: dvigibn de pantalla, recuadres, efectos de imagen, mugicalizacibn, et
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relato y en las formas expresivas que organizan estos datos. De igual forma. el
modelo de comunicacion palitica, conforme al uso que se haga de los datos de
referencia v de las capacidades expresivas del medio. puede ser de tipo
dialdgico, propagandista o de la comercializacion.

Ya que ¢l aspecto téenico resulta fundamental para lograr la evaluacion
del producto comunicativo que las instituciones fabrican8l, en este Gltimo
punto, es decir la presentacion fisico-material del producto comuuicativo
(mediacidn estructural) hay que considerarse la presencia y/o ausencia de las -
siguientes caracteristicas:

EN RELACION A LA MUSICA
- Contextualiza la cpoca © Ia SlllldClén a la que alude ¢l contenido dcl
programa, :

- Imprime ritmo al programa’

- No sc utiliza solo como elemento de refleno™

lo acciones presentadas. - -

- Enfatiza fas imagene

EN RI‘LACION A LALOCUCION
- Las \occq
prcscnmdos

Las \’occs ucnen resonancna crean ambncnte. no son planas v
aburndas BRI

81 Algunos de loe plantearmmentos vertides #n & metruments de andliese, esproificamente Voo concernientes a
Ia pedmoién cotrustural del produsto commmisatne, fueron cetor ades de la ceduia de pvaluasién que la
Unidud de Tolevsidn Educativa (UTE}, utthza pava saldizar log programas educaines que progure.
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“EN RELACION CON EL VIDEO:
- Las iméagencs son atractivas.

- Tiene una propdsito polmco rctucxzan Ios argumcmos c\pucstos

- Permanceen en la panlall.l ¢l llcmpo sulncncnlc paru mmpr(.ndcrlas
son nitidas. - ; :

EN R};LAcléN ALOS LETREROS:

LN Rl LAC[ON Al

- “ll‘\(ldll .ldccuadm nlc fos pmccsos 0 lcnomums rcpn.scnlados
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- Pcrmncn : unn ma)or conlzprcllsloxfdc~los con
a!mc!nus ¥ dc interé

* lod.l mcdl.luon

8z
©& Sarrane, La Froducadn Scgisl de Somurizazidn, pp
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a rwpilcsta dcl ‘_

) acomccmmn(o no dependéde lu via - “por: a quc lellega la
mlormaclon. sino de la’ representacion que elabora con toda intormacion que
procese cognitivamente, cuando considera cudl es su implicacion en lo que
acontece"83,

B. Modelo de produccion y analisis
de comunicacion politica.

Para esquematizar los clementos quede deben incluirse necesariamente:
en la produccion y analisis de comunicacion politica via televisiva, se partira
de la idea de quc un modclo es la rcprcwcnlucién m':’nlic'n dc un. proccdimicn(o..[

politica via television: Ln este senlldo nos mt(.ruu repr(.
0 modu de’ cmplco dcl pmu.so de comum lClOn quc ocu

icken, op 1 it
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ariginadas en ef sistema social,’que controlar:v/o regulan ‘a"cada uno'de esto
componentes. . ' '
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REFERENTE ES

’ MODI:L() GENERAL DP DISE?
PARA PROGRANAS DE ru:wsm\v cuYO
ACTIV vn),f\_D: POLITICA.

CO.\‘IO PRODUCIR PROGRAMAS DE 'I"\’ e

0 ij ANALISIS

MEDIACIOD MEDIACION
COGNITIVA - i e ESTRUCTLRAL
De aigiin TEMA A proposite. -1 - Con la seleccidn de Para ser difundido en Esta
emergente (objeln de " de los acros [ los datos de referencia | television, el relato es presentacidn
perteneciente referencinl. expresivos yio | oblentidi que ponen Tratado por un equipa del avontecer
il acontecer “gjecutives de en relacion husmano y téenico que politive, es
politivo, se unactor. - | determinados Jatos de crea una forma de evaluada por
selecciona politico: evaluacion de lo que expresion material ¢l electorado,
algln = personaje acontece, se elabora (soporte). Una quien reloma

™ institucion.

un relato (disctrso.
es decir uira versidn
del acontecer.

MODELGC
) DELA
REPRESENTACION
DEL MUNDO

detenminada
feceidn visual,

los datos de
. .

MODELO DE
PRODUCCION,

significativos.

* Que existe.
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1. Instrumento de analisis para
programas televisivos cuyo referente es
la politica.

De acuerdo con ¢l anterior madelo general de produccion y analisis de
productos policomunicativos. es necesario partir de la observacion / scleccion
de algin emergente del acontecer pitblico a proposito de la actividad polmca a
para comenzar la elaboracion del mismo, En este s(.nudo anlcs quc nadu,vsc
dcben dlstmglur ]as cnractcmtlcas que. lu.nc (.l a»ontccor publlco quc e

1
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los cuélqs se pucde comunicar, son resultado dé uno o varias de las siguicnte:

ucon_lccer I
actuacion.

g
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du(.mpc.nc
mlormaclon

c\clusnumcme al mcdxo telovision, las c.xmctcnshcas cstamn \'mculadas con >
el uso de recursos expresivos como imagenes, musnca voces, efectos, lclreros. ;
edicion, postproduccion y animacion84, Te

B4 large y somplejo pracesa artletico, téenizo, finanziera y administrativo que zonduce a la reslizacibn 85 .
un pregrama de Televisién descansa eobre tres pilares fundsmentalas: preproduccién (o preparacién),
produsaién (o grabacidn) y post - predussién (que incluye sditaje y proceso de asabado videolaudio). Tode
i 32 sugle snglobar bajo un comin dencatinador que < coroce con ¢l apelstiva de 1a produssdn de un
progrants, y Que inciuye tanoien el equige de trabaje, teitico y silistico, qus va a hacer pegtle eea

resliacita Ver La Teleyiedal, uns wipdalegia pars cu aprend2ais, Soer Liorenc, pp 104 2+ adelante.
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De acuerdo con todo lo anterior. en ¢! instrumento de andlisis sc
contempla por una parte, las caracteristicas que tienc el acontecer que se
selecciona como objeto de referencia: inmediatamente después. el proceso que
se sigtie para conmmicar dicho acontecer. incluvendo cen este punto los tipos
de acontecer a proposito de los cuales se puede comunicar. Posteriormente s¢
hace referencia a las caracteristicas que tienen los datos de referencia sobre
los cuales se construye el contenido y forma del mismo.

Acorde a esto. ¢! instrumento de andlisis se ocupa de enumerar las
caracteristicas a observar en el producto policomunicativo, especiticando en
dos columnas la forma en que se conforma el mismo. La primera columna se
reficre a la mediacion cognitiva de los objetos de referencia, la segunda a la
mediacion estructural de tos mismos, es decir se evaluara cuales son los
fundamentos relevantes (significativos) que se seleccionaron de {a propuesta
politica y la forma en que se presenta o produce dicha propuesta politica. via
television.

En este sentido, la combinucion del contenido v forma. en la
elaboracion del producto policomunicativo nos permite observar la manera
general en que se estructura el mismo y por tanto, la manera en que se

construye comunicacion politica via television,

A continuacién se presemta ¢l instrumente de andlisis que por.
cuestiones de espacio se exhibe de forma separada. accién que no representa
una division intencional entre una y otra ubicacién, va que todos los -
clementos que se vacian cn ¢él, pertenccen a la evaluacién de una misma -
circunstancia. '

Inmediatamente después del instrumento de andlisis sc- prcscnmm su
aplicacion a tres casos para hacer mas observable su utilizacion83,

nenLa de andigs, 8¢ alrajo de (s cresvacidn de i3 pria
de aprecise 2n el angss 2 de 'ar.é InvestidAsdn

“ FALLA DE Oﬂs@E.N"

85 Farm 1 evaluscién y apheacién del e
uzades el guién LéSilico, MEmo Jue ce pue



INSTRUMENTOQ DE ANALISIS PARA PROGRAMAS TELEVISIVOS CUYO RE

RENTE ES LA POLITICA.

PARTINO PosfTIce: REALIZADORES:
FECHA DE TRANSMISION: . - :

CANAL Y IHIRARN: :

FECHA DE ELABORACION:

TINILO DEL PROGRAMA:

{TEMA / SINTESIS).
FUNDAMENTO . CARACTERISTICAS - . MEDIACION COGNTTIVA MEDMACION ESTRUCTURAL
‘ A (Uué es lo s reicvante propuesta politics) v xe produce y presenta of discurva)
14 coOmae S1 ednligo o pasticular o genetal,
L

TEMPORALIDAD  {Eiste de maners tenparal, infenporgles, stenporales ™

: o A NATURA  Alide @ sctividail de <eres hrnaios o inetituciones,
H < LEZA. Se tebere a la inprevisibilidad ded acontecer piiblico.
: . o
: 0 - I¥ MARCO Pertertece at iedin wtbano o wedio . .
e ¥, b ESPACIAL - [Tienc un casicha de interés tacional o internacional
R, - r SoctaL, Pertenece al expacio piblics o af privade,
Y — ¢
| i | ER VIGENCIA __ [Tiene i canicler actinuco v sincronico.
: - s ST ICIATIVA én {e5) die fa stitucion.
LY DEIA < Qué actividades licne en bs tnise
B f . DECISION, - Qué tol desengpenia denitze de In misima .
SE
- O 8 i S A - Comy wullalo dela nmnﬁu sucial, nolma. mmonuu Jmh!xn.
fan s 0L PROPOSITY - Uso @l 1 °
M e = Acto cxesivo © acto Geaitivo (que se presenta de formm
T N X \'klm o telerenciad) e e actor pulitico,
[»] N
DS R : Informnar acerca de 1n accion o desicion, .

:ﬂ (28 3 Exphicar o justificar ima <h\'m6u

v

m A * |Mudifesta posicion 1especto al acontecer.

r__' coN Frawapsinalo a modificar o reforzar sus inlereses, 7




| TE FINALIDAD. Establecer y mantener contacto con s opinkon piblica.
CER Informar tespecto a su plataforma politica,
[Reatizas wcciones de propaganda o proatocitn.
Qué det acontecer se quiee hacer legar.
SELECCION
[Qué lipo de wgunientos se usa para ello.
DELOS
<A Ctina se presentan / valoran diclios argumentos.
RAC DATOS
TE 1 cantidad y caidad (prodiscto de akto o bajo mado).
Ris DE .
n paesit ah iéon / inkizacié:
CAS REFERENCIA
Texto periadistico degido: informativo y/o de opisidn. -
A R E1 compurtamiento expresivo / ecutiva lo efectiia-
TR E - Un xcfot egente, en su cazicter des -
BUL s * Agotists (protagonista’ uulgmm/conqz.n)
BLES P * Testig
E * Afectado
c * Ilervenlor
A T - Un aclor personaje, en su caricies de:
o * Intéiprete (lider -héroeantihétor-. syndante)
¥ Espectalor (1del acontecer / de la connmicaciénd
s A * Relator (dcd acontecer / de Ja connuiicacion) *
L * Destiataria (de I accion / de la connmicacion
* Controlado fdle fa accion / de 1a connssca
OB A .
JE c E1 actor en representacion del ol es:
TOS T * Un lider carismitico,
Q * Unactor sin tostro.
R * Un aclor stitucional.
DE * Un actor alegdrico.
s .
v - Los objetivos del 1ol estin arientados 4
RE * Safisfaccidn de necovidader.
FE 13 * Adsptacign.
REN 3] * Expansibn creadora.
Cia L * Poder. .
S * Inlevrizacién de nosmas,
Y . umlrol dd uﬂomo socia) (pndu xetm. los nuo~)
DEL e
o - Pmm«m * Ja dimensién: umm:m 't extoversa.’
N
A 5. .\twndm qur L-l mm mamﬁma hacia nnur,
coN E

* D= presidi avuda, comprension. absevacion u agesibn,




N3B

TE M
CER P 1 caricter dela accibn que sc oama es:
E * De consenso o de conflicto
8 * De liderazgo o de dependancia
o * De dependencia o de participacion
> Depetencaxia o e aishawento
+ COMO INICTA ET. PROGRAMA:
£ * Entys ribrica.
L * Entra riibrica y animacian del evcindo ded partido politico.
E * Entra imicamente aninincién def escudlo,
M © Collje de imigenes acerca ds las actividades del putido,
E * Collaje de unigenes varias acerca del acontecer piblico.
E N * Letitro con titdo, fondesdo por mitsica ¥/0 voz e off.
B T
T a - QUE SIGUE AL INTCIO DEL MISMO:
R S * A ctiadto un portavoz oficial que plantee la necesidad de
1] hablar y tomuar posicion scesca del tena.
o4 Q * A cuadro portavoz oficial que smuicia la postara del partido.
T 4 * A cusilro mfonnacion de oty indole (ganchio)
U E * A cuadro letreso que transcriba, stmitineo a le voz en off
R de 1 portavoz oficial fagmeutos del discurso sobee ¢ Tema.
A s * A cuadro intigenes que aluden 8 lo que la voz en off enuncia
E respecto a la circiustancias de tema
G
E r - ELEMENTOS QUE SE DESARROLLAN EN EL PROGRAMA:
N u * Arunentos ¢ inagenes que resurman los datos de referencia
E E quie sobre la propuesta politics asume o pastido,
R D * Arpumentos ¢ inigenes referentex al fesua. 2 manen de
A E denunciar (imputar) L respotsabibiclad de actuar ante ello, para
L N después oftecet su propuesta politice.
* Voz on off promuncia determinada mfomacion sobre ef
Q [+ acontecer politico que se nama, un purtavoz oficial 1 refuerza ¥
u B asume posicidn al respecto, paia findmente concretizar propuesta.
E s * Se asmme POsturs a kavés de Fagnientos el discurso dewn
E que se refuerza 0 justifica con otro fipo de datos.
s R * Sealude a conceptos clave sobre ta vida politica o bien, delos
E \4 derechos ciudadanos pars erigir propuesta politica y por ende,
A para xcentuar (eatirmiae) fa sisme.
n R * Se puede pastir de la intespretacion de detenninadas tnigenes
E que s¢ considera ilustinn ¢ tema & que se tefiere, empleanddse
L E |wrpumentos que I contextualicen.
K o * Se puede ofrecer fa posicidn sobre o acontecer politico que se
R narra  la vez Gue It apoyan entyevistas de opiniéa publica.
E.- L
N o - COMO CONCLUYEN LOS ARGUMENTOS DEL PROGRAMA:
14 S * A través de argumentos que resunian la propuesta politica.




E * Unicamente a través de stogen que esquematice 13 propueste
N » politica, seforzado por inigents 3 misica.
R = A ravés de imigenes los annumentos significatives xollu los
[ quie 2e ahudido a Jo lrgo del proyrama.
G * Através de ta eiteracion de Jos puntos esenciales que sobre
R 1a propuesta politica se mencionan en o programa. .
A
M + CUN QUE SE CTERRA EL PROGR:L\L&
A * Otyos tipo le secursos expresivos, . SR
s + Elawnentos /o argranenios que aluden a inlereses aa partido.
= Auimucion ded escudo del partido.
R Respecto 8 las inigenes que ilustran o relato;
E * Proceden del acontecer que se nans
CA < * Proceden de la creacion o secreacion en estuctio
R:\( u * Se seleccionaron adecuadamente
R * Son atractivas, efuerzan Jos armuuentos.
lds B * “Tienen una intencion (hablan por si mismas).
ki o * Permanecen o tictipo suficiente a) aire.
CAS s * Son invirenes acrénicas o sincronicas.
* Patenecen 2 una representacion vivasia o reterencial
QUE E
X Respecto alos encuadses de la cienan en ol caso de-
AD P [personas v exteriores:
QUEE [ * Se usan priorilzriamente: big close up, close 19y,
REN E iedinm close 1p, metkium shol, medium Al shot, fild
s shot. long shat, big loug shot o tight shot. .
Los !
v Respecto a lus movitmiadns de ciurnn se se idadifion
DA o e la wonfeccinn tisica sl programa:
TOS s * St emplean exencisbutnte: traved shol lett, haved
shot right, traveling shot, dolly back, dolly i zoom in. .
DE Q 700t back, wit stiot, pan sight, pan fett. ) downi, i vp,
U Loost up, boom dow, focus up, -
RE E
FE Respecto a las vaces que emmcian o 1cdalo:
REN s * £n e caso de voz en off, su luno, siticulacion. Htme,
cia E énfasis & o adectiado
* En ta utilizacion e sonido original, »& percibe
EN I3 {pettectamente lo que s dice. El mismo ye emplea para
M seforzig cunceplos © magenes,
LA 3
L [Respiecto a Ja miisicw que < enplea
E * Comtextusliza époci situacién.
A * Crea abiente, <luna, Mgrizne tifma.
N  Entatiza Jo pesenindo

* No se utiliza olo como seffeno,
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* Se anplea una ‘tiibrica como iicio ¥ fin del prograna.
* En que casos hace uso de rifezas, cortinillas. puentes musicaes.

Respecto alos fetieros:
* Refuerzan o que se emmcia,’
* Sinen como titlos o pare expresa fonnacion
* Tienien ¢ famanio adecuado, no satwan la pantala.
* Pennanecen of ienipo suficiente al i:g. ;

Respecto a 1s edicion ¥ postproduccion: - .
* £ cnplen dr efectos (cuadros, Tecuadsos, Mimacion.
color. ctc.) facilitan of entenxdatoento defo noado. - ©
* La preventacion etéfica def progrania es Tesiltado
fe anibos aspectos,
* Se apoyan exclusivamene en o corte lﬁ«lo PR

Respecio a la ampacidn:
* Los tlementos dustran la warracitn. U e
* Se usan simbolicamente pisa aludir 2 ofras cosas,
* Son alractivas, de hiterés para of pitbiico. o
* Se eniplen exchinivamente puad Iamh'po (tsmdo)

det partida politico en cuestion.
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C. Aplicacion del nstrumento

de analisis.
1.PARTIDO REVOLUCIONARIO
INSTITUCIONAL (PRI).

La produccion televisiva del citado partido, al que se le aplico el
instrumento de andlisis de la presente investigacion, fue transmitido el dia 19
de mayo de 1993, en ¢l canal 5 a las 1845 horus, cuyo titulo se indicaba
como Reforma Politica en el Distrito Federal, siendo su propuesta politica, es
decir la informacion mas relevante, su pronunciamiento a favor de la reforma
politica del D.F. como otra forma de ampliar los derechos ciudadanos, v
gencrar los espacios de participacion necesarios, para un jercicio mas
democratico v plural en las decisiones que nos afectan.

Maria de los Angeles Moreno, Presidenta Nacional del CEN del PRI,
aparcce como vocero de la propuesta politica del partido, en los fragmentos
que de sudiscurso al respecto se retoman en confeccion del programa, resalta
los argumentos referentes a nociones como democracia, gobernabilidad,
amplios derechos politicos v mejores niveles de vida, coma preocupaciones
del partido. Asimismo. s¢ da por hecho. que la reforma politica del D.F. es un
reclamo popular. con base en la que se construird una verdadera democracia,
en la que los ciudadanos serdn auténticos agentes de plancacion y supervision
de la gestion gubernamental. a pesar de que no es una forma preferente de
garantizar la gobernabilidad.

Para garantizar la gobernabilidad de fa ciudad de México, Maria de los
Angeles Moreno propone las consultas populares, ya que la dccmon de’ R
mandatario implica que esa persona a quien se elige lo represente; on toda i o
c\tcnslon d«. |-l palabm A mancra de cnlrcwsla, M.mg dc los Am_cles Morcnol'{‘
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de la ciudad de México, el hecho de proponer la eleccion directa del Jete de
Gobicrno del D.F, para 1997.

Conforme a esto, se retoman argumentos que aluden a los derechos de
los ciudadanos y a la participacion responsable de estos en la eleccion de sus
representantes; asimismo, se dice que dichos datos de reterencia son apoyados
por otros partidos politicos ¥ se hace un breve sondeo de opinidn respecto a fa
realizacion de clecciones para regente de la ciudad. De igual torma se hace un
breve examen historico sobre como se tijaron las bases para la organizacion
politica y administrativa del D.F,, hasta la fecha. En seguida se presenta la
aplicacion del instrumento de andlisis que alude a los aspectos desarrollados a
lo largo de la presente investigacion.



INSTRUMENTO DE ANALISIS PARA PROGRAMAS TELEVISIVOS CUYO REFERENTE ES LA POLITICA.

. PARTINO POLITICO: PFARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL (P.R.L) REALIZADORES:
FECHA DE TRANSMISIGON: 19 DE MAYQ DE 1995, .

CANAL Y lIORARIO: 5, 184S HRS.

FECHA DE ELABORACION:

TITULO DEL PLOGRAMA: * REFORMA POLITICA EN EL DISTRITO FEDERAL *

(TEMA / SINTESIS). Propuesta politica para Is eleccidn directa del Jefe de Gobiemo
del DLF. para 197, E1 PRI s¢ pronumcie a favor de fs reforma
politica del D.F., comio olra furma de amplias los derecls
cindadanes y rencrar los espacius nccesarios para lograr, 1ma
participrcion mis democritic y phural en las decisiones que
Tos afcctan.
FUNDAMENTO CARACTERISTICAS 'MEDIACION COGNITIVA MEDIACION ESTRUCTURAL
1Qué e fo mibs relevante / ests poli
£ CODIGO Su cddigo o particular v general, General General.
L .
PAUTAS Neutrales, univessales y orientadas  preservar los intereses Neutrales, umiversales. Neutrales, uiversales.
a .
¢ TEMPORALIDAD Temponl. Temporal.

[}

 Tiempo de existencin: temposal. itenporales, atemporales

5 NATURA Alde 2 In actividad de un actos poliico,
T LEZA. Se uﬁut al scordecer piiblico, Postura del setor 1especto al acontecer, [Postuea del actor respecto ol acontecer.
E : :
c MARCO pertenicee a misdio trbanio o medtio il Medio niral Medio rueal
E ESPACLAL - Tiene un cardeter de interés nacional o mltmlmmll Interés nacional Inderds nacional
n SOCIAL. Pertenece o5 alprivade, Espacio piiblico. Espacio piblice.

VIGENCIA  {# relate s acénica o sincrénico, :: Acénico. . Acrénico.

FUENTE Su hncidn e social ylo eommiicativa. Funcién social Funcidn comumieativa.

[ TNICIATIVA

Quién (es} de I mvtitucin.

Comsejo Poilion 3 parido.

Coufecciin fisica de los productos cotmeiestivor.

Mo NDELA Oué sctividades tiene en lessisama ') {Sepimicntn prensa. radio y televisién. " scalh
DECISION. Qué ol descimpena denize de a nistia ) Refmnm aleintermacién ¥ propegands. Confeccion fisica de bos productos comunicatives.
SE E . .
A C\mfmm: # In facién: social. politica,esonien.fuidica, Funcibe patidica. .
o PROPASTTO A 3 Reproductiva.
mMu DE Asto expresive o a0 ejecutiva (que se prcsenta de frmn: | Acto cxpresivo que se presenta en i ferencial ¥ fe ]
Nt - viewin o 1eterencin) de un actor politico, - : o
CA >
nfermas acetea de v aicién & desiidn, - Informar acerca de s propuests. Informar scerea de Is propuests.




[Fustificer I propuesta politica.

* Satisfaccidn de necesidades.
* Adaptacién.
* Eapansiin cmdnu
- * Poder,
* Inrcorizacion de nosmas.

* Coutrol det cntviny sacial lpoda sabre bos .-.m,

Cuncicntizes  fou vinladunos de Ta propreste.

Controlz 1s danscrntizacion del . F.

FL TENIENDO | Exphicar o justificar ima decisisn. {rustiicas Ia propucsts pokitice.
Da sespiesta a 1ata peticidn.
A coMo Aanificsts pocicidn recpecto al acontecer. :
CON |Encaminade  modifiear o reforzar sus inferescs.
TH FINALIDAD. Establecer ¥ maniener contacto con la epikon piblica,
CER Informaz respecto 8 su plataforma politica,
Realizar acciones de propayanda v promosin.
Oué del acontecer se quicre hacer legar. Propacsta pelitica pars [a reforma politica de D.F. A cusdro portavoz oficial del partido que encarme
Eleccién directs del responsable del misma. of discurso al respecto.
10S Qué fipo de argumentos < usa para o, | Alude a ln demacracia v gobermabiidsd, a b ampEacisn A cusdrn portavoz oficial del partido que encams
de los derechos cudadenvs. el discurso al respecta,
naTOS Texto periodistice clegida: informutive vo de cpinidn, [Hibridw entre género informativo y de npinid [Empleo de soctide ¢ brdgenes directa ddd acto en
- [que se proonscid ¢f discurso, Entrevista portavoe,
DE Céto se presentan £ valoran dichos arguncatos. {Neceswios para lograr 1 participacitn mids Collaje habitantes de n cudad. diferentes plams
|demtostitica y plural de fa sociedad. v sitios de fa ciudsd,
QI'E REFERENCIA Su santidad y calidad fproducto de 2lin o bajo trada). {Anpatientos emotivos reforzadas por viros fipa
' de informacion tAlto grado). .
ap spresia encaminads a fa propagacion 7 il - ine de 1a linea idewlégica del partido, Reiteradas insigenes que auden a los colores ©
QUK . lideologia del partido politico.
REN R Fl conpartaniicito espresivo / ejecutive la efectita -’ [Ma. de fos Angeles Moreno, Presidenta Nucional. A cuacho Ginedann shot).
" - U actor sxente. en su canddter e )
Los 5 “ Agorista (pmn;mu-/anmmmwmpm-; Pentaenicta, En toda mniienta o celsto €5 refornda poc
" * Testign : - [Fragmientos del discwso de Ma. de log Anpekes.
o E * Afecindo.
JE c * Interventos
108 T - Un actor pensonaje. en su exteter dec A ORI L
o * Inrérprete tlider -héroc/antiliérocs. \’udﬂllt) Ella. cone ol principal representante del pxstido - (Se mpays en letrers de frammenton de s discmso
DE * Espectudor (del acontecer / de la comunicacion) antc fa sociedsd ¥ portavozde ba propucsta, © ¥ st propis imagen,
A * Relatas (del acontecer £ de Ia comunicaciver) B LR
E L * Destinatario ¢de [a accion / de In conumicacién).
E * Controlsdor (de fa aceion 1 de la conmmicacion).
RIN A N
e < E1 actor en sepresentacisn del rol ev:
T * Un lider carismitica.
m 0 * Uts actor sit gustro. .
o R * Un actot inshitncional. Podiun y oficina en donde eumein o discurso,
EL * Un mtor alegérice.
i s v - K
u - Los objctivas del 1ol estin orientados a:

Collaje habitantes. imnjeres ¥ nifos princigaknente.

. |Collaje habitantes, misjeres v niftos principalmente.




11 - .
Dos D - Partenccen a fa dimensidn: introversa f catroverse. © Extioversa:clis an‘m tian. Erticiaciis dscurso.
E .
PO s - Actitades que ¢l etor nasifiesta hacia vhios: e compesion. se :pu\'m ad p\m!o ac vista de . Vu enoff, :»ua,: d «nu-u
Li E * De presion, ayuda. comprensidn. ohservacidn u atresisn. " factores d: olpo partide, ! .
n M el
COs. » El earicter de In aecidn: que se narma es: Ll L A
E * De conseuso o de contlicto - 7 [Voz en off, cofiaje A caudadans
N * Deliderazgo o de dependendia . P Lo
o * De dependensia o de pasti
* De pertencuia o de aistaniiento ol
- CoMO l.\"lCL\ EL PROGRAMA: -
¢ :
i L E ;
£
M deimigenes acerca de las wetividades del putido. : : .
E * Collaje de inigsnes varias acersa del acentevar piblico, ] Colh)e Eferentes p..m e tociudsd d Mesico.
E N * Letzern con tio, fondendo por missica yio vozen off. | H  [Amimado y contetra pande.”
s T
T 0 - QUE SIGUE AL INICIO DEL MISMO:
K s * A cundio un portaveg oficial yue plantee [y uceesidad de *
u hablar y tonuar pocicién acercs del tens.
c Q * A cuadro portavoe oficial que enuncia la pustina det pn\xdn
T u * A cuadie mformacién de wha indole (zmncho} -
u E * A cusdro leteera que truseribe, <imultines a la voz en off 5 Se divide partalls, cui s puste superioe izquierda
R de un portavoz oficinl. frammentos del discurso subre el teina. . (Mo de los Angeles, del otra Indo los betreros.
A s * A cundro imbgencs que aluden 1 fo que la vor en off cuimcia’
E [respecto n ta circunstancins del tema ; ;
[+
E P - ELEMENTOS QUE SE DESARROLLAN EN EL PROGRAMA:
N u * Argumentos e imigenes que resunan los datos de referencia H Collaje de imigenes que dustren fos dicho, habiends
E E que sobre la propuesta politica asume < putide, R ) [Lincapié en los habitantes v ss sctividades.
[ bl * Argrunentos ¢ imizenes refesentes al tema, # maners de
A E detnmciar (anputer) fa tesponsabilided de actuws ante ello, para
L N despuds vlieeer su prepuesta pobitica.
* Yoz en oft pronuncia deteminada informacian sohre *
g o acontceer polifico que s narra, un pustavoz oficial la cefiscrzn v
u B asuume posicion at respecto. para finshuente conerctizes propuesia.
E s * Se asume posture » través de frarmentos ded discuno deun
E ctor, que se refiierza o justifica con otre tipo de datws. i
S R * Seatude a conceptos lave sobre 1 vida politica o ien, d¢ fos § (Tales como: :obnmbihd:d. 'kmoa-nl. mqms Se thastran con imdgenes referentes a ciudadanos
E v desechos ciudadanes pura exigir propucsta politica yr por ende, riveles de nda) vorando. caninando por fas ealles, ete.
A parn acentuar (realzmar) Ta ngen L N
D R * Se picde partis de Ja interpretavidn de detenninadas sudgenes
E que se considera dustran ¢l tems ol que se refice. empleandise




s E arpimmentoc que In contexmalicen.
1 K * Se pucde oficcer fa povicion sobre €l acontceer poliica que se 5 A cuadro ciudadanos que dan su opiidn sobre bn
R e a la vez que 1 apoyan entrevistas de opimisn piblica. [propucsta del partido para convocar a cleeciones -
E L del regente de 13 cindad de Mixico,
N o - COMO CONCLUYEN LOS ARGUMENTOS DEL PROGRAMA{ .
D s * A través de mgtimentos que resuman fa propucsta polifiea.
E * Univmncnte 3 través de sforan que esquematice la propuesta 5 (1997 o de I dmmmmnsu de h md:d de Limagen de un platén cn la Plaze &b Cam&u
N I3 politica, reforzade par imkgencs ¥ minica. México). : (Vista aérea del Centro Iﬁnﬁmnl RN
R * A través de imikenes lns argumentas sigiificativos sabre Jos h !
o que se aludido 3 Io largw def prograna. I S oy
G * A ravés de ln refteraciiin e bos puntos esenciales yue sabre § (] partidy abanidera la cleccitn direata de la A cusdes Tons -lm de Ma. d: [ An.du yotros
3 12 propucsta politica sc mencionan en ol programa. astoridad de gobicrmo dd D.F. coma partcdela ¢ (desus cofaboradoses.” .
A sctinnsy mmu L
M - CON QUE SE CIERRA EL PROGRAMA: : e
A * Otros fipo de secursos cxpresivos. .
s * ilanentos yin artumenios que aluden & infereses del partide, - e
* Animucidn def excudo del prrudo, ] - i
[ Respecto a las indgenes que dustran ol relato: = R e PR ILN
r * Proceden del avwnteces que senama [Tatolas referecirs o Asturto corso ol aconticer .- uenes del actor poea, collat de witag ¥ sy
<A c * Proceden de fa creaciin o recrencion en estudin S Ll LT B N
RAC " * Se scleccionarvn adecuadumente § B A g
™" R 'S activas. tefusszan bns aipunentos. § . {Hustren s ne refucrzan.
Ris 5 * 'nmm una iteneion (hablan por sf mismas). 3 R
U o ¢ Permanecen <l tientpo suficiente al aire. 3§
cas s Son mshgenes acrbuieas o sincrétieas, Acrindcas, - -
LY idn Vicaria fe 1l fe "
oUF E
X Respeeto a bus enciradres de ta ciniua en ¢l casade
an r petsonas y exteriores N B
QUTE R * Sc usan privritaiamente; bix closc up, close up. MI. delos Angeles ¥ cotrevistador. . X - 5t} [Priortwismente nicdium cluse up
REN E imesSum clave ap. tiednm shot, medium fidl shot, il Fn cusnto .| podivm de dmde s setonuan tn & ;m - [ Primogdiskemuine lopg <h
s shoy, fong shud, big Jong shot o tight shot. g N B 5
105 1 ;
v Respecto alos .
DA [ en ba confeccidn fisica del promama: 2
TOS s * Sc emplean esenciahuente: rmd shot Itﬁ, frav d : El uso det zoom.,
shot right, travebung shot, dolly back. dolly i, zoom &, - R L
DE ] 2com back, whit shot, pan tight, pan lefr, 61 down, 8l np, .
[} bossm up, bueen down. facus 1p
RE !i
FE Respecto alas voces yue emacian of relato; o R - ‘
REN s * En el easo de vor e off, suono, articulacidn, ritmo, s  |Empleo de wia voz musculine y otrs femenin,
o [ ntcnsidad, éufasi es ol adevuado : o
* Enta nflizacica de souides ofiginal ve perabe s
£N E {petfestamente Is que ve dice. Kl mismn se cinplee paza
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velorzas conesplos o imdpencs.

Rewpecta u e mitvica que §¢ em]l‘u.;
< Conternuliza dpoca yie siuacidn.
* Cres wbiente, ¢kma. mprine ritme, * -
* Enfatiza lo presentade,
* N se utiliza sélo conm selieuw.
* Se cngle va cibrica somo wicio y far del mpam:
* Hace use de sifages, cortisilas, puictes mnu:d« 5

Pespecto a fos Jeresos:
¢ Refunszan Io que se enncia.
¢ Sirven cone Htudus o pars expresay informusion
* Tienen of tmnanw sdecnsds, o satren ds pwialla.
* Pesmasiecen o tiempe. numm« al aize,

Revpecio 3 la edicion y postpr aduccin:

colut, 11c.} facilin f entendimiente g Jo nasado.

* La preventasién ratétics del programa cs. uw\mh
e wibos apectos,

* Se apoyan exchuivanteute en o cotte disecto.

Respecto a la arimacién:
* o8 elementos Sitran §a narravidn,
¢ Se usan simbibeamente pars aldiz » otras coses.
* Sum atractivs, e interés paw ¢f pibbies.
* S amples exclmivamente pera <l fogotipe fesedo)

ddl partido putitico en cuestid,

* £ entpleo de efertos (emadros, recusdos, suimacin,

5 (Paru sepacar ¥ dar contimuidad o discissc)

§ (Trameriben b informacitn i)

Se hce usa de varios efecton, entre fos que

¢ [destacan: vecnadros, mimaciancs, division de pn.
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2. PARTIDO ACCION
NACIONAL (PAN).

La produccion televisiva del citado partido, al que se le aplico cl
instrumento de andlisis de la presente investigacion, fue transmitido ¢l dia 29
de mayo de 1995. cn el canal 5 u las 18:43 horas. cuyo titulo no’s¢ indicaba
explicitamente. a pesar de que los argumentos giraban e 0 4 los pracesos

en Guanajunto.

C.nrloq Caslillo Pc.raz.l Prcsndum‘

mwlacmn ‘a
’ Sbplbs arlaapiitacid rumcmo dc B
anélisis quc aludc al0s* aspecia  lo largo de: la’ investigacion se han
mencionado. T ATy : R ey



PARTIDO POLITICO:

FECILA DE TRANSMISION: 20 DE MAYO DE 199

CANAL Y HORARIO: . ;
FECILA DF ELABORACION: | BN 4

PARTIDO Accm\- vacxo\uu. PaN

51848 IIRS

TITULO DEL PROGRAMA: PROCESO ﬂ.E(TbRAL EN Gl’ANNl’.\TO ¥ YUCATAN.

INSTRUMENTO DE ANALISIS PARA PROGRAMAS TELEVISIVOS CUYO REFERENTE ES LA POLHTICA.

REALIZADORES:

(TEMA/ SINTESIS). Yucatdn y Cianajuato, dos procesos clectorales que marcan un
inipurtante paso hacia s demacratizacion del pals. Los votos
son o snandsto de cada ciudadano y come tal deben ser
respestados.
Posicidn de Accion Nacional respecto a los problemas del cantpo.
S U Y T T M —
3 FUNDAMENTO R CARACTERISTICA MEDIACION COGNITIVA MED[AC[; ;N ESTRUCTURAL
i {Qué ¢ o més relevante / propucata poltics) (Cémo se produse y presenta o Gscurso)
t cODIGO Su codize es puticular o xeneral. Genersd General.
L
PAUTAS | Newtrales, umiversales ¢ orientades 8 preservar Jos ntercses [Neutreles, universabes, [Newtrales, universukcs,
A
€ TEMPORALIDAD |Tienpo de existencia: temporal, intemporales, stenmporales | Temporal.  Tensporal.
[
N NATURA Alude a la actividad de 11 actor politico
T LEZA. Se refiere al acanteser piblico. Postura ded actor respecto al acontecer. Posturn del actor respecto ol acomteses.
E .
[y MARCO Pertencce al tedio wbano o medio rural. Medio usal Medio rurat
E FSPACIAL- | Tienc un caricter de interés nacions! o intemaciomd - 12 |nterés nacional Interds nacional
R SOCIAL. Pertencce af espacio piblic o af privade. o E-p-ao pubhco Espacio piblico.
VIGENCLA El relato es acrinic o sincrénico. : Acviics. Acdnico,
FUENTE [Su hnciin es social vio r-..n... social. "  Funcidn connmicativi.
<O INICIATIVA Ouién (cs) de I2 mstimcisn. s«:md- de Comunicadrr. ¢
Ao DELA Qué actividades tienc en fa misma Vinctladas a ls promocion v Wd‘ del pndn <
DECISION. Qué rof desempeita dentro de fa risnia wkuﬁudnypodun&nddm .
St . L
’ A (Conforne 3 s funsién: sosil. polmcl, ecundonicn, juridica. Pobtico - ,-nén. PR
o PROPOSITO it ‘ { Wuuumv. uyvoém:vn fre
AU DE | Acto expresive o acto cjecutive nyue e prosenta de forma Acto cxpmno ¥ cjecutivo quese pmmh de ;1 JAdto expresivo y e’cmn mlt se pmau d4 .
NI Vicaria o referencial) de un actor pofitice, nsanera referencial, I referencial. .
cA . Sl : "
- Lutorniar accrca de una aceidn o desicién. {nformar acerea de lot procetos d“unks. e




C-nmenmx
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Fo=as,

emian:

1a :ompvmnuann expresive / c]:mnvo In :fem

Un wctey nml:. s euiaer dei”

. * Testiro
. * Afectado
- b-am-n-r
< Un schit persons, en su udclud:: g
¢ Imérprete (Hdes -hn»dmn‘lm»c- ayidante]
* Espectidor (del sewbecer/ de la comumicac
: * Relator tde) acowecer § de fa comuéaciin) |
"¢ Destinatans ide |2 secidn/ de Ja conniencidn)
,* Contrtadon dela nadnldel. comuricacin

) actor en lqnnmﬂeﬁn dal ol e :

* Un actor stitciinl, |

* Unt actor alexdric

« Los objetivos del rol estén orientados a:

* Satistaccién de neceridades. o "

* Adaptacion.

* Eapansidn <t
5t Poder.:

- ¢ Intevsizaciin "‘ notmas.

. C-nnml ddel eitome socied Cpndﬂ sobie Jos ncnn %

{Profimdmucnte emotivas, por 1ante de bajo grade.

Pmpa;x.d. pulin:- de M ideolopia y acciones del

partide,

:* |Lu expresa Castille Pm y o cjecutan los candidatos
. sepcti o to s estades.

1 Pron;«n-m

Relwtores def acoutecer, -

: Hlbl-porygndpltdo

Pal?@= ;«{:m tna fuerza politica impenante.

- [Oftecer una vision concrets del acontecer. -

EL TENIENDO  [Explicar o justificar una decision.
Du respuesta » 1w peticion. .
A como Manifiest posicint respecto al acontecer. [ Manifiesta su versidn del aconteser, al respecto.
con . Encaminado a modificar o reforzar ms intereses. :
TE FINALIDAD.  |Estsblecer y mantenier contacto con I3 opirtion piblica.
CER Informar respecto 2 su phtlﬁmm ponm
[Realizar acciones de
[Qué del acomtecer sc quicre hacer Degar. TEL panel de1 PAN pars Ia reakizacein de dichos proceses (A cuwdro inigenes que dustren los procesos
ca edectorales y Ins checeiones mismas, ) y el apoyo de los ciudadanos o PAN,
RAC LOS Qué tipo de argumentos s¢ usw pasa ello. - |Aluden como ejemplo estas elesciones, en ef prosess A cuadro portavez vficial def pantide que cncame
TE" de democratizacion del pais. €l discurso al respecto.
Ris DATOS " | Texto periudistico eleido: informative /o de opinist. Informative, librido eatre reportaje ¥ conferencia de [Explen de sonido ¢ imigenes directa del st en
" e . s . - Jprense. que s¢ promassis ¢l discurse. Entrevista puttavez.
CAS DE Céma se prescntan / valoran dichios arsumientos. " {Cotno fundamento por lus que of PAN huche v exige Escenas procesos chectortles, a maners de
S T ; L scan respectados, cronologia.
- " REFERENCLA - ;" }Su canfidad y calided (producto de afte o bajo grado), "

Reiteradas escenss de 3poy por purte e ta
poblacién ol putids parsets,

Reiteradas imbgens que shubon a los colores ¢
ideologis del partidv pofitico.

A cusdro medium close up de clos,

A cusdro Rosa Payin, Presidentc del PAN en Yuen

A cusdro Catlos Castills Perazs

 Toms respecto al apoyo que reviben.

Mitiocs v plantones u favor de b victotia panista.
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DOS b « Pertericeen a la die  Asnbas, ya que primero se dijo ¥ lucgo se hiza, A cusdio Caalos Castillo Perazy cnunciandw,
F e B . . N y - -
ro s . : - ' : - :
5] E Ve ylun\u, ayude, comprensidn, observacidna wmm. [ De presion.” Castillo P, couw portavoz de) discuz so,
Tl M : s .
COs. P E) caricter de by accidn que se narrs cs: -
E * De consenso o de contlicts - i 3 - .
b * De liderazgo o de dependen e i : R
o ¢ De dependencia » de puti - de Accidn Nacional e Ia denocratizacion omo peniavoz oficial dd diseinso,
¢ Dejerrenencia o de islamicnto - L T e {
~cOMO INICLA EL PROGRAMA: . 1 B
E * Entra il . 5 | K
L * Enra sihtica y animacién del evendo del partido yohtm- J ' R
E * Entia dmicamente aninacidn del eseudo, JENDE R S
M * Collaje e inigenes scere de fas actividedes el partido. Plantones, utiies, caudidatos, escudo,
E * Cullaje de Emigenes varias scerca del acedtecer piblico. . L
E N * L atrero continido, fundeads por milica yio voz en off.
s T -
T [ AL INICIO DEL AMISMO: . i
R S * A cnadro un portaver aficial que plastec la necesidad de .
u v
¢ Q
r r P
v E :
'3 S . ! . . R X
A s * & suadto intigenes que nden 3 1o que la voz en off emmcia - ¢ {Resetta de boe procesos electorales. Escenas procesos dectorales, casillas, pente,
E respests a la cacunstancias del femn : e o o
G - .
E » -+ ELFMENTOS QUE SE DESARROLLAN EN EL PROGRAMA: AR : .
¥ v * Argusucntos ¢ Rnfcenes que resunmanlos datos de referencia .
E E que sobre ta prapuesta pobitica ssunie of partida. . : -
R V] * Mwmcntos € andgenes relerentes al tema, 3 mutera de Castillo P. com portavor -ﬁual det discnso .4 enads e mediann cose g
A E deniciar (inputar) [n respansabilidad de setuar anre cllo, pars posts Md« ante la opinisn puu« 3
L EY despisés offeser st propuesta polinca. : !
* Vozen off promuxcia dorerminada informacion sebre ¢l B
0 0 acontecer pobtice que s¢ nama, un potavor oficial In refuerzay :
i B pura fnabnente concietizar propuesta.
E s tura u faves de Hagnentos d discurva de .
E acter, fgue ~c refuerza o justifica s ofra 5ipo de datos. ;
s R * Sculude 4 concepros clave sobncla vide politiva o bicn. Jefos N
3 v dercchas audsdanos para e propuccta politica y por emis. '
A pare acenat (realinuarg la mistna ; :
n R * Se pucle partiy de [a iderpretacin de deferminadas i
E que ¢ cumidern histrun el fema al que se seficre, cmplean 1
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arpumentos que Ja contextuabicen,
* Se pucde oficcer la pasicin sobre el aconteces politico ye ¢
harra 2 fa vez que 1a apoyan critrevistas de opiion pblics.

- COMO CONCLUYEN LOS ARGUMENTOS DEL PROGRAMAS
.\ havés de argunientos que resunan la propucsta politica,
icaniente 3 havés de sTogan que csquematise la propuesta

pohn. reforzade pus imigenes y misica.

* A travis de nigencs Jos argumentos significativos sobre fos
que s¢ aludide » lo large del programs.

* A través de Is temeracion de los puntes esenciales que sobre
1a propucsts politica se meucionan en e programa.

+ CON QUE SE CIERRA EL PROGRAMA:

* Otros tipo de recursos expresivas,

* Elementos ylo arganentos que hiden a itereyes del partido.
* Auimaciin del escuds del partido.

Postiza pespecto al emtpe inexicana,”

Agradecimientos ¢ invitaei

e
{caupesinvs trabajanda, viviendas en :w&uonﬂ 3
*jde pobtezn y nfm d:smlmkw.

2 lamar o csorbides,

vipencs varia del crnpn maricane ¥ de

A M« Teeaes contogue I voz o i s

TE
Rris

CAS
QUE

AD
OUIE

nmouvrmAanx

Mo g~wvmETMm

“meo-

Respecto 8 Jos muvimicntos de clanara que se Wentifican
- |en ta cunfecs: :

: bnmm p, hoom dovae, focus up,

Rupcan 2 Ias veces que cumeian o relator

Respecto u las omigenes que dustran ¢f sclato:
* Proceden del acontecer que se num
* Praceden de 1a arcacivn o recreacin en estudio
* Se selescionaron adecusdamente
* Som atractives, scfucrzan los argumentos,
* Ticuen uma intencicn (hablan pos sf mismes).
* Penmanccen el Hempo suficieute o sire.
* Son imdgencs acrinicas o sinerdaicas.
* Pertenccen s 1 tepresentaciin vicariz o referendial. .

Respecto a los cucnadres de la ciinars en ol easo de
persunas v caterioes:

< unan prioritariacute: big close 1, close up,
miediun lose up, micdum shot, mediuns full shot, full
shot, long shat, big fonx shot o tight shot.

ica del programa:

* Sc anplean evencialmente; travel shot left, mwl
shod 1ight, traveling shot, dolly back. dolly in. zoom i,
 zovm hach, whit shot, pmndn,pmk!l.n‘lldo\m,ﬂw‘

* En o caso de'voz en ofF, sutono, :m:dluén. o,

"~ En b wizacif de souide otgid, s persbe

ol acactecet que ve nasta

APlatones 3 watines refuserzn oncepto dl partido

§ (uso de vaz nasculing ¥ Temeniina para 1elatar)

$ on nésia de Foz) |

pertectamente lo que se dice. E1 nivmo se emples para

Casi ‘..n.um«a.a e proceso decural de c...:-.

Seilira o e sehebl.

Priocuiesiens e slote w
Priawrdaleniente lun;slu\l

F2 ueo def zoom,

inprinien énfasis ¥ emiotividad #los argumicnitos,

+{5¢ piesden alpmos raseos del discuase
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reforzar canceptos o imigencs.

Respecto » la misica que sc coplea:
¢ Contestuiza época vio situacién.
* Crea mmbiente, clima, imprinic titmo,
* Enfytiza lo prescrtada.
* No se utilize s6lo comea telleno, © - .
* S cnuplex una ridbrica comno micio y fin 8¢ programa.
* Hace usa de rifagas, cortinlias, pucites musicales.

[Respecto 3 los letresos: .

* Refiserzan lo que se cmocia, - 7

* Sirven como titulos umtwm.mfmmdn .
* Tienen <l tamanio adectado, no sataran lx pantaiis.
* Pamunceen el tempo suticicnte al wice,

Retpecto a la edicidn y postproducsisn:

* La presentacion nmnn del progmu o mullldo
de ambos aspectos. ;
v Se wpoyan udlnnmmue end corte direeto.

Respecto » fa erdmacisn; .

* Los clemantos ifustran la namacién.

* Sc usan simbébicemente pwa aludir  otsas cosas, -
* Son atractivas. de imerés pwrs el piblico. <

* Se emples exclusivamente para e lozatipe (esmd»)

de patido palifica en cuestion.

* El ervples de clectos {cusdros. recundros, wimacisn.
_ Jeolor, ctc) facilitan of eptendiniicnte de lo aurado. ;-

4
§ (Pary seprrer y dar continadad af discurso)

§ {empleados para mamilestes opinion)
$

i
§

Refucroan los puntos claves ded ,oy-;-z

Rbeica pwa wimacion escudo.

Efectos vagios pars das contiteidad v estéticn,

anﬁn*hnyﬂ&t;




VIOLETA MERLO. COMO PRODUCIR PROGRAMAS DE TV, ..

3. PARTIDO DE LA
REVOLUCION  DEMOCRATICA
(PRD).

La produccion televisiva del citado partido, al que se le aplicsd el
instrumento de analisis de la presente investigacion, fue transmitido el dia 26
de mayo de 1993, en ¢l canal 5 a las 18:45 horas. cuyo titulo se indicaba
como Replantcando Nuestra Relaciones Politica. Contorme a esto, los
argumentos mas relevantes aluden al acuerdo que se adquirid  para
profundizar las relaciones democriticas entre ¢l Congreso de la Union, los
ordencs de gobicrno estatales y municipales. entre las instituciones pblicas,
los partidos politicos y la sociedad civil; denunciando las actitudes que se han
tenido al respecto. Asimismo. se hace un balance de las movilizaciones
ciudadanas mas importantes, destacando la del 1ro. de mayo. la Proclama
Nacional de Tabasco, ¢! Exodo por la dignidad v Ia soberania nacional de San
Andrés Tuxtla y ¢l triunfo det PRD en el Distrito Federal XXI de Veracruz.

De igual forma a dllcrencm dcl program.l dc alros partidos, incluye un
‘ d(. una trivia en la
s, rcspucsla que s¢

‘se: prcsenla la aplicacion
peclos rclomndm en la presente

dcl instrumento de analisis, quc alnde a Ios
investigacion.




INSTRUMENTO DE ANALISIS PARA PROGRAMAS TELEVISIVOS CUYO REFERENTE ES LA POLITICA.

" PARTIDO POLITICO: PARTXDO DF LA REV OLI 'CléV DE\IOCRATICA (P RD I ’ .REAUZADDR.ES:
FECrLA DE TRANSMISION: 26 DE MAYO DE 1994,
CANAL Y HORARIO: | 1845 HRS.

FECHA DE ELABORACTON:

TITULO DEL PROGRAMA: mm’ra\.‘mo wr-‘srw RELACIONES Podnms
de

ITEMA / SINT! ESS). . C

Institiaciones de Estade v Partidos Polficos
Replantexniento de las relaciones golmnu\ p:mdn

tag relaciones o cas entre

AMENTO (.'4\}&\(3 ERISTICAS MEDIACION COGNITIVA MEDIACION ESTRUCTURAL
R (Oué e3 lo més selevae / proguesta politica) {Cémo ce produce ¥ prevents of disenrse)
E CODIGO Su codigo es particular o genersl. Genernd Genend.
PAUTAS Newsales. uivernles v arientadas a preservar los intereses - N eutrales, universales. i Neurrales, mversales,

¢ TEMPORALIDAD [Tiempo de estencia; temporal, bntenporales, stcmparale Temporsl. Temporsh.

o R =

~ NATURA Alde # Ia actividad de un actor poit

r LEZA. Se yefiere w acontecer piiblico, P«snr- del actor respesto al acontecer. [ Postura def actor respesto o acontecer,

E : ; .

< MARCO Pertencee al medio urbano o edio nural, Mcin rursl - [Medio rural

E ESPACIAL - [Tiene un cardcter de intesés nacional o intemacivnal Irterés nacianad - Interéy nacional

3 SOCIAL, Pertenece al espacin piiblice o al privade, Expacia piblicn. . - Espacio piibico,

VIGENCIA 1 relato s acrirgcn v siter dnico. Aahﬁu
FUENTE S funcidn es sncial o comunicative. = ﬂnaéll tt"lml .
(5] INTCIATIVA™ |Quidn fes) de fa istimscidn, Secveiar de Difusim ¥ P:wad‘ -
MO DELA Qué actividades itne enla mivma ‘\mrulul:s <on la inforaciin sobu «l putide.
DECISION. Qué rol desempeita dentro de o niisma
SE
A Conformic a la fun:mn. sodial, pnﬁnu. econdmiies, ,urtdc-.
C¢  PROPOSITO  Usi : 3 oductive, 7 o
MU DE Acto expresivo o acto jecutivo lqu: s prosenta de l‘»mn R i Actu apmno que se pvtmn de manera nfmmni. Acto expresive que se presenta d- maners seferen
NI vicaria u referencial) de ua actor politico. : RN c
CA ; :
nformar sccsea de una aecidn o desicién, Luformar -'cuu el comprosnive ewdo.‘




EL  TENIENDO  |Escar o justificar un decisiin.
.  Ducspucsts a una peticidn. . .
A coMO Mificsts posicivn respecto al acomteer. su postira politics e respecto,
cox Enatuinado & modificar o reforzar @ intereses. - T
TE FINALIDIAD, Esblecer y mantener contacte cond opinibn pobber :
cER Infenrar sespecto » st pl..romu phitica. )
_[Redizar sociones de pemociin.
Queddl acontecer se quicre hacer Bgar. . cm bm nd« ns relaciones entre phmw-p-ﬁdo A cindro Mubox Ledo <o portavez ofical del
cA R dernancia de Grtmplimiento. m ;:"-:: :i:-x’;?p:w qe euma
R;\Ec LOS Qub tipo de srgumentos se usa pasasllo, tad m ¥ pharalismn del pais. <l Goeurso ol especo, ; ‘d
s ATOS sodisticn ehegidon i . i Emgleo de sonido ¢ invigees dine cta det acto en
l'{l'l batos Teto peciwdistics degide: infermativ yo de epinitn,  qoe s proswmncis f discurso.
€as DE Cono s presentan  valoca: dichos wgumentos, Como fidansentos por bos que e PRD luche y exige A cuadso Muhoz Ledo.
N : sean retpeg!;n&n v. sobretodo cumplidos. ) .
QUE . REFERENCIA®  {Sucarsidnd v calidad fprodhacto de o o bajo rado).. - Profindameot caive. por e de bjo mode Medkn close up de Matez Led, enfulzmdo
: Lo - B expresiones faciales. . o ol
y ; . . . abaci Reiteradas imigenes quie shiden 3 bos eclores ¢
O‘:,?E . Fapresisn B alapropupacin / idealogda del pasti pokiico,
REN R 18 pempertamicats expresive f jessive fo ,r«m- i A cuadro Medim close up.
3 E - | - Ui uctor sxente, en su carlcter de:
Lus - ‘S * Arvnista (protagonista’s n-:mnn nmpma)
: P Testigy -7 s
on: " E 7 *Afectado .
JE [ *Iterventor - :
oS T U sctor persanaie, en s carbercodes
O * Ltérprete lider shéroc/nntifiéror., syudantc) '
DE E * Espectador {del acontecer 7 de i < ramieacion) - U ; §
A * Relator (del aconteces / de In comu Reletor del acomtecer. A cumdro sncditare close up.
RE L " | * Destiuatario fde la acciin ? de ln conmusicacién). : :
L3 . * Controlador tde fa aveitn / de lnsomuicacién). S
REN A . S e
cta [ E1actos en representaién del sol ¢s: * .
T * Un lider carismitics. o ) T
EN ] * Un astor sin rostro.. . i B e
x * U actor imtitucional. Habla por y praea of putide - A cuadro Moz Lede.
EL * U actor alegdrico, ' B T
s
PRO v - Lot wbjctivos del ml :sm ommdn
GRA * Sutisfaccidn de n:cmd:du.
MA R * Adspracion. . '
o - % Exgemidn u‘m-. i : :
DE L . ¢ Poda. o 2 Dﬂum' W pmn polba
- Intewrizacién de yormas, - 5. :
PAR v = lpud« iobic los oion - Offccer urn pmyunll concreta del aecntecer.

"+ Conteel del et




T

gae ve comsiddcra dintron ol sema al que s¢ reficre. cmpleanddes

nos D Pertenceen ala dimensibn: 'u-nomu fexreverss. Extraversa: solsmente s¢ grogone o se Actie. A cundro Munoz Lede enunciando.
E E .
PO .S « etitudes que f actos anifiesta luaa otos:
E * De presitn. eyuds. mﬂynmnun. shuervaciay nytndn. : Mutioz L. como portavoz del discuso.
T M
Cos. . B mﬁaw‘k s aceidan qnc < name es:
E * De consenso o de conflicte - [Musioz L. como portavoz del discarse y denuncin.
N * De liderazgs o de dependencit
o * De dependencia o de particip
* De in o de aishamiento 5
- COMO INICIA EL PROGRAMA: X e s
E * Entsa rubrica. ' . “
L « Entys rifbrica y swimacion del eseudo del partido politico, 5
E * Entrw imicarnente minidn e czendo. : Tt
M « Collsc de imagenes accica delas actividades del partido,
E * Collajc de imigencs varias aserca del neontecer gribliv, .
E N * Letrera con titulo, tondeado por misica yfo voz e off,
s T -
T o - QUE SIGUE AL INICI0 DEL MISMO: o
® s * A cusdew v portavez oficil que platee o necesidad de
u fablary tone posicion sverca del tems. ok
c [ * A cusdro portavor oficial que enuncis la postura dd pm.do. S
T u * A cundro informacidn de ofra indole tgancho) $ (Teivia)
u E * A cusdra letrezo que tramscribe, simubtinea a fa vz en'off :
3 de s portavor uficial. fraxmentos del discurse sobre ol tenia. .- S e LT e T
A s * A cusdro inuigenes que duden 3 Jo que la voz en annuuml - |Resena de Jus procesos clectorabes. - {Escenas proccsos electorles, cnillas, seve.
£ respesto @ la cacunstancins del tema ey Sl X
G D :
E » - LLEMENTOS QUE SF DESARROLLAN EN EL PROGRAMA:
N U * Anumentos ¢ iudgencs que teswsan los datos de nl'amcu E :
E E que sobie 1a propussta palitca anene ef purid. RIS : 5 T
R n * Arqumieutos ¢ imdgenes referentes al fenn. 3 maners de Ledo come pctavaz oficial del discusso y “[A cuadew medien dose wp. ¢
A E demunciat (nputar) [a eespounabilidad de sctuar ante o, paa RO S R
L N desuds afiecer su propuceta politica
* Var en off promemcia determinoda informacion sobre of
< 0 acunilcser ynhuw HIC 5€ harma, s purtavor oficial fa refuerza ¥ I
u B i
K s * Se astune postiera 2 .
E actet. qie se selizerza o finnfics con otro tip de datos.
3 + S¢ alude u conceptus <lave subre ln vida politica o bien. de fos :
v dcscitios crudadaios rara ciigis propuests politica y por ende, :
A parw acentunt (reafimar) da srisma,
R * e phiede pane de la iterpretacion de deteyminades indxenes
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Respecto s las voces que ctinncian ¢f sefato: R .

¢ En ¢l cas0 de voz cn off, su 10no, articulacién. ritmo. "
wensidad, éntasis €3 ¢l adecusdo . N
* En la utfizecion de sonido original, se percibe 7

Iperfectamente o que sc dice. E mismo se enples para

$ tuso de vz misculing y feriening para relatar)

5

s E wpunentos que Ia contestualicen,
P N * Se puede ufiecer la posicion sobre el scnastcer ol que se
R ntima x la vez que [a apoyan entrevistas de opinida pibbea.
E L
n o - COMO CONCLUVEN L0$ ARGUMFNTOS DEL PROGRAMA]
D s * A taves de arguencitos que resuman la propuesta politica, 5 Medium clove up Mustoz L
E * Unieantonte u traviés de shogan que esquensatice la propucsty . . B
x P pulitica, 1eforzade por inrigenes y misica.
R * A través de imiyenes los mpumentos sigificativos sobre los B
o que <e aludide 310 Lz de) progrema.
G A traves de la teiteracion de fos puntes escnciales que soht
R 12 propucsta polifica sc mencionan en ¢l programa, X
A '
M - CON QUE SE CTERRA EL PROURAMA: B G
A * Oros tipo de fecirsos SXPrewvos. -4 18 (Respucsin trivia)
s * Elementos ylo aramcntos que abiden 8 Tilereses del pndo 5
* Annacién del escudo del partido.
K Respecta  las iibgencs que dustrn citehior ~ -
E * Proceden del acontccer quie sc nara :
ca [ * Proceden dela creaciin o recrension e estudin
RAC v * Se seleccionaron adecnaduamente .
TE R * Sun atractivas, refuctzan los atprmentos. " RN
Ris s * Ticnen una intencives thablan por o tetismas). Co
i o * Pemanceen el ticrupo suficientc al site, :
CAS s * Son imdgeries xtébicac o sincninicas.
* Pertenceen 3 una idn vicaria w referencial
OUE E
X Respecto 2 los encuadres de Ia cimara cn o caso de
aD 14 pervonss § exterivnes:
IQUIE R * S¢ usan priorinriumente: big close up, closc up.
REN E nsediun close up, dmedium shot, mredivan fill shot, full
s shot, Iong shot, big fong <hot o tight shot.
108 1 ER T
E v Respecto a los movindentos de cimera que se identifican " |Eluso del zeom, ., .
DA .0 en la confeccion fisics del programa: ) : ) o
To$ $ * S¢ cmplean esencialiente: travel shot IR, travel B
. shot right, travebing shot, dolly back, dolly . z00m in,
DE A [700m: back, whit shot, pan right, pan left, 61l down, S up. - . -
U boom p, boom dewn, focus up.
E . ) .
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OmASSZmurmx
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reforzar conceptos o imigencs.

Respecto 2 la misica que >¢ emplea:
* Contextualizs épaca y/0 situacién.

* Crea smbicnte, ckma, mmprime ritmo,
* Enfatiza o presentado.

* No se utitize sélo como relleno.

* Hace uso de rifagas, costinilles, puantes musicales. . -

Respesto a los letretos:

* Refuerzan lo que sc comncia,

= Sirven come titulos o para cxpresar informaciin

* Tienen el tunano sdecnado. no saturms la pantalle.
* Permanceen ¢ fienpa suficiente af aire. .

Respects a la cdicion y postproduceisn:

* El emplew de efectos {cusdros. recuadros, animacidn,
color. cte.} facilitan ef entesdbnicrus de fo narrado.

* La presentacion estétics del programs es resultade

de ambos aspecios.

* Se apoyan exchusivamente en cf corte disectn,

Respecto 3 fa animacion:
* Lus clenrentos hustian ba nanacion.
* Se usan simbsbeamente para aludir 4 otras cosar.
* Son ateactivay, de interés para of piblicn.
* Se emplea caclusivamente para ¢l logotipo tescudo)

del putido politico en cuestibn.

* S emples una ribrica conio nicio y fn del prograim,

§
§

5 (Para scparar v dar contionsdad al discurso)

. § (empleadus para maniifestar opinidn)

$

[Refoerzan bos pintos ciaves del progrania.




CONCLUSIONES

Lo ecsencial de estd investigacion consiste en destacar como la
comumicacion politica  sirve para legitimar ¢l cjercicio del  poder,
aparentemente de una manera racional, gracias al uso que hace del lenguaje
(sea verbal o verbo audiovisual). Al caplar, scleccionar y distribuir
informacion a proposito de la actividad politica. controla v regula las
representaciones que del mundo (dar significacion racional) deben llegar a fa
sociedad, a ftin de sostencr una cohesion tal, que le permite resolver.
pacificamente los antagonismos propios de la pluralidad social y de lm
privilegios de clasc. :

La politica, en este semido. es un actividad que permite a los hombres
luchar por laj Jcmrqma socml sm rccurnr u la vxolmcm. Esta rclacnon d

abusl\o va que si bicu, los hombrcs' CI rccho a la libertad, de mual
manera tucncn necesidad “de’ dlsclphna ‘En estc ‘sentido, 1a comunicacién




politica se perfila como un vinculo entre la sociedad v el Estado, precisamente
estd proximidad entre ambos dmbitos, hace necesaria la intervencion de
instituciones  y medios de comunicacién, en la configuracion de
representaciones,

Para poder estudiar el fendmeno de la comunicacion politica. es decir,
como intervienen las instituciones a través de un producto comunicativo, en fa
propuesta de visiones del mundo, fue necesario establecer inicialmente,
conforme a la teoria de "La Produccion Social de Comunicacion” de Manuel
Martin Serrano una metodologia de investigacion, la cual a su vez se:hizo’,
opcrucional con un inslrumenlo dc anélisis Ya que nucstrd ~dc§drf6llo_

manificsta en nuestra’p
policomunicativo televisiy




posible identificar las mediaciones que operan en su confeccion. Asi, en’la;
aplicacion del instrumentos de investigacion ¢s posible observar: la scleccion
de los aconteceres puiblicos, el tratamicnto del tiempo, los marcos 'espzicialcs' g
sociales, la cvaluacion de la informacion que se proporciona en cI prop:o g
relato. la mediacion estructural y la mediacion cognitiva, dentro d(. : 3
incluye: ¢l andlisis de los actores de la comunicacion, los rolcs quc .lsumen y ‘-
st actuacion en ¢l desempeiio del rol.

Ahora bl(.l], dcbldn a quc nuestra iny csllgacnon ¢ concretaba _a ulializur



- Estos partidos sustentaron su estrategia en una politica (demagogica)
coherente v definida, que responde a su adhesion a los programas de gobicrno
v, ha mostrar su presencia en’ ¢l contexto politico pacional como propucstas
politicas. Esta forma de comunicacion entre el partido y la socicdad. indica un
comportamiento dado. un modo de ser v de hacer fas cosas, en funcion de la
cual sc crea un modelo de argumentacion, en ¢l que ol sistema vigente se
presenta como iddneo, para que ef votante siga delegando su voto,

-~ La exteriorizacion de los estatutos del partido a través del producto
policomunicativo, no constiluyen simplemente un mecanismo  de control
politico. sino que s¢ configura como la via de la legitimidad interna, para
imponerse clectoralmente. Son prucba de que es posible constmir una
sociedad donde la diversidad de comportamientos, actividades y puntos de
vista no comprometen la solidaridad. hay que recordar que ¢f mantenimicnto
de un sistema se orienta principalmente a la mediacion reproductiva (control
social). Poco a poco, lo puntos de vista de los partidos se ban ido convirtiendo
en alternativas, dando paso a una sociedad plural. que ensaya la democracia
clectoral. ‘

- Asimismo, estos productos policomunicativos son mucestva de a
existencia de una practica comunicativa de la politica. Prictica en ¢l sentido de
que ¢l politico piiblica sus decisiones y acciones. jugindose en cllo ¢l prestigio,
en un espacio piiblico que le coucede y reglamenta el Estado. A través de
todas fas herramicntas que le proporciona la  comunicacion politica
{publicidad, propaganda, marketing politico. sondeos). e¢s posible que ¢l
politico identifique v aproveche fa informacion que genera ¢l entorno (incluso
por anticipado), para sacarle provecho v asi darle un fuerte impulso a sus
intereses v posibilidades,

- Es importante destacar que ¢l producto policomunicativo del PRI hizo
uso de la iusidn o de la idea de unanimidad, mediante la demostracion de
fuerza v presencia en todos los sentidos. para convencer a fa opinion pablicas
de su propucsta, acierto o logro; hecho que no representa ninguna novedad, va
que se refuerzan los discursos que desde la creacion del partido se han
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enarbolado (c! triunto de la'rcmlu‘ci(m el movimiento de independencia, la
reforma del Estado). Este uso. de la opinion . pablica como una forma de
propaganda. legitima en cicrto scnlldo el punto de vista del partido como una
alternativa.

Por su parte. ¢l producto policomunicmi\'u del PAN. si bien l¢ da
prioridad al establecimiento de su propuesta politica en un contexto pluralista,
también busca un acercamicnto con la opinidn piiblica (a pesar de que muchm
de ellos no puedan considerarse como militantcs de este parlldo) al permmr Ia:

retroalimentacion. ¢s decir al sugerir tener una apro\nnacmn con o
partido es. :

- La credibilidad sigue sicndo un punto antagdnico por. ¢ ol que.todos:los:
partidos luchan y pretenden alcanzar. De csta manera, la comumcacton_'
politica, debe considerarse como una actividad comunicativa de caracler”
informativo (proporciona el conocimiento del acontecer politico), transitorio
(sus contenidos sc reficren a lo que sucede en el tiempo) y actual (ofrece
intormacion de actualidad y opera en los niveles informativos de la opinidn
pablica), que a su vez, s¢ constituye como un clemento mas para ¢l cambio
social: informa y orienta acerca de la realidad, expresa los valores en cada
momento historico v presiona a la opinion piiblica mediante el convencimiento
racional. ¢s decir. mediante la persuasion (conciliacion de las peticiones en
una nueva cultura politica). De manera que lo que emerge sea una realidad
incuestionable. proveniente de la reconstruccion del acontecer politico, es decir
de un proceso medidatico.

- Asimismo, los productos  policomunicativos  televisivos,  son
mercancias de consumo va que hay una “venta" de candidatos ¢ ideologias
politicas. Se intercsan por vehiculizar la mejor forma de presentar: promesas.
un candidato. un programa clectoral, accién de campaiia, a fin de convencer al
mayor nimero de electores de que son la tnica solucion / opcion para sus
problemas.

- Por sus capacidades expresivas y de cobertura, la television se pertila
como el instrumento que relaciona de forma cuasi-simultanea. al politico con
los clectores. a través de un discurso de retérica audiovisual, que desarrolla




toda una serie dx, téenicas especilicas en busca de una representacion de la
pollma La tclcvrslon llega 2 todo ¢l mundo v llega a un pablico que, casi en
su muyorlu no sngu(. la ucuwdad polmca través de la comuricacion escrita.

- Los prmupalcs lundamenlos lco icos cstdblcmdos aqm, sefialan que’
los productos pO|lCOllllllllC'Ill\’OS televisivos, pucdcn COI]bIdCI‘dI‘SL ¥ de hecho
se consideran, un clcmcnlo decisivo; algo aS| como™"una: llave mucslra en Ia. -
conquista del podcr : :

no demostrar
snuacmn “que.
manifiesta en U
discursos, - la’ i
permanente;

cs dccnr mou

m&.dm,



"profesionales” v la ofrece finalmente a Ia audu,ncla en cambm la mtormacmn .
que propone un partido politico, es una mtormacnon in nucmn.ﬂ quc por ol
hecho de serlo, ha recibido un tratamicnto dncrullc scl(;cti QY. qmz

atractivo y trascendente. En este sentido, los paﬂldos'pollllcos ¢ ’(.onwertenvur L
informadores. no en fuentes de informacion al tenerun cohlml “dirccto ‘sobre
las visiones del mundo, e¢s decir la conslruccxon simbalica’ de rcahdad,fﬁfi;
politica. .

le.lhza dla con dla




REFLEXIONES

Resulta un tanto pretencioso enumerar L\ lmscmdcncm quc llcnc este
trabajo en ¢l campo de investigacion de la comuni
alcances y sobre todo, .zd\'cmr sus Iimllacm s

sus caracteri:
visiones del 1

comunicativos

los prou dm.n dc Parhdm Polmco'




Por un lado, !.n polmms internas. los lntcrcs Ay lns c:\pccl.m\as dc cad.l,

monopohzacu)n v
ven "! pr.lcnc.l

Lus caraclunslwus del medio (msl.ml.m(.ldad ver
la capacidad dc l(.ﬂb\lull del mdmduo sohrc lo quu



acontece, lo anterior impide ¢l razonamiento su razonamiento. ve y ove. sabe
que algo ha pasado, pero no piensa por qué (la causa) ni para qué (la
consecuencia). El receplor no esta presente en los hechos, la television se
convierte en cmisor y construyve la realidad politica a partir de: una
determinada interpretacion. interés v posiciones. grupos de poder relacionado
y de sus caracteristicas expresivas. determinado cf tratamiento. la calidad y
cantidad de {a informacion que el receptor recibira (significado y sentido).

En este sentido, s¢ debe reconsiderar a la importancia de construir
comunicacién politica. ya que legitima ¢l ¢ercicio del poder desde la
comunicacion, por lanto es una cstratcgia mas de la politica, es decir la
representacion de acciones politicas con trastondo comunicacional. Tanto ¢l
gobierno como otros grupos de la sociedad la utilizan para la transmision de
sus mensajes a los medios de comunicacion, convirtiendo a los periodistas en
mediadores, por lo tanto, también fos medios Hevan a cabo la comunicacion

politica. Al no existir por parte del receptor, otra fuente distinta a los medms
para percibir la informacion, su representacion de la rcahdad puedc scr
manipulada, estereotipada o distorsionada.

La< untcrior«.q rcﬂe\ioncs no mlpllcan

y ¢l Estado, precisamente estd pr
necesaria la mu.rvenclon de instit
configuracién de representaci




asimistio en ' los mcnsnjcs- de la comumcacmn polmca yno en los ctcclos dc
csta en eI .ludltono :

una lcndcncm mu) dmmta oncnta I.n“~ ‘
polmca ‘De hccho no se: ocupa
pohlu.a en si; en tamo qu(. ésta- cn proccso‘

En Ia scgunda mitad de cstc slgl

En cslo s
ncccsarms paru
estudio, “al < abr

de COl]]lllllCﬂClOll COIHO

dc razonamlcntos,

de Ias personus quc los hacen y de ¢ qulcncs fos mtcrprct.m.

! Nimmo, Dan El Estudio de la Comunicacion Politica, pp. 14,

7



. Prescntar a un rcccplor humano actlvo constructno dlspucsto a

en un campo.

rclaln.nncmc llllC\O Cll llllLS"‘O pdl
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que “tiene,
comunicaci
clcl)lcll!dé ‘
productos ¢

potcncmr pr.lcllcas wmumc
realidad, :

]



En lec sumdo Ia comumcacmn pohucx \ia'lclcvisiéh. t‘undamcnlad’l
enel uso dcl rcl‘cromc dc la comumc'nc:on 5 us,cmlldadcs uomca ¢ smcromc.l

paulatinamente como un medio’
sobre todo para_ alcanzar. a- : i
politica, ya que no sélo lmporm Io quc s¢ dICL smo |d lorma cit quc sc dlcc
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ANEXO 1

ENTREVISTAS RESPECTO AL
PROCESO DE ELABORACION DEL
PROGRAMA DE TELEVISION,
PARTIDOS POLITICOS.

PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL (P.R.1). Lic.
Susana Jalife, Subsccretaria de Radio y Television, CEN del PRI y
representante del partido ante el IFE. '

1. ¢Quién (es) deciden / eligen qué de las actividades del partido, seran el tema
del programa?.

R = Al Consejo Politico del partido le proponemos una lista posible de los
temas a considerarse en ¢l programa, por formar parte de Jas actividades del
partidos; ellos deciden cual es ¢l que tiene en esos momentos prioridad sobre
los demas. y con base en él sc elabora el guion. El criterio de seleccion del
tema estd vinculado directamente con la politica interna del partido, su linea y
sobre todo, su punto de vista respecto a la situacion que se quiera comunicar,

2. (Qué tipo de argumentos se buscan para dar la version de las actividades ?.
Caracteristicas.

R = De acuerdo con el tema. Conforme a la intencion que se le quicran dar a
los contenidos. son los argumentos que se buscan. claro. cstos deben reforzar
y retlejar la linea politica, la ideologia del partido. dandole preferencia a tres
aspectos: aquellos que permiten imprimir una logica estética (idea creativa).
los que retuercen una cultura politica, es decir los que describan y
fundamenten el punto de vista que se aborda en el programa, con datos.



t(.chas amculos, cédlgos etc.; por ultimo Ios quc nmmllestcn / c\prescn con, -
basc en lmagcncs la rcahddd ala quc se alud :

,as prlondadcs en la sclcccmn dc los argumentos van- de acucrdo con la'y o

R= Ilav un cqmp
actlwdadcs dcl pqmd

prnduclr cl prm.nnn.n, cn ocasnon
hace uso dc Ias ms!ulacnoncs quc




de programas (alrededor de 16 horas cada tres semanas, ademis del. scmcm

de seguimiento dos veces cada tres semanas lambién), aqui se cucnta con.una
infracstructura muy compleja que permite  explotar  muchos :
expresivos (recuadros, congelamiento de imagen, constmcuon de nnagcn
animacion, titulacion. ctc.) de acuerdo a como lo quicra uno. : :

ogr:

5. ¢Cudanto tiempo leva el proceso compieto, la claboracion dcl pr
R = Depende del tema, tenemos tres semanas para entregar. nuestr
IFE, de las cudles solemos trabajar cn una todo el: pmgram

vigencia del texto del programa no se puede hacer nada; hay. ocasiones ‘en quc G

el acontecimiento nos va a ganar, asi gue procurmnos lcm,r listo'cl progrdma
tres o cinco dias antes de su transmision.

6. A(‘ Quc se busca (ob}euvo) con cada programa?.

R ='Sc busca que cada programa sea una idea creativa original,. por lo quc
“cada uno de cllos es autosuficiente, No sélo se pretende que el programa tenga
un buen contenido ideoldgico, sino también que experimente con fdrmulas no
probadas en comunicacion, que tenga una plasticidad, de tal manera que sea
un excelente programa verbo-audiovisual.

PARTIDO ACCION NACIONAL { P AN.), Lic. Abel Vicencio,
Secretaria de Comunicacion d(.l PAN y represcnlamo del partido ante ¢l IFE,

l. (_chn (es) deciden / cllgen qué de las actlwdadcs del partido, seran (.l tuna
del programa?. - . e
R = De¢ una rcpcrldﬁo posibl
realiza ¢l partido v so
acucrdo con Ia Sccrcta

3 r(.lcruncs a todas las acuwdadc% que
“a un interés pubhco nacmnal por

programa. Una vez c(cgldo el tema, "t guloms(a se documenta en cuanto a
datos y citras rwpccm nl tema a lmmr y clabom el argumcnlo dcl programa

. ¢Qué tipo de nr"umcnl( X

S'e;buscan'par:_t_l'd,ur‘ ln'\'crsién de lus nctividadcs 2.
Camc\crlsuws B P

{89









R = En gcncral el tiempo que se llc\'a la claboraclon complcta dc un bucn_
programa (dcsdc'la clcccnon (del lcma hdbt’ su- adapmuml cn’un soporte :
material) ¢s de 2 dias sncndo umcamcntc tre pcrson.ns las que nos dcdlcumos :
cmnplclamcntc a éllo En ese tiempo e damos una unidad’ rifica’ al material
gr’lbamos voccs Sanimamos; oi¢

representante del pzirtido ail_ic I IFE

1. ¢Quién (¢s) deciden / clmcn quc de las actividades del parudo scran n el tema
del programa?. o
R = En realidad la eleccion del tcma del programa se basc en las imagenes
que sobre ¢l seguimicnto de las acthldades del partido sc ticnen, de toda este
material referente al  partido la. Secrctan.l de - Divulgacion  Politica y
Propaganda decide cudl o cudles seran los puntos clave a abordarse cn el
programa.




. {Qué tipo de argumentos se buscan para dar lu version dc las acnwd'ades 2.
Caractcrlsm.as :
R = En general, se busca que los temas refuercen la linca pulillc

dcti\ridades

¢l que cuenta el parnda para veatilar cl dlscurm 3
dirigentes.

contrarrestar la que se tiene ahord (dc vmlcncm)

Quc recursos expresivos se o\plota en’
proglama7
R = A pesar de que nosotros no contamos con ¢l equipo. tccl}nco para imprimir
estética al programa, procuramos alimentar 0 de chal idad;’ ‘recurrimos a la
foto fija. grabaciones incidentales, fragmentos o pcliculas ctc para poder
estructurar un buen programa.

La calificacion de las imdgencs esta ncamihada a privilegiar aquellas
que reflejen por si mismas la: snuacn ;ala que se alude, que sean
verdaderamente la expresion de:la’ realld d ‘que se mangja. En cuanto a la
locucion, preferimos ¢l sonido dlreclo ya.que genera realismo, la voz en off' la
-utilizamos discrecionalmente solo cuando es necesario incluirla, a manera de
narrador. Para musicalizar los programas, nos gusta emplear ¢l rock, ya que cs
mas dindmico. versatil y sobre todo, auténtico. No nos interesa cuidar la forma -




del programa, adcmas de. que no podcmos sujcmrnos a las ncccs:dadcs que
lmphca, pero a pesdr dc cllo. !r'n‘unos dc apro har l.l mlmcs!rucmm quc nos

5. zCuz'lmo'liempd lyleva' el pi
R= Un.l dc las dcswntaja’

dicz dias después de
descontamos lo cotidia
solamente nos queda el

6. ¢, Qué e busca (obj )con ada pmgl m.x? ;
R = El objenvo prin '_dcl programa cn” este momcmo radaca en
contrarrestar. la imagen de violencia que del partido se ncne. smmhanco a esto; .
buscamos’ pnwlc d‘”‘lu ldmlogm del pdrudo sus accnoncs sm caer en: una
comcrcmluacm i : :

[}



ANEXO. 2.

PROGRAMA PAR] T IDUS POLlF ICO 19 DF MAYO DL l99w
PARTIDO RFV(JLUC IONARIO INSTITUC IONAL ( P R 1 )

A cuadro MH
’ Prcsldcma \'aclonnl CEN del PRI

©.P. Entra pucmé ngusic‘al.' :

A cuadro Ma. de los &lgtlés hlo}gllo; :

Presidenta Nacional CEN del PRL

Entra insert titwladlora .

los -\ngdu \lorulo,‘ =

REFORAA POL?flC-\ ENELDF.

MA, DE LOS ANGELES \IORE\YO .
Nuestro partido, el Revolucionario tnstituciona,

- abandera la democratizacion a fondo, amplia, dol

"Distrito Federal, a través de la eleccxon du..cla del
n.spomahle det mismo. B
Maria de lqs Angeles Moreno M.

MA; DE LOS ANGELES MORENO:
- Hemos decidido pronunciames por que la refoma
* politica del D.F. sea parte de una agenda més amplia,

i, por lo que esta debe llevarse a la mesa politica
- naclonal con la profinda conviccion de ampliar el

: ejerclc:o de los derectios ciudadanos v generar los

. espacio necesarios para lograr una participacion mas

democratica y plural en las decisiones que afectan a ~
“nuestros conciudadanos ¥ a los intereses nacionales.

(VOZ EN OFF) MA. DE LOS ANGELES MORENC:

" Democracia, gobermabilidad v mejores niveles de vida

han estado p tes siempre ent ¢} quehacer v enla
preocupacion politicas de nuestro panido.

:,FAALLA DE ORIAEN



Collaje habirantes de la ciudad de
Meéxico: nifios, mujeres, hombres, .

. Imégenes dustratives a lo qm dice
la voz en oft.

A cuadro’entrevistador.

Acuadro Ma. de Ios Arigeles Mareno, -

Presidenta Nacional CEN del PRI

. La propuesta para la nlecclon duncla del Jefe dé .
. Gobivrno del D.F. para 1997, (Qué «ug:ullcado tiene:

- habitantes de la cmdnd d; M

“ MAYDE ;os

(VOZ EN OFF) LOCUTOR 1; .
Hoy por hoy, la reforma pohuca del Distrita h.-d;ral
s un rectamo de la ciudadania de ta capital del pais.

Los habitantes de la gran ciudad de«can ydeinandan ;. :

democracia. dtica politica y bienestar, este h..cho s
traseendental en la vida pelitica del pais, vaquela’”
cindad de Meéxico es ¢ centro, ‘de los poderes de la’
Unién: jeculivo, legislativo y judncn centro de Ja
actividad econdmica, cultural y social:.Los’ mn\:mno:
reconocemos en ella nuestra ldenudad nac:ona! lo -
que en ella pasa i deja de pasar s un asunio que )
compelc a todos?, -

(\ DZ ENC rFF) LOC‘UTOR p

" Hablar de Ia ciudad de México es hdblarde ina de -

las ciudades mas grandes del mundo por_gnde, con
una 'gmn'compl;jidad de problemas que van desde la

_contaminacion, vivienda, vialidad. seguridad, obmx

hidriulicas, limpieza, sobrepoblacion,

Un nuevo marce juridico-politico del D.F. e
mdlspcnmblc ara construir una democracia, en
donde Jos ciudadanos no s6lo sean observadores de
gobierno. sino verdaderos agentes de planeacion y -
supervision de la gestion gubemamental.

Hoy. nes encontramos ante i inaplazable demanda
historicn de gque sean otorgados los derechos -
democraticos a sus habitatites, s frente a esta
necesidad que los intereses particulares de lus
capitalinos deben encontrar un nuevo modo de
articulacion con los intereses generales de la nacion.

ENTREVISTADOR:

para ¢l Revolucionario Mstinicional y ¥ pard l-.w o

Significa qie Jos capitalinos entre lon que *

: orz\xllmﬂmune me encumno tendremos ahora
Lo lamhlcn que pensarén la pesoria cuyes itrbitos,
" cuiya trayectoria politica ¥ administrativa. humana.
| WICjOr NS Parezca en ‘cuanto a los programas que

-~ ofrezéa para resolver los graves problemas de la

ciudad. Significa una mayor responsabilidad de la
ciudadania en cuanto a esa eleccion. una consideracion
cuicladosa de los'elementos que debe reunir,




Collje cindadanos votando,

A cuadro Ma, de los ,»\ngelcsMonjcuoy."

Presidentn Nncional CEN del PRI

Entra insert entrevistas conla ©
opinicn piblica, - ;

Enla pmqs\npcﬁdﬁizkpligrda, Maria
de los Angeles a cuadro. Fondo del
Angel de la Independencia,

~(VGZ BN OFF) LOCUTOR 1: -
. Por ello, los priistas hemos elegido nuestru postura

ef tomo @ la refortna politica del D.F.: convecar a

eleccion directa del regente en 1997. Es importante
sefialar que la propuesta del Revolucionario

Institucional fue apoyada por ¢l PAN y PRD,

T MA, DI LOS ANGELES MORENO:

1 que otros partidos se sumen a la iniciativa, para
“nosotros viene a demostrar que hay una identiticacion
con ¢l cancepto, con todo lo que falta por precisar

y por definir, Por que ademas, si usted recuerda, en
-1a propuesta no solo es a la eleccion directa del que
hoy se Hfama Regente y que mas adelante quiza se
lame Jefe del D.F., sino hacer una reforma integral
que at los asy omicos, socidles, la
division y Ia atribucin muy concivla ¥ clara entre los
poderes locales; la relacion entre ¢l D.F. , capital de la
Repuiblica y sede de los poderes, con ¢l resto de los
estados de la Republica; la relacidn entre la autoridad
local. El presidente de la Repitblica seguird encabezando
el ejecutivo federal, aqui mismo en este espacio

fisico, ¢l espacio del D.F, no cambiaria. Entonces, estd
reforma integral que atenderia a aspectos

d ativos. econdmicos, politicos, financieros y

de retucion, es en lo que queremos avanzar, el
pronunciamicnto de los otros pastidos en cuanto a

1a eleccion directa de Ja autoridad ejecutiva, significa '
que nos podemos acercar al consenso y probablemente
en otras materias relucionadas. :

PREGUNTA (VOZ EN OFF):

¢Qué opina acerca de realizar elecciones para
Regente de la ciudad de México?.

MA. DE LOS ANGELES MORENO:

Hoy una gran parte del debate sobre la reforma
politica en el D.F. se centra en la seleccion directa de
1a autoridad del propio D.F., la adecuacion de la
naturaleza y de lo organos de participacion ciudadana,
sin duda las cuestiones a resolver son de las mas
grande trascendencia, no solo para la capital de la
Republica, sino para el pais entero. Esto nos obliga

a un andlisis serio y responsable de las cuestiones en

. debate y a considerar ¢n ella los puntos de vista tanto

de los habitantes de l1a ciudad de México, como de

" todos los mexi con la parficipacion desde luego .

de los Partidos Politicos, ¢ sin duda un tema de -
gran interds y de trascendencia nacional, -




Entra insert cntrx.vnsla ala opmxbn i

publica.

A Cuadro t\vi_nh’[\ de los' s
con Codwel y otro, "=~

Entra collaje, fotos fijas de diferentes
aspectos de I ciudad en dgmdns )
pasadas,

' PREGUNTA (VOZ EN QFF: * 3
g Ci mxd-.n mlponnlllu qm el R sgente sea electo

por Llu.' on popuh

ﬁ\lf\ . DF LOos :\\J(‘Ll ES MORENQ:

1 tenm ne solo debe centrarse en la forma de

*eleccion del titular del D.F., §ino en una forma y en ttna
% reforma integral de los drganos de gohieno desde
< los érganos de participacion y colaboracion vecinal.
“Nuestro partido, ¢l Revolucionario Institucional
- abandera la democratizacion a fondo, mnpliﬂ del D.F.

a iravds de la eleccion directa del responsable del
mismo, pero consideramos que con ellos por si mismo,
no s suficiente parm asegurar la gobernabilidad con

la participacion cindadana en el propésito de mejorar
I calidad de vida de 1a ciudad, ¢l gjercicio del derecho
politica de sus habitantes y su caractenstica de ser

In sede de los poderes e la Union.

(VOZ EN OFF) LOCUTOR 1:

. En el Acta constitutiva de la Federacion del 31 de

enero de 1824 y, la Constitucion Federal del 4 de
octubre, se fijaron las bases para la orpanizacion

politica y administrativa de los Estados Unidos

Mexicanos. El articulo 50 de la Constitucion olorgd

‘al Congreso la facultad de elegir el lugar que sindera
de residencia a los supremnos poderes de la Federacion
y 1a de ¢jercer dentro de su distrito fas atribuciones

del poder legislativo del Estado. Es asi. que el 18 de
noviembre de 182, ¢l Congreso seiialo a la ciudad de
Meéxico como sede oficial de los poderes de la
Federacion y ke asigné al Distrito, que desde entonces
se Hama Federal, la superticie comprendida en un
circulo de dos legtias de radio, con centro en la Plaza
Mayor que equivale a 8,800 metros. Este termitorio

le fue segregado al Estado de México cnyo gobiemo
tuvo que mudarse del antiguo Palacio de la Inquisicion
donde residia, a la Villa de Texcoco. Posterionnente, ¢l
16 de enero de 1899 ¢l D.F. se di para su régimen
interior en la municipalidad de México y en las
prefecturas de: Guadalupe Hidalgo. que abarca
Guadalupe Hidalgo el lco; Azeapotzalco gue
incluye Tacuba, Tacubaya. comprendiendo Mixcoac,
Santa Fe y Cuajimalpa; Caydacan junto con San Angel;
Tlalpan con lztapalapa 3 Nochimilco, incluyendo otras
sitios como Atenco, Tlahuac, etc.




Entra collaje, fotos fijas de diferentes’

aspectos de la cindad en décadas
pasadas y Liazaro Cardenas,

Entra imdgenes de diferentes zonas -

de la ciudad, empatadas con la

silueta del D.F., dxvulo en ddugncmnca

pnlmcas

A cuudro entrévistador.

A cuadro Ma. du los z\nmlca
Presidenta Nm:lonnl LFN del PRI.‘

. Senadora, si como usted seiialo, l'\ eleceion d.ll'LCltl

€no;

(VOZ EN OFF) LOCUTOR 2:
Para ¢l afio de 1928 of 28 de agosto se reforme in

‘fraccion cuarta del articulo 53 conslitucional, en .
 donde se suprimié ¢l régimen numicipal en el D.F. y se
» encomiendd el gobierno de su territorio al presidente

“de la Reptiblica, quien lo ejerceria por conducto del

Departantento Central, creando en esa misma fecha
con juriscticeion en las antiguas municipatidaces de

- México, Tacubaya v Mixcoac y en 13 delegaciones.

(VOZ EN OFF) LOCUTOR 1:

Hoy en dia. en las Ley Organica vigente del 29 de
diciembre de 1970, se seiiala que ¢l Distrito Federal .

o cindad de México, sindnimo en un texto legal, se¢
divide en 16 Delegaciones: Alvaro Obregon, :
Azcapotzaleo, Benito Judtez, Coydacan, Cunjimalpa, .
Cuauhtémoc, Gustavo A, Madero, [ztacalco,

Iztapatapa, Magdalena Contreras, Milpa Alla, Miguel
Hidalgo, Tlalpan, Tlahuac, Venustisno Canmlm Y-
Xuchimilco.

ENTREVISTADOR:

del Regente no es suficiente para asegurar ln
gobemabilidad del D.F.; entoiices qué mccnmﬁmo.

'hnbnn que hacer pam Iogm.r una gobmnhllldud otal.

: MA DL LO? ANGELFS MORENO
S Desde luego en las consultas que se Imu hiecho yae©
. seguirdn haciendo para que la ciudadania exprese,
“desde su optica de que manera pueden resolverse

mejor esos problemas a los que usted alivio; por qué,

“ finalmente la eleccién de un represent ola

eleccion de un gobernante implica para nosotros (e
€32 persona nos represente, se dedique a resolver o

“gestionar la resolucién de los problemas que mas

nos impactan y que reatmente Heven al gobierno y a
las acci y a los progr los prob! que
Mas nos interesan. Las prioridades deben dccxdlrla:
Ia ciudadania. .




" Collaje ciudadano y cindad. ” lVUZ EN OFFI LOCUTOR l
- Lo oo Esal, qus los habitantes de la ciudad de Mexlco,
- enfientamos acmahmmc uno de los desafios mas
: 'gmnduz de miestra historia, por un lado fenemos
que resalver los pmblcmm que son resultado de un
madelo de desarrollo urbano obsoleto y por otro.
“fenemos que'e -smblcccl las bases que nos permitan
- ‘uscender al nuevo siglo como una ciudad moderna,
rewlnhmda v compelitiva'y capaz de garantizar un
lejar nn'd (le vida y luenesmr a sus habitantes.

MA DE LOS AN(:!ZLI:S MORENQO:

El Partido Revolucionario Institucional en aras de um
mas proﬁmdd ¥y uvanzadd dv.mocranznclon y de logsr
plenos ¥ amplios dercchm pollucos para la ciudad de *;
a la eleccion directa de la uulondud
de golmmo det D.F..como pﬂnc dela rcl‘onm o

A Cuadro Maria de los Angelm Mon.n o
cont Codwel y atro,

Vista platon enla Plazadela ™"
Constitucion, Ccmro Hlslonco.‘ S

o 1997 ario de la demiocratizacion de la cmdad ds. Me\mo.i

: Logonpo du.l PRI amm.ldo

; Fade out, .
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PARTIDO DE LA RhVOLUClON DFMOCRA F ICA( PRD )

VIDEO'

RECUADRO TRIVI
s e ola mmgos, oy ‘abrimos nucslro pmgrmnn conuna’ -
_‘(nvm g,Quu.n duo lo sugmenh. y en qu\. aﬁo‘? T

Aparecu paulnlmamenw o 0 que se va (VOL EN OFI- ) LOCUTOR 2:

' ‘dlcn.ndo . IR HCTRNAP SRR ,vMu\lco es un pals extraordinariamente ficil du
i : - dominar porque basta con controlar a un sélo -
hombre: el Presid T que abandonar la -

idea de ponier en la presidencia mexicana a un' - |
“ciudadano nortéaniericano, ya que eso llevaria otra
“vez a laguerra. La solucidn necesita de ms liempo;
".debemos abrirle a los jévenes mexicanos ambiciosos .
la¥’ puieitay de nifiestres universidades y hacer el ’
‘esfuerzo de cducarlos ¢n el modo de vida - =
nonenmencana, en'nuestros valores y'en el rcspcto S
0 hdenzgo de I:slndos Umdos. 4mco nece: ara de.
o cou of tiem[ .
jovenes llégaran a ocupnr ‘cargos importantes v
eventualmente se adugﬂaran deln pmulencm Sin”
- necesidad de que’ Estndos Umdos gaste’un ‘centavo
‘o dn:pare un tiro; harin lo. que. quercmo &Y lo hardn
7 figjor 3 mis radicalinénte e hosotros” )
(VOZ EN OFF) LOCUTOR
"¢ Quidn fue % 7T
+ Bill Clinton
* ¥ El'tigre Azcarraga -~
.+ Carlitos Slim -, -
+El ‘chapo (-unuan i
+ Joseph Mari¢ Coi doba -
-+ John Wayne
. + Napoledn . *
+ Rambo -
+ Todos .
+ Ninguno.




(VOZ EN C)FFI LC)CU I'OR 2

. “No duj-. de qmlomnmo« en el lmmcumo dd
- programa ducm s b “p\lu&‘d a esta |u|-.bro~:a
- interrogante.

Aparece a ctiadro: REPLANTEANDO
NUEQ!RAS RELACIONES POLiTIC \s ;

A cuadro Porlmo Muﬂaz Lcdo S POR ,I\lO \lUNOZ. LEDO:
Presidente Nacional det PRD. ™ P En el acuierdo suscrito en los Pinos. se adquirié et
: 7L 0T compromiso de profundizar lus relacione:
‘democraticas entre el congreso de Ja Unidn, y entre
esté ¥y los ordenes de gobierno estatales y
. pales, las relaciones entre tas i
“pliblicas, los partidos politicos v la sociedad civil.
Me preguntd: gla actitud impositiva, despdlica ¢
intolerante seguida por la mayoria priista en la
cdmara de diputados y senadores, con li alianza
frecuente de los legisladores del PAN, comesponde a
Ia promesa de este tralo respetuoso entre los i
deres?, ¢la id dnica y adyecta de fos
poduw de 1a mayona, respotide acase al ofiecimiente
de una separacion entre ¢l PRE y el gobiemo?.
Y 1o habi udvertido ¢ es, corvomper los
comproinisos contraidos con el engario, podria tenet
un casto impagable para la nacion, Zedillo prometio
un dialogo directo, claro y franco para avanzar en fa
democratizacion del pais. ofrecié un nuevo trato
- politico fundado en ¢l equilibrio y en ¢l respeto sin
sacriticar las diferencias entye los partidos y
finalinente afirmo: que ohora y oqui una historia
terminaba y otra comenzabu, que lejos estamos de
las promesas que entonces se formularon,

Caida de agua.-
Distrito XXII de Vemcmz. lmmlo (lel
- PRD. A recuadro varias tomas.

Iro. de may;o Los miba;a ores en las .
calles (cs.kbnrou «l hnemslar para
“sus familias). 'lomas \'\nas, mitin,

A cundm. g,he pucde avanzar -.n d
dmlogo uﬂcmml"




A cuadro Portirio Muiloz Ledo
Presidente Nacional del PRD.

A Cuadro Proclama Nacional, Desde
‘Tabasco, en defensa de fa ‘soberania,
la dunocrﬂud ) 1a justicia soclal

El éxodo por la dignidad y la soberania
nacional en San Andrés Tuxtla, Ver.
8 de mayo 1995, Tomas varins.

PORHRIO MUNOZ LEDC:

La cuestion es si existen las condiciones adeeuadas
que penitan en Ia unidad del partido 3 en la
tolerancia y cooperacion entre los partidos en orden
a ob)emos superiores llevar & cabo estd reforma

 democratica. Un cambio de esta envergadura
E uquncn. por ficcesidad un clima en ¢! que sobres

alga
v se anteponga el cumplumcnlo de los compromisos
4 las exigenci liatas de una politica
econéiiica suicida, h decision que de suspender

este dialogo obedece u I idad de repl -en
s conjunite las relaciones del partido con el

- gobivrmo y* las otras instituciones politicas para no

caer en ¢l espectaculo esquizofrénico de un cj
académico impecable en ln mesa de negociaciones y
de eycenas tan desagmdables como las de los

" granaderos que teniendo el paso de los legisladores
. a unog cuantos metros del lugar de donde se -
- suscribieron compromisos de respeto entre los:

poderes:

“ANDRES MANUEIL LOPEZ, San Andrés Tu.\ll'l Ver.

Vaimos a México y llevamos una proclam
12 que il un nuevo gabitiete prusndencml
2. comeinos y luego pagamos.”

“3. que ¢l 10% del IVA s¢ destine a la (.omumdadcs

indigenas.

4. una solucion politica no militar en Chmpas

5. se deroge el incremento de 50% al IVA.”

6. rotundo no a la privatizacion de PEMEX. .

7. juicio y mas que eso, que los bienes malavidos dc

‘Salinas y sus sociog sean incautados,

ANDRES MANUEL LOPEZ, San Andrds Tuxtla; Ver.
El dia 3 de junio Hlegar a la ciudad de México y -~
concentrarmos ahi miles de cindadanos de todo ¢l -+
pais hasta hacer retroceder la politica antipopular .-

de Emesto Zedillo, ese es el propomo de este
movimiento. B




" A cuadro Porfirio Mufioz Ledo - " | PORTIRIO MUNOL LEDU
Presidente Nacional del PRD, .-* Pcrwmnos que los caminos para el pais son claros.
: ' Ly % sino’existiese la voluntad de incluir como lo hemos .
I pedido en el dialogo democratico, ¢l debate sobre las -
', politicas piiblicas y la participacion de los partidos <
politicos en la aprobacion del Plan Nacional de
E Dcsa\h‘ollo. sino se abriesen a ta discusion piblica
entre agentes economicos, los sectores sociales y
los urbanos, ¢l conjunte de medidas v estrategias
. que determinan la vida de la nacion, pocos creerian
en la bondad del ejercicio democratico,
Por otra parte, en la realidad cotidiana de todas
o en casi todas la entidades de la Repiblica
iamos pr iundo la advitrariedad, ¢l
autoritarismo, la violencia del sufragio, poco o nada
habria cambiado a pesar de esas platicas; es asi
que estamos en ¢l deber de replantear el marco de
nuestras relaciones politicas, seria indispensables
para prosepuir esos didlogos la consideraciin
piiblica de las politicas gubemnamentales ¢l debate
nacional, genuino sobre el Plan Nacional de Desarrolle.
Ef cumplimiento de lo compromisos contraidos -
"respecto de los incidentes posielectorales, et
particular sobre Tabasco ya hay sobre la yesi una =
propuesta nueva. flexible, inteligente de nuestros
comparieros que pondra ser satistecha,

. PORFIRIO MUNOZ LEDC:
Es necesario que se cumipla el compronisa commndo

. en la negociacién de Chiapas, hemos begado casi al
final del compromiso de que se revise este aito la Ic}
electoral y de que se renhcen Lluccmncq para -
gobernador, president les v legistad
en ¢l estado de Chiapas, sdlo mlm en esa Grbita et -
cumplimiento del compromiso que las tre chuon
se celebren en la misma fecha'y de qu;. ese congr

 tenga un canicter comtnt\t) enh.

A cuadro respuesta Trivia. .~ . (VOZEN om LOCUTOR ;7.
: FEC . Usted contesto ninguno, acerté. El autor de lﬂ

celebre declaracion anterior fue; Richard memg.

- Secretario de quado v.n‘el Gobh.mu de \\’oodrow .
Wilson en 1924, 17

cuadxo animacion Iogo PRD : 5
Créditos IFE :

'FADE QUT



PROGRAMA PARTIDOS POLITICOS 29 DE MAYO I)E I99>.- -

PARTIDO ACCION NAC[ONAI (:PAN:)

O.P. ENTRA MUSICA

VOZ EN QFF} LOCUTOR H
El p1sado damingo 28 de mayo se lluwron acabo
clecciones locah.s en dos gsladuu Guanajuato y
qucalan, mn of pnnn.ro se u-ataban de elecciones
'd‘ gubmmdor ¥y para Yucatdn se
“elegirian taml a diputados locales y
lcald Lm e3 extraordinarias en
- Gllﬂﬂajllﬂlﬁ l‘ueron producto de los conflictos
i poslclectomlcs de I99l en ‘donde se logro detener
s ¢l fraude y la imposicién, con el nombramiento del
gobernador interino pamsla Carlos Medina Placencia
-y fueron el momento en que el pucblo de Guanajuato -
’ - pudo dunoqtmr al pais que quiere la democracia. .
. © - ‘Con mas del 60% dé ta votacion a favor del PAN,
i *""Vicente Fox Quezada es ahora el virtual gobnmadnr :
' v'elcclo de G\lmlﬂj\lﬂm yesdel PAN. -

Tomas vaiias, actividades del PAN
_“Animacion fogo del PAN.
Tomas varias, procesos ¢lectorales.

VICENTE FOX QUEZADA .
~:Vamos a dar a esta préxima gubernatura una (,lan
dimension ética, vamos a hablar siempre con la
“verdad, vanios a actuar sicmpre con la verdad, a*
»dmlogar con hbmud Guanajumo lcvumam el \'unlo

Plantén panista a favor de la R
vicloria de’ Fox en Guanajuato. = - ¢

Vista ciudad de Yucatan. .7 (VOZ EN OFF) LOCUTOR 1: )
: - “ Yucatan, Estado con gran tradicion panista vivié una
- ‘vezmis un proceso electoral en poco tiempo, El PAN.
presento a Luis Correa Mena como candidatoa .
gobernador, ademas de 100 candidatos mds a :
 diferentes municipios del Estado y diputados locales. - = -




A cuadro Rosa Payan, I’r:,sldz.mn. (ld
Panen Yucatan

A cuadro Carlos Cnsﬁno, Peraza,
Presidente nacional del PAN,

(VOZ EN OFF) LOCUTOR I

El proceso electoral en Yucatén estuvo signado por
varias irregularidades, aunque los resultados
obtenidos hasta el momento no penniten perfilar un
ganndor deﬁnmvo, ¢l PAN tiene la confianza de que
todas y cada una de las u‘regulnndddus sean
aclaradas y de procuder en esos casos ¢l recitrso de
nulidad podn-l definitse a favor el sentido de la
votaciéi, Eii Yucatén la moneda esta en el aire.
Escucl uhqm las palabras de la contadora,

- Rosa Paydn Cervera, Presidente del PAN en esa
: 'midad y

andidal

al gobierno de Yucatan:

ROSA PAYAN CERVER:\

i Estos ulcndemcw que nos han rcponado en todo el
) Emdo, vamos en hrc\'us thinutos a cuantificarlos v
- daremios niimeros contundentes de cudles han sido

los resultados en 1as casillas, desde lnego hemos
contado con la presencia en todas las casillas de
representantes del partido, nuesira estrictura ha”

- estado funcionando, nosotros en ¢l mes de mayo
" reportamos todas lus casillas cubiertas, 99 de las

106 alcaldias. estamos compitiendo desde luego en

los 15 municipios del Estado y el Gobiemuo, esperamos
que nuestro futuro gobernador sea Luis Correnzes © &
por ello que Accion Nacional, no sdlo en México,. :
primordialmente en Yucatan que es ol sudeste de la
Repiiblica, donde se ha tenido siempre presencia -~
panista, ahora por fin s¢ logre la que todos
esperamos, ¢ triunto de Correa ¥ desde luego
nuestro gobemnador sea emanado’ de lﬂs ﬁlas de
Accién Nacional.

(VOZEN OI‘F) LOCUTOR 1:

Carlos Casiillo Peraza, Presidenté Nacional del PAN
se dirigid a los miembros del partido del pais yala :
opinién piiblica nacional ¢ intemacional, via satélite.
con los siguientes comentarios acerca de los

procesos electorales en Yucatan y Guanujuahﬁ.




A cuadro Carlos Castillo Peraza, * .. _CARLOS CA l‘lLLO PER:\ZA o
Presidente nacional del PAN. C i sien’1991 el PAN no lmhlese pelcado para que el

: s..ﬂor Ramon Aguirré 10 legara a la gobematura
. por nn.dm dcl ﬂmnde, no cslanamus viviendo lo que

n pcnndo comp o y nhora na hublcm habido
glqcclqnes ordmgmw esla pclca del PAN pam

. 'leiﬁéndé phcs. sus d‘cclos en'esta competcncm i
electnml ‘asi ha sido consldemblemcnte mejor que .
L..en ocesmnus an!mores :
“gn sugundo término, le diria queen Guanajumo ya
<nd modo que nos acusen de conc«.nﬂclon,
; lendnamos que salir a hacer una manifestacion en
contra de! triunfo de Fox para poder llevarla a cabo
. y la'verdad facos no estamos.
En tcrcerlugar, diria que los efectos de un sistemna”’
~que se atrevit a dar paso completo a reformas el
“legales y de priicticas poliicas como fiie en Yucatan,
_mutestra también en los casos de Isamal, Aquil y
Munal y las irvegularidades sefialadas, sus efectos
lamentables sobre un proceso clectoral que a pwm
de todo fue mejor que otros anteriores. ’ ;
No diria yo que ¢s ahora que el PAN debe’ actuar como
" segunda fuerza, por que ya lo era antes de la elccc:on, e
desde 1991 en elecciones federales, en cifras ™
electorales somos el partido con'el scgundo lugar en "
“votos en el pais, €so no es novedad, Seguu'emos
acluando como la segunda ﬁlum politica en el pais,” -
g d do para crecer, .
guiremos trabajando paraay adhesic

trabajando para que le patido’ me}ores cuantitativa

- y cualitativamente, para que pueda competir de una
manera mas eficiente tanto en el 97 como'en el 2000,
Consideramos que el pOl'CCHlaJL queyhaqm este
momiento se tiene en el Estado dé Yucatan no nos.
penite aducir ni inducir ningiin resultado u mfunr
alguna t;ndencm hasla el momen!o




Escenas procesos eléctorales. - ‘ ‘(VOZ EN OH') LocuT DR l. E .
: - R . e ‘.Yucnlan ¥ Guuna_junlo dos’ proccsm clcclomlcq Y

. que smarcan Uit importante; paso. hama latt :

‘_d‘.mocrauzamon dely pm el PAN trabaja v e

Escenas varias (foto i j(’l) crmlologm
procesos uleclomlus

T:(ulo As( pemnmos en ,\cclon
Nacnonal (mmgun,s a recundru)

o : ; : OFF)LO
Escenas varias caimpo mexicano.. i8I cmbargo con
: E . . Que comery In ‘comida Viens dela lum ¥ (|l||¢l|e<

chlhvan L) son los mismos campesinos de

; snemprc. m hermanos que por generaciones
- han upcmdu la’ ﬂyuda det gobierno para tener mas

sugundad enla l\.ngncm de la'tierra, mas créditos

“accesibles y en suma, mas dxgmdad ’

(voz EN OFF) LOCUTOR I : :
El mas grande los problemas quiza sea el del campo } :
no se vera resuelto sino agrabado por los métodos
 inginceros y de interés politico que hasm ahom, se
han emplc.ado asu rcqpeclo St

(\’OZ EN OFF) LOLUTOR 2 -
Todos conocemos como se trata nl ampx.smo b
mexicano ¢n uunpo dc elecciones; promesm ac’mcoe e
¥y engaiio es lo tnico que ob sino de sus”
,demaudau el jete de sisteim oa deciy .
con i inismo que,’el exicand’
esta orgammdo pan pro ucxr sulu

votar.

(VOZ EN OFF) LOCUTOR l
Accidn Nacnonul 'mgura ‘que  problema del cmnpo
¢s pnmordnal en nuestra ccononua, pero ] sobn.

todo lmp} b} ;ic ¢




(vOoZ I'N Ol‘F LOLUTOR e
El postulado revolucionario de ncnu y
de ser un anhielo ululcanmb[«., podria
lm mcdm ulonem pam logmrlo ;

becnngl, lejos
T si porenios

(V(’)Z EN OI‘H LOCUT OR B .
~Todo iintento de soliicion de los probh:mau xh.-l c.ampo o
(klu. wnlumplar tre: e

VO!. l;N OFF) I,O(.U'l R
- la seguridad ]llndlcd enl

enencia y explotacion’

(VOZ EN OFF) LOCUTOR
Soe d alum.mo dela productmddd

. (VOZ EN OFF) LOCUTOR,
B -‘y.t.l for de IB
: _humam lcampcﬁmo N

idad de fa

N (VOZ EN OFF) l,OCU1 OR 11
En ¢l PAN pensamos gue empezando por reconocer
que el principal problema del campo es la marginacion - <
dé los hombres que en ¢f trabujan y viven en México,
através de ellos pueds lograr tener un sector
agropecuario vigoroso y pujante que satisfaga sus '
necesidades de alimentacion, que proveaala
industria de materia prima suficiente, que sea molor
del desarrollo nacional.

Animacion logo del PAN. (VOZ EN OFF) LOCUTOR 1:

Titulo: este fue ¢l programa de Este fue el prograrma del PAN, esperamis que los -
Accién Nacional, . contenidos hayan sido de su interds, si usted desea”

conocer o saber mas acerca de estos u otros (emns, .
no dude en escribirmos, estamos para servirle en |
PROPAN, Cerrada de Eugenia # 25, en la coloma del
Valle, Mésico D.F.. cidigo postal 03100, -
(VOZ EN OFF) LOCUTOR 2: :
Titulo: Pumdo Acclon Nacmlml Por su atencion muchas gracias ) hasta la prcmma
||Gmcms'! ’

Comxsnon Nacional de Rad:od:fusxon
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