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INTRODUCCION

En MéXJ.CO, la regulaclén de la propledad 1ndustrial -

data. de prlncip:.os del siglo pasado, Yy ha venido

labor del disefio de:marcas ‘tenga.qu ‘eéli'ziar"sé:‘:coyh




pleno'conocimientovde -los qritérios légales.'

"En 'virtud de:lo  anterior, élabbr&moéflaipresénte

tesis,ncﬁyo: ?ébéj e:éX§q‘;kiéﬁVhéﬁbs:diQididO’eh

disposic

enila:histcria

comerciales,

modelos ’ de

B cépitdiofséguna

“la proﬁécciéh\envl

1



en el se anallzan 1as funcxones que desde el punto




por confusién o por 'su otorgamiento recibido.’:

En. el cap;tﬁlé"quihfd se. res

criteriqs’iegéleéipgra gi_r

més. palabras, o

internacionales y con relacién:al aspecto visual. .

v



CAPITULO I. ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL EN MEXICO
1.1. ANTECEDENTES

La propiedad industrial ha sido objeto _de

. proteccién a través de los cédlgos mercantiles,

como las ordenanzas. de Bllbao een 1814

de Comercio en 1854 y en el de 1884

Pr:w:.leglos, esta fue abrogada

Patentes de Invenc:.én‘ e

El 4.de ‘dic'iembr{eyvde 1990, :se da ‘un riuévof;i}:oyeg:to; :



de Ley,de’Foménto'y Proteccién a la Propiedad

Jnduétrial propuesto por el Presidente Carlos

'Salinas de Go taf

Este proye to. esta’ compuesto: por  105"51gu§ehtes

titulos.

I.

II,::

.III. Secr
IV, Ma
v.

VI. ‘:jv" !

VII.. nspeccién de, las nfracclones y sanciones

fadmlnistrativas de los delitos.

Concluye‘con un capifulo Trahsitotio.,

1.2. CONCEPTO DE MARCA
A) Doctrinal.

Existen diversas deflnlclones doctrinales en. torno .

al concepto de marca, - todas con gran uniformidad.



Yues Saint Gal, autor moderno de 1a doctrina,

francesa, sostlene que-. 1a marca es “Vel ,i_signo.,'

oposicién’ " a ‘los’ derechos’sobre:las creaciones.

nuevas. (2)

1 Saint-Gal, ' Yues. "Protection et Valorisation
des Marques de Fabrique..de. Commerce. ou..de
Service",. Editions L. Delmas et,ycie.,, paris,:
(V1) 1978, pp. C2 y:€c3. = g VEL T e

2 Chavanne, Albert y Brusts, Jean Jacques. Drcu.t
de la propie té .mdustrJ.elle. Préc:.s Dalluz,
Paris, 1976, p. 223. g : : )



El autor moderno de 1a doctrina 1tallana, “Bzio

como ERL aquellasv

Capizzano” deflne - las : marcas

contrasenas producto Y, mercancias que son

11amadas~ a’ desempef i ncién dlstlntlva de

"la' marca

afirma que

Glambrocono,’ Alfonso.
'Della Propleta Industrlalei
1974::p. 74,

) Mascarenas, g
comercio’;y. de.servicio"",: Capitulo VII; . de'la -
obra “M"Tratado de Derecho' ‘Comercial’. Comparado"‘
de Felipe Zola' Cazares. :Montafiez: y SJ.mén, S~A
Tomo II Barcelona MCMLXII, p. 419. -



Baylos Corroza sostiene que la marca- es el s1gno,

destinado' Ha' indlv:l.duallzar, los pro uctos o

servicios ‘de’ una empresa determinada hacer; qué

s diferentes

autores ‘son esencialente iguales, cqnvvariﬂacidn‘es

como * se aprecia, las definicioneskde

6 ' Baylos .Corroza,  Hermenegildo. Tratado. 'de
Derecho Industrial, PropJ.edad “intelectual,
Derecho de la COmpetenc.la Econémica, Dlsc.lpl.ma
de ‘la Competencia Desleal'. Ed.ltor.la.l c:.v.ptas,
S.a, Madrid 1978, p. 838. R P

7 Alvarez Soberanis, Jaime, : "La Regulac.ién de las'
. Invenciones y Marcas 'y de la: Transparenc.ia
Tecnolégica. Ed. Porrﬁa, Méx.ico, 1979, pp. 53y
54. :



en. la forma; esto conflrma' lovque asegura\c E.

Mascareﬁas de que

"El“‘ Derecho de los diversos

objeto apto el’ serv:.ci»

-mlentras que el derecho d

‘acepta los productos objeto

B) CONCEPTO LEGAL.

En México 1la Ley de  I define

tanto a las marcas de productos como a. las de

servicio. Los de productos stan constituidas ‘,por

8 Maécareﬂas, C.E. Ob.. Cit. p 42,



signos que distinguen a los ‘articulos o productos

de otros de su misma especie. Los servicios estan

integrados por signos. que los distlnguen
de su mnisma clase d . :
art. 87 de dicha ley.

indicar la esencia

b)




1.3. CARACTERISTICAS DE LA MARCA

Es el signo que sirve para idgntificar : un‘pro'dkuctol
o servicio de . otros; st debe ‘ser .
individualizador, distinto espec}lé\kl,kf"e:syty:o :

osiiy puedla :

sea’ dlstint

licitud’

considerada tambié



La veracidad;-deila marca, - consiste en no ir en

contra deulaﬂverqad~wbafasno)ihdhcir{él error. -

consideradas éecunddfiés por

Otras caracteristicas,

1.4.

REQUISITOS ‘DE:VALIDEZ

'legaié§q§efias marcas



Existen diversas clas1ficaciones de ‘los requlsitos

de validez,‘- por' eJemplo el tratadlsta Rangel Medlnav

‘o secundarios, éstos se

2.
3.

4.

10



Nava Negréte; autor del 1ibro "Derecho de las

vMarca$"*Sé'iﬁclina’por 'a siguiente clasificac16n

en donde

’lnciplo de orlginalidad e1~de

una adhesién entre la marca y la capacldad (<] f

11



eficacia distintiva.
Losb'k prini':kipios ‘que ,ri'gen 2la capacidad o eficacia

distintiva’son

ridick'ain"ente’,' e d'é'be :

s:decir; no

La"lici.ty:l'.l_d" ‘ itua“con”la e -va ‘es la

que tiene’ la marca, no el producto o iservicio,’ la‘

12



marca debe ser licita afin cuando el prqdﬁcto que
represente no lo sea, es decir es independiente la

licitud de la marca y del producto;

1.5. FUNCIONES DE LA MARCA

unclones, como

La marca desarrolla dlferent'

anteriormente = se menciona para 1dentificar

trosisimilares.

un producto ) serv1ci d

Ademas distinéu 5]6duétbé,“

13



La Ley de Invenc1ones Yy Marcas de nuestro pais

p;otege ésta funcién al establecer en su Art. 150

“El registro de una

14



En México la marCa esv‘un'factor impértante para la

proteccién al consumidor, la Ley e Invenciones y"

1.6. NATURALEZA JURIDICA'DE LAS. MARCAS

La naturaleza jurid‘ic‘a' e ."laé marcas nos da la
validez constitucionali al Derecho de Marcas,
protege a’la: lnstltuclén y centra la atencion en: la

materia.

Algunos autores 1ensan que el Derecho de Marcas',

es - derecho per d clerto

Otros mehcionan{'qug_ perten‘e:ce" al:Derecho ;PriVadq Y

15



Plblico a la vez, es,decir,_eszmixto;,

La_LeyldekihVéﬁéiBnés 'y Mérc£§j§hféu‘articulo 20

Marcas’ se encuentra

reguiédo por.e

esfe:defééhb,

El'Estadd}'bof"ﬁé#iéfdéliéﬁLei'dgfiﬁvéncibnééxy

16



Marcas trata de proteger el"ir'zt‘:erés":’s'ocial,.

evitando 1a competenc:.a desleal : los mgndporliéﬂs‘._

La Ley de" Pro ecclén Industrlal, 6fr‘e'ce‘ = la

Este registro sera valido por un periodo de diez

aﬁos Yy renovable 1ndefinidamente. ‘

17



1.8. NOMBRES COMERCIALES

Estos no tienen disposiciones especifidas, asi gque
les serdn aplicadas las disposiciones en materia de

‘marcas.

Su vigencia sera ,cie diez ‘afios 'y renovables

indefinitivamente, " -

1.9, kvzéfo COMERCIAL

Al 1gua1 que los nombres comer01ales la v1gen01a

sera de ‘10" afios’ contados“a partir de su fecha legal'.

de presen acié n re ovables 1ndefinit1vamente.‘

1. 10. . DENOMINACION DE ORIGEN

denominaciones ‘de

otorgami’é_ntb de"la autorivza’v‘cién‘,.yd uso.

18



1.11. PATENTE

Es la atribucién’ del derecho exclusivo Aa klai

explotacidn del objeto patentado e &ste objeto se

quimlcos)

19



En las patentes de procedlmlentos el objeto de

1nvenclon comportamlento; mediante la .

.indicaclén u io‘es Que nos:

'prohlbir :a,

frecer su

'uti;iiacién introducirlec ' en el comerc1o,*entre

otros

MODELOS: DE UFILIDAD'

i.12.

‘20



En México se’” determlna la novedad de un modelo de

utllldad, tomando en cuenta el estado de lav.:.

técnica o

tilidad 'seencuentran’ protegidos s

e materla de patentes, salvo

alta acti 1dad _inventiva.

1. 13 . 8 st_m‘ios' ‘I‘N‘DUSTRIALE‘B

La Ley de Proteccxbn Industrial en su articulo 32,

considera como dlseﬁos J.ndustriales a 1os dlbujosu

constituidos por formas trldimen51ona1es que~

21




sirven de patrén para la fabricacién de un prodpcto

indﬁstrlal que le de una aparlenc1a espec1a1 yuno

1mp11que efecto técnlcos. e

‘también seré regldo conforme airlas: patentes coni

: algunas excepc1ones.'

1.14. SECRETOS INDUSTR_I‘ALEB

En el art. 82
industrial, toda‘

industrial, que guard

con caracter’co

prestacién de servicios. i :

22



La informacién debe estar contenida en'documentos,: .

llegara a causar al’duefio del secreto

23



.CAPITULO II. MARCO TEORICO DE LA PROTECCION DE LA
DISTINTIVIDAD DE LA MARCA
2.1. FUNCIONES DE LA MARCA.

Las wmarcas, como ya lo sefialamos en el capitulo B

anterior, son aquéllos signos v151b1es ue permlten'

la distinélon.de c;grtos producto

24

fserv1c1051enh'~



2.1.1. FU&CION DE PROCEDENCIA.

ELl emplec de marcas o signos. paraVidéhtifi¢at"

vciertos objetos se remonta a tiemp 'y‘éﬁtigﬁosf'

En . sus 1n1c1os,_ la marca tenia .como func16n'

princlpal distingulrl al

pfbdﬁé oS que

bEl;Lfé;:Dayid‘Réng’l‘Mediha];e ‘franca: oposicién a

25



lo anterior, expresa su opinién en los siguientes

términos:

"Dlsentimos de dicho crlter:.o, porque cabalmente en'f

el campo de "la” propledad 1ndustr1al',ky :

como senalagel ‘Lic.

9 Rangel 'Medina, ' David. ' Tratado’ de . Derecho -
Marcarig, Ed. Libros de’ México, led., México,
1960, p. 176. e N -

26



"En primer término, 1as 1egislaciones marcarlas de

los diversos paises,‘al conceptuar la marca [le

concretas o

10 . Nava: Negrete, Justo. Qerecho ‘'de ;as Marcas, Ed
Porrua, 1ed., MéXJ.CO, 1985, p.k 154.%.

27



2.1.2. FUNCION DE PROTECCION.
La funciéH de proteccién se plantea desde -dos
puntbs ”dé‘viéta{

a) COmo protecc16n para el tltular de la marca.

b) como protecc1on al consumldor del ‘producto [}

serv c10 obJeto de la marca.

En. ei ‘primer aspecto, se. pretende ‘i que’’

la secretaria

tiene paﬁa? -




"Obligar, respecto de aquellos productos que estlme‘

pertinente,. a que 'ééxv ) términOS
compren51b1es y ot
envases, empaques

publicidad - 10§

carécter de orden pﬁbllco e’ interés soc1al de ahi

11 "Ley Federal de Protec016n al Cbnsumldor" en
Cédigo.de’ Comercio y-leyes:comple; entaruas, Ed.
Porria, Méx1co, 1992, p.p. 616-617.

29



que  se le-,’otqué"pfotécéién vjull:"‘idic‘:'a a ' los

destiﬁat‘a?’fié{s} de 'la marca,. garantizando su {lii?'zjev._:

el‘ecc_itéﬁ V/dehtfé'

similares.que én
. se.’ conduzeca‘median

por .consumi.

répfésentante de
facultad i

‘intereses: de

12  Nava Negrete, - Cfusktvo.,‘ Op; bcit;, p ‘158.

30



2.1.3. FUFCION DE GARANTIA DE LA CALIDAD.

Algunos autores seﬂalan que la marca, garantiza al

frente a sus

31



producto sin‘iﬁiportar calidadés o precio' debido a

las v1rtudes deb la marca desde el punto de vista de

la ps:.cologia soc1a1’

casos~e1 consumidor ldentlflca 1a marca con la'

‘marca-.en: detrlmento del pﬁbllco,o de‘ 1a econémia“

32



del pais". (13)‘

La. ley v1gente no hace menclon alguna al: respecto,,

nc:.ones correspondlentes por..

de garantias de calidad‘ :
correspond o l‘o _seﬁalamos, a‘ la Ley de
Proteccion \‘C’q‘nsumidér. ' '

\ DE PROPAGANDA.

e propaganda (] public:.tar:.a, més ‘quer'

flnalldad »' e 1nentemente

la propaganda de" que’, hablamos:.no - se fréf'i'ke’rvé" ali .

13' Ley de Invenciones 'y Marcas.'Ed.  Andrade,.18
publicacién. 1959, 2,5 s reimpresién,. México,
1983, p..34. B v

33



1ndustr1a1 o comerclante, sino al producto mlsmo,

que 51 es de buena calldad y merece 1a aceptac10n~»

- ‘genera

14 RangeliMediﬁé,fbavid. Op;_cit,;fp. 179.

34



preferenc:.as 1rracionales en el consumidor y lo
conduce, incluso medlante mecanismos 1nconscientes,

al consumo desmedldo, desproporcionado [} realmente

1nnecesar10 .

articulo 115 del citado ordenamiento_expresa R

15 Ley de Fomento y Proteccién de la Propiedad
Industrial, Ed. Esfinge,-:18 ed., México, 1993,
p. 33 (En adelante ‘la referenc:.a se hara a
LEFOPPI) . s



"En 1os ejemplares de la marca que se pretendan con

la'sollc1tud_:no deberan aparecer palabras q

16 Ibid., p.’ 39. S

»17 Nava Negrete, Justo Op. cJ.t., p. 161,

36



A partir de 1la funcion de la distint:.v:.dad de una
‘marca, - los consumidores »reco ocen los pr ductos,

sus calldades‘“ y ‘prec:Los Yy tlenen‘ la’ facultad de""

todas las que:. hemos venldo anallzando en estas

péglnas.

“EN’

2.2 FUNCION - DE ~ DISTINTIVIDAD -

‘sIGNOS.

CONCURRENTES. |

La funcién ‘de distintividad nosolamente actua .

marcas.

La Ley,,en lo -t rmlnos anterlores esté, bligada a-

prevenlr ese tipo de 51tuac10nes, sobre todo ahora, )

37




que hemos entrado  en una fase’de“globalizacién_dé

la eccnoh;a.‘mediéhte la  cual” ;oé?;mergados

internacionales’ se

gradb'dé;confusién
apiiéa&é{ari
serQicids
marca que
solicitud es ‘plantead

aplicarla

38



grade de confusién, a un nombre qome'rcialfaplAi'c"'adoA ’

a una empresa o .a un establecimiento’ industrial,...

‘cuyo’

18  LEFFOPPI., pp. 33-34.

39



N6tese que las fracclones citadas contlenen tres

csupuestos diferentes :

Marcas. o

La LEFOPPI establece que de gfi&;q o a pe\tvick:i_élt'de :

parte, suspendersd el tramite .fdé; ila’ scliéiiiiQd‘i‘ de

40



reglstro de una marca cuando ex1sta el impedimento

legal de reglstro rel thO a la existencia de uno -]

varios reglstros de narcas. lguales o imllares que

posibiliten

cuando:

. Se: baya'jotorgédof'por error,

marcas, toda Vez qu

los consumldores se confundan de productos por la

19 Ibid., p. 47.

41



ex1stenc1a de: signos simllares o concurrentes, con

a)

20

conjunto’

Eﬁkfﬁndiénﬁl 1 pﬁblico al que'se dirlgen los

m

productos<y servicios Yy los lugares en que sek

expenden y proporc1onan" (20)
Jalife Daher. ~;Méuiicié; 'kggeguntas v

Respuestas,p.51

42



2.3 COLISION DE DERECHOS DE "MARCAS IN’I‘ERNACIONALEB

En el 76mbitb’"iﬁﬁéf'acidnéi' se considera' que elv

evento de,mayor relevancia" n ‘1o relativo al

.reconoc J.m:l.ent

F .PPI“ en Yos

siguié:ﬂtes preceptos:

MArt.117.- Chahdo se ‘solyiéiﬁ‘e un regi_stro‘de marca

43



en Méx1co, dentro de los plazos q' e determlnen los

Tratados Internaclonales' o) ien® su: defecto, dentro

con nulldad las marcas' que sean 1guales o parec:.das

21 LEFOPPI., p. 39.

44



en grado de confus:.on a otra que se haya venldo

usando en el extranjero y ademés tenga reglstro~

fuera del pais, en enga reklprocidad~

con Mex:.co,'

‘lo cual correspond

CanenJ.o establece 1a‘imprescript1b111dad de la

-ach.én. e

45



CAPITULO III. LICENCIA, NULIDAD Y CANCELACION DEL

REGISTRO DE MARCAS
3.1. LICENCIAS Y TRANSMIBION DE DERECHOS.

En la Ley de Fomento y Proteccién a la Propiedad
Industrial, se abroga a las leyes de Control y.
-Registro de la Transferencia de Tecnologia~y el Uéo-

y ~ Explotacién de Patentes 'y Marcas @ camo

consecuenc1a desaparecera el‘Reglstro Nac1onal
Transferenc1

‘art;culo transitorlo

Artibulé 29

I,?lrLaﬂLey'de Invenciones’y Maf§a$j pdbiicddo en

la’Repﬁblipé,éﬁrﬁaferiékde7fué d‘fédéraliy}v;’*~

46



II.~ La Ley Sobre. el cControl 'y Registro>de la

Transferenéiq de Tecnologia y ei Uso de

Patentes y Marcasv

Basta con inscrlbir : la transm1516n Vformulando la !

22 Articulo 62, Op. Cit:, p.-24. L

47



solicitud correspondiente, en ,'J.VcA:s ‘términos que fije

el reglaménto o

uso ‘ilegal de 'la marca,’ como si’fuera 'su‘ propio

Ly

titular.

48



El uso de:la marca -por el usuario que tenga
concedlda llcencla 1nscr1ta en 1a Secretaria se
con31deraré como reallzado por el tltular de la»v

marca.j

fecha . de.

siguienféé

solicitud,

segurldad juridlca para el tltular del reglstro.
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La 1icencia obligatoria no sera otorgada, si el

titular'ﬁ  $u* llcenc1atarlo‘ ontractual khan*
impdrfédo a iMéxico el’ producto reglstrado o el;

obteniab‘

procederﬁv‘ e ‘\ er, - . primera’ iibencid

obii@agaéiat’i
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‘La Secretaria decldira sobre la ‘Concesién “de la“"

medlante 1a conces:.én de llcenc.\.as de utllidad,”

pﬁbllca, en los c sos; en que, de no hacerlo asi se .
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impida“ o entorpezca la producclon, prestac16n [
dlstrlbuclon de satlsfactores basicos para 1a_

poblaclon

éstas. En elrarticulo 150 dela Ley d

Otra causal de negatlva sera 1a que seﬁala‘ei

articulo 66'
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"No se inscribird la licencia, cuando la
patente o registro hubieren caducado o su
duracién sea mayor que su vigencia,
Tampoco procederd la inscripcidn de
licencia, cuande en el convenio
respectivo se excluya expresamente la
aplicabilidad de esta Ley sin perjulcio
de que las partes puedan someterse al
arbitraje internacional en caso de
conflicto®. (2

Estos articulos gque niegan 1a 1nscripc10n~ y

transmisién de llcencia, tlenen el propéslto de dar.~

mayorés ‘elementos de

contraten

Tampbco~
cuando

expresamente la~ apllcabilldad de la Ley de Fomento'}

23 Articulo 66. Op. Cit:, p. 25.
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y Protecc1on de lavPropiedad Industrlal sin

perjuiclo de que :las. partes puedanksometerse al

arbitraje 1)

Industrial
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"Articulo 142.- Existiri franquicia,
cuando con. la licencia de uso de una
marca. se  transmitan conocimientos
técnicos 'y 'se proporcione asistencia
técnica,  para que la persona a quien se
le concede “pueda producir o vender
" bienes o prestar servicios de manera
uniforme 'y con los métodos operatlvos,
comerciales : administrativos
,establecidos por el titular de la marca,
tendientes . a mantener 1la. calidad,
prestigio e ‘imagen de los productos o
‘servicios a los gue éste distingue.

Quien conceda . una :franquicia ‘deberi
proporcionar :a quien se:.la. pretende
concedery: prev1amente a  la- celebracién
del  convenio respectivo, -la  informacién
relativa-al. estado. que’ guarda su. empresa, .
en..los:. térmlnos, ~.que’  establezca el
reglamen [ ¥ de<-esta Ley.r. ‘Para ‘la
inscripcién : de.ila™ franqulcxa ‘serén:
apllcables 12 dlsp051010nes de .- este

capac1tacion _técnica sobre’“los i procedimientos ‘de

reallzac16n de os~prgduqtps,~a fiﬁvdéfqﬁe el

‘24 Artfculo 142. Op. Cit., pp. 44-45.
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franquiciado tenqa la capaciQad requerida para

fabricafA productos ; . o-la ﬁisma_"calidad;

-partes que/'celebren convenlos de este tlpo,

3.2. NULIDAD, CADUCIDAD Y CANCELACION DEL REGISTRO. o
A) Nulidad.

Para comprender la nulidad de un registro,:es‘

1mprescindlble saber el concepto de nulidad d

llqé"

actos juridlcos. Por acto Juridico enbsu‘concepc16n

mas simple se ent ende'que es-

"uhé maniféStacién de voluntad' que tiene .
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poi- objeto crear, :transmitir modificar o
extinguir derechosy obligaciones."{25).

25 Rojina Villegas.' Compendio de Derecho  Civil.
Editorial ‘Porrfia, México, 1986.: p&dg.. 127..
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anterloridad a 1a fecha de presentacién de la

solicltud de marca reglstrada y se apllque a los

-mJ.smos o similares productos o serv:.cxos, ya sea

que haya sido utlllzada en el pais o en-el -

gistro ;N‘Alélj.ljr:‘i(’)‘,ff er‘qt‘o'hc‘és. ‘se

entonces se tendra por nulo.

La déci’arac'iéfh Sode ﬁﬁli&ad , se‘__»k _hara
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admlnistrativamente por 1a Secretaria de 0f1c10, é

pethlon de parte ] del Mlnlsterlo Publico Federal'

necesaria para’ pseservarlo;

Esta definiéiéh”lmpl

- Extihéué,derechos'sustantivos o”adjetiﬁbs.

26 Articulo 79..0p. Cit., p. 28.
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-~ Puede provenir de un hecho no. realizado o de ‘una’

abstenclén no observada en el plazo.l

Puede’]j

usada durante tres ‘aftos

conuecutivos para,los productos o’ servicios que fue

reglstrada, pr edera la caducldad d"su reglstro.‘

e

27 ﬁejarénof Sanchez. Obligééiones:5"ci0i1es.
Editorial Harla, México, 1984, pags. 511-513.
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salvo causas just.ificadva's },V‘ayﬂjuicio de  la

'Secretaria tal y‘como comentamOS .con’ anterioridad

(Articulo 130 de 1a LFPPT

"Artfculo. -133.-". .La 'renovacién del
'reg:.stro de . una marca s6lo procederd si
el interesado cubre los derechos
-c'orrespond:.entes 'y "manifiesta, por
‘escrito y bajo protesta de decir verdad,
su uso en los productos o servicios a que
se aplique 'y no haber interrumpido dicho
uso. por un plazo . igual o mayor al
contemplado en el articule 130 de esta
Ley". (28)

con respecto a 1as patentes, transcurriendo dos

afios a partir de la fecha ‘de conces:.én dekla

prlmera 1icencia s:. el tltular ne

comprueba : explotac 6n ; alguna_:jpausa

28 Articulo 133. Op. Cit., p. 43
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justificada, 1la Sécretaria podré declarar su

caducidad. (Articulo 73, pérrafo p 1m ro: LFPPI) Las'

que estan sujetos) iien el. tlempo que fije
la Ley: correspondiente,i‘fq ‘dentro-. del
plazo_de: gracia de seis _meses siguiente a
éste' : i .

III. Eﬁ'el‘caéo.del'artichlb 73fdé gstév
Ley. o e el i M' '

La caducldad que op rer“por el 8610 - -
transcurso del tiempo, s equerirad de
reclamacién administrativa por. parte de -
la Secretaria"'(29) .

29 articulo 80. Ibid., p. 28.
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El reglstro de marcas caducara cuando no se renueve

] cuando la marca h ya deja o'de’ usarse por més de

"cuéndo;lé*paﬁen€é>o

El titularkdeIuna;marcafregist:adagpqdrénsoliqitar
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por escrito en cualquler tiempo, la cancelaclén ‘de

su registro. La Secretaria lo rat

I.-_ i 'Nombre ‘del solicitantey, en su’caso, -de’ ‘su

II.-V'*.‘dOInlClllO para ‘oir Y rec:.bir notlflcac1ones,

III.' nombre y dom:.c:.lm de la/contraparte

. representante ;.

cel objeto d la’ “solicitud detallandolo’ ‘eﬁ =
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Tanto la Secretaria como algln, interesado,4pueden

iniciar el procedimlento ‘,d§'~ declaraclon

admlnlstrativa, dicha preten516n se tlene gque

,concederé

declaraclones correspondlentes kde no. cumpllrse los’

requerlmlentos en el lazo otorgado s dese;hara la

sollcltud.;

Una vez que‘seradmité la‘solicitud de dédlaracién
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administi—ativa, 1a Secretaria lo notlflcaré al

titular afectado Este tiene un- plazo de un mes

para manifestar - escrito "lo que “a su derecho

haré e

III.f excepclones y defensas,
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IV.- las manifestaciocnes u objeciones a cada uno de
los puntoé ﬁé:la‘éqlicitud de ‘declaracién

administrativ'ﬁ

Ve -

se'le podr& otorgar. un -

cuando’ 16

se diéféiéffla

"pibﬁéf::esdlﬁbiénw'se
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interesados ya sea ‘en..su domicilio o en el Diario

Oficial.H

'La Secretaria analizaré los argumentos que ‘se

yexponenbyyla resoluc16n la comunicar& por ' escrito,‘

publicandose en 1a’ gaceta
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CAPITULO IV. ASPECTOS8 ESPECIFICOS8 DE LA CONFUSION
DE MARCAS EN MEXICO
4.1. ASPECTOS PRELIMINARES.

En el presente capitulo examinamos los diversos

casos de confusién de marcas Que la 1egisla¢ién .

positiva preceptda. Partlmos de 1a premlsa que la:

confusién de marcas constituye ‘un
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ha quedado explicada en capitulos precedentes, asi'

como el hecho que el uso _exclusivo de las marcas es

caracteristicas para’ que sea. negado su registro. .

30 Véanse:: ‘Articulo 3, fraccién IV, y Arbtlc;'ulo:;,s‘
de la Ley de la Propiedad Industrial...:Diario
Oficial de la Federacidén. 2 de agosto de 1594.:°

31 Cfr. pavid Rangel Medina. Derecho ‘de ‘la.

propiedad industrial e intelectual. .. México:
UNAM-IIJ, 1991. p. 5. D
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Lo mismo puede decirsek cuandO» carezca

espec1alldad, sea 1lic1ta o no sea veraz.ﬂ"'

La confusion

princ1p10,

apuntado, genera

de

1versas fases

que deben“qubrlrse;con

a 1a.p¢ficién 

71

a flnalidad que le de curso*x



En prlmer 1ugar debe presentarse una solicitud para

flgure 51 pertenece:a las cate orias de nomlnatlva,k
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innominada, tridlmens1onal o mixta. . -Ademés, la

solicitud debe contener la fecha de’ primer uso de‘

la marca, : y : cial, ,los productos o vicios'

que pret;end n: ntlflcarse :‘

distintivo. .

La autorid.é'd,, en- virtud : del exan

pr&éti é ;

en la

serv:.cios i

calle y nﬁmero correspondiente .“,(32) Ademas,

32 . Articulo 75 del Reglamento de 1a Ley de
\Invenc.Lones Y Marcas, pule.cado ‘en.-el Diario
Oficial de la Federacuén el 30 ' de agosto de
1988. R .

73



se ex1ge agregar el féstimdnio"notariéi que - .’

acredite la ex1stencia de 1a persona moral én caso

de ser. ella 1a solicltante 1(33)

Resulta ipt

CnArEfoulo’? ) B
“refieretel articulo’ 76,.deber6 acompanarse
‘a la-sollc1tud los 51guientes documentos'

qulen requlere del reglstro

33 Ibid. Arficu;oﬂz7,_f:aqéién,lv;
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cudles son 108 efectos que surgen cuando la.

elementos :

antorldad consldera que no todos 1o ‘f

su pues to’
Tpariqueiel:
omis;ones 1
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El examen de: novedad o de fondo es, consideramos, el

més 1mportante por ser en él donde suelen

suscltarse los problemas de confusién e marcas.

En opinlén del Dr. David Rangel M ina:

consiste enfu

".;.'el examen de noveda

en’ tramlte
determinar: s’
'eleglda,

E1 catedrﬁtiéol Justo Nav

respecto:;

"Una vez. que ‘se’ ha efectuado el examen
administrativo'y .se ‘cumplieron® Ltodos
los' requ1sitos legales, (. uin)
procederd:.a .efectuarse el examen: de
novedad . que con51st1r& fundamentalmente
en verificar si- dicho “signo- o 'medio:
material pudiere’ afectar: algﬁn ‘derecho
adquirido...".(37)

36 Rangel Medlna, Dav1d Op. Clt. p. 54.

37 Nava Negrete, Justo. 7Qe;ecbg" de lgs_mﬁ;cgs.
Prélogo “de. David.’ Rangel Medlna. “México:
Porrﬂa, 1985. p.»513.v*> k L B B
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La Ley seﬁalabcon’sqma claridad gque:

"Concluido - el' examen: de. ~forma, . se
procedera .a realizar el: examen de: fondot
a “finide: verificar " marca;

registrable
. (38

se establecen diversos °

1mpediment

marca pueda ser registrada.

Nos limitaremos a analizar aquellas hipote51s en °

virtud de las cuales pudlera

38 Articulo'lzz, pr;mer pérrafo, defla Ley de. la
Propledad Industrlal. : R RN



denominado como confu51on de marcas y que, en la

mayoria de 1as sollc1tudes,‘se opone para denegar

denominaciones,
tridimensionales,
una marca que
notoriamente conocida en Méx;co,
apllcadas a cualquler
servicio."

"Se entenderé quej un’:marca’ . es
notoriamente conocida ‘en; México, cuando
un- sector determinado del pliblico o de .
los circulos-comerciales del pais, conoce
la. marca ‘como’  consecuencia de las
actividaddes comerciales desarrolladas en
México o'en el extranjero por una persona
que emplea esa marca en relacién con sus
:productos o servicios, asi como el
conocimiento que se tenga de la marca en
el territorio, como consecuencia de 1la
promocién o publicidad de la misma. A
‘efecto. de demostrar la notoriedad de 1la
marca, podrdn emplearse todos los medios
probatorios permitidos por esta Ley".

"Este .impedimento procedera en cualquier

caso ‘en que el uso de la marca por quien:
solicita su registro, .pudiese crear':
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confusién o un riesgo de asociacidn con
el titular de la marca notoriamente
conocida, o constituya un aprovechamiento:
que cause el desprestigio de  la marca.:
Dicho impedimento no sera aplicable:
cuando el solicitante del registro: sea
titular de la marca notoriamente
conocida". B

La fraccién XVI del:. citado. numeral estabiecé:

"No serd. registrable como marca: - Una

marca gque sea -idéntica - o semejante en.
grado de confusién a otra en tramite de .
registro presentada con anterioridad o a

una registrada 'y vigente aplicada a los

mismos: o similares productos o servicios.

Sin. embargo, 'si podr& registrarse una’
marca ‘gue - sea. idéntica a otra--ya:
registrada, si. la solicitud es planteada
“por el mismo titular, para aplicarla ‘a’:
productos o servicios similares, y".

ror ﬁ'ltimo,"fia",fraccién XVII del articulo referido,

dice:

"No serd registrable como marca: Una que
sea "idéntica o semejante en grado de
confusién, a un nombre comercial aplicado
a ‘una empresa o a un establecimiento
industrial, comercial o de servicios,
cuyo giro preponderantemente sea la
elaboracién o venta de los productos o la
prestacién de los servicios gque se
pretendan amparar con la marca, y siempre
que el nombre comercial haya sido usado
con anterioridad a la fecha de
presentacién de la solicitud de registro

ESTA TYESIS MO DEBE
SALR DE LA BIBLIOTECA
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de la marca .0 la de uso declarado de la
misma. Lo anteriormente = no - serd
aplicable, . cuando'-la ‘solicitud de marca. -
la presente- . el’ titular - del nombre
comercial, ' .si-no:‘existe -otro' nombre: :
comercial-idéntico que:: haya .“sido’
publicado® . . n i S R E

identidad,

medidaﬁj que .

rcas en.grado de
ue;t;onér el gs”iv.gniyf'i;cado de’
‘ o1 vosablo.
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a) calidad de idéntico;

b) 'Igualdad que se verlfica 51empre, sea cualqu:.era

.el valor de las f ariables que su expres:.én

contiene (39)‘ ‘
A su véz ‘el vocabi idéntico es- "'Q'ue'fes' "lo mismo

‘que otra‘cosa’co que se- compara" (40)

a) calldad de: semejante, et :

b) Sim11(41’”j '

39 Diccionarlo Enclclopéd;co Ilustrdo de la Lengua :
Espafiola. .. Tomo /II. Ba_rcelona. Ramén Sopena, o
1966, p. 1776. : e f :

40 IbJ.dem.

41 Diccionario Enciclopédico Ilustradof de7 la
Lengua : Espaﬁola.' Tomo - IV. Barcelona: = Ramén
Sopena, -1966.:: p. 3260. i . S L
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A su vez el vocablo: sez_n,ejagta es: "Que semejan o se

Imn.'caca.én" {42y

parece a una persona O cosa.

subjetivo que si/

42 Ibldem. “.' = o
43 chczonarlo Enc1clopédico Ilustrado de “la

Lengua  Espaiiol. - ' Tomo. . I . 'Barcelona: ‘Ramén
Sopena,  1966.:p.. 886, ‘ R Ly i

82



identldad <) seme)anza entre dos marcas: 1a'

confusién que puedq generar entre el’pﬁbllco,'

En suma. el consumidor,:frente de dos- 0 mas: marcas"

seme]antes o parec1das, puede estar 5 1nduc1do‘

‘a un estado psicologlco de perplejldad ‘Lé Eual
redunde en otorgar su . preferenCLa por una marca )

determinada ‘en detrimento de’ otra

Del texto de 1la ley podeﬁo _deriVar;;éﬁﬁﬁro

hipéteéis, en'rlos cuale la

posibilidad de encontrar cont ién'entré”héféés.
exilﬁéi idehtidad -]

marca netorlamente

ex;ste identidad §‘

semejanza en grado .de confusién respecto de una
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marca . en’ tramite de registro (fraccidén XVI del

articu;jo‘ 90) .

Tercera hipétesis cuando eiciste' identidad o
ia de confusxén’respecto de una :

marca "reglstrada y v1gente (fragc:.on )_(VI del

'articu o 90)

'cuartn hipétersis. -

semejanza

cumple su misién - de’ > ¢ ;
productos Yo mercancias ‘para’ queiinoiise
~confundan; w5 1nd1v1dua11zéndolos,1 .
‘particularlzéndolos %' atestiguandoi su.’ .
orlgen y: procedenc1a" o

44 C.Ltado por Dav_ld Rangel Medlna. ATratado‘ g_e_'
Derecho Marcarlo., Op. cit.. 'p..190. )
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El Dr.'David Rangel Medina, opina:

"La" marca es especial en el sentido de
que ‘s6lo se aplica a la cateogria de
productos para los gque ha sido creada.
De ‘aqui surge la regla general segtin la
cual la marca no puede registrarse para
proteger, indeterminadamente, cualquier
mercancia, ya que el alcance de  1la
propiedad de una marca se limita a la
proteccién de los productos para los que
fue registrada. (...)"(45)

Por cuanto hace a la condicién esencial de-
-novedad, é&sta ha sido definida, al decir del Lic.

Justo Nava Negrete, como:

"De la’ misma capacidad o eficacia
distintiva de 1la marca surge su
inconfundibilidad con otras marcas
existentes ya registradas o usadas para
los mismos ‘o similares productos o
servicios, en esto consiste la novedad;
de ahi gue se sostenga acertadamente que
‘para que exista un marca véalida es
necesario que el signo tenga capacidd de
individualizacién, esto es a diferenciar
el producto, y por otra parte, sea nuevo
o sea diverso de otros 51gnos distintivos
usados par dlstlngulr el mismo géneroc de
productos’ ", (46)

45 Rangel Medlha, David. ' Derecho de la grogledad
industrial e 1ntelectual. L Op. C1t P 56.

46 Nava Negrete, Justo. _Op. Clt. p. 171.
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Para la doctrina el hecho que un signo distintive
retina ‘el doble :equisito de . la novedad .y la

.especiélidaa;;lé donfieré'lé éalidadAde distihtiva.

Es pues en‘el caracter dlStinthO donde recae. el

determlnar cuando existe 1dent1dad oi

.acento;par

4.2, “conrﬁsxou E MARCAS EN EL ASPECTO FONETICO =~

,La pregu ta

forma,,QCuéles son; los casos en los cuales exista

O\‘

coﬁfus

"d4 marcas’ En palabras del Llc. Mauricio

Jallfe Daher

"Ni la Ley de Fomento y Proteccién de 1la
Propiedad Industrial ni el Reglamento
contienen regla alguna gque permita
determinar los casos en que " existe
similitud en grado de confusidén " entre
marcas. En este sentido, sélo las tesis

47 Cfr., David Rangel Medina. Tratado de Derecho
Marcario. op. cit. p. 185. En especial la
opinién de Paul Roubier respecto del carécter
distintivo.
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de jurisprudencia establecen algunos
criterior, asi como los que la propia-
practica ‘. ~cotidiana ha permitido
desarrollar "(45) :

Glosando las 1deas del autor cltado y del Lic.

Justo Nava egrete, podemos afirmar que dos ‘marcas

pueden confundlrse en v1rtud de una‘’ semejanza de'

1ndole fonetico, es dec1r, cuando el nombre de las

marcas venga a pronunclarse de modo similar.

E.g.-'Si pretendemos registrar una marca
aplicada para ropa, sombrereria y calzado
(clase 25) denominada ALVANI; la
autoridad, al proceder al examen de
novedad o de fondo, si 1llegara a
encontrar una marca registrada denominada

ARFANT, podria reportarla como
anterioridad aduciendo semejanza en grado
de confusién. Esta semejanza es

tipicamente fonética.

La autorizada opinién del Lic., Jalife Daher nos
lleva a coincidir con su postura cuando afirma, en

forma por deméétcgﬁpleta:

48 Mauricio Jallfe Daher.;Aspectos legales de las
marcas -en México. Segunda edic;bn. Méx1co'
SISTA, 1993 'p. 51,
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"Un primer criterio gque invariablemente
debe tenerse presente al realizar el
examen de marcas para determinar su
posible confusién, es el consistente en
situarse en la posicién del consumidor,
atendiendo al efecto que una denominacién
puede producir al ser pronunciada o lefda
en la tarea de seleccidén. (...) No debe
pensarse en una persona que tiene a su
vista ambos productos, pudiendo
establecer las diferencias entre ellos,
sino en la situacién de que el comprador
puede encontrar, en el lugar del producto
gque realmente desea, uno con similares
caracteristicvas de presentacidén y con
una marca que inicialmente "le parece"
gque es la que busca." 9)

Al respecto es saludable atender a algunos
criterios de jurisprudencia. que los tribunales
federales han. establecido, pero, especialmente,

respecto del que a continuacién se presenta:

"Marcas, examen de las. Cuando se trata
de determinar si dos marcas son
semejantes en grado de confusidn conforme
a la fraccidédn XIV del articulo 105 de la
Ley de la Propiedad Industrial, debe
atenderse no sélo a un andlisis minucioso
de sus elementos gréficos, fonéticos e
ideoldgicos (...), examinando las marcas
parte por parte, sino que también debe
atenderse a su conjunto, es decir, al

49 (Num.- Mauricio Jalife Daher. Op. cit. p. 55-
56) . .
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puedan producir en el pGblico consumidor
el primer golpe de vista, o al ser oidas
efecto gque produzcan tomadas globalmente,
y, de manera importante, es de atenderse
a la primera impresién; al efecto que
cuando son pronunciadas répidamente, pues
no es de suponerse que dicho pfblico
consumidor haga siempre un anédlisis
minucioso y detallado de las marcas de
los productos gque adgquiere." (50

4.3. CONFUSION DE MARCAS EN EL ASPECTO VIBUAL O
GRAFICO.

Por ‘otra parte, . dos - marcas pueden confundirse en

Virﬁﬁdfae e qn?&zdé'éaraéﬁéf’gréfico. o

sea,  cuando. ‘dos. palabras ' se pronuncian de modo

,divefsdi&‘éé eécfiben’de modo anédlogo.

"E.g.-{LatpreSunta marca denominada Jaffa,

asi  como-“la ‘conocida Haifa. En ambos
casos:la. pronunciacién es diversa (yafra
y “jaifa, respectivamente), pero la

“escritura es similar, aunque no idéntica.

50 ' (Num.-~ Primer Tribunal Colegiado en Materia
Administrativa del Primer Circuito. Amparo en
revisién. 983/70 (7893/68). Enrique Ortiz
Colina. Unanimidad de votos. Séptima época,
Volumen 29, sSexta parte, P&gina 37. Cuatro
precedentes adicionales.)
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Segln . el Lic. ‘Jalife Daher, es importante gue se

v1g:.le en forma detallada el -aspecto gréflco de las

marcas_: en v1r};udk ,d las deleznables imitaciones.

confunde con otro, todav.vez gue suele ser una tarea

: subj etiva’.

El autor men ionado se ha pronunciado energlcamentef

contra el fenomeno enfermlzo de la imitacién y‘

'aproplaclén de marcas. Ha escrito en el periédico
"El Economlsta" de fecha 15 de febrero de 1994:
‘"Fueron muchos los casos de marcas

famosas gque se vieron sometidas a
situaciones de explotacién irregular en

nuestro pais. Entre ellas "Chemise
Lacostte", "Gucci", "Cartier", "Pierre
Balmanin" y %“Givenchy". (...) Como una

consecuencia de la nueva ideologia de los
negocios, gque nos urgié en México a
reacomodar la escala de valores, las
leyes, las Autoridades y 1los propios
empresarios han adoptado posiciones que

han (msof)ificado notablemete el escenario
on

.

51 (Num.- Mauricio Jalife Daher. Propiedad
Intelectual. Patentes. Marcas . Secretos
Industriales. Derechos de Autor. Pirateria.
Frangquicias. México: Sista, 1994, p. 155-156;
Cfr. Mauricio Jalife Daher. Op. cit. p. 51-52.)
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Sobre el caréacter subjetivo. de esta tarea de

examinacién, la Jurisprudencia ha sostenido:

"Marcas. Analisis de su posible
confusién. Si bien este tribunal ha
sostenido que para determinar si dos
marcas son semejantes en grado de
confusién, se debe atender no sélo a un
andlisis minuciosos, sino principalmente
al efecto gque puedan producir en el
pGblico consumidor el primer golpe de
vista, o al ser pronunciadas ripidamente,
ello no significa que quien deba juzgar
sobre la semejanza de las marcas no pueda
fijarse minuciosamente en sus detalles,
para determinar o aclarar el efecto que
visual o fonéticamente puedan producir
cuando se las lee u oye en forma
ordinaria, sin poner atencién muy
cuidadosa pues la impresién subjetiva que
las marcas produzcan de momento, puede
ser objeto de un andlisis cuidadoso, que
no olvida que debe atenderse a la primera
impresién que dichas marcas produzcan en
el pGblico."(52)

52 (Num.- Séptima época. Sexta parte. Volumen 70.
Pagina 47. Amparo en revisidn 527/74. Henkel &
Cia. G.m.b.h. 29 de octubre de 1974. Unanimidad
de votos. Ponente: Guillermo Guzman Orozco.
Cuatro precedentes adicionales.)
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4.4. CONFUSION DE MARCAS EN EL ABPECTO IDEOLOGICO o

CONCEPTUAL .

. Flnalmente, dos marcas pueden confundirs ‘en Vixftud_-

confusién - en-;_su nivel™ideolégico.

24 - ofr. Justo Nava .,Negreté. ..op. cit. p. 179,
(Num.— Maurlcio Jalife Daher. Op. cit. p. 57)
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Respecto de la. 'eQaluacién de todas las
posibilidades’de confusién incluida la ideolégica o
cqnceptualj hemos”' encontrado la siguiente

jurisprudencia:

"Marcas. Negacién de registro por
confusién. Ha de observarse que la
semejanza de las marcas a que se refiere
la Ley de la Propiedad Industrial,
presupone un parecido, de manera gque las
marcas en comparacién tienen que ser,
necesariamente, diversas y no idénticas.
De modo gque deben, ..., evitarse ...,
todas las posibilidades de confusién y
aunque atendiendo a los detalles de esas
marcas pueden presentar diferencias y
parecer distintas (...), si apreciadas en
conjunto se prestaran a confusién debe
negarse el registro de una de
ellas.n(54)

Una vez diferenciado el significado de los términos
identidad, semejanza y confusién, ademds del
sentido 'que:yla '1ey ha querido 'darles; asi’ dom¢

‘distinguido,v a  nuestro juicio- 'y :de manera

54 . (Num.- Segundo Tribunal Colegiado en Materia

' Administrativa del Primer Circuito. Amparo

Directo 2482/89. Kuwait Petroleum Corporation.

31 de enero de 1990. Unanimidad de votos.

Ponente: Guillermo I. Ortiz Mayagoitia.

Secretario: cuauhtémoc Carlos Sanchez. Un
precedente adicional)



conveniente, el carécter distintivo de una marca Y
las dlversas formas de confu516n, conslderamos que

toca expllcar

“cada una de lasg hipéte51s,b

diferenciadas.

derecho convenga
anterloridades

En caso que el sollcltante no cumpla

»encontradés

con esta obllgacién'en el plazo senalado n1 en el

adic1ona1, se le tendré por abandondda su sollc1tud.
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4.5. HIPOTESIS LEGALES QUE EBTABLECEN LA CONFUSION

‘DE MARCAS.

Primer hipdtesis.- Identidad o seme]anza en grado

de confusidn respecto de una‘ marca notoriamente

conocida -a juic1o de . 1e 14 ﬁ‘_vi (] aC I XV'del-‘

articulq-9oy

Debemos Comen

régulédéitan—mipuciogamente_';El-ﬁexto'se limitaba

a decir:

“"art. 90.~ No son fegistrables cdmo marcas

"XIX. Las denominaciones o signos iguales’
o semejanzas a una  marca, gue la
Secretaria de Comercio y Fomento
Industrial estime notoriamente. conocida
en México, para proteger los mismos o
similares productos o servicios, o bien
que sean susceptibles de crear confusién
en forma tal, ‘'que puedan inducir al
pGblico a error".

95




La Ley de Fomento _f frrétéccibn “de “la. Propiedad

Industrial (pﬁblicadafeﬁfelfpidrib?dfiéiaifaegi§\

Federacién e
priméraf
reformaéf
'1994) 'y’ U}")‘o
siﬁﬁléﬁeﬁ%é
préqéﬁéﬁ;fco'-
marc€é~7§7 an

inte:ésfdespues

CONOZCA " 1:

comercialesidesar

E.g.- La marca.de la multinacional McDonalds.
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b) Cuando . se conozca, en México,. una marca . como

consecuencia. de :la ‘promocién o ﬁubliéidac‘i" que

reciba. .. -:

E.g. La marc:a de calzado'y. ropa ‘Nik

E,stakh'ip"évt"e'sis e confusiénse ireduce a‘_*'dgneg'ar "

Debemnos . traer

del cualiMéxico'e

E1 primer parra

acuerdo internacional, dice:‘:

"Los paises de la Unidn se comprometen,
bien de oficio, si la legislacién del
pais permite, bien a ' instancia del
interesado, a rehusar o invalidar el
registro y a prohibir el uso de una marca
de fabrica o de comercio gque constituya
la reproduccién, imitacién o traduccién,
susceptibles de crear confusién, de una
marca que la autoridad competente del
pals del registro o del uso estimare ser
alli notoriamente conocida como siendo ya
marca de una persona que pueda
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beneficiarse del' - presente convenio -y
utilizada para prodhctos idénticos o
similares.:: Ocurrird.lo mismo cuandola .
parte esencial de {la ‘marca ‘constituya 'la
reproducc;én de tal marca. notoriamente
conocida’;o inaimitacién’: susceptlble de
crear confu51on con esta : : 3

Cabe destaéar"queueste, szpho;de~ldé‘instrgmentos

'"Arf.r91.fNo”sbnifééiéﬁfableéfcddeﬁérca:

a8



"XXI. Una marca que sea ldentlca a otra,

anteriormente :registrada y. vigente; para

amparar los: mismos productos o servicios,

atn cuando, sea”solicitada: por el titular

de la’ reglstrada 0 con el consentimlento
é ST .

n marca .que ‘sea 'semejante:a otra
ya: reglstrada ‘y.vigente, aplicada a los
o similares productos o
“’en! 'grade tal' que. pueda
confundirse:con la anterior, tomindola en
su’ conjunto.o-atendiendo a los elementos"
k'que‘hayan s1do reservados. :

XXIII. ‘Una- marca ‘que :sea. 'idéntica..o-
seme]ante, ‘en. grado de.confusién, ‘a..un;
nombre’ comercial: -aplicado.:a:los. mismos:o:tiii .
similares servicios; ‘que se presten en’, e15_=~

de serv1cios financieros, 1a marca “w =g nere ;_
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help you", y, encuentra que existe un. competidor

quien, bajo el mismd.rﬁbrs,xve ﬁalla‘en tramite de

16 mas seguro

1a anterioridad

marcan?eg
articdioyéo

Hablabamos - en la*h te51s antes c1tada, que -la

una excepcién'»

"... si ‘podré reglstrarse una‘ marca que
sea 'idénticaa .otra ya' registrada, si la
solicitud “es” planteada’ por :el. mismo
titular,: para aplicarla 'a productos
o-servicios 51milares" :

Esta exdepcién -la cual no existia,en ia Ley .de
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Invenciones y Marcas- le otorga.“lé posibilidad que-

‘el propletario de un‘ marca’ pueda hacerla’ extensiva

el req:.str :
| este caso, p:

identidad -0

semejanza en' grado de 'confusién respecto de “un
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nombre comercia13eﬁ‘los,términoskgue'gs;ablece la -

propia’ley'(fféﬁciéﬁ'xVIIfdélfatticulof90)5

"El nombre comercia
distintivo ¥
identificar.‘1a’
fisica ‘o ‘juridica,:
tienen  la” misma o*

.de:iuna persona
de‘las “demds gque
similar . actividad
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industrial o mercantil. (...) 'Si:la marca’
tiene por 'objeto.distinguir. productos. y
: servicios, el nombre comercialstiene como

éodria,

famosa cadena,

la ley.

4.6. EFECTOS8 JURIDICOB DE LA NEGACION ' DEL* REGISTRO

POR CONFUSION DE HARCAB Y DE NDEBIDO OTORGAHIENTO

DEL MISMO.

Nos resta, en este nar ‘los efectos

55 Rangel Medin.

erecho ‘de- la propledad
industrial e,lntelecual. :

Op cit. p. 62~ 53-:
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como 2) la conceslén 1ndeb1da de .una marca, pasando

pof alto alguno' de Ios‘ impedimentos antes

-estudlados

‘juridico con'el que cuenta el particular afectadoﬂ
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‘por la resolucibn de la autoridad que niegue . el

registro de ”una‘ marca, es, n1 mas ni menos, el

de

: "I. se’ haya otorgado 6 L
“las’disposicioneside esta Ley o.vla i que
hubiese”estado v1gente en’ la época de su
kreglstro. (€] L . :

II. La marca sea ldentlca o semejante ‘en
grado ‘de confusién, a otra. que haya sido
usada en el pais o en el extranjero con
anterioridad a a fecha de presentacién de
la solicitud de la marca registrada y se
aplique a los mismos o similares
productos o servicios, siempre: que, guien
haga valer el mejor derecho por: .uso
anterlor, compruebe haber usado una marca
ininterrumpidamente en el -pais o en.el
extranjero, antes 'de’ la ' fecha ' de
presentacién o, en su. caso, de la'fecha‘
de primer uso declarado por el. gque: le
registré”. :
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El plazo para ejercltar 1a acc16n de nulldad de 1la

fraccién I del’ articulo 151,Ves totalmente abierto

51m11ares 'productos oL
1osx protegidos por 1a :

regxstrada,
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V. Usar sin consentimiento -de su titular,

una, marca registrada o semejante en grado

de confusién como elemento "de. un nombre:-. . .
comercial o de una denomlnac1on o-razén': -
social, o viceversa,  siempre que dichos:
nombres, denomlnaciones
sociales estén o
establecimientos que :operen? Lcontlos T
productos o servicios protegidos por.ila i
marca. T

VIII. Usar' una?’ marca prev1amente;
registrada ‘o 'semejante: ~en’ sgrado.; ;
confusién como :‘ nombre:
denominacidén o razén-social o:co
de éstos, de-una:persona: f151c ;
cuya " actividad® seai‘la’ pro duccion,_
importaclon o comerclallzacion d - bienes

o servicios iguales o similares a ios: que,v

consentimiento, manifestado ‘por:
del titular del registro de . marca o-:de-la
persona que tenga facultades para ello.;;

XVIII. Usar una marca reglstrada,
consentimiento’-de su tltular "0 sin ‘la
licencia respectlva,.' productos fro
servicios - iguales® o“slmllares a: los queu.'
la marca aplique" : : 5

sanciones

del articulo .223-de"la’Le

56 (Num.~ cfr.,v Mauricio: ‘Jalife: Daher. Aspectos
legales:: de las marcas ‘en Méxzco.‘Op.‘c1t. p.
105-124. ) : ; . o .
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CAPITULO V.VFCRITERIOS LEGALES PARA EL DISENO DE

MARCAB SOLIDAS’O EFECTIVAS.

La dnica salida que evite el desechamiento de una
solicitud: de marca en virtud de actuallzar la |

h1p6tes1s:vde 1dentidad © simllltud en grado de;

vez, en tr&mlt

aspecto v1sua1 y n rcas int rn c na




5.1. CRITERIOS RELATIVOS AL USO DEL PREFIJO.

En principio debemos dejar bien claro el.

significado de PREF1JO. Esta palabra, en realldad

hace referencia ' a "una

distinta. su signific do e

va antepuesto"

slgnlfica;

.57 picciopario Enciclopédico “de ~la Lengua
Espafiola. Tomo I, p. 79y Tomo III, p. 2856.
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El LlC. Nava Negrete apunta dlversas oplniones en

valdria tener

su texto que bie

desarrollo de este apartad

Paré'Xjés sain arc: e iacEiQ&}

pegajoéa/ifagi

sea,

memorizable

descriptlva de los

"productos que pretende denomlnar (58)

58 Justo Nava Negrete. Op. Cit:, pp. 456-462.
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En concreto, la cuest:.én sobre la utilizaCJ.on del

prefijo en’ una marca de cualquier tlpo se vuelve

junta al- verbo. y- forméﬁ

palabra", {59)

59 piccionario Enciclop&dico Tlustrado .de la
Lengua Espaifola. Tomo IV., p. 3380. ¢ :
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Por- 1lo Cual, en’ fbrma senc1lla podriamos

ejemplificar de: la sigulente forma.

D_E§HACER QE_SHECHO QEQIG
IRRELEVANTE IRRISORIO ,_ILUSORI

NTELIGENTE =

Las anteriores palabrasfmﬁestra‘ con ‘claridad cémo

se aplica en casos comuhes:el’P

A su vez, la ya: enumerad

.taitcﬁéstién‘s

caso,

en el_comﬁn de,

identidadas [- N

semejanzas en gradovde confu516n que 1a autorldad'
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admlnlstratlva debe evaluar con sumo culdado.. De

los autores que tuv:Lmos a- 1a vista sblo el L:Lc.
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En nuestro e]emplo, podria la autorldad considerar

-en este supuesto- co ‘:fx 1entemente dlstlntlvo

1a palabra BER g' A pesar de coincidir en’ "Linea de

60 Maurlcio Jalifre Daher. Asgegtos Lega;eg gg ;
. Magcag en Méx;co. Op. C1t pp._so 63. .
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con sufijos;digtihtés. Constituye .un ejerc1cio

"dlscrec1onal que al

o bien',' 1

"Marcas, Confu516n ‘de. Ldé;miﬁﬁésfharéaslEXCEL.y

EXCELSA si'se parecen b,gradpkde crear. confusién

61 Segundo = Tribunal  Colegiado en Materia
Administrativa ‘del Primer Circuito. Séptima
Epoca, Volumen 6, P4gina 53. Amparo en Revisién
36/69. Germ&n Aramburu. 5 de junio de 1969.
Mayoria de votos. Ponente: Guillermo Guzman
Orozco.
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sobre el origen o fabricante de los productos

amparados con. ellas,, pues ‘es. prec1samente laj.
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destino semejante, (62)

Por ﬁltiﬁo;":

-"Marcas, Confusién de. Aunque 1a marca CRISTAL

quede

62

Primer’ Triburnal.. Colegiado- ien ' Materia
Admlnlstratlva.,séptlma Epoca: -Volumen 145-150,
Parte:. Sexta,” p.. 161.: "Amparo:en: ‘revisién 37/80.

T -Marga’ de s México, "S.A. 29 de ;abril ‘de 1981.
‘Unanlmldad de votos..Ponente. Guillermo Guzmé&n

OrozcoL



duefio de la anterioridad también las fabrique, y

sin que 1a seyntencia que estima que no habia"

confus:.on h b

(63)

esta ﬁltima"
5.2. CRITERIOS8 RELATIVOS A MAR 8
O MAS8 PALABRAS.

El Dr. David Rangel Me‘dw

de Derecho Marcar:.o"

serie de claslflcac1ones de

63 Pimer Tribunal Coleg.lado ‘en”: Materia. -
Administrativa del Primer :Circuito.’ Séptima.:
Epoca. Volumen - 68..:PAgina7 45, -Amparo . .en
Revisidn 277/74. Colchones : Firme, 'S.A. - 13 de
agosto de 1974. UnanJ.mJ.dad de votos. Ponente:
Abelardo Vazquez Cruz.. ... .. T ]
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refiere a las marcas compuestas y 1as marcas

complejas o asociadas._

Respécta de'flas':ina'rv:‘cas'» compuestas dice:
"Segﬁﬁ a‘lig‘\i:r'nos

constltuidas :

64 David - Rahgel ‘Medina. " gf,z;atado _ié_ Derecho
Marcarlo. Op. cit., p. 242, .
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seglin del Dr. Raﬁgel.MedinaL

El criteridkdéidiStiﬁciéﬁ de''dos @ércas"ihtégfadasv

dile’ 'coincidan’ 'en  una; de’

‘"Marcas

com§ﬁ§5€ s
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opedic", no puede considerarse como palabra de

lengua viva extranjera,

ara que no sea reglstrable

en 1os términos de‘la fraccién XI de rticulo 105 z

de la Ley,de Propiedad Industrlal dque:enisu texto;

.sélo disp"'

65 Primer . . Tribunal: Colegladoi “en . Materia
Administrativa del ‘Primer. CerultO. Séptima
Epoca. ‘Volumen ' 68. Péglna ‘45, “Amparo ‘en
Revisién 277/74. “Colchones ' Firme, 'S.A.::13 de
.agosto_ de:-1974, Unanimidad.. de. votos.:Ronehte{‘

Aberlado Vézquez Cruz.
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En este‘aspecto, la tes;s antes transcrlta se

reflere a: la dlscrlmlnaclén de palabras de lenquas

-otra['la‘e f&tlca o més 1mportante, se confunde con

la palabra béslca de la o 'las anterlorldades de la

Dlofgtté"

que]osa, "Christlan Dlor"""Mlss Dlor"
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y "Dior"Boutique"_‘ es claro que ‘el, comtn

denomlnador es’ la palabra "Dior"‘ que es’; la _mas

substancial y enfét camente caracter za:las: marcasfvfk

marca

“Paul Dlorvett'

mientras que el elemento;

clara derlvacién de "Dior"

5.3. CRITERIOS RELATIVOS AL DISENO DE . MARCAS
INTERNACIONALES. k

Llegamos al punto de disertar acerca de 1as marcasi

internacionales. Empezamos por“deflnlrlas y después"

dar un pequeﬁo bosquejo al'émbito del Derecho'

Internacional de: 1as ‘Marcas

66 Primer: 'Colegiado en Materia
Adminis rativa ‘del ‘Primer Circuito. Séptima
Epoca. ‘Sexta Parte. Volamenes 145-150. P&gina
339 -Amparo.en:Revisién 401/76. Unanimidad -de
votos. cuatro precedentes adicionales.

E

123,



Nos céménta el Lic. Mauricio Jalife Daher que . el

denomlnado Arreglo de Madrld -Tratado Internac1onal‘

del cual Mex1co es parte 51gnante ‘preveia e17 .

-establecimi‘nto':d

fegistrds de marcas

Debemos precisar que

Madrid es una aﬁadldo a lat Convenc16n d Paris‘para‘
la Proteccién .

1883.(63)

62 Mauricio Jalife Daher.-
Marcas. en México.” Op.

63 cfr. -David ' Rangel Medin
Marcario.: Op.:c;t., pp. 64 65.
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Respecto de la canvencién de Paris, Ya‘ hemos

hablado anteriormente de 1a def_:.nic16n de marcas_‘

parte v f e

registyro'}

los;:

Trade/Aigf“eyame‘nt) ‘ dlspuso ‘que e establec1era un -

Capitglb_ gr_\t;exjo p'ara 8 a' Propledad Inte ectual
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Es sumamente interesante el pérrafo 2 del articulo

1708 ‘de dlChO acuerdo' comerc:.al

del uso", (70)

70 Decreto de promulgac.lén del Tratado. de  Libre
Comercio de. Amérciadel..Norte.:Diario- Oficial:
de :la Federacién.: 20 de diciembre de* 1993; Cfr.-
Mauricio: Jalife Daher.  Aspectos: Legaleside las
Marcas en Méxlco Op..CJ.t., pp.; 127 158, el
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No es recomendable coﬁcluirquug_ respecto -del-

registro.de marcas‘intérﬁaciopale$\Sﬁficientemente

similares,

bis,‘preséribe;la'bbligaciéh,de’r hﬁsgfxél‘regiétfb

127



de una marca que constltuye la reproducc16n de otrak‘

bls del cltado Canenlo de Paris debe apllcarse ‘sin
: e que ‘se trate de productos idénticos

o similares". (71)

'5 i. CRITERIOS PARA EL DISENO DE MARCAS EN CUANTO A

BU ABPECTO ‘VISUAL.

El registro de marcas no se reduce a las palabras

por™ 1as cuales se puede conocer un producto ]

servicio. sino también a figuras y dibujos que, por

s1: mismos, o'combinadas con palabras, puedan fungir

71 . Cuarto Tribunal ~ Colegiado en Materia. '
Administrativa del. Primer Circuito. Séptima’
Epoca, :Volumen 217~228. Parte -Sexta, p."387.
Amparo ‘enRevisién 1%28/86. Francisco. Javier

 Sendra.-'23: de-'abril de 1987. Unanimidad de-. -

votos;'Ponente:‘Marcos Arturo Nazar Sevilla. .
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-como - ‘un’ 51gno : dlstlntivovﬂcon Jtodas " ‘las

caracteristlcas partlculares que les:

kéﬁgél.Medih

el Dr.

iéiﬁadb¥; 

72 Dpavid Rangel Medina.’ zg gg o de

Marcario. Op. Cit., p. 286.;

Derecho
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figurativas. - Se distingue el emblema. por su

complejidad, ya que es un dibujo ‘que comprende'un

conjunto de flguras ‘es una’ comp051c16n ‘mas o

menos art sti a

dibujo,sin sujeto:

ficilmente’ esca

formas tridimen:

73 Ibid., p. 287.
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deben - ‘ser estétibés;g és ‘decir, . no. pueden,

registrarse como marcas tridlmensionales anlmadas <)

74 Mauricio. Jallfe. Asgectos Legales de las Marcas"
en Méx1co. Op. cit., p. 27.‘
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colores aislados;(fracqién_V); 1as imitacipneé, sin

autorizacién 'de’ escudos, - banderas ..o emblemds de

tridipehsionales o figuras ' qu

ehgéﬁaff,'
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CONCLUSIONES

pel’ devsa’rfo_ilvb ydve'_' la: é:és'en
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algtin derecho adquigido.

QUINTA;Q de Propledad Industrlal no deflne'

b)vPor'ldentidad'

con una marca en: trémlte de reglstro.u,?
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¢) Por identidad o semejanza en grado de confusién

con una marca reglstrada o. vigente.

los. tltular

1nc1uido'entr
'marcas que ad
ampllamente c

deben ~superars

confiéh'
econémiéa~y de

se encuentra

motivar ;;téh

extranjera en; benefic1o de nuestra nacién.
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ANEXO

CRITERIO DE znmngpnhwacxou.

En el anéllsls del cuadro' "Estadistlcas Generales

de
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referenc1a a los precedentes Yy los posteriores, asi

como porquel coinclde con un aﬁo espec1a1 deA

quedé‘

bonanza econémlca,f

causas,

solicitudes,'élsii e cdhﬁipﬁa;ia,ﬁendenéia:déflos-

aﬁos anteriore
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ESTADISTICAS GENERALES DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, EN EL PERIODO

1970 A 1994

Mexicano N

Instituto

de la Propledad
Industrial

i

MARCAS 1970 | 197t | 1972 § 1973 ) 1974 | 1975 | 1976 | 1977 | 1978 | 1979 | 1390 { 19a1 { 1982 | 1903 | 1584 ) 1585 | 99w | 1907 | t9ms [ 199 | tss0 [ 4s9y { 1932 | 1303 | 4sse | vOTAL
SOUCITADAS | 9865 | 12240( 5001 | 949« § 9516 | 7993 ] B4mo | 9132 | 11071 | 24621 | 19341 (18843 15364 ] 17251 | 15358{ 15200 15013 | 15807 | 19042 | 23800 | 25452 | 26278 | 27672 { 28920 | 30803 | «24gu7
nTULAR
EXICO 00| s | so | sof s | 5o (32| 50 | «wazlv790] ssoaons| sss1| o | SO S0 | s0xr | 10507 { viase | 157¢8 | 15768 | 15682 | 16005 | 18132 | rorma | 1mann0
CTROS 25| a0 ( s | so f so | 50 anr| sp | soeef seor | r12sae) 7627} eors| o | 50| o | e9ez | 6300 | 7183 | 8062 { 874 [ 1eso7 { 10477 { 12788 | 4sv0 [ 138882
CONCEDIDAS } 7212 ) 9534 | 5110 8319 | 5609 ) 6504 | 6469 | 9122 112255 17077 { 19929 | 14881| 12880} 12732 ) 8563 | 0216 | 7614 | 18824 | 1733t § 13782 | 17538 } 14237 | 25367 | 20893 | 2984 | 229520
TTULAR
wexico 3375 | 4512 | 252¢ | 1915 | 3n14 | 3a21 | 3352 | 5386 | @317 | 7728 | eea7 | o124 | 8168 | sa27 | acep| 4307 § 3405 | sas | wss7 | 7ee2 [ 10134 | saoe | vaeza | 11ss7 ) vses | wrmz
omos 3834 ) €436 | 2586 ) 4404 | 2495 | 303 | 3117 | 3746 | 29oa | o349 | AZ02 [ 6757 1 6714 | 7105 | 4474 | 4500 ) 4110 | 2cap | 7774 ) 5830 | 7eoa | €21t | 11493 | 9336 | 16003 | 156308
AviSOS
CoMERCIALES| 1970 | 1571 | te72 | 1873 | 197 [ 1975 | tese | 1977 | 1978 | 1570 | 1980 | 1963 [ 1582 1983 fvsaa | 1985 | 1mes { twey | tosa | 1see | 1900 | 10w | 1em2 | ey { med [ toraL
93§ 90 | sz e | o7 1280 105 [ ez f 107 16 | 2 20 | 2« a0 | s f ™ e | a5t 5289
09t ea | 208 ) s )| na)mfoer)iw]e] 5)w0|m] o 56 03 § 23 | we 28 123 | s | s 8 | ana
rexico sp|so|so|sn| sojso ma o} a7z ) e | o o3 3| 2 182 | oas | o1s¢ o o5 48 | a2 | se1 EIR)
otROS sDisp|sniso|sp)sofo [} [ 7 ) r s [20] 8 " st 3 “ at = 8 108 2] 7
NOMBRES .

Es| 1970 { 197t | 1972 | 1973 1974 [ 1573 | 1576 ] 1577 [ 1978 | 1975 [ 1500 [ 19@1 | 1982 { 1583 § 1904 | 1985 | 1986 | 1say | 1oes | 1589 | 9930 | 1301 ] 1992 | 4ss3 | 193¢ | rovAL
SOLCITADOS 9] 37 ) 3| 36 ) 332 § 366 ) 25¢ | 2m2 | 258 ) 1A ] 27} 250 | 387 | e85 | 462 | 420 | 478 § 413 | as0 | so4s
jconceDDos | 20¢ | 33 [ 272 | 28 | 58 [ |0 ) 2z | asa | 160 ) s fres] 1w | ] | &2 a2 .| 2837 188 | 168 tar | 267 [ 17 | <0 | s2m3
MTULAR .

MEXCO solsp|so] sofsp|[spjaofz|3]se|wmafwofmsfo]mfie) a2 {2 m 188 165 | w0 | 267 187 | 3 | 3es7
atRos sb|sp|so|sp]sobjisp]o 0 [} 4 5 s 3 3 [} 2] Q 2 2 1 1 0 [} 7 38
FUENTE LA




INTERPRETACION DEL CUADRO DE '"ESBTADIBTICAS
GENERALES DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, EN EL PERIODO

1970 A 1994.

I. Marcas solicitadas.

1. En el periodo reglstrado, déln

sollcitudes para 1970, se da un n remento del

501101tudes de extranjeros.:ﬁ
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Los afios de- reglstro de estos datos,~son los

relativos al periodo presldenc1al del Llc. Luls

periodd‘i970r1978
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corresponde este ﬁltimo periodo anallzado al de

1os dos ﬁltlmos aﬁos del gobierno de Jose Lopez:

Portlllo y todo e1
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siguiendd ‘la. 1tendencia de. los '_dos periodos

anteriores,: las’ solicitudes del 'sector ‘mexicanc’

los nﬁmeros anteriores : saber; dorresponde el

52. 54% para los mexlcanos,. en tanto que las

concedldas a otros representa~el restante‘

47.46%.
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III. Relacidén estadistica entre marcas solicitadas,
avisos comerciales solicitados "y 'nombres

comerciales solicitados.

La diferencia entre estos rubros:son:abismales, por .

ejemplo: '

- EY total de sollcltude

: ‘c‘oncediiias .

cornerciale_s\

grande respecto‘ al aspectO‘de las marcas cen

ambos casosp Aqui 1as concedidas a: extranjeros
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disminuyér notabiemente; - Para los. avisos

comerc1ales representa sélo 13 50% del total de

extranjeros’e
Conce51ones
Conseslones
13.50%

Conseciones: a.

a extranjeros,‘en donde’’se-‘mantiene ‘un. - ritmo

unlforme.
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