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"El diseiio es la base de toda actividad huma-
na. La planificacion y normativa de todo acto
dirigido a una meta deseada y previsible consti-

tuye en proceso de diseiio”

Victor Papanek



INTRODUCCION I

La biisqueda en los iiltimos afios de una identidad nacional mediante del uso de formas del Antiguo México, ha
dado lugar a propuestas tan ricas tanto por su valor cultural y creatividad. Contandose entre éstas la realiza-
cién de simbolos que identifican a individuos o agrupaciones; por lo que un analisis de éstos con sus respecti-
vos logotipos, en donde se aprecien los criterios a seguir en su disefio, mismos que a su vez, oporten posibles
lineamientos en la elaboracion de una imagen con la misma caracteristica, podra contribuir al disefio grafico
actual.

La base del proyecto de tesis radica, en que el simholo a disefiar no se impone al azar a cualquier sujeto;
sino que, se ha buscado uno que puede facilmente identificarse con el tipo de elemento al que se recurre.

La elaboracion del trabajo se llevo a cabo objetivamente, a través de una metodologia que se inicia con la
recopilacion de datos de los tres primeros capitulos, y que concluye con el resultado del la investigacion: La

propuesta grafica al Centro Cultural San Luis Tlaxialtemalco.
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CAPITULO 1 "LEMENTOS

COMUNICACIONALES"



CADENA COMUNICACIONAL

La comunicacién es un sistema ordenado en donde
un mensaje inicia, desarrolla v cumple una o varias
finalidades. Las partes que integran al sistema comu-
nicacional guardan estrecha relacién e implican un
proceso consecutivo; por lo que se denomina “Cade-
na comunicacional”, Ia que muchos expertos como
John Fiske en Imroduccion al estudio de la comu-
nicacion (1984). estructura como sigue:

Emisor - Codificador - Mensaje - Transmisor - Receptor
o

Decodificador

A su vez, aplicada al disefio. Joan Costa en J/ma-
gen global (1987). la traduce a

Emisor - Disefiador - Mensaje - Medio difusor - Receptor

o o
Usuaric Producte
del diseio del disefio

El emisor o usuario del diseiio es aquel que ne-
cesita del disefio para transmitir un mensaje a algin
sector de la poblacién. Siendo éste el que impondra
entre el disefiador v su trabajo determinadas primi-

cias de mercadotecnia, de orden técnico v temporal.

E! disefiador (codificador) crea el mensaje con
base en el analisis de todo aquello que el emisor quie-
ra informar de su producto o servicio; para asi, lle-
varlo al receptor mediante sintesis mentales y técni-
cas de comunicacioén en codigos grificos resultantes
del proceso de disefio, el cual comprende:

1. Informacidn: Documentacion del problema.

2. Interpretacion de datos: Jdeas primordiales.

3. Ideas creativas: Soluciones difusas y eleccion de
la alternativa final.

4. Verificacion: Correcciones y comprobaciones
objetivas de la alternativa final.

5. Produccion: Elaboracion de la alternativa final.

6. Difusion: Puesta en marcha de la alternativa fi-

nal en jos medios de comunicacion.

El mensaje o producto del diseiio es el conjun-
to de signos extraidos de un cédigo y que da a cono-
cer lo esencial del usuario del disefio. Es el soporte,
por qué de la comunicacion y le es conferido:

a) Una realidad semidtica por referirse a produc-
tos o servicios.

b) Pregnancia formal conforme mas presente esté
en la mente.

¢) Implicacion psicoldgica al acercarse a la ideolo-
gia predominante.

d) Una realidad material (correspondiente a su exis-
tencia fisica) al ser llevado a un lugar sobre un so-

porte con una duracién, a veces limitada.



¢) Altos niveles de efectividad cuando el receptor
y el codificador conocen los mismos repertorios de
elementos y reglas de reagrupacion, o sea, el mismo

lenguaje.

El medio difusor se compone de los recursos
comunicacionales por donde circulan los mensajes
hasta llegar al receptor como son el cartel, el folleto,
etc. Y que gracias a su desarrollo continuo aportan
nUEVOS recursos que mantienen en constante relacion

al emisor con el receptor.

El receptor (decodificador) es todo individuo al que
va dirigido el mensaje para que lo interprete median-
te alguno de los siguientes sistemas:

1) Sistema dominante: Como su nombre lo indica,
es aquél que impera en la sociedad por una prefe-
rencia ideologica general.

2) Sistema subordinado: Acepta la interpretacion
dominante, sin dejar de admitir otra alternativa.

3) Sistema radical: Rechaza el concepto tradicional

v va en busca de su opuesto.

Cabe sefialar, que la ausencia de alguno de los com-
ponentes de la cadena comunicacional da sistemas
particulares de comunicacion (como es el caso de la
correspondencia, en la que el receptor capta el men-
saje, alin sin la presencia fisica del emisor, por citar

un ejemplo).

ELEMENTOS BASICOS

Los mensajes graficos parten de elementos basicos
sin los cuales no podrian llevarse a cabo; de modo
que, su conocimiento es primordial a cualquiera que
realice una manifestacion visual. Se conocen como:
(Andrea Dondis, La simtaxis de la imagen, 1976):

Punto Color
Linea Textura
Planos bisicos Escala
Direccion

El punto es la unidad visual minima que puede ser
de diversas formas (cuadrada, circular, triangular,
irregular etc.) y maltiples dimensiones (micro o

macrométrica).

Una linea esta formada por una cadena de puntos
que sugiere direccion y que deja ver o no la distan-

cia que los separa.

Los planos basicos son el resultados de la inter-
seccion de una o varias lineas que limitan un espacio
en su interior, y de los cuales se derivan todas las
formas existentes. Los tres planos basicos son:

Cuadrado: Asociado a la torpeza, honestidad. réc-
titud, esmero, a la direccion vertical y horizontal.



Triangulo (equilatero): Relacionado con la accién,
conflicto, tension y a la direccion diagonal.
Circulo: Connota el infinito, Ia calidez, Ia proteccion

y la direccion curva.

La direccidn es hacia donde se orienta la vista. Da
la sensacion de establilidad en la horizontal y verti-
cal, inestabilidad en la diagonal y calor, encvadra-

miento v repeticion en la curva.

El color es una de las caracteristicas fisicas de los
elementos a la que va unida un fuerte caracter simbo-
lico. Las dimensiones que lo distinguen son:

a) Matiz: Propiedad que distingue a un color de otro
(todas las variedades del verde son del matiz verde).

b) Saturacion: Pureza con respecto al gris.

c) Britlo: Aproximacion al blanco o al negro.

La textura es la caracteristica superficial de la ma-
teria correspondiente a su composicion v a como es

vista, por lo que es tactil y visual.

Mientras que el tamafio o dimensién de los objetos
se refiere a su escala en comparacion con otros o

con su entorno.

Es la composicidn de los elementos bisicos donde
se encuentra el mensaje visual y su significado, y no

en la sustancia fisica que se percibe.

@TI:ZCNICAS DE COMUNICACION

Las técnicas de comunicacidn son las opciones de ex-
presion compositiva de una idea a las que puede
recurir el disefiador, cuyo fin es lograr la mejor solu-
cién grifica posible. Estas expuestas por Andrea
Dondis en La sintaxis de la imagen, (1976), se or-
ganizan en bipolos de acuerdo a los que se ubican
dentro de los conceptos de armonia y contraste. Al-

gunas de ellas:

ARMONIN CONTRANIE

Unidad Fragmentacion
Equilibrio {ncstabilidad
Sencillez Complejidad
Opacidad Transparencia
Singularidad Yuxlaposicign
Predictibilidad Espontaneidad
Simetria Asimetria
Neutralidad Accnto
Sutileza Audacia
Pasividad Movimicnto
Plano Profundo
Difusion Agudeza

Armonia: Relaciona las partes por una o varias ca-
racleristicas en comin.

Contraste: Anula rasgos afines entre las partes.



Unidad: Presenta diversos elementos como integran-
tes de un todo.
Fragmentacion: Muestra elementos que no pertene-

cen a una unidad, aungue se relacionen.

Equilibrio: Iguala pesos a los lados de un centro de
gravedad.
Inestabilidad: Provoca e inquieta por la ausencia de

equifibrio.

Sencillez: Presenta formas sin complicaciones.
Complejidad: Recurre a numerosas formas y fuer-
zas que hacen dificil la organizacion del significado.

Predictibilidad: Induce a lo que sera ef mensaje vi-
sual a través de un minimo de informacion.
Espontaneidad: Expone una aparente ausencia de

plan.

Opacidad: Oculta parcialmente elementos que no
pertenecen a un primer plano.
Transparencia: Permite ver lo que se encuentra

atrds de un objeto.

Singularidad: Centra la atencion en un estimulo vi-
sual.
Yuxtaposicion: Interacciona por lo menos dos esti-

mulos visuales.

{1} Andrea Dondis, La sintaxis de la imagrr, p. 128, Gustave Gili. México 1976.

Simetria: Logra el equilibrio con los mismos elemen-
tos de un lado y otro.
Asimetria: Da el equilibrio con elementos distintos,

por su brillo, peso visual, etc.

Neutralidad: Dota a todas las partes de un diseflo
la misma fuerza de atraccion.
Acento: Hace que resalte intensamente una parte

del disefio.

Sutileza: Rehuye toda obviedad o energia de pro-
posito.
Audacia: Expone formas elementales.

Pasividad: Connota reposo.
Actividad: Sugiere ] movimiento.

Plano: Niega de volumen a los objetos.

Profundo: Representa a los objetos con dimension.

Difusividad: Presentar sutilmente las formas.
Agudeza: Muestra a las formas con claridad.

"El objeto analizado y declarado del com-
positor visual, sea informativo, funcional o de
ambos tipos, sirve como criterio rector para
buscar la forma que adoptaré una declara-

cion visual, la forma sigue al contenido” (1).



IMAGEN VISUAL

Sin duda, una de las partes fundamentales de los
mensajes la constituye la imagen por su efectividad
para captar la atencion v estar presente en la mente
del piiblico.

La imagen grafica o la imagen como idea, es un sis-
tema de datos sensoriales, estructurados y originados
de una escena real o mental que condensa los elemen-
tos participantes de una descripcion; al materializar
o conceptualizar un fragmento del mundo creando
significantes activos en complicados procesos ideo-

logicos, va que segun Roland Barthes:

La connotacién de una imagen estd forma-
da por signos cuya vertiente significante estd
compuesta por la retorica y cuya vertiende del

significado es la ideologia® (2), o sea:

IMAGEN = SIGNOS

Significantes o representacion fisica del
signo (estudio de la retérica).
SIGNO

Significados (creados por la ideologia).

Significantes y significados son captados debido a
que Ja vista es tan veloz, simultinea, sintética y ana-
litica que le permite al espectador acumular un nime-
ro infinito de datos, ya sea, por el reconocimiento de
cada uno de los elementos que conforman la imagen
(cuasilectura); a través de la combinacion de estos
elementos en posibles interpretaciones (lectura pro-
piamente dicha); o mediante el conocimiento del
codigo especifico al que pertenece el mensaje, v por
el cual se llegard a una unica decodificacion (lectura
global).

No es de extranar que como resultado de la igual-
dad entre la estructura de los signos en cualquiera
de sus modalidades (lingiiisticos, icénicos o croma-
ticos), la retorica de la que se nutra la imagen sea la
retorica general o linguistica. Especificamente de sus
figuras, que con una determinada funcidn constituyen
la parte de la retdrica en donde se encuentran dife-
rentes maneras con las que se puede ser original. De-
bido a que se cargan de un indiscutible valor cultu-
ral, de impacto y creatividad; y porque de acuerdo

con lo expuesto por Jacques Duran:

“Las ideas mas originales, los anuncios mds
audaces aparecen como la transposicion de
figuras retéricas inventariadas desde hace -

muchos siglos” (3).

)y (3) ). M. Pérez, La senticrica Jde la publicidad. p. 20 v 23, Miire, Barcelona 1982,



GHGURAS RETORICAS

'El empleo de las figuras retéricas ensambla elemen-
tos significantes siguiendo las leyes propias de la gra-
matica; refuerza la intencion del mensaje haciendo
familiar lo inverosimil y evita la ambigiiedad de 1a ima-
gen en anuncios, ya que corresponde a:

a) La Iéxica por enriquecer el vocabulario.

b) La estética mediante el empleo de sus figuras.

c) La persuasion porque intenta convencer de algo
especifico.

d) La pedagogia en tanto que ilustra un discurso y
lo anima para que se le comprenda y recuerde.

Las figuras de la retorica no recurren al tradicional
sentido literal de la palabra. Establece juegos gramati-
cales y visuales que son clasificados en:

I) Figuras de expresién: Operan sobre las partes
que forman el texto o la imagen. Generalmente con-
sisten en las diversas categorias en las que un elemen-
to puede repetirse para destacar.

2) Figuras de transposicion: Presentan o hablan del
objeto recurriendo a las caracteristicas que le son pro-
pias, o su comparacion con los rasgos particulares de
otros.

3) Figuras de pensamiento: Se basan en la cultura
y razonamientos para determinar al objeto al que ha-

cen referencia:

"Pueden utilizar la lengua mads prosaica, la
mds ordinaria, pero su lenguaje es "Poético”,
no por los términos que emplea sino por su
relacion con aquello de que habla” (4).

Algunas figuras retéricas empleadas en el disefio
de simbolos son:
Reduplicacién: Aparicion constante de un ele-

mento (Fig. de expresion).

=%

sincronia

Sustantivo: Presenta al sujeto u objeto con las ca-
racteristicas que le son propias (Fig. de transpo-

sicion).

(4) Olivier Reboul. Lenguaye ¢ ideolagia, p. 138, Fondo de cultura econémica, Meéxico 1986,



Descripcién topegrafica: Alude la ubicacion es-
pacial del sujeto (Fig. de pensamiento).

Alusién: Consiste en desarrollar un concepto tra-
yendo otro para engrandecer sus caracteristicas (Fig.

de pensamiento).

.
‘.

TROJAN

Adscripcion: Deja ver al objeto en su contexto
(Fig. de transposicion).

RS 2N
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°TEXTO -IMAGEN

En ocasiones, [a imagen se encuentra unida a un texto
en forma de nombre, titular, articulo de prensa, glo-
bo de comic, etc.; ya que la escritura, al igual que la
palabra empleada en los medios audiovisuales, casi
siempre es primordial a la estructura comunicacional;
por lo que el texto puede cumplir una o varias de las
funciones siguientes sobre los simbolos:

De anclaje o fijacion de los sentidos: E! texto
restringe la o las interpretaciones de la imagen, por-

que sin él queda expuesta a diversas significaciones.

Reiterativa o redundante: E! texto refuerza o re-

pite lo claramente expuesto en la imagen.

(
PELUQUERIA

i



Matizadora: E! texto afiade nuevos datos a la in-
formacion de la imagen.

Retorizante: El texto establece alguna figura re-
térica con relacion a la imagen (Alusién: Desarrollo
de un concepto trayendo otro para engrandecerlo, en
el siguiente ejemplo).

'n
-
<
»

La integracion del texto a la imagen en cualquiera
de sus funciones no permite que se perciban como
dos elementos ajenos el uno del otro; sino, como una
totalidad significante conformada de los significados
del texto en mutua relacién con los de la imagen (Juan
A. Ramirez, Medios de masa e historia del arte,
1976).

Los mensajes llevados por ef texto y la imagen, se
dirigen hacia un piiblico sobre el que ejercen funcio-
nes citadas por John Fiske en Introduccion al estu-

dio de la comunicacion (1984), y que repiten las ya
establecidas por Peirce y Jakobson:

1. Funcién metalingiiistica: Da el cédigo especifico
del mensaje.

2. Funcion fatica: Asegura la comunicacion a tra-
vés de elementos redundantes en los mensajes.

3. Funcién connotativa: Comprende elementos del
mensaje que pueden producir una reaccién por parte
del espectador.

4. Funcion referencial: Se vale de informaciones ob-
Jjetivas y elementos que guardan estrecha relacion con
el objeto al que se hace mencién.

5. Funcion emotiva: Cumple la funcidn de referise
a todo aquello que determina el publico del mensaje
(status social, cultura, edad, sexo etc.).

6) Funcion poética o estetica: Manipula el codigo
para que el comunicado pueda atraer y fijarse en la
mente.

El uso correcto de estas funciones en los mensa-
Jjes asegurara la efectividad de los objetivos plantea-
dos por el emisor; pues la falta o empleo inadecuado
de ellas no permitara comprender la informacion con
claridad.

|



CAPITULO IL:"" nDENTIDAD GRAFICA"



DESARROLLO DE LA IDENTIDAD

L.a marca es el primer signo visual que identifica a
un sujeto, una empresa, institucion o corporacion. Su
origen se remonta a los primeros artesanos anterio-
res a Cristo que al marcar con signos caligraficos, fi-
gurativos o abstractos garantizaban sus productos.

La marca comercial es fruto del sistema corporati-
vo medieval, donde era exigida como prueba de lare-
glamentacion del producto. En sus inicios presento tex-
tos jerarquizados e ilustraciones con elementos emble-
maticos u ornamentales; personajes en accion o
sublimando gestos en representaciones realistas, o
cuando menos, formas figurativas, que al paso del
tiempo fueron sustituidas por escenas surrealistas. La
capacidad memorizante de toda marca es resultado:

a) De su personalizacion al representar a alguien
o aalgo.

b) De su llamada de atencion al poseer factor de
impacto.

c) De su estética y ademas, facilidad de retencién
en la mente.

d) De su valor simbdlico al connotar valores alta-
mente motivantes, a los que se les atribuye un ele-
mento persuasivo.

La marca es el médximo signo de venta y orienta-
cion en la localizacidn de un producto, porque se le
reconoce en un logotipo, simbolo y color/es. Es el me-

dio visual mas importante que tiene el fabricante o
prestador de servicios para manifestar su existencia,

sus actividades y caracteristicas.

PEPS

Con la evolucion del industrialismo y desarrollo de
los medios de comunicacion a mediados del siglo XX,
el hombre ya no solo llevaria a la marca mas alla de
un soporte fisico adherido a un objeto duradero, al ha-
cerla presente a toda hora mediante anuncios en re-
vistas, periddicos, cine, radio y television; sino que
ademds, conformarian con todas aquellas manifes-
taciones que aludieran su personalidad completos y
organizados sistemas comunicacionales, que son de-
signados como identidad empresarial, institucional o
corporativa, segiin sea el caso.

Los mensajes visuales de Ia identidad parten de la
marca (simbolo, logotipo y color/es) como su nicleo
fundamental e integran Ia identidad grafica. Mientras



que los mensajes no visuales, como sus medios ver-
bales, conforman la otra parte de Ia identidad, ya que:

"La identidad corporativa no sélo es lo que
se ve. El hacer cultural (lo que los actos, las
actuaciones y el comportamiento de la empre-
sa significan) corresponde a la cultura cor-
porativa, a la identidad” (5) en todas sus va-

riantes.

La identidad se clasifica, conforme a la finalidad
que persigue un individuo para producir o prestar al-
gl servicio, de la siguiente manera:

Identidad empresarial: Diferencia a una empre-
sa piiblica o privada que produce capital de otra.

Identidad institucional: Distingue a cualguier
agrupacion que abministra o realiza alguna actividad
sin buscar algin lucro.

Identidad corporativa: Ayuda a reconocer la
union de empresas o instituciones con fines comunes.

Dado que, 1a identidad en cualquiera de sus divisio-
nes se interesa por mensajes visuales y no visuales,
debe tomar en cuenta (Walli Olins, La identidad cor-
porativa, (1991):

1. Productos o servicios que da.

2. Entornos en los que vende o se da.

3. Relaciones internas y externas de su personal.

4. La forma y medios en que se anuncian sus acti-
vidades.

(5) Joan Costa. /dentidisd corporativa, p. 33, CEAC, Barcelona 1987.

La identidad emite mensajes predominantemente
simbolicos que precisan su estilo; que son definidos,
organizados, transmitidos y controlados en gran par-
te por el programa de identidad, el cual sera llevado
a cabo por profesionales de disefio, relaciones pibli-
cas, mercadotecnia y comunicacion. De acuerdo a
las dimensiones, caracteristicas requeridas y con el
fin de que lo expuesto en todos sus mensajes:

a) Dé por resultado el éxito de los objetivos plan-
teados.

b) Hable de una misma personalidad atribuida al
sujeto, empresa, institucion o corporacion.

¢) Ayude a que la identidad sea reconocida por su
publico, ¥ sobre todo por su personal, el que gracias
a sus buenas relaciones con el usuario: reitere lo ex-
puesto por la identidad, mantenga al programa en
constante desarrollo y lo aplique sin cambio alguno,
porque el programa dejara de existir hasta que sea
redisefiado o hasta que la firma para la que fue crea-
do desaparezca.

Por dltimo, Ia difusién del programa comprendera
varios medios y soportes; no estara sujeto a modas
pasajeras que limiten su duracion y sera asimilado por
un nimero indefinido de personas, posiblemente de
diferentes paises y culturas.

1
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SEMIOSIS COMUNICACIONAL

Como semiosis comunicacional Norberto Chavez en
La imagen corporativa (1989), define al conjunto
conceptual y consecutivo mediante el cual se divide

el complejo programa de identidad, integrado por:

Realidad
Identidad
Comunicacion

Imagen

La realidad se forma con las caracteristicas que
tiene y va obteniendo el sujeto durante su trayecto-
ria, correspondientes a su desarrollo historico, filoso-
fico, organizacional, etc., provenientes de encuestas

o entrevistas a su personal.

La Identidad es la autorrepresentacion del sujeto
con base a lo que es o forma su "realidad", aspira ser
Y quiere hacer creer a través de todo lo que tiene,
hace y dice a su piblico o usuario. Esta compuesta
de hechos reales y ficticios en pro de la misma, de
la seleccion de los rasgos mas importantes de ésta y
de la recopilacion, analisis y comparacion con los de

identidades analogas.

La comunicacién comprende mensajes emitidos
directa o indirectamente que hablan de la identidad y
cuyo estilo determina:

I. Los medios (de comunicacion) en los que se cen-
trara la identidad, ya sea graficos si se trata de una
empresa; de acuerdo al comportamiento del perso-
nal para con su usuario en el caso de una institucion,
o en ambos.

2. Las caracteristicas y la elaboracion de planes de
trabajo para cada uno de los medios.

De una estrategia efectiva de comunicacion aplica-
da al programa de identidad se espera reconoci-
bilidad, recordabilidad, orgullo de los empleados vy
audiencia, prefencia dominante e imagen apropiada.

La imagen, también conocida como imagen ins-
titucional, corporativa o de empresa, se compone de
valores que una vez que le son atribuidos al sujeto,
son transferidos a sus productos o servicios, tanto por
el mismo, sus empleados y pitblico. La imagen fomen-
ta la lealtad del personal y del consumidor o usuario.
Se cataloga junto con la identidad como los campos
subjetivos de la semiosis comunicacional, al ser un
conjunto de construcciones ideales e imaginarias
transmitidas primordialmente por los signos

identificadores.




SIGNOS IDENTIFICADORES

Los signos identificadores son de los que se vale un
individuo o un grupo para darse a conocer y autorre-
presentarse, porque son capaces de asumir su identi-
dad v a que los signos:

“Se refieren a algo diferente de ellos mismos,
es decir, son conceptos significativos gue se

organizan en sistemas lamados codigas” (6).

Joan Costa en su libro Imagen global (1987), ca-
taloga a los signos de la identidad como signos lingtiis-
ticos (representan sonidos), signos icénicos (repre-
sentan imagenes o conceptos) y signos cromaticos
(representan colores y conceptos). De éstos, a su
vez, los que forman la marca son:

/ Nombre
SIGNOS LINGUISTICOS \
Logotipo

SIGNOS ICONICOS \\
Simbolo

SIGNOS CROMATICOS

Color

El nombre se refiere a su creacidn como tal (pu-
ramente verbal), y no su representacion grafica. Es
el primer signo de existencia y de los signos iden-
tificadores es el Gnico de doble direccion; al ser el
que el sujeto utiliza para designarse y con el que Ia
sociedad se refiere a él.

Norberto Chavez en La imagen corporativa
(1989), divide al nombre en:

1) Descriptivo: Hacer una mencion sintética a lo que
se dedica una empresa, institucién o corporacion: Mu-
seo de culturas populares, Instituto nacional de Ia nu-
tricion y Palacio de bellas artes.

2) Simbolico: Alusivo a un concepto conocido o no:
Visa, Omega, Siglo Veintiuno y Marinela.

3) Patronimico: Utiliza el nombre de una personali-
dad: Shelwin Willians, Adams, Sinchez y San Mar-
cos.

4) Topdnimo: Citar claramente el lugar de origen o
area de influencia: México desconocido y Europalia.

5) Contraccidn: Hace uso de abreviaturas o frac-
mentos de palabras: SMC (Sociedad mexicana de
caricaturistas), CELE (Centro de estudios de lenguas
extranjeras) y PEMEX (Petréleos mexicanos).

6) Mixto: Compuestos de la combinacion de las ca-
tegorias ya descritas: Lanas Katia (nombre descrip-
tivo y patronimico), Aeroméxico (nombre simbdlico
y top6nimo) y Comercial mexicana (nombre descrip-
tivo y topénimo).

(6) John Fiske. Introduccion af estudio de Ia comunicacion. p. XTX, Norma, Colombia 1984,
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El logotipo es un signo lingiiistico. al ser la repre-
sentacion grafica de los sonidos de las letras del nom-
bre, y es un signo iconico porque posee la propiedad
y connotacion del simbolo.

=—
AVENTURA

Cuando el logotipo recurre al uso adecuado de fa-

milias tipograficas para representar a alguien. presenta
originalidad. personalidad propia como nombre de
marca y como marca; se diferencia de la misma pa-
labra escrita, de los caracteres mecanografiados y ti-
pograficos, o de cualquier otro procedimiento de  es-

critura.

El simbolo representa, por acuerdo de una colec-
tividad, algo casi o totalmente distinto a él. Es la ma-

terializacién de un concepto abstracto: la paloma

simbolizando la paz o el simbolo de cualquier institu-
cion.

Un simbolo es una forma geométrica cuando pre-
sentan trazos precisos de la forma sin alteraciones;
estilizada si resalta rasgos caracteristicos con posi-
bles distorsiones, o ambas. Es una imagen con
pregnancia y fuerza grafica suficiente para llamar Ia
atencion del espéctador, sustituir v funcionar con ma-
vor efectividad que el logotipo, al que va unido sin

perder poder de existencia propia.

Por otro lado. el color presenta un fuerte efecto
asociativo v psicologico que connotan ideas expues-
tas o no por el logotipo v el simbolo.

@MANUAL DE IDENTIFICACION

Es uno de los medios comunicacionales de mayor
importancia que habra de integrarse al programa de
identidad: porque contiene todas las indicaciones de
cémo deben llevarse a cabo la mayor parte de los
componentes de la identidad grafica de una empre-
sa, institucion o corporacion (desde su simbolo. has-
ta su sefializacion).

El manual se elaborara acorde a las necesidades,
caracteristicas v dimensiones del sujeto; en un len-
guaje claro para altos directivos v personal menos
calificado. Preferentemente conforme lo sugiere



Eugeni Roselle en Manual de imagen corporativa
(1991), podra adquirir a manera de carpeta con par-
tes separadas y hojas intercambiables; bajo el propé-
sito de ahorrar gastos de impresién, ya que pocos de
sus usuarios lo necesitaran en su totalidad.

He clasificado a los elementos del manual en ele-
mentos basicos, o sea, aquellas que son sus partes ele-
mentales; y elementos particulares o aspectos depen-
dientes de la identidad a la que se aplique.

Los elementos basicos estan integrados por:

1. Presentacion

2. Introduccion

3. Departamento encargado

del programa de identidad

4. Sistema modular

5. Simbolo

6. Tipografia primaria

7. Tipografia secundaria

8. Color

9. Papeleria

10. Sefializacion

11. Vocabulario

1. Presentacion: Cita claramente las necesidades
v objetivos del manual como parte del programa de
identidad y su relacion con éste. Regularmente es ela-
borada por el director de la empresa, institucién o cor-

poracion.

2. Introduccién: Explica el manejo y las partes
componentes del manual de identificacién visval.

3. Departamento encargado del programa de
identidad: Se compromete a responder las dudas
que existan y a brindar la solucién mas pertinente a
dificultades no estipuladas.

4. Sistema moédular: Es el soporte indispensable
en la correcta construccidn, facil reproduccion y jus-
tificacion del logotipo, el simboio y cualquier elemento
grafico porque: "/mpone un orden y predetermina
las relaciones internas de las formas en un dise-
fio" (7).

5. Simbolo: Aparece con su explicacion, trazos y
originales mecanicos indispensables; tanto para alcan-
zar los objetivos planteados, como para sus reproduc-
ciones en distintos sistemas de impresién y diversos

soportes.

6. Tipografia primaria: Enfatiza al simbolo o lo
complementar en su contenido, debido a que, toma
en cuenta los cinco estilos existentes (Romano, egip-
cio, palo seco, fantasia y scrit), peso (light, normal y
bold), posicion (italica o cursiva), proporcion (conden-
sada, normal y extendida), divisién gramatical (altas
0 bajas) y arreglo tipografico (ajustes visuales en los
caracteres redondos y rectos).

{7) Wucius Waong, Fundamenios del diseio i y 1ri dimensional, p. 27, Gustavo Gili, Barcelona 1989.
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7. Tipografia secundaria: Acompaiia a la ti- Entre algunos de los elementos particulares del
pografia primaria formando textos en direcciones, manual de identificacion visual se encuentran:

nombres y nameros telefonicos de tarjetas de presen-

tacion, facturas, etc.

8. Color: Sera el auxiliar en la reconocibilidad no
sélo del sujeto que representa, sino también de todo
el programa de identidad; por lo que su reproduccion
exacta por medio de especificaciones de pantone ad-

guieren gran importancia.

9, Sefialamientos: Manifiestan la identidad, por ser
parte gréfica del espacio en el que se desarolla el su-
jeto o agrupacién. Estan en estrecha relacién con fo
estético y funcional; pues, consideran el ambiente ar-
quitectonico, su ubicacidn, iluminacidn, tamafios reque-

ridos, sector al que se dirigen, etc.

10. Papeleria: Sirve para relacionar al individuo
con su piblico por medio de tarjetas, hojas membre-

tadas y facturas o recibos de pago.

11. Vocabulario: Define términos que pudieran ser
confusos para el personal que no esta familiarizado
con ellos, asegurando asi, la completa asimilacion del

manual.

()
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. Publicaciones

. Envases

. Etiquetas

. Embalajes

. Uniformes

. Material de venta

. Material promocional

. Decoracidn de vehiculos
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cariTuLo nr: " ULTURA AZTECA"



ASPECTOS GENERALES

Pocos son los datos que se tienen del origen de las
siete tribus nahuatlacas hasta antes de su llegada a
Chicomoztoc; razén por fa que el principio de su his-
toria se inicia desde ese lugar. Cuando en el afio 820
la primera en salir de alli es la de los xochimilcas se-
guida por los chalcas, tecpanecas, culhuas, tlahuicas,
tlaxcaltecas v finalmente por los aztecas. Juntos re-
corren camino a mejores tierras hasta la salida de
Culhuacin, a partir del cual los aztecas toman el nom-
bre de mexicas; se separan de los demas y van en
busca de la tierra prometida por su dios.

Liamanse aztecas, por ser originarios de Aztlan, "Lu-
gar de garzas”. Su ideologia y pensamiento se ven
influenciados por culturas como la nahuatl que afloré
en Chicomoztoc y la tarasca durante su peregrinar
por Michuacan y su encuentro con Tzintzuni, "Dios
pajaro y sefior de la guerra®, que al ser incorporado
al panteén azteca hace que su divinidad Mexi pase
a ser Huitzilopéchtli. Diciéndose herederos de los
toltecas al ser continuadoes de su civilizacion, testi-
gos y participantes de la destruccion del Tollan.

Son los ltimos en llegar al Valle de México pobla-
do de otras razas, que desde antes se habian estable-
cido en él y con las cuales no compartirian relacio~
nes amistosas; al afiadir a su altivez y audacia sus

barbaros sacrificios exagerados en su paso por el

{8) Vicente Riva, AMérica @ través de los sighos, p. 48, Cumbre S.A. México 1988,

(%) Numen = dios.

Tollan. Van de un lugar a otro hasta que en 1325, el
gran sacerdote Tenoch encuentra una isleta en el lago
que:

"Del nombre de su dios Mexi se llamé México,
en donde esta Mexitli; del nombre de su funda-
dor se llamo Tenochtitlan,” la ciudad de Tenoch”

(3.

Cada uno de los elementos que integra al universo
mexica forma parte de su armoniosa unidad, vitali-
dad y belleza; tiene un lugar determinado, una razén
de ser, maltiples significados y asociaciones, en tor-
no a su religion.

La teologia de los aztecas constituye la institucién
mas importante de su sociedad; pues penetra profun-
damente y bajo todos sus aspectos en la vida coti-
diana; es una interpretacion del mundo y estructura
que sostiene a la civilizacidn; suministra reglas de
conducta v da sentido a la existencia, a las artes, a
los juegos y a todo lo que existe; se impregna de la
contienda entre el bien y el mal como parte de di-
versas explicaciones y del afan por sintetizar las mal-
tiples divinidades a aspectos diversos en un mismo
numen (9); e incorpora dioses de los pueblos someti-
dos como diversas variantes de lo propios; a los que
considera reales, humanos, sobrenaturales e integra-
dos al mundo visible y no visible.



Sus ceremonias rituales y expresiones artisticas na-
turalistas y realistas en detalle; aunque abstractas en
conjunto, proporcionan al individuo paz, esperanza,
seguridad, orgullo de su pueblo, responsabilidad civi-
ca y acuerdo con el orden impuesto por los mandata-
rios; ya que representan nociones intangibles como el
destino, la ideologia, la vivencia metafisica, la unidad
universal, los valores del individuo y de su sociedad.
Bajo el patrocinio de sus dirigentes para educar, con-
trolar al pueblo v conquista de nuevas tierras, debido

aque:

"En realidad, todo lleva a hacer creer que
los sefiores criados en la doctrina de Quet-
zalcoatl que indicaba al hombre el perfeccio-
namiento interior como meta suprema, no
podian considerar el asesinato ritual mas que

como una necesidad politica” (10).

FORMAS PREHISPANICAS

El México Precolombino materializé en pintura mu-
ral, codices, petroglifos (piedras grabadas), ceramica,
arquitectura, escultura y arte en general, hechos rea-
les, mistico-religiosos y conceptos a través de image-
nes que se diferencian las unas de las otras por su
valor simbélico y caracteristicas atribuidas a cada una
de ellas. Las formas prehispanicas se dividen en:

Formas antropomérficas: Llamadas asi, por ser
representaciones con caracteristicas propiamente hu-
manas que muestran el acontecer de su pueblo, vis-
ten conforme el nivel social al que pertenecen y su
aspecto fisico es acorde a su sexo y edad.

Algunas de estas formas cuentan con distorsiones
o movimientos en el cuerpo y manos como prueba
de cierto mensaje plasmado por el tlacuilo, escribano
o pintor.

= el
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Formas zoomorficas: Son animales de la época

relacionados con fuerzas espirituales y cosmicas que
en una escena de la vida diaria casi siempre se ven
de perfil en cuerpo completo.
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(10) Lautette Sejoamé. Pensamienio y religion en el Mévico Antiguo, p. 43. Fondo de cultura econémica, México 1993,
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Su presencia se debe a que el animal fue necesa-
rio, temido, querido, respetado, doble y acompafiante
(nahual) durante la vida y la muerte. Y a que repre-
sento la tierra porque se asocio a la corteza terrestre
(lagarto), formé la mitad de los 20 emblemas del ca-
lendario; se relacioné al ritual juego de pelota e in-
cluso determinadas deidades llevaron sus nombres:
Quetzalcoatl "Serpiente emplumada” y HuitzilopSchtli
"Colibri zurdo™ o también "Colibri sangriento”.

Formas fitomérficas: Son aquellas formas vege-
tales que tuvieron un significado esencial, divino y sim-
bélico en la antigiiedad; porque de ellas se sirvid el
ser humano para su alimentacion, salud, elaboracion
de instrumentos, pigmentos, adornos y ofrendas. Fue-
ron parte de atavios de dioses como Tlaloc "Dios de
la lluvia™, Chalchiuhtlice "Diosa del agua" y Nap-
patecuchtli "Deidad de los juncos”.

Prueba de sus muitiples simbolismos, se encuen-
tran las flores como signo de la sangre, la vida, la
creacion, la eternidad, la muerte, la amistad, el arte,
el sefiorio.el Sol y el sacrificio de las “Guerras flori-
das", entre muchos otros.

Formas geométricas: Las formas geométricas
que conocieron y utilizaron los antiguos mexicanos
fueron el cuadrado, tridngulo, circulo, trapecio y la
greca, considerada como elemental en el arte Pre-

hispanico del Postcldsico.
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Para Hermann Beyer en El México Antiguo

(1924), 1a greca se inicia y utiliza constantemente con
fos nahualts, pudo ser imitacion de serpientes o de
olas de agua, ornamento a manera de espirales o vo-
lutas en la alfareria, filigrana u otra disciplina. Y es
emblema de belleza en el decorado de templos y
vestiduras de dioses de la fecundidad, la vida, la ri-
queza, la diversidn, el arte y cosas parecidas.



Formas mitomérficas: Son formas fantisticas:

"Resultado de la combinacion de figuras antro-
pomoérficas, zoomorficas, fitomdrficas y algunas
geométricas, con el fin de concretizar valores, po-
deres, caracteristicas y actitudes en un sélo ser,

generalmente divinizado” (11).
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DIOS TLALOC

Es al dios de la Huvia al que los xochimilcas en San
Luis Tlaxialtemalco dedicaron el ritual juego de pelo-
ta. Seguramente porque al ser un pueblo cuya base
econdmica ha estado constituida por la agricultura (al
igual que en la civilizacién azteca); dotaba de gran
.importancia al régimen de lluvias y a otros fenéme-
nos atmosféricos que influian en sus cosechas. En-
contrandose su vida religiosa absorbida en su mayor

parte, por las divinidades del agua y de la vegetacion.
De los que la deidad mas importante y una de las mas
antiguas que adoraron los hombres de México y
Centroamerica fue Tlloc, "El que hace brotar" o Tla-
locantecutli "Sefior del Tlalocan®, "Lugar de la vege-
tacién abundante”.

Al Tlalocan iban los que perecia ahogados. Es el
sitio en el residieron pequefios ministros nombrados
tlaloques que sacaron buenas y malas aguas cuando
su sefior lo orden6; siendo asi, que a pesar de ser Tla-
loc un dios benefactor, se le atribuyeron inundacio-
nes, sequias, granizadas, hielo y rayos.

Sus numerosas representaciones casi siempre cuen-
tan com:

- 1. Grandes dientes.

2. Labios a modo de volutas caidas, terminadas en
dos cuvas retorcidas.

3. Enormes gjos que representan la Hluvia.

4. Cabeza adommada con un abanico de papel de
corteza.

5. Tocado de plumas de garza en la parte superior
de la cabeza que simbolizan a las nubes blancas.

6. Mascara pintada de azul, del color del agua (co-
mo casi todos sus atavios) y que vista de frente da
la impresion de que el numen lleva anteojos y bigo-
tes, ya que rodea sus ojos con dos grandes anillos en
relieve.

7. Cuerpo y rostro pintados de negro, porque alude
principalmente a 1a nube tempestuosa.

(11). Avala Celia ¥ Pertierra Maritza, Formas prehispanicas del codice Nuttadl aplicadas a portadas. p. 30 Tesis ENAP 1984,



Tlaloc es el amo de la tierra con plenos derechos
sobre ella como jaguar; como bitho simboliza su reia-
cion con las Nluvias y como serpiente-mariposa expre-
sa sus atributos con abreviaciones simbolicas.

Su fiesta se celebraba en el Tlalocan el 29 de abril.
Eran tan solemne y festejada que acudian de todas
partes de la tierra, todos los sefiores y reyes, gran-
des y chicos con ofrendas. Juntos venian entre otros,
el sefior de Xochimilco y de Tlacopan. Mandaban ha-
cer grandes y vistosas chozas en distintos lados del
monte y el dia del festejo traian un nifio de seis arios
ante la figwmg del idolo para que sus sacerdotes lo
mataran. Vestian al dios ricamente con corona de ri-
cas plumas, manto con figuras de culebras, piedras
de mucho valor y ofrecianle comida, uno por uno de
los sefiores que se habian dado cita en la celebracion.

Su culto, traido por los aztecas durante su peregri-
nar por las estepas del Norte; a pesar de que se re-
lacioné con el Este como dios de la lluvia y con el
Sur como sefior de la lluvia de fuego compuesta por
rayos, relampagos y tal vez, erupciones vilcanicas, so-

brevive porque:

"dun en nuestros dias no hay colina nota-
ble del México Central donde no se encuen-
tre un santuario, cristiano-paganc donde los
indios, Nahualts u Otomies, tengan prendidos
incendiarios y ofrendas al dios de la luvia”

12).

QHISTORIA XOCHIMILCA

Los xochimilcas son los primeros de las siete fami-
lias nahuatlacas, o sea "La gente que se explica o
habla claro”, en dejar Chicomoztoc al salir de Hue-
huetlapalan. Llegan al Valle de México en el afio 902
y al no haber dificultad en escoger un buen lugar a
orillas de la laguna de agua dulce, fundan Xochimilco
en el afio 919.

Su extension, de acuerdo con Fray Diego Duran
en Historia de las Indias de la Nueva Espaiia e
islas de la tierras firme (1967), comprendié Ocui-
tuco, Tetelaneyapan, Xumiltepec, Zaculapa o
Zaculapan, Tlaiminmilulpan, Tlacotepec, Temoac,
Tlayacapan, Tololapan, Chimalhuacan, Tepetlixpan,
Cuitlahuac, Ehcatzinco, Culhuacan y Mixquic.

Con el arribo las seis tribus restantes al Valle se
da comienzo a la lucha por la supremacia de las tie-
rras; y es en 1429 cuando unidos el emperador
azteca lzcoatl y Netzahualcoyotl de Texcoco, con-
quistan Xochimilco, quedando asi, la influencia
xochimilca reducida a la oriila del lago comprendido
entre el pedregal y el extremo de Cuitldhuac, llegan-
do hasta las altas poblaciones sitiradas en el Sur.

Como vasallos de los aztecas, los xochimilcas edi-
ficaron una calzada ancha que los unié a Tenoch-
titlan; tomaron parte en campaiias de expansién, en
la construccién el templo de Huitzilopochtli y la del

logico de los

p57. H

y Cia. Edi Mexico 1939.

(12) Jacques Soustcll, P



acueducto de Coyoacan en México. Supeditaron su
historia a la de los mexicas, cuando lzcéatl la mandd
quemar seglin H. Sostenes en Investigaciones his-
toricas (oct. de 1938 y jul. de 1939) y textos publi-
cados por la Delegacién Xochimilco.

Fueron los primeros en rendir culto a los cuatro dio-
ses de los lapidarios: Nahualpilli, Chicunahuitzcuintli,
Macuicali y Centeutl. Su mercado fue uno de los mis
vistosos y concurridos, basaron la economia de su pue-
blo en su lago, del que se consumian sus productos
lacustres y cuyo excedente (al igual que el de 1a agri-
cultura) era exportado a las demas regiones del Va-
lle; e tniciaron el uso de un terreno en el agua sobre
un armazon de madera conocido con el nombre de
chinampa.

Hasta hoy, Xochimilco comprende la cabecera, 17
barrios y 14 pueblos de entre los que se encuentra
San Luis Tlaxialtemalco, "Lugar de los braseros de
los jugadores de pelota de Tlaloc" y Santa Cruz Acal-
pixca con aproximadamente 8 kildmetros de zona ar-
queoldgica conocida como Cuahilama, "Cabeza de
anciana” o "Vieja del bosque". Fundada en 1265 y lu-
gar en el que los prehispanicos celebraban "La fiesta
del pueblo” que simboliza el fuego nuevo cada 52 afios,
periodo de vida cosmica.

Santa Cruz cuenta con un museo arqueoldgico que
expone restos prehispanicos que comprenden: vasijas,
esculturas, entierros y la réplica de una mapa-piedra
(dnica en mesoamérica) que sefiala todo con lo que

contaba la zona, desde los grandes monumentos hasta
los canales y ojos de agua. Todos ellos encontrados
durante €l primer cuarto del siglo pasado y exca-
vasiones efectudas por el INAH en el centro de Xo-
chimilco durante 1978 y 1979,

También, sobresalen de la misma 4rea de Santa
Cruz: un edificio circular correspondiente a un obser-
vatorio, habitaciones sacerdotales arriba de Cuahilama
¥ una calzada prehispanica que comienza en el po-
niente y termina en el oriente de su zona turistica.



CAPITULO IV: " ENTRO CULTURAL
' SAN LUIS TLAXIALTEMALCO"
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OSAN LUIS TLAXIALTEMALCO

Después de la fundacion de Xochimilco en el afio 919,
los xochimilcas dividen su territorio en barrios y pue-
blos. Contindose entre estos ltimos el de San Luis
desde 1603, lugar en el que se ubico la practica del
Jjuego de pelota en honor al dios de 1a Iluvia; por lo
que se le agregaria el término de Tlaxialtemaico, que-
dando finalmente como San Luis Tlaxialtemalco o
“Lugar de los braseros de los jugadores de pelota de
Tlaloc™.

San Luis Tlaxialtemalco cuenta con una poblacion
asentada en un drea de 7 Km2 divididos en los ba-
rrios de la Guadalupana, San José y la Candelaria. La
mayor parte de su poblacién es gente menor de 24
afios, que gracias a sus instituciones de educacion ba-
sica alcanza solamente un 6% de analfabetas. Los
servicios que brinda a su conciudadanos son: servi-
cio médico, eléctrico, de drenaje, de seguridad prove-
niente de la comunidad aledafia de San Gregorio, y
talleres que imparten actividades culturales y depor-
tivas organizados en equipos de futbol, basket-ball,
volibol, atletismo, natacion, fronton y canotaje.

De los servicios mas importantes del pueblo de San
Luis se encuentra su centro cultural de costruccién
rectangular sobre una planta, el cual inici6 sus labo-
res el 1 de julio de 1992 con el nombre de “Centro
Cultural San Luis Tlaxialtemalco™.

En sus inicios, el Centro Cultural San Luis Tla-
xialtemalco imparti6 clases de pintura, danza regio-
nal y artes marciales. Sus usuarios desde entonces
hasta la fecha, son jovenes que aportan cuotas po-
pulares que se suman a las aportaciones econémicas
de su dependencia y ciudadanos (que solicitan sus ins-
talaciones para algiin evento social). Actualmente
ofrece talleres de karate y danza regional.

De los cincos centros culturales ubicados en Xo-
chimilco, el de San Luis Tlaxialtemalco es el mas re-
ciente y menos conocido. Nunca ha contado con una
imagen grafica que lo de a conocer y lo distinga de
los otros. Solo se ha valido de un logotipo sobre un
fondo con los colores de la Delegacion; que a su vez,
esta siendo usado por el Centro Cultural de Santa
Maria Nativitas.

Para el disefio del simbolo del Centro Cultural de
San Luis Tlaxialternalco, se tomaran en cuenta el uso
de una forma prehispanicas, cuyo disefio ademas de
ser actual, se adecue a la imagen que quiere crearse
del centro cultural. El empleo de estas formas en par-
ticular; se debe, no sélo al significado prehispanico
del nombre del pueblo; sino también, a que en la zona
xochimilca abundan restos arqueoldgicos correspon-
dientes a ese periodo cultural; manifestaciones que
buscan el reencuentro con las raices milenarias (Fe-
ria prehispanica de Santa Cruz Alcalpixca) e insti-
tuciones educativas con nombres mexicas; por lo que
una imagen con connotacién que remita al México

1



Precolombino facilmente podra ser tomada como pro-
pia y con orgulllo por los habitantes de San Luis.

E! disefio de identidad grafica para este caso, abar-
car las aplicaciones del simbolo y logotipo requeridos
por el centro cultural, las cuales son:

I. Tarjeta

2. Credencial

3. Hoja membretada

4. Camiseta

6. Rétulo para fachada

7. Sefializacion (en bafios, oficina y cocina)

SIMBOLOS Y LOGOTIPOS
ANALIZADOS

En las siguientes tablas se evaluarin aspectos con-
cernientes a} disefio de simbolos y logotipos de em-
presas e instituciones culturales; con la finalidad de
obtener reglas y posibles opciones, atiles en la reali-
zacion del logotipo y simbolo del Centro Cultural San
Luis Tlaxialtemalco.

Los aspectos a analizar seran aquellos que son los
mas basicos e importantes de los conceptos y prop6-
sitos a manejar en el simbolo y logotipo del centro cul-
tural.

1) Tradicién, mediante la connotacion pre-
hispanica de la imagen o color/es.

2) Mcdernidad, frescura, confiabilidad, exclu-
sividad, informalidad (porque sus actividades se
dirigen a nifios y jovenes) y seriedad (porque
se trata de una institucion); a través de la ra-
zon geométrica de la forma, famila tipografica

a usar y color/es.

1) Reconocimiento e identificacion de todos
los conceptos de la identidad, gracias a la apli-
cacion correcta de las relaciones texto-imagen
y de las funciones sobre el espectador.

2) Difusidn y Diferenciacion del centro cul-
tural, por la originalidad e impacto del simbolo

y logotipo.

'
[
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siMBOLO

LOGOTIPO

ORIGEN

JUSTIFICACION
DE
TRAZOS

&8 méxico
desconocido

Vicente Riva, México
a través de los siglos,

tomo 2, p. 141.

Geometrizacion

y
Estilizacion

Jorge Enciso, Motifts of
Anticient Mexico, p. 71.

Geometrizacion
y
Estilizacion

D& CARICATURISTAS

Vicente Riva, México Geometrizacion
a través de los siglos, y
e i D ) e
P S L tomo 1, p. 100. Estilizacion
ESTUDIOS !
e
3
s . . .. . ..
Vicente Riva, AMéxico Geometrizacion
a través de los siglos, ¥
tomo 1, p. 63. Estilizacion
SOCIEDAD
MEXICANA

e e
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LOGOTIPO

desconocido

y relorizante

RELACION FUNCIONES

CONNOTACION FMm,‘lA DELTEXTO SOBREEL

TIPOGRAFICA| y1 o IMAGEN | ESPECTADOR

siMBOLO
Fatica, emotiva,
%% s = pal . Anclaje, referencial, me-
mexico Prehispanica | ° °°°° % | matizadora, | (alinguistica,
catalogo reiterativa

connotativa, y

poética

Fatica, emotiva,

Anclaje, referencial, me-
Prehispanica Palo seco de matizadora, talinguistica,
catalogo reiterativa connotativa, v
y retorizante poética
Fatica, emotiva,
Anclaje, referencial, me-
P mana de . S
Prehispdnica Romana d matizadora, talinguistica,
catalogo reiterativa _connotativa, y
v retorizante podtica
Fatica, emotiva,
Anclaje, referencial, me-
L. Palo seco de . . e
Prehispanica . matizadora, talinguistica,
catdlogo . - .
reiterativa connotativa, y

y retorizante

poética

1
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LOGOTIPO

SiMBOLO

COLOR

OBSERVACIONES

‘%“%) meéxico
desconocido

Amarilloy negro

La geometrizacion s6lo coserva los trazos
caracteristicos de la forma inicial, por lo que

el simbolo conserva el caracter prehispanico.

U Se

DE MEXICO

No constantes

Las funciones reiterativa y retorizante son evi-
dentes por el uso de la serpiente en la imagen.

REVISTA : MEXICANA =7 i =i
] it

R I A S e I
. D

J

o

_ .! ‘ . - ‘,! 21 .'4-:' ‘;
ESTUDIOS ! ANTROPOLOGICOS

Negro

A pesar de que la forma presenta cambios
minimos, esid mas que parecer del México

prehispanico, aparenta ser colonial.

No const: :ies

La estilizacion con la que se caricaturiza al
simbolo no pierde su connotacién y remite
perfectamente bien a la institucion que

representa.

"4
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LOGOTIPO

JUSTIFICACION
ORIGEN DE
TRAZOS
siMBOLO
ﬂ_\//", Vicente Riva, Meéxico Geometrizacion
339 (\\,\ a través de los siglos, y

A
/'\“-\‘:/\\_ tomo 1, p. 142 Y 145,

Estilizacién

Doris Heyden y Luis F.

: Geometrizacion
. Villasefior, The grear
INSTITUTO CULTURAL e y
HELENICO.AC. tempie and aztecs Estilizacién
gods, p. 27.
Vicente Riva, México Geometrizacion
"lNI /A\|UI a través de los siglos, y
° U tomo 1, p. 142, Estilizacién
CLLTLRA . .
Jorge Enciso, Motifs of Geometrizacion

(revista)

Anticient Mexico,
L z p-21.




LOGOTIPO

RELACION | FUNCIONES
connoTacion| FAMILIA DELTEXTO | SOBREEL
TIPOGRAFICA |y AIMAGEN| ESPECTADOR
SIMBOLO
Fatica,emotiva,
L. Anclaje, referencial,
Prehispanica Egipcia de matizadora, metalinguistica,
catdlogo reiterativa connotativa,
y retorizante y poética
Fatica, emotiva,
Anclaje, referencial, me-
W INSTITUTO CULTURAL Prehispinica | Romanade matizadora, talinguistica,
HELENICO.AC catilogo reiterativa connotativa, y
y retorizante poctica
Fatica, emotiva,
Anclaje, referencial, me-
I"NI /A\lUI Prehispinica | Falo seco matizadora, talinguistica,
0 =\l de catalogo reiterativa connotativa, y
y retorizante poética
Fatica, emotiva,
QUL Romana y Anclaje, referencial, me-
Prehispanica | palo seco matizadora, talinguistica,
de catilogo reiterativa connotativa, y

y retorizante

poética




LOGOTIPO
COLOR OBSERVACIONES
siMBOLO .

La geometrizacién desigual v la ubicacién de

Blanco y negro los dos elementos que conforman al simbolo,
centran la atencién en el menos sintetizado.
El peso de los caricteres tipograficos contras-

INSTITUTO CULTURAL Azul y blanco ta con la imagen, por lo que no logran una
HELENICO.AC.

buena unidad.

SAINAIH

Blanco y negro

La geometrizacién respeta los rasgos
caracteristicos del elemento original para
rermitir al prehispanico.

No constantes

El simbolo cuenta con originalidad e impacto,
aunque la imagen sélo se integra a uno de los

planos basicos, sin recurrir a una estilizacién.




SiMBOLO

ORIGEN

JUSTIFICACION
DE
TRAZOS

Cordinacion de difu-
sion cultural Delega-
cién Xochimilco

Geometrizacion
y
Estilizacién

&% iceo Mexicano
®¢% de lenguas Frtranjeras

Vicente Riva, AMéxico
a rravés de los siglos,

tomo 2, p. 131.

Geometrizacién

y
Estilizacién

R
TELEVISION
AZTECA

Vicente Riva, México
a través de los siglos,
tomo 1, p. VIl y XIL

Geometrizacion
v

Estilizacion

Vicente Riva, México
a rravés de los siglos,

tomo 2, p. 99.

GeometrizaciGn

y
Estilizacién

1



LOGOTIPO

RELACION FUNCIONES
CONNOTACION FAMIU‘, \ DELTEXTO SOBREEL
TIPOGRAFICA YLAIMAGEN| ESPECTADOR
SiMBOLO
Fatica, emotiva,
Anclaje, referencial, me-
N . Prehispanica | Palo seco matizadora, talinguistica,
> TEICXT= de catalogo reiterativa connotativa, y

HOCRIMILCO

y retorizante

poética

&% liceo Mexicano
®o% de Jenguas Extranjeras

No prehispanica.

Romana y
palo seco

de catalogo

Anclaje,
matizadora,
reiterativa

y retorizante

Fadtica, emotiva,
referencial, me-
talinguistica,
connotativa, y

poética

"
TELEVISION
AZTECA

No prehispanica

Romana
de catalogo

Anclaje,
matizadora,
reiterativa

y retorizante

Fatica, emotiva,
referencial, me-
talinguistica,
connotativa, y
poética

FACIR TaC o€
AROUTEC TUns

No prehispanica.

Palo seco
de catalogo

Anclaje,
matizadora,
reiterativa

y retorizante

Fatica, emotiva,
referencial, me-
talinguistica,
connotativa, y

poética

40



LOGOTIPO

SIMBOLO

COLOR

OBSERVACIONES

Blanco, amarillo,

verde, rojo y negro

La imagen logra hacer mas efectiva su
connotacién y 1a funcion poética , mediante
la estilizacion de sus trazos.

&% uceo Mxlcano
®é%  de lenguas Fxtranieras

No constantes

Las relaciones texto-imagen y funciones
sobre el espectador son vagas por la des-
medida estilizacion del elemento, razoén por

la que la connotacidn no es prehispanica.

K

TELEVISION
AZTECA

Azul, rojo, amarillo,
verde y violeta

La mala fusién de los dos elementos del
simbolo imposibilitan el reconocimiento de
€stos y, asi mismo, la comunicacién porgue
las relaciones texto-imagen y funciones sobre
el espectador no son claras.

FALULTAD DE
ARQUTTECTURA

No constantes

La sintesis exagerada del simbolo no permite
ubicarlo como elemento redundanie de la

institucion que representa.




Con el analisis planteado en las tablas de evalucion,
se ha Hegado a concluir lo siguiente:

1. La mayoria de los simbolos que conservan el ca-
racter prehispanico han sido disefiados con base a
una geometrizacion y estilizacion de elementos de la
forma inicial a Ia final no exageradas, pues como ya
se vid al abusar de ambas se pierde dicha connota-
cion en el concepto.

2. Predomina la utilizacion de caracteres tipografi-
cos en palo seco y romanos, en altas y bajas, nor-
males y bold.

3. Las relaciones del texto e imagen establecen la
afinidad entre el simbolo y la institucién o empresa
que representan.

4. La claridad con que son empleadas las funcio-
nes sobre el espéctador aseguran el entendimiento
de los conceptos y propdsitos manejados tanto en el
simbolo y el logo; por lo que en los que éstas no son
evidentes presentan problemas de comunicacion

(como es el caso de Cadena Azteca).

QFORMAS ALTERNATIVAS

Los simbolos analizados en el punto anterior, parten
de una geometrizacion y estilizacion del elemento ori-
ginal; por lo que a continuacidn se presentan las for-
mas alternativas del dios de 1a lluvia para el simbolo
del Centro Cultural San Luis Tlaxialtemalco “Lugar
de los braseros de los jugadores de pelota de Tlaloc™,
con sus respectivas sintesis; porque ser éste el ele-
mento de mayor importancia de la transcripcion del
nombre prehispanico y una de las principales deida-
des que adoraron los antiguos xochimilcas.



1. Representacion: dios Tlaloc en escultura.

Fuente: Alfonso Caso, La religion de los aztecas
(1936), p. 12.
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2. Representacién: Brasero del dios Tlaloc.
Fuente: Doris Heyden ¥ Luis F. Villasefior, The
&reat templ and de Aztec Gods (1992), p. 50.
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3. Representacion: dios Tlaloc.
Fuente: Alfonso Caso, La religion de los aztecas
(1936), p. 25.







No.1

De las sintesis de las tres imagenes de Tlaloc se
eligi6 la forma No.l para el disefio del simbolo del
Centro Cultural; porque de todas es la que presenta
mayor caricter prehispanico; mejores atributos que
puedan ser explotados en pro de la identidad grafica
y mds rasgos caracteristicos del numen planteados
en el capitulo ITT (grandes ojos, abanico de papel, plu-
mas de garza, enormes dientes y méscara formada
por sus labios en volutas retorcidas y anillos que ro-

dean sus 0jos).

Como a su vez, esta forma cuenta con rasgos
confusos y que no se presentan como elementos de
una misma unidad, ha sido modificada acorde a una
mejor integracion de sus partes, sintesis de trazos y
de elementos, tanto en los dientes, el ojo, el abanico
y la parte superior, de la forma No.2.

No. 2

{



Q PROPUESTA GRAFICA

Una vez que ya se tiene la imagen del simbolo de la
identidad grifica del Centro Cultural San Luis Tla-
xialtemalco, se elaborard la propuesta grafica para
el mismo. Esta se divide y subdividen en:

- Construccion del simbolo
. Integracion tipografica

. Alternativas tipograficas
. Color

. Usos correctos e incorrectos

oW

1. Tarjeta

2. Credencial

3. Hoja membretada
4. Camiseta

5. Fachada de! edificio
6. Cartel

7. Senalizacion

f !
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1. Construccion del simbolo
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2. Integracion tipografica

Del analisis de logotipos se ha tomado en cuenta que
una de las caracteristicas de los mas originales es la
buena unidad que conforman el texto y la imagen
(Artes de México v Cultura Sur), por lo que de to-
das las opciones de integracion del logotipo al sim-
bolo se elegira aquella en donde ésta sea la mejor.

San Lmsf@@

Tlaxialtemalco
CEN" RO CULTURAL

FUr san Luis LT .,__,
Tlaxialtemalco San Luis Gl Gl
CENTRO CULTURAL Tlaxialtemalco
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San Luls B GHF

Tlaxicltemalco

TENTRO CULTURAL

San Luis

Tiaxialtemalco
e STa] S e
CENTRD CULTURAL

CENTRO CULTURAL

San lLuis ===
Tlaxialtemalco




CENTEO CULTURAL

San Luis| =0 =% =

Tlaxialtemalco

San Luis J& 5

Tlaxialtemalc

CENTRC CULTURAL

o

pe

San Luis
Tlaxialtemalco

CENTRO CULTURAL

CENTRO cuc uraL W)

San Luis "W Wi
Tlaxialtemaico

1



San Luis B 5
Tlaxialtemalco

CENTROCULTURAL

De la integracion de la tipografia al texto se opto
por esta iiltima, ya que es la alternativa que cuenta
con mejor unidad, armonia, predictibilidad, yuxtapo-
sicion, audacia, acento, actividad, equilibrio y asime-
tria.

El uso de greca escalonada como elemento que sir-
ve de unién entre simbolo y logotipo, se justifica por
su relacion con el agua de la cual Tlaloc es dios (Ca-
pitulo 111, 3.2 Formas prehispanicas).
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3. Alternativas tipogrificas

A continuacion se presentan las alternativas tipogra-
ficas correspondientes a la familia romana y de palo
seco seco, porque ademas de ser las que mejor pue-
dan participar del logotipo, tienen mas legibilidad y a
ellas han recurrido los logotipos de los simbolos ya
analizados.

e Ve U=l

San Luis @I_IL 5
Tlaxialtemalco

CENTRO CULTURAL

SanlLuis BN 5

Tlaxialtemalco

CENTRO CULTURAL

Tal VRl Vel

San Luis [ENL 5

Tlaxialtemalco
CENTRO CULTURAL



Y

San Luisl@NL 5

Tlaxialtemalco

San Luis Eny 5
Tlaxialtemalco

CENTRO CULTURAL

el Wl Wal

é&‘-‘-‘. 5
g {5 B

SanLuis@TlL%

Tlaxialtemalco

CCCCCCCCCCCCCC

U VU Wzl
AL 5

% é—

g 15 B
San Luis EL 5
Tlaxialtemalco

ENTRO CULTURAL
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San Luis ML 5
Tlaxialtemalco
C

ENTRO CULTURAL
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san Luis @, 5

Tlaxialtemalco
CCCCCCCCCCCCCC

Tl Vel Vsl
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San Lluis @t 5

Tlaxialtemalco
CENTRO CULTURAL

TE TR Vel

Y

San Luis BN 5
Tlaxialtemalco

CENTROCULTURAL




De las altenativas tipograficas se seleccionaron es-
tas dos, como las que mejor se integran a la formas
curvas del dios y las rectas de las grecas.

18 U U

g Mientras que la No.2 (Vogue) pasara a ser |a ti-
SOﬂ LUIS m 5 pografia secundaria.
Tlaxialtemalco

CENTRO CULTURAL mmm

La tipografia primaria serd la No.1 (Bahamas), por-
que de las dos es la que resta mayor pesadez a to-
dos los demds elementos graficos, presenta mis ac-
tividad y actualidad.

San Luis@ﬂ:%

Tlaxialtemalco
CENTRO CULTURAL



4. Alternativas cromaticas

Para Ia aplicacién del color al logotipo sélo se consi-
deraron aquellos colores que connoten los concep-
tos de la identidad: tradicion, modernidad, frescura,
confiabilidad, exclusividad, informalidad y seriedad.

Estos son: amarillo, café, verde, azul, violeta, rojo,

60

blanco, negro, anaranjado y rosa mexicano.

San tuis BN §

Tlaxialte malce
CENTAO CULTUAAL

Cewnt l.b t.'ul.‘l\)gnul.
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Son Luis BRY 5

Tiaxialtemalco
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De todas las propuestas cromaticas sobresalen €s-
tas dos por su agrado y porque ademas, conservan
la unidad que el simbolo y el logotipo presentan an-
tes de la aplicacidn del color , siendo dificil determi-
nar a simple vista cual de las dos cuenta con mas
de los objetivos del proyecto, por lo que se somete-
ran al siguiente "Didgrama de analisis" para lle-
gar a la mejor opcion.

= T T T =
] -: = = &<
2= =
22 2% % = 2
2T g2 = = Z2 « S =
S £t 2= g S §© 2
2 2 2 € 2 £ 8 s 5
T B = -85 & 2 =
F &2 g 5 s = £ =
L

1{Si Si Si Si No Si Si Si No

2(Si Si Si Si Si SiSiSiSi

Conclusion: La No. 2 es la mejor alternativa de
color para la identidad gréfica.

San Leie ER g |

Tiavialigmalco
LENIE S AaYstR AL

No. 1
San Luis @04 5
Tlaxialtemalco
Cetwing ¢eLYorAlL

No.2



5. Usos correctos e incorrectos

Las normas a seguir tienen como finalidad evitar erro-
res mds comiines en la reproduccion del simbolo y

logotipo.

1. Su tamaifio minimo de visualizacién corresponde

a su aplicacion mas pequefia, la credencial.

2. Su ubicacién depende del soporte al que se le-
ven, a exepcion de la papeleria en la que iran al cen-
tro.

VS U W o4

B 8

Tlazialtemalco
CENTAD IULTUAR,

V) Vel Ul
ANV
.

San Lluis ML 5 i

Tlaxialtemalco
CENTRO CULTURAL

1



3. Podrén aparecer en su versién blanco y negro,
en caso de que no puedan utilizarse en los colores
de su identidad.

4. Evitaran cualquier cambio (tipografico, de dimen-
sion o de inclinacién) e incorporacién de elementos

graficos (redes, tramas, etc).

San Luis EML S

Tiaxialtemalco

CENTRO CULTURAL

gﬂ@ﬁ@‘ﬂﬂ@
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San Luis[@nt 5

Tiaxialtemalco
CENTRO CULTURAL
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3. Para la justificacion de sus trazos v de su posi-

¢ion recurriran a una red.

|



S . riiCACIONES DEL siMBoLo Y LocoTtiro [HNENNNNEGGNN

1. Tarjeta

Papel: Opalina
Medidas: 9 X 5 cm

Pantones =232U y286 U
Sistema de impresion: Serigrafia

gﬂ@ﬂ@‘ﬂ@
é‘\\n 5

<94 8

Saon luis BHL

Tlaxialtemalco
CENTARO CULTURAL

Modesto CabelloMtz.

ADMINISTRADOR

Av. Afio de Judrez No. 9701
¢.p. 16610 Tel.: 8 43 29 31

E. Eh BN B 2h
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2. Credencial

Papel: Cartulina bristol
Medidas: 8.5 X 6 cm
Sistema de Impresidn: Serigrafia

EvE T ve
ﬁ‘_“-‘. 5
v

=
B196 &

San tuis 0L E

-------

NOMBRE:
TALLER:
FECHA: FIRMA

Eht B, B 2 2 2R 26 B B 2n
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3. Hoja membretada

Papel: Bond

Medidas: 28 X 21.5 cm

Sistema de impresion: Serigrafia
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4. Camiseta
Material: algoddn
Sistema de impresion: Serigrafia
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CENTRO CULTuURRA:
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5. Rétulo de fachada
Material: Limina galvanizada
Medidas: 1.50 X 1.20 m

Sistema de impresién: Rotulacién
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6. Cartel

Papel: Couche
Medidas: 56 X 43 cm
Sistema de impresion: Offset
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7. Seiializacion

Material: Madera

Medidas: 24 X 24 cm

Sistema de impresion: Rotulacion (en vinil)
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Baiio de hombres




Bafio de mujeres
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CONCLUSIONES I

Los analisis de simbolos y logotipos; asi como, cada uno de los puntos a tratar en cada uno de los cuatro
capitulos, fueron de gran utilidad, ya que sin ellos no se hubieran considerado aspectos importantes que ayu-
daron a determinar las caracteristicas de la identidad grafica del Centro cultural San Luis Tlaxialtemalco, la
cual, ademas de remitir al prehispanico, cuenta con bases firmes que pueden asegurar su identificacién con
los usuarios.

Por la propuesta de disefio, el centro cultural sera difundido para incrementar su piiblico, los recursos para
su manutension y, posiblemente, sus talleres; pero sobretodo, podrd ser reconocido en el territorio xochimilca,
en el que hasta ahora ha pasado desapercibido, e integrase a la gama de imagenes que se suman al disefio de

identidad nacional por formas del Antiguo México.
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