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£l motivo que nos inclind a estudiar las costumbres de la Ciudad de Huamantla
ante el desarrollo de la radio, la television y la economia turistica fue el fendmeno
comercial del cual especulamos que habian sido objeto desde el momento en que
llegaron los medios de comunicacion. Esto lo observamos en las visitas frecuentes
que haciamos a nuestros familiares, ademas de percatarnos de ia promocion en
television sobre las festividades de este lugar. Poco a poco empezamos a notar
como la afluencia de gente fue creciendo afic con afo, esto aunado a los
vendedores de objetos ajenos a la ciudad de Huamantia nos hizo pensar que algo

habia cambiado, pero aun no sabiamos qué era.

El haber participado directamente en algunas festividades nos ayudo a percibir
que la verdadera esencia se estaba transformando, ya que el comportamiento de
algunos jovenes huamantlecos tendia al interés de la diversion.Esta inquietud fue
tomando forma cuando inciamos la licenciatura de Periodismo y Comunicacion
Colectiva, aqui en los primeros semestres aprendimos la importancia de los
signos y que por medio de ellos se puede reconstruir una realidad légica. Una vez
planteada esta investigacion quisimos enfocar en ella algunos elementos que son
empleados durante las fiestas huamantlecas, por ejemplo, el aserrin para las
alfombras, las flores, los trajes regionales con la figura de la Malintzi, etc.; los
cuales son signos linglisticos que determinan una comunicacidn netamente
espiritual entre los habitantes de la ciudad; de esta manera pretendemos explicar
como se han adaptando los antecedentes historicas de dicho lugar, en referencia

a sus creencias y habitos indigenas.

Por otro lado, en 1991 al leer el libro "El Sitio de Macondo y Eje Toronto-
Buenos Aires" de Alan Paul (el cua! destaca un estudio de escritores como;

Gabriel Garcia Marquez, Jorge Luis Borges y el analista de ia comunicacion



Marshall Mc Luhan) nos hizo reflexionar sobre los diferentes ambitos de
comunicacion gue crea el avance tecnologico. A la par de esto, comenzamos a
observar la forma en la cual se llevan a cabo las fiestas en la ciudad de
Huamantia, que son en si un Atractivo Turistico, ocasionando una fuente de
ingresos monetarios para algunas empresas privadas, de donde se desprenden
diferentes intereses sacioecondmicos que nosotras conceptualizamos como
Economia Turistica cuyo aspecto mantiene una relacion de adaptacion en las
costumbres, de tal suerte percibimos otros ambientes de recreacion
manifestandose en una nueva forma de vivir y de ser, principalmente para los
niflos y adolescentes, quienes se encuentran inmersos en la relacion existente
entre los medios de comunicacion con estas costumbres. Ademas, cabe destacar
la demanda de servicios que también existe por parte det turismo como factor

social.

De la misma manera, deseamos hacer hincapié en la importancia que
mantienen los signos como motor de la historia, para la integracion y desarrollo de
una cultura conocida a nivel mundial donde los detalies personifican la perfecta
conjuncién de una época prehispanica que hace del misticismo un elemento de
origen, lo cual a! paso del tiempo hace que los ritos religiosos se vayan
transformando de acuerdo a las circunstancias y modo de vida, sin perder la
devocidn con la cual realizan sus festejos, ello aunado al matiz moderno que van
tomando estas diversas expresiones nos permite distinguir como dos culturas se

acoplan a una época actual,

El proposito principal que conlleva esta: investigacion es el ir explicando cémo
se ha ido adaptando el proceso de relacion de las costumbres huamantlecas, por

lo tanto a partir de esto se pretende enmarcar la descripcién de lo que ha



quedado de esencia en las costumbres, descubrir e! contenido ideologico de la
programacion de Radio Huamantla, asi como analizar la Economia Turistica en la
ciudad con el fin de saber su aportacién a la infraestructura de este lugar.
Asimismo, especulamos que las costumbres han evolucionado ajenas a sus
principios religiosos ante el desarrollo de fa radio, television y la Economia
Turistica; ademas la originalidad de estas costumbres se ha empafiado por un

sistera comercial apoyado en los Medios Masivos de Comunicacion.

Por esto, los conceptos a utilizar son los siguientes: -Costumbres
categorizadas como prehispanicas y catolicas, en este apartado enmarcamos a
las costumbres huamantlecas. -Medios de comunicacion, cuya categorizacion se
deriva en frios y calientes, tomando en cuenta las variables: radio, televisién e
impresos (tanto locales como nacionales que son los desarrollados en este
estudio). -Sistema Comercial categorizado como independiente y dependiente, en
el primero nos referimos a los pequefios comercios y a las grandes empresas
privadas; en el segundo contemplamos al Patronato de Feria. -Economia
Turistica, su categorizacion es la siguiente: atractivos, servicios, y promocién
turistica; sus variables generales son: recursos naturales, construcciones
antiguas, oficinas gubernamentales, hospedaje, alimentos-bebidas, ademas de la

publicidad y propaganda que acompafan a las costumbres huamantlecas.

Cabe hacer menciéon que el contenido de este trabajo da a conocer datos
recientes a nivel local, sobre la poblacion, migracion y servicios de primera
necesidad entre sus propios habitantes, asi como para cualquier lector que esté
interesado en estos aspectos. Ademas el estudio comprende conclusiones por
capitulo con el fin de ir concretizando la informacion plasmada, asimismo

conjugamos géneros literarios y periodisticos, como los podemos apreciar en
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cada apartado donde entremezclamos tanto poesia como prosa la cual engloba
entrevistas, cronicas y reportajes esto fue con el proposito de amenizar nuestro
escrito por medio de los conocimientos adquiridos en |a travesia didactica de esta

licenciatura.

Hacemos alusion de que la recopilacién de informacion fue en su mayoria
trabajo de campo, por ello utiizamos las técnicas de entrevista como de la
encuesta, asimismo, realizamos otra interrelacion con los géneros periodisticos

con la finalidad de otorgarle actualidad a nuestro estudio.

Por todo lo expuesto, el sustento de nuestra investigacion se orientd hacia el
camino ecléctico debido a las requerimientos que se fueron suscitande durante el
transcurso de ésta. Empleamos el Funcionalismo aﬁte la necesidad de estudiar
los medios de masas y sus efectos desde el punto de vista socioldgico, ya que
comc; funcion social del hombre, la comunicacion moderna marca el
funcionamiento de las actividades de un grupo de conjuntos estructurados y
jerarguizados entre si. Lo cual, se complementd a través del Estructuralismo,
mediante la semiologia, en donde los signos se redujeron a las leyes del lenguaje,
por ello enfatizamos las relaciones entre los signos de dicha festividad; asimismo,
observamos las relaciones socio-culturales existentes en los huamantlecos. Por
otra parte, el Marxismo enriquecié nuestro estudio al permitirnos contemplar que
los hechos sociales -las costumbres- tienen un origen y desarrollo en la
superestructura (ambito de las ideas y representaciones del mundo -devocién
religiosa-) inmersa en un orden econdmico y determinado histéricamente por este
-modo de produccion capitalista-, de ahi que los medios de comunicacion se
consideran como instituciones donde su principal producto es el mensaje, con una

ideologia predeterminada por la clase dominante -Radio Huamantla, Televisa-; asi

11



explicamos por qué la historia determina y justifica la etapa actual de la Ciudad de

Huamantla, Tlaxcala en nuestra investigacion.

Ahora bien, una vez reflejado este enfoque consideramos pertinente comenzar

nuestro recorrido,
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CAPITULO 1

COSTUMBRES E HISTORIA DE LA
CIUDAD DE HUAMANTLA, TLAXCALA

~—



El espejo magico de la historia se abre para poder mostrarnos la leyenda y
tradicion de una ciudad que pequefia en extensidn, es grande a nivel
internacional; por la forma en la cual sus habitantes expresan su devocién
cristiana a través de las alfombras, donde resaitan rasgos espirituales con
matices modernos, dando un toque mas actual en el vaivén provinciano. Digna
conjuncién de armonia entre dos culturas que dan origen a otra forma de vida.
Con estos antecedentes estamos dispuestos a cruzar el umbral de temporalidad
para conocer la Ciudad de Huamantla, Tlaxcala. Ahora bien, empecemos con el

origen de su nombre.
1.1 CONOCIENDO HUAMANTLA

La palabra Huamantia viene de la raiz nahuatl “Cuahkmantla de! cush, apdcope
de cuahuitl érbol; Man de Mani, junto o formado; y la posposicién locativa
abundancial T/a. LUGAR DE ARBOLES FORMADOS O JUNTOS".1

El gentilicio de los habitantes de la ciudad de Huamantla antes de ia invasién
espafola, etimolégicamente era "huamantecos”, el cual se deriva de las raices ya
mencionadas, pero cuando se dio la autorizacién constitucional desde Espaiia
para la conformacién de esta ciudad, el Rey Carlos V en dicho documento se
refiere a los pobladores de este lugar como "huamantlecos”, de ahi empieza la

desvirtuacion del gentilicio formal manejado hasta nuestros dias.

1.- Nava, Luis. Historia de Huamantla, p 1



|

En cuanto a su Configuracion Geogrdfica, la ciudad Huamantla dista ja 44
km de la ciudad de Tlaxcala (capital del Estado de! mismo nombre) y a 163 km.
del Dlstnto Federal. El municipio de Huamantla se localiza en un valle de la ladera
Noreste de la Malintzin (volcan que forma parte del eje volcanico); uene una
latitud Norte de 19°19°53", longitud de 97°57°38" v altitud de 2491 metros sobre el
nivel del mar; cuenta con una superficie de 269.2 km2. Dicho municipio colinTa al
Norte con los municipios de Terrenate y Atizayanca, at Sur con Zillaltéppll y
Teolochoico, al Este con Cuapiaxtla y el estado de Puebla, al Oeste ‘ con
Tzompantépec, Chiautempan y Tocatlan. Ademas, "la ciudad de Huamantla es la
Cabecera Municipa! del municipio del mismo nombre, también es ia cabecera del
sexto Distrito Judicial v del noveno Distrito Electoral”.2 La ciudad de Huamantla
colinda a! Norte con la colonia Emiliano Zapata, al Sur con el barrio de San Lucas
y colonia Progreso, al poniente con el barrio de San José y al oriente con el barrio

de San Sebastian.

A continuacién enumeramos la localidades que conforman el Municipio de

Huamantla:

1.- Huamantia *
2.- Barrio de la Preciosa
3.- Barrio de Santa Anita

4 - Barrio de San Antonio

2. Hernéndez Castillo, José; Cronista Oficial del Municipio de Hua_manﬂa.

entrevista personal, 22 de noviembre de 1993,

*Lugar donde se desarrolla esta investigacion ‘ 15
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5.- Barrio de San Francisco Yacuitialpan
6.- Barrio de San José

7.- Barrio de San Lucas

8.- Barrio de Santa Maria Yacuitlalpan
9.- Barrio de San Sebastian

10.- Colonia Acasillados San Martin Notario
11.- Colonia Agricota San Martin

12.- Colonia Cuauhtémoc

13.- Colonia Emiliano Zapata

14.- Colonia Francisco | Madero La Meza
15.- Colonia Francisco Villa

16.- Colonia Francisco Villa Tecoac

17.- Colonia José Maria Morelos

18.- Colonia Lazaro Cardenas

19.- Colonia Mariano Matamoros

20.- Colonia Chapultepec

21.- Colonia Francisco | Madero

22.- Colonia 15 de agosto

23.- Colonia Hermenegildo Galeana
24.- Comunidad Unién y Progreso

25.- Fraccionamiento Nuevos Horizontes
26.- N C P* Francisco | Madero

27.- N C P José Maria Morslos

28.- Pueblo de Benito Judrez

*NCP Nuevo Centro de Poblacion



29.- Puablo El Carmen Xalpatlahuaya
30.- Pueblo Ignacio Zaragoza

31.- Puebio San Jose Xicohténcat!
32.- Rancheria de Altamira Guadalupe
33.- Rancheria de Jesus

34.- Rancheria de La Cruz

35.- Rancheria de Los Pilares

36.- Rancheria de Torres

FUENTE: il lrifqrmé de Gobierno Municipal, Huamanﬂa, Tlaxcala, diciembre de
1900 - o
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Ahora pasemos a las Conjunciones Naturales del Municipio de Huamantta:

Clima: Es semiseco templado con régimen de lluvias en los meses de mayo, junio,
agosto y septiembre. El periodo mas caluroso se presenta en abril y mayo;
mientras que la direccion de los vientos en general es de suroeste a noroeste. En
cuanto al otofio e invierno son semisecos y semifrios, el verano es himedo y
templado. El granizo tiene un promedio anual de 14 dias, la neblina a su vez se
representa con densidad media en un estandar de 21 dias: la temperatura media
anual se manifiesta en 15.1 C; las heladas tienen un promedio de 12 a 15 dias al

mes; la precipitacién pluvial anual es de 623.7 milimstros.

Hidrografia: Los recursos hidrologicos del municipio se componen basicamente
de arroyos de caudal sélo durante la época de lluvia, en la parte Norte existen
barrancas que bajan de la Sierra de Huamantla, entre las cuales tenemos |a de
Tecoac y la de Xonemila; en el Sur se localiza la de la Malintzi, siendo la mas
importante la de Los Pilares. Existen ademas 52 pozos para la extraccién de

agua, 16 para el servicio municipal y los restantes para riego.

Orografia: En el municipio se presentan tres formas caracteristicas de relieve: la
primera corresponde a zonas accidentadas, las cuales abarcan aproximadamente
el 20% de la superficie y que se localizan en la parte Norte del municipio (Sierra
de Huamantla) y al Sur en la Malintzi de la cota 2 900 metros en adelante estan
formadas por la parte Norte de este volcdn junto con la Sierra de Huamanta. La
segunda corresponde a zonas semiplanas, las cuales abarcan aproximadamente
el 30% de la superficie, éstas se localizan al Norte y a! Sur del municipio, estan
formadas por las partes altas de la Sierra de Huamantla y la falda Norte de la

Malintzi de la cota 2 900 a |a 2 500 metros. Por ultimo, las zonas planas se ubican
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en el centro del municipio, las cuales estan integradas por sus llanos. Debido a la
piedra caliza de origen vocanico muy porosa y ligera, ademas de la arenosidad

del suelo propicia que el uso fundamental de !a tierra sea de tipo agricola.

Flora y Fauna: La vegetacién en general es escasa. En la parte que comprende la
zona de |la Malintzi existen éreas de pastizal inducido, bosque de coniferas como
el pino y el oyamel. El tipo de fauna existente esta representada por el conejo,
liebre, tlacuache, topo, ardilla; aves como colibri, bdho, zopilote, codorniz,
picapinos, cabeza amarilla; entre los reptiles, vibora de cascabel, xintete y culebra

de tierra. 3

Estos aspectos contribuyen al engrandecimiento de sus recursos naturates, de
tal forma que son propiamente utilizados por su poblaciéon. Ahora, continuando
nuestro recorrido en Conociendo Huamantia pasemos al estudio de sus
habitantes de acuerdo a las Caracteristicas Demogrificas. El tipo de municipio
se cataloga como urbano, el cual pertenece al 1X Distrito denominado de "Juéarez";
la ciudad del mismo nombre por ser la Cabecera Municipal es |a localidad que

posee una infraestructura mas moderna que las demas zonas.

La poblacién del municipio en 1980 era de 36 654 habitantes, para 1990 es ya
de 51 989, esta Uitima cifra representa el 6.82% de la poblacién del Estado de

Tlaxcala; en la década de 1980-1990 este lugar tuvo una tasa de crecimiento

3. Secretaria de Gobernacién. Los Municipios de Tlaxcala, p 82.

21



de 41.52%. Un dato importante a destacar es que en 1990 se detecté por medio
de! Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI) que e!

94.2% son personas de religion catdlica.

El censo de 1990 indicd que la poblacion en la ciudad de Huamantia era de
32 195 habitantes, por lo cual en ese afo representd el 62% de los pobladores
del municipio; y del total de éstos se aseverd que 15 636 son hombres y 16 559
son mujeres, de esta manera 24 358 constituyen la poblacion alfabeta y 2 605 la
analfabeta.4 Como nos podemos dar cuenta dichas cifras reftejan la modernidad
en la cual se encuentra inmersa esta ciudad, debido a que ha jugado un papel

preponderante en el ambito politico y social del estado de Tlaxcala.

Ahora, otro punto a destacar en el aspecto demogréfico es la Poblacion
Econdmicamente l\\cliva (PEA) de! municipio, en 1980 se detectd a través del
INEG! de! estado de Tlaxcala que 22 781 habitantes se encontraban en edad de
trabajar, de los cuales 11 982 constituian la Poblacidn Ocupada. En 1980 este
lugar contaba con 33 804 personas mayores de 12 afios, de ellas 13 528 son
quienes integran actualmente la Poblacion Ocupada, 20 011 conforman a los

inactivos y 265 no tienen actividad especifica. (ver grafica).

4. Secretaria de Gobernacion. Documento de informacion Basica Municipal de

Huamantla,
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La tecnologia no se ha soslayado en este lugar, de tal forma que entra en la
médula de su desarrollo urbano reflejandose en sus Sistemas de
Comunicacién, ellos han permitido un buen vinculo de acercamiento entre todas

las personas que se ven involucradas en este proceso.

Caminos: La ciudad de Huamantla cuenta con las lineas de Autobuses de Oriente
(ADO) México-Veracruz, Autotransportes Tlaxcala, Apizaco, Huamantla (ATAH),
Expreso Pullman de Tlaxcala (EPT). En su interior existe una linea de transporte
Urbar;o y Suburbano de Huamantla (USUH), estos recorren los puntos
estratégicos tanto de la periferia como en el centro de la ciudad. De la misma

manera hay un servicio de taxis.

Estacién de Ferrocarril: Se cuenta con el servicio de una Estacién de Ferrocarril,
antes llamada "Mexicano" que comunica a México-Veracruz. Hace muchos afos
un tranvia comunicaba a esta estacién con el centro de la ciudad, pero en la
década de los 40°s desapareci6. La mencionada estacion se localiza en el

Kilbmetro 165 a 2 491 metros sobre et nivel def mar.

Teléfono: Ei servicio telefonico fue inaugurado en 1932, actualmente la Sucursal
Telefonica es una Central Automatica y apreciamos que en la ciudad un 75% de
su poblacién cuenta en sus domicilios con este servicio. Dicha Sucursal se ubica

en la avenida Reforma casi esquina Hidalgo.

Telégrafo. La oficina de telégrafos se encuentra en la calle Allende casi esquina

con Morelos.
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Correo: La oficina de cdireos fue establecida en el afio de 1911 y actuaimente se

encuentra detras del Palacio Municipal.

Estacién de Radio XEHT: La cual es pertinente mencionar como parte integrante
dentro de los sisteJ‘nas de comunicacién, pero este punto se tocard
minuciosamente a part‘r del siguiente capitulo, debido a la tematica y el enfoque
mantenido en el estudié.

}

Con base en dicho‘}s lineamientos entendemos que 6l municipio de Huamantla
posee una infraeslruc“ura basica en el ambito de las comunicaciones y de tal
manera se refleja enflas relaciones socioeconémicas con sus 36 localidades.
Ademéds, es perﬁnenté hacer hincapié en que los sistemas de comunicacion no
sdlo derivan de la nejcesidad biolégico-social, en la cual, como seres humanos
tendemos a realizar aétividades en conjunto para sobrevivir, ya sea por trabajar o °
por sentirse aislados; sino que la importancia de estos sistemas estriba en una
forma peculiar de ext)resar su nueva idiosincrasia a través de los medios ya
mencionados, los cugies encaran margenes mas complejos, permitiendo eliminar
las barreras de tiempo y espacio que pudiera haber entre una colectividad
determinada. Ahora k%ien, como todos sabemos, tales facilidades se originan y
arraigan en el centrojdel municipio, asi, la ciudad de Huamantia ocupa un lugar
preponderante en cz;rnparacién con las ofras localidades, por dicha razon sus
condiciones de vida s;on mas cémodas. Cabe aclarar que el brillo de esta ciudad
no s6lo es en los ulthﬁos 30 afios, sino que viene desde tiempos inmemoriales. Si
contemplamos el leﬁguaje de sus construcciones y érboles antiquisimos como
fieles testigos de grag‘\des acontecimientos nos dejarian ver su historia, leyenda y

tradicion que vemos ;a continuacion:
i
i
\
|
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1.2 ACONTECER HISTORICO

La historia de los primeros habitantes de este lugar se describe brolijameme en
el Cadice de Huamantla, que es el unico documento pictografico de la Cultura
Otomi, situada en el Noreste de Tlaxcala, dicho cddice fue obra de un tlacuilo que
no era profesional, pero tenia a su alcance modelos prehispanicos; tal documento
en algunas de sus partes denota ya la llegada de los espafioles, en el momento
en que los frailes intentan evangelizar a esta poblacién. Otro dato importante se
acentuia en el Glifo de Huamantla, donde se aprecian tres arboles sobre un cerro

dentro de la flora y a fauna.

kSegt’m el sefior José Hernandez Castillo, Cronista Oficial de la Ciudad de
Huamantla, en una entrevista personal el dia 22 de noviembre de 1993, nos dijo
que este Cddice describe 1a historia de la peregrinacion de un pueblo Otomi, e_l
cual salio de una cueva de Chiapan, hoy en el Estado de México debido a que el
tmperio Tolteca habia llegado a su fin y pueblos del Norte como los Chichimecas
los obligaron a abandonar sus tierras. Los otomies lucharon y vivieron por algun
tiempo en varios lugares, ellos eran guiados por sus Dioses: Xochiquetzal
(ramillete precioso) y Otontecuhtli quien era su esposo (sefior de los otomies), un
sacerdote hizo fuego sobre su madero frotando un palo entre sus manos y el
abanderado se colocd en primer lugar, asi, su primer camino fue hacia el oriente
liegando a Teotihuacan (lugar donde se hacen Diosés). en frente se tenia a
Nanahuatzin (e! Sol), los otomies continuaron su trayecto hacia el Norte, ya que
los Mexicas eran sus enemigos, Adespués 'siguieron rumbo al oriente hasta llegar a
Tlaxcala y con algunos enfrentamientos pasaron el rio Zahuapan, el cual cruza
este estado de Norte a Sur. Finalmente llegaron a los espesos bosques en las

faldas de la Malintzi, donde abundaba el agua, las plantas y los animales de
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diferentes clases. Alli se fundd la ciudad a la que {lamaron: Cuahmantlan en el
siglo XV. Los tlaxcaltecas eran duefios de esas tierras, pero les permitieron
quedarse con fa condicion de que defendieran las fronteras, y como tedo pueblo

indigena, los otomies eran muy buenos guerreros.

La alimentacion de los otomies consistia en plantas de la regién, la caza de
animales para comer su carne a la vez que utilizaban su piel como vestimenta.
Cultivaban el maiz, luego lo molfan con la finalidad de hacer tortillas y atole; del
maguey sacaban el aguamiel e ingeniosamente techaban sus casas con zacate,
de la misma manera hacian sus escudos, igual que sus macanas con varas,

pieles y navajas de obsidiana.

En el Cédice de Huamantla se observa que los otomies vestian con un
braguero o taparrabos, usaban una melena corta y los jefes se sentaban en
banquillos sosteniendo una flor en la mano como simbolo de poder, ya que
estaban acostumbrados a manejar los elementos de la naturaleza con respeto

espiritual. De esta forma comprendian muy bien los cambios de su entorno.

Como buenos guerreros, los otomies defendieron valerosamente las fronteras
tlaxcaltecas. Sin embargo, cuando llegd Hernan Cortés en 1519, fueron los
primeros para recibirlo en una guerra que duré desde el 28 de agosto al 7 de
septiembre de ese ario, fecha en la cual se firma la Alianza entre los Otomies,
tlaxcaltecas y espafoles para derrotar al Imperio Azteca. Asi se sometié a esos
pueblos indigenas, por tal motivo no tuvieron mas remedio que proporcionar
comida a los invasores, les daban pavos ya desplumados, huevos, agua, collares
de cuentas de jade y yerbas para sus caballos. Poco tiempo después llegaron los

frailes quienes construyeron iglesias ensefidandoles a los indigenas la religion
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catdlica. Fray Pedro Meléndez fue uno de los franciscanos que ensenu el
evangelio en Huamantla, para ello aprendio6 la lengua nativa y se caracterizé por
ser un gran benefactor de los otomies, asimismo entendieron cémo edificar su
primera iglesia, la cual fue lamada El Convento donde se encuentra una de las
siete capillas abiertas que existen en el pais (ésta es de doble crujia de estilo

morisco).

Siguiendo con las huellas del pasado el Cronista Oficial de este municipio
menciond que el Cadice original media casi 14 metros cuadrados, pero hoy sélo
quedan 9 metros cuadrados divididos en ofros tantos fragmentos. Siete de ellos
se conservan en la Sala de Testimonios Pictéricos de la Biblioteca Nacional de
Antropologia e Historia en la Ciudad de México, los otros dos estan en la
Biblioteca de Berlin, Alemania. En 1984 este Cddice fue publicado completo por
primera vez, a cargo del Instituto Naciona!l de Antropologia e Historia y e! Instituto
Tlaxcalteca de la Cultura, con un estudio de la Doctora en Historia Carmen

Aguilera, investigadora de la Biblioteca Naciona! de Antropologia e Historia.

Continuando con el asentamiento de los espafioles en tierra tlaxcalteca,
Huamantla por ser un lugar de paso obligatorio desde la Ciudad de México hacia
el Puerto de Veracruz, cobra una gran importancia debido a las transacciones
comerciales y de ahi surge la necesidad de conformar a este sitio con un
reconocimiento oficial, pero ya con las autoridades de ese tiempo, lo

anteriormente dicho toma forma en el afio de 1528 cuando viajaron a Espaiia los
‘ 16 tecutlis de Tecoactzingo para solicitar al Rey Carlos V su autorizacion para
fundar el pueblo que se localizaba a los pies de la Malintzi, a lo cual accedio el
Rey, ordenando que se hiciera lo pertinente para la fundacion de este lugar, asi

se le dio el nombre de San Luis Huamantla, pero debido al resentimiento
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guardado por los esparfoles contra los tlaxcaltecas, por la resistencia ante su
llegada, les retuvieron sus documentos de propiedad durante algin tiempo y es
hasta el 18 de octubre de 1534 cuando se reparten ésios, ese mismo dia se
trazaron sus calles y sus barrios, el Gobernador de Tlaxcala junto con sus
alcaldes efectuaron el reparto de tierras entre 40 personas. Por ello esta ultima
fecha es tomada como |;I oficial para la fundacion, aunque algunos historiadores
consideran que fue en 1528 por o antes mencionado, ambas fechas tienen una

justificacion aceptable.

Durante los siguientes afos, en Huamantia se consolidd la presencia
espaiiola, dejandose sentir en la colonizacién y evangelizacion catdlica.
Posteriormente, fue escenario estratégico de la lucha de independencia, debi_do a
su ubicacion geogréfica muchos de los personajes de este acontecimiento se
detenian a proveerse de viveres para poder continuar su travesia hacia las zonas
de! sureste. Asimismo al transcurrir el tiempo, en este sitio se percibid también la
intervencion estadunidense del siglo pasado, donde Huamantla se convierte en un
escenario de lucha, ya qué el 9 de octubre de 1847, esta ciudad resistid
heroicamente el ataque, batalla en la cual se distinguio la seforita Josefa Castelar
quien al disparar un cafién que tenia a su alcance, por la entrada de Huamantla,
en la antes llamada calle del Arco, ahora conacida como la calle Abasolo, ahi hirié
al Jefe de las Fuerzas Armadas, el reconocido Samuel Watker quien fue llevado a
la Hécienda de Tamariz donde posteriormente muere siendo enterrado en ese
lugar; para el afio de 1947 Estados Unidos reclama su cuerpo y se exhuman los
restos para transladarlos a su pais. De esta manera, se resiste el ataque haciendo

retroceder al enemigo.
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Otro suceso importante de recordar, es la Batalla de Tecoac en el afio de
1876. Después de su viaje a Estados Unidos, Porfirio Diaz retorna a Oaxaca el 17
de julio de ese afio.Desde la Hacienda de La Noria se dedica a organizar a su
ejército de 2500 hombres, saliendo el primero de octubre rumbo a la Mixteca para
internarse después en los estados de Puebla y Tlaxcala. A su paso se le unen
partidas de la Sierra de Hidalgo del General Juan Crisdstomo Bonilla y de la
Sierra Poblana Juan N. Méndez; antes de que diera comienzo la batalla, Diaz se
encomendd a la Virgen de la Caridad. Posteriormente tras varias escaramuzas
con las avanzadas del Ejército Lerdista al mando del General Ignacio Alatorre, el
16 de noviembre se libra entre ambas fuerzas la histérica Batalla de Tecoac, que
en sus momentos criticos Don Porfirio consideraba ya totalmente perdida, pero la
oplorluna llegada al campo de bataila del General Tolentino quien traicion6 a
Lerdo se habia incorporado en Santa Clara cerca de Tlaxco, hizo que el triunfo se
inclinara decisivo en favor del caudillo oaxaguefio. Diaz como simbolo de
agradecimiento a la Virgen de ia Caridad e obsequi6 una corona de palma y una
aureola de oro, perc aproximadamente en 1917 fueron robadas durante la
Revolucién. Fue tan sangrienta esta batalla que segun partes tanto de Alatorre
como del General Diaz {as bajas eran del campo lerdista de 1900 muertos. El
impacto que causé en México e! triunfo de la Revolucién de Tuxtepec en los
campos de Tecoac fue tremendo. Todo acasioné confusion y alarma, ya que nada
tenia que hacer Lerdo de Tejada en Palacio Nacional por lo que decidid '
ausentarse del pafs entregando el poder al Caudillo de la Revolucién. Ese mismo
dia Lerdo envid en comisién al General Luis Mier y Teran déndole cuenta de todo

. lo ocurrido al licenciado Tagle quien estaba ante el General Diaz para que le
hiciera ver a éste la urgencia que habia de su presencia en dicha capital. Diaz se

presentd a las puertas de la Ciudad de México el 26 de noviembre de 1876
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para ocupar la Presidencia de la Republica §.

Ya como presidente Diaz en su afan de modernizar al pais, implemgnlé su plan de
mejoramiento y creacion de infraestructuras, en donde se percibe el surgimiento
de las lineas ferroviarias destacando como ruta principal Ia de México-Veracruz, la
cual pasa al norte de la ciudad de Huamantla, por esta razon, a partir de 1910,
muchos de los revolucionarios transmitieron sus ideales a los ariginarios de este
lugar, por lo cual muchos huamantlecos cobraron presencia de esta lucha, uno de
los temidos hombres de ese tiempo fue Rutilio Caloca quien en un principio peled
a favor del movimiento y terminé desvirtuando los principos de la Revolucién, sus
restos se hallan momificados en la Iglesia del Calvario. Otros de los
acontecimentos precedentes en la historia de Huamantla son las aportaciones de

la radio y television, las cuales veremos mas detalladamente en el capitulo 2.

Ya para 1953 por Decreto Presidencial se le dio a Huamantla el Titulo de
Heroica, de esto se desprende que el 17 de abril de 1963 se emitiera el dictamen
de la comision integrada por José Garcia Sanchez y Desiderio Hernandez
Xochitiotzin quienes llevaron a cabo el estudio historico para la realizacion del
Escudo de Huamantla a peticion del Presidente Municipal Bonifacio Sanchez.,
después de pensar en muchos bocetos se eligié al que esta representado de la

siguiente manera;

El escudo se divide en.cuatro_cladros.y en’el ceniro_tiene un ovalo que




€n el primer cuadro aparecen dibujados 16 copiles con plumas de quetzal que
simbolizan los colores de la Baudera Indigena Tlaxcalteca, estos copiles
representan a los 16 tecutlis de Tecoactzingo quienes fueron a Espafia en 1528
para solicitar al Rey Carlos V autorizacién de fundar el pueblo de Huamantia. El
segundo cuadro tiene un fondo de color oro que significa riqueza y poder, se
establece el jeroglifico del Cuarto Seforio de la antigua Republica de Tlaxcala, es
decir Tizatlan, el cual es una garza blanca sobre un Teocalli, a cuyo Sefiorio
pertenecid San Francisco Tecoactzingo y todas las tierras de fa hoy pianicie
conocida como Valle de Huamantla. E! tercer cuadro sobre un fondo también de
color oro se representa el jeroglifico Cuahmantla que significa Lugar de arboles
alineados en nahuatl, ideoldgicamente es la figura de la Malintzi. En el cuarto
cuadro se representa un cafién con la mecha encendida, asi como un brazo que
sostiene una tea, las figuras corresponden al hecho histérica del 9 de octubre de
1847, cuando la sefiorita Josefa Castelar repeld la accion bélica de los
estadunidenses en su intento de tomar esta poblacién, dicho acto heroico
inmortalizd a la citada mujer. En el 6valo central del escudo se encuentra un
@ascuson con un simbolo religioso que es una representacion grafica hallada en el
templo de la Parroquia de esta ciudad, se supone que fue realizado durante el
siglo XVIll. La orla que circunda a los cuatro cuadros del Escudo es de color plata
simbolizando heraldicamente el principio de la espiritualidad y limpieza; con letras
en color rojo en la parte alta dice: Heroismo. es decir las acciones guerreras
consumadas, entre ellas la del 19 de noviembre de 1858 cuando el liberal Carvajal
luchd para librar a los huamantlecos del reaccionario Rodriguez Bocardo y sus
fuerzas, en esa misma fecha el General Alatriste participo de igual forma que el
mencionado liberal; la batalla de Tecoac, etc.. Del lado derecho de la orla dice:

Trabajo, y del lado izquierdo dice: Progreso, abajo dice: Huamantla,
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complementando arménicamente dos mazorcas de maiz y espigas de trigo por ser
una region eminentemente agricola; corona el Escudo un aguila real con alas
extendidas que simboliza el aguila teochichimeca. de la antigua Republica de

Tlaxcala.6

6. Ibidem, p 14| -146
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El Primer Resplandor de los Festejos en la Ciudad de Huamantla es de
origen religioso, para lo cual es necesario transportarnos antes de la conquista
espafiola con el fin de conocer el origen de las Alfombras Florales, asi, nos
encontramos con los tlaxcaltecas quienes las colocaban exclusivamente para sus
Rituales Sagrados; paralelamente los Aztecas empleaban un lenguaje figurado
con los aditamentes utilizados en sus ritos, ya que fa flor sinificaba "canto” de
alabanzas a sus deidades, ademas el vigésimo y ultimo dia del mes Azteca se
llama Xochitl, es decir flor. Por dicha situacion las Alfombras de esta época
connotaban otra forma de pensar y vivir. Otro aspecto de totaimente relevante, se
remonta a la veneracién de la Virgen de la Caridad que originalmente es la Virgen
de la Asuncidn, la cual fue traida desde Espafia por ios franciscanos durante los
primeros afios de evangslizacion en México, dicho lugar de donde fue traida la
imagen era un poblado Ilamado San Lucas Barramal que se localiza cerca de
Cadiz; adquiric el nombre de la Caridad debido a que los frailes realizaban
muchas caridades a los pobres, repartian ropa y alimentos los dias sabados y
domingos. En el siglo pasadc; por un tiempo le llamaron fa Virgen de las
Maravillas, ya que estaba rodeada de este tipo de flores. Debido a la ayuda que
recibia el pueblo huamantleco, demostraban su agradecimiento con diversas
ofrendas sin fecha fija. Todo esto nos lo narré el sefior José Herndndez Castillo.
ademds agregd que cuando se construyd el Santuarioc Nuestra Sefiora de la
éaridad a mediados del siglo XVIil, como no habia casas a su alrededor, los
buenos devotos adornaban los magueyes con banderitas y flores regando el piso
con estas Ultimas, lo cual denotaba ya el enaltecimiento de su fe, ademas de las

' pequeiias festividades que se hacian en honor a la Virgen. Cabe remarcar que es
en 1874 cuando el Gobierno Federal decret6 su Reconocimiento Oficial de las

Festividades que ya habia en Huamantla, asi le concedidé como fecha de inicio el
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dia 15 de agosto (dia de la Asuncion), para finalizar e! 25 del mismo, ademas de

aclarar que dicha Feria se llevaria a cabo afio con afio.

Un acontecimiento digno de nombrarse, el cual fortifico la tradicion de estas
fiestas, fue lo sucedido el dia 13 de junio de 1888, mas o menos a las dos de la
tarde, fecha en la que cay6 una tromba en 1a ciudad, amedrentando los animos de
la poblacién huamantleca, el agua de las calles alcanzaba los 35 cm. de altura,
ademas las aguas provenientes de las barrancas de San Antonio y San Lucas
sobrepasaban los bordes, con una altura de 1.256 mts.; fue cuando el sefor
Ignacio Salinas, duefio de una tienda, implord el auxilio de la Virgen de la Caridad
a fin de librar a Huamant!a de dicha catastrofe, comprometiéndose a hacer afo
con afio una misa de accidn de gracias, a los pocos momentos la tempestad cesd
y segun la tradicion, el pueblo se encargd de transmitir el compromiso religioso a
sus sucesores; afortunadamente no tuvo que lamentarse la pérdida de vidas
humanas. Sin embargo, todos pudieron percatarse de la magnitud que habia
amenazado a la ciudad hasta el otro dia cuando aparecieron sobre la calle
piedras de gran tamario, magueyes y restos de algunas viviendas que el agua
habia destruido en el barrio de San Antonio. La primer misa de accion de gracias
fue celebrada por el capellan del Santuario de la Caridad, Presbitero Pedro Ginés.
Debido tal hecho, a fines del siglo pasado, con la finalidad de darle mayor estilo a
las alfombras, se comenzd a usar el aserrin para formar las grecas,
posteriormente se introdujo la gardenia. Ya en este siglo, a mediados de la
década de los 30's, las alfombras generalmente estaban hechas con flores de
huerto y del campo, el aserrin se utilizaba sélo para algunos dibujos matizados,
cuyos colores no hubieran sido obtenidos con fas flores mismas o para resaltar,
pues las grecas no se hacian sobre el aserrin, sino con flores especialmente de

manto, los espacios entre cordon y cordén se llenaban con flor o sobre las grecas
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hechas con moide o a pulso. En este caso se hacian con flor grande; rosas,
dalias, santamaria, capulines pintados de dorado, perlitas, vegetales y toronjas
silvestres, La flor que ahora suple el aserrin era la yoloxdchitl, chicalote,
campanita roja, morada o azu! y arnica. Actualmente, durante todos los dias del
mes de agosto, en el atrio de la Basilica de la Caridad (terminada de reconstruir
en 1975) los artesanos tienden una alfombra de aserrin de colores, con marco de
" gardenias y algunas otras flores, en el centro con grandes dimensiones trazan
figuras que evocan escenas biblicas, realizando cada detalle con polvos finos
logrando admirables expresiones en los rostros, como si se tratara de inmensas
pinturas de 6leo. El artista con el que conté Huamantla a principios de siglo en la
confeccion de alfombras fue Bernardo Béez junto con Enedino Torres.
Actualmente, los artistas prestigiados en esta rama son: Efrén Chacon (originario
de Huamantia) y Tanis Campeche (no oriundo de este lugar). Recientemente se
elaboran otro tipo de alfombras a base de particulas metalicas, idea de don José
Hernandez Castillo, lo cual le otorga brillo, originalidad y naturalidad a los dibujos

que corren a cargo de.su amigo Efrén Chacén.

En algunas calles estas obras de arte son hechas por conjuntos de vecinos
que compiten diariamente tratando de conseguir el mas vistoso y bonito diserio.
Sus alfombras han llegado a medir hasta 50 metros cuadrados. Las calles también
se alegran con arcos, farcles y otros ornatos de pape!. El jubilo combinado con el
folklore es lo que acompania a la Procesion ilevada a cabo en la madrugada del 15
de agosto donde participa todo el pueblo en honor a la Virgen de la Caridad cuyo
recorrido sobrepasa los 4 km. Los turistas tanto nacionales como extranjeros no
salen de su asombro al verificar que diariamente se emplean entre 25 mil o 30 mil
flores para este trabajo. Dicha forma de comunicacion ha sido expuesta en varias

partes del pais: en los Juegos Olimpicos de México en 1968, en |a Basilica de
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Guadalupe donde hace mas de 70 arios el tercer domingo de septiembre se hace
una alfombra, ademas de otros lugares estatales. Tal arte ha hecho que los
propios artesanos vayan a plasmar su habilidad e ingenio en paises como [talia,
Espafa y Estados Unidos entre otros, asi la Cabecera Municipal se convierte en
un excelente punto de reunion para grandes personalidades. Por ultimo, es
importante remarcar que solo en el continente Americano existen tres lugares
donde se conserva la tradicién de las Alfombras Florales: Huamantla en México,

Sonsonate en el Salvador y la Antigua Guatemala.

iDe repentel... una ola de gritos, risas y miradas asustadas entre las vigas de
proteccion se dejan ver, para dar paso a la emocién de correr, a la astucia de
enfrentar el peligro y a la valentia de algunos hombres, en el canto unisono de
“{OOOLEE! ;OOOLEE! jOOOLEE!", dando paso a la Fiesta Brava, otra singular
caracteristica del lugar en el cual nos encontramos, el hecho inicia como dice Don
José Hernandez Castillo con l1a primer plaza de toros de esta ciudad, la cual data
del siglo pasado con una forma rectangular, ahi era donde se hacian las corridas .
para los virreyes, es pertinente mencionar la improvisacion de la plaza, ya que de
hecho era un corral, pues tenia su puerta de cuadrillas, de toriles y su puerta de
arrastre, ésta fue demolida a principios de 1918, se conoce de ella por una foto
tomada por el abuelo del Cronista de Huamantla. Posteriormeénte se construyo
una plaza de toros circular, en la cual ya toreaban Rodoifo Gaona, Juan Silvetti y
Silverio Pérez, entre ofros; ésta fue inaugurada el 15 de agosto de 1918, los
encargados de su construccion fueron Eduardo Breton y Fuentes de Marina, el
asesor para construir fue Antonio Ortega "El Marinero”, dicha plaza era para
1500 personas y tenia una cubierta hecha de tejamanil. La segunda remodelacion
buscaba un mejor acondicionamiento para acrecentar la entrada de los

espectadores, se contd con la ayuda de la Cerveceria Moctezuma, especialmente
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de Don Raul Bailleres quien era el entonces Presidente del Consejo de dicha
Empresa y el alcalde Emilio Vallejo Herndndez, asi aumenté el nimero de gradas
para 3 300 personas; para aquel entonces esta plaza ya era conocida como "La
Taurina". Cuando la Feria de Huamantla cumplié oficialmente su primer centenario
se remodeld techandose con una cubierta de plastico para proteger al publico de
la lluvia, ésta fue hecha por el sefior Fortino Sanchez, ademas se le aumento la

capacidad a 3 500 personas y es asi como se conoce actuaimente..

Un dato digno de hacer mencitn que sirvié para abrir las puerias de 1a hoy
conocida huamantlada, es la observacion de un originario de Huamantia llamado
Raul Gonzalez quien en 1952 asiste a una pamplonada en Espaiia trayéndose la
idea para lo que fue y es hasta la fecha la huamantiada. A raiz de que los juegos
de azar estaban prohibidos en todas las ferias, durante esa época se concibe la
idea de sustituirlos por la pamplonada. En un inicio los toros no eran trasladados
en un transporte automotriz y atravesaban la ciudad rumbo a las ganaderias a las
5:00 am, hora en la cual habia poca gente en las calles y que sélo los curiosos se
escondian para verlos pasar. En un principio se realizé al estilo Pamplona donde
la gente sigue a los toros durante su llegada a la plaza sin tor_earlos, de esta
manera se divertian las personas en 1954 y ya para el afio siguiente adquiere una
forma muy particular de cerrar las calles y abrir los cajones de los toros para que
algunos hombres los toreen. Los primeros organizadores fueron Manuel de Haro,
Eduardo Bretén G. y Sabino Liano. Actualmente se cierran 14 calles de la ciudad
simulando cajones donde se deja un toro para que la gente pueda torearlo, uno ’
por cada calle. Algo importante de hacer mencién es que estos toros ya no entran
a la plaza. El Festejo Taurino empieza una semana después de! 14 de agosto y
por lo regular se procura que sea en sabado, ia hora dq salida de estos animales

consta de tres detonaciones de custes, el primero es al cuarto para el mediodia. e}
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segundo al faltar cinco minutos para las doce y el tercero mas fuerte es a las doce
en punto, la algarabia dura aproximadamente tres horas. En e! evento se cuenta

con el apoyo del Servicio Médico (Cruz Roja) y de la Policia Municipal.

La Feria de Huamantla como espacio de entretenimiento lleva a cabo otras
actividades de atraccién turistica, dentro de las cualesb se contemplan
exposiciones: ganaderas, artesanales y agricolas; también hay un festival de
coronacion para la Reina de la Feria, se organizan charreadas, carreras de
carcachas y de burros, bailes con intérpretes famosos; complementandose con
los juegos mecanicos y pirotécnicos. Como dato curioso el dia 14 de agosto se le
conoce como “la noche en quien nadie duerme", ya que por |a tarde se realizan
las Alfombras por las cuales pésara’ la Virgen durante toda la noche siendo
acompafada por algunas doncellas de traje regional con su canasta de frutas y

flores en la mano, cantando o rezando entre los devotos y curiosos.
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1.3 CONDICION ECONOMICA ACTUAL

Los recursos econdmicos con los que cuenta el Municipio de Huamantla son
principalmente agricolas, los cuftivos que mejor se dan en esta region son: ef
maiz, cebada, papa, trigo, girasol, aifaifa, haba y avena. De la superficie total de
las parcelas cultivadas, el 15% es de riego, de ello se deduce que las condiciones
para producir aun son limitadas, ademds de que existe poca maquinaria. La
ganaderia juega un pape! importante en la produccion, dentro del municipio hay
granjas avicolas, porcinas, lanares; ganaderias de toros bravos y otras en mas

baja cantidad como e! ganado de acémilas.

Se cuenta también con un Centro Nacional Avicola, el cual se encarga de
producir anualmente 300 000 polios para surtir a los estados vecinos, ademas con
motivo de la Feria de agosto desde 1942 se han venido realizando exposiciones
patrocinadas por la Asociacion Ganadera de Huamantia. Como apoyo a las
Festividades de este lugar, desde 1948 comenzo a trabajar la Union de Crédito

Agricofa y Ganadera de Tlaxcala con sede en esta ciudad.

En el aspecto mercantil, percibimos que recientemente el Centro de Apizaco es
fa plaza que tiene mayor afluencia, siuguiéndole en importancia los municipios de
Santa Ana Chiautempan, Huamantla, Tlaxcala y Calpulalpan. Los almacenes
huamantlecos son de compra y venta de semillas, abarrotes y de ropa, enire olras

cosas.

Las operaciones mercartiles mas importantes en esta ciudad son flevadas a
cabo por los Bancos, entre ellos estan, el de Oriente SA, inaugurado el 25 de

diciembre de 1947, en el Parque Juarez no. 3, actualmente se localiza en la
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avenida Juérez Norte no. 108; otro es el Banco Internacional que data del 26 de
diciembre de 1975 y se ubica en avenida Juérez esquina con Morelos; algunas
sucursales mas recientes son Bancomer ubicado enfrente del Hotel Centenario, y
el Banco Mexicano sobre Juarez frente al parque principal. También cuenta con
una Unidad de Crédito Agricola y Ganadera de Tlaxcala SA fundada en 1948, ella
se localiza en Reforma no. 8, cabe sefalar que sus actividades se extienden a los

estados de Puebla e Hidalgo.

El mercado es otra forma de fortalecer la condicién econdmica de este lugar,
su primer establecimiento sencillo estuvo frente al Convento en el afio de 1862, El
actual mercado se encuentra en las calles de Morelos Oriente, Plutarco Montiel y
Allende Norte, el cual ocupa media manzana que al dividirla forma la Privada de
Plutarco Montiel Norte, su antigua construccion fue de madera, lo que hoy es de

concreto y lamina.

Apreciamos que otra rama de produccion es la industria, aqui se localiza uno
de los Corredores Industriales mas importantes del estado "La Malinche" donde
se ubican industrias de productos quimicos, alimentos para animales, (exlile,s,'
productos enlatados y otros comestibles, industrias muebleras e industrias de
transformacion. Asi quedan cubiertas las necesidades de primer grado entre ofras

que satisfacen a la poblacién (ver cuadro).
El potencial turistico viene a afianzar su importancia, pero esto se explicarad

detalladamente en el capitulo no. 3, debido a los lineamientos de la presenté - :

investigacion.
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RELACION DE EMPRESAS - FRODUCTIVAS EN. EL MMNICIPIO DE HUAMANTIA, TLAXCALA

MENESES DELGADO

| RAZON SOCIAL PRODUCTOS QUE". ELABORAN SINDICATO GERENTE DIRECCION
. CROM SR. MARTIN SIIVA  NEGRETE PTE. # 205
RAMOS S
SR. WILEBALDO JUAREZ SUR # 502

CRCM LIC. SANTTAGO SILVA NEGRETE PTE. #.23

SRA. VIRGINIA OLVERA ZARAGOZS. OTE. # 412

DE PERALTA

SR. MARCIANO MTZ.

] RIVERA
. crom SR. JAIME LIMA T.
. crapt SR. CARIOS DEVESA

ALVAREZ
CrOM LIC. DAVID FARCA

BERNATAN

ESQ. BRAVO Y 2ARA-
GozA § 302

CARR. MEX-VER KM.
165

ZARAGOZA 4 32

HIDALGO 202-A



RAZON 'SOCIAL

PRODUCTOS - QUE | ELABORAN

SINDICATO

GERENTE

DIRECCION

INDUSTRIAS ALIMENTICIAS
NACIONALES S.A.

5 INDUSTRIAS - HUAMANTLA,

CsA

“MIQUINAS DAVISAC

- MERCADO DE PESTARAS

** MUTUALIDAD DE PORCICUL-
- TORES | DE ‘TLAXCALA S.’ A,

"DORBY; ¥ S.A. °

INDUSTRIA DE HUAMANTLA

a»
-

INQUSTRIALIZACION DE™ -

ALIMENTOS

MANUFACTURA DE ROPA B

 FABRICA DE ALIMENTOS

MAQUILADORA DE ROPA -

MANUFACTURERA DE ROPA

FUENTE: DOCUMENTO  DE. LA BIBLICTECA MUNICIPAL DE HUAMANTLA, TLAXCALA

SR. RAMON GUERRA

' MAZORRA

Sm HAIAT
COHEN
SRA. ESRA DAYON

MARCOS

* SR. RICARDO VARGAS

GUAL
DR. PEDRO SANCHEZ
PAREDES

JAIME A. MOLINA
PRIDA

SRA. MARTHA CHAVEZ

-'CARR. MEX-VER KM,

166 5

PROL. ABASOID S. N.

HIDALGO §, 22

ZARAGOZA PTE:" 4211
PARQUE JUAREZ # 6
DOMICILIO CONOCIDO,

ZITLALTEPEC

ZERAGOZA PTE. # 32

VDA. DE MARTIN CAMPO



Para finalizar es pertinente agregar que como toda urbe en vias de
modernizacién, su poblacién va en aumento, de tal manera que los empleos
existentes ya no satisfacen los requerimientos laborales del municipio, esto se
verifica en su Poblacién Ocupada la cual en 1990 mostré un 26% de! total de la
PEA. Paralelamente las necesidades personales de superacién se ven limitadas
en esta ciudad, por lo cual la mayoria de los jovenes buscan una oportunidad de
estudiar fuera del municipio, tal hecho aunado al anterior justifica la migracién

constante de dicha urbe.
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1.4 ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA EXISTENTE

Como la Cabecera Municipal es la Ciudad de Huamantia aqui se encuentra la
Presidencia frente al parque principal, consta de dos plantas, en su fachada tiene
un reloj publico y la entrada se localiza a un costado de la misma construccion, en
el vesfibulo se aprecia un mural de Desiderio Hernandez Xochitiotzin
representando la fundacion de este lugar, abajo estan las oficinas de Transito, la
entrada al Centro Social, un patio,lla Oficina de Recaudamientos de Rentas, la
Comandancia de Policia y el Juzgado Local en la planta de arriba hay un
fragmento del Cadice de Huamantla, el Despacho del Presidente Municipal, el
Saldén de Cabildos, las Oficinas Administrativas y la Tesoreria. Dicha estructura
politica continua con las oficinas encargadas de los servicios publicos, los cuales

son.

Comisién Municipal de Agua Potable: La cual tiene a su cargo la atencién de

fugas en la red de distribucion y el reparto de agua con carros tanque.

Direccién de Servicios Municipales: Ubicada en San Miguel, se encarga de la
recoleccién de basura, erradicacion de basureros y de la limpieza de areas, ési
como de edificios ptiblicos. En el alumbrado publico rehabilita la red que cada vez
va teniendo una mayor cobertura en el municipio. Tiene a su cargo vigilar el
abasto de agua potable, alumbrado manutencion de limpieza en instalaciones y
areas de los mercados. Esta Direccién aplica el relleno sanitario y monitorizacion
de nuevos sitios para vertederos. También cuenta con un departamento de

Servicios Especiales.
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En la seccion de Ecologia se efecta el analisis de calidad de agua potable
correcion y desviaciones encontradas, prestacion para la reforestacion de areas
verdes, reciclaje de basura en las comunidades y en la ciudad. La Direccion de
Obras Publicas realiza las siguientes actividades: destape de drenajes y
reparacion de alcantarillas en e} municipio, limpieza, jardineria en los parques,
mantenimiento en edificios publicos complementandose con algunas otras
demandas por parte de la comunidad. Cabe agregar que la Direccién de Servicios

Municipales esta encargada de la limpieza y mantenimiento de tumbas.

Ei marco juridico que se toma en cuenta para mantener el orden en dicho
municipio esta plasmado en la Reglamentacion Municipal, la cual a su vez esta
integrada por: el Reglamento interior del Ayuntamiento, el Reglamento de
Espectaculos y el Reglamento de Policias y Buen Gobierng; con la finalidad de

mantener un control en todos los asuntos que reclaman su atencion.

t.a Cabecera Municipal cuenta con establecimientos de Salud como o son: el
IMSS, ISSSTE, Cruz Roja, clinicas particulares y farmacias, de !a misma manera
se agrega otra institucién con igual tendencia es Briasa, la cua! es una Brigada de

Auxilio y Salvamento, ademas de la Comision Nacional de Rescate.

Lo antes mencionado avala el hecho de que posee una infraestructura
adecuada para impartir educacion preescolar, primaria, secundaria, nivel medio
superior, un departamento de veterinaria de la Universidad Auténoma de Tlaxcala
y escuelas de capacitacion para trabajadores. Un dato mas reciente es que se dio
a conocer en noviembre de 1993 el proyecto para construir en dicha ciudad la
Universidad Popular de Tlaxcala. Por otro lado, en el ambito de la recreacion y el

deporte existe una Unidad Deportiva. ademas de un parque de beisbol. Un lugar
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de interés es también la Casa de la Cultura, la cual ofrece a menudo exposiciones
y conciertos de personas reconocidas para el deleite de los huamantiecos, en las
vacaciones se imparten talleres tanto para nifios como para jovenes interesados
en las bellas artes. Finalmente en la Casa del Campesino también se imparten
clases de cocina, tejido, corte y confeccion, bordado, ademas de los aerobics para

las amas de casa o personas interesadas.

Esto es Huamantla, crisol ancestral y moderno donde la naturaleza refleja la
fertildad espiritual combinada con la material. Lo que tomamos como antecedente
para entender su realidad que no se escapa a los problemas de cualquier urbe, ya
que la poblacion va creciendo dia con dia provocando otras necesidades, por
ejemplo, tenemos la ausencia de una escuela con nivel superior, ello, aunado al
factor de trabajo ocasiona la migracion constante debido al interés personal por
salir adelante. Y como en todo, hay algunos gastos que no se pueden solventar
completamente, como lo es la Feria del mes de agosto, |a cual costea netamente
el pueblo, el gobierno solamente se encarga de organizar los eventos o hacer las
contrataciones pertinentes. De esta manera va implicita su politica que consiste
en !a acaparacion del poder, es decir en su circulo priista, por ejemplo suele pasar
al Secretario de Ayuntamiento en turno su proxima postulacion para Presidente
Municipal, a veces es ofra persona pero de su mismo circulo, claro no se
descartan las querellas existentes entre las planilias del PRD y PAN, en cada
campana electoral en un lapso de tres arios. Curiosamente el Jefe del Patronato
de la Fiesta anual es el Presidente Municipal. Cabe mencionar que dentro del
mismo PRI existen muchas divisiones buscando también su postulacién. Esta
situacion provoca en algunas personas que han ostentado el poder dirijan los

beneficios econdémicos a su conveniencia olvidandose de organizar, programar e
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informar oportunamente a la gente sobre las festividades de agosto, ante ello

percibimos una propaganda deficiente.

Todo esto se combina en |a realidad de Huamantla y dicho sentir se transmite
a traves de los medios de comunicacién, donde la gente hace sus demandas para
mejorar su nivel de vida, ello enmarca la importancia de éstos, ya que forman
parte de su cotidianidad. Asi, es de vital importancia conocer un poco de su
historia y (a forma en la cual opera la Radio y la Television que veremos en un

momento.
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CAPiTULO 2

ARRIBO DE LA RADIO Y LA
TELEVISION EN LA CIUDAD



El inquisto torbellino de la tecnologia visualizado en la alegoria citadina, musita
paulatinamente su presente, adaptandose asi a su ambiente que de manera
intrinseca llevan los sistemas de comunicaclén, los cuales tuvieron su origen a
principios del presente siglo, donde México hizo tangible y resalté una gran gama
de radidifusion en los afos cuarentas, uno de esos matices los encontramos en
una de !as emisoras precursoras del pais y del estado de Tlaxcala: "LA VOZ DE
TLAXCALA DESDE HUAMANTLA",

2.1 ANCLAJE RADIOFONICO

El primer vestigio oficial que dio pie para la creacion de X E H T, fue la primera
notificacion emitida por la Secretaria de Obras Publicas (SCOP), la cual aparecio
en el Diario Oficial el dia miércoles 17 de marzo de 1948, donde se expresé que
Alfonso Macias y Mario Pardo salicitan una concesion para explotar una estacion
radiodifusora comercial de 250 watts de potencia en Huamantla, Tlaxcala. 7

Para empezar es pertinente aclarar la relacién que mantuvieron los
precursores de la radiodifusion tlaxcalteca, asi, iniciamos con el sefior Alfonso
Macias originario de Huamantla, quien desde muy pequefo mostré habilidades e
interés para la locucion y que mas adelante se consolidd al trabajar en varias
estaciones de radio del pals (entre ellas la XEB, XEL y XEQ), fue fundador de la
primera radiodifuscra guatemalteca, ademas locutor de la BBC de Londres de

habla espaficla para América Latina. Mario Pardo Breton igualmente huamantleco

7. Diario Oficial de la Federacion de 1948. Archivo Personal del sefior José

Hernandez Castillo.
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desde pequefio mostré aptitudes en actividades manuales, posteriormente estudio
la carrera de Ingenieria en Electrénica, la cual le proporciond las herramientas
necesarias para desarrollar su ingenio, ya que su interés tendia al experimento
electrénico. Migue! Corona Medina también originario de este lugar, manifestd
inclinacian por los toros, por ello incursiono un tiempo como novillero con regular
éxito, debido a su entusiasmo y dinamismo fue organizador de varias Ferias
Navidedas en el Seminario de la Y (seminario principal de la Diocesis del estado
de Tlaxcala), asi como también de conferencias de diversa indole; tan grande fue
su aficion por los toros que tuvo el anhelo de crear un museo taurino en esta
ciudad, lo cual se hizo realidad gracias a que su condicién economica era
desahogada, por ello también pudo contribuir al apoyo financiero para la

conformacibndelaXEHT.

El anhelo de la radiodifusion se hizo tangible dentro de la casa del ingenierd
Mario Pardo que se ubicaba en la avenida Zaragoza numero 28 de dicha ciudad,
alli él se encargd de llevar a cabo la instalacion de un aparato transmisor o radio
para aficionados, el cual fue armado con material obtenido mediante compras a
diversas casas comerciales de ia capital del pais, por ello era sin marca alguna,
con una potencia de 250 watts, con todos sus aditamentos correspondientes y
destinado a uso comercial. tos colaboradores de este suceso fueron los
hermanos de Mario Pardo: Efrain, Humberto, Sadl, Héctor, y por su puesto

Alfonso Macias y Miguel Corona.

Con la finalidad de dar mas forma a este proyecto radiofénico, el 10 de mayo
de 1948, Alfonso Macias arrendo por seis meses un terreno en el barrio de San
Miguel del mismo municipio, en ese lugar Macias y Pardo pusieron unos postes

para instalar aparatos que darian forma a la naciente estacion radiodifusora
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comercial, ahi se coloco la antena transmisora y por primera vez en coneccion
con la casa del creativo Mario se probé lo que fuera a ser la X E H T. Meses
después, para ser exactos el 24 de agosto del mismo afo, el notario publico de
ese Distrito, licenciado Armando Ruiz y Ruiz constituy6 el primer testimonio de la
escritura publica relativa a la posesion del aparato transmisor de radio en el

mencionado domicilio de Mario Pardo.8

Una vez satisfechos los requisitos que establece la Ley de Vias Generales de
Comunicacién, el 13 de noviembre de 1948 la SCOP a través de su Oficina de
Convenios, Contratos y Concesiones autorizd la iniciacion de actividades a partir
del 20 de noviembre de 1948 del afio en curso a los beneficiarios de la estacion:
Alfonso Macias y Mario Pardo.9 Previa a la fecha .de inauguracién la SCOP envid
el 15 de noviembre al inspector de radiocomunicacion C. José Arroyo a realizar la
verificacién técnica de la planta transmisora, asi como de los estudios de la
estacion, donde estos ultimos se ubicaron en la avenida Juarez nimero 69 de la
Ciudad de Huamantla, con teléfono ericsson 69, dicha propiedad pertenecia al
sefior Carlos C. Romero, La descripcion del lugar donde estaba la antena se
efectud de manera prolija en términos electronicos, en los estudios se asento que
la radiodifusora estaba autorizada para trabajar con una potencia de 250 watts y

una frecuencia de 1520 kilociclos, éstos contaban con una cabina para --

8. Escritura Publica de un aparato transmisor de radio en 1948, Archivo Persoﬁal )

del serior José Hernandez Castitio.

9. Autarizacion de iniciacion de actividades de la Estacion Radiodifusora XEHT en

1948, SCOP. Archivo Personal del serfior José Hernandez Castillo
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anunciadores y con una zona especial para artistas, la cual se estaba terminando
de construir. Se dictamind que la calidad de sonido enviado a la linea era bueno
debido a que constaba con cuatro tocadiscos de 35 watlts cada uno, un
amplificador de 100 watts y un radio de watts. $e encontraron como anunciadores
a Alfonso Hernandez Castillo, José Adrian Vega y. Alfonso Macias, este ultimo
también en calidad de concesionario, ya que en ese momento Mario Pardo se
encontraba sustentando examen como radiotelefonista ante dicha Secretaria; la
persona que ocupd el cargo de subgerente fue Miguel Corona. 10 Dos dias
después de esta inspeccion técnica, la SCOP mediante su oficina de
Radiocomunicacion concedio a Mario Pardo Breton un permiso provisional donde
fungiria como télefonista, por el término de 180 dias para manéjar la radiodifusora

y que al finalizar ese plazo podria sustentar ya el examen reglamentario,

Y, jpor fin llegd!, jel gran dia!, jel dia esperado!: el 20 de noviembre de 1948,
fecha que dej6 huella en la historia tlaxcalteca, donde se abrieron las puertas de
|a radiodifusion en esta entidad. De esta manera el Gobernador Constitucional det
Estado, licenciado Rafael Avila Breton inaugurd las transmisiones en una
ceremonia verficada en el Cine Variedades de dicha ciudad, a esta cita acudieron
personalidades como el "excelso idolo de México" Pedro Infante, Sofia Alvarez,
Manolin y Shilinsky, el trio Chachalacas, el prodigioso musico  huamantieco

Héctor Pardo acompaiado de su quinteto, 11 -

- 10. Inspeccién técnica de 1948, SCOP, Archivo Personal del sefior José
HerndndezCastillo.

11. Nava, Luis, Op. Cit, p 306.
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entre otros, Ademads, con la algarabia, los locutores ya mencionados transmitian

alientos de vida a este medio sonoro.

Para ese entonces, la antena habia sido removida a la colonia Emiliano
Zapata, a un costado de la Casa del Campesino, con una altura de 65 metros. La
fachada de la estacion resaltaba por un llamativo anuncio luminoso destacando
las siglas: X E H T . E! primer logotipo que tuvo la emisora presentaba al volcan de
"La Malinche” y a sus faldas las letras X E H T, las cuales asemejaban grabados
de insignias tlaxcaltecas, abajo de éstas se apreciaba su slogan: "LA VOZ DE
TLAXCALA DESDE HUAMANTLA", dando reconocimiento a que era la primer
radiodifusora del estado. Con el paso del tiempo cambié a; "RADIO

HUAMANTLA", por razones que mas adelante se expondran,
La estacion se fue enriqueciendo por los artistas invitados de Héctor Pardo,
ademas de la creacion del "Cuadro radio-teatral” de X E H T, integrado por

actores dé |a localidad, cuyo director artistico fue e! sr. Victor Mufioz de Cote.

PRIMER LOGOTIPODELAXEHT

LEDES
1230 Kics. AV. JUARET HUM, 83 APARTADO NUM. §
230 WATTS HUAMANTLA, TLAX TEL. ERIC NuM. 8%
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FALLA DE ORIGEN

Para diciembre de 1948, la difusora contd con las tarifas oficiales de
programas, spots publicitarios y propagandisticos, aceptadas por ta SCOP, la cual

se muestra a continuacion:

RADIODIFUSORA X-E-H-T Ublcacion: HUAMANTLA, TLAXCALA.
Potencie: 250 WATTS.
En vigor: DESDE €L DIA 10. DE DICIEMBRE
TARIFA No. | DE 1948. -

FRECUENG!A: 1520° KCS.

GUOTAS PARA RADIODIFUSOAAS COMERCIALES, (CONCIERTOS,
CONFERENCIAS, ETC.) CON ANUNCIOS INTERCALADODS.

SECCION PRIMERA. TIEMPO FLIO. REGULAR ESPECIAL
Transmisiones por tiempo: _:‘l_"f",'”'_’ _:'.;":.!'5',:_
PROCGAAMAS ORDINARIOS: “.w.
14 Minutes . 4.25 s 6.00 § 0.70
28 Minutos T 50 i0.00 1.1¢6
56 Minutos 12.00 18.00
FIGII‘I.ANAI CORTOS:
Cinco Minutos 2.00 2.50
Transmisionss por palabea:
CORTOS OROINARIOS:
25 Palabras .25 .30
50 Palabras .40 .45
75 Palubras 30 segundos .55 .60 0.07
100 Palabras .70 .15 s
alabras 1 minuto 1.0 . 1.05 Q.12 .

150 Palab
SECCION SEGUNDA, TIEMPO EVENTUAL.

Transmistones gor tiempo:
FRGOAAMAS OKOINARIOS:
14 Minutoes

28 Minutos
56 mMinutos

Transmisionss por palabra:
25 Palabras
S0 Palabras
75 Palabras
100 Palabras

. NOTA: Las cuotas sefialadss, comarendan s racemision v el anunciader en ubrr_no, pera
no incluyen fog ustos de anistas, zortrs! femcto, elc., que serdn por cuenta del anunciante,’: - -
tuales las transmisi :

Solo 1 aceptarin come as que se hagan 3 la misms horay en-forme .1

constante ¢ ininterrumpids por un perfede de SESENTA DIAS, pusado este diempo 1e comide-

fardn camo normales y por [o tanto sujetss » 1as cuctes de tiempo . fijo.. Estas cuotes solo po:' ‘

dn modificane con @ autorizacivn previa de la SCOP, ey




Ya para 1949, esta estacién realizé un papel preponderante en la promocién
de las festividades de agosto; gracias a este medio, muchas personas tuvieron
conocimiento auditivo de las actividades programadas para esta fecha, de tal
manera que los visitantes a esta ciudad fue creciendo afio con afio, motivados por
la curiosidad de conocer las alfombras confeccionadas en honor a la Virgen de la
Caridad. Cabe sefalar que posteriormente en el tercer aniversariode la XEH T
fue invitado el gran compositor José Alfredo Jiménez, y en este lugar se inspird

para componer una mas de sus obras "Conchita la de Apizaco".

La difusién de estos eventos se fue puliendo a través del tiempo, de tal suerte
que diferentes negocios se integraron a su publicidad, con ello también, se
incrementd la gama musical convirtiéndose en abanico de preferencias. En esta
etapa los spots publicitarios, tanto como las crénicas taurinas moldearon la
manera de presentarse, fortaleciéndose el impetu aventurero y la emocion a
través del oido, inyectando jubilo entre los oriundos y los visitantes. Debido a este
gran auge, la publicidad fue enraizéndose para crecer con la alusion de empresas
transnacionales. Siguiendo con la tematica de las festividades, el sabado 14 de
agosto de 1965, a las 9:00 pm, la X E W * "La voz de América Latina desde
México” transmitid en el programa mas mexicano de la radio "Asi es mi tierra” a

control remoto y con todas sus repetidoras los acontecimientos que se llevan a-

*Nota: Es pertinente sefalar que la primera radiodifusora nacional fue la X E B
que comenzd sus transmisiones el dia 16 de septiembre de 1923 (en sus inicios
fue conocida como la CYB). Posteriormente; el 18 de septiembre de 1930 se
inaugurd la reconocida X E W, la cual se convirtié en "La voz de Ameérica Latina

desde México".
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cabo en la Feria de Huamantla, la cual es una de las mas prestigiadas a nivel
mundial, al mismo tiempo la estacién X E H T emitia la crénica de estos sucesos

desde el parque Juarez.

En esa década (60°'s) es cuando el joven Raul Romero Rivera (hijo del duefio
de la casa donde se encontraban los estudios de la X E H T) quien en ese
entonces era vendedor de publicidad, comenzé a comprar acciones de la
asociacion Macias-Pardo-Corana, ya que de pequero habia mostrado interés por
dicho medio, y mas atn cuando tuvo contacto directo. Asi, en el correr de los
afios, los precursores continuaren vendiéndole todas las acciones, y por el afio de
1967 terminaron de vendérselas. Para el 26 de febrero de ese mismo afo, siendo
ahora duefio de la empresa, Raul en sociedad con su he'rmano Roberto Romero,
realizaron una serie de madificaciones a la radiodifusora, como son: el cambio de
la potencia a 500 watts, con frecuencia de 810 kilociclos; en ese entonces el
Gobernador del Estado don Anselmo Cervantes puso en marcha la planta
transmisora en la cabina del cerro de la ex-hacienda de Soltepec -donde
actualmente se encuentra ésta-, y el licenciado Rafael Minor descubrid la placa
alusiva en los estudios de X E H T en la ciudad. Con esa nueva frecuencia la
estacion fue escuchada en toda la entidad, ademas en los estados de Puebla,
Veracruz, Hidalgo y México; para lo cual se desembolsé $150 000 en la inversion
de este equipo gue en aquel tiempo era de lo mas moderno.12 Cabe aclarar que
la sefal llegd a los lugares mencionados, ya que el espacio no se encontraba

bombardeado de tantas ondas electronicas.

12. Ibidem, p 250
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Lo anteriorrﬁente mencionado marcé el margen de la segunda etapa de dicha
radiodifusora a manos de los Romero, version que fue confirmada por el sefior
Radl Romero, actual dueiio de la estacion, en una entrevista personal realizada el
22 de noviembre de 1993, en su oficina de estas instataciones donde nos informé
que en un tiempo cambid la programacion con el proposito de estetizar el gusto de
sus radioescuchas, ademas de educarles el sentido auditivo, ya que se transmitia
musica instrumental mexicana, pero tal hecho no satisfizo el agrado del auditorio,
ello ocasiond la pérdida paulatina de éste, y el desprendimiento de las principales
empresas transnacionales -entre ellas Coca Cola- dentro de su programacion
comercial, es entonces cuando opté por seguir la preferencias de sus
radioescuchas, por medio de las peticiones que se hacian personalmente, cuando
las personas acudian a los estudios de la XEHT y externaban su preferencia
musical, de ello se ha derivado su programacion, la cual consta de una diversidad

auditiva predominando el género tropical con tintes de balada.

Un apecto relevante en la X E H T es que no se ha soslayado la promocion de
las festividades religiosas de agosto, esto se ha demostrado en la transmisién de
las serenatas a la Virgen, siendo a veces los mismos duefios los que solventan los
gastos para esta transmision, cabe agregar que don Raul Romero ha sido
Presidente del Patronato de Feria, lo cual le ha permitido expresar su devocion y

respeto a través de este medio.

Ahora, el incolume resplandor del tiempo viaja incansable en aras de la
modernidad. Asi en un crepusculo humedo del dia 10 de julio de 1993,
transitabamos por la chasqueante avenida Juarez Norte, cuando al pasar por la
cristalina cabina de radio, una calida sonrisa nos invitd a pasar haciendo que las

infranqueables puertas sucumbieran ante nuestra presencia. Los primercs pasos
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se dirigieron a la recepcion donde el mostrador de madera con las siglas X EH T
resaltaba la transformacion de su actual logotipo, éste nos sefial6 el caraco! de las
escaleras, las cuales conducen a las demas instalaciones, junto al mismo
mostrador se encuentra la oficina de la seiicra Irma Garcia de Romero, encargada
de ventas de publicidad; luego nuestra mirada minuciosa recorrié este camino
hasta. llegar a la alfombrada cabina donde Javier Romero (sobrino del duefio)
focutor en turno nos recibi6 amistosamente, la charla girdo en torno a la
radiodifusion de este lugar, ademas de su trabajo de afios. E! taciturno ambiente
nos envolvié con su tenue aroma a nardos que habia por ahi, cdnjugado con las
espontaneas sonrisas y la amabilidad desbordada por la conversacion, estos
detalles fueron e! marco de una invitacién para el 14 de julio de 1993, fecha
conmemorativa en la historia de la X E H T "Radio Huamantla®, Javier con gran
simpatia nos exhortd a visitar todas las instalaciones y el nuevo equipo que se
estrenaria el proxime 14 de julio, por ello continuamos nuestro inquietante
recorrido, hasta llegar a un piso intermedio donde apreciamos Ja discoteca, cual si
fuera un arcoiris musical, luego Hegar al primer piso para observar a manc
derecha la oficina de la licenciada Elsa Silvia Romero Garcia (hija del duefio), jefa
de produccion; mas adelante el departamento de edicion, también otra cabina que
conecta con un estudio donde se hacen los programas de meéa redonda, la cual a
través de! vidrio de ésta se deja ver en el soporte las siglas X E H T, con un
acabado de madera y que a su alrededor tiene 14 sillas; siguiendo, en el lado
izquierdo, se ubica a oficina de don Raul Romero (duefio de la radiodifusora)
caracterizada por los reconocimientos que se le han dado a dicha estacién, asi
como de fotografias, las cuales reavivan sus momentos culminantes, ademas del
primer micréfono que tuvo esta estacion, dicho lugar emana un acabado fino de
madera, posteriormente apreciamos la oficina de cémputo donde se realizan los

guiones o cualquier informacién impresa por medio de una computadora con
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todos sus aditamentos. Con paso firme y emotivo llegamos nuevamente a la
cabina de transmision con Javier quien nos reiterd amistosamente su ayuda para
lo que necesitaramos, ello dio pie a platicar sobre todo su equipo ﬁuevo, préximo
a estrenar el 14 de julio, cuando se introducirian aparatos de estereofonia
otorgandole supremacia AM estéreo,conservando su frecuencia de 810 ahora
denominados kilohertz y la potencia cambiaria de 1000 a 2500 watts. Con estos
pequerios detalles tuvimos que retirarnos, ya que el satin obscuro reflejaba el
fulgor de las innumerables estrellas haciéndonos notar la hora y con ello, la cordial

despedida se hizo presente para dar paso a un dia mas.

En nuestra siguiente visita nos percatamos que cuenta con microfonos tanto
omnidireccionales como direccionales, en la cabina de edicion se tienen
grabadoras de carrete abierto, una mezcladora marca Tascam y un armonizador
computarizado, el cual maneja 200 efectos utilizados para sus programas o spots
de diversa indole; en la cabina de locucion hay dos tocadiscos, una moderna
mezcladora, un aparato para cartuchos publicitarios y propagandisticos,. ademas
del compact disc. Cabe agregar que entre los locutores estan: don Ralil, Roberto,
Javier, Elsa Silvia Romero, "Lupita" quien es la animadora, aparte del jefe de
informacion el sefior Carmona, como asistente de produccién esta la sefiorita

Rosana.

Dicho medio ha sido un singular sistema de comunicacion totalmente reci‘proco
con el pueblo, ya que éste acude a manifestar sus diversas opiniones, y un’
ejemplo de ello es como la gente asiste cuando se integran a la mesa redonda
formando parte de las tematicas que involucran a los huamantlecos. Asimis'm‘o, L
X EHT Radio Huamantla, se ha mantenido a la vanguardia de la promocién de

las fiestas de agosto, presentando una propaganda con ingeniosos matices para
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llamar la atencién, como lo son los guiones que se presentan en la siguiente

pagina.

En cuanto a su publicidad se permite la adherencia de diferentes empresas
con gran renombre para patrocinar algunas actividades de la feria anual, entre
dichas corporaciones se tiene a : Coca Cola, Moctezuma y Domecq, ademas de
algunas miniempresas locales, cuya publicidad y mercancia ofrecida en este
medio, contribuye al cambio de relaciones sociales e individuales entre los
huamantlecos ya que la mayor parte de ideologia viene de fuera, ademas de
comparﬁr un mismo objetivo: consumir. En relacién a este punto exponemos su
mas reciente tarifa de espacio publicitario que ofrece la X E H T en las paginas

posteriores a los guiones de radio de ésta

Lo antes mencionado avala la idea de adaptacion entre los medios de
comunicacién y los habitantes del lugar, claro que estos Gltimos marcan los
lineamientos de intereses seguidos por la radiodifusora, lo cual nos permite
aseverar sobre la fe y el respeto con que realizar) sus festejos, pero no asi bara

ofras empresas palrocinadoras debido a su inclinacién econdmica,

De ello se desprenden los diferentes intereses existentes en la ciudad de
Huamantla, dentro del &mbito auditivo: sélo que en la misma espesura citadina se
dsja entrever otro medio poderoso en la ideologia de las personas, como lo es el

mundo visual: La Television.
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2.2 EXTENSION TELEVISIVA

El efervescente oleaje tecnolégico que suscita el siglo XX se dejé ver
nuevamente en Huamantla, ahora como la aportadora de la primera captacion
televisiva en el estado de Tlaxcala ademas de sus entidades vecinas. Ante este
hecho no soslayamos al prodigioso ingeniero Mario Pardo quien fue la clave
electronica del ambito radiofonico y de la recepcion de ondas de television en
dicho lugar. Este nuevo acontecimiento comenzo a suscitarse después del cambio
de la antena transmisora de la X E H T a la colonia Emiliano Zapata (como ya se
menciond anteriormente). Para ese entonces, Pardo mantenia el anhelo de capiar
una seial de televisién, lo cual logré a finales de los 50°s, como lo remarco el
sefior José Hernandez Castillo en una entrevista personal realizada el 16 de
marzo de 1994, en ella nos dijo que aproximadamente en 1958 él mismo
acompafid a este genio huamantleco a la zona donde se ubicaba la antena de
X EHT lacual media 65 metros de altura, ahi le colocaron otros dos tubos de 6
metros respectivamente construidos por el mismo Pardo, con la aleacion de 14
elementos 'de aluminio en céda uno; entre otras personas que colaboraron en
dicha instalacién se encontraron a Saul Pardo y Reynaldo Toledo {este Gitimo era
el celador electricista de la radiodifusora), asi, finaimente el conductor metalico
quedd con una altura 77 metros, gracias a esta nueva adaptacion se pudo captar
por primera vez en Huamantla una sefal televisiva directa desde la Ciudad de
México. Ante tal acontecimiento estall6 el jubilo entre presentes quienes tuvieron
la oportunidad de compartir esta transmision al lado de don Anselmo Pardo, padre
de Mario.

El impetu televisivo no sdlo local, sino nacional solidificaba su marcha hacia la
perfeccion para verse enraizado en el asentamiento de los primeros tres canales.

De esta manera, contemplamos el origen de la X H T V canal 4 concesionada a la
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empresa: Television de México SA, a manos del sefior Romulo O Farril en el afio
de 1949 transmitiendo en sus inicios desde los pisos 13 y 14 del antiglo edificio
de la Loteria Nacional; la cual posteriormente hizo 'm_ancuerna conlaXEW
TV canal 2 concesionada a la empresa; Televimex SA, propiedad de Emilio
Azcarraga Vidaurreta (duefio de fas emisoras X E Wy X E Q) quien le otorgd vida
a dicha estacion formalmente en marzo de 1951, con transmisiones desde la
radiodifusora X E W, solo que para enero del siguiente aio se trasladé a
Televicentro; asimismo para 1952 se otorgd la concesion a la empresa: Television
Gonzalez Camarena SA a cargo del ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena
quien ubicd sus estudios en los altos del Teatro Alameda bajo las siglas de
X H G C canal 5; de tal forma tenemos ya tres estaciones de tipo comercial que
para el afio de 1955 crearian una estructura mas solida en la naciente industria
con posibilidades de mejorar el servicio y la expansion, conjugando tanto sus
elementos como sus experiencias en dicho ambito, con esto nos referimos a la
integracion del Consejo de Telesistema Mexicano SA, avalado por el grupo:
O'Farril, Azcarraga y Camarena. Ante tal acontecimiento los tres canales se

concentraron ya en Televicentro.

Con la cohesion de los mencionados grupos empresariales, toma forma un

proyecto a nivel nacional que permite la extension televisiva. En ese mismo afio

(1955) se inicia la construcion del Sistema Naciona! de Microondas. Para lo cual -

Telesistema Mexicano instalo una estacién transmisora de 7.5 kilowatts entre los
volcanes: {ztaccihuat! y Popocatépetl, lugar mejor conocido como Paso de Cortés,
. siendo punto clave en esta red. De esta manera la antena colocada manda su
sefial a la retransmisora del Cerro de las Lajas (instalada a principios de los 70°s),

el cual se ubica en el Cofre de Perote, Veracruz que dista aproximadamente a una
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hora de Huamantia, gracias a ello capta nitidamente Ia onda de dicha antenay en

consecuencia una programacion variada de los tres canales. 13

Era tan asombroso compaginar la television con fa forma de vida del hombre
que desembocd en el arbol de las creaciones otorgando un nuevo ambito
conocido socialmente. Para ese entonces, lo mas sobresaliente se transmitia por
este medio, debido a ello en 1965 el Presidente Municipal de Huamantla Emilio
Vallejo dio pie a la divulgacion de las festividades huamantlecas entre los medios
masivos de comunicacion, un ejemplo es que el mismo Vallejo iba a las
radiodifusoras de mayor alcance: la X E B y X E W, asi como a las estacicnes
televisivas: canal 4 y 2 con el fin de cubrir tales eventos. Una de tantas
experiencias gratas fue lo ocurrido en ese mismo afio cuando los canales antes
mencionados, asi como la prensa del pais difundieron ampliamente el trabajo
desarrollado en la presentacion de una monumental alfombra en el Museq
Nacional de Antropologia e Historia en la Ciudad de México.14 Vallejo
caracterizado por su interés en la trascendencia de estas costumbres provoca el
desplazamiento a la cuspide de distincion y reconocimiento como se aprecio ef 14
de agosto de 1966, cuando en relacion con la Cerveceria Moctezuma logré que ei
licenciado Migue! Aleman Valdés Presidente del Consejo Nacional de Turismo

acompariado del licenciado Agustin Salvat Jefe del Departamento de Turismo

13. Avila, Victoria Alicia, et al, La television en México, Apuntes de la ENEP

Aragén, p 14, 16,17 y 20.

14. Nava, Luis, Op. Cit,, p 71
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visiten la ciudad de Huamantla para admirar la originalidad plasmada en el
encanto de las alfombras, ademas de las actividades paralelas llevadas a cabo en

el mes de agosto.

El reloj de arena continud su recorrido mientras que el ingeniero Mario Pardo
planeaba la forma de seguir extendiendo la sefa! televisiva por medio de la
construccion de antenas, con ello pudo hacer posible también que el famoso
puerto de Acapulco captara en {a década de los 70°s la primer sefial de television.
Sélo que el sefior Pardo jamas pensé en patentar sus creativas aportaciones en
dicho campo, por lo cual no se le reconocen oficialmente sus méritos.
Paulatinamente, el alcance de este medio fue creciendo y con ello las costumbres
de la ciudad de Huamantla pronto se conocieron a nivel nacional, Es pertinente
agregar la participacién de TV TLAX canal 4 en [a transmision de las festividades
a principios de los 80's, y también es pertinenie mencionar a uno de lo§
precursores de esta emisora estatal, don Alfonso Hernandez Castillo (hermano del
cronista oficial) quien fue uno de los excelsos locutores de la floreciente XE H T,
con su experiencia se dirigié a la capital tlaxcalteca para contribuir a la fundacion
de la emisora radiofdnica de este lugar ( la cual se ubica en la colonia Loma
Xicohténcatl, calle 1), de esta.manera adquirié un cumulo de experiencias en la
praxis electronica para orientarlo a la creacion de lo que es TV TLAX. También
a la par se integro Radio Altiplano como emisora estatal en la promocion de las

fiestas.

Finalmente, como ya mencionamos Huamantla posee una infraestructura
indispensable que le permite tener acceso a todo tipo de ondas emilidas por

cualquier medio de comunicacion electrénico. Sin embargo, no sucede lo mismo
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para la ciudad industrial mas importante de Tlaxcala: Apizaco, en |a cual todos sus
habitantes se ven en la necesidad de tener Telecable o una Antena parabdlica,
que les permita captar una serie de canales dentro de sus gustos y preferencias.
Dicho obstaculo se debe a las condiciones naturales de ubicacion como vimos, la
_ senal de Televisa (Television Via Satélite) es mandada a Paso de Cortés para irse
" a la retransmisora de! Cofre de Perote y de ahi directamente se va a Huamantla,
solo que para irse a Apizaco se interpone a la onda el volcan de La Malinche, por
ello no es captada facilmente la sefial. Debido a esto, el contenido ideolégico
manejado en los programas de Telecable (obviamente extranjero) lleva
implicitamente otra forma de ser, caracteristica que hace diferentes a los
apizaquences de los huamantlecos, estos ultimos conservan una forma mas
propia de vivir, aunque la distancia de un lugar a otro sea tan solo de 20 minutos.
Ahora siguiendo con nuestra tematica, veamos el contenido ideolégico mansjado
en la programacion de la radiodifusora local: XEHT "Radio Huamantla", en la cual
nos percatamos que se equilibra el aspecto comercial para sobrevivir y el aspecto
cultural donde se ensefia a la poblacion algunas de sus raices con el fin de .
valorar mas sus tradiciones en su conciencia. Asimismo, fa emisora maneja
diversos géneros periodisticos y literarios, como por ejemplo: radioteatro, radio
novelas, noticiarios, columnas, mesas redondas, reportajes y cronicas; todo esto
con diferentes matices para adultos o para nifios, ademas de su gama musical a
peticion del publico. En medio de este prisma es logico pensar que cuenta con un
espacio cultural el Cronista Oficial de Huamantla: don José Hernandez Castillo,
mejor conocido en el municipio como "Don Cheché", quien deleita con su charla
sdbado a sdbado aproximadamente entre las 13:00 a 14:00 horas, donde
acompariado de sus invitados nos empapa de su saber a través del micréfono a

todos sus radioescuchas.
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Por las condiciones de modernidad en el municipio se comprueba la
reciprocidad existente entre la comunidad y la radiodifusora, utilizando este medio
para emitir cualquier descontento popular con la finalidad de hallar una solucién
viable. Claro que no se descarta la censura a que todo medio esta expuesto al
hablar de alguna falta cometida por X autoridad "personas intocables",lo cual es la

unica excepcidn, de ahi en fuera se trata de respetar la voz del pueblo.

Como se ha visto en este capitulo Huamantla ocupa un lugar preponderante no
solo en el margen histdrico sino en el vaivén tecnoldgico por ser la aportadora de
la primera estacion radiofénica, asi también, la innovadora en la primer captacion
televisiva gracias al uso de antenas dentro del estado de Tlaxcala debido a las

creaciones del ingeniero Mario Pardo.

El poder de la radio y la television hace que las festividades de agosto se
vuelvan un atractivo a nivel internacional para el sector turismo, creando una
conjuncion de diferentes intereses privados en la ciudad de Huamantla, de esta
manera se generan divisas en el dmbito financiero originando un nuevo concepto

al cual denominamos “"Economia Turistica” y que veremos en un momento.
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CAPIiTULO 3

LA COMERCIALIZACION Y
LA ECONOMIA TURISTICA
EN LA CIUDAD



El firmamento indeleble nos orienta a otra constelacién donde el brillo de las
luciérnagas no solo es admirado por la verde espesura que le rodea sino que se
eleva en la suave nube proyectando el magnetismo de su naturaleza, lo cual le
hace cambiar su periferia visual y la bifurcacién de tonos se presenta
convirtiéndose en incienso que se respira a flor de piel. Para la mirada minuciosa
reprasenta la metafisica de los signos, para aquellos ojos materiales recrea el
ansia econdmica y para otros simboliza la fe (riqueza del espiritu) como sentido
esencial. Dicha afirmacion contempla el agradar a Dios bajo el uso de ofrendas
alractivas y ya en segundo [ugar como diversion, aunado al factor de consumo.
De ello se desprenden las circunstancias naturales que deleitan en forma singular
su atencion, es decir los atractivos, los cuales originan el poner mayor énfasis a
los servicios requeridos en este lugar para la poblacién visitante, de la misma
manera, a la par va creciendo la promocion de dicho sitic en pro del turismo,
debido a esto se comprende la necesidad de que estos tres aspectos
mencionados se vayan juntando simuitaneamente con el fin de mejorar el

ambiente donde se desarroilan los diferentes procesos de comunicacion.

Cabe aclarar, que en este tercer capitulo se va a hacer un estudio sobre como
son utilizados los atractivos, servicios y la promocion turistica existente en la
ciudad de Huamantla, claro, ello se va a compaginar en forma pertinente con los
conceptos manejados para hacer mas entendible la informacion hacia el lector.
Asimi§mo se explicara la categorizacién de algunos elementos que participan en

las festividades de dicho lugar.

Esta investigacion comprende conocimientos de turismo, de los cuales ya
teniamos nocion debido a un estudio previo realizado hace cuatro afos, éstos los

quisimos enfocar a un punto de vista comunicativo para plantear cémo se conjuga
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el proceso de comunicacion con el sector turismo, lo cual desemboca en otra

forma de vida.

Como ya vislumbramos en el segundo capitulo el alcance y penetracion de los
medios masivos de comunicacién en Huamantla, ahaora es posible comprender
como se van dando los diferentes matices a las fiestas de agosto, bajo el interés
de consumo y en corsecuencia las ganancias que representa, para ello es

necesario conocer el proceso de su comercializacion.
3.1 ORIGEN DE LA COMERCIALIZACION .

EI entrever historico nos remite a un ambiente de recreacion, el cual se unio a
la alabanza religiosa desde el siglo pasado, tal es el caso del tradicional palo
encebado y la carrera de burros, Ello en consecuencia representd un iman tanto
para los oriundos como para la gente de fuera, sélo que la feria no era tan
conocida en ese entonces. Ya en el devenir del tiempo, cuando la gama taurina se
incrustd como parte integrante de las festividades en 1954, el esplendor fue en
aumento creciendo asi el nimero de sus visitantes aledafios a Huamantla.
Posteriormente estas actividades se complementaron con la carrera de
carcachas. Lo mundano se uni¢ a lo religioso, pero este primer elemento no fue
motivo para que los huamantlecos perdieran el fervor mantenido hacia la Virgen

de la Caridad.

Continuando con nuestra travesia, la Feria se fue engalanando con la
adhesién de otros factores de encanto, los cuales contribuyeron a su crecimiento
durante la década de los 60's; ya que en 1962 un grupo de inquietos

huamantlecos comentaron la necesidad de reorganizar esta Fiesta, entre dicho
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equipo resaltaba la presencia de un futuro Presidente Municipal de este lugar:
Emilio Vallejo. Para 1963, un hecho que se unio a esta evolucién fue la aperiura
de la Exposicion Ganadera, al mismo tiempo Vallejo con sus compaferos se
encargaron de intensificar la labor publicitaria en pro de la Feria de Huamantla.
Una vez que Emilio Vallejo asumio dicho cargo publico (1965-1967) se
consolidaron sus planes de enriquecimiento a la Fiesta Anual E! hacia
personalmente las invitaciones a las radiodifusoras de mayor audiencia, asi como
a las estaciones televisivas ubicadas en la Ciudad de México, lo cual se le facilitd
a través del doctor Manuel Monroy quien siendo oriundo de este lugar mantenia
buenas relaciones con algunas personas inmersas en los medios masivos de
comunicacion, gracias a ello, Vallejo aprovechd para invitar a grandes
personalidades como a: Lola Beltrdn, al Mariachi Vargas de Tecatitlan, entre
ofros. Asimismo a las empresas que solicitd patrocinio fueron: Tequila Sauza,
Cerveceria Moctezuma, Domecq, Tequila Cuervo y Casa Madero; de la misma
manera promovio !a publicidad de la Fiesta Huamantleca en las conocidas Ferias
del Hogar. A consecuencia de esto, el programa televisivo "Un Canto de México”
(canal 4) conducido por Angel Rabanal transmitio las festividades de este lugar.
Cabe destacar que el 12 de agosto de 1965 se inaugurd la Exposicion
Industrial,Comercial y Cultural en los corredores pertenecientes al Convento de
San Francisco en !a ciudad de Huamantla. Ante tal esfuerzo, en ese mismo afio
llegaron varios corresponsales de diferentes paises a cubrir los mencionados
eventos. Posteriormente, el 14 de agosto de 1966, e! Presidente Municipal Emilio
~ Vallejo llevé a este lugar al Expresidente de la Republica Mexicana Miguel Aleman
Valdés quien fungia como Presidente del Consejo Nacional de Turismo,
acompaniado por el licenciado Agustin Salvat, Jefe de este departamento, tal

hecho otorgo distincién y reconacimiento a dicha ciudad.
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La labor de Vallejo fue también de inversion monetaria, ya que él mismo
costeaba los alimentos y hospedaje de las personalidades que invitaba con el
proposito de hacer placentera su estancia; todo elflo con e! afan de promover |las
Costumbres Huamantlecas; como lo expresoé el mismo Emilio Vall‘ejo,
Expresidente Municipal de Huamantla, en una entrevista personal el dia 19“ de
mayo de 1994, en las instalaciones de su Cerveceria Superior; finalmente agregé
algunas recomendaciones para la festividad anual: "-La necesidad de |un
Patronato de Feria permanente, -La reduccion a 10 dias de Feria porque 15 dias '
es mucho, -La organizacion de eventos como: obras de teatro,
conciertos,variedades, presentaciones de titeres, ademas de las exposiciones
ganaderas y -Que la Feria se traslade a las afueras de la ciudad como prevencién

sanitaria y de seguridad para los habitantes.

Un dato curioso en platica con el sefior Melitén Sanchez, también Expresidente
Municipal de este lugar, el dia 20 de mayo de 1994, expuso que un fenbme‘no
suscitado antes de comenzar las festividades de agosto es el aumento en|la
compra de colchones, ya que los oriundos de este lugar se preparan para recibif a
sus familiares o amigos. En cuanto a las actividades llevadas a cabo en su
periodo fue el quitar las cervecerias que habia en &l centro de la ciudad, las
cuales se instalaron alli después de que salid Emilio Vallejo de su cargo.
Actualmente a su criterio no se ha hecho nada para la promocién de Huamant{a.
Finalmente, cdmpartié la idea de don Emilio de que salga la Feria para mayor

sanidad y seguridad de todos.

En charla con algunos huamantlecos el dia 17 de diciembre de 1993,
comentaron sobre los pequefios negocios que se instalan cada afio en las

festividades de la Virgen de la Caridad, en donde son generalmente persongs




ESTA TESIS NO DEGE
SAUR DE LA BIBLIOTECA

ajenas a Huamantla las que llegan por un factor comercial como son los de Santa
Ana Chiautempan (la zona mas comercial del estado) ellos son quienes
regularmente realizan la venta de prendas de vestir, entre las cuales destacan los
tradicionales jorongos y gabanes;, por otra parte, mencionaron que los
huamantlecos aln siguen manteniendo ese espiritu religioso asi como el respeto
a dichas costumbres, por lo cual, en su mayoria ellos no esperan las fiestas como
sinénimo de ganancias, ello se corrobora en el buen trato que se tiene para con
los visitantes a quienes se les ofrece comida sin esperar nada a cambio;
finalmente, agregaron un dato curioso que observaron en los Gltimos afios lo cual
fue una alfombra floral con la palabra Fiesta, tal expresion muestra una

desvirtuacion en el vértice de su origen.

Actualmente, la afluencia de pequeiios negocios sigue creciendo alejandose
cada dia mas de los motivos que conllevan estas fiestas, ya que recientemente se
han integrado puestos donde se venden bebidas alcohdlicas, joyeria de plata u
oro, chamarras y bolsas de piel, cassetles piratas, asi como algunos alimentos no
gastronomicos de la entidad. Sin embargo, o que se sigue conservando es el

elocuente "Pan de Fiesta".

Como hemos visto, el origen de la comercializacion mas acentuada después
de Vallejo viene a formar un factor determinante en la atraccién de turismo, asi
como la ideologia externa que intenta asentarse en esta ciudad, la cual es
implantada por las pequerias empresas de fuera o las grandes transnacionales

. quienes patrocinan algunos eventos como: bailes, jaripeos,charreadas, corridas
de toros, etc., con la finalidad de provocar mayor consumismo entre la poblacion,

debido a la gama de significados manejados en la presentacion de su publicidad,
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ya que emplea simbolos de su cultura conjugados con el producto que se vende,

lo cual ocasiona la identificacion entre consumidor - mercancia.

Por otro lado, los visitantes no sélo se divierten en la Feria, sino que de paso

aprovechan para admirar sus: Atractivos Turisticos.
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3.2 ATRACTIVOS TURISTICOS

El innato misticismo de Huamantla se vuelve tangible ante la mirada de sus
visitantes quienes quedan sorprendidos de lo que esta pequena ciudad les ofrece,
donde lo legendario resalta en sus estructuras complementandose con el
esplendor de su naturaleza. Por dicha razon se le puede considerar como un
delere visual y corporal para el ser humano, de esta manera se logran desarrollar
algunos de los multiples sentidos del hombre en todo un proceso de
comunicacion, a lo cual nosotras nos inclinamos en conceptualizar como: Atractivo

Turistico en la ciudad.

Tras una revision bibliografica para no soslayar la materia turistica del
concepto mencionado nos remitimos a verificar en libros de Teoria General de
Turismo, sOlo que no encontramos la definicion como tal sino que las mas

compatibles fueron:

Recurso Turistico: Son aquellos elementos naturales, objetos culturales o hechos
sociales que mediante una adecuada y racionada actividad humana, pueden ser
utilizados como causa suficiente para motivar el desplazamiento turistico". 18

. y
Patnmonio Turlstico: "Conjunto de recursos naturales y obras creadas por el
hombre que estimulan el deseo de viaje y satisfacen necesidades que de éste se

originan."16

15. Ramirez Blanco, Manuel, Teoria General de Turismo, p.47

16. Novo Valencia, Gerardo, Diccionario General de Turismo, slp
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Estas definiciones respaldan nuestro conceplo en el cual nos basamos para
hacer la categorizacion de algunos elementos que consideramos como: Atractivos
Turisticos, los cuales no han tenido una promocion eficiente debido a la falta de
atencion por parte del H. Ayuntamiento que carece de una oficina especial de
turismo donde se proporcione informacion y auxilio al turista. Cabe mencionar que

las festividades so6lo cuentan con el Patronato de Feria Anual.

En medio de este paisaje con la viveza del sol, nuestras mejillas rosadas y
nuestro cabello recogido apareciéndose de la misma forma los pantalones de
mezclilla, asi como los tenis, nos dirigimos a la Casa de Cultura de la ciudad de
Huamantla donde nos reunimos con una persona sencilla quien desde un principio
brindé su ayuda y conocimiento para dicha investigacion, lo cual hizo explicito su
interés por preservar el acervo cultural entre los huamantlecos. De esta manera,
nuestra inquietante travesia dentro de la ciudad se realizé el dia nueve de julio de
1993, teniendo como guia a! Profesor Victor Manuel Nieva Soriano quien es
actdalmente el encargado principal de la Biblioteca de este lugar. Asi pudimos
conocer los atractivos que mencionamos a continuacion. Cabe aclarar que la

categorizacion no tiene nada que ver con el orden del recorrido.

Basilica de la Caridad. Se ubica en avenida Judrez Norte a un costado de la
Radiodifusora X E H T . Es un templo semi-maderno cuya construccion empezo
en los 50°s para terminarse en los 70’s. En este lugar se encuentra la imagen de
la Virgen de la Caridad. Su atractivo crece en la fiesta de agosto, en la cual

durante 30 dias se realizan alfombras florales en alabanza a esta Virgen.
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Parroquia de San Luis Obispo. Parque Juarez y avenida Hidalgo, es una
construccién que data de 1640 con fachada plateresca. En su interior se pueden
admirar imagenes de 6nix talladas por indigenas. Cuenta con una Pinacoteca de

retablos barrocos.

Templo Franciscano de San Luis: Al oriente del Parque Juarez. Conocido también

como el Convento. Muestra una variedad de cuadros del siglo XVI y XVII.

Capilla Abierta del siglo XVI. Ubicada en las instalaciones del mencionado
Convento Franciscano. Esta capilla contiene matices de la herencia morisca lo

cual se aprecia en la doble crujia que posee.

El Calvario. Se encuentra al Norte de la ciudad de Huamantia, frente a la avenida
Judrez. En su interior posee una escultura de Jests en la Cruz hecha de
chinamite, enriqueciéndose de retablos y cuadros a lo largo de su estructura,
Cuenta con un pantedn de! cual fue demolida una parte en los 80°s para construir
la actual preparatoria COBAT, en dicha demolicion se perdieron varias momias,
entre los inhumados estaban militares de la guerra de Tecoac, norteamericanos
de la invasion de 1847 y revolucionarios. Las momias que se salvaron de este
sacrilegio fueron las de un hombre que por sus caracteristicas-denota nobleza y la
" del "revolucionario Rutilio Caloca”, Dicha representacién histdrica no esta a la

vista publica.

El Santuario. Se localiza en avenida La Reforma entre Galeana y Abasolo. En
oeste Templo se venera al Sefior del Despojo. Anteriormente fungid como
Convento Jesuita. Cuenta con una Cruz que fue traida por los frailes espafioles
en 1630.
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Tuneles: Al hablar de esto es punto de hermetismo por parte de los huamantlecos.
Mediante informacién obtenida con el profesor Nieva, nos dijo que tal vez el
motivo de la construccion de los tuneles haya sido por los frailes en el tiempo de .
la evangelizacién. Realizando un seguimiento probabilistico con el profesor, éstos
llevan a una ruta que desemboca en aigunas Iglqsias de la ciudad, pasando
también por la Casa de la Cultura y la Casa Grande. Tal parece que el embrujo de

estos misterios atemoriza a los oriundos de este lugar.

Plaza La Taurina: Su entrada se localiza en la calle de Allende a un costado del
Museo Taurino. Durante las festividades de agosto esta Plaza de Toros se
engalana con la presencia de los mejores toreros. Cabe mencionar que en dicha
temporada se cubre totalmente con lonas para proteger a sus 3 500 espectadores

de las fuertes lluvias.

Museo Tayn‘no; Ubicado en la calle de Allende no. 203, junto a la Plaza de Toros
"La Taurina", administrado por el municipio desde 1955. Este museo exhibe en
cuatro salas una serie de objetos pertenecientes a la tauromagquia, que se han
sumado desde 1980. Dos de sus salas llevan el nombre de toreros originarios
como Antonio Ortega "Ef Marinero" y Fernando de los Reyes "El CAaIIao". Abierto

de lunes a viernes de 9:00 a 14:00 horas.

Palacio Municipal: Al Sur del Parque Judrez. Esta es una construccion tipo
colonial de dos plantas, en la parte superior central tiene un reloj publico. La
puerta principal se encuentra en el extremo derecho. En el vestibulo se aprecia un
mural que refleja la fundacion de esta. ciudad, obra realizada por el artista

tlaxcalteca Desiderio Hernandez Xochitiotzin en 1970.
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Parque Judrez: Es el corazén de fa ciudad de Huamantla. Antiguaments era la
Plaza de Armas donde estaban los pesebres que servian como comederos para

los caballos.

Museo Nacional de Titere: Ubicado en Parque Juarez no, 15, 1a casa se construyo
en el silo XIX y originalmente también abarcé parte de la actual Casa de Cultura.
Sus primeros duefios fueron la familia Barrentos quienes cedieron mas de la mitad
del edificio a! Colegio Juana de Arco, que funciond durante 65 afos. E! resto se
utilizé como habitacién hasta 1991 cuando se adapté para museo. La tradicién
titiritera en Huamantla se remonta a 1850 con Julidn Aranda y sus hermanos
quienes en aque! entonces formaron una compaiiia a la cual posteriormente se
les uni6 Antonio Rosete, surguiendo asi la dinastia Rosete-Arandé que lograria
fama y reconocimientos. Este museo muestra algunas de las piezas mas
importantes de la coleccidon Rosete-Aranda, conocidas como "autématas” las
cuales datan del siglo pasado. El visitante puede conocer ejemplos que van desde
el teatro de sombras_ hasta el guifiol y las marionetas que se elaboran tanto en
México como en el extranjero. Abierto de martes a domingo de 10:00 a 14:00
horas y de 17:00 a 20:00 horas. Dicho arte tuvo reconocimiento a nivel
internacional en este afio 1994, ya que aqui se celebrd la tercera Reunion
General Anual de la FICAT (Federacién Internacional de Centros de Arte Titiritero)
de! 21 al 24 de marzo siendo sede la ciudad de Huamantla, por ser la innovadora
a nivel nacional de este arte. Ante dicho acontecimiento asistieron personalidades
de todo el mundo. Cabe hacer mencién de que la primer reunion se lievo a cabo
en Bilbao, Espaiia; la segunda en Amsterdam, Holanda; y se tiene programada
para el siguiente afno la cuarta reunion en Venezuela. Debido a la importancia que
cobrd este hecho, el Sistema de Transporte Colectivo Metro mont6 una exposicion

con una gran variedad de titeres en las principales estaciones, estando los de
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Rosete-Aranda en [a estacion Zécalo, durante el mes de marzo y abril del mismo

afo.

Teatro Principal. Parque Judrez anexo a la Parroquia de San Luis. Es un teatro
especial para titeres que obviamente mantiene relacion con el Museo Titiritero.

Pertenece al Patronato Amado Nervo.

Casa de la Cultura; Al poniente del Parque Judrez. En su vestibulo principal se
puede admirar |a estatua de! héroe tlaxcalteca Tlahuicole. En esta construccion se
encuentra la Biblioteca Principal a cargo del profesor Victor Manuel Nieva Soriano,

ademds hay salones de educacion infantil, talleres de musica y auditorios.

Casa Grande: Al Norte del Parque Juarez y avenida Hidalgo. En este lugar
llegaron a reunirse los insurgentes. Ademas, ahi vivid ia que llegaria a ser esposa
de Guadalupe Victoria: Maria Antonia Breton de los Herreros (1811). La historia
de esta casa' se reafirmd en 1864 cuando se hospedd Maximiliano de Habsburgo.
Actualmente es domicilio particular de la familia Cervantes, oriundos de

Altzayanca.

El Cuartel. Ubicado en la esquina de La Reforma y Galeana poniente. En este
lugar se instalé el Cuartel General de don Porfirio Diaz durante la batalla de
Tecoac, de la cual resulté victorioso, motivo por el cual Huamantla lo postula como

Presidente a finales del siglo pasado. Actualmente es una vivienda particular.

Colecturia: En este sitio se reunia el diezmo franciscano. Y hoy es un salon de

actos en el interior de la Presidencia Municipal.
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Lienzo Charrro. Al noreste de la ciudad rumbo a Altzayanca, aqui se efectuan las

tradicionales charreadas del mes de agosto.

Centro de Exposiciones: Al noreste de la ciudad. Aqui se llevan a cabo las

exposiciones ganaderas, porcinas, ovinas y caninas durante el mes de agosto.

Como podemos visualizar, Huamantla cuenta con una amplia gama de
Atractivos Turisticos que durante la época de las festividades los turistas
aprovechan la ocasion para apreciar a algunos de ellos. Ante la afluencia de
gente que crece aio con afio debido a la Feria, la Secretaria de Turismo del
ostado de Tlaxcala registrd en 1993 la visita de 75 000 personas quienes

demandan mas Servicios Turisticos.
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3.3 SERVICIOS PARA EL TURISMO

Ante la belleza de las edificaciones por el hombre y las maravillas naturales
con las que se atavia Huamantla, se ha solicitado la presencia de elementos
encaminados a la atencion de multiples necesidades para la. mejor satisfaccion
de! disfrute que ocasioné el vaivén humano, lo cual nos traslada a otro proceso de
comunicacion artificial. A esto hemos conceptualizado como Servicio para el

Turismo en la ciudad de Huamantla.

Al igual que el subcapitulo anterior, queremos mencionar algunas definiciones
encontradas sobre esta materia, a fin de hacerlas mas susceptibles para la

comprension de este punto.

Servicio Turlstico: "Conjunto de realizaciones, hechos y actividades tendientes a
producir prestaciones personales que satisfagan las ncesidades del turista y
contribuyan al logro de facilitacion, acercamiento, uso y disfrute del Patrimonio

Turistico".17
Servicio Turistico. "Toda actividad realizada por una persona fisica o moral,

privada o publica, tendiente a satisfacer necesidades especificas directamente

planteadas por e! desplazamiento turistico"18

17. Novo Valencia, Gerardo, Op. Cit., s/p

18. Ramirez Blanco, Manuel, Op. Cit., p 85
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De aqui se deducen algunas bifurcaciones ocasionadas por dicho término,

claro que con los matices contemplados en esta ciudad como lo son:

-Patronato de Feria: El cual sera explicado ampliamente en el siguiente
subcapitulo por ser el madio de promocién turistica con que se cuenta, pero
también se encuentra dentro de ‘os margenes de Servicio Turistico debido a las

funciones que desempedia.

-Hospedaje

-Alimentos y bebidas

Los establecimientos de hospedaje con los que cuenta Huamantla son los

siguientes:
Centro Vacacional Malintzi Localizado al suroeste de esta ciudad, lugar que
pertenece al Instituto Mexicano del Seguro Social (IMSS), Se cuenta con 45

habitaciones.

_ Centro Recreativo de Huamantla: Al Sur de la ciudad, en el Barrio de San Lucas,

en el Boulevard Cuamanco. Inmueble perteneciente al IMSS.

Hotel Cuamanco; Kilometro 146.5 de la carretera México-Veracruz, su duefio es

Jorge Sanchez Gasso. Ei establecimiento es de tres estrellas cuenta con 10 = -

habitaciones dobles matrimoniales, cinco dobles individuales y cinco sencillas. Su-

teléfono es 2 22 Q9.

89,



Holel La.Escondida: Kildmetro tres de la carretera Huamantla-Puebla. Su
propietario es Javier Zamora Alarcon, el establecimiento es de tres estrellas,

posee 14 habitaciones y su teléfono es el 2 14 66.

Hotel Centenario, Se localiza a un costado de la Basilica de la Caridad, sobre la
avenida Juarez Norte no. 209. Su categoria es de dos estrellas. Tiene vista a la
explanada de dicha Iglesia donde sus huéspedes puden admirar parte de las
festividades. Cuenta con nueve habitaciones senciilas y nueve dobles con cama
individual. Pertenece a la Sociedad Hotel Centenario Huamantla SA de CV. Su

numero telefénico es el 2 07 01.

Hotel Calesa, Establecimiento de dos estrellas localizado en Juarez Sur nimero
305b. Su dueiio es el sefior Juan J. Barrera Diaz. El inmueble cuenta con 14

habitaciones sencillas y dos dobles individuales. Su no. de teléfono es el 2 20 66:

Hotel Vallejo: Parque Juérez no. 9. El inmueble es de una estrella, pertenece a
Antonio Vallejo Hernandez. Posee 11 habitaciones y su nimero telefonico es el
20213,

FUENTE: . Carpeta de Informacion Turistica
SECTUR-Tlaxcala, septiembre 1993,
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Los lugares de alimentos y bebidas que posee Huamantla son:
Restaurante La Cabada: Con domicilio conocido. Su dueiio es José Rufino S.

Ramos. Su no. telefonico es el 2 40 96,

Cafeteria Mariel. Juarez Norte no. 103. Pertenece a la Prestadora de Servicio de
Huamantla SA de CV. Ofrece una cocina comercial con espacio a 40 personas.
Su teléfono es el 2 15 76. Su horario es de 8:00 a 23:00 horas.

Restaurante Bar La Mansion: Juérez Norte no. 103. Pertenece al serior Emilio
Vallejo. Ofrece cocina internacional con espacio a 60 personas. Su horario es de
13:00 a 23:00. El numero telefénico es el 2 15 76.

Restaurante Café Paris: Judrez Norte no. 110. E! duefio es el sefior Humberto
Macias Galaviz. Su cocina es mixta y regional. t.a capacidad es para 70 personas.

E! horario es de 9:00 a 22:00 horas. Su numero de teléfono es el 2 05 43.

Bar El Retiro: Juarez Norte 110. Su propietario es Humberto Macias Galaviz. El
espacio es para 30 personas. Su horario es de 11:00 a 23:00 horas. El niumero
telefénico es el 2 07 03.

Restaurante Bar Centenario. Juarez Norte no. 209. Cuenta con una cocina

nacional mixta para 60 personas. Pertenece a Francisco Mata Valie. E horario es
de 8:00 a 23:00 horas. Teléfono 2 05 87.

:4]



Restaurante Lifest. Juarez Norte 422. Cuenta con una cocina comercial con cupo
para 40 personas. Su propietario es el sefor Fernando G. Montiel Gallardo. Su
horario es de 07:00 a 21:00 horas. Tetéfono 2 09 90.

Cafeteria Café Sax: Juarez Sur 101. Se ofrece una cocina comercial para 40
personas. Su propietario es el sefior Sergio Morales Parada. El horario es de
10:00 a 22:00 horas. Teléfono 2 00 81.

Restaurante La Choza del Negro: Judrez Sur 215. Cuenta con una cocina
nacional con espacio para 24 personas. Pertenece a José Maria Dominguez
Padrdn. El horario es de 09:00 a 18:00 horas.

Restaurante El Tejado: Judrez Sur no. 216. Posee una cocina regional con cupo
para 40 personas. Su propietario es el sefior Miguel Arenas Sanchez. El horario

es de 08:00 a 20:00 horas. Teléfono 2 04 98,

Cafeterla Calesa: Juarez Sur 305b. Ofrece una cocina comercial con capacidad

de 18 personas. Su duefio es Juan J. Barrera Diaz. Horario de 08:00 a 23:00 .. .~

horas, Teléfono 2 20 66.

Discoteca Grupo Fantasy. Morelos poniente 105. Con espacm para 450 personas S
Pertenece a Adolfo Padilla Aguilar. Su horario es de 21.00 a 04 00 horas '
Teléfono 2 02 57.

Restaurante Bar Pulque Rock. Morelos poniente 105. Tiene una cocina nacional
con espacio de 40 personas. El propietario es el sefior Mauricio Barios Amador. El
horario es de 15:00 a 02:00 horas. Teléfono 2 02 57.
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Restaurante Champotén: Reforma Sur 201b. Ofrece platillos nacionales. Y la
capacidad que tiene es para 20 personas. Pertenece al sefior Sergio Ldépez
Merino. E! horarin es de 08:00 a 17:00 horas. Teléfono 2 12 20.

Restaurante La Escondida: Kildmetro tres, carretera Huamantla-Puebla. Cuenta
con una cocina mixta. Cupo para 200 personas. Su propietaria es la sefiora Julia
Teresita de Rodriguez. Horario de 08:00 a 20:00 horas. Teléfono 2 13 13.

Bar El Callao: kilometro 146.5, carretera México-Veracruz. Tiene cupo para 30
personas. Pertenece a Francisco Mata Valle. Horario de 08:00 a 23:00 horas.
Teléfono 2 22 11.

Restaurante Malintzi: Kildmetro 146.5, carretera México-Veracruz. Ofrece una '
cocina nacional para 90 personas. Horario de 08:00 a 23:00 horas. Teléfono 2
22 1.

Restaurante La Carreta: Kilometro 147, carretera México-Veracruz. Ofrece
platillos regionales con capacidad para 120 personas. Pertenece a la sefiora
Carlota Islas Bolarios, Horario de 09:00 a 20:00 horas. Teléfono 2 15 79,

FUENTE: Carpeta de Informacion Turistica
SECTUR-TIlaxcala, septiembre 1993
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Cabe hacer mencidn que durante la Fiesta de agosto el centro comercial Las
Doce Puertas (Parque Judrez oriente y avenida Judrez) juega un papel importante

como servidor turistico mercantil.

A lo largo de este listado pudimos observar que un 91.7% de prestadores de
Servicios Turisticos son particulares. Un dato curioso en referencia a los
establecimientos de alimentos y bebidas que ofrecen mayor capacidad
pertenecen a mujeres. Ahora resulta interesante conocer cémo se maneja la

Promocién Turistica de la Feria de Huamantla.
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3.4 PROMOCION TURISTICA

Asi como los colores del arcoiris se expanden en una parte del cielo, asi se
promueven las costumbres huamantlecas entre los medios masivos de
comunicacion, claro que, con divergencias ideologicas tanto por parte de los
oriundos como por parte de los visitantes quienes de alguna manera perciben con
diferente significado a las festividades anuales, aqui cabe remarcar algunos
intereses ajenos a la ciudad. Debido a esto la Promocién Turistica de la Feria en
Huamantla la conceptualizamos como: La flecha incélume viajera que fomenta los
recursos turisticos originando un desarrolio en el ambito del turismo. De la misma
manera, también queremos hacer mencidn de algunas definiciones generales

sobre dicho aspecto:

Promocion Turistica: "Conjunto de personas y objetos que al ponerse en accion
determinan factores de fomento a las diversas etapas del desarrollo turistico, ya
sea incrementando la afluencia de turistas o estimulando el incremento de la

industria turistica".19

Promocion Turistica: " Es una actitud integrada por un conjunto de acciones e
instrumentos que cumplen la funcion de favorecer los estimulos al surguimiento y
desarrollo del desplazamiento turistico, asi como el crecimiento y mejoria de las
operaciones de la industria que lo aprovecha con fines de explotacién econdmica.
Es decir, la accién de crear y desarrollar las estructuras turisticas en base a

inversiones de capital, uso de equipo, técnicas administrativas y también

19. Novo Valencia, Gerardo, Op Cit., s/p
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activar el desplazamiento turistico con los medios de difusion mas idoneos."20
Con base en dichas definiciones, los aspectos que vamos a manejar en este
desarrollo es e} uso de la propaganda y publicidad turistica, para empezar, dicho
término 1o hemos conceptualizado como la difusion de mensajes entre los medios
masivos de comunicacion cuyo objetivo es primordialmente la penetracién
ideolégica-politica a través de valores morales que influyen para la atraccion
turistica; ahora, la publicidad turistica la consideramos como el método
comunicativo netamente con fines lucrativos, donde se vende un bien o servicio
turistico por medio de un contexto esterectipado a otra idiosincrasia, lo cual

induce al consumo.

Los medios de comunicacién empleados en Huamantla, Tlaxcala para la
promocitén en lo que se refiere a Atractivos Turisticos ha sido por medio de la
folleteria que sale solamente en tiempo de Fiesta con una escueta alusion de
éstos, compaginandose con algunos Servicios Turisticos, por lo cual podemos
especular que no se le ha dado una adecuada éxplotacién de los atractivos antes

mencionados, como se ve a continuacion:

20. Ramirez Blanco, Manuel, Op. Cit., p.100.
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. SIMBOLOGIA
+ 1.- NUESTRA SAA. DE LA CARIDAD 8- HUAMANTLADA

2+ PARROQUIA DE SN LUIS 9- PLAZA DE TOROS

3+ PALACIO MUNICIPAL 10 IGLESIA DEL EX-CONVENTO FRANCISCANO
4- CENTRO CULTURAL ITC .M - SOLTEPEC-CARRERA DE CABALLOS
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PUBLICIDAD DE LA FERIA POR EMPRESAS PRIVADAS

Huomantia ‘93

La Feria de las Ferias
Plaza de Toros "LA TAURINA"

YorsLmamra TecHaDa
Domingo 15 de Agasto 500 P.M.
Corrida Internacional

Al utardnd

8 Don Rafael Mendoza 8
Despesids de loy ruedos de
ANTONIO VEGA
Lan Valoo

EL GLISON
LICNARDD BENITEZ

Guan Fyuie de Venetwels
Yool Tounbador de burbly

ARIURC MANZUR

Lit aaladores foldian fom vt trppartisar Tuadniles

Setrin Sediun o cangn ol IN VEATIMIE ZAPATA

Rolir Los w coMumber uve fgen ovis Prons

Precar de Entrads

1e.

Nise n e

1 o n Froe
. 3ca “ - 3300
W Tso se Soa

“ - Tues ™
Somies Gossral E3 $800 itend N5 0

Venta de Holrios emy
Husmsntls, Thos, W Presudences Momcipal
U Mo’y Bar
Apuaca, Ths W Matamoros 30) Tel. 7-07.00
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EDICION 119

FERIA HUAMANTLA 93
TLAXCALA

Cobailos |
BRANDY oy
PRESIDENTE Gegeam
] ~;§2,é Y

):\% ‘,

Fa :
e L \"_.-v t "

Espectacular
Caballos Domecq

Gran Exhibicion de Doma
a la Alta Escuela '

en la PLAZA DE TOROS "LA TAURINA"
Martes 17 de Agosto a las 12:00 horas del dia

Participacién de Artistas Exclusivos Domecq

ENTRADA LIBRE
BRANDY

[

s oat
Tarcace, Ldo. s
Tet. (9183%) 47438
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ARTIS TAS
PLASTICOS
TAURINOS
DE MEXICO

PRESENTAN

MUESTRA DE PINTURA
Y ESCULTURA

TAURINA HUAMANTI.A '93

EN MEMORIA DE FERNANDO DE LOS REYES

“EL CALLAO”

INAUGURACION POR EL C. GOBERNADOR CONSTITU-
CIONAL DEL ESTADO DE TLAXCALA SR. LIC. JOSE
ANTONIO ALVAREZ LIMA EL DIA 6 DE AGOSTO DE
1993., A LAS 18:30 HRS.

EXPOSITORES

PINTORES:

RAMON REVELES DAVID CARDENAS

ALFREDO FLORES JOSE ANTONIO RODRIGUEZ
SAMUEL JIMENEZ ROBLEDO ANTONIO HERNANDEZ JAUREGUI
JAIME MIRALLES LUIS ALFONSO MINON
ESCULTOR: JORGE HERNANDEZ GARNICA

SALA DE EXPOSICIONES DEL MUSEO TAURINO DE
HUAMANTLA, TLAXCALA.

‘‘ARIES' pare y €0q. Jusrez y Abasolo Husmanils, Tler.

FALLA DE ORIGEN ’°‘
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FERIA 119

UN LUGAR DE MEXICO CON TRADICION
DEL 8 AL 22 DE AGOSTO

W ENLAFERIA... W

FALLA DE ORIGEN 108



*HUAMANTLA *

& TLAX.'91 %

2 los invita a su gran feria y 4’00
a su sensacional torneo de gallos (O

DEI.. 8 AL 17 DE AGOSTO

" i
cumnupz ROSA GLORIA VERONICA

PINEDA CASTRO 'g.‘\
AE. 15 CHAGOYAN VE 9 o

MAGNIFICO
MARIACHI

« o \d
CAIFANES ROSITA R PAQUITA LA %)
VE 16 BOUCHOT & DEL BARRIO

EMPRESAS FRANCO DOM. 11
TELS: $52-50-88 y 743-50-87

LA CERVEZA ES.

PROXIMO TORNEO DE GALLOS DEL 22 AL 31 DE AGOSTO EN CHIMALHUACAN.

FALLA DE oRpigeny °




En cuanto a los Servicios Turisticos pudimos percatarnos que el 91.7% de
estos prestadores pertenecen a la iniciativa privada, lo cual denola mayor
preocupacion de este sector para preservar el turismo, ademas la promacién de la
Fiesla es mantenida a través de los medios masivos de comunicacion con mayor
cobertura estatal, como lo es la X E H T Radio Huamantla y otras radiodifusoras
de la entidad, de la misma manera no se descarta la participacion del Sol de

Tlaxcala e igualmente Televisa, lo cual implica una difusién a nivel internacional.

Por otro lado, el dia 22 de noviembre de 1993 se llevé a cabo una entrevista
personal con el Cronista Oficial de la Ciudad; Don José Hernandez Castillo quien
nos hablé sobre la Promocion Turistica de Huamantla, la cual es realizada por el
Patronato de Feria perteneciente al H. Ayuntamiento, éste sdlo se organiza en los
meses de julio y agosto ubicandose en las instalaciones del Palacio Municipal, su
tarea es hacer Promocion Turistica en tiempo de Feria, por ello, nos hemos
percatado que no existe un organismo permanente encargado de atender al
sector turismo y a esto le atribuimos el porque no sea mantenido una explotacion
eficiente de los Afractivos Turisticos. Regresando con nuestra entrevista "Don
Cheché" nos comentd que la designacién del encargado principai, asi como de
los miembros de este Patronato se hace entre las mismas personas
pertenecientes al Gabinete en turno y que regularmente el Presidente Municipal
es quien funge como Presidente del Patronato; ademas de la actividad
desempefiada por dicho organismo como lo es disefiar y programar los folletos,
carteles y mapas alusivos a la Feria, como los ejemplos que se mostraron

anteriormente.

Cabe hacer mencién que afio con afio se realiza un concurso en el cual se

escoge el mejor logotipo para abanderar las festividades de agosto. Entre algunos
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destacados disedadores del logo se encuentran: Rodolfo Duran, Humberto Lima y
Augusto Valdés. "Don Cheché" agregd que los lugares a donde se manda a
imprimir 1a promocion son: en Huamantla Casa Juarez, en Puebla La Econémica y
en la Ciudad de México la Imprenta Monterrey; en lo que se refiere a la
contratacion de exposiciones llevadas a cabo durante la Fiesta se negocian cu
Jorge Rivera Fabre quien es el actual Vicepresidente de! Patronato. El proyecto
de esta oficina eventual se modifica cada cuatro afios sin que tenga algo que ver

con la politica del Municipio.

Otra estrategia de fortalecimiento viene a ser Radio Huamantla, en donde
también se anuncia todo lo referente a la Fiesta, entre ellos se aprecia a la
propaganda informando acerca de las actividades programadas para el mes,
paralelamente se le unen la publicidad de empresas patrocinadoras con fines de
recreacion lucrativa; cabe seiialar que la X E H T ofrece un descuento a los
anuncios del Patronato debido a la importancia que representa su promocién,
Simultdneamente otros medios coadyuvadores con las radiodiusoras con las
radios de! estado, ia de la Capital, Calpulalpan,la de Apizaco; ademas de las
emisoras de Puebla asi como la de Veracruz , asimismo los reportajes de los
periddicos: Esto y Ovaciones, también se cuenta con la participacion de canal 13
y de ‘i’elevisa, las cuales han manifestado ef auge de estas festividades ya que
esta Gitima ha dado a conocer durante tres décadas los hechos mas relevantes de

dicha Feria.

Por 1o antes expuesto podemos deducir que la Promocion Turistica realizada
en la ciudad de Huamantla no ha sido suficiente debido a la eventualidad del
Patronato de Feria (bimestral) y a la falta de interés por parte del Ayuntamiento

que no ha sabido aprovechar la enorme riqueza del Patrimonio Turistica. Nos
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hemos quedado asombradas de la indiferencia mostrada ante algunos Atractivos
Turisticos como lo.son: los tuneles y las momias debido a la exacerbacion de

miedo mantenida por los huamantlecos ante la violacion de su terreno espiritual.

Huamantla, sindnimo de creencias conjugadas con la recreacidon tras la
permeabilidad del tiempo nos evoca un pancrama de corte comercial modificando
el aspecto visual para los turistas que no conocen la tradicion oral y es aqui de
donde emanan diferentes intereses ajenos a los oriundos, lo cual se compagina
con la modernidad de dicha ciudad. La comercializacion se hace presente desde
dos puntos de vista, en un angulo aparecen las festividades religiosas aunadas al
placer de diversion, lo cual trae como consecuencia la pérdida de esencia en sus
costumbres, asi como el manejo de otros estereotipos dedicados a fomentar el
consumismo ello es empleado por negocios de fuera quienes observan sélamente
la remuneracién econdmica representada por la afluencia de gente; y desde el
otro angulo se aprecian el auge de dichas costumbres, debido a la variedad de
signos manejados en las celebraciones religiosas, lo cual resulta atractivo para el
turismo, a la vez que las ingresos dejados en el Municipio garantizan la estancia
de mas y mejores Servicios Turisticos para la gente de fuera; pero hasta el
momento no se ha llegado a un desarrollo pleno en este ambito, 1o cierto es que
la Terminal de Camiones de Huamantla es una de las mas beneficiadas en la
temporada de agosto a causa de! gran numero de visitantes y ellos ya no gastan

en hotel o aveces ni en comida porque ese mismo dia se van a su lugar de origen.

Un aspecto a destacar es la fugacidad del Patronato de Feria, que cada
periodo municipal va cambiando y con ello las experiencias sélidas se pierden sin
miras futuras de una base tedrica, en consecuencia actualmente se requiere de

mayor seriedad, actitud y aptitud en el pragmatismo de las autoridades, ademas
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de ciertas medidas estrictas, tanto en el ambilo de sanidad como en el de

seguridad para toda la poblacion.

Los lineamientos observados nos permiten apreciar en otra perspectiva lo que
esta sucediendo en la ciudad de Huamantla, Tlaxcala; ante este fenémeno social
resulta interesante saber el papel desemperiado por los huamantlecos, ademas
de su opinion sobre este tema y {o que ellos aun conservan como esencia de sus
propias costumbres. Para tal efecto, nuestra investigacion se enfoca a la
realizacion de un estudio minucioso acerca de la calidad espiritual mantenida por

sus ciudadanos: nifios, jovenes, adultos y ancianos.
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CAPiITULO 4

ESPERANZA SIN RESONANCIA:
LAS OPINIONES DE LOS HUAMANTLECOS




E! eco imperecedero del pensamiento nos remite a ofro sentimiento, que se
conjuga en la ladera noreste de un volcan no efervescente. La tranquilidad que se
respira se transpone a un ambiente en ideologias divergente, lo cual expresa su
propia idiosincrasia inmersa en su contexto tradicional complementandose con el
actual; musitando quedamente su onomatopeya huamantleca en el veértice del
viento de donde brota el sentir inocuo e indeleble de 200 oriundos ante la gama

de situaciones presentes.

De manera Intrinseca, resulta atrayente conocer la opinion de los 200
huamantlecos en cuanto a sus propias tradiciones, asi como de la influencia
psicolégica que reciben a través del entorno. Tomando en cuenta los diferentes
procesos de comunicacién, llevados a cabo al manifestar su devocién por medio
de las alfombras y tapetes dedicados a la Virgen de la Caridad, nos enfocaremos

a mostrar los elementos claves compaginandolos con sus matices modernaos.

Para explicar como se ha adaptado e! proceso de relacion entre las
costumbres huamantlecas con el desarroilo de la radio y televisién, asi como de la
economia turistica se visualiza en este capitulo lo que ha quedado de esencia en
las costumbres, ademas del contenido ideoldgico manejado en la programacion
de la X E H T, asimismo, se adhiere el papel desempefiado por la economia
turistica en la ciudad de Huamantla. Ante dicho panorama se llevé a cabo una
encuesta que abarco del 16 al 23 de mayo de 1994, la cual mostrd factores
determinantes para el enriquecimientd de nuestros objetivos; esto fue a través de

parametros empleados en la codificacion y decodificacién de la informacién con el

fin de hacer tangible el sentir huamantleco.
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Por ello, cabe hacer mencidn de algunos términos estadisticos como soﬁ los
valores absolutos y relativos que aparecen en cada cuadro; lgs primeros son
resultados concretos obtenidos de la suma de la frecuencia en sus respuestas,
mientras los segundos son estos mismos datos expresados en porcentaje.
Después de la aparicion de cada cuadro se maneja su interpretacion la cual
posteriormente se enriquece con las respuestas afines a los requerimientos del

subcapitulo, mostrando otros rubros a tomar en cuenta para las conclusiones.

Ahora bien, es necesario conocer algunos detalles con respecto a la division

de edades que fueron consideradas para la poblacién de nuestra muestra:

NINOS 5 - 13 afios
JOVENES 14 - 25 afios
ADULTOS 1 ~ 26-55 afios

ADULTOS 2 56 en adelante

Con la finalidad de cubrir los objetivos planteados al inicio de dicha
investigacion consideramos tres modelos de cuestionario que nos permitieron el
mejor manejo de informacion, de acuerdo a su edad y conocimiento adquirido de
cada persona; aunque se haya unido el mismo tipo de cuestionario Adultos 1 con
Adultos 2 debido a la simillitud de experiencias que poseen, y los resultados
obtenidos fueron concretos. Cabe aclarar que del total de poblacién de la ciudad
de Huamantla (segun el censo de 1980, presento 32 195 habitantes) tomamos
una muestra representativa de 200 personas, es decir, el 0.6%, debido a las
condiciones de tiempo y espacio, ademas de que el abarcar un mayor porcentaje
requeria de méas colaboradores. No por, elio dejo de ser una muestra

representativa, ya que la eleccion fue razonada, o sea, distribuimos los
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cuestionarios en tres sectores; alto, medio y bajo, los cuales determinamos a
través de la observacidn; tomando en cuenta la tipologia de edades ya expuesta.
Ahora bien. pasemos a visualizar los modelos de cuestionario, los cuales
responden a nuestro objeto de estudio (lo que ha quedado de esencia en las

Costumbres Huamantlecas).




CENTRO DE INVESTIGACIONES DE LA UNAM

X

R CUESTIONARIO PARA NINOS
ZNVLEADAD NACIONAL
AVENMA ITEDAD SEXO
MExICy -
ESCOLARIDAD, OCUPACION

1.-¢ Tienes TV en tu casa?
a)Si b)No

2.-4,Qué canal te gusta ver mas?,

3.-¢ Por qué?.

4.-¢Con qué frecuencia ves TV?
a)Mucho b)Poco c)Nada

5.-¢ Tienes radio en tu casa
a)Si b)No

6.-¢ Qué estacion te gusta mas? R

“7.-¢Por qué?

E ‘9.-2,F.cv>’r qué?
" 10.-¢Sabes cuantas festividades se

a)Si: .= . b)No
11.-¢ Cudles?_
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12.-¢ Para ti cudl es fa festividad mas importante?

13.-¢ Como participas en elia?

14¢Qué piensas de la fiesta de agosto? (Qué significa para ti)
a)Devocion  b)Diversion  ¢)Obligacién  d)Otro (Cudf)

15.-4,Qué es lo mas atrayante para ti en estas fiestas?,

16.-4 Te han piaticado tus papas o tus maestros el origen de estas fiestas?
a)si b)No

17.-¢,Qué tanto?
aMucho b)Poco c}Nada

18.-¢ Has visto o escuchado la difusion de estas festividades?

a)si b)No
19.-Sientes:

a)Bonito b)Nada

: 20.-(,Té has pefcatado que han habido cambios en tas festividades?
@Sl DINDT T e
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CENTRO DE INVESTIGACIONES DE LA UNAM

UNIVERADAD NACJONAL
AVENSMA DE
Mixico CUESTIONARIO PARA JOVENES

EDAD SEXO, ESCOLARIDAD,

OCUPACION ESTADO CIVIL

1.-¢En qué lugar estudias?

2.-¢ En donde trabajas?.

3.-Tienes:
a)Radio b)TV c¢)Telecable d)Antena Parabblica

4.-¢,Con qué frecuencia escuchas Radio Huamantla?
a)Mucha b)Poca c)Nada

5.-¢ Te gusta realmente?
a)Si b)No

6.-¢ Por qué?

: 7.-¢Cuéi és'lu praograma favorito?

. 8,-4,Cué'hté§ horas al dia ves TV?

9.-¢,Qué tipo de programas prefieres, tanto en radio como en TV?
. a)Culturales b)Musicales c)informativos d)Novelas
e)Entretenimiento
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10.-¢ Acostumbras ver TV TLAX?
a)si b)No

11.-¢,Por qué?,

12.-¢ Sabes cudntas festividades se celebran anualmente en Huamantla?
a)Si b)No

13.-¢ Cudles?

14.-¢ Para ti cudl es la mas importante?

15.-¢ Por qué?

16.-¢ En qué consiste esta festividad?,

17.-¢ Como participas en ella?,

18.-,Qusé significa para ti? R g
a)Devocion  b)Diversién  c)Obligacién  d)Lucro™: ©)Otro(Cual) - -

19.-¢ Conoces el origen de las festividades de agosto?
a)Si b)No

20.-¢,Por medio de quién lo supiste? L
a)Padres b)Familiares c)Maestros  d)Amigos. .

21.-¢ Has visto o escuchado la difusion de estas festividades?
a)si b)No R

22.-¢ A través de qué medios?
a)Radio b)TV c)impresos
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23.-¢ Has notado alguna modificacion en la esencia de estas fiestas?
a)Si b)No

24.-4Cudles?

25.-4 Te gustaria que hubiera mayor turismo en esta ciudad?
a)Si b)No

26.-¢Han traido algtin beneficio los turistas a la pob!acnon?
a)Mucho b)Regular c)Poco d)Nada

27.-¢Con qué atractivos turisticos cuenta la ciudad de Huanjériflé? :

28.-¢ Consideras pertinente el incrementar los servicios‘mri_
a)Si b)No k :

29.-4 Como cudles?: . et
a)Oficina local de turismo  b)Agencia de viajes . - c)Hoteles y motales -«
d)Centros recreativos o e A

30,.¢Cual crees que sea el tipo de beneficio que traigan las festividades de
agosto? a)Econdmico © b)Social c¢)Politico - d)Religioso
e)Moral  f)Fisico '

31 .-g,Consideras que las fiestas de agosto necesitan mayor promocion?
a)Si- - * b)No

32.;¢P¢_>r qdé? :

OBSERVACIONES:
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CENTRO DE INVESTIGACIONES DE LA UNAM

‘NIVER4DAD NACIONAL

AVENMA DI
MK JESTIONARIO PARA ADULTOS
EDAD SEXO ESCOLARIDAD
OCUPACION ESTADO CIVIL,

1.-¢ En dénde estudié?

2.-¢En qué lugar trabaja usted? o

3.-Fuera
¢Donde?,

4.-4Por qué?,

5.-¢ Trabaja usted |a (lerra?
a)Si: o )o»_:

* 6.-4Por qué?.

7.-¢Cu‘é_htos miembros componen su familia?,

8.-¢ Cuantas personas aportan el gasto a la casa?:

9.-¢Eﬁ qué trabajan?,

10.-¢En donde irabajan?




11.-Fuera:

¢Por qué?,

12.-Tiene:
a)Radio b)TV c)Telecable d)Antena parabdlica

13.-¢Con qué frecuencia escucha Radio Huamantla?
a)Mucho b)Poco c)Nada

14.-¢ Le gusta realmente?
a)Si b)No

15.-¢ Por qué?

16.-¢ Cuantas horas al dia escucha radio?
a)1 - 2, bv)3_-v4 c)5 en adelante

17. -LCuamas horas al dfa ve televisién?
a)1 -2~ :b)3-4 c)5 en adelante

18.;¢‘,Qué tipo de programa prefiere usted, tanto en radio como en television?
" a)Cultural - b)Musical c)informativo d)Novelas e)Entretenimiento

19.-3 Acostumbra ver TV TLAX?
a)si biNo

20.-4Por qué?

21.-;8abe usted cuantas festividades se celebran anualmente en Huamantla'7
a)Si b)No : : )

22.-4 Cudles?_
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23.-¢Para usted cual es la mas importante?.

24.-4,Por qué?

25.2:¢ En qué consiste esta festividad?,

26.-, Como participa en ella?.

27.-¢,Qué significa para usted?

a)Devocion  b)Diversion  c)Obligacion  djLucro = e)Otro (cual) -

28.-4,Cree que actualmente las festividades se celebran de la misma manera

desde que usted tiene uso de razon?
a)Si b)No

29.-¢Por qué?.

30.-¢, Conoce el origen de las festividades de agosto?
a)Si b)No

31.-¢A lravésdequié‘n? . .
a)Padres b)Familiares c)Maestros d)Amigos e)Conocidos

32.Q¢,Ha visto 0 escuchado la difusion de estas festividades?
a)Si b)No

'33.-¢A través de qué medios?
a)Radio )TV c)impresos

34,- Esta usted de acuerdo con el crecimiento de turismo a causa de las
festividades? .
a)Si b)No
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35.-¢Por que?
36.-¢ Qué beneficio cree que han traido los turlstas aesta cnudad?
a)Mucho b)Regular c)Poco e d)Nada

37.-,Qué atractivos considera que tiene la éiudad de Hdaméﬁfla'é

38.-¢ Piensa que es pertinente e| incrementar los servccnos
a)Si b)No

39.-¢, Como cuales?
a)Oficina Local de Turismo  b)Agencia de Viajes
d)Centros Recreativos  e)Otros (cudles)

agosto?
- -~ a)Econdmico b)Social c¢)Politico
) f)Fisico .

dv)Re‘nglo

41, —LCon5|dera que las fesuvsdades ‘dela Virgen de la Caridad necesnan mayor :
promomén? o ; .
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CUADRO NO. 1

SEXO DE LA POBLACION ENCUESTADA

(Absolutos y relativos)

SEXO

F %

| FemEnING 86 430(°
MASCULINO | 114 ws10|
TOTAL 200 00|

FUENTE: Ehcues(a realizada por las autoras del 16 al 23 dé mayo de 1994, e'h fa’

de. de Huamantla, Tlaxcala.

Es importante mencionar que del total de 200 encuestados, esfdeclr el 100%,

el 57% corresponde a hombres y un 43% a mujeres, de lo cual. deducimos el

interés de participacion del sexo femenino para igualar al sexo opuesto, tanto en

las caracteristicas de trabajo como en la expresién de su opinion. Ademas se

muesltra a dicha ciudad todavia como una sociedad conservadora debido a que el

hombre continua al frente de la familia y de los diferentes asuntos.
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CUADRO NO. 2

DISTRIBUCION DE LA POBLACION EN LOS DIFERENTES SECTORES
(Absolutos)

JIPOLOGIA

NINOS JOVENES ADULTOS 1 - ADULTOS 2.

SECTOR

BAJO
MEDIO

ALTO

TOTAL """

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de mayo de 1994, enla,

i Cd. de Huamantla, Tlaxcala.

De acuerdo a estos tres sectores observamos un pequefio exceso en el sector
medio, debido a que la mayor parte de poblacién en dicha ciudad pertenece a
este estrato; el segundo lugar lo ocupa el sector bajo; y por Ultimo la clase alta
quienes en su mayoria no son huamantlecos.Aqui observamos que
independientemente del sector ubicado en ia ciudad, las costumbres se
conservan mas en esencia, aunque los valores cambien de acuerdo a su tipologia

y a su forma de vida familiar, es decir, las personas de fuera respetan la festividad
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de agosto, pero no mantienen ia devocién, como la de los originarios de este
lugar.
CUADRO NO. 3

PARTICIPACION TOTAL DE LA MUESTRA
DE ACUERDO A SU TIPOLOGIA

(Absolutos y relativos)

TIPOLOGIA F %

NINOS 50 25.0
JOVENES 50 .. 250
ADULTOS 1 60 - 300"
ADULTOS 2 0 200
TOTAL 200 1000 |

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de 'mayo‘ de 1994; en la

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.

Aqui se expresa la escasa poblacion de mas de 55 afios existente en Ié
Ciudad, la cual dentro de nuestra muestra se representé por un 20%, ante tal
situaéién se agregaron algunos cuestionarios de Adultos 2 con los de Adultos 1.
Por otro lado, observamos que fue mas facil identificar a la poblacién infantil y

juvenil en dicha urbe.
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Tomando estas consideraciones generales, pasemos a los datos mas

sobresalientes del sentir huamantleco, como veremos a continuacion.
4.1 EL. SENTIR MINUCIOSO HACIA LAS COSTUMBRES

De la misma manera como brotan los montes de la tierra gracias al poder de la
naturaleza, se levantan las plegarias al cielo por el inefable espiritu huamantleco
ornamentado en éarboles afilados, expresando asi su forma de vida... entre
devocidn y respeto. Para lo cual presentamos las siguientes opiniones de algunos

originarios con respecto al sentir de sus costumbres:

CUADRO NO. 4

QUE TANTO CONOCEN LOS NINOS DE SUS COSTUMBRES

(Absolutos y relativos)

SECTORES ALTO  MEDIO  BAJO F %
ESTIMACIO _ R

mucHo, | 7 3
. poco BT
Cnaoa ]2 e

_TOT;\L

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de rﬁayé de"jl_9‘ '4;én ia .

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.
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Como se puede apreciar, en este ;':uadro el 44% de los niftos encuestados
tienen escasos conocimientos del origen de sus costumbres, en comparacién con
eIA26% quienes dicen no tener nocion de esto. Cabe sefialar que tanto padres
como maestros han sido los portadores de manejar informacién en los nifios antes
mencionados acerca de las costumbres en un 66% afirmado por ellos, lo cual se
contrapone al 34% de la poblacién infantil que dice no conocer el origen de su
tradicion a través de sus padres o maestros. Ademads, es importante destacar del
total de nuestra muestra un 54% quienes saben las festividades llevadas a cabo
durante el afio, mientras que el 46% restante no las conoce todas. De este 100%
quienes consideran la celebracion de agosto como la mas importante es el 92% y
el 8% considera a la tradicional fiesta navidefia. De ellos, su participacién se
avoca mas a los juegos mecdnicos y artificiales en un 56%, mientras un 30%
asiste a actividades religiosas, ya que el 14% restante ayuda a los preparativos
de la Feria, como lo es: adornar calles, acarrear flores, hacer el aseo de su calle

por donde estara un tapete y ayudar a sus padres en otras cosas.

También nos percatamos que para un 72% de |a poblacion infantil la festividad
de agosto significa diversién, debido a la gran variedad de espectaculos
musicales, culturales y recreativos durante esta fecha; a esto le sigue un 22%
para quienes significa devocién y un 6% afirma sentir obligacién. Por lo anterior,
obviamente lo mas atrayente es la diversion, pasando a segundo lugar el aspecto
religioso del cual admiran tanto las alfombras como los tapetes, y ya en tercer
lugar un 4% afirma que todo lo de la feria le atras, mientras un 2% expreso no ver

algo atractivo en esta fecha.

Finalmente, es importante sefialar al 52% de los. encuestados quienes

consideraron haberse percatado de cambios en !a celebracion anual de las
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fiestas, tales como que ahora hay mas publicidad en un 2% y quienes reafirman el
elevado indice de visitantes con la observaci¢n de la fugacidad de su estancia,
dichas afirmaciones alcanzaron un 22%, en igualdad con quienes aseguran que
no son los mismos juegos mecanicos en cada Feria, sefialando su modernidad; y
un 4% se percata de otras calles agregadas en la elaboracién de tapetes, ademas
de los innumerables puestos, 1o cual conlteva un poco mas de entretenimiento.

Por otro lado, el 48% no se ha dado cuenta de un cambio.
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GRAFICA 4 QUE TANTO CONOCEN LPS NIROS
DE SUS COSTUMBRES |

FUENTE: CUADRC NO. 4




CUADRO NO. 5

PARTICIPACION DE LOS JOVENES EN LA FERIA'

(Absolutos y relativos)

ECTORES ALTO MEDIO . BAJO
PARAMETROS )
FERIA 2 1 2
RELIGION 10 'R
ALFOMBRAS 3 :
TRADICION 2
CULTURA 1
RELIGION Y . RE
ALFOMBRAS 13 R R SR | N
NO SE R
TOTAL

. FUENTE Encuesla realizada por las autoras del. 16 al 23 de mayo de 1994, en Ia

Cd da Huamantla Tlaxcala.

: Como podemos apreciar, para los jévenes huamantlecos las festividades de
" agosto consisten en una celebracion religiosa, acompafada intrinsecamente por

alfombras y tapetes, observacion respaldada por un 48%, mientras un 10% se -
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inclina a la Feria, es decir a la algarabia existente en ese periado. En cambio para
el 2% juvenil dicha fiesta consiste en una reanimacién de la cultura, donde las
diferentes actividades enmarcan los hechos histdricos de sus tradiciones, bajo
este mismo porcentaje se contempla a las personas que no saben en qué
consiste dicha festividad. Por lo cual, su participacién se inclina hacia los juegos
en un 44%, siguiéndole su asistencia en actividades religiosas con un 38%; sin
embargo, se aprecia un 8% donde afirman no participar. Esto viene a verificar la
idea de lo que signfica dicha festividad para los jovenes, es decir, para un 52%
toman en cuenta varios aspectos, como lo es: la devocitn, diversién. obligacion
entre otros, ello contempla su asistencia a los diferentes eventos y ayuda en los
preparativos familiares; en cambio el 8% de nuestra muestra enmarca solamente

obligacién.

Cabe aclarar, que del 100% juvenil, un 68% afirmé conocer el crigen de las
festividades de agosto, mientras el 32% dijo no tener nocién aiguna de ello. Para
las personas que revelaron conocimiento sobre este tema (42%) expresaron
saberlo a través de sus padres, otros por familiares (20%), otros por amigos
(22%), y algunos por medio de maestros (2%). De aqui se deriva el peso ejercido
por los amigos como un rubro mas para el aprendizaje, ya que sélo el 4% de los

encuestados expreso saber el origen de la Feria de agosto a través de conocidos.

Es necesario hacer hincapié, que un 86% de los jévenes consideraron a dicha
celebracion como !a mas importante, debido a su creencia religiosa compaginada
con la tradicién, otros agregaron que se concentraba mas gente haciendo a esta
costumbre un campo social mas abierto; finaimente algunos expresaron su
atraccion por la huamantlada debido a la emacién y aventura a que incita todo

esto. Por otro lado, el 12% contempld a otras festividades como la Navidad, Afio
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Nuevo, Semana Santa y las Trecenas entre otras. Sélo un 2% asegurd que

ninguna era la mas-importante para ellos.

Cabe agregar, tomando en cuenta a los 50 jovenes entrevistados se
desprendié que un 80% dice saber cuantas festividades se celebran anuaimente,
haciendo !a observacion de haber notado cambios en la forma de cémo se lleva a
cabo el festejo a la Virgen de la Caridad, idea avalada por un 56%, y dentro de
dichas modificaciones se encuentra el elevado indice de visitantes quienes suelen
ser fugaces permaneciendo algunas horas o dos o tres dias; de fa misma manera
nolan que los juegos mecanicos han cambiado, no sdlo por la modernidad
incluida en el manejo de estos, sino también el sonido emitido el cual capta la

admiracién de todos, ello aunado a la sofisticacion de su estructura.

Finalmente, también perciben un cambio en la promocién que se hace tanto a
nivel nacional e internacional, la cual es de mayor calidad en el aspecto
publicitario por parte de empresas privadas; por ello el festejo en agosto obtiene

tintes mas profanos.
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CUADRO NO.6

ADULTOS QUE CONSIDERAN CAMBIOS EN LAS COSTUMBRES
(Absolutos y relativos)

ECTORES ALTO MEDIO BAJO F %

CONSIDERACIONES

8l
. NO

- TOTAL

: FUEN1"E: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 dé mayo dé 1994, en la

Cd. de Huamantla, Tlaxcala. -

Como podemos observar dentro de este cuadro un 54% no expresd haber
notado cambios durante las festividades de agosto, debido a que consideran igual
la esencia de la tradicién en cuanto al aspecto religioso, idea avalada por
adultos 1 en un porcentaje de 36.6 y por adultos 2 en un 25%. Pero, de manera
significativa casi se le iguala el indice de adultos que consideran cambios en
dicha celebracion, es decir el 46%, ante dicha situacion comentan el alto grado de
suciedad y escasas medidas de sanidad de las cuales es objeto la ciudad de
Huamantla, algunas personas nos platicaron que en general los pequerios

puestos (de pan comida, artesanias, etc.) vienen de fuera y por légica no tienen
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un lugar donde hacer sus necesidades, debido a esto tanto las paredes como las
calles que circundan la Feria se vuelven un crisol de olores insoportables
provocando 1a declinacion en la imagen de la misma Fiesta ; esto Ultimo es
avalado por el 10% de adultos 1 y el 12.5% de adultos 2. De la misma manera,
observamos en las respuestas un considerable porcentaje en adultos 1 (38.3%)
quienes afirman la evolucién que ha tenido dicha celebracion, lo cual también
contemplan los adultos 2 en un estimado indice {35%) debido a factores externos
como lo son: el aumento en pues'os, en juegos, en gente y en necesidades
generadas por la inmensidad de visitantes. Asi es que mientras los adultos 2
afirmen la igualdad conservada en el desarrollo de dicha Fiesta (50%) reconocen
la modernidad empleada en los diferentes materiales utilizados para la

elaboracion de alfombras y tapetes principalmente.

" Por otro lado, en virtud de !a experiencia obtenida por los adultos se corrobora
que un 90% conoce todas las festividades llevadas a cabo durante el ano, asi
tenemos a los adultos 1 quienes dicen saber mucho (45%), regular (35%), y poco
(13.3%) de sus tradiciones; para adultos 2 quienes conocen bastante es un
42.5%, mas o menos un 37.5% y algo un 12.5%. Naturalmente, para todos ellos
mas del 90% la Feria de agosto es la que tiene supremacia debido a las
actividades religiosas y recreativas programadas para esta fecha, en lo cual se
contribuye con un 72% de su participacion, derivindose de aqui un 65% de
quienes lleven una consistencia demasiado religiosa, dejando en Gltimo término a
la actitud econdémicamente lucrativa (4%). Cabe agregar la disponibilidad de los

adultos tanto para los preparativos como para las cooperaciones necesarias.

Finalmente, es importante sefalar el significado que adquiere esta festividad

para los adultos quienes mas del 70% aceptaron la devocién, en un segundo
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lugar la diversidn y en tercero ia obligacidn; ademas los adultos 2 en un 70%
dicen conocer el origen de esta Fiesta, mientras que un 63.3% de adultos 1 las

conoce principalmente por medio de padres, familiares y conocidos.

GRAFICA. 6 ADULTOS QUE NSIDERAN
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4.2VOCES SONORAS DE LA XEHT Y DEMAS MEDIOS MASIVOS
DE COMUNICACION

Entre dinosaurios y espesura nacié el hombre; entre danzas y sacrificios
adoraban la naturaleza;, pero también entre tapetes y Medios Masivos de
Comunicacién se adapt6 a la modernidad, para lo cual su entorno sugirié cambios
en su forma de vivir pero no de raiz. Por ello, observaremos la relacion existente
entre los habitantes de la ciudad, la X E H T y demas Medios Masivos de

Comunicacién que tienen un alcance en dicho lugar.

CUADRO NO. 7

FRECUENCIA INFANTIL QUE ESCUCHA RADIO HUAMANTLA

{Absolutos y relativos)

w ALTO MEDIO  BAJO F %
FRECUENCIA
MUCHD 5 6 5
.poco - | T8 10 10
CNADAT | 3 2 7

TOTAL

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23"c_le mayo de 1994, enj]a g

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.
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En este cuadro se muesira que en realidad los nifios acostumbran escuchar
poco a su radiodifusora local (44%), debido a que no se les hace.muy interesante
su programacion como lo manifestd un 32% de la poblacién infantil, asimismo un
30% manejo el criterio de ser muy aburrida, mientras otro 30% expresd su gusto
por la musica, el 8% restante dijo sentir obligacion al escucharla. Debido a la
cobertura de Radio Huamantla un 10% de los infantes la escucha, siguiéndole en
rango (36%) unas radiodifusoras de Puebla como lo son "La Romantica y la
Tropica! Caliente" y Iuegd las de México como por ejemplo "El Fondgrafo” ya que
de acuerdo a su funcionamiento se les hace mas atractiva. Es importante
enmarcar a un 2% perteneciente a la clase baja la cual no cuenta con un aparato
de radio ni de televisién. Ahora bien, en cuanto a la audiencia televisiva los
infantes contestaron en un 60% ver poco la T.V. y un 36% afirmé verla mucho,
mientras coincidieron en general tener como programa favorito a las “telenovelas”
del canal 2 de Televisa (el 7 de Huamantla), en un 48% , siguiéndole con un 28%
en 5 por las caricaturas y el 13 con un 24% tanto por caricaturas como por ios
programas de entretenimiento; algunos de ellos mismos expresaron ver de vez en
cuando el canal 4 de Veracruz por los temas interesantes que maneja. Sin
embargo, al preguntarles directamente sobre el tipo de programas mas atrayentes
el 52% de los nifios opt6 por las caricaturas, et 40% por las telenovelas y el 8%
por programas de entretenimiento. A pesar de esta contradiccién, percibimos que
la trasculturizacion oebedece inconcientemente mas hacia las telenovelas y no

tanto a las caricaturas.
Finalmente, de acuerdo a las respuestas verificamos que un 72% de la

poblacion infantil ha escuchado la difusion de la festividad de agosto por medio

de radio y t.v.; ante esto un 56% dijo sentir bonito por darse a conocer la tradicién
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y el lugar donde viven, no asi para el 44% restante quienes afirmaron no sentir

nada al escuchar la difusion de dicha Feria.

GRAFICA 7 FRECUENCIA INFANTIL QUE
ESCUCHA RADIO HUAMANTLA
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CUADRO NO. 8

MOTIVOS JUVENILES PARA ESCUCHAR RADIO HUAMANTLA
(Absolutos y relativos)

ECTORES ALTO  MEDIO  BAJO F %
MOTIVOS ™
PORSUMUSICA |, 2 . 4
_PORSUSNOTICIAS| "1 .3
'ABURRIDA . |i12 - 2
TOTAL :

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de mayo de 1994,' enia

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.

Como se refleja aqui para la poblacién juvenil no resulla atrayente Radio
Huamantla, ya que un 58% la clasifica de aburrida y quienes la llegan a escuchar
en un 8% es por sus noticias, de todos modos se aprecia en un 34% el gusto por
su musica. De aqui que el 50% de los jovenes escuche poco a esta emisora, el
34% no lo haga y el 16% afirma en realidad oirla mucho. Tomando en cuenta sus
programas preferidos nos encontramos que el 34% se inclina por los musicales,
luego por los culturales el 20%, posteriormente los informativos 18%, para
finalizar con las telenovelas y programas de entretenimiento; ante lo cual

aseguran en un 60% que ven la television de1-2 horas solamente. Por otro lado
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cabe sefialar a un 10% de la peblacién juvenil quienes no poseen un aparato
televisivo, lo cual no les permite cenocer la difusion de estas fiestas, como la han
conocido el 88% de los jovenes a través del radio, television o algunos medios
impresos. A consideracion del 76% de la juventud opina que se le debe hacer
mayor promocion a la Feria, con e! fin de dar a conocer mas la tradicion (66%)

viniendo asi mas gente (12%), aunque el 22% agrege que ya es suficiente.

Finalmente, un 88% no acostumbra ver TV Tlax porque no llega la sedial nitida
ni directamente y el 12% de quienes si la llegan a ver expresan que es por sus

programas culturas y principalmente por su noticiarios.
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CUADRO NO.9

GUSTO POR ESCUCHAR RADIO HUAMANTLA ENTRE LOS ADULTOS

(Absolutos y relativos)

ECTORES ALTO  MEDIO  BAJO F %
FRECUENCIA
MUCHO 8 6 7 21 210
poco 15 18 u 57 570
NADA 7 10 5 2 2207
TOTAL 160 1060

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de mayo de 1994, en la

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.

Como observamos, el porcentaje que escucha a Radio Huamantla entre los
adultos es de 57% en la modalidad de poco, siguigndole el 22% de quienes no la
escuchan, debido a que el 35% de Adultos 2 acepta a la emisora por su musica,
e} 22.5% por sus noticias e igualmente por sus programas, a lo cual se destaca el
indice de aburrida con un 20%; mientras que los Adultos 1 en un 45% la aceptan
mas por sus nolicias y el 33.3% la clasifica como aburrida en la manera de
conducir a lo largo de todos los segmentos. Debido a eslo, el 68% de los adultos
escucha la radio de 1-2 horas solamente y el 14% de 5 horas en adelante. De la

misma manera, se complementan casi a la par las horas de ver television, ya que
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entre adultos un 58% afirman ver sus programas de 1-2 horas, siguiéndole el
parametro de 3-4 horas teniendo preferencia por la diversidad de éstos, como por
ejemplo; las novelas, los musicales, los noticiarios, los culturales, los de
entretenimiento entre otros; asi lo expresd el 21% de los aduitos y el 48% mas se
inclind por estar bien informado. Cabe aclarar, que las personas quienes

unicamente cuentan con radio son el 10% del total de adultos.

Por otro lado, generalmente se observa que no acostumbran ver TV Tlax
porque no se capta la sefal y a los pocos a quienes le llega fa ven de vez en
cuando por sus noticias y por sus programas especiales. Por Gltimo, destacamos
que e! 90% de los adultos ha visto y escuchado {a difusién de la Feria de agosto,
principaimente a través de la radio y la television o de vez en cuando por
periddicos u otra publicacién que haya, dicho porcentaje alcanza el 70%. Ante
este hecho, el 81% de adultos cree que es necesario incrementar la promocién a
esla Fiesta, con el fin de dar a conocer su ciudad, su belleza en las costumbres y
sus lugares historicos, para que vengan a visitar, en cambio el 10% opina que ya
es suficiente la promocion por la carencia de infraestructura y servicios en la
ciudad, los cuales no se dan abasto durante esta fecha dedicada a la Virgen de la

Caridad.
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4.3 LA COSTUMBRE DE AGOSTO: UN IMAN DEL FENOMENO TURISTICO

Los codices imperecederos de color y las montaias égidas de plegarias nos
conducen al pasaje enarbolado que atrae miradas vecinas, interés de estudiosos,
contemplacion de extranjeros y rearfimacion de valores para los huamantlecos. A
lo cual opinan los origi.narios acerca del desarrollo turistico, como lo veremos en

un momento:

En el rubro de los nifios, para explicar lo concerniente a este subcapitulo,
retornamos un aspecto sobre la modificacién de sus costumbres, encontrando que
prioritariamente "han notado cambios en cuanto a los juegos mecanicos, es decir,
ya no son los mismos y la modernidad los hace mejores, al proporcionar éstos
mayor emocion, debido a los efectos especiales, estrctura novedosa y su
tendencia a las alturas. Ademas la afiuencia de gente es eventual, sélo en
algunas ocasiones se ve un mar de personas durante dos o tres dias; asimismo,
la extension de puestos se hace presente; y en ocasiones al llevar a cabo la
huamantiada llegan a suscitarse hechos luctuosos. También, éstos expresaron
que su ciudad es muy visitada y de alguna manera genera tanto progreso
econdmico como social, pero auin no saben la medida de cémo se va dando todo

esto.
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CUADRONO. 10

ATRACTIVOS EN LA CIUDAD
CONSIDERADOS POR LOS JOVENES

(Absolutos y relativos)

CTORES ALTO  MEDIC  BAJO F %
ATRACTIVOS :
COSTUMBRES 3 9 ‘

MUSEOS 8- 2 2
CONSTRUCCIONES R

ANTIGUAS 4 3 . .10.~v .
NINGUNO s R

TOTAL

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de mayo de 1994, en la

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.

Observamos que para los jovenes el mayor atractivo con el cual cuenta
Huamantla son sus construcciones antiguas (34%), entre ellas tenemos a Iglesias
y casas desde el tiempo de la conquista, seguido por las Costumbres de agosto
(32%), pero no es lo mismo para un 10% de quienes consideran que Huamantla
no posee atractivos. Ante esto, a el 96% juvenil le gustaria el incremento de

turismo en dicho lugar, aunque a su consideracion el beneficio obtenido por los
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visitantes' es regular, (idea avalada por el 48%), el 10% afirma que nada se ha
obtenido, el 24% respalda la idea de mucho; por lo anterior un 94% piensa en lo
mejor que seria incrementando Servicios Turisticos como: mas centros recreativos
(el 46% voto por estos), mas hoteles y moteles, alguna oficina de turismo, entre

otras cosas (alcanzando un porcentaje de 32%).

Finalmente, el tipo de beneficio considerado por los jovenes, a consecuencia
de la Feria fue en un 38% econémico, seguido del 28% quienes tomaron en
cuenta a los aspectos: econdmico, religioso, politico, moral y social, ya en tercer
lugar el ambito religioso ccupd el 14%, luego el social con el 10%, después el

maral con un 8% y ninguno con el 2%.
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CUADRO NO. 11

ACEPTACION DEL TURISMO POR LOS ADULTOS 1
DURANTE LAS FESTIVIDADES

(Absolutos y‘relativos)

CTORES ALTG  MEDIO  BAJC F %
ACEPTAGION e
si ‘ 170
NO .
TOTAL < o5 |aiit - .

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16al 23 de méyb dé'19§4, en la-

Cd. de Huamantlia, Tlaxcala.

De acuerdo a la opinioén de Adultos 1, el 91.6% apoya el incremento del sector
turistico a causa de la festividad de agosto, debido a que lo consideran como un
fuerte apoyo econdmico segun lo manifesté el 28.3%, ante esto hécen una
demanda de! 26.6% para una mayor promocion, ¥ ya en ultimo término un 3.3%
se empefia en que se conozca su tradicion asi como su propia cultura. Por ello,
estiman que el beneficio obtenido por los turistas es regular, como opina el 50%,

siguéndole el 26.6% de quienes piensan es mucho,
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Un dato digno de mencionar, es ia consideraciénb de Adultos 1 en cuanto a los
Atractivos Turisticos que posee la ciudad de Huamantla, de ahi desprendemos las
construcciones antiguas en alto rango con un 41.6%, continuando en importancia
las costumbres con un 26.6%, luego los museos con un 21.6%, y el 10% restante
opina que ningun atractivo tiene dicha ciudad. Debido a esta situacién, un 93.3%
de Adultos 1 estima como indispensable el incremento de Servicios Turisticos,
coincidiendo la mitad de los encuestados en que hace falta una oficina local de
turismo, para proporcionar informacion tanto a los extranjeros como a los
originarios, mas centros recreativos donde tenga acceso todo tipo de personas,
mas hoteles y moteles con |a finalidad de cubrir la necesidad de hospedaje, y
alguna agencia de viajes para cubrir inquietudes de desplazamiento; luego en
porcentaje le sigue la oficina local de turismo con un 20%, posteriormente los
centros recreativos con un 11.6%, por Ultimo, en menor escala los demas

propuestos.

Finalmente, a consideracion de Adultos 1, el tipo de beneficio que han traido
las festividades de agosto en mayor indice es religioso (45%), otros piensan de
todo un poco incluyendo el aspecto religioso, politico, econdémice, social, moral y
fisico (43.3%), ya en menor escala los demas aspectos propuestos en el

_cuestionario.
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CUADRO NO. 12

BENEFICIO QUE HAN TRAIDO LOS TURISTAS A
CONSIDERACION DE ADULTOS 2

(Absolutos y relativos)

~SECTORES ALTO MEDIO BAJO F %
BENEFICIO

MUCHO 3 5 1 9 225
REGULAR 5 8 ‘4 3
POCO 2 6

NADA 3 1 2

NO CONTESTO . Taas

TOTAL

FUENTE Encuesla realizada por las autoras del 16 al 23 de mayo de 1994 en Ia

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.

A consideracion de Adultos 2, observamos el beneficio que han traido los
turistas estimado como regular en un 37.5%, sobresaliendo un §% quienes ni se
tomaron la delicadeza de contestar expresando en su rostro inseguridad y temor
con algo que tal vez ni conoclan o no querian tener problemas por las

afirmaciones externadas.
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Por otro lado, manifestaron estar de acuerdo en un 92.5% sobre el crecimiento
de turismo a causa de las festividades, a excepcion de un 2.5% que no
contestaron. Por lo observado, un 47.5% de Adultos 2 considerd como
indispensable la promocion con el fin de dar conocer mas y mejor sus costumbres,
lo cual traeria mas visitantes; asimismo, un 12.5% expresé que al haber mas

gente obtiene lucro.

Es pertinente mencionar que para las personas mayores de 55 afios un 40%
toman en cuenta mas a sus costumbres como Atractivo Turistico, luego un 30%
se inclina mas por sus construcciones antiguas, posteriormente aceptan a los
museos (22.5%), y el restante(7.5%) menciond la ausencia de atractivos en dicha
ciudad. Por lo antes mencionado, el 92.5% piensa que es pertinente incrementar
Servicios Turisticos, tales como: una oficina local de turismo, centros recreativos,
hoteles y moteles, asi como una agencia de viajes, esta propuesta es respaldada
por un 42.5%; de ahi en una escala menor el 17.5% se inclina mas por una oficina
local de turismo debido a la informacién epecializada que manejaria; finalmente
los hoteles los cuales complementarian la demanda de hospedaje durante el mes
de agosto, ya los demas Servicios Turisticos propuestos en el cuestionario
aparecen en menor porcentaje. Todo esto, indica un choque de generaciones, lo
que es importante para los adultos, no o @s mucho para los jovenes, lo cual a su

vez difiere de los nifios, enmarcando cada uno su etapa de tiempo y espacio.

Cabe agregar que para los Aduitos 2, el tipo de beneficio traido por los turistas
durante la Feria es variado, es decir, contempla una redituacion: religiosa, moral,
econémica, social y cultural, en un indice de 47.5%, siguiéndole en importancia
tanto el aspecto cultural como moral con un 25% cada uno, luego el religioso con

un 20%, posteriormente el econémico con 17.5% y el social con un 5%, mismo
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porcentaje utilizado para quienes dicen no recibir beneficio alguno de la Feria de

agosto.

GRAFICA 12 BENEFICIO QUE HAN TRAIDO LOS
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4.4LA ESENCIA DEL SER O NO SER EN LA MIGRACION

Asi como la lluvia deslava los montes erosionando naturalmente su perfecta
armonia, también le proporciona elementos necesarios para rgverdecer sin
cambiar su interior, vo_!viendo su superficie en un constante amanecer; de la
misma manera, el bombardeo ideoldgico externo se presenta en dicha ciudad,
solo que aun no llega al epicentro de su fe para desgastarla, sino simplemente le
otorgan otros matices a sus costumbres modernizando su aspecto. Ahora

veremos la importancia que ejerce el constante vaivén de los oriundos.

Para comenzar esta tematica cabe aclarar que el aspecto de migracion en
relacion con el lugar de estudio de los nifios encuestados se ubica al 100% en la
ciudad de Huamantla, ya que se trata de educacion basica y media basica, para

lo cual esta ciudad posee la infraestructura necesaria
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CUADRO NO. 13

LUGARES DONDE ESTUDIAN LOS JOVENEé HUAMANTLECOS
(Absolutos y relativos) '

SECTORES A0 MEDIC  BAJO F %
LUGAR

HUAMANTLA 13 13

TLAXCALA 2 3

MEXICO 2

SIN ESTUDIO - 1

TGTAL

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de mayé de :1 994,,en la

Cd. de Huamant!a, Tlaxcala.

En el cuadro anterior se muestra que la mayor parte de jovenes oriundos
(72%) estudian en la ciudad de Huamantla percatdndonos que éstos asisten al
Colegio de Bachilleres de Tlaxcala no.2 (COBAT) ubicado en dicha urbe. Un 10%
se dirige a la capital tlaxcalteca la cual dista a media hora del lugar de
investigacion. Un aspecto importante a destacar es que un 4% se translada a

estudiar hasta la ciudad de México. Y por Ultimo, se encontro que el 14% de estos

j6venes no estudian.
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La poblacién econémicamente activa juvenil que se obtuvo fue de un 50%, de
los cuales el 24% desarrolla una actividad profesional, el 28% son comerciantes,
otro 28% son empleados y un 20% son campesinos. Los Iugare§ donde llevan a
cabo sus actividades estas personas, en un 68% permanecen en la ciudad de
Huamantla, siguiéndole la capital poblana con un 20% y posteriormente el 12% en

Apizaco.
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CUADRO NO. 14

LUGARES DONDE TRABAJAN LOS ADULTOS 1

(Absolutos y relativos)

SECTORES ALTO  MEDIG  BAIO F %
LUGA
HUAMANTLA 15 180
APIZACO 2 BE
PUEBLA i
TOTAL

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de mayo 'cle'1'994‘. enla

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.

En este cuadro se expresa que el 85% de los adultos 1 encuestados laboran

en Huamantla, el 10% en Apizaco y el 5% en la ciudad de Puebla; las

ocupaciones que desarrollan en un 26% es el comercio, 13.3% la tierra, el 20%

son profesionistas, el 30% se dedica al hogar y un 10% son empleados; cabe

remarcar gue los lugares en donde éstos estudiaron como primera instancia fue la

ciudad de Huamantla en un 61.6%, el 11.6% estudié en la capital tlaxcalteca, el

otro 11.6% lo realizd en la ciudad de México, vy el restante 10% en Puebla.
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En el rubro de quienes trabajan la tierra se apreci6 que en 28.3% lo llevan a
cabo argumentando su propiedad de campo, ayuda a su familia y por necesidad;

el restante 71,6% alude no trabajar |a tierra por no poseer propiedad.

Dentro de esta tipologia se encontré que los miembros que componen sus
familias en un 55% fue de § a 7 personas, mientras el 13.3% cuenta con menos
de 4 y el restante 21.6% la tiene integrada de 8 a 10. De los datos antes
mencionados el 36.6% de adultos 1 expresa que del a 2 personas de su hogar
aportan en gasto a sus casas y el 63.2% aportado por 3 a 4 las cuales laboran en
el siguiente orden: campesinos, comerciantes, albariiles, profesionistas,
empleados y mecdnicos; la mitad de los antes mencionados trabajan en el
municipio de Huamantla y el restante en Puebla, Apizaco y hasta la ciudad de
México donde se expreso que se ven en la necesidad de laborar en la capital del
pais por razones de obtener un mejor sueldo asi como mas oportunidades de

plazas.
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GRAFICA 14 LUGARES DONDE TRABAJAN LOS
ADULTOS 1
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FUENTE CUADRO NO. 4
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CUADRO NO 15

ADULTOS 2 QUE TRABAJAN LA TIERRA

(Absolutos y relativos)

ECTORES ALTO  MEDIO  BAJO F %
MODALIDAD
si 4 9 8
NO - 9 5 5
TOTAL _

FUENTE: Encuesta realizada por las autoras del 16 al 23 de mayo de 1994, en la

Cd. de Huamantla, Tlaxcala.

Este cuadro expone que un poco mas de la mitad de la tipologia de adultos 2
(52.5%) trabaja el campo, aunque el 22.5% de la cifra dada ‘no cuenta con
propiedad, labora por necesidad, mientras el restante 30% si cuenta con titulo de
propiedad. En lo que se refiere a las actividades de trabajo que llevan a cabo
estos encuestados son: 30% campesinos, 22.5% labores del hogar, 20%
empleados, 17.5% comerciantes y 10% son profesionistas. Los lugares donde se
desarrollan laboralmente son Huamantla (87.5%) simultaneamente se contempla
a una persona quien trabaja en la ciudad de Tlaxcala, cabe remarcar que
mediante la obtencién de estas cifras nos percatamos de la propiedad de

negacios (tierras o comercios) entre las clases media y alla; continuando con
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nuestra explicacion el restante 12.5% se translada a trabajar a la ciudad de

Apizaco. .

En cuanto a las personas que aportan gasto a sus casas, el 47.5% de adultos
2 argumentd que ayudan de 1 a 2 personas y el 52.5% de 3 a 4, donde estas
personas aportadoras fungen en el siguiente orden como: campesinos,
empleados, comerciantes, albaiiles, mecanicos y profesionistas, cuyos lugares de

desarrollo son el municipio de Huamantla, Apizaco, Puebla, México y Tlaxcala.

Y aparecieron...en la amplia falda de la Malintzi, sombras, resuellos... pasajes
enraizados de historia y fé continua, dibujadas en el alma oriunda de sus
habitantes quienes dejaron aqui 200 voces sonoras de sentimientos y actitudes

expresadas, forjando una opinion de su situacion bajo la siguiente combinacion;

Es importante destacar que en la ciudad de Huamantla prevalece una clase
media y los jovenes en su mayoria son solteros independientemente de que no
tengan un estudio superior, como sucede en la clase baja quienes en alto indice
trabajan, en cambio en la clase media y alta el porcentaje de los que trabajan es

mucho menor y generalmente se dedican a estudiar.

Resulta interesante el apreciar que pocos nifios escuchan la X E H T, debido
al entorno en el cual se desenvuelven, es decir se hacen mas precoces e imitan
estereotipos juveniles, por lo cual se les hace mas atractivo escuchar muisica que
programas infantiles. Ademas, es sorprendente su interés por las telenovelas,
éste no les es impuesto o lo fue en un inicio por su mama, pero ya no lo es, ahora

ha captado su atencion a tal grado que las caricaturas pasan a segundo lugar y

166



en tercer término los programas de entretenimiento. Y algo muy importante son
tos cambios percibidos por ellos durante la celebracion a la Virgen de la Caridad,
donde su inclinacién a los juegos mecanicos los hace ver que éstos han

cambiado.

Por otro 1ado, sucede lo mismo con los jévene” quienes no tienden a escuchar
Radio Huamantla porque su programacion se les hace muy aburrida,
argumentando que hablan mucho los locutores y pasan demasiados comerciales,
compaginado con la conduccién, la cual dicen "no es buena“. Por ello, no les
resulta atractiva. Asimismo, ia juventud tiene una demanda en mayor escala en
pro de mas centros recreativos y lugares de informacién acerca de sus
costumbres para que todos tengan acceso a ella. Ahora bien, a su consideracion
la ciudad de Huamantia se distingue por sus construcciones antiguas las cuales
algunas datan de a finales del siglo XVI, siguiéndole en importancia sus
costumbres. Cabe agregar, un aspecto determinante en la ideologia infantil y
juvenil, ya que dentro de su maxima celebracion denotan mayor inclinacién hacia
la diversion, algunos jovenes comentaron sobre la ausencia de los juegos
mecanicos de "Chavero", los cuales hacian un descuento del 50% para los nifios

pobres durante los dos ultimos dias de la Fiesta (aproximadamente hace 6 afios).

Finalmente, los adultos coincidieron en escuchar poco a Radio Huamantla
unicamente por sus noticiarios y uno que otro programa cultural o de interés
social , ademas debido a su inclinacién por la television acostumbran ver tanto las
noticias como las telenovelas; de la misma manera, los adultos estan de acuerdo
en que hacen falta mas Servicios Turisticos y promocion a dicha Feria. Ahora, los
Adultos 1 consideran como Atractivos Turisticos en primer lugar a sus

construcciones antiguas, luego sus costumbres y por dltimo sus museos, en
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cambio para los Adultos 2 toman en cuenta en primera instancia a sus
costumbres, las cuales engloban su origen, para luego dar paso a las
construcciones antiguas, finalizando con los museos. Solo, una observacion de
gran peso que hacen en cuanto al desarrollo de dicha Feria y son las escasas
normas tanto de sanidad como de seguridad en este lugar, afirmando algunos que

la gente de fuera solo llega a hacer destrozos.

En cuanto a la migracion, la mayor parte de jovenes encuestados
pertenecientes a la educacién media superior permanecen en -la ciudad de
Huamantla, otros se transladan a estudiar a la ciudad de Tlaxcala y quienes son
profesionistas se van a la capital del Estado, Puebla y México. Asimismo,
observamos !a salida constante de los trabajadores quienes también se dirigen a
los lugares antes mencionados agregandole la ciudad de Apizaco; y quienes se
quedan en Huamantla principaimente, son en Adultos 1 amas de casa,
comerciantes, profesionistas y campesinos, mientras en Adultos 2 en su mayoria

son campesinos, luego amas de casa, empleados, comerciantes y profesionistas

Cabe destacar que para algunos adultos la promocion a la Fiesta de agosto. la
califican de suficiente opinando: "Huamantla no posee la infraestructura
necesaria para recibir a tantos turistas, debido a que si es en grande todo

causaria un caos en nuestra urbe".
Por todo lo expuesto, se hace pertinente conocer las implicaciones actuales ',

que han traido consigo tanto los Medios Masivos de Comunicacion mas =

dominantes, asi como su economia turistica hacia sus habitantes.
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CAPITULO §

IMPLICACIONES, SOCIALES, CULTURALES Y
POLITICAS SOBRE LA LLEGADA DE LA RADIO,
LA TELEVISION Y LA ECONOMIA TURISTICA



Introspeccion taciturna al inframundo de lo observado, cual si fuere un
permanente didlogo con el amor inspirado entre flores y aserrin encajados por
devocion a una imagen: la Virgen de la Caridad, por medio de detalles
predispuestos a alabar, retribuyendo su fe con milagros inuscitados

resplandeciendo sus matices reflejados...

Asi tenemos que a lo largo de dicha investigacion hemos observado como ha
sido el proceso de relacion (corroborandose esto en el capitulo 4) entre los
huamantlecos, los Medios Masivos de Comunicacion y la Economia Turistica
inmersa en su modernidad; todos de alguna manera han contribuido a la
reciprocidad de aprendizaje, tanto los oriundos huamantlecos suelen ser: amables
anfitriones, participes de 1as fiestas religiosas y paganas, ademas de transmitir su
fervor catdlico a los visitantes; asimismo los medios de comunicacion se han
ocupado de difundir su cultura y hasta cieto punto de comercializar las
costumbres aunque esto prevalece mas en las grandes empresas privadas cuyo
fin es situarse en temporada de Feria buscando un beneficio netamente lucrativo,
de igual manera participan algunos negocios como los de comida, los de
abarrotes, cafeterias, etc., entrando paralelamente los hoteles y discotecas;
partiendo de ello durante el mes de agosto se consolida la Economia Turistica, la

cual responde a intereses ajenos a los devotos.

Por otro lado, en el capitulo anterior nos percatamos que debido a los nuevos
matices de la Feria, el fervor prevalece a mayor escala en los adultos pdrqua ellos
son quienes en un momento dado toman las riendas para llevar a cabo tc}&o el.
proceso de ja misma, ademas de la fuerza de sus raices las cﬁales‘ho ‘phed‘e'n

negar.
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Cabe destacar, otro dato a tomar en este capitulo como lo es el paco gusto
que siente la gente al escuchar Radio Huamantla debido a su falta de chispa para
atraer la atencién, no sdlo en el aspecto informativo, sino también en e! de
entretenimiento, ello provoca el bajo indice de radioescuchas, sobre todo en los
jovenes; asimismo, es poca la atencién que prestan a los programas culturales y

por ende su participacion es casi nula.

] Finalmente, debido a su entorno las costumbres se han ido relacionando cada
vez mas a la radio y a la televisidn cumpliendo éstos su funcion de promacion, sin
soslayar los principios religiosos, conjugandose por exigencia a la misma
modernidad con !a Economia Turistica, ya que de no ser asi, no se tiene otra
fuente de ingresaos, aparte de la gubernamental, la cual resulta ser muy limitada.
E! Gnico aspecto a tratar seria la organizacion en la distribucion de estos ingresos
que realmente deberian formar parte de la infraestrctura huamantleca, la cual es

exigida por los turistas.
5.1 NUEVA IDIOSINCRASIA

Despertar acustico de! hombre extendiendo sensibilidad y sentidos en su
andar, absorbiendo el conocimiento de su naturaleza circundante, a través de su
infinita gama sensorial, la cual se manifestd en su extrinseca forma de vivir, pero,
el paso del viento infranqueable, irrumpié su armonia innata en la modernidad,
convirtiéndola en la praxis citadina, facilitando su vida... reduciendo sus sentidos,

conjugandose sus culturas.
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A través del recorrido de esta investigacion nos hemos percatado que
Huamantia cuenta con un amplisima gama historica, como se pudo apreciar
desde su valioso codice, muestra de una cultura prehispanica, este lugar también
encarna las huellés de aquella conquista espafiola en tan solo abservar sus
monumentales templos, ircrustandose aqui una de las siete capillas abiertas que
se encuentran en el pais de estilo morisco; asimismo se vislumbran y se perciben
las andanzas de Judrez, Porfirio Diaz, Santa Anna, Maximiliano de Habsburgo y

demas personalidades det vaivén historico.

De 1a misma manera, se hace tangible una esencia fortificada con el paso del
tiempo, desde antes de la intervencion espanola, tal es el caso de los otomies
quienes ofrendaban alfombras de flores a la diosa Xochiquetzal, pero un dia
llegaron hombres barbados a invadir tierra americana y comenzé una
evangelizacion, |la cual mostraba a un Dios blanco, posteriormente los oriundos
de este lugar comenzaron a alabar a la imagen de la Virgen de la Asuncién con

flores, este acto los conllevd'a una costumbre, a una tradicion.

Ante aquella fe devota del pueblo por su tradicién religiosa, como lo
manejamos en el primer capitulo se le dio su titulo de Fiesta Oficial en 1874,
dando como fecha de inicio el 15 de agosto (dia de la Virgen de la Asuncion) para
fi.nalizar el 25 del mismo, aunque actualmente dicha festividad dura todo el mes
debido a la ramificacién de intereses particulares quienes en su mayoria buscan
principalmente beneficios econdmicos, cabe agregar que dicha celebracién se
afianz6 ante las circunstancias de 1888, como se menciond en el Acontecer

Histdrico.
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Ahora bien, observamos que su cultura origi'nalmente matizada de signos
metalinglisticos no solo nos traslada aquella época remitiéndonos a los rituales,
sino también manifiesta otro proceso de comunicacion con nuevos aditamentos,
es decir, en un inicio apreciamas su totalidad flora! como un canto a sus deidades
utilizando genera!mente la flor de yoloxachitl, aunandose las danzas y sacrificios;
actualmente, se usa aserrin, una variedad de flores (gardenias, pomponios,
nardos, gladiolas, rosas y claveles entre otras), rebaba metadlica, ademas de los
adornos de papel. Por ello, el empleo de simbolos constituyen tanto el origen
como la armonia entre naturaleza-Dios-hombre que en esencia se sigue
manejando, fiebido al fervor religioso hasta la fecha expresado. Pero, ;qué
podriamos pensar de un nuevo elemento como lo es !a rebaba metélica? bueno,
en primera instancia resuita algo frio, ajeno, hasta cierto punto empleado muy
mundanamente, sin embargo los montones de polvito con diferentes tonos le
otorgan a las imagenes una viveza y naturalidad sorprendente, ademas de su
majestuoso brillo; por lo cua! deducimos que todo se adapta a su temporalidad
donde los oriundos de Huama.nlla ven bien el hecho de agregar mas aditamentos
a su alabanza, en ningin momento lo aprecian con miras de ahorro, aunque
resulta mas econdmico obtener las rebabas metalicas, en vez de la compra de
flores. Esto lo hacen con la finalidad de seguir expresando su devocién en otros
niveles. Como observamos la originalidad va explorando otros terrenos intentando

. pulir y extender su sentir huamantleco. jAhora es esto, mafiana sera otra cosal
cuyas circunstancias acompanadas de los descubrimientos encauzaran otro signo

comunicativo.

Par otro lado, después de lo estudiado en el capitulo anterior denotamos que
entre los adultos no es muy necesario en un momento dado tener informacién

completa acerca del origen de sus costumbres, simplemente se cree, se tiene una
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fe muy grande para rendir culto, ya sea a la Virgen de (a Caridad, al Sefior del
Convento o a San Luis Obispo. Como vemos en dicho rubro estan muy arraigadas
sus costumbres, no sélo por la concientizacion sobre la importancia que ocupan
éstas a nivel internacional, sino por la inefable fe emanada de los seres humanos.
De la misma manera, ellos aceptan los cambios ocurridos durante su celebracion
de agosto, tal es el caso del 50% de Adultos 1 encuestados quienes afirman el
haberse percatado de modificaciones en !a Fiesta, contraponiéndose un 56.3% de
Adultos 2 los cuales dicen no haber notado cambios. Asimismo, es comprensible
la actitud de nifios y jovenes quienes por sus inquietudes tienden mas a la
diversion, tanto aqui como cualquier otro lado del mundo, ademas pensamos que
esta situacion radica también en la falta de difusion acerca de! origen de sus
costumbres, apreciandose un 44% de nifos encuestados afirmando saber poco
de éstas, lo cual evita una plena interiorizacion de sus raices sucediendo lo
mismo con los jovenes (en menor grado). Aqui destacamos un rasgo muy
caracteristico: el respeto sentido por la poblacién infantil y juvenil hacia sus
costumbr'es, en cambio para los aduitos es la conjuncién tanto de devocién como
de respeto. Todo eilo responde a su temporalidad, la cual se une al alcance de

informacién que cada uno tiene.

Imaginemos a la ciudad de Huamantla en visperas del arribo de la radio... por
1946, todas las familias que alli vivian se conocian jclaro! se distinguian los ricos
o los pobres, segun fuera el caso, se miraban pasar a los carretillos cargados de
majada por los polvorientos senderos, ademas de la yunta, burros que
transportaban la mazorca, mujeres quienes ayudaban en las labores del campo a
su esposo o a su familia, también transitaban nifios descalzos o con huaraches
con su menuda ropa y cabellos rebeldes, juega que juega, haciéndose maldades

o simplemente corriendo. Esta escasa poblacion se hablaba o ayudaba segun se
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necesitara, tenian pleno conocimiento de donde vivia cada familia, ademas de lo
que les sucedia, aumentando cualquier otro detalle de interés colectivo. Es decir,
mantenian una forma de comunicacion reciproca y natural, lo cual les permitia su
unificacion social limando asperezas ; asimismo este proceso constante circuld su
entonces pequefo entorno haciendo de la reciprocidad del didlogo su
cotidianidad. Pero...¢ qué sucede cuando llega la radio?. Empez6 como un juego
de radioaficionados y termind dando pauta a un proceso de comunicacién
artificial. Era saber simultaneamente jyo estoy aqui haciendo esto!, ¢tu qué estas
haciendo?, lo cual se lograba a través de un radio fabricado por Mario Pardo
como ya se dijo en el capitulo 2; dicho invento no nacié por la necesidad de cubrir
una demanda de comunicacién al incrementarse la poblacién sino por la chispa
de intraducir un moderno invento cuyo fin fuera entretener y conocer qué habia
mas alld de su medio ambiente. En consecuencia la radio le otorgd a los
huamantlecos un cambio en su forma de vida despertandole otros intereses,
proporcionandole a la vez nuevos habitas (como son los de consumo) y estilos de
conducta. Ahora el reconocimiento obtenido por Huamantla no sélo es por ser la
primer radiodifusora en el estado de Tlaxcala, sino que ya se cuenta con un
aparato de poder ideoldgico cuya gama de usos permite el desarrollar mas la
imaginacion a través de los efectos especiales, voz y musica, o viceversa que se
Iimile'y responda a la homogenizacion de la poblacién, pero.en el caso de
Huamantla, por lo ya expuesto anteriormente, no responde ni a una cosa ni a otra,
debido a la falta de “chispa" para llamar la atencién de su pablico en todos los
programas, asi queda limitada la funcién de la radio como medio de
comunicacion, cumpliendo sélo con el nivel informativo y no  en otros rangos de

interés social, como lo expresé nuestra encuesta.
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Cabe hacer también mencién del prestigio ganado por dicho lugar a raiz de ser
la innovadora de la captacion televisiva en su estado, ahora con la t.v. como
medio caliente, la cual les presenta informacion mas digerida y estilos de vida
muy descriptivos abre la posibilidad de una aceptacion inconsciente o tal vez
consciente bajo determinados valores morales que se manejen. Lo antes
imaginado a través de la radio ya se personifica en el televisor cuya importancia
radica en los noliciarios {para los adultos y jéovenes), en la captacion de modelos
por medio de las telenovelas (nifios, jovenes, adultos), en la difusion de las
costumbres de la ciudad de Huamantla (para todos en gral.} y en el consumo de
una variedad de productos necesarios o no necesarios (igualmente para todos).
En consecuencia se cred otra forma de vida pero no rompid con la base de sus
esquemas tradicionales ( el ir al campo, tortillar, la presencia del hombre un poco
mas dominante ademas de la conservacidn de sus simbolos religiosos), se
adaptaron ambas situaciones, digamos que se pasé a un nivel de avance sin
perder su esencia. Una prueba de ello es el espacio mas reciente otorgado por
Televisa a la Feria de Huamantla ef 15 de agosto de 1994 por canal 2 cuyos
conductores fueron: Cesar Costa y Rebeca de Alba en el pragrama "Un Nuevo
Dia", comenzando a las 11:28 para terminar a las 11:33, donde hablaron de /a
noche en quien nadie duerme, de la belleza de las alfombras, de su origen, de Ia
huamantiada y de la aportacion econdmica del pueblo, finalmente se comenté de

la minialfombra elaborada por estos artistas en su estudio el afio pasado.

Si bien es cierto que los medios masives de comunicacion intentan
homogenizar a la poblacion también ponen de manifiesto los artificios y la
habilidad del hombre para facilitar sus sentidos, como el telescopio facilita la
vista, el teléfono acerca por el oido, la T V. a través del satélite nos posibilita la

vision a otros continentes, asimismo la radio nos suministra informacion acerca de
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lo que sucede en ofros lados, el transporte acorta nuestros pasos, etc. , sin
embargo, no todos los medios permiten la reciprocidad en ia comunicacion, por
ejemplo: el teléfono si, pero la radio y la television no, al menos no al momento,
simplemente se transmiten los mensajes sin esperar respuesta. Lo cuat limita una
participacion activa por parte de la gente que cada ano al incrementarse la
poblacion, las relaciones s;ociales son mas distantes, ya que se conocen menos y
al haber en su mayoria jovenes e infantes cuyos intereses resultan ajenos a lo
reflejado por la radiodifusora local, optan por escuchar cassetts u otra estacion
que llegue a captar su aparato de radio. Lo cual marca una linea divisoria entre
los adultos y ellos, ya que los primeros estan acostumbrados sélo a escuchar por

sus noticias, mientras los otros de vez en cuando estan al pendiente.

Es necesario no olvidar que todo se crea por una mejor comodidad, sin
embargo esto responde a intereses particutares de los duefos de dichos medios,
quienes le dan el giro deseado. También implicitamente los avances tecnologicos

ltevan la intencién de limitar algunos sentidos humanos.

Hoy en dia los pobladores de la ciudad de Huamantia se visten ya mads
sofisticadamente (lo cual responde tanto a su entorno como a su disponibilidad
para hacerlo). Principaimente los jévenes y nifios usan prendas de mezclilla, de
cuero, de polilana, de rayoén, de algoddn, eic.; sus peinados no son modernos,
mantienen la linea hombres y algunas mujeres de cabelio corto, las otras se
hacen permanentes o se pintan el pelo o simplemente se lo dejan al natural. Su
comportamiento irradia alegria combinado con el dinamismo pero a la vez con
timidez. En cambio algunas mujeres aun visten de largo acompariadas del rebozo,
otros de lana, de mezclilla, de algoddn, etc., quienes van al campo su atuendo es

mas sencillo de manta u ofra tela. Lo cual enmarca su conducta conservadora.
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Cabe agregar que en las personas de clase media y baja con quienes nosotras
convivimos, sigue_muy arraigada la tradicion de ir al molino temprano para
tortillar, ello verifica la no acepiacion de estereotipos mas practicos ubicados en
contra de sus habitos.Por lo anterior deducimos que van de acuerdo a la moda de

su temporatidad pero no asi en su totalidad de su manera de pensar.

En otro aspecto su conducta también se determina debido a la constante
migraciéon de quienes trabajan o estudian una carrera profesional ya sea en
Tlaxcala, Puebla o México por la falta de infraestructura en esta ciudad, lo cual
ocasiona una vision diferente de la que tenian sobre su forma de ser,
despertandose 6tras inquietudes, a esto se agrega el no estar diariamente en
contacto directo con su propia cultura; entonces se respetan mas las tradiciones
pero no se llevan a cabo con mucho fervor. Ello ocurre en la mayoria de un 28%
juvenil y en algunos adultos, aunque cabe aclarar que para ciertas personas no
influye sobre su forma de sentir su constante vaivén. También consideramos
pertinente retomar el dato del 85% de Adultos 1 quienes trabajan en Huamantia
desarrollando diferentes acti;/idades y el 52.5% de Adultas 2 que trabajan la tierra
por lo cual no hay una efectiva filtracién de otros modelos de conducta en este

sector, ni se influye en la consciencia de sus raices.
Como observamos, la visién social y cultural encarna en el presente sus

propias caracteristicas ademas de sus exigencias, lo cual se complementa con el

aspecto politico-econémico que veremos a continuacién.
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5.2 IDEOLOGIA POLITICA-ECONOMICA

El entretejer histarico vislumbra varias etapas, entre de ellos emana el modo
de produccién capitalista, donde la comercializacion cobra su mayor apogeo
ampliandose y creandose mas necesidades econdmicas. Asi, en la ciudad de los
arboles alineados, torbellino ascendente de esplendor, corroboramos !a magia de
una de las mas grandiosas fiestas la cual al paso del tiempo fue cobrando nuevos
matices, pero en este caso fueron de indole pagana, tal es el caso de los
conocidos juegos de azar , los cuales se eliminaron por el Gobierno Federal a
medios de este siglo, este tipo de entretenimiento fue substituido con la excitante
huamantlada que actualmente es uno de los grandes pilares que conforman el
nuevo matiz de la Fiesta, aundndose la herencié espafiola de las tradicionales
corridas de toros. Cabe remarcar que Ia "Taurina" se ha engalado con presencia

de toreros de prestigio internacional.

Ahora, retomando el origen de la comercializacion (1965.1967, bajo la alcaldia
del sefior Emilio Vallejo), nos percatamos de la preponder_ancia del auge
econdmico donde la Fiesta tuvo una mayor cobertura promocional, gracias a las
transmisiones de medios radiofénicos y televisivos de mayor alcance (la
prestigiada XEW y Telesistema Mexicano, hoy conocido como Televisa), Pero, el_
elemento de mayor viveza fue el patrocinio de grandes compariias privadas
comerciales, entre las cuales siguen destacando: Tequila Sauza, Cerveceria
Moctezuma, Casa Pedro Domecq, Tequila Cuervo y Casa Madero (esta ultima ha
desaparecido de la lista). Hoy en dia, una de las empresas que también cobra
importancia como patrocinadora es Coca Cola; con respecto, al tipo de publicidad
presentada en tiempo de Fiesta dichas compafiias, como pudimos apreciar en [0s

carteles expuestos en el capitulo tres, invitan a conocer la Feria plasmandose
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elementos de nuestra cultura nacional (por ejemplo existe uno publicitado por
Domecq que enmarca a un charro a la cabeza conjugandose el simbolo de
heroismo de la Independencia y de la religion, al portar este un estandarte pero
con el logotipo de la compariia patrocinadora, ademas de los arboles alineados
que aparecen en su camino), otros enmarcan las raices de esta tradicion (por
ejemplo los de Superior colocan al centro una vistosa fotografia de algun tapete y
a su alrededor pasajes emotivos de diversiones paganas, como la huamantlada,
carrera de carcachas, de burros, de automdviles, etc.), ocasionado una
identificacion de valores (admiracion y respeto) pero, a la vez una invitacion a
todos los eventos del mes de agosto, asimismo se asimila el mensaje de

consumismo proyectado por el cartel,

Ahora, en 1o que se refiere a ta promocion de Fiesta, como ya se menciond
anteriormente, solo se cuenta con el Patronato de Feria, el cual también fo
hemos enmarcado como un Servicio Turistico, pero demasiado escueto. Como
recordamos en el capitulo tres, éste es totalmente eventual, funcionando
unicamente en los meses de julio y agosto en donde cada periodo de presidencia
municipal, el presidente de dicho Patronato suele ser el propio alcalde en turno y
sus miembros se componen del mismo gabinete. De acuerdo, a la encuesta
llevada a cabo, algunos Adultos 2 manifestaron su desacuerdo (12.5%) de este
sistema otorgando otras alternativas, tales, como la existencia de un patronato
permanente para ya no estar cada tres afos experimentando a ver qué sucede, la
reduccion de los dias de celebracién debido a la existencia de dias sin
programacion originando esto la desercidn de gente, organizar mas actividades
culturales, ta posibilidad de que la Feria se lleve a cabo en las afueras de la
ciudad por pfevencién de sanidad y seguridad, ante este Uitimo punto, la gente

quien cuenta con un negocio propio de cualquier indole en el interior de la ciudad



se ha percatado como los vendedores instalados hacen sus propias necesidades
en ese lugar, ademas de dormir ahi, también, enuncian que estos puestos
provisionales tapan la vista de sus comercios. Otro dato a mencionar, es la venta
de los espacios donde se colocan estos vendedores temporales, los cuales tienen
un precio variado dependiendo de la ubicacidn, los adultos antes mencionados
expresan acerca de los precios sin dar una cifra exacta su elevado costo y se
preguntan qué pasa con ese dinero. “Se necesita una mayor organizacion por
parte de dicho Patronato", argumentan estos adultos. Continuando con la
Promocion de Feria, los folletos que presenta dicho organismo cuentan con Ia
firma de grandes empresas, como es el caso de Coca Cola, éstos plasman el
programa de la Festividad en turno mostrando al mismo tiempo un mapa de la
ciudad en donde se contempla sus Atractivos Turisticos, pero de una manera
bastante somera donde se olvida hacer énfasis de otros (en referencia a los que
consideramos); algunos folletos son una especie de monografia englobando
elementos del origen de la Fiesta, éstos son tan sdlo una exposicion histdrica
tradicional; cada uno de ellos lleva siempre el logotipo correspondiente a su afo,
el cual a nuestra vision deberia existir uno permanente para que pueda ser
grabado por los visitantes a manera de identificacion de una importante Fiesta.
Por todo 1o dicho proponemos ta existencia fija de una oficina local de turismo
'encargada de atender al turista propocionandole mapas, informacion, orientacion,
hasta otorgar recorridos por fa ciudad, el municipio, porque huamantla es un lugar
de historia y atractivos, ademas de contar con un vasto turismo tanto nacional
como extranjero, este aspecto le brindaria mas realce, permitiéndose asi una
mayor estancia para {as personas no tan solo en tiempo de Feria, al haber mas
visitantes, las divisas incrementan (claro que esto lo debe de decidir primero el
Gobierno Municipal). Cabe agregar en relacion al crecimiento turistico, el 92% de

adultos manifiestan su aceptacion, mientras en el rubro de la promocién se
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encontrd a un 19% quienes expresaron la suficiencia de ésta debido al hecho de

ofrecer lo gue no se tiene.

Por otro lado, un elemento a contemplar es la empresa de autotransporte, en
este caso los Autobuses Tlaxcala, Apizaco, Huamantia (ATAH), obtienen una gran
ventaja economica en tiempo de festividad, debido a la cercania de Huamantia
con otras ciudades importantes, en donde destaca la ciudad de México, los
visitantes se pueden ir y venir en un solo dia, creciendo la demanda en demasia.
En consecuencia este factor trae una no muy buena retribucion lucrativa por parte
de los hoteles y hasta de algunos vendedores de comida (la gente cuenta con
tiempo para comer en sus casas porque la travesia no es larga). Ahora bien, un
dato curioso mencionado por un adulto en la encuesta, es el crecimiento en la
venta de colchones durante este tiempo ya que cuando las personas de fuera se

quedan lo hacen con sus familiares y amigos.

Por ultimo es importante destacar que la iglesia también se encarga de
organizar todo lo referente a las alfombras y tapetes, haciendo mas realce a la
cultura; en consecuencia los huamantlecos, mas en el caso de los devotos no
ven a esta festividad como miras lucrativas (como nos pudimos percatar a lo largo
de esta investigacion), sino afio con afio esperan con entusiasmo su Fiesta de la

cual emergen sus raices, sentir e inquietudes.

El ocaso del sol cae sobre las milpas resglandeciendo su sobria luz.en los
bordados de la ancha falda de la Malintzi donde la brisa musita sus inquietudes

inherentes a su pasado, presente y futuro... En lo largo de nuestro andar las

visiones que percibiamos en un inicio se fueron transformando al integrarnos a

esta comunidad. Entre gritos y risas de nifios, se desatdé una amena conversacion,
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cuyos tacos de quelites con aquellas tortillas recién sacadas del tlecuitl y el
cerdito de piedra desbordando una suculenta salsa verde, nos hicimos participes
de una grata convivencia; de igual manera esto nos sucedi® con algunas otras
familias. Dicho ambiente, contribuyé a la adhesion de elementos substanciosos
para nuestra investigacion; en cuya trayectoria se fueron edificando fos pilares de

las hipdtesis que apreciaremos a continuacion:

Efectivamente, las costumbres huamantlecas, en cierta manera se han ido
relacionando al desarrollo de la radio y la television, aqui es necesario tomar en
cuenta que nacieron primero las costumbres por lo cual es nuestra variable
independiente, después |los medios masivas de comunicacion vienen a integrarse
a su forma de vida, en un principio al ser éstos locales aceptan los lineamientos
tradicionales, pero a! paso de! tiempo se solidifica su cobertura y penetracion
debido a la necesidad de cubrir ya una demanda de informacién al incrementarse
la poblacién, dichos medios responden ahora a intereses comerciales (porque
ningin medio puede subsistir sin publicidad) agregandose valores de nuestra
cultura para su consumo efectivo. En referencia a la conjugacion con la Economia
Turistica no ha sido netamente enfocada al turismo debido a la falta de
infraestructura y de promocién a fos atractivos de esta ciudad, en consecuencia

‘esle tipo de economia aun la encontramos en su primera fase como lo es la

comercializacion, por ello comprobamos que tat relacion no ha sido tan enraizada.

Igualmente, la originalidad de la festividad de agosto provoca admiracion y
respeto, por lo tanto se utiliza como mercancia sobre todo en un sistema
comercial privado de donde destacan las grandes empresas transnacionales.
Cabe aclarar que los medios masivos de comunicacién no apoyan en su totalidad

a este tipo de sistema porque no existe una eficiente organizacion de fiesta por
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parte del Patronato de Feria, lo cual no sucede en la Feria de San Marcos o en {a

de Texcoco cuyo patronato es permanente.
Ademas, en el caso de Radio Huamantla si observamos que se manteniene a
la vanguardia con respecto a la promocion, pero desafortunadamente no cuenta

con un buen alcance, ni con una gran fidelidad para su captacion.

El aitimo rayo del ocaso se percibe tranquilo y efimero en la consciencia de la

naturaleza, siguiendo con su ciclo de vida...
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CONCLUSIONES



Huamantla: son de tradiciones y vaivenes internacionales, codices invaluables

localizados tanto en: Bélgica como en el Museo Nacional de Antropologia e

Historia, alfombras y tapetes misticos cuya gama inmortal tife su creencia,
medios artificiales de comunicacién portadores de su fe compaginada con su
temporalidad inexorable, otorgando dadivas de comodidad y cultura importada,
abriendo paso a la Economia Turistica sin sendero acondicionado dejandose

escuchar el murmullo de comercializacion y consumo.

La senda cognoscitiva de este estudio nos permitié conocer que en un inicio
las ofrendas florales se les dedicaban a las deidades prehispanicas, tal es el caso
de la diosa Xochiquetzal, lo cual muestra su respeto, armonia y comunicacion con
la naturaleza al grado de establecerse un didlogo espiritual entre los aditamentos
de sus ritos, con el desarrollo de su cultura. Al paso del tiempo con la llegada de
los espafioles a América, México se vio inmerso en la evangelizacion catélica,
ante esto Huamantla adapto sus ofrendas florales a la veneracion de la Virgen de
la Caridad. Aqui podemos observar que la esencia (el fervor) no se ha perdido,
solo se ha moldeado a la evolucion de su época. Este aspecto, conllevo a
celebrar una fiesta anual para dicha Virgen y en consecuencia fue cobrando
nuevos matices, adheriéndosele por ejemplo: el aserrin y las rebabas metalicas,
otorgandole una mayor viveza tanto en alfombras como en tapetes. Por otro lado,
se tiene a los factores de diversion- entretenimiento orientandose al perfil
comercial, todo ello repercute en la transformacion de esencia de esta Fiesta, ya
que se inclinan los jévenes en un 16% y los nifios en 72% al aspeclo pagano,
pero es innegable entre ellos el respeto sentido hacia sus costumbres. Asimismo,
concluimos que los Adultos 2 son quienes guardan mayor devocién a estas
costumbres, considerdndolas como su atractivo primordial; sin embargo, para los

Adultos 1 y jovenes las construcciones antiguas aparecen en su primer vision

186



siguiéndole las costumbres, para finalizar con los museos; mientras los nifios
consideran como primordial atraccion los juegos mecanicos y pirotécnicos
aclarando que un 6% de éstos, asi como un 16% de jovenes hicieron mencién de
los “juegos mecanicos de Chavero"”, fos cuales hacian un 50% de descuento a los
nifios pobres dos dias antes de finalizar la Feria. Por esta situacion, proponemos
el inicio de una campafia intensa de informacion radiofénica e impresa con
respecto al origen de sus tradiciones, asi como su evolucién con el fin de que los
huamantlecos conozcan su proceso comunicativo-espiritual de tiempos
inmemoriales, donde los signos empleados en su festividad cantaban y cantan
alabanzas a su deidad principal, ademas de remitirse a la fundacién de su ciudad,
en consecuencia, se identificardn mas los huamantlecaos con sus raices, de ahi
valoraran y conservaran tanto sus recursos naturales como sus construcciones

antiguas.

En relacion a los medios masivos de comunicacion, Huamantla se siente
orgullosa por el reconocimiento de tener la primer radiodifusora en todo el estado,
ademas de innovar en la captacion televisiva a través de antenas propias,
también en esta entidad, destacando en ambas la creatividad del sefor Mario
Pardo. Hoy en diafa X E H T en su segunda etapa a manos de los Romero, la
gente manifestd su sentir por medio nuestra encuesta donde encontramaos que los
niflos casi no la escuchan (44%) debido a su entorno moderno, el cual los incita a
ver la t.v. o a hacer otras cosas imitando estereotipos de las telenovelas y
programas de accion; asimismo, los jovenes en su mayoria no la escuchan (58%)
por clasificarla como aburrida, argumentando no tener locutores que le den
"chispa"; sin embargo, un 45% de Adullos 1 y un 22.5% de Adultos 2 la escuchan
solo por sus noticiarios cuyos temas son exclusivamente locales, Esto comprueba

que Radio Huamantla cumple con su funcidn informativa pero no de
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entretenimiento para todos. Hoy en dia se puede considerar el incremento de
poblacién en la ciudad como factor determinante dela X E H T respondiendo a
la exigencia de informacién sobre o acontecido tanto en el Municipio como en sus
alrededores. Asimismo, los oriundos de este lugar tienen la oportunidad de
manifestar sus descontentos acerca de la problematica social a través de dicho
medio con la seguridad -de que pasaran sus comentarios. En lo referente a la
promocion y anticipacion de la Feria, Radio Huamantla se conserva a la
vanguardia con sus spots propagandisticos a la par de los publicitarios, aunque
su alcance no sea eficiente; a juicio de algunos adultos (10%) la promocién de

agosto es suficiente debido a que la ciudad no tiene la infraestructura necesaria.

Ahora bien, debido a la necesidad de otorgarle “chispa” a la radiodifusora y
cumpliendo con la campana de informacion seria estratégica su difusion a través
de esta emisora, para la cual proponemos cuatro rafagas radiofonicas culturales
durante el transcurso de su programacion cotidiana, las cuales den datos
relevantes sobre el origen de sus costumbres y sus propios antecedentes
histéricos, ambientando cada }éfaga con musica o efectos especiales de acuerdo

a la época de lo que se transmite, emitiendo leyendas cortas, tales como:

{imagina cémo vivian los otomies por 1510, primeros pobladores de esta

ciudad!

Seria recomendable que cada réafaga llevara una tematica por dia y secuencia
cronolégica aunandosele un efecto especial de identificacién y con una voz
madura lo cual connote tanto experiencia como seguridad, transmitiéndose cada
una a las 7:00 am, otra al medio dia, otra a las 17:00 pm y por titimo a las 22:00

pm. Asimismo, se puede implementar un paquete de cuatro melodias continuas y
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al terminar cuatro spots publicitarios, ademas que l0s locutores hablen menos y la
presentacion de cada programa sea mas elaborado en cuanto a ambientacion, lo
cual contribuira a hacer mas atractivas las producciones. Todo esto se concretizo
de acuerdo a las inquietudes manifestadas por los diferentes sectores y tipologias

en nuestra encuesta.

También es innegable la importancia de esta Feria al ser transmitida desde
mediados del presente siglo a través de medios radiofonicos y televisivos tanto
locales como nacionales, o cual crea un iman para e! desplazamiento turistico,
sin embargo no se ha solidificado éste por la falta de organizacion y fugacidad del
Patronato de la Feria. Ante tal situacion, proponemos la existencia de un
Patronato Permanente con bases tanto tedricas como practicas, el cual tenga
gente apta, ademas de dinamica para planear inteligentemente su organizacion, a
la par de que las ganancias se utilicen en servicios de primera necesidad. De la
misma manera, hace falta una oficina local de turismo con la finalidad de
proporcionar informacién sobre ios Atractivos Turisticos (citados en el capitulo 3)
a oriundos huamanttecos y visitantes. Asimismo, se requiere dentro de toda la
ciudad la eficacia del servicio telefonico de larga distancia, no de aquellos
teléfonos privados que cobran en demasia una ilamada, sino que arreglen los

instalados en via publica, es decir, los tragamonedas.

Por todo lo expuesto, entendemos la relacion mantenida entre 'as costumbres
con los medios masivos de comunicacién, la cual no es muy estrecha porque atin
se preserva la esencia de las costumbres pero, también es innegable la influencia
ejercida por los medios a implementar estereotipos en !a conducta socia!, tales

como: adquirir productos extranjeros pensando que son mejores que los

189



nacionales, escuchar y bailar musica en inglés (tipo rap), ademas de cumbias y

salsas, por Uitimo, su forma de vestir la percibimos de manera citadina.

Dentro de los margenes econdémicos no es de extranarse saber que el pueblo
es quien costea la Feriq de Agosto en el ambito religioso (alfombras, tapetes,
adornos, etc.). Por lo tanto, algunos adultos encuestados exigen al Gobierno
Municipal la existencia de normas encaminadas a la sanidad y seguridad en dicha
Feria cuyas medidas enriguezcan su imagen, con la finalidad de alraer mas
visitantes quienes a la vez dejaran mas divisas. Cabe seralar que el tipo de
economia efectuada en la Feria es de matiz comercial donde sus costumbres se
vuelven una mercancia, jugando un papel preponderante para las empresas
transnacionales (Moctezuma, Pedro Domecq, Coca Cola, etc.), pero no Ila
podemos calificar propiamente como Economia Turistica debido a que no se tiene
en la ciudad la infraestructura necesaria, ni se cuenta tampoco con la promocion
indispensable de los Atractivos Turisticos como lo son sus Museos, Tuneles,
Momias y Construcciones Antiguas, por ello no existe una firme relacién:
Costumbres-Medios  Masivos de  Comunicacién-Economia  Turistica.
Consideramos pertinente destacar a una de !as empresas mas beneficiadas
durante agosto, la ATAH (Autotransportes Tlaxcala-Apizaco-Huamantla) cuyas
salidas son continuas por la demanda de visitantes los cuales durante el dia
reportan un bajo consumo en el lugar, asi no proporcionan grandes ingresos a la

ciudad.

Cabe ariadir que el Gobierno del Municipio de Huamantla no esta exento en
las preferencias y acaparacion de poder por parte de la esfera priista, pf:rI
ejemplo, el Secretario de Ayuntamiento en turno serd el proximo Presidehte» k

Municipal y éste a su vez sera la cabeza del Patronato de la Feria.
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Finalmente en las caracteristicas generales de la poblaéién encuestada se
contempla que un 35.5% de clase media vive en la ciudad, siguiéndole el sector
bajo con un 34% y luego el alto en un 30.5%. Asimismo.. debido al crecimiento de
poblacion (32 195 habitantes), tanto la incipiente industria como la inexistencia de
una escuela con nivel superior fungen en un factor determinante para la constante
migracion a Tlaxcala, Puebla o México, buscando alternativas de mejores
oportunidades; por ello hay un 72% de jovenes quienes estudian en Huamantla
un nivel medio superior (COBAT), un 10% en Tlaxcala y un 4% ubicado en
México, ademas la mayoria de éstos de clase media son solteros dedicados
también al trabajo; en el aspecto laboral de los adultos un 85% se desarrolia en
Huamantla cuyas actividades en Adultos 1 son: amas de casa, comerciantes,
profesionistas y campesinos, en cambio los Adultos 2 en primera instancia son:
campesinos, amas de casa, empleados, comerciantes y profesionistas.
Finalmente quienes no trabajan en el Municipio argumentan que buscan una
mejor remuneracion y estabilizacion en sus plazas, !a cual consiguen en otros
lugares. Es importante hacer notar el porcentaje de personas las cuales trabajan
la tierra, en Adultos 1 el 13.3% y en Adultos 2 un 52.5%, ello nos permite
sefalar que en su mayoria no cuentan con propiedad agraria debido a la
exigencia de inversion requerida, prefiriendo asi trabajar como medieros o
peones, lo cual garantiza poco dinero pero constante. De esta manera, dichas’
personas se indentifican mas con su tierra conservando la esencia en sus
costumbres, en cambio, los jovenes sienten respeto mas que devocion, mientras
los nifios se perfilan hacia la diversién. La migracion influye en la medida de que
estas personas no se identifican plenamente con las costumbres, no ocupandose
de conocer a fondo su origen, sélamente cuentan con vagas referencias, por ello

es pertinente la camparia de informacidn presentada anteriormente.
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Par dltimo, la Esperanza de que la fe, devacion y respeto hacia las costumbres
se sigan conservando prevalece en la mentalidad de los habitantes
huamantlecos, por ser esto e! motor de su Feria, en cambio la Resonancia de
dichas costumbres se viene a adaptér en su tiempo y espacio bajo circunstancias
modernas de su entorno, cuya esencia aun se vislumbra mas en los adultos. De la
misma manera, se ha ido dando el proceso de relacion de las costumbres con los
Medios Masivos de Comunicacion asi como su comercializacién por un sistema
privado ajeno a Huamantla. En parte las costumbres huamantlecas han
evolucionado ajenas a sus principios religiosos ante el desarrolio de la radio,
television y la Economia Turistica, debido a que como se observé, los adultos
estan mas apegados a la devocion, en cambio los jovenes las respetan, mientras
que los nifos se encauzan a la diversion, lo cual denota que prevalecen adln los
valores religiosos matizando la esencia de las costumbres. Y en cuanto al aspecto
de comercializacion, éste se avoca hacia intereses privados y externos de esta

pobilacién.
El umbra! de temporalidad queda abierto a quien quiera entrar para admirar el

arcoiris imperecedero de los atractivos en Huamantla, envolviéndose en la magia

de conjuncion naturat y artificial...

192



FUENTES



BIBLIOGRAFIA

Avila, Victoria Alicia, et al. La television en México. Apuntes de la Escuela

Naciona! de Estudios Superiores Aragon, UNAM, 156 pp.

Baena, Guillermina y Montero Sergio. Tesis en 30 dias. México, Editores,

Mexicanos Unidos, 1993, 100 pp.

Garcia Canclini, Nestor. Arte Popular y Sociedad en América
Latina. México, Grijalbo, 1977, 290 pp.

Garcia Marquez, Gabriel. Cien afios de soledad. México, Diana, 1981, 465

pp.

Gonzalez Reyna, Susana. Manual de redaccion e investigacion

documental. 3era edicion, México, Trillas, 1984, 204 pp.

Levi-Strauss, Claude. El pensamiento salvaje. México, Fondo de Cultura

Econdmica, 1980, 416 pp.
Nava, Luis, Historia de Huamantla. Tlaxcala, México; Progreso, 1977, 196 pp.

Novo Valencia, Gerardo. Diccionario General de Turismo. México, Diana,

100 pp.

Mc Luhan, Marshall. EI medio es el masaje. Buenos Aires, Sudamérica, 1978,
166 pp.

194



Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio, la television y la
politica del estado mexicano. México, Manue! Buendia, 1991, 195 pp.

Paz, Octavio. EI laberinto de lu soledad. México, Fondo de Cultura
Economica, 1985, 200 pp.

Paul, Alan. El sitio de Macondo y eje Toronto-Buenos Aires. México,
Fondo de Cultura Econémica, 1990, 437 pp.

Paqui Solano, Abel Filiberto. Mejoramiento de la infraestructura técnica y
administrativa de los servicios miblicos en el Municipio de
Huamantla, Tlaxcala. Tesis de la Universidad Autérioma de Puebla, Puebla
1992, 132 pp.

Ramirez Blanco, Manuel. Teoria General de Turismo, México, Diana, 120 pp

Rojas Soriano, Radl. Gufa para realizar investigaciones sociales. México,
Plazay Janés, 1987, 286 pp.-

Secretaria de Gobernacion. Los Municipios de Tlaxcala.  México, 1980,
170 pp.

Secretaria de Gobernacion. Informacion bdsica municipal de Huamantla,
Tlaxcala. Documento del Centro Nacional de Desarrolio Municipal, México,

1993,

Secretaria de Turismo del estado de Tlaxcala. Carpeta de informacion
turistica. Septiembre de 1993,



Tavera, Francisca y Tinoco. ¢n la Penetracién ideoldgica de la radio y
television cultura mazateca. Tesis de la Escuela Nacional de Estudios

Profesionales Aragon, UNAM, México, 1984, 120 pp.
Documentos del Archivo Personal del sefior José Hernandez Castillo. Huamantla,
Tiaxcala.

VIVAS

Hernandez Castillo José, Cronista Ot” c|a| del Munlcnplo de Huamantla Entrews(a ‘

personal. 22 de noviembre de 1993. Racorndo por Ia cnudad y el Museo Taunno

de Huamantla. Duracion 6 hrs..

Romero, Raul. Duefio de la .radic}di_fusqra;:XEHT

noviembre de 1993, Radio Huamantla.,Dur‘a‘c_‘on ‘3.5:‘

Sanchez Meliton. Premdente Mun(clpal del’.p

personal. 20 de mayo de 1994 Matenales Ia Ropilla
hrs,

Vallejo, Emilio. Presidente Mummpal del penodo 1965 1967 Enlrevusta personal

19de mayo de 1894. Cerveceria Moctezuma de Huamanlla Duraclon 3hrs
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