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INTRODUCCION 

Entre los medios de comunicación masiva tene1nosa la tele\•isión. 
Esta tiene la ~·en taja de la imagen, elc~for,• ¿! m'6~·in1iento y' el 
sonido frente a la expresión oral y :scri.ta.:,,J>or·11~eclio~de ella 
conocemosfonüas de.vida, algúnas,veC:es-•disti~tas;bt~1s n~uchas 
parecidas; h:~hos relevantes, ac6~i.dadc!s al:tfsii~as,' pqÍíticas, .de­
portivas, fant~.sí,afapil11~9a~.ye~'.~c~sih~.és',1frl}ostinsóliros .. '.Todo' 
esto pres~ntado ªé a~uefM con el perfil deilasJél~.visoras:. . · 

También d~rilro de '{in cana{d~·televisiÓn 'Ci~ist~h '¡)rogranfas 
de distinta índ,olé:,c~ltu~alesLdej)8rli~·o~f in[~rfü~ti~;p~ }1 pe entre­
tenimiento. 

pe! r~~,~~· 1~~rf f Jr~i:f.ª~e~~e~J1Jt~~~1~.r;l~n ~f:~1i~i:~~sy~1~h~it;:1: . 
medida, teleno\•efas: , '· ' ~ ' :. ,> 

Las tel~n6,íeJ~ss~ di~ige1{a• ~.ist,i~f o 'tipo;~~)p•¡j¡jJi¿o, según'· los 
temas a des¡iJTb11~:r.~~.el}~s•y, dfotr? ,<lci)~~:~~}~_hp\'.~I~s.renbdas 
para un áuditóriojuv~nil,=-111§cl1ad1ilas ~uv():~o~10.'ÍJr,o\ag(friisiás 
a un grupo dé ac~?reS jó\;é(1e~co~ifor,Í12a~? p~r ~€n11Jtesyínujer:s 
de estratos sociales diferentes, emrelaza'ndo así'disi:intós' ambieri-
tes culturales~ 

·.·: 

,,-. 

La tele1ioveÍaform-a ¡)arte. importante deja progra111aciÓn 
televisiva. Es. una represemadón; median té elementos técnicos y 
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humanos, de una. serie de pasajes que unen la vida de sus 
personajes. Es. trans!TJi.tida porc~pítulo,s,es,dec¡r; epis?dios.cortos 
que tiel1.en. con~inuidad día trás. día y qu~, lUego de 11n: número 
determinado de ein,isióll~~; llegi a su fin~J; < · 

En.la tel~vi;Í?111;~~x.icaha ~ircÚ,Jany1~H?v~l.as~~u~·se cara.cte- .·• 
rizan por presentar;histo.l-ias .som u;nes .. y .•.cofrién.tes;: y, las . que• 
presentán viifas históric.~s.'.Las t~·1driovelas nacion'a1~.~"Y e,éii-anje~: 
ras ocupán divei-so~hor~ri~s t~h1aridcle~ 'i:u~r{ta stls 'iemÍl~ic~s; 

~~I~f !~~f ~f~t~~lª~l~{¡¡~li1~!~~1~ 
Gran parte de·la.inflúénéia·dé lasteleno~;elas·es.!11édia'nte las 

actrices. y:~ct6r.es'qlie'cá\~cie}i;a11 a•los;pe~so~ajesr~i·d~cir,.· la 
teleno~•éla ,tie~e ':espectadores· debidÚ a la ''péípularida'd de sus 

protag6nist~s:< e : ·. .~ ' ; \ ': > > ••••• <.: ··•··. ·. 
El inte.ré~ prinsjp~ldc;.~uiené's.realizadt~I~J1~~elas ese! b~ne­

ficio econóí11ico qlle ~stas: ¡'i~.edan :redituatEs.te beneficio .se 

;::!~~~s~0cio~~;~¡~Bl~;W;§11~¡¡~~¡~~fjgf~bl~~f~~fdc~h1~~:~~~e~· 
potenciales.'E1;ti¡)()',1e'produdosai1undados.··por;telenovela··de­
pende, en graij; i1~cdida; del, horario 'en qué .se transmite y' del 

pú~c~):~~bJ~~gJf~~t·:~·e:tel·~h~o~el~.•:se·l~··hibr~'~~~acterizado 
como únicarnem7 élniáseíc casal~in embargo) l~juv~nil!d también' 
forma partcdeest~pó~j}c~},e.spo'l'elloql!~ eri'l~s úitimos arios 
se han ve11ido rcaliz~ndo.tc/~hovela,s ¿on ternas jtn;e~iles, 'cuyos 
ejemplos son: "Quii1céal1éra">,":Dukc·:Dcsafio", "Pobre Juven­
tud", "Alcanzar Uná estrella I y II'.', "Baila Conmigo", "María 
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Mercedes" y más rederiten~ente "Agujetas de color de rosa" y 

"Volvera e¡){pezar'!. < •... _•· .. · . .· . 
Un ejed1pI~.d~ ~stasprodiicciones dirigidas a lajuy~mud füe 

la.telerioveik; M§crI~é:hit~s/en cÜyaielllática y' ~epart~ pardcipá­
ron actoresJÓ\·~hes~El1.eÍik ~edesarrdnó I~vidade éuatro'chicas 

~~~:~·~1i;:~n:ii~~1~ff.~uJ~~PJ~1~!G~~~i~fzg.te;s;f f~~-~~f~~~.e;7n:·······. 
Academia de Arfe: Es ahí :<:léílide a i.rín;ésde.sus'.clascs,'con\1i\•e1i e 

Esta teleno\;ela tl!vog!-an a"ceptadón yellosereflej6eri e!Iargo ··• 
tiempo de~(i;exl~ÍbicÍóny- en e_I segl!i;niem~ que·•re~.ibi(¡ .dd paf te 
del píJblico: . ·. ··.> .:· .. c .• ;.>....... . . < .. .. .. . . .. . . .. 

Cabe menciÓriar q~e· ?:icl1a.tele1~ÓV~lainidó su retr,ans111isión 
en febrero de 1995 cen el ca~·a1•2 deTeI é~isa, e;1 e(iqi:ícooriginal-. 
1nente se,trai1Sn1iiió.\'- _:/,~:-· .--.. · ;/: ·:' .. :-_·: ~ ··,! .. ·_-E/>- :·:t:::\· · 

La elecdÓ~dee~Eeté,ln~'de i1~;e~.tig¡¡~ión tiene c§m<>pri~cipal 
causa, .e1 jnterés suscitac]p ~ PªUi(de ;Iá acept~ci~ll A~e sn ;su 
momento tuyo l,a teie110,•ela:y, .qúehást:a hace.tiempo'<se,seguf~ 
manifestando'( adéI~lá~ dsJa ·popuJaríd~d qtJe ~St~'.~iu~•b erÍ SUS 

jóvenes especfadÓre~quecÍe .alguna: manera;~s~epétiti,;~ e11 cada 
nuevahísto{·i~qll'~ 's~ iran~n1ite;· • · · · > f· .~~ .•... , 

Los .caprwl6s·d~I'?te~ifes~:án confór'nmdos de .• tal manera ·que 
después ~e·· una ~evisión,genéral de).a•·:o.~11J.n.ísacióp' foedi.os· .. y 
cultura, nos •silúa.··e11:1á · téIC1íovC!a ·para pnal111C.nrepreserita(el 
análisis de MLIShachitas; '' . . '< ;;,: ',:: '=• 

EJ. pri1ne/é~pítÜ 16'C:o1liieriza c~m ~na élefi.~idÓn 'd~c()l11Ünica­
ción, se habla· d.e Jos ·e1é;11entos necesarios• para ;htablarla; las 
diversas fu1'Íciones que puéde tener, Íos efectos qüe!como simple 
comunicación ¡woducey Jos que ya COJllO medio de comunicación 
masiva crea eri sus seguidores. 
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Posteriormente se desarrolla una.breve historiasobre radio y 
cine como medios que diernn Ia palita a I¡¡. tdevisi<)n comó tal. Se 
hace una bre''.c: 11i~torias~br~ ~1 surgi~ic:nXü de. és!a: rai'a poste­
riormente h¡¡blar·d.e l~s.tiposde' programas cj~é transmite }ia que 

;: ~::::~1~¡~r~f ~:~t11'~1,~~r:t~;~~,~~,~m;~:::«: 
decir, la ·ccimu'rticá~iÓri )'}~ cÚitu'r~nb'pú~d~i1existi'r ai~ladas, ya 
que la cult~ra'pnfporcioíi'a:~1 'contextÜ ~&e¿~·kcl~'paf~ quesurga 
Ja comunicaciÓn,dé ésta riián¿ra lateÍe~·isi~ri'tieri~ ~~sfiri~ÍÍdades· 

r.:;~rt:a0n!e~%s~it!i~~~~1~~~~tl~:t~~t!~~~~-N~i¿Wbc{~~~1ª~~:r·~~ ·. 
telenovela ~s ú.11ª reiJ~c~e11.tacic)n dAd.isti~tost~ina:s; su·surgirnien~ 
to e historia'; para crear.coi]texto'. y,conocer.susantecedentes;lo.s 

:::,;;:f~f ;;r~1f~~:Jif :~t1~1~~r~~~11t1t1 f: 
valores y comportal11iento{,que ¡fres¿ntán; ~n Í·ecu~ritoief1·1as 
manifestacio.né¿ dé lnteré¿·y fi;{ah~ehte liLconfrÓntacióri ccin. la . 

• • --.•_,-,· •• ·''' - • • ' '·' •• ,_. é,' •• 

realidad. ··-·- .; 

Es así c¡Ue esta inv~sdg~¿ióri ~esuÍ¡a i11teresante y digna de -
leerse por la 11aturaleza en el manejo décultura y de la telenovela 
como una formá de adqÚisi¿ión cultural. 



CAPITULO 1: 
Comunicación 

El acto comunicativo se origina con la vida misma y asume f9rmas . 
diversas ycomplejas que comienzan con la conmnicación celular 
y vegetal, pasando por la comunicación animal y lá hUrrial1~. En 
la cotidianeidad · nos encontramos en contacto eón elementos. 
vitales cÓrno 16 es por ejemplo el aire. Siri e1úba~gh)/liay otr:os 
contactosigualmente importantes porque se dari c'on O.fros seres 
humanos.iResulta significativo lograr una ~oíri.G!ii?aC:i~n'plena 
que permita intercambiar, compartir ideas e ií1cíuso diferir de 
ellas para cumplir .con las exigencias de h~e~tr~·~~K~1)~fio:bioló-
gico y sociocultural. · · . ~~:· •··· · .. • 

Los anteceden tes de la comUnicaciói%!Jrna8~ s~,reh1oi1~an. a 
nuestros primeros· antepa~ados; CjUie!1és .e11:s~ lli~h~ pÓr.sobrevi­
vir, se vieron en •1a.necesidacÍ~de adoptdrdeterniiriados mecánis-

• ' • .-. • • • , • • • , ' • .- •• ~- •• .' •• < • ' ,·__ • ..-, 

mos para expres~rse y transmitir sus conocin1iérítos:· 

Según.·Án~Óni~ P~oli}co~unicació~'.~~··•~1·~~t<> d~ relación 
entre dos 9 más persoh.'asri-i~<liante e.l cual·se.~vóca· ~n común un 
significado">1 • ···· . ··· 

Paoli, Kntonio; Comunicación e. i1ifo1;11acilín, p .. 11. 
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En un acw. comunicativo existe.un objeto afinque nos lleva a 
expresar nuestras ideas· para satisfacer necesidkd~s. o intercam­
biarlas, cori1partierido. así' inforniadón ccimóri ª·nuestros. interc-

.,. ,'.:.~::,.,··-· . ,·.·:·•_.;-.. ··-t,,_;'·.'·~,,-._~·<:'-'•' -· ',- . . 
ses. /:. .;1 : j • . . 'i 

e~p~;st~~1~2~~i~h;•.~~:~¡1c.~~~~dª:~~~;.~t~~~€~f~J;0e;~~1:sa~··· 
no queex1stalln•en.torno.fomu~.· ~sd.ec1r que éste ~ea;afin· a él, 

pue:oc:~;Gs~ci~i~~itfgit~[;¿~~~~~l~·it~~~l~t::'~!~~~t~:· e.s · 

decir, con1pariirnos'infonna~ión •y;és'ta ¡)'~ed#,'ser algüna idea o· 

:~~~~:;~;·~~tMi~·~%R~z~!sqf!~~~~~~-~:~~~~~á'~~jt:';1··~n1isor Y 

La comunic.~Ci~J) cs.Ll_J1 fen?méJ1o;~on~plejg~:.~ya\:ésde dla se 
dan los··pro~escispara}i ·.desarrollo d(:°Llna'vici~fén·sociedad, así 
como . la• adapt~dÓn ·.·d~I ~~r 'h~~an§: a~1'.sú+~·;116f éi1te: Algunas 
formas de· adapuÍ~iÓn ~.ori t~ata'd~~ y,difuridid~smedÍame las 
telenovelas,dllrante,i'~:tr~~p1i:~ión,.C1e;~ada .• h,ist.oria se.·proyectan 
modos de •\•ida yc<>1ñpcirfaiilientOs que fornrni1 parte de las 
diferentes rnarierasde relacionarse que tienen,lo.s seres humanos, 
de modo qué al ense1iar o mostrar la comunicación es también 
formativa. . . .· . . . . . . . 

1.1 ELEMENTOS 

En Ja comunicación se requieren por 1() menos Úes eleméntos: Ja 
fuente, el mensaje yerdéstino.Lafüenl.e puede ser.urlir\diYiduo 
o una organización. El mensaje puede pres~ntarse.como ~ual-
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quier sei'lal capaz de ser interpretada significativamente. El .desti­
no puede ser un individuo que pertenece a ungrupo particul<ir 
llamado públicci masivo:} . . · 

Para· que
2
se llev~ a c~bo · esteproce~o, ei.neces~rió' que ~xi.~ta 

alguien que quiera t~a11~mÍti~ álgo··p·a;~·alg~i~lí' 1hás.y uha \;ez 
establecido el 'objeti\•Ó, el nieí1sajc e_s éi}\•iaél~.:; • ) . e 

De acuercf~•cri11 il§bj¿t}F~~. 1~~ta;i11~~~tig~cjoll )'.una. vez 
revisados criterios e11 cüant? a. los/elenientos dél proC~so _de la 
comunic~dóll; s~'sele~Cionó él d~ i:>a\~icf:K. i3h16:<~ > .. ·· 

La~ person¡¡s p~etjencon1~ni~~r~~~ ~l1C!{o{hív,~les,:~o~ .. nmy 
diversos 1noth'.<is, con un gran núín.ero'de per~on'3,~);-Cfr?áiÍJltiples 
formas, y dadoque e!l·1acoll}!-J:ni~.ªd.ón.!1ún)~_11aie.~i~te ~ú~.~ s~rie 
de factores qüe 'estáiF presentes ;duramé ~l ;proceso/ Bcrlo los 

ennumeradelasiguifotdfor!l1a:·. ..·. •··.·•.·• .. •··> •.· .. ··•· ..... · 

:e~:~~;f Ef ,)~i.~!'.~:;~~~ft~f~~¡¡:f j~~f l.~it~;~~!:; 
el código,enteridido éste comó,un,conjunúi dé.reglá~ .. o'nor1iuis 
que fijan el. fü~¿icin¡¡111i(!nt?'del 1Jngu~jc: ~:sis_i¡f,_1(~ d';:'.con?unÍca­
ción. En.el canal; la ~·ista,el o,ldo,:el iacto;.'et1é)Jfafo:f el. ~~digo.}; 
~~~l':~i~i::;~ ·~¡ recep~or ifüefviefl{c:l1\Íosh.i~?1or·e1e1neiitos tjUe · 

ror,!~~·~~~:i~~1~1~fra~i~~sJ~~{ifi~~:~¡j%ºt~[J~~!~~fig~ª~:ec~:~ .. 
lo tanto, obténgásus.ot>Jeti\'.osiniCialeslt ~º''' ··~?;" '·,e· 

2 Fcrnándcz Collado, Carlos y Dah~kc'L. G'ardo~ lA·~inmu1icacifJnlzuma11a. 
Ciencia social'. p. 3. · · ·, ... .: )· · < ; • ·;_ , · 
Gonzáh!z Alonso; Carlos; El proceso de la comu11icació11; p. 2·1, . 3 
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Los canales. co1110 cond.ucto para transmitir l.os mensajes son 
los sentidos hUmanos/ . . . . .. . .. 

En el r~~e¡Jt6r intervic'11cnlo.s_mi~l1lºs:·elem'eht()s.quc.·en el 

~~~~s:~~-f.~~~~º~{~~e,r~~h~x~;~~~~i;;f i¡~nld~~}ér~s;i~I~ii~i:sª;:~. ·. 
las que_ se recibe_fa.tra1ismisiónfel lli~e!Clc'co~ó¿íniáp'to:que .neis 

:~~~;:rt~·~~¡~¿~J,1tif $~.f j¡'~i~;f !¡~~~~1~:~~~J1:~ 
Tod~·-···c~fuu,riicaiiódh~rn~ria denc-.a_l~u.na 'rl1e~te.··,r\Jgúna 

persona º• grllp~"d~_. p~rson~s __ coll1~ lln'objeti''.º··Y.tir1~~r~zón para 
ponersc_en cün1:~nicacióii·l1ll"a_S·e~<l~<l~·1frü~ntc;·e:<>n,:tm.rr~pÓ7 
sito por el ·~ualicori1uúic~rse)s~ 'hace.ne'cesa'rio'q~e.éste. sea 

~i::~1~;r:~H~~¡~:~~!f ~S~i~f~~~~t~Et!Ei'FS·:·. 
persona situ~d:i'~n ~í .otr·¿·~J{tl"'~111;f<le·1 <:'anal. ú~inad~ recepto~ de 
la comuriicadórjy:e~_e(b.la~·2o~d.~é~f:'a;4(!'.:_ e-::•: .';: .;: .. • ·. • ... • 

Cabe. h~cer· .• ¡a·.·~.claraciÓn d~ lo.'.C)~.~;B~rí8.me11cion~ cmno. 
codificad~r y'dcs~di_fica~9r. LÓS':c?1?'ca,'~n:XoriTia·lndepe1idierite, 
el codificadór .~~·enc~rgade a~eC:l1ar é1·fü~ij~áj~·-Y~IC!ecodific~dor 
de hacerlo llega(co1üu dimensión oí-iginálal reccptór. 5 

Los ~éns~jc~~ie~é~ván·aesi~; su]~tosk d~~t~sc()ndicioncs, 
es decir;,~ l~s: m:<;é~idades de quieries:los·.recibén.;Es .necesario 
empicar un Ieng!Jaje apropiado al ento_rno aFque.se pretende 

4 
5 

K. Berlo, David, El proceso de la co~11micació11, p. _24-25. 
Gom.álcz Alonso, op, cit .. , p. 2 (. 
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llegar para qúe dichomensaje pueda ser recibido y por lo tanto 
entendido. . · · ·· ·. · 

Berlo habl~· t~fübié? dC propósit~s yobjéti\•os en comunica­
ción. Afir.ma que al 'col11unicarrÍ~s isatarí1ós déai'cani~r 'metas 
relacionadás ·c:on nuC::sfra '.irit~hciófl ·bási2~ de' hlriuii eri nuestro 
medio ambieflté y'eri·~¿¡~~tros ifii~in'6~.6 > ' '' •. ·. 

:-; . - :;· __ : ,.:~-/,,_ .-.:'>">· -:::::' .. '/·: ;/~~-.:. e~<::: e;:;.:~«:<>::·:'_-:_' .. -~ ):-/· <'.:. -.< :.. :< 
Toda comunic¡¡d<5nsi.empreya ~star.estable.cidapor. la.idea 

de conseguir ~Yg"o;(esdecir,para'obt~he~1;; n~c~s~fio >;así.hacer 
nuestro médi~'ambiente'rilánonfÓ~t~bie.' ' .·. . ;. > 

Es así. que a'T1¡¡Iiiaf1tj'o'i~ ~();)lúf1iC:~~iÓn~. trat~nd¿de que ésta. 
sea lo 111ás éfecti\;a p'osibl~-.'lo pri1l1~rciq~e ~.eben1.0spr,egt.intarnós 
es el fin Cjü~ se·pi;rsigué,y e1:re~ultaclo qüe·~spe~a··el emisor al 
enviar su mensáje~,'J'oda cornl1nica~ió'ntie?esu óbjetivo;s~ meta 
y ésta es p~odiftir:~nafrsry<:sfá;: L · ··· · · ·. · ··· · · ·. 

En toda· c.oÍrl¿·f1id~~.existC;~lgún', tipá ,deC:ofríu.?icadón·y ,ésta 
es necesária·eh'1a'irá11sÍnisión'décóríocimieri'tosi'asi.<:oríio eh. Ja 

~:~;~:~~d~~as~ªt!~~%-i;~J/¿~~6lfi.~~~~'.i:~~~~J~~~1:~:~~~~-~=: 
ésta sea, ya',que dese1npeña una•fun,dóf! 'Rti!11'órdial :'en. lá tráns-

~~i~i~~ot:x¡ae~l~i1~ii1JWr%~f:ic~a:~i:~g;1~~~o~~d¡ií\~~~~~1~~;· 
individuo, en fo referénte'á'su e~1torrio.sodáÍc'éomo eia~biente 
que se establece por,u1~'á so~i~éla'd;~dentro de I~~ n'bmias que ésta 
asume.7 .. ·.·.· .. •. ..: ',::.• <, ' ' '. '.. :'.· :.'• ;•. . . 

. --·~:--;_ .. --~--:-'-',,:_:..__,--~:;c.:-~ :-:o-; .. ----~:;-;-.---.-=-.-;o-,-- - :·-- ;;,;,-: 

Sea cual sea núestra-for111a de vida o el medio a111bienteal que 
pertenezcamos;~·si~n1pr~··requ~rini6s·. d~.la,c?m~niCación; para 

G 
7 

Toussaint, Florence,:c~&a ~e ;a i1ifomiación de 111asas 'p. 32. 
GonzálezAlonso! op. éi1. p: 21: · · · · · 
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satisfacer desde nuestras necesidades inmediatas hasta la obten­
ción de lujos.S~rá.néc,esaria ypri111orclial, lafran'smisi.ón de ideas 
para recibir o JOgrar el.efec~o .desead~e11el r(!éeptor: '. 

Para••lleva~·a cábo(.cJ~iquie~.~cti~·id.~d ;el1 ~;1~'soci~dad;. es· 
necesario •. cbm~nicari'rra11in;itir.:álgÚn•. iné~saje,'fa cjGe estamos 
regidos por normas s()éial~sqü~e ~6s dÍcen'tón1o ~eb<:'serrÍuestz:o 
compoí-tamier1to, ~s d~C:ií:,•c:uando decirlo Cjue pensa1:1_10~ y cüando 
callarlo porcon~·eÍ'iir ánuestrá'p()sidónen la sodedad:Es ~través 
de la comunli:iíéión;por mtiy eleme~taf c¡ueés'ra se~; que llevamos 
a cabo nuestras actÍ\•id~des éotidiánás~ ·• · .. 

I.2 FUNciriNES'.~- · 

Ahora bien, la con~llni~~ciÓn es 111uy il11ponante al desempefiar 
funciones a nh;el colenkoé illdividual'.yés útil en.la éonvi\'encia 
social. · ' .. · . . .. · · · . . ' ·. . . . . · · 

La comunicación. cu~1pletr~s f¿nciÓ11<:~ co11 respecto al il_ldi-
Yiduo: · . " · ., . ·· ,, ...... ' .. 

:; · ~1~t~'t:~t~~~~~l~H~f I~r~~~· 
... __ . ·.····· ... ·:-; ... , .. ; __ .-.,..::'r .. _·7··· .. ·--·--·~·:::·,. :-·,, ,_.,-, . .' . .• 

Cualquier individ~o necesita adaptarse a un entorno social y 
a través de la cogi_l1nt~isi2J'IR~·~~-¡¡.~iXe~énci~r eLa1nbiénte quele 
rodea; para que de esta í11ánera. acepte () rechace hechos. 

; ; ,., ' e~:,' • ·. • • • •( -· ,' ''. -· ',' ; ' • ,. '• ;' - ' " 

8 H. Blake y O. Haroldsen, Edwin _Taxo1Íomí~ de co11ceptos de la comunicaci6n, 
p.·1. 
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Al ser la comunicación una transmisión de información, ideas, 
emociones, entr~ d?s o más, persol1as,·se log1·a asfuiia forma de 
conocer el'entorno, ésdecir;el.medi?de,su,vidá spdaly; otorga, 
una posiciónfr~nte'a otta's person~s,.dadápo'rsJ nivdde conoc 
cimiento: L~coci.U~ic~éiófraG,dii~'-~l{erpfoc~'so,cÍé, a~ap~~ción a 
una sociedád.yaqus'és 'po/ii)ediÓ de éffaq'~e'seiograél,désarfollo 

:~ci~~:s~~~~i~jr.:tiB:sf·~~~f ~:t~~;Jr~~l~~}~;~.~1~rii~i~~Í.~nc~~;· 
ambiente eii qu.eyivim~s,la inferpreta!T.losy; deacuerdo con .ella, 

~::;:;¡u~f :;;±::E~¡"~J~~'::~f :~~ºJ~rr~}~~"~~ ·'º"-
ne esta nlariera existe una gran número deJuncio?es·que la 

comunicación d~~eiripe~1'a,Ii~·~,1ri,tiaig~;~lo.!5Fi!Wo~'d\~1 ~sfafrans­
misión .y el. int<:i-can1bi6 de ~?'JJe,óerícias':.qu,e;didg(!J11a:participa-. 

:~~9~~:;Ut&~~i~f~i~~e~\f ~{f.~lif ;~If~r&~E~ 
es la que realiza la.soi:iedad páraentendérsíieiúoriioylá función 
de entret~.iiirilierit:6.9Y cr" : .," ··'. é'.(''.>·' <:;; .. . > ·' '> . ··.·.• • 

:::~~1¡J*it~~lf ¿~~~~~:ii~~~{~~f JJ,f f.~¡~ 
función d~ entrcten~miento tie1ieco1110 finalidad principal, pro-

por~::;t1f:::t:~~¡;~tíáij}sl~~~sqt~u~~~i;~t]~il¡i:;¡~.~i~11te 
es una form'á Cle:'i;it~rpret~'ción qu~ está ~elaci~nadá con el 

9 GonzálezAlonso,·op.cit. p. 21. 
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llamado entretenimiento que bajo la idea de distracción, lleva 
hacia objetivos previamente establecidos, así como dirige las ideas 
y concepciones a una realidad distante . 

.. ·, , ... ; ;, . 

1.3 EFECTOS 

Por una lado, están la; rúi]ci~n,es qu~ 6eB~ la conrnnicadón, pero 
por otro está lo que ri~hri1enté prodU~e .e!:¡ ,u11~s9ciedád,' es decir; 
sus efectos. · · · · · · ·. ·' · · · · · · · · · 

Estos 6ect?s, d¡¡d~ la in1pordnci ¡¡·que ti¿~~ ¡)á~a est¡i in vesti­
gación, serán tratad~s'.ªJ1.i\;el111édios4e 'so1~1:~n,¡C,~ci~n:.Es d~cir; 
hablare111o~delos.pr6gra~as)elévisi~9s:Y,:en.especffico·d.eio que 
crea la. téle[!O';~¡á·eJ;'•su~ esp~ciaclor~s:,Par~''c(;ntinuárcon la 
explicació(de'~adáu~~ de eB?s };. p~steri9r;~~m:é d~'.Jo's~'.Iiíedios · 
de comunicádóll; .•. ; ; . : . ~>· ··-+- :: 

V no,de'los Jrecios· !Ílá~ .~on1ul1es. es·ei 1 JJam-áció''d~"co~;eisicSn 
y persuasibjlidaél,.~lllbos 'prod,~~·e:~ c~~Ípios3'.~1úia~~c:·rdC!bcias y 
opiniones de_la'gente. Estos.se wes;ntan c~andC> §e'·tr~ítacle g.úiar. 
un auditorÍohaciá'objeti\•C>'s predetermin,ados:'• Un IT1~!1saje·'per­
suasivo es aquel CU)'ás'características ~an'enca·ri;i1;adasa.alterar .· 
la conducta de uni~dividÚo ··para ·qÚe adopt(!ijá{forrnáS.de 
comportamiento eri el mensaje emitido.10 .. . ... . .. 

Aquí,~] proceso comunicativo se con~i~rtee~ ~ha tran~misión 
informativa que 

0

deja de lado Ja capacid¡¡d¡clel:hofnbre,para 
analizar, criticaryreflexionar, originand?así l!n·r.;-'~e¡)tor,¡Jasivo, 
sobre todo en quienes carecen de conodníiemós que Je p~rmitan · 
analizar lo recibido, por lo que se origina tÍn<l\nanipúfación de 

1 O De Flcur J. Mch'in', Teorfas de la co1111111icacidn·masiva, p. 213. 
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comportamientos que dan lugar a una visión distante de la 
realidad. · · ·· 

Ahora bién; ci.ertas éaracterísti2a~ inpividuales,C~J)tribuyen en 
cierta medida a ciéter:m,inar la ~l~se d(! ~feé:toq u'e. aÍgúri;sor1te1Íido . 

~~~g:!f ¿~~~1ii~~f ~}~li~~~f ll~*;f t1~:i~~1 
~;::.:y~:.i:¿f~i}:ltr~f~~ct~~iA~~írlS;tf !~: 
la influencia. próbable dé) úri~ tipo· de' con'J'uiiicaciÓnsoJ?re •_cierto 
problema. 11 · ;f 

Para envia'r,u ~··n1epsij~, ~e ti e.nen q~etohlar'eh·~Ue~t~·ciertos 

~:~:o;;~Jd~~~~lc~~~f J~~e~·c~~~l~\t~~jóí~:~~~:~~dé~c~~~i;Gp~: 
y las nórmas Gtie~Ón áéeptadásyB()r)o t~ÍJt().'prácticada_s:enc<i,da 

~~~~~!:~lhii~~~i~i~*!~~~~Í'.¡~J~~~t~] 
con el fin. d~°CÓJ)Í()rina~ .. l¡¡histg_i-ia'~egú.11 fo"qü(! cada gr,upo social 
acepta y pór• consigui~pte}1fr~é:d?ai:·ádemás~para eonfor:inar. el. 
elenco e¿tála in]~gén qlie tfon~n l~fardsta.s qué''~!) ~intervenir 
en la trama ya que ~·;.t gra~''füeclida depéiide qucCf programa sea 
visto o no. 

11 De Flcur l. Mclviri, op.cit, p. 214. 
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Dado que Jos programas sirven para distraer, es .conveniente 
aclarar. ql.le la. distracción· puede tener efewi's positivos.}; negati­
vos. Cuando el entretenimiento .. es·utiliz'ado' como.medio para 
reponer la energía necesaria que requiere d r(!cit~blecersea las 
cotidianas actividádes y como dispersióúd(! todas estiis ta.re.as; éste 
es benéfico. Sin·embargo, cuando Ja .tel~'Í;isiMi e; torn.icla éomo 
inedio de evasiónpara las actividaclés ?:iari~~,,é~ta'otorga lin ~lh;io, 
pero sitúa en un mund() inwgifrarfo, ~§s,tf~yéijdo~§ d~ · Jos·p;oble~ 
mas. Se trata de di,\'ertir a J?s especfadores'·sirij'ec(frdárleslas 
preocupaciones de s'u'.vidaAiafi~ .y;n~pehsai' eii'e110·:: · · 

La teleriovela ofr~~e'.'~n~:·~eH~ 'dS'){ist~'Fia~'tc¡~é·JJe\lan al 
auditorio ao1\·idar:su~ prorio's rEót1émasr "cen·t~~rsll aienéión 
en lo que ocur~(! eri la~°}i~~iorJ¿s d.e. la t~Je\•isión, o~asionando así 
un desin~erés en su}•ida'reaL:•.- · . ·, ' 

La di\•ersió~·~s~l~p%1?~g~~i6A.dei'trábajo;se .. p~Q~1Jiª .. como 
evasión' del ·proc~so 'ri1ecaniz~d8·déf trabajo7-con e Hin .de restaurar 
las fue;zas :y asi;pbde~''afrÓnta~J() ~ueva1hénie;.perÓ'á Já.\•ez la 
mecanizació~ cj~rf~ •. t.~l)p?der}s'qbre~elqfió}y .1~;r~)icid~d··del 
trabajador que determina Ja Clab<Jr~ci~ri :d,e prpdudos de pasa-
tiempo. ''::\ .,,,, •:,:·•.··:;::.;.,.. .o<('·''·" .... •· .. :• 

"Placer signihrn.rio pt'n~ar é6'nad~/oh;¡drirsé del S~rriffiiento · 

~i~~lf ~l:;~~~~~!~~t~~i~~u~;~;i~·· ··· 
sentido, el sentimiento es positivopara el audito~io: Pe~o deigual 

·,, -.~·.>:· __ :,.,_:· ... ·~::.. - ,: ·~:-_ . ·:'~> ·<;)·'. --~"( ;_ ' 

12 Cortés Rocha, Cai·men, La escuela)' los medios de comuni~a~idn masiva, p. 31. 
' ' ·- '. -
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·manera, cuando se ostenrnn cosas d.e gran valor ma~erial, como 
autos de lujo, resi~endas y vi~jes que. no ~e ei;i~u,entran al alcance 
del auditorio .de e.scaS()S r~curiws. ecoÍ}óniicos~ se dirige al público 
a adoptarconclu~tas :y 'ácl.itud~s determi~.adascoí1 a11te_rioridad . 
.Se muestr~n 1~1.odo~dé'vid~'qu~di~cil~er1te alcari'zaríásupúbiico,. 

~:r~:s0:~siJ2:~;:J~tif ~~1~~~i~~~ti~~ete~f~~~§~;ªz~~:~1~~i1;~ 
hacia urián1éjor ~lda/ai~do. e~to'~.e.1~uan1allianipuladó.nyaque 
este efecto !Íevi ~¡ p"úblko ~cr~er cC>m8pr~babl~ loq ~-e.' presentan 

~Pr~i~~~ft!~¿~~~\i~1~-~~l~~~:\;~~~~1;t.ªdC,:1ási~e··c1ipgir··.sus 
Pará logr:ari.ápo}•o ··h~da ei1:~s•p¡-9gr_aifü1s,_~11s}~aÚ~ad~res se 

basan enlósdeseos'riü'!Ogrados~eCse~hún1ano ycual1dóei1 una. 
telenov~la sehabl~~de iónse'gl1ir ni~o~posidÓn y ~epr:serna una 

::.:~s~~~~~r~~~~f lji~~~~~~¿~r,11 r :~~Jiii'~~~ 
Los efocios· antes_m'eiiCio~ados.scni ~rny, imponarites; sin .~m-· 

bargo, e~.· 16'. _e¡µ·~ ..• ata?~··· 3.i~n~\i t~l~~i{·eia¡:: Ía·;5<:)~¡~1f~aci,?n,··• el 
mensaje d,elconfÓr1nismoy la ideriti.fkaí:ión'son°los'n;ás relevan-. 

~:~~:r~~;~~~1J~i6~ZsB?¡~t~~j]~~ifon~~W;~~]t~iitt~j~~~l-r~: · 
decir, adquiere':cie~ias •condici<>nes,pára.erúpléar'énfuri grupo 
social. La tele~isi.Ón ~~u~~'el,sU~~éstoefecto sociáliz~ljte dereunir 

~!~: ~:~~iri: q&t.~1~i~:~~i~~y~1~3,aID}~os,'.q~~)d~:otr~ ..• 1~anera ·· 
El confor~is'mo:loí1'l~te 'al i)úblfroa.s~guircÓn····fo que se 

considera.pert~rieci~;1te á la}ociedad -~11 Já qu~.se;9,ese~v~el~·e. 
Finalmente, eJefééton1áscom,ún_es l~ identi!ié:adón. ya qúees por 
medio de ella; qué un individ~o se apodera de, un rasgo caracte-



Comunicaci6n 18 ................................................................. ~ ................................................................................................................. . 

rístico de otra person.a y e!] lo que se r~fi(!re a,tdenovelas, éstas 
crean mod~s;eLpúblico,ádoptá las formas de hablar,de vestir y 
en un momento dado,' 1~· fo~ma de ~i~i r. Para.que la identificación 
tenga lugar s?11necésariÓs COt~C,()t~()Sfacto~,(!Sil~'situació?SOCÍO­
CUitural ,del.público' yaqüd.es. pre¿i~é> qÜelóVresé~tado ofrezca 
cierta similitud con lo car~cteÍ,ísticÓcÍ(!l gfupbºsddaJ;~¡ 'que se 
dirige. Se trata de persuadir, al ~udi(Ori? d~·que 1;•emi_tido 11º es 
tan inaccesible comopodr,ía parecér}idequeél tiene la posibilidad 
de conseguirlo~ ··.·.·· . '.' >': :; ·,: >· .· .. ·. / ·'; < · .. · .. ' 

Estos ejemplos so~ efe~t?~ df !c>_qu~.ünl'tei#rio~;elkp~oduce 
en "su público cuando encuentra·. un:riiv.~l de,co'11paracióri entre . 
su vida y la qúe está; pasindb a'.t~a~;és,clel feletiS'o;.;:Co'"mienzaa 
pensar en que quizá su.vida pÚeda s'~¡.·.c~~l()'~sia; Y·\'e favorable, 
mente como se desenvuelye 'el'. personajé 'dentrO' de Ún. ambiente 

=~{:1~:~~;~;~~@~!:~;~~j,~~;¡f,1·~~~Ít';~,B1f,1~: 
artista depend.(!.(]<7}á ii~,tu·~ale~a, qqe ~aya' t(!íiido,eJ· pers?naj~ en 
su última interpr(!ta~ciqn,iJa' gente, suele agredir;~º d¡ir co11sejos 
acerca de sÜ\•ida. \:· ·< .... · .. <. ·,,.,' '· X ' ";.: :;:,: . . ' .· 

Estas r4cci~?~~ co{~n?~~ij'.9u~;~1;fü~?sa.le·i1}·~i@H§i~i~C> }' 
adecuado. a yn ~ºcl.~1?,~e;}~. que.,<;~ .~.()~s1cler~cl() R.u:.l"lC>. y, lo 'lue 
no es aceptado por;_la soc!éciild/por est?, él aúd_itorio'reaccioi1a a 

'.'.'~~::;~~~,;{~~~¡~~~1ti~~~:J,~1~~r~6~:~ 
apartado im Pº rtan (~ en'e'sta i.1~~·~stigaci~fo .. r u esto C{iíe'~s ITI~di~rifo. 
·1a respuesta a las telério';C!Ias; c()rl1º 11os-~ani6s cu,e11t~ clcln~~nsaje .. 
que la que la gente reéibe~Ahora biell, en gr,annícdida Iá.creacitSn 
de telenovelas es á partir del efecto qu~ causarán clnu públirn, 
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se trata de captár la mayoría de audiénéia pórmedio de una 
temática apropiad~.~ És po.r. e¿t~ (¡µ~{ m1íchas yéces' se hacen 
segundas p~m.e~os~_a1~1pH~n c.~lli?.á.s c~pít~lo~;de igual 1~~anera, 
en ocasionesseeliminan personajesverean·~ootfofélemáséxito y 
quitando.los 'qu~ J1~~és.11-Ita1{ú1i;·~t-~~ctixp~'.~S~~.g'sitije?só:En este· 
sentido,_ los medios '.dé com l.lrii~ació_ll _y,:éri.·"esp,e_cia!•Ia••'televisión, 
sirven· eón eLpropó~it~ él~ ~ápt~f l~'íriáyo;:Pª~ie 8~'. ~~di'tódo. 

'', -<..:~:.,-::,:·:., ·''·· ;:.~·' ~;;_·:7-=:~ ~:¡. ........ ; .. , - . ,· 

1.4 MEDIOS l)~,c~~}J~Í,SA~I~~ ~S,~i~:• . > > 
~~~fi~i:~!isqt~cZ1j~~~r~ó&efªJlWs~2~~~*~nf:1ºÍ&ºITT~~:~]:~e~• 
auditorios más ~m¡jJios)•a qqe ~asa l¿gr~r 1.Jila ri1~yor difusión de 

::v~~i~?i~;~l1~1f~t~t!J~~J~f~;;;i;:;; 
nuevo tip~ _de._scídedadiindÜstriaI en· Jácú~I,'lf rn.edidá qife éstá 

::::;,~~:[ ~~::f ~~i~~:~~~~~~~~.1~;~~\~[~1~~1¡J~ 
modifica entre: ~trá's'cosas;'.ía:J~ctUra;' el 'n1Ódo ele ,vivir y _de 

~;¡f f füi~~~~f~í1tii~1~~~tf~~~~~~K~~J~~~:·· 
poco a pórn fúero'n a¡:>aie~iel1dolos'med.i~s elecfrói1icos de comu-
nicad~~ y s~jíerfeccibria~ los )'~ existentes. . .. •. . . 

Ahora bieri, con :est~s ~iedioselectróríicos de .difusión, se 
origina una comunicación a .un nivel más am¡)lio, es decir, una 
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comunicación•• masiva, p~ro .éQué es la .. • c0municación. masiva?, 
para definirla.~~ cit<lr~.lo estabie~id().P,º~.Maf~t~~e Y.~1cqua.il,· '•'.la 
com unicac.ióii masi~a esatjuella que ésdirigidaau~ amplio grupo 
de poblaeión fisica;nenitdisperso; .h~cha·ge~e~alrnente•·á fr<lvés 

:;:~E'.~~~~!1~1\~;~~~!~¡fu~~~~"i~!~~=R~:~e.~ 
Los mediosde comunkación comprenden·cuatroca~alés ~mi-

~t~~I§~~t~!l~~~~f í~~~ri~f (it1~ei~~t{. 
éstos surgiércm·antes.que latelevisión,.sirvÍéncl.olé~e.,an~<:c<:dente · 
a ésta y a pes,árde Cj~een su)ríiéio. hayan sidofundáin?ntalmente. 
medios il1formati\;os; d~sp~ésfl.leron u·tilizados épmo inedios·de 

13 ~lcquail, Sodologfa de. los 11Udio~ de co1nuniéai:ión, p. 37. 
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vieja tradición del espectáculo: hiswrias, exhibidones, 111úsica, 
drama, hurnor:ytrt.icos. técnicos para.consumó •popiJl.ar; .Los· 
hermanos Luriliére,'.Aügustey• Loui7son; como.es ·sábido;;1os 
inventores d.~I cine y laprilÍJer pelkula e~hibida' cofüerCiaJ~ente 
fue en Ilfo5en Fr~rí'da::KÜstardé,bh{g2fs~ihi~ió·1a'.fi1;ÜaciÓn.·· 

~1:i~~f l~f Jllf ~~tllifl!({;· 
para entenderlo,{¡úeá~nqu~impliqu#u~ga'sio;eúe~s Íádiiíiente 
pagado~ ·--':-:"::-:, ·~·~-.- .,, .. ,_, ::-~-:~'::~/.----- ?~<:··· ::· ·' :-~:_·:.: 

En lo qLes~•refiereal ~ine:~n ~féxic(Jfé~tfpa~a.prir~~aserie 

~;c:~:~3~n~;eiji~~r*~}~~~t§!i~f f ~.~F.:~~~~J~l~~~i!~~~·~: 
categoría que caracterizó:·~¡ dne .• de.esaép()~a:: Sin.embargo, a 
comienzo~.de·)os 4~~~.'!)0',s,';,1a .. ibclyst'd~·p~sa)por~~n.a~cri.sis :cuyo 
resultado fue un dé~cen~<> ~e rf9d Ucciones qüe o~asio!ló eJ desin­
terés cÍeél..F!Je,hasfa::f96~.cuandó se.'hizopen~~rjén ·unpo~ible 
resurgimiel1~o.·.~eés~e:g ;/ ·~< • • < · ·· .... · .. · ... ··. · · •·· 

El peHodo ~~ asc?n~o tG~·os,ll ·éxito gréldaia sus ·n].eloClramas 
históricos qu<: a'~emás tr~tab_an la vida Ííidígena y f~e también una 

~:t:~~:é{o~{¡~~Wli~~000~~:t:l!;~;ss}~~-l~:~t~0~fa~~¡,c;~~c~~= 
- --_ ., ;': ::·-.:~·- -:':< : '.· . 

14 De los Reyes Aurelfo, LDso1igenesdd ci~e en Méxic~, p. 2•16. 
15 Poloniato, Alicia; Cine)' ~omwiicizció11, ¡):' 21. ·, 
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dada la poca producción debida a una cris)s y la repetición .de las 
existentes, se da un 'desi11teré.~ del público y por, ello ~.n descenso. 

A com.ien~;,'s•d~Ia clé~~d~de) 9iO,Ja.·.pró.~~C:~ió~ de peÚculas 
deja de pertenecer-, a Ja)nié:iati~;a priyaday ~e,V!Jeh:é estaiaJ,ppr 
lo que· las prc>;ci ~c~ionf~ que s~,r~~lizan énton~es sop' regidas por 
el Estado, SiJ1 ell1bá~g6/exfstfay ~xiste ahor~ uri·gran .f!bn1éro de 
producciór!'pii3iad~ :é¡Je c]~ li8p'o}iúnidaei d~·~C!Ieédonáf'C!ntre Ia 
variedacl de gé~ero's r '1k°,<lü·~~i(>nes.·c : i 

El cirieh.a ~iclo .ürin'lediodetr~Ílsmisiófi'desollidose imágenes, 
como medio empld s'ii~ facultades pira ~jeré:er Ünaacdtud éstá~ 
tica y de áceptaciÓnfrfot:~:a s1ip~blico: '.'' ' •. :.. • 

de !~;;~; ;sJ~)~f~¡~*~f fn~~:f~n~;r~~~~ic1J~~i¡:;,·.ud1ie~~~:: · 
culturas, n()s o~rc:c~la,pos,i?:iH~aci.cl~ éo11~~er;9t~ps tipos~e.v,ida, 
además tiene I;l.ve~taja de(¡úe'en\ínas'olahistóri:r pÚeaé mostrár ·. 
lo que e~ Ot~ros··mé'dioS":Se. JJéVáfra>CHa's> :~.~;~~~~~:\~:-· -,~~_-:. :'~-_;_·:_-;·-: ·-

, '. , - ' - •• -. • -·' ~,· • : • \-~ ..... -\ '.· • > • :i' .:\" .. ~:;.;.," - - , ' . 

Ahora biel1, éri' cuan fo a pl"odhcciÓn existe rela.ción entre el 
cine y la tele,;isiór;ci~d~,q~,e~ª~b,~s:~~frge;1e[élc1~ras <l~.·n1últiples'. 
actividades que requieren•cle e~tudio~ de prodÚcciÓn/~úncua.ndo 

~~e:~:~:r~;~~f ~l~~~~~~~lJ,tt~~;;~~t~~tf ;§:i~~~ . 

:~~~1~tt~~J.~{~f ~~i~~f {.~~~1!f~F~l~~~~ 
una parte: ,. , .• ·'ú'< •'·:'> ··:> ·. ''.;,','. ''·•iy.', ., •.e; •• :'.<.•• ''<'· ...... " . ' 

En _el cine, a ?i\e~e~dª,?;e \~,tej~~'.is~~ri;.'se~'1!eJ~;~¡~spectador, 
a traves de. secuencias,, hacia. un ¡am?1ente qu.e por, contar con 
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mayor tiempo, ptiede transmitir una gran· cantidad de informa­
ción en. una sola pelfcúla; . 

A~emás;el ci.~e ti~n~ei poderdeof;ecer ensuer~os y cad.a vez 
que vemo; ~na p~líc1J)a; teneÍJlOS una l}istoria CO!llpleta que nos 
sirve de entretenimiento;' . . 

.. ,·.','·- ·.. . :--·> 

Este medí~ d~, comuriicácÍón ~s imp()rtante por sll facilidad de 
manejó y ha Heg~dci a ser UilO de l()"smás signfficath;os debido. a 
su presencia• .. ~\1 .. J6s' hogai·es,-.en·el •. t~ayC:do _d_e• u~ IÚgária otro o 
en e1 1ugar ae t:ráb·a:.w~a<:·¡-~-g~ri~~>, ~F~(~~ó;t~J~}s· 1~,con10~idad 
de su usó; es'decir,'noes necesario emplear gránd~s fecursos para 
escuchar radio:· >: ·' ·· · '·· • ;;_•· .' • ::~._;;:_' ~·- ·, .. _ -

,• '.:.' ·. -

su ;;~~~~~:J~~j~Er~~~.~~:~~:T~0~r3f~4~f~s~ti~-~~g;~5t~n~r ;~ . 
complétá comó'suéede1C:ón ]a.televisión: J\Íienirás)~ ~scúcha-radio 
se puede··transpo~f~raot~os •. luga'res)nti~siífü~\~ra;~.abO otras 
tareas, aJ•\'e~fájd~fisión''es. posibi~ réalizarotras'a::cti~,¡d~aesi sin 

:~:;~~~ri~r e1%·:;~~~~~fi;~ante. u·¡;• m-;ni~'.nt]~~~~~e~~ e~~ .• ló·.·que 

El antecédente de·]~ rádiose i:ncúentra cuañdoFaraday, en 
I 831, desctihre:{¡li~"poi'_ iTiedió:'de'Já ií~<lüé'~iói{c·;.~_tg6~iblstrans­
mi tir señáies;d~spués_~~.i8ss,c;Héíiz éléscJil~i~1a~o1~d!l.s'C~1e~tro: ·· 
magnéd~;¡~·¿·~yi'pi~réi~ión)a ~~~Üzó .el. ruso }'6p'<>fl"e111fs95, estas 
investigaciOnesiondüjeron'~ r.iárc~Íii ~ in~;érit~r1á'~~di~'t~es años • rn· . .. .. .... . - . , . 
despues. · 

I G Gon7.áléz Alonso, iip. cit. ¡:>. ;JG: 
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Poco a poco, la radiofue conocida en tod.o el mu~do y comenzó 
a adquirir importancia com() m~di6 publicitario, dáda'su pC>sibili­
dad de llegar a un. bl!~n n.úJ11er2 d~: oy~i1tés;, la.radio era ia mejor. 
forma para dar a conoc~i-· prod~Ctos' .. ·. . .. 

En ·1'1é~ié§,, arit¿~·;~~Qr~Jiz~~)()~.~ñiis .. 2§'.s;~~istr¡¡ yayri gr~n 
número de 7stáciones. érftod~ l~;Rep~blicai111exicana, sin embar­
go, laestaci6n·ql1~da~í~ ia'P,aüta a;~~"!11ayor'2:ednii~l1t?fúe··.1a 

~~~~r¿~~::!~~in1r~fJ~.D:::~•ª·~rti:de:e~to~c~s~)ase.srnciones 
La rad.io tÍene fa~Úid~d A~ J~o, ~~ a~Í'qJedi¿riafuente.ve~os . 

~r::t:P~i~;;~bf¡~~~i~~~~~J~éf ~ºSs~~c~gn 5«re
3r¿.;f ~~~i¡. 0 ~en el. 

Así tambi~n; ~I p§defpe)á .. f~d,io,se';poriéde;h1a'niri~~to ·en.su 
empleo por Josjóvenes cu'á'ndo'h?céllsiistareás'~s.colares en'casa 

~ee~nm~:~~~pi;Í~t:~t~~~~·~~f;~~~t~:~~~~~:c:St~~~~[¡6~ 
entre. escritor~locutC>r;y oyen f~. '•EstC>·icónstitGye: el . ~~pé'ctC> irlm é-

~:J:::~ ~:r;~l;iff~€{C1~~~.tf1~~J~?~~ifa~.~!~i,~i.~J~~i\j~~P:~ 
aporta el'enlaé:e eón.un mundodel ·mercado'cor:'núú;17 •c;· 

.,, ,~·.·~"· .. .,__~_,,:-_«":-_:c.>·-·;:.'i."',-- .·c~f:f;,-·_-!;,:¡-..... -. ;:;-,,-'-·-~,::;:-·~- /-·.;_.._: .: .,, .. --~·-·: · '. 

Es. así' qúe,res.~lta: mui cÓmúí1:.éJlie,'e'n '.cualq'uier, tramporte 
pú bliwse' escuché/ctialtjui el'.~ esi;ici<)n ·. d~radig~t y~:;·sea.·m.úsica, 
noticias o co~entario~;ydé est~ n)ane~a·se esfab·l~cc un'tontimw 
contacto ~on Ja' radiC>'.?~~·~'.:¿·c "t~. •p, :•,;.;.;'•,:~'. ~; , ;:~; . . . ..: ...... 

La radi().· l()gró\ín;·gra~· aJari~~.cÜ~ndc>c'om~nzÓ ·~ .•. t;.iinsmitir 
'radionoveias.'que.'g~stab'a~ ~o~q~e· bri~cl~ban· ~;1tr~i:~nil11iento, 

- : ~' .J .. 

1 7 McLuhan, Mars11all, ia co1ni.tl1icación de los n;edio{ co~~ las ex/;,zsiones del 
hombre, p, 36·1: · ·' · " · 
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emociones tristes! hadan sollar, vivir cosas imposibles en Ja vida 
real, porque ensefiaban. álgunas 'verd.ades :·o porque. existía un· 
espíritu romáritico; sin' embargo, ; Já aparición de Ja tele\'.isiÓn' 
cambia esto.··: :,:)· · " './ ' . . . 

El· desarr<:>110 d~ Íar#dio dejó d~'ser tari'.irnporta'ni~'paradar ·. 

;;~:il~i~~w~~~i~~ir~~ÑÉ~~i~~~i~~rii · 
poder d.e la im~g~n~ iieri~·n iambién\:o!TI;; a~te~edenre.'coniún al 
medio técr{icci'detransmÍsió~'•pq~; lis ondas lfe~t~iahas y la t~ans-
misión del soniélo': <: ,' ' ' '' '•·. ,;; ~~·· ,,,,~ :,, ; 

La.¡elt:yisi6Ú~aclijpl~~l1~?'~J~.r.a~Üoen.''~j';~~d~o·~~·qJe.'la 
radio se ha co1i\;eftidO'dé 'un 'nied,io cledivérsión'a\1na. especie é:le 
sistema' de. inforn;ació~. La radio se b,~Ol.i~n..'-ad~ ~~fia;la's n,~ce:: 
si dad es individúalcs de las personas a 'distint<l,S ~orasdd día .. Se 
emiten diferentes programas para Jos que se cjeai~an a: acli~·idades 
diversas. · · ·· 

l.4.3 TELEVISION 

1.4.3.1 HISTORIA 

La televisión tiene la caracterfstiá d~ .emitir sefiales visibles a 
través del tiempo y el espado {~s ~sí que c~aíqt.lie~suc~so puede 
ser transmitido en distinto~ lugares áfinismc(üefopof de, ahí su· 
importancia como medí~ de~c)rnunicacióñ>y• .•. · .. > .. 

La televisión se inici¡·~~;i1e:~~l~Jfu~~t~ ~f¡ · 19hcL~11do I~ RCA 
lanza al mercad.o el prirJ1er'n10Clelodc t~le\•isiÓ~ .. paiat.l~o.prh;ado 
y a partir de 1930, la teiév!sión colnie11za:a clesa'ri·ollarse como 
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medio masivo de comuniéación. Así, en I 936füeron tra!lsmitidos 
por primerave.z losju~go~ Olímpicos realizados, ese ;iño,¿n.Berlín 
y en los subseCuentes años apárec~n otro.s~~anc~s como la. cirita 
de video qlie l1ac~r{de:lat~l.e~isióh llíi'n~edi.ef mlly iffiportante .. 18 

Al~ora.bieJ~eh.·Mé;icf.e,só'~11·l.~~ii·cu~·IJ.~~··~~··<l,a_ri ÍC>s.prirnér~s 
intentos P?r log+~·r1atra1smisión 'de i,mágé?és cu¡md() Franciséo . 
Javier . 81~~<>¡¡~~; F~!fü~n~~tP~~ai~~ •r )aúl : Ütá!or~· ajustan .un 
transmisor de/onda;cOhá~(péfo .rio :es hasta un añó más· tarde 

~~f ~~lill!!lii~ii~{ii!i~1~§ 
fueron, J~Clel PresideritedeJa:Rep~hlica'tázÍfro'Cárdenasy del 
Preside~te deí'P,~rtido:·~·: ; • ~,: .e• -- : · _: ;; • . · · 

González Camaf~n~''sig~ió'é:or?süsü1\•.esÚgá.ciones y eri · 1939 
inventa ~n\~isiejñ_~<leJele~isi~n .c:i;?11i~tfca,p,gstc;ioJ-11lent~·; en. 
1945 hizo. una¡~emostr~dól1 d~i la primera cárnará déo televisión 
hecha en )\f~xic;o:y ,el1 ]94?. logró ~ria'_éstaciórf experimentalde .. 
televisión. ' ' , " : _ :' < 
con!~~~~~:!~::~:J~ptJ~:~11~i«lf:~f biÍr~;~.;c~f ~\~~~i~~~h¡n~tt; 
programas fue XE\V}:Y Cal1al'2 de Emili~ ~cárraga, cuando 
Televicentr~ (T~Ievisa) ·.~in p~z;;ba ~ cc)~~tr~Lr~~j Af 'Í)ofb ,tiempo, 
el 26 dejuriio de 1950-seinatTguró e)Carial 4c~yas:siglas son 

' '. ,, : . --~ , . . ' .:_;:.: ·.:-. :· '. . >:'.': ' , ... ' ... :,: ~. ·:.~. ' . 

18 Mejía Barquera, Fernando, ÍA industrid de la radio )'la televisión y la polftica 
del estado me.ticaizo; p. 18 J. 
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XHTV, perteneciente a Rómulo ()'Farril. Posterio:n:ente, en 
agosto· de eséaiio;.;s~JUevó a cabo Ja'.inaµgurac::i~npficfal .de: la 
televisión én México' c~n'.una trans1riisi~? d~s.de el Jockey, Club 
del H ipódron~o de •. J<is~. A.n1éricas.Fiijalillei1te ;ce!.)~ dé agosto 
empezó .. afunc::ic>J1l;li:'~fr~:nue\'.a.estac,i~n;';Xl;IQf/.C~~ª1 f?conce­
sionada a·Ja e.mprés~Televisió~'·Gcmzál.ez <:ámareriaque junto 

;~~s!~:i:fe1faf:t~~;~~~11Ji~~~~~~l!~~t61~:~f~~1~1~~t~9s:511~~ 
maría TELEVISA':< .'/.:, ·•'''·· ·• •.· J,•··· . ·" ' :·;¡·: :·.":• 

La televisiÓ~-~s:Ur{~~dio Jl1¿y'iimp~;t~1{í~·yi q~~ cli. Ja·,idea 

~i~~~:ii' 1¿:ri~~~it~2~f ~~~~~r{~~~~~1~~e~~~~~~~~i:~e~~a:iti; 
no en su realidad, el 'espedadór quédaimplicadoy lo que pasa en 
ella le parece mejor;qüé s~'fida persoflaL;' • ' •· 

no ~ª1~e!~;~iJf~~~~~~fttft~~~¿~º;s~~~~~j{-t~'fer~~~sP~~~·~ 
lo largo d~ su', désar'fo,IiÓ,';la,tele~ifión: há wiiíad~ elementos de 
todos los medios. e?'isterit~~· ~deriiás;de :los ~t~n~#'s 9t~ ya eran 
tratado~ e~ ello~.: ~s asfqu~\Iat~le~·isi~ff ~ª•'?~~ª~º gr~n-impor­
tancia comomsdioCl~tra.risínisi~~· .. ·ideológica en n~est:osdías. 

Los·.~édi~s de c;ri1~nÍ~~ci'ó~ ~~·· c~~-stl~uy~:n~o;~o''párte ··im­
portante enlajsoci~da.c!Jdeb,id?.a(¡üe~e··e.11.os.}é~¡bii.nos.toda Ja 
información: qúe.sége~era;•¡Jero cada:lího COJ1~~~ car~ctérísticas 
propias IÓ h~cé'.<le\n.an_cra..·~isli;Úa~LLát~Ie~•isióh .. fo1na Ja' imagen .. · 
que unida-.~:1aJpaJ~~f¡¡·~§.~1llta);e'r'•ll1i'l11agnÜi~o111étod~ )Ja~a. 
atraer la atenc::ión cl~I pÓb,Iico; ya qlle aI conocer y contar con una 
televisióíl'en ~as~. resulta ele fádl aC:ceso. en cualquier momento y 
sin necesidaddé G~ gasfo extra; ~e'j:mede contar con una serie de 
temas en su progranJa<:ión: · 



Comunicación 28 

1.4.3.2 TIPOS DE PROGRAMAS 

La importancia de una televisora radica en su programación ya 
que es a través de ésta que se capta auditorio y es por medio de 
ésta también que se muestra su capacidad para mantener a un 
público frente al televisor. 

Las emisiones se clasifican en dos grupos: 

a) Emisiones direáas, la televisión permite la trans­
!llisió.n alin5:ta11~e· q~cúalqui~r.manifesta.dón ... ·de 

· l]~1l~~1~1f~j~l~l~~)~tf~¡~ld~i~Ii:~· 
neidad :de la é:rea,~jón y de la receptióri del espectá-
culo. · · ' · •' · · 'e '<· "· · 

b) En1isi~~e~''e~~p·&g~~~~··yagr~~ad(), e~taJhod;li­
dadperrriitefaciliqad.d)'.'!1anej<\ei1 pocos segundos. 
y a'derAás pu~de s'~r.;programad~ én•iad~nas dh;er~ 
sasy ihfoch~S'.c!jrnntas. 1 ;·::, , .• '. :} . 

La tele\•isió~J~e~i.¿~;11.·:i~·~jG};~/d~sdg,l~·. ga,~a ,d~ •.· géne~os 
financieros;•pol~ti59s;·C:t.U~uf:¡iles,'ri()~liciij~?s;·guk'e.rnamentiiles;de­
portes, especfaculos','.ficcion;'caricat~r~~yteléñov~las·~.nt~e:otr,os;' 

En ló~ .P~~gr~~;;~ fÜit~r~1~Lsi:incÍ~>·e·c~.l1q~i~r ~a~ifes.ta~ 
ción artística· de la cu}tyr~ n~C:iori~1; ~sLéom~ de las regiones 
populares .. · ·· · ·.. · 

19 Stone, Pablo; La televisión, p. 59. 
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. . 

Losprogranrn~ (!du¡:ativos o de información, pueden ~erfor: 
males" cuando~ es\~na. instrucción ~scolarizadadesde' el .nivel 
elemental hásta lÓsupiversil:áriosy los._n8 fo~1~1ales'.únicam~nte 
refuerzan f ?if~l1d~n ~bn9ci1n.ient6sy)1ábitos.• }~····_.:' ·_ · 

per~0~~:i~~:!~jf ec~W¿~~~~JNÍ~"~irntª~~~}~~{~e;~¡~ita:~~~:~ 
pero _su·. puntci'de vist~'de¡)ende'p~r~:'ta charla~·-·E¡· éxitoenieste 
tipo··. de . progran1as:~cohsist~ •• ~p J~<¡¡rfa~dón de:;1,ós ·• pers<majes 
importantes y dé Ja ~estrezá eón que se iriterrogaa dichas perso-
nas. ;• · ;: ' :5.,; ·· 

En el .cgé1.1ero · rl<i·bie_ni~ J';;~~r\iiciq's: ~~- c~nsideran todos los_ 
programas ;qt'.ie propor.aori~ri)~f dfmadóri y_ ~rientaciÓn .acerca 
.de la utilizaci?n ya¡jquisici¡)·n. d~'blel1es y se~vicios que fomenten 
el biene~iar s-~cial • y'1a: i<le21I:'ida' ~slg~·adón 'de los reé:~rsos ¡)i-o-
ductiv9s·~ei p¡¡ís. 7 . ; . . . < ;, r :• . . 

Los prograrnasde o'pinióri són aquellos: en los que por medio 

::P~~a~:~::ª~~ret~~t§~l~:~etr~~a~/f1tü:j~~~~;s:ºgJ~e{J~~~:. 
programas· ·n1ás PºPl!l~resj<'éspeCÍalrneílt~~~i jograh; despc;:rt.ar 

::!;J~;;:z.~g~;1~1~~~~Wii1.i~~~~~1;0ffe~~~y~: 
porcentajeenloscanal.es'iel~~isi\•os./ _·_ · .. _._ ', e• 

El género inf~rmat·¡,;~'-; su vd~ colliprende él os subiérier~s: .. 

a) Noticiosb: incluye todos los froticierósy'.C:óh~s infor­
mati~;os'qüe presentan deforma objétiva la infor-
madónsobre los aconteci1~icnl~s. ' 
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b) Informativo: reportajes, entrevistas de .análisis y 
comentarios que ~1riplían o refuerzan la informa~ 
dón sobredifereijtes aspéctos: > . . . 

En el rubro de e1Ítr~i~ni1Jli~nto se el1cti;T1iran!os. programas 

¿~~:.i:~:~~~:~~~~~{~il~i;~~jrJ~g~n~;:Wt};:º,~~.r,~en.iro 
a)· Sefi~s/:pr~g~~fu.i~~ii'.lo~ ~p~l~~;i~ .·~~~3.;.~?jJ~ ··.u11á 

.trama a tr~\lés'd~'varigs caprtu!Ós,scjf¡;difiCile~ por- .. • 

E~J~J~{~k~t~~f !~~~¡~~üf i~;~z~:!~ 
genera.l/~ii{embáig'0;5<>n·también los_q.ue'gozan.de 

b) ~~{S~~)~~i~!i~E:1i~~~~~~"~!~z~ 
cuen~a, 11as!írlas)ú~na~ candon~sy los baile~'.:. 

e) Los p~ogfa~~s de ¿6ncllrs~, ~n:~llbs~e da'el eíltre­
tenimlento .• por 1h.edlod¿;ju.e~os\_¿j~r~i"éio;)ncluso 
de un~ activitjadiúental'.fon.eI;obj~th;c>"de oh.tener· 

d) ~~~g~~i~lg~~lI!~}~!~l::J:~:~::e 
. meíitariosdepC>rú,ios~ytransl11isiÓ~~sde ~~·entós<le 
está índol~.° • · · · · · · · ·· · · 

e) Cine,. pe Ir cu la~ 1i~ci6!1a!e~ y extranjer~s también 
entran en el género de cntretcriin]ierito; 
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f) Finalmente se.encuentran lo~ programasinfantiles 
en donde se prese11tán películás' de dibujos anima" 

·. ~lós;comedia~o filinsde IFgóméirajeparaniños. 

Dentro d~ I~ prokra~adón 'global d~,tii1a tcl~~isora/el rubro 
de entreienimiei'ito ocup~ hiás'éspa~i9.·eh panl:;11a'~or(eJpropó-

la 

LatelevisÍÓ,n ~rggrie[A<lé!iia d'e v~lorescultur~]esy s,od~les.ya 
que relaciona.ló'r~ar~bn:ia fá'ntasf a·cuando;lle\;a'fra)nas serios. a 
la pantallap;r~_entr~i~~~~-~Í:JJÓhlic~:A.hor~·.bieri;i~·. t,el~visiÓn ~I 
mostrar fÓrma~ de~·id~ ra\·of:éC:e 7dei:errrÍina'das .'dá~es dé·r~lacio-

~oe:m~utpf r~~~~el~··~~~~~i~ft~~:ls~~i;;;~tyqt:t~:¿rttií~;!j~~ó~.pas.an•a 
· Las· teleno~:e1a~~o~·1os·prógra'riias que.niás ~üdiencia tiénen. 
y por.lo tan'to'~s.t~~ d~~tir1:ad~s.·á,diféient~·s .. gÍ,~p~~ ~"oci¡ilesde la 
poblaciórí'que ál Ílocobtar'con oi.r9 medic{de'enl.retenimiento se 

refugian en]atelevisión. :. .·: .. ·· ..•... · i ;; ' > .·.·• . . ' 

:~:.~]~~t~\t~~:~:ir~~tyq¿ r~z;~f ~frt~~f~:i.;~i¡:r 
resultan más fácilÍ11ent,{s~gesti?~~ble~.· · ~ fr : '·· , .. ··•·•·· 

La· tarea .e~ucativa nó:~s. sólo\ p~oporci.ona'r basesde.1)ercep­
ción, sino desarrolla~ él_rázona~1ielító•y Jáfaci;·1tád_deseleccionar 
de acuerdo a nuestra cxperierlda social. ... 
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' . 

En este caso Ja educ.aciónes importante ya que. bri.nda Ja 
oportunidad de analizarmá~ lo que ~·emos a tra~'és d~ fa.tekl'i~ión 
y que de algunan:ia,n~rn.pr()tege.Ia.influenda deéstá. · , • .· · 

o n~l:;~;~i1~~f~y~~c~ek~~º:f~~~~~~*~r~t¿~2~~~~.~·~~:: 
Jo proporcionafaCultÚraal es'tablécer.~frcontexfosócial ene! Cj'ue 
cada uno /dé.llC>~(;t~!l~ ~éh'~;~!les~rt{¡II~~o ~.~p~i1~7fa~to ;·el· que 
determina.•cóstu1i1bre~,.:c~nO~i¡]]ientosty há_bit~s adquiridos;·es . 

;;~~~!~[¡~~~úra:h~~~'5J:~~¡f~1a:c6n:~nicaci~:ri :y·e~iest~:~ásó··J~s 

El contex~o sociáien el que'cáda Ünóéle i1,8~otr?~s·e d~sen.\•uel­
ve, se. establ~~<!k?a~ti~.:d~ L~~ ~.?~tu~}b,r~skia~~~cif?i~~ bajo·.las·· 
cuales nos h~nlos regido en eltriüíséU-rso'dé'!1uestrá~\;idafin1iliar 

~:~~::~o~;~oeJf~u¡~·;jt{:~~ii&t!11~~~~b)~l~.~~~k~f·~~;;y~;:;~ 
influencia conju~tairios crea. u·ri criterio i páI"tir'.del '~úáI\:.ernos Ja 
vida y de esta~ nrnne;a reacciÜna1~1os ad~pt~ndo'o";e'chaza~do.Io 
que la tel~visiÓn 'difü~de yJas teÍe.11oyeI#.~ ¡)r~~eB<l~hs~r Ía pre­
sentación de situá~iones reales en)ar~is'tint.:{dases'sdciales que 
constituyen una sociedad y que se crean a partir 'dé una cultura. 



CAPITULO 11: 
Cultura televisiva 

2.1 CULTURA Y COMUNICACION 

La comunicación no puede existir aislada. La cultura proporciona 
el contexto.adecuado para que surga ésta, además una cultura no 
puedesobreviyir.sin comunicación pues dep~nde de ella para su 
inicio; mantenii"l1iento; cambio y transmisión; La cultura es por sí 
misma unsist~n1-a ~orÍlu~!cativo ya que é~ta se:.de111ud{trá(in •.eí 
proceso. Es as(qué par~habla(de;éultúrá es neé:esari~ hablar 

tam~~é:o:eu:~~~i~~~~·.~~~J~~::ts~~uy~mpliof~ex·i~te.'un.gran 
número. d~' de~nidon(!s a2erca·d~ .~ua,-;'sin

1 

embargo; iolllal1do 
como base.·Ía ~;)ri~¿pt~aÜz~'cfóri.·~~···rierel5on.fSteil1e;~:tenemos 
que "la coinuiii~.aCió1ies Un ¡)r'o~C:so·d~ trán.sinI~ión,·id~~s, 'emo~ 

;::;~:.~t~~~~l~;ri~~i~~i~~~~~t~:~it:.:~::· 
'puede ser l~~di#nte símbolos; pala~~ás: il11ág~nes; etc'.\ 1 

Reed H. Blake y Edwin ci. 1-larolclsCn,'T~vnwiiría ~ ~~nce¡xos f!l1 ai1;runiazción, p. 3. 
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Los·participántes en un proceso.de comunicación pueden ser 
sujetos individuaI~s ó co.le~tivos ubkados ell el contexto so~iocul­
tural en que sé vive }1~'qu~ debid¿ a'esto, interpretirlá'vidadé una 
forma espedficaÍ.~~ihte~pr~~aCiónda.d~'.ª IÓ~ lllen~aje{es'.d~ vital•• 

S€if:n~·2~¡t~t~~~.~~~~~~tr.;~ti:/ f~~Wi~~~m~~~: 
utilizar, en .. Ja.transmisión'deillé~sajes, en'·esi:e é:a5o; Ja· emisión de 

~~~~~¡~¡¡'{lltlll!Iitt~!l;~~j¡ 
el emisormociifique' C,l · 111.e11~aje;pa~a·aségurarse que es r~cibido 
correctamente yique'si~eJ .•. ~111is9r,r1§tfrJ1e.fÓrJi1a ele c?rnprobar 
como recibir s:umel'l.sáje: pued~'n o~tlfrií-' pi;oblén1as en' Ja ·comu­
nicación. y • .. nc/coáegir~e'.· El._proces;oéircul~r 'dé éÓm unicación 
facilita ·Ja éórre'ct~ C()lllPr~nsÍón~'as'r taJl~~ién' facilita también el 
desarrollo de ~na hll.eiiá;relación;2 ; e • . . ... -. . •. . -

La ~etro~iiirieÜt~il¿n.~n•:)¿ -~u?se :;efiCré .. a •• una .. t~lellovela 
tiene lugarcu~~HcÍs~ l_ilTiita hacia é¡Giél'l ,;a dirigida; se~espe~ífica 
el lenguaje ádécuadci al públiC:o y'entóll~es e~ é:ú~ndo a'tnÍvés de. 
1os mismos 111écii~sde:comu~icadón;; unperiódi~ri;·uriaVevista,· 1a 
radio.-y•.ªB~Ii:.~i;i11~iireJ~_\'i~j~~J~e,;,ÍJev~ll.:~.~ª~()~C:d6rie~·para 
conocer láopiniónde la 0 ge11t.e:r~<1sfs<1b-er.:como·esredbido .él 
mensaje pára ~ori;~gif o en s~ C~S() \'é'an1bi~;·(1~ q~e ri~ eS'r~i:ibido 

__________ ._;'_ .. ,_·-.. _<_.~·:_· _·:< .. : .... · ~::::;·:,;-~·>.<:·:('t ... ~-;.-~/> · .. :>:,_·-.:.-:'_ ·'. ' 

2 F.J. Roda Salinas R. Beltrán de Tena,Í;ifo1wa~Íóny co1111;1;Íca~Ú11, p. 131; 
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con agrado y aunque no exista relación directa, los emis.ores 
tienen coriocimi.ento d~la recepción .de sus mensajes e incluso si·, 
un prograi]la no cuenta co11 la suficieme audiencia, 'este es'reti~ · 
rado del afre: •· ·· ' ;, ·' ·· ·. ·.·· · ·.·. ' ' ., · · 

Los.· me~sajes puecl~n ser ... ~ra~s~Ítidis ~,-,t~~yé~\d~\v~rios) 
canales que \•a.ndesde lo,s.ca.nalespf'.ifyariqs eülo;quese.refif~e. 
a la comunicación frentc·a frente y ~on la'vist'.i{éI'.'.old.b{e.LolfaÍ:o,· 
eÍ tacto y el gusto. Los mensajes taaj~iéiis(tt~!ls'ñ~it~n énireÍas 
personas mediante mecanismosn1áté!"iálc't~o;~~ 's'on'~r't~ÍéfOno;··· 
las computadoras y ios.medios;'de ~ólti~Hic.lC:ióri:~~sC:a'nai'es~on 
entonces sistemas de transn.Íisi~n :d~ 'ihforina'ció!J;C¡l1~é ~itic~lan · . 
rrsicamente ª 1os comuni~antesY e:~t:ü5·son·'~{5digo's: cfüe ~signan · 
correspondencias córivené:f o~aÍés entré las~señales' presentes ~n .· ·. 
el mensaje y lo que representan':'> ' ' ' ., \'.; '• ' 

·in te~~ª~:. ~t:;~~i1~~~~~:~ª'.~~~~J~~~th~frJl~its~t~~·uh~a~l: •. 
como. entes _s~ciales' que:se \iJfé~:cl~ símhol~~ rlí.éden''i~ansn1itir 
el conocimiéllt.~:sód~r·~dq~foCiéi•yes~;-2ohocin1ieritff1refleja.·su 
percepción colectivd~e 1·~r€~úd~'d; )l()r;lotállt~iéstai difiere entre 
culturas; Lac~ncep~iÓ~ del.Üíunclo.o'.d~la'fe~lidad pof"pa~te.de 

~~1~u~~'.d;B;~r~~hJ~·ei~t7i2l~~~~i~fJ~·Ácf¡j~l~~d1j~7s::te%a~d: 
significaciÓi1'~o·~:~~·fijosni'p~rn;~~~~t~~tkcl~~1ás··d~·1k's.posibili­
dades expresiv?sposiq1e{\~1Aso~?cia1 .·va.deri'niend'ó repertorios 
y estereotipos para la coñJunicació~ éotidia;1a'as(con;o_los diver­
sos estilos. y Jénguajes iristitucionalizados.~Escpor ello qu-é fos 
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mensajes pueden adquirir diferentes sentidos para distintos suje-
- '- , ·- , . - 3 

tos en algunas cii:,~u11.stan~1~s o contextos. _ 

El término ctÍltu
1

r~ p~ede conceptualizarse como, cultura po­
pular, hecha por, el puéblo; elitista, únicamente para_ una das_e 
social privilegia<l~'YI~'.~á-f importante para esta investigación/la 
cultura de masas:'.C:re'adá ,á partir del surgimiento de los medios 
electrónicos.dé cÓ~1;1l1ica_ciÓnpara hacer llegarmodel~~d~c~m­
portamientos,'yalOi(!s y e~tilos de vida a únpúbiicOmá,s,~ITIPlio. 

La cultur~; ai lgu~l·qJ~I~-c~ITiimicación,~s ug crincept6 clifkil 
de defini_r;- poré!lo s.~tr~Iará~ algunas (!Xplicacio_ii~s)mpoftantes 
al respecto; · ·-· :__. ·.- - _-·-__ -··~----"~:'?- '·.-•,.- , -,,-. ----- · .- '' 

. ,·. ~'. ·:,: ... , -., >"'::- .. "\·~:' ;'; '"; ~.;·.<-· 

El pun'to,d~ vista.~nt¡-op!>l?gi~<>ss111.sncioh~.;.c:o11~_o'referencia 
dado que 1;an'!iic!() pr~ct~~lli~ntf JO,s antr~íJ.ólo'g?s;•1()s_·_ss.tü.?i osos 
de la cult1Jra.'Ed{varc1 B:Taylór;"c:;~risid~·rad,<)·p~dr~-d(!l_a~ántro-

[:~~~f iit~~lfill~il~1~1i~}f ~l~1~;~ 
das, normas }' valores), ~orno a',la c:;~lti)ra'íUateriáJ"(tecnologfa. y 
artefactos ¡-ésultante_s ); ~<>:n c«alic1ádes n{) in'~~tas (bÍ~lógicamente 
heredadas) sino adqufric!as comóparte'.de uirndet~rn:íinada cul-
tura".4 :~-- ~'~:~~-···~-:~>/ 

3 Fernández Collado Carlos ·.y Dahnke L Gordon, la comunicación humana, 
Ciencia social, p; 210. __ -· .. _ ' · . · · .. 

.¡ Rossi !no }' Edward O'Higgins, Teorlas de la cultura)' métodos antropológicos, 
p. •10. 
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El criterio de los antropólogos es relevante por el hecho de 
que la culturáessu campo de estudio y en la definicion anterior 
se abarca i~do aquello que forma nuestro entorno. social como 
adquisiciÓn'de:costumbres. . · ··· · ·• 

AhoralJi~~,la cultura fue comparada en 1971)cónunice,berg 
en el s~ritid? ;~e que sólo una pequeñ~ parte .~e ~!!?';e! ri§ede 
percibir mientrasqúe la parte l!lás importante se oculta ªJª·';ista; 
es d.ecir; ·· !á: r+rte ~cu Ita.•· equivale aif él'sp'e~l:Ó 6pi(~Ít~; qile se 
manifiesta eh las costumb~es, tradicione~ y~·~J~res~J'eig~biei~ari 

~:::~~f ~~ft1~~~~~;¡~;;l~;M~.~~~~1~~tf~~¡ 
bros deul17·~ult.~r~;5 ',~ · ,._,-·.;_-:::-·.-.. ····:.< .'..) , •.. 

Estacomparaé:ión d.e éulÍ:1Jr~ej~mplificaqt1elomásin1portan­
te de. no~otros é~tá'.pc11_l~~··i~'Cjij~ ~'.~iill'iJ1;;~vi/ta po&eiliós,~~~tn 
estilo devida)iasí lnferirposibléste.~dencias deco~1pci'rt~miento, 
sin embargó; pá.ra•lógrci'~.Ghá é'omprehsióifre~l cie'1o:qt1~.aei'er­
mina el 2ompo~tamiento/efne~esario~U'n an'áli,sis'lllá~.afondo .. 

;:;g:E~f ~~~)~~t~~1ti~~f !~~f J~~{f~tE'. · 
un grupo degeriie·.cuy~:IJt!lidadl.e{permhe man~cjar}u ·medio 
ambiente ... fisié:o, p~icológi_co!y ~ocia!, es.deéir; ~s; Ja \•isió~_del 
mundo y del~yi<.J~~ partfrde las'cuales;~Ios

0

hon1bres definen su 

5 Fcrnández Collado· Carlos y Dahnke L. Gordon, ojJ. cit., p. 215; 
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lugar enla historia'para-su·compr~nsióndel modode·vivir el 
mundo, así coino·de su'füncicmamiento; 6 . .• .• 

Esta definici6n é~plica·clara:riei1~e_ l~,inílpeJ1cia que la cultura· 
tiene en la ,;id¡i ya que es. dl<Í q~üen nos·rér111iie i,ny!gí-arnos a la 

soci~:.:~·ftudr~:~ºl·~~~:~~'.~~s~~~t~cl:i~~i:lt~~~e:trnn~mite a_las 
siguientes•generad{,nesl 'cada'ge~~raci9nc()ríg.ibi.fre: al conocí~ 
miento . y ex¡)er.i{11~¡~. ~~ s.~, 1)foriA c'L11tur<l ·P~i-a>citie esté, en 
condiciones <:le ádapt~rs'e'.a nue\•os retos;ésta)T()P()rdona simbo-

ral, poHtico; eCo~Ómico/a!iJbiental(indixid,ual/etc.'yd.eacuei-do 
con estos,.1<l•._.<:u1t:ti1-~:5e .~Ha~ifie~f~ e·~ r~~dici<>n~_s; costumb,res.·y 
valoreS que permiterl-la fritegraci6n}8elasirístituci0ites básicas de 
la socied;d y ~u a¿ep,t~dªríp~r los g~upo~ sodales,; ·. 

El· térl11inocúlt'u;~ pu'~de.int~;.p~et~is~ eff el ~e~ddo eu1ográ­
fico e histórko: 1-Iay';por imá· parte ;úna' cuhu~icque 'défi~e. en 
relación con ia nat~raleia; l~s'cualidades biológkasdel ser húma-

, - .,., - . ',_. -, -~- '. "-. ' ' . . '". -·, ' .: 

6 Fernándcz Cliristlieh; Fátima y.Yepez Hermlndez, Margarita (compilado­
res) Com1micación )'teoría social; p. I 05. 
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no y por otra,cultúr~s particulares según las épocasy las socieda_-
des. · 

Los lugaressob.reJos C:úal.~s laiuit~ra ce1-ltfa ;u,irifhíe~ci~so}l, 
las institueionés educativas' aÚransmilir 'él. c'ol1oéin1ier1t~; nécésa: 

~;,E~}~~r~il~tf (1~~~¡~~~~~\~f~,~i~~~~ 
como ·ei veciridari6;l~ _calle,Ja .•. pand11Ia yso~ret()do'.los·me~ios 
masivos dé cÓ~ti~ica~ÍónCsón:irí1~6rtantes p~ra''laftr~nsmisión: 
cultural.7 j,, j ;,:: " }·/ ;< <<;. '.) .:.· · 

La cu! tura· de>l11aséls·_ es prod~éid a ••según. normas'masiv~ide•· 
fabricación··.· in'düst~Íal, ¿xf é'ridida pbr técni~~s'de d if~sió~~ milsi~•a' 

~~ii~~~.~uui:-~~~~~fo~t1<li~:~}~l:~~~~~~-i~G~~i~~1t}~61%t~i~~ª~. 
interna~ d¿·)il" ~$C~~d~cf (~l~'"~~~;~~~.ri~~-Íi~/~t~~).:~.::.,:,,: ,, . · ' .. :· 

En.I a'se>Aed~d' ñ1eii~a'~a, s~ té!ilatéorr;~ ~~ignjpc<lti ~·Ola ._pig- .. 
menta ció? ,de·, l{pi~l, Cc)l()f Y tip()'.oé· cá_bé!1();'5>jos~'naríz; ,efr;/ es 
decir, é!aspC:ctÓHsic~·parélcatalogá?á JaspeÍ'sonas}'para suponer 
sus característi~asiü't~l~~hi.~l~s;<le p~r~'cinaÜdad.ycorripprtamién, 

to, ~e:t:u¡::1r~;;~~t:~~4~uJ~!:~:~~fi~!i~~g~~:~~::!rit;.~·-_en·.·1a 
integración~-~ lo~ s_e,re,s_:}~~~"~!lº.5:. ~).a: .. s.oci~.~a~,· p;oi:qúC propor­
ciona factore,s sociales p~ra~é¡úéi eI hom.br~-se,ientienda con sus 

sem~b~:;u:~:a~~~'.l~jJ1~µ~g{;~ft~jtRt!itXiJk'.qui:l~sclases 
sociales Crean sus propias ·pautas cí.Jlttfr'ales que~:trai1"sn)iterÍ al 

'' . :1.':~:: -', . . ·- - :· ' / .. - ' -

7 Béjar Navai·ro, Raúl, El 111.eXica1io, p.1 9. . . 
8 Cortés Rocha, Carmen, 1Á 'escueia y/os ml!dios de co1m;izicizció11111a5iva, p. 22. 
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mismo tiempo ,que estable.cen entre sus miembros obligaciones 
especiales y. son 'Jos es~rato~. médi9s de alto ~ivel .educ¡¡tivo los 
principales C()~1sum:i.dores dé ,rriúsi~~··.cine,Hterat~i:ara.rte y ten­
dencias ÍdeológiCasqÜesón prodúéto de con'te~tos diferentes a Jos· 
que pri,;an.eh .e,i .. •.Pª~~;·)~q~~·.~t,ifúr{a}a·e~i.~t;~:éi~i.~e,\~esniveles 
culturales que.ti~ndé'~ a,conf.ormardistihtas'maner~sde'interpre- . 
tar Jos problem~s y's(>J,i:;ciéí~~s ~~iste?t~s~ )X' ..• ·. · > 

Se puedehablard~Ja existericia~de"Gn gran'número de clases 
sociales, pern.paraeste;istudio"{~ Íi~hl~~á'd~t~e~ clases sociales: 

,- . - -- '. '· ..... :..-_ ' 

a) La}lasé.alt~qÜ~se}ntégr~'p¿~¡~~4stfiales y comer­
Ciantes,' ba!Íqu~ros, ·•·pr()fesio11i.sta~~ de.·~ ltos ingresos 
y altós~fun~fo!,1iri6~.d~l E:~i~~o; si~11ac> ésta la clase 
dominante al 'p~s~'é~ r .. :~éíritrolar ii:>s ~~dios de. pro­
ducción y qtie ádeni~sutiÜzalos ipedios de c()muni- · 

·~~:~~~~=~~1i~f ri0e1·~~~~i~~i~~~~~~r~i!~r~~c~¿: 
en .mayor. Íll~did.a''a forlnas,de)vid~:rnás refi~adas y 
. pór ellc>,d~-i~casiri~e~'se identi_fica'aila c~ltu~~ con 
esta dase . .;.:·· ,.,,. ••·· · · ·>:· · 

b) ~ilt~~~~}~]~~1{i~1~~1~~~i~~:~: 
calificados, puede decirse qlie ~sta~~ uria média'dora 

,¡ ::'.:~Hj1¡iV!~i~~~~;Y;!~~Y~lf JJ~~r.~~: 
tarios, pequciiospropiet'afios'de tierrasde témpo­
ral, obreros; . ri'O ''.~spééializido;;9; artesanos, 
vendedores an)bulantes, 'cfr. 'Esta clase,;gcncral-
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mente posee pocao ninguna educación y se enfren~ 
ta a la pobreza el1 general. 

~.-·> ·, 
La cultura¡)op\Jlarse constituye por la clase r!Jedfa y baja que 

además. constii.¿yetambiéry l~'m~yor ]Járte d: Iá p"¿bláé:ión al· 

,::·· '·.'''- .. 
Abo;~ bieh;;·~~x.i~.i~'.ija~~b~il"~r~ •.irit~lettu~lqu~ .. s~ po~e una 

actitud del términó'éultúra;·' · ·· • •'· • '<·> ··· - •< 

Los ,;cüit05•ff6.ITl~j~~. dic,ho ''culti\Tacios", \•i\!en~~c));án'dose en 
una concepción~v~l~ri~ante,'diferehdaclo~á ;y).aristocf áti~li de' lá 

~~~u~~~;ºJ~ef ~º~:iJ~fs~1~;yj~ii~¡¿~.~sc~*iti~~~~{:~~tiet::~?ª~ · 
las vacacio~~~·y•~foci~?slno MÓ~drianf Piéasso;'~tiavin~~y;·Aiban· 
Berg M~~il;frffff~t~~·Jo}'h>':F .:{ ;t ''···>;;·: ............ ··< · 

Todo. paree~ ºP,?ne,r;Ia cultúra .de Jos cllltivados a.l¡¡ c~ltura 
de masas: calid~d ~frente' á::~antidá.dFéreacióri•rrc:íltc a P.rodi.icción 

y sa:~r J7J~~•1J!eritt:~$~i'E~··P~s~u~l;,:l~~··s;;:te2as;\'Íge:tes .de 

la comunica~ión s,óciaÍ e~yi~ e~fo1Ciurados~y•.ruíiCionan:primor~.· 
dialmente, para'Já.imp?sidón dd sc~tido.,Estasituadón. tiene su: .. 
origen crrla'de~iguai distrib~ciÓp d.e r~cursos ~orno la capacidad 

9 Cortés Rocha, Cá rinen, op, cit:, pp. 23 y 27. 
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económica, teé:noiógica y organizackmal. para la producción· y 
difusión de los m~~sajes y del control d~ Jos c?digos deia comu­
nicación; .es de~ir/sC'IÍévaa.cab·() ulla do~ina~i6í-l:el1 cuanto. a 

:~:~~~~t~~;~ªc~W~~~~g~:~~~ª~J~Jf~~~~~~~¿f~~¿7ª~~~~~i¿~ 
vive, ereand.oa~Íform~s de.inter):mit'~cióh'dél<h·éalidaa que,én 

~f ;~~l~E~J~~J~~ltii~Y~~;~~:t~/f ~¡~~~l: 
La ielevisiónes\in m'edio'é¡iie 'se éaracleriza, por su expresivi­

dad que además de conta; corrsonid~,in~luye una iciagen qúe se 
constituye como un espejo eripeqUe11a dimensiÓnd-e Io-qúe está 
ocurriendo, además de tener Ja ventaja del primer pláno que 
adquiere poco más o menos dimensiones naturales que facilita!l 
la emisión de sus mensajes. 

)!.2 FINALIDADES DE LA TELEVISION 

La legislación en materia de televisión establece que las emisiones 
de televisión deben cumplir con las siguientes tareas:· , 

a) El fortalecimiento de Ja soberanía y la identidad 
nacional .. · 

b) La divulgación_ d~ la cultura. 

c) ta difi.lsiÓn de ~n? información v~rai )iéiporiuna; y 
'O; .· ;··u•. •. ·.·~- -" (·,_;· " • 

1 O Pasquali, Antonio, Comprender la comunicación, p. 50. 
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d) El ro'mento de la participación ciudadana. 1
.
1 

Estas son I.asfun~iones que debería de ~~~plir latelevlsión, sin 
embargo, l~ realidad esqué éstá se rige por'ITI.écliosc.6ITl'eiciales y de 
mercadotecnia> · · ' · · · · · · ·. · · · · · : ; . : O : · · 

r;~~~jit~{~~lf i.itl,~f l!f Jjf 1ilil~~. 
de comunÍcaciórl:°'TÓéla~sta·'.irifórÍnai:ión\es7recibidadé'foima. 

~::ut:~1ri:ii~nª~iC:~nWí~~~~iii~gf :~}ej~iti~~~~TI~~w~;~; ªc~~:. 
durante· el.tiempo ·l.ibl'.eji'¡)or)?;t~11foés Ió qué és.cog~'rri?s. coin?, 
distracción;·.v er. teli:visión'es .. una,'actividad muy difündida entre 

::::~1u5:i~d~~J~~l~~~ad~tb~¿t~;~1~~;~~~~~·~~~:f:~~a;~fti~i~ad'no 
El supu~st~ ~ró~Ó~t~ ~~e:cZrJ?1~:~1 iiZat~~ial;(~re~~nt¡ido. por 

televisión esel de di~·é~ti~/per'Oti¿neel •éfeáo)ateral;dé.~ns.eñar 

~~§~f t?f~¡;~;~~{f!~1~~~{1~~~f~'1;:::::::: 
ser el ap~enderálgo~ obte~érinf()rmadóri;ubicarse~n uria soi:ie~ 

:~~;e~~a~~~~~cW~~~~~fiq\a~~~~~;~:l~~JJ~ªgi~~Z~j~;iTr:~·~::· 
es el déseo dé m¡Úar dtien1po, a IT;emido;cuandb,ícse'enC:u.enfran 
aburridas y ncí hallan, que hac~r. veri tele'\•isión porque ~sí pasan 
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el tiempo y ello les proporciona en alguna medida. derta clase de· 
compañía. u:; · •· 

Por ofro l~dÓ, 'enc~nl:rarrios Iós'.mritivo{por)os que la. ge~te 

:~~::: j!ªqTI~e~~!~~1Í~~~~cr~~*fd~~~~~!~~<l~~~e1~;~i~=i~:·· 
psicológicos que.í:réárári.én sus receptores }iésicís.son los siguien-
tes: 13 

• > :· ;;· ) ;,:,;_e · · 

2~~~~~~i1~~l~J~~~E( íi~~~~;f~· 
tipos de comp.()r.tamierit()S, áÍgu~os 'dé·l¡}S' (;fa!e~'~stán •fuera 
del·. alcanc~ de: I~·~~yorfa ·dé • Iá~gente;'~iri~'ei'nba~go; ·.estos 
modelos ;son' imi'tadÓs y ejeréel1 influ~nd3' 'direct~ sobre el 
comportai'nie~1:o. ;,. 

Los m~clios:~~~ivos amplianmuchfsim()'ef'C:~nipo de expe­
riencia hJm'anacon el cual puede tener ~ontaáo el individuo, 
propofcüi'~el1~!l1óélelos de m.Jevos valor~~··Ú.iP()S de compor­
tamiento/algunosde los cuales están bastante fuera del alcan­
ce de la'mayoria de los hombres,·p~fo mJchos pueden ser 
imitadOsyejei-cen inflJenda dfre§ta ~~bre el comportamiento. 
La mayorfa ~~)~'irriágen~se11;n~~strá~'~1ehtes, se obtienen 
de estos' m~di~s}· ha~.tfel 'pü§fr>~~e:·<Ju-e?a íllcn"u<lo'llü cr~e~os 
realmellte.lo, quétenéÍl"i~s'a¡)t~ nosótros '.n1iéntrás no lo vea­
mos en la teÍ~visió,il"o e)L algciné ót/o l~edi~: ... · 

12 Vidales Delgado, Ismael,· Teoria de la CÍnnunicación, p. 65. 
13 Arias Ruíz, Anibal El 11mndo 'de iá té/e-JfSitÍn, pp: 383~385. 
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. '· . 
Debido a Ja influef)da en el C()mporta111ient~>, se o.rigina Una 
imitación qÜe:IIe~áa.Ja. ide

0

ril.ificacióncomoel hec~o .. por el 
cual ul1's~jeto se .·.i¡)oderi,de'ü,1lrasgo,car-a~térfstico·.de: ()tro 
para'· re~esdrseco~ 'él/ id~ntifü:aciÓn'que'.puede de~elllbo~ar. 
en. ~Íl ~?n1p·~t;~#~)~-~:~~/~r.~·~1a~::> ·~. :' :~~~;> ·.:'·:· '''?: 

~i~~~~~~~;~f ±~~~~1~1li~~l~!It~~~~~~:K 
mas,ofrezca'aígúnos r~s'gog'iaracterístié?s\le lli's dasessóciales 

~~~2~~S}f iI~i~ii~1í?Jj~!~l~~t~~tt~:r 
-~~1~~:;~:~1t;~l!1~~Ji~~I~~;~;t~;~~d~~~ 

Originada en l()S prd~r,~ín~s'y''¿n sli p;o?iianda se pr~picia ' 

~~~~~J:! it~J¡f~lI~ff~,~J:!\~;~~¡¡~Jtr~~~:; .•. 
la belleza se pueden''lograr'.C:bbsún)i~nd6producto~ que'con-

;~:;.:~~~~ji!~~~~~~~f f i f~j~~~~;~~¿lt'i~~i.:'.. 
. . ;·o.e 

A partir c]e fiq~~rifu¡'~~f~sl~gíti~bs,.1~ .tel~\;i~iórí .. ha·.creado 
una serie de nécesidades arlifii:ialés que satisface con los productos 

' e'· . '·.J ... "'·. , ... · ' . . ; 

l·l Arias Ruíz; t\J1ibal, op. cit., pp; 383-385: 
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que ofrece, con la apariencia de que asf responde a la demanda 
de la población y cumple con un servicio público. 

Confiere un estatus a las cuestiones públicas, a las personas, a 
las organizaciones y a los movimientos sociales. La posición 
social de personas sube cuando logran atraer la atención de 
los medios de comunicación. Esto es evidente en el esquema 
publicitario de declaraciones elogiosas sobre un producto 
lanzadas por "personas de moda", estas declaraciones no sólo 
aumentan el prestigio del producto, sino el de dicha persona. 

Los medios de comunicación de masas pueden dar el impulso 
inicial a la acción social organizada, revelando las condiciones 
que están en desacuerdo con la moralidad pública. Reafirman­
do asf las normas sociales. 

La constante exposición a la corriente informativa puede 
servir para narcotizar, en vez de para vitaliza al lector a al 
oyente medio. A medida que una cantidad creciente de tiempo 
se dedica a la lectura o a la audición, queda una cantidad cada 
vez menor para la acción organizada. 15 

Trás todo esto que la televisión presenta y pretende se encuen­
tra el objeti\>() de füar conductas para los seres humanos, delimi­
tando su lugar en la sociedad, alejándolos de la realidad y por 
consiguiente, .volviendo al público fácil de manipular sin que éste 
tenga la preocupación de tomar posición crítica frente a lo que 
está viendo, limitándose sólo a recibir y aceptar lo que se. les . 
presenta. 

15 Cortés Rocha, Carmen, op. cit., pp. 101-104. 
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La televisión se presenta a los ojos del mundo de hoy bajo el 
signo de distracción y satisface asf una necesidad de esparcimien­
to, en especial para quienes están menos dotados económicamen­
te, que no disponen ni de medios ni de oportunidades para ocupar 
su tiempo libre en otro tipo de actividades. 

Las imágenes del mundo que nuestras mentes albergan son: 
a) adquiridas de Ja experiencia con Ja naturaleza y la sociedad por 
medio de un intercambio activo basado en la comunicación, b) 
determinantes de nuestro comportamiento y c) muy influidas 
actualmente por Jos medios masivos, los que tienden a comunicar 
a Ja mayoría las ideologías que prefieren las minorfas. 16 

La televisión viene a facilitar el entretenimiento a quienes no 
Jo tienen y pone a su alcance un espectáculo que de otra manera 
no podrfa obtener. Además Ja caracterfstica de entrar directamen­
te en el domicilio de cada espectador, ha colocado a su disposición 
el entrenamiento a voluntad. 

Quizá lo más importante de Ja televisión es que funciona como 
medio de formación humana y por ello forma parte de la forma­
ción del gusto, de la sensibilidad, de las costumbres y de alguna 
manera, de Ja inteligencia de Jos televidentes y por esto es nece­
sario un buen nivel en la calidad de los programas. 

El edificio ideológico que han producido la televisión mexica­
na a través de sus programas es sumamente amplio, pues abarca 
desde la gama de géneros financieros, políticos, culturales, noti­
ciosos, gubernamentales, hasta los deportes, espectáculos, ficción, 
telenovelas, etc. pero sobresale la propuesta cultural consumista 
y Ja adquisición de valores por medio de la televisión. 

16 Cortés Rocha, Carmen, op. cit., p. 67. 
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La televisión ha sido un medio dé influencia muy grande 
porque el propósito de entretener, mantiene. a la- ge rite, fre_nte a.l 
televisor, muchas veces sin emplear si{tiejíip()'én~~ sus tareas 
diarias, prefiriéndola. Lo cierto es qüCa iravés ~esu_.diversidad 
en programación ha superado -~_-lo_s ,de:Íll.ás-~e~i()s,y!1~'.~~eádo Un 
medio informal de educación encaiTiii:lada ~·fines'c~inerciales que 
están basadas en la popularidad di:sü~-p~r'son~jes'y ~demás esta 
difusión es errónea ya que no corr~sp~~d_~·:rrn_'sit~'ación real de 
sus espectadores quienes solo ericuen~r~n·u~ ~li\•io en la progra­
mación, fundamentalmente en las teleriovelas, cuyos horarios han 
aumentado y las producciones son cada vez más, aún cuando son 
segundas partes y repeticiones de antaño con artistas nuevos. 

2.3 LA TELENOVELA COMO MEDIO DE ADQUISICION 
CULTURAL 

En nuestra ciudad, la mayor parte de la enseñanza tiene lugar 
fuera de la escuela. _La cantidad de información comunicada.por 
la prensa, las revistas, las películas, la televisión y la radio, exceden 
en gran medida a la cantidad de información comunicada por la 
instrucción y Jos textos de Ja escuela. Los medios de comunicación 
no crean 1l1undos de ilusión, sino nuevos lenguajes con un nuevo 
'y único poder de expresión, que en vez de reforzar Jos porcedi­
mientos escolares, los distorsionan. 

Las t~Í~rio,~ela-~ ocupan un lugar predominante e~ la progra­
mación de entretiñ_iilJJ_e~toyc()ristituyéT1,engran;medida¡Una -
forma de'conü'~l!~-~C:o1h'porf~íi]ie~:t?ú~ ádqü:iri~Jós ~oirio'valorés 
aceptados.en la'so~iedad.¡Milforiesde''pé'rsonas_dc m~y'di~ersos 
países y de múy disti~tas dásés sociales las ven;·sabl!n "dedlas 6 
están de algún inodoiriv;Jué~ada~ eii·cJ~ír'~~-lo'~uit._úral d~ que 
éstas forman parte: Las i:i:leriovelas tiéncn.ádeniás la furidÓn de 
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difundir mo_delos de vida que constituyen las distintas clases 

sociales exist~f:te0s: 
17 

· > , : ; . > ) ' . > · 

La teknovela es una repres~~tac.ión y d_ramatización de dis~ 
tintos temas,,estospu~denser d~ éarácter•histO~i~c>/éducáti~oo 
.simplemente éíe:'1á_.•vicla<~otidi~n~, e~ia''repie~~Ütaciónimplica 
diversidad de objetos, c~inport~mientos; posibles. soluciones y 
planteamientos _de situaciones conflictivas, que de alguna manera 
tienen <¡ue ver con sus públicos, aún cuando no tenga una 
verdadera cercanfa.18 

2.3.1 HISTORIA DE LA TELENOVELA EN MEXICO 

2.3.1.1 ANTECEDENTES 

A principios de los años 50's se iniciaron los programas del género 
dramático. Sus antecedentes directos se encuentran en lós radio­
teatros y las radionovelas de gran éxito por esa época en que se 
transmitía por XEX, la que sería la gran radionovela de la década: 
El derecho de nacer de Félix B. Caignet. . · 

A la par de los programasy,~~,ya~i~~i{ci~{ta.~bién surgió el 
género dramático en la televisicfo; I?úranté losj:irílnéros años de 

• • :, .' .>.·.-' ---'".~ .. -,.:··--_,_,.;:·- ._,,)~,-~·- <:·1; _· :·.::: :.:.:;.<:.:·>-'-:;,:~ .• -.·'.. ·' 
la telev1S16n, los tel~teat;o~f~ergJ1. a.buJ1d~ntesy. ~e.con~t1tuyeron 
como la principal.partC!dé laprog~aJri3'ciórl·:.E~t~e.·10~ prindpales 

~~ªe;:1:11ri~~:i~~~r~i~c~~~~~~ijJ~s~~~~~~!f i~í2¿f ~:~ª~¿-1~: ·• 
viernes''._y "Teatr~ bon'soir:los.doiiiingos'~;:qu'e'edn ·estel~r~s en 

" -· ,. • ~ • •: .·:·.:•• ·,. :.,' ,,, ',. • • '• •• ·.:··.·.·~·,-. ) ,;:; T , ._, , , • • • - •, , , :~:'.:;• ·:: 
·:}7·:~:. 

17 Revista Me~icanlideC01~~nica~ió11; ntlm:3• e'neio-febrero:19s9. 
18 Trejo Dclárbr(!. Ráiíl (coordinador), Las rédés Íle TeliÚisá, p, 78. 
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el canal 2; Teatro ''Cucurucho"; "Teatro de latelevisión"; Teatro 
"Anacondá.Nadonal";Teatrn''Ford del aire'';•Eú.escena y 'J'~le-
teatro "Café o~o" .>.1•9 .. . . . . . . . . 

' . ) -. 

. Pocoa•·p6¿o; ~stos t~leteal.r~s adq~iri~r?n.gr<in .iri-ipo~ta~da; 

::~:Jr~~:~z'.i#~~if:¡n¿~~f~···~fr~r~eh~~nqr~:~:¡~·~~·sc~H·•r/~e~t~~ 
vela es que '¡Jark estos"programas (¡~··ad~pfabáií .ob~as'de 1a• 1;iéjor 

iban encaminad9s á;salirde.la rniser.ia yalparécerfüelá Bí-in:i'era·· 
teleno~~fá: Ei:itr~ o,f ibs'~rogta1?1as's~ri~(jos :ciu~ J6gra~~n• 1)opu'1a­
ridad, se encucriiraú .. Eljuégó'dé lir\•ida" transmitido' en 1956 y 
la comedia "TÓ n1tijcr iiié.ergafÍa'!:~º'.> . . 

;·. ~: . :';~'..\:~ 

2.3.1.2 DEsA.IiRoüo• 

En 1975.surg~ó'.·l:•Jt~~~ed~ i~msiderarsela~rimera. tel~novcla 
11 amada "Senda· proh ibitj~ ,;fh istóri~ '.de) e~ria1{da y¡ l leli. · · 

Al prih~i~ic) ~~ p~~~~~~~ ~(ja~~ar.;~1j¿~b3jb 11;ch'6 eh radio, sin · . 
embargo, al existir' difié'Últaél.es?se ll~g(>·a:la conclusió11 dé. que 

' ,-:-::: !:,~_:.'.- .··. '·.'::1;/_-· .. ~-~:.!/"";:-:1,:/<'· ::~:·:J ' ' ,. .. ::· ' .. ' ' 

19 Carrandi Ortiz, Gabin(). T.estimo;z;~'(¡e la teÚ~isió1~. mexicana; p. 172. 
20 Carra~di Ortiz, (;abinó, óp. cit:; p. 175. 
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debía crearse una técnica especial, desde la forma de escribir. Así, 
se formó u~ equipo con Femanda yiUeli aI frente y ~xpertos en 
editar y prC>ducir radionovelas, quienes' -después -de uri -arduo 
trabajo, encontra~on la fórnmlá para eséribir }' prodi:idr teleno- -
velas.21 ., _, .. --·· .. - -• .:{ _ - · .. 

. -., 

El fin .rrinc_ip~lde Iac~e'áciÓn;dete_Ien,(),".~las f~e _la mercado~ 
tecnia ya qués~ coristitÜii-í;tuí1 medio ideal páraia·pfomodónde 
productos. --.··-- :·¡,:; :Y::: --- ! - . - - - -

Los_témas;·._contei~id~s :9:tiára.l;ie~-t~s d~l~'.folen¿_~ela-fueron · 
los mismos- •. ql1csé:habfan·-ütilizado, en las ra'di6riov~las;c·con· la 
única variante r~fo;idaa.IáscóÍldicion~s iécnicas:de prod~~dón.- · 

te ,;d:':~:~:Jit\i¡i~~~:~~;r.\Wi~l~l?~~j¡~f ~~~~~:::;· 
transmitido en yiy() (.l~sd,e los est~di()sde televisión; por lo que no 

::s t:~!:tZsºf;{i~u~:~~~·~e4~g~t.:i~fr~~t,e:;~~f~st\~:~~~i:;b~u: 
compenetrarse ~ll SUS p~rsonajeS 'temend? asrc1,erta semejanza 
con el t~abájg teafralf ad~más?se le_~(;ihúrá'~~ierta calidad a la 
actuación; MásádeÍa~~e;'~ fl~ales_d~-Ici~_ afib~·50•5; se producirían 
cambios técriicos'yóí'ganiz~tivos'q~e-darfa~ pi~ a la evolución de 
la telenovela) '::_ ,. _ <':,~; ,~{;, 'L --- - -_ J ·- · -

En 1960 se reali,zc) !~;primera teJ_~rio_vela. grabada que constó 
de 60 capítu}ós "Lasín~r~lla;s ~IáríC:ás" conTony Carbajal, Alicia 
Gutiérrez y MaríaTerésá I\fon'foya: · --

.~ -.-.·' '·· .•• ·,,· -· '· ..... , •• « .• 

21 Trejo DeÍ_arb-re, Raúl, op.dt., p. 91. 
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Dos ai'ios después; en 1962; se creóTeléprogra!JlasAcapulco, filial. 
de Telesisterria MeXi~arioi qüe tei1ra'com0 finalidad Ja.prodücción 
telenovelera. - ,,. ,_.,- · · ·: ' .. _. __ , - ··•- - · · 

,., . ) 

Para_ 1963·'·.·Ias·. telenófr1~s ~~ia~an·~~~~ild,~\afr~igo· popular 
entre el pÓblirn'~~xicáno."i}r'entre:·1as m~jÓres·p'rodücciones se 

~;~~::~~:~=·~J~ 11é~~~~l~~ift~6i;tridi~~i~~igi}fi~®;!~ª~:~ª~ 
series.22 - ..... :•.·:•·· • ........... ""'':" .... ,· ... -.·_ -.. -.·.-.', ;·:· 

.·-:·~ ., 

_nal~u~:~~~}f~;~,i~füttf~~~~i~~~i:~t~tl~s;r~l~~~:e;i~:::t:;~ 
universal,' como ~I ~él~o :<le. '\Ím¡Jadeiiciadel :·co~~zÓ,n" de Stephan 
Zweig, se p~~ye~tÓ'tainbién'·'1MO'reIOs"'(Úhért~'d ~iÍ llamas) diri-
gida poi LúisAragón~ '/ · -- - -- _ > ·· - · 

Poste~Í~r~~~i~/smr;; ri6~él~s~~irlaI,·~~cJ~riÓ a una moda­
lidad propia~ de ·ia-: ~~dionó-~.'éJái Ja;~tÜi~aciÓri"cle un -- narrador, 

quien en~s~~~f~?~~~·r~~:-fü~fÉ: r~.1~~~2~( :¡·:¡ . -
El ten;ia predóllli~ari,t~ era el ro.1ñ,áritiCo y Ja telenovela rara 

vez trataba_()tf()s i~n;~5, p()r~.11~.I~ t~l~~~~el~·ur~Hlll~j~~ y yo" con 
Lucy Gallar4óy,:Enriqú? Ramo~). resultó una:nueya modalidad 
debido a· su CaráCier'cómico;:: . - - -•· . 

Un he~h~l~~~fi~~~~ .. fu~°ia sedeuLe}'~~da~e I\Úxico" ya que 
con ella, se ifüció. la:lelenovéla'.a color ~n 1968.; Se trataba de 
historias de Ja, époéa, dé lá Colcinia, como .'.'La hermana de . los 
Avila", "L.a calle de D~nJ~an M~nuel", ºEl ~abaÚero de la noche", 

22 Radiolandia, mím. 895, septiembre de 1963. 
23 Treja Dclarbre, Raúl, op. cit., p. 97. 
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"La lloran~" y uLa .muletadeCórdoba",· entre otras, cada una 
constaba de cii.ez capítulos de media hora'.24 ' ' 

. ''• .. •:.·, - .. ;. .. ,. ., ... · ... - . ' ':. ·' 

En 1979 surge larevistaTV)' Nóvelasdedi~.ada exdusi~amen~ 
te a reseñar hisio~ias de la~ tdenÓ~elá~ de(n;61TI~ílto,.así con1o la 
vida de los aiti~tas)1ue •. e~ ·éll~sp~~ti~ip;n, ~~ta' revista s<{;;~~.~ciona 
aquí porque e~:unade !~s e'm'¡)resas que gira~ alrededor de una 
te.lenovda.'. • · ··· · : • · ¿ ... "·>, ·· ·• .. ·:,. ., · · · 

Hasta e~o~.·~ñ.bs,ihí~,;hi~tb'ri~~; .iós ~scritores:yJ(,s ·productores 
de las telenovéfas seguían siendo'lós'mis!Tios.:Sin e~ibárg?,. en· 
,1981 se daun/ca~bio y,'~mmhta\~1;11Ómeró,·de •. productores, 
adiciona,lmente ~e amplÍan~lo~ horariósde ésta~;aÍ1nq~e desde los 
a!los s~te~t~seinidó ¿lhorarionoifiir;,o:?•>< 'i '.'.·'. ·~' ' .. ' 

La telenov~ia ''9?ioriria" se tra.hs1~Ítíaa ,las 9 P.M'., pero en, 
virtud dedon~i~~r~r~e·qu~.1:ieft~s~~cen~s'.~o Íban~~ ac~erdOcon· 
los principios ;famili~r.e~, ,se)trásladó al horário.de las 11. P.M. 
abriendo as! ~l{n~~"º.!?or;:riéí:•;> ; :>: : e ; )·, u· ~ > '·,··· 
nas ~:::iJi~fz~iº~~i~~:6~~~¡~~~t~~á,j~~~b~~~~~~~:1d:~t~r; 

:: ::~~i~1~~I~~~~H~1i~i~~~i;~:~~~;~~~j~·:~ 
· policiaco, ejemplo.deest~ [uéron. ias ¡'i'rod~cd¿nis.coh1o."Seduc­
ción" y '~Lista ne'gr;''.; 1Jha~9 nl_á~ t~r.~e;en'l 98J, c;on "El engaño" 
se comenzó con lás nuevás'v~rsi()rÍes, es deCir,~se hiCiéron versio­
nes módernás \de pr?d.8"cci?~e~'.q~e hab!aÍI · aJca11zado populari-
.dad, como el caso d~Yescni.á. .. . 

2•1 Radfolandia, num. 1085,junio de 1968. 
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Un caso revelante fue "Senda de Gloria'~ con la cual Televisa 
retorna alas próduccio~es históricasyquead~másfüe co-produc­
ción con el Instituto Mé~iCano del Seguro Sod~I. 

Por otro lado, en 1987, una nueva prodl1d~iÓn.fue "Los estu­
diantes", un pr6yecto de Ja UNAM con eh:u~f incursiona en el 
género melodramátié::o y a través del cual plantéaría Jos conflictos 
de escoger vocació y cuya transmisión fue únicamente a nivel 
interno. 25 ·· · 

Entre las telenovelas más importantes que siguieron se en­
cuentran: "Amor en silencio", "Yo compro esa mujer", "En carne 
propia", "Amor de nadie", "El extrafio retorno de Diana Salazar", 
"La casa al final de la calle", "Quinceafiera", "Dulce desafio", 
"Rosa salvaje" y "Luz y sombra" entre otras. 

En los últimos afios se han venido realizando telenovelas con 
temas cada vez más controvertidos, además de aquellas que van 
dirigidas a un público juvenil, con elenc9 también juvenil y 
ejemplos de esto, son: "Pobre juventud", "Morir para vivir", 
"Alcanzar una estrella 1 y 11", "Muchachitas", "Baila conmigo", 
telenovela además musical, "Mágica juventud" y más reciente­
mente "Volver a empezar". 

Un caso importante es el de la telenovela "Carrusel", cuya 
trama gira en torno a la vida de un grupo de nifios de segundo 
afio de primaria y su maestra, es importante por el hecho de que 
con motivo de los ·500 afios del Descubrimiento de América se 
rehizo la telenovela con nuevos pequeños actores y la misma 
maestra para ser transmitida en América Latina, por lo que ahora 
tomó el nombre de "Carrusel de las Américas". 

25 Rebal, Maria Antonieta, Lbs estudiantes, Uno Más Uno, 1986, p. 24. 
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La producción de telenovelas es mucho muy extensa ya que a 
últimas fechas se realizan versiones de anteriores telenovelas que 
fueron exitosas, además de que se están retransmitiendo novélas 
pasadas. 

2.3.2 TIPOS DE TELENOVELAS 

La mayoría de las telenovelas son melodramas, algunas veces 
presentan problemática social, pero han existido otros tipos de 
telenovelas como: la didáctica tomando como fin la docencia; Ún 
prototipo que sirve para la enseñanza, pero dado el estilo comer­
cial de todas las producciones, una telenovela de este tipo es rara 
vez empleado y posiblemente no contaría con el mismo auditorio 
ya que los espectadores esperan la trivialidad como diversión. 

La telenovela histórica tiene sus antecedentes en la primera 
mitad de los años 60's con producciones como "Morelos" y "Mé­
xico 1900" de Fernanda Villeli, en la cual se presentó al México 
Porfiriano y los primeros brotes de la revolución, a través de la 
vida de una actriz. 

En 1965 se realizó "Maximiliano y Carlota", estelarizada por 
Guíllermo Murray y María Rivas, su éxito dio pie a producciones 
históricas a cargo de Miguel Alemán. Velasco, Ernesto Alonso y 
Miguel Sabido realizadas y transmitidas entre 1967 y 1972. En 
1967 fue "La tormenta", en 1969 "Los caudillos" que cubría desde 
la Independencia de México hasta poco antes de 1860. "La 
Constitución" en 1970 y "El Carruaje" en 1972 que narró la lucha 
encabezada por Juárez contra el Imperio de Maximiliano. Estas 
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telenovelas c.ontaron con asesoría, colaboración y patrocinio de 
diversas dependencias P.lÍbliCas.2

.
6 

En 1972 se 'dej~~on de producir ;estas telenovelas débido a 
conflictos.el1tre;~J ·régi1llen.Ecl1eve[ri~ú1 yTelesistem.a Méxicano 
que pronto se.ftÍsio1iáría.~on.:T~levisión.In.dependieritéde l\léxico ··. 
para crear !el~~·i.sa'('f~.1.~.vi~iói1,Yí~.~~.télit~); ''.'. . . . 

El 18 de ínir~ode r9s1.'1(!>¿ón1~I1iÓ'a N~nsn1itlr Ja teiel1o~ela 
,;Senda.de g!Óg~ .. ·q~e;'i-ii~i-6.já ~vi,d~!'póiilid{y· ~Gs ~ificúlt~des 
surgidas en elpaís'd,Jranteel'p~rioeo.dé 'l917'á1938.> 

La teieri$v~I.~:';El·~~~Io'~~J águllan·~,~ l~.9(,esi~ ~·ás ,reciente 
producción,l1istóriéa•·qú~ ha ·hechoT,elevisa:'~arra"la ·.vid~.de 
Porfirio Dfaz'como político .. · ·· · · •y•·····'· .. <P· ·••·• · 

Un tip~.cl~ telen~v¿las ~ocó'utiliia'cl6 .eser'áe tárrJr que tuvo 
como productor/en la p'rimera riiit~d d.e ló~.69!~·~ ErnestoA1<>ríso 

::!~~~t6~~~b:J{~,7~;:iJt~:~~f~~~ó~[if~~~u¡¡~~~:~. 
Las telenov~l~s d~ c~~teFip~,'sb~ial ~c!.cai~ct~rii~11 ~~r presen­

tar temas que mue.stra~,mens~je có¡]1o'po,riejempl() Iasitúacióri·. 
de algún grupo'S,ó,cialy:é?l1~litufe~;~tr~niqdalicla9:;L~ ,iele11ovela 
"Cartas .. sin~'desf¡no'.:)ué~J~~p+~er~prc;ducciÓn de Tel~visa en. 

:::~f 1::!~~:~~t f~ti~~k~1!J·i~i~1~~:i~~~:~,;t6~ 
privada debido;·á l(dú9.osa'::2a1i<lág~de susco~tenicios; "é¡ tónfor­
mismo que proclam'ába1}:y l~s~~Jo'rcs extranjeriiailtes que difun-

'- - ,~;- -:·~· ,.-, : . ~·-:-e·: - . ·'. :: • , ,. - .. , . ,, __ < . , 

: ·-> ·:_:{:,_·:. <··~:> ::::_:'> ·:-\·~.;;:. .. 

26 Radiolandia, num. ll 02; ¿ctubrc de 1968. 
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dían y el comercialismo de sus emisores, ante esto, este consorcio 
buscó como sólución, ofrecer una producción de telenO\;elas de 
refuerzo social; :coñ1o se iescon()ció rnástarde:· 27 .y . 
·dos ~~~;~~~iW;~~llg~~i~h~~,i~eJi1f ~~~;~¿~-~~hu~ci~~ct~l:~¡~ea~ · 
Educación Pi1blié~ y· fue/':Ve("rconmigo'.'.: eLresultado;~ Esta tele no-· 

~~;~~:2~!~if ~&~l~~~~t~~1j'¡t[t~~~~¡~~?~ 
términós comerciale~,siÍlo tií~n1bién'de ~udiforio, .hecho que' hizo 
que el .• I~~iitl]'t~~'.~e'.n~:stÍ19irii.A~¿ J~:lj?ffiunicacióri de "Teleyisa .. · 
diseñaranyn¡¡ segun9a:t~lc_:¡jov.~!~ ~e rn.~nsaje social cuyo r~sµJ-· 
tado fue "Acc:l'füpáfia.füe;'_qu#ti:Íyo 2opo'valor centr.ál laarmoníá .. 
familiar, constó A~" 180. capítulos y 'se translnitió erifre agostó de 
197z:t:,Jl1r~~1l~~Jl~;J~~R!1c~:t~fueuVamosjul1tos"con. 120 
capítulos qüe p¡¡sar~n.al.air~~éijtreJllliodeJ9?9. y~bril.~e .. 1980,. 
la trama· se ·~éferí?ial,Clesar~ollo)nt~gr,aJ .• d~I niño~a trayés_de la 
paternidad• re~pons~ble'.: .. ·Uri;(,;ez:ter~inada ésta;icornel1zó a 
transmitirse ···~1 ~?'n1~_atcl\cjlrigida_·a.injpuisar]áed~cacióri)ara 

:::~;~f ~t!l~f t;~li~;;;;I~~i;i.ii;~~~~;~~. 
algunas de el.las. ·.>. ' ·· ~ ·~,;, · 

27 Toussaint, Flor~nce,':El Maleficio' c~na; 2", Procefo, p. 56. 
28 Trejo Delarbre, Raúl, ()P:éi[. p:10L-· · 
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Actualmente, las telenovelas que se producen llevan sólo un 
fin comercial y sus contenidos, aunque traten de pasar como 
social, algunas veces únicamente se quedan en temas triviales y 
fantasiosos. 

2.3.3 EXPORTACION DE TELENOVELAS 

La telenovela es hoy, en América Latina, el producto culiurál m~s 
importante desde el punto de vista del consumo. Argentina,. 
México, Venezuela Y Brasil son los principales pafses. prodúCtores 
de telenovelas que son exportadas a todos los d.eniás pafses de · 
habla española de la región y, desde hace ya tiempo';' tát11bién a 
otros mercados como Estados Unidos, Europa y AsiiC. ·' ··· · ·· 

México comenzó a exportar telenovelas tan pronto como ~l 
videotape le dio la posibilidad técnica de hacerlo a principiÓs de 
los 60's. La primer telenovela exportada fue "Gutierritos", cuyo 
éxito en América Latina fue tan grande como el obtenido aquí, 
además de que abrió mercado a la producción nacional. 

Para 1968, Telesistema comenzó a grabar sus propias series 
en color, la primera fue "Leyendas de México", esta cadena 
aprovechaba la celebración de eventos tales como festivales de la 
televisión para promover la exportación de sus series, otra vía que 
utilizó fueron los convenios de co-producción, abriendo así nue­
vas plazas a las producciones mexicanas. A principios de 1970, 
Telesistema exportaba sólo en América Latina 700 medias horas 
mensuales, lo que significaba más de 3.5 millones de pesos mexi-
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canos sólo en el pago de regalías para los actores que intervenían 
en esos programas.29 

Las telenovelas históricas dieron a Telesistema cierto prestigio 
a nivel internacional, sin embargo, el monto de las telenovelas 
vendidas en el extranjero era más bien convencional y sin grandes 
ambiciones artísticas. 

Recientemente México ha penetrado a mercados tan inusita­
dos como Albania o Islandia y ha incrementado de 1986 sus ventas 
de 22 mil horas de producción televisiva, a 40 mil, y de las 
telenovelas mexicanas con más éxito en este sentido se encuentra 
"Los ricos también lloran", de hecho se puede decir que esta 
exitosa telenovela ha llegado a todos los rincones del mundo y ha 
sido traducida a infinidad de idiomas.30 

Lo anterior demuestra que la telenovela se ha vuelto un 
fenómeno social y mundial, además que a pesar que generalmen­
te en estos melodramas se presentan situaciones entre personajes 
cuyas vidas se encuentran en extremos y esto ha caracterizado a 
la telenovela ya que por un lado la riqueza y por otro la pobreza, 
lo bonito y lo feo, etc. Sin embargo, toma elementos de la cotidia­
neidad de la gente que funcionan como puntos de identificación 
entre el público y el programa. Esta identificación se encuentra 
cuando el espectador ve reflejados fragmentos de sus vidas y por 
lo tanto piensa que la telenovela lleva a cabo una representación 
de la vida y de la gente. 

La telenovela se formaba a partir de un solo valor para 
promoverlo frente a su auditorio, pero al paso del tiempo, ésta 

29 Radiolandia, num. 1338, mayo de 19i3. 
30 TVy Novelas, año XIV, num. 21, p. 120. 
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presenta aspectos de la vida social que representa.n polos opuestos 
que generalmente crean falsas verdades y realidades que no 
.corresponden a sus auditorios. · 

La temática tratada en las telenovelas ha sido div~rsa,yaque 
han sido tantos temas históricos como educativos, sinembargo, a 
medida que ésta avanzó, se han creado con fines· ¡:i~·rarriente 
comerciales sin ningún contenido social y sólo son histo~fo.~pará 
entretener. 

Los temas que se manejan . tienen éxito porque logran un 
manejo adecuado de las normas convencionales en una sod~dad, 
las costumbres que acépt~ y' as( se mantiene dentro de la vid_a en 
sociedad. · · 

En los aspectos de cotidianeidad radica la aceptación de la 
telenovela, ya que el público encuentra de alguna manera refle­
jada su conducta ante sus vivencias y por consiguiente se siente a 
gusto con esa representación. 

La telenovela toma elementos de la vida real, pero existen 
otros que no retoma y que son fundamentales en ella, dando as( 
soluciones y modelos excesivamente fantasiosos y fáciles de obte­
ner. Un ejemplo de esto, radica en la exageración del aspecto 
emotivo y romántico y se le da poca difusión a las condiciones 
reales en que viven los personajes. 

En ocasiones,la elaboración de la telenovela se hace tomando 
en cuenta Ja audiencia que logran, las reacciones del público que 
pueden alterar el desarrollo del relato. Sólo están escritosá 
producidos los capftulos del primer bloque y el resto see!abora 
según la aceptación del público. · · · 

Los personajes son valorados en función de'las.riormas:'pro- ·· 
puestas y aquí son muy importantes los estereotipos;:e~ decir; las 
imágenes que cada individuo modela para s!,misll1o! de las r~fer-
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encías obtenidas acerca de un determinado objeto. mat.erial o 
mental. Los personajes viven en un mundoen :ele~.~¡ s.usconduc­
tas están de alguna manera marcadas de' antenianó '.debido a 
situaciones prácticamente mágicas· don.de pue'd~n: '~ksar del· bien .· 
al mal o de la verdad a la mentira: · ... · ~: ;>y 

En la actualidad, la televisión pr<>'lll~~V¿~l·¿¿mG~ismÓ y una 
a9miración por lo que no se tiene que~cr~é~i.ielglliás i~po~rtante 
radica en lo fácil y no en elreéon{>cimifntoi la áUtoestima y la 
aceptación personal;La televisión Ci'~igin~ la creencia de que el 
mérito del individuo sé cieri"va4e la capacidad para adquirir y 
acumular bieries: · · "' · · 

Los tien1p.ós ~~ p~nÜl!ason manejádos para incrementar sus 
.ventas a lravésdean'uné:io's que reflejan la importancia de la vida 
por medio de los j:>rÓdüctosque anuncian. Para evelar su rating, 
lleva a imaginarqué l~I:iásico para interactuar socialmente es vivir 
pegado a la pantaÜa~p~~á. estar informados de los hechos más 
importantes y no conviviendo con los seres que nos rodean. 

'· ~;'"' 

Para lanzar nuevas)Jl.¡1rcas de productos al mercado, la televi-
sión hace creer que la fo~ina de obtener afecto de los círculos que 
nos rodean, es adquiri~ií'~() permanentemente la mercancía más 
moderna; ademá~ de,qüe,el gozo se .alcanza a través de la compra 
de diferentes vestimeritós'según cadaestación y que para triunfar 
en la vida es ne¿esari2i'dofuiiíar'.{ >e . , . :,., . ¡> .. 

A lo largOdc: I~ hi~~~kiªdg¡~ teÍ~n~\,ei'á; és'té 11~ tenido cambios 

~;i;;::~fil~:7~e;~~tk~.Y:r1~f:~I~~j!-iD~Tni.~t:-~li~~:~: 
nada y a úllimasfecha~·y;{;dsi no.e.~i~t~n.histori~s originales sino 
que se llevan a cab~'adaptaéiones de'.historias:qu~ hace tiempo 
lograron éxito y q~e ·~hora con 'áctor~s de grnn po~úlaridad son 
'nevadas nuevamente a la pantalla.. . ,. 



CAPITULO 111: 
Análisis de "Muchachitas" 

3.1 ACEPTACION DE VALORES Y COMPORTAMIENTOS 

Una vez revisada la información sobre comunicación, ahora 
aplicaremos los elementos, propósitos y funciones de la comuni­
cación al caso específico de la telenovela para posteriormente 
hacer el análisis de MUCHACHITAS. 

Para llevar a cabo un programa televisivo, se tiene que esta­
blecer el tipo de auditorio a quien se dirigirá y así determinar la 
forma más idónea de transmitir su mensaje comercialmente. 

En la emisión de una telenovela son importantes las técnicas 
de transmisión, las actitudes que tomarán para expresar su visión 
de las cosas y además, el nivel de conocimiento, que en gran 
medida determina lo que se quiere emitir, así como la situación 
socio-cultural cuya· influencia es resultado de la posición que 
tienen los individuos en su medio, los roles que desempeñan y las 
conductas a seguir. 

La estructuradel mensaje depende de lo. que .se quiere sea 
captado, el tratamientq ~s'.d~a'cu(!í,cl_o.~I público al q~~ va dirigido, 
lo que determina también el con.t<:ni.do y el código; es decir la 
formas de expresión que adoptárán los personajes. du.rante la 
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trama y las intenciones que lleven a identificación de comporta­
mientos como suyos. 

Los programas televisivos. son estructurados tomando como 
base modelos de público al que se dirigirán, para manejar formas 
de expresión e intenciones/es necesario saber el horario de 
transmisión, ya que usualmente por la mañana se cuenta con un 
público infantil y juvenil, por 10 cual los temas son comunes y por 
Ja .. noche se tratan los de má.s polémica. 

Ahora bien, ela~diJ?ri~ cambia de acuerdo al programa, es 
decir, las caricaturas'sedirigen a Jos niños y son creadas paraeHos; 
pero una tele~o~~la~~ para otro tipo de audiencia, siri embargo, 
dentro· de ésfos tamhiéñ/existen diferencias de públicó. Se han 
llegado a hacefpai:a niños y además se 1nanej¡¡n llivdes;·es"~ecir, 
una familia pobre, una profesión en particu!á.f 6.-~ti~icales, por 
Jo que se crean modelos de audiencia <j~e segbdsu~ int~reses; se 
guiarán, hacia una en particular. ·2 ~<t·~ ; ; ; , 

Los canales para transmitir cualquier mensaje, van desde los 
sentidos humanos, hasta el más sofisiiCádo qué es la televisión, en 
el caso de las telenovelas. · ., - ... "··· • · - . · 

Como ya vimos, Berlo no 'menciona a ningún medio de 
comunicación como caría], p,e~o resulta lógico que además de 
emplear la palabra hablada como una parte de Jos sentidos, el 
canal de transmisión de una telenovela sea una señal televisiva. 

Los elemeritb~''~é~esarios para entablar una comunicadón 
considerada cófüó'-completa, son empleados como medios. de 
persuasión.ya'quC'XorÍ utilizados por los medios de comunicació; 
en este cas.o],a t~levisión a través de sus telenovelas, para qué su 
auditorio seen~uemre sujeto a formas de comportamiento pre­
establecidas qi.l((además, no corresponden a su situación real y 
que dada sti con-dición de receptor pasivo, se limita a recibir de 
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una manera casi normal todo lo que le transmiten sin llevar a cabo 
una reflexión de que tan posible puede ser lo que está recibiendo. 

Aún :cuando este tipo de comunicación no sea perfecta, si 
cuenta con gran aceptación en su público. 

En cuanto a codificador y decodificador, las telenovelas, al 
tener como emisor a una persona que quiere dar a conocer la 
historia que ha creado, tiene su codificador en Jos elementos que 
emplea para la emisión de su mensaje, la selección de actores para 
el escenario, las formas de expresión y finalmente ·la historia 
completa enviada por una señal televisiva. 

En lo referente al decodificador, está en el propio receptor, 
esto es, mediante que elementos tiene conocimi<.mto cie dicho 
mensaje y puede ser sólo a través de plátiCas o bien en'.forrria 
directa frente al televisor, sin embargo, el prindp~(1~~()dificador. 
está en Ja mente de cada espectador ya q~e ést;i:deiimiifi la forma · 
en que se recibe el mensaje. ,;;• ·' '· ' '· \ · 

Si el receptor no está capacitado· paiá·~séufhar'y pen~ar, no 
estará apto para recibir y decodificar,lo{lll~hs~j~'s.<iue lafuente 
Je ha transmitido. · ·· · ·· :. ·~: • ·e · ·· 

Los mensajes siempre son Jos n;isÜios y ~<lr?~~¡-j')a~a~~cidad 
de pensar, el público se aficionaa 1.ds prograD1ás/~re~ndo lisr una 
adicción a ellos. ' '. - · . .. . . .. 

Ahora bien, la t~lenovela pr~s~bt.i~~i;hist~~la ~~ne) propó­
sito de entretener, pero en realidad;~demásd~ se;~ir'de diversión 
para su auditorio tiene colllo)inálid~·d-'s~é:~nci'a~iierservir de 
pauta de comportamient~: : ; :< >:'. s:~; : . ' ; . ' ' ' 

El papel de .la telenoveJa'.•cc'nI1o iii'flITéncia'én;Ja fórma de · 
comportamiento es importante dádo 'qUe· log~~·Ínantener a su 
auditorio frente al televis.or cómo pÓb!ico,~aútivo. 
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Los mediosdé comunic?ción, através d.e sus tipos de progra­
mas ofrecensenti'mit!ntos;arri~'res y muerte presentados en fun­
ción del efectó''.qJe dé~el1 pfodqcir.· La~ histor.ias que presentan 
contienen-· sú •dósls',d~ pub! i~idad y• e! enjuiciamiento explícito 
sobre el -hech6preántfnéiado y elcorisejo cási de como disfrutar 
de ellos: • " '" • - " 

:::~~Tut~~~~~~:~~~f \t~;;.~«~;~;E~dL~~: 
no, aunádo~,e~io)·Jós.iiJeCiio'~.otorgan;&rto ~stdtus social al dar 
importandaa persdna~; orga~izacionesOaC!eterminados aspectos 
cotidianos. _. . ·- - - . ' -- -- - ~.;._ \ 

u na ''ez pres~ntada la información sobre fü~~iones y analiza­
da ésta, podemos decir que las i~lerioyelas tienen ias siguientes 
funciones: · --

FUNCIONES 'DE UNA 

TELENOVELA 

Distraer 

Presentar las diferencias 
existentes· e~tre las clases 
sociales 

Proníovú aspi~~ciones 

Crear. pa~tasde conducta 
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En primera instancia la telenovela es un·· programa creado 
para entretener y distraer, que sirve únicamente como diversión 
y esparcimiento de su auditorio, pero ya vimos que. en las tramas 
se hace una diferenciación de conductas según la posición social 
ocupada, originando así formas de conducirse que además crea 
aspiraciones de unas clases sociales a otras, de esta manera, una 
telenovela no sólo distrae sino además sirve como modelo en la 
adquisición de valores. 

Al paso del tiempo, las telenovelas han llegado a constituirse 
como una parte muy importante en la programación de las 
televisoras y además cuentan con auditorio conformado por per­
sonas de todo tipo, desde niños hasta adultos y aún ancianos, tanto 
mujeres como hombres. Hace algún tiempo se solfa caracterizar 
al público que veía telenovelas como exclusivamente amas de casa, 
sin embargo y debido a la diversidad de temas, estos programas 
han logrado captar ya un auditorio diverso al ~ratar historias 
escolares, juveniles, contemporáneas y de época que atraen a más 
público. En gran parte esto se debe a los protagonistas de la 
telenovela ya que su popularidad logra que se acerquen sus 
seguidores y estén al pendiente de historias. 

Muchachitas no ha sido la excepción, esta telenovela inició sus 
transmisiones en junio de 1991 y finalizó en marzo de 1992. Se 
transmitieron 400 capítulos a color, dos diarios con duración de 
media hora a travé~ del Canal 2 de Televisa. Fue idea original y 
producción de Emilio Larrosa, una adaptación de Verónica"Suá:. 
rez Soto y Alejandro Pohlenz Schoenfelder y edición literaria de 
Frida Carla Romero Sánchez.. ' ' 

En Muchachitas se manejó la vida decuatrojov~ncil.as(Eléna · 
Olivares, Mónid~ánche~ Zúñiga, Isabel Flores y Í..etida Busta-.· 
mante) cuyas vidas pertenecían a distintas clases ~cicia]espen> que 

. " ' .· : . ,· ·,., ; 
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. . -

por media, de su objetivo ~omú_n que.era-estudiar actuación; se.·­
conocenyjµnta~. pa~an''. Pº!' ~n~ ser;ie de e"p~riencl~s · ql)e. no 
siempreresultaríarúgr'aéláble's.· .. __ . · . _ ·. · ·· _ _ _ _ 

· :>·· ,· ··~·.:: :._: r.;:: ·-. ,..:.>: .::: ·::~~:·'·· ;,~;.::;<t.,;,':: ... ~.\~"-,. :.. ·-> · ,_,. ,\'· . :<; ·~ .. " ~- ;.·: .~ .. -. í :.·. '. .. ~ .. ;··- .. , .-.,.. : ,_ 

·El argumépto 'que manejó: esta ~el~rwvel:¡ u ene, COJl10 ·funda-

:I~~:t~~~a~~lt~~;~;~~:~iW~Jf &~11~t~:~: 
y amor de.hij~s:a padres;·~j:i Qd~füfa4;'¡~-.~~fJéíídóri·;:í~ aJllistad,· el 
trabajo,_la Íuchapi~i~slipi;~¿ión;:¡a fü~iJi~· é'inclu's,o la posición 

s:3t~~1~:~;~'.1t~~~f ~tiSi:fl~~1~~Z·?2; 
consiguiente no aceptadas. . - .. ·- -- -. -. . 

De esta manera, en la telenovela-se rep~~~~T1taJ~vida s~gún 
ei bien y el mal, caracterizando a sus persC>riaje~'de ácu~rdo a estos 
comportamientos y con esta base crear respuesta~ fa,;orables hacia 
sus personajes, creando así cierta similitudcbí'i lo que la sociedad 
acepta y practica para presentarlo en la tel_hisión. 

Todas las sociedades están estratificadas; éstoes, existe una 
distribución según las formas de vida, óriglnándose una diferen­
ciación en cuanto a formas de actuar, f~~nt~-.a·~sta y en algunos 
casos son determinadas por el nivel ~·conÓn]ico;~ya que eseste el 
que, la mayoría de las veces, crea la(~~-~,ipiÜdadé~de una mejor 

edu;::i~~ };ª::~;: :1:::
0

ss0Jii:i\~~!~r~~B·e~~il~~-;~y~,tiehe-_que 
ganarse la vida a base de ard~<i;trabajo 'y'ad~má's pasal"',por una 
serie de malas experiendas cí~e' ~()r su calid~d de' pbb'~~ e,~ difkiÍ .­
afrontar)' por el otro lád() s~ ¡:írese~ta !~clase eé:orióri)i~a'fuerte 
como la que gastas~ din~~(; en cos:is· sin :iJnpclrtand~. -
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Para ejemplificar lo anterior se tomó una muestra de 50 
guiones literarios de la telenovela y a <'.~n.tinuación s~ presentan 
algunos frágmentos. · · · · · 

La telenovela que se eligió reflej~ comc:lreálidad una diferen­
ciación extrema de condiciones de: vida,,~ue si existe, sin embargo, 
estas diferencias se presentan. en está 'telenovela con personajes 
que la ejemplifican con situaciones fantasiósas y exageradas. 

En el primer capítulo, escf:riah, t~ansmitido el 24 de junio, se 
presenta un problema al qué se enfrenta Elena cuando está 
vendiendo toda clase de curiosidades y es detenida por vender sin 
permiso. 

HOMBRE: 

ELENA: 

HOMBRE: 

ELENA: 

HOMBRE: 

ELENA: 

Buenos días. 

Buenos ¿Qué se va a llevar,joveri? ¿un brochecito 
para su novia? 

ffiene usted per~is() paraxerider? .· 

¿P-permiso? .¿y()? P~~oriot~rigo pÍlesto aquí ... Sólo 
vendo cositas. ·.. · ·. . · .. · ··· · · 

'--'.:~~ .. 

::;::~jf.:~f i~1~~~11~:t~·t &t~r~1f &tit\~~:; 
realizada como. t~ÁhajOque;'además t~mbié.n· ¿5~able~e 'su riecesi­
dad y sus poca~ ·p()sibi!idad~s déha~~i:loc~ri ~il p'ern1iso'.:Es~e tipo 
de vida es muestra dé situadC>nesreaies.d~·aa~'én Gn esu·ato social 
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donde sus posibilidades de ganar dinero sonJimitadas a algunas 
alternativas) <'.no~ásión~s. són rri1lY digeiies de obtener; 

Por otro JadÓ, ~n d· misnio~apituld pero en)a escena 3, se 
encuentra MÓnica, a 'q11iel1, su 'padre no le ·permite estudiar 
actuación. 

' ' 

ROGER: Cambiá esa cara princesá. 

MONICA: Est¡{y ~ércle cié :wraje. Mi : papá está peor que 
riunca. 

ROGER: Ág¡ ~6nJ~s papá.s; Des¿argan su!ifrusfradoneeri los 
'1lj<>s> . ;~ '" · 

MONICA: · ¿'Note dasille~ta R.ü'g~~?Actu~r ese! sue,ño de mi 
vida !Lo qúesierrípre he querido! ' · 

ROGER: P~ro; ~i ~~or, tú Jo tienes todo. Eres una niña 
rica. Deberlas ser feliz. 

MONICA: El dinero no es la felicidad. Ya ves por muy niña 
rica que sea, como tú dices, no puedo cumplir mi 
ilusión de ser actriz ¿Te imaginas? Aparecer frente 
a un público actuar frente a las cámaras. Algún dia 
lo voy a conseguir Roger !Aunque se oponga mi 
papá! 

En esta actitud, la clásica niñ~ rica muestra que es fdiz; ~uando ·· 
en realidad aún con su· dinero'I10 puede cumplir .ll~.· déseo llo 
obstante la negativa de Sll padre, e!Iá pi~~Sa Hevar.loa dabo. . 

En est~ caso, su posiciÓn'~c6~ó;;;ic~ qJé hasid6 ~6~' posibili­
dades de ob'tener loq~e Cjllie~a sill i1ingÓ~ ~bstá~ulo, ~~·fleja co~o 
resultad.o su carácter caprichoso, qu~ además tra.ta de demostrar 
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que el dinero puede proporcionar todo, dando así un toque ideal 
a su clase social. La mayoría de las ideas sobre esta clase social 
privilegiada se encaminan hacia su insatisfacción con su vida, ya 
sea por vocaciones no logradas, deseos sin cumplir o algún 
capricho, como en este caso, y que aparentemente lo tienen todo 
gracias a su dinero e influencias. 

Otro aspecto que siempre está presente es el constante secreto 
ya sea respecto al origen de los hijos o alguna actividad no muy 
bien vista por los demás, como se muestra en el mismo capitulo 
'l, escena 4. 

CARMEN: Y)o peor es que no hay manera de explicarle a 
~iÓnica por qué su papá no quiere que',ella 'emre 
a: la Academia. · · 

VERONICA: Ni lo menciones! Nada más de pensar1ri,: ~e ~sire­
mezco !Mi hija nunca debe saber lav,erda<l(!:Nti'ilcal 

Aquí se presenta como relevante la compli~i~~~. ~e,~~~nteci­
mientos que de alguna manera marcan el comportámiénto de los 
personajés ya que socialmente tienen que sometersé-cC>n-quienes 
se enteran para no quedar mal por errores cometidos tiempo 
atrás. Esta situación hace creer que finalmente se consigue 'una 
vida ideal aunque con sobresaltos y temores, pero una vez ~~re~ 
pentidos, logran llenar su existencia a través de acciones coinpen~ 
sativas. 

De esta manera, la vida de los personajes está bajo secrétos 
que son compartidos por amigos y familiares que están en cons­
tante cuidado de no hacer comentarios al respecto. 
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Otro ejempJ6 es el fragmentodeimismo capítulo pero en la 
escena 26: · ., . . ·, · 

DIABLO: Ya era h6ra·Pepe;;: 

PEPE: r~~~~~.vfV.9~~ soy puntual, y no me ando con 

DIABLO: 

PEPE: 

DIABLO: 

PEPE: 

DIABLO: 

PEPE: 

DIABLO: 

Sóld un poqtÍito. Pero no· te.~n~owpes, ya~ero 
consigo el resto . 

. Mfra manito. Bien sabes qu~ có'.~llllgo'n~ sejuega. 
Más te vale traerme Ia'Iana'd~ yola~aicporque sino, 
te puede pasar algo ~erÍt~ridisfo? ;;, · · 

Diablo tú me, conC>c~s· h'a'C~}ie~pb éc~ees quesería 

~:::~:r:1~i:~~:~1t .. ::: · · .. · ·. · · 
.tjanie c~aij2e:~~os drF Es'fod~.lo qüe te pido. 

. ~~~Iif~;;~g;~~~~~J~t~;;~:~t;r"ª 
Estos son algunos aspectos manejadosC()lllO 'rniste~iosos •en 

esta telenovela y. que en este último fragíne~~()'~e .~h~!Je~tra eI 
abuso como autoridad de padre en e) qi\1el S()Ci~ld,e,bajos recursos - . 
económicos quien sin trabajar obtien.e dinero¡d~;gianera)ádl 
quitándoselo a su familia, donde la mamá ne> recl~iri~'p~~ miedo. 

La situación anterior es reflejo de irres¡:>ohÍahiild~d él1 uria 
clase de vida que desgraciadamente es real y~;qÜe'.h'a}/falllilias. 
que así pasan sus días y que de alguna manera \l'eri con cierta 
similitud estos pasajes. 
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En Ja histo'ria de}s.tateleríovela, las protagonist~srevivenlo 
que pasaron ~llS rnadre~; yá que al igual que eHas quie~.en ser . 
actrices,. a éo'n'tinµad~n Un' fragmento del· capítulo · 3t'e~ceria .·s. 
ti;-ansmitido d2s:<l~'jüni~ de1~9I'. ·· ·· · '·· · 

·.:'.-·e"; :<,_ ,-;:-::'·· 
•;<>: "" ,-·i·~· .. ' ,., . ..'.' - -~_,.,: .. 

ELENÁ: i~~fC¡ué ~;e\1k~animas mamá? Ahora más que 
. nu.ri~a ne~esito't~'ap§yo, tu comprensión ... 

ESTHER:. •··!cj~ie.i~:~;'u~~;dhij·a, por ~so te lo digo! Mírame 
amíi ye) ~.ú1edadtenfa Jos mismos sue1ios que tú 
!Ser. una gran actriz!· 

La repetición de ciclos vitales muestra una decepción por no 
haber logrado Jo que pretendían y·Ja posibilidad de que a través 
de sus hijas se sientan realizadas, que además origina una com­
paración de lo que fue Ja vida de sus mamás y la pretensión de 
que por medio de similitudes y diferencias se logre una situación 
ideal para ambas, así como una identificación. 

El tema de llegar a ser actriz, es muy importante porque 
existen un gran número de jóvenes que quieren verse actuando 
frente a cámaras y salir en televisión, asf que siguen la trama por 
pensar que es un ejemplo para lograr sus objetivos reales. 

Parte muy importante de una telenovela es la disparidad de 
personajes, son o totalmente buenos o exageradamente malos 
como el caso de Federico Cantú, primo de Mónica e hijo de 
Martha, en el siguiente diálogo del capítulo 3, escena 12, se 
vislumbra ya la personalidad de él. Federico fue un personaje que 
obtuvo mucho éxito por sus características exageradas de maldad, 
para hacer daño a cualquier persona, incluso a sus familiares a 
quienes odia por no tener un padre y en ellos se quiere vengar. 
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MARTHA: ¿No merece tu madre los buenos dfas? 

FEDERICO: ¿tos n:iei~ces realfl1enté 

MARTHA: ¿p?r~~·~~~;~if,\st~ a .dormir anoche? ¿ya tienes 
otraam1gu1ta. '• 

FEDERICO: ¿~ii~ fii<>M~~~? •. •.·· 
.MARTHA: Uná"madre siempre está preocupada por su hijo. 

FEDERICO:; E~ci~ es algo que no te agrad~z~~e . 

La actitud de este personaje en especial c:sd~ r~chazo hacia su 
madre y ninguna consideración para ella;· ~u'nqt.Íe•e·c~nómica­
mente cuente con posibilidades de hacer lo quéquiera; debido a 
su rencor es grosero y prepotente c~-n'quie~es•J~- rodean, sin 
embargo, pretende mostrar y llevar una vida i.d#'aL · · · 

Además en el capítulo 3, escena 16 sdnu~strá que Federico 
al sentirse inferior, trata de hacer malos. negócios para perjudicar 
a su tío. · • ·. · ·· ·. 

ABEL: ffe das cuenta Federicó~ lo <ju~·m~esfas pidiendo? 

FEDERICO: Si. Te ¡Jid~ q~e ar~egle.stodo ¡;¿~á~ .. •n)F~:·Ñ~gócito" 
d_e mil millones de'pes'c>s; sé ccíncrefo lo arúes posi-
ble~> ·>· . ,0 ;;:;. ' 

ABEL: Es uriica~~id~d muyg~ahd~!I)~n'.'cuill~imo po­
dría dars-~ cu~nt~ ••. Cié. :'qii'e le est~~id~ haci~ndo 

·. fr~.··Jdé .. _,-.•.. ~ ...• :::;.. ..... ;.,. .··":· . - ,, .. ·. ···:t····~ ......... ._ .. 
• ~é '. 1, , '. ·:.:r 

FEDERICO:. Qúe rÍóes ni el prjmeroni elú!Ümo·qÜe hare~os 
Qué demonios! Mi• tío se Creé infalible; dueño deI 
nrnndo. éree cjue puede. hUmillarme.así como asr 
pero no! 
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Una cuestión relevante aquf es que para su maldad, se sirve 
de subalterno que por miedo de perder su fuente de ingresos, se 
ve obligado a obedecer, logrando así involucrarse cada vez más a 
cambio de seguridad económica para su familia. 

En el capitulo 6, escena 14, transmitido el 26 de junio de 1991, 
se muestra que Federico también trata mal a sus colaboradores. 

FEDERICO: !Y vas a seguir esperando! !Ningún zarrapastroso 
como tú entra a mi oficina de esta manera! 

RODRIGO: !Pues yo no estoy dispuesto a seguir esperando. 
Quedese con su mugroso trabajo! 

FEDERICO: IVayal Ahora resulta que este taxista muerto de 
hambre es orgulloso . 

. RODRIGO: Muerto de hambre, pero honrado. 

FEDERICO: La honradez no te va a servir de nada, manito ... Y 
te me vas largando de aquí, !pero ya! 

RODRIGO: !No me toque! No necesito qu·e ningún riquillo 
prepotente como usted, me de trabajo. Yo valgo 
más que eso. 

FEDERICO: lTú no vales nada mano! !Nada! 

Otro aspecto negativo es que valiendose de su posición econó­
mica trata mal a quien acude para que lo ayude a superarse. Este 
aspecto, en ocasiones es cierto ya que para los integrantes de un. 
nivel social de pocos recursos es dificil encontrar una fuente de 
ingresos y querer estudiar al mismo tiempo. 
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Por otro lado, el personaje bueno siempre trata de ayudar a 
Jos demás y en este caso, su posición económica le sirve para ello. 
Este es el caso de Guillermo Sánchez Zúñiga, papá de Mónica, 
quien es bondadoso y comprensivo, como se puede constatar en 
el capítulo 7, escena 18, transmitido el 26 de junio de 1991. 

GUILLERMO: Pasa, pasa muchacho. Mi esposa me habló muy 
bien de tí. 

RODRIGO: Gracias señor. Le agradezco mucho a usted y a su · 
esposa la oportunidad que me ofrecen ... 

GUILLERMO: Espero que Ja sepas aprovechar. Me dijo mi 
esposa que estás estudiando Administración de 
Empresas. 

RODRIGO: Si. Me hace falta sólo un semestre, pero, no he 
trabajado en nada relacionado con mi carrera, 
porque nadie ofrece empleos de medio tiempo, y 
yo necesito terminar de estudiar. 

GUILLERMO: Pues yo,te voy a dar el empleo de medio;,tielllpo 
que necesitas, mientras terminas tu.• carrera; y 
despu~s ~¡demuestras ser eficien.te .. y> honesto, 
puedes'Ilegármuy alto en mi cá'dena de super-
rnercados: . . 

- ... -,· .-.--·. ··: ,, 

En este diálogo .. ·~~ •. m.ue~tra üll deseo' de auxiliar a un joven 
que busca una of><>rtüriidad á través &: su esfuerzo, así, trata de 
llevar una viclá ideál, aiinque e;u::e~lidad,·pocas.'son las personas 
que teniendo posibi!idád,-bril)dan su ayuda para bien de Jos demás 
y con m~nor razón sin tener.referencias sobre éL 
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Lo bueno y Jo malo se manejan a niveles extremos, en el caso 
de este personaje, es incapaz de hacer algo en contra de la gente 
y si es blanco de malas acciones. . . _ _ _ · 

La forma de hablar de Jos personajes está definido por·su 
posición social, tal es el caso de Elena y Mónica, pertenecielltés a. 
clases opuestas, en el capítulo 8, escena 1, transmitido ~L27 de 
junio de 1991. · . .. 

ELENA: 

MONICA: 

ELENA: 

MONICA: 

ELENA: 

ffe llevas bien con ~~ j~fa; verd~cl? ' 

sr, es muybuena o~d-~.' • ... ·. 

La mfa tambiéll. Oy(!: y t~ ~P?Yª e11 eso __ de la 
artisteadá: \; . • ... · .. ·· ... 

Si. Es más eÜ~ D;ismá fÜe aC:triz h~ce !ufl -
; \.-- V 

---- - ..... -----.-~;;;-;':'.,,.,~-~--·-;;:,,·_:· '-"~:-··~· .. ;.,-.~. ,::,··:-·.: .·. 

!Chalelj\f1Jefa•tall1b1én·l_e.h1zoaes•o mismo hace 
··-•·chorró<:ier:ltos ~fios'.~Í Q~e}~sua1fü~<l ¿no? 

-:;.. ' e!'_·¡'.;' 

' 

Las formas-~e é~p~esi~nci()1{p~~fe 'J~ 1?~~~t~;~o¡i~~~cori base 
en su posición econó¡J;ic~:yláe.du<:af.iónre·sibid~}"En.este 'caso, se 

;:t:a ~~z~b;~~ttJ0_~~~!;j;~~f;~:~~~~;~~~~.~nJ~~g:t&~~~:~ª·~--
posibilidades, ol"igilla una'oarrera reaFpa;a Sl~. convi~encia: 

Los contra~tes ¿g~J~~rJ~~~~--·~e\,i~a,-?;_eLdi~~r(;;.-es·· muy 
marcado, mientras. poi-U'ñ lad?_~~ c~~riiancon_l1!1 . .1.rabajó; la niña 
rica viaja por todo el mÜndo:capftulÓ 18, escena 8, transmitido el 
4 de julio de 1991. · · 

MARGARITA: !Te extraño mucho, mi amor! 
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CONSTANZA: No sabes Federico. Todos los días era lo mismo 
¿cuándo vamos a regresar? ¿Qué estará haciendo 
mi Federico ahorita? !Uf!En Roma casi la mando 
de regreso ... 

Al parecer llevan una vida ideal y mejor, quienes viaJan 
constantemente y conocen lugares a lo que ef'auditorio raramente 
llegará a visitar, ubicando así en los límites de cada estrato social. 

Además se encuentra la clásica niña presumida que a fin de 
cuentas no tiene nada, sino que pertenece a la clase media, más 
bien baja, haciendo alarde de lo que quisiera tener, ejemplo de 
esto es el fragmento siguiente del capítulo 20, escena 4, transmi­
tido el 5 de julio de 1991. 

LETICIA: Gracias, pero lo que me importa en este momen­
to, es saber cuales son los trámites para inscibirme. 
La verdad tenía mucha flojernvenir, como el cpo­
fer se enfermó ... 

La inconformidad también se hace presente cuando se aspira 
a más, pero sin poner ningún esfuerzo:y'~Lqueriendo que otros 
trabajen y de manera fácil obtener Ía,v.id~'.derié:()s que cree es la 
ideal. Además de que su vida es a base'd('! mentiras, llega a un 
momento en que se descubre lavi~a.;ie~l_que no quiere. Como 
este caso, existen p'ersonas que':aspira'h ?.trO-:nivel de vida y es 
positivo, pero lo negativo recae .~ri quel-~r:o~tene; de manera fácil 
1as cosas y no poner ningún empffi~-~ií eiio:X,.,.. 

Suele suceder que bajoci~i~o:s\hdbtaJ~;s, IC>s~alos,que_siem­
pre lo son por envidi~rl<:i'qüé tiene?'1ó's de~ás, l()granenterarse 
de situaciones que perjudica~ a I~ p~ne bu'enade la historia, como 
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CONST ANZA: No sabes Federico. Todos los días era lo mismo 
¿cuándo vamos a regresar? ¿Qué estará haciendo 
mi Federico ahorita? !Ufl En Roma casi la mando 
de regreso ... 

Al parecer llevan una vida ideal y mejor, quienes viajan 
constantemente y conocen lugares a lo que el'auditorio raramente 
llegará a visitar, ubicando así en los límites de cada estrato social. 

Además se encuentra la clásica niña presumida que a fin de 
cuentas no tiene nada, sino que pertenece a la clase media, más 
bien baja, haciendo alarde de lo que quisiera tener, ejemplo de 
esto es el fragmento siguiente del capítulo 20, escena 4, transmi­
tido el 5 de julio de 1991. 

LETICIA: Gracias; pero lo que me importa en este momen­
to, es saber cuales son los trámites para inscibirme. 
La verdad tenía mucha flojera venir, como el cl10-
fer se enfermó... · · 

La inconformidad también se h~ce pr:ese¡ite cuando se aspira 
a más, pero sin poner ningún esfuerzo \r sí queriendo que otros 
trabajen yde manerafácil obtene{la"1ida'dericos que cree es la 
ideal. Además de: que su vida és a ba~e!'de mentiras, llega a un 
momento.'éil:· Cjuc!se desi::ub.r~.la vida re~Í <Íl]e no quiere. Como 

~:~~Iii~~iW~1~~~~~~~~~~r~:::::,~:~ 
pre lo sonpor envidiá.~ló .qll~ ~i~n~n l~s Oémás, lbgran enterarse 
de situaciones que perjudicán a la parte buena de la historia, como 
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se muestra. eri d~apftulo23,e.scena 1, transiÍlitido el 9 de julio de 
1991. . . . . . 

MARTHA: Hay algo oscuro en la vida de uis corii'padritos foo? 

ALFREDO: ••Ng·~é de que me h~blas... ;: _:·.),· ( : · 

MARTHA: Lo sabes perfectamente ... c{;m~i-111:6. y ye~ónica 

ALFREDO: 

MARTHA: 

ALFREDO:· 

MARTHA: 

esconden algo del pasado .¿Qué~' es' Alfredo? 
>¿QUé esconden? . . · · 

¿ne dónde sacaste esa locura? 

No te hagas la mosca muerta,AM<:ci~yd'~é qu~tú 
atendiste a mi cuñadita en· el p§rtc) d~ Mónié:a. 
También sé que mi hermano'ftú·fu~ron.~~igos 
antes de que él conociera ;i.V~rónica'y-que~llaya. 
estaba embarazada ctía'ndo ;e casó:. '" ·. . . .. · . 
Eso no quiere·. d~cir nada,· ¿~~o~~u~:~~·m~·d~jas en 
paz d~ una vez?.He sufrido ~\icho M~rtha !Déjame ' 
e~ p~zl /: .· . . . .>. . . . 

Te·~~ja.ré ,en¡pa~•ct;;J.ndo m~.~ig~s,lo.qÚe,sabes. 
P()rque/ si)' nov, ~e Í? di~es', tuJoxen y ~ella hija 
Isab:el,¡tu(retoñitó .. va :as;i.ber ciéfois cosas.' que 
cambiarán parasiempre la inmaculada imagen qUe 
lap(J,br~tiené de ú: · · · · 

Después·de,pa~~dó,ali~~:_tiempo, y altefi~r. tna•··referencia, 
tratan de avérig~ar de, qué i:na'nerá perjudicar a quien. odián. y 
lograr la vidá ideal p~r;i. senti_rsc}eliz a: fra~~s de chantajes. 

Existen. algunos· aspectos ·qu:e. pueden ser rescatados como 
positivos por ser dé algUnamanera un buen ejemplo. 
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En el siglli~nte.fragmento del c¡¡pítulo 1, escena 9 que se 
transmitió el día.21dejunio de ~991, semuestra.unaactitud_ de 

superación: : ) ... •• ·· > }: 

· f~,~~~~l~i~lll~j,p:;i;~~: 
Ay ni¡'ia.:;;t\f 9. dejes c¡ü_e.tvs sueñós seo ácaben por 

_·. ~~ª- cos:~~~r;'k;i~~ª.r~r.M.<?~.~n_§~~~r~ejesv~~cer1 

EMILIA: 

ELENA: 

EMILIA: 

n;,:1°p~~,:~~1f4~!~~'~;Jgji,~~.ti~fil~ltt~~f E¡;¡~~ln~ 
contar con• las posibiÜdaCJes>~c~hómic~•n~ce!faH;t;<y"tierie·que 

;;~a;s~~;~~:3~;1,~t~¡t¡J~}~~:~~lf ~?1t~ftu~o:i{~~~~f jb~~:~ 
una vida mejor a)a real:> ' . '.;': :'.:'.} .··. •:> ' . 

Existén pfrson~e$'crinf.6~miléas %J.r]'t~ a.ellos, qui e!les ~ratan 

~:p;;~;: ~~~~~f }%~:~~tf ¡~~y¡¿~tI~~~~~~;~;#°i;;1~1 
. 

- "'·"' ">. ',- '<·::)_~~.:::;:,~-'' .~· 
ELENA:. 

ESTHER: 

ELENA: 

'-·~1¡$1a~~e~~f~~·slJa~c:r -~µi,e~~t/.lver~·: ver :·a 

A \·~~es ~I desti~o nos t1'ata1tii.1. 

!Que destino ni que 8 y cuart~s! ¿Para qué está 
una entonces? ¿Para aguantar todas las cosas tal y 
como vienen? No mamá, el destino es algo que 
una va haciendo con esfuerzo. 

ma 
SAUR 



·-_) 

1.~.~~.~ .. ~ .. :'.?1.~~-~~~~.~.~:.: ...................................................... ~ .................................................. ~~-

Este persoi-i_aje, trata de sali_r adelante Y n,o.~c detiene como lo 
hace su malllá, fr~tadc obtener una vidamejór para ~mbas: Sabé 
que· de esa n;afffra lograrán una realidad. Jl1ás llcvade~~··rcro esto 
se logrará á bas~ i:le trabajo. . - . . ·.· .. '.· .. : .. 

A pesa~·d~ l~p~brcza'. se p~éde salir'a~ela~te, i8rJ1~lo inuéstra 
el capítulqá/es~eil~ 8 qu~se ~ran5,mitiód~25ydcjlinió .. ,. _. 

·; " . ·-º. ;-- -·~:'~. \ ,, ,· : .. ' . ' ,; .•. ,._ .-•• ->" - . , . _. . ~- ,'-, . • 

ESTHER: 

ELENA: 

',_,LJ "•,•< 

iQ~iero\~y'~~ai:ie;·:Fi1Ü~;··· ~or ;.esb' •... t~~: io: rl,igo!· 
!Mírame·~ mf, y()'a,tu'~dad tenrá lÓs misÍJJos súcños 

.. ........ . ..... ., ....... _ ·-.... ·.·,······ .... ,. ..-.. ,.---
·'que t?.;· !Ser una• gran actn,~.: __ · .. ··• .• -.. ¿ 

EÍ q¿~t~.;º~·1¿ l~ifa~·-¡~g~ad&;-·1i~(1Üi~rc'd¿cir que 
. yo no .p~cdá•há~erici; Entiende mam~',Cslo que 
niás d

0

esé~ en lá vida> ' . -.-.. - . . 
j_::·:·::---

El tratar_ 'd_e• alcanzar/la;\m~tas~f~uc;se;tr~~anf y·_·!1·~ dejarse 
vencer por las di_~étiÍtad~sqt·ciepr~seriien-cn.~I cami~o-~s_ ~11a 

:;:'~;:f ~~i~~1~~~~t~r~;~:~t~~~~~~:·:~:::::~ 
estudiando" y b11~ca ~na ,oporiúi1iéi~d-pa,r¡¡'~sccndcr~a ú'na vida 
mejor. Conio.cn (!1 capitufo 4/csccna? qué füc fra~smitido el 25 
de junio. · - · ·. . · ·. . · · ·· · 

.RODRIGO! ~acli~ ~~- é:ítlpí~os_~e tiemp(); sólo como 
taxista. 

VERONICA: Aquí es porfavor ... Tome joveh, la t~rjcta den1i 
~spo~o .. El• ti~~é :una. cádéria ci~' supcrmcrcad~s y 
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voy a hablarcon élpa.ra qUe le. d.e un empleo de 
m~diotierriP.º· Me· agrada. Ja. gente que lucha por 

. supc:rarse;·;.· · 

En la teleno~e.la, ~sUall11e~te c:s la·g~ryté :p()breI~ quetr~ta de•. 
superarse yluc1lá•pár~'coT1següiiop6rtunida·c1es qúe_Iós'ayuden 
a .cambia~ su ni~~l:'de.~idá":·• •....•. ;, : ; e:<'.; . ;.;· > \ ··~. . '. 

En el c~pft~IÓ 10, g¡¡~~ri~ 2! ~rans~Íticf6;eI28deJuriiéJ d~ 1991, 
es una vez ~ás.'Elip.a)¡{ii~~ ti;~c;qu'e ~l~~tar/::¡ ~~ mafuá'. ·• . . 

ESTHER: 

ELENA: 

ESTHER: 

ELENA: 

¡:./· "··. ;·.;''.,-.. :< 

.··il~l1~;(~~1.i~~t;~ri0~~~~~~,~~;:f,·t~ 
No;diga~•e'so; !TJ~iná. Y~ ~é. qu~ puedes cambiar 

1f f :~!~~}f }~~~~~¡(~1~·1i:':d::J::: 
vi~ne cada tjfa~dc: San Quintín? ¿~at'a'uriesposo que 
no se n]e há ~cércado en tantos afios?. 
¿sa~es t~ra q~ié~~"P~ra nadie más qu~ para ti 

misma. 

Otro aspecto positivo es el lugar que quieratener la mujer 
frente a la' sociédad y.'d:m s.u.;paréja .ya qué es ií1íportante ·que 
quiera superarse, como ~e muestra en el. siguiéntefragmento del. 
capítulo 11, escena 13, transmitido ellº dejuliÓ de I99L 
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ISABEL: Alonso ya salió de la Universidad y quiere que nos 
casemos pero "ya" ¿sabes que ya compró departa­
mento y todo? 

MONICA: !Qué padre! 

ISABEL: El problema es que Alonso quiere que deje la danza 
según él, Ja mujer debe quedarse en casa; cuidando 
niños. Y yo quiero seguir mi carrera. 

MONICA: Y yo que pensaba que ya no había hombres de ésos. 

ISABEL: Los hay por millones, Mónica. Alonso es celosos y 
posesivo. Y yo no sé si estoy dispuesta a pasar el 
resto de mi vida con un hombre así. 

El diálogo a_nt¿·rio~ ejemplifica una situación que podría ser de 
ilusión de boda, ie~o queacambio significaría estancarse y dejar 
las posibilidad~sd~'sÜ¡)eracióna un lado, sin embargo,sobresale 
la idea de logr~rs.~s metas profesionales. > .• .. 

En el capít~lo'13, escena 8 que fue transmitido .el 2 de Julio 
hay otra muestra ú aliento, pero ahora de madre a hijá" 

·. · .. - ·. , .. 

ELENA: l'Jo xoy ~poder dormir.No sé qu~.hacH.;\siemo 
que no tengo nada; ni a Rodrigo/ni ifü'Academia, 
rii siquiera un padre que m~,consi.iele!; qhe me eche 
la il1arío; " '' · 

ESTHER: . aMdee··.
1
.·ainiet_nee .. _ .. s~1]1í~-H~~a)'<!L~;~;;~:~yu4art~.ª salir· 

; :': ~i 

ELENA: Graci~s, iJrnr;.;á. ··Pero c~tás tan ~~ostÜmbrad~ a esta 
vida, .que tc.conrorrilas•con muypoco!Yoquiero 
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salir adelante, y no sé si voy a poder sin el amor de 
Rodrigoi .···• · 

ESTHER: Será;riú:Jorque't.rátesde dormir. · ·. 
•,•'. 

'i :.,,. 

En el siguiente fra~rÍi~~~tb·,d~l·c;pft~ib)4, .esc~na 1 que se 
transmitió el 2 de julio, ejemplo' más de la división hombre y mujer 
en la sociedad. · '/ · •· ' ·· · . · 

ALONSO: 

ISABEL: 

ALONSO: 

ISABEL: 

Ent6nces ¿~~h.~y nadaque puedahacer? . 

No. Será fo'ejbr. qué te vayas a des~fo~~r. 
Quie;o estar.contigo, tú eres mi 'áng~ladorado, mi 
amor de siempre. . , . 

Y~ también te quiero, pero hayalgo,~u~mé' moles~ 
ta en tu forma de ·ser, tan niachi~t~;'.El:ln.~os#sfro.:~. 
además, no es el moménto adecuado para hablar 
de esto. .· . .,. · 

En el capítulo 15, escena 7,yisto el 3 dejlllfodel99I; co~tinúa 
la plática e~tre .AJoii.so.:~: Is:~~.eJJ::.. '··~·/:.··><·~~; ,·; .-

ALONSO: 

ISABEL: 

ALONSO: 

\fano me~·q~¿res.·.E~6·e~Ío~~idpas~;l4ó1n·~··amas! 
· 1veiaad1 mrn1elo! < ·· 
Teng;;n~ie~o. Mucho mieac>: Dé'éompartir i~ vida'.· 
con alguien que no me deja ser,co~fo sóy, que .no 
me deja hacer lo que quiero; ·· ·· · · · 

Pero si me quieres a mi ¿para qué quieres lo 
demás? 
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ISABEL: Ya ves, Alonso, ahr está, nunca vas a cambiar. Toda 
Ja vida vas a querer las cosas a tu modo. Y yo quiero 
una pareja que me apoye, que me ayude a reali­
zarme. No quiero vivir encerrada con un egofs­
ta. La mujer cada vez va adquiriendo un papel más 
importante en Ja sociedad y para ello necesita pre­
paración, asr como apoyo de su pareja y en este 
caso, ella no quiere quedarse con Jo que tiene, sino 
avanzar en su vida. 

Finalmente, en el capitulo 16, escena 14, que se transmitió el 
3 de julio de 1991, un diálogo más entre Elena y su mamá. como 
ejemplo de palabras motivadoras. 

ESTHER: 

ELENA: 

ESTHER: 

Hija .... (Sabes una cosa? Tú me has enseñado a ser 
fuerte ante las cosas difkiles que han sucedido. De 
hecho gracias a tf mantengo las ganas de vivir. Por 
que tu eres tan animosa, tan alegre, tan vital. 

Era ... Después de esto, ya quien sabe ... 

No digas eso hijita. Algo que admiro de tf es que 
siempre le pones buena cara al mal tiempo ... Si 
te caes te vuelves a levantar ... Y asf debe ser, 
porque la vida sólo se vive una vez ... 

Estos fragmentos muestran algunos aspectos que pueden to­
marse como buen ejemplo ya que son actitudes positivas. La 
superación personal, el alentars.e ¡¡ saliradel.~!lte ~ntre miembros 
de Ja familia y preocuparse un lugar en elcampo profesional, son 
puntos a favor en este análisis.· 
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U na vez revisados los capítulos, podemos darnos cuenta de que 
existen aspectos que son siempre tratados en una telenovela. 
Hacen pensar en la posición;económica, la disparidad en perso­
najes, envidias y muestran ;iifas cuatro protagonistas y su círculo 
social. 

En esencia, estos i~p~~tos son tratados en todas las telenovelas, 
solo que en MuchaC:hÍtasse hizo a través de jóvenes. 

En esta telenc;iV,e~;;,s¿trató de conjuntar socialmente distintos 
contextos para dar variedad a la historia y lograr así mayor interés 
por parte del .rudifo~io. ·· 

Muchachitas fue i:ina ~e las primeras tele11ovc:la(que se dirigió 
a un público juvenil, sin embargo no rrwstró nadá !li.i.evo rnáSque 
un grupo de nuevas "actrices" qué l()gráro1féxll.~J~Or la pubH~i­
dad con que se infló a la telenovela y~qu~'.fi~alm~nt~'·C:~fo eh !<}s . 
mismos aspectos repetitivos usados. en es'.te tipo 'de' pri>gramas: ·. . 

'i·¡I 

3.2 MANIFESTACIONES DEIN'1'~~S ' 
Como ya se mencionó, la>r~Y!~t~~+~;;~i·~o~~I~~i:se,encarg~ de 
resefiar las telenovelas y n:~li~~r:frp~ffais s~br~:las qÜe logran 
mayor éxito. ::<: ' ' / / ·• .. · ' ·. 

Cuando se inicÍóÚ~~h~chita~.';~n~I nÓn1e'roi12 cle
0

l kilo XIII; 

~~:~·e s~:C~ab~~.~:~·i~;PK&iªj;:t~~h~J!f Z-~d~}~d~fjpd~~~;]~~oe~~·~··· 
se desarrolla erinúe'stros. ~f~sif é1{n~esfro pars·~; foiiialmeme se· 
planeó corno unprogialií~ unitari~·, ()ieaquc sepr~sénta~ía unb 
cada semana, pero'füe Ínejórconverti~la,eri telenovela. ' 

Posteriormeht~ s~ ·~~bÚ~aion en los n~rn~io~ 14;.l5, 16 y 17 
del mismo afio, entrevistas é:on las pr0tago11istas debido a la 
audiencia con que contó. 
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,· ' .· 

Cuando Roberto Palazuelos fue quemado para una escena, se 
publicó unartícul() sobre esto. 

En el número 6 del alio XVI, 1992, apareció un artículo acerca 
cle la grabación de Muchachitas en la Basílica de Guadalupe y otro 
en el que S(! trató de opinión de las jóvenes con respecto a si la 
trama les parecía apegada a la realidad, lo interesante de estas 
encuestas es que en general, opinan que si es posibfo que les pase 
todo eso en la realidad. · 

De igual manera, la revista Telegufa publicÓ;una serie. de 
artículos sobre Muchachitas. En el número 203f,afi6 39,]3 a 19 
de julio de 1991, salió la trayectoria de cada' prÜtagÓnista. · 

En el número2034, alio 40, 3 a 9, de agosto~~J9:!H,~~p~blkó .· 
un artículo sobre los besos de Alejandro CalJl.achc)~én la t~leno".elá 
ya que so'stuvo relaciones amorosas co~ tl"e~ ge lo~ personajes; 
En el núme~ogQ16, 26a 31 d,e Óctu~rede;:i99.l;saÍierÓn r~por­
tajes sobr,e:el a1Dpr1e.}ª5c protag~nistas,;: ,,e ;·~ i ,·;· · · 

Debicl~a s~ .. é~itci,en el núni~ro.2057; ~e1:11·a11tdeenero 
de 1992,cq~1i~~~:~ .. i~:#b~Ú~~~~n1,it,i~.IS?s.sapíi}:11~~·22i,al·~09,.sali.ó 
con un primer·a~tkulósobre\IOs'.galánes dela tderiovda c.onla 
opiniónd1: T~IÍri~ú;·er~álicl~i,· M:~i-tha carriIIO; silá.nlkB'erman y 
Maxime 'Yooclsi1~;ka~ill'á; ~e}a própi_a·¿:pibi,~h 'de I~s·~1.~chachi~ 
tas. ·;;:·' :. " ,};" .;:·:· :<'i · 

Final1nént~,en ,el h¿nihd:2oss,cl~I isa! 24,cle erier6 de .• 1992, 

~J;~i~cdn~~~[¡;~~~~~¿~~;Jir~~r:'ts~i?~gJ~-~~~i~:{~~~~~ 
dieron su pún~o d,e yistá; las cuales'eh su nia}:orfaf~eron 'neg~tivas 
en el sentido de,cfÜe nJ 1i,<:ü'risid,erabarÍ:~u~n'~:·'~'.·\ ·.,·' ''' 

Maxime .,voocl~id~;córiducto.ra d~J progra~á Todo para la 
Mujer: "Mucb~chitás lá péor tel~nov~l~,dd año'' .... 
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Elizabeth Vargas, directora de.TV y Novelas,"no puede ser 
posible; Mllcháchitas, por ki!Ómétrica, es odiOso que fas alargUen 
tanto". · . ·1' :· · _, · · · - . ._::: . ... · 

Pedro LÜdde'Ag¿Ú~ag~.--~~e.c'.~or'de l~1 r~yist~ M,~dd-de __ Hoy, 
"No pu~de 5er'posiblé'-nátjade 1() qu'eahíp!"~S,énian. ~~~s 'quiri cea-

:;:2{;,;~~f~~J~~[~J~~i~~~i~~j~tli{t;i~e~:: 
actrices". ,. ;!> > e :·ic :)e :1 ' 

eje;;1:r:~hi~~~·:i~~~~c~·~2~!:stsfi:·~~~:;;j~~ri~jr!s:~b~:_·f ~- '' 
telenovela?habl,ándo, ,de:lis facet?'~;'dé~lósp~fsohajis, ?e cada 

~;;r~:~~;~lt~r J~J{~[~i~0i,b?~~~· 
dos de tiendas ·c:9ffi<)'tianguis fíJl1ésios.ainbula~tes 'éii ceriiros 

co~:r:~rl:~ix=~~:::sJ~s~~ir~i~1ª~~~rii~#1;tra~~:1~iones 
tomando enc~erifa·9ueel primérg~Upo se.decli~a1sóloá·estudiár 
y el segundo/ad~_iTiás tie~ej_Ün~ actividad lab6fal

1

y a.sí ~bte~er 
diferentes fÓrmas'd~'re~P'~e~ta: ,: e· . .• . ·...• . • . ' 

Con n:sp~tl:d~al priri~e?g~~po/los:~esGiiidos ~Jeron ··1os .si-
guientes: · · · · · .. .. .. 

1 
.. 

Una nJayor il1cll~~ci~11'.l}aciá~ la~~elC,novéJd.·en~ ~Jca~o d~ •los 
estudiante~, l 0%opinÓ ciU'e f~e n1uybu~na,fiO% bÜ,ena_; 20% mala 
y el 10% no vio latelenc)f~hí: .. ·. . .•· • • " . ' . . . . . 

De esta n1.:ie~fra; ISO jóvenes dijercm que· la telenovela fue 
buena por qué piensan qúe es íealmente lo é¡Ue p~sa en s~s vidas, 

:· . . ..· .. ,· ,, . . '.• 
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25 personas opinaron que fue muy buena porque trató la verda­
dera amistad }' la superación para lograr el éxito, además de ser 
una telénoyelad~jóvenes.' 

Dentrndeesie)ni~mo rubro de encuestados, 50 opinaron que 
la telenovéla.;tl1e ~ala porque a esa edad no se puedén hacer 
tantas tonterfas: fue muy repetitiva ya que siempre la gente pobre 
se hace ric~ y ~so 11º corresponde a casos reales. , 

Los: comportamientos de las Muchachitas .fueron tontos e 
irrazonabfos y 'un aspecto muy importante, la realidad vital de la 
gente, en este caso; es imposible que por las 'inañanas. amanezcan 
ya maqllilladas o quese pueda pasar de ún estado de salud grave 

a la recuperas/~ll·Hijer()~: . :. '· .. ···.··· .. ···• · .....• 
Finall1l~nte; 25¡p~rs~~~s'H;a~!fest~r~~rio h~ber visto la tele­

novela porque sie~pre.pr~sentánlos mis1m>s temas cambiando 
sólo a !Os ~ctC>rJs ypo~ lo tant~ río' lesÜamaÍa atención ninguna. ,, .. ,,, . . . - '. ,.:;·· · .. \., .. ' : .· ;. . ·-· 

Dema11era~;gl()bá1; i).~déJ1l.()~decir/qúe'en·.·esta muestra de 
encuestados; ~'i:iienes'corisidérárcírila telemn;ela como muy buena 
y buena ~ncónt¡-~ron:'~iihiliiudes1:0~:10 c¡ue pasa en sus vidas y 
por p~esenfa; ~de;ná~'per~C>n~jes segú~ i~s clases sociales a las que 
perteneceri,·'d~··e·;fa''Il1a~~i-'a;t~i.€~ten\~ierta identificación. Cabe 
mencionai,qú.'c:.hlí~~·:W~in~l.i1iació(ll1acia el personaje de Elena 
Olivares porque;a p7sar;.?ésus ~robie~as quería salir adelante. 
Elena· representcfa tiria/f hi¿á ,de .. cla~é. ~1odesta ·con problemas 
económicós .yfal11Üiafés/¡)'e{óqJ'eb'iJ'~caba sü·_superación. 

bas!~n°~:e1~<lº~~;j~ff ~1l~~~~sf i:1~e~~~:~·~r~~lr~~r~~::· ~~ 
tiempo haciendo Alle• Ios tc.1evicientes (qú.i.era~· ~ser ig~a1 a. los 
personajes, de las. telenovelas y quienes no la vieron·. fué por que 
siempre pasan lo mismo.:' . , 
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Ahora bien, el resultado.en las encuestas aplicadas a emplea­
dos fue el siguiente, el 60% opinó que la telenovela fue mala, 30% 
piensa que fue buena y un 10% no vio la telenovela. 

150 personas dijeron que füe mala porque el tema presentado 
es mentira, hadan puras ton.terí~s y además no se puede llegar a 
esos niveles de convivencia siendo pobre. 

75 encuestados manlre~t~rdn que fue buena por presentar 
formas de conviverí~ia ei:i c~~lq~ier medio social y que los prota­
gonistas luchaba~ p~r:1:1n):ifüdivo; además de ser una historia 
basada en la vidadeilajÜ

1

:ventu?~· . . 

Finah?ente 25.Jó'~ieW~~riü\,¡"grorilatele~ove]~ por pensar que 
los temas sori fantásiosósy siempre ganaíf los buenos; por lo tanto, 

prei:f:~fJ~b 1~~f~c~~~~7~r·f(tJ1t' •. ifer~~ei/:~ia'·a.·decir que la 
telenovela füe maia'porC¡Ü~e-frataBa:pr()bIC~ás de niñas desorien­
tadas conl;il\Jsiól'l'~~ ~ef·a~tist~~Y qu~~er~n 1nuyfantasiosas .. 

La opiniÓ~ f~\:o~~bJ¿. h~~i~ g~ta ~~Jci~d~ió~/ f~e. básicamente 
por present~Y f()rm~~:df~~p~fa~ló~YP,~rque frat6problemas de 
jóvenés, además·d~ ~fr cofüeíllf{?.ránea,as1.(époól de vida. En este 
punw esimp\mante'de~i;e¡~b tag1bi~~ (!l. per~cíilájé quefoasg~stó 
fue e·1 dc,.Eiena().Ii';fres;•~na'chicaipob~é·coh probl~mas·familia-

::~~ifl~~~~~~i~~~f iit:iJ~~r±i: .· · 
fueron opuestos; es ,decir, PC>,r yml_ado/en'elpri1ri<trq seobtu\•o 
mayoría d.~ opini~n ~~ql1e,l~.ielf!rº''.éI~ r~e pu~riay en 'els~gundo 
a que fue mala .• Sin é.inbargo, en.el primer grupo adeinás mani-
festaron como opinión que füe muy bueria~ . . . 
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Ambos. grupos coincidieron al decir que fue buena porque 
presentó la ~jcla de I<Íjlí~ent~d y quien.es dijeron que fué mala 
indicarón qú'e por no ser casos r~al~s; sino mentiras y fantasías. 

Apes~r de ser opuestas ias~pi~ion~s, básicamente los dos 
grupos tiene.O la misma idea de porque fue buena o porque fue 
mala, es decir, hay similitud en sus concepciones. 

3.3 CONFRONTACION CON LA REALIDAD 

Muchachitas fue una teleno~ela dirigida a la juventud, creada 
para jóvenes de diferentes e~trátos soda les donde fueron ligadas 
actitudes para formar una. relación cotidiana y que su auditorio 
·se identificara con ella. · ·:~. 

Es imposible qu_e sl1;e~~tcl~() lo ,que presentaron e:n Iá tel~no­
vela. Nó es tan fádl log~ar~que'.convh;an personas dé-niveles 
sociales tan opuest¿s, Ader1~á~ ~e)ograr ~n cambi~ tán radiCalen 
una persona, requiere de inás ~ie~Pº< · .. . . 

Otró aspecto pC>é:o ctéfble é's cfü_esie~pre se.va a• Ü~v<Ír ~ cabo 
una mala acciÓ~, nohayn¡Í~,ie p~ra ª>;l1dat, per() es9 sí,:losbuenos 

sie:r:: :,::.~;::c~t~ºJº7Urs;:¡:¿;~:t~~.:~r?~~~-~efo~~ln~l~novela, 
chantajes, sécretos;.ctc~_•.y1o'squ,esepue'diúi,r~escatarC?.m?•Pºsiti­
vos, se crean vidas :ciu~a p~~ar<d~·;us""j)o~~s ¡)(;sibihd~des ecdnó-

~{ f~;li??!t~~~~~~~{~~i!11~~!ti~;r~1f 1~~~.·· 
Las personas que y:i: tie'l1~h;p~sidÓ,n ~coh~n1ica áha .. no son 

com pi eta mente felicés y al final.aprenden a: scó11ás amables con 
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la gente de pocos recursos econórrúcoso en su defecto, reciben un 
castigo dea~ueido_ a fa mag?:itudde sus Illalas acciones; .. · .... · . ' . 

. Estas• vid~~{;~~~¡·;an -s~~- i<leal,e~)órqu~-1~·iente '.córi •. poco 
dinero log~a t~111biéri ÜrÍám~j()ryida a través •de' un c~mwo;esto 
origin'a los.fih~lef(eiic~~-y~d-ein~s ci ~ qÚe ere,sp~c;tad_Ór ,cr'.éa y vea 
como. aldn.zables'lasirormas'de vida,sin}one.rs~.a;pen'sar···en·.1 o 

'·" -... '::.:•- -.-.:.-: .. ·· 

La tCleiióvéla ejerCe upa gran iriflüericia e11 ~J.teleyiderit(que 
no tien~ má_s recursos.económii:os'.'como'par~'ótro''tfpó de_eritre~ 

::~:1~~l~~~tf ~~~!ªq~:~t:~if :1;j;~;tff;l~§~s~~~º'~~~~~~¡f nal~jpor 
El públko lo vecoll1º .üp .~eflejo'de 'sús •propia5:.~;¡dás o .~us 

~:h;~~si;q~;:#~si_~~;~iiB¡~rrif !'.iJsi~~~:~n~~~!s~)Áci~t~1!~:r~~··· 
hacer º· ternliríar ápr~sl.fradanlerite sús actividades•para'.vú fa. 
telenovela·;-~<:>_:~· - ·•<¿· '· · ·:•;,,.: ·- · 

-_·;-~;->-º '_~/' 

LÓ cierto es.'c¡úe.Íogranasí Jn_ beneficiÓ-pa~a.los_re'aliZadÓres 
ya que éste.,;se 98ti~p~ cc)n:laV:~nta de He0po rY~·i)ú!JJicidad_de 
bienes y sérvicios. Con ~s~~¡)ub_Hcid:ld se lcí'gra captar~CQllJ p~ado~ 

~:~~~~:7~~1•~r~~eM~t&t-~b~~~1~il~$~TI~~~sJfü~*ii~~v~~~· 
público a1 q'ú'e ~a.dirigida'. '\·. ' -···. 

Como' sÜfpl'~~dti~i?{ho ~~·sai1 d~red¿cira~er~~pl'ome~aslos. 
goces que prometen en:éuant() a arrícÚlos de corisumo, esto es 
finalmente sólo úna necesidad.. . . . . .-
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.. . . . . 

Hoy en día sólo qui~nes pueden pagar Ia.s tarifas exhorbitantes 
que cob~~n lasiageríciél~;' pií~~en .intervenir en el mercado. Con 
dichos costos' se'iarántiza' que el poder permanecerá en las 
mismas manos~ 

El triunfo de la publicidad consiste en hacer que los consumi~ 
dores se sientan obligados a comprar sus productos aunque sepan 
lo que se oculta trás ellos. 



CONCLUSIONES 

Después de revisar la información acerca de las telenovelas; así 
como analizar los capítulos de la telenovela seleccionadatral:are, 
mos algunos puntos que son comunes a cualquier pr()ducciónde · · 
este tipo y que a través de las épocas, en esencia, la estn.Í~tu~a de. 
sus historias es·la misn1a. ·-·~:::·-. 

· La fünci?n que tÍi:~en l~s telenoyeias·es fürl'da¡J)~ni~I~e~t~ l~ ··. 
de entretener,'si~·.eiñl)á~go: hay~lgú,~:ás 'q'üe}n\'.()lúi~anen•.~us· .. · 
historias, detal;i~a'ner~} que•.su)aúdltorid.•vi~e·· airavés•de sus 

personajes; sus ~eaU.~.~~i~ !tilagii1a~jva,~;. -, · ••. · •.. < . : !\ . ·.· .· . 
Para logr~r c~edÍ~ilid~·~ #n su ª1!ditorio,unaparte irpportante 

la constituy~·,'1a• 1o~~cióp; $s .. ··d~~ir,:c•Ü~nd~· .. ·iJáá:}~1e,r10,•~la•·.en 
pantalla.tieri~ c~mo.·é~~~l1a,tiosl1.1g~res:~orioddps,porél público, 
es más fáCil qüe·se'.J()gr~ \lfüi i~eri~ificációh; al ·s.er ·atractivo el 
ambiente re~ejaC!ci ~11.pántalla.· .... < < · •. · .·· ·. . · 

los ::;su~~:j3J{JA1i~~~c~i~i1~yJi11~f~~(ige•¡f~k~J~~ª~~~~;~~~ 
por el púbÍico; .lo~teÍeyid~.nt~s ver1 .c8n agra.do que en.una historia 
televisiva· esté.n prest:nt~s lugares }>a· cóóocidos por ellos. 

La popularidaddeu~.~.t~Í~n()~·elkp~eddn1edi~s~ por !arele~ 
vancia qué los persollajes que lá anifrián adquieren entre los 
televidentes. ·· ·· · · 
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En una tel~no\'elª.-11º Pl)ede f~ltar la presencia de las mujeres 
y las muchac;has )pobrc:s ,apal"ecén c'omo desamparadas, nobles, 
buenas ya~c:!Il,ásbc:Bas;eIJ~srepn:sentan las fantasías de las chicas 
pobres de )a.Ciu.~ad·q9e:dé alguna manera quisieran tener el 
mismo destinf,'f~Ii~; IQql)'e en la vida real, rara vez sucede. 

Estos p~'rs~haJ~~ fó,~m~n parte de un ideal para un número de 
muchachas qúeviv~ri en barrios populares, sofiando con una vida 
mejor y s~brétod~fc~l1 -~I'amor de un joven guapo y rico que se 
enamore §t~á.~ ~~~ia's pefipecias; finalmente se case con ella. 

Es dásiéo fa 'e'ri lis t~I~rio_velas que las chicas pobres tengan 
un papel dé. 1Jue~~s Y:s~fr!da_s, por• lo que el lado contrario, las 
sefioritas 'riéa_s'séasocfan:coT1''el "rencor y los malos' sentil-nientos. 
Es por eilo q.ue el, auditorio,·,~asi sie~pre,. prefiéra'a las chicas 
pobres, al~erlasq~e tiégenq~e.sóbrc:I.l~v¡ir y,agúa_11tar_ a quienes 
las molesÚÚ-1~., .. ,:·" . - '"~ . -·· - - - . >'~-;.;,·- .... - . 

• • •p ' _, -- ·'- - • - '',":,~--- -~ - •;.,._; • ;·. - ••• 

Se tom-an l()s _éjempIÓs de: la sóéied~d •paJ"a- s·¿r nevados a 
pantalla, a'i:ravés de los personajes.dé'uría t.elenóvela; convirtién­
dolos en. i~1ágen'~s ;idop~ad~s. :integrár\~ose así c!cíín~'nuévos 
modelos ala vid·á·de)as. pers,onas qlle los ad_miran e idCntifican 
con ellos~<, ,.. · .... :,~/. ::~:-" . . - ···- · ·- · . _, 

De esta manera, Jds I~lstoria~se i,¿proclü'c'~n ¿~ forn1as similii­
res, en. fantasías;. amores· y )Jem1s séniejantes q'Ue se des~irollan 
una y otra vez; aunqüc: c~Í1)1Ji¡¡11d.o ep;eJ\ie.1)1p()y llJga·i:¿s .. 

Una atracdón furidamerifáI ~ri est¿ Úpo:de prod\:icCfónes, son 
las presencias femeninas y_ aparte ~el~s. pobres y)¡¡s:i-icas, las 
mujer~s muestran mayo~ vocación'-_por'ser'C:onqui~t~dom y no 
conquistadas, es deci;·, desdéuna aparei1te posición pasiva, ILichan 
entre sí por un hombre, siendo del amor hada él, objeto de 
rivalidad entre varias mujeres. 
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Por otro lado, también la imagel1 de. los hombres como galanes 
constituyen .un imáiíy en gran medi~a, parte del rating; es c?lllún · 
que se saque algún ~§dC!o gu~po: ~e ;~.JgÓJ1 .i?lllerciaI y se 
convier.ta. e11act0ri'~.·.ciu.e §~ ~~~.t~~te:pa~~:a }~r'~ctóry d.e. é~ta 
forma lograr máisegu,idoras hada\'esa'telenovela, por:el•. hecho . 

:::21:~;~~N:~I~l!i41~~~~;i~~~~~~~~ · 
perfectallle11te déter~in~dós'.L~~tlflen~~elasnÓ;~erf~n lo q~eson 

~ii~t 1~1JJ¡r;111f 1t1t11i~l1 
vienen. realizando'sJcuelar <lf'.estasp~9clÜédori~~·ciondé l~s.ide-

:~~~~:72J~f ~~~~f l~t~~L1~~~~~Wl~1:ti~~!i1~~;, 
público por.elreéuerdo del g'Usto:tjue.lé'.caüsó; Jáv~eive a.ver. 

La.tele11oveia\~~e~ta'cada\ezéri~{iJia);o~.·Úp'~;ef~{d~.'.esp~cta­
dores y, engran medida, hay~ct9resfadi-ic~s que in.antienen su 
vigencia gr~cias ¡¡ ésti, (!11 Jas qu,e.·¡:ierf!Jañ~cfo.~y;que~'aélémás · 
vigorizan su in1age11 á tra.vés de .sus a~tuacip!1e~/a~eh1ás~'d,é que 
muchos actores jóvenes logran dárse.a conocer 'de este ii)odo. 

Un fenómeno que se ha v~riidÓdand~~s I~:tr~T1sfÓrlTlaci6~ de 
una tele.novela a material profagónico para musiéales especiales 
transmitidos oen un programa completo; o como en el caso de 
l\fochachitas, en obra teatral. ·· · .· · .. · .. 
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Al convertirse en espectáculos musicales, Ja gente que ve o veía 
esas telenovdas,·~igue como. aúditorio de' esashisloiias; ahora 
musicales. . . · · · ¡•; ' · · · ··· · 

Esto en.cÚan~o'a:¿stiJciÜra·~·e~·Jo~u~-r¿sp~cfa.ii'historia~; 
tocan los n1ismo tenías;· sólo:qúe conactorésjó\'.erí~s o'ITJédiante 

~:i~~:I~1ri~~id~r:~~~~~,~~~t~t~~··~:~,;~: 
incluso más artísticos yiío' CI"eados:dé"p'risa;~ciemás de aprovechar 
para tocar algún mensajé·¡J~siti~~/r~al?>~'" • · .... ' ,- . 

me~:~~u::r:~ar~:~'.'.i~1~~~~i~sf i{~~}~1~~~fi~i.·dj~c~~~ni1e.e~ 
idealizar lo visto como'real'Y.posible e11 su vida,lá ideaderil'ánejar 
en Muchachitas di~ti~tos'estr1t~s·s~cial~sedun.·n1Ísm6 ambiente 
Je dio a más audieh~ia porséridr's'é ~efl<ÜacÍ~!i'sri~C::~hdi.~iohes d~ 
vida. ";· .. ;,: __ . .. ·~--:_·:_);,_~'-· · :~~~;~ - ' -- · · 

El tratar co&o·.pers~~·aFs .centr~l~~a.l~sattric~s qJe.rC>rmaron 
el elenco yca~biare iriduirn1ás persóllajes i?-'d·i~'á' I~ t~Íen¿veia 
p iversid~d ,d-e caras; .. ri~:asi d~· cori'tenidos: E~?de~ir; 'a.páreci~ron 
más a~tores, pero sie~pre.e11frent~~d() Íc)si~isiribs pr~ble~as y . 
viviendo hÍ~tori?sfaritasiósasqU:eaCÍem'ás ter~iharon en el.mismo 
caso. 

,, .-:- ;·.'-· . '"i(',-. ~ ......... c.' 

En com p~ r~~ió nco~·las otr~s tel~n(),,e I~~' ·~'rmerisajerealmen­
te no tuvo grán difore11'ci a, inC:J uso '~s poiibl e d ed ud~ 1 O.'q ~epasará 
en la siguierite s<!c~e11¡ia debid6.a la t~lviálida~·c~-~ q~~ rnéjnejan 
los guiones.··· ·· · ·<ce~• - · - -~-- -- - - " · - -- · · · · 

La duraciinde 1i·ie1cnO\•ela füclarga, se ainpli~ron capítulos· 
por la audiencia que en su momento tuvo; n~ peído excelente de, 
su con ten.ido. Se explotó la popularidad de los actores que estaban 
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intervinie?do yse pretendiócrear situaciones policiacas y miste-
riosas que sólo causaron másépisodios.' . 

D¿ ~si~ mélri.~r~p~d~fuos;'da~rio~'cu;!1taqu'e a~n ~iianclo se 
pretenda ~reaynJe~~s historiii:§. los. tern'as siempre ~ori' los inls~os'' 

~rt~¡~!¡r;~~!i~??t~~~i~~i~~ii1~~~,~w~~~1 
contenido ·cultural:> ' ·~· ; . ' ' t; .·· e 

·.~. . -:':· 

.Estetrabajon'ó .pietendiÓ sef.,exl1austivo •• en esté. tema;, sin 
embargo, preténd~ ser'.urii pequeña coñfribudón para élis~ñala­
miento dé mievas. pel:speciiv~s. de análisis y para el l;aIÍazgo d~ 
nuevas vertientes dé investigadón; 
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ANEXO: Encuesta Aplicada 
~; mml!iWJ&~ t&i! m 

Sexo: Edad: 

Ocupación: 

¿Le gusta la televisión? 

¿Qué tipos de programas prefiere? 

¿cuál es su opinión sobre las telenovelas? 

cConsiderá. que las telenovelas sean buenos programas? 

¿Por qué? 

¿Qué ternas.le atiaerlinás? · 

cCuál es su opinión sobre.la telenovela Muchachitas? 
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¿cómo la calificaría? 

Buena· .Muy buena Mala 

¿piensa que el tem.a fue cotidiano? 

Si No 

¿por qué? 

En la trama de la telenovela se;: presentaron exponentes de 
_diferentes estratos sociales. ¿cuál es su opinión acerca de esto? 

¿piensa que el ejemplo que se lllanejó durante la telenovela 
fue adecuado? 

¿por qué? 

¿Le agradó más algún personaje? 

¿cuál? 

¿por qué? 

. . '· ; ·' 
¿si usted se encontrara en alguna situación parecida a la de la 

telenovela, aC:tuarfa"igual ·que los protágonistas? 
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¿por qué? 

¿La duración d.e la telenovela fue exagerada o adecuada? 

¿Qué le disgusto de la. telenovela? 
, .. ·--; .. - .·,-·.·· .. . -

... 

¿se identificó Cor(algó~ personaje?. 

¿con cuál? 

¿Por qué? 

¿cuáLessu opiniÓn de Jos actores que inter:vinieron en la 
telenovela? · 

¿piensa ·queias f;rmas de expresión de los personajes son 
ejemploa imitad · ·· · · · 

¿cuáles son .las condiciones adecuadas para un cambio positivo 
en la vida? · 

¿considera que la suerte y la casualidad sean factores para 
conseguir éxito? · · 
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¿usted espera que pase "algo" para sobresalir o se logra .con 
esfuerzo y preparación? 
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Grafica l: Respuestas de estudiantes entre 16 y 19 años de edad. 

Nolaviol0% 

¡Mala20% 

Buena 30% 
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