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Esta tlene la’ vema_]a de la'i lmagen el color
sonido fr_ente a la expresxén oral" 3

para un audi
aun vrupo d e

televisiva. Ls una rep1 esemacnon medlamc clementos tecmcos y
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humanos, de una: sene de pasa_)es que unen la’ vida de sus
persona_]es. Es' transmmda por capxtulos, es decir; epxsodlos cortos :

El interés prir
ficio cco;1§i11i¢o

“Pobre Juvcn- ‘
: ‘Balla Conmwo s ‘Marza

tud”, “Alcamaxk una eslrel!a} I, y II”
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Mcrcedes y més rccnentementc “Agu_]etas de color de rosa y‘
“Volver a empezar

dl\'ersas fun lones que puede tener los cfeclos q ¢,’como simple
comunicacién produce y los que ya como medlo de comumcacnén,
masiva crea en sus scguxdores.
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Posteriorment. sé’deSa’rrolla na breve hlstona sobre radlo y '

leerse por la natura czaenl manejo de cultura ! e la telenovcla '

como una forma de’ adquns:cnén cu]tural



CAPITULO I:

_ Comunicacién

Elacto comunicativo se origina con la vidamisma y asume formas
diversas y comple_]as que comienzan con la comumcac:mn celular '

entre dos’o n mas personas mediante el cual'se; evoca en comun un
51gmfcado‘. 1 ‘

1 Paoli, Antonio, Comunicacidn ¢ informacidn, p.11.,
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En un acto omumcatwo cx15te un ObJCLO aﬁ" que nos lleva a

forman parte ‘de Jas -
'en los seres humanos,

formativa.: -*

1.1 ELEMENTOS

Enla comumcac16n se requicren por lo menos tr: e]cmemos la
fuente, el mensa_)e 'cl destmo. ‘La’ fueme puede s r‘un 1nd1\'lduo(
o una orgamzacxon El mensaJe puede presentarsc como cual-
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quier senal capaz de ser 1merpretada mgm(‘cauvamente. El destl-

Ciencia social, p. 3. : :
3 Gmu{lh’z A!onso, Carlos L‘lj)row ) de Ia camumcacto’n p 21
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Los cana]es como conducto para transmitir los mensajes'son;

los senudos humanos

emplcar un. lenguaJe apro ado al entorno aijque se pretende

4 K. Berlo, David, £l praceso dela cammnmcwn, p 24 2.)
5 Gon/IlIczAlonso ap cit., p 21,
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llegar para que ¢ dlChO nensa_]c pucda ser rec:bldo y por lo tamo
entendido. ** : o

Berlo habla también de proposxtos y.objetivos:-en. comumca- o
c16n. Aﬁrma que al comunicarnos’ tratamos ' dé alcanzar melas '
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satisfacer desd uestras necesndades mmedla as hasta Ia obten-v

Cualqmer individuo necesita adaptarse a un'entorno socnal y:
a través de la:comunicacién pueda diferenciar el ambxente que. e
rodea, para‘que de esta manera acepte o rechace hechos.

8 Il Blakey O, Haloldsen, Edwm Taaanomia deconcaplos dela comumtaadn
p- 4. R S
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Alserla comumcacxén una Lransmlslén de m[’ormacxén, 1deas,‘
emocxones, cntre dos o més personas se loma ast; una forma dc

9  Gonzilez Alonso, op.cit p. 21. 7
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llamado entretemmlento que ba_;o la ‘idea’ de dlstraccxén lleva
hacia obJeuvos prcwamente establecndos a51 como dmge las 1deas :
y concepciones a una realldad dlstante

1.3 EFECTOS

Por una lado, estén las'funcxones que tiene la con1un1cac10n, pero
por otro estd lo que ‘realmente: produce en una sociedad, es decxr,
sus efectos. g

1 mduo ‘para’ quev
n el mensaje emmdo 10

sobre todo en quienes carecen de conocumentos qucl pei‘mxtan :
analizar lo TCClbldO, por lo que se. ongma una mampu)acxén de:

10 De Fleur .. Melvin, Teorias de la comunicacion. lmsw(;, p.. QIB.
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comportam:entos quc dan lugar a" una-visién dxstante de: la-'

enla trama ya queen.gran 1ed1da depende que el programa sea
visto o no. - : .

11 De Fleur I. Melvin, op.cit. p.214.
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Dado que los programas snrven para ¢ dlStl acr es convememe

12 Cortés Rocha, Carmen, La escuela’y los medios de comunicacidn masiva; p..31.
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manera, cuando se ostentan cosas de gran valor matenal como

'medlo de ella qu un mdlvlduo se apodcr ‘dc unr svo caracle-'
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ristico de otra persona,y en’lo’g que se refere a telenove]as éstasf ,

apartadoi lmportame en esta investigacion puesto que es mediante.
la respuesta. a las telenovelas, ,comorT nos damos cuenta dél | mensaje -
que la que la geme recibe. Ahora blen en gran medxda la ‘creacién
de Le]enovelas csa parur del cfecto que causaran n su pubhco, '
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Ahora'blen, con estos medlos elect dnicos: de dnfusx()n, se
origina una comumcacmn a un mvel mas ampllo es decn-, una
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comumcacnén m‘asxva, pcro :Qué es'la; comumcacxén;naswa S
para d deﬁmrla se citar4 lo establecido por Maletzke' y;Mcquall “la
comumcadén masiva es aque]la quees dmglda aunamplio O'rupo -
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drama, humo
hermanos Lu;

14 De los Rcycs Aurcho, Los o77gene: del m Mé.uco, p 24'6.
“Poloniato, Ahcm Cme ¥ comumcacufn, prerio
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dada la poca produccnén deblda auna cr1515 Y Ia repencnon de las
exnstentes, se ‘daun desmterés del publlco y por elloun descenso.
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mayor. uempo, puede f
cién en una ola ‘pelic

nsmitir una gran cantidad de informa- -

Ademas, el cine tiene ei poder» de ofrecer ensuerios y cada vez
que vemos una pelicula, tenenios una hnstoma completa que nos
sirve de entretenimient ' v :

1.4.2«': ,x'{AgD o

Este medlo de: comunicacién e 1mportantetpor‘ su acxhdad dei B
manejo y ‘ha llegado a» ser_uno de los mas’ sxgmﬁcauvos'debxdo a i’
su presenc:a en]os;hogales n'el trayecto de.un'lugar'a otro o :

16 Gon'zﬁléz}\lonséo,lb‘p."citf;jj. a6
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Pocoapoco la radlo fu conoc1d 'e todo el mundoyco enzé', -

17 McLuhan, \Aarshall ‘La comumcaao’n d' los nwdzos como las e\tmzszones del
Izambre p 364 %
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emociones mstes hacnan sonar, v1v1r cosas Jmposxbles en la vida
real, porque ensenaban a]gu verdades porque exxstfa un o
espiritu’ mfmt C

sidades mdmduales de las personas distintas horas dcljdla Se’ o
emiten d:ferentes programas para los que se dedican'a’ actmdades .
diversas. : S

1.4.3 TELEVISION

1.4.3.1 HISTORIA

ser transmitido en distintos
importancia como medi’
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medno masivo de comumcacnén A51 cn 1936 fueron transmmdos
por prlmera vez losjuegos Ollmpxcos realizados ese afio, en Berlin i

18 Mejfa Barquera Fernando, 7 mdu.strm de Ia mdm yklab ialéqisidriz y la ﬁbl(ii&a

del estado meucano, p. 18]
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1.4.3.2 TIPOS DE PROGRAMAS

La importancia de una televisora radica en su programacién ya:
que es a través de ésta que se capta auditorio y es por medio de.
ésta también que se muestra su capac1dad para mantener a un
pub]lco frente al televisor. - S

Las emisiones se c1351ﬁcan en dos grupos-' ‘

a) I:mlslones, dlrectas, Ia televisién: permlte la trans-

misién al instante dé cualquier mamfestacxén dc_,

populares.

19 Stone, Pablo; La television, p: 59 o
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Los‘programas educatlvos 0 de mformacxon pueden ser'for-' ’

El género mformauv a su vez comprende dos subgéneros: -

a) Noucnos mcluye todos los noucxerosycortesmfor-
o mauvos quc preseman,de“‘forma obJeuva la mfor-
macxén sobre los acomecnmcmos. i :
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b) Informauvo’ reporta_]es, entrcwstas de anéhsns y.
comentanos que; amphan o refuerzan la mforma— :
“cién'sobrediferentes aspectos '

En el rubro de entretenimiento se encuentran los programasf
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f) Fmalmeme se encue tran los programas nfannles]

¢i6n; sino desarrollar el razonamientoy la facultad'dc selcccnonar‘
de acucrdo a nuestra cwpenenc:a socxal
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En esle caso' a educacxon es 1mportante ya que: brmda la
oportumdad de anahzar més lo que vemos a traves de la televnsnén

constltuyen una socxedad y que se crean a’ pamr de una cu]tura.




CAPITULO II:

v Cultura televisiva
R R R A

s

2.1 CULTURA Y COMUNICACION

La comunicacién no puede existir aislada. La cultura proporcnona
el contexto adecuado para que surga ésta, ademds una cultura no. ..
puede sobrevmr sin comumcacnén pues depende d e]]a ara su’
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Los partlcxpantes en.un proceso de comumcac16n pucden ser
sujetos mdlvxdua]e's ) co]ecnvos ubxcados en el contexto soc1ocu]- "
tural en quc s vive y ya que debido a esto, mterpreta lavidade una
forma especfﬁca La interpretacién dada a los mensajes es de vxtaljj"

2 -F.]:Roda SalinasiR."Beltran de Teﬁé, Informacién y comunica ﬁn,‘p,‘l‘Sl‘.’
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con agrado Y. aunque no’ ex;sta velacxén dlrecta, los emlsoresb

dades e*(preswas posxb]es III so:social va definiendo. repertonos'
y estereoupos para la comunicacion cotidiana asf como los; dxvers
s0s esulos y IenguaJeS mstltudonahzados. "E por ello' que Ios
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mensajes puedcn adqumr dlferemes sentidos para distintos su_]e~ :
tos en algunas cn'cunstancnas 0 contextos.? :

de conceptuallzarse como, cultura po-. -
ieblo, elitista, tinicamente para una ‘clase -
a méas importante para esta investigacion, la~
partlr del surgxmlento de los medlos

El término culty
pular, hecha por el
social privilegiada"
cultura de ‘masa creada

artefactos reshltantes) son cualidades no innatas (bloléglcam nte.»- :
heredadas) sino adquiridas como parte de’ una[determmada cu]-
tura”. ‘ 2

3 FernﬁndezVCdl‘la"do Carlos y Dalmke L Goxdon La comumcacw’n humana
Ciencia social, p. 210.-: 57
4  Rossi Ino y Edward O' nggms Teor{as de la cullura b métodos anlropoldgcos

p. 40.
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El crlteno de los antropélogos es relevante por. el hecho de
que la cultura es su campo de estudio y en la deﬁmcnon antenor
se abarca todo aquello que forma nuestro entorn “social’ como ‘
de costumbres. 5
Ahora bien la cultura fue comparada en 1976 con‘un‘iceberg
en el sentldo de’. que sélo una pequcna parfe de ella’se puede

5 Ferndndez Collado’Carlosy Dahinke L. Gordon, o)). cit; p. 215
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lugar en: la hxstorla'para su comprcnsxén del modo de vmr el
6 :

ﬁne, en-- -

relacién con la naturaleza, las cualidades biolégicas del ser huma-

6 Ferndndez C]mstheb Fatimay, Yepcz Hernfmdez, \Iarganm (compllado-
res) Comumcaczdn 3y laona xacml p 105,
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noy por otra, culturas parncu]ares segun las epocas y las soc:eda- ;

Los lugares sobre los cuales Ia cultura cemra su mﬂuencxa son,

No se puede hablarde una cultura general, dado quc las clases/ L
sociales. crean sus-propias-pautas’ ‘cultirales /que transmiten.al :

7 Bé_]'lr Navarro, Ratil; El mexicano, p.; 19 T .
8 Cortés Rochn, C’irmen La L':cuela y Ios medtas dﬂ camzmzcaclon maswa, p 22,
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mlsmo nempo que establecen entre sus; mlembros oblwacnonesf

‘vendedorcs ambulantcs -etc.yLsta; clase : gcneral-
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mente posee poca 0 mnguna educacxén y 'se. enfren-‘
La a la pobreza en general b '

ongen en la desxgual dxsmbuqén de recursos omo la capaCIdad ’

9 Cortés Rocha, Czirinéh, op. cit., pp. 23927,
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econémxca, tecnoléglca y orgamzacxonaI' para la. produccxén y

La televxslén es 0
dad que ademés de contar’con somdo, mcluye una lmagen que se
constituye' como un espejo en pequcna dimensién de lo que’ estéf
ocurriendo, ademas de tener la ventaja del _primer plano que
adquiere poco m4s o menos dimensiones naturales que facnhtanr
la emisién de sus mensajes. ‘

2.2 FINALIDADES DE LA TELEVISION

La legislacién en materia de television establece que | las emlslones o
de televisién deben cumphr con las sxguxentes tareas~ i s

a) El fortalecnmlento de la soberanfa y la 1denndad'

razy oportuna; y

10 Pasquali, Antonio, Comprender la comunicacién, p. 50.
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d) El fomento de ]a pamcnpacxon c udadana.

enfrentar s sntuacxones cotidianas, pero lo que muevealas personas :
esel deseo de matar el tiempo, a’ mcnudo cuando - se enéuemran' E
aburrldas y 'no hallan .que: hacer, yen televlsnén porque a51 pasan'

11 Follétddc Canal 13,172 1
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el tlempo y ello les. prop : rcxona en alguna medlda c1er[a clase de'
companfa. : : : : &

Por otrorlado .encontramos:los:motivos por:los qu laigente’ o
recurre ala‘televisién; sin mbargo, lo'que realmente proyécta es.
opuesto yé que para elaborar contenidos se estudian:los aspectos B
psncolégxcos que crearan cn sus.receptores y estos son'los sxgulen- -

inferiores;
tipos de:(

12 Vidales Delgado, Tsmae ,kTearia del comumcamdn p 65
13 Arias RUIZ, Ambal El mundo da Ia Ielewszdn pp 383-385
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que ofrece, con la apariencia de que asf responde a la demanda
de la poblacién y cumple con un servicio piblico.

Confiere un estatus a las cuestiones piblicas, a las personas, a
las organizaciones y a los movimientos sociales. La posicién
social de personas sube cuando logran atraer la atencién de
los medios de comunicacién. Esto es evidente en el esquema
publicitario de declaraciones elogiosas sobre un producto
lanzadas por “personas de moda”, estas declaraciones no sélo
aumentan el prestigio del producto, sino el de dicha persona.

Los medios de comunicacién de masas pueden dar el impulso
inicial a la accién social organizada, revelando las condiciones
que estdn en desacuerdo con la moralidad piiblica. Reafirman-
do asf las normas sociales.

La constante exposicién a la corriente informativa puede
servir para narcotizar, en vez de para vitaliza al lector a al
oyente medio. A medida que una cantidad creciente de tiempo
se dedica a la lectura o a la audicién, queda una cantidad cada
vez menor para la accién organizada. !

Trés todo esto que la televisién presentay pretende se encuen-

tra el objetlvo de fijar conductas para los seres humanos, delimi-
tando su lugar en la sociedad, alejéndolos de la realidad y por.
consiguiente, volviendo al piblico fécil de manipular sin que éste
tenga la preocupacién de tomar posicién critica frente a lo que} :
estd viendo,:-limitdndose-sélo a recibir y aceptar lo que ‘se les i
presenta. S

15 Cortés Rocha, Carmen, op. cit., pp. 101-104.
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La televisi6n se presenta a los ojos del mundo de hoy bajo el
signo de distraccién y satisface asi una necesidad de esparcimien-
to, en especial para quienes estin menos dotados econémicamen-
te, que no disponen ni de medios ni de oportunidades para ocupar
su tiempo libre en otro tipo de actividades.

Las imagenes del mundo que nuestras mentes albergan son:
a) adquiridas de la experiencia con la naturaleza y la sociedad por
medio de un intercambio activo basado en la comunicacién, b)
determinantes de nuestro comportamiento y ¢} muy influidas
actualmente por los medios masivos, los que tienden a comunicar
a la mayoria las ideologfas que prefieren las minorfas. '

La televisién viene a facilitar el entretenimiento a quienes no
lo tienen y pone a su alcance un especticulo que de otra manera
no podrfa obtener. Ademés la caracteristica de entrar directamen-
te en el domicilio de cada espectador, ha colocado a su disposicién
el entrenamiento a voluntad.

Quizé lo més importante de la televisién es que funciona como
medio de formacién humana y por ello forma parte de la forma-
ci6én del gusto, de la sensibilidad, de las costumbres y de alguna
manera, de la inteligencia de los televidentes y por esto es nece-
sario un buen nivel en la calidad de los programas.

El edificio ideolégico que han producido la televisién mexica-
na a través de sus programas es sumamente amplio, pues abarca
desde la gama de géneros financieros, politicos, culturales, noti-
ciosos, gubernamentales, hasta los deportes, espectéculos, ficcién,
telenovelas, etc, pero sobresale la propuesta cultural consumista
y la adquisicién de valores por medio de la televisién.

16 Cortés Rocha, Carmen, op. cit., p. 67.
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La televisién ha sido un medio de mﬂuencxa muy grande :
porque el propésito de entretener, mantiene ala gente: frente al
televisor, muchas veces sin emplear' su’tiempo ‘en" sus tareas
diarias, prefiriéndola. Lo cierto es, qu a‘través'de su dlversndad
en programaci6n ha superado a los '
medio informal de educacién enc
estdn basadas en la popularlda
difusién es errénea ya que no cor Ci
sus espectadores quienes solo encu ivio en-la progra-
macién, fundamentalmente en las telenovelas, cuyos horarios han
aumentado y las producciones son cada vez més, aiin cuando son
segundas partes y repeticiones de antano con artistas nuevos.

2.3 LA TELENOVELA COMO MEDIO DE ADQUISICION
CULTURAL

En nuestra ciudad, la mayor parte de la ensefanza tiene lugar
fuera de la escuela. La cantidad de informacién comunicada.por
la prensa, las revistas, las pelfculas, la televisién y la radio, exceden
en gran medida a la cantidad de informacién comunicada por la
instruccién y los textos de la escuela. Los medios de comunicacién
no crean mundos de ilusién, sino nuevos lenguajes con un nuevo
y dnico poder de expresnén que en vezde reforzar los porcedl-
mlentos escolares, los dnstorsxonan. : ,

Las telenove]as ocupan un lugar predommante en la progra- g
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difundir modelos ‘de vxda que. constltuyen las dxstmtas clases B
socnales exxstente :

diversidéfd b_]etos, comportamxentos, p051bles.so u.ciones y
' planteamlentos de situaciones conflictivas, que de alguna manera
tienen ‘que ver con sus ptblicos, atin cuando no tenga‘una
verdadera cercanfa.'®

2.3.1 HISTORIA DE LA TELENOVELA EN MEXICO

2.3.1.1 ANTECEDENTES

Aprincipios de los afios 50’s se iniciaron los programas del género -
dramitico. Sus antecedentes directos se encuentran en los radio-
teatros y las radionovelas de gran éxito por esa época: e'n'qu’e se
transmitia por XEX, la que serfala gran radlonovela de la década
El derecho de nacer de Féhx B. Calgnet N
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el canal 2 Tealro ”Cucurucho" “Tcatro de lavtelcvlsxén Teatro;

20 Carmndx Om7 Ghbmo, 'czl p 17.)
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debxa crearse una técmca espcc1al desdc la forma de CSCI‘IblI‘ As:,’ ,

:_se producnrfan
‘alaevolucién de

';:on Tony Carba_]al ‘Alicia

de 60 capitulos “Las murallas blancas”
Gutiérrez y Marfa Teresa Montoy.

Gy i

21 Trejo Délldrb're', Rail, op. cit,, p. 91.
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Dos anos después, ,en 1962 se creé Teleprogramas Acapu]co, ﬁhal o

Avxla" “La cé]lé de Don]uan Manuel” “El cabaliero de ]a noche”

22 Radiolandia; ndm. 895, sepuembre de 1963,
23 Trejo Dclarbrc, Raul op.cits, p. 97,
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“La llorona y “La muleta de Cérdoba" entre. otras, cada una
Y

24 Radiolandiz, num. 1085, junio de 1968. .
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Un caso revelante fue “Senda de Glona con la cual Televnsa
" oducciones hxst()rlcas y que. ad =mas fue co-produc-
cién con'el Insti 0 bM del Seguro

Por otro: lado, en 7,una nu_eva producqén\fue ‘Los estu-
diantes”, un proyecto de la UNA.M con'el'cua 1néhrsnona en el
género melodramétlco ya través del cual plan arfa los conflictos
de escoger vocac16 y cuya transmxs:én fue umcamente a nivel
interno. %

Entre las telenoi'elas més importames que'siguieron se en-
cuentran: “Amor en silencio”, “Yo compro esa mujer”, “En carne
propia”, “Amor de nadie”, “El extrafio retorno de Diana Salazar”,
“La casa al final de la calle”, “Quinceaiiera”, “Dulce desaffo”,
“Rosa salvaje” y “Luz y sombra” entre otras.

En los tiltimos aios se han venido realizando telenovelas con
temas cada vez mis controvertidos, ademis de aquellas que van
dirigidas a un publico juvenil, con elenco también juvenil y
ejemplos de esto, son: “Pobre juventud”, “Morir para vivir”,
“Alcanzar una estrella I y II”, “Muchachitas”, “Baila conmigo”,
telenovela ademas musical, “Mégica juventud” y més reciente-
mente “Volver a empezar”.

Un caso importante es el de la telenovela “Carrusel”, cuya
trama gira en torno a la vida de un grupo de nifios de segundo
afio de primaria y su maestra, es importante por el hecho de que
con motivo de los 500 afios del Descubrimiento de América se
rehizo la' telenovela con nuevos pequeiios actores y la misma
maestra para ser transmitida en América Latina, por lo que ahora
tomé el nombre de. “Carrusel de las Américas”.

25 Rebal, Marfa"Antonieta, Los estudiantes, Uno Mas Uno, 1986, p. 24.
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La produccx(m de telenovelas es mucho muy extensa ya quea -
ultimas fechas se realizan versiones de anteriores telenovelas que*
fueron exitosas, ademas de que se estdn retransmmcndo novelas :
pasadas. e -

2.3.2 TIPOS DE TELENOVELAS

La mayorfa de las telenovelas son melodramas, algunasye(:és :
presentan problemitica social, pero han existido otros tipos de -
telenovelas como: la did4ctica tomando como fin la docencia, un
prototipo que sirve para la ensefianza, pero dado el estilo comer-
cial de todas las producciones, una telenovela de este tipo esrara
vez empleado y posiblemente no contarfa con el mismo auditorio
ya que los espectadores esperan la trivialidad como diversién.

La telenovela histérica tiene sus antecedentes en la primera
mitad de los afios 60’s con producciones como “Morelos” y “M¢é-
xico 1900” de Fernanda Villeli, en la cual se present6 al México
Porfiriano y los primeros brotes de la revolucién, a través de la
vida de una actriz.

En 1965 se realiz6 “Maximiliano y Carlota”, estelarizada por
Guillermo Murray y Marfa Rivas, su éxito dio pie a producciones
histéricas a cargo de Miguel Alemén Velasco, Ernesto Alonso y
Miguel Sabido realizadas y transmitidas entre 1967 y 1972, En
1967 fue “La tormenta”, en 1969 “Los caudillos” que cubria desde
la Independencia de México hasta poco antes de 1860. “La
Constitucién” en 1970 y “El Carruaje” en 1972 que narré la lucha
encabezada por Juérez contra el Imperio de Maximiliano. Estas
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telenovelas comaron con asesona, colaboracnén y patrocmlo de
R 26 Gl o

_ E 18 dex
“Senda: de :
surglda‘sAvcn

mismo que proclamaban y los valores extranjerizantes’ que dxfun- '

26 Radiolandia, num, 1102, octubre de 1968. %
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dian y el comercxallsmo de sus emlsores ante esto, este. consorc:o :

a]gunas de ellas

27 Toussaint, F]orence “ ‘El \laleﬁcxo canal

Proceso, bp.' 56 -
28 ’I‘re_|o De]arbre, Rau SR S ST
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Actualmenie, las telenovelas que se producen llevan sélo un
fin comercial y sus contenidos, aunque traten de pasar como
social, algunas veces Unicamente se quedan en termnas triviales y
fantasiosos.

2.3.3 EXPORTACION DE TELENOVELAS

La telenovela es hoy, en América Latina, el producto cultural més-
importante desde ¢l punto de vista del consumo. Argemma,,. :
México, Venezuela Y Brasil son los principales paises productores
de telenovelas que son exportadas a todos los dema: o
habla espatiola de la regién y, desde hace ya tiempo, t
otros mercados como Estados Unidos, Europa y Asia

Meéxico comenz6 a exportar telenovelas tan pronto’ ‘como el
v:deotape le dio la posibilidad técnica de hacerlo a prmcxpxos de
los 60’s. La primer telenovela exportada fue “Gutierritos”; cuyo
éxito en América Latina fue tan grande como el obtenido aqui,
ademas de que abrié mercado a la produccién nacional.

Para 1968, Telesisterna comenz6 a grabar sus propias series
en color, la primera fue “Leyendas de México”, esta cadena
aprovechaba la celebracién de eventos tales como festivales de la
televisién para promover la exportacién de sus series, otra via que
utiliz6 fueron los convenios de co-produceién, abriendo asf nue-
vas plazas a las producciones mexicanas. A prin’cipios de 1970,
Telesistema exportaba sélo en América Latina 700 medias horas
mensuales, lo que significaba mis de 3.5 mlllones de pesos mexi-
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canos sélo en el pago de regalias para los actores que intervenfan
€n €sos programas.

Las telenovelas histéricas dieron a Telesistema cierto prestigio
a nivel internacional, sin embargo, el monto de las telenovelas
vendidas en el extranjero era més bien convencnonal y sin grandes
ambiciones artfsticas.

Recientemente México ha penetrado a mercados tan inusita-
dos como Albania o Islandia y haincrementado de 1986 sus ventas
de 22 mil horas de produccié‘n tdevisifva, a: 40 mil, y de las
telenovelas mexicanas con mas éxito en este sentido se encuentra
“Los ricos también lloran”, de hecho se puede decir que esta
exitosa telenovela ha llegado a todos los rincones del mundo y ha
sido traducida a infinidad de idiomas.?

Lo anterior demuestra que la telenovela se ha vuelto un
fenémeno social y mundial, ademés que a pesar que generalmen-
te en estos melodramas se presentan situaciones entre personajes
cuyas vidas se encuentran en extremos y esto ha caracterizado a
la telenovela ya que por un lado la riqueza y por otro la pobreza,
lo bonito y lo feo, etc. Sin embargo, toma elementos de la cotidia-
neidad de Ia gente que funcionan como puntos de identificacién
entre el publico y el programa. Esta identificacién se encuentra
cuando el espectador ve reflejados fragmentos de sus vidas y por
lo tanto piensa que la telenovela lleva a cabo una representacién
de la vida y de la gente.

La telenovela se formaba a partir de un solo valor para
promoverlo frente a su auditorio, pero al paso del tiempo, ésta

29 Radiolandia, num. 1338, m:;yo’dé 1973. -
30 TVy Novelas, afio X1V, num. 21, p.'120.
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presenta aspectos de la vida social que representan polos opuéstbs ;
que generalmente crean falsas verdades y reahdades que ‘no
corresponden a sus auditorios. -

La temética tratada en las telenovelas ha sido diversa ;
han sido tantos temas histéricos como educativos, sin e
medida que ésta avanzé, se han creado con fines
comerciales sin ningin contenido socnal y sélo son historias’ paraj: s
entretener. S S

Los temas que se manejan tlenen éxito porque logran unV .
manejo adecuado de las normas ‘convencionales en una sociedad, -
las costumbres que acépta y asf se mantiene dentro de la vxd': en:
sociedad. - ‘

En los aspectos de cotidianeidad radica la aceptaciéﬁ de Ia o
telenovela, ya que el ptiblico encuentra de alguna manera refle-
Jjada su conducta ante sus vivencias y por consxgu:ente se siente a
gusto con esa representacién.

La telenovela toma elementos de la vida real, pero existen
otros que no retoma y que son fundamentales en ella, dando asf
soluciones y modelos excesivamente fantasiosos y faciles de obte-
ner. Un ejemplo de esto, radica en la exageracién del aspecto
emotivo y romantico y se le da poca difusién a las condiciones
reales en que viven los personajes.

En ocasiones,la elaboracién de la telenovela se hace tomando
en cuenta la audiencia que logran, las reacciones del piiblico que
pueden alterar el desarrollo del relato. S6lo estan ‘éscritos.y

producidos los capitulos del primer bloque y el resto se e]abora L :

segun la aceptacién del publico.

Los personajes son valorados en funcxé d
puestas y aquf son muy importantes los este
imégenes que cada individuo modela para’si misn
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encias obtenidas acerca de un determmado ob_]eto matcrlal 0"
mental. Los personajes vivenen un mundo enel cual sus conduc-'

tas est4n de alguna  manera marcada"de antemano debxd" ya
situaciones précticamente méglcas ‘donde ﬁueden pasar del blen :
al mal o de la verdad a la mentira. ’

lograron é\uto y: que ahora con actores’ de gran popularldad son
llevadas nuevamente a la pama]]a : ’




CAPITULO I11:
Analls15 de “Muchachltas”

3.1 ACEPTACION DE VALORES Y COMPORTAMIENTOS

Una vez revisada la informacién sobre comunicacién, ahora
aplicaremos los elementos, propésitos y funciones de la comuni-
caci6én al caso especifico de la telenovela para posteriormente
hacer el anélisis de MUCHACHITAS.

Para llevar a cabo un programa televisivo, se tiene que esta-
blecer el tipo de auditorio a quien se dirigira y asf determinar la
forma més id6nea de transmitir su mensaje comercialmente.

En la emisién de una telenovela son importantes las técnicas
de transmisién, las actitudes que tomaran para expresar su visién
de las cosas y ademds, el nivel de conocimiento, que en gran
medida determina lo que se quiere emitir, asf como la situacién
socio-cultural cuya influencia es resuitado de la posicién que
tienen los individuos ensu medlo, los roles que desempenan ylas:
conductas a seguir. - -

La estructura del mensa_]e dependc de lo. que . se qmere sea
captado, ¢l tratamxento esde acuerdo aI pubhco al queva dmgldo l,
lo que determma tam j es decir la
formas de: e\presn:')n que adoptaré ) Ios person _] s durante la
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trama y las intenciones que lleven a 1dentlﬁcacxon de comporta-
mientos como suyos. o

Los programas televisivos son estructurados tomando como
base modelos de piiblico al que se dirigirdn, para manejar formas
de expresién e intenciones, es' necesario saber el horario de
transmisién, ya que usualmente por la mafiana se cuenta con un
publico infantil yJuveml , por lo cual los temas son comunes y por
la noche se tratan los de mis polémlca.

Ahora bieri, el auditorio cambia de acuerdo al programa, es -
decir, las caricaturas se dmgen alos niflos y son creadas para ellos, .
pero una tclénovcla es para otro tipo de audxencxa, sin embargo,},; ‘
dentro’de éstas tambléri exnsten dlferenaas de pubhco” Se han*.

llegado a hacer | para nifios y ‘ademis se manqan nivele esdecnr, -
" una familia pobre, una profesién en partxcu]ar o musicales, por.
lo que se-crean modelos de audiencia que segtin'sus intereses, se.
guiar4n, hacia una en partxcular.

yvan desde los.
la te]evxsxén, en

Los canales para transmitir cualqu r
sentidos humanos, hasta el més'soﬁspcado
el caso de las telenovelas. :

Como ya vimos, Berlo: no‘mencxona a nmgun medio de
comunicacién como canal, pero resulta l6gico que ademés de.
emplear la palabra. hablada como una parte de los sentidos, el
canal de transmisién de una telenovela sea una sefial televisiva.

Los elemento necesarios para entablar una comunicacién
considerada: como: ompleta, son empleados como medios: de.--

persuasmn ya que son utilizados por los medios de comunicaci6; : -

en este caso'la televnsnén a'través de sus telenovelas, para que su’
audltorlo se encuemrc sujeto a formas de comportamiento’ pre-
establecxdas quc‘ demis, no corresponden a su situacién real y
que dada su- cond1c16n de receptor pasivo, se hmxta a recxbxr de ,
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una manera cast nérmal'todo lo que letransmiten sin llevara cabo
una reﬂcx16n de que tan posible puede ser lo que est4 recibiendo.

Aun cuando este tipo- de comunicacién no sea perfecta, si
cuenta con gran aceptacién en su publico.

En cuanto a codificador y decodificador, las telenovelas, al
tener como emisor a una persona que quiere dar a conocer la
historia que ha creado, tiene su codificador en los elementos que
emplea para Ja emisién de su mensaje, la seleccién de actores para
el escenario, las formas de expresién y finalmente ‘la historia
completa enviada por una sefial televisiva.

En lo referente al decodificador, est4 en el propxo receptor,
esto es, mediante que elementos tiene conoci
mensaje y puede ser sélo a través de plétxca ’
directa frente al televisor, sin embargo, el prin
estd en la mente de cada espcctador ya que st
en que se recibe el mensaje.

Si el receptor no esta capacxtado»y
estard apto para recibir y decodlﬁc rl
le ha transmitido.

Los mensajes siempre son lo
de pensar, el publico se afcxona alc
adiccién a ellos.

Ahora bien, la telenovela prese
sito de entretener, peroen ‘realic
para su auditorio tiene.com
pauta de comportamxento

El papel de la. telenovela om
comportamiento es xmporta e da ogra mantener a su
auditorio frente al telewsor cor publ:co caunvo.




Andlisis de “Muichachitas” =~ . . 65

mumcacxén, através de sus: tlpos de progra-
m erte p sentados en fun-

Los mcdlos Ld

xmportan 1a a personas ' orgamzacxones oadet

nfadbs'éspectds

Una vez presentada la mformac16n sobre funcxones ya anahza-
da ésta, podemos dec1r que Ias telenovelas tienen las sngmemes
funciones: " S

_ [Entretener.

FUNCIONES DE UNA B Presentar las d1ferenc1asi v
TELENOVELA :

: ex15tentes"entre ]as clases

| Promover aspiraciones

| Crear pautas de conducta
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En primera instancia la telenovela es un- programa creado
para entretener y distraer, que sirve tinicamente como diversién
y esparcimiento de su auditorio, pero ya vimos que:.en las tramas
se hace una diferenciacién de conductas segin la posicién social
ocupada, originando asf formas de conducirse que ademaés crea
aspiraciones de unas clases sociales a otras, de esta manera, una
telenovela no sélo distrae sino ademds sirve como modelo en la
adquisicién de valores.

Al paso del tiempo, las telenovelas han llegado a constituirse
como una parte muy importante en la programacién de las
televisoras y adema4s cuentan con auditorio conformado por per-
sonas de todo tipo, desde nifios hasta adultos y aiin ancianos, tanto
mujeres como hombres. Hace algiin tiempo se solfa caracterizar
al piiblico que vefa telenovelas como exclusivamente amas de casa,
sin embargo y debido a Ia diversidad de temas, estos programas
han logrado captar ya un auditorio diverso al tratar historias
escolares, juveniles, contemporaneas y de época que atraen a mis
publico. En gran parte esto se debe a los protagonistas de la
telenovela ya que su popularidad logra que se acerquen sus
seguidores y estén al pendiente de historias.

Muchachitas no ha sido la excepcién, esta telenovela inicié sus
transmisiones en junio de 1991 y finaliz6 en marzo de 1992. Se
transmitieron 400 capitulos a color, dos diarios con duracién de .-
media hora a través del Canal 2 de Televisa. Fue idea original y -
produccién de Emilio Larrosa, una adaptacién de Vcrénicaj"Sﬁ
rez Soto y Alejandro Pohlenz Schoenfelder y edlc16n literaria'de
Frida Carla. Romero Séanchez.. :

En Muchachltas se manejé la vida de cuatro _]ovencnasj(Elena;f
Olivares, Momca Sanchez Zuniga, Isabel: Flore_ .y:Leticia P -
mante) cuyas vxd ‘pertenecfan a dlstmtas clases socnales pero quc .
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por- medl dc“ u ob_]etn'o omun que era diar actuacién; se

CODOCCI‘I

sus personajes, creando asi cierta sxmxlxtud
acepta y practica para presentarlo en'la tel
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Para ejemplificar lo anterior se tomé una muestra de 50
guiones literarios de la telenovela ya comlnuacxén se e presentan
algunos fragmentos.

La telenovela que se ehglé reﬂeJa como reahdad una diferen-
ciaci6n extrema de condiciones de vida, que si existe, sin embargo,
estas diferencias se presentan’ novela con personajes
que la ejemplifican con situacione siosas y exageradas.

En el primer capitulo,'éSc‘ ransmitido el 24 de junio, se
presenta un problema al ‘que se enfrenta Elena cuando ests
vendiendo toda clase de cur1051dades y es detenida por vender sin
permiso. e

HOMBRE: Buenos dias.

ELENA: Buenos ¢Qué se vaa llevar Joven> cUn brochecno :
para su novna> o S,

HOMBRE:
ELENA:

HOMBRE:
ELENA:
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donde sus posnblhdades de ganar dmero son’ mxtadas a algunas
alternatlvas y en’ocasiones son muy dlﬂ'cxles de obtener. e

Por otro ado, en el mismo capitulo. pero en la cscena 3 ‘se.

actuacxén.

ROGER:
MON_‘I(:J‘VA:‘

: Pero, mi amor, tu lo tlenes todo. Eres una. mna :
rica. Deberias ser feliz.

MONICA:  El dinero no es la felicidad. Ya ves por muy nifia
‘ rica que sea, como tu dices, no puedo cumplir mi
ilusién de ser actriz ¢ Te imaginas? Aparecer frente
a un publico actuar frente a las cAmaras. Algtin dfa

lo voy a conseguir Roger !Aunque se oponga- mi .

papal

resu]tado su carécter caprlchoso que ademés ‘ rata de emostrar :

En esta acmud la clésxca mna rica mucstra que es feliz; cuandb S
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que el dinero puede proporcionar todo, dando asf un toque ideal
a su clase social. La mayoria de las ideas sobre esta clase social
privilegiada se encaminan hacia su insatisfaccién con su vida, ya
sea por vocaciones no logradas, deseos sin cumplir o algin
capricho, como en este caso, y que aparentemente lo tienen todo
gracias a su dinero e influencias.

Otro aspecto que siempre esta presente es el constante secreto
ya sea respecto al origen de los hijos o alguna actividad no muy
bien vista por los demés, como se muestra en el mismo capitulo
1, escena: 4 :

lo 'eor es que no hay manera de exphcar]e a
6mca por qué su papéa no quxere queella *emre :
“a'la Academia. : S

VERONICA Ni lo menciones! Nada més de pensar]o, me: estre-_i o

CARMEN: '

mezco !Mi hija nunca debe saber la verdad! 'Nunca! S

Aqui se presenta como relevante la comphcxdad-‘de acontecx-
mientos que de alguna manera marcan el comportamlemo de los
personajes ya que socialmente tienen que someterse con quxenes ‘
se enteran para no quedar mal por errores comendos nempo; i
atrés. Esta situacién hace creer que finalmente se con51gue una o
vida ideal aunque con sobresaltos y temores, pero.una vez: arre:
penndos, logran llenar su existencia a través de acciones compen-
sativas, -

De esta manera, la vida de los personajes esta bajo secretos
que son compartidos por amigos y familiares que est4n en cons-
tante cuidado de no hacer comentarios al respecto. :
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Otro eJcmplo es

lfragmentodclmlsmocapitulo pero en la
escena 26 o R O O L ‘

DIABLO'k"
PEPE:

DIAB Lo:‘ '
PEPE?"'

DIABLO: =

clase de vida que desgracxadamente €s rea
que asi pasan sus dfas y que de a]guna maner
similitud estos pasa_]es ‘
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amf;yoatu edad'"tenfa los. mlsmos suefios que ti
g ‘Ser una gran acmz! ‘

La repeticién de ciclos vitales muestra una decepcién por no
haber logrado lo que pretendian yia posibilidad de que a través
de sus hijas se sientan realizadas, que adem4s origina una com-
paracién de lo que fue la vida de sus mamés y la pretensién de
que por medio de similitudes y diferencias se logre una situacién
ideal para ambas, asf como una identificacién. :

El tema de llegar a ser actriz, es muy importante porque
existen un gran nimero de jévenes que quieren verse actuando
frente a camaras y salir en televisién, asf que siguen la trama por
pensar que es un ejemplo para lograr sus objetivos reales.

Parte muy importante de una telenovela es la disparidad de
personajes, son o totalmente buenos o exageradamente malos
como el caso de Federico Canti, primo de Ménica e hijo de
Martha, en el siguiente didlogo del capitulo 3, escena 12, se
vislumbra ya la personalidad de €l. Federico fue un personaje que
obtuvo mucho éxito por sus caracterfsticas exageradas de maldad,
para hacer daiio a cualquier persona, incluso a sus familiares a
quienes odia por no tener un padre y en ellos se quiere vengar. -
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MARTHA: ¢No merece tu madre los buenos dfas’ e
FEDERICO i e

<Los

La actitud de este personaje en especial
madre 'y ninguna consideracién para ella,
mente cuente con posibilidades de hacer lo
Su Tencor es grosero y prepotente con-quie
embargo, pretende mostrar y llevar una vi

de rechazo hacia su

a, debido a

a su tfo.

ABEL:
FEDERICO: ¢

ABEL:
FEDERiCO “Que no

~mundo. Cree quc puede humlllarme asi comno asf
pero no! : :
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Una cuestién relevante aqui es que para su maldad, se sirve
de subalterno que por miedo de perder su fuente de ingresos, se
ve obligado a obedecer, logrando asf involucrarse cada vez mas a
cambio de seguridad econémica para su familia.

En el capftulo 6, escena 14, transmitido el 26 de junio de 1991,
se muestra que Federico también trata mal a sus colaboradores.

FEDERICQ: !Y vas aseguir esperando! INingtn zarrapastroso
como td entra a mi oficina de esta manera!

RODRIGQ: !Pues yo no estoy dispuesto a seguir esperando.
Quedese con su mugroso trabajo! :

FEDERICO: {Vaya! Ahora resulta que este taxista muerto de
hambre es orgulloso.

RODRIGO: Muerto de hambre, pero honrado.

FEDERICO: La honradez no te va a servir de nada, mamto Y; ,
" te me vas largando de aqui, !pero yal P
RODRIGO: !No me toque! No necesito que mngt‘m riquiﬁd E
prepotente como usted, me de traba_]o Yo valgo _

mas que eso. : :

FEDERICO: !Ti no vales nada mano! |Nada!

Otro aspecto negativo es que valiendose de su posicién econé-
mica trata mal a quien acude para que Jo ayude a superarse. Este
aspecto, en ocasiones es cierto ya que para los integrantes de un
nivel social de pocos recursos es dificil encontrar una fuente de
ingresos y querer estudiar al mismo tiempo.
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Por otro lado, el personaje bueno siempre trata de ayudar a
los demés y en este caso, su posicién econémica le sirve para ello.
Este es el caso de Guillermo Sdnchez Zdiiiga, papad de Ménica,
quien es bondadoso y comprensivo, como se puede constatar en
el capitulo 7, escena 18, transmitido el 26 de junio de 1991.

GUILLERMO: Pasa, pasa muchacho. Mi esposa me hablé muy
bien de ti.

RODRIGO: Gracias seiior. Le agradezco muchoa ustedy a su -
esposa la oportunidad que me ofrecen...

GUILLERMO: Espero que la sepas aprovechar. Me dijo mi
esposa que estds estudiando Administracién. de
Empresas.

RODRIGO: Si. Me hace falta sélo un semestre, pero, no he;'

trabajado en nada relacionado con mi carrera,‘

porque nadie ofrece empleos de medlo nempo,
yo necesito terminar de estudiar. T

' GUILLERMO Pues yo te voy adarel empleo de medl i i
que necesxtas, mientras termmas tu carrera, 'y

que busca: un
llevar una ‘ynd"

y con menor ra n sin tener referencxas sobre él
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Lo bueno y lo malo se manejan a niveles extremos, en el caso o
de este personaje, es incapaz de hacer algo en contra de la ge te
y si es blanco de malas acciones. S

La forma de hablar de los personajes esta def' mdo' or ‘suf

Jumo de 1991.

“ELENA:
MONICA:
ELENA:

MONICA:
ELENA: = -

marcado, mientra p
rica viaja por todo el mundo, capftulo 18 escena 8' transmmdo el B
4 de julio de 1991. LR “

MARGARITA: !Te extrafio mucho, mi amor!

posicién social, tal es el caso de Elena y Mémca, pertenec ntes a-- L



Andlisis de “Muchachitas” ' 77

CONSTANZA: No sabes Federico. Todos los dfas era lo mismo
¢Cuéndo vamos a regresar? <Qué estaré haciendo
mi Federico ahorita? !Uﬂ En Roma casi la mando
de regreso...

Al parecer llevan una vida ideal y mejor, quienes viajan
constantemente y conocen lugares alo que el'auditorio raramente
llegara a visitar, ubicando asf en los Ifmites de cada estrato social.

Ademds se encuentra la clasica nifia presumida que a fin de
cuentas no tiene nada, sino que pertenece a la clase media, méas
bien baja, haciendo alarde de lo que quisiera tener, ejemplo de
esto es el fragmento siguiente del capftulo 20, escena 4, transmi-
tido el 5 de julio de 1991.

LETICIA:  Gracias, pero lo que me importa en este momen-
to, es saber cuales son los tramites para inscibirme.
La verdad tenfa mucha ﬂo_]era vemr, como el cho-
fer se enfermé... :

La inconformidad también se hace. presente cuando se aspira
a més, pero sin poner ningin esfuerz fiquenendo que otros
trabajen y de manera f4cil obtener la; vida e i'xcos que cree es la
ideal. Ademé4s de que su vida'es a
momento en que se descubre | i
este caso, existen personas qu ivel de-vida y es
positivo, pero lo negatlvo recae en querer obtener ekmanera facil
las cosas y no poner mngun “emperio en ell

Suele suceder que ba‘]‘ ciertos chantajes, los:malos 'qUe siem-
pre lo son por envidiar lo que tlenen los demés,'logran enterarse
de sn;uacxones que per_]udxcan a ]a’parte bucna de ]a hxstona, como
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CONSTANZA: Nosabes Federico. Todos los dias era lo mismo
¢Cuéando vamos a regresar? {Qué estara haciendo
mi Federico ahorita? IUf! En Roma casi la mando
de regreso...

Al parecer llevan una vida ideal y. mejor, quienes viajan
constantemente y conocen lugares a lo que el'auditorio raramente
llegar4 a visitar, ubicando asf en los limites de cada estrato social.

Ademd4s se encuentra la clsica nifia presumida que a fin de
cuentas no tiene nada, sino que pertenece a la clase media, mas
bien baja, haciendo alarde de lo que quisiera tener, ejemplo de
esto es el fragmento siguiente del capitulo 20, escena 4, transmi-
tido el 5 de julio de 1991.

LETICIA:  Gracias, pero lo que me importa en este momen-
to, es saber cuales son los tramites para inscibirme.
‘La vcrdad tenfa mucha ﬂo_]cra vemr, como el cho-
fer se enfermé

La mconformxdad tamblén se hace presente cuando se aspira
a més, pero sm poner nmgun esfuerz f: duerlendo que otros
I a de ricos que cree es la
r entlras, llega a un
quiere. Como
, ' ro nivel-de. vida y es
posmvo pcro lo Negativo recaeen’querer obtener.de manera ficil
las cosas y Do poner ninguin emperio en ello. e

Suele suc der que bajo ciertos:chantajes, los malos quc siem-
pre loson por envxdlar lo'que tienen los dema; ‘logran enterarse
de sntuacnones que per_]udxca 1a la parte buena de la hlslona como
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se muestra en el capftulo 23 escena 1 transmmdo el 9 deJuho dek‘ :
1991. -

MARTHA
ALFREDO:' Nos¢ de que me hablas
MARTHA_.,; ’AfLo 'sabes perfectameme

Hayalgo. oscuro en la v1da de tus compadritos <no?

. i{cQué esconden’
ALFREDO:
MARTHA:

<De dénde sacaste esa locura

ALFREDO:

MARTHA: 'f Tec

posmvos por ser de alguna manera un buen e_]emplo
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En el sxgmente f’ragmento del capnulo ] escena 9 que se
transmitié’ el dia 24 de junio de 1991, se'n uestra‘una actltud de
superacnén.,

EMILIA:
ELENA:

EMILIA:.

ESTHER: A veces el destmo nos Lrata mal.
ELENA: - 'Que destino ni quc 8 Y cuartos’ \:Para qué estd
: 'una entonces? ¢Para aguantar todas las cosas tal y

como vienén? No mam4, el destino cs algo que

una.va haciendo con esfuerzo.

ESTA TESIS Ko BEEE
SALIR BE i BRUEILA



-y
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Este pcfSoha_)c, trata dc sahr adclantc y. no 'dcucne como Io
hace su m:

que dc csa

actitud positiv.
ser el aliciente:

. csposo' El uenc ; na' cadena de supcrmcrcados y‘ a
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‘voy a hablar con é] para que ]e de un empleo de
medxo tiempo. Me' agrada lafgeme que lucha’ porf

ELENA: <Sabes para quién?

ara nadie’ mas:que para ti
-misma. : S

Otro aspecto posmvo es el. lugar que quxcra Lcner la mUJer‘;

frente a la socxedady,y con:su.pareja-ya- que es: mportame que

quiera superarse, como se.muestra en el siguient “fragmcmo del
capitulo 11, escena; 13 transmmdo el I° de_]uho de 1991
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ISABEL: ©~ = Alonso ya salié de la Umvcr51dad y qu1ere que nos
casemos pero “ya” ¢Sabes que ya compré departa-
mento y todo?

MONICA: 1Qué padre!

ISABEL: El problema es que Alonso quiere que deje la danza
segun €l, lamujer debe quedarse en casa, cuidando
niios. Y yo quiero seguir mi carrera,

MONICA: Y yoque pensaba que yano habiahombres de ésos.

ISABEL: Los hay por millones, Ménica. Alonso es celosos y
posesivo. Y yo no sé si estoy dispuesta a pasar el
resto de mi vida con un hombre asf.

la idea de logr
En el caplt

ESTHER:!E Me

ELENA: e
vxda que te: conformas ‘con’ muy poco 'Yo qmero,
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sahr adelante ¥ no‘sé si
e Rodrlgo' '

ESTHER: S r

‘vby a poder sin‘el amor.de

En el snguxente fra
transmiti6 el 2 deJuho, CJ
en lasociedad. "

ALONSO:
ISABEL:
ALONSO:'_J st
n i amor de’snempre
ISABEL: Yo tamblén te qulero pero hay
taen tu forma de: ‘ser, tan mac

ALONSO:v

ISABEL: artir
- con alguxen que no me deJa ser como:soy, que no‘
"-me deja hacer lo que qu1ero :

ALONSO: -,Pero si_me quxeres a ml <Para qué quxeres lo"
.demés?. : : : :



Andlisis de “Muchachitas” _ 84

ISABEL:

Ya ves, Alonso, ahf est4, nunca vas a cambiar. Toda
lavida vasa querer las cosas a tu modo. Y yo quiero
una pareja que me apoye, que me ayude a reali-
zarme. No quiero vivir encerrada con un egofs-
ta. La mujer cada vez va adquiriendo un papel mas
importante en la sociedad y para ello necesita pre-
paracién, asf como apoyo de su pareja y en este
caso, ella no quiere quedarse con lo que tiene, sino
avanzar en su vida.

Finalmente, en el capitulo 16, escena 14, que se transmitié6 el
3 de julio de 1991, un didlogo més entre Elena y su mam4. como
ejemplo de palabras motivadoras.

ESTHER:

ELENA:

ESTHER:

Hija.... ¢Sabes una cosa? Tt me has enseiiado a ser
fuerte ante las cosas dificiles que han sucedido. De
hecho gracias a tf mantengo las ganas de vivir. Por
que tu eres tan animosa, tan alegre, tan vital.
Era... Después de esto, ya quien sabe...

No digas eso hijita. Algo que admiro de tf es que
siempre le pones buena cara al mal tiempo... Si

te caes te vuelves a levantar... Y asf debe ser,
porque la vida sélo se vive una vez...

Estos fragmentos muestran algunos aspectos que’ pueden to-
marse como buen ejemplo ya que son acmudes positivas. La

superacién personal, el alentarse.a sahr ad;

nte entre miembros

de la familia y preocuparse un ]uvar en el ca ) po ‘profesional, son

puntos a favor en este anéhsxs
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Una vez revisadoslos capltulos, podemos darnos cuentade que
existen aspectos que son siempre tratados en una telenovela.
Hacen pensar en la posxc16 conémica, la disparidad en perso-
najes, envidias y muestran a'las cuatro protagonistas y su cfrculo
social. £ E

: cé;os son tratados en todas las telenovelas,
s se hizo a través de jévenes.

En esencia, est'os:
solo que en Muchachi
En esta té] e traté de conjuntar socialmente distintos

dad alahistoriay Iograr asf mayor mtcrés .

Posterlormentc se; publx
del ‘mismo aio, entrevlstas con’ las protarr mstas debldo a la
audiencia con que comé : ‘
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Cuando Roberto Palazuelos fue quemado para una escena, se
publicé un articulo sobre esto.

En el ntimero 6 del afio XVI, 1992, aparecié un articulo acerca
de lagrabacién de Muchachitas en la Basilica de Guadalupe y otro
en el que se traté de opinién de las jévenes con respecto asi la -
trama les parecia apegada a la realidad, lo interesante de estas
encuestas es que en general, opinan que si es posxb]e que les pase: :
todo eso en la realidad.

Maxlme Woo
Mujer: “Muchachltas la peo elenovela del ano
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Ehzabeth Vargas, dxrectora de. TV y Nove]as, no puede ser.‘ ‘
posnble, Muchachltas por. kxlomémca es odioso que las alarguen,[ -

Prensa %
actrices’.

buena por que plensan que es realmcnte lo que. pasa en sus v1das, )
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25 personas opmaron que fue muy buena porque traté ]a verda-_
dera amlstad" la uperacnén para lograr el éxito, ademés de ser .

se hace rl 50 no corrcsponde a casos reales. :

Los comportamlentos de las’ Muchachlta ,fueron tontos e
|rrazonables y un aspecto muy lmportante, la realldad vxtal dela
gente, en este caso, es 1mposxblc que por las maranas amanezcan
ya maquxlladas oque;se pueda pasar de un’ estado’ de salud grave
ala recuperac16n’dx_]eron :

Fmalmente 25 s.manifestaron no_haber visto la tele-
novela: porque siempre presentan los mismos temas cambiando
s6lo a los actor or lo tanto no'les llama a atenc16n ninguna,

pcrsona_]cs dc ]as telenovelas y qu1enes no ]a v1eron fue por que
snempre pasan lo mlsmo.»' [ ‘
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Ahora bien, el resultado.en las‘encuestas aplicadas a emplea-
dos fue el siguiente, el 60% opiné que la telenovela fue mala, 30%
piensa que fue buena y un 10%"no vio la telenovela.

150 personas dijeron’ que fue mala porque el tema presentado
es mentira, hacian puras tonterlas y ademas no se puede llegar a
esos niveles de convwencna siendo pobre

75 encucstados mamfestaron que fue buena por presentar

formas de. conv1venc1a en’ cualqmer medio social y que los prota-
Jetlvo"“ ademés de ser_una hlstorla~

gfue‘bésmamentc
t6 problemas de

emés mam-

festaron com oplmon que fue muy buen
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Ambos,grupo comcndxeron al decnr que. fue buena porque

presents’ la vida'de- la Juventud;y’quxenes deeron que fue mala
mdlcaron que por no ser asos reales, sino mentlras y fantasfas.

A pesa de‘ser opuestas ‘las opmlo es, ,bésxcamente los dos
grupos tienen la misma idea: de po Jue. fue buena o porque fue
mala, es decn‘, hay similitud en sus o\

3.3 CONFRONTACION CON LA REALIDAD

Muchachitas fue una telenovela dll‘lglda a la juventud, creada
para jévenes de diferentes € atos sociales donde fueron  ligadas -
actitudes para formar una’ reladén cotldlana y que su audxtono i
se identificara con cl]a. ; : :

Es 1mp051ble quc suced t
vela. No es. tan fé

olo que prescntaron n la teleno- :
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la geme de pocos recursos econémlcos oen, su defecto, recnbcn un

goces que prometen en; cuanto’ a artlculos de oc
ﬁnalmcnte so]o L na neccsxdad ‘
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5 p ' den pagar las tanfds exhorbitantes
_ Aintervenir en el mercado. Con
: q e el poder permaneceré en las

El triunfo de la publicidad consiste én hacer que los consumi-
doresse sientan obligados a comprar sus productos aunque sepan
lo que se oculta trés ellos. ,



CON CLUSIONES

vDespués de revisar la informacién acerca de las telenovelas; asf -

este tipo y que a través de las épocas, en esencna,
sus hlstorxas es. la mzsma ' G

vancia que Ios personajes que la amman”'adqmeren entre los
Lelevndentes. - ‘ : .
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Enuna telenovela 1o, puede faltar la presencia de las mujeres
y las muchachas obres aparecen como desamparadas, nobles,
buenasy ademas bellas; ellas representan las fantasias delas chicas

>'elas ‘que las chlcas pobres tengan h
idas,: po lo que cl lado contranq, las '

mu_|eres muestran mayo vocacné"p_o T °, quxsta oras 'y no E
conquistadas, es decir, desde una‘apares eposmlén paswa lichan
entre sf por un hombre; sxendo del amor hacxa é] ochto de
rivalidad entre varlas mu_]crcs. o
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Por otro lado, tamblén Ia lmagen de los hombres como galanes
consmuycn u 'mé’ en gran medld parte del ratmg, es comun-”-

una telenovela a materlal protagomco p a
transmitidos o ‘en un programa complet
Muchachitas, en obra’ teatral

- ‘a]e especxalcs ‘L
o‘co oen e] caso de"
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Al convemrse en espectéculos musicales, la gente que veo ovefa
esas telenovelas, sigue como. auditorio de esas’ lStOl‘laS, ahora i
musx,cavles,

La durac16n de lthclcnovela fuc larga, se ampharon capitulos
por la audlcncxa que €N su Momento tuvo; no por ‘lo excelente de
su contcmdo Se cwploté la populandad de los actores que cstaban '
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mtervxmendo y se. prelendlé crear sxtuacxones pohcnacas y mlste- .
riosas que “s6lo’ causaron més eplsod S, '

embargo, pretendc ser.una pequéna chmbucxén para cl senala-,
miento de nuevas: perspectlvas ‘de.anélisis’ para el’ hallazgo de v
nuevas vertxemes dc 1nvest1gac16n e :
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ANEXO EncuestaAphcada

Sexo: Edad:
Ocupacién:

¢Le gusta la televisién?
¢Qué tipos de pr(-)vgrarm‘as‘preﬁerc?

:'Cué! es su opinién sobre las telenovelas?

éansideré que ‘1;415 telenovelas sean-buenos pfqgra@as?
c'qu quc> B

£Que tems e atracn mis?

¢Cual es'su op’in’ioh sobre la te_lenbvela Muchachitas?
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<Cémo la cahﬁcarfa’ _ ’ 7
Buena' Muybuena S Mala

¢Piensa que el t\émé ‘_'_fu‘e_fbcdtid,ian_o?‘ :

éPo; 'qué?' |

En la trama de la telenove]a se presentaron exponentes de
diferentes estratos sociales, cCuél es su opxmén acerca de esto?

¢Piensa que el e_]emplo que se. rnanqé durante la telenovela
fue adecuado>

¢Por QUé?

Le égi‘;dé més algiin personaje?
{Cutl?

é:l;ér éué?

<81 usted se encontrara en a]guna snuacnén parec1da a Ia de la
telcnovela actuaria igual’ que los protagomstas>

io su manera de.ver lavida?
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¢Por qué?

¢La duracién de la telenovela fue exagerada o adecuada?

éSe identific6 con algin personaje? k

¢Con cul?

cCuél es su opmlén de los actores que mtervxmeron en. ]a
telenovela’ : : '

las'formas: de expresién de los personajes son

<Cuéles son ]as condxcxones adecuadas para un camblo posmvo '
en ]av1da> P

:Consxdera que la suerte y la casuahdad sean factores para
consegulr éx1t07’ :
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¢Usted espera que pase “algo” para sobresalir o se logra con
esfuerzo y preparacién? ' : '
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Opiniones recogidas sobre
Ia telenovela Muchachitas

Grafica 1: Respuestas de estudiantes entre 16 y 19 aiios de edad.

Nola vio 10%

Mala 20% :

Muy 'buc_xia 10%

: Maia 66%
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