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INTRODUCCION

Meses antes de pensar siquiera que colaboraria
directamente en la Secretaria de Relaciones
Exteriores, un amigo, quien habria sido mijefe en
la Agencia Mexicana de Noticias (NOTIMEX) y que
se desempenaba comoasesor politicodel Secretario
en la Cancilleria, me pidi6 que en forma conjunta’
realizaramos una trabajo sobre la conveniencia de
contar con encargados de prensa en las embajadas
de México, aprovechando mi experiencia como
corresponsal por tres arfos en Centroamérica y
comodefe dela Seccion Internacionalde NOTIMEX.

Habria que definir, en primera instancia, cuil es
el concepto de comunicacién y su aplicabilidad
dentro del contexto de la Secretaria de Relaciones
Exteriores, dado que por muchos arios la mayoria

de las representaciones mexicanas en el exterior::

habian carecido de una persona prolesional
dedicadasa las tareas de prensa o quienes habrian

ejercido esa funcidn, en la mayoria delos: casos."'
eran nombrados en forma personal o por simples

afinidades profesionales (en la generalidad de la
veces los Agregados Culturales eran quienes debxan
mantener la vinculaciéon con los medios
comunicacion), .

Asimismo existia el antecedente que en-el Plan
Nacional de Desarrollo del entonces- presid 1
Carlos Salinas de Gortarli, se: planleab g
punto neuralgico y estrateglco unineiso es ec
sobre el mejoramiento de la image
el exterior, funcién que por obvias
serrealizada porlapropia Secrelan de Relaci
Exteriores. .

Cuando iniclamos el anallsls de la posicién, de
México en el mundo, nos hicimos Ios sigufentes
cuestionamientos, los cuales fueron discutidosen
el propiointeriordela cancﬂlena yconfi uncionarlds

de otras dependencias; a fin-de: percatamos 5

realmentedela meortancia que teniala fommcion
de esas reas especializadas en las Embajadas y
representaciones en el exterior. - ook

Entre estas reﬂexlones el primer analisis fue'que
en un mundo globalizacitn cerca de 200 naciones
fincan su bienestar socialy su desarrollo econémico
presentey futuroenlasrelaciones internacionales.
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Sin embargo las relaciones inter-naciones en este
fin de siglo tienen estas caracteristicas:

a) Tan sélo el 5 por ciento de los paises controlan
méas de la mitad del territorio y poblacién del
mundo.

b) Tienen el control de la riqueza. La suma del
Producto Nacional Bruto de Estados Unidos y
Japén con mas de nueve mil billones de ddlares,<
supera en mas del doble al PNB de 150 paises que
representaban la totalidad de Europa del Este,
Africa, medio Oriente, Latinoameérica y el Caribe

¢) Los llamados paises industrializados controlan
el 74 por ciento del comercio internacional y son
los principales acreedores de mas de un trillén de
dolares por parte de los paises envias de desarrollo.
Este poder serefleja con todo su pesoen el PNB per
capita; mientras el japonés y el americanoreciben

"anualmente 24 mil délares promedio; un mexicano

o un chileno reciben diez veces menos y un etiope
o un vietnamita 100 veces menos.

Estas mismas proporciones sereflejanenlabanca,
n'la‘industria, en la educacion, en el transporte
pracllcamenle en. el resto de los indicadores
icos y soclales que estructuran el mundo.

sle 5 por ciento de las naciones tienen
redominio ‘del conocimiento cientifico y
ecnolégico. En- Estados Unidos el promedio de
0 pixtadoras por cada mil habitantes es de 265,
mientras ‘que el promedio mundial es de tan sélo

rdenes procesadas por minuto.

detodoel orbe Una fuerza periodistica'de esa élite

global con mas de 500 millones de circulacién
diaria, es cinco veces mayor que la suma de las
fuerzas informativas del resto de los paises del
planeta.

7 porclento lo cual significa un mi! por clento de

Esta élite. de naciones ostenta, también, el poder .
nl‘ommuvo en: el_mundo Un poder que habla'



En el terreno de la comunicacién social a nivel
mundial, se refleja necesariamente la expresién
de ese poder.

Una élite global de comunicacién instituye y se
instituye como el poder internacional informativo.
La amplitud y la fuerza de coberturay difusién, la
abundancia de sus recursos tecnolégicos y
financieros y, sobre todo, el prestigio que tiene
pertenecer a ese Club de Poder los acredita como

portadores legitimos de la informacién estrateglca

mundial.

La expresiéon manifiesta de ese Club de Poder esla:
Opinion Prblica Internacional. Esa voz de'poder. "
crea y destruye, ratifica y rectifica de acuerdo a:

sus intereses y la imagen y conducta de todos los
demas estados del mundo. :

Todo pais que no pertenezca al Club de i’oder :,
recibe el impacto de su presién de’ poder:”

informativo. La dependencia economica
financiera, comercial, tecnoldgica hace’ que
mayoria de los Estados del mundo  sean muy:
sensibles positivamente a la hora de deﬂnir S
proyectos nacionales y reall/ar sus ‘acto
gobierno. :

Los medios de comunicacién son los inte
delarealidad politica, econémica;, socla
entre todos los paises, pero. $610'1
prensa mundial tiene la capacidad
informativa para manipular y deﬂni rla
las naciones. :

La élite de la prensa internacional:ti
capacidad telescépica para momlorearel univers
de los fenémenos mundiales, una’ capacld
microscépica para acrecentar y penelrar
acontecimientos singulares y una‘capacida
tecnolégica que permite presentarestos fené
y acontecimientos a los ¢jos de la s"o‘ci

Las caraclteristicas deestos procesos m[o

de los medios de comunicacién’ intermnac onal

permiten que la objetividad: de“un {6pico: se
transforme en un fenémeno de magnitud
descomunal.

Es muy importante destacar que no es la
subjetividad del manejo de las noticias la que
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produce estos efectos, sino la deformacién que la
objetividad sufre por el pracesamiento técnico y
las caracteristicas propias de los medios de
comunicaciéon social.

Es objelivo que en todos los paises exista
corrupcioén, desigualdad, drogas, violenciay otras
miserias delaexistencia social, sinembargo cuando
la atencion de la élite informativa recae sobre un
personaje o acontecimiento de un pais en
particular, primeramentelo destacaen el escenario
mundial, le concentra los reflectores a

~. determinados matices y le deja en la sombra el

resto de su espectro, deforma su imagen y a los
ojos del mundo, esta imagen es la realidad.

En la élite de la prensa global, difusion y silencio

“"son dos fuerzas para dialogar con la realidad del
- mundo. Por ello, monilorear la prensa de poder es

monitorear la imagen del mundo. Influir en la
prensa de poder, es tratar de influir en las
declslones del poder.

ecesldad politica de proveerse de informacién
mternaclonal que tienen los responsables de los

pennanenle con los medios de poder, ya que su
dependencia comercial financiera y tecnologica

Estado, los gobiermnos de los estados, el congreso,

el senado, los; partldos politicos, empresas
paraestatales, . grandes corporaciones
empresariales y orgamsmos soclales, reciben,
procesas, cuestionan y debaten diariamente
informacién que viene del exterior.




Sin embargo todas estas entidades publicas,
privadas y sociales tienen una gran diversidad de
medios para recabar la informacion internacional
que necesilan y medios para tratar también de
influiren éstos, slendo ambas predominantemente
indirectas, ya que estos organismos en sumayoria
carecen de agenties propios en el exteriory aquellos
que los tienen carecen a su vez de recursos
humanos, financieros y tecnoldgicos profesionales
tanto para monitoreary responder con amplitud y
profundidad el campo vitlal de coberlura
informativa iniernacional que requieren
diariamente. SRS

Respecto a los medios de comumcaclo
agencias de noticlas internacionale
representan basicamente la*
informativa con la que se cuen\a.
por ello una homogenl/aclon en l

representan.

La demanda de requerlmlenlos

modernizacién, apertura de mercados
competencia a nivel interno y externo; exlgiend
simultaneamente proveerse de una;inform:
internacional cadavezde mayorcalldad cobertura
profundidad, oportunidad y especializaclon
desarrollo, una capacidad de respuesta ‘qu

INFORMATION IN 1985 establecio tina deﬂnlcig
global del concepto como  Informacion- Recurso
basica para acentuarla 1mportancia de este fac

en la formulacién de’ p]anes proyectos'y torna de

decisiones en el ambllo economlco pohtlco
social. : :

terminales de alta tecnologia en el tltimo lustro,
podemos contemplar un nuevo escenario de amplia
dimensién para los servicios de informacion

L
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internacional.

Sin embargo. el concepto de informacién
internacional es estratégico, no sélo por tener un
indiscutible valor funcional para los medios de
comunicacion social, una que es parte de su
materia prima junto a la informacién local y
naclonal, sino ser el principal generador del
concepto de imagen internacional.

En el contexto politico, econémico y social, la
imagen internacional es un factor estratégico.

Tener una buena imagen internacional en un

. mundo_globalizacién, facilita y coadyuva a la
: realizacion de propositos e intereses naclonales.

=Enlos niveles superiores de gobierno de cada pais

ector, existe la conciencia delo que una
agen internacional puede representar.
Saben perfectamente que si la élite de prensa
obal difunde en un tono alarmante cuestiones
de’inseguridad politica o soctal, ésto se traducira
ediatamente al seclor economico, afectando
auvamenle indicadores vitales del mismo.

conoce blen que organismos de voluntariado
social de caracter dogmatico y radical, estan ala
de cualquier evento que se produzca en un
paxs;delermlnado y caiga en el ambito de sus
intereses para movilizar campanas de presion
aclonal

Xgualmenle. en el escenario del comercio
internacional, la lucha por proteger los mercados
mternosy ampliarlos mercados externos, provoca
repelidamenle que la competencia desleal
manipu)e la imagen del oponente para desplzuar

bito politico.selegitimizac  deslegitimiza
lmcas programasy acciones de los diversos

R : o -:Sabemos bien que los centros de poder estan
Sl le sumamos a ésto el progreso que han tenido::
la informatica, las telecomunicaciones y equipos:

inlegrados por clases representativas que tienen
su paralelo en todos los Estados Nacionales. La
clase gobernante nacional estd pendiente de las
decistones politicas y estratégicas en su misma
clase a nivel internacional.

i




Es muy importante senalar que la informacioén
internacional es un recurso basico, cotidiano,
permanente y, por ello, es un factor ineludible en
todaslas funciones dealto nivel de lasinstitucfones
gubernamentales.

Por distintas razones, al ario y medio de haber
presentado parte de este trabajoy por condiciones
mas favorables, me propusieron participar en un
proyecto denominado “Consejeros de Prensa”, el
cual estaba orientado a establecer en aquellas

representaciones mexicanas en el exteriorcon las ' .
cuales México mantiene importantes relacionesa ;"

una persona especializada en la materia, que

diera apoyo para el mejoramiento de la Imagen de - ‘

Méxicoy se convirtiera en un verdadero promotor
de nuestro pais. - o

El trabajo que se presenta esta 'dtvidid‘d‘f

fundamentalmente en tres partes; una primera

que pretende mostrar una relacién entre la teoria:
comunicacional, con su aplicabilidad un caso-

especificocomo esla funcién que debe desempenar
la Secretaria de Relaciones Exterjores ante su reto

como comunicador; unasegunda seccién abarcaria .

la creacion de un sistema gubernamental de
coordinacién y la creacién de las consejerias de
prensa y, por ultimo, un analisis de la gestion y
experiencia que durantecuatro aros he mantenido
como Consejero de Prensa en la Embajada de
México enVenezuela -incluyendo un breve analisis
de los medios de comunicacién mas importantes
de este pais-.

L
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1. MARCO TEORICO

1.1, COMUNICACION INSTITUCIONAL

Las instituciones existen debido a que responden
a las necesidades de la sociedad. Los servicios o
satisfactores que las instituciones proveen a las
necesidades soclales son las razén de su existencia.
Dichos servicios o satisfactores idealmente son
provistos a los grupos sociales de una manera
organizada; es decir, a través de una serie de
actividades realizadas por personas unidas en la
consecucién de un propésito. Por consiguiente,
puede decirse que las instituciones son un sistema
organizacional creado y legitimado por la
satisfaccion de las necesidades de los grupos.
Estasnecestdades abarcarian desde las fisiologicas
hasta las de autorealizacién. También abarcaran
las de tipo social como serian la de preservaciénde
los grupos y las encaminadas a la consecucién de
los fines que son propias de todo sistema.

De esta manera resulta evidente que las
instituciones, vistas como entes organizacional y
de acuerdo con lo anteriormente expuesto, deben
ser estudiadas desde las perspectiva de la teoria

de sistemas o por lo menos, esta posibilita en
buena medida, simplifica y auxilia al estudio de: nen
" enfuncién especifica de unfin o propésito particular

aquélla,

- Asi pues, desde este enfoque tedrico definimos a la
Institucién como un Sistema Social que mediante
la utilizacién de recursos actiia coordinadamente
para la conservacién de los objetivos para los
cuales fue creada.

1.1.2 PRINCIPIOS DE LA TEORIA DE
SISTEMA APLICADOS A LA
INSTITUCION

Los principios que rigen a todo sistema se aplican
a la Institucion de la siguiente manera:

Homedstasis en la Institucion, el equilibrio. se
humanos, entre otros), y sus productosterminados

(objetivos alcanzados, servicios que presta,
informacién que proporciona, etc.) , asi como
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entre sus diversos elementos estructurales, (como
serian sus distintos departamentos, su personal,
etc.) .

Interdependencia La Institucion afecta al medio

ambiente a travésde sus productosy se ve afectada
por éste a través de la retroinformacion.

Entropia_En la Institucion la entropia positiva es
elconjuntodetodoslos problemas que obstaculizan
su desarrollo y le impiden lograr sus objetivos.
Ejemplos de ellos podrian ser sus problemas
laborales, escasez de materia prima, inestabilidad
politica del pais, inflacién, etc. Por lo contrario, la
entropia negativa sera todos los esfuerzos que
realiza la institucién para evitar su destruccion y
lograr sobrevivir; es decir, el conjunto de todos sus
esfuerzos y acciones adaptativas.

Incertidumhre En la Institucion la incertidumbre
es un estado de inquietud que se produce al existir
carencias de informacion, si se disemina
informacion que corresponda a las necestdades de
la Institucion y de su medio ambiente se dara
menos incertidumbre en ambos.

Teleologia Cada Institucién dirigira sus esfuerzos
hacia:la: realizacién de un propésito o meta
previamente, establecida. Toda Institucién existe

parael cualfue creada y dedicara toda su actividad,
independientemente del nivel de eficacia con el
cual la‘ lleve a cabo alcanzar dicho propdsito.

Equifinglidad_Cada departamento {subsistema) o
miembro (componente) de la Instituciéon busca y
puede llegar al mismo objetivo a través de la
realizaciéon necesaria de distintas funciones y
actividades o delasmismas funcionesy actividades
pero de manera diferente.

1.1.3. INSTITUCIONES PUBLICAS

Son aquellas que pertenecen a la nacién y son
administradas por el gobierno; se caracterizan por

mantiene dinamicamente entre sus' divers Sr‘{{"gl'éjerciclo de las acllvidade‘s que el goblex:no
insumos (materia prima, informacién y recursos. [cqulere realizar para la gestion del bien comun,

Cada Institucion realiza funciones diversas que lo
llevan a alcanzar objetivos propios. Estos objetivos
varian segiin la razén por la que cada Institucién




fue creada. Sin embargo independientemente de
los objetivos propios que cada una persigue
(ejecutivos, legislativos, judiciales, de vigilancia,
etc), el conjunto de las instituciones publicas (que
constituyen el Gobierno) tiene como objetivo
primordial el colaborar en la consecucion del bien
comun. Esta meta se identifica a nivel de cada pais
con el concepto de desarrollo nacional.

1.1.4. FUNCIONES DEL ESTADO EN
LOS SISTEMAS DEMOCRATICOS

Dentro de lo que se conoce como regimenes
democriaticos, es el pueblo, a través del gjercicio de
la democracia, el centro y origen del poder que
tiene el Estado a {in de garantizar la igualdad de
oportunidades y derechos y las exigencias de las
responsabilidades individuales y colectivas.

Autopresevacién de la nacién_Entendida como la

defensa y conservacién de sus valores,: ‘de‘su
cultura, de su estabilidad y de las relaclo
le interesan mantener, B

Regulacion Consiste en determina
las leyes y politicas por el bien:comu
funcién corresponde generalmenl i
legislativa.

Gestion _Esta es la funcion por la cual el Eslado +

estas actividades y, en otros solamenle
a los grupos encargados de su reall/a
tanto, esta funcién corresponde, por lo e

la rama ejecutiva del goblerno, :

Supervisiéon__En el desemperio de esta funcién el ‘

Estado vigila que las normas, leyes y politicas
producidas porla funcién reguladora sean llevadas
a cabo. Por ello, corresponde generalmente a la
rama judicial del gobierno.

2. COMUNICACION INSTITUCIONAL
COMO SISTEMA COORDINADOR

La Institucion como sistema se encuentra inmersa
en un parasistema, su medio ambiente inmediato
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y un macrosistema. La socledad, para que la
Institucién pueda darrespuesta a las necesidades
de bienestar comuin del macrosistema, requiere
coordinarse con él a través de procesos de
comunicacion. Por lo mismo puede decirse que €l
nivel de macrosistemas sociedad nacional, el
objetivo general que persigue el sistema de
comunicacién institucional es el de posibilitar al
gobierno la consecucion de su objetivo primordial:
el bienestar comun, a través de una labor
coordinadora. A nivel de sistema institucién, la
comunicacién institucional, a parte de coadyuvar
a la consecucidén del objetivo general de bienestar
comun, persigue facllitar la consecucion de los
objetivos especificos que se derivan del giro de la
Institucién Publica concreta de que se trata.

Enambosniveles, estos objetivos se operacionalizan
en la sigulente forma: se persigue la optimizacién
tanto de la comunicacién interna como de la
comunicacion externa del sistema a través de la

~armonizacién de los intereses de la Institucién,con
-los de los diversos sistemas relacionados con ella.

En el caso del sistermna gobierno, la comunicacién

interna hace referencia a la comunicacién entre
sus"diversos sistemas, o sea las Instituciones
Publicas y la externa hace referencia a la
comunicacién con sectores externos al segundo

‘gobierno, - tales como iniciativa privada, otros

realiza, implementao llevaa cabola administracion & bigmo;.. Instituciones sociales, etc.

u'alquier sistema social por el hecho de existir,
ene actividades de intercambio de informacion,

’en]ace. ‘de-interrelacion, tanto interna como
Al*haber actividades de comunicacién,
mente habra procesos de comunicacién
aran. existan o no, estructuras
nte disefiadas para tal efecto. Sin
n- ausencia de estructuras
especlali/adas los procesos de comunicacién se
darén azarosa, caética e ineficientemente. Estoes,

sin mayor, posibilidad de prevencion y manejo de
conflictos y.con alto costo, dejando asi de cumplir
muchos obfetivos centrales para el sistema. Por
ello, resulta necesaria la creacién de estructuras,
por minimas que sean, de comunicacién en toda
Institucién. Es decir, un sistema de comunicacién
que organice, ordene, coordine y haga eficientes
todos los procesos de comunicacién, posibilitando
asi ala Institucion de realizar sus propésitos. Este

3
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subsistema de comunicacién impondra orden,
eficacia y seniido a lo que de otra manera seria
cadotico.

La estructura de un sistema de comunicacion
institucional consiste en las unidades o elementos
que lo integran y en la determinacién de las
relaciones que estos guardan entre si. Estas
unidades y la determinacién de sus estructuras
realizan el proceso de coordinacion mediante las
funciones de :

A) Recibir los insumos {en este caso informacion)
b} Procesarlos y
c) Darles salida hacia afuera del sistema

Estas funciones son la esencia del proceso de
comunicacién institucional.

2.1. CLASES DE ESTRUCTURAS DEL
SISTEMA DE COMUNICACION
INSTITUCIONAL

El sistema de comunicacion institucional esta
compuesto por dos tipos diferentes de estructuras:

a) Las estructuras propias de la Institucién que
estan integradas a ésla como un subsistema y :::

b} Las estructuras externas a la Institucion que le_,}

brindan servicios integrandose lemporal
parctalmente a ésta. :

2.1.
!NTRAINSTITUCIONAL

Es aquel sistema de comunicacién institucional:
que establece el enlace entre los componentes:

individuales o publicos internos de la Institucié
La comunicacion Intra-instilucional tiene como
proposito directola coordinacién interna con objeto
de hacermas eficientie la operacion de laInstitucié

2.1.2. COMUNICACION EXTRA
INSTITUCIONAL i
Es aquel sistema que establece el enlace entre
Institucion y los publicos externos a‘ell

segunda alternativa de este tipo de comunlcaci(‘m ;

es la inter-institucional, que es el enlace de:la
Institucion que mantiene con otras Instituciones
afines al sector de sus actividades. -
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2.1.3. PUBLICOS

Otros de los elementos de la definicion de
comunicacién institucional es el concepto de
“Publico”, que, en su aceptacién mas general,
implica un conjunto de individuos unidos entre si
temporal o permanentemente, en funcion de un
interés comin. En el caso de la defincién de la
comunicacion institucional, la Institucion
constituye el interés comiin que une al publico, la
toma de postura estara dada por las opiniones,
actitudes y conductas de los miembros del publico
con respecto a la Institucion.

Para efectos dellema que nosocupa, se constituyen
en publicos de la Institucién, todos aquellos
individuos o sistemas sociales que estan vinculados
en mayor o menor grado a la Institucién dado que
laalectan, son afectados porella, o esta afectacion
es mutua, en funcién del logro de los objetivos de
ambos.

Elelemento que actiia para facilitar la consecucion
de los objetivos especilicos de ambos, es el de la
delincién de comunicacion institucional que poseen

‘las estructuras de enlace para la captura del

insumo (informacién), deben estar disenadas para

.“monitorear el medio ambiente y recoger toda la

informacién que el sistema requiera. Esta
informacion estara determinada tanto por las

- proptas necesidades internas del sistema, como
~para. las necesidades de los demas sistemas

COMUNICAC!ONJ

conectados con la Institucién. De esta manera, la

“retroinformaciénresulta untipode insumoesencial
fe para Ia homedstasis del sistemna institucional.

: La efeclividad delimpactodelos mensajes depende

2110, de éstos (empaquetamtento) se

producir una.Serle de efectos intenclionales en los
sistemas receptores a través de la labor de
coordinacién. Dichos efectos, entendidos como el
impacto producido en funcién de los objetivos
sobre el conocimiento, las actitudes y conductas
de los receptores, contribuyen a alcanzar la meta
4
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de establecimiento positivo, mantenimiento y
optimizacion de las relaciones (comunicacién) entre
la Institucién y sus publicos. Esta relacion se
maniflesta muchas veces a través de la “imagen”
que de la Institucion se forma los puiblicos.

La imagen que los publicos se forman de la
Institucién, es producto fundamentalmente de
tres factores: las caracteristicas y experiencias
individuales de cada uno de los miembros del
piblico o publicos; la relaciéon con la Institucion
una vez mds entendiéndose por la relacién todos
los contactos que cada uno de los miembros
publicos tenga con ella; la influencia de otros
individuos que a su vez hayan tenido contactos o
relaciones con la Institucién.

Esta imagen, que una vez formada afecla loda la
percepcion posterfor dela Insmucion por parte del

mente de un grupo de personas ‘a’
politicas y los productos o servicl s
ofrece. En su sentido mads: ampllo..

un alto grado de credibilidad,’y
quelogrecaptarla atﬁncion de

que aquise planteaesla falta de operaclonall/.aclonb ;
2 L El goblemo ha sido concebido como el sistema que

del concepto “Imagen I‘avorable

No se puede hablar en abstracto de una “imagen
favorable”, lo que para una institucién puede
considerarse como deseable, resulta indeseable
para otra, de la misma forma como ocurre con las

ESTRATEGIA DIE COMUNICACION INTERNACIONAL

personas. La imagen de “extrema seriedad”, puede
ser deseable para una persona en ciertas
circunstancias, pero puede ser que en otras la de
“accesibilidad” le resultara mas deseable, yaquela
“seriedad” muchas veces va acompafnada de
connotaciones de distanciaminto que en una
atmésfera informal pudieran resultar inhibitorias
para la creacion de un ambiente agradable.

Por lo tanto, resulta indispensable la
operacionalizacién del concepto “imagen favorable”
a través de la formulacion de las caracteristicas
que resultan deseables de acuerdo con laInstitucién
de que se.trate y con las caracteristicas de los
diversos puablicos. Esta operacionalizacion es una
de lastareas principales que debe desarrollar cada
comurnicador institucional.

xi\fénlente recordar que la imagen no es

€ que laimagen favorable se constituye
litador de Ja optimizacién de las relaciones
1 'debe ocuparse de ella.

un objetivo de imagen, se deben
los contactos conla Institucion en todo

lnjerencla en todos los aspectos o dreas de la
Institucion: Ello se debe a que se puede sostener
funcion del principio de interdependencia
stemallca que todos los subsistemas de la
lnstltucion afectan directa o indirectamente a sus

persigue como fin Gltimo el bienestar comin
general, Para lograrlo, necesita coordinar a sus
multiples instituciones hacla la consecucion de
este {in, Para ello, requiere de un sistema de
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enlace. Este sistema, adicionalmente, permite
también al gobierno, através de susinstituciones,
coordinarse conlos grupos que componen la nacion.
Esta importante y vital funcion coordinadoraes la
que corresponde a los sistemas de comunicacién
institucional. De esta manera, la comunicacién
institucional facilita al gobierno en general y a las
Instituciones en lo particular, el obtener objetivos

especificos que son parte de su objetivo primordial :

el bienestar comun,

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

de observar que la imagen exterior es un reflejo de
la realidad que se vive en el pais. Ese reflejo, a su
vez, puede ser distorsionado en funcién de
Intereses, locales o externos, que lo interpreten de
manera ajena a nuestro proyecto nacional.

Esencialmente, la estrategia pretende atraer el

‘interés y la comprensién de la opinién pablica
‘internacional a partir del conocimiento de los
- ‘problemasy efectos soclales, politicosy econémicos

s de la‘crisis en nuestro pais y del convencimiento

A continuacién mencionamos los objetivos mas
importantes que la comunicacién. lnsulucional‘
y ‘que’ contribuyen;
directamente al logro de las metas de desarrol]o

puede permitir alcanzar

nacional de tipo integral que conside
principal de los paises en desarrol

objel

a) Integracion interna de cada Insli i
b} Coordinacidondelalabor de dx‘uersos
enlre si
¢) Congruencias entre los planes. progr
aclividades de cada znslituclén conres,
demas
d) Diseminacion de informaclén en el sis

paralareducciénde la incertidumbre d 1
y de otras instituciones.

e) Defincién y ‘“legalizacion” de l
nacionales de desarrollo.

J) Contribucitén para el logrode una conducla social
organizada especialmente enrelaciénecon las met
de desarrollo.

g} Creacion de un clima necesario para el cambio
social orgaruzado :

INTERNACIONAL

La estrategia de comunicacion socfal del gobierno

: sobre elesfuerzo colectivo, solidario y sostenido de

lodos los mexicanos parasuperaresasdificultades.

Se perslgue igualmente, €l propésito de combatir
la“’desinformacion y el pesimismo que se ha
ropalado en'el exterior, Con tal {in, se buscara
ubrayar la’ ﬂmle conciencia colectiva de unidad,
olidarldad y trabajo en un ambiente de paz social

no,: en ese contexto, se considera la
ad de acompanar la realizacién de dichos
n1as con mediciones y sondeos de opinién

j‘periodlcos a fin de ponderar los alcances, logrosy

3.- ESTRATEGIA DE COMUNICACION‘,'{
’ comumcaclon internacional.

limllaclones en la aplicacion de la estrategia de

3.1. _DIAGNOSTICO

de México en el exterior, debe empezar de una.-

presentacionamplia, verazy realista dela magnitud
de los problemas que se enfrentan. Su base:de
sustentacion debe ser esencialmente la difusion

permanente de las politicas, aclividades y’

realizaciones del gobierno de la Repuiblica y los
avances de los programas de modernizacién social,
politica y econémiica, asi como de los testimonios
al respecto de lideres de opinién y de especialistas
de amplio criterio. Se estima que ello dara [uerza
a los mensajes y contribuira a su credibilidad.

Ladefinciéndeesta estrategia, parte dela necesidad

Al inicio de la actual administracién la imagen
externa del pais tenia una imagen positiva,

. originada por las politicas y programas ejercidos

por- el presidente, principalmente las acciones
politicas, econdmicas y judiciales, el avance
obtenido por larenegociacién de la deuda externa
y la politica econdémica que se ha aplicado, asi
como la razén de las acciones de promocién de
nuestra imagen en el exterior.

Sin embargo, se han mantenido latente y, en los
ultimos meses, recrudecié su virulencia en la
prensa inlernacional, una tematica lesiva a la
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imagen de México, segun una 6ptica que incluye
entre otros, los siguientes asuntos criticos:

a) Corrupcion administrativa y policiaca

b} Violencia (politica) e impunidad en los delilos
¢} Violacion de los derechos humanos

d) Narcotrafico y problemas fronterizos

e) Incremento de los _flujos migratorios

) Prolongacténde los efectos de la crisis econémtca

Almismo tiempo, este caldo de cultivo had‘_, 10 ¢

y ampilificado problemas politicos intérnos.
electorales, legislativos, polilicos, -etc-
protagonistas han encontrado foros y trib
Estados Unidos, LatinoaméricayEuropa, a
parte de las agencias y periodlcos de cire
internacional.

Se configura entonces una pln/a
de la imagen internacional de Méxicg, que conjuga

laviolencia politicay degrupos de narc traf icanles;:

a través de los asesinatos de prelados y pohucos
de gran envergadura, como-el’clima:de
inconsistencia e intranquilidad en Chlapas bajo

poblacién.

3.2. OBJETIVOS
Con el propésito de difundir e lnfom)ar acerc
los programas y realizaciones del Gobierno d
Republica, asi como ante Ia necesidad de p :
articulacién de campanas dariinas contra Mé
y de responder a las Impugnaclones mfundadas.
se hace preciso definir una eslrate
comunicacién internacional que se desempen
en los siguientes planos

3.2.1. INTERNAMENTE

a) Coordinacion delas instancias puiblicas, privadas
y sociales que realicen actividades en el exterior.

b) Delinicién de una politica adecuada hacla los
corresponsales de medios extranjeros acreditados
en nuestro pais.

3.2.2. EXTERNAMENTE

a) Reforzamiento de las capacidades de
comunicacién de las misiones de México en el

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

Exterior, dotandolas de los elementos necesarios
para ello ( apoyo administrativo)

b) Continuar operando y vigorizando los
instrumentos que permiten proporcionar
informacion oportuna y suficiente a las misiones

. en el exterior sobre la realidad nacional para que
" se ‘puedan elaborar comunicados y emitir
- “declaraciones ante los principales medios de
’com

i(‘:’ac_:ivon de cada pais.

icacion, utilizacién y promocién de foros
‘emlilan tener acceso a los diversos sectores
de interés locales, para estructurar un clima de
opinién favorable a México en el extranjero

i°3.3.3. PROPUESTA

Para,poner en practica los puntos anteriores se
.. propone.en lo Interno, lo siguiente:

-a) El fortaleéimienlo del Comité de Comunicacién
“.Internacional (CCl), instancia de coordinaciénentre

las dependencias y entidades puiblicas que lleva a

“ caboactividades en el exterior, con la participacién
los auspicios de un ejércilo amenazante:y: las- 3
condiciones de depauperisacién ‘que vlve las

eventual de organlsmos privados y sociales,

co de dicha instancia, deberan atenderse
lentos de difusién en el exterior de los

b):Es recomendable que las dependencias y
enudades publicas programen viajes y visitas al
terior dé funcionarios y especialistas, con miras
a dar conferencias; declaraciones o entrevistas a
los medios de comunicacién.

E(,:)':Con respecto a los corresponsales de medios

extranjeros acreditados en México, st bien la

relacién primaria corresponde a la Direccién

General de Comunicacidén Social de la Presidencia
de la Republica, se hace necesario retomar la

‘pauta de las dependencias y entidades publicas

paraqueatiendan susnecesidades de tnformacién,
eslablezcan contacto permanente y les
proporcionen materiales adecuados.

Es necesario, incluso, que la atencién a los
corresponsales adquiera un rango prioritario y de
alto nivel en cada Secretaria o entidad
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descentralizada; se estima preciso, al respecto,
que cada secretario de Esiado designe un
representante para mantener un contacto
permanente con los corresponsales de medios de
mayor interés para México.

d) En cuanto al fortalecimiento de las tareas de
difusién y comunicaciéon de las misiones en el
exlerior, cabe senalar que las Embajadas y
consulados sonlosresponsables “insitu”de dichos
procesos y del cuidado de la Imagen de México;
constituyen la infraesiructura basica para
reorientar positivamente y promover la ‘imagen
internacional de México, por lo cual es.preciso
asegurar que estén debidamente doladas de los
elementos indispensables para esta tar .

En este sentido debera existir un Consejer s d
Prensaenaquellasmisiones de mayor impoﬂanc
en el aspecto de la imagen exterior. para’Méxic

e} Otro punto de apoyo de las accio
comunicacion de las mislonesen elexterior, podria
ser la contratacion de Consultores de Medi
Campanas.

f) Tanto el caso anterior como los contralos que
celebran las dependencias como las entidad

publicas con agencias y oficinas de relaciones®
publicas en el exterior, deberian ser rubricados
por la Secretaria de Relaclones Exleriores, la -

Direccion General de Comunicacién Social de la
Presidencia de la Republica y la dependencia
contratante.

3.4. LINEAS DE ACCION

3.4.1. Corresponsales Extranjeros
Acreditados en México

a) Preparactony distribucién semanal de materiales

deinformaciény documentos de orientacién sobre . ‘

propositos y programas gubemamcmales.-‘

Asimismo, maleriales de apoyo en detem1 na

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

¢} Organizacion periédica de sesiones informativas,
conferencias de prensay entrevistas con servidores
publicos, legisladores, dirigentes empresariales,
intelectuales y otros representantes de sectores
diversos en relacion a asuntos especificos.

3.4.2. MEDIOS DE DIFUSION EN CIUDADES
CLAVES

a) Envio continuo a las Embajadas y consulados
de México de materiales informativos y
documentacién que complemente a los que ya se
envian via NOTISEM, boletin de informacién
semanal y valija periodistica para su difusién ante
los medios de comunicacién.

b} Programacién periédica de pldticas, conferencias
:de prensay entrevistas de embajadores y cénsules
‘generales con los principales medios.

Proporcionar materiales informativos, de “color”
y:-.de orientacién a medios impresos de
comunicacion,

d)7Atencién especial a periodicos y medios

ectronicos de habla hispana y/o perienecientes
a 1as ‘comunidades mexicano-estadunidense de la
/ona fronteriza de Estados Unidos con México,

3.4.3. FOROS DE SECTORES DE OPINION

a) Solicilar a los represeniantes mexicanos en el
exterior identificar y detectar los foros mas
importanies en su misién para promover la
realizacion en ellos, de almenos dos actividades de
México al ano.

b) Promover, asimismo, en universidadesy centros
académicos la realizacion de seminarios sobre la -
realidad meéxicana. .

coyuntura y/o de interés bdsico’ p'n'a cada irc

dependencia o entidad pablica

b) Platicas semanales de Secrelarios de Estadocon
gruposdecorresponsales de los medios de difusion
mads influyentes.

d) Idenul’icar a-los mejores estudiantes de los
centros de estudios sobre Latinaomerica o México
e invitarlosavisitar México, proporcionandoles un
programa de actividadesy entrevistas e informacion
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.
amplia.

Se plantea unminimo de 10 visitantes anuales, asi
como la posibilidad de establecer becas de verano
confinanciamienio de Fundaciones e instituciones
privadas.

e) Invitar a México a personalidades claves de
periédicos, para que junto con su corresponsal en
nuestro pais, sostengan platicas con funcionarios,
empresarios, académicos, etc. segiin una agenda
de temas y tiempos programados.

f) Es necesario proporcionar una atencion especial
ala creciente presencia politica, econémica, social
y cultural de las comunidades de origen mexicano
residentes en los Estados Unidos, hacla los cuales
tambiénse promoveranyorganizaranconferencias
y foros.

3.5 EVALUACION

Sera necesario estructurar mecanismos de
evaluacion del programa de comunicacién

internacional y de promocién de una imagen

positiva de México en el exterior. Para:ello;ise

considera la realizacion periddica de mediclones Y.

sondeos de opinién que permitan pondera
alcances y las limitaciones de la estrate
comunicacion internacional.

Sera preciso que los Embajadores y. Céi
detallen en sus informes mensuales’ la

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL
ese propésito.
4.1. OBJETIVOS

Se planteé orientarse a dos objetivos
fundamentales:

a) Servir como foro para el analisis de la imagende
México en el exterior, asicomo sobre el efectodelas
acciones instrumentiadas para mejorarla.

b} Funcionar como instancia de coordinacion de
las actividades de las distintas dependencias
gubernamentales que actuan fuera del pais, en los
aspectos de comunicacion e imagen publica en el
exterior,

4.2. INTEGRANTES

ElCClI se integra por los titulares de las siguientes
dependencias

a) Secretaria de Relaciones Exteriores

-b) Secretaria de Gobernacién -

que han programado y llevado a cabo, asi como los :

efectos originados en los medios locales.”

Permanentemente serealizaran analisis periédicos
sobre el estado de la imagen internacional de
nuestro pais, asi como anilisis de coyuntura sobre
aspectos determinados que afectan a dicha imagen,
afinde proponerpautas de previsiény de respuesta.

4. COMITE DE COMUNICACION
INTERNACIONAL (CCI)

Conel propésitodeorientary coordinarlos trabajos
en materia de imagen de México en el exterior de
las principales dependencias ptiblicas que acthan
en el extranjero. el Gabinete de Politica Exterior
acordé el 22 de Febrero de 1989 la creacién de un
Comité de Comunicacion Internacional (CCl) y un
Grupo Técnico {GT)} que lo apoya en el diserio,
instrumentacion y coordinacién encaminadas a

General de Comunicacion Social de la Presidencia
funge como secrelariq técnicodel CCI. En principio,
el comité debe reunirse trimestralmente.

Asimismo debe reunirse en caso de alguna
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emergencia que amerite la coordinacién
informativa, para hacer frente a situaciones que
vayan mas alla de las propias instituciones y que
involucre a todas las dependencias del Comité

4.3. ACTIVIDADES

Para la consecucidn de los objetivos generales del
CCI, se establecieron las siguientes actividades:

a) Elaborar un informe trimestral de la situacién
de la Imagen de México en el exterior, que incluya
el analisis de la efectividad de las actividades
realizadas para mejoraria.

b) Promover el envio de informacién de caricter
oficial sobre el acontecer nacional hacia la
Secretaria de Relaciones Exteriores, que a su vez
la remitira hacia las misiones de México en el
exterioratravés del boletin deinformacion semanal
y otros vehiculos informativos.

Se precisé que los contactos queestablezca.

cualquier entidad en el campo de las relaciones
publicas en el extranjero, deberan presentarse a
través del CCI. Asimismo, gque la-relacién
institucional del gobierno de la Republica con la
Asociacion de Corresponsales Extranjeros en
México, corresponde a Comunicacion Soclal de la
Presidencia.

4.4. FUNCIONAMIENTO DEL GRUPO
TECNICO DEL CCI

Para la ejecucion, seguimiento y evaluacion de las
actividadesaprobadas, se integré un Grupo Técnico
del CCI, presidido por el titular de la Direccién de
Comunicacién Social de la Secretaria de Relaciones
Exterioresy por un representante de la Direccién
de Comunicacioén de la Presidencla de la Repub)ica

como secretarto técnico.

Las actividades basicasde este Grubo’f"cniéo son"

a)Reunirse periodicamen(e para

las diversas dependencias y. enlidades a’ fin:de
proyectar una imagen posiUva de Me‘dco ‘en‘el
exterior, : ,

b) Hacer el inventario de los'mstru‘inentos y
capacidades instaladas para el efecto por las

T, oordmar ;
yapoyar, ensu caso, lasacciones qlie desempenan .

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

dependencias integrantes del CCI, para proponer
posibilidades de coordinacion e interrelacién.

c) Definir y aplicar sistemas de analisis sobre la
imagen en el exterior y la comunicacién
interinstitucional, tales como bases de datos y
correo electronico, que posibilite concretar la
coordinacién de los integrantes del CCL

5. DEFINICION CONCEPTUAL DE LA
FUNCION DEL CONSEJERO DE
PRENSA

Hactiaelexterior, lacreaciénde areasespecializadas
en comunicacion, bajo la responsabilidad de una
Consejeria de Prensa, es la de dar cumplimiento a
uno de los objetivos de politica exterior establecidas
en el Plan Nacionalde Desarrollo enloquerespecta
a la Imagen de México en el Exterior y que apunta
que las misiones en el extranjero son las
responsables de la promocién de la imagen de
Meéxico; ya que se busca una presencia objetiva de
los problemas que afrontan y de los esfuerzos que
realizan puebloy gobiemo mexicano para
resolverlos 2

Para: ello. es necesarlo desarrollar una amplia
gamade actlvldades de acercamientoy diilogo con
presentauvos de las localidades
donde las mlsiones estin acreditadas, asicomola
promocion y dif usion de nuestros valores. Con ello
se preiende’ proplclar el interés y la comprension
de la:opiniénipublica internacional sobre las
lransfomlaciones que tienen lugar en nuestro
pals

La gran mayoria de las misiones de México en el
exterior, diplomaticas y consulares, han carecido

--de una area dedicada a las tareas de promover una

imagen positiva de México ante los medios de
dilusién, asi como hacia los sectores de opiniény
de interés de cada circunscripeion,

Dentro de los objeﬂvos estratégicos de la politica
exterior, se establecen las premisasy orientaciones
bésicas para disefar y ejecutar una politica de

-comunicacién internacional que promueva

sistematicamente una imagen positiva de México.

Dicha estrategia se debe sustentar en la difusién
permanente de las politicas, actividades y
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realizaciones del gobierno de la Republica,
considerando que la imagen exterior es, en gran
medida, un reflejo de la realidad que se vive en el
pais; este reflejo, a su vez, puede ser distorsionado
en funcién de intereses, locales o externos, que lo
interpreten de manera ajena a nuestro proyecto
nacional.

De ahi la necesidad de crear dreas de informacién

en las misiones de importancia estrat glca.’
encabezadas por un Consejero de Prensa:

conocimiento, la sensibilidad y criterio he
para expresar juicios sobre la realidad

econémicay social de nuestro pais, asi com
los asuntos bilaterales de lnleresvfurida

como de los principales sectores de opmion yde

interés vinculados a la misma; en'su desempen

debe adoptar una actitud positiva; para sugeriral'ﬁ nali
jefe de misién estrategias y:lineas' de -accion.

informativas; debe poseer igualmente unaefectiva

capacidad negociadora, con un discurso claro.y:’
preciso a fin de propiciar el interés, respelo y.

credibilidad por parte de los representantes de los
medios de difusion y de los interlocutores locales.

También debe interpretar, con sentido abiertlo y
dinamico, el principio de “sigilo” diplomalico, para
desarrollar con eficacia“sus obligaciones e
iniciativas ante los medios de. difusién,
manteniendo incélumes .. los
establecidos. : .

Debe, asimismo, identificar las oriehlaéiones ‘e’
intereses que determinenala opmion publlca dela::

localidad en que opera, a efecto de que adopte la

estrategias y prioridades que el propio escenarlo

local exige.

En sintesis, las funciones y actividades’  del
Consejerode Prensa en el campo delacomunicaciéon
pretenden constituirse en herramientas para el
cumplimiento de una de las vertienies
fundamentales de la politica exterior mexicana,

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

asi como en un apoyo institucional eficaz para el
desahogo de las atribuciones y prioridades
encomendadas a los jefes de mision que México
tiene asignados en el exterior,

5.1. ACTIVIDADES
5.1.1. De conformidad con las directrices del jefe

de misién, fungir comovocerooficial de la Embajada
o Consulado General, ante los medios de

comunicaciény los sectores de opiniény de interés

de cada localidad.

: 51 .2 Constituirse en el responsable de coordinar
“todo lo relativo a elaborar, compilar, ordenar,
§ procesar y difundir informacién periodistica de

para México en la localidad respectiva,

sesorar al titular de lamisién en torno alas
s y.el clima de opini6n existentes hacia
localidad.; asimismo, sobre los

r,medlos electronlcos de la localidad.

.1, 5 Preparar un reporte diario para el jefe de
mision sobre esas informaciones, que incluya una
carpela de:recortes y la seleccién de las mas
lmporlanles. anotando las tendencias previsibles

y. en-su: caso el disefio de respuestas

insutucionales

5.1.6. In legrar un directorlo actualizado de los‘ ’
mediosde comunlcacion que operen enla localldad

protocolos impres

“en las primeras dos horas de labores de la misién,
los recortes de los medios Impresos que se refieran
a México o a temas colaterales de interés para
nuestro pais, asi como reportes sobre los medios
electronicos que aludan a México, a {in de que
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aquella los haga del conocimientio inmediato al
titular de la Secretaria y a la Direccidon General de
Comunicaciéon Social de la Presidencia de la
Repriblica, asi como a otros [uncionarios de las
dependencias que integran el CCl.

Cuando exista un requerimienio para enviar
informaciones de prensa a olras dependencias
gubernamentales, o a diversas dreas de la
Cancilleria, invariablemente deberan enviar copia
a la DGl de la SRE

5.1.8. Proporcionara al jefe de la misién la
informacion que se considerara en la Imagen de
México sobre las tendencias registradas hacla ese
concepto, asi como las actividades desempefiadas
para la promocién de dicha fmagen, para hacer

aclaraciones o para responder a 1nl‘onnaciones

lesivas.

5.1.9. Reallzar consultas periddicas con la DGl de.
la SRE, para obtener informaciones;o resolver:

dudas o aclaraciones orientadas a la preparaci
de comunicados, mformaclones o decl raciones a
los medios de dlfuslon

5.1.10. Conexo a lo’ ante 0
integracién de una red o sistema co puhr
lipo correo electrénico,” para’; comunicaciones
consultas y trasmisio

misiones y la Cancme i

Esto implicara integrar b
niveles mediante disc
comunicados, monografias inforni
disposiciones juridicei

5.1.11. Presenlar un infomle ‘periddico, al menos’
quincenal, scbre el desempcno de sustareas al jefe '

de misién y a la DGI de la SRE - e

5.1.12, Propiciar la utilizacién eliciente déllos
medios de comunicacion disponibles en la mision
diplomatica.

5.2. Actividades de difusién y divulgaciéon

5.2.1. Estructurar conjuntamente con el jefe de la
misién, un programa general de comunicacién
que incorpore todos los aspectos de informacion,
difusion, divulgacion, promocién y relaciones
publicas institucionales desemperiadas por la
propia misién, basado en los senalamientos sobre
politica exterior.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

Asimismo, dicho programa debera considerar la
atencién a los requerimientos de difusion de los
asuntos especificos de las dependencias
gubernamentales que conforman el CCL

Este programa general, debera ser turnado a
consideracion a la DGI de la SRE, que atendera lo
relativo a los apoyos informativos que requiera y
haré un seguimiento.

5.2.2. Elaborar y tener actualizado un “perfil” de
los medios de difusion locales: propiedad; vinculos
econémicos, financieros o politicos; temas
privilegiados; auditorios mas alendidos; nivel de
influencia y prestigio en la opinién publica,
corresponsales nacionales y extranjeros
acredi(ados' ete.

5.2.3. Establecer los mecanismaos de coordinacién

vadecuados para la difusién sistematica de
“comunicados. y..documentos informativos que

eﬂejen la realidad nacional en los medios de
. ;

justar, traducir, en su caso, y
adoSy documentos informalivos.

-Influyentes y, en'su ¢ caso. analistas huéspedes de
los medws vlnculados con temas acerca de México.

5.2, 7 Est'\blecer canales de comunicacion
-permanentes’con los corresponsales’ mexicanos
acrediladosen lalocalidad de lamisién diplomatica
oconsular, asi como con los enviados especiales de
los medios de difusion nacionales.

5.2.8. Impulsar acuerdos ¢ intercambios entrelos
medios de difusién mexicanos (estatalesy privados)
y los asentados en la sede de la embajada.




5,2.9. Promover la visita a México en coordinacién
conlas instancias pertinentes, delideres de opinion,
editores, reporteros y columnistas locales, asi
como la programacion de entrevistas y otras
actividades de indole informativa para todos los
comunicadores acreditados que viajen a nuestro
pais.

5.2.10. Establecer relaciones con sus homdlogos
de las Embajadas o consulados generales
geograficamente cercanos, a efeclos de
intercambiar informacion, punios de vista y de
experiencias que contribuyan al enriquecimiento
de sus actividades.

5.3. Actividadesde orientacién y promocién

5.3.1. Establecer, en conjunto con el Jefe de
Mision, las prioridades y estrategias para el
acercamiento y la comunicacién con sectores
relevantes de la vida politica, econémica, social y
cultural de la localidad.

5.3.2. Definicién y aplicacién de un programa de
relacionesy contactoscon sectoresy gru pos locales
influyentes:

a) Grupos connacionales y. organtzaclonesk

i transformarse: en’ una verdadera “agencia
: lnfomlaliva mexicana” en el extranjero; debe serel
'motor de la difusion de todo aquello que concierne

ciudadanas de origen mexicana

b) Sectores gubernamenitales y legi‘;slativos'lc‘)'c&leé?'

¢) Sectores politicos
d) Asociaciones civiles
e] Lideres de Opml()n

Jl Organismos empresarlales econbmicos Y
Jinancieros RS

gl Sectores academlcos e intel cluales

5.3.8. Participar periodlcamente en mesas
redondas, coloquios, forosa ademicosy reuniones
diversasdelasinstanciasy grupos localesaefeclos
de difundir informacién sobre Méxicoy posibilitar
un conocimiento objetivo de.los esfuerzos que se
realizan para la modernizacién nacional.

5.3.4. Actuar, conforme a sus responsabilidadesy

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

conla orientacion deljefe de la mision, ante grupos
legislativos, de interés o presion (“lobbies”),
difundiendo una imagen positiva del pais y
proporcionando los elementos informativos
suficientes para promover los esfuerzos nacionales
tendientes a la recuperacién y modemizacion.

5.3.5. Promover, con el acuerdo del jefe de mision
y los responsables de las areas correspondientes,
los inlercambios y mecanismos de coordinacién
referentes a la promocién de una imagen positiva
del pais: conferencias, mesas redondas,
exposiciones, etc.; asi como para la visita de
personalidades locales y grupos de interés
influyentes a México.

5.4. EXPERIENCIAS Y PROPUESTAS PARA LA
MEJORLABOR DE LACONSEJERIA DE PRENSA

Parte de la conformacién de unaopinién pablicala
llevan a cabo los medios de comunicacién, de
hecho éstos son el enlace entre la sociedad y los
goblernos de cada pais; desarrollar una estrategia
de acercamiento, enlace e intercomunicacién es la
funcién que dentro de las embajadas de México
lleva a cabo el Consejero de Prensa

De hecho'la Consejeria de Prensa debe

lerto ‘que la Embajada genera

.mformaclon ‘propia;.la.cual debe ser difundida
:lantoen el pais sede como en México, también es

importanie “contar. con una adecuada
retroalimentacién por parte de México, no sélo a
través del NOTISEM, que de hecho es soélo el
resumen de los periddicos de México, sino una
fuente activa que genere informacién hacia el
exterior para que, una vez que haya sido recibida,
sea difundida hacia los medios de comunicacién
local.

5.4.1. OFICINA DE ENLACE ENTRE LA SRE
Y LAS CONSEJERIAS DE PRENSA




La mayoria de la informacién que se genera en
Meéxico. y que se publica en los distintos medios de
comunicacion de los paises receptores, es la
difundida a través de las agencias internacionales
de informacion, las cuales de ninguna manera
representanlos intereses, niobjetivos del gobierno,
ni mucho menos del pais.

En la mayoria de los casos, la informacién que se.
trasmite se refiere a catastrofes, opiniones de la’"
oposicién, hechos de violencia; las: cuales, : prioritariasdel Estadoy que permitan dara conocer

encuentran amplios espacios en la prensa tanlo]
: " estructuras sociales.

escrita como audiovisual local.

Por olra parle, cabe recordar que las agenclas

envian enorme cantidad de inlormaciones

diariamente y que éstas son jerarquizadas y:

editadas por los medios de comunicacién local,

segun la trascendencia de los eventos y el impacto-

que puedan tener, Pero en pocas oportunidades se
dandifusién a informaciones positivas sobre México
oquedena conocer el esfuerzo que realiza gobierno
y pueblo mexicano para alcanzar los objetivos que

se han planeado como sociedad en su conjunto.

Los esfuerzos que deben realizarse para logfdr la"

“mejor imagen del pais”, deben estar enmarcados

tanto en la labor que realiza un profesloml enla’

materia, asi como de las estralegias puestas en

marcha en la SRE, como en‘el resto.del Estado,

para contar con elementos: informativos :que

permitan hacer frente alosretosde “haceratractivos
para los editores la informacion mexicana”.

Debe considerarse la creacion de una estructura
especificadentrode la DGI, lacual sirvade contacto
permanente entre las Embajadas, en particular
con las Consejerias de Prensa, como con el restode
las oficinas gubernamentales, para poder generar
tanto informacién coyuntural como estructural.
Es decir, contar con una “oficina de enlace”; enla
cual se establezcan mecanismos dinamicos -e
inmediatos de informacion y retroinformacién, a

fin de poder “ganar espacios” (nformativos en los .

medios de comunicacién locales.

informativas, es preciso diferenciarlas de la
siguiente manera:

a) Informacién Coyuntural Es aquella que se !

genera diariamente en México, y las propias

““Correo Electr nico ‘o
‘de “respuesta“inme
“teléfonoo faxy debe
cada'unadelas nllsionés dada la urgencia que se

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

actividades desarrolladas por las Embajadas, que
por su imporiancia y trascendencia merece ser
difundidas en los medios de comunicacién de los
paises sedes (ejemplos de ésta serian actividades
y declaraclones del presidente, de los secretarios
de Estado, de funcionarios del gobierno federal,
ele)) .

b) Informacién Estructural Es aquella
informacién atemporal que se refiere a las areas

que es México, su cultura, sus organizaciones, sus

c) Informacién de Respuesta Inmediata Es
aquellaque deberesponder a eventosinesperados,
no programados, que requieren una respuesta
inmediata por parle de autoridades
gubernamentales que impidan el fortalecimiento
derumoreso informaciones que “dafien” la imagen
del pais.

Tanto la informacién estructural como la
coyuntural, pueden ser enviadas'a la mayoria de
las Embajadas-a*través de.los medios de
comunicacién tcon’ que cuenta ‘la’ Cancilleria:

5 “Valijadiplomatlca parala
deben - utilizarse el
Sp nderalas exigencias de

pueda plantear la tematlca

A conlinuacion se resaltan las dreas que a nuestro
juicio pueden ser consideradas como prioritarias
para el envio de informacién y los tiempos en los
cuales seria’ conveniente programarlas para su
trasmisién: -

a) Informacién Presidenctak

Coyuntural; declaraciones, discursos, entrevisias,
etc, realizadas por el Presidente que por su
importancla y trascendencia puedan ser enviadas
diariamente a las embajadas para su difusién,
Estructural:  Politicas, “discursos”, programas

R elaborados por la presidencia de la repiblica;
5.4.2. A fin de poder separar las necesldades«

participacion en foros internacionales, futuras
recepciones de mandatarios de otros paises, ete.

b) Informacidn de 1z Secretaria de Relaciones
wteriores; Coyuntural. Declaraciones, discursos,
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entrevistas, que se le realicen tanto al Secrelario
como a los subsecretarios y/o principales
funcionarios de la Cancilleria. Su distribucién
debe ser diaria, resaltando aquellas informaciones
que por su i{mportancia merezcan un tratamiento
especial. Estructural; informes, analisis, estudios,
entrevistas especialmente realizadas para los
medioslocales, presencia de México enOrganismos
Internacionales, participacion futura en eventos
internacionales de trascendencia para Meéxico
seguimientos a los acuerdos alcanzados, etc, Est:
informacién debe ser enviada, por lo menos-un
vez a la semana, dependiendo el grado de interé
que represente para la Cancilleria querer influiren
determinadas tematicas.

c) Imformaciém Ecolmémﬂca - Estru»clura]
informes de los avances que halogradoel oble
en materla econdmica y social, la ap]l

a la semana. Informaclon
Declaraciones, acuerdos, convenioslratados ‘elc

que realicen los represenlantes del’ gobiemo en’
Estudios de:
perspeclivas, participaciéon~deMéxico-en’ Ios'.;
'cuenla Meéxico, su vida y obra, participacién en

materia de politica economi
mercados [inancieros inlemaclonales ele.

d) Informacién soctal: Estmclural. Avances que
en materia de salud, vivienda, educacion -,
incorporacién de la poblacion de escasos recursos
combate a la pobreza extrema, apoyo.a las
comunidades campesinas y urbanas. Estas
informaciones deben ser enviadas diariamente, ya
que el objetivo fundamental ‘del gobierno es el
bienestar comuan. Informacién Coyuntural'

puesta en marcha de programas de gobierno,

avances que se alcancen en cada uno de Ias niveles-:
; ‘i cultura’en Mexlco. los pasos que se realizan para

irecuperarnuestro patrimonijo artistico e histérico;
d) Informacism tmneuca Eslruc ral; po] icas:
que maneja el gobierno’ en’'maleria’ de desarrollof.;
turistico, desarrollo de: la mfmeslruclura en’las”

de educacién, etc.

diversas entidades del pals. participacion a nivel
internacional; cifras y esladisticas; inversi6én
extranjera; reporiajes sobre los principales puntos
turisticos del pais, facilidades y servicios existentes
en México para los turistas. Esta informacion

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

debera ser enviada cada quince dias, acompaitada
de material fotografico y de video.

Informacién coyuntural: anuncios, declaracfones
o informes realizados por el Secretario o
subsecretarios de Turismo u organismos
dependientes de la Institucién; declaraciones,
informes, ‘documentos emitidos por las

: organizaclones privadas vinculadas con el turismo.

ormaciém Politica: Estructural;
onformacién del sistema politico mexicano,
,artldos politicos existentes, procesos electorales,
elensa de los derechos humanos, estructuras
ia]es 'y policiales, etc. Estas informaciones
ede’ ser enviadas cada mes. Coyuntural:
nformacion relacionada con los procesos
orales, acciones emprendidas por la Comisién
onal de Derechos Humanos; las actividades
‘Importantes de los partidos politicos, sobre
aque]las que esténvinculadas con el quehacer
'e acional,-declaraciones de los funcionarios
ecrelana de Gobernacioén, gobiernos

i6n. cultural: Estructural; historia,
-y folclore de México; participacion de las
comunidades indigenas en el desarrollo cultural
nacional;’ ila’ participacién de grandes escritores,
historiadores. pintores, escultores con que contdy

ambitos internacionales y su reconocimiento, el

-avance que en cada uno de estas ramas se vienen
‘realizando en el pais (teatro, plastica, literatura,

elc.) que representa uno de los valores mas
imporiantes con que cuenta el pais. Esta
informacion debera ser enviada cada semana,
dado quelosmedios de comunicacion, en particular
los Impresos , ofrecen amplios espacios en
suplementos cullura]es y revistas especializadas.

Coyunlural entrevistas con personalidades de la

‘que-emprenden las dependencias

f«pub]icas en pro de la difusién cultural mexicana

(Secrelana ‘de* Educacion Universidades e
Instituciones de Educacién Superior, CONACULTA,
entre otros).




5.4.3. ATENCION ESPECIAL

La participacién de representantes del sector
publico y privado, asi como de personalidades
culturales o artisticas en los paises con que se
cuente Consejerias de Prensa, debe tener un
tratamiento especial. Por ello se debe eslar atento
de las fechas de sus visitas y su participacién en
foros internacionales, ya que previa su
participacién, deberan enviarse blografias o
curriculums, fotografias y una breve resena de los
motivos de su presencia en el pais, a fin de que se
puedan preparar o bien boletines informativos o
conferencias de prensa, que permita crear una
tmagen mas favorable de México.

5.4.4. INFORMACION EXCLUSIVA

Con el objeto de poder desarrollar una presencia
mas activa entre los medios de comunicacién y
obtenermayores espacios, seria conveniente enviar
a las Consejerias de Prensa informacion exclusiva
realizada especificamente para estos fines, En este
caso, se puede conseguir la colaboracion de los

medios de comunicacion con que cuenta el Estado,
a fin de poder hacer frente a temas coyunlurah:s
especificos que puedan resultarde interés paralos .

medios de comunicacion locales.

Estasinforrmaciones pueden serelaboradascuando
se desea influir en determinados temas (como por "~
ejemplo firmas de tratados de libre comercio, Lz
particlpacion de México en la ONU u OEA, previas

a las reuniones del Grupo de Rio, etc) y se cuente

con la informacion de especialistas en la materia y.

sobre todo, que sea contextualizadas.
6. RELACIONES PUBLICAS

El Consejero de Prensa mantendra conlaclo
permanentes con los diversos represenlanle :

los medios de comunicacién. Para ello real
visitas a las sedes de los periddicos, ‘revistas

editar la informacion vinculada condMexico

El consejero de Prensa reallzara reunlonés'

mensuales con los reprentantes de los medios de
comunicacién. Este tipo de encuentros es de suma
importancia, ya que se permite establecer un
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contactodirecto e informal conlos comunicadores.
A estos encuentros debe asistir el Embajador, asi
como de otros funcionarios de la embajada, que
permitan dar un realce e importancia al evento y
atender debidamente a los periodistas.

6.1. CONFERENCIAS DE PRENSA

Una de las formas de estar en contacto con los
medios de comunicacion, y sobre tododara conocer
lo que suceden en el pais y el grado de las relacién
bilateral, es a través de conferencias de prensa.
Para ello se dividiran en tres etapas:

1) Se realizaran en el ano dos conferencias con la
participacién del Embajador (una a principios de
ano y otra hacia finales} en las que se permita
hacer un balance de las condiciones de Méxicoy de
las propias relaciones bilaterales.

2) Cuandose cﬁu‘e:jvlg con personalidades mexicanas

e gan que realizar anuncios de
| _afeclen tanto a México como la

2. oMUm(:Acroxv INTERNA

undamental de la labor que desarrollara la

onsejeria de Prensa es la posibilidad de lograr

a ‘mejor comunicacién dentro de la propia
ajada; Para ello se require:

Una icarpeta informativa que resuma las

,mformaclones que publican los medios de
~comunicacién sobre México; aquellas que por su

importancia repercutan en la relacién bilateral y
las que se consideren de relevancia, ya sean
internacionales o del propio pais.
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b} Organizacion de Eventos Especiales. Las
embajadas mantienen una gran rotacién de su
personal, por lo que es importante la organizacion
de eventos tanto de recepcion como de despedida
de los [uncionarios, esto crea un buen ambiente.
Asimismo se pueden realizar eventos especiales
entrelosmiembros de laembajada consus familias,
afin dealcanzarmejoresestadios de comunicacién.

¢) Participacion dela Embajada en Eventos Sociales.
Estar pendientede las fechas de celebracion de los
dias nacional, revolucién, informe presidencial,
ete. de México, enlos cuales se organizan fiestas o
encuentros que permiten un mayor acercamiento
de los funcionarios de la embajada con
representantes de gobierno, medios de
comunicacién e iniciativa privada del pais, entre
otros.

6.3. ENVIO DE COMUNICADOS OFICIALES

La Consejeria de Prensa enviara a los diversos
medios de comunicacién boletines de prensa y
comunicados oficlales, que permitan fortalecer la
comunicacién y obtener espacios en la prensa.
Estos boletines de prensa deben ser enviados por

lo menos tres veces por semana, abarcando cada..
una de las areas ya detalladas y ofreciendo;

informacion que garantice su publicacion.

Asimismo, es fundamental difundir las actividades :

que realiza la propia Embajada, para lo cual se
atendra de la siguiente manera: Invitacion a los
periodistas que cubran lasfuentes respectivas y el
envio de boletines y fotografias que reserien el
evento.

7. SISTEMA COMPUTARIZADO DE
INFORMACION PERODISTICA

El avance en materia de telecomunicaciones hace
impostergable su utilizacién para Incrementar de
manera sustantiva la presencia de México en los
medios decomunicacion de cadalocalidad. Contar
con un sistema computarizado, apoyado por
modems, CD Room, faxy lineas directastelefénicas,
permitiran mantenerse en contacto y enlazados
con todas y cada una de las oficinas
gubernamentales, asi como con bancos de datos,
tanto nacionales como internacionales, se lograra,
también, una mejory mas rapida distribucién de
la informacion a los medios locales.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

Existen actualmente sistemas “via correo
electrénico” u “on line”, que dan facilidades a las
comunicacionesy acortan las distancias asi como
los costos , ya que la mayoria de los casos son
llamadas locales. Sin estos medios, en definitiva,
las posibilidades de participacion y colaboraciéon
con los medios de comunicacion locales sera
limitada, escasa y de poca calidad e impacto.

Asimismo, atravésde este sistema se crean bancos
de datos y archivos informativos y de prensa de la
propia Embajada, en forma permanente.

8.- CREACION DE UN ORGANO
INFORMATIVO DE LA EMBAJADA

Ademisde los sistemas propuestos para la difusion
de la Imagen de México en cada una de las sedes,
es de vital importancia contar con un medio propio
de informacién, que permita difundir el
pensamiento, actividades tanto de la Embajada,
de la comunidad mexicana en cada localidad, asi
como de México.

Nombre: Presencia de México

Paginas: de 20 a 40 paginas (dependiendo cada

presupuesto)
Periodicidad: Mensual

: 'Uraje de dos mil a tres mil quinientos

Polxllca Editorlal La revista Presencia de México
debera tener un contenido positivo y propositivo
sobre: Mexico y el el pais sede; dilundira los

1prmcipios basicos en los que se fundamenta la

politica’ exterlor mexicana; difundira aquellos
eventos que contribuyan a un mejor conocimiento
de nuestro.pais y 'a Incrementar las relaciones
bilaterales; serd un foro donde puedan participar
los miembros de la Embajada de México, asi como
represeniantes del sector oficial de México y
personalidades de nuestro pais; mantendra un
lenguaje llano y comprensible,

Circulacion: la revista Presencia de México sera
distribuida entre la comunidad mexicana en cada
localidad, la Presidencia de la Republica,
Ministeriosy empresas estatales; representaciones
diplomaticas y organismos internacionales; entre
la comunidad culturaly cientifica del pais y medios
de comunicacién.

Politica de Diseno: Se contara con un formato que
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establezca la DGI de la SRE, a {in de poder dar
uniformidad atodos aquellos érganos informativos
que realizan las embajadas, pero cada uno con un
sello espectal que le de la Presencia de México en
cada pais y pueda realmente captar la atencién de
la comunidad local.

Para ello se proponen las siguientes secciones:
a) DIRECTORIQ

b} EDITORIAL: Se incluira un analisis del hecho
informativo mas importante que sucedié en Méxic
y que permita la reflexién. Este arliculo  ser:
realizado por el Embajador y el Consejer
Prensa :

c) Presencia Internacional Se dlfundlraloma

Relaciones Exteriores, relacionado:
internacional; ponencias, analis :
la SRE, etc.

pais. En lo particular se referira a ent
funcionarios mexicanos que den su punto de visla
sobre diversas problematicas y:laforma como
gobierno y pueblo lo han enfrentado: asimismo se
realizaran reportajes sobre las empresas 'y los
logros obtenidos por mexicanos durante nuestra
historia. Reportajes sobre PEMEX CFE. las grandes
obras de México etc.

e) Presencia Econémica; Se hara un reportaje
donde se refleje los avances alcanzados en materia
econéniica, Asimismo se incluiran enlrevislas con
especlalistas en la materia-que: apoyen eslas

politicas. Se publicaran también la presencia de,
las empresas mexicanas en la ‘localidad.’ sus:

avances y perspectivas; los avances en materia
financiera, inversién extranjera, elc

f1 Presencia Social: Los avances que en niateria‘

socfal se alcancen en México, alencién a las
comunidades indigenas, a las clases marginadas,
los programas de gobierno en materia de salud,
vivienda, educacién, etc.
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g} Presencia cultural: Se haran reportajes,
entrevislas y articulos sobre la vida cultural
mexicana, sus antecedentes histéricos, sus
representantes, actividades culturales
desarrolladas por la Embajada, etc.

h) Presencia Turistica: Reportajes, entrevistas,
crénicas sobre los punios turisticos mas
importantes del pais, itinerarios, formas de viaje a
Meéxico; avances en materia luristica; estadisticas
de la posicion que guarda México {rente a las

‘polencias en la materia; cuél es Ja oferta hotelera,
B reslaurantera y de servicio en general.

‘ntos v hechos tanto hlstoricos como de
ctualidad que den cuenta de la relacion bilateral
las perspecuvas de rortalecer loslazosde amistad,

esencia Embajada difundir todasaquellas
ctividades’ que realiza la Embajada, como puede
erlaparticipaciondel titular en foros, seminarios,

‘encuentros, etc. asi como la presencia de
{uncionarios o representantes de otros seclores en

el pais local.

‘9. ANALISIS DE LOS MEDIOS DE

COMUNICACION DE VENEZUELA
9.1. INDUSTRIA PERIODISTICA

Los medios de comunicacién impresos en Venezuela

juegan un papel muy importante comno grupo de
presion frente al gobierno, dado que la mayoria de
ellos perlenece a grupo financieros de gran peso
econémico en el pais.

En un esludio realizado por especialistas en la

- materia, sefalan que durante este siglo se han

producido tres ‘cambios fundamentales en la

. prensa vene/olana'

: erte ,del dlclador Juan Vicente Gémez,
rescatadaslaslibertades publicas, diariosy revistas

-ganan el derecho de opinar e informar libremente,

apenas con las limitaciones derivadas delaideologia
de sus propietarios o de sus eventuales
compromisos politicos. Fue una transformacién
trascendente en una prensa que habia nacido
durante varias décadas dentro de un régimen
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autoritario de represion y de rigida censura, que
no toleraba las mas insigniflicantes criticas. Estas
transformaciones también significaronsu
actualizacién, pues diarios y revistas, como electo
cuadro oscuro, se habian atrasado con respecto a
sus similares de la mayoria de los panses
latfnoamericanos.

Un disefio mas dinamico, una nueva maner' de
hacer periodismo, el desarrollo del reporteris;
la valoracién de la noticia y delas grafi
caracterizaron ese periododel cual puede moslrarse
como su ejemplo mas representativo-
"Ahora". Podriamos amesgamos a afirm

El cambio de régimen politico, la (r
democraciay el ejercicio de las lib tad

manera faclor politicoy de I‘om
pablica.

El otro cambio se pfddi’jo",leh’ta,',‘.‘

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

Ese crecimiento de la economia petrolera tuvo
directa expresion en la prensa diaria. Se duplicé
el volumen de publicidad y el nimerode paginas
y. se fortaleci6 su economia. Asi los mas
importantes terminaron en convertirse en

‘empresas capitalistas con manejos millonarios,
‘con:una estructura similar a las de otras

duslrias 'y reacciones de dependencia que
rlaban‘ segiin el medio, con la economia

periodo,’es poslb]e afirmarlo, aparece la
ia’ .periodistica. Su objetivo fundamental
ien' claro: producir utilidades. Los
son vistos en funcién de aquellos
Mas circulacién, mas publicidad, mas

S polxucas o posiciones, Seguia siendo importante,

es cierto -en tanto se convertia a la empresa en

Eslaera una prensa que no opinaba. Dejaron de
pub“cltarse edlloriales Articulistas’ .y

imperceptiblemente. Comenzé con' el golpev,fde:_f'

Estado contra el gobierno de Romulo Gallegos en
noviembre de 1948. El establecimiento :de un
régimen que cada vez se hizo mas represivo:
negador de los derechos civiles, silencio todas las
voces disidentes, discrepantes o criticas. Apenas
se escuchaban en la clandestinidad. La _prens;
también callé, fue de las primerasen hacerlo E
anos donde sélo se informaba-de‘cuant
molestara a los gobiernos ni a sus funcionari
falta de una tradicién de legalidad 'y de ejerci
las libertades, contribuyé - a h'1cer absolul
negacion. . o

la econonna el

En ese periodo de casl 'die"/.'ar'go

economxa de Venezuela, sublo de un millén 500
milbarriles diarios en 1948, atresmillones cuando
ese gobierno {ue desplazado y el PTB no petrolero
también se duplic6: de 8 mil 350 a 16 mil 698
millones de barriles.

anlefre uencia perolamayona
opta’ por opinar: a’ {ravés de la informacién de
manera de evaluarla, jerarquizarla o silenciarla.
Pareciera que prefieren abstenerse de hacerlo
diafanamente por temor a represarias
econémicas de un Estado todopoderoso,
proveedor de créditos, de publicidad, exonerar
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de impuestos o de multas, pero que necesitabande
los medios. En el periodo 1983-88 tuvo su médxima
expresion la tentacion totalitaria; el Palacio de
Miraflores (sede del ejecutivo federal), casi se
convierte en una jefatura de redaccién tnica para
todos los medios, gracias al poder que concentré

con su capacidad de otorgar o negar domres Nohayesumaclonesdelaclrculaclonaclualporque

preferenciales a los duerios de la mduslria
periodistica, de la radio y la television,

Los mas importantes cambios que se producen
Venezuela van teniendo incidencia en la industri
periodistica. En los altimo anos se ha: observad
una tendencia de grupos flnancleros
adquisicion de periddicos. Sln embargo no se'h

toda vez que en el interior ha
dos o tres periédicos,

“que;
cadenascontrolan el 90 por cienlo dela clrculaclp
detodas lasrevistasyel 31 por cienlo de la pren

El desarrollo regional ha sido esccnario para la ;

apariciény crecimiento de diarios en el interior. Se
trata de un fenémeno de la prensa venezolana no
observada en olros paises latinoamericanos . Los

diarios regionales hancrecidoy se hanregionalizado

en los nltimos 20 anos hasta un grado tal que si
partimos de las cifras conocidas de circulacion, la
editada en Caracas, en su conjunto, circula tanto
como la impresa en ciudades del inleriory con la
excepcionde Miranda, en todos los estados circulan
mads la local y la regional que la llamada nacional.
A pesar de que las cifras de circulacion de los
medios impresos en Venezuela son poco confiables,
y solo tres diarios certifican; una Investigacién de
un equipo de la Escuela de Comunicacion de la

crecimientoen la prensa rcglonal puede compar'lrse
con los diario nacionales,

La proporcion de circulacién correspondiente a
diario editados en el interior a venido creciendo del
19 al 51 por ciento, asi como el nimero de
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periédicos, mientras disminuia la de la prensa
editada en Caracas. El numero de diarios apenas
creci6 en los 1iltimos dos arios cuando entraron en
circulacion dos especializados, (Reporte de
Economia, Economia Hoy), El Nuevo Pais y El
Globo.

urgtor on l_a aparicion d_e 8 .nuevos perlodicos

'(1880);“ El: Unlversa] (1909), Ummas
, tlciasyElNacional(194S) Daily Journal (1955),
rndo (1958),: Meridiano (1969}, Diario de

reglonal’>ha ,Lenldo un importante
esarrollo expresado,en la aparicién de nuevos

<“En los ultt os 40 afios paso de 14 diarios a 66; en

'989:y: 1990 aparecieron en Cojedes y Apure,
nicos' estados donde no existian y otros dos
en(raron a compellr en Anzoategui y Zulla. Existe

un’ numero:no determinado de semanarios y

revistas. Las de mayor circulacién son las hipicas,
varias de las cuales venden mas de 100 mil
ejemplares -a la semana. Las mas importantes
revistas son: Elite, Bohemia, Momento y Zeta,
salvo la primera que esta dedicada alamoda , las
demas tienen una linea editorial de analisis politico.

En'cuanio a la publléidad tampoco existen cifras
globales. Las mediciones del volumen en prensa
se limitan a los periddicos de Caracas y a media

.docena del interior. La inversién de publicidad en
-todos los medios en 1988 se incrementé a 8 mil

047 millones de bolivares; sin incluir los costos de
produccién que. puede estimarse en un 20 por

Universidad Central de Venezuela, reveld ¢como su ~cienlo mas. De esta cantidad, el 61 por clento se

destiné’a mensajes insertados en la television, el
31 porcientoa la prensa, el 3 por ciento a revistas,
el 2 por ciento a la radio y el 3 por ciento a la
publicidad en exteriores. Estas cifras significaron
un 40 por ciento mas en relacién con 1987, que se
explica por la inversién en la campana electoral
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presidencial y muestra una desproporcion en el
reparto de los medios, muy poco frecuente.

Mas que cualquier otro medio, por sus

propias {unciones elementales de orientar e
informar, la prensa ha establecido relaciones con
el poder politico nacional, estataly local, tanto con
las respectivas esferas del goblerno, como con los
mas importantes partidos politicos, es decir con
aquellos quetienencuotasde poderomﬂuencla en
el Ejecutivo, Legislativo o Municipal.’ :

La prensa se sabe un factor de presién, sobre tales
poderes y procede en consecuencia para oblener
beneficios, pero a su vez, el Estadoy eventualmente
los gobiernos locales, utilizan eslos medios. ‘Se

produce asi un diabdlico juego de rela’cidvnes.;
donde a menudo resultan maltrecha la opinién:

pablicay la informacién, el periodismoylos leclg're
9.2. TELEVISION EN VENEZUELA
Sin nos atuviésemos exc]uslvameﬁIe

programaciony a los contenidos que lrasmilen 10!
grandes canales comerciales del pais; incluyend

semejante aquel donde se encontraban a comienzos

de los arios 70, cuando se pub]icaron los prlmeros - € 5
~.-hoy carece de una emisora de verdadero alcance
... nacionaly su participacidnenel total dela inversion

alegatos cuestionadores de la misma

Es decir, se encomrana de una pane. un sistema

mixto de television' que combina la propledad"

privadacon ladel Estado que sigue dominandopor
la explotacion comercial del servicio a través de Ia
venta de espaclos publicitarios, que conlinda
sustentando en una logica de programacion y.una
estructura de contenidos que no ha-variado

suslancialmente hasta nuestros dias y, que’
generalmente ha sido refactario a los cambios ::

propuestos por diversos sectores del pals

De otra parte, un discurso cnUco. manejad‘

fundamentalmente por sectores académicos; '

religiosos e intelectuales, que consideran la
television una calamidad social y mantiene su
condena practicamente conlos mismos argumentos
de hace 30 arios. La excesiva carga de violencia, Ja
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escaza creatividad, elmalgustoala "chabacaneria”,
la unidireccional en la interpretacién informativa,
la ausencia de programacion cultural e infantiles
espectalizados, o el efecto trasculturizador de la
programacién de origen extranjera. Y entreambos,
la gran masa telespectadora, el sector mayoritario
del pais. que expresa una gran fidelidad al medio,
engrosando las cifras de los estudios de audiencia,
reforzando asi el desarrollo de una de las mas
expansivas industrias que se haya conocido en la
historia de la comunicacion en Venezuela.

Sin embargo, sl revisamos con detalle y hacemos
casoaotros factoresytendencias, nos encontramos
que el contexto comunicacional en el cual se

-produce, ‘se. hace circular y se consume a la

,lelevision en nuestros dias. se esta modificando
sustanclalmente. y que en esa modificacién
nconlramos indicios conlradictorlos para la

1 aricion’ de conlradicciones no previstas en los
al!s que hoy conocemos.

deéfinitivo de un modelo. - una primera:

‘constatacién: durante la década de los arios 80 la
e Lelevision se constituyé de manera definitiva en el
‘medio’ de masas que en el lapso mas breve ha
alcan/ado la mas grande expansion y el mas
formas de valoracién soctal, sé hayan enun punto :

grande poder conocido entre todos los medios
modernos instalados en Venezuela. La radio, que
existe desde 1926 como iniclativacomercial, todavia

publicitaria no pasa el 31 por ciento del total. La
prensa,-cuyo ‘desarrollo data del siglo pasado,
debid esperar hasta mediados del actual para

,alcan/.ar una presencia verdaderamente masiva y

nacional; qué 'sin embargo continta siendo

vrelallvamente restringida sf recordamos que los
“diarios de mayoruraje en Venezuela no superanel

promedio de los 250 mil ejemplares diario de venta
y:. que casl un-18 por ciento de la poblacién se
ituacion de analfabetismo o de
nplonal Y elcine, a pesar de que
'de: 1975 un incremento de la
roduccion sistematica de filmes nacionales, vive
periédicamentecrisis de estancamientoydemerma
de produccién, al tiempo que la desaparicién de las
salas comerciales se torna en una amenaza, no
s6lo para la sobrevivencia del cine nacional, sino
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para la existencia del propio espectaculo
cinematogralico en su conjunto.

La televisién, en camblo, ha experimentado en un
periodo que coincide plenamente con la exislencia
de la reciente democracia venezolana, un
crecimiento tan intenso y una importanciatal que
puede serconsiderado como unmedio hipertrofiado

dentro del escenario comunicacional. Por ejemplo,
el nimero de hogares poseedores de aparatos de:
television paso de apenas un 25 por ciento del total -

de hogares que disponian de al menos un televisor.

en 1963 -, a un 90 por ciento en 1989 con'una;

senal que asegura la recepcion de al menos. un
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tiene la ventaja de haber sido, en sentido expedito,
el primer aparato de comunicacién de masas
realmente nacional y de alcance popular.

Podemos concluir, entonces que el comienzode la
década de los 90, la television en Venezuela es un
aparato: comunicacional que cultural y
econémicamente navega adelante y solitario a
pesar del desarrollo de la prensa de provincia, de

'}la mulupllcaclon de las radio en frecuencia
modulada’'y de las televisoras regionales sin

competidor posible nf previsible a corto plazo, en el
marcodelas industriasculturalesy delos sistemas

- 'de comunicacién masiva hoy existentes,

canal en casi todo el territorio, salvo regiones de’

baja densidad demograficaque todavia no sponenf .

de la senal televisiva nacional.

Mas intenso aan ha sido el crecimienlo e.su-
lmportancia dentro de la mversion pub]icitarla :
:concentracién antes descrito, ocurren dos
-fendémenos que van a producir un cambio decisivo
: en el panorama aud{ovisual. Prmero, el surgimiento
“denuevasredes, nuevos emisoresy nuevos servicios
el ” de television, Y segundo lugar, la aparicién en el
”’merc'ado;,,d “olros-ariefactos y repertorios

el pais. Aside una cifra cercana al 45 porciento de
la participacién en el total de la mversion en’1980,
la televistén pas6 a captar mas del 50 porcienl
1985, y cerca del 60 por ciento en 1989, estas
cliras contrastan abiertamente con el promed
curopeo, donde la inversion publicitaria’’en
television esmenoral 30 por ciento, con el promedio
norteamericano donde no rebasa el 40 por cient
y que en Ameérica Latina es s6lo superada por
Peru donde llega casl al 70 por ciento, -

Pero el poder de la television venezolana no es solo,

econdmico. también su peso en el terreno ‘cultural

y en la capacidad paraformarla opinién ptiblicaes

realmente decisivo. Es clerto que asi ocurre hoy en
dia en la mayoria de las naciones con redes de
televisidon expandidas, pero en Venezuela, y
seguramente en olras naciones latinoamericanas,
las carencias culturales previas le han conferido
un papel decisivo y algunas veces incontrolable.
Pues ademas de la debilidad del sistema escolar,
de la recurrentemente alta tasa de analfabetismo,
y de la diezmada capacidad de consumo masivo de
otros servicios y productos culturales -periddicos,
libros, espectaculos, discos, cine-, la red televisiva

Nuevas redes, nuevos emisores, nuevos
repertorios:

Sinembargo, y esésta la segunda gran modificacién
constatada -al mismo tiempo que el fendomeno de

(especlalmente de_’videos y de informadtica) que

75¢el unico reperlorio accesible a los televisores
el ofrecldo por los 3 canales -Radio Caracasy
Venevision y'la oficial Venezolana de Television-
todos con sede en Caracas. Para 1990, ademas de

“‘¢stos se han Instalado: Otro nuevo canal comercial

de “Free Television” TELEVEN, con pretenciones
nacfonales; uncanal porsuscripcion, OMNIVISION
que ya presla servicios en 6 estados del pais,
Cablevision: y seis canalesregionales -Telebocono,

.en el estado de Trujillo; Television Andina de

Mérida; Amavision de Puerto Ayacucho; Nirnos
Cantores del Zulia, en Maracaibo; Television
Regional del Tdachira, en San Cristobal, Telecaribe,
en Porlamar y; Telecentro en Barquisimeto-, que
ha significado la aparicién de’ emisoras- no
tradicionales en la television venezolana, ya sean
éstos la iglesia catdlica, organizaciones culturales
privadas o grupos de empresarios del interior del
pais. A estos canales hay que agregarles, si
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hablamos de repertorios a consumir a través del
televisor, una cifra aproximada de 400 mil hogares
poseedores de al menos una videograbadora, los
cuales disponen de unas 500 tiendas que alquilan
yvenden video cassettes en ciudades y pueblos del
pais, para cuyo circuito se producen un promedio
mensual de 120 titulos y de 500 copias por titulo
que alimentan las 750 mil videolocaciones anuales
que, segun datos de los fabricantes, se realizan en
Venezuela.

Igualmente, debemos incluir enire-los nuevos
servicios un estimado de 30 mil hogares que
reciben la senal de satélite, a traves delas antenas
parabdlicas de televisién; un nimero aproximado
de 75 miil receptores de television' por suseripcién
y una cifra no delemﬂnada, pero seguramenle

entretenimiento.

Esta ampliacién de repertorios
significa que de ahora en adelant
el fenémeno de audiovisual’ eleclromco. ta
obligados a establecer una separacion: entre’la
television- esto es, la transmisién’a distancia y:la
recepcion simultdnea de senalesde audiovideo yel
televisor- , es decir, la’ panlalla decodmcad
asumiendo que esta ultima funclonala cada Lve:
mas como el terminal deotros’
(videograbadoras, teletextos; grabadora domesuca

devideo, microcomputadoras recepclon de filmes’

especialmente solicitados a una cinemateca; prens
electrénica o cualquier otro serviclo de inforniacio
a distancia)

dedicado a la televls(on

Si tomamos un hogar hlpdiéiico que disp‘oxiga'dé

buena parie de los servicios sehalados;.
encontrariamos que un televidente de un estado-
y videograbadoras, (cifra que contrasta altamente
‘con-el:70:por ciento estimado en los Estados

occidental del pais puede optar, en los horarios de

altaaudiencia, ademids delastelenovelas o seriales’

norteamericanos de las cuatro plantas de television
comercial, entre una variedad de opciones que van
desde instalar en suvideograbadora uno delos dos
mil filmes promedios que dispone un videoclub
hasta sintonizar culquiera de los canales
trasmitidos via satélite que pueden llegar hasta
24, o sencillamente disfrutar de un programa

que ser'm pau]atmamentq
competidores potenclales con el uempoy el espaclo ;

: R . gratuita., A penas el 1 por clento del lotal de
« " hogares estimado en Venezuela dispone del servicio
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noticioso de su television regional o de su canal de
television por suscripcion. Hecho que, comparado
objetivamente con las postbilidades existentes en
1970, significa una sustantiva ampliacién de su
libertad para seleccionar repertorios y para hacer
uso de ellos a través de la pantalla de televisor.

Viejos habitos, nuevas restricciones,
tendencias visibles.-

Pero éste ultimo panorama, es potencial a pesarde
que se dispone hoy en Venezuela de mayores
opciones, la television comercial tradicionalmente,
como ya dijimos, mantiene su hegemonia en el
gusto y en los habitos de exposicion del gran
publico. De hecho hay condiciones practicas que

-refuerzan la situactén.

. Actualmente, las seiialas con mayor alcance en el

terrilorio nacional son precisamente la de los “tres
grandes - RCTV, VENEVISION Y VTIV- mientras
as:probables alternativas -la televisora
onal elcanal cultural del Edo., Televen que se
propone como una televisién para piiblicos de
ayor educaciény de altos ingresos; y Omnivisién
Cablevision cuyos criterio de programacioén no
dependen de la publicidad comercial, tienen en
camblo. un:espacio de accién praclicamente
reslrlngido al area metropolitana de Caracas y
algunas de ellas a los estados centrales del pais, y
0s eslados Bolivar y Zulia.

Existen ademas. restricciones de otra indole; a
pesar de su atractivo y seguramente debido a las
grandes dificultades econémicas de la mayoria de

‘la poblaclon aun s6lo una pequeria minoria tiene

accesoaotrosserviciosdistintos alosde la television

de recepcion domeéstica de television por satélite,
solo el 2 por ciento de televisién por suscripeiony,
aproximadamente, el 14 por ciento de

Unidos)},-: todos ellos concentrados
predominantemente en las grandes ciudades.

Por otra parte, a pesar del surgimiento de
numerosas plantas regionales de television, éstas
no han podido desplazar de las preferencias del
publicolocal alas televisoras nacionales. Y, aunque
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las mediciones mostradas por las proplas plantas
regionales contradicen los datos ofrecidos por las
encuestadoras nacionales, es evidente que éstas
s6lo logran cifras considerables de audiencia a
través noticieros locales y con esporddicas
trasmisiones deportivas y programas de concurso
que generan alta identificacion con los valores y
aficiones de la region.

Lo cierto es que, cada vez mds, un numero
representativo de usuarios puede optar por servicios
distintosalosde lastresgrandes plantastelevisoras

del pais, cuentan con televisoras locales que en la:

practica facilitarian procesos de descentralizacién
politica e informativa y amplian la capacldad
nacional de comunicar. :

Cada vez mas personas pueden acceder ‘aila:

produccion cinematografica
internacional, sin depender del.az
programacion televisiva o de los capric

personas estaran tenladas por: la televislon

trasnacionales y seguramente porla ‘necesidad’ de:

hacerse al menos bilingues para poder disfrula

audiovisual electréonico comienzan a reproduct
en Venezuela; entre los que destacan

tecnoldgica y empresarial con la multiplicacion de
serviclos descentralizados o dirigidos a segmentos
especificos de la audiencia como expresion del
nuevo modelo globalizado de comunicacién
mundial. Fenémeno que se expresa a nivel
internacional en la proliferacién de canales por
suscripclon dirigidos a segmentos de publicos con

intereses muy especificos, de manera que puedan.

elaborar una especie de “{elevision audiovisual” o
de canales regionales que refuerzan la vida local,
perodependiendo ambos seriales, filmes o servicios

noticiosos que son producidos por-los “grandes

brodcasting {ransnacionales” o por €MPIesas inielectuales y las propuestas politicas desde las

+ cuales se ha pensado criticamente el problema.

nacionales de gran envergadura

Parailustrarlo, algunos autores han reaando una

analogia con la red eléctrica, la cual es lncapa/ de”

tener utilidad diaria e inmediata sin carecer de
“transformadores” que puedan (jjarla “altatensién”
de territorios delerminados, limitados. Pues bien,

‘audiovisual,

‘Primero;

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL

existiria una comunicacién de “alta tensién” la de
las grandes redes internacionales que requiere
para poder ser consumida a pequena escala de
una serle de “transformadores” y “reguladores”
que serian, en esle caso, los nuevos servicios
segmentados y regionalizados, ya que es en los
mercados locales donde se captan o proyectan los
“clientes”, l1a publicidad, en mercados con diversas
fronteras constituidas “los gustos, la lengua, la
regién”. El espariol Jesus Timoteo Alvarez, lo ha
definido, “Transformaciones en los contenidos”
que tienden a ser globales en su concepcién y

’esquema y locales en su aplicacién y captacion.

b) Y como consecuencia de lo anterior, la
mu]Upllcacion de la competencia y la ampliacion
la’ oferta, que podria conducir con el apoyo de
“controliremoto” al paso de una “lelevisiéon de
habitos”auna “television de contenidos”. Es decir,
iblidad de que el televidente deje de ser un
e cauuvo y pasivo para convertirseenun
rdadero:"cliente”,. alguien que selecciona con

, posision o'no de determinados servicios de
manera como las tendencias mtemaclona]es.delw;‘

recepcion: o reproduccién de informacién
electrénica, lo que podriamos
denominar la existencia de una televistén de ricos

CRIDOCS T e ~basada-enel. .pago de los servicios a la carla,
a) La coexistencia de formas de alta concentracion-

individualizada por suscripeién por satélites, por

"avcces»o a:los videoclubes y a una televisién de
pobres. ‘Free television” que continuaria financiada
‘por la publicidad, especialmente por aquella de

productos de consumo masivo, convirtiéndola
tendencialmente en una especie de “swap”
television,

-Los escenarios del futuro.

‘Lo que parece evidente para quienes se preocupan

porelaportedemocraticoy cultural de latelevision,
es.que se hace necesario modificar los habitos

‘Dos desplazamientos de la realidad, uno politicoy

otro tecnolégico, van a condicionar el futuro,
la tendencia internacional a la
disminucién del papel del Estado también en el
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terreno de la administracién y regulacion de la
industria televisiva. Segundo; la tendencia a la
reduccién cada vez mayor de las diferencias entre
los distintos medios, una vez que todos se van
haciendo electrénicos al menos en una de sus
faces de producciény circulacién requiriendodela
pantalla como el instrumento esenclal de
interaccién por el usuario. .

La primera tendencia que en Vene/uela es ‘un
hecho reforzado por la lentitud del’ Estado’ ‘para
legtslar y para hacer cumplir la legislacion .pero
también por su Ineptitud para’manejar -
acertadamente su propio aparato televlsivo llama

a superar la dualidad opresiva entre dos fomlulas;

aprioricondenadas, la delainiervenciénreguladora

del Estado, deacuerdoa principios exclusivamente; :

politico culturales, de acuerdo “a, prlnciplo
exclusivamente econémicos para encontrar nu
formulas de articulacién entre aparalto televisiv
interés colectivo, o

La segunda tendencia, la tecnolégica, plante:

cambio el reacomodo de las formas de articulacio
y concentracion de las industrias cullurale
ha creado el sustento lecnologico para ue-d
recientes conglomerados multimediales (industria
de cine, television, prensa y video’ por ejemp

articuladas en un mismo capital pero ﬁnanclados
de manera independiente) se pase; como de hecho
ya ocurre, a conjuntos industriales unitariamente ;

integrados, donde las diferenclasentre las distinla
industriasymediatienena desaparecer al dispone

de un soporte comun, el electrénico.’ Generandose :

asi fenémenos de concentracién cultural

dominio de la informacién-de;una Enqturale/A'

distinta a la que hasta ahora habiamo

Loque parece ir demostrando elfin de sigloj es qu
la television de masas adquiera cada vez mis;.e
todos los paises, la misma forma de una mdusl

medida por criterios de alta rentabilidad, y que la :
television y los televisores contintian sfendo los
mas complejos enigmaticos ¢ “indomesticables™:
entretodos los aparatos comunicacionalescreados .

por el hombre,
9.3. .MEDIOS IMPRESOS

Los medios impresos de comunicacioén, con mayor
penetracion y credibilidad en Venezuela son:
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9.3.1. El Universal es el periodico nacional mas
antiguo e importante de Venezuela. Fundado por
Andrés Mata en 1909, tiene un formato estandar
dividido en cuatro secclones: Informacion general;
politica, economica y de provincia; deportes,
especticulos y sociales, clasificados y sucesos.
Actualmente es dirigido por su propielario Andrés
Mata {nieto). Tiene un tiraje estimado, segun
informaclién del propio diario, de 185 mil ejemplares
( los domingos es de 280 mil), con una circulacién
nacional, aun cuando la mayor cantidad de sus

‘ejemp)ares son distribuidos en Caracas.

La politica editorial del periédico es de tendencia

conservadora, es uno de los diarios de mayor
credibilidad en el pais y en la mayoria de los casos
favorable a los lineamientos del gobierno, aun
cuando enalgunos casos cuestiona seriamentelas
politicas queaplica elejecutivo federal. Esta dirigido

V[undamentalmeme ‘hacia la “clase politica”,

‘presarial y.las’ capas sociales altas y medias

‘La‘segunda esta dedicada a la seccién

'intemacional basada en la difusion de cables

rovenientes de agenclas internacionales y por
Itimo la. secclon nacional-politica, en la cual se

de la‘economia naclonal Enla segunda parte, se
difunde’ infommclon de la provincia y de areas
. especializadas ‘como agricultura, ciencia y
tecnologia.

La tercera seccion esta dedicada a la informacion
deportiva y de espectaculos y la Gltima al campo
cullural, seccién dirigida por Sofia Imber, de
clasificados y sucesos.

5
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El Universal es el periédico que mayor espacio le
dedica a la informacion de México, En un 80 por
cientode las notas publicadas, provienende cables
de agencias internacionalesy el resto serefieren a
articulos locales e informacion cultural.

9.3.2. ElNacional.- Es elmedio demaybrimpééto

en la generacion de opinién publica de Venezuela::
Tradicionalmente este periédico ha contado’ entre-,
sus editorialistas a politicos e intelecluales masfj
destacados del pais, entre los que se_cuentan‘a;’’

Eduardo Fernandez, Canaché Mata,  Uslar. Pietri,
Fredy Munoz, Guillermo Morén, Ramon Escobar
Salém, Ramén Medina, entre otros, En dlferentes

etapas de la vida del periddico, fundado en 1943

por el escritor Miguel Otero Silva y dirigido en'la

actualidad por el Miguel Henrique Otero, se han’

registrado polarizaciones en la relacién tanto con

el Estado, como con la iniciativa privada, debido a’

sus posiciones crilicas.

Desde su fundacién, y aun actualmente. - se vive :

unadeesas elapas entantoladirectivadel pcriodi
mantiene unarelacién aclivaycercana al principa
partido social cristiano de oposlclon ~COPEI
Duranle la admlnistraclon del preslden e Car]

Alfredo Pena, externaba que E! Nﬂéional' X
particular, habian sido los molores p'm lac
de Pérez. T

El formato del periodico es estédndar, dividido en

jumma secclon;’
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cualro secciones fundamentales. La primera
comprende una seccién dedicada a informacion
diplomitica local, con énfasis en la politica
internacional vinculada con Venezuela; la seccién
editorial que incluye “Cartas al Lector”, y el resto
dedicado a informacién internacional redactada
con despachos de agencias.

Lasegunda seccionincluye deportesy especticulos;

‘la’tercera seccion dedica un amplio espacio a los

problemas soclales y de servicios que afectan ala
comunidad; asi ‘como informacién cultural. La
cqbre la-informacién de pohlica
e un: apartado de economxa y

nacional lncl

novelas. novelas y critica literaria, son
e manera ocaslonal dedicansusarticulos

JOgrado penelrar en diversos sectores de- la-f

preso ‘en romlalo tabloid Y.
perlodlco e\:perlmento una:serie ‘de; cambios de

:_’\directivasyde una indefinida’ pohlica editorial que
-le ‘habia’ impedido penetrar en el mercado. Sin

embargo, ‘hace unos dos anos aproximadamente,

se ‘decidié” instaurar una nueva directiva

encabezada por Diego Bautista Urbaneja, quienle
26

rza edilorfal se concentra'en la capital del pals. N



ha impreso un dinamico sello editorial y
periodistico.

Son tres los cambios estructurales que en esla
nueva etapa ha sufrido este diario: la creacién de
una linea de opinién propia que analizade manera
profunda los problemas que afectan al pais y que
se expresa en el editorial del periddico, unode los -
pocos que existen en Venezuela; la paruclpacion
de nuevas firmas de gran prestigio, que ‘escriben
ensayos de largo aliento, como son las'de’ los
internacionalistas Alfredo Toro Hardy. Maruja
Tarre, Pedro Berroeta, el general retirado‘Alberto
Muller, entre otros y , por ultimo, una‘agresi
politica periodistica que incluye la impresion'de
suplemenlosyrevlslasqueanalilanyprofund an
en diversos temas. .

marcado acenlo propositivo’
pais. Es por ello'que
fundamentalmente a sectore
media y sector estudianti

editorial al-acontece :_me\:icano ‘Entreilos.
articulistas que: dedican®en: ocasiones analisis
sobre México se encuentra

Diego Bautista Urbaneja direclor del periadico;’
dirigente politico, parlede suformacion prol‘eslonal
la llevé a cabo en el Colegio de’ México; mantiene:
estrecha relacién con nues| ]
normalmente son poslllva

AlfredoToro Hardy, dlplomatlco e lnlemaclonallsla
(ha stdo designado como cmbajador de Venezuela
en Brasil), es quien mas alencién ha puesto enlos
acontecimientos mexicanos; en lo partlicular alas
negociaciones del Tratado de Libre Comercio y la

posicién mexicana en los foros inlernacionales.’

Con una posicién crilica, sobre todoencuantoala
aplicacién de politicas neoliberales en América
Latina, Toro Hardy mantiene estrechas y positivas
relaclones con la Embajada.

Alberto Muller Rojas, general retirado, senador de
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la Republica por el Partido Causa R, oposicionista
tanto a la pasada como a la actual administracion,
ha mostrado posiciones muy positivas hacia
México.

Carlos Romero, internacionalista (ha escrito cerca
de cinco-libros sobre el ‘analisis de la situacion
‘mundial: y-la’posiciéon de Venezuela en este

- C contexto); ha dedicado analisis a México, positivos
_y.propositivos. -

E Diario ‘de Cafacas reproduce diariamente
arliculos de la Agencia Internacional de Prensa,
‘que: dirige un venezolano radicado en Estados

‘Unidos y cuenla entre sus colaboradores a los

mexicanos Luls Pazos y Erick Guerrero.

9.3.6. ECONOMIA HOY: De reciente creacién en
Venezuela con apenas cuatro afnos, es dirigido por
su;propietaria Maria Di Mase, miembro de una
familia- dedicada "a 'las finanzas y desarrollos

..urbanos, ha venido a cubrir una de las urgentes
necesidades de contar con un medio especializado

en materla economlca i

De fom]ato labloide juega uno de los papeles mas
importantes en cuanto’a la vinculacién entre los
seéclores ‘financiero, po]xuco y econdmico. Se
convierie en expresion activa de unode los sectores
.mas’pujantes.en ‘Venezuela, que se habia visto
sujeto; a los medios :tradicionales que poca
relevancia le prestaban a este tipo de informacion,
Con un’ tiraje reducldo. apenas unos 30 mil
ejemplares, pero con  un publico muy bien

.segmentado y de.amplia- aceptacién y poder

adquisitivo, Economia ‘Hoy no sélo se ha
caraclerizado por efectuar reportajes sobre
“-empresas_venezolanas .y extranjeras, crear una

" seccién de mdlcadores econdmicos, poner especial

atencion enelsegulmiento de los pactos econémicos
tanto a nivel mundial como del propio pais, sino ha
generar una “nueva cultura® econémica, a través
de sus ariiculislas especializados.

‘Asimismo ha procuradovincularse con los sectores

financieros ‘naclonales y extranjeros, cada aro
organiza seminarios con especialistas de alto nivel
tanto del gobierno como de la iniciativa privada;
foros que han permitido fomentar un diilogo
abierto y franco sobre los problemas y retos que
afronta el pais.
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Como la mayoria de los peritdicos en Venezuela,
mantiene unaseccién internacional, . La fuentede
estainformacién son las agencias internacionales,
auncuando semanalmente dedican unsuplemento
sabre el analisis de la actividad de diversos paises.,
realizados por su “cuerpo” de reporteros. En
rejteradas ocasiones se ha dedicado a México, en
la mayoria de lasocasiones de manera muy positiva.

9.4. . REVISTAS

A pesar de que en Venezuela circulan mas de 100

{rascendencia y credibilidad €
venezolana. :

Bloque de Armas, que cuenla: lambié
periodicos, 21 revistasy una cadena de libre
ademds de eslar estrechamente: vincula
empresas distribuldoras de period
en diversos paises del continenle :

Bohemia basa su es(rategia edi :
conceptos fundamentales:; . anallsis de politic

nacional e informacién econémica’y la difusién de’

reportajes vinculados a.laisal
esparcimiento. Cuenta.:

colaboradores como es:€l’ economisla Domlngo
Maza Zavala, Saniny José Vicente Rar
imprimen un sello critico y progreslsla 5

Asimismo cada mes, ,publica reportajés
resumen de manera ampliay criticalos principales
acontecimientos politicos que”afectan’ al = pais?
Promueve también, “encuentros” encabezados por

lo general por su directiva, con allos funcionarios
del gobierno o de la iniciativa privada, dedica. una; :
en:la:
mayoria de las veces producida de manera propia .
y unamplio espacio ala informacion econdémica; la

seccion a la informacion internacional,,

mayoria delas ocasiones realizada por su articulista
Maza Zavala, quien es uno de los mas destacados
economisias del Venezuela.

Tras el intento fallido del Golpe de Estado {1992),
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Bohemia le ha dedicado amplios espacios a la
informacion generadapor elejércitoy a “manipular”
la imagen del lider golpista Chavez Farias, que lo
muestran como “lider” y “salvador’de los
venezolanos. Este medio de comunicacién, sin’
embargo, fue de los pocos que no se vio afectado
con la censura impuesta por el gobierno, tras la
suspension de las garantias constitucionales.

Esta politica editorial, al parecer, tiende mas a
buscar-penetrar en la clase media y media baja,

“descontenta con ‘la situacién que prevalece
‘actualmenle en Venezuela y de esta manera

mcrementar la circulacion, que a una actitud del

el'sensacionalista periodlco El
desde hace cmco aﬁos

a'la postre se transformé
“segun versiones oficiales,
lmlsmoy enlas investigaciones

al ejercilo, rlo que afronié una denuncia penal
quelo obllgo ‘abandonar el pais, pero con la llegada
al.poder; del- expresidente interino Velazquez, la
persecuclon se acab6 y pudo regresar.

Su pohUca amarrlllls(a ha servido para que este
medio de comunicacién haya logrado penetrar en
sectores de las clases medias- medias bajas y
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clases bajas. Asimismo ha manifestado un amplio
respaldo a las fuerzas amadas, dedicédndoles
amplios espacios informativos.

9.4.3. VIERNES. Dirigida porel periodista William
Garcia, dedica sus paginas a realizar reportajes
sobre los principales sucesos que acontecen en el
mundo y t6picos de trascendencia de Venezuela.
Su politica editorial busca equilibrar la informacién,
contando con todos los elementos que permitan
un analisis profundo, sin "amarillismos”

Cuenta con editorial escrito por el propio director,

que resume la posicién de este medio de.
{extranjera: -pehculas y programas de variedad-.

comunicacion, criticay analitica hacia elgobierno,
pero propositiva sobre los caminos:que pued
encontrarse para resolver los coniliclos’ qt
enfrenta. Dedicaampliosespaciosala mformacion
internacional, basado en despachos provementes
de agencias noticiosas.

papel couché, este medio de comunlcacion busc:
convertirseen la "guia’ fundamenla] para ehnallsi’
empresarial venezolano. v

Difunde entrevistas con dirigentes de agru paciones '
los  indices" de-
empresas lideres, sus cotizaciones en la Bolsa de"

empresariales e industriales,

Valores, las perspectivas de inversién y negocios,
incluyendo también anaélisis internacionales y

comportamientos de los grupos econémicos’

extranjeros.
9.5. MEDIOS ELECTRONICOS

9.5.1. TELEVISION

En Venezuela existen lres canales de televisién ' le
comercial de servicio gratuito, dos pertenecientes -
al Estado y dos cadenas televisivas por cable.' ~."

Para este andlisis lomaremos las tres cadenas
comerciales, que realmente son las que tienen la
mayor audiencia. dado que los medios del Estado
se encuentran en franca crisis .

9.5.2. VENEVISION. Empresa liderenmateria de
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television en Venezuela. Tiene asignada la
frecuencia del Canal 4 y pertenece a Gustavo y
Diego Cisneros, -la Organizacion Cisneros es el
grupoempresarial mas importante del paisy posee,
ademads, una amplia ramificacién de industrias
tanto en Latinoamérica como en Estados Unidos y
Europa- quienes se vincularona TELEVISA, con la
adquisiciéon de lacadena televisiva norteamericana
UNIVISION y recientemente adquirieron también
el Canal 11 de Chile.

En su estructura de programacion, el porcentaje

.del origen de sus trasmisiones es 55 por ciento

produccion nacional y el resto de procedencia

Recientemente’ inicié sus trasmisiones a nivel
intemaclonal via satélite, por lo que su senal llega
al Caribe Cenlroamerica y parte de Sudameérica.

Es prohfer ) produclora de telenovelas, las cuales
on expo_ adas a todo el mundo, manuene unade

ue desde hace 15 afios es la emisién
1 mas visla en Venezuela.

especlac'ul ’ cullura) Asimismo produce una
amplia’ ‘gan de ‘programas de opinién, los cuales
en:lo; general se basan en entrevistas con
personajes ‘de'la politica, la cultura, la iglesia,

) inlelectuale o del sector empresarial,

‘En esle senl!do ‘cuentan con : El Informador 24

Horas.:que-conduce Carlos Fernandez; Impacto,
que dirige Edgardo de Castro, jefe de Relaciones
Publicas del Grupo Cisneros; Fuego Cruzado, del
periodlsta Casullo Buenas Noches, con la
controvertida’ periodista Sofia Imber y Reportaje,
que produce un gmpo de periodistas de ese canal

v politica: editorial de los noticieros de
VENEVISION habria venido respondiendo, en gran
medida, a su vinculacion existente entre el Grupo
Cisneros y el expresidente de la Reptiblica, sin
embargo al asumir la presidencia Caldera, las
reglas del juego han cambiado en forma dramatica
y su Influencia politica y econdrnica se ha visto
seriamente afectada.
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Tras la crisis del Banco Latino -el segundo banco
en cuanto a numero de depoésitos en el paisyen el
que tenian amplia participacién accionaria- y su
amplia vinculacion con Carlos Andrés Pérez, la
credibilidad y confiabilidad del grupo se ha visto
seriamente afectada, lo que ha motivado un
replanteamiento en su estralegia, tanto de
comunicacion como de comercializacion de todos
sus productos.

9.5.3. RADIO CARACAS TELEVISION

Parte del grupoempresarialencabezado por Marcel
Granler y la familia Phelps. Su presidente es
Eladio Lares. Originalmente el proyecto de
comunicacion de este grupo estuvo basado en la
radiofonia y posteriormente se extendié hacia la
television y ahora abarca también periodicos y
grabadoras de discos, entre otros,

Atravésdelafrecuenciadel Canal 2, RCTV trasmite
una programacién dividida .en._tres  horarios

distintos: el matutino cubierto por programas de

opinién y de servicios, entre los que destacan "A

Puerta Cerrada”, con Marieta Saritana; ‘Lo de Hoy*

es Nolicia”, con Amelys Diaz, entre olros ‘Alo largo

difunden en horarios matutinos

En los dliimos tiempo, ha lograd :

importante en cuanto a'la. captufa de nuevos:
televidentes, ya que ha:asumido una’; posicién.

critica frente al gobierno, y:la. propla: iniciallva
privada, dedicando amplios espacios lanlo desu
noticlarios como en de sus programas de opmion.
y telenovelas, a difundir las protestas ctudadan
las denuncia de corrupcion, etc.:, asi.como’ur
abierta lucha contra la Organizacion Cisneros

9.5.4. TELEVEN

Esle canal televisivo se trasmite a través de ia
frecuencia del CANAL 10 y tiene como socio
mayoritario a Gustavo Cisneros.
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Basa su programacion en series extranjeras, en lo
particular telenovelas de origen brasilefio, y su
produccién nacional esta restringida a servicios
informativos, programas de opinién y uno de
concurso infantil. Su area de trasmisién abarca la
ciudadde Caracasy algunos estados circunvecinos.

El papel prioritario de este canal televisivo, es que
desequlibré la balanza que existia entre lascadenas
televisivas (RCTV y VENEVISION) y agudiz6 aan
mas las contradicciones y luchas de poder entre
estos grupos empresariales.

Nota: Ninguno de los canales de television tienen
destacados corresponsales extranjeros, por lo que
basan su informacién internacional en agencias

de noticias, la mayoria de ellas de origen
norieamericano o europeo.

10. ORGANIZACIONES GREMIALES
10.1. BLOQUE DE PRENSA.

Es el organismo rector de los editores de los

.principales periédicos de Venezuela, fundado en

1958, nace como una necesidades planteada por

"los duernios de periédicos de “defender la libertad
de la tarde y hasta la 10°de“la noche difunde
telenovelas, programas infantiles ypehculas ‘Los™
serviclos {nformativos que mantiene este canal se'

de evpresion tras la caida de la dictadura de Pérez

“Através de los directores de El Unlversal ElDiario
de Caracas'y del Economia Hoy, la Embajada ha
mantenido un contacto estrecho y permanente
con esta organizacion. A los dos primeros
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representantes de 1a prensa se les ha invitado en
diversas ocasiones ha mantener un dialogo con el
Embajador y el Consejero de Prensa y en forma
cotidiana se les envian docurmentos vinculados
con el quehacer mexicano.

11. RADIO

En Venezuela existen cerca de 421 eslaciones de
radio, tanto de AM como de FM. Sélo en Caracas

eslan registradas 42 estaciones: de radio y. su’

penetraciény participacién enla actividad pohuca.
socfal yecondmica del pais va creciendo de manera
importante, o

concentrandose en las principales capitales del
pais. A finales de 1945 se habian otorgado unos 53
permisos, 27 de los cuales solamente durante la

gestién del gobierno de Lépez Contreras: Para::
mediados de la década de los 50 existian unas 50"
estaciones de radio, hacia 1962 un totalde 128;en
1975, 137; en 1987 unas 173: todas privadas’y:

comerciales. Se calcula que actualmente la ciir
se ha ampliado con la incorporacién:de‘la
estaciones de frecuenciamodulada que suman 35
Ademas de las estaciones de amplitud modulad
(unas 180}, existen mas de 10 eslaclones'de
ambiente musical. S

11.1.RADIO CARACAS RADIO

Como parte del grupo empresarial IBC, esta Radio
Caracas Radlio, emisora [undada en 1930y que a
partir de 1992 modificé su formato, para
transformarse en la primera radiodifusora de
Venezuela que trasmite 24 horasal dia informacion.
Su senal es enviada via satélile y ha iniciado un
importante proyecto denominado “Inlormacién

Solar” que conecta en “vivo” a eslaciones radiales’

deColombia, Perii, Argentina, Boliviay seencuentra
en negociacion la participacion de México a través

de Radio Red. En tres minutos por pais, cada una-

de las estaciones conectadas dan un resumen de
lo mas importante del acontecer nacional.

11.2. YVKE MUNDIAL (AM}
Forma parte de la Cadena Radiofénica Nacional,

fundada en 1972 por la familia Iztariz y adquirida
en 1992 por Orlando Castro, presidente de

12,
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Latinoamericana de Seguros, cuenta con una red
de 16 estaciones regionales, que le permite cubrir
un 80 por ciento del territorio nacional. Estacién
dedicada a las clases medias y bajas, tiene una
gran penetracién, dado que vincula tanto
informacién de “sucesos” , e informacién
“amarillista” con musica popular,

11.3. RADIO RUMBOS
Fundada en 1949 porla familia Serrano, mantiene

. enla actualidad seis estaciones deradio, concerca
~de 14 repelidoras en todo €l pais, lo que le permite

cubrircasi la totalidad del territorio nacional. Tres

7 vecesal dia difunde uno de los noticieros de mayor
--audienciadenominado“Noti-rumbos”. Estadirigida

La radio se expande lenta pero progrésiv‘amé'rit'é.‘

hacia la clase media y media baja, al predominar
informacién de comunidad, sucesos (nota rofa) e

‘informacién nacional e internacional.

Durante la administracién del presidente Pérez, y
trés los sucesos del 4 defebreroy 27 de noviembre,
fue:una’de:las estaciones radiales que sufrié
ensura y amenaza de retiro de la concesion, dado
te a.lravés de la misma se dieron a conocer
osiciones de las fuerzas militares beligerantes y
dmilié” como’ colaboradores a periodistas que
1antenian una posiciéon sumamente critica frente

“:al'goblerno.

IMAGEN DE ME

12;1. ATENCION E INTERES EN LA
CIRCUNSCRIPCION HACIA MEXICO

Se puede senalar que la mayoria de los medios de
comunicacién en Venezuela, al menos aquellos

-que en forma cotidiana puede hacerunseguimiento

la Consejeria de Prensa, han mostrado una
tendencia muy.favorable con respecto a México.
Cabe senalar que a partir de enero de 1991 la
Embajada inicia una evaluacidn sistematizada de
las informaciones difundidas sobre nuestro pais
en los’ siguiente medios

‘1) El Uni\;eféalf?‘;"

2) El Nacional
3} Diario de Caracas
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4) Economia Hoy
5) El Nuevo Pais
6) Daily Journal
7) Diario 2001

8) Reporte

9) El Globo

10) El Mundo

REVISTAS

1) VIERNES

2) BOHEMIA®
3) ELITE

4) PRODUCTO

TELEVISION

1) RADIO CARACAS TELEVISION
2) VENEVISION

3) TELEVEN

4) VENEZOLANA DE TELEVISION

D T 1991 bre de 1993 se h
i otald il574no delas

T 70. er: ositivas, 581
negativas y 500 imparciales. Cabe _sefialar,
durante los aitos anteriores se habia registrado
a a ndente_tanto en_e

amer la calidad de la informacié

acerca de nuestrg pais. Por ejemplo de enero
1991 r on un total de 43 notas, e

enero de 1992 , 117, Se publicaron 52 _en

febrero .de 1991 y en 92, 145 notas., en marzo

el 91 el 92, 182, Sin embargo 1994

ha sidg totalmentedistinto, ya que entre enero
o ios de comunicacioén insertaro|

un total de mil 110 informaciones, de las

uales 637 son negativas, 328 positivas y 145
imparciales .

En los tltimos anos, y especificamente a partir del
inicio del nuevo gobierno en México, se haregistrado
un fenémeno que debe ser destacado. Debido ala
tradicién francamente intervencionista de
Venezuela, es normal que tanto los editorialislas,
como politicos, intelectuales y la.poblacién en
general tiendan a opinar sobre la situacion interna
de los paises aun sin un conocimiento profundo

tanto nuestro pais constituye una suerte de
parameiro por su estabilidad politica, desarrollo
econdémico y relacién con Estados Unidos.
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Sobre el particularlaselecciones presidenciales de
1988 configuraron una imagen sumamente
deteriorada de México. La idea de que existié un
granfraude electoralnormé el criterio de la opinién
publicaengeneral. Noobstante el interés mostrado
por México por avanzaren un procesode integracion
con Venezuela y Colombia y, sobre todo, el viaje del
presidente Salinas de Gortari en julio de 1989,
primera visita oficial del mandatario nacionala un
pais extranjero, contribuyé a un proceso de
reslauracion gradual de la imagen de México en
esle p"us

El viaje motivé un creclente ﬂujo de informacién
sobre ‘los proyeclos pohucos y econémico de la
administracién: mexiqqna y-la voluntad de
acercamiento ‘con Venezuela. De manera que se
configuraron:un conjlmto ‘de temas alrededor de
los cuales se ha.integrado la imagen global de
México aqui. Estos temas son, en términos
generales, positivos: privatizacién, renegociacion
de la deuda externa, ataque a la corrupcién,
apertura econdmica al exterior, negociaciones con
Estados Unidosy Canada, Cumbre Iberoamericana,
participacion de México en el Grupo de los Tres,
desarrollo del turismo, consollidacién del proceso
econémico, entre otros.

Una tercera elapa que ha sido también notoria, se
genera a parlir del trabajo de esta Embajada y de
su Consejeria de Prensa. Dicha labor, que sera
especificada mas. adelante, se ha abocado, a

establecer contacto con los representantes de los
medios de comunicaclon ha nutrir con informacién
analiticay de [ondo a los medios de comunicacién
en los temas que se:sabe, generan una imagen
positiva del pais. generar nuevos focos de atencién
que contribuyan a fortalecer dicha imagen; buscar
C inculos entre los medios de
comunicacién -de ambos paises y, por ultimo,
preparacion deun espacio favorable con propésitos
operauvos como Informativos de las cinco visitas

. realizadas por: Carlos Salinas de Gortari a
'Vene/uela

Los pasos que se han tomado para poder realizar
En el caso de México, ello es ain mas nolable en:

esta labor, han sido el establecimiento de un
contacto esirecho y permanente con los
representantes de los medios de comunicacién;
realizacion de conferencias de prensa donde se
eslablece una vinculo comunicacional entre el
funcionario o representante mexicano, con la
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prensa venezolana; envio sistematico de
documentos, analisis, boletines de prensa, revistas,
donde se resefan los esfuerzos que tanto gobierno
como pueblo mexicano, efectian para superar sus
problemas, tres giras de trabajo a México, para
participar en el Tianguis y Postianguis turistico,
en la que han participado mas de 30 periodistas
venezolanos.

Sinembargo araizdelos acontecimientos sucedidos
en el estado de Chiapas, el asesinato del candidato
a la presidencia del Partido Revolucionario
Institucional, Luis Donaldo Colosioy la nominacién
de Emesto Zedillo, asi como los secuestros:de
importantes empresarios mexicanos, al parecer
ha recrudecido la polarizacion mostrada durante

1988. Nuevamente los medios de comunicacion,
i <radio.

en su mayoria a través de la reproducci¢
despachos de agencias internacionale
una amplia difusién a la problem

mexicana, destacando sobre todo cir
fundamentales:

a) La pobreza en México como

nuevos esquemas de globali/aclon
mundial

cambio politico en el pais, dadala pe
Pariido Revolucionario lnstituclonal
la seleccion del candidato oﬂcial

independientes en Méxic
para la discusion de: g

e) Clima de vloleﬁé :
cuerpos de seguridac

humanos

media, admiracion la forma en que el presidente

Carlos Salinas de Gortari logré la pacificacién en’

Chiapas a través de un proceso de negociacién con
las fuerzas beligerantes, sin embargo se mantiene
en lela de juicio la viabililidad del programa
econémico frente a la brecha social y 1a posibilidad
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de que el gobierno mismo pueda resolverlos,
manteniendo el estado actual de las cosas. Este
cuestionamiento ha sido senalado en la prensa
venezolana, sobretodo, porintelectuales mexicanos
que colaboran indirectamente con la prensa local,
a través de los servicios sindicados.

13 . EVALUACION DE LA GESTION

13.1. La estrategia seguida por esta Consejeria en
materia de prensa ha sido la siguiente:

13.2. Acercamiento personal con los directivos de
los medios de comunicacién. En una primera
etapa se llevaron a cabo citas personales con todos
los directores, jefes de informacién y redacciéon de
periédicos, revistas, television y estaciones de

13.3: Vinculacién con los corresponsales tanto
eeranjeros como mexlcanos acreditados en

13.4. Realiz cion de boletmes de prensa donde se

eStrecha, en lo particular con los
anles de los medios mas importantes de

ireclivos y cuerpo de redaccion de los periédicos

,ude mayor relevancia. En este sentido se han
“estrechado relaciones con los periodicos El

o ‘ : = ',Panorama. Columna; El Regional y Critica de
Si bien es cierlo caus6. sorpresa y..en'a]guna'

Maracaibo; Correo del Caroni, en Puerto Ordaz; El

‘Carabobeno; ‘en Valencla el Impulso en

Barquisimeto Canal 10 Telecentrode Barquisimeto
y El Sol de Margarita en Porlamar.

13.7. Organizacién y participacion de conferencias
de prensa para difundir eventos realizados por la
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embajada, en apoyo de instituciones mexicanas
piblicas o privadas que lo solicitan, y para
promocionar evenios de relevancia que se realizan
en México. Entre estas cabe destacar las
conferencias organizadas a: el Subsecretario de
Asuntos Internacionales del PRI: el Embajador

Especial para el Caribe; presentacién de la y

Caravana Turistica en Venezuela; Presentacién
del programa de Turismo por parte del subdirector
para América Latina de SECTUR; anuncio del

inicio del ciclo de Cine Mexicano en Vene/uela. -
anuncio de la apertura de la Muestra:de los
Tesoros de la Pinacoteca Virretnal,conla presencla"
de la directora de la Pinacoteca, el embajador de™

México; iInvitacién a disenadores graficos para
participar en la 1l Bienal del Cartel en México:
entrevistas con el Secretario de Relaciones
Exteriores de México, en tres ocasiones, por
senalar algunas de las actividades realizadas por
esta Consejeria de Prensa.

13.2 NIVEL DE TRATO E INTERLOCUCION
EN LAS RELACIONES CON
REPRESENTANTES DE MEDIOS ESCRITOS
Y ELECTRONICOS

Acercamiento con las organizaciones periodisticas
mas importantes del pais: Bloque dePrensa; Circulo
de Prensa Turistica: Colegio Nacional de Periodistas;
Sindicato Nacional de Periodistas; presidentede la

Comision de Medlos del Congreso de la Republica
y. con el gobierno, Oficina Central de Informacion, -
Venpres, Direccién de Informacioén del Ministerio:
#Direccién.de

de Relaclones Exteriores, ‘la ]
Informacién de la Presidencia‘de la Republica la
Asocfacion de Corresponsales Extranjeros, elc.

La vinculacién a un grupo seleclo de periodistas,
articulistas, editorialistas y.directores, ha
respaldado de manera imporlante :Jas labores de
diplomacia personal emprendidas’y por el gobierno
mexicano. Esto ha sido. poslble alparlir_de un
esfuerzoconstante pormantener undiilogodirecto
através de reuniones periédicas con paruclpac{on
del Embajador en algunos’ ‘casos,; con
representantes de los medios de comunicacion

delTianguis Turistico de Acapulco, Enestos evenlos
han participado yamedios de comunicaclon como
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Radio Caracas Television, Venpres, Daily Journal,
Economia Hoy, El Diario de Caracas, Reporte, el
Presidente del Circulo de Prensa Turistica, El
Nacionaly Correo del Caroni- a través delrespaldo
de SECTUR- se han integrado estas delegaciones
guienes por siele dias se percataron de los avances
proyectos que realiza el gobierno mexicano en
materia turistica.

Los resultados obtenidos han sido muy positivos,
al grado que se han publicado mis de 50 paginas

‘sobre el Tianguls, Mexicana de Aviaciony el turismo

mexicanoy se han trasmitido a través del noticiero
El Observador de Radio Caracas Television, una
cantidad importante de informaciones vinculadas
tanto a México como al propio evento.

Laresonancia alcanzada ha servido paraque otros
medios de comunicacién muestren amplio interés
por el turismo mexicano, Tras las informaciones
publicadas, sehan acercado ala Embajada afinde
conocer mas a fondo sobre el turismo nacional.

A sugerencia de la Consejena de Prensa de la
embajada, . el; corresponsal de Excelsior en
Venezuela, Roberto Cienfuegos obtuvo en 1992 la
publicacxon de ‘una ‘plana entera en la primera
secclén pagina 2, lodoslos domingosen el periddico
El Universal, del suplemento que edité ese diario

“mexicano sobre el Encuentro de Dos Mundosy en

elque pamcipanmlelectuales periodistas, politicos
mexicanos en la elaboracién de este material
informativo.

13.3 LISTADO DE TEMAS DE INTERES
SOBRE MEXICO QUE OFRECEN
DIFICULTADES DE PLANTEAMIENTO Y
EXPOSICION

Existen dos elementos que orientan la perspectiva
informativa que sobre México existe en los medios
de comunicacién y en sectores académicos y
politicos de este pais.

Un primer elemento, gue no se pu'édé baéar por

- alto, se refiere a la profunda influencia de la
—cullura mexicana en Venezuela a través de varias
Apartirde 1991 laEmbajada de México ha invitado i
a periodistas venezolanos a las diversas ediciones’

vias: la'amplia presencia, ain actualmente de la

icultura popularmexicana, la presencia en sectores
i of iciales y privados de venezolanos que vivieron en

‘nuestro pais duranie el exilio en tiempos de la

"dic(adura Perezjimenista y cuadros académicos
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formados en México.

Elsegundo elemento se refiere ala coincidencia de
problematicas comunes, politicas, sociales y
econdémicas y a la forma como los gobiernos las
hanenfrentado. A este respecto debe anolarse que
Meéxico se ha convertido en un punto de referencia
en el manejo de fenémenos especificos con gran
impactoen este pais: negociacion de deuda externa,

privatizaciéon de empresas publicas, combate a'la -

corrupcion y el narcotrafico, apertura comercial,
negociaciones de acuerdos de libre comercio con
terceros paises, desarrolloy promocion del lurism
entre otros. :

Existendostiposdetemas que gencran mrormacion

negativaobien queresulla altamente dificil explicar '’ televis
por su propia naturaleza. E! primer lema {iéne un: c
caricter permanente y se refiere -a-multiples~
interrogantes, dudas y cueslionamientos sobre la iz
apertura politica en México y'la- e]immaclon de: ]
précticas victadas en los procesos electorales. En :
los altimos afnos Venezuela ha jugado un 'papel o
activoenla promociéndela observacion de procesos =
electorales con participacion; (casoHaiti, Nicaragua’

y Costa Rica) lo que ha vuelloaun mis complejo
{ratamiento del tema L

Porotro lado, existen temas de caraclercoyunlu ral’

como ha sido sin duda’el caso’de.Chiapas y:lo
hechos de violencia reglstrados en‘este perlodo

que ha abierto una brecha impor{anie en cuantoal:

tratamiento informativo como a‘la propia relacién

con los medios de comunicacién. Nuestra’

credibilidad e imagen se ha deleriorado y los
esfuerzos que se tendran que realizar deberande
ser de gran envergadura.

13.4. UTILIZACION DE MATERIALES
INFORMATIVOS RECIBIDOS DESDE
MEXICO: REQUERIMIENTOS Y
SUGERENCIAS

En la Embajada se reciben diariamente los
maleriales informativos que difunde la Direccién
de Informacién de la SRE: NOTISEM, Boletin de
Informacion Semanal y el Boletin de la Unidad de
Monitoreo Internacional. En el primer caso se
trata de un resumen informalivo de la prensa
mexicana, por lo que practicamente se utiliza para
consulla interna; el segundo contiene mayores
elementos que pueden ser utilizados para una

ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTERNACIONAL
posterior reproduccion en los medios locales.

De otra parte, se reciben en esta Embajada las
revistas Examen, Tiempo y Comercio Exterior del
Banco Nacional de Comercio Exterior. El hecho de
tratarse- de fuentes oficiales permite su

‘reproduccién sélo concilar la fuente y redactar los

materiales resultan de interés para los medios de

* comunicaciénde Venezuela, También son enviados
‘los' diarios . Universal,
-'?Proceso Vuelta, Plural y Nexos, que en ocasiones

Excelsior, La Jornada,

sirven como elemenlos de contextuall/aclon pero

contecimientos politicos,
culturales de nuestro pais,

temali/ada apoyados conmateriales
videos y cassetes, por lo que la
e ijgn_sa utilizalasrevislas o periodicos

una eslralegla de informacion que
vincule‘a’ las . dependencias gubernamentales,
paraeslalales yestatales, con la Secretaria de
Relaciones Exteriores a {in de organizar “paquetes
informativos™en los cuales se incluyan las labores
yacciones queejecutan, redactadas con unlenguaje
que pueda: ser comprendido por un publico no
mexicano y apoyados con materiales graficos,
videos y cassetles para radio.

2) Enviar ‘con la mayor celeridad, aquellas
informaciones que-por su importancia y
trascendencia: merezcan ser insertadas en los
medios de comunicacién de Venezuela, dado que
el NOTISEM no reune las condiciones que se
requiere en el tratamiento de muchos temas. Dada
la intima vinculacién de la embajada con los
medios de comunicacién, se reciben peticiones el
mismo dia que se producen los hechos y no se
cuenta con capacidad de respuesta inmediata .
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En este sentido debe remarcarse que por
dificultades en las comunicaciones y carga
econémica que generan las mismas, la Embajada
s6lo realiza dos llamadas al dia al correo electrénico
y en muchas ocasiones tanto el NOTISEM como los
posibles boletines urgentes que contienen, no se
pueden utilizar a la brevedad que uno quisiera.

Para elio se propone que cuando la lnformaclon'
sea urgente sea enviados a través del fax.

3) Preparacién y envio de informaciones que por s

importancia puedan ser trasmitida con deblda'j
anielacion. . En la mayoria de las ocasiones tanto-
los discursos como los boletines de prensa no se

oblienen o se recogen tarde, porlo quelos peri6dicos
reproducen las informaciones enviadas por las
agencias internacionales, mientras que de otlra

manera, podrian utilizar las que irasmita la"
Embajada, con el contexio y manejo que interese’

alosmexicanos. Caberemarcaraquiquelamayoria

de los medios impresos en Venezuela tienen una
horadecterreentirelas 17:00y 19:00 horaslocales

{15:00 y 17:00 horas de México

intelectuales, historiadores, perlodls )
mexicanos de reconocido- prestigio:nacional”e
internacional, que pudieran:ser!inseriados en
forma periodica en los medios de comunicacion de
Venezuela.

Enestesentidodebeejemplificarselo realizado por
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el periédico Economia Hoy, el cual concreté la
participacién del exprestdente mexicano, Miguel
de la Madrid con la publicacién de fragmentos de
un libro suyo que edité el Fondo de Cultura
Econémica y la elaboracién de articulos de fondo,
que cada jueves publicaba el citado diario.

Al respecto se propone la integracién de paqueles
informativos conteniendo articulos, reportajes,
crénicas realizadas por autores mexicanos de

frt’:c'onocldo prestigio, que pudieran ser enviadas
 enforma periédica. Esle intercambio tendria la

venlaja adicional de consolidar una comunicacién
_directa entre los medios de comunicacién de ambos
-paises. -

7) A;)byaf a Notimexensusrequerimientostécnicos
y admmistrauvos a fin de contar en Venezuela con
el servicio” informativo de esta agencia, el cual

" también ha sido solicitado por directivos de medios

de comunicacién;’

0) El pro-dmo proceso electoral
umo de los eventos mas importantes durante este

. "ano. Una.de’ las criticas mas ‘importantes que
enfrenta nuestro pais es la falla de credibilidad del
“mismo. Porello es realmente importante crearuna
;. estrategia de informacién que permita acercar a

los.medios extranjeros a este proceso. Dado que
‘ningan medio venezolano cuenta con
corresponsales en México la informacién que se
publica es obtenida a través de agencias
internacionales que en la mayoria de las veces,
deforman o trastocan esa informacion. Seria
convenlenteinvitara ungruposelectode periodistas
de Venczuela (dos semanas antes del proceso
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electoral) para que puedan asistir a México.

11) Realirmar, en este altimo trayecto de la
administracién del presidente Carlos Salinas, los
avances que ha logrado el pais en los seis arnos de
gobierno. Para ello se deberan preparar materiales
especlales que puedan resumir de manera
concretar eslos avances.

14. PROBLEMAS YMETAS NO CUMPLIDADS

Al crearse la funcién de consejeros de prensa los
propésitos y metas eran ambiciosas y realizables.
Sin embargo la operatividad diaria revela que la
situacion es muy distinta. Como primer punto
debe remarcarse que poco o nada fueron advertidas

las Embajadas de la nueva funcién que se estaba’.

creando y los apoyos que se debieran ofrecer, asi ‘informatimsen los diversos medos.

como del programa de las consejerias de prensaen
general, ello ha implicado un proceso de integracion

‘organica de las funciones de prensa dentro de:la’

embafjada, que ha requerldo de cieftollempo'

Para el cumplimiento de las melas eslablecldas €
los "Documentos de Trabajo para Consej
Prensa”, existen limilaclones economlea 3

Venezuela tiene sélo un. lelefax. :
mensajeriade la Embajada es limita
se cuenta con una persona
porlo que sedeberecurrir.al e

ycaro.Asique cuando se deben enviarbolel esde

prensa urgentes se recurre al telefax; que lo hace.

tardado y ademas de que se lmpide ‘apoyar. el
material informativo con fotogralias. FR

La unica orientacién con que se cuenta sobre.la
percepcion de la Direccion de Informacion del
trabajo de las consejerias, se deriva de las
evaluaciones semanalesy mensuales que se reduce
un mero recuento cuantitativo.

15 ESTRATEGIAS
15.1. OBJETIVOS Y METAS

15.1.1.En este momento de la actividad de la
Consejeria de prensa se ha entrado en una fase de
consolidacién de objetivos iniciales, relativos a
estrechar y fortalecer la imagen de México en
Venezuela, no obstante debe advertirse que esa
fase sélo podra ser cumplida a plenitud con el
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apoyo de la Direccion de Informacién y a partir de
las sugerencias que se han expresado a través de
este trabajo.

Es decir, mantener el buen nivel de relaciones
personales con directivos, edilores, articulistas,
reporteros, corresponsales de los diversos medios
de comunicacién de este pais, que se ha logrado
hastaahorayque hanrendido frutos muy positivos.
Al respecto, llevar a buen término la visita de
representantes de los medios de comunicacion de
este pais a México.

Asimismo, dar un caracter organico a la
colaboracién de esta Consejeria con los medios de
comunicacién; o sea contar con los elementos y
apoyos necesarios a fin de ampliar los espacios

Contar con un medlo propio de cornunicacion que
permita difundir las actividades tanto de la
embajada. como los elementos informativos de

fondo y coyunturales sobre México.

'~ 16.- CONCLUSION

A cuatro anos de haberse iniciado el programa de
Consejeros de Prensa endiversas representaciones
mexicanas enel exterior, considero que los avances
logrados en materia de mefjorar la Imagen de
México, ha sido muy positivos. El impacto de este

_programa podria resumirse en lo siguiente:

a) E‘dsle una conciencia clara en la Secretaria de
Relaciones Exteriores de la importancia de contar
con areas especlall/adas en materia de
comunicaclon enlas Embajadasy representaciones

enel exterior “El vlejo conceplo que existia en la

dlplomac!a mexicana de “esconder la cabeza como
avesiruz" o lade “esperarinstrucciones para poder
responder a la'prensa”, las cuales tardaban dias
o nunca llegaban, a sido totalmente modificada
por una actitud propositivay participativa ante los
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medios de comunicacion.

b) Este “nuevo diplomitico” en las Embajadas, ha
sido aceptado, a pesar de que en la mayoria de los
casos no perienece al servicio exterior, como una
persona valiosa y de suma importancia. Existe ya
una conciencia plena de su trascendencia dentro
de las representaciones como elementos con
capacidad profesional para dar un apoyo real y
practico a las exigencias de las nuevas relaciones
bilaterales y multilaterales. :

c) Sin embargo falta mucho por hacer, lodavna las
Representaciones mexicanas que cueniancon.
Consejeros de Prensa son reducidas, se limitan a*
unas 15; el resto de las embajadas realizan la
actividad a través de algan de los funcionarios

diplomaticos osimplemente noseejercela fgncion

Pero valdria la pena hacer un ejercicio mas: . .
profundo, no sélo es designar a una persona para ™
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comunicacional externa, atiin no se comprende
cabalmente en México, tanto en el sector publico
como privado, la importancia vital que cobra hoy
endiala informacién internacional. Es porello que
este planteamiento debera ser estructurado de
una manera maés profunda.

Estoyéoﬁvencidd que el objetivo de este trabajo no
es, ni-por mucho, hacer una propuesta de largo

‘aliento que pemﬂta ‘alcanzar estos objetivos. Aqui
_ise prelendlo mostrar la inquietud de un egresado
~de-la carrera de Periodlsmo y Comunicacién

‘Coléctiva en avan/ar en nuevas areas antes no
“exploradas’o- exploladas por parte de los
‘comunicadores, y dejar una pequena experiencia

fpara que otros. puedan.avanzar aiun mas en el

estudio ‘dela’formulacién de una politica

informativa !ple 1acionales

que se responsabilice de las funciones de prensa, ..

al iniclo de este trabajo se senala claramente de la -
necesidad de contar con un sistema‘bien -

estructuradoen materia de comunicacién e imagen,

hecho que todavia no ha sido puesto en marcha en-.

la Secretaria de Relaciones Exteriores.

La organizacion de la Direccion General de
Informacién (DGI), encargada de la aplicacion de

las politicas en materia de comunicacién, todavia -

esta estructurada para responder mas hacia las
necesidades informativas internas que exiernas.
Su organizacién ha sido basada en la captacién y
generacion de
{fundamentalmente dirigida a los reporteros que

cubren la fuente, corresponsales extranjeros.y ™

enviados especiales} y el monitloreo de medios de
informacién nacional.

Habria que modificar estructuralmente la:

informacion hacia dentro.

organizacion dela Direccién General de Informacion /-

ocrear unnuevo organismo, que permila responder

a las necesidades exteriores, es decir crear claras -

politicas en-materia’de  comunicaciénique

respondana las exigcncias delas nuevasydinamica

~ . relaciones que mantiene México con el mundo, las

: Q‘cuales no pueden seguir funcionado como hace 30
o 40 anos .

. Todavm falla interrelacién entre las dependencias
gubernamentales para estruciurar esa politica
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INFORMES DE ACTIVIDADES DE 1991

IMAGEN DEMEXICO MES DE
ENERO

A) INFORMACIONES PERIODISTICAS

Durante el mes de enero se aprecié un incremento
sustancial de la informacién relacionada con

México publicada en los diversos medios de.
comunicacion de Venezuela. Cabe destacar queen

total se insertaron un total de 177 notas, d
cuales se consideran 145 como posmva%
negativas y 16 imparciales.

empresas venezolana AVENS
Aviacién, fueron los (emas ‘qué o
significativo espacio tantoen los medios impreso:
como audivisuales. ‘

La presencia de jefes de Estado, dc miembrosde|
guerrilla salvadorefia y del Secremno ieneral d
las Naciones Unidas en México, fu
destacado por los diversos’medios
comunicacién, los cuales resaltaron’el esfue
realizado por México a fin de cd‘nc

reportajes en paginas mtenores, se pub 1
la prensa venezolana que (.’illﬁLO el hech
histérico™. :

Por lo que se refiere al acuerdo gin Me 1cana de
Aviacién y Avensa, se. deStdcé .rpresencm en
Venezuela del director de: Mexlcam Ricardo
GarciaSaizylaperspectiva pOSlIlVd deincrementar
el flujo turistico entre ambos pafses.

Por otra parte, el diario Economfa Hoy dedicé
cinco planas enteras a México, en las cuales se

insertaron andlisis postivos vinculados a lasituacién
econémica del pais, las modificaciones
constitucionales para regularizar las relaciones
Iglesia- Estado y las reformas agrarias realizadas
por el presidente Carlos Salinas de Gortari.
Asimismo se publicé un amplio reportaje sobre el
reto que enfrentalaciudad de México, comounade

las urbes mds pobladas del mundo.

Con menor intensidad que en meses anteriores, se
gulé dedicando espacioen los diversos mediosde
comumcncxén a las negociaciones del acuerdo
trilateral de libre comercio que realizan México,
adbs‘Umdos y Canada.

os los domingos en la pdgina 1-
e del »suplemento del periédico

e dos Mundos”. También fue
os dlversos medios 1mpresos la

“parte,”los. medxos de comunicacién
dlfundleron ‘el arresto de dos militares que
tlcxparon enlamatanzade policias judicialesen

‘el estado de Veracruz, asi como las negativas
* consecuencias quedejaron las heladas y lasinstensas
Tluviasregistradas en casi todo el pais, con un saldo

nodeterminado de muertos, heridos y daminificados
B)INFORMACIONESPUBLICADASENLOS
DIARIOS MAS IMPORTANTES DE
VENEZUELA

Deltotal de las 177 notas insertadas en los diversos
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medios de comunicacion, la distribucidn de éstas
entre los periddicos mds importantes de Venezuela
quedaron de la siguiente manera: 41 El Universal;
30 El Nacional; 24 El Diario de Caracas y 20 de el
Economfa Hoy

C) IMAGEN DE MEXICO EN EL
ELECTORADO VENEZOLANO

En una encuesta publicada recientemente por el
diario El Nacional, realizada por la firma Gaither,
en relacién a las preferencias politicas de los
electores venezolanos, se sefiala en el capftulo
titulado Las Relaciones Exteriores, Colombia y
Guyana que “en cuanto a las opiniones especificas
sobre las relaciones de Venezuela con otros paises,
Estados Unidos ocupa el primer lugar tanto en el
contexto positivo ( el mejor amigo 16 %) como en
el contexto negativo (el peor enemigo, 14%) .
Colombia ocupa el segundo lugar en ambos
contextos, pero es mencionado mds como enemigo

( 12%) que como amigo (7%). La mavoria (77 %)
WWW " México™

Enotro capitulodel aniilisis, titulado Castro el Mds
Conocido y con Peor Imagen, se seitala que “Fidel
Castro el personaje politico internacional mds
conocido por el electorado venezolano (el 97% ha
oido hablar de €l) pero el piblico tiene de él.un:
opinién mds negativa (40%) entre ocho t‘:gu i
internacionales que fueron evaluadas, E183% h

d) ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE
PRENSA

Durante este mes, el Consejerode Prensa mantuvo
reuniones de trabajo con los periodistas: Nelson
Rodriguez de El Nacional; Luis Silva, de El Diario
de Caracas; Pedro Antonunccio, de El Universal;
Fatima Ferndndez, de la agencia Lusa y Levy
Benhismol, presidente del Circulo de Periodistas
Turisticos.

Asimismo se tuvo una reunién de trabajo con la
Gerente de Informacién de Radio Caracas
Televisién, a quien se le propuso 1a posibilidad de
intercambiar .informacién y programas
perlod:sncos con la televisora mexicana
IMEVISION

Seasistiéal tercer aniversario delarevista Exceso.

D) COMUNICADOS ENV!ADOS A LA
PRENSA

Seenviaronalos diversos medios de comunicacion -
los sigientes comunicados de prensa: .’

oido hablar de George Bush y €l 76 por ciento de y

Gorbachov, Casi dos de cada tres ha oido hablarde .

Violeta Chamorro y Cesar Gaviria, menos de Ia
mitad conoce a Alberto Fujimori, Francois
Mitterannd y_Carlos Salinas de Gortari, La
imagen de estos personajes es favorable siendo
lamds favorable Ia del mandatario mexicano
{70% del 43 % _gue hg oido hablar de ¢,

Cancién..

e) Méxicé Brinda Cdopéracién a Exrepiiblicas
Soviéticas.
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IMAGEN
EEBRERO

Durante el mes de febrero se pudo apreciar un
incremento de la informacién publicada en los
diversos medios de comunicacién sobre México
en relaciéon al mes de enero. Los temas que
mayormente seresaltaron fueron las negociaciones
que lleva a cabo el pafs parala firma de un tratado

DE MEXICO

de libre comercio con Estados Unidos y Canad.t y:

la despedida ofrecida al Emb.gddor d
Alejandro Sobarzo.

cinco programas sobre México, dxfu
cannl oﬁcml Cmco ( Televxsord N

1990 y donde se pusxeron
corrupci6n que priva segiin la informacién; en la
diversas pollcmsmexxc'mas en especml la Policf:
Judicial Federal. S :

Como resumen informativo se puede senal
durante el mes de febrero se meemron .en:lo
diversos medios de comunicacién 52 notas, de la

Tratado de Libre Comercio y los hechoé ocurrido
en Chalmaendonde pereueron mas de40 personas.
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IMAGEN DE MEXICO
MES DE ABRIL

Durante el mes de abril los diversos medios de
comunicacién impresos en Venezuela publicaron
un total de 85 informaciones vinculadas con
México. De este total, se pudo percibir un
incremento notable por lo que se refiere a la
tendencia positiva hacia nuestro pafs.

hs que mayormente fueron abordados por
a venezolana durante este periodo fueron:
realizada porel presidente mexicano, Carlos
‘tlxndsﬁdc Gortari a Estados Unidos y Canadd; el
de libre comercio entre México, Estados
C.lnad.i, destacdndose las constantes
eclaraciones del mandatario norteamericano para
una prbbacnon de la llamada “via rdpida” por el
Congrem de su_pais y, en especial, los diarios de

S

: tendencm economlcd realizaron ampliosreportajes
‘obre la per' izdcién de empresas en América
Ldtm ; destncandose el proceso exitoso realizado

fue a 1plmmente reproducnda por los mds
importantes medios de comunicacién de
Venezuela.
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Asimismo se enviaron a los diversos medios de
comunicacién un total decincoboletines de prensa,
relativos a:

a) Presentacion de las Cartas Credenciales del
Embajador Mexicano Antonio de Icaza al
presidente de Venezuela, Carlos Andrés Pérez.

b) La Inauguracion de la muestra fotografica
de Victor Flores Olea

¢) La visita del consejero presidencial Alfredo
del Mazo.

En particular se envié al reportero Pedro
Antonuccio, del diario El Universal, amplio

material informativo sobre lu historia de la

Secretarfa de Relaciones Exteriores y los principios
y fundamentos de 1a Politica Exterior Mexicana.
Esta informacién publicada a media plana en el
citado diario, abrié una serie de articulos que se

referian al funcionamientode las cancillerfasenel

mundo.

Seenvi también, de manera especial, al Diariode - * nc
Caracas un andlisis sobre el turismo en México, el - -

cual fue reproducido a media plana por el mmdo
cotidiano.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE MAYO '

Durante el mes de mayo se inc’rmeﬁlé‘dé maners

sustancial la informacién difundida por los edios -

de comunicacién vinculada a Mex o
con el mesde abril; cabe desmc.irque se pubhc‘
un total de 102 notds, de las cuales” 80 fueror
positivas,

Los temas que acap.iron ]d atencién de los dlversos' :
medios de comunicacién impresos analizados

durante ese lapso, fueron:

libre com rcio.

Las negociaciones del Tratado de Libre Comercio
entre México, Estados Unidos y Canadd, en
particular la aprobacion dada al presidente de
Estados Unidos, por parte del Congreso de su pais,
para realizar la negociacién por la denominada
“viardpida”;larealizacién en Méxicode lareunion
de empresarios, representantes y presidentes de
paises pertenecientes a la Cuenca del Pacifico, la
detenciéndeunavién supuestamentede laempresa
venezolana AVENSA, capturado por las
autoridades judiciales mexicanas en la ciudad de
Tapachula, Chiapas, y €l motin de los reos en la
circel de Matamoros, que dejé como saldo 18
personas muertas.

Enlo pariicular} debe seiialarse que la mayoria de
los periédicos destacaron la autorizacién dada por

el congrcso al’ presndente norteamericano Jorge
" Bush, para efectuar la negociacién del tratado de

/Caba destacar que a diferencia del

“disminuyeron sen51blemente las

5 sobre el enoxme potencial dela Cuencadel
lflC y'y.en lo pamcular se dio especial espacio
fomrmvo a las declaraciones del presidente de
Perd; Albeno Fu_umon sobre el apoyo que México
le'ddm pard enfrenmr la dura crisis por la que

atr'w:esa CSB pillb

Dos hechos polxcmles se destacaron en la prensa,
por un lado 1a detencién de un avién perteneciente
supuestamente a la empresa Venezolana de
Aviacién, en la ciudad de Tapachula, Chiapas,
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donde se comprobé la participacién de los
narcotraficantes conelementosde la Policia Federal
de Caminos y el motin en la ciircel de Matamoros,
que dejécomo saldountotal de 18 personas muertas
y el traslado a la Ciudad de México de uno de los
considerados contacto del cartel de Medellin,
Oliverio Chédvez.

En cuanto a la labor desarrollada por est
representacion para difundir la imag,en de'Méx

se encuentra Venezuela y sus perspecuv.ls

IMAGEN DE MEXIQ;O.
MES JUNIO

Los diversos medios de comunicacion impresosen.

Venezuela, difundieron durante este. perlodo 103' B
* como fue la presemauon de la muestra fotogrifica

informaciones vinculadas con México, de 8stas 94
fueron positivas hacia nuestro pais. Si bien se
mantuvo la misma cantidad de informaciones que

‘suscitado pricticamente acaparaba la atencion de

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

elmesanterior, se puede apreciarquedisminuyeron
de manera notable aquellas notas que podrian
considerarse como negativas.

Asimismo es importante destacar que en meses
anteriores, la temdtica tratada fundamentalmente
por los diversos medios de informacién, se habia

‘centrado en las negociaciones que México venfa

eahzando‘ ara’ la firma del Tratado de Libre
> Ar_nenca del Norte.

olémica que en torno'_a este hecho se habia

_n‘dd Solana, durante su
unién'de la Organizacion de

aciosespecialesactividaedes
as a cabo por esta representacion,

ambién tuviero
ulturales llevad

de Victor Flores Olea, en el Museo de Bellas Artes,
acto que fue calusurado por el presidente de la
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Repiiblica, Carlos Andrés Pérez y el propio
presidente del Consejo Nacional de Cultura y las
Artes; la actuacién del cellista mexicano Carlos
Prieto, quien dio un concierto en el Centro Cultural
Consolidado y una entrevista con el escritor
mexicano Fernando del Paso, publicada a dos

planas en el Papel Literario del PenodxcoEl».’

Nacional.

Hoy, le dieron a la preeencm
mexicano y director del:F
Econdmica, Miguel de la: Madnd quien realiz
una visita a Venezuela para asistira una reuniéndel
Banco Interamericano de Desarrollo, vmcul'l
con el medio ambiente y , durante su esmncm,

firmo un convenio de colaboracion con ednormles :

y bancos venezolanos.

Actividades Desarrollada por Ia
Consejeria de Prensa

Afindedifundirlaimagende Méxicoen Venezueld,
durante e} mes de Junio se enviaron a los diverso:
medios de comunicacién, 4 boletines de prens:

a) La Clausura de la Muestra fotogrifica de, :

IMAGEN DE MEXICO

b) La Participacion del Senado Mexicano en el‘

Victor Flores Olea.

Parlamento Latinomaericano

¢) La Presentacidn del Cellista Carlos Pricto en
el Centro Cultural Consotidado

d) La firma del Convenio entre el Fondo de
Cultura Economica y Monte Avila Editores.

Asimismo se concertaron entrevistius entre los
directivosde los perigdicos El Nacional, Economfs
Hoy, El Universal y el Diario de Caracas, comode
las televisoras Venevisidn y Radio Caracas
Televisiony eldirectorde difusion dela Presidencia

de laRepiiblicade México, EduardoGarcia Puebla,
a fin de estrechar los vinculos informativos entre
ambos pafses.

Se organizé una conferencia de prensa con el
Embajador Especial para el Caribe, Héctor Manuel
Ezeta, quien dio a conocer a la opinién piblica
V_éh_ezolzma la realizacién del encuentro entre
México y los paises de la Cuenca del Caribe para la

) mkio de Caras informacién
Uas: como los resultados

‘obtenidos. durame la celebracion entre “Tianguis
k-Tumtlco de. Mexxco

celebrado en el Puerto de
Acapulco, mfommcxon que fue publicada a una

pl)ma por el citado cotidiano.

MES DE JULIO

Durante elmesde julio fosmediosdecomunicacién. - -

de este pafs difundieron un totral de 118. .
informaciones vinculadas con México, las cuales,
al igual que el mes pasado, mantuvieron una
tendencia favorable a nuestro pafs.

Aunque aparecieron notas informativas sobre el
desarrollo del las negociaciones del Tratado de
Libre Comercio entre México, Estados Unidos y
Canadd, dos hechos acapararon la atencién de los
medios de comunicacion de Venezuela: a principios
del mes la conclusidén de la gira por Europa del
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presidente Carlos Salinasde Gortari y demediadios
de mes y hasta finales, la celebracion de la Primera
Cumbre Iberoamericana en Guadalajara.

En lo referente a la gira del presidente por Europa,
diariamente aparecieron notas sobre las actividades
desarrolladas, originadas por agencms

internacionales de prensa y las mismas enviadas:

por esta Embajada, con unay
marcadamente favorable.

numerosas las notas que se refiri
ello sedesmca la p‘lmupduondel

socialista cubano.

Igualmente, sehizoreferenciaal énsostenida

en Guadalajara por los president

Colombia y Venezuela-y:la reunién de. los .
; cretario
General de la ONU”,‘ con rel.\cxon al conﬂxuo 3

presidentes del “Grupo de An g

salvadoreiio.

En otro orde de cosas, se pub

acional“African

del presidemc del Congresd N
Nelson Mandela.

Porltimo, sedebe sefialarque se dedicaron espacios

alas actividades culturales de esta Embajada, como

la Muestra de Videos Mexicanos en la Fundacidn

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTIERNACIONAL

CELARGC, entre los que se proyecté “las Lupitas”,
deRafal Corkidiconelpatrociniodel Departamento
de la Television y Video de Guadalajara y la Feria
Internacional de Libro.

Asimismo. se dio cobertura a la exposicion de

- fotograffas de Juan Rulfo en el Ateneo de Caracas,

uestra que fue prolongada por tres semanas mds
e los progranmdo

MAGEN DE MEXICO
ES DE SEPTIEMBRE

'Duru,nte el mes de septiembre se pudo apreciar un

incremento sustancial de Ja informacién vinculada
con Meéxico aparecida en los diversos medios

=";;impresos de comunicacién de Venezuela, en
-relacién a los dos tltimos meses. Durante estos

treinta dias se.insertaron en las pidginas de los
diarios y revistas capitalinos un total de 132
mfommuones de las cuales 116 son consideradas
positivas hacm nueﬁtro pais y el resto se pueden
c.nalognr nez,anvas. L

Los temas que:predominaron en la prensa

Ta persecusion de
_porp'mede la Patrulhs

profusa que

‘en-meses ;mtenores, se mantuvieron en la prensa
- venezolana las informaciones vinculadas con el

Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y
Canadd. De hecho el diario Economia Hoy dedicé
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a este tema durante este mes cuatro planas
completas donde hace un anilisis de las
repercusiones que acarreard el acuerdo en la
industria maquiladora, textil, en los sectores
agropecuariosde los paisesinvolucrados, asfcomo
el conflicto migratorio. ’

De manera particular, cabe sefialar que la prensa

local ha visto de manera positiva la. firma. del
Acuerdo de Libre Comercio signadoipor. el

presidente Carlos Salinas de Gortari con-su

homologo chileno, ya que,fab

conmemorar el 181

aniver
independencia. '

los temas- preponderantes
comercio,narcotrifico, y :cooperacién bilateral,
como las declaraciones del secretario de Estado
Norteamericano, James Baker, quien elogi6 1os

esfuerzos realizados por el presidente Salinas en
materia econémica.

Por varios dias se difundié en prensa local, la
protesta formal presentada por el gobierno
mexicano al Departamento de Estados de E.U.,
por la incursidn ilegal realizada por miembros de
la patrulla fronteriza norteamericana para detener

‘a un mexicano ilegal, pero en suelo nacional.

Es necesario resaltar, por otra parte, la difusion
tanto de la reunién anual como del nombramiento

“del nuevo secretario permanente del SELA, que

recayd en el embajadormexicano Salvador Arriola.

: ~Tras su designacidn se ofrecid una conferencia de

prensa, cubierta y difundida por la totalidad de los
medios de comunicacién tanto nacionales como

internacionales.

En el ambiente cultural, se destacé la visita y
fi 'enqiusofrecidasporlosescritoresmexicanos

estital Fausto Zapata; y en particular se difundié
en el Diario de Caracas un amplio articulo titulado
xicana“, de Pedro Pablo Aguilar

v(d ge edelpamdooposxtorvenezolanoCOPEI),
quien critica de manera abierta lo que califica de

supuesta falta de apertura democritica del actual
gobierno y la farsa que ha significado el PRI,
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dentro del juego politico mexicino.

Tema que también tuvo repercusiones poco
favorables para el pais, fueron las denuncias
presentadas por organismos internacionales no
gubernamentales sobre casos de violacién de los
derechos humanos por partede autoridades policales
mexicanas. La generalidad de estas informaciones
fueron reportadas por agencias de prensa
internacionales, fechadas en Estados Unidos y
Meéxico

ACTIVIDADES DE DJFUSJON DE LA
EMBAJADA

Durante el mes de septiembre se enviaron a los
diversos medios de comunicacién de Venezuela,
asi como a la Direccién General de Informacién de
la Secretaria de Relaciones Exteriores un total de
seis boletines de prensa, realizados por esta sede:

1) Participacion de México en la Reunion de Ia
UNCTAD

2) Eleccion de Salvador Arriola como nuevo
secretario permanente del SELA

3) Difusion del Premio México, Ciencia y
Tecnologia, con entrevista al doctor venezolano
Jacinto Convit, galardonado el aio pasado con
ese reconocimiento.

4) Celebracion de las fiestas alusivas al 181
Aniversario de la Independencia de México

5) Presencia de los escritores mexicanos
suillermo Samperio y del eritico dearte Carlos
Blas Galindo.

6) Programa de Defensa del Delfin del gobierno
Mexicano.

Asimismo se apoy6 en su labor informativa a la

ESTRATEGIA DI INFORMACION INTERNACIONAL

enviada del periédico mexicano Uno mds Uno,
Patricia Herniindez, quien asistié a la reunién del
SELA .

IMAGEN DE MEXICO
MES DE OCTUBRE

Duranteel mesdeoctubre se incrementé demanera
sustancial Ia informacion difundida en los medios
impresos decomunicacién vinculadas con México,
en total  se insertaron 144 informaciones, de las
cuales 120 son clasificadas como positivas, 17
negatiyas yel resto imparciales.

Cabe destac.lr que Ios temas que predominaron
durante el mes d "octubre fueron la reunién del
Grupo de os Tre celebrada en la isla mexicana
deCozume H medxdasadoptadasporVenezuela
y Méxu,o en elacion a la suspensién de entregas
de petroleo' Ham, como parte del bloqueo
econdmicodecretado - por la Organizacién de
Estados Americanos; tras el derrocamiento de
Jean- Bermmd tide, la venta de BANCOMER
y la toma’de posesi6n. del nuevo secretario
permanente“del. . Sistema Econémico
Latinoamerican (SELA),elemb‘gddormexlcano
Salvador Amol

Asmmmo seresalté la proxxmd celebracxén enla: °

ciudad de Gu;lddld_]dr.l de’la Ferld Internacnondl_

quxenes sostuvieron’ po ,v‘mos'dlas pl.'mcas y
conferenciassobrela pldstlca y literatura mexicana.

Con menor intensidad que en meses anteriores, se
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mantuvo en las pdginas de los diversos diarios las
informaciones vinculadas a las negociaciones en
torno a la firma del Tratado de Libre Comercio
entre México, Estados Unidos y Canadd. Se
consigndel inicio de la tercera reunién ministerial,
desarrollada en la ciudad mexicana de Zacatecas,
con la participacién de los secretarios de comercio
de los tres paises. Asimismo fue destacadoen un

articulo en el diario El Universal lo positivo que’

resultard para América Latina la celebracié
este tipode acuerdos, resaltandolas negocmcn
emprendldas por la admxmstmc:é {

celebrado en la isla mexicana’ d
invitaciéndel presxden te Carlos Sdll

invitacién de! h’dercubrmo,’ hds ».
la administracién Bush,

ciudades de! sur-de los: Estados- Umdos,
destacdndose el nivel de acercamiento 'y
entendimiento alcanzadoen tre dmbos pafses, sobre
todo en la bisqueda de la soluuén de problem.ls
fronterizos.

Es necesario resaltar un lrtlculo publxcddo en el
importante cotidiano El Universal; por el an'msm
venezolano Juan Martin Echeverrm, qulen n's
comentario titulado “La Revolucnon ‘M
resalta los cambios politicosy. econémico: que ha

emprendidoel presidente Carlos Sahnds de Gortan ;

aquien califica como un estadista e no piensa en
el corto plazo de las préximas elecciones, sino en
el futurode su pafs. Asimismo pone como ejemplo

a México y sefiala que si esta nacién pudo crear
instituciones capaces de adaptarse a una sociedad
en perpetuo movimiento, Venezuela también puede
yenconsecuencialosciudadanos deben organizarse
por encima de los grupos partidistas.

Seconsigné de manerapositivala ventadel segundo
banco mexicano BANCOMER, que pone de

~manifiesto el firme interés de la actual

administracién por profundizar en el proceso de

privatizacion,

or‘otra parte se insertaron en los diversos medios

1dhaleS‘sobre las denuncias presentadas
opxedad lnteramencand de Prensa (SIP),

-.‘gobern.ldor de esa entidad, Fausto Zapam quien
postenormeme anuncié su “decisién” de renunciar

ala prlmem ‘magistratura de la entidad ante las
presiones recibidas por parte la poblacién.

ACTIVIDA‘DES DE LA CONSEJERIA DE
PRENSA

ffSe cubrié la gira realizada por €l embajador de
" Méxicoa Ciudad Guayana,donde fueinvitadoala

m'lug,umcnondeldamplmcxondelaempreqaHomos
Elecmcos de Venczuela en la cual pamcnpan

Asimismo se apoyé al Asesor de la Direccién de
Comunicacién Social de la Presidencia de la
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Repiiblica, Mauricio Reyes, quien realizé una gira
de trabajopor Venezuela, afin deentraren contacto
con dirigentes de los diversos medios de
comunicacién de este pais y autoridades
venezolanas de informacién. Para tal efecto, se
tramitaron y consiguieron entrevistas con el director
de el diario El Nacional; con la directora
Internacional dela Organizacién Cisneros (empresa
propietaria de Venevisién y Radiovisién); con el
director de Bloque de Armas; con el Director de
Prensa de la Presidencia y conel Mlmstro de la
Oficina Central de Informacién.

Por otra parte, se mantuvieron reu'h" :
presidentes de la Confederacién Lat r
de Prensa Turistica (CLAPTUR), SriLev

Benshismol y con la Presidenta de Ia Asou.tup: k
Venezolanade Periodistas y Escritores de Turismo,

Patricia Arbelaez, para invitarlos a participaren JI
Caravana Turfstica que encabeza la Secretaria’ d
Turismo de México.

CONUNICADOS ENVIADOS

Durante el mesdeoctubre seenviaron alosdiversos
medios de comunicacién de Venezuela los
siguientes comunicados de prensa:

1) México pondri en marcha el Programa
Nacional de Proteccion al Delfin

2) Visita del Embajador Mexicano a Ciudad
Guayana

3) Toma de Posesion del Embajador mexicano,
Salvador Arriola, a la secretaria Permanente
del SELA

4)Avancedela Economia Mexicanaen el Primer
Semestre de 1991.

Asimismo se envié a todos los medios de
comunicacidnlos ejemplaresde agostoy septiembre

~-cuales 104 son
;- imparciales. C.lbe destacar que en ese periodo la

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

de larevista Comercio Exterior, que edita el Banco
Nacional de Comercio Exterior y los suplementos
que realiza el periédico El Nacional de México
sobre el Programa Solidaridad.

MAGEN_DE MEX
MES DE NOVIEMBRE

Los medios de comunicaciéon de Venezuela
publicaron durante el mes de noviembre un total de
132 informaciones vinculadas con México, de las
positivas, 9 negativas y 19

labordeestd Cons Jerlaestuvo.ibocadda]adxfusnon

si como la
kicanO' : la

Cuddl‘OS de p o

También mahtiene amplios espacios en la prensa
venezolana, las informaciones vinculadas a las
negociaciones que realiza México con Estados
Unidos y Canadd para la posible firma de un
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acuerdo de libre comercio y las negociaciones que  secciones culturales a fin de difundir la “II Bienal
lleva acabonuestro pafscon Venezuelay Colombia, . del Cartel en México™, a esta conferencia asistié el
en el llamado Grupo de los 3, para alcanzar en  Agregado Cultural de la Embajada, Santiago
breve tiempo una zona de libre comercio con estas  Espinosa de los Monteros.
naciones.

“Se mamuvo entrevistas con los presidentes del
Durante la reunién del! G-15 en Venezuela, el Clrculo de Prensa Turistica y la Asociacién de
Secremrlo de Reldcnones Extenores, } : enodmaeyEscntores Turmlcosde Venezuela a

e mternacnonales, siendo pubhcadd
muy fdvomble en los medlos local

con el subsecretario de Relauon
AndresRozcnth.ll vmculddaconh

'A‘d quxen se le propuso
lcxero Mexlco- Venezuela,

R ;aéimismo semantuvorelacién

eapoyédemanera 1uyespecmlala ‘avanzada“de
“la Direccién Genemlde Comunicacién Socialde la

! : Presidencia de la Repiiblica, a fin de contactar
El primero de noviembre se organizé una hospeduje, transporte, comunicaciones y todas las
conferencia de prensa con representantes de las  facilidades necesarias para la visita que realizarael

Actividades de la Conséjérm de Prensa: g
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presidentede la Reptiblicaa Venezuela conmotivo
de la celebracién de la I Reunién cumbre de Jefes
de Estado Sur-Sur, Grupo de los 15.

Asimismo, durante las dos dltimas semanas del
mes de noviembre se trabajé de manera intensa con
los representantes de la Presidencia de la Repiiblica
paralaatencién y apoyoalos periodistas mexicanos
que acompaiiaron al jefe de Estado mexicanos.

COMUNICADOS

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

El boletin sobre los Avances de la Economia
Mexicana durante 1991, tomado de la Agenda de
México, enviado a las secciones econémicas de
losdiarios venezolanos, fue ampliamente difundido
en los primeros diasde noviembre, porel periédico
Economfa Hoy, para el anilisis que hizo sobre el
Tercer Informe de Gobierno del Presidente Carlos

- Salimas de Gortari.

Durante el mes de noviembre se enviaron @ los™ -

medios de comunicacion de Venezuela, a las
agencias Internacionales y a la Direccién de
Comunicacién Social de la SRE los siguientes
comunicados de Prensa :

1) II Bienal Internacional del Cartel en México
1992

2) Empresarios Mexicanos y Venezolanos Unen
Esfuerzos

3) Duplicar el Flujo de turistas
Latinoamericanos; Meta del Gobierno de
Meéxico.

4) Visita Venezuela una Caravana turistica de
Meéxico.

5) El Grupo de los 15 Debera Participar en las

Grandes Decisiones del Mundo: Fernando... ... -

Solana.

Asimismo se le envié a la Directora de las Pdginas -

Culturales del periédico El Nacional, todos: los

suplementos culturales publicados porel periédico

mexicano El Nacional. Se les envié a todos-los -

directores, periodistas nacionales e internacionales
y al Instituto de Comercio Exterior de Venezuela,
larevista Comercio Exterior, que edita el Banco de
Comercio Exterior de México.
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IMAGENDE MEXICO editorial en el Diario de Caracas, donde se destaca
MES DE DICIEMBRE_ de manera especial los avances que ha logrado la

administracién de Carlos Salinas de Gortari, sobre
todo en la contencién de la inflacién y la
consolidacién de la economia. Por su parte, el
periédico Ei Universal, en su andlisis de fin de afio,
en el cual reconoce como personajes del aiio en
materia a los dirigentes soviéticos Boris Yelstin y
-~ Miajel Gorbachov, incluyen al presidente Carlos
‘Salinas: de- ‘Gortari- como uno de los hombres
,lrascendentales en materia internacional de 1991.

Durante el mes de diciembre se publicaron en los
diversos mediosde comunicacion 135 informaciones
vinculadas con México, de las cuales 103 son
consideradas positivas hacia nuestro pais, .16
imparciales y 16 negativas. Entre los temas qu
mayordifusién tuvieron duranteeste penodo fueron
los acuerdos logrados en la Reunién de qutagena
tanto del Grupo de Rio como del Grupo de los?
y las negociaciones que se realizan con Estado
Unidos y Canadi para la firma del Tramdo de Libre
Comercio.

Aslmxsmosedestacolav:sxmquereahzar'mEst.idos
Unidos el prcsxdente Carlos-Sulina

C eme de México como un boletin enviado
donde se reunié tanto con ,el,p’res'ld

rla Emba jada, sobre las reservasde hidrocarburos
‘dadas’a conocer por PEMEX, que ascienden a 65
150 0 millones de barriles y que fue cuestionada
iversos grupos de especialistas en México.

Durante sus encuentros-se
especiallos puntos neurdlgic
del acuerdo de libre comercio

or otra parte, los medios de comunicacién
u 'dxeron tantoel fatal encuentroentre miembros
:ollua Federal -Judicial y del Ejército
exicano,en elcual siete policias fueron ultimados
ectivos militares, como lus reacciones que se
scitaron en México, tanto del presidente Carlos
Salinas de Gortari, como de la Comisién Nacional
de los Derechos Humanos.

alcanzados por la actual ddn_ |

= ANALISIS DE LOS MEDIOS DE
. COMUNICACION EN VENEZUELA

“Un reacomodo y reestructuracion de los distintos
medios de comunicacién tanto del sector publico
*como privado se lleva a cabo en Veneazuela, ante
. el advenimiento, sefialan analistas, de un intenso
afio electoral y el virtual lanzamiento por parte de
los partidos Accién Democritica y COPEI de sus
precandidatos a la presidencia de la Repiiblica,

Centroamencanas y del Caribe y que e mantendri
“el boicot” hacia Haitf. :

Es importante resaltar también la publicacién de un
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Segilin estos analistas, se presentan “signos
peligrosos™ de concentracién y monopolizacién de
algunos medios de comunicacion, en particular en
el sistema televisivo nacional. Cabe sefialarque en
Venezuela existen cinco canales de television, el
Canal 2 propiedad de Radio Caracas Television,
del Grupo IBC; el Canal 4 VENEVISION, del
Grupo Cisneros; el Canal 10 TELEVEN, y los
canales 5y 8, propiedad del Estado.

Recientemente se presenté una ardua lucha. por
parte de socios minoritariosde TELEVEN, quienes
se oponen de manera tajante que la mayorfa de lds
acciones sean vendidas al Grupo Cisneros. En este
debate también participa Radio CdmcasTelevmon,

que desea evitar a toda costa esta situacion, que'v
pondria, por primera vez a VENEVISION conun:; .

importante control de la televisién venezolana:

En este sentido el vicepresidente del Gnipb IBC,
Josué Ferndndez, ha sefialado que “la mdustrm dej.

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

200 millones provenientes del Fondo de
Inversiones de Venezuela y el presupuesto
ordinario del Canal, que alcanza los 300 millones
de bolivares. Asimuismo se hareducido lanémina
de manera dristica, al despedir a 800 personas,
para quedar con una planta de 700 personas.

Sin embargo existe poca credibilidad de que este
proyecto pueda cristalizarse. Desde su creacién,

: 'los: canales televisivos del Estado se han visto

ctados por la carencia de una politica de
u :lcacxon del gobierno venezolano, excesiva
carga;,presupuestal carencia de los equipos
adecuados: para su trasmisién, personal poco

: cajiincif:idq"piira_dirigir este medio, entre otros.

Por lo que se refxere al Canal S, esta emisora ha
sahdo delaire “atin se desconoce quien podrd
adqumrla concesid nmformacnones nooficiales
podrm ser entregada ala

la comunicacién es sumamente riesgosa, por:. p:

ejemploelcasode TELEVEN, endonde nadie sabe

quiénes son los verdaderos accionistas’y es es, :

grave...Eseelespeligroreal,cuando las opcmcxones
no se hacen con claridad, de manera que tanto’la
opinidn piblica, como los entes gubermment.lles
conozcan ¢émo va la evolucién de la propiedadd
los medios de comunicacién™.

Este hecho se presenta frente al debl]namlento de

que 1gualmente puedan provemr de marc.ls~,

comercmles, pero sin incentivar al consumo™

Para llevar a cabo este proyecto, se cuenta con mil
millones de bolivares logrados en la preventa; mil

los medxos televisivos oﬁcmles quese encueximn

el 'que tiene un
ELEVEN es duefio
; ravés. “de interpuestas
_personas mdneja el Dxano El Nacional, ademdsde
poseer-un canal de Television ( Canal 4) y otro
circuito de emisoras; ha buscado comprar por 900
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millones Radio Rumbos ; ha ofrecido también mil
millones por Telecaribe y manifestado su profundo
interés por ponerle las manos al Canal 5; este grupo
estarfa financiando lacampafia electoral de Eduardo
Ferndndez, virtual candidato a la presidencia por
parte del partido opositor COPEI",

El editor se preunta Porqué, "porque este grix

comrol.m la deudd externa venezolana.
con nuestras informaciones, para-lo;

parte, el directorde
Cisneros, enlrewsto_e

que llegara a ocupnr
elecciones. y

En este sentido habri que sefialar lo expresado por
el vicepresidente del Grupo 1BC, Josué Fernindez
en el sentido de que existen denuncias de la

monopiolizacién de los medios de comunicacién
tales denuncias han sido muchas y se han
acumulado, pero lo que asombra, dijo, esque niel
Congreso, ni el Colegio Nacional de Periodistas
hayadecididorealizarunainvestigacién al respecto,

.-ni la opinién piblica sepa cudl es la verdadera
_amenuza que existe sobre la libertad de expresion,

ue podemos lle;,urd snuauoneecomoel hecho

s,es propietariadebancos,
'y de productos infantiles

poderse" romper sobre todo en un medio tan

! poderoso como es la televisidn, para el director de

la revista viernes “la pluralidad de opciones
pareciera estar convirtiéndose en un elemento
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antidemocritico de claro signo totalitario, por lo
mienos en su intencién. Sin embargo, lo mds grave
de todo este proceso de concentracion es el fondo
politico que se observa™.

ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE
PRENSA

Se organizé una reunién de fin de afio con la
asistencia del Embajador, Antonio de Icaza, con

los periodistas que cubren la fuente diplomitica,
con gerentes de comunicacién y relaciones puiblicas
dediversasempresas tanto privadascomo puiblicas,
con los corresponsales  extranjeros:y
corresponsales mexicanos, asi como también se - -
conté con la asistencia de represent.lntes ‘del
gobierno de Venezuela.

ElConsejerodePrensacolabor6 de nmnemespecml R
con el corresponsul de Excelsxo ':en'Venezuela e

Esta publlcaclon mldm hasta el
este ailo, todos los domingos

Durante este mes se enviaron alosdiversos m'e'dios o
de comunicacién cuatro bletines mform.mvos

1) La Embajada de México y la Galeria Bass
presentan Los Libros de El Archivero. ‘

2) Se presentan en Venezuela los Libros de EF
Archivero :

3) Las Reservas de Hidrocarburos es México
Ascienden a 65 mil 500 millones de Barriles de
Petréleo: PEMEX

4) Declaracion del gobierno Mexicano ante la
Desaparicion de 1a URSS.
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INFORME DE ACTIVIDADES DE 1992

IMAGEN DE MEXICO
MES DE ENERO

Durante el mes de enero se aprecié un incremento
sustancial de la informacién relacionada con

Meéxico, publicada en los diversos medios de.

comunicacion de Venezuela. Cabe destacar dué [
total se insertaron un total de 177 notas, de'la
cuales se consideran 145 positivas; 16 neg,atlva
16 imparciales.

el goblerno salvadoreno, celebrado en
de Meéxicoyel acuerdo alcanzndo en tre 1

queocuparon sxgmﬁcauvamente CS]JdClOS mnto en

los medios impresos como audxovxsuales. o

La presencia de Jefes de Estado , miembros dela
guerrilla salvadoreiia, del Secretario General de
las Naciones Unidas, fue ampliamente destacada
por los diversos medios de comunicacién, los
cuales resaltaron los esfuerzos realizados por
México a fin de conciliar de manera satisfactoria
las divergencias profundas que se enfrentaban en
ese pafs centroamericano, Durante dos dfas, tanto
en primeras planas, como amplios reportajes en
pdginas interiores, se publicaron en la prensa
venezolana, que calificé el hecho como histérico.

Por lo que se refiere al’ acucrdo firmado entre
AVENSA y MEXICANA, se destacd la presencia
en Venezuela del director general de la tinea dren
mexicana, Ricardo Garcm y las: perspectivas
positivas de incrementar el flujo turfstico entre
ambos paises.

Por otra parte, el diario Economia Hoy dedicé

cinco planas enteras a México, en las cuales se
insertaron andlisis positivos vinculados con la
situacion econdémica de! pais, Jas modificaciones
constitucionales pararegularizarlasrelacionesentre
Iglesia -Estado y las reformas agrarias realizadas
por el Presidente Carlos Salinas de Gortari.
Asimismo, se publicé un amplio reportaje sobre el

reto que enfrenta la ciudad de México,como unade

los urbes mis pobladas del mundo.

Con menor intensidad que en meses anteriores, se
siguié dedicando espacios en los diversos medios
de comunicacién, a las negociaciones del acuerdo

trll eml de Libre Comercio que realizan México,
dos Umdos y Canadi.

A suvez” el dxano El Universal continia

reproducnendo todos los dommgos enlapdgina 1-
2,7a:una plana entera pane del suplemento del
penodlco mexxcano xcelsior, relacionado con
"Los 500 afio s'del Encuentro de Dos Mundos".

Del total de las 177 mformdcxones, la distribucién
de éstas entre’los periédicos mis importantes de
Venezuela queddron de la siguiente manera: El
Universal,41; El Nacional, 30; El Diariode Caracas,
24 y El Economia Hoy 20.
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IMAGENDEMEXICOENELELECTORADO
VENEZOLANO

Por otra parte, los medios de comunicacién
difiundieron el arresto de dos miliateres que
participaron en la matanza de policias judiciales en
el Estado de Veracruz, asf como las negativas
consecuencias que dejaron las heladas y las
insistentes lluvias registradas en casi todo el pafs,
con un saldo no determinado de muertos, heridos y
damnificados.

COMUNICADOS ENVIADOS A LA
PRENSA

Durante este periodo se enviaron a los diversos
medios de comunicacién los siguientes
comuinicados:

a) Se presenta en Venezuela " Revision del Cine
Mexicano"

b) MEXICANA DE AVIACION y AVENSA,
formalizaron alianza comercial

¢) En el V Centenario del Encuentro de Dos
Mundos: Rescate de los Valores Culturales
Mayas

d) Mérida 92, 1V Festival Internacional de la
Cancion

¢€) México brinda Cooperacién a ex repiiblicas
Soviéticas
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IMAGEN DE MEXICO
MES DE FEBRERO

1) TRATAMIENTO DE LA IMAGEN DE
MEXICO EN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

Durante el mes de febrero los diversos medios
impresos de comunicacién de Venezuela,
publicaron un total de 145 informaciones vinculadas

con México. De este total, 112 son comlderadds’_l

positivas; 21 negativas y 12 1mparc1dles.

Entre los temas que mds se, dlfundleron ‘durante!

este periodo en los mediosi lmp
destacan: el apoyo brin
Sahn.m deGormrl y l

atencién. a l‘m"t:]‘
desarrolladas’ por. el
Gormrl. ;

Se mantuvo ‘en-el’

negociuciones que reiliza México; Esmdos Un ldo% a
-y Canadi para el establecimiento de un tratado de

libre comercio, en lo particular se resaltaron las

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

declaraciones de Carla Hills y del mandatario
norteamericano, sobre la enorme posibilidad de
que este afio quede firmado el acuerdo.Merecié
especial atencidn ladesincorporaciénde lasdiversas
instituciones bancarias que aun mantenia el
gobierno y se pubhcaron los positivos resultados
econdémicos: que.: hd obtenido ]a actual
admlmstmcxon ( enta de’e stos bancos.

ional; mientras que el
I le dedicé una plana

/enezolanos también
e Vivé la Ciudad de

ha- regmtrndo durante’los ulnmos‘r'heses del afio y
que ha ob 'g ido al go a.tener que poner en

3

A'suvezel dmrlo Economm Hoy pubhco auna
plana, un articulo del Financial Times, sobre las
reservas de hidrocarburos en México y destacaque
la cantidad de éstashandesatado una fuerte polémica
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al interior y fuera del pais, porque aunque es
indudable que es enorme la capacidad petrolera de
Meéxico, hay quienes afirman que las reservas sélo
Ilegan a la mitad de los 65 mil millones de barriles,
que las autoridades de PEMEX dicen que hay.

Observacidn: cabe hacer notar que la Embdjddd
envié a los diversos medios de comunicacié
mes de noviembre del aiio pasado un bole
" prensa en donde se daban a conocer la posmr d
PEMEX frente a las denuncias de exfun
de esa paraestatal sobre la credibilidad
reservas petroliferas mexicanas, mfonmuén que
fue ampliamente difundida aqux

En otro orden de ideas, se contindan publicando

cada domingo, en el periédico El Universal, a una:
plana, el suplementodel diariomexicanoExcelsior, "'y

vinculado a los 500 afios del encuentro de dos
culturas,

2) INFORMACIONES DE MEXICO
PUBLICADAS EN LOS PRINCIPLAES
DIARIOS DE VENEZUELA

Durante el mes de febrero los principales diariode .
Venezuela publicaron el siguiente niimero- de
informaciones sobre México: El Universal,33; El’
Diario de Caracas, 24; Economia Hoy, 16 y El

Nacional, 14.

3) ACTIVIDADES DESARR()LLADAS POR
LA CONSEJERIA DE PRENSA

a) En este penodo se m.mtuvxeron contact

Umversal Carlos Chdve ;.cor
cubren la fuente diplomitica'de EI Nauonal y El
Universal; Nelson Rodriguez y Pedro Antonuccio;
conel editor delaseccidndiplomitica y econémica’

del Economia Hoy, Salvatore Lo Ménacoy con la
editora de larevista Radar Turistico, DianaPatricia
Arvelaez.

b) Durante la visita del Secretario de Relaciones

lExteriores, Fernando Solana, quien participéen la
. reunién del Grupo de Rio, Ia cual hizo patente su

spaldo y-apoyo al gobierno del presidente de
enezuela, Carlos Andrés Pérez, se organizé una
conferericia ‘de prensa con los corresponsales
nos acreditados en este pafs y se contactd
perlodxstd de El Universal, Pedro
Antonun(.CIo, una entrevista con el canciller

0, Ferndndo Suarez orgamzé y
pdruupo enlas conferencms de prensa celebradas
enlos hoteles Imercontmentalde ValenciayMelfa
Caribe, a fin de dar a conocer la realizacién de los
Festivales “Gastronémicos  Mexicanos
desarrollados en esas-instalaciones; asi como los

encuentros entre representantes del sectorturistico

nde: se. conto con ld asistencia del

Banco Mercanul encabezada por el

: f‘EmbaJador Antomo de Icazayel Vicepresidente
de esa institucidn financiera, donde se dieron a

conocer los pormenores del crédito ofrecido porel
Banco Nacional de Comercio Exterior de México
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para importadores venezolanos interesados en
adquirir productos mexicanos.

4.- DOCUMENTACION ENVIADA A LOS
REPRESENTANTES DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

En este periodo 1a Embajada envié a los diversos
medios de comunicacién los siguientes
comunicados:

1.- VENEZUELA PODRA DISFRUTAR DE
FESTIVALES GASTRONOMICOS DE
MEXICO

2.- BANCOMEXT Y BANCO MERCANTIL
PONEN EN MARCHA PROGRAMAS
FINANCIERO COMERCIAL

3-SEPRESENTAENCARACAS 'RE-VISION
DEL CINE MEXICANQ”

4.- SE INAUGURO LA MUESTRA "RE-

VISION DEL CINE MEXICANO'EN EL:

MUSEO DE  ARTES
"ALEJANDRO OTERO".

VISUALES

5-MEXICOY VENEZUELA ANALIZAN LA
CREACION DE UN "COMITE DE
COMERCIALIZACION TURISTICA",

6.- CONFERENCIA DE PRENSA DEL
SECRETARIO DE RELACIONES
EXTERIORES, FERNANDO SOLANA.

Envio a los periodistas que cubren la’ fuente
diplomitica, econémica, jefes de Infornmcxony
Redaccién, de la revista Comercio’ Exterior, que
edita el Banco Nacional de Comercio Exte or,

Envio a la jefa de la seccién cultural del diario El

Universal, de los suplementos culturales que edita

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTEERNACIONAL

el diario mexicano El Nacional.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE MARZO

1) EVALUACION DE LA INFORMACION

Durante el mes de marzo los diversos medios de
comunicacién de Venezuela publicaron un total de
182 informaciones vinculadas con México, de las
cuales 141 son consideradas como positivas; 24
negativas y 17 imparciales. Cabe destacar que
durante este periodo se difundieron dos programas
televisivos dedicados a México, a través de las
cadenas mds importantes de television de este pafs.

a) Informicién Positiva: Los temas que
predominaron en la prensa venezolana fueron los
relativos al tratado de libre comercio que negocia
Meéxico con Estados Unidos y Canadd, asfcomo el

tmsl.ldo e inicio de las pldllCZlb entre la guemlla yoo

“Asimismosedioespecial atencién a informaciones
enviadas por esta Embajada, como a despachos de
prensade agencias internacionales, vinculadas con
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el crecimiento y fortalecimiento del turismo
mexicano y la celebracién del Tianguis Turistico
en el puerto de Acapulco.

Cabe mencionarque el diario Economia Hoy inicié
este mes la publicacién, en su seccién editorial, de
estractos del libro del director del Fondo de Cultura

y expresidente de México, Miguel de la Madrid,:

sobre las dificultades para lograr un procesos ‘de

mtegrdcton latinoamericana. ES!OS amculos ' §€

publican todos los martes. Asimis
difundi6 una entrevista con el pre

2.- INFORMACION DE LOS PRINCIPALES
DIARIOS DE VENEZUELA

Los medios de comunicacién impresos de mayor
circulacién en Venezuela publicaron las siguiente
informaciones

a) El Universal, 50

“b) El Diario de Caracas, 32

c) El Nacional, 24

‘d) Economia Hoy, 23

4, 3. ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE

1¢ses’ : h’:

monoxldo de carbono que podrun traer graves :
conbecuencms para la s.llud de Ios me\lc anos .. - .
: : R Parmso ", dentro de la serie “Reportaje”, el cual

- conté con el zylpc')yo‘dei la embajada de México en
“Venezuela,del Instituto Nacional de Antropologia
“ e Historia, el Museo Nacional de Antropologia y
_el Colegio de Mexx(_o. Durante el programa, la

perlodlsta Valentina:Rios dio a conocer la

Por otra: pdrte dcspachos informativos
internacionales dan cuenta de la tensién exmeme'

entre Esmdos Unidos y México, ante el dnunclo,

hecho por purte de autoridades norteamerican
instalar “basureros téxicos” en poblados cerci 1os
ala fronteramexicana, Esta situacién h.l provo 1d J
quetantoautoridades nacionales, comocmd adun

de ambos lados de la frontery, hayan’ m.mlfesmdo;
su total rechazo a esta decisién que podrm scr :

catastrofica para el medio ambiente.

‘las “obras arquitecténicas,
; expresxvxd‘ld artfstica, econémicus y politicas que
“dejaron estos pueblos que habitaron diversas

PRENSA

En coordinacién con Radio Caracas Television, -
:Canal 2 en particular con la periodista Marietta

Santana, se organizé y difundié durante hora y

5 media, un programa dedicado a 1a promocidn del
*_turismomexicano, aladifusién de nuestrasriquezas

cultumles folcléricds y culinarias. En esa ocasién
fueron entrevnsmdos por. la periodista en el estudio
el C 'nseJero Comerual el Agregddo Cultural, y

usnmnmo participaron las

i deas Voluntarus mexicanas, y representantes
, f de remumntes de comxda mexlcana instalados en

este pdls

'{A su vez la lmportante cadend de television
'VENEVIS!ON (C.mal 4) difundié un programa

Jmctensuca nias sobresahentes de la cultura
.1yn deotec‘i Teouhu.xcandyAzteca asfcomo
religiosas, de
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regiones de la Repiiblica Mexicana.

Por otra parte, se atendié y apoyé a los enviados
especiales mexicanos de El Nacional, La Jornada,
ElHeraldo, Revista Epoca, Televisa, El Financiero
y Excelsior, quienes permanecieron por cerca de
20 dias en este pais, para realizar reportajes,
entrevistas y crénicas sobre la grave sitiiacién por
la que atraviesa Venezuela.

A suvez elconsejerode Prensa, mamuvoreumones
con los articulistas venezolanos lb )
del Diario de Caracas y José chente Rangel
editorialista de diversos medios de comunicacién;
con los periodistas Pedro Antonunccio de El
Universal; Salvatore Lo Ménaco, del Economia
Hoy; Mariela Bricefio, de El Nacional y Levy
Benshismol, presidente del Circulo de Prensa
Turistica de Venezuela.

4.- COMUNICADADOS DIFUNDIDOS POR
LA EMBAJADA A LOS MEDIOS DE
COMUNICACION.

Durante el mes de marzo, la Embajada de México
envid tanto a los diversos medios de comunicacion

de Venezueli, como a la Secretaria de Re]acxones

Exteriores los siguientes comumcados

a) MEXICO PARTICIPA EN EL: P OGRAMA
BOLIVAR" ,

POR TODO EL,MUN
¢) ENCUENTRO

d) SE PRESENTA EL
DE JUNA NUNO o

92 :
f) Xvil TlANGUIS~ :
INTERNACIONAL DE ACAPULCO "
h) "AMERICA, MUERTE Y RESURRECCION
DE UN PARAISO", PROGRAMA DE

ESTRATEGIA DI INFORMACION INTERNACIONAL

VENEVISIONDEDICADOA LAS CULTURAS
MEXICANAS

i) EL PROGRAMA TELEVISIVO "A PUERTA
CERRADA"DEDICADO A MEXICO.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE ABRIL

1.- SINTESIS DE PRENSA

Durante el mes de abril los diversos medios de

comunicacién de Venezuela difundieron un total "
de 185 informaciones vinculadas con México, de

las cuales 126 son consnderadds posmvas, 45

negativas y 141mpdru.lles e -

Debe h.lcerse nomrque la mayorfafder los mediosde
comunicaci ‘rfo'n”‘una enorme
cidos en la ciudad de
dujeron una serie de

Guad.lld)d
explosnones

En este sentido debe sefialarse que esta sede
diplomdtica trasmitié tres boletines de prensa,donde
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se dieron a conocer las medidas adoptadas por el
presidente Carlos Salinas de Gortari para no dejar
impune este hecho, asi como la situacién que
prevalecié en Guadalajara, después de las
explosiones. Asimismo el Consejero de Prensa,
fue entrevistado en Radio Caracas Televmén, se

dieron emrev:stas atres radlos loc‘lles afinde ddr-
- -afinde prepararel viaje a Acapulco, México, para
cubrir la realizacién del XVII Tianguis Turfstico.

fue favorable para la
acuerdo. Asimismo
continuacién del pr

ciclo de Cine Mexncano e Venezueld

Cabe senalar que se contintia pubhcando
periédico El Universal; todos los dommgoS, auna
plana, parte del suplemento especml ‘del di
mexicano Excelsior, 500 Afios del En(.uen
dos Mundos, que incluyearticulosde hmonado
periodistas, autoridades y ensaylsms mextc

.- INFORMACION DE PERIODICO
lMP()RTANTES i

Durante este periodo los medios importantes de
prensa de Venezuela difundieron las sxguxentes & medlosdecomumcacxon tantode Venezuelacomo

. de México los siguientes boletines de prensa:

informaciones:

PERIODICOS  INFORMACIONES =
a) El Universal 48 notas

b) El Nacional 25 notas

¢) Economia Hoy 22 notas

d) El Diario de Caracas 23 notas

3.-ACTIVIDADES DELA CONSEJERIA DE
PRENSA

Durante este periodo se mantuvieron reuniones

con los periodistas que cubren la fuente turistica,

.05 periodistas’ que. fueron invitados por la
‘remrm de Tunsmo fueron: Levy Bcnhlsmol

abnela Roel Cdrlos

DEMEXICO

urdante. este penodo se enviaron a los diversos

a) EL PROGRAMA BOLIVAR, UN PASO
HACIA LA INTEGRACION CIENTIFICA Y
TECNOLOGICA DE AL: RENATO
ITURRIAGA
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IMAGEN DE MEXICO
MES DE MAYO

1.- EVALUACION DE PRENSA

comunicacién de Venezuela. Durante este penodo
se publicaron un total de 244 notas, de Ias cuales
198 son consideradas como poqmvas, 20 negativas
y 26 imparciales. , R

de Mexnco en parucular el periédico Economfa

Hoy difundié un reportaje de la agencia 1PS, donde
se manifiesta el serio deterioro econdémico de las

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

capas bajas, asi como el incremento de
contaminantes lanzados por cientos de empresas y
millones de vehiculos automotores en la zona
metropolitana.

También se destacé las acusaciones realizadas
contra PEMEX, empresa que al parecer tuvo la

. ‘ . S abilidad . E losi
Durante el mes de mayo se pudo apreciar un mayor responsabilidad -en las explosiones de

sensible incremento de la informacién vinculada °
con México difundida por los diversos medlos ‘de

Guadalajara, asf como en otras partes del pafs.

2.- CUADRO DE LOS PERIODICOS MAS
IMPORTANTES DE VENEZUELA:

Los periédicos mis importantes que difundieron
informacién sobre México durante este periodo
quedan clasificados de la siguiente manera:

~ PERIODICO NOTAS
- 1) El Universal 50
:b) El Nacional 40

34
29

¢) El Diario de Caracas
). Economfa Hoy

ACTlVlDADES DE LA CONSEJERIA DE

dicion del Tianguis Turfstico, que se llevo acabo
enelpuerto de Acapulco. Los representantes de los
medios de comunicacién que asistieron al evento
fueron: Levy Benhismol, presidente del Circulode
Prensa Turfstica de Venezuela; Eduardo Sapene,
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director general de Informacién de Radio Caracas
Televisién; Gloria Peiia, periodista del Economia
Hoy; Humberto Alvarez, director de la agencia
oficial VENPRES y Lilliana Arévalo, periodista
de El Diario de Caracas.

A fin de apoyar las labores informativas y atencién’
a la delegdcién periodl’stic.l venezolana aqisﬁtic’)‘f‘ul 1

manera amplia tanto los incident
como los avances que en mater

la oﬁcma reglon‘ll pa
Mexicana de Avmu

lidado,
la‘que

- anunciar el inicio de la'n

, ‘ ¥ "Los Tesoros de I
- Pinacoteca’ Virrienal™. :

A la conferencia asistieron la totalidad de los

periddicos de la capital, revistas especializadas y
canales de television, con lo que se logré dar una
gran difusidn al evento. Asimismo se invité a la
prensadel dreacultural y social paralainauguracién
de la exposicidn.

d) Durante este periodo, los diversos medios de

‘comunicacion difundieron de manera amplia, el

‘iclo de cine mexicano realizado en la Cinemateca
cional, el cual estuvo organizado por diversas
iones mexxcanas y venezoldnas y por la

tanto para el sector intelectual como periodistico,
cdhferencuw fueron escuchadas por un
utrido grupo de’ personas y ofrecié entrevistas a
dxvérsos medios de comunicacién, que ofrecieron
amplios espucios tantoen prensacomoen television,

,’4.- CONUNICADOS ENVIADOS A LOS

MEDIOS DE COMUNICACION DE
VENEZUELA Y MEXICO

a) SE INAUGURO EM VENEZUELA LA
EXPOSICION TESOROS DE LA
PINACOTECA VIRREINAL

b) EXITOSO EL CICLO MEXICANO
NUEVO: CINE Y VIVEO
CONTEMPORANEO

¢) SE ENTREGARA EL PREMIO
INTERNACIONAL DE LITERATURA
LATINOAMERICANA Y DELCARIBE JUAN
RULFO 92
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d) SE INAUGURO OFICIALMENTE EL
CICLO DE CINE Y VIDEO MEXICANO

e) TRES LIBROS MEXICANOS DE
LITERATURA INFANTIL,
SELECCIONADOS COMO UNOS DE LOS
MEJORES DEL ANO

f) SE INAUGURO EL XV TIANGUIS
TURISTICO INTERNACIONAL DE
MEXICO

g) SE PRESENTA EN VENEZUELA
“TESOROS DE LA PINTURA VIRREINAL
DE MEXICO~

h) SE PRESENTA EN VENEZUELA LA
SOPRANO MEXICANA JANETE MACAIL

Selesenvid adirectores de medios, editorialistasy - d
periodistas de la fuente diplomdtica, el boletin::

emitido por la Cancilleria sobre la parnupauon d
México en la reciente reunién de ld Orgamza
de Esmdos Amencanoe (OE y

comunicacién la revista del B.mco de Comerc

Exterior, fuente de informicién para la reahzauoni
de reportajes y notas vinculadas estrechamente al:: :
: determumdo quxmr lres ceros a 1.1 moneda y la.
- culmmacnén de:la pnvauzacxén bancana y laA S

sector econémico.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE JUNIO

1) ANALISIS DE LA INFORMACION
PUBLICADA EN LOS MEDIOS DE
COMUNICACIONES

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

Durantes este periodo se insertaron en losdiversos
medios de comunicacién de Venezuela, un total
de 244 informaciones vinculadas con México, de
las cuales 194 son consideradas como positivas,
18 negativas y 30 imparciales. Cabe destacar el
incremento sens:ble de: la- publicacién de
informacion : 50 o puis aparecxdas en los

Entre la
dumnte es

consolndacnon de] sector tumnco

Entre los dspectos que tamblen fueron destaca os

ampliamente por la prensa venezoldnd, fue la
cafda drdstica de la Bolsa Mexicana de Valores
producto, dicen algunos, de las declaraciones del
candidato independiente a la presidencia de
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Estados Unidos, Perrot sobre su rechazo a que
Estados Unidos firme un acuerdode libre comercio
con México, otros, lo atribuyeron a anuncios de
venta de acciones masivas por parte del Sindicato
de Telefonistas y comentaristas internacionales
consideraron que ese mecanismos financiero se vio

“sobrecalentado” porla gran .lﬂuenua de récursos
liegados del extranjero tanto de-* rep 'rmuon de
capitales” como de inversion extm jera.

Enotroordende ideas, los mediosde comunicacion
dieron especial importancia a las a
de funcionarios' como nliembfos

los diversos periédicos .y med
redllzaronamplnsmform'lcnones

del Banco de Comercno Exterior, Humberto Sot
quien anuncid el otorgamiento de. um lmea
crédito por S0 millones de délares para fduhmr Ids,

importaciones de productos mexicuanos .

Venezuela.

2.- PUBLICACION DE INFORMACIONES .

EN MEDIOS DESTACADOS
PERIODICOS INFORMACIONES
a) El Universal 45

b) El Diario de Caracas 41

c) Economia Hoy 34
d) EI Nacional 32

Procedencia de la informacidn:

Del total de las informaciones publicadas en los
“diversos medios de comunicacién, la procedencia

“de éstas es la siguiente: Agencias Internacionales
163 ; de_origen local, 70.

'3.- ACTIVIDADES DESARROLLADAS POR
LA CONSEJERIA DE PRENSA

1> Durante este periodo las actividades llevadas a

cab_o,por el Consejero de Prensa fueron las

" siguientes:

R Sécdncreté una cita con el director del periédico
_:El'Universal, Luis Tedfilo Niifiez y el Embajador
“Antonio de lcaza a fin de incrementar y fortalecer

se ‘medio de comumcacnon Se

sesbres de ld Presidencia de la
M_cxlco, ‘José Cérdoba Montoya y el

| cual fuie invitado
mmblen ¢l subdirector par; Amenca Latina de la
Secremrm‘d Turismo Lume'Kats.

d) Se -realiz6>un:viaje” a "Puerto Ordaz, en
representacion del Embajador, a fin de participar
en la firma del convenio entre la empresa Altos
Hornos de México y la Sideriirgica del Orinoco. A
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esta junta se invit6 al corresponsal del periddico
mexicano Excelsior, Roberto Cienfuegos.

E) Se organizaron dos entrevistas con elembajador
Antonio de Icaza con Venezolana de Television y
el periédico Economia Hoy, con el primer medio
para promover la Muestrade los Tesoros Virreinales
queseexhibieronenel CentroCultural Con solidado
y con el segundo medio, para dar.a conacer los
avances y perspectivas del Grupo de los Tres.

F) Se mantuvieron reuniones con los ﬁeriodetas
Carmen Amelia Mendoza, del Bloque de’ Armas,

Reldcwnes Exterlore
través del estado de Chi

A) EL PRES!DENTE MEXlCANOS CARLOS

SALINAS DE GORTAR! REALIZARA" UNA e

GIRA POR LATINOAMERICA

B)SEPRESENTOEN VENEZUELA ELGRUPO
DE MUSICA ANTIGUA EUTERPE -

con Carlos Chavez de El Umver'ﬂl Ibsen Mnnmcz :

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

C) FIRMARON CONVENIOS DE
COORDINACION ACERERAALTOS HORNOS
DEMEXICO Y SIDERURGICA DEL ORINOCO

IMAGEN DE MEXICO
MES DE JULIO

1.- ANALISIS INFORMATIVO

En este periodo se pudo apreciar un incremento
sensiblede la informacién publicadaen losdiversos
medios de comunicacidn de este pafs. Del andlisis
realizado, se resume que se insertaron 272, de las

h,'cualéfs 226 sen consideradas como positivas, 30

ativas y 16 imparciales.

ar ch dentro de este andlisis contable
las informaciones trasmitidas a

“con el “mandatario

.norteamericano, George Bush, en San Diego ,

California, en lo particular se destacé la postura
asumida por el jefe de estado mexicano enrelacidn
ala decisién de la Suprema Corte de Justiciade ese
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pais, que afectaria las relaciones bilaterales. considerados como *sensacionalistas”.

c) Lagiraefectuadaporel presidente Carlos Salinas  ¢) Cuestionamientos de grupos ecolégicos,
de Gortari por diversas naciones de Europa y su  sindicales y politicos norteamericanos sobre la
participacién en la II Cumbre lberoamencana factibilidad y viabilidad de la firma del acuerdo de
celebrada en Madrid, Espaiia. : “: -~ libre comercio con Estados Unidos y Canadd. Se

5 <. difundi6 un artculo de la agencia REUTER en la
cual se sefiala que México “ ha abierto todas sus
onteras y productos en biisqueda de una firma

d) La celebracién de comicios electomles en dos
estado mexlcanos, en la que requlto ven

2.- DIFUSION DE INFORMACION DE

politico mexicano y la aceptacnén dc 2,
- MEDIOS IMPORTANTES

parte del “ invencible” Partido R

‘Durante este periodo los medios de comunicacién
‘mds importantes de Venezuela difundieron la
.- siguiente informacidn sobre México:

PERIODICO INFORMACION
) El:Universal 54
). El'Nacional 34
) El Diario de Caracas 31

s 34

a‘televisora que mayor informacién difundié
obre México fue Radio Caracas Televisién, Canal

negociacionesyqueel acuerdo serd firmado cuando. ‘ »
le convenga a México. * ‘3.-ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE
L PRENSA
En cuanto a la tem.mca consxdemd_ ¢ ‘
favorable hacia nuestro: pafs;se/destican los:

Slguleﬂ(CS temas:

:Durante este periodo se mantuvieron contactos y
el.tuones .con reprcsentantes de los diversos
: 1edxos de comumcacxon, asimismo se participé
en dlversos evemos a fir in 'de apoyar la difusién de
dxmdgen deMexxcoen \ enezuela acontmuacxon

a)Elcierre y conﬂlcto desatadoen la Wolkswa ge
de México, que llevo

temporal.”

b) Las protesms y. denuncx
Revolucién Democmuc.l (P }
fraudes en el proceso electoral celebmdo en el' el director General de Petréleos Mexncanos, yla
estado de Michoacin. Estas informaciones fueron ~ Cdmara de Diputados, se logré tener acceso al
difundidas sobre todo en los periédicos informe rendido por el funcionario mexicano, el

n
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cual fue difundido y publicado de manera amplia
por los diversos medios de comunicacién de este
pais, en particular en El Universal, El Nacionaly
Economia Hoy.

b) Asimismo se difundié el discurso pronunciado
por el presidente Carlos Salinas de Gortari, durante
1a 11 Cumbre Iberoamericana, celebradaen Madrid,
Espaiia, en por lo menos tres medios.

¢) Se participéen el Primer Encuentrode Periodistas
Turisticos de Venezuela, a la cual asistié el
presidente de la Corporacién de Turismo, Victor
Gamboa y el presidente del Circulo:de Prensa
Turfstico, Levy Benhismol. En esa:oc
Consejero de Prensa dio a conocer 168
metas que realiza el gobierno mexic
de turismo.

d) Se mantuvieron reuniones ¢
del periédico Economia Hoy,
propietario de la estacién de
el periodistade El Univers
organizaron encuentro
articulistas Alfredo Toro H
Rojas, ambos colaboran’en
medios de comunicacién de

¢€) Se tuvo una ampli
programas de intercambi
gerente para Sudamérica
Mexicana de Aviacidn, -

f)Seasistié alareunion celebrada entreempresari

venezolanos y mexicanos de la rmnil"qiifminz\; L
organizada por la Consejeria Comercial, del Banco .

Nacional de Comercio Exterior.’

4.- COMUNICADOS TRASMITIDOS A LOS
MEDIOS DE COMUNICACION

a) EL PRESIDENTE MEXICANQOS CARLOS

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

SALINAS DE GORTARI PARTICIPO EN
LA Il CUMBRE IBEROAMERICANA
CELEBRADA HOY EN MADRID, ESPANA

b) SE PRESENTA EL GRUPO MEXICANO
DE DANZA “ BARRO ROJO “ EN
VENEZUELA

¢) DE ENERO A ABRIL, MEXICO CAPTO
TRES MIL 954.4 MILLONES DE DOLARES
POR CONCEPTO DE INVERSION
EXTRANJERA DIRECTA

d) PEMEX SE FORTALECE A TRAVES DE
SU MODERNIZACION: FRANCISCO
ROJAS DIRECTOR GENERAL DE
PETROLES MEXICANOS

e)PARTICIPO EL CONSEJERODEPRENSA,
DE LA EMBAJADA EN EL FORO DE
PERIODISTAS TURISTICOS DE
VENEZUELA

f) CONCLUYERON LAS NEGOCACIONES
MEXICO- ESTADOS UNIDOS

£) Asimismose les envid a los diversos periodistas
que cubren la fuente diplomitica y econdmica la
revista Comercio Exterior, que edita el Banco

" “Nacional de Comercio Exterior y a los articulistas
.y editorialistas se les enviaron los discursos 'y
actividades realizadas por el presidente Carlos

Salinas de Gontari por Europa.

IMAGEN DE MEXICO

- MES DE AGOSTO

.- RESUMEN INFORMATIVO

Durante este periodo se publicaronen los diversos
medios de comunicacién 18! informaciones
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vinculadas a México, de las cuales 144 son
consideradas de cardcter positivo, 23 de cardcter
negativo y las restantes 20, imparciales.

Cabe destacar que durante este mes la prensa
venezolana dio especial atencién a la finalizacién
delas negociacionesdel acuerdo de lib_re‘cq'nie__rci’o

Ligada a la fnalizaéién‘d
TLC ld prensa de este )

comercio a ﬁndle
redliz.ida por los n

,pmses de Ta’ re;,lon
mismo ha reportado. -

"Por otra. parte, se publicaron informaciones

' Periédico

>~ También se asistid al inicio de las trasmisiones de

vinculadas al supuesto fraude electoral producido
en el estado de Michoacin, destacindose la puesta
en marcha de prdcticas viciadas en los comicios,
comprade espacios periodisticos, entre otras. Estas
informaciones fueron destacadas, sobre todo, en
diarios de tendencia sensacionalista. A simismo se

.dio cobertura informativa al conflicto surgido en
- la Volkswagen, en la que se dio un fallo favorable
‘a _l«.l empresa para desconocer el contrato colectivo

de trabajo y reiniciar nueva contratacién.

PRINCIPALES PERIODISCOS DE

"VENEZUELA QUE DIFUNDIERON

INFORMACION SOBRE MEXICO

: Informacién

.“El Universal 34
Economia Hoy 22

- Diario de Caracas 22
-El Nacional 19

3.- ACTIVIDADES REALIZADAS POR LA

CONSEJERIA DE PRENSA

Durante este periodo se participd en unaentrevista
en Radio Tiempo,conel periodista Carlos Chivez,

‘en-'su programa especializado en materia
:Econdémica, enlacual se dierondetallesespecificos
‘Vde los -esfuerzos realizados - -por. la actual

'\dmlmstmcnén en esa materm.

Radio Caracas Radio, emisién radiofénica que
modific sustancialmente su programacién, ya
que a partir de agosto estari dedicada a la difusién

3
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de noticias. En esa ocasién el Consejero de Prensa
fue entrevistado “en vivo “ por el director de la
emisora y se tienie la perspsctiva de realizar un
programa especial sobre México, una vez por
semana en esa emisora.

Serealizaronentrevistascon el Comité Organizador

del Primer Seminario Iberoamericano de Turismo, .

Mexiven 92°, a quienes la Embajada de México
apoyd para larealizaciéndel evento, en lo particular
para la realizacion de una conferencia de prensa y
la difusién de su material informativo,

4.- COMUNICADOS EMITIDOS DURANTE
ESTE PERIODO A LOS MEDIOS DE
COMUNICACION -

a) .- EL COMITE JURIDICO CONSIDERO = Tr:

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

Cabe sefalar que los principales temas que
predominaron en los diversos medios de
comunicacién durante el periodo analizado fueron:

a) Reunién de los presidentes de México, Estados
Unidos y Canadd, en la ciudad de San Antonio,
Texas para rubricar el acuerdo de Libre Comercio
de América del Norte. La mayoria de los medios

*de comunicacién de este pafs destacaron demanera

nmponame este evento, ya que significa el inicio
de las gesuones paraotrasnaciones de laregi6n de
alcanzaracuerdoe similaresque apoyen yestimulen
sus, economm :

COMO CONTRARIO AL DERECHO : Uni

INTERNACIONAL LA DECISION DE LA .

SUPREMA CORTE DE JUSTICIA- DE EU
SOBRE SECUESTRO EN EL EXTRANJERO

b)LAINDUSTRIA AUTOMOTRIZ MEXI >
TENDRA UN CRECIMIENTO NUAL D
POR CIENTO HASTA 1995 -

¢) MENSAIJE DEL PRESIDENTE CAR'LO‘»S"- ‘

SALINAS DE GORTARI AL CONCLUIR LAS
NEGOCIACIONES DEL TLC

IMAGEN DE MEXICO
DE SEPTIEMBRE

I.- EVALUACION DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

Durante el mes de septiembre los diversos medios
de comunicaciénimpresosde Venezuela publicaron
un total de 183 informaciones vinculadas con
Meéxico, de las cuales 138 son consideradas como
positivas; 11 negativas y 34 imparciales.

venido a ocup
dlversos medl

; dadas las asimetrfas que existen
entre laseconomias de las naciones sudamericanos
en relacion con la mexicana. Asimismo se
destacaron las declaraciones vertidas por el
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Embajador Antonio de lcaza, en una reunidn
organizada por la empresa consultora
VENECONOMIA.

Se dio a conocer también la posible -reunién..
presidencial de los mandatarios que con form.m el

Grupo de los Tres
Centroamericanas, donde se d
los esfuerzos que se viene
apuntalar las economfas centr

e) Se difundid de manera ampha, tanto en Caracas
como en otras ciudades del pafs, lacelebracién del
182 aniversariodela mdependencn de Mex‘u.o. Se
dio especial realce a las fiestas orgamz.ldns por la
Embajada de México. S

f) En Lo que se refiere al aspecto cultural, se
informé sobre la Feria del libro de Frankfurt,
Alemania, la cual serfa dedicada a México.

IL.- DIFUSION DE NOTAS DE MEXICO EN
LOS MEDIOS DE COMUNICACION MAS
DESTACADOS

PERIODICOS INFORMACIONES
a) El Universal 33
b) El Nacional 24
c) Economia Hoy 2]
d) Diario de Caracas 20

Fuentes Informativas o+

Agencias Internacionales: 101: Informaciones
Periodistas Locales: 75 informaciones =™
Articulistas Locales: 3 informaciones

L- ACTIVIDADES REALIZADAS P()R LA =

CONSEJERIA DE PRENSA

a) Se organizé una reunién de trabajo entre los
corresponsales de los medios de comunicacién de

Meéxico, acreditados en este pafs conel directorde
Informacidn de la Presidencia de la Repiiblica,
Roberto Gusti.

b) Se asistid, por invitacién expresadel Ministerio

- de Turismo de Venezuela, al Primer Encuentro de

ditores del: Mundo Especializados en Turismo;
encuentro se dieron a conocer los
“logrado realizar México en el

mcnpacnon de la Subsecretaria de
s, RosarioGreen, en lareunion
istema  Econdémico
ganizé una entrevista en el
levision: "lMPACTO" que se

6 una reunién de trabajo en la
ial de la Embajada con el director
'xcelsmr, Regino Diaz Redondo,en
paron, ‘el Embajador de México,
'za el Mmmro dela Oﬁcma Cemml

erspecnv.ls dei Grupo de los Tres orgamzada
li'empresa ‘consultora VENECONOMIA, en
‘que participé el Embajador, Antonio de Icaza

V.- FCOMUNICADOS ENVIADOS A LOS
MEDIOS DE COMUNICACION
a) LA EMBAJADA DE MEXICO EN
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VENEZUELA CONMEMORA EL 182
ANIVERSARIO DE LA INDEPENDENCIA
DE MEXICO

b) EL GRUPO DE LOS TRES CONSTITUYE
UNA REALIDAD DENTRO DEL PROCESO
DE INTEGRACION LATINOAMERICANA:
DE ICAZA

¢) MEXICO Y VENEZUELA FORTALECEN
SUS VINCULOS DE AMISTAD E
INTEGRACION: ROSARIO GRENN.

IMAGEN DE MEXICO
OCTUBRE

Durante este periodo,los diversos medios de
comumcacnén de Venezuela difundieron un tota

sectores, tanto publlCOS co
sus puntos de vista sobre la a
Venezuela en esta negocmcxo

Principales Temas .

a)Unodelos principales temas que ha predominado
en laprensa venezolana, ha sido las negociaciones
del Grupode los Tres. Existe una preocupacidn por
partede losindustriales, comerciales yempresarios

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

venezolanos ante la futura apertura comercial con
México, dada la asimetria econémica que existe
entre ambos paises. Por ello, la mayoria de las
informaciones destacan los puntos de vista de
estos sectores que demandan prudencia en las
negociaciones y evitar que por las prisas se corra
el riesgo de obtener un documento que podria ser
daiiino para la industria venezolana.

b) También obtuvieron espacios importantes enla
prensa, las delcaraciones del candidato Democréta
a la Presidencia de la Repiblica de los Estados
Unidos William Clinton quien se pronuncié a
favor de las negociaciones que realiza su pais con
Méxlco y Canadd para la firma de un acuerdo de
' mercxo Enestamismatemdtica, sedestaca

comercnl que enfrenta el pais; el
alecimientodelas maquiladoras.

e) Se difundié la postura del gobierno mexicano
frente a la aprobacién de la Ley Toricelli por parte
del gobierno de Estados Unidos y la llegada de un
hondurefio a México, quien habfa secuestrado al
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Ministro del Interior de Costa Rica.

f) Por otra parte, se publicaron informaciones
vinculadas a los diversos procesos electores
regionales llevados a cabo en el pafs, asf como la
renuncia del gobernador de Michacin, trds la
violencia electoral desatada en esa entidad
mexicana.

DIFUSION DE INFORMACIONDE MEXICO

EN PRINCIPALES MEDIOS

PERIODICOS INFORMACION

a) EL UNIVERSAL 50

b) EI NACIONAL 33

c) EL DIARIO DE CARACAS 45

d) ECONOMIA HOY i 35
ACTIVIDADES Y COMUNICADOS

; Mexlco, vV

COMUNICACION

En este periodo periodo los diversos medios de
comunicacién difundieron 181 informaciones
vinculadas con México, de la cuales se puede
destacar que 115 son positivas; 12 negativas y 54
imparciales.

Es importaﬁt_e’ hacer notar que nuevamente las
informacién imparciales se mantuvieron en
parecido niimero que el mes pasado y esta
persistencia. obedece también a las razones del
periodo -anterior.: Los medios locales de
mformaclén"-:'han dado relevancia a las
ncgocmclones que se vienen desarrollando entre
zuela y Colombia, dentro del Grupo
delosTres ‘ mémbargocn estaocasion latemdtica
recurremé fuela postergacién por parte de México,
dela: fl del ‘acuerdo que estaba programado,

segun mdnd'&to presndencxal para el mes de

DIFUNDIDOS POR LA CONSEJERIA DE = -

PRENSA

Durante este periodo se enviaron a los diversos
medios de comunicacidn los siguientes boletines
de prensa:

a) Se presenta en Caracas Danza Folclérica de
Meéxico

b) Con gran éxitose presentéen el Teatro Teresa
Carrenio la Compaiiia Nacional de Danza
Folclorica de México

¢) Segundo Seminario Sobre Oportunidades de
Negocios en 1a Gran Cuenca del Caribe

IMAGEN DE MEXICO
MES DE NOVIEMBRE

1. EVALUACION DE LOS MEDIOS DE

comentmstas y personerosdel gobxemoe iniciativa
privada,comentan queanteel triunfodel demdcrata
William Clinton, en las recientes elecciones en
Estados Unidos, México tendria que esperar para
consolidar primero el Acuerdode Libre Comercio
en el mercado norteamericano, para determinar
cudles serdn los pasos que dard “hacia el sur”,

En este contexto, las informaciones de prensa en
Venezuela destacan que esta postergacién podria
ser benéfica para algunos sectores productivos del
pafs, que atn no se encuentran listos para poder
entrar a un mercado de libre comercio con México
y Colombia, en lo particular con nuestro pafs,
dadas las asimetrfas que en materia industrial y
econdmica, existen entre los dos paises.
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2.- INFORMACION DESTACADA

a) En los diversos medios de comunicacién se
difundié de manera amplia el IV informe del
presidente de la Reptiblica, Carlos Carlinas de
Gortari, destaciidonse sobre todo los alcances que

halogradoel pafs en materiaeconémica. El informe

se envié a los diversos medios de comunicacién, en
particular a articulistas, quienes realizaron
informaciones positivas sobre el baldnce anual del
presidente. :

b) Losdiversos mediosde comumcacnon desmcaron
de manera importante la rcdhz(lclon de la Feria
Internacional del Libro en Gu'lddld_]dl"l .Con este
motivo, el diario El Nacional 5la publlcacxon
del Periodilibro, que coedita de manera (.on)unm el
Fondo de Cultura Econdmica:d Mexwo y la
UNESCO. En esta primera ¢ edwn ee‘ publlcaron
obrasde JuanRulfo. Asm'usmo

Gorlan

c) También se destacd la presencia del intelectual
mexicano Emilio Carballido; quien participé en
una reunién de Teatro’ Latinoamericanos, - la
presencia de representantes del

certamen de cine de cortometraje Latinoamericant
y la celebracién de una reunién sobre Arqultectu {
mexicana.

d) En cuanto a informacién interna de Méxic
destacd el auge de la economia mexicana, el apoy
brindado porel presidenteelecto de Estados Unido

a las negociaciones para el establecimiento de un
acuerdode Libre Comercio, que incluirfaa México

y Canadd y en lo particular se destacd la posicién
mexicana en el sentido de que se deberdn mantener

6 a In Cllld‘ld de:

sector. -
cinematrogrifico de México, quienes asistieron al:

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

los tiempos para su aprobacién y la no
renegociacién del propio acuerdo con la nueva
administracién.

¢) Por otro lado, se publicaron informacién sobre
los disturbios ocurridos en Matamoros,
Tamaulipas, tras el procesoelectoral de esaentidad,
donde la. violencia y los enfrentamientos
substituyeron a las negociaciones y el conteo de
votos. Asimismo se dieron aconocer losresultados
de las elecciones en diversas entidades del pais.

3.- INFORMACION DE MEXICO EN
PRINCIPALES MEDIOS

PERIODICOS INFORMACION
a) EL UNIVERSAL 27
b) EL NACIONAL 36
¢) ECONOMIA HOY 27
d) DIARIO DE CARACAS 24

4.- ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE
PRENSA

Durante este periodo, el Consejero de Prensa
mantuvo reuniones de trabajo con el director del
Diario 2001, Apolinar Martinez; con Pedro
Antonuccio, Oficial Encargado de Informacién
del Allo Common.ldo de las Naciones Unidas

- paralos: Refu;,nados, con el subdirector del
: penédlco Economfa Hoy, medio decomunicacién
‘que ha solicitado el apoyo de esta Embajada para

vincularse con penédlcos econdmicos de México
'de Produccién de Radio Caracas
Rudio,-Victor Avilin.

en r’épresénmcién ‘del Embajador, a la
reunion .mual de Exalumnos del Tecnologlco de
onterrey, celebmda enla cnudad de Valenciayla
cual cont6 con lu participacién de representantes
de esa casa de estudios de México.

Fueentrevistadoen el programade Radio “Tiempo
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ESTA TESIS RO BERE

Econémico” del periodista Carlos R. Chivez, el
cual se trasmite todos los martes por la emisora
Radio Tiempoy tiene unaduracién de una hora. La
pldtica giré en torno a los avances que ha logrado
México en materia econdmica, destacdndose lo
sefialado por el presidente en su IV Informe de

. Gobierno.

. 5.. COMUNICADOS ENVIADOS A LA
" PRENSA

i DE  MINISTROS DE CULTURA: Y
RESPONSABLES DE POLITICAS
CULTURALES DE AMERICA LATINA YEL
CARIBE

b) EL PRESIDENTE DE MEXICb RINDIO SU
1V INFORME DE GOBIERNO

¢)LAEMBAJADADE MEXlCO DIO APOYO AV’, o

CONNACIONALES EN VENEZUELA

gi) Se envid también la revista Comercio Exterior,
que edita el Banco Nacional de Comercio Exterior

IMAGEN DE MEXICO
MES DE DICIEMBRE

L.- INFORMACION DE PRENSA

sm‘nsmncmldela informacidn vinculada con Méxi
en relacién alos dos meses anteriores, publicada
los diversos medios de comunicacién: ‘Ent
m‘sermron 286 notas, de-las cudles 21

consideradas posmvas,’,Z()
imparciales.: o

logmedios de comunicacion de Venezuela, fueron:

S T mmm—

a) La reunién del Grupo de Rio, celebrada en la
ciudad de Buenos Aires, en la que particip6 el
presidente Carlos Salinas de Gortari. La firma del
Tratado de Libre Comerco, celebrada en forma
conjunta el 17 de diciembre tanto en México,
Estados Unidos y Canadd; el evento fue trasmitida
por televisién y radio. Se publicé los avances que
en materia politica econémica y social harealizado
el mandatario mexicano.

: b) Se destacé en los medios impresos y televisivos
" a)MEXICOPARTICIPAENELV ENCUENTRO:

la postura de México en la reciente reunién de la

anbs, se mdxco que era esperada la
‘“México, que en forma histérica ha

‘,' quien declaré inocente al doctor

. "'mexxcanoHumberto Alvarez Machain, secuestrado
“en MCX]CO hace dos aiios, por estar presuntamente

vinculado con la tortutra y muerte del agente de la
DEA, Enrique Camarena. Asimismo se informé
sobre su llé'gad.n a México, y la respuesta dada por
la Canullena mexicina, que mostré su satisfaccion
por la puesta en libertad del connacional, pero dejé
cl.iroque de nmguna manerael fallodel juezestuvo

wvinculudo a:la ilegalidad en la que actuaron las

: autondades‘ estadunidense, al haber secuestrado a
Dumme este periodo se aprecié un mcrememo S 3 -

(xzada por América Latina durante
En éstos se destacd a México como pais que
lo;,ro mayorcs avances y estabilidad en este sector,

- ' R ulreducnrsu inflacién, desempleo, una importante
Las principales temas que fueron destacados por. ‘ P portant

apertura -comercial y establecer vinculos
comerciales mds estrechos con naciones
desarrolladas.
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¢e) En el terreno cultural, se difundié de manera
profusa la celebracién de la Feria Internacional de
Libro en Guadalajara, para lo cual algunos medios
destacaron enviados especiales, a fin de cubrir los
incidentes deesteevento. Enel prestigiado peridédico
ElNacional, seindicéquelaferia sehatransformado
en el evento cultural mds importante de América
Latina. Asimismo, México participé en la Primera
Feria Internacional del Libro en Caracas, a la cual
asistieron diversas editoras nacionales, as{ como
escritores, poetas y literatos mexicanos, quienes
ofrecieron una perspeulva sobre la acnvxdad
cultural de nuestro pais.

Tamblen sedifundié de m.mem amplm los tnunfm

final de la negocmclén. )

h)Enotroorden decosas, los periddicos publicaron
las declaraciones vertidas por testigos en el juicio

13) ACTlVlDADES DE LA CONSEJERIA DE

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

que se le sigui6 a Alvarez Machain y a Zurno Arce,
en la que vincularon a Manuel Barlett Diaz; al
exsecretario de la Defensa, Arevalo y al ex
Procurador General de la Repiiblica, Alvarez del
Castillo, de estar vinculados al narcotrdfico y de
haber estado presentes en la muerte del exagentede
la DEA, Enrique Camarena. Asimismo se
difundieron los hechos de violencia registrados en
¢l estado de Michacin, tras Ia celebracién de los
procesos electorales para el cambio de los poderes
municipales.

2) DIFUSION EN LOS PRINCIPALES
MEDIOS DE COMUNICACION

~PERIODICOS NOTAS
El Universal 56
El Nacional 48
- Diario de Caracas 38
= Economl’u Hoy 29

anto n.luon.lles como’ mtemdcnonales

) Se “cubri6” la conferencia del embajador de
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México, Antoniode Icaza, ofrecidaen la Academia
Diplomitica de Venezuela, sobre la relacién
comercial de Méxicocon Estados Unidos y Canada,
y hacia Latinoamérica. Para tal efecto se realizé un

boletin de prensa que se difundié a los diversos .

medios de comunicacion.

) Se mantuvo una entrevista con-
director de Ia Oficina Central de Inf
Angel Zambrano quien expresé su’inte
conocer la organizacién que h; )
gobierno mexicano en materia. d
social. En la reunién externé. su ‘dese
México a fin de mantener
funcionarios encargados de esa

f) Se apoy6 la labor periodis
especiales del periédico Uno-Miis
Herdndez y de la revista Epoca;.V
Judrez, quienes viajaron a este pais para

- |
econémico fue el que predominé en las

informaciones difundidas durante este periddico.

En 1992 se publicaron un total de 2,511 notas, de
las cuales fueron informaciones positivas 1,916,

“que representaron el 76.31%; negativas, 257 que

i gmﬁcaron el 10.23% y 338 imparciales, que son

los incidentes post golpe del 27 de novxembre y Ia# T 1

elecciones regionales del 6 de diciembre.

4.- COMUNICADOS ENVIADOS A LOS
MEDIOS DE DIFUSION

1)LAINTEGRACIONLATINOAMERICANA
ES PARA MEXICO UN IMPERATIVO:
ANTONIO DE ICAZA

2) MEXICO PARTICIPA EN LA I FERIA
INTERNACIONAL DEL LIBRO EN
CARACAS

3) RESUMEN DE LA ACTIVIDAD
ECONOMIA DE MEXICO, PUBLICADO
POR LA REVISTA MEXICANA TIEMPO.

5.- RESUMEN DE 1992
Durante este aiio, los diversos medios de

comunicacién de Venezuela dieron un trato muy
favorable hacia nuestro pais. Sin duda el tema

Se estrechiron de manera especial las relaciones

con los représentantes de los medios de
comunicaci6n “ ‘tanto nacionales como
mternamonales Seorgamzé por primera vez, uni

caravana‘de prensa que asistié al XVII Tianguis
Tunsnco, cclebrado en el puerto mexicano de
Acapulcoen el mes de junio; se mantuvieron mds
es con periodistas, editores, duefios
revistas, estaciones de radio y
television.® Se‘pamcxpo en programas de radio y
television; se organizaron conferencias de prensa
para difundir Ia actividad turfstica mexicana y se
itaciones a fin de dar pliticas o
conferencias sobre la situacién actual de México
yla acnwdad perlodlsuca nacional.

Se dio especml apoyo a los representes de los
medios de comunicacién de México, quienes
asistieron a la gira de trabajo que realizé el
presidente Carlos Salinas de Gortari a Venezuela
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para asistir a la reunién del Grupo de los Tres; se
difundi6 la visita que efectud el canciller Fernando
Solana para dar el respaldo de la comunidad
latinoamericana al presidente Carlos Andrés Pérez,
tras la intentona golpista del 4 de febrero; se atendid
y dio todo el apoyo para la realizacién de “sus
actividades profesionales a los enviados de prensa
mexicana que acudieron a este pafs tras los intentos
de golpes de Estado perpetradosel 4 de febrero y el
27 de noviembre.

6.- ANALISIS DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION EN VENEZUELA

Durante 1992 el gobierno venezolano haenfrentado
en dos ocasiones intentos por ser destituido de

manera violenta, en la primera por un grupo de
militares y, en la segunda, por militares y civiles.:

pertenecientes a organizaciones politicas:de
izquierda. Tras los intentos de “golpe de Estado”
Ia admmlstrdcmn de] presndente Carlos: Andrés

Educacién-Accion en :
(PROVEA) dlfundlo un

se hamanifestado col
presidente Carlos’

suficientes para  afi)
quebmmado el Est’ad

expresion, 1nfnngxendo un conjuntodere glamentos

y leyes, atropellando € intimidando- la” decién -

efectiva de los periodistas y de los medios de
comunicacién e ignorando las denuncias que al
respecto elevaron los afectados”.

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

Alrealizarun balancedela vinculacién medios de
comunicacién-gobierno, durante 1992, PROVEA
afirma que el gobierno ha optado por una politica
que violay obstaculiza abiertamente el derechode
expresion, asi como el de la poblacién aestar bien
informada. En este sentido, indica, que ademds de

los 125 casos de trabajadores de la comunicacién

que fueron agredidos de distintas formas, los
medios de comunicacién y, especialmente los
programas de radio de opinién, fueron objeto de
suspensién, allanamientos, amenazas, censura y
hasta: “‘visitas intimidatorias” por parte de
funcionarios piiblicos.

ensxon de las garantias al primer
esa fecha, con'esponden los

vivieron-de cérca’la mirada de los censores e
inclusocon plenoderecho alalibertad deexpresién
(el 4 de abril) la dltima estacién debid acatar una
medida de cierre por 8 dias por haber trasmitido
“mensujes queinicitaban alarebelién yal irrespeto
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a las instituciones y autoridades legitimas,
contribuyendo aentorpecer la accién dela justicia,
con un contenido sensacionalista y tendencioso”.

En el mismo informe de PROVEA, seindicaque el
punto sensible para las autoridades
gubernamentales, lo constituia la inculsién, en
cualquier medio de comunicacion, de entrevistas
con participantes o simpatizantes del intento golpista
del 4 de febrero o de dirigentes o personalidades
criticas a la gestion del presidente Pérez, ante el
cual el medio se exponia a medidas retaliativas.

Sobre este punto giraron nuevas agresiones, esta
vez reconocidos periodistas como es el caso.de.
José Vicente Rangel y Alexis Rojas. Enel prnmer;

caso, un mbunal militar ordeno ld suspensio

atentado realizado contra el presjv‘dén\t'
- (Central de Trabajadores de ;Ye‘néz '

PROVEA indica que -tamb
periodistas intimidaciones
intervencién de teléfonos;; all:
detenciones a comunicadores que’
sensibles en sus publicaciones”, =

Agrega que otro de los medios empleados pura

ejercer presiéon y amedrentar a medios de
comunicacion y periodistas, es el uso de recursos
judiciales, tales como juicios en la jurisdiccién
ordinaria y militar o citaciones a declarar en
averiguaciones abiertas en tribunales. PROVEA
constanté 23 casos de citaciones a periodistas en
tribunales, 15 de ellas luego del 4 de febrero, de los
cuales 4 corresponden a citaciones giradas por
tribunales militares.

A estas cifras “hay que sumarle los excesos
cometidos por el Estado contra medios durante y
después del segundo intento de golpe de Estado, el
pasado 27 de noviembre. La real audiencia que
capté la populosa emisora Radio Rumbos esa

‘mafiana, fue el mejor testigo del mds difundido
y-“-atropello a un medio electrénico que se haya
‘realizado en la historia democritica del pais. La

édida se concreté el pasado 11 de diciembre
uando el Ministerio de Transporte y

“Comunicaciones dict6 la suspensién por ochodfas

ramisién total de la emisora”, sefiala el
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ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

INFORMES DE ACTIVIDADES DE 1993

IMAGEN DE MEXICO
MES DE ENERO

1.- RESUMEN DE INFORMACION DE
PRENSA

En el mes de enero se pudo apreciar un incremento
sustancial de las informaciones vinculadas con

México, lascuales fueron insertadasen los diversos ..
medios de comunicacién. En total se publicaron

259 notas, de las cuales 189 fueron positivas; 20
negativas y 50 imparciales.

2.- TEMATICA DE LA INFORMACION- - 2+

2.1. INFORMACION PRESIDENCIAL

Durante este periodo, los diversos medios’de
comunicacién, tanto impresos como electrénico
dieron especial importancia a la actividad
desdrrollada por el presidente mexic'{

comercio.

Asimismo a finales de mes se difundié en Radio

Caracas Televisién, el programa de televisién
realizado por la cadena Telemundo- CNN,
denominado “ El Gran Debate”, en el que

.¢):Los nuevos descubnmlentos petrohferos yla
reestructuracxon llevada

"Mexlcano (PEMEX) que cluma asocxacxc’m con
“: capitales extranjeros, también fue aborado por la.
prensa nacional.’

: d) En las cvaluacxones econdmicas; se dlfundlé los ™~

participaron los presidentes de México, Carlos
Salinas de Gortari; de Colombia, Cesar Gaviria y
de Argentina, Carlos Menen. Durante una hora los
mandatarios entrevistados via satélite, se refirieron
al Tratado de Libre Comercio de América del
Norte; las perspectivas de la relacién América
Latina con Estados Unidos, tras la asuncién de
William Clinton; las relaciones con Cuba y las
perspectivas de integracién regional.

- 2.2, INFORMACION ECONOMICA

a) Los medios de comunicacién dieron a conocer

' las cifras a nivel Latinoamericano sobre el avance
registrado en las economfas de los paises de la
_region,se destacé de manera particular la
t disminucién significativa de las tasas de inflacién
de Meéxico, durante 1992, asf como del desempleo

l.lé erspectivas alentadoras para 1993,

‘medi s_difundieron pricticamente

cabo por Petréleos

log,ros alcanzados por México en materia turistica,
tras haber recibido durante 1992 cerca de 6.2
millones de visitantes extranjeros que dejaron una
derrama cercana a los 4 mil millones de délares.
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¢) Se difundi6 también la entrada en vigor del
nuevo peso mexicano, que segiin informaciones de
las agencias intemacionales, ha provocado serios
trastornos en el sistemafinancieronacionaly podria

provocar incrementoen lainflacion, yaguemuchos |

comerciantes se¢ habrian aprovechado dela

“reaccién psicolégica” de la poblacién:de-la
reducciéndelos tres cerosy aumentarian los precxos
de los productos. :

2.3. INFORMACION GENERAL

a) El periédico El Universal continué difung
todos los domingos, a una plana, ‘sustrato
sup)ememo del periédico mcxicand

difundieron de manera amplia la
registradas en el norte de: Mexnco
cuales se vxeron afectadas, prmc

programas de emergencx.l p.lr
poblacion. : ‘

¢) También los medios dieron espccnal releva

al retorno de miles de guatemaltecos que esmban e
o d) ergamzamén de un encuentro informal con la

refugiados en el sur de México.

3.- DIFUSION EN MEDIOS IMPORTANTES

PERIODICOS INFORMACIONES
a) EL UNIVERSAL 42
b) DIARIO DE CARACAS 42
c) ECONOMIA HOY 35
d) EL NACIONAL 28

4.- ACTIVIDADES REALIZADAS POR LA

CONSEJERIA DE PRENSA

Durante este periodo se mantuvieron amplias
entrevistas con diversos representantes de los
medios de comunicacién de Venezuela, entre los

 que se encuentran:

Entrevnsta con el presidente del Grupo Unidn

_Rddxo, Serglo Gdmez, consorcio radial que cuenta

5-33 emisoras en el pafs, asi como importantes
0 amas de opinién,

uentro conel jefe de la seccién internacional
penédxco E! Globo, con quien se concert6 una
rie de colaboracxones por pane de la Embujada

rdgrama se difundird por Canal 4,
mbre de los pafses del G-3, y que
trgvxstd conel presidente de México,
as de Gortari, con representantes del
sector, nvado nacional y con el Embajador de
) Venezuelu, Antonio de Icaza.

periodistd de! Diario de Caracas, Marianella Durdn

‘yelEmba JadorAntomo defcaza, afindeconversar

sobre Ia préxima reunién del Grupode los Tres, en
la que participard el mandatario mexicano, Carlos

* Salinas de Gortari.- - .

) A través de una invitacion del director de la
Oficinade Prensa, se asisti6 ala primera conferencia
de prensa de 1993, del presidente de Venezuela,
Carlos Andrés Pérez. Durante el encuentro el
mandatario venezolano se refirié a la reunién del
Grupode los Tres y el apoyo que ha dado su pais
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a las negociaciones que ha realizado México con
Estados Unidos y Canadd para alcanzar una zona
de libre comercio.

f) Entrevista con la jefa de la secci6n internacional
del periédico El Nacional, Cenovia Casas, con
quien se hablé acerca de las perspectivas det Grupo
de los Tres.

£) Reunién con el jefe de la Oficina de Asuntos
Piiblicos del Alto Comisionado de las Naciones
Unidas para Refugmdos (ACNUR), Pedro
Antonuccio.

h) Entrevista de trabajo con :l perlodlsm de la
cadena televisiva Ommvxsné CNN lebeth
Berrios.

i) Entrevista con el directorde la
de 1a Presidencia de la Repiblica,
con quien se traté de manem”es
presidente de México, asf como

que se e dard a la prensa mexicana duran durante”

1a reunidn del Grupo de los Tre

1) Asistencia a la celebracidn del V. Aniversario d
la revista especializada Exceso. -

k) Asistencia a la reunién llev.ida a’ cab f:ll e
Embajada de México,donde el Embajador, Antoni
delcazayel Agregado Cultural, Santiago Espmos
de los Monteros, donaron al director de 1a‘Radic
Culwral una serie de programas radiofénicos <obr'
la obra literaria de Juan Rulfo :

5.- DIFUSION DE COMUNICADOS

Durante este periodo la Consejeria de Prensaenvio

alosrepresentantesde los mediosde comumcdcxén' :

los siguientes comunicados:

a) PETROLEOS MEXICANOS SE

CONSOLIDA

‘revistas;insertaron 1 11 notas relacionadas con el

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

b) LAEMBAJADADEMEXICODONOALA
EMISORA CULTURAL DE CARACAS
PROGRAMAS RADIOFONICOS DE LA
OBRA LITERARIA DE JUAN RULFO

¢) MEXICO REGISTRO UN INCREMENTO
DEL 14.3 POR CIENTO EN SUS INGRESOS
INTERNACIONALES

IMAGEN DE MEXICO
MES DE FEBRERO

1.- RESUMEN INFORMATIVO DEL MES

1.1. Durante este periodo se pudo apreciar un
aumento sensible de la informacién que difundieron
losdiversos medios de comunicacion sobre México.
En total se insertaron tanto en los medios

k.4,élecrromwscommmpresos 363 notas, de lascuales
s 291 son comndemdas positivas; 14 negativas y 58

) B,M,A_ciow PRESIDENCIAL

yanciz& brindiron los diversos medios
6n a lareunién celebradaentreel 11
 en esta capital entre los presidentes
Venezueld y Colombm, Carlos Sdlmas

grupo de ‘los Tres, de las cuales 23 notas se
relacionaron directamente conla posicidn mexicana
y, en especial, se difundié la entrevista realizada
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por el periodista Edgardo de Castro trasmitida a
través de Venevision (Canal 4) y publicada en
forma completa en los principales 6 periédicos de
Venezuela, que circulan a nivel nacional.

b) Los medios de comunicacién mantuvieron su
interés por las negociaciones que realizan México,
Estados Unidosy Canadd, paraalcanzar unacuerdo

de libre comercio. Destaca una entrevista ofrecxda :

por el presidente Carlos Salinas al; peno'
norteamericano Whaqhm gton Post y repro ICi

los tres paises. Por su parte,-se dlf
decldmclones del mandatarlo n‘

negativamente la puesta en marcha del r
comercial.

¢) Se destuc, por otro lado, la visita que realiza a
México el presidente de Ecuador, Durante su
estancia se dio a conocer la posibilidad de que ese
pais pueda integrarse al Grupo de los Tres.

2.2.INFORMACION POSICION DEMEXICO
EN ORGANISMOS INTERNACIONALES

a) Los medios de comunicacién difundieron la
reunién celebrada en San Salvador, en‘la que
participaron los cancilleres Centro.lmencanos los

del Grupodelos Tres yde la Com umdad Economlca‘?
Europea. Los informaciones publicadas destacaron -

el discurso pronunciado por el Secretario de
Relaciones Exteriores, Fernando Solana.

b) También se dieron a conocer el inicio de las
negociaciones que se llevan a cabo en la Ciudad de

México entre el gobierno y guerrilla guatemalteca,
para poder alcanzar acuerdos de pacificacién, en
esa nacion centroamericana.

2.3. INFORMACION ECONOMICA

a) Se difundieron las negociacions que realizé
Petréleos Mexicanos con la trasnacional petrolera

-Shell, en la que se da a conocer la participar de Ja
empresa mexicana con un 50 por ciento en una de

“dreas de refinacién. Asimismo se dieron a
conocer ‘los avances que se realizan en la
zacjén del sector petroquimico.

b):En vanos articulos fechados en México y
Umdos agencias internacionales dieron a
‘Gue dado e} desequilibrio en la balanza
11/ 1alentitud de la llegada de nuevos
,__los ‘escollos que parece enfrentar la
gocmmén para alcanzar un acuerdo comercial
con Estados Unidos y Canada, los planteamientos
del gobxerno federal de alcanzar una inflacién de
un solodigito paraeste afio se pueden veralterados,

“lo que podria provocar un decaimiento de la

economia niacional.

3.- RESUMEN DE INFORMACION MEDIOS
IMPORTANTES

PERIODICOS NOTAS

a) EL UNIVERSAL 53
b)DIARIO DE CARACAS 54
¢)ECONOMIA HOY 52

d)EL NACIONAL 48

%3,- ACTIVIDADES REALIZADAS POR LA
CONSEJERIA DE PRENSA

4.1. REUNIONES DE TRABAJO CON

REPRESENTANTES DE MEDIOS DE
COMUNICACION
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Durante este mes se mantuvieron reuniones de
trabajo con:

a)Eloficial de Asuntos Pdblicos de la Organizacién ..
delas Naciones Unidas para Refugiados (ACNUR),};,,,
Tres, para la realizacién de entrevistas de prensa,

Pedro Antonuccio

b) Con la periodista del diario Reporte, ( Carmen
Laguna, quien entrevistd al Consejero Comercnal
de México, Salvador Vaca

c) Con el Presidente de! Circulo de Perio
Turisticos, Levy Benhismol, para informale sobre
la préxima celebracién del Tianguis Tur
llevarse a cabo en el mes de mayo en Acapulco,
México y al que han sido mvn.ldlos
representantes de los medios de comun
Venezuela.

d) Con la Jefa de Informacién de Radio |
Television, Elizabeth Pérez. :

“Tiempo Econémico”, que conduce el |
Carlos R. Chivez y que es difundido i
Radio Tiempo.

f) Se organiz6 una conferencia de prensa, en la q
participé el Gerente Internaciona
comercializadora Mexicana, Jacobo S!erner
Consejero Comercial, Salvador Vaca :

4.2. VISITA PRESIDENCIAL

2

a) Se atendié a los miembros de la ¢ avanzada

presidencial, previo a la reunién del Grupo de’ losi}‘

Tres. En especial se concretaron entrevist
el director de Informacién Internacionalide la
Presidencia de la Repuiblica, Gabriel Guerra y el
jefe de informacién Internacional del periddico El
Globo, Nelson Rodriguez y con la jefa de
Informacién de la cadena televisiva Venevisién,
Mariela Divila.

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

b) Se atendié a los enviados especial mexicanos
que cubrieron la reunién del Grupo de los Tres.

c) Seapoyéal Subsecretariode Comercio, Herminio
Blanco, quien asistié a la reunién del Grupo de los

tantocon loscorresponsales mexicanos acreditados
n Venezuela, los corresponsales extranjeros y la
rensa n'lcxonal

)Se ap'oyc') alaDireccién de Comunicacién Social
;Presndencm de la Repiiblica, tanto en la
nboracxon de carpetas informativas sobre lo

: publlcado en los diversos medios de comunicacién
en relacién ‘a la reunién del Grupo de los Tres,

OIﬂO en la atencidn y vinculacién con la prensa

nauonal e internacional.

" “'4.3. RELACION DEL EMBAJADOR CON
s~ LOS MEDOS DE COMUNICACION

.. EIEmbajador, Antonio de Icaza ofrecid entrevistas
-a los diversos medios de comunicacién:

encucntra la* relncxon bllateral y: aspectos-f
cultum]es polmcos y sociales de México.,

c) Agenciu EFE. El Embajador y el Consejero de
Prensa mantuvieron una reunién con el
representante de laagenciaespafiolaen Venezuela.

5.- COMUNICADOS DIFUNDIDOS A LOS
MEDIOS DE COMUNICACION

a) VISITA VENEZUELA UNA DELEGACION
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DE EMPRESARIOS MEXICANOS

b) SE ALCANZARQA UN EXITOSO
ACUERDO COMERCIAL ENTRE MEXICO,
VENEZUELA Y COLOMBIA:HERMINIO
BLANCO

C) CONFERENCIA DE PRENSA DE
JACOBO STERN COMERCIALIZADORA
MEXICANA

4.- TRANSCRIPCION DE LA
CONFERENCIA DE PRENSA QUE LA
SUBSECRETARIA DE RELACIONES
EXTERIORES, ROSARIO GREEN
OFRECIO A LOS PERODISTAS QUE
CUBRIERON LA REUNION DEL GRUPO
DE LOS TRES.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE MARZO

1.- RESUMEN INFORMATIVO

Durante este periodo los diversos medios -de:

comunicacién de Venezuela difundieron un total
de 249 informaciones vinculadas con México, de
las cuales 172 son consideradas posmvas, 31
negativas y 46 imparciales.

1.1. INFORMACION PRESI‘D ENC

las medidas adopt.ld as par.i redui ucxr ld dependencm
de la prensa con el sector gubernamental; el diario
““ El Mundo” dedicé una plana a las declaraciones
de los voceros presidenciales en el sentido de que
se acabarfa tanto las “mensualidades” que se les

entregaba a loscomunicadores, asi comolas partidas
publicitarias.

Asimismo se dio especial relevancia a las
declaraciones del Procurador General de la
Repiiblica, Jorge Carpizo quien de manera
pormenorizada corrié el veloque protegiaapolicias
corruptos y- que afectab.m seriamente a esa
Institucion. :

Por otro lado, en dos oportumdddes el Diario de
Caracas dedicé sus ditoriales a los esfuerzos que
ha realizadoel gobl el presidente Salinas para
acabarconel problem € la corrupcién y disminuir
sensnb]emente el mdx ; mﬂacnonano

1.2, VlNCULACFI()N INTERNACIONAL

Los dxversos mednm de comunicacién difundieron
dmplmmente la visitas que realizara a México el
presidente de 1a Comunidad Econémica Europea
Jaques Delons y el Secretario de Comercio de
Estados’ :Unidos, Mikey Kantor. Ambos
comc1d1eron enafirmarqueexisten lascondiciones

: ﬂdecuddas para poner en marcha el acuerdodelibre
\comercxo emre México, Estados Unidos y Canadd.
Semo mron f'wombles hacia la consolidacién de

a.economia mexxcana y:la posicién de apertura
comerchll ddOptddd por la actual administracidn.

ORMACI()N POLITICA

Cal dmphos espacxos para difundir la
{ 1onquesurglotantoenelsenodelParudo

,,Revolucnohano lnsutucxonal comoenelrestode la

iedad mexicana, lamfommcron sobrelasupuesta
ortduon mxllomma que realizarfan empresarios
mexicanos tras una reunién en la que pnrucnpé el

“presidente Carlos Salinas de Gortari y los principales

directivos del partido . Asimismo se dio cuenta de
los resultados de la asamblea nacional del PRI, con
vistas a la préxima designacién de su candidatoala
presidenciade lareptblica ylos cambiosdedirectiva
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ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL
de esa organizacién politica. TELEVISA.
1.4. INFORMACION ECONOMICA 1.5. INFORMACION GENERAL

a) La mayoria de los medios de comunicacion a) LA Revista Etiqueta dedicé su nimero de
destacaron las declaraciones hechas por grupos  marzoa México. Enestaedicién incluydentrevistas
empresariales, industriales, comerciales de con el Embajador Antonio de Icaza; la gerente
Venezuela y Colombia en relacién a las  para Sudamérica de Mexicana de Aviacién,
negociaciones que se realizan con México pa a7 Ca iampho repormje sobre las
alcanzar un acuerdo de libre comercio dentro del
llamado Grupo de los Tres.

Las informaciones van desde aquellos grupos que
se han mostrado renuentes i la apllc ci te
acuerdo comercial, en lo particu
empresariales colombianos, dada la:
existente entre las economms de M"

“Hxstona del Continente Americano”,
un resumen del suplemento del mlsmo

que el acuerdo empezarzi a ope'ra'r MEDIOS MAS IMPORTANTES
primero de enero de 1994, g i
oot ERIODICO NQOTAS
b) Se difundié también informacién
de Hacienda y Crédito Piiblico, e
que la econom{ia mexicana alczmié
del 2 6 por cicnto el aﬁo pdsddb

1) EL-UNIVERSAL 56
) DIARIO DE CARACAS 39
) ECONOMIA HOY 34
‘c) EL.NACIONAL 21

© 3.ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE
' PRENSA

quela deud.l mexicana supera los 110 es . : Durante este periodo se realizaron las siguientes
de délares, producto del alto endeuds 1 actividades en la promocién de la imagen de
sector privado, lo que podria afectar los’ procesos - Mexlco y la vmculdcxon con representantes de los .
de crecimiento del pafs. g : : ‘ -

c) Se dio especial relevan(.m a’
millonarias anunciadas por la PEPS[CO
firma de un acuerdo de integracion:. entre
empresas Cerveceria Modelo'y la norteamericana’ , {
Budweiser. Asimismo se difundié la adquisicién  -Medina.

del 25 por ciento de las acciones de la Cadena

Televisiva Iberoamericana por parte de b) El Embajador y el Consejero de Prensa se

dn’.ll Dxego Bdutista Urbane_;a y Taisa
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reunieron con el director dela agencia informativa
espaiiola Efe, Francisco Figueroa

c¢) El Embajador de México, recibié en la sede
diplomdtica alos directivosde la Oficina Regional
para Sudamérica de la Federacién Internacio
de Periodistas (FIP), quienes le entregaro’n'?u_n
documento denominado “Mecanismo de Trabaj
paralaProtecciénde Periodistas’ ,e]cud]pre nd
sea aplicado por los gobiernos dela region
embargo se les informé que en M
diversas instancias que trabaja
proteccnon de los comunicadore

d) El Embajador y el Conse_;e
m.mtuvxcron una reumon con el

diversos progmm.melevxsw
pais.

e) El Consejero de Prensa re
trabajo con el corrésponsal de.
Maza y el Consejero-Comerci

Salvador Vaca, a:
periodista sobre el av
entre ambos paises.

ance de larelacién omercia]

f)El Consejero de Prensa asisti 1Congresosobre
Petréleo y la Nu dVenezolana,
organizado por: el Instituto’:de’ Altos Estudios
Diplomdticos “Pedro_ Gual”, que- dirige el
internacionalista Alfredo Toro Hardy y que se
llevé a cabo en la antigua sede de la cancillerfa :
“Casa Amarilla”.

1

de CORPOINDUSTR[A esfuerzo en el que

g) El Consejero de Prensa, junto con la Gerente
para Sudamérica de la empresa Mexicana de
Aviacién, Claudia Breahuer organizaron un
desayuno de trabajo par dar a conocer toda la

~informacién vinculada con el desarrollo del

Tianguis Turistico Mexicano a realizarse en ¢l mes

““de'mayo en el puerto de Acapulco. A este evento

ido- invitados, por, segunda ocasién, 13
istas venezolanos que laboran en los medios
#de’siﬁéya:dos tantoanivelnacional comoregional
iela y que cubren el sector turistico.

JEl COHSCJCI‘O de Prensa participd en el programa
:C rrdda que difunde el Canal 2 de
ue es conducxdo por la periodista

participa México a través de Nacional Financiera.

#4.- DIFUSION DE COMUNICADOS

a) EL GOBIERNO DE COLOMBIA
ENTREGO LA SECRETARIA
PROTEMPORE DEL GRUPO DE LOS TRES
AL GOBIERNO DE VENEZUELA

b) LA ASOCIACION BENEFICA DE DAMAS
MEXICANAS EN VENEZUELA
ORGANIZAN GRAN BINGO-TE CANASTA

¢) SE INAUGURARON LAS II JORNADAS

FOTOGRAFICAS DE MERIDA,
VENEZUELA
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ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

d) SE INSTALO LA VENTANILLA SLAMP de este mecanismo de integracién. En lo particular,

PARA INTEGRAR LA PEQUENA Y destacaron los esfuerzos realizados por México en

MEDIANA EMPRESA DE materia de ahorro energético. Asimismo se dieron

LATINOAMERICA a conocer los programas sobre conexién eléctrica
que incluirfa Centroamérica.

IMAGEN DE MEXICO Sin emburgo se destacé también la suspension, por
MES DE ABRIL parte de México, de una reunién de alto nivel
) programada en la Ciudad de México que fue
mterpretadd por especxdlmas venezolanos como

1.- RESUMEN INFORMATIVO

Durante el mes de marzo los diversos medios de
comunicacién en Venezuela analizados por es
sede, publicaron un total de 235 notas referentes
Meéxico, de las cuales se consideran 196 posmvas
12 negativas y 27 imparciales.

L1. INFORMACION MUERTE DE MARI
MORENO “CANTINFLAS” -

meXlCan

El periédico El Universal pubhco, en primera plana,
hcanaenvmdaporelpresxdenteven ‘ LmoCar]os
Andrés Pérez a su honiélogo niexicano, Carlo
Salinas de Gortari, en la cual expresa su profun,dof
pesar y condolencias al pueblo mexicano por la~
desaparicién de “Cantinflas”.

nde sqmdxca queMéxicoha sndo unade
'Con mayor crecimiento econémico de

1.2. INFORMACION ECONOMICA

1.2.1. Grupo de los Tres: los diversos medios de plan: reportaje del periodista Marcos Chdvez
del diario mexicano El Financiero, en el cual se

comunicacién destacaron las reuniones celebradas analizan los cuatro afios de la actual ad i6
en Caracas, por diversos grupos que forman parte S o4 .9 aactual administracién
y en el mismo se critica fuertemente el programa
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econémico impulsado por el presidente Carlos
Salinas de Gortari, ya que, segiin €l reportero, ha
producido una mayor concentracién de la riqueza
y pobrezaentre lamayorfade la poblacién mexicana.

1.3. INFORMACION CULTURAL

1.3.1. Los medios de comunicacién destac.\ron la
designacién como Premio Principe de Astum
revistamexicana Vuelta,quedirige el pr
de literatura, Octavio Paz.

2

desde medmdos del mes, presentd
escultdrica. :

1.3.3. Se dio amplia divulgacién ala i maugl
y muestra del taller mexicano Kyron, que sepresenm

3.2. El Embajador de México y el Consejero de
Prensa asistieron al arribo del buque escuela
mexicano “Cuauhtémoc”, que realizé una visita
oficial a Venezuela. Para este evento se invitéa la
prensa tanto nacional como internacional.

I"Consejero de Prensa asistié a la Cena-

enel Museode Bellas Artes de la ciudad venezolana ‘- €on

de Maracaibo.

2.- RESUMEN DE LA INF()RMACI()NDE' :
PRENSA MASA‘H_' -0

MEXICO EN LA

IMPORTANTE
PERIODICO INFORMACION el
2) EL UNIVERSAL 29
b) DIARIO DE CARACAS 35
¢) ECONOMIA HOY 2
d) EL NACIONAL i

3.- ACTIVIDADES DE LA CONSE.]ERIA DE

PRENSA

3.1. El Embajador de México participé. en’ la
conferencia de prensa organizada por el Complejo
Cuttural Teresa Carrefio, para la presentacién del
escultor mexicano Sebastidn, quien por primera
vezexponeeneste pais, en los espacios abiertos del
Teatro.

vx’uiiculo_s es;rechos conlosdirectivosTELEVISA.

4.2 COMUNICADOS ENVIADOS A LA
'PRENSA

a)ELE M PRESARIADDO
LATINOAMERICANO INTERESADO EN
CONOCER EL FUNCIONAMIENTO DEL
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COECE MEXICANO

b) SE PRESENTA EN EL CENTRO DE
BELLAS ARTES DE MARCAIBO,
VENEZUELA, OBRA GRAFICA DEL
TALLER KYRON

c¢) VISITA VENEZUELA EL BUQUE
ESCUELA VELERO “CUAUHTEMOC” DE
LLA ARMADA MEXICANA

d) EN MEXICO SE DESARROLLA UN
AMBICIOSO PROGRAMA DE RESCATE
DEZONA ARQUEOLOGICA

e) SE INAUGURO LA EXPOSICION DEL
ARTISTA MEXICANO SEBASTIAN

f) ARRIBO A VENEZUELA EL BUQUE
ESCUELA VELERO “CUAUHTEMOC”

g) PREMIO
KOSTAKOWSKY”

h) PREMIO DE RELATOQO “JUAN RULF(O”
1993

i) TERCER PREMIO DE LITERATURA -

LATINOAMERICANA Y DEL CARIBE
“JUAN RULFOQ".

ANUAL DE ENSAYQ - G-
LITERARIO HISPANOAMERICANO “LYA -

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

IMAGEN DE MEXICO
MES DE MAYO

1.- RESUMEN INFORMATIVO DE PRENSA

Losdiversos mediosde comunicaciénde Venezuela
publicaron durante este periodo un total de 155
informaciones vinculadas con México, de lascuales
89 fueron positivas, 37 negativas y 29 imparciales.

1.1.  INFORMACION  ASESINATO
CARDENAL GUADALAJARA

Amplia divulgacién se dio en los diversos medios
de informa tanto audiovisuales como escritos,
del asesin: ardenal mexicano Juan Posadas.
nformacién que fue publicadaen

eré a través de las agencias
ué’_ mostraron de manera amplia
curridos en Guadalajara, donde un
arios acribillaban al sacerdote

“Asimismo los medios locales difundieron
- ampliamente el editorial de The Washington Post,
~en‘el que se indica que México se podria convertir

enel primer pais exportador de drogas alos Estados
Unidos. En su primera plana El Universal inserté
esta informacién. Asimsimo se dio a conocer la
“preocupacién’ de representantes norteamericanos
en el sentido de que a través del Tratado de Libre
Comercio se *“abrirfan las puertas para la penetracion
de droga a través de la constitucidn de empresas

fantasmasen laque participarfan narcotraficantes”.

" 1.2. INFORMACION ECONOMICA

1.2.1.. Durante este periodo los medios de
comunicacién han dedicado amplio espacio a las
negociaciones que se llevan a cabo para el
establecimiento de un Tratado de Libre Comercio
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de América del Norte. Las informaciones han sido
contrapuestas, ya que van desde las declaraciones
del presidente de los Estados Unidos, William
Clinton de apoyar el acuerdo, la aprobacién por

partede la Cimarade Representantes Canadienses, -

hasta aquellasen laque se indicaque se ha formado
un grupo de representantes norteamericanos . que
se oponen a la puesta en marcha del acue’rdo

Asimismo se le dio cobertura in fommnva ali

delas gestiones paralaelaboracién de losac uerdos’

paralelos, que se llevaron a cabo en Ll
Ottawa, Canadd. :

1.2.3. GRUPO DE LOS Tmzs ,,

Si bien la mayorfa de ]a i
que su puesta en marcha

empremndles que mdxc‘
apurarse, sin el .m.nlm

dedarle autonomia alB.mco de Mex1(_oydcshgdrlo
de las decisiones pOl![lCdS Se resaltd, por otra
parte, las amplias perspectivas que tiene el pais de
que la inflacion este afio se baje a un solo digito.

‘México, ancnsco.l

1.3. INFORMACION TURISTICA

1.3.1. Los diversos medios, tanto nacionales como
delinterior del pafs, difundieron la puestaenmarcha
del Tianguis Turistico celebrado en el Puerto de

“Acapulco y las perspectivas que México tiene en

nateria: turfstica. Se dio especial cobertura a la
del-subsecretario de Turismo de México,

-Francisco Javier Alejo, quien dio a conocer los
“‘planes y programas de trabajo que desarrollard el
* pais durante esta administracidn en esa materia.

2. RESUMEN DE LA INFORMACION EN
MEDIOS DE MAYOR CIRCULACION

PERIODICOS INFORMACION
1) EL UNIVERSAL 25
2) EL NACIONAL 22

3) ECONOMIA HOY 22
4) DIARIO DE CARACAS 20

~:3.- ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE
'PRENSA-

-3.1.Se llevaron a cabo reuniones preparatorias

para la visita del subsecretario de Turismo de
avxer Ale]o, con los dlrecuvos

mismo se concerté una entrevxsta en Venezolana
de Television.

3.3. Se llevd a cabo una reunién de trabajo con la
Agregada de Prensa de la Embajada de Colombia.
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3.4, Se asistié a la presentacion de la Seccién
Financiera del periédico Excelencia.

3.5. Se invit6 a 10 periodistas venezolanos para
que asistieran al Tianguis Turistico de Acapulco.
Viajaronrepresentantes tantode medios nacionales
como del interior del pafs.

3.6. Se concedié una entrevista a la revista PM,
quienes se mostraron interesados.en-conocer el
avance que ha tenido en México el turismo.

3.7 Se asistié a la inauguracién. del Festival
Gastronémico de México, cc]ebrado en el Hotel
Maremare, de Puerto La Cruz;’ en :Barcelona. En
esa oportunidad se entrd en cont.lcto con
representantes de la prensa local, de: los dmno El
Norte y El Informador. - .

3.8. Se concertd una entrevista el Consejero

Comercial, Salvador ‘(;klca"_y 1

Repubhc.l de México pam solxcxmr una
colaboracién especial del presidente Carlos Salinas

de Gortari para la edicién del cincuentenario del
peridédico El Nacional.

4.- COMUNICADOS DE PRENSA
DIFUNDIDOS EN EL MES DE MAYO

4.1. CON UNA INVERSION DE SIETE
MILLONES DEDOLARES, EL GRUPO IMSA
DE MEXICO ADQUIRIO AL GRUPO
FULGOR DE VENEZUELA

4.2. EL PRESIDENTE DE MEXICO CARLOS
SALINAS DE GORTARI REALIZA UNA
GIRA POR LOS ESTADOS UNIDOS DE

ESTRATEGIA DI INFORMACION INTERNACIONAL
AMERICA

4.3. VISITA VENEZUELA EL
SUBSECRETARIO DE TURISMO DE
MEXIC, FRANCISCO JAVIER ALEJO

44. EN MEXICO SE DESARROLLA UN
AMBICIOSOPROYECTODE RESCATEDE
LA ZONAS ARQUEOLOGICAS

IMAGEN DE MEXICO
MES DE JUNIO

1.- RESUMEN DE PRENSA
Losdiversos mediosde comunicaciénde Venezuela

publicaron durante el mes de junio, un total de 146
informaciones vinculadas con México, delascuales

110fueron positivas; 20 negativas y 26 imparciales.

1.2. ACUERDO DE LIBRE COMERCIO
- MEXICO-ESTADOS UNIDOS—CANADA

.Los diversos medios de comunicacién dieron
-~ especial cobertura a la aprobacién hecha por el
- Parlamento- Canadiense del acuerdo comercial
- trilateral, lo que presionarfa a los Congresos

nortedmencano y mexicano ha sez,ulr los pasos

dados ya por Canadd.

En este mismo pumo, los penodxcos venezolanos
destacaron mmblen las decl'lrauones hechas porel

poder darle luz verde al acterdo comercml dadala
importancia que tiene tanto para su pafs como para
sus vecinos, en lo particular con México.

Sinembargo, también se difundieron informaciones
de grupos opuestos a la firma del acuerdo trilateral,
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sobre todo de Estados Unidos, que consideran que
alcanzar un acuerdo con México acarrearia
desempleo y mayor contaminacion en su pafs.
Asimismo se publicé en formadestacadaun editorial
del Washington Post en el que se sefialaba que de
firmarse el TLC “México se convertiria en el
primer proveedordedrogasde los Estados Unidos™.

1.3. ACUERDOS ENTRE MEXICO Y
ESTADOS UNIDOS

Tanto Jos medios escritos como los audiovisuales,. -

difundieron los acuerdos alcanzados entre Mex1c
y Estados Unidos, tras la visita que !‘Cd]IZdT e
canciller mexicano, Fernando Solana 4 cste pa
Sobre todo se destacé la convenienc
los acuerdos que existen tanto para fa
como el intercambio de mfommcmn
detenidos en ambos paises.

mexncnnoHumbertoAlvwrezM.lc.ham lle ac
fuerza a los Estados Unidos por mlembrqs de’la
DEA. RS

1.4. PRESENCIA DEL NARCOTRAFIC() EN
MEXICO

Losmedios de comunicacién desmcaron‘la
de algunos de los 1mp]1cados enel ‘nesm.no‘del

de los diversos medios de conmmcacxon, nayan
expresado puntos de vista o comentarios sobrc este
caso.

Sin embargo, las informaciones han ocupado las
primeras planas de los diarios y los titulares de los

"Economia Hoy dio a conocer en “cifr

noticieros tanto de radio como de television.
1.5. AVANCES EN MATERIA ECONOMICA

Los diversos medios también publicaron los
avances que en materia econémica ha alcanzado
México. Sedifundieroneditoriales especiales sobre
ladecisién del presidente Carlos Salinas de Gortari
de darle autonomia al Banco de México; notas
sobre la consolidacién de las reservas
internacionales; la drdstica baja del indice
inflacionario y la consolidacién de la planta
ro ducuva nacional.

specia( el periédico REPORTE publicé, auna

:1.6. INFORMACION TURISTICA

_Los penodu.os El Nacional, Economia Hoy y El
~Universal, difundieron de manera importante -

nfommc:on sobre los atractivos turisticos de
Mexnco Estos medxos fueron. anllddOS tanto al -

lo positivo -
que ha resultado la actividad wristica pdl"l Mexlco,'
as{como las promisorias perspectivas, yaquese ha
planteado alcanzar una cifra record de 10 millones
de visitantes extranjeros para 1994, que
representarianaproximadamente  Smilmillones
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de délares.

2. SINTESIS DE LOS MEDIOS MAS
IMPORTANTES
PERIODICOS INFORMACION
a) EL UNIVERSAL 25
b) EL. NACIONAL 26

¢) ECONOMIA HOY 19
d) DIARIO DE CARACAS 25

3.-ACTIVIDADESDESARROLLADAS POR
LA CONSEJERIA DE PRENSA

Durante este periodo, las actividades desarrolladas
por la Consejeria de Prensa estuvieron aboca
consolidar las relaciones con los represe
los medios de comunicacion, tanto
Como extranjeros. s

Para ello se mantuvieron reunione
de los diario Reporte, Carmen Lai
Caracas, Marianella Durdn; ELUniy
R. Chivez y El Globo, Nelson Rodriguez.”

Asimismose asistié alapresentaciéndel Directorio .~
de los Corresponsales Extranjeros Acreditados en

el pais.

4.-ENVIO DE COMUNICADOSDE PRENSA
Y MATERIALES INFORMATIVQOS

Durante este periodo se envié a los medios de:
comunicacién el boletfn de prensa sobre la:

participacién del Embajador, Antoniode Icaza, en

el Instituto de Estudios Superiores en:
Administracién, sobre lus Perspecuvas del Gru po

de los Tres.

Asimismo se enviaron alos periodistas que cubren
la fuente diplomitica como la econémica la revista
que difunde el Banco de Comercio Exterior; y los

';'amphos es u,xos eh la prensa venezoldna, yaque
‘se especulo que.en ‘esta’nueva renovacién,
plante.lda para el
cambios sustanciales como seria la participacién
-‘del sector -privado en.los programas de
.financiamiento y ‘desarrollo para las naciones

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL
discursos y documentos del boletin de fin de

semana que emite la Secretaria de Relaciones
Exteriores.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE JULIO

1.- RESUMEN DE PRENSA

Los diversos medios de comunicacién-de

Venezuela publicaron durante el mes de julio un-

total de 236 informaciones vinculadas con México,
de las cuales 171 son consideradas positivas; 20
negativas y las restantes 45 imparciales:

NFORMACION GENERAL

os Umdos y Canadd. Asimismo se dio
ki tencnon alus dlversas acnvndades que se

3. de agosto, se incluyeran

beneficiarias del acuerdo -Centroamérica y el
Caribe-, asf como en los montos asignados a cada
una de los pafses y alteraciones en las entregas.
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1.2. INFORMACION PRESIDENCIAL 1.4. INFORMACION ECONOMICA

En cuanto 4 la actividad presidencial, el periédico  Losmediosde comunicacion han destinadoamplios
ElNacional, uno de los mds importantes cotidianos  espacios a las negociaciones que efectia México,
venezolanos, reprodujo de manera completa la  Estados Unidos y Canadd para el establecimiento
colaboracidén del presidente de México, Carlos: de una zona de libre comercio. Las informaciones
Salinas de Gortari publicada porel periédicoespaiiol ' publicadas, en general, son aquellas que generan
El Pafs, asi como una serie de articulos donde'se aé agéncias‘ internacionales, fechadas tanto en
destacan los cambios profundos que efectiia’e Mex:co como en Estados Unidos; en este sentido,
Partido Revolucionario Institucional paraenf do la fuerte presién ejercida por parte
los nuevos retos “de la modernizacién®?; como de dministracién Clinton por acelerar la
los esfuerzos que realiza la actual .1dm|‘ pnmero de los “acuerdos pamlelos”,
para el combate al narcotrdfico. - ’

Asimismo se difundi6 la gira® q .
presidente Carlos Salinas de Gortari a ElSalv.ldor, ) dr;a conocer la decisién de un juez
asi como su participacién en fa I Retnién Cu,mbr}e der
Iberoamericana, celebradaen Brasil, Cabe remarcar- .tz conozca los efectos ambxentales que
que la mayorfa de los medios audiovisuales:. a
difundieron fragmentos de la intervencién del
mandatario mexicano. ¢

1.3. INFORMACION DE LA SECRETARIA
DE RELACIONES EXTERIORES '

Merecié también gran relieve en los.medio
dxfusxon venezolanos,el confhcto suscxmdo a'raiz

quedarmn en México u mlz de/la preslon ejer
por la admmmmcmn Clmlon dc ser acepmdo

DiFUSION DE INFORMACION DE
EXICO EN MEDIOS DESTACADOS

"p"momcos INFORMACIONES

.~ EL UNIVERSAL 38
Rey Juan Carlos de bspana quxen 88 né} 2.- EL NACIONAL 46
actividades, entre las que destacd su presencm en-:3.- ECONOMIA HOY 24
las festividades oaxaqueiias, en compaiifa del 4.- DIARIO DE CARACAS 35
presidente mexicano, Carlos Salinas de Gortari.

3.- ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE
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PRENSA

Durante este periodo la Embajuda participé de
maneraactivaen el fortalecimientode sus relaciones
con los representantes de los diversos medios de
comunicacién de Venezuela:

3.1. El Consejero de Prensa inicié gestiones para la
creacién de la primera Asociacién de Agregados
de Prensa de Embajadas y Organismos
Internacionales; iniciativa que recibié el amplio
apoyo de los diversos miembros del cuerpo
diplomtico acreditado en Venezuela.

3.2. SeasistiGal seminario periodistico organizidos
por el Ateneo de Caracas al diario El Nacional con
motivo de sus 50 aniversario y al que asistié el
director del periédico mexicano Siglo XXI.

3.3. El Embajador de México, Antonio de Icaza y
el Consejero de Prensa gestionaron y apoyaron al
el diario El Nacional para obtener -un articulo del
presidente de México, Carlos S.llm.m de Gortari,
para ser integrado a la edlcxon aniversario del
citado cotidiano. e

izada por el
nmemorar
11asedede

3.4. Se particip en la reumon rga
Ministrode Relaciones Extenores pi
el “Dia del Periodista”, llevad;
la Cancillerfa venezoldnd.

i

3.5. Se organizé una conferencx.n
dlrector de Negocmuones lmer

materia de Competmvnd‘ld des‘
los Tres.

3.6. El diario El Umversal contintia. publlc‘mdo

todos los domingos a una plana “Historia- del
Continente”, que forma parte del suplemento que
edita el diario mexicano Excelsior.

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

3.7. Se difundié la presentacién del libro del
embajador mexicano, Mario Moya Palencia, * El
México de Egerton”, acto realizado en la libreria
del Ateneo de Caracas; para este efecto se concerté
unaentrevistaconel diario venezolano El Universal.

4.- COMUNICAOS
DIFUNDIDOS

DE PRENSA

a) Se lleva a cabo en Venezuela Reunion del
Grupo de los Tres

b) Se presenté en el Ateneo de Caracas la obra
“ ElI México de Egerton 1831-42” del escritor
mexicano Mario Moya Palencia.

¢) México participé en el Taller del Grupo delos
Tres y el Caricom

d) Se constituyé una nueva empresa México-
venezolana con una inversion inicial de 20
millones de dolares.

¢) Se inauguro en el Museo de Artes Visuales
“Alejandro Otero” la exposicion obra grifica
de El Taller Kyron.

Sedifundieron también los discursos y documentos
emitidos por México durante lareciente reunionde
la Il cumbre lberoamericana, celebrada en Brasil.

_ Asimismo fueron enviadas también las revistas

que edita el Banco Nacional de Comercio Exterior,

-logrando la reprdduccién de tres articulos de la

citada revista en los periédicos especializados y la

‘ I j revistaque edlta elInstituto Nacional deGeograffa,
llael Grupo de

Esmdxstlcd £ Informanca
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IMAGEN DE MEXICO
MES DE AGOSTO

Durante el mes de agosto, los diversos medios de
comunicacién de Venezuela publicaron un total de
289 informaciones vinculadas con México, de las
cuales se consideran 250 positivas, 20 negativas y
elrestoimparciales, destacdndose las negociaciones
que realizan, por una parte México con Estados
Unidos y Canadd y por otra: con " Colombia y
Venezuela paraalcanzaracuerdosde libre comercio,
en el segundo caso dentro del n co del Grupo de
los Tres. ‘

Los diversos medios de ¢ luon dieron
espeual énfasis alas negocia que sellevaron

cabo entre México, Estados Umdos y . Canadd
pdm alcanzar acuerdos pdmlelos que faciliten el

caminopara laaprobacién porpartedelos con gresos

de Estados Unidos y México del acuerdo tripartita -

comercial. Sinembargose destacaron declamuones

pais.

Por otra parte, el Consejero de Prenm asnsuo al
evento conmemorativo ‘del uncuemcnano del;

periédico El-Nacional; se’ gesuonaron entrevist:
entre dirigentes de Ia’ Fedemuon Internacional d
Penodmas (FlP), cor ngcmes de la COmlSlO

de Agregddos ‘de’P A, de_Em.\ded.l.

Organismos Internacionalesy seasistidal encuentro

entre prestadores de servicios turfsticos de México,
con sus similares venezolanos.

Durante este periodo, se enviaron a los diversos

Las temzit_l
de los detractores norteamericanos, en lo p.irncular
el excandidato presidencial norteamericano, Rose /A
Perrot, quien trata por todos los medios de lmpedlr ]
su ratificacién por pdne de 109 leglsladoreq de’s .su ;

medios de comunicacién
comunicados de prensa:

los siguientes

a) SE PRESENTA EN VENEZUELA EL
GRUPO MEXICANO DE MUSICA ANTIGUA
"ARS NOVA".

b) VISITA VENEZUELA UNA CARAVANA
PROMOCIONAL TURISTICA DE MEXICO

IMAGEN DE MEXICO
MES DE SEPTIEMBRE

Durante este periodo, los diversos medios de
comunicacién en Venezuela difundieron un total
de 290 informaciones vinculadas con México, de
las- cuales 240 son consideradas positivas; 15
nef= mvas b lds restantes 35 imparciales.®-

cas_quq cuparon mds espacios en la
egocmcxonessobre el

N0 opcidn econdémica el acuerdo
us vecinos del norte,

Por otro lado, los medios de comunicacién dieron
a conocer las posiciones de los diversos sectores
productivos tanto de Venezuela y Colombia, que
aspiran a conseguir un tratado preferencial por
parte de México en algunos sectores donde nuestro
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pais ha alcanzado un mayor desarrollo como es el
automotriz y el agricola.

ACTIVIDADES DESARROLLADASPORLA
CONSEJERIA DE PRENSA DURANTE EL
MES DE SEPTIEMBRE

a) Almuerzo de trabajo con el periodista Edgardo

de Castro

b) Asistencia a Radio Nacional con el Embujado
para la realizacion de un programa de radio s
la independencia de México.

consejeros de prensade las embAJ d aé de Espana y
Gran Bretaiia, Rafael Roday | Cdrlos anlalobos yla
reportera de Ommovmén, szbet Bemos ala
“Fiesta Mexicana”, que se llev :

de Caracas.

anuncnode la celebmqu
de Teatro, que se llevari
que participardn especialist

el IX Congreso Mundial
bo n‘Venezueld enla
1S Mexicanos.

g) Se asisti6 y difundié la visita que realizara a
Venezuela el secretario de Relaciones Exteriores,
Fernando Solana, quien participé en la gira de
trabajo de los Cancilleres del Grupo de los Tres
realizada por Centroamérica.

; DlFUSl()N DE COMUNICADOS

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

h) Se asistié a la conferencia de prensa ofrecida por
el candidato mexicano, el embajador Cassio Luiselli
al Instituto Interamericanode Cooperacién Agricola
(ICCA).

i) Seinvitd a la prensa nacional e internacional a las
festividades conmemorativas del 183 Aniversario
dela Independencxa de México.

de Prensa creé y organizé la
on-de Agregados de Prensa de
.Orgamsmos lnternacxonales, en la

d-a) Palabras del Secretario de Relaciones

Exteriores, Fernando Solana durante la
Conferencia de Prensa ofrecida hoy por los
Cancilleres de México, Venezuela y Colombia.

b) Se conmemora el 183 aniversario de la
Independencia de México

¢) El Instittuto Interamericano de Cooperacitn
para laAgricultura seri el Gran Motor de la
Agricultura de América Latina

d)Seinaugurd La Semana de MéxicoenMaxy s,
con la presencia de 39 empresas mexicanas

IMAGEN DE MEXICO
MES DE OCTUBRE
.- RESUMEN DE LOS MEDIOS DE

COMUNICACION

Durante este periodo, los diversos medios de




comunicacién difundieron un total de 221
informaciones vinculadascon México,de las cuales
161 son consideradas positivas; 37 imparciales y
23 negativas. Un hecho sobresaliente es que por
primera vez, en tres afios, los peridédicos
especializados en materia econémica- Economia
Hoy y Diario Reporte- fueron los que mayor
informacién insertaron en sus pidginas - un total de
71 notas-, lo que refleja el enormé interés existente
eneste pafs por los acontecimientos queen nmtcrm
comercial y econémica vive Mcxxco. :

vinculadas con México giraj
expeaauvas que se han” t,en

prlmer ministro de Canad'l,
amenazé conreabrirla negoc'

También se publicare
acuerdo por purte,‘ SO

de empleo y- la poc‘
politicos mexxcdno

‘1993 En estc senudo, se dlfundlo dmplmmente la
.reunién que sostuvieron los presidentes de las tres
‘:,'n‘lc;0|1es en Trinidad y Tobago y, luego, en Chile,
“dentro del Grupo de Rio.

' Eh'otrd orden d ;
"'f”()Oldlfun id;env n.lsemregas,lasemrev:smse

;Urb.me_pa del Economfa Hoy,

'-Jose Carm

Los medios de comunicacién han informado que
existe un ambiente favorable paralograrel acuerdo
comercial, diversos sectores de la produccién
venezolanos, han manifestado preocupacién ante
la celeridad de las negociaciones y han solicitado
a su gobierno analizar mds detalladamente los
sectoresque podnan verseafectadoscon laapertura
comercml

s, el sensacionalista Diario

1exicanas en relacnon al
mexncano]uan]osePosadds

oMo mtem.lcxon.ll

smnsmo se realizaron visitas de trabajo a los

"5d|rectoresde los penodlcos El Nacnonal Alfredo

efia; El:Diario*de: Cdrac‘m Diego Bautista
aria D"Masse; del
Daily Journal, Antomo Blanchl y del El Globo,

:b) Se asxsno .11 25 aniversario del Circuito Capital,
”con sede en la ciudad de Valencia.

¢) Serealizé una reunidn de trabajo con el director
deRelaciones Piiblicas y Prensade la Organizacién
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Cisneros (VENEVISION), Lic. Edgardo de Castro.

d) Seorganizé unaentrevistaentre el representante
del Banco de Comercio Exterior de la zona de
Puebla, con el periédico Economia Hoy, a fin de
dar a conocer tanto los proyectos que tiene
BANCOMEXT en materia de apoyo a las
exportaciones, como los resultados de su visita a
Venezuela.

3.- ENVIO DE COMUNICADOS DE PRENSA

Durante este periodo, la Embajada envio a los
diversos medios de comunicacién los siguientes
comunicados:

a) SE AVANZA EN LAS NEGOCIACIONES
DEL GRUPO DE LOS TRES

b) SE CONSTITUYO LA ASOCIACION DE
AGREGADOSDEPRENSA DEEMBAJADAS
Y ORGANISMOS INTERNACIONALES

¢) EL GOBIERNO DE VENEZUELA
OTORGA LA CONDECORACION “ORDEN
DE FRANCISCO MIRANDA” A ILUSTRES
MEXICANOS

d) LA SUBSECRETARIA DE RELACIONES
EXTERIORES, ROSARIO GREEN
PARTICIPO EN LA XIX CONSEJO
LATINOAMERICANO DEL SELA

IMAGEN DE MEXICO
MES DE NOVIEMBRE

L.- RESUMEN DE PRENSA
1.1. Durante este periodo, se pudo apreciar. un

sensible incremento de la informacién vinculada
con México difundida por los diversos medios de

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

comunicuacién de Venezuela. En efecto, en el mes
de noviembre los medios analizados diariamente
por esta sede, insertaron en sus pdginas un total de
311 informaciones, de las cuales 226 son
consideradas positivas; 33 negativas y 52
imparciales.

1.1. PRINCIPALES TEMATICAS '
Tres fueron los temas que prevalecieron en el

interésdeIa prensa venezolana: el Tratadode Libre
ComercnoemreM Exi o,Estados UmdosyCanada.

ar’ un’acuerdo comercial
res y la designacion de

icaron tanto la prensa como
icos para la difusién, primero,
cepresidente de Estados Unidos,
i a'la presidencia de ese
ual se criticé fuertemente
tico, la estructura social y
cano; y segundo los
el presidente William
miembrosdelaCdmara
btener su voto favorable,
“aprobacién del tratado
eliberante. Asimismo se
alizada por el Senado
nto comercial,

pais, Rose Perot ¢
tanto el sxstema de
el sistema’ polm
esfuerzos reahza
Clinton paraconvenc
de chresenu it

iaciones que adelantan
Colombia, los medios
r-Economfa Hoy y
§ con representantes

“de diversos sectores de:la: prbducuon quienes a

pesar de mostrar su’satisfaccién por los avances
que se han logrado en la biisqueda de alcanzar un

‘acuerdo de libre comercio, manifestaron haber

sido excluidos de las plidticas lo que podria afectar
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en el futuro la viabilidad del acuerdo. Asimismo
han exigido de México que reconozca la asimetria
existente entre las tres economias, ya que hay
sectores en los cuales Venezuela aiin estd lejos de
poder competir en igualdad de circunsmncias.

Por otro lado, todos los medios de comumcacnén

dleron amplxos espacnos a la: nommucxé del’

Revolucionario Instituciona
Colosio. En la mayor!a de los me |

en Venezuela (5 de dxcxembre), 1os medios de' § 'v
comunicacién venezolanos dedicaron espacios al '~

proceso electoral mexicano, ya que existe un
especial interés tanto en el dmbito polmco como
econémico de México.

2.- DIFUSION DE LA INFORMACION DE
MEXICO EN LOS PRINCIPALES MEDIOS
DE COMUNICACIONES

MEDIOS INFORMACION

a) El Universal 44
b) El Nacional 53
¢) Diario de Caracas 46
d) Economia Hoy 33
e) Reporte 40

3.- ACTIVIDADES DESARROLLADAS POR
LA CONSEJERIA DE PRENSA -

3.1. El Consejero de Prensa, en su calidad de
presidentedela Asociacion de Agregadosde Prensa
de Embajadasy Organismos Internacionales, asistié
a una gira de trabajo organizada por la empresa

petrolera MARAVEN, a sus refinerias en el estado
de Falcén y organizd un desayunode trabajo conel
director del periédico El Nacional.

3.2. Se uasistid y difundid en los diversos medios de

. comunicacion la apertura del nuevo consulado

honorario de México en la ciudad de Puerto Ordaz,

.enelestadode Bolfvar. Enesaocasion el Embajador,
““*Antonio de Icaza, ofrecié entrevistas a los medios
o -locales El Bolivarense, El Correo del Caroni y la
¢\ Televisora Guayanese, en la que destacé la
( "mpormncxa de esta nueva representacion

dlplomauca y las buenas relaciones que privan

comunicacién ha hecho
mbajada para apoyarlos
erie especial de programas

enla re.lhzacno 1
dedlcados a Mcxx

3.5. Como pdne de la campaiia de publicidad de
promocién turistica de México que se lleva a cabo
en Venezuela, se asistié a la presentacién de la

pelicula mexicana “Como Agua para Chocolate”.

4.- DIFUSION DE COMUNICADOS DE
PRENSA

Durante este periodo se enviaron 2 los diversos
medios de comunicacién, tanto locales como a

México, los siguientes comunicados:

1.- El Presidente de México, Carlos Salinas de
Gortari rindio su Quinto Informe de gobierna.

2.-Seinstald en Puerto Ordaz, Estadode Bolivar,
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¢l Consulado Honorario de México.

3.- Se puso en marcha el Primer Encuentro
Binacional México-Venezuela Jornadas
Técnicas del Sector de Telecomunicaciones

4.- Se inauguré la exposicion “Mucho Sol” del
fotografo mexicano Manuel Alvarez Bravo

5.- El Embajador de México en Venezuela,
Antonio de Icaza dio inicio a una intensa
campana turistica

IMAGEN DE MEXICO
MES DE DICIEMBRE

1.- RESUMEN DE PRENSA
1.1. Durante este periodo, los diversos medios de

comunicaciénimpresos de Venezueladifundieron
un total de 153 informaciones vinculadas con

Mexxco de las cu.nles 117 son: coneldemdas

1mparcmles

La mayorfa de los,u”

1994 cuando s
liberalizucién ¢

querealizara a Méxic
Unidos, Al Gore

de Gormn, destacindose | 9u pres ncn en Japén, :

donde se indicé que Mexwo no serfa un puente
para los inversionistas extranjeros que buscan

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

ingresar a Estados Unidos, sino un receptor de esta
inversion, dadas las modificaciones hechas
especialmente a la Ley de Inversiones Extranjeras
y las adecuadas condiciones parael establecimietno
de nuevas empresas.

Los medios de comunicacién dieron especial
difusién a la presentacién, por primera vez en
Venezuela, de laexitosa pelicula mexicana“Como
Agua para Chocolate”, calificada por la prensa
especializada como uno de los sucesos

cinematogrificos mds importantes de
Latinoamérica.

2.- MEDIOS IMPORTANTES DE -
COMUNICACION

PERIODICO INFORMACION

a) EL UNIVERSAL 30

b) EL NACIONAL _ 34

¢) DIARIO DE CARACAS 24

d) ECONOMIA HOY 20

3.- ACTIVIDADES DESARROLLADAS POR
= ‘EL CONSEJERO DE PRENSA

& Durante este periodo el Consejerode Prensarealizo
- las siguientes actividades:

1. Asistidauna reunidn de trabajo conladirectiva
e la: Asociucién de Corresponsales Extranjeros
edmdos en Venezuela

IS!dS mexicanos
' la cobertura del
_4nc lvenezolano

‘3 Ensucalidadde Presxdeme dela Asociacidonde

_Agrcgados de Prensa de Embajadas y Organismo

Internacionales, ofrecié una recepcién de fin de
anoalos jefes de informacidn internacionales tanto
de miedios impresos como audivisuales.




3.4. Asistiéalapresentacionde lapelicula mexicana
“como Agua para Chocolate”, que forma parte de
la difusién que realiza la Secretarfa de Turismo de
México en Venezulea

3.5. Asistié a la recepcidn ofrecida por la agencia
de publicidad Elpisis -la cual es la encargada de la
promocion turistica de México, a la cual asistieorn
representantes de los mdios de comunicacién y de
publicidad de Venezuela.

4.- COMUNICADOS DE PRENSA
DIFUNDIDOS A LOS DIVERSOS MEDOS
DE COMUNICACION DE VENEZUELA

1) EL GRUPO DE LOS TRES, MECANISMO
EFICAZ DE INTEGRACION Y VEHICULO
IDONEO PARA LA COOPERACION :
ANTONIO DE ICAZA

2)FELICITOEL PRESIDENTE DE MEXICO,
CARLOS SALINAS DE GORTARI AL
DOCTOR RAFAEL CALDERA POR SU
TRIUNFO EN LAS ELECCIONES
PRESIDENCIALES DE VENEZUELA




ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

INFORMS DE ACTIVIDADES DE 1994

sesién en el Congreso para analizar la supuesta

IMAGEN DE MEXICO violacién a los derechos humanos por parte del
Ejército mexicano.
MES DE ENRO

Elhechoalterd, segiin los propios medios, también
Los hechos de violencia registrados a principiosde |4 firma del acuerdo deliberacién comercial dentro
este mes en el estado sureiio de Chiapas, provocé del Grupo de los Tres, ya que se habfa proyectado
que la imagen de México en Venezuela se viera sign arlo en’ lpueno colombiano de Cartagena el
seriamente afectada. En este periodo los dlversos ‘ echa que tuvo que ser pospuesta por

medios de comunicacién publicaran sident Carlos Sahnas de Gortan, dada la
374 mform.lcxoncq, de lds cua ;

Rndlo Caracas Televisién y Venevxsxon
cafinde buscar un equilibrio y mayor certezu en la
nfom'n.lcmn

;’lMAGEN DE MEXICO
neg.'mvosprovocados anivelineernacional, yaque MES DE FEBRERO

al tiempo de que se cuestionaba la viavilidad del
TLC, congresistas norteamericanos proponia una  LRESUMEN INFORMATIVO
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Los medios de comunicacién de Venezuela, en su
generalidad, difundieron durante este periodo
informaci6n vinculada con las negociaciones de
pacificacién que se llevan a cabo en San Cristobal

de las Casas, Chiapas, entre-los: mlembros del

Ejército Zapatista de Liberacién Ngc:on.xl (EZLN)
y el Commonado p‘\ra la Paz Mdnuel Camacho

la mformacnon fue menor que n el mes pasado

Durante este periodo, los m’edios' de comunics
analizados por esta Embajada’publicaron-un tota

de 215 informaciones, de las cuales 112 son:
consideradas negativas; 83 positiva y las restantes

20 imparciales.

1.1. INFORMACION TEMATICA
1.1.2. SITUACION EN CHIAPAS

Debe destacarse que el tema de la sublevauo
"militar por parte del EZLN fue amplx.une t
difundida. En forma destacada sc “cubrig’ s
liberacién del exgobern.\dor de Chmpds Absalon
Castellanos, asfcomoel mlcxode 1
de pacificacién, Cabe mdlcarque t.\mo las, age S
m(emacxonales como por los propios mxcuhsms
- tanto - mexicanos’ como. locales, que: ha' :
- sobre el tema en los penodlcos vcnezolnno
vmcul.\do el movumemo armado co

ebtructuras corrupt.xs, sobr_ C
Chmpas. : T

Hoy y Diario de Caracas, reprodujeron articulos de
“los ‘escritores mexicanos Octavio Paz, Carlos
Fuentes y Jorge Castafieda, entre otros, quienes

i6n

EEn particular el penodxco El Universal, Economm

mostrarondiversos puntos de vista sobre lasituacién
que se vive en Chiapas. Por su parte el Diario 2001
dedicé en dos ocasiones la contraportada para
difundir articulos de larevista espafiola Cambio 16
sob_re’ ¢l conflicto armado.

Si bxen se percnblo como positivo el inicio de las
negocmcxoneb de . pacificacién, también las.
sp bhcadm comcxdxeron en remarcar

l 2. REUNI()N DE LA'OE

Los medlos dc comumcacxon { difundieron el inicio
de la reunidn de la Organizacién de Estados
Americanos, llevadaa caboenlaciudad de México,
destacando la presenciadel Ministro de Relaciones
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Exteriores de Venezuela, Miguel Angel Burelli.
Las informaciones giraron en torno a Ja sucesién
del Secretario General del organismo, mds que ala
temdtica misma de la reunién.

1.3. INFORMACION ECONOMICA

Por otra parte, diversos periédicos difundieron de
manera amplia, los positivos resultados alcanzados
por la empresa paraestatal Petrleos Mexicanos,
asi como la creciente captacién de inversién
extranjera en México. En un amplio anilisis
realizado por el diario Economia Hoy, se indicé
que uno de los pocos paises que ha logrado captar
nuevas inversiones ha sido México, asi como un
positivo proceso de privatizacién de empresas.

2.- RESUMEN DE LOS PERIODICOS MAS
IMPORTANTES ‘

PERTODICOS INFORMACION
1.- EL UNIVERSAL 47
2.- EL NACIONAL 34

3.- DIARIO DE CARACAS 37
4.- EL GLOBO 32
5.- ECONOMIA HOY 21

3.- AVTIVIDADES DESARROLLADAS POR
LA CONSEJERIA DE PRENSA

3.1. Asistencia a la conferencia ofrecida por el
editor del Miami Herald, organizada-por la
Embajada de Estados Unidos y 1a Umversld.ld
Catdlica Andrés Bello.

3.2. Participacion como, mwmd'i espe }
programas de televisién “20- Puntos”iy ¢
Censura” que se trasmiten por: Venezo]an
Televisién y Omnivisién, en los que se dieron’

conocer los esfuerzos realizados por el’ gobxerno"
mexicano tanto para des'\rrollarlnmdus‘m.nunmca, :

alcanzar mejores estadfos econémicos, cérrar:la

: .;.‘mformauon vinculada. al movim
,:;Chmpas y,ev:dentc ente eldsesmat

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

brecha de la pobreza y resolver los conflictos
prestados en la entidad de Chiapas.

3.3. Se continuaron con las actividades de la
Asociacion de Agregados de Prensa de las
Embajadas y Organismos Internacionales que
preside el Consejero de Prensa y se llevé a cabo
reuniones de trubajo con los jefes de informacién
de los periédicos El Nacional y El Globo.

4.- COMUNICADOS ENVIADOS A LOS
MEDIOS DE COMUNICACION

Seenviaron a losdiversos medios de comunicacién
los informes oficiales de las actividades
desarrolladas por el gobierno para alcanzar el
proceso de negociacién en Chiapas. Asimismo se
trasmitieron al periédico Economia Hoy unresumen
amplio del Pacto de Estabilidad y Crecimiento

- Econdmico, que sirvio de base para la realizacién
. 'deunreportaje sobre esta temitica y al periédico El
Nacional, una amplia informacién sobre las

ciudades declaradas por la UNESCO como
patrimonio de la humanidad.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE MARZO

1.1. RESUMEN INFORMATIVO

Durante este periodo los diversos medios de -
comunicacién de Venezuela mdnluv:eron la
tendencia de insertar fundamcnmlmente
armado de
élédndndato

’fNauonal de México."

De un total de 335 informaciones vinculadas con
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Meéxico, 180 sonconsideras negativas, 80 positivas
y las restantes 75 imparciales. Cabe sefialar que los
diarios El Mundo, El Universal, El Diario de
Caracas, y Diario 2001, insertaron en sus
publicaciones articulos de colaboradores tanto
venezolanos como mexicanos, en los cuules se

critica el sistema politico mexicano y cuestionan:;

las politicas econdmicas aplicadas por la actua
administracién como adecuadas para db.mr
extrema pobreza. e

1.2. PRINCIPALES TEMATICAS

Al inicio de este periodo Ila tendencia parecm*‘-
inclinarse nuevamente & visualizar un panorama .

positivoen cuanto tlas negociaciones que sostenian
tanto el Comisionado parala Paz, Manuel C.mmuho

Solis y los miembros del llamado Ejercno Z.lpausm'
d h:

de Liberacién Nacional, una vez contluida’l
primera ronda, las agencias mtcrn.\cnondles dieron
como un hecho que el conflicto armado’ habna
concluido, sinembargodeclaracionesde miemb
del EZLN y los hechos de violencia regist

nuevamente en esa entidad, como fueron las tomas

de alcaldfas, invasién de tierras y un rechazo al
optimismo mostrado por el gobierno de parte del
lamado “subcomandante Marcos”, hicieron
nuevamente que las informaciones giraran entorno
a la continuacidn del conflicto,

1.2.1LASESINATO DEL CANIDATOPRIISTA
Y SECUESTRO DEL DIRECTOR DE
BANAMEX

Elasesinatodel candidato Luis Donaldo Colosio y,
dias antes, el secuestro del pre‘:idente de

BANAMEX, fueron los detonadores para qile se: L
cuestionara, primero, el sistema politico mexicano’

y segundo el grado de e%mbxhdad y conﬁnbllld.ld
de la actual administracion.

Tanto las cadenas de radio y televisién como los
periddicos locales difundieron de manera amplia

»presnden ia: pertence al c1rculo cercano del

(losdiarios dedicaron por lomenos los tres primeros
dias sus primeras planas), tanto al hecho violento
que le costd la vida al candidato priista a la
presidencia, como las primeras investigaciones y
detencion realizada del presunto homicida.

“Asimismo se difundieron las declaraciones de
«condolentias y rechazo por parte de la comunidad
: mtem’iuonal y del propio presidente de Venezuela,

Ra ael Cdldem.

Al miksn‘m: tiempo, se difundié de manera ampliala

tite?nlicionales, es que el nuevo aspirante a la

BANAMEX s dej.mdo entrever que podrfa estar

"'hgado a’ grupos: subversivos, en especial a los

mnembros del llamado Ejército Zapatista de
leemclon Nacional o por lo menos a grupos
allegados a éstos.

1.22. GRUPO DE LOS TRES

Tanto medios especializados como la prensa en
general difundieron, el estancamiento de las
negoaciaciones tendentes a alcanzar un acuerdo de
libre comercio entre México, Venezuela y
Colombia. Los periodistasespecializadosindicaron
que elatoron obedecermaqueexxsxcdncrepancxa

",en los - sectores quxmlcos petroquimicos y de
‘texnles. ‘

En declaraciones atribuidas al director del Instituto
de Comercio Exterior de Venezuela, se agrega que
hasta no alcanzar un consenso nacional entre los

1}
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empresarios vinculados a estos sectores, en los
cuales exista un pleno convencimiento sobre los
puntos en negociacioén, las pldticas poco podrin
avanzar,

2.- ACTIVIDADES DE LA CONSEJERIA DE
PRENSA

Tras el asesinato del candidato a la presidencia de
laRepublica, Luis Donaldo Colosio esta Embajad
realizé una serie de actividades afinde dlflmdll‘ los
hechos y tratar de revertir la tendencxa negativa
que se pudiera presentar. Para ello se
entrevistas de prensa con los si f,memes
comumcaclon‘ VENEVISION Radno

enviado por esa Secremrfn, de"la
Chiapas las repercusiones’ tras“l:

electorales que cnfrenmr.t Mexlco el préximo mes
de agosto. g

En otro orden de cosas, se dio amplia difusién a la
realizacion del primer Seminario “Expertos en

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

México”, el cual fue organizado por la Secretaria
de Turismo de México, la Embajada de México y
la linea aérea costarricense, LACSA. Cabe sefialar
que, como cada afio, también fueron invitados
periodistas venezolanos para asistir al Tianguis
Turistico de México, mismo que se efectuard la
primem semana de mayoen el puerto de Acapulco.

Aslm mo se dio apoyo en materia de difusiéna la
exicana MASECA, con motivo del acto

“de #lanzamiento” de sus productos en Venezuela,

I‘evento: se llevé a cabo en la ciudad de
oy dl acto asistieron el gobernador del

fue, prgamiado por la
ello” ylaEmbajada

ijocon elVdii"écbtor de Relaciones
VENCEMOS (adquirida
rlacementeramexicanaCEMEX),

) Reunidn de trab.

PC .
y el correspousdl de Excelsxor, Roberto Cienfuegos
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IMAGEN DE MEXICO
MES DE ABRIL

1.- RESUMEN INFORMATIVO

1.1. Los diversos medios de comunicacién de
Venezuela difundieron durante este periodo un
total de 194 informaciones vinculadas con México,
de las cuales se pueden considerar positivas 72;
negativas 94 y las restantes 20 imparciales. Debe
destacarse que la tendencia negativa que habia
prevalecido durante los dos primeros meses del
afio ha venido disminuyendo en forma importante.

1.2. TEMATTICAS INFORMATIVAS

Lostemas que mayormente abordaron durante este.

periodo los medios de comunicacidn fueron::las

reaccionese mvesuguc 1one§que sevienen h.xcxendo‘ :

sobre el asesinato de Luis Donaldo: Colosxo
excandidato a la presidencia de la Repubhca, It
candidatura de Ernesto Zedillo; el: conﬂ
Chiapas y el secuestro de empresarlos ‘mexicano
El proceso ‘electoral mexnano,
elecciones generales del préximo21

que se basan la
internacionales.”

Asimismo se ha dado especial difusion al conflicto
de- Chiapas. Las informaciones giraron en tres
entornos: el aniversario del natalicio de Emiliane

'PERIODICO

Zapata, que fue aprovechado por organizaciones
campesinas y politicas parareavivar las posiciones
encontradas existentes en México en torno a la
violencia en el estado sureiio mexicano; la
ratificacién de Manuel Camacho Solfs como
negociador gubernamental y la posibilidad de
reactivar el didlogo entre las partes, una vez que
las condiciones, segiin los miembros del llamado
Ejército Zapatista de Liberacién Nacional, al

- parecer podrian ser ya las adecuadas.

En otro contexto, se difundid también el clima de
violencia que al parecer existe en el pais, tras el
secuestro de otro importinte empresario, sin que

- hasta el momento se haya podido resolver el
g secuestro deldirector general del Banco Nacional
deMéxico: En este contextode violencia seinserta

se%mato del jefe de la policia de Tijuana,
al parecer hecho por grupos de narcotraficantes de

2.-' PRINCIPALES MEDIOS DE

INFORMACION

i;Los medios de comunicacién impresos que mayor

informacién destacaron sobre México fueron:
INFORMACION

4) DIARIO DE CARACAS 33

b) EL NACIONAL 27
¢) EL UNIVERSAL 26
d) ECONOMIA HOY 22

3.-ACTIVIDADESDESARROLLADAS POR
LA CONSEJERIA DE PRENSA
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Parapodercontrarrestar las informacionesnegativas
que se han difundido a través de los medios de
comunicacién, el Consejero de Prensa de esta
embajada mantuvo entrevistas en prensa, radio y
television.

a) Participé en el programa “Al Instante”, que se

difunde a través de la cadena Omnivisidn; enel que
se hizo un andlisis sobre los prmupales_

acontecimientos de México, sus perspe tivas y un
apartadoespecial sobreel préximo pro ¢
del 21 de agosto.

de Méxicoenla OCDE y su insercion en las_nucvas
corrientes econémicas mtern uon;\les i

£) Se enviaron mmbxen a los medlos comumcados

sobre los avances que en las negociaciones de”
pacificacién en el estado de Chmpas adelanta el

gobierno, a través de su comisionado para la pazy-
la creacidn de la Comisién Presidencial para la
Seguridad Nacional.

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

IMAGEN DE MEXICO
MES DE MAYO

1.- RESUMEN DE PRENSA

Durante este periodo se pueda apreciar un cambio
sustancial en la tendencia negativa que la prensa
venezolana habfa mantenido en los cuatro meses
anteriores. Las medios de comunicacion locales

* analizados por esta Embajadas, publicaron un total
- "de 189 informaciones vinculadas con México, de

“#las cuales 111 son consideradas positivas; 54
" negativa y las restantes 24 imparciales.

“2.- PRINCIPALES TEMATICAS
Las expectativas causadas por el reinicio de. las -

"negocmuones enn'e MCXICO, Venczuela y'_f
: ’Colombm ‘ ' "

Por otra parte, los diversos medios decomunicacién
también “difundieron tanto las discusiones
preliminares, como el resultado del debate de los
candidatos a la presidencia de la Repiblica de
México, el cual fue calificado tanto por
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comentaristas locales como internacionales, como
un avance en el proceso democritico mexicano.
Segiinlasdiversas agencias de prensa internacional,
citados por los medios locales, el “triunfador” dei
encuentro fue el dirigente del Partido de Accién
Nacional, Diego Fernindez de Cevallos.

Se mantuvo en la prensa, aun cuando en un tono
mucho menor, el conflictoarmadodel estudosure

de Chiapas. Enlo particular, se dieron dcono rl :
encuentros sostenida por el candidato
presidencia del partido de la~Revi
Democrdtica, Cuauhtémoc Cdrden
comandante "Marcos", asf como
la “comandancia® del denon
Zapatista de Liberacion- Nacnona
militarmente en caso -de, no
democrdtico en los  préxim
presidenciales de agosto. et

Por otro lado, la prensa venezoli
cobertura al otorgamiento del premlo 7e 1
Principe de Asturias, al escritor mexicano Carlos
Fuentes y el diario El Nuevo Pafs, ha dedicado
pricticamente todo el mes una seccién especiala la
vida de 1a actriz mexicana Marfa Felix.

3.- RESUMEN DE LOS PERIODICOS MAS
IMPORTANTES

PERIODICOS INFORMACION
a) EL UNIVERSAL 30
b) DIARIO DE CARACAS 28
¢) EL NACIONAL 21
d) ECONOMIA HOY 18

4.- ACTIVIDADES DESARROLLADAS POR
LA CONSEJERIA DE PRENSA

4.1. En cuanto a la labor desarrollada por la
Consejerfa de Prensa durante este periodo, debe

sefialarse que se promovid y dcompaiié a un grupo
de periodistas ( El Nacional, El Globo, Revista
Producto, Grupo de Armas y El Impulso) al
Tianguis Turfstico, celebrado entre el 5 y 9 de
mayoenel puerto mexicanode Acapulco, logrando
un impacto muy positivo en la prensa venezolana.

- Asimismo estos comunicadores participaronen el
;llamddo “Postianguis”,

que consiste en visitar
xvers.ls cnudades mexicanas.

12: Se mantuvieron reuniones de trabajo con los
fes de las secciones internacionales de El Globo,
conomu Hoy y Canal Metropolitano de

cio Exterior, el perfil de los
idencia de la Repiiblica y se

Qite.y Economia Hoy. Asimismo se
undié, a través del diario Reporte, una extensa
entrevista con el Encargado de Negocios y con el
Consejero de Prensa.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE JUNIO

1. RESUMEN DE PRENSA

Durante el transcursode este periodo, los diversos

medios de comunicaci6n de Venezuela, que'son
analizados poresta Embajada, pubhcaronrun tota] PR

de 258 informaciones vinculad -
los ciales se puede senaldr que-143 ‘son
consideradas positivas; 69 negativas y las restantes
46 imparciales. : '

Los tépicos de mayor relevancia fueron: la firma
del acuerdo de liberalizacién comercial del
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denominado Grupo de los Tres, integrado por
México, Venezuela y Colombia, acto celebradoen
el marco de la 1V Reunidn Iberoamericana que se
Hevd a cabo en Cartagena, Colombia; Ia renuncia
del Comisionado para la Paz para Chiapas, Manuel
Camacho Solfs y sus repercusiones en el sistema
politico mexicano; declaraciones y amenazas de
los grupos armados chiapanecos; la liberalizacién
del banqueromexicanoy la participacién de México
en el mundial de Fut Bol, en Estados Unidos.

1.2, GRUPQ DE LOS TRES

Amplios espacios dedicd la prensa venezol.\na ala -

firma del acuerdo de liberacién Lomercul ‘entre
Mexnco, Venezuela y Colombm, negouauén

espectativas cau‘;adas porlas mﬁ
presidenciales en Colombia y: M

Cotombia ya habria firmad
liberalimcién comercizll),' sin

venezoldno ha cozmdemdo como pnonm
su gobierno, el ingreso de nuevas inversio
la dificil situacién econémica por l.i que atravi
el pafs.

1.3. PARTICIPACION DE MEXICO EN
IV CUMBRE IBOERAMERICANA -

L prensa venezolana dedicd amplios espacios a la
realizaciondelalV Cumbre Iberoamericana llevada

eritica. re.xhzadd pof el

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

a cabo en Cartagena de Indias, Colombia, con la
participacién de cerca de 22 jefes de Estado y
gobierno, a la cual asistio el presidente mexicano
Carlos Salinas de Gortari.

Los medios dieron a conocer un resumen del
discurso pronunciado porel mandataria mexicano,
asf.como las reuniones que sostuvo con sus

- homélogos 'y con el jefe de estado cubano, Fidel

Castro,

1.4. REUNCIA DEL COMISIONADO PARA

LA PAZ Y DECLARACIONES DEL
DENOMINADO EJERCITO ZAPATISTADE
LIBERACION NACIONAL

Otras de las temdticas que dio especial atencién la
prensa venezolana, fueron tanto la renuncia del

s Comisionado para la Paz, Manuel Camacho Solfs,
“tras el anuncio del Ejercito Zapatista de no haber

acepmdo las propue‘;ms gubernamcnmles y ante la

lmdldato del Pamdo

Tanto -la_prensa como los medios electrénicos

dedicaron también amplioespacioa laliberalizacién

del banquero mexicano, que por mds de dos meses
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estuvo secuestrado. Se dio a conocer que tras haber
pagado un rescate cercano de los 50 millones de
délares, Alfredo Harp fue puesto en libertad.

2.- RESUMEN DE INFORMACIONES EN
LOS PERIODICOS MAS DESTACADOS

PERIODICOS INFORMACIONES
a) EL UNIVERSAL 42
b) EL NACIONAL 28
c) DIARIO DE CARACAS 47
d) ECONOMIA HOY 23

3.-ACTIVIDADES DESARROLLADAS POR
LA CONSEJERIA DE PRENSA

3.1. Se organizé una conferencia de prensa con la
Directora de Promocién para América Latinade la
Secretarfade Turismo, Alicia Anzorla, quien visité
Venezuela para la realizacion de un encuentro
entre hoteleros mexicanos, mayoristas y agentes de
viajes venezolanos. Asimismo, seorgiihizafon para
la representante del turismo mexicano, encuentros
con el Viceministro de la Corpomcxoh de Turismo
de Venezuela; encuentros co repre%enmmes dela
Asociacién Venezolana“ deﬁAgethes de Viajes y
Lineas Aéreas. Sellevéuc bién, una noche
mexicana, dedicada i la’ diftisién- de los valores
focléricos 'y culinari yen la que

) oresde servicios

tes de los dlversos

encabezd la delcg.xcnon mexicana alar reumon de la

Asociacién de Pafses del Caribe.

3.3. Se organizé una conferencia de prensa con el

Director de Asuntos Internacionales del Fondo de
Cultura Econémica, Héctor Murillo quien realizé
una gira de trabajo por Venezuela, para hacer la
presentacién de la obra “Una visién de la
modernizacién de México”, la cual fue editada
para conmemorar los 60 afios de fundacidn de esa
casa editorial,

3.4. Serealizaron reuniones de trabajocon los jefes
de informacién internacional de los periddicos: El
Globo, El Nacional, Diario de Caracas, Reporte y
con el jefe de informacién de Radio Caracas Radio.

4.- COMUNICADOS DE PRENSA

Durante este periodo se enviaron a los diversos
medios de comunicacién los siguientes
comunicados:

1.- El Presidente de México, Carlos Salinas de
Gortari visitard Cuba y Colombia.

2.- Se presentd en Venezuela la coleccién “Una
vision de la Modernizacion de México”, del
Fondo de Cultura Econémica.

3.- México suscribio el Acta de Instalacion de la
Asociacion de Estados Cariberios.

IMAGEN DE MEXICO
MES DE JULIO

Durante este periodo, los diversos medios de
comunicacion de Venezuela difundieron un total
de 156 informacionres vinculadas con México, de
lascuales puede sefialarse que 87 son consideradas
positivas; 43 negativas y las restantes 26

‘imparciales.

Lastemiticas que han sidodestacadas porla prensa
venezolana durante este periodo son:
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a) El proceso electoral mexicano, tanto el que que
se incluye su organizacién, como las posiciones
politicas de los candidatos a la presidencia de la
Repiiblica, sobre todo del PRI, PAN y PRD.
Vinculado a este temidtica, merecié especial
atencion el accidente automovlistico que sufrid el
candidato ala gobernatura porelestadode Chiapas
del PRD, el cual se especula que hubiera sido

provocado, ya sea por fuerzas estdtales :

gubernamentales o priistas.

En estamisma temdtica, seencuentran la posiciones

tambiénel nombmmxento del nuevo co
para la paz en Chiapas; el llamado hech
denominado “Ejército Zapatista
Nucional” para la celebrdcio’h

Asociacion de Estados-del Canbe u(d 1 ‘cual
asistio el presidente mexicano Carlos Salinas d

San Joqe, mecdmsmo por el c

centroamericanis y caribefias reuben petréleo a:,

preciosaccesibles y apoyos ycredltos fi nancxeros
para su desarrollo.

e) Los medios de comunicacién también

; (FEDECAMARAS) en’’sus 50 ‘Afios; reuniéna la

" que asistié también el Ministro de la Corporacién
de Turismo de Venezuela y el Viceministro de
Comercio y Turismo de Colombia.

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

difundieron reportajes y articulos vinculados con
la promocion del turismo mexicano y la difusion
deactividades realizadas poresta Embajada, como
fue el caso de la realizacién de la presentacion de
la Il Bienal de Video Mexicano.

-En cuanto ‘a la actividad desarrollada por la
.- Consejeria de Prensa, debe sefialarse que a fin de

hover los esfuerzos que realiza el gobierno y
eblq de Meéxico para el desarrollo del proceso
lectoral del préximo 21 de agosto, se preparé una
especml la cual fue entregada en forma
al a los jefes de informacién internacional
e los s1guxentes periédicos: El Nacional, Dxano
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IMAGEN DE MEXICO
MES DE AGOSTO

1.- Durante este periodo, los diversos medios de
comunicacién de Venezuela que son analizados
diariamente por esta Representacion, publicaron
un total de 215 informaciones vinculadas, de las

cuales pueden calificarse como positivas. 1,51;,', g

informaciones; 64 negativas y las restante
imparciales.

17

que CXISUd un clima de [I"m(]lll]lddd y confianza,

asi como la llegada de mis de 700 “invitados
especiales extranjeros” y la- preparacion y
capacitacion de mis de 70 mil observadores
nacionales. Tras la culminacién del proceso, las

. del’ Senado y: Dxputados A encm"Ofxclal de”
Informacién VENPRESS; dl.mo Reporte y . 

notas insertadas dieron cuenta de la limpieza del
proceso y sélo se quizo empaiiar con las denuncias
presentadas por organizaciones civiles por la
carencia de boletas en las llamadas “casillas
especiales”, las denuncias de fraude por parte del
Partido de la Revolucién Democrdtica y las
amenazas del EZLN en el estado de Chiapas.

"'v'é's ~de informaciones de agencias
onales, los medios impresos dieronamplia

nalizar los comicios mexicanos, en la
los puntos dc vistus expresados por

lvnipieza‘ del proceso y la sorpresa de
de: 65 anos en el poder, el PRI se

le Pohuca Exterior

Federacion de Ciamaras.

En cuanto a las entrevistas ofrecidas a los medios
de comunicacién, se mantuvo contacto con
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Venezolana de Television; Unién Radio mil 90;
Agencia VENPRES; Televen; periédico Ultimas
Noticias, El Globo y Radio Caracas Radio.

El dia previo a las elecciones se realizé una
conferencia de Prensa, en la que se dio a conocer,
ademdsdelosdetallesdel proceso,los documentos:
The August 21 Elecciones in Mexico; a Peaceful
Transition Will Bring Incresed Economic Growth;
Lasperspectivas paraunas eleccioneslibres, limpia"
y honestas en México y el andlisis del Sistems
Electoral Mexicano, elaborado porlammén tecnw'
de la ONU.

Duranteeldiadelas elecciones, sedxeronc
de prensa a la mayorfa de los medios impre

electrénicos y se difundieron bolennes e.prensa:

para dar a conocer el avance del Lonteo

propuestos por el candldato
Revolucxonano lnsutucxonal E’.

se enviaron a los me‘dios'd" nformacxon 12

comunicados, para mform.lr desde la preparacnon:
del proceso, los resultados y l’lS rea(.cxones que. sc';
suscitaron tanto a lo i mtenor como '11 x(enor del :

pais.

ESTRATEGIA DE INFORMACION INTERNACIONAL

IMAGEN DE MEXICO
MES DE SPETIEMBRE

1.- Durante e! mes de septiembre los diversos
medios de comunicacién de Venezueladifundieron
un total de 130 informaciones vinculadas con

.México,delas cuales 58 son consideradas positivas;

48 negativas y las restantes 24 imparciales.
ed'os de comunicacién que dieron mayor
n'a México durante este periodo, fueron los
stgulentes 1) El Universal con19 informaciones;
El'Nacional, con 26; El Diario de Caracas, con 18

tras las elecciones’ gubernamcntales de agosto
pasado, y Ia posibilidad de que existan otros grupos
guerrilleros en el pafs.
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Durante este periodo, la Embajada llevé a cabo
diversas actividades a fin de difundirla celebracién
del 184 aniversariode la Independencia de México,
para lo cual se organizaron los siguientes eventos:
presentacion del personal de la Embajada en
TELEVEN, a fin de dar a conocer los valores y
riquezas, histéricas, culturales y focléricas
mexicanas; el Jefe de Misién participé en una
entrevista en Radio Nacional; se preparé un
suplemento especial para el periédico REPORTE;

se organizaron dos festividades, el 15 con:la
paruclpacnon de toda la comumdad mexxcana -

importantes miisicos locales y mcnondles yell6 ’
con el cuerpo diplomdtico y representantes: “del
sectorpubhco y pnquo medios de comumcduén,

Embajada El Consejéro \d"
colabomcxones enel penodx

administracién y la dCthlddd mnsnc mexlca

ashmismoasistié comomvmdoespecmld la anem R
Asamblea Nacional sobre” Turismo, . orgamzada e

por la Federacién de Cdmarasde: Turismo.y el

ConsejoNacxonaldeTunsmodeVenezuela evemo ‘
en el que participé el Director General de Polmcas'— o

de la Secretaria de Turismo de Mexxco
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| ESTRATEG!A DE COMUNICACION SOCIAL

INFORMATIVA Y DE INFORMATIVA Y INFORMATIVA Y
FASES SENSIBILIZACION MOTIVACIONAL TESTIMONIAL
PERMANENTE PERMANENTE PERMANENTE
a e SECTORES DE OPINION
= CORRESPONSALES OPINION B A
= EXTRANJEROS PUBLICA EMPRESSRIALES,
[ea] . ACADEMICOS, CULTURALES,
o | v = CLUBES OE SERVICIO,
n. COMUNIDADES MEXICANAS
I | I
.. o MAGNITUD DEL PROBLEMA o MAGNITUD DEL FROBLEMA oMAGHNITUD DEL PROBLEMA
wn eESFUERZOS DEL GOBIEANO DE LA * ESFUERZOS OFL. GOBIERNO oESFUERZOS DEL GOBIERNO DE
o REPUBLICA DE LA REPUBLICA LA EPURLICA
E «MODERNIZACION ECONOMICA o MODERNIZACION ECONOMICA «MODERNIZACION ECONOMICA
Z e REFORMA DEL ESTADO « REFORMA DEL ESTADO oRAEFORMA DFEL ESTADO
w * REFORMA POLITICA eREFORMA POUITICA SNEFORMA POLITICA
]-— s PROGRAMA DE SOLIDARIDAD ¢ PROGRAMA DE SOLIDARIDAD *«"ROGARAMA DE SOLIDARIDAD
= oDERECHOS HUMANOS «DERECHOS HUMANOS o DERECHOS HUMANOS
O o ASUNTQOS ESPECIFICOS oNOTAS “DE COLOR” SOBRE
[ DE DEPENDEMCIAS Y ENTIDADES MEXICO.
PUBLICAS ¢ ASUNTOS DE INTERES SQCIAL
o MATERIALES DE INFORMACION o«COMUNICADQOS INFORMATIVOS o F(IROS. MESAS RENONDAS
- *«DOCUMENTOS DE ORIENTACION s DECLARACIONES A LOS MEDIOS Y DEBATES EN UNIVENSIDADES
172 o PLATICAS SEMANALES CON «CONFERENCIAS DE PRENSA Y CENTROS OF INVESHGACION,
Q. SECRETARIOS DE ESTADO *ARTICULOS Y COLABORACIONES CLURES Y AGRUPACIONES
Q ¢ SESIONES INFORMATIVAS, oBOLETINES IMPRESOS o MATERIALES IMPRESQS
[T 8] CONFERENCIA§ DE PRENSA Y «PUBLICIDAD PAGADA sVINFOS
E ENTREVISTAS DE SERVIDORES oVIAJES A MEXICO

PUBLICOS. EMPRESARIOS,
INTELECTUALES.

SONDEQS DE
OPINION

SONDFOS
DE OQPINION

1

;l

FSOINIOS DF
ORINION
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[EMPRESAS 18C |

TELEVISION
1 RADIQ CARACAS TV SONOGRAFICA CA.
VIDEORAMA STEREOQ
- CORAVEN . FONOTALENTOQ
- TEATRO "LA CAMPINA"  SONO INDUSTRIAL C.A.
RECORDULAND (about 4 retail
1 CORAL PICTURES (MIAMI) record shops)
[ CORAL EUROPE (MADRID) OMNIKASET C.A.
1 VIDEORAMA STEREO
"PARAMACONI" (film producers)
TELEARTE
RCR AM 750 ANTENNA FARMS, C.A.
FM 92.9 :
1 [CONSUMER PRODUCTSJI
3
C.A. MAVESA (butter, oil etc.)
EL DIARIO DE CARACAS

- CALEDONIA DE ARTES GRAFICAS

LATORRE DELORO( " )
C.A. LAS LLAVES (soaps, detergents)
Shrimps processing plant (name unknown)

IN CONFIDENCE

[REAL ESTATE l

INMOBILIARIA EL PARQUE

INMOBILIARIA COLINAS DE LOS
CAQB0S

INMOBILIAR!A PUENTE SOUBLETTE

INMOBILIARIA BARCENAS C.A.

AIR DIVISION

AEROTUY (TRANSPORT)
AEROPOTQCO (MAINTENANCE)

BOOKS

PUBLICACIONES SELEVEN
MERCALIBROS

CHART NO. 1

All companies wholly owned unless
otherwise stated, e.g.

C.l. = Controlling interest
M.L = Minority interest
* =Abroad
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INFORMACION DE PRENSA
EMBAJADA DE MEXICO
VENEZUELA

TERCER PREMIO DE LITERATURA LATINOAMERICANA Y DEL
CARIBE “JUAN RULFO”

* EI premio serid entregado en el marco de la VII Feria Internacional del Libro de
Guadalajara

021/93

Caracas, 29 abril.- Las instituciones que conforman la Asociacién Civil del Premio de
Literawra Latinoamericana y del Caribe “Juan Rulfo”, lanzaron la convocatoria para la
edicion 1993 de la entrega de este reconocmnento literario, que mcluye un aporte de cien
mil délares para el autor selecuonddo como gzmador :

44280, Gllddd].l]dl‘d Jahs‘c :

Los resultados del concurso se dardn a conocer el 31 de Juho de este afio y el premlo serd
entregado en la ciudad de Guadalajara la (ltima semana de noviembre, dentro del marco de
la VII Feria Internacional del Libro,
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ElPremiodeLiteratura y del Caribe “Juan Rulfo” 1993, es patrocinado por el Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes de México, la Universidad de Guadalajara, el Gobierno del Estado
de Jalisco, el Fondo de Cultura Econdmica, Petréleos Mexicanos, Productora e Importadora,
Banco Nacional de México, Banco Nacional de Comercio Exterior, Banca La Favorita y
Compaiifa Exportadora de Aguas Minerales.
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EL EMPRESARIADO LATINOAMERICANO INTERESADO EN
CONOCER EL FUNCIONAMIENTO DEL COECE MEXICANO

* Se llevd a cabo una reunion de trabajo en 1a residencia de la Embajada de
México

* Asistieron representantes del Consejo Empresario América Latina (CEAL)
012/93

Caracas, 2 abril.- Empresarios latinoamericanos expresaron su interés por conocer el
funcionamiento y desempeiio de la Comisién Empresarial para el Comercio Exterior
(COECE), tras su exitosa participacién en las recientes negociaciones realizadas por
Meéxico con Estados Unidos y Canada, para el bIecnmlento de un Tratado de Libre
Comercio.

En reunién celebrada en h're idenc d_].lda de Meéxico en Venezuely, el
representante diplomtico mex1can Ant elcaza expreso alosmiembrosdel Consejo
EmpreqarlodeAmencaL'um.l(CEAL) uplena onvxccxondequeelsectorpnvadoforma
parte fundamental en los proc

bijo desarrollado porel COECEen
ya que de manera paralcla a

El emba Jadorde México hlZO especlal referenci

sector privado mexncano’ no uene anteceden .
convierte en unaentidad pionera que sienta las bases  para esmblecerlas nuevas condlclones
de negociicion y participacién de los empresarios en la regién :

Elrepresentante del empresariado latinoamericano, indicé que “en México se observa uno
delos fenénemos mds extraordinarios que es el trabajo conjunto entre el gobiernoy el sector
privado, que ha dado como resultado la negociacién de un acuerdo que sélo espera la
aprobacién de los congresos de los tres pafses, pero que sin duda sienta precedente en la
historia comercial continental”,
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ElConsejoEmpresariode América Latina es unaorganizacién privada, constituida porempresarios
de la region que tiene como objetivo fundamental “la cooperacidn entre sus miembros, el fomento
de la actividad econémica privada y la integracion como proceso intrarregional”. Se fundé en 1989
y agrupa actualmente a unos 250 empresarios de la region, constituidos en ocho capitulos que
representan a Brasil, México, Argcntma, Urugudy, Venezuela, Colombia, Chile, Perd, Bolivia,
Ecuador y Paraguay. ,

Luis Vallenilla informé que la proyectada reunién entre los miembros del CEAL y la COECE en
México, se podria llevar a cabo a’ 1es de mayo y durante su visita, los empresarios
latinoamericanos y sus contrapart mamendmn reuniones de trabajo para analizar los
diversos sectores econémicos: sxderurglco autopdrtes banca y finanzas; petroquimico; petréleo;
industria de papel; aviacién y otros le trar "spone, agromdustm, azicar; turismo; textil y
construccidn, entre otros. :

de 1a Embajada de México, asistieron mds 30
prcsemaban a sectores como el transporte, el
xderurgxco cememero, entre otros, quienes

Ala reunic‘m de trabajo desg{ «
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LA EMBAJADA DE MEXICO DONO A LA EMISORA CULTURAL DE
CARACASPROGRAMAS RADIOFONICOS DELA OBRA LITERARIA
DE JUAN RULFQ, “EL LLANO EN LLAMAS”

* El acto se llevé a cabo en la sede de la representacion diplomatica, asistio el director de
1a emisora, Alfredo Gerbes.

003/92

Caracas, enero.- El Embajador de México en Venezuela, Antonio de Icaza hizo entrega de
cinco programas de radio que incluyen los cuentos de Juan Rulfo publicados en su libro “ El
LLano en Llamas”, a la Emisora Culwral de Caracas, lo que coadyuvari a la difusion de los
valores cultrales y literarios mexncanos en este pms '

Enun actocelebradoen la sedg de la embajadd el represenmme dxplomauco entrego las cintas
al director de la estacion de rad i
donauén, misma que vxene '1 i

Tse dlfunde'
W’do Cultural de .
dio i luye, en’

A través de la Emisora Cult'un de
semanalmeme el progr.mm “Me

tica de Juan Rulfo
icano es para. leerse y escucharse y qué mejor muestra
En Llamas” producndos por el Instituto Mexicano

Durante el acto, el embajador de Ica
y coment6 que la obra del escritor m
que la grabacién de los cuentos de “El Ll

de la Radio y que podrin ser aprecnadoe por el pubhco venezolano
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SE LLEVA A CABO EN VENEZUELA REUNION DEL GRUPO DE LOS
TRES

* Participan representantes tanto del sector piblico como privado
* Se analiza las areas de energia, petroquimica, cemento, vidrio, electricidad y petrdleo

* La reunion concluye este viernes

Caracas, 22 julio.- Representantes de los sectores piiblico y privado de México, Venezuelay
Colombia, pertenecientes al Grupo de los Tres, analizan las dreas de energfa, petroquimica,
cemento, vidrio, electricidad y petréleo, a fin de poder avanzar en las negociaciones tendentes
a alcanzar un acuerdo de libre comercio entre las tres naciones, aseguré el director de
Negociaciones Multi]merale‘s, Trilaterales y. Bilaterales de la Secretarfa de Comercio y
Fomento Industrial (SﬂECOFI),“,‘Jesf ‘Fldr'es,Ayala.f ' ~

El funcionario mexicano exp11c6 ‘ ez empresanos que representan sectores en
donde las tres naciones'son almmenle mpetmvos ‘sereunena finde conocer tanto sus mveles :
de productividad como las posxbll idadesdei mtegmrse, ‘con resultados a]tamente satlsfactonos
indicé Jesiis Flores. : :

de los sectores petrolero
estos objetivos”. '

Indicé asimismo que en
competitividad en los®s¢
acuerdos de libre comer

“La apertura comercial, enfatizé Flores Ayala, no s6lo exige bajar tasas arancelarias y no
arancelarias, acabar con los permisos previos de importacidn, firmar acuerdos internacionales,
entre otros, sino transformar a los sectores productivos en entidades altamente calificadas, en
donde las alianzas son elementos fundamentales, para lograr altos niveles de participacién en
los mercados nacionales e internacionales”.
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Muchas empresas en México, aseguré el funcionario de SECOFI, se encuentran en estos
momentos en un proceso de transformacidn, a fin de adaptar tanto su tecnologia como sus
elementos humanos a los requerimientos de la competencia internacional y asi enfrentar los retos
que implica la apertura comercial.

El director de negociaciones de SECOFI manifestd que se ha rechazado en las negociaciones el
concepto de la asimetria gptre las naciones que integran el Grupo de los Tres y se busca analizar
y encontrar en qué sectores un pafs es competitivo y en cuiles otros se tendrd que dar el tiempo
suficiente para poder adaptarse a las nuevas necesidades del comercio.

A estas pliticas asisten por parte de México, representantes de las Secretarias (Ministerios) de
Comercio y Fomento Industrial, de Hacienda y Crédito Piblico y de Desarrollo Social; asimismo
participan Petréleos Mexicanos y la Comision Federal de Electricidad. Por parte del sector
empresarial, estd la COECE, (Coordmadora Empresarial-de Comercio Exterior), la Cdmara
Nacional de la Industria de la Tmnsfomncxon (CANACINTRA), la Asociacién Nacional de 1a
Industria Quimica y la Cimara Nau : del Cememo =

Las pliticas del “Grupo de Compeut idad”, se iniciaron el pdsado miércoles y concluirdn el 23
de este mes, para volverse a reuniren Méxmo el proxx” o 3 de agosto cna alacual asistirdn los
viceministros de comercio de las tres n.tcnones 2 ‘
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SE PRESENTO EN ELATENEO DE CARACAS LAOBRA“ELMEXICO
DEEGERTON 1831-1842” DELESCRITOR MEXICANO MARIO MOYA
PALENCIA

* Asistieron al evento el viceministro de Relaciones Exteriores, Fernando Gerbasi, el
embajador de México en Venezuela, Antonio de Icaza y escritores, historiadores y
editores venezolanos

027/93

Caracas, 23 de julio.- El “Meékxico de Egerton 1831-1842” de Mario Moya Palencia fue
presentado hoy en la Libreria del Ateneo de Caracas, con la presencia del viceministro de
Relaciones Exteriores de Venezuela, Fernando Gerbasi; * del - embajador de México en
Venezuela, Amomo de Icaza y dela escntora venezoldna 'Stefanfa Mosca, quien hizo una

“1942 Mex1c.mos al Gnto (
libro de novelas cortas: : uen; or | de vl}a prensa
internacional. : : : e

“El México de Egerton 183
Egerton, reconocido grab.ldor ]
Agnes Edwards en unaAvered de’
Antonio Lépez de Sant Al

’ gobxemo del dictador
ra y Estados Unidos.

Ante este hecho, relata la obra, afios después ofro artista inglés, Brian Nissen, impactado por
las coincidencias entre’'su vida y la de su coterrineo, decide investigar por cinco afios el
misterioso asesinato, el cual resuelve y descubre i los verdaderos asesinos.

De esta manera, “se despeja, con ello, una de las mds persistentes incégnitas de nuestra historia
que nosdloestaba cubierta porel espeso velo del tiempo, sino también de 1a accién tendenciosa
de la dictadura centralista, la pugna entre logias masénicas, la especulacién con terrenos
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LA SUBSECRETARIA DE RELACIONES EXTERIORES, ROSARIO
GREENPARTICIPO ENLAXIX CONSEJO LATINOAMERICANO DEL
SELA.

* Ante los delegados que asisten al encuentro, la funcionaria mexicana se refirié a la
situacion economica que vive América Latina y el Caribe

* Destaco las negociaciones que se flevan a cabo en México dentro del marco del Grupo
de los Tres, para el establecimiento de un Tratado de Libre Comercio.

* Hizo especial mencion ala contribucion que hara el TLC de América del Norteal sistema
multilateral de comercio.

Caracas, 29 octubre.- Durante su intervencién en la XIX reunién del Consejo de Ministros del
Sistema Econdmico Latinoamericano (SELA), la subsecretaria de Relaciones Exteriores,
Rosario Green se refirié a la situacién que vive. América Latina y el Caribe, frente a la
globalizacién econémica mundial. o

n esm Cdpltd] ld embajadora mexlcana ‘

Al hablar ante los delegados que asxsten ‘1) e
Rosario Green, destacé el lugar’ pnor'
ocupa el fortalecimiento de lus relacio
sobre la politicade dwersxﬁcacn

el pais. :

actividades econémicas de hn paxs

En la reunién que fue presidida por el secretario permanente del SELA, Salvador Arriola, la
representante del gobierno mexicano sefiald, por otra parte, que el Tratado de Libre Comercio
de América del Norte debe ser visto como un instrumento mis de la politica econémica de
México.
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Alhacerreferencia alapolitica de comercioexterior mexicana, Rosario Green sefiald los acuerdos
de liberalizacién comercial que se promueven en América Latina y el Caribe. En este sentido, la
subsecretaria de Relaciones Exteriores resalté la importancia de los acuerdos que México a
adelantado ya con algunas naciones de la region, como es el caso de Chile signadoen 1991, y los
que se negocian con Venezuela y Colombia dentro del marco del Grupo de los Tres y con Bolivia
y Costa Rica.

Informd a los delegados que asisten a la XIX Asamblea del Consejo Latinoamericano, que en:
Meéxico se encuentran ultirmando los detalles de la negociacién con Colombia y Venezuela, para
que antes de que finalice este afio, sea firmado el acuerdo de liberalizacién comercial, tal como
se comprometicron los presidenteé'de los tres pm’ses.

Por lo que se refiere a la entrad.a rde Acuerdo de lere Comercio con Estados Unidos y
Canadd, la representante mexicana asegur6 que con su puesta en funcionamiento, se contribuird
a la liberalizacion comercml ya es ﬁmmntes sino sus beneficios se
extenderdn a todo el hemisferio an

tomen en cuenta los mteresesffu'h'd ’entﬂles de Arhenca Latma yel Caribe.




INFORMACION DE PRENSA
EMBAJADA DE MEXICO
VENEZUELA

EL PRESIDENTE DE MEXICO, CARLOS SALINAS DE GORTARI,
RINDIO HOY SU QUINTO INFORME DE GOBIERNO

Caracas, 1 de nov.- Al rendir hoy su V Informe de gobierno, el presidente de la Repiiblica,
Carlos Salinas de Gortari asegurd que privard el respeto a todas las fuerzas politicas del pafs,
como ha venido ocurriendo durante los cinco afios de su mandato.

Ante los representantes de los poderes legislativo y judicial, asi como del gabinete legal y
ampliado y del cuerpo diplomitico, el mandatario mexicano reconocié la labor internacional
desarrollada por su gobierno, durante 1992-93, mantuvo encuentros con 45 jefes de Estado
y de gobierno, incluidos todos los de"América L:’niha.;

anual, asimismo, mdncé,e! gzg's‘tb'
en cinco afios y el sector piblico pasd:de un déficit financiero de 12: 5 ho! iciento:como -
proporcién del Producto lnterno ruto, a un superavn de 0 5'por cxento en 1992

El jefe de estado mexicano, sefialé a la ciudadania que enviard al Congreso un paquete de
medidas que permitirdin elevar entre 7.5 y 10.8 por ciento el ingreso disponible que reciben
los trabajadores porconceptode salario minimo. Asimismo aquellos empleados que obtengan
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hasta dos salarios minimos no paguen impuestos, con lo que se beneficiardn cerca de 7 millones
de empleados.

Encuanto a los ingresos que ha obtenido México por concepto de inversién externa, Carlos Salinas
de Gortari manifesté que alo largo de la actual administracidn se superé, en pesos, los 34 millones
de délares, un 40 por ciento mds de lo que se habfa planteado como meta para los seis afios de
gobierno. De enero a septiembre de:1993; afiadi6, el pafs recibid 8 mil millones de délares, 18 por
ciento mis que en el periodocorr diente de 1992, con loque se ha podido financiar la creacion
de mil nuevas empresas. e

s de délares para atender a

'diﬁcacion de hospitalés y

beneficidindose directamente:9 millones de habitantes.

El presidente Carlos Salinas afirmé que México sin duda ha venido cambiando y el compromiso
de consolidar el cambio se viene acentuando. El propdsito es crear las bases para construir una
sociedad mds libre, democrdtica y justa y, con ello, unat nacién de fortalecida soberania. Hay un
dmbito social nuevo que nos confirma que, frente a los problemas y carencias, podemos
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alcanzarlos. La gran leccién quie México estd dando se encuentra en las acciones y en los
hechos y, sobre todo, en la enorme capacidiad que hemos podido conjuntar.

Para el mandatario mexicano es motivo de aliento la nueva manera de realizar el cambio: al
del didlogo, la de la participacién, la de la ley; estos son, en sintesis, los caminos de la paz y
la armonfa. La decisién para cambiar se msplra en otras transformaciones de nuestra historia
porque ha partido de la misma fuente magomble de nuestro pueblo. su nacnonahsmo

definitivos y reahzqdores compro eudos de nuestra democméla ‘Mantendré, a través de las
instituciones del pafs, la cemdumbre de la'c onduccnon legal ‘ordenada y civilizada de la
actividad politica”. Asimismo sc compromeno a gamntnz’lr lapazy ‘la estabilidad con la ley
y promover el acuerdo pari nmmar una culuini d re(.onocmnento mutuos y el mayor respeto
a cada ciudadano, a su voto wsu oplmon ' :
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os Agregados de Prensa de
las Embajadas y Organismos
Internacionales acreditados
en Venezuela, constituyeron
una asociacién tendente a
fortalecer los vinculos entre
sus agremiados, asi como los
diversos representantes de los
medios de comunicacién y de
instituciones tanto publicas
como privadas de Venczuela.

En este sentido, la Asociacién de
Agregados de Prensa de Embajadas y
Organismos Internacionales {APREOI)
tiene como principales objetivos:
formentar las relaciones profesionales,
personales, sociales y culturales de los
asociados; estimular y facilitar el inter-
cambio con los representantes de los
medios de comunicacién social de Vene-
zuela, asi como con entidades e institu-
ciones gubernamentales, sociales y del
sector privado; mantener relaciones pro-
fesionales con otras entidades similares
en el pais y/o del exterior y. promover

para sus integrantes las facilidades y ser- -

vicios necesarios para un mejor: desen-
volvimiento de su actividad profesional.
L.a APREOI estd conformada por los

representantes de las entidades diploma-

ticas de Espafia, Gran Bretafia, Estados
Unidos, Italia, Finlandia, Pert, Austra-
lia, Portugal, México, Nicaragua y Cos-
ta Rica, y de los siguientes organismos

multilaterales: Comunidad Econdmica:

Europea, Sistema Econémico Latino-
americano, Corporacion Andina de Fo-
mento, Programa de las Naciones Uni-
das para el Desarrollo, Alto Comisiona-
do de las Naciones Unidas para los Re-
fugiados y UNICEF.

EDICION __ AKIVERSARID
AL E S

0 C I
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.
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Méxi

Agustin Pradiilo Cuevas,

) Susana P

vocal {SELA); Rafael Roda Ferndndez,

secretario {Espafia); y Carlos Villalobos, vice-p.

(Gran

APREOI

Se constituyé la Asoclacién de
Agregados de Prensa de Embajadas y Organismos
Internacionales

De esta forma, y tras la celebracion
de diversas asambleas para conformar
la-Asociacion, los agregados de prensa

“ designaron a Agustin Pradillo Cuevas,
de Me“co, Carlos Vlllalobos, de Gran

g Brcmna- Rafael Roda Fernandez, de Es- " .
. pana' Eablo Turnsn, de :\ustmlla y.Su-
- ‘,sana Pezzano del SELA como presiden-

de dlcha asocmcxon,_

Euroven, suma su apoyo L]

sitas realizadas por la junta directiva a
diversos representantes de los medios de
comunicacién, quienes han manifesta-
do su beneplicito por la conformnclon‘

asi como su ‘apo-’
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Julio 1, 1994,

LIC. AGUSTIN PRADILLO
AGREGADO DE PRENSA DE LA
EMBAJADA DE MEXICO EN VENEZUELA

Mo, ’
Sirve 1a presente para agradecer tus muy amables y finas
atenciones, durante mi estancia en Caracas.

Me es muy grato confirmar que personas con tus capacidades
sean parte de nuestro Servicio Exterior; pues con ello se cumple
el propésito de fomentar la presencia de México en Venezuela y
fortalecer su relacion bilateral.

Seria util saber si se ha recibido alguna noticia posterior a
nuestra visita, por parte de la Industria de Curazao para realizar

algin evento turistico.

Nuevamente, de parte de la Secretaria de Turismo y de la mia
propia, recibe mi agradecimiento y reconocimiento por tu

espléndida labor.

mca*
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Sustentados por plin diplomatico

Ejes de la politica mexicana
con América Latina y el Caribe
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afecta a alyuiks paves del
o

a5 exspectativis de un
orlen wueruacional  nuis
fusdu, que AU CREyen

vidascondmicay soclal

Ten lainemo, gue nvolu-

ceari Lo neademiziodn de
los sttores produdtives
Exlo wilo se aleunaani con
tecnolugias de avanzads y
recursa hunums  awepr

e darid von b desapancion, Lprvparkes.

che b Unicin Sevictea, o
bu cumiplnkr Lailwion gue
atabuyd al impern ded
wercadd ya s unnersalizae
cion de las polioes ax-
nctanslas bt soluckn de o
b dus probleaus ook
rateess Chel planete, s D des
lukly. b vatis paises w
Tdee patenie wind Guoente
inconfonanlad con o e
atltackss swanles ke e
paliticas et y W
revalong ol pupseldel Extado
cambitas s esde kv
ororkinies sl

S cducds estos vambus
awleriin ¢ inegerath e
s dlgunos, se lan con-
sentido en sigho de tinesing
tieniprr S T civadko una
atnnens de incemiumbee
cinqutid it ol

p ot esucan
Anwncs Latina viseaon ha-
o as sevuelo de L nsis de
L devads de i acbienta
L pres s pacnnales de
[IRCIL TN GV TR IS RN
frenden & convergee bhac
abgetivis comunes de fangu
Pz, kil deceno de lon
noventy, bis coononiia de
La egon entrentun desafion
fonnklibkes. Delen hogear
y nunicinr Un cradmivnto
e peanits contrbuair a ks
cliunacion te b pobeza y
Lt nslievién dhe ot diswe-
quililvns prosenies en Las
sowwelides  latineunenca:
s

t4  rvuperwion o
nueNn pabes dopideni
de guue s wenga b onena-
vivnt general o Las puditicas
eeundntics ¥ e prifundle
o b puseds & rfor
s e bia oapenur
Tacia ol eatemns equenns
cht un mipre i Sas

Interdependencia

Pen b glohaliza
intendependenua expres-
ke el confomuedn de
Ilogues ceunomes,
Laenhien bt sayor partice
PO e esnes evono-
ks e b Rupos comen e
les witenucionales. Nurka
conxren ¢l pasada recien-
pe, Anierivd Latind abia ens
sayotths finlas fonmabis -
vedhsas purs Jograr esie
abetne U esoltadr lu s
oy L contompsm de s
quenis surcgionales, <uya
propeosito tundamental o
npubar o) coiciio y las
maesiones en b zong

Laeomstitucwn del Mer-
LML e Argentita, M
sil, Paragaay 3 Utuguay. 13
nevitatizacon del Racto An-
dhewn, dd Mercada CGonun
Cettromienc, shl Can-
o, By foateodo von b
creaviin de L Avamacen
de Exados del Canhes W
onfumuion &l Cpes
de b Tees,  enire
MesicwVeneauels ¥ Co-
1bia Lo una tangihle
waladal; b devision e bos
paises LCRRRNCAICINS Y
llc Mewcn de crear ung ar
na de libie conkero y ls
suseripeion de acuerdos Iy
lterales cnne divenaos pas-
ses el amtinente, o
el e os Jimiidos ene
we Mexicocon Clukey Con
L4 Rica, generanin un nues
v aane pact Ly addavio-
ALy Canecas en o ane
pero Lunhién pant avanzar
o b praesss de inteyra-
(LY

ST e el
s b

P Ber

Raevalorar o pape! del Estado en dmbitos claves de la

dwadn sternacional de Me-
A0 ¢ puntiene clara y fiee
me, con M tuturs asuncdn,
4 parir del priowens abe olie
aembre de Ernesio Zahlo

¢ plantes ung revitlizads
elicun con Aprica Lat-
na. Un pamer rconocis
ko, ¥ G RO parecer
eptiun doja de ser e
A, e e Que existe una
th cowicein dv que so-
Hrn ltkmenciss, Lin-
0 en vedcion, dinukl,
histora y tolirs

Fnluncon de ell, dice
Zobllo en sus propuesay
on gtena de Beladiones
Internacionales, espuvifica-
nieils ontre Meviio y Late
e, se luchad (wa
torar alunzas y  definie
AlCNGs e en ol
ainich, L consolbideisin
e b democraca en b e
RON POnute Ung comung-
wauron pobitics niis ik y
una colaburacion de nuyar
abata

Reestructuracién

El prnesa de eestrue
WAL Y Jpertur due hn
CApeRimeildo puesne
AQONOAY, IR PRITRY
Bsay e intepracion sin pre
ndente. Pars elio, aprepd,
s vmpleari L capucidad
e onmveatona de Manico
para conjuntar esfuerzes en
Wt @ iy causas del thesae
mlluy el bieneses, «

s lnounencants
Tun veeada yd hermamients
valioey que nos penniten
avanzar en Ja solucion de
nuestius puobleis, cuim
oveleasadel Grupo de Rie,
doiide Meists uIticghe 4ee
fivankente y s osorzani
(i anpliar y sistenatizag
o eitenthimienta peditico,
LUNCRAT PRI TONRN LU
e enhon domes multligterss

pmpuuv soluciones 4

frobdens y conflicos
aonalkes y explorr mie-

M e e dipeent
aon. E ot caro cpanplo
que arplia el campo del
Whileger, s Le Cumbire e
toamnencans, bcual s
erigido conk un foro rng.
fegrinnk s el has facaones que
wuiperien g hetenae
wnin. en s conbatos
conotras vulieras y aprupae
e ol prases

Anra e las 2onus vinale:
410 MENIC s Centrang
nea, sebne o, es lundae
mental trapr s oot
ner un cluna de paz v v
Peracion. Se b iennado ya
o by regon Awendo
Marceo Mululatersl para ol
Progruma de biberadizwnn
Comercial. ¢ ha fimade
un deuvrdo de hbre comese
wn con Gosta Kt y s
avanz en oo sumalar con
Nicaragua.

En sus propuestass on
nuiteria intemacional, Zedi-
o uborda o problema de
Cuha y tras reconoer quee
de ningut Maners e pue-
de ignone L penistencid
deel loguen sobre fus cubue
s, considen wmo “dese-
able su resngnso pleno la
comuniclad bemsfenca”,
Part ello, uiude, “nunien-
drenns relaciones Mluidas

A, BTE AN R e
respets, colabornn y con
o aninks trhoonal e
nuester diploniia de fir
mensie L comuniciion )
o} entendimivato entie to-
thon o puaises de b zons
del il

Enuna ctapa en b gue
e dhan cambiion de fondu
e Les rebicinmes de poder
entre by Iatachas y en Ly
que 00 aeabi e confors
e una vision tha ha-
en donde marchia b sogice
dad de naciones, Méxno
i b valides de oy
principion de su politics
erenon sl resptand
el derechu micasional,
fa suberania de ko Estades
§ lees principioas de la sudu-
cion pacifica de las contro.
eislds, N intenvencic n
derecho a la sutodlen-
nacion de fos puchlos,
proscripeion de 4 amenas
o el uso de la fuerza y
e igualdad furidica de fos
Estacdos, podremas dsegu-
rar la pag, L seguridad y o]
esablecimiente de un or
den intemacional de nus
yor prasperidad y justicia.

de Prensa

Agregado ,
dola Embaada de Mewco

-
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lecciones mexicanas:

motivo de orgulio y regocijo

AGUSTIN PRADILLO CUEVAS
Agregado de prensa de la
Eimnbajada de México
Excluswo para El Globo

Por somero que sea cual-
quivr feeuento, bis cleeciones
peneddes celebradas el pusado
23 e agosiu, dejan ya un sakdo
. sable pura México, Puco im-
porta cudles fucron las predic-
Ciuies 0 las cuentas alegies he-
chias antes dol procesa par g
pos interesados, ¢n ver auls allid
de L voluntad nacional, Bl he-
cho s que b legislicion electo-
aal exicana se advcud, de slpo-
na saners dugnte Jos Gltiows
anos de b actpal administracion,
atendiendo @ ks propucstis”
I panidos politicos y de diver-

Hos prupos de b socicdid, prirs, -

hacerla nidis limpia, mis lunalu-
tente, sejor pac dos. -

12 estructur. clectoml se
~ciudadaniza, dusde Jas casillus
tiesas electorles) last el Con-
+ o Generad del Institio Fede-
ral Eleatonil. se sealws L aatoca -
hhwacion en el legistativo, - Se
Pluralicg el 1o, Y
pendencial al Tribunal Electorl.
Se liscalizaron lus linanzas de jos
punidos politicos. Se establecie-
ron topes a lus campanas, Se au-

dit) ¢f padsén, S¢ dio ¢l debate

televisivo que siguicron niis de
cuareata millones de mexicanos,

Se alentd a los obsernvadores na-
cionales para que pudicran cum:

plir cabalmenie con sus funcio-
wes, fueron miles guienes usi lo
atestiguaron. :
Hay millones de wstigos de
un proveso, en o general, con:
vincente, De L estructuns ju
dicas al detadle, las diterencius
son miltiples. Por judo Lo anies

rior, estimas orgullosos, incluso

regovipdos. Gracias o dis amhi-
. . . )

e

s divindes

Peligrosalocurs no aceplar un resultado electoral tan concluyente

panicdus politicos purticipant
en B contiendu pugniron, e
s hoy ante urks suerte de jefe-
remdo del pais. L (99 acadi-

1Hos Ul nueva proceso, distine
- o, foralecido, sin tipujos,

~Cabie - destacar In madurez

- politica del candidato del Pantido

Accion Nacional, Dicgo Fegndn--
dez de, Ceballos, qie hablo con
s p.tud.xd de;un politico yue

PHCIO R pritar quu luty. friihe

y peddic .mul wion del proceso
]

stevenl

L
lus cifras
jornack electorad pas:

Para Emesio Zeditlo, i jorna-
da electorad nosolo fue un ro-
tuncdo fraso para quicnes su-
Pusat? ue MEXICO st sumiri en
e conlrontacion y ta violenciy,
sino que se demosted que somos

ue macion que estd unida'y que.
cuenta con un busamento” mds

i cunsoliducion de
“no iy disputi

lhn 'conl:lhilimncla
aels que arrajo
L Pero o

cenlaje de asistencia @ votar de
los audadanos registrados en el
Padran Blectoral ha logrado su-
perar auis del 70 por ciento, lo
que de sioes lodo un acontedi-
miento gui y en cuilguier pane
el mundo, Lo gue se puede alit- -
mar es que desde eb 21 de agos-
10, e nacion ente dio L eapal-
it los sgoresos del de
witlho s voces e quiene
cithian un perindo detin
dad y crisis, L gran leceid
Procesn cchlm.ll Jue hiemos vi-
vido, es que México tienie la ma-
duare capucicid part Gricnto- L
vida pablica con acatos s IL)c
¥, A5 importante 30n, pant gjer-
cor los dun.thm‘uvllt.‘s y politi-.
COS CN HPeRo ks s escrupu-
tosus pricticas el democricin,
Bl voto nayoritrio es favont
hle ab candidato - pritsta, Brmesto
Zedillo Ponce de ledn. Quivnes
por-descontento o] pm(.u,unmm{
personil insisten”en  descomxer
Lis < preferencias electorles dud
puehlo o enimenospreciar los su-
Ir: lyun eitidens en favor de vl

cequier pitnticla politico, sea g
-dor o perdedor, quedis fuera del
qICTH il contesto polilico fesica-

:no. Bisto quizd pasoen nuestro:

“pads en la-ahina - reeleccion de
 Padirio D
~eleccion” antit
Sun L.unl)m abr

U queremio:
CPREAe

Len 1910, ux.mdo unit

omo del pmpu)
eplir L modernizacion
y 'Ilm.lll/ i nayones estidios de




|
18 Gomercio Exterior

Caracas, viemus 7 de oxtubte de 1994

AHVRTE durod ooaia

México

el Repore

oy miesicing estamos readizando una
profunds e sidn che nuesteas furmis de
inabajocompitiric sustentadoen tues-
tros vatbores Viwiciciones culiurles con
st propisito muy clae logear con unidad, ¥ me-
diante wn esfuerzo cmpanedu, mejores condi-
cones de vidi p.urlLli aetugles ¥ forunas geners
ciones

L nun\umm[xhlnqumr.m\nunm enla
iltin décads noseblijamma replantear b forn
de enfrentar los |m1I|Imm s |ch~ de Mevico,

Afies atrds,
«il del créddito e lrmonnnm..lnu 4] mumcnlu
nos hize pensar que ¢ Estado pecdeia asumir el
apel de: lx-nd.mnr i Immc\. Lus recunisgue
o pai

m»lrr.n.sclrlduiuun !nliunn:mu en infras
inictury nul)muhhxnvsl.amnul

Ls ol p
imites b capaciad deefapob, nmmp.nmci;ur
conereatividad § descubrdocn sus experienici
ancestrales, en L solicion de los problenus mis
inmediatos gue lo aquigaban. Las expectativas
fueron tantis que o) tlinTm 110:HGANZ0 PR Satise
facer y Jos resultados se manifestaron en deuds
piblica, inflacicn, deficit fiscall descontentos y
descontianz populat arge Lasatoridudes.,

Lt ticdion de un i mmmf» nacional en contante
G

ot anigs de b pensadu, Lo i
gresos del Estado dimpuyeron y 1 poblacion
comtiaudsreciendo a tadas ehevadas, @ pesarde
fos inphttantes .nuw‘\'n matetid de planca-
citmEamilias

Labvabide by Iwnu nepreento un Mésicn
\M]l‘nn\huﬁ‘mllluhlnl‘\ skterioro de fos nise-
etk pivtenta S buennd migresde o L pedily-
v disminino consilenblenente, se cuidigue
wsueedie o mistieen bos senvwion socyiles ¢
Bk provot, st domde fue pesible, cumplie
aon st eeponisalicad el s constitionl

Posealasbitiates comdyaeones. o pasnose pa-

La solidaridad

mexicana

Carlos Salinas de Gortarl:
un gobernante solidario

ralizad. Las circunstaneias peopiciaron ¢l renaei-
micnto de antiguas formas e participacion co-
munitaria en o medio il y - ubuno; foris
pricticadas cotidimamente por ks grupos éni-
CUNY U UG i parecian modos v supe:
wadin  ulvidedon. Las expericncias de fos #hos
axhenta demostriron que no era asi. Un moy
ientosilencioso pero eedivo comenzoa d
rratlaese, Lox grupos mis afeciados por b orisia
iniciarnn tuodos de participacion y ayuda muto
vit oy momentas mds dificiles . 12 cpacidad de
sespuesta de las comunidades mis pabres ante
s brohl i Dasts .

dad. Exigian didlugos, serescuchados y soficita-
hanapoyn, no ¢l desplizamivnto de sus iniciati-
vas i de st propio esftieszo, Incluso sin ¢f nom-
bre. Solidaridl ienia su contenido prapio, sjeno
acualguivr doctring o ideologia, er pruducto de
un tjerciciode reflexion y de prictica.

L solidaridad era ya una expresion naciona?
Desde fa fanilia st fas organizaciones mis
complejus, comu las conperativas, sindicatos y
otrasasociaciones amplias, b soficdaridad tiene en
cadi una su sanifistacion peculiar. Enlos pue-
blus enl \mmhd y en ks hari en me-

lt capacidad de las propias instituciones de go-
Dierms, Surgia asi, con distintos nombres, lo que
ahors se engloba en un conceptu: solidaridad,
una furma renovinds yaciadizeds de hager bas co-
s puags ol beneficio coledtivo.

iony ejercicio de fa solidari-

<idn comunitaria tienen fiel retlejo en el pro-
grama.

AL Participacén y organizacién
o pccionss del pregrama
1t participacion se jerce en el diveitn, ejecu
cion, tons de decisiunes, soguimiento, control y
evaluacion de I(npru)mmumtuudux conlos
sujetos y sus onganizacionus. Tambi |
comu trabajo ditecto, aponacion de recunsos y
material propio de la region, 1si como ¢n su -
nejoy u,il.mci;l con ¢l objeto de que ¢ beneli-
< Sed pank guienes mns lunecesiten y se realice
asfuna efectiva o a social.

lhd \nnc«p.mxmnlmqur:ﬁ 3 nalo
queestd a sualeance para convedtirel mhlm los
secunos en fesultados par ¢l beneficio comdn,
L solidaridud e uni trama que une o los mexi-
canos y en b cual se fincan aspectos tan inpor-

Tl sube T, e s iondeni

1 Corrpepenanbifided

* Tudos los proyectos se definen en convenios, en
lmuulm Y n:spv:nfun I.usammn(mc\ nspon.
fas panes. Jas olie

Se redescubrio que ol teguio, las !
mias, ta guelapuetza y la mano suelta, por
mencionar solo algunas, eran formas ances-
trabies dle ayunda mutta; formas que seguian te-
niendo su expresion cotidiana, con distintos
aombres en fas comunidades indigets y que
¢ practicaban en las poblaciones rrales en
los momentos de nrayor urgencia, aun desco-
noviendo su ofige Las comunidades ur-
banas, se expresaban foras de couperacion
e da gente nunifestaln aliertamente y que,
aunsin saberdo, tenfan suorigen enla heren-
i vaftural e ks grupos étnicos
Eranépocasdificiles y tamlicn de setlesion -
£ ks prupas sociales y, en especial, part los de
condiciones mids precarias. lubian surgico nue-
was Foamas dle enteentar bos problemas y
irase aday asputacuanes de vida digie. Las pada
vy e tona habian cobado Y erat ey
petias e idias, ohsequioy y prebendas las
qtiese planteahanen s tres niveles de gobieran,
Pordelanie se ponials exigencid de wspeto i sus
Bapamas e tralva, o recooinsiento de su ver-

dad de voluntades y bisqueda dc'mciurus opor-
wnidades pars todus.

gaciones acv:pud.n se cjeeutan con 1 unidad de
recursos y voluntades que se expresan piblica-

mente,conl. fa confianzy 2 colaboracion.

Eseesel verdad idode! Programa Na-
ciona) de Solidariclad, puesiu en marcha por of
presidente Carlos Salinas de Gortari desde princi-
piosde su adninistracion y que hoy es una tues-
et palpable deda realidad mexicana. Es un pro-
grama de Jt geme, de los gropas sociales y, en
ueramedicls, de todos los mexicanos, Noesun
[rogtanta que il nanees tradiconal y buroua-
i, se elabora por quienes desde una ofiina cre-
eninterpretur o que cada gruposicnte y quie
Misgueen unconjunto de ideas estnacturais en
ohjuivos y esiattcgias conuna congruencia ligi-
e, esuntormde tribajo Revbley adaptable de
fow modaos de penicipacion de fos habitantes de
las disersas regiones def puars

Envel Programa Nacional de Solulagicdad se ha-
hla de participantes ¥ no de beneficiarios: de su-
jetos del prograna y node objetos yue cutiplen
una funcion; de i dceion concertads de soc
dadd y de gobierno, mis que de und estrategia le-
it b reatidad dle cada pablado o colons po-
pular. Solidaridad apoya, 1o suplanta ni resiringe
dlesfuerzaindwidual y conjunto de b poblacion.
St filosofia se SUNIEntd £0 Lt prRncipins gue s
concretaron despues te conocer yanalizar lasex-
prertencias de trabajo del primer aio del prog
aa y enlos cuales coineudian los mismos indig
s qjue fos habitantes del semidesieno, de s res
gones montaiosds, de las zonas invadidas b
uentetente potagus ¥ de las colonias populs-
tes delaspequenas y grandes ciudacdes Estonsun
Tos custiro prine ipios

1) Bespeto » fos individucs
LU comunidades

FEprograma comona articula v aping bis
detnandas de solicen, nosnpona dedsioneos
mestablee dastzos o condiiones Las o
Tazdvloies adeptan esalegus v mclodos de
waiedies La

HE I

Lt o

tdabacl e v et e g

4) Irnsanarencia o8 o Baneje .
2 los recurnee

Los recursos ded programa son de L nacion. Su
uso debe ser escrupulosamente honesto, irans-
parentey pablico, mediznte binten encionde s
comunidades en sumancp, vigitaneia y evali-
«idn, sin hurocrtismos pi centralisnos. La tras.
parenciz y bt eficiencia sebasan en bainstrumen-
nacicn directa de Rasdecisionesy s acciones por
Las comunichades.

Estos cuatro principios rigen o ejercicio de los
ivcunos que dedic el gobicio de b Repblica
dapoyodel trabajode bosindividues y prupos en
wondiciones de pobreza y desventaja compatati-
wits. S ha hechio un gem esluerzo pardincre
nentar, 1o con aio, lox recuros destinados a
Soliclaridad,

Este granesfuerzade fi finanzas pablicas s posi-
ble porgue ¢l Progrima Nicional de Solicsridad
esti insento plenamente en b estrategia de mo-
dermicacion del Estado. 1 propesito e tener un
Estadu menos propictario § ards utentn y activo
ante las nevesidades sciates, respondel phante-
amientirde eforma, que reafimi su responsabi-
lickud de origen con todas fos mexicanas. en
peciabeon los de menos recursos. EI Estada me.
NiCane ¢ (cupd con huhm lhl Ir.ulupmmlmr-
oy hi campe-
sinos y colonos pupul.lu sefetivamente, un
Pstadi solicdario. Muchos indicadores rellejan fa
magnitud del esfoerzo que siedid y gobiemos
tealizan

Flanimode by gente b cambiados cmbién Ly
actitud de los seevidores pallicos. Es un cam-
By nevgaario piara b consteiceion del Mévico
oque queremoy b aercarse o dos mil Es ol

tpronuis gue o Presicdente de L Republi
bty vor T atigdes Vi s poners
s,
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1 primer punto de b estrate-
it coondmica de Ernesto
Zedillovsetfomentoa lain-
wmm\wmmnmnrdduv
cimtiento. Fnese sentida, durante of
primer i e gobiernosesumentari
b imversion pablva direaa en una
cuana parte schivional b actual, s
Promoveri unachorm gue dar eer-
tidumbre ened fnancisnuento de pro-
vetosde mednoy lirgoplizo,y e
crearaun Fondo para ol foaentonde L
insersion, i finde promerer L pam-
cipaeitn ded sestor prvad eit pro
yetondenfracnitir

Thsegndder pantoes bnsersion en
eduaion capactiiony sadud. Zed-
T asegura qae s adomistracon e
Dajarid para et b sedagos que
Persisten e of siteni et e
Nivanu afinde clevarsucatididy
Lt bases ranes pata L redaacion «
supettoon sndis bt Pasi elose s
crtwtitaan fos extucrios de capac
Licone e en ks trbagadores,
selonalverdy estemdersdastema de
estudio et ¥ capaicion pars
el tralug. se cundard que o financi-
micnindelas maiticiones encargibis
de b saducd e Tos radrgedones no i
Ot il eraente ks costos gk
A AN
canistios st contar coi buends
puanderiasy seniciinde avistencia so-
cial, v seincarporatinaies beneficios
de  seuricadd soxial b rabaado-
tesquehoy nodisfrutan della

Eltercer puntor dd plan econdmico
genraldel revién clocto Presideniees
1a politica fiscat part ku invenion. £n
cllase gt que ol fisco estéal servic
del contnbuyente, cuidando que ac-
tos e prepotencia v ahusonoinhitan
clesfuerzoy L iniciativa de tixdos, Pa-
waeliodyguroridad encargada de by
viceucion de bis leyes fisciles, de
ievaedacion y del cbio de wnpues:
(03, se comvertind on un Grgano des
centradizads. moxlerno v aurinome,
con funciunarios fortnados en un ser
vitiocivl,

Dentso dhe este spedto Zedll 2
pone, enire otras modificaciones, und
weforma para extender ol beneficio de
la deducadn inmwdiat de s inver-
SONEN A pequeriasy medisnas empre-
aas, y esiablecer un nuevo egimen de
inentivgs para que las companizs
destinen mayores recutsoy b capa-
aataciin del trabuage, 2 13 adopeion de
nuesas feenologias ya Ly invenion en
CQUIPGs IRtContantitntes.

Considera imponante lngrar una re-
duccidnded 10 por ciento del im-
puestoalatno Adenas. Jlfinal
detprumeaic de glierme, pro-
(o fevinag Las tasas v Bee
nit e aplicainde e inluto

Estimular ls competenca
oo punterde b estraregia
sle Kenesto Zedhitocs prianoao:
el ahorro v aboanear
RN competve e el

Diez propuestas para el crecimiento
economico de los mexicanos

Alcanzar para 1995

un crecimiento econdmico
por lo menos del doble

de la tasa de incremento
de |a poblacion, lograr
que ests estrategla mantenga
congruencia

con la estabilidad
macroeconomica,

ytenga como instrumento
principal la promocion

de la inversion privada

y publica

y de las exportaciones,
son parte de las diez
propuestas econdmicas
hechas por el presidente
electo de México Emesto
2edillo Ponce de Ledn,
candidato del Partido
Revolucionario Institucional
(PRI).

IN PRAD! A El presidente electo pwpone una reforma pata extender

Al respecto, prapone, entre otras
s it cambitn profundos
en |I)M|.unrc\ eaergéticos, destinar
MAyores feeunsona mejorar e mante-
nimiento de L carreterss, evitar o
deteriuro de b equipas detranspor-
i y reducie s tempos de eatrega,

El puntosicte e dedicadoa
tualizacion leenioligica para una g
yar productividal. Ernesto Zedillo
plantea L creadidn de un esquena
novediso puta reducir fos riesgos de
inversion e b adguisicion, sdopon
¥ bornicnn de nuesas tecaulogis,
comi ineentives fiscles vesqueniis
deriesgocompanidecon b hancade
desarrollo. Se promioverin: nuevs
formas du asociacin entre empresas,
PUrasULooperIciin en provectos de
investigacon y de fomento,

En el ocavo cemento de fa pro-
puesttecondnivade Zeddhose refi
Tl competenca justicon e
tine Eneste campio indica gque se r
doblarin esfuerzos para que desapa-
rezcan los obsticulns adiministeatives
¥ tegales e b productos mexic-
s enffentan en bos mercados inter-
maciomtes. D hique s necesario
totalecer b estnntura de ceatros de
wnformacion. asesria y lorticion
LEcnict € Comrcio eNIetio par

aa el by de la d de las i i
E LA EMBAJA a pequefias y medianas empresas
710 Ssesstifen g isituto de regu- Por atra parte, pars evitar gue J]),u
crecimtiento. Se comtintard lacion ¢ lomento B¢ estos interme-— aasempresas obtengan ventias i
cones (quee aumtenten b comp diantus tasa traves de priic,
dady eficiencia del sistema i Tex secretario de Progrymavion,  Zedilo fomentari b politica decons

10, ¥ se cretnin MECARISMOY P tencia.
Todo elloevolucionari hacia b cta-
paen b que se suscribirin puctos de

ars prangver ¢l emplun, qs_m'ius aescalis microecononics. Se

percuta directamente sobre of conl
Ui, udnmulmon's«“-

el financismiento de lango plazo de
las empresas. {galmente, se incre-
mentarin b recursosde lbanca de
desarrollo, asi como los mecanismos
de garantia enapoyoa b pequeds y
medizng cmpres.

Enla s tonica, seri de fumda-
mental fmpostancia fortalecer las
Lroney de v teditoy s gajas de
£ro que proporcionan servicios finan-
vieros hisicos  fas comunidades, asé
comoronvertired Patronato del Abo-

funces, encada municipio, regiony
o donde se jusnlique
T LI sexto punto, |lm.\ln /uhllu,

wmm_nJ.n d
u.ldcdw

cionalicksd. Esta
Lacion estard

del gobierno, 10,

Las cifras electorales

4 presidente de fa Republica en México

Delas 84.083 cusillas computadus hasta ayer se ha-
bian contabilizado 29 millones 824.910 votos, de los
cuales la distibucion por partido quedaba de fasi-

" Almomento de escribir este articulo ain no se da-
ban a conover, por parte del Instituto Federal Elec-
toral, los resultados finales de la eleccion presiden-
cialen Méxito, peru el conteo de Ins sufragios esta-

. mmpo [ :Clu:lhlll lus esqueniasde

sapoyar fos e

También se: propone \n;,unur alas
representaciones canwerciales de
Méxicoen el extunjero, ampliar los
mudios de financiamiento Jdecuados
para fomentar las expostaciones, ga-
rantizara los productores mesicanos
Laaplicacion de impuestos compe:
satorios, y tomar medidas pata evitar
L triangulacion de mescancias pro-
venieatesde paises noincluidos en ol
régimen de g preferencial.

Elneseno puntose refaciona conel
desarrolloded compo mexicno. Aqui
Zudillo propone consolidiry perfuc.
cionat los nuevon instruienius cono
son Procampo, orientados o fortale-
cerlos ingresin delos productores y
promover condiciones decompeten-
ciajusta y eal con el restodet mundo,
Por lto, apoyari la produccion agro-
pecuarnia, y dari prioridad al desarro-
llode infraestructura, especialmente
ala pequea y mediana irrigacion, ¢l
drenaje, la nivelacion de suelos, ca-
minos furales y lasobras para ¢f con-
trol de la erosin.

Fundamental para modernizar el

, 4 fin de facilitar
(mns.lmones d»rems enire nroduc-

ba muy avanzado. Ya se tenian Jos datos Jel 87,05 guiente manera;
porciento de ls urnas, es dectr, 84,083 casillas, yel
canlidato del Partido Revolucionario Tnsti i0)
Ernesto Zedillo Ponce de Ledn, se mantenia en un Partido VYotos Porcentsje
primer lugar con tores y
el 5011 por PAN 7.915.688 26.83%
ciento de los vo- PRI 14.787.020 50.11% [raestructurs.
tos emitidos; el En su déci
VAN tenia el se- PRD 5.005.651 16.98%
gundo fugar con PPS 150.338 0.51% .
un 20,83 por PFCRN 256.267 0.87%
;i‘tn:n::ullxl ;; )“:1 PARM 167.491 0.57% ajtie L regndacion eoldgicn
Wcro o an POM 68.650 0.30% brea |
(0,34 por Gientt PT 844,453 2.86%
Rtk PVEM 267.752 0.98%
cicctondes pa-

y
este exfuerzo con inversiones en in-

imo y altno punte
Zedillo se proauncia por un creci-
miento respetuose del medio am-
bivate. Para eflo se compromete
e
£y ean plazos que den certidun
L inversion e impliguen un
contor e s Ty socivdad,
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mBXICO

- tnheporte.

México ocupa
el octavo lugar
en &l mundo

‘isitaron al pais [
.6 millones de turistas
lurante 1993

exicoy \eneeuelaestinunidos en di-
fefentes dmbigos, siendo uno de los
imponantes s participaion del

Grupa de los Tres, en el e Limbién
seinchuy utuhuuhu L'u)cuh]v.mu:sddcpm-
piciar h h 1 e nuestra

¥ coordinar acciones de cooperacion mutua, lufes
coma fomentar un mayor desarrallo de la region
centroamencan ¥ dtl C.mhn:

Fstos Lz idos

severin fav

por el Tratado de Libre Comercio quu Mexico sus-
uribic con Fstados Unidos y Canadd y mediante ¢l
cuad set lograr un mayor aceeso de nuestros pro-
ductos 3 esos mereados ¥ generar s condiciones
econdmicas que garinticen i estabilidad y conti-
nuidad de los Bujos de invensian, Estas acciones se
estin traduciendo en imponantes beneficios pary
Ly industria ded eurisnio.

”0) en du h tl)mptltntu porlos mumdus in-

nomizs diversas, dando nn;,( na b creacidnde blo-
ques econdinicos. Los paises de América Litina han

rana lasd comercio de petrdleoy aLas de fos me
tales preciosos, tan sofo |mr xmlu tlna quupl
fiza, junto s b
€105 representan, en conjunto, .|Indwdor del 10
porcientode! productobrutonundial :Es, adems,
s actividad que geners la mayor canticad de em-
pleostotales en e mundo.
I:n ‘mus wcumu, el mnsm
notable, N
apdrecen juio a lns awinces en lus comunicucio-
nes. el Dleo s m |}n.

¢ ha venidotrans-
b,

Desde mm.‘\m,ulo..n'm cuandose reconocen in-
suflciencias que impiden ka Gptina promocidn del
pais, hoy se dispone dv mayores recursos presu-
puestales, asi coma de un esfuerzo racional, para
usarlos con mayor eficacia. Empero, hay que re-
conocer que Méxicoasigna al ubro de promocion
recursos inferiores, incluso, a los que gastan pai-
ses con menor desarrollo refutivo que < nuestro.

Asimismo, México cuenta ya con una nueva ke
gnslmun en materia de inversion extranjerz, de

res pasibiliclades p.lr.l ellesparcimiento, En unos
afos, seestimaque mis: dl. lamitad dc la poblacion
i

jon, de proteceion al consumi-

dor, de caminos ¥ pueates y autotransporte fede-

r.ll . por cuar.xlgunm < mplm También ¢ han
I

mundial hard tusismo, ya §
fronterss 0 en paises distintos, En contpaste con
otras épocas, ef turista setual busca experivncias en
un entorno diferente al ded tugar de origen.

Hoy endia elwrista husca actividades conexas sl
mero descanso pusivo, De abi ls importancia que

u.v. 0
queseha traducido enun instimento noubl«. de
las frecuenciasde vuedd innales ¢ internacio-
males, incluyendo los de letamiento, Baste sefatar
queenlos limos anos, anaparecido 20 nuevas
lineasaéreas entodo el pais,

tiene, para los pa

dee nxds de - mil Kilo de

nuevas

y elinicio del j

CNCUIRIO I Eesls
alintenso progeso du mmbm que m evl mundn

reconocida estas tendencias fizce mu-

implica

cho aios, hahiendo establecido agrupaciones de
COOPRACION 0ON #rIn £Xilo.

Mexico es purte integral de Amenca Lanna, Los . ¢

puehlos de L region estinumdos ademas del idio-

cuenta by enomme impon;‘nd;\ del mercado turisti-
co mundial.

Ello explics, en buena parte, los esfuerzos que
México ha venido realizando en las dltimas déca-
das, especialmente en el Gltime lustro, Veamos al-
gunos indicadores:

Enluncion del ndmero de visitantes extranieros,
México ocupa of octavo lugar mundial. Durante
1993, seis millones 600 mil personas-con estancias
superiofes a 72 horas- visitaron nuesiro pais. El
monto del gasto en divisas ascendio a 4 mil millo-
nes de dofares, Tab cifra ey, después de las ventis
externas de petrdleo, manufacturas y aaguilido-
ras, ol mds alto rengldn de ingresos de la balanza
comercial.

Actusimente la generacion de empleas directos
alcanzo dos mil millones de puestos de trabajo. Es
decin; casiel ¥ por cientodel total de la poblacion

ocupada,

El turismo, vehiculo
de comunicacion humana

Durante el dhimo quinguenio, la tasa media de
aummento del turisma receptivo fue el 7 por cien-
0, ¢iffa supecior 3l del conjunto de s economis
nacional. En estos anos, lis actividades uristicas
ahsorbivron ef 10 por ciento de l inversion ex-

tranpera ol y su cuntnbucion 4 Producte bt
o Bruto fue del 3.2 por crento, en 1993,
vnisi mistmas, [ cifras anotadasad-

o, por tumbres, g sviddiosingnsia
asi o por un rico pasaclo que nos heraana en
forma defintiva,

Por su parte, ¢l turisma ex ¢l vehiculo de la co-
municacion humana yue nos permite descubrir

uieren suteal dimensicn s e recunoce que laace
tividad productiva de Jos principales paises desa-
srullados, s¢ ha caracterizado en los dltimos afos
porladesaceleracion. Tal circunstancia ha alecta-
doal i practicantente todas fas latiudes,

ot fingonesde OUfI$ penons cie
vilizaciones, aruitccturss, ticapxs historicos y so-
ciales. [mplica b convivencia entre los seres hunu-
nos. £l turismo ensancha ef espacio de [ humani-
dad

I Funiy

Sin vibargo, en México dos hechos explican ¢l
balance positivo en b matena: ¢l trabajo incansa-
ble de miles de prestadores de servicios naciona-
les y extranjeros, publicos y privados y, por atra,
los de promocion aplicados en el ex-

s, hoy endia
eeondmice de ks mayor trascendencia. Pary mu-
chas p.lbcs, g lu uxm entido en fuente insustitui-
Mede al erecimiento, Baste se

fakar b tendencia creciente que, en los dlimos

ranjero,
{Es preciso subrayar algunas medidas que, en fa-
vor de la actividad, se han adoptado durante los

1o por .(uluhlm h.m significado un impulse .|dn~
cional que ha logrado un mejoramiento aprecia-
bleen el pargue vehicular wristico, al incoporar-
se ocho mil unidades ntevas a este servicioen la
Repiblica mexican:s. N

Los (ltimoscinco afos, registen b construccion
de 10mil cuantos de hotel adicionales, en prome-
divanual; asicomo un poco mis de 40 por cienle
de las construcciones det amado tiempo com-
partida,

Durante los dltimos cineo aios se hun otorgado
dos mil millonesde délares en crédito de labanca
piiblica para proyectos turisticos. En todo ello, ¢!
Fondo Nacional de Turissto (Fonatur), ha des
rrollado una intensa fabor como “brazo finncie-
10" dea actividad tristica.

Destaca, también, la recivnte instalacion de la
Comision Ejecutiva de Turisme, que constituye un
foro para agilizar la solucion a problemas que en-
torpecen b buena marcha de b actividad, asico-
mo para fomentar acciones que la alienten,

México ha divensificado su ofena ristica, al ofre
cer hoy endia programasespecificoscomio: El Mun-
ddo Moy, Ciuddades Coloniales, Circuito Barranca de)
Cobre/ Mar de Conés 0/l creacion de “escaleras”
ndwticasa lo Eangode todi | costa del Océana Paci-
tnw yen o Caribe, y ef impulso 2 la creacion de
muclles de gran calado pars secibur cruceros de
l(xlo ipo.

Luinflacion y el manciede b po-
Imu cimbiaria, Iun pcmuudn m.mlv.uu l3 com-
idad de] pats com istico privile-

),,mlo

Contodo, espre
cisohacer nealidud: lr.lmfunn.lrln nqu;us turistis
casennqueza social, Es inevitable, entonces, avan-
2r pérun doble camina:

Enunsentido, los equilibrios macroccondmicos,
la reduccion de la inflacidn, ka estabilidsd en los
mercados financieros y Ja mejor insercion de Méxi-
co en las commientes mundiales de capitades y co-
memn 500y uma mhdad Ahon mm.spomh.-
del pats de-

ul(unoscmcoanus El trabajo hle de in-
que permitieron AOSO-

ahos, registra tanto ¢l nimero de turistas como fa
dermania ecundinic gue realizan.

Durtnte 193, sgiin fa Organizacion Mundial de
Turismo (OMT), ¢l fuje internacional ascendio a
St millones de personds gue gastiton 320l -
lones de dikares.

Par eflo, ¢l Gonoejo Mundial de Vigjes y Turismo
hacalificudoaestaactividad <jue, enratidad essu-
e e sctiviskiden como L prmen industria el
stiundo. Eneteuton, se fe vhsenit en uncion del va-
It e represcntan sus s cioties, Ests supe-

I
locompensar | fosefectos ncu.m\us de la desace-
leracion econdmica mundial, sino lograruna evo-
lucion favorable del tweismo en beneficio del
s,

* A panir de este aito, México cuenta con un pue-
vo marco legal del turismo que desregula y des-
centraliza muchas de Lisactividades. Hoy endiala
responsabilidad de su promocion e impulso co-
wesponde o stilo 3) Gobierno Federal, sine a to-
das las entidades de la nacidn.

cantar, con precision, el pcrﬁl queles permild con-
vertir los éxitos en la politica econdmica global, en
flujos incrementados de divisas con qué comple-
menur Jah i Y | bl i led
sastollos regionales equilibrados, donde se privile-
Rie tanto (3 genericion de empleos productivos
bien remunerados, como el cuidado de bt ecologia.

En stma, se trata de permear los beneficios que
nevessriamente conlles i los Exitos citados, enme.
fores ¥ mayores piveles de bicnestar past segmen-
s e poblacion cads vez s winplive.
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