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INTRODUCCIOll 



INTRODUCCION, 

Los c~l-ores. far.man 'parte muy importante en la vida del s~r humano, en 

la naturaleza y en la publicidad. 

Por tal raz6n ,ea imP,ortante relacionarlos con los eBtados :de ;ánimO, 

no s6lo ·e·~:ia "pu.6ú.'~ldílci'~·· sin~; en un ·amanecer,. eri :.~-n ·.~tarci~C~~~·. en un 

bosque, eri la. pl~Y~>,··~~ :18,nieve;.:·en l"o's animales,:.:·eri .. 1~8·._flore~~ _en :una 

:::·:;s·±~~~~t~~s:~~¡;;t~1v~;~¡11f ~f 1~i;¡;:~;· 
triste~a, aÍ·eg:~-1~~:::·: e~·9=j·~ ·;:;~ i~d'i.f~-~~~~f~~. ·~cci~~:did~d ::;;~:1·n~·6~0d1d~d ¡:_'Susto. o 

disgusto .~º~~~·.~~.le'f~<i:';:':F;;;:.:fo'' :::i:·.·)~\.:~ji .:\)''..'.· ·~··· ... ·· ... ·.· ....... ·· . 
. Este estudio v~ di~igido a.1.a .adoles.~oncia yhab.la :escenci.almsn~e del 

::~::.::d~;~:u~11¡f i!tn~;f tª ~füif f ::;~r:~E:f fot1~ttr::~:~·t:~~:::: · º 
de marC~·> éonlP'~¡~¡~~- 6ú~n.éi~~,.~-eB1m·~~t~· -ri~.'~tÍán::.'~~~~~~r¡~~-;.- -~¿~q~~.·. sean 
más caros·, e.tC. ; · ' ·· ;.; .<" ,- ' · 

·. '.·; !; ; ~~'.!; :·:; ·, -. ·;,; ~ · . .:.·- ' /' ;._. , <·--:: ::' : . / ' " ~ 

Autores como;A'~iet6t~'l·~,S·, :~~~~~~-~·~·. G~e~h~~ L~·ach~.~. ,,,NéWt?~ . .- ··~tBr~h y 

Podolsky ,·, hablan,-Sobre·,,1C>s .',éolÓ~~~ :·y_~·e\·· g~_ª.~ ~ ¿f-~cf~~ Q~~{t1~é~~-~-.' :·en,, i&S 
emocion;es". d:~_.io~~:5~;e1s/h~~S~d~: · ~~-nq~~~~--~~-~~:-~~~~~-~·~~~~ .d;r~ti'~t~-s ;P.ero -·con .. : 
caracter!~ti~'as' :·d~:,,~~~·,¡~·n~lid'~~ ~-.if.~i~~.·.-.~~·::}t~.·;{d~é.~.:-;P.r~f-~~~,~~-~~-~.--~·~a~··~:-1os . 
mismos: col-o;~~.·;~ i~ ·.··r~f~616ri -:·qu·¿ .-é~·i's·t·~-;: erit~~~-'i~\p~-~~6~¡iidad~ ;_~ios_~·c-~lo-. 
res como ·e1 á~úirlá~-.t~·--d~. :~-f~'cti:~~id~~---~~·:-léos·tc,oine;61a·Í~,~~-~~·Í.·" '.-:·:.:-f-: .. . , .. -. 

··:' \', ' _: .... :-.: ,'.. ~:/;· ~~~;_º·:~·.· .. ~·;·_:.;_. .-;;~~;~:~· '·"' .- ~-~<::-, ' 
Adame, . Mr. · R~db1~~~ -~e~chuf!i ·Y.'.Bi~re~:·:·;~~iÍ:~~~·,~~~~-~;i·~~rltC!·~ ~-~~O ... é:i 

:~::: ::~::El!ill~Hti~:illfil!it-;1~i"~~~~i;N?~'S~ 
nes de laS p·cr~6ná~",'~6C.áSio~ari·d~·- e.i ~·-r~·c:~~~·~ ;·-· · ' ·<·-~~-;- ;_ .... -·-. ·: ¡ • •. :.?<:·>" .· 

' -- . ; ,' ; . . 3,"_,:: :·,i. . ;.; .. ,.~~::··- : ,.- -,, -_, :;- <'. ·;. 

Lo cornpañ!aE~gl~PrÍ~ting In~/ es u1;'dep~rtame~~o ~u~.~e especiali;.. 

za en la investigaci6n d'el.col~~' y que ha servido d~ gran ayud~·: aio~. : . 
anunciantes. 
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La publicidad es. extraordinaria y complcja 0 puesto que hay que jugar 
con muchos element~~: P~ra. hB~er -Pub.licida·~·~: porq~~.:·.s~, t~~b·aj·a· Con· produc-

tos, pero én especf~( cori~:.idcas, ·.se~es ~úTñanoa·; raz?_~~:s,:~~entÍ~ientos, 
tácti~ás y estrat~gl~s. · · ' .·.·,.. , . . : :i 

:::: .;:::~;f ¿~~.f !"F±~~~r:~2·q~u~e.:.·.·.~;ca¡,d,:a.~.-"p~r;~o:'~d~:u~:c::t¿o¡,:~ti.:i8e;n;,e:::~:;:. • 
moderna coiñú~1.-.:~.i,'~-.. 7-:¿~·~:: ~.~ma~do:; ~·~-::c1Je'Otii -:··~.·.:,; ·~'<0.'/.;· '-~J~ esti- -
lo. /' ':\:;}.• ::·.'.· .;: . , "' · "''· .· ;:·:.:.,:. 

::::±;¡¡~if ~1~~1~im::~.~r~;:f~t~~~~~~:1t~~ 
:;e:~0:0:::::;~ ~:~~ª¡ ~u!f :::i:::·•~:"if. ·:~i~f ~:~;ri~.~!:::f t::~!~.:~¿ri ~~···· 

..... :·.'.·. ·.·,. ·:· '·;~-~~'::.:~ ':. ··< .,_,:!~:,:;f. i :"·!·,, :_:.: ::;." .. ,,,. ::~~;· 

~:t~#~~~~~~~~¡~¡~~i~i~~;~~~~;:::-
entrc _·otros, iBs· ~~deB'/ ::ca~iee ="~~téI{t·~-~·/'·~·~~~-~6~~; ·~~1ab';as-·:un·: ~~~d-o .. · .. ~-1n 
frontéras.·.: ,~·; ;:-~< ';-~:;:· ·~~---· 1.: ·.·',~ .... :~:.~g ·_:,·(·? .. ;~-.,-,~.-.::: ... :'('::·~·;?~~:t~~J' ·~ 

·-.\_;: :::'.-'.·~_;-.·~\.-.~-'.;::~L:._.3-;·. ·.--_- ... ,.i."?.-~:-~,--~-..... ,.,, __ .- , _ . 
. '-.--.. .;· -~-';;" --.,;~-' ·--~-:·/,.,~· .. ;-: _,;:·~· ~;._-~:"-/:·· :,.-';::: 

En algún 1U&éu~ ,·de cBd'a -ProdÚCtO; Eie: encuent-rani.Semill~s 'de·_un-~drama 
que e~-·e1 _m~.j~~,: rn·odo -~-~--;_cXPr_~~B~~,·e~~·~-a1?~._·.'_déi> p~-~-~u~t~·-::_~-~,,~~-:_,~1 co.~Sum_1-
dor, el· pÚ~licista' aL e.nco'1trario ·.tendrá: qu'e 'saCBrlé ·e1 ·mayor p~ovecho·, 
dándole' a -~~~ ó ~ es~s ::~·emi.1:ias· .el c.~-l~r.·'.~decUÓ.do·.: ~·~r~ ~U~:: ~tra.ig~ '.:~l 

- -- . - ·. -- . .: .. - - - - -
consumidor. 



3 

Gracias a la. p~blicldad :tra~smi tida · ·~~r · l~ tolevisi6n'. se'· acortan las 

distancias_ ent~e los :de~~o~ ·y ¿}. c·~~~··~áti~f~ce~Í.os; ·etf .. cl m·ediO para 

informar. a Un. ~r~ri ·.:~¿~~·~·~-'.de~· ¿~~~·~-~i,fOré~-~ ~-~'~;~~~ .:iOB --p-~ci·d~C·t·~~· y ser-

vicios que ofrece ~í me;:~.ado.:: .:;: ·;.; i/< :~. .· .··.· 
La tel~v¡si6~ ~i el ~:~~i de C:omunicaci6~;'.e;~ol~l~e .ent~~ el produc-

- .. · :._...... 1: . 
tor y el cons\.u~idÓr_'~"'··:-"' /_.·. ·::;·~: .. :. ,·'·· .· ··. 

·:·.::::;~ : 
LOs comer~i~1~B · trañSmi tidos· por. t;~-~vi.s16·n; s~il · ¡~fo-~mac¡·~n, que 

está~ det~·~mÍ~S:~o~~~~or:.~~1~U~~~>-~B~o-~-~~··que. ~ue~e~ ser la 
0

p_ersu-8~~6n·~ · 
la seducci6n, c-~n~·ú1·c'erli:~s ;·~ · ÚílpBctBnteS, pero también aburrido~, 
e~tretelÍidoa~ '--~~1~in~~e-s, ·:~-~~~tiVos, vulgares y comunes, tcndrlu~· o 

carecer~n de ·_éstOs~el~m~~tos, pero siempre será: 

IllFOIUIACIOll 

Un r.ienoaje deberá. captar y mantener el interés del público, dcspcrtan 

do el deseo de poseer un producto o servicio y finalmente que lo 

compren, qúe lo prefieran o simplemente lo conozcan. 
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A continuaci6n s_e. pr~senta un .breve resumen de autores que hablan so­

bre la adolescencia. 

Poter Blos '(1966). O~'·.· Un·,;. ·có~rer.~ñC1a·-y GerTiiriario ·c~~b(.~:_,l~- a'C:tOlÉ!scen­

cia en el InsÍi ~Uto~:~~CÍ~n·~·i :·d~::~N~t·~~l~~-1~:~~, ~:Ome~ta. ~~e~.:~~Í~~ ~~oles~e~~­
cia es la. bO~~~~d·~~-~~<!'~~'· F~~~~(6:~ · d'~ :. obJ··et~ · QU~.~'asu~é?!1U~V~s: Eia·pe_c~o's_'·' (~) 

el ~::~~::::::,,'. lfr:("+~ ~~a~~~~ ~~l:pe~~i~nto .c~n~~eto Y. r:~m~l; e~•·•; 
Norman Camer~n·:fa~ci·).·: ''L~. a•~~les::ncia:e;' un~:·fa~i:de~'~es:~rolio, • en 

>. - .~ ' '·- ' '"' ' .-. :-:i: ·,· - • • . • 

donde se neCesi ta ~.lá ·. gu!B 'y;: PrOtécCi6n ~do ···!Os·. adÜl tós ;·_ er:: Íldole'ácent~. ' .. 

~::~~:~.@~~~~~!:~.!lf ~!i~f f ;,~¡lf 1if ~l*11J~~ 
se. siente. r~c~~-z~d0/ ~~:sc~'·:.'ia. ~.~~p¡.;~~i~n .. :.~o.r·'. p.ª·~~e .;·c1.e ~.i~>~~~~ed~d; se 
reúne ·con grup~·~' d~-'~:tr~b~j-~<·~.- j~'~g~;·~~o~.' .· 1o'~~~n~r'S1/~~¡.Á~'· de1:·mi~mo: :. 
sexo y habrli "éné:ontra~o el pri~~r g;~d áustituto ~el pad~~ ... (s) 
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En el. presente· estudio·: se deoca .' s~b~r ·~n. QUé · forina .... lnfluyen los 

colores corr~ctos. t'raris~.1-t·fd6·~, e.~': ~O.s,'com~~ciales; de :te1evisi60,_ para 

que el adolescente ~~m-p?-_e-:_ 1~: mercancía, éún~ue' no~ sea d·e primera 
·: ,, .. ·, i :". . . ·.-~ .. ,·-· 

necesidad. >· .··, . .;· _ :i .. ;. ,_ ,.·/.: .>::· 

como. se ha m~~ci~~ado nnteri~~~en::~,6~te ,~i~-~~-;~r~~-}riri~encia para 

aumentar ·1a .efecti~'id&~i' d.é u·~<-c~·~~·r~181 ,:'j_(p·o-r::BUPúOBtC/:.~ñ-'loa· estadOs 

;: .:::::,:::~iJi::~i:~it~fü~Ri1!:~:~:::;:~:~~~ 
, : ,-_,' )~·:'< 

-~: ~~~t~ib~ci~~·~'~.,-:~~~.r~~,tü~i~/-
- Dar n conocer en que forma i~ri,1;~ 01¡~-~~o~;~o ~~\J. estados cie -

ánimo. '- ·,-'.'>i·:;~;· 
-, -

- Par a cono~er lo~ co~~r~~ -exafü~ ~u~ ~~e~Z<asC:éndencia ~ sob~e los 
' -;>-

adolescentes en sus coriiprBs .. _ ,., -·;·' ;-{:(- ~·· :( 

·. · · :." ~- .-.. ·.-:-:. · - ::: -.< '.;~_· .· )_~~ -.T·i,'~~, ·".>:·: •. · :~·.,- ··>):-
- Aumentar l.as ,--~~~·t~~: d~~ los<fsbt-iCBnte·e·; :·/(::' ~:·: 

' ·,~-,--_.,-
:,'' 

- Demostrar que &st~ elemento os, eL~m&s Jm~~'~\~~t~ en un c~morcial. 
.;·. , .. ·. ··..:. 

La .finalidad d~,~6~~~ estudio ,es dcm~stra,;; ~~e influyen en los ado­

lescentes a· co~prar·. la_ ~ér'C~ñC1a.·.·y··sab~r:·que ·es lo c\Ue los ~otiva.Y 
Dienten ante el ~~io~.·.--
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JUSTIFICACION. 

Surge· la i.nquietud de investigar el influjo de loa colores. que se 
transmiten en· los ·c·6·m-e~·~f.~1~~.-de ·teleVÍ.Rión ,'para· qÜc, el ~doÍescente '. 
adquiera la mé~ca_riC.t~, ~Ues~~ ·-~~~ se ha observado, qu·e· la~,··~~~a6na~ 
que antes co_mpraban ··un .~.1:~~-c,U10·. Que:_YB 'Conocen 'Y ._t?~B_t~~--t'~ ~ ~Í._on ~',:).o _ 
cambian ¡;or ~~º:~-~evo·~, qt.¡e-~no·;conocéñ,·:· s610. p·or·.'que:·~tfe·ne '. l.ína :·Presen".'° 
taci6n más atrac~i_va~:y .i:i··~,~~ 1:>.º.~ª~i:tª .1~~-·agrada :~·ás'A··a·i~~·~~ab·-.;~ en.,,·­
abso1uto nadcl--de1:nueVo-.;)/': ·,.-:-·· '~,.:;'.'~\: .... ;:,::_-, '·, -~·:-~; <~; -;:· 

i. ,.~:>'"\ ·.:{: :~'.;~}}:J../; '•>·~i'.J?:;:'~.i·~··.·. '· •.· 
Se hB --~:bs.~~~~.~~C?: e~- :~1_·: ~er~ad_~ '~~- '--~~i~:~n~~ª---~~ -~ ~z:i·,_nu'7_~º, ~ro~~C~? que 

::b::g:e e:r:::::r;::e:~~;~i::'i ::~:·:de:~r:~:~~:c:f~~m¡~·,·~fr~~fr~t:in . 
tomar en C_ue~.t~. Q~e --~~.más .cB~o-~. ciu~?l~~- ~s :·~~.,::ri:-iniera ri~cesida~)l. 81: 

es útil, ·,:·:;-/." 
' : ' ', ,: -?-.·,': ··,,:;:'-· 

El principal obje~lvo dél presént~ ~at~d~~;s~~A· t~~~r·'e~. cuenta el 
~olor ido· del. p.roducto, .·dei ... e~-C~~a~i~;-_: de--10·~ .: ~b~j'ét6~··.·q~~~ ,_,~par~~·e·n' déntro 

del escenario, la ilu~inaci6~,- -~ :~i:~~~~'J~r~~ .. :~-~::_~~~c: ~~~,¿¡·~~-:-_qu~ .·~r~~~~­
tan el articulo, el slogan o f;ace ·~~bii~it~ri·ac y 1'.i' ~·~~a>• · 

-:-~·/·;·; .. - :·:1 ~ 

se· piensa que estos elenÍent~-~- -~~~ci·~n·~d~s:, abn··da·-:.-~U~~,, i~pórt~ricia 

para que el comerci_al de ·tclevi_-~i6n --~~~'.-~-d::·6~1t~;; si~m~~e y;'cuB~-d·o e11GS 

tengan los colores :_~deCUa~os: 
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OBJl!TIVOS. 

ConfirmB.r que los colores tienen gran influencia en los estadoo de 

linimo:y que utili~ándolos adecuademente en la publicidad, tor1&ndo en 

cuenta· 1a poblad.6n'.a la que se. le qu.iere vender (adolescente, adulto o 

niño) puede.n increníc.ntar:·1as ventas. 

".,; .. ,: 
Demostrar·. qué·. cridB 'el:a¡:)a .. 'tiene . las ·mismas · sensaciónes motivando a 

elegir.,~ pr~f~r/~ ··.1?~:\ni·~~as··.~~01o~ás ·de ú~<~f-~ducto. 

Saber que les haC.e s~riti_r':·y··_CU~les ,·!3~~·:·1~~ ·que. _influyen en el ado-:­

lescente para Comprar· e~ ar~!c:u~~~" 

Demostrar que el adole~cent'c .tiene l~,s ·~ismas Pref~renciás' y ·1as 

miar.tas emor.:iones ante el -color, pue~-t~ QUe · .. se ·e·ric~-entrar -_en ~na etapa 

de transici6n. 













-
--

~
1
·
.
 

----
' 
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llARCO TEORICO. 

En Atenas en tiempos de PCricles, se empezaron ·a··po'pularizar las· 
:- ' . ;• · ... _. ' 

inscripCiones comerciales ;.·eaii~eida
1

s.con _car.b_6n ·o pint.ura r~Ja sobre las 

pared~~. loa m~r·~~dc:es!··fu~~~-~·'i~s ~,.~~ -~á-~ u.t-i1·i~~~~ri---e~1:~ sistema y 

también lo usarém >10s organiz.adáf.~s--de J~llogos-,: f~ata'~-t~-r.J:::d~ esC18vos; 

el gobierno. pa~¡;_ dar·:a·:::~~n~~-~ .. ~'._:-~\i-~·:):~y~~ _:~ ÍÓ~-.-U!i'Urá~~S-~ 
'/," - . 

'" 
''":- . '·:< .. -.-.. . :·;-:',• .· ~: 

Se. han- reB1i~:'adO ~ ~ü~~~~:;IOB. ~~pér;i~·~_rito:P~a::riei~:b:~!~i:rit,>~~::fü~:ad. 
del color, ya c¡ue. cu'anci,,\ aéa eF.~~ecüado· : :.·'. 
efeci;ivo. - ·'; :;:·-.~_.. -~}: :· .\~_¡·,~:.:_: .''·.'.·:,:.<. ~'.\~-~ .:;~~:.-::'. ·.:~\: .:'.~/:;~~.}-~t>~:_:··: ¡ : .. ,· · 

11ax LUscher (1949) ~o~e~~~: .?s·~ ~·~ó cáda ·vez\á iiai~~rÍde i ~·~ competen-·· 
cia siempre ~a en ."auníent.~·,· ~i~~·::~.~·~dÜ~t~·~-~~·:·~_i.~,~~~~~a~·:;~~-~~~-~-~~.~·~~-.. '~~~ :.~~~~ 
tas los han nevado.a ür(grail ciosar~~ü~·éle la ~á-ic"1~j¡1~cdei·'c'ci1~r"(i2i 

.... , . .' '-.·"' ·---" -~·_:.:.::>·: ::\~;;·· -:~~·., .. "1··. -~:~t~- <::(· ,- -· ,. ·, 
La r:iayorta de .1as· i~~e~t~&!1ci~rte·~~qu·!! ·.-:s·e: han reaii.Z6d0 '.·~an:.~Sid? _por 

ensayo y errOr '_::-~or'~-~~~~-~-~~-~·:-_ .. i~~;:· ~ª~:~~~~~~~·~·:'..·de<~;~~~;;~::- ~~yveil~~~f ~~---:su 
producto con en~~i~~~~ ;-~~r·~~· .. ~: Ji~~-~:c¡Ü~':.i"~'·.:e~;~i t~~~ ~~~~::~~~l ·~-~- .'~6~:.10 , 
menos en un envase~ q1

Üe' ten~a 'azÚl, en' ~-~~-i~~~~:/Yi'.~-i-bí~-:~~-~~·~~~·~ ~-~~~-.~i;~ .. 
sensaci~n_·ris1~~6~1'6a-:·~-~.t-~,:-~~--.~~~l. ~B;-.~~ -_:~~~~.~~· I-.~.~: cam~-~~·:ª~-- verde da .. 
la senS~ci6~<~1~ ::~~~~~~~~·;·,·~ -;¿q~~iá·~·:~ ~at_~:i: :~~~~~·~~'.'.-~~m~~a~ :'~~~~·~:b·o·1~·~, o:: ~:~vase 
de azúcár ~·í:>~r;.;' "~'./. · , ' Y · · ···· • z • · '· ' • . ··· 

;'..-,:-º .:~·:.::..·· __ ·-: . -· .. _ ,:--. -.,: - ~- .:~~'~\«,:~.~-;-~·.:.-,:; ' -...... ·, . 
Reginal Rob~~'tE( (--i~~·~) · ·°Cu~-~t~'s_, vecés se h-~, ¿Omp~adO &1go··· que: e~: ·~eali~-
dad no se ,n.ece-SÍ ta-~·-86'10·. por.;·QúEt·;- el: emp8:qU~ --~~shl'ta. ~~~ r.láS :.~t~ac-ti~o 
para la -m·e·n·t~, c.ua~t~,~ :y~-~~s'_ se- ha· 'compradó. ~h- a-~-t:i'~üi~:. ~~·~;i~i~·~d~ ·~· 
otro .. ún~C~·~~~t~_ po~.-:'~-u ~-~-~~oÍ_~~ra · qu~~'~s m·~~ '9'~~~~h'b1o::;<í·i~~-~t:~~-~i~~· (16) 
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Dr. Daniel Starch ( 1963) Realiz6 un estudio que consisti6 en presentar a 

un número determinado de personas, dos anuncio.a· idénti~os .q~c 'se ·i~~e~t~ 
ron en blanco y negro y en colores. i..os resui tndo~·;:r~eron: 
Visibilidad de1 Anuncio Blanco y Negro Aiiuncio·a cÚatro coloree 

Hombres 

Mujeres 

Hombres y Mujeres 

39,9"' 

31,l." 

30,7 ·" 

4s',4i 
.52;li 
,so, s." 

-.' ... ·· .•. · 
llr. Rudolph (1939) Hace una·encuesta con·respecto:·a los anuncios en· 

Mr. Rudolph concluye "Los anunci.os .á':.-:··_;_ dcB':· colores no producen un 

aumento de atenci6n suficiente para ·juStÍfi~~~:- su costo, "pero 'el anuncio 

a cuatro colores es decididamente· veOtajoao, por. cuantO a su valor de 

atenci6n es superior al coste adicional que ·representa. 0 (17), según 

queda indicado en la siguiente tabla: 

ll!llPLEO DEL COLOR 

Blanco y Negro 

Dos colores 

Cuatro colores 

IHDICE DE ATUCIOll 

100,0 

100,9 

154,l 

La Eogle Printing lnk Colllpany: (l944Í Es un departamento de investigaci6n 

de los colores~ que~h~_·S~r~ido·de" g~9.n ayuda a los anunciantes y demis 
··' •" " '·-· 

in te resadas en ··1'os · coú)i-CS :,-:,·dando. la ·siguiente aportaci6n de ·su ·proPio 

trabajo y de lOs otros',s6b~~ l~~ c'oiores Y, los ~lime~t;;~. . , 
11 E1. anaranJa~o Ca ~~.~.· ~-~ .::~óS-ñíD.~~.:e·~·.:d~iñfOBri"t~S ::~e<~.r~O .'.~Pe~~~~6i;. 

para el apetito, por qu~ es un,!'olo~ ;ico ; '1u~i~~~~'; ~;,~-;~m~arg; el · 

amarillo clBro, ·ae ·: to-~O: li~:~r~~i~t~~~ ~~~11~;:t:~:s;2~-~~~~-~-~i~;·~~:~~t:f~~-~ .. :eV.1 t_a~ 
el tOno ama.rill~ -d~ra.do :que ·-d~~,la~·aPar~e_n<?ia ·dé.;Bsta~r;.i:D~CiO;·.·y ·ai·. yeY.dO.:·. 

so por que este tO~o- d~---1~; imP·r-eSi6·~ · d'e:.Q~,C:r·los EÍl~,~C~to·~: ~~tá~·. cru.dos. 
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' - ' ; ... ··, 

Entre los· rojos se·.aconseja ·utiliza~·. e( bci'mell6n b~illante ·que Su-gie ... 

re buenos f'ile~_es ~. ~~~nz~na~>~l_B~!Jr:as ~. ~~-ª. ~~ios ._-p'urPúr~~S .d~-~->~ ._aparien .. 

eta de e~_tar: duro~,'Y. 'no·_·es :apto: pB~~ -~~~1izár1:C>É( e~~·1aS-:·.~ü:~eritoB:· ~~l 
hombrC •. P~r iO. que.· ~~·--~~·rr~r:a"-. ~·.: loÉ( v~r·éi~s :. eS: ;,~·ée-~ar10·.:-~e1e·cciOnar _·.·1as . 

ton-os claros: .. re~r~-s·c~rl~~á·:y .. ~·i~p{O-~~-._:~~,~ -~,·~·~:~.: . "_. __ ,;\_,:·:· .. '.:-',·; - --1 -' • 

otras· _cólores·; Que ;'PJede~ri -~e~:_:-ut1·1·1~~do~ ·:' ~-~~¿~:-~i~~;~~~-~-6n!: ~- ·e·i :·.-~~n~ia 
claro·.. qUe )lace~,:- ~~~~-~-~~~;:~~:.~ i~~::~ ~-~:~~.6~-~,-~'/~~~:? ~~f-~~~~.~.·.~;···:·Y_·:~ Pª!1~~- b'i~n · ·b~;~id.os, 

' , .-_¡-,.,,.-.·· 
para ·los: dú1Ces:· B~ ;;a~~-~·s_ej~~- .-~~-:~ é·0,1?r.:"~~-~,~d~·;~·ú/,'· <;:,:;;·_' --.. 

Para ~_os·:.:~~~-o~·::·~- ~~1-~~r·~~-~~~-::J}.~~~r~~'~'.·- ~~ª~ª~.ª~~~~~·~ ;· · ·· .-
Los ~~~i~s·:.~~~d~~~··ütú~{-~·~~~~,'.-~~~~- -~~~1-~~~~ ._i~~> ~ÍÍmerltOs ~ '.: PUe_s·, Bunque 

el azul ·no 'eS·:un-buen··.co10r·· pa-~a:-1os-. a11m~nt·os.('p'o·~:.Que·;·p'are·ce sU&e~~r· 

:?IL1:~&~'.f t~:{~t,~f ;:.;5i::~;:;;;::i~;:::;::· 
' ·;;· ;·--·: : '; '/ ·'-.:. :· .'. ::, . . : ·. :;_ .. :,.'~_~:.\ :,; ·: ;•.; .. ,·-· .. 

~~~ ·;:. ., . 
un· sentiml_e~t~~:agr~dab~e __ !_.~::_'. ... _·-.;_·:~¡~ .-~~Y~_~i_a,.-:-~~ ~.-_1.~-~-~~-P~i-S-~n-~S: ~sO~i~~-,- con. 

un determi~a~~ :c~-~~~'.'.:-~u~ ·:·6~~~.~-i-tti~,~-'. u~~· '6'i~~~-~·~-~~t·~j"~ p~r~:::e1, a~UnC1ante 
He aqU! "'un ·b~~o:~-~ .:._:.,,.... ..-. · .. . '<•,,;_{ ~,:·-~.;~ • -<= · ";,~/-~·.' '""' .. ;·~(" <,· 

·<-< .·;·.-~'.·.:.:,'·,: .. : ·:~:'.'<(·'.<t:,:.\";-'';~\ ... ;·~:,.;·:,- ._., .... '< 

., ,.\.., ' ;·.·. ;: ¡ .- '. ': :~-;:;. ' ·: . 

El prodUcto ·que : se BnUrlCiBba. 'c·ra ,].~·-.m~~gari~a-,: /l~~ d1r1c~·1 tades-,: legB-
,,,,.~. ". . " . " .... ' .. 

les impedtan 

mente favorable-.• ·,··:..-.. -·- ::"·'.-;: -~;~~~· .:/~·/:~\·:'. , __ ;:;; ,::; };'::: · .,'<.,.,· .:..:.:-;"''. '"' ,. :.~-)·{,;~'.:· 
El colOr P·r~P:o-rc·1,o·~-~·:~~-~ ~Cdi~ ·.e·xce1Czite·_.p8r"a crCár:~:~;\ilnt1m1entc> 

emocionat .. en·_ tornó a·~un ·anü·O'c10 ··y·:-~r-Prod~Ctb:::_·~~e .:·c·n·~·6i'.~··~~· ofr~-d~"· y .·para. 
reforzar· el .atrñCtiv~ e~~Ct6~~1- cÍ.é··.-~~~:--~~~~~i~. ·. ;-··~·.. ;">·:~ ,: . -' , 

Cuando- el colo'r e~ bueno, el se~ti~,ie~-t6- ~~"-~u~~~.\:_t~-~r~·· cuand~. 0 ¡' 
. . .· ·. : 

color es malo o inadecuado, el" sentimiento es horI-ible. 
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Edward Podolsky' (ÜmoY -ComentB · 11 ~SicÓlogtcamente' algunos colores_ son_ ape .. 

tecibles y. otros sllclen ·ser re.~ei.-~ntes~ ··~ucede ·c'Bto p-~r ··c\ue :ºParece. ·ser 

como si los.: coloi-cs/s·c:~debier~~': p~fn-~iP~lmerlt~·:_·~:_:~i~r-~~~- :asoCi'a~iones • 
establecidas a io ._·i.~~~?r~~:::.~~>~ld~- e~~: c~~icl~ié~:-:P~-~~~ri~;~->~-~-~--:,d~~~~~~-i-~~- -
dos co1oi:-es. És_aa·:a·so~f~éi~ne~ .. 1 .-~~n·:.·de~-~~.·~ .~?:1~·¡:.·~'. ~«:>~ ---~~~---~-~-~~éqti"i1f8·;.:. ·Otro ·· 

:::d:::· :1 ~::::· :!··~;~t~:!,;t.:~{::f zf ª~:~:f r5:~:~~T~~~.~f~~ dr~::~.:~:::º: · 
están pre~-e~t~~- e~. fdj·mi~1·:·~~~d:~:~ .. -de ~~1~ ;it~~t:~f~~:-.~~d~~:~-~~~·~~~a-~::;s1~·~·~ . ~~ior -
que se utili~a para ,envolv~~~·anuric.ié~' uri aÚ ... e~tii•provocá'.'6na asocia- ·.· 
ci6n i~ade~ú~da~ ··_ ;~;:· ~~,~~U:d~~- -,·~~~h~6~~-u~~~ .. ~P~'l~~¡·6tl ~-.~~º~-~'~. ·~-~n~;: -~'.~:(J.~) . 

·.-,·; - -- , :. '_, .. ,~..:(-· ;;.. <~_·:~¡; ·"::, ~-/<:~: \ '. <':·-: :.)L·:: , .· :/ .. ,:_·::: . 

del P::~~:;Yn:~~~~:1~.~:ee~~7::~;~?:~::? ~~f~~~::Yfü;,¡~.;~!~~~:t~·:~~ii:~i:s 
sentidos aso_c~.ª~~~-:_con .· ei.·~ ~~~~~:_t ._,C~-.olfat~~--y _~i .:~~~-~~º .'";~\' -~: · ·· 

El exp~ri.m_~-~~~». co~s·~:s~~? j é·~: -~~e:;:;~~~~ ... ü~á.·;.~·e,~rl_1~p··:::_Be·~ ~~-~~1é~~~ /;~c~t~i~s­
con músi~~ ~1egr~·;,.~-,á¿~·i~e~~-~~~ {.i~\,ebid~~, ·d~-~~Ú~~··;~~jo~f~~y¡·d~'~-~ ~~P·~~~ .:~~-:._ve~-:. 
de. nuininar .í c~~~d·ci~ ·en'.·;r¿~~~ ~,ir'F~i ,~;;·,Bc,1~c~r-cf~·· r~;~trós: especi~i~s .· 
que abso~~í~~ tod;,~ :1~~ ~;,io~fr: ;;,:/ . '.;;\. /;¡:,: '.:? ' 

Los in~i~a'd~s\Lh~;, tUr~'Jm:~{ ···~~~·~d~~(·,; ~~~:~t~~~oi/~~;··~~imados 

=~:-::::.::~:t~ª;~~~f t~~ritit~tr~~~~t;=~:· · 
café Uri'-Bm8-r1110 ··e·Ofc·r;ni~~-. ''< .. ,,.;_,._,._ -:-~::,· ·":-··· 

La mayor!a ~~·los ;ini~~~¡b~ ~o pJ~¡eron .. c~~~r ;iosque!logL~nco-
mer· se enfer~ar·~~·~<'' · 

·Este ex1;errmerltO -:~~m~é~·~t~~~-, iO :~~C~.: ~º~~~~a- del _col~r· Po~olsky ·y las 

asociacionc~-·0 qui:~C t1~~~n ·~~bre :el' color·. 



Faber Birron ( 1979) . EspeCialistB en colores, , ayudó a. un conservero de 

carne a vender. más. ~~edia-nt~·-1~ ~p1ié'ac16n ··C:ie~ti:r!cB. de, éa~e. 
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Birren fué comiSi~~·~¿6 'p:or ·,~~~ :'i~~~rt~·~~~-.~~~~~·~·r~¿~-í~··de ~hi~ago. :pa.~o 
diseñar un:.t'.tª~~:m~;:::·P~-~~:-. ~~·~·:·~~P1:1~--~~~-1-a.·.~~-!.Ve.~~-~s_.:r~~fr~ge_rá~Bs~ ~n·.~a 
que entraba' el· C~m~~~d_Of:· _de:.~CBr;l"e _:~·:: real~Za~~:·sus·::~Onipras·~---,.··. 

El principal. objetivo éra eátaridáriiiar. el'difi~ño0

'pará adoptarlo a 
muchás ~-~u'~~~S~l'~~-:~·'.:~~\;~ j/\~ ,-Y~,y_:, -~·::: ;_._.::~( ::')';·:;·_~)~·.; .;·:·>~- :,_.'.::··-~/,'.<·_-:: .' »~->~: 

;~~t~1&TI~~~~r~t~~;~:}~~:~~t;1¡I~it~E .... 
se i1evo a>~·~bó_:·una·:·cutdá'dciáa .· r~·V-tiáti&~ci6n :·Pára:·en·c~ntr·á;.·._·ei··-co1or 

que c6~~-l~~~ ta~~. ;1~'~r~~ t~~~~it~" .:~~ 1·::. d~· :· 1~- ': ~~~-~:~ ::<.;i:<: -~~ ,, . '. 1.{ :·-~ -.··. 
·La. calid~.d. se~ diSt:i:gu1~ ~ POr:,_·Un· ·roBadÓ ;_.ca~'~ ~-~:11ge'rO_::tOiio :-~náranjado, · 

pue::0t:~::~:ri::~1'.t~:f~1f:~1:,:!~;i;~~;1;~t~~ifr:f~~l~;~~J~_sa!:·(;z~~~verde) 
su exacta lmllgeri persi~tente b~J<;> lu~. artifi.cial e?'a Ú!l bermell6n · bri-

~:~s~:¡~;~Jj~~tir~i;i~J~~~~~~~~~~f ~E· 
::~~@l'.~~¡~~~~f t~~~~~~~~;:r ;~~~ 
con el grÚi; :':. > . . . _ . ~::'~' 'h'·' ;.·• .· ;,·.:,: .:. : ' , · "· • 

3.- El torio'.'gris6ceÓ. d~',las'. : paredea':;te;.¡t~ri:t~mbÍ.6n \la 't~ndericÍ.a a 
incrementar· el: b~·i."'ii~ ··dé ··~~r··~~~~e_ ·-/; parti~ul-~,~~;nt~ ·:··~1-:'bi~~~º rosado 
de la piel. >' - ', '". ··'·•', ,., ... '•'-.. •' ·--

En esa forma di,cho esqu-~~a ~~e!~ p~~~c.;r' la c~r~~;~~~: ~~~~6tfa y más 
roja, obi1ga~do ·a_:p~_e~t~~~~AR·. ~.!l_te~~s~·~/.~~t~ºri~i·~·~ .·,a1 ·'~r~~.U~~~--~:< · 



El comercio tuvo más ,personalidad y bellc~a;, ,se, Útiliz6, el ,blanco 

para los techos, co~ ,el ~bjeto de reflejár mej~r. la luz,,' 

La labor,. tuvo éxito, 'las antigua~· par~des blancas distralan la : 
atenci6ri, daba l,~-ga~.:·~: ~i~~,~~-:-'~b~~~~~i-6n·'~i'B~-~i .·~:.h::~r-~c!~::d~ run~io-

~, .. : . '; . :· ~ :;:;~, . ;-~ -. '•' . .. - .,. ; 

, ,\ '·--~e;·".~: ::.~:~-~-l:. ·, .:.'.~-j~: :, . . . :.:.,;; . 
,,~:·,:· ··-··¡ . ::~ .. ~ .. , {/:'· ~·:>i'._;·~1.'~~-:.·-~ '. ;.::..~· : .- •' 

,, A~:7n ~~::~~ · ::.:~t:¡i:tic::e~j;:f ::!~it~t:)t~~l~::·~:;:j::dos de 

dos pulgadas (cuatro e~:~n~·:p'á~l:~",:.), du~;>;i:¡,';,J~~- fra¿~i6n"de segundo. 
' . . . '·• - ~- ·. ' 

nalismo. 
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Se movieron los :·col~r-és._Siste!náticam_ente·:B'n·'":l_Bs ·diferé_ntes posiciones 

de la pligi~a de forma que n~· produjenn u~ er~~r-debido a la posici6n"(l) 

Se sometieron ·al experimento más de 100 personas a las que se les 

pregunt6 ¿Qué color vió p:-imero?, loa resultados fueron los siguientes: 

IQIBRIS au.JIR!S 

Anaranjado lº Lugar 2º Lugar 

Rojo 3º Lugar lº Lugar 

Azul 2º Lugar 4º Lugar 

Negro 40 Lugar 5º Lugar 

Verde 6º Luga:- 3º Lugar 

Amarillo 5º Lugar 6º Lugar 

Violeta 70 Lugar 7º LUgDr 

Gria Bº Lugar Bº Lugar 

Los resultados para·el'.grup~ re~elan que el ana~anjado, 'el rojo y el 

azul ocupan .los p;rime;Ós 'lugar~~ d~ i;,';li~ta. ~1· ve;de i el amarill~ le . 

siguen a bastBnte diá.-tanC"ia •.. · Para. iOs~: hon\b~Os~ -.--~i :~~~~~nj·a:d~' fue el 

primero en valor ~e aten~Í6n_~--~pa:,.~\~~~·;_~~j~~:!!~--~ lo,-:;.: fu-~--~~Í }~j·o: 

ffoward Ketchua.- Ingeniero y eap~6¡~ltsta e~ ~bcntcas'..~r6mDÜc~s, relata 

un curioso experimento que realiz6: 
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Una_ amiga de . ~etch~~ ,.-p-ensaba "-"ciar· una· cena, ·:pero, ~-U.e~~~ que ~-~a . cena 

resultara _a1gO rue~B _, d~ ·{~: C~~a~··; .·~et~h~m" ·1~: ª-~~ie~~-· i~· stguierl_t·~·: 
,:_ :-! ___ : .·':·--, ·-:. ·. ~ ., -

•.''··-

Que p~Obas·e -~ ;-i~_Um~~-~.r_í~. _ri~O-~: r_~jO·:·~a&~~t~-~---~:i·~·: P_~#16 _· q·u_~-.~c·~m~r~ra 
cuatro l~~P.~r~s_ ;·:~e·.'.i-1:·ab~·~.Y~~~6~ ·: ~~ri·:·~~:,·P~~~a~A~P~~~-s·,:_; d_es~ués ·-~~e las 

colocará: sobre ·,,-1as·.)ámPa·ra~,. p.ú1·t·1'na·da1s-:· dei'-'. co1ó-r ·magenta. Y.· qU.e: las· dts-. 

:::~;Y:::-:::~:~~t~:ª~.·j·,:ii~i{~::~I~~.ble~> apag~r:luego t~d~s l~~ demAs lu-
.. ·;<,';}":· ·· .. ·.'·· 

La· a~-1~-~- ·~~~~~~~ (i~_'.~--~¡·~~i~~~:~·=·: .(, , ,,., . 
. Que !Os :reSU1tEldOa-::~~b1an':·~~:á~· :Coci~·:.',~.n~ 1:rñ.i_l_agr~: .,·gz:aci'a¿.' a la luz rojo 

ma~·~~ta·,·:.:~·~n··.·~·ri resPle'nd~r·.~u~ve. l/.~gradál>té·~ hizó· qúe. lila·· :i.nvi tad&S 

parecieran ··di~-~- -~~os\n6s :'.j'~~~~~~:~ · -i~ .. :~~~al _:~-~º~~~~-'. u~a atención ~~co ·. 
usual por "pa,rt~ d~.' loi'._h6~.b~;·~·;'·'. i~--;~o~~~rs·~~··16~' fUe -arii~áda, tÓdó' e( mu~-­
do se sin_ti~··:'i:nuy :~ gust~··~n l~;c~~a. 



C A P I T U L O I 

C O L O R E S 



DBFINICIOll DEL COLOR. 

Los colores no son más qu~ .·la ··~esconÍp0s~~C.i6Ü··de .. 1~ ;{uz b-lanCá ·del 

sol. Para explicar los fenó~·en~s · i~m-iñosos ;._:los, c6i~re'~ .·y _'..tC>dos los 

efectos que de éstos -~e :~l~;i~~n,··~·~~·'.:a,cÍin.i te·'·-~~e ·.1B 'iuz'."es -~(" ~~s~l tad~ 
de un movimiento v1b~~t~~~o·: .. ~~:t~~~ad~m·e~t~_'.\~:6~ido:~.~:d~ ;·i~~·:·p,~:~.t~ic~l~·a· 

materiales de los cu'.~;~~8 '1ú~Í.~~~~~ ~~mo .~.l s'.~l o i~c~~ .ª~Úficiales. 
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Las ondaS: l~~~~o·~~~ ~~;:~~ff:~;~~~:. una. e·st~~~h~·: bBrida' Sn el'. e~p-~c~.r~ 
conocido co;,,°' .;.;érgía:.radiarí:tt' •• · ést~,·éapectro~v;. ;Jésdé" la¡~ondas . invi.:: . 

:~;~:;r:;ª~a~r~:~0~g~~j!:1~:::tff::'.fü~~~g~:~dftt::::~:!~:~{i::i,01etas 
y aq~ella~ ~ d~ · iOri&i·tUd ;f~ 'O"OciB~ ··cor.t.1Sisñlás, ·.Que· ·.c.OnBt1 túY~·n-· loS · rayOs -

c
6

s:~:o:~das luminosas que vemoa•va;í~~;desde. 70~~Úi:ilras. (rojo inten 
so), hasta 400 milimicras (púrpura i.;,teris~).: 

RNOlll!llO OPTICO: 

- •·· -. '· .-
El fen6meno 6ptico es conocido· como iúgen ·persistente,. qu'e, ea posi-

ble que sea de utilidad. explicarlo eón. las sigui'entes: palabras.: Puede 
que usted haya notado ~uc si d~~¡;;;¿,,:d ... h~~é~· mir~~c/~na ~up~rficie 
pintada de rojo dura~te .. ~n-.~¡·~~~~-~'.~~~,i~d~~ _:·~~'01Y';::-~U~cv\·~~~-~:~ :-un~· par_ed. 

gris ... algo extr~fto ·,~~~l~r~·.-:u~-t·~.~-:~,~~-Í~~--~;~.r~-d 'Verde-~--: 

El fen6mcno. psffo16iic~ ·~~ ~i:~~''¿¡";~e~f~'d,;; la;i~~~~ IJ~~i~~ente, .·. 
cuan.do. GUS. OjOS son, esi:imul~dCÍS en ?~rma· continúa.p'o~·:~.;"'colÓr ~n/ cierto 

::·:3::~!t.::~¡f ~i¡:;~:1:t?·1:;:¡~1~:5~ftf f:~H±~·:p ·· 
azul, cñ voz dC- la pa~~d ~r~-a:· 



TEORIA DE LOS COLORES. 

Siempre existe el peligro de cometer errores en simplificaciones 

extremas, 'en este caso, la probabilidad es rnayor, por las aplicacio­

nes de la teoria de los colores en la mercadotécnia vienen de varias 

fuentes y é~tas· son._ incre!blomente ·amplias. 

Esté"n formadBs p~r ··las· siguientes comp~nen~eB: 

1.- LA, FILosoFI,~;: . . , , . . , ,, ,. " :" , , ·' , " 
a) Arist6,tei.es.'- Hace:.apr6xima.d.amente 2,400, años hizo .. observacfones 

muy tnt'é'reBB.ntes•'~'óbre-.:~lOS .:c~io~es~ ;·a·~·-dedUCCi6n_'.rúe ·:1a ·s1gutent~: :, 
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• • . . . . •! , " • ., ,;- , .>" - ~'" "]•.. • •• ., ~ •• - • l ·;:. ~· " ..... , -. . • • . 

'.'Exis_~~~·: ~o·s,~::t·~~~~- -~,~:~~ª~!?~ .~-~·í·l~~ <~~lÓreS_~~-~uOºo .· .e~J.e_~;. _Sol_:_con ~to;da sU 
claridad' y, ei. otro'.~ es<1a·-au·áenc1a ·:del· mfSr.io, '.:-·1·a .~bécu-rid~d ·.de ,la· natura-

leza. El bla'ncd\; ~i<;;~g~~.'•;:;(3{' ': :, ' , 

b) Goethe';_ En a~f1~"iroip~bli~ad~;_:n;~~10 ~02el titulo ~'La T~o~la d~ 
los colores.' Y 'debido a 'otrás, actividades eri 'las 'q~e'·~~;t¡~1;,b:~, p·~~te 
do la r'i.1o~~r1~·-, '.: r~~:."-~ic~,:t~~-t~:~ '~ri:.~6~de ::111~~ :·~b~~~~~éiori~~·; d~\d~t~'il'~~ 
del ~úb_~~~~. ~ ·1o:s· ~~~~~~s·, s~b~~. -¡'~~·: ~e~~i.d~~·~" decor·~·?i6~·: e il~~~na:-;~-
ci6n.", (10), 

2.- FISICA. 

al Sir .rssa'c. Newton (1666) "Descubri6 que la luz ·solar blanca estll 

co'mpuesta' de sie·t~: ~~io~eá:·;--~1 roJ~,-:na~anja, >.affi~r'.i1i·~, ;v~~de';·.: .. a~'~·l, 
lndigo ·y violeta. Por medio .de este .hallazgo'del ·espectro, abr:Í.o él aen­

dero a vari~s campos' de:énerg{a r~dl~ni:e í.nJi~ible 'y a la ~roducc't6n .de 
• - • ,. - , ••• ·_, > ' -- • - • -·. - -~ 

los rayos artif'ict'ales ',terapéuticos," (13)" 

b) Huygen (1670l, pro~one: ,"La-teoría de 'Ías ondas respecto a ~a luz, 

tienen especial importa~ci~~,'1>"0~· que' puede. determinar simili tUdes· de 
' -- ,.- .. 

pensamientos de· ~is tinta.~ per~o_nas que prefieren los mismos- c~_lo?-es'.'. ( 11) 
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c)Agustín Frcsnel (1671) Un poco más tarde "Deduce con sus ecuaciones 

que est6 de acuerdo y apoya la teoría de Huygen" (B) 

3.- l'SICOLOOIA Ji'UNCIONAL. 

a)Dr. Max LUscher.- "Presenta sus estudios pOr Pri~éra vez en 18 

conferencia internacional de medicina .. en. Lau~~¡,·ne. ~·~·· 1947 t ~:estos p~in~i~ 
pios incluyen 36,000 pruebas y años m6s t~rde 6i ·~ismo l~e~a 'a ~abÓ. 
investigaciones aplicables a. la ·mercB.doté:criÍa~ '.c_o~tr~~d~·-·:por :"l~s :·~~pre­
sas Volkswagen." (12) 



COLORES PRillARIOS PSICOLOGICOS. 

Los colores que existen han de ser docenas, tal vez cientos ·_podr!a 

censarse que son cientos por lo que oe observa. 
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Pero en realidad9 paicol6gicar.1ente, hay exactam_ente ·cuatro colores 

pri1:1arios que son: el rojo, azul,-, .Verde y ª!f'á;i~~~-.~:<'~~~~~·· ~~S deinás son 

vari.aciones de los mismas·~ .. est.os.-.cOlorea··sOn· úniCC)s.: .. 

~-1-~8·U~O- ~~-:--~6~-~S. -º~:~~re~ _::s~ ~-.·p~_~eü·~n:.--~·:· i~·~-· ~e-~'-~ ~-~01~-~e_:~-~ ·por eJe~plo: 

:~ :i::ª:iª~:j:~~~Zfüfltfo::ft~:t~~J·::~.:t::~~::6P:~~::ª:~1~:~ªP::0 ~1 
ana~~Oj~d~,:',;~ ~:.,;r<':),~,·~-.- ... -~--.:\, <'.:}·~-~~ ':>;· . 

. ,; ·.: ... ·:;:.· 
~- •• - _-., ,_. -.c..·_:o... -'·.-:~'-

· • - .·. - ··- .· :;-:· _l/¡ .'' 

P?r. _muy in~~~~~me~~; 9':1e_, se.,.~ire ·por. mucho .tiempo el amarillo, rojo, 

ver~e _ ~- -~ZU1 __ :r.~s ;,i~P~~·ibi~?~~.i·~:~~~~~·cameñte descomponerlos en otros 
colore.a," ~ ~Or;:.~·~·t'4 :.:~r~·~¿~ -. '~~·{11:~~;~ ,·éoiores primarios psicol6gicoa. 

Exis_~e. -~~~.:, ~r~·n_'..~~~~~-.r~~~ia·::~nt.~e lOs .. colores primarios y los colore.a 
prim~rio~ p~Í:6of6~i.c~f · ' . . . 

Si un -artiStB · m·~z·c.1á·: partes ~:1&Uales de· amarillo y azUl, se obtendr!a 
. , ··' ·. ·"· .. ·· ... ·r.. . . . .: - . , 

el verde," p"ef.O·cuBndo_~,~stos colores se·~zClan.Bn·pa.rtes iguo.les C1·, 

color" que' dará .. cónló· ·resuitad0"'..é'er8·.:ei '_gris; &b~·evi"~~do",:·.;~.i~·S·:"l~Y~~ :·p'sico­

lógicas · de '!1~-~cl~~J1~s.:. c~i~rf'.~--~,~~~-·.\,a~t·~~t·~·"· dift!~~~tes;~,.~~'-. 11~~ ·f~~1li~r~~ 
al a.rti~ta f~i •. i~pr~~:Ór; :: .·. 

7 
'. :; ; '{ ' ·: 

'· J: , • '. ·.;·.-. < ·:.~:. ,:::. . ;-:·:t·-· -;· ·. ·: . '. ~ -· '°(· '. . , . ~' 

Es· i;~.por.~~rite, : .. re'é~n~Co-~· e~ .. --~~c.~o:·p_~i:c-~i.681.~:o .. ~é··,).o ~u~. se V:~· o:·Que 

::::ep::s:::, ~·:~1~~s~:~:;:~ i:tr:~t~!;.~;~~.'~o·~ºt.i ,. e~·~~ b,~~t"d~ ~rh~r~i~l-
. ·,"',- :~.). <~ ,; :.- ' ' ::.·,;~,._-. f 'l"' .·~~.-~ J ~;.:::'.¡.::: .. ;~~:·\. ~,e , ·~ ,.__,. . r~ '.,·. - . 

"st se· aña'd~ bilincO\'a los -cofores puros, < s.c' Obt.erldr6 ·1 
•. Urí ,-~tiZ:. ·tBl 'c6mó 

el ~osado,··_.ii~a·~·. mel~~~t·6~. ~t~-. -: St". a·~:·:Bna'cie···e1·_~·~~~ '.a~-~·1as··~c~iOre·a: 
puro o, Ge ~btierl~-:-~Oll~~e;d~~·~~·-·.~~Í ::~6~6:'.· e{·~~·~~~6ri-~·::~~~~ci·~.'~:~if~a·,: 1 ·~ast~ño 
obscuro,. etc·~ "o' b1en .· ~~ª ··~am"bi~-acÍ.6~. d'e ... u·~:_; ~~i~~· ~~im~:;io,~ ·m&a 'pa~~-es 
iguales de blanco y négro. ¡fa ··c~mo · ~eSui tad~~·. ~~·~. to'no.lidait canela·. 
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COLORES. 

Muchos cientifi.cos y téCnicos del rnurido Se .están . dando cUentB. de la 

extraña influencia que tiene el. c~lar:: s~bre ~ ia-.. persori"alidad. human.a~ así 

::orno el .efeéto que 'causa ·en'. lBs f~o~es! · i~seCtos:.Y -~ni~al~s,. como en· 1a 

vida c~lul~r y fetal;_ ,,,- ,' 
:,-•. -. .:-,;"' "J .. ' 

.. - ; -~" - \:».' . ' ' 

=~~;¿~s2~¡1~~i~t;~i~¡~~m~&;~~&2~ 
·'':'· ·.' ,:.··~,;~:· ':•>. ;- .'"'>.:-·'~_:-'.~'. :; ;'·'. .. -. '\\.·: J_'. 

A.nte~ -d~--~.-.~-~ili~~-~-~-e~~~~~~~º~ ~ ~~m·~::·m~d1~·,>d~·:"a·t·;~e~ · ~~- --_at~~~~-6~, ~éb~rd 
es-tudiarse .;c~t' d#_~'?.B~e~:~~ .--: ~i '_ P_~-º~~c-~·~- ~-~u~·-}~e- ~~V~-~~ ti' .'.~~~n~-i~~ ~ :.:---'_.: : 

Si -•el color'•'h~~~·,¡~~7ia ~erci~~ct~=(~íim~rÍt-o~;"/íi~é~~;,d;;~ ~~~~- ~l ·ho-

S~I~:~t~~~f ~t~~¡~S~,~~~ffi!~~~~~l:~r~-
ralea ·y atract_i~~5,•en'•b1anCO_ y ,~~g~o.,' .• ¿ • J" ?I ·:r· ;.· ·-·· . • ·-
Gill L.E. -(1972¡·_;/¡~' mente'hÚmana •.;~~&:dividida;~~. tr_;s ~b~~~· de con~i.:_ 
núa activl.dad; ·•·1·• foco cent;ál,de at;nci6~;:)azona·iinterníeúao,fron-

:::~:::~:~ ::;~~;i~: .. :r~füfüif fü~rd~k~~~;~f ifü!~{~:i~~:f it #~~:-º~7 
cuaies --tJ.;;~d~ri\•'·:-fÜ~:i~~~~~'~-·~~:dt·~~--~~I'-~'~,:~;~l~::m~~~:;f~·-:··~·~;:;J.·~~,,-~~~di~s:t-~-~'~o~-· de_ 

una viileta•. c~~-~do•·;e ~~.ne!~1:~~~i6n} ~~~ ca~=el\~~ _- ~-?1~J~:~·; ~-f~Ja~o _·e~_·_ el 
muro de una ·.eetaci6n, de ferrocarril ·,··_-se' encuentra· el_~ sujeto. m4s- plenamen• 

te. conc·i~r\~-~ :d~ '.;-¡h:á '/ cti_~:~,~~ci~:-'.:,~'J.~~-en'tci~·~-~~~',~1~ -· c'~~~~~~~~~ó , .. ~_ ~tf ·_d~-~:6~-,~--''.:·d·¡·~~ft-o':, 
010

::n ~a:::iª!:~:r~1~ tfü~:u:tq~~!~~~:füt!~r~oe~o::~J~n~:t:r~~~ ;~o~~i en- -
te, al mismo d~~·~~~. ~~"_;'~·~.-.·~~e~t·~:·d~··_:·:f~~~'~:· :~~~~. d~: o-t~~-s~··hh~i·~i·d~,d~s ·~~e 
se van p~o~uci1~ndo. ·a ~~--:ai~~ded~~·.·_,:·~y~·:·1as ::6:~nve~-sac_~-~n~~/.'1~~. ri~-a~> ~· 
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los gritos ~e lÍ:l multitud, el· ronquido. d~ los motores _de un avi6n, 

trepitar de los trenes,. etc. ·as1 ·mismo advierte confusamente sus propias 

sensaciones ~orPor~ies.·'~e~o· no:. i.e-. eS p.osÍ:ble.' c~~-~'entrar:- totalmente- .su 

Stenci6n eft e~a~·--.seri;a~i'~nes_'~'ient·~~s a~ int&.rés:P-f.l~cipal es BbsorbidO 

totalmente ·~o~: ei :c~-~~~1-;· ·é~~- c'~~-~t~tuY~>-e1·.::op~n~~ .10~~1 ··de ~tenCión, 
' ¡ •' •• " • . . 

mientras que :aqll"el~os ~e-ré.CtOB de-,.f0nd0·: sé d~~arrolia"r\~·~n- _las··zonás · in~~·r· 
medias, en l~s ·.bord·~~ ,-d_~::'.~ú<~~~te;-:11···-(~-) ·:· 

'.·. :·-'.-~--. ·· ... -.':,, -> . . . 
El color .es un i~p-~_r~a·nt~?.in~~~~~~~t~· para dár -ro~mas .a las a·en~acio-

nes y respu~s~~~, ~d·~.:·:~i~}~1:1.+~~~~·~. ·~-.~~:.{ uri;~~~~·~r-~.~e~t~ q~e ~~-~Hi~,:_P~-~d~~·~~· 

::n:::::ª q~:}!:~i~i1f.f ~S:!f :~:~f !i:~.~n:r ~::ªr::::ª~¡::::d::· :~Pº 
muy _a~p110·.~ ... d~ ::in611~n·i\'C·1ori~S" per·s'on~-1,és -~~~~~ .:·e1· p~i'i~r~('.~~: d~~~te~·;·~ 
graves· _err·ores~·.:~. · '<"° ~·~.:~> :_ .'.,~".·. · _i¿;·· :··~:c.~-·~·:, -~:.:z . """~ ,,. _ ·-.· ....... __ .. ,,·, ... 

·: ·.,.:. '·:,~~:-.: ·,:;:!.~ ': .. ~ .. - '.-. '. . ., ; . .. . . . _ .... ". ·~" _, 

La . ~1eC~16~_ -~,~~·~~~~~Oi~r_· -~-ª~~~:.~~:~~~~·t:.\~.~\f~~~:,~f'.~.~.~~,~~~~.~-iº:~-~~~. d~·:i t~~~e : io~ 
factor~s inherentes· a la· si tuaci6n publicitaria. o: mercadol6gica; d_~· que 
se trate;·.-. ~~,;:'r,:::;:·~.= ... :;:;;.-:·;);·:'~ .. ,~. '~::~(- -· , ·. . .. ::::.· . -., .. 

~."iJ,·,:\~'. "\]•.< ~-);;· .... ·:·;:,.:· :~.~:' .. /-:·:~· 

El mismo 'tieéh~ :~é -~~: '.~[, ró'}~: ~é;,ga'..~antó · poder _dé a~~acci6n , · no 

s61aménte •. ha~~· qu~ ·~.~, ún p~de·r~so ~sttmÜ16 potenc~al ~~t'a · l.a atenc.i6n •• 
cuando ~~:~túice ~o~r~~t,;~;~1:~; si:r.~: ~u. ii~r;,;ifa t~mbié~ la. po'sibilidad 

de. que· li~g~~-;'..~ 6~n-~~·¡ ~~i_'l· un~·:·pod~r~sB· ~tie~za·· '_~erturb8dora~ si s~ 
adapta in.~d~c~~d~~~nt~::· 
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PREFERl!NCIA DE LOS COLORES, 

.La preferencia de un color se ha explicado en términos científicos 

por la fase de Aberraci6n Cr6aatica, esto significa simplemente que 

cuando la luz reflejada en un color pasa a través del cristalino_ del 

ojo, los rayos rojos se refractan comparativamente menos qUe ia:s· defnás 

rayos coloreados, lo cual significa que tienden a concentrarse ~n un 

foco situado detrás de la retina del ojo, por consiguiente, para situar­

los en el foco, el cristalino debe ha.cerse ~igerame_lite m4s conve~o, 6ste 

abombamiento del cristalino ocurre. cuando. el. ojo enfoca un objeto pr6xi­

m~ y a consecuenc~B _de_:año-s,d·e -~~p·~~{~nciB~-~ la ·aeriBaci6n .mus~ulBr produ­

cida por ést~ proc:ieso ha lÍe~~~~;·~;~~~c:iia~á~ con ln pr6ximidad. 

Por lo tanto;. ~u~i:i~~ ·~1'.;¿{1~~i~ ~~j~ d~spierta esta 'especial 

ci6n muscular/ el,".rOJa·:-1iPai•eC9".'-cO~O- rnás ·pr6xinio. 
_. -· .. .. ''-· 7' ~-···- ,.,,. . , 

sensa-

En la•Vida::ordinárÍa~/SQUel.la·S-.Cos.~s que están mAs· cercanas·o pr6xi-

mas· so~ l~s· .. ·-~~~>_~A·~ :·~~;~~-~'J·.:·~fi~ .. ;·~¡~_id~~~~~'e::.~.- e~~ m.~~~-~-:-_rrec~encia; ~s, 
decir, la ~r6xi~i"~~d'.);-. í~'~;~t·~,;~:16~ i~~s·tÁ~·. ~,eli;t~iOnad~á: ~··:.tra~és." de.- Ía ' 
experierlc1a;·. ·~·or_·. ~~ ,:tB-nt~ ~'°éi :'f.OJO ~pare.~e. m&~·-·p·r6Xi~o ~ i~~·:'~~~~~-t~-· máy~r 
atenci6n al,~oj~;';. ){' , ~.: :• ' :''L. .. , , '' . ', :· .. ,. ,' J: 

:::· ?::~~1~:::~:'~;~;¡~;~;~:t:~ ... l~tilt}?Ht 
práctica cuentá ·con.~?ª b.~se'''s6Úda.'' ·:.• :. . . '·;·. ,. ··.,e 

·- :·~:-'';' ' ;\~-:.«· '. '·>. 
Faber Birren _ha comefit~do~·:~~bj:~:. i-~-~- -~-~'.~-~e'.¿~:ri~.~:~-~ ---~·~\~~~~~C~~~'.~~~-f.:- si 
una persona entra ·.l'.ri ·un COine~~:{~:-(con'.··~-n-~'· Pí-e~erenc·1_a :~de~·COtOr,.:deffrlidÉl 
en su mente, fác .. i~~e~~e ~~·~~~·~·~ª~~-i~~·::'~e ·dt~e~~·:-~:·él~.; ní~~e·¡O'/~-~i~~·pre 
y cuando el coloi:-:·~ea ~'~i~.:~gr~~'6t¡;.::~~r~ :'.¡·~\p~·r~~~~-~~; p~·~~~ ~i·~-~1 ~-~olor-.n·o 
le gusta, por más·:'qu·e·;~~e;(~~- ~·~gu·'!l~~t~--,~-. s~ -1~-''.'.j:~~i~t:~:;;i-~- ~·~:: -~-~ri~e8Uirá · 
que la persona ai::epte otr'? ~rt!.culo~· 

·;:;.",, 
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Se realiz6 una encuesta entre comerc'iantes cÍe accesor'ios para el 

hogar, los resultados fue.ron que ~ás del 75 '% éonsiderab~~ que el color 

ejercí~ mayor irlflu~~~ia ~.ob~.~·,._:.e~ :_co~~·~..,-.i~~.~::~l:'-~.: ~-1-.~~-~~?i~~-. siendo que 

los deseos human?B por. io·,:~ü_e ·se __ ré-~1ér~ a~ /~~l~~ ~· '_: Q~-~- · _Se8n_·: bAs.icos, 

fijos e intensos e~ p~e~eribl~ satisf~~~r:ai'~~~:su~i;~~~ o' re~unc:i.ar. 

Alachuler .¡ Hattwick (lSBO)"la evid~nci}~()~\/ue·:~~ cuenta hasta la fe· 
•.. , .. :: ·. . ; ~ - .·.· ... ·. ,: ·";,_, .. ~:{/·· .. ··~_·:· ',· 1· .'« ., 

cha sugiere· que nuestras pre~erencias· so~.~e~'.~º!3,:.c.~~o~e-~ están íntimamen-

te relacionad.os con nuestra perSonalidad _y·.: ~on ~ rlu.eS.tras características 

emocionales. Tal estudio ~ugiere ~~~ no<-~s:-~~~~~-:-~oi~cÍ.dencia el que las 

personas impulsivas y abiertas, el tipo fue.rte·y saludable, tiendan a 

preferir los colores rojos. Por parte de i'~'B.' personas tranquilas y moder­

nas tiendan a preferir los colores ·azules y verdes\' (2) 

La Compellia lagle Printing Ink (1944) "las tendencias de los colores 

son muy difíciles de forzar, la mayor!a de los hombres se mantienen 

firmes, siendo su forma de ser, sus sentimientos mA.s profundos los impo­

nen las preferencias; el diseño y la forma se puede discutir, pero el 

color se lleva en la sangre, es como la religi6n o el esp!ritu. A una 

persona le puede gustar un color o no le gusta y por mAs que se le 

insista, no se conseguir6.gran cosa si el color no ejerce para esa persa .. 

na una atracci6n franca e instintiva," (6) 

Por ejemplo:' Una asociaci6n de tipo agradable relacionada con un 

color .aum~nt~::e{·'k·t~a~~~vO.\ie .e.~e. colar·, .M~-ry prefiere el. azul, eat6 

pre~~re~c .. ia ~~.e:~~~~-~-~.t·~-~:· .~~SS~~~/,'!~: ~~~:t~.~ ._ ~~-: ~n,'\ ant_~~10r -~~º.'?~á.ci6n 

:º:~::~~;;;~1~~11f ~ill~:~~~i~lf~~f L~i~::: 
color, . pueden. se~·-~~; inipOrta~tes ·e~ -l~~-; .P-~~r~r~~~i~~\ ~~~t!'nO·~~ '.'Po'r 
determinados co'lor~~. ~·· 
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En la infancia,_-_ los nif\oa eligen el rojo como su color preferido, a 

continuaci6n el '.Bma~·J.11~ /"~Í: -~e~de y ~]. azuÍ. 

Poco·~ poco.· el· á~~~ --~ª.'8~~a~;d0,_ te,~reno_~_:_, __ en :ias: preferencias· de los 

nii\Os, _'es_~ª~_: ~r.~~~r~n~i-~"~: :S~,;.m~rit_~~-~~~ _: ~a;~-~~-c:i~_e·~~·~; .:~·.:, .. ~~ :_-a~~l tez, enton­
ces el azui· .. o·c~P·~1_:· ~l_-, 'P~i~~~~·;:¡~ga·~-_:'.a~ :·~r~·r~i~nci~ _'.~~ ·. ei\ ~mal-1110 desciende 

·en escai·a_- ~ ~-~-~~t_~·~§~:~--~~~~~~:~~~-~~-~:d~J~~-~-~:·:·:é~~~:l~~~ ::-_d:~ 1J~~ :~i\o~. la preferen-

cia por el rojo .sigue EÍ_iend~ '.alta•,,,:,;_ .... ,' ... -~'' 
La p~·erer·~nc:1a·_.p~~-',··eí:·-~~~í~:pu~d~·\t~~;~,:~:igun~ · º?nex16_n ·con lo que 

ocurre ·en·.1a_s oj~s_;~~ ,t~d~l!l:·~-~~·d~~a}q~~, Y.~\B~m.~nta.ndo l~ edad. 
Seg6n pasan i'o~··: año~~.-· ~i ': ~ri~t~ii~:O'.\J~:l- 'ojO huma~o va volviéndose 

. . . . . . , . ~- . . . _,;·., '" ·'. ' .. 
amar11io; el cr.1sta1.~~.º ·:del_: n~~º-;.~b·~.~~b·e·': s01.~~ente iox de la luz azul, 
mientras que el hombr~ vi~J~ p~~d~'~'~bs~rb~r 'el 85 %, éste cambio es pro­

bablemente el medio". que ·s-i~.~~: .~:'3~~~;~~~~~aleza para proteger a los seres 

humanos contra la luz b~il.~~~t~: ~--~~d~da que se van haciendo mayores. 

Cualesquiera que sean lÍls.' razones PBra el cambio f!sico, lo cierto es 

que tienen lugar esa admi~·i6n:'~specÍ.al de mh azul por la retina y absor­

be más y más azul a ~edid~~';:1q~e :·se van haciendo mayores. 

··.';_ .. ;./.~.~~·, i ·:. : 
Se ha observado _que~.i~~".:e~t~blecimientos, cuyo negocio es princip8.l­

mente con la ci~B~>·J~-:·¡h~~es~·B me~i~s o bajos; la mercanci~ .-exhibtda 

son rojos in·t.ens~~·,; .... ~~~~~-~ ··~abiosos, azules bri11anteB, "~t~·.·,, y ~uy 
pocos o· casi ·nifi~úÍl ·.é:~i.O!(~&J.i.~o .·o ·'claros,· pero 8stos e~táblecimientos 
venden .~~Y ~~~-" :.·~:¿·,-~~i~~·ri~{~~'·: pe~:~-- es .. difÍc~l .. : ~~~~.~:~~.~~;: ·~~.r·:··~~~ los 
rojos, az~le~ .\~.:.~;~d~·~;~·i~t~~soB. · si~v~:n" para: Vé~d'e~:·: ~6·~ ~·~·· .~ · e ll~s se debe 

a que _esOs co1ore·s · cU.entan;cofi". cU~11d9.deS·,:·~·~·~~i~iVa·~'· ;: p
0

rilnarias que son 

bisicas ·~~ ~'ó'cÍo~;~~~~ii~~~~~%~~·~~'¡)t~ri_ 1'.;(~tiri~i6..;;.,pidamente y que 
mantien·e~·el:inteÍ-é~;·~,'·· ·· :.:·, "~~}!:::· 

La gran ma·s~·:·de,_~·~r~ó~'.Bá~de ~d:Ü·c·a~:16n m·edia; compran priñcipalmente 

sobre una·. ba~e ~-e:~.O~:fo'~a"i_~·y_:·e.ñ-~-~~~~·~~;.~asoá ·por impulso, para tales per­

sonas las co~as :·d~ben" ~e·r>1~di~idt"B1m~~te atrayentes generalmente bri-
.. . . , . . ~ .·. ." : . .· . . 

llantes Y de.:cO~ores ·'elerDent~les., 
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Las tiendas de mueblés que _venden a los grupos de:ingresos.medios y 

bajos, tienen en exist-~nc:"ia,' :·mé~ s~fas rojos 
0

:bri.i1an~es": -q~e··. loo ~ue. 5~ 
ven en. los come~·~16s cuya ::clieriteiá':pert'~n~-~~ a· los_:-~eé.to~es ·Superiores. 

.. . .. . -·· -- ' .. . . -. - .·- .. 
Los que·· ti_~~~~ _:.\i~~-·:_edu~-á-c1_6n __ ·~A-~_ .. C_o.;;p~et_~•<:~n· .. -~ªY~_r __ de·a~~-· ~-ª··: ·41-~eren-

cia~~:n~oi:r::8.~uj~t,:\:_::11::.~~s:li~:6;~~:~~::~d!:!:::!~it1i:~:1:~t~ 
las tendenqias_· .. de >.1a ___ ~:o~~ :.én''. :~.~~n~~-:, ~ :1~6_:;-~,~l-~~~s_ .. ~Jl.~~./~~ey~,!3 8sq~8ma~ 
de' decorBci6r{ dQ1_~-_hO&ar·~---~E-_B.~e·:~&-~~p-~·:·'.·~~-~~- Pe~So_n~~-(S_ón\~B~·;_~~~;~.'.r::o~P~an 
tonos ·suaves!' a~ticúl'?~· .d~{-~~~~~11\·~te:d:~d~~~:·;.:~~\~.:~ado~; h~~iéndo_i~s 
direrÉmteB~·.·,·:·/·_,::;;_· ~· .. : .<'' --·~···· ··::-:,..,: ,,,.;,·!·;·· ., ~t:: · . ., ... ; 'i-:-·-· 

Quizb la dirél'eríé:iB' ~n·~~e ;e~tds' d;,fi~.:t:~·:nh:' .. l:iE!ut~::i~ada. ª 
La maBá es·:.máé)/r~~'Ca~-/más">Olfi~ent.~_~f:~.-,>'.. ,._,:;,":.-·., .. ::_... . . ;.e , 

conside·rar: ·ta1es·.··cosas·.::co~ó·"m~da·, más ... inclinada :a reacc!Cmar ;érriOC1ana1-, 

men~«:':·y' ráPi.d~~~~~-~~·~:;: -e- ~~~ '-~~·;.;.:~~-~.:~: .·.--- _ __ !.·.:.\: --~'"-' _ '''-- · .~_:,: -- ---· 

m6~ L::n:i~i::~:it!~·!g~~~~·~::f ~~:}~:·.··~l:~:~;!º~~~::f e:::~frp~:~:~:: .::;i_ 
namieritOs .. y: 8Xc1UsiVida'ci~· .' ;¡i.iñ~~~ .. :~pUe'd.eil:·:gu~~arieB·, ~-~-~\~~-'~'. ... :c·~{~r:~~:- ~]'.~~en:.:· 
tales t escO~eri)oi(~~~.1~~-~~""'-_o·.i .. ~Dno;¿:_ s~a_Y.~·s·~·¡;ó-~::·d·J~ es i lo :-q~eJ·:d~b~)~a~~-~se · 
lo que les· sÍ~aa ;;. un-.t~~~~~~· .li~tif;t~ ;~1-'que: óctipa'l.;c bi~~~' dé )ngre.: 

. sos medios ob~J~~-~~..:~~i'.i' .. ... t .. ;.,' ' ... : ·. e 

Pera eÍ·.·a~unci~~te de ~~tr~~los:cieé'ti~~~~s .;~ra'ía ~~~~¡~;a ci;Íre~~¡6n. 
que. debe. segulr'se·;st6;'cl~ra; ''~e:~tilizar&rl ~olores pri~ari~ii: en.prmn-

. taciones y .en~ubli~id'a.d/~o~Oi6~ ~~l~r~',; '~~~· riilidseg.··i~•n"g;rª_,e~s·oi_si·oe··-·_ .. ·b.·.·_;·a.~j~o···s~··.·más. 
atra6n. la. a~~~~.i~~~-·~;~é~ ~ -~~~-~_r,_: .. ·~~ª~~º ;::~e·_: per,B~~a·s_-

Utiliz8r ·tonca ·.:GUaVes Y~ ~!'ticeS ,_rebaJBdos. de los';"co1óres ::pri~~~-i~a· 
significa si~pl~mente :c~u~ ~l ríúmer~ ·de personas de ~~r~~o~ b~]~s · atrai-
dM hacia el ~rodJ~t~' C: p~budiC!ad ser& 'me~~r. · · ... · • · · 

Se. podr1a deci{'~J~ pu~-..to que ~l color az.ul. es ~l. ~A~ preferido pÓr .· 
los adultos, :-10. a"conSejablé .,es .·cOnc_ent~ars~ .. solRmen~ó en·'..ai_ .. ftzul pa~~ ·un 

producto o púbÚcid~d .. ~ars el.~dulto; .puede ser cÍ.ert~ que 'éi azul~~ el 
color preférido, PE!ro no. por -ello,· significa que· sea e_l colo'~" má~· 
ef!cnz para· i:~&rar ,lB~.··ven.~as ~~·un· product~·.-" 
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Cm&INACION DE COLORES. 

Posiblemente. las ·combinaciones que poseen más valor para los .-pu~li­

cistas son los comunicados por el Dr. Daniel Starch, hace unos:ailcis, 

quién reafiz6 ·un ~xpef.imento con _57 personas, que iban C19.sificados, _se­

gún sus pr~fer~nci&-~:~ diez anuncios 1 cada. un~.- -c~-n-· dos· c'~l~re~:; p~edOrñinan 
tes, pos teriorme~te se ~idi6 ·el· área ocup~da po~ c~da·..c:o'1¡;~ ni~Úarite un 

pla:i::!:;n~t:::~u::1;:~~~~;rim:~~:~:l;:;?:~:d~~g¡;t~~~Fj~>~s;;áóa~e~ 
e idos~·. a :.1~s .. ~<?~.:'~e·:-'c·a~_a·:_co.me_r_c~~~ .. ~.:_an_l;l_aric~o.:.· sel_e_c~i~nado_. y· ~en_· po_rcio-· 

nes :1n_d1c&d~·~--:-~p·~_r :"_et,:·~-~~~-t~:~--t~~-·,\;~u~go ... _~~~-Biu6_· ~a iñ(!zéla· ~es-ui-tante, para 
determfoar ha~ta: qüi ~u.~t6 ·~~·:áp~6dm~ e'1. gris.. · 

cuando ·~e_: ac·~~~~-~:B~-- 'lo~·:·-~~·io~~~' :~:las': ~o~Plementarios, tanto más pare 

clan. g·rise~-:·~1 · ~,¡r~~ ·1a> ~·~eda. ~~--~olores. 
Los resultados ~Ú~~on. l~s siguientes: 

C0111binacion de Coloréa • 

Rojo-Verde 

Azul-Amarillo 

Violeta-Verde 

Verde-Amarillo 

Púrpura-Amarillo 

Púrpura'-Anaranjado 

Rojo-Verde 

Azul-Anaranjado 

Rojo-,Anaranjado 

Azul-Rojo 

C011J1let1entariedad Preferenciaa 

(Puntuaci6n) de loa Coneuai-

1º Lugar 

2º Lugar 

3º Lugar 

4º Lugar 

5° Lugar 

6º Lugar 

7°-. Lugar 

.. ~a~ :Lu&Br 
' -o:'-• 

go ~~u~~~ -

.10~ •Lugal' 
''',.·, 

dores. 

4° Lugar 

lº Lugar 

5° Lugar 

9° Lugar 

8° Lugar 

10' Lugar 

6° Lugar 

-7º Lugar. 

·: 3° Lugar 

2° Lugar .. 

Se puede obServar que las pel~ej~s.:de;.~01~~~~·...:.de.:i:Bs-·ut111zadas en 

ias anuncias, que más aPr6xtmad~:~ent·~ ar~~ c·~~P1:~.~e·;ft~r1~~·~ ~-~ ca~b·1n6 
un rojo y un verde .en un ·a~un~i~·:qu~" ocup.Bba·~·ei:'·c-ua-rto lugar. en'"1a 'es­

cala de preferencia~ d~l consu~idor·:.':E~.-~80ury~io -~~·e-,fué .m··~g ~ce~~ado por 
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. . ' . 
el consumidor fué la combinaci6n de tonos azul-amarilla~·. que ocup6. el 

segundó lugar en .. c~mpl~~e.nt8.r1eci~d de: -~~~~rdc; :.con::·¡~::· ~om~r~baci6·n reali-

:::::r.~r~:fü~t15·~;?;±~~it&~~yJ::~1~t:::, 
tariedad .. .. ··. ' · ·.~- ~:_~> '\_;,.; .. ·~:Zf ·_':'~/':- /~:_:' <- ·:~·· ,:,: ~:.:_,,-., '-~:.- :·i;:· 

Pero · 1a. combina~i6r{, de colores.· e;l~kiéia e~ :'~n s.eg~ndo '.lugar. por los 
é'onsu~Ído~eEr, ::'.~~~ es .~Í~.º~-~~i·;_}~j~~ .'~~~P6 e~':úi~imo .lugar eri" complemen-

· ·¡'-- ·::·: 
tariedsC!. :· · . '" 

'ii'· -< /' -.. :.:;-.., .. -.;;~-·- _.,_ .. ; 
cuando ~~ colee~~ j~nt~hos'c:olores!.co¡n~leaieÓt~rio~~ cada uoo de 

ellos ·tienden'.ª. realzar ele ef~-cto~d~i .o~ro.'_, 
Por ej~~~loi\;{' ~e' éoici~'~;.; 'j~n~~~;~l:;;,arillo. y el azul, observando­

los duran .. ~~- ~n_;u~-~~-ó-~·-~e:r1_od~~(~~i,~ .. ~B_r_1~10·-_'tiende ·a ~parecer más. am.arillo 

ser~-

convenientC:.util"iZar; CoiO;·~S''criC> c·~~p1e'fuen·~r1d~: .. -:-- · \-,,. ·_·,:· 

~.~,=:~~~~~~: ~-~,;~~i:.ii:;r¡;~l:~;~·i'.:,:::;:,:·~ 
cederle .~ªY.~~,.ª ~on~.~~n .. ~: e~.~~ .. ·: ,~c~~.r~~.~ :_~~~n.do ·~1.~~ ·';~;~·~~~~e~ :.seap'. _d~masia"." 

::1~:::o:u:·c:::6~:~~t:i!i~ :iJ~~gf :~~iit1t~~t~;"~na• co~binaci6n •cde. 

Cuando el· ef~-~~(;· ~c1~1~·¿~~~·~~~~~'.;-ci"/:~~~·. c~lores ·es ma._lo,.- el valor de 

atenci6n deÍ tÍ.~~lá~ t~~bié~ es m!..10;> 
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Luckiesh, comprob6 que la mayor legibilidad· para· las. letras negras no 
se consigue ~on un:fo~do blanco, sino con.un fo~dO'ama~illo:. Como son 

mil.a legibles es sobr.e'rondo .~o.jo o.verde; .. ; '.;:c,, ,,· :·:,. .. .· 
Pre:ston, Schwankl.~ y Ti~ker.~_·;· Se .Ae~~C.aron;,_á -·~"'.~~)·gua~. i~{~-áxim~ ·di~tan , 

cia. a la. que se •'puede leer, pal.abras ai~ladas! iínp~esas '.en .ti:rit'a~ de 
col::e:~~:~:::n::f ::~c::~~~:~¡~~;rnfü::fü1;;!~~~~:;~{/ 
Azul·. a~bre r~~·do '.. b1~~~~~ ;;~·:·n~g~-¡;: ~Ob~~·.~ fci~d~·:?~~~-r.iii'~·; '. v~~de sobre f'ondo 

blanco. ·Laa·~··p·~ore's' ·r~~-~é·n :·~-A~B~~~'.fácicr·s·ob;·e_-bi8nCo ~'y. rOJo sobre verde. 
,·~:' 1 V ,,;;;:.~ ; -;:~~,:~ ~;:~~ ~~-> ·:}•¡, < ~:··,/~ r:•, 

Summer e~~~:~i/:;i~ -t·é~-n~i;~i; ifgerar.iente :diferOríte, ·.·a. las personas que 

~::~:v~:~~::t~~~ft1~!tbti~~:~:btt~1:fü;fi~::~;~~:::~e:a::a c:::n::die-
. . - , .. ' ,., . •' .. ")'-• ' " . 

ran_ 1-eer·_".._io~ -~- 6a~-t~.~~5:~~ ,~~-~~~,_~~l~~) rrÍ~,Só~~$ :~--~-~b~_naCiones estaban: negro 

s~bre · ~rie, :·-~z~J.':,:~~b~-~''.·g~-~:~', :::~~g~~:.: scib:~e \í~~-rÍ.110 .. Las peores fueron: 

azu~ · ·So~~é-- ~~&rO ~-(B~~?~~J~:~ sp~~e_;.~~~~i60-.~~· .~.~&r~_·-:acbre azul. 

, _Ti~k~r ·y··~~~e~~~_Oit,:::~~~\~'n«?-~.d~~; ~~EF_f!~Pi~~-~~rlto~ f~eron sobre legibili­

da~, . u-~_1:~~-~~r~r1 ·u:~~_: ~rue_~-~-: 'ci_e;.~'f_ei~·c_~ .. ~B~_ '. ~:~--~--~e~_-~Ur~ Con pirraros breves. 

bla~:~ ~º~:: ~1:mr:g~~füi~f :~f ~;~f~~}f i!Jfol:!¿~:t.::: ·::::::.ª;::e m:;:~º 
res c~mbÍ~B~i:~~-~~-- rUeron·~-~es;b\'s~bre :biarlc~-·~- ·verae·1-sobre ·blanco; azul 

sobre blB-~c~ :-~- 'L~-~: p~~~,es :.d~nib·i:ri'a~i~n~·s::··fu~~·on ~~ ~:~oJ~:.·Sobf.e · ~~r~e, _negro 
~obre: pÓ~~~~~~·· .. , ' ·· ~ ·.~t- -, · .(:.;· ~·. .:.:~;· )~~ . • ~'.:;_'.~/ :'..· • .,": ·<:·· 

>, ;_, ,-,::;:.:.-•- ·\ ~:-, ,~!',''' "· ; .. :::<.¡' ;-~-

Tinker mostr6 ·~;~~j,~~~JL:'~~~¡.;;~~);:;l~~;· s~b~é. rci~tlo blanco durante 
tres· segundos y sé, ci~mprobo , que la ma)'.or .l~gi~ilidad ~Órre~pond!a al 
viol~ta .. Y· ai-: rOJ~ -;·· ic;_~;r}~~~-~ füe _ p~~~· ;:·e1·:_·a~~1 · y·~:~i:.~~~B~i110. ·:- -

En otro expE!riÍncrltO," c~da -~letra era 'de,. dif~-~en~-~ -~~i~-~.·. -~~-~o· los 

resul tad~s _ ~uer~n~-1~~- -~i-~~os ~: 
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'sobre la legibilidad de titulare.s elabor,;dos. en difer~~tes:.~o;,.bÍ.na­
ciones de colores, ··sugiere que laS diferencias eri contraSte·: de b~ilio; 

'.·:· .. -·· 

En realidad. las combinaCionea·· de-:Co1?.~:e~~:_:~u·1_:;~~:~,-~-~~,~~--~ ~~~-~u,.éntes_, 
apareci6 como menos deseable la combinaci6n~-complementaria "de -rojo'-
verde. ", ]:-~;~~-. ~~~:-. · :~:-:.·<:·:" "\' :'.r;:·.·. ":;-,--; .. :· .. . . . ,' ~~; - ' ' --~ \~ ·;.:, ·-, .-. -· 

Realmente, cuando se colocan Pr6ximos --·algÚ~o_s·: c0lor'8B 7~omPieine~·tariO~ · 
el efecto es excitante y en muchos casos, mole~to,' .más~~ún; algu~os' . 

colores complementarios de igual br111o",'r_e81~~nt~~~·dañ_~t~:.=-:pc,~_-:q-~·~-' la .pe_~­
sistencta de imágenes de cada uno. de· 108~-col~~·~~,; ,~~~i·~~. 81 ~ ot,rO·~· . 

.: •. ~· .. ;;.:~. 

·:~"..:_. - . \.~. 
Es decir, si las intensidades son ·iSuB.1e"a·:.e1 efecto suele sel'.' muy 

excitan te y a veces extraordinariame~t~· -mOle~.t~~ ; ·, 



C A P I T U L O ll 

p s I e o L o G I A y e o L o R 



l!Fl!CTOS PSICOLOGICOS QUE PROPORCIONA l!L COLOR. 

Se perciben colores como si tuvieran pesos diferentes. Por ejemplo: 

Un fabricante alivi6 la sensaci6n de fatiga que se producía. en ciertos 

trabajadores, cuya labOr conoist!a en elevar. y transportar:· cajas: desde 
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el alamacén hasta el carni6n, se h1Zo lo sigÚ,iente¡·· se, l~ ·:·cambi.6 e·i··.color . 

de las Cajas· ·~egras -~ ·~ri .. ~~rde -e lar~:;:. de~de "entOnce~:_-.l."~s ···.CaJ~'S ··p·~~ecÍ~n 
mAs li vienes, : . . . . '.,.: . - . .. - . -"' . ·- _- / . . 

Está f~e un~ bu~ria ,~'~l.u~i~n: p~,i~~l6g¡6a~ po~ q~e. ~Í _;~,id~ ~l~ro suele 
considerarse .. ~~-~~ -~As· :.ii~e~~-:'qu;::eí:~'he~~¿·, '.\~~:~:,: · ··· ';/~,· ;:-.. ' ,· :·:' ·· 

:>'·.<··. --":_/· <,;·~· ... ' ·." ( :·.t';);· i"''.'- -,;·, .. ·:·'·.'· ~: .... ·:·< ,.;-, _,·:· 
.' J'.':;oJ .. , . . ;::>· • ~"· 

Los psicol6gos -~cle;.J y Fly¡,;; <iseci); ''ra~Úza~on; un .. ~~e ... ~ment~ con 
determinados ~<:>1or~i:~-p~;~ '.- ~~·~~;~-r~~;-\~'.; ;~~·~~<~p·~·;~·n·~-~ :· · de.ácubrier0Í1 

hechos (i;,'e ¡Í~~~~n ~e~ i:t~ ¡~an 'ayuda ~~r~'.'r&i:i~fca~te~ y pul,U:6it;,:~iós"(l9J 
' .. , ,:._:·'._·-:::. - ,_,-~,, 

;,~--- - - .... •.- ' 

::::º:: :;o::~::·t::;;:~tt:i:r1:ii1111&§~iiJ~@::1 
pues.tos :~~" dir-¿~~~!~'.~~-:¡¿;~~~~ .-6'0'.~~/olij_~~c,'>d~·· -·ijt·~.'~i·_~:~-~~~r: ~~~d·i·d~S\ q~ed8ra 
compensada 'cu~l~ui~; pdsibiltda~ de ~~~~; de~ida ~ su posici6n. A esos 

observadore~ ~.; les pi~Í.6 que cl~si:fic~i:"~n los paquetes según su peso 

aparente. 

Los reaul tedas rUoron los sigúi.en.teá: 

Amarillo 

Verde 

Azul 

Púrpura 

Rojo 

Blanco 

Gris 

Negro 

Peso aparente de paquetes de 

di versos colorea. 

3,5 

4,1 

4,7 

4,8 

4,9 

3,1 

4,B 

5,B 
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El color de envolturas de los a?.~t1c':'los y disefios van hacer muy ir.ipor 

tantea, cuando ia··mireida;errante del comprador vaga.de estanteJ'.1B, ·sera 

atra!da por diseftos -·y<c~l~r _m&s·: i~te~s'a·a, rii.ás-·ad~ cUanda· .los .. color0~ 
utlizados pue·den· há:c~~::·~~-~·:·~:él.'·:·~·aq~~te; -~:ar~i~~- ml~_-,g~ª",~~: o~~~_ás:· pequeño, 

mb ligero o más pesado •. ·•· ,,'' •¡• .;:;, : ·-:·., ' .. ';. 

Loe colores qu~;'.~~'.tt:1i.'Í~~~· ~~¡;bi~~~·i.;~~¿j~i.g~{i·d~~ y cantidad •. 

:j~füllf ~~~¡~~Ei~~¡~~r~1~~~1;~~ 
. , --. ;r r 1 •• ...:· ~-~ ¡_· .• ;.,;.¡ .. . ' '"/''':3 , ,'. !_' t.··· 

ratura estabá, t~:f~-?-~-~~~~~~~~:~~::~-~:~~~t~~~~:~~~<'...:--~·;~<: _.·_:;.~:~.~; .. ·::·(· ·,:;·.<.-.. , .. :.·" 
FiríaÍ:'~~~i~- ;- u~·'. ~s~~~i~~1.a,ta~, __ en~,:·c.ol.~~~s-'. .. ~ugi~~~: ~in~ar.•_d_~ --~~~~.a~j~~~ 

~:~1:::ªt:: ·~!z1~!aitfüi~~~1g~ff .:fa:::~l~r:!m:i~fü~~frrii!!!~nj:dtá:ª 
un color· ~§ü'd;; ,- ·i;~b·d·~j';~cid;; .;~' "ér~b't'c;:·~·.i~~J.'6~¡~;;. /:, ._ t 

:-;-,··-. --.:~" ·,, ~< ./ · .. ·:.¡ .· .:<' ,·::(~~' -, -,. 

Alonzo Stagg ei grari·véte.:.anoi~él fútb~l'~~~.:1.:iano;'.~¡,liia 'que é1 rojo 

es un co.lor · d~·:· 1~~~-0->i::_·~~~·'.'. ~~l. ~·-~~·ue:·~~-q~u.~;-~e1:~·P~~0":~e~n-~.'.:-~1~9~.2~"8~,t.~:~ ... '.-u:"(Yn·'.:0.~~'e·stiiVO. · acer:t¡:~~~-81 · 
disponer_· doS: vOá~ú.a~lo~·: p~ra_·1 Su' . ~ ie~a- :·a~~f··p~~~-'.·ctíando 

:~r e~:i~:c::~!a ;~~8. .~J~da~~~:Y· a~~ro?~• ¿J~~di·~~i?;:~¡;¿ tf~1'~'.'~~~ :i~p~- . 

... ,, .;i, '. ·,· . ' .. ·- ..... 

Hoy en. d!a; las saias. cié• ;,¡;;,~~ciol\ds • d~;~~~h~{~~:apiil..1~~· é~tÁn plnta 

das de c~~or. v~rde_· ·Sed~_~té/ º 9~~·ad~_-·: ~".\;~i.~~-jEln~-.· -~-~-;_ª~~a·:._l~·~.:~::;Jo~, ~e:}ª 
incisi6n·, p~r .que· ia :-~Onc'~~tl-Qci6~ ::_i-~t·~~~-~,.)e : 1~~:"·~';::~:d~~i'do·: ~~~S~nci·~, 
ya que se encuentr.a sa~u-~B:~ó'.; ~~~:'. C~l~-~ ~::.~~.~; .. :,-~J''..:Vr~:'~~ ;~_~C>~ie_za-: .. ~:~n"·-. r~ 

:::;: :;~~~v::d::r~ ·:::: .··f :~~f~::fr~if i:}~f 1:j:z~~i~:m}:Ifü:1,~:::-
acerca del color ·contribuye ~'prestar ~y.;da a ·~queúo~ que 'tratiaj'an para 
sal ver las vfda. -:. ,> 
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El empleo de la psicolog1a del color para· salvar vidas humanas se 

encuent'ra con una historiB dramática que tuvo lu&nr erÍ Londres. 
" ···:-·,·. - ' ·. - .- - ·>'.,.'- ' ,:·· _. :· . 

Las. a.utoridades L~ndinens~s, en ·un esf~~rzo ~~r ,::.d~cir el número 

de suicidas. qu~. se• ;ch~ba~ ~\s íí~~ª des.de é1. pÚent;, d~ · Blackfriár 

cambiaron el color de· 1a ~i¿j'.;:~ Í6b.,::~¡¡á:est~Úctu;;~ pÍ.nt6~dola de·~~ 
brillante iJ~rcÍ~·~'>-·,·:: '·.:,. __ ;,~~;:( __ .r> .\·',:·: "·'\_·~- _ ,. ,·,·: .'-'.::~~~" 

Aunque tal ·~~·~ e{ v.~~~,,'~~;¡:1.;~~acÍ~<';~Í~~~~s ~l~as •d~sconsoladas, 
el efecto;p~i~ci¡i~}'; según todas"las :opiniones:·)~~b;i~o de eÍiÍninar' el 
el ·negro, :, que·· tradi'C~-~náim~n~::'~~ :_~-~~~i&'d~ ;-~~~ _: ~-~·,_~U~~t~ :,-~: l~- ."tr~&~d1a;· 

,. ~ '.;: : .,_ ,¡"'· '· - ' _,- ;·:_, ··'<::!.'" ,·; 
•'i:" ;·:,1.:--·- ~-:::;:~·-,~:-¿,, i:<c·,.;\·~\'·· _·.,·~'.'\···.,_ ·,,., .. 

. No hay, quo'olvidar'.q~~:Íás :'efectos peicol6gicos dei color.van' inclu­

so m6s ala de proÍlu.cir uñ' cierto .ist~d~ de &~iin~/:Ya ~ue ~l c~lor 
t&"1bién af~ct~::1á.s':'set1sac1ones :·~,on ·r~sp~~t~-.·~1 tBmOnO~ a1' pé·s~. ~~~.como 
al calor y al .'rrio: 
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VALORACIONES PSICOLOGICAS DE LOS COLORES. 

ROJO.-Simbolo de fuerza y dinámismo. Implica sentimiento de amor y 

agresión e imágenes de fuego y sangre. 

Tiene efectos enervantes, estimula la mente y atraé la atenci6~, 

ego poderoso capaz de vender todo. 

VERDE.-Es sedante y equilibrado, lleva asociaciones ligadas a· la 

naturaleza, a la vegetaci6n¡ es .un s!mboio_de e"speranza;';.tensi6n 

elástica, pers,is tenci!J • · :~~.~acÍ.d~d ~. ···_f_i.~~-eza·:- · _enf~-q~~· "c~ri~.t~r1t~, ciúe 

busca continu~ci6n. y· .:e.Vi.ta ~-C~~b·i~~ ·._br_~sc~B ;--~~~~s:.')>~~s_on.~~\~u~\. · 
tienen f~delidad a:: lÉl: marCB ~-;en. P~OStoB \d~ ':·_~orlt'I .. oi ~; P~edeñ' ·ner 

AZUL.-.~::~:~· fresco, · ligér~','..tr~:~PJ~~~~s, ;~ij~. e0;~~to~!~~~~~t.;~: para 

el ojo, con~~ta -~'ádti~~~ .,;_':~~a'bid'4~!~:i: '--~~~-n~~r[iid~d ~1:::~-~~·1~~~~·ct6~:-; 
arm6nica, eet~bil~d~d;·,·~~';7~':i'~-~-~~-C:~g~ -~-~~on~fi~~,~-~~~~i~·~~~·-~-~.:- ~:~:-~i~­
nal' quieto' anai1~~d~·; ;{:._'i'e" '.' r~·~~-r~~~ _'.'éÍ ~ f~~dri ~·;-,~~¿~·~a· de «Í¿~·. e~en 
tos, interés po~ -~l. ~~~s~~·61~1=~ri~6\:i:-_¡:~~·-":~'~m~~~'~'~·-r--~;,; .. ;·,:: ... 

AJIARILLO.-Color alegre, '-·~eO:bi-~d¿:~~ ~:r~·~'iU~\,'861~~-~~::jo~eh ·iviVáz ,,: ~x·t~~Ver~ 
••• - ..... •• •¡ • -· • 

ti do 1 estimulante ,:.\~O_': __ e_a ~ ~~(.e.~.~~b'_i~ .. ;: ---~:~~~::~~~:; P~rB1~:t~~t~_ ·en 
sus fines, busc~ :~~mb·i~~- ·e-:: in~~~acÍ~n·~,s-:~:-~1e~'.:i.~t~~·e·~~~ ·. ~~r~~~s· :: , 
productos, noVEtctade-~ ·en·~·ge·~~_rB~7~·.· p~~O. ~~~ -~~~: ia· .. -vr~:' e~~Cional 
que la racional;. <::~~·: ,-.:; -·,, :.\:~·>:··· 

BLANCO.- Color sombrio; luminoso.• si~~oHza '1~ p~~F-10 i~~~desible,• 
crea la impresi6~ d~ ~~el~ ~inÍ'Ínicl~d;:.~.;ini~ ~l~ pa~ticipa.., 
ci6n. ·. ;·.··· ... · • . .... ·· '·'· 

-:._ :~-,:_ .: . 
MEGRO.-Obecuro, compacto·~·-· a8oCi8d0, ·a: eentirÓtéri~tO~á·; 'de-"i'm.ist-erió',_::· s!mbolo 

GRIS.-

de deseeperac¡-6·n.·; _:d~~ m~~-~\~ 'j_::"\,i:~-~-~--.' ~~~Íe~:~·,;·~;:·'cii"~~'i~'~d:, z'_·~u~;~ie~:~- .. 

mento es · ia, ii_eg~Ci6~ ,-· ·~~.~~~~'.:de:- ~~·é·a·ti~.~:.~fd :--(,~:~~e~é 1:-cte·:·,estrate,-. 

8 ra como cOmer~i·~~te~\,:·. --"~~'~~:~~;··e·,~>.:· :·~~~:~~:!~.:-~":> ~5'' 

::~:º~~~;i:Fl~&t.:i~B:tnr é~t~i~11I@ttm;~:: .. 
ble' i~c.iinaCi6n '.·p'.á-~a ::;e~y'.t~i~'}b;é~-~·ic~'-'d~· ~~-~~~~-~~~-·~ rTiüy_::.~~m'P~t'~adoe. 
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COllBINACIONES DE COLORES. 

AZUL-GRIS. Expresa tranquilidad, rápida recuperaci6n y resistencia a 

la frustraci6n, después de un d!a malo, comienza el siguiente._·con nuevo 

optimismo y ganas de progresar, pero le f"alta el empuje creativo. · 

AZUL-ROJO.- Singular composici6n de dos. tendencias. opue~:tas.;. gen.eral;_ 

mente en forma positiva; tiene e~p~je con~i:a~t·e: ~iler~é·ti~,~-~~i i·~v~~tiga~ 
·, ·, . "'.,~:' 

. -.. :·_:::~ ... ) ~~:-. der. 
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UTILIZACIOll DEL COLOR. 

Para· la promoci6n ·de los productos en venta, no se ha hecho 'cambi6s 

en el color,_;.s6lamen-te ·. en el diseño, en éste caso, se ha pre~t.ado: at~n· 
ci6n muy- especial· en :factores visuales y psicol6gicos en_ el· empleo dél--

color. ·' ·. 

Se hari u~iliz~d~ lás s1gu1e·ntes combinaciones de·· colo~és:: i' • :: . _.-
verde y ·nesr~o· sobre bi~ncci·; .roio .Y· un ·Sr1~'"déb11· ·~'c;b~e·: .. blarib~,, -~ª~~6ri ;. 
rojo- so~~~·.·.b~~n6~ j /~:~·j·~~:·~'.::~·~~~~ · s~.b~~:~·g~i:~· · ··~z~i~:d6i:;. ~~·~·J~)~b~~U~-~>~'..' ~e~-
de clarO: sObr'e.: u·n:~ tOOO :·m&l-rii'/~ ~ ~:~:::_:. :··.~,:. -.. , -:>-:~··: :<(:·;,;·::-:.::--· ,)-~:-·: .. _\::.?· ,;_-;, :: ' 

En cada:··~~;~~,'./i~~;~6:~,i6~;s''.-~ú~ ··ae'.üt1l1~ZBron ~Xrüef.on ~~~~~~cciOnádoS 

par:) s~:~~::i:~n. ~./~~~~;bt:'.< ~~··:.~i;'.. ::~:.:~~lm~r, en:friar; limpiar, 
· ___ calenta·r·',·.'~e_t_-c_··~_: ·:<: -"-·.·., \·, ~: ", ·-:,.- - -;; . ·· 

""' . ; '..;?~ -~_:.; ... _'. ' ,,'. ·· .. '. . '··.;':;,;·. 
; .. ··.· : ' ,~·-.:\ ~ 

b) Su atr~~~i~~-. ·~~·a~~'. i'~:s- h~~"b~-~~·.· ~-Para _las" --~ujer-es o para ambos. 

e) Su valor de 

Un fabricante;~~ '-J~~o~~~- de América ha ~b~~~ido --~n experimentos las 

sigui~nteS. p
1

~~-~b~~~~-~~¿~-~i~~:e~dó~---~·-~'~'::Q~~:-(~-~~~~~'1_~:ha ._p~-~fc~encia por el 
verde, ~orno :e~~~~-t·~;~-_'..par~"~~rrP·~P~~]:.'. hi81é~í'~O\,~~ · .. se ha puesto ~e mani­

fiesto n·i~g1ina p~é}~r~~~i-~~;m~-~~~-d~~-~~~ d~anto··· B:j~~ ~d1señOs ~- pe.ró. en· cuan-

to al color ~i~mp~',; h'a' sidCÍ'ei'v~rCí~; ' - ' ."' . 
. , .,, ' ,. : /·· .·.,. .. '·-<:,¡ >;:, ··-'"-

:_:·:·.:~{~:.. . - :.i/.,.'J.-:..:.:·~·:::--:· ,':"~>;, '~:,: 
:::.·~/ ",.·.,;;·.·_., ' .. ;• 

Un fabri~an.te·:ae·· ce·~a :en' P~Bta·:·p-~~a~·1·0~-:"PiSo~·~ :'&rl~ma· .que' cómo conse-

cuencia d_~ ::~ 18 !. ~n i:f~·~u·~~~i.~2~-5~:_:· -au'.pnr.:-6~~x:~_:ci·.-_mva~d·_/ªd __ .mies~ne_:.;til_-__ .• t,: Ye-.'~nt~_,_:~1-ais~Sv:~·e.'~:'.n~et:~a'_\s~-~.-.- ~--ºl~--o~es· _,·~ -~ se 
produjo· t.i"n'' a~me~tó: _de::_~ii to ~c010re"s 
que se utilizarori -ruCrOn· el -rOJo,-· Biñar.ilic>"'Y' negro·;"< ... '·:<:..;·;., 

- • -. •. • .i 5 ... ·' ·::-::Eh:. ¡ -.~':"-' . ·'.___·--.-~: .,; · 
' .- ·- .. • . . : ': ·-·-- -~~~-~~·~'-:.~_~::: __ :~:_..-;" .. ·-., -

Para el empleo .d.el coi~r. en' el diáerio-_cie eÓ~~·ít~·~~-~ 'i~~-~·f~6~-~~~~- al 

parecer, han sido _-de tener más"_~spec,ial~~n:t~·-:. ~ri~~~_uC~~~~:~ ;:JU~ ,,~tr~_i·g~·r1 _la 

atencÍ6n lo más posible, facilidad ·de· recO~~c1mi~~tó···y:\,·~i6l m~~~rístico 
puesto que tales factores son más :YÚ~~l~~S-.~~je_:·~6~:.:~~-~~·;¿~--."~~~~s~-i~~~~ ó 

estétl~oa, pnrecc lógico que muc.hoS'·_·rab·~~c~ntC~::·Jia~~~ ,1~g~·~4~ grand~-s 
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éxitos con la utilización de 'Colorea primarios. 
El rojo y el azul.- El primero está .muy adecuad.o para la fácilidad de 

ident1ricac16n y·. el~.·~~gundo c·c>rl· un·· Bt;~ctiv~- ~niver~ai., s~~ a·o .. ~prenderi­
tcs y estén apróxtmB~ame~te .. ~~:el- mi'6~~.'~1yei: ~-n_'c_úantO ~· ·prer~r·encia~-

~'-" ••• , ,_ 1~- , • •• • , r, _ • 

-,! 

El IUUll'illo.-El color' de ma~o,; v_i_~ibiÍÍ.d~d: d~ .• ~sp~C{t~~; es' ~.;tu,;ál­
mente muy UtilizadO· en ·mUchaS' ·e'~V-~it~~S~ .cüf~,~~rít~B . 

. _ .. .,. ·. ,.'. ··--.·\·.,:: 

El verde.- Que ~~~P.ª 'el ~u~~~t_lÜg~r; !'~rece .ser ~~~~~~~·~ ¡,;.incipal~ 
mente para ciertos. ·-~~~s::.reS~rit1g.1~~-~-rr~.·-: /:,(- <·~. _ - -· ~·?:'::, 

A parte ~e· ~~t~~;cu.;~~~ ~~io~~~; '.~~~o~:Ú~~~ ·~c,;nc,¡¡,;.1~.;rio~ por .los 

psicol6gos; pocds. ~~Úci~'·.~ tOnaÜdade~:·;.; utiÍiz·~~·y'pr~b~b~.emente.hay 

::::~~~Err:Ei~~.i:i~lf lt~i;:tt~~:ª/;:º· 
por io tanto·.~º ·.-~od~1~~~\·;.1~trá~r'"~-;~ .Vi.BtB~ iºili ~.:~~~~-~~·~:~~ ~:~~-·.:1~··-m~~o~i·~',_: de 

los que lo ;Ven.·:.·. '::·; .·'>// .... ,._., < ::)_'.- ·/··· <·";"" <'J:.· ~ .. ·_:·-:./,:.?,-'· ,-·:·:~··.-~·· ;·. 1 

:J __ ~t:• ·:·./:-:·' ·;\'·:··~ ... ·:::_~-· ~·:i<·· ;\:</" ::; 
El uso ~~·~ c~lC>~, ~;; :i:<p~b¡{icidad 'ha aunie~"~ad;;' ~~al1~~~eiite durante la , 

pasada décBda·, :l~~. te~evi~:i6~-~::~/-~·cii'c,~;.~.:~-~6~. P'o-~ib~~: ~6S_t·r~r-.-.1~:~~.p~Oduc­
tos o en.vas.es e~-. ~u~· co;l~~~~~;~~;d~d~-~6~·.-./~:~.·: · , ---.·:·::·~ .. ;;/~:~~·:)~;¡"/·: ·::: .... - . , 

El· pub1iéista--'.cori8id·J~it,·. ~ü'~. ·e1:? é010r, (ie-~~ ~-~t111za·rae·.: póºr· · ~;i~c·1júúes 
razones que son, las siguientes:,:-·_::.~\~:·_·;·,~::;·~::-~~-.;~: .. ~-, ;,:,:--_._..;~<\;··.-,~~: ~·. ·.: ._:,,::::·'·:· .. ' 

1. - . Par~.~~~.~~,L~B~~~.~~~;;;c"~gª,f:~~~áa~~-6,~;~"~ºt~.~~~)~~~~~ •. frcho ••... 
más valor llamativo. que.:otra~ ilustraci6n,e6lo.·en ·blanco:y·;negrot ·_el 

color ta-~bié~· ~.tre_~-e;i~u~:·ir:a·~·'.:~~i~~):~-~·;~~J.·~~do1·,·:_o~g-~Yr~-a/Pr'~,:ni~~i~en,~gf~~u~n~;~a;v_::d(}e_~a8;·:.r0_·'.:r~~[1._~P,·Pc}i·:,.d6 an· ~ 
mente ia~ re~~c~o.ne~~-~~'ot~iv~·~·--~:qtit(;;no ... P'1ie·~1e-~- _ 
con· palabras. "'C.·;. ~ .. .:.-:·.-)''~::· . : fr" >..::.:: .\·;~~·i:-~- ~,_: .. ~: 

En laB rc~-i~t'~'-s l~~- ~~~-n~iC~~· ~~·~·-.e¡-~-~~~:~. i~:~~~t~H~,i~~~--~~o·~."i·io~~-~quO' e-etárl 

n colo~~. de,~t~~B~~? .~A:~·:,~-~~-'.-].·~~ .:~~Ú~~-i~é ·-~~.:-bi"an~~-;·~ n~gro. · 
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2.-Para reproducir un producto: La botella roja para la· salsa cat-

sup, la envoltura verde para el jab6n, las delgad~~ rebana~~ª. ~oj~ claro 

del jam6n, la policromía de las etiquetas y loa envssea, los cáÜdos 

colores en las alfombras, todos ellos son ejemplos del· uáo efectivc:> dei' . 

color para llamar la atenci6n, como para fijar la apariencia ciéi .P1:0duc-

to o del envase, en la mente del consumidor. 

. : ..... . · .. ••· .' .. 
3.- Cualidades dei producto que se desea enfatizar: En ocacianes · se·" 

desean atraer especialmente la atenci6n hacia algún d~t8i.1e· d~l>: ~r~dUc- . 
to, mostrando el detalle a color, con el resto de la i,l~·~t~:~~-16~·-.. en·· 
blanco y negro, se logra un medio sumamente efectivo ·p~r~:_d-~·~i.81.r,·i~·'.·_ 
vista del elector, hacia la parte que se desea re.alzar~'.! S{:>Ci:' i;J.OduCto 

-,.. . '. ~.~· .. =:' \ ._ ·:· :: -·,'.· ,~,; ·: - .-"'"··~ . ' 
tiene una caracter!atica principalmente que· no ap~r.~c~~·:. n_or,~al~e.n~8 .~;a; co~ 

lor, se puede guiar la vista mediante·una ·fle~há·:de·/c01~~;:~B'P.Ur1tBñd.~-:·ha~·­

cia la caracteristica_ espfi!ci~~ .. ? un_ circ_~l~·. r!~-~i:''~--~-~n~±~~ ~~~~-·~~~p~-~~~-'. .. ñ1Bn· 

cha tamb.ién de é~lOr 1 : usBndO_ un f~r\do .~~~~ .. e~~~:.· ~n ·: m~ __ c_~o~:: ~~-ªº.ª.'· l~_,,-~~r.:_ · 
ca de fábriCa es: i~\úrlic·a ~-Br_t~ ·~~J._,_.an~n·~io:':.~~~'..~~:~~~-~-t~~- ~~~~~l~·res."· 

4.~Para crearun ... ~b¡:nte: · .. casi· c~i~;qui~~~m~ie~,:e; ~u~:'de~;,e,el.anun- · 

::;:::~i::::.j:~~:~f~fºi~~:f¡~d:ez¡:~~füi·~t:át~i['·;Ji~~-~:8~·~d~d.~: , · 
··~-e: :·:":: .. r·~: -·· ·~.~.-:: --~ .. ~~ , .. -, :·:::.::! .. 

··-y. r::·~- _., " . : ".·;,~- <:.· .. :·: ·· 

Los es pee ialist~~ ,eri 'l>úl>11,é1d~1 y dis~ñ~,d.o'res · ~?d~~~ri.he~ . han ~ .. ~eséu­
bierto y aprovechado:los,;.efectos'.psicol6gicos;.deLcolor sÓbre .,fa rn~~te· 
aubcón¿cie~te d~l li<;~\,~~~i ~·'/ ... :o,· ··>. [ ,h ,y·. 2 ; } 

.. 
Se dedicBn _enormes: esfuerZos" a; la p~od~é~16.~. de~:~-nVB~8í{-y ~~tiQUetas 

para que los· artr'cu10B· QUe sc·:-eXhiben~ en .·ti·endBs': y: graiide·s·~'á1Ciác·enes, a 

fin· de que .iOs c~·1or~s result~~ at~a6tivos. ~~~~"_:1_~---~~~~~: ·s·~bCÓri:~~i'erí"t~·, , 
del consumidor, 
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Lo que se espera que,.el,comercial o anuncio_cumpla, ea la importancia 

del presupuesto¡ QUe' Üri~. produ~~ió~:_· a col~~es. ·~!Canee un gran valor de 

ventas~ .. de si··_,se ·_d~~~~·a,:-.~-'!1P~r'irri.~_:r:--.·~m:~_:!'JB~c~·.,d_e. fábr.Í.c_~. o envase en la men­te del públicÓ y si :1~:._caÚdad"..se. pu~dei_sug~rir,iior. medio .d&l color que 
por el bla_~~~-~ y_'._~:1_~:n~~t~~ ·:_~ri .-~a_:- pu_b1_~~~~-~d_.·.~~ ·:_~JC'.~_er~?r~s __ el ·color es 

:::~a i:::;::::.~s~ q:: i:~e~ti:~_~:t::~t;:l::;~;/:an.·~-.:f'l~tos.;· ~olletos. y en 
>· •' . {~:;·' :( ·:.:; <:,·~. ·;,_~~'. · .. ,,. ·. '·'""! La. publici~~d moderna de ; l~;, ! p~~du~t~s ~~~~~aclbs ~~ • bÍuiar{ prif'cipal-:-

hacer ciert~ Tiüntero·:'d~>d1V~rsOS; env~~~ªªª ·.y COMPrOb~-~E·_ÍS. ~-1-~cCióri 'del-· 
consumidor.··, .'.(~:-· '"::;." ,·<,": , '- -: ._ .. _.:<?_·(·: ···.···-· ,'.~.~». .~,..i,:: ,< ·.«' 

';-,· .,_ :·" .-· :"-:::::;;·¿~: '.,;. ,.:.· ''i·>~·., '::>· ... ~·.·- < > .''_:~:: 
Por ej~·mp1~~ ~~~:~h'~; ~~'~oñf':~;d~: «iU~ '.iOS .·éó10~éa~·y.·--18· c·o~b~njiCionéS·,; é¡ue'. 

m~s atrae~ :en:_'.ios'~ .. ~~V~~~·~ ".~?~:~.~~~~~~\~.~~l .. t~~,~~~-~.}~i:·;:~'OJC)~'.·;··~~~.d~~·-... ·P~~·á lo·s 

:::;::r::r: .• :~:E:fü:H::~~;~~1 EI1~:it~~tEl:[~::t!~f :1Ef:~~;t:::~::. 
para los enva~e'.3 Y: .. e~_-m:~c~~~~,~Oc8B~.On8B·'.·p·az::Ei_:_·~os)_~riur1ciOS:·~.i~ _ _,, ·. >~:.:{:· 

::~ E:~:::~:::·~ie::t:i:;:e~t~~~:r~:~:!!r:~p;1~::~,::j:11::~·::E!t~::1 :r · ·. · · 
debe saber qu~ ·~xi~t·en: .. ~re~·.·~~~~-~e~~.\,~ri:~.a~i~~. q~-~ -·~·~~-:~J.:.-~~J~·~ -'~illo 
y azul. Estos col6r~s sOrl e1cmentales. 
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Dr. Daniel starch (1963) "Les preferncies de los artistas difieren muy 

materialmente de las prefe~encias de.· lo~:. ~.on:iu~i~ores, la inferencia 

especifica, es que el consumidor,.' que:'en .. dériñi tiva·· es a: la persona que 

se debe llegar e influir';. e~:~ri:i~diá~ ·~~~ 'dórirÍ:abie' de preferencias del 

color, que los artistas' dOme·rc:i.~.~CB ... ___ ,: : ::·:·-·:~::;·/ .·. ;· 

ªf:~1~~11If ~l~~i~l~ll~1~~;~:, 
1as pruebas (·.deb·~r&n·-,:PriCt1~B~~e::·c~n ·.c·or1s'iim1d~·re~· .. a: :quie~e~·- se·-.-int·e~te',: 

hac~r un ll~~~~en·~c;:·.c~~': ~~~·.:.anJ~~-¡6~; ·t~i..· ~~o~-~~-i.~i~~t~.--;·e_~Í~ará el u~o 
de colores 'áesagrad~blés/ 108.'decuaciOB a:<nO ~r~·~_tivo~! "JÍ~·) ~ __ ... 



39 

RESULTADOS Dll 'lllln'AS. 

Modern Packaging en abril de 1938 da a conocer algunos resultados. de 

ventas: 

Las mujeres comprarán más polvos para la cara, si se presenta el:pro­

ducto i:m ~na ·~aJa··~~ul,· que si se ofrece el mismo pOÍ.~~-.~.n .. ~iij·~ _yerde, 
'·.".·'-!·">''··;,·· 

Un jab6n ~l:~~;,~ ·~íÍro~c~ri una envciÍtura de é~lo;, se ~c~~e~& ·111~~. que 

los jabones c~~~~~~~-~o~~-~' ·.:::·;·~·", ·;; ·.,,: ··;:-·· 
. ~: . . ··.''· ,, .. •>' :·p;,. ; ~; ,;·.··., >é' 

Las ve~tas .·~i~1 ;·'.j~b6ri ·!1Wá~dbrf.~s 11 :~:ef.~~·:p·~~·Serit~dO;·tr~·d1c10rlalmente en 

envol tu~~~·.., d~,· ·~·61~r-·'..·~¡~;1·í-~·~.:·~·~·~~-~ie~:~·~u~~~t:~:~~\·i~~·-:~~~t~~· d~ éSte J ab6n 

cuando· se é-~~-b'i~; ~l~ é-~-¡~; ;:d~·:::l·~¿~~y~-~-tG~~t a;z~~ ~¡i~~ -;i~fn~~~Bo,. 
· .... ·.··.> .. · .. · .. ' ··,.-~-~; _. __ :-;.-.·;<;: .. -~:.?:,.--.- •"í:> .~: '·.: . .,: 

- .. :: '. .; .~·- ,. ': '· ,; :.· ..",·,' '~ ·:~· 

Los autóm6Vi1·~~·;· :dé ·:col~rés· se. v·e~d~ri5ñ~Jor··_ en ef.'oe"Ste ·y~los autom6-

viles de· co10·~- -~~8ro: -~~<·v~~den -~ej·ór~~·en~.'~r:E~té (-~~~::- ¡;:- .:_:'~"',e - - ' 

Los Sudamé~ica~~s·c:oLprafon"~~·· Í~i~·.·de .. ·a;uj~~.~·.·~ll~o ;~~t~s ib~~ ·pre-

sentadas. e~.· roJ-0~ :;¡;e~·º".·~~~~·~~- ·d~cvJeit¿~:;~~~ai1'd0 · ruCr~ñ ·.P·;;;~·~n-;adas ~'i~-~ :. 
agujas en envOltllf.aB. rlei.~a.s."'t- ..- · ,'(-< ·~)-;;·:;· '.'-~!.~;:_~::}. !"~,-. ~.,·- ~:~.~, :-_:.:;. 

Estos· no'. son. m~s ,que ej:;plÓs· de ¿~{t.;& ~~C)~i~l~d6~'~e ;inies, · . 

pero· sirve··:pa~a ·: il'~St~~r. ·1a;_ imP~i-t~~~ia·-. .-~~e',·f·iene'.. ~·1?coriB.ide-~ár muchos 

factores e~- '1a s~le¿-~¡;s~·.-d-~~- ioS_-~Oi'~~es y :ri~\'.sOl~m~~t~ ei·-.Ó~ico·"~~~t~~ 
del color preferido po~ los adulto~. sino· ta~bi~nd~ los: niños ; 16s 

adolescentes •. 



TILEVISION, 

La televisi6n es el medio de comunicaci6n más grande, ·puesto que se 

crean imágenes, ambientes 1 movimientos vi tales, .colores adecÚadoB, que 

ser!an igual qu~ las palabr~s, 
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La aparicÍón de ~~ t.;Í~vi,;i6~ caú~6· gran emoCi6n; ¡~nt~e 1931 y 
1960, ·en· todáá jBS :ca·aa·~· .. "'~-~d~·. v·~~~~·~:;.:i~ ·-~~;~!~f-¡·9:~\~á~en·· ·c·~·~b{~~da: con el 

sonido. ;·.:,¡: - -

., 

En. Julio de)94(fué ;~t~leiiisado eli"Í>r,imer' ánunclo :conierci.ai po~ la 
emisora ··WNar:d~ ~ ÑU~va·. Y,~~k·,::.:fUé ,·&ñUnéi~·da ~ ia':.~ar~~-·. de .. ,~e10jeB · Suizos 

11 Bulova11 • ·•· ··~- ·· •· ,:iJ). · .·;,:, .. ;1:·.· __ .,,_. -.• -:.·._,·, 

Los anunciantes Le~on arcuent~~de ·l~'~ran :mportanc¿.de l'a ~elevt• 
si6n p~ra ~t~a~:~:, ~v:'~:¿·l;i·(~o·~· .,., --~:~.:·,: · :; ... : --~~ .. .:~::~: ... 

·:.,<:··: ·.· :):>:.;:, < :> ,:;/.-: . ·~ . 

Red L~o~:~~:~:::nd: ;:t:s·1.:r¡~.~~~~~::¡t¡~;;'e~e~::4~~:i::. e:::·~:·· ~::::~:l 
,~ : ··~ .. 

primersatélite~spa~i~l,TE~E.~Tf1Íen.l.9e2> ,:.•· !'.\:, ~·· 
:.:~-/-- .. e".--:·,~~r '· "-;') ::.-_,. >.i>~: -,·_~· ... :_ 

Eulalia Ferrer ( l9BOf•comenta:\.;,Á: ;;i~c~·;siglos'/de ihab,eree cÓnocido. la .. 

~:::::::. :~m:~:·:: .~~~·i~t::f:::~:~~~;'t~"-:r:t:{:~if .~t~t:~·~:i!:d~:·.· :::u-
hoga~. ª-~ e~lil~~ ··~n ~-~.~, ~ ~~~~~?r~~~~-,~:~.~~ 'P_?~-~~~~~~_j,_j~a~P~}~~;·;_~-ª~~~·~_r_o_-~··,:·:d~- ·to~O, 
lo que·"·11ega.·:en·.rorm8_ e's'P~ct_~~ul~~· _i:B>.,1m~ge~··~.:- el~·'son'.fdo;-:.cóm~ii:iados ·as!, 

emprenden . un· 1argo Y:~·pr~fu~do'. viaje- _d~ -pe~etraci6n··.-en. ei .. ·sub·~~~Ó~ie'nte­
humano abri~nd~ Qui~-á · n·~e-Vae ~endas ·~·. 1~-· ~ec~~ti.~id~~-: em~c.ional·~ ". ·(~) 
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ADOLESCENCIA. 

LATENCIA.-

Esta etapa da al adolescente la oportunidad de explorar y dominar su 

ambiente humano circundante, de volverse miembro de una comunidad més 

amplia, ésto.,no quiere decir que la _latencia es una etapa de reposo, 

puesto que se encuentra libre de problemas serios, ni siquiera libera al 

niño de la dominación 'familiar 'ª qile tlldt.vfa depende del ·bogar para su 

protec~i6n, :tánt;,:.fí~ic~~"c;o_m;, em;,tiva y para su seguridad y formaci6n 

mientras·. establece.; Ümi ~eei ·~<•construye realidades. 

Graci.as a' éB.~.-~;~ .. t·l".~to_~-P~~/p~rte de. los padres el adolescente satisface 

sus pri~eras ri~~~·si~d~
1

~~~-;\'.~-~~~- es .la confianza básica, confianza general 

y ·e1 · desa~r'o1i;,il~;~~ e~~;.¡ > . 
. . --.,-:· _·. ,: - '~ \,· \ --,·-: Í/' .::,·--\. :- -:·-·. . ' . ·. . -

Adquiere:.la .libertado para manejar sus objetivos y materiales; el domi 

ni_o· sob_r~> ~~·: u~-~~.\1~'-~:~u·_:-~~~~p-~ ·.y .. Bobrá sus· fu~cionC-s. Dentro del hogar 

aprende·:~ --~·ei~~i~-n~r.~e ;~0~;-0t'ra~··_personas en situaciÓnes de grupo y para 

comporta_~~~-.ic~.~-~:'. .. ~i~~inb~~;de·· ~~ ~~upo.<famili~~~ ésto hace mientras esté 

bajo eÍ.-:Bni~~:~o·:·d,e1: hOg~~-'.y -~-~~ e~P~~ie_~~i~. le.' servirá cuando abandone la 

casa. 

HB ·des~~~ollado_ ~n.a.;o~g~n:~z~~~6n-·d~··a1:1pe~~go que le; permite guiarse, 

contr:-olarse y ·~e-ntfl~-· a~·tOes-timB/·deJ.ivadós· dC ·fa._ guia, el control y la 

estima de 'lo.B pndres ~ 

E1-8doÍ~sc~O~~·:i~·.:no··:ne~~~;¡ia'' .. ·d~ la ~i&ilan·~.ia de··au_s padres para 

cont~ol~r-~e ¡, ~1:1ª-~ ~-~ :\~<·.·~~~ª~~~ª:;~~ se·._ hBri ~- E!stabieéidO fronter.aa . del eao 

que se ha~e di~~inu,1~ l!''in~t~u;;i.6~ ,de; l'_;oc~¡;~ pfime,~e> a 'partir del fUn-. 

ciona'!'iento :Y CteL _.:i'ci ·creando·-as1··=1as '·co-iidic.Í.ones'--neCááar.18.é para q~e ·se 
desarrolle,' e1 ~roc~s·a_' ~e~und~-~i~ ~~ ··::<· . .-~:: ':,·~¿---: "~': · 1:::,_..·:---.~~/·_: ... · .. :"\- · \-';·~-

La familia C·~'~s1:ti\;\i·y~'''un~'·báh{~ 'en é-1, ~ha."1-~1--·addi~·sCe~t~ se resguar­

da cuando las ·r~~str~ci~-~·~~ :_;de1 · ~urid,o ·ex-~~;1:6; ~--~\ r~~-~~-t~~ -~~-~e~i~~e;·· 
por ejemplo· cuando otr~s---10·9-_ r8P~ime·~ o~¡¿,- ·r~c-h~~~n." __ . 
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El principal cambio social que se pr~sonta en la latencia, es en 

donde todavía ·:es.miembro -de1'·grupo familiar ·es sBl_ir solo al.mundo, ~ª!'ª 
ampliar s~ ~Bno_r~!!lli"~.;,»~~-~~~·:~_Í-!'.'ic~ ·~~~O -~-~~1~:!:p~~~·'-~S-~. cOmJ?l~_~erlt~~ su 

estanCia . en': la.' familia '.-_·éO~Q .. _·su _·eátañ~i'a. en-·o-troS.: grUPOs. --; 

El adol'~~"c-eOte ~ reinPfez·a:·: B.·: 'resOl Vér. :por; ái ;-Soi0
1

~;~~- i;;fi . pleitos que surgen 

~¿:::·:m:frr~~;:i~~r~~~~=;i~tit~~l±:r~~z:, 
. ,- .. " l.· ,... ~ ' t.,•'~ " -, 

:~::~~[:¡¡~~~~~~~~!~~t~~;~1::::.~~ 
seguros· e indéPendÍént-eS: Qüe .. :iBs _ .. iRuCháCh~át', ·e·n. ·camb'ió'."--iBEt:·mú-ChBChas· -_se 
preOc~~~~· -:~~-~~ ~--_f i~ 1 .~~'.;_: -~p~~.f ~J:~~ ~--~j~_1·?:~~~{t~~~-- ~ +4·~~,f ~~,{?: 1'~.~~~:~,~:{'.~~.~F~:~ri~,l_ ~ 
se· ve una_ difer'enCiá · pl-08rea·1 vB. de ~ lOs; roleS',: .. · éntre ;·muchachas y mucha~ 
chos. :-): .. \">· -- ·;:_:-:~\. ,:~~· .·~~, .,~·,i~_-:-.-·.-.".- ··~::;:.: "'-'r·· :\·.;:,~,,:-;-: .. ,Y.:::;·:/,\: _, 

La escu,~~~:·.~~~~·~~-~·¡-~rla··~~~·~~·~~~:_:~~,~~~~d8~--~--~;.~-~-ueYa·~~;¡.·~i~~~~S, ~-¿~··;·i~~: Cua;. · 

les iderit1r1cB~Se·;~~-a~~T.'c'O~?-;un' ~9.éI_~-eS t~~-m:f~.~~~ ·.~.-;: ~.~~~-~d-~~:-j.6 ·'rOrmá~, · 
escen~~B.1·.~ .,:,·: p~~~'.- ~-¡·:'·,f~-~~~'6_" ~~m~:._~d~~i·~~¿e_ri~~:,~--.cÓ:m~·-.:~d~1 to·~·:·-._.·:· · i- :,~' 

~i1::¡~3¡~~11~~;~;~11~~~1~:m~~~T: · 
,,., ' ~· .. · ·,·•. ·."t. ··- . ' .. _. ~ 

etapa de r_epo~~·' .: ~~~?-~0'.~.Q-~eT~~·~U'én~~-~~-e~e~-t~-~.<y/B~~t~~;:: :_la.~· ---~~-l~~~~e~ 
emoti ~a~· ~ ~-~~ p~~y~-~;~~~\h~~/_f~·.~cJ~n~·~:~~tb'_>:~t;~··~.· {~\'~¿ ~1:~~-~;~-'.~-~u~:-:~~~t~~·~,~- ·, -
presentes· ·y aCt1vas·:·m1entrBs· hBY·a···~iciQ; ;~:e1 >1átente':-es ·una~ 'perBona: suma-

~~~1:~~~~'.tr¡~¡3:~~;t~~¡¡tf:3~¡¡~~~if~~~g;: 
taci6n sexual.· 
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La iglesia Suele representar para ·al !li~~ a!st~-mas de cr~encia. espe­

cial que eXigen .de. ét: conro.~mida~ . en ~Sra~o· ·sumo• _quizá~- pro~orcÍ.onen 
también siatemas de 'c~lpa ~~rsona1;· de c~stigo y de rituale~ co~plejos. 

cuando:·1«>'~_:· id~-ª~ª·~"~:-~-~ -'.:··~xig~~~iá~::~d~ __ Í:~'.~i~i~si.a_, .ch~can -~-On ··1-os 

ideales ~ ... exigencias ~el> Í.~cii~i.iluo, '~ü;~~n coriflic~~o. 
En 11{ etaP~· d~>iB:·lit~nCia·'.~~ ··p~eSeñt-im ·ruerltes ·de estres como: 

l)Se~arac:Í.6;; de Ía r~mÍ.lia,: /'.·. ': . 

2) La·neC.Osidad ~~>ldáPta'~Éie::a-'1a::·cú1tura de sus compai\eros y sistemas, 
_-',,..:; ;.;,,_.,:: 

escolareá~·::> ._,,_ ..... ,_; .,..,,,),,, .. 

:i) cre~ie;;te:~iiii!~héi~~· ci~itocias direcciones. 

4). E~ er~-~~ ;:. ~~f :t·;bi~t: ~-~~?~: ;~~--~_:: ~~-·~;~~ oneB .. 

S)Adq~iri~ ·~~~·or ~~~~~¡~iento.' · . 

6) · Adopt~r m.i~vo~: ~~~~ié·;;;:~.;ci~les q~e Úegan ~acer 
7) Dominar n~eva~· hÁbÚid~des: 

-··-;::_e,·: 

antag6ni coa. 

•0·:2::?::1~[=~1tt~~mE~2J:E:?ci·~~~.===~~ '. .. 
tres: soCi~d~~e'.g·' ,~u.~~:·~~-~~:~-~~ ';.h~s:ar~: .~ ~~:·:.e~Cii_~ia-·:r.~.: ~i {gr~~~:-'.·~~ -B~:ig~s· e~ '1a 

~r~~:~~:~~:~f ~~~~1f ;~i~1~~1~1;1:~rE~ 
Su panorama se' va anÍpli~~ má~ rápidament~ 'qu~· su ;dfüfüi·~{tC:, de. sus 

~rganizaciones ~eg?~sup~~:eg~-~ - .. :··_- ;-.,. ?- ·--~ .. _,. ',":;- - -~'"'' ~_.; ,:. 
LÉi comunidad. le da más ia oport~nidadfde:acd6;.¡;-:que;en ei':hC:,g~r·, pe­

ro también ~s .frus~racion~s; entoitC~s _ei .. _.ñiu-~ha,~~-o' t_e-i:ldf.-~_;'q~e··~eStruc.tit­
rar más a róndo su mUndo de réáÜ.dadert:Y~1~g~a~~-'iiñ' -nuevo·.:·~q~iiibI--io .-­
entre nuevas necesidades y -libertade~·-_Que P-~~~1ti-~Ári,·_~~-~-t~~~~- ~ei:'COnti-01,' 
de al mismo. 
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Los muchachos que .han pasado a 18: etapa _de· la _lat~ncia ·deben .haber 

completado las ~eas d~- i-a et~pa -edÍpic~ .. ~ qu~ _serta, habe~ _aprendido a 

amar apasion8dari1.e:rite y. -~~r~-~i~~eri1:~','.~ .aprende;_º--ª ~~sÍmil.ár·: ia·B_'. rr~stracio• 
. · .. - . '·- .. _,. - .. - . - ' 

nes y _la huni~i1a916n._ de'_.:1a -~errot~,-."~-~bel-_ '_~ra~i:s·r~r~adC?.-··es~: am?~· apásio-, 

nado en un .. afectO,. t1e·rno 'pO·r-108- Padres-; ._é8Pacidad· ·cte·.Brecto por _los com-

pañeros de.i: ~!s~d- ·a·~-~~¿;-;:: h~-ber ·: t;~~-Bf~~,~~d:~,.,_.~,~;::; ~e'~ti~~.~~tb:~·-_:d~·::agr~-~i6n 
directa· y 'suá :áentiÍiíientO~-; d~ ~-~'rñ'ri'ipOt~~-~"j_-~:;~~~-\inB{iüchB'_ Callalizáda;·:aer 

soci81m~? t~ _·:_ ri·C_e~t8b~~:~-- .. :;~~~.i~~r:.: ~~ ~:~~-~·~·.~~ ~-~ .··.~~nt~~~--~ ~:~rito~ ... e_~ ~:~1. ,~ªP~~~o · 

~f:~;~~!~~iif l~~~~i~l~ti:f I~~~;t~ 
·: .,'•" ; .. '>· ·. -.,• -~:.:·· '• ···':1::: -·-' .'!,- \. ·• ;i-·.-,,. 

la y del· grupo de'amigos:.: -·. ~·-· , -e··,.·='''· ::c"x ·.e:·,=="'':,:·::: .. 
•:•'',.. -,,·,.,-' .,.-:.'1'·- .--:-;:.:.>: 

' . .. :.··:· .;·_ ,,_, '.>·'... :;~/~(;;.<·_' ____ :'_./-/ .. ',':~>_··: -· -~ 
En la~ ra~es ·p~eedipicas·; edipicas -y.latente:deltd~sarrollo; hay: un· 

::0::::.::r:1::~fi~~::,~:i;~::\t:~~~~t~j~~.~~k:',~:m:~:~ri::i!E:~7:::0::_ 

:§:;~~~~:~~;:¡¡;~~~~~¡;~¡~~~:~~~~~:~· á 

expresiones Cul t~r-~l~s~.~· .. t~~ni'~-~~;·:.·,~·~rlti~~n~~:~-~~)~~· el_~··ru~.~~.oJ~~l ::P~P .. el.' se-

::: o;::~ 2;~~1::~1¡~~~¡t¡f ;::~~~~:¡:~:t0:0.~·:;·:t· 
.~· - ·-' .. ,,., . .:: .. - " - . - -

ocurren ·not'abie's ·"canlbiOS ." erTIO-Cfóii~lt!s .y-.' SociBleB; siO .·que· ex:i"Sta: un· no·..:. 

table cambio·. b~ió~~&i~.~;: ·:~~<~-~:uc'ha~~~---:p~~~-e. mbst~~rsa.·_ ~esa·ria~-~~ y:~::~·e~~n~Í~ 
do co~ · 10~- pSci~e~ ~~!---B~:~·c.~óA~~~D ~.P_~-~d~~ P~.~~C~-~.,. ~eª.º-~g~niZ~dS: ",;';irl~iü~o·- ~i .. 
punto c1~· ser-_v~~a~'~a 1·~-1~ta'Io81b1~ ~ .. ~~-·exP~es16~ .. - · ' · .. 

' - .- - ~.-. : . .. -:.,..- ' .~ .. : . . : ,/- . ' 

Las muchachas .se· vuelven mar.imaChas, los·n:iucha.chos v~elv~n a·.sozar 

del deso1~den y la suciedad, 
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PREADOLESCENCIA.-

Los muchachos en esta· etapa ee expresa francament~ y cas! sin distor­

si6n de sus deseos e~!picos~ al;misnio t1e!"p·o·._se .. ~u~lvE'.'n ·cr!ticos de los 

padres y de los valores paternos;·: bU~Ca~»'i~··.~om~·affia:de'otros adultos y 

Los grupos de pread~lescent-és ,exc1i~Y-~;~;~~í·~-~·ex~>o~~,e~t~· ~~e :Ser& causa 

de las peticiones heChas por ami_~os: d~\)n·~-~~-~- :"S~-~~~- YJ_~O __ ' por ~na atra­

cci6n sexual genuina, sino por ~a:ne~:~~-iJ~~-:_d-~~:.~~-~~;:·~~~~-~~do' en un grupo 

de amigos, que es lo más im_p~rta_n:t~;-_,·p~~-~--.r_6i\}~:~~~:~_~d~~:.,·g~~po. de amigos 

suelen ser inestables puesto .. q~~<16~·~m'~~~br:~'~~::;\1~---.io -~~mP:onen éstin 

buscando nuevas emociones o nuevas .:éx~é~'ieñéÍ~·s~·',;:\:·.>·:: 

pue:1 c:~:::::o ap::::;~e::e:::~!~:.::e'J.t'~~ti:ti~f &tt:': •;ºia:u;a::::;:~ 
sexuales empiezan a gal1~r .t·~~~~~tri ~:; ~~~¿··:·d~~e~=.: J~Üí ~~f l~~ ~ :~;·_-: 

Esta etapa debe tomarse . coinc{::u·n~·>:etáP~: en :'(lorÍdá' e-1 :_ muChacho. pasa una 

calma relativa qu~ es ia l~teh6i.~>"'~~,'i~.:.\~;~~Í~~~i~>~~··::"ia:-~d~1~~:~en~i·a¡ 
a su debid~ tiempo el muchacho-·B.e: V~.-¡y·~~Á~:·~~:~ --P~~~~~~~-~--~a.~-~z·-.;_d·~···c·o~-~~·~i~-­
se independientemente con otras per~Orla·~-' Y:.' eO ·- c'~~B, Si tu~ci-6~·; ~ sabrA.: ·~u~· 
actitud deberá tomar descuerdo a_ si.is. e~·~:eri~~ci-~~-. 

ADOLESCENCIA. -

' ' 

Esta fase se caracteríz.a por ~.ª _· i~est6b_ii.i~ad·_ ~onduct~al, · ·, turbu-

lencia emocional y cambios en las rclacion~~---'aOéi~le~. 
Durante la adolescenci~:-_ e.l: ~Uch~~~o '.·.O~~·&a~i~-~ ':· ~~s ~é-~~al·i:~~~~s_' e~-~~~n~~, 

eométicas e internas deacuerda·.cOn·~las r.eBl:Í.dade~ del,..mun~o .·ex_·~e~_no~Y. _se 

irá enriquc_cien_do·; eno_r_m_~~e;tj~~. _. i~j-~~-~~-~i_~:~c~~-~ ::d~~-~ e~~·.·:r:-~~-~P~~-eg~~~ ~g~~-. 
cias a un nuevo: ap~é~'~i-~~j~:~:-.. -P~,~: e~P,~rÍénCi~-, ., p~r .- un· .. ' ráí)i'do: despláZBinien­

to y mediante.·nueVa~-J.dCntif.icaC.ion~s. :··q,~~::le·,~ervi~Án ~~~a;~~a -explora­

ci6n, una eva1Üa~i6n, · corno·_ .. ~i~~e~t6_: de· afii:-inaci6~·, ·de . e_~! ti Cae, , éomo 

semi-independ~en.te de :~Butoestima y. B."utocondena. 
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El adolescente en crecimiento ignorá a los padres, eVitarlos y. mirar­

los con odio es una forma de escapar de' sus pa.dres; ·:aigue·nece~itand.o 

amor,: gu!a·y.·protecci6n, pero n,ci :qu;.i.~re'.ac~pt~rlO de·: .. su~ p~d~Bs ·.d~bid~ a 

las ai:ti ~idades i_ncon~Cientes· .re~~.'tiVSdas '.·~u'~·_, iO :·~~-~Sarl.~ - .. c:I~,~--~:a< ~·~brarse 
de su carga intolerabl~ de c~lpa; evit11r el, peligroJ ia'te~t~ct6ri de 

seguir sujeto al hogar~ debe hac·e~Ío·.\·par.a".~é::u1V"~l-tirs·e.·~-n .un\adÚltO que 

se respete y conf1e en. al ~~amo;. ·,:<i ':>.}.·-· .. ! .. :··'_ ':o~:~~---.<t~·>> ~·,_?\,:-:-: .•·. 
Años mh tarde, después' qÜ~, éori~1~ui6 l~\~e~~raci6·,;, d~ sl:is p~d~es y 

. : . . \ .. / ,; ·'" '.;:!< ~ •/ . _;--~~-~ ••. ·,\;-1 '.·-:i~;': ;:,. ";.: ~ ,\ ,·, . '·; .-::: •. ;- .· .. ·' ; . - ( .: 

el adolescente ha establecido ·nueva,s_.:...r.elaciones,.".fuera ·d.e.l'.ºhogar;' se re-

conciliarán y volverá~ .a·, ~a.r .. ~'.;·s~,~~.f~.B~~.~~.~S~/~;j.}f· '.~ ¡}-~)t'. .-r;>·· 
El adolescente se enf~~·nta ·:·~ '.'~u'e~~·a :;" d~m~~~-das'., SOciBl;es· ·'Si·n·- '11e·gar a 

~~::~~::::;:;;rt{J5i~:~dij~~¡}~~i~~t~:"=-
tal y social -·a·'.· la--::in~d~·re~ -~s~xUaF Y·:,~~O~f&l: 'P1_e·ñ~rTient~··.--~:--:_:-:' :· 

. '-·-.. ;~;·::~· ·'.~·.' . "· ·; :.; .,:.. ' ~ • « -

::::::E:Fi~lj_~~±~~:~!ill~~&Jj¡~¡~;!;;2:::;;: :: 
•• "°".' ' ~·.·-· • ,-_. ,- ' ,e, 1, 

pUbert~d ,- : .. ·~~.~ .~~~.1~·~.c:~.n~·~.-·: ~~~e~_en·t·e :·túc~-~r~-!11~~~·~,~·a:·:_~ü~~~~,·:.·~ ::f~~.re~.iOria~te~:. 
p~1s10nes< ~~ª ~:·Í~ ··~~c~ri-:b~;s~~~ .. ~~ti'Ji~~d~~;;··~;~~u~:i,~~\·Vr1~~t~·~1~~s-:·. ·: · · 

año:
5 ª~::~d:~:~!/fü~~~~jf t~:i1"t~~:t~~~~fr:~:~;~~f ii~i~ft-~t~::~i:d i:~ª 

mucha~ha, ·:q~e·' e~ ·un:.selio .d~:'.fe~.~~1,~~d~:·~;~.< .·.~.~,> ·:,\L' ... ·~~ :.i\-'~~: '.·~t:.<· ~ ·~¡'; ·'.:._~ 

:i~if :¡:~~;:11:~:~~11~~¡ilBf ~1:;s':ª~rª¡:1:_:·'·!":.· .. ~¡.·t~·ªi .•. 1_,"
0

' •• 'r;s;uf¡1:1 •• 0~ª
0

·ªª:-~· 
que la adolescent~'~e s~e~ta·.~.~'.~~~~~~:~;~ ¡g:::~~,~~t~.:.:~::: , __ -. , __ - _- _ -.. , .-

.,:_,; 
de su femenidad. -, \·. , ·_ ""'''- ·,,:.~' 

Una vez que el muchacho entra. en-·la P~b~~ia.~; :. ~~::~~~u~r~~; ·~·~X~~¡ ·:~r~­
gresa mucho más ·rápido· que la~ .nl~ch'~~h~·~:·.; ~-» m~ri~~- ·_q~~ ._se' ies -;le~a ·.1!mita­

do en alguna etapa anterior •. 
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El adolescente- a v8Ces· no entien.de su comportamiento; .. sus .cambios de 

humor, sus impulsos y 'Ber~·impred~sible •. 

Su cue~P~· va suf~i~Tido··6ámbi~s·;c~n··.·~~yo~--~ ráPi.CÍez, ,que··_corl ·1a que: pue­

de adaptarse a:·aus·.:'6~mb1o·S·;·_;y. ~~··ia :é~~~a: ~n:_q~é; P~a'd~·~·sér·-:sum~~e~te· ~en -

:::::·~:21:*,¡~;~¡~~~Ei~i~~t~E:~:¡::::r~,. 

[:S;~;;i~¡~~It~i~¡~j[¡:f 1t~~1!1.~~~:~:· 
r!odo -~s ... de_. m-~~e.~~~~~i~O~ ::-~.-: ~~~-~t~_~ci~i1~_S ~.>~::·; · . .,__ : A ~\---<- :\· _ , ., 

cru~:' r:~:1~~:1~r~~ª1~i;!~j:tr~:i~;sj~1:ti~•1i:~pi~~:fa~~:,.:e:t~:~~: .. 
de ~::ª ~~::e:i:~ei:;~~::'·~:~f ~¡t:r~ ;::.~~::ª,i~~.{~t:::~:;:ºf {i~~:: '·p~rte 

. . . :· > . --... ·~- .( . ~- > ' • \.- - ,, ;;-_.-~:. 1 

adoleScentes·: se Separan :.~.~f-' -~-~-~ef~:_,.~:~ .. ~~~-~-_:,~tB~~/~~~~~~.~/',.'.-:~ .. : -:·~, ,- . -~-~ 
Co~. el_· t~~-~p:6':-:·d'e~~~-:a :e.n.c~~~rar:. nu.~_~?B ·:~~j~~ivo~ ... amot_os~~ .. --.a '. l?~ 9ue 

pueda sma~ y. ;:¡riirs~f~in ei' m!8'do ide. sufri;;,:1.; culpá ed1p~~á;· ,;:' 
El . a~01é~c~n~~. · ... d~·sc·~~·~:~ _ q_U~\:·1~~>ch i~O~ .:·;·d~--,,~-~-~--:~~á·~-~-;::_~~~~-~-i( ·1?.~- · "11Smos 

!!~~[~~!i~if lil~~lltilíi!!~!¡¡:. 
ado~:~c::::oa re~'rga~izá~·.ei i:~n~ept~ :.d~~ ti~n~ ;~~;~i~i~~·o .. ·. . . . 

:· ::·:~:.;:8o.~§~ikt~~:¡¡,~t~~:~~¡¡¡t~~;;:P:2:: · 
prendo.lesccncia·_y_.: p~imera< ad'o1es~~~c·f~, ;-.i~·-ci-~~~i~~túri'ú:~~c'i6~~',: i~ .,-1de8li 

zaci6n:y .la. ror~-~ci6~:_.de-· r~ai:ción, s~-~-. m~iod~s: q~-~" util1~Et,~'J::~-g~-~- ··para 

enfrentarSe .ª si tuacioneo -r~alc~-: y, d6.minarla·~-~' · 



e A p I T u L o ·xu 

K E T O D O L O G I A 



PLAllTEAlllENTO DEL PROBLEllA 

COMO INFLUYE EL COLOR EN EL 

ADOLESCENTE PARA ADQUIRIR UN 

PRODUCTO TRANSMITIDO POR, LA 

TELEVISION. 

48 
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DELillITACION DEL PROBLEMA. 

En el presente estudio se desea saber cuales son los colores· que in­

fluyen en los adolescentes y en que forma, gracias a autores.- COf!'O. 

LUscher, Dr •. Starch, Birren, entre otros, por sus grandes ap~rt~~iones e 

investigaciones sobre el color. 
,''· 

'-:c.. . ... ·.·. 

Lo que se desea saber, cuales son los colores qu~ '.iri~~~UYen, :lÓ qu~ 
les hace sentir y sus repercusiones._ .,,. · ;,;·"' . 

. ·... - '. ,::•. ,<,·· ·,!'.';' ',: 
Se pretende encon~rar · ia i~~'aC~_~h~:· ~-~-~ !f;)c1S~~-i·~~~~e.<~~: ~~-ior~·)<)a · 

personalidad, toman_~º en _cue~~-~·-·: q~·~:·~-~ .. ~~á·_;ie_tB~P~~-~:~~ ;·~·a~ ~{d
1

B_·':~~-~,::~"~-1~·~an 

:::i ~:r::c:::::::r~:t~:a:t~:f t;~~~~~~-i{::i~~:é~i~t~füt:f~:-~füi~~a~. 
•' ·~.:\ ... ·.» .. ~· - . ·,;;·J < > ,, : .·/ .:~;;, :,; 

~ .. -~ ''> ":;:.'; -<:¿:. ~. ; :~: ';" '. :>: ~\: . .,·._ ~ 
Se buscará cuales ·so·n ~ es·os:::.-coio~és ~'.Qúe ::81·: S:iiUnCi8'1té.~y:,· ef; .. pUbii"c;iSta ·. _-. 

debera utiliz~r P~r~ ·. ~~¡.~~~~,~~:~:-:di~'h~-c·pb~i~6:i6~·~·~·::.~d~ti~i:~ .. :-~~~~>p~~~~~~;1;~~-. ·. 
con el fin de- aurñ~ntai:·.1~s-;~·~~~~.s·~.Y- h~~~~~>·;4~ ,-108 '~º~~~'~di~l'~~ -~~:~-k:~~¿·~ -. -
deliciosos para la: vista ( : '.> ·· ' ·< .:-' .. _ .. 

~-< :.~:<,-.· ... -.. : .. >.·: »".!-, 
Con esto se podfá 'coÍlfiÍ'mar que ·_.el color: ea ,·de gran -i.~por~anc"ia -e 

influencia por su· re.laci6n c-on ia_ emotivtda.ci_ y ,afectividad. del ser 
humano. 



HIPOTESIS. 

HIPOTBSIS ALTl!llllA: 

Existe influencia del color en el adoleacente 

para adquirir un product.o. tra11smi tido 

por la Televisi6n. 

HIPOTBSIS llULA: 

No existe influencia del color en eL adolescente 

para adquirir un producto transmitido 

por la Televisi'6n.· 
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VARIABLES 

VARIABLE IllDEPllllDIEllTB: 

COLOR: Los colores no son más que la descompoeici6n de la luz 

blanca del sol. 

VARIABLE DBPEllDIBNTB: 

ADOLESCENCIA: Fase de desarrollo poicofisiol6gico de todo 

individuo, con la aparici6n de modificaciones 

morfol6gicae y fisiol6gicas, que caracterizan 

la pubertad. 

VARIABLES BXTRAllAS: 

Alteraci6n de los colores transmitidos en los 

comerciales de . televisi6n . o falla del aparato 

receptor. 

Sonidos exter:iOs como Son: .a~to~~~ilcs, pe~sonas, 
animales, &eóte trabaJBrÍdo; etc. 

SI 
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INSTRUMENTO DE llEDICION, 

1.- Test de. coloree, Test rlípido o Test Abreviado de los Colores: 

Fué creado hace 25 años por ll8J< LUscher, el test ha sido perfeccionado y 

retoc~dÓ ~es.de .. eu creaci6n, se ha mejorado y ampliado sus interpretacio­

nes, pero'' las premisas originales han persistido a la prueba del tiempo 

y no 5~·)1~,-neées.itadO modif'icarlae en absoluto. 

La a.dmirii.straci6n del test dura entre 5 a 8 minutos, es aplicable a 

adÓlescent_e~;·."_adulto_s, en :forma. individual. 

Esté t~St mide;. a~pe~-t~s .:ciBV"áS ::de·· la'··¡:;e·rs·on~·iidád; :· z~n~s -~~n -éille 
existen. t~nsiones. p~icol6glc~s ~;'ri;i~16kíét~';' t¡~¡;¡¿~" ~~ apii~at>i~. en 

orientaci6n · voc~C1~r1~1·::y_:;se1ec6.i6·~ .-~le,· P~-~-~o~iÚ ~ .:,, :. · 
, ·,_· .. -.i: ,. ') .'::.~· ~:;.~~-- ,_,, ' 

APLICACION:Sé l~,·~i~¿{i~~~Yso~~ ~·~~¡é~ ~e:l~ ;~~li~~ el test que 

se1ecc1~ne .10_8 : co1_Cr~~ .: ~·or_~ ~rde~: ~e)l~e1:'_ererlc1a ·:d~c-r'é~,~e~~-~ ,: ~ é~ · c~.iOr 
que· mita- .1e.·gu~t.~·:y :'.B~'. iib"I_c~};;n·~ef ·P~inler/iUS~~: :~~, Etcitie1-:_Que ~mBYó~ 
preferencia.ti~,;;: M~1ti.n~ q~.~·eu~~ ~é,;;bica en· .1 ººt:~~~>~g~~. es 

aquel p~r -~ .. (·q~~-:.~f~~~~t~\·~~~!'.f ~~~r.~~6-~. · : .. ~' 
1

":·-". ··:::\·· 

con L:n ·:::r~:º ~:u:~~:~ t:t::;:·::·i:r:~e:::~::.z:.~:~:- ~j~ ·~Uf ~J~i:~~ •. 
sigue una. ZOna ·,_q~e s~·~: 6~0sideI-ada-_· coó · ·1ndtc8r8nto."y , t~I-miiía· ~:con·· 18~: r11a 

con lo ·que~··.·~~- ~rl~,. ~l·~~a-.'~~e~~i6~:.·~ r~~hazo. Los ~i~Ui-~~~~; ·a1g~~e._~e 
uti lÍza~' "~-~~·a e'~;ri~l:~-~-:·e~-~as'·_ .-zona.a: 

· .. · .: .... !·,. :···-... ' 

Gr~ Pr~~e·~~ri~ta p'~~:;·Jn-·1:~ói"c~r 
-·-· .,, .. ,_. _,._'"• __ , · .. - . 

IndiCerencia por. un. color 

Rechazo de un Color 

signo +. ( Signo.'do suma) · 

signo X ( SJ.gno d~ 

signo 

. mul.ti.pilcaci'6n) 

(Signo _d,• 

igúaldad) 

signo - (Slgno de rest~) 
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La segunda selecC?i6n resul tE'.' .en general más espontanea y por lo tanto 

más válida· que_ la ·prim~ra; ·debe tomarse. en cuenta .especialmente cuando 

existen casos dudosos. 
. :· ;• 

·: ·-· . .- .... :, 

Este iriátrumento ¡:~~:~i~~i~~Ypo~ ~u~ mide las ·~~r~cte;i:s~i~~. de 
pers~n81i~ad··: i-: iÓ:~::~~f;~'ci~~--:. ~~ ~-4~-i~~~~~-:-~~~-- i~s,~. ·;1~~ie~-t~~,: ~-~z~~,~·a· i ,-_ 

• :) ·.:\;~ _, .• ~'.;.\:·-~ ;"·.'·"·; :·;·:··'. •. -',~' ';~· T • , (~' .'. ":> :; , . . .;.,·./:, 

a) Saber/CuáléS::a·on ·106'. ~~l~;~~ ~~:~ i~fl.;u;~~..;-~,~-~f~~~te~"'~n-~i~~ · 

l l 
,-~<·._ < ·-'}¡!, •l -i·:_,·.:. ·[;_:;· ;.::~ ··-- ¡.-: ··.-. <• 

de , ad_~_. e~~~~~.~-~-~~··.:,-.~::.'. '>!:~_:._ ':·-~;-~,:~---.-.i.\:.:J. <,.~:~~-·~··;'.,(-.'.: ' .. ~,~~, ::-',.'~~ ¡ -: ./<~··~ .. _.,:..,;.~>t. __ ::· :-- .. _ 
c) ~ara : .. ~~l~-~ci?n.~~.· ~ -.~ .. 1º.~-'. ª.~~-~e~:.".'nt~s: ~~e_,: ~ª~·~i.c~-~~~á~ ~ ~~ :~~,ª: ~~-. 

:~i~::~:d:::::::~:~.:,~~:g~:~1~·~rI;ir~fl!;~ü:~ª~~r~r:;~~i·:~:.t::~::;ªn~ 
irnport~~do:: 10_~ ;'.~.~.;~~~~~\\:~'.-\: -: ;~?- · -, :~1~,~~~ .. '//f:·; · :.~:~-:-. >.;:.~, .. -. -~;~f ·:·:~:·h;::.º . .,.' :.> . -

d) Pa_ra B.é'1_e.~~i'?~.8:~. :_1~·5~ c_oMerC~·a1e.a· Que. vá~.:.~iri&i~os :_·a-:)08:·.a·dolescen­
tes, que cOntienerl· ·toe: ~ói·or·~'~·~·~~-~-.· h-~i~~;-::¡:~~íi.;id~ -eri-; iya>·ma;·or1~ _.·de: io·~ :-_:··-
adolescentes·.· .. · ··:>i · :-.~ · ·~ ,--.,':· ·::_, :· .. ~;~)_;: -: .. · .-·;·· 

e) Par~ ~;~-b~r ·af::~~~·;·~~~~~~·~B.d;'-~~á ~;~or.eS: que son tr~~s~i-t.1dos en 

~: ;:~:::::~n· son ·.1~s ~~~;}nf'1~y~·:: ~~·t:t1~:c~nt". H;;~ ·que·. ádquii.rá • 
··;; 

·- .:: -' ."-

2. - Se les· proyect~rA·~:~-¡~~ ~~mc~~i~le~ ·~·ele~ciO~adOs, en dÓnde la 

msyor!a de la·; polllaci6n-:d~ ~d~le~ce~tes. teiig~n :la mlsma .influencia del 
color, el· cOrf!er,ciai\-0, é~in~rc·iBies:· Sei.~6c'i.~nad~s tendrán ·las: aiguien~es 
caracter!sÍ:i~··~s';·:'·'. - , · 

a) Colo~ en . Í¡; ~ii~~it~;~, ',··· -

b) Caracter!sÜca 'de .color '.en .~l fondo,: .. 
c) C~Í.or.:~-~ .ia:' ~·~-~~:;d~:·:i'~~ mod~los: ql:le aparecen en el comercial. 

d) Color en ·el envase·.' 

e) Color e~ e,l SlÓgan o fr~ée .pubÜcitaris y marca. 
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3.- Se les _aplicará una prueba piloto para saber que reacciones tuv1e ... 

ron los adolescentes ante los· colores transmitidos en los· comerciales de 

televisi6n: 

CUBSTIONARIO. 

1.- ¿De que color es:1a· marca y la frece publicitaria· .d~.1 ... ~~' 2º , 3° Y. 

4° co~er~ia{? 
2.- ¿De.: q~e· col~~·~.~~-., E!l· producto: y el escenario del lº ,· 2°· 3° ·y 4° co-· 

~ercial'? ·· · ·-~- ~ · . .'· ·- , . ·:-

3.- ¿De:·~u-e" c~i~;:~~- -~·i ·-~~~tuari~, de ¡·O:s :~-~~~¡~ª -tj~e ap_arecen en_ el, 1° y 

3° co~er~i~i?. \:._.' .. _... ·/,-: .. ·.. ·" -.. ··· __ , ...... <"~-·~ ·, -
4.-

5.-

¿Cu~lie·~-:·~-~~: -1?~ ·_-·e~~~~~-~ d~1 ··c·omerci~i _:~~~ ::~~sf~.-~ .. ~~-~~~~--- · 
¿CUa1eá ~ sori; iOs·:-'COi'ciré-s:-~i:iei'.-COinerii~l~Q\i'e--'-rñerióá f,:te~·:gU-St-0? _·y-/¿-qUe co-. 

io~e~ .1~.;.-~~.n·~.~¿1:~ ·. ~·r 1P·~~~~~-t-~~\- ~e:C-~n~~~º:.:_-:; o~j'~~O~'~.:_qu_~-·:.:_·apa~_~c~~ ·:_~de~-~. 
tro. d8i>co~~~c1~i~· ~-{ v~S~uB~i~ _'.·~:~: ·1_;~-~·~ó~·ei~~-. J.¡;_;f~~~e ;~ub1Ícita-2 
ria ~ ·a~·:'_~ii :·~~~-~~-!~-. ._ :~::.>~!~'.~~:: -.~:':~~.-'.'·~-'. .. :.<.-:>:.·.:.:';, ... -__ :-·:~~~~~~·. (t:~~:,:'.._~ ... :~~'.T:~~ .· _ "-~-~ . : ':; .. '. .;.': ~ _. 

6.- De .l~~- ~.~~e_r~i~~-~~- ·-~~a~~l!'i_t_~-d~~.;-·:·~1. q-~.~ :.~~-~~~~,~~·~~~s~~-~más de. :cada .· 
Comer,ciBl. ;:~d~s'~'~-1~~\i~:~-~~~-:_t~-. h~~~-.:~~~-~i~ .. (:·c~-~~ .~·oí~;·) . . 

7 .- ¿Piens~s ··q~-é~: ~.i ~-~iop~-~~~::~{- ~~~~-~·~~-~~:'.~~~~:?J~·~~~;t,~ri~~ _de .-.~-~ conlercial 

para _in'fiU!r,. a :"1Bs per~Oilae:·a:·-.·córi1Pr8r ~ú·n·:·prOdUé::tO? ·-,. :~./---· . ,: 
s.- '¿Por ~qué?.. ·- -~.:;.:· · .: .. (·e;~·:;>:;:-:-:, .'_¡:·:~ :. . 

9 .- ¿Comprari~s ·~~¡:~~.;~~ci~i :~¡j~\~á;~ ;t/~~st6~,· 
10.- ¿Por qÚé? · ·'' ;·(:,, >f \ • . , "·. · , ', •:F;. 
11.-. De los cúBtro c<?mercia'i~~~~:·¿É~-·;--q~:~ ~·~~·~-~-- del ~~~"Ce;~:~~·~-:-~parecen 109 

; • ' ¡- •e. : . ~·J; ;;_'-~' :, " 
'•"•~- : ;··:~; . :-c:•I ·:: 

. . '· . - - . 
12.-¿ De. que colores :son .los''.objetos qu6 aparecen 8n: el comercial? 

13. - Di . todC?s _ ·l~s_ c~lo~eS_.-:· que-. Capt~~t~. d~·::·iO~: ~cua~z:oo ·comerciales. 

14.- ¿Cuales _son -los cOlcires · quo'. más llamar6ri· tu· elterici.6n?' 
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D I S K 11 O 

La present~ i.~~~s~iga6i6~ -_se·· b~sará. e~·-un di~eiio cuasi experimental, 

por el empl~o · ~e<.~.scr~-~~~~o. riatur~l ~ <'.~r~~cia de un control experimental 

comple~o; _ eS~~·~1~~C~nl~-n~.e,··~l~'.- ~~~:1_~1 __ 1~_dB_~ '. ~~r~ co~~rola~ una o varias clases de v~ria~l~s ;~'x~rái!a'~i-si~~d~, ~sI~é determina que el tipo de diseño más ad~cu~dó; ~' J.~ú~~.;~ti.gaci6~ ~er!~; e.l de Series de ti- pues 
se. ~-Bn~Ja~~ ·. í"a ·:?~t'~-~:~'16~·:·-·d;~·Jn':~~~~-~;rit;,:·de mediciones u observaciones to­

mados en difef.entes ·:pe~!Ódo~~~- .: :.-;.·: 
·-. > :~· ::·";':_,,.. ,··,·~-:.-·:.:- ·- ;·~ _.·:~-:~_:?;;<t.:. 

-Di~~: ~~:~::·~~::~~r::~it~~~~d::t!f;~~ii~ir. una. variable indep.endiente 
con -e~:: pr6~~~i to_:'.~ d~,-'. ~~-~-~-r~~-~:~-~·-~i~:r~-~~; d~(s:erie; · ~-a i.n~.iUs.~6ii': de -·la- .vBria • 

::::::;~¡¡~;!~f i~~~~~~]¡~~~:iir;j~~;;~;2; .. 
:n m::a p:::~:~i6:u:;i,f~~I;: '.l~a~~~~~}~~ªt~~i~tt~~f ~i~ ~' l:r~~··~·laz~, : que 

3 •'."'.' Prop~~c+_on.ar :.~~.r~.ri:na~~~~':)~:~pl~ratori~_·.s:~~.ªm.~n~e _ú~i~ -~'~~a ·;eL:plan-· -
teOJ11tento d~·- un~::·~~~·J~~~·~-~'· ·~,i~~~i~~·zrt~ ~ ~··íi·~r~ ~-~n~··:;·~~J-~~~·:'.·~~~~r;~~i6~ ~d~i ; .. 
comportami~~to cie · ~;;.~ \;~C.iablé d~~~hdi.~~~~ ~:Fa~6~ '~~i ti,emp6; ,• .· ·· 

Este diseílo os. pr,áciicament,e •¡m~ol:b~: ,:desc:¿ar ;~:Pl,icado~es. 
:~;:r::;i:;:º~:::::~: · t:ti·:~;:~·~:~:~::~i1~ie:cr:f ifr7f 1~j~jtz~~: ::;~::-. 
die:::~~. estudi,; .. ~ · ~u~ú:nt~l ~n :d¡~á¡.i;¡a:.c~~~,; l~-e[~L1a. y· la so-
ciolog1a. 
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E S T A D 1 S T 1 C A 

El método estad{stico que se aplicara sera la llODA= ll, por que se 
desea saber cual ·es lá !"recuencia o la mayor!a de adolescentes que pre­

fieren ciertos colores transmitidos en comerciales de televisi6rl. 

llODA.- La moda es la puntuaci6n que es un conjunto de puntuaciones 
que se re pi ten con mayor frecuencia. 

FOR!mLA: ~ = Lt + A1 x: e 

_A, +·:.A.a'·· 

con~:n:::~:~c:::. :u:::::~::~i:: ~:,~:~~;~;:t,~~J~;ª:tt:s ~:r:quisi tos y 

1. -cuando todas .:.1a~. puntua~-i~n~.~ ;,.df'.! :.u.z:i·~ sz:~~<?_,:.~~~~.~.n}l~: m.1-~m~_·. rreCuen­
cia, se ·ac~Sturi.bra_·~-- de<?i~~ Q~~_-_el ~~-,~u~o-~_d_e~c~~·~t':'~-~:~~~E!~'~no_-;t_~_éne·n. mO_da,·, 
y asr en el grlipo.(o;s; o.s; 1~·6,)~e~\;,9';':3:~:·¡';:;'~Jh~~:~od~: .... 

2. - cuand~ : .. dos : PU~t-uBCiOhes'·_- 'BdY:íiC·~nt~S ·~t1en~~·::¡-¡; :·m·1Siña · r~ecuenc18 y 
os ta frecuencia. común t• meyo~;-~\?~ª1~h~er;'atra puntuaci6n, 1a· moda es 

:~. :3~:::;;~i:.·g:~:ªp(otO;~e-•. ~.'P¡l~lE:c::{:~;1~.Iªay,:~::t2q~~:~.~t: la mod~:de ·-~~ g~upo 
3

_ 
1
_ son adyacent~B-, ·Y". 

tienen .~ª--~-~~~-~··: ~re·c~~en~i-~'.:·~·:. ~-ª-~a- -~~~cU~nci~ ~ c::Om~n · ~~ -:~_Byor ':~~~ .'..!~. de 
~ualqui~r-~ '.· ~t~~~.--P~ht~:i¿y¿~ ~~-:~x\~·t·e;n·-. ~o~~~O~-Bs. En el gr~P~ d~« _P~~·tu~Cio~-· 
nes (1o:i1,11,;1,i¿;~;~'14,14;14 1 17),' tanto el 11 como ~l Í4's~n ~~d~s; 

. si;,nd~ el g~u~d'. bl~~d~l~ . cci~Juritos mu~ numerosos se deno~in~ii bi~~d~les 
cUandO ···P~~:~e~t~~ri-;' ~·~~,-~_ci:li~:d~~:· d-~·-· ·f¡.;c·~~~~ia. _ _,de __ d6s. i6~os ·~;~ ~a~e'~1-do . a -un 

camello. (2;Jo;~~a~'i{aú'~ ~J~~~oia.• irecüencias. en lo~ d~s;pi~~s-~~· sean 
exactamente· iguales: E;, tas. ligeras distórsi.ones ~e ladefinlcl6n. ~stán 
permitidas; 

0

por ;~Ltérmirio bimodal es muy conveniente y en ef último 
término es descriptiv~. 



DD'INICION DE LA FOIUlllLA: 

i = L, + A·, X e 

A,+ A.._ 
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L, = Es el l!mi te real superior de la clase modal (donde se encuentra la 

moda) 

A, Es el exceso de la· frecuélicia modBi Sobre .la t"Í-ecuenCia. ?~·~t~~~ 
superior a la clas~: ~~d~l. ·.· .. 

>e •- •' ';~ ·~ '-'. 

AJ. = Es el exceso de" 'ia" frec~encia." m~dal sobre la frecuencia contigua 

foferib~". a.la ~l~s¡,,ri;_odái: .. .· 

<:~: .. ·:<~{' ":">- :,.·.:·<~-.'.:\:.·:'· .. : .. 
e =Es la amplitud del i;¡te~vá10/. 

".\~. 



DBSCRIPCIOll DE LA POBLACIOll 

y 

SILBCCIOll DE LA llllESTllA. 
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Se.· dispondrá de una poblaci6n de 180 adolescentes, tomando, en cuenta 

las siguientes 'características: 

a) Qu~- se enéU~ntre~ en loa· grados· de 3º .de. secur:i~ar~a, .4~. y ;5_0 de_ 

preparat'oi-ia-~ 

b) Con un ~arig;, d~ edad~~•~n~r~i12 y Í7 años.' 
:.,:,,~·· <:.¡<~~~::~·~¿.: - ··.:::\'< :'<(: ·'.:~~~---·~·«.~-·-~<--·.· 

e) Que.no áufrlln'.de'.dalt'onismÓ·o' proble~as graves de '1a vista'.' 

' . ~:p - ::.. : •• _ 

d) Se to~~rá~ la 1pobis'ci6;t éon a~b;,~ ·~exos. 
:-:~~·;_<~--;' ~:'.;, < j~_:,:_·;~ .;/-~-.:' ·: .. ·.< ' 

LO' mu·~-~tr~-:~~ ~;1e·~cio~-~~r& -~ediá~~e;_,~·¡· in~'tr~~~n~~' .¡.-~et ~·~:.·.-~~i:~~~~. de_ 

Max tUsche~ ~ _ :~u~: -~~;~_·::-~n~ ~r·i'.l~O--:~~fr;:.i_~ :.~·1sm~\i~c~-1~-~~16ri~: de ¡ C01ores . y to­

mando en --c~~n·ta' i~,~~~·~,~~~~~te~"-r~f~~-~ft·~~~~~~~ :~~·ri·~i~n~'~ .arriba.'~:\ ' . 
. ,:~ ·/ ''.(;' :~{i·~: ·><'.·t· :,~\. :',; '1~> ,·_•L•. ;~~;::-:'.· ,:\:'>;~· 

La mu~'~tra ·~~ri'~~~~¿-· ~~' .:~ü-~·::~,~~~t~·~'.::c~~i\'~~:~ :~~1J'¡,~·~-;:~·~··:l~a·~·~j~~~ ~;,·el 
expe.rimento. -:;..- _.... ;:;~··- :.:··:'::/ ·: ;,.~ ;-:.: · :: <·,!-; ~ .. ;·~·\, ··-~.'.·,· :: ,,: _,-

En éste ;x~e,;i~e~to no exist~,'grupo ÓÓnt~il. y :e~pe~im~nbl, ya que el 

diseno· q·ue. ~se::'e~P-~.~~ .. ·r¿~"· 'dli~-~"~·: ~-~~-~~~~e:~.~.~.~\~· :·Y~-~-~~·~".'·~ar~ée :d~._- u~. C.~ntró1 
experimenta!. º~~pie~¡;~.· e'í fi¡,a dé• di~~¡,~ más ·~de~uació'~ 'i~ i~v~sü8aciúr. 
es ei de Se~i~~. de Tiempos• ~Ües se mariej~ i8 obt~nci6n de ~n ~orijunto de 

observac~ones t~madas. e~ .dif'e~~nt~~: ;peri~doB: 
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Se solicitó permiso ·a:11i Instituci6n Privada Institut~ Cultural 
FranCes, -·_~n ~6_rid~: a~· ·.il.~~6_··~-~~-~~~ ~ ... ~ª i~vestigaÓi6n, _ do~d_e_ ~e·, -~p_licó 'el 

Test _d~ Color~~: d~· Ma~··. LÜ·~~·h·~·~;_' los' ~_id~os, dentro· de·. ·ia: so.i:fci tu·d,: ~e 
1 

especificó• el 'obJeÍ:ivo·d~:«ia t~vestigaci6n;··e1 · tiení~~ 'y ·d~ración. 

La fecha de i~i·~:~··· ~aL·1a•~pl~c~ci6ri• del ·T~~t:~e co.lo::tde'Máx 

~;:::::: .:~:;:~~i~~:~.!~4:·i:;1~~i·:,·1:~~rt~ii~.:{~~;~t~\j~1~~·~r:~'.:::1::" -
guna interrupci6n.i En: la1m.isma·Instituci6n•el 4 .de:Oc,tubrede 1993 se 
~~~n~~~-ti~~-~:~ .·~,4; :-d~,~~~~;i~i~J'.~;~·~ -;,'~-5~·:' ~·~'6i~~-~~~-~:~~ i'.~.~~~ ~}¿~-~~ri:.'. ~~i-~~~-_i_~·nados a 

::::::i:~~!~:::d;:e:.~-.·~l .. ~Mo·~.·f.':·o¡of ta~!._m;:.:~.::a}1~:2;.· •. :0tcot~P·~~ .• mf :.''.m.:cse:i·nin'~=~:·;~t~:;~:~~:6P~:c:~::~::= 
to du~o 2 h~~} • ~~lsti~:~{ngún tipo de in-
terrUpCt6ri~ ~:. .:i ·~'. ,-.·.,-.;,c. ··;,: ~· .. ; ;·:~~ ·,.··· .>,, ·' ·.:"::.". 

~.,, ··º ··:.·. -;:.,;,·-/»'.~:e>;";-:< .. ;·~.·;,~:::!.~ .... ,,.. 

men :: ~:e::a: ~::b:a 1:~::~fü~:.~,6~~·~~~::fü:~1:f :.~~~:::• p:u:::t:::
0
:0 ---

cumpla con los ~bjetivo~ de· i~' élab;;~aci6n: . 



CAPITULO IV 



1-10 

11-20 

21-30 

31-40 

41-50 

51-60 

L, = 

A, = 

A1.= 

e 

ll 

10.5 

10 

17.l 

R E SU L T AD O.S 

E S T A D I S T l C O S 

ll = 

l= 

ll = 
ll = 

ll = 

r. 
4 

6 

5 

4 

5 

10,5 + 2 

2 + 
10,5 + 0,66 X 10 

0,66 X 10 = 6,6 

10,5 + 6.6 = 17.l 

17.l 

F.A. 

4 

10 

15 

19 

24 

25 

X 10 

L.I. 

o,75 

10.5 

20,5 

30.5 

40,5 

50.5 

60 

llOOA: ll= 17.l = 41 % de Ílceptaci6n a los colores: 

Azul. · 

Verde 

Negro. 

y .caracter!sti cas ·do personalidad y· estado3 de ánimo 

en el ad_o~~scente, p_or medi~ de la pr.ueba. de Color de 

Max LUscher. 
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F. F.A. L.I. 

1-7 

8-14 

15-21 

22-28 

Lo 11.12 

A, 3 

AJ= 7 

e 7 

13.22 

7 

o 
4 

7 

ll = 11.12 __ + ___ 3_'_ 

+3 + 7 

ll = 11.12 + 0,3 X 7 

ll 0.3 X 7 = 2;1 

ll 11.12 +.2.1 ·= 13.22 

7 0,75 

7 7.5 

11 14'.5 

18 21;5 

FORlllJLA. 

ll = L1 __ +_!L.- XC 

At + A.r. 

Existen 2 modas o 2 adyacente -con la. misma .fre­

cuencia común, siendo, may~~es . de cu~lquier ·otra . 

puntuaci6n, lB -~ºd8: ·es ··el'.p.romedio de las dos 

puntuaciones. -~dy~~entes. 

0.75 11.12 

2 

x 7 
,. 

llODA ll = 13.22 = 72 % Existo una coincidencia entre los comerciales 

y el Tést de ·calores de Max LUscher.con los colores: 

Azul. 

Verde 

Negro 



'lllZ
Y

 
O

l 
... 

~ 
ll<

Jlll!JI 
. ., 

... 
... 

rn 
.... >

 
el 

O
l'O

ll 
.., 

. "' 
... 

... 
.., Q

 

rn 
.., .... <

 
... 

O
llllllN

 
"' 

t.) 

"' 
... 

f¡l 
o tJ

 

rn 
o 

O
O

N
V

1B
 

... 
.... 

... 
z .., rn 
o e ~
 

S
IH

O
 

"' < 
<

t 
u rn 
.., "' o .... 

Y
l'N

Y
H

V
N

 
o u 

"' 
V

.tll1
0

1
1

\ 
... 



SISTEllATIZACION 

DE 

RESULTADOS 

Los comerciales que fueron transmitidos: 

llACROVIDEOCEllTRO 

MARCA: verde, azul, rojo y blanco. 

ESCENARIO: .Blanco;' azul, rojo, negro, verde, beige y amarillo. 

MODELOS: ~ojo·~verde, negro, azul, blanc~ rosa, amarillo y beige. 

COLGATll. 

MARCA: bl,anco y rojo, 

ESCENARIO: ,,Azul;, verde-gris y blanco, 

negro y blanco. 

TAllG, 

MODELOS:' BiancÓ~negro y gris, 
. ' ', . 

ESCENARIO:, Gris, ,blanco, azul y negro, 

PRODUCTOÍ Negro, ,verde.y anaranjado. 

MARCA: ¡¡9;,:;.,:,já'. 

:'·.·'·.::/:'';·< 
BOING, 

ESCENARIO: Verde;· ~~ul, :.negro, amarillo, rojo, roaa,·_morado. y naranja. 

MARCA: ai~n~o: y vé~d~ ,: 

PRODUCTO:·. Ros~:..~1~~·~º.··. ~er'.de.::.n~~~n~~~~egr~, 'verd.e~bla~~º·\ 

62 

"' :_·.~'.' :'>. >:.=- ·.·, ~: ·:·_. :..~ ·-

Se hiCieron · 2.~BPi1CBéfOrlea: der TeBt .de;, Col.ores··.'. de· MaX LUscher, toman-

do en cuenta única~ente·~1a~~ ~~-~~ ::~rÚrtera~ e1~'cc,10~~B(::·~~~ · ·, 
•'.V~rd~ - ,, 

' - ··: •" 

La f"orma en que inf'lú,Yéron estO.s. :3"' C~lor~~ ·en· los· estados do ánimo: 
1.- N~cesidad dé' ad~irDi::i_ózl ·y_ re-~1:m·~.c'1~ient~- de los· demás. 



2.- Egocentrismo. 

3.- Angustia. 

4.- Necesidad 'dé In.dependenCia. 

s.- Segurid6d Y. corif1Elnza- emoCionai' de famili~r"es, -amigos· y _pareja. 

63 

6. - Encon~·rar -un~·· ~-~reJa- .. e~·· ¡a: ~~al de~~s"i ~á-~ ... todas; ~us · en1oCiones. ~ con-

7. - ::::::~ad 'de tranquilidad y de que lo ~éJ en' ~n paz ~:brede proble-­

mBs. :· 

e.- Autocontrol. 

-Presentan'do conflicto en: 

l.., Objetivos deseados. 

2. - Conducta Inadecuada. 

3. - Problema actual. 

Los colores que llamaron su atenci6n en los comerciales: 

Azul 

Rojo 

Verde 

Negro' 

. . . . 

Por lo tentci el. Test .de Col~~es- do Max' Ítischer y los color~s trans­

mitidos en l«?s co~~rcial.~s .'~~iri~i~~n .. en_· uri ?~ · i~fl~yend~ e~- ~l. ~d~----~ · 
lescente a adqu~rir __ ui:i _ p_roducto cUando_ ·desee: conoÓerlo o ··se te.ng·a · 

necesidad del ·mismo. 



CONCLUSIONES 

·,- "¡: ' ... , • ·.: . ·.:· :<::. '. ~--·: ' -... -' . - ' 
Los colores ver~.-:· i1egro :y_, 9.Zú1-~-i-~~~':1Y~i'l--"~i(_ lao'_. carac"te~1stic~s ·de 

personalidad· y estado~'·de·· á~i~~ -de-r· adolesCénte ~, .-·;;.~; 
- - ·-. . . ,'. .· •' -~ . ,--~-'. "'·' . ,\·. 
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cubriendo. el ~~~etl.~i\~~;'j{ j~~~;~(~~~)~é;t¡~~~~ l:~ ~i~ma~ sensa-

::::~:t~:::a:;F:·t~~!:;;Im~~:~ir~.:G:n~,ftifü~f i::~m:;~~:::::~d~ 
.transici.6ri::·: ,- :; ~:»~ _;·;;-;'.•'~: -.\-5.; ·.-c._ ... ;:~~,--, /f-!'· ·::~;;\:\:~_.'\~~~:, .-/.~:1:.: • _,, 

::;·~: -. , _ _,, :.~·- :-~/~> !_ .. ~::~-- - -- "~·; • • -:-;: ,.:: ::~Y· -~-~-;~, .-·:..;.:.: º .. ::'.: ·-

Los comerciales. que,.¡~~ :giriiitdos:~; i~s ~d6ii~~~~;i~;, d~heri:u;¿i~ 
zarse c'oíores·. __ c~~º ;_-~i~-;~V~1

~~de)·<n~-g~?·: ·y/~z~-1~.~:· aúnBdo; ·a: i8·'· ror~a~<~~_sica, · · 

:::~~:~m~::i:~ff:::iin:fü~i~:i*i:~t~t:~~:~;~t!:r::;t.·:::~r:tt;r.y~:1. · 
fabricante;: ie:··p¡.~d~~i~~:'~~ ~;.6~it~~-·:~.~-~~ils\~~~·~~~·~\'.'.y( _:~-~</: ·;_ -): ' ,.- .. _ 

. "··· '>:-· t.'. ·: • .'~ ·"····~'<f> .-~.:>- ·.=·v~. :/'.-:~~ ·'.::.---· - -· · · 
Al r•eali~a~ ~~ e~t~~if~i~r~t~~ w:aj~f:~~t;'~~~ ·~~;p~o'J~§~~ ~~~e~á . 

. tomarse e~,. ~~~~ta -.-á· .• qu;} p·obúi6i
16fi{:se·:_ d86Eúi .1l~gar ~-: yB ~sea·:· par~ :·niñóa, 

:~:1::0::~::. :~t:~~;º~lt~:fr~~~::,~:¡)fü::ffü:f :{~1t~·;::'~:c::::.'.~a~a .. ·· 
-_,::\~~~. ~-. ._- .,.-, -'.--.-~.-:... ..~z, ··!:..::-.:·:: .... 

Los . co.~~r.~~ ~.- ~~·;-,. ,~.~~·-~~&-~: G~1;1 ~:~~~:;~ ·: -~~-~.-:~~:~~~~;t~}~ li~;'.· .. i~:~ _ .. ~-~~~~~~¡:~le~\-
son el bl~nco,-.-. ~zUi\. ~~~de·~~~:~eg;-~ ;":·~~j:~·:'·;· .'-e~.- P~~.-8~ -~~~t'i~i'~~( ;1·;_-am'B~i110. 

Estos colores ayudar,án :·a .'q~e·:-~n :,P~~dU~t~/t~,d~~-.' d-~-~~~d~:"- ;~-\\ue .. ·~l 

color es un ele.rae~~º muy __ f~~r~~~~y~-·d~~i~1V·o p·~~a Í~ .''.~en~a '·:·d~ ·, ~n Producto. 
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- ' : 
Si el comercia_l ·~a -dirigidó .a1:.a.dol~scente d~berá evitarse ·colores 

como el marr6n·, gr·1s ;·y· en_.' &~a-~ .. ~-.~anti~~d ·_el. -a~~~-illo~·,- Y~'. Q~~ 'gracia~:· al 

· Test"._de· c'~i~r8é -Cte· .:MBX ···LUsche~~-:.'se'.~~bs~~~6-~ q-u~- ~-~;.: r:l~yo~1~·_,.'d~ · '.r~9~.'·ada-·-.:.. 

_ l~s~_en~~-ª-.-.-~1.f_~~~~--~t~~;~ª::-~:;_~~:::~-~~~-~,~t~-~~\-~-~:~~-~-~-::_~¡ª.~-~~¿~~:~~f~~- Y~:· c_O~O -~~n~ 
secuen~ia a~:.:~t_i_l:i~~r:- _é-~t-~~,-~.:·_~~j~-r-~~--º1_~~ .. ~~º~ª,~~-',_ ~~_r __ -~ue no va B:·atr-aer 
su atenc16n y'~·po~_~·_dciri~-i~~i~~~~-:~p-~~~~,-:·i~~~d;~~-ti~o~'>7~b'~--: ~~d~ _no~~~- · ·. 
de~~~r, .. 66~~c~~--,:~l-~:~~~~J~,:,i~~/tj?:.>·~·i/·:·,~~~~:-: ·, :,:y .. ~~..,\·. -<:;º ,: 

' -/ '· : ... ,. ·. ~ :':- -: ... J:: ,· ··.'.··:>.> : "·<;: ~" ... , . . -.,: .. ·-

Esto ¡,~~.;/~~r ~~~r~i:~X-PJ~~~)~~'e{~f ~~iiii~r ;~{- ~1:~~;,; . gris,' y, ,en 

gran c&ri.~i~Bd .é~ .... ª~~:~\~1~·;'.(~n._:}J'r.~d-~_~.t~~~--:~.~Ct1,~.0S·::-~~.r~,·:~i·~-_:Bd6lescente_ 'como 
serla el t~b,a~O: /:.Í~·¿;; ~é~~~~~~::~~~'.~h~~·i~~-~/~:'e1 :~,~~~-ol~~~ente · -~~-~tirÁ · re~ha:.. 
zo e ·1nd1r~renC'1~-:p~-~-.~-~~~OS :i>I--~<ii'.iCtos~·-<: _, ''": .. ···:-.,:>·: 

>-;"-._ ·~·.,<.·;:=,.~:·;< •. r~" ·;~,_.··~;·~.\·· 

Estos colOres-·no ·.úlr1~'i~6ri-=:.'~~-;~~: ~d~.it~-~'~_u:~.~~o :qu~·:.-Se -e_n_ct:1e~tr~ en 

otra etapa, no afeciB.~!~:·~ri·~·~-c~~;·a-los r~b~iéarites.,Puesto 9ue su único 

mercado serian los adul~~~. '> :,:'.,; .. , ,· \ :. , :C 'X / , ' 
\,'.,'.· .. ~~;'. '"{<-

En cuestiones· de· sal Ud ._se -~Yi tB~~:a~~~l ~.t-B1J"~q~is~~ .. -··y;:~-1
1

•• d~Se~ de tomar 

bebidas alcohcilicas: ~: ~~~r~-~~-~'. e-~~d.; ;:ª_,~e_ri~o~;~~B .'b_~-~~~_a:~~~ida ·para que 
las nuevas genera~i~ne~ i(~dC)i~'¡,¡,'i;~¡e~)~ 0 ~~'f~dd~ie;~~ ~~t~a prod.¡ctos que 
son nocivos para-~ la. s:aiUd?y ,·J;~S1bl~~~:~t~·.:.~~·~~,d~: se~n ~dultoS no sientan 
necesidad por eS~?.~:-P~od~éto'B'~'.,~ , ,. '<)''.·: ,··~,;?'. ... , ~,;--· ,,. .. J 

.. ,~·.: ,' ·," -.::··<:::: yy,~,·:·.: :,,:;:'":·:. ;;; ,:,' . ,•¿·;;: •. ·; ):~. 

El hecho ~e ~~~~¡~~- ~~i cC)lor~:~ d~ un: ;~C)dÜ,cto (~e~n lo~ colores que 

:::::~::.~:~:~~:;:;¡~:g~fü~i~;¡~~:~:::=~~~:, 
color de··_ su ... p·~od~c~~-; :'pe~·º. S~ ·.- ~ ~'_eS~~ ~"te :-'ii'Ume~~~m~~ ~- ~n-: ~010r de~agr:ada-

-ble,. cOmo sér·1:-.-~l .ma~r6~"~·'..~r·is. ~~::n:;-ira;rl -~~~~,,tici~d.:·d~.: a~ari1·1~,· .. 01 ndo­

les~ente pensará'.:· qu~:_-.~'?:·.~~.~~-6 ?~~ '. ~~~.O~~C~~ _..:·: 
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