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La radio es instrumento de primer orden ¢n esta educacidn que nos espera mds alld de
los afias pueriles y juventles, mds alld de las escuelas, en el aire mismo de la vida, y
que acompania sin remedio toda nuestra existencia y la va madelandtr a lo largo de
nuestros dias.
Alfonso Reyes, Mexu‘a 21 de enero de 1945.



INTRODUCCION

Al n:'.visar trabajos, libros, textos en revistas, periédicos y demds documentos que hablan sobre la
radiodifusién, encontré casi siempre el mismo problema: el exceso de niimeros o de conceptos
especializados, que poco o nada le dicen al estudiante o radioescucha comiin, de ahf, el interés de
realizar un trabajo de tesis que aborde a la radio desde aspectos mds periodfsticos y humanos para
motivar el estudio de este medio electrénico tan relevante hoy en dfa, asf como, abrir los canales
necesarios para que los hacedores de esta industria den a conocer sus puntos de vista, es decir, a
través de una recopilacién de datos y entrevistas dar cabida a Ia expresién de quienes forman parte
del engranaje maravilloso de la radio en el Distrito Federal, ya sean locutores, periodistas o
empresarios, pues, aunque los protagonistas cotidianos de la radio metropolitana tienen mucho que
decir sobre este medio masivo de comunicacién, muy pocas veces se conoce su experiencia en la
radio y sus contribuciones al desarrollo del medio.

Para lograr uno de los objetivos del presente trabajo de tesis que busca acercar a los jévenes
universitarios al mundo de la radio, utilizo varios géneros periodisticos como la crénica, entrevista,
etc.,, que me permiten desarrollar un lenguaje mds fluido, siempre respetando la metodologfa
obligatoria. Ademds, parto de breves recuentos histéricos para llegar a la realidad actual.

Pese a que no se cuenta con cifras sobre los capitales que se mueven en la industria
radiofénica, s{ se puede establecer que es una de las Ifneas empresariales mds présperas e
ideolégicamente estratégicas, tanto para el sistema politico y econémico como para la misma clase
que ostenta este medio. Este trabajo se instala en el corazén de la industria para buscar ofrecer una
perspectiva de ella. El trabajo realiza un recorrido breve sobre el inicio, desarrollo y auge econémico
y tecnoldgico de las emisoras comerciales y cémo, poco a poco, éstas van formando grupos
monopdlicos que extienden sus fauces a otras empresas, (ar;to de television, editoriales, musicales,
etc., 1o que les permite tener un control muy amplio sobre los mercados alternos de la radio, asf
como del sustento ideoldgico, cultural y social sobre las masas, a través de la informacién masiva®,
¢ Abrabin Nunclo, en su cusdernillo "Inforsmacidn y poder®, Editoral Uriversidad Auténoma do Sinslos, pé. 14, se refiers a los medios como

les del d material y cultural de cada ctapa histérica en conceeto. Su uso social y contenido estén determinados por los
intercsea del grupe que tienen poder aobre cllos... La comunicacin entonces deviene en simple informacion.




Al realizar este recorrido encontré que la radio, que parece tan inofensiva, en la actualidad es
prioritaria en el control y conduccién ideolégica de diferentes capas de la sociedad, pues si bien
existen estaciones comerciales que cubren las necesidades del escucha de algunos estratos, es también
cierto que se tienen pocos modelos que nos permitan comparar, ya que Ja llamada radio cultural estd
cada vez mds en desventaja, tanto técnica como humana, contra la radio mercantil. Incluso, los
grupos se ufanan al definir sus perfiles programdticos gracias a costosos estudios cada afio, los
cuales, les indican hacia qué segmentos del mercado radial deben dirigirse (como Estéreo Rey o
Estéreo 100, que van dirigidas a la clase A y doble A, es decir, los segmentos de ptiblicos con mayor
poder adquisitivo). Otros grupos elaboran formatos por completo en idioma inglés (como Xpress
Radio), disefiados especificamente para los empresarios extranjeros, que esperan llegardn por kilos
con la entrada del Tratado de Libre Comercio.

En las dltimas décadas, la radio capitalina ha crecido de forma impresionante, desde aquellos
cuartitos que sirvieron para que los experimentadores realizaran sus primeras emisiones en distancias
de cinco a diez kilémetros a la redonda, hasta llegar a conformar verdaderos centros de poder y
tecnologfa, adecuados para manejar desde sus emporios la politica actual del pafs, e incluso, para
transmitir via satélite su visién de México a otras naciones.

Pese a las cuantiosas cifras obtenidas por estas empresas, los trabajadores de la radio
(locutores, consolistas, reporteros, etc.) siguen enfrascados en la lucha diaria por conseguir un
magro salario. Estas empresas utilizan la mano de obra (y cercbros) que producen las escuelas de
comunicacidn, sin embargo, no aportan recursos para que las instituciones de educacién superior
puedan capacitar de una manera mds amplia la forma de hacer radio. Ademds, muy pocos grupos
envian a cursos de actualizacidn a los trabajadores de la voz, y si en cambio, los duefios asisten
constantemente a conferencias, seminarios, pliticas, etc., organizados por ellos mismos para
mantener el circulo cerrado, como ocurre en Ja CIRT o la ARDF. No conformes con sus riquezas
obtenidas, el Estado los sigue dotando de privilegios con una Ley Federal de Radio y Televisién
caduca con prebendas como la importante concesidn que hizo en 1969 el entonces presidente Gustavo

Diaz Ordaz, referente a que los radiodifusores pagaran su impuesto en especie, con tiempo del



Estado, en lugar de cubrirlo como cualquier otro causante, en dinero, que pudiera ser inyectado a
otros proyectos de comunicacion cultural o educativa.

La realidad tecnolégica comienza a convestir a la radio en un medio totalmente automatizado.
Actualmente se cuenta con la tecnologfa necesaria para que por medio de una computadora se
puedan programar varios meses las transmisiones de una estacién, o bien el tan comentado sistema
digital, que convierte a la radio en un servicio de pago a través de suscripciones, y en la que da un
servicio selecto de miisica genérica tipo "elevador”, es decir, sin comerciales ni locutores, sdlo falta
que los escuchas sean robots**,

Todos los avances, tanto de la tecnologia como de la misma sociedad civil que busca
alternativas de participacion, han rebasado a Ia Ley que rige el funcionamiento sobre Ia radio y la
televisién, que urge se modifique, por tal motivo incluyo en el trabajo un anteproyecto de Ley. Aquf
nacen dos posiciones: por una parte la sociedad, que pide a gritos que se modifigue el régimen legat
de los medios electrénicos para que nazca la democracia informativa y se acaben los monopolios, y
por otra, los empresarios, quienes quieren también cambios para acabar con tanto trémite, si al fin y
al cabo ellos si pueden seguir pagando las emisoras al costo que sea, o para que les permita de
manera mds ripida explotar todas las dreas que las nuevas tecnologias presentan.

Pese a no querer enfrascarme con la terminologia radiofénica para exponer todo lo anterior, es
necesario establecer una metodologfa, con e! fin de que el Futuro inmediato de la radiodifusion en el
Distrito Federal (titulo de esta obra), no quede en el aire, y sf, en cambio, pueda ayudar a Jos
estudiosos de los medios a vislumbrar temas para trabajos posteriores. Para ello, parto de un marco
histérico, al ubicar a la radio en un tiempo y espacio determinados. El estudio abarca a todas las
radiodifusoras del Distrito Federal, con cobertura nacional o internacional que estén funcionado de
1988 hasta 1993. Se ordenan por grupos, luego por emisoras y cada una lleva una breve historia para

Hegar a la actualidad y asf, llegar a varias conclusiones sobre sus expectativas

** Ibidem pdg. 22. Aqui Nuncla subrayn que ¢l cardcter masivo que ha adquirido fa produccidn y difusién de ideologia hs dado lugar al surgimiento
de la técnica muy , ¥ de una én industrial especial destinada & op ia. Esa técnica recibe cominmente ¢! nombre de
manipulacién. Hans Magnus berges habla ji de una manipulacidn indusirial de las i




a corto plazo.

El primer capitulo es bdsicamente informativo (hasta cierto punto anecddtico), en el cual recopilo
ordenadamente por grupos a las radiodifusoras que funcionan en el D.F, mencionando datos que
seran de utilidad y que nos llevan a la primera realidad contundente: que en manos de nueve fuertes
e importantes consorcios (0 familias) estd mds del 80 por ciento de esta industria. Trato de revestir
este recorrido con datos, anécdotas, inventario de censuras o de competencias por ser los mejores y
los primeros, etc., para poder delinear cémo se fueron formando esas empresas radiofénicas, asf
como las periféricas que complementan su poderfo. Para que el panorama sea mds amplio se
contemplan entrevistas, as{ como breve historia de cada grupo (y por estacién) que estén en el rango
de concesionadas (con posibilidad de comercializarse) y datos que ilustran cémo se ha gestado su
poder y cémo estdn incorporando estos consorcios las nuevas tecnologfas (satélite, dat, disco
compacto, entre otras). Ya con toda la informacion recopilada se puede hacer un acercamiento mds
real al futuro inmediato de la radio capitalina.

El capitulo segundo se refiere a aquellas estaciones que se han mantenido como Gnicas o
independientes en el Distrito Federal (caso Radio Chapultepec) y del peligro que corren de ser
absorbida por los grandes grupos. A lo Jargo del trabajo se muestra que de hecho ya pertenecen o
estdn unidas a algiin consorcio (pero su poderfo lo tienen en otros estados de la Repiiblica, caso
SOMER), pero su lucha en e! centro del pafs y del poder es desigual tanto econdmica como
tecnoldgicamente contra los grupos {presentados en el capitulo uno), pero son significativas porque
representan una opcidén dentro del espectro comercial. De la misma manera que el capftulo uno se
ofrece una recopilacidn de datos histéricos de las emisoras.

En el capftulo tercero se presenta, la llamada por Cristina Romo como, la Otra_radio, es
decir, las emisoras permisionadas (que no buscan el lucro), de cardcter cultural o educativas. La

mecdnica gira bajo la misma tdnica que los'éapfiulbs anteriores, aunque se manifiesta por demds la

antidemocracia y el amlgmsmo (sobre todo en el IMER), donde la necesidad de generar recursos

para subsistir, o la polfuca de desesu'mulora' otras opciones de medios que no sean las comerciales,




han llevado al gobierno a cancelar proyectos de comunicacién propositivos, como Estéreo joven y
Radio Rin.

En lo que respecta a Radio Educacién y Radio UNAM, se aborda el debate que sostienen
entre la inoperancia de sus instalaciones y sus problemas internos con sus respectivos sindicatos,
asimismo, la lucha que sostienen para conseguir que la Ley de Radio y Televisién se modifique y les
permita allegarse recursos via patrocinios o venta de servicios.

Para complementar los perfiles del cuadrante, las modalidades tecnoldgicas y las perspectivas
del futuro inmediato de la radio en el D.F, aprovecho mi experiencia como reportero (de 10 afios) y
presento en el capftulo cuarto a los hacedores de este medio (que tuvieron a bien ofrecer sus puntos

.de vista a través de la entrevista), para saber cudl es su opinién en cuanto al futuro de la radio, si
ésta tiende a ser global, para toda la nacién, o busca la regionalizacién y especializacién para ciertos
grupos, asi como la opinidn critica sobre este medio.

Estos verdaderos protagonistas de la radio son: Ramiro Garza y Luis de Llano Palmer,
quienes son forjadores de lo que llamo la "radio industrial” y ofrecen una perspectiva realista ya que
de alguna manera, representan la visién de los radiodifusores. Asimismo, incluyo las conversaciones
entabladas con los dirigentes actuales de las dos dnicas emisoras con perfiles culturales en el Distrito
Federal, Radio Educacién y Radio UNAM, ellos son: Luis Ernesto Pi Orozco (director de Radio
Educacidn) y Eraclio Zepeda (director de Radio UNAM, combinada con la de Fernando Escalante,
quien antecedi6 a "Laco" como director de la emisora universitaria), quienes nos muestran el
camino que viene trazando esta otra radio.

Un tema que no puede quedar fuera es. el marco legal cuyo andlisis se contempla en este

mismo capitulo. Es significativo poner que ‘la relacién (ya viciada)' entre los

radiodifusores del Distrito Federal con: g] -Estado, h propnclado que la Ley Federal de Radio y

Televisidn expedida en 1960, desde n{uéhas Gpticas’s uelto obsolﬂta y anquilosada, lo cual no
permite a los diferentes grupos de la socneda civil: com smdlcatos, maestros, grupos culturales,
intelectuales, partidos politicos, orgamzacnones popu]ares, etc.; tener acceso a este medio. En tanto,

los grupos que controlan la radio, tanto polmca como economlcamente tienden a la desinformacién



ya que apoyan clara y abiertamente al partido en el poder desde hace mds de 60 afios, no les interesa
difundir programas culturales o educativos, ya que su unico objetivo es tener un alto rating para
incrementar sus tarifas publicitarias. Esta Ley ha sido rebasada en muchisimos aspectos, como por
ejemplo la piraterfa de sefiales, que estd a la orden del dfa, introduccién de la radio digital,
utilizacidn del satélite, televisién y radio restringida, etc. Lo mismo podria decirse acerca del uso del
tiempo oficial (ya que no se utiliza en forma adecuada el 12.5 por ciento que corresponde al Estado,
ademds, los dueiios de las emisoras en lugar de pagar en especie, deberian pagar en efectivo), el
control informativo y la represion a comunicadores, emisoras que transmiten canciones o
programacidén totalmente en inglés, la poca difusién de miisica mexicana y valores patrios que
defiendan nuestras raices, comerciales de bebidas embriagantes y cigarrillos a cualquier hora.., A
este respecto se muestra un anteproyecto para modificar la Ley.

Para todas las interrogantes surgidas concluyo el capitulo con dos modelos de radio
participativa que podrian brindar alguna alternativa: la radio comunitaria y la publica, donde el
ciudadano se pueda expresar libremente y pueda trabajar con el apoyo de fundaciones con cardcter
social y desde ahf se genere una verdadera cultura que represente a los diferentes grupos sociales sin
cortapisas, pero tampoco agrediendo verbalmente, sino a través del debate se vislumbren los
problemas de la sociedad.

Si no sucede lo anterior, la radio crecerd ain mds, tecnolégicamente e ideolégicamente
hablando (con la consabida concentracién de capital en manos de algunas familias), pero la mayor
parte de la sociedad contmuara sm vozy sin voto, y enlonces tendré que venir una nueva forma de

comunicacion: la. plrata o de radlos 1legales como en muchos paJses donde la opresién militar no

deja alternativas.

Por tltimo, en el capitulo quint ﬂ_exidhes sobre el futuro inmediato



existentes o nuevas, ya que una vez mas se demuestra que el Estado como empresario es ineficiente,
porque priva el amiguismo, el dedazo y el saqueo de los recursos: caso IMER.

En las conclusiones retomo y profundizo los objetivos del trabajo como el replanteamiento
programitico y humano de la radio en el Distrito Federal, ya que a través del recuento histdrico se
percibe que los formatos se repiten ciclicamente y en su gran mayorfa buscan sélo las cuotas
econémicas y de poder politico. Asimismo, se plantea {a modificacién urgente de la Ley que rige a la
radio, la necesidad de que los medios se abran a la sociedad, de que la tecnologfa esté al alcance de
todos los que trabajan en esta industria y se generen espacios para los egresados de las universidades
y vislumbrar hacia dénde van los diferentes grupos radiales, asi como las emisoras de cardcter
cultural.

Con este sencillo trabajo no pretendo de ninguna manera agotar el vasto y rico campo de la
radiocomunicacién, aunque sf, es un intento serio de comprometer opiniones de especialistas para
generar debate, palabra muy en boga en nuestro pafs, pero que casi siempre se queda en la palabreria

estéril.



1 CAPITULOQ UNO: INICIO, DESARROLLO Y AUGE DE LOS GRUPOS RADIOFONICOS

La radio en el Distrito Federal se ha convertido en un medio muy importante bajo cualquier éptica,
tanto comercial (es un magnifico negocio), politico (es parte del lamado cuarto poder), aunque ha
sido poco estudiada a nivel formal. Asimismo, encontramos que el cuadrante estd plagado de
estaciones comerciales, en tanto, las propuestas culturales. estdn poco a poco quedando ocuitas bajo
millares de minutos de publicidad, directa e indirecta. Prueba de esta influencia son los datos
proporcionados por Javier Sdnchez Campuzano (cuando ocupaba la presidencia de la Asociacidn de
Radiodifusores del Distrito Federal), los cuales muestran que en el drea metropolitana de la Ciudad
de México existe un promedio de 3.7 de aparatos por hogar, que hacen un total de 30 millones de
radios, que el 83 por ciento de los autos cuentan con un aparato receptor y €l tiempo promedio de
exposicién por dia es de una hora 42 minutos. En tanto, en las oficinas, el tiempo de contacto con la
radio es de cuatro horas 36 minutos diarios; en el transporte y la calle estamos expuestos a este
medio masivo durante dos horas 36 minutos cada 24 horas; en cuanto a la penetracién publicitaria la
radio es el medio nimero uno y en credibilidad baste citar que en conjunto las emisoras transmiten
105 horas de noticias diariamente y cubren todos los estratos sociales, edades y sexos. (1)

Por otra parte, en términos cuantitativos, la radio es también el medio de mayor presencia en
la zona metropolitana. Asf lo demuestran datos del Directorio de la Cdmara Nacional de la Industria
de Radio y Television (CIRT) 1992-93, (2) de acuerdo con el cual el Distrito Federal cuenta con 64
estaciones concesionadas, que se reparten de la siguiente manera: 31 emisoras de Amplitud
Modulada, 22 de Frecuencia Modulada y 11 de Onda Corta. Los principales gmpos radiofénicos y
las emisoras que agrupan son las siguientes:

Radio Programas de México: Radio Red, 88.1'y Estacién /Alf‘a.

Niicleo Radio Mil: Radio Mil, Xpress Radio, F

Radio Onda, Dimensién 1380, Etéreo Mil y.
Grupo Radidpolis: XEW, La super X, LaQ Mexicana
La Super Q Kebuena, i

FM, Yo 102 y

Organizaci6n Radio Centro: Radio Centro, Radio Variedades, Radio




Sensacién, Radio Consentida, Radio Joya, El fondgrafo del

recuerdo, Universal Estéreo, Estéreo 97.7 y Radio Exitos.

Imagen, Comunicaci6n en Radio: XELA, Radio 13, Radio Imagen y

Radio Activo 98 1/2.

Organizacidn Radio Férmula: XEDF Radio Noticias, Radio Al, Rock

Férmula, Radio Uno y FM 103.

Grupo Acir Nacional: Radio Acir, La comadre, Capital Heavy Radio y Amistad.

Estéreo Rey: FM Globo Estéreo y Estéreo Rey.

Grupo ARTSA: Amor 106, Azul 89 y Digital 99,

Cabe hacer la aclaracién de que la situacion actual del IMER, organismo gubernamental,
tiene tanto emisoras concesionadas, como permisionadas, y este serd abordado en el capftulo 3.
Asimismo, no se tratardn en este estudio las emisoras de onda corta, debido a que sus caracterfsticas
(son la imagen al exterior de los grupos que tienen onda corta, no funcionan regularmente y en
muchas ocasiones se enlazan con la programacién normal de las emisoras de AM) nos llevarfan a
otros objetivos.

Es pertinente retomar la informacién publicada por el periddico La Jornada el 19 de agosto
de 1992 y resumida por la agencia UPI el 20 de agosto del mismo afio, 1a cual nos permite tener un
panorama mds claro de lo que sucede en el cuadrante y la perspectiva de la radio en el Distrito
Federal, ya que a pesar de haber muiltiples "opciones”, la creatividad en radio no ha crecido al ritmo
de la técnica y ésta apuesta su futuro a la potencialidad tecnoldgica. A continuacion se transcribe:

"Una investigacién de una universidad estatal concluyé que los capitalinos mexicanos tienen
58 opciones para sintonizar una estacién de radio, perb que la nutrida programacién musical resulta
monétona y repetitiva. e ‘ )

"Los resultados de la investigacién' de alumnos de la Universidad Auténoma Metropolitana
Xochimilco, publicados por un dxanocapualm ,_{z‘i,ﬁr‘m;iri» iq’ue '_lkmy un resurgimiento de las

radionovelas con 12 horas a la semana en 9 estaciones de radio, mientras que los nifios sélo tienen a



su disposicién nueve sintonfas, 75 por ciento de las emisiones éstén dedicadas a-lé miisica, pero la
programacidn resulta mondtona y repetitiva, afin a los intereses comerciales.

"En México existe la prdctica conocida como la "payola”, con la cual las empresas
discogrdficas pagan a los programadores musicales para que toquen la musica de sus artistas. Un 20
por ciento consiste en programas de comentarios, informacidn, andlisis y entretenimiento y menos
del cuatro por ciento es programacién gubernamental, en comparacién con el 12.5 por ciento que
estipula la Ley.

"Ademds, existen 73 noticiarios y la programacién cultural ocupa 40 horas a la semana entre
las 58 emisoras, mientras que los temas financieros cubren un promedio de 15 horas semanales en 12
estaciones.

“La investigacién indicé que 11 estaciones transmiten a diario hordscopos con temas
filoséficos y esotéricos mientras que cuatro canales cubren competencias deportivas”. (3)

A continuacién se presenta un desglose de cada grupo radiofénico (por estacién) que esté bajo
el régimen de concesidn, ya que las permisionadas y las estaciones tnicas o independientes (que no
pertenezcan a ningiin grupo mencionado, pero que funcionan en el D.F) serin materia de los
siguientes capftulos.

Es necesario conocer una breve historia de los grupos y de las emisoras, para poder entender
el fenémeno llamado radiodifusién, y cdmo lo encontramos en nuestro pafs, pues aunque al
"botonear" los cuadrantes cada estacién nos parece dlferente, a fin de cuentas Ja mayorfa responden a
un mismo esquema comercial, poder polmco y por supuesto los perfiles son de acuerdo a las
necesidades publicitarias que puedan generar mgresos econémicos. Helas aquf,

1.1 RADIO PROGRAMAS DE MEXICO

Este grupo fue fundado como tal en 194 ’por el sefior Clemente Serna Martinez. Esta cadena
radiofénica cuenta con 20 emisoras dlsemmadas en vanas ciudades como Guadalajara, Monterrey,

Tampico y Ciudad de México. Fue de los pn en consegmr el servicio del satélite. En la Ciudad

de México sus instalaciones se encuentran en San erémmo Lidice, donde estdn ubicadas tres de sus

estaciones: 88.1, Estacién Alfa y: Radlo Red
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1.1.1 88.1 (XHRED 88.1 mhz FM 41.30 k.w FM), la radio de alto nivel llamada Radio Vip,
se encuentra en el cuadrante de FM. Fue inaﬁguradé en 1965, anteriormente conocida como "La
charrita del cuadrante” {ubicada en el 1560 de AM). Concesionada por Radio Central de México,
Esta concesién pasé a ser la primera emisora en idioma inglés, implantando la modalidad de
transmitir cada hora noticias. Més tarde, cred bloques informativos con duracién de dos horas.

Asf la definfa una nota de AFP cuando rectificé su formato en 1991: "Radio Vip cambia su
programacion, de ser una estacién dirigida a la colonia angloparlante, pasé a ser un vehiculo de
informacién y orientacién empresarial. Sus emisiones con predominio de programas hablados durante
el dia, estdn orientadas a una clase ‘de alto poder adquisitivo y decisiones como es el sector
empresarial". (4)

En 1981 Radio Vip cambié su frecuencia de 1560 de AM a 88.1 FM, modificando su perfil
con menos programas hablados y mis beautifil music (miisica bonita). Con €l tiempo se planteé que
fuera una estacion dirigida a los empresarios. Segiin informacién emitida por la empresa, el 70 por
ciento de su programacién es grabada y el 30 por ciento restante es en vivo. Sus principales
patrocinadores son de clase "A", es decir, de alto poder econémico como DHL, Wesrern Air Lines,
entre otros. La creacién del perfil empresarial fue concebido por Kathy Loretta y Eduardo Sastré.
Sastré (quien recibid el "Laurel de Oro", otorgado a la Calidad México-Espaiia, por ser pionero en el
uso de un concepto de comunicacién dentro del quehacer empresarial e intelectual), continué al
frente hasta el 16 de agosto de 1993, cuando la estacién fue sustituida por 88.1, cuyo formato
retomé los temas musicales que estuvieron en primer lugar en la década de los setenta y de los

ochenta. En el periddico El,Nééio}ihl del Junes 6 de septiembre de 1993 se cita a Alejandro Serna

a_selecta inte;jta_ _éomplacer a un auditorio de entre 25 y

: : fiéspon(sabvilidvadés‘ pero que gusten de divertirse,
y 88.1 es una estac:én dwemda que a la vez info A

1.1.2 Estacidn Alfa (XHRCA 91 3 de M, con 14.5 Kw) Fue inaugurada en 1985 como

Radio Bang. Su concesionario es Estacxén 91 S A de C \ ., €s una emisora que transmite misica
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moderna en inglés de corte internacional, no tiene ningin espacio informativo, ademds cuenta con un
sistema de audio IDEAR, formado por transmisores de alto voltaje que dan mucho mayor potencia a
los aparatos electrénicos para lograr mayor fidelidad del material auditivo (basado en discos
compactos) importado de Estados Unidos. Su directora es Enriqueta Jiménez.

1.1.3 Radio Red (XERED, frecuencia 1110 de AM, con 50 Kw de potencia). Es sin duda
una de las estaciones mds importantes del pais en cuestion de noticias con su programa estelar
"Monitor" (conducido por José Gutiérrez Vivd) en tres horarios (ver grifica de INRA en anexo 1)
(6). La estacidn surgi6 en 1947 al pasar la emisora XERCM a Radio Programas de México. En 1973
se convierte en XERED, con un perfil enfocado a las radionovelas, entre las cuales recordamos a
"Kalimdn" (que tuvo tremendo éxito en 1963 cuando 62 emisoras se enlazaban en torno a Radio
Cadena nacional (7), "Porfirio Cadena”, etc. Uno de los objetivos de esta emisora es informar y
brindar servicios sociales a la poblacién. Algo interesante es que dentro de sus anunciantes no hay ni
. cigarreras ni empresas procesadoras de bebidas alcohdlicas, aunque actualmente ya se anuncian
algunas marcas de este rubro.

Asimismo, sus tarifas son de las mds caras. Hasta agosto de 1992, 20 segundos costaban un
millén 600 mil pesos en los horarios estelares. Es Ia tnica estacién que se da el lujo de tener tres
helicépteros y cinco motociclistas (llamada Red Vial) al servicio de los manejadores, un Laboratorio
Ecoldgico que da servicio gratuito a los ciudadanos, uno de los estudios méviles mds moderno de
Latinoamérica (inaugurado en 1990). Una central de informacién donde se programan todos los datos
y llamadas, tanto para informar a los escuchas, como para captar las llamadas del opinémetro. Es
una empresa que da trabajo a mds de 300 personas y sus instalaciones (inauguradas en 1988) son de
las mds modernas en cuanto a cabinas y aﬁaratos de sonido. La prensa describe a "la Red" de la
siguiente manera: (8) e

“En la ciudad de Méxxco la estacldn que captura més pubhco a través de noticieros es Radio

Red, en tres horarios dlstmtos de lunes a sabado En total dxfunde 54 hrs, a la semana, 234 al mes,

y al aiio 2 mil 808 horas con unai tanfa de-un 505 (VIEJOS) por un spot de 60

segundos. En su facturacién sélo en ndﬁ‘clrerois,:mg_rcsa por:hora _(supomendo que se comercializaran




tinicamente los 18 minutos por hora que la ley sefiala) 32 millones 400 mil pesos por hora; por dfa
291 millones 600 mil pesos; al mes 749 millones 600 mil pesos y por afio 90 mil 979 millones 200
mil pesos (todas las cifras en pesos viejos)".

El suefio con el que inicié Radio Red de ser un noticiario a nivel nacional parece hacerse
realidad con el convenio firmado con la Cadena Rasa, que retransmitird el trabajo de José Gutiérrez
Vivé y su equipo a nivel nacional. (9)

1.2 MUCLEO RADIO MIL

Este grupo es conocido popularmente por la figura del "kangurito". Precisamente, Niicleo
Radio Mil (NRM) tiene como estacién cabeza a Radio Mil, que sali6 al aire en 1942 en los mil
kilociclos de AM., es decir, en tiempos de la Segunda Guerra Mundial, siendo propietarios del
grupo la familia Iturbide (encabezado por el sefior José Iturbide). La idea de crear un grupo asf nace
de la mente de Guillermo Salas PeyrS, quien se forjé al lado de Emilio Azcdrraga, (cuando ocupé la
gerencia de Radio Mil junto con José de Iturbide). En 1950 un grupo de accionistas adquirié la
concesién de Radio Mil (entre ellos encontramos a Amparo Ramos y Carlos Flores Alvarez) y cuatro
afios después compraron "La estacién del barrilito”, y las dos emisoras se concentraron en el mismo
edificio (en Ayuntamiento 101). De ahf, se propusieron formar una gran organizacién que
implantara sistemas modernos de trabajo, que tuviera una personalidad propia y definida, comprando
algunas estaciones pequefias (también adoptan el simbolo del "kangurito"), por lo que en 1955-60 ya
formaban parte del Niicleo Radio Mil: Radio Femenina y XEPH "Mds miisica para ustedes”. Poco

tiempo después, Salas Peyrd adhirid:una de las primeras emisoras de FM, "El sonido de los

cldsicos". : R
El 14 de julio de 1961” vél-'lbcal d’é:Ay'unytéy fes’ul"iél pequefio para albergar a todo el

personal, por lo que se et las nuevas instalaciones, disefiadas

"del‘presidente Adolfo Lépez Mateos

cuando se abneron 'os mcrét‘ono en nada” zor ‘ul y voro (10) y para dar un salto

importante se compré Radlo Onda y la Chlca Muswal (hoy Rock 101)
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En la década de los setenta la expansidn de Nicleo Radio Mil fue importante, sobretodo en
otros estados de la Repiblica Mexicana, logrando adquirir (hasta la fecha) 23 emisoras en 13
estados: Coahuila, Chihuahua, Quintana Roo, Veracruz, Estado de México, Baja California, Baja
California Sur, Sinaloa, Yucatin, Nuevo Ledn, Tamaulipas, Puebla y Chiapas.

Los avances tecnol6gicos de NRM van al parejo de su crecimiento, por lo que en 1985 inician
sus transmisiones por via Satélite, a través del Morelos I y por ende, la transmisién digital por medio
de fibras Opticas. Para 1993 las cinco estaciones de AM empezaron a transmitir con el doble de
potencia, y las de FM trabajan desde un lugar estratégico con una antena de tipo direccional.
Ademds, en breve se adoptari el sistema de transmisién de radiodifusién sonora digital, con calidad
de disco compacto. (11)

En 1992 este grupo tiene metas mds altas, pues ahora pretende construir el complejo
radiofénico mds grande y avanzado de América Latina (ubicado en Santa Fe), a donde trasladardn
todas sus emisoras y trabajardn totalmente por sistema de cémputo. (12)

1.2.1 Xpress Radio 590 (XEPH 590 Khz AM con § Kw de potencia). XEPH inicié sus
transmisiones en 1948, fue adquirida a finales de los cincuenta, en aquel entonces se llamaba "Mds
miisica para ustedes", cambiando después su formato a Radio 590, incursionando en el terreno de los
espectdculos y la musica, Radio 590 "La pantera”, fue la que mds tiempo mantuvo programacién de
la gran época del rock (sobretodo a Los Beatles). Luego vmxeron tlempos dificiles ya que en un lapso

1a estacién cambid cuatro veces de nombre, (de "La Pantera" a Espacm 59, promovxendo el rock en

espaiiol), otra vez "La pantera", y de ahf a Radl 'Ahcxa un; estacnon con formato viejo, pues

0 Cuenta con un

noticias se transmite mlisica'de los™ grupos .mds populares:de ‘1os : 60’ a' ,os

importante equipo de noticias, que ba_pa 10 s ales snmulténeamente de; las cadenas més importantes

del mundo como la ABC, NBC Murua
Nueva York). (13) :

771 Szmrce, eI serv:cno The Dow Jones (de la bolsa de
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1.2.2 Radio Mil (XEOY 1000 Khz AM con 10 Kw de potencia). Esta emisora es la pionera
del grupo y da nombre a la organizacién. Estd concesionada a la empresa Fomento de Radio S.A de
C.V. Su sefial inicié un 16 de marzo de 1942, cuando sus instalaciones se encontraban en la Avenida
Paseo de la Reforma 60, con un diminuto transmisor de radio fabricado por el ingeniero Diaz
Raigosa. Perlenécia a la familia Iturbide. El palacio de Bellas Artes sirvié de escenario para que se
transmitiera la primera emisién en vivo. XEOY cambid temporalmente su sede a la Plaza Santos
Degoliado. En 1946 se trasladaron a Donato Guerra 26, época en la que se asocian José Iturbide y
Emilio Azcdrraga Vinagreta, Su programacion se basé en miisica norteamericana y la transmisién de
deportes, como corridas de toros (con Paco Malgesto), béisbol (Eduardo Orvaiianos), Box (Antonio
Andere), entre otros. En 1950 un grupo de accionistas compra Radio Mil; entre ellos, Guillermo
Salas Peyré. Con la incorporacién de Guillermo Salas Peyrd surgié la idea de consolidar la emisora.
Primero, Salas Peyré ocupd la gerencia de la estacién, luego la Direccién General y por iiltimo la
presidencia del grupo Radio Mil, puesto que actualmente desempeiia. Posteriormente vino la etapa de
la Calle de Ayuntamiento 101, donde se conformé como un grupo fuerte y en constante crecimiento.
Con locutores de 1a talla de Silvestre Razo, Héctor Manuel Gutiérrez, Jorge Gutiérrez Zamora, Elias
Navarro, Moisés Trenado, (este tiltimo continiia en activo) etc. (14)

El 14 de julio de 1961 el local de Ayuntamiento resulté pequefio para albergar a todo el
personal y se decidié construir el de Insurgente 1870, con 5 emisoras de AM y dos de FM, en la

llamada zona “azul y oro". La mauguraclén de las mstalacxones estuvo a cargo del entonces

presidente de la Repubhca Adolfo Lépez Mateos

‘cual estuvieron a cargo periodistas
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Para 1985 transmitieron en vivo la puesta en érbita del Sistema Satélite Morelos, por cierto,
en esa época Radio Mil ya contaba con el permiso para utilizar el servicio. También Radio Mil es
pionera en utilizar el novedoso sistema llamado spor carrier, el cual permite programar anuncios
grabados en serie. Asimismo, incorporaron un helicéptero marca Hiller para tres pasajeros, de
potente motor (317 Hp) con una vida (til de 15 mil horas efectivas, para el reporte del trdnsito,
unidades mdviles para reporteros (dio el banderazo el entonces regente Manuel Camacho Solfs) (15).
Otro logro importante fue la implantacién de la tecnologfa estereofénica en AM.

En la emisora, ademds de los programas de contenido, siempre han existido espacios para la
musica, tanto roméntica como para el rock en espaiiol tal fue el caso del programa "¢Quién puso el
bump?” producido por Jaime Pontones (creador de Radio Alicia) y conducido por Rona Fletcher.
(16)

1.2.3 Dimensién 1380 (XECO 1380 Khz AM con 5 Kw de potencia). Concesionada por
Publicidad Comercial de México, S.A. Esta emisora fue inaugurada en 1951 con un perfil tinico en
Meéxico llamado Radio Femenina, (el edificio estaba en Reforma, -Bucareli y Morelos- frente al
Caballito) donde todo el equipo de trabajo estaba conformado por mujeres. En el periddico El
Nacional (17) en la seccién de Pioneros encontramos una entrevista a Mimi Bechelani, donde
recuerda a mujeres valientes de Radio Femenina como Cuca Escobar, Dolores Castro, Coralito
Perrin, Carmen Dominguez, Carmen Feria, Magdalena Ruvalcaba, Rosa Elvira Cano, Rosario y
Dolores Muiioz Ledo, Teresita Rodhe y Silvia Castellanos. El duefio de Radio Femenina también
poseia las tiendas Salinas y Rocha. Vanr la compra de Radio Femenina por Radio Mil, cambié su

nombre a Radio Gemas, "La estacién'dé las super novelas".

Tiempo después cambi6 su razén socnalta Radlo Eco y posteriormente a Dimensién 1380, el

perfil romdntico que actualmente manuen tomando miisica y programas especiales sobre los

diversos géneros romgnticos como bambucos,: oleros" sones, etc., todo instrumentado por Luis

Gerardo Salas y Lynn Fainslltefn‘

1.2.4 Radio Smfonol "con'S Kw de potencia). Concesionada por

Promotora de Radio, XEBS La fecha que marca 1 xmcxo de esta emisora es en el aiio de 1937. Fue
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hasta 1957 cuando la XEBS se une al Nicleo Radio Mil, "La éstacién del barrilito" (en sus inicios
utilizé como ribrica, el tema alemén de "El barrilito"), cotﬁq'popul_armeme se le conoce, se instala
junto con Radio Mil en Ayuntamiento 101, desde entpné}e:s:se: ha éarécterizado por transmitir miisica
verndcula. Precisamente, Gustavo Alvite Mam’nezi‘ ha ‘i%)gr'ado un estilo propio de locucién y

comunicacién entre sus escuchas, manteniendo viva de-las leyendas de la cancién mexicana

como lo es Pedro Infante.

Segtin lo reconoce el locutor de I:zi_e. .us@v'(; Alvite Martinez, la estacién defiende la
miisica mexicana, ya sea de rancho’,“"de, anda,’: et Ay:s.:ii-pﬁblico es preferentemente de estrato
socioeconémico bajo. ) ' : :

1.2.5 Radio Onda (XEUR 1530Khz Eéhcia). Concesionada por Radio Unién
Texcoco SA Esta emisora casi desdéisq ‘.al""érﬁpo Radio Mil, al tiempo que fue

adquirida también La chica musical:(]

Aguilera.

1.2.6 Estéreo Mil (XEOY

rim ra‘”emiisora en América Latina con sonido

'El-sonido de los Cldsicos” (18), donde la

de los bastiones mds imporiantgs sta 12

ademds, la han coh1pieméﬁi£ao on la Division, Cultural; que pr‘omuevg muchas de las bellas artes

que se generen en MéXico:‘Lé voz_ institucions d ‘

Romo. : ‘
En el umbral del a;ib 2000 Vstévrjco il inic

en el desarrollo tecnolégico de léfradngdgfumé ‘al lanzar

miisica de concierto completamente’ computarizadaen el mundo.
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sistema llamado Schafer Daps 800, a través del cual se logrard alta fidelidad y aunque este es un
programa piloto en varios paises, es la primera vez que se aplicard definitivamente en una emisora.
Su funcionamiento es a través de dieciséis videocaseteras conectadas a una computadora, en las que
se graban, por medio de sensores de audio la miisica de cartuchos y discos compactos, a fin de
almacenar con mayor fidelidad la miisica. Con este avance tecnoldgico se podrd grabar y disefiar la
programacién de varios meses. Estéreo Mil tiene experiencia en estos cambios: estacién pionera en
FM con sonido estéreo (1966); en ser la primera completamente automatizada (1978) y ahora radio
por computadora, (19)

1.2.7 Rock 101 (XHSON 100.9 Mhz FM con 69 Kw de potencia). Su concesionario es
Televideo S.A. Inicié sus transmisiones en 1952, a mediados de los afios sesenta Nticleo Radio Mil
adquirié la emisora La chica musical, que mds tarde habria de convertirse en Rock 101, gracias al
proyecto de Luis Gerardo Salas, hijo del director Guillermo Salas.

1.3 GRUPO RADIOPOLIS, S.A

Sin duda alguna esta organizaci6n es una de las mds poderosas y organizadas de México, pues

es un brazo del emporio llamado Televisa. El consorcto Televisa cuenta con mds de 160 empresas

que van desde television y radlo, hasta: equnpos de futbol Un caso de esta fuerza dentro de la

mo Presidente del consejo de

admlmstramdn por lo cual Editorial América se suma al\Sistema'R;idiépolis -filial de Televisa- que

estd conformado por seis’ estacnone cuatro en- otros estados, dos compaiifas de discos

(Melody y Musxvnsa) y secc 'n dobla'
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Como gmpo, Radidpolis. tiene pocomés de 13 afios de haberse conformado, aunque en
realidad por sﬁs emisoras es de las organizaciones mds antiguas, ya que cuenta con tres de las cuatro
estaciones mds viejas del pafs, nos referimos a XEW, XEQ y XEX, sélo dejamos de lado a la XEB,
la pionera de pioneras (pues pertenece al Instituto Mexicano de la Radio, IMER).

Las primeras instalaciones, ya como Grupo Radidpolis, fueron en la caile de Ayuntamiento
niimero 54, (luego 52) donde se encuentran los tradicionales estudios Verde y oro y Azul y plata.

Ademds de las emisoras mencionadas también poseen la XEWK que se sitlia en Guadalajara,
Jalisco; XEWA de Monterrey, Nuevo Leén; XEWB de Veracruz y la XEWA en San Luis Potosi.
Asimismo, Radidpolis cuenta con su Sindicato Industrial de Empleados y Artistas de Radiodifusoras
Mexicanas, Similares y Conexos (SIEMARM), que capitanea José Soldérzano (datos hasta 1993).
También cuenta con la gerencia de promocién y prensa a cargo de Luis Ramirez Reyes.

Para 1992, con miras a la integracién de las diferentes dreas que conforman el Sistema
Radidpolis (radio, discos y doblaje), el sdbado 22 de agosto se cambian a Ja Avenida Tlalpan en el
niimero 3000. En este aiio se nombra al sefior Lawrence Dickins como Vicepresidente de
programacién, produccidn y operacién, asi como director general de doblaje, en tanto Javier
Toussaint se mantiene como Vicepresidente de mercadotecnia y director general del Sistema

Radidpolis. En lo que se refiere a la divisién de discos Mclody, sigue al frente Marco Antonio Rubi.

Otra drea que conforman las mstalacnones del Grupo Radidpolis es la de doblaje, denominada
Audio Master 3000, Como d 0, ¢ abe” ue el doblaje mexicano estd considerado como el
cuarto en lmportancm a.nivel:mundial, sd|  de :Alem'mxa, Htalia y Francia. En este renglén los

directivos del Grupo no: han escatimado: recursos econdmicosy. poh’ncos para absorver el mercado y

concentrarlo en sus’ manos
grabacién y posee un q

la mayoria de las series

vendedoras, Audlcom y Traslmmg y.se: enge en ‘una ﬁrea de més de 17 mil metros cuadrados. El

e dob]aje, siete salas de receso, tres de

edificio cuenta con 104 éreas de ot'cmas, ll salasi
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regrabacién y 13 cubfculos de proyeccién privada, comedor para 200 personas y estacionamiento
para 200 automédviles. Una cafeteria que sirve de descanso.

La empresa Televisa no se ha conformado con tener y mantener sus emisoras, sino que
alternativamente ha lanzado productos musicales al mercado como la serie *México de mis amores”,
serie de audiocasetes sobre la vida de W.A. Mozart, asi como la coleccién de pliticas de la
desaparecida Emma Godoy, quien participé durante muchos afios en el programa "El mundo de la
mujer”. También el Grupo Radidpolis apoyé determinantemente la fracasada Ola azteca.

El Grupo Radidpolis cuenta con tres frecuencias en Onda Corta.

1.3.1 La voz de la América Latina (XEW AM 900 Khz 250 kw de potencia). Esta es la
estacién comercial mds antigua en México. Inici6 sus transmisiones en 1930. Estd concesionada a
Cadena Radiodifusora Mexicana. Su gc;en'te es Javier Toussaint Ribol.

La década de 1930 trajo a México una serie de acontecimientos que quedarian marcados para
la posteridad, como Ja construccién de _Ciudad Universitaria, a cargo del arquitecto Carlos Lazo. "La
ciudad de los palacios", como el éskc’rit;)f,rk,Carl_os Fuentes la describjera, contaba con una poblacién de
200 mil habitantes los cuales recibﬁm : 18 d§ "sep(iembre 1a primera emisién de la XEW, ubicada en
los altos del cine Olimpia.. El prb‘grama'ftrig inauguracion, de la también llamada "Catedral de la

Radio”, abri¢ con la intéryéhciéh de la- Orquesta Tipica de Policia dirigida por Miguel Lerdo de

Tejada; le "sigqid' ; e:lfdoctorv Alfonso Ortiz Tirado interpreté varios
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“Bortoni, Juan Durdn, José E.

ellos encontramos a: Amalita G6mez Zepeda ‘Enrique Co‘ntel;‘LQis

de la Herrdn y Pau, José Luis'Fgméﬁac_z,',Qengrdf;Matr'lr.ﬁez:,i' \mado ‘C‘.',G‘uz,mén, Clemente Serna

Azcdrraga Vinagreta,

Para el 20 de octubre:

inaugurd su nueva planta transmisora con 100 mil waits qe.po(encié, la cual aumentd en septiembre

ctualmente; posee una potencia de 250

(en los radioteatros y radionovelas), humoristas, joéutores;
en los cuarenta, también conocida como la éﬁééavde'or de-la radio’ xﬁéxicana, (sus instalaciones se
ubicaban en Avenida Chapultepec y Doctﬁf f
el que destacaba Roberto Sotc_i‘ st M
Manolin y Shilinsky, Cucé Es

época son: "El risdmetr
"La hora de los éﬁcio_ § dy

fue el tnico foro t;%dfal; que. abri

don Leandro-y fue ct_)!'n’tinuado_:po;'.'suj hermano : don - Lencho), ’Carlbslacroix", "La doctora
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coraidn", "La policfa siempre vigila", "Cancionero Picot", "Visitando a las estrellas", "El reloj
musical®, *El doctor 1 Q", "Los catedrdticos”, “Radioteatro”, etc.

Ya ubicada la W en la Calle de Ayuntamiento 54, se lograron magnificos programas de los
que fueron testigos mudos los dos estudios mds populares de la radio: el Verde y oro y el Azul y
plata. En estos estudios, ademds de los conciertos de los artistas mds populares se consolidé Ja vieja
tradicion de los radioteatros y radionovelas en vivo (que merecen todo un estudio), de los cuales
recordamos "Los tres mosqueteros”, "Los Pérez Garcia", "Anita de Montemar”, "Una flor en el
pantano", “Felipe Reyes", "San Martin de Porres”, “El derecho de nacer”, "Chucho el Roto", “El
hogar que me robé”, "Gutierritos", "Magdalena”, efc., la mayorfa producidas por Luis de Llano
Palmer, Mario Cérdenas y Raiil del Campo Jr.

Como acotacién mencionaré que la radionovela inicié en XEW en 1932, con lo cual la radio
se refrescd y se constituyé como el gran teatro de la imaginacién, logrando establecer una nueva
forma de entretener a su auditorio y de paso daban a conocer a grandes actores como Arturo de
Cérdova, Marga L6pez, Sara Garcia, Manuel Lépez Ochoa, Blanca Sdnchez, Arturo Benavides,
entre muchos mds. También surgieron las plumas que enriquecieron este género melodramdtico como
Joaquin Bauche Alcalde (gran pionero de la radio), Caridad Bravo Adams, Rubén Rubio, Francisco
Mdrquez Garcfa, etc. No obstante de todo esto, el verdadero &xito de este género fue en los afios 40.

En las décadas de los 50, 60 y 70 se mantuvo casi el mismo formato de musica, radionovelas,
programas cémicos y de concursos, aunque ¥ya no con el mismo éxito. También se inici6, con la

ahora ya tradicidn, de transmmr las corridas de Toros en Vvoz de Pepe Alameda, Alonso Sordo
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A partir de los ochenta comenz6 la reactivacién de la radio con programas otra vez en vivo y
con mayor agilidad como lo fue en 1982 el "E! mundo de la mujer”, conducido por Janet Arceo el
cual se ha consolidado como un verdadero pilar, logrando captar importante parte del piblico
femenino (21). También en esta década habia muchos trabajadores de la voz con gran prestigio y
cultivados como Jaime Oitiz Pino, Héctor Martinez Serrano, Héctor Madera Ferrén, Raciel Lépez
Varela, Luis Ignacio Santibdiiez (murié en los primeros dfas de diciembre de 1991) y es
precisamente este tiltimo quien en entrevista realizada en 1990 sefialé: (22)

*En otros tiempos habia emocién en la comunicacién, ya que se tenfa contacto directo con el
auditorio que materialmente rebasaba la capacidad de los estudios Verde y oro y Azul y plata, en
donde podifan ver gratuita y cémodamente a los mds notables artistas de la época, situacién que
prevalecié hasta 1970 aproximadamente. Posteriormente llegaron otras férmulas, otros métodos,
donde el mensaje comercial ya no salié ben vivo, sino se encartuchd, se grabé y eso dio como
resultado que se perdiera el sentido humano de las cosas debido a toda la tecnificacién. Lo anterior
no es de ninguna manera una acusacién, sencillamente es la evolucion natural del progreso y la
ascensién a cumbres de la comunicacién y de servicio". Por otra parte, la radio ha tenido que
aprovechar espacios que ha descuidado la caja chica, aprovechando su rapidez y veracidad.

Hay que destacar que la XEW siempre se ha preocupado por mantenerse en el gusto de la
gente, por lo cual periGdicamente realiza encuestas, las cuales le permite ver los gusto y preferencias
de su auditorio. (Ver anexo 2)

Sin duda alguna, el inicio de la déca}da'de;_lps'nqvgntakha significado el regreso glorioso de las

radionovelas en XEW, que a partir ‘Vdell 24:de febrero ‘dé"l9'92 conformé un ambicioso proyecto, tal

como lo informé, su actual; direciora maitre, quien present este espacio

.oécs de la noche" y "Amarga ciudad".

conformad‘o’ pér
an dejado atrds los. melodramones ficticios de ‘%Anita de Montemar" y ahora enfocan

sus baterfas a’lo orde a-la época. Luego vinieron las series

!'Sen‘déroi:‘) de éip vr‘a: Destmo" (debut del Hijo del Santo), "Al final

de Ia luz" (interviene la cantante invidente Cristal).,
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Prueba de la calidad tanto de contenido como de interpretacién fue el éxito que logré
"Sendero de cipreses”, que obtuvo la medalla de bronce en el Festival Internacional de Radio en
Nueva York, donde concursaron 1390 programas de 27 paises. "Sendero de cipreses" participé en la
categoria de mejor programa dramatizado con horario fijo, logrando ser la tinica emision que
merecié premio, ya que el primero y segundo sitio quedaron desiertos. La radionovela aborda la
problemadtica de la tercera edad a través de la historia de hombres y mujeres maduros, escrita por
Cristina Renddn, dirigida por Ricardo Lezama y encabezando el elenco Velia Vegar (pionerisima), -
quien no pudo recibir la réplica de la presea pues dej6 de existir unos dias después de la premiacién
en Nueva York-, y 27 actores mds.

Tal vez, la XEW ya no sea la mds escuchada, pues la competencia es muy fuerte, sin
embargo, sf es una estacién muy respetable y con interesantes programas que la mantienen viva y en
constante cambio. También la década de los 90 trajo consigo para la W el cambio de instalaciones y
pas6 de Ayuntamiento 52 a Tlalpan 3000.

1.3.2 La Q Mexicana (XEQ AM 940 Khz 50 Kw de potencia), La XEQ comenz6 sus
emisiones cotidianas el 31 de octubre de 1938, estd concesionada por Radio Mexicana del Centro,
S.A., su gerente es Javier Toussaint Ribot. Emilio Azcdrraga Vinagreta fue el fundador de la XEQ.
Las primeras instalaciones de la Q fueron las ubicadas en el cine Alameda, en el nimero 11 de José

Maria Marroqui (en la frecuencta de 710 kilociclos). Algunos de los artistas que participaron en su

mauguracxén fueron Ram

n Vmay, la Orquesta Tlpxca de Argentina, Ja Orquesta Sinfénica de la

utor ‘nimero uno), etc. Prueba de sus

producciones radiofénicasiéon;:dc_i series_con.m xito ";’Pjanillas y Topillos” (del compositor

Pedro de Urdimalas) y _'iEl ‘bo'r:x’\brie;élz'u] Inmediatamente la qunvird en franca lucha con la XEW y

- . 2’4‘



La B. Para 1946 adquiri6 la frecuencia de los 940 kildhéﬂiios y ffzin'smitfé Jo més representativo de

la misica tradicional mexicana.

De 1961 a 1967 sus estudios se ubicébah I doctor Rio de la Loza 182, (hoy

ocupadas por Cablevision), para cambiar su domlmllo A mién'to niimero 54 y después 52.
El 20 de noviembre de 1990 reubicé su programacuin‘en el formato de la misica mexicana,

tanto con temas romdnticos como de corte veméculo o bol, 0 ranchero, interpretados por jévenes,

asf como por cantantes ya consagrados, en esta é a su dlrector era Jorge Quintero.

Para 1991, concretamente el 18 de marzo, el dlrector de la XEQ, Jorge Quintero, anuncié

que La Q Mexicana (vino a sustituir al formato denommado "Lo mejor de los mejores”) ya se

transmitia en sonido estéreo, asimismo, se éfuinc c ibombos y platlllos que el rating ubicaba a
esta emisora en el tercer sitio de popularidad, ade o

como Alaska, Suecia, Cuba y Guatemala.

lugar de audiencia, pese a ell

en espaiiol, que segtin Manuel ) ds auditorio. Hoy, contrario a la

originales y nuevos talentos l q

l33LaSuperX(XEX M. 73

hz:100 kw de potencia). LaXEX inicié sus transmisiones

en 1947, con una potenc_:la de, 250 mil-watts'y con seis torres direccionales en Frecuencia Modulada -
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la primera del pafs-. La primera voz en escucharse fue la de Gonzalo Castellot. Actualmente su
gerente es Javier Toussaint Ribol y su director Martin Fabian.

XEX se inaugurd el 30 de octubre de 1947, se Hamaba La Voz de México, en una ceremonia
efectuada en el Palacio de Bellas Artes. Alonso Sordo Noriega fue su primer director (Fallecié en
1949). Durante su surgimiento fue una estacién alternativa a XEW y a la B Grande de México,
teniendo programas grabados en apoyo a los aliados (durante l1a II Guerra Mundial) y musicales tanto
mexicanos como extranjeros con intérpretes de la talla de Josephine Baker, Pedro Infante, Fernando
Ferndndez, etc. Sin embargo, su fuerza radico en su cuerpo de locutores dentro de los que
encontramos a: Pedro de Lille, Germdn Figaredo, Gonzalo Castellot (el primer locutor de la
televisién), Daniel Pérez Alcaraz, Pedro Ferriz Santacruz, Eduardo Charpenel, Carlos Pradera
Brunet, Jorge Labardini, Jacobo Zabludowsky (en su serie "Leyendo a Novedades"), Agustin Barrios
Gdmez (padre), Pedro Estrada y muchos mds.

Durante la inauguracién, Alfonso Sordo Noriega ofrecid un breve discurso que extractamos:
"Poner la frecuencia de XEX al servicio de la cultura, depurar la cancién mexicana, hacer justicia a
los valores de provincia y llegar a merecer el lema La Voz de México, haciendo de esta estacion la
expresién genuina del pueblo Mexicano",

En 1972 ja XEX, por su vinculacién al diario Novg{iades, tomé una fuerte influencia de

noticias, haciendo un perfil noticioso Consolidéndoke én 1975> ﬁempo en el que se convirtié en una

estacion eminentemente noucxosa con un horano d' 6:00 a 4.00 horas. Dentro de los locutores de




en 1992 entré en la onda grupera (norteiios y tropicales) programando a los Tigres del Norte, Los
Bukis, Temerarios, etc. La estacién se denomina La Super X "Kebuena" y su director es Martin
Fabian. (25)

Sin duda, en 1a historia reciente de la XEX uno de sus pasajes obscuros fue la desaparicién de
los programas "Voz Plblica" e "Inocente o culpable”, conducidos por Francisco Huerta (mds
adelante transcribo una entrevista que realicé para el diario El Nacional y se complementa con la
publicada en la revista 7 Cambio firmada por Catalina Angeles) (26) en la que se presenta un claro

cjemplo de censura por parte de GobemaciGn‘y el poco apoyo que da una empresa como Televisa a

cualquier empleado, por importante: qu ea,‘ pues a un ano de haber iniciado su trabajo en

Radiépolis Huerta gané el Premio: a]fde Penodlsmo, otorgado por José Ldpez Portillo.

Aunque la censura a Huerta se remonta’j 982 cuando lo corrieron de ABC Radio, de lo cual
se hablard en su oportunidad.
Algunos otros directores que ha }gm&o la emisora son: Leonardo Schwebel, Jorge Quintero,
Martin Fabian, quienes no han podidb cﬁ}isolidar ninguno de sus perfiles y que ahora Ilega a ser una
mds del cuadrante. 3
Durante mucho tiempo la_X se ha’.caracterizado por ser el espacio de Televisa Radio que se

utiliza para la transmisién en vivo de los programas deportivos, como las carreras de autos, el fiitbol

americano y bal6n pié, béisbql,’ffetc;{ Baste recordar que en 1952 transmitié los Juegos Olimpicos de

Helsinki, Finlandia, Segundzi Carrera Panamericana, etc.

ENTREVISTA CON FRANCISCO HUERTA

Después de siete afios sm ionés salen del aire los programas "Inocente o culpable" y
"Voz publica" conduc1dos por el pe odlsla Francxsco Huena que se.transmitfan en la XEX (del

grupo Radiépolis). Para el conductor de radlo 1a calda de estos espacxos se debe a que se avecina un

afio politico en el cual no puede ‘haber d1s1d’ '1avque desequlhbre la balanza hacia la oposicién en las

préximas elecciones para dlpulados sxendo adem s/en el que se renueva la mitad del senado en el

Distrito Federal.
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Las opiniones y las incongruencias sobre el despido de Huerta son muchas, por lo quéfla
opinién piblica tiene la palabra, Para desmadejar el problema relatamos lo que sucedié el 31 de
diciembre, dfa en que las tlitimas cuatro horas de Francisco Huenta salian al aire.

Paco Huerta se despidié de sus radioparticipantes y se dirigid a la puerta que da a la calle de
Ayuntamiento 52. Lo inesperado: decenas de personas coreaban y animaban al experimentado
periodista, para que siguiera su labor social y comunitaria con las frases de "se ve, se siente, Huerta
estd presente”.

Momentos mds tarde los radioescuchas organizan una marcha de protesta que llega a la calle
de Balderas y se detienen en las instalaciones de] diario "La jomada"', donde denuncian la censura a
que sometieron los programas de Huerta y dan a conocer las medidas que se tomardn por parte de
sus escuchas y equipo de trabajo que son: continuar con la publicacidn del periédico "Voz Piblica" y
salir a la calle el dfa siete de enero, a la Plaza de la Solidaridad para realizar una gran protesta.

La versién oficial del Grupo Radi6polis es: "El periodista Francisco Huerta cumplié su ciclo,
al igual que sus programas, y eso es algo biologicamente natural y razonable. Ademds, si bien es
cierto que tenia un cfrculo estable de radioescuchas, no era el mejor, ni el peor en cuanto a rating.

"Por otra parte, en la radiodifusion cambiante del Grupo Radidpolis se necesita estar
renovando para ser mejores cada dfa. Debemos dejar bien claro que Francisco Huerta sigue ligado a
la empresa, pues dos o tres programas estén en estudlo para que ¢! los conduzca".

Pero 1a otra cara de la»moneda és dlferente y Paco Huerta Habla al respecto:

"Con nuestros progra nas

espacio no es lo mds lmportante -sino:la’ oplmé piibl Con la censura de "Inocente o culpable" y

"Voz pliblica" no me quu:a;on av mf, sir o qu aro n el spacno ganado por el piiblico.
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Moviendo las manos y la cabeza en forma enérgica, Huerta subrayd que otro logro importante
durante esos siete afios fue que la radio se utilizé6 como una extensién del ciudadano, porque cada
aparato. "lo convertimos en un micréfono y con esto encontramos olro concepto de} escucha: el
radioparticipante activo, porque nuestros receptores eran preferentemente amas de casa y campesinos
que por primera vez encontraron un micréfono abierto en la radio”.

¢ En esa ocasion fue una censura presidencial?

No, incluso al presidente Carlos Salinas de Gortari le gustaba el programa, porque era una
magnifica oportunidad de conocer otros puntos de vista sobre la labor del gobierno, por desgracia,
los funcionarios menores no entienden el papel de la comunicacién y temen a este intercambio de

ideas, ya que el mismo Salinas de Gorlari me prop ‘que:’ni'itara al programa a los funcionarios

piiblicos, pero muy pocos accedierorki,'lpéfs'e‘a queilas’ llama&as que recibfamos hablaban bien de la
{abor presidencial.

Cabe destacar que Francisco H 6 su tarea radiofénica en la década de los sesenta y

desde 1982 fue vetado por el 98 por ciento de )as :emlsoras radiales, lo que ha limitado su trabajo de
periodismo civil. Y fue prec:samente I tev anqs que el Grupo Radidpolis le abri6 las puertas.
Para el locutor, el penodlsmo c rma parte de su vida, porque ha encontrado en la gente
la disposicion para pamcxpar en los proble asbde la comunidad y con los partidos politicos, que lo

han comprometido para prqf und,y emal y con cada invitado.

Respecto a la radi'o”comercial mncpsco"}-[@xqﬂﬁ comentd: “Siempre se tiene el precepto de

o que seré siempre y cuando

respeten el formato de su programa y no esm dlspuesto a pagar por sahr al :ure como lo hizo en ABC



Radio Internacional, donde le quitaban la mitad del programa con anuncios comerciales y tenfa que
pagar para que lo dejaran trabajar.

1.3.4 Yo siento dos (XEX FM 101.7 Mhz 39.20 Kw de potencia). Estd concesionada por
Radio Difusora México. Inicié sus transmisiones en 1967 con el nombre de Estéreo 102. Desde sus
inicios se concibié como una emisora dedicada a la misica en espafiol. Bajo la asesorfa de Ramiro
Garza "el hombre radio”, el Grupo Radidpolis designé a la entonces Estéreo 102 como su estacién en
FM dedicada a la miisica en espafiol, principalmente balada. Dentro de sus directores encontramos a
Arturo Forzin, Gloria Calzada y a Martin Fabian (ojo, €l sefior no utiliza acentos en su nombre).

Con este perfil encontramos a los artistas de moda, tanto mexicanos como extranjeros, bajo la
unica condicién de que sean intérpretes en espaiiol como Emmanuel, Yuri, Luis Miguel, Lucero,
Daniela Romo, Roberto Carlos, etc.

Aunque su propuesta musical no tiene ‘nada extraordmarxo, su empresa ‘hermana, la revista
"Eres" la premid en 1991, en el rubro de mejor programa "A 102 por hora" que-se transmitfa de
lunes a jueves de 17:00 a 18:00 horas, conducido por Pepe Anzures ’ .‘

Estéreo 102 promovié festivales en plazas, parques y audltorids, con esta férmula logré
aumentar su rating, lamybi’én le ‘(fiio ~oportunidad a sus escuchas para Vdue participaran como locutores
en la estacidn, musmo snstema que utiliz6 para ir a las eseuelas de penodlsmo y promover la locucién
(precisamente de ah1 surgxé la voz de Ernesto Pena, Pepe Anzures, entre otros).

También; Este

102 rodu_;o dlSCOS de sus arti

S eXllO aunque curiosamente casi

todos los participantes

ala" nueva propuesta R (27)
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Tal vez la tinica modificacidn clara fue que en la programacién se comenzé a incluir a grupos
de rock mexicano, que por estas épocas comenzaban a sonar en varias emisoras, Con la llegada a la
radio de Caifanes, Fobia, Maldita Vecindad, etc., se complementé la “rockola” al aire, que por lo
demds seguia programando a los baladistas y organizando sus festivales. Para este espacio de rock
trajo desde Guadalajara a Jesse Cervantes, para conducir la serie Yo siento rock", que fue una
debacle, pues su rockero tenfa pocos conocimientos. Poco tiempo duré Gloria Calzada (que para
muchos fue un castigo sacarla de la televisién y ponerla en radio), pues para diciembre de 1992 ya
era ¢l director Martin Fabian, quien el 10 de mayo de 1993 hizo ¢l relanzamiento de 102, que resulté
mds de lo mismo, ' : '

1.3.5 Magia digital (XEW FM 96.9 Mhz 51;
Televimex. XEW FM se inauguré en 1970.béjd‘el perfil 'dg_ﬁxﬁsiéa moderna. Fue hasta 1985 cuando

w-de potencia). Estd concesionada por

se incorporé a Radidpolis con su sello caracterfstico de musica moderna en idioma inglés, disefiado

por su primer director y creador Miguel Ale : ‘i,";donde han pasado las voces de grandes

solistas y grupos como: Tina Turner ,R 4 Si? art, The ‘Doors, Pink Floyd, The Beatles, Rolling

Gonzdlez Indrritu, Martm Delg

Alemania, cuando se dembé
logrado consolidar a la enus
fue a Inglaterra a especxah iz

También, han abxerto las puertas a nuevos. locutores, pnnc;palmente en las universidades, a

través de concursos como "Abre lal boca", o Ia campana denommada “Programa a W FM", donde
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durante un dia diversos alumnos de cada uno de los planteles educativos visitados prepararon la
transmision de Magia digital.

Una de sus bases para armar la programacién, es el llamado Hir Parade de la Unidn
Americana, de donde retoman a los artistas de moda, asi como del billboard, donde se encuentra a lo
mds destacado del rock, heavy meral, reggae, latino, house, pop, etc.

1.3.6 La Super Q Kebuena (XEQ FM 92.9 MHZ 79.07 kw de potencia). La Tropi Q fue su
primer nombre. Inicié sus transmisiones en 1981. Su gerente es Javier Toussaint Ribol. Desde sus
inicios basé su programacion en el amplisimo género musical conocido como tropical, retomando a
los grupos tradicionales como la Sonora Matancera, asf como a los solistas mds renombrados como
Celia Cruz, Bienvenido Granda, entre otros. También tuvieron cabida todos los movimientos
guapachosos como el merengue, jazz latino (o salsa), cumbia, son, rumba, cha cha ch4, etc.

La emisora se ubicé por primera vez en las instalaciones de Radidpolis (Ayuntamiento 52) y
de ahi hasta 1993 cuando se cambi6 a Tialpan 3000, junto con el resto de emisoras de este brazo de
Televisa. Algunos de sus directores han sido: Manuel Durdn y Martin Fabian.

Como es caracteristico de las emisoras de corte tropical, la Tropi Q Kebuena ha organizado
muchos bailes, en salones, teatros, estudios, deportivos, lo que le ha permitido mantenerse con un
piiblico fiel que sigue a la emisora, que tiene la gran ventaja de su sonido con magnifica fidelidad.
También, como es obvio, apoya a los miisicos consagrados en la pantalla casera, aunque también
programa a grupos que inician o a los grandes como Willie Colén, Rubén Blades, etc.

Para completar su estructura mantxene un cuerpo de locutores jévenes que con gritos y chistes

tratan de animar al audntono como es el caso deI ‘tambxen cantante Miguel Gutiérrez "El lobo" (mote

puesto por Valengm Leyva); locado voces femeninas como Alejandra Pérez Grovet y

mds recientemente’Liliana Elizalde. Incluso, se'le 'Ah"é'lkquerido poner el mote de "La voz de la miisica
latina". B '

Dentro de las emisiones: que mas uempo han durado al aire encontramos "Las noches del

Tropicana", v'fSonortsxma",»"Sopnta de camarén", etc Asumsmo han grabado varios discos elepés.
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Pese a su aceptacién por parte del pubhco los funcxonanos de la Tropl Q, al cumplir 12 afios

de transmisiones, decidieron, prlmero 1ncoxporar algu 0s segmentos con la llamada corriente

cuadrante sea una enorme sorpresa,l afirmacion que a contmuacndn daré La Organizacién Radio

Centro (ORC), es la cadena mds 1mporl te en cuanto a aestru ura proyeccxén y economia, pese
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a que no tiene una emisora muy promocionada como la XEW de Radiépolis, o la mds antigua como
la XEB del IMER o bien la mds escuchada y costosa en su publicidad como "La Red", de Radio
Programas de México. Sin embargo, ORC con sus 9 emisoras en el D.F., OIR que enlaza a més de
35 plazas de las principales ciudades del pais con 84 emisoras y Cadena Radio Centro que abarca 59
emisoras con un potencial de escuchas de poblaci6n hispana en América det Norte con 13, 685, 600,
-se precia de ser la tinica cadena en el mundo que transmite 24 horas del dfa mediante dos satélites de
telecomunicaciones (29), es sin duda alguna, un gran emporio que mientras otras cadenas se pelean
los ratings, ellos los concretan con publicidad. Veamos un poco de su historia.

Un Radiodifusor de abolengo llamado Francisco Aguirre Jiménez (conocido en el medio

como don Panchito Aguirre) fundé en 1952 en a Cludad de Méxxco la Organizacién Radio Centro,

con dos emisoras: Radio Centro y Radio; Exntps, “ v1ru 'dos ‘en: una_ nueva opcmn para los

radioescuchas.
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Francisco Aguirre atendia todos los dias a su oi;ganizacidn e incluso cred la férmula de ganar
auditorio a través de concursos y regalos a sus ebscucrhbas. También promovia sus emisoras con
cualquier persona que conocfa o se encontraba por las calles, a las que invitaba a escuchar sus
estaciones (sobretodo Radio Centro). Ramiro Garza, quien trabajé por muchos aiios con don
Panchito, recuerda la siguiente anécdota a su vez comentada por Francisco Aguirre: "Tomé un taxi y
al escuchar la emisora sintonizada por el chofer, le sugeri de manera insistente que le cambiara a
Radio Centro, un tanto enfadado me pregunté por qué, a lo que contesté: pues a ese lugar voy y me
gustaria escucharla. Sin mds, le cambio hasta sintonizarla, al llegar a Articulo 123 -donde estaba la
emisora- le pregunté que le parecia y me contesté que estaba bien y que la escucharfa mds seguido,
pues no ia conocia y al parecer regalaban muchas cosas. Al momento le obsequié unos discos y le
dije que era buena opcidn. Por iltimo me preguntd, mientras me daba el cambio, que si trabajaba ahi
a lo que tras una sonrisa le dije: si, soy el empleado mds humildé".

A medida que Organizacién Radio Centro crecia se fueron incorporando nuevas emisoras de
Amplitud Modulada, ademds de la creacién de la Organizacién Impulsora de Radio (OIR), divisién
dedicada a dar apoyo a las estaciones afiliadas en e) resto de la Repiiblica Mexicana, a través de la

venta de paquetes ORC.

Es hasta 1974 cuando la orgamzactén incre kema sus actividades al incursionar también en

Frecuencia Modulada, al poner en operacxén tres mlsoﬁxs Estéreo Joya, Estéreo 97.7 y Universal
Estéreo. »

A la muerte de Frénqgsp
Aguirre asume la presidenf:ia' el
(quienes han ostentado puestos
Gdmez. Entre sus mis reciehtesill'()}g'r nsidn que la empresa tuvo en los ultimos

aiios, con la creacién de la Cadeha Radlo Centro (CRC),' bajo las premisas de: Servir al mds amplio

auditorio mediante una radxodxfusxén de excelencxa mformacmn ‘objetiva y responsabilidad social.
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Segtin estudios realizados por ORC sobre la participacién de audiencia, durante los tiltimos 21
aflos ORC ha sido lider en la Ciudad de México, manteniendo constantemente un auditorio de més
del 30 por ciento de Ja poblacién.

Es necesario regresar a 1965 cuando se cred la Organizacién Impulsora de Radio (OIR),
divisién que representa comercialmente a las emisoras de ORC diseminadas en los diferentes estados
del pafs. hoy en dia ofrece en paquete servicios de programacién, comercializacién y produccion a
los anunciantes, facilitando la operacién de las emisoras, al ofrecer lo mds actual que se genera en ¢l
medio (es considerada la cadena m4s importante de México), ya que cuenta con 84 estaciones
afiliadas y enlaza a mds de 35 de las principales ciudades del pais via satélite, servicios que ha
perfeccionado a través de la modemizacidn‘de sus instalaciones. Ademds, (segin folleteria de la

emisora) atiende a una poblacidn total de 15 675, 405 personas Para complementar el panorama de

OIR crearon a SER (Servicios Especlallzados en- radlodxfusxon), que atiende la eficiencia de las

emisoras en cuestiones de ingenierfa. (31) :

Miami. Sus scrvicios se caracterlzan por brindar; una’ programacxon adaptada a las necesidades

informativas, culturales y socnales de Ios radloescuchas de cada region a la que llega, aunque en la
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realidad todos los formatos de sus emisoraﬁ e‘flj:»:l\;iékico transmiten misica grabada (conocido este
método como las complacencias, solicitadas por 'élééé:uéha a través del teléfono).

Su penetracién en el mercado hispano Séllill')a'expandido a una poblacién de 13,685,600, con
una cobertura que representa el 85 por ciento del;_'téthl de hispanohablantes en Estados Unidos.

ORC también ha mantenido un seryiciﬁ dﬁe"nbtkicias conocido como "Noticentro", dirigido por

Juan Marfa Naveja. Este noticiario provee d(_a"il foi'macién, durante las 24 horas del dia, a través de

las nueve estaciones, con 170 resumenes Vd'é.fnqudas de tres minutos y 15 al dfa en e! Distrito

Federal. A través del satélite Organizacidhrlr’ripu]soﬁi de:Radi‘o envia seis noticentros de tres minutos

que generan 540 servicios lnformauvos al' dfaiy tres: resumenes noticiosos de 15 minutos que

difunden las radiodifusoras afi hadas en todo :

Cabe hacer mencidn que ahora este iido, ya que ORC cuenta con

la emisora denominada Formalo 21 que transmite las 24 horas del dfa nohcxas de todos los géneros.

1.4.1 Radio Centro (XEQR 1030 khz ‘AM:10

polencxa). XEQR emitié su sefial por

auge a programas de concurso regalos a‘la- puerta de su-casa, etc. De ese tiempo resaltan los

nombres de los locutores Jose LUIS Anaya Méndez (fallecxdo), Miguel Angel Brambila (actualmente
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en el departamento de ventas de ORC), Enrique Cuevas Bdez (eh Formato 21) y Alejandro Wong.
33

El formato de Radio Variedades se ha mantenido desde los setenta y fue la primera emisora
que impulsé a los grupos, aunque a diferencia de ahora (que son de quebradita, de caballito) en
aquella época eran de balada rftmica, que competfa con Radio Mil. Siempre se ha caracterizado por
ser populachera, con buenos locutores-animadores como Edmundo Lazcano, Rail Olvera, Jaime
Curt, etc., (algunos retirados otros en activo).

1.4.3 Formato 21 (XECMQ 1320 khz AM 10 kw de potencia). XECMQ inicié sus
transmisiones en 1930. Durante la década de los sesenta, setenta y ochentas tuvo el formato de
baladas en espaiiol (durante algin penodo también baladas en inglés), tiempo durante el cual se
llamé Radio Sensacién. Hoy, es Formato 21 "]a estamén de las noticias", durante las 24 horas del

dfa. Para lograr este objetivo adqumeron'—vanas.umdades mdviles, entre coches y motocicletas, en

bloques. La idea fue elaborada

1.4.4 Radio Consen i

discos y cortes comer

1.4.5 El ffbn’cs"




Durante la década de los ochenta esta emisorabse deriominaba Exj)resién 790, (propuesta
impulsada por Eduardo Pasquel) presentando programas de caréicterk social doﬁde comentaban las
noticias de manera critica, conducido por Verdnica Ortiz y Sergio Sarmiento, que levanté mucho
revuelo por su frescura y acidez. Este concepto termind en los inicios de 1991, a lo cual el
investigador Fernando Mejia Barquera lo coment6 en el periddico "El Nacional": "En la desaparicién
del proyecto de Expresidn 790 han convergido elementos politicos y econémicos... los comentarios
de Ortiz y Sarmiento habrdn incomodado a algunos funcionarios piblicos y el econémico estd en la
divergencia de los dueiios de ese emporio en cuanto al cardcter que deben tener las emisoras del
grupo”. (34)

1.4.6 Radio Exitos (XEEST 1440 khz AM 5 kw de potencia). En Amplitud Modulada Radio
Alegria (hoy Radio Exitos) es la emisora mds joven del grﬁpo, sus inicios datan de 1983.

Uno de sus formatos fue rrilisica modema t;ntyc;spéﬁol, que termin6 cuando cambiaron a esta
frecuencia la vieja Radio Exitos con todo el,ro‘ck desdé los‘; afios sesenta hasta el actual.

1.4.7 Radio Joya (XEJP 93.7 mhz FM 60.;18 kw de potencia). Radio Joya comenzé sus
emisiones en 1973. Esta emisora se ha mantenido coh,un formato de miisica romdntica, uno de sus

fundadores y voz principal fue Fernando Ramirez Qlé{ée (falleci6 en 1990), mantuvo durante muchos

afios un programa de poemas.

1.4.8 Universal Estéreo (XEQR 107.3 mhz:FM 60.48 kw de potencia). Al igual que Radio

Joya, Universal Estéreo lanzé su sefial al ajblb'ek en:1973. Su &{bgqp es "Tu gran compafiera”.

Su primer nombre fue Radio Univ Slanted, como una opcién musical para adultos de

18 a 45 afios. Este formvato’;‘dk' mi d ‘s‘:rje: 1974 y de ahi a la fecha se ha

mantenido, claro, bajo cierta

Ad;jlf(; Ferndndez Zepeda, quien asegura que la

ating; €l primer lugar en musica en inglés y en

segundo en cuanto a automyc';viliStabs.‘(.’ii) Tl
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Universal Estéreo es casi en su totalidad misica grabada con la participacién de Adolfo
Ferndndez Zepeda y, mds recientemente, Raquel Castro. Incluye el formato de tres en tres (tres
canciones ligadas, sobre este formato, cabe hacer mencién que en Estados Unidos se llegé a
programas hasta con 20 canciones seguidas).

1.4.9 Estéreo 97.7 (XERC 97.7 mhz FM 60.48 kw de potencia). El primer formato en que
tuvo en 1973 fue el de canciones en inglés denominada como Radio Hits. Para complementar la
tercia de emisoras que se iniciaron en 1973, tenemos a Estéreo 97.7. El 10 de agosto de 1988
decidieron cambiarla a baladas en espafiol de tres en tres y un corte comercial llamadndose desde
entonces Estéreo 97.7, que compite con Estéreo 102. El director de la emisora es Gabriel Herndndez
y su tinico locutor es Arturo Flores. i

1.5 IMAGEN, COMUNICACION EN RADIO -

Imagen, Comunicacién en Radio es uno de Ios grupos
emisoras, dos en: AM y dos en FM: XELA, XEDA ‘Radl
Activo 98 1/2_._

és jd&}ene’s. Estd integrado por cuatro

13, XEDA Pulsar FM y XHDL Radio

El 'ame'c':edente mds remoto de este grupo se ehcue  emisora XELA, conocida como la

estacién de la "buena musica” inaugurada en 19 0 Sudrez, Gayosso Marcos

An'angonz, Juho Zetma, Daniel Garcra Antomo v th(;f; >miembros del Club Rotario
de la Cludad de Méx1co '

Vanos de sus fundadores fallecleron principio_dela- década de lo sesenta y es entonces

cuando el abogado José Lu1s Feméndez, sociacién n‘teirameri‘cana de la Cdmara

Nacional de la Indusma de Radl Federal en dicha materia
adquiere la emisora y se cr Imagen, Comunicacién en
Radio, ya que se suma a R _i@ muy importante para este

oles un perfil propio, impulsado

Cabe hacer mencldn ue dentro. de la organizacién ‘de’ Imagen Comumcaclén en Radio, la

comercializadora Irradla (q e_n.‘e,xcluswa para esta i rgamzacwn) es la encargada de los




proyectos comercializadores y que van logrando perfilar las necesidades de las emisoras. En tanto en
la programacion musical y de series estd Fernando Swain. Asimismo, Imagen... estd sustentada en
tres ejecutivos que son: José Luis Ferndndez Herrera (presidente del grupo), José Luis Herndndez
Prieto (gerente de mercadotecnia, finanzas, comercializacién y relaciones piblicas) y Alejandro
Ferndndez Prieto (gerente industrial de operaciones y sistemas).

Sus instalaciones se encuentran ubicadas en Trabajadores Sociales 309, Colonia Magdalena
Atlazolpa.

1.5.1 Buena Miisica en México (XELA 830 khz AM con 10 kw de potencia). XELA inicié

sus transmisiones en 1940 y desde entonces se convirti s;_iéri muy importante de la llamada

muisica cldsica. Estd concesionada por Rad_io Metfopblit \ A, vSu representante es Irradia y su
gerente es Luis Ferndndez H. Lo

La programacién de XELA se 'baSa en lé trénémisi&n de piezas musicales completas como
cantos gregorianos, danzas renacentistas, sinfonfas o conciertos barrocos.

Durante sus inicios las emisiones se realizaban desde unos cuartos muy pequefios y con
equipos de transmisiones muy rudimentarios. Ya pasados los afios logra institucionalizar los controles
remotos desde e! Palacio de Bellaé Artes, asi como las recepciones a los artistas extranjeros que

visitaban nuestro pafs. Para los inicios de los cincuenta se instalaron sus oficinas en Paseo de la

Reforma,

misica selecta, ir

minuto, aunque ahora ya'usan:los discos compactos. As{ también, se tienen ediciones musicales
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compradas en Nueva York, obtenidas por intercambio con embajadas, grabaciones.en vivo, efc.,
donde encontramos a Bach, Vivaldi, L. Von Beethoven, W. A, Mozart, Federico Chopin, Pior 1.
Tchaikovsky, Rachmaninoff, M. Ravel... interpretados por las orquestas mds renombradas.

Pese a las crisis econdmicas de esta empresa, siempre destacd el profesionalismo de sus
trabajadores como los locutores Rubén Santos, Jaime Chapper, entre otros.

Fue el 3 de mayo de 1991 cuando se fusionaron las discotecas de XELA (AM y FM), que
también marca el inicio de la separacion de sefial de las dos frecuencias. Durante la década de los
ochenta y principio de los noventa XELA AM también contaba con los comentarios de varias
personalidades del arte, letras, polftica, como Jesis Silva Herzog, Leonor Tejeda, Cristina Barro,
Sergio Garcia Ramirez, Feliciano Béjar, Ratil Cossio Villegas, Marco Antonio Montes de Oca, Luz
Ferndndez de Alba, Carlos Chdvez y Eduardo Lizalde..., todo contenido en los resumenes
informativos llamados "Sélo 15 mir;utos".

1.5.2 Radio 13 Con klaifuér‘zaA de la ~'pgl'abra (XEDA 1290 khz AM 10 kw de potencia).

XEDA-A.M comenzé sus trabaj esde sus inicios se caracterizo por su lema de “Sonido

internacional". Dos seri uyjrbopulares "Las trece grandes de Radio 13"y

“Anatomia de un



que era un informativo tipo Guillermo Ochoa, bquke_:-‘ no: t'ﬁﬁv:o"iéraf‘ll ‘_r'elevkancia, conducido por
Raymundo Dfaz Gonzilez (Raydigdn) EIR

1.5.3 Pulsar FM. (XEDA 90.5 mhz FM con 44. 46 kw de potencra) XEDA se inauguré en
1969 y desde ese tiempo se mantuvo retransmitiendo misica mtemacnonal estaba enlazada con Radio
13. Los ritmos musicales que s¢ podian escuchar eran soft rock, soft jazz, soft pop, etc., dirigidos
principalmente a un piiblico de 25 a 40 afios. Durante su primera etapa se conocia como Radio
Imagen y trataba de competir con emisoras como Estéreo 100, Azul 89, Estéreo Rey, entre otras.
Luego pasé al formato de "Sonido es imagen" y actu;ilmente se llama Pulsar FM.

1.5.4 Radio Activo 98 1/2 (XHDL 98.5 mhz FM con 44.46 kw de potencia). XELA FM
inicié en 1962 y retransmitfa la programacion de XELAde ,AM' Fue hasta 1991 con el nombre de

Estéreo Clasic, cuando cambid su programaéi_én,tVsl‘x,sb_‘rsigl'g‘s y posteriormente su nombre a Dial FM.

(15 de abril de 1991). Para este cambio se prog'r;i}h‘é%‘m“ﬁ a jﬁyenil romdntica, apoyada por las

vaces de tres jovenes conductores que se mlcxaban ;cardo Lebrija, Mauricio Cantij y
Ménica Kuri. También se incorporaron series’ como Radio: paradlso" "Bongolandia”, "Huateque",
etc. :

Meses mds tarde cambm su nombre a Radmactxvoz98 1/2 con una programacién que incluye

rock y misica contempordnea mtemacxonal (de la écada de los 70 ala fecha) y con un perfil

dedicado a estudiantes y profesmm ‘
1.6 RADIO FORMULA

Hasta aquf no habla temdo tantos problemas’ para recolectar todos los datos, hasta que llegd

Radio Férmula, un gnxpo,fu_en rremoto de 985 perdld la memoria, sin

embargo, he aquf lo que sevpﬁd‘d

a Rogerio Azcdrraga, quien apoyado por Eugemo Pasquel Molmar, gerente de las emisoras, las ha
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mantenido en buenos sitios. Durante mucho tiempo la empresa se llamé Grupo Oro y sus estaciones
las denominaban con nimeros (Radio Uno, Radio Dos, Radio Tres, etc., segun su posicidn en el
cuadrante). (37) ' - ’

Radio Férmula atraviesa muchos problemas financieros y el Estado se hace cargo de algunas
emisoras del grupo como la XEB y es ahi, con la unidn de otras emisoras que nace formalmente
Radio Férmula con las siguientes emisoras: XEDF. Radio Noticias, Rock Férmula, Radio Al "La

catedral de Ia radio en México", Jazz FM (hoy, Radio Uno) y FM 103.

Actualmente la directiva de este grupo se mtegra a ' Rogei-io Azcdrraga (presidente), Jaime

Azcdrraga (v1cepre51dente ejecutivo), Gabnel Nunez (v1cepre51dente operatlvo) y directores artfsticos




"Palabra de mujer" con Marisa Escribano, "La mujer en la cultura” con Graciela Cantd, "Pregtntale
a Emmy", "Bionatura" con el doctor Abel Cruz, "Ustedes y Nosotros" con el Angel de la noche
Jorge Manuel Herndndez (programa nocturno con pret'endiydd auxilio ciudadano y entretenimiento

para los trasnochadores), etc.

Sin duda, este reacomodo toma fuerza con,'su'progra na noticioso en el cual incluye a mds de

40 comentaristas, alrededor de voces,con;murch(‘) restigio enla locucién como es el caso de Luis
S I descanse e': paz), ’:-,TQVrge" Z‘u‘ryl"kiga 'y don l
Pedro Ferriz Santa Cruz. ; S k
XEDF ha logrado tqﬁ

enterrados bajo los escombros del

causa de los terremotos de198

Hoy es otra vez miisica tropical con €l formato'de msica-corte comercial-misica.
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1.6.3 Rock Férmula (XESM 1470 Khz AM 10 kw de potencia). XESM data del aiio 39. Al
ser adquirida por el sefior Rogerio Azcérraga se integra a 1a Cadena Oro. Para este periodo queda al
frente Eugenio Pasquel Molinar, quien decide nombrarla "Super Musical" y transmitia misica de
rock and roll con discos de Angélica Maria, César Costa, Enrique Guzmdn, etc., y balada moderna.
La emisora se ubicaba entre las calles de Rébsamen y Dr. Rio de la Loza. Posteriormente cambid de
nombre a Radio Fiesta, bajo la direccidn artistica de Adridn Ojeda. (40).

Cuando toma posesién como director general del Grupo Oro el sefior Francisco Javier Campuzano,
la XESM adopta otro formato: Radio Cinco, con muisica vemécuia, bajo la direccién de Guadalupe
Hurtado. Esta emisora operaba de una manera. mu ,precana, ya que eran los mismos locutores

I Ilegada en 1980 de Victor Manuel

quienes se encargaban de colocar los discos, qug raci

Barrios Mata se acabé y cambid su nombre 2 Ra ncontramos a sobresalientes

locutores como: Pedro de Liile Sdenz, Manuel Raip Cast; an Martin, etc.

En uno de sus miiltiples cambios se denomind”Radio” Férmul

14-70, para poco tiempo
después transformarse en Radio Caiién y hoy Rock Formt e
1.6.4 Radio Uno (XEDF 104.1 Mhz FM 40.6

en 1979 y trajo aparejada la ilusién de tener mﬁ§i¢a d

finales de 1992 se implanta Radio Uno, ev un’ pnncnplo se transmitié .con: musnca troplcal‘que

buscaba su piiblico en los comercnantes, tab)aJeros, o personas ‘qu trabajan en banos plibhcos y :
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loncherfas, con esta férmula el raing subié inmediatamente, las llamadas comenzaron a llegar y el
auditorio fue formando la programacién, si querian rock, le ponian rock y asi, cualquier tipo de
muiisica ligada de cuatro en cuatro, aunque los radiodifusores aseguran que este modelo es popular y
participativo, lo cierto es que sélo flega a una simple sugerencia por teléfono ( por supuesto no al
aire). (41)

1.6.5 FM 103 (XERPM 103.3 Mhz FM 10 kw de potencia). XERPM naci6 junto con Radio
Uno en 1979. En su inicio se propuso una combinacién de noticias de cardcter financiero y misica
denominada Radio Nostalgia, con canciones del recuerdo con el sonido de hoy. Se programaban
cinco canciones y dos comerciales, es decir, casi 14 minutos de misica continua por dos minutos de
anuncios comerciales. También pasé un periodo donde programaba muisica en inglés y se llamaba
Estéreo 103, aunque su nombre comercial era Kosmo 103 "Tu punto de encuentro”. Una de las
ventajas es que el sonido ya es digital.

Al consolidarse como FM 103 comenzaron a realizar, diversos festivales de la nostalgia y la
bohemia, donde nuestros padres y abuelos podxan escuchar su. musxca y divertirse como antafio,
conducido por Eduardo Charpenel, Jorge Zumga, Leén Mlchel Pedro Ferriz Santa Cruz, Angel
Ferndndez, Guillermo Jiménez Rojas, etc. -

1.7 GRUPO ACIR S.A

Este grupo radiofénico es de los que han progresado, tanto en mfraestructura COmO recursos

humanos, mds rdpido en los tiltimos dlez afios.

El creador del grupo, premdente y dlrector general es el sefior anncnsco Ibarra Lépez, quien

ademds ha sido en varias ocasnones presxdente de’la Asocxacxon Nacmnal de la Publicidad.

El grupo ACIR se creé en agosto‘ dc 1965 y desde este ' momento cred el concepto de brindar

servicios integrales a las radiodifusoras nacnonales en materia de ventas, produccion, asesorfa,

implementacién técmca, asf' com pectos legales y juridicos. Dentro de su proyeccién destaca que

es el tinico sistema radxofémco con'a ceso a tres canales del satélite Morelos, dos subportadores y un

canal sencillo (Smgle Cha/mel Pcr Carrler -SCPC- que cuenta con su propia computadora) lo que
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garantiza transmisiones ininterrumpidas y con la mdxima calidad en el territorio mexicano y un canal
sencillo en el satélite Galaxy II para cubrir el Norte de América. (42)

Ademds, de las cuatro emisoras del D.F, agrupa a 140 emisoras diseminadas por diferentes
estados de la Repiiblica tanto propias, como administradas o afiliadas en: Acapulco (Guerrero),
Celaya y Ledn (Guanajuato), Ciudad Delicias (Chihuahua), Ciudad Obregén (Sonora),
Coalzacoalcos (Veracruz), Monterrey (Nuevo Ledn), Morelia (Michoacdn), Querétaro (Qro.),
Villahermosa (Tabasco), Puebla (Puebla), San Luis Potosf (S.L.P) y Valladolid (Yucat4n).

Para mantenerse en la lucha con los deﬁ\és grupos a partir del tres de mayo de 1993, los

directivos de ACIR reestructuraron el formato de sus emisoras, También se decidié que las cuatro

emisoras fueran piloto de todas las demés de ]a "epubllca que tengan los mismos nombres, ya que

con la actual tecnologia puede umf car lo ltenqs program:incos, aunque las emisoras conserven

sus caracteristicas propias segun.su reglon ; Térhbién organizan la gerencia de prensa bajo el mando

de Marco Antonio Gémez Pérez, nque se da a conocer oficialmente hasta el 17 de agosto de 1993.

En julio de 1993 el penodlsta A berto Agunlar escribié en su columna que Grupo ACIR venderfa

sus estaciones a Televisa (43) Para aclarar este hecho Guillermo Ochoa entrevisté a Francisco Ibarra

Lépez quien dijo: "Indlscutlblemente que el penédlco en el que aparece la noticia y el sefior Alberto

Aguilar, son personas ue merecen todo nuestro Tespeto, son profesionales y serios, pero

seguramente estdn mal i formados. Como todo mi do be Grupo ACIR es la organizacién mimero

uno en la Repiblica Mexicana,” nuestra mistica ha ‘sido’ smmpre la de ser los mejores, de continuar

s radxoescuchas y reitero que la mistica
! ,-ni se venderd mientras yo viva. Es
g0 ppr lo que hemos luchado y pagado
N ni siquiera en pensamiento, no se
2 tégicas con otros medios, podemos

participar y realizar acciones en conjunto,’lo mismo con empresas americanas, con Televisa o con

otros competidores como lo hemos hecho con Rzidiorzima,’ Rasa, Televisa, Multivisién",
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Las instalaciones del Grupo ACIR estdn ubicadas en Montes Pirineos 770, Colonia Lomas de
Chapultepec. ACIR tiene las siguientes emisoras: XEL, XEVOZ, XEFR y XHSH.

1.7.1 Radio ACIR, La sefial del pafs (XEL 1260 khz AM 10 kw de potencia). Justo dos afios
después de la expropiacion petrolera (1938), nacié XEL,vconcesionada por Radio Impulsora Herdez.
En los primeros afios tuvo varios perfiles y formatos.

En la década de los cincuenta fue estacién bilingije,‘:'ya con el nombre de Capital, y para 1965
nacié Radio Capital (su fundador es Luis Cabero y de“'p‘asAo’es el afio en que se conforma el grupo

ACIR), con miisica internacional contemporanea, prmc1palmenle rock

Durante mds de 20 afios esta emisora se lla‘ ‘Radio Capltal donde programaban muisica de

rock y se escuchaban programas de confronta a Cara" de diversos grupos, asi

Manuel Camacho. (44) ;
Para 1989 cambié el ndmb'
ocupd la frecuencia de Radi

de experiencia y en'sus' nicio

Panorama". Fue en una de sus ‘H‘ke'rm'(isillo, Sonora, cuando inauguré

st unidad ‘- m ma"’qbtuvo el Premio Nacional de

Penodlsmq f rupo ACIR) que otorga el gobierno de

los comentarios, quejas etc quedaran por-escrito.” Asi tamb ¢n, mcorporaron en 1990 programas de

concurso como: "Con Kippy vamos de gane“ tra(ando de sumar rarmg (46)
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Actualmente, Radio ACIR transmite programas de contenido durante las 24 horas del dfa,
como la serie "Frente a Frente" conducida por Jaime Alejo Castillo (47) para lograr esto, ha tenido
que adquirir tecnologia avanzada en cuestién de radiofonfa como el sistema de transmisién digital,
emision via satélite, una unidad mévil de las mds sofisticadas, etc.

Dentro de su programacién sobresalen los noticiarios. Por la maiiana estd "Informativo
Panorama", conducido por Guillermo Ochoa y Lourdes Guerrero y a medio dfa encontramos "Vector
XXI" bajo las voces de José Cdrdenas y Ana Patricia Cardiani. También estin programas de
polémica deportiva como los "Protagonistas en vivo", bajo las riendas de José Ramén Ferndndez.
Ademds, encontramos programas de contenic_jof §pcigl como el conducido por Elizabeth Ojeda

denominado "Temas al descubierto”, o el de _:"Hziﬁlenios Claro" bajo la direccién de Lolita de la

Vega y por supuesto el programa frivolo a carg de uan Calderén Hamado "Que hay de nuevo",

1.7.2 Heavy Radio (XEVOZ 1590 khz A

0 kw de potencia). XEVOZ naci6 en 1964 bajo
Ia concesién de Radio Publicidad Latinoamerican o

Durante varios aiios fue Radio'j\tlok_z z‘i'e“stacié;_l vtrop’ical de Grupo ACIR y como director
artistico estuvo Manuel Camacho (48) '.ﬁé;;:io os 'c:lé>l"('>s,noye’nta‘cedi6 su frecuencia al formato

de Radio capital, llamado Capital radi

Stern. ;
1.7.3 La Cor 180 khz AM1 | | inicio de XEFR data de 1952

y estd concesxon‘ada a:Radio felicidad, nombre que llevé durante muchbs afos, con un perfil de

50



midsica moderna en espafiol. Entre el cuerpo de locutores recordamos a Joel Bello Sdnchez,
acompaﬁado por el operador Manuel Méndez, etc.

El nombre de La Comadre fue adoptado el tres de mayo de 1993 para convertirse en grupera
(movimiento de moda a finales de la década de los ochenta y lo que va de los noventa). Segiin
informacién de prensa ofrecida en esa fecha el Grupo ACIR presentaba a esta emisora como la
propuesta para ‘rescatar” y "difundir a los conjuntos musicales que son mds representativos de
nuestras rafces musicales, junto con la ranchera. Los grupos que ahora comanda el movimiento més
fuerte de los tltimos afios, por su tipo de expresién tan especial nacida en el Norte de nuestro pafs”.

Al referirse al por qué del nombre, los directivos indicaron que se pensé en éste por ser muy
familiar en nuestro pais, ya que después de nuestros padres, los compadres son los seres mas
queridos y respetados y de ellos en especial la comadre. Para este nuevo formato se contard con un
cuerpo de locutoras, (aunque no se ha logrado en casi siete meses de emisiones) entre los
trabajadores de Ja voz encontramos a Jorge Castillo, Manuel Rubi, Elizabeth Soria y Lilidn de Ledn.

También se buscaba hacer de La Comadre una difusora con contenido y no solo misica, con
el fin de estar informando constantemente al piblico de los dimes y diretes de los grupos y por
supuesto, comenzaren a organizar bailes populares los‘domingos, primero en Chapultepec y después
Azcapotzalco. Al frente de la emisora queda Gusta‘\"b.Pévez Véjar.

1.7.4 Amistad (XHSH 95.3 mhz FM 31.20 me botencia) Concesionada a FM Radio la
Hlamada Estéreo Amistad XHSH sali6 por pnmera vez al alre en 1967. Cuando nacié la banda de FM

en México vino a cambiar por comp]eto el concepto de AM por su fidelidad, sus pocos anuncios

comerciales y su contenido musical, qa encla a la mdsica Instrumental, "cldsica" , al jazz y

a las canciones en idioma ing]és” con' el tiem

‘fue adaptando a los diversos sectores de la

define a este concepto de musnca .como, balada en espanol f‘ ina y adhereza la presentacién con

locutoras jévenes mds acorde con los Jévenes‘(a quxen ‘va dirigida la estacién). El encargado de
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realizar este proyecto fue Gustavo Pdez Véjar, vquien',ademés dcsémpeﬁa el cargo de Director de
Produccidén del Grupo ACIR a nivel nacionai. 1 . B

1.8 ESTEREO REY

El duefio de esta empresa es el empréséﬁo'Joaquin Vargas Gémez, quien ademds tiene
miiltiples negocios, conocidos como JV Cdfﬁé;é’cién divididos en restaurantes como la cadena
Wings, Mediterrané, Meridian, Villa Lorainé, frbver;ce, La Cochera de Bentley y la concesién de
cafeterfa y restaurante de la Casa del Lagoa:en Chapultepec, asi como su cadena de television
restringida o por microondas Muluvxsxéb‘ Telerey, mds recientemente Multiradio digital y por lo
menos 15 emisoras de radio en el pafs (49) Desde el inicio sus emisoras se ubicaron en Mariano

Escobedo 532 Colonia Anzures s

1.8.1 Estereo Rey (XHMV 102.5 mhz FM con 27.21 kw de potencia). En tanto crecfa la

efervescencia del: movnml 68 que culminarfa con una terrible represién del

ejéreito y el gobxemo dc G taba Ia llegada de los Juegos Olfmpicos y reprimia
a los jovenes rocanro]eros co cabello largo y. hbrds bajo el brazo, (vaya paradoja, pues algunos aiios
después su hijo Alfredo Dfaz Ordaz seria musxco de rock y organizaria tremendas fiestas de todo el
dfa y toda la noche, hoy des el sefior Joaquin Vargas iniciaba su camino dentro de la
radio al inaugurar en 1968 stéreo Rey "la médxima dimensién en radio" con una
programacicn intemadiorﬁ;;! de m 0 nivel para jévenes empresarios, que al paso del tiempo
se consolidaria dentr; de fa "éllte;‘lncluso;"su publicidad se jacta de su manera de hacer radio con su
noticiario "Para empe‘zéyr_"r:'yf : N

"Por eso * Para empezar! se ral te ex{ FM, la barra radiofénica que concentra en su auditorio al
piiblico con mayor nivel sl(})jc:’;'qg:\o 99:, é@n mds capacidad de decisién y con mayor disposicién a

los cambios. A diferencia deiAM scuchada por personas poco abiertas a las novedades tecnolégicas

y de bajo poder adquiSitin la M"'siigié'fc la mejor alternativa en radio. "Para Empezar" se

comunica con las personas- qu decnden el cambio en México... Ademds, Frecuencia Modulada

Mexicana es la pnmera cadena FM,» por muchas otras razones como ser los primeros con

sonido estereofénico, snstema d_ggl‘ta‘l,:cqn 180 ”miyl watts de potencia. Primeros en FM con noticiarios
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de larga duracién nacional via satélite, con sistema ASAT§6406; la unidad mdvil mds avanzada para
transmitir via satélite Morelos.

"*Para Empezar' cuenta con la més eficaz estructuré noticiosa que cualquier otro noticiario
radiofénico de México y ademds cuenta con el respaldo de Cable News Nerwork (CNN), la cadena
mds grande del mundo. CNN es una empresa hermana de Frecuencia Modulada Mexicana... Desde
el lugar mismo estd la jugada y con el respaldo de ESPN, la cadena informativa especializada en
deportes mds reconocida en el mundo”. (50)

1.8.2 FM Globo Estéreo (XHRDM 104.9 mhz FM con 61.80 kw de potencia). Ya con cinco
aiios de experiencia en radio Joaqufn Vargas obtuvo la conce516n de FM Globo con la cual intenté
mantener un formato con miusica lannoamencana, en la cua] se escuchaba desde el "Céndor pasa”
hasta "Por ti" de Oscar Chdvez y que se modxﬁcé con la llegada de Ramiro Garza, quien le dio un
formato de mdisica en espaiiol, pnmordnalmente balada con frascs de identificacién como: "Tu
miisica en tu idioma”. S '

1.9 GRUPO RADIO FRECUENCIA MODULADA

tambi_én como Agentes de Radio y
Amor 106 y Digital 99. Su duefio

El grupo Radio Frecuencia Modulada, S A ‘o
Television (ARTSA), tiene tres emisoras muy simil
y gerente es Gustavo Echeverria Arce. Su dircﬁec‘tor‘ artistico ﬁéctor Lamas. Sus instalaciones se
encuentran ubicadas en Blvr. de los Vilfreyés :Nd olpnia meas de Chapultepec. Cada

Azul 89), Rocfo Ichazo (Digital 99) y

emisora del grupo cuenta con un operado C

Lidia Esquinca (Amor 106). Sus formatos, v'f Gar‘za son muy simples, ya que se

ya:sea‘en spanol o enidioma inglés y sus cortinillas

basan en un promocional, canc1ones d mol

Para conceptualizar este, t ca de consultorio o elevador, de

tonos suaves, tranquilos y armomosos.

1.9.1 Azul 89 (XHM 88. 9 mhz FM con 19, 67 kw de potencia).’ Imcné sus emisiones en 1968.

Su contenido es basxcamente de cancnones en |dxoma mgles, on algunos temas instrumentales. Segiin
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sus programadores, esta es la emisora preferida del grupo y su contenido se basa en la difusién en
temas selectos, en inglés, francés, portugués e italiano, que son de hasta tres décadas atrds y fueron
éxito en su tiempo.

La voz oficial de Azul 89 es de Héctor Lama y.su slogan dice asi: Azul 89, el soundtrack de

tus recuerdos... Azul 89, ayer y hoy en un mis_m'o;tono..v. Azul y amor, misma idea en inglés y

espaiiol.

1.9.2 Digital 99 (XHPOP 99.3 mhz FM | h 58.70 kwde potencia). Su afio de inicio fue 1962,

Esta es la emisora juvenil del grupo, pretende s estacién bilingile, con una leve tendencia a

favor de la miisica en espafiol. Esta’ frecuencxa es la ‘mds activa, ya que cuenta con algunos
programas en vivo, como la emisién matutina I]amada "Aerobics", conducida por Sofia Sdnchez
Navarro. Posteriormente vienen los diversos turnos de operadores.

Algunas de sus voces son: Belia Vargas Elizondo, Julio César Palomera de la Ree (voz que
identifica a la emisora, y presenta a Lolita de la Vega en su programa de televisi6n "Hablemos
claro"), etc. Su director artistico es Héctor Lama.

1.9.3 Amor 106 (XHDFM 106.5 mhz FM con 57.72 kw de potencia). Esta emisora fue
inaugurada en 1969. Su programacién es roméntica. Estd concesionada por el Grupo Radio
Metrépoli. Su gerente es Gustavo Echeverrfa Arce

El corte romdntico de Amor 106‘ sté b sado en temas en espaiiol, conocidos como de

catdlogo, pero con mterpretacxones modernas ‘por. decir el tema de César Portillo de la Luz "Contigo

en la distancia", interpretado por- mucho cantores pero actualmente volvié a ser éxito al ser

interpretada por Luis Miguel y es la e transmlte Amor 106, es decir lo mds

comercial.
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2 CAPITULO SEGUNDO: OTRAS EMISORAS DEL CUADRANTE
CAPITALINO, BREVE HISTORIA

Existen en el cuadrante capitalino emisoras que son independientes, no estdn incorporadas a ningiin
grupo radiofénico, que son netamente comerciales y de alguna manera representan una opcién, tanto
para el patrocinador como para el escucha, aunque con muchas desventajas. Dentro de este grupo
también tenemos estaciones que tienen su poderio centrado en otros estados (caso SOMER, aunque
en el Distrito Federal solo tiene a Estéreo Cien). Estas radiodifusoras tnicas pertenecen a una
persona y no tienen filiales (Radio Chapultepec) y corren el grave peligro de acabar en brazos de la
competencia, pues su oferta dentro del mercado es muy limitada.

Otro factor digno de comentarse en este apartado es la condicién precaria en que trabajan las
emisoras tnicas y que de ninguna manera representan peligro para los grandes consorcios y lo peor
ain, es que en su estructura musical, noticiosa e incluso politica-administrativa, son una copia de las
mds fuertes, aunque no representan a otras corrientes ideolégicas o financieras, y se mantienen como
un pequefio negocio apegado a las normas del estado, sin arriesgar en proyectos mas ambiciosos.
Esta idea la condensa muy bien la Cdmara Nacional de Ia Industria de Radio y Televisién (CIRT) (1)
a la que estdn afiliadas las estaciones: "Nuestra Cdmara debe ser congruente ante la apertura del
gobierno mexicano y abrir sus puertas a los amplios horizontes que nos ofrecen las nuevas
tecnologfas... Es necesario promover y valorar nuestros medios, concertando los mecanismos que
aseguren su consolidacién financiera y tecnoldgica, en beneficio de la Industria de Radio y
Televisién". En suma, son una familia (14 para ser exactos) que son duefios de todo el cuadrante (2),
y como parte de esas familias dichas emisoras también figuran en el inmenso mar hertziano.

Por otra parte, siempre quedar4 Ia inc6gnita del por qué el Estado sigue concesionando a los
mismos grupos (sobre todo en provincia) y no busca repartir mds equitativamente las emisoras e
incluso las obliga a tener espacios culturales. Ojald y los radiodifusores de las emisoras
independientes o tnicas puedan marcar algﬁna oferta diferente para el radioescucha, o bien,
despicrten y aprovechen a ese piblico quey estd Vharlrto de los mismos formatos, "payola” y poco

contenido critico de los grandes grupos. Helas aquf. -
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2.1 RADIO 6.20 (XENK)

Radio 6.20 (XENK 6.20 Khz AM con 10 kw de potencia). XENK es una emnisora
concesionada a Radio 6.20 S.A. Su distintivo es: 6.20 "Vinculo entre generaciones... Con la misica
que llegd para quedarse”.

jEstamos al aire! fue el primer grito que se escuchd en la cabina de la emisora 6.20 cuando
iniciaron sus transmisiones en forma el 20 de junio de 1951. En esa época los estudiantes estaban
pendientes de los encuentros deportivos entre el Instituto Politécnico Nacional y la Universidad
Nacional Auténoma de México, que se transmitfan en directo por la XENK, 6.20 "Emisora de la
Juventud”. Sin embargo, su historia no comienza ahf, sino algunos afios atrds cuando los pioneros de
la radio Emilio Tuero, el general Fernando Proal Prado y el sefior Victor Blanco, adquirieron el
primer transmisor (disefiado por el entonces secretario de comunicaciones C. Buchanan), con una
capacidad de 10 mil watts de potencia, registrado por RCA Victor. Para 1946 la estacién se llamaba
Radio Unidn, debido de la unién antes mencionada, ya que ademds posefan la FR (luego llamada
Radio Femenina) y la RH. Con el tiempo y estando de director Cutberto Navarro se decidié cambiar
el nombre a XENK por Radio Comanjilla, a causa de que uno de los patrocinadores mds importantes
de la emisora tenfa un balneario con ese nombre en Guanajuato.

Fue en el aiio de 1951 cvando tomé su perfil definitivo, ya que Radio Mil le vendié su

discoteca, debido a los cambios que estaba prcsentandow'ebsa estacién (de musical a noticiosa), de ahf,

arrancé bajo el nombre: "Emisora de la Juver tud

a_ello para 1965 se tuvo que modificar el
nombre, pues en aque! entonces se creié q no_tenfan poder de compra, por lo cual se
buscé otra frase, hasta que se llegd a .1a’propuesta de 'ili}:estre Razo: La miisica que llegd para

quedarse, pues se tocaba toda la musica (principalmel € norteamericana) con letras en idioma inglés.

En cuanto a su logotipo (un gallo), los duefios de 6.20 tomaron muchas ideas entre las que se
mencionaba que en Francia se otorga,un,premio conocido como "El Gallo de Oro" a los mejores
mimeros musicaies (que se aceptd), de esta idea un dibujante que laboraba en la emisora se le ocurrié

darle vida al gallo con un seis. Todo esto ocurrié cuando las instalaciones de la emisora estaban
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situadas en la calle de Balderas, en el Centro. Para {970 se buscé otro adorno, el cual ?onsisu’a en
destacar al gallo dentro de una clave de sol, quedando como actualmente la conocemos. ]

En lo que respecta a la frase "Vmculo entre generaciones" fue conceblga por el
experimentado locutor Fernando Garcfa (quien ademés, junto con el productor artfstIco Silvestre
Razo, proporcionaron oralmente la historia que estamos desglosando), pues €l cree que iexiste una
similitud musical entre los jévenes de los cincuenta, sesenta y los actuales, a través de ia miisica,
pues los primeros son padres de los segundos y han transmitido su gusto musical a tra\“‘rés de sus
propias vivencias en este campo.

En los inicios de los cincuenta, 6.20 transmitfa los partidos de fiitbol americano estu““diantil de
Meéxico, logrando gran €xito, hasta que llegd la televisidn. Posteriormente la base de sus %:misiones
son la buena muiisica de Europa y Estados Unidos, como las grandes bandas, el hit paréde, etc.,
asimismo, siempre se han preocupado por manfeher contactos en el extranjero tanto a fravés de
publicaciones especializadas como con los distribuidores de material fonogréfico. También se
incluyen segmentos de transcripciones del servicio’;de Radio Exterior de Espafia, principalmente de
cuestiones cientificas asf como minireportajes de ciencia médica. Esta empresa ha iogrado cansolidar
a un personal fiel que ha entregado su vida tanto al micréfono como a la administracién, en el caso
de los trabajadores de la voz encontramos laborando desde sus inicios hasta la actualidad a don
Armando Rascdn, mds reciente a Fernando Garcfa, Manuel Guillén, entre otros. En cuarito a la
administracion la empresa sélo ha cambiado en cuatro ocasiones, teniendo como presidenites (en
orden progresivo) a: Victor Blanco Fornieles, Lidia Blanco Fornieles, Silvesire Razo y de% nueva
cuenta Lidia Blanco Fornieles. ' \

6.20 s6lo ha tenido dos cambios de instalaciones. De 1950 hasta 1960 estuvo en la calle de
Balderas, para mudarse a sus instalaciones en Bertolache nimero 1918, Colonia del valle, en las
cuales permanecid hasta 1993 y a finales de afio se traslad6 a las oficinas de !a Gran Cadena RaLa, en

la colonia Roma, aunque nada se ha sabido oficialmente, incluso se rumora que fue vendida, \

\
|

59



Pese a que es una estacién que conserva su perfil y tiene un piblico muy fiel y constante, el
vinculo entre generaciones ha pasado a ser de abuelos y bisabuelos con nietos (demasiado dirigidos
por la television) que ya no tienen tantas cosas en comin,

Aunque 6.20 nos presenta la miisica que llegd para quedarse, tal vez no comprenda que sus
locutores (reconocidos en el medio como unas de las mejores voces, como aquella de Fernando
Banderas, quien laboré para esta empresa durante 25 afios y la cabina de transmisién lleva su
nombre, hoy desaparecido (3)) también tengan derecho a obtener un poco de las ganancias, sin
embargo, en los tltimos afios ni reparto de utilidades, ni algunas prestaciones que habfan ganado, les
han podido dar, aunque, la venta de tiempo aumenta y es un negocio rentable.

A finales de 1993 la estacién cambia su direccidn a la calle de Durango 341, Colonia Roma y
con ello al parecer se confirma su venta o adhesién a la Gran Cadena Rasa, fundada por José Luis
Lemus y José Laris Iturbide, con decenas de estaciones en el pafs.

Quisiera plantear una pregunta que siempre me he ﬁecho: ¢por qué el dueiio de la estacién
logré la concesidn, si él es de origen espaiiol y supuestamente la Ley Federal de Radio y Televisién
no permite que extranjeros tengan inversién en este campo?

2,2 RADIO CHAPULTEPEC (XEOC)

Radio Chapultepec (XEOC 560 khz AM con 0.75 kw de potencia). Sus transmisiones
iniciaron en 1958. Su fundador fue Federico’ Obreéén ‘('ani'c.;és y ‘sus objetivos han sido los de

informar y divertir. Pese a su poca potencxa, Radlo Chapultepec se logra escuchar en el Valle de

México y algunos estados cercanos como Tlaxcala, Puebla, f-hdalgo y parte de Morelos.

Sus primeros locutores  fueron “Ign: errera,‘ Mario Adams y Ramén Sanabria.

Actualmente sus voces sonvMam’ny‘ Franc Héi*réra, José Contreras, J. R, Dominguez y
Cristébal Pérez Valenzuela, cor'nobdato {impo ca'b;a hacer mencién que ademds de locutores
también fungen como operadores, ya que su formato de programacnén asf lo requiere, pues presentan
una melodfa y una cancién, y los cortes de los ]ocutores sirven para anunciar el nombre de los temas,

asf como la hora. Este funmonamnento esel més parecndo a la radiodifusién de provincia.
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Sus emisiones diarias son de 19 horas, cuentan con tres servicios de noticias que hacen un
total de SO minutos, asi como cdpsulas informativas cuando sucede algo muy importante, en esta drea
laboran cuatro personas, que apovan cuando se transmiten los programas deportivos o de
espectdculos.

Sus instalaciones se ubican en Avenida Chapultepec 473. Radio Chapultepec no tiene filiales
y sus duefios han pasado de generacion en generacidn, incluso, su concesionario Oscar Obregén
Mazén, ha incorporado a sus dos hijos Oscar y Octavio Obregén Velasco en puestos claves. Por su
poca capacidad, su dreas de trabajo se reducen a cuatro departamentos: administracidn, promocidn y
ventas, artistico y técnico. La emisora cuenta con 21 trabajadores. Sus tarifas comerciales estdn de
acuerdo a la norma, incluso un tanto por debajo. Por 5 minutos cobran 600 mil viejos pesos, por 10
minutos mil 200 pesos viejos.

Uno de los programas que ha intentado destacar es "Mesa Reservada”, conducido por el

restaurantero Jaime Gerner y Marfa LuxsaAIcalé (@ veces también por la cantante Eva Marfa), en el

cual invitan a periodistas, actores, cantaﬁtes}" etc:;ipara hablar de chismes del "mundillo”, han

asistido reconocidos actores y cantantes cqrﬁp' Héctor: Bonilla, Rocfo Diircal, Juan Luis Guerra,
Joaqufn Sabina, Gabriela Rivero. .

Sin embargo, esta emisora tiene muchns:mas d‘ ‘ven!ajas como su atrasada tecnologfa, nula

promocidn, etc., que desde el punto de vxs(a de Oscar"Obregdn no lo son, pues el no venderd para

crecer, aunque el Tratado de lere Comerc1

i<vez'le demuestre la necesidad de ser mas
competitivo tanto tecnolGgica como humanamente er en crisis financiera.
2.3 ABC RADIO (XEABC)

ABC Radio, "La estaciénbd a

khz AM con 20 kw de potencia). Esta

fundé XEVC, en el estado de Veracruz V(una de las estacnones més antiguas de la regién) y
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posteriormente Radio ABC, la cual vendié en 1984 al grupo encabezado por Mario Vizquez Raiia,
para irse a radicar a Veracruz, donde fundd el grupo Radiodifusoras Organizadas del Golfo, S.A. de
C.V.

Con su formato de programacién de contenido en vivo, ABC le abrié las puertas a dos
conocidos radioperiodistas mexicanos, uno fue Francisco Huerta, (aquf inicié sus programas de "Voz
plblica") y a Jorge Manuel Herndndez "El 4ngel de la noche", ambos compraban tiempo en la
emisora y ambos estaban vetados en todas las demds radiodifusoras. Asimismo se recuerdan
programas como "Notidiario: noticias de México", o "México en el mundo de la noticia, conducido
por Gabriel Alvarez.

El afio de 1989 marcé el inicio de la actual etapa de la emisora, cuando se denominé "La
estacién de la palabra”, bajo las riendas de la doctora venezolana Tere Vale de Gonzdlez Avelar
(hermana del comediante Radl Vale y esposa del politico Miguel Gonzdlez Avelar, quien fuera
secretario de Educacién Pdblica). El nuevo formato logré atraer a varios pensadores, politicos,
periodistas, analistas y literatos de gran embergadura como Carlos Monsivdis, Juan José Arreola,
Andrés Henestrosa, Miguel Gonzdlez Avelar, Juan José Brennan, Pedro Ferriz, José de la Herrdn,
Manuel Mejido, José Carlos Robles, Federico Vale, entre muchos otros. En cuanto a deportes se
incluyé el programa "Ahora sélo deportes"”, con Ignacio Matus y Antonio Moreno.

Con una comunicacién desenfadada, sin formalismos adherezada con decenas de cdpsulas
culturales, polfticas, cientfficas, etc., han logrado captar a buen piiblico, sobre todo de cierto nivel
socio-cultural. En una pldtica con Tere Vale, cuando cumplié dos afios este formato explicé que "la

idea no es buscar el éxito comercial como lo hacen los grandes grupos de radio, ni competir

poniendo salsa, cumbia, gruperos, rock, sino.enaltecer los valores del ser humano (aunque la

emisora es elitista), Es una opcidn’.p: uellos . que gustaban de temas de café, o quienes
polemizaban de cualquier tehla,f—,' ljaqus‘unya variedad temdtica dificil de ofrecer en otras

emisoras. Tratamos de interactuar con el:piiblico, se'le hizo participar para ir redefiniendo la ruta,

siempre tratando de lograr una com nicacién ‘4gil en la conduccién de tiempos y temas. La estructura

es muy sencilla, cada tres minuiq s se escu ha una cpsula de las distintas voces de las personalidades
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que colaboran. Ahf se opina, se comenta, e inclusive se educa en forma de un libro itinerante, ya que
a cualquier hora puedes escuchar estos comentarios versitiles, pues se transmiten las 24 horas del
dfa, ademds, se complementa con los servicios informativos como el que conduzco en la maiiana, o
programas deportivos, financieros, culturales, etc.”.

Tere Vale concluyé Ia pldtica definiendo y conceptualizando la estacidn: "Buscamos fomentar
la expresion a través de la palabra hablada. Encontrar el verdadero valor de la radio en cada una de
sus fases. Establecer un medio polifacético y mutable. La emisora, si no es la primera, sf es la tinica
en su género, de ahf parte su €xito o fracaso; creemos vdlido cualquiera de estos dos caminos, si son
propiciados por nosotros mismos. Cuando comenzamos no se creia en nosotros. Los publicistas
pensaban que no era negocio, ya que se estaban haciendo en México programas de larga duracién o
amarillistas que llamaban la atencién, pero gracias a los 200 colaboradores de alto nivel y a las mds
de 500 cdpsulas hemos logrado ganar la confianza y ahora, en 1992, iniciaremos un noticiario

cientifico, con enlaces con la Comunidad: Econémica Eufopea, asf como programas especiales sobre

Barcelona".

_"En marcha la revolucién del lenguaje”.

“La estacion de la palabra" lleva e

Precisamente en el segundo amversano de la radxodxfusora, el escritor Juan José Arreola hablé del
por qué le interesé este proyecto: (4) -

"Ya no habfa remedio eﬁ ’la‘radiok,l hasta que sali6 una estacién diferente, "La estacién de la
palabra”, porque yo me he gah'adovla \;idé'gracias a la palabra, al gran poder de la palabra. He

trabajado mucho en television. Sm embargo sxgo creyendo fervxentemente en que la palabra estd por

encima de la imagen. Soy perso de radlo, me s1ento plonero Comencé en una pequeiia estacion de

Zapotitldn el Grande, Jahsco pamcxpé dlcnendo poemas. (finales de 1929 y 1930); en 1937

trabajé como locutor en la XEJP-y ahora en ABC ‘porlo. que consndero a la radio mi medio natural,

en el que discurro como pez e 'ue ahx todo se basa en las imdgenes

suscitadas por la palabra, con la cual‘ lo tan maravdloso"

En un boletfn emitido por la emxsora €l.20:de’ Juho del 1993 se expone el concepto de su

trabajo: "En contra de la opx_mgin exprgsadaypokr;algunos_ dyenos y representantes de medios de
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|
comunicacién sobre la aceptacién que tiene el ptiblico de productos de baj‘li calidad en contenido y
realizacién, ABC Radio, apuesta por la opcién de la inteligencia de darle la palabra a quienes saben
de qué se estd hablando: \

"ABC Radio respeta al auditorio y ofrece programas que van més all4|del entretenimiento o la
informacién desordenada. El piblico merece una programacién con temas serios, sin que ésto
signifique abordarlos en un tono solemne o aburrido”. »

Tal vez sea necesario revisar mis cundadosamente este formato, pues de verdad, es una de las

emisoras que ofrece una opcidn con una mxscelénea de comentanos convertidos en cépsulas de

ingenio y humor que hacen mds .mcesnble la cnencn tecnologfa y pedagogfa, ademds, de alguna

manera, representa una posibilidad real del. cuadrante de AM en convertirseen radio de contenido

hablado. Alin sin ostentar grandes rec 50 écmcos, las emisiones de ABC Radio mantienen el

0

interés de los escuchas, toda vez que uu ! za al mﬁx:mo (en tres minutos) e} poder de la imaginacidn

inmersa en las frases bien elaboradas (5
2.4 CRYSTAL FM (XHFO)
Crystal FM (XHFO 92.1 mhz FM 150 kw de potencna) Esta emisora sg inicié en 1983 y su

aneja esta fecha de

A -"Microfonito", Crystal

riunfadora, su locutor era

000 aftS de potencia y su tnica

vm‘edio“h‘aru‘stico) como la "Pipa"
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Javier Sdnchez Campuzano y se traslada al segundo piso del Hotel de México, del cual emigran
cuando se incendia, a su actual residencia, en Montecito.

Crystal FM pertenece al llamado grupo de los Siete S.A de C.V. Esta agrupacion también es
duefia de las revistas "Play boy" y "Hoy"; dos canales de televisién en Reynosa, Tamaulipas; 80
emisoras de radio diseminadas en 21 estados de 1a Repiiblica Mexicana, pero sobre todo en el Norte,
(ocho Radio Caiién, 25 Estéreo Vida, dos Radio Turquesa, etc. Asimismo, estaciones en Estados
Unidos; dos salas de arte, una en Nueva York y la otra en Polanco -Interarte-). El perfil de Cadena
Crystal Cima se sintetiza asf{: Transmite desde 80 radiodifusoras ubicadas en las 44 principales

ciudades, cuenta con todos los generos musncales Es escuchada por més de 33 millones de personas

en México y representa el 41 por CIento derla'poblamén total del pafs. (8)

Cabe hacer mencién que en'u prmcnpm l duena de Crystal era la Cadena Crystal, que para

febrero de 1992 se fusiond con'la ¢ gmpre Radiocima’ ara formar la Cadena Crystal Cima. (9)

Crystal, cuyo slogan es "El a 92.511FM", transmite las 24 horas del
dia, su programacién es grabada,usintli "é':n.diariamente un noticiario de 5
a 10 minutos, elaborado por Magdalena Zarate era; ;ciue se auxilia de los servicios de
la agencia de noticias Notimex, la CNN ‘etc ‘algunos corresponsales. Su director

artistico (hasta 1991) es Rlcardo Allamlrano Su locutores‘ son Olga Romero, Rocio Braver,

3

Eduardo Guzmdn, Arturo Delgado, Pgmm Anddn ;Altamlrano. En la estacién laboran 79

personas, Su perfil se basa en estudio 3 Ifiieisen y buscan predominantemente a
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combinado con encuestas realizadas por la emisora se opté por dar un giro programético donde se
unen la balada y el rock pop. Su perfil se encamina hacia las personas de 18 a 45 afios de edad.

Tras el cambio de razén social y de instalaciones las emisiones se normalizan hasta 1993
cuando alquilan la emisora a Organizacién Radio Centro, la cual de manera muy oportuna
(comercialmente hablando) la convierte en Sonido Z, bajo el perfil de misica grupera, logrando
ganar adeptos rdpidamente. Como dato curioso Sonido Z estd a un ladito del cuadrante de La tropi Q
kebuena, que también es grupera y tiene regular aceptacion.

2.5 ESTEREO CIEN (XHMM)

Estéreo Cien (XHMM 100.1 mhz FM con 31.68 kw de potencia). XHMM lanza su primera
sefial al aire en 1964. Su concesionario es Radio Maranatha México, S.A., (nombre que llevé en sus
inicios la emisora) su representante es Sociedad Mexicana de Radio (SOMER) y su gerente Marfa
Isabel Vdzquez Castillas.

A instancia del sefior Edilberto Huesca Perrotin, se crea el grupo SOMER (a la que pertenece
Estéreo Cien) en 1966. El objetivo de la empresa fue dar servicio a las agencias por medio de tiempo
de las estaciones. También se proyccté dar asesorfa y orientaci6n a los radiodifusores afiliados a la
cadena en cuanto a produccxén 'de _programas de radio, campafias publicitarias, asi como difundir y
alentar a sus agremiados para que mcorporaran innovaciones tecnoldgicas (10). Sus primeras
instalaciones se ubicaron entre las calles de Londres e Insurgentes, posteriormente se mudaron a Niza

y Hamburgo hasta 1981 y fi nalmente a Gutenberg, donde se localizan actualmente. Laboran un total

de 500 empleados. Su gerente operatxvo e

exper;.mentado radiodifusor Joaquin Bauche Alcalde.
SOMER cuenta con 33 emisor ferentes partes del pais como en Morelos, Jalisco,
Nuevo Ledn, Hidalgo, Veraci’uz a L‘C’élifomia, Tamaulipas, Guerrero, Quintana Roo,

Mac Allen, Texas y sdlo EstéreoCIen ‘ elvbiétﬁtb Federal, se ubica en Darwin 68, colonia

Polanco, su cobertura abarca el Valle de Mexxco EnAcuanto a su perfil se cataloga como de corte

internacional contempordnea y su logot_xpo. ps “",de],ﬂ"z que-ademds representa la filosoffa de la

empresa, del cual hablaremos en su oportu'nid’ady;f’
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Cuando inicié sus transmisiones XHMM contaba con una potencia de mil watts, para 1980
logré aumentar a 60 mil watts, y ya como Estéreo Cien llegé a' 180 mil watts que mantiene en la
actualidad, y que le permiten cubrir el Valle de México. (11)

Su audiencia (buscada y encontrada) se sitda principalmente en los grupos acomodados
socialmente con una edad de 18 a 35 afios (80 por cientd) y de 35 a 44 ajfios (20 por ciento). Ademds
de la miisica presentada por el locutor Mario Vargas, cuenta con varios programas, principalmente
informativos como "Enfoque, su diario hablado®, fundado por José Cdrdenas, que tuvo que ser
suspendido debido a que su equipo de trabajo le daba la voz a la oposicidn y tal situacién causé
temor a los empresarios (12), quienes lo cambiaron por un mal locutor llamado Ramsés Ancira,
quien alababa de forma desmesurada al PRI y pregﬁnaba que vivia de maravilla con los 10 millones
de pesos (viejos) que ganaba al mes, (ya que con trabajos terming el nivel medio superior) y ahora

conducido por Enrique Quintana; "Cien en los deportes" y “Deporteando" bajo las riendas de Luis

Baraldi y Radl Ferrari.

Cabe hacer un paréntesis para ¢ 0 r un poco mﬁs de la filosofia de trabajo de la familia

Huesca (este simbolo fue escogtd po ra uesca) y que s sintetiza en el alma del delfin, este

sfmbolo ha creado un ambiente de trabajo que parte de’ conceptos 'ﬁloséﬁcos He aquf un resumen de

la historia: (13)

“El delfin es un mamifero’ de_sangr bm_bfg, Hace millones de afios

abandond la tierra firme y convirti6 el Esto éetﬁ;éos, ademds de su belleza,
poseen una inteligencia asombro;a E g\’a gnega el sfmbolo de Apolos
Délfico, delfino o delfiniano, e 1gualme o més'desarrollado es su ofdo. Los
delfines son capaces de comumcarse co l: alto de inteligencia. Su sentido

social y el comportamiento de aststenc:a para:sus congéneres' las

adés o enfermos, dan Ja seguridad
de que se ayudan unos a otros. Es un ammal de gripo y no'es fehz ‘a menos que esté en compaiiia de

uno o mds delfines. Esta solidaridad socxal

do cuando alguno estd herido, pues dos o

tres van a protegerlo, en tanto el resto se

animar al delfin herido, no lo abandonakn‘:p'o_rq e puede morir”.
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A continuacién transcribo una breve entrevista que realicé al sefior Edilberto Huesca,
conocido en el medio como el Gilero Huesca, sobre el futuro inmediato de la radio.

El seiior Huesca tiene 27 afios dentro de la radiodifusion y es la figura fundamental de la
organizacién SOMER.

--¢Estdn preparados los radiodifusores mexicanos para la competencia que desatard el
7LC?

--Los empresarios mexicanos estin bien preparados para enfrentar la competencia. La
industria radiofénica es muy fuerte, tenemos que tener en cuenta que actualmente somos mds de 110
radiodifusores en todo el pafs, que constantemente nos estamos preparando para llegar a grados de
excelencia. La radio es un oficio que se adquiere con la experiencia y se refuerza con la
capacitacién, en SOMER priorizamos estos elementos para poder tener trabajadores competentes,
incluido mi hijo Germdn Huesca, quien se ha ganado el puesto de conductor de la estacién por
méritos propios, ahora bien, tenemos personal calificado como Mario Vargas, quien ha logrado
imponer un estilo muy singular,

Vivimos una época de preparacion constante. Fuera improvisados. Hay que llegar a la
excelencia, pues son los tnicos elementos que tenemos para hacernos competitivos en el mercado
radiofénico. La radio es el oficio mds hermoso, pero muy dificil de llevar y llenar los zapatos con
dignidad, aquf hemos tratado de valorar a las personas, no por recomendaciones, sino por su trabajo.

--¢Sin embargo, se dice que pulula la llamada "payola?

--Rechazamos de forma enérgica el sindrome de la "payola", nuestro piblico (que oscila entre
25 y 45 afios) estd convencido de que lo que presentamos en la emisora no es lo pagado, sino lo que
tenga calidad, incluso, antes de que sonaran en México temas bellos, nosotros los ponfamos a
consideracién del auditorio.’ Lo que sucede es que las emisoras no han encontrado su perfil adecuado
y mercantilizan sus espacios. Nosotros estamos balanceados, 25 por ciento de contenido (noticiarios,
programas de contenido) y el resto de misica y buscamos que nos escuchen personas cultas con
gustos refinados.

--¢Al referirse a la preparacién, qué tipo de personal o perfil profesional necesita la radio?
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--La radio necesita comunicadores, es decir, personas completas, no solo locutores o
animadores, sino verdaderos comunicadores que puedan atender las necesidades de este trabajo y de
los radioescuchas. Vivimos en la era del cable, hay radio y televisién por cable, por lo cual los
mejores captardn a la audiencia. Ademds, la publicidad es abundante, es una jungla de carteles, hay
mds de cinco mil carteles en la capital, mds de 58 estaciones de radio y muchos grupos de la
poblacion a quien atender, con diferentes necesidades musicales de coproduccién hablada y de
contenido.

--¢ Qué tipo de radio cree que deba prevalecer en este mar de posibilidades?

--La radio debe estar constituida conforme a la época, acomodarse y adicionando elementos
actuales, es decir, debe sectorizarse, especializarse, ya que si se dedica a un ptiblico determinado
puede atenderlo mejor y no tratar de abarcar demasiado.

2.6 RADIO MUNDO (XEN)

Radio Mundo (XEN 690 khz*AM‘con 20 kw de potencia). XEN es una de las emisoras mis

antiguas, ya que sus inicios datan. dev-j:l92’5.=7Est_é?,¢6i_1téesioha_<v!a a Radio Sistema Mexicano, S.A. Su

Insurgentes Sur No. 1871 Cbl

Durante muchos aiios

Ramiro Jacobo, aunque ellos asegurari;‘qué} es ‘por razones profesionales y en busca de nuevos
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horizontes (16), l1a verdad es

que el nuevo formato de deportes no les da cabida. Hoy es yna radio
completamente comentada y

dedicada al deporte en todas Sus ramas,

que todavia no encuentra Ia
cuadratura al cfrculo,
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3 CAPITULO TRES: MODELOS DIFERENTES EN EL DIAL

En este tercer capitulo haré referencia a las emisoras permisiondas, es decir, de cardcter cultural
como Radio UNAM y Radio Educacién. Sin embargo, debo abrir un hueco importante para dar paso
al Instituto Mexicano de la Radio (IMER), -con el cual inicio este apartado-, pues aunque algunas de
sus emisoras son de cardcter comercial, se mezclan con proyectos culturales de gran importancia y
alcance, que de alguna manera son la competencia mds cercana del cuadrante con aquellas emisoras
de caricter netamente mercantil. No estd por demds remarcar que el IMER es un proyecto
gubernamental que pese a sus vaivenes sexenales, se mantiene como competencia dentro del
cuadrante, aunque mal manejada por el gobierno.

3.1 RADIO ESTATAL (INSTITUTO MEXICANO DE LA RADIO)

El Instituto Mexicano de la Radio, conocido por vox populi como IMER, fue creado por el
entonces presidente de la Repiiblica Miguel de la Madrid Hurtado en 1983, quien a través de un
ambicioso proyecto decidi6 la separacién de las funciones normativas y las actividades operativas de
los medios de comunicacion masiva en México a través de la creacién de organismos
descentralizados en tres rubros: de radio por conducto del IMER, de televisién con IMEVISION y en
cine con el IMCINE. Desde ese momento (23 de marzo de 1983) el entonces cuerpo administrativo
concentrado en Radio, Televisién y Cinematografia (RTC) sélo se ocuparia de las funciones
normativas, en tanto que los recién creados institutos actuarfan como organismos piiblicos

descentratizados con personalidad jurfdica y patnmomos proplos

Para dar forma legal al nuevo orgam marzo de 1983 aparecio en el "Diario

Oficial de la Federaci6n" las dxsposwxones de reft

"1.- Las entidades desunadas a las actividades de d10d|fu5|6n, televisién y cinematografia,

por ser propiedad del Eslado, deben cumpl ima‘con’ los objetos seiialados por las
leyes; o

2.-E Goblem ) Federal tr emaclén tiene la facultad y el deber

de 1mpulsar una produccxon radtofémca, televnswa y cmematogrziﬁca de alto nivel hasta expresar la
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percepcidn de la realidad y que, en cada dmbito, satisfaga las necesidades y requerimientos de
cultura y entretenimiento de la sociedad mexicana;

3.- El Estado ha venido creando, adquiriendo y desarrollando diversas entidades dedicadas a
la capacitacidn, financiamiento y produccidn en radio, television y cine;

4.-Es necesario que las entidades creadas exprofeso por el Estado para la comunicacién
operen debidamente integradas con el objetivo de lograr el mdximo aprovechamiento de los recursos
humanos y técnicos con que disponen, pero también deben ser reordenadas y modernizadas a fin de
lograr su médxima eficiencia;

5.- El Gobierno Federal considera necesario un nuevo sistema capaz de distinguir y separar
las funciones operativas, encomendadas a un organismo descentralizado;

6.- De acuerdo con la situacidn actual, el Estado une la funcién de normatividad de los
instrumentos de la actividad radiofénica, televisiva y cinematografica con la operacién de los mismos
y que, de conformidad con la experiencia del Estado en materia de administracién, la operacién
descentralizada permite mayor capacidad operativa.”

En el mismo "Diario Oficial de la Federacién" aparecen las funciones asignadas al novedoso

IMER, de las cuales se extractan:

“I.- Formular y promover los planes y prbgréma .de. trabajo que se requieren para el

cumplimiento de su objetivo (operar, de manera intég(ada ersas entidades relacionadas con la

actividad radiofénica perteneciente al Poder Ejecuti?b)
IL.- Promover y coordinar las actividades ;rékiio'fdh a"t'ravés,de las entidades que opere y

niento de sus programas;

de los demds instrumentos que sean necesarios par

IIL.- Estimular, por medio de las actividades diofdhicas, la integracién nacional y la

descentralizacién cultural; ; ,
1V.- Fungir como érgano de bconsulf'a de los sectores jiliblico, social y privado;
V.- Celebrar convenios de cOopéracién‘; ‘coproduccidén e intercambio con entidades de radio

nacionales y extranjeras;

VI.- Realizar estudios y organizar un sistéma devcapacifécién en materia radiofénica;
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VII.- Establecer oficinas, agencias y representaciones en la Repiiblica Mexicana y en el
extranjero, pudiendo adquirir, poseer, usar y enajenar los bienes muebles e inmuebles necesarios
para el cumplimiento de este fin;

VIII.- Expedir su Reglamento Interior, y

IX.- Las demds que el decreto sefiale y otras disposiciones le confieran para el cumplimiento
de sus fines."

De acuerdo con lo anterior, el IMER cuenta con:

-- Los bienes muebles e inmuebles asignados por el Gobierno Federal.

-- El presupuesto anual asignado en la partida de egresos de 1a Federacidn.

-- Los ingresos percibidos por concepto de servicios prestados.

A partir de ese momento, el IMER se harfa cargo de las emisoras: Grupo RTC-Radio, S.A, al
que pertenecian XEB la "B grande de México", XERPM y XEMP, asimismo, Radio México
Internacional con sus cinco frecuencias en onda corta, Productora Nacional de Radio; XHOF, del
Departamento del Distrito Federal y Promotora Radiofonica del Balsas.

En un boletin de prensa emitido por la Secretaria de Gobernacidn, ya con las siglas impresas
del IMER da una explicacién sobre ;QUE ES EL IMER?, en el cual dice: "Son las siglas del
Instituto Mexicano de )a Radio, la corporacién que desde 1983 agrupa a las emisoras y los servicios
de radiodifusion del Gobierno Federal.

"Son 18 estaciones (once en nueve estados y siete en la capital de la Repiiblica) que ofrecen al
radioescucha una programacion para todas las edades y todos los sectores sociales. Son estaciones de
gran tradicion o de fresca novedad, que conjugan la experiencia y el espiritu de innovacién".

Cabe hacer mencién que las estaciones de radio en el Distrito Federal que operan bajo la
tutela del IMER, pertenecen al Estado, y se consideran como propiedad nacional ya que no se rigen
bajo el régimen de concesiones o permisos, aunque algunas de ellas como la XEB al pertenecer a un
grupo particular operaba bajo concesién, pero al tomarla el Gobierno para su operacion pasé a
cumplir una funcién social (el Estado no se puede concesionar a si mismo un bien). Sobre este hecho

podemos apuntar un dato que manejé la administracién de Teodoro Renterfa, primer director del
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Instituto, entre cuyas estadisticas se desprende que el IMER da mds importancia a la cultura, ya que
en 1988 se alcanzé la cifra de 65 mil 400 programas de vocacién socio-cultural, ademds, una
caracterfstica del IMER es que no anuncia productos que causen dafio a la salud, por lo cual se
prohibieron los comerciales de cigarros, bebidas embriagantes, alimentos chatarra, etc.

Puede decirse que el creador de la figura y concepto del IMER fue Teodoro Renterfa
Arrdyave, quien fue el jefe de prensa de la camparia presidencial de Miguel De la Madrid Hurtado,
quien agradecié su labor al nombrarlo director del IMER. Renterfa Arrdyave, surgido de la radio
comercial, estructuré las emisoras formando gerencias por cada estacién del Distrito Federal y para
provincia nombré una subdireccion de estaciones fordneas, asf como para noticias denomind una
direccién llamada "Sistema Nacional de Noticias". También les antepuso a sus emisoras el slogan de
estacion piloto, con lo cual daba manga ancha para hacer los cambios pertinentes. El primer director
de! IMER asent las bases del proyecto IMER. Asimismo, cuenta con por lo menos tres edificios que
se conocen: el de Margaritas 18, Poseidén y Mayorazgo (atrds de la Cineteca Nacional), mismos que
se anuncian en las respectivas emisoras.

Pese a toda la compleja organizacién fue hasta 1988 cuando la hoy extinta Secretaria de

Programacion y Presupuesto conformé una reestructuracxé " y dlsené un organigrama completo de las

diferentes direcciones del IMER que habfa cremdo mucho (Anexo 1.

Cuando concluyé el sexenio de De la Mad‘ do y por ende, Teodoro Renteria dejé la

direccién del IMER, lo sustituyé el doctor’ G rardo. Estrada, quien mantuvo el proyecto. El IMER

comenzd a pasar por la cuerda floja con a amenaza de la desincorporacién y problemas sindicales,

que se agravaron de manera contundeme cua.ndo llegé al IMER Alejandro Montaiio Martinez, quien

de pronto desaparecié Radio Rm, despxdlé mucho personal sindicalizado e impuso la ley del mds

fuerte (incluso, exigfa a los dlrect‘ (5d!COS que no se hablara ni para bien ni para mal

del IMER y ésto lo digo por expe en ) p‘ s para esa fecha, quien escribe, laboraba en el
periddico "El Nacional" y era edxtor de ]as planas. semana]es de radio, y en cierta ocasién mi jefe

inmediato me dijo que el director José Carreno Car]én“habfa recxbxdo una llamada de Montafio para
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pedirle que sus reporteros ya no escribieran nada de él ni del Instituto, claro, con la consabida
amenaza de que si volvia a tocar al sefior Montafio serfa despedido del periédico).

Durante la administracién de Montafio Martinez se anuncié en 1992 la primera etapa de
reestructuracion del IMER, que consideraria: reformas al decreto de creacién, construccién de un
nuevo edificio que aglutinaria a las seis emisoras del D.F.., 1a construccion de una planta terrena para
realizar comunicaciones via satélite, la constitucién de la sociedad "Voz e Imagen de México", que
permitirfa la regulacién de la titularidad de las emisoras concesionadas al Instituto. Asimismo, el
proyecto inclufa el fortalecimiento de la red nacional, asf como un nuevo programa de
comercializacién para llegar a ser autosuficiente.

Pese a la inyeccion de dinero al instituto y a la reestructuracién técnica, Montaiio reconocié
que los recursos con que trabajaban en el IMER eran muy limitados y aseguré que no se puede
ofrecer una programacion nueva, de calidad, si no se cuenta con técnica adecuada y tal parece que
con esto el IMER apunta a convertirse en rentista de sus estudios de grabacién y a competir en el
mercado publicitario a fin de allegarse recursos. (1)

Al término de esta etapa nebulosa vino un periodo muy corto con la llegada al IMER de Jorge
Medina Viedas, y posteriormente hasta la fecha, de Jorge Ruiz Duefias, quien formaba parte del
"Consejo de planeacién y politicas de desarrollo” de Canal 22 de televisién, asimismo, fue
funcionario de la Secretarfa de la Contralorfa de la Federacién y secretario general de la Universidad
Auténoma Metropolitana (UAM). '

Dentro de las cosas positivas que se han rivlant‘énidovvdentro del IMER tenemos la coordinacidn
con diversas entidades estatales de cultura o pa.ruelpamén éiﬁdadana, donde se da voz a nicleos de la
poblacién que dificilmente los medios comercitélés‘:ajé.gp'thn‘z‘ln. Tal serfa el caso, por ejemplo: el
convenio con el INBA, con el cual han trabé;iadtq coh progmma§ tales como: "Escritores por
adelantado", con el cual han difundido la obra liie'raﬁa"de jOvenes autores. Asimismo, se trabajé en
un proyecto conjunto con la UNAM titulado ";Y nosotros qué?", emisién donde se abordan las

necesidades, inclinaciones naturales y derechos de.los nifios.
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Serfa también, el caso de la primera radionovela que retoma de manera profesional y
profunda el tema del SIDA, titulada "Rocio, ]a historia de una mujer de nuestro tiempo". Comenzé
sus emisiones en noviembre de 1991. Esta serie se realizé en coordinacién con el grupo denominado
“Mexicanos contra el SIDA", "Confederacién de Organismos no gubernamentales, A.C" (MCSC) y
el IMER. Con un costo de 68 mil délares, 48 mil proporcionados por Family Health International y
20 mil de recursos propios del MCSC, el programa en realidad marcé una apertura importante en los
medios masivos para la prevencién y la informacidn a la poblacién sobre este terrible mal. (2)

En entrevista con el Presidente de "Mexicanos contra el SIDA", Arturo Dfaz Betancourt
pudimos vislumbrar la importancia de la radio:

"Hoy, después de tres afios de trabajo de campafias radiofénicas conjuntammente con el IMER
podemos y debemos evaluar este objetivo como una responsabilidad social que tenemos con la
sociedad civil organizada contra el SIDA. Desde el 27 de julio de 1989 que comenzamos nuestra
campaiia en Estéreo Joven del IMER, hasta la cppr':bd'u'c‘/cjé‘nvde "Rocio, la historia de una mujer de

nuestro tiempo” en la Ciudad de México y a nivel nacional por‘ las repetidoras del IMER, creemos

que hemos demostrado nuestra capacidad dgk'pa;t‘l‘cnp “la construccion de un México moderno
y democritico. g

"Por otra parte, en el marco de mod democratizacién del pafs, el trabajo

realizado conjuntamente con ¢l IMER estos afios, e lestra exitosa, a nuestra manera de ver,

cuando existe voluntad politica para en'frénlarif‘el;probler_na, s posible conjuntar los esfuerzos de
ciudadanos y autoridades. En este prpyeg:t() hémos -sido*libres para planear, trabajar y acordar

diferencias, tanto los ciudadanos como las autoi’id des'aéf 'E:omo coproducir y difundir informacidn

sobre SIDA. A diferencia de otros palses donde el patemahsmo estatal sefiala a las organizaciones lo

que deben hacer. Creemos que para vencer ]a epidemia del SlDA se necesita esto gue hemos logrado

con ¢l apoyo del IMER: respeto, concertacxén ; n, dgmocracm y unién de esfuerzos.

la falta de

n :obstdculo burocrético usual:
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de Bellas Artes) y lo desarrollamos y concluimos en 1o que a Ia radionovela se refiere con Alejandro
Montaiio.

"*Rocfo..." y nuestras campafias radiofénicas queremos difundirlas en todas las estaciones
privadas del pafs, es una urgencia. Tan sélo falta la voluntad de los duefios para ello. Igualmente
para las iglesias, 1a invitacién se extiende para que por 1o menos no obstruyan el trabajo de
prevencién como sucede en algunas partes del pafs".

Si bien, el IMER no es un modelo perfecto, ha contribuido para que la sociedad tenga alguna
opcion a sus necesidades de comunicacién, que no estén marcadas por empresas que lo tinico que
persiguen es la ganancia y estar en primer lugar del rating. Esto lo reafirmarfa el ex director del
IMER Gerardo Estrada, cuando al término de Ia entrega de diplomas a los participantes de "Los
rostros del aire" (coproducci6n con el INBA) afirmé: "El piiblico demanda cada vez mds servicios
culturales que la radio le proporciona ya sea en combinacidn con la miisica, el teatro, la danza, artes
pldsticas o escultura, por lo que el IMER esta obligado a cumplir la voluntad popular”. (3)

Otro director del IMER que mostraba optimismo con respecto a la radio del Estado era
Teodoro Renterfa (primer director del IMER), quien en entrevista en 1991 (4), indicaba: "La
radiodifusién estatal estd en el momento mds importante de su historia, por lo que el crecimiento
debe ser inevitable, ya que el gobierno la ha apoyado como nunca akntes...» Serfa un grave error que
no se aprovechara esta coyuntura, porque todas las radiodifusoras ‘idvé Meéxico han sido apoyadas
fuertemente por el gobierno estatal y federal. :

--":Cudles han sido las fallas de la radio?

“--La fundamental es que se habia convertido en una: siﬁfoﬁélé' al aire. Manejaban férmulas
sencillas como la utilizacién del disco y una brevisima intervencidn del locutor, todo inmerso en un
"chorizo" de comerciales. Estas férmulas propiciaron que elu,oﬁcio de locutor se fuera extinguiendo,
pero ahora en las nuevas programaciones son indispensébles los guionistas, periodistas y mucha
gente especializada con el talento creativo paravgar'lar éuditorio, por eso se han multiplicado las

escuelas de periodismo que proveen del material humano suficiente”.
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Y tal vez Teodoro Renterfa tenia razén, ya que a mediados de junio de 1992 se reunieron
varios funcionarios para dar el espaldarazo al IMER y acabar con los rumores de que se podria
privatizar este organismo, informdndolo a la opinidn publica asi (5): "Cabe sefialar que el
reordenamiento y modernizacién del IMER se esperaba desde hace tiempo, ademds con ésto se
quitan los rumores de la venta de ese grupo radiofénico; ahora sélo falta esperar en qué términos se
desarrollan los acontecimientos”.

Es necesario dejar claro que el IMER ha sido mal administrado, ha caido en el amiguismo y
tiene pocas perspectivas en su futuro.

3.1.1 XEB La B grande de MéXlCO (XEB 1220 thz AM con 100 kw de potencia). Esta

pionerisima estacin del cuadrante mexicano ] ra comercxal) inici6 sus transmisiones

el 14 de septiembre de 1923. Un d'fa" es ptlembre la CYB, por primera vez

transmiti6 la ceremonia del grito de mdependenma encabezada‘por el entonces presidente de México

el general Alvaro Obregén. La qompam fundadora’ fu Néélqnal de Radiodifusora, S.A y su

comercializadora fue Grupo Oro, que’ marca cigarrera "El buen tono". En este

tiempo sus siglas eran CYB. U_ho’dé'l ) ﬁicipé en la instalacién de la emisora

fue el Ingeniero José de la Herr:in:y' P taron la potencia de la radiodifusora a

500 watts. El primer directof y:éhéar , zc{m'aga Vidaurreta.
El 14 de septiembre, a las 3 tado‘e] equipo y a las 19:10 transmitfa antes

que otro medio en México la notlc del combate de ‘d,e,l;campeén mundial Dempsey vs Firpo, la

cual fue recibida desde la emxsoraAWQD-deNuev York Cgi:be hacer notar que esta emisién era

caplada primero por el radvioa‘ﬁc'idhad -hidalguense ‘José Velasco, quien a su vez transmitfa via

telefénica desde Pachuca a "El by :
"El buen tono" camb:ié s ose adjudicé a México el distintivo
XE para estaciones de radio),:o : y(»‘era la mds escuchada. Yaen la

década de los 30 incorporé l XEBT, Taiﬁﬁién a inicios de los 30, la

cigarrera "El buen tono" dejé de ser. patrocmador de la estacxdn ya pamr de entonces Julidn Mordn

ocup6 este lugar hasta los cmcuenta :

7 ESTA TESIS NO DEBE
SALUR BE LA BISLIOTECA



Durante la "época dorada de la radio", la XEB fue forjadora de talentos y abrid sus puertas a
los cantantes noveles de aquella época asi como a los consagrados entre ellos tenemos: doctor
Alfonso Ostfz Tirado, Maruca Pérez, Nestor Mesta Chaires, Wello Rivas, Gonzalo Curiel, "Panzén
Panseco”, Pedro Infante, Miguelito Valdés, Rafael Herndndez, el pianista espaiiol José Iturbi (cuyo
nombre llevaba un estudio de la emisora). Asimismo, se promovié el radioteatro con figuras como
Pura de Cérdova, Abraham Galdn, Fanny Anitiia, Mario Moreno "Cantinflas", Joaquin Pardavé y
Josefina Aguilar.

Como sobresaliente se podria calificar el trabajo del ingeniero Juan Buchanan, encargado de
toda la labor técnica. Algunos de los directivos que estuvieron activos fueron José J. Reynoso,
Bernardo San Cristébal, Manuel Gonzdlez Calzada, Armando de Marfa y Campos y André Duprat.
Entre la camada de grandes locutores de la XEB encontramos a: Enrique W. Curtis, Alonso de
Alvarado, Edmundo Garcia, Guillermo Nufiez Keith, Jesis Bennets, Horacio Uzeta, Javier
Manzanares, Rafael Rubio, Francisco Moreno y Julidn Moreno. (6)

A partir de los afios 50 la emisora pasé a manos de Rogerio Azcédrraga (actual concesionario
del grupo Radio Férmula). ‘

Por supuestos problemas econémicos (aunqug(n'pnca_‘s'e han aclarado las causas) RTC se hace
cargo de esta emisora en 1978 y para 1983 pas':iv a formar partede] recién creado IMER. Su gerente
desde esos aiios ha sido Rafael Cardona Linch. XEB es canal ,libre internacional y se puede escuchar
en un 95 por ciento del territorio nacional. ‘

Antes de la creacidn del IMER, la B tenia un perfil social, siendo portador de los foros de
consulta popular que se realizaban, promoviendo actividades culturales, de entretenimiento,
orientacién, informacién, -incluso en este dltimo rubro ha mantenido presencia a través de su
"Sistema Nacional de Noticiarios", que traté de reforzar a partir de noviembre de 1993 con la
incorporacién de Carlos Ramos Padilla y el nuevo proyecto titulado "Antena Radio"-, con series
como "Tu nos importas” conducido por el periodista Jaime Alejo castillo (7), etc.

3.1.2 Noti tiempo (XEQK AM 1350 khz 1 kw de potencia). La XEQK se fundé en

noviembre de 1940. Su duefio era un destacado director de orquesta y en un principio difundia
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misica, pero no obtuvo los resultados deseados, por lo cual, fue vendida en 1944 y ahi comenz6 la
historia de la hora exacta. La QK (cuca) La hora exacta, como se ha conocido durante muchos aiios
es la emisora con mayor niimero de anuncios comerciales.

Sin duda, hizo época por sus bien estructurados mensajes con ritmo, precisién y eficacia
como aquel que decia "Chocolates Turin, ricos de principio a fin", o aquel de "Haste, le da la hora
exacta" y a continuacion daban la hora que marcaba el Observatorio Nacional de México y con base
al meridiano de Greenwich, o el de "Marcos Cerro, el hombre bomba no tiene sucursales”. Se
calcula que los capitalinos sintonizan la "cuca” por lo menos una vez al dia. Sus locutores han sido
Luis Rios Castafieda y Alonso Diaz de la Vega Olguin (en la primera y mds brillante etapa), luego
vinieron Rosaura Herndndez y Ramén Rios Herndndez.

Al pasar a formar parte del IMER en la transmisién se incluyeron frases como "Uno es

Meéxico, México es uno" y otras por el estilo, en un afdn de patriotismo y muoral. Cabe hacer

mencién que en el mundo existen pocas emisoras con este’ o'rmato‘ como ejemplo tenemos una en

Inglaterra, Venezuela y Cuba, aunque Ramu-o Garza mtemé reahzar Radlo Reloj en Monterrey.

3.1.3 660 (XEDTL AM 660 khz con 10 kw d

ncia). Esta emisora se fundd el 14 de
agosto de 1931. Se identifi caba (comol" dmo en su libro "La otra radio, voces

débiles, voces de esperanza") en 1952 con:las siglas:XEBZ" Radlo Insurgemes Su concesionario era

Vocero Mexicano S.A. No estaba aﬂhad »
Posteriormente camblarqn sug sxgl tﬁi;se como estacién piloto de Radio
Programas de México. De ahf s§ convierte en’ parte’d organlzaéién Radio Férmula, hasta que las
toma RTC Radio, S.A. -
Cuando llegé a manos del" IMI

convertirse en Radio Rin, Ia tinica emisora

primero de enero de 1984, En"'esta:aéciéﬁ
plantearon lineas programahcas qu se

divertir y promover la comumcaclén entre los’ mf'c'x»xjtesr.;Sus.premki'saslque fundamentaban la idea

eran:



-No olvidar que en nuestro pafs mds del 50 por"cien!o;de la poblacién son nifios menores de

14 afios.

-Dar la posibilidad de que los niﬁqs"séf corﬁun'iqueh'.,s ningiin intermediario, para esto,

existfan varios nifios locutores.

A continuacion presento una breveéhﬁéﬁsté con Marta Romo sobre su proyecto de radio
infantil: -

"En México se encuentra la tnica estacién, de todo el mundo, dedicada a los nifios y aunque
la hacemos con los minimos recursos se ha logrado conjuntar un panorama amplio sobre lo que
piensan y dicen los infantes. Para lograr hacer la programacién de Radio Rin, hemos tenido que
recurrir al amor que sentimos por ellos y hacerlos que participen y se sientan como en casa, con su
lenguaje, porque la experiencia nos ha demostrado que el nifio rechaza el autoritarismo, y nos la
hemos jugado, porque el mayor enemigo de la estacidn es el padre de familia.

"Soy una amante y viciosa de la radio infantil. He trabajado en proyectos similares durante 17
afos (la entrevista la concedié en 1992), primero en Radio Educacién con la serie "De puntitas" y
ahora en el IMER con una estacién que transmite 22 horas diarias dedicadas a los pequeilines.

"Soy productora en jefe de la emisora, pero el trabajo ha sido de todos como Mayté
Ibargiiengoitia, Martha Alcocer, Iliana Gordillo, Remi Lopez, Haydeé Sevilla, Lourdes Barranco,
entre muchos otros. Ahora estamos tratando de consolidar el patrimonio que representa Radio Rin, al
conformar un patronato, que garantice la vida de la estacién sin buscar que se comercialice,
atendiendo sélo las necesidades de los infantes, porque la riqueza intelectual, alegria y gran vitalidad
de los nifios es increible".

Pese a los diversos éxitos de la emisora, al tomar posesién como director del IMER,
Alejandro Montafio Martinez, lo primero que hizo fue acabar con este proyecto dnico en el mundo al
desaparecer a Radio Rin. Para ello, se organiz6 una conferencia de prensa el 24 de octubre de 1991,
en la cual se traté de explicar el pbr QUé de esta decisidn, que resultaba ser por los bajos indices en el
rating de la estacion, de acué_rdo a un estudio del INRA (cuadro 2), que por supuesto, no toma en

cuenta el articulo 17 de la "Convencién sobre los Derechos del Nifio", de la que México es
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signatario, la cual dice: "Los estados... reconocen Ja importante funcién que desempefian los medios
de comunicacién y velardn porque el nifio : -ga acceso a informaci6n, material procedente de
diversas fuentes nacionales e internacionales, en especial la informacién y el material que tengan por
finalidad promover su bienestar social, espiritual y moral y su salud fisica y mental". Todo hace
pensar que los buenos proyectos de radio sc acaban s6lo porque INRA dice que no lo escuchan las
personas encuestadas. A este respecto Miguel Angel Granados Chapa indicaba que en 1990 por
sugerencia de la sefiora Cecilia Ocelli, se constituyé un patronato para fomentar las tareas de Radio
Rin; el patronato asigné un fondo inicial de cien millones de pesos (viejos) para apoyar la produccién
radiofénica. Sin embargo, entre las perspectivas de! IMER, estd-la de cancelar la tinica opcién del
ptblico infantil. (8)

El mismo Consejo Nacional para la Cultura y las Artes anunciaba a través de sus boletines de

prensa los logros oblenidqs por. Rédio Rih, asf como los __cqv enios logrados. He aqui dos ejemplos

claros de esto.

361 entrevistaban a Carlota

atiende a la poblaciénfinf;iﬁul meno
Marta Romo, les permite céht g

Incluso, en 1991 1a yébstam

con el fin de contribuir a qué los nifios liberen la'pi'gc')_c'upwiésni que les causa el conflicto bélico del

Golfo Pérsico. Este acto tuvo mucha ei’ceAptacnk_'n entre los nifios, quienes llevaron a sus padres a
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participar de sus inquietudes. Asf aparecfa la crénica periodistica (9): "El Festival Nifios por la Paz
(fuchi a la guerra) hizo que los infantes tomaran la palabra y se comunicaran a través de la
frecuencia 660 en AM con todo €l Valle de México para demostrar que ellos también pueden opinar
sobre los problema;s que los adultos crean en el mundo”.

Tal vez el éxito mds sonado de Radio Rin fue el obtenido en junio de 1991, cuando la cdpsula
titulada "Mejor échate ﬁn bailecito" se hizo acreedora a la medalla de bronce en el Festival
Internacional de Publicidad de Nueva York, donde participaron dos mil 789 programas y cdpsulas
radiofénicas de 28 paises. "Mejor échate un bailecito", fue escrita y producida por lliana Gordillo,
con voz de Oscar Gémez Acevedo y dirigida por Marta Romo, concursé en la categorfa de cdpsulas
promocionales e identificaciones, donde esluvieron producciones de Inglaterra, Francia, Holanda,
Estados Unidos, Portugal, Espafia y México, entre otras naciones. Este triunfo lo magnificaba el
CNCA en el boletin niimero 282 del 1 de julio de 1991 que decfa: "Este premio es un
reconocimiento al trabajo que el IMER, a través de su emisora infantil Radio Rin hace con los nifios
y a favor de ellos dentro de sus transmisiones diarias ‘en el 660 de Amplitud Modulada. En
representacion del Director General del IMER, licenci&do ‘Alejandro Montajio Martinez, la licenciada

Marta Romo, gerente de Radio Infantil, la umca estacxén de nmos en toda la Repliblica, viaj6 a la

urbe de hierro para recibir la medalla de bronce stlval Intemacnonal de Publicidad de Nueva

York".

Por su parte, el director del »fIMﬁER expuso-u niie‘\iojp;royécto el cual quedS en manos de

Alberto Lozano quien produjo losfprvéng os nifios”, "Los nifios, sal y pimienta” y

"La casa de los niflos" y quien'dijo q s yihplié con las expectativas trazadas, ya

que el nifio no tiene el hdbito de escu ~q‘ﬁe' cuando lo hace, generalmente, es en
compafifa de algiin adulto (10). Y fue: Rin ’desaparecié del cuadrante dando paso a

programas para nifios en diversas estaciones del IMER y.a diferentes horarios.

Se argument6 que se ampliaban los; tiempos. de emisidn, ya que se transmitirfa por todas las

estaciones del pais a diversos horarios; Tras este-hecho Alejandro Montafio descalificé lo realizado
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por el equipo de Radio Rin y acabd con un trabajo valioso no sélo por los nifios que hicicron suya la
estaci6n, sino también por otros radiodifusores del mundo.

Tal vez el sefftor Montafio nunca se imaginé que la sociedad civil, esa que nunca aparecié en
los raring del INRA, protestara tanto piiblicamente como a través de los medios impresos. He aqui
un breve resumen. En "¢l suplemento Jornada Nifios", Jaime Whaley escribié (i1): "Alejandro
Montaiio, director del IMER, ha determinado cambiar el formato de programacién de Radio Rin, la
estacion de los nifios. Se pretende hacer una estacion como la mayoria de las que ocupan el
cuadrante, esto es, musical y comercial. Una de las caracteristicas de Radio Rin es que no habia
avisos comerciales. Ante este hecho habrd una manifestacién de protesta frente al IMER por la
reduccion de los programas dedicados a los nfﬁos'_'. Llegé el da de la manifestacién infantil y asf lo
consigna fa crénica periodistica: _"!ZEY'_séba&é"lQ, un grupo de nifios se reunié en la calle de
Margaritas, en la Colonia Florida, pé:a ‘defehder la radiodifusora dedicada a ellos: Radio Rin; la
tnica de las mil 47 que existen en el pafs. Una de las 19 frecuencias del IMER, institucién
encabezada por Alejandro Montafio, "’evl kjmisnio funcionario que meses atrds pretendié sin éxito
desmantelar Radio Educacién”. El pretexto para su desaparicién y conversién en estacién
especializada en deportes y misica tropxcal es la falta de rentabilidad y audiencia... mientras tanto,

Marta Romo y siete productores renuncnaron antes de convertirse en los sepultureros de su propio

esfuerzo”. (12)

Por fin, llegé el nuevd forﬁiat

al as demds "rockolas" al aire, todo

comerciales sélo les interesa ganar dmero, por eso a veces escuchas miisica terrible, que sin duda es

pagada. El dfa en que los que manejan la radio particular, plensen menos en la "lana" y un poco mds

en hacer cultura para el pueblo, ese dfa la radio podrd trascender". (13)
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Luego del cambio, el IMER comenzé su publicidad que decfa: "Todo el color de la miisica
afroantillana y todo el calor de los deportes, por fin, en una estacién de radio: Radio 660. Deportiva,
divertida y tropical. Sintoniza el 660 de AM, escucha salsa, cumbia, rumba, merengue, jtodos los
ritmos!, entérate de las noticias y comentarios deportivos mds importantes, todo el dfa, entre cancién
y cancién y en nuestros programas especiales con Carlos Albert". (14)

3.1.4 Radio 710 (XEMP AM 710 khz 1 kw de potencia). La emisora XEMP se fundé el 1 de
noviembre de 1961. Logré ser muy popular en sus inicios por transmitir musica verndcula y era
conocida como "La Charrita del Cuadrante®. También Cristina Romo en su libro "La otra radio...”
sostiene como antecedente de esta emisora a la estécién independiente XEMPOC de onda corta y

concesionada a Mercedes Arredondo - de. Tuero Postenormente ‘pas6 a manos de Radiovisién

Mexicana por algtin tiempo, antes de formar parte del consorc' 3 Radlor Férmula
po RT 983 ‘con la creacién del IMER se

yecto de una emisora cultural y

informacién, cultura, depo 8 rchcia de Griselda Alvarez. En realidad,

este cambio no traJo nada novedoso 6rhfula sencilla de programar misica tropical

de diversas epocas asf como la orgamza

les masivds de la corriente grupera. Aunque (con

el criterio del raring, para esta _época ya era director del‘_IME‘R el doctor Gerardo Estrada Rodriguez)
Griselda Alvarez asegura (segiin’informacion’ manejada por el 'CNCA en el boletin nimero 1246):
"La transformacién de la estacién fi me

siete meses asi lo demuestra.’

popular, lo cual no qu:ere declr qu vayamos a deJar la cultura a un'lado, pero si era necesario un

cambio".
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Para hacer mds sonoro este cambio de formato se organizé un bailongo en el salén donde
participaron grupos como "La morralla”, y en esta ocasién los dirigentes del IMER indicaron que se
pretendfa revitalizar lé cultura de la musica popular y asf poder llenar un hueco existente en este
género, ya que en el cuadrante sélo hay dos estaciones que programan miisica guapachosa- bailable.
(15)

3.1.5 L4ser FM (XHOF FM 105.7 mhz 30 kw de potencia). XHOF estd adscrita al régimen
de permiso. Perteneci6 al gobierno capitalino (DDF), con una potencia reducida sélo al Zdcalo, pero
al ser incorporada al IMER su potencia aumenté a 30 mil watts.

Durante varios afios promovié fuertemente el rock en espafiol, la poesia, etc., con un 95 por
ciento de su programacién en vivo, con lo cual lograba gran retroalimeﬁtacigin de sus escuchas.

Durante este tiempo se llamé Estéreo Joven.

Uno de sus gerentes, Guillermo Medina, definfa asi ala emisora: " Estéreo Joven es un medio

de animacién socio-cultural con, de y para los jévenes. E ir que queremos animar a la

cultura de los diferentes sectores de la pobllvavc’iéﬁ.:No_s proponenios basicamente difundir las

diferentes manifestaciones del rock y la misica arf‘r'bar‘jtiyllana‘ ‘también es un medio de expresién para

ltura‘se renueva, al igual que los valores

que nos rigen. Se trata de una m emnzacxén cultura]

Una de sus voces, lsabel Camargo en entrevnsta en ‘El Nacional" hablé a un afio de haberse

convertido en Estéreo Joven: "tratamos de ‘.dar~ una onenlacxén, motivar la asistencia a los
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especticulos culturales, sobre todo en aquellos que sean entrada libre, o a bajos precios, para que no
haya pretexto y la gente enriquezca su cultura”.

Al referirse a la nueva tradicién de locutores, aseguré: "Ya no existen locutores estreilas,
aunque las imdgenes se manejen a ese nivel, los que trabajamos en el Instituto Mexicano de la Radio
somos naturales, no estamos acartonados y sobretodo nos comportamos iguat dentro de la cabina que
en la calle".(16)

Estéreo Joven logré conjuntar a un amplio grupo de personas denominado "Colectivo de
Radio Escuchas de Estéreo Joven", su objetivo era buscar en la radio algo mds que simple compafifa
musical, es decir, una radio alternativa y abierta al escucha. (17)

Sin embargo, a fin de generar dinero, luego de cinco afios desaparece este proyecto para que

nazca Ldser FM, la cual es una copia de 97.7 o.Yo 102 al programar baladas ritmicas en espafiol de

los grupos de moda por bloques de tres en tres.” El bietivo, segtin la gerente Marcela Zalce Dupldn
es lograr una pluricultura musical comblﬁando e) “rock mexicano y la balada. Al referirse a la
comercializacién de la emisora exphcé que deben ser redituables para el Estado, hay que salir del
estereotipo que se le ha dado a la radio estatal porque est4n a la altura de cualquier otra estacién del
cuadrante... "no queremos ser una carga y estar sangrando el presupuesto federal” (18). A la salida
de Alejandro Montafio del IMER su equipo emigré con €l y Ldser se qued6 ahf, en el baiil de los
pendientes. »

3.1.6 Opus 94 (XHIMER FM 94.5 mhz con 50 mil watts de potencia). También Opus 94 estd
incorporada al régimen de permiso. Esta radiodifusmja transmite exclusivamente miisica "cldsica” o
de cdmara, ademds de series con buen contenidbycsmvlu‘rval, haciéndo un valioso reconocimiento a los
grandes compositores mundiales de misica con callidad.FVCap‘eihiacer mencién que esta emisora es la
dnica que se instald especificamente para ‘el IMER, ya 'qu:e;se aproveché la iltima frecuencia
disponible de Frecuencia Modulada, ya otorgada al 'liy‘stiti‘jtys “P(V')li'(écnico Nacional (IPN), pero que
nunca utilize. e

La locutora de Opus, Marfa Guznién,;hablé'de los problemas econdmicos de la estacién, asi

como de los bajos sueldos y de sus satisfaccivonesk dentro de la radio cultural;
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"Los locutores que trabajamos en el drea cultural tenemos muchos problemas econdémicos,
mientras que quienes se desempeiian en el dmbito comercial ganan lo que quieren, lo cual no es
malo, todo depende de lo que te guste.

"En la radio comercial limitan tu creatividad profesional, porque los patrocinadores y los
dueiios te marcan pautas a seguir, mientras aquf en el IMER se busca difundir, mostrar los caminos

que conducen a la cultura". (19)

Dentro de sus contenidos encontramos la tranbmisndn de conciertos en vivo y en directo desde

las salas. .
Su actual directora es Carmen_ Strobl; laborado ‘en este proyecto desde que era
Opus 710, cuando los problemas técnicos. g rencias superlativas, incluso los

colaboradores prestaban sus discos. Carmen

sirven al pafs, del que la Umversxdad es esperanza 'y quiere ‘ser ejemplo Tiene la (Universidad) un
amplio programa de extensién cultu al no s6lo para todo el pafs, también
para el extranjero... Envio un saludo a las mversnanas de provincia. A ellos nos

dirigiremos para llevarles el dato cnenuf’ co mzis reciente, Iz voz de nuestros mejores profesores, las

bibliograffas mds notables y cultas.
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"Nuestras estaciones estardn al servicio del pais en el intercambio de ideas politicas y
sociales. Por ellas podrdn transmitirse todas las tendencias, todas las ideologfas, pues nuestra labor es
de absoluto desinterés al servicio de las clases imposibilitadas de congregarse aqui. Estaremos, pues,
al servicio de la cultura y al servicio del arte... la forma de este nuevo servicio de ensefianza y arte
(serd) tratando de dignificar la musica y no de envilecerla... (la radio) se vuelve contra el hombre al
transmitir midsica que degenera y envilece. Por eso las estaciones universitarias transmitirdn las
grandes obras musicales de todos los tiempos y también las melodias andnimas del pueblo,
armoniosas y cristalinas cuando son auténticas. En alas de este instrumento prodigioso la Universidad
Nacional se ofrece al pafs, queriendo que se le escuche y se le juzgue".

Aquel dfa 14 de junio aparecia brillante la publicidad en los diarios capitalinos donde se lefa
al calce: Radio Universidad Nacional XEXX 1170 kilociclos Onda Larga. Inauguracién hoy lunes 14
de junio a las 20 horas. Eloise Roessler, Celia Teresa Pin, Orquesta Sinfonica de 1la Universidad
Nacional, Trio Cldsico, Anfiteatro Bolivar, boletos gratis en el departamento de accién social.

Sin duda, este acontecimiento vendrfa a determinar el manejo de Ia radio cultural en la
sociedad mexicana, ya que de esta manera surgia otro modelo de la comunicacién radiofénica en
México, pues no era una emisora mds de cardcter comercial como la XEB o la XEW, ni otro tipo de
radiodifusién gubernamental, sino un proyecto educativo de y para los universitarios. En esta época
en que la radio mexicana se consolidéba y abrfa huevas rutas, el proyecto universitario surgié como

nuevo modelo radial, fue plonera en el émbxto cultural Ammlsmo, la vanguardia en todas las artes

definié su programacién y asumzc‘) t'ra hacia los escuchas, incluso, posteriormente
muchas emisoras universitarias han seguldo su'formato:(ZI)

Tras Ia inauguracion se nombr6 aJ pnm dlrector, el abogado Alejandro Gémez Arias (duré
un afio al frente). Como en toda su exnstencla, los recursos econdmicos de Radio UNAM era
precarios, sin embargo, adquirieron dos transmxsores Collins, Western Electric, uno de onda larga
para XEXX y otro de onda corta para XEYU, “Que eran considerados en su época como de los
mejores. Asimismo, se compré un piano: Cbmo dato .c‘urioso se cuenta que el nieto de Porfirio Dfaz,

el ingeniero Ignacio Diaz, fue el encargado de r_ndntar la emisora en el estudio de Justo Sierra 16, en
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dos cuartos del pnmer plso La anlena era un alambre que colgaba de un edlﬁcm a otro Por cxerto,

que era |dcal tencr una radiodifusora.
- gQue pretend[a esa radiodifusora?

n sus fines de las grandes

difusoras comerciales, crear un estilo nuevo y',fl')o supuesto; no abandonar el propdsito de toda

institucién universitaria, que es el de difundir. ri proyecto figuraba también por

supuesto la'm‘ﬁ/sica nacional 'y elifolklor, pero’todo eso:era-tina dea en cierto modo depurada y

alejada de lo que las difusoras comerciale: 3 a]guna manara lo logramos, si no

plenamente, si como un inicio como una simiente.

"De mis compaferos de ‘aquell ionarle al ya entonces famoso critico

musical don José Barrios Slerra, lo ayudaba ‘en:sus-tareas don’ Manuel Angeles, y contamos también

con don José Maria de los Re" s, a i ’ pnncnpalmente las antenas de nuestra

Sdi‘fgéom en los dias terribles del 68

siguié por algl_u) ucmpo 'trkans‘mrmendo sus’programas me. moci‘onaba eso mucho, porque era la
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voz de los jévenes, de los que nunca he estado separado, porque me recordaba hazafias de nuestra ya
entonces remota juventud.

"--¢ Cudntas horas de transmisién habia al principio...?

"-- En las maiianas dos horas, de las diez a las doce, y por las tardes, hasta el anochecer.
Posteriormente agregamos al equipo normal una pequeia radiodifusora de onda corta, y esa
naturalmente se oia muy lejos".

Para 1939 cambiaron sus siglas de XEXX a XEUN en la frecuencia de 860 kilociclos en AM
(hasta 1956 la emisora universitaria mantuvo su programacién en horario de 16:00 a 23:00 horas de

Iunes a sdbado, de acuerdo al ca]endano académxco de la UNAM, no habia transmisiones los

domingos, dfas festivos y penod s vacacnonales

intervenciones esporddicas de it i, ‘Juan Garcfa Ponce y Emmanuel Carballo);

Elena Poniatowska hacia entr¢ - Cardoza ykAragén en la critica de artes pldsticas, Juan

Lépez Moctezuma en la serie de jazz, José Antonio Alcaraz en los comentarios musicales y Carlos
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Monsivdis con reseiias de cine. Pero la estacién también daba oportunidad al teatro con Juan José
Gurrola, Oscar Chdvez, Aurora Molina, Ana Ofelia Murgfa, Luis Heredia, Claudio Obregdn, Nancy
Cdrdenas, etc. También se recuerdan las voces de Bill Chdvez, Antonio Bermidez y Rodolfo
Sdnchez Alvarado.

Dos hechos estremecieron los micréfonos de Radio UNAM. El primero fue la invasién a
Bahfa de Cochinos, que provocé que intelectuales y trabajadores tomaran la emisora para hablar

airadamente de este hecho con libertad. El segundo, ya como director Joaquin Gutiérrez Heras

durante los dfas del movimiento del 68 de lo cual Carlos Monswéls lo recuerda asi: (24)

"Desde el principio, desde el 27.d : dlo'UNAM_ apoyé al movimiento, denuncié la

represién, le hizo propaganda a los ‘acto asé por control remoto los domingos

literarios organizados en la gxpl;i_h;a samblea de-Intelectuales y Artistas... El

director de Radio UNAM, jéaqufn_GUtiéfrez‘Hera negd‘a cualduier censura, y s6lo pidié un

la d;culiiacién del aparato represivo... Luego

y me pidié que continuase haciendo el
.- En octubre de 1970, concluyé la

serie. En la década siguiente Radlo Unxver51dad "y Radlo Educacién consolidarian su sitio

privilegiado en el esquema de las oponumdades culturales en Méxxco Y eso signific, en primer

término, el derecho irrenunciable a la’ cnnca"
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En 1973 se adquirid el terreno para instalar la planta transmisora de onda larga en el antiguo
Rancho el Arbolilio en Ticomdn, Distrito Federal y un afio después el director de Radio UNAM Max
Aub puso en funcionamiento el nuevo equipo de transmisiones de AM con 50 mil watts de potencia
de radiacién diurna y 25 mil watts para la emision nocturna.

Uno de los programas mds antiguos y sobresalientes, es sin duda, el iniciado en 1971
conocido como "La guitarra en el mundo”, conducido y elaborado por Juan Helguera.

Para 1976 el rector Guillermo Soberdn corta el listén a las nuevas instalaciones ubicadas en
Adolfo Prieto 133, también se compré nuevo equipo, pero para Frecuencia Modulada el cual se
maneja en estereofonfa con 20 mil watts de potencia y se cred la audioteca, asimismo, se adquirieron
teletipos por los cuales se reciben las noticia:s; Td_e‘,todo el mundo. En memoria del gran miisico

mexicano Julidn Carrillo se inauguré'él ‘Auditorio de Radio UNAM con un concierto y una placa

conmemorativa que lleva su nonib’re.;fE, _Ju',l_i;itharrillo ha servido no sdlo para la emisora,

sino para presentar obras de teatro; conciertos; etc

El 20 de abril de 1982
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"Entiendo perfectamente que los medios de comunicacién estdn al servicio del sistema politico y
social imperante. Estdn regidos por ciertas reglas no escritas que se deben acatar y que cuando
alguien no las respeta es cercenado de ese medio. Lo he vivido en carne propia cuando fui expulsado
de los canales de televisién 11 y 13 del Distrito federal; del canal 4 de Veracruz; canal 8 de
television mexiquense, asi como del diario Ovaciones”. Sin duda, Mojarro ha sido una respiradera
para la libertad de expresion en radio y fuente inagotable de los otros puntos de vista que no se

comentan en los medios comerciales. Aunque para ser justos, Radio UNAM contaba con

extraordinarios comentaristas como Carlos};lllescas, Edmundo Valadés, Juan Lépez Moctezuma,

UNAM" en 198 V. Certamen* Nacional : de ; Periodismo de: 1984 entregado por el Club de

Penodlstas, Premlo Nacnonal de: Penodlsmo y de Infor acxén en el rubro de Divulgacién Cultural en

1982y 1985 Dlp]oma por su actxvndad‘en los terremotos de 1985
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La década de los noventa, ya como director Alberto Dallal y posteriormente Fernando
Escalante Sobrino (este dltimo tomd posesidn el 11 de abril de 1991), trajo una serie de problemas
entre las autoridades y los trabajadores de base, que salieron a la luz a la entrada del actual director
de Radio UNAM Eraclio Zepeda.

Los conflictos comienzan cuando se anuncian cambios tanto en programacién como en
personal y asf lo sintetizaba un boletin de prensa emitido por Radio UNAM el 14 de junio de 1991:
"Entre los cambios que se han iniciado, destaca la adopcién de una politica de servicio universitario
a la sociedad, como lo demuestra la barra de programas dirigidos al piiblico de diversos estratos
sociales, que de lunes a viernes ocupan el horario de mediodia, en los que se ofrece informacién y
soluciones a inquietudes especfficas de la ciudadanfa.

"Uno de los objetivos de Radio UNAM es el equilibrio entre la programacién musical y la
hablada. De aquellos dos o tres cuartitos en la preparatoria de San Ildefonso -como apuntaba Carlos
Monsivdis- hasta las actuales instalaciones de la Colonia del Valle, con sus plantas retransmisoras en
Ticomdn y el Ajusco, Radio Universidad Nacional Auténoma de México celebra con la comunidad
universitaria, el quincuagésimo cuarto aniversario de su existencia, para continuar con su farea de ser
enlace entre el acontecer cientifico-académico y cultural de la UNAM y la sociedad mexicana".

También se han presentado diversas censuras tanto en noticiarios como en programas:
"* Palabras vivas' es el programa radiofénico conducido por Verénica Ortiz y que se transmite todos
los jueves de 9 a 10 de la noche desde hace casi cinco afios. No obstante el tiempo transcurrido, no
tiene apoyo de Radio UNAM. la emisién m*suéwd iés carencias de la estacién e incluso los
cambios de directores: Beatriz Barros censuré un prbérama sobre "Laguna Verde" y Alberto Dallal
propicié el cambio de nombre del programa a * De amores y desamores'”. (27)

Con algunas protestas y paros de labores Radio Universidad segufa trabajando y logrando
algunas cuestiones interesantes como la cobfoduccién de radioteatros (con Radio Pacifica de Nueva
York), la produccién de la radidpera "i?gdrO‘Péramo", transmisiones a Europa como el concierto
desde Ia sala Carlos Chdvez a 22"pa‘i_vsesﬁ'('2’8)‘,fcu‘rsos y ser la sede de la Reunién Extraordinaria de

Radiodifusoras y Productoras UniVeréiiiiﬁiﬁ de Rédio,._de,ntro de este marco Radio UNAM inauguré
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el nuevo transmisor para Frecuencia Modulada con 35 mil watts de potencia y dos cabinas para FM
llamadas Max Aub y anuncid la separacion de seiiales de AM y FM. En esta reunién salieron a la luz
propuestas, asf como los graves problemas que enfrentan estas emisoras, he aquf una sintesis de los
puntos mds sobresalientes: (29)

"La Reunidn Extraordinaria de Radiodifusoras y Productoras Universitarias de Radio buscé
fortalecer los vinculos interinstitucionales entre las diferentes emisoras y productoras de radio, con la
finalidad de lograr propuestas que permitan a la radiodifusion universitaria, competir con calidad y
cantidad en produccién de programas, propésito sefialado en reuniones anteriores.

"Durante la reunién se propuso la creacién de un noticiario nacional universitario, mismo que
tendria la finalidad de dar a conocer a las diferentes comunidades los avances en los centros
escolares. :

"El problema principal es de cardcter econémico, que no permite el desarrollo de las

estaciones y limita el cumplimiento'de .sus- se‘ deben buscar formas de financiamiento

alternativas al presupuesto ordinario’ dtorgado por:la Umversndad Reconocemos que existe la
necesidad de organizacién de las estacnones con el propéslto de enfrentar problemas comunes y de
realizar coproducciones. Asimismo, urge rescatar técmcamente a las emisoras, adquiriendo nuevas

tecnologfas, actualizar y capacitar al personal con el fi n de encontrarse en mejores condiciones de

participar en la modernizacién de la Educacién supe r del pafs

"Este documento contiene una propue’s{alfpa aducnonar un pérrafo al articulo 53 de la Ley

Federal de Radio y Television con el 'prqpésit a )as estaciones universitarias recibir
recursos financieros vfa patrocinio”. Fxrmaron 23 institutos de educacién superior.

Al saber los trabajadores de base de Radxo UNAM las propuestas de autofinanciamiento y el
cambio de director en 1993, enviaron una carta a] penddxco "El financiero" (30), en la cual pedfan
un director competente y capaz, sobre todo por el rumor que se habia generado de que Fernando
Chamizo o Antonio Morales {colaboradores de Fernando Escalante) aspiraban al puesto: "La base de
Radio UNAM manifiesta su mds completo repudio y desacuerdo al posible nombramiento que se estd

manejando de Fernando Chamizo o Antonio Morales, al cargo de la emisora universitaria".
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En una nota cargada de calificativos aparecida en la misma fecha, pero en el periédico "El
Universal Grdfico", firmada por Romdn R. Christfield, encabezada asf: "Quieren privatizar Radio
Universidad”, se lee: "Uno de los pocos orgullos de la Universidad Nacional Auténoma de México
lo constituyé Radio UNAM, una emisora que hace apenas una década todavia marcaba la pauta del
quehacer radiofénico en México. Hoy, hundida en Ia pena sin gloria, "ai" la van pasando. Sus
uitimos directores: Beatriz Barros Horcasitas -pésima-, Alberto Dal()al Martinez -megalénomo- y
Fernando Escalante -el peor en toda la historia de Radio UNAM- mds que levantar la estacién la
hundieron mds adn...

"Ahora, no obstante todas las agresiones laborales en contra de los trabajadores, el maestro

Gonzalo Celorio, recién ratifi

“tinico foro de andlisis y contenido, de

0s comerciales.

do 1mplementando politicas de saneamiento

tafinshtucxén sigue siendo un pdramo
importante para aquel audltono que busca;mds alld de:la mampulacxén de los medios comerciales.
3.3 RADIO CULT_U;;AL XEEP, o
Radio Educaciét; (XEE

boteﬁcia y XEPPM onda corta 6181 khz en

la banda de 49 metros). Sin duda’ algunaRadio: Educacién se ha convertido en una emisora

importante para la cultura mexicana us problemas financieros, estructurales, del sindicalismo

reacio a los cambios y a sus va_ivéh_és ekxe"naleys', hoy XEPP es una alternativa dentro del cuadrante.
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Dentro de la radio conocida como cultural (al lado de Radio UNAM) ha servido para que la
sociedad tenga alguna alternativa radiofénica y de critica social, sin embargo su futuro se ve nublado
debido a que los gobiernos neoliberales no tienen ninguna propuesta cultural y mucho menos
referente a los medios masivos, incluso se maneja insistentemente la posibilidad de privatizar a las
empresas de comunicacién pertenecientes al Estado, con lo cual peligra Radio Educacidn.

Por otra parte, la sociedad estd reclamando, cada vez con mds insistencia, que la radio (tanto
cultural como comercial) se abra a las diferentes corrientes de pensamiento tanto politicas,

cientificas, sociales como econémicas y culturales Todo podrd cristalizarse si los partidos politicos,

organizaciones civiles, culturales, smdlcatos,‘ studlantes, maestros, cientificos, asociaciones,

fundaciones, etc. se unen y exi en:no dentro de las emisoras existentes, sino de sus
propias estaciones. V
3.3.1 De la CZE a XEEP

El Estado, "@é'sd" ;

Vasconcelos, ya que es era el mstrumento ideal para dar cima

a sus proyeclos ‘La pnmera gran exclusiva de'la radio cultural: fue' una informacién noticiosa: el 17

de julio de 1928, Radio Gobemamén di

er - minutos despuiés de ocurrido, el asesinato del

presidente electo Alvaro Obregén

Como lo cita la lnvestlgadora y profesora niversitaria Alma Rosa Alva de la Selva (31)
Radio Educacidn fue bien vista desde sus 1mc1 En ‘1924 comenzaban las pruebas radiotelefénicas
para lanzar al aire la primera estacién cultural : pafs, h CYE que después de varias vicisitudes y

ausencias periddicas en el cuadrante reaparemera, 1rme como XEEP, Radio Educacién, en 1967".
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Para 1928 sus siglas cambiaron a XEFC, de acuerdo a la Conferencia Internacional de
Comunicacién que otorgd a México el uso de los indicativos XE. Con muiltiples deficiencias y cortes
de sefial al finalizar el sexenio de Ldzaro Cdrdenas del Rio, en 1940 suspendié sus emisiones para
reiniciarlas en los cincuenta, reducida a una pequefia oficina, dos estudios y sus respectivas cabinas
de grabacién. Ya como presidente, Adolfo Lépez Mateos, creé la Unidad de Grabaciones de la
Secretaria de Educacién Publica (SEP), instalando estudios que en un principio sirvieron para que la
emisora saliera al aire en manos de maestros normalistas rurales y mids tarde fueran las instalaciones
de Radio Educacién.

Entre 1967 y 1968, la estaci6n se convirtié definitivamente en Radio Educacién bajo las siglas

de XEEP en el 1060 khz AM con 20 mil watts de potencia. Se marcaban como objetivos especificos

de la emisora los siguientes:ffAbbyar-slé‘énseﬁaniaia,éarg:o de la SEP, especialmente la abierta;
promover y difundir prograrh;a'sy‘d k ‘ gieﬁtfﬁco; transmitir programas que tiendan al
mejoramiento del nivel CU]:(l:l ’Iv q fomenten la propiedad del idioma nacional.

de 50'm wéi}ls de potencia inauguré en 1976 sus oficinas

1 Urraza 622 Colonia del Valle).

Con una antena nueva‘.y_trahsm

(que utiliza en la actualldad)

El 22 de novxembre »ijdo'21,con la Secretarfa de Educacion Publica,

en el cual se Ie otorga a-Radio: Educacién®un’ cardcter:de organismo desconcentrado y con ello,
autonomfa para disefiar su futuro'y ramacién, con lo cual vivi6 momentos de creatividad
importantes. o : o

En diciembre de 1988 Radlo >Educac1 se lncofporé al recién creado Consejo Nacional para
la Cultura y las Artes (CNCA), y un ‘ano “después;’ reestructuré su programacién con base a los

hébitos radiofénicos y las necesidades de mfor c16n que se manifiestan en las siguientes estadfsticas

(proporcionadas por la misma emisora): el 52 por >CIento de su programacién se basa en programas
de diversos tdpicos educativos y culturales‘que expresan la pluralidad étnica, regional de nuestro
pafs, en tanto las series noticiosas, penodrs y:‘cés y de orientacién social ocupan el 12.9 por ciento de
la programacién y 35.1 por ciento se repérte entre programas musicales (o simplemente miisica),

anuncios informativos, conciertos en vivo, recreatlvos y series que reflejan los problemas cotidianos
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de la urbe. Su auditorio oscila entre nifios, jOvenes (sobretodo universitarios) y adultos
(profesionistas). Los principales puestos de direccién son: el director general y varias dreas o
subdirecciones como la técnica administrativa, produccién y planeacién, informacién, etc. Con
respecto a sus larifas, encontramos que tiene dos precios, uno para el sector piiblico y otro para el
privado, este iltimo mds elevado, sin embargo, son precios muy accesibles, por ejemplo, para 1993
un programa de 5 a 10 minutos tenfa un costo de 750 mil pesos viejos y el costo por minuto era de
250 mil pesos viejos.

Sus principales dreas de cobertura radiada son: Distrito Federal, Estado de México, Tlaxcala,

Morelos, Puebla, Hidalgo, Querétaro y parcialmente Gu'z‘majuato, Michoacdn y Guerrero.

3.3.2 Situacion actual
Bajo esta perspectiva en encro de 1989 e ' emxsora como director Alejandro Montaiio
Martinez, quien tras un afio y diez mesé’é hizo un alance de sus éctividades (informacidén que obtuve
al entrevistar al sefior Montafio):: CaﬂmT on ue en esta entrevista el sefior Montafio
pensaba diferente de los paLrocin'iés;‘
en su estancia en el IMER co;ﬁb ya de este apartado, asimismo, pensaba en ese
momento que existfa un huéc ;

desapareci6 la tinica emisora infantil en el

“... estamos viviendo®un porciones, 'y nunca como ahora nos

encontramos ante un ~t$1ﬁtqs deseos de propiciar el
cambio y coadyuvar con:medidas po
han logrado cpmpniéé : kek‘]'os objetivos de Radio
Educacidn. ‘.

"Durante mﬁchps"ar'?os _Iales;acién;h ‘consolidado’ un nalidad y '_estilo propios para

difundir la cultura y los avances tecnolégicos, con.

s logrado ser un enlace directo con la

sociedad civil y el Estado.

"--; Cudles fueron los resultados de la encuesta?. E
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"-- Encontramos que los jévenes no estaban contemplados en la programacién de Radio
Educacioén, de ahi que elaboramos la barra "Rock en la urbe", con duracién de dos horas que ha
tenido un éxito considerable y un acercamiento sélido con los jévenes. Ademds, se complementé con
programas diseminados durante toda la semana, logrando incrementar en buena medida nuestro
ptiblico juvenil, resultado que se corroboré con el informe de mayo de este aiio.

"~ Qué pasé con el publico infantil?

"-- Los resultados de la multicitada encuesta nos revelaron el hueco que no se ha llenado con
respecto a la programaci6n infantil. En este sentido se ha planteado la manera de subsanar este
espacio y ahora estdn a la puerta dos programas para los infantes que se transmitirdn por la mafiana.

"--¢ Cuentan con los recursos necesarios para lograr los objetivos seiialados?

"--Los recursos son bajos. Ademds, se acabé con el mito del Estado protector. Ahora la
emisora debe generar ingresos frescos, que permitan concluir todos los proyectos.

"Hay un proyecto para encontrar patrocinadores, con esto, no quiero decir que exista la
perspectiva de comercializar a Radio Educacién, que es eminentemente cultural; sélo se aceptardn
patrocinios cuando no se afecte el contenido programdtico de la estacién."”

Aunque no se tienen datos, Radio Educaci6n es una-de las emisoras que cambia mds
continuamente su programacién, un ejemplo fue en agosto: de 1991 cuando se presentaron 20
programas nuevos, y que para 1992 llegd a mds de 70 kn'ue/'vas 'séﬁes y mil quinientos programas
producidos en combinacién con diversas institucibngs gu!;ﬁralés y en 93, hasta mayo, 15 mds (33).
Asf también, fijé sus nuevas propuestas en'uﬁa fé'x"r;ﬁ'éciisn;’de prensa fechada el 1 de septiembre de

1991, "Los cambios han tenido como antecedente y. fundamento las conclusiones de una encuesta

sobre hdbitos de radioescuchas en el Valle de MéXICO, ejecutada para esta emisora en agosto de 1991

por una empresa especializada. El cntado estudio arro_]‘é los siguientes datos: (34)

"El auditorio de Radio Educacxén esta Con:fbrmado predominantemente por escuchas de entre
20 y 59 afios; con ingresos supenores a la medla nacional, y que se desempefian profesionalmente,

sobre todo, en el sector pubhco :
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"Destaca el hecho de que los oyentes de Radio Educacidén son conscientes de los objetivos de
la emisora, demuestran complacencia y estin de acuerdo, en términos generales, con su
programacion.

"Es de senalarse, con todo, que ese mismo auditorio demandé mayores espacios para abordar
temas relacionados con la familia, la ecologfa, la salud y la ciencia".

Dos hechos han significado de manera importante la vida de esta emisora: uno es la existencia
de su sindicato, el cual ha sido combativo, pero a la vez no propicia cambios en favor de la emisora
y es de los pocos que ha presionado a las autoridades para ganar sus demandas. Incluso, uno de sus
lideres, Marcial Alejandro, afrontd una huelga de hambre para pedir se solucionaran sus demandas.
La otra circunstancia importante fue el surgimiento de lo que serfa el primer Club de Radioescuchas
en el pais, marcando el rumbo de la estacién que impulsé otra forma de hacer radio, aunque causé
mucha polémica.

Dentro de los directores de Radio Educacién encontramos en 1968 a Carmen Milldn, luego
vino Gerardo Estrada, el periodista Miguel Angel Granados Chapa, José Antonio Alvarez Lima, al
cual le siguié Héctor Murillo Cruz, Alejandro Montafio Martfnez y actuaimente Luis Ernesto Pi
Orozco. (35)

En 1991 Radio Educaci6én incorpord a su programacién el primer programa sobre derechos
humanos titulado "Respuesta”, ésto es significativo, porque de verdad era un reclamo popular. La
serie fue dirigida por la Comisién Naci(')‘nal,d»e Derechos Humanos y aunque no se logré tocar los

temas de rafz, sf nos permitié a los radioescuchas darnos cuenta de las graves deficiencias que tiene

el pafs en este rubro, ademds, nos horizonte, pues los derechos humanos van desde los

nifios hasta los ancianos, de. cual ociél"(36) Asimismo, realiz6 programas de

las Fronleras, INBA, SEP, Fondo de Cultura

coproduccién con el CNCA, Pri;gra a-Cultural d

Econémica, CONACYT, Cons'ejé:C ltivo de la’ Cxudad de México, Instituto Latinoamericano de

la Comunicacién Educativa, fRefré C [ rupo Interdisciplinario de Sexologfa, Pronésticos

Deportivos, Telcel, entre muchos otros, con el t' n de poder ahorrarse recursos o generar ingresos

que permitieran avanzar mzis a la emlsora En el mismo caso estd el programa "Aqui y ahora la
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ciudad”, conducido por el actor Héctor Sudrez, auspiciado por el Consejo Consultivo de la Ciudad
de México, que tuvo buena aceptacion. (37)

En la década de los noventa, la emisora de la SEP ha dado mucho auge a las radionovelas y
series dramatizadas de pocos capftulos. Algunos de estos trabajos son: "La casa que arde de noche"
basada en la obra de Ricardo Garibay, guién de Martha Jasso y estelarizada por Alonso Echdnove,
Maria Rojo, Ana Ofelia Murgia, y Claudio Obregdn (38); "Historia verdadera de la Conquista de la
Nueva Espaiia", estelarizada por Ignacio Lépez Tarso, Claudio Obregdn, José Carlos Ruiz, Martha
Aura, entre otros; "Los de abajo", de Mariano Azuela; "El dguila y la serpiente” de Martfn Luis
Guzmdn; “El llano en llamas” de Juan Rulfo; "Balum Canan" de Rosario Castellanos; "La tregua” de
Mario Benedetti; "Batallas en el desierto"; "Jesusa" (39); "El manuscrito encontrado en Zaragoza";
"Las muertas"; "Casi el par‘a_iso'f}w "Cﬁentos de Guy de Maupassant", en coproduccién con el
Instituto Francés de América 7latbina':‘(le’AL) entre los cuales encontramos “La mosca”, "Bola de

cebo”, "Un hijo", etc.” "

Tras mis de un afio de que Francxsco Huerta saliera del aire en XEX y peregrinara en busca

de un espacio, Radio Educaclén bajo la dlrecctél ‘de Luns Ernesto Pi Orozco da la oportunidad para
que "Voz Publica” vuelva al aire y el 2 de de 1992 reinicia esta serie con una hora de

transmisién, con el mismo formato de denuncx ra las autoridades incompetentes. Otro caso fue

el de Marta Romo, quien luego de que desapareci Radié Rin, se incorpord a la emisora de la SEP,

En 1992 Radio Educacién inicié el pla‘ni ‘para separar su sefial de AM y onda corta, primero

construyendo una cabina especial para ]a‘;ransyr'rili de onda corta que radiard con una potencia de

100 kw en los 6185 khz de la banda de 40 metros'y que i_légar:i a Noruega, Suecia, Canad4, Estados
Unidos, y varias regiones de Sudamérica y jj@opﬁesta de onda corta por parte de Miguel
Garcia de Fernando sobresalen los sigufen{ g

"Con la finalidad de proporc:on rvicio. internacional adecuado a la gran cantidad de

escuchas de las frecuencias de onda corta»de todo el orbe, Rad 0 Educacién separa las sefiales, de tal

forma que XEPPM-OC pueda mantener una comumcamén més directa y préxima con la audiencia

intemacional.
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"Son varios los objetivos que se buscan cumplir con esta medida, siendo los mds importantes,
el de poder servir como un vehiculo informativo de la realidad nacional, con las caracteristicas
propias de los programas noticiosos de Radio Educacién, plurales, objetivos, veraces y oportunos.
De esta forma la emisora estard en posibilidad de proporcionar a todo el mundo una visién clara de
lo que acontece en el pafs...

"La separacién de AM y onda corta... implica una serie de tareas y actividades que se han
programado para realizarse en el presente aiio de 1993. Estas iniciardn en el mes de mayo, de tal
forma que para enero de 1994 el proyecto pueda consolidarse... La transmisién serd
mayoritariamente musical, estructurada en segmentos dedicados a diversos géneros, estilos o
regiones, con un 50 por ciento dedicado a la difusién de la lirica mexicana, un 25 por ciento de
Iberoamérica y el restante 25 variada del resto del mund(‘).' o

"La locucidn, bilingiie desde el inicio (espanol mglés), se fundamentard en la presentacién de

la misica y sus intérpretes, con breves notas. sobre Ias kegxones del pais y acuse de recibo de la
correspondencia que llega de todo el mundo".

También se planteé la necesidad de conté};con-’tjn unidad mévil de apoyo a las transmisiones
en vivo. v - . »

La iiltima noticia importante se dio a épribcer justo en'los festejos de los XXV afios de Radio
Educacién, en esta ocasién el director Luis Erests néné que un nuevo transmisor
Harris Dx 50 de tecnologfa digital, se encue“kntrau en: funcxones de prueba en la planta

transmisora para alcanzar 50 mil watts d_g,gci)t'encia rar> la smtonfa y fidelidad de su sefial,

E! nuevo equipo representa un considér;; ) la'\ elecmca, y la eliminacién de

emisiones de frecuencias no deseadas y de’interrupciones: constantes en la transmision, ya que por

varios afios Radio Red "empujaba" pl'e:fhen_te la "tapaba”, ocasionando
interrupciones constantes. e .

Asimismo, Pi Orozco indicé que “en’ el transcurso “del ér‘ib (en 1993) se instalard otro
transmisor con las mismas caracten’s ica te un acdplador se alcanzard la potencia de 100

kw, lo que redundar4 en que la sena] llegue ac tro S estados circunvecinos.
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NOTAS BIBLIOGRAFICAS DEL CAPITULO TRES.

1 Revista Mexicana de Comunicacién No.21 enero-febrero de 1992
pdg.24.

2 El Nacional 5 de noviembre de 1991 seccidn Espectdculos pag.7. Es
importante hacer mencidén que este estudio de "Rocfo..." es muy
interesante y valdria la pena realizar un estudio posterior para
conocer la metodologfa que siguieron para la realizacién de esta
radionovela de orientacion sobre el mal del SIDA.

3 El Nacional 14 de agosto de 1990 seccion Carteleras.

4 El nacional 10 de diciembre de 1990 seccién Espectdculos pdg.5

5 El Nacional 17 de junio de 1992 seccién Espectdculos pig.5.

6 El Nacional 17 de septiembre de 1990 seccién Espectéculos pdg.10.

7 El Nacional 31 de diciembre de 1989 seccién Espectaculos.

8 La Jornada 2 de septiembre de 1991 pdg.1,4.

9 El Nacional 4 de febrero de 1991 seccion Espectdculos,

10 El Nacional 15 de octubre de 1991 seccidén Espectdculos Pdg.5.

11 Jornada nifios 19 de octubre de 1991 pag. 1.

12 El Financiero 21 de octubre de 1991 péag.82.

13 El Nacional 8 de noviembre de 1989 seccién Espectdculos pdg.10.

14 Anuncio aparecido en Radio tips No.21 julio de 1992,

15 El Nacional 6 de abril de 1990 seccion de Espectdculos

16 El Nacional 23 de octubre de 1989 seccién Espectdculos,

17 Revista Radio tips No.5 marzo de 1991 pdg.44-45.

18 Revista Anonimato y Fama No. 4 octubre de 1993 P4g.22.

19 El Nacional 31 de octubre de 1989 seccién Especticulos.

20 Gaceta UNAM (suplemento especial) 1987, pdg 2.

21 Revista Radio Universidad Nacional Auténoma de México, realizada
por la Coordinacién de Difusidn Cultural del 16 al 31 de enero de -
1990 pég.3.

22 Gaceta UNAM (suplemento especial) 1987. pdg 7.

23 Ibidem pdg. 10.

24 Ibidem pdg. 11.

25 Ibidem pdg. 18.

26 Revista Radio Universidad Nacional Auténoma de México, realizada
por la Coordinacidn de Difusién Cultural del 15 al 31 de enero de .
1991 pag.7 y 10.

27 El Financiero 26 de septiembre de 1991 pdg.5S. :

28 El Nacional 10 de octubre de 1992 seccion Especticulos pag.S.

29 Informacién mecanografiada con fecha de 22 se septiembre de 1992.

30 El financiero 28 de enero de 1993 pdg. 79.

31 Gaceta UNAM (suplemento especial) 1987, pig 22.

32 El Nacional 23 de octubre de 1993 seccién Espectdculos pdg.22.

33 El Nacional 29 de mayo de 1993 seccién Espectdculos pig.5.

34 Informacidn periodistica de Radio Educacidn,

35 El Nacional 29 de mayo de 1993 seccién Espectdculos pdg.5.

36 El Nacional 11 de enero de 1991 seccion Espectdculos pag.5.

37 El Nacional 22 de agosto de 1991 seccién Espectdculos pdg.5.

38 El Nacional 5 de febrero de 1990 seccién de Espectdculos.

39 EI Nacional 17 y 19 de julio de 1990 seccién Espectdculos.

40 Informacién periodistica dada a los medios de comunicacién. y El
Nacional 18 de marzo de 1992 seccién Espectdculos pdg. 5.
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4 CAPITULO CUATRO: PERSPECTIVAS DE LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

A lo largo de la historia, la radiodifusién mexicana ha pasado por diferentes etapas: la experimental
o de aficionados, que dio pauta para que Constantino de T4rnava disefiara el primer radio transmisor
de galena en Monterrey, por alld de los afios de 1919-1921. La radio en su inicio, desarrollo y auge,
fue formadora de idolos en el canto y en el micr6fono (en la cancion estin Pedro Infante, Jorge
Negrete, Agustfn Lara y muchos mds, en el micréfono a Pedro de Lille, Manuel Bernal, Ignacio
Santibdfiez, etc.), sobretodo en las emisoras pioneras: XEB, XEW, XEQ y XEX. Posteriormente,
vendrfa la exacerbada comercializacidn y saturacién del cuadrante. Aunado a esto llegé la televisién,
que propicié que la radio se convirtiera en una sinfonola al aire, con escasa creatividad y pocas
opciones para el auditorio.

A partir de la década de los ochenta vivimos un resurgimiento de la industria, con estaciones
noticiosas, "habladas" o de opinién, de miisica especializada y en otros idiomas. Aunado a estas
opciones, la radio ha encontrado un potente aliado: la tecnologfa (satélites, discos compactos y
sonido digitalizado) que le ha dado otra dimension y una opcidn frente al préximo milenio, aunque
en mayor medida por la tecnologia que por creatividad o pluralidad ideolégica. Sin embargo, dentro
de la industria de Ia radio encontramos voces autorizadas que han sido participes de la radiodifusién
actual y ellos son los hacedores de la radio, quienes con sus experiencia y andlisis critico nos dan su
perspectiva sobre el futuro inmediato de la radio, o los posibles caminos que puede tomar, claro, a
partir de su propia vision.

4.1 LOS HACEDORES DE LA RADIO
Dentro de mi actividad profesional, cubriendo la fuente de radio para el periédico "El
Nacional", conocf a innumerables personajes,del.mﬁgico mundo de las ondas hertzianas. Tal vez

porque aprendi de su experiencia y-logré valorar en su justa dimensién sus conocimientos sobre Ia

radio es, que de alguna manera, hoy quiéfo compartirlos con los lectores de este trabajo. Ademds, de

tocar los conceptos valiosos que qsto.sf pérfso je x]qdo‘rés de la radiodifusién, han hecho a través
de llevar a la prdctica todas sus id_eii Presento.sus‘agﬁectos humanos y fuera de todo tecnicismo.

S6lo asi, encontraremos la voz.de aquellos que-han hecho posible que nos emocionemos y viajemos
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al mundo de Ia imaginacién con el simple hecho de encender el radio. He aquf las entrevistas, unas
muy vivas, otras més reflexivas, pero todas impregnadas de un profundo conocimiento del tema:
radio. Como siempre sucede, no estdn todos los que deben, pero estoy seguro de que sf son todos los
que estdn.

4.1.1 RAMIRO GARZA: "EL HOMBRE RADIO"

Al "mago de las ondas”, Ramiro Garza Trevifio, lo atrapé en un viaje a la ciudad de
Monterrey, Nuevo Ledn, el 2 de abril de 1992, donde fungfa como asesor del grupo "Multimedios,
Estrellas de Oro". Con €], sélo basta decir la palabra mdgica: radio, para que inicie una interminable
cétedra basada en sus conocimientos tedricos y précticos y que de inmediato nos revelan quién es este
hombre en el medio radial,

"Nacf en febrero de 1930 en Villa de Garcia, Monterrey. Mi madre fue cantante profesional.
Desde los 11 afios comencé a escribir pequefios versos.

"Mi aficién por oir radio vino desde el hogar. Habfa un aparato de radio que mi madre,
Francisca Trevifio de Garza, encendia durante todo el dfa y yo escuchaba esas canciones. Me
despertaba la imaginacion. Me emocionaba escuchar las aventuras de "Pepe, Paco y Piolfn", las
aventuras de "Agapito Trevifio” (Caballo blanco), las aventuras del "QOjo de vidrio". Otras me
impactaban como el “Monje Loco", "Panzén Panseco", la "Banda de Huipanguillo" con
Ferrusquilla. Aqui, en Monterrey se hicieron grandes campafias de radionovelas, incorporando
personajes histéricos y de cultura universal. Rail del Campo Jr., que acaba de fallecer, hizo la
primera radionovela sobre la vida de Federico Chopin que se transmitié por la XFD, que por

supuesto, sintonizaba todos los dfas. Yo no, sabfa ‘que eso era radionovela, ni nada, pero me

emocionaba mucho.

"En marzo de 1949,.sa116 rer. libro Amoxyjen suefio y ldgrimas" y en abril

del mismo afio estaba al aire ] &o' por Ernesto Hinojosa, quien me

llevé con el ingeniero Con;stan,n’ e donde comencé a conocer el radio por

dentro. Incorporado a la XEH:tu fortuna: de acer.=prqg;amas como: "Estampas literarias",

donde lefa durante 15 mihutp$,~ todos'los ’dfa'sv, Vidla;'de‘ los 'g"'ifandes poetas como Rubén Dario, asi
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como su poesfa, 0 a Ramén Lopez Velarde. Recuerdo muy bien el dia dos de noviembre, cuando lei
la décima muerte de Xavier Villaurrutia, un sefior me hablS por teléfono y me dijo: *Sabe usted,
paré mi coche e inmediatamente busque un teléfono para hablarle y decirle qué hermosa labor estd
usted haciendo, porque yo no tenfa conciencia de lo que significaba la muerte, hasta que of ese
poema. Esto ha cambiado mi vida'.

"Constantino de Tdrnava me dio la ensefianza mds sagrada: el uso de la libertad de expresion.
Un dia me dijo, "Ramiro, ti, ustedes, hagan lo que se les dé la gana con la estacién, siempre y
cuando la gente los escuche y no lastimen a nadie'. Para mf, fue una regla de oro, poder decir lo que
quiero, ésto fue casi de filosofia de Confucio. En el momento que nos dio esa libertad me permitié
desarrollarme, sin felicitarme jamds, sin. subrayar que estaba haciendo cosas interesantes, por el
contrario, siempre buscando la oportunidad de detenerme, de disciplinarme. Fue equilibrado, porque
ni me "chiflé" diciendo que era extraordinario, ni me estorbé diciendo que era inepto. Constantino
de Tédrnava nunca me recomendé nada, siempre me dijo: aprende s6lo. Cuento con orgullo que mi
primer trabajo con el gran pionero de la radio en México fue "favar discos”. Todos se refan de mf,
pero lavar discos en la XEH fue definitivo, pues conocf toda la musica. Me decian "Pedro
Harapos", imaginate como andaba. Tdrnava fue el maestro de esta generacién y permitié que
imagindramos todo y lo materializdramos en la radio. ‘

"Me fui a la ciudad de México y la urbe me rechazé en dos ocasiones. La primera, y lo

cuento como anécdota, después de comprar el penddxco y busca: algiin empleo llegaba la noche y el

papel periddico me servia como cama, para pasarla menos mal en un cuartito de la calle de Lopez

que rentaba por 30 pesos al mes. No encontré rabajo y.me regresé en 1948, Lo volvf a intentar en
A : afkce’xs’a‘do, me instalé en la ciudad a

cine;’ tres minutos cada miércoles en radio

que le propusiera algo y le propuse cépsulas d ‘D‘ ahi, repeti lo que hice en la XEH con

"Cuentoldndia" (que después convert{ ya en Radlo Vanedades como Ia disconovela). En 6.20 se hizo
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la primera disconovela en México, los montajes comico-musicales con canciones se llamd la
disconovela "No, que no Elvis”, en contra de Radio Exitos que habfa prohibido la muisica del rey del
rock.

"En radio 6.20 experimenté con la muisica norteamericana, de la cual tenfa cierta experiencia
en Monterrey. Fui el primero en mezclar a los Rufinos que interpretaban “Triana morena” con Ray
Anton o con Doris Day, cosa que todos calificaron como una barbaridad, pero funcioné. También
fui el primero en decirle a la gente que hablara por teléfono a la estacién. Fui el primero en el radio
que juzgué tragicémicamente las canciones. Este era un juicio, donde tomabas una cancién de moda
y por un lado un fiscal la hacfa pedazos, acusdndola de los delitos mds locos y disparados y por otra
el defensor queriéndola defender la hundia mds, Intentdbamos hacer conciencia a la gente de lo que
decfa 1a cancitn y de por qué estaba en el aire, después Jorge Saldaiia lo repitié en Televisidn.

"Para 1958 me fui a trabajar a Radio Variedades donde estuve ocho afios. La revolucidn de
Radio Variedades aporto naturalidad, contacto y participacién con el piblico. El dia que hicimos el
concurso de como se imagina al ratoncito "Popi”, -antes de las “ardillitas" de Lalo Guerrero,
sacamos una ardillita nosotros- un animalito llamado "Popi” y que dialogaba conmigo. En una
grabadora Phillips con freno manual preguntaba y respondfa y en alta velocidad se reproducian las
respuestas y esto creaba la voz del ratoncito. Entonces "Popi" saludaba, dedicaba canciones, lo que
se convirtié en una locura. El director general de Sydney Ross de aquella época llevd a sus hijos a
media noche al "Club de los desvelados” a ver al ratoncito "Popi”. Era la fuerza de la imaginacidn.

Al salir de Radio Variedades me invitd Joaquin Vargas a FM Globo. Ahf empecé un nuevo
sistema para esta banda, donde tomé como base el amor (as{ como en Radio Variedades tomé como
base la muisica y la palabra, ahora retomé el amor), con el slogan “Tu musica en tu idioma, el amor
vuelve contigo”, lo cual funcioné de maravilla y fue ilp_qu»e revoluciond fa FM en México.

“Luego, en 1980, comencé a visitar la b{ovmcxa ylaiterné el radio y mis escritos. Empecé a

estudiar en el Colegio franco-mexicano. Al'te is ‘estudios me metf de maestro en el mismo

colegio, porque habia pocos profesores. Presenté ;’(:’{{xﬁ’:ﬁé:side‘ oposicién y el Consejo Universitario
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de la Universidad de Nueve Ledn, me nombré profesor de espafiol, de psicologfa y literatura.
Gracias a ello sobrevivi.

"Cuando regresé a México todos soplaban sobre mis cenizas y decfan, ‘Ramiro estd
quemado’, por lo que propuse, para la estacién 102, cambios radicales y en 40 dias se puso en
primer lugar. Fue un fenémeno de impacto y prendi6 durfsimo. Ahf utilicé otra técnica que se basé
en el ritmo y la imaginacién. Claro, se nos vino la competencia, nosotros no tenfamos recursos y
ellos con 97.7 se fueron para arriba. Nunca hago una idea para que sea la primera, sino para que sea
1a mejor. Después de 102 volvi a Monterrey, donde logré conformar una emisora cldsica: Estéreo
Clasic, otra lamada Radio Fantasfa, estacién dedicada a los nifios, apoyado por el sefior Francisco
Gonzélez, fundador del “"Grupo Estrellas de Oro”. Y por ello heme aquf,

"Mi segundo libro fue "La estrella vacfa", luego vino "Solar Poniente”, un libro de prosa
dedicado a mi pueblo Villa de Garcfa. Posteriormente publiqué "Otro mundo, otro amor”, gracias a
la editorial Juan José Arreola, con quien tomamos -mi mujer y yo- el taller literario. Vino “El quinto
reino”, que es el primer libro de ciencia ficcién que se escribié en México, esto fue en 1963, Gracias
a la Universidad de Nuevo Ledn, que publicé a manera de reconocimiento una antologia general de
mis escritos, asimismo, una reedicién de "Los dos hablamos" y por dltimo este libro de "La radio
actual, qué es y cémo se realiza”.

--¢ Ramiro Garza, es considerado el pionero de la radio industrial, ya ne como experimento,
sino bien estructurada?

--En realidad lo que hice en el radio fue darle una velocidad y una atraccién juvenil y
humana. Entonces, despertar esa atencion de los j6_v¢nes y de la gente popular, Idgico, el publicista
siguié atrds de nosotros para anunciar sus produc;os. No es que yo sea eIA padre de esa radio, me
considero uno de los fundadores de la evbluciéﬁ 'del }adio moderno. Ahora, que se convirtié en radio
industrial fue por consecuencia. En reahdad no ha’ sxdo una proposicién ni intencién mia hacer una
radio industrial, hago una radio de entretemmxento. lmagmauva, de diversién y profundamente
humana. ' =

--¢ Como concibe a la radio?
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--La radio es creatividad. Este medio debe responder a Ja época que se estd viviendo y
conviviendo. La radio moderna es muy creativa en muchos aspectos, pero les falta expandirse y
ahondarse todavfa en muchfsimos campos y dreas, por ejemplo, en el campo de servicio social, el
campo de sensibilidad cultural, etc. La creatividad hace falta, porque es la sangre de la
radiodifusién. El hombre crea desde el momento que piensa, imagina, habla y la radiodifusién
necesita estar alimentada por esa creatividad incesante que da por resultado una magnifica
comunicacion.

La radio solemne, prestigiosa y muy seria, se desarrolié a tal grado que como todo fenémeno
de comunicacién llegé a un indice de saturacién. Y lo que resultaba serio resulté solemne, lo
solemne se volvié acartonado, por lo tanto ya se ofa antiguo: obsoleto. Qué pasa con la inquietud de
la radio nueva, que en los afios cincuenta se queria una radio que correspondiera a la juventud de
aquel entonces, porque la radio que estaba correspondia a la época de nuestros papds o abuelos. Fue
la generacién de los cincuenta la que provocé el cambio. Un cambio interesante y opuesto. Contra la
solemnidad, el acartonamiento, la via directa de comunicacién con el pueblo; contra lo adulto,
preocupante y lo juvenil, un poquito abierto y desenfadado gand. Ese tipo de radio musical,
disquero, no se hizo como se piensa desde el principio robotizado, ni como sinfonola, se hizo con
una serie de factores enormemente importantes, la palabra, )a idea, la ocurrencia: el humor. Se hizo
lo que llamaron en Estados Unidos el disk jokey, con comentaristas de discos que atrapaban al
auditorio, no nada mds diciendo aqui estd la cancién y son tales horas, no, sino que enlazaban las
canciones con creatividad, al grado que resulté una frase trascendente: el radio mds importante de
esa época se hacia entre disco y disco. 'No sé‘ ﬁaéfa ‘nada' més con discos, sin embargo, al momento
de provocarse el cambio hacia la naturahdad el desparpajo, la 1mprov1sacxén, la sencillez, se cay6
en la rutina, en la poca creatividad, en ia vulgandad en la med:ocndad entonces, entra la necesidad

de volver a crear una nueva ola, otra época de radlo

Después de la solemnidad vino la naturahdad y es ‘en este momento cuando surje la verdadera

comunicacién humana, es decir el radio hablado que sm desc ocer. o importante del radio musical,

112



le inyecta, con lo hablado, una categorfa de valores, esa categoria se centra en lo social, en lo
cultural, en lo politico, dentro de fo que la Ley dice, en lo ecolégico, etc.

Con este nuevo florecimiento se necesita desarrollar una creatividad incesante, porque si no
cae en frases comunes de citar a filésofos al aire y acabar con lecturas de textos que no tienen
atraccién alguna para la audiencia. Hay que buscar el dngulo humano del radio, toda la posibilidad
que tiene para hacer verdaderos programas importantes. Por ejemplo, tenemos el caso de José
Gutiérrez Vivo, quien empezé leyendo noticias de periddicos por afios y, después fue incrementando
algunas cosas novedosas dentro de la noticia, hasta que cristaliz6, luego de 10 6 15 afios, un sistema
donde la noticia, el reportaje, el comentario, el invitado especial, el andlisis financiero, el reporte del
transito, la motocicleta, el celular desde Paris o Buenos Aires, etc., hizo una nueva forma de
comunicar. Un nuevo sistema de radio hablado: pensante. Necesitamos mucha gente que le de a la
radiodifusién nuevos rostros con la misma esencia, para cobrar personalidad propia, que no sea copia
una de otra. k

Radio hablada, se dice también "La estacién de la palabra", Tere Vale, directora de noticias,
conductora, etc., asegura que éste es el futuro, A Tere le falté agregar que es el futuro de la radio en
una de sus dreas que se desprende de la comunicacién humana, pero la radio de comunicacién
musical u otros mensajes, tienen que desarrollar su futuro, al menos [o vemos en nuestro pais que en
AM se ha gestado la palabra hablada, pero en FM todavia es espléndido el resultado de lo musical,
que tendrd que ir mezclado con lo hablado. Lo importante es encontrar nuevas férmulas al mezclar la
miisica y la palabra o de explotar a fondo la palabra o Ia mlisica Multiradio Digital explota la

posibilidad de la miisica, pero regresa, cunosamente, aila. muswa de elevador, a la muiisica de

supermercado, a la mdisica de consultorio, como empe'é la FM aunque existe gente que echa de

menos ese tipo de acompafiamiento musxcal que ‘no.lo.cred’la radlo, esto es que si tii interrumpes

una melodia o bien al acabar comentas algo estas rad' o, pero. si nada mds ligas discos, estds
transmitiendo, porque radiodifusién es mcorporar e] factor pa]abra y presencia humana, de otra

manera confundimos a la radiodifusién como transrmsnon muswal.

113



~Como colaborador de television ;crees que este medio compite con la radio, o
simplemente la complementa?

--Considero que la television es la hermana mayor, pero regafiona. Cuando me separé de don
Francisco Aguirre en 1966, é1 no acepté mi renuncia, me dijo que fuera hacer lo que quisiera y que
cuando le dieran una concesidn de televisidn regresara. Le dieron la concesién de canal 13, y
regresé. Le fundamenté la filmoteca, compré las peliculas necesarias. Llegué a ser pricticamente e}
diseiador, junto con Felicitos Leal de Monterrey, le ayudé e hicimos una mancuerna que funciond
durante mi estancia de dos o tres afios. Luego regresé a radio, no por mucho tiempo, pues me
incorporé a canal 8 cuando era Television Independiente de México, al lado de Gilberto Blendes,
Adrign Ojeda y Roberto Armenddriz. Aqui me surgid la idea de hacer permanencia voluntaria, asf
como los programas "Toca premio tele 8", “E! club de los amigochos". En esta dltima se
repartieron un millén 300 mil credenciales, casa por casa. En el momento en que los nifios captaron
eso el canal 8 se fue para arriba. Empezamos el ocho con una campafia tan sencilla que se llamé
"Construye ti el 8". Pedimos al sefior Martinez Urralde que nos vaciara el estudio mds grande de
San Angel para que se colocaran ahi todos los ochos que :los nifios estaban construyendo de carién,

cemento, piedra, arcilla, tierra, pedrerfa, etc. Se reuniei-Sh' entre 12 y 14 mil disefios de ochos.

Cuando premiamos a los mejores trabajos el canal estaba penas en construccién, luego vino la

permanencia voluntaria, los programas de concursos y demés En ese momento consideré que

la television era muy importante, pero lo mfo es )a ra otra expenencla que tuve en television

fue con don Victor Hugo O' Farril cuando hxclmos el primer. programa de video-clip en la historia de
la pantalla chica, en colaboracién con el regxp ) L6pez. Cinco minutos antes del
rajes’. Ese programa alcanzd cerca de 14 plylyntosvde aling:en canal cuatro sf, con puras peliculitas

filmadas, presentadas por Jorge Riancho yr otra >
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que transmitimos desde el sétano de la torre Latinoamericana. Enviaron a mucho personal de
Televicentro para ver cémo lo estibamos haciendo. Era muy sencillo, pusimos las cdmaras a la mitad
del s6tano y hacfamos distorsiones Gpticas. Esto lo recuerdo porque siempre en las universidades me
preguntan que diferencia hay entre el radio y la televisién y siempre les contesto que es muy sencilla,
pérense frente al televisor y cierren los ojos y si entienden algo eso es radio... la televisién, pues,
después se las explico.

~-¢ Qué hay de nuevo con las tecnologias que se estdn alcanzando?

--Muchisimo, porque las nuevas tecnologfas cumplen la profecia de McLuhan en convertir al
mundo en una aldea. Hace 30 afios no nos enterdbamos tan rdpido y en forma tan inminente de lo
que sucedia en cualquier parte del mundo, asi también hace 30 aiios el auditorio no podia opinar en
vivo en una estacién de radio y ahora gracias al teléfono, celular, grabadoras portitiles, radio de
transistores, aument$ esta posibilidad, pues la gente no sélo quiere ofr una buena cancién, sino
también una buena idea. E} radio se ha convertido en un orientador, en guia, consejero y hasta en un
amigo. Cuando se conecta un radio se conecta a uno mismo, porque crea intimidad irrenunciable,

Ademds de las nuevas tecnologias también el recurso humano ha avanzado y ahora tenemos a
los comunicadores y a Jos comunicélogos (que son cosas distintas, ya que el comunicSlogo analiza y
teoriza el fenémeno de la comunicacidn, en tanto el comunicador ejercita la comunicacién a fondo) y
los buenos comunicadores tienen el talento para captaf a'la audiencia, en una ciudad donde tienen

decenas de posibilidades tanto auditivas como v13uales

--¢ Tras su larga experiencia qué puede dearlms sobre el lamado resurgimiento de la radio,
a partir de la década de los ochenta? o
--En la radio no hay nada nuevo, lo tinic e hacemos es mezclar los factores antiguos e

inventar férmulas de exposicién novedosas y.no nue s Dentro de las muiltiples experiencias que he

tenido la mds reciente es la creamén de "Radlo Reloj':{en Mohterrey) como una estacién de cultura,

)

motivadora, no de cultura de exhxbxc‘ n. mismc ) que diga que Alejandro Graham Beil
inventd el teléfono en tal afio yvlo presenté en-tal: fecha, a que diga que el teléfono nacié porque

Graham Bell quiso inventar un ap: ‘su‘_csposa (era sorda): te amo. Eso es lo que
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llamo un dngulo cultural distinto, en donde la realidad se presenta en forma totalmente inesperada,
ademds incluimos el humor, como ejemplo recordaré que todos conocemos el ciempi€s, el cual no
ticne cien, sino 84 patas. Sabfas que un papel no se puede doblar mds de ocho veces... Y entonces
me preguntards ¢a poco ésto es cultura? Lo que puedo responder es que todo lo que cultive la
imaginacidn es cultura, No es cultura el amontonamiento de fechas, ni el atosigamiento de teorfas.
Cultura es la informacién que transforma la vida nacional.

~=¢Sin embargo, hay algo diferente o novedoso?

--Creo que se estd abriendo una nueva época, no solamente en radio, sino en todos lados a
favor de Ia comunicacién. Creo que la {iltima parte de este siglo va a estar controlada, dominada y
deslumbrada por la comunicacién incesante. Cada dfa nos damos cuenta de que estamos necesitando
de todos y a pesar de creer que lo sabemos todo aprendemos mucho a cada instante, gracias a los
medios que estdn haciendo conscientes a los escuchas. Ahora deben comprender los duefios de los
medios que el periddico no es enemigo de la radio, ni la televisién enemigo del periddico, ni el cine

enemigo de la televisién, sino que todos fos medios son complementarios y necesarios para nuestra

sociedad. Para concluir, quiero decir que.también deben mantener todos los comunicadores una labor

tivos son de servir a la comunidad.

LOS ALCANCES DE RADIO EDUCACION

humanitaria y que no se olviden que s

4.1.2 LUIS ERNESTO 'Pi‘bRo

Luis Ernesto Pi Orozco es bdu'ecto general de Radxo Educacidn desde 1991, a la salida de

§ de experiencia en radio, primero en Radio,

staba el edificio en Ia calle de Colima, el cual

Alejandro Montafio Martinez. Con

Televisién y Cinematografia (RT 1,

nuca, tener bases que’ la sustenten, ues el oleaje de los empresarios privados la estd arrasando.
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Ademds, el proyecto de esta emisora de la SEP se ha convertido (junto con Radio UNAM), en
verdaderos pdaramos de la llamada radio cultural.

--¢Los avances tecnolégicos son el reflejo del avance social o sélo del econdmico y en
especifico del sector industrial de la radiodifusién mexicana?

_--Ese es un asunto complejo y tiene diferentes aristas para observar, obviamente, los avances
tecnoldgicos en un pafs periférico y dependiente como el nuestro, tienen que ver fundamentaimente
con los factores econdmicos, sin embargo, los factores sociales propician los factores econdmicos.
En tanto su repercusién en la industria rediof6nica se tiene que analizar desde una perspectiva o
situacién histdrica peculiar. La radiodifusion en México aparece antes que en Japdn, y sin embargo,
esta nacion es una de las mds avanzadas tecnoldgicamente hablando. En México, a diferencia de
otros renglones de la industria y de las actividades que no tengan que ver con la industria tecnoldgica
y con et uso de la maquinaria especializada de la radiodifusion, la radio y la televisién han estado
muy cerca de los avances mundiales, tal vez por la competencia de los diferentes grupos el avance ha
sido claro y continuo.

--Y este avance tecnologico ha traido como consecuencia que se "baje” de manera muy
Jdcil cualquier seiial de cualesquier parte del mundo. ;Esto no hace que peligre nuestra identidad
nacional?

--Yo creo que sf; ahora, el avance tecnoldgico ha permitido un sinfin de usos, de
transmisiones, retencién y utilizacién de sefiales de medios de comunicacién. Aunque creo que més
que representar un peligro para nuestra identidad cultural, representa un cambio muy importante para
nuestra identidad nacional, ya que de alguna manera determina a todo el mundo, lo que conociamos

antes como frontera cerrada, que dehmlta nuest a geografla y que sdlo se podfa pasar por aire a

través de convenios se ha quedado obsoleta pa las ,ondas hertzianas, ya sea a través de via satélite o

seiiales electromagnéticas, que no sévlqv los expertos, sino aficionados con equipos

caseros y sencillos. Un ejemplo claro de esto es la sefal 'deidhda corta, que desde la primera Guerra

Mundial mostré el camino. "Hc:) ellte, fibra éptica y con ello se da la

posibilidad, ya no sélo de traﬁsm‘ltxr;el’audlo, sino 1a 1magen de’manera instantdnea.
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Por otro lado, y fuera del romanticismo de la gran comunicacidn, este fenémeno resulia
peligroso, pues es impactante para todas las naciones del mundo. Qbviamente los paises mds
poderosos como Estados Unidos, Japdn o Alemania pueden imponer sus condiciones o Europa unida
puede imponer una globalizacién mundial. En nuestro caso con una cultura de 30 siglos tal vez
podamos defendernos, aunque debemos estar preparados para seguir siendo nacionalistas sin dejar de
entrar a este mundo.

¢ Siguiendo por este camino tecnoligico, la radio, en este caso del Distrito Federal, tiende
a ser regional, nacional o internacional?

Lo mds importante es que los radiodifusores sepan qué es lo que se va a emitir y cudl es su
dimensidén, ya con este pardmetro se puede saber si serd regional, nacional o internacional, incluso si
se pretende que sea doméstica (sélo D.F). En caso concreto de Radio Educacidn, se cuentan con dos
sefiales, la local del D.F en AM y la onda corta. Esta tltima a partir de abril de 1993 se iniciaron
pruebas con el fin de separar la seﬁal de AM Por primera vez en la historia de la emisora se contard
con dos seiiales. Con lo que respecta a. la mtemacxonal (onda corta) se hard una programacién segiin

nuestro presupuesto -muy hmltado-‘ un formato estrictamente nacional, con la historia de nuestro

pafs, nuestra realidad social, cultura musxcal con locutores bilingiies.

En tanto con AM, creemo" que somos muy del Distrito Federal, pese a tener programas que

aborden el problema chjcan o:de otra regién nacional. Hemos hecho de la emisora uma voz e

interpretacion de los capxlalm o cual creo que Radio Educacién tiende a ser una emisora

de radios culturales, pero la expenencna

eguemos a escuchar una estacion del



D.F, pues qué podemos decirles a ellos sobre su realidad, tan diferente a nuestra cadtica urbe.
Concretizando, no creo que un producto de dimensiones domésticas, locales o regionales deba ser,
como algunos grupos lo siguen intentando, de cobertura nacional.

~-¢Es conveniente que el uso y los mismos satélites sean manejados por el Estado, o
debieran ser administrados por particulares, al igual que las emisoras?

--Mds que cambiar de duefio deben ponerse algunas condiciones. Si los satélites tienden a ser
de seguridad nacional y el Estado puede ser un eficaz administrador de los satélites y el sistema
administrativo es congruente con la politica de modernizacién, creo que el Estado debe continuar.
Por el contrario, si ¢l Estado no es eficaz y no es congruente con la politica de modernizacién se
deberfa analizar su papel y evaluar los pros de cambiar a un régimen privado.

--¢Cudl debe ser la funcion de la radio en el D.F.?

--Ahora mds que nunca el Estado debe pensar en tener el mayor nimero de estaciones y
quitarles la concesién y ponerlas en régimen de permiso. Si en algtin tiempo se crey6 conveniente
que el Estado tomara las emisoras como empresas -concesionadas-, hoy la situacién ha cambiado,
ahora se tiene que invertir, pero hacia el dmbito cultural, porque tenemos una mayorfa abrumadora
de la Iniciativa Privada, sobre todo en una ciudad tan conflictiva.

--¢Se puede decir que las emisoras del D.F son plurales y estdn bien distribuidas entre la
sociedad, sobre todo, ahora que ya existe una apertura comercial con el TLC?

--La firma del TLC, asi como algunas otras situaciones econdmicas, sociales y polfticas van a
cambiar. Estamos viendo una mayor concentracién de los grupos, se unifican y se reagrupan, lo que
significa que los grupos se fortalecen y se preparan para la competencia. Pese a todo no habrd
cambios radicales en la estructura de las estaciones, pues el cuadrante estd saturado (serd hasta el
afios dos mil que se ampliard el cuadrakn(‘e). Pese a ello, en el cuadrante de FM si tendrd que pasar

algo. Con respecto a los fuertes mmoi s de_que algunos grupos religiosos puedan comprar algunas

emisoras, asf como el sector obrero, las universidades o grupos de la sociedad civil, puede dar un

espectro mds plural,
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--¢ Realmente los trabajadores estin preparados para enfrentar los retos de las nuevas
tecnologias?

--En los grandes grupos radiofénicos creo que si. No es gratuito que cada afio los
radiodifusores mexicanos vayan a las Vegas a la convenci6n de los radiodifusores norteamericanos.
En el caso concreto de Radio Educacién no, en primer lugar por razones presupuestales, ya que la
forma en que Radio Educacién ha ido adquiriendo tecnologia digital ha sido un proceso muy largo,
esto quiere decir que hoy compramos una parte, mafiana tal vez la otra, por lo cual tal vez a mi no
me toque ver terminada la digitalizacién de la emisora. No podemos ir contra la realidad, porque nos
sumaremos al avance tecnoldgico en la medida de nuestras posibilidades. Debo reconocer que
nuestro atraso con referencia a la radio comercial es abismal.

—¢ El centralismo econémico y politico ha afectado a la radiodifusion en México?

--No podria asegurarlo. No se si la ha afectado tanto como a otras cosas donde existe un
desarrollo anormal, porque lo cierto es que el cuadrante capitalino es el mds amplio, incluso
contamos con un radio digital por pago, en tanto existen lugares donde no hay emisoras. Mds que
afectar a la radio ha afectado al desarrollo del pafs. Desde hace mucho hemos sabido de las polfticas
del discurso que prometen que éljcéntfalismo se acabard, pero el trance es muy lento.

Por otra parte, estoy‘ en.contra déi"ql‘vfe el Estado pueda manejar un medio concesionado, es

mds, si los sistemas estatales de levisin como el de Guerrero o de Oaxaca han logrado ser

auténomos -hasta cierto pun a de que estos sistemas puedan pasar al

régimen de concesidr@,"y

tan intensamente y en tan‘poc'p tiempo:como;Luis de Liano. Palmer,: ql’xiér{ en escasos 10 aiios logré

fundamentar la razén de ser de las radi no§§la$,:imp1m ndo en ’éxié(_iiuﬁvalto valor de produccién
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y audiencia, mismo que le valié que en los Eslados Unidos le reconocieran como uno de los mds

sobresalientes de la época en México y ala altura de los creauvos del coloso del Norte e Inglaterra,

como lo afirma José Luis Ortfz Garza en su llbl’O guerra de las ondas": (1)
“La produccidn y actuacién de uno de los rogramas de "Entrega inmediata", realizado por
Luis de Llano, fueron muy elogiados pp el xpertos pero se criticé la crudeza del tema y

las deficiencias en efectos de sonido.

"La génesis, reallzacxdn y polltlca esarrolladal con el programa "Entrega inmediata"

n de la radlo mexicana. Patrocinado por

ejemplifica la intervencién extran er
Q_ntrla OCAIA, representaba mediante
tas. paises dominados por las potencias del
Eje. Lo escribfa Luis de Lla;id, , Eb@ﬁétores radiof6nicos mexicanos con

reconocido talento.

"Los programas iniciales de"f"En_txjcga mediata®; ‘de: principios de 1943, agradaron tanto a

los propagandistas ingleses que intentaron’comprar. los derechos a “.ﬁdney Ross para retransmitirlos

en onda corta desde Londres a toda Lati !

Hablar de sus éxitos en la telewsnén mexlcan' ativb;" pues fue uno de los grandes
fundadores. Sin embargo, lo mds sorprendente de este-'hombre es:su clandad de pensamiento y su
critica hacia los medios actuales, pues no por sus grand : rc:ales ha dejado de tener los

pies en la tierra como lo podremos aprecnar en la entr eallcé en la ciudad de Durango,

donde participamos los mtegrantes de las planas de radio que editab. semanalmente en el periddico

compaiiero conoc:do como el Che Danen qu1en cantaba muy blen los tangos, aunque nunca vivié en
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Argentina, Yo estaba buscando trabajo y el Che me dijo que conocfa a un sefior medio cataldn, muy
simpdtico que manejaba una estacién de radio en México, que era la XEQ, y se llamaba Enrique
Contell. Cuando llegamos con Enrique, me pregunté si sabia hacer algo y con toda la verdad que
siempre he mantenido le dije: de esto nada, es la primera vez que vengo aqui. De radio nada mds
escucharlo, pero me gusta escribir, tengo ideas. A lo que me dijo venga maiiana con algo escrito, a
ver gue se le ocurre. La cuestidn es que antes de una semana ya tenfa algunas ideas y la primera que
empecé a trabajar con el director de produccién Riverol Beltrdn fue la serie "El monje loco",
estelarizada por el inolvidable amigo Salvador Carrasco, que pronunciaba sus palabras "Nadie sabe,
nadie supo". Tiempo después adapté 1a serie del "Monje loco" para televisidn, ésta fue mi primer
incursién en los medios, mds en mero plan de entretenimiento.

"De la Q, después de muchos programas como: "La doctora corazén”, "Entrega inmediata",
"El Monje loco"” y una cantidad innumerable comencé a escribir y dirigir y fue entonces cuando pasé
a la XEW, con una estructura muy diferente, porque la Q de aquella época era un laboratorio de
ideas, para gente inquieta y agresiva, desde un punto de yista espiritual. Don Emilio Azcdrraga
Vidaurreta era un hombre que tenfa muchisima visién y enviaba a los mds inquietos a la Q, para que
después de foguearlos y ver sus aptitudes se incorporaran a la W. Luego de ese aprendizaje, por
decirle asf, ya en la W trabajé unos cuatro o cinco programas que fueron: "El colegio del amor”, "El
almanaque al aire del doctor Rose", varias radionovelas con grandes actores como Ricardo
Montalbdn, quien esperaba enla puerta-a que legdramos y empezar a leer el librefo antes de

trabajar.

en: 1942-43 era- muy arduo y:la W era’ una verdadera catedral

"El sistema normal de x;a‘di'u

Era como entrar a una iglesia, un palco espamoso, enel cual pe r debfamos sufnr de vgrdad o
y lograr hacer el rito mégico de la creatxvxdad LC rar de
frente a Manuel Bernal, Pedro D' Lnlle Agustf C 47
en fin, una gran cantidad personajes que trabajaban en:. vivo in nmgunmubeo, era gﬂgo

escalofriante.
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“Se abrieron muchas oportunidades, y de la W algunos compaiieros nos marchamos a doblar
peliculas para la Merro Golden en Nueva York. De entre los que nos marchamos recuerdo a
Florecita, Edmundo Garcfa, Salvador Carrasco, etc. En 1950 se le ocurrié a don Emilio Azcirraga
Vidaurreta traerme a México para iniciar la televisién (canal 2 en Avenida Chapultepec).

"En aquel momento no habfa ahf ninguno de los monstruos que existen ahora, ni siquiera se
habia unido con el canal 4, el cual estaba haciéndonos la guerra desde finales de 1949, es decir, nos
llevaba una delantera, sin embargo, el canal dos era la misma W y todos esperaban algo muy grande
e importante de Ia W convertida en televisién. La cuestién es que ahi empezamos y trabajamos como
locos. Claro, te preguntards cémo fue posible que estuvieras trabajando en radio y doblaje y de
buenas a primeras pasara a la television a manejar toda la programacién y toda la produccidn de un
sistema nuevo como lo fue la televisién, sin embargo, entré y me mantuve. En televisién he estado
desde 1950 y hasta el momento gracias a haber sido productor, escritor y director de radio. Si no
hubiera aprendido durante los 10 primeros afios de mi estancia en este pafs y de la radio entre
Meéxico y la NBC de Nueva York, no hubiera podido dar ni un paso en televisién, por ello, todos los
que deterioran la televisién en estos momentos, son aquellos que no tienen ni siquiera la mds ligera
idea de lo que significa la radio”.

~<¢ Eso significa que la radio es la base de la televisién?

--Indiscutiblemente si. Si se hubiera seguido lo que hicimos, al i 1mcxo d 'la !elevx idn los que

del ser humano, asf como la television .t
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que habfamos hecho en la radio era utilizar el medio como una aproximacién con el radicescucha,
desde el punto de vista de creatividad y de originalidad, ésto actualmente no se estd haciendo, ni aquf
ni en ninglin lado.

--¢ Cémo percibe la radio actual?

--Oigo mucho radio, creo que mucho mds que ver television. No produzco radio desde 1950,
pues estoy dedicado a fa televisién y al teatro, pero me gusta escuchar la radio y lo que he notado de
las emisoras de México, a cualquier hora, que no lo hacen bien. Se estin manejando muchas
estaciones de manera intrascendente que la manejarian nifios de nueve afios con tres botoncitos nada
mds, sin el mds minimo sentido de creatividad: disco, tape, rape, disco, disco, rape, tape... y se
acabd. Asimismo, en el dmbito de los comerciales de cualquier medio, provenientes de agencias o
creativos, no uenen nada nuevo, todo estd sobreentendldo La gran ventaja es que ahora se pueden

grabar los programas, que cualqmer persona pueda hahlar desde fuera y se hace un programa.

Si vamos mds all4, qué ocurrye.enEs Unidos con el llamado Top show, pues es lo que

tienen que oir buenas novelas, ya que no nene que ser. ompletamente cultural ni tampoco sea tan

hermosa o que quiera volver a ser como la ¢ -Hay que ver la radio bien,

porque muchos aseguran que es un’ medno atrasadoy: estdn. equnvocados, sélo estd adormilado en

algunos sectores, pues las cxfras nos dlcen otra verdad _ por ejemplo“ el 95 por ciento de las familias
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en la Cludad de Méxxco tlenen un radxo y la televnsxén estzi presente en un 60 por ciento en este

mismo rango.

A la radio hay que darle gran 1mportancm porque la gente se estd culturizando mucho a través

de este medio y para ello no se necesua hace lecciones o exémenes, ya que viene implicito en la

forma de dar la noticia, la de presenta: una cancnd _de‘cc‘)municar algo nuevo, asi como la forma de

hablar, pues el lenguaje es muy poderoso y ‘bien mpleé(jo sirve para que la gente vaya aprendiendo

poco a poco. Ademds, es un medlo que '6’dir'|ero, por ejemplo en Nueva York Radio

lo hace la televisién.
Comprender la radio:
; popularidad y el éxito no se

ala televisién, deben estar

Py

- Camb "deﬁm_

‘_k‘zbor dé la rqd('o y_la;' ié{evi;iéri ’
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--La radio y televisién son medios que informan, divierten, persuaden y en ocasiones
deterioran la mente del oyente o del espectador. A veces ésta tltima conducta de los medios es de
preocupar, por lo cual comencé a preguntarme como utilizaba la radio y la television el cindadano
mexicano comtin; es un pasatiempo después de su trabajo o una necesidad imperiosa o tal vez
estaremos subestimando al radioescucha. Los cambios sociales y culturales habidos en la dltima
década han modificado los modelos cldsicos del término comunicacién. La importancia de los medios
audiovisuales, en particular radio y televisién, han contribuido mucho a este cambio. E! hecho del
dominio absoluto que estos medios ejercen sobre Jos hogares, su formidable alcance y su decisiva
influencia, tanto en el drea de la diversioén, como la del mejoramiento del espiritu, ha sido un factor
decisivo. El hombre activo se ha convertido en un pasivo radioescucha o en un simple consumidor de
imdgenes.

Teniendo en cuenta que fos medios masivos en México se integran por sistemas publicos y
privados, actualmente existe algo que es verdaderamente alentador, ya que se estd contemplando que
las dreas de informacitén, entretenimiento y cultura se vean obligadas a superar sus niveles de
calidad, lo que repercutird en beneficio del auditorio.

-=¢ Pero, cémo mejorar la calidad de los programas?

--Debe entenderse por mjorar la calidad en un programa de radio o television en forma
cualitativa, pues la calidad no se refleja en las cifras de audiencia, que por lo general determinan el
€xito de una transmisién. Un programa puede gustar mds que otro, pero eso no significa que sea de
mds calidad, la calidad no se guarda con la cantidad-de oyentes o de espectadores que reciben el
programa. Calidad es responder a las aspiraciones del piiblico al que se dirige y al mismo tiempo
ofrecer con palabras o imdgenes una visién mds amplia dei mundo en que vivimos. Abrir horizontes.
Calidad es producir programas con oﬁginalidad, 'co‘n buen gdSm; con objetividad e independencia de
criterios, sin depender de intereses particulares o centros de poder. Calidad es favorecer la formacion
de opiniones con gran espiritu de pluralismo que no busque 'Vel‘lzidc/) comercial y mal hecho. Yo dirfa

que la publicidad no disminuye la calidad de un programa, lo que'va‘en detrimento de la calidad es
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el volumen excesivo de ventas publicitarias, la equivocada distribucién de los anuncios y sobre todo,
el contenido de sus textos e imdgenes.

La calidad en radio y televisién radica no sélo en lo artfstico, sino en lo técnico. Creadores y
directores necesitan dominar una técnica propia. Para el arte no existen reglas propias, el contenido
es lo que cuenta, ni la percepcién del sonido o la imagen o la pericia en la realizacién basta para
asegurar la calidad, es el contenido lo que vale y en ello no hay nada nuevo, todo se ha hecho antes.
Nuevo es siempre la forma de hacerlo, en tanto en el desarrollo de las ideas y su realizacién nada
hay de nuevo bajo el sol, ni en los micréfonos, ni frente a las cdmaras, la novedad depende siempre
de cémo se hacen las cosas.

En resumen, lo que tenemos que continuar qé considerando a Ia radio y televisién como los
mejores amigos del hombre, tenemos ‘qué pensar que ‘estos medios viven familiarmente en los
hogares todos los dfas y que a través de el]os‘lla sociedad pueda mejorar constantemente. Hay que
fijarnos algunas metas basadas en los siguientes principios: la radio sirve para una mejor imagen de
gran comunicacién social, para favorecer la convivencia humana, para contribuir al bienestar
material y espiritual de la sociedad y para promover el reconocimiento de la dignidad humana y
despertar la sensibilidad estética que permita asociar los valores artfsticos. Para continuar logrando
estos objetivos no es suficiente que sean buenos algunos programas o la mayor parte de ellos, es
necesario, un ritmo, una secuencia de continuidad. Mucha ficcién o demasiado entretenimiento
puede llegar a alienar al espectador de su propia realidad.

Las columnas que sostienen ¢l radio y la televisién estdn firmes, lo que hace falta es una
programacién mis equilibrada, diversa, interesante e importante que contribuya a su enriquecimiento
cultural. Lo que mds atrae al piiblico son los programas de entretenimiento, ¢no serfa ideal aquella
serie que lograse entretener a la vez de informar y educar al mismo tiempo? Una television y radio
modelo serfa aquella capaz de hacer importante lo interesante y lo interesante importante,

--¢Bajo este concepto, cudl modelo es el adecuado para administrar una empresa de

comunicacion, el estatal o el privado?



--Esto requiere serios estudios, sin embargo, te puedo hablar de mi experiencia mds inmediata
sobre los canales 26 de Boston, 13 de Nueva York, 34 de Los Angeles... etc., que ya no tienen
subvencidn del gobierno, ya viven nada mds de las suscripciones o de los maratones que hacen o
simplemente de las fundaciones. Cada vez el Estado se va quitando mds de encima esas
responsabilidades y ello provoca que sean mejores y respondan al piiblico a que se deben y por
supuesto se vuelven mds culturales. No debemos caer en que una estacién sea tan elitista que nunca
llegue a un punto de rating, ya que es preferible que en lugar de gastar un dinero en esas emisoras
incosteables, mejor produzcan videos y los mandes por correo, las estaciones de servicio piiblico no
pueden tener mds de tres puntos de rating, si lo logran ya no son de servicio piiblico, ya que se cree
que para llegar a este auditorio estds utilizando las armas de la televisidn privada. Sin embargo,
existen emisoras o televisoras con cardcter netamente cultural y educativo y existen estaciones bajo el
régimen de concesién y pertenecen al Estado y estas tltimas sf deben competir con la radio o la
televisién privada, pero en México no se ha podido, la cuestién es que se quiten el estigma de
oficialistas y motiven al auditorio y utilicen las reglas de cualquier empresa, por caso puedo
mencionar que la pelicula "Nosotros los pobres" se ha pasado casi 500 veces contando Los Angeles,
Nueva York y en todas las ocasiones borra a los programas de moda, sea cual sea y ello no lo
aprovechan de la misma manera las emisoras estatales de cardcter comercial, ya que siguen atrasadas

en conceptos.

La televisién puede sei'"cleftura] : lo el dfa;| 'ro se tiene que buscar una forma

definitivamente cultural o pedagéglco u‘ 0 rtodoxo cultur

La televisién es muy amplia, hay muchos horanos para promoverlos con buenos programas.
Va a tardar mucho tiempo para qqe haya competenma fgerte el p tel de la televisi6én se

pueda dividir. Creo que hasta el final del siglo Televisa dejard un 25-porv"c1er1't'6 del pastel nada mds.
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Ni Clemente Serna, de Radio Red, le va a llegar a lo realizédg) por Téleﬁsg, es muy dificil... muy
complicado. e ‘ o
4.1.4 RADIO UNAM EN PERSPECTIVA DE FE.RNANDO ESCALANTE
Y ERACLIO ZEPEDA ’ »

En esta parte final de las entrevistas con los hacedgres de la radio conjunté a los dltimos dos
directores de Radio Universidad, pues en estos 'Vr'ni’)'meht‘ovs Ia radio cultural atraviesa por una
discusidn vital y que determinard su camino, 'nrlke;’ tefiero a los llamados patrocinios y a las
subvenciones del Estado, ya que por una parte ehébmramos .que se trata de dar oportunidad a los
productos comerciales para promocionar la cultura y por la otra, que la cultura necesita de recursos
suficicntes para cumplir debidamente con su tarea, ya que los presupuestos son insuficientes.
Asimismo, tenemos que esta importantisima dxfusora, vanguardia durante muchos anos de la cultura
radiofénica mexicana, se encuentra en un serio detenoro de sus instalaciones, asi como bajos salarios

que se complementa con un sindicalismo cerrado. Y para desgracia de la emisora la rectoria dedica

muchisimos mds recursos a l]a TV UNAM, que ‘no tenido logros importantes, que a la emisora
radial que no sélo llega a la Ciudad de México, sino que a través de su onda corta es la ventana de

nuestro arte, ciencia y tecnologfa hacia otras lati@udes Ojﬁ]zi‘y estas pldticas sirvan para repensar en

el futuro de Radio UNAM. i
ENTREVISTA CON FERNANDO ESCA
UNIVERSIDAD DURANTE 1991-1992. ‘

BRINO DIRECTOR DE RADIO

Fernando Escalante Sobrino inicié su actividad'prbfesionalren la‘mdxima casa de estudios en

de Radio y Televisién (ULCRA). Funglé como dlrector de la emisora de 1991 a 1992
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--¢Como conceptualizas a radio UNAM y dentro de tu gestion cudles han sido los avances?

--Con 500 watts de potencia nacié Radio Universidad en 1937 y sus transmisores, se dice, se
escuchaban hasta Argentina y Brasil. Han pasado cinco décadas y hoy el Valle de México se
encuentra cubierto por innumerables ondas de radio, television, telefonfa que cubren el espectro de la
comunicacion no sélo con cantidad, sino con potencia, sin embargo Radio UNAM contintia siendo
necesaria y trascendente.

Uno de los logros dentro de mi administracién ha sido la adquisicién del transmisor para FM
y nuestras cabinas Max Aub, ya que con este equipo mejoramos nuestra calidad de sefial en FM y
ampliamos nuestra cobertura en Ja zona metropolitana y estados circunvecinos. En esta
administracién hemos logrado que la palabra de los catedrdticos de 35 dependencias universitarias.
Aunado a ésto, los servicios informativos también retomaron el camino de difundir la labor de
nuestra casa de estudios, y en los tiltimos seis meses se ha entrevistado a mds de 250 especialistas de
nuestra UNAM, contribuyendo a divulgar el conocimiento fuera de las fronteras fisicas del salén de
clases o del laboratorio de investigacién. Del mismo modo, la difusién cultural no quedé fuera de
nuestro proyecto, siendo una de las tres funciones sustantivas, su presencia en la programacidn

resultaba indispensable, por lo cual, logramos convenios'con todas las dependencias universitarias

para realizar coproducciones que reflejaran sus actnvxdades*

Hasta aqui puedo decir que Radio UNAM ha cumplldo su tarea con el apoyo decidido de las

mds altas autoridades universitarias, sin embargo, corr la emnsor_z;_ tratar de devolver,
aunque sea en parte, algo de lo que la institucién ha mvemdo en ella ; ”

Gracias a Radio UNAM, la palabra umversnana vuel ~por-el viento localizando
permanentemente ofdos para hacerse realidad. Pero las palabms de los universitarios no se las lleva
el viento, Radio UNAM las resguarda y las mantiene vivas para hacerlas realidad siempre.

--¢ Qué proyecto existe en cuanto a financiamiento?

--En estos momentos, buscar alternativas financieras resulta importante, no sélo para Radio

Universidad, sino para todas las radioemisoras que dependen del presupuesto federal o de los
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gobiernos estatales. La competencia en el cuadrante debe darse con mayor calidad, mds produccién
de programas, mds potencial radial y mayor imaginacién para poder acceder a mayores recursos.

Esto nos ha decidido a presentar una propuesta de financiamiento a la fundacién UNAM,
gracias a la cual, de llevarse a cabo, podrd satisfacer las necesidades siempre apremiantes de la
propia radiodifusora y, a largo plazo, podrd mantener un ingreso importante y permanecnte de
recursos para la institucién.

Obtener recursos propios y suficientes permitird, entre otras cosas, disminuir la distancia
tecnoldgica respecto a otras difusoras, sin desviarse de los objetivos originales de estar al servicio de
Ia cultura y del arte, donde se manifiestan todas las ideologx’as y todas las tendencias. En suma, ser,
de verdad, la voz de los universitarios, sin embargo esta tarea 1o es nada ficil de llevarse a cabo,
sobretodo por el bajo presupuesto que tenemos. k

ENTREVISTA CON ERACLIO ZEPEDA, DIRECTOR ACTUAL DE RADIO UNAM

Eraclio Zepeda es originario de Tuxtla Gutiérrez,: Chxapas (1937) Estudi6 antropologia social
en la Universidad Veracruzana, donde mds tarde fue profesor d,e\ Ia;escuela de Derecho. En 1967

fundé el Teatro Orientacién Campesina de su estado nataly eﬁ esa agrupacién produjo la radionovela

diddctica "San Martin de la Piedra". Al lado de Elvira M as,’f Juan "Baﬁuelos y Oscar Oliva, creé en

1977 la Direccién de Cultura del gobierno del estado de Chiapas. o
Fue profesor de las umversndades de Onente Habana Cuba, Tibilisi; 1a Jolla y

'Ha s:do locutor de radio .y

Washington; asi- como del Instltuto:de, Ienguas,Ex'
: conducte "Los’llbros tienen la
rab, en 1987 y
n’ugl‘ C:irballo para la
Jaime ‘Augusto Shelley y
Oscar Oliva. Formo el grupo literario “La esplga amotm:lada' En. cua.nto a'su ‘produccién literaria
encontramos: "Benzului" (1959), "Trejito" (1967), "Asalto noctumo" (1974 premio Nacional de
Cuento), "El caguamo" (1980) y "Andando el tiempo" (1982, premio Xavier Villaurrutia).

¢ Cudl fue el principal problema que encontré en Radio Universidad?
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--El primer problema que me encontré en Radio UNAM fue que los fierros que componian la
estacién ya no servian. Desde la torre de transmisidn, antena, etc., y por ello decidi darle la
prioridad a una mejoria técnica, que al paso del tiempo ya es evidente. Con decirle que no existia
una partida presupuestal para mantenimiento, la cual se cred.

Para este fin de afio (esta declaracién fue en 1993) estardn separadas las sefiales de AM y
FM. También se adquirié un transmisor, pues el que tenfa en lugar de transmitir: susurraba. Ahora,
ya se tiene una AM estéreo y ya se le da mantenimiento, también se cambi6 el cableado.

En lo que respecta a AM ya existe una nueva propuesta de programacion, para lo cual se
conformé un subcomité de programacidn ya que considero que el director por s{ sélo no tiene
muchas posibilidades de lograr cambios significativos. Muchos crefan que al llegar yo a la direccién
la programacién se cargarfa hacia los escritores o a la literatura en general, por el hecho de ser
escritor y por ello se creé este departamento al cual me acerco para saber las conclusiones.

Por otra parte, cuando llegué habfa una friccién muy grande con los trabajadores y lo tinico
que he hecho es hablar con ellos y conocer sus inquietudes, porque ademds de ser mi deber es mi
obligacién moral. Se ha tenido un didlogo respetuoso, porque es el momento de buscar la unidad. A
mi llegada (1 de febrero) era todo tensién, hoy ha desaparecido.

«~¢'Qué cambios habrd en la emisora?

--Para cambiar de rafz los males de Radio UNAM detecté aspectos importantes: el técnico
(por ello se cred la subdireccién), financiamiento (el presupuesto es insuficiente, el 90 por ciento se
va en las néminas y el 10 restante es para produccidn por ello no se tenfan programas nuevos y eso

me parece grave, pues no se puede de_|ar sm presupuesto a la mlsora cultural mds importante, con

toda su tradicién de calidad y lucha Por esta razé 'buscamos inanciamientos con el Sindicato

Nacional de Trabajadores de la Educaclon ' 1tan el mejor desempeiio y

crear estfmulos para los trabajadores) y reorga ‘zar (leldléndo]a en subdirecciones como
la técnica, la de produccidn, la de programacnén y la de’ grabac:on) :
Queremos retomar el objetivo central de Radxor UNAM, que se basa en ser la voz de la

mdxima casa de estudios y de verdad llegue a ese momento bajo los aspectos académicos,
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institucionales y de difusién. Tiene que ser la mejor radiodifusora en América ya que tiene 56 aiios
de experiencia (que por cierto es la edad de Eraclio Zepeda). Tenemos que Ilegar a las transmisiones
de vanguardia.

--¢ Cudndo serdn los cambios?

--Todo este proyecto se dard a conocer en 1994. Se hard un calendario de las tres frecuencias.
FM se dedicard a la gran miisica, con ello no sélo me refiero a la que llaman cldsica, sino a la que
verdaderamente liega a la esencia de la gente del pueblo, ya que gran misica puede ser la de
Beethoven como la de una banda genuina de Oaxaca, esa gran misica popular, también en este
concepto entra el jazz, el tango, la trova yucateca, etc. AM estard dedicada a las ideas, a la palabra,
con programas polémicos y onda corta serd la voz de la Universidad allende las fronteras.

También estrecharemos relaciones con Radio Educacién porque es una emisora hermana, que
tiene un camino similar a nosotros y en lugar de pelear o criticarnos buscaremos el apoyo. En este
caso me alegran los retos y mejor atin con Radio. UNAM. La radio es un medio maravilloso, donde
siempre se aprenden cosas nuevas, estimulantes y sorprendentemente creativas.

Para 1994 Radio UNAM ya contard con el uso del satélite para intercambiar sefiales con otras
emisoras de corte cultural. Asimismo:Radio UNAM llegard a la era moderna: a la era digital.

4.2 MARCO LEGAL W e

En esta parte no fpretendo hacer una revxslon exhausuva sobre Ia Ley Federal de Radio y

publicada en el "Dlano OF
(tiempo en que se concluyé
Radio y Television 'y de Ia:

Federacion" el 4 de abnl de 1973 'hace 20 aﬁos comprenderemo que el enorme avance de los
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medios electrénicos ha rebasado por mucho a la Ley. Ademds, la misma sociedad ha crecido tanto
numéricamente como en sus grados académicos, participativos, politicos, eic., y Ja llamada sociedad
civil hoy mds que nunca reclama espacios disponibles en la radio para que se puedan expresar los
diferentes sectores de la sociedad.

Nos guste o no, tenemos que reconocer que la Ley en la materia estd sumamente atrasada y
no parece que a los radiodifusores les preocupe, ya que tienen muchas garantfas si se queda como
estd, sin embargo, ahora que se pregona tanto por el gobierno como por los mismos dueifios de esta
industria que estamos a punto de ascender al primer mundo con el libre comercio, no se puede
mantener una legislacién obsoleta en una rama tan importante como los medios electrénicos de
comunicacién.

4.2.1 LA NECESIDAD DE MODIFlCAR LALEY

El ex director de RTC, Jorge Medma Viedas, perctha la necesidad de cambios sustanciales
de Ia Ley y asi lo expresaba en un gnéhs:s_qug se pubhcé en E! "Nacional": "En México, la reforma
del Estado se ve generadar én divérsos rubros, la modernizacién ha llegado ya a los medios de
comunicacion, los cuales viven en una etapa de expansién. En la actualidad operan en el pafs mil 28
estaciones de radio, 935 de ellas concesionadas a pmiculzifes; 20 pertenecientes al Estado y 73
permisionadas en diferentes entidades de 1a Repdbliéa' Avcvtualmeme el 80 por ciento de los hogares
mexicanos cuentan con un aparato de radio... Estas cnfms nos permnen observar que los medios de

comunicacién juegan un papel importante en la socledad La reforma del Estado frente a la radio y la

television tiene tres dmbitos: la reforma legal : 'rp acion- de nuevas tecnologl'as y el fomento de

nueva cultura polftica y democrdtica”. (2)”

de llegar al primer mundo y en rﬁuéh s“ 'bre, desempleo. Aunque se

debe reconocer que la radio llega a los nncones més msospechados de México. Y en el Distrito

Federal tiene mucha credibilidad y oportumdad en todos los émbxtos
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Otra voz que se une a la propuesta de realizar cambios a la Ley es la del lider del Sindicato de
Trabajadores de Ia Industria de Radio y Televisién Netzahualcéyotl de la Vega, quien ademds pugna
porque los medios de comunicacién estatales deban mejorar en un futuro su calidad y realizar una
comunicacién de unidad para ser verdaderos difusores de los valores nacionales y consolidar la
cultura popular. (3)

Si revisamos un poco los antecedentes de la Ley en la materia, en 1968 se establecié que los
concesionarios de radio y televisién est4n obligados a ceder un 25 por ciento de su tiempo para

cubrir de esta manera los gravdmenes impuestos por- el Estado. En 1969, el entonces presidente

Gustavo Diaz Ordaz, emitié un decreto a través dql"D»;ano,On 1al de la Federaci6n” por medio del

cual autoriza a los duefios de las empré‘sa"s','dey" ﬁi&i&difusid comercxal a pagar en especie {con
tiempo) al Estado, ademds, les reduce el T
{este 12.5 es diario), para desarrollar progrdmas

determinacién, el Estado dejé de percibir en 199 ianto los radiodifusores asentados

en el pafs obtuvieron ganancias aproximadas a Jos 3 m,drpy. ”A“unado a ello, el Estado no

ha utilizado al mdximo ese 12.5 por ciento dei ti :snjESidn, desperdiciando una
enorme capacidad de comunicacién hacia la poblacxén 4) ‘
Aquf cabria preguntarse ;por qué’ mvsmu nes: del “Estado: prestadoras: de servnctos no han

utilizado este espacio para orientar a Jos mexicanos en’ diversos rubros? ejemplo sus deberes y

derechos como mexicanos; a dénde nos pod ja P servxdores piiblicos y

la necesidad de regular los dlversos aspectos de una soc edad et rmmada A este: respecto la
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legislacién en materia de comunicaciones y en concreto de radio y televisién en México se expresé
legalmente hasta 1960, cuando Ia radio ya tenfa casi cuarenta afios de haberse iniciado en forma y la
televisién con 10 afios de actividades, lo cual, implicé en ese tiempo la necesidad imperiosa de
regular estos medios electrénicos que trastocaron las comunicaciones conocidas hasta ese momento.
Como es 1dgico la primera legislacion se limité a lo que existia en aquel entonces, sin visualizar los
avances vertiginosos que vendrian posteriormente, por lo que hoy en 1993, las modificaciones a esta
Ley son una necesidad imperiosa.

Un aspecto que es urgente revisar en la legislacion es el referente a la necesidad de ampliar

programas y estaciones culturales, pues como ya lo vxmos en el capitulo primero la desproporcién es

gigantesca, ya que de un espectro de 64 enuso S ublcadas en el Distrito Federal, encontramos que

sélo tres son de cardcter cultural, ,Ias:cua]e debaten entre equipos viejos, bajo presupuesto y

problemas sindicales. Sobre esta nec :Jbrge Medina Viedas, cuando era director

general de RTC, menciond en la a'i)ertura e Reunién de la Asociacion Mundial de Radios

0 ‘el nuestro nunca serdn suficientes las

si de entrada se enfrentan a problemas técmcos ‘recursos-muy limitados que no les permiten

sostener una competencia en calidad de emxsndn d‘e”p'roduccidn” A este respecto, en la Reunién de

la Red Nacional de Sistemas Estatales de Radlo levxsxén en Acapuico, Guerrero en 1991 se vio

la necesidad urgente de que todos los permnsnonanos pudleran de alguna manera legal, allegarse algo

mds que simples patrocinios, al proponer modlf jcar la Ley Federal de Radio y Televisién y en

136



concreto se pidio a la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes se formule un estudio financiero y
de tarifas para que también estas redes estatales accedan al servicio satelital. (6)

Tal vez habria que llegar mds alld proponiendo que cada grupo radiofénico con mids de tres
emisoras dedique por lo menos una a tareas culturales, pedagdgicas y recreativas.

Retomando la idea expresada en el capitulo 3 del presente trabajo sobre el financiamiento,
cabe considerar la propuesta concreta hecha por las emisoras universitarias de modificar el articulo
53 de la Ley, al cual se debe anexar la forma en que las radiodifusoras de cardcter cultural o
experimental puedan vender algunos espacios para mejorar sus aspectos técnicos. (7)

"El problema principal es de cardcter econémiéd, que_no permite el desarrollo de las

estaciones y limita cumplir con sus objetivos; formas de financiamiento alternativas

coproducciones. Asimismo, . 7
tecnologfas, actualizar 'y capacilar-al
participar en la modemnzaméh de

"Este document _contiel
Federal de Radio y_ Televnsuén

recursos financieros vfa

‘éfectuada en 1992 en la

nés de seguimiento sobre

ara que se llegue al siguiente

milenio con reglas més precxsas sobre estos medros de'comumcac16n maslva
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"Al respecto, Guillermo Caiiedo presidente de la OTI dijo que en las mesas de trabajo se
estudiaron y se dialogd sobre el robo de sefiales via satélite, ésimismo, el aumento de la pirateria, es
decir de la reproduccion ilicita de material de radio y televisién que se comercializa sin pagar
derechos.

"También afirmaron que es necesaria una reunién cada afio y medio para organizar las
préximas conferencias mundiales, ya que la tecnologia avanza a pasos agigantados”.

Otro potentado de los medios que se une a Jas proclamas de los cambios de la Ley es Emilio
Azcdrraga, quien durante la inauguracion de la VII Conferencia Mundial de Uniones Mundiales de
Radiodifusién indicé que estd en desacuerdo por el otorgamlento de concesiones de los diferentes

medios por separado, ya que no le parece correc(o qu se vengan que solicitar de tal modo, habiendo

1a posibilidad de que en un mismo esfuerzo se pueda ganar ]a concesién para la televisién y telefonfa,

por citar algiin ejemplo. (9)

ra 1994 exnsten 9) y que de )

138



manera definitiva el partido mayoritario o de Estado -PRI- es el tnico que cuenta con amplios
espacios en todos los medios, seguido a lo lejos por el PAN y el PRD y por supuesto los demds
(PARM, PT, PFCRN, UNO, PPS y PVE) se perciben en una desventaja clara.

Todos los partidos cuentan con 15 minutos mensuales de transmisién por Radio y televisién,
(segiin quedd establecido en los articulos 42 al 48 del Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales (COFIPE) aprobado en julio de 1990 por la Cdmara de Diputados). Sin
embargo, con este mismo reglamento se expone que crecerd el tiempo en los medios de acuerdo con
Ia fuerza electoral, y ésto limita a las orgaﬂizéciénes minon'tarias (10). Por si fuera poco lo anterior,

el tiempo que dedican los medios comercmles ye Iturales en sus programas especiales y noticiarios

favorecen inmensamente al partido en el poder,(como puede‘ aprecnarse en el anexo 2).

poblacién infantil y - juvenil - qie ~buscardn 'conocer. nuevas: experiencias. Incluso, algunos
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comunicadores han externado su preocupacién por el problema. Por ejemplo, el conductor José
Gutiérrez Vivé comenté en una entrevista aparecida en “El Nacional" la necesidad de reconsiderar la
presencia de cierto tipo de articulos en los medios masivos, ya que México posee una poblacién en
gran escala y particularmente influenciable en informacién, por lo tanto con pocos elementos para
reflexionar acerca de Jos productos que le ofrecen los publicistas. Ademds, indicé Vivé, anunciar
ciertos articulos representa un gran negocio, una magnifica actividad industrial que genera empleos e
impuestos, sin embargo, el consumo desordenado de estos productos causa problemas a la sociedad
(12). Y sin embargo, en la legislacion actual no se aborda ni se incluye.

Retomando la necesidad de que se modifique Ja Ley de Radio y Television cabe considerar
que desde hace ya varios afios el "Grupo Impulsor de la Misica Representativa de México"
encabezado por la cantante verndcula Marfa de Lourdes, envié con fecha de 4 de febrero de 1991 un
escrito al diputado federal Gatindo Muza, entonces presidente de la Comisién de RTC de la Cdmara
de Diputados, para que se considerara una reforma a la Ley en la materia bajo el siguiente tenor: "El
Grupo Impulsor de la Musica Representativa de México,'integrado por cantantes, compositores,

miisicos, actores, periodistas, bailarines y personas entusiastas que sin estar relacionadas con nuestra

actividad, conocen y aman nuestra riqueza musical,;."Como se sabe, lamentablemente esta mdsica

dﬁQ'lg nﬁayorfa de las difusoras dan marcada

tiene varios afios de no ser difundida adecuadamente

preferencia en su programacién a la- musica-de otros paises que aunque valiosa también no debe

desplazar a la nuestra.

“La Constitucién Polftica’ exicanos en su articulo tercero establece

*Que la educacién que lmpana el Estad nacional y tenderd a desarrollar arménicamente todas

precisa en su am’culo,38"- frac

culturales en la radio y fa ‘télévlsl_
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a la de otras latitudes, a la que generalmente otorgan una inexplicable preferencia, motivo por el cual
y con fundamento en el articulo quinto‘de la Ley Federal de Radio y Televisién vigente, que a la
letra dice: ‘La radio y la televisién tienen la funcién social de contribuir al fortalecimiento de la
integracién nacional y al mejoramiento de las formas de convivencia humana, al efecto a través de
sus transmisiones procurard; Fraccién HI. Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a
conservar las caracteristicas nacionales, la propiedad del idioma y a exaltar los valores de la

nacionalidad mexicana', y tomando en cbnsideracién que a Ia fecha no existe disposicion alguna que

determine un porcentaje minimo de pro’ramacién’ienila radio y la televisién con miisica nuestra,

Armando Manzanero, Mana de Lourdes, Vlola Tngo, entre muchos mas

141



Un ejemplo claro de la desventaja de las horas dedicadas a la miisica mexicana contra las que
promueven perfiles sajones nos lo muestra el investigador Rail Cremoux, quien explica: (14)

"Cuantificadas las estaciones en lo que se lama perfil de auditorio es significativo observar
que existen al menos nueve de dichas estaciones comerciales que tienen como forma de hacer
negocio, la difusién exclusiva de interpretaciones, valores y maneras sajonas: Radio VIP, Radio 590
(a) La Pamtera, Radio Seis Veinte, Radio Juventud, Radio Exitos, Radio ABC, Radio 13, Radio
Capital, Radio Chapultepec.

"Estas estaciones tienen como propésito prefijado de llegar a un piiblico etiquetado, como
Jjuvenil al que supuestamente le interesa lo que ellos difunden; es decir, tamborazos, guitarras
eléctricas, alaridos, pujidos en las bocas de Doris Day, Beatles...”

A este respecto podemos ver en los bprimeros tres capftulos que el niimero de emisoras que

proyectan este estilo de musxca, y vxda tlpo estadounidense han proliferado, en tanto las pocas

estaciones que promueven lo nacxonal lo vemécu]o, estdn sumamente marginadas y solo proyectan

las imdgenes de los amstas c i lales de este género, dejando de lado por completo a los

verdaderos exponentes de la miisica’ popular, que nds alld de buscar fama y fortuna, son la expresién

consideraciones que ¢

(15)

federal. En cuanto a las concesxones i tas se debe
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contenido de sus emisiones. Asimismo, el Estado debe centralizar. en un sélo organismo o
dependencia, todas las funciones de concesiones, vigilancia e inspeccién para que se cumplan las
disposiciones jurfdicas y asf se puedan evitar las tendencias monopdlicas en las cadenas, expedir la
Ley Federal de Publicidad, e incluir todos los avances tecnol6gicos como el cable, circuitos
cerrados, transmisiones via satélite, etc.

En lo que respecta a la aplicacién de impuestos y tarifas, Cremoux se manifiesta porque los
productos superfluos como bebidas alcohdlicas, cigarros, perfumes, tarjetas de crédito, etc., que son

buena parte de lo que escuchamos a diario, y que estimulah el despilfarro y el gasto innecesario, se

les aplicara una tarifa extra a las normales y. un impuesto;adicional. Asimismo, a los productos de

lujo como coches, venta de casas, centros ‘nocturnos;-etc.,:se les aplique una gravamen especial, ya

repeticién de mensajes subhmma]es cualquiera que éstos sean Una insercion en un lapso no menor

de tres horas lendrfalav_tarirfa‘i




que el Estado mexicano pueda crear un organismo que estudie e instrumente todo un sistema que
permita la utilizacién cabal de la radio y la televisién en la educacion de las mayorias.

Los empresarios de medios si aportan, muestra de ello son los convenios con diferentes
universidades, sin embargo, el Estado los mima demasiado y no los obliga a cumplir con sus
obligaciones sociales y es por ello, que sélo buscan las ganancias de su empresa, sin importarles las
cuestiones culturales, de recreacion, ensefianza a través de sus medios.

Por tltimo, el investigador propone la creacién de la Escuela Mexicana de Radio y
Televisién, a lo cual pucdo aiiadir, que primero se deben fortalecer las diferentes carreras de
periodismo y comunicacién colectiva que imparten las universidades, incluyendo semestres de
especializacion en esta materia, asi también, en los programas y planes de estudio de la carrera de
Derecho, se incluya en sus materias, todo lo referente a la Ley de Radio y Television.

4.2.3 ANTEPROYECTO PARA MODIFICAR LA LEGISLACION ACTUAL

Ante la necesidad latente de reformar la Ley Federal de Radi}) y Televisidn, la entonces
diputada Silvia Pinal Hidalgo (ademds presidenta de la Asbciacié_n Nacional de Intérpretes ANDI)
comenzd a gestionar en 1991 la aprobacidn del anélisis“:y' l'a"e’xposicién de varios anteproyectos de

modificacién del régimen legal vigente por parte‘de'ylytl)s‘ difevréntesAmiembros de la LV Legislatura,

Dentro del equipo de especialistas que ‘ebstév trabajo encontramos al licenciado

en Derecho, especializado en Derecho A oml Mario ‘Arturo Dfaz Alcdntara, quien nos facilit6 el

anteproyecto que se presenté ante la comision.de RTC. inv embargo, las tareas de las reformas al
COFIPE, entre otras, fue retrasando el 3
Debo hacer la aclaram

Diputada Silvia Pmal Hldal

pertinentes.
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E! documento menciona, en forma de introduccidn, que en virtud de que los medios de
comunicacién masiva -como la radio y la televisién- han experimentado avances sustanciales tanto en
sus coberturas informativas asf como en su tecnologfa, (a la par de una internacionalizacién y
apertura de las economias) la comunicacién resulta cada vez mds importante y vital dentro de la vida
del ser humano. Debido a este hecho es necesario proporcionar elementos que coadyuven a
enriquecer la informacién de los legisladores, ante la necesidad de actualizar la Ley de Radio y
Televisién, por lo cual se presenta el anteproyecto inencionado.

En su oportunidad, menciona el documento, la diputada Silvia Pinal Hidalgo planted la
necesidad de revisar no sélo el articulo propuesto por el "Grupo Impulsor", sino otros referentes a la
radio digital, la televisién por cable y antenas parabélicas, entre olios En estos puntos estuvo de

acuerdo la presidenta de la Gran Comisi6n Marfa de los Angeles Moreno Por lo anterior, Ia

Comisién se abocd al estudlo de. Jlas posnbles modxf cac1 I Ley de Radio y Televisidn,

resultado que se sintetiza en las sxgulentes consnde :

"La Ley de Radxo y Te]evnsxén fue. publlcada el:19 de’enero de’ 1960 Su antigiiedad es de 33
afios y los cambios enes 1 '

significativos.

“La radlo dlgltal la televxsxén por cable las antenas parabohcas, entre otros aspectos.

REFORMAS

145



"De cara a la apertura que nuestro pais ha iniciado hacia el exterior y sobre todo por la firma
del Tratado de Libre Comercio que en breve concluird, es importante considerar algunas reformas a
los articulos 14 y 17. Esto conlleva a que también se consideran reformas en el articulo 18, 19 y 54
de la Ley de Vfas Generales de Comunicacién,

PROPUESTAS

"Por ello se ha pensado reformar y actualizar la Ley de Imprenta, la de Vias Generales de

Comunicacién y la de Radio y Television, en cuanto a 'la"Ley de Imprenta, es importante la

necesidad de considerar su derogacién y elabora

“"En’sf, c'qrﬁd ya

hertzianas, per:(:)'{‘a;par't‘if dél;l% e

hertzianas, por lo tahto, Ia reforma de la'Le
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“Por dltimo, incorporar la obligatoriedad de 1a misica mexicana en el artfculo 11 fraccién II
referida a las atribuciones de la Secretarfa de Educacién Publica, quedando esta fraccién como sigue:
promover la transmision de programas de interés cultural; incluyendo la miisica tipicamente
mexicana".

Luego de este bosquejo, la Comisién comenz6 los trabajos y tras largo tiempo de andlisis y
discusion se logré establecer un anteproyecto y las posibles modificaciones. Es necesario hacer notar
que dentro de las propuestas nunca se hablé de cambiar el espiritu de la Ley, ni de derogarla,
simplemente actualizarla a las necesidades tecnol6gicas y humanas que sean acordes a los tiempos en
que vivimos. A continuacidn retomo textualmente varios articulos que me parecen fundamentales del
anteproyecto de Ley, proporcionado por el licenciado en derecho Mario Arturo Dfaz Alcdntara.

Para hacer mds claras y que Ios lectores puedan identificar de manera mds precisa las

propuestas a modificaciones de la Ley. d Radio y Televxsnon se anotaron de la siguiente manera: el

texto original de la Ley estf en lelra no rayad exto propuesto como modificacién estd
en letra negra y cursiva y la Justlﬁcacxén de la propuesta de-modificacién cuando la haya, en letra
normal. Cabe hacer la aclaracién que los interesados encontrardn la propuesta completa en el (anexo
3) de este capitulo. (17)

Artfculo 3.- La_industria de la radio y a televisién comprende el aprovechamijento de_las
ondas electromagnéticas mediante la__instalacién, funciopamiento y operacién de estaciones
radiodifusoras_por los sistemas de modulacién, amplitud _o_frecuencia, television, facsimile o

cualquier otro procedimiento_técnico_posible. Se comprenden en dicha industria todo tipo de

sistemas de distribucion de sefiales de video y audio a través de lineas fisicas, con sus
correspondientes equipos amplificadores, procesadores, derivadores y accesorios, que distribuyen
seiiales de imagen y sonido a cualquier equipo o instrumento de recepcion,

Articulo 5.- La radio_y la_televisidn, tienen la funcién social de contribuir al fortalecimiento
de la integracién nacional vy el mejoramiento de las formas de convivencia humana. Al efecto, a
través de sus transmisiones, procurardn:

lalalV,,.

147



V.- Propiciar la expresion de individuos y de organizaciones de la sociedad civil, en
relacién con temas de interés nacional o regional y dar cauce a las peticiones que se ejerciten de
manera pacifica y respetuosa, y en materia politica, sélo como derecho de los ciudadanos de la
Repiiblica.

Articulo 6.- Sin menoscabo de la obligacion que tienen los concesionarios y permisionarios
de estaciones de radio y television de cumplir a través de sus transmisiones, con la funcién social

prevista en esta ley, en relacién con el articulo anterior, el Ejecutivo Federal por conducto de las

Secretarfas_y_Departamentos Administrativos de Estado, los Gobiernos_de los Estados, los

Ayuntamientos y_los organismos publicos, promoverdn la transmisién de programas y campaiias de
divulgacién_con fines de orientacién social, cultural y civica. Sin menoscabo de la obligacion que
tienen las radiodifusoras de cumplir a través de sus transmisiones con la funcién social prevista en
esta Ley.

Articulo 8.- Es de jurisdiccién federal todo lo relativo a la radio y la televisién. El Gobierno
Federal otorgard, refrendard, modificard o revocard concesiones o permisos para estaciones de
radio y television, con la intervencién, en su respectiva cambeteneia, de las Secretarias de
Gobernacion, Comunicaciones y Transportes, Educacion Piblica y Salud.

Atticulo 14.- Las concesiones para usar comerciglmente frecuencias de radio_y_televisién, en
cualquiera de los sistemas previstos en esta Ley, sc otorgardn Unicamente a_ciudadanos mexicanos,

personas morales 0_a_sociedades cuya participacidén accionaria sea mexicana en_su_totalidad, Si se

tratare de sociedades por acciones, éstas tendrdn precisamente el cardcter de nominativas y_quedardn

obligadas a proporcionar anualmente a las Secretarias de Gobernacion y de Comunicaciones y

Transportes Ia lista general de sus socios.

Ariculo 16.- El término de una concesién_no podrd exceder de 30 aiios, pudiendo ser

refrendada_al mismo concesionario con preferencia_sobre terceros, siempre que de acuerdo a la
opinién de las dependencias que en los términos del anticulo 8 de esta Ley, interviene en su
aplicacion, y al expediente que de la emisora obre en las mismas, dicho concesionario haya dado

puntual cumplimiento a sus obligaciones legales.
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Articulo 37.- Los permi ara_el funcionamiento de estaciones de radio y television rdn

ser revocados por los siguientes motivos;
lalaV...

VL.- No ajustar los contenidos de su programacién a los principios establecidos por el
articulo 5 de esta Ley.

VIL- Reincidir enr las conductas a que se refieren las fracciones I, 11, HI, VIII, XIII, XXI
y XXII del articulo 101 de esta Ley.

VIII.- Cuando existan antecedentes de haberse decretado la suspension temporal, reincidir
en la violacion de las disposiciones a que se refieren las fracciones IV, V, VI, VI, IX, X, XI, XIl,
XIV, XV, XVI, XVIlI, XVIII, XIX, XX y XXIV del articulo 101 de esta Ley; y

IX.- Cualquier falta de cumplimiento a los términos del permiso, no especificada en las
Jfracciones anteriores.

Articulo 53.- La Secretarfa de Comunicaciones y Transportes fijard el minimo de las tarifas a
que_deberdn sujetarse las difusoras comerciales en el cobro de los diversos_servicios que les sean
contratados para su_transmisién o distribucién al piblico.

La palabra que se agreg6 tiene el propdsito de sujetar a quienes operan sistemas de
comunicacion restringidos (cable), en vista de que su argumento para considerarse fuera de la Ley lo
hacen consistir en que ellos no transmiten, distribuyen.

Articulo 63.- Quedan prohibidas todas las transmisiones que causen la corrupcién del lenguaje

y las_contrarias a_las_buenas costumbres, ya sea mediante expresiones maliciosas, palabras o
imdgenes procaces, frases y escenas de doble sentido, apologfa de la violencia_o del crimen; se
prohibe, también, todo_aquello que sea denigrante u_ofensivo para el culto civico de los héroes y
para las_creencias religiosas, ¢ discriminatorio de las razas: queda asimismo_prohibido el empleo de
recursos de baja comicidad y sonidos ofensivos. '

Los concesionarios y permnisionarios de radio y television, sélo podrdn transmitir o difundir
actos de culto religioso de cardcter extraordinario, previa calificacién y autorizacién de la

Secretaria de Gobernacion.
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Para observar congruencia con lo dispuesto en el articulo 21 de la Ley de Asociaciones
Religiosas y Culto Piblico.

Articulo 64.- No se ran_transmitir por radio y television noticias, programas, mensajes o
propaganda de cualquier clase que:

L.- Sean contrarias a la seguridad del Estado.

I1.- Afecten los derechos de terceros.

I11.- Ataquen la vida privada.

IV.- Perturben el orden o la paz publicos.

V.- Provoquen la comision de algiin delito.

VI.- Tampoco podrén transmitirse asunto que a juicio de la Secretaria de Comunicaciones
y Transportes, impliquen competencia a la red nacional, salvo convenio del concesionario o
permisionario con la citada Secretaria.

Es necesario incluir con claridad en este articulo las prohibiciones para transmitir noticias,
programas, mensajes o propaganda cuyo conienido pueda encuadrarse en los supuestos de las
fracciones precisadas en el mismo, o en su tiltimo pérrafo.

Articulo 75.- En sus transmisiones, las estaciones de radio y televisién deberdn hacer uso del
idioma nacional.

La Secretaria de Gobernacién podrd autorizar, en casos especiales, el uso de otros idiomas, y

autorizard la proporcion del tiempo total de transmisiones en el idioma extranjero, asi como en
espaiiol el cual en ningiin caso podrd ser inferior a la tercera parte del tiempo total de la
transmisién diaria.

La Secretaria de Gobernacion autorizard los horarios correspondientes a las transmisiones
de cada idioma y cuidard de su adecuado equilibrio.

Con el objeto de comprobar el cumplimiento de este objetivo, dichas estaciones
proporcionardn semestralmente a la Dependencia mencionada un informe pormenorizado de sus

transmisiones.
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La experiencia ha demostrado que un niimero creciente de emisoras, principalmente de la
franja fronteriza norte del pafs tiene propension a disefiar su programacion en idioma inglés, con el
objeto de dar servicio al publico, empresas comerciales y publicistas norteamericanos. Para ello,
utilizan materiales publicitarios y de contenido programdtico producidos en el extranjero,
independientemente de que, también en el campo de la locucién, tienden a contratar los servicios de
trabajadores estadounidenses.

Lo anterior ha dado como resu]tado el que dichas emisoras en abierta competencia con sus

homélogas norteamericanas, se enjan en mpresas de caracterfsticas extranjeras que funcionan en

territorio nacional, en detnmento de'la funcnén socnal que las leyes asignan a los medios como

factores de mtegracxén nacxonal y.de promocién de: Ios valores, la educacién y la cultura del pueblo

mexicano. L

La réfqrmé'cf' en taa poner fin a esta situacién y propiciar
que estas emféd;aé; am nte' n promotoras de los valores
nacionales; - ’ : :
(LOS SIGUIENTES ARTICULOS NO EXISTEN EN'LA*ACTUA WLEY SIN EMBARGO, EL
ANTEPROYECTO DE LA COMISION iDE 'RADIOY. fTELEVISION’ LOS ‘PROPONE, CON EL
FIN DE QUE SE ADICIONES A LA LEY) -

Articulo 107.- Contra la xmpo.wcwn d _cualqmer mfracctdn aplicada, de acuerdo a lo
establecido en los articulos 9fracadn vIy 10 fracczon | 4 de esta Ley, procederd el recurso de
revision.

Es necesario tener esta referencia para otorgar a los infractores el beneficio de ser oidos por la
propia autoridad.

Articulo 108.- El recurso de revisién deberi interponerse ante la Direccion General
Juridica de la Secretaria que haya impuesto la sancién, dentro de los 10 dias hdbiles siguientes a
la fecha en que el recurrente haya sido notificada la infraccion.

Los recurrentes podrdn contar con una alternativa en caso de alguna diferencia.
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Articulo 109.- La interposicion del recurso se hard por escrito y se expresari nombre y
domicilio del recurrente, los agravios de infraccién y acompaniarg a los elementos de prueba que
considere necesarios los cuales serdn tomados en cuenta en la resolucion correspondiente.

Deberd también exhibir las constancias que acredite la personalidad del promovente.

La autoridad correspondiente tendrd un limite para la resolucién del recurso.

Hasta aqui concluyen algunos articulos que considero necesarios modificar y que retomé
textualmente del anteproyecto antes mencionado.

Por ltimo, creo pertinente manifestar que se debe también hacer un andlisis del Reglamento
de esta Ley, a fin de poder tener una modificacién integral, Asimismo, se debe incluir en la misma

Ley algiin tiempo determinado para que se vuelva a revisar y actualizar, a fin de que no se tenga otro

atraso de 30 o mas afios en una legislacién tan importante-hoy en dfa y con el paso agigantado en la

investigacién e inventos electr6nicos de carécter_nfhésiVo no llégér a los extremos que Cremoux
apunta en su trabajo sobre la legislacién vigenté' 1

"Fueron menester 52 aiios de transmlslones formales en radlo y 26 en televisidn, para que un

dfa la autoridad se decidiera a reglamentar estas c sxderadas de interés piiblico.

"Seria interesante especular sobre el num o ue hubieran sido necesarios para que
¢l Estado reglamentara el comemdo de las transmisiones enla radxo y en la televisién, si no tuviera

esa etiqueta que los ubica bajo el dom "

"El 4 de abril de 1973 con 13 afios de retrasq_a-l_a»;‘)';'vc;mulygracién de la Ley Federal de Radio

y Television, se expidié el Reglam nt sobre el contenido de las emisiones en los medios de difusién

concesionados por el Estado a ) res”. .

Cabe hacer la aql;_xmpién"que' en estel‘capl"tulo se observaron algunas de las muchas fallas que
presenta la Ley, sin‘ e:n‘\b:zi'fg_’ Vf;ilté estudiar su Reglamento, enmarcado en 10 considerandos
generales. i - !
4.3 LA RADIO, HOY
Como Io mdlcaron en su oportunidad Ramiro Garza y Luis de Llano Palmer, en la radio de

hoy no hay. nada nuevo, todo es una combinacién de la creatividad con la tecnologfa, sin embargo, sf
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ha habido un repunte importante de la radiodifusién capitalina, la competencia se ha vuelto muy
intensa y los grupos se han organizado de tal manera que representan una industria fuerte tanto
econdrmica, politica e ideoldgicamente, prueba de ello es que ticnen una comida anual con el
presidente de la Repiiblica y se les considera (junto con otros medios) como el cuarto poder.

Pese a que en algunos grupos radiales se ha querido mantener la miisica de calidad, como
Opus 94, Estéreo Mil o XELA, sin embargo, no representan gran alternativa. Algo similar ocurre
con estaciones tipo "elevador” o "consultorio” totalmente automatizadas, como el caso de Estéreo

Mil donde varios procesos de la actividad estén computarizados, y pese a que es un gran avance para

la tecnologfa el hecho de poder programar hasta un mes la midsica a través de una computadora, se

como anunciadores de cancnones y las canciones son fiel expresid del sindrome de la payola (misica

pagada directamente a los programadores o directores de estac nes por las empresas discogrdficas).

Por supuesto, existen excepcxones p o son‘
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En cuanto a las estaciones con noticiarios de amplia cobertura se ha podido encontrar que han
aumentado, pero sin duda, en la mayorfa de ellos, en distintos niveles, existe la censura y la
autocensura. En ellos se maneja la noticia oficial y se dejan sélo las voces que ostentan el poder y se
limita la voz a la oposicién politica y en general a las clases menos favorecidas, que s6lo se puede
expresar cuando sus intervenciones tienen poca relevancia. Sobre los partidos politicos, se les da la
voz cuando se atacan entre ellos o reconocen alguna buena accidn del gobierno o externan su opinién
sobre algtin politico fallecido o conflicto en el extranjero. En lo que toca al piblico se controlan las
llamadas y sélo existe retroalimentacion en los programas de votacién (tipo "Cara a Cara"), cuando
se solicita alguna melodia o cuando el escucha desea "felicitar” a la emisién en turno, sin llegar a
profundizar en los problemas de la ciudadanfa,

Un fiel reflejo de la censura, el control noticiééo y de la radio que estamos aceptando y

viviendo es la noticia publicada en’ él?d iérd" en 1992 donde se destaca el hecho del

cese laboral de Manu Donrbxerer' ‘ "El dueiio de Radio Férmula, Rogerio

Estéreo Joven, Radio ‘A]icia (con !

emisoras completamente en ldxoma mglés como Xpress Radio,:Radio Jp, Universal Estéreo o peor

ain, la famosa Mutlradxo dxgntal comp]etam nte s ma zada sm locutores, programas en vivo,

etc.

1154



A este mismo respecto, Ramén Sosamontes en uno de sus articulos apunta la necesidad de que
se produzca otro cambio en los medios de comunicacién masiva, ya que estdn funcionando bajo las
leyes y normas del mercantilismo, manejando a su gusto el derecho de los mexicanos a la
informacion y deformando conciencias y conductas sociales. Por lo cual, propone el articulista que el
Estado debe permitir que cualquier grupo de la sociedad tenga derecho a poseer un canal de radio,
televisién o periddico (21). ‘ '

A o anterior agregaria que otro medio de’coritro) informativo es el llamado boletin de prensa,
emitido por las propias instituciones que umﬁcan'toda lal mformacxén en favor de los titulares en

turno, pues ademds, estas ofi cmas de prens promueven el "embute" o sobresueldo para que los

falta de presupuesto, bajfsim

frecuentes como en Radio  Ed

llamada radio juvenil ha: temdo an 05 camblos en 'los ultlmos 25 aflos, pero éstos han sido

Ginicamente en cuanto a la ubxcacmn de las emxsoras en Ias bandas de frecuencia. Las estaciones de

155,



musica en inglés y espafiol dirigidas a los jévenes pasaron a la banda de FM, por su mejor calidad de
sonido. Pero lo que no ha cambiado es el concepto que las empresas tienen hacia ellos, ya que los
consideran tinicamente como consumidores potenciales de productos como revistas, conciertos, ropa,
discos, aparatos electrénicos, etc., y la radio se convierte en un escaparate inmejorable para ello, en
tanto, las preocupaciones politicas, sociales, culturales, educativas, sexuales, familiares y personales
aparecen pocas veces en forma profunda y como agravante estd el hecho de que los jévenes ni
siquiera intervienen en esta confeccion radial y los que llegan a intervenir casi siempre son
representativos de la clase media o alta. Como se sefialé en los anteriores capitulos de este trabajo,
donde los diferentes grupos radiofénicos han intentado atraer a este niicleo de la poblacién con el
recurso fécil de poner al aire musxca "moderna", lo cual reaﬁrma el concepto de joven en radio que

significa: sélo musica actual y soﬁsncada y una _‘ugosa ganancna comercxal

En cuanto a otros sectores de 1& ‘audiencia,’como el:fe enmo, la radio se basa en programas

programaciones de estacnones de Fre i M) é Estéreo 100, que busca clase

Ay AA, es decir, a la clase econémlcamente nds acomodada En tal direccién apunta también

Estéreo Rey, que se enfoca dlr;:ctam nte a se tores de 1 'audxencm de cierto nivel educativo y social,
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o Universal Estéreo, que utiliza gran nimero de palabras en inglés, ya como vocabulario normal
como: Golden Music, o incluso estaciones en idioma inglés como Xpress Radio.

En el caso de los nifios, una de las propuestas mds concretas era Radio Rin, que, segin la
versién oficial, debido a razones de rating (como lo vimos en el capitulo tres, ya que no marcaba
ningiin punto en el rating) tuvo que desaparecer. Si se les dedica algiin espacio en la radio a los
infantes, es netamente musical con los grupos hechos al vapor (Onda Vaselina, Timbiriche, etc.), o
en Gltimo de los casos realizan programas sabatinos que dificilmente escuchardn los infantes a la siete
u ocho de la mafiana. No obstante esta circunstancia, actualmente hay programas valiosos en la radio
cultural.

Bajo este concepto la radio va con la moda, ya que si el (ltimo grito es el rock, nacen y se

reproducen emisoras con este corte, si es la corrien

grupera la mds popular, de igual forma los
perfiles se modifican con la mayor faci]idad;' todo~“en ér?s de “estar -al dfa", econémicamente

hablando. Ello explica, cémo a través del trabaj a el sinffn dé cambio de nombres a las

ar en cuenta a los diferentes

sectores de la poblacién. Esto lo podemo s6la emisora que refleje los

problemas de los obreros, comerciantes, mayorfa estdn al servicio de la

publicidad.

“Televisién, encontramos un atraso de por

!

Si llegamos al terreno de la Ley Federal de )
lo menos 20 afios, (no se ha revisado desde su creacidn o 1960), donde Ia tecniologfa Ia ha rebasado,
mientras prosigue el contubernio gobierno-radiodifusores, qué ha mantenido sin aclarar, corregir o
discutir, a pesar de la necesidad de reformas. Una de ellas parte del hecho de que los medios no
deben ser monopolios, o de establecer mecanismos que permitan saber la condicién real de los
duefios, como el caso de 6.20, donde el duefio Victor Blanco es de origen espaiol.

Una relaci6n que se debe democratizar y aclarar es la concerniente a la relacién que sostiene
el Estado con los radiodifusores, la cual se ha enviciado de enfermedad y cinismo, como lo muestra
la declaracién de 1992 del entonces regente de la ciudad Manuel Camacho Solfs: "Durante una

reunién con radiodifusores Manuel Camacho Solfs, destacé la trascendencia de los medios de
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comunicacién en la democratizacién del pafs. Dijo que han impulsado la participacién ciudadana
hasta lograr que los mexicanos expongan sus opiniones y que las dependencias den respuesta a sus
demandas... Por (ltimo, el regente capitalino se dirigié a los titulares de la Asociacién de
Radiodifusores del Distrito Federal para que contintien colaborando con el gobierno para propiciar la
convivencia y tranquilidad al informar sobre imprevistos que pudieran surgir”. (23) Esto demuestra
que existe una alianza entre poder gubernamental y medios de comunicacién.

Asimismo, cabe considerar el hecho de que, ain con todo el poderfo econémico de que gozan
los diferentes grupos (no son un tigre de papel) el Estado no les cobra un impuesto justo, ademds de
que éste lo cubren con tiempo, que en muchos casos no se utiliza, dejando una sangrfa importante

que nunca se recupera, en tanto, la sociedad mexicana sf paga sus impuestos con dinero en efectivo.

Sobre este punto en las modificaciones propuestas en este capitulo faltard proponer la aplicacién de
un gravamen extra para establecer un fohdd dgstinado a las escuelas, hospitales y albergues.
En otro aspecto de que la misma Ley establece ¥y que no se cumple cabalmente es el referente

al cuidado del lenguaje, asi como no mouvar que se demgren nuestras raices, pero si escuchamos

algunas estaciones encontraremos muluples progr as vulgares, sobre todo los nocturnos (como los

de Estéreo Joven), asimismo permlte‘ que.dura dla,sqanunmen indiscriminadamente bebidas

politicos, etc., los empleados S|guen

Asf también, tenemos que muchos trabaj orés estdn’ ba_po el: réglmen de colaboradores o Free lance,

que no les genera ninguna prestacxén in cal 'y que libera a las empresas de elevar su

niimero de trabajadores de planta que lmpllca preslacwnes de ley.
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A este respecto, creo necesario retomar un planteamiento hecho por Jaime Almeida (quien
durante varios aiios Ilevé las riendas de diferentes emisoras del Grupo Radiépolis) en el marco de la
XXXIII Semana Nacional de la Radio y la Televisién, en 1991, con su ponencia titulada "La radio
hacia el aiio 2000", Almeida planted que, mientras hay una sérdida lucha de los grupos radiofénicos
por acceder a la tecnologia, se estd olvidando la parte esencial de la radio: que estd hecha por seres
humanos, que mientras ven crecer las ganancias de los duefios ellos estin en condiciones precarias:
29

"Si queremos tener una radio de Amplitud Modulada (AM) fuerte y capaz de competir con la
televisién, videocentros y la FM, entonces debemos comenzar a cambiar nuestra mentalidad y dejar
de comprar méquinas ultramodernas para sacar de la miseria a nuestros hombres y mujeres creativos,
pagdndoles un sueldo decoroso. )

. la radio serd el medio de mayor alcance si se rescata el servicio al piblico y si las
empresas en lugar de buscar el raring muestran resultados précticos a los anunciantes.

"Almeida hizo un rdpido recorrido por la histoyr’ia de ia radio en México, cuando de las fiestas
familiares pasaron a la magia de la radiddifti_#ién: bcon, programas de concurso, musicales,
radionovelas. Pero vino el primer golpe para lﬁ’ mdfb; 'Ia'televisién, que no sélo contaba con lo que
los guionistas imaginaban, sino que describfan esos suenos ala perfeccxon gracias a la imagen.

"Pero la radio masiva de AM sufrié un segundo golpe con la Frecuencia Modulada (FM), que

trajo la estereofonia y poco a poco le arrebato los ] ramas musxcales a la AM, ahora, comienza
una era inmediata del radio hablado con equnpo de. expertbs, lo que ha generado que los creativos,
programadores y continuistas sélo pongi lqs Iocutores, antes creativos, sean ahora
meros anunciadores de los personajes mv1 i

Siguiendo en el terreno de Ley de:Radio 'y :Television ténemos que en la actual legislaci6n

tampoco se especifica el uso de los satél cjﬁe orgullosamente muchos grupos

presumen utilizar. Seria pertinente hablar sobre la’necesidad "Hé cobrar un justo precio por la
utilizacién, ademds de presentar bajo qué cdﬁdicioh » que criterios se siguen para que no
se provoque con ello la pirateria, ya que actﬁalihén : cxl (para los radiodifusores), bajar varias
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sefiales a la vez y utilizarlas indiscriminadamente como lo exalta Xpress Radio, que ademds tiene
servicios especiales de cadenas norteamericanas, a\s.l‘ como Estéreo Rey, Radio Red que muchas veces
se enlazan directamente con comentaristas, que r“io se sabe con precisién si estdn acreditados para
poder hacer uso de micréfono en México. Aunquig esto mismo le pasa a las sefiales mexicanas en el
extranjero. ;

4.4 DESARROLLO TECNOLOGICO |

En los tiempos que vienen, Ia industria se veré impulsada por el desarrollo tecnoldgico, tal

serd el caso de los satélites. Con respecto a este s rvxcno de los satélites nacnonales en el festejo de

tras” naciones: "Zeferino Olmedo,

Hughes Comunications Inrenmnonal el

Para 1994, con ellos, México tendrﬁ e

lanzado en 1989, tiene vida dtil de 9 ail ntre. gtros - servicios'qu pfrecerén los satélites son:

seiales de televisidn, servicio nacional de ‘conduccidn/de sefiales de.teleaudicién; en sefiales de voz,
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sefiales digitales; en servicio radiomaritimo, conduccién de sefiales de telegraffa, telex y fax, etc.
(26)

Sobre este mismo aspecto la revista Muy Interesante explica: "El gobierno mexicano decidié
firmar el acuerdo por el cual se construirdn dos satélites que compondrédn el Sistema Solidaridad.
El proyecto de los satélites Solidaridad contard con el sistema més sofisticado. Entre sus ventajas se
pueden citar: estabilidad triaxial en lugar de giratoria; servicio fijo en banda “c" con 18
transpondedores al igual que el Sistema Morelos, pero con mayor potencia, lo que reditiia en una
mayor calidad de la seiial y la posibilidad de reducir el tamaiio de las antenas de recepcién. Servicio
mévil en banda "L", para los diversos modos de transporte y telefonfa rural. Vida dtil de 14 afios, en
comparacién a los 8 del Morelos. chho proyecto que tendré un costo aproximado a los 183.47

i6 1 de:senales digitales de voz, datos, video,

millones de délares, retnen en los servnc C
teaudicion y television en las ba ' “Ku" : Ademas de contar con la banda "L" que estard

destinada al servicio mévil, lo que‘pc;rm;tlrai Ia comumcacxon con el transporte terrestre, aéreo y

maritimo, asf como su radibtérmi acién para casos de emergencia. El satélite Solidaridad 1 serd (fue)
entregado en novxembre de 1993 y tres.meses después se finalizard con la entrega de Solidaridad II,
con esto, se evitard la mterrupcxén del Morelos I, que seré sustituido después de nueve afios de estar
en 6rbita”. (27) '

Surge de mmedlato ]a pregunta luego de saber ue eI serv1c1o se satéhte es ya una realidad

en la radio y televnsnon me; caha de (,por qué no se uuhza ‘para 1mplememar programas de apoyo a




para que dicho sistema sea disfrutado a nivel masivo, tiempo calculado para que los emisores de AM

y FM cambien sus equipos de transmisién y la indust;n;a" ‘plgctrdnica produzca los nuevos aparatos

receptores a precios accesibles (28).

Es pues, ante este espectro que al parecer la radiddifusidvh que naci6 hace més de 60 aiios sdlo

ha avanzado en el campo de la tecnologia, pero como 16 ih&ica la investigadora Alma Rosa Alva de

la Selva, sigue cumpliendo sus papeles tanto eh lo Econdmlézo‘ como en lo ideoldgico:

radlo comercial cumple una funcién
s posibilidades de influir en el desarrollo y

un aparato de apoyo a la ideologia

olla bajo la tutela dé"caﬁitales extranjeros,

onstituye, en suma, como

eologfa del sistema..." (29). Y agregaria

que continiia por un camino parecido, de | 'm de los mexicanos y muy cercana

a los intereses de los empresarios nacionales'y extranjeros,-asi comddel gobierno.

©162:



Este hecho lo reafirman los hacedores de la radio entrevistados, como Ramiro Garza quien
comenta que "no existe nada bajo el sol" y que la radio sélo presenta diferentes dngulos, pero en el
fondo es la misma. A este respecto, Luis de Llano Palmer dice que los diez primeros afios fueron
decisivos para conocer la potencialidad de este medio electrénico. Sin embargo, todavia falta mucho
por aprender y recorrer en cuanto al manejo y organizacién de las radiodifusoras.

4.5 USOS SOCIALES DEL MEDIO

Por ahora, retornemos a los graves problemas a que se enfrenta la radio capitalina. Una
limitante muy importante para el desarrollo creativo de la radiodifusién, es sin duda, la

concentracién excesiva de las emisoras comercxales en pocas manos, ya que, ademds de la radio

le estatal con el IMER, y con perfiles

comercial, s6lo encontramos como alternativa a 'a,
culturales a Radio Educacién y ; a esto tenemos el llamado centralismo

- concentracidn: de

politico que se refleja en:} form’acidh 'y de los grupos dominantes del

ades para que diferentes sectores de la

Dentro de este mlsmo ‘co lexto es i »ber que sélo existen tres emisoras

eminentemente culturales (Radxo UNAM AM FM y Radlo Educacnon), que estdn seriamente
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afectadas por sus bajos presupuestos y sindicatos anquilosados, que tratan de impedir se busquen
patrocinios de forma honesta. Lo peor de todo es que contintan sirviendo como pasarela para
funcionarios del gobierno y como foro exclusivo de las voces oficiales del sistema. El IMER es claro
ejemplo de una radio que quiere competir comercialmente, pero se limita a imitar los patrones
establecidos, le falta credibilidad, quitarse el sindrome del dedazo, amiguismo y prepotencia, que se
manifiesta con sus constantes cambios de funcionarios y programacién. Un tanto de estos problemas
también se reflejan en Radio UNAM y Radio Educacidn.

Por ello, seria mas conveniente que estas emisoras fueran manejadas y adrinistradas por
consejos ciudadanos (como los propuestos en el IFE para cuidar las elecciones del 21 de agosto de
1994, ya que un grupo de intelectuales fueron propuestos para proponer mecanismo de lipieza
electoral), que puedan ser voceros de grandes micleos poblacionales, o como funcionan las radio
indfgenas o comunitarias que a través de fundaciones, por los propios participantes de la comunidad
se manejen. b

4.6 LA RADIO "LA GRAN DESCONOCIDA DE LOS MEDIOS“

En diferentes ocasiones (conferenctas, entrev:stas etc 9 el penodxsla ‘Miguel Angel Granados

Chapa, se ha referido a la radio como la gran desconomda en referencla a otros medios masivos, por

definitivamente a nuestro pafs a acceder no sélo a ms tecnologfa, sino a una libre competencia con
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otras naciones (que dicho sea de paso, tampoco se contempla en la actual Ley de Radio y
Televisién), sin embargo, la mentalidad y la preparacién de los mexicanos estd sumamente atrasada,
si aunamos que en la radio del Distrito Federal encontramos todavia los circulos viciosos, Ia falta de
apertura politica, etc., la perspectiva se ve muy complicada para empatar la tecnologia con los
recursos humanos. Asimismo, se necesita actualizar constantemente, no sélo a los dueiios, sino a los
trabajadores de todas las dreas, quienes son los encargados de que la sefial salga al aire.

Justo sobre este tema, en una mesa redonda efectuada en el Claustro de Sor Juana varios
expertos y radiodifusores disertaron sobre el tema. He aquf un extracto de la discusién: (31)

"Creo que tenemos un momento y un espacio muy interesante por la cantidad de elementos
que se van prestando dfa a dfa para reflexionar sobre los medios de comunicacién y en particular
sobre la radio y también para reflexionar sobre nuestros miedos, miedos acerca del nacionalismo,
acerca de la identidad, acerca de la cultura, de la nvalldad Que la radio mexicana sirva a nuestro

pafs y a su gente, que le sea itil frente a las cnrcunstancras ‘que estamos viviendo como pais, las

emisoras tienen capacidad de produccién para un desarrollo"

"Tenemos que retomar experiencias. La norma de versxdn en radio, en Estados Unidos, se
permite hasta un 20 por ciento directamente en la estacnén de radlo y.un 25 por ciento en la

compaiifa controladora, pero siempre sin que. se l]egu c la estacién. En México la

inversion extranjera en radio estd prohibida, es de'ci Re’ciéntemént‘e; la empresa Televisa,

coloc6 piiblicamente las acciones L, o acciones neutras; qt enen voto_pero sf pueden participar

de utilidades".

Con lo anterior se desprende que la radio tiene. mucho:camino por recorrer, aprender y

adecuarse a los tiempos modernos. Ante esto es neécsario punt ue este medio electrénico en

el Distrito Federal ha repuntado y si bien no & la Tnfadio ideal,” sf ‘ofrece una amplia gama de

posibilidades, ya que de los medios electrénicos es en ia }aﬂ;q ‘dohﬁésé tiene mds posibilidad de

crear y ser plural ideolégicamente.
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4.7 HACIA NUEVAS FORMAS DE RADIODIFUSION

Ahora que se estd convirtiendo el planeta en una aldea global, gracias a los medios
electrénicos y los recursos informativos, serfa también importante voltear la vista hacia otros paises
que han nivelado, de alguna manera, sus formas de comunicar, sin caer en la privatizacién completa,
ni en el estatismo total y tal vez nos ayude a entender cémo poder abrir los medios a otros grupos de
la sociedad, para aportar en la democratizacién de la radio en México. Una opcidn para ello puede
ser la radiodifusién publica alemana, que funcioné hasta la unificacién de las dos alemanias y el
derrumbe del muro de Berlin, sin embargo, algunas emisoras aiin contimian en diversos lugares de
este pafs.

4.7.1 LA RADIO PUBLICA

La estructura radial establecida en Alemania surgié con la segunda Guerra Mundial, como
pieza clave para el Estado autoritario de Adolfo Hitler. Después de la derrota de la Alemania nazi,
los ingleses y norteamericanos se propusieron organizar un-sistema de radio totalmente alejado del
Estado y que respondiera a las necesidades de los grupds sociopoh’tiéos de la nueva Alemania Desde

entonces surgié el principio de la radiodifusién conocnd como derecho pubhco, con el cual este

medio electrénico de comunicacién masiva no pertenece mdmduos nj al Estado, sino ala so_cnedad

en general.

En el derecho piblico las estaciones 'no en’a satisfacer diferentes

necesidades étnicas y de grupos poh’txcos -Para que este siste

10 estuviera a lé deriva econémica y

sin duefio, se crearon dnferemes leglslacxones)para cada‘emisora;: segtin’ su: perﬁl y correspondencia
con el estado federado a que penenezc nse_|o de Radiodifusién, éste
elige al director de la emisora y a la mayon dlrechvos mds importantes.

Asimismo, aprueba el presupueslo de: la estacién: y: tiene’la’ m|s16n de controlar y criticar los

programas.

B

Para que se puede conformar este Cbhﬁéjd\lqg egisladores de cada entidad federada presentan

propuestas de personas representativas de cﬁda:sectot,de la ociédad, por ello, en todas las emisoras

conviven representantes de la iglesia, judfos, organizaciones. patronales, sindicatos, etc. Este Consejo
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se financia sustancialmente con los abonos del piblico, ya que cada persona que posea un aparato de
radio esté obligada a pagar de 16 a 25 marcos al mes en la actualidad (hablamos de 1991). (32)

4.7.2 LA RADIO COMUNITARIA

Otra propuesta de radio que se ha venido gestando como alternativa en muchos paises del
mundo es la llamada radio comunitaria o alternativa, que seria otra opcion digna de tomarse en
cuenta para que la radio en el Distrito Federal pueda ser mds plural y abierta a diversos grupos
sociales. Para explicarla retomo el texto de Rafael Roncagliolo, quien ofrecié una magna conferencia
en la reunién de AMARC en la ciudad de Oaxtepec el dfa 24 de agosto de 1992,

"Lo que nos corresponde, es proponer ‘mds sociedad civil'. El mundo ha dejado de ser
maniqueo. Ya no se reduce a la dicotomia entre lo piblico y lo privado. Ha emergido, a escalas

nacional e internacional, un verdadero tercer sector, no gubernamental y no comercial.

“En este tercer sector. se coloéan los grandes movimientos sociales del trénsito del siglo y de

milenio: ‘los

ayﬁbio, la transformacién de

Héy aquf radios libres y

africanas, radios participativas de

e a esta Asociacion (AMARC)

no son los esta!utos Jurfdxcos, smoun comu cratizacién de la radio, que

es, hoy por hoy, el medio de comunicacién mds expandido,popular.y masivo.

"Arrebatémosle al liberalismo -lo que .aéfensa de las libertades. Y

planteemos Ia necesidad de darle a todas las voces, acceso a las qﬁdas 'y cables, a las licencias y al

control sobre la propiedad de los medios de comunicacidn, en pa_ftiéu]a‘l"de la radio”. (33)
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5 CONCLUSIONES

En este capitulo se presentan a manera de conclusién varias perspectivas que arroja la
investigacién, ademds, es necesario retomar la pregunta bdsica que planteamos al iniciar este trabajo
de tesis: ;Cudl es el futuro inmediato de la radio en el Distrito Federal?. Si bien es una pregunta
bastante dificil de responder, podemos hacer una aproximacién tomando como referencia los
capftulos anteriores.

Al elaborar este trabajo e ir investigando la historia de los grupos y de cada una de las
emisoras (que no la habfa) se puede llegar a una primera conclusién, que de manera contundente
demuestra que las emisoras estin monopolizadas por empresarios poderosos que a su vez cuentan con
otras empresas alternas. En este caso, encontramos que en manos de apenas nueve grupos estin
concentradas 49 emisoras, dejando s6lo 6 de cardcter comercial que se rigen en forma independiente
y 3 que buscan un perfil cultural, lo que reduce de manera sigvniﬁcativa las opciones para el oyente.

La radio ha tenido un inicio, desarrollo y auge fulguﬁxﬁle, ya que ha pasado de ser un simple
experimento de comunicacién masiva a un verdadero centro del poder polmco, cultural y econémico.
Se ha establecido como una industria de excclentes gananclas, poder polmco y piiblico (le llaman el
cuarto poder) y que no ha escatimado ningiin recurso para ser la vanguardla de la vida nacional

(junto con los otros medios masivos 1ldmese televisién o penédlcos), es pues, un medio fundamental

para mantener la ideologia imperante, tanto en el mteno al‘extenor del pafs, se mantenga,

Esta industria contintia siendo manejada por nueve faniili iuyendb al Estado), que sin ningtin
escriipulo imponen las reglas del juego apoyadas siempré por. na‘qbrépleta Ley en la materia, por los

gobiernos mimadores y por una sociedad civil conform

En la mayoria de los casos las emisoras manejan sus perﬁles en forma muy sencilla ya que la

férmula es: poner un disco y un comercial, Iogra.ndo g' nde: anancxas y por supuesto, van a la par

de la moda musical o politica, ya que si surge un‘movn usncal la radio se encarga de
promoverlo (incluso consorcios como Televisa que uene empresas en cas: todos los rubros se vende
asi mismos los anuncios de sus disqueras o de sus evento por IVOS) o en el caso de la moda

politica siempre estdn con el ganador, en este caso con el PRI qu leyg_ﬁo aiios en el poder.
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Asimismo, los industriales ocupan a los egresados de las universidades, sin necesidad de
invertir un sélo peso ni en la instruccién bdsica (caso SEP) o media y superior y ya cuando los
profesionistas son sus empleados en muy pocos casos los apoyan para que se actualicen, por lo cual,
la gran mayorfa de los comunicadores estdn estancados y son “chambistas”.

Pese a todo lo anterior, el negocio de la radio estd asegurado cuando menos hasta el afio dos
mil. Como lo vimos en los capitulos uno y dos, la radio se va fortaleciendo y desarrollando no sélo
empresas radiofénicas, sino de servicio, mantenimiento y comercializacién, (caso Organizacién
Radio Centro), o bien, agencias de informacién que comercializan las noticias, como "Monitor" de
Radio Red o Niicleo Radio Mil. Asimismo, tenemos que buscan expandir su infraestructura con el
4nimo de poder competir o de aplastar a las empresas mds pequefias.

Aunque en cuestién de formatos radlales no. hay nada bajo el sol, la opcién técnica ofrece
caminos atin inexplorados. Por una: parte, la carrera tecnologlca continuard inexorable llegando a
ofrecer sonidos perfectos y una automatxzacnén de su programacnon como muestra tenemos lo que
encontramos en Estéreo Mil, que a través de sxslemas de computo pueden programar hasta un mes

sus temas de corte orquestal, o los snstemas telefémcos de ﬁbra _dptica que permite tener a tres 0 més

personas a la vez en una charla telefémvca, cqn el 1st§ma hibrido. Por otra parte, los grupos
radiales se van fortaleciendo, haciendo ;'il‘iim icas.con otras empresas (caso ACIR que

realiza campafias conjuntas tanto con Tellevxx on Televisién Azteca, antes IMEVISION). O

tenderdn a ser absorbida o a nego

_mijagas de los anunciantes, sin embargo por; simple uéstién;de'mercadd,’ serdn vendidas a las

empresas mds fuertes, aunque desde hace muchos afios se:viene hablando de que se puedan unir estas
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emisoras independientes para luchar el mercado, lo cual serfa una salida mds decorosa, pues estdin en
franca desventaja no sélo comercial, sino de adelantos técnicos.

Cabe hacer la aclaracién que el grupo IMER (capitulo 3), que pertenece al Estado, no se
encuentra en las mismas condiciones de los otros consorcios, ya que este vive en condiciones
precarias porque el Estado ha demostrado que no puede ser buen administrador en tanto no cambien
las condiciones de corrupcién, amiguismo y derroche de recursos, por lo cual, el IMER tiene dos
caminos: vender sus emisoras a nuevos radiodifusores o a los demds grupos (lo cual no seria sano) y
conservarlas, pero a través de otras instituciones culturales como universidades, asociaciones civiles,
médicos, cientificos, organismos culturales, politicos como el IFE, del sector de servicios como
ISSSTE, Profeco, etc. Ademds, la radio industrial que pertenece al Estado debe buscar ser vocero de
grupos ecologistas, de analistas serios que respondan a la época en que vivimos buscando entre la
sociedad civil a los nuevos comunicadores (principalmente en las escuelas de periodismo de la
UNAM, UAM) que logren hacer una radio participativa donde el entretenimiento se combine con la
informacidn y la educacién y hacer importante lo interesante y lo interesante importante, logrando
dar la voz a los diferentes sectores de la sociedad y no sélo a aquellos que puedan pagar o que tengan
influencias politicas, como actualmente encontramos muchos casos en la radio.

Al hablar de la posibilidad de que diversos grupos de la sociedad puedan tener el manejo de
una emisora me reficro a que se deben utilizar como proveedores de educacidn, capacitacion, etc., y
no como un reparto del botin entre los grupo§ opo$jtor¢s y el gobierno, como ejemplo la SEP,
(aunque controla a Radio Educacidn), sedébérbﬁﬁféér*dtfaemisora donde los maestros reciban

actualizaciones, conferencias, etc., o que:se uedan ;dar . los radiocursos de primaria, idiomas,

Radio UNAM en la que muy poco parti

La llamada "otra radio”: puede
soluciones précticas, sino que generen concienc ntre la poblacién y realicen campafias con los

radioparticipantes, también deb’enfténér‘ cablda~los'ancianos', los nifios y los jévenes, pero que no
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hablen de ellos como congjillos de indias, sino que sean ellos los que tomen el micréfono para hablar
de sus carencias, necesidades, perspectivas, etc.

Asf también, los grupos que tuvieran la oportunidad de manejar alguna emisora deben ser
apoyados por ¢l Estado tanto en patrocinjos, espacios en coproducci6n, asf como ofrecer las mayores
facilidades en cuestién de impuestos, para conseguir anunciantes y asegurar que no se reprima la
libertad de expresién. Sélo asi se podrd buscar una democracia en los medios electrénicos, ya que
cuanto mds grupos de la sociedad tengan voz, surgirdn mayores propuestas para tener un pafs mds
critico y mejor.

La radio capitalina debe quitar muchos vicios afiejos si quiere que la llamada sociedad civil
crea realmente lo que dice y de paso contindie con su poden'o Tenemos la Hlamada "payola”, que

prevalece en forma increible en estacnones como R le Vanedades, La Sdper Q, etc. Asimismo, las

relaciones viciadas con el gobierno, la desmformacndn o 1nformac16n vertical y con pocos resquicios

para la creciente oposicién politica. La cp fios de los grupos con el gobierno para

no buscar una reforma profunda-a la* adio. y Televisién, donde se impongan

verdaderas multas a quiénes trasgrederylb enemos emisoras con perfiles en otro
idioma, miisica y canciones en otro idibha, malos e mcu]tos conduclores, excesiva comercializacion,
bombardeo de productos chatarra o proc es ar tendenmas nocivas como el cigarro o las
bebidas embriagantes. '

Otro vicio que debe desterrarse dé' la rad talma es el provoecado por el lamado rating,

que sélo se realiza por una empresa (INRA) Y que solo. sirve para marcar precios y tarifas con base a

la audiencia, pero como lo asegura Ramiro Gz uls de Llano Palmer, no lo mds escuchado

siempre es el mejor y no lo mejor es siempre lo/mds:escuchado y ejemplos tenemos muchos, como

los programas de esoterismo, de chismes dél ’es culo QUe son muy escuchados gracias a los

regalos que ofrecen o por los supuestos CODSCJOS qu dan y que la mayorfa de éstos sus conductores

no tienen una carrera que los avale, o como lo percxbe Francisco Huerta quien dijo que la radio se

preocupa de los programas de votacién y de‘qqncurso y se olvida de lo critico del pafs, los
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sacaddlares, lideres corruptos, malos sistemas penitenciarios y educativos. Ademds, el INRA no
encuesta a los nifios o a la poblacidn fabril, etc.

En lo que respecta a Amplitud Modulada, tenderd a ser sélo de informacién, andlisis y
servicio social, con el peligro de no ser tan comercial como la Frecuencia Modulada, donde la
calidad del sonido serd la base o la radio restringida, que ofrecerd un amplio espectro de opciones
musicales, ritmos que el mismo radioescucha podrd programar.

Con la llegada del Tratado de Libre Comercio, la radio industrial se verd beneficiada,
sobretodo por la posibilidad de tener la tecnologfa mds cerca y a un precio mucho mds accesible, ya
que las barreras entre México-Canadd-EU se reducirdn. En cuanto a la posibilidad de la inversién

extranjera en los medios electrdnicos, es sumamente_peligroso, pues estos medios son un vehiculo

importante en el control ideolégico, politico, cultural ‘y:,socnal," io cual implicaria abrirle la puerta de

par en par a los empresarios norteameri_c_:anos-fpm'a’ na’posible colonizacién intelectual con la

imposicién de su sistema de vida, pero a ];i l_é‘rgzi' on la suya, pues el gobierno salinista

estd vendiendo todas las empresas paraestales y elxmlnandp’bqrreras para consolidar a toda costa su

proyecto del TLC.

que la Ley se deberzi correglr e mchur algunos conceptos como estos: la radio restringida, la
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utilizacién del satélite, regulacion de anuncios, cuotas y pagos de los concesionarios tanto en tiempo
como en dinero, cumplimiento obligatorio de que las estaciones promuevan la cultura, educacion,
etc., sanciones a los “payoleros”, a emisoras con idioma diferente a los de la nacién, revision mds
constante a las concesiones, tiempo obligatorio a partidos politicos, acabar con monopolios, censura,
entre muchos temas mds. Sobre este tema pongo sobre la mesa de discusion una propuesta o
anteproyecto de Ley elaborado por reconocidos juristas en la materia autoral y que deberd ser
presentada a mediados de 1994 ante la comisién de medios de la Cdmara de Diputados, si es que las
elecciones federales lo permiten.

En cuanto se refiere a los pocas emisoras con perfiles culturales la realidad nos ofrece un

panorama poco promisorio. Desafortunadamente, las carencras tecnoldgicas de Radio Educacion y

comprometan“a camblar sus posicion e fundacnones, cuotas y cooperacién
deducible de impuestos.

Pese a la enorme 1mportanma de la ra alcances, dentro de los estudiosos de

los medios encontramos pocos trabajos | sobre la radxo o cual,. de alguna manera también ha hecho

que el piblico no pueda tener un criterio m:is a te medlo masivo. Un ejemplo de lo
anterior es la misma carencia que encontré sobre a conformacxdn e historia de los diferentes grupos
radiales, ya que en la mayoria de los hb‘ros; s, se refieren sélo a las emisoras mds
tradicionales, sin embargo, a raiz de la invesﬁgaglop_,cgnéiaté que existen grupos sumamente fuertes

que poco o nada han sido estudiados y que tienen’ gfém influencia sobre el piiblico capitalino. Este
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-

hueco nos llevé a la tarea de reconstruir, en Ja medida de lo posible, los datos mds importantes,
primero de los grupos y posteriormente de las emisora, para que los interesados, estudiantes y
jovenes en general tengan a la manos datos ttiles. Este trabajo de recopilacién logra dar un panorama
de la radio capitalina y de su poderfo en todos los rubros.

Por 1iltimo, se pueden sintetizar algunas conclusiones generales, que de alguna manera nos
hablan del futuro de la Radio en el Distrito Federal:

- En cuanto a su cardcter de empresa, durante varios afios mds seguird representando un
jugoso negocio.

- Mientras las emisoras del Estado, ya sea el IMER o: las restantes con perfiles culturales,

mfraestructura 'y no serén una competencia real

sigan en manos del Estado, poco podrdn crecer en s
para las demds difusoras. :

- Si la Ley de Radio‘ se_ac uahza se contmuaré solapando a empresas
monopélicas, que promueven valores contrarios a los ‘nuestros, nulo rigor de contenidos, violaciones
a nuestro idioma, evasién de 1mpues ( s y regponsablhdades soclales, etc.

- Si lo partidos politicos no profundxzan en sus demandas para que se abra la radio,
continuardn las informaciones tendenciosas, poco. confiables y inanipulacién noticiosa con su
respectiva dosis de censura y autocensura. _Y

- Dentro de los derroteros democrdticos que estyzib ‘tomiando el pais, la radiodifusién tendrd que
abrir sus formatos a nuevas concepciones de este quefiacé]',I jé_‘sea con radio piiblicas o comunitarias,
o cualquier otra expresién que surja, donde debér;ih ‘c'o‘nélriyir la radio comercial, la cultural, la

cientifica, Ia de servicio a la comunidad, Ia muéi}:él, 1; eaﬁéaﬁvés' la poh’ﬁca.
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HEMEROGRAFIA.
EL NACIONAL

23 DE OCTUBRE DE 1989, 31 DE OCTUBRE DE 1989, 8 DE NOVIEMBRE DE 1989, 31 DE
DICIEMBRE DE 1989, 5 DE FEBRERO DE 1990, 6 DE ABRIL DE 1990, 11 DE JULIO DE
1990, 17 Y 19 DE JULIO DE 1990, 14 DE AGOSTO DE 1990, 17 DE SEPTIEMBRE DE 1990,
19 DE SEPTIEMBRE DE 1990, 14 DE OCTUBRE DE 1990, 11 DE NOVIEMBRE DE 1990, 10
DE DICIEMBRE DE 1990, 3 DE ENERO DE 1991, 4 DE ENERO DE 1991, 11 DE ENERO DE
1991, 18 DE FEBRERO DE 1991, 3 DE MARZO DE 1991, 8 DE ABRIL DE 1991, 10 DE JULIO
DE 1991, 22 DE AGOSTO DE 1991, 14 DE SEPTIEMBRE DE 1991, 3 Y 4 DE OCTUBRE DE
1991, 15 DE OCTUBRE DE 1991, 5 DE NOVIEMBRE DE 1991, 3 DE DICIEMBRE DE 1991, 23
DE DICIEMBRE DE 1991, 14 Y 15 DE FEBRERO DE 1992, 13 DE MARZO DE 1992, 18 DE
MARZO DE 19992, 2 DE MAYO DE 1992, 24 DE MAYO DE 1992, 17 DE JUNIO DE 1992, 24
DE AGOSTO DE 1992, 10 DE OCTUBRE DE 1992, 4 DE NOVIEMBRE DE 1992, 5§ DE
FEBRgERO DE 1993, 29 DE MAYO DE 1993, 6 DE SEPTIEMBRE DE 1993, 23 DE OCTUBRE
DE 1993.

EXCELSIOR
23 DE NOVIEMBRE DE 1990, 29 DE SEPTIEMBRE DE 1991, 19 DE ENERO DE 1992,
EL UNIVERSAL ‘ B '
6 DE ENERO DE 1992, | DE AGOSTO DE 1992, 7 DE NOVIEMBRE DE 1992 o

UNO MAS UNQ
23 DE NOVIEMBRE DE 1991, 5 DE ABRIL DE 1992 28 DE y

EL HERALD:
4 DE FEBRERO DE 1992,

LA JORNADA
19 DE OCTUBRE DE 1991, 2 DE SEPTH:MBRE DE 1991 23 DE MARZO DE 1993

EL FINANCIERO
16 DE AGOSTO DE 1991, 26 DE SEPTIEMBRE DE 1991, 21 DE OCTUBRE DE 1991, 11 DE
NOVIEMBRE DE 1991, 15 DE SEPTIEMBRE DE 1992, 28 DE ENERO DE 1993, 16 DE JULIO
EL DIA

24 DE ENERO DE 1992.

REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION LEUT -
ENERO-FEBRERO DE 1991, 21 DE ENERO-FEBRERO DE 1992, 29 DE jxifAyojme\' DE
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RADIO TIP*

3 DE ENERO DE 1991, 5 DE MARZO DE 1991, 4 DE FEBRERO DE 1991, 6 DE ABRIL DE
1991, OCTUBRE DE 1991, 14 DE ENERO DE 1992, 18 DE ABRIL DE 1992, 19 MAYO DE
1992, 21 DE JULIO DE 1992,

MUY INTERESANTE

ESPECIAL COMUNICACION 1991,
GACETA UNAM

SUPLEMENTO ESPECIAL 1987.
REVISTA RADIO UNAM

31 DE ENERO DE 1990, ENERO DE 1991.

ANONIMATO Y FAMA
OCTUBRE DE 1993.

PROCESQ S ,
DICIEMBRE DE 1991, JUNIO DE 1992, MARZO DE 1994.
INTERMEDIOS .

NUMERO 5 1992,

REVISTA MICROFONITO

MARZO DE 1992, SEPTIEMBRE DE 1992, DICIEMBRE DE 1992,
REVISTA KANGURITQ

3 DE FEBRERO DE 1992, 8 DE FEBRERO DE 1992.

REVISTA ANTENA

NOVIEMBRE-DICIEMBRE DE 1991.

REVISTA CREATIVA
ENERO DE 1993,
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ANEXO1 CAPITULO1 -
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NEX 900
CAPITULO 1 XIEW 299

1.~ iQué tipo de programas le gustan mis?

Novelas . Espectéculos

Concurso Musteal

Noticiero Recuerdo

Finanzas Infantiles :
Contenido Deportivos e
Cémicos Periodisticos BN

2.~ iQué conductores prefiere?

Evelyn Lapuente '
Janette Arceo

Juan Calderén -
Héctor Martinez Serrano. .
Nino Canfin
José Antonio’ Rére:
Rodrigo Cabello

Virginia Lemaitre

Cristina Pach’ec_ou -
Gerardo Canseco -
Lolita Ayala
Héctor Madera Ferrén
Tere Avifia
3.~ iQué tipo de conductor prefiere?

Hombre Mujer
4.~ iQué horario le gusta mis?

Mafiana Medio dia
Tarde ) Noche

5.— iLe gusta participar?
St No

6.~ iQué le gustaria escuchar en la XEW?



ANEXO 1 CAPITULO 3
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ANEXO 1 CAPITULO 4

TIEMPO DISPONIBLE DEL ESTADO ' mEMre
8,308.98 firs. APROVECHADO :
: - POREL

) ESTADO -
}\;56.141{". :

TIEMPO TOTAL TRANSMITIDO POR
LAS ESTACIONES DE T.V.ENEL D.F.
26 581.86 Hrs.



ANEXO 2
- CAPITULO 4
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ANEXO 3 CAPITULO 4

ANTEPROYECTO DE MODIFICACIONES A LA LEY DE RADIO Y TELEVISION

Para hacer mds claras y que los lectores puedan identificar de manera mds precisa las
propuestas para modificar de la Ley de Radio y Televisién, el anteproyecto se presenta de l_a
siguiente manera: el texto original de la Ley estd en letra normal y subrayado; el texto propuesto
como modificacién estd en letra negra y cursiva y la justificacion de la posible modificacién o
propuesta estd en letra normal y va al final de cada artfculo si éste lo requiere.

Articulo_3.- La industria de la_radio y la televisién comprende el aprovechamiento d
ondas _electromagnéticas_mediante la _instalacién, funcionamiento _y operacion de _estaciones
radiodifusoras por los_sistemas de modulacién, amplitud o_frecuencia, television, facsimile o
cualquicr otro_procedimiento técnico_posible. Se comprenden en dicha industria todo tipo de

sistemas de distribucion de seiiales de video y audio a través de lineas fisicas, con sus
correspondientes equipos amplificadores, procesadores, derivadores y accesorios, que distribuyen
seiiales de imagen y sonido a cualquier equipo o instrumento de recepcion.

Motivados por las innovaciones tecnolgicas se han derivado diversos problemas de
interpretacién y por ende de amplificacién. Ejemplo de lo anterior lo constituye el cuestionamiento
sobre la aplicabilidad de la (Ley Federal de Radio y Televisién LFRT) y en particular del articulo 30
a los sistemas de seiial restringida Ildmese cablevisién, multirradio, multivisién, etc. Por tal razén

resulta indispensable modificar el precepto de lndusma de la Radlo .y la Televisién. La idea

fundamental del cambiuo radica en que la Ley de Radxo y. Tel ‘ 1sxdn regule ‘finalmente la i imagen y

el sonido que captan o reciben los equnpos de radlo o telewsxén (o cualquier otro medio) y no

exclusivamente el medio o el sistema medlanle el cual se transmlten las sefales, ondas, etc.
Articulo 5.- L.a radio v la televisién, tienen la funcnén socnal de _contribuir al fortalecimiento

de la integracién nacional y el mejoramiento de las formas de convivencia humana, Al efecto, a

través de sus transmisiones, procurardn;
lalalv,..
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V.- Propiciar la expresion de individuos y de organizaciones de la sociedad civil, en
relacidén con temas de interés nacional o regional y dar cauce a las peticiones que se ejerciten de
manera pacifica y respetuosa, y en materia politica, solo como derecho de los ciudadanos de la
Repitblica.

Ultimamente se ha observado una tendencia creciente, sobre todo en algunos grupos sociales,
por plantear sus demandas a las autoridades, utilizando procedimientos que no se ajustan a lo
dispuesto por nuestro orden juridico, de donde se deriva la conveniencia de ratificar, a través de los
medios de comunicacién, el ejercicio de este derecho de los mexicanos, dentro de los Ifmites
establecidos por el articulo 8 Constitucional.

Articulo 6.- Sin menoscabo de la obligacion que tienen los concesionarios y permisionarios
de estaciones de radio y television de cumplir a través de sus transmisiones, con la funcion social
prevista en esta ley, en_relacién con el articulo anterior, el _Ejecutivo Federal por conducto de las
Secretarfas y Departamentos Administratives de_Estado, los Gobiernos de los Estados, los
Ayuntamientos y los organismos puiblicos, promaverdn la transmisidn de programas y campaiias de
divulgacién con fines de orientacién social, cultural y civica. Sin m bo de la obligacion que

tienen las radiodifusoras de cumplir a través de sus transmisiones con la funcién social prevista en

esta Ley.

Se debe dejar asentado, sin lugar a dudas, que las emisoras estin obligadas a dar
cumplimiento a las especificaciones del articulo 5, indpendientemente de que el Estado coadyuve a la
consecucion de dichos objetivos con la autorizacion de sus espacios.

Articulo 8.- Es de juridiccién federal todo lo relativo a la radio y la televisién. E! Gobierno
Federal otorgard, refrendard, modificard o revocard concesiones o permisos para estaciones de
radio y television, con la intervencion, en su respectiva competencia, de las Secretarias de:
Gobernacidn, Comunicaciones y Transportes, Educacién Piblica y Salud.

La facultad de otorgar, refrendar, modificar o revocar concesiones 0 permisos para operar
estaciones de radio y televisién corresponde al Ejecutivo Federal, quien la ejerce por conducto de las

Dependencias y de acuerdo a los procedimientos que estime convenientes.
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Articulo 9.- A la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes corresponde.

1.-Expedir el acuerdo de otorgamiento, refrendo, modificacién o revocacién de concesiones
© _perntisos para estaciones de radio y televisién, asigndndoles la frecuencia respectiva;

11.- Emitir la declaratoria de abandono del tramite de las solicitudes de concesién o permiso,

asi como de Ia nuli de la caducidad de las concesione: rmisos_y modificarlos en los ca

previstos en esta Ley;
Il aia VIIL.

En la reforma del articulo 17 se propone que las Secretarias de Gobernacién y de
Comunicaciones y Transportes intervengan conjuntamente en el proceso de otorgamiento y refrendo
de concesiones y permisos para operar estaciones de radio y televisién, por lo que en estos términos
y previo el procedimiento a que se refiere el artfculo 19 de esta Ley, a la S.C.T. le corresponderd
expedir el acuerdo respectivo.

Articulo_10.- Compete a la Secretaria de Gobernacidn:

lalaV...

VI.- Informar a la Secretarfa de Gobernacidn los casos de infraccién que se relacionen con lg

preceptuado en_este articulo, con excepcién de la fraccién 1V, a_fin de que imponga las sanciones

correspondientes, y oforgar las autorizaciones y permisos a que se refieren los aticulos 63, iltimo

pdrrafo 65, 71, 75 y 85 de esta Ley, siempre y cuando los interesados justifiquen la necesidad de
obtenerlos y cubran los requisitos que al respecto establece el Reglamento de la presente Ley.

VIL.- Las demds facultades que le confieren las leyes. Administrar el tiempo de transmisién

que corresponde al Gobierno Federal en los términos de los articulos 59, 60 y 62 de este
ordenamiento, y vigilar la eficacia de las transmisiones respectivas;  VIHI.- Participar en los
términos de los anticulos 17 y 31 de esta Ley, en el procedimiento de otorgamiento, refrendo,
modificacién o revocacidn de concesiones y permisos para instalar y operar estaciones de radio y
televisidn;

IX.- Autorizar la programacidn de las estaciones de radio y television; y
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X.- Llevar, por conducto de la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia, el
padrén de concesionarios y permisionarios de estaciones de radio y television, y

XI.- Las demds...

Es necesario tener la referencia completa de los articulos que fundamentan la intervencién de
la Secretarfa de Gobernacién, visién que en la Ley vigente se exhibe incompleta.

Ademds, de acuerdo con lo establecido en los articulos 17 y 31 de esta Ley, debe dejarse
establecida la competencia de la Secretaria de Gobernacién para participar conjuntamente con la
S.C.T. en el procedimiento de otorgamiento de concesiones y permisos, as{ como para fijar las

caracteristicas de programacidn de las emisoras.

Articulo 11.- La secretaria de Educacién Piblica ‘téhdr’é'lag siguientes atribuciones:
lalall.

1I1.- Promover_el mejoramiento cultural y vigilar el correcto uso del idioma nacional en los
programas que difundan las estaciones de radio y televisién;

IValaV..,

Vi.- Otorgar o revocar certificados de_aptitud_al personal de locutores, comentaristas,
cronistas, y otres, que eventualmente o permanentemente participen en las emisiones de radio y
televisién. las revocaciones tendrdn como antecedente la solicitud que al efecto formule la
Secretaria de Gobernacion;

VIL. - Informar a la Secretaria de Gobernacién los casos_de infraccién que se relacionen con lo
preceptuado en_este_articulo_con excepcion de la fraccién (IV) V, a fin _de que se impongan las

sanciones correspondientes; y
Al reformarse este articulo mediante Decreto de 5 de encro de 1982, publicado en el Diario

Oficial el dia 11 del mismo mes y afio, se adiciond la actual fraccién 1V. corriéndose la numeracién
de los siguientes, este hecho no fue previsto por lqsllegislédbié,s que dejaron intacto e! contenido de

la_fraccion "IV" se refiere a las

la antigua fraccién V1 (ahora VII) la “cual,’ alf:n'iyeyic

intervenciones de la SEP para proteger los derechos deautor, ynoa la elaboracién y difusién de
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programas educativos y recreativos dirigidos a la poblacidn infantil, como en fa forma actual parece
indicarse.

Por otra parte, se considera pertinente establecer un mayor control sobre la actividad de los
locutores, cronistas y comentaristas sobre todo aquelios que han incurrido en infracciones a la Ley de
Radio y Televisién al ejecutar conductas que atacan la vida privada, los derechos de terceros o la
dignidad personal, para lo cual podria fijarse en la Ley la posibilidad de sancionar dichas conductas
con la revocacién del certificado de aptitud otorgado por la SEP, a peticién de la Secretaria de
Gobernacion.

Articulo 12.- A la Secretarfa de Salud compete:

1aladV...

V.- Informar a la Secretaria de Gobernacion los casos de infraccién que se relacionen con lo =
preceptuado en la fraccién 1, de este articulo, a fin de que se impongan, las sanéibnes
correspondientes; y

VL.- Las demds,.. (se corren los apartados).

Se actualiza la denominacién de la Secretaria de Salud.

Articulo 13.- Al otorgar las concesiones o permisos a que se_refiere esta Fey, el Ejecutivo
Federal por conducto de la Secretaria_de Comunicaciones y_Transportes determinard la naturaleza
propésito _de las_estaciones de radio_y _television, las cuales podrdn_ser comerciales, oficiales,
culturales, de experimentacion, escuelas radiofénicas o de cualquier otra indole.

Las _estaciones comerciales requerirdn _concesién. Las estaciones oficiales, culturales,
culturales, de experimentacidn, escuelas radiofénicas o las que establezcan las entidades para el

cumplimiento de sus fines y servicios solo requerirdn permiso. Los organismos pablicos, a juicio

de las dependencias a gue se refiere el articulo 17 de esta Ley, podrdin obtener concesién para
cumplir con los fines que le son propios.

Los organismos publicos como el caso del IMER vienen operando con permisos; sin
embargo, por su naturaleza, funciones y capacidad de competencia con estaciones privadas, se trata

de encontrar un mecanismo que les permita contar con los beneficios de que gozan los
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concesionarios, entre otros, el inherente a sus ingresos para hacer autofinanciable su operacidn y
poder también, desde el punto de vista patrimonial incorporar a sus activos las estaciones que de
hecho se encuentran bajo su control y que de acuerdo a su situacién original, vienen operando
comercialmente.

Articulo 14.- Las concesiones para usar comercialmente frecuencias de radio y televisién, en
cualquiera de los sistemas previstos en esta Ley, se otorgardn tnicamente a _cjudadanos mexicanos,

personas morales o a sociedades cuya participacion accionaria sea_mexicana en su idad, Si se
ratare_de sociedades por acciones, éstas tendran precisamente el cardcter de nominativas ardn

obligadas a_proporcionar anualmente a_las Secretarias_de Gobernacién y de Comunicaciones y
Transportes la lista general de sus socios.

La justificacion de este capitulo se remite a la misma del capftulo 13.

Articulo 16.- El término de una concesién_no_podrd_exceder de 30 afios, pudiendo ser
refrendada al_mismo_concesionario con preferencia sobre terceros, siempre que de acuendo a la
opinién de las dependencias que en los términos del articulo 8 de esta Ley, interviene en su
aplicacicn, y al expediente que de la emisora obre en las mismas, dicho concesionario haya dado
puntual cumplimiento a sus obligaciones legales.

Es necesario contar con antecedentes en cada caso para decidir sobre el refrendo de las
concesiones y que los concesionarios se preocupen por cumplir sus obligaciones.

Articulo 17.- En los términos de la presente Ley, las Secretarias de Gobernacién y de
Comunicaciones y Transportes intervendrdn conjuntamente en el proceso de otorgamiento o

refrendo de concesiones y permisos para estaciones de radio y television.

Sélo se admitirdn solicitudes para el otorgamiento de concesiones para_usar comercialmente
Jrecuencias de radio y televisidn, cuando el Ejecutivo Federal, por conducto de las dependencias a
que se refiere este articulo, previamente determine que pueden destinarse para tal fin, lo que se hard
del conocimiento general por medio de una publicacién en el Diario Oficial de la Federacién. Las
solicitudes deberdn [lenar los siguientes requisitos:

I.- Nombre o razén social del interesado y domicilio;
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I1.- Comprobacién de nacionalidad y ciudadania mexicana;

II1.- Otorgamiento de la fianza para garantizar la continuidad del tramite de la solicitud;

IV.- Informacidn detallada del proyecto de inversiones;

V.- Declaracién sobre los propésitos generales que motivan la solicitud;

VI.- Ejemplar del proyecto de estructura programdtica;

VIl.- Especificacion del tipo de servicios.

En congruencia con Jo establecido en el segundo pdrrafo adicionado al articulo 8 de esta Ley,
es necesario precisar la participacion conjunta de las Secretards de Gobernacién y de Comunicaciones
y Transportes en el procedimiento de otorgamiento y refrendo de concesiones y permisos, ademds de
establecer, de acuerdo con la experiencia, los requisitos que deben reunir en solicitudes.

Artfculo_18.- La Secretarfa de Comunicaciones...

De Acuerdo con la categoria de la estacién radiodifusora en provecto, el monto del depésito o
de_la fianza no podrd_ser_menor del 5 por ciento del monto total del proyecto de inversidn ni
exceder del 10 por ciento.

Si el interesado. ..

Procede. ..
En todo caso...

El monto de la fianza se refiere a una cantidad minima de 10, mil pesos y méxima de 30 mil.
Esta disposicién fue fijada en 1960, por lo que, de acuerdo a las variaciones de carcter econdémico
es cnveniente actualizarla determinando un porcentaje del monto total del proyecto de inversidn.

Artfculo 19.- Congtituido el depdsifo u otorgada la_fianza, el Ejecutivo Federal, por conducto
de las Secretarias de Gobernacién y de Comunicaciones y Transportes, estudiard cada solicitud que
exista con relacién a un_mismo canal y calificando_el interés social, resolverd a su libre juicio, si
alguna de ellas debe seleccionarse para la continyacién de su trdmite, en cuyo caso dispondrd que se
publique, a costa del interesado, una sintesis de la solicitud con las modificaciones que acuerde, por
dos veces y con_intervalo de diez dias, en el Diario Oficial y en otro de mayor circulacién en la_zona

donde debe operarse el canal, sefialando un plazo de treinta_dia ntados artir la_ulti
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publicacién, para_que las personas o instituciones que pudieran resultar afectadas presenten
objeciones.

Si transcurrido_el plazo de oposicidn_no se presentan objeciones, previo cgmp_limiegtovdg los
requisitos_técnicos, administrativos_y_legales que fijen las Secretarias a que se refiere el pdrrafo
anterior,_se otorgara la concesidn.

Cuando _se presenten objeciones, las Secretarias oirdn_en_defensa_a_ los interesados, les
recibirdn las_pruebas que ofrezcan en un término de quince dias y dictardn la_resolucidn que a_su

juicio proceda, en un plazo que no exceda de treinta dias, oyendo a la Comisién Técnica Consultiv:
gstablecida por la Ley de Vias Generales de Comunicacién,

Otorgada la_concesién, serd_publicada, a costa del interesado, en el Diario_Oficial de la
Federacién y se fijard ¢l monto de Ia garantia que asegure el cumplimiento de las obligaciones que
imponga dicha_concesién. Esta garantia no serd inferjor del 10 % del monto total de la inversién

que realice el concesionario para prestar el servicio.

Una vez otorgada la garantia antes citad uedard sin efecto el depésito o la fian ue se
hubiere constituido_para garantizar el trdmite de concesidn.

Los_solicitantes que no_hayan_sido seleccionados, tendrin derecho a la_devolucién del
depdsito o fianza que hubieren otorgado para garantizar el tramite de su solicitud.

El acuerdo de otorgamiento, refrendo, modificacion o revocacion de concesiones y permisos

surtird efectos con su publicacion en el Didrio Oficial de la Federacion.

Los concesionario deberan llenar los requisitos de registro en el padron a que se refiere el
articulo 10, fraccion X, de esta ley, dentro de los treinta dias siguientes a la expedicién de la
concesion,.

El articulo 17 determina la intervencion conjunta de las Secretarias de Gobernacién y de
Comunicaciones Y Transportes en el otorgamiento y refrendo de concesiones y permisos para
estaciones de radio y televisién, por.lo.que resulta necesario incorporar la participacién de Ia

Secretarfa de Gobemac’iénv enel ahféUlo que fija el procedimiento.
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Es necesario actualizar el monto de la garantia, en virtud de que el monto a que se refiere este
articulo fue determinado en 1960.

De conformidad con lo dispuesto en la fraccion X, del articulo 10 de esta Ley, es necesario
establecer la obligacién de los nuevos concesionarios para registrarse en el padrén correspondiente.

Articulo 30.-_Las concesiones y los permisos otorgados para ¢l funcionamiento_de las
estaciones de radio y televisién, caducan por las causas siguientes:

L. - No iniciar o no terminar la construccién de sus instalaciones sin causa justificada, dentro
de los plazos y_prdrrogas que al efecto se sefialen, asi como no contar con los equipos técnicos

necesarios para efectuar los encadenamientos a que se refiere el articulo 62 de esta Ley.

IL..

111.- En los casos de concesion no_otorgar Ia garantfa a que se_reifere el artfculo 19 de esta

Ley.
Es necesario incluir la posibilidad de que la caducidad opere también en el caso de los

permisos.

Si una estacién concesionaria o permisionaria no cuenta con el equipo técnico para realizar
esta funcién no debe comenzar a operar.

Articulo 31.- Las Secretaria de Gobernacién y la de Comunicaciones y Transportes,
intervendrin indistintamente en el proceso de sanciones y revocacion de las concesiones y permisos
en los términos de la presente Ley.

Son causas de revocacién de las concesiones:

TalaVII.

IX.- No ajustar los contenidos de su programacién a los principios establecidos por el
articulo 5 de esta Ley.

X.- No prestar con exactitud y regularidad el servicio autorizado, no obstante el
apercibimiento que para ello le haga la Secretaria de Gobernacién u otra autoridad competente.

XI.- Traspasar la concesion o los derechos que de ella se deriven, sin previa autorizacion

de la Secretaria de Gobernacién otorgada por escrito.

194



XIH.- En el caso de personas morales concesionarias no contar con el registro de acciones
nominativas.

X111.- Negarse a efectuar las transmisiones a que se refieren los articulos 59, 60y 62 de
esta Ley.

XIV.- No poner a disposicién del Ejecutivo Federal el 12.5 par ciento del tiempo diario de
transmision de la estaciuon concesionaria, o en su caso no pagar el impusto correspondiente.

XV.- No presentar a la Secretaria de Comunicaciones y Transportes un informe anual con
los datos técnicos, Administrativos o estadisticas gue permitan conocer la forma de explotacion de
la estacién en relacion con los intereses del piiblico y del Gabierno Federal, sin prejuicio de todos
aquellos informes que requieran las secretarias a que se refiere el articulo 8 de esta Ley o
cualguier otra autoridad competente.

XVI. No utilizar el Sistema Nacional de conduccion de seiiales a cargo de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes, 0 no pagar los derechos correspondientes, ni atacar las nonnas
que rijan su operacién o no contar con linea trelefénica privada o los equipos técnicas necesarios
para efectuar los encadenamientos o trasnmisiones especiales ordenados por la Secretaria de
Gobernaciin.

XVII,- Reincidir en las conductas a que se refieren las fracciones I, I, 11, VIII, XIIl, XXI
y XX del articulo 101 de esta Ley.

XVIIL.- Cuandoe existan antecedentes de haberse decretado la suspensién temporal,
reincidir en la violacién de las disposiciones a que se refieren las fracciones 1V, V, VI, VI, IX, X,
X1, XII, XIV, XV, XVI, XVII, XVIII, XIX, XX y XXIV del articulo 101 de esta Ley. XIX.-
No contar con la programacidn autorizada por la Secretaria de Gobernacion.

XX.- Cualguier falta de cumplimiento a la concesién, no especificada en las fracciones
anteriores.

Atendiendo al control politico que por Ley le corresponde a la Secretarfa de Gobernacidn
resulta fundamental incluir en este precepto facultades a cargo de dicha Secretaria para promover la

revocacion de las concesiones cuando se detecte la modificacién o cambio del tipo de servicio o
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programacion, o sean reiterativas o frecuentes las violaciones a las disposiciones de la Ley o a los
términos del contenido de la propia concesién. Por tal motivo se propone adicionar el precepto con
las causales de revocacién que se indican en los formatos de concesién (cldusula cuadragésima).

Actualmente la Ley no contempla la reincidencia por lo que se ha observado que los
concesionarios y permisionarios incurren con frecuencia en las mismas faltas sin que les preocupe
mds que pagar en cada caso las multas.

Articulo 35.- La revocacidn de concesiones y permisos, serd declara administrativamente por
las Secretarias de Gobernacién y de_Comunicaciones y Transportes, conforme a su respectiva
competencia, y de acuerdo 2l procedimiento siguiente:

1.- Se_hara_saber al concesionario o permisionario el o los motivos de revocacién gque
concurran, y se le concederd un plazo de 30 dias para que presente sus defensas y sus pruebas,

I1.-_Formuladas las defensas y presentadas las pruebas, o_transcurrido el plazo sin que se

hubieren presentado, la Dependencia que conozca del procedimiento de revocacién, dictard su

resolucidén_declarando_la procedencia_o_improcedencia de la revocacidn, salvo cuando medie caso
fortuito o fuerza mayor. En los casos de nulidad o caducidad se observari el pr imiento anterior
para declararla,

La reforma propuesta al articulo 31 establece la posibilidad de que en el procedimiento de
revocacion de concesiones intervengan indistintamente las Secretarfas de Gobemacién y la
Comunicaciones y Transportes, de lo que resulta la necesidad de reformar el articulo 35 que fija el
procedimiento de revocacidn.

Articulo 37.- Los permisos para el funcionamiento de estaciones de radio v televisién rdn

ser revocados por los siguientes motivos:

IalaV...

VI.- No ajustar los contenidos de su programacién a los principios establecidos por el
articulo 5 de esta Ley.

VII.- Reincidir en las conductas a que se refieren las fracciones I, Il, Ill, VIII, XIIl, XXI
¥y XXII del articulo 101 de esta Ley.
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VIIl.- Cuando existan antecedentes de haberse decretado la suspension temporal, reincidir
en la violacion de las disposiciones a que se refieren las fracciones 1V, V, VI, VI, IX, X, X1, XII,
XIV, XV, XVI, XVII, XVIII, XIX, XX y XXIV del articulo 101 de esta Ley; y

IX.- Cualquier falta de cumplimiento a los términos del permiso, no espefcificada en las
JSracciones anteriores.

Las violaciones a lo dispuesto por la Ley no sélo las cometen los concesionarios de radio y
television, sino también las estaciones permisionadas, a pesar de que, de acuerdo a lo establecido en
el segundo pdrrafo del articulo 13 de esta Ley los permisos deben otorgarse a estaciones oficiales y
culturales de experimentacidn.

Articulo 38.- (El texto actual pasé a ser iiltimo pdrrafo del articulo 85). La declamtoria de
revocacién, nulidad o caducidad de concesiones o penmisas, switird efectos con su publicacion en
el Diario Oficial de la Federacion.

En el pentltimo pdrrafo del articulo 19 se sefiala que el acuerdo de otorgamiento, refrendo o
maodificacion de concesiones surtird efectos con su publicacidn en el Diario Oficial de la Federacidn;
de igual manera, en este articulo se establece la obligacién de publicar las declaratorias de
revocacién, nulidad o caducidad, para que surtan efectos fegales.

Articulo 39.- (Con la Modificacidn al articulo 35, el texto de este articulo dejé de tener
utilidad). Las estaciones permisionarias de radio y television no podrdn transmitir anuncios
comerciales. Sin embargo, podrin incluir en su programacién informacion sobre libros,
espectdculos y eventos especificos, con fines de divulgacion, debiendo ser esta publicidad
enteramente gratuita y motivada por el interés social que entraiia,

La inobservancia de este precepto dard lugar a la revacacidn del permiso correspondiente.

La operacién de las estaciones permisionadas debe sujetarse a lo preceptuado por la ley
Federal de Radio y Televisi

Artfculo 53.- La Secretarfa de Comunicaciones y Transportes fijard el_minimo de las tarifas 3
que deberdn_sujetarse las difusoras comerciales en el cobro de los diversos servicios que les sean
contratados para su transmision o distribucidn al piblico.
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La palabra que se agrégé tiene el propdsito de sujetar a quienes operan sistemas de
comunicacién restrimgidos (cable), en vista de que su argumento para considerarse fuera de la Ley lo
hacen consistir en que ellos no transmiten, distribuyen.

Articulo 62.- Todas las estaciones de_radio_y televisién del pafs estardn obligadas a
encadenarse cuando_se_trate de transmitir informaciones, mensajes o programas de trascendencia
para la nacion o para un estado o regién, a juicio de la Secretarfa de Gobernacidn,

La modificacién del articulo obedece a que 1a Secretarfa de Gobernacién no tiene, conforme

al texto que actualmente estd en vigor, un fundamento claro para ordenar encadenamientos parciales
o regionales, observdndose una tenaz resistencia de los radiodifusores para acatar las notificaciones
respectivas de transmision, cuando ello ha sido necesario.

Articulo 63.- Quedan prohibidas todas las transmisiones que causen la corrupcién del lenguaje

i ontrarias a_las buenas_costumbres, ya sea mediante expresiones maliciosas, palabr

imdgenes procaces, frases y escenas de doble sentido, apologfa de la violencia o del crimen; se
prohibe, también, todo_aquello que sca_denigrante u ofensivo para el cuito civico de los héroes y
para las _creencias religiosas, o discriminatorio de las razas; queda asimismo prohibido el empleo de
recursos de baja comicidad y sonidos ofensivos.

Los concesionarios y permisionarios de radio y televisién, sélo podrdn transmitir o difundir

actos de culto religioso de cardcter extraordinario, previa calificacion y autorizacién de la
Secretaria de Gobernacion.

Para observar congruencia con lo dispuesto en el articulo 21 de la Ley de Asociaciones
Religiosas y Culto Piiblico.

Artfculo 64.- No se podrén transmitir por radio y televisién noticias, programas, mensajes o
propaganda de cualquier clase que: 1.- Sean contrarias a la seguridad del Estado.

I1.- Afecten los derechos de terceros.

I1.- Ataquen la vida privada.

V.- Perturben el orden o la paz piiblicos.

V.- Provoquen la comisién de algiin delito.
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VI.- Tampoco podrdn transmitirse asunto que a juicio de la Secretaria de Comunicaciones
y Transportes, impliguen competencia a la red nacional, salvo convenio del concesionario o
permisionario con la citada Secretaria.

Es necesario incluir con claridad en este articulo las prohibiciones para transmitir noticias,
programas, mensajes o propaganda cuyo contenido pueda encuadrarse en los supuestos de las
fracciones precisadas en el mismo, o en su ultimo pérrafo.

Artfculo 68.- Las difusoras comerciales, al realizar 1a publicidad de bebidas cuya graduacién
alcohdlica exceda de 20 grados, deberdn abstenerse de toda exageracién y combinarla o alterparla
con propaganda_de educacidn higui¢njca y de mejoramiento de la nutricién. En la difusién de esta

clase de publicidad se sujetard a lo dispuesto por la Ley General de Salud y el Reglamento de la
Materia.

El texto de este artfculo debe corresponder a las disposiciones legales vigentes en materia de
control sanitario de la publicidad.

Artfeulo 69.- Las difusoras comerciales solicitardn al anunciante la presentacién de la
autorizacién expedida por la Secretaria de Salud de aquellos productos, bienes o servicios que, de
conformidad con la Ley General de Salud y su Reglamento en Materia de Control Sanitario de la
Publicidad, requieran permiso para que se difundan por radio o televisicn.

(En este caso la justificacién se remite a la del articulo anterior),

Articulo 70.- S6lo podrd _hacerse publicidad o anuncio de loterfas, rifas y otra clase de

sorteos, asi como de toda suerte de concursos y promociones en que se ofrezcan premios, cuando

estos hayan_sido previamente autorizados por la_Secretaria_de Gobernacion. La relativa a las

instituciones de crédito y_organizaciones auxiliares, y de las operacjones que realicen, deberd contar

con la autorizacién de la Secretarfa de Hacienda y Crédito Piblico.

Por congruencia, debe incluirse en este articulo el precepto de no hacer publicidad a
concursos y promociones en que se ofrezcan premios, sin antes contar estos con autorizacién de la
Secretarfa de Gobernacién. En el texto anterior sélo se contemplaba la disposicién para el caso de los

sorteos.
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Articulo 71.- Los programas de concursos, los de preguntas y respuestas y otros semejantes

frezcan premios, deberdn ser autorizados supervisados r_la Secretarfa de
obernacidn, a fin de proteger la buena fe de los concursantes y el piiblico

Quedan sujetos a esta disposiciin adicionalmente los concursos y promaciones que realicen
directamente por las difusoras, asi como los que sean organizados o patrocinados por terceros y
utilicen la radio o la television para publicitarios.

Con la adicién del segundo pdrrafo se llena un vacfo que se ha prestado a controversia. Ha
ocurrido con frecuencia que las emisoras transmitan publicidad contratada sobre concursos en los que
las mismas no participan en su organizacién, pero se constituyen en el vehiculo principal para darlos
a conocer y divulgar sus bases y mecdnicas.

En estos casos, es necesario que también se salvaguarde la buena fe del piblico y de quienes
se interesen en concursar movidos por la publicidad transmitida. Por otro lado se suprime del primer
pérrafo el calificativo de "comerciales", porque también deben considerarse sujetos a esta disposicién
los programas de concurso que no revistan el cardcter de comerciales, como Ios que transmiten las
estaciones permisionarias.

Articulo 72.- Para los efectos de la fraccion 11 del artfculo 5 de la presente Ley, no podrdn
transmitirse por radio y television programas ni publicidad impropios para la nifiez y la juventud en

horarios para todo piiblico, entendiéndose por tales, de las 6:00 a las 21:00 horas.

Los términos del texto actualmente en vigor, resultan inadecuados tratindose de transmisiones
de radio. Con la modificacién propuesta, se consigue el objetivo de proteger a la nifiez y a la
juventud, y se precisa el horario considerado para todo piiblico.

Articulo 75.- En sus transmisiones, las estacignes de radio y televisién deberdn hacer uso del

idioma nacional.

La Sccretarfa de Gobernacidn podrd autorizar, en casos especiales, el uso de otros idiomas, y

autorizard la proporcion del tiempo total de transmisiones en el idioma extranjero, asi como en
espaiiol el cual en ningin caso podrd ser inferior a la tercera parte del tiempo total de la

transmision diaria.
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La Secretaria de Gobernacion autorizard los horarios correspondientes a las transmisiones
de cada idioma y cuidard de su adecuado equilibrio.

Con ¢l objeto de comprobar el cumplimiento de este objetivo, dichas estaciones
proporcionardn semestralmente a la Dependencia mencionada un informe ponnenorizado de sus
transmisiones.

La experiencia ha demostrado que un niimero creciente de emisoras, principalmente de la
franja fronteriza del pais tiene propensién a disefiar su programacion en idioma inglés, con el objeto
de dar servicio al ptiblico, empresas comerciales y publicistas norteamericanos. Para ello, utilizan
materiales publicitarios y de contenido programdtico producidos en el extranjero, independientemente

de que, también en el campo de la locucidn, tienden a contratar los servicios de trabajadores

estadounidenses.

Lo anterior ha dado como resultado ¢l que dichas emisoras en abierta competencia con sus

homélogas norleamedééﬁa rijan‘en cas’ extranjeras que funcinan en
las leyes ééignéﬁ a los medios como
,1a-educacién y la cultura del pueblo
mexicano. : :

La reforma contenida en el presente artfculo se énentya}apohef fin a esta situacién y
propiciar que estas emisoras, como todas las demds, se conviérwvn'efectivamente en promotoras de
los valores nacionales.

Articulo 79.- Para que una estacién de radio y television se dedique a la_transmisién de _sélo

uno de los asuntos permitidos por el reglamento de_esta Ley, se deberd llenar los siguientes

tesitos: _I.- Que se trate de un_servicio de_interés piiblico juicio_de 13 Secretaria de
Gobernacién, la que debe autorizarlos por escrito. II...

HI.- Que no se cree una innecesaria multiplicacién del servicio de que se trate a juicio de la

citada Secretaria.
En concordancia con las atribuciones que confiere a la Secretarfa de Gobernacidn, la Ley

Oragdnica de la Administracién Publica Federal y la propia Ley Federal de Radio y Television con
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relacién a los contenidos de las transmisiones, lo dispuesto en este articulo no debe incidir en la
esfera de competencia de la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes, la cual sélo lleva el control

de los aspectos técnicos, sino en la de la Secretaria de Gobernacion.

Articulo 84 - En las transmisiones de la difusoras solamente podran laborar los locutores que
cuenten con certificado de aptitud.

Se consideran locutores, y por tanto quedan sujetos a la disposicion anterior, las personas
que intervengan al micrdfono, sea su actuacion grabada o en vive, para presentar programas,
comentar melodias, para conducir programas no especializados, leer y comentar noticias; hacer
anuncios comerciales y mensajes de cardcter oficial; promover e identificar a las emisoras; realizar
entrevistas, y narrar eventos sobre temas que no requieren especializacién.

Se propone la adicién del segundo pdrrafo, para delimitar y definir las funciones de los
locutores, {lenando un vacfo de la Legislacién a este respecto.

Articulo_85.- Sdlo los locutores mexicanos podrdn trabajar en las_estaciones de radio_y

elevisién. En casos especiales, 1a Secretaria de Gobernacidn, autorizard a extranjeros para que

actiten en calidad de locutores en forma transitoria, siempre que:

I.- Se acredite su legal estacia en el pais.

Il.- No existan antecedentes de que en ternitorio nacional o en el extranjern, hayan
expresado ideas o realizado actos contrarios a la nacién mexicana.

UL~ Se justifique no poder utilizar locutores mexicanos en el caso especifico de que se
trate.

{V.- Cuenten con la autorizacion temporal respectiva.

En ningiin caso podrd el personal de locucién extranjero rebasar el 10 por ciento del total
de la plantilla de locutores en una emisora.

Las autorizaciones temporales otorgadas a los locutores extranjeros, serdn revocadas por la
Secretaria de Gobernacidn cuando estos hayan reincidido en alguna de las infracciones seiialadas

en esta Ley.
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Es indispensable precisar las circunstancias en que se podrd autorizar la actuacién transitoria
de locutores extranjeros; asi como de acuerdo a la Ley Federal del Trabajo, establecer el procentaje
méximo de dicho personal.

Articulo_90.- El organismo descentralizado_de la Secretaria_de Gobernacidn denominado
Consejo Nacional de Radio y Televisién estard integrado por dos representantes de la mencionada
Secretaria, uno de ellos fungird como Presidente, un representante por cada una de las Secretarias
de Comunicaciones y Transportes, Educacion Piblica y Salud; otro de la Direccién General de
Comunicacién Social de la Presidencia, uno de la Cdmara Nacional de la Industria de Radio y
Televisidn, y otro de los Trabajadores; uno de la opinion piblica y dos de los medios de la Radio y
Television.

Cada representante designard un suplente, el cual dederd estar acreditado ante el Consejo.

Se actualiza la denominacion de la Secretarfa de Salud.

Se modifica la integracién del Consejo para constituirlo en un ente de participacion encargada

de apoyar las labores de la Direccién General de Radio y Televisién.

Artfculo 101.- Constituyen infracciones a la presente Ley: 1.- Las transmisiones, emisiones o
distribucién de seiilales, contrarias a la seguridad del Estado, a la integridad nacional, a la paz, al

orden y moral piiblicas, a los derechos de terceros, al respeto a la vida privada a la dignidad

personal, a] orden piiblico o que porovogquen la comision de algiin delito.

HalaXXIV,..

Se observa que la fraccién I del precepto no contempla la totalidad de los supuestos a que
hace referencia el articulo 6 Constitucional, y la fraccién XX, del artfculo 27, de la Ley Orgénica de

la Administracién Piblica Federal,

El primero establece que ‘,’"b

ta -de Gobernacidn, vigilar que las publicaciones

impresas y las- transmisiones de -radio .y’ televisién, asf como las peliculas cinematogréficas, se
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mantenga dentro de los Ifmites del respeto a la vida privada, a la paz y moral piblica y a la dignidad
personal, y no ataque los derechos de terceros, ni provoquen la comisién de algtin delito o perturben
¢l orden piiblico.

Articulo 104,- Se impondrd multa de 500 a S mil pesos en los casos de las fracciones [V, V,
VI, VIL, IX, X, XI, XII XIV, XV, XVI, XVII, XVIII, XIX, XX y XXIV del mismo articulo 101.

La reincidencia en la violacion de las disposiciones a que se refieren las fracciones del
articulo 101, precisadas en el pdrrafo anterior, se sancionard con la suspensién temporal de las
actividades de la estacién concesionaria o permisionaria infractora; la cual, en relacién con la
gravedad de la reincidencia, podrd ser de hasta 30 dias.

En las infracciones contempladas en este articulo, menores a las que establece el 103, se
incorpora la suspensién temporal para sancionar Ia reincidencia.

Artfculo 106.- Para la fijacién del monto de las sanciones pecuniarias que resulten aplicables
segiin ¢l tftulo sexto de esta Ley, los importes minimo y méximo establecidos se convertirdn a dfas
de salario minimo_general vigente en el Distrito Federal y Area Metropolitana, a razén de un dia por

cada 10 pesos, teniendo en cuenta la fecha en que se cometid la infraccidn.
(Segundo pdrrafo derogado).

En todo caso. ..

El segundo pérrafo inexplicablemente disminuia a 20 dfas de salario el minimo de la sancién,
que de acuero al articulo 104 es de 50 dias.

(LOS SIGUIENTES ARTICULOS NO EXISTEN EN LA ACTUAL LEY, SIN EMBARGO,
EL ANTEPROYECTO DE LA COMISION DE RADIO Y TELEVISION LOS PROPONE,
CON EL FIN DE QUE SE ADICIONES A LA LEY).

Articulo 107.- Contra la imposicion de cualquier infraccion aplicada, de acuerdo a lo
establecido en los articulos 9 fraccion VI y 10 fraccion V de esta Ley, procederd el recurso de
revisidn.

Es necesario tener esta referencia para otorgar a los infractores el beneficio de ser oidos

por la propia autoridad.
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Articulo 108.- El recurso de revision deberd interponerse ante la Direccion General
Juridica de la Secretaria que haya impuesto la sancion, dentro de los 10 dias hdbiles siguientes a
la fecha en que el recurrente haya sido notificada la infraccion.

Los recurrentes podrdn contar con una alternativa en caso de alguna diferencia.

Articulo 109.- La interposicion del recurso se hard por escrito y se expresard nombre y
domicilio del recurrente, los agravios de infraccion y acompaniard a los elementos de prueba que
considere necesarios los cuales serdn tomados en cuenta en la resolucién correspondiente.

Deberd también exhibir las constancias que acredite la personalidad del promovente.

La autoridad correspondiente tendrd un limite para la resolucidn del recurso.

Hasta aquf concluye el anteproyecto para modificar la Ley de Radio y Televisién.

205



	Portada
	Índice
	Introducción
	1. Capítulo Uno. Inicio, Desarrollo y Auge de los Grupos Radiofónicos
	2. Capítulo Dos. Otras Emisoras del Cuadrante
	3. Capítulo Tres. Modelos Diferentes en el DIAL
	4. Capítulo Cuatro. Perspectivas de la Radio en el Distrito Federal
	5. Conclusiones
	Bibliografía
	Anexos



