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Introduccién

A et a

ERENEEH
La radio es un medio de comunicacién sorprendente que, por:sus caracteristicas,-tiene!
gran influencia en la sociedad mexicana.

Segiin la Asociacion de Radiodifusores del Distrito Federal {ARDF), tan sélo en nuestra
capital, objeto de nuestro estudio, existe por lo menos un radio en 99 por ciento de los
hogares (o sea, dos millones 587 mil 719 de aparatos) y en el 83 por. ciento de los
automéviles. Estos receptores son escuchados regularmente por el 94 por ciento de la-
poblacién del Valle de México y todos los dias por el 77 por ciento.-En promedio, los
capitalinos estamos expuestos al radio 3.2 horas diarias y 1.45 en el automévil. ©

La importancia del medio, pese al conocimiento de estas cifras, no ha sido equitativa al
interés que pudiera despertar en los estudiosos de la comunicacién en México. Hasta
ahora, la mayorfa de las investigaciones en torno del tema, se han centrado en el
desarrolle de la industria, su influencia y los contenidos de la programacién a nivel
general y han descuidado los casos particulares, es decir, el andlisis profundo de cada una
de mds de 900 estaciones radiodifusoras a nivel nacional v las 58 existentes en el Distrito
Federal, o bien de los grupos o cadenas de las que forman parte. De acuerdo con una
muestra elaborada por el Consejo Nacional para la Ensefianza e Investigacién de las
Ciencias de la Comunicacién (CONEICC), de 81 libros publicados entre 1985 y junio de
1990 sobre temas de comunicacién en nuestro pais o escritos por mexicanos, la radio slo
fue analizada en 14 por ciento de los textos, y éstos se caracterizan, sobre todo, por su

enfoque global.

Por ello, cuando nos fue propuesto el tema del desarrollo e influencia del Niicleo Radio
Mil (NRM)™ a raiz del convenio que suscribié en 1990 la Coordinacién de la Carrera en
Ciencias de la Comunicacién de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM
con el Consejo Nacional de la Publicidad (CNP), lo aceptamos de inmediato al considerar
el vacio informativo existente en torno del tema, y més adn sobre un grupo de tal
importancia, Después de mds de tres afios de investigacion -interrupida, claro, en algunos
periodos- consideramos que el reto valié la pena, pues ello nos permitié conocer més a
fondo la evolucién histérica de la radio comercial en la capital mexicana y comprender la
manera en que se configuraron diversas organizaciones radiofénicas.

° ARDE, Radio, México, s.e., 1991, pp-7,10
** Aprovechamas para mencionar que en lo sucesivo nos referiremos a esta organizacion radiefanica con las
siglas NRM, a fin de evitar una repeticion excesiva de su significado a lo largo del trabajo.



Ef NRM es en la actualidad el segundo grupo radiofénico en el Distrito Federal por su
niimero de estaciones (siete), anfecedido por la Organizacién Radio Centro, que cuenta
con dos més. Pero su importancia no radica sélo en este factor (lo cual incrementa, como
es de suponerse, su margen de influencia), sino en su desarrollo histérico, cuya revision
nos hizo apreciar diversos aspectos muy interesantes que explican en buena parte el
crecimiento de Ja radio capitalina y que rompen con algunas concepciones sobre el medio.

En efecto, después de analizar los antecedentes y desarroflo de las estaciones del NRM,
Hegamos a dos afirmaciones en ese sentido:

1- La radio comercial no siempre fue ni ha sido un buen negocio. Hasta antes de los afos
cincuenta, el predominio de la XEW y el contexto de la Segunda Guerra Mundial,
acabaron con las posibilidades de crecimiento de decenas de estaciones pequefias y de
menor capacidad econdmica que la estacién XEW de Emilio Azcdrraga o la XEB de la
Cigarrera de El Buen Tone. Incluso la Radio Mil de José Iturbe e Ignacio Diaz Raygosa
(1942-1949) cuyas cuantiosas inversiones se vieron reflejadas en la contratacién de artistas
de prestigio y la transmisién en exclusiva de eventos deportivos, fueron insuficientes para
Sti Progreso,

2- Et hecho de que varias emisoras del Distrito Federal se hayan convertido (a partir de los
afios cincuenta) en "disqueras” o "sinfonolas’, no fue por capricho de sus propietarios, sino
por una necesidad, Efectivamente, no es sino hasta esa época que un excolaborador de Ia
XEW y en ese momento accionista principal de la XEOY-Radio Mil y la XEBS-Radio
Sinfonola, diseié una sencilla férmula que hizo posible el sostenimiento y desarrollo de
estaciones de la capital mexicana en afios posteriores. Esta formula se basé en cuatro
caracterfsticas bésicas: a) alcance local, b) programacién con base en discos, ¢} spots o
anuncios breves intercalados (en un elevado ntimero) durante todo el dia y no en
programas especificos, d) segmentacién de auditorios a partir del establecimiento de
estaciones radiodifusoras para los diferentes niveles socioeconémicos y gustos musicales,
y e) eleccién de un espacio fisico para la ubicacién de todas las emisoras del grupo.

Por otra parte, al analizar especificamente el desarrollo de cada una de las estaciones que
actualmente forman parte del NRM, nos encontramos con ofras aportaciones que
incrementaron las posibilidades de la industria de la radiodifusion. Estas las podemos
precisar en dos aspectos fundamentales:

1- Un uso importante de nuevas tecnologias, a través de la puesta en operacién de la
XEOY-FM Estereomil FM 89.7 {la segunda estacién que comenzd a funcionar en México en
esta banda), 1 adopcidn de las estereofonia en FM (1966) y en AM (1980), 1a creacién de ia
Asociacién de Radiodifusores de FM (cuyo primer presidente fue un colaborador del
NRM} y, actualmente, el uso de las llamadas "subportadoras” para la transmisién de datos
a baja velocidad.

2- La inauguracién de la era moderna de la informacién radiofénica, al conformar un
departamento de noticias propio (con reporteros y corresponsales) y transmistén de éstas



“con un nuevo lenguaje, mucho mds dinimico, que rompié con el esquema de los
noticiarios anteriores, también conocidos como los "periédicos hablados”.

Pero no todo ha sido aportacién e innovacién. Actualmente el NRM enfrenta una fuerte
crisis interna, producto de algunas divisiones al interior de su Consejo de Administracién
y la fuerte competencia de otras alternativas de la industria del entretenimiento, que han
afectado notablemente sus expectativas.

(Cémo fue que se conformé el NRM y de qué forma beneficié 1a férmula desarrollada por
Emilio Guillermo Salas Peyré a otras estaciones de la capital? je6mo es que después de
afos de estar aportando elementos a la radiodifusion, hoy en dia el grupo padezca un
grave estancamiento? El trabajo que aquf sc presenta tiene precisamente el interés de
explicarlo. Se trata de una investigacién con objetivos claramente definidos que describen
y analizan: a) el origen y evolucién de las siete emisoras que agrupa el NRM; b) los
antecedentes de a llamada Férmula Radio Mil (FRM) y su influencia; c) la estructura
general del NRM; d) la historia, funcionamiento y estructura de la Divisién Noticias y de
la Divisién Cultural, y d) el papel que ha jugado E. Guillermo Salas y el NRM en la
industria de la radiodifusion.

Para ello, hemos dividido la exposicién en el siguiente order:

El capftulo primero se refiere al desarrollo de cuatro estaciones: XEBS, XEPH, XEMX y
XEOQY, antes de pasar a ser propiedad de un grupo de accionistas encabezados por E.
Guillermo Salas. En este apartado se verdn las viscitudes que tuvieron que pasar los
anteriores duefios para mantener al aire sus estaciones y las que causas que los obligaron a
venderlas.

En el capitulo segundo, se decribe la trayectoria de E. Guillermo Salas, su influencia en la
industria, las caracteristicas de su FRM y las experiencias que tuvo el grupo al unirse con
Radio Programas de México para crear la empresa RAPROMIL, Asimismo, se incluye un
apartado especial sobre la efimera e ignorada participacién de Salas Peyré en la televisién,
en este caso, en el Canal 8 de la Ciudad de México y el Canal 12 de Hermosillo, Sonora.

El capitulo tercero describe la historia de cada una de las estaciones del NRM, desde el
momento en que cuatro de ellas fueron adquiridas por E. Guillermo Salas y socios (XEPH,
XEBS, XEMX y XEOY) y a partir de que se obtuvo la concesién de las restantes (XEOY-
FM, XHSON y XEUR). Aqui se precisan las novedades tecnoldgicas impulsadas por el
NRM, la manera en que se aplic la férmula de la especializacién, ¢l "boom” de la radio en
1985 como consecuencia de los sismos de septiembre en el Distrito Federal, la forma en
que el grupo lo enfrentd y 1a situacién actual de las siete emisoras.

En el capitulo cuarto es analizada la historia de los noticiarios radiofénicos y la aportacion
del NRM en este rubro. También se da cuenta del papel de la Divisién Noticias durante
las elecciones federales de 1988, el significado que tuvo, los conflictos internos, la
irrupcién de los noticiarios de larga duracién y la respuesta del grupo ante esta tendencia
de los noventa.



El capftulo quinto precisa las razones que llevaron al NRM a crear una Divisién Cultural y
la labor que desde 1970 ha realizado ésta como asociacién civil.

Finalmente, en el capitulo sexto se proporciona un contexto general sobre el desarrollo
que han tenido las tecnologfas al servicio del entretenimiento, la forma en que afectaron a
la radio, las acciones de los radiodifusores ante la disminucién de la inversién
publicitaria, las divisiones al interior del NRM y las perspectivas de este grupo.

Se trata, como se puede apreciar, de un panorama histérico completo que abarca desde la
instalacidn, en 1937, de la estacién mds antigua del NRM, hasta la crisis que enfrent6 en
agosto de 1993, producto de la competencia y las diferencias entre los principales
miembros de su Consejo de Administracién. Por ello creemos que el trabajo que a
continuacién presentamos aportaréd diversos elementos para un conocimiento mds amplio
sobre el desarrollo de 1a radio comereial en el Distrito Federal.




CAPITULO I

Antecedentes de la creacién del Niicleo Radio Mll las pnmeras
estaciones '

Lo que actualmente es el NRM, es resultado de un proceso de transformacién que, en lo
general, ha experimentado la radio mexicana. Los grupos y cadenas radicfénicas que
conocemos ahora, comenzaron su formacion a partir de los afios cuarenta, pero su
desarrollo se intensificé a partir de los cincuenta, debido en parte importante a la
aparicién del principal competidor de la radio: la televisién. La creacién de estas
organizaciones por esos aflos, representaba, como veremos en ‘el capitulo siguiente, una
alternativa para que, por una parte, los medianos y pequenos radiodifusores’ pudieran
obtener ingresos de los anuncios de empresas transnacionales y recibir programacién y
asesoria técnica de sus representantes, pero por la otra “constituyé un dispositivo
econdmico-politico que permitié a los grandes radiodifusores mantener un control politico
sobre los radiodifusores pequefios y ‘dirigir’ practicamente el crecimiento de esta
industria”. ! :

Pero no sélo ha sido ese factor. La fuerza adquirida por los dirigentes de las cadenas y
grupos, en un principio ligadas alos radiodifusores mas influyentes de la época (como es
el caso de Emilio Azcirraga Vidaurreta de la XEW, con su socio Clemente Serna Martinez,
fundador de Radio Programas de México) llevd también a la aparicion de otro fendmeno
interesante: la venta o cesién de todos los derechos (a cambio de una renta) de las
estaciones a los grandes radiodifusores, y el fin de la actividad dentro de la industria de
quienes originalmente recibieron concesiones para explotarlas. De esta manera, existen en
la historia de la radiodifusién concesionarios que nunca o por muy poco tiempo han sido
radiodifusores y, ya sea por desinterés o por problemas econémicos (principalmente),
deciden deshacerse de sus estaciones, las cuales, en su mayorfa, son adquiridas por sus
representantes comerciales o por otros grupos y cadenas.

El caso del NRM es por demis significativo. Como describiremos a continuacién, cuatro
de las siete estaciones que conforman este grupo, fueron adquiridas a través de la compra-
ventay tuvieron anteriormente uno o mds ducfios. Por ello, no es tan aventurado afirmar
que muchas estaciones de nuestra capital y del interior del pais, han tenido diferentes
vidas, esto es, que nacen y mueren con un propietario, dejan de funcionar y af cabo de un
tiempo renacen en la misma frecuencia, pero con otro formato y otro duefio, generalmente
poseedor de més radiodifusoras; lo cual lleva a la tesis de que la radio no siempre ha sido

' Mejia Barquera, Fernando, La industria de ia radio y la television y Ia politica del Estado mexicano,
Meéxico, Fundacién Manuel Buendia, 1989, p.130
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un buen negocio. La radiodifusién mexicana estii llena de pequefias historias como éstas;
momentos esporddicos que pasaron inadvertidos, debido a que la atencidn estaba
dirigida, sobre todo, a las grandes estaciones de la época, como lo fueron, por ejemplo, en
los afios veinte, la XEB, de la Cigarrera "El Buen Tono", y en los treinta y cuarenta, la
misma XEW, la XEQ y posteriormente la XEQY (Radio Mil) y la XEX.

En este capitulo se abordarén esas pequefias historias de cuatro de las estaciones del
actual NRM, sus iniciadores, su conformacion programética, el contexto de su desarrollo,
su influencia, las razones de su desaparicién y la manera en que después pasaron a ser
propiedad de un pequefio grupo de inversionistas encabezados por un excolaborador de
la XEW, Emilio Guillermo Salas Peyré.

A) XEBS

La aparicién de la XEBS, asi como con la XEMX (estacién que pertenece actualmente al
NRM con las siglas XECO), ocurrié durante el sexenio de Lazaro Cérdenas del Rio;
periodo de amplias transformaciones politicas y econémicas del México moderno, cuyas
repercusiones también llegaron a la radiodifusion.

Como es sabido, durante esta época se crea el Departamento Auténomo de Publicidad y
Propaganda (DAPP) y nacen diversas radiodifusoras estales {como la XEDP y XEXA, del
DAPP, y la XEFX de la Secretarfa de Educacién Piblica). También son rechazadas casi en
su totalidad las propuestas del entonces titular de la SCOP, el general Francisco J. Mifjica,
{contenidas en su histérico documento “La Radiodifusién y el Estado”) que pretendfan la
transformacién radical de la radio mexicana y, finalmente, en 1939, se aprueba una Ley de
Vias Generales de Comunicacién, la cual permitié la expansién de la radio comercial en
los afios cuarenta.

En este periodo de "transicién” hay dos sucesos internacionales que también jugaron un
papel importante en la radio mexicana: el inminente estallamiento de la Segunda Guerra
Mundial y La Revolucién Espafiola.

Sobre este Gltimo acontecimiento (que debemos retomar para comprender el nacimiento
de la XEBS) es importante mencionar algunos detalles sobre su desarrollo.

Al conocerse en México la noticia de la rebelion encabezada por Francisco Franco el 18 de
julio de 1936, el gebierno del general Lizaro Cirdenas proclamé su solidaridad con el
pueblo y la Republica espaiiola, envié armas y voluntarios para apoyar la revolucién y
convocd a una cruzada nacional en favor de su causa. Las muestras de simpatia de
diversos sectores de la poblacién hacia su politica antiimperislista no se hicieron esperar,
pero el jibilo pronto terminé por la derrota de Ia revoluci6n. Fue entonces que Cérdenas
decidié abrir las puertas del pais "y mientras el gobierno de Francia enviaba a los
refugiados a campos de concentracién, el de México los recibia con los brazos abiertos.™

? Gilly, Adolfo, La Revolucion Inferrumpida, 8 ed., México, Ed. E! Caballito, 1977, p. 384
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" De'esta; manera, comenzaron a llegar. cientos de peninsulares que ripidamente se
adentraron en las aulas universitarias, en los institutos, en el comercio y por supuesto, en
laradio.

En efecto, con el arribo de un elevado ntimero de extranjeros con diferentes gustos y
valores. a los de los mexicanos, pronto surgieron programas radiofénicos dedicados a
ellos,Tal es el caso de las series de muisica espafiola y noticiarios desde la redaccién del
periédicq El Nacional, sobre las tiltimas noticias de Espafia en Radio Nacional®; el estreno
de la cancién de. Agustin Lara "Pobre Espafia” en voz del tenor Pedro Vargas, por la
XEW', y la presentacién de artistas espafioles como Emilia Bonito y el Trio Espafiol,
Estrellita Castro, Imperio Argentina y Manolita Saval en otras radiodifusoras como una
manera de rendir homenaje a nuestros visitantes.

Esta "sensibilidad" de algunos radiodifusores, se compensaria de inmediato con la
-insercién de diversos anuncios publicitarios de los negocios que los espafioles
establecieron en nuestra capital. Pero ademds de esta situacién, algunos emigrados
quisieron adentrarse mds en la radiodifusién y decidieron invertir sus capitales en la
instalacion de estaciones de radio que no sélo hicieran posible la difusién mas amplia de
sus valores culturales, sino también la multiplicacién de su inversién original.

Durante los primeros meses de 1937 naci6 en los 1430 khz de la banda de amplitud
modulada, la estacion radiodifusora XEBS. Su primer concesionaria fue la sefiorita Maria
Remedios Delgado, quien con la colaboracién y apoyo econémico del sefior Octavio
Calleja, de nacionalidad espaiola, puso a funcionar al "Vocero Hispanoamericano”. El
director artistico fue el sefior Gabriel Bonilla. Sus instalaciones se ubicaron en la calle de
Castilla ntimero 168, colonia Alamos y radié durante sus primeros afios de vida con una
potencia de menos de 500 watts." Como vocero "hispanoamericano" su programacion se
basaba fundamentalmente en misica de discos de intérpretes, orquestas y grupos
espafioles.

Es lamentable que sobre los inicios de la XEBS pricticamente no exista ninguna
informacién hemerogrifica y testimonial. Esto se debe a que, por una parte, las grandes
radiodifusoras de la época (XEW y XEB) acaparaban la atencién de casi la totalidad del
auditorio, y por la otra, que la recepcién de las llamadas "estaciones chicas" era dificil por
la baja potencia en que transmitfan. De esta manera, pasé inadvertida la labor de muchas
de ellas, como se aprecia en el siguiente testimonio recogido de una publicacién de la
época:

"Cualquier potentado que disponga de algunos miles de pesos para comprar un aparato
de radio, de alta calidad, puede escuchar cuantos programas le interesen, sin que halle
dificultad alguna por cuanto se refiere a la selectividad. La mayoria, el piiblico grueso de
radio, estd formada por personas de la sufrida clase media que disponen, cuando bien les
va, de un aparato de cincuenta a doscientos pesos, de poca selectividad. Parece que los

* ElNacional, 8 de enero de 1937, p.6

4 EI Nacional, 13 de enero de 1937, p.6

° Estos datos fueron obtenidos del expediente Héctor D. Estrada, interventor de Iz XEBS 22/1316
(725.1)/180, SCOP, A.GN.
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duefios de transmisoras no han reparado cuidadosamente en esta circunstancia -nociva
para los intereses comerciales- y,en la prictica, resulta que diversas estaciones se
amontonan en zonas de frecuencia muy semejante.””

.Atin asf, de entre las paginas del periédico E! Nacional de 1938, destaca una nota relativa

- a la "Campana Pro-Cultura”, impulsada por el gobierno federal, con el patrocinio de ese
periodico. La idea del trabajo era conocer si los dueios de las estaciones radiodifusoras
asentadas en la capital estaban dispuestas a colaborar en los objetivos de la campafa. Los
periodistas responsables de la informacion, después de visitar las estactones XEW y XEB,
acudieron a la XEBS y estas fueron sus impresiones:

"Nuevas érdenes. El recorrido se vuelve campestre, La arboleda de la calzada de
Tlalpan pasa vertiginosamente. La calle Castilla de la Colonia Alamos es nuestro
destino. Las antenas y las torres saltan ante nuestra vista. Amablemente nos recibe el
Gerente de la Estacién X.E.B.S, 'El Vocero Hispanoamericano’, sefior Octavio
Calleja. Su auténtico tipo peninsular no niega la hidalgufa del terruiio de sus
mayores: la Espana Republicana. El sefior Calleja se vuelve todo gentileza y nos
invita a recorrer el edificio. Escuchando las explicaciones que nos da observamos los
complicados aparatos transmisores. Una magnifica organizacién y un deseo
constante de superarse: tal es nuestra impresion. El fotdgrafo entra en funciones. Una
de sus placas graba al sefior Calleja, quien al despedirnos nos invita un ‘amontillado’
que humedece nuestros labios sedientos, después de que hemos expresado nuestro
deseo por el progreso de esta empresa”,’

Hacia 1940 [a XEBS se convirtié en el "Vocero del Chocolate Larin" y, a decir de las
observaciones de periodistas de la dpoca, una de sus caracteristicas fue el tono
"empalagoso” y “"seductor” de sus locutores, muy a tono con el nombre que tenfa la
emisora. Uno de los programas de la estaci6n se llamé "Ondas del Vésper”, patrocinado
por el Insecticida Matador de la Hard Chemical Works, que se transmitia diartamente a
partir de las 17:45 horas. Su conductor, de "voz clara, agradable, rica en inflexiones y
matices", segiin lo describen, recitaba entre "spot” y "spot" algunos versos que servian de
predmbulo a la cancién que les sucedia.

Y "poeta o no -decian- sabe animar los programas dindole ciertas caracteristicas de
originalidad, poco comunes en nuestras pequeiias radiodifusoras. Listima que dicho
{ocutor sea tan aficionado a los ‘pochismos’ y a las cursilerias. Contesta el teléfono y
no dice ‘bueno’, sino "hallow’; y para desear lisa y llanamente una Feliz Navidad
comno lo dirfa cualquier otro mortal que no fuese ni poeta ni anunciador de radio,
dice: ‘Deseamos a usted y a todas las personas que rozan la sensibilidad suya, una
feliz navidad.™"?

Otra referencia similar aparecié un aiio después, en abril de 1942, la cual nos permitimos
citar totalmente, pues su contenido es por sf mismo muy descriptivo:

Ramirez D. Alfredo, columna “Lo que trae el aire” en Foy N'82, 17 de septiembre de 1938, p.53
EIN‘)CIOIMI 5 de mayo de 1938, segunda seccién, p.1
Junrez, Jorge Raman, “Radio”, en Hoy N°202, 4 de enerode 1941,
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b "Sl usted es eurioso y pone atencxén a las transmlsnones que difusoras. minimas hacen
-de dia'y' de noche, seguramente encontrara una estacloncna que habrén de
‘proporcionarle un rato simpatiquisimo. CLan s iy

“En la XEBS, ‘Vocero del chocolate Larin’, hay un programa cuya duracxén, de las 5

- am: a las 5 am. (sic) estd a cargo de un sefior lorolocutor, qulen posee la vzrtud de

anunciar muy mal, pero todo el dia. ,

"Dicho sefior maneja un programa vespertino, en el que la transm1516n se hace con

micréfono abierto, o lo que es lo mismo, hace de la cabma, su propia, alcoba, ya

seguramente recostado muellemente en un divan, con tiia botella e teqlila'al la?:l
su aparato para discos en frente y un teléfono en las manos, se corre cada parranda
mujeriega, de verdad envidiable,

"Resulta que entre tango y tango, y trago y trago, sostiene mteresanhsxmas eifntimas
charlas con las maltiples admiradoras que tiene y que a -5u’vez lo’asedian’ por
teléfono, pidiéndole las piezas de su predileccién, y aprovechando 1a-oportunidad
para colmarlo de elogios y de palabras tan acarameladas y cursis como el tenorlo de
marras.

Las charlas sostenidas por nuestro hombre y sus admlradoras son’ perfectamente -
este es un decir-, escuchadas por quienes nos topamos. casualmente con esas
transmisiones, gracias a lo mucho que se preocupa dicho personaje por acercar el
auricular a los micréfonos.

“Hay que confesar que resulta simpatiquisima la transmisién de tangos que todas las

tardes hace el don Juan de chocolate de la empalagosa XEBS.™

En 1942, Ia XEBS se afilié a la Cadena Radio Continental (CRC), fundada en diciembre de
ese afio, con 10 estaciones en la capital. Sus oficinas y estudios estaban en la calle de
Bolfvar 30, altos del Teatro Principal. La CRC, creada a iniciativa del ingeniero Juan
Antonio Egtirrrola, Gabriel Ferndndez Sayago y Antonio Fernindez, tuvo el propésito de
entrar a la batalla radiofénica en el Distrito Federal con una formula relativamente nuéva.
Se trataba de encadenar a las radiodifusoras, mediante lineas telefénicas, en horarios
especificos {13:30 a 15:00 y de 20:00 a 22:00 horas) para la presentacion de programas de
impacto. Segtn Jorge Mejia Prieto, en éstos participaron artistas como el Trio Argentino y
las orquestas de Juan Garcfa Medeles y de Luis Arcaraz. También intervinleron el famoso
locutor Alonso Sordo Noriega, Daniel Pérez Arcaraz (quien hizo un programa similar a su
histérica serie televisiva "Club del Hogar"), Jacobo Zabludovsky, Eulalio Gonzilez
"Piporro", Mario Tercero "El Negrito Chavalier" y Emilio de Ygartda. Para abordar los
temas deportives estuvieron comentaristas de la talla de Manuel Alanis (conocido como
Cristino Lorenzo), Agustin Gonzilez “Escopeta” y Aurelio Pérez "Villamelén" en los
toros. La CRC, después de un tiempo, pasé a ser propiedad de Manuel Sudrez, quien
traslado las instalaciones a la calle de Cérdoba 48, y posteriormente de Francisco Aguirre,
quien cred la Organtzacion Radio Centro. Las estaciones que inauguraron la CRC fueron,
ademds de la XEBS, la XEBZ, XEJP, XEK, XEAL XEML, XERC y XELZ, eslabonadas por la
XEQR y XERQ.

° "Radio", en Foy, 25 de abril de 1942, p. 73
0 Cfr, Mejia Prieto, Jorge, Historia de la radlio y la television en México, Ed. Mayo, 1972, pp.75-78
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No se sabe por cuanto tiempo estuvo afiliada a Ja CRC, pero la XEBS, de Octavio Calleja y
Marfa Remedios Delgado, tuve una vida mixima de siete afios. Uno de los locutores que
intervinieron en esta primera etapa fue Antonio Afburquerque. " A finales de la década
de los afios cuarenta, la estacidn fue vendida a otro espafiol: Jaime Franzi, quien continué
transmitiendo una programacién al gusto de la numerosa comunidad espafiola que
radicaba en nuestra ciudad, La BS, expresién del significado que tuvo la emigracion de
los refugiados que huyeron de la expansién del fascismo (llamada "falangismo" en
Espafia), comenzaba asf una segunda etapa,

EL VOCERQ HISPAND-MEXICANO DE JAIME FRANZI

El espafiol Jaime Franzi se hizo cargo de [a estacién en una etapa diffcil. La XEW vivia su
mejor época, la XEB y la XEQ procuraban estar en la lucha, y la XEOY, Radio Mil
(inaugurada en 1942) comenzaba a dar sorpresas en la industria de 1a radiodifusién.

La estacién dejd de transmitir por un periodo, pero renacié en 1950, en la calle de
Ayuntamiento 101, en el centro histérico de la ciudad. La sede elegida era una casa de
tres pisos, en la que ya se encontraban, en el primer nivel, fos estudios (con un auditorio
con capacidad para 60 personas) de la empresa Grabaciones Continenta), y en el tercero, la
habitacion del director de esta compaiifa, Pedro Hernando, también socio de Franzi. En el
segundo piso se ubicé la cabina de transmisiones, la discoteca de la estacién y un salén
pequeifio con un piano.” La inauguracién oficial de las nuevas instalaciones tuvo lugar el
2 de febrero de 1950,

Tal como mencionamos, Franzi continué programando misica espafiola, pero realizé
algunas innovaciones con el fin de captar a un mayor auditorio. Ademds de destinar horas
especificas a las manifestaciones musicales de otras partes del mundo (La Hora Espafiola,
La Hora Italiana, La Hora Panamericana, etc.) intercalé programas sobre los més diversos
temas. La siguiente es una lista de algunas de sus emisiones de 1951:

"11:00 Gufa comercial XEBS (recetas de cocina y consejos). Diario.

11:45 Joyel lirico (con Gemma Violeta Escandén). Lunes, miércoles, viernes.
"12:45 Problemas de mujeres (charlas). Martes y jueves.

"14:00 Pdginas de Espaiia. Estampas Espafiolas. Diario.

" Este significativo dato se lo debemos al director general del Departamento de Telecomunicaciones dela
SCOP, Gral. Brig. Ramén Cortés Gonzilez, quien en su oficio fechado el 11 de octubre de 1943 le comunica
al C. Pedro def Castillo, interventor de Ja XEBS, lo siguiente: "Con referencia a su oficio sin niimero fechado
el 6 del actual, en que se sirve informar que el sébado 2 del propio mes, tuvo oportunidad de observar que
el Anuncindor Antonio Alburquerque de la Estacién Radiedifusora que interviene, intercalé unma
conversacién y un recado telefénico dentro del texto comercial que transmitfa, me permito manifestar a
usted, que con objeto de proceder en la forma que corresponde, es indispensable que con los datos
proporcionados, levante un acta firmada por usted y dos testigos”. A.GN, Rama SCOP,
22/131,6(725.1)/180

' Datos proporcionados por el Sr. Enrique Lipez Ortega, "El Matador" (locutor de ln XEBS), en entrevista
realizada el 15 de enero de 1991,

"* Radiolandia N°303, 28 de abril 1950, p.5
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"15:00 Guia comercial XEBS (chistes y cuentos). Diario.

"16:30 Trio Arévalo. Fuente de Sodas California. Diario.

"16:45 Ritmos y estrellas. Cronista: Irma Diaz. Lunes, miércoles, viernes.

"17:30 Sinfonola RCA Victor. Programa de Solicitudes. Diario.

"19:00 Hora Americana. Lunes a viernes,

“19:00 Comedia ‘Loteria Nacional’. Cuadro: Edgardo Burgoa. Sibados.

"20:45 Puerta de Cuadrillas. Cronista taurino: J. Fosado B. Miércoles y sabados.
"21:45 Ofrenda espiritual. Poemas: Juan Viudes. Lunes, miércoles y viernes.
"22:15 Noticiero. Redactor: A. Argudin. Diario.

"23:00 Guia comercial XEBS. Frases célebres. Diario.""*

De esta lista, sobresalen varios programas. Uno de ellos es "Puerta de Cuadrillas”, en el
cual su conductor, Jorge Rosado Balderas, entrevistaba a los mds destacados toreros de la
época. La parte artistica de la emisién estaba a cargo del poeta Juan Viudes, quien
declamaba alguna pieza al persomaje invitado. Otras scries de interés fueron los
radioteatros  patrocinados cada sibado por la Loteria Nacional, y, por supuesto,
"Sinfonola RCA", quizds la emisién de mayor éxito, en la que Jorge Tamayo, su conductor
titular, seleccionaba y transmitia las canciones solicitadas por los radioescuchas; este
programa es el que de alguna manera influyé para transformar la estacién, una vez que la
adquirié el Lic. Guillermo Salas Peyré.

Ademds de estas producciones, hubo otras de interés, como la del cantante Jorge Alda,
quien acompaiiado por un conjunto musical, interpretaba los éxitos del momento. El
programa se transmitfa los martes y los jueves a las 21:15 horas y contaba con el patrocinio
de la empresa Modelos Roster.*

Durante su segunda etapa, la Hispano-Mexicano, en coordinacién con Grabaciones
Continental, organiz6 también el concurso "Sin campana y creando artistas”, que surgid,
efectivamente, como una alternativa para aquellos compositores, intérpretes, trios,
imitadores, etc. defraudados por la famosa "Hora de los aficionados” de la XEW, pero
también como un jugoso negocio para la estacién. Segin daban a conocer en la
convocatoria respectiva, la idea del evento era "alentar con dignidad y carifio a toda
persona que manifieste inquietudes artisticas y que cohibida ante un momento
embarazoso ante el micréfono o por temor a preguntas indiscretas o puyas morbosas e
innecesarias, no se atreve a lanzarse por los caminos del arte". Pero para inscribirse habia
que pagar la nada médica cantidad de 25 pesos por concepto de "prueba preliminar” y
por el "disco grabado que quedard en (...) poder” del participante.

El concurso se llevé a cabo del 3 de septiembre al 30 de diciembre de 1951 y fue
transmitido diariamente de las 21:00 a las 21:30 horas y los domingos de las 18 a las 19
horas. Entre semana los programas fueron grabados, en tanto que los dominicales en vivo.
Cabe resaltar que las eliminatorias se realizaron a través de la votacién, via telefénica, de
los radioescuchas. Los ganadores de la semana se hicieron acreedores a 100 pesos, los del

" “Por Ia XEBS", en Radiolandia N° 361, 4 de agosto de 1951, p.§
15 “Por la XEBS", en Radiofandia N° 335, 2 de febroro de 1951, pll



17

mes a 300 pesos y los finalistas def afio a un trofeo alegérico, para el primer lugar,
medalla de oro para el segundo, de plata para el tercero y de bronce para el cuarto. Por
cierto, “"Los concursanies eliminados (podfan) concursar nuevamente cubriendo la

correspondiente cuota de inscripcién bajo las mismas condicienes anteriores”.!

Ademis de "novedosos” eventos como estos, la BS se caracterizd por contar con locutores
de calidad. Tal como mencionamos anteriormente, participaron Jestis Tamayo y el poeta y
recitador Juan Viudes, pero también Agustin Alvarez Briones, el “Gato” Gonzélez Ochoa
{conductor, por cierto, de "La Hora Italiana") y Arrigo Cohen Anitda. ¥

Un caso especial es de Enrique Lépez Ortega, "El matador”, quien todavia en 1993,
laboraba en la emisora. Este personaje, nacido en 1918, se integré a la BS en 1949, luego de
colaborar como narrador de programas culturales (patrocinados por diversas editoriales,
entre ellas la Andhuac) en varias estaciones radiodifusoras como Radio Mil, Radio 6.20,
XELA y la misma "Hispano-mexicano”. Cuando termind el contrato para la transmisidn de
estos programas, fue invitado por el entonces gerente de 1a BS, Pedro Hernando, para
hacerse cargo de "La Hora Italiana", Sobre su participacién en la que fue la segunda etapa
de la estacion, el experimentado locutor tiene gratos recuerdos:

"Al siguiente dfa de ser invitado, ya estaba como locutor de La Hora Italiana. Fui de
inmediato a la Secretaria de Comunicaciones a sacar mi licencia para poder anunciar.
En esa época tenfa uno que manejar la consola, poner los discos, anunciar, hacer
todo, ser un hombre orquesta. Mi primer turno fue de las 8 a las 12 y de esta etapa
tengo un bonito recuerdo. Como a las 11 de la noche, el sefior gerente, quien vivia
ahf, se presentaba en 1a cabina, ya en bata, para darme las buenas noches, Un detalle
muy bonito de don Pedro Hernando. Y entonces venfa su sirvienta, con un mandil
blanco y una gran charola con una copa de cognac para mi. Todas las noches era eso,
Me sentf consentido ahi.

"Poco después me tocd hacerme cargo de La Hora Francesa y de programar La Hora
Panamericana. También hice un programa de versos, pero le cambié la tonica. En ese
entonces se usaba un violincito y piano, pero yo musicalicé con jazz sinfénico. Tuvo
su pegue, su éxito, hasta que el sefior gerente me ilamé para decirme: hay que
desaparecer ese programa. ;Y por qué? le pregunté, y me contesté: porque vienen a
la estacién muchas sefioras a buscarle. Tuvo mucho éxito porque nuestra gente es
muy roméntica.""*

La BS de Franzi tuve una vida de aproximadamente cinco afios. Ya harto de la
competencia, no sélo de las grandes radiodifusoras de la época, sino también de la
television, decidié retirarse del medio para radicar en Espaia. El pertenecia a una familia
de grandes posibilidades econdmicas {su esposa era hermana de uno de los propietarios
de la empresa de chiclets Canel’s de San Luis Potosf), no tenia hijos y, por tanto, no existia
ningtin obstdculo para alcanzar su objetivo. En 1953 comenzd a negociar con Guillermo
Salas Peyré, gerente de Radio Mil, y ese mismo afio se llevd a cabo la compra-venta de la

' "Gran Concurso Artistica Radiofénice”, en Radiolandia N°361, 4 de agosto de 1951, p.13
V7 Mejia Pricto, Jorge, Op. cit., p.106
* Entrevista al Sr. Enrique Lopez Ortega, 15 encro 1991
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empresa Hispano-Mexicano, concesionaria de la estacién.” La XEBS inici6 asf su tercera
etapa, al pasar a ser propiedad de un grupo que se fortalecfa con una segunda estacién
radjodifusora. Esta emisora es la actual Radio Sinfonola.

B) XEMX

La XEMX, cuyas siglas actuales son XECC, también naci6é durante el sexenio de Lizaro
Cérdenas del Rio, y tuvo, como la XEBS, varias etapas en su larga vida. De éstas por
supuesto destaca cuando, en manos del empresario Luis Martinez Vértiz, fue manejada
totalmente por mujeres, alld por los afios cincuenta.

Sobre la fecha de su inauguracién tampoco existen datos precisos. Una primera referencia
es la del periodista de la revista Foy, Alfredo Ramirez, quien en su columna "Lo que trae
el atre", publicada el 13 de agosto de 1937, comenta lo siguiente: "Nuestras difusoras se
encargan de despertarnos, diariamente, con las cldsicas mafanitas, con mtisica popular;
ura y otra en selecciones grabadas. Las difusoras m4s modestas son las mis
madrugadoras. La que mds temprano se despierta es la XEMX, de las escuelas Minerva, y
que podemos oir desde la seis de la mafiana en la frecuencia de 128 kilociclos. Sigue a
ésta, a las siete, la XEN, Radio Mundial, que, aparte de las bien surtidas ‘mafianitas’ que
nos obsequia, nos ofrece el primer noticiario matutino."” Esta XEMX pertenecié, segtin el
investigador Mejfa Prieto, a José Alberto Mufioz, también locutor y duefio de la Escuela
Politécnica Minerva,

En expedientes del Archivo General de la Nacién (fechados en 1938) aparece
posteriormente como concesionario de esta estacién el sefior Alfonso Traslosheros
Avalos.® De 1938 a 1940, la estacién transmitié con una potencia menor de 500 watts en
los 1380 kilohertz. Su cabina se ubicé en la calle de Juan Cuamatzin N°81, y la planta
transmisora en Republica del Salvador N° 95,

La XEMX de esa época, tal como ocurria con casi todas las estaciones "pequefias” que no
podian hacer competencia a las radiodifusoras de Azcdrraga, tenfa problemas econémicos;
tantos, que ni siquiera era posible pagar regularmente a los interventores de la Secretarfa
de Comunicaciones y Obras Piiblicas. En efecto, el 16 de junio de 1938 entré a laberar con
ese puesto la seiiorita Emma Palmer y en septiembre de ese aiio auin no recibfa ninguna
compensacién por su trabajo, tal como se lo hace saber al sefior Ignacio Galindo, de la
Oficina de Radio-Comunicacién de la SCOP, en su escrito fechado el 6 de septiembre:

"..Ahora bien, yo contando con esa seguridad (habla de su empleo como
interventora) dediqué esa entrada exclusivamente al pago de la renta de la casa que
ocupo, y es el caso Sr. Galinde que desde la fecha que le indico no he recibido ni un
solo centavo de los honorarios estipulados por esa Srfa, yo, sigo llendo (sic)

¥ Datos proporcionados por el Lic. E. Guillermo Salas Peyrd, presidente del Nicleo Radio Mil, en
entrevista realizada el 17 de marzo de 1993.

 Columna "Lo que trae el aire”, en revista Hoy N° 77, 13 de agosto de 1937, p. 55

% *Erma Palmer. Interventora de la XEMX", A.G.N., Rama SCOP, Exp. 22/131.6(725.1)/172
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regularmente tanto a la casa donde estd la Planta como a donde se hacen las
transmisiones, asi que estoy haciendo gastos de camiones y a veces de coche pues a
fas calles de Juan Cuamatzin, es dificil y mas a las horas que yo puedoir.

“Me dirijo al Sr. Traslosheros, concesionario de la estacién, y me dice que es el Sr.
Muiioz (el anterior dueiio) es quien debe pagarme, y éste a su vez me dice a veces
que lo debe hacer el otro sefior 0 que espere un poco de tiempo a que la Sifa.
resuelva scbre su solicitud de cambio de concesionario, y ninguno de los dos paga
nada Y. zyo ya debo dos meses de renta y estoy requete angustiada como supondrd
usted".

Ante esta situacién, la Oficina de Radio-Comunicaci6n llamé enérgicamente la atencién de
Traslosheros para que pagara al interventor, pero la historia se repetiria meses después
por la misma situacién. La carta fechada el 2 de diciembre de 1938 es por demds
descriptiva: .

"Alfonso Traslosheros, Concesionario Legal de la Radiodifusora Comercial XEMX, se
permite manifestar, en debida contestacién al atento oficio de Usted (se dirigia al C.
Director de Correos y Telégrafos), numero (15) 6690, de fecha 17 del mes anterior,
que la causa por la cual no han sido cubiertos los honorarios a la Interventora Sra.
Emma Palmer, se debe a la dificil situacién econdmica porque actualmente atraviesa
la estacién de su propiedad, pero ha logrado tener un arreglo con la Sra, Palmer, la
que el dia primero recibié $50.00 (cincuenta pesos), extendiéndole ademds una letra
que garantiza el pago de la cantidad pendiente."

Sin'embargo, la situacién econémica para Traslosheros jamds mejor6 y todo parece indicar
que esta fue la situacién que lo llevd a vender la estacién entre 1940 y 1941. Sobre la
programacién y locutores que trabajaron en esta etapa de MX, no hay mucho, salvo que,
como radiodifusora pequefia, trabajaban no méds de seis personas y casi todos los
programas se realizaban con base en discos, muchos de ellos de misica mexicana. Estos
acetatos eran facilitados por un negocio llamado Casa Ocafia.

GUILLERMO ROBLES MARTINEZ Y SU GUSTO POR LA MUSICA ESPANOLA

En 1941 la XEMX ya tenfa otro duefio: Guillermo Robles Martinez, quien decidio trasladar
la estacién a la calle de Uruguay N° 37, despacho 311 y, en 1944, a la casa de Lépez N° 8.
Parece ser que este radiodifusor fue socio en alguna época de Pedro Riestra Diaz,
concesionario de la XEPH, pues a los pocos meses de surgir esta dltima estacién
(principios de 1944) dej6 sus instalaciones ubicadas precisamente en Ldpez 8 para que
fueran ocupadas por la XEMX. La PH se traslad6 entonces a Uruguay N° 37, despachos
309 y 310; es decir, hubo una especie de intercambio de sedes.

2 Ihidem
» fbid.
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Guillermo Robles Martinez elabord, como su predecesor, una programacién netamente
musical, aunque dio preferencia (posiblemente por sus orfgenes) a las expresiones
musicales de Espaiia. La XEBS se convirti6 asi en su principal competidora.

El horario de transmisi6n de la estacion era de 9:00 a 0:00 horas y a lo largo de este tiempo
hubo programas de mudsica argentina, mexicana, norteamericana, cubana, brasilefia y
espafiola con sus més diversas variantes: flamenca, de zarzuela, popular, gallega, etc.

La XEMX, como otras estaciones similares de la época (por ejemplo la XEPH), era tan
local, que précticamente su programacién se elaboraba al gusto de los habitantes y
comerciantes de las calles que rodeaban la radiodifusora. De esta manera, habia
programas musicales cortesfa de, por ejemplo, Casa Salmén (de Uruguay 105), Joyeria La
Perlita (16 de septiembre N°24), Bafios de Avenida Nifio Perdido 151, El Rey del Pavo
{Palma N°19), Muebles Tacuba (Guerrero 82), Mosaicos Fernando Lascurdin (Glorieta
Insurgentes 487) y otros semejantes. As{ también, como muchos de estos comercios eran
propiedad de espafioles, no resultaba extrafio escuchar comerciales de la Sastreria
espafiola, Zapaterfa Madrid, Agrupacién Madrileiiista los 4 gatos, Farmacia Madrid, Las
fibricas de Espafia, Ron espafiol Partagds, que de esta forma apoyaban los contenidos de
estas radiodifusoras.®

La estacién de Robles Martinez también tuvo uno que otro programa hablado como el de
"La nueva universal' con comentarios de las peliculas que se proyectaban en el Cine
Olimpia, y en vivo como los controles remotos que hacia desde el Restaurante Pullman,
con la participacién de conjuntos musicales, poco conocidos, que trabajaban en ese lugar;
ademds de los programas oficiales que por obligacién tenfan que transmitir todas las
estaciones que funcionaban en el pais. Es interesante mencionar que uno de los locutores
que intervinieron en esta etapa fue Enrique Salvador Flores.

A pesar de ser tan limitada la programacién de la XEMX, ésta contaba con numerosos
anunciantes més como: Coca Cola, Excélsior, Lerdo Chiquito, Circulo Yucateco,
Academias Vizquez, Cine Teresa, Puerto de Veracruz, Dulces Usher, Loteria Nacional,
Teatro Metropolitan y Alberca Olimpica. Asimismo, recibfa ingresos adicionales por
anunciarse durante una o varias semanas como "La XEMX, vocero de los Perfumes
Mandel", el “heraldo de la Zapaterfa Niza" o "del jab6n Pombo"* Sin embargo, estos
recursos no eran suficientes para que la estacién fuera un buen negocio. Su baja potencia y
su escasa produccién no atraia a los grandes anunciantes que por supuesto tenian
preferencia por  radiodifusoras de mayor prestigio. Fue asi que sus ingresos
disminuyeron hasta que fue necesario venderla. La siguiente lista, que detalla los ingresos
brutos de la XEMX comparados con los que percibia una estacién "mediana”, la XEOY-
Radio Mil, es una muestra de esta situacion. Noétese 1a baja considerable en el dltimo
trimestre de 1945:

1 hid,
* Ibid,
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INGRESOS BRUTOS DE LA XEQY Y XEMX (POR TRIMESTRE)

ANO . | : - XEOY 1 XEMX
1943

2° $124,932.97 $12,719.50

3° 138,658.98 17,727 .20

4° ©172,120.71 21,823.20
1944

1° 155,038.21 20,274.38

2° 152,660.20 . 21,084.44

3 141,974.85 23,633.87

4° 138,216.99 23,905.73
1945

1° 119,897 45 20,996.11

2° 116,964 .02 20,032.15

3° 133,544.50 21,999.62

4° 149,401.66 16,407.62

Fuente: Declaraciones fiscales, A.G.N., SCOP, expedientes: 22/131.6 (725.1) 151 y 22/131,6(725.1)/172

Aproximadamente en 1947, Robles Martinez tomé la decision de vender la estacion y con
ello se cerr6 otro ciclo de la XEMX. Pero la radiodifusora continuaria su desarrollo bajo la
direccién de otro personaje que no le restarfa la influencia espaiiola que la caracteriz6.

EL"RADIO CLUB" DE JUAN ANTONIO EGURROLA

Nacido en Espaa, Juan Antonio Egtirrola cursé la carrera de ingenieria electrénica en
Inglaterra. Posteriormente vino a México y adquiririé la XEMX. La titulé "Radio Club, la
voz del amateur” y sus instalaciones las desplazé a Paseo de la Reforma niimero 20.

Con un concepto muy original para su época y ain para la nuestra, Egtirrola puso a
disposicion los micréfonos para que representantes de clubes y asociaciones manifestaran
"sus inquietudes e ideales" * Se trataba de un medio abierto en el que charros, alpinistas y
diferentes agrupaciones culturales, deportivas y artisticas tuvieron programas propios en
los.que abordaban temas de interés para sus afiliados. Ademds, invitaba al ptiblico en
general para que a través de grabaciones o en vivo (st consideraban que tenian aptitudes
para ello) hablaran sobre temas de interés general.

Radio Club, sin embargo, tuvo pocos afios de vida: no manejé una eficaz estrategia de
comercializacién y sucumbié. La version que ofrece Mejia Prieto es descriptiva:

 Mejia Prieto, Jorge, Op. cit., p.107
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"La difusora de las grandes intenciones gustaba, Su auditorio crecia. Pero jfatalidad
-de los sofiadores! Don Juan ne conocia el arte de hacer dinero. Dicen que, un poco
 triste, comentaba que si Radio Club no contaba con suficientes anunciantes, por una

parte era mejor, pues ‘tos programas sin anuncios gustan més a la gente™”

La XEMX pas6 entonces a las manos del odontélogo Fernando Gonzélez Oviedo y. del '
sefior Luis Martinez Vértiz, quienes promovieron la creacién de una estacién manejada y-
operada sblo y tinicamente por mujeres. La MX comenzaba una de sus mds interesantes:
etapas, : .

LA "RADIO FEMENINA" DE MARTINEZ Y GONZALEZ

Dos hechos fundamentales enmarcaron el nacimiento de Radio Femenina: Ja aparicién de
fa televisién y el derecho de las mujeres a votar y ser postuladas como candidatas a
puestos de eleccion papular,

5i bien la television, todavia en 1952, no llamaba mucho la atencién de las agencias de
publicidad por lo poco popular que resultaba el medio ante los elevados precios de los
televisores, su nacimiento reforz6 la idea, manejada en afios anteriores, de-que la radio!
serfa desplazada por el nuevo medio® De ahi que al iniciar la década de los cincuenta,
varias estaciones radiodifusoras realizaran fuertes inversiones para ampliar y modernizar
sus instalaciones. Tal fue el caso, por ejemplo, de la XEB, que en 1953 "construyd un
‘teatro estudio’ y reconstruyd el que ya posefa con el objeto de atraer mayor cantidad de
ptiblico a sus programas”o bien la XEQY, Radio Mil, "que invirtié 190 mil pesos en la
reparacién y acondicionamiento de sus instalaciones.” De igual manera, los propietarios
de estas estaciones introdujeron algunas innovaciones a sus empresas “para hacerlas mds
rentables”, La XEW decidi6 en 1953 transmitir las 2¢ horas del dia y Radio Mil, en 1954, de
las 5:00 a las 3:00 de la mafiana del sigulente dfa, para captar a un mayor nimero de
anunciantes. Otro fue el caso de las estaciones pequeias que ante la imposibilidad de
hacer mds inversiones a sus instalaciones, trataron de modificar parcial o tolalmente su
programacion para hacerla mds atractiva y obtener mayores recursos. Esta fue la situacién
de la XEMX que con su nueva administracién rompi6 de manera radical con el formato
anterior, a pesar de su originalidad.

Cbviamente, que el desplazamiento de la televisién por la radio jamés llegd a ocurrir por
las peculiaridades publicitarias de cada uno de estos medios, pero la idea de que asi fuera,
contribuyé a crear proyectos novedosos como el de Radio Femenina.

¥ Toidem.

# Recuérdese que en 1952 ya estaban en operacién tres canales de televisién: ef 4 (de Rémulo O'Farrill,
inaugurado en 1950), et 2 (propiedad de Emilio Azcirraga Vidaurreta, en 1951) y €l 5 (de Guiflermo
Gonzilez Camarena, en 1952),

¥ Mayeres detalles sobre estas inversiones son analizadas en Mejia Barquera, Fernando, Op, cit,, pp. 189-
192
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El-otro acontecimiento que influyé directamente en el surgimiento de esta radiodifusora,
fue la modificacién del articulo 34 de la Constitucidn Politica, que permitié a las mujeres
votar desde 1952, Como se recordara, desde finales de la década de los afios cuarenta,
cada vez era mis fuerte la idea de reconocer el derecho de las mujeres al voto y a ser
postuladas como candidatas a puestos de eleccién popular. Incluso desde 1946 el
Congreso habfa aprobado su derecho a hacerlo en elecciones municipales, pero fue
durante su campaiia como candidate a la Presidencia de la Republica, cuando Adolfo
Ruiz Cortines prometid “iniciar ante las C&maras las reformas legales necesarias para que
la mujer disfrute de los mismos derechos politicos que el hombre* si la votacién le
favorecfa™

El 10 de diciembre de 1952, una semana después de iniciada su administracién, Ruiz
Cortines cumplié su promesa. Ese dia envié al Congreso la iniciativa de ley que
modificaba el articulo 34 de la Constitucién Politica:

"Articulo 34: Son ctudadanos de la Replblica los varones y las mujeres que teniendo
calidad de mexicanos redinan, ademds, los siguientes requisitos:

"I.- Haber cumplido 18 afios siendo casados, 0 21 si no lo son;

"II.- Tener un modo honesto de vivir."

Después de las deliberaciones correspondientes en la Cdmara de Diputados, de haber sido
aprobada por la Cdmara de Senadores el 24 de diciembre de 1952, por las legislaturas de
los 28 estados entonces existentes, y de nuevo por los diputados, el articulo 34
constitucional tuvo plena vigencia desde octubre de 1953.

Si bien es cierto, como se aprecia, que la Radio Femenina comenzé a funcionar antes de
aprobarse definitivamente el articulo 34, es innegable que el contexto politico de aquella
época influyd notablemente. No se puede atribuir a la casualidad su surgimiento, sino
més bien a la sensibilidad de quienes deseaban crear un producto original, rovedoso, que
llamara la atencién de los anunciantes. Y nada mejor que aprovechar la polémica desatada
por la posible incorporacién de la mujer a la vida politica de México.

Esta labor correspondi6 al odontélogo Fernando Gonzalez Oviedo™ y a su socio Luis
Martinez Vértiz, entonces principal accionista de la compaiiia Salinas y Rocha (de la cual

X cit. pos. Mejfa Barquera, Fernando, Un diario de contrastes, Tomo 1I}, México, El Nacional, 1991, p.21

¥ Fernando Gonzilez Oviedo se gradué como odontélogo en México en 1939, Al poaco tiempo de recibirse,
trabajé para la empresa Colgate, en la que hizo programas sobre higiene bucal para la XEW. Fue productor
de [a histérica serie "La Tremenda Corte”, en la RHCK Cadena Azul de Cuba. También produjo "Memoria
de un Hombre de Mundo” y "La Hora Intima de la Estrella” en aquel pafs. Al llegar a México, colaborS en
la empresa Sydncy Ross como productor. A &l se le deben los famosos spots: "Mejor, mejora, Mejoral”, "si
un dolor le mol Mejoral es la respuesta”, asf como los programas "Almanaque Ross del Aire” y "La
Hora mejor con Mejoral”, en los que participaron grandes artistas de la XEW. Trabaj también para
Publicidad Salas y durante su estancia en esta compaitfa, conocis a Luis Martinez Vértiz, director de Salinas
y Rocha, con quien se asecio para adquiris Ia XEPH (Radio 590) y después la XEMX (Radio Femenina), Poco
después tomaron en administracién la XEB, en Ia cual Gonzilez Oviedo fue gerente de 1953 a 1955. Entré a
laborar a Radio Cadena Nacional por varios afios y tomdb Ja decisién de independizarse, al crear su propia
agencia de publicidad. Cfr. Zacatecas, Bertha, "F. Gonzilez Oviedo, fabricante de estrellas”, en £f Nacional,
Especticulos, 13de mayo de 1991, p. 8
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era director general) y de la radiodifusora XEPH (que comprd en 1949). Con la experiencia
adquirida en la PH, comenzaron a trabajar, a reclutar personal para su nueva empresa.
Una de las primeras en acudir a probar suerte fue Adalea Vizquez, actriz de radionovelas
de la XEW y ganadora en 1951 de un concurso de actuacién organizado por el entonces
Departamento Central y Bellas Artes, quien as lo recuerda:

“Fui, pasé las prucbas y me quedé a trabajar en Radio Femenina. Realicé mis pruebas
en 1951; al aiio siguiente se echd a andar la estacion. Las pruebas consistian en leer
algo, para escuchar tu voz. Luego la calificaban Cuca Escobar (de Perrin, la que se
convertirfa en gerente de la difusora) y el Dr. Gonzilez Oviedo. Muchas hicimos las
pruebas; pocas nos quedamos. Nos mandaron a la Secretaria de Educacién Pblica.
Ahf nos entregaron el Reglamento. Lo estudiamos. Presentamos nuestro examen.
Nos entregaron nuestras credenciales, y empezo a transmitir, un aiio después, Radio
Femenina."*

El 14 de marzo de 1952 nacié la XEMX Radio Femenina, desde sus estudios ubicados en
Reforma ntimero 20, con un horario de transmisién de las 7:00 a las 0:30 horas. Su
identificacién eran unas campanas que tocaban la entrada de la inmortal cancién de
Agustin Lara: "Mujer, mujer divina...", pero también se utiliz6 la grabacién de las voces de
unas cotorritas. Por eso, y por el micréfono utilizado con la forma de un ave semejante, se
le llam6 "La jaula de las cotorras”. Transmitié con mil watts de potencia.

Como gerente fue nombrada Cuca Escobar de Perrin, esposa del connotado actor y
epigramista Tomas Perrin, pero mis conocida en el medio radiofénico como "Cuca, la
telefonista”, por sus actuaciones en uno de los exitosos programas de la XEW., Cuca,
ademds de actriz, también fue una brillante enfermera que incluso "fue el brazo derecho
del Dr. Morones Prieto, secretario de Salud”, segiin revelaciones de su hija, la doctora
Teresa Escobar Rhode®

El dfa de la inauguracién, con la presencia de representantes de agencias de publicidad,
radiodifusores y empresarios de la industria, Cuca recibi6 los micréfonos de manos del
sefior Agustin Garcia Lépez, secretario de Comunicaciones, y, emocionada, (segtin narran
los cronistas) dirigi6 lo que fueron las primeras palabras en la emisora:

"Inicio en esta forma las labores como una capitana de nave y es motivo de
satisfaccion poder lanzar al aire por estas iniciales el mensaje a todas las mujeres del
Continente americano; si el éxito se logra en el futuro, serfa motivo de orgullo y si
no, cuande menos ya estaban fincados los cimientos de una nueva actividad en la
cual la mujer podria desarrollarse 0 cuando menos otras personas seguirdn con la
ideainiciada."*

* 7Zacatecas, Bertha, "La Radio Femenina de Adalea Vdzquez" (entrevista), en Ef Nacional, Especticulos, 13
dejulio de 1992, p.8

3 Zneatecas, Bertha, "Coralito y la vocacién artistica” (entrevista), en E/ Nacional, Espectdculos, 22 de junio
de 1992, p.8

M Cit. pos. Rodriguez y Méndez, René, "Radiol diando”, en revista Radiolandia N° 425, 21 de marzo de
1953,p.2
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Radio Femenina comenzd asf una intensa vida de siete afios, que se distinguieron por lo
novedoso de sus programas elaborados por y para las mujeres. Varias fueron las
emisiones de mayor éxito:

~"Vamos a la plaza", bajo la conduccién de Susana Castaneira.

~"Piginas del diario de una mujer sin nombre" con la intervencién de Cuca Escobar,
Coralito Perrin, Marfa del Carmen Feria y diversos actores. Se transmitfa de lunes a
viernes de tas 19:45 a las 20:00 horas.

~"El Rosario","programa dialogade” con Resa Elvira Cano y e} cuadro de actores de la
XEMX. Su horario de transmisién de 10:00 a 10:15 horas, los Junes, miéreoles y viernes; y

-"Realidades de México", considerado "la editorial de la estacién", pues se daban a conoger
puntos de vista sobre problemas de la época.®

Afos después aparecieron:

~"Celebridades femeninas”, producido por Socorro Pefialoza, en el que narraban las
biografias de las grandes figuras de la historia, con misica de fondo de conocidas
orquestas sinfénicas. Horario: 21:30 a 22:00 horas.®

-'Paisajes de Francia", con la produccion de Soffa Chener. Fue patrocinado por la
embajada de Francia para la colonia francesa que radicaba en México. Se transmitia de las
18:00 a las 18:30 horas.”

-"Compositores de México". La produccibn estuvo a cargo de Dolores Guzmdn, Durante 1a
emisién fueron entrevistados los mds destacados compositores de México. Horario: de
21:00 a 21:30 horas.*

-"La hora sentimental”, de lunes a sibado de 22:00 a 23:00 horas, en el cual se lefan poemas
con miisica de fondo® , y

-"Lo méis besable de México", cuyo principal atractivo consistia en "premiar al auditorio
con viajes a Acapulco, cenas con los artistas méas populares y mas".*

Pero quizds una de las emisiones més recordadns, de mis fama de Radio Femenina,
durante sus primeros meses de vida fue la de "La pareja ideal". El programa tenfa por
objetivo "encontrar en México la pareja de novios més perfecta” que representara a la
juventud mexicana y que estuviese préxima a celebrar su boda. Para ello, organizé,

b Cano, José Antonio, "De charla con los elementos de Radio Femenina”, en Radiolandia N° 411, 10 de
octubre de 1952, p4

% Boletin Radiofsnico N 52, 20 de enera de 1955, p. 4

¥ Bolettn Radiofsnico N° 76,7 de julio de 1955, p4

* Boletin Radiofdnico N° 85, 8 de septiembre de 1955, p.4

¥ Boletin Radiofdnica N® 264, 32 de febrero de 1959, p. 4

* Boletin Radiofénico N° 281, 11 de junio de 1959, p.3
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conjuntamente con la estacién XEPH y un diario capitalino, una encuesta a fin de recibir
solicitudes y cumplir con esa tarea. Javier Sorondo, Tom4s Perrin y Goyton Petros,
componfan el jurado calificador.

Segfin testimonios recogidos por la prensa de aquellos afios, se inscribieron un elevado
nimero de parejas. Una de ellas estaba formada por Raul MacGregor y Tere Gutiérrez
Vizquez, €l cstudiante del IPN y ella de la UNAM, quienes se hicieron acreedores al
segundo lugar. Muchos afios después, en septiembre de 1992, fue entrevistada al respecto
la galardonada, ahora ya con dos doctorados en geografia, autora de diversos libros en la
materia, exdirectora en dos ocasiones del Instituto de Geografia, vicepresidenta de la
Unién Geogrdfica Internacional y Mujer del Afio 1984:

"Mi esposo muri6 hace diez afios. Fue un gran conocedor del campo mexicano en el
aspecto de plagas. Era entomdlogo: disecaba insectos. Nos conocimos durante la
secundaria, El estudi biologfa en el Poli y yo geografia en la UNAM. Duramos siete
afos de novios...

"Yo ofa mucho radio. Pura Cérdova fue una voz excepcional. Recuerdo un programa
de tangos que se transmitfa por las tardes. Un dia escuché que se iba a realizar e!
famoso concurso de la ‘Pareja Ideal’. Nosotros estibamos preparando nuestra boda.
Mi esposo querfa comprar un microscopio, el cual valia un dineral, y acordamos
entrar al concurso, con la ilusién de ganar e invertir ese dinero en la compra del
microscopio. A la familia de mi esposo no le hizo mucha gracia la idea. La mia no
dijo nada.

"Nos inscribimos. Nos llamaron a una entrevista. Hablé mi esposo. Lo hizo muy
bien. Te prometian el pago de la boda, casa y coche. A mf también me hicieron
algunas preguntas; sin embargo, se dirigfan mds al hombre y le ponian mayor
atencion. Yo insisti en nuestra idea de comprar el microscopio.

"Se realizé el concurso. El programa de radio, donde se definia a la pareja ganadora,
lo llevaban Cuca Escobar y Tomds Perrin. Recuerdo que Cuca y Temds no sabian
cémo hacer para que nosotros ganiramos. Esa fue mi sensacion. Pero gané otra
pareja, Creo que él estudiaba medicina. Se hablé mucho, durante el concurso, de que
la pareja triunfadora tenfa que desfilar dentro de un coche descubierto, con la
propaganda de la ‘Pareja ideal’, por una de las avenidas principales del centro de la
ciudad. Y asi se hizo.

"Al poco tiempo de que sucedi6 esto, me hablan de la radioemisora de parte de la
familia Perrn. El doctor Tomds Perrin, padre de Tomds, querfa conocer a mi esposo.
Tenia una sorpresa para nosotros. Esta fue el microscopio, Cuca habia intercedido
por nosotros. Asi, vimos realizada nuestra gran ilusion. Tiempo después nos
encontramos a la pareja ganadora, y nos dijeron que no les habian dado nada de lo
prometido. Al final de cuentas los que salimos ganando, gracias a Cuca Escobar,
fuimos nosotros.""

El programa, como se aprecia en las palabras de la doctora Gutiérrez, fue tan exitoso, que
incluso merecié no sélo la felicitacién de importantes revistas conservadoras de la época

' Zacatecas, Bertha, “Teresa MacGregor, la pareja ideal” (entrevista), en £/ Nacional, Especticulos, 21 de
septiembre de 1992, p. 8
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por”"fomentar el ‘matrimonio y elevar asf el nivel moral de nuestro pueblo™ , sino
también de la iglesia catélica, pues otro de los objetivos de “La pareja ideal” era celebrar e}
dia 15 de agesto como "El dia del matrimonio". Las palabras expresadas por Cuca Escobar
son elocuentes:

"Esta campafia mereci6 la felicitacién de nuestros mds altos gobernantes y la
bendicién del excelentisimo sefior arzobispo de México, quien manifesté ante
nuestros micréfonos, estar dispuesto ese dia (el 15 de agosto), a celebrar
gratuitamente los matrimonios de todas aquellas parejas que no hubieran podido
unirse por dificultades econémicas, y dio su méas amplio apoyo a esta idea que
tiende a consolidar el matrimonio en Meéxico, y a esa fecha que, al exaltar al
matrimonio, exalta la simiente y el baluarte de nuestra patria. Esta fue nuestra
trascendental conquista del mes de agosto."?

Ademds de "La pareja ideal” Radio Femenina realizé durante sus primeros seis meses de
vida, diversas actividades sociales que contribuyeron a elevar la aceptacién por la
emisora. Un balance elaborado por la misma Cuca Escobar, detalla que en este periodo se
ofrecieron, tan sélo en el primer mes, los servicios de "seis clinicas médicas infantiles, dos
maternidades, una clinica dental y... de eminentes médicos internistas y ginecélogos, as
como clen becas para nifitos pobres en un magnffico colegio. Todo esto, con un caricter
absolutamente gratuito".** En mayo, abrieron los micréfonos de la radiodifusora para que
el ptiblico enviara saludos "a sus madrecitas" y "fue asi como vinieron... desde un reo -que
pidi6 permiso especial para enviar un mensaje de amor a su madrecita angustiada- hasta
los nifiitos de un orfanatorio que elevaron dulces canciones a las madres de otros nifios
que, por tenerlas, eran més felices que ellos"* En junio, se promovié un homenaje a
Hortensia L6pez, luchadora social, y, finalmente, en septiembre, una camparia de apoyo a
la Granja de los Nifos de San Antonio Acolman, consistente en la recoleccidn de semillas
para el sembradfo de flores, y en la que "... el pueblo de México nos respondi6 una vez
més en forma conmovedora y superando nuestros cileulos mis optimistas. Este dfa 30 (de
septiembre) en que precisamente se cierra esta campafia, muchos miles y miles de
camotitos de gladiolos y muchisimos pies de rosal, fueron entregados a estos nifiitos
pobres que asf tendrdn una extraordinaria fuente de produccién que asegura el porvenir
de ellos y de muchos chiquitines mas..."

Es importante mencionar que ademis de estos programas y de la labor soclal que
impulsaba, Radio Femenina intenté realizar radionovelas. Se hablaba de que Marisa
Garrido seria la directora y Loterla Nacional el patrocinader, pero el proyecto nunca se
llev6 a cabo. Atin asf, 1as acciones realizadas hasta ese momento eran suficientes para que
la XEMX lograra adquirir cierta notoriedad y, por supuesto, mayores recursos

2 Gutiérrez, Jorge, columna "Kilociclos", en Radiolandia N° 405, 9 de agosto de 1952.

* Escobar, Cuca, "Adi6s a Radio Femenina”, en RadiolandiaN° 411,10 de octubre de 1952, p. 6
“ Ibidem

* Tid.

¥ Doid.
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econbmicos, pues ya en septiembre de 1952 habia lograde multiplicar por ocho veces su
facturacién, desde el dia que comenzé a transmitir.”

Una de las caracteristicas que también fueron fundamentales para llamar la atencién de
los anunciantes, eran las voces. En efecto, tal como se describe en el relato de Adalea
Vézquez, la seleccién del grupo de locutoras que integrarfa la radiodifusora, fue muy
rigida. Muy pocas aspirantes lograron pasar las pruebas, pues se trataba de encontrar
voces aterciopeladas, muy femeninas o dulces. Ademds de Cuca Escobar y de Adalea
Viézquez, hicieron locucién Susana Castaneira, Mary Muiioz Ledo, Dolores Mufioz Ledo,
Rosa Elvira Cano, Mimi Bechalini, Magdalena Ruvalcaba, Mery Barquin, Josefina
Maldonado, Nelly Salvar (quien tenfa el wiltimo turno), Xéchitl Stella®s y Teresa Escobar
Rhode (Coralito Perrin), a quien le debemos el siguiente testimonio:

“Tratdbamos de que la gente que nos compraba tiempo tuviera en sus anuncios,
como fondo, miisica guapachosa, o muy agradable o muy roméntica. Anuncisbamos
con una voz muy dulce para que la gente no se olvidara de una. Mimf Bechalini era
una de nuestras maximas estrellas. Era una extraordinaria improvisadora. Tenfa un
excelente control remoto desde La Gran Sederfa. Si habfa un problema técnico, ella lo
arreglaba. Teniamos voces tan bonitas que constantemente recibiamos llamadas de
sefiores que nos querfan conocer. Les ddbamos las gracias. Les pediamos que nos
siguleran escuchando. Tenfamos prohibido aceptar cualquier situacién inapropiada
procedente de nuestro piiblico. Rosa Elvira Cano tenia una de las mejores voces.
X6chit! Estela (Stelta) fue la voz oficial de Radio Femenina. Fue una gran actriz de
radio."’

En cuanto a las operadoras, éstas fueron las sefioritas Carmen Dominguez, Silvia
Castellanos, Josefina Maldonado, Marfa del Carmen Feria y Graciela Martinez, quienes
para desempeiiar su tarea tomaron un curso especial.

Radio Femenina tuvo dos gerentes y dos sedes. En el primer caso, Cuca Escobar, renuncié
a los seis meses de inaugurarse la estacién para dedicarse exclusivamente a su familia
(pronto iba a dar a luz) y en su lugar se quedé Lilia Castro, quien llevd esa
responsabilidad en los afios siguientes, hasta antes de ser vendida® En cuanto a sus
instalaciones, éstas se trasladaron de Reforma 20, a la calle de Morelos 38, piso 12, al lado
de la estacién XEPH (también propiedad del sefior Luis Martinez Vértiz y el doctor

4 Tbid. Por cierto, la comercializacién de la estacién se manejaba de una forma muy especial. Las locutoras,
que eran a la vez productoras de sus programas, se encargaban también de vender tiempo, y propener
nuevas emisiones a la gerencia. Por ello, se decfa que las tres horas que como locutoras les correspondfan,
tenfan un toque totalmente personal,
18 Xochitl Stella fue la voz oficial de Radio Femenina y sobre su participacién, hay un testimonio curioso de
un periodista de la época: "La voz de Xchitl Stella, es la que se escucha en cada corte de programa de
‘Radio Femenina’..;No lo cree?..Tiene usted razén!..La grabacién con ¢l lema de esta estacién estd
completamente rayada y distorsionada, pero no obstante, se sigue usando y la voz de Xé¢hitl no se parece
ni por equivocacién.” Gutiérrez, Jorge, columna "Kilociclos”, en Radiolandia N° 399, 30 de mayo de 1952,

Zacatecas, Bertha, "Coralito y Ia vocacion artistica” (entrevista), en £/ Nacional, Especticulos, 22 de junio
de1992,p.8

Aunque se corti6 insistentemente el rumor de que regresarfa a hacerse cargo de la estacién, Cuca
Escobar ya nunca volvis. Ella muri6 el 27 de enero de 1959.
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Pernando Gonzélez). Este cambio tuvo lugar en febrero de 1955 y generé reacciones
curiosas en la prensa:

* +"No se'le perdona al Sr. Luis Martinez Vértiz, Gerente de Radio 590 y Radio-
"Pemenina, nos cambie de domicilio a estas chicas que durante tres afos se
acostumbraron a sus estudios del Paseo de la Reforma, muy femeninos e
inspiradores para estas mujercitas, quienes ahora tendrdn que estar dominadas por
"las miradas indiscretas de ‘Los Feos' de Radio 590."'

Pero mds alld de “las miradas indiscretas” de los feos de la 590, lo cierto es que hay
coincidencia que, a partir de ese momento, Radio Femenina no fue la misma. A fines de
ese afio renuncié Teresa Escobar (Coralito Perrfn Escobar) y paulativamente. lo fue.
haciendo el personal original hasta que fue vendida y luego de dos afios cambi6 su
formato. :

Adin asf, todavia a Radio Femenina le tocarfa vivir una iltima y gran experiencia en su
nueva sede.

En julio de 1956, esa estacién y la XEPH (Radio 590) intentaron realizar un complicado
experimento que consist{a en transmitir simultineamente diversos programas, turnindose
en el uso del sonido, es decir, como si se tratara de un sonido estereofénico.” Los autores
de esta idea fueron dos chilenos, de apellidos Montenegro y Cecchi, quienes aseguraron
haberla ensayado exitosamente en Perd y en Chile. Para comprobar la viabilidad del
experimento, era necesario contar con dos receptores, uno de ellos sintonizado en 590 y el
otro en los 1380 khz. colocados a cierta distancia y en cierta posicién,
Desafortunadamente nunca se conocieron con exactitud los resultados de este
experimento, pero, segiin Ernesto Mendizibal, técnico que tuvo a su cargo la transmisidn,:
la prueba "(ensefi6) otros aspectos en el manejo de la radiodifusién, y se tiene pensado
buscar nuevos sesgos, reflejos, ecos y sonido mds puro."®

A fines de 1958, Luis Martinez Vértiz, ya con diez afios de experiencia en la radiodifusién,
toms la decisién de vender sus dos estaciones: XEPH-Radio 590 y XEMX-Radio Femenina.
Seguin el licenciado Guillermo Salas Peyrd, actual presidente del Niicleo Radio Mil, ello se
debfa a que Martinez Vértiz queria dedicarse integramente a sus otros negocios, esto ¢s, la
empresa Salinas y Rocha y sus sembradios en el estado de Querétaro. De esta manera, "vio
la f6rmula més adecuada de deshacerse de algo que a €l le gustaba mucho, pero que en
cierta medida no le producia lo que sus otros negocios”, y vendi6 las radiodifusoras.* Fue
asf como la Red México, entonces conformada por tres estaciones: XEB, XEPH y XEMX
con 25 afiliadas en provincia en 1956, se deshizo.® Radio Femenina continuaria

s Radriguez y Méndez, columna "Radiolandianda®, en Radinlandia N° 499, 4 de febrero de 1958, p. 10
Recuérdese que fue hasta el afio de 1966 cuando una estacién de radio mexicana comenzé a transmitir

con sonido estereofénico, Este honor correspondié a la actual XEOY-FM, Estereomil 2.7, perteneciente al

Niicleo Radio Mil,

% Bolatin Radiofdnico N° 127, del 28 de junio de 1956, p. 5, y N° 130, del 19 de julio de 1956, pp. 4,7.

** Entrevista al Lic. E. Guillermo Salas Peyré, 17 de marzo de 1993,

R Mejia Barquera, Fernando, Op. cit., p. 192
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funcionando con el mismo formato por un afio més, hasta diciembre de 1959 que fue
transformada en Radio Eco.

Antes de finalizar con este apartado es interesante precisar la justificacién que llevé ala
nueva administracién a acabar con el proyecto de una estacién manejada y operada por
mujeres:

"La encontramos con una formula muy interesante que quizds ahora pudiera ser de
éxito, pero en esa época -que no me ofgan las mujeres- ellas todavfa no figuraban, no
tenfan tanta influencia; de tal manera que sentimos que no era la férmula adecuada
para tener un buen auditorio. La transformarmos y la convertimos en Radio Eco.
Incluso le cambiamos hasta las siglas, y la identificacién era un eco. Cambié la
programacién y las locutoras y operadoras se fueron saliendo; no es que las
‘despachdramos’, sino que como era una formula que elias no entendfan y no estaban
muy de acuerdo, solas sc fueron desapareciendo.”

C) XEPH

La XEPH naci6, como Radio Mil, en plena Segunda Guerra Mundial; en un periodo dificil
si tomamos en consideracidn el entorno econdmico que afectd la inversidn y utilidades de
la actividad radiofénica, y el dominio casl total del mercado publicitario de la estacién
més importante de la época: la XEW. Como veremos mds adelante, esta situacién
contribuyé a que la XEPH, en su primera etapa, tuviera que ser arrendada y después
vendida, a fin de evitar que el negocio se convirtiera en un problema.”

La XEPH de Pedro Riestra Diaz y su socio Juan Pujol naci6 en octubre de 1943 en los 590
kilohertz. Tal como precisamos al abordar el tema de la estacién XEMX, su sede se ubicé
durante su periodo de pruebas y en sus primeros meses de vida en la calle de Lépez
nimero 8; y a principios de 1944 en la calle de Uruguay 37, despachos 309-310, sitio
entonces ocupado por fa XEMX. Fue instalada por el ingeniero Enrique Dorch ™

Esta radiodifusora tuvo un horario de transmision de 8:00 a 23:00 horas y cont6 con una
potencia de 500 watts, Su programacién fue muy variada, similar a la manejada, por
ejemplo, por la XET de Monterrey durante sus primeros afios de vida: emisiones
musicales de 10, 15, y 30 minutos de todo tipo de géneros. Hubo programas de misica
tropical, mexicana (rancheras y boleros), espafiola, clsica, argentina, norteamericana,
sudamericana y hasta drabe. De esta manera, desfilaron (pero sélo a través discos)
grandes figuras de la época: la Orquesta Sinfénica de Londres, el Charro Gil y sus
Caporales, Mercedes Simone y su cuadro tipico argentino, Pedro Vargas, Lucha Reyes,
Marfa Luisa Landin y la Orquesta de Pérez Fraser con su repertorio de sones, entre otros.
Aquello, como se aprecia, era una estacion disquera cuya programacién musical de todo
para todos, buscaba captar el mayor auditorio,

% Entrevista al Lic. E. Guillermo Salas Peyrd, 17 de marzo de 1993.
7 A.G.N., SCOP, Exp. 22/131.6(725.1)/161
% Radiotandia, 15 de junio de 1945, p. 17
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También la que fue "primera del cuadrante” estuvo afiliada durante un tiempo con
Cadena Radio Continental, pero sélo por lo que se refiere a la transmisién de programas
de la BBC de Londres. En los tres afios de vida en manos de Pedro Riestra, fue comiin
escuchar las "Noticias de guerra" del licenciado Benito Pérez Verdfa, el "Servicio
Latinoamericano” con Stewart Macphearson, corresponsal de la BBC y Salvador
Madariaga, comentarista, asi como varias dramatizaciones de la vida de personajes
destacados de la época, como Leslie Howard, actor cinematogrifico. Estos programas, de
claro propésito propagandistico como veremos mds adelante, se transmitian en diferentes
horarios, pero sobre todo en las noches, precisamente cuando se contaba con el mayor
auditorio.

La XEPH de Riestra fue respaldada con infinidad de anuncios, primordialmente de
comercios del centro de la ciudad, asi como de una que otra empresa transnacional. Se
anunciaban, entre otros, la Camiseria Latina, el periédico El Universal, Galerfas Morett,
Escuelas Minerva, Casas Barredo de Uruguay 73, Cortinas Cortiluz de Uruguay 35,
Mazapanes Toledo de Uruguay 18, Muebleria Cuba 59, Bazar Estela de Perd 105, Agencia
Territorial Mexicana, Aceite 1-2-3, Cerveceria Modelo, Petacas Miguel, Mueblerfa Atlas,
Agua de Tehuacin Lorenzo, Cine Olimpia, Lerdo Chiquito, Teatro Arbeu, El Coco de los
Zapateros, Fabrica de Tequila La Regional, el periédico La Prensa, Café Tacuba, Ténico
Bayer, Orange Crush, Cafiaspirina y Sal de Uvas Picot.

Sin embargo, a pesar de tener un elevado nimero de anunciantes, Pedro Riestra no logré
que su estacion fuera un buen negocio y, por ello, decidi6 arrendarla a fines de 1944 al
seiior Celedonio Alfajame, quien continué con una programacién similar. Alfajame, junto
con el locutor Pedro Mufioz Picazo, también tuvieron a su cargo la conduccién de varios
programas, entre ellos, uno de miisica bailable, que se transmitié de 23:00 a 24:00 horas.

Entre 1946 y 1947 la XEPH de Alfajame no logré levantarse y sucumbié. Los ingresos
brutos de esta emisora nos muestran claramente la dificil situacién por la que atravesd
para sacar adelante los gastos de operacién y mantenimiento de la PH, una vez que quedo
bajo su administracién.

INGRESOS BRUTOS DE LA XEPH (POR
TRIMESTRE)

ANO MONTO
1543

4 $1,850.30
1944

1° 4,560.75

2° ) 4,864.80

3 17,468.67

4° 21,203.80
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1945
1° 29,018.28
2° 17,314.85
3 : 13,670.75
4° 17,940.71
Fuente: Declaraciones fiscales, A.G.N, SCOP, Exp.
22/131.6{725.1)/161

La PH, entonces, cerrd y dejé de transmitir. Pedro Riestra Dfaz no tuvo mds remedio que
recuperar la inversién y venderla. Al director general de la empresa Salinas y Rocha, Luis
Martinez Véitiz, le interesd y, con ello, seguirfa con vida la estacién de los 590 kilohertz.

LA 590 DE LUIS MARTINEZ VERTIZ

Cuando el doctor Fernando Gonzdlez Oviedo, trabajaba a fines de los afios cuarenta para
Publicidad Salas, importante empresa publicifaria de aquella época, recibié de uno de sus
clientes una interesante propuesta: adquirir una radiodifusora ubicada en el Distrito
Federal.” La sugerencia provino del director general de Salinas y Rocha, Luis Martinez
Vértiz, quien querfa utilizar 1a fuerza de la radio para aumentar {a notoriedad de su
empresa ¥, al mismo tiempo, convertir la estacion en un buen negocio.

Después de analizar algunas opciones, decidieron adquirir la XEPH de Pedro Riestra
Diaz, Segiin versiones de la época, la estacién "le habla costado 125 mil pesos a don Luis
Martinez Vértiz y que habia invertido la misma cantidad para dejarla en condiciones de

salir al aire"®

Con la colaboracién del ingeniero Trinidad Torres Soto y del sefior Manuel Méndez, los
estudios fueron instalndos en la calle de Morelos 58 piso 12, donde meses después,
precisamente el 7 de noviembre de 1950, fue inaugurada la nueva XEPH, Radio 590, con
una programacién que rompié totalmente con la diversidad musical de su antecesora.
Como gerente fue nombrado el sefior Pelayo Rodriguez.

Concebida como una estacién joven y para los jévenes, la XEPH bast su programacién,
fundamentalmente, en los éxitos del "hit parade” norteamericano, los cuales eran enviados
por la Embajada de Estados Unidos.”* Pero también tuve uno que otro programa hablado
como el "Diario de un escritor”, conducido por Guillermo de Toscano (padre de quien fue
conductor del noticiario matutino "La Ciudad” del NRM) y sobre el cual se hizo una
interesante critica en una publicacién especializada de Ia época:

$ 2z Bertha, "F. Gonzilez Oviedo, fabricante de.., p. 8
# Zacatecns, Bertha, "Manuelito Méndez, el memorioso” (entrevista), en Bl Nacional, Espectienlos, 15 de
P

abril de 1991, p. 8
% Heméandez tbarra, Ma, de! Carmen, "Espacio 59", enrevista Antens, mayo-junio 1989, pp. 3-4
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"El programa ‘Djario de un escritor’ sin ‘diario’ que. transmite la Radio 590, es
realmente ameno: creemos que el sefior Guillermo de Toscano, autor de la
mencionada serie, tiene un buen concepto de humorismo fino, aunque a veces se
desvie un poco, utilizando ‘chistes’ un paco gruesos... imaginense ustedes que se ha
atrevido a utilizar material proporcionado por este servidor..Lo que debe hacer el
sefior Toscano es escribir. con toda anticipacién sus ‘scripts’ y no esperar hasta la
dltima hora, evitando asi, ademds, que los intérpretes por falta de ensayo, cometan
errores que resultan muy justificados."®

Radio 590 también realiz6 algunos controles remotos, como el que tuvo lugar en enero de
1951, con motive del "Dia de Reyes", en el rancho La Tapatfa. En ese sitio, segtin narran
los cronistas, los charros de México repartieron ropa, dulces y juguetes a los nifios, y la PH
dio cuenta de ello®

Entre los programas musicales de mayor popularidad, destacaron "Estudio moderno” que
transmitio los éxitos de grandes orquestas® y “Radio Variedades", producido por Waldo
Cervantes.” Asimismo, fueron comunes las entrevistas a diversos artistas del momento,
como Ricardo Moltalbin, "quien declaré haber sentido una rara sensacion al escuchar en
Hollywoocﬁlé, una grabacion suya a través de los 590 kilociclos de la Emisora de la Miisica
Moderna."

Una caracterfstica de aquella primera Radio 590, era que el sistema de programacién
musical dependia del discotecario, quien escribia los guiones que leeria el locutor. Entre
los discotecarios participantes estuvieron Ratll Cervantes Ayala y su ayudante Jorge
Arturo Delgado.”

La Radio 590 de ésta y posteriores etapas, tuvo destacados locutores que continuaron
desarrollando una notable labor en otras estaciones de radio y television. Tal es el caso de
Salvador Luna Ibarra, quien combiné su labor al encargarse de la primera y segunda
ediciones de "Cuestion de minutos” y "Actualidades Raleigh" en el canal 2 de television®;
Horacio Uzeta, en la XEQ; Ernesto Sandoval, en la misma XEQ, XEOY y XEX, asi como
Emilio de Valencia y Zavala, yucateco, quien también participarfa en los inicios de Radio
Mil® Otros locutores igualmente muy sobresalientes fueron Jorge Zidiga, Ignacio
Martinez Carpinteiro y Eduardo Charpenel, cuyas trayectorias son amplias en los medios
electronicos de comunicacién.”

& Gutiérrez, Jorge, columna Kilociclos, Radiolandia N°39%, 9 de mayo de 1952,

© RadiolandiaN°333, 20 de enero de 1951.

 Boletin Radiofonico N°83, 25 de agosto de 1955,

& Gutiérrez, Jorge, columna "Kilociclos", en Radiolandia N°404, 12 de julio de 1952,
% Gutiérrez, Jorge, columna "Kilociclos", en Radiolandia N°405, 9 de agosto de 1952.
% HernAndez Ibarra, Op.cit.,

 Boletin Radiofénico N°57, 24 de febrero de 1935, p.37

@ Gutiérrez, Jorge, columna "Kilociclos”, Radiolandfa N°394, 23 de abril de 1952.

n Megjia Prieto, Jorge, Op.cit., p. 111
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RADIO CINEMA

Pero la "Radio 590, (de) 5000 watts de potencia, la mejor muisica moderna y un auditorio
juvenil asegurado", tal como se promovia en 1955, se pensé que no gustaba y al iniciar el
afio de 1956 fue modificado su formato.” Por un afio (de 1956 a 1957) la Radio 590 pasé de
ser una estacién juvenil a una estacidn de barras musicales de diferentes géneros con
programas sobre el séptimo arte. Sunombre: Radio Cinema.

La idea de hacer una radiodifusora con este tipo de programacién, se le debi6 a Carlos
Amador, conocido productor de cine, quien impulsé la transmisién de cdpsulas y
programas sobre historia del cine y pormenores de las producciones mas recientes de la
época. Asimismo, fueron entrevistados artistas que intervenian en esta actividad.?

En cuanto al género musical, desfilaron melodfas tropicales, rancheras, en inglés y baladas
en espafiol; interpretadas, por ejemplo, por los Hermanos Silva, Los Panchos y Frank
Sinatra. Se contaba con el patrocinio de La Casa Argiielles, Gillet, Refrescos Jarritos,
Toallas La Josefina, entre otros.

Durante este periodo también comenzaron a sobresalir varios locutores que poco después
alcanzarfan una presencia importante en los medios de comunicacién: Braulio Zavala,
Pedro Ferriz de Con, Angel Fernandez, Marco Antonio Ortega, Leén Michel, Agusiin
Ndfez Ruiz, Javier Mora, Horacio Chévez y Edgardo Herndndez.”

Radio Cinema, cuyo proyecto se esperaba fuera un éxito comercial y publicitario (incluso
desde diciembre de 1955 solicité a la SCOP la autorizacién para aumentar sus tarifas}, no
funcioné y, por un tiempo, regresé al formato anterior hasta ser vendida* A fines de
1958, tal como mencionamos anteriormente, Luis Martinez Vértiz vendié la estacién, junto
con la XEMX, entonces Radio Femenina, a E. Guillermo Salas Peyr6, quien con la XEQY-
Radio Mil, XEBS-Radio Sinfonola y sus dos nuevas radiodifusoras, proyectaba la creacién
de un grupo con importante presencia en el Distrito Federal.

LA RED MEXICO

Antes de entrar al siguiente tema es interesante mencionar que poco antes de retirarse de
la radio, Luis Marlinez Vértiz en colaboracién con Juan de Dios Rodriguez y Miguel
Angel Vizquez, crearon la Red Meéxico, en julio de 1956, es decir, dos afios antes de
vender sus estaciones. Esta cadena estuvo conformada por la XEPH-Radio Cinema,
XEMX-Radio Femenina y la XEB (misma que fue arrendada a Martinez Vértiz por André

" Boletin RadiofénicoN'55, 10 de febrero de 1955, p-3

™ Radiolandia N°545, febrero de 1956, p.23

” Heméndez Ibarra, Op. cit., p.3

* "Tarifa nimero 4 de spots y transmisiones (tiempo ordinario) de la XEPH Radio Cinema”, publicada en
el Diario Oficial de la Federacidn el viernes 13 de enero de 1956, p.20
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Duprat, desde 1953) y logré contar con 23 afiliadas ubicadas en Tijuana, Mexicali,
Nogales, Hermosillo, Guaymas, Ciudad Obregén, Los Mochis, Culiacén, Mazatldn,
Guadalajara, Ciudad Judrez, Chihuahua, Parral, Torre6n, Durango, Aguascalientes,
Zacatecas, Le6n, Monterrey, Tampico, Veracruz, Jalapa, San Luis Potosi, Ensenada,
Matamoros, Moreiia y Nuevo Laredo.” La idea de impulsar a la Red México se debié al
surgimiento de la televisién, pues por aquellos afios era comuin la discusién acerca del
posible desplazamiento de la radio por el nuevo medio de comunicacién. De esta manera,
fal como precisamos anteriormente, en ese periodo algunas estaciones ampliaron sus
instalaciones, modificaron su programacién y sus horarios, o bien decidieron unirse con
ofras para hacer frente a la competencia. Ademés de la Red México, surgieron la Cadena
Vespertina de Radio Cadena Nacional con 40 estaciones afiliadas (1954) y la Cadena
Independiente de Radio (CRISA), propiedad del general Ramén Rodriguez Aguilar, con
25 radiodifusoras afiliadas (1956).

La Red México surgié por ese fendmeno; sin embargo, fue effmera su existencia y no tuvo
mayor trascendencia. Dos afios después de formarla, Luis Martinez Vértiz decidié ya no
seguir conel proyecto y vendi6 sus radiodifusoras. El también director de Salinas y Rocha
se retiraba asf del medio, dejando tras de sf pequefios e interesantes capitulos en la
historia de fa radiodifusién en México,

D} XEQY

El 10 de marzo de 1942, precisamente el dfa en que los periédicos dieron a conocer la
destrucci6n de 38 barcos japoneses por parte de la marina de Estados Unidos, irrumpié en
la radiodifusién mexicana la nueva XEOY, Radio Mil. A partir de ese momento, comenzé
una interesante etapa en la historia de la radio cuyo desarrollo aiin en la actualidad y
conforme més se le estudia, continia dando sopresas. Forjadora de artistas que poco
después alcanzarian fama internacional, primera estacién radiodifusora en ser emplazada
a huelga por sus trabajadores, protagonista de la estrategia propagandistica de Jos pafses
allados durante {a Segunda Guerra Mundial, supuesta competidora de la XEW en sus
primeros afios de vida, reducto de la sobrevivencia en nuestro pafs de las familias de
Porfirio Diaz y de José Ives Limantour, y primera en convertirse en una estacifn
informativa, la estacién de los 1000 kilociclos es, histéricamente, un tema que nos lleva a
los campos de la polftica nacional e internacional, la economfa y [a sociedad. De ahf la
necesidad de ubicar el contexto de su nacimiento.

En 1942 el mundo vivia los mds dificiles momentos de la Segunda Guerra Mundial,
iniciada tres afios antes. Hitler y su ejército trataban de avanzar sobre Rusia, en tanto que
los japoneses se apoderaban de Las Fifipinas, las Célebes, Mélaca, Birmania y, poco
después Singapur. Por su parte, los norteamericanos, después del atague sorpresivo a su
base naval de Pearl Harbour el 7 de diciembre de 1941, entraban al conflicto, bajo las
érdenes del presidente Franklin D. Roosevelt, y preparaban el contraataque sobre Japén y,
por supuesto, sobre los demés pafses del Eje, en maniobras conjuntas con Jos ejércitos de
los pafses aliados.

* Majia Prieto, Jorge, Op. cit, p.153 y Boletin RadiofsnicoN° 132, 2 agasto 1956, p.1
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El ingreso de Estados Unidos a la guerra fue acompafiado de una intensa campaiia
propagandistica internacional, cuyo fin era crear una atmoésfera favorable hacia los
intereses de los naciones aliadas, sobre todo en aquellos pafses del continente, que se
mantenfan neutrales ante el conflicto. Uno de estos paises fue, pero por muy pocos meses,
México, mismo que ubicado en una posicibn geogréfica estratégica -vital para la
seguridad de Estados Unidos- romperia ¢! 28 de mayo de ese mismo afio, su neutralidad,
después de que el barco petrolero mexicano "Potrero de Llano" fue hundido por un
submarino alemin. Fue entonces que los norteamericanos intensificaron sus campaiias
propagandisticas a través de la prensa y, sobre todo en la radio, al conocer la influencia
que algunas estaciones radiodifusoras mexicanas tenian a lo ancho y largo del territorio
nacional, asf como en palses del sur del Continente. La radio de nuestro pafs, por tanto, se
convertirfa en actor importante dentro de este acontecimiento histérico.

UNA NUEVA ETAPA

En 1941 existian en México 126 estaciones de radio (34 en el Distrito Federal)’®, de las
cuales ocupaba un papel fundamental-la XEW, misma que a lo largo de poco més de una
década, habfa logrado una popularidad enorme en todo el territorio nacional, a base de
una buena organizacién administrativa, el impulso de artistas de arraigo popular y el
apoyo de las grandes cadenas norteamericanas; por lo que ocupaba, como se aprecia, un
papel clave dentro de la comunicacién social en México. Per su parte, la XEB y la XEQ,
como estaciones medianas, buscaban estar en la pelea, pero no con mucho éxito, a pesar
de las fuertes inversiones que estaban haciendo en sus equipos e instalaciones.

El 10 de marzo de 1942 nace la XEOY-Radio Mil. Su aparicién significé, sobre todo
durante sus primeros afos de vida, un reacomodo en la radio capitalina, pues obligé a sus
competidoras a mejorar sus contenidos e invertir mis en su infraestructura; en tanto que
su desarrollo era observado cuidadosamente por Estados Unidos, Se decfa que un nuevo
"goliat" surcaba en el medio y éste ocupaba un espacio dentro del campo de la
radiodifusién. Por tres afios por lo menos dio esa impresién, es decir, durante el iempo
que atin duraria la Segunda Guerra Mundial; pero en los primeros meses de 1945 vendria
el estancamiento, tan grave que incluso fue necesario el apoyo de Emilio Azcérraga. Por
ello Radio Mil tuvo dos etapas antes de ser adquirida por su actual propietario: la
primera, de 1942 a 1945, caracterizada por su constante lucha por alcanzar a la XEW y en
la cual -no exenta de los acontecimientos internacionales- protagonizaria un papel de
importancia en los planes propagandfsticos de Estados Unidos; y la segunda, de 1945 a
1950, en periodo de posguerra, caracterizada por su decadencia, sin la capacidad de
formar nuevos cuadros artisticos y programas de mayor impacto, y ya sin los fuertes
apoyos econdmicos que tuvo de agencias norteamericanas en sus inicios. Veremos
detalladamente ambos periodos y precisaremos las causas por las que fue vendida para
pasar a ser parte de un nuevo grupo de inversionistas, producto de una serie de
reacomodos que se presentaron en la industria de la radiodifusién.

* Boletin Radfofdnico, Suplemento, octubre 1963, p.83
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1.- EL PERIODO DE LA ESPERANZA: 1942-1945

Si algo tenian en comun José Iturbe-Limantour e Ignacio Diaz Raygosa, fundadores de la
XEOY, fue haber partido juntos a Francia el 26 de mayo de 1911, cuando todavia eran muy”
nifios, en el histérico barco alemén El Ipiranga, al lado de sus abuelos Porfirio Diaz Mori,
expresidente de México, y José Ives Limantour, exsecretario de Hacienda. Aftos después
de que uno estudié la carrera de ingenierfa en Universidades francesas y el otro adquirié
conocimientos en administracién, el destino de nuevo los unirfa para fundar en México
algunos negocios. José lturbe inauguré la “"Cadena Distribuidora, $.A."%, que tenia la
exclusividad para distribuir en nuestro pais los productos General Electric” , mientras
que el ingeniero Diaz Raygosa, aprovechando sus conocimientos adquirides en el
Tecnoldgico de Parfs, Francia, decidié solicitar una concesién para instalar una estacifn
radicdifusora que fuera capaz de ganar un espacio de importancia dentro de la influyente
industria de la radio.”

Al cabo de un tiempo en el que realizo los trémites correspondientes ante la SCOP (a
través de la empresa Fomento de Radio, 5.A.) y fabricé el moderno transmisor de 10,000
kilowatts de potencia clase "B" lineal, asi como una antena vertical de 150 metros de altura
de 18 toneladas de peso *, el ingeniero Diaz Raygosa, ya sin los suficientes recursos para
continuar su obra, decidié asociarse con José Iturbe, quien gustaso aceptd el reto de su
amigo. Con capitales frescos se dieron a la tarea, entonces, de construir modernas
instalaciones enla sede elegida de Reforma mimero 60, cuya infraestructura demuestra las
pretensiones de la nueva estacién: un teatro estudio con 400 butacas, cinco estudios, una
cabina para locutores y otra para operadares, ocho oficinas y una "amplisima biblioteca”.
La planta y la torre, por su parte, fueron levantadas en las inmediaciones del
Fraccionamiento Narvarte, en el sur de la ciudad.®

Para contar con los recursos humanos més adecuados, contrataron al experimentado
exproductor de programas de la XEQ, Ricardo Hinojosa, quien levd ia responsabilidad de
elegir al personal técnico y artistico conformado, dias antes de la inauguracién, por mas
de 75 personas, Ricardo Hinojosa, un personaje muy reconocido en su época, se inicié en
la radio desde 1926 en una estacién de Tampico y fue propietario de la XEBZ "de donde
surgicron elementos e ideas que dieron empuje a la radio comerctal.”™ Hinojosa pronto se

7 La *Cadena Distribuidora S.A", Hegd a tener sicte tiendas en los que se expedian, exclusivamente,
procuctos General Electric. La casa principal de este negocio estaba ubicada en la calle de Tacuba, en ef
centro de la ciudad de México, Segin testimonios, uno de los atractivos de la cadena era la venta a crédito.
Entrevista al Sr. Juan Sanabra Estivill, empleada de dicha tienda en los afios cuarenta, 2 de abril de 1993,
Algunos de los datos de este capitulo, fueron proporcionades por el Ing. Ignacio Diaz Raygosa durante
entrevista realizada en Cuernavaca, Morelos, 3 de agosto de 1991. Esta conversacidn tuva lugar en ef asilo
“Francisco Diaz de Ledn”, donde of primer concesionario de Radio Mit vivié en ef abandono los riltimos
afios de su vida. Diaz Raygosa fallecié el 7 de julio de 1993.
™ Hay, seccion "Radio”, 20 de marzo de 1943, p. 61 Por cierto, la antena de Radio Mil descansaba sobre una
base cdnica de porcelana de 10 pulgadas de didmetro por una de espesor, y el hilo de tierra, de 15 km.
<ortfa a cuatro puigadas de profundidad.
Brave y Femindez, Carlos, seccién "Radio”, en Hoy N°260, 14 de febrero de 1942, p. 71
 Mejfa Pricto, Jorge, Op.cit., p71
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converhrla en el estratega que le darfa realce y una poslhva xmagen ala nueva estaclbn en
sus pnmeros afios de v1da T e

Es asf como la XEOY, llamada por su frecuencna asignada como Radlo Mil, estaba lista
para salir al aire, El personal directivo quedé conformado de la siguiente manera:

Presidente: José lturbe Limantour
Vicepresidente: Antonio Rojas Villalba
Director General y concesionario: Ing. Ignacio Diaz Raygosa
Gerente; Ricardo Hinojosa
Director Artistico: Jacques Scholler
Jefe de ventas: Federico Obregén Cruces
Contador: Fernando Gonzilez Maciel

El 8 de marzo de 1942, dos dias antes de su inauguracién, Radio Mil utiliz6 lo que en
publicidad se llaman promocionales preventivos, poco usuales en su época, para dar a
conocer que un producto nuevo saldra al mercado. En el periddico Ef Universal insertaron
el dibujo de una caja a medio abrir que, en su interior, asoma la mitad de las siglas XEOY
mientras que en la tapa aparece la leyenda "JESCUCHAD EL MARTES A LAS 18
HORAS.."? Al siguiente dfa, el misterio se revelaba con el dibujo de ¢sa misma caja
abjerta totalmente, en la cual los curiosos e interesados podfan leer todo el mensaje:
"iItESCUCHAD EL MARTES A LAS 18 HORAS LA INAUGURACION DE XEQY RADIO
MIL, LA NUEVA RADIODIFUSORA MEXICANA, 1000 KILOCICLOS."®

El martes 10 de marzo, dia clave, se daba a conocer en los periédicos la inauguracién de la
nueva estacién radiodifusora:

"XEQY, Radio Mil 1000 Kc., la nueva radiodifusora mexicana, siente la satisfaccién
de anunciar a sus futuros amigos que la escuchen, con motivo de la iniciacion de sus
actividades, la transmisién, por primera vez en México, de la NOVENA SINFONIA
DE BEETHOVEN, ‘CORAL’, que serd ejecutada hoy, a las 21:15 en el Palacio de
BELLAS ARTES, por la Gran Orquesta Sinfénica de 100 profesores y una masa coral
de 130 voces, baje la direccion del maestro ERIC KLEIBER.

"XEQY empezard sus transmisiones hoy a partir de las 17:30 horas, inaugurando sus
programas selectos, para los que cuenta con el concurso de los mejores elementos
artisticos de México,"™

Todo listo conforme a lo planeado, la XEQY irrumpio en la radiodifusion mexicana justo a
las 5 y media de la tarde, desde sus estudios ubicados en Reforma 60. El primer focutor
que se coloct frente a sus micréfonos fue Jorge de Valdés, en tanto que los operadores que
echaron a andar el equipo fueron Carranco, en la planta central, y Carrillo y Contel, en la
cabina, El primer programa estuvo a cargo del mariachi de Cuco Sinchez y la primer
cancién interpretada fue “Qué bonito es querer” en voz de su autor, el mismo Cuco

8 EI Universal, 8 de marzo de 1942, p. 2
& £l Universal, 9 de marzo de 1942, p. 7
™ El Universal, 10 de marzo de 1942, p. 5
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- Sanchez. El primer comercial transmitido fue de "Autos de México" y el primer contrato
de publicidad lo logré Federico Obregén Cruces {quien hacta 1952 se convertirfa en
plonero de la Frecuencia Modulada en México) con la Remington Rand de México.*

El dfa de la inauguracién también participaron en el elenco los primeros artistas
exclusivos de Radio Mil: Carmen del Real, "cancionera de voz célida y emotivo estilo”, E]
Trio Taxquefio y La Marimba Orquesta del maestro Méndez. Por su parte, el poeta
Roberto Cabral del Hoyo y su elenco conformado por Mayda Halle, Violeta Villatoro Da

Silva y Dante Aguilar, intervinieron en el programa "Voces Liricas"*

Después vendria el evento principal: la transmisién en vivo, desde el Palacio de las Bellas
Artes, del concierto de la Orquesta Sinfénica, bajo la batuta del connotado director vienés,
Eric Kleiber. Un evento muy importante en ese afio, pues por primera vez se presentaba
en México quien hasta ese momento era el méximo exponente de la musica de Beethoven.
El nimero de artistas que participaron en este concierto habla de su significado: 230
personas entre los filarménicos que integraban la Orquesta Sinfénica, los solistas vocales
Enriqueta Legarreta, de la Opera de Meéxico, Concha de los Santos, José 1. Sanchez y
Roberto Silva, asi como los coros Bach y del Conservatorio Nacional, quienes, juntos,
interpretaron 1a Novena Sinforda de Ludwing Van Beethoven.”

Al término del concierto, que tuvo una critica muy favorable hacia los miisicos, asf como a
la estacion de radio que lo transmitig, los micr6fonos de la XEQY regresaron a sus
estudios, donde corresponderia a la orquesta del "vigjito" Aragén y Miguel Angel Pasos,
cerrar las transmisiones del primer dia de vida. Uno de los locutores que tuvo a su cargo
la lectura de textos a lo largo de la programacion fue Eduardo Orvaianos, quien junto con
sus colegas: Jorge de Valdez, Ignacio Carral de Icaza, Dante Aguilar, Luis Cervantes y,
posteriormente, Joaquin Bauche, Rafael Aguila, Gabriel Olivas, Ernesto Sandoval Rojas,
Joaquin Ortiz Galvén, Alfonso Garcfa, Eduardo Niifiez, José Francisco Diaz Hurtado, Paco
Malgesto y Carlos Albert, conformaron la brillante planta de los también llamados
anunciadores y cronistas de la emisora.®

& Hoy, seccién "Radio”, 20 de marzo de 1943, p. 64

b Hoy, seccién "Radio”, 14 de marzo de 1942, p. 70

8 I Universal, 10 de marzo de 1942, p.6

1 Radio Mil de los Iturbe, se caracterizé por <ontar con una planta de locutores talentosos. Sobre sus
trayectorias y cualidades, recogimos los siguientes testimonios:

"Jorge de Valdez: con experiencia de cinco afios a través de difusoras pequeiias, pers muy escuchadas,
como es la XEBZ. De Valdez no es otra cosa que un verdadero gigante de 1a radio -mide 1.92 de estatura-
ya es uno de los mds jévenes anunciadores de XEOY. Es un muchacho moderno, con ideas nuevas y fino
estilo en su modo de decir las cosas. Su voz es suave y persuasiva.

“Ignacio Carral de Icaza: maestro de ceremonias en el Hotel Reforma, donde ha sostenido entrevistas con
personajes célebres y actuando en recepciones diplomaticas. Es serio, elocuente y entusiasta por su carrera.
Pertencce a una de las mds distinguidas familias capitalinas y Gnicamente por causas de guerra no pudo
marchar a Estados Unidos, donde se le ofrecia un buen contrato para trabajar en la radio, asi como para
aprovechar una beca en la carrera de publicista. Es un buen animador de programas y poseedor de una voz
que "pasa’ perfectamente.

“Eduard o Orvafianos: [leno de buen humor y entusiasmo. Prefiere decir en forma finamente humorfstica las
cosas mds trascendentales. Es un anunciador con talento y préctica de cuatro afios. Muy conocido en el
ambiente radiofonico, goza de sinceras simpatias, por su don de gentes y por su dinamismo. Serd uno de
los mds valiosas locutores que contard Ia XEQY.
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El éxito alcanzado por Radio Mil durante sus primeras transmisiones, causaron buena,
impresién en la prensa. Por ejemplo, el periédico £1 Universal dioa conocer en su pnmera:
plana los pormenores de la inauguracién, y manifesté su satisfaccién sobre todo, por la
transmisién en directo que se llevé a cabo desde el Palacio de Bellas Artes:

"Los estupendos programas de inauguracién culminaron con la difusién, a control
remoto desde el Palacio de Bellas Artes, del concierto sinfénico durante el cual Erick
Kleiber, la celebridad mundial que actualmente nos visita, dirigié la Novena
Sinfonfa de Ludwing Van Beethoven.

"Este evento de indudable significacién artistica y cultural, fue profusamente
anunciado de antemano por la prensa metropolimna y por la propia estacién durante
sus transmisiones de prucba. Anoche mismo tuvimosla oportunidad de escuchar los
més elogiosos comentarios que hicieron destacados intelectuales sobre la
importancia que tiene para México la iniciacién de las actividades de esta difusora
que, a pesar de constituir el fruto de la iniciativa y recursos particulares, sienta un
alentador precedente de cultura y de elevacién en nuestro medio radiofénico,
mereciendo, por ese solo hecho, el apoyo y simpatia de nuestras altas autoridades
educacionales.”

Con todo a su favor: capitales, buena imagen y apoyo gubernamental, la XEOY se propuso
un objetivo fundamental: hacerle la competencia a la XEW. La obra se mostraba, en
principio dificil debido a la experiencia y arraigo entre el publico de la estacién de
Azcérraga; sin embargo, habia sectores en el gremio artistico, en los medios periodisticos
y hasta en la ciipula politica, interesados en dar todo por crear un contrapeso ala "W", que
permitiera evitar desde los malos salarios y falta de oportunidades a los nuevos valores,
hasta las impunidades de los directivos de quienes ia manejaban.

"Dante Aguilar: el mds joven de los anunciadores de !a ‘OY’. Es un muchacho que se inicia brillantemente
en la radio por su amplia cultura e inteligencia natural, Goza de fecunda imaginacién, alegrfa, sencillez y
confianza en s{ mismo. Aguilar se captard pronto la simpatia del radioauditorio. Su temperamento lo hace
manejar con gusto y sinceridad programas de indole sentimental o roméntico.
"Luis Cervantes: anunciador de estilo correcto y pulcro, que improvisa ripidamente sin incurrir en
exageraciones o cursilerias, La discrecién es su caracteristica. Gustard al auditorio masculino”. Bravo y
Herndndez, Carlos, columuta "Radio” en Hop 263, 7 de marzo de 1942, p. 81
“José Francisco Diaz: locutor de aquella grandiosa Radio Mil de los Iturbe. En un niimero de la revista
estadounidense Time, de los afios cuarenta, se le ve retratado con un micréfono al fado del entonces
Presidente de México, licenciado Migue!l Alemén; lo que da testimonio de su importancia como locutor."
Mejia Prieto, Jorge, Op. cit. p. 265
“"Carlos Albert Straffon: nacié ¢l 29 de diciembre en Pachuca, Hidalgo. Entré por primera vez a la radio en
1935, en la XELZ 'La Voz del Valle de México'. Posteriormente inauguré la XERC y més tarde pasé a la
XEBZ..."Llegb un momento en que me attajo mis el trabajo en la radio debido también a que mis ingresos
iban mejorando y dejé la Loteria para dedicarme a la XEBZ, donde estuve de gerente de la misma...M4s
tarde entré como locutor a la recién inaugurada Radio Mil, junto con Eduardo Orvafianos haciendo mis
primeras transmisiones de beisbol. Estuve ahi hasta quela estacién cambié de estilo y se convirtid en una
estacion de noticias donde se proporcionaban las mismas 24 horas del dia. Pasé invitado por el sefior
Contel a la XEQ Ahl’ estuve un tiempo. Mis tarde se fusiond la XEX con la XEQ donde tuve a magnificos
", en Radiolandia 1125, 18 de abril de 1969, p.13
o EI Umvcrsal 11 de marzo de 1942, primera pagina.
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Asi, de 1942 a 1945, comenzd una intensa promocién de programas, que fue acompaiiada
por la contratacién de artistas y productores experimentados, asi como por la transmisién
en exclusiva de eventos deportivos y musicales, que contaron con frecuentes muestras de
simpatias y apoyos. Todo parecia indicar que, efectivamente, se daria una fuerte lucha
entre ambas radiodifusoras; pero, como mds adelante veremos, Radio Mil no logré
arrebatarle audiencia ni anunciantes a su supuesta competidora.

Para referirnos a la enorme labor de Radio Mil en este periodo, hemos dividido la
programacién en varios apartados: programas musicales, cémicos, deportivos, de
concurso, especiales, de noticias y propagandisticos, con el fin de visualizar la intensidad
quee vivié en sus primeros afios de vida.

PROGRAMAS MUSICALES

Desde su inauguracién, Radio Mil impacts, no sélo por los controles remotos que llevéd
cabo desde el Palacio de Bellas Artes, sino especialmente por las contrataciones de artistas
nuevos y ya famosos, por los que pagg, segiin referencias periodisticas, sumas millonarias
para su época. Estas contrataciones, como otras novedades que a continuacién veremos,
son las que contribuyeron a creer que, efectivamente, surcaba en el medio radiofénico una
estacién alternativa, capaz de modificar la situacién imperante en las grandes
radiodifusoras y que, no obstante su aceptacién, hablan caido en excesos. El siguiente
texto, escrito por un especialista en el tema en 1942, es una muestra de ello:

"El medio radiofénico de México se ha estancado por falta de elementos con ideas
nuevas, por falta de artistas desconocidos, por falta de exigencia del radioyente que
se conforma con lo que le dan y por carencia absoluta de deseos de progreso en la
mayoria de quienes dirigen tan poderosa industria,

“"Los conciertos y programas que escuchamos son los mismos de hace seis u ocho
afios,

"Los mismos cancioneros, el mismo acompafiamiento de un piano desvencijado y un
plajiidero y aburrido violin; o bien una orquesta que es la misma en todos los
conciertos -con diferentes nombres-, acompafiando a cantantes tan conocidos como
antiguos en su respectivo arte,

"Pocos, muy pocos son los programas con cierta originalidad. Originalidad que
desde luego debemos decir corresponde a los ‘primos’ del vecino pafs del norte,
pues nadie ignora que 'Dr. 1.Q/, 'La Hora del Aficionado’, ‘El que hace la paga’, etc.
son programas de gran popularidad en Estados Unidos transplantados a nuestro
medio.

"Lo demds no tiene importancia. Si acaso algunos programas aislados, como ‘Noches
de gala’, ‘Florilegio Romdntico’, ‘Colegio del Amor’, los programas de Rafael
Herndndez y con mencidn especial el ‘Cuarteto Lener’, que siendo famoso en todo el
mundo, no actida en estaciones de las que se consideran principales, sino en XEOY,
pequefia difusora que se estd imponiendo a grandes pasos y que acapara al
radioyente en forma admirable desde su reciente inauguracion.
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"Es necesario que los empresarios de las més importantes difusoras, o bien sus
directores artisticos, descubran nuevos elementos capaces de impulsar con su arte o
sus ideas una industria tan importante como la de la radio, que en una capital como
México, ya debiera ser una de las principales del mundo."

De esta manera, cualquier accién que modificara el status quo imperante en el medio,
serfa bien aceptado de antemano. Radio Mil aproveché esta circunstancia y comenzd a
mover sus piezas, Su gerente Ricardo Hinojosa jugé en este proceso un papel
fundamental.

La primera contratacién importante fue la del popular compositor Ignacio Martinez
Esperdén, "Tata Nacho" y su Rondalla Criolla, quien debuté en Radio Mil el 5 de mayo de
1942. Su novedosa presentacién hizo pensar en la posibilidad de "que proximamente los
més destacados artistas radiofénicos de México (engrosarfan) las filas de la cada vez mds
potente Radio Mil "™

No tan equivocados en sus apreciaciones, la XEOY contraté, posteriormente, a otros
famosos artistas. La lista es sorprendente. Después de Tata Nacho, le sigué el brillante
compositor cordobés Mario Talavera, quien a finales de junio del 42, tomé la decisién de
abandonar a la poderosa XEW . En agosto, el tenor Carlos Puig, harfa lo mismo con la
XEB” y, en noviembre, Los Hermanos Huesca, también de la W, pasarfan al cuadro
artistico de Radio Mil."

Pero la sorpresa mayor estaba guardada para diciembre. En ese mes Ricardo Hinojosa
logré, después de prolongadas reuniones, que artistas de la talla de Chucho Martinez Gil,
Emilio Tuero, Mario Ruiz Armengol, Sara Garcia, Carlos y Mercedes Rufino, y el
trompetista Juan Arteta, firmaran contratos de exclusividad con Radio Mil a partir de
enero de 1943” Este hecho, como era de esperarse, dej6 sorprendidos a quienes estaban
atentos del desarrollo de la radio:

"Este paso puede considerarse como el primero que de esta indole se da. Es decir, es
el primer grupo de artistas que decide abandonar el regazo de la madre -que no es
otra que la ‘W'~ e ir en busca de nuevos y mis amplios horizontes. Antafio -har4 cosa
de cinco afios 0 menos- no podfa encontrarse un artista que tomara una decisién
igual, sin duda por lo rudimentario y pobre de la industria. En aquella época, los
artistas, sujetos o atraidos a la mejor perspectiva que les ofrecia 'W’, nunca se
atrevieron a lanzarse fuera del regazo materno, por temor, muy justificado por
cierto, de perder una situacién creada o estable. Esa situacién, que quiérase o no,
debe o estd transformindose por la natural evolucién de las cosas, los hechos y los

% Ferndndez y Bravo, Carlos, columna "Radic", en Hoy, 28 de marzo de 1942, p.74

*!' Hoy, columna "Radio”, 9 de mayo de 1942, p.71

%2 Rivas Torres, Armando, Hoy, columna "Radio”, 20 de junio de 1942, p. 69

” Hoy, columna "Radio", 22 de agosto de 1942, p.70

* oy, columna "Radio”, 14 de noviembre de 1942, p. 85

% Hoy, columna "Radio", 26 de diciembre de 1942, pp. 68-69. Cabe resaltar que la presentacién oficial de
Emilio Tuero y Mario Ruiz Armengol, tuvo lugar el 4 de enero de 1943, en el teatro estudio de Radio Mil, el
cual "quedé totalmente bloqueado por la multitud”, Hoy, colurana “Radio", 9 de encro de 1943, p. 69
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" hombres, forj6, en el dnimo del artista, un complejo de inferioridad, de temor a lo
desconocido, logrindose, consecuentemente, un estancamiento tanto en el arte comoe
en la industria misma."*

Seguro de que lo mds adecuado era debilitar a la XEW  “pirateando” a varlos de sus
artistas exclusivos, Radio Mil contratg, al iniciar el afto de 1943, al compositor Antonio
Escobar, al Trio de los Hermanitos Ruiz Armengol, a fa cantante Maria Elena Marqués, al
Trio Los Calaveras (integrado por Migue! Bermejo, Rati! Prado y Pepe Saldivar} y a don
Fernando Soler, para laborar en la direccion artistica de la emisora.” En febrero, Marfa
Luisa Landin, quien regresaba de un viaje a La Habana, Cuba, todavia siendo artista de la
XEQ, también pasarfa al elenco de la XEOY,® mientras que Maria Conesa, tendria el
programa “Cuando los generales amaban a la Conesa”, donde cantaria y narrarfa aspectos
relacionados con su vida artfstica y sentimental.”

Fue asi como el 10 de marzo de 1943, Radio Mil celcbraba con cantantes, orquestas, trios,
ductos y compositores de primer nivel -muches de elios formados en otras estaciones- su
primer aniversario. El programa respectivo, quizis el mejor que llegd a tener en esle
periodo, es sin duda novedoso (ver pigina siguiente).

La XEW, que hasta ese momento se habfa mostrado indiferente a In desercién de varios de
suis artistas, respondié con una potitica similar a la ejercida por la XEOY.

RADIO MIL
CELEBRA HOY SU
PRIMER ANIVERSARIO
FROGRAMA ESPECIAL:

. 7130 - Rdbrica y Saludo
. 7:30a2 800 Carmen del Realy la Marimba de los Hermanos Méndez.
8:00" 815 Diez minutos de optimismo.
8:15" 8:30 Noticiario
8:30" 8:55 TPepe Camarilloy El Jarocho
8:55" 9:00 Francia Libre Habla.
9:00” 9:30 Rosario, Guillerma y Los Charros de Jalisco.
9:30 "10:00 QOrquesta de Baile Rio Rosa.
10:00"10:15 Hermanos Huesca.
10:15"10:45  G. Rios, C. Beltrdn y Orquesta Continental.
10:45"11:00 Quinteto Pro-Arte
11:00"11:15  Carlos y Mercedes Rufino con los Hermanos Herndndez.
11:15"11:30  Solteras y divorciadns.

% fbidem.

il Hoy, columna "Radio”, 23 de enero de 1943, pp. 99-100
% Hoy, columna "Radio”, 20 de febrero de 1943, p. 61

» Hoy, columna "Radio”, 5 de junio de 1943, p. 69
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11:30 "11:45  Sergio Golwarz.

11:45"12:00 Luis P. Saldafa y Trio Arménico.

12:00 "12:30  Orquesta Iberia

12:30 "12:45 Trio Victoria.

12:45"13:15 La Tipica de Miguel Lerdo de Tejeda y Chagua Rolén.
13:15"13:45 Eréndira G. Sierra y la Orquesta del Trépico.

13:45"14:00 Jazz sinfénico a cargo del maestro Ruiz Armengol.

14:30 "15:00 Che Falgas, Malena Toledo y Orquesta Argentina de Pepe de la Vega,
15:00 "15:15  Antonio Diaz Conde al piano.

15:15"15:45 Sergio Golwarz y su orquesta Zingara,

15:45"16:15  Tata Nacho y tedos los cancioneros y cancioneras de Radio Mil.
16:15"16:30  Los Kikaros.

16:30 "17:00 Trio Taxquefio, Hnas. Victoria y grupe de C. Robledo.
17:00"17:30 La Hora del té.

17:30"18:00 Jacques Navarre y Max Urban,

18:00 "18:30 Enel Teatro Estudio, los Kikaros, un conjunto y una cancionera,
18:30"19:00 Pagquita de Ronda y Antonio Diaz Conde con su orquesta,
19:00"19:15 Reportajes Talco de Ross.

19:15"19:30  Noticiario.

19:30"20:00 Eréndira, Ch. Dirdn, G. Sierra, Luis P. Saldafia y M.A.Pazos.
20:00"20:15 Ché Falgds y Orquesta Argentina de Pepe de la Vega.
20:15"20:45 E. Gonzdlez, C. Puig, Luz Carrillo, Jaime y G, Mora.
20:45"21:15  Chucho Martinez Gil y Mario Ruiz Armengol.

21:15"21:30  Mercedes y C. Rufino.

21:30"22:00 La gran Rondalla Mexicana de Tata Nacho y el Trio Calaveras
22:00"22:30  Emilio Tuero y Mario Ruiz Armengol,

22:30"23:15  Orquesta Sinfénica bajo la direccidn del maestro Jesiis Estrada.
23:15"23:30 Interpretacién mexicana de la Guerra.

23:30"24:00 Baile Radio Mil.

Con gran reserva, sin que nadie se diera cuenta, llevé hasta su teatro estudio "Azul y
Plata", al dueto "Los Kikaros" antes artistas exclusivos de Radio Mil, quienes debutaron en
su nueva casa a principios de junio de 1943.'® Después haria lo mismo con otros
elementos.

Fue entonces que comenzd "la guerra”, La XEOY se desquitarfa de la afrenta de la W,
contratando, en julio del mismo afio, al prestigiado compositor Lorenzo Barcelata.
Correspondié a la cantante Chagua Rolén entonar en Radio Mil, su primera melodfa:
"Cancién de los besos”, en un programa patrocinado por la Loteria Nacional "

Asi, ante lo que parecfa ser una verdera competencia, no resulta ahora extrafia la opinién
del intelectual Salvador Novo:

"Se encuentra declarada a muerte la guerra entre las estaciones XEW y Radio Mil. Es
una guerra interesante y sorda entre los millones de los Iturbe y los millones de don
Emilio Azcirraga; entre un entrenamiento personal para los negocios, de un espiritu

% Hoy, columna "Radio", 12 de junio de 1943, p. 59
10 Hoy, columna "Radio”, 10de julio de 1943, p. 48
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nortefio tenaz y brusco, y una fradicién de riqueza y administracién suave y
diplomitica de un espiritu europeo, francés, conservador y tenue."”

Y es que, en definitiva, los millones jugaron en este periodo un papel importante, pues
permitieron a Radio Mil ofrecer a cambio del prestigio y aceptacién de la W, mejores
condiciones salariales para los artistas que, no obstante su capacidad de convocatoria,
jamds habfan sido remunerados de acuerdo con su profesionalismo.® Fue de csa forma
como la XEOY logré tener en sus cuadros, ademds de los mencionados, a muchfsimos
artistas mds que, llusionados del poder econémico de la nueva empresa radiofdnica,
prefirieron arriesgar "la seguridad” (por lo menos de audiencia) que les proporcionaban
otras radiodifusoras.

1% (it pos. Mejia Prieto, Jorge, Op. cit., p. 291

19 gobre fos bajos sueldos que pagaban ks radiodifusoras de mayor prestigio de la época, es interesante la
siguiente reflexién publicada en la revista "Hoy": "Un caso tipico que comprueba nuestro aserto es el de la
XEQ. Acostumbrada como su hermana mayor (se refiere a la XEW), a pagar sucldos diminutos, no vio
cernirse sobre elfa la figura amenazante de ofra estacién que en poco tiempo no sélo e harin competencin,
sino fe provocaria un caos interno, al atraer, con mejores salarios, a numerosos artistas bien cimentados a
teavés de sus propias ondas. Mds aiin, no conforme con haberse llevado a varios elementos, le arrebats,
debido a ura mayor cnpacidnd, a una mayor in\eligcncia u organizacién, contratos que se crefan estables.
La otra emisora a que hemos hecho mencin es la QY, Radio Mil. La XEQ, sin embargo, ante el alejamiento
de sus artistas, no tomé ninguna medida que lo evitara; esto es, aumentando los salarios en una proporcién
mayor a la ofrecida por Radio Mil. Su acuerdo inmediato fue e} de ordenar a sus artistas -en especial a
actores y actrices- que no laboraran en aquella estacion, porque en la otra los suspenderian. Claro que la
d delosel tos fue aband 1a Q", en Hoy, columna "Radio”, 10 de octubre de 1942, p. 77
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La lista de artistas que participaron en Radio Mil durante estos afios es enorme, pero
trataremos de hablar sobre los mds importanies; sus mas sobresalientes programas y de
aquellos emotivos momentos que enmarcaron su actuacién.

En el rubro de muisica cldsica, destaca el Cuarteto Lener, intérpretes de obras de grandes
compositores como Mozart, Haydn, etc. Entre los numerosos conciertos que ofrecid este
grupo, estd el que se llevd a cabo el 7 de junio de 1942, a las 17:30 horas, en la Catedral
Metropolitana, donde interpretaron Las Siete Ultimas Palabras de Cristo, de Haydn. En
este concierto también tomd parte la Orquesta Sinfénica, compuesta por 100 muisicos e
igual niimero de coristas, quienes ejecutaron el Réquiem de Mozart, bajo la direccion del
maestro José Ives Limantour.'™

Por otra parte, Radio Mil comprd los derechos de transmisién en exclusiva de los
conciertos de la Orquesta Sinfénica de México, bajo la direccidn del maestro Carlos
Chdvez. De esta manera fue posible escuchar los viernes, sibados y domingos, a tan
importantes musicos durante una temporada que durd 14 semanas a partir del 12 de junio
de 1942 Posteriormente fueron transmitidos, también desde Bellas Arles, los conciertos
de varias orquestas, bajo la batuta de directores de la talla de Manuel M. Ponce, Carrillo,
Rolén, José T. Vizquez y Jestls Estrada, en programas de 45 minutos o més.'™

Controles remotos similares se llevaron a cabo en otras partes no sélo del Distrito Federal,
sino del interior del pais. Tal fue el caso de la transmisién en vivo del concierto que
ofrecié la orquesta sinfonica dirigida por el maestro Isauro Cantd, desde el Teatro
Guerrero, de Puebla. En este evento realizado el 6 de junio de 1942 se toct la obra La
Pasién Segiin San Mateo, de Bach.'”

Méds programas de estas caracterfsticas pero transmitidos desde sus instalaciones de
Reforma 60, fueron los conciertos de las sopranos Margarita Maris, Esperanza Gonzilez,
Maria Luisa Escobar de Rocabruna (quien hizo su presentacién en noviembre de 1942), la
contraalto Josefina la "Chacha” Aguilar (acompanada por el pianista y compositor Antonio
Diaz Conde), asi como de los tenores Othdn A. Cérdoba, Felipe de Flores'®, Gregorio
Sierra, Fernando Ocampo; los violinistas Stephan Hoslasson y el polaco Henry Szeryng '®

el pianista clisico Humberto G. Artime y de la orquesta cldsica del maestro Jesus Reyes."

Chabela Durdén, por su parte, tuvo un programa diario llamado "Aprendiendo la cancién”,
en el que tomaba parte un grupo de misicos conecidos como "los alumnos de melodia”.
Su contenido era curioso: primero se recitaban los versos de la melodfa, después Chabela
Durén los tarareaba y, por tiltimo, los alumnos la entonaban completa. Segtin crénicas de

% Hoy, columna "Radic", 23 de mayo de 1942, p. 77
Hoy, columna "Radic”, 13 dejunio de 1942, p. 73
Hay, columna "Radio", 3 de octubre de 1942, pp. 6768
Hay, columna ""Radio", 23 de mayo de 1942, p. 77
% padiolandia, 1° de septiembre de 1944, p. 12
™ Radiolindia, 23 de febrero de 1945, s.p.
e Hoy, columna "Radio", 28 de mayo de 1942, p. 54 y 2 de diciembre de 1942, P 94
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la época, a los pocos dias de nacer la emisién, se habfan recibido mil 200 cartas felicitando
alaestacibn™ = :

En cuanto a los artistas populares de otros géneros musicales, tenemos los siguientes:

-Rosa Elvira, quien acompaiiada por el pianista Pepe de la Vega, se presentaba en un
programa patrocinado por la distribuidora de peliculas Panamerican Films.'?

-La Charrita del Norte, compositora de "La huerfanita" y cantante de musica mexicana,
participaba en el programa patrocinado por La Gran Sederia "

-Trié Los Zorzales, intérpretes de melodias del sur del Continente americano.

-Trio Los Cantores de América.

-Trfo Los de la Costa.

-Trio Los Caimanes.

-Trio Continental.

-Trio Calaveras.

-Trio Taxquedo.

-Trio Viena.

-Dueto Spin y Guanipa.

-Dueto de las Hermanas Padilla.

-Alberto Cevasco, cantante argentino.

-Margot Gamboa.

-Malena Toledo, cantante brasilefia.

-El Trio Argentino. .

-Rosaura Rolén "Chagua”, intérprete de la cancién ranchera.

-Juan Alberto Villegas, guitarrista.

-Los compositores Emilio de Nicolds, (autor de "Musmé”, "Retorno”, etc.), Tina Polak,
(autora de "Coraz6n chiquién") y Agustin Ramirez (autor de "Acapulquefia” y "Linaloe”).
-Myrta Silvia, vedette portorriquenia.

-Rubia y Morena,

-Eréndira.

-Carmen del Real.

-Emilia Rios.

~Hermanos Huesca, que interpretaban miisica veracruzana.

-Los Charros de Jalisco.

~Conjunto Cubano de Miguel A. Pazos.

-Los Trovadores Tamaulipecos.

-Conjunto de Chucho Palacios.

-Los Chinacos.

-Orquestas: la orquesta sinfénica de Antonio Diaz Conde; Aragén y su Orquesta de
Swing, la nueva Orquesta de Baile de Castafieda; Marimba Orquesta de los Hermanos
Méndez; Orquesta Tropical de Alfonso Niifiez; Orquesta de Miguel Lerdo de Tejada;
Orquesta de Ramén Vargas; Orquesta Balalaika y su coro.

w Hay; columna "Radio”, 14 de noviembre de 1942, p. 84
2 padiofandia, 4 de agosto de 1944, p.5
U Radiofandia, 30 de junio de 1944, p. 9
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En cuanto a programas de miisica grabada, Radio Mil tuvo "Ntimero Uno", con muisica
norteamericana y “Metrénomo Musical”. : : .

PROGRAMAS DEPORTIVOS

Si en el 4rea musical Radio Mil logré varios éxitos, en la transmisién de eventos
deportives no sc quedaria atras, donde también traté de impresionar a todos.

Sin duda sobresaliente fue el programa "A los toros" emisién dominical que en exclusiva
transmitié Radio Mil a partir del 28 de junio de 1942, Paco Malgesto, su conductor,
resefiaba con su particular estilo las corridas de toros desde la Plaza de “El Toreo". Tan
grande fue la aceptacién del programa que poco después, en noviembre, se retransmitiria
la grabacién en cadena a las siguientes estaciones: XED y XEDQ (Guadalajara), XEAG
(Cérdoba), XEFB (Jalapa), XEWE (Irapuato), XEFM (Leon), XEKW y XESF (Morelia),
XECH (Toluca), XETF (Veracruz), XECD y XECC (Puebla).™

Otro programa de semejante temdtica fue e} de los criticos taurinos Pepe Alameda y
Miura, quienes los domingos a las 21:45 horas comentaban los pormenores de las corridas
de toros.!*

En cuanto al deporte hipico, Radio Mil logré el contrato de exclusividad para la
transmisién, por primera vez en la radio, de las carreras del Hipédromo de las Américas
que, desde marzo de 1942, abria sus puertas. Fl connotado locutor de los afios cuarenta,
Alonso Sordo Noriega, y, posteriormente Joaquin Villasana, se hicieron cargo de las
resefias respectivas. El programa conté con el patrocinio de Pepsi-Cola.!"

También notable fue la transmisién de partidos de futbol que tuvieron lugar en Jalisco.
Esto fue desde el 6 de diciembre de 1942, en cadena con las estaciones XED y XEDQ de
Guadalajara. El primer partido transmitido fue el de Jalisco contra Atlante.'”

Eduardo Orvaiianos, por su parte, tuvo a su cargo las crénicas de la transmisién exclusiva
de los partidos de beisbol que se jugaban en el Parque Delta.

Finalmente es menester mencionar el programa sabatino "Ahf va la bola", donde Joaquiin
Villasana entrevistaba a prominentes deportistas."®

™ Hoy, columna “Radio”, 5 de diciembre de 1942, p.95
s Hoy, columna "Radio”, 28 de marzo de 1942, p.74

" Hoy, columna "Radio, 27 de febrero de 1943, p. 98
W Hoy, columna "Radio”, 12 de diciembre de 1942, p. 68
"8 fhidem,
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" OTROS PROGRAMAS

Quizds uno de los grandes méritos de Radio Mil, en comparacién con la XEW y otras
radiodifusoras de la época, fue su preocupacién de incluir en su barra programética, un
mayor attmero producciones de reflexion y andlisis en torno de las bellas artes y de los
problemas de la situacién nacional, dentro, por supuesto, de los estrictos mérgenes de
censura que caracterizaron a la Segunda Guerra Mundial, Asimisme, fue notable su
esfuerzo por transmitir, tal como se vio anteriormente, conclertos de muilsica cldsica, y
escenificaciones, en vivo, de obras de los grandes exponentes del teatro, con el fin de
atraer un mayor auditorio. Esta labor se vio coronada con interesantes programas de
debate, radioteatros, dedicados a la mujer, radiocuentos y de orientacién sobre temas
médicos, que e hicieron ganar simpatias entre las personas que preferfan “algo mds" que
las canciones de Jorge Negrete.

Diversos fueron los programas de estas caracterfsticas. Uno de ellos fue "El Foro Pdblica”,
en el que tomaron parte connotados intelectuales para debatir sobre temas de interés
general. Entre los participantes estuvieron Salvador Novo, Alfonso Reyes, Antonio Castro
Leal, Carito Amor de Fournier, doctor Enrique Gonzélez Martinez, Enrique Diez Cafiedo,
licenciade Carrillo Flores, doctor Fernando de Ocaranza, los arquitectos Federico Mariscal
y Enrique de la Mora, doctor Gomez Rableda y Jos¢é Gaos. En fos primeros programas de
la serie se abordaron, femas como "México, ciudad colonial o ciudad Moderna" y “La
mentira: pecado o necesidad social"."?

Otras producciones fueron “Pliticas del otro mundo"”, en la que el escritor Enrique Uthoff
sostenfa didlogos sobre temdtica diversa con el licenciado Martinez Cosio."”®; "Los
capitulos curiosos de México" comentados por Juan de Dios Peza; "Esquinas de México",
cuyo propésito consistia en dar a conocer el origen, anécdotas, fundacién o acciones de
personajes o nombres de ciudadaes que han sido escogidas como nombre de determinada
calle™; "Cinefonia”, temas sobre cine, con Roberto Cantit y el gustado programa "Diez
minutos de optimismo" con el doctor Fausto, que se transmitiia al iniciar e dfa.””

En el rubro radioteatros, radiocuentos y radiodramas, la XEOY puede ufanarse de haber
tenido entre su falento artistico a Isabela Corona, quien interpreté obras literarias y
teatrales de primer nivel,'” al poeta Roberto Cabral del Hoyo y a otros grandes
exponentes de este arte. Las obras escenificadas en los estudios de Radio Mil fueron
diversas:

~“La vida del famoso detective Valente Quintana”.”!

u Hoy, columna "Radio”, 20 de junio de 1942, p. 69

¥ Hay, columna "Radio”, 4 de julio de 1942, p. 103

m Hoy, columna "Radio”, 12 de septiembre de 1942, p. 69
"B Hay, columna "Radlio", 15 de agosto de 1942, p. 73

2 Hgy, columna "Radic”, 12 de junio de 1943, p. 61

™ Hoy, columna “Radio”, 14 de noviembre de 1942, p. 84
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~Judas”,episodios de la obra de F. Ratti, con textos traducidos al espafio] por el doctor
Gustavo Villatoro.™®

~"Solteras y divorciadas", bajo la direccién de su autor Rodolfo Mendiolea.
““Error fatal”, lunes y jueves a las 18:00 horas."

-"La Casa de los Garcia",

-"Ceguera del amor™.

-"Juana de Arco".

"El coro de los doctores”, escenificacién basada en la obra del mismo nombre,'®

-"Las Fenicias" de Euripides, con la participacién del Teatro Estudiantil Auténomo (TEA)
que hizo su debut el 29 de septiembre de 1945 (al TEA lo integraban alumnos de diversas
escuelas teatrales de México), asf como diversas obras de teatro espafiol, con un grupo de
actores, dirigidos por Carlos Fernindez Valdemoro.'”

-"La bruja", radioterror, a cargo de Carmen Doria."*

126

Por su parte, la artista "PIPA", del cuadro infantil de Bellas Artes, sobresalié con la
escenificacién de radiocuentos como el de Pinocho™

Una produccién que merece una atencién especial es la de "Pepe Camarillo y ofros
cancioneros”. Este programa, mitad noticiario mitad musica, fue uno de los més originales
que dieron brillo a Radio Mil en su primera etapa, pues durante él, el trovador comentaba
los acontecimientos del dfa haciendo corridos muy simpéticos, Sobre su participacién,
muy vigilada porla SCOP a través de los interventores de esta dependencia, tomamos dos
curiosos reportes del "Censor 37" que demuestran, por una parte, su estricta
"observacion”, pero por la otra la clara antipatia que le causaba a quien le vigilaba en la
cabina alterna:

Enjulio de 1942 indicé en su informe:

"8.31 Programa con el Sr. Camarillo y otros cancioneros. 8.40 Ef mismo sujeto sigue
comentando en canciones notas de la prensa; entre otras la de dos nifios que se
quemaron muriendo por descuido de las mamds hay mujeres descuidadas dice un
dicho mexicano, y cuando digo que la burra es parda es que traigo pelos en la

mano™.'®

Y el 20 de marzo de 1944, dos afios después, remataba;
"El mencionado no nada més canta, sino que hace una platica recomendando que no

hay que ‘flojear’, que no hay que hacer "san lunes’, dice la hora que es; que hay que
trabajar. Y la plitica se alarga, repitiendo casi lo mismo todo el tiempo. 8.30 Datos

"s_ Hoy, columna "Radio”, 30 de mayo de 1942, p. 74

2% Koy, columna “Radio”, 6 de febrero de 1943, p. 66

7 Radiolandia, 4 de agosto de 1944, p. 5

us Hoy, columna "Radio”, 12 de diciembre de 1942, p. 68

9 padiolandia, 24 de octubre de 1945, y "Hoy", columa "Radio”, 28 de febrero de 1942, p. 135
'3 Mejfa Pricto, Jorge, Op.cit, p.73

2 Hoy, columna *"Radio”, 29 de agosto de 1942, p. 68

2 AGN, Rama SCOP, 22/131.6 (725.1)151
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sobre el nifio Cerdan, extraviado. Dice que a pesar de varios anuncios en periédicos
(que menciona), no se han tenido informes.- Dice que ayer que era su ‘santo’ (del Sr.
Camarillo) recibié cantidad de cartas, telegramas, telefonemas que agradece.-
Santoral de hoy. REPITE que hay que trabajar, que no hay que flojear. “Vaticinios’
para las personas que nacen o nacieron en esta fecha. 8.35 El mismo Sr. Camarillo
canta lo que se llama ‘Epigrama Musical’ con un sonsonete de noticias del dia:
zafarrancho entre policias y borrachines comentando que ‘con el exceso de pulque
los civiles armaron relajo’; los sentenciados a muerte, a los que aconseja resignarse
para que no digan ‘que después de nifio ahogado no vayan a tapar el pozo'; nifio que
mata a su padre en Puebla.- Después el sefior Camarillo dice que va a terminar, que
'ya estamos hablando méas de lo debido’ (y en eso no le falta razén), y que ya el
tiempo se le viene encima. 8 42 sigue con canciones."™

Asi era la Radio Mil de aquellos afios: con programas cémicos y sobrios, que buscaban
llegar a todos. Sobre los programas dedicados a la mujer sobresalié "Revista Femenina del
Aire", bajo la direccién de la sefiora Cecilia G. de Guilarte, que conté con la colaboracién
de Angélica de Garcia Naranjo, Matilde Gémez, Isabel de Palencia, Dina Rico, Adriana
Levigni, Amalia C. de Castillo Ledén, Antonio Zozaya, Joaquin Cacho Garcia, Laura de
Pereda, doctor Jests de Miguel, Eugenio Obregén, comandante Right, Matilde la Torre y
Espera;lza Zambrano. Su horario de transmisién fue los martes y viernes a las 15:15
horas."

Otros programas para la mujer fueron "Mujeres en la historia" (jueves 20:30hs.), “El Hogar
de Lupita", donde se proporcionaban recetas y consejos para la familia (11:15hs.),
“Instituto de Belleza", bajo la conduccion de Vialeta Villatoro Da Silva; “El confort y la
belleza” en cual su conductora de nombre Patricia, proporcionaba. "consejos para tener
arreglada la casa y bien distribuidos los muebles”; "Solteras y divorciadas” con las
actuaciones de Velia Vegar y Maber, y "Todo para su despensa”, en colaboracién con £/
Universal.

Programas de servicio fueron "El banco de la corcholata” (martes y viernes a las 17:30
horas durante 1943) cuyo fin era ayudar a algunas personas, a través del intercambio de
corcholatas por obijetos dtiles;'® "Doctor Radiomil", con recomendaciones médicas, y
“"Gangas Radio Mil", en el que gratuitamente se anunciaba lo que las personas deseaban
comprar o vender, pero que, precisamente por no comercializar los "spots”, fue censurado
al poco tiempo de su nacimiento por la SCOP.**

Por altimo, es interesante mencionar que los anunciadores de Radio Mil tuvieron su
propio programa: “La hora del anunciador®, en el que intercambiaban impresiones sobre
su labor.'”

" Ibidem.

"' Hoy, columna "Radio”, 10 de octubre de 1942, p. 82
" Hay, columna “Radio”, 20 de febrero de 1943, p.61
'* AGN, Rama SCOP, 22/131 6 (725.1)151

" Hov, columna "Radio”, 1" de mayo de 1943, p. 70
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'PROGRAMAS DE CONCURSO .

Para hacerle la competencia a la XEW, la XEOY tamblén tuvo ﬁn prég'rima de concurso de
aficionados: "Nuevos valores", cuyo fin era apoyar a quienes tenfan cual 1;!95 “a‘rpgxtlxcas

Otro concurso, éste si muy original, fue el de pericos, que tenfa como objetivo premiar al
propietario del lorito que mejor identificara a Radio Mil en el:micréfono. Se.dice, quetguyp

tanto éxito la convocatoria respectnva que después se orgamzo una carrera de perlcos en
pleno Paseo de la Reforma.

B Y PR BTV (SN RiB T
Mids programas de concurso fueron: "Averiglie usted”, "El coro de los doctores”,."La rueda
de la fortuna” y "Don Dinero". Sobre una de estas emisiones, nos permxtlmos gitar una
anécdota narrada por Emilio Puerto Esquivel: ' .

“Con gran éxito animaba Carlos Albert aquel programa de concurso q se on}gln:iba
en los estudios de Radio Mil en Donato Guerra 26. Ft L G g et
“El blgotén locutor, que en ese tiempo pesaba dnicamente 93 kj\os, ofrecta un premio
a la primera persona que llevara un par de huevos fritos, o bien un gato negro con
mofio azul, o un plato de frijoles de olla, un reloj de arena...etc. Los premios. eran
muy atractivos: de tres pesos, de cinco pesos y.. ,hasta de diez pesotes en efectivo!

‘-{Hoy tendremos un premio sensacional! -anuncié una noche- jNada menos que mll
pesos contantes y sonantes!

"Murmullos de admiracién y una esponténea ovacién respondieron a sus palabras.

"Al gerente de la estacién, quien lo escuchaba en su casa paladeando un plato de

sopa, se le cayeron los fideos en la corbata. ;Se habria vuelto loco Carlos" lEl

presupuesto total del programa no llegaba a los ochenta pesos!

“El locutor calmé los aplausos y continué: -
"<iMil pesos a la primera persona que traiga a este teatro estudio un. elefante'
"Decepcién, abucheos y silbidos. Carlos pase6 su vista entre los espectadores,

pensando
“iA ver quién es el guapo que saca un elefante de Chapultepec a estas horas!

“Entonces intervino el Hada Madrina de Carlos para ayudarle a dar mayor brillantez

al programa.

"El circo 'Beas’ habia dado una funcién a beneficio en una escuela y uno de los

empleados regresaba al circo montado en el elefante més grande con que contaba el

especticulo. El Hada, tal vez tomando la forma de una estrella, lo fue guiando hasta
la calle de Artes, a dos cuadras de la estacién de radio. De pronto el hombre sinti6
sed y entr§ en una tienda a tomar un refresco. Ahi lo esperaba un radio sintonizado

en Radio Mil.

"La propietaria de la tienda, al ver que amarraba su elefante a un poste, le pregunté:

"-¢Va usted al programa?

"-¢Cudl programa?

“-¢No lo sabe? jEstdn ofreciendo mil pesos al primero que lleve un elefante.

"-iNo me diga! Y...;estd muy lejos la estacion?

e Mejia Prieto, Jorge, Op. cit., p.72
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"-Sélo tiene que atravesar Paseo de la Reforma..,

"Cinco minutos despuds, hacfa su entrada triunfal en el teatro estudio. El operador
tuvo que poner varias veces el disco de fanfarrias mientras el locutor recobraba la
voz. Al gerente se le atoré un pedazo de bolillo en lagarganta,

"De los ochocientos pesos mensuales que ganaba, Carlos Albert tuvo que pagar los
mil pesos del premio y los destrozos que causé el ‘animalito’ en el estudio."™

PROGRAMAS ESPECIALES

Ademds de sus programas "permanentes”, Radio Mil realiz6 en el periodo comprendido
de 1942 a 1945, algunos ‘programas especiales de relevancia. Por efemplo, los primeros
cinco meses de vida de la XEOY fueron festejados con una emisién dedicada a la vida de
Simén Bolivar. El evento consistié en escenificar los mds importantes pasajes de la vida
del libertador, y a éste asistieron prominentes miembros del cuerpo diplomatico
acreditado en nuestro pais, entre ellos el ministro de Venezuela. La Banda del Estado
Mayor ejecutd algunas marchas durante el desarrollo del programa.™

Un mes después, Radio Mil celebrarfa su medio afio de existencia en el Teatro Guerrero,
de Puebla, donde "cinco orquestas, més de treinta artistas y numerosos técnicos”,
participaron en un programa especial de duracién de una hora y media, que se transmiti6
en vivo desde esa ciudad."

Otros programas dignos de resaltar fueron el control remoto especial que se llevé a cabo
desde los Estudios Clasa a fines de septiembre de 1942, donde fueron entrevistados
Emilio Tuero, Mapy y Fernando Cortés, el Ché Reyes y Consuelo Guerrero de Luna, sobre
los detalles de la filmacién en la que en esos momentos realizaban: "Yo bailé con Don
Porfirio"; as{ como el que se organizd para conmemorar el aniversario de la muerte de
Abraham Lincoln, al cual asistieron los sefiores Campbell, de la Embajada de Estados
Unidos, y Richard E. Crump, de la American Association.'®

Por otra parte, en coordinacién con la revista Hoy organizé un "gallo" v una caravana para
repartir regalos, a fines de 1942. El primer evento consistié recorrer, con la Rondalla
Mexicana del maestro Ignacio Martinez Esperén, algunos hogares de México para
llevarles una serenata. Segiin referencias de la época, "el primer lugar visitado fue la
residencia de la seiiorita Consuelo Sdenz, princesa del baile Blanco y Negro, ubicado en
Cérdoba 42; el siguiente domicilio fue el de 1a sefiorita Torreblanca, también princesa del
Country Club, en la calle de Guadalajara 104; el tercero fue en uno de los mas hermosos
edificios de apartamentos de Chapultepec, Polanco; el cuarto, en la casa del licenciado

¥ puerto Esquivel, Emilio, Anecdotario de radio y television, s.e., 1970, p. 18
Hoy, columna "Radio”, 15 de agosto de 1942, p. 132

W Hoy, columna "Radio", 19 de septiembre de 1942, p. 132

" Hoy, columna "Radio”, 3 de octubre de 1942, pp. 67-68

R Hoy;, columna "Radio”, 10 de octubre de 1942, p. B1
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Leopoldo Hernandez, en la Colonia del Valle y el quinto y (ltimo gallo en una ve 1ndad
pobre de las calles de Santa Maria La Redonda".*

El otro programa especial se realizé el 24 de diciembre con el propésito de repartir
juguetes a los nifios que vivian en colonias populares. En este evento de matices’
“populistas” tomé parte la Rondalla de Tata Nacho y algunos artistas del elenco de Radio
Mil, quienes brindaron su apoyo "desinteresado” para llevarlo a buen término. La crénica
escrita en la revista Hoy, de la cual nos permitimos citar el siguiente fragmento, precisa
algunos hechos curiosos sobre el evento, que bien podrian ser “fusilados” por los actuales
cronistas del Programa Solidaridad:

"No menos de 5 mil nifios fueron beneficiados en el reparto que dio comienzo a las
8:15 de la noche y termind poco después de las 10 horas. Desde la salida de las
oficinas y estudios de Radio Mil, doce motociclistas del departamento de Trdnsito
abrieron paso a la caravana y formaron valla en torno a los camiones transporte,
repletos de juguetes y chucherias que provocaron el mds espontineo entusiasmo
entre los chiquitines de los barrios pobres de México."

Y detalla una anécdota “emotiva™

"-Papd, papd-grito el nifio.

"Un hombre joven de edad, pero aparentemente vigjo, sin duda alguna por los
golpes del destino, detuvo su marcha dificultosamente. Su fisico tenia huellas
inconfundibles de embriaguez. Cuando distinguid al hijo en la ‘cola’, lo mir6 tierna,
dulcemente. Con paso inseguro se dirigi6é hacia donde se hallaba su hijo. Por un
momento creimos que aquel padre regafiaria o reprenderia al muchacho por estar
ahi. Pero no. El didlogo que escuchamos de padre a hijo fue duro, flajante, revelador,
de un desbarajuste social y econdmico, al menos dentro de la organizacion hogarefia.
"-Papi -dijo el chamaco- van a darnos juguetes. Fijate qué bueno..,

"Sin pronunciar palabra, aquel hombre, profundamente emocionado, volted la cara
hacia donde estaban los camiones. Sonrid tristemente. Apenas pudiendo pronunciar
palabra y con los gjos totalmente cubiertos por el llanto, acaricié al hijo diciéndole:
Era la dinica manera, Dios mfo. T4 sabes que yo no hubiera podido comprar nada...
"Alejindose lentamente y llorando como un nifio, aque! padre se introdujo de nuevo
en la pulquerfa.

"El hijo, posteriormente, nos confesé que su papd no era vicioso. Que stlo tomaba
cuando algo muy hondo sentia en su interior...Era, posiblemente, la falta de recursos
para la Navidad."*

Finalmente, en mayo de 1943, Radio Mil ofrecié un concierto en e} Palacio de Bellas Artes
a beneficio de la Cruz Roja. Entre los atractivos del evento, destacé, por supuesto, la figura
del norteamericano Bing Crosby, quien cant6 "Solamente una vez", acompaiiado de Mario

" Hoy, columna "Radio”, 28 de noviembre de 1942, p. 62
5 Hoy, 2 de encro de 1943, pp. 4849
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Rufz Armengol, as{ como "Alli en el rancho grande" y "La paloma”, con el
acompafiamiento de la Rondalla Mexicana de Tata Nacho."®

PROGRAMAS DE NOTICIAS

En el aspecto informativo, Radio Mil tuvo programas noticiosos desde su inauguracién.
Algunos de ellos fueron Jos servicios informativos de la United Press-E/ Universal a cargo
de Alfonso Garcfa M. y el "Noticiero Internacional” con informacién de las agencias
ANTA y Reuter.'¥

Otro programa periodistico fue el de Fernando Mariinez Montes de Oca, "Reportajes
minimos", quien comentaba, durante 15 minutos, temas de interés general 1*®

De los personajes que fueron entrevistados en los servicios informativos destacan Miguel

Alemén, Francisco Javier Gaxiola, general Maximino Avila Camacho, doctor Gustavo Baz
o

y otros.

PROGRAMAS PROPAGANDISTICOS

A fines de mayo de 1942, dfas después de que un submarino de Alemania bombardet el
barcotanque mexicano "Potrero de Llano”, el locutor de Radio Mil, Ignacio Carral de
Tcaza, entrevisté a Salvador Flores Olmedo, uno de los sobrevivientes del ataque, quien
narrd sus vivencias de lo acontecido!® Este programa especial, que cumplid,
efectivamente, una clara labor informativa sobre las consecuencias de la Segunda Guerra
Mundial, fue también una pequeffsima parte de una intensa campafa propagandfstica en
favor de los intereses de los pafses aliados que incluy6 el patrocinio de innumerables
series en las mds importantes radiodifusoras de la época, como Radio Mil.

El afio pasado, el investigador José Luis Ortiz Garza, dio a conocer en un interesante
trabajo que titulé La guerra de las ondas, los detalles de los documentos que demuestran
tal afirmacion. En este estudio, se aprecia claramente el mecanismo que se aplicé para la
difusién de estos programas y la consecuente influencia que llegaron a tener, tanto en el
Distrito Federal como en el interior del pafs.

No repetiremos aquf los pormenores sobre esta campafia, pero sf mencionaremos sus
antecedentes y cuales fueron aquellas series que formaron parte de ella, en el complejo
juego propagandistico que abarcé a la XEOY.

16 Foy, columna "Radio”, 8 de mayo de 1943, p. 73
W Hoy, columna "Radio”, 3 de octubre de 1942, p. 63
18 Floy, coluruna “Radio”, 11 de abril de 1942, p. €9
" Hop, columna "Radio”, 20 de marzo de 1943, p. 64
% Hoy, columna "Radic”, 6 de junio de 1942, p.73
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Segﬁn Ortiz Garza, desde 1937 el gobierno norteamericano empezd a ver con
preocupacién la difusién de programas de radio alemanes hacia Centroamérica. Por ello,
sus esfuerzos se concentraron en contrarrestar cada vez con mayor intensidad su
influencia, al iniciarse la guerra en 1939. Su labor derivé en la creacién del Comité
Coordinador de Ja Oficina del Coordinador de Asuntos Interamericanos en México
(OCAIA), segiin el decreto respectivo firmado el 16 de agosto de 1940 por el presidente
Franklin D. Roosevelt . La direccién del nuevo organismo recayé en Nelson Rockefeller,
nieto del conocido petrolero de la Standaird Oil, cuya funcién fue organizar la
propaganda hacia Latinoamérica en colaboracién con ef Departamento de Estado. Herbert
Cerwin, nombrado director de los servicios informativos de la OCAIA en México, jug6 un
papel de suma importancia sobre todo en la radio.

Una de las actividades principales de Cerwin y la OCAIA fue producir, cuidando las més
elementales téenicas de persuasion ideoldgica, programas propagandisticos y colocarlos
en las estaciones radiodifusoras de mayor prestigio de la época, a cambio no sélo de un
patrocinio (éste "camuflajeado” en ocasiones con la compra de tiempo de importantes
agencias y companias norteamericanas), sino también de apoyo para la tramitacién en la
importacién de equipo (bulbos, agujas,tornamesas, micréfonos, etc.) tan escaso durante la
Segunda Guerra Mundial,

En su afdn de apoyar a las estaciones débiles o de reciente creacién, en perjuicio de la
XEW, para ampliar su margen de influencia, la OCAIA contribuy6, en el caso de Radio
Mil, a que ésta lograra e! acuerdo de colaboracién con la Mutual Broadcasting System
(MBS), la tercera cadena més importante de Estados Unidos, y a aumentar sus ingresos
con la colocacion de diversos programas.

Una de estos programas fue "Interpretacién Mexicana de la Guerra", a cargo de Pélix F.
Palavicini, en transmisién simultinea con la XEB. La serie que habia iniciado con gran
éxito el 16 de noviembre de 1942, “significaba -dice Ortiz Garza- la carta mis fuerte con
que contaban los norteamericanos para indoctrinar al pueblo mexicano en fas ideas
democriticas y proaliadas™', pues Palavicini, tenia un amplio reconocimiento entre los
mexicanos. Sin embargo, este personaje, paradéjicamente, actuaba también “"como mero
portavoz asalariado que a cambio de 876 délares al mes obedecfa los lineamientos, de
forma y fondo, que le dictaban sus rubios patricinadores (tal) como lo demuestran los
documentos."? Incluso la despedida de su programa que le identificaria: "Hasta aqui
hoy...continuaré mafiana”, es muy semejante a la que utilizé el locutor norteamericano
Lowell Thomas, muchos afios antes, a solicitud de los propagandistas norteamericanos.'

Aunque el programa de Palavicini finalmente se quedé en la XEW, gracias a los errores
que cometié Radio Mil {que luego describiremos}), su insercién es una muestra palpable
del papel que estaba jugando la XEOY en este periodo.

¥l Ortiz Garza, José Luis, La Guerra de Ins Ondas, México, Ed. Planeta, 1992, p. 51
B2 g

Thid., p, 105
2 flidem
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De corte semejante fue "La lucha por la libertad" que Benito Pérez Verdia transmitia por
Radio Mil y la XEB, el cual alcanzé una elevada audiencia, a decir de las mil 500 cartas
que se recibieron en una ocasién que su conductor prometié regalar mapas de Japén a
quien se los solicitara,'™

Otra de las importantes series fue "Asi es México", consistente en la transmision de 13
programas con duracion de media hora cada uno, desde los estudios de Radio Mil a 130
estaciones repetidoras de la MBS, repartidas en todo el territorio norteamericano, En los
programas tomaron parte la orquesta de la XEOY "y los mids connotados intérpretes de la
musica nacional", quienes se convirtieron en "embajadores culturales de México"."™ La
idea del proyecto "era lograr un entendimiento de la personalidad nacional de nuestra
repuiblica e informar al pueblo de los Estados Unidos las contribuciones de México como
co-beligerante en la lucha que ahora realizan las Naciones Unidas" y, para ese fin, se
asignaron 7 mil 600 délares.™ Sin embargo, la imagen del verdadero era tan sélo "una
careta”, pues "los guiones y demds detalles del programa fueron cuidadosamente
preparados por los propagandistas patrocinadores de la OCAIA para infundir en el
receptor yanqui las siguientes ideas: 1) la ‘participacién mexicana’ en la guerra, 2) la
cooperacién bilateral, y 3) ‘el creciente interés y aprecio de México en los Estados
Unidos™.'""

Programas con fines similares fueron también la transmision de algunos conciertos de
misica sinfénica, bajo la direccién del maestro Leopold Stokowsky, generados desde el
Palacio de Bellas Artes a 300 radiodifusoras de Estados Unidos y Canad4 en el otofio de
1943; asi como diversas series de corte dramdtico, noticiarios y comentarios de El
Comandante Aberri enviados por la BBC de Londres para su difusién a través de Radio
Mil y la Cadena de Radio Continental durante 1944 y 1945."® Un caso diferente, pero
también relacionado con este proyecto, fue el programa bisemanal de Salvador Novo,
difundido por Radio Mil los martes y viernes a las 21:30 horas, "cuyos guiones eran
retransmitidos dias después a toda América Latina, en voz de otra persona, por la BBC de
Londres."

Toda esta estrategia, que continué aplicindose en los afios siguientes, se vio coronada a
mediados mayo de 1945 con la transmisién del Himno de "Accién de Gracias por la
Victoria" del compositor inglés Ralph Vaughan Williams, grabado por la BBC de Londres
el 5 de noviembre de 1944 y enviado a Radio Mil y otras estaciones con la advertencia de
que el paquete que lo contenia "no fuese abierto sin previa autorizacién de la matriz en
Londres"® Precisamente el jueves 17 de mayo de aquel histérico 1945 llegé la
autorizacién para su reproduccién que jubilosamente fue repetida en més de cinco
ocasiones por las estaciones XEB, XEBT, XEQR, XERQ, XEUN, XEYU, las nueve difusoras
de Cadena Radio Continental y, por supuesto, por la XEQY y XEOL Su transmisién se

S bid, p. 104

% Ihid, p. 74

' Ibidem,

¥ 1bid, p.75

8 Cfr, Ortiz Garza, Op. cit., pp. 109-111 y Radiolandia, 10 de octubre de 1945,
159 Ortiz Garza, Op. cit, p, 104 y Radroland/a, 4 de septiembre de 1945,

" Radiolandlia N® 141, 25 de mayo de 1945, p.7
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llevé a cabo 16 dias después de la muerte de Hitler y 10 dfas después de la rendicién
incondicional de Alemania. Los paises aliados, claro est4, ya habian triunfado. :

LA GUERRA DEL RATING

Ademis de los muitiples programas resefiados en las péginas anteriores, del apoyo
economico y de equipo {que obtuvo del gobierno norteamericano), y de la contratacion de
artistas muy populares para su época, Radio Mil llevé a cabo durante este periodo algunas
otras acciones, cuyo fin era hacer una estacién en todo sentido poderosa. Tal como vimos,
se afilié a la cadena norteamericana Mutual Broadcasting System para recibir la asesoria
técnica necesaria que permitiera un contacto més estrecho con la meca del radio, asi como
lo hicieron Radio Programas de México y la Cadena Azul con la National Broadcasting
System (NBC) y la Columbia Broadcasting System (CBS). También, su estrategia de
crecimiento y sus millones, le llevaron, en un primer momento, a construir otro teatro
estudio con capacidad para 150 personas en la planta alta de sus instalaciones de Reforma
N°60 a fin de "dar cabida al numeroso piiblico que ahora concurre a sus estudios™! y,
después, a trasladarse a la amplia casa ubicada en Donato ntimero 26 durante el primer
trimestre de 1944."7

Pero faltaba un factor mucho mas importante que los anteriores: Ja ampliacién de su
cobertura; recuérdese que Radio Mil radiaba con una potencia de 10 mil watts de
potencia, que, en comparacién con los 100 mi} watts de la XEW, eran irrisorios. Por ello
encomendo a Carlos A. Pefa, exintegrante de los "Trovadores tamaulipecos” y en ese
momento funcionario de Radio Mil, a establecer los acuerdos necesarios para la creacion
de una cadena en el interior del pafs. Su labor realizada de abril a agosto de 1942, hizo
posible que se afiliaran 37 estaciones de Tamaulipas, Nuevo Ledn, Chihuahua, Michoacén,’
Colima, Jalisco, Nayarit, Sonora, Sinaloa, Baja California, Puebla y Veracruz, las cuales
conformaron la Cadena Radio Mil, inaugurada oficialmente en septiembre del mismo
afio.'® Meses después, precisamente el dia que Radio Mil cumplié su primer aniversario,
este esfuerzo se completarfa con la inauguracion de la XEOL, estacién de onda corta,
localizada en la banda de 49 metros, 6015 kilociclos (después en los 6010 Kes.) que le
permitiria llevar su sefial a nivel internacional."™

Sin embargo, a pesar de toda esta titdnica labor, de toda la inversién de miilones de los
Iturbe y de los Diaz Raygosa, del apoyo econémico del gobierno norteamericano, de todo
su esfuerzo, Radio Mil, lo tinico que logré fue rasgufiar un poco a la poderosa XEW y
quitarle, eso si, audiencia e ingresos publicitarios a sus verdaderas competidoras: las
"medianas” XEB y XEQ. En el libro de Ortiz Garza, resefado con anterioridad, se incluyen

' Hoy, columna "Radic”, 16 de mayo de 1942, p.67

8 AGN, Rama SCOP, Exp. 22/1316 (725.1)151

103 Hoy, columa "Radio”, 2 de mayo de 1942, p. 75, y 8 de agosto de 1942, p, 71

™ Hop, columna "Radio”, 13 de marzo de 1942, p. 48 La XEOI Onda Corta, cuya concesionaria es la
empresa Fomento de Radio, S.A., transmite desde 1943 fa misma sefial que la XEOY-Radio Mil. Es en la
actualidad una de las pocas estaciones radiodifusoras comerciales que difunde su sefial al mundo por esta

banda.
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los resultados de tres encuestas realizadas por la OCAIA sobre la radio en el Distrito
Federal, las cuales permiten concluir que la guerra entre 1a XEW y Radio Mil fue sobre
todo una ilusién o un deseo creado en esa época. En realidad, la XEOY no logrd
arrebatarle ni audiencia ni ingresos publicitarios a la estacion de. Azcérraga, a pesar de
que disminuyeron cuando Radio Mil vivié su mejor época. En las gréficas de la pdgina
sigulente aparecen los ratings de las estaciones radiodifusoras capitalinas, Como se
aprecia, la lucha se dio entre las difusoras "medianas", esto es, entre la XEB, XEQ y Radio
Mil, de las cuales finalmente salié favorecida la XEQ en el periodo comprendido de junio
de 1943 a enero de 1944.
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Popularidad de las radiodifusoras capitalinas
(Verano 1943)

OTRAS {10.93%)

XEQ (7.1%)
HEB (8.5%)

XEOY (7.2%) P

XEW (66.26%)

Fuente: Encuesta realizada por Ja OCAIA entre julio 12 y septiembre 12 de 1943

Cit. pos. Ortiz Garza, Op. cit., p49

Popularidad de las radiodifusoras capitalinas
(Enero 1944)

OTRAS (8.2%)
XEB (5.8%) )

XEQ{7.3%)

XEOY (6.6%) &

XEW (72,1%)

Fuente; Encuestas realizadas por la OCAIA entre diclembre 27, 1943 y enero 30, 1944

Ibidem, p. 51



61

Por otra patte, de acuerdo con las mismas encuestas levantadas de julio 12 a 25, agosto 15
a 22 y del mismo agosto 30 a septiembre 12 de 1943, los programas de Radio Mil con
mayor rating se encontraban después de los primeros 47 lugares, ocupados éstos en su
mayorfa por la XEW y en menor proporcién por la XEB. Los siguientes son las series de
media hora y quince minutos de la XEQY mejor ubicadas:

PROGRAMAS DE MEDIA HORA Y DE 15 MINUTOS DE MAYOR
RATING DE LA
XEOY EN LA RADIO CAPITALINA (OCAIA-VERANO 1943)

LUGAR PROGRAMA DIA/JHORA GENERO PATROCINIO RATING
48° RULETA $a,19:00 | Musica y canciones | Sin patrocinador 9.75
MELODICA
5i° ORQUESTA Vi.21.00  Control remoto Bellag PEMEX 9.3
SINFONICA Artes
53° A LOS TOROS Sa.21:30 Comentarios Sin patrocinador 891
taurinos-concurso
54° LLUVIA Lu, 20:00 Obras teatrales Publicidad D'arcy 842
adaptadas
57° RONDALLA TATA | Lu.20:45 Muisica folkclérica | Sin patrocinador 831
NACHO
58° ORO VIEJO Do. 20:45  {Cartas dramatizadas Chocolate 8.01
y muisica
71° ESTAMPAS Do.21:30 Tangos argentinos | Stn patrocinador 6.99
PORTENAS
7 ABOGADO Ju.20:00 Juicios participando |  Sin patrocinador 6.86
DEFENSOR auditorio
84° SALUDOS AMIGOS} Vi, 20:30 Mensajes artistas OCAIA-CBS 667
Hollywood
9%° DON DINERO Ma20:15 | Musica y concursos {  Sin patrocinador 5,95
conocimientos
PROGRAMAS DE 15 MINUTOS
18 ESTELAS Do.20:45 | Noticias deportivas | Sin patrocinador 9.7
DEPORTIVAS internacionales
19° CRONICA Do.20:15  [Comentarios taurinos)  Sin patrocinador 8.97
TAURINA (J.Alameda)
23° EN LA VIEJA VIENA] Do. 1945 Valses inmortales Sin patrocinador 8.90
27° | EL ESCANDALO Dia. 21:45 Radionovela Perfumeria Ayala 8.29

Cit, pos. Ortiz Garza, Op. cit,, pp. 253-254

Y durante la encuesta levantada de diciembre 27 de 1943 a enero 30 de 1944, la situacién
no cambi6 mucho, aunque logré subir algunos escalones en los programas de media hora
y de 15 minutos:
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PROGRAMAS DE MEDIA HORA Y 15 MINUTOS DE MAYOR
RATING DE LA XEOY EN LA RADIO CAPITALINA (OCAIA-

INVIERNO 1944)
LUGAR PROGRAMA DIAFIORA GENERO PATROCINIO RATING
4 OROQ VIEJO Do.21:30 | Muisica y canciones | Sin patrocinador 112
mexicanas: :
48° A LOS TOROS S5a. 21130 iComentarios taurinos] Sin patrocinader ‘86
49 ABOGADO Ju. 20.00 Comentarios sobre | Sin patrocinador - 85
DEFENSOR juicios - . oo
607 ASI ES MEXICO Ju. 21:00 Orquesta tipica de D'arcy 73
Lerdo de Tejada )
66° LA HORA Do0.20:00  j Conciertos Sinfénical  Sin patrocinador |- 66
SINFONICA Cleveland -
68° RULETA $a2.19:0¢ | Muisica y canciones { * Sin patrocinador | 63
MELODICA oo
71° IAFICIONADOS Y L Vi. 20:00 Aficionados en Sinpatrocinador [ - 58 ﬂ
CONESA concurso : !
”w LA MARCHA Mi, 21:3¢ | Mdsica orquestaly | BBCde Londres {55
TRIUNFAL canciones BBC de '
Londres
8" MARTESDEDON | Ma. 2015 Concurso con Sin patrocinader | 50
DINERO premios T £
PROGRAMAS DE QUINCE MINUTQS : N
11° MUSICADEBAILE| De. 2115 Misica orq 1 Sin p inndor §0 121,
bailable " . -
23° TANGOS Mi. 21:15 Tangos argentinos | Fracc. Esmeralda 76
r LA BRUJA Ma/ju22:15 | Cuentosdeterror |- Sin patrocinador | 7.5-
48 COMENTARIOSDE] Lu-Vi2l:30 | Comentarios bélicos |- Sin patrocinador 36
SALVADORNOVO

Cit, pos. Ortiz Garza, Op. cit., pp. 256-257

Si en lo referente al rating Radio Mil no salié muy favorecido, algo similar ocurrirfa en el
aspecto publicitario, el cual, sin duda, fue el detonante principal que llevé a que la
emisora jamds lograra superar la erisis a la que Hlegé al iniciarse el afio de 1945, Aunque la
XEQY logré ganar cuentas importantes como la de Coca Cola a fines-de 1943, su mal
manejo administrativo, reducida cobertura y poca penetracion de sus programas, también
les hizo perderlas, Tal como se aprecia en el listado anterior, pocos fueron en realidad las
emisiones que contaron con patrocinio, a pesar de que durante esa época el vehiculo
publicitario de mayor efectividad era la radio. Las siguientes cifras muestran friamente la -
situacién por la que atravesd en comparacién con la XEW. Nétese la enorme diferencia
que existié numéricamente y el decrecimiento en los ingresos de Radio Mil, sobre todo al
iniciar el afio de 1944: ’
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INGRESOS BRUTOS DE LA XEOY Y XEW (POR TRIMESTRE)

ANO l XEOY J XEW
1942

1° $ 233383 ‘nd.

2° 29,159.65 $ 402,568.49

3° 73,478.56 399,727.99

4° 153,851.59 434,280.14
1943 .

1° 117,666.40 393,734.14

2¢ 124,932.97 407,942.44

3¢ 138,658.98 458,176.44

4 172,120.71 nd.
1944

1° 155,038.21 754,921.78

2° 152,660.20 856,098.03

3° 141,974.85 870,03842

4° 138,216.99 982,904.12
1945

.10 119,897 45 1129,338.26

2° 116,964.02 1'185,235.78

3° 133,544.50 1'246,988.08

4° 149,401.66 1'368,920.28

Fuente; Declaraciones Fiscales, SCOP, Expedientes: 22/131.6(725.1)151 y 22/131.6/(725.1)/174-2

2- EL PERIODO DE LA DESESPERANZA: 1945-1950

Del jubilo vino la deseperanza; en poco menos de tres aftos aquella poderosa Radio Mil,
en la cual se habfan fincado anhelos, apoyos, esperanzas, decayé rapidamente ante el
poderio de la XEW. Los novedosos programas, los millones, los flamantes contratos de
artistas y de evento especiales, de nada sirvieron ante el arraigo de la programacién de la
estacion de Azcarraga y la falta de una eficaz administracion interna. De hecho, ya los
problemas se habian iniciado desde 1943 con la salida de varios de sus artistas exclusivos:
primero fueron "Los Kikaros", después, en diciembre, Chucho Martinez Gil; en septiembre
de 1944 Emilio Tuero y Margot Gamboa, y asi fue sucediendo con otros destacados
cantantes, actores y orquestas. Incluso el mismo Salvador Novo, quien habia hablado de la
"guerra” entre la XEOY y la W, tuve que enfrentar los des6rdenes de la emisora para
grabar su programa de comentarios y retirarse."® Fue asi como Radio Mil, con todo y sus
ya cada vez menos "millones’, se fue quedando con artistas de poca fama y talento, y, por
supuesto, con menor audiencia, tal como lo observd un periodista de la época: ";Por qué

5 Radiolandia, 4 de agosto de 1944, p. 5, y Ortiz Garza, Op. cit., p. 54
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la Radio Mil es cada vez menos ofda, es que creen estos sefiores que con dinero se forma a
los artistas? Yo creo que ni ddndole un millén de pesos a una cucaracha, se le podria hacer
cantar...Hace falta un director artistico que guste mds del verdadero arte."'%

En 1945 ya la situacién se hacfa cada vez mds dificil por la falta ingresos; no alcanzaba
siquiera para pagar la némina y ello obligaba a sus directivos reducir programas y su
planta de personal. Sucedié entonces lo inevitable y hacia finales de junio, precisamente
durante el mes en que la esposa de don José Iturbe daba a luz a una nifia, Radio Mil
enfrentd, por primera vez en la historia de la radio en México, una huelga:

"Por primera vez en la historia de la radio en México, una radiodifusora luce en sus
puertas las banderas rojinegras. La Radio Mil se ha visto envuelta en un serio
conflicto sindical que seguramente al salir a la luz esta edicién ya habrd sido
conjurada.

"La OY recibi6 las demandas de dos agrupactones, y estimando una de ellas, la de
empleados, de mayor tmportancia, allané las diferencias concediendo las peticiones
por ellos solicitadas; pero después llegaron los locutores, artistas, operadores, etc. y
al no setles concedidos sus. requerimientos colocaron las banderas en sefial de
huelga."*

Jacques Scholler, director artistico de Radio Mil, no tuvo mis remedio que olvidarse de las
labores propias de su departamento y, ante la orden respectiva, viajé en octubre a Francia
en busca de publicidad; mientras que aqui en México José Iturbe tenfa que enfrentar
nuevamente al sindicato por el despido de 17 trabajadores. Para entonces, en los medios
periodisticos mexicanos se corrian dos rumores: "la venta de Radio Mil por ser -segiin
dicen- negocio ruinoso y la radical reorganizacién -técnica, artistica 'y administrativa- que
le permitird recobrar los tantos bonos perdidos.”®

En el mes de noviembre ni la reduccién de personal ni la ayuda que traté de conseguir
Scholler, aminoraron la crisis. A Tturbe no le quedé més alternativa que vender el 35 por
ciento de las acciones de Radio Mil; el comprador, su antigito y acérrimo competidor:
Emilio Azcarraga Vidaurreta,” La XEOY comenzaba asf una nueva etapa que le llevé a
sobrevivir en los afios siguientes con diversas producciones en vivo y un mayor nimero
de programas grabados.

LOS ULTIMOS PROGRAMAS Y LA LLEGADA DE E. GUILLERMO SALAS

De 1945 a 1950 la riqueza programética que caracteriz6 en afios anteriores a Radio Mil,
desaparecié. Hubo dos grandes razones para que esto sucediera; la falta de recursos -tal
como lo dijimos-, y la falta de interés de quien practicamente se hizo cargo de la emisora,
Emilio Azcdrraga,

Y% Radiolndia, 26 de mayo de 1944, p. 2

7 " Radiolandia, 1° de junio de 1935, p. 1
Radlolandm, 7 de octubre de 1945,

1 Radiolandia, 28 de diciembre de 1945.



65

En este periodo, adn asf continuaron programas de éxito como "A los toros” con Paco
Malgesto; las transmisiones a control remoto de los juegos de beisbol desde el Parque
Delta, con Eduardo Orvafianos; los conciertos de muisica sinfénica y una que otra emisién
musical. También todavia fue posible escuchar radioteatros, como “Sofiando despierto”,
bajo 1a produccién del periodista Francisco King" y "Cita con el destino”, producida por
el escritor Arturo Albalat, con las actuaciones de José Baviera, Elena D'orgaz y Emma
Roldan.”

En el aspecto musical siguié colaborando durante un tiempo la orquesta del maestro Jestis
"Chucho"” Reyes, quien llegé a compartir créditos con el pianista Pepe de la Vega, los
violinistas Stieffan Hossiason y Arturo Romero, y nuevos artistas que probaron suerte en
esta dificil época: las sopranos Leyen Quitral (de origen chileno) y Lidia Narro, el cellista
Manuel Garnica, as{ como el pianista y director del Conservatorio guatemalteco, Salvador
[.ey-'”

Sin perfil propio, con programacién de un poco de todo, pero ganando cada vez mds
espacios la musica norteamericana, Azcdrraga tomé entonces la decisién de llamar, a fines
de 1948, a un antiguo colaborador de la XEW; un personaje con una amplia preparacién
que acababa de llegar de inglaterra, luego de una beca que le ofrecié el Consejo Britanico
y que a los dos afos siguientes se convertiria en uno de los principales accionistas de
Radio Mil, E. Guillermo Salas Peyré:

"Cuando regresé de Londres, en 1948, me llamaron para que interviniera en la
participacién que ya entonces tenian la organizacién Azcirraga con los seiiores
Tturbe; para hacer el balance entre los intereses, porque yo ya habia trabajado en la
XEW -conocia el sistema que existia-, y por otro lado venia de Europa con un bagaje
de ensefanza europea que estaba mucho més ligada a los Iturbe...Entré sin ningtin
cargo, sin ninguna posicién, sino simplemente como un enlace entre dos intereses
que habia entonces en Radio Mil"."™

Asi, ciertamente de mediador entre los intereses y posibles dificultades de Iturbe y
Azcirraga, pero también como elemento creativo, a Salas Peyrd todavia le tocarfa
participar en los dos dltimos cambios de Radio Mil antes de ser vendida. El primero, el
traspaso, en 1949, de los programas deportivos y taurinos -los de mayor éxito en Radio
Mil- a la XEQ, estacién también propiedad de Emilio Azcdrraga (con cuatro de sus
locutores mds brillantes: Paco Malgesto, Antonio Andere, Eduardo Orvafianos y Carlos
Albert.) y, posteriormente, la transformacién de la difusora, pero sélo durante tres meses
y 20 dias, en “el periédico hablado”, con programacién confeccionada tinicamente por
servicios informativos.'” Sobre esta tiltima etapa tenemos el siguiente testimonio:

" Radiolandia, 12 de abril de 1946.

VY Radiolandia, 14 de septiembre de 1946.
'Z’ Radiolindia, 28 de diciembre de 1945.
™ Entrevista con el Lic. E. Guillermo Salas Peyr6, 17 de marzo de 1993.
"' NRM, Historia de mi vida, mimeo, s.p.
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De aquella época (es) la transmisién de la inauguracién de la exposicién México-
Holanda, muestra a la que acudié como invitado de honor el Principe Bernardo
quien desde luego fue entrevistaclo en tan memorable ocasién, Galo Plaza, quien era
entonces Presidente de Ecuador, al visitar México, también fue entrevistado por los
micréfonos de Radio Mil. Galo Plaza més adelante irfa a ocupar un puesto como
pleza clave, dentro de la Organizacion de las Naciones Unidas.""*

En 1950, concluy6 el experimento radiofonico de la estacion noticiosa (en el que, por
cierto, participaron el periedista Octavio Colmenares y el famoso cronista deportivo
Angel Perndndez)'™, y fue retomada la programacién de miisica mexicana. En este lapso,
ya sin ningdn intems de seguir impulsando nuevos proyeclos, Azcérraga e lturbe
decidieron vender Radio Mil; al "mediador” le interesd y de inmediato se dio a 1a tarea de
consegiir 10s recursos necesarios:

“Desde luego me faltaba dinero, busqué a mi socio y amigo: Adridn Lajous, entonces
gerente de Radio Programas de México, guien a través de un movimiento accionario,
obtuvo la participacién que tenfa en emisoras de la organizacién Azcdrraga, a
cambio de una parte de Radio Mil. Fuimos los primeros socios; después -debido a
que era necesario tener otra capitalista- se nos unié el doctor Josué Saena. "’

De esta manera, Radio Mil, Ja estacién que levanté enormes castillos en el aire, pas6 a
otras manos. A partir de ese momento, Ia radiodifusién comenzarfa una nueva etapa de su
desarrollo, de la cual la XEOY fue, sin duda, una de sus precursoras. El disco sc
convertirfa en factor fundamental para la sobrevivencia de muchas estaciones y
transformaria radicalmente sus contenidos. La radio, en general, se transformaba ante ¢l
advenimiento de la televisién.

Una pregunta, sin embargo, faltaria adn por responder: jpor qué se vendié Radio Mil? La
respuesta serfa Ia misma a la manejada cuando vimos el desarrollo de las otras estaciones:
porque ya no era un buen negocio. Turbe no tenfa més recursos que invertir, mientras que
Azcérraga estaba concentrado en el nueve negocio de la television, Asf, limitados en
creatividad, sin encontrarle "la cuadratura al circulo”, corresponderia a un joven inquicto
transformarla y demostrar, en los hechos, que estaban equivocados: Radio Mil sf debia ser
un buen negocio, tan bueno como para conformar, con otras estaciones adquiridas a través
de los dividendos que dejara, un importante grupo radiofénico con inversiones en
televisién y en ofras actividades industriales. No pasarfan muchos afos para comprebar
que el abogado tuvo razén.

% Ihidem,
' Mejia Pricto, Jorge, Op. ¢it., p.74
V7 Entrevista con el Lic. E. Guillermo Salas Peyré, 17 de marzo de 1993



CAPITULO II

El proyecto radiofonico de E. Guillermo Salas Peyr6

Como vimos en el capitulo anterior, la historia de la radiodifusién en México -en el
periodo comprendido entre 1930 y 1950- ecstd plagada de pequefas historias 'de
radiodifusoras que, sin tener la posibilidad de convertirse en negocios présperos ante el
dominio de auditorio y anunciantes de la XEW, sucumbieron con cierta facilidad.
Tuvieron que invertirse muchos miles de pesos para que, por ejemplo, Radio Mil, lograra
contratar artistas, orquestas y creativos de un nivel aceptable capaces de quitar algunos
radioescuchas y anuncios a la estacién de Azcdrraga, aunque, como lo analizamos, sin el
éxito esperado. Si esto sucedié con "la estacién de los millonarios” -dirigida por dos
personajes que, por sus antecedentes familiares, tenian grandes relaciones en el mundo
empresarial y de la politica- no resultaba extrafio que pasara con radiodifusoras de menor
capacidad.

Esta situacién es la que oblig6 a algunas de estas estaciones conjuntaran esfuerzos para
formar cadenas -como fue el caso de {a Red México o Cadena Radio Continental, que ya
tratamos someramente- o s afiliaran a las ya existentes, como le sucedi6 a la XEBS con la
misma CRC, para tratar de estar en la competencia radiofénica. Sin embargo, atin a costa
de los beneficios que trajo esta unidn, varias de ellas tampaco lograron sobrevivir. Quizds
la causa que se puede atribuir a este fracaso se deba a que el objetivo comtin era alcanzar a
{a XEW, pero desafortunadamente copiandola en su estructura y erogando en elio grandes
recursos; esfuerzo que finalmente resultaba endeble ante el arraigo, popularidad y poder
econémico de la emisora de Azcarraga. Cierto es también que hubo estaciones cuya
programacién fue mds modesta y se basaba en la reproduccion de discos, convirtiéndose,
todo harfa suponer, en fuentes alternativas de entretenimiento; pero al revisar su
contenido, nos encontramos con que ésta era muy improvisado y satisfacia, en primer
lugar, los gustos del propietario {como la misma XEBS -basada en muisica espafiola- y la
XEPH -cuya versatilidad musical asombraba-) y después el del auditorio.

Es as{ como la radio de aquellos afios requeria de una mayor especializacién que le
permitiera Hegar a los sectores no cubierios por la XEW y sobrevivir ante la dificil
competencia; tratar de buscar la férmula mds adecuada para que, sin tener que erogar
grandes recursos en producciones en vivo, hiciera posible su sostenimiento y una
acumulacién de capital capaz de ampliar el margen de ganancia. Este reto corresponderia
llevarlo a cabo a una nueva generacion de radlodifusores, formados en las Universidades,



68

con experiencias laborales en las mismas estaciones que vieron caer ante la improvisacién
" imperante, y conscientes de la fuerte competencia que traerfa la expansién de la television;
aunque, eso si, favorecidos por el contexto econémico de la posguerra y por el apoyo
irrestricto a la radiodifusién de los gobiernos de Miguel Alemén Valdés y Adolfo Ruiz
Cortines, a través de "las excenciones fiscales, los permisos de libre importacién de equipo
y materiales para las empresas radiofénicas y la legislacion favorable a las mismas."!

Algunos de estos jévenes radiodifusores y empleados de esta industria, -que incluso se
convirtieron en personajes claves para el desarrollo de la radiodifusién al sentar las bases
tedricas y politicas que los llevé a obtener uno de sus mayores triunfos: la promulgacién
de la Ley Federal de Radio y Televisién de 1960- fueron, entre otros, Oscar Bravo Santos,
Salvador Pliego Montes, Eugenio Pasquel Molinar y, el personaje que nos ocupa, E
Guillermo Salas Peyro 2

En efecto, tal como veremos en este capitulo, E. Guillermo Salas logré en un periodo
relativamente corto (1950-1959) impulsar una serie de acciones que trajeron una mayor
especializacién-de la radio en contraposicién a la idea -en cierto modo generalizada- de
"querer ser todo, para toda la gente, durante todo el tiempo”. Su proyecto, en un principio
llamado Férmula Radio Mil, luego Nicleo Radio Mil, se basé fundamentalmente en
cuatro ideas basicas: a) servicio de radiodifusién local (en este caso el Distrito Federal,
como centro de las actividades politicas y econdmicas de México) evitando las
pretenciosas intenciones de querer llegar a todo el pafs a través de una cadena; b)
segmentacién de auditorios a partir del establecimiento de estaciones radiodifusoras para
los diferentes niveles socioecondmicos y gustos musicales; c) eleccion de un lugar fisico
tinico para la ubicacién de todas las emisoras del grupo a fin de no hacer erogaciones
innecesarias por la duplicidad de funciones, y d) programacién esencialmente musical
elaborada con base en discos.

Esta férmula, que rompié con los conceptos entonces manejados en la radio, resulté ser
tan exitosa que Salas Peyrd tuvo la oportunidad de extender sus negocios "en los sectores
hotelero, de seguros y de inversiones™; ademds de incursionar en la televisién y de
conformar, hacia los afios ochenta, una Divisién Nacional del NRM con estaciones
radiedifusoras asentadas en distintas plazas del pais. Salas Peyré se convertirfa, de esta
manera, en un importante miembro y empresario de la industria de la radiodifusién, muy
reconocido por sus méritos, cuya capacidad lo llevaria a representar a los concesionarios
de la radio y la televisién en la presidencia de la CIR (Cdmara Nacional de la Industria de
la Radiodifusién, hoy CIRT), en organismos internacionales como la AIR (Asociacién
Interamericana de Radiodifusién) y la TAA (International Advertising Association), entre
muchas otras organizaciones; asi como a defender apasionadamente los intereses de la
industria en los momentos mds dificiles en su relacién con el gobierno.

1 Mejfa Barquera, Fernando, Op. <it., p. 162

2 Mayores detalles sobre los cuadros politicos de la industria de la radiodifusién que se gestaron durante
los afios 1940-1960, estin en el libro de Femando Me]fn Barquem, ya citado, pags. 115-129

3 Bohmann, Karin, Medios de ¥ tivos en México, México, Ed. Patria y
CONACULTA, 1989, p. 177
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Antes de ver su proyecto radiofénico, abordaremos precisamente algunos aspectos
fundamentales sobre su participacion en la industria de la radiodifusién, la publicidad y
el sector empresarial, para conocer, en mayor detalle, su influencia y su desempeiio
politico como defensor de la iniciativa privada,

A) DEHACENDADO A RADIODIFUSOR

Emilio Guillermo Salas Peyré naci6 el 23 de marzo de 1919, en Lerdo, Durango. Es hijo de
Dionisio Salas Castaneda, zacatecano, y de Maria Peyré de Salas, originaria de la ciudad
de Durango. Durante sus primeros ocho afios de vida radicé en la ciudad que lo vio nacer,
debido a los movimientos revolucionarios de aquella época;

“(Mis padres) tenfan como residencia la capital del estado, pero a causa de la
Revolucién, particularmente de Francisco Villa, tuvieron que salir {en este caso a
Lerdo). Mi padre fue perseguido de Pancho Villa porque él se mantuvo en la capital
del estado defendiendo, no tanto los intereses de los federales o de los
revolucionarios, sino el de las familias. Mi pap4 fue un hacendado que estuvo ligado
a las grandes firmas de aquella época en La Laguna, con sembradfos
fundamentalmente de algodon y de trigo. E] manejd varias haciendas, pero tuvo que
alejarse de esa actividad por las decisiones que el gobierno del general Ldzaro
Cardenas tomé en la economia de La Laguna."

En 1929, se trasladé con sus padres a la ciudad de México para radicar definitivamente en
este sitio y se reuni6 con sus hermanos, quienes ya se encontraban aquf estudiando.

Su primer trabajo -"mds por necesidad que por propias aspiraciones” -aclara- fue en la
XEW, gracias a la recomendaciéon de un amigo de su padre. Esto ocurrié en 1939.
Comenzé como ayudante de contabilidad, mientras estudiaba las carreras de Leyes y de
Historia Moderna y Contemporinea en la Universidad Nacional Auténoma de México
(UNAM). Posteriormente, ya como Consejero Universitario por la Facultad de Filosofia y
Letras, fue promovido al Departamento Artistico, donde tuvo diversas tareas:

"No s¢ porqué me atribuyen la dircccién artistica de la XEW. La verdad es que yo
comencé desde abajo en ese departamento. Lo que hacia era pedir las selecciones que
iban a interpretar las diferentes figuras artisticas de aquella época; entonces andaba
por los pasillos buscando que a Pedro Galindo, a las Hermanas Aguila, a Agustin
Lara, a Pedro Vargas, persiguiéndolas -particularmente al medio dia- para saber cuil
era el programa que ellos iban a desarrollar en las siguientes horas. De tal manera
que la Direccién Artistica estaba en aquella época en manos del sefior Amado

4 Entrevista al Lic. E. Guillermo Salas Peyrd, 17 de marzo de 1993.



70

Guzmén, quien tuvo como ayudante a un sefior Rogelio Montfort y como secretaria a
1a sefiorita Josefina Herman. Yo llegué alli en cuarto lugar."

En 1944 sali6 de la XEW para encargarse de la Gerencia de Publicidad de la Fébrica de
chocalates y dulices Luxus de Puebla, pero no por mucho tiempo porque hacia 1945 se le
presentaron mejores oportunidades en una actividad que ya satisfacia sus inquietudes: la
radio® Entrd a laborar en el Departamento Artistico de la radiodifusora El Mundo, en
Buenos Aires, Argentina, al tiempo que por sus dotes que ya mostraba en el andlisis
juridico de la radiedifusion (una drea en aquel entonces poco estudiada) fue nombrado
por ¢l gobierno mexicano como Observador Oficiat en la I Conferencia Interamericana
de Radio Comunicaciones, en 19457 Al afio siguiente regresé a México para fundar la
compaifa Arte Radiofénico, dedicada a la grabacion v venta de acetatos de musica
mexicana

“Cuando regresé, organicé una compaiifa grabadora de miisica mexicana especial,
para las estaciones de radio. En aquel entonces habfa unos discos de un didmetro
muy grande que eran vendidos por organizaciones norteamericanas a las estaciones
de radio en forma exclusiva; y a m{ se me ocurrié que lo mismo podfa hacer, no con
muisica norteamericana sino mexicana. La idea de vender estos discos, se debié a que
durante mi estadia en Sudamérica, particularmente en Buenos Aires, me di cuenta
que la musica mexicana era la més popular, la més aceptada. Entonces le propuse mi
idea a Clemente Serna Martinez {director de Radio Programas de México), quien
puso gran interéds en mi proyecto y me ayudd a hacerlo una realidad."

En 1946 se titula como abogado en Ja UNAM con la tesis "La radiodifusién en el destino
de América”, en la cual muestra sus dotes para la defensa de la actividad de la radio
comercial y promueve la idea de "unificar las legislaciones de América en cuanto a os
puntos bésicos de la radiodifusién”. De ella tomamos el siguiente fragmento:

“Pero si nos asomamos a las legislaciones internas que las norman (se refiere a la
sftuacitn juridica de la radiodifusién en los pafses americanos), nos encontramos con
una serie de diferencias absurdas que perjudican directamente el desarrollo de la
Radiodifusion Comercial. Y, es preciso tener en cuenta que ésta es la avocada para
realizar la magna obra de acercamiento humano, porque: A.- Es la mejor garantfa de
que las audiciones sean escuchadas (...} B.- La calidad de los programas es superior
(..y C.- La duracién de transmisiones es adecuada (...) D.- Existe mayor conocimiento
y dedicacién en sus dirigentes."?

5 Ibidem.

& Radiolandia N° 100, 23 de junio de 1944, n p.

7 Biografia del Lic. E. Guillermo Salas, en Villamil Duarte, José A. {comp.), Publicidad mexicana: su
historia, sus instituciones, sus hombres, México, Medios Publicitarios Mexicanos, 1971, p. 594

8 Entrevista al Lic. E. Guitlermo Salas Peyrd.

? Salas Peyré, Guillermo E., La radiodifusicn en el destino de América, México, Tesis UNAM, 1946, p.76
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Este trabajo -en el cual se resumen los ideales de los concestonarios de la radio a nivel
continental- tuvo una notable influencia en los trabajos de la Asociacién Interamericana de
Radiodifusién (AIR), sobre todo durante su Il Congreso, celebrado en Buenos Aises en
julio de 1948, pues en él se acordd -prioritariamente- luchar a corto plazo por la
uniformidad de la legislacién continental sobre radiodifusiént® Salas Peyrd, es
importante aclarar, también participé activamente en los trabajos de este Congreso, asi
camo en el que le antecedid (el primero), efectuado en la ciudad de México a partir del 30
de septiembre de 1946 y durante ¢l cual se constituyé oficialmente la AIRM

En el mismo afio de 1946 -cuando apenas contaba con 28 afios de edad-, el Consejo
Britdnico le ofrecié participar en algo que ellos llamaban "Leaders Grant” (grandes
lideres), con el fin de que durante un tiempo (en este caso dos aftos), conociera la manera
de vivir y actuar de los ingleses. Tuvo entonces la oportunidad de acercarse al
funcionamiento de la BBC de Londres y viajar a todos los pafses del continente,
estudiando la situacidn de la radio y la televisién.

En 1948, tal como detallamos en el capitulo anterior, regresé a México con un amplio
bagaje de conocimientos sobre la industria de la radiodifusion en el Viejo Continente, y
actud como "mediador” entre los intereses de Emilio Azcarraga Vidaurreta y José turbe
Limantour en Radio Mil. Después de participar en los dltimos cambios de la estacién, se
unié, en 1950, con Adridn Lajous y el doctor Josué Senz, para adquirir la XEQY, A los 31
afios de edad, el abogado, el hijo del importante hacendado de La Laguna, se convertia en
radiodifusor y en sobresaliente miembro de la industria con infinidad de actividades en
organismos institucionales como la CIR, AIR, el Consejo Nacional de la Publicidad y la
1AA.

A fin de visualizar su participacién en cada una de estas dreas a partir de ese momento,
nos hemos permitido dividir su labor en radio, en la publicidad y en las organizaciones
representativas de los industriales de fa radiodifusibn, para luego pasar al andlisis de su
proyecto lamado NRM.

10 Cfr. el tema "La polftica internaciona! de los radiodifusores. La creacién de la ATR", en Mejla Barquera,

Fernando, Op. cit. pp. 120-128
1 Radiolandia, 30 de ptiembre de 1946, n.p.




72

EN LA RADIO, LA TV Y OTROS NEGOCIOS

Con Radio Mil en sus manos, Salas Peyrd utilizé todo su potencial creativo para
transformar la emisora y hacer de ella un buen negocio. En tan sélo tres aiios su esfuerzo
dio frutos y fue asi como pudo comprar a Jaime Franzi la XEBS, en 1953. Cuatro aiios
después puso a funcionar la segunda estacion de FM en México: la XEQY-FM. Con tres
estaciones -en las cuales ya se habian comenzado a delinear las primeras acciones de su
proyecto radiof6nico (que mds adelante analizaremos)- acrecenté considerablemente su
capital y adquirié, a fines de 1958, las radiodifusoras puestas a la venta por Luis Martinez
Vértiz: la XEMX-Radio Femenina y la XEPH-Radio 590. De igual manera, sus negocios se
extendian en otras actividades econémicas.

En 1959, con cinco estaciones en su haber, impulsé la creacién de un nuevo concepto
radiofénico: Férmula Radio Mil -posteriormente llamado Niicleo Radio Mil- el cual aporté
elementos valiosos para el desarrollo de la radiodifusién comercial en los afios siguientes.

En 1960 organizé en México la Primera Convencién de la Asociacion de Estaciones
Metropolitanas Independientes (AIMS), de la cual formaban parte 19 estaciones
radiodifusoras de Estados Unidos y las cinco integrantes de la Férmula Radio Mil.2
Durante su desarrollo, presenté al embajador de Estados Unidos en México, funcionarios
de esa sede diplomitica y delegados asistentes, la empresa Dispositivos Electrénicos, S.A.,
dedicada a la fabricacién de bulbos para radio y televisién, En esta compafifa, ubicada en
el municipio de Cuautitlin, Estado de México, figuraban como socios Ricardo Zeveda,
John L. Yavanovich y el mismo Guillermo Salas, quien a la vez fungfa como gerente
general. Uno de los proyectos de la nueva fibrica mexicana -cuya importancia radicé en
ser la primera en su tipo en nuestro pafs- era fabricar durante su primer afio de
operaciones dos millones de bulbos “con lo cual los empresarios evitardn una importante
fuga de de divisas hacia el exterior."13

En 1964 obtuvo la concesién de la XEUR (Radio Onda) y en 1966 se convirti6 en pionero
en la incorporacién de sonido estereofénico a su estacion XEOY-FM. Posteriormente, en
1968, inauguré la XEBS-FM (las siglas actuales son XHSON) y, con ello, completé el grupo
de siete emisoras que conforman en la actualidad el NRM.

En 1966 unié al NRM con Radio Programas de México para integrar la empresa
RAPROMIL; aunque, como veremos més adelante, sin los resultados deseados.

En 1967 obtuvo la concesién para operar el Canal 8 de televisién, pero -como también
precisaremos en el siguiente apartado- no logré echarlo a andar ante las diferencias que

12 Boletin RadiofdnicoN® 328, 5 de mayo de 1960, p.1
3 Bojetin Radiofdnico N° 330, 19 de mayo de 1960, pp. 1,8
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surgieron con otros socios. Al afio siguiente fue favorecide con una nueva concesién de,
TV en Hermosillo, pero al cabo de varios afios de operacién, decidié deshacerse deella, -
Ademss de sus inversiones en radio, television y fabricacion de productos para la.
industria de la radiodifusion, ha logrado ser accionista y /o miembro de otras compaiifas
no ligadas a los medios electrénicos, como "La Nacional, Cfa de Seguros; Cia. Mexicana de
Garantfas, 5.A.; Monsadria, S.A. (bienes rafces); Hotel Camino Real -Cd. Judrez-, Hotel
Camino Real -Mazallén, Sin.-, Baleromex, S.A.; Hotel Roosevelt, S.A.; Radio Laredo, S A,;
Productos de Maiz, S.A. (...) y de otras empresas comerciales y financieras." 1

EN LA PUBLICIDAD

Mientras incrementaba sus negocios, Salas Peyr6 tuvo sobresalientes participaciones en el
campo de la publicidad a través de la Asociacion Nacional de la Publicidad (ANP) y la
IAA.

En 1958, junto con Luis Gurza, Fructuoso Garcfa Zuazua, Magda Coss de Sdnchez Fogarty
y Rail Horta, integré la Fundacién Mexicana de Estudios Publicitarios, constituida
legalmente ante notario priblico como Asociacién Civil el 23 de enero de 1958, La
presidencia de la organizacién recayd en Salas Peyrd, quien logrd durante su periodo
algunas conquistas como: “"el haber fomentado el reconocimiento de la publicidad como
profesién (hecho que finalmente se logré en 1964); divulgar los estudios, acuerdos y
demds trabajos de la Fundacién; promover periédicamente conferencias sobre temas
publicitarios y socioeconémicos, y organizar un Seminario Anual de Estudios
Publicitarios". Asimismo, contribuyé a la creacién de la licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién en la Universidad Ibercamericana,!®

Tres afios después, en 1961, formd con Rail A. Rufz, gerente de la agencia publicitaria
Robert Otto y C. Manuel Acuiia, presidente de Promocién y Publicidad Acuda, la Seccién
Mexicana de la TAA, al reunir el niimero de socios requeridos que exigia el Consejo
Mundial de ese organismo internacional para el establecimiento de una delegacién. En
1962 fue la primera reunién de la Seccién y Salas Peyro asistié en su calidad de director
regional para México y Centroamérica de la IAA.!6 En 1963 fue electo vicepresidente y en
1964 reelecto en la vicepresidencia regional para México y el Caribe del mismo
organismo.?’

En 1964 fue miembro del Jurado en la final del premio anual de los mejores comerciales
de radio y televisién, organizado en Hollywood por la International Broadcasting
Awards. Durante este evento particip en varias ocasiones y resultado de ello fue la

1 Villamil Duarte, Op. cit., p. 593

15 Boletin Radiofinico N° 335, edicién extraordinaria de octubre de 1960, p. 45
16 [AA Capftulo Mexicano, 25 Aniversario, México, 1985, p-6

7 Boetin RadiofonicoN® 541, 11 de junio de 1964, p. 1
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presentacién en exclusiva en México de los comerciales ganadores en 1965, 1968, 1969 y
1970. Dos de las sedes para su exhibicién fueron el Teatro de los Insurgentes (1968) y el
Hotel Aristos (1970), donde asistieron "las mds destacadas personalidades de la
publicidad y los medios de difusién en México.® De igual manera patrociné la
presentacién de los comerciales triunfadores en el XII Festival Internacional del Filme
Publicitario, efectuado en Cannes, Francia.

En 1968 asisti6 como delegado de la IAA al XX Congreso Mundial de la Asociacién
Internacional de la Publicidad, en Berlin, Alemania; en 1969 como miembro del Comité
Honorario Internacional del mismo Congreso (en su edicién XXI), celebrado en Tokio,
Japén, y en 1970 como invitade de la IAA al Comité Internacional de la Semana Mundial
de Publicidad en Nueva York, entre otras actividades similares relacionadas con la
publicidad 19

Sobre el tema de la publicidad y la mercadotecnia ha dictado diversas conferencias y
seminarios sobre Superacién Profesional de Publicistas en el II Congreso Nacional de
Publicidad, en Monterrey, Nuevo Ledn; auspicié un Seminario de Alta Gerencia en abril
de 1965; conferencias sobre "Las nuevas dimensiones de la radiedifusiéon” y “El
consumidor mexicano, futuro promisorio para quien vende" en la Asoclacion Mexicana de
Mercadotecnia (1966) y en la Asociacién Mexicana de FEjecutivos de Ventas y
Mercadotecnia (1967), y una mds sobre "La responsabilidad social de las comunicaciones"
para alumnos de Guadalajara (1967).20

EN LA CIR (CIRT) Y LA AIR

Si sus labores en el drea de la publicidad fueron amplias, ni duda cabe que las que realizé
en los organismos nactonales e internacionales representativos de los industriales de la
radio y la television, fueron todavia de mayor trascendencia. En éstos no sélo actud
personalmente, sino que incluso ha colocado a varios de sus colaboradores en puestos
clave, manteniendo asf una presencia précticamente permanente en los érganos directivos
de la Cdmara Nacional de la Industria de la Radiodifusién (hoy Cdmara Nacional de la
Industria de Radio y Televisién) y de la Asociacién Interamericana de Radiodifusién
(AIR).

En 1952 asistié como consejero de la delegacién mexicana (representando, por supuesto, a
los concesionarios de radio y televisién) a la Conferencia Internacional Plenipotenciaria de
Telecomunicaciones, en Buenos Aires, Argentina. En 1955, siendo vicepresidente de la
CIR, visité ¢l Departamento de Informacién de la Organizacién de las Naciones Unidas
(ONU), "con el objeto de estrechar aiin mis los lazos de colaboracion existentes entre la

18 Boletin Radiofénico N° 743, 27 de abril de 1968, p. 3y Villamll Duarte, J.A,, Op. cit,, p. 595
19 Villamil Duarte, J.A, Op. cit., p. 595
2 Villamil Duarte, Op. cit,, p. 594
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radiedifusién mexicana y la Division Radio del organismo mundial, acordando
conclusiones muy alentadoras que prometen en un futuro cercano una mayor difusién de
los programas radiales producidos por (ellos)"? Y durante la VI Asamblea y II
Convencién de la AIR, celebradas del 3 al 9 de octubre de 1959, present6 en sesién
plenaria un documento en el que solicita "que se condenase y reprobase el empleo de
cualquier medio de publicidad que vicie el procedimiento de dar veracidad a los actos”.2?

En 1961 ocupé el puesto de consejero secretario del Consejo Directivo de la CIR y a partir
del 10 de noviembre de 1962 la presidencia del mismo organismo. Durante su gestién,
fomentd las primeras juntas de capacitacién a los trabajadores y directivos de la industria
en plazas como Mérida, Jalapa, Morelia y Chihuahua; llevé a cabo una intensa politica c.lev
acercamiento entre los radiodifusores de provincia y de la capital; impulsé campaiias en
favor de la alfabetizacion en todo el pafs, y le correspondi6 defender los intereses de los
concesionarios para evitar la saturacion de radiodifusoras en Veracruz, Morelia y
Mexicali.

Por otra parte, fue por demis insistente en su propuesta de homenajear al entonces

presidente Adolfo Lépez Mateos por su apoyo a la radiodifusién. Primero, logré que se

hiciera un enorme despliegue informativo en radio y televisién para apoyar su

candidatura al Premio No6bel de la Paz.® Posteriormente, contribuy6 a que todas las

estaciones comerciales del pafs (438 de radio y 49 de television) cubrieran ampliamente su

gira de 13 dias en Europa (incluso se encadenaron en varias ocasiones), para que la
poblacién estuviera al tanto de los detalles de su desarrollo 2, y también tuvo la idea de

hacerle un homenaje nacional, al acercarse el término del mandato presidencial;

finalmente su propuesta se haria realidad el 19 de diciembre de 1963, aunque ya sin ser

representante de la CIR.

Al frente de la CIR también le tocé enfrentar las criticas de algunos sectores por la
afiliacion partidista de varios radiodifusores, al pronunciar un interesante discurso en
cadena nacional en el que queds clara su sensibilidad politica:

"Los hombres de la radio y la televisién estin como ciudadanos en la mas absoluta
libertad de participar en cualquier corriente politica de acuerdo con sus propias e
inalienables convicciones, sin que ello signifique que como grupo, como industria,
pierda el alto deber de la imparcialidad al informar, la cual es celosa y atentamente
vigilada por el auditorio mismo"2

En 1964, tuvo a su cargo la organizacién de otro homenaje al presidente Adolfo Lépez
Mateos, por sus gestiones para obtener la devolucién del Chamizal, y durante él hablé en

2! Radjolandia N° 496, 14 de enero de 1955, n.p.

22 Boletin Radiofdnico N°® 299, 15 de octubre de 1959, p-7

23 Cfr. Boletin Radioftinico N* 470, 31 de enero de 1963, p.1

X Boletin Radiofnico N° 483, 2 de mayo de 1963, p. 1

25 Cit. pos. Boletin Radiofénico N* 483, 2 de mayo de 1963, p-1
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nombre de todas las instituclones representativas de la publicidad, radiodifusién,
anunciantes y autores y compositores de México.26

Ese mismo afio apoy6 a Francisco Ibarra Lépez, entonces gerente de Radio Mil, para que
llegara a la presidencia de la CIR. En 1965 este personaje, atin siendo maximo dirigente de
la Cémara, se desligé del NRM y fundé la Asociacién de Concesionarios Independientes
de Radio, S.A. Asi naci6 el importante Grupo radiofénico Acir¥

En 1967, como miembreo titular del Consejo Ejecutivo en México de la AIR, asisti6 a la IX
Asamblea General Ordinaria de esa asociacién, efechiada del 29 de mayo al 3 de junio.
Ahi, presenté una ponencia sobre "La radiodifusién en México y en América Latina, las
oportunidades actuales que ofrece el industrial, hombre de negocios y anunciantes, asf
como su proyeccién futura, con el consecuente incremento industrial y desarrollo cultural
de nuestros pueblos”, y fue electo por dos afios como presidente del Comité Permanente
de Promocién y Propaganda dela AIR2

En 1969 logré que Martin Martinez Rios, entonces gerente de Ventas del NRM, ocupara la
presidencia de Asociacién Mexicana de Mercadotecnia, y en 1971, Carlos Flores Alvarez,
gerente general del NRM, la presidencia de la CIRT.?¥ Sobre este iiltimo personaje es
importante mencionar que a él le correspondi6 representar a los concesionarios en un
periodo dificil, de constantes y permanentes ataques del gobierno de Luis Echeverrfa
Alvarez a la labor realizada hasta ese momento por los medios electronicos, sobre todo
por la televisién, Para cambiar esa imagen, impulsé la realizacién de dos campaiias: una
de "orientaci6n nacional” sobre temas histéricos, de higiene y salud, que los llevé a
transmitir méis de doce mil cépsulas diarias en radio y televisién; y la otra sobre el manejo
del gas, que pudo ser recordada por el 71.1 por ciento de la poblacién del Distrito Federal,
segtin una encuesta realizada en 915 mil 423 viviendas.®

% villamil Duarte, Op. it, p. 595

2 Cfr. Boletin Radiofinico N° 597, 8 de julio de 1965, p. 1 Francisco Ibarra Lépez naci6 el 25 de septiembre
de 1932, en México, D.F. Obtuvo el titulo de contador piiblico y auditor en la UNAM. Ha sido presidente
de la Asociacién Nacional de la Publicidad, vicepresidente del Consejo Nacional de la Publicidad y
presidente de la CIR. Como gerenté de Radio Mi, participé en la creacién de la FRM y del NRM. En 19%5
cre el Grupo Acir, organizacién que cuenta en la actualidad con m4s de 45 estaciones radiodifusoras entre
gmpias y afiliadas en toda la Repiiblica Mexicana, Cfr. Villamil Duarte, Op. cit,, p. 524

8 Boletin RadiofSnico N° 693, 11 de mayo de 1967, p. 4
2 Boletin Radiofinico N° 815, 13 de sepliembre de 1969, p. 3. Carlos Flores Alvarez nacié e} 7 de diciembre
de 1926 en México, D.F. Se gradus en la Escuela Bancaria y Comercial. Expresidente de Ejecutivos de
Ventas y Mercadotecnia de México. Colabora con Guillermo Salas Peyré desde que adquirié la XEOY y ahf
ha ocupado diferentes puestos: contador (1950-1951), Jefe de Promocién y Ventas (1951-1954),subgerente
(1954-1958), gerente de la XEPH (1958-1963), gerente de XECO (1958-1963), gerente general del NRM (1963-
1971) hasta llegar a la vicepresidencia de) mismo grupo en 1993, afio en que decidid separarse para trabajar
directamente en sus propias radiodifusoras. Cfr. Villamil Duarte, José A. (comp.), Op. cit., p. 494 y E/
Financiero, 23 de marzo de 1993, p. 35
3 Mendiola, Isaac, “El presid de la CIRT hace un resumen de actividades”, en Boletin Radiofénico N°
975, edicion especial del XVIIT aniversario, 7 de octubre de 1972, pp. 4-10
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De igual manera, traté de contrarrestar los ataques a la radiodifusién a través de
programas o entrevistas especiales, destacando la positiva funcién social de los medios
electronicos de comunicacién.3!

Como presidente de la CIRT, también tuvo el mérito de constituir delegaciones de la
Cémara en los estados de la Republica y de apoyar la realizacién de una Encuesta
Nacional sobre Radio y Televisién, en coordinacién con la Facultad de Comercio de la
UNAM.

La influencia de Guillermo Salas continué en los afios siguientes y de 1981 a 1983 otro
personaje del grupo ocupé la presidencia de fa CIRT: Juan José Espejo Puente, entonces
director juridico del NRM, quien represent6 los intereses de la industria durante el
polémico Foro de Consulta Popular de Comunicacién Social, impulsado por el gobierno
de Miguel de la Madrid, de mayo a diciembre de 1983.32

31 Asi, por ejemplo, desde las mismas instalaciones del NRM, correspondi6 al licenciade Juan José Espejo
Puente, en su calidad de asesor juridico del gfupo, defender la posicién de la industria. Esto ocurrié en el
noticiario Primera Plana del 18 de noviembre de 1971, en donde afirmé; “La radio tiene la funcidn social, de
acuerdo con la Ley que la reglamenta, de contribuir al fortalecimiento de la integracién nacional y al
mejoramiento de convivencia, y al efecto debe, a través de sus transmisiones, afirmar el respeto a los
principios de la moral social, la dignidad humana y los vinculos familiares. Para ello establece también
dicho ordenamiento, que el Ejecutivo Federal, a través de lns secretarfas y departamentos de Estado, los
gobiernos de los estados, ayurtamientos y los organismos piiblicos, promoverdn la difusién de los
programas de divulgacién con fines de orientacidn social, cultural y civiea. Pues bien, dicho eso, debe
afirmarse sin Jugar a dudas que la radio si cumple con esa obligacién legal, ya que sin excepcién alguna,
tanto las estaciones del Distrito Federal, como de Ia Repiiblica, transmiten fos mensajes de esa naturaleza
que reciben diariamente de las distintas dependencias oficiales, y asi es como se han llevado a cabo
campaiias civicas tan importantes que todos conocemos. Por ello no puedo estar de acuerdo con las tltimas
declaraciones y publicaciones que se han hecho en el sentido de que la radio no cumple con la funcién
cfvica y moral que le corresponde.

"Es pertinente decir que las criticas a la radio se han convertido actualmente en un “deporte’ que todos
quicren practicar o participar, porque, segin parece, el hacerlo es de mucha actualidad y hasta viste a
quien la practica, La superficinlidad de la critica es manifiesta. Los radiodifusores estin conscientes de la
gran responsabitidad que es manejar este medio, y de la necesidad de que cada dfa sea un vehfculo mis
expedito para llevar cultura, educacién y sano esparcimiento a nuestro pueblo, que estd tan necesitado de
ello. Y por eso, cada dia realizan esfuerzos para conseguirlo y baste citar como ejemplo la creacién de
Comisiones Culturales en algunas estaciones, y la labor de informacién que Illevan a cabo.

"Por dltimo, creo que Ia radiodifusion se estd transformando y adaptando a las nuevas corrientes

socioeconémicas del pafs y que consecuent te se empleard con un sentido y con una dindmica més iitil
al interés general.

"No debernos tomar una postura, puesto que ello es antimetodolégico, pero pod. ver objeti !

que la defensa que se hacea los ataques, st basada simplemente en un aspecto de Ia ley que supondria

una postura receptiva y p pasiva del radiodifusor.

“Nuestro interés no es atacar ni defender. Sencilamente deseamos hacer ur anlisis que nos permita
determinar numéricamente, en los casos correspondientes, labor -si es que existe- desarrollada por las
radiodifusoras”,

Cit, pos. Anda y Ramos, Francisco José, La radioditusion en el Valle de México, Tesis UIA, febrero 1972, pp.
125-26

% Juan José Espejo Puente, como presidente de la CIRT, hizo posible una elevada participacién de los
concesionarios de radio y televisién en el Foro de Consulta Popular de Comunicacién Social, a fin de
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Guillermo Salas Vargas, su hijo, es también otro de los _func_ionarioé que ‘patticipan
activamente en las labores institucionales de la CIRT, al lado’de varios colaboradores
suyos como Ratl Sandoval Navarrete, gerente juridico del NRM.

OTRAS ACTIVIDADES

Ademds de las intensas actividades descritas anteriormente, Salas Peyrd tiene o ha tenido
muchos cargos mdis: académico titular de la Academia de Derecho Espacial,
vicepresidente del Consejo de Directores de la Universidad Auténoma de Guadalajara,
asociado de la Universidad de las Américas, miembro del Consejo Directivo y jefe de la
Comisién de Comunicaciones y Transportes de la Cimara Nacional de Comercio en la
ciudad de México, consejero de la Confederacion de Cdmaras de Comercio, presidente del
Comité Empresarial Pro Desarrollo de Durango, miembro del Consejo Técnico y asesor
del Consejo Nacional de la Publicidad, asesor del Managment Center de México, miembro
del Consejo Directivo de The Royal Society of St. George, miembro del Comité Bilateral de
Hombres de Negocios México-Gran Bretafia, miembro del Comité Bilateral México-
Estados Unidos, chavallier de Confrerie de la Chaine des Rotisseurs, director consejero del
Consejo de Directores de Ia Universidad Auténoma de Guadalajara y presidente ejecutivo
del Comité Empresarial de la misma.

También fue o ha sido miembro de: Radio and Television Executives Society (Nueva
York), Overseas Press Club of América (Nueva York), Foreign Press Club (México),
Variety Club S.A.; Club Campestre Churubusco de la ciudad de México; University Club,
A.C.; American-British Club, A.C.; Club de Vela La Peia-Valle de Bravo; Club de Golf
Avéndaro, A.C.; Club Hipico La Hacienda, A.C.; Club Primera Plana y Club de Banqueros
de la Ciudad de México.3?

1,

contrarrestar las propuestas "progobiernistas” y "democrati " de otros sectores. Su estrategia fue
exitosa porque el tinico resultado visible de este evento fue la creacién de! IMER e PMEVISION;
paraestatales que poco contribuyeron a mejorar la comunicacién social del gobiemo. Del NRM participaron
en este Foro, el sefior Carlos Flores Alvarez con la ponencia "El sentido de Ja radio en México”, y el profesor
Juan José Bravo Monroy, director de la Divisién Noticias, con su escrito "Las noticias y los medios
electrénicos”. Cfr. Memoria del Foro de Consulta Popular de Comunicacidn Socral, informacion, cultura y
recreacién, Vol. 1, Tomo 4, México, Talleres Gréficos de Ia Nacién, 1983, pp. 28-31y 56-61
Juan José Espejo Puente es uno de los personajes que hasta marzo de 1993 formé parte de! equipo de E.
Guillermo Salas Pevré, pricticamente desde que éste se inicié como radiodifusor, Obtuve titufo profesional
de abogado en la Facultad de Jurisprudencia de la UNAM en 1949, Fue catedrético en Derecho Civil y
Derecho del Trabajo de 1957 a 1961, y asesor de la Secretarfa del Trabsjo, det Departamento de Turismo y
de la Gran Comisién de la Cimara de Diputados. En dos ocasiones consejero y presidente de la CIRT en el
bienio 1981-1983. Es académico de nimero de Ja Academia de Derecho Espacial de la Asociacién Nacional
de Abogados. Formo parte de la comision que formulé y reviss el Reglamento de la Ley Federal de Radio y
Televisién, de 1973. En 1993 ocupaba el puesto de vicepresidente del NRM. Cfr. Mejia Prieto, Jorge, Op. cit.,
g}: 260-261

Villamil Duarte, Op. cit,, p. 594
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Entre los reconocimientos que ha recibida por su trayectoria destacan la condecoracién de
la: Reina Isabel Il de Inglaterra con la Orden del Imperio Beitdnico, en méfito a sus
© actividades en pro de las relaciones culturales entre ese pals-y México (1964); el
reconocimiento Antena-CIRT entregado por el presidente Carlos Salinas de Gortari
durante la 31° Semana Nacional de Radio y Television (1989); la medala al mérito " "Benito
Judrez" otorgada por la Junta Directiva Nacional de la Sociedad Mexicana de Geografia y
Estadistica, en manos del secratario de Educacién Piiblica, Ernesto Zedillo Ponde de Leén
(1992, y el homenaje de la IIA por su larga trayectoria en el drea publicidad y por ser
socio fundador del Capftulo México de dicha asactacién (1993).3 ..

B} LA FORMULA RADIO MIL

Muy aparte del éxito que como abogado ha tenido, E. Guillermo Salas posee el mérito de
haberse convertido en un prominente empresario, a través de algo que ¢} llamé Formula
Radio Mil; idea que modificé el concepto manejado entonces por la radiodifusién-
comerdial, cuya caracterfstica fundamental estribaba, tal como dijimos, en "querer ser
todo, para toda 1a gente, durante todo el tiempo", con grandes inversiones en contratacién
de cantantes, grupos y orquestas, para hacer frente a la competencia de radiodifusoras
come la XEW, XEQ, XEB, XEX, XEFQO, entre ofras. Su proyecto significs, para algunos
analistas, el principio del fin de la época de oro de la radio mexicana, pues a partir de ese
momento, el medio se "uniformarfa” con programas de mdsica grabada, y ya no por
mucho iempo continuarfan las novedosas y espectaculares producciones en vivo ni Ia
creatividad que las caracterizo®

Este cambio, sin embargo, también significé -como en el caso de Radio Mil- una salida
aforturiacla, para los concesionarios que no tenjan econémicamente Ia posibilidad de
competir con las radiodifusoras de arraigo y convertirse asf en una alternativa del
cuadrante, Su adopcién fue, en este sentido, su tinica manera de sobrevxvu-, dadas las
experiencias pasadas de otras estaciones.

Desde que E. Guillermo Salas se hizo cargo de Radio Mil en 1950, supo queen la miisica
grabada, dirigida a un sector especifico {es decir, en la especializacién), s hallaba Ia
férmula para salir adelante:

3 bidem; CIRT, Anten, boletin diario para la 34a. Semana Nacional de Radio y Televisién, México, 3 de
octubre de 1992, p. 4; y Novedades, 27 de abril do 1992,
SE

“En su primera reunién del afio, el Capitulo México de fa IA hard un merecido homenaje a sus socios
fundadores”, en B Financiero, 24 de febrero de 1993, p. 22
3 Las patnbms de una cspecm!ism en milsica popular mexicana son cjemplificadoras: "En 1951, un nueva
grupo compré of 85% de las acciones de Radio Mil, con 1o que se acelerd el proceso de ‘uniformacién’; la
mayoria de los programas se elaborarlan con miisica grabada y sélo quedarian programas honorificos ()%
Moreno Rivas, Yolanda, "Las inolvidables de la vadic”, en Historia de la miisica papular mexican, capliule
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"Reestructuré Radio Mil y, en vez de tener compromisos con orquestas, cantantes,
cancloneros, cronistas, etc., que era sumamente costoso y que era una competencia
muy directa para XEW y XEQ, formulé algo nuevo. Si ellos tenfan grandes orquestas,
artistas muy conocidos, yo también debia tener grandes orquestas y muy buenos
cantantes, pero en grabaciones. Cuando yo iba a vender a las agencias de publicidad,
me preguntaban si habfa algtin espacio de musica viva y la respuesta fue siempre no,
todo es grabado. Fue entonces que empezamos a seleccionar mucho, nos dedicamos
a buscar lo mejor de la miisica grabada del gusto popular, y asf logramos tener un
auditorio, desde iuego no igual al que tenia la XEW, pero si muy cercano. Fue muy
favorable porque esto nos dio la oportunidad de extendernos."?

En 1953, al adquirir la XEBS, ofreci6 a los anunciantes dos alternativas para llegar a igual
niimero de auditorios: una, la XEOY, con programacién fundamentalmente dirigida a los
j6venes de "clase media", y la XEBS (Radio Sinforola), dirigida sobre todo a adultos de
"clase baja". Dos sectores numéricamente mu importantes a los cuales enfocé su campaiia
publicitaria, tal como se aprecia en el texto del siguiente promocional, de marzo de 1958:

"NO DEJE AL DESCUBIERTO A SU
CLIENTE
CUBRALO BIEN CON
la mejor pareja
RadioMii  Radio Sinfonola™®

Pero no fue sino en los foros de la Asociacién Nacional de la Publicidad, donde
desarrollarfa claramente sus ideas sobre las bondades publicitarias de la especializacién
de la radio. En una de las reuniones de esta organizaci6n, efectuada el 26 de septiembre
de 1955, present6 una ponencia en la que habla de que la radio local especializada
representa un camino viable para la promocién de productos:

"En el Distrito Federal contamos con 28 emisoras y hemos necesitado especializar
cada una de ellas, déndole perscnalidad propia, pero apenas estdbamos logrando la
especializacién cuando aparece la TV. En este momento surge méds imperiosa la
especializacién por un lado y por otro la importancia de la difusora de alcance local,
sin potencia sufuclente para cubrir el territorio de la nacién y que actia
independientemente, sin encadenarse a radiodifusoras de provincia {...)

"Las ventajas que ofrece actualmente la radiodifusién de alcance local para cubrir
diversos sectores de consumidores, deben ser aprovechadas por el publicista
hallando maneras y modalidades nuevas de presentacién del spot para que éste
cause una impresién. Pero una impresién positiva."™?

37 Entrevista al Lic. E. Guillermo Salas Peyrd, 17 de marzo de 1993.

38 Boletin Radiofnico, marzo 1958, p. 32

¥ Salas, Guillermo, "La radiodifusién local y la publicidad”, en Sefs femas publicitarios, memoria de las
actividades 1955 de discusiones libres de la Asociacién Nacional de la Publicidad, México, ANP, 1956,
pp69,70
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Se refiere también a que el surgimiento de Ia televisién, lejos de abstaculizar el desarrollo
de ta radio, se convertirfa en un medio alternativo que darfa mejores resultados al
anunciante, si se aprovechaba el potencial de cada uno de ellos:

'{La misién del publicista en México no sélo consiste en vender en el mercado actual,
que por s solo va en aumento, sino en crear mercados para un mayor volumen de
negocios y una mayor variedad de productos y servicios.

"Existen muchas ideas. La Radiovisién puede ser una de ellas. En TV se usa el
sonido y la imagen para captar los sentidos mis vitales del publico.

"El televidente que ve la animacion del sonido y se impresiona con este especticulo
tiene un gran costo para el anunciante. ;Por qué no usar el solo mensaje hablade de
la TV en el spot de radio, obteniendo asf un gran efecto acumulativo auditivo, que se
asocie al mensaje con sonido ¢ imagen, por un pequefio costo adicional?

"El radioescucha asociarfa en su imaginacidn la escena que vio en TV con el mensaje
que oye, extendiéndose asi el impacto de la television al bajo costo que supone la
utilizacion publicitaria del radio (...}

"Cada medio publicitario conocide tiene su valor. La necesidad de mayores
negocios, de mayores ventas, permite utlizarlos todos, sin desdoro de ninguno. Y el
resultado son ventas, gracias a la buena publicidad.™?

Finalmente asegura que las costumbres o hdbitos de los radioescuchas se habfan ido
modificando en los ultimos afios, y que ya no sintonizaban las estaciones vinicamente
durante la noche {recuérdese que en esa época el horaric nocturno era el de mayor
auditorio), sino a lo largo del dfa. Por eflo, 1a "vieja estructura de las tarifas con horarios
pre-establecidos” y “contratos especificos por (..} programa determinado” estaban siendo
substituidos "por compra de ‘paquetes’ de anuncios breves, que saturan la transmisién
todo el dia" De igual forma, “el talento vive" {muisica viva) era cada vez "menos
importante para el buen éxito de la radiodifusora."!

Asf, con estas bases: alcance local, programacién de discos, spofs o anuncios breves
intercalados {en un elevado niimero) durante tedo el dia y la venta de paquetes (no de
programas especificos), Salas Peyré desarrollarfa més ampliamente su proyecto, una vez
que inagurd la XEOY-FM y adquirié, a fines de 1958, la XEMX-Radio Femenina y la
XEPH-Radio 590.

En enero de 1959 el proyecto finalmente se hacfa una realidad, al nacer Ia Férmula Radio
Mil. A partir de cse momenta comenzé una intensa promocién del nuevo producto
radiofénico. Primero fue con la Asociacién Mexicana de Agencias de Publicidad, en
marze del mismo afio.? Después, con empresarios norteamericanos, en Nueva York,
cuyos pormenores fueron publicados por el "Radio Daily", bajo el titulo: "Férmula Radio
Mil, solucién de la radio mexicana para los publicistas”43 Y, aprovechando la presencia

0 phidem, pp. 70-71

it fbid., p. 73

2 Boletin Radiofinico N° 269, 19 de marzo de 1959, p.7

#3 Cit. pos. Boletin Radiofonico N° 273, 16 de abril de 1959, pp. 1,3
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de radiodifusores de Argentina, Canad4, Colombia, Costa Rica, Cuba, Chile, Ecuador,
Puerto Rico, El Salvador, Honduras, Uruguay, Venezuela y México, en la IT Convencién
de la AIR (celebrada en el Hotel del Prado de la ciudad de México del 3 al 9 de octubre de
1959), se realizarfa otra conferencia impartida por Salas Peyré y los gerentes de cada una
de las estaciones del grupo: Carlos Flores Alvarez (Radio 590 y Radio Femenina), Ernesto
Caro Angulo (Radio Sinfonola), Francisco Ibarra Lépez (Radio Mil) y Francisco
Villalpando (XEOY-FM). En eventos similares continué aplicindose la estrategia de
difusion y promocién del proyecto, el cual fue adoptado por otras organizaciones
radiofénicas, al grado de convertirse en una tendencia de la radio en la década de los
sesenta y setenta.

De acuerdo con sus creadores, la Férmula Radio Mil tenfa dos caracterfsticas
fundamentales:

“1).- Cada (estacidn) tiene su programacién musical bien definida y distinta entre s, con lo
cual se satisfacen los gustos de todos los sectores socioeconémicos de la peblacién.

“2).~ Cubren Ia zona de mayor productividad y consumo.” Esto es, el Distrito Federal y
estados circunvecinos, con una poblacién de sicte millones de habitantes (en el afio de
1959), que representan el 20 por ciento de la poblacién total del pals. "Los 38000
kilémetros cuadrados que esta zona abarca representan tan sélo el 2% del territorio
nacional, pero en cambio, el consumo equivale al 40% del consumo total de la
Reptiblica.™#

Asimismo, decfan, la radio en el Distrito Federal era el medio de mayor penetraci6n, pues
en ese afio existian aproximadamente dos millones de radioreceptores y sélo 250 mil
televisores.

Bajo esta situacién, la FRM ofrecia varias ventajas para los anunciantes, como:

"a) Se adquieren cinco radiodifusoras por un precio inferior a la suma de sus tarifas
independientes.

"b) Llega a todas las clases de consumidores(...)

"¢} Simplifica los trdmites de compra.

"d) Da més auditorio y mayor circulacién por peso invertido."S

En cuanto a las caracteristicas de las estaciones, la publicidad estaba enfocada a destacar,
mediante dibujos de personas prototipo el auditorio de cada una de ellas.

Ademids de la asociacién de imdgenes, se pretendfa convencer mediante datos y
argumentos (aunque en ocasiones sin bases), cuiles eran los perfiles de las estaciones:

4 Boletin Radiofdnico, Edicion especial, octubre de 1959, p. 30
45 [bidem,
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Radio Mil: llega a las clases socioeconémicas A y B, hombres y mujeres "en plena edad de
productividad y consumo”, las cuales "son las de mayor capacidad econémica y cultural”,
y las que estin "en condiciones de adquirir, en cualquier momento, toda clase de
productos de los que se anuncian, desde los més bajos de precio hasta los mas costosos.”
Se trata de una estacion “"general" por su tipo de auditorio.

Radio 590: enfocada a servir a la poblacién estudiantil, compuesta por "més de 350,000
personas, cuya edad fluctia de los 14 a los 24 afios.” La importancia de este sector radica,
decfan, en que "es un auténtico factor de consumo, atin cuando esté sostenido por el
presupuesto familiar". También, "forma uno de los mds efectivos centros de influencia que
pueden existir en una sociedad, por ser propagadores de ideas con aquellos con quienes
convive diariamente como son sus padres, hermanos, servidumbre, amigos, compafieros
de clase, etc."

Radio Femenina: dedicada a la mujer, "el niicleo més importante del conglomerado
humano que constituye el auditorio de la ciudad de México". Y argumentaban: "segiin
recientes estadfsticas norteamericanas, perfectamente aplicables a nuestro medio, la mujer
constituye la influencia decisiva en un 82% de las compras que realiza una familia", Por
otra parte, para que su auditorio pudiera ficilmente localizar en el dial la estacién, se
promovié a "Radio Femenina como la emisora de la nuisica roméntica entre la Hora
Exacta y la estacién del Barrilito."

Radio Sinfonola: para satisfacer el gusto de las clases populares de la capital, con muisica
de boleros, canciones rancheras, ritmos tropicales, etc. Su auditorio, a pesar de tener
“ingresos promedio reducidos, (es) de un gran poder adquisitivo total en el consumo de
productos y artfculos de primera necesidad, como accesorios, de diversién, de aseo e
higiene, de radio y televisores, etc."

XEOQY-FM: su auditorio, de aproximadamente 25 mil radiocescuchas, lo conforman
personas "que por su gusto exigente bien puede llamdrseles ‘discriminadores de calidad’."
Su programacion es "cuidadosamente seleccionada” y ha sido bien recibida por los
anunciantes con “constantes y renovadas campaiias."6

46 [bidem,
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De acuerdo con cifras manejadas por ellos, la FRM resultd ser tan existosa desde su
arranque, que alrededor del 60 por ciento de anunciantes contrataron todas las estaciones
y el otro 40 por ciento escogi6 "la estacién mds adecuada a sus necesidades”. Los mis
fuertes anunciantes que apoyaron el proyecto fueron las firmas cerveceras, jaboneras y de
refrescos 47

En los meses y afos sigutentes précticamente continué aplicindose la misma férmula, a
pesar de las modificaciones o adecuaciones de los formatos de las estaciones. Asi, por
ejemplo, sucedié con la XEMX-Radio Femenina que, a fines del mismo afio de 1959, fue
transformada en Radio Eco, para llegar, no sélo a las mujeres, sino también a los hombres
adultos "cosmopdlitas” a través de mdsica instrumental y roméntica. Posteriormente, con
la concesién de la XEUR-Radio Onda (1964), se cubri6 también al amplio sector que gusta
de la musica popular, especialmente de la tropical y afroantillana, mientras que la XEBS-
Radio Sinfonola, se dedicaria a la transmisién de la musica ranchera, En 1968 nacié la
XHSON, cuyo formato (como "La Chica musical") fue similar al de la XEPH-Radio 590,
"para aprovechar la comercializacién que le sobraba a La Pantera en ese entonces."d Esta
Gltima estacién se convertiria, tiempo después, en la actual Rock 101, con una amplia
programacién conformada principalmente por melodias de rock cldsico, pop y
contemporéneo, y escuchada, sobre todo, por jévenes de los sectores socioecondmicos A y
B.

Como veremos en el capitulo siguiente, diversos cambios mds -algunos afortunados, otros
no tanto- se presentaron en las estaciones del grupo (primerdialmente en la XEPH y en
XECO), con el fin de cubrir la mayoria de los sectores del auditorio, segtin el contexto
imperante.

Es interesante mencionar en torno de la FRM, que E. Guillermo Salas llevé a cabo un
concurso en las agencias de publicidad para elegir las mejores frases, con un méximo de
quince palabras, que resumieran lo que significaba la Férmula Radio Mil en la publicidad
radiofénica. Sin duda se traté de un concurso inteligente, cuyo propésito fue acercar a los
publicistas con las caracteristicas y beneficios de su proyecto. El primer premio lo gané
Eugenio Rivero Gorostreta con la frase: "Un tiro cinco impactos, representa minimos
trdmites al publicista con rendimiento médximo al anunciante”. El segundo fue para
Telésforo Castafieda: "La Férmula Radio Mil no es un rating ilusorio, es un plan con
auditorio”. El tercero, para Eduardo Galvdn: "La Férmula Radio Mil vende lo que
anuncia”. El cuarto, para Harnoldo Dies: "La Férmula Radio Mil ofrece, como es notorio,
por menos dinero mucho auditorio™. Y el quinto, a Eduardo Novoa, por su leyenda: "La
Férmula Radio Mil es balance de auditorio que da eficacia a una campafia”. Los premios
otorgados fueron un viaje a Espafia para dos personas (primer lugar), una cimara
fotografica Cannon (segundo), un radio portatil (tercero), un viaje para dos personas a
Zihuatanejo (cuarto), y un viaje individual también a Zihuatanejo (quinto}.4°

47 Cit. pos. Boletin RadiofonicoN° 273, 16 de abril de 1959, pp. 1, 3
48 Entrevista a Jordi Soler, gerente de Ia XHSON-Rock 101, 18 de julio de 1991.
¥ Boletin Radliofnico, 11 de febrero de 1960, pp. 6-7
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Por otra parte, cabe destacar que una de las innovaciones al crearse la FRM fue la
adopcién del canguro como mascota del grupo y como su "simbolo de filosoffa". Segin
sus promotores, este marsupial es el Ginico que va siempre adelante y nunca retrocede, "ni
atin en los momentos mas dificiles y adversos"3® La imagen del canguro, al paso del
tiempo, logrdé posicionarse, ni duda cabe, en las personas relacionadas con la
radiedifusién en México.

TODAS LAS ESTACIONES EN UN SOLO HOGAR

Otra mds de las caracterfsticas de la FRM fue, como mencionamos, ubicar en un solo sitio
las estaciones para evitar asi duplicidad de funciones. En 1953, Radio Mil pasé sus
instalaciones ubicadas en Plaza Santos Degollado ntimero 10 (2° piso) a la sede de la
recién adquirida XEBS, en Ayuntamiento 101. Luego, la BS fue trasladada a Satélite, pero
de nuevo se reuniria con las demds emisoras del grupo en 1962. A fines de 1958 fueron
adquiridas la XEMX-Radio Femenina y la XEPH-Radio 590, cuando éstas se encontraban
en la calle de Morelos 58, piso 12; de ahi pasaron a Ayuntamiento 101, donde ya estaban la
XEOY y XEOY-FM. En Ayuntamiento las instalaciones de la FRM recibieron el nombre de
"La Casa Azul" por su decorado exterior. Seiala la historia oficial del NRM:

"Se trataba de una casa de refinado estilo francés que fue adaptada para cubrir sus
nuevas necesidades. El anchuroso ‘hall’ se convirti6 en la recepcién, mientras que
una impresionante y bella escalinata, la cual nos conducfa a los estudios, anunciaba a
los visitantes las melodfas de moda en el ‘Hit Parade’. En cada escal6n se podia leer
el titulo y el intérprete de la cancién mds popular del afio. Al transcurso del tiempo
cada escalén encerraba el recuerdo de las canciones més populares en la década de
los cincuentas (sic)."*!

En 1961 fueron inauguradas sus instalaciones actuales de Insurgentes Sur 1870, cuando en
sus alrededores lo tinico que existfa era el casco de la Hacienda de Guadalupe y algunas
casas, sobre todo de descendientes alemanes. La eleccién de un sitio asf rompié con la
tradicional idea manejada entonces de asentarse en las calles del centro de la ciudad, y
ello hizo que la FRM fuera pionera. EI NRM, como conglomerado de estaciones de un
mismo grupo, nacfa asf para convertirse, finalmente, en el nombre de pila que lo identifica
en la actualidad.

El 10 de julio de 1961 fue la “inauguracién privada" del inmueble disefiado por el
arquitecto Mariano Mariscal. Luego de las "bendiciones” del arzobispo primado de
Meéxico, monsefior Miguel Darfo Miranda, tuvo lugar una festiva reunién a la que asisti6
todo el personal del nuevo NRM, encabezados por el padrino del edificio Pélix Anaya

50 NRM, Op. cit., s.p.
51 NRM, Op.cit,, sp.
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Mata y la madrina Irma Pifia, por ser los empleados con mayor antigiiedad en la
empresa S . c : : e

Posteriormente, e} 14 de julio (aniversario de la Revolucién francesa), el présidente Adblf-d
Lépez Mateos inaugurd oficialmente las instalaciones. En la primera pégina del Libro de,
* Visitantes Distinguidos, se encuentra su firma al calce de la siguiente leyenda: e

"Siendo las 10 horas del dia 14 del mes de julio de 1961, el C. Presidente
Constitucional de los Estados Unidos Mexicanos, Sr. Lic. Adolfo Lépez Mateos
concedi6 el honor, a las emisoras de la Férmula Radio Mil, de inaugurar oficialmente
este edificio 'NUCLEO RADIO MIL' donde diariamente laboran 93 mexicanos que
conjuntan sus esfuerzos para mejor servir a los elevados intereses de la patria a
través de:

"X.E.P.H.- RADIO 590

"X.EQ.Y.y X.EO.1- RADIO MIL (Onda Larga y Corta)

"X.EC.0.- RADIO ECO

"X.EB.5.- RADIO SATELITE

"XEQ.Y.-FM."3

En su discurso inaugural E. Guitlermo Salas hablé de la nueva época en la radio
mexicana. Dijo que las emisoras de la FRM (luego llamado NRM), tenian plena conciencia
de su deber con la sociedad al estructurar programas "que estdn evolucionando al compéds
de las necesidades del auditorio, para que éste reciba los beneficios de una orientacién
saludable en provecho de México." Sefialé la existencia del "desbordamiento” de un
impetu mercantil * en la radiodifusién, que podria ahogar las iniciativas para mejorar la
calidad de las transmisiones”; por lo que el NRM ponfa todo su esfuerzo para "servir
mejor (...) 2 la opinidn piblica”, Finalmente afirmé: "El merolico es una silueta que no
cabe ya en la edad adulta de la radio mexicana”, y por lo tanto, "el micréfono no debe ser
eco de un tianguis intrascendente porque debemos reconocer la obligacién de sumar
nuestra aspiracidn intelectual a ritmos del progreso de (la) industria,"s

En el evento estuvieron el secretario general del Sindicato de Trabajadores de la Industria .
de Radio y Television (STIRT), Rafael Camacho Guzmin; el director general de
Informacién de la Presidencia y luego socio de Salas Peyré, Luis M. Farias; el
subsecretario de Comunicaciones, ingeniero Manuel Ramirez Caraza; el director general
de Telecomunicaciones, ingenicro Eleazar Diaz Gutiérrez, el secretario particular del
presidente, Humberto Romero, asi como representantes de la industria de la radicdifusién
y de las agencias de publicidad.

Después de dejar el lugar el presidente, se realizé un festejo al que asistieron, segiin
cronistas, "varios centenares de invitados."

5% Boletin Radiofdnico N° 389, 13 de julio de 1961, p.3

53 NRM, Op. cit, s.p.

54 Cit. pos. Boletin Radiofonico N’ 392, 3 de agosto de 1961, p. 3
55 Boletin Radiofénico NP 390, 20 de julio de 1961, pp. 1,3
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En su nueva sede, las estaciones del NRM comenzaron una intensa actividad promocional
de las bondades del grupo, dirigida, por un lado a los anunciantes, y por el otro, hacia el
auditorio. En el primer caso, fucron muchos los estudios sobre el mercado y preferencias
muslcales de la poblacién capitalina, con el propésito de proporcionar datos actuales a las
agencias de publicidad y, con base en ellos, elegir las estaciones mds adecuadas para
anunciar sus productos. Uno de estos primeros estudios, segin dijo en su momento E.
Guillermo Salas, se realizd durante siete meses y contd con el apoyo “de psicdlogos,
utitizando férmulas lo suficientemente eficaces para no caer en los errores por una falta de
muestra apropiada,"® El trabajo tuvo una extension de mas de 300 péginas, pero sus
resultados jamas los dieron a conocer publicamente. De igual manera llevaron a cabo una
campafia en sus estaciones para apoyar a sus anunciantes, con mensajes como e} siguiente:

“Radio 590, Radio Mil, Radio Eco, Radio Sinfonola y XEOYFM (...) son cuidadosas de
los intereses de usted que nos escucha...nosotros respondemos de la verdad de los
anuncios que transmitimos..usted puede confiar en los productos que Radio 590,
Radio Mil, Radio Eco, Radio Sinfonola (y) XEOY-FM (...) ANUNCIAN"S

LA POSITIVA IMAGEN DE LAS CAMPANAS

Por ofra parte, e} NRM realiz6 y asi lo siguié haciendo en los afios siguientes, diversas
campaftas soclales, cuyo fin era generar una positiva imagen hacia la empresa, toda vez
que ya desde aquellos afios, pero sobre todo al iniciar la década de los setenta, las criticas
hacia el comercialismo excesivo de los medios electrénicos se fueron intensificando. La
intencién consistid, en este sentido, en dar la imagen de que detrds de la exitosa
comercializacién de sus estaciones, habfa también un verdadero interés por servir a la
poblacién capitalina. Algo similar ocurrié al crearse Ia Divisién Cultural, sobre la cual
abundaremos en el capitulo VI

Y es bajo este esquema, como se desarrollaron campafias como la Cruzada Pro
Restauracién de Escuelas en la zona de edificios escolares ntimero 12; el Kilémetro de
Plata, para construir una guarderia infantil y un dispensario en la colonia Héroes de
Padierna; y otras méis enfocadas a dar consejos y recomendaciones sobre salud, deporte,
solidaridad social, auxilio a la comunidad, ahorro del agua y el trabajo, que englobaron
con el nombre de "Nicleo México, Niicleo Radio Mil" 5 Las campafias, en muchos de los

58 Cit. pos. Boletin Radiofénico N° 443, 26 de julio de 1962, p. 7

57 Anuncie det NRM publicado en Boletin Radliofinico N° 499, agosto de 1963, p. 4

38 Segtin crénicas periodfsticas, ef NRM logrd, por medio de exhortaciones al piiblico y empresas privadas,
que se reparatan mds de sois escuelas de la Zona de Edificios Escolares N° 12; una de ellas fue la "Manuel
Ma. Contreras”, ubicads en la calle de José Mordn N® 44, en Tacubaya. Esta campada merecié un
reconocimicnto piblico det Consejo Nacional de la Publicidad en 1961, Otra campatia -realizada en 1968-
fue la del "Kilémetro de plata”, cuyo objetivo fue integrar una hilera de pesos de plata a lo largo de un
kilémetro, desde las instalaciones del NRM hasta el centro de la delegacion de Villa Obregén; el objetivo:
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casos, fueron sélo breves mensajes exhortativos, un tanto superficiales y sin un gran
‘Impacto: Estos son algunos ejemplos de los spots de la campaiia correspondlente al tema
“trabajo-satisfaccion”: SHRIE

"56lo el trabajo eleva la condicion humana.”

- "Mexicano, el pafs necesita del trabajo compartido, constante y sin desmayo de
todos. Pertenece al Nticleo México para el bien de tu familia, de tu comunidad.”
"El trabajo bien hecho, proporciona una satisfaccién muy especial.”
"Haga bien su trabajo. Pertenezca al Niicleo México."
"Todos los trabajos son gratificantes y son dignos cuando se siente amor por lo que
se hace."?

Pero ademis de las campafas sociales, el NRM realizé eventos masivos como los
festivales del Dfa de los Novios, infinidad de concursos en las calles de Ia capital, asf como
celebraciones especiales por la entrega del "Trofeo Canguro” a lo més destacado del
ambiente artistico, cultural y cientifico, con el fin de dar la apariencia de un grupo
radiofénico completo, que no descuida la labor de servicio social, el aspecto informativo
(con su Division Noticias, que analizaremos més adelante), el apoyo a los eventos
culturales (con su Division Cultural) y la del entretenimiento a grandes niveles.$0

consteuir una guarderia infantil y un dispensario en Ja cotonia Héroes de Padierna. El primer peso lo colacd
‘la sefiorita México 1968, Olivia Perla Aguirre, y se reunieron 33 mil pesos, ademds de material para
construccién como varilla, tabique, comento, arena y trabajo personal. Cfr. Boletin Radiofonico N° 408, 23
de noviembre de 1961, p. 3; suplemento de octubre de 1961, p. 58; y N°750, 15 de junio de 1968, p. 8

39 Cit, pos. Balctin Radiofinico N° 1084, 23 noviembre de 1974, p. 8

8 Sobre los eventos Hevados a cabo por tedo ef grupo, estd e} 1l Festival de los Novios, que tuve lugar enel
Auditorio Nacional el 17 de febrero de 1974, Conté con la participacién de Gualberto Castro, Manucla
Torres, Vicente Ferndndez, Los Randall, Senia Lépez, Roberto Cantoral, Hermanas Huerta, César Costa ¥
Cornelio Reyna. El maestro de ceremonias fue Braulio Zavala. (Boletin Radiofdnico N° 1046, 16 de febrero
de 1974, p. 6) En cuanto al "Trofee Canguro”, el 25 de abril de 1968 fue entregado a Los Panchos, Irma
Serrano, Martha y los Ventura, Roberto Guinart, Irma Dorantes, José Juan y otros artistas, en una "Comida
dela Amistad” que se ofrecio ala Asociacién Mexicana de Periodistas de Radio y Television (AMPRYT), en
la planta transmisora de las estaciones, ubicada en ln Calzada de la Viga. (Boletin Radiofdnico N° 744, 4 de
mayo de 1968, p. 3} Otro trofeo, éste dorado, se otorgé el 23 de diciembre de 1968 a los tripulantes de la
chpsula Apolo 8 Frank Borman, Williams Anders y James . Lovell. El recocimiento lo recibié ol seiior Paul
Heine, coordinador del vuclo. Es interesante mencionar que 1a placa del trofeo decia: "Por el salto mds
grande de Ja historia®; leyenda significativa porque el dcspegue de la nave a Ta Luna se hizo precisamente
desde Austrabia, tierra del canguro. Boletin Radiofénico N° 778, 28 de diciembre de 1968, p. 8
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EL PROYECTO RAPROMIL

Después de seis afios de una comercializacién exitosa, que le llevé a E. Guillermo Salas y
demds accionistas ha lograr una acumulacién considerable de capital, surgieron nuevas
propuestas para ampliar los negocios en la misma actividad de la radiodifusion. Estos
proyectos, si bien podrian ser considerados un tanto independientes de la idea original de
la FRM y el NRM, sin duda rompieron con los objetivos de la especializacion de la radio -
que ya habfa probado su viabilidad- y, es muy probable que por ello hayan fracasado.

Tres fueron las experiencias al respecto.

En febrero de 1966, el NRM dio a conocer un vasto plan cuyo fin era integrar un grupo
Radio Mil desde esta capital hasta Panamd. El propésito era unir a las estaciones que
transmitian en los mil kilociclos en pafses centroamericanos con Radio Mil de la ciudad de
Meéxico, a través del establecimiento de un formato similar. Segiin informé Martin
Martinez Rios, en su calidad de gerente de Ventas, el NRM proporcionaria asesoria a los
duefios de esas radiodifusoras para que adoptasen una programacién parecida a la XEOY
del Distrito Federal, dado el prestigio que ya habfa traspasado las fronteras. La idea conté
con el apoyo de las estaciones Radio Mil de Guatemala; San José de Costa Rica;

Tegucigalpa, Honduras, y de Managua, Nicaragua; pero jamés se hizo una realidad

La otra experiencia fue la creacién de una empresa de ventas, en colaboracién con Radio
Programas de México, a la que llamaron RAPROMIL. Aunque en el mismo afio de 1966 se
corrié el rumor de que ambos grupos radiofénicos fundirian sus capitales para formar una
sola cadena, se aclaré que sélo se trataba de una organizacién publicitaria, especializada
en la elaboracién de paquetes de ventas de tiempo a las agencias de publicidad. El
“encanto” de la nueva empresa era el alcance de las 87 afiliadas con que contaba RPM en
el interior pafs y las seis estaciones del NRM asentadas en nuestra capital; sin embargo, su

& Boletin Radiofénico N° 630, 24 de febrero de 1966, pp. 1-2
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duracién fue de apenas un afio.6 E. Guillermo expresa lo que a su juicio fue la causa de

su desaparicién:

.
"El propésito fue de dos generaciones distintas; lo mismo pasa en todas las
estructuras humanas, Himese gobierno, organizaciones de capital, bancos, etc. :
siempre existe una crisis de generacién. Consecuentemente los arreglos fueron, en un
momento dado, de una generacién con la subsiguiente, que no pensaba o mismo
con la anterior, y de una manera muy cordial y muy amistosa se dio por terminado

el arreglo que era fundamentalmente de tipo comercial"®

Es importante mencionar que uno de los resultados visibles de RAPROMIL fue la
modificacion del formato de la XEPH-Radio 530 a Radio Gemas, "el mejor especticulo del
radio", cuya programacién se basd, fu/ndamentalmente, en la incorporacién de diversas
radionovelas.% A reserva de ampliar estos datos en el capftulo siguiente, es evidente que
la influencia de los Serna se aprecié en este cambio que pretendfa el regreso de programas
hablados y en vivo, en una época en la que el disco pricticamente ya habia inundado el
cuadrante; de ahf la posible “crisis de generacion” de la que habla Salas Peyré.

EL CANAL 8 DE TELEVISION

Y la tercera experiencia un tanto alejada del proyecto radiofénico de E. Guillermo Salas,
fue la fracasada incursién del grupo en la televisién,

En efecto, a pesar de estar convencidos de que la especializacién de la radio era sinénimo

de éxito, los directivos de Radio Mil no estuvieron ajenos a la idea de que la televisién
desplazaria a la radio, sobre todo durante los primeros afios de su funcionamiento. Fue as

62 Boletin Radiofdnico N° 642, 19 de mayo de 1966, pp. 1,8

83 Entrevista al Lic. E. Guillermo Salas Peyrd, 17 de marzo de 1993.

&4 El surgimiento de la nueva XEPH-Radio Gemas, en marzo de 1966, fue dado a conocer en un anuncio
publicado en la prensa; éste es su texto: "Esto es Noticia; RPM y Niicleo Radio Mil junidas! han creado para
usted una Emisora singular...radio gemas 59 de su radio. jEL MEJOR ESPECTACULO DEL RADIO! .. sadio
gemas 59 de su radio.”; en Boletin Radiofdinico N° 635, 31 de marzo de 1966, p. §
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como desde 1954, Radio Mil, junto con otras 12 radiodifusoras, solicitaron a la SCOP
concesiones para operar estaciones de television; aunque sin los resultados esperados,
pues seguin la institucién sélo podian funcionar en el Distrito Federal siete canales de TV.
Cuatro de estos canales (incluido el canal 9 de Paso de Cortés) estaban funcionando y los
otros tres ya se habfan asignado. De éstos, uno, decia la SCOP, serfa comercial y se
instalarfa en Paso de Cortés. Otro, el 13, se planeaba otorgar a la Universidad Naclonal
Auténoma de México, y el tercero al Instituto Politécnico Nacional, toda vez que "las

méximas instituciones de educacién en el pafs” deberfan tener un canal de televisién s

Sin embargo, lo cierto es que la concesién del canal 8 no se habfa otorgado y hubo'la
posibilidad de publicar {a convocatoria respectiva para su explotacién comercial, a fines
de 1962. Presentaron solicitudes Rafael Cutberto Navarro, E. Guillermo Salas, Manuel
Barbachano Ponce y Francisco Aguirre Jiménez, aunque la situacion se complic6 en los
afios siguientes por desacuerdos en las resoluciones de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes (SCT).

Efectivamente, al poco tiempo de publicarse la convocatoria, Francisco Aguirre Jiménez
pidié amparo ante el juez segundo administrativo porque desde 1950 ya habfa solicitado
un canal de televisién y nunca obtuvo respuesta de las autoridades. En mayo de 1963 el
juez concedié la suspensién provisional de la convocatoria, a beneficio de Corporacién
Mexicana de Radio y Televisién, S.A. {de Aguirre Jiménez) y ello hizo que se postergara el

otorgamiento de concesion.%

Sin tomar en cuenfa el amparo u olvidindose de él, la SCT, de impreviso, decidid
concesionar, en 1964, el canal a Guillermo Salas, Manuel Barbachano Ponce y Gabriel
Alarcon, y de nuevo tuvo que enfrentar el recurso legal de Francisco Aguirre Jiménez, a
partir del 24 de agosto de 1964.67 Fue entonces que la SCT tomé la decisién de no apartar
el canal de TV (el 13) a la UNAM y lo concesiond a Corporacién Mexicana de Radio y
Televisién, S.A.; mientras que el 8 lo otorgarfa a la empresa Fomento de Televisién

6 Mejia Barquera, Fernando, Op. cit, p. 189y Radiofandia, 28 de mayo de 1954,

.12
‘?6 Boletin Radiofonico N° 475, 7 de marzo de 1963, p. 3
87 Boletin Radiofénico N° 553, 3 de septiembre de 1964, p. 6
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Nacional, §.A. de C.V,, encabezada por E. Guillermo Salas.% Los titulos de las concesiones
respectivas aparecieron publicados en el Diario Oficial de la Federacién el sibado 24 de
junio de 1967, ‘

Una vez solucionado el asunto con las dos empresas, la SCT todavia enfrenté otro amparo,
éste presentado por la compaiifa Televisibn de México, S.A. por su desacuerdo en el
otorgamiento de las concesiones de los canales 8 y 13. Esta vez el recurso legal no tuvo
consecuencias mayores por la negativa del juez a continuar el proceso legal, pero s retrasé

por lo menos cuatro meses el inicio de operaciones de ambos canales.s

Arreglado el problema juridico, los directivos de Canal 8 trabajaban en los detalles para
comenzar, lomds pronto posible, las transmisiones de prueba.

Todo parecia listo. Incluso Salas Peyré, durante un brindis de fin de afio con periodistas
en las instalaciones del NRM, asegur6 que el Canal 8 transmitiria a color las actividades
de cardcter cultural de los XIX Juegos Olimpicos; que estaban en proceso de reclutamiento
de personal y que el equipo ya se encontraba debidamente instalado.”® Sin embargo, en
abril de 1968, un nuevo problema se presentaria en el canal: la renuncia del presidente del
Consejo de Administracién y apoderado legal de la Compaiita de Fomento de Televisién
Nacional, S.A. de C.V., E. Guillermo Salas, por diferencias con los demds consejeros en la
manera de organizar y dirigir la empresa.”! A 25 afios de esta decision, el presidente del
NRM, sefialé que su renuncia se debié a la dificultad de trabajar con socios que

précticamente le impuso el mismo presidente Gustavo Diaz Ordaz:

"En realidad la concesién a mi me fue otorgada, pero el sefior presidente Dfaz Ordaz
en alguna ocasion me llamg para pedirme que hiciera participe de la concesién a fos
sefiores Garza Sada, de Monterrey; a Barbachano, a los Alarcén y a otro mas. El
argumento que me dio el presidente Diaz Ordaz era que por un lado él tenfa un
compromiso con los sefiores de Monterrey por haberle ayudado en su primera etapa

68 Boletin RadiofonicoN° 695, 25 de mayo de 1967, p.3

69 Boletin RadiofonicoN° 723, 9 de diciembre de 1967, p-8

70 Boletin RadiofénicoN° 726, 30 de diciembre de 1967, pp. 1-2
71 Boletin Radiofinico N° 742, 20 de abril de 1968, p.3
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de gobierno; que se habfa sentido un tanto desangelado por los inversionistas y que
los tinicos que habian ‘jalado’ con ¢l habian sido los sefiores de Monterrey; y como
ellos tenfan interés en tener un canal de televisién, pues que me pedia que los
incorporara en la concesién, En otra entrevista me dijo que habia otros interesados
que se habfan sentido un tanto marginados por la concesién otorgada, esto es,
Barbachano Ponce y Alarcén, y que también los absorbiera. Consecuentemente,
a'quello fue muy dificil, una sociedad muy dificil de manejar al extremo que
comenzaron a vender y los sefiores de Monterrey a comprar. Entonces llegé un
momento dado en el que yo me sent{ aislado y también vend( parte de mis acciones a
aquellos sefiores de Monterrey. Todavia durante algunos afios mds me quedé con un
porcentaje del entonces Canal 8.7

La incursidén en televisién del NRM );Salas Peyr6, sin embargo, ahf no terminé. Al afio
siguiente, especificamente el 24 de enero de 1969, aparecié publicada en el Diario Oficial
de la Federacién la notificacién a la solicitud presentada por Canales de Televisién
Populares, 5.A. de C.V. (propiedad de E. Guillermo Salas), para instalar y explotar una
estacién comercial de TV en la banda VHF en Hermosillo, Sonora: la XHAK, canal 12. Al
poco tiempo de esta notificacién comenzé a funcionar la nueva televisora. Segtin Salas
Peyré en menos de un afio logr6 tener una elevada audiencia no sélo en la capital del
estado, sino también en los municipios circunvecinos y frontera del pais, pero llegé un
momento en que prefirié vender el canal para evitarse problemas posteriores:

"Tuvimos mayor audiencia que los canales repetidores de las sefiales provenientes
de la ciudad de México; y fue asi que Telesistema Mexicano (Televisa) me ofrecié
una cantidad por el canal. Yo estuve durante algtn tiempo viendo los pros y los
contras, pues ustedes saben que hay que analizar las posibilidades que se pueden
tener y dejar de ser David contra Goliat. Fue entonces que decidf venderlo.'?*

Y asf, las experiencias de integracién centroamericana de estaciones Radio Mil, Ia creaci6n
de RAPROMIL y hasta la operacién de dos canales de television, se convirtieron en

72 Entrevista a! Lic. E. Guillermo Salas Peyré, 17 de marzo de 1993,
7 Ibidem,
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r{e:gocioé poco exitosos creados con los excedentes de capital de la FRM y que de alguna
forma rompieron con el proyecto originalmente propuesto y de comprobado éxito: la

especializacién.

Transcurridos algunos afios, un nuevo plan de crecimiento irrumpié en el NRM: la
" Divisién Nacional. Pero ya se trata de otra época en la que la radio hablada comienza a
Aganar espacios en las estaciones capitalinas, el desarrollo de las tecnologias y uso de los
satélites es comiin en el medio de la radiodifusién y la especializacién alcanza niveles
nunca vistos. La antes invencible XEW, habfa dejado su lugar de honor a otras estaciones,
y 1a radio, por supuesto, vivia una serie de reacomodos increfbles ante el fortalecimiento
de la televisibn y el surgimiento de nuevas alternativas de la industria del
entretenimiento. Por su parte, el NRM durante el periodo comprendido entre 1970 y 1993,
también habfa sufrido una serie de ajustes administrativos, que permitieron la
participacién accionaria de varios colaboradores: Carlos Flores Alvarez y Juan José Espejo
Puente, asi como de nuevos miembros en su Consejo de Administracién: Luis M. Farias -
destacado politico que, entre otros cargos, ha sido exgobernador de Nuevo Leén y dos
veces excoordinador de la Cdmara de Diputados-, su hijo Luis Farfas Mackey y Manuel
Martinez Esqueda; mientras que antiguos empleados buscaron nuevos senderos y, con
base en sus experiencias laborales en el NRM, fundaron otros grupos y se convirtieron en
destacados radiodifusores: Francisco Ibarra Lépez, exgerente de Radio Mil y actual
presidente de Grupo ACIR (con casi 50 estaciones afiliadas en la Repiiblica Mexicana), y
Francisco Javier Sinchez Campuzano, exgerente de la Divisién Frecuencia del NRM y
ahora presidente de la Cadena Crystal-Cima-Somer (con 113 afiliadas). Pero este tema

ocupara nuestro tiitimo capitulo.



CAPITULO I

Desarrollo, organizacién y perfiles de las estaciones del NRM

Al iniciar la década de los afios cincuenta, la radio capitalina comenzé a tener sus
primeros éxitos en la especializacion de formatos o contenidos. La compra de Radio Mil y
su posterior transformacién en una estacién disquera, trajo consigo una corriente que
ripidamente se extendié a otras radiodifusoras. Luego, con la creacién de la FRM y del
NRM, fue comtin el surgimiento de instalaciones para albergar a dos o mds estaciones
pertenecientes a una misma organizacién, a fin de evitar gastos innecesarios generados
por duplicidad de funciones, tanto de personal técnico como administrativo. Con ello, los
grandes e impresionantes estudios que antes dieron albergue a las decenas de visitantes e
invitados a los programas en vivoe, se convirtieron en pequefias cabinas manejadas por un
operador ¥ por un locutor. Asimismo, a nivel interno, las radiodifusoras fueron operadas
a partir de entonces por un personal muy reducido y cada vez mis capacitado,

En cuanto a la programacion, el disco ocup6 -tal como mencionamos- el lugar principal,
pero esto no obstaculizé la aparicién de emisiones realmente populares, en las que fueron
intercaladas diversos géneros radiof6nicos y en las que surgieron locutores de enorme
prestigio. Muchas estaciones encontraron en esta formula un camino ficil para acrecentar
sus ingresos publicitarios, a grado tal que pudieron extender sus negocios no séio en el
campo de la radiodifusién (al crear grupos y cadenas), sino también en ofras actividades.

La radio, en e periodo comprendido de 1950 a 1980 aproximadamente, se convirtié asfen
un jugeso negocio gracias, en efecto, a la aceptacién del auditorio y a la especializacién
del medio, pero también a las pocas alternativas que brindaba la industria del
entretenimiento.

Al trancurrir el tempo, sin embargo, llegé un momento en que la férmula se generalizé y
1a radio se estancé, Esto ocurrirfa en la década de los afios setenta. La salida afortunada
que permitié el crecimiento de la industria radiofénica, dio lugar a una evidente falta de
creatividad y de alternativas. El fenémeno de la "payola” -es decir, el pago que disqueras,
cantantes o miisicos ofrecen a los gerentes y /o directores artisticos de las estaciones para
que los programen el mayor nimero de veces- hizo su aparicién y el medio afectd
notablemente su imagen. Diversas estaciones se modernizaron tecnoldgicamente, pero se
convirtieron en “rocolas de 100 mil watts", con programacién musical de artistas creados
artificialmente.
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Segtin referencias, esta tendencia se romperia en los afios ochenta, sobre todo después del
sismo que afects gravemente a Ja cludad de México en 1985, La radio resurgié y retomé su
papel como un verdadero medio de comunicacion al partxcxpar en las labores de apoyo a
los damnificados:

“La labor informativa sobre la situacién, de coordinacion con las acciones de auxilio,
acopio de viveres y medicinas; la transmisién de mensajes sobre el estado de salud
de miles de familias capitalinas, asi como los llamados constantes a la calma y
colaboracién, constituyeron hechos invaluables que permitieron a los habitantes de
la zona metropolitana, interior del pais e incluso del extranjero, conocer la magnitud
del sismo y participar ordenadamente en las labores de salvamento y ayuda a
damnificados..Su comportamiento nos hizo redescubrir a una radio versatil, que no
sblo transmite informacién y entretenimiento, sino también realiza una importante
funcion social en casos de desastre."

Pero no slo fue el sismo, sino también 1a aparicién de nuevas alternativas de la industria
del entretenimiento, lo que contribuyé a que la radio despertara de su largo suefio
musical, En efecto, hacia 1985 ya existian en el pafs 74 sistemas de felevisién por cable, con
un crecimiento anual de 20 por ctento?; por esos afios la industria del video comenzaba a
ganar espacios (en México habfa aproximadamente 300 videoclubes, muchos de eilos en et
Distrito Federal)?; las parabdlicas rapidamente se extendian; el disco compacte hacia su
aparicién; en 1989 nace la televisién restringida y en 1991 la radio también restringida

1 Sosa Plata, Gabricl, “La radio afronta un muevo reto en casos de desastres”, en Anzena N° 162, enero-
febrero 1992, p. 12
2 Es a partir de 1969, con ef susgimiento de Cablevision, cuande précticamente comienza e} desarrollo de la
industria de la televisién por cable en México, "Micntras de 1954 a 1969 se instalaron dnicamente seis
sistemas, de 1970 a 1975 aparecieron 34 més para hacer un total de 40 en toda la Repiblica. Entre 1975 y
1985 el rwimero de sistemas aumentd a 74. Para 1988 sumaban ya 83 y a partir de ahi se ha registrado un
1o sostenida con tasas les de 20 por ciento..En 1993, los sistemas de TV por cable suman 117
y transmiten sefiales a 174 poblaciones en of pais., Mejin Barquera, Fernando, "La incesante expansién de ta
TV pagada por cable”, en £/ Nacional, Especticulos, 30 de marza de 1993, p. 17
3 Detalles sabre el desarrollo det video en nuestro pais aparece en el trabajo de Femnando Mejfa Barquera,
"El mescado del video en México”, en Intermedios N° 3, agosto de 1992, pp. 38-47
¥ Los servicios restringidos de radio y television en México los ofrecen las empresas Multivision y
Multiradio (propiedad del empresario Joaquin Vargas Gémez), o través de la banda Multipaint
Multichannel Distribution System (MMDS) o de Super Ultra Alta Frecuencia. ;Qué es, coémo funciona y
cudles son los beneficios de fa tecnologia empleada en la banda MMDS? Se trata de un sistemna que opera
por radiazion multidireccional (microandas) que cubre una drea de servicio sin necesidad de cableado. La
recepcién de I seiial s posible mediante una antenn direccional, un convertider-catalizador y un
decodificador que se adapta al televisor y al aparato de sonido convencionales, Son servicios restringidos
porque séfo teniendo dichos implementos y cubriendo un costo, es pasible obtenerios. Es importante
mencionar que tanto en radio como en television fas transmisiones son de una alta <alidad y se efectian en
estéreo,
En el caso especifico de la radio restringida, a banda permite la transmisién de sonido simitar a la que
produce un disco compacto. A través de sistemas computarizados se digitalizan las sefiales, desechando
ruidos njenos a los elementos de una produccion radiofénica (voz, musiea, efectos especiales, ete). Por
supitesto, para que la transmisién se reciba con la calidad en que se emite, se requiere de un aparato
sintonizade ent la misma frecuencia, En nuestro pafs, la reproduccién de la muisica se hace con cintas de
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La consigna era superarse o caer definitivamente. Fue entonces que en la radio crecié el
niimero de noticiarios y de programas de orientacién y reflexién; la musica dio paso a la
radio hablada y hacia fines de la década de los ochenta y principios de los noventa
lograba, con un enorme esfuerzo, renacer. Fue un periodo dificil, de enormes cambios en
los formatos y programaciones, de criticas y alabanzas, y de una disminucién en la
inversién publicitaria hacia el medio por la absorcién de recursos de nuevas tecnologfas al
servicio del entretenimiento.

Al analizar la historia de cada una de las estaciones ya como integrantes del NRM, se
aprecia més claramente este desarrollo, sin duda caracteristico que tuvo la radio en el
Distrito Federal, a partir de los afios cincuenta, Veremos cémo la especializacién en los
perfiles de las estaciones fue exitosa, aunque luego dio lugar a la uniformizacién y
estancamiento. También nos daremos cuenta de la desaparicién de novedosos proyectos
radiofénicos (como el de Espacio 59), y del apoyo a estaciones, de relativo éxito comercial
por su reducida cobertura y audiencia, pero cuya existencia es una alternativa para
quienes gustan de géneros musicales poco populares, como la musica clasica: Estereomil
FM-89.7.

Esta es la historia de las siete estaciones que conforman actualmente e] NRM, a partir de la
adquisicién de cuatro de ellas (XEOQY, XEBS, XEPH y XEMX) y de obtenerse la concesion
de las restantes (XEOY-FM, XEUR y XHSON).

A) XEBS

Después de haber pasado por dos propietarios (Marfa Remedios Delgado y Jaime Franzi)
la XEBS comenz6 a vivir una nueva etapa. Una etapa de renovacién total que la llevarfa a
vivir sus mejores tiempos y donde lograrfa posicionarse definitivamente como una
emisora popular, del gusto de un importante sector de la poblacién, sobre todo gente del
interior de la Republica que vino a radicar en la ciudad de México.

De transmitir una programacién dirigida a los refugiados espafioles radicados en el
Distrito Federal, que habfan huido de la dictadura de Francisco Franco, la BS integrd sus
emisiones con muisica ranchera, género ya consolidado en los cincuenta, sobre todo a raiz
de que la capital mexicana se habfa convertido en el principal receptor de la migracién del
pais: gente del campo, susceptible a identificarse con la letra de las canciones de este
género popular.

audio digital (DAT), grabadas previamente con discos compactos. En enero de 1993 Multivisién contaba
con 200 mil suscriptores y Multiradio con cerca de 10 mil. Mayores detalles sobre esta tecnologfa aparecen
en los siguientes trabajos: Sevilla Tamai, Ma, del Pilar, Sistema de television de serial restringida en México:
Multivisidn, Tesis UNAM, 1991; Mejfa Barquera, Fernando, "Y la radio digital llegé a México”, en Revista
Mexicana de Comunicacidn N° 18, julio-agosto de 1991, pp. 19-21, y Sosa Plata Gabriel, "Sistemas
restringidos de radio y televisién en México”, en Antena N° 166, marzo de 1993, pp. 3-5
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En sus 30 afios de existencia "La Estacién del Bassilito”, ha sido forjadora de grandes
artistas del género ranchero, € xgualmenle, ha sido reflejo fiel de! auge y la crisis que ha
tenido a lo largo de st historia esta muisica popular. )

En este apartado, veremos como Radio Sinfonola siguié la idea de la especializacitn
programdtica, al manejar un género musical determinado dirigida a un sector
sociecondmico definido: jovenes y adultos de estratos populares. Analizaremos también
como en ese camino hacia la consolidacién experimentd con un formato que inclufa "de
todo un poco”, justamente en una época donde incluso cambié de nombre: Radio Satélite,
En los afios setenta, retomé Ia linea original y con éxito integrs su programacin con
muisica nortefia, chicana y de banda. A finales de los ochenta, en un intento de salir de la
crisis, difundié miisica de la corriente "grupera”, y a mediados de 1992, con un nuevo
director astistico (Gustavo Alvite Martinez), la estacién de "los compadres” volvié al
formato anterior, el que le hizo ganar tanta simpatia entre su auditorio.

LA ETAPA DEL DESPEGUE

Corria el afio de 1953 (durante el segundo afio de gobierno del Presidente Adolfo Ruiz
Cortines ) cuando luego de varias reuniones de E. Guillermo Salas y Jaime Franzi,
concretaron la compra-venta de la XEBS. Inici6 sus transmisiones el 20 de octubre de ese

afio’

La XEBS, al pasar a manos de Salas Peyr6, dejé de ser una emisora dirigida a los
refugiados espaiioles radicados en la capital mexicana. El nuevo proyecto era totalmente
diferente al de su antecesora: El Vocero Hispanoamericano. Ahora, serfa una estacién de
musica ranchera, mexicana; que llegaria a la creciente poblacién que del interior de Ia
repitblica ya se concentraba en el Distrito Federal, centro econdmico y politico del pafs.

Recordemos que en la década anterior al nacimiento de la BS (1940-50) se habia
diseminado fa idea de que para "tener mejor futuro” habia que ir a "probar suerte a fa
capital™:

"La escasez de bienes manufacturados que antes se importaban de Estados Unidos y
Europa estimulé a las empresas nacionales, creando fuentes de trabajo que ‘jalaban’
a los campesinos hacia la ciudad. Al mismo tiempo, el deterioro de las condiciones
en el campo ‘impulsaba’ a los campesinos s salir de provincia. Después de la guerra
(Ia Segunda Guerra Mundial :1939-45) la industrializacidn para la ‘sustitucién” de

5 Entrevista con Héctor Aguilera, exgerente de la XEBS, 22 de julic 1991,
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importaciones era la politica oficial y ésta alentaba la constante migracién de
campesinos a las cludadades...5

La XEBS pasé a ser la segunda estacién de lo que fue la Férmula Radio Mil vy,
posteriormente, del Niicleo Radie Mil. Los estudios y oficinas de la emisora se
encontraban en Ayuntamiento 101, donde después fue instalada Radio Mil. Su nuevo
nombre: Radio Sinfonola, la estacién del Barrilito. '

Afirma E. Guillermo Salas:

"La transformé completamente. En esa época estaba muy de moda ‘el barrilito’ y
habia Ia facilidad de escuchar las sinfonolas en la cadena de cafés Kiko’s, que ahora
los podemos comparar con los Vips. En cada uno de estos Kiko’s habfa upa
sinfonola. A mf se me ocurrié ponerle Radio Sinfonola; es decir, que el piiblico
escogiera lo que querfa escuchar y asf se lo tocaran”?

Y a propésito "del Barrilito", cuenta Moisés Trenado, operador del NRM desde hace 40
afios:

"En ese entonces los locutores también transmitidn los comerciales en discos. Para
evitar lagunas y barridos de las agujas de las tornamesas se apoyaban con el popular
tema musical el barrilito’. Este se ponia entre comercial y comercial para que le
diera tiempo al locutor de pasar al siguiente corte. Asf se le llamé Radio Sinfonola:
'la estacién del Barrilito™®

Cuando se inici6 la estacidn del Barrilito, tres locutores de la anterior Vocero
Hispanoamericano se integraron a la nueva plantilla de trabajadores: Agustin Alvarez
Briones, Jestis Tamayo y Enrique Lopez Ortega, Los dos primeros ya murieron; en tanto
que el tercero, a sus 75 afios de edad y ya jubilado desde 1983, ain se encuentra en
funciones y conduce la serie de programas Plaza Garibaldi (lunes a viernes a las 19:00
horas).

Sobre sus excompafieros Jocutores don Enrique comenta que "Agustin Alvarez Briones se
hizo en la XEBS narrador de eventos deportivos, en box fue famosfsimo, y Jests Tamayo
tuvo uno de los programas donde se regalaban discos al puiblico con sélo responder a una
pregunta. La emisién se llamaba ‘El Programa de RCA Victor'. Ellos estuvieron dos o tres
afios y se fueron."

6 “Entre 1940 y 1970, cuando la poblacién de la ciudad salt6 a 8.3 millones de habitantes, la mitad del
crecimiento procedié de la migracién, al tiempo que la mitad de los migrantes de todo el pais se dirigieron
a la ciudad de México", Cit, pos, Riding, Alan, Vecinos Distantes: Un Retrato de Jos Mexicanes, pp. 308 y
309.

7 Entrevista con el Lic. E. Guillermo Salas Peyrd, 17 de Marzo de 1993,

8 Entrevista con el Sr. Moisés Trenado, 2 de julio de 1991,

? Entrevista con el Sr. Enrique Lopez Ortega, 15 de encro de 1991.
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Otro locutor que también estuvo en la estacién -agrega el septuagenario hombre del
micréfono- fueron Mario Tvan Martinez. A él le gusta declamar versos, lo hacia con
frecuencia en los programas de don Enrique.

5i bien es cierto que Radio Sinfonola, en sus primeros afios conformé casi integramente su
programacién con miisica de mariachi y promovié artistas de la talla de Tito Guizar, José
Alfredo Jiménez, Pedro Infante, Lucha Reyes, Cuco Snchez, Luis Aguilar, Lola Beltrén,
entre otros, también debemos mencionar que la BS mantuvo un pequefio espacio
radiofénico dedicado a Espafia. Este programa se llamé "La Actualidad de Espaiia para
los Oidos de México", el cual fue transmitido de las 20:00 a las 21:00 horas, sdbados y
domingos.1?

CONSOLIDACION RANCHERA: LA ESTACION DE LOS COMPADRES

Al despuntar los cincuenta, luego de la consolidacion de los trios y el bolero en la década
anterior a esa, surgieron nuevos estilos, modas arrolladoras y hasta novedosos géneros (la
aparicion del mambo con Damaso Pérez Prado en 1948 y el nacimiento del cha cha cha, en
1958). No obstante ello, desde su origen Radio Sinfonola se interesé por difundir la musica
ranchera, género que a pesar de las novedades, tenfa un lugar ganado en el gusto popular.

"Durante la temporada 1950-51, el mejor cancionero result6 Pedro Infante, al lado de
otros premiados como Maria Victoria, Damaso Pérez Prado, Las Hermanas
Hernindez y el conjunto de los Hermanos Reyes.

"La cancidn ranchera parecfa haber alcanzado un punto de estabilidad, un equilibrio
inamovible gracias a la creacién constante de los autores ya clésicos del género:
Valdés Leal, Victor Cordero, Chucho Monge y los dos Rubenes (Méndez y Fuentes),
mids los infaltables Esperén y Cortdzar".1!

Por su parte, José Alfredo Jiménez empezaba a escribir, con sus composiciones, su propia
leyenda en el género ranchero, ya que se trataba de un autor dedicado exclusivamente a
este tipo de musica.12

10 Boletin Radiofonico, 24 de abril de 1958, p.5

11 Moreno, Rivas Yolanda, Historia de la Musica Popular Mexicana, México, 1989. CNCA-Alianza
Editorial, pp.192-193.

12 “Lag canciones que hoy conocemos como rancheras, asi como el conjunto comercial del mariachi, son el
resultado de una larga y accidentada evolucién, Los antiguos sones jaliciencies, conocidos desde el siglo
pasado, tuvieron un desarrollo paralelo en los estados de Michoacin, Guanajuato, Queretaro y
Aguascalientes. De un conjunto de danzas originales espafiolas como boleras, tiranas y seguidillas;
derivaron sones bailados con caracteristicas cricllas 0 mestizas, a mds de jarabes y sabroso conjunto de
paterias, lloviznitas, chimizelanes, perejiles y churimpamplis", Moreno Rivas, Yolanda, Op. Cit. p. 181
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Bajo este contexto, no fue aventurado crear una emisora dedicada al género ranchero. Por
el contrario, manejar un género consagrado y que habria de vivir sus mejores tiempos, era
un excelente producto para el grueso de la poblacién que emigraba del campo a la ciudad.

Asf pues, la misica de mariachi cobrd una fuerza importante que se dej6 sentir con mayor
presencia durante los primeros 30 afios de vida de Radio Sinfonola. Asf a través de sus
micréfonos brillaron con luz propia artistas como José Alfredo Jiménez, Pedro Infante,
Javier Solfs, Lucha Reyes, Lola Beltrdn, Antonio Aguilar, Miguel Aceves Mejfa, Maria de
Lourdes, Queta Jiménez “La Prieta Linda", Los Hermanos Ziizar, Las Hermanas Huerta ,
Lorenzo de Monteclaro, Lucha Villa, Yolanda del Rio, Gerardo Reyes, Vicente Fernindez,
entre muchos mis.

Tanta importancia cobré la musica ranchera en la década de los cincuenta y en afios
posteriores, que los cronistas de la época referian:

"Tanto se ha comentado en la prensa especializada que la radio se habfa desviado de
la miisica tipicamente mexicana, que varias radicemisoras han decidio renovar parte
de sus programas y enviar al aire melodfas clésicas de nuestro pafs.

"Sefialamos las mds sobresalientes de las que han hecho la modificacién: Radio
Sinfonola, XERH, la 660, XEL y XEFR".13

Acorde con el desarrollo que estaba viviendo Radio Sinfonola en 1959, concretamente el 6
de junio, E. Guillermo Salas reuni6 a la prensa especializada para mostrarles la nueva
planta de "Radio Barrilito’,que tendrfa una potencia de 5 mil watts. El dia del acto
inaugural hubo un coctel después de que comenzara a funcionar la planta en calzada del
Moral, en Iztapalapa. El equipo fue instalado por el ing. Salvador del Conde
Pontones." La gerencia de la emisora estaba a cargo del Sr. Ernesto Caro Angulo.

En octubre de 1959, afio de la creacién de 1a FRM, Boletin Radiofdnico realizé una edicién
especial donde se dieron a conocer aspectos generales de Radio Sinfonola, que
reproducimos casi en su totalidad por dar una visién muy completa de lo que era en ese
entoces la estacién. Veamos:

"Radio Sinfonola, la Estacién del Barrilito ha llegado a agrupar un numerosisimo
auditorio gracias a su programacién musical...

"Ese gran auditorio se ha comprobado en las campafias promocionales hechas. Una
de ellas, por ejemplo, fue un ‘baile popular’ al cual asistieron por la sola invitacién a
través de los micréfonos de ‘la estacion del barrilito’, mas de 20 mil personas,
boletaje certificado por la Tesoreria del Distrito Federal. En el cual se pudo
comprobar el poder de consume de este auditorio, ya que solamente en tres horas se
sirvieron 100 mil botellas de cerveza. Y ademads, ‘El Torneo de Futbol de los Barrios’
agrupd en la Liga de Futbol del Barrilito a 75 equipos, cuyos juegos fueron

13 Bolotin Radiofinico, 10 de junio de 1958, p. 5
4 Boletin Radiofdnico N° 294,10 de septiembre de 1959, p 3.
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presenciados por mds de 250 mil espectadores, mediante invitacién hechn
exclusivamente a través de los micrdfonos de Radio Sinfonola.

"El auditorio de esta emisora esti compuesto, casi en su totalidad, por personas de
las clases populares, que atin cuando son de ingreso promedio reducidos, son de un
gran poder adquisitivo total en el consumo de productos y articulos de primera
necesidad, como accesorios, de diversién, de aseo e higiene, de radio y televisores,
ete... Ofrece un anuncio siempre 100% efectivo” 3

A lo largo de su historia Radio Sinforola ha sido conocida como la "Estacién del
Barrilito". Sin embargo, la manera en cémo se han dirigido los locutores al auditorio le
han conferido otro calificativo: la estacién de los compadres y las comadres, parentesco
éste, que encierra un significado de amistad muy profundo, en virtud de que en la cultura
mexicana un individuo concede solamente ese derecho a su mejor amigo y /o amiga.

Tanto arraigo e importancia cobrd el térrmino "compadres” que en noviembre de 1959 la
emisora instituy6 el baile anual de los compadres. En aquella ocasién tuve lugar en el
Salén Imperial, en punto de las 22:00 horas y el carnet musical estuve a cargo de las
orquestas de Ramén Mirquez y Arturo Niifiez®

Ese mismo afio la estacion también organizé otros eventos para su priblico radicescucha.
De cllos podemos citar la serenata a la Virgen de Guadalupe!?, en la que participaron mds
de 100 cilindreros, quienes iniciaron una peregrinacion en la tipica plaza de San
Bartolomé de las Casas, en el barrio de Tepito.

Al dia siguiente, 13 de diciembre, se llevé a cabo el H Maratén de los Barrios
Guadalupanos, carrera pedestre de 30 kilémetros por las calles populares del Distrito
Federal. El afio anterior, 1958, habian participado 258 corredores de gran fondo y se
fijaron tres metas intermedias -cada una de 5 kilémetros-. El vencedor en aquella justa
deportiva fue Luis Buendfa, del Club Deportivo Internacional 18

UN EXPERIMENTO LLAMADO RADIO SATELITE

Corrfa el mismo afio de 1959, cuando més alli del norte del D.F, empezaba a formarse la
moderna Ciudad Satélite, sinénimo por aquellos afios de crecimiento y desarrollo, De
Ayuntamiento 101 a esta naciente ciudad, Radio Sinfonola cambié el lugar sede de sus
instalaciones. Con la mudanza la emisora también cambié de nombre: Radio Satélite.

Don Enrique Lépez Ortega recuerda este cambio con las siguientes palabras:

15 Bojetin Radiofénico Edici6n Especial de Amvcrsanq octubre de 1959, p. 31
16 Boletin Radiofsnica N° 308, 17 de diciembre de 1959, p. 13.

17 bidem

18 Tbidem
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"Nos instalaron en la entrada del centro comercial Satélite. Era una cabina de cristal;
toda la gente pasaba y nos vefa, Era cuando se iniciaba esa gran ciudad, Ciudad
Satélite. Para llegar ahi tenia uno que cruzar una brecha, que no era camino; habfa
milpas a los lados".1?

El locutor agrega: "Yo salia de mi turno a las 10 de la noche, cuando ya no pasaban
camiones. Tenfa que esperarme unos minutos al camién particular de las cajeras del centro
comercial. En esa época, Javier Solis ya era famoso; tenfa de novia a una cajera y llegaba
conmigo a la cabina y se metia. Claro, se lucia ahi porque con la cabina de cristal la gente
se arrimaba”.20

Con el cambio de nombre y de instalaciones también hubo un cambio en Ila
programacién. E! propio Lépez Ortega refiere que se empezé a transmitir de todo un
poco: fox, bolero, paso doble; entre otros géneros.

El experimento Radio Satélite, sin embargo, no funciond. La difusion de la muisica
ranchera a través de la estacién del barrilito ya para entonces era tradicién. Por otra parte,
el programar misica diversa se alejaba de la exitosa especializacion radiofénica
impulsada por E. Guillermo Salas.

Asf las cosas, con sélo dos afios de vida Radio Satélite se trasladé a las instalaciones de
Insurgentes, donde ya se encontraban Radio Mil, Estereomit, Radio 590, Radio Eco y La
Chica Musical; ello también evité mds derroche de recursos al colocar en un solo sitio
todas las estaciones del grupo. Con el cambio retomarfa el nombre de Radio Sinfonola,
con el que la identificaban sus millares de radioescuchas. Igualmente, seguirfa la ténica
de la estacion del barrilito: "La mera mera en musica ranchera”.

NUEVAMENTE RADIO SINFONOLA

Una vez retomado el formato original de Radio Sinfonola, comenzé a aplicarse una nueva
estrategia de comercializacién; se dieron a conocer nuevas promociones, se apoyaron
programas y surgieron otros nuevos. "La Hora de Pedro Infante" con més de cinco afios al
aire se habfa convertido en un programa institucional. "Fiesta Mexicana", bajo la
conduccién de Enrique Lopez Ortega continuaba ganando adeptos.

Surgié el programa "El Camién de las Alegrias” por donde desfilaron artistas como José
Alfredo Jiménez, Irma Dorantes, Rubén Zepeda Novelox y muchos otros2!

19 Entrevista con el Sr. Enrique ESpez Ortega, 15 de encro de 1991
2 fbidem. .
2 Radiolandia No. 145, 22 de septiembre de 1967, p.4.
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Por otro lado, se instituy6 en 1968 la presea “El Barrilémetro”, galardon que reconocia la
simpatfa del auditorio por intérpretes de la cancién ranchera. Uno de los tantos acreedores
a este premio fue Tito Guizar. Asf se consigna el hecho:

“Radio Sinfonola hizo entrega de su miximo trofeo denominado ‘Barrilémetro’ a
este destacado artista, el pasado martes 23, durante una comida que se efectu en el
restaurante 'La Pasta’. La entrega del trofeo fa hizo Ramén Alfredo Moreno, gerente
de la estacién, por la labor de difusi6én internacional de nuestra miisica y por ser
pionero del cine mexicano.??

Si bien es cierto que Sinfonola difundia la misica de cantantes consagrados, también dio
cabida a los nuevos valores. En 1967, Ramén Alfredo Moreno, gerente de la emisora (lo
era también de Radio Eco y Radio Onda) daba a conocer lo siguiente:

"La XEBS impulsé mds que nunca a los nuevos valores como José Martin, que ya se
colocé como nuevo intérprete del bolero ranchero; a las Adelitas {(dueto nortefio), y
la revelacién ha sido Amalia Macfas quien alcanzé €l méximo de popularidad este
afio.

"Se impusieron niimeros como ‘et Riqui Riqui’ con las Hermanas Alegria,’ el Tarachi
‘con Lupe Mejfa y Marco Antonio Vazquez con "Me das una Pena’, También entre los
nuevos valores estin Roberto Gurdrt, Ramén Gaona, Jorge del Rosal y Gloria
Aceves, quienes tuvieron un buen afio."??

Con 17 afios de experiencia como una emisora de miisica ranchera, asf era calificada Radio
Sinfonola en 1970:

"Buena estacién... Muy bien programada, al grado que el radiémetro da un alto
porcentaje en diciembre, Actualmente estd siendo lider dentro de las emisoras de su
género... lo mas sobresaliente de ésta, insisto, es su estupenda programacion que la
combinan con la presencia de artistas" .2

Los programas que en ese entonces tenfa eran los siguientes:

6:00a 8:00 Vigjitas pero bonitas
8:00a 9:00 La Hora de Pedro Infante
9:00 a 10:00 La Hora de Javier Solis
10:00 a 11:00 Complacencias Libres
13:00 a 15:00 Tracalada Nortefia
15:00 a 16:00 La Hora de Pedro Infante
16:00 a 17:00 La Hora de Javier Solfs
17:00 a 18:00 La Hora de Antonio Aguilar
18:00 a 19:00 Complacencias Libres
20:00 a 02:00 Programacién Corrida

22 Boletin Radiofénico No, 730, 27 de encro de 1968, p.3.
23 Boletin Radiofénico N° 726, 30 de diciembre de 1967, p.3.
2 Anday Ramos, Op. cit,, p.77
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EMPIEZA LA DECADA DE ORO

A principios de la década de los setenta, Radio Sinfonola -como se aprecia- era una
emisora bien posicionada en el gusto popular. Sin embargo, todavia lo mejor estaba por
venir: 1970-1980. Contrariamente a lo que sucediera en la radio capitalina en esos afios
{esto es, una época drida donde a las emisoras se les llamaba "rockolas de 100 mil watts"
por la poca diversidad y ausencia creativa en los contenidos: cancién-comercial-
cancién..), la estacion del barrilito vivié momentos de esplendor.

En 1972, llegé procedente de Celaya, Guanajuato, Héctor Aguilera, Presenté su prueba de
locutor y se incorport de inmediato como suplente de Radio Onda y Radio Sinfonola, ¥
emisoras que posteriormente el entonces estudiante de Sociologia de la UNAM, llevaria a
los primeros lugares de! cuadrante capitalino.

Arturo Venegas, gerente de Radio Sinfonola en aquel tiempo, fue sensible al gusto,
sentimiento y "mercadotecnia popular”; pues no sélo fue ampliando el repertorio de la
emisora con miisica de mariachi, sino que poco a poco incluy6 otros géneros que se fueron
poniendo de moda y que "llegaron para quedarse™ la miisica nortefia y de banda.

Heéctor Aguilera, quien poco después tomd las riendas de la emisora, siguié (tal como lo
harfa con Radio Onda) una férmula parecida a la de su antecesor y decidié, ademis,
apoyar los programas Institucionales de la estacién, que en realidad, eran la base sélida
donde se fincaba el gusto de la estacién de los compadres. Emisiones que lograron que
“"nadie le hiciera sombra a la emisora" .26

LA COLUMNA VERTEBRAL DEL EXITO

El ambiente campirano, alegre y festivo, creado y recreado por los locutores; los
concursos, las entrevistas a destacados cantantes del género ranchero, asf como las
canciones transmitidas a lo largo del dia por la emisora, hicieron que la estacién lograra
posicionarse definitivamente en el gusto popular.

Sin embargo, lo que dio mds fuerza a la imagen de la estacién y que significé la base
donde se fincd el éxito fueron los programas instituciomales. Series de programas
dedicados a fdolos consagrados en la miisica ranchera, emisiones donde el piblico conoce
la vida, y lo més importante, escucha Jas canciones de sus favoritos.

5 Entrevista con Héctor Aguilern el 22 de jufio de 1991
% Ibidem
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Los programas institucionales que tenfan un fuerte arraigo y que significaron el éxllo de la
emisora durante 1970-80, fueron:

La Hora de Pedro Infante, en sus dos emisiones (luego fueron tres) todos los dfas a las 8:00
y 13:00 horas, Serie que atin sc transmite, bajo la conduccién de Gustavo Alvite Martinez:
(actual gerente de Radio Sinfonola), quien se ha encargado que a mas de 37 afos de
nacimiento del programa (mismo tiempo que lleva de haber fallecido "el fdolo de
Meéxico"), ain sea uno de los favoritos. Esto es porque el conductor, que ya tiene 20 afios
con la serie, estd muy bien documentado sobre la trayectoria, peliculas, canciones, arreglos
musicales y demds cuestiones en torno de la vida del "carpintero de Guamuchil".

Cabe sefalar que afio con afio el programa convoca a visitar la tumba del artista en sus
aniversarios luctuosos. En abril de 1993, una caravana de 10 camiones y decenas de
automéviles se reunieron en el Pantedn Jardin para conmemorar, una vez més, que Pedro
Infante "atin vive en el corazén de los mexicanos".

Si de programas exitosos hablamos, no podemos dejar de mencionar La Hora de Vicente
Ferndndez, serie que naciera alrededor de 1973, durante una época en la que el "Charro de
Huentitin" alcanzaba la fama después de que la CBS lo habfa contratado en 1969, como
artista exclusivo. La conduccién de la serie, también corrié a cargo de Gustavo Alvite,
quien asi se empezaba a convertir en la voz institucional de la estacion. La emisién, a 20
afios de sit nacimiento, atin contintia transmitiéndose.

Otro programa importante ha sido La Hora de Antonio Aguilar, bajo la conduccién de
Manuel Herndndez. Esta serie, con 23 afios de edad permancce al aire.

Un programa institucional que también ha brillado con luz propia ha sido Plaza
Garibaldi. Una emisién que supuestamente se transmite desde la plaza ubicada a un
costado del Eje Central Lizaro Cérdenas, todos los dfas de 19:00 a 20:00 horas, bajo la
conduccién de Enrique Lépez Ortega. Una emisién que al cabo de mds de 20 afios atin
contintia siendo una de las favoritas del auditorio.

Una audicién que igualmente cobré especial importancia durante la década de oro fue El
Palenque Ranchero, confrontacién musical de mediodia (similar a Cara a Cara de Radio
Capital). Este programa lo hacia el locutor en turno. Su voz se fondeaba con gritos, cantos
de gallos y algarabifa, La competencia la entablaban cantantes de ranchero, misica nortefia
y chicana. La serie, no obstante el éxito, tuvo que desaparecer en virtud de que "no
contibamos con un servicio telefénico 6ptimo y el piiblico bioqueaba los teléfonos,
enojado porque habfa perdido su grupo favorito", refiere Héctor Aguilera.?

La Hora de Javier Solis fue otra serie exitosa de la década de oro, que se sumé a la
programacion, con miisica y comentarios del artista hidalguense, quien mueriera en 1973
cuando se encontraba en la cumbre de su carrera.

7 [bid
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Como se aprecia, la columna vertebral pmgramitica que consolidé Héctor ‘Aguilera,
slguid la idea de presentar idojos de la cancién mexicana. Todo ello se comptementb,
ademds, con miisica norteita y de banda. Y

Héctor Aguilera, al ser entrevistado todavia como gerente de Ia "mera mera: en mdsica
ranchera”, asl resefia esta época:

"Antes del auge de la FM, a Sinfonola le decfan la 'aplanadora’, pogtie no habfa una
estacién que se e pusiera en frente en cuanto a fuerza, Siempre con un rating
altfsimo. Primera estacién de todas en el D.F. De repente se le acercaba la “W’, Radic
Centro...

“Esto fue hace 13, 12 afios, mds 0 menos... Se mantuvo en ese nivel de fuerza poco
después de los setenta durante 10 afios. Esta se puede ubicar como la mejor época
que ha tenido Radio Sinfonola. No habia una estacién de competencia, que le hiciera
frente... Hasta la naciente Radio Consentida hace 8 afios, no habfa el auge de la
balada promovida por television, el auge de la FM, de Ia corriente grupera, Todos
estos fendmenos musicales afectaron fuertemente y restaron fuerza y auditorio a
Radio Sinfonola". 2

Entre los locutores y operadores que vivieron la "década dorada” podemos mencionar a
Miguel Navarro, Jose Manuel Pirrueta y Jorge Alberto Aguilera?

LA CRISIS DE LA MUSICA RANCHERA

Al paso del tiempo, el gusto musical urbano ha tenido sus variantes y cambios. El Distrito
Federal no es la excepcion. En los cincuenta, tal como o hemos referido, la nuestra era una
poblacién procedente en su mayoria de diversos estados del interior de la Repiiblica.
Gente mds susceptible de identificarse con la musica campirana, ranchera. Sin embargo,
en la tltima década, la balada romdntica, la salsa, el rack, la corriente grupera y otros
géneros, han irrumpido en el gusto del pablico capitaline; ademds, por supuesto, de las
mltiples alternativas de la industria del entretenimiento.

La musica ranchera perdié fuerza. Recordemos incluso que el Festival de Miisica
Ranchera que llevaba afio con afio la empresa Televisa, con la idea de dar a conocer a los
nuevos valores de Ia cancién mexicana, dejé de celebrarse hace cerca de 10 afies. Por otra
parte, las compaiiias disqueras dejaron de interesarse paulatinamente por promover y dar
Ia oportunidad a nuevos cantantes, ya no hablemos de compositores.

28 Thid.
29 Datos proporcionados por Gustavo Alvite, gerente de la XEBS, en entrevista realizada el 16 de junio de
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Asf las cosas, Radio Sinfonola poco a poco fue perdiendo audiencia. Fue como una especie
de reflejo de la crisis que empezé a vivir la miisica ranchera. Sin embargo, a fines de los
ochenta-cuando .la-corriente grupera empezé a cobrar una fuerza inusitada, Héctor
Aguilera, ni tardo ni perezoso, en un intento por recuperar la popularidad de la emisora,
fue de los primeros en incluir en la programacién canciones de Bronco, Temerarios, Los
Tigres del Norte, entre otros grupos que pronto alcanzarfan la fama,

De esta forma, la programacién de Sinfonola sufrié un cambié, Transmitié mdsica de
mariachi, chicana, nortefia, de banda y de la corriente grupera.

ADIOS A HECTOR AGUILERA Y A LA CORRIENTE GRUPERA

Al despuntar la década de los noventa, Radio Sinfonola dio mds tiempo a la "corriente
grupera” y cred programas especiales como: La Hora de Bronco, de Los Tigres del Norte,
de Los Temerarios, de Los Gatos Negros, entre otros.®

Héctor Aguilera, justific de esta manera la incursién de este género en la programacién
de la estacidn del Barrilito:

"La propia ‘masa’ ha dictado el rumbo de las corrientes musicales transmitidas en
Sinfonola.. La mercadotecnia debe ver cémo es aceptado un producto. Asf, el
romanticismo de apoyar la musica de mariachi queda a un lado... Antes no habfa
tantas alternativas como las hay hoy (1991), que de no ser un Vicente Ferndndez,
Pedro Infante, Yolanda del Rio, Gerardo Reyes; son los que mas venden... Pero no se
comparan con la cantidad de discos que vende en estos momentos Bronco,
Temerarios, Tigres del Norte; o la misma banda con Antonio Aguilar... Por eso Radio
Sinfonola ha tenido que alimentar su programacion con las otras corrientes..."?

. Con la corriente grupera incluida, Sinfonola no repunt6; por el contrarig, los niimeros del
rating continuaron decreciendo. Ademds el gremio de la musica ranchera no vio con
buenos ojos el ceder sus espacios a los “gruperos”.

En 1992 Héctor Aguilera dejé la gerencia de la emisora. El puesto fue ocupado
inmediatamente por la voz institucional de la estacién, aquel hombre que llegara al NRM

30 "Corriente Grupera” o "Musica Grupera", asi se ha denominado aqui en México al género musical
originado a principios de los ochenta, a partiv del "boom"” de una gran cantidad de grupos a Io largo de la
Repiiblica que organizan bailes masivos y que se caracterizan por realizar "covers” de los éxitos del
momento, hacer arreglos bailables de baladas, canciones de ritmo tropical, ranchero y chicano. Los arreglos
musicales son demasiado pobres y las letras poco creativas. Sin embargo, estin muy en el dnimo de algunos
scctores de los estratos bajos y medios de la poblacién nacional. De esos conjuntos musicales podemos
mencionar a: Los Bukis, Los Yonic's, Los Tigres del Norte, Bronco, Temerarios, Banda Blanca, Los
Caminantes, Los Mier's, Los Flamer's, Campeche Show, Los Gatos Negros, Los Abelardos, El Super Show
delos Vizquez, entre muchos mis,

3 Tbid.
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el 6:de enero de 1970, procedente de la XEWP de Orizaba, Veracruz: Gustavo Alvite
Martinez,

El nuevo capitin del barco, gird el timén hacia el formato original, bajo el lema: "En
Ranchero, Chicano y Banda: Sinfonola es la que manda", Con ello, ja corriente grupera
queds fuera.

Asf pues, Sinfonola retomarfa " el vinculo con nuestras rajces”. La presentacién que se
publicd en el 6rgano oficial del NRM es clara:

"Una cancién ranchera es Ja mejor medicina para la nostalgia cuando estamos de
visita fuera del pais. Nada m4s imaginate escuchar esta frase en la voz profunda de
Jorge Negrete: ‘México Lindo y Querido, si muero lejos de tf, que digan que estoy
dormido y que me traigan aqui...

"Musicalmente lo que nos distingue en el extranjero es la musica verndcula. Nuestras
rafces.

"Pero por supuesto, no tenemos que salir de México para disfrutar de nuestra
musica. En el cuadrante es fécil localizar la mejor emisora de muisica ranchera:
Sinfonola, la conocida estacién del barrilito es una radiodifusora de gran tradicién
con la que se identifican todos los compadres y comadritas a quienes un entusiasta
grupo de locutores hacen sentir como en familia..."32

"Los parientes” del micréfono y jos operadores que estaban en funciones hasta agosto de
1993, son Arturo Cortés Balderas, José Luis Rodriguez Bahena, Manuel Herndndez
Camarena, Fernanda Tapia, Enrique Lépez Ortega y el propio Gustavo Alvite Martinez.
Los operadores son: Adolfo Gémez, Gonzalo Santaolaila, Jorge Juirez y Jorge Luis
Hernéndez.

Actualmente Radio Sinfonola transmite con 10 mil watts de potencia.

B) XEMX (XECO)

RADIO FEMENINA: SUS ULTIMOS MESES DE VIDA

La empresa Publicidad Comercial de México, S.A. concesionaria de la XEMX Radio
Femenina, fue vendida, junto con la XEPH-Radio 590, por Luis Martinez Vértiz a E.
Guillermo Salas Peyrd, propietario de la XEOY-Radio Mil y la XEBS-Radio Sinfonola,
entre diciembre de 1958 y enero de 1959. Al poco tiempo de su adquisicién, ambas
radiodifusoras fueron trasladadas a la sede de Ayuntamiento 101, donde ya se
encontraban las otras estaciones que en enero de 1959 conformaron la FRM. Como gerente

32 KanguritoN° 1, enero de 1991, s.p.
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-fie hombrado'Carlos Flores Alvarez, quien también tuvo la responsabilidad de dirigir la
XEPH., .

“Al p’as'aﬁ la estacién a otras manos, los dias de Radio Femenina estuvieron contados, a
‘pesar ‘de formar parte de la creacién de la FRM, de solucionarse algunos problemas
téenicos que acarreaba desde su administracién anterior  -que hacfan difieil su recepcién
en diversas zonas de la capital- y de realizarse, segiin se dijo en su momento, algunos
estudios para definir mas claramente "el tipo de auditorio al que se pretendfa servir".33

De acuerdo con los nuevos proyectos, en Radio Femenina se determiné incluir en los
meses siguientes mas muisica (discos, por supuesto) del género roméntico y uno que otro
programa principalmente sobre actividades domésticas. Esto es, que la riqueza
programdtica que llegé a tener afios antes con diversas emisiones culturales, de
orientacién y hasta de politica, fue modificada con programas un tanto mas superficiales,
en los que la musica y los temas de la cocina, el vestir bien y las ofertas en centros
comerciales ocuparon el mayor tiempo.

De entre lo mis rescatable de la dltima época de la estacién, estd "El Club de la Cigtiena”,
cuyo prop6sito fue brindar atencién médica, medicinas y servicio de maternidad a un
costo bajo. Segin datos manejados por sus nuevos directivos, participaron en este Club 10
médicos especializados en maternidad, siete sanatorios y diversos laboratorios para
cumplir con su cometido, sobre todo, en colonias populares.

Otro aspecto interesante fue que para identificar a la estacién, se exploté la posicién que
entonces ocupaba en el cuadrante: entre la XEQK-La hora exacta (1350 khz.) y XEBS-Radio
Sinfonola (1410 khz.). De esta manera, la Radio Femenina fue identificada en ese tiempo
como "la emisora de miisica romdntica, entre la Hora Exacta y La Estacién del Barrilito."

A fines de noviembre de 1959, E. Guillermo Salas y colaboradores llegaron a la conclusién
de que la estacién manejada por y para las mujeres, no habia logrado logrado tener un
elevado auditorio y la transformaron en Radio Eco. En este proceso de cambio, los
directivos comenzaron a despedir a locutoras y operadoras “sin darles la indemnizacién
correspondiente”, seguin versiones periodisticas de la época™; pero para Salas Peyrd cuya
version citamos en el capitulo I- "no es que las ‘despachdramos’, sino que como era una
férmula que ellas no entendian, no estaban de acuerdo, solas se fueron desapareciendo.”

Asi, entre polémicas generadas por la situacién de las excolaboradoras de la estacién,
termind, después de nueve afios, el novedose proyecto de Radio Femenina. Un interesante
capitulo en la historia de la radiodifusién que hasta el momento no ha sido repetido.

3 Boletin Radiofénico, edicién especial de octubre de 1959, p. 31
M Rjos Castafieda, Luis, en Novedades; cit. pos. Boletih Radiofdnico N° 307, 10 de diciembre de 1959, p. 8-



111

RADIO ECO

En diciembre de 1959 nacié Radio Eco, incluso con nuevas siglas: XECO para lograr una
mayor identificacién de la emisora. También, con el fin de localizar rdpidamenle la
frecuencia se explot6 -como en su anterior etapa- su ubicacién al lado de "la hora exacta".

De acuerdo con E. Guillermo Salas, la estacion nacié con el propésito de ampliar su
auditorio entre los adultos, con una programacién "fundamentalmente del gusto de la -
clase media mexicana" 3

El anuncio respectivo del surgimiento de Radio Eco dice lo siguiente:

"UNA NUEVA

FRECUENCIA EN EL CIELO DE MEXICO...

radio ECO

XECO 1380

con

SONIDO ESPACIAL : : e
X-138 : S
y una miisica que invita a disfrutar : ‘ . S
de la vida en ARREGLOS EXCLUSIVOS para

el auditorio de Ia CIUDAD DE MEXICO.

Esctchenos v usted también dird

A MI ME GUSTA radio ECO

XECO 1380".3%6

La direccion artistica de la estacidn fue encomendada a Consuelo Chavez, quien por
varios afios tuvo esa responsabilidad en el NRM.¥ Musicalmente, Radio Eco conservé por
30 aftos una programacién fundamentalmente del género roméntico, pero en varias etapas
un tanto inconstantes.

Durante ia primera, de 1959 a 1963, transmitié musica ambiental propia para oficinas.
’

Segtin versiones, toda la programacién fue contratada de un empresa norteamericana y

ya no fue necesario contar con un operador 3 Incluso dejaron de utilizarse los discos y fue

35 Entrevista al Lic. E. Guillermo Salas Peyr6, 17 de marzo de 1993.

36 El anuncio fue publicado por Bofetin Radiofénico N° 309, 24 de diciembre de 1959, p. 7

37 Sobre esta colaboradora del NRM se tiene ol siguiente testimonio: "Sencilla, trabajadora como pocas,
sabia en discoteca y programacién, En varias emisoras, en todas haciendo las cosas bien. Unio de los mds
valiosos elementos con los que cuenta en el presente ¢l Niicleo Radio Mil." Mejia Prieto, Jorge, Op. cit., p.
110, Consuelo Chivez dejé de laborar en 1987, poco antes de que Ja XECO fuera convertida en Dimensién
13-80.

38 Entrevista con el Sr, Moisés Trenado, 2 dejulio de 1991,
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precisamente en esta estacién donde por primera vez fueron empleados los cartuchos 3
Ademds de incluirse musica norteamericana, hubo programas especiales dedicados a las
colenias extranjeras radicadas en México, e imitando a la antigua Radio Sinfonola de

Jaime Franzi, se tuvo "La hora italiana”, "La hora alemana", "La hora francesa", etc.A?

Una segunda etapa dio inicio entre 1963 y 1964, cuando comenz6 a programar canciones
roménticas, principalmente boleros, interpretadas por trios. Pasé entonces del "sonido
espacial” a Radio Eco "la mdsica que usted guarda en su recuerdo” y se regresé a la
operacion manual de la estacién. Este cambio obedeci6, segin especialistas, a una
estrategia comercial, cuyo fin era ganar auditorio y anunciantes a la XEQR-Radio Centro,
que transmitfa con mucho éxito una programacién similar.!

Bajo este conlexto, se contrataron a cantantes y trfos para un programa especial de musica
de boleros*? y se llevaron a cabo concursos, cuyos ganadores recibirian la serenata de
alguno de estos artistas. Algunos miembros del elenco fueron, entre otros, el trfo "Los
tecolines", Los Hermanos Michel, el Trio Sensacién y Marco Antonio Vézquez.43

En 1967, aio en que Radio Eco ampli6 sus transmisiones las 24 horas del dfa, Ram6n
Moreno -quien habfa asumido la direccién artistica de Radio Sinfonola, Radio Onda y la
misma XECO- dio a conocer una ligera modificacién a la programacién: la transmisién de
éxitos musicales recientes, de los afios de 1962 a 1967, lo cual permitié la inclusién de
nuevos géneres como canciones rancheras y baladas medernas en espaiiol. Con ello dio
comienzo una tercera y tltima etapa, que se caracterizd por romper con el proyecto
original del NRM: la especializacion.

A partir de 1970 y hasta el afio en que se convirtié en Dimensién 13-80, Radio Eco fue una
estacién mdés, poco original y con un perfil no muy definido. Su programacién lleg6 en
ocasiones a parecerse tanto a Radio Mil (por las baladas modernas), a Radio Sinfonola
(por las canciones rancheras), a la XEBS-FM-La Chica Musical (antecedente de Ja actual
XHSON-Rock 101, con mdsica roméntica) y a oiras tantas estaciones de la competencia,
que no resulta extraiia la observacién de uno de los trabajadores del NRM que vivié su
desarrollo:

39 Entrevista con el Sr. Juan Garcia Marquez, locutor, operador y téenico de] NRM quien entré a laborar a
fa XEOY el 16 de julio de 1950, Segyin refiere, fue en Radio Eco, en el afio de 1960, cuando por primera vez
se utilizaron los cartuchos en lugar de los discos. Afirma que las earacteristicas de los cartuchos no han
variado mucho; antes sus “patitas” eran hechas de limina y se rompfan fcilmente, ahora son de pldstico y
son mucho mis resistentes, La entrevista se llevé a cabo el 5 de marzo de 1991,

40 Boletin Radiofdnico, suplemento septiembre 1960, p. 40

4 Gutiérrez Nifio, Joaquin, "B} Fontgrafo se inspird en la tonada de Radio Eco", en [/ Universal,
Especticulos, 21 de octubre de 1991, p. 10

2 Bolotin Radiofénico N° 520, 16 de enero de 1964, pp.46

43 RadiolandiaN® 1034, 7 de julio de 1967, p. 13
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"Radio Eco, con miisica del momento, llegé a tener una programacion tan parecida a
las demés estaciones, que nosotros en broma decfamos que se encadenaban las
estaciones, pues era la misma mdsica y hasta los mismos comerciales."#

De manera similar, Anda y Ramos al analizar los contenidos de la radio comercial en 1970
en su trabajo "La radiodifusin en el Vaile de México", precisé lo siguiente al referirse a
Radio Eco:

"Esta emisora estd orientada a transmitir misica roméntica para competir con Radio
Centro. Sin embargo, por su ubicacién en el cuadrante, por su sistema automdtico y
por su poca calidad de programacién no puede competir directamente con Radio
Centro. Sus locutores son los mismos que los de la XEBS y XEUR.
"Toda su transmision es grabada, tiene buen sonido en general, buena continuidad,
lo que hace imaginar al pablico al locutor en vivo, sin embargo, también se nota la
frialdad de la transmisién por la falta del mismo. Su programacién es muy variada,
ésta es su falla; les falta personalizarla.™s
En los afios ochenta, Radio Eco fue dejando las viejas melodfas romdnticas por las baladas
modernas y con ese perfil -por lo menos exitoso comercialmente- durarfa todavia algunos
aflos. Es importante mencionar que durante este periodo participaron como locutores los
sefiores Mario Nader, Ramiro Gerardo Aguilera, Jorge Alberto Aguilera y José Luis
Rodriguez Bahena. Como operadores: Ramon Mordn, Alfonso Lopez Butler, Carmen
Hernéndez, Erasmo Sdnchez Pérez y Carlos Escobedo.

Hacia 1989, cuando ya la estacién comenzaba a padecer los graves efectos del
anquilosamiento mientras otras radiodifusoras se adentraban al "boom radiofénico”
iniciado cuatro afios antes, fue necesario un cambio, Radio Eco estuvo entonces en la
disyuntiva de especializarse, tal como lo ¢staban las demds estaciones del grupo, o de
continuar con una férmula que, en efecto, le permitirfa sobrevivir por més tiempo, pero
que le impedirfa acrecentar su auditorio y anunciantes.

Para ese afio, en el NRM habfan ocurrido muchos cambios a nivel administrativo y, en
general, en todo su personal de produccién. Nuevas generaciones entraron y ello se reflejé
en las transformaciones que tendrfan las estaciones en los préximos afios. Precisamente a
estos nuevos elementos les correspondi6 cambiar el perfil de Radio Eco en una emisora
con un formato mis definido. Dimensién 13-80 estaba por nacer.

4 Entrevista con el Sr. Moisés Trenado, 2 de julio de 1991,
45 Anda y Ramos, Francisco José, Op. cit. p75
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DIMENSION 13-80

La idea de rescatar las canciones rominticas de los afios treinta, cuarenta y cincuenta,
combindndolas con la creacién de boleros de reciente creacién, fue una férmula quizés no
muy novedosa en la radio capitalina, porque ya lo habian hecho otras estaciones como la
XEB y la XEQ y, en menor medida hasta la misma Radio Eco. Sin embargo, el gran mérito
de la creacién de Dimensidn 13-80 radicd en impulsar su proyecto en una época en la que,
en lo general, diversas estaciones se habian uniformado en la transmisién de baladas
modernas, generalmente de artistas dados a conocer en Televisa.

En 1988, Lynn Fachtein ocupé la direccién artistica de la XECO y junto con Luis Gerardo
Salas Garcia, sobrino de E. Guillermo Salas y directivo del NRM, asf como el locutor
Bolivar Dominguez, transformaron la estacién; la llamaron "Dimensién 13-80" y dejaron
de utilizar su antigua denominacién quizds "por estar ya al aire el sistema informativo
internacional de Televisa" (Eco-Noticias).16

Dimensi6n 13-80 naci6 a principios de febrero de 1989. Su identificacién: "nueva nostalgna
aladerecha de la hora™

"Presentamos Dimensi6én 1380, una idea innovadora basada en el rescate de las ideas
radiofénicas cldsicas, con su respectiva adecuacién al tiempo y momento
contemporineos provocando un sonido que busca fa apreciacién nostdlgica de la
mejor musica romdntica que representa toda una época en nuestro pafs.
“Dimensién 1380 viene a ocupar el lugar que en el cuadrante tuvicra anteriormente
Radio Eco, con un formato de corte romintico, tranquilo, suave para acompafiar los
recuerdos y los momentos de intensidad sentimental. Dimensién 1380 se caracteriza
por no surtir su discoteca con material que no necesariamente se considera éxito; que
significa esto: pues que no compite contra {as emisoras dedicadas a la misica en
espaiol, nos especializamos 100% en muisica de cardcter romdntico. Asf la gente que
escuche nuestra emisora va a encontrar un universo esencialmente distinto ya que
escuchard muisica que en otros lugares no se transmite, como boleros, tangos,
"grandes bandas y rumbas sin escuchar el bombardeo caracteristico de la cancién que
es éxito en el momento.
"Dimensi6n 1380 ofrece asf una verdadera alternativa que encaja como antidoto al
acelere urbano, convirtiéndose en un espacio de tranquilidad auditiva e incitando a
Ia intimidad."¥7

Para lograr su propésito de tranquilidad e intimidad radiofénica, se conformé una
programacién que, a diferencia de Radio Eco, ha sido muy rica y creativa, y ha contado
con una locucién singular. Varias son los programas rescatables:

46 Gutiérrez Nifio, Joaquin, Op. cit.
47 NRM, Op. cit, s.p.
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e digo en secreto”, bajo la conduceién del escritor Eraclio Zepeda. Durante la emisién,
el escritor narra, todos los jueves por la noche, anécdotas o cuentos que inventa o le
surgen de sus recuerdos de aquellos hechos que vivié en su natal tierra chiapaneca. En la
improvisacién y la creatividad -fundamental en la radio- ha radicado el éxito del
programa.

“'Miisica de vidrio, ritmo de cristal’, con la participacién de Alfredo Rufz del Rio,
periodista que por muchos afios ha estado ligado a la actividad de los espectdculos en
Meéxico. El programa se transmite los martes y jueves de 9 a 10 horas, y durante éste, el
conductor. conversa con intérpretes y autores de misica romdantica. Asimismo, narra
anécdolas, proporciona datos y resefia sus experiencias en torno de este género musical,

“"Aunque pasen los afios”, cuyo conductor es el compositor, el “trovador solitario”, Pepe
Jara. El programa surgié en diciembre de 1991, luego de la propuesta que le hiciera la
gerente de la estacién, Lynn Fanchtein, en uno de los eventos organizados por el NRM:
"Lynn se me acercé y me dijo que era muy rollero, que por qué no hacia un programa en
donde entrevistara a mis amigos, y asf surgi6 esta emisién".*8 Entre los invitados que ha
tenido el compositor destacan Consuelo Velazquez, Chucho Navarro, Los Panchos, Los
tecolines, etc. Sobre las caracterfsticas del programa, ha comentado su conductor: "Es una
charla entre amigos, no es el entrevistador y el entrevistado; es una serie de recuerdos,
afforanzas, preocupaciones comunes. Nos ponemos a comentar la situacién actual de la
industria musical, teniendo siempre el limite del tiempo. Asi que en una hora tratamos de
desglosar lo que ha pasado en tantos afios en el medio artistico, por ello procuro traer
gente de mi camada (¢omo si fuera burro yverdad?), mi hornada (como si fuera pan), de
mi época, para decirlo més propiamente."?

“"Granito de sal", en el que el ingeniero Roberto Mac-Swiney, de enorme experiencia en la
radio de Yucatan, habla sobre los grandes representantes de la trova yucateca y programa
sus obras mds representativas. Su transmision es los miércoles de 20:30 a 21:30 horas.

-"Entre labios", donde Luis Mariano Aceves, retoma los lunes de 22 a 23 horas el tema del
romanticismo a través de la poesia y la literatura. Se incluyen canciones para reforzar el
tema abordado.

~"Kubanacan", con el doctor Pablo Duefias, quien a través de la narracién de biograffas,
anécdotas y efemérides de muisicos, intérpretes y compositores, recuerda la muisica
roméntica cubana de afios anteriores. Se transmite los sdbados de 19 a 20 horas.

-"Crénica de sangre". Lo conduce Marisol Fragoso los lunes de 15 a 16 horas. Aborda el
tema de las corridas de toros que se presentan en diferentes plazas de la Repiiblica

48 Sosy Salinas, Ivette, “Pepe Jara llegé justo a su Dimensién 1380" (entrevista), en £/ Nacional,
Especticulos, 1 de juniode 1992, p. 8
# Tbidem.
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Mexicana. La emisién se ha reforzado con Ia entrega de reconocimientos "a lo mejor de la
temporada novilleril” de la Plaza México, en ceremonias especiales llevadas a cabo el
Salén de Fiestas el Ruedo (1991) y Restaurante Arroyo (1992).50

Ademés de estos programas, Dimensién 13-80 ha realizado eventos y transmisiones
especiales, con el fin de explotar mds ampliamente el romanticismo de antes y de ahora.
Entre estas emisiones destacan los controles remotos desde el restaurante “La Cueva de
Amparo Montes”, donde semana a semana la connotada cantante ofrece sus recitales.
Asimismo, se llevé a cabo en abril de 1991 una transmisién especial desde el Teatro Juan
Ruiz de Alarcén, donde la misma Amparo Montes recibié un homenaje por sus 50 afios de
cantante, de parte de la Delegacién Cuauhtémoc. A este tiltimo evento asistieron
personajes como Zeferino Nandayapa, Alfredo Ruiz del Rio, Consuelito Veldzquez y
Marili.s!

Otra produccién importante fue la radionovela "Tirando a matar”, escrita por Mali
Huacuja. Esta serie, que recuperd un género ya olvidado por la mayoria de las estaciones
radiodifusoras, fue de corte policiaco y en ella actuaron Joaquin Garrido, Pablo Mandoki,
Carlos Mendoza, Georgina Tabora, Nora Velizquez y Maria Estela Ferndndez. La
direccién y produccién estuvo a cargo de Lynn Fainchtein,

Por otra parte, Dimensién 13-80 organizé el concurso "La epistola de San Valentin", en
febrero de 1991. Su propésito fue premiar las tres mejores cartas "de amor". A las
instalaciones del NRM llegaron cerca de medio millar de cartas, de las cuales obtuvo el
primer lugar la escrita por Ana Maria Gémez Garcia a un hombre de quien lleva
enamorada mds de 30 afios y que s6lo ha visto en tres ocasiones; ella se hizo acreedora a
un viaje con todo pagado a Cuba. El segundo lugar, con el premio de un viaje a Ixtapa,
Zihuatanejo, correspondio al seiior Enrique Sapién Delgadillo por una carta elaborada en
1953, y el tercero, con un viaje a Veracruz, a Maria de los Angeles Figueroa, quien escribié
"un mensaje singular y de gran expresividad poética."52

En el aspecto musical, la estacién romdntica del NRM hizo posible la aparicién de un
disco con 14 canciones inéditas, entre las que se encuentran el tango "Ladrillo”
interpretado por Tito Guizar, la rumba "Un beso loco" con Gualo Rivas, y otras melodfas
de Agustin Lara, Las Hermanas Aguila, Marild y una serie de trios:

"Es una muestra de lo que es la programacion, y son todas cosas inéditas. A alguien
se le podria ocurrir que salieron en alguna disquera ya vieja, pero no, nunca se
habfan publicado. Quisimos hacer un disco para todas las gentes que escuchan

50 Mayores detalles sobre |a entrega de estos reconocimientos aparecen en la revista Kangurito, nimeros 3
(mayo-junio 1991) p. 6, y 11 (mayo 1992} p. 8

51 Pineda, Miguel Angel, "Amparo Montes y sus 50 afios de amor", en £/ Nacional, Espectculos, 9 de abril
de 1991, p. 9

52 KanguritoN® 2, marzo-abril 191, p. 6
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Dimensién 13.80 con base a lo que ha sido, lo que se ha ido generando a través de la
estacién y poderle dar la magia que existia antes”, segdn Lynn Fainchtein53

También, vale la pena destacar el copatrocinio de festivales como "jViva el tango!”, en el
que, entre otras actividades, hubo concursos, talleres de baile, exhibicién de peliculas,
exposiciones, conciertos y conferencias en forno de este tipo de mdsica. El evento se llevé
a cabo del 13 al 20 de mayo de 1991 en ¢l Salén Riviera, el gimnasio Coyoacén, la Casa de
la Cultura "Jestis Reyes Heroles" y la Plaza Hidalgo 5

Aparte de las seleccion musical, los eventos y producciones especiales, Dimension 13-80¢
ha sido singular por sus voces aterciopeladas, pausadas, amables. Los locutores no séle
anuncian la canci6n, sino también proporcionan datos sobre compositores, cantantes,
hechos curiosos en torno de Ia época y comentarios breves, esponténeos, alusivos al tema.

“Los locutores no son acartonados, no estan limitados, no estan censurados, tienen
libertad de hablar conforme a lo que les produce y les provoca la mdsica. Aqui no se
trata de mandarle saludos a nadie, sino hacerle sentir a la gente algo intimo en su
casa, en un hotel, en su coche..."55

Entre el cuerpo de locutores de Dimensién 13-80 han participado Yuriria Contreras, una
de las mejores de Radio UNAM, Esteban Garza, Alberto Esquivel, Ramiro Gerardo
Aguilera, Noé Aburto Torres, Nicolds Loizaga. Sus actuales operadores son: Carlos
Escobedo, Ramén Mordn, Jests Aguilar, Jests Arias y Perla Cristino.

IGUALAR FORMATOS

Al poco tiempo de su surgimiento, Dimensién 13-80 pudo comprobar a través de los
reportes de agencias especializadas dedicadas a investigar las audiencias o ratings de las
estaciones de radio, que su auditorio creci6, que habfa un segmento de la poblacién, sobre
todo adultos, que deseaba escuchar la miisica "de antes” y que no habfa sido atendida. El
cambio, en este sentido, resultd ser tan exitoso, que otras radiodifusoras modificaron sus
formatos y se convirtieron también en estaciones "roménticas”. El fenémeno de la copla o
imitacién de formatos hacfa de nuevo su aparicién,

3 Ramfrez, Luis Enrique, "Después de Jos 50, I gente se atemorizd culturalmente” (entrevista a Lynn
Fainchtein), en Ef Financrero, 19 de naviembre de 1990, p. 77

s Folleto sobre €l festival "jViva el tango!”, patrocinndo por el Consejo Nacional para la Cultura y fas
Artes, la Delegacién Coyoncin, Socicultur del DDF, Instituto Mexicano del Seguro Social, Dimensién 13,80
del Nvicleo Radio Mil y el Patronato Viva Ta Danza, con la cofaboracién de las embajadas de la repiiblica
argentina y oriental del Uruguay, asf como de la Pefta Tanguera "Los muchachos de antes". Entre jos
artistas que participaron en este evento estin loz conjuntos "Camerata Punta del Este”, "Domingo”,
“Cunrteto Argentino del Tango"; fos cantantes “e} negro” Scapola y Gogy Fontan, y de los musicos Peque
Rossino, Tony Bravo, forge René Gonzilez y Adriana Concepcidn, quienes presentaron un espectficulo
musical de tango electrénico "Versién 4", mayo 1991

55 Ramircz, Luis Enrique, Op. cit, p.77
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Luego de ia XECO, rectificaron el rumbo la XEQ y la XEB, estaciones que si bien habian
estado ligadas a ese tipo de muisica, estuvieron coquetando durante algin tiempo con la
balada -tan en boga- y el género ranchero. Posteriormente, Organizacion Radio Centro
desapareci6 el novedoso proyecto de la XERC: "Expresién 7.90" para convertirlo en "El
Fondgrafo del recuerdo” con "muisica ligada a su recuerdo” (slogan por cierto utilizado
por-la XEQR-Radio Centro de la misma organizacién) y similar programacién a la
transmitida por Dimensién 13-80. Por iiltimo, haria algo semejante la XERPM-EM, de
Organizacion Radio Férmula, al transformarse de Kosmo 103, con muisica moderna en
inglés, a FM-103 Férmula Romintica, con la participacién de experimentados locutores de
la talla de Luis Ciceres, Eduardo Charpenell, Pedro Ferriz Santacruz y Ledn Michel. Esta
ultima estacién, sin embargo, transmite canciones interpretadas, por ejemplo por Marco
Antonio Muiiiz, Luis Miguel, José José y de otros artistas actuales, lo cual marca una
significativa diferencia con la programacion de la XECO.

En noviembre y diciembre de 1990, Dimensién 13-80 public6 en diferentes periddicos
varios anuncios pequeiios con el siguiente texto: "Todos quieren estar en nuestra
Dimensién pero sélo existe una Dimension 13-80, Nueva Nostalgia, a la derecha de la
Hora." Esta fue la respuesta que dio a la aparicién de formatos similares, tan parccida a
la frase "Una copia al carbén nunca es tan buena como el original” utilizada por Radio Mil
en los afios sesenta. La radio del Distrito Federal de esta forma volvié a dar muestras de
una positiva competencia, cuyas repercusiones han derivado en novedosos productos
radiofénicos.

Hasta el mes de agosto de 1993, Dimensién 13-80 transmitia con 10 mil watts de potencia.

C) XEPH

La empresa Compaiiia Mexicana de Radiodifusién, S.A., concesionaria de la XEPH-Radio
590 fue vendida, junto con la XEMX-Radio Femenina, por Luis Martinez Vértiz a E.
Guillermo Salas Peyrd, entre diciembre de 1958 y enero de 1959. Sus instalaciones,
entonces ubicadas en Morelos 58, 12° piso fueron trasladadas a Ayuntamiento 101, donde
ya se encontraban la XEOY y la XEBS. En 1961, ocuparon su actual sede de Insurgentes
Sur 1870. Como gerente de la estacién fue nombrado Carlos Flores Alvarez, quien también
se hizo cargo de la XEMX.

Al pasar a formar parte de la FRM y luego del NRM, la XEPH tuvo y ha tenido un
interesante desarrollo, en ocasiones muy accidentado, que le ha hecho merecer alabanzas
por el impulso de proyectos como La Pantera de la Juventud, Espacio 59 y Radio Alicia, y
mudltiples criticas por su desaparicién. A diferencia de las demds estaciones del NRM, la

56 Anuncio publicado en 5l Heraldo, 7 de diciembre de 1990,
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PH tiene el honor de poseer el récord de mas cambios de formatos de 1949 a 1993: seis en
total, lo cual es una muestra de su polémica historia en busca de la especializacién.

RADIO 590: LA HERENCIA DE LUIS MARTINEZ VERTIZ

A pesar de que supuestamente Ja PH fue vendida con problemas téenicos y de promocién,
tal como lo indicaron los directivos de la FRM a los pocos meses de su adquisicién, no
cabe duda que la idea de Luis Martinez Vértiz de crear una estacion dedicada a la
poblacién joven estudiantil, fue una accién positiva que trajo enormes beneficios a E.
Guillermo Salas, por el "boom” que lleg6 a tener ¢l rock and roll en México en los afios
sesenta,

En efecto, si bien es cierto que ya desde 1955 comenzaron a llegar de Estados Unidos los
primeros éxitos de los iniciadores del rock and roll -Elvis Presley, Bill Halley, Buddy
Holly, Jerry Lee Lewis, Paul Anka, Ricky Nelson, Fabian y Frankie Avalon-, no fue sino
hasta finales de los afios cincuenta y principios de los sesenta, cuando el ritmo penetré
més intensamente en nuestro pals; y ello fue bien aprovechado por la XEPH, Afirma al
respecto Yolanda Moreno Rivas:

"Como fiebre temporal tan inofensiva como las modas del yo-yo y las canicas, el
rock’n roll empez6 a tener pegue en México como producto comercial. Los jévenes y
gran cantidad de adultos se identificaron con el nuevo ritmo.

"Durante 1959 y 1960 los discos del rock’n roll mexicano se tocaron de casa en casa
sin tregua alguna. Apoyadas en imposibles traducciones o adaptaciones del texto
norteamericano, las canciones de los grupos mexicanos se fueren colocando en los
primeros lugares de ventas de discos."s7 .

Atentos a la expansién de este movimiento musical, el gerente de la XEPH junto con sus
discotecarios y locutores, lograron crear un clima adecuado para llegar mds ficilmente ala
poblacién estudiantil capitalina. Una de sus primeras acciones fue implementar un
sistema, nunca utilizado en México, de transmitir diariamente sé6lo 80 melodias. De éstas,
20 correspondian al Hit Parede norteamericano, 20 eran canciones mexicanas y las 40
restantes "hits musicales enboga y cuya transmisién siempre resulta grata.” Asimismo, "a
fin de no hacer monétona la transmisidn” se sustituirfan "las melodias-programas por
versiones distintas, brindéndose asf una variedad en la interpretacién."?

Para conformar esta programacién, los discotecarios se basaban, segiin testimonios, en las
solicitudes del auditorio estudiantil que telefoneaba a la estacion. La XEPH se convirti6,
de esta manera, en precursora, al igual que Radio 6.20, de complacer al publico con esta
férmula. El siguiente texto del anuncio publicado en 1963 es descriptivo:

57 Moreno Rivas, Op. cit,, p. 258
58 Cit, pos. Boletin Radio fonico, edicién especial, octubre de 1959, p. 30
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"La gente nos escucha
porque nosotros escuchamos
a la gente,

Diganos su gusto musical
llamando al 246-590.

La programacién musical de
radio 590
estd formada solamente

por
la musica que le gusta a la gente."s

Obvio que la implantacion del sistema de 80 melodias diarias no les impidi6 la creacién
de programas permanentes y muy exitosos como Matiné Musical (de 9:00 a 13:00 horas),
Resumen Musical (13:00 a 14:00 hrs.), Tardeada Estudiantil (16:00 a 19:00 hrs.) con algunos
controles remotos desde el Salén Riviera, The Danzante (los domingos) y La hora de los
{dolos, la emisién de concurso mas importante de "la dnica estacién con ambiente
juvenil”.6®

Asimismo, fueron sobresalientes las transmisiones en vivo -dos por semana- llevadas a
cabo desde sus nuevas instalaciones de Insurgentes Sur 1870 (en el espacio que ahora
ocupan las oficinas de continuidad y contabilidad del NRM), donde grupos y solistas que
apenas ingresaban al ambiente artistico, se disputaban los votos del piiblico de la XEPH y
eran entrevistados para conocer sus trayectorias. Tal fue el caso de los Los Locos del
Ritmo, Los Reyes del Rock llamados después Los Rebeldes del Rock, Los Hermanos
Carreén y Los Teen Tops, asi como de los solistas ("imitadores de Presley, Paul Anka o
Bobby Darin"), Alberto Vizquez, Angélica Maria, Marfa Eugenia Rubio, Manolo Muiioz,
Mayté Gaos, junto con los vocalistas César Costa (exintegrante de Los Camisas Negras) y
Enrique Guzmén (miembro de los Teen Tops).8!

De 1959 a 1963, Radio 590 transmiti6, como se puede apreciar, los éxitos de los grupos y
solistas del rock and roll mexicano, pero también, sobre todo a partir de 1964, los discos
originales de las versiones en un principio. dobladas, en conjunto con las novedades
discograficas de grupos como The Beatles, The Rolling Stones, The Who, The Byrds, The
Lettermen y muchos mds. Era cuando el rock estaba en auge y la PH crecfa en auditorio y
anunciantes.

Aparte de las emisiones musicales, la XEPH destacé por tener programas en los que
daban a conocer noticias sobre las preparatorias y los pormenores de los cldsicos de futbol
americano Poli-UNAM, a los que asistian jovenes estudiantes para expresar sus opiniones
y comentarios en torno del tema tratado.

5% Anuncio publicado en Boletin Radrofdnico, edicién especial, octubre de 1963, p. 48
60 Boletin RadiofSnico wimeros 267, 5 de marzo de 1959, p- 3,y 274,23 de abril da 1959, p. 3
61 Moreno Rivas, Yolanda, Op. cit.
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Todo iba bien. Incluso de entre la planta de locutores destacaron voces inconfundibles
como la de Edgardo Herndndez, el "chino” Noguez, Fernando Eguia, Javier Mora, Manuel
Noble y Braulio Zavala, quienes se convirtieron en personajes muy conecidos en su
época.B2 Gin embargo, en febrero de 1966 los directivos del NRM pensaron que cambiando
de formato a la estacidn, habria mejores ingresos y se tomé la decisién de desaparecer
Radio 590, Esto, por supuesto generé protestas que en su momento -tal como ya se ha
vuelto costumbre entre los concesionarios de la radio- no fueron tomadas en
consideracion.

RADIO GEMAS Y LA INFLUENCIA DE CLEMENTE SERNA

Como sefialamos en el capitulo anterior, el NRM y Radio Programas de México fundaron
la empresa comercializadora RAPROMIL, sin que se lograran resultados visibles, a
excepcidn, claro estd, del cambio de formato de la XEPH. En efecto, al poco tiempo de su
conformaci6n se dio a conocer a la prensa el siguiente comunicado:

"Esto es Noticia:
RPM y Niicleo Radio Mil
{Unidas!
han creado para usted
una Emisora singular...
radio
gemas
59 de su radio
jEL MEJOR ESPECTACULO DEL RADIO!
radio
gemas
59 de su radio."®

La nueva estacién, cuya programacién se basoé fundamentalmente en la transmisién de
radionovelas, surgié mis como una actitud nostélgica a los ya viejos formatos de los
programas hablados y en vivo, en una época en la que el disco, el rock y la muisica
norteamericana se extendfan con rapidez en el gusto de sectores importantes de la
poblacién capitalina; de ahi, posiblemente, su effmera existencia y la visible influencia de
un veterano radiodifusor, quien tenfa otra concepcién sobre la radio: Clemente Serna
Martinez.

Radio Gemas, en su aiio y medio de vida, transmiti6 radionovelas de las 8:30 a las 15:00
horas y durante el resto del dfa canciones de corte roméntico, principalmente boleros.

62 Heméndez Ibarra, Maria del Carmen, Op. cit.
8} Anuncio del NRM publicado en Boletin Radiofénico N* 635, 31 de marzo de 1966, p. 5
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; De las radionovelas que programé destacaron "Corona de lgrimas” del escritor Canseco
'Noriega, esteralizada por Prudencia Grifell; "Casta maldita” con los actores Guillermo
Partillo” Acosta y Luis Manuel Pelayo; "Corazén salvaje”, con Amparo Garrido y
Guillermo Portillo Acosta; "Una flor en el pantano” con Amparo Riveltes, y "Naiifragos de
la vida". Varios de los temas de estas novelas ya habfan sido transmitidas por la
televisién. Ofros actores que participaron en estos programas fueron Marga Lopez, Carlos
Lépez Moctezuma, Roberto Cafiedo, José Antonio Cosfo, Dalia Jaiguez y Enrique del
Castiflo.ét ..

En el aspecto musical, Radio Gemas transmitié canciones de Los Tecolines, Jorge Negrete,
el Charro Avitia, Los Diamantes, Los Jaibos, y artistas similares, presentadas por varios
locutores, entre fos que sobresalio el periodista fuan José Bravo Monroy, actual director de
Relaciones Pdblicas Culturales e Informativas del NRM, quien hacia sus "pininos” en
radio. S e

El proyecto Radio Gemas, como era de esperarse, no tuvo resultados positivos y
desapareci6, al igual que la empresa RAPROMIL. Fue breve su existencia: de febrero de
1966 al 15 de agosto de 1967. Una de las mejores épocas de la XEPH estaba por venir.

LA INCONFUNDIBLE PANTERA DE LA JUVENTUD

La década de los sesenta, pero especialmente sus tres dltimos afios, son para las personas
nacidas en los cuarenta y cincuenta, un periodo muy importante por los movimientos
artisticos, culturales, politicas y sociales que se presentaron en él. La psicodelia, el
hippismo, Ia liberacién sexual, el 68, la utopfa guerrillera, el rock, Woodstock y Avdndaro
(1969), son temas que aparecen o reaparecen en la actualidad como una aiioranza, como
uno de los grandes legados de la generacién que nos antecedid o, caso contrario, como lo
sucedido en un periodo del cual habria que deslindarse totalmente. Sea cual fuere la
perspectiva, lo cierto es que lo sucedido en los sesenta, genera polémica y conduce a la

reflexién &

Sirva este comentario para ubicar la importancia del contexto en el que aparecié una
estacién que, junto con la XEVOZ-Radio Capital, se convirtié en escaparate musical
afortunado para Jos nifios y jovenes, estudiantes de secundaria, preparatoria y hasta
profesional, que vivieron intensamente los cambios suscitados en aquella época.

Después del evidente fracaso de Radio Gemas, se valvié al anterior y exitoso perfil de la
estacién dedicada a los j6venes, pero con una nueva identificacion, mucho mds agresiva o

64 Bofetin Radiofonico niimeros 634, 24 de marzo de 1966, p- 5; 615, 9 de junio de 1966, p. 3; y 648, 30 de

junio de 1966, p. 3
5 Clr, Mejia Barquera, Fernando, "Radio Alicia: flash back a los sesenta”, en £ Macional, Dominical, 22 de

diciembre de 1991,
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llamativa: La Pantera de la Juventud, acompafada por un rugido que al poco tiempo se
hizo muy conocido. La coordinacién de este cambio estuvo encabezada por Waldo

Cervantes.

Tal como mencionamos la XEPH con su renovado formate nacid en agosto de 1967 y con
esas caracteristicas persisti6 hasta junio de 1987. Durante los intensos 20 afios que durd, la
programacién de La Pantera se bas6 en los éxitos de la misica moderna en inglés, dentro
del género rock, tan influyente en esa interesante época.

En un primer momento grupos come The Beatles, The Creedence, Elvys Preesley, The
Doors y otros se dieron cita en la frecuencia de los 590 kilohertz y lograron trascender
entre grandes sectores de la juventud que escuchaban la estacion. De estos afios es notable
-hay quienes lo califican de histérico- el programa "Proyeccidn 590", que junto con “La ola
inglesa” y "Estudiantes 12.60" de Radjo Capital, son considerados como cldsicos:

"Este programa tenfa el enorme atractivo de presentar novedades musicales y grupos
que los adolescentes o precoces nifios rocanroleros de la época, sélo habfamos visto
en revistas pero nunca escuchado. La discoteca Hip 70, de Armando Blanco, era la
encargada de suministrar el material para Proyeccion 590.

"Aparte de las novedades discogrificas de gente ya conocida como Jimmy Handrix,
los Doors o Janis Joplin, ‘Proyeccién’ transmitfa a grupos que apenas emergfan como
Santana y algunos artistas desconocidos, pero con mucha clase, como el guitarrista
Leslie West. Agustin Romo Ortega era el locutor del programa,"sé

Una de las caracteristicas de La Pantera de la Juventud, como la tuvo en su anterior etapa
‘de Radio 590, fue que parte de su programacién era elaborada a través de las sugerencias
de los radioescuchas. La siguiente es una lista de los programas transmitidos durante un
dia cualquiera de 1970:

" 6:00a413:00 Versiones originales de musica moderna en inglés. Interviene el
ptiblico con sus sugerencias telefénicas.

"13:00214:00 La hora de Creedence y Beatles,

"14:00 a 17:00 Programacién corrida.

"17:00 2 18:00 La hora de los Beatles. Sugerencias.

"18:00a219:00 Programacion hecha por el auditorio.

"19:00 2 20:00 Rock sin barreras. Basado en melodfas de la época de rock and roll
(1959-1965).

"20:00a 02:00 Programacidn general moderna en inglés."¢?

En los afios setenta, nuevos idolos del rock surgfan y la XEPH les habria paso en su
frecuencia: los Osmond’s (que llegé a tener un club de mas de 20 mil socios), The Byrds,

66 Mejfa Barquera, Fernando, "Polvos de aquellas rolas”, en E! Nacional, Dominical N° 5, 24 de junio de
1990, p. 31
§7 Anday Ramos, Op. cit,, p-37
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The’-‘Mo'nkéeys y los representantes de la psicodelia del ritmo "a go-go" con Demis
Ruissos.88-Posteriormente vendrian los Bee Gees, Abba, Olivia Newton John, John Travolta
'y otros.

En sus dos décadas de existencia, La Pantera (luego identificada como Radio 590 La
Pantera) conté con diferentes productores como Carmen Moreno, Enrique Marquez,
Prancisco Ibarra Lépez (actual presidente de Grupo Acir), Enrique Ortiz, Pepe
Hernandez, Bolivar Dominguez y Alfonso La Riva. Entre los locutores, cuya labor fue
fundamental para crear un ambiente juvenil, dgil y alegre que caracteriz6 a la emisora,
participaron personajes de la talla de Sergio Rod, Ramiro Gerardo, Agustin Romo Ortega,
Jorge Alberto Aguilera, Marco Antonio Ortega, Javier Berdeja, Horacio Chévez y Braulio
Zavala ¥

Es menester comentar que la importancia de La Pantera radicé no s6lo en satisfacer de
alguna manera los gustos musicales de una generacién inquieta, sino también en
convertirse en modelo a seguir por muchas estaciones del interior del pais y de paises
sudamericanos que imitaron ademds de su formato, su original nombre, De ahi la
trascendencia de su existencia en el cuadrante capitalino.

Aliniciar ladécada de los ochenta, sin embargo, La Pantera ya se escuchaba vieja. Nuevos
ritmos, nuevas corrientes musicales irrumpian en el gusto de la poblacién mexicana y era
necesario un cambio. Asimismo, se Hegaba a la conclusion que no era tan malo explotar el
"boom" de los programas hablados, surgidos sobre todo a partir de 1985. De esta manera,
sin descuidar su corte "rockero” y subiéndose al tren de la radio hablada, surgié un nuevo
proyecto llamado Espacie 59.

ESPACIO 59: ;MIEDO A LA PALABRA?

Hay quienes atribuyen el nacimiento de Espacio 59 a la sensibilidad de los directivos del
NRM ante las demandas de apertura de los medios de comunicacién durante el
movimiento estudiantil de 1986 y 1987, Este movimiento, como se recordaré, surgié a rafz
de las reformas que el entonces rector de la UNAM, Jorge Carpizo, trat6 de llevar a cabo
en nuestra Méxima Casa de Estudios:

"En el verano del 87, cuando sale este nuevo modelo, hay una gran demanda juvenil
por abrir espacios de comunicacion, No hay que olvidar que Espacie 59 nace
digamos en la resaca del movimiento estudiantil. No hay que olvidar que muchas
gentes en aquel entonces estdbamos denunciando, criticando la cerrazén de los
_medios no sélo en cuestién politica y social, también en artistica y musical, O sea, los

% Herndndez Ibarra, Maria del Carmen, Op. cit., p.4
9 Ibidem.
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tipos se suman, abanderan una demanda, mediatizada si ti quieres, pero lo haceny
buscan el filén del negocio."?0

Una segunda version explica que su aparicion fue para aprovechar el empuje que algunos
grupos mexicanos de rock comenzaron a dar en diferentes espacios como Universidades,
plazas piblicas, centros culturales, salones de clubes deportivos, teatros, etc. hacia
mediados de los afios ochenta.

Esta Wltima interpretacién la que de alguna manera coincide con los argumentos
utilizados por la misma empresa, al dar a conocer a sus anunciantes el nacimiento de
Espacio 59:

"Espacio 59 nacié (...) como una propuesta a la urgente necesidad de hacer radio de
j6venes para jovenes, en un mercado potencial ubicado en el drea (sic) de los 13 a los
25 aiios, que rompiera de una vez con el estancamiento y la trivialidad radiofénica.
Preocupados y a la vez motivados por un gran ntmero de emisoras que tienden a
imitarse una a otras persiguiendo la popularidad sdlo con éxitos musicales y
diversas estrategias para comprar auditorio con regalos y saludos, decidimos
manejar otro formato que principalmente nos identifique como una emisora de
propuesta diferente con criterio propio.”

De acuerdo con sus creadores, la idea bisica del nuevo formato era, ademds de ofrecer lo
mejor de la miisica alternativa, diversos programas en los que el andlisis y el intercambio
de opiniones fueran el eje central: "Espacio 59 no es un relleno ambiental sino una
compafifa que provoca y atrae la atencitn del oyente reafirmando asf la esencia y el objeto
de la comunicacién radiofénica."72

Espacio 59 naci6 el 8 junio de 1987 con un formato ~como se puede apreciar- realmente
novedoso que reafirm® la tesis del "boom" de la radio en los ochenta. Su programacién,
segin Guillermo Salas Vargas, fue elaborada por "un comité creativo de jévenes"
(colaboradores de la XHSON-Rock 101, entre éstos Joaquin Jaubert, quien fue nombrado
gerente de la estacién) que rompid con los esquemas normales de la radio comercial.

En el aspecto musical, por ejemplo, dio cabida a grupos nacionales de rock que
esporddicamente o nunca habian tenido presencia en la radio. Tal fue el caso de "El Tri"
de Alejandro Lora, Los Caifanes, Botellita de Jerez, Real de Catorce, La Maldita Vecindad,
Neén, Kenny and the Electrics, entre otros. Asimismo, programé rock en espafiol de
grupos extranjeros y, en menor medida, musica en inglés de los afios sesenta y setenta,
nueva trova cubana y canto nuevo iberoamericano.

70 La versi6n es de Ciro Gdmez Leyva, quien fue entrevistado por Luis Enrique Ramirez, en E/ Financiero,
3 de enero de 1990.

7' NRM, "Espacio 59", mimeo, p. 1

2 Ibidem, .
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.En cuAnto a los programas hablados, hubo ‘productos mteresmtes, conduudos por
personalidades de prestigio. Algunos de ellos fueron: .

"Cotorreando la noticia”, con Chucho Salinas y Héctor Lechuga, de 8:00 a 9:00 horas.

-"Palabras sin censura”, bajo la conduccién de la polémica periodista Verdnica Ortiz. Un
programa, con teléfono abierto, al que fueron invitados jovenes entre los 15 y 25 afios de
edad para discutir, con un especialista, temas como la drogadiccién, sexualidad, tiempo
libre, medio ambiente y contaminacién, perspectivas laborales, etc. Se transmiti6 los lunes
y miércoles de 20:00 a 21:00 horas.

-“Rocanrolario”, donde Guillermo Brisefio comentaba los lunes de 22:00 a 23:00 horas
anécdotas, experiencias y demds sobre la musica y artistas del rock mexicano.

-"Espacio invitado", en el que fueron entrevistados muisicos de rock mexicano. Fue diario,
de 1a519:00 a las 20:00 horas,

También destacados fueron los programas "Radio pirata”, los sibados, con la presentacién
de conciertos en vivo; "Vimonos de frontera®, los miércoles, con muisica chicana, y
“Lobotomia”, los jueves, con miisica de heavy metal. Todos ellos transmitidos en un
horario de 22:00 a 23:00 horas.

Sobre la locucion en la estacion, se buscod siempre que fueran voces femeninas en vivo,
quienes tenfan cierta libertad de expresar comentarios en torno del tema de la cancién que
presentarian. Entre el cuerpo de locutores de Espacio 59 figuraron Fernanda Tapia,
Cristina Stivalet, Lucy Carbo, Marisol Fragoso y Lynn Fainchtein. Los operadores que
participaron fueron: Javier Escobedo, Juan Valadez, Jestis Mordn y Rubén Castadieda.

Efimera, como tantas cosas bellas, fue sin embargo la existencia de Espacio 59. El 1° de
enero de 1990, cuando la poblacion capitalina celebraba el nacimiento de un nuevo afto, la
XEPH volvfa a ser, intespestivamente, Radio 590 (sin La Pantera). Su desaparicién generé,
como era de esperarse, un sin fin de reacciones -sobre todo en la prensa- ante lo sucedido;
la mayor parte de ellas en contra.

Por ejemplo, Edmundo Navas, socio de la compaiifa disquera independiente Grabaciones
Nucleares (que ha editado longs plays de grupos mexicanos como Masos, Interface y
Flught), dijo a un peri6dico capitalino que Espacio 59 era la tinica en su género porque
trabajaba con un formato muy acertado en comparacién con la XHOF-Estéreo Joven (hoy
Lasser FM). Y lamentaba su extincion:

"Es un golpe muy bajo para nosotros como productores, porque ahi tenfamos un
espacio al que dificilmente accedfamos, si, pero que ahi estaba. Quien lograba sacar
un disco de rock sabla que lo podia presentar ahf. De los nuestros, una cancién del
disco Interface se escuché ahi. Es un golpe para productores, musicos y todos los
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grupos que estdn ahorita ddndole. Es, en general un rcves s muy fuerte para el rock
‘mexicano."”? . -

En tanto, para la investigadora Alma Rosa Alva de la Selva, significé un ejemplo més de
la poca importancia que los concesionarios de la radiodifusién conceden al auditorio:

“El caso de Espacio 59 no hace mds que confirmar que las propuestas radiofénicas

de los concesionarios de ese medio sélo pueden llegar hasta donde los limites
comerciales lo permitan. Cualquier formato enriquecedor, perfil programético
distinto o modalidad orientada al servicio de los cuantiosos radicescuchas que no
sean del gusto de los sefiores de la publicidad, con todo y sus méritos y posibles
aportaciones, serdn arrojados del cuadrante.' 74

Y para el cantante Alejandro Lora el cambio de formato de la XEPH fue tan sélo "una
mala onda" sin grandes repercusiones:

"El rock en espafiol tiene para mucho tiempo. No por una estacién que deje de
difundirlo va a dejar de producirse. Si es una mala onda que desaparezea una
estacién o la forma en que han apoyado este tipo de misica. Son los intereses de
cada persona. Cambian. Igualmente, otras estaciones varfan de misica tropical a
muisica de rock. Pero yo creo que se van a abrir mds espacios. Hoy, el rock en
espafiol estd siendo apoyado por otras emisoras como Radio Educacion, Radio
Universidad, alguna de FM, creo. La semilla ya estd sembrada, falta que germine la
ftor. St no es allf sera en otro lado, pero el rocanrol nunca muere."’s

En la guerra de papel por supuesto que también tomaron parte los protagonistas del
cambio para justificar la extincién de Espacio 59. Ademis del niimero especial que
dedicaron los realizadores del suplemento "Extra Urbano", publicado por £l Nacional en
colaboracién con Rock 101 (viernes 2 de febrero de 1990), fueron diversas las entrevistas
en las que dieron a conocer sus versiones. En dos argumentos basaron su posicién: la
produccidn de rock mexicano es escasa y no habfa mucho material que programar, y el
rating de la XEPH no fue el esperado, por lo que se convirtié en una estacién "elitista”.

Guillermo Salas Vargas, vicepresidente ejecutivo del NRM, afirmé:

“(Espacio 59) tuvo el mérito de hacer radio experimental en México y programar por
primera vez en el cuadrante de la radio mexicana la musica de rock en espafiol, que
después se volvié una misica de gusto mds general. Sin embargo, esta ola de auge
del rock en espaiiol se acabd porque dejé de haber produccion y decrecié el interés
por escucharla.

73 Ramirez, Luis Enrique, Op. cit.
7 Alvn de la Selva, Alma Rosa, * "Espacio 59: fuera del euadrante”, en El Financiero, 23 de fcbrero de 1990,

K” Cit. pos. Ramirez, Luis Enrique, Op. cit.
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"La misica que llegaba de otros paises empezd a ser demasiado rispida y en algunos
casos poco creativa, como la de algunos grupos de Espafia y Argentina, con letras
que no aportaban nada. Nos empezé a costar trabajo decidir qué programar y
sentiamos que no estibamos siendo constructivos.'7¢

El mismo Salas Vargas sefialarfa meses antes que, a pesar de esta situaci6n, se pudo haber
mantenido el formato por mds tiempo, pero, en términos econémicos ya no era posible
porque el grupo tendrfa entonces que subsidiar dos estaciones:

"Estédbamos subutilizando la frecuencia en términos comerciales y, aunque no
acurria lo mismo en términos artfsticos, esto es un todo y tenemos que ver los
diferentes aspectos, no subsidiar un perfil, a menos que uno crea que es muy, muy
importante subsidiario. Estereomil también estd subutilizada comercialmente, pero
asf lo hacemos con toda intencin: nos gusta tener una emisora que difunda miisica
cldsica, creemos que el piblico se lo merece. Pero Estéreo Mil es un caso especial. Ya
tener dos emisoras pensadas nada més para complacer nuestro gusto estético, ya es
un poco mis pesado, considerando que somos un grupoe de siete."”

Pe manera similar, Luis Gerardo Salas, como gerente de Radiodifusién del NRM, dijo que
existfan muchos mitos y fantasias en torno del rock nacional y que éstos se esfumaron al
crear Espacto 59%:

"La experiencia que tuvimos en Espacio 59 nos revel6 que la produccién de rock en
México es escasa y no siempre de calidad. Nos mostré también que en la industria
disquera, en este momento, no hay suficiente interés por el rock en espafiol. Por
1iltimo, mostré que muchos misicos prefieren seguir viviendo marginados antes que
atreverse a penetrar realmente al mercado masivo."78

Es més, hasta la locutora del NRM, Fernanda Tapia, le entrd al quite con un irénico
articulo, en el que concluyd: “stanto escandalo por una estacién?"?

Asf, enfre la interminable discusién de quién finalmente manda en las estaciones
radiodifusoras, st la agencia de publicidad o el auditorio, la XEPH comenzé otra etapa. Su
transformacién una vez més hizo reflexionar a quienes hacen radio y televisién de la
diffcil labor que tienen por delante para conciliar los legitimos intereses comerciales y los
encomiables objetivos de ofrecer mejores contenidos, satisfaciendo los gustos de la mayor
parte del auditorio. También evidencié que la especializacién de la radio es un campo
enorme que requiere de creatividad, apertura y sensibilidad para no caer en argumentos
poco consistentes come lo es la escasa produccién de rock mexicano,

76 Gonzflez, Ana Marfa, "Celebra Niicleo Radio Mit 50 afios de la creacién de su primer emisora”
(entrevista con el Lic. Guillermo Dionisio Salas Vargas), en La fornada, 20 de enero de 1992, p. 45

77 Cit. pos. Ramirez, Luis Enrique, Op. cit.

78 Mujin Barquera, Fernando, “Audacias incompletas: sy Rock 101 que se hizo?" (entrevista a Luis Gerardo
Salas), en Ef Naciona, Dominicol N° 7, 8 de julio de 1990, p. 19

79 Tapia, Fernanda, “El suefio guajiro de...", en EI Financiero, 5 de enero de 1990,
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Fue de esta forma como preocupados por el rating -més que por la poca desarrollada
industria del rock nacional- reapareceria, pero por muy poco tiempo, la Radio 590, con el
afiejo y exitoso formato que les dejé de herencia el empresario Luis Martinez Vértiz.

RADIO 590: DE NUEVO A ESCENA

El primero de enero de 1990, la XEPH volvié a ser Radio 590, pero esta vez con una
programaciéon musical que 30 afios antes fueron novedosos éxitos y, en los noventa,
evocacion de recuerdos para los cuarentones que vivieron intensamente esa época.

En efecto, la PH, de conformar con Espacio 5% una programacién al gusto de los jévenes
de 13 a 25 afnos (por supuesto con diferentes caracteristicas a las del auditorio de Rock
101), se fij6 el propésito de abarcar, en 1990, al mercado de los radioescuchas que dieron
éxito a la estacion en los afios sesenta, esto es, adultos que cuentan en la actualidad con
mds de 30 afios de edad. Fue de esta manera como cambié su perfil "estudiantil" para
satisfacer los gustos de otra generacion.

Para los anunciantes, el NRM dio a conocer de la siguiente manera la modificacion del
‘ormato. Es notoria, como se podrd apreciar, la ausencia de un proyecto bien definido, a
1o . P! P proy
diferencia del plan presentado por Espacio 59:

plan pi P P

“Radio 590 nacié (...) como una propuesta para recuperar la miisica anglosajona de
los 60s y 70's. La programacion abarca un amplio repertorio musical de cuidadosa
seleccidn, alternando no sélo los éxitos de las listas de popularidad estadounidenses
e inglesas, sino también los temas que mds han repercutido en el gusto mexicano.
"Radio 590 propone a lo largo de toda la transmisién, una programacién planteada y
ordenada por bloques musicales, segiin el ritmo y el ambiente recreados por las
canciones. Esto permite una continuidad y cadencia agradable, con el objeto de ser
escuchada por periodos largos.

"Las locutoras identifican las canciones e informan sobre los grupos, a manera de
comentarios y anécdotas tomando en cuenta el género musical, Radio 590 estd
enfocada a un mercado potencial ubicado en el drea de los 30 a 40 afios. Sin embargo
se busca captar la atencién de un mercado de 25 afios en adelante gracias a una
produccién interna de promocionales y elementos inesperados, realizados en base a
un lenguaje dindmico y los atractivos de la tecnologfa vanguardista de grabacién."®

Asfi, con estas generalidades, programé miisica en inglés de 1960 a 1975, sin abarcar -como
aclararon en su momento- el periodo discoteque. En cuanto a los pocos programas fijos
sobresalieron:

80 NRM, Op. cit., 5.p.
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-"El show de Fernanda”, de 6 a 10 horas, bajo la conduccién de Fernanda Tapia. Esta
emisién contd con diferentes secciones como la hora racional, el lobo estepario, el brujo
dido, pastelito mexicano, Susi Cure, etc., alternadas con éxitos de los ahos sesenta y
setenta, Tuvo también una seccién de deportes a cargo de Ramiro Gerardo Aguilera, y
algunos controles remotos realizados desde diferentes sitios de la ciudad.

-"El sol, saturno y otros pescados”, en el que Jaime Pontones presentaba los miércoles de
19 a 20 horas, éxitos musicales de los afios sesenta, alternados con anéedotas, datos y
hechos que enmarcaron su surgimiento. El conductor desarrollaria en este espacio sus
primeras ideas que poco después cristalizaron con la creacién de Radio Alicia.

Pero algo le faltaba a Radio 590 para llamar la atencién de los anunciantes y de! auditorio
¥, sin ir més lejos del concepto entonces manejado, revivieron La Pantera. :

LA PANTERA: SEGUNDA VERSION

La Radio 590, en su segunda versién, desaparecié el 30 de junio de 1990 (seis meses
después de su nacimiento} para dar lugar a la segunda versién de La Pantera, el 1° de
julio del mismo afio. El cambio, como es de suponerse, no trajo grandes modificaciones en
la programacién musical ni en su perfil anterior.

Con la vigja identificacién del rugido de la pantera, la insercién de pequefias cdpsulas de
poesfa y comentarios, y la complacencia de las solicitudes de los radicescuchas "en sélo
tres segundos”, seguin alardeaban, la XEPH comenzaba su quinta etapa.

Sobre la renovada "pantera” no hay mucho que comentar, salve que como gerente fue
nombrado Benjamin Berber, un joven que entonces contaba con 19 afios de edad y habfa
laborado como locutor, productor y programador en estaciones del grupo Radiépolis (de
Televisa).

También, que durante su breve sobrevivencia, la Gerencia General del NRM coordiné una
campaiia pacifista llamada "Demos una oportunidad a la paz", como respuesta a los
lamentables acontecimientos que se presentaron en el Golfo Pérsico. Esta campafia estuvo
apoyada por la transmision de spots alusivos al tema y despeglados en periédicos con la
imagen de John Lennon, vestido de militar:

"Demos una oportunidad a la paz. A diez afios de su muerte, celebremos quince dfas
de radio en favor de la paz. Del primero al quince de enero, nuestra lucha es
prevenir la guerra en el Golfo Pérsico. {Unete! Sintoniza Radio 590 La Pantera. Una
radio por el didlogo."8!

Al Texto del anuncio publieado por el NRM en Novedades, 4 de enero de 1991.
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Segtin los organizadores, se recibieron infinidad de llamadas telef6nicas y cartns, que
fueron enviadas a la Organizacién de las Naciones Unidas como una muestra’del espintu‘
pacifista de los j6venes mexicanos. -

Aunque la duracién de la campafia fue programada originalmente del 1° al 15 de enero de
1991, ésta se prolongd semanas después, al agudizarse el conflicto en el medio orlente. Fue
entonces que publicaron desplegados con mensajes ya utilizados en los afios sesenta: "Haz
el amor no la guerra. Radio 590. Campania en favor de Ja paz."8?

Las mejores frases del auditorio alusivas al tema, fueron premiadas en un concurso
realizado en marzo de 1991. Regalaron, segin informaron, “8¢ walkman de conocida
marca caracterizada por su elevada calidad auditiva."®

Pero ni las campanas pacifistas ni los "walkman" fueron suficientes para levantar la
estacién. Si bien se asegurd que el rating de fa estacién habfa crecido a 1.3 puntos "-uno de
los més altos en la Amplitud Modulada-"8, La Pantera tuvo un problema de "generacién';
esto es, se diriglan con calificativos como "chavos” o “jévenes”, al auditorio conformado
sobre todo por un piiblico adulto de mas de 30 afios. No es que no fueran muchos
treintones y cuarentones, en espiritu y cuerpo, més j6venes que los nacidos 10 6 20 afos
después, pero la manera de establecer la comunicacién fue en principio inadecuada y ello
se reflejarfa después en el mismo rating.

Fue asi como ya desde marzo de 1991 (siete meses después de su renacimiento) fa XEPH
habia comenzado a abandonar el rugido de La Pantera y, entre la confusion y el desorden,
de nuevo regresd a la identificacién de Radio 590, mientras se trabajaba en el siguiente
proyecto. Luego de tres meses fue presentada Radio Alicia.

82 Texto del anuncio publicado en £/ Financiero, 28 de enero de 1991, p. 28-A
8 NRM, Ef Kangurito N°® 2, marzo-abril 1991, 5., -7
L Arteaga, Armnndo y Gabriela Herndndez, "La Pantera. Y la historia continia...", en Radio Tips N°1,
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RADIO ALICIA (RADIO UNDERGROUND?

El 1° de junio de 1991 nacié6 Radio Alicia; un proyecto que en realidad no fue tan
novedoso (por lo menos en el aspecto musical), si tomamos en consideracién la
experiencia del retorno de Radio 590 en 1990, con sus canciones en inglés de los afios
sesenta y setenta,

Quizds el mérito de Radio Alicia -el cual marca su diferencia con Radio 590- consistié en
tener un nombre mucho més lamativo y en crear una atmdsfera mucho més adecuada
para su tipo de auditorio, ubicado entre los 30 y 45 afios de edad.

Radio Alicia fue creada por Luis Gerardo Salas Garcla y Jaime Pontones Schneider, El
nombre tratd de abarcar dos importantes sucesos de la lamada "década prodigiosa”. Uno
de eltos, la aparicién de las radias piratas en los primeros aftos de los sesenta, frente a las
costas de Inglaterra, Escocia, Suecia; Dinamarca y Holanda. Estas estaciones, que se
identificaban con nombres de mujer, transmitian desde barcos y se convirticron en medios
alternativos, ante la negativa de los gobiernos de legalizar su funcionamiento. Entre las
més famosas estaban Radio Veronigue, ubicada en aguas holandesas, y Radio Caroline, en
las costas de Inglaterra. Segtin Liuis Basets, esta ltima estaciGn nacid en 1964 para cubrir
las expectativas de muchos j6venes inconformes del monopolio estatal de la BBC;
transmitié basicamente rock intercalado con anuncios comerciales. Sin embargo, en 1980,
el gobierno inglés tomé la decisién de hundir el buque desde el cual transmitia.®

El otro suceso que supuestamente inspiréd a los creadores de Radio Alicia, fue la
revaloracién, justo en esa época, del libro de Lewis Carroll, "Alicia en el pafs de las
maravillas”, pues para los aficionados de la psicodelia, en él "se hallaba la mejor
explicacion y las mis bellas imagenes para describir lo que percibia una mente que
experimentaba con la psicodelia."8é

Existe, sin embargo, un tercer testimonio que refuta la supuesta originalidad del nombre
de Radio Alicia. Este testimonio provine del periodista Jaime Avilés, quien ampliamente
asegurd:

“La verdadera Radio Alicta fue la primera de las llamadas radios libres que hubo en
Europa, y surgié en Bolofia, al calor del movimiento de los estudiantes italianos en
1977, Con un pequeiio transmisor clandestino y sin permiso legal, los operadores de
Radio Alicia crearon un efectivo medio de comunicacién alternativo y un espacio de
libertad irrestricta, que se alimentaba de mensajes del auditorio, jos cuales podian
servir tanto para informar que Gino estaba detenido en Ia comisarfa y habia que ir de

85 Datos citados por Mejia Barquera, Fernando, "Radio Alicia: flash back n los sesenta”, en £/ Nacional,
suplemento Dominical, 22 de diciembre de 1991,
8 Thidem.
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volada a hacer un mitin de lo mds pedero, como para divulgar que en ese instante
Massimo y Francesca, o Tonino y Giuseppe, o Goia y Elizabetta se estaban haciendo
el amor y mandaban saludos.

"Muchos otros jévenes siguieron el ejemplo de Radio Alicia y crearon radios libres
en el resto de Halia, en Francia, en Alemania, vinculdndolas con las luchas
contestarias de la época. Los fundadores de Radio Alicia fueron a dar a la cdrcel,
pero abrieron perspectivas ciertas para la participacion de la sociedad civil en los
medios de masas y contribuyeron a transformar la legislacién italiana en la materia.
El plagio que ha hecho el Nuicleo Radio Mil es indignante, no sélo por el cretinismo
que caracteriza ef contenido y el formato de esta ‘radio libre’ con meseros, sino sobre
todo porque utiliza el prestigio underground de uno de los experimentos libertarios
mds audaces del siglo y lo aprovecha para vender pomadas y fraccionamientos."?

Casualidad o plagio, lo cierto es que Radio Alicia nacié con una programacién que
evidentemente estaba fejos del cardcter "underground” que caracterizé a sus inspiradoras
muchos afios antes. Atin asi fue encomiable su esfuerzo por satisfacer a un sector de
capitalinos mayores de 30 afios de edad (los "demasiado jévenes para morir y demasiado
viejos para rocanrolear” que padecen unagran desatencién de los medios") y que quizds
por los periddicos se enteraron del desarrollo de algunos acontecimientos como los
descritos.

En el aspecto musical, Radio Alicia tuvo una amplia programacién con melodfas que
fueron grandes éxitos a fines de los afios cincuenta, en los sesenta y principios de los
setenta, en combinacién con ofras que rara vez o nunca habfan sido programadas en la
radio. De esta manera fue posible escuchar a Elvys Presley, Chuck Berry, Buddy Holly y
The Beach Boys; representantes de la ola inglesa como The Beatles, Dave Clark Dive, Billy
U. Kremer, The Animals, The Kinks, The Monkeys, The Rolling Stones, The Who, Traffic,
Pink Floyd, e intérpretes como Simon and Garfunkel, Peter Paul and Mary y Bob Dylan.

Estas canciones nunca se presentaban “para Hevar a la sorpresa” y fue asi como fueron

. presa ¥ o
programados en grupo, ritmos como folk rock, a go go, psicodelia, ola inglesa y musica
negra (sould, blues, etcétera).

Otra de {as caracter{sticas de Radio Alicia fue la transmisién de cdpsulas breves sobre la
trayectoria de los artistas, hechos histéricos, formas de pensar, anécdotas de aquella
época. Estas minipreducciones fueron apoyadas con diferentes frases de identificacién de
la emisora que reiteraban su mégico contexto: "Consecuencia de tu fantasfa, Radio Alicia”
o "Radio Alicia, retransmitiendo el génesis".

En relacion con los programas permanentes, la estacién sélo pudo impulsar dos: “El espejo
de venus’, en el que todas fas mafianas se intercalaba miisica con comentarios sobre
horéscopos y temas astroldgicos, y "Treinta y tantos” con mesas redondas y entrevistas

87 Avilés, jaime, “Radio Alicia, jbah!", en £/ Financiero, 2 de enero de 1991, p.27
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sobre los topicos que supuestamente interesan a las personas qué tienen mds o menos esa
edad: sexualidad, divorcio, cdmo educar a un hijo, etc. .

Entre los locutores y productores que tuvo Radio Alicia, estén: Julia Palacios, Fernanda
Tapia, Héctor Alcaraz, Ifiaqui Manero, Marisol Fragoso, José Luis Moreno, Joel Bello y
David Prado. Sobre la participacion de éstos es pertinente recoger la observacién de un
especialista del tema:

“(..) el punto negro -o por lo menos gris- de la emisora se encuentra en la Jocucion
(..} el estilo con que se ha tratado de suplir la vieja escucla estd basado en el abuso
del tono coloquial que a veces sirve como pretexto para ocultar carencia de cultura y
ausencia de técnica para manejar la voz. .

"En Radio Alicia los claroscuros en la locucién aparecen durante todo el dfa. Hay
locutores que manejan informacién amplia ¢ intercsante sobre musica, misicos y
sucesos de los sesenta, pero les falta en ocasiones recursos de lenguaje o rapidez para
mancjarlos -especialmente cuando se trata de emplear sinénimos y adjetivos- y
alguno de ellos, lamado el Doctor Cajal, llega en ccasiones a tratar al auditorio como
si estuviera integrado por ignorantes. Otros locutores, que evidentemente carecen de
informacién musical y general, se concretan a decir el nombre de Ias melodfas
tocadas, ¢l nombre de la estacién, la hora y los saludos que algunos radioescuchas
desean enviar a sus amigos."s

Y pesc a esta situacién, Radio Alicia logré en un periodo relativamente corto aumentar su
auditorio. Segtin su gerente Jaime Pontones -quien se basb en estadisticas de la empresa
INRA-, comenzaron con un .4 de rating y, después de seis meses, alcanzaron un 1.6. Este
porcentaje no fue sin embargo suficiente para que los directivos del grupo modificaran
una vez mds el formato de la XEPH en busca de mejores ingresos para la-estacion.

RADIO EXPRESS Y EL TLC

De manera inesperada -incluso se dijo que uno de los ltimos en enterarse fue el mismo
gerente de la estacion- el proyecto de Radio Alicia fue suspendido, luego de siete meses y
14 dfas de haberse iniciado.

Su desaparicién gener todavia mucho més protestas en comparacién con lo sucedido con
Espacio 59 y delicadas diferencias entre el personal y directivos del NRM.

En los medios impresos fue inusitada la reaccién de diversos periodistas que
précticamente condenaron la extincién de Radio Alicia. Los articulos fueron publicados
entre enero y febrero de 1992 y en ellos se manifiesta la inconformidad por el sacrificio del

83 Mejia Barquera, Op. cit.
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perfil de Radio Alicia en pos de una estacién con programacién en inglés. Diversos fueron
los argumentos:

Alma Rosa Alva de la Selva: “(...) emisoras y canales pueden cambiar de ‘perfil’ y
caracteristicas programéticas como les venga en gana, de acuerdo con las necesidades
mercadotéenicas de quienes ostentan la concesion, (Dénde queda el interés piiblico? 5i la
ley no exige a la industria continuidad en sus proyectos, por lo menos los concesionarios
debieran tomar en consideracién el compromiso establecido con el piiblico que, pese a
todo, es tolerante y fiel; bueno, eso si es que tal compromiso realmente existe. 8

Andrés Barreda; ";De qué se trata? Radic Alicia es una propuesta necesaria frente a las
condiciones culturales que el tratado de libre comercio impondr4, por cuanto ofrece la
posibilidad de conocer una de las mejores autocriticas culturales forjadas en el seno de la
democracia estadounidense. Por el contrario, 1a actual estacion Radio ABC (sic) nos ofrece
una cultura literalmente incomprensible, no sélo por ser difundida en un idioma
extranjero, sino sebre tode por su vacuidad y cardcter indigesto."

Jaira Calixto Albarrén: "(...) resulta casi catastré6fico que et catorce de enero se anunciara la
desaparicién de Radio Alicia{...) Una de las pocas estaciones que habfa demostrado
contrariar los vicios de las otras, en donde la imaginacidn, la critica, la inteligencia y el
sentido del humor abundaban, como Radio Alicia, estaba destinada a exhalar su dltima
transmisién por lo que podrfa llamarse un paso estratégico en la solidificacién del
sindrome tlaxcalteca posmoderno frente a la inminencias escatolégicas del Tratado de
Libre Comercio."!

A estos y otros escritos mis habrfa que agregar el envio de diversas cartas de fervientes
radioescuchas de Radio Alicia a algunos periédicos para manifestar su descontento y las
muiltiples entrevistas que Jaime Pontones y colaboradores ofrecieron para criticar
abiertamente la decisién de los directivos, amenazando incluso con salirse del grupo si no
se daba continuidad ai proyecto.??

“El proyecto sigue vivo, no ha muerto por el cierre de Radio Alicia, porque la
iniciativa perdura en el dnimo de Jaime Pontones, quien asegurd estar de vacaciones
'por cortesfa de la empresa’, pero que a su regreso recibird nuevas propuestas para
Hlevar a cabo su proyecto. ‘No quiero llevarlo a cabo a medias, deseo realizarlo de
principio a fin, y si esto no puede ser, llevaré mi propuesta a otros lugares. Tengo

39 Alva de la Selva, Alma Rosa, "A propésito de Radio Alicia”, en Ef Financiero, 31 de enero 1992, p. 58

% Barreda, Andsés, "Desaparece Radio Alicia, a pesar de sus miles de escuchas”, en £/ Dfa, 27 de eneto de
1992, p. 18

91 Calixto Albarrdn, Jairo, "La increfble y triste historia de Radio Alicia y & TLC desalmado”, en Excelsior,
seccidn Cultural, 26 de enero de 1992, p.2

92 Ctr. "El Correo flustrado”, en La Jomada, 27 de enero de 1992, p. 2
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" ‘posibilidades y opeiones, espero el ofrecimiento en el Nricleo Radio Mil, pero no es
esta empresa la tnica via."?

Pero pese a fas presiones de periodistas y de sus mismos empleados, los directivos del
NRM continuaron con el proyecto de una estacién con programacién en inglés, X-Press
Radio, y le entraron también a la guerra de papel para justificar su decisién.

Por ejemplo, Guillermo Salas Vargas dijo que ante la globalizacién de la economfa, el
mismo Tratado de Libre Comercio, la mayor importancia de la radio hablada y el espacio
que dej6 libre la estacién Radio VIP (estacidn que modificd en septiembre de 1991 su
programacion en inglés para transmitic programas sobre finanzas y economia), habfa que
aprovechar el momento para sacar adelante a la XEPEH:

"En la Amplitud Modulada uno debe ponerse muy “aguila’ para captar Jos nichos de
mercado por donde podemos ir bien. Ya no hay para todos, ya no es como antes que
nada mds teniamos que poner disquitos, sin poner mayor inteligencia. Ahora cada
vez la competencia es mds fuerte, y en AM hay que segmentar el mercade de a
manera mds analitica posible para llegar a un resultado concreto.
"En el momento en que Radio VIP dejé de cubrir ese mercado que consideramos
_rentable, dejaron el campo abierto para que alguien lo aprovechara. Nuestra
disyuntiva fue encontrar que todas nuestras estaciones ya tienen su trayectoria. Sin
- embargo, la estacién méds vulnerable por ser ta que menos facturaba, aunque iba en
trayectoria de mejorar, era Radio Alicia."%

Por su parte, Kathryn Loretta, directora de Operaciones del NRM (quien por 18 afos
laboré en Radio Programas de México al frente de Radio VIP y es considerada como una
de las principales impulsoras del cambio de la PH), dijo que Radio Alicia fue un proyecto
de radio especializada que si funciona en otros pafses, pero no en México:

"Se programaban canciones que hablaban de los hippies, de la guerra de Vietnam,
del descontento social de los jovenes, pero algunas de esas cosas no las vivieron aquf.
La época de los sesenta creo que nunca se vivié en México al cien por ciento.” Por
ello, coincidienda con Salas Vargas, habia que aprovechar ol hueco dejado por Radio
VIp.%

9 Herndndez, Juan, "Los adultos que vivieron el rock de los 60 quedan sin opcién al desaparecer Radio
Alicia" {entrevista a Jaime Pontones), en Uno mds uno, 18 de enero de 1992, p. 23 A las declaraciones del
exgerente de Radio Alicia, hay que agregar las del lacutor de esa estacidn y de Rock 101, Ifaqui Marero,
quien dio su versién sobse el cambio de formato: “Tode esto fue of capricho de altos personajes de aqui, con
ideas muy irreflexivas, es en realidad una guerra privada entre esas persopas y otras estaciones, una guerra
de corporaciones radiofénicas, que como se dice vulgarmente 'se estin Hevando entre las patas’ a todo el
personal del Nicleo Radio Mil, caiga quien caiga.’; Quiatlazolin, Salvador, "Habla el Jocutor Ihaqui
Manero” {entrevista), en La Aficidn, 4 de febrero de 1992, p. 26

94 Cit, pos. Gonzilez, Ana Maria, "Celebra Nicles Radio Mil 50 afios de la ereacidn de su primera emisora”
{entrevista al Lic. Guillermo D. Salas Vargas), en La Jormada, 20 de enero de 1992, p. 45

9 Cit. pos. Ramos, Francisco Javier, "De las andanzas de La Pantera, surge X-press Radio” (entrevista con
Kathryn Loretta), en Radlio Tips N° 18, abril 1992, pp. 22-23
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Ef 15 de enero de 1992 finalmente naci6, contra la corriente, X-Press Radio (léase ecspress
reidio). Ademds del contexto "adecuado” para su surgimiento, se elaboré un "mini
estudio” para conocer la opinién de las personas que escuchaban Radio VIP: "Nos dimos
cuenta de que hacia falta una estacién con cien por ciento de transmisiones en inglés.
Porque hay mucha gente que trabaja en México, o que lleva afios y aunque hable espafiol,
preficre noticias o programas en inglés, porque le resulta mis facil su comprension”.
Asimismo, tomamos en consideracién a los maestros y alumnos del idioma inglés, sefialé
Kathryn Loretta.%

Su programacién se conformé con un 60 por ciento de miisica y 40 por ciento programas
hablados.

De los programas hablados destaca el noticiario "News Watch", conducido por Kathy
Loretta de lunes a viernes, en dos emisiones: 6:30 a 9:.00 y 18:00 a 19:30 horas. Este
programa se divide en diversos bloques: "Inside en México" (dentro de México), "Money
Magazine Business Report" (reporte de informacién de negocios y dinero), "Consumer
report” {reporte para el consumidor), "ABC Radio Sports" (noticias deportivas), avance de
noticias en espaiiol y muchos més. El siguiente es un listado con los blogues de cada una
de las emisiones:

"EMISION MATUTINA

6:29 Entrada

6:30 ABC News

6:35 Dow Jones

6:39 Inside Mexico

6:45 Dow Jones

6:49 Money Magazine Businees Report
6:51 AM Business Report A

6:53 News You Can Use

6:58 Encabezados nacionales e internacionales
7:00 ABC News

7:07 Consumer Report

7:09 Avance de noticias nacionales
7:12 Mature Focus

7:15 Dow Jones

7:17 Focus on Mexico

7:27 Headlines

7:30 America in the morning

7:55 NBC Radio Sports

§:00 ABC News

8:05 Avance de noticias nacionales

% fidem.
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8:06 Morning News and Commentary Paul Harvey
811 You & your money . .
815 Dow Jones : S R
8:17 Inside Mexico ' o
8:27 Headlines
8:30 Just for the record (andlisis de noticias nac;onales)
8:45 Dow Jones
8:47 Earthwire
849 Doctor Joyce Brothers Report
8:52 Bruce Williams Travel Corner
8:56 AM Business Report B
8:58 The entertainment report
9:00 ABC News
9:05 The world today
9:06 Resumen de noticias en espafiol”

EMISION VESPERTINA !

18:00 ABC News

18:07 ABC Radio Sports

18:10 Rest of the Story Paul Harvey
18:15 Dow Jones ST
18:17 Inside Mexico

18:27 Headlines

18:30 Mexico's business

18:45 Dow Jones

18:47 News calls

18:50 Gordon Williams Business Report
18:53 Peter Jennings Journal

18:56 The 24 hour report

19:00 ABC News

19:07 The offbeat

19:08 The entertainment report

19:09 News you can use

19:12 The media inside

19:15 Dow Jones

19:17 Dateline Mexico

19:27 Headlines."?

X-Press Radio cuenta también con los servicios noticiosos de ABC News cada hora {con
su conductor estrella Peter Jennings), los reportes del Dow Jones (el importante servicie
financiero de Estados Unides), y con un programa del conacido periodista
estadounidense Larry King.

% Programacion publicada pos el NRM en EJ Financiern, 27 de enero de 1992, p. 64
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Los sébados y domingos la programacion estd basada, casi en su totalidad, en el servicio
de ABC News. De sus transmisiones sobresale el programa "Perspective’, en el que
periodistas internacionales discuten, todos tos sibados, las noticias mis importantes de la
semana, y "This Week with David Brinkley", los domingos, con Ia participacién de quien
es considerado el decano del periodismo electrénico en Estados Unidos.

En cuanto a la programacion musical -clasificada por Kathryn Loretta como "adulta
contempordnea- X Press transmite sin orden alguno piezas de Frank Sinatra, Los Beatles,
Richard Clayderman, rock suave, miisica instrumental etc, que, evidentemente, contrastan
con 1o que fue Radio Alicia.

Una de las esperanzas de los directivos del NRM es que ante la posible firma del Tratado
de Libre Comercio, las compafiias que inviertan en México se anuncien en la estacion,
vinculando comercialmente a diversas empresas. Asimismo para hacer més atractiva a X-
Press, tienen en sus proyectos transmitir noticias generadas de otros paises (de Canada,
por ejemplo) y eventos especiales camo conciertos y partidos o series de futbol americano
y beisbol.

Finalmente, vale la pena agregar que durante el verano de 1993, la estacién Rock 101 cedié
parte de su tiempo (de lunes a viernes de 14 a 15 horas y sdbados y domingos de 6 a 12)
para fransmitir ajgo de lo que fue la programacién musical (con todo y sus caracterfsticas
cpsulas) de Radio Alicia. Esto ocurri6 a partir del 1° de junio de 1993 como parte de los
festejos del noveno aniversario de la XHSON. La conduccidn corrié a cargo de quien afios
antes amenazé con salirse del NRM, Jaime Pontones.

En agosto de 1993, X’Press transmitia con 5 mil wats de potendia.

D) XEQY

La empresa Fomento de Radio, S.A., concesionaria de 1a XEOY-Radio Mil, fue adquirida
por E, Guillermo Salas Peyrd, Josué Sdenz y Adridn Lajous, en 1950, A partir de ese
mormento comenz6 -tal como seftalamos al inicio de este capitulo- una nueva etapa en la
radio capitalina, por Ja influencia que lleg a tener en ofras estaciones, la férmula de la
especializacién explotada por Radio Mil.

Radio Mil, al poco tempo de su adquisicion, se convirtié en una -sino es que en la
principal~ estacidn disquera de la ciudad de México que le hizo merecer reconocimientos,
pero también criticas por la paulatina desaparicién de programas en vivo. Por esta
peculiaridad, fa XEOY adquiri6 notoriedad y al cabo de varios afios de tratar convencer
de las bondades del disco, logré colocarse entre las de mayor aceptacion del cuadrante

capitalino.
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Con una enorme discoteca que frecuentemente era alimentada con las mds recientes
grabaciones nacionales y de otros paises, con la realizacién de los mds diversos concursos
y el impulso de promociones que le llevaron incluso a saturar e} transporte piblico con
leyendas como "Favor de no azofar la puerta, escucho Radio Mil", la XEOY poco a poco
convencia y su nombre era conocido en muchas partes.

Al cabo de un tiempo, la estrategia de Radio Mil dio resultados; éstos se reflejaron en su
audiencia y en los ingresos publicitarios. Fue de esta manera como la XEOY darfa el
importante impulso inicial para conformar lo que actualmente es un grupo radiofénico
con presencia en la capital de la Reptiblica Mexicana.

La historia de Radio Mil, a diferencia de las demis estaciones que en los afios siguientes se
le unieron, ha sido en lo general estable y de innovaciones, sabre todo en los aspectos
técnicos y tecnoldgicos, Esta situacién por supuesto se ha aprovechado para reforzar la
imagen de una empresa seria y a la vanguardia,

El desarrolfo de la XEOY de 1950 a la fecha es enorme y variado si tomamos en
consideracién el contexto musical imperante en cada una de las épocas que ha vivido
desde su compra. Por ello, dividimos su historia en diferentes periodos, a fin de visualizar
més claramente sus programas, locutores y hechos anecddticos de mayor importancia.

1.-19560-1960

En su primera década en manos de E. Guillermo Salas, Radio Mil manejé una adecuada
estrategia de produccién y comercializacién que le permitid acumular excedentes para la
adquisicion de otras radiodifusoras. Esta estrategia abarcé producciones novedosas,
infinidad de concursos, innovadores planes de ventas para los anunciantes y
aprovechamiento total de instalaciones. Esta década, asl como la siguiente, son
consideradas como la época de oro de Radio Mil por el prestigio que llegé a adquirir la
emisora, no sdlo en la capital mexicana, sino en el interior del pafs y el extranjero.

Al poco tiempo de que el grupo de inversionistas encabezados por E. Guillermo Salas
compraran Radio Mil, decidieron: trasladar sus instalaciones ubicadas en Donato Guerra
N° 26 a Plaza Santos Degollado N° 10, segundo piso. Sc trataba de un pequefio espacio en
el que cabfan con dificultad fa cabina y las pocas oficinas ocupadas entonces por Salas
Peyrb, en su calidad de gerente general; Amparito Ramos, subgerente y encargada de la
discoteca, y Carlos Flores Alvarez, responsable del departamento de Ventas y
Continuidad {quien posteriormente se harfa cargo de la subgerencia al salir la sefiorita
Ramos y Enrigue Ortiz Reyes-Spindola de la direccién artfstica, en 1954).

"En Santos Degollado estibamos en un edificio, en un segundo piso. Lo més grande
de las instalaciones era el estudio, de cinco por cinco aproximadamente. Todo era
muy pequeiiito, de tan sélo tres habitaciones. 5i td abrias la cabina, casi le pegabas
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en la‘espalda al locutor, de tan reducido que era el tamafio. La cabina del operador,
que estaba a un lado, también era muy pequefiita, En la sala de espera estaba ¢l
sefior Flores, él era continuista, y cerca de €}, la sefiorita Amparo Ramos', recuerda el
sefior Juan Garcfa Marquez, quien agrega: "Cuando yo entré (16 de julio de 1950)
habfa un solo operador, que era el que abria y cerraba transmisiones: Javier Gémez.
Después entr6 Alberto Gémez, que era primo de Javier Gémez y Moisés Trenado."®

En sus nuevas instalaciones, Radio Mil adopt6 a una mascota: el abejorro, quien a través
de los medios impresos invitaba al puiblico a oir las transmisiones de la XEOY. De la
figura del insecto emanaban ondas electrénicas y en su mano llevaba un micréfono. La
mascota fue pronto relacionada ¢on la estacién.

En cuanto a su identificacién, Radio Mil utilizaba las campanas famosas, tipo XEW, que
emitian el senido: "Es..Radio..Mil". Luego, ya en Ayuntamiento 101, vino el empleo del
xil6fono y afios después el actual y caracterfstico silbido, sobre el cual hablaremos més
adelante.

Uno de los slogans utilizados para su promocién era: "Concretando, Radio Mil es mejor”
¥, el mis famoso "Una copia al carbén nunca es tan buena como el original: la original
Radio Mil de la ciudad de México."1®

De este periodo es también famosa la caricatura elaborada por Alberto Huidl, en la que
aparece, junto a un radio, Emilio Azcirraga Vidaurreta, quien comenta: "Escucho Radio
Mil, por eso la recomiendo."10!

El horario de Radio Mil en este periodo fue, en un principio, de 6 de la mafiana a 12 de la
noche, y hacia 1954 (cuando la competencia de la televisién era mas fuerte) de 5 de la
mafiana a las 3 de la mafiana del siguiente dia, es decir, 22 horas de transmision.
Posteriormente, en 1958, de 5:55 a 1:00 horas.

9% Entrevista al sefior Juan Garcin Mérquez, operador, quien hasta el afio de 1993 todavia continuaba
laborando en el NRM. 5 de marzo de 1991,

99 Sobre la identificacién de Radio Mil utilizada ya en sus instalaciones de Ayuntamiento 101, (atribuible al
xil6fono) tenemos este curioso testimonio: "Una revista especializada comentaba, en su tltimo mimero, la
interesante innovaci6én de una emisora capitalina que ha silenciado la antigua marimba que sirve de sefala
muchas radiodifusoras, para dar paso a una ‘nueva y vogorosa sefial de corte’... El nuevo instrumento
emite tres voces graves...En cada corte de programa canta por decirlo ast: jEs..Ra...dio...Mil.. Esta dosis de
desarrollo radiofénico, indudabl colabora para aumentar las posibilidades de un mds numeroso
auditorio para Radio Mil..sefial sumamente original.", en "Tribuna del Director", Boletfn Radiofdnico N° €0,
17 de febrero de 1955, p. 2

100 Sobye as frases de promocién, se decfa que Radio Mil utilizaba el sistema de publicidad subliminal
usado en los Estados Unidos. Esto, decfan, se hacia intercalando entre las melodias frases de promocion
alusivas a Ia estacion. Boletin Radiofénico N® 225,15 de mayo de 1958, p.5

101 L4 caricatura de Alberto Huici fue publicada por un diario capitalino en 1958. Por ese motivo, los
directivos del NRM le ofrecieron al caricaturista una comida-homenaje que se llevo a cabo en el restaurante
"1,2,3". Ahi se le entregé como trofeo un canguro, simbolo ya de la FRM. Boletin Radiofdnico N° 262, 29 de
enero de 1959, p. 5
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En 1953 Radio Mil se trasladé a las instalaciones de la recién adquirida XEBS, y ahi
permanecié hasta 1961, afio ‘en el que ya como FRM ocuparon su actual edificio de
Insurgentes Sur 1870,

SUPROGRAMACION CON BASE EN DISCOS Y LAS PRIMERAS PROTESTAS

La programacién musical en esa década fue, no obstante la especializacién de la emisora,
muy variada. Esto se debia a que Radio Mil era considerada una estacién “més general”
por su lipo de auditorio "cosmopolita”, conformado por adultos en edad productiva de los
sectores socioecondmicos A y B, con diferentes gustos. Y fue con base en este criterio como
en este periodo desfilaron representantes del rock and roll, jazz, y balada, a través de la
exitosa reproduccién de discos, muchos de éstos de procedencia norteamericana. Parte de
su programacién fue elaborada por las solicitudes via telefénica o correo de sus
radioescuchas; hecho que contribuyé a aumentar su éxito. 102

Pero no todo fue bien apreciado, principalmente por los grupos y artistas mexicanos no
muy famosos, quienes vefan con disgusto el rdpido crecimiento de las estaciones
disqueras. El fendmeno alcanzé en esta década graves diferencias entre las organizaciones
representativas de los miisicos y compositores de México (defensores de la cancién
mexicana y de las actuaciones en vivo) y los duefios de las estaciones radiodifusoras (con
Radio Mil a la cabeza), que estaban decididos a seguir adelante con su proyecto, pues para
ellos era Ia tinica salida para sacar adelante la empresa.

Al respecto son representativas las editoriales publicadas por Radiolandia -una de las
pocas revistas especializadas de la época- en 1951, 1957 y 1959 en las cuales se defiende la
postura de los afectados por la "onda disquera”. En la primera, haciendo alusion a la
creacidén de la Sociedad de Compositores de México, se cree que pronto habria algin
cambio:

"Con el gran niimero de ritmos raros que el extranjero nos ha mandado a estas
tierras de México, el estilo particular y sentimental de nuestra cancién se ha ido
olvidando. La gente le ha dado preferencia a esos ritmos como ¢} Mambo, el Booguie
Booguie, etc. que son cosas musicalmente horribles. Ya las sinfonolas se habfan
constituido en una verdadera tortura para nuestros éidos.

"Afortunadamente, como reza el dicho TRAS LA TEMPESTAD VIENE LA CALMA.
Esperamos que asf suceda ahora y la cancién auténticamente mexicana, la que mejor
se identifica con nuestro espiritu melancélico de latinos, vuelva otra vez a dominar
nuestro medio, como en la lejana época roméntica que hemos recordado."1%?

102 Un dato por demds interesante sobre el destino de Ja enorme discoteca de la Radio Mil de estos afios, es
que después de un tiempo fue vendida a ln estacién Radio 6.20, identificada como "la miisica que Hegd para
quedarse”,

03 Radiolandia N° 366, Editorial, 9 de scptiembre de 1951, p.



143

Seis afios después ante el importante crecimiento del niimero de estaciones disqueras, la
critica serfa directa a Radio Mil, la cual era considerada como una de.las més influyentes
de su tipo:

"Cémplices para acabar con la mdsica que es nuestra son, precisamente, las
estaciones difusoras de radio que pasan miisica grabada porque no tienen suficientes
recursos para pagar a los artistas especializados en trabajo de radiodifusién. Es decir,
las llamadas estaciones chicas.

"La mds grande de ellas es la conocida con la sigla X.E.O.Y. Radio Mil, que hace
exactamente igual que las otras.

"También esta estacién tiene la mayor parte de su ticmpo dedicado a difundir
miisica grabada de origen extranjero(...)

"Debiera intervenir en estas cosas y con rigurosa energfa la Secretarfa de Educacién
Piiblica para defender las cosas que pertenecen a la Nacionalidad y evitar asi el
horrible cdncer que esti corroyendo al nacional cuerpo. Debiera intervenir la
Secretarfa citada, pero no interviene porque es en la realidad una oficina de asuntos
puramente burocrdticos que nada tienen que ver con la defensa de lo nuestro."1

Y finalmente, en 1959, la publicacién insta de plano a los artistas a presionar a los
concesionarios de estaciones de radio, para que abran espacios a la miisica mexicana y en
vivo. Esta sugerencia surgié a rafz de la aclaracién de la Secretarfa de Comunicaciones, en
el sentido de que el Reglamento de Vias Generales de Comunicacién no obligaba a las
radiodifusoras a transmitir determinado niimero de programas con actuaciones en vivo:

"Como la contratacién de elementos artisticos estd sujeto a la celebracién de
convenios de tipo privado, las empresas que operan las estaciones radiodifusoras,
pueden difundir programas vivos en la proporcién que convenga a sus intereses sin
que ello sea motivo de violacién a la ley o al reglamento respectivo.
"As{ que la ANDA, el Sindicato Unico de Trabajadores de la misica y la SCEM,
agrupaciones de artistas, musicos y compositores, son quienes tienen la obligacion
de presionar a las emisoras ‘Disqueras’ a que presenten por lo menos 1 6 2 horas
diarias de programas vivos y asi abrir nuevas fuentes de trabajo para sus
- agremiados, antes de que las pocas fuentes (dos) (se referfa a la XEW y la XEB:
GSP/AEV) que existen se conviertan ante la competencia ruinosa, en ‘Disqueras’, y
artistas y mtisicos de la Radio se vean desplazados por discos o programas
grabados.™s

En los afios siguientes continué la presién con el fin de abrir espacios para actuaciones en
vivo; sin embargo, no fue suficiente para obstaculizar el crecimiento de las estaciones
disqueras. La férmula de Radio Mil se impondria finalmente.

104 Radyolandia N° 593, Editorial, 26 de abril de 1957, p.3
105 Radfolandia N° 674, Editorial, 17 de abril de 1939, p. 3



144

-CARACTERISTICAS DE LA PRODUCCION

Antes de describir cudles fueron los programas mds importantes de 1950 a 1960, es
.imprescindible mencionar que la mayor parte de ellos duraban entre 15 minutos y media
hora cada uno. Para su elaboracién se utilizaban scripts o guiones redactades, sobre todo
en los primeros afios de la década, por la discotecaria Amparo Ramos y por Jorge Lazo de
la Vega. Fue también comtin la realizacién de controles remotos desde diversos puntos de
la ciudad y su presentacion era, como se estilaba en aquella época, de mucho "bombo".

La produccién era complicada, pues atin no cxistian las cartucheras:

"Habia discos verticales que empezaban de dentro hacia afuera. Los spots se
transmitian en acetatos, pero al cabo de dos o tres pasadas ya sonaba un ‘scrash’
tremendo; cada rato habia que limpiarlos con trapo mojado. Habia discos de 78 y 33
revoluciones por minuto. El operador parecia pulpo: manejaba cuatro tornamesas.
La produccidn consistfa en que los locutores presentaban los temas, terminados
éstos, a ellos se les fondeaba la voz con mas misica. Todo esto previamente
planeado. Todos los programas se manejaban asi’, dice el operador Moisés
Trenado,106

Entre 1956 y 1957, el licenciado E. Guillermo Salas modificé, pero por muy poco tiempo,
el sistema de operacién de las cabinas, basdndose en el funcionamiento de las
radiodifusoras norteamericanas. Durante una temporada, el propio locutor se convirtié en
"disc jockey" y operador:

"Yo pensé que hasta aqui habfa llegado mi carrera como operador, pero el licenciado
Salas nos retuvo a Juan Garcia Mdrquez y a mi. Nos dijo que nos necesitaba para
grabaciones. Por fortuna, poco tiempo durb el sistema de locutores-operadores.”

Hasta 1953, una vez que ya estaban en Ayuntamiento 101, se comenzé a utilizar la cinta.
La primera que se comprd fue de marca Ampex y a partir de ese momento Radio Mil
incursiond en una nueva etapa:

"Entonces se hacian los cortes comerciales para que los manejara el locutor. Nosotros
en una cinta formabamos los cortes de spots. Por decirte, en un corte a tales horas,
tenfamos que meter, por ejemplo, tres spots ligaditos, nada mis que el locutor
apretara el botdn y entraran los tres comerdlales. De ahi se inici6 la grabacién en
Radio Mil "8

106 Entrevista realizada al sefior Moisés Trenado, operador del NRM, quien ingress a laborar en la empresa
en 1932, La conversacidn se llevé a cabo ¢l 2 de julio de 1991,

197 Jhidem

108 Entrevista al Sr. Juan Garcfa Mdrquez, 5 de marzo de 1991.
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Y fue aprovechando este sistema de grabacion como Radio Mil cres en esta época el
sistema spot-carrier, consistente éste en la transmisién de anuncios a lo largo de la
programacién diaria y no en un horario o programa especifico.

Los siguientes son algunos de los programas transmitidos por Ja XEQY en este periodo.
En este apartado no estin contemplados los noticiarios, pues a ellos dedicimos un
capftulo especial,

PROGRAMAS MUSICALES

Para ser una buena estacion disquera, habfa que tener, cbviamente, una buena discoteca.
Radio Mil, con base en convenios, intercambios y numerosas compras, logré hacerse de
clentos de discos de México, Francia, Italia, de pafses sudamericanos y, sobre todo, de
Estados Unidos, y dar a conocer, antes que ninguna otra estacién, las mds recientes
grabaciones de artistas de 1a época.

Al respecto, l]a XEOQY de esos afios se ufanaba de los comentarios del trompetista Billy
May, quien dijo haber comprobade la rapidez con que a Radio Mil Hlegan las novedades
discogréficas de Estados Unidos.\® O bien de las declaraciones vertidas por Larry Berril,
uno de los més famosos disc jockeys de la ciudad de Los Angeles, quien de visita en los
estudios de Radio Mil “se quedd maravillado con la fabulosa discoteca de los mil (pues) ni
en los Estados Unidos existfan discotecas tan vastas y completas. 110

Astmismo, la XEOY hacfa alardes de que fue la primera en dar a conocer las grabaciones
de Elvys Presley, los primeros merengues, los més recientes éxitos de Alemania, de poseer
el disco de las trompetas que "hablan” en una interpretacién de Ciribiribin, y en transmitir
las interpretaciones en espafiol de la vocalista alemana Caterina Valente.1!!

Es importante mencionar, ademds, que Radio Mil logré que el iniciador del jazz, Louis
Armstrong, grabara cipsulas de felicitacion a la estacién por la oportuna transmisién de
sus interpretaciones.!?

Entre los numerosos programas que tuvo la XEOY en este periodo, consignamos los
sigulentes:

-"Café Concierto”, uno de los programas de més fama de Radio Mil. Diariamente se
fransmitia a las 14:00 horas13

199 Boletin Radiofénico N° 52, 10 de enero de 1955, p.7

10 Rediolandia N° 545, febrero de 1356, p. 31

YU Bofetin Radiofinico N° 88, 29 de septiembre de 1955; y N° 65, 21 de abril de 1955, p. 8

U2 Cfr, Boletin Radiofdnico N° 51, 13 de enero de 1955, p. 4, y N° 52, 20 de enero de 1955, p. 5
W3 Radijafanddia N° 369, 28 de septiembre de 1951,
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i+ ~EL Club de Amigos de. la Discoteca Radio Mil", dirigido a los jévenes. Un programa
"musxcal de sollcuudes, conducido diariamente por Rodolfo Bandala.!*

-"Cfreulo Ritmxco d:ario, con selecczones musicales modernas. Se transmma de 2230 a
-.23:00 hi:u'ras”5 PTERE

"Exuos de fa semana Radm Mil", en el que diariamente se podian escuch1r las cancion
del Hit Parede de Nueva York, en cuatro emisiones: 9:30, 11:45, 15: 45 y 16'45 Jig™

"Amanecer Musical”, con muisica y comentarios de humor, Era diario a las 8:00 horas "7

)

-"Serenata en un Rascacnelos" con miisica norteamericana. De lunes a v1emes a las ZU 00
horag. 118 L

=i

“"Desfile de Personalidades’, con la transmisién diaria,'va laé 1'_2':4'51h6ra,s', de; los hits,'c'lcl
momento."? ’ o
-"Aperitiva Ritmico", que se transmitfa de lunes a sibado desde el Hotel bPrince,.' 2 las 14:30
horas; su conductor, Carlos Robleda.120

~“Cantando lo Complacemos”, diario, de 19:45 a 20:15 horas. Este programa era muy
interesante: el radicescucha llamaba a la estacién, cantaba su cancién preferida, el
operador la identificaba y ponfa el disco solicitado, “Muchas de las veces hemos
escuchado canciones algo entonadillas del auditorio, pero otras las hay que mejor
preferimos cambiar de estacién; diremos que nunca podré ser mejor la voz a través de un
micréfono a la que pase por los micréfonos, comentaba al respecto la revista
Radiolandiain

~"Noticiario Musical”, en el que el radiocescucha podia enterarse de cudles eran las
melodfas del hit parede norteamericano. Asi, por ejemplo, en marzo de 1954 figuraban
"Oh mi papd", en el primer lugar; "Un extrafio en el paraiso”, en segundo, y "Eso es amor”,
en tercer jugar.!??

-"Silencio, Ensayando” (funes a sibado de 10:55 a 11:10), una de las series mds populares
de Radio Mil en la que se estrenaban diversas grabaciones, antes de venderse al piiblico.
Asi fue posible escuchar por primera vez en Radio Mil el acetate "Dia de Primavera” de Ja

1 padiolandia N° 363, 19 de agosto del951, p. 10
WS RadiolandiaN° 363, 25 de agosto de 1951.

118 fhidem

17 Radiolandia N° 369, 28 de septiembre de 1951,
18 hidem,

19 Ibidem,

120 Thidem.

121 Radiolandia N° 428, 18 de abril de 1953,

12 Radiolandia N° 459, 13 de marzo de 1954, p.&
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Orquesta de Pablo Beltrdn Ruiz; el tema de la pelfcula "O'Cangaceiro”, interpretada por la
Orquesta de Percy Faith; las novedosas interpretaciones de Juan Garcla Esquivel con su
sistema “Siboney" y “Serenata para trompetas”. El programa mereci6 la felicitacién de la
RCA Victor Internacional, a través de uno de sus mis importantes ejecutivos, Johny
Camacho, quien asf lo comunicé a los directivos de la FRM.123

-"Serenata Claro de Luna”, de lunes a viernes de 20:10 a 20:25 horas, con la transmisién de
muisica roméntica.12!

-"Matiné Sinfénica", al cinco para las once los domingos, en el que se transmitia muisica
clisica de los grandes compositores. Hubo ciclos, por ejemplo, de Chopin, Bach,
Beethoven, etc.123

~'Estrellas y Melodias", dedicado a reproducir las canciones mds populares del decenio
1940-1950. Se transmitié los lunes, miéreoles y viernes de 18:00 a 18:25 horas.126

-"Batalla de Vocalistas”, en el que medifan la popularidad de los artistas. Se transmitia los
lunes, miércoles y viernes de las 17:55 a las 18:25 horas. Uno de los més interesantes
programas de la serie fue cuando compitieron Pedro Infante y Miguel Aceves Mejia; gang,
como era de esperarse, el idolo de México: Pedro Infante.12

-"Reviviendo el Hit Parede”, de lunes a viernes de 19:00 a 19:30 horas, en el cual se
reproducian las melodfas que afios antes alcanzaron gran popularidad.1#®

<"Mosaico cubano”, producido por Juan Antonio Ordoki. Esta serie se transmiti6 de lunes
a sibado a las 23 horas y en ella los locutores cubanos Rolando Vidal y Dante Roche
presentaban diversas grabaciones hechas en La Habana. Las cintas del programa eran
enviadas desde la isla a Radio Mil. En correspondencia, Radio Aeropuerto Internacional
de Cuba transmitia el programa "Mosaico Mexicano", con la participacién de artistas y
locutores de nuestro pafs.!?

133 Radiolandia, 2 de octubre de 1954, p. 11, asf como "Boletin Radiofdnico™ N°65 2de abril de 1955, p .8,
¥ N° 113, 22 de marzo de 1956, p.7
U Radiolindia, 16 de octubre de 1954, p.5
15 pidem
126 Radjolandia N 484, 23 de octubre de 1954.
127 Radliolandia N° 529, 26 de agosto de 1955, p. 11
18 Boletin Radiofdnico N° 88, 29 de septiembre de 1955.
19 Radiolandia N° 662, 23 de enero de 1959, p. 5
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PROGRAMAS DE CONCURSO

Los programas de concurso impulsados por Radio Mil en este periodo fueron de los mis
variado e inverosimiles, con el fin de atraer por todos los medios posibles a un mayor
audltono. Hay muchos ejemplos,

En mayo de 1955 organizé con la Columbia Pictures uno en el que el premio principal
consistfa en que Miguel Aceves Mejia y Rosita Quintana llevarfan personalmente un
"gallo” o serenata a la persona agraciada; desafortundamente nunca se supo quién fue el
ganador, 13

Otro: “"El Numero Afortunado”, en el cual se hacia acreedor a una cantidad en efectivo (de
50 mil pesos) la persona cuyo nimero de credencial, cartilla, fecha de cumpleafios,
nimero de placas de su auto o domicilio, coincidiera con el nimero dado a conocer por
Radio Mil. Este concurso sirvio, dijeron los directivos de Radio Mil, para medir su
audiencia que, teéricamente alcanzaba‘la cuarta parte de la poblacién total cuatro millones
de habitantes en el Distrito Federal en 1958:

"Después de 60 dias de CAMPANA DEL NUMERO AFORTUNADO nos sentimos
satisfechos de haber obtenido LA COMPROBACION DEL AUDITORIO QUE
REALMENTE NOS ESCUCHA a través del ALTO PORCENTAJE (29.2%) de
personas que acudieron a recoger el regalo en efectivo correspondiente al mimero
relacionado con su vida "3

Uno mds: "La Palabra Escondida”, consistente éste en saber, por supuesto, cuil era la
palabra mégica para ganarse alguno de los variados premios: refrigeradores, radios,
estufas, licuadoras, etc. Segtin trascendié, en 25 dfas (septiembre de 1955) se recibieron 21
mil 892 tarjetas postales y cartas,}*?

Pero hubo muchos otros:

-"El Tipo Cortés", patrocinado en 1952 por una empresa vitivinicola. Consistfa en
identificar al "tipo Cortés" que caminaba por las calles de la ciudad; quien lo lograra por
supuesto se ganaba el premio.1

-"El Circulo de las Diez" que se transmitia precisamente a las diez de la mafiana. En este
programa de 45 minutos, su conductor Don Cuco regalaba obsequios a las amas de casa:
"8f, poque don Cuco es un terrén de azdcar, atento a servir a las socias del Circulo de las
Diez. Su mano es siempre larga y generosa, como su pensamiento es 4gil para el chiste

130 Boletin RadiofdnicoN° 64, 14 de abril de 1955, p. 6

131 Anuncio publicado por ¢ NRM en Boletin Radiofdnico, marzo de 1958, p. 10
192 Radiiolandia N° 527, 12 de agosto de 1955, p. 11

133 Entrevista al Sr. Juan Garcia Mérquez, 5 de marzo de 1991,
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oportuno y el comentario gracioso", comentaba una revista de la época. La producci6n del
programa corria a cargo de Rodolfo Mendiolea .14

-"Concurso de Bandas”, uno de los pocos programas "vivos” que tuvo Radio Mil. Fue un
concurso que llegé a tener una gran aceptacion entre el auditorio. La final se llevd a cabo
en el Club France el domingo 3 de octubre de 1954 y en ella obtuvo el primer lugar la
Orquesta de Ingenierfa; ésta fue "La Banda mis Popular de 1954".13%

Entre las promociones -que podemos ubicar en este apartado- destaca "Navidad en
Septiembre”. Consistié en enviar a Radio Mil una carta o tarjeta postal, en la cual se
anotaba el nombre de la persona "amada" a la que se deseaba enviar un regalo. La
estacion se encargaba de mandar un disco durante el mes de diciembre 136

Otra promocién consistié en identificar las marcas de los automdviles que en una
fotograffa se encontraban en el aparador de Radio Mil, en Ayuntamiento 101. El ganador
se hacfa acreedor a un viaje con todos los gastos pagados a Las Estacas.1¥

PROGRAMAS HABLADOS

Los programas hablados fueron muy pocos; sobresalieron los que aberdaron los temas
deportivos. Estos son algunos:

Al futbol con Radio Mil", donde se obsequiaban boletos para presenciar los juegos de la
liga profesional a quien adivinara el mayor nimero de equipos que pasarfa a la siguiente
jornada 13

~"Tacleadas en Ritmo", muy popular programa en el cual se daban a conocer noticias sobre
los equipos de futbol americano representativos del Instituto Politécnico Nacional y la
UNAM. "Entrevistas, comentarios y la presencia de guapas porristas, engalanaron una
época en la cual la juventud estudiaba y se divertia jugando futbol americano con
auténtica pasién y fuerza sin limite o animando desde el graderfo a su equipo favorito en
el flamante Estadio de Ciudad Universitaria", evoca 1a historia oficial del NRM.13°

-"Multicosas, una columna con opini6n”, con la columnista Elvira Vargas. Diariamente se
difundia de 19:45 a 20:00 horas.140

13 Radliolandia N° 363, 19 de agosto de 1951, p. 10

15 Radiolandia N° 469, 10 de julio de 1954,

136 Boletin Radiofdnico N 295, 17 de septiembre de 1959, p. 3
137 Radiolandia N° 484, 23 de octubre de 1954.

138 NRM, Op. <it., 5.p.

139 [bidem

W0 Radiolandia N° 364, 25 de agosto de 1951,
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. \Trixi", programa sobre bodas conducido por Trixi, Era diario a las 11 horas.!'!

-"Pilar Candel en sus cartas a Lupita", dedicado a la mujer. Era los lunes a las 17:00
- horas.12.

. Q‘II'a‘r‘nbié-n famoso fue el programa de la Direccién General de Estadistica, que todos los
sdbados se transmitia de las 22:25 a las 22:40 horas. Su productor era Eduardo Sosa
Olvera.

~"Radio pandillas®, un programa de corte juvenil al que se inscribieron, segiin se dijo, 648
pandillas para concertar juegos, competencias o reuniones. 3

~"Hablan los abogados", de las 17:55 a las 18:25 horas, con la parti:cfpacién de éxpértos,
quienes ofrecfan orientacion sobre temas juridicos.!4

OTROS PROGRAMAS O EVENTQS

En esta década Radio Mil patrociné eventos tales como el Primer Concierto de Jazz en el
que tomaron parte misicos mexicanos de la talla de Mario Patrén, Héctor Hallal, Fortino
Contreras, Jeep Almanza y otros. Este concierto se llevo a cabo en octubre de 1954145
También realizé controles remotos de muisica clsica, como el que tuvo lugar el 5 de
agosto de 1955, en el patio central del Instituto Politécnico Nacional, con la participacién
de la Orquesta Sinfénica Nacional, bajo la batuta del maestro Carlos Chivez.146

Por otra parte, fueron conocidas las cdpsulas comicas (chistes) intercaladas entre la
programacién diaria. Estas producciones fueron apoyadas con anuncios en prensa como el
siguiente: "Ria con Radio Mil. La gente de buen gusto dice: oigo Radio Mil"¥7

LOCUTORES Y PERSONAL TECNICO

Durante esta década, Radio Mil conté con la participacién de los locutores Manuel Vargas
de la Torre, Arcadio Rios, Eugenio Castro Nivén, Rail Leonel de Cervantes, Agustin
Alvarez Briones, Mario [van Martinez, Germén Carvajal, Jorge Gutiérrez Zamora, Agustin

W1 Radiolandia N° 369, 28 de septiembre de 1951.

142 fbidem.

W3 Radliolandia, 2 de octubre de 1954, p. 11

W Boletin RadiofonicoN° 121, 17 de mayo de 1956, p.6
5 Radliolandia, 16 de octubre de 1954, p.5

136 Radiolandia N° 527, 12 de agosto de 1955, p. 11

W Boletin RadiofonicoN° 117, 19 de abri) de 1956, p.6
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Romo Ortega, Braulio Zavala, Edgardo Hernéndez, Roberto Anaya, Manuel Barros de la
Torre, entre otros. En la produccion destacé la intervencion de Jorge Lazo de la Vega, -

En cuanto al personal técnico, sobresalen el ingeniero Canales y su ayudante Fernando
Aladro, Moisés Trenado Zanabria, Juan Garcia Marquez y el ingenlero Serafin Carrasco
Sudrez. Estos tres ultimos personajes todavia laboraban en el NRM en 1993,
convirtiéndose asi en testigos de la historia de Radio Mil desde su ingreso en los afios
cincuenta. A ellos les debemos varios datos y anécdotas de lo acontecido en su 4rea en la
década 1950-1960.

Por ejemplo, después del transmisor clase "B" lineal instalado por el ingeniero Ignacio
Diaz Raygosa (concesionario de Radio Mil en 1942), se adquiri6 un equipo RCA, de
patente norteamericana, y después uno de marca Gates. Estos equipos funcionaban con
bulbos y ello hacia pasar serias peripecias a los responsables de su funcionamiento:

"En los terrenos que hoy ocupa la Comercial Mexicana de La Viga (donde se ubicaba
la planta transmisora de Radio Mil), tenfamos un estanque para enfriar el transmisor
que trabajaba con bulbos, Una vez habl6 el operador en turno diciendo que se habia
cafdo una vaca dentro del estanque y hubo que llevar una griia para sacarla.

"Otra de las peripecias por las que pasamos era el evitar a toda costa que nos
saliéramos del aire; era a veces dificil porque como no tenfamos mas que un sblo
transmisor, habfa que hacer algunas adaptaciones, como el colocar un ventilador
enorme frente a la pieza que se calentaba, para que asi aguantara hasta las doce de la
noche, que era la hora en la que podfamos trabajar sobre el problema, 148

Después de estos transmisores vendrfa uno Collins, que estuvo en operacién cerca de 20
afios; el Continental y, por 1ltimo, el Nautel, de 20 mil watts de potencia, que es el que
actualmente estd en operacién en la colonia Ixtacalco de la ciudad de México. La planta
transmisora lleva el nombre de "Serafin Carrasco’, como un homenaje a este decano
colaborador por sus casi 42 afios de labor ininterrupida en el NRM.19

2.- 1960-1970

Durante la década de 1960 a 1970, Radio Mil se consolidé como una de las mas
importantes estaciones disqueras. Ello le hizo merecer en este periodo varios premios y
trofeos como el "Macuilxéchitl”, entregado por la Asociacién Mexicana de Periodistas

148 Entrevista con el Ing, Serafin Carrasco Suirez, 10 de diciembre de 1991,

19 14 develacién de la placa y el homenaje respectivo al Ing. Serafin Carrasco, se llevé a cabo el 22 de
noviembre de 1991. Al evento asistieron directivos y empleados del NRM, asi como familiares del
homenajeado, “Lo primero que uno picnsa es que generalmente estos homenajes los hacen cuando uno ya
estd muerto, por lo que en esta ocasion ha sido una verdadera sorpresa recibir en vida este testimonio que
rebasa totalmente todo lo que yo me pucdo esperar, después de casi 42 afios de servir a esta empresa”, dijo
en su momento el ingeniero Carrasco, Cfr. Bofetin AMITRAN® 27, noviembre-diciembre 1991, pp. 1,7
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Especializados en Radio y Television; el "Teponaztli” de la International Advertising
Association, y un reconecimiento especial de la Association of Independent Metropolitan
Stations, por ser "la mejor estacién local".150

En esta época, la XEOY estrend, junto con las demds estaciones de la FRM, sus actuales
instalaciones de Insurgentes Sur 1870 (1961) y para promoverse en prensa utilizaba la
figura de una joven, semejante a una hada, que decia: "Oigame, soy Radio Mil, su mejor
amiga, siempre alegre y optimista con usted. Con originalidad, nuevas ideas y noticias del
momento."® También de este periodo data el singular silbido de identificacién de la
emisora, atribuible a la casualidad:

"Recuerdo -dice el seiior Moisés Trenado- que en una ocasién me encontraba cerca
de la oficina del licenciado Salas y le silbé a un compafiero, con el tono ‘Es Radio
Mil', Como esta persona no me escuchaba, le silbé més fuerte. En eso salié el
licenciado Salas de su despacho, me vio y me pregunté: '¢quién chifié, quién chiflé?’
Yo me espanté y le dije que no sabfa. ‘Asi quiero un silbido’, me contest6. Entonces
asi surgid, por la idea del licenciado Salas, el famoso silbidito que perdura hasta
nuestros dfas."52

En el aspecto musical, ademds de programar las mds recientes producciones
norteamericanas, la XEOY dio cada vez mayores espacios a las novedades discogrificas de
artistas mexicanos, impulsores del rock and roll a través de log "covers" y de la balada
moderna. De esta manera desfilaron alternadamente artistas como Los Hermanos Carrién,
The Monkees, Apson Boys, The Hitters, Raphael, Victor Iturbe “El Piruli®, Angélica Maria,
César Costa y Carlos Lico, entre muchos mds, Su discoteca aumenté de tamafio y,
aprovechando su éxito, una estacion radiodifusora de Guadalajara, Jalisco, contrat6 parte
de su programacion.15

Pero no todo fue color de rosa. Radio Mil enfrents también en estos afios una serie de
" dificultades por realizar numerosos concursos sin la autorizacién correspondiente; y esto
ocurrirfa precisamente cuando E. Guillermo Salas ocupaba la presidencia de la CIR.

La década 1960-1970 forma parte de la que ha sido considerada la época de oro de Radio
Mil, por afianzarse en el liderazgo de las estaciones disqueras (que se aprecié en el rating)
y por su fuerte impulso a los noticiarios, sobre los cuales hablaremos més adelante.!s
Cabe resaltar que al frente de la direccién artistica de la estacién estuvo el sefior Enrique
Ortiz, quien de 1954 a 1989 llevé esa responsabilidad.

150 Cfr. Boletin RadiofonicoN° 361, 22 de diciembre de 1960, p. 3; y N°410, 7 de diciembre de 1961, p.7

151 Anuncio publicndo por el NRM en Boletin Radiofdnico, 8 de agosto de 1963, p.7

152 Entrevista al Sr. Moisés Trenado, 2 de julio de 1991.

153 Cfr, Radliolandia N® 1033, 23 de junio de 1967, p. 12

154 En estudio elaborado por la agencia International Research Associated en 1968, de lns 27 estaciones
radiodifusoras de AM asentadas en el D.F., Radio Mil se ubicaba en el tercer lugar de audiencia (sectores
saciocconémicos A/B) con un 1.0 de rating. En primer lugar estaba ln XEW con un 1.6, seguida de la
XEPH-La Pantera (del mismo grupo) con 1.1. Cfr. Boletin Radiofdnico, 13 de julio de 1968.
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PROGRAMAS MUSICALES

Radio Mil abrié fuerte el afio de 1961 con un maratén de 20 horas continuas de mudsica. Su
programacion abarcd las melodfas mds exitosas de 1960 y las entrevistas especiales que se
hicieron a los artistas de fama internacional que visitaron la estacién.!s Esta férmula
result6 ser tan exitosa comercialmente que se repetirfa en los afios siguientes hasta que en
1964 se institucionalizé. En efecto, desde enero de ese afio, los directivos del NRM
tomaron la decisi6én de transmitir muisica continua de las 8 de la mafiana hasta las 12 de la
noche, dejando espacio s6lo para los comerciales y para las mds indispensables
pacticipaciones de los locutores. El proyecto, no obstante sus positivas repercusiones
econdmicas, dur6 sélo algunos meses probablemente porque le falts frescura a la
estacién. 156

De entre los programas destacados de la época, consignamos los siguientes:

~'El show de Miguel Zamora", diario, a las 22:00 horas, en el cual se campeaban
comentarios diversos y misica moderna y del recuerdo.l¥

-'Voces J6venes”, dedicado a los artistas poco famosos para apoyarlos en su carrera. Se
transmitfa diariamente de las 19:00 a las 21;:00 horas 158

-'La Hora Fresa", bajo la conduccién del cantante Victor Iturbe “El Pirul{". Diario, de 18:00
219:00 horas, 159

-"Preguntas y Sorpresas”, con Marco Aurelio Moncada, diariamente de 13:00 a 14:00 horas.
Esta serie, de las més antigiias y de tradicién de Radio Mil, tuvo una vida de 29 afios: de
1960 a 1989. Consistia en hacerle preguntas al piiblico sobre temas de cultura general 160

-"Siempre en Domingo", programa musical elaborado por Radio Televisi6n Italiana.1é!

-"Juicio Final", con Jaime Ortiz Pino; programa de comentarios, entrevistas y musica, en el
cual se dieron a conocer los éxitos tanto de Luisito Rey como de los Hermanos Carrién,
pasando por las baladas de Carlos Lico. El piiblico tomaba parte “enjuiciando” la melodfa
transmitida 162

155 Boletin Radiofénica N° 364, 12 deenero de 1961, p. 3

156 Ctr. Boletin Radiofsnico N° 521, 23 de enero de 1964, p. 3, y N° 526, 27 de febrero de 1964, p. 3
V57 Boletin Radiofdnico N° 486, 23 de mayo de 1963, p. 3,y N° 510, 7 de noviembre de 1963, p. 7
158 Boletin Radiofénico N 506, 10 de octubre de 1563, p. 3

19 Boletin Radioftnico N° 810, 9 de agosto de 1969, p.6

160 Boletin Radiofonica N® 727, 6 de enero de 1968, p. 6

16! thidem

162 Radiolandia N° 1153, 14 de noviembre de 1969, p. 12; y N° 1159, 26 de diclembre de 1969, 5.p.
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-"Discoteca a Go-Go", de 9:00 a 11:00 de la mafiana, con Jorge Gutiérrez Zamora.
PROGRAMAS DE CONCURSO

En los afios de 1960 a 1970, hubo una verdadera guerra entre las estaciones disqueras del
Distrito Federal para ganar audiencia. Los métodos utilizados les llevaron incluso a
repartir dinero en las calles para obtener la simpatia de los capitalinos, En lo que fue
considerado afos después como una préctica negativa pues creaba una audiencia ficticia
atraida mis por los obsequios que por un verdadero interés, Radio Mil jugd un papel
importante, Ademds de los concursos y promociones resefiadas anteriormente, la XEQY
impulsé en este periodo muchos otros. '

Los concursos fueron de lo mds diversos. Uno de ellos consistié en adivinar quién serfa el
ganador de la pelea entre el campedn mexicano José Becerra contra Alfonso Hilami. El
publico hablaba, daba su veredicto, y le grababan su voz; después de realizarse la pelea
volvia a llamar y si acertaba en reconocer su voz, se ganaba unos guantes de boxeo
autografiados por el campe6n 163 ‘ :

Otro fue "El Globo de la Suerte". Los locutores y comisionados repartian globos en las
calles de la ciudad y entrevistaban a las personas que los recibian. En los globos habia un
niimero que, si coincidia con el que se daba a conocer en la estacién, el poseedor ganaba
un premio.164

"“El cinco de la fama" consisti6 en identificar el intérprete y el nombre de pequefios
fragmentos de cinco canciones ligadas, Si el radioescucha acertaba, se hacia acreedor a un
disco L.P.16S

Por su parte "Hasta 50 mil con el Niicleo Radie Mil", fue una especie de los 64 mil pesos
de Pedro Ferriz, pero sin preparacién previa del auditorio, lo que restaba muchisimo las
posibilidades para ganarlos. Unidades méviles recorrian la ciudad e invitaban al piiblico a
participar segtn el tema de su interés. A los que aceptaban, se les hacfa una serie de
preguntas y conforme respondian con acierto, aumentaba la cantidad. Nunea se supo
quienes ganaron, pero todo hace suponer que nadie lleg6 a obtener la ansiada cifra de los
50 mil, por la complejidad de las preguntas.1®

Finalmente vale la pena resaltar el premio que se daria a las mejores cartas referentes a la
hazafia del Apolo XI en su viaje a la luna. Se recibieron més de 800 cartas, entre las cuales

163 Boletin Radiofonico N° 314, 28 de enero de 1960, p.3

184 Bofetin Radiofdnico N° 333, 9 de junio de 1960, p. 3

165 Boletin Radiofénico N° 395, 24 de agosto de 1961, p. 6

166 Bofetin Radiofdnico N° 719, 11 de noviembre de 1967, pp- 13
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fue elegida una. El premio: dinero en bonos del Ahorro Nacional y una reproduccién del
Apolo X117 :

En cuanto a las promociones, destacaremos dos. Una en la cual los radioescuchas
reportaban por teléfono sus fiestas y Radio Mil les enviaba pifiatas, refrescos y hasta
bebidas embriagantes.!® La otra se llamé "Dia de los Novios, y consistié en hablar a la
estacién para decir el nombre del novio o de la novia a quien se le harfa entrega de un
“regalo-sorpresa”.1$?

Concursos y promociones como estas se convirtieron en una actividad cotidiana en
diversas radiodifusoras, Sin embargo, llegd un momento en el que ante el andrquico
crecimiento de programas similares fue necesaria la intervencién de la Secretaria de
Gobernacién. El primero de enero de 1963, la institucién orden6 la suspensién de
concursos, rifas, sorteos o promociones, debido a que la mayorfa de las emisoras no
habfan pedido la autorizacién correspondiente.

La CIR, presidida en ese afio por el director general del NRM, exhorté entonces a sus
afiliados a cumplir con los requisitos de la Secretaria de Gobernacién, e incluso sugerfa:
"Debe terminar de una vez algo que, en realidad, no decia mucho en favor de las
estaciones: el ir de puerta en puerta haciendo u ofreciendo regalos, a fin de incrementar el
niimero de auditores,"1?0

Radio Mil y las demis afectadas llenaron con mds miisica y con intervenciones de sus
locutores los espacios dedicados a los concursos, mientras las autoridades recibfan las
solicitudes correspondientes y tomaban una resolucién.

La suspension, sin embargo, duré poco tiempo. Mes y medio después, aproximadamente
(febrero de 1963), la Secretaria de Gobernacién comenz6 a autorizar los primeros
concursos ¥, al cabo de un tiempo, quedé regularizada la situacién.

Las estaciones una vez mds saturaron sus transmisiones con concursos y, en lo que parecié
una clara contradiccién entre lo que propuso Salas Peyré como presidente de la CIR,
Radio Mil volveria con mucho mis impetu a organizar programas de este tipo y
précticamente a repartir dinero en las calles para que la escucharan, Concursos como "La
melodfa escondida”, "Identifique su voz" y "Club del llavero", estaban en su apogeo; pero,
eso sf, ya con la autorizacién respectiva.

OTROS PROGRAMAS

17 Boletin RadiofénicoN° 814, 6 de septiembre de 1969, p.2
183 Boletfn Radiofnico N° 412, 21 de diciembre de 1961, p. 3
169 Boletin RadiofdnicoN® 317, 18 de febrero de 1960, p. 3

170 Cit. pos. Bolettn Radiofdnico, 10 de enero de 1963, pp. 1-2
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Por tltimo, destacamos la realizacién de diversos controles remotos y transmisiones
especiales, como las que tuvieron lugar desde el Club del Hotel Reforma (en el que se
presentaron espectéculos de musica italiana y samba de Brasil) y, en varias ocasiones, en
la tradicional Feria del Hogar, donde incluso instalaron una cabina de radio."”!

El'Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA) también tuvo su programa: "Notici¢ro Bellas
Artes" que diariamente fue transmitido a las 17:45 horas.}72

3.- 1970-1980

De 1970 a 1980 no solo Radio Mil sino casi todas las radiodifusoras comerciales del
Distrito Federal se consolidaron como estaciones disqueras. Si hay un periodo sobre el
cual no hay mucho que hablar es precisamente de éste. Las rocolas de 10, 50 y 100 mil
watts de potencia inundaron el cuadrante, mientras la Frecuencia Modulada, también con
transmisiones musicales, ganaba adeptos. La férmula del disco hizo posible el crecimiento
econémico de los grupos radiofénicos y la "payola” {de la cual la XEOY no estuvo exenta)
aparecié como un fenémeno que atin persiste en la actualidad.

En esta década, Radio Mil todavia vivid las glorias de su época de oro, al estar en los
primeros niveles de audiencia, pero al acercarse los ochenta, la competencia fue cada vez
mds fuerte. En estos afios es cuando nacen, precisamente, los noticiarios de larga duracién
de Radio Red, los cuales desbancarfan a las estaciones disqueras.

En el drea musical, la XEOY consolidé una programacién con base en balada moderna,
muiisica del recuerdo o "inmortales de Radio Mil" (generalmente también baladas) y éxitos
del rock and roll. A la fecha (agosto de 1993) la estacién trabajaba con esa linea, pero
abriendo mayores espacios a programas hablados.

La siguiente es una lista de la programacién de 1970;

" 6:00a 7:00 Programacién normal.

"7:00a 7:05 Los diasque vivimos.

" 7:30a 8:30 Noticiero Primera Plana.

" 9:00a210:00 Lascomplacencias.

"10:002 11:00  Discos de Oro.

"11:00 2 12:30  Inmortales de Radio Mil.

"12:30213:00  Album de Oro Radio Mil.

"13:00 2 14:00 Preguntas y Sorpresas. Dentro de este programa se dedica una hora
a Raphael y entre cancién y cancién se hacen preguntas (al) priblico.

"14:00 2 15:00 Programacién normal.

171 Radiiolandia N° 1017, 10 de marzo de 1967, p. 13; y N* 1038, 4 de agosto de 1967, p.4
172 padiolandia, 16 de enero de 1962, p.3
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"15:00 2 16:00 La hora de los Beatles.
""16:00 2 18:00  Programacién normal.

"18:00 a 19:00 Inmortales de Radio Mil 2" ed.

"19:00 a 20:00 Juicio Final.

“20:00a 21:00 Programacién normal.

"21:00 a 22:00 Los alegres roménticos.

“22:00223:00 Luces de la Ciudad.

"23:00 a 24:00  Proyeccién 60-70,

"24:002 02:00 Programacién normal."17

Las "complacencias”, como en afios anteriores, jugaron -segiin los directivos det NRM- un
papel fundamental, y esto se aprecia en las cifras totales de lo que fue su labor en 1970:
372 mil 585 complacencias radiofénicas, 440 mil 260 "minutos de entretenimiento”, 27 mil
608 melodias, mil 825 mini-programas culturales y mil 500 minutos en cursos de
“alfabetizaci6n. 174

De esta década son también los conocidos programas “La Hora de César Costa”, bajo-la
conduccién de Roberto Anaya, "La pregunta esta en el aire” (que mis de 10 afios estuvo al
aire) y la serie de luyjo del NRM: "Didlogos al Desnudo”, sobre el cual hablaremos
ampliamente en el capitulo V por tratarse de una produccién a cargo de la Divisién
Cultural de ese grupo.7s

Locutores de estos afios fueron Bolivar Dominguez, excolaborador de Radio UNAM, y el
sonorense Sergio Rod (también titular de "Didlogos al Desnudo”), quienes llevaron a la
fama el programa matutino "Batas, Pijamas y Pantuflas”.

4.-1980-1993

Los wltimos afios de la XEOY se han caracterizado por su caida de audiencia, sobre todo a
partir de 1985, "afio del boom de la radio", y sus esfuerzos por recuperar el lugar de su
"época de oro" a través de la adopcién del sistema estereof6nico en 1980 (cuando no habfa
ni un solo receptor para escucharlo)'7, la ampliacién de su horario de transmisiones (las

173 Anda y Ramos, José Francisco, Op. cit, pp. 60-61

174 Boletin Radiofdnico, 31 de diciembre de 1970, p. 7

175 EL 9 de septiembre de 1971 nacié la "La hora de César Costa’, un programa popular que durante varios
afios continuaria al aire. Boletin Radiofénico N° 1077, 21 de septiembre de 1974, p. 2

17 Las normas técnicas para la aplicacién de la estereofonfa en radio de amplitud modulada, fueron
publicadas por la SCT en el Diario Oficial de la Federacion el 24 de septiembre de 1990 (el mismo dfa que
también se fijaron las disposiciones para la operacién de subportadoras en estaciones de frecuencia
modulada). Mediante esta autorizacién, la XEOY-Radio Mil regularizé sus transmisiones estercofénicas
iniciadas 10 afios antes. EI 5 de octubre, el NRM publicé un desplegado en el que agradece al gobiermo
mexicano su apoyo a la industria de Ta radiodifusion: "Radio Mil celebra 10 afios de transmitir en sistema
estereofénico, Durante 10 afios hemos transmitido ininterrumpidamente, con autorizacién de la Secretarfa
de Comunicaciones y Transportes, en estereofonia en amplitud modulada. Nos complace hacerle llegar al
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24 horas del dfa, desde el 31 de enero de 1990) y la creacién de més progeamas hablados,
principalmente en la década de los noventa,

Hasta 1988, Radio Mil précticamente conservé una programacién similar a fa manejada
muchos afios antes. En una hora de transmisidn promedio, la estacién programé 41
minutos de mdsica (60 por ciento de la transmision total), 12 de comerciales, 4 de servicio
social y 3 de tiempo oficial de RTC, segiin un estudio realizado en mayo de 1981, La
siguiente es una lista de los programas correspondientes a dicho afio. Los mis
importantes ya fueron resefiados anteriormente.

05:30 a 06:00 Muisica moderna en espafiol.
06:00 2 06:30 Programa "Espacio libre" de RTC.
06:30 a 07:30 "Temprano en la mafiana”,

07:30 2 07:45 Noticiario. : '
07:454a 08:30 “Corriendo y llegando a tiempo', en e} cual se abordaban temas sobre
trénisto y vialidad, alternados con muisica.
08:30 a 08:45 Nucleo Noticias de la Mafana, oo T
08:45 2 10:00 "Horéscopo Musical de Radio Mil". Hordscopos y musu:a modema en’ .
espaiol. . )

10:00 2 20:03 Noticiario

10:03 2 11:00 "Discos de oro Radio Mil", de complacencias.
11:00 2 11:03 Noticiario

11:03 2 12:00 "Las inmortales de Radio Mil",

12:00 a 12:03 Noticiario.

12:03 2 12:30 Continuaban "Las inmortales de Radio Mil",
12:30 2 13:00 "Album de Oro de Radio Mil", éxitos de milsica moderna en espanol
13:00 a 13:03 Noticiario.

13:03 a 14:00 "Preguntas y Sorpresas”.

14:00 a 14:03 Noticiario.

14:03 2 15:00 “Aperitivo musical’, con melodias ligeras, como para sobremesa.
1500 2 15:115 Nuicleo Noticias de la Tarde.

15:15a 16:00 “Idolos de Radio Mil".

16:00 2 37:00 "Discoteca de Triunfadoras”, con miisica moderna en espaiiol.

17:00 a 17:03 Noticiario.

17:03 2 1800 "Las Inmortales y las Actuales”. Baladas del recuerdo y def presente.
18:00 a 18:03 Noticiario.

18:03 a 19:00 "Las Inmortales de Radio Mil".

19:00 a2 19:03 Noticiario.

19:03 2 20:00 "La pregunta esta’en el aire".

20:00 a 20:03 Noticiario.

C. Sccretario de Comunicaciones y Transportes, nuestro apoyo y felicitacién por haber anunciado
oficiiimente la normatividad operativa de dicho sistema de transmisién para nuestro pafs, y nos sumamos
entusinstas a este nuevo esfuerzo de modernizacién de la Industria Radiofénica. Una vez mis, hemos sido
pioneros en la adopcién de avances en la mdiodifusion y contribuido a Ta vanguardia de nuestro medio,
para beneficio de México.”, en £ Financiero, Andlisis, p. 23-A




159

. -20:03a21:00 "Juicio Final".
:-21:00a 21:30 Ncleo Noticias de la Noche.
-:21:30222:00 Muisica moderna en espafiol, . o
22:00a24:00 "Generaciones 60, 70, 80", Miisica que estuvo de moda en esas tres
" décadas.
24:00 2 02:00 Miisica moderna en espaiiol.177

Al correr de los afios, la programacién fue manejada con un mismo criterio, no obstante el
"boom" de los noticiarios y la radio hablada; esto se reflejé negativamente en su audiencia,
Segtin sondeos, Radio Mil volvié a colocarse, en 1985, en el primer lugar de rating total en
el Distrito Federal, con un 1.5 (que equivalen aproximadamente a 63 mil radioescuchas),
seguido de la XEW con 1.1 y XEQR Radio Centro con 1.0. 78 Sin embargo, este
resurgimiento lo podemos atribuir en parte importante a la indiscutible labor de la XEQY
durante los sismos del 19 de septiembre, por lo que fue un factor coyuntural el que
contribuyd a colocarla en los primeros fndices de audiencia.

Al revisar la programacién de 1989 nos damos cuenta que ésta no varié mucho, en
comparacién con la de afios anteriores; continuaron las baladas modernas, las "inmortales”
y los concursos. Pero hubo algunas novedades como:

~"La Hora Juve Mil", de 6:00 a 7:00 horas, sobre nuisica y temas diversos.

-"Una de Café y una de Aziicar", de 7:00 a 7:30 horas, programa musical y de orientacién
vial.

«"Circo, Maroma y Teatro”, de lunes a domingo de 16:00 a 17:00 horas, en el cual se
intercalaban chistes, mdsica, notas artisticas y deportivas, y entrevistas en vivo a
intérpretes nacionales y extranjeros.

-“A Gusto”, de comentarios diversos, un tanto ligeros. Se transmitié de 22:00 a 24:00 horas.

Asimismo, es necesario advertir que a fines de la década de los ochenta y principlos de la
de los noventa, Radio Mil cambié de perfil. Si antes su auditorio era gente joven y adulta
del sector socioeconémico A (los de mayores ingresos), hacia 1989 y afios posteriores ya
era otro:

177 Yerena Capistrin, Maria del Consuclo, Propuesta de radio-revista cientffica (para las emisoras XEOY,
XECO, XEBS, XEUR y XEPH del Niicleo Radio Mil), Tesis UNAM (FCPyS), 1987, pp. 41-43

178 "Segiin estimaciones de ln ANAM (Asociacién de Anunciantes de México) sobre el auditorio de las
estaciones de AM, XEOY Radio Mil fue la emisora con mayor audiencia durante el mes de septiembre de
1985 en la clase alta (alcanzé un rating de 1.6). Fue seguida por la XEW, con 1.2 y la XEX con .5(...)

“Por Jo que toca a la clase media, de nuevo XEOY (1.4) y XEW (1.1} fueron las més sintonizadas. En tercer
lugar se ubicé XERED (7), seguida por la XEX (6) {...)

“Con respecto al niicleo de audiencia clasificada bajo e! rubro de ‘Clase popular’, las emisoras mas
sintonizadas fueron XEOY y XEQR, ambas con 1.4 de rating, y XEBS, XEJP y XEW con 9 cada una."en
"Medicién de auditorio de radio en e! Distrito Federal, ANAM, México, septiembre de 1985. Cit. pos. Alva
de Selva, Alma Rosa, Radio e ideologin, 2a. ed., México, Ed. Ef Caballito, 1986, pp. 76-78
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"El auditorio de Radio Mil varfa desde nifios de 5 afios hasta los j6venes adultos, sin
prescindir de gente mayor de los 45 afios, aunque el grueso de nuestra audiencia se
localiza entre los 13 y 24 afios con un promedio socioecon6mico de clase C alta, sin
embargo increfblemente han aparecido ‘ratings’ en donde al mismo Hempo, Radio
Mil se encuentra en primer lugar de la clase A’ y en el primer lugar de'la clase
'D™179

A mediados del mismo 1989, Enrique Ortiz dejé la gerencia de Raclio Mil y a partir de ese
momente han ocupado su puesto cuatro personas. Estos cambios reflejan la inestabilidad
que ha existido en la emisora en los dltimos afios, producto de la serie de reacomodos
administrativos ocurridos en los niveles mds altos del NRM y de la fuerte competencia de
otras estaciones. De 1989 a 1993 han sido gerentes de la XEOY: Heriberto Vizquez Mufioz
(excolaborador de Grupo Acir y Radio Centro, por mds de nueve ailos), Jaime Pontones
Schneider, Cristina Stivalet y Jorge del Pozo, sin lograr levantar a la tradicional Radio Mil.

LOS NOVENTA: A RECUPERAR EL TIEMPO PERDIDO

El 10 de marzo de 1992, Radio Mil cumplié 50 afios de vida.!'® Su aniversario, lejos de
coronar una ascendente y brillante trayectoria, hizo reflexionar a los principales directivos
del NRM -que llevaron a la cima a la estacién y crearon una tendencia en la radio
capitalina- de que era necesario recuperar el rumbo.

La XEQY, 50 aftos después, ya no era la misma; habfa sido desplazada, y en mucho, por
varias estaciones como Radio Red, XEDF-970 Noticias y XEL-Radio Acir, entre otras, que
desde mediados de los ochenta dejaron el disco por los programas hablados, La radio, los
gustos de la poblacién, habian cambiado en los dltimos afios, y Radio Mil no habia
advertido claramente en ello. Su "cumpleafios” fue, en este sentido, una Hlamada de
atenci6n o una alarma que le hizo despertar, pero todavia con muchas dificultades, de su
suefio musical.

Desde 1990, Radio Mil ha tratado, con mucho sigilo, con mucha precaucién, de
transformarse. Poco a poco ha introducido programas mis grandes y completos de
noticias (sobre los cuales hablaremos mds adelante), de comentarios y andlisis, sin dejar

179 NRM, Radio Mil, enero de 1989, mimeo, s.p.

180 E] 50 aniversario de Radio Mil fue celebrado con una serie de actos, entre éstos una "cena de gala” enel
Hotel Nikke (n la que asisticron politicos, empresarios y publicistas), una carrera de caballos en el
Hipédrome de las Américas, y transmisiones especiales en las estaciones del NRM, que incluyeron Ja
elaboracién de cdpsulas sobre su historia, Cfr. NRM, Kangurite N° 11, mayo 1992. Tor su parte, el
presidente Carlos Salinas de Gortari ofrecié al Lic. E, Guillermo Salas, accionistas del NRM e invitados, una
comida "intima" por ese motive, que tuvo lugar en e} Salén Manuel Avila Camacho, de la residencia oficial
de Los Pinos. Cfr. Barrios Gémez, Agustin, "Comentarios de Barrios Gémez", en Ef Universal, 6 de junio de
1992,p.2
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atin su programacién musical,’®!. La nueva férmula -que podemos ubicar como una de las
tendencias actuales de la radio- todavia no cristalizaba en 1993, pero los intentos
continuaban, a fin de cubrir su amplio auditorio meta, ahora de entre los 18 y 40 afios de
edad.182

De los programas que Radio Mil cred en los 1iltimos tres afios, sobresalen los sigufentes;

-"El Espejo de Venus", programa sobre temas astrolégicos, conducido por Julia Palacios de
10:00 a 11:00 horas.

-'2Quién puso el Bump?", una de las series de mayor éxito de la estacién, conducida por
Rona Fletcher y Agustin Romo Orlega, de las 17:00 a las 18:00 horas. Nacié en 1990, con el
objetivo de recordar los éxitos musicales del rock and roll en México y entrevistar a sus
principales exponentes. El 28 de febrero de 1991 se celebrd el primer aniversario del
programa con una "tardeada” y concurso de baile en el Salén Riviera. Los padrinos del
evento fueron Angélica Marfa y César Costa, y durante él participaron los grupos Loud
Jets, Hooligans de Javier de la Cueva, Hermanos Carreén, Johny Jets y el Fugitivo, Rogers,
Juniors, Belmonts v los Rebeldes del Rock. También intervinieron Roberto Jordan y Javier
Batiz.183 Al afio siguiente hubo otra celebracién similar con la actuacién de Roberto
Jordan, Ricardo Carrién, Rafael Acosta y otros rockeros de los afios sesenta. En junio de
1993 desaparecié como una de las acciones del grupo para conformar una programacién
con més programas hablados.

-"La Hora de Nadie", nocturno, con Cristina Stivalet. En é1 se abordaban temas diversos y
se programaba muisica de antao.

-~"Tempranidades”, con los comentaristas de deportes Radl Orvafianos y Carlos Albert,
quienes hablaban de todo un poco. Su horario fue de 6:00 a 8:00 horas.

-"Mil y Dos", con Alvaro Gonzilez de Mendoza. Comenzaba a las doce de la noche y su
estructura fue, para algunos criticos, "original”, porque no habfa anuncios, presentacién de
canciones ni se daba ia hora. Era un monélogo de alguien con estudios y varios viajes en
su haber, quien abordaba diversos temas. "Su voz, grave y pausada, se oye cdlida. Su tono
personal, intimo despierta curiosidad. Abundan los radioescuchas, sobre todo ‘las’, que
preguntan por él. Descan saber todo: procedencia, profesién, lecturas, estado civil y su
opinién sobre fos temas mds insospechados. No falta quien le parezca sensual”, segiin

181 Segiin estadisticas manejadas en el NRM, Radio Mil todav{a transmitfa en 1990 hasta 250 melodfas en
un dia normal de programacién, Esto es una muestra del exteniso tiempo que dedicaba a la transmisién de
muisica, mientras otras estaci incursionaban exite en la radio hablada, NRM, Kangurito N° 1,
enero 1991, s.p.

82 Con su nueva programacién, Radio Mil cambié una vez mas de perfil en 1990. De ser una estacién para
jovenes de entre [os 13 y 24 affos, ampli6 su auditorio meta a personas cuyas edades son de entre los 18 y
los 40 arios. Cfr. NRM, Historia de mi vida, s.p.

183 NRM, Kangurito N° 2, marzo-abri} 1991, p. 4-5, y anuncio publicado por Radio Mil en Excélsior, 3 de
marzo de 1991, p. 6-E
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descripciones hechas en su momento por el periodista Joaquin Gutiérrez Nifio. Tuvo una
duracién de "127 noches".1#

~‘Hablemos de los Hombres". Otro de los programas que ha contado con criticas
favorables. Naci6 el 16 de marzo de 1992, Aunque se anuncié en un principio que serfa
conducido por Fernanda Tapia y Piri Gay, el lugar de ésta dltima fue ocupado por Mayté
Noriega, también conductora del noticiario "La Ciudad", y en junio de 1993 por Rona
Fletcher . Segiin el NRM esta emisién "abre la puerta para que la mujer, en su propio estilo
y con su muy particular enfoque, cuestione, critique y analice todas las actitudes y
actividades en las que interviene el sexo opuesto y jquién sabe?..jhasta podria tegar a
coincidir con é11".185 Dos veces a la semana son entrevistados hombres. Han asistido, entre
muchos otros, Héctor Bonilla, Julio Alemdn, Victor Trujillo con su "Brozo"”, Luis de Alba,
Paco Stanley, Carlos Ignacio, peinadores, estilistas, etc., a quienes les hacen preguntas
“indiscretas”.186

-‘El Club del Taxista", idea de E. Guillermo Salas. Se transmitié los jueves, viernes y
sdbado de las cero a las 3 horas, y tuvo una duracién de 10 meses (agosto 1991-mayo
1992). Compiti6 con el programa de la XEDF “Ustedes y nosotros" de Jorge Manuel
Hernédndez. La conduccién estuvo a cargo de Joel Bello, un joven recién llegado de
Teziutlin, Puebla. De entre las anécdotas relacionadas con la emisién, destaca la
"designacién” de la cantante Gloria Trevi como "Angel de la Guarda" de los taxistas. Este
evento se realizé durante la tarde (fuera de las instalaciones del NRM, bajo una fuerte
lluvia) luego de una entrevista que le hiciera el locutor Fortino Vargas ¥

Los locutores que han particido en Radio Mil en los tiltimos afios son: Agustin Romo
Ortega, Agustin Jiménez, Lilian de Ledn y Carlos Ugalde.

En el mes de julio de 1993, Radio Mil aument6 su potencia de 20 a 50 mil watts.

E) XEUR

Con una historia de cerca de 30 afios la XEUR-Radio Onda, ha sido una emisora pionera
en la difusién de muisica tropical dirigida a un auditorio eminentemente popular.'®® Fue

184 Gutiérrez-Nifio, Joaquin, "Mil y dos", en £ Universal, Espectdculos, 26 de julio de 1990, p. 8

185 NRM, Kangurito N° 11, p. 12

18 Mayores detalles sobre las caracteristicas de las locutoras y contenido del programa "Hablemos de los
hombres", se encuentran en cl articulo de Fernando Mejia Barquera, "Hombres a debate", en EI Nacjonal,
Dominical N°99, 12 de abril de 1992, p. 18; y de Rocio Macias, "Mujeres hablando de los hombres”, en La
Aficion, 14 de mayo de 1992, p. 2-B

197 Cfr, Sosa Salinas, tvette, "El poder de convocatoria de la palabra. Adiés al Club del taxista”, en Ef
Nacional, Especticulos, 18 de mayo de 1992, p. 17; y NRM, Kangurito N° 5, septiembre-octubre de 1991,

s.p.
b “En México se emplea ln denominacion generalizada de 'muisica tropical’ para designar todo tipo de
muisica (bailable por lo general) en la cual predomina la influencia negra o <aribefia, La historia de esta



163

la peniiltima estacién en integrarse al NRM, justamente el 25 de octubre de 1965'®°,
después de que el 9 de marzo del mismo afio fuera publicada en el Diarfo Oficial de la
Federacién Ja concesion a favor de Radio Unién Texcoco S.A. para construir, instalar,
operar y explotar una estacién radiodifusora comercial en Texcoco, México.)?

En su trayectoria podemos ubicar claramente tres etapas en cuanto a corrientes rhusicales
adoptadas: muisica tropical en general ("La Tropical Ardiente” de 1965 a 1983); tropical y
corriente grupera ("Deportiva y Sabrosona” de 1984 a 1988); salsera ("Salsa Pura, Pura
Salsa” desde 1989).

Radio Onda a lo largo de su historia ha sido un reflejo del auge y desarrollo de la misica
tropical en el Distrito Federal. Como otras emisoras del NRM, también ha forjado artistas
y grupos de este género. Inici6 dando cabida a todos los ritmos cubanos bailables
(mambo, danz6n, cha cha ché, cumbia, entre otros); difundié y contribuyd al éxito de
fenémenos musicales como el de Rigo Tovar, Acapuico Tropical, Sonora Matancera y
Santanera, entre otros. También, posteriormente, fue de las primeras difusoras en incluir
la corriente "grupera", etapa en la que por tanta diversidad en sus transmisiones vivié
una fuerte crisis, Igualmente, ha sido la primera y tnica estacién en la industria de la
radiodifusién mexicana en integrar su programacién con pura "salsa".

Como se aprecia, al arrancar el proyecto de la estacién, se unié a la idea global de E.
Guillermo Salas Peyr6 de llegar a la especializacion programdtica; es decir, un género
musical definido {en este caso mdsica tropical) dirigide a un auditorio también definido:
jévenes de estratos populares.

LA TROPICAL ARDIENTE, SE PRENDIO

Una vez instalada la planta transmisora en Chimalhuacin, Estado de México, empezé a
radiar, con una potencia de cinco mil watts, la XEUR (1530 khz.), con estudios y oficinas
en Insurgentes Sur 1870,

Corria la década de los sesenta, que se caracterizd, sin duda, por los movimientos
estudiantiles en el mundo, la revolucién sexual y la aparicién de la psicodelia como
fenémeno cuitural. La ciudad capital, por supuesto, no estuvo ajena a estos movimientos
sociales de la juventud.

influencia forma un capitulo importante en la evolucién de la miisica popular en nuestro pafs”, Moreno
Rivas, Yolanda, Op. cit., p.236.

189 Dato proporcionado por Héctor Aguilera, ex gerente de la XEUR, en entrevista realizada el 22 de julio
de 1991,

190 E] 17 de julio de 1962 la empresa Radio Unién Texcoco S. A. solicité esta concesién. La primera
notificacién de In Secretarfa de C: icaciones y Transportes fue publicada el 28 de diciembre del mismo
afio; en tanto que fa segunda notificacién aparecié el 7 de enero de 1963. Cfr. Diario Oficial de la Federacion
del 28 de julio de 1962, 7 de enero de 1963 y 9 de marzo de 1965.
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. Precisamente en esa década, que fue un parteaguas en la historia de México, se acué un
término muy utilizado por los jovenes: onda. Término polisémico, que como pregunta
¢qué onda?, se puede traducir como: yqué pasa? jqué hay de nuevo? je6mo estis?, entre
otras asepciones.

Uno de los usos mds comunes de esta palabra era cuando se le agregaba un calificativo de
*buena onda" o "mala onda". También equivale a diversas interpretaciones, entre ellas: es
buena o mala persona, que buena 0 mala suerte y que situacién tan buena o mala.

En este contexto nacié la XEUR, bajo el nombre de Radio Onda, término sencillo, facil de
mermorizar, y sobre todo, muy ligado a las formas de expresién de la juventud capitalina.

En sus inicios, la programacién de Ja emisora fue totalmente grabadd. No habia iocutores
ni para.decir Ja hora. Se transmitfa a través de cintas de carrete abierto. El repertorio no
era muy grande, sin embargo, ya se impulsaban las grabaciones de Damaso Pérez Prado,
Yayo "El Indio" y la Sonora Casino.**!

En esos afios, la gerencia de la emisora estaba a cargo de Arturo Venegas. En la época en
que el NRM vivia momentos de esplendor.

Fue a Pedro Estrada, un ejecutivo del departamento de Ventas, a quien se le ocurrié el
slogan "La Tropical Ardiente". Ripidamente fue incorporado para identificar a Radio
Onda. Asi el concepto ¥ enfoque de la estacién de misica tropical se vio fortalecido en
cuanto a imagen, 1% .

La linea fue clara desde el principio: masica bailable, alegre "guapachosa” y "sabrosona”.
Para 1970 la programacién se integraba de la siguiente manera:

"6:00a 8:00 La Onda de los Optimistas.

"7:00a 9:00 Desayuno Alegre. Musica divertida. Se surgieren por el teléfono las
melodias.

"9:00 a 11:00 Misica Variada.

"11:00 a 12:00 Los Tres Barbaros del Ritmo: Danie! Santos, Beni Moré y Bienvenido -
Granda. .
“12:00 a 13:00 La Hora de Julio Jaramillo. Sugerencias.

"13:00 a 14:00 Cumbias, Mambos y Danzones.

"'14:00 a 16:00 Programacién Normal.

"16:00 a 17:00 Su Majestad: El Danzén.

"17:00 a 18:00 La Hora Sonora.

"18:00 a 21:00 Programacién Normat.

191 Boletin RaclfofinicoNo. 814. 6 de septiembre de 1967, p. 7.
192 Entrevista a Héctor Aguilera, 22 de julio de 1991.



165

"Noticiarios."%3
Anda y Ramos sintetiza asf las caracteristicas de Radio Onda en 1970;

"Competencia directa de Radio Af. Sus locutores son los mismos que trabajan en
Radio Sinfonola y Radio Eco. La mayor parte de su transmisién es grabada, tiene
buen sonido, pero con frecuencia tan alta tiene poca cobertura, ya que su potencia
apenas alcanza a cubrir e} D.F."1%

"EL PATITO FEO"

Como ya hemos hecho referencia en el apartado de Radjo Sinfonola, en agosto de 1972,
Héctor Aguilera se incorporé al equipo de locutores de Radio Onda. Estas son algunas de
sus impresiones que tuvo sobre la emisora en aquel entonces:

"Cuando yo llegue aquf Onda era considerada como la tiltima estacién del Nicleo,
como un hijo adoptivo a quien no se le da ni todo el carifio ni todo el apoyo, como un
hijo més de la famila... Digo, seguramente esto me lo va a criticar el licenciado Salas
Peyré o el propio don Carlos (se refiere al Sr, Carlos Flores, uno de los principales
directivos del NRM, ahora ya retirado)... Pero asf lo sentfamos, porque la estacién
fue concesionada en el Estado de México..."19

A principios de los setenta y hasta los ochenta, la principal competidora de la estacién fue
Radio Af, una estacién también de musica tropical bien posicionada en el gusto popular,
que manejaba el sefior Enrique Aguirre.

En esa década, la programacién habitual de "La Tropical Ardiente” difundié ampliamente
los temas de las dos grandes sonoras. De Matanzas, Cuba, La Sonora Matancera y la
agrupacién de Carlos Colorado, la Sonora Santanera. Se incluyeron, por supuesto, los
éxitos més sonados de Chelo y su Conjunto, Mike Laure, y la amplia gama musical de la
cumbia colombiana.

Por otra parte, ademds de "Su Majestad el Danzdn”, el mambo y el cha cha chd, Radio
Onda dio cabida a las distintas corrientes de la misica tropical. A mediados de los setenta
irrumpié con una enorme fuerza El Acapulco Tropical. Varios afios estuvo en los primeros
lugares de popularidad, hasta que fue desplazado por Rigo Tovar y su Costa Azul, con
sus canciones que hablan del amor y desamor de la gente humilde.

193 Anda y Ramos, Op. cit., p. 81.
194 [bidem.
195 Entrevista o Héctor Aguilera, 22 de jutio de 1991,
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Estas figuras populéres, dieron lugar a fenémenos musicales que podrian ser analizados a
r‘mvel socioldgico. Radio Onda, al difundir las canciones de estos artistas poco a poco se
vio beneficiada y gané mucha audiencia,

LA TROPICAL ARDIENTE PIERDE FUEGO

Al despuntar la déeada de los ochenta las figuras del género tropical perdieron fuerza.
Las compaiifas grabadoras s6lo apoyaban a los grandes que habian "creado”. As{, Rigo
Tovar empezé a experimentar con sus letras y arreglos, acercdndose mds a la balada
romdntica; El Acapulco Tropical, perdi6 terreno; La Sonora Matancera, a sus 65 afios era
més que una institucién; La Sonora Santanera, habfa ligado a la cumbre. En suma, pocas
eran las estrellas que se asomaban en el firmamento tropical.

La musica tropical, pues, habfa perdido adeptos. Florence Toussaint reseiia asf la poca
difusién que se le dio en esos afios:

"En el cuadrante capitalino ha quedado arrinconada la musica llamada
genéricamente tropical. Frente a la proliferacién de radiodifusoras que transmiten
‘miisica moderna en espafiol’. El bolero, el danzén, el mambo, el cha cha chd y
demas ritmos del trépico pueden ser escuchados tinicamente en tres emisoras! Radio
Af o la Tropical Moderna, XERH o la Tropical Grande de México y Radio Onda o la
Mejor Misica Tropical.

"... La razén de este desdén son, por via de hipétesis, atribuibles tanto al desarrollo
de la radio como a ciertas pautas sociales... La musica tropical pasé a ser patrimonio
casi exclusivo del proletariado urbane. Como taj, la ‘gente bien’ rehuia escucharla
por el temor de ser calificada de 'naca’...

"Hoy, la relegacién de la miisica tropical en la radio padece, ademds, de un creciente
movimiento musical. ‘La mdsica moderna en espafiol’ es un fenémeno que comienza
a tomar fuerza... Un poco bajo el influjo de los Festivales OTI auspiciados por
Televisa".196

LA CORRIENTE GRUPERA ENTRA EN ONDA

Paso el tiempo y no abstante que la misica tropical en sus diversas manifestaciones habfa
cobrado mucho éxito, ya no se habfan creado nuevas figuras. Mieniras tanto, alrededor
de 1984, emergia con fuerza propia la corriente grupera. Héctor Aguilera le abrid las
puertas de par en par, a pesar de que esta muisica no se inscribfa propiamente en la dmbito
tropical. Asi, en un intento por repuntar y ganar audiencia se le dio paso a esta opcién
popular:

96 Toussaint, Florence. "La Miisica Tropical’, en Proceso No. 294. 21 dejunio de 1982, pp. 61-62
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"Una corriente que nosotros hemos apoyado desde sus inicios... empezamos a meter
canciones de los Caminantes, Los Fredy's, Grupo Bronco; entre otros, pero siempre
apoyando el movimiento de la salsa con programas como Festival Caribefio, luego le
cambié el nombre a ‘Movimiento de la Salsa’%

Con un "poquito de todo", en enero de 1989 1a programacién de Radio Onda conjugaba la
cumbia, la salsa, el mambo, el cha cha ch4, miisica chicana, nortefia y corriente grupera;
ademfs a la emisora se le dio una imagen deportiva, bajo el lema: "Deportiva y
Sabrosona’. Veamos integramente esta programacion que reproducimos de un texto
documental preparado expresamente por la emisora para el Departamento de Ventas:

"6:00 a 7:00 Los Idolos de la Matancera. Organizacién musical originaria de
Matanzas, Cuba. Con todo el caudal de solistas como: Celia Cruz, Celio Gonzilez,
Bienvenido Granda, Daniel Santos, Nelson Piiiedo, etc.

“7:00 a 8:00 Programaciéon General {las distintas corrientes del género tropical) En
este espacio es donde se proyecta a los valores de la miisica popular.

"8:00 a 9:00 La Hora de Bronco y sus Invitados. Grupo que viene sonando muy fuerte
desde el norte de nuestra Republica y con ese ritmo tropical combinado con lo
chicano, le ha valido para tener un espacio dentro de nuestra programacion diaria.
“9:00 a 10:00 La Hora de Rigo Dominguez y su Grupo Audaz. Aquf se escucha toda
la musica del grupo, originaric de Veracruz, que con su ritmo tropical envuelve a
todos sus seguidores,

"10:00 a 11:00 La Hora de Caminantes. Esle grupo también estd dentro de la
programacién con gran éxito. Empezé grabando milsica tropical y balada del mismo
corte, pero mas tarde incursiona también en el terreno chicano y nortefio, dndonos
altisimos picos de audiencia.

"11:00 a 12:00 El Super Show de los Vizquez e Invitados. Este grupo nacido en el
sureste de la Reptiblica Mexicana y que penetré en el D.F. y Estado de México con el
conocido tema "La Canalla", lo ha puesto en los primeros lugares.

"12:00 a 14:00 Programacién General.

"14:00 a 15:00 La Hora de Los Incontenibles Gatos Negros de Tiberio Gonzalez. Otro
de los popularisimos grupos que no falta en ningin baile, donde acuden de 5a 10
mil personas.

"15:00 a 17:00 Programacion General.

“17:00 a 18:00 La Hora de la Internacional Sonora Santanera y el Festival Latino. La
Sonora Santanera es el grupo més importante de la musica tropical de México, que
existe desde 1960. Pasé a formar parte brillante del elenco de la musica sabrosona.
En este horario comparte crédito con El Festival Latino, programa donde se
presentan los mejores grupos y solistas para dar a conocer lo mis nuevo de esta
corriente musical que ha causado furor en todo el mundo.

"18:00 a 24:00 Nuevamente nuestra Programacién General”.

197 Entrevista a Héctor Aguilera, 22 dejulio de 1992.
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Cabe reiterar que con esta programacién, a Radio Onda se le dio la imagen de estacién
deportiva, bajo el lema: "Deportiva y Sabrosona”; ya que se consideraba que su auditorio
es quien llena los estadios de futbol, beisbol; las arenas de lucha y box y es aficionado a
muchos otros deportes de corte popular.

A lo largo de la programacién se incluian cipsulas donde se daban a conocer resultados,
anéedotas y records del deporte, ademds de las entrevistas a deportistas destacados todos
{os dfas a las 19:00 horas.

Cabe sefialar, que en la década de los ochenta la plantilla de locutores estaba integrada
por Federico Acosta, Alejandro Gardufio, Mario Romero, José Manuel Rfos y Marcos
Garcfa; en tanto que la de operadores estaba compuesta por Daniel Ramfrez, Manuel
Conde, Carlos Hernandez y Felipe Vizquez.

SALSA PURA, PURA SALSA

’

Como vimos en el apartado anterior, la programacién de Radio Onda estaba demasiado
dispersa. Formato que integraba una mezcla de "todo un poco”, que en lugar de agradar al
auditorio por la variedad, cafa en el desorden y la indefiniclon. Muy alejado por clerto de
la especializacién programdtica que enarbold E. Guillermo Salas.

Asf, en 1989, la estaci6n dio un giro de 180 grados, tendiente a que, de una vez por todas,
la estacién siguiera una linea bien definida.

“Los directivos me presionaron y me pidieron un cambio. Me dijeron si tu apoyas la
salsa gporqué no convertimos a la estacién en cien por ciento salsera? Yo me resiti al
principio porque esta miisica era considerada un tanto elitista. Pero en ese momento
se presentd otro fenémeno, muy favarable, como lo fue la presencia de Eddie
Santiago. Ya figuraban Willi Colén, Rubén Blades, Oscar D' Ledn; pero como que
Eddie Santiago vino a apuntalar la corriente salsera. Una especie de balada con ritmo
de Son Montuno que logré penetrar fuertemente en la juventud..."1%

Héctor Aguilera sigui6 las instrucciones al pie de la letra y asi emergia en el cuadrante la
g; 2 .
primera y tinica emisora de su género, bajo el slogan; "Salsa Pura, Pura Salsa".

La idea de tal cambio no fue disparatada, por el contrario. A fines de los ochenta la
disquera Fania All Stars cre6 un término mercadolégico, genérico, llamado "salsa”, que no
es mds que la vieja misica cubana, Aquella que prohijaron Miguel Matamoros, Arsenio
Rodriguez, Guillermo Portavales, Los Papines Urrumberos. Todos ellos creadores del son
cubano. -

198 [bidem.
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Igualmente, Cuba es madre de diversos ritmos: el guaguancd, cha cha ché, son montuno,
la guaracha, el bolero son (que es lo que toca Juan Luis Guerra, ritmo conocido como
batacha}... Todo esta amplia gama de sonidos cubanos recreada con instrumentaciones
novedosas (uso de teclados, sintetizadores y cuerdas) por Tito Rodriguez, Cheo Feliciano,
Ismael Rivera, Héctor Lavoe, Willi Colén, Rubén Blades, Eddie Palmieri, Celia Cruz,
Oscar D’Ledn, Ray Barreto y muchos otros artistas, que bajo el término mercantil “salsa"
hicieron que esta miisica viviera un renacimiento.

Bajo este contexto, y aprovechando el furor de la salsa, Radio Onda empezé a vivir una
exitosa época: "Al séptimo u octavo mes de que la estacién se habia convertido en cien por
ciento salsera, de los 2.3 puntes de rating que manejaba, se disparé a los 11 puntes. La
razén: dimos cabida a toda la muisica erética de Eddie Santiago y otros misicos” 1%

En el Kangurito, érgano oficial del NRM, se vanagloriaban de que Radio Onda fuera la
tinica estacién salsera del cuadrante, Aquf algunas partes del articulo publicado:

"La mosica afroantillana es un conjunto de ritmos fascinanates, atrayentes,
envolventes. Se encuchan, se bailan, se sienten. Mejor conocida como 'Salsa’, esta
muiisica ha sido difundida desde hace 20 afios por Radio Onda, integrante del NRM.
"Antes de 1988 se incluian otros géneros en su programacién, pero a partir de este
afio, Radio Onda transmite 18 horas continuas de salsa con la méxima calidad
musical, interpretativa y tecnologica.

"Una parte muy de la labor de esta emisora es el hecho de que Radio Onda lleva a
los hogares de las familias mexicanas, conciertos en el momento mismo en que se
estin llevando a cabo. A través de controles remotos, ha sido posible transmitir
presentaciones de artistas de la talla de Eddie Santiago, Luis Enrique, Grupo Niche,
ete.

"Indiscutiblemente, Radio Onda es, por tradicién, la estacién salsera de México."200

Al empezar los noventa la estacién vivia momentos de esplendor, Pero... la XEQ-FM La
Tropi Q, no obstante que transmitfa misica tropical en general, al ver el éxito de Ja XEUR
empezd a incluir més salsa en su programacién e inici6 una fuerte campafia de promocién
en televisién (hay que recordar que pertencce a Radidpolis de la empresa Televisa),
prensa y anuncios espectaculares. Ademds, con mejor sonido por estar ubicada en la
banda de Frecuencia Medulada, la Tropi Q comenzé a quitar audiencia a Radio Onda.

Por otro lado, en esos afios, la que fuera la principal competidora de la XEUR, XEAI-
Radio Al, cambié al formato hablado; XEVOZ-Radio Voz, ofra competidora, habfa
desaparecido; en tanto que la XEMP- Radio 710 del IMER, no representaba una fuerza
real. Asf las cosas, Héctor Aguilera manifesié:

1% bidem.
200 "Up Estado de Anime Contagiose”, en Kangurifo No. 1, Enere 1991, p.5.
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“Radio Onda ha estado asf durante el Gltimo afio (¢! se refiere a 1991) en los primeros
siete fugares de las 56 estaciones que hay... Eso ha sido motivo de gran satisfaccion,
pues ha ocupado durante seis, siete, ocho meses el primer lugar de las estaciones del
Niicleo, invirtiéndose asf los papeles. Ahora se le tiene respeto y dejé de ser el patito
feo'" 201

ADIOS A HECTOR AGUILERA

Con muchos regalos al auditorio, amplias campaiias de promocién y buen sonido. pronto
la Tropi Q se ubicé como la estacién tropical mis escuchada en el drea metropolitana.
Poco a poco Radio Onda fue perdiendo fuerza, no obstante que intentaba transmitir lo
mejor ¥ mds nuevo de la salsa, Aunque hemos de decir que era poco variada la
programacion. El amplio catdlogo de la salsa casi no era tomado en cuenta, Habla muchas
repeticiones de los éxitos del momento. La muisica del Grupo Niche, por ejemplo, se
escuchaba a todas horas. Por otro lado, pocas eran ya las promociones y regalos para el
auditorio.

En 1992, Héctor Aguilera sali6 del NRM; cortaba asf una trayectoria de 20 afios en esta
cadena radiofénica. Carlos Campos (hijo del destacado musico mexicano, director de su
propia orquesta, también llamado Carlos Campos) tomé la gerencia de Radio Onda. Los
primeros cambios fueron en ¢l slogan y en Ia programacién. El primero de "Salsa Pura,
Pura Salsa”, se quedd tinicamente en "La Estacién de Ja Salsa"; en cuanto a programacion
introdujo una gran variedad de muisica olvidada en el catdlogo salsero e hizo acopio de lo
maés novedoso del género. Igualmente, fa cumbia, aunque en pequefia cantidad, también
se dejé escuchar. Eso fueron los primeros cambios de la nueva administracién.

Parajunio de 1993, la emisora cambi6 su slogan: "La Estacién Tropical”, 1o que quiere decir
que ahora la emisora amplié su contenido musical. Mds cumbias y otros éxitos tropicales,
que paulatinamente se han incorporado a la programacién habitual. Igualmente, contintia,
con bastante éxito por cierto, el programa de futbol "Dos en el Area”, a cargo de José Luis
Lamadrid y Francisco Javier Gonzélez.

Cabe sefialar que el sefior Campos ya se habia integrado al NRM afios antes con su
programa "Salsabadeando” que, en la actualidad, todavia se transmite por Rock 101 los
sdbados a las 12:00 horas (Los detalles sobre este programa sc encuentran en el
subcapftulo XHSON).

Hay que sefialar que a principios de 1993 La Tropi Q, cambié de formato y de nombre:
Super Q. "Ke Buena", dedicada a transmitir mdsica de la corriente grupera
exclusivamente; en tanto que XEAI-Radio Al, dejé el género hablado y retomé sus
orfgenes bajo el slogan: "La Catedral de la Muisica Tropical”.

201 Entrevista Héctor Aguilera, 22 de julio de 1991.
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En 1;1 actualidad (agosto de 1993), Radio Onda transmite con sélo mil watts dgz.pb'tencia. »
F) XEOY-FM

La historia de la XEQYFM estd intimamente relacionada con los avances en la tecnologfa
de la radiodifusién: fue pionera de la FM, introdujo el primer equipo de transmisién
automatico-computarizado en México que permitié la utilizacién del compact disc. Sin
embargo, en aras de esa "modernizacién” tecnolégica, también hubo "pifias” al adquirir un
costoso equipo de transmisién automético-digital que nunca fue utilizado al aire, para que
finalmente, se optara por un convencional equipo de transmisién manual, con el que,
paradéjicamente, ha logrado vivir su mejor época.

Orgullo de Salas Peyré, su "juguete care”. De experimento de la frecuencia modulada
comenzé a transmitir misica cldsica, pasando por la misica moderna en inglés, para
Ilegar a ser la primera y tinica estacién en difundir la llamada msica "culta” en forma
fragmentada; emisora "subsidiada” por la demés estaciones del grupo, que de ser en sus
origenes de una clara orientacién elitista (dirigida a un pablico de alto nivel cultural y
socieconomico) ‘ha logrado penetrar a diversos sectores sociales, y sobre todo, a un
auditorio joven, porque ha dejado atrds el lenguaje solemne y acartonado que se solia
utilizar para dirigirse a su publico. Estacién de importante difusién cultural, que no
obstante la poca labor de venta, ha demostrado que puede ser muy rentable.

XEOYFM, estacién con una tradicién de 37 afios de difundir "la buena musica", que a
mediados de 1993, "coquetea” con el formato hablado, en el rengl6n de los negocios y, se
rumora, puede desaparecer al ceder su frecuencia a X'Press Radio.

Ei NUEVO SONIDO: LA FM

Asf como E. Guillermo Salas Peyré puede ufanarse de haber creado una férmula que
permitié el desarrollo de la radio capitalina, es innegable que también posee el mérito de
haber participado en los inicios de la Frecuencia Modulada en México, como parte de sus
proyectos en bsqueda de la especializacién y desarrollo tecnolégico de sus estaciones.

En efecto, la XEOY-FM, fue la segunda estacién en nuestro pafs que funciond en esa
banda. La primera fue la XHFM-Radio Joya de México, propiedad de quien se
desempeiié, quizds no por casualidad, como gerente de Ventas en la Radio Mil de los
Iturbe: Federico Obregén Cruces. Esta estacién, de un solo kilowatt de potencia,
transmitié en los 94.1 megahertz, desde sus instalaciones ubicadas en Reforma niimero
uno, décimo piso, despacho 1059.
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Radio Joya inicié pruebas desde 1949 con una planta "hechiza" (improvisada) hasta que en
mayo de 1952 salié definitivamente al aire. Sus primeros meses de vida, asf como después
le ocurrirfa a la XEOY-FM, fueron dificiles porque el nimero de receptores era muy
reducido y, en consccuencia, no estaba garantizado un numeroso auditorio para los
anunciantes.

Con grandes esfuerzos Ja XHFM logré conseguir el apoyo de diversas empresas y
comprar receptores para colocarlos en clubes, hoteles, cines y restaurantes a fin de que el
publico conociera la calidad del sonido de la FM. Sin embargo, no fue suficiente para
superar los problemas econémicos que se generaron a rafz del sismo del 26 de julio de
1957 y, ya sin alternativa, Obregén Cruces no tuvo mas remedio que venderla, Al sefior
Francisco Aguirre, de Radio Centro, le interesd y asl continud el desarrollo de la
estacién 202

En el mismo afio de la venta de la XHFM, comenzé a funcionar oficialmente la XEOY-FM;
aunque después de un largo y empedrado camino, como veremos en seguida.

Cuando Radio Mil era atin propiedad de los Iturbe y Azcdrraga, la empresa Fomento de
Radio, S,A. (concesionaria de la XEQY) solicité a la SCOP la concesién para explotar una
estacién de FM, con un kilowatt de potencia. Las dos primeras notificaciones para los que
se considerasen afectados por la solicitud, fueron publicadas en el Diario Oficial de la
Federacidnel 30 de abril y el 23 de mayo de 1948, respectivamente 203 Pero no se continud
con el procedimiento de otorgamiento de concesién, al pasar Radio Mil a otras manos.
José Iturbe perdié asf ta oportunidad de convertirse en pionero de la FM.

Siete afios después, en 1955, E. Guillermo Salas retomé el proyecto de la FM, a pesar de la
poca suerte por la que atravesaba Radio Joya. Su intencifn era transmitir la misma
programacién que se generaba de Radio Mil, asf como lo estaba haciendo la XEOI de onda
corta.

En junio de ese afio, la XEOY instal6 el equipo y todo estaba listo para comenzar a
transmitir en esa banda, pero debido a unos fuertes vientos que tiraron la antena de
transmisién de Radio Mil, se postergé la fecha de inicio™ Ya solucionado el problema,
en septiembre de 1955, Radio Mil nuevamente dio a conocer que empezarfa a transmitir
en FM y que la empresa Philips lanzaria al mercado receptores econdmicos para captar su
sefial. Sin embargo, transcurrieron los meses y nada 2

El 25 de enero de 1956, fue publicada en el Diario Oficial de la Federacién la primera
notificacién de la solicitud presentada por E. Guillermo Salas, como representante de la
empresa Televideo, S.A. para la explotacién de una radiodifusora comercial de frecuencia

02 Cfr. Sosa Plata, Gabriel, "40 afios de 1a Frecuencia Modulada en México", en Antena N° 163, mayo-junio
1992, pp. 14-19

3 Cfr. Diario Oficial de la Federacion, del 30 de abril de 1948, p. 3, y 28 de mayo def mismo asio, p. 2

204 Boletin RadiofénicoN® 67, 5 de mayo de 1955, p. 2

03 Boletin Radiofdnico N° 88, 29 de septiembre de 1955; y N°93, 3 de noviembre de 1955.
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modulada de 3 mil watts de potencia. Esta estacién, segiin SCOP, podria operar en la
frecuencia de 100.5 megahertz, si no existian afectados. 26

Un afio después, atin sin la concesién respectiva, finalmente comenz6 a operar la XEOY-
FM, al igual que la XET-FM de Monterrey, Nuevo Ledn. Estas estaciones, junto con la
XHFM-Radio Joya de México, fueron las tinicas radiodifusoras de FM que funcioriaren en
la década de los cincuenta.

El 28 de agosto de 1957 fue la inauguracién oficial de la XEOY-FM. Su gerencia fue
encomendada a Francisco Villalpando® Tal como estaba plancado, la estacién
transmitid, en un principio, la misma sefial de Radie Mil, pero al cabo de unos meses,
fueron separados los canales. .

La estacién de los 100.5 Mhz., funcion6 en sus primeros afios de vida en Ayuntamiento
101 y tuvo una programacién musical, sin cortes, enviada de Estados Unidos. Su
operacidn era casi automdtica: no habia locutores ni cabina y todo era programado
previamente a través de grandes cintas de carrete. Aun as/, el ptblico podfa observar su
manejo a través de los cristales de las instalaciones de Ayuntamiento.

Ya desde esta época, la XEOY-FM impulsé la muisica clasica, no sélo por imagen y por
estrategia mercadol6gica (al quedar cubierto un auditorio "selecto y exigente"), sino
también por los gustos musicales de su mismo propietario, el licenciado E. Guillermo
Salas.

Al tiempo que la XEOY-FM daba inicio a sus transmisiones, comenzdé una intensa
campafia, al lado de fabricantes de equipos electrénicos, para vender receptores de FM y
contribuir asf al crecimiento de su auditorio. A través de dibujos del famoso caricaturista
y pintor Abel Quezada, la XEOY-FM ofrecfa gratuitamente la lista de su programaci6n
mensual y, con un sistema parecido (cartas, circulares y catélogos ilustrados), se propuso
vender radios con la banda de FM a un precio de 595 pesos; a los anunciantes, por
supuesto, les eran regalados2®

En 1959, afio de creacién de la FRM, la XEOY-FM dio a conocer algunas cifras que, por el
poco desarrollo de la FM en esa época, resultan a estas alturas inverosfmiles; decfan contar
con un auditorio de mas de 10 mil personas (casi todos jefes de familia), que por su gusto
"exigente", bien puede llamérseles “discriminadores de calidad”. Pero si se tomaba en
consideracién que en cada radichogar habfa por lo menos tres personas, su auditorio
ascendfa a casi 30 mil personas, segiin sus cuentas.2®

En 1961, las estaciones de la FRM fueron trasladadas a su actual sede de Insurgentes Sur
1870. El cambio benefici6 a la XEOY-FM, pues fue apoyada con dos recursos importantes:

6 Diario Oficial de In Federacion, 25 de enero de 1956, p. 4

7 Boletin Radiofénico, Edicisn Especial de Octubre de 1963, p.92

208 Ctr, Boletin Radiofdnicodel 28 de junio de 1958, pp. 67, y del 12 de marzo de 1959, p. 3
29 Boletin Radiofdnico, Edicién Especial de octubre de 1959, p. 31
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la asignacién de un estudio de grabacién, y el reforzamiento de su discoteca, con la.
incorporaci6n de una enorme coleccién de discos de musica cldsica, propiedad del doctor
Josué Sienz, accionista de la FRM.210

En su nueva casa, la estacidn dej6 de utilizar fa frecuencia antes asignada y a partir de ese
momento lo harfa en los 100.9 megahertz (la que actualmente ocupa la XHSON-Rock 101),
debido a una serie de ajustes implementados por Ia SCOP con el fin de dar cabida a més
estaciones de FM.

Asf, con nueva frecuencia, nuevos estudios y nuevos discos, la XEOY-FM entré a una
nueva etapa, que se caracterizd, evidentemente, por su fino gusto musical. Con
grabaciones de conciertos completos ~que parecfan “en vivo”, segtn recuerda el sefior Juan
Garcia- y una buena seleccin de obras, la estacién dio entrada a los grandes e inmortales
creaciones de Bach, Tchaikovsky, Beethoven, Mozart, Vivaldi y otros més, presentadas
por el médico y locutor Enrique Sampedro Becerril, y divididas por breves mensajes
comerciales sin jingles (comerciales cantados).

Estos programas eran apoyados con la transmisién exclusiva de algunas grabaciones y
programas especiales, sobre todo a partir de 1963, afio en el que por cierto Fernando
Aguilar Gonzélez recmplazé a Fernando Villalpando en la gerencia de la estacidn.

As{ por ejemplo, el domingo 17 de noviembre de 1963, fue transmitido el concierto "El
Pesebre”, oratorio del miisico espafiol Pablo Casals. Su difusién fue sélo en la XEQY-FM,
porque, segtin una publicacién de la época, el Sindicato de Miisicos de Estados Unides,
habfa prohibido que se diesen més audiencias en frecuencia modulada, por aquello del
desplazamiento de su fuente de trabajo. Sin embargo, destacé que gracias a la
intervencion del NRM y de la Organizacibn de las Naciones Unidas (a cuyos
representantes les fue ofrecido el concietto), el sindicato accedié a que la XEOY-FM lo
transmitiese -pero sélo una vez- por ser la estacién en FM con mayor potencia en México.
El concierto fue transmitido de las 21:30 a las 22:45 horas sin ninguin imprevisto. 2!

La otra grabacién (transmitida el 3 de diciembre de 1964), fue de similares caracteristicas:
un concierto ofrecido a la ONU con motivo de su aniversario, pero esta vez a cargo de la
Orquesta Sinfanica de Londres, bajo la direccion del maestro George Solti. E!l programa
incluyé tres danzas del Ballet Jaque-Mate de Acthur Bliss; el Concierto para Violin y
Orquesta de Max Bruch, con el solista Isaac Stern; Variaciones y Fuga de Benjamin Britten,
y unconcierto de Bela Bartok 212

Pero ademds de conclertos, la XEOY-FM fransmiti6 en esta época algunos radioteatros,
quizds el mds importante, "Don Quijote de la Mancha®, realizado por la BBC de Londres.
La serie fue escuchada dos veces a la semana y en ella participaron Manuel Lazareno, en

20 Entrevista al Sr. Juan Garcia Mirquez, 5 de marzo de 1991.
M Boletin Radiofdnico N° 511, 14 de noviembre de 1963, p.7
2 Boletinn Radiofonico N° 566, 3 de diciembre de 1954, p. 1
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la mdisica; Jorge Juan Rodriguez, como Don Quijote; Roberto Parada, Sancho, y Arture de
Espoen como narrador. La diseccidn artistica estuvo a cargo de Angel Ara 213

Programag de esta naturaleza fueron transmitidos regularmente por la estacién, gracias a
intercambios con la Radio Nederland, de La Haya; la BBC de Londres; Radio y Televisién
Francesa y Radio Revista de las Naciones Unidas.

Cabe mencionar antes de entrar al sigutente tema que la empresa Televideo, 5.A. obtuvo
la concesién definitiva de la estacién radiodifusora comercial XEOY-FM, el 11 de
diciembre de 1964; esto es, ocho afios después de que fue publicada en el Diario Oficial Ia
primera notificacion. E! documento por fin regularizé e} funcionamiento de la estacién.

ESTEREOMIL, PIONERA DEL SONIDO ESTEREOFONICO

La segunda mitad de Ja década de los sesenta, es importante por ¢l impulso que se dio al
desarrollo de Ja FM en México. En este periodo entraron en operacién més de 40
estaciones en esa banda (hasta llegar a 52 en 1970) y se realizaron intensas campafias de
promocién e investigaciones mercadoldgicas para convencer a los anunciantes de que el
sonido que ofrecfa la FM era algo mds que musica ambiental propia para restaurantes y
hoteles.

Los esfuerzos de los pioneros de la FM, en un principio dispersos, llevaron a la creacidn,
en 1970, de la Asociacién de Radicdifusores de Frecuencia Modulada (ARFM), la cuat
darfa el impulso final para el desarrollo de la frecuencia modulada en los afios siguientes.
Esta-organizacion fue fundada y presidida en sus primeros afios de vida por el licenciado
Francisco Javier Sdnchez Campuzano, entonces gerente de la Divisién Frecuencia
Modulada del NRM 2

43 Boletin Ractiofsnico N° 536,7 de mayo de 1964, p. 3

33 Francisco Javier Sdnchez Campuzano, asi como Francisco Ibarra Lépez son actualmente dos
importantes radiodifusores que iniciaron sus carreras en Radio Mil; de ahi la afirmacién de que el NRM ha
sido escucla de radiodifusores, Francisco Javier Sinchez Campuzano naci6 el 8 de agosto de 1941 en
México, D.F. Recibié el titulo de licenciado en Ciencias Diplomdticas en la Facultad de Ciencias Politicas y
Saciales y realizé estudios de maestria y doctorado en Relaci Internacionales en Ja Divisién de Estudios
Superiates de Ia UNAM. Estudié idiomas y economfa en ol Continental College, Hastings, Inglaterra, y
tomé cursos de especializacion de francés y Sociologia en la Sorbona de Parfs (1959-1961). Entre muchas
actividades mis, Sinchez Campuzane ha sido investigador de tiempo pleto de El Colegio de México,
profesor de la Universidad La Salle; consejero y funcionario de Relaciones Piblicas de la UNAM; profesor
del Departamento Interamericanc y consejero de la Universidad Ibercamericana {1967-1970); dicector
general de la Escuela Téenica de Publicidad de la Asoclacién Nacional de la Publicidad (1967-1970);
fundador y presidente de la ARFM; presidente de Ja Asociacién de Radiodifusores del Distrito Federal
{1990-1992), ctc. Actualmente es presidente de Ja Cadena Crystal-Cima-Somer {que cuenta con 113
estaciones radiod ifusoras entre propias y afitiadas en mds de 50 ciudades de todo el pais) y de Grupo Siete
{organizacion que controla -entre otras empresas- medios impresos como Tas revistas Play Boy y Cabatlero,
y un canal de televisitn: ef 27 de Nuevo Laredo, Tamaulipas). Cfe. Villamil Duarte, José A. (comp.), Op, <it.,
p- 597 y Dela Plata, Héctor Gabriel, "Alianzas Multimedia®, en lmpacfo N® 2249, 8 de abril de 1993, p. 50
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E! NRM jugé, como se puede apreciar, un papel fundamental en el crecimiento de la FM,
pues ademds de impulsar a la ARFM y contribuir con la elaboracién de diversos estudios,
introdujo por primera vez en Méxica y Latinoamérica, el sonido estercofénico a su
estacién XEQY-FM, el cual harfa ganar las simpatias de anunciantes y auditorio. 2t

En enero de 1966, el gerente de la XEOY-FM, Fernando Aguilar Gonzdlez, dio a conocer
que en marzo de ese afio, la estacién comenzarfa a operar en estéreo; y asegurd que para el
impulso de esta teenologia se habia hecho una inversién muy cuantiosa por el cambio la
planta transmisora (de marca inglesa Collins), la cabina, grabadoras, tornamesas, etc.2!¢
Sin embargo, no fue sino hasta el 15 de agosto que formalmente iniciaron las

transmisiones.

La presentaci6n oficial de la renovada XEOY-FM -que a partir de ese momento fue
Hamada Estereomil- tuvo lugar en la Sala Chopin, donde los directives del NRM
ofrecieron una conferencia sobre fa hxslona del sonido y las caracteristicas del nuevo

sisterma 217

Posteriormente comenzé una campafia publicitaria para dar a conocer las bondadades de
fa nueva tecnologia. Uno de los primeros anuncios publicados al respecto por la XEQY-
FM, decfa lo siguiente:

"ESTEREOMIL 100.9 Megaciclos
de Frecuencia Medulada.
Una nueva dimensién con sonido y una nueva
dimensi6n para el mensaje comercial,"2i8

Asimismo, Estereomil se dio a la tarea varios meses antes y después de comenzar sus
transmisiones estereofénicas, de ofrecer receptores o “sintonizadores de canales" (capaces
de recibir el sonido estéreo) a fin de acrecentar su auditorio. Los precios, sin embargo,

45 Entre los estudios elaborades en este periodo por la XEQY-FM, destaca ef realizado en los primeros
meses de 3965, Segiin los resultados de la encucsta, el puiblico de la estacitn era, en su mayorfa, de
profesionistas, con edades entre los 20 y 40 afios. Otros datos que arroj6 fueron en cuanto 4 los géneros
musicales  preferidos: 81% cldsico, 55% romintico, 45.5% neocldsi 26.5% preclisi y 21%
contempordneo. Sobre la produccién de los iales, un 89.5% se pronuncié en contra de los
comerciales cantados y el restante 10.5 fue indiferente a ese renglén, Horasio de transmisidn: un 11%
escuchaban FM por la mariana, 26% por la tarde y 63% por Ia noche. Edad de su piiblico: de 20 a 30 afios,
41%; de 30 a 40, 24%; de 40 a 50, 18%, y de 50 a 60, 17%. Finalmente, sobre Ia ocupacién de sus
radicescuchas se obtuvo que un 42% eran profusionistas, 22 % empleados de diversas ramas, 21%
industriales y comerci , 13% di y 2% amas de easa. Cfr. Boletin Radiofénico N° 594, 17 de

junio de 1965, pp. 1,7
26 Boletin Radiofdnico N° 626, 27 de enero de 1966, pp. 1,4

7 Boletin Radiofdnico N 657, 1° de septierabre de 1966, p.7
48 Anuncio publicado por e} NRM en Bolotin Radiofénico N° 693, 11 de mayo de 1967, p. 1
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eran alin elevados para el grueso de la poblacion: entre 750 y mil 800 pesos costaban los
vadios, de procedencia alemana2?

No serfa sino hasta después de la constitucién de la Asociacién de Radiodifusores de FM
en 1970, que la venta de radios de FM, con y sin sonido estereofdnico, se popularizaron al
abaratarse mucho mds los costos. En aquel entonces se hablaba de receptores a un precio
menor a los 400 pesos; es decir, 350 pesos menos de los que ofrecia el NRM cuatro afios
antes, Podriamos asegurar, por lo tanto, que s6lo a partir de 1970 la XEOY-FM y las demds
estaciones que funcionan en esa banda, lograron tener un auditerio mucho mds numeroso
y real,

Un aspecto interesante en torno de la estereofonfa en la XEOY-FM, fue que su
incorporacién se realizé cuande el NRM y RPM frabajaban con la empresa conjunta
RAPROMIL, sobre la cual hablamos en e} capitulo dos. Aunque por esas fechas se dijo que

* precisamente RAPROMIL lanzaria la "Estereoférmula”, consistente en el manejo comercial
de Estereomil y la XEXM-Radio Estéreo de RPM (actualmente XEVIP} como las primeras
emisoras con sonido estereofdnico en América Latina. La sociedad, como se analizé,
jamds prosper6.20

8. Boletin Radioféinico N° 633, 17 de marzo de 1966, p.3 )
20 Cfr. Boletin Radiofénico N° 648, 30 de junio de 1966, p. 3; y N° 653, 4 de agosto de 1966, pp. 1, 4
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NUEVA FRECUENCIA, NUEVO SONIDO

En 1968 comenzd a operar la segunda estacién de FM propiedad del NRM: XEBS-FM
(actualmente XHSON-Rock 101). Su frecuencia asignada fue en los 89.7 megahertz. Al
poco tiempo de su nacimiento, los directivos del grupo, pensaron que lo mejor era
aprovechar esa frecuencia para la programacién de muisica cldsica de Estereomil (por
aquello de que en los extremos del dial habfa estaciones con programas "més selectos” y
en el centro mds "populares”) y decidieron intercambiar su frecuencia con la nueva
emisora. Es desde entonces que la actual XHSON transmite en los 100.9 megahertz
(representada por Ja empresa Televideo, S.A.) y la XEOY-FM en el 89.7 de FM (que dejo
su anterior razén social de Hispano Mexicano, 5.A. al crearse para su manejo la empresa
Radio Proyeccién, S.A.).

El formato "selecto” de Estereomil, sin embargo, no duré mucho tiempo porque al entrar
la década de los setenta (la época mis pobre de la radio en el Distrito Federal, tal como lo
hemos sefialado) la XEOY-FM cambié de perfil y programé miisica juvenil moderna de
todos los ritmos: balada, rock and roll, disco, ete., etc.

Por fortuna, el experimento durd escasamente tres afios y hacia 1973-1974, regres6 a
programar miisica cldsica para su auditorio "selecto”. Fue entonces que Estereomil se
convirtio en "la seleccién de la musica selecta, en 89.7 de su FM", y se anunciaba con frases
como estas: "Estereomil ha recibido el aplauso general del pablico y la critica. Por algo
serd ;No cree usted?"22

Alrededor de 1975 empez6 a laborar para la emisora la doctora Lourdes Couto {quien
trabajé aproximadamente 3 afios para la emisora). A su llegada, la estacién dejé de
transmitir obras completas (salvo en programas especiales) para ofrecer al auditorio los
movimientos ms representativos y accesibles de fa llamada mdsica cldsica.

De esta manera, Estereomil dio un fuerte golpe a la XELA-FM y a la XEUN-Radio UNAM,
con quienes competfa. Esto, en virtud de que el nuevo formato de la QYFM abrfa la
posibilidad de captar méds auditorio, aquel que no siendo conocedor de éste género se le
hacfa méds “accesible” acercarse a la muisica "culta" a través de segmentos partes y/o
movimientos de las obras, de corta duraci6n.

Obviamente que algunos criticos de misica consideraron inadecuado el manejo;
argumentaban que era de muy mal gusto cortar las obras, que como un todo habfan sido
creadas para brindar un mensaje musical tinico y completo, concebido asi por los
compositores.

2! Anuncio publicado por el NRM en Antera N° 79, marzo-abril de 1979, p. 35
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Esta postura no hizo cambiar el proyecto. Por el contrario, se solidificé toda vez que en la
préctica se vio que era mds facil captar fa atencién del radioescucha en pocos minutos
durante Ia transmisién de los movimientos de las obras y no toda la obra completa. Por
ofra parte, no obstante que en ese tiempo la comercializacién era escasa, se vislumbré que
entre los segmentos de las obras se podia dar cabida a la carga comercial.

El planteamiento tenia y tiene su logica, pues con fa dindmica y el ajetreo con que se vive
en esta ciudad, prcticamente es imposible escuchar las obras completas, ya que muchas
de ellas alcanzan media hora o mds tiempo de duracién.

Sin embargo, fue un periodo dificil para hacerle frente a una programacién de esta
naturaleza, porque en Ja discoteca contaban con poco material y fue necesario importar
cintas y acetatos para ofrecer buenas audiciones a lo largo del dfa. .

Internamente se llegé a comentar que Estereomil era un "juguete caro” de Salas Peyrd,
pues en realidad era poca la facturacién que tenfa la "selecta” estacién, A pesar de esta
escasez de recursos, a finales de los setenta y en aras de Ja modernizacién, fue adquirido
un equipo de transmisién automético-computarizado, marca Schafer, con el que a fravés
de "carruseles”, donde se insertaban los cartuchos, la estacién précticamente funcionaba
sola bajo la supervisién de un operador.

LOS OCHENTA: GRAN DISCOTECA E INTERES DIDACTICO

Al despuntar los ochenta, luego de la salida de la doctora Couto (1984), el musicélogo
Alberto Mufioz Flores se hizo cargo de la gerencia de la emisora: Una de las
preocupaciones del profundo conocedor de fa musica cldsica, fue ampliar
considerablerente el repertorio de la "frecuencia de los conocedores”. Se sabe incluso que
el propio gerente ofrecié su discoteca para grabarla y poder enriquecer as{ la
programacion.

Esta década podemos ubicarla como una etapa importante de crecimiento, permeada por
la inquietud de introducir a més gente a la muisica de concierto. Asf nacieron algunos
programas de apreciacién musical, de cardcter didéctico, donde explicaban términos y
conceptos del arte sonoro.

De estos programas podemos citar "Con la Magia de los Instrumentos”, donde se
explicaba cada uno de los instrumentos de las secciones de la orquesta.

A lo largo de la década todo fue grabado. La programacién se vio enriquecida por un
extraordinario repertorio, miisica de todos los compositores representativos de los
distintos periodos de la historia del arte sonoro: oberturas, suites de ballet, sinfonas,
sonatas, conciertos, trios, quintetos, nuisica de camara en general, piezas sueltas, obras
completas de corta duracidn; muisica del barroco, renacimiento, romanticismo,
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impresionismo y hasta del sigle XX; en fin, toda una amplia gama que lleg6 a conformar
“El Laboratario de los Sonidos”.

Sin embargo, cabe menclonar aqui que este "laboraterio de los sonidos” no incluyé la
miisica vocal; es decir, arias, coros y arte lirico en general. Hay dos razones: la primera es
que los directivos del NRM pensaban mds en {a musica clisica como marco ambiental
(que no distraiga en la oficina o en el desarrollo de! trabajo} que como arte para
escucharse con atencién. La segunda razén radica, segin testimonios, en que la 6pera no
es del agrado de la familia Salas.

Con csto, una vez més se da cuenta de que Ia programacién de 1as estaciones obedece, en
algunos casos, en mayor proporcion al gusto de los radiodifusores que al gusto del
auditorio.

La misica en este periodo se grabé en cartuchos con sus vifietas integradas y con la voz
institucional que hasta agosto de 1993 continta escuchéndose: la de Agustin Romo Ortega,
también locutor de varias estaciones del NRM, principalmente de Radio Mil.

Algunas de estas vifietas fueron manejadas como cdpsulas que sus creadores Hamaron
"miniculturales”, donde se¢ daban a conocer algunos datos ¢ informaciones para
contextualizar la obra y/o el compositor en cuestion,

Una vez mds se dejaba ver el interés diddctico de la emisora. No es raro que  estas
inquietudes las llevara al terreno de ta préctica el director artistico de la emisora, Alberto
Muitoz, pues desde ese entornces ya contaba con un institute de apreciacién musical,
denominado Estudio Bartok.

En ese tiempo, una vez mds, con la idea de innovar, la OYFM empezé a transmitir discos
compactos. Con ello, Estereomit continuaba a la vanguardia tecnolégica.

Hay que recordar que al despuntar la década de los ochenta, la frecuencia modulada tuvo
un auge y desarrollo importante. La novedad ahora se perfilaba hacia el sonido digital.

A mediados de Jos ochenta se incorporaron a la emisora Juanita Martinez Palau, maestra
del Conservatorio Nacional de Muisica y una joven recién egresada de la carrera de
Ciencias de la Informacién por la Universidad Iberoamericana: Marfa Fernanda Quijano.

Un afto después, en 1985, el profesor Alberto Muiioz dejé ia emisora, para dedicarse por
completo al Estudio Bartok. Juanita Martinez tomé el mando y siguié adelante con el
proyecto de su antecesor.

En ese tiempo, algo que es oportuno mencionar, fue que el Club de Amigos de Estereomil,
a 7 afios de haber sido creado, ya sumaba a més de 5 mil socios.
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A mediados de los ochenta, nacié una de las series mds exitosas de la estacién: Conciertos
Laser, con la premisa fundamental de presentar al auditorio las mejores y més
interesantes grabaciones de muisica clésica, contenidas en discos digitales compactos. Sélo
obras campletas: "En desaromonfa con la estructura, armonizamos un espacio diferente...",
decfa la promocié6n al aire.

En un documento interno de la emisora se consigna:

"Conciertos Laser, presenta una programacién musical novedosa y sobre todo,
varlada, haciendo alarde en especial de la tecnologfa de los discos compactos. Al
mismo tiempo, en cada programa de 6 horas de duracién (sibados y domingos de
12:00 a 6:00 de la tarde) se hacen comentarios referentes a curiosidades musicales, asi
como de eventos artisticos que tienen lugar no sélo en México, sino también en los
principales centros musicales del orbe”.

La conduccién de la serie estuvo encomendada, primero a Agustin Romo (cuando el
programa duraba sélo una hora), y poco después a Marfa Fernanda Quijano, quien luego
de hacer sus primeros "pininos” (en cuanto a radio se refiere) en Rock 101, empezaba a
hacer una destacada carrera en la emisora, tal como veremos més adelante.

LA NUEVA ERA

En los tiltimos tres afios 1990-93, Estereomil FM 89.7 ha vivido su mejor época. Proyectos
y realizaciones que la han configurado como la mejor emisora en su género, no sélo por
los altos indices de rating que ha alcanzado, sino por el formato 4gil y dindmico que se ha
logrado estructurar, con Marfa Fernanda Quijano a la cabeza, actual gerente de la
emisora,

En 1990, a Marfa Fernanda Quijano se le encomends el lanzamiento del equipo "Schafer
Daps 800", un moderno sistema de transmisién automético-digital, que serfa
implementado en "El Sonido de los Cldsicos".

Bajo el titulo "Tecnologia de Avanzada”, los directivos del NRM dieron a conocer las
caracterfsticas "modernas" del equipo:

"Dicho sistema, que ha sido ampliamente aceptado y elogiado por los radioescuchas
alrededor del mundo, es utilizado en estos momentos en las principales capitales de
Europa, Estados Unidos y Canad.

"Ello se auna a un sofisticado sistema de computacién, que maneja tanto la
programacion de la estacién como la transmisién propiameante dicha, De esta forma,
estd por demds decir que la calidad de sonido se eleva de manera considerable. La
combinacién de discos digitales compactos grabados previamente en videocassettes
da como resultado una transmisién de nitida fidelidad...
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.. Entrar al aire con un sistema de grabacnon y reproduccion de los alcances infinitos
.como el Sistema Digital Schafer, ha dado lugar a que la creatividad 'se ponga a *
trabajar. Los proyectos que Estereomil FM 897 ha lanzado junto con la puesta en” -
marcha de lo que se ha denominado el "Proyecto Schafer’, son tan innovadores como
inverosimiles, en una estacién de muisica clasica... No se utilizard la muisica de los
cldsicos como parte exclusiva de su mensaje, a él se afadirdn el New Age, la musica
para peliculas y una completisima barra de programas y emisiones especiales que no
s6lo pondrin énfasis en la calidad sino también en la ‘calidez’ hacia el
radioescucha.., La misica cldsica dejard de ser aburrida para todos aquellos que asi
la consideraban. ;No se quede a la zaga, VIVA CON NOSOTROS LA
EXPERIENCIA!"

El trabajo de grabacion de discos compactos a videocassettes y el registro: en
computadora, asi como la grabacién de las vifietas se hizo al cabo de unos meses.
Empezaron las pruebas y la transmisién en circuito cerrado. Fue una labor intensa. Tal
parecia que todo estaba listo.

Sin embargo, el equipo Schafer Daps 800 nunca se utilizé al aire. Hubieron algunas fallas ~
en el equipo y problemas en su operacién que el vendedor no aclaré y que los
compradores no cuestionaron en su momento, si no ya al querer transmitir formalmente.
Segtin se dice, la empresa de Paul Schafer cambi6 de duefo. Y a final de cuentas ni el
vendedor del equipo (Paul Schafer) ni el posterior duefio de la compaiiia, Jim Jansen, se
hicieron responsables. Todo esto suscitd un complejo problema legal del que después ya
no se hable.

Asi, la parte tecnoldgica del "Proyecto Schafer" se quedaria en eso, en proyecto; pero la
parte del nuevo contenido de la emisora si se llevé adelante. Empezaba la nueva era.

Se crearon dos barras programéticas, de lunes a viernes a las 13:00 y 20:00 horas, ademds
de los programas especiales de fin de semana. Asimismo, se integré un equipo de
productores, especialistas en los diversos temas a tratar. Veamos en sintesis esta
programacion y sus creadores:

- Mozart: Una Broma Musical. Serie a cargo de Juan Arturo Brennan, uno de los mds
reconocidos musicologos de México y América Latina. Esta emision se transmiti6 los lunes
y miércoles a las 13:00 horas, durante todo 1991, como parte de los festejos del
bicentenario de la muerte de Wolfgang Amadeus Mozart.

- Pentagrama. Una emisioén a cargo de Alejandro Herrera Parra. La idea de esta serie es
presentar muisica accesible y comentarios para entender mejor este arte. Se transmite
actualmente los martes a las 13:00 horas, pero desde 1992, toda vez que el conduictor se fue
como corresponsal a Londres, Inglatertra, participa en enlace via telefénica.
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- Nuestra Vanguardia. Emisién dedicada a transmitir mdsica mexicana del siglo XX. Aiin
continta al aire,

- Armonia Sinfénica. Transmisién en Ia que se presentan los conciertos de la Orquesta
Sinfénica Nacional y su director artistico el maestro Enrique Diemecke. Bajo la conduccién
de Maria Fernanda Quijano y Luis Aguilar, se transmite los miércoles a las 20:00 horas.

- Entre Lineas y Notas. Serie de programas dedicada a los socios del Club Amigos de
Estereomil FM 89.7, que a la fecha suman cerca de 9 mil socios. Se ofrecen boletos de
cortesfa para conciertos, obras de teatro; discos, libros, entre otras promociones. La
conducccién fa lleva Maria Fernanda Quijano y con los comentarios desde Londres,
Inglaterra, Alejandro Herrera.

- Clasicos de Vanguardia. Emisién dedicada a transmitir muisica en general del siglo XX.

- Festival de Festivales. Fue una serie que se transmitié durante 1991, donde se
presentaban anécdotas, misica y comentarios de Festivales internacionales, tales como el
Festival Internacional de Muisica de Morelia y el Festival de Bayreuth; emision, bajo la
conduccién de Rubén Gonzélez Luengas (actual conductor de la tercera emisién del
noticiario La Ciudad). Se transmitié los viernes a las 13:00 horas.

- Euterpeismo. El titulo tiene que ver con ia musa griega de la poesia lirica "Euterpe”. Aqui
se pretende situar a los compositores y a las obras musicales en su circunstancia histérica,
Emislén producida por Juanita Martinez, bajo la conduccién de Agustin Romo. Aiin
continda transmitiéndose Jos viernes a las 26:00 horas.

- Entre Dos Mundos. Emisién dedicada a la misica de la nueva era: New Age. La

conduccidn estuvo a cargo de Alejandro Rulfo. Esta emisién se transmitia los viernes a las

12:00 de la noche y fue nominada en 1991 en el Festival Internacional de Nueva York

como fa mejor serie musical, entre cinco mil 67 trabajos presentados por 75 naciones. La
serie desaparecid en septiembre de 1992,

- Tema y Variaciones. Emisién a cargo del compositor Jorge Cérdoba. "Lo inesperado de
lo cotidiano en la musica”. Entrevistas a compositores e intérpretes de la mdsica de
concierto. Se transmitié durante 1991, los sabados a las 11:00 horas.

- Conciertos Laser. Como ya hemos mencionado ésta ha sido una de las series mds
exitosas de la emisora, que se sumd al proyecto nueva era.

- Luces del Barroco. Miisica de este interesante periodo de la historia, con comentarios que
las mds de las veces revelan situaciones muy curiosas. A cargo de Eduardo Neri Chaires,
asesor de la Orquesta Sinfénica Nacional. Se transmite jos lunes a las 1%:00 horas.
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- = Invocacién Lirica. Fue una serie donde se presentaban las arias y coros de las 6peras mis
famosas. Produccién a cargo de Juanita Martinéz, bajo la conduccién de Agustin Romo. Se
transmitia los domingos a las 18:00 horas,

Adems de estas series de programas especiales, atras miniseries producidas por José
Marfa Alvarez sesumaron al proyecto nueva era:

- Todo Tchaikovsky. Con motivo del 150 Aniversario de su nacimiento, del 3 al 13 de
mayo de 1950).

- Todo Sinfonfas de Haydn. Presentacién de las 20 sinfonias de este compositor, del 9 al 22
de julio de 1990.

" - Todo Tchaikovsky. Repeticion, gracias al entusiasmo del piiblico, del 20 de agosto al 4 de
septiembre de 1990.

~ Todo Antonin Dvorak, Para conmemorar el 150 aniversario de su nacimiento, del 4 al 22
de febrero de 1991,

- Todo Prokofiev. En el centenario de su nacimiento, del 4 al 22 de marzo de 1991,
- Todo Stravinsky. Para recordar los 20 afios de su muerte, del 1 al 1 de abril de 1991.

Coma podemos ver, al inicio de! proyecto "Nueva Era" las barras de programas especiales
pretendieron cubrir todos los aspectos de la muisica de concierto. Sin embargo, lo que era
la  programacién normal (musica corrida con vifietas integradas) era repetitiva. Esto se
debié a que el amplisimo repertorio que se habfa logrado reunir a lo largo de los afios, ya
se encontraba sumamente deteriorado {cartuchos en mal estado). Cada dfa muchas obras
salfan de la programacién habitual porque la cinta de los cartuchos se enredaba o la
grabacién ya sc escuchaba muy mat.

Asf, uno de los objetivos en la llamada nueva era, fue integrar totalmente la transmisién
tinicamente con discos digitales compactos. Hecho, que se logré al cumplir el primer
aniversario de esta época.

UNA "CALIDA" ESTACION

Un aspecto que es menester resaltar aqui, es que el proyecto nueva era contempl6, y asf se
ha venido desarrollando, el dirigirse al piiblico con un lenguaje sencillo y ameno. Boletin
Radfiofdnico publicé una crénica donde se da cuenta de ello:

"En la nueva era, Estercomil FM 89.7 ha roto con viejos esquemas y estructuras
afiejas. En la cstacion, ahora ya no se le habla al radioescucha con un lenguaje
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solemne y acartonado, que muchas veces aburre y que en ocaslones dala 1dea de que
{a muisica clasica es s6lo para gente mayor. .
"En estos tiempos de cambio, ‘El Sonido de los Cldsicos’ se renueva. Al radicescucha
se le habla con un lenguaje mas fresco, cotidiano, a veces un tanto coloquial, pero
siempre con el mayor de los respetos” 222

Por otro lado, en esta nueva efapa de la emisora al nombre Estereomil se le agregaron en
su Jogotipo y en las menciones institucionales, la banda y el mimero de frecuencia, para
quedar: Estereomil FM 89.7.

Ahora bien, con el lenguaje "fresco, cotidiano y a veces un tanto coloquiaf®, segiin Marfa
Fernanda Quijano se tiene la intencion de acercar a més jévenes a la muisica de concierto:

“Si i te diriges a un joven con un lenguaje acartonado le va a cambiar de estacién, y
si por el contrario, le hablas con la sencillez de como nos comunicamos a diario, ‘sin
poses’ y sin palabras rimbombantes entablas una comunicacién mds calida... En un
momento dado, a un joven le puede atraer por si sola la muisica clésica, pero si se la
presentas como si se tuviera que poner el smoking para poderla escuchar, ahf ya se
rompié la posibilidad de que la juventud mexicana se a acerque a esta bella
muisica"2?

En este sentido, fa emisora acorde con la idea de ser una "célida estacién”, dejé una larga
tradicion de més de 30 afios de ser una emisora con equipo de transmisi6én automatico. A
fines de 1992 se instalé un equipo de transmisién manual, para poder transmitir en vivo y
dejar sentir esa "calidez” en sus emisiones. Al respecto, ¢l comentario de Ja periodista
Mani Dornbicrer es descriptivo:

"... Claro, hay otras opciones de radio dedicadas a difundir la buena musica {Opus
94, XELA-FM, XEUN-Radio Universidad y Radio Educacién), pero no con el
concepto dgil y moderno de ésta (Estereomil FM 89.7), No es toda la sinfonfa la que
te ofrecen. Es determinado movimiento. Los puristas se quejarfan de ello. Los que
vivimos una vida ripida estamos felices con fragmentos bien escogidos y no
excesivamente largos de la gran nuisica mundial.

“"Pero, ademds, Ja estacién tiene un equipo de gente culta que te guia sin asomo de
solemnidad o pedanterfa por el mundo de los cldsicos y familiariza con su obra, sf,
pero también con su vida. El diseiio de los programas es célido. No te sientes sujeto a
las tiesas reglas de otros. Tedo ello produce un efecto agradabilisimo y -no es lo
menos- te abre horizontes culturales.

“Felicidades a 'El Sonido de los Cldsicos’ y gracias: me han salvado en el citado
periférico de cometer algtin nervioso asesinato” 24

22 Egquivel Villar, Alberto "35 Arios Movimiento a Movimiento" en #ofetin Radiofénico No. 1123,

octubre 1991. p. 30.
223 Entrevista a Marfa Fernanda Quijano, gerente de Estereomil FM 89.7, realizada en febrero de 1991.

224 Dornbierer, Mand, en la columna “Lo Mejor, Lo Peor” de I Revista Lo Mejor. Octubre de 1992 Afio 3
No.28.p.21.
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UN PROYECTO TAMBIEN INTERNACIONAL

El proyecto Nueva Era ha sido ambicioso y a lo largo de los uiltimos dos afios que se ha
puesto en marcha se ha ido reestructurando. Ademds de los programas especiales, los
micréfonos de la emisora se han dejado escuchar desde varlas partes del mundo,

El primer acontecimiento internacional tuvo lugar en noviembre y diciembre de 1991,
cuando Maria Fernanda Quijano y Alejandro Herrera Parra transmitieron directamente
desde Salzburgo, Viena y Praga, las celebraciones en torno de la muerte de Mozart. Se
produjeron 10 cdpsulas diarias de 5 minutos cada una, bajo el titulo "Vlvencms
Mozartianas". .

Un esfuerzo semejante se hizo en julio de 1992, cuando Alejandro Herrera fue enviado
especial al Festival de Salzburgo, uno de los acontecimientos musicales mds importantes
del mundo.

Cuatro meses después, en noviembre, el mismo Alejandro Herrera fue comisionado para
cubrir las celebraciones del bicentenario de la muerte de Gioachino Rossini (uno de los
compositores de Gpera mds representativos en la historia de este género), directamente
desde las ciudades italianas mds importantes.

Alejandro Herrera, como ya hemos mencionado, es colaborador de la emisora desde 1990,
quien luego de la cobertura del bicentenario de Mozart, se fue a radicar a Londres,
Inglaterra. Y es precisamente que desde esa ciudad europea envia sus reportes para las
series Pentagrama y Entre Lineas y Notas. Asimismo, desde enero de 1993, es corresponsal
del noticiario "La Ciudad" y Xpress Radio 530.

Una serie que también ha marcado la internacionalizacion de la emisora, son los
programas Aventuras en la Bucna Muisica, a cargo del miisico y musiclogo Karl Haas.
Esta audicién, segun da conocer el Kangurifo, se difunde en mas de 500 estaciones del
mundo. En México se transmite en exclusiva gracias al esfuerzo conjunto de WCLV de
Cleveland, Ohio y Estercomil FM 89.7. 2% Se transmite en dos emisiones de lunes a
viernes a las 16:00 y 22:00 horas. En tanto, los domingos se puede escuchar a las 10:00
horas.

Si bien es cierto, que la emisora ha dado mucha importancia a los eventos musicales
internacionales, también es cierto que no ha descuidado los acontemientos celebrados en
nuestro pafs, pues lo mismo se ha cublerto el Festival Cultural de Tepoztldn, que el
Festival Internacional de la Muisica de Morelia.

235 “Aventuras en fa Buena Mdsica”, en KanguritaNo. 11 Mayo 1992. p. 10,
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REESTRUCTURACION PROGRAMATICA

Al entrar la primavera de 1993, el proyecto nueva era presenté una reestructuracién. Con
ello, nuevas series entraron a la programacién. Vale la pena. echar un vistazo a estas
novedades. Veamos:

- Miuisicas con Historia. Esta serie sustituyd a la de Mozart: Una Broma Musical, también a
cargo de Juan Arturo Brennan. En ella se comentan aspectos y anécdotas curiosas en torno
de la muisica, sus intérpretes y compositores. Se transmite los lunes y miércoles a las 13:00
horas. (Actualmente se encuentra suspendida en tanto que no haya patrocinador).

- La Flauta Mégica. Es una emisién a cargo de la flautista de fama internacional: Elena
Durén. Un espacio para los amantes de este instrumento. Lunes a las 19:00 horas.

- Apreciar y Amar la Musica. Otra serie de introduccién al arte sonoro, a cargo del que
fuera gerente de la estacién, Alberto Mufioz. Lunes 23:00 horas.

- Rendez Vous. Término que en francés se traduce como cita o reunién. Aqui se utiliza el
slogan "la cita con el hombre de éxito". Consiste en entrevistas a figuras de primer nivel .
Bajo 1a conduccién de Anna Fusoni. Martes a las 19:00 horas.

- Polifonfa: Las Voces del Hombre, Una serie que aborda la midsica y su relacién con las
distintas artes. La conduce el musicélogo y periodista Sergio Berlioz. Martes a las 21:00
horas.

- Convivium Musicante. Transmision diferida de los conciertos del Conjunto de Cédmara
de la Ciudad de México y su director Benjamin Suérez Echenique. Conduccion a cargo de
Jacqueline Mufioz. Horario: miércoles a las 19:00 horas.

- Bon Vivant. "Lo exquisito de la vida en armonfa con la misica. Apuntes, comentarios y
entrevistas para el hombre que sabe vivir bien". Conduce Anna Fusoni. Viernes 19:00

horas.

- Serie Que No Tiene Nombre. Una emision que presenta muisica propia para las altas
horas de la noche y aborda temas de profundo cardcter humano. A cargo del director de
teatro, Juan Ibdfiez (hijo). Fue transmitida los viernes de las 12:00 a las 2:00 horas.

- Arcoiris. A cargo del director astistico de la Orquesta de Camara de! Nuevo Mundo,
Johannes Bruno Ulrich. Emisién para nifios y jévenes de todas las edades. Serie de
caricter diddctico que combina la iniciacién musical y concientiza sobre la ecologfa.
Séibados a las 9:00 horas.

- Zarzueleando. César Aragén transmite "lo grande del llamado género chico™ La
Zarzuela. Sdbados a las 18:00 horas.
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- Una Orquesta en Seis Cuerdas. Se transmite el amplio repertorio de este instrumento. A
cargo del guitarrista mexicane Ramiro Zacarias, Sabados 20:00 horas.

- Metélico Molto Brillante. Es una emisién a cargo de uno de los trombonistas de la
Filarménica de la Ciudad de Meuco, el maestro Julio Briseio. Presenta los mtrumentos de
metal "en su médxima expresion”. Domingos 11:00 horas.

- Operissima. No obstante a lo comentade anteriormente respecto de que a la familia Salas
no le gusta la Gpera, en la reestructuracién del proyecto nueva era se ha logrado incluir un
espacio exclusivo para este género. Una emisién producida por Juanita Martinez, bajo la
conduccién de Agustin Romo. Ademds, a partir de junio de 1993 a esta emisi6n se le
agreg6 un segmento denomindado "Anecdotario de Operissima”, 30 minutos de "chismes"
alrededor del mundo de la épera. La conduccidn y produccién de esta seccion estd a cargo
del crftico musical José Luis Lara. La emisién completa es de 18:00 a 19:30 horas.

- Botica Mustcal. El concepto se finca en el dicho popular de "todo como en botica". Se
transmite miisica popular y curiosidades en interpretaciones orquestales; ademds de new
age y jazz. La conduccion estd a cargo de Alberto Esquivel Villar. Domingos 19:30 horas.

Como se aprecia, el contenido global de la estacidn refine series didacticas, muisica
nacional e internacional, que abarcan desde el barroco temprano hasta el arte sonoro
contempordneo, de instrumentos musicales, mtisica para nifios y jovenes; ademds de
actualidad, entrevistas, negocios, economfa y finanzas. De estas wltimas series hablaremos
a continuacién.

({DE LA NUEVA ERA A EMISORA DENEGOCIOS O EL ADIOS?

En lo-que va de los noventa, la emisora ha logrado posicionarse en un lugar destacado
dentro del ambiente musical de México. Artistas y orquestas de primer nivel no sélo de
México, sino también de! extranjero se han integrado al equipo de colaboradores de
Estereomil FM Clésica 89.7, denominada asf desde la primavera de 1993.226

La audiencia de 1a emisora ha alcanzado los niimeros més altos en toda su historia. En el
avance del rating del INRA de la segunda semana de mayo consigné 1.2, Algo increble
para una emisora del género clisico, dirigida a los estratos A y B; auditorio que, segtin
las agencias especializadas, tiene un "alto nivel cultural” y elevado poder adquisitivo.

Sin embargo, no todo es color de rosa. Si bien es cierto que actualmente la emisora tiene la
mejor programacion y los mejores niimeros en sus 37 anos de vida, con el formato actual

22 El nombre de Estereomil FM Cldsica 89.7 segtinla idea de Maria Fernanda es de transicion, se pretende
que quede solamente como "Clisica FM 89.7". Esto es para que en este distintivo se hable del género
musical transmitido, la banda y Ia frecuencia que tiene; datos que, evidentemente, no proporcionaba el
nombre de Estereomil.
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las’ ventas no han subido como quisieran los directivos; hecho que ha abierto la
posibilidad de un cambio de formato.

En enero de 1993, se incorporé a la programaci6n el proyecto: Al 100%". Un programa
que comunica y promueve la cultura empresarial , a través de sus tres segmentos
especlalizados:  "Nombres, Nombres, Nombres”, con Alberto Aguilar;. Mundo
Empresarial, con Charles Oppenheim y Exportamex, con el profesor Juan José Bravo
Monroy... "Al 100%, un programa de interés total”, Asf se anunciaba la emisién, que se
transmite de lunes a viernes a las 7:00 horas.

A1100 % ha dado visos de que la emisora puede dar un giro hacia la radio hablada, como
una estacion dedicada a la informacién econdmico-financiera y se configure asi como una
estacién de los negocios, utilizando sélo como complemento a la mdsica clasica, que
cuenta con radioescuchas de alto nivel cultural y poder adquisitivo.

A esto hay que agregarle que ademds de "Al 100%", en la emisora se transmiten algunos
programas del género hablado, tales como:

- "Proyeccion Mexico". Comentarjos de cardcter econémico a cargo de Roberto Flores
Mazzariego. Lunes 9:00 horas.

- "Cépsula 2000". Comentarios del sector financiero e industrial del pais. Conduce también
Roberto Flores.

- "Por qué Calidad”. Difusién de la cuttura del concepto calidad en todos los érdenes de la
vida. A cargo del profesor Juan José Bravo Monroy. Se transmite de lunes a viernes a
distintas horas del dfa,

- “Escenario Mundial". Un resumen semanal de las noticias internacionales. A cargo del
embajador Justo Sierra. Se transmite fos lunes en dos emistones 14:00 y 18:00 horas.

- "Noticiario Bursatil". Acontecer econbmico-financiero y el cierre de la Bolsa Mexicana de
Valores. Produccidn a cargo de la Divisién Noticias del NRM. Se transmite de lunes a
viernes a las 18:00 horas.

Como se aprecia, hay indicios de un posible cambio de formato, que de llevarse a cabo,
entrarfa en franca competencia con fa estacién XEVIP- Radio Vip (de Radio Programas de
México) "La Estacin de los Negocios”. Un formato que atrae la atencién de los sectores
que manejan la economia del pafs y que ha resultado bastante rentable para sus creadores.

Esta es una tendencia que se vislumbra en torno de la emisora de los clasicos. Esperamos
no llegue a concretarse, en virtud de que seria un fuerte golpe a los de por si ya reducidos
espacios de difusion de la llamada mdsica "culta”.
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Ademds, una emisora con el perfil y contenido de Estereomil FM (Clasica) 89.7, es
susceptible de ser mds comercializada, y por ende, més rentable. Partiendo de que cuenta
con el auditorio de mayor poder adquisitivo hay distintas maneras. Un ejemplo, es el
patrocinio de Don Pedro, en el que se se hace mencién del producto entre los
movimientos de una obra. Esta férmula puede dar cabida a una gran cantidad de
nombres de diferentes productos y servicios. Igualmente, se pueden ofrecer patrocinios de
cada uno de los programas por separado, donde se incluya también un paquete de
“spoteo” a lo largo del dia. Se puede llevar a cabo también la venta de espacios
publicitarios dentro de las transmisiones de indole internacional; en fin, hay diversas
férmulas comerciales que podrian ser aplicadas y llevadas al terreno de la prdctica con
éxito. Para tal fin, se necesitan vendedores especializados, que conozcan bien el contenido
y estructura de la transmision en general y de los programas especiales. El gjecutivo debe
saber con certeza qué es lo que puede ofrecer a cada cliente,

Por otra parte, y esto si es lo mas grave, desde fines de 1992 se ha corrido fuertemente el
rumor sobre la posibilidad de que la "Clasica FM 89.7" ceda su frecuencia a XPress Radio
590 (la frecuencia 590 AM ha sido histéricamente identificada como una estacién para
jévenes que maneja el género del rock) . Esto con la idea de que la difusora en inglés, ai
combinar sus noticiarios con emisiones de cardcter econémico-empresarial, pueda ser mis
atractiva para los clientes y dé 1a batalla en igualdad de circunstancias a la XEVIP-Radio
Vip (de Radio Programas de México), otrora emisora dirigida por Kathy Loretta, titular
del proyecto XPress y actual directora de Operaciones del NRM.

De suceder lo antes mencienado, varias preguntas quedarfan en el aire: jqué pasarfa con
la estacién de los clasicos? ;desaparecerfa? jen el canal 590 se reimplantaria el proyecto
Radio Alicia que fue suspendido (y que estaba funcionando bien) cuando nacié XPress?
¢(una estacion de muisica cldsica al "cementerio” de Amplitud Modulada?.. En fin.

Enagosto de 1993, Estercomil transmitfa con 150 mil watts de potencia.
G) XHSON-FM

La segunda estacién de FM del NRM nacié en 1968, en una época en la que, tal como
comentamos, el desarrollo de la radio en esa banda era prematuro.

Aunque la solicitud de la concesién de esta estacién se hizo desde 1958 (como queda
demostrado en la notificacién respectiva publicada en el Diario Oficial el sébado 7 de
febrero de 1959), no fue sino diez afios después cuando comenz6 a operar, con las siglas
XEBS-FM, en los 89.7 megahertz. Su concesionaria, la empresa Hispano Mexicano, S.A., Ia
misma que obtuvo la concesion de la XEBS-AM.2¥

27 Cfr, Piario Oficial de fa Federacidn, 7 de febrero de 1959, p-5
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La XEBS-FM, llamada "La Chica Musical”, intercambié al poco tiempo de su nacimiento,
la frecuencia que entonces utilizaba Estereomil, como sefialamos anteriormente. Por ello,
la XEBS-FM (hoy XHSON-FM) transmite desde ese afio en los 100.9 megahertz. Asimismo
fue cambiada su razén social al crearse, para su manejo administrativo, Ia empresa
Televideo, S.A.

Como "La Chica Musical”, la XEBS-FM tuvo durante su larga e intrascendente vida, varias
etapas y se convirti6 en uno de los pocos fracasos en busca de la especializacién que trat6
de impulsar el NRM,

En sus inicios tuvo una programacién musical variada, muy al estilo de Radio Mil,
elaborada por Enrique Ortiz, gerente de la XEQY, Posteriormente, de octubre de 1969 a
abril de 1970, influenciada por la época, cambié de perfil y se transformé en rockera, En
este efimero periodo de seis meses, los admiradores del rock gozaron de los éxitos de
grupos y cantantes como Buffalo Springfield, Crosby, Stills & Nash, Blind Faith, Traffic,
Joe Cocker, Alice Cooper, Elton John, Quick Silver {y su pianista Nicky Hopkins), The
Fock, Coliseum y Chicago. 228

El primero de mayo de 1970, "La Chica Musical” dej6 a sus jovenes radioescuchas para
captar la atencién de los adultos con una programacién de miisica ranchera (como la XEBS
Radio Sinfonola) y hacta 1972 con muisica roméntica (como XECO-Radio Eco).

Con un formato similar persistié hasta mediados de la década de los setenta en que fue
transformada en Sonomil 101, con una programacién de miisica moderna en espafiol,
sobre todo de baladas. En este periodo es precisamente cuando adquiere sus actuales
siglas de identificacion: XHSON-FM, a fin de relacionarlas con su nuevo nombre.

Hacia 1978-1979, Sonomil una vez mis experiment otro cambio al transmitir también
muisica para jévenes, pero ahora en inglés. Esta modificacion del perfil fue, segiin
testimonios recogidos en ¢l NRM, "para aprovechar la comercializacién que le sobraba a
La Pantera en ese entonces."??? Los cantantes y grupos que desfilaron en este periodo
fueron representantes del rock pop, new wave y muisica disco. Pat Benatar, Kool and The
Gang y Blondie, entre muchos otros se dieron cita en los 100.9 megahertz.

"La trascendencia de Sonomil 101 fue importante, ya que pasaban mucha misica
seguida y pocos comerciales en un tiempo en el que estaban de moda Radio Hits
(XERC-FM, de ORC) y W-FM (XEW-FM, de Radipolis), con Victor Manuel Lujén y
Mario Vargas, quien pasara a Estéreo Cien (XHMM-FM)."2230

28 Cfy, Mejia Barquera, Fernando, "Polvos de....", p.31
2 Entrevista a Jordi Soler, exgerente de Rock 101, 18 de julio de 1991.
B0 [bidem
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En 1982, cuando la ya la FM comenzaba a despegar como una verdadera opcién en la
industria del entretenimiento, llegd a Sonomil el joven Luis Gerardo Salas Garcfa, sobrino
de E. Guillermo Salas Peyr6, quien encontrd en malas condiciones a la estacién.

"La estacion en aquel entonces tenia un rating fatal, la gente no la escuchaba;
digamos que era Io tfpico de una estacién de radio desperdiciable (...) A partir de
observar y trabajar esos dos afios en esa estacién, nos percatamos de una serie de
cosas que hacfamos de 'una manera inconciente como tratando de llenar el requisito
de trabajar la radio, pero no lo hacfamos de una manera tan de rutina sino
simplemente de una manera de supervivencia para cubrir el espacio. Como
programador de la radiodifusora uno trataba de imitar el comportamiento de las
demds estaciones, pero no habia nada que la hiciera diferente, atractiva."3!

A fin de mejorar la situacién de la estacién, Luis Gerardo Salas y equipo comenzaron a
trabajar sobre nuevas ideas y uno de los primeros cambios fue la incorporacién del
programa Sono Rock 9, en junio de 1983. Esta serie fue transmitida de lunes a viernes y en
ella se rindié un homenaje a los Rolling Stones, quienes cumplian 20 6 25 afios como

grupo.

El programa, apoyado con cipsulas sobre la trayectoria de los muisicos, recibié muchas
muestras de felicitacién y ello hizo que se trabajara més sobre ese concepto para ganar
auditorio. Vinleron emisiones similares y, con una programacién que rapidamente era
renovada, Sonomil 101 adquirié, a principios de 1984, el nombre de Proyecto 101,
antecedente de la actual Rock 101.

ROCK 101

Tomando como referencia el trabajo de la estacién W-FM, el equipo de Proyecto 101
conformado en ese entonces por Federico Lira, locutor; Angel Garcfa Moreno, productor,
y Luis Gerardo Salas, corno gerente, redefinieron su proyecto, con el propésito de
presentar algo diferente y crearon Rock 101 el primero de junio de 1984.

La idea basica de la nueva estacién consistio en tres aspectos bésicos: presentacién de
vifietas en torno del tema musical, programacién de grupos de rock que esporadicamente
o nunca habfan sido escuchados en radio, y la utilizacién de un lenguaje coloquial, de tii a
1, de joven a joven. Ademds se buscd algo mucho més abstracto que era desmitificar la
idea de que el rock necesariamente est4 asociado con las drogas, el sexo y la rebeldfa sin
fundamento.

Bl Cit. pas. Razura Beltrin, Carlos, "6 afies. Rock 101" {entrevista a Luis Gerardo Salas), en Hechos
Lindavista, 8 de julio de 1990,
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" “El concepto radiofénico que hemos creado ha sido (...} diferente. Se ha intentado un
acercamiento méds personal con el auditorio a través de un lenguaje
fundamentalmente joven, coloquial, cotidiano, considerando aquella gente que

“.disfruta de nuestro trabajo como gente que tiene sed de saber, de disfrutar y también

de aportar. :
"Sobre esta base, que ha sido esencia de Rock 101, hemos abarcado todos los aspectos
posibles que atafien al rock, entendido éste, no sélo como género musical, sino como
concepto. De esta manera, nuestra estacién trabaja por un lado, con una
programacion grabada, con una linea musical que oscila entre el pop y el new wave,
con todas sus derivaciones. Cada cancién lleva su respectiva presentacion (vifieta),
donde se dice el nombre de la cancién, su traduccién al espafiol, el nombre del
dlbum del que se extrae, el aflo de produccién y, regularmente, algin comentario
critico que refleja la postura de la estacién. Una caracterfstica peculiar en el formato
de nuesira programacion es la inclusién de un gran catlogo de rock, con temas que
van desde los més cldsicos hasta aquellos que poco se conocieron en México pero que
son de gran calidad. A esta -seccion de la programacién le llamamos ‘idea
musical™ 232

Las vifietas o presentaciones en un principio fueron con la voz de Federico Liray después
de Luis Gerardo Salas, quien las realizé con su particular estilo. Fue cuando este ltimo
personaje se convirtié, no sélo en la mixima autoridad de la estacién, sino también "en el
idedlogo de Rock 101", segiin sus colaboradores.

Musicalmente, Rock 101 abrié las puertas a grupos como Pink Floyd, Genesis, Rush y
Frank Zappa; a los clasicos como Led Zepelin, The Doors, The Beatles, y a los nuevos
representantes del rock de los ochenta como Duran Duran, Talk Talk, The Cure, B'52s,
Depeche Mode, entre muchos mas. Posteriormente lo hizo con las corrientes de rock que
emergfan a fines de la década y principios de los noventa,

Los primeros programas de Rock 101 fueron "Chocolotwist" (conducido por Luis Gerardo
Salas) y "Panorama 101", los cuales junto con toda la programacién musical -acompafiada
de sus vifietas- le hicieron merecer comentarios elogiosos, al grado de calificarla como una
estacidon "de vanguardia”, "alternativa” y hasta "contracultural”. Son ilustrativas al respecto
las palabras del periodista Victor Roura, quien al poco tiempo del nacimiento de Rock 101
dijo:

"..la muisica moderna proviene no de la algarabfa callejera, no del humor de los
barrios, no del enamoramiento personal, sino del estado de &nimo de directores
artf{sticos ocupados tnicamente en acrecentar las ganancias del patrén(..) Esta
aseveracion no es nueva(...) Pero es bueno tenerla presente para poder evaluar asf el
intento hasta ahora afortunado de una estacién comercial que, desde junio de 1984,
quiere salirse de los cauces costumbristas para divulgar los caminos de la mdsica

232 NRM, Rock 101, febrero de 1959, mimeo, s.p.
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antes mencionados. En Rock 101 FM se puede escuchar la muisica con dnimo plural.
No sélo programan rock desconocido (es decir, rock no programabile), sino que hasta
incluyen a este género cantado en castellano. Y uno puede percatarse entonces de
que no todo el rock en nuestro idioma tiene que ofrse necesariamente como el
interpretado por Fresas o por Menudo. Lennon nos libre. (O Dios nos libre,
pues). 53

Una segunda etapa de Rock 101 comenzd con la inclusién de mds programas de musica y
comentarios, hasta llegar a mds de 18 series en 1989, sobre la relacion del rock con las
artes, su historia, las mujeres, la filosoffa, los paises socialistas, en fin. Asimismo se dio
cabida a la mdsica tropical, misma que "hoy por hoy le aporta al rock posibilidades
enormes de creacién”, segin la conductora titular del programa "Salsabadeando" #*

Entre los programas creados en este periodo se encuentran:

-"Sonorock 8", bajo la conduccién de Jorge Carabao. Programa sobre la trayectoria de los
grandes grupos de rock.

~"Of Beat", con Ana Maria Mejfa, quien abordé historia y exponentes del raggae.

~'La Mecdnica del concepto”, en el cual Roberto Escobar trata el tema de la relacién entre
expresiones artisticas y la mdisica.

-'Salsabadeando”, programa de mdsica tropical, producido por Carlos Campos y
conducido por la también gerente de Dimensién 13-80, Lynn Fainchtein. Esta serie surgio,
seguin sus creadores, porque los rockeros actuales hacen uso de ritmos latinos y tropicales,
como producto de ia influencia de las distintas corrientes musicales en una cultura como
la nuestra. Asimismo se tomd en consideracién la aceptacién que tiene esta miisica entre
los mexicanos: "A la vasta mayoria de personas en este pafs les gusta la salsa, en México
hay una tradicién de soneros maravillosa; son muy pocos los comentarios de quienes no
quieren escuchar esta miisica, y més los de Ia gente quienes después de oirla, termina por
agradarle,"2%

Sobre los locutores que desde esa época participan en la estacién se encuentran Jaime
Pontones, quien al poco tiempo de hacer un programa especial sobre Bob Dylan fue
contratado en 1989; Jordi Soler, colaborador desde 1986; y la referida Lynn Fainchtein,
quien ingresd como asistente de Luis Gerardo Salas en 1985. Por su parte Ifiaqui Manero
entrd en 1991.

333 Roura, Victor, "La miisica moderna es justamente esa que estd usted escuchando en la radio”, en Rebeil,
Alva, Rodriguez (comp.), Perfifes def cuadrante, México, Ed. Trillas, 1989, p. 127
M Cit. pos. Gémez Monterrubio, Elsa Ruth, “Lynn Faichtein: creatividad y originalidad, elementos
izlgfc.lispensables dela radio” {entrevista), en Ef Universal, Universo Joven, 26 de diciembre de 1992, p. 4

% hidem,
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Un aspecto interesante que reforzé la presencia de Rock 101 entre sus radioescuchas y
buscd interesar a quienes no conocian del todo a la estacidn, fue la impresion de un
suplemento periodistico llamado "Extra Urbano”; primero, en coordinacién con el
periédico El Nacional y desde el 6 de abril de 1990 con el Uno mds uno. En los
suplementos los mismos colaboradores de Rock 101 escribian artfculos y reportajes sobre
la historia, representantes y listas de popularidad -en otros paises- de las canciones de
rock.

De 1990 a la fecha, Rock 101 estd en una tercera etapa, que se ha caracterizado por la
realizacién de mds programas en vivo desde diferentes puntos de la ciudad, asf como de
magnos conciertos con exponentes del rock moderno. Sefala al respecto uno de los
documentos internos del NRM:

"Lo importante de Rock 101 es que es un concepto diferente de acercamiento a la
radio, una caracteristica que ha sido apabullante durante mis de cinco afios, es el
hecho de convertirse en la estacién mds viva que hay en México y al decir viva uno
se refiere a que la estacién se estd haciendo duefio de las calles, brindando al piblico
la oportunidad de ser (parte) activa de la transmision, esto quiere decir que la
comunicacién se da en otros planos, sin reducirse a canciones-comentarios-
canciones-coinentarios."23

Entre los conciertos que ha organizadoe la estacién en coordinacién con otras instituciones
y empresas, mencionamos al de David Byrne (1990, en el Teatro Angela Peralta), The Paul
Winter Consort (5 y 6 de mayo de 1990 en el Teatro de la Ciudad), The Mission (también
en el Teatro Angela Peralta, el 31 de agosto y 1° de septiembre de 1990) y el de Lou Reed
(en el Auditorio Nacional e} 25 de abril de 1992).

Actualmente Rock 101 tiene una amplia programacion a lo largo del dia, incluyendo la
madrugada, que se ha enriquecido con controles remotos "sorpresa” y entrevistas a grupaos
y cantantes de rock extranjero.

Todo harfa suponer que con todas estas innovaciones la emisora ha aumentado
significativamente su prestigio; sin embargo, para los que consideraron en sus inicios a
Rock 101 como una estacién "vanguardista’, ahora la catalogan como una estacién
demasiado comercial que ha descuidado, en mucho, la locucién. El mismo Victor Roura
que afios antes hablé sobre las bondades de la estacién, sefialarfa en 1991:

“Rock 101, después de dos afios de perseguir ideas sobresalientes, cay6 por lo bajo
debido justamente a la altanerfa (disfrazada quiz4 de buena ondez) de sus locutores
que crefan estarse dirigiendo siempre al mismo circulo de amigos de la
universidad."2%

26 NRM, Historia de mi vida, s.p.
237 Roura, Victor, "Modernizando ln radio”, en E/ Financiero, 23 de octubre de 1991, p. 56
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De manera similar, un periodista de £/ MNacional, opinaria:

"Algunas estaciones -Iéase el Nicleo Radio Mil-, y en particular fa que programa
puro rock, obsequian boletos para los conciertos mediante un pequedio sketch; es
decir, el radioescucha participa poniéndose a disposicion de la estacién. Si la
radioescucha dice: ‘vistase de charro y grite soy tarugo’, a cambio, el escucha ‘activo’
obtendrd un boleto para ir al concierto de su arlista favorito; si el locutor pide ‘una
mujer disfrazada de Radl Velasco y un hombre de Madonma', el oyente se somete y
corre a la emisora por su boleto (en este caso para ef de U2). Segtin ef estado de
&nimo del locutor, seré el nivel de ridfculo que tiene que hacer el respetable."28
-
Aunado a esto se encuentra la poca importancia que se le da a los frecuentes
congestionamientos viales ocasionados por los controles remotos desde diferentes puntos
de la ciudad (endonde regalan calcomanias, para que sus radioescuchas las peguen en sus
automéviles), agresiones verbales al auditorio que manifiesta su inconformidad por algiin
programa o locutor, y Ia poco sutil promocién del salén Rock Stock, propiedad de Luis
Gerardo Salas. En este lugar, inaugurado en 1987, se presentan rockeros mexicanos y de
otros pafses como lo han hecho Caifanes, La Maldita Vecindad, Café Tacuba, Fobia y Bon
y los Enemigos del Silencio, Outfield, Rod Stewart, Despeche Mode, Miguel Rios, Joaquin
Sabina, entre otros.2%

Ante Yas criticas del excesivo comercialismo de Rock 101, su creador ha sefialado:

“No somos mds comerciales. Lo que pasa es que para nuestra ‘fortunadesgracia’ la
influencia que hemos logrado en la radio mexicana es mucha. Me atrevo a decir que
toda la gente joven que hace radio actualmente escuch6 Rock 101 a partir de 1984 y,
en muchos casos, al ver lo que nosotros podfamos hacer la motivé a dedicarse a la
radio. No creo gue seamos més comerciales, sino que el cuadrante en general ha
elevade su calidad, por lo cual nuestra emisora, que en 1984 pudo haber sido
considerada como contracultural o vanguadista, es ahora un punto cotrin. E! reto
que tenemos es muy grande, porque si los demds estin influidos por nosotros y a
veces hasta nos copian, estamos obligados a buscar el camino adecuado para seguir
siendo diferentes. La imitacion es muy fuerte, pero creo que seguimos siendo tino de
fos paradigmas de la radio mexicana."40

Las estaciones que le han "copiado" a Rock 101 son W-FM, la XEDL-Dial FM 985 y
XHRCA-Alfa, y ello, a decir de fas palabras de Luis Gerardo Salas, ha hecho que Rock 101
sea mds comercial 24

238 Le6n Diez, Héctor, "Los concursos, burla para el escucha”, en £/ Macional, Especticulos, 16 de
noviembre de 1992, p. 8

239 Cfy. “Tres afios de Rock Stock", en Radio TipsN° 3, enero de 199], pp. 62-64

240 Cit, pos. Mcjia Barquern, Fernando, Op. cit.

U1 Los ¢jemplos de la forma en que otras estaciones de Distrito Federal le han "copiado” a Rock 104, son
diversos: "Estoy convencide que asf como en sus inicios mares la pauta para hacer radio en FM, hoy Rock
101 sigue siendo influencia para muchisimas estaciones. Un ejemplo grolesco que te puedo poner es que en
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USO DE SUBPORTADORAS EN LOS 1009 MHZ.

Un aspecto muy interesante en torno de la XHSON es la utilizacidn de su frecuencia en los
100.9 megahertz, no sélo para sus transmitir la programacién de Rock 101, sino también
otro tipo de datos, como veremos a continuacién. En esto; el NRM también es pionero, y
muchisimos afios antes de que fuera legalizado su funcionamiento.

Como es sabido, las emisoras de FM cuentan con canales muy anchos (equivalentes a .2
megahertz) que les permite transmitir en estéreo (o sea, con dos seftales) y tener ademis
un espacio excedente para otros servicios. Ello significa que en una misma frecuencia de
FM, hay un canal con una portadora principal de audio -donde se transmite la
programacién normal de la estacién- y varias "subportadoras multiplex" para mds
transmisiones. Afirma Fernando Mejia Barquera:
“Estos servicios pueden ser datos a baja velocidad, correo electrénico, miisica
continua, localizacién de personas y varios més. Por supuesto, tanto el servicio de
radiodifusién como los que se pueden prestar a través de las ‘subportadoras
muiltiplex’ exigen equipos de recepcién distintos lo cual impide que uno y otros se
interfieran. El radioescucha, que cuenta con aparato receptor normal dotado con la
banda de FM no podra recibir, por ejemplo, datos procesados por computadora y
que viajan a través de las mencionadas ‘subportadoras’, pues para ello tendrfa que
tener el equipo necesario. Del mismo modo, quien desce recibir el servicio de
transmisién de datos deberd contar con una computadora que, obviamente, no
registrard las sefiales radiof6nicas."242

El 18 de septiembre de 1990 la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes y la Cdmara
Nacicnal de la Industria de Radio y Televisién firmaron un convenio a fin permitir la
utilizacién de las subportadoras en las estaciones de FM; y una semana después (el 24 de
septiembre) la SCT publicé en el Diario Oficial de la Federacidn las normas téenicas para
su funcionamiento. Estas disposiciones abrieron el camino para explotar comercialmente
el espacio excedente de las emisoras de FM; sin embargo, la XEBS-FM (hoy XHSON-FM)
lo utilizé a fines de los sesenta y principios de los setenta, para la transmisién de misica e
informacién.

Rock 101 tenemos una seccién de efemérides donde pasamos el cumpleafios de la gente importante.
Entonces un dfa estaba viendo la revista Billboard y me equivoqué de fecha y puse el cumpleaiios de
George Michel en un dfa que no era. A los cinco minutos en W-FM empezaron a celebrar ¢l cumpleaiios de
George Michel. Esto fue hace un mes. Por otra parte, escuchas Dial, una estacién que acaba de empezar y
haz de cuenta que estds oyendo nuestra programacién. Antes de Rock 101 no ofas a The Cure, ARM, Water
Boys, U2, Por dllo te digo que Rock 101 esti en su mejor momento™. Entrevista a Jordi Soler, 18 dejulio de
1991.

2 Mejia Barquera, Fernando, "Globalizacién y revolucién tecrolégica”, en £l Nacional, Dorminical, 10 de
enero de 1993, p. 27
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En efecto, al poco tiempo de nacer la XEBS-FM La Chica Musical, el NRM renté el
"subcanal" de la emisora a diversos laboratorios médicos. Estos crearon "La Emisora del
Meédico", con una programacién sobre temas de su materia y mdsica instrumental que fue
enviada, fundamentalmente, a consultorios y hospitales privados. El servicio de la
estacién era como de 10 horas y en ella colaboraron los doctores Enrique Sampedro
(también locutor de Estereomil), Pedro Anguloy la doctora Lourdes Couto, quien después
trabajé como directora artistica de Estereomil. La duracién de "La Emisora del Médico”
fue aproximadamente de dos afios (1968-1970).

En la actualidad, el NRM es uno de los pocos grupos radiofénicos comerciales que han
explotado el uso de subportadoras en la banda de FM.2#3 Aprovechando las disposiciones
de la SCT (publicadas en el referido Diario Oficial del 24 de septiembre de 1990 y que
permiten a los concesionarios de estaciones de FM asociarse con otra empresa para prestar
servicios a través de las "subportadoras multiplex™), el NRM creé con la firma Kb/Tel, la
empresa Miltel XXI, S.A. de C.V. Esta sociedad ofrece el servicio de transmisién de datos
punto-multipunto a diversas empresas, entre ellas el periédico E1 Norte de Monterrey,
empleando una sofisticada tecnologia que permite a una impresora, computadora o
pantalla recibir el mensaje.

Segtin datos citados por Mejia Barquera, la empresa Miltel es un jugoso negocio que a un
afio de haber iniciado operaciones (1991-1992), reportaba ventas de 8 mil millones de
viejos pesos y tenfa una red de 5 mil receptores en el pafs, a quienes les es enviada la seiial
a través de los satélites. 244

Uno de los proyectos de la empresa es exportar el servicio a Estados Unidos, Canadéd y
Europa durante el primer semestre de 1993, y para ello, ya se habfan firmado los
convenios respectivos con compafifas estadounidenses que tienen oficinas en diversas
partes del mundo.

Por ltimo, es importante mencionar que Rock 101 transmite en la actualidad con 150 mil
watts de potencia.

3 Cfr, el artfculo “Uso de subportudoms en. Méxlco on Anlena N“ 167, abnl de 1993, PP 7,
244 Mejfa Barquerd, Op. cit. )



CAPITULO IV

Divisién Noticias: "Entérese sin tener la vista fija"

La especializacién de la radio capitalina iniciada sobre todo a partir de la década de los
afios cincuenta, no s6lo abarco, en cuanto a contenidos, la difusion cada vez mds amplia
de discos, sino también de programas de noticias o noticiarios. Esto se debi6 a tres factores
fundamentales: por una parte, el verdadero interés de los radiodifusores para cumplir con
las disposiciones del Reglamento de Estaciones Radiodifusoras Comerclales, de
Experimentacién Cientifica y de Aficionados (y posteriormente con la Ley Federal de
Radio y Television de 1960) en el sentido de proporcionar informacién diaria sobre ios
principales acontecimientos nacionales e internacionales. Por la otra, para dar a conocer
ampliamente a la opinién puiblica las positivas acciones realizadas por el gobierno, como
una manera de corresponder al apoyo o impulso que se le habia dado a la radlodifusion
comercial; y finalmente, para acrecentar los ingresos por concepto publicitario, toda vez
que la inclusion de "spots” o mensajes comerciales en estos programas tienen un costo mas
elevado, en comparacidn con el resto de la programacién.

Al analizar el desarrollo de Radio Mil y posteriormente de la FRM y el NRM nos damos
cuenta que cada uno de los factores descritos con anterioridad, estin presentes a lo largo
de su historia y en ello este grupo también ha jugado un papel muy importante al
impulsar una serie de innovaciones en la materia.

En efecto, como describiremos en el presente capitulo los noticiarios de las estaciones de
E. Guillermo Salas tuvieron durante muchos afios un manejo operativo y de contenidos
tan exitoso en la prictica, que después fue imitado por otras organizaciones radiofénicas
de la capital sobre todo a partir de 1960, Varias son las caracterfsticas del modelo: difusién
de muchas noticias en pocas palabras y en un tiempo breve, instantaneidad en la forma de
dar a conocer los hechos, y conformacion de un equipo de redactores y reporteros para
cubrir -como sélo hasta entonces se hacfa en prensa escrita- fuentes especificas. En cuanto
a contenidos: difusion pormencrizada de las actividades del presidente de la Repriblica
(al mantener en forma constante un enviado especial) y apoyo irrestricto a las
instituciones del gobiernoy al partidoen el poder.

El modelo, tal como dijimos, se extendié con rapidez en la radio capitalina y asf
permanecid -casi intacto- durante mds de 20 ahos. Llegd un momento en el que, sin
embargo, las caracleristicas de la inmediatez y mucha informacidn en poco tiempo, no
fueron aceptadas en algunos circulos -sobre todo académicos- y las criticas no se hicieron
esperar. Los noticiarios radiofénicos fueron calificados de "instrumentos ideol dgicos de la
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burguesfa imperialista” al transmitir regularmente las informaciones provenientes de las
grandes agencias internacionales de noticias (UPI, AFP y AP); de ser poco plurales en el
manejo politico de la informacién y de promover la descontextualizacién y trivializacién
de las noticias al introducir muchas de ellas en escasos minutos sin mayor analisis:

"...en Jos noticieros radiofénicos se presenta como denominador comtn y préctica
generalizada la extraccién de los hechos del contexto sociopolitico en que se
gestaron. En las emisiones, 1a ténica a seguir no es la de informar sobre ¢l desarrollo
de los hechos y situaciones y la forma en que éstas se insertan en procesos politicos
mds amplios, sino la simple difusién de noticias, concebidas como hechos recién
ocurridos.

"Al abstraer los sucesos de las condiciones en que surgieron, haciendo de lado las
situaciones involucradas en ellos y desubicindolos por completo de las condiciones
histéricas de las que son inseparables, las informaciones adoptan un cardcter
fragmentario y superficial."!

Pero esta y muchas otras cbservaciones semejantes no fueron determinantes para el
cambio. Se afirma que afios después tuvo que haber un sismo como ¢l de septiembre de
1985 y un proceso electoral complejo como el de 1988, para que los grupos radiofénicos
abrieran espacios en sus noticiarios ante las constantes manifestaciones y demandas de
algunos scctores de la sociedad. Surgieron entonces los noticiarios de larga duracién en
los que la noticia dio paso al comentario y al anilisis, en donde fue posible escuchar con
més frecuencia voces de la oposicién y en los que destacaron diversas figuras que gracias
a su carisma se convirtieron en lideres de opini6n.

En la nueva dindmica de la radio, el NRM, sin embargo, ya no fue precursor. Seguro de
que estaba haciendo lo correcto, de que su modelo todavia tenfa vigencia, fue rebasado
por otros grupos que ampliaron la infraestructura, cobertura y temas de sus noticiarios,
en un marco de mayor tolerancia y pluralidad.

En 1991 surge el noticiario de larga duracién “La Ciudad”, como una respuesta del NRM a
la fuerte competencia que en el campo informativo sc estaba dando entre las
radiodifusoras de la capital. La respuesta, sin embargo, fue débil por diversas razones: el
camino ya recorrido por otras estaciones, la falta de solidez de su proyecto (que no fue
mds que una copia de los noticiarios ya existentes), la inestabilidad y falta de liderazgo en
el drea de noticias (producto a su vez de la inminente separacién de diversos accionistas
del grupo), y la poca agresividad en los contenidos, De ahi que en la actualidad la
Divisién Noticias -asf como ocurre con ofras dreas del NRM- enfrente un momento dificil
por la reducida penetracién de sus noticiarios.

1 Alva de la Selva, Alma Rosa, Radio e ideologia, México, Ed. El Caballito, 1986, p. 107
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A) LA VIEJA RELACICON PRENSA-RADIO

Hasta antes del surgimiento de los noticiarios de Radio Mil y de la FRM, los servicios
informatives de la radio eran una especie de “periédicos habladoes”. Desde 1923 (dos afios
después del surgimiento de la radio en México) se presentaron las primeras experiencias
al respecto, al crearse la CYL, propiedad de Rauil Azedrraga, quien se asocié con Carlos
Noriega Hope, director del semanario "El Universal Iustrade’, para echar a andar la
emisora con espacios lmportantes para la transmisién de informacién.

Ese mismo afio, Martin Luis Guzmén, director del periédico Ef Mindo, también tuvo una
radiodifusora (inaugurada por José Vasconcelos) donde programé, como en la estacién de
la "competencia”, programas informativos. Por su parte, ¢l periddico Excélsior puso a
funcionar en 1924 la CYX. Todas estas radiedifusoras tuvieron, sin embargo, una vida
effimera.

Con el surgimiento de la XEW en 1930 y de otras estaciones importantes como la XEDP y
XEXA en 1937, bajo controf del Departamento Auténomo de Publicidad y Propaganda
{DAPP), aparecieron los primeros programas noficiosos ya mucho mejor estructurados,
pero éstos carecfan adn de un perfil propio pues su elaboracién era con base en la
informacién publicada en los diaries capitalinos. Una muestra de periodismo moderno en
radio de esta época se encontraba en los servicios informativoes enviados por agencias
internacionales como la United Press y Reuter, pero -tal como vimos en el capitulo uno-
los contenidos propagandisticos proaliados, afectaban notablemente su objetividad.

En 1949 Radio Mil fue convertida por tres meses y 20 dias en una estaci6n noticiosa, y en
1947 surge la XEX, Ia cual dedicé grandes espacios a la informacién nacional e
internacional. En ambas radiodifusoras hubo algunas novedades como la realizacién de
diversos controles remotos para informar sobre determinados eventos, aungue el grueso
de la informaci6n también provenia de los diarios. Baste de ejemplo el noticiario matutino
de la XEX "Leyendo a Movedades', a cargo del periodista Jacobo Zabludovsky.

En 1959 (afio de la creacion de la FRM) y no en 1955 como afirman en el NRM, comenz6 el
principal noticiario de este grupo cuyo nombre conservd hasta 1991: “Primera Plana".2 Su
surgimiento fue antecedido por algunos programas de cardcter informativo que
influyeron en su creacién. Tal fue el caso de "Cuestién de minutos” (1955), a cargo de
Ernesto Sandoval Rojas. Este programa de diez minutos de duracién fue transmitido
diariamente de 14:25 a 14:35 horas y durante él se aplicaron las primeras técnicas después

2 Dentro de Ins actividades de celebracion del 50 aniversario de Radio Mif, el NRM publicé en Ia prensa
diversos desplegados en los que destacan las innovaciones del grupo en aspectos relacionados con la
teenologfa y la programacién. En uno de cllos (£f Universal, 23 de marzo de 1992, p. 8) afirman que en 1955
fueron "los primeros en creac la Division Noticias de la Radio”, Al revisar algunas publicaciones de la
época, s¢ encontro que el noticiario "Primera Plana” {que ellos consideran como e} punto de arranque de la
Divisién Noticias) nacié en realidad ef 15 de diciembre de 1959. Esto se avala con las crénicas de los
cocteles de celebracidn del segundo aniversario en e} Hotel Ambasador (1961) y del octavo aniversario
(1967) al que asistieron, incluso, diversos artistas, entre clios, Sonia Furié. Cfr. Boletin Radiofdnico N° 412,
21 de diciembre de 1961, p. 3, y N° 694, 18 de mayo de 1967, pp. 1-2
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imitadas por el noticiario "Primera Plana"s lectura rdpida, comentarios breves, noticlas

nacionales e internacionales obtenidas de las agencias y los periddicos, difusién breve y
coneisa?

Aunque no eran ni estaban incluidas en noticiarios propiamente dichos, también
precedieron al programa "Primera Plana" importantes transmisiones especiales de, por
¢jemplo, los pormenores de los I Juegos Deportivos Panamericanes de 1955; las olimpidas
celebradas en Melbourne, Australia en 1957 y los controles remotos llevados a cabo en
sitios de poco interds como el Cine Orfedn ~para conocer las impresiones en torno de la
Semana del Cine Mexicano-, v en ¢l Gltimo piso del edificio en construccion ubicado en fa
esquina de San Juan y Madero, para entrevistar al ingeniero responsable de la obra, un
sefior de apellido Zeevaert.!

El 15 de diclembre de 1959 naci6 el noticiario Radio Mil-Carta Blanca (después llamado
"Primera Plana") con dos emisiones diarias: 7:30 y 8:30 de la mafiana de lunes a viemes y
a las 8:30 y %:30 horas los sabados, domingos y dias festivos. Los primeros locutores que
participaron en su lanzamiento fueron Juan Garcia Mérquez y Silvestre Razo. La idea
fundamental del nueve programa de noticlas no tuve ninguna novedad si tomamos en
consideracion que uma vez la informacion era obtenida de los principales diarios
capitalinos:

“Estimado amigo:

"LE QFRECEMOS UN MUNDOQ DE NOTICIAS MIENTRAS USTED DESAYUNA
“Pricticamente en el mismo tiempo en que se prepara un hueve tibio, usted puede
enterarse de todo lo que ocurre en el mundo! Todos los dias, alas 7:30 y 8:30 de la
mafiana, Radio Mil transmite e} Noticiero Primera Plana” con las noticias mds
importantes de Excdlsior, £l Universal, Novedades, La Prensa, El Heraldo y El Sol.
Ademds, el noticiero ‘Primera Plana’ le ofrece informacion acerca de lo que pasa en
el deporte, el contenido de las editoriales y fa critica de las mejores caricaturas.
"NOTICIERO PRIMERA PLANA

“Es un servicio planeado para usted que dispone de poco tiempo por un grupo de
especialistas cuyas actividades emplezan a lag 5 de }a mafana™

Sin entbargo, este servicio informativo fue apoyado con dos nuevos elementos: una
seccion editorial (el punto de vista de la FRM sobre algtin acontecimiento) y, por otra
parte, transmisiones especiates de infinidad de eventos, que si bien no eran inciuidas en el
noticiario, crearon una positiva imagen de la FRM por lo que s¢ refiere al manejo
oportuno de las noticias. Estas transmisiones constituyeron los primeros indicios de la
transformacién de los "periddicos hablados” a los noticiarios radiofonicos "dgiles” con
desplazamientos de reporteros al lugar de los hechos. Muchos de estos reportes serfan

3 Boletin Radiofsnico N° 54, 3 de febrero de 1959, p. 13

4 Cr. Boletin Radiofenico W° 60, 17 de marzo de 1955, p. 8 y N° 121, 17 de mayo de 1956, p. 6, asf como
Radiolandia N° §75, enero de 1957, p. 4

3 Anuncio publicado por el NRM en Boletin Radiafonico N° 738, 23 de marze de 1968, p.7
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después mtercalados en breves noticiarios llamados "Cuarto para la-hora" que Radio Mil,
vRadw 590’ Radlo Eco y Radno Satélite, transmmeron de 6:45 a 0:45 horas, a partir de 1961.6

Los ejemplos sobre dlchas transmisiones son diversos. En 1959 Radio Mil dio cuenta de lo
ocurrido en los Il Juegos Panamericanos de Chicago, a través de los enviados especiales:

~ Pablo Ruelas y Karam, con el apoyo, aqui en México, de José Antonio Rangel y Guillermo
Valleja. Las noticias de los resultados de los juegos eran transmitidas todo el dia y en fa
noche se hacfa un resumen de media hora de lo més sobresaliente.”

Por otra parte, las giras que, por ejemplo, realizaba el presidente Adolfo Lépez Mateos en
el extranjero eran transmitidas por la XEOY desde las oficinas de la Agencia France Press,
en México. Los cables o telefonemas que llegaban a nuestro pafs sobre los pormenores de
las actividades del presidente eran de inmediato difundidas por Radio Mil a lo largo de
su programacién.?

Radio Mil también logrd establecer acuerdos con estaciones norteamericanas para la
transmisién de eventos como las sesiones generales de la Organizacién de las Naciones
Unidas (con entrevistas a personajes como Nikita Kruschev y Fidel Castro Ruz); los
debates -doblados al espafiol- entre los candidatos a la presidencia de Estados Unidos,
John F. Keenedy y Richard Nixon, y la posterior toma de posesién del candidato
triunfante, John F. Keenedy, con los comentarios de los locutores Ken Smith y Jorge
Gutiérrez.?

Hubo ademds cientos de controles remotos de actividades muy disfmbolas: el sexto rally
de Acapulco en 1961 (con reportes cada media hora) narrado por Jorge Moctezuma; los
actos conmemorativos de la independencia de México en 1963; las reacciones del histérico
discurso scbre el problema de El Chamizal, pronunciado por el presidente Adolfo Lépez
Mateos en ¢l mismo afio de 1963; la toma de la Torre de Rectoria en 1967 por parte de
decenas de estudiantes que no estaban de acucrdo con la eleccién del doctor Ignacio
Chévez como rector de la UNAM, y muchas transmisiones més.10

Pero la transmisién que le hizo merecer miltiples reconocimientos al NRM y prepard -
dado su éxito- el terreno para la reestructuracién de los servicios informatives, fueron los
despachos del reportero Martin Martinez Rios desde Vietnam, los cuales eran enviados
desde el frente de batalla. Dice al respecto la historia oficial del NRM:

"El enviado especial Martin Martinez Rios transmitfa (...) los acontecimientos de la
guerra y en sus horas de descanso que como era l6gico pensar, sumaban unas

6 En ese afio también surgié otro programa de noticias en Radio Mil: "Noticiario Estudiantil”, cuya vida fue
sin embargo efimera. Este programa fue transmitido a partir de I tltima semana de febrero de 1961, de Ins
17:45 a las 18:00 horas de lunes a viernes. Boletin RadiofdnicoN° 371, 2 de marzo de 1961, p. 3

7 Boletin Radiofinico N° 294, 10 de septiembre de 1959, p.3

8 Boletin Radiofdnico N° 315, 4 de febrero de 1960, p. 3

% Cfr. Boletin Radiofdnico N® 352, 20 de octubre de 1960, p. 3; N® 366, 26 de encro de 191, p. 3, y
suplemento de septiembre de 1960, p.40

10 "Cfr. Boletin Radiofonico N° 405, 2 de noviembre de 1961, p. 3; N° 486, 23 de mayo de 1963, p. 3; N° 504,
26 de septiembre de 1963, pp. 3, 7; N° 497, 8 de agosto de 1963, p. 3; 23 de febrero de 1967, p. 3
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cuantas, ensefiaba a los vietnamitas, nifios en su mayorfa, a hacer ‘pifiatas’ para
luego quebrarlas tal y como se hace en México durante la época decembrina. De esa
manera seres humanos que vivian al otro lado del mundo, conocieron nuestras
tradiciones, oyeron la musica mexicana y desde luego constataron el quehacer de
periodistas profesionales que realizaban las estaciones de México desde aquel
entonces."!!

Las grabaciones de estas transmisiones merecieron un reconocimiento especial del Club
Primera Plana, quien organizé una exposicién y un ciclo de conferencias sobre la guerra
de Vietnam, con la participacién de reporteros y directivos del drea de noticias de la
FRM.12

Otro factor que antecedié a la reestructuracién del drea de noticias en 1970 (que llevé a la
creacién de la Divisién Noticias del NRM) fue el desempefio profesional de Mario Ivédn
Martinez y Germdn Carbajal, quienes con sus crénicas y reportajes dieron una nueva
dindmica al drea de noticias. El trabajo de estos reporteros fue durante cuatro afios (1966-
1970) el eje motor de la labor periodistica de la FRM, toda vez que a ellos les eran
encomedadas tareas de enorme responsabilidad como la conduccién en muchas ocasiones
del noticiario "Primera Plana”; las transmisiones de eventos especiales como el viaje a la
Luna o la visita del Papa Paulo VI a Colombia en 1968, y la realizacién de programas
como "El deporte en accién" y "Todo mundo en accién”, en los cuales se daban claras
mauestras de su versatilidad.'® No resulta extraiio que, por ello, la BBC de Londres haya
contratado por un tiempo a Mario Ivan Martinez para conducir sus programas en espafiol,
mientras que Germéan Carbajal contara con el apoyo de Presidencia de la Reptiblica para
cubrir todas las actividades del entonces Primer Mandatario Gustavo Diaz Ordaz y
convertirse asf en e} primer reportero de radio en hacerlo:!*

“A finales de los sesentas (sic), el Nuicleo Radio Mil fue el primer medijo en cubrir de
manera permanente, las actividades de la Presidencia de la Repriiblica cuando
Germén Carbajal en una primera etapa y Juan José Brave Monroy més tarde, con una
pesada grabadora a cuestas (no habfa atn las de reducido tamafio y facilidad de
maniobra de las actuales) realizaban reportajes desde el lugar de los
acontecimientos, "

Todos estos factores: éxito en las transmisiones especiales, experiencias en los controles
remotos, estabilidad econ6mica, apoyo politico para que los reporteros del grupo contaran
con las acreditaciones correspondientes para cubrir las fuentes y hasta la transmisién de

Y1 NRM, Histaria de mi vida", s.p.

12 Boletin RadiofdnicoN®670, 1° de diciembre de 1966, p.7

13 Cfr. Boletin Radiofdnico N° 652, 28 de julio de 1966, p. 4, y N° 760, 24 de agosto de 1968, p.7

Y Radiolandia N° 1027, 19 de mayo de 1967, p. 12 Germén Carbajal nacié el 24 de junio de 1940. Entré a
laborar en el drea de noticias del NRM el 14 de marzo de 1959, donde tuvo un brillante desemperio. Fue e
primer reportero de tadio que eubrié una campaiia por la presidencia de la Repiiblica (en este caso del
candidato prifsta Lic. Luis Echeverria Alvarez). Mientras tomaba un descanso, perecié en 1970 en un
accidente vilistico acompariado del tambidn destacado reportero Mario Ivin Martinez, quien sali6
ileso, Boletin Radiofonico, 14 de marzo de 1970.

15 NRM, Op. cit,, s.p.
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su ngfic"i“a'r‘io‘ éstelar "Primera Plana" a estaciones de Guadalajara’y Monterréy desdé el 15
de mayo de 1967, son los que finalmente llevaron a la ereacién de la va1516n Noticnas 16
Lamoderna era informativa de la radio pronto tendrfa su apogeo.

B) LA ERA "MODERNA" DE LA INFORMACION RADIOFONICA

La Divisién Noticias fue creada como tal entre 1969 y 1970; paradéjicamente, en los inicios
de lo que hemos considerado una etapa de éxito comercial pero de poca creatividad en la
radio. Las caracteristicas que ftendrfan a partir de estos momentos Jos noticiarios
radiofénicos del NRM abarcarfan algunos aspectos ya tratados anteriormente (como
controles remotos desde el lugar de los hechos, servicio de agencias informativas
internacionales, desplazamiento de un reportero a todas las actividades del presidente de
la Repiiblica, transmisiones especiales desde otros paises, etc.), pero se agregarfan otros
como la conformacién de un equipo mds grande de redactores y reporteros encargados de
cubrir no sélo al Jefe del Ejecutivo, sino también al candidato prifsta a la presidencia (el
primero fue Luis Echeverria Alvarez} y a los secretarios de Estado mds importantes para
estar presente en todas las "fuentes’; adquisicién de diversas unidades moéviles para el
desplazamiento de los reporteros, y contratacién de corresponsales nacionales e
internacionales. Operativamente, los noticiarios se siguieron manejando con el mismo
criterio de inmediatez y frescura, en el que la transmisién de muchas notas, entrevistas y
crénicas en pocos minutos, era sindnimo de buena y muy completa informacién de
beneficio para el radioescucha.

Otra caracteristica de la moderna era informativa del NRM consisti6 en abrir y cerrar los
noticiarios con breves frases que a su juicio resumfan las virtudes de los programas y que
por décadas han permanecido: "Sea testigo de Ia historia", "Entérese sin tener la vista fija",
"NRM, la realidad tal cual" y "Ahora estd usted veraz y oportunamente bien informado”.

Al crearse la Divisioén Noticias del NRM continud transmitiéndose el noticiario estelar
"Primera Plana", pero se incrementaron los servicios informativos de cada hora (con
duracién de cinco minutos) hasta liegar a 14 en cada una de las estaciones de amplitud
modulada del grupo (XEBS, XEOY, XEUR, XECO y XEPH). Esto trajo, por sélo mencionar
una cifra, la transmisién en 1970 de 5 mif 520 noticiarios y 30 mil 664 noticias; lo cual es
una muestra de la idea que entonces se tenfa sobre la funcién informativa de la radio .V

El modelo de saturacién de informacién que en los setenta se extendid a otras estaciones
de la capital, queda bien definido en las palabras del Jicenciado Juan José Espejo Puente,
entonces gerente administrativo del NRM, quien en el afio de 1972 afirmaria:

“"La Divisién Noticias estd integrada por un cuerpo de reporteros y redactores y
cuenta ademads con servicios noticiosos de agencias internacionales y nacionales que
le permiten conocer al instante todo Jo que acontece en el universo. Igualmente tiene

16 Boletin RadiofdnicoN°694, 18 de mayo de 1967, pp. 12
17 Boletin Radiofénico, 31 de diciembre de 1970, p.7
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corresponsales tanto ¢n el interior de la Republica como en Estados Unidos y
algunos pafses de Europa.

"Indudablemente que las noticias nacionales tienen la preferencia en la politica
informativa del Nticleo.

"También conscientes del interés que despierta ¢l deporte entre nuestro auditorio, los
servicios informativos y el personal reporteril no escatiman esfuerzo para obtener las
mejores noticias deportivas y difundirlas con la mayor amplitud posible.

"En el aspecto noticioso la labor de los reporteros es determinante para la difusién de
la informacién. Creemos que han sido muchas las ocasiones en que el Niicleo Radio
Mil ha sido el primero en dar a conocer algunos hechos de suma trascendencia
dentro de la vida del pafs y algtinos acontecimientos de trascendencia internacional.
"Nos ufanamos de no haber dado nunca una noticia falsa o equivocada, tenemos
exagerado cuidado para confirmar todas aquellas noticias que pudieran no ser
ciertas. Nuestra politica es informar objetivamente sin desvirtuar la noticia y sin
calificarla y nunca provocar alarma con ninguna noticia por grave que ésta pueda
ser" (el subrayado es de nosotros).!®

En cuanto a los responsables de impulsar todos estas innovaciones en la radio estin los
periodistas Fernando Garza, Ratll Cremoux, Teodoro Renteria y el profesor Juan José
Bravo Monroy, quien asf resume la aportacion de cada uno de los directores del 4rea:

"Cuando se forma la Divisién Noticias desfilan una serie de directores, cada uno de
los cuales le dio una fisonomfa propia. Unas introdujeron un sistema muy
periodistico, de la prensa escrita; de aqui sali¢,Raiil Cremoux. Otros impulsaron un
medio electrénico con reporteros, que hablaban més dé 1o que trataban de escribir. Y
hay quien ejercié una funci6n escrita junto con la hablada como fue el caso de
Teodoro Renterfa. Otros mds le dieron un sesgo politico al drea tratando de que la
radiodifusién se significara en la informacién, alentados porque el presidente Diaz
Ordaz querfa mayor presencia de la radiodifusion en el quehacer informativo, De tal
manera que quienes posteriormente llegamos a la direccién no hicimos méds que
aglutinar todos aquellos esfuerzos que inicialmente habfan sido dispersos que no
habfan concluido, para darle una conformacién al radioperindismo."1?

Entre 1970 y 1985 el modelo se extendi6 en los grupos mds importantes de la capital, Dar
la nota antes que ningtin otra estacién, decir més noticias que otros en cinco minutos,
utilizar las frases mds originales y ser lo mds institucionales posible, constituyeron los
puntos nodales de la competencia entre los noticiarios radiofénicos de estos afios. 2 El

18 Cit, pos. Boletin Radiofonico N® 975, Edicién Especial del XVIIl Aniversario, 7 de octubre de 1972, p. 32
¥ Entrevistas al Profr. Juan José Bravo Monroy, exdirector de la Divisién Noticias y actual gerente de
Relaciones Publicas del NRM, 6 de agosto de 1991 y 9 de febrero de 1993,

20 Las frases que grupos radiofénicos adoptaron en esta época reflejan una de las facetas de la intensa
compelencia existente en radie. Organizacién Radio Centroi "Desde ¢l centro de la noticia ‘Noti-Centro’,
con e} dinnmismo de la palabra hablada®, Grupo Acir: "con la noticia a través de la palabra hablada. Al
fondo y la trascendencia de los hechos, Fue Radio Comunicacién Humana". Radio Chapultepec: "Desde la
cabina central de informacién, Radio Chapultepec en la noticia. Hasta dentro de una hora, o antes si ocurre
algo importante”. Cit. pos. Alva de la Selva, Alma Rosa, Op. cit,, pp. 101, 105, 107 Asimismo es menester
decir que la formula noticiosa def NRM fue coronada el 7 de junio 1984, con un Premio Nacional de
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‘Titevo periodisma electrénico buscaba, de esta manera, utilizar lo que fue considerado su
propia idioma y dejar la profundidad o reflexién de la noticia a la prensa,

Las organizaciones que adoptaron el esquema fueron, ademéis del NRM, Grupo Acir,
Organizacién Radio Centro, Radio Programas de México y Sistema Radibpolis. A
mediados de la década de los ochenta, segtn datos citados por Alva de la Setva, ya 88 por
ciento de las estaciones del Distrito Federal, transmitian noticiarios simifares: "Veinte
estaciones, todas comerciales (XEOC, XEPH, XEABC, XERC, XEOY, XEQR, XEJP, XEFR,
XEL, XEDF, XEEST, XEFAJ, XESM, XEX, XECO, XEAL, XEBS, XECMQ, XEVOZ Y XEUR)
presentan cada hora a su auditorio un noticiario con duracién de tres a cinco minutos.
Otras tres emisoras (XEW, XEQ y XERED), asi como las culturales (XEUN y XEEP)
transmiten noticiartos o restimenes informativos en diversos horarios, De igual manera
ocurre con las emisoras a cargo del IMER: Ia XEB cuenta con tres servicios informativos
diarios, la XEQK con noticiarios cada treinta minutos, y XERPM ‘Radic Infantil” con una
emision diaria."2!

Servicios informativos como éstos atin son transmitidos en la actualidad en la radio
capitalina; sin embargo, desde 1985 aparecieron noticiarios que desarrollaron una
férmula, basada en un mayor tiempe para la transmision de informacién {notas,
reportajes, entrevistas) y comentarios {(en un margen muche mayor de libertad) en torno
del hecho. Esta férmula tuvo sus antecedentes con la creacion, a mediados de la década de
los setenta, del noticiario "Monitor”, de Radio Programas de México. El programa
conducido primero por el excolaborador del NRM, Mario Ivin Martinez y después por
José Gutiérrez Vivé tenfa una hora de duracién y ya se caracterizaba, desde entonces, por
los comentarios de su titular. Pero existe coincidencia que el resurgimiento del nuevo
formato se debi6 a dos acontecimientos de suma importancia en la vida politica y social de
México: el sismo de septiembre de 1985 y las elecciones de 1988.

C) EL"BOOM'" DE LOS NOTICIARIOS DE LARGA DURACION

La rigtda estructura de Jos noticiarios radiofénicos -que por mds dos décadas dominaron
el cuadrante- fue abruptamente cortada la manana del 19 de septiembre de 1985, Ese dia,
un fuerte sismo afectd a la capital mexicana causando la destruccién de decenas de
edificios y casas y }a muerte de miles de personas. Al poco tiempo de ocurrir el siniestro
cientos de capitalinos se lanzaron a las calles para prestar la ayuda necesaria en las labores
de rescate y salvamento, ademds de apoyar a los damnificados. En esta que es
considerada una participacién coyuntural y esporidica de la socledad civil, la radio dejé
de transmitir comerciales, abrié sus espacios para informar ampliamente sobre las
repercusiones del sismo y, lo mds importante, ofrecié un servicio social muy valioso al
organizar el acopio de ropa, medicinas y comida para los afectados y servir como puente
de comunicacién entre las personas que desconocian el estado de salud de sus familiares.

Periodismo otorgado por el presidente Miguel de la Madrid a Perla Xochitl Orozeo, veportera de la
Divisién Noticias, NRM, Op. cit., 5.p.
2 [bidem.
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- EILNRM y otros grupos radiofénicos tuvieron una labor singular, Un reporte elaborado en
esos dias por el Centro Internacional de Investigacidn Politica y Desarrollo Estratégico,
AL, (ya desaparecido), nos permite visualizar, de manera genera, el trabajo desarrollado
por la radio especificamente el 19 y 20 de septiembre de 1985:

"NRM.- En cuanto terminé el movimiento teldrico, esta cadena inicié su trabajo. Pue
muy completo pues aparte de lo informativo hubo amplio servicio social. La cadena
se organizd como estacién de acopio de ayuda a damnificados, Juan José Bravo
Monroy estuvo conduciendo todo el dia. La cadena mostré una gran capacidad para
distribuir a sus numerosos reporteros. Hubo transmisién continua hasta las 12 p.m.
"XEW.- Aquf concentré Televisa sus recursos. Guillermo Ochoa estuvo desde
temprano en {a Cruz Roja de Polanco. Tanto él como Jacobo hicieron recorridos en
helicdptero para informar, hasta el momento en que se suspendieron los vuelos
debido a sus vibraciones. El equipo de locutores de Televisa se distribuy6 en la zona
afectada por el sismo. Corto la transmisién a las 7 p.m. y después hacia cortes
periddicos.

"Radio Red.- Hubo también aquf trabajo eficiente e inmediata distribucidn de
reporteros, Tuvo controles remotos casi instantdneamente. El Ing. Jorge A. Olea se
desplazaba rdpidamente en su unidad mévil, asi como el resto de sus reportercs.
"Radio ABC.- Transmitié durante todo e! dfa acerca de los sucesos. Carlos Albert
reconvino a Televisa porque, dijo, esta empresa s¢ estaba interesando més en
preservar el Mundial de Futbol que el preocuparse por los dafios a la sociedad.
"Radic UNAM.- También tuvo emisién durante todo el dia y se apoyé en su onda
corta para la informacién al exterior.”

Para muchos, la radio “se redescubrié” a partir de ese momento. Advirtié que, a diferencia
de la television, podia prestar un servicio mucho més eficaz en este tipo de
acontecimientos, y ofrecer una informacidn més completa. Pero no todo fue gratuito, los
concesionarios sabfan que sélo con un cambio de esa naturaleza, tendrian mayor auditorio
y harfan frente a la competencia de otras tecnologfas de la industria del entretenimiento
que répidamente habian ganado espacios en los ditimos afios. Aprovechar el momento era
{a disyuntiva y asi lo hicieron.

Los noticiarios de larga duracién comenzaron a swgir en la radio capitalina y la
competencia entre ellos se darfa de manera intensa. El derroche de recursos fue enorme:
celulares, unidades moéviles (automéviles y motocicletas), helicopteros, computadoras ¥
utilizacién de satélites. Al mismo tiempo fueron aprovechadas las figuras de varios
personajes surgidos de la televisién, que contaron, para st lucimiento, con el apoyo de un
numeroso equipo de redactores, reporteros y corresponsales nacionales e internacionales.
En cuanto a contenidos, se procurd ampliar el marco de libertad, al permitir que los
conductores mostraran su descontento y denunciaran a aquellos servidores publicos,
empresarios o lideres sindicales cuya desempeiio no habfa sido muy adecuado. Esto les
hizo ganar simpatias y popularidad entre el piblico.
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Casi todos los grupos radiofénicos entraron en la nueva dindmica de Ia radio y ahf
enfocaron todos sus esfuerzos. Algunos, tal como veremos mas adelante, por primera vez
transmitieron noticiarios en la banda de FM, mientras que otros ampliaron sus programas
de noticias, comentarios y analisis en sus estaciones ubicadas en AM. La decisién de
colocar més programas hablados en esta tltima banda se debe a las preferencias del
auditorio por escuchar su muisica predilecta con somdo estéreo y digital; posibilidad que
no ofrece la AM.

Parad6jicamente, el NRM mantuvo en este proceso una actitud de expectacién, a pesar del
éxito de sus transmisiones de septiembre de 1985. Tal como sehalamos en el capftulo
anterior, Radio Mil alcanz6, durante ese mes y luego de varios afios de no lograrlo, el mds
alto rating de la radio en el Distrito Federal, segiin reportes del INRA; sin embargo, su
noticiario "Primera Plana" fue rebasado al poco tiempo por programas similares de otras
organizaciones radiofénicas. O sea que mientras otros noticiarios crecfan, la Divisién
Noticias se mantuvo en una actitud pasiva, pues sus directivos consideraron que la
estructura de sus programas de corta duracién era adn la adecuada y prefirieron
mantenerse al margen.

Pero al llegar el proceso electoral de 1988 la supuesta apertura de la radio mostré sus
deficiencias; el desarrollo tecnolégico, la infraestructura no fue correlativa a la tolerancia y
la pluralidad esperada. Hubo molivos: se acercaba el vencimiento de concesién de 301
estaciones radiodifusoras de toda la Repiiblica Mexicana (entre éstas la mayoria de las
ubicadas en el Distrito Federal) y las presiones no se hicieron esperar22 Aunque hubo
mugchos adelantos, quedé demostrade que a la radio atin le faltaba camino por recorrer
para satisfacer las necesidades informativas de la poblacién. El NRM, en esta coyuntura,
también jugé un papel fundamental y fue artifice de las limitaciones todavia existentes en
el medio.

EL DESTAPE, LAS ELECCIONES DE 1988 Y EL NRM

El papel de los medios de comunicacion durante el proceso electoral de 1988 generé lo
que con fines précticos es llamado el efecto "boomerang"; esto es, que la saturacién
informativa en prensa, radio y television sobre las actividades del candidato priista a la
presidencia no logré generar los consensos y apoyos esperados y sf, en cambio, muestras
de descontento que fueron expresadas a través de las urnas. El "boomerang" tenfa un
destino y una intencién, pero regresé golpeando a su lanzador, cuando éste ya estaba
seguro del éxito de su hazaha.

La situacién por la que atravess la Division Noticias del NRM desde el momento mismo
del "destape” del candidato prifsta hasta las elecclones de 1988, mostr6 no s6lo un aspecto
del "efecto boomerang" (que no es mds que una demostracién de la reducida apertura del
grupo a otras corrientes politicas), sino también, las todavia existentes limitaciones de los
noticiarios radiofénicos para un acertado manejo informativo en hechos clave o de

22 Cfr, Diario Oficial de Ia Federacion, 17 de noviembre de1970.
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importancia como el mismo “destape”. Pronto padecerfan las consecuencias de su propia
politica de informaci6n. ‘ : :

Como se recordard, el 13 de agosto de 1987, Jorge de la Vega Dominguez, entonces
presidente del Comité Ejecutivo Nacional (CEN) del PRI, dio a conacer que seis
“distinguidas” prifstas podian ser merecedores de encarnar la candidatura para la
presidencia de la Repiiblica. Se trataba de una férmula nueva que permitiria conocer a la
opinidn piiblica y a los miembros de su partido, los proyectos de nacién de cada uno de
los aspirantes, para que as{ fuera elegido el mejor. Desde ese momento y hasta el fatidico
domingo 4 de octubre del mismo afo, el NRM y otros grupos radiofénicos, siguieron la
pista de cada uno de los elegidos: Manuel Baritlet Diaz, secretario de Gobernacién; Carlos
Salinas de Gortari, de Programacién y Presupuesto; Ramén Aguirre Veldzquez, jefe del
Departamento del Distrito Federal; Alfredo del Mazo, de Energia, Minas e Industria
Paraestatal; Sergio Garcla Ramirez, procurador general de la Repiblica, y Miguel
Gonzilez Avelar, de Educacién Priblica:

"Se establecid una estrategia que consistié en seguir a cada uno de los precandidatos
del PRI seis meses antes de la fecha del destape. Se le encargt a cada reportero que
hicieran acopio de su material grabado, de su material escrito, de todo cuanto decia
y hacia, para elaborar cdpsulas en el momento de la designacién oficial. Cada
material sumaba cerca de una hora entre pronunciamientss y discursos”, recuerda el
entonces director de la Division Noticias, Juan José Brave Monray 2

Los reporteros del NRM asignados a esa labor fueron: Elizabeth Breton, Alfredo del
Mazo; Sergio Perdomo, Ramén Aguirre; Martin Espinosa y Claudia Algorrsi, Carlos
Salinas; Marfa Elena Martinez de 1a Vega, Sergio Garcia Ramirez; Roberto Santacruz,
Miguet Gonzélez Avelar, y Rosalba Medina, Manuel Bartlett.

De esta manera, de agosto a octubre de 1987 los medios electrénicos de comunicacién
saturaron sus contenidos de todo cuanto hacfan y decfan los distinguidos prifstas,
mientras los candidatos de la oposicin fueron pricticamente marginados. Al acercarse la
fecha del destape, la informacién sobre sus actividades se intensificd. En este proceso,
algunos medios mostraron sus preferencias (en ocasiones hasta inconcientemente) por uno
o por otro personaje, y ello fue una de las causas que precipité el errneo "destape”
anticipado de Sergio Garcfa Ramirez. EIl NRM jugé aqui un papel importante.

La maifiana del demingo 4 de octubre de 1987, comenzé a transmitirse, de manera normal
(8:30 horas), el noticiario "Primera Plana”. La nota principal daba cuenta de que esa
mafiana, Jorge de la Vega Dominguez daria a conocer el nombre del precandidato del PRI
a la presidencia y que habria transmisiones en vivo en ¢ada una de las casas de los sels
aspirantes. Asimismo, informaron que la primera actividad que tuvo ese dia la cdpula
prifsta fue una reunién con ¢! presidente Miguel de la Madrid para informarle de los
resultados de su Consejo Nacional Extraordinario.

3 Entrevista can el Profr. Juan José Bravo Monroy, 9 de febrero de 1993,



211

Posteriormente, la conductora del noticiario envié micréfonos a la reportera Marfa Elena
Marlinez de la Vega, quien informé que aproximadamente a las 7:50 horas, el secretario
de Pesca, Pedro Ojeda Paullada, habia llegado a casa del procurador, en lo que fue
calificado como una visita de cortesfa. Informaba, ademés, que en el lugar se congregaban
cada vez mds reporteros. Después de transmitirse una nota sobre el narcotraficante Rafael
Caro Quintero, el profesor Bravo Monroy interrumpi6 el desarrollo normal del noticiario
para reiterar que habfa "una gran movilizacién de personas hacia casa de uno de los
posibles seis”, o sea, a la casa del procurador general de la Repuiblica.

A las 8:45 horas las cinco estaciones de AM del NRM dejaron de transmitir su
programacién normal. El profesor Bravo Monroy una vez més entrd al aire y casi de
inmediato cedi6 la palabra a la reportera Martinez de 1a Vega, quien afirmé que ya habia
dos mantas de apoyo de "La Juventud Nacionalista” en las afueras de la residencia de
Garcfa Ramirez, ubicada en la calle de Hidalgo 18, San Jerénimo Lidice. Esto fue suficiente
para que a partir de ese momento se comenzaran a difundir las cdpsulas -claboradas
previamente- sobre la trayectoria ¢ ideas del procurador. Para el NRM el "buenc” ya habia
sido descubierto y no dejé de decirlo a sus radioescuchas: "serd el nombre que al parecer
daré a conocer el lider del CEN del PRI, afirmaban,

Minutos después, la reportera Elizabeth Bretén informaba de la polémica declaracién de
Alfredo del Mazo, en el sentido de que éste habia hablado telefénicamente con Garcfa
Ramirez para felicitarlo "de la designacién que se hard oficial de un momento a otro”,
Luego, reproduciria sus palabras: "Yo creo que fue un acierto de que nuestro partido se
haya fijado en las muiltiples cualidades de un servidor publico limpio y brillante,
talentoso, como es el caso del doctor Sergio Garcia Ramirez".

Con esta afirmacién, no sélo el NRM, sino otras organizaciones radiofénicas ya estaban
seguros de la precandidatura del procurador. Elle generaria una enorme confusién en los
altos niveles de la politica, pues mientras en algunos cfrculos comenzaba a sobresalir el
nombre de Carlos Salinas de Gortari, en la radio no dejaba de mencionarse el nombre de
Garcia Ramirez. Sucedié entonces lo inevitable: aproximadamente al cuarto para las diez,
el profesor Bravo Monroy recibié un mensaje, interrumpid la lectura de las palabras
pronunciadas minulos antes por Jorge de la Vega Dominguez durante su reunién con el
presidente, y sali de la cabina de Radio Mil, dejando en su lugar al locutor en turno. Tres
minutos después regresé para cortar transmisiones: “Vamos a esperar lo que diga cl
Partido Revolucionario Institucional respecto a la nominacion; estaremos muy atentos,
hemos transcrito para ustedes las impresiones que se han tenido desde los distintos
lugares en donde hemos podido tener un contacto directo. En este momento se ha
mencionado un nombre, se mencionan obviamente otros nombres, pero vamos a esperar a
que el licenciado Jorge de la Vega Dominguez {...) haga el anuncio oficial "

Después de las 10 de la manana las palabras del presidente del PRI se escucharfan en
pricticamente toda la Republica Mexicana: “Los tres sectores de nuestro partido y su
dirigencia territorial se han pronunciado undnime y categdricamente a favor de la
precandidatura para presidente de la Repiblica del compaiiero Carlos Salinas de Gortari.”

3 Las citas fueron tomadas dir te de una grabacién de fas t isiones realizadas por el NRM
entre las 8:30 y 10:30 horas del dominge 4 de octubre de 1987,
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LA’ POLITICA INFORMATIVA DE LA DIVISION NOTICIAS

El destape anticipado de Sergio Garcfa Ramirez, profusamente anunciado por varias
organizaciones radiofénicas, puso en evidencia que al manejo informativo tanto de la
renovada radio como de la no tan renovada {como la del NRM) le faltaba madurar. La
“declaracionitis”, la transmisién inmediata de la "nota" sin confirmar, el apresuramiento
para dar como hechos consumados diversas manifestaciones, demostré la mancra en
cémo los medios caen ficilmente en el juego de grupos en el poder. El supuesto
contrapeso de la radio era todavia una figura débil e irreal ante la reproduccién constante
de lo que hacia y decfa el importante funcionario, sin ir mis a fondo. Asi también, no de
mucho sirvieron los "impactantes” recursos de apoyo para su labor informativa y la mayor
extensién de sus programas, cuando el secreto se encontraba tan sélo en el sentido comuin,
Las palabras del director de noticias de Acir-Sat son ejemplificantes:

"Mientras que el resto daba como candidato oficial a Sergio Garcfa Ramirez, Acir
dijo, 15 minutos antes del pronunciamiento de los tres sectores, que el préximo
presidente serfa Carlos Salinas de Gortari, Y con lo tinico que contibamos era un
simple teléfono del PRI a la cabina."

Lo sucedido al NRM gener6, como era de esperarse, diversas reacciones en contra y las
menos en favor. Hubo, sin embargo, una coincidencia: si existié apresuramiento y nunca
debi6 haber pasado esa situacién, A cinco afios del destape, el profesor Bravo Monroy
afirma que la Divisién Noticias cumplié eficazmente con su labor informativa:

"La labor del periodista debe ser transmitir la informacién que recaba de las distintas
fuentes de informacidn. 5i tal informacién en voz de esos personajes es equivocada o
no, al periodista no le corresponde calificarla, Es el emisor de la noticia, la noticia en
si. Voy a poner un ejemplo: si un personaje de toda credibilidad puiblica asegura
haber visto un marciano, ese personaje puede tener razon o estar equivocado, Aquf
lo importante es el nombre del personaje que Io esta diciendo, que tiene credibilidad
publica. Vamos al caso que nos ocupa. S5i en un momento dado un funcionario
ptiblico de absoluta credibilidad como es un secretario de Energfa, Minas e Industria
Paraestatal declara que va a saludar a un amigo que ha sido designado, la obligacién
del reportero es transmitir esa informacién sea o no sea veridica. Para el momento
dado esa es una noticia. Y hay un principio en periodismo que dice: ‘Nota es
Nota'™.26

5i bien es cierto que las transmisiones de octubre no fueron la causa directa de la salida
del profesor Bravo Monroy de la direccion de la Divisién Noticias, sf sent6 antecedentes
para la reestructuracién posterior de 1988; esto es, un afio después del destape de Carlos
Salinas.

25 Cit. pos. Ramirez, Luis Enrique, "Para curar In sordera”, en KioscoN° 1, 19990, p. 47
26 Entrevista con el Profr. Juan José Bravo Monroy, 9 de febrero de 1993,
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Después del destape de 1987, el exsecretario de Programacién y Presupuesto comenzé una
intensa campaiia electoral en todo el pafs. Prensa, radio y televisién saturaron sus espacios
informativos con las actividades del candidato priista, En diversos textos como el de Pablo
Arredondo Ramirez ("Asi se call6 el sistema. Comunicacidn y elecciones en 1988", U. de
Guadalajara), Radl Trejo Delarbre (“La sociedad ausente”, Cal y Arena, 1992) y de Radl
Cremoux ("Comunicacién en cautiverio”, Planeta, 1991) se expone ampliamente con
estadisticas y muestreos, el inequitative manejo informativo -sobre todo de prensa y
television- en torno del desarrollo de las campaiias de los aspirantes a la presidencia de la
Reptiblica y Ia forma en que para estos medios no hubo mds candidato que Carlos Salinas.

En cuanto al papel de los noticiarios radiofénicos en este proceso destaca de manera
particular -no se ha dado a conocer hasta ahora otro estudio semejante- la investigacion
realizada por el Centro Internacional de Investigacion Politica y Desarrollo, A.C., enla
cual apreciamos algunos avances de apertura de la radio iniciada desde 1985.7

De acuerdo con esta investigacion elaborada de octbre de 1987 a mayo de 1988, el tiempo
total que los noticiarios de radio y televisién dedicaron a los candidatos a la presidencia
de la Repiiblica fue el siguiente: 79.8 por ciento para Carlos Salinas y 20.2 a los candidatos
de oposicién (ver gréfica 1). De este total, la radio mostré una mayor apertura hacia lag
actividades y declaraciones de los candidatos de oposicidn en comparacién con la TV,
pues otorgd 30.6 por ciento de su iempo y la TV tan sélo un 9.3 (ver gréfica 2).

Los noticiarios radiofénicos monitoreados en esa fecha fueron los de Grupo Acir,
"Monitor" de Radio Red, "Noticentro” de Organizacién Radio Centro, Radio Educacién y
NRM. De éstos, el dnico que proporciond mds informacién sobre los candidatos de
oposicién fue Radio Educacion, con un 48.2 por clento de su tiempo, en contraste con el
42.5 por ciento que dedicé a Carlos Salinas. El noticiario mds equilibrado en cuanto a
otorgamiento de tiempo para los candidatos fue "Noticentro" (con 546% y 353 %

¥ Una descripeién sobre fa manera en que la radio abrié sus espacios al candidato del partido oficial,
aparece en el reportaje de Miguel Cabildo y Ratil Monge, "Ef cierre de la campaita de Salinas, aplastante
esfuerzo del triunfo” (p. 19), publicado por Ja revista Proceso N° 609 (4 de julio de 1986). En este trabajo, los
autores reseitan: "Sus principales espacios fueron ‘Tara Empezar’, de Pedro Ferriz de Con; "Voz Piblica’, de
Paco Huerta; "Monitor’, de José Gutiérrez Vivé, el noticiero de Nino Cantin y fas cadenas de Radio Mil y
Grupo Acir, entre otras..Liamativos anuncios en los periédicos destacaban Ia presencia de Salinas de
Gortari en Ia radio. E! Grupo Acir, por ejemplo, lo promovié asi: 'Via satélite, Carlos Salinas de Gortari en
exclusiva, Escuche esta trascendental entrevista, via satélite desde la redaccién de Radiocomunicacion
Humana, la agencia de noticias mds importante de Ia Repiiblica Mexicana, a través de Ins radiodifusoras de
Grupo ACIR'... O también como la que presentd el Niicleo Radie Mil: ‘México pregunta (2) Carlos Salinas
de Gortari contesta (!). Margarita 5. de Cortdzar (ama de casa). Gilberto Borja {(empresario). Daniela Romo
(actriz). Héctor Aguilar Camin (intelectual), Fernando Sotres (estudiante). Una entrevista exclusiva que
transmitirdn las emisoras del Niicleo Radio Mil y sus afiliadas nacionales”...La tribuna radial fue iguaimente
aprovechada por otros candidatos priistas como NetzahualcGyott de la Vega, Pedro Ramirez Vizquez y
Joaquin Gamboa Pascoe. La promocién de este ltimo, Stereorey la presenté asf: ‘El Senado de la Repiiblica
no fue creado para trabajar por un grupo de exquisitos del sistema..tiene una historia y un por qué..El
ticenciado Joaquin Gamboa Pascoe nos da una semblanza de la historia de ese cuerpo legisiativo y de su
trascendental Tugar en ol desarrollo de México, Todo en un interesante didlogo conducido por Pedro Ferriz

de Con™.
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respectivamente) y el mds contrastante fue Acir (con 67% y 11.6%), seguido de los
servicios informativos del NRM (66.1% y 14.1%) (ver gréfica 3). :

Esto significa que la apertura de la radio tuvo avances -aunque no los’ suficientes- de
acuerdo con las estadisticas.

Un caso especial (no sblo por ser el tema de este trabajo) fue el del NRM; grupo que pese a
ser uno de los que mds tiempo dedicé a la campana de Carlos Salinas fue,
paraddjicamente, el que mds cuestion6 al candidato, inclusive a través de las notas de sus
reporteros. Su actuacién, sin embargo, no siempre tuvo esos matices, por lo que lejos estd
la afirmacién de considerar a sus noticiarios como los mis plurales y objetivos, pero si
como uno de los méds periodisticos -en ¢l sentido estricto de la palabra- .

Asi, ante la saturacion de informacion en torno del candidato oficial, fue irremediable el
surgimiento del "efecto boomerang”, al conccerse las votaciones del 7 de julio de 1988:
algo mds del 50 por ciento de los votos para el PRI, 30 por ciento para el cardenismo y 20
por ciento para el PAN. Y en este fendmeno la radio, tal como vimos, jugé un papel
importante.

REAJUSTE EN LA DIVISION NOTICIAS

Pricticamente a un mes de las elecciones de julio de 1988, fue evaluado en el NRM el
papel de la Division Noticias durante el proceso electoral, Algo habfa fallado, no se sabfa
con precisién qué, y ello generé diferencias en el interior del equipo de noficias, que
repercutieron en varias decisiones para "modernizar” sus noticiarios y hacer frente a la
competencia. Segtn testimonios, no hubo presiones del exterior, sino que todos los
cambios que se originaron a partir de ese momento fueron determinaciones internas.

Raiil Martinez Ostos, en su calidad de director general del grupo, invité al periodista Paco
Ignacio Taibo para que éste reorganizara el departamento de noticias. Tres de sus
principales aportaciones fueron el "slogan” de "la realidad tal cual”, 1a creacién de un
formato en el que tenia que basarse el reportero para transmitir su nota (su nombre y
lectura de informacién en menos de 30 segundos) y la sustitucién del profesor Bravo
Monroy por el joven reportero Jorge Santacruz, quien tenfa a su cargo la jefatura de
informacién, Bravo Monroy fue colocado en la direccidn de Relaciones Piblicas det grupo.
Los cambios, mds de forma que de fondo, generaron -como veremos a continuacién- una
gran inestabilidad en el drea que todavia hasta 1993 perduraba.
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De agosto de 1988 a septiembre de 1989, ia situacién se mantuvo mas o menos estable,
pero al entrar el mes de octubre (dos anos después del destape anticipado) Martinez Ostos
¥ su asesor consideraron que era necesario un cambio més y estallé la bomba. De acuerdo
con testimonios recogidos por la prensa en ese tiempo, una de las estrategias de la
reestructuracién de la Division Noticias consisti6 en asignar fuentes diferentes a los
reporteros y quitarles asi su margen de influencia y compromisos en ese dmbito. También
fue determinante la llegada de Héctor Arévalo, de Notisistema, quien participarfa en la
"modernizacién” del drea. Resultado: la noche del 16 de octubre de 1989 renunciaron Jorge
Santa Cruz (el director), Roberto Santa Cruz, Claudia Algorri, Dante Delgado, Tere Celis y
Gina Solfs; esto es, casi toda la plantilla de reporteros del drea. De manera provisional, el
profesor Bravo Monroy, se harfa cargo de la direccion hasta la llegada de un sustituto y el
reportero Martin Espinosa de la jefatura de informacién.® Poco despuds se incorporaria
Carlos Ramos Padilla, quien se hizo cargo de la subdireccién del drea.

Mientras esto sucedia en el NRM, a principios de 1990 se presentaba también una
reestructuracién interna en el drea de noticias de Organizacién Radio Centro, que trajo la
salida de su subdirector, Edmundo Santos Escobedo. De inmediato este personaje fue
contratado por Pedro Ferriz de Con para colaborar en su equipo de noticias de
Multivision. Pero no estuvo mucho tiempo ahi ya que se presenté una oferta mejor: la
direccién de la Division Noticias del NRM.

En febrero de 1990 Edmundo Santos Escobedo entrd a laborar al NRM. Para esos meses ya
ni Martinez Ostos ni Paco Ignacio Taibo continuaban en el grupo; se dice que hubo una
vez més diferencias internas y tuvieron que salir.

De esa fecha a julio de 1991, el nuevo director, también profesor de la Escuela de
Periodismo Carlos Septién Garcia, tuvo que enfrentar la fuerte competencia de otros
noticiarios radiofénicos, en acontecimientos muy importantes: la visita del papa Juan
Pablo II a México en mayo de 1990, el mundial de Futbol Italia 90 en junio del mismo aiio
y la guerra del Golfo Pérsico a mediados de enero de 1991.8

B Herndndez Ibarra, Ma. del Carmen, "E] NRM ;en verdad tiene 7 vidas?”, en Novedades, TV Semanal,
octubre 1989, p. 5

29 En estos eventos, la Divisién Noticias del NRM tuvo ¢l siguiente pnpel. Durante la visita del Papa Juan
Pablo 11 a México, este departamento utilizé todos sus recursos y pricticamente satur6 sus transmisiones
de noticias referentes a “su santidad”. El profesor Juan José Bravo Monroy transmitié desde El Vaticano
reportajes especiales para el noticiario "Primera Plana” y cipsulas para ser intercaladas en los restimenes
informativos de la hora, dias antes de la llegada de! Papa. El periodista logré también una entrevista
exclusiva con ol jerarca de la iglesia catlica. Hubo, ademds, una unidad mévil que sigui6 al persenaje en su
recorrido por nueve estados de la Republica. Desde esta unidad transmitieron en vive Martin Espinosa y
Maria Fernanda Quijano. En este periodo, Radio Mil fue enlazada en varias ocasiones con sus afiliadas en el
interior del pais y 44 emisoras de la Cadena SIS de Estados Unidos. Al irse el Papa de México, ¢! NRM
publicé un desplegado resefiando su hazafia informativa: "Fuimos los primeros...Al despedir a Su Santidad
Juan Pablo Il en Roma, desde donde hicintos las primeras transmisiones sobre la gira papal, a través de
nuestro enviado Juan José Bravo Monroy a partir del 2 de mayo. El Nuicleo Radio Mil (...} acompafi6 a su
Santidad para informar al auditorio de todas sus actividades...Estamos satisfechos en haber servido al
auditorio nacional y extranjero, sobre el recorrido del Papa desde su salida de Roma y trayecto, hasta el
lugar del pais donde se llevaron a cabo los actos, Seremos los idltimos..hacer llegar a usted los momentos
finales de esta gira papal. Al terminar en Roma la gira con su santidad ¢l papa, podremos decir: jMision
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Si bien es cierto que su actuacién fue calificada como exitosa pues aproveché el estilo
amable del profesor Brave Monroy para las transmisiones especiales desde Ciudad del
Vaficano (incluyendo una entrevista exclusiva con "su santidad"), los comentarios
"picantes" de Carlos Albert asf como de otros especialistas durante el mundial de futbol, y
hasta los servicios de la agencia EFE (contratados de itimo momento) para el envio de
"despachos hablados" sobre las tltimas noticias generadas en el Pérsico, los noticiarios de
fa Divisién Noticias no aumentaron en audiencia ni en ingresos publicitarios.3 Por ello, a
Ia llegada de Roberto Ordorica Constantine (exdirector general de Radio Programas de
México) a la direccidn general adjunta del NRM, sus dias estaban contados, toda vez que
al nuevo directivo le fue encargada la reestructuracién del grupoe en todas sus dreas,
incluida, por supuesto, la Divisién Noticias.

L.A CIUDAD, ELNOTICIARIO DE LA RADIC

El 8 de abril de 1991 comenzaron las transmisiones del nuevo noticiario estelar del NRM:
"La Ciudad, el noticiario de la radio", el cual sustituy6 a su similar "Primera Plana", luego
de 32 afios de estar al aire. Su surgimiento, tal como sefialamos anteriormente, fue la
respuesta del grupo a la intensa competencia que en ese dmbito se daba en la radio
capitalina, después de experimentar, desde 1988, con diversos cambios. La idea del
proyecto se debié a Roberto Ordorica Constantine, quien asi restructuraba parte del NRM.

La presentacién oficial de "La ciudad” tuvo lugar en el Hipédromo de las Américas el 8 de
junio de 1991 (un mes después que iniciara transmisiones) y ahi se dieron a conocer las
"bondades” del nuevo servicio de noticias: su tiempo de duracién (de 6:00 a 9:00 lunes a
viernes, 7:00 a 10:00 los sdbados, y de 14:00 a 15:00 y de 19:00 a 20:00 horas, de lunes a
sabado) y mayor informacion en torno de "las noticias que se generan y repercuten en el
dmbito més poblado del mundo”, es decir, la Ciudad de México.? O sea, nada nuevo. Los
conductores titulares de cada una de las emisiones fueron: Martin Espinosa y Marfa
Fernanda Quijano, en la tarde; Edmundo Santos Escobedo en la noche, y el profesor Bravo
Monroy, en quien fincaron nuevamente las esperanzas para que con base en su carisma
“levantara” el noticiario matutino -el mas importante- y compitiera con las voces ya
identificadas de otras estaciones (Jos¢ Gutiérez Vivé, Pedro Ferriz de Con y Guillermo
Ochoa, por ejemplo).

cumplida!”. Uno mds uno, 13 de mayo de 1990. En cuanto al mundial de futbol Italia 90, el reportero Jestis
Anlonio Valerjo transmitié desde Roma -via teléfonica- of desarrolio del evento deportivo, a partir del 8 de
junio de 1990, Sus restimenes informativos fueron intercalados en los niicleo noticias de la hora, de la tarde
y de la noche, asf como en el noticiario "Primera Plana". Por su parte, el comentarista Carlos Albert
participé con sus "picantes resefins”, Cfr. anuncio publicado por el NRM en Uno mds uno, 1° de junio de
1990 y El Financiero, 26 de junio del mismo afio.

30 Sobre el papel del NRM y de otras organizaciones radiofénicas en torno del manejo informativo sobre el
desarrollo de la guerra en el Golfo Pérsico, constiltese Radio Tips N° 5, marzo de 1991, pp. 18-21

31 Novedades, 9 de junio de 1991, p. 26-C
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El "noticiario de la radio" fue el proyecto mds importante del NRM en los tiltimos afios ¥
de él se esperaba mucho: penetracién, rating, fuerza e ingresos publicitarios. La
destlusién, sin embargo, vino ripido y los constantes cambios también mds de forma que
de fondo no se hicieron esperar, como veremos en seguida.

En junio de 1991 (tres meses después de nacer "La Ciudad") salié Edmundo Santos
Escobedo (un personaje ajeno al proyecto) y su lugar fue ocupado por Ofelia Aguirre
Ruelas, exdirectora de noticias de Organizacién Radio Férmula y del Sistema Nacional de
Noticiarios del IMER, quien contaba con todas las simpatias del director general adjunto.
Al mismo tiempo, fue invitada Mayté Noriega, conductora de noticias de Canal 11 de
television, quien se hizo cargo de la segunda cmisi6én del noficlario y Martin Espinosa y
Marfa Fernanda Quijano de la tercera, antes a cargo de Edmundo Santos.

Estos cambios fueron al poco tiempo reforzados con importantes elementos fisicos de
apoyo, en los cuales se apreciaba su clara determinacién por seguitle los pasos al
noticiario "Monitor" de Radio Red: un helic6ptero para informar al auditorio sobre las
condiciones del trifico, teléfonos celulares y unidades méviles (marca Nissan, color azul y
amarillo, equipados con radios méviles} para el transporte de reporteros. Cabe resaltar
que el regente de la ciudad, Manuel Camacho Solfs, fue el encargado de dar el
"banderazo" de salida de éstas unidades, en una ceremonia especial que se celebr en el
Auditorio Nacional, el 6 de septiembre de 199132

Con estos elementos, la Divisién Noticias traté de tomar su segundo aire en su empefio
por colocarse en los primeros lugares de audiencia. Pero su intento fue rdpidamente
opacado con la respuesta de Radio Red al pener en operacién un helicdptero més (para
llegar a tres) y diversas motocicletas destinadas, exclusivamente, a proporcionar
informacién sobre el trifico: Red Vial.

Asf, al no cumplirse con las expectativas previstas, una vez més se pensé que lo adecuado
era cambiar al personal. El 13 de abril de 1992 fue sustituida Ofelia Aguirre, por Martin
Espinosa, quien ya ostentaba la subdireceién de la Divisidn Noticias. Por su parte,
Guillermo de Toscano, entonces titular de la seccidn "La ciudad se asoma al mundo"” (9:00
a 10:00 horas), entr6 en el lugar del profesor Bravo Monroy en la conduccién de la
primera emisién de "La Ciudad" para darle, supusieron, mayor agilidad al programa. Se
contrataron, asimismo, los servicios del periodista Alberto Aguilar, conocido por su
columna “Nombres, nombres, nombres" del periédico El Financiero.

El experimento, sin embargo, durd tan sélo algunos meses. A finales de octubre de 1992,
¢l cuarto relevo en la direccién de la Divisién Noticias hacfa su efecto y en el puesto de
Martin Espinosa quedaria José Luis Samaniego, personaje sin experiencia en el medio,
excolaborador de El Financiero, comentarista de "La Ciudad". Este cambio, dej6 el campo
libre para que Rubén Gonzidlez Luengas, exconductor de Canal 11 de televisién, se hiciera
cargo de la tercera emision del noticiario, Ia cual amplié su horario de transmisién de 18 a
20 horas.

32 Cr, K ritoN° 5, septiembre-octubre de 1991, s.p.
ang P p
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Con la llegada del nuevo directivo, la cadena de cambios continuaria con [a renuncia, de
noviembre de 1992 a junio de 1993, de diversos colaboradores del departamento: el
columnista Alberto Aguilar, los reporteros Guillermo Lépez Portillo, Sati! Sinchez Lemus,
Victor Manuel Gamboa Arzola, Graciela Guerrero Huertas y el mismo hijo del profesor
Bravo Monroy, Ricardo Alberto Bravo, asf como personal de la mesa de redaccién, entre
ellos, Herndn Ancona. ’

Finalmente, en la segunda quincena de mayo de 1993, a un afio de estar al frente,
Guillermo de Toscano dejé su sitio al periodista Miguel Angel Granados Chapa,
exdirector de la XEEP-Radio Educacién, excolaborador del noticiario "Monitor" de Radio
Red (con su seccion "Miéreoles de politica”), director de la revista Mira y personaje
ampliamente conocido por sus columnas politicas en periédicos como La Jornada. En
tanto que José Luis Samaniego fue reemplazado en julio de 1993 por la directora de
Operaciones, Kathy Loretta, quien asi adquirfa una responsabilidad mas y se convertia en
la sexta titular del rea en menos de dos afios,

Con estos tltimos cambios, el equipo-que participaria dos afios antes en la inauguracién
de "La Ciudad", serfa radicalmente diferente. En este periodo, cinco-personas ocuparon la
direccién de la Divisién Noticias y ocho personas se han hecho cargo de las tres emisiones
del noticiario. Todo con un objetivo: aumentar el rating y la penetracién de sus servicios
informativos.

EL "SECRETQ" DE LA ESPECIALIZACION

Hacia mediados del afio de 1993, en el Distrito Federal existian aproximadamente 25
noticiarios (transmitidos en una, dos y tres emisiones de larga duracién) en igual niimero
de estaciones radiodifusoras. Asimismo, una estacién dedicada exclusivamente a la
transmisién de noticias las 24 horas del dia: la XECMQ-Formato 21 (exRadio Sensacién)
de Organizacién Radio Centro, a partir del 17 de mayo de 1993. (Ver recuadro 2). En
promedio esto significa mds de 100 horas diarias de comunicacién de noticias, reportajes,
entrevistas, editoriales y comentarios sobre el acontecer nacional e internacional a las que
estamos expuestos los mis de ocho millones de habitantes de la zona metropolitana 33

La década de los noventa marca, de esta manera, el triunfo o "boom" de los noticiarios
radiofénicos de larga duracién. Una verdadera torre electronica de informacién que fue
producto, tal como dijimos, del sismao de septiembre de 1985, pero también de la respuesta
de los radiodifusores por crear productos novedosos que atrajeran la atencién del
capitalino y, en consecuencia, de los anunciantes.

La cantidad de noticiarios y horas de transmisién de noticias nos lleva a suponer que la
radio hablada estarfa en su mejor momento, Pero al analizar someramente el papel de los

33 De aciterdo con el NRM, en 1990 fueron transmitidos en sus emisoras mds de 28 mil servicios noticiosos.
Esta estadistica también es una muestra de la saturacién de informacién de la radio en los noventa, Cfr.
KanguritoN° 1, enero 1991, s.p.
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noticiarios radiofénicos de 1988 a fa fecha nos encontramos que estos programas avin se
encuentran en un momento de crisis y transicién, con proyectes que todavia no
maduraban ni convencian del todo.

De acuerdo con el reporte del INRA del mes de abril de 1993 {tomamos en consideracién
sélo dos horas de este informe: de 7:00 a 9:00 horas de lunes a viernes por ser el horario de
mayor audiencia y en el cual la mayoria de los noticiarios matutinos estin al aire), el
niimero de personas mayores de ocho afios que escuchan servicios informativos de lunes a
viernes, son alrededor de 625 mil 370, de las cuales 281 mil 36 sintonizan Monitor de
Radio Red; 113 mil 934 Antena W; 70 mil 892 el Informativo Panorama; 27 mil 850 Para
Empezar y los restantes (por orden de audiencia: Perfiles de la Noticia, La Ciudad, Pulso
de la Manana, Enfoque, Noticiero UNAM, Al 100%, Tiempo de Negocios, Noticiero AM,
News Watch (Ver recuadro 1).

Recuadro 1
NOTICIARIOS RADIOFONICOS EN LA CIUDAD DE MEXICO
RATING ABRIL 1993
HORARIO: 7:00 A 9:00 HORAS
NOTICIARIO ESTACION RATING AUDITORIO
POTENCIAL
1. MONITOR XERED-RADIO RED 222 281,036
2. ANTENAW XEW 90 113,934
3. INFORMATIVO XEL-RADIO ACIR 56 70,892
PANORAMA XHSH-ESTEREO AMISTAD
4. DF 970 NOTICIAS XEDF-RADIO FORMULA 47 59,499
5. PARA EMPEZAR XHMVS-ESTEREQ REY 22 27,850
6. PERFILES DE LA NOTICIA XERC-EL FONOGRAFO 19 24,053
7.LA CIUDAD XEQY-RADIO MIL .15 18,989
8. PULSO DE LA MANANA | XEEP-RADIO EDUCACION 09 11,393
9. ENFOQUE XHMM-ESTEREQ CIEN 04 5,064
10. NOTICIERO UNAM XEUN-RADIO UNAM .04 5,064
11, AL 100% XEQY FM-ESTEREOMIL 03 3,798
12. TIEMPO DE NEGOCIOS XHVIP-RADIO VIP 01 1,266
13. NOTICIERO AM XEABC-RADIO ABC 01 1,266
14. NEWS WATCH XEPH-X'PRESS RADIO 01 1,266
Fuente: Medidmetro INRA, abril 1993

5i tomamos en consideracion que el horario matutino es el de mayor audiencia de la
radio, es evidente que la mayoria de la poblacion capitalina no se informa, a diferencia de
lo que se piensa, a través de este medio de comunicacién, Tan sélo poco mds del 7 por
ciento estd expuesto a estos programas, ;i

con una encuesta publicada por 1a revista

alguna manera
T eay, on 1 ,cncnnlré que de cada 100 personas 44 no

‘mic,.- de 1992), en la cual se
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noticiarios radiof6nicos de 1988 a la fecha nos encontramos que estos programas atin se
encuentran en un momento de crisis y transicién, con proyectos que todavia no
“‘maduraban ni convencfan del todo.

De acuerdo con el reporte del INRA del mes de abril de 1993 (tomamos en consideracién
solo dos horas de este informe: de 7:00 a 9:00 horas de lunes a viernes por ser el horario de
mayor audiencia y en el cual la mayorfa de los noticiarios matutinos estan al aire), el
niimero de personas mayores de ocho afios que escuchan servicios informativos de lunes a
viernes, son alrededor de 625 mil 370, de las cuales 281 mil 36 sintonizan Monitor de
Radio Red; 113 mil 934 Antena W; 70 mil 892 el Informativo Panorama; 27 mil 850 Para
Empezar y los restantes (por orden de audiencia: Perfiles de la Noticia, La Ciudad, Pulso
de la Manana, Enfoque, Noticiero UNAM, Al 100%, Tiempo de Negocios, Noticiero AM,
News Watch {Ver recuadro 1).

Recuadro 1
NOTICIARIOS RADIOFONICOS EN LA CIUDAD DE MEXICO
RATING ABRIL 1993
HORARIO: 7:00 A 9:00 HORAS
NOTICIARIO ESTACION RATING AUDITORIO
POTENCIAL
1, MONITOR XERED-RADIO RED 222 281,036
2. ANTENA W XEW 90 113,934
3. INFORMATIVO XEL-RADIO ACIR 56 70,892
PANORAMA XHSH-ESTEREQ AMISTAD
4. DF 970 NOTICIAS XEDF-RADIO FORMULA 47 59499
5. PARA EMPEZAR XHMVS-ESTEREO REY 22 27,850
6. PERFILES DE LA NOTICIA XERC-EL FONOGRAFO .19 24,053
7. LA CIUDAD XEOY-RADIO MIL .15 18,989
8. PULSO DE LA MANANA | XEEP-RADIO EDUCACION 09 11,393
9. ENFOQUE XHMM-ESTEREQ CIEN H 5,064
10. NOTICIERQ UNAM XEUN-RADICUNAM 04 5,064
11. AL 100% XEOY FM-ESTEREOMIL 03 3,798
12, TIEMPO DE NEGOCIOS XHVIP-RADIO VIP 01 1,266
13. NOTICIERO AM XEABC-RADIO ABC 01 1,266
14. NEWSWATCH XEPH-X'PRESS RADIO 01 1,266
Fuente: Mediémetro INRA, abril 1993

Si tomamos en consideracion que el horario matutino es el de mayor audiencia de la
radio, es evidente que la mayoria de la poblacion capitalina no se informa, a diferencia de
lo que ge piensa, a través de este medio de comunicacién. Tan sdlo poco més del 7 por
ciento estd expuesto a estos programas.

Esta afirmacidn se refuerza, de alguna manera, con una encuesta publicada por la revista
Intermedios (diciembre de 1992), en la cual se encontr6 que de cada 100 personas 44 no
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escuchan ninguin noticiario y tan s6lo 33 por clento identifica-claramente alguno? Esto
significa que la poblacién del Valle de México sf escucha radio, pero’su principal fuente
de informacién no es este medio de comunicacién, sine la televisién, ya que ¢l 53 por
.ciento de los entrevistados manifestaron que es el medio de informacion que prefieren,
seguido de la radio con un 25 por ciento y prensa con un 9 por ciento.

La poca audiencia de los noticiarios tiene sus razones: falta de credibilidad e informacién
poco completa. Segin la misma encuests, apenas el 18 por ciento de los consultados
consideraron que la informacién que transmiten los noticiarios de radio es muy completa,
el 62 por ciento senald quie es regular, y 17 por ciento afirmé que su amplitud es escasa o
nula; porcentaje similar se presentd al preguntarles sobre su credibifidad.

De los noticiarios que identificaron los encuestados hubo sélo seis: Monitor, servicios
informativos de Organizacién Radio Centro y del NRM, 24 Horas, Para Empezar y
Panorama Informativo, lo cual nos ileva a pensar que aquellos programas de noficias
conducidos, por ejemplo, por Enrique Quintana, Javier Solérzano y Teresa Vale no tenfan
en ese entonces la penetracion suficiente.

"Por dltimo, se le preguntd a los entrevistados cudles eran los conductores de noticlarios
con informacidn més completa y creible, y el 60 por ciento respondié que ninguno. En este
sentido, el soporte de la credibilidad de los noticiarios estaba en el trabajo de seis
conductores identificados: José Gutiérrez Vivs, Guillermo Ochoa, Pedro Ferriz de Con,
Sergio Guarneros, Jacobo Zabludovsky y Dolores Ayala. Como se aprecia, cuatro
provenientes de la televisién y sélo dos formados en el mismo medio; situacién que habla
de la dependencia de la radio frente a la TV por lo que se refiere a la formacién de

. cuadros.

La radio de los noventa muestra asi una imagen poco s6lida que lleva a concluir que sus
noticiarios no estén satisfaciendo las necesidades informativas de 1a poblacidn. Cantidad y
derroche de recursos (helic6pteros, unidades maviles, teléfonos celulares, utilizacién de
satélites) no ha sido sinénimo de buena y completa informacién.

El caso de los noticiarios del NRM es por demds ejemplificante. En su afén por e}
aumentar el rating y sus ingresos publicitarios, este grupo radiofénico ha llevado a cabo,
tal como vimnos, infinidad de cambios en la conduccién de las emisiones "La Ciudad”, en
la direccién de la Divisién Noticlas y en la mesa de redaccién. Ha impuisado una fuerte
campafia publicitaria en prensa y ha "reforzade” sus servicios con la puesta en operacién
de un helicéptero (de nombre "Argos”}, unidades méviles, teléfonos celulares. Destaca,
asimismo, la ampliacién de su planta de reporteros a 14 (12 de informacién general y 2 de
depories), de Ia mesa de redaccién (10 elementos) y de sus corresponsalias (14 en s
Repiiblica Mexicana y 6 en ciudades importantes de Estados Unidos y Europa).

# La encuesta publicada por la revista Intesmedios N* 5 (diciembre 1992) fue elaborada por el Gabinete de
Estudios de Opinién, S.C. La investigacién se Hevé a cabo en mayoe de 1992 y comprendi6 Ja aplicacién de
mil 920 euestionarios a personas de 15 y mds afios de edad, residentes en la zona conurbada de la Ciudad
de México en ol momento de la consulta,
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“Pero estos y ofros cambios han sido, como lo hemos dicho, mds de forma que de fordo,
-Parece ser que la premisa de querer abarcar todo para legar a todos, sobre la cual
hablamos en el capitulo segundo, no ha sido superada del todo en la radio. Si bien es
cierto que ha habido grandes avances en la especializacién radiofénica, hoy en dia la
mayorfa de los noticiarios radiofdnicos estd en la biisqueda del mds numeroso auditorio y
ahi han centrado sus esfuerzos. Proporcionar todo tipo de noticias y comentarios a toda
~ hora, empleando los mas sofisticados y novedosos recursos ha sido su formula.

Asf, la estrategia de saturacidn informativa tiene en la actualidad nuevos matices y su
aplicacion ha generado, paradéjicamente, mis confusién y desinformacion, que se refleja
en |a poca aceptacidn de los noticiarios radiofénicos.

Los servicios de noticias actuales reclaman, ante esta situacién, un mayor margen de
especializacion que permita al radioescucha profesionista, politico, empresario, ama de
casa, estudiante, obrero, recibir informacién de su inferés que -valga la expresién-
realmente le informe. Elaborar investigaciones para conocer las caracteristicas y forma de
pensar de! audilorio que sintoniza los noticlarios en sus diferentes horarios, y con base en
estos resultados disefar una estructura de contenides, en estos momentos es un camino
viable y seguro.

Debido a la intensa competencia entre estos programas, es necesario, de tal forma, buscar
otras alternativas y hacer llegar el mensaje de manera efectiva. La estacion XEVIP-Radio
VIP "la estacién de los negocios” y la misma XEN-Radio Sportiva {dedicada a la
transmisién de miisica y noticias sobre ¢l deporte nacional e internacional) parecen estar,
bajo este criterio, en el camino correcto.

Por otra parte, los noticiarios de radio tienen ante s el enorme reto de la credibilidad. Las
politicas informativas de varios grupos radiofénicos y en especial del NRM siguen
manejdndose en un circulo de intereses que, en ocasiones, va miés alld del apoyo irrestricto
{que ya a nadie sorprende) del presidente de {a Reptblica, los funcionarios de mds alto
nivel y partido en el poder. Esta palitica ha sido el principal obstdculo del éxito de las
programas de noticias y no ha generado mas que desconfianza y poca credibilidad.
Cuando, por ejemplo, muchos esperaban un cambio con la llegada de Guillermo de
Toscano y posteriormente de Miguel Angel Granados Chapa en el noticiario "La ciudad”,
pronto se advirtié que lejos estaba esa situacién, no sélo por los intereses particulares de
cada uno los conductores, sino también por la influencia que llegan 2 tener en los
conteniclos de los servicios informativos dos importantes accionistas del grupo, también
inmersos en la politica: Luis M. Farias, exgobernador de Nuevo Ledn y dos veces
excoordinador de la Camara de Diputados (a él, por cierto, se debe la histdrica frase que
cerrd las posibilidades de reglamentar el derecho a la informacién en 1982: "No se
encontré la cuadratura al circulo”) y Luz Lajous, vicepresidente de Relaciones
Institucionales del NRM y actual senadora suplente priista del Distrito Federal.

Los retos, ante esta situacién, son enormes. Cierto s que ha habido adelantos en diversos
grupos, pero todavia no son suficientes. En 1994 habri elecciones federales y ahi
tendremos la posibilidad de conocer que tanto se desarrollaron los noticiarios de larga
duracion en radio. No hay mucho optimismo, las presiones del gobierno eran cada vez
mds intensas en 1993 (ultimo afo del gobierno de Salinas de Gortari); veremos si no se
presenta, nuevamente, un "efecto boomerang”.
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Recuadro 2

NOTICIARIOS RADIOFONICOS EN LA CIUDAD DE MEXICO

(JUNIO DE 1993)
ESTACION PROGRAMA CONDUCTOR HORARIO
1. RADIO VIP TIEMPO DE JOSEFINA VAZQUEZ Y 7:00 A 9:30
NEGOCIOS HERMINIO REBOLLO
IGNACIO CATALAN 14:00 A 15:00
ROSA MARIA DE 18:00 A 19:00
CASTRO
2. ESTEREO CIEN . ENFOQUE ENRIQUE QUINTANA 6:00 A 9:00
LILIA SILVIA 14:00 A 15:00
HERNANDEZ
3.RADIO RED MONITOR JOSE GUTIERREZ VIVO 6:00 A 10:00
JOSE LUIS REYES 13:00 A 15:00
ENRIQUE MUNOZ 18:00 A 21:00
‘ MARTIN ESPINOSA 0:00 A 1;00
4, STEREOREY PARA EMPEZAR PEDRO FERRLZ DE CON 700 A 9:30
CARMEN ARISTEGUL 13:30 A 15:00
PEDRO FERRIZ DE CON 18:30 A 20:00
5.95.3 Y RADIO ACIR INFORMATIVO GUILLERMO OCHOA Y 7:00 A 11:00
PANORAMA LOURDES GUERRERO
6, RADIO ACIR VECTOR 21 JOSE CARDENAS Y 12:30 A 14:00
KATYA V. BUERON
JOSE CARDENAS Y ANA 18:30 A 20:00
P. CANDIANI
7. RADIO MIL LA CIUDAD MIGUEL ANGEL 6:00 A 10:00
GRANADOS CHAPA
MAYTE NORIEGA 13:00 A 15:00
RUBEN GONZALEZ 18:00 A 20:00
LUENGAS
8.RADIO 710 EL NOTICIARIO MIGUEL ANGEL 6:00 A 8:00/14:00 A
CARRERA Y PEGGY 15:00
ECHANOVE
LA BGRANDE 14:00 A 15:00
OPUS %4 8:00 A 8:30/14.00 A
15:00/19:00 A 19:45
9. CANAL 1500 BATAS, PJAMAS Y HUMBERTO CANTU Y 6:00 A 7:00
PANTUFLAS MARY CARMEN
GUTIERREZ
10. RADIO FORMULA LINEA DIRECTA JORGE GARRALDA 6:00 A 9:30
PEDRO FERRIZ 19:30 A 20:00
SANTACRUZ Y
EDUARDO
CHARPENELL
11. RADIO FORMULA ENSALADA DE HECTOR LECHUGA Y 9:30 A 10:00
Y CANAL 1500 LECHUGA MAURICIO
HERNANDEZ
RADIO FORMULA 19:00 A 19:30
12. RADIO ABC NOTICIERO AM TERESA VALE 7:00 A 10:00
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NOTICIERO PM MARIANO OSORIO ¥ 7:00 A 10:00
MARIA ELENA CANTU
13. RADIO ABC MERIDIANO FEDERICO VALEY 15:00 A 15:30
PATRICIA FLORES
OSUNA
14. RADIO UNAM HOY EN EL MUNDO | AMALIA FERNANDEZ Y 19:00 A 20:30
ESTALISNAO
FERNANDEZ
15, RADIO PULSODE LA 8:00 A 9:00
EDUCACION MANANA
PULSODE LA TARDE 14:30 A 15:00
PULSO DE LA 20:00 A 20:30
NOCHE
16. XEW 4 TORAS ABRAHAM 14:00 A 15:30
ZABLUDOVSKY
JACOBO ZABLUDOVSKY 22:00 A 23:00
17. XEW MUCHAS NOTICIAS DOLORES AYALA 20:30 A 21:30
18. XEW ANTENA W JOSE ANTONIO PEREZ 7:30 A 9:00
STUART
19.XELA MAGEN CARLOS JAIME 1915 A 19:30
FINANCIERA
20. FM GLOBO ASILAS COSAS JAVIER SOLORZANO 13:30 A 15:00
21. X'PRESS RADIO NEWS WATCH KATHY LORETTA 6:30 A 9:00
18.05 A 19:30
22. X'PRESS RADIO | MEXICO: UP CLOSE RACHEL VINCENT 13:00 A 15:00
23, EL FONOGRAFO PERFILES DE LA PACO PRIETO, SERGIO 7:00 A 9:00
DEL RECUERDO NOTICIA SARMIENTO Y JUAN
MARIA NAVEJA
24, RADIO CLAVE 560 JORGE ZAMBRANO Y 6:30 A 8:30
CHAPULTEPEC MONICA ALVAREZ
25. ESTEREOMIL FM AL 100% CHARLES H. 7:30 A 9:00
89.7 OPPENHEIM
26, RADIOUNO FORMULA OSCAR MARIO BETETA 6:30 A 9:30
FINANCIERA
27. ESTEREOMIL FM NOTICIARIO 18:00 A 18:30
89.7 BURSATIL
28. FORMATO 21 ENRIQUE CUEVAS LAS 24 HORAS

BAEZ, ROMAN ARIEL
NAAL, GONZALO
BENITEZ, BLANCA
LOLBEE SALES PINON,
MARCOS GARCIA
GAXIOLA, JORGE
VAZQUEZ PADILLA,
VICTOR MANUEL
ROJANO CRUZ,
GUADALUPE FLORES Y
OLGA ROMERO
GAMERQ




CAPITULO V

Divisién Cultural

La Comisién Cultural e Informativa del NRM nace el 20 de marzo de 19701, a instancias
de E. Guillermo Salas Peyré, como una respuesta del grupo radiofénico a las criticas que
pusieron en entre dicho, a fines de los sesenta y durante la década de los setenta, el papel
de la radio y televisién en la sociedad mexicana.

En efecto, después de un clima de cordialidad que caracterizd las relaciones entre el
gobierno y los concesionarios de radio y television, la actitud del Estado comenzé a
cambiar como resultado de una crisis que se manifest6 de diferentes maneras en el pafs:
la recesién, la inflacidn y el surgimiento de un fuerte movimiento de varios sectores de la
poblacién que reclamaban una mayor apertura democratica.

Una de las primeras muestras de la nueva politica del gobierno mexicano en este periodo
fue la aplicacién de la Ley Federal de Ingresos de 1968, promulgada durante el mandato
del presidente Gustavo Diaz Ordaz, la cual contemplé que todas las empresas
concesionadas deberfan pagar al Estado impuestos, a razdn del 25 por ciento de sus
ingresos brutos.

Empezaron las negociaciones a la luz de un debate en la opinién piiblica donde se
cuestiond fuertemente la funcién social y los contenidos de la radio y la televisién. No
obstante, una vez mds (como sucedié durante la expedicion de la Ley Federal de Radio y
Television en 1960), se dejo ver la habilidad dc los empresarios de la industria de la
radiodifusién, pues de nueva cuenta sus intereses quedaron salvaguardados, al lograr
prebendas en el pagos de sus impuestos a cambio del llamado "tiempo fiscal".

Sin embargo, este hecho ya habfa encendido la mecha y la polémica continu6 con més
fuerza. Dos afios después, en 1970, discusiones acaloradas, foros, anilisis académicos,
periodisticos y politicos encontraron campo fértil a la luz de la reforma educativa que
promovia el nuevo presidente Luis Echeverrfa Alvarez, donde lo comiin fue atacar la
estructura consumista y antieducativa de los programas de radio y television.

1 Este dato se consigna en la presentacion del album de discos "Didlogos al Desnudo’, editado bajo la
marca EMI Capitol, en 1976.
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Pero esto fue lo menos, ya que en noviembre de ese afio se hablé sobre la posibilidad de
retirar las concesiones, La nota que publico el periddico Excélsior alarmé a los
radiodifusores:

"La nacionalizacién de la radio y la televisién, para que el Estado ejerza estricto
control sobre esos medios de comunicacién -aiin no descubiertos para mejorar los
sistemas educativos- fue planteado por el consejero de la Secretarfa de la Presidencia
de la Repiblica, Alfredo Leal Cortés. Dijo que si la presién piiblica aumenta, con
opiniones de los partidos politicos y de la opinién piblica en general, podria
tomarse esa medida porque el gobierno est abierto a las consignas populares"?

Por supuesto que la nacionalizacién de la radio y la televisién nunca se realizé. Los
concesionarios soportaron la presion e hicieron algunas modificiaciones en los contenidos
de sus emisiones. A fines de 1971, la CIRT anuncié que habria una mejora en los
programas de estos medios.

"Finalmente, Echeverria renuncié a sus ambiciosos planes de nacionalizacién y a la
promulgacién de una nueva ley, En abril de 1973 se decret6 tan sélo un reglamento
referente a la Ley Federal de Radie y Televisién que ya no respondi6 a las amplias
criticas externadas acerca de los contenidos de las emisiones™

Por su parte, el NRM, gracias a la clara visién politica de su presidente E. Guillermo Salas,
ya se "amparaba" ante las criticas al haber creado la Comisién Cultural e Informativa, en
marzo de 1970

Posteriormente, otro hecho que "empaiié” las relaciones entre los propietarios de los
medios de comunicacién y el gobierno se suscité en 1977, poco después de que se
incluyera en el articulo sexto una pequefia pero significativa frase: "El derecho a la
informaci6n serd garantizado por el Estado™

Recordemos que Lépez Portillo ya en su plan basico de gobierno (1976-1982) como
candidato a la presidencia se referfa a este derecho, con las siguientes palabras: "El
derecho a la informaci6n significa superar la concepcién exclusivamente mercantilista de
los medios de comunicacién..."

Una vez elevado a rango constitucional el derecho a la informacién inicio el debate sobre
su posible reglamentacién. Durante toda la década de los setenta la discusién fue fuerte.
Los concesionarios de radio y televisidn, asi comio los propietarios de los periédicos, se

2 Carballo, Marco Aurelio, "Nacionalizacién de radio y televisién", en Excélsior, 15 de noviembre de 1971.
Cit. pos. Bohmann, Karin, Op. cit,, p. 112,

3 Ibidem. p. 115,

4 "La manifestacién de las ideas no serd objeto de ninguna inquisicién judicial o administrativa, sino en el
caso de que ataque la moral, los derechos de terceros, provoque algin delito o perturbe el orden piiblico. El
derecho a la informacién serd garantizado por el Estado”. Art. sexto de la Constitucién Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, en Mexicano: esta es tu Constitucidn, México, Ed. Pornia, 1993, p. 54
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opusieron abiertamente. Argumentaban que de llegar a una reglamentacion, se le estarfan
poniendo limites y taxativas a este derecho.

Paco a poco, la.posibilidad de reglamentar el articulo sexto constitucional perdié fuerza.
El gobierno de L6pez Portillo que abriera el debate, incluso convocando a audiencias
piiblicas en la Cémara de Diputados en 1979, dejé de hablar del tema. Al término del
sexenio la reglamentacion queds en el olvido y hasta la fecha, poco se habla del asunto.

En este clima de cuestionamiento sobre papel de los medios de comunicacién, el NRM se
ufanaba de promover la cultura, sin afdn de lucro, a través de su Divisién Cultural e
Informativa, Ja cual en una medida eminentemente politica se habfa constituido en
octubre de 1978 como Asociacion Civil, Asf gan6 "bonos" ante otras cadenas radiofénicas
al llegar con buena imagen, de cara a la renovacidn de concesiones que otorga el gobierno
dela Repiiblica para poder explotar comercialmente estaciones radiodifusoras.

Con 23 afios de vida, la Divisién Cultural ha promovido, sin afén de lucro, una gran
cantidad de eventos de toda {ndole: conciertos, conferencias, funciones de cine, teatro,
titeres, danza; concursos literarios, cientificos; festivales, bailes, paseos, exposiciones,
cursos, efc,

Ha conjuntado, igualmente, un grupo de asesores, todos ellos personalidades en el 4mbito
de la cultura; un consejo, que con su nombre, ha incrementado el prestigio de la Divisién
y del NRM, pero que sin embargo no ha cumplido cabalmente su contenido como
veremos a continuacién.

Por otra parte, si bien es cierto que es digna de encomio la labor que desempeiia esta
Divisién, también es cierto que ha descuidado mucho la creacién de programas nuevos
que se difundan a través de su propio medio: la radio.

Las campafias que promovié fuertemente hace 13 afios, como "Nicleo México"
(recomendaciones de una actitud positiva ante diversos aspectos de la vida, como ahorrar,
ser buen ciudadano, trabajar con eficiencia, etc.) y otras series quedaron en el ofvido, sélo
algunos “miniculturales”, cipsulas de 30 segundos de contenido superficial, contintian al
aire. El Agora, otrora foro propio para manifestaciones artisticas y culturales, fue cerrado,
por la extension de otros departamentos,

En fin, a lo largo de este capitulo daremos cuenta de la evolucién y desarrollo de la
Division Cultural. Veremos como ha sido y es una de las principales "cartas de
presentacién” de la empresa ante los funcionarios publicos que hacen posible -la
renovacidn de las concesiones, para operar estaciones comerciales,
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A DIFUNDIR LA CULTURA

Como ya hemos mencionado, {a Comisién Cultural e Informativa del Niicleo Radio Mit
nace el 20 de marzo de 1970, con Ja intencién de promover todas aquellas manifestaciones
del arte y la cultura, a través de sus siete estaciones en el Distrito Federal: Radio 530,
Radio Mil, Radio Eco, Radio Sinfonola, Radio Onda, La Chica Musical y Estereomil.

En sus primeros afios, esta Comisién no tuvo un proyecto bien definido. Sin embargo, al
paso del tiempo sus actividades y planes de trabajo han sido preparados con objetivos
claros y concretos. En un principio algunas funciones de otros departamentos se lag
adjudicaban los propios directivos a esta drea, por ejemplo los neticiarios y editoriales,
que son labor de la Divisidn Naoticias.

Una tarea muy concreta que llevs a cabo Ia Comisién Cultural fueron las campanas. De
ellas podemos mencionar, por ejemplo, la del ahorro, en la que se exhortaba al auditorio 2
no desperdiciar "lo que nos hasd falta mafana”; Ja del trabajo, "una campafia de actividad
y positivismo que va a crear conciencia muy profunda y a despertar en todos una mayor
satisfaccién por el esfuerzo productivo del trabajo para Jograr un México mejor™. Este
tipo de campafas que promovian la idea de tener actitudes positivas ante la vxda, se
anunciaban bajo la denominacidn: "Pertenezca al Nicleo México”.

En 1974, este el resumen de actividades que habfan desarrollado durante el primer
semestre de ese afio!

"Ef Nucleo Radio Mil transmitié 362 programas culturales de una hora, 26 ‘Didlogos
al Desnudo’, 23,340 noticieros, 1,267 partes de discurso, 481 comentarios, 181
noticieros ‘Primera Plana’, 181 "Nucleonoticias de la tarde’, 174 'Nucleonoticias de la
tarde’ (sic) y 181 editoriales.. jEsta es ka actividad de la Comision Cultural e
Informativa del Nicdeo Radio Mil, es realmente incesante, ya que se trabaja
incansablemente para mejor servir e informar a 1a comunidad”.$

A mediados de los setenta, la Comision Cultural, cambié su nombre a Division Cultural y
empezé a suscribir convenios con instituciones de la cultura, que consistian en difundir a
través de las siete estaciones del NRM los eventos de éstas.

En ese tiempo, la discusion en torno de la reglamentacion del derecho a la informacién se
encontraba en sus momentos més candentes. Sumergida en ese debate, la radio comercial
era blanco de muchas criticas desfavorables. Sin embargo, el trabajo de este departamento
no pasaba desapercibido.

5 "Campafia Social 1974 del Niicleo Radia Mil", en Boletin Radiofénico, No. 1084, 23 de noviembre de 1974.
p. 8
o thidem.
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En noviembre de 1977 se dio a conocer que la Divisién Cultural recibié tres premios
Calendario Azteca de Oro, que otorga la Asociacién Mexicana de Periodistas de Radio y
Television (AMPRYT), por haber creado y mantenide la Divisién Cultural e Informativa
del NRM, por la mejor programacion cultural y a Didlogos al Desnudo, como el mejor
programa periodistico?

Por su parte, veamos el balance que hacia en aquel entonces el actual conductor del
noticiario "La Cludad”, Miguel Angel Granados Chapa:

"Apenas hay algo que decir respecto de la radio comercial. Durante 1978 sus
esquemas tradicionales no variaron: muchos anuncios y musica pagada por las
grabadoras. La actividad mds notable, a caso, sea ya del Ncleo Radio Mil, qiee
suscribié un convenio con el Instituto Nacional de Bellas Artes para la difusién de
conciertos a través de sus frecuencias. Lo que este mismo consorcio llama su
‘Divisién Cultural’ afirma haber producido durante 1978, 51 mil programas
culturales, que no son en realidad sino cipsulas sintéticas conteniendo afirmaciones
superficiales"?

ASOCIACION CIVIL

El 2 de octubre de 1978, E. Guillermo Salas Peyré, como representante legal de las
compaiifas del NRM, firmé el acta constitutiva de la Division Cultural como una
Asociacion Civil.S Fue en la notarfa publica No. 61, a cargo del licenciado Eduardo del
Valle.

Entre otros objetivos planteados en el acta correspondiente, tenemos los siguicntes: la
difusién de la cultura en todos sus aspectos a través de las estaciones que integran el
NRM, celebrar con instituciones oficiales o privadas convenios para la difusién cultural,
promover la transmisién de programas con fines de orientacién social, cultural y civico,
contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo; consevar las tradiciones, la propiedad del
idioma y exaltar los valores de la nacionalidad mexicana.

El Consejo Directivo de la asociacién quedd integrado de la siguiente manera:

Presidente: Lic. E. Guillermo Salas

Vicepresidentes: Lic. Adridn Lajous Martinez, Lic. Teéfilo Bichara Zimeri
Secretario: Lic. Juan José Espejo Puente

Tesorero: Lic. Manuel Martinez Esqueda

7 Cfr. Anuncio: "Cuatro Més... Y Suman 16", en Anfena No. 69, noviembre-diciembre 1977, p. 31,

8 Granados Chapa, Miguel Angel, Examen de la Comunicacidn en México, México, Ed. El Caballito, p. 89,
9 Escritura Constitutiva No. 30,734 de "Niicleo Radio Mil Divisién Cultural, A. C.". Notarfa Piiblica No. 61,
a cargo del Lic, Eduardo del Valle. Folio 584. Vol. 17, Con fecha del 2 de octubre de 1978, 26 p.
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Vocales: Lic. Luis Marcelino Farias Martinez, Sr. Carlos Flores Alvarez
- Coordinadora: Sra. Ada Cabanzos de Contreras
Asesores: Dr. Jaime Litvak, Dr, Ignacio Bernal, Dr. Alberto Barajas, Prof. Arturo
Romano Pacheco, Lic. Alfonso Noriega, Dr. Luis Torregrosa, Biél. Maria del Carmen
-+ Huerta, Mtro. Luis Herrera de la Fuente.

El contrato de Asociacién Civil fue suscrito por las empresas concesionarias de las
estaciones del NRM: Fomento de Radio S.A., Compaiifa Mexicana de Radiodifusién S.A.,
Publicidad Comercial de México S.A., Hispano Mexicano S.A., Televideo S. A, Promotora
de RadioS. A, Radio Unién Texcoco S. A. y Radio Proyeccién S. A.

El hecho de que la Divisién Cultural se constituyera como Asociacién Civil (por cierto
nunca ha utilizado este distintivo en su nombre) tuvo la intencidn, ciertamente, de
ratificar el interés por difundir la cultura, en momentos en que se cuestionaban los
contenidos y ¢l papel de la radio comercial, pero también lograr excensiones fiscales en
virtud del trabajo de esta divisién como Asoctacién Civil.

DIALOGOS AL DESNUDC: AL DESNUDO

Didlogos al Desnudo ha sido a lo largo de 23 afnos una de los pocas series de programas
con las que ha contado la Division Cultural. De trayectoria exitosa, esta emisién hoy dia es
una de los pocas que ha logrado posicionarse definitivamente en el gusto del auditorio,
dentro del proyecto de series del género hablado que Radio Mil ha impulsado en los
tiltimos afios.

Fue el 15 de septicmbre de 1970 cuando salié al aire el primer programa de la serie: "Las
Vacaciones del Mexicano"\?, tan s6lo seis meses después de haber nacido el departamento
que lo auspicia, la Division Cultural. El primer conductor de las emisiones fue Luis
Plancencia, un joven de 23 afios. Tan s6lo estuvo al frente un par de meses. Murié y lo
tom& Sergio Rod. 1!

"En aquel entonces se vio que no existia un sélo programa en la industria de la
radiodifusién, con caracteristicas muy definidas de comunicacién social en el que se
pudieran discutir y denunciar ante el auditorio problemas de la comunidad que
requieren de conciencia para peder establecer soluciones”.12

Bajo la conduccion de Sergio Rod, el programa se caracterizd por abordar los temas en
forma de mesas redondas, temas polémicos que lo hicieron ganar un amplio auditorio, no

10 Presentacién del Album de discos "Didlogos al Desnudo”, editado bajo la marca EMI Capitol, en 1976.
! Dato proporcionado por Juan de Dios Garcia Mirquez, en entrevista realizada el 5 de marzo de1991.
2 Ibidem.
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obstante el horarlo: lunes 23:00 a 23:30 horas, en las siete emisoras del NRM, encadenadas
para tal fin, ) :

Estos son algunos temas que se abordaron de 1970 a 1976: farmacodependencia, la musica
clésica, la liberacion de la mujer, el sexo, Alcohélicos Andnimos, vida en otros mundos, la
educacién de los nifios, la autonomfa universitaria, el crecimiento demogréfica, ¢qué es un
diputado?, los indigenas, la pena de muerte, el suicidio, los museos, el futuro de la
medicina, el futbol, las prisiones, matrimonio, divarcio, nifios golpeados, la policia, entre
muchos més, 3

Temas polémicos donde se invitaban a diversas personalidades, pertenecientes a las
distintas corrientes de opinion. Sin embargo, hemos de decir que el tratamiento y manejo
de los temas era mesurado. Pocas y moderadas fueron las criticas cuando estaba de por
medio algtin funcionario de primer nive! del gobierna,

"Asf, en nuestra audicién hemos tenido como invitados a secretarios de Estado,
politicos, cientificos, cosmonattas, catedréticos, doctores, poetas, fildsofos,
crimindlogos, psicblogos, soci6lagos, actores, comicos, magos, militares y en una
gama del pensamiento humano, nos han acompafiado en nuestro programa;
hombres, mujeres, adultos y niflos que tienen algo importante que decir a nuestro
auditorio™ ¥

Estos son algunos premios que recibié el programa en la primera década de
transmisiones:

1971.~ Premio Nacional de la Publicidad a la mejor serie de programas  radiofénicos de
México. )
1972.~ Mencién Honorffica al programa "Manicomio” otargado por el Club de Periodistas

de México AL,
1973.- Primer Premio Nacional de Periodismo AMPRYT en el Cuarto Certamen Nacional

de Periodismo al programa: "Hiroshima".
1974.- Primer Premio Nacional de Periodismo AMPRYT en el Quinto Certamen Nacional

de Periedismo al programa: ";Qué es México?”.
1975.- Primer Premio Naclonal de Periodismo AMPRYT en et Sexto Certamen Nacional de
Periodismo al programa: "Matrimonio y Divorcio™®

La realizacién de las anteriores emisiones galardonadas estuvieron a cargo de Sergio Rod,
en la conduccién y direccidn general; produccién, Alberto Diaz Araujo y direccién téenica,
Juan de Dios Garcfa Marquez.

¥ Yhidem.
U fbidem.
15 fhidem.
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Fue una época importante Ja que vivié el programa. A principios de 1982, Sergio Rod dejé
la direccidn general de Didlogos al Desnudo y asumi6 la titularidad el profesor Juan José
Bravo Monroy, quien a tres afios de haber asumido la direccion de la Divisién Nolicias, se
perfilaba como un lider de opinién del NRM.

Cabe sefialar, que la produccién del programa ha estado a cargo (en diferentes tiempos)
en las siguientes personas: Luis Gerardo Salas (1982 a 1983), Tere Paniagua (1983 a 1988),
Maria Fernanda Quijano (1989 a 1991} y Alberto Esquivel (desde junio de 1992).

En abril de 1985 la periodista y comunicéloga Florence Toussaint se refirié a la serie:

"Didlogos al Desnudo es, entre las actividades culturales del Niicleo, el programa
cuyas caracteristicas lo acercan mas a una verdadera labor de divulgacién de las
manifestaciones artisticas, sociales, politicas y cientificas. Conducido por Juan. José
Bravoe Monroy, consiste por o general, en una o varias entrevistas a especialistas de
un tema, precedidas por una breve introduccion elaborada por et conductor..."16

En su oportunidad, la productora Marfa Fernanda Quijano, le hizo un cambio al
programa. Lo configuré mds como reportaje, que como mesa redonda. Utilizé muchos
recursos cle produccién para recrear el tratamiente del tema en cuestién. Con este formato,
nuevamente en 1991 el programa fue acreedor al Premio Nacional de Periodismo que
otorga el Club de Periodistas de México A.C.

En junio de 1992, Alberto Esquivel, luego de presentar un proyccto de reestructuracion de
la serie, asumid la produccién general del programa. Los cambios fueron notables. Se
retomé el formato original de mesa redonda de analisis y debate con distintos puntos de
vista en el tratamiento de los temas.”? También se ha tenido la preocupacién de planear
con antelacién los temas, con idea de invitar a personalidades de primer nivel, de amplio
prestigio en la opinién publica., y de hacer una produccién mds elaborada.

Bajo la exhortacion: "Proponga, critique, dialogue”, la serie ahora es en vivo, con teléfono
abierto y se transmite tinicamente por Radio Mil, los jueves de 20:00 a 21:00 horas y con
una retransmisién los domingos a las 11:00 horas por la misma frecuencia. El formato es
como sigue: reportaje introductorio, inicio mesa redonda con planteamiento del problema,
definicién de conceptos, polémica y debate en torno de los puntos de vista que haya

16 Toussaint, Florence. "El Halley en Didlogos al Desnudo”, en Proceso No. 493. 14 de abril de 1985. p. 57.

17 La mesa redonda para el andlisis y el debate impulsada por Didlogos al Desnude desde su nacimiento,
influyé notablemente y marcé la pauta para el surgimiento de series similares, tanto en radio como en
televisién. Algunos ejemplos son: “Palabras sin Censura’, con Verénica Ortiz (transmitide por la XEPH-
Espacio 59), "Anatomias”, con Jorge Saldafa (Canal 13); "Tiempo de Cambio", con Nino Cantin (XEW);
"Fuego Cruzado", con Eduardo Ruiz Healy (XEDF); "Sin Miscaras, con Elizabeth Ojeda (XEL-Radio Acir);
"Que Hable La Gente" con Lilia Silvia Herndnd ez (XHMM-Esterco Cien); "Verdades”, con Claudia Cordaba
(XHRD-FM Globo); ";Y Usted Qué Opina?”, con Nino Cantin (Canal 2) y "Contrapunte” con Abraham
Zabludovsky (Canal 2).
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a!rédecior de! tema en cuestién. Todo esto enriquecido con pequefias encuestas al publico
y capsulas; ademds de la participacién del auditorio via telefénica.

A 23 afios de haber nacido, Didlogos al Desnudo es la serie periodistica dedicada al
andlisis, con mayor tradicién de la radio en México.

LOS OCHENTA: A CONSOLIDAR UNA IMAGEN

A finales del sexenio del presidente Jos¢ Lépez Portillo, el debate en torno del derechoa la
informacién perdi6 fuerza y poco después quedarfa en el olvido. Una vez mais los
concesionarios de radio y televisién salian bien librados, pues no hubo ninguna
reglamentacién que se hubiera podido oponer a sus intereses.

Bajo este contexto, al iniciar los ochenta, la Divisién Cultural del NRM cumplia sus
primeros 10 afios de vida. En mayo de ese afio, Ada C. de Contreras, directora del
departamento, declaraba en entrevista a la revista Anfena:

"Estamos muy conscientes de la necesidad que tiene la radio de dar un servicio
cultural al radioescucha. Este tipo de transmisiones las pide la Ley de Radio y
Televisi6n, pero nosotros quisimos ir un poco més alia”,1®

En la misma entrevista, también dio a conocer un resumen de las actividades de la
Divisién Cultural durante 1979. Veamos:

"Se transmitieron 730 noticieros culturales; se realizaron 104 programas de interés

" turfstico e histdrico; se hicieron 365 programas informativos sobre Bellas Artes y se
logré la transmision de cerca de 45 mil miniculturales sobre historia, misica,
geografia, quimica, biologfa, arte, literatura, etc., asf como la transmisién de Didlogos
al Desnudo”.!?

Cabe sefialar que en ese tiempo continuaron las campafias sociales, bajo el nombre
"Nuicleo México". Entre ellas, destacd una que se lam6 “Dofta Lucha Limpia®, mediante la
cual se habl6 de la importancia de tener aseada y con buena presentacion la ciudad de
México.

Otras campafias fueron sobre el reglamento de transito, el ahorro del agua, mejor trato a
los nifios, donacién altruista de sangre y “El Kilémetro de Plata". Esta tltima fue a
beneficio de el Instituto Internacional Pro Ciegos. Se exhorté a la gente a través de las
estaciones del NRM a que formara en la avenida Insurgentes un kilémetro con monedas
de uno, cinco o de 10 pesos (monedas de color plateado). La respuesta del auditorio se

18 "Difundir la Cultura a través de la Radio”, en Antena No. 83. Mayo-Junio, 1980. p. 38.
19 Thidem.
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kilémetro, sino cerca de

) de]o sentir de una manera ex\mordmana, porquc no fue u'
“elatrod. - "‘- T

- Por otra partc, contmuaron orgamzando conferencnas, concxertos, expos:cnones, conculsos
--de teatro infantil, entre otras actividades.

A mediados de 1980, Ada C. de Contreras dejé la coordinaci6n de la Divisién Cultural, En
agosto de ese afio, tomd el mando la Sra. Margarita Sierra de Cortazar®® (sin acento el.
segundo apellido), hija del embajador Justo Sierra, quien luego de colaborar en él servicio
exterior mexicano, se incorpord como conductor del programa "Escenario Mundial”, que
se transmite por Radio Mil y Estereomil FM Cldsica 89.7.

A la llegada de la nueva directora, las actividades se incrementaron en el departamento.
Pronto se firmaron mds convenios con diversas instituciones publicas y privadas,
dedicadas a difundir la cultura. A mediados de 19852, invitada por uno de.los
exvicepresidentes del NRM, Juan ]osc Espejo Puente, se integré al equipo de tr'\ba]o Tere
Marin y Kall, como subdirectora del 4rea, para apoyar la creciente actividad,

Por esos afios, se cred el Agora (salén-auditorio) en el que tuvieron lugar conferencias,
presentaciones de libros, exposiciones de pintura y otros aconlecimientos culturales. Este
espacio dejé de funcionar como tal a principios de 1990, en virtud de que se ocupé para
instalar la oficina del director de la hoy extinta Divisioén Nacional.

En abril de 1985, Florence Toussaint resefia con estas palabras la labor de la Divisién
Cultural:

"Excepcionales son las emisoras comerciales que tienen interés en algo que no sean
sinfonolas cargadas de anuncios... El Niicleo Radio Mil cuenta con una Divisién
Cultural, Esta es la encargada de producir programas, noticias y cdpsulas culturales.
La mayor parte de ellas se caracterizan por su intrascendencia. Definiciones de
diccionario, datos de enciclopedia sin continuidad, orden o relacién con necesidades
concretas de informacién del auditorio. Dichas cdpsulas se emiten en todas las
frecuencias concesién del Niicleo. En Estereomil se transmite miisica clasica.

"La Divisién Cultural ha dado en organizar (sic) conferencias en lo que llama El
Agora, salén-auditorio localizado en sus estudios, Hace unos meses, incluso
copatrocind un libro sobre el publico de la radio en México. También ha firmado
convenios con la UNAM y el CONACYT para difundir programas breves o
informaciones que convengan a esas instituciones. Sin embargo, por la escasez de
emisiones de wuniversitarios o cientificos, tales convenios no parecen haber
fructificado del todo..."22

20 Dato proporcionado por la propia Margarita Sierra de Cortazar, en entrevista realizada el 17 de julio de
1991,

2! pato proporcionado par la propia Tere Marin y Kall Parra, en entrevista realizada en enero de 1991,

22 Toussaint, Florence, “El Halley en Didlogos al Desnude®, en Proceso No. 493, 14 de abril de 1985, p. 57,
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EL CONSEJO ASESOR

Desde que se constituy, como Asociacién Civil el 2 de octubre de 1978, la Divisidn
Cultural se hizo de un grupo de asesores, personalidades en cl &mbito de Ja cultura. Ellos
fueron en ese entances: Dr. Jaime Litvak, Dr. Ignacto Bernal, Dr. Alberto Barajas, Profr.
Artuso Romano Pacheco, Lic, Alfonso Noriega, Dr. Luis Torregrosa, Biél. Marfa del
Carmen Huerta y Mtro. Luis Herrera de la Fuente.

La funcién de este cuerpo asesor la explicarfa Ada C. de Contreras:

“Nos indican las pautas a seguir y con quienes afo con afio discutimos el programa
de actividades, para mejorarfo o medificarlo, gracias a lo cual todo funciona muy
bien"23

Cuando tenfa dos afios de haberse integrado el Consejo Asesor, en 1980, otros miembros
ingresaron a sus filas: los doctores, Carlos Ferndndez del Castillo, Guillermo Soberén,
Leopoldo Solis Manjarrez, Andrés Serra Rojas, Carlos Graef; el profesor Gonzalo Halfter y
el licenciado Armando Herrera?

Ha sido interés de Salas Peyrd que las personatidades mds destacadas del arte, la ciencia y
fa cultura pertenezcan al Consejo Asesor de este departamento del NRM.

Asi, para enero de 1992, este Consejo sc integraba con 20 personalidades: Dr. Manuel
Alcald, Dr. Alberto Barajas, Mtro. Sergio Cdrdenas, Dr. Juorge Carpizo Magregor, Mitro.
Daniel Catén, Miro. José Luls Cuevas, Dr, Ramén de la Fuente, Sr. Eulalio Ferrer, Dr.
Pablo Gonzdlez Casanova, Mtro. Luis Herrera de la Fuente, Prof. Eduardo Matos, Dra.
Carmen Parra, Mtro Carlos Prieto, Arg. Pedro Ramirez Vizquez, Dra. Guadalupe Rivera
Marin, Dr. Emilio Rosenbleuth, Dr. Andrés Serra Rojas, Dr. Guillermo Soberén Acevedo,
Lic. Leopoldo Solis y Lic. Héctor Vasconcelos.?s

Las comidas de trabajo que lleva afto con afio 0 a veces cada scis meses, el Consejo Asesor,
son mds para fortalecer los fazos de amistad y camaraderfa que hay entre los miembros y
los directivos del NRM, que auténticas sesiones de discusién para delinear los planes dr
actividades que desarrolla el departamento.

La propila Tere Marin y Kall, subdirectora del 4rea, ha reconocido al respecto:

2 "Difundir a Cultura a través de la Radio”, en Antena No. 83, mayo-junio 1980, p. 39

24 hidem, . - : -
5 “Presencia: Retrospectiva de Eventos Durante 191", Publicacidn del NRM, No. 1, Bnero de 1992,
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“Realmente no ha habido una gran aportacién de los asesores, pero que va empezar,
eso sf. Van haber muchas aportaciones de ellos. Yo siento que tienen muchas ganas
de dar.. Hay gente muy, muy importante. Periédicamente, se hacen comidas...
Entonces ellos aportan algunas ideas, pero era todo..."?

Otra participacién de los asesores es a través de entrevistas que les realizan en los
,_noticxanos de Radio Mil y en algunos programas de las siete emisoras, principalmente en
Didlogos al Desnudo, de la misma estacién piloto.

FUNCIONES EXTRA RADIO

Una de las principales funciones de la Divisién Cultural e Informativa del NRM y donde
se deja ver una labor intensa, a diferencia de la que realiza en radio, es en la organizacién
y/o copatrocinio de eventos culturales. Este departamento ha impulsado, principalmente
en los tltimos afios, una gran cantidad de actos, en coordinacibn con distintas
instituciones con las que tiene firnados convenios de colaboracién: El Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes?, Instituto Nacional de Bellas Artes, Instituto Nacional de
Antropologia ¢ Historla, Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia 28

En el informe presentado por la directora de la Divisién Cultural, Cecilia Lemberger
(quien dirigié este departamento escasamente un afio, durante 1990; al salir dejé
nuevamente su lugar a la sefora Cortazar), al consejo asesor en diciembre de 1990, se dan
a conocer las actividades realizadas por este departamento, de abril a noviembre de ese
afio, Fueron 40 los actos organizados y/o copatrocinados. Danza, miisica, teatro, cine,
exposiciones, conferencias y otros, fueron los rubros. De éstos, destacan por su
importancia los siguientes:

- Concierto de muisica nuceva con Richard Villalan, en el Teatro de la Ciudad.

26 Entrevista a Tere Marin y Kall, realizada en encro de 1991.

27 E1 7 de julio de 1989, El Heraldo de México piblico 1a nota: "El NRM Emprendera un Programa de
Grandes Alcances”, Se consigna que luego de suscribir un convenio entre el Conscjo Nacional para ln
Cultura y las Artes y la Division Cultural del Niicleo Radio Mil, el titular de la dependencia guber

Viclor Flores Olea, expresé st "beneplicilo porque el sector de la comunicacion en especial el NRM, hagan
una tarea de difusién cultural en la industria radiofénica... Se acords que el Consejo y el Niicleo Radio Mil
emprenderdin una tarea de copatrocinio de diversos actos de tipo cultural con ¢l apoyo de las emisoras del
Niicleo, tanto en la ciudad de México y el drea metropolitana, como en las plazas del pais donde se
retransmite la sefial de las estaciones”.

28 “Dyrante la ceremonia del convenio suscrito entre el Consejo Nacional de Ciencias y Tecnologia, Niicleo
Radio Mil y Radio Educacion, el Lic, Guillermo Salas Peyrs, Presidente del NRM, sefialé que a través del
medio que €l preside se contribuird a la labor de concientizacién que requicre no sélo nuestro pucblo, sino
también las instituciones culturales y el gobierno, para darle a la investigacién la importancia que merece...
El convenio tiene como fin producir y difundir programas mediante los cuales se den a conocer los avances
cientificos y tecnoldgicos, con el propésito de elevar el nivel cultural en la poblacién de los diferentes
estratos sociales”. Maldonado, Mireya "Radio Educacisn y NRA, en Informacion Cientifica y Tecnoldgica,
ICYT, del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia No. 157. Octubre de 1989. pp. 62-63.
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- Funcién especial de dia del nifio con ¢l circo "Serendipity", en el Teatro Benito Judrez.

- El espectéculo "The Beatles Espectaculart”, en el Teatro Hidalgo. o

- Enhomenaje a los albanites: "Los Maistros Gratis al Blanquita", en el Teatro Blanguita. *

- Arte Moderno de Israel {muestra pictérica, cine y danza). R

- Viva El Tango (conferencias y bailes) Casa de la Cultura Jestis Reyes Heroles y Salén
Riviera.

- Festival Internacional de Jazz en la ciudad de México.

- Semana "Lo Radio", en apoyo a los 20 aiios de la Divisién Cultural. Consistid en un ciclo
de conferencias sobre 1a evolucion de la radio. Participaron los directores de las emisoras
del Niicleo Radio Mil, asi como invitados del medio artistico y cultural de nuestro pafs
(del 11 af 15 de junio).

- Paseo exclusivo en el Zoolégico del Bosque de Chapultepec a mil nifios de Ia ciudad de
México.

- Presentacion de la bailarina espafiola Pilar Rioja, en el Teatro Helénico.

- Funcién especial de la pelicula "Fantasia” de Walt Disney, a beneficio del Instituto
Nacional de Cancerologia, en el Cine Latino.

- Ciclo de conferencias "Van Gogh o el Frenes{ del Espiritu Creador", en el Centro Cultural
"Los Talleres", en Coyoacdn.

- Concierto con el Cuarteto de Cuerdas "Amati", en 1a Sala Ollin Yolliztli.

Ahora bien, de marzo a diciembre de 1991, la Divisién Cultural del Niicleo Radio Mil

_efectud 71 eventos. Asf lo dio a conocer en un informe al consejo asesor, en diciembre de
ese afio. Veamos groso modo los actos organizados y/o copatrocinados por este
departamento en el lapso indicado:

- Temporada de 6pera, en el Teatro del Palacio de Bellas Artes.

- Festival del Centro Histdrico.

- Ciclo de conferencias: "Pensamiento Contempordneo Mexicano". A cargo de algunos
asesores de la Divisién: Héctor Vasconcelos con la ponencia "Mozart en la Perspectiva de
200 Aiios”; Jorge Carpizo, con el trabajo "El Centro del Espacio Escultérico de la UNAM";
Luis Everaert Dubernard, con las disertaciones “Dos Reflexiones sobre la Vieja Ciudad" y
"Curiosidades Siderales Relacionadas con el Eclipse" y Manuel Alcald con el tema
"Cérdoba y Unamuno". El cierre del ciclo terminé con un concierto a cargo del cellista
Carlos Prieto y el pianista Edison Quintana.

- Concurso Estatal de la Artesanfa Yucateca.

- Concierto con el pianista Danicl Elizondo, en el Museo del Carmen.

-Ciclo de guitarra, temporada de Otofio, en la Librer{a Bonilla.

- Beethoven en la miisica de cidmara, en el Instituto Helénico.

- Curso Intenacional Escuela Cubana de Ballet, en el Museo Franz Mayer.

- Conferencia: "El Eclipse: Ciencia y Sfmbolos".

- Conferencia: "México y el Vaticano: Pasado, Presente y Perspectivas de una Relacién”,
enel Instituto Helénico.

- Homenaje a Julio Cortazar, en el INBA.

- Altar de Muertos, Claustro de Sor Juana A.C.

-Semana Italiana, en el Hotel Calinda.

- Festival de Sinaloa.
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En el informe de actividades realizadas por este departamento en 1992, la directora-del
drea, Margarita Sierra, dio a conocer con detalle la celebracién de 104 eventos . De los
cuales, en una sintesis apretada, mencionamos los siguientes:

- El Foro Abierto a Nuevos Talentos Musicales, en coordinacién con el ISSSTE.

- El ciclo de conferencias: "La Defensa de la Lengua es la Defensa de la Cultura”, en el
Instituto Helénico.

- La Temporada de la Filarménica de Ja Ciudad de México, en el Bosque de Chapultepec.

- Conferencias, conciertos, exposiciones y muestra gastrondmica dentro del ciclo "Ciudad
de México".

- Simpusium de Arte Sacro.

- La convocatoria al concurso, premiacién y exposicion de figuras de talavera,
conjuntamente con la Bolsa Mexicana de Valores y el Fondo Nacional de las Artesanfas,

- Homenajes y conferencias con el Colegio de Abogados.

- Danza contemporédnea con Pilar Medina y por otro lado, el grupo "Les Ballets Africans of
Guinea", en su primera presentacién en México.

- El ciclo de conferencias, "Raices Judias", con el Instituto Cultural Israelita.

- La IV edicién del concurso "Crea tu Propio Juguete", en coordinacién con las tiendas
"Juguetibici®, dirigido exclusivamente a un publico infantil.

Como se aprecia, toda una amplia gama de actos culturales, que van desde los més
P ’
populares hasta los que podrian ser considerados exclusivos para una élite.

La participacién en la organizacién y/o copatrocinios de la Divisién Cuitural en los
eventos citados, consiste, segiin sea el caso, en apoyar la difusién por las estaciones del
NRM o a través de los periddicos con los que tiene intercambio, conseguir el lugar para la
realizacién de los mismos (salas de concierto, foros, teatros, etc.), ofrecer vino de honor,
proporcionar las invitaciones y carleles, entre otras,actividades. A cambio, recibe boletos
de cortesia para los eventos (siempre en cantidades importantes, cuando no funciones
completas para e} auditorio del NRM), la impresion de su logotipo en el material impreso
(boletos, invitaciones, programas de mano, carteles, efc.), la instalacion de un banderin
y/o manta con logotipo gigante en los lugares sede de los actos, entre otras concesiones.

DIVISION CULTURAL: ;EN RIESGO DE DESAPARECER?

Como vimos en el apartado anterior, las actividades extra radio que realiza la Divisién
Cultural sonimportantes. En lo que se refiere a su presencia en radio, ésta se limita a unas
chpsulas de 30 segundos (de contenido intrascendente como ya se acotd) que se
transmiten cinco por dfa en las siete estaciones del NRM, cinco spots diarios (para
promover los copatrocinios), unas cdpsulas de 30 segundos en coproduccién con el
CONACYT (informaciones sintéticas sobre ciencia y tecnologia) y la emisién Didlogos al
Desnudo, los jueves de 20:00 a 21:00 horas, retransmisién domingos 11:00 horas, ambas
por Radio Mil.
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En junio de 1993 esta Divisién también lanzé una serie de cdpsulas: "Graba en tu mente
este mensaje”, que dan a conocer pequefios consejos positivos en torno de una filosofia de
vida. Un tanto similares a las campanas "Nticleo México". La voz es del profesor Juan José
Bravo Monroy.

Como se aprecia, no hay ni siquiera un noticiario cultural, series de orientacion
cludadana, misceldneas culturales y otras emisiones que le darfan una presencia
importante a la Division, a través de lo que es su propio medio: la radio.

Esto se debe a la falta de creacién y/o aprobacién de proyectos concretos en el
departamento, ademds de la reticiencia de los directivos a otorgar més espacios, en virtud
de los tiempos comerciales y oficiales que tienen comprometidos.

No obstante, esta Divisién atn puede ufanarse de ser la tinica en un medio radiofénico
comercial. Su nombre, a 23 afios de haber sido creada el 4rea, es bien identicado y
reconocido en el sector cultural del pas.

Asi pues, la Divisién Cultural cumple su cometido de dar prestigo y buena imagen al
NRM, ante la renovacién de las concesiones. O como diria su exdirectora, la sefiora
Cortazar en uno de los objetivos de su plan de trabajo 1993:

"Mantener una imagen cultural dinimica, seria, desinteresada y comprometida en su
quehacer, al servicio de la comunidad, sin dnimo de lucrar y con profundo espiritu
altrufsta, dentro de un grupo de estaciones netamente comerciales. No hay mejor
carta de presentacién del Nucleo Radio Mil ante el gobierno al momento de revisar
las concesiones".

Al respecto, en entrevista realizada el 17 de julio de 1991, la misma sefiora Cortazar
sefialé:

"El Nticleo es un grupo comercial y las concesiones se renuevan cada cinco afios??,
entonces es importante que cuando el gobierno te pregunta qué has hecho a lo largo
de esos cinco afios, en cuanto a la poblacién, pues una de las reglas de la
radiodifusién es difundir la cultura, entonces, fue el finico conjunto radiofénico que
constituy6 una Divisién Cultural, es como su tarjeta”.

Sin embargo, cabe sefialar que en mayo de 1993, luego de la salida Margarita Sierra de
Cortazar, se corri6 el rumor de la posible desaparicién de la Divisién Cultural, en virtud

2 Respecto a la duracién de las concesiones, en el articulo 16 de la Ley Federal de Radio y Televisién,
indica que "no podrd exceder de 30 afios y podrd ser refrendada al mismo concesionario que tendrd
preferencia sobre terceros.” Tomado de Cremoux, Radl, La legislacion mexicana en radio y television,
México, UAM, 1982, p. 28
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de la dificil situacién econémica por la que atraviesa el consorcio. Y esta drea al no generar
ingresos y sf egresos, se creyé que habifa llegado a su fin.%0 : .
Esto, afortunadamente, no sucedid. Se realizé una reestructuracién y la Divisién se
fusioné con el departamento de Relaciones Piiblicas Culturales e Informativas del NRM,
cuya titularidad recae en el profesor Juan José Bravo Monroy. Las funciones sern las
mismas y conservara su nombre de manera independiente.

El organigrama del departamento quedé como sigue:
Director: Profr. Juan José Bravo Monroy o

Subdirectora: Tere Marin y Kall Parra
Asistente: facqueline Mufioz.

3 En el Plan de Trabajo para 1993, citado con anterioridad, In Sra. Margarita Sierra de Cortazar plantea:
“En el conocimiento de las medidas tomadas por los directivos del Niicleo Radio Mil en el sentido de evitar
gravosos gastos en la empresa, la Division Cultural solicita le sea asignado un presupuesto de 5,000.000.00
mensuales (cinco mlllones o cinco mil nue\os pesos) tos cuales se utilizardn en casos estrictamente
necesarios y bajo las condi antes




CAPITULO VI

Situacién actual y perspectivas del NRM

A) CRISIS Y REVOLUCION TECNOLOGICA EN LA RADIO

Camo se ha expueste a lo largo de esta Investigacion, el NRM logré convertirse en pionere
de la industria de la radiodifusién, al impulsar una serie de acciones que configuraron
una tendencia en la radio capitalina y permitieron el sano crecimiento de decenas de
empresas radiofénicas que explotaron la férmula de E, Guillermo Salas.

Por més de tres décadas, las estaciones radiodifusoras de la cludad de México
incrementaron de esta manera sus ingresos y elio permitié el surgimiento de un sector
empresarial fuerte con inversiones en diferentes actividades econémicas. Alguncs de
estos empresarios destinaron los excedentes de la explotacién de sus estaciones a los
bienes raices o al desarrolio de conjuntos furisticos -por ejemplo-, mientras que ofros
decidieron incrementar su participacin en los medios de comunicacion.

En el primer caso se encuentra E. Guillermo Salas con su NRM, mientras que en el
segundo pedemos ubicar a Francisco Ibarra Lépea con el Grupo Acir, a Joaquin Vargas
Gémez con el Grupo Stereorey-FM Globo, y a Edilberto Huesca Perrotin con el Grupo
Sociedad Mexicana de Radio (SOMER}, quienes crearon sus organizaciones radiofénicas
en los aflos sesenta y selenta, con el fin de representar comercialmente a estaciones
radiodifusoras ubicadas en el interior del pafs, pero sin romper del todo con Ia
especializactén de la radio ya extendida a otras partes de la Repriblica.

La férmula desarrollada por el NRM a partir de los afios cincuenta, se convirti6, asf pues,
en el escaparate afortunado de decenas de radjodifusores que en un japso de
aproximadamente 20 afios (1960-1980) explotaron con mucho éxito sus estaciones y de
éstas obtuvieron innumerables beneficios. Durante este periodo, si bien la television
ocupd el lugar preponderante, es evidente que la radio no dejé de ser apoyada por Jos
anunciantes, quienes estaban seguros de la penetracién de este medio de comunicacién.
La competencia en este sentido era poca y no habia de que preocuparse.

Pero al Hegar la década de los ochenta, el desarrollo tecnolégico hizo posible la aparicion
de diversas alternativas de la industria del entretenimiento que ripidamente comenzaron
a ganar espacios. Tal como sefialamos en el capitulo ], en estos afos se dan a conocer las
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primeras videocaseteras, se expande la televisién por cable, nace la television restringida
(Multivisién), las parabélicas ocupan cada vez mds espacios, los videoclubes y los
videojuegos crecen numéricamente y con rapidez se extienden en todo lugar, el "compact
disc" o disco compacto hace su aparicién, mientras que el cassette estaba en plena
efervecencia. México y su capital son el campo propicio para el desarrollo de estas
novedosas tecnologias importadas, que permitieron al habitante de la ciudad estar mis
cerca de los periodistas, cantantes y actorcs de mayor fama en el extranjero
(principalmente de Estados Unidos) y adentrarse asi en la globalizacién de las
comunicaciones.

Como es de suponerse, la irrupcién de atractivas alternativas de la industria del
entretenimiento, requirié de cuantiosas inversiores para la creacién de una infraestructura
y un manejo operativo eficiente, Muchos de estos recursos provinieron de la venta de
espacios a las agencias de publicidad. Asf{ también, al aumentar el nimero de estaciones
radiodifusoras en todo el pafs y las posibilidades para hacer llegar un mensaje o anuncio
comercial, los ingresos publicitarios en la radio, sin embargo, disminuyeron.

En efecto, mientras que en 1988 la radio contaba con el 12,5 por ciento de la inversién
publicitaria y la televisién con 63 por ciento, hacia 1989 habia incrementado su porcentaje
en tan s6lo .5 (para llegar a 13 por ciento) y la TV un 4 por ciento (con un 67 por ciento).!
La tendencia recesiva continué en los dos afios siguientes al mantenerse los mismos
niveles de inversién publicitaria y aumentar los de otros medios como la prensa. Varias
organizaciones radiofénicas fueron afectadas con esta situacién, pero hubo mucha
discrecion al respecto. Quizds el Gnico grupo que manifestd estar en problemas fue
Radiodifusoras Asociadas (RASA}) -organizacién que cuenta con 105 estaciones entre
propias y afiliadas en el interior del pafs- al dar a conocer que sus ventas pronosticadas
para 1992 disminuyeron entre un 30 y un 40 por ciento.?

La respuesta de los radiodifusores a la crisis, fue distinta. Algunos -los més- modificaron
o cambiaron de manera radical los formatos de sus estaciones con el fin de atraer a més
puiblico y a los anunciantes, Ademés de los cambios experimentados por las emisoras del
NRM -ya datallados en péginas anteriores-, apreciamos, en la década de los noventa, la
transformacion de més de diez radiodifusoras de otras organizaciones radiofénicas, como
vemos en el siguiente cuadro:

U AMAP, AMedios Publicitarios, Informaciones Basicas, México, 1990,
2 La Jornadn, 22 de diciembre de 1992, p. 17
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CAMBIOS DE FORMATO EN ALGUNAS ESTACIONES RADIODIFUSORAS

DELD.F.
1990-1993
SIGLAS GRUPO NOMBRE Y PROGRAMACION FORMATO ACTUAL -
ANTERIOR ‘
XEAl ORF. CANAL TROPICAL-Muisica RADIO Al-Noticias y maisica
tropical tropical
XECMQ ORC. RADIO SENSACION-Muisica FORMATO 21-Noticias
moderna en espafiol e inglés
XEDTL IMER RADIO RIN-Programacién infantil RADIO 660-Muisica tropical
XEN CMR. RADIO MUNDO-Muisica RADIO SPORTIVA-Informacién
internacional deportes y mdsica
XESM ORF. RADIO CANON-Miisica moderna 14.70-Miisica del "recuerdo” en
en espaiiol espafiol
XEVOZ ACIR RADIO CAPITAL-Muisica tropical § CAPITAL HEAVY RADIO-Muisica

eninglés
XEDA-FM | IRRADIA SONIDO ES IMAGEN-Muisica PULSAR 90.5-Muisien en espafiol
internacional

XEDF-FM ORF. JAZZ FM-Variadn en inglés RADIO UNO-Miuisica "grupera”
XEQ-FM { RADIOPOLIS LA TROPIL Q-Musica tropical LA SUPER K'BUENA-Muisica
"grupera”
XERI'M- ORF. KOSMO 103-Mtisica en inglés FORMULA ROMANTICA-Muisica
EM romdntica
XEX-FM | RADIOPOLIS | ESTEREO 102-Miisica moderna YO 102-Musica moderna espariol
espaiiol

XHDL IRRADIA | DIAL FM 98.5-Muiisica internacional | RADIOACTIVO-Miuisica en inglés

Otra de las acciones implementadas por los radiodifusores, para superar la crisis, fueron
las alianzas con otros grupos que manejan diferentes medios de comunicacién, con el
prop6sito de controlar cada paso del proceso informativo, desde la creacién del producto
hasta las tecnologias de su transmisién. Estas alianzas "multimedia” (prensa, radio,
televisién, video, etc.), son producte de las tendencias a nivel mundial y en México se
hicieron mdas evidentes al conocerse la decisién del gobierno mexicano de privatizar
varios de sus medios de comunicacion: canales nacionales 7 y 13 de televisi6n, canal 2 de
Chihuahua, Compafifa Operadora de Teatros (COTSA), el periédico E! Nacional y los
Estudios América3, al estimarse que el pastel publicitario de 1994 y 1995 se redistribuiria
en favor de los medios privatizados -sobre todo de la televisién- pero en detrimento de la
radio. Por ello no resulta extrafio que entre los principales postores del paquete estuvieran
sobre todo radiodifusores, como Javier Pérez de Anda, presidente de Radiorama; la
familia Aguirre Gémez, de Grupo Radio Centro; Javier Sdnchez Campuzano, presidente

3 Sobre la conformacidn de los llamados "grupos multimedia” en el plano internacional, consiltese el
trabajo "Los sefiores de 1a aldea global” de Ben H. Bagdikian, publicado por Inferntedios N° 4, octubre de
1992, pp. 14-23.
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de Ia Cadena Crystal-Cima-Somer, y otros.f Al final de cuentas, sin embargo, el paquete ;
fue vendido a Ricardo Salinas Pliego, de Grupo Radio Televisora del Centro, quicn ofreci -
por los medios estatales dos mil millones 50 mil nuevos pesos {645 millones de délases);
monto que resultd 30 por ciento superior al presentado por su més cercano competidor.
Salinas Pliego es presidente de Grupo Elektra (empresa que se dedica a la fabricacion,
produccion y distribucién de enseres domésticos, cocinas integrales y equipo electrénico, |
a través de 275 establecimientos en todo el territorio nacional) y sin experiencia aparente -
en medios de comunieacidn. La compra-venta se llevé a cabo a fines de julio de 1993. Cabe
agregar que el periddico B/ Nacional no fue privatizado porque todas las ofertas

presentadas resultaron insuficientes.® . :

Las mis sobresalientes alianzas mexicanas fueron del grupo Radiocima, propiedad de
Pedro Estrada Martinez, con fa Cadena Crystal, de Frangisco Javier Sinchez Campuzano, -
quienes crearon ka Cadena Crystal Cima a partir del 1° de febrero de 1992. Esta unidn
permitié el mancjo de 80 radiodifusoras en 21 estados. A los pocos meses (marzo de 1993)
se les unié el grupo Sociedad Mexicana de Radio (Somer), de Edilberto Huesca Perrotin,
con 33 estaciones entre propias y afiliadas, para formar el corporativo Cadena. Crystal
Cima Somer, con 113 radiodifusoras distribuidas cn todo el pafs. Es menester mencionar
que el actual presidente de esta organizacion es Francisco Javier Sdnchez Campuzano,
quien también es duefio del Grupo Siete, administrador -entre otras empresas- de medios
impresos como las revistas Play Boy y Caballero y de un canal de television: el 27 de

Nuevo Laredo, Tamaulipas.

La otra alianza importante es la del Grupo JV Corporacién, de Joaquin Vargas Gémez, con
Radio Programas de México, de Clemente Serna Alvear. Si bien es cierfo que esta unién
fue coyuntural para ampliar las posibilidades de quedarse con el paquete de medios
puestos a fa venta por la Secretarfa de Haclenda, su aparicion es una muestra de la politica
establecida en ultimas fechas por empresarios de la radiodifusion. Ademds de esta
esporadica unién, el mismo Grupo JV Corporacién, a través de su empresa Frecuencia
Modulada Mexicana, llevé a cabo una alianza para la venta de tiempos con el Grupo
Imagen, Comunicacion en Radio, de Jos¢ Luis Fernindez Herera. Esta ltima
organizacién estd conformada por las cstaclones XELA-AM, XELA-FM, XEDA-AM y
XEDA-FM, ubicadas en el Distrito Federal.

Una tercer y dltima accibn de los radiodifusores ante la erisis de la inversion publicitaria,
consistid en acelerar fa modernizacién tecnolégica de sus estaciones al adoptar el sonido

4 Los grupos que finalmente participaron en la subasta, despuéds de varias alianzas y separaciones que
surgicron a o largo del proceso de venta del paquete estatal de medios de comunicacién, fuerom:
Corporacién Medeom {encabezada por Adridn Sada Gonzilez, presidente del Grupo Obsa-Sesfin, y
Clemente Serna Alvear, presidente de Radio Programas de México); Geo Multimedia (de Raymundo
Gémez Flores, propietario, entre otras empresas, de Banca Cremi y Dina), y Prayecto Cosmovisidn (de
Javier Pérez de Anda, presidente de grupo Radiorama; jJavier Sinchez Campuzano, presidente de la
Cadena Crystal-Cima-Somer, y Francisco Aguirre Gémez, de Organizacion Radio Centro).

5 Acevedo Pesquera, Luis, "Para Radio Televisora del Centro, ef Paguete de Medios de Comumnicacién®, en
£ Financiers, 19 de julio de 1993, p. 12
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estéreo en algunas estaciones de AM, incorporar equipos digitales en Jas cabinas de FM y
utilizar, con mayor frecuencia, el satélite para llevar a cabo transmisiones de mejor calidad
a diferentes sitios del pafs. Asimismo, a través de la CIRT, se desarrollaron en los
primeros afios de la década de los noventa, las primeras estrategias para impulsar la
radiodifusién sonora digital (mejor conocida por sus siglas en inglés DAB -Digital Audio
Broadcasting-); tecnologfa que revolucionard en los préximos afios a la radio actual 6

En todo este contexto de crisis, de alianzas estratégicas y de desarrollo tecnolégico, que
abarcé a las més importantes organizaciones radiofénicas de la capital, el NRM también
llevé a cabo diversas acciones para no ser gravemente afectada por la competencia, pero
éstas fueron débiles. Las ideas vanguadistas e innovadoras que caracterizaron en afios
anteriores a este grupo, dieron lugar a fines de los ochenta y principios de los noventa, a
la inestabilidad y a una lucha de intereses al interior de su Consejo de Administracién,
que de alguna manera los alejé de la nueva dindmica de la industria radiofénica. En 1993
el NRM vivia uno de sus més dificiles momentos, mientras otros grupos, mucho més
jovenes que él, superaban poco a poco la etapa de transicidn y crisis que afecté a este
medio de comunicacién en los afios 1989-1993.

B) LA RESPUESTA DEL NRM

La respuesta del NRM a este contexto de cambio, tuvo varias vertientes. Ya vimos en
capitulos anteriores, la manera en que este grupo modificé los formatos de varias de sus
estaciones para ofrecer mejores productos al radioescucha. De 1988 a 1993, la XECO, la
XEPH, la XEOQY y la Divisién Noticias tuvieron una serie de cambios, pero
desafortunadamente poco exitosos, debido a que éstos se realizaron tardiamente y se
caracterizaron por su nula innovaci6n. La excepcién del caso fue Dimensién 13.80, cuyo
formato fue imitado por ofras estaciones radiodifusoras de la capital.

6 La DAB cs un sistema de mdio digital planteado para prestar servicio abierto de radiodifusién con
transmisiones de extrema calidad, con sonido similar al que produce el disco compacto. La diferencia
fundamental entre este servicio y el que ofrece actualmente la Multiradio Digital, propiedad del
empresario Joaquin Vargas, estriba en que mientras éste llegn umcnmcnle a suscriptores, ¢l DAB estd
disefiado para ser captado sin necesidad de pagar por el servicio, pero contando, por supuesto, con un
receptor especial que sintonice la banda L. Esta tecnologia, desarrollada por 18 empresas de empresas de
Alemania, Francia, Inglaterra y Holanda a través de un proyecto denominado Eureka 147, es la més
avanzada en el dmbito de Ia radiodifusién digital, de ahi que los radiodifusores mexicanos, por conducto
de la Cdmara Nacional de la Industria de Radio y Televisién (CIRT) se hayan asociado con ellos para
aplicarln, en caso de ser aceptada por todos los radiedifusores mexicanos, en los préximos afios en nuestro
pafs. Cabe resaltar que la Conferencin Administrativa Mundial de Radiccomunicaciones {CAMR-92),
efectunda en Malaga, Torremolinos, Espafia del 3 de febrero al 3 de marzo de 1992, tomé la decisién de
destinar ol segmento de frecuencias de 1452 a 1492 megahertz, que forma parte de la banda L, para el
servicio de DAB. En nuestro pais por primera vez se llevaron a cabo prucbas de esta radiodifusién el
pasado mes de mayo de 1993. Cfr. Revista Mevicana de Comunicacién N° 29, mayo-junio 1993, p. 50, y
Mejia Barquera, Fernando y Sosa Plata Gabriel, "Radio digital y televisién de alta definicién en México",
Intermedios N° 5, diciembre de 1992, pp. 36-47
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Otra de las acciones fue la incorporacion de diversas tecnologias, como el sonido estéreo a
la. XEOY y el fallido sistema Schafer Daps 800 a la XEOY-FM. Las tecnologfas, sin
embargo, no tuvieron repercusiones realmente positivas, debido al poco desarrollo que ha
tenido la estereofonia en' AM (casi no existen receptores) y a lo poco prictico que resulté el
manejo del sistema automético de Estereomil FM 89.7. Un caso diferente fue la utilizacién
de las llamadas subportadoras en la XHSON-Rock 101, las cuales, hasta ahora, han sido
un buen negocio para el NRM. Lo lamentable es que esta tecnologia con todo y sus
alentadoras perspectivas, obviamente no ha sido ni serd definitiva para que el grupo
supere la competencia que se presenta en la industria del entretenimiento.

LA DIVISION NACIONAL

Una tercera respuesta a la competencia fue la creacién de la Division Provincia, al
obtenerse la concesién de varias estaciones de radio en el interior del pafs, De 1981 a 1987
el NRM inaugurd siete radiodifusoras en diferentes plazas: Puebla, Veracruz, Mérida, Los
Mochis, Tapachula, Mazatlin y Hermosillo, con las cuales el grupo se fortalecia y entraba
a una nueva época en la que ya se habian consolidado grandes organizaciones
radiofénicas encargadas de administrar o representar comercialmente a estaciones
ubicadas en todo el territorio nacional (Radiorama, Radio, S.A., Somer, Organizacién
Impulsora de Radio, etc.). Como directores de la Divisién del NRM fueron nombrados
Luis Farfas Mackey y Eduardo Limén.

En 1987 nace formalmente la Divisién Nacional y su direccién fue entonces encomendada
a Juan Ramirez Garcia. De ese afio a 1990, siete estaciones mas fueron incorporadas hasta
llegar a 14. La lista que aparece en la pigina siguiente, precisa las caracteristicas de las
emisoras que administraba el NRM.

Al poco tiempo de crearse la Division Nacional del NRM, se dio a conocer a la empresa
Promotora de Radio, 5.A., cuyo fin era comercializar las siete radiodifusoras del Distrito
Federal, las 14 del interior del pafs y todas aquellas que quisieran ser representadas por el
grupo. Los servicios de esta empresa son:

"1- Entrenamiento y capacitacién de personal...

"2- Ventas a nivel nacional mediante (un) cuerpo de ventas conformado por personas
de amplia experiencia y prestigio...

"3- Anélisis de ratings ampliando la informacién con participacién, tarifas y costos
por millar de todas las estaciones de la plaza.

“4-Imagen corporativa, promociones y materiales publicitarios.

"5- Seguimiento de monitoreos.

"6- Peritos oficialmente autorizados.

"7- Consultoria técnica.

"8- Asesorfa legal.
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"9- Saludos de artistas.

“10- Novedades musicales.

"11- Programas para promocién de audiencia,
"12- Voces diferentes para reforzar su formato.
“13- Ambiente de estacién.

"14- Telefax.

"15- Paqueterfa" y servicio de satélite.”

DIVISION NACIONAL DEL NRM
1990

SIGLAS CONC. PLAZA FREC. PROGR. POT.

XECSV-AM Radio Mil de Coatzacoalcos 1000khz Muisica espadiol 100w
Radio Mil Veracruz

XESDA-AM J. José Espejo Ensenada 920khz Muisica inglés 2500w
Rock 92 Murguia .
XEMIL-AM Radio Mil Los Mochis 1000khz Miisica variada 1,000w
Radio Mil Sinaloense
XEMMS-AM Radio Mil de Mazatldn 1000khz Muisica tropical 1,000w
LaOla Mazatlin
XEMYL-AM Radio Mil del Mérida 1000khz Muisica tropical 1,000w
La Sabrosona Sur
XECT-AM Canal 1190 Monterrey 1190khz Muisica espafiol 500w
Dimensién 11.90
XEG-AM La | La Voz de Norte- Monterrey 1050khz Muisica ranchera | 100,000w
Ranchera América
XHRL-FM Radio Laredo Monterrey 98.1Mhz Miuisica 5,000w
Génesis M romantica

XENLT-AM Tu| Radio Mildel | Nuevo Laredo 1000khz Muisica espaitol S00w
Moda Joven Norte

XHJE-FM La | Super Sonido de Puebla 94.1Mhz Muisica espafiol 2,500w
Chica Musical FM
XHSJS-FM Luis Farias San José del C. 96.3Mhz Muisica espariol- | 10,000w
Cabo Mil Mackey inglés
XETKT-AM Guillermo Salas Tecate 1600khz Muisica inglés 1,000w
Rock 16 Vargas
XHCS-FM Carmen Luz Veracruz 103.7Mhz Rock pop 10,000w
Eco 103 Salas Peyré
XEPRS-AM Interamericana Tijuana 1090khz Muisica ranchera | 50,000w
de Radio

7 NRM, Op. cit, s.p. Para la transmision de programas especiales a sus afiliadas del interior del pafs, el
NRM utilizaba los servicios del sistema de satélites Morelos, La transmisién se Nlevaba a cabo par dos vins:
a través de 1a estacién Radio Mil (en caso de que el programa fuera transmitido por esta estacién) y con un
emisor exclusivo de la Divisién Nacional, el cual funcionaba en horarios ya establecidos,
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"11- Programas para promocién de: audiencna
"12- Voces diferentes para reforzar su fo;mnto :

"13- Ambiente de estacién.

"14- Telefax.
"15- Paqueterfa” y servicio de satélite.”

DIVISION NACIONAL DEL NRM

1990
SIGLAS CONC. PLAZA FREC. PROGR. POT.
XECSV-AM Radio Mil de Coatzacoalcos 1000khz Midsica espaiiol 100w
Radio Mil Veracruz
XESDA-AM J. José Espejo Ensenada 920khz Muisica inglés 2500w
Rock 92 Murgula .
XEMIL-AM Radio Mil Los Mochis 1000khz Miisica variada 1,000
Radio Mil Sinaloense
XEMMS-AM Radio Mil de Mazatlin 1000khz Muisica tropical | 1,000w
LaOla Mazatlin
XEMYL-AM Radio Mil del Mérida 1000khz Muisica tropical | 1,000w
La Sabrosona Sur
XECT-AM Canal 11-90 Monterrey 1190khz Muisica espafiol 500w
Dimensién 11.90
XEG-AMLa |LaVozde Norte- Monterrey 1050khz Musica ranchera | 100,000«
Ranchera América
XHRL-FM Radio Laredo Monterrey 98.1Mhz Misica 5,000w
Génesis FM roméntica
XENLT-AM Tu] RadioMilde! | Nuevo Laredo 1000khz Muisica espaiiol 500w
Moda Joven Norte
XHJE-FM La Super Sonido de Puebla 94.1Mhz Muisica espariol 2500w
Chica Musical M
XHSJS-FM Luis Farfas San José del C. 96.3Mhz Miisica espafiol- [ 10,000w
Cabo Mil Mackey inglés
XETKT-AM Guillermo Salas Tecate 1600khz Miisiea inglés 1,000w
Rock 16 Vargas
XHCS-FM Carmen Luz Veracruz 103.7Mhz Rock pop 10,000w
Eco 103 Salas Peyrd
XEPRS-AM Interamericana Tijuana 1090khz | Muisica ranchera | 50,000w
de Radio

7 NRM, Op. cit,, s.p. Para la transmisidn de programas especiales a sus afiliadas del interior del pais, el
NRM utilizaba los servicios del sistema de satélites Morelos. La transmisién se llevaba a eabo por dos vias:
a través de la estacién Radio Mil (en caso de que el programa fuera transmitido por esta estacién) y eon un

emisor exclusivo de la Divisién Nacional, el cual funcionaba en horarios ya establecidos.
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La Divisién Nacional y Promotora de Radio parecfan ser el camino correcto. Si las cosas,
pese a todos los intentos, no salfan bien en el Distrito Federal, por lo menos la
_ comercializacién de las estaciones del interior del pafs se esperaba fuera exitosa para
lograr un equilibrio. Incluso la fachada e instalaciones de Insurgentes Sur 1870 fueron
remodeladas, como una muestra de la renovacién y empuje del grupo en este dificil
periodo. La itusién, sin embargo, duré poco tiempo (1988-1990). Una serie de reacomodos
en los cuadros directivos y en el Consejo de Administracién (esto es, factores internos)
nulificaron todos los intentos para volver a vivir las glorias del pasado.

LA LUCHA POR EL PODER

E. Guillermo Salas Peyré, creador e impulsor del NRM, précticamente se alejé del manejo
operativo del grupo a fines de los ochenta, De 1930 a 1989, este personaje impulsé una
serle de innovaciones en su organizacidn, que tuvieron enormes repercusiones en el
desarrollo de 1a radio capitalina. Para ejlo contd con el apoyo de fres colaboradores:
Carlos Flores Alvarez, Jitan José Espejo Puente y Manuel Martinez Esqueda, quienes al
paso del tiempo se convirtieron en accionistas minoritarios del NRM. Otros accionistas
que se incorporaron en estos afios fueron Tedfilo Bichara y Luis M. Farfas, ademés de
Adridn Lajous, quien ha sido propietario desde que se adquirié Radio Mil en 1950.

La enorme responsabilidad de tomar las riendas de la organizacién recayeron en
Guillermo Salas hijo, quien tuva que enfrentar la competencia existente en el medio en
estos afios. Los resultados, tal como hemos visto, no fueron los esperados y fue necesario
apoyar su labor con la contratacién, primero, de Ramil Martinez Ostos (quien ocupd la
direccién general), y después de Roberto Ordarica Constantine. Asi comenzé una etapa de
inestabilidad de la cual no ha salido el grupo. Este dttimo personaje tenfa poco tiempo de
haber renunciado a la direccién general de Radio Programas de México, cuando le fue
ofrecida en enero de 1991 la direccién de la Divisién Nacional y de Proyectos Especiales
del NRM, entonces a cargo de Juan Ramirez Garcfa, quien fue designado director de
Operaciones. Una de las primeras labores de Ordorica Constantine fue impulsar el
noticiario "La Ciudad”, sobre el cual hablamos en el capitulo IV, y cambiar el formato de
la XEPH.

En junio de 1991, Roberto Ordorica asumié la direccién general adjunta, ante la ausencia
de Marfa Elena Farfas (hija de Luis M. Farias), quien fue nombrada por el gobierno
mexicano cénsul en Montreal, Canad4. El cambio trajo consigo la creacién de la
vicepresidencia de Relaciones Institucionales, a cargo de la también senadora suplente del
PRI, Luz Lajous (hija de Adri4n Lajous), en lo que fue considerado una maniobra polftica
al interior del grupo para no hacer mas grandes fas diferencias ya existentes entre los
miembros del Consejo de Administracién.

Al asumir la direccién del NRM, Orderica Constantine se propuso continuar con su
proyecta de transformar el formato de varias estaciongs, principalmente de Radio Mil y
Estereomil: "Pienso encauzar mds al Niicleo Radio Mil en el campo informativo, en donde
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el noticiero ‘La Ciudad’ es un gran esfuerzo que en poco tiempo ha logrado un lugar y un
reconocimiento importante del auditorio."® Asimismo, fue ariffice para que la
organizacidn recibiera de Arrendadora Internacional, $.A. de C.V. un crédito de 4 mil 500
millones para la adquisicion de equipo de transmisién y modernizacién de su
infraestructura, como parte de sus proyectos para el traslado de sus estaciones al complcjo
de telecomunicaciones de Santa Fé?

Las acciones del nuevo director general adjunto trajeron como consecuencia una increfble
rotacién de personal en varias dreas de la Divisi6n Noticlas (que ya tratamos), en la
Division Comercial y en el drea operativa, que dificil es precisar por lo constante que han
sido los cambios.'® Un hecho si es seguro: el NRM vivia hasta ese momento, una grave
inestabilidad que alejaba las posibilidades de recuperar el tiempo perdido.

En marzo de 1993, a los 51 afios de edad de la XEOY-Radio Mil, las diferencias al interior
def Consejo de Administracién se agudizaron por éste y otros factores, y ello trajo la
separacion de tres estrechos colaboradores de E. Guillermo Salas: Carlos Fiores Alvarez,
Juan José Espejo Puente y Manuel Martinez Esqueda, a quienes les fue pagada su
participacién accionaria con varias estaciones del interior del pais. Con este movimiento,
la Divisién Nacional desaparecid. Ef NRM as{ daria a conocer el hecho:

“El Niicleo Radio Mil, al igual que la mayor parte de las compaiifas mexicanas, estin
observando un periodo de ajuste acorde con el desarrollo del pais.

"La actualizacidn de sus sistemas y la modernizacion de los equipos, de acuerdo con
el acelerado desarrollo tecnolégico, han obligado a una ampliacién en sus
inversiones y una reestructuracién de sus cuadros directivos, lo que ha trafdo como
consecuencia que el consejo de administracién que preside el licenciado Guillermo
Salas, haya tomado la decisién de realizar una desconcentracién de actividades y
haya acordado transferir algunas frecuencias del interior de la Repiiblica al grupo
formado por el sefior Carlos Flores, el licenciado Juan José Espejo Puente y el
contador piblico Manuel Martinez Esqueda, todos ellos de larga y brillante
trayectoria en el Nicleo Radio Mil.

"En fa reestructuracién de sus cuadros directivos, han quedado en el consejo de
administracién como vicepresidente ejecutivo, el licenciado Guillermo D. Salas
Vargas y como vicepresidente de relaciones institucionales, la licenciada Luz Lajous.

8 El Universal, 21 de octubre de 1991, p. 10-F

? i Sof de México, 8 de junio de 1991, p. 10 E] proyecto de construccién de las instalaciones del NRM en
Sante Fé-cerca de la carretera que conduce a Toluca- atin no tenfa fecha de inicio, Segiin el Lic. Guiflermo
Salas Vargas, el terreno que ocupard el grupo tiene una superficie de 6 mil metros cuadrados, y af lado de
éste estardin otros importantes grupos radiofénicos de Ia eapital. Cfr. Reigner, Rubén, “Los radiodifusores
hemos desartrollado una competencia sama y abierta: Guillermo Salas V.” {entrevista), en Ef Dia, 13 de
marzo de 1992, p. 20

10 Detalles sobre diversos cambios en la estructura del grupo, aparecen en los articulos “El Niieleo Radio
Mil fortalece su estructura interna”, en &6 Universal, 27 de abril de 1992, p. 16-F, y "Para ¢l NRM, 4500
millones”, de Joaquin Gutiérrez Nifio en £/ Universal, 10 de junio de 1991, p. 1-E.
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Por su parte, el licenciado Roberto Ordorica funge como director general de las siete
emlsoras que integran el Niicleo Radio Mil en la Ciudad de México..."!

Hasta el mes de agosto de 1993, el NRM ain no superaba el periodo de mestabxlldad Los
cambios constantes de personal, los rumores de fa desincorporacién de dos estaciones mas
(éstas del Distrito Federal), el proyecto de intercambiar las frecuencias de la XEPH-X'Press
Radio con la XEOY-FM Estercomil y la poca penetracién de sus noticiarios, agobiaban al
grupo capitalino,

UN FUTURO INCIERTO

Tal como sefialamos al inicio de este capitulo, la radio capitalina vivia en los noventa un
periodo de transicién y crisis, debido a la disminucién de la inversién publicitaria y la
fuerte competencia de otras tecnologias al serviciodel entretenimiento.

Si bien es cierto que hubo diferentes respuestas del NRM ante la situacién, éstas fueron
opacadas por las divisiones internas y la falta de definicién de proyectos claros.

El NRM, en las propias palabras de su actual director general, se encaminaba a la radio
hablada. Las tres estaciones que son consideradas en el proyecto son la XEOY-Radio Mil,
la XEOY-FM Estereomil y la XEPH-X'Press Radio, Las otras emisoras, segin se ha dado a
conocer, continuardn con el mismo formato por tener un perfil bien definido.

El objetivo de transformar tres de sus estaciones para entrar a la radio hablada es
encomiable, si tomamos en consideraciéon que en los dltimos afios ha habido una
aceptacién mayor por este tipo de programas. Sin embargo, el NRM lo hace tardfamente y
con proyectos poco alternativos.

De acuerdo con testimonios recogidos, no estaba lejana la posibilidad de introducir més
programas de caricter financiero a Estereomil y pasar parte importante de la
programacién en inglés que actualmente transmite X'Press a esa estacion. Ello con el fin
de hacer una fuerte competencia a la XEVIP-La estacién de los negocios {de Radio
Programas de México). Ante el cambio, la estacién XEPH se convertirfa, posiblemente, en
la estacién de musica clasica del NRM, o retomaria su formato anterior de Radio Alicia.

En caso de llevarse a cabo el proyecto, el NRM se unirfa a los grupos que a través de la
formula de la imitacién han tratado de sacar adelante a sus estaciones. La XEOY-FM serfa
una Radio-VIP bis, sin aportar ningin elemente nuevo a la radio y con relativas
posibilidades de éxito. Por su parte, la XEPH, con su miisica cldsica o miisica de rock,

11 "Nyeva etapa vive el Niicleo Radio Mil", nota publicada por €l NRM en E/ Financiero, 23 de marzo de
1993, p. 35
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pasarfa a formar parte de las emisoras de reducida audiencia en la ciudad de México, por
las preferencias del piiblico de escuchar musica en FM y programas hablados en AM.

En el caso de Radio Mil, los intentos por transformarla en una estacién hablada como ABC
o la XEDF han sido hasta ahora poco agresivos. A excepcién de las series "Didlogos al
desnudo” y "Hablemos de los hombres", la programacién se ha caracterizado por su
conservadurismo y poca penetracién.

Los noticiarios -como el proyecto més importante de la empresa en los tltimos afios-
enfrentan, por su parte, la mas adversa situacién. No s6lo ha sido, como sefialamos
anteriormente, la carencia de un proyecto bien definido, elaborado con base en
investigaciones para conocer los descos y necesidades del radicescucha, sino también por

. factores externos lo que ha impedido su desarroilo. Se sabe que en 1993, la Direccién
General de Radio, Televisién y Cinematograffa de la Secretaria de Gobernacién
incrementaba sus visitas a radiodifusores. La respuesta, hasta ahora, ha sido una mayor
autocensura en el manejo informativo de los noticiarios, en visperas de las elecciones
federales de 1994. Esta situacién ha hecho més tenso el circulo vicioso: se pretende ofrecer
una informacién mds completa y crefble que genere mayor andiencia (y anunciantes),
pero se obstruye esa posibilidad al orillar a que el radiodifusor reduzca la apertura de sus
noticiarios. Los servicios informativos del NRM, bajo este contexto, tienen pocas
expectativas de éxito.

Como grupo, el NRM vivia los noventa bajo la inestabilidad. Las diferencias internas
fueron tan absorbentes, que mantuvieron al grupo un tanto alejados de las
transformaciones de la radio, Por una parte, modificaron tarde la estructura de varias de
sus estaciones y lo hicieron apresuradamente; por la otra, la division de sus principales
accionistas, debilitd a la organizacién, mientras otros grupos se robustecfan con alianzas
estratégicas que hardn menos dificil sortear la crisis. La respuesta de Guillermo Salas
Vargas a las uniones de otros radiodifusores que, entre otros fines, buscaban comprar el
paquete de medios, es ejemplificante: "Sentimos que el que mucho abarca, poco aprieta.
Bastante trabajo tenemos con el radio para meternos en television, ademds que ahorita
estamos concentrados en tener una buena empresa radial."i2

Alejado asf de todo intento de renovacién por las diferencias todavia existentes a nivel
interno, el NRM llegaba a 1994 con un futuro sombrio. En las medidas que otras
organizaciones radiofénicas tomaron para hacer frente a la competencia se encuentran
algunas de las soluciones, pero también en la reorganizacién interna y principalmente en
una intensa labor de investigacién para redefinir el perfil de las estaciones que tienen poca
penetracién. El NRM, sin embargo, continuaba actuando por inercia.

12 Cit. pos. Rivera Rufz, Arturo, "Nticleo Radio Mil, medio slglo al aire”, en El Universal, Especlaculos, 13
de marzo de 1992, p. 31



Conclusiones

Investigar, conocer y analizar Jos antecedentes, desarrollo y perspectivas de un importante
grupo radiofénico, en este caso el Niicleo Radio Mil, nos permite tener un panorama mas
claro y definido sobre la radio comercial en el Distrito Federal, y exponer algunas tesis
contundentes.

En primer lugar, que la radio no siempre ha sido un buen negocio. Como vimos en el
capftulo primero, varias estaciones radiodifusoras de la ciudad -incluso las que realizaron
fuertes inversiones- sucumbieron con facilidad ante el arraigo y poderio de emisoras como
la XEW. Ello generé numerosas transacciones de compra-venta dentro de la historia de la
radiodifusién y la creacién de cadenas - sobre todo con el advenimiento de la televisién-
para salir adelante.

Emilio Guillermo Salas Peyr6, primero con Radio Mil y después con las demés estaciones
del grupo, logré crear una tendencia y consolidar formatos basados fundamentalmente en
la transmision de mausica a través de discos, rompiendo asf con las costosas y complejas
pragramaciones con actuaciones en vivo. También fue el primero en ilevar al terreno de ia
préctica el exitoso proyecto de especializacién programética que consiste en captar a un
pblico de determinado sector socleconmico, a través de una programacién musical
definida, en una localidad especifica. Ello posibilité no sélo el sostenimiento, sino tambign
la alta rentabilidad del medio, asf como el impulso para el desarrollo de las compaffas
grabadoras en México.

Una constante en la historia del NRM ha sido buscar la vanguardia tecnolégica. La tuvo
por muchos afios: fue pionero en la FM, a través de Estereomil 89.7 (al ser la segunda
emisora en transmitir en esa banda) y posteriormente de la estereofonia. Igualmente Radio
Mil posee el mérito de ser la primera estacion de AM que transmite en estéreo, lo cual, sin
embargo, no ha sido aprovechado, pues en México es atin reducide el mercado de
receptores con la posibilidad de captar ese sonido. En el uso de subportadoras este grupo
ha abierto una via para incrementar los ingresos de las radiodifusoras.

En materia informativa e NRM también se caracterizé por muchos afios en estar a la
vanguardia. Fue el primero en crear toda una infraestructura propia dedicada a las
noticias con reporteros especializados para cubrir las distintas fuentes, corresponsales,
unidades méviles y enviados especiales. Asimismo, en sus noticiarios comenzé a manejar
un lenguaje adecuado a la radio (breve y conciso), cuando lo comiin era tomar exclusiva y
{lanamente la informacién de los periédicos. Manej6 éxitosamente, por varios lustros, €l
formato de noticiarios de 15 minutos con la informacién més relevante a través de su
programa "Primera Plana”,
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Sin embargo, transcurrié el calendario y no hubo upa renovacién acorde con los nuevos-
tiempos, Y cuando advirtieron que algo estaba mal, entraron a la' competencia no
innovando (como era su costumbre) sino copiando.

En cuanto a difusion en el rubro cultural, la labor ha sido destacada. Sobre todo a través
de las actividades extra radio (copatrocinios y/o organizacién de actos culturales como:
conferencias, exposiciones, conciertos; funciones de teatro, cine, danza, ete.) que realiza la
Division Cultural e Informativa. Este departamento fue creado en 1970, con la idea de
acallar las voces que han cuestionado los contenidos de la radio y la television. Su papel
ha sido muy efectivo al ser la "carta de presentacién” del grupo, ante la renovacién de las
concesiones. .

Sin embargo, seria deseable, tal como lo manifestamos en el capitule en cuestién, que este
departamento explotara las extraordinarias posibilidades de la radio, con series de
programas sobre orientacién ciudadana, de la salud, de higiene, ecologia, misceldneas,
noticiarios culturales, entre otros.

E. Guillermo Salas Peyrd ha sido uno de los principales tedricos entre los industriales de
la radio de México, centro y sudamérica. Es por asi decirlo, un sobresaliente politico que
con €xito ha negociado y debatido lo mismo con el gobierno que con grupos intelectuales,
progresistas y de universitarios, sobre todo durante los momentos més delicados de la
relacién entre los concesionarios y el Estado: Ley Federal de Radio y Television y debate
sobre la reglamentaci6n del derecho a la informacién, por ejemplo. Ha contribuido, pues,
aque los intereses particulares de los radiodifusores queden intactos ante las legislaciones
en la materia, y de una manera exitosa.

El presidente del Nticleo Radio Mil dejé el mancjo operativo del grupo a fines de los
ochenta, y desde que lo hizo, la organizacién ha vivido los momentos més criticos de su
historia en imagen, ingresos econémicos y audiencia.

En la dltima administracién, la crisis ha tocado fondo y se ha reflejado en cambios
constantes en los puestos directivos, entrada y salida de nuevos reporteros, redactores,
locutores, productores, ¢jecutivos de ventas y personal de todos los departamentos del
NRM.

Por otra parte, esti la separacién de los que fueran los grandes colaboradores de Salas
Peyro, vicepresidentes y accionistas minoritarios del NRM. En marzo de 1993, Carlos
Flores, Juan José Espejo Puente y Manuel Martinez Esqueda se retiraron definitivamente
del Consejo de Administracién. Con ello, qued6 desintegrada la Divisién Nacional,

En cuanto a las estaciones, salvo XHSON-Rock 101 y XEOY-FM Estereomil FM (Clésica)
89.7, ambas en la banda de Frecuencia Modulada, las demds estaciones que integran el
grupo (XEQY, XEPH, XECQ, XEBS y XEUR) en los tiltimos afios no han podido ser ni la
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sombra de lo que fueron, no obstante que en su mamento se presentaron como modelos a
segulr. '

La XEPH, ha sido !a estacién mds inestable del grupo; por lo menos cinco cambios de
formato de 1987 a la fecha. La dltima modificacién que sufrid al convertirse en una
emisora de noticlas en inglés, tampoco ha sido una férmula que la haya hecho despegar
nuevamente. De ahl que, en un intento de salvar el proyecto, se especule sobre la
posibilidad de que ocupe la frecuencia de la OYFM, e incorpore en su programacién
emistones de caricter econbmico-financicro y se configure asi como una estacién de
negocios, muy similiar a la XEVIP ("La Estacién de los Negocios” de Radio Programas de
México).

La XECO en sus dos primeras décadas de vida (cuando tenfa incluso otras siglas XEMX)
experimentd muchos cambios, hasta que en ese proceso de buscar la especializacién
programética, encontré una férmula singular que marc6é derroteros en el cuadrante
capitalino, Fue en febrera de 1989 cuando la emisera, al denominarse Dimensién 13-80 y
presentar una novedosa programacion (boleros, tangos, piezas de salén, musica del
recuerdo) rdpidamente se incorpor6 en el gusto del auditorio. Sin embargo, poco menos
de dos afios Je durarfa el guste, porque al ver el éxito del formato otras estaciones
copiaron la idea. Poco a poco, "La Nueva Nostalgia" fue compartiendo su audiencia, La
competencia segufa creciende, hasta que al cabo de dos afios de haber nacide, perdié
definitivamente el liderato. Hasta la fecha, los intentos han sido en vano. No ha podido
superar a la FM-103 Férmula Melddica (de Organizacién Radio Férmula), puesto que el
sonido de ésta, evidentemente, es de mayor calidad, pero intenta continuar en la pelea.

La XEBS, otrora "aplanadora” y “reina del cuadrante”, en los iltimos afos tampoco ha
resurgido, Sin embargo, se aprecia que en cualquier momento puede repuntar. La
aparicién de programas novedosos como “La Media Naranja", el seguir con renovados
brios algunas de las series institucionales (con {doles de la talla de Pedro Infante y Vicente
Fernindez) y la incursién de una programacién general varlada, que retine la musica
ranchera, chicana y de banda, hacen suponer que ganard nuevamente audiencia. Pero
para que asf sea, también serd necesario impulsar promociones mds “agresivas',
incrementar las entrevistas exclusivas con nuevos y viejos artistas, organizar mayer
nimero de eventos de cardcter popular come bailes, concursos de nuevos valores,
festivales, conciertos, palengues, en coordinacién y/o copatrocinio con asociaciones de
charros, artistas, mariachis, en fin. Cuentan, actualmente, con un gerente de cualidades,
Gustavo Alvite, comunicador que ha vivido la mejor época de la estacién, que tiene
amplias relaciones en el 4mbito de la muisica ranchera y cuenta con una vasta experiencia.

La XEUR es otra emisora que ha tenido una historia poco relevante. Solamente, de 1989 a
mediados de 1992, cuando la estacién se convirité en 100 por ciento salsera vivié
momentos de esplendor, incluso llegé a ocupar uno de los ratings més altos de todas las
emisoras de! cuadrante. Igualmente, por algunos meses figuré como la estacién del grupo
con mds auditorio, segiin los numeros del INRA. Actualmente, fa estacién tropical
promete seguir avanzande con pasos firmes. Al igual que Radio Sinfonola, el actual
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... gerente, Carlos Campos, ha logrado en poco menos de un afio darle mayor personalidad a

1aestacién. Se escucha una programacién variada, mas no dispersa, que retine la buena
" musica de’ catdloge, novedades y programas que estin gustando, sobre manera al
~ auditorio; entre ellos mencionamos: "La Hora Cumbiamba”.

Por su parte, la XEQY, la estacion piloto por muchos afos ligada a una imagen fuerte que
atin'la sostiene, ha sido una emisora que también en los ultimos ocho ahos empezd a
perder fuerza. Cuando decidié incursionar en la radio hablada para superar su situacién,
lo hizo timidamente. Los noticiarios, no obstante su amplia difusién y el derroche de
recursos (helicptero, unidades méviles, teléfonos celulares, etc.) no han logrado cautivar.
Y es que han entrado a la competencia, repetimos, no innovando, sino copiando. Las
series del género hablado, igualmente, tampoco han trascendido, a excepcién de
“Hablemos de los Hombres" y "Didlogos al Desnudo”. La cuestion de fondo, es que no
puede haber compatibilidad de gustos e intereses, entre un auditorio que quiere escuchar
noticias o programas de opinién y otro que desea oir baladas en espaiiol. Mientras no se
defina bien un formato, mientras no se realice una ardua investigacion, no seré posible
lograr posicionarse en el gusto de un piblico determinado.

La XEQY-FM ha sido sinénimo de "tecnologia de avanzada”. Con mds de 37 afios de
difundir la "buena musica”, esta emisora ha logrado que la milsica “clasica”, selecta, legue
cada vez mas a los distintos sectores de la poblacién del Distrito y algunos estados
circunvecinos (Estado de México, Tlaxcala y Puebla). El proyecto "Nueva Era,
implementado desde 930, contrariamente a lo que ha venido ocurriendo en términos
generales en el grupo, ha significado un avance constante, a gradu. tal que la emisora en
estos Liltimos afios ha logrado, como nunca, posicionarse de marera importante en el
dmbito de la muisica de concierto, e igualmente ha alcanzado los niimeros de rating mas
altos en toda su historia. Sin embargo, como ya hemos mencionado, desde diciembre de
1992 corria fuerte e rumor de que la estacién, al no contar con la facturacién que quieren
los directivos, podria ceder su frecuencia a X'Press Radio. Creemos que serfa un error de
incalculables consecuencias, toda vez que la OYFM es uno de Jos pocos espacios de la
muisica cldsica, identificada incluso como una estacion de difusién cultural. Ademds, con
ese formato ha demostrado que puede ser muy rentable. Lo que falta es afinar los
mecanismos de venta, pero hay un producto atractivo.

La XHSON es una de las estaciones del grupo que a lo largo de su historia ha ido de
menos a mas. Hasta agosto de 1993 era la que mis facturaba y alcanzaba los niimeros més
altos de rating de la cadena en general. La constante renovacién, un mayor cuidado en la
actuacién de sus locutores y el reto de la creatividad en sus emisiones, significaran el que
la emisiora contintie por el camino de la estabilidad y el crecimiento.

El éxito que alcanzé la especializacién programitica de las estaciones "disqueras” del
NRM, se apoyo en una encomiable labor de investigacion, la cual reveld los gustos del
radioescucha. La otra parte, fue una adecuada labor de venta y la sensible vistén de los
creadores de los formatos referidos.
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Sin embargo, hemos de decir que los proyectos y la creacién de formatos de las estaciones,
sobre todo en los tltimos afios, han sido producto mds de “corazonadas”, que a partir de
investigaciones serias y profundas que indiquen a los radiodifusores el mejor camino a
seguir. Es sorprendente que los concesionarios canalicen sumas millonarias en su labor de
hacer radio, y que no se preocupen por destinar algiin presupuesto a investigaciones de
esta naturaleza. Es un "juegoe” muy caro el apostar recursos cuantioses a proyectos que no
se sabe con certeza qué resultados puedan tener.

Asl las cosas, el futuro del NRM es incierto. Por estar tan preocupados en sus diferencias
internas, los directivos no han prestado atencién a ciertas tendencias de la radiodifusén.
Como son las alianzas con grupos multimedia para enfrentar con menor dificultad la
disminucién de ingresos publicitarios y la dificil situacién econdmica en que se encuentra
1a industria def ramo.

Las perspectivas, ante el nuevo siglo, la globalizacién econdmica, fa firma del Tratado de
Libre Comercio, no son nada halagiiefias. A pesar de ello, la historia del grupo esta
matizada por salir bien librado de los "reveses”. O como versa aquel dicho: "Luchar contra
la adversidad es un bonito destino”.

NRM: Espejo de la radio mexicana, tema fascinante de investigacion, reflejo fiel del
nacimiento y auge de los distintos géneros musicales, gloria y acaso de diversos formatos,
forjador de infinidad de artistas, creador de un nimero incalculable de campanas
culturales, difusor por tradicion de noticias, protagonista-defensor de los intereses de los
industriales de la radio, semillero de radiodifusores, apostador de tendencias, prestigio y
descrédito, opulencia y descontento, escucla de triunfos y fracasos, suefio y realidad de
un hombre..NRM: superacidn y reto caracteristico de la radio capitalina,
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PROGRAMACION XEQY RADIO MIL

LUNES A VIERNES

05:40 Los Destellos de Venus

Con Julia Palacios

Horoscopo diario, su suerte para antes de salir de casa.
06:00 La Ciudad El Noticiario de la Radio. Primera Emisi6n
Con el Lic. Migue} Angel Granados Chapa

Reporte Vial con el Helicéptero.

10:00 Hablemos de los Hombres

con Fernanda Tapia y Rona Fletcher

Los hombres y su relacién con las mujeres. Con invitados.
11:00 Mosaico

Con Anna Fusoni

La mujer en el mundo actual, entrevistas a personalidades.
12:00 Oiga Doctor : (R S
Con la Dra. Marfa de la Luz Torrescano Lot eyt
Con teléfono abierto.

13: La Ciudad El Noticiario de la Radio. Segunda Emisién

Con Mayté Noriega.

15:00 Musica de la Estacién de la Ciudad

Con Agustin Romo.

16:00 Muisica de 1a Estacion de la Ciudad

Con Agustin Jiménez.

18:00 La Ciudad El Noticiario de la Radio. Tercera Emision

Con Rubén Gonzdlez Luengas.

21:00 Entrevista Especial de la Ciudad

Repeticion de 1a entrevistas realizadas por Miguel Angel Granados Chapa en la primera
emisién del noticiario.

21:30 Muisica de la Estacion de la Ciudad

Con Carlos Ugalde.

22:00 Complacencias Musicales

Con Carlos Ugalde.

24:00 Complacencias Musicales

Con Fortino Vargas.

04:00 Muisica de la Estacién de la Ciudad.

" El siguiente listado contiene los nombres de los programas de las estaciones del NRM‘en agosto de 1993.
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LUNES

20:00 Linea Directa
Con Cristina Stivalet & erl
Con el apoyo de la Procuraduria Social del D.D.F.

Teléfono abierto y entrevistas, Se reciben quejas y se proporciona orjentacién e
informacién.

oy

MARTES

20:00 Proyecto México
Con ¢l Ing. Luigi Valdez de CONCAMIN
Estimula a los empresarios mexicanos para lograr la "calidad total".

MIERCOLES

20:00 Verde en Serio : e
Con el Ing. Gabriel Cuadri y Angeles Gonzélez Gamio .
Entrevistas a profesionales en el drea e informacién ecolégica.

JUEVES

20:00 Délogos al Desnudo
Con el Profr. Juan José Bravo Monroy
Actualidad, polémica y debate en torno de temas de interés general,

VIERNES

20:00 Respuestas

Con el Profr. Juan José Bravo Monroy

Espacio que tiene [a intencién de acercar a la ciudadanfa con la Asamblea de
Representantes del Distrito Federal. Hay entrevistas y teléfono abierto.

SABADO

06:00 La Ciudad el Noticiario de la Radio

10:00 Musica de la Estacién de la Ciudad

12:00 Si se Puede!

Con Gustavo Alvite Martinez

Controles remotos desde lugares donde se realizan acciones de trabajo comunitario, con
realce al programa de Solidaridad DF.

13:00 La Ciudad El Noticiario de la Radio

Con Mayté Noriega

15:00 Muisica de la Estacién de la Ciudad

18:00 La Ciudad el Noticiario de la Radio
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Con Rubén Gonzdlez Luengas.
20:00 Misica de la programacién Radio Mil.

DOMINGO

06:00 Las Inmortales de Radio Mil
11:00 Diilogos al Desnudo (retransmisién)
12:00 Las Inmortales de Radio Mil.

PROGRAMACION X PRESS RADIO

LUNES A VIERNES

6:30 A 9:00 News Watch

06:29 Inicia bloque News Watch, The Righ Source with Kathy Loretta

06:30 CNN Radio News .

06:32 ABC News

06:35 Dow Jones Report

06: 37 CNBC Business Radio

06:38 AMEX Report

06:39 Mexican Stock Exchange Report

06:40 International Reports

06:45 Dow Jones Report . . . nE
06:47 Money Magazine Busines Report st PR
06:50 CNN Business Radio T e
06:51 CNN Headline Sports et :
06:53 Coment of the News L
06:55 Audio Datebook

07:00 ABC News

07:05 Face Off

07:10 Pulse of the Planet

07:12 Enviroment

07:15 Dow Jones Report

07:17 Focus on Mexico [RELE v
07:20 CNBC Business Radio R
07:27 ABC Headline News B
07:30 CNN Radio News B LRSI ;
07:32 America in the Morning Tt g T
07:50 CNN Business Radio e VI TEN
07:51 ABC Sports with Johnny Holliday : ot T
07:56 ABC Headline News

08:00 ABC News

08:05 Morning News with Paul Harvey
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08:10 Peter Jennings Journal ' e
08:12 My Side of the Story with Larry King e
08: 15 Dow Jones Report ' ’
08:17 Inside in Mexico

08:20 CNBC Business Radio

08:22 CNBC Business Radio from Wall Street ) e
08:30 CNN Radio News : T
08:32 Just for the Record

08:45 Dow Jones Report

08:47 International Reports

08:50 CNBC Business Reports

08:51 CNN Headline Sports

08:54 The Off Beat

09:00 ABC News

09:05 The World Today

09:05 Termina Bloque: News Watch, The Right Source with Kathy Loretta
09:06 Resumen de Noticias en Espafiol ' i

09:15 Dow Jones Report

09:30 CNN Radio News

09:45 Dow Jones Report

10:30 CNN Radio News

10:45 Dow Jones Report

11:00 ABC News

11:15 Dow Jones Report

11:30 CNN Radio News

11:45 Dow Jones Report

12:00 ABC News

12:15 Dow Jones Report

12:32 Profiles with Anna Fusoni. Entrevistas en general.

12:45 Dow Jones Report

13:00 Inicia Bloque: Mexico Up Close with Rachel Vincent

13:00 ABC News S
13:05 Local-National Weather News e

13:15 Dow Jones Report s

13:20 CNBC Business Radio
13:22 Money Memo

13:27 ABC Headline News T T
13:30 CNN Bottom of the Hour - Cony

13:32 Interview or BBC Report RS

13:45 Dow Jones Report S

13:47 People Report :

13:50 CNN Business Radio

13:51 ESPN Sports (Live)

13:57 ABC Headline News

14:00 ABC News
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14:05 Mid-Day News with Paul Hearvy . . T I
14:15 Dow Jones Report A [P
14:17 Travel Corner with Bill Diehl’s St
14:20 CNN Business Radio B -
14:22 Entertainment Report TN
14:24 Spotligh with Bill Diehl's

14:27 Optinewcats

14:30 CNN Bottom of the Hour

14:32 Interview or BBC Report

1445 Dow Jones Report

14:50 CNBC Business Radio

14:52 Parentwise

14:53 ESPN Sports

14:54 Dr. Joyce Brothers

14:57 Like Only Yesterday

15:00 ABC News

153:00 Termina Bloque: Mexico Up Close with Rachel Vincent

15:05 The Larry King show, quien ha revolucionado el periodismo radiofonico
16:06 ABC News '

15:05 The Larry King Show

17:00 ABC News

17:05 The Larry King Show

18:00 a 20:00 News Watch Emisién Vespertina

17:59 Inicia Bloque: News Watch, The Righ Source with Kathy Lorelta

18:00 ABC News

18:05 ABC Sports with Johnny Holliday

18:10 Rest of the Story with Paul Hearvy

18:15 Dow Jones Report

18:17 AMEX Report

18:18 Mexican Stock Report

18:19 Inside Mexico

18:20 CNBC Business Radio

18:27 ABC Headline News

18:30 CNN Radio News

18:32 AMEX Business Talk, BBC World Report, International Money, London This Week,
Mexican Investment Board

18:45 Dow Jones Report

18:46 Business Repor with Gordon Williams

18:48 International Reports

18:50 CNBC Business Radio

18:51 CNN sports

18:52 My Side of the Story with Larry King

19:00 ABC News

19:10 Comment on the News

19:14 Gordon Williams Business Report
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19:15 Dow Jones Report

19: 17 Voice Of America, World Report
19:45 Dow Jones Report

19:50 CNBC Business News

19:51 ESPN Sport Brent Musberger
19:55 Business Beat

19:58 The Off Beat

20:00 ABC News

20:00 Termina Bloque: News Watch, The Right Source with Kathy Loretta

20105 The McNeit-Lehrer News Hour with Jim Lehrer and Robin MeNeil
21:00 ABC News .
21:05 Sports By Line USA with Ron Basr

22:00 ABC News

22:05 jim Bohanan. Live

02: Musical Expresions

06:00 ABC News, Every Hour on the Hour.

LUNES

12:05 Hal Bruno’s Washington

. With Hal Bruno

Lo més sobresaliente de la Casa Blanca y sus alrededores,
MARTES

12:0551 %

With Beth Engler

Todo tipo de consejos sobre el mundo de las mujeres.

MIERCOLES

12:05 The Health Show
With doctor David Carpenter.

JUEVES

12:05 The Enviroment Show
With Bruce Robertson.

VIERNES

12:05 Living Well
With Melisa Rocker
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SABADO

09:00 Perspective
With Bob Walker
Anilisis ABC.

15:00 Money Talk
With Bob Brinker

Consejos y servicios econdmicos y financieros. Linea abierta, | . .

19:00 ESPN
22:00 Musical Expressions

DOMINGO

06:00 ESPN

With Bren Musberger.
09:00 Perspective

15:00 Money Talk

19:05 This Week

With David Brinkley.
19:30 Musical Expressions.

PROGRAMACION XEUR-RADIO ONDA

LUNES A DOMINGO

06:00 La Onda del Sabor

Con Mario Oscar Romero

08:00 Sentimiento Latino

Con Pedro Grajales

10:00 El Club Juvenil de la Salsa
12:00 El Movimiento de 1a Salsa
Con Pedro Grajales

14:00 Titanes de la Salsa

Con Jorge Alberto Pérez

15:00 Mas Salsa que Pescao
Con Jorge Alberto Pérez

16:00 La Onda del Sabor

Con Federico Acosta

17:00 La Hora Cumbiamba
Con Federico Acosta

Catdlogo y Novedades de Colombia, Pert, Venezuela, Ecuador,.etc.

18:00 La Onda del Sabor
Con Luis A. Pineda




266

19:00 Dos en ¢] Area

Con José Luis Lamadrid y Francisco Javier Gonzélez
Comentarios futbolisticos de alto nivel

20:15 La Onda del Sabor

Con Federico Acosta

22:00 La Onda del Sabor

Con Luis A. Pineda

24:00 Muisica de la Onda del Sabor

SABADO

18:00 La Onda del Sabor
Con Luis A. Pineda
20:00 La Onda del Sabor
Con Federico Acosta

DOMINGO

14:00 La Onda del Sabor

Con Jorge Alberto Pérez

14:30 Dos en el Area

15:15 La Onda del Sabor

19:00 Dos en el Area

20:45 La Onda del Sabor

Con Federico Acosta

23:00 La Onda del Sabor

Con Luis A, Pineda

24:00 Muisica de la Onda del Sabor.

PROGRAMACION XEBS-RADIO SINFONOLA

LUNES A DOMINGO

06:00 El Canto del Gallo

Con José Luis Rodriguez Bahena

Optimismo, dnimo, alegria, informacién metereolégica y santoral.
08:00 La Hora de Pedro Infante

Con Gustavo Alvite Martinez

Muisica, anédotas, informacién discogréfica y cinematografica.
09:00 La Hora de Vicente Fernandez

Con Gustavo Alvite Martinez

Sus canciones, actuaciones, arreglistas, compositores, etc.

10:00 Las Reinas de Sinfonola
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Con Jose Luis Rodriguez Bahena

Recetas, informacién de precios, horéscopos, complancenicas, ete.

12:00 Los Tigres del Norte con toda la Banda

Con Manuel Herndndez Camarena

Complacencias, éxitos, animacién y participacién del audxtorso Primera meslon.
13:00 Puras Buenas :
Con Manuel Herndndez Camarena

Complacencias, éxitos, animacién y participacién del auditorio. anera Emision.
14:00 La Hora de Vicente Ferndndez

Segunda Emisién

15:00 El Club de la Risa

Con Manuel! Siordia

Chistes y premios a los mejores chistes del auditorio.

16:00 Puras Buenas

Segunda Emisién

18:00 La Media Naranja

Con Fernanda Tapia

Muisica, entretenimiento, comumcacxdn e intercambio sentimental.

20:00 Plaza Garibaldi

Con Enrique Lopez Orlega y Salvador Ramfrez

Bohemia mexicana, dichos, frases, alegria, canciones, ete,

21:00 Buenas Noches... Con Puras Buenas

Con Marco Antonio Moreno

Grata compaiifa nocturna con mudsica ranchera, nortefia y de banda

Tercera Emisin.

PROGRAMACION XECO-DIMENSION 13-80

LUNES A VIERNES

06:00 Muisica de Nueva Nostaigia

08:00 Los Tres Grandes: Javier Solfs, Jorge Negrete y Pedro Infante
Con Esteban Garza.

09:00 Mitisica de Vidrio, Ritmo de Cristal

Con el Profr. Alfredo Ruiz del Rio

Entrevistas a personalidades del medio artistico.

10:00 Radionovela: Apague la Luz y Escuche

Protagonizada por Arturo de Cérdova

Cada dia una historia de suspenso, en su version original.
10:30 Radionovela: Chucho el Roto

Narra la historia de este personaje de la cultura mexicana.
11:00 Musica de Nueva Nostalgia

Yuriria Contreras presenta musica de Dimensién 13-80 en vivo.
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12:00 Una Hora de...

Yuriria Contreras presenta un sélo artista, tefo 6 compos 1€
13:00 Muisica de Nueva Nostalgia
Con Yuriria Contreras

14:00 La Sonora Matancera
Nicolés Loizaga presenta ta mejor musica de esta agrupaci
15 00 Crénica de Sangre

15: 30 Miisica de Nueva Nostalgla

con Noé Aburto Torres

18:00 Cocktail

Con Alfonso Morales y Pedro Altamirano

Recetas de cocteles y miisica de los los cincuenta y sesenta.
20:00 Te Digo en Secreto

Con Eraclio Zepeda

Poesia y literatura sensuat.

21:00 Muisica dte Nueva Nostalgia

Con Roberto Sosa Lopez

22:00 Pidalas Cantando )
Roberto Sosa con las complacencias a) auditorio -~ =~ ™"
24:00 Mdsica de Nueva Nostalgia. o

LUNES

19:00 Aunque Pasen los Afios
Con Pepe Jara

El maestro Jara canta en vivo y entrevista a misicos de la época dorada del bolero.

MARTES A VIERNES

19:00 Salon México

Noé Aburto Torres asesorado por Simén Jara

Ambiente de los salones de baile, mediante los mejores danzones.
LUNES, MARTES, MIERCOLES Y VIERNES

Salén los Malos Modales

Con Raberto Sosa Lépez

Ambiente de los salones de baile, mediante las grandes bandas,

JUEVES

23:00 A Media Luz -
Control remoto desde "La Cueva” de Amparo Montes.



269

" PROGRAMACION ESTEREOMIL EM(CLASICA) 89,7

LUNES A VIERNES

7:00 Al 100% (Con dos segmentos especializados) . o e
Mundo Empresarial . o .
Con Charles Oppenheim . . .
Ediciones Exportamex ' ’

Can el profr. Juan José Bravo Monroy Tyeai)
Ambos segmentos brindan asesorfa y difunden la cultura empresarial.

16:00 Adventures in Good Music/Aventuras en la Buena Mﬁsi;a_ .
Con Karl Hass (inglés) y Marla Fernanda Quijano (espaﬁol) :
Sene de mtroduccmn ala muslca clésica.

LUNES

13:00 Muisicas con Historia

Con Juan Arturo Brennan

Anécdotas curiosas y comentarios musicales diversos.
19:00 La Flauta Mégica

Con la Mtra. Elena Durén

Lo mejor del repertorio para flauta y comentarios.: . . o - .
20:00 Luces del Barroco . e
Con Eduardo Neri Chaires g e e
Miisica y comentarios que en ocasiones revelan situaciones muy eurigsas. . B

MARTES

13:00 Pentagrama o : e .
Con Alejandro Herrera Parra P
Comentarios musicales y actuafidad desde Londres, Inglalerra‘ . -
19:00 Rendez Vous

Con Anna Fusoni

Entrevistas con figuras de primerisimo nivel.

20:00 Nuestra Vanguardia

Con José Maria Alvarez

Musica cldsica mexicana del siglo XX,

21:00 Polifonia: Las Voces del Hombre

Con Sergio Berlioz :

La Muisica y sut relacion con las distintas artes.
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MIERCOLES

13:00 Misicas con Historia
17:00 Convivium Musicante
Con Jaqueline Muiioz
Comentarios y transmisién diferida de los conciertos de la Orquesta de Cimara de la:
Ciudad de México.

20:00 Armonia Sinfénica

Con Marfa Fernanda Quijano

Transmisién diferida de los conciertos de la Orquesta Sinfénica Nacional.

JUEVES

13:00 Entre Lineas y Notas

Con Alejandro Herrera Parra

Actualidad desde Londres, Inglaterra y promocmnes para el Club Amigos de Estereomxl
FM (Clésica) 89.7.

20:00 Cldsicos de Vanguardia

Con José Marfa Alvarez

Muisica cldsica internacional del siglo XX,

VIERNES

13:00 A Dos Voces

Con Agustin Romo Ortega

Miuisica interesante y Souds Tracks de peliculas famosas.
19:00 Bon Vivant

Con Anna Fusoni

"Lo exquisito de Ja vidaen armonfa con la buena miisica“.
20:00 Euterpeismo

Con Agustin Romo Ortega

Muisica destacada con su respetivo marco histérico.

24:00 Serie que no Tiene Nombre

Con Juan Francisco Ibafiez

Comunicaci6n directa y miisica para acompaiiar a los noctdmbulos.

SABADO

09:00 Arcoiris, color a tu misica

Con Johannes Bruno Ulrich

Espacio infantil: acercamiento musical y ecologfa

12:00 Conciertos Laser

Con Maria Fernanda Quijano

Seleccion de 6 horas de obras completas y comentarios.

18:00 Zarzueleando '
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Con César Aragén

"Lo grande del Hlamado género chico”: la zarzuela.
19:00 Una Orquesta en Seis Cuerdas

Con el Miro. Ramiro Zacarias Mendoza

El mundo de la guitarra: compositores e mtérprc!es
20:00 En el Mundo de la Lirica '
Praduccién de la Radio y Television Italianas. Introducctén al arte Iinco italian

DOMINGO R

10:00 Adventures in Goad Music/ Aventuras en la Buena Musica (Repaticion)
11:00 Metdlico Molto Brillante

Con el Mtro. Julio Brisefio

Los instrumentos de metal en su mixima expresién. ] -
12:00 Conciertos Laser RS
18:00 Operissima

Con Juanita Martinez Palau

Serie dedicada a lo mas importante de la épera.

19:00 Anecdotario de Operlssima

Con José Luis Lara

Historias y comentarios en torno de la épera

19:30 Botica Musical

Con Alberto Esquivel Villar

Jazz, new age v curiosas interpretaciones de orquesta,

EROGRAMACION DE XHSON-FM ROCK 101

LUNES A VIERNES

02:00 Rock 101 Vestida de Mujer

Con Clauzzen

En la madrugada ameniza a Jos desvelados con muisica y comentarios

06:00 Puro, Total y Absoluto Rock And Roll

07:00 Preludio Adictive

Con Luis Gerardlo Salas

Informacion musical nactonal e internacional, lo més nuevo de la mtisica en todas sus
tendencias, reportajes y controles remotos.

09:00 Sonorock 9

Con William Hiarmes

Historia y musicagrafin de los grupos més sobresalientes del rock, presentados en orden
cronoldgico.

10:00 Turno "en vivo” con Lynn Fainchtein

Presenta la pisica de Rock 101.

‘
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12:00 Turno "en vivo" con Jordi Soler

16:00 Sport 101

Con José Roberto Espinoza

Deportes y Heavy Metal.

16:30 Turno "en vivo" con Ifiaqui Manero
18:00 Turno "en vivo" con Dominique Peralta L e
20:00 Canal X S e e
Con Roberto Escobar i R A
Interceptando la sefial de Rock 101 con miisica variada, mediante un canal altematlvo y
desconocido.

21:00 Puro, Total y Absoluto Rock and Roll.

LUNES

21:00 Argonéutica

Con Jordi Soler

Muisica y literatura

23:00 Jazz

Produccién: Jorge Garcia Negrete

Lo més destacado del Jazz a través de su historia y desarrollo, desde el cldsico hasta el
contempordneo.

MARTES

00:00 Del Otro Lado del Espejo

Con Julia Palacios

Astrologfa, cartas astrales y natales, naturismo e influencias planetarias.
21:00 Extasis

Con Vicente Velasco

Muisica alternativa bailable.

JUEVES

00:00 Los Cuernos de la Luna

15:00 Off Beat

21:00 Utopfa

Con Jaime Pontones

Muisica y parafernalia de los sesenta.

22:00 Experimental

Con Roberto Escobar

Muisica experimental, alternativa e industrial.
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SABADO

03:00 Puro Total y Absoluto Rock and Rotl

12:00 Salsabadeando

Con Lynn Fainchtein

Salsa y ritmos antillanos.

14:00 Puro Total y Absoluto Rock and Roll

19:00 Espacios T6xicos

Con José Marfa Alvarez

Heavy metal, estrenos, versiones tinicas y comentarios.
20:00 La Puertita

Con Williams Hiarmes

“Unico programa que es shampoo y acondicionador al mismo tiempo”,

DOMINGO

07:00 Puro, Tota) y Absoluto Rock and Roll

19:00 Blues

Con Vicente Solfs

Grabaciones de blues desde sus orfgenes a principios de siglo, hasta realizaciones
actuales.

21:00 Puro, total y Absoluto Rock and Roll.
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