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De los medios de comunicacidn masiva, la radio estd considerada
como el medio de mayor penetracion. Segun estadisticas de
INRA](Internaﬁonal Research Associates Inc., N.Y.), agencia especializada
en mediciones continuas de radioaudiencias y teleaudiencias entre otros
estudios sobre medios de comunicacidn. Y a decir de gerentes y ejecutivos
de las emisoras,- como apunta Alma Rosa Alva de la Selva?- los raifings
elaborados por INRA son indispensables, pues a través de sus datos
cdnocen el porcentaje de radios sintonizados en sus estaciones y en las de
la competencia, nivel que determina el rumbo de la programacién, la “venta”
de tiempo y el monto de las tarifas publicitarias. Por lo que toca a los
publicistas, los servicios de INRA les son utiles en el momento de “comprar

tiempo'" para sus clientes en las emisoras convenientes.

Esta agencia consigna para la ciudad de Cuernavaca, cerca de 60 mil
radiohogares y aproximadamente 42 mil telehogares.Asf pues, la radio es
el medio con mayor cobertura en la localidad. Sus caracteristicas técnicas
lo ponen al alcance de la poblacién de tedos los niveles econdmicos,
sociales y educativos tanto en poblaciones urbanas como rurales. Por lo que
conocer los usos sociales que la radio destina es tarea necesaria para

comprender la funcidn que cumple como medio de comunicacidn colectiva.

Conforme a lo expuesto podemos decir que la radio es uno de los
principales medios de informacion local para la mayoria de la gente; sin
soslayar que a través de otros medios tanto masivos como personales se

obtiene informacion,



Asi también la radio en Cuernavaca es el medio de comunicacion masivo
mas accesible, dado su bajo costo, para satisfacer necesidades informativas
de la comunidad, ya que la televisién local carece de los recursos
materiales y humanos para cubrir y difundir los acontecimientos significativos

del entorno inmediato de la localidad.

Satisfacer ias necesidades de informacidn es una de las funciones
sociales que cumple la radio’ & la vez de ser este uso, uno de los motivos
por los cuales [as personas se acercan a este medio. Por esta causa
consideramos relevante conocer el contenidoe de los noticieros -por ser éstos
los que difunden esencialmente informacién- mas relevantes en la localidad

para analizar e tipo de informacién que se difundia.

En 1994 en [a ciudad de Cuemnavaca existen 14 radiodifusoras? privadas
y dos emisoras oficiales, entre ambas emisoras transmiten cuatro noticieros

y tres programas que incluyen espacios informativos en suformato.

El estudio de Ia radio en Cuermavaca nos sugeria un reto dificil de
alcanzar en su totalidad; se requeria el incursionar en un espacio de
investigacion muy amplio, lo que nos llevé a considerar la necesidad de
delimitarlo a un estudio que nos permitiera conocer inicialmente cudl era la
situacién de 1a radio en esta ciudad, - de acuerdo con una investigacion
preliminar no encontramos antecedentes biblicgraficos o trabajos
significativos al respecto - a través de los usos que destinaban los

radiodifusores privados y estatales.

En consecuencia para lograr el diagnostico de la radio en Cuernavaca,
nuestro hilo conductor fueron los usos que se le daba a éste medio, Nuestra

hipétesis de trabajo sefundamento engla observacion de los noticieros con



mayor difusion en la entidad, este informativo fue: El Universo de 1a Noticia
producido por fa radio estatal, dedicado a informacion que en esencia
difundfa sucesos de cardcter burocratice, de noticias ajenas e inmediatas de
fa poblacién de Cuernavaca y desvinculadas del contextc nacional, esto
consideramos podria repercutir en el poco interés del auditorio por los

noticieros emitidos por la radio estatal de fa localidad.

Otros indicadores s‘eﬁalaban a su vez que los noticieros con mayor
auditorio en Cuernavaca en 1994, eran los informativos producidos en ia
ciudad de México:Para Empezar y Panorama Informativo de Frecuencia
Modulada Mexicana y el Grupo Acir a través de Stereo Rey y Radio de

Morelos respectivamente.

Para estas consideraciones tomamos en cuenta la I6gica que ha
prevalecido para establecer las tarifas en los espacios de publicidad en la
radio, que estan en funcién del porcentaje del auditorio. Es de sefialar que
les horarios durante las transmisiones de estos informativos son los que

mantenian |as tarifas mas elevadas en la entidad.

Para lograr el presente trabajo, s& estructurd en tres capitulos, en el
primero de los cuales se traté de ubicar la situacion del medio radiofénico
en la entidad a través de un censo en todas las radioemisoras, con los

siguientes datos:

nombre de la emisora y siglas, frecuencia y potencia, concesionario, fecha
de inicio de transmisiones, agrupacion radiofénica a ia que pertenece,
cobertura, géneros musicales difundidos,horario de transmision y programas

producidos.Todo esto con el fin de oqgmer una idea general de la situacion



en cuanto a contenidos en la radio morelense,ya que para estudiar los usos
que manejaba la radio comercial y estatal era menester conacer inicialmente
este tipo de informacion. En este censo, se incluyeron todas las emisoras del

estado de Morelos,

En el segundo capitulo a partir de fa investigacién documental y de
campo $& hace una descripsion de los usos culturales, educativos, y
paliticos en {a radio gubsmamental. Para los usas culturales se ejlemplificd
con ef programa Palabra de Garibay por ser éste un programa que promueve
este tipo de saberes; el uso educativo fue abordado a través del tinico
programa destinado a este rubro: Espacio Infantil;, para los usos politicos se
considero la informacidn del noticiera £/ Universo de la Noticia. Los dos
primeros programas fueron monitoreados en una de sus emisiones durante
ol mes de marzo, en ef caso del noticiero se monitoreo en todas sus

emisiones diarias durante una semana del mencionado mes,

En el tercero y Ultimo capitulo se analizaron los usos mas frecuentes de
la radio privada, en el entendido que en Ia mayaria de los usos en éste tipo
de radiofonia estd implicita la finalidad mercantil. Aclarado esto, los usos
que se especificaran fueron los publicitaries, los de entretenimiento bajo la
dplica de la utilizacion de la musica como forma de entretener, y el uso

informativo.

Para lievar adelante. éste trabajo, se recurrit a la investigacién de campo
y documental. Asl tambien se realizaron entrevistas con personas
relacionadas con el quehacer radiofdnico tanto de caracter comercial como
gubernamental y una entrevista con uno de los pioneros de la radio en

Morglos.
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Por causas econdmicas y de tiempo nuestro estudic se limitd al
manitoreo de programas en e} area de Cuemavaca, y a especificaciones
generales sobre los usos que prevalecen en las radiodifusoras comerciales

y estafales en todo ef estado de Morelos.

Este trabajo se realizd entre fos meses de febrero y mayo de 1994
analizando los usos sefialados durante el mes de marzo del afio

mencionado,

]INRA,( International Researeh Associates Inc., N.V.),datos obtenidos en ésta
agencia en ef mes de mayo de 1994,

2Aima Rosa Alva dela Seiva, Radio e Ideologia. p. 124.
3Denis McQuail, Introduccion a la teorfa de a comunicacién de masas, p. 93.
4De acuerdo con ciffas del Directoria de Medios Audiovisugles, p.136.
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‘1. PANORAMA DE LAS RADIODIFUSORAS
EN MORELOS



1.1 ORIGENES

A, partir del surgimiento de la radio en México en la década de los afios
freinta, la radio asume el modelo comercial norteamericano y su
funcionamiento se enmarca mayoritariamente bajo el régimen de concesion
privada. Es dentro de este esquema comercial que la radio mexicana se

desarrolla y alcanza su mayor dinamica.

Con ese modelo comercial, en el estado de Morelos se inician las
primeras transmisiones el 15 de mayo de 1943 con la estacion XEJC La Voz

def Sur, concesién manejada por el sefior Jiménez de la Cuesta’.

La gran cercania con la capital mexicana, aunado a los intereses casi
exclusivos de enriquecimiento por parte de los concesionarios marcé los

derroteros de |a radio en el estado de Morelos.

Asi desde sus inicios los pioneros de la radio no pierdsn de vista a la
capital como el centro para mejorar sus condiciones comerciales e

intercamblar nuevas técnicas2,

Al igual que muchas ofras estaciones de provincia, los radiodifusores
morelenses se empiezan a afiliar a la empresa Radio Programas de
Méxicos.La XEJC se afllia a este grupo radiofénico, y empieza a transmitir
programas producidos y comercializados desde la capital de la Republica,
otorgande los mejores tiempos a la cadena radiodifusora y dejando en

segundo plano los programas de la localidad.

14



La dependencia hacia la capital del pais en {a historia de la radio
morelense, ha permanecido como un patrén que continua determinando los

contenidos de la radiofonia de la entidad, como se detallara mas adelante.

Tiempo después inicia funciones la XEY Radio Bugambilia, concesién
manejada por Juan Gutiérrez Torno. E! gran capital que invierte en esta
emisora logra retirar del mercado ala estacién radiofénica de Jiménez de la
Cuesta, orrillandolo a vender la emisora a los hermanos Carlos y Miguel
Tenorio trabajadores de esa misma estacidén y radioaficionados durante los

afios veinte.

Para la década de los cuarenta, el espacio radial se incrementa con dos
estaciones: la XEDO y la XEWF que de |la misma manera se afilian'a

radiodifusoras de la capital con los consecuentss giros en su programacion.

Ya para la década de los sesenta, existian en Cuernavaca seis
radiodifusoras comerciales que se convertirian con el tiempo en estaciones
pertenecientes a grupos empresariales de la radic manejados desde el

Distrito Federal.

A finales de 1973 Jaime Morales radiodifusor de Guadalajara, adquiere
una concesion en el espacio radial merelense e inicia transmisiones a {ravés
de la XHLM Estérec Mundo.

Fueron esos afios cuando se otorgaron concesiones & grupos
pertenecientes a la capital mexicana, tal es el caso de la XHCT-FM - Globo y
XHNG- Stereo Nova .

La incapacidad para enfrentar !a enorme presién econémica que ejercia

la industria radiofénica de la capital, obliga a los concesionarios de la

15



localidad a vender sus derechos de uso de frecuencia a los industriaies de

la radio de la ciudad de México.

La XEJC se convierte en Radio Sensacidn del grupo Crystal Cima
Somer, la XHCM, la XEWF y la XEDO se convierten en emisoras de la
Organizacidon Radiorama. Estas empresas radiofonicas agigantan su
mercado a finales de los afios ochenta, para conformar el 80 por ciento de

las radiodifusoras comerciales en Cuernavaca.

Asl tenemos que tas 14 radiodifusoras establecidas en la entidad, seis
pertenecen a la Organizacion Radiorama que a nivel nacional integra 168
estaciones?; Crystal Cima Somer con dos emisoras en la localidad, cuenta
con 111 estaciones a lo large del territorio nacional’. - De acuerdo con
informacion de INRA el total de estaciones de radio en la Reptblica
Mexicana es de 923- Con este numero impresionante de emisoras, los
anunciantes nacionales contemplan a la radio como el vehiculo iddneo- por
sus bajos costos en comparacion con las tarifas televisivas- para alcanzar
mercados que se antojan de suefio. Este mercado responde en gran medida

al modelo monopolizador de la radio mexicana privada.

E! Grupo Crystal Cima Somer, empresa que opera en la ciudad de
México, controla dos estaciones en Morelos; Stereo Nova en Cuernavaca y
Stereo Armonia en Cuautla;Frecuencia Modulada Mexicana, opera dos
emisoras en la [ocalidad: Stereo Rey y FM - Globo, Grupo Acir dos
estaciones: Radio de Morelos y Radio de Cuautia y tres estacicnes mas
afiliadas a Radio S.A., OIR de la organizacién Radio Centro, administradas

por concesionarios de la entidad.
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Conforme a fa dinamica de los grupos radiofénicos de la capital, la
mayoria del espacio radial vendible se comercializa desde esa ciudad, asi
escuchamos que en todas las emisoras en la entidad los espacios
publicitarios son de dos tipos; de publicidad nacional realizada desde el

centro de la Republica y de publicidad {ocal.

Asi por ejemplo para 1894, los noticieros "Para Empezar” y "Panorama
Informative" se retransmiten en vivo via satélite desde el Distrito Federal a la
ciudad de Cuernavaca a través de las estaciones Stereo Rey y Radio de
Morelos respectivamente.La mayor parte de sus espacios vendibles estan

comercializados con publicidad nacional.

Este tipo de situacidn es al parecer el usual en el modelo de radio que
poseemos, de este modo Charles WrightS lo describe: “La red poses varias
estaciones de su propiedad (especialmente en las grandes ciudades) pero
las estaciones afiliadas sen las que proveen la mayor parte de las salidas al
aire.Las estaciones afiliadas acostumbran destinar ciertas horas de
tfransmision para pasar programas de la red. A su vez, ia red suminstra los
programas para esa horas y vende el tismpo de |a estacion local en el

mercado nacional”.

La publicidad considerada nacional recae basicamente en industrias
automotrices, refresqueras, de aviacién, cigarreras, de vinos y licores, de
panes y de dulces, tiendas de autoservicio y centros financieros entre otros

servicios y productos del mercado nacional.

Aungue parezca obvio, es importante sefialar que este modelo de radio
promueve que parte de la programacién en las emisoras locales se

encuentre desvinculado con la realidad social especifica de la comunidad,
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ademas de no cubrir necesidades de comunicacion y de servicio social entre

ta poblacion morelense.

Si bien el uso que destinan los comesciantes de la comunicacion radial en
la programacion estd implicita Ia finalidad mercantit, podemos mencionar que
los contenidos de la radio comercial en Morelos se destina a usos

publicitarios, de entretenimiento, de informacion v politicos.

Contraria v paralélamente a la radio comercial, la radio del estado
emerge en Morelos mucho tiempo después con claras desventajas en cuanto
a capacidad técnica, menor coberiura geogréfica de influencia,
discontinuidad en sus lineas de direccion, ya que l2 administracion depende
del gobierno en tumo, enorme presién burocrdtica en su informacion y

escasa competitividad frente a las emisoras comerciales.

Sobre las funciones y propasitos de la radio oficial, Sixto Candsla’ sefala
que en ocasiones estas emisoras se orientan mas a justificar las acciones
de! gobierno, que a cumplir con su papel comunicador entre la sociedad y

las autoridades.

Al igual que el Instituto Mexicano de Radic , ef Sistema Morelense de
Radio y Televisidn es un organismo descentralizado con perscnalidad
juridica propia, obtiene ingresos a través de la publicidad de crganismos

ptiblicos como la ley lo contempia.

Sin embargo y & pesar de su relativa independencia financiera, la
administracion esté supeditada a las designaciones por parte del ejecutivo
estatal, con ello los objetivos esenciales de difundir la cultura local, brindar

servicio social e informacion sobre el acontecer tocal y nacional a la

18
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comunidad se ve limitado frente al uso excesivo de justificar y divulgar las

acciones del gobierno y de miembros del partido oficial.

Resultados obtenidos en un estudio de auditorio en la ciudad de
Cuernavacad, realizado en diciembre de 1993, refleja la preferencia del
auditorio, se puede observar que {as emisoras oficiales captaron el punto

setenta y cinco por ciento del universo de radioescuchas en la localidad.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Unformacion obtenida por medio de entrevista al sefior Carlos Tenorio, pionero de la
radiodifusion en Morelos.

2Fatima Femnindez, La Radio Mexicana, p.36-37.

3Fitima Femandez, Opit,, p. 40-41.

HVease apéndice nimero 2: Estaciones del Grupo Radiorama a nivel racional .
Svéase apéndice niimero 3 :Estaciones del grupo Crystal Cima Somer a nivel nacional.
SCharles Wright, Comunicacidn de masas, p. 54.

7Sixto Candela, Marco Antonio Vizquez, et al | Sonido de Ia Radio.p. 130.

8yéase apéndice niimero 4,
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1.2 ORGANIZACION RADIORAMA

De acuerdo con el nimero de emisoras que maneja este grupo, es la
principal orgenizacion radiofdnica comercial en Morelos. Conforme a datos
proporcionados por Gerardo Guerra gerente de ventas del grupo Radicrama
de Morelos, el concesionario de estas ‘emisoras es: Radiorama, S.A.,

representada a su vez por Alfonso Sanabria y Adridn Pereda.

Esta organizacion agrupa a seis estaciones, tres en banda de amplitud
modulada y tres en la banda de frecuencia modulada,
Estaciones en amplitud modulada;

XEWF - AM RADIO FIESTA

Establecida en 1950, con 1420 kilohertz y 2000 watts de potencia.
Transmite las 24 horas del dia, cubre todo el estado de Morelos y parte det
estado de Méxiéo‘.En su programacién cuenta con teléfono abierto,
complacencias y promociones para el auditorio, E! perfil musical integra
riimos de tropical, bandas con grupos de popularidad, temas juvenifes,
balada y novedades en el mercado.
PROGRAMAS QUE TRANSMITE
El universo de la noticia
La hora de los triunfadores { Bronce, Temerarios, Bukis, Tigres del norle.)
La hora del taxista
Aventura Boy Scout
La hora del romance
La ola nortefia

La programacion esté orientada a auditorios clasificados en niveles Cy
D.

20
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TARIFA
Tiempo Costo
10 segundos n$ 23.00
20 31.00
30 46.00
40 61.00
60 92.00

XEJC - AM RADIO SENSACION

Establecida en mayo de 1943, concesionario Negocios Modernos, S. de
R.L. representado por Crystal Cima Somer ; transmite de 6:00 a las 22:00
horas , 1340 kilohertz y 1000 watts de potencia. Su cabertura se limita al

estado de Morelos.

E| perfil musical que maneja es rock en espafiol de los afios ochenta y de
actualidad; con locutor y teléfono abierto para complacencias y saludos,
Perfil de auditorio: ABy C.

TARIFA
Tiempo Costo '
10 segundos N$ 23.00
20 31.00
30 46.00
40 61.00
60 92.00.

21
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XEDO - AM RADIO ALEGRIA

Transmite en la frecuencia 1190 Khz. y 2000 watts de potentia radial. La
coberlura se extiende a todo el estado de Morelos, parte del estado de
Meéxico, Guerrero y Pueblag. transmite las 24 horas del dia con misica en
jos géneras de banda, norlefia y baladas de actualidad.

Cuenta en su programacion con locutor al aire y teléfono abierto para
complacencias musicales,como parte de su mercadotecnia realizan
promociones y regalos para el radioescucha.

El auditorio que contempla es ef piblico juvenil en los niveles C y D.

PROGRAMAS QUE TRANSMITE:
Dos tipos de cuidado
El pulso de la manana

El universo de la noticia

Score 1190

TARIFAS
Tierapo Costo
10 segundos N$ 23.00
20 31.00
30 48.00
40 ©1.00
60 92.00

El programa" Daos tipos de cuidado” fransmite misica de Pedra Infante y
Vicente Ferndndez, a través de las peticiones del auditerio.” Score 1190"
presenta las preferencias del auditorio a través también del enlace

telefanico.
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Es una de las estaciones que mejor comercializa su tiempo, hecho que
se evidencia en los cortes comerciales que presentan entre once y quince

anuneios por una cancién.

RADIODIFUSORAS EN FRECUENCIA MODULDA :

XHCM - FM STEREOQO MEXICANA
Transmite en la frecuencia 88.5 mhz con 5000 watts de potencia. Su
aleance radial cubre todo el estado de Morelos, pahe del estado de México,

Guerrero y Puebla’.

Difunde las 24 horas del dia, su perfil musical se divide en los géneros
tropical, bandas y baladas del momento de acuerdo con los éxitos de!
mercado. El perfil de auditorio se clasifica en los niveles A, B y C, en grupes
demograficos entre los 14 y los 50 afios. Stereo Mexicana es una de las
estaciones mas escuchada de acuerdo a estudios de mercado realizados

por Radiorama?.

Los bloques comerciales suman entre doce y quince anuncios
distribuidos en nacionles y locales incluidos los del gobiemno del estado de

Morelos.

PROGRAMAS QUE TRANSMITE:

Amorcito corazén

Voz y sentimiento de Vicente Fernandez

Ambos programas conservan el mismo formato; transmiten musica de Pedro
Infante y de Vicente Fernandez, a peticion del auditorio enlazado via

telefonica.
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TARIFAS

Tiempo Costo

10 segundos N$ 23.00
20 31.00
30 46.00
40 61.00
60 82,00

XHTB - FM STEREQ VIDA
Fundada por Carlos Tenorio Benitez en 1970, transmite de 6:00 a 24:00
horas en el 93.3 de la banda de frecuencia modulada y 5000 watts de
potencia. Su cobertura radial se extiende a tode el estado de Morelos, Iguala

Chilpancingo, parte del estado de México y Puebla’,

Los géneros musicales se distribuyen en romantica y balada en espanol
de los afios ochenta y noventa, Intenta captar al auditorio juvenil y adulto en
los niveles socioeconomicos B y C, Cuenta con oficinas de comercializacion

en Cuernavaca, Cuautla y Jojutla.

PROGRAMAS QUE TRANSMITE:

El universo de {2 noticia

TARIFAS

Tiempo Costo

10 segundos N§ 23.00
20 31.00
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30 46.00
40 61.00
60 92.00

XHSW - FM SUPER 95
Funciona las 24 horas del dia en el 949 de la banda frecuencia
modulada, 5000 watts de potencia. Su cobertura radial alcanza todo e!
estado de Morelos, parte del estado de México, Guerrero y Pueb1a6;
comercializa en la entidad, en Cuautla y Jojutla. Emite musica juvenil en
espafiol e inglés de éxitos populares.
Orienta su oferla a radioescuchas de niveles AB y C en edades de 14

afios en adelante.

PROGRAMAS QUE TRANSMITE:

El universo de |a noticia

TARIFAS

Tiempo Costo

10 segundos N$ 23.00
20 31.00
30 46.00
40 61.00
60 . 92,00

El campo radial de la Organizacién Radiorama comprende el 46% del
medio radiofonico en la entidad,ademds de ser las Unicas estaciones en la

banda de amplitud modulada.
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Las emisoras de este grupo dirigen basicamente su programacién a
auditorios de estratos socioecondémicos de niveles C y D. Este hecho no es
fortuito, ya que de acuerdo a un estudio de mercado en Cuemnavaca, el
grueso de fa poblacion 73 por ciento lo conforma  {os grupos clasificados en

los mencionados niveles’.

Asimismo el grupo demogréfico al que orienta la programacion de sus
estaciones es el juvenil, tampoco resulia azarosa esta direccién, ya que la
piramide poblacional por edades nos muestra que el grupo mayoritario en

Cuernavaca son los nifios y los jbveness.

El uso que hacen estos emisores de la radio es el de entretener con
programas con la minima inversion financiera, ya que estas estaciones se
limitan a quitar y poner discos compactos (mUsica grabada). No son muchas
las emisiones donde se reciben peticiones de los radioescuchas, por io que
los programadores deciden la mayor de las veces de acuerdo con sus

gustos y los perfiles musicales dictados por los propietarios.

La oferta musical que hace Radiorama de Morelos es la popularizada en
los diversos medios de comunicacién masiva comercial; en especial la que
se difunde por Televisa. Asl tenemos que los géneros dentro de los cuales el
auditorio puede seleccionar en estas estaciones, se limitan al mercado que
promueven los inversionistas de las companias disqueras propiedad de

Televisa.

Los géneros musicales que difunde en amplitud modulada (a
Organizacién Radiorma son:
Musica tropical, mexicana o ranchera, nortefia , bandas, moderna y balada
en espafo! .

En frecuencia modulada: %



Mdsica tropical , de bandas, romantica en espariol y moderna en espafiol e
inglés.
La Informacion, otro de los usos que destacan, es manejado a través de

capsutas que integran informacion focal y nacional indistintamente.

Estas son realizadas con bajos recursos humanos y econdmicos, las
fuentes de las noticias son los periddicos locales y la television privada,lo

cual pone de manifiesto el interés de lucro de estos emisores

Ei gobierno del estade de Morelos compra el tiempo a Radiarama para
transmitir en todas las estaciones de este grupo el noticiero "El Universo de

la Naticia", productdo por la radio estatal.

Radiorama realiza "ELpuiso de la mafana" clasificado como programa
politico-social, se desarrolla con un locutor y comentarics diversos , sin
embargo la coberfura que hace del acontecer en la localidad guarda una
vision oficialista de fos hechos. A proposito de las elecciones a gobernador,
s6lo se le concediod espacio al partido ofictal, y por ofro lado a descalificar a

los integrantes del PRD.

En su estructura radiofénica de este programa se promueve también
como un espacio de debate;sin embargo no se logra polemizar porque los

integrantes manejan los mismos criterios oficiales.

Dentro det esquema mercantil, apenas si es necesario mencionarlo, los
patrocinadores ocupan un fugar preponderante, evidente con tan sclo
sintonizar cualquiera de sus estaciones. De esta manesa el ambiente
comercial rebasa  en tiempo al aire la propuesta musical e informativa,

violando con este tipo de programacién la Ley de Radio.
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La distribucion que se hace de la publicidad, responde a la
comercializacién de cada programa en los siguientes porcentajes:
Diez por ciento a publicidad nacional ( Coca-Cola, Bimbo, Tia Rosa,
lusacell,como los mas significativos); diez por ciento a publicidad del PRI

local y el ochenta por ciento restante a comerciantes de la entidad.

Las tarifas de los tiempos de publicidad, como anota Claude Coliin? se
adecuan en funcidn del porcentaje del auditorio,sin embargo y de acuerdo a
los estudios de mercado realizados por Radioramal® fa estacion més
favorecida por el auditorio es Stereo Mexicana, no obstante sus tarifas no

son las més altas.
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1.3 SISTEMA MORELENSE DE RADIO Y TELEVISION

Este complejo radiofénico de television surge inicialmente como Sistema
de Radio del Gobierno del estado de Morelos en el mes de febrero de 1985.

Dos afios después de la creacion del Instituto Mexicano de la Radio!.

Se realizaron transmisiones de prueba a fravés de la primera
radiodifusora: XHVAC, Universal Estéreo iniciando con programacion
musical de las seis a las doce horas hasta lograr una transmision

permanente de las seis a las veinticuatro horas.

En ese mismo mes dieron inicio las transmisiones de la segunda emisora
del Sistema Morelense en la ciudad de Yautepec, denominada; Estéreo -

Campesina.

Se inician también en esas fechas las transmisiones de la tercera emisora

en Jojutla Morelos con la estactén: Estéreo Viva.

A finales de 1985 empieza & funcionar Radio Cuautia en la ciudad de ese

mismo nombre, conformando asi ia red radiofénica estatal.

Las cuatro emisoras del Sistema Morelense de Radioy Television fueron
regularizados a partir de la administracion del gobemador Antonio Riva
Palacio, ya qus no existfan [os permisos correspondientes para operar. La
anterior administracién de dicho complejo no habia presentado la
documentacion técnica y administrativa que la Secretaria de

Comunicaciones y Transportes requeria.
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" Enjulio de 1989 se aprobaron las reas de servicio de las emisoras,
y se crea fambién en esas fechas el canal estatal de televisién. La
Secretaria de Comunicaciones yTransportes, a través de la Direccién
General de Normas de Sistemas de Difusion, concede permiso al Gobiemo
del estado de Morelos para instalar y operar una estacion de television en la
frecuencia very high , canal 3 y como siglas de reconocimiento: XHCMO-TV
en la ciudad de Cuernavaca dando inicio las transmisiones el 17 de abril de
1991.

El Sistema Morelense de Radio y Televisin es un organismo pablico

descentralizado.
RADICEMISORAS

Universal Estéreo Cuernavaca

XHVAC FM. 102.9 Mhz.

2500 watts de potencia radial

Transmite de 6:00 a 24:00 horas musica en espariol, baladas de éxito

delmercado del disco y roméntica.

Estéreo Campesina Yautepec

XHYTE F.M. 90.9 Mhz.

1000 watts de potencia radial

Transmite de 6;00 a 24;00 horas musica en géneros ranchero y tropical de

grupos promovidos desde escenarios de Televisa,

Estéreo Viva Jojutla
XHLA F.M. 100.5 Mhz
1000 watts de potencia radial

Transmite de 6:00 a 24:00 horas; difugge mulsica mexicana.



Radio Cuautla Cuautla
XHCTA AM. Khz.
1000 watts de potencia

Transmite de 18:00 a 22:30 horas musica juvenil en espafiol y rock en inglés.

La mayoria de la programacién que produce la radio estatal se transmite
en las cuatro estaciones, lo cual las hace funcionar més como repetidoras
que como emisoras con programacion relacionada con las comunidades en

las que operan.

PROGRAMACION

El Café de las 7, revista informativa, con invitados en cabina. Los temas
que se presentan abarcan salud, belleza, medicina, deportes entre ofros

asuntos similares.

El Universo de la Noticia; noticiero grabado, da cuenta de sucesos [ocales,
nacionales e internacionales en tres ediciones y capsulas cada hora. Se
transmite en cadena en las emisoras estatales, las radiodifusoras de

Organizacion Radiorama y FM Globo en Morelos.

Ser Mujer; revista con temas que se anuncian como propios de lo femenino,
De esta manera se habla sobre moda, cocina, maternidad, nifios y aspectos
que retoman la imagen estereotipada de lo femenino en tanto que madre y

esposa.

Comentando un Libro; espacio para pequefias resefas de fibros diversos.
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Los siguientes programas tienen duracidn de 30 minutos cada uno y se
transmiten una vez po semana, entre los cuales existen de tipo musical,
cultural, deportivo y social:

En Confianza

Nuestro Medio

Cultura y Especticulos

Didlogos Campesinos

Materia 102.9

Elegidos por [a Fama

Candela en tu Sangre

La Hora de! Tango
Compositores Universales

' Trios de México

Espacio Infantil

Nuestras Palabras

Palabra de Garibay

Mas All4 de fa Noticia

El Otro lado de la etiqueta

El deporte y usted

1josefina Vilar, Teodoro Villegas. gt al El sonido de 1a radio, p. 130
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1.4 OTRAS RADIODIFUSORAS COMERCIALES

Se incluyé en este apartado los concesionarics con una o dos estaciones,
dentro de las cuales se encuentran dos radiodifusoras, una establecida en
Jojutla y otra en Cuautla manejadas como negocio familiar en cuya
programacion  destacan eventos del ambiente social y cultural de la

localidad.

GRUPO ACIR
Estas estaciones se encuentran afifiadas al grupo radiofonico Acirll en
el Distrito Federal , asf tenemos a Radio de Morelos y Radio de Cuautia ,

concesionarios Jorge Mejiay representantes el Grupo Acir, S.A.

Jorge Mejia propistario del periédico "Diario de Morelos", publicacién con
diez afios de antiguedad y uno de los rotativos locales con mayor venta en el

mercado.

XHMOR 99.1 RAD!O DE MORELOS
Establecida el 25 de noviembre de 1992, transmite en el 99.1 de
frecuencia modu!da con 50,000 watts de potencia. Tiempo al aire de 6:00 a
1:00 a.m. Su cobertura alcanza todo el estado de Morelos, parte del estado

de Puebla, Guerrero y estado de México.

Al inicio de sus transmisiones no contaba con un proyecto de
programacion definido, por lo que se difundian géneros musicales variados:
musica tropical, balada en espafiol, éxitos actuales y de afios anteriores

como lo més relevante de su catalogo.
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A partir de 1994 Radio de Morelos delinea su programacion, al
inclinarse por auditorios clasificados en los niveles A y B de la poblacién
joven entre 15 y 40 afios. La mlsica que transmiten es en idioma inglés, en

géneros de actualidad y éxitos de los setenta y ochenta.

En 1994 el servicio informativo que brindan a la comunidad de Morelos es
el "informativo Panorama" que se transmite via satélite desde la ciudad de
México de 7:.00 a 9:.00 de la mafana. En horario nocturmo se emite el
noticiero "Panorama de Morelos” de lunes a viemnes de 19:30 a 20.00

horas.

Para cubrir la informacion del noticiero radiofdnico se utiliza 1a planta de
reporteros del periddico propiedad de Jorge Mejia Lara.En la obtencién de
noticias nacionales e internacionales se recurre a informacion de reporteros
del grupo Acir, a la agencia nacional Notimex y agencias internacionales

como Associated Press (AP) y United Press international (UPI).

Su perfit musical brinda un espacio para jazz, instrumental y de musica
clasificada new age que pasa de lunes a jueves de 22:00 a 1:00 a.m. En el
pancrama musical que las ondas radiales difunden en Morelos este
programa es la Unica propuesta alejada de los éxitos del mercade

discogréfico.

PROGRAMAS QUE TRANSMITEN:
Informativo Panorama

Micréfono Abierto

All that rock

Trackmix



Panorama de Morelos

Noche 9.1

TARIEA

Tiempo Costo
10segundos  N$ 30,00
20 40.00
30 65,00
40 80.00
60 110.00

XHCUT - FM RADIO CUAUTLA
Inicia transmisiones en noviembre de 1993 en e} 101.7 con 50 000 watls
de potencia. Logra cubrir todo el estado de Morelos y gran parte del estado
de Guerrero, Pusbla y ¢l estado de México. Los géneros musicales que se
escuchan en esta emisora se distribuyen en: tropical, grupera, ranchera y

balada en espafiol.

El auditorio al cual orienta su programacién son jovenes en niveles
socioecondmicos Cy D.

Se da continuidad en sus secciones musicales con locutor en vivo gque
manda saludos y complacencias a los radioescuchas. Sobresale su manera
coloquial y desenfadada en que conversa con el auditorio que lieva a

conocer chismes entre vecinos y demés lios personales entre la comunidad.

PROGRAMACION QUE TRANSMITEN:

Ritmo con sabor 35



Espectaculares en vivo
Los profesionales ( via satélite desde el Distrito Federal)

Panorama de Morelos ( dos emisiones)

Ambas estaciones comercializan en sus respectivas plazas y a través del
Grupo Acir se confrata la publicidad nacional. La mayoria de sus

emisiones es musical y de caracter informativo.

FRECUENCIA MODULADA MEXICANA, S.A.DEC.V.

El grupo es manejado por Joaquin Vargas G. y José Vargas Santamaria
concesionarios de Multivision y Telerey- centro productor de television, En el
mercado de Morelos cuenta con dos estaciones: Stereo Rey y FM-Giobo12
transmiten de acuerdo a los formatos de las estaciones gemelas en ia capital

del pais.

XHVZ -FM  STEREO REY
Establecida en 1983, concesionario Guadalupe Torres Mora. Transmite
las 24 horas en el 97.3 mhz y 90 000 watts de potencia. La cobertura que
ofrece a sus anunciantes se contempla todo el estado de Morelos, Taxco,
Iguala, Chilpancingo, asi como parte de! estado de México y del estado de
Puebla,

Transmite musica fipificada por los emisores come internacional; con
locutor de continuidad en secciones en espafiol y otros espacios en inglés.
El programa estelar que difunde via satélite desde la ciudad de México
"Para empezar”, se transmite en sus fres ediciones, siendo estos tiempos

comerciales los que tienen las tarifas mas elevadas.

Orienta su programacion hacia au%iéorios clasificados en A, AB y B.



PROGRAMACION QUE TRANSMITEN.

Para Empezar (de lunes a viernes)

TARIFAS
Tiempo Costo
10 segundos $N 33.00
20 - 45.00
30 67.00
40 90.00
60 135.00

XHCT -FM GLOBO

Establecida en noviembre primero de 1971.Concesionario Frecuencia
Modulada de Morelos. En frecuencia 5.7 mhz y 60 000 watts de
potencia. Transmite de 6:00 a 0:00 . El alcance de FM Glabo cubre todo
el estado de Morelos, Taxco, Iguala, y Chilpancingo en Guerrero, parte
del estado de México y Puebla.

Su apuesta musical se cifie a balada en espariol actual y de recuerdo.
El auditorio que contempla esta clasificado en niveles AB-BC en especial

al grupo poblacional de 15 afios en adelante.

PROGRAMACION QUE TRANSMITEN:
Alto voitage
Recuerdos de FM Globo

El universo de Ja noticia

Ambos programas con locutor en vivo, realizan breves comentarios sin
tema especifico entre cada bloque de musica , clasificada como de éxitos

del momento y en el segundo progg;ma rock and roll de tos arios sesenta,



E! noficiero que se transmite es el producido por el Sistema
Morelense de Radio y Televisién. El gobierno del estado compra el

tiempo para transmitir dos emisiones del informativo estatal.

CRYSTAL CIMA SOMER

Organizacién lidereada por Javier Sanchez Campuzano y Edilberto
Huesca Perrotin, con la emisora Stereo Cien en el Distrito Federal y

varias radiodifusaras en provincial3.

En Morelos maneja Stereo Nova en Cuernavaca, y Stereo Armonia en
Cuautia,as! también la emisora La Sefial de las Estrellas ubicada en

Jojutla estd afiliada a este grupo radiofdnico.

XHNG -FM STEREO NOVA
Inicia transmisiones en abril de 1876, concesionario Radio Nova, S.A.
a su vez representado por Crystal Cima Somer, Transmite en el 98,4 mhz
y 120 000 watts de potencia, en horaric de 6:00 a 01:00 de lunes a

viernes y las 24 horas los fines de semana.

Su cobertura logra penetrar la totalidad del estado de Morelos, asi
como gran parte de Guerrero, Puebla y el estado de México. El perfil
musical incluye géneros de actualidad en idioma inglés , Intenta captar a

radioescuchas de niveles A y B de la poblacion joven.

Retransmite a través de satélite parte de! noticiero Enfoque producido
en el Distrito Federal. Este espacio informativo se enriquece con la

ampliacion del noticiero con sucesgg Iocales,



La mayor parte de la programacion se produce en el Distrito Federal,
asi como también los guiones de continuidad que emplean los locutores

en algunos bloques musicales son realizados en dicha ciudad.

PROGRAMACION QUE TRANSMITEN:
Enfoque

Enfoque local

Enfoque deportivo

New Age ; imaginacion o realidad
Mucinéfilos

Euroexclusive

Lista caliente

TARIFAS

Tiempo Costo

10 segundos N$ 17.00
20 22,50
30 . 34.00
40 45.00
60 68.00
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XHCU-FM STEREO ARMONIA

A partir de 1980 inicia transmisiones en la frecuencia 104.5 mhz y 30
000 walts de potencia radial que cubre el espacio heriziano de todo el

estado de Morelos y parte de los estados de México, Puebla y Guerrero.

Transmite musica variada modema en espafiol de 5:00 a 24:00 horas.
Destina su programacion hacia auditerios de clases: A, By C de fa
poblacion joven. Retransmite el noticiero Enfoque edictdn naciona! y local

en sus tres horarios.

PROGRAMACION QUE TRANSMITE:

Enfogue ( nacional y local)

TARIFAS

Tiempo Costo

10 segundos N$ 14.00
20 18.50
30 . 28.00
40 37.00
&0 56.00

XEEART -AM LA SENAL DE LAS ESTRELLAS
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Esta radiodifusora  afiliada al grupo Crystal Cima; persnece a la
familia Martinez Rojas y como tal se maneja. Concesionaria Araceli Rojas
Tenorio, as! también fa administracion esta a cargo de Andrés Eloy

Martinez Silva. Y como representantes ef grupe Crystal Cima Somer.

Localizada en Jojulla, empieza a funcionar en octubre de 1981 en el
1520 khz de fa banda de amplitud modulada.b 000 watts de potencia
transmite de 8:00 a 24:00 horas musica variada en espafiol : ranchera,
balada, trapical rock y noticieros con informacidn nacional y local e
internacional { a través de Notimex y CBS) Aungue en teoria el transmisor
con ef que cuentan fogra cubrir todo el estado de Morelos, fa recepcion
es dificit de captar en varias zonas del &rea melfropolitana de

Cuernavaca.

La programacién es muy diversa, maneja géneres que van desde' los
noticieros que dan cuenfa del acontecer del estado morelense, en
especial la zona sur det estade: Jojutla, Zacatepec, Tialguitenango entre
otros municipios, Transmite fos partidos de futbol de los equipos de la
localidad, y un programa de contenido religioso asf como dos emisiones

culturales.

El noticiero que difunde en horario nocturno es realizado en ia
oficina de Comunicacion Social de la Presidencia de la Reptblica ,

fransmilido por convenio con fa emisora,

PROGRAMACION QUE TRANSMITE:
Noticiere Matutino

Los Cualro Gallos de la Cancién Ranchera
Radio Reportaje

Radionovela Kaliman 4



Noticiero Deportivo

Al Clerre {(noticias locales)

Noticiero de fa Presidencia

La Noche del Tigre (Programa que brinda apoyo a la comunidad de
choferes que circulan de noche; emergencias de tode tipo, vigilancia,
avisos, complacencias y saludos a través de banda civii entre los
conductos.

Chicosy Grandes ( programa infantif)

Religioso

Espacio Cultural

Culturay Ciencia,

Radiodifusoras de Morelos afiliadas a Radio Difusores Asociados de
Innovacién y Qrganizacién, S.A. de C.V. { Radio S A )ampresa mangjada

por Carlos Quifiones Armendariz .

XHLM - FM STEREO MUNDO
Establecida en noviembre de 1973, concesionario Jaime Morales
Guillén. guien a su vez administra la empresa y conduce el programa
Linea Caliente. Sintoniza en e! 96.5 mhz con 2 000 watts de potencia,
transmite de 6:00 a 24:00 géneros de misica modema en inglés. Orienta
sus lransmisiones  a la poblacién joven de todos los niveles

socioscondmicos. Cubre el estado de Morelos vy partes aledanias.

Su programacian da incio con un espacio infanti! con varias secciones
entre las cuales ta de mayor espacio es a barra de preguntas de temas
generales a los nifies.linea Caliente publicitade como el programa

estelar de la radiodifusoara, &ransn}&e en dos horarics a las nueve y dos



de la tarde. Toca temas concernientes a problemas de fa comunidad
sobre agua, Juz, y vigilancia entre otros tdpicos. Se entabla
comunicacion a través del teléfono con el radiosscucha. En el tiempo de
fa emisibn hay un espacio para el noticlero de corte nacional

"Nofisistema” (servicio informativo, producido en Guadalajara).

Comercializa su tiempo con publicidad de la localidad y con
anunciantes nacionales. Es el caso del programa musical Amernican Top
40 comercializado por Coca-cola,y producide en Los Angeles, California.
Adquirido a través del grupo radiodifusor Radiopolis, empresa de Emilio

Azcérraga quien controla fos derechos en su versidn en idioma espafiol.

PROGRAMACION QUE TRANSMITE:
Club de los Optimistas { espacio infantil)
Linea Caliente

Mundo Acontecimientos ( espectaculos)
Top 10 Cuernavaca

Tap 10 Biliboard

Hecho en México...Rack

Generacidn del Rock

Guia T

American Top 40

Hot Mix

LaQlia

TARIFAS

Tiempo Coslo

10 segundos N$ 24.00
20 35.00

30 52.00 43



40 70.00
60 105.00

XHCMR - FM STEREO LATINA
Transmite desde Cuaut!a a partir de 1989, concesionaric Jaime
Morales Guillén, representantes Radio S.A. En la frecuencia 105.3 mhz
de frecuencia modulada con 2 800 watts de potencia. Cubre el estado de

Morelos y algunas areas aledanias.

Su perfil de programacion se orienta a publicos clasificados en

niveles B, C y D de poblacién joven,

PROGRAMACION QUE TRANSMITE:
Voces de México(musica ranchera)

Linea Caliente

Sabor Latino { musica tropical)

De Rollo enRollo { musica variada)

Su Palabra Vale

Fama

Todos Contra Todos ( varios géneros musicales)
Vicente y su Gente

Notireldmpage ( chismes del espectdculo )
Con Sabor a Bolero,

Estelares de Stereo Latina

Noches Latinas
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TARIFAS

Tiempo Costo

10 segundos N$ 24.00
20 35.00
30 52.00
40 70.00
60 105.00

XHCVC -FM STEREO7

Incursiona en las ondas hertzianas en mayo de 1993, en el 106.9 mhz.
de frecuencia modulada y 50 000 watts de potencia. Concesionaria Irene
Moreno Cobar a su vez representada por Radio S.A. Transmite 24 horas
al dia masica juvenil en espariol, orientada a niveles socioeconémicos B y
C . El estado de Morelos y los estados de Méxice, Puebla y Guerrero
conforman el drea de su cobertura. El formato que ofrece al radioescucha
de tres melodias por cada corle comercial, sin duda es parte de su
atractivo. Los comentarios de los locutores se refieren a chismes de
personajes telenoveleros e intérpretes de las canciones de popularidad,

No incluye servicio noticioso.
PROGRAMACION QUE TRANSMITE:

Fusidn 107

Noti 7 ( cpsulas de informacidn sobre espectéculos)
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TARIFAS

Tiempo ) Costo

10 segundos N$ 24.00
20 35.00
30 52.00
40 70.00
60 105.00

Afiliada al grupo OIR Radiodifusidn Nacional de la Organizacidon Radio
Centro, S.A, de C.V14

XHZPC - FM LA SUPER Z
Concesionaric Melesio Fernandez Quiroz , esta emisora de  Jojutla,
da inicio a sus transmisiones en 1993 en el 103.7 mhz de frecuencia
medulada con 15 000 watts de potencia, transmite de 5:00 a 23:00 horas
musica en géneros variadas entre los cuales sobresale la balada,
ranchera y tropical.El perfil de su auditorio o conforma gente joven de
niveles Cy D. A nunciantes de Jojutla son los que acaparan los espacios

publicitarios.

El estado de Morelos y zonas aledafias de fos estados de Guerrero,

Puebla y México comprenden la cobertura de La Super Z.

PROGRAMACION QUE TRANSMITE:
Jugo de Cafia (nifios)

En Sintesis 103 {informativo) %



De laAlaZ.

TARIFAS

Tiempo Costo

10 segundos N$ 21.00

20 28.00

30 42,00

40 56.00

50 70.00

60 84.00.
REFERENCIAS

Yyéase apéndice namero 5: Cobertura por municipios de Radio Fiesta

Zviéase apéndice numero 6: Cobertura por municipios de Radio Alegria
3véase apéndice numero 7: Cobertura por municipios de Stereo Mexicana
4ygase spéndice numero 4

SVéase apéndice numero 7: Cobertura por municipios de Stereo Vida

6viase apéndice nimero 7: Cobertura por municipios de Super 95

TVease apéndice nimero 8

8vease apéndice nimero 9

9Claude Collin, La radio como instrumente de participacion social y politica.p.43
10ygase apéndice nimero 4

Nygase apéndice piimero 10: Cabertura nacional del grupo Acir

12y¢ase apéndice nimero 11: Cobertura nacional de Stereo Rey y FM-Globo
Bygase apéndice nimero 3

Mygase apéndice nimero 12
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2. USOS EN LA RADIO GUBERNAMENTAL



21 CULTURALES

En cuanto a los usos culturales y educativos quisiéramos seﬁélar que
nos resuita dificil atenemos a una rigida clasificacion de formatos. Es decir
hablar de "programas culturales” y "programas educativos" como categorias
independientes , ya que estos conceptos estan relacionados estrechamente.
As! tenemos por ejemplo que la cultura es transmitida de generacion a
generacidn, y las formas mediante las cuales esta transmision se efectia se

denominan educacién. !

Dicho de otra manera, al difundir cullura, de manera implicita se educa e
iguaimente al difundir un programa educativo se transmite parte de la
produccion cultural.

Expuesto o anterior y aclaradas estas convergencias en tomo al uso de
estos conceptos, por razones operativas estudiaremos de manera separada
el uso cultural y e! educativo.

Preciso sefialar que el término cultura propone mas de un significado por
lo cual nos apegaremos en este trabajo a los dos sentidos fundamentales de

este concepto de acuerdo con la definicion que ofrece Nicole Abbagnanoz:

En sentido humanistico como ¢ conjunto de saberes sobre el arle y fas
ciencias como ideal de una formacién humana completa; en sentido
saciolégico y antropoldgice como el “conjunto de modos de vida de un grupo
determinado, sin referencia al sistema de los valores al que orientan estos

modos de vida",

Las posibilidades de este medio como vehiculo para cubrir auditorios
masivos, reside en sus caracteristicas técnicas ya descritas por mas de un

aulora, mencionemos algunas de g&as: ampiia difusion, simullaneidad,



instantaneidad, largo alcance, bajo costo per cdpita y acceso directo a los

hogares o lugar de los destinatarios .

Los recursos exclusivos de sonoridad lo convierten en uno de los medios
idoneos para los usos educativos y cuiturales, ya que no es necesario saber
leer para poder tener acceso a la radio; ventaja enorme si pensamos en la
cantidad de analfabetas y analfabetos en el pais, sin soslayar el numero

quiza mayor de personas que no gustar{ o no tienen el habito de la lectura,

Si tomamos en cuenta que las personas con niveles educativos
superiores, tienden a utilizar medios impresos para informarse“, por
inferencia con menores niveles educatives as gentes con necesidad de

informarse tendran mayor interés por medios que no impliquen la lectura .

Conscientes de la enorme capacidad de difusion de los medios
audiovisuales en la transmision de valores, costumbres, tradiciones y
conocimientos diversos entre otros factores que conforman la cultura, la Ley
Federal de Radio y Televisidn en el Articulo 5 fraccién Il sefiala que se
realizarén transmisiones de conocimientos que contribuyan a elevar e! nive!
cultural, asi como el conservar las caracteristicas y tradiciones del pals, el

buen uso de! idioma y enaltecer los valores de la nacionalidad mexicana.

Sobre este uso, la citada Ley agrega en su Articulo 59 que las estaciones
de radio y television deberan efectuar transmisiones gratuitas diarias, con
duracion hasta de 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados a difundir

temas educativos, culturales y de orientacion social.

Sin embargo y a pesar de contar con recursos técnicos y materiales,la

mayoria de las radioemisoras comerciales en Morelos no cumplen con lo
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estipulado por dicho reglamento, estas compafiias no tienen como finalidad

la difusién cultural sino la rentable funcién de! quehacer publicitario.

Con casi 60 horas diarias al aire en sus cuatro estaciones, |a radio oficial
destina menos del 10 por ciento a programas de orden cultural- véase
programacién en el apartado 1.3 - incluyendo cipsulas culturales que
realizan diferentes instituciones gubernamentales federales y estatales como
el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, el Instituto Nacional de

Antropologia e Historia y el Institutc de Cultura de Morelos.

Pesarosamente al sintonizar cualquiera de sus estaciones s¢ comprueba
qus la linea de la mayoria de sus emisiones se inscriben mas a pardmetros
de! modelo comercial que a los fines perseguidos por una emisora de
caréacter cultural. En mayor o menor grado esto responde a la carencia de un
proyecto cultural definido del sistema estatal, que al parecer ignora
renglones esenciales de su quehacer publico como lo son la difusién de la
cultura, la educacién, ia orientacién y el deporte no profesional, como parte
fundamental en su programacion, y por otro lado la escasa formacion

profesional del personal.

Consideramos que no sdlo se trata de la disposicion de impulsar este
uso de la radio, sino de ofrecer programacion atractiva que logre interesar a
la gente ya que carece de sentido continuar con emisiones que no tomen en
cuenta las posibilidades del lenguaje radiofénico en su produccion para

ofrecer espacios mas atractivos,

Ciertamente se pugna con la idea generalizada sobre los programas
educativos y culturales como tediosos, por lo que si la radio es demasiado
educativa se convierte en aburrida®.Esta idea a promovido el poco impulso a

estos renglones en la radio. Sin emhargo creemos que parte de! problema
3



reside en que se ha otorgado mayor importancia al contenido, descuidando
u olvidando casi por completo la imporancia en el manejo del vastisimo

lenguaje sonoro que este medio ofrece.

Palabra de Garibay es un ejemplo representativo de la forma en que son
presentados este tipo de programas en la radio estatal morelense, aparte de

ser uno de los pocos en su género en la radiofonia de 1a entidad.

Consideramos que corrobora la idea tan extendida de calificarlos como
aburridos, Como se verd desecha casi por completo los recursos de
sonoridad en su formato y cede demasiada importancia al contenido

literario.

Para dar a conocer el discurso radiofénica de los autores y ofrecer una
idea més fiel de este programa reproducimos parte del mismo en el

apéndice numero 13 de este trabajo,

El programa se presenta como un monélogo. Durante treinta minutos
discurre el texto interrumpido por dos cortes que sirven para promocionar el
mismo programay dos mensajes de instituciones gubernamentales.
£! discurso de la transmisién cuyo contenido -véase apéndice referido- se
inscribe sin duda en el marco de la cultura universal, nos parece no tiene

elementos técnicos adecuados al medio hertziano.

De esta manera, si se estima que la radio es un medio cien por ciento
auditivo se requiere en lo posible del uso de los sonides, comprendidos en
la musica, la palabra y los efectos sonoross, que estan olvidados en este

programa,
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Ahora bien, si pensamos en un programa de tipo cultural que
desafortunadamente carga con la etiqueta de aburmido, presentario de
manera lineal sélo aumenta dicho estigma v lo limita para atraer al

auditorio,

Aungue si bien Palabra de Garibay retoma temas diversos en su edicidn
semanal, el programa escogido al azar en el mes de marzo abordo el Siglo
de Oro Espaiiol y la poesia de Quevedo. Si tenemos en cuenta que la
poesia requiere para su comprensién de conocimientos amplios del lenguaje
y por ofro lado consideramos que el nivel educativo promedio de la
poblacién morelense no excede la preparacién secundaria7, es poco
probable que la mayoria de !a comunidad pueda acceder con facilidad al
texto radiofénico que propone Garibay. Un texto asi presentado, carente
de la sonoridad del habla radiofénica, le reduce la eficacia para mantener

la atencién de! oyente.

Si bien todos los recursos técnicos de la radio son significativos, la mésica
forma parte fundamental en el quehacer radiofénico. No sélo nos referimos
al uso exclusivo de puentes musicales, sino su empleo como medio de
apoyo para realzar el contenido de las emisiones. Mario KaplfmB propone
las funciches de la musica de la siguiente manera;

Funcién gramatical : para separar, para pasar de un asunto a otro
Funcidn expresiva : para crear una atmésfera sonora, que pueda reflejar las
emociones.
Funcién descriptiva : que nos hable de un lugar, que lo dibuje
Funcién reflexiva : para dar tiempo a recapitular lo escuchado, ante de
continuar con la exposicién
Funcién ambiental : como sonido propio del ambiente, en donde se

desarrolla la historia o accidn.
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De acuerdo con este abanico de posibilidades del uso de la masica, nos
parece que Palabra de Garbay como representativa del género, es
susceptible de enriquecer su formato al recurrir a la musica. Con esta
utilizacion se cooperaria a sostener lé atencion del radicescucha frente a un

mendlego tan extenso.

Sin duda ofro elemento esencial es la manera como se dice el texto. Es
decir la palabra apreciada a fravés de la entonacion voz , ya que la
sonoridad de ésta es parte sustancial para atraer al radioescucha, Una voz
que logre seducir.Asi tenemos que la infiexidn de la voz, las entonaciones o
fimbre que se dan a las frases, el énfasis y las pausas, conforman el
universo sonoro para acceder al espacio auditivo del oyente. En este
sentido, el monélogo de Garibay logra las entonaciones que modulan su
discurso, ademas de escucharse como un texto para ser contado [0 hace

mas alractivo en el medio radial.

Sin embargo, el hecho de manejar una sola voz como recurso
radiofénico, trae consigo el cansancio y la distraccion del escucha, lo que

puede convertirse en un obstéculo para mantener la atencion del auditorio.

En opinién de Emilio Praco? el éxito de un texto para la radio, descansa
en la claridad y sencillez expresiva, ya que ios mensajes en este medio no
tienen permanencia, son fugaces no se presentan como en la prensa escrita
u otros medios impresos que ofrecen la posibilidad de releérse si existe

confusin en el mensaje.

Asimismo la claridad y la sencillez se estiman necesarias para las
emisiones que son destinadas a un ptiblica de diferentes niveles culturales y

por lo tanto de diversos niveles de comprension. Una estructura compleja -
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sefiala dicho autor- puede representar riqueza expresiva en la literatura,

pero representa una limitante para la comprensién en [a radio.

Estos slementos del lenguaje radiofénico es lugar poco menos que
desconocido en los programas culturales que produce la radio estatal
morelense que no sé puede descuidar si se pretende tener éxito al producir

emisiones culturales.

No obstante fa politica radicfénica del Sistema Morelense de Radio y
Television de tevar adelante programas que se inscriben dentro de este
género, estas emislones con trabajo podran cubrir el enorme vacio en el

campo cultural que prevalece en el cuadrante de la localidad.
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22 EDUCATIVOS

Sobre €l concepto educacidn Chaim S. Katz! apunta: Es la asimilacion
de las normas y costumbres sociales y culturales. Involuntario cuando el
sujeto social la asimila independientemente de su voluntad y sin saber que
esta siendo educado, e intencional cuando le es determinado un lugar social
adecuado (como, en el sentido ftradicional, las escuslas, institulos,
facultades y, principalmente eh el siglo XX, fos medios de comunicacion de

masa, camo la television,ia radio, los periddicos, las historietas, etcétera).

Dicho en otras palabras la educacion es la accitn que se produce entre
el individuo al relacionarse con su medio, de esta manera voluntaria o
involuntaria, consciente o inconscientemente integra elementos que forman
parte de su educacién es decir adquiere los conocimientos para vivir en
sociedad. Asi la familia, la escuela, los amigos, los medios de comunicacitn

masiva, interfieren en la educacion de los individuos.

Sobre la institucion educativa es decir la escuela , desde finales de los
afios setenta - apunta Aurora Loyoz- se ha dicho y se ha repelido que
nuestro sistema educativo es ineficaz. Esta afirmacion se comprueba en los
mismos datos oficiales que hablan del estado en que se encuentra la
educacion en México. Al respecto Carlos Monsivais menciona: "...e! caso de
México, de ninguna manera el mas dramdtico en América Latina, el 55 por
ciento de los alumnos del ciclo elemental no lo termina en todo el pals, crece
la desercién en la ensefianza secundaria, en las zonas rurales la desercion
en Ia educacién primaria asciende a 80 por ciento, y en las zonas indigenas
a 90 por ciento. Y la estacion terminal, en promedio, de! estudiante

mexicano, es ei quinto afio de primaria. {(Datos Oﬁciales).3
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Al igual que en la mayoria de los estados de la Republica Mexicana,
Morelos cuenta con una poblacion mayoritaria de nifios y jévenes", que

constituyen el 63 por ciento de la poblacion total del estado.

De este grupo el 38 por ciento ( 869 mil) oscilan entre los cero y los 14
afios de edad,de los cuales cerca de 211 mil se inscribleron a la primaria y

sdlo 74 mil al ciclo de secundaria. - véase apéndice nmero 1-

Frente a esta poblacién con amplias demandas educativas, €l uso de la
la radio come instrumento para la educacién en el estado de Morelos es un
campo desierto. Acerca del uso que los nifios hacen de los medios de
comunicacién masiva en algunos estudios,se da como posibilidad que
después de ia television [a radio es el medio que los nifios del Distrito
Federal preﬁerens. Sin embargo nos pareceria aventurado extender este
tipo de resuttados a nifios que habitan fuera de la capital, dado las
diferencias geograficas,acondémicas, culturales y sociales entre cada
ciudad.Sin embargo los patrones de dichas investigaciones en la ciudad de
México nos proporcionan pistas sobre las preferencias y tos motivos por los

cuales [os nifios se acercan a la television y la radio.

Las investigaciones hasta ahora realizadas sobre los medios de
comunicacién masiva y el nifo, sustanciaimente se han orientado a la
televisién, por ser este, el medio que rnds atraccion representa para‘los
pequerios, pues entremezcla la palabra, el sonido, ta imagen y la accion

haciéndola fascinante.

En epinion de Mc. Guire® entre (os motivos por los cuales un nifio puede
acudir a los medios de comunicacion se encuentran:
Escapar de los estados de aburrimiento, la biisqueda de instructivos en

cuanto a como manejar los asuntos ggra resolver problemas, la necesidad



de reducir tensién, por el hébito de acudir a ellos, la bisqueda de

informacién y ia necesidad de sentirse parte del mundo.

La anterior investigacion realizada en Estados Unidos, coincide con datos
que revelan las funciones que desempefia la television en nifios
entrevistados en la ciudad de México de clase marginada y aita
respectivamente en tomo a los motivos por los cuales se acercan a los
medios. Estas funciones son: el entretenimiento, el habito, la evasidn, el
aprendizaje y 1a interrelacion social.” El entretenimiento es pues, uno de los

motivos por lo que [0s nifios utilizan los medios de comunicacion.

Frente al uso que en mayor 0 menor grado hacen los nifios de los medios
audiovisuales la Ley Federal de Radio y Televisién contempla en su
articulo 59 bis la funcion de la programacion dirigida a la poblacidn infantil
que transmitan las estaciones de radio y television deberdn contemplar lo
siguiente:

1. Propiciar el desarrollo arménico de la nifiez;

Il Estimular la creatividad, la integracion familiar y la solidaridad humana;

Il Procurar la comprension de los valores nacionales y el conocimiento
de la comunidad intemacional;

IV. Promover e! interés cientifico, artistico y social de los nifios;

V. Proporcionar diversion y coadyuvar al proceso formativo en la

infancia.

Es de mencionar que la programacion educativa destinada & los nifios
tanto por las radiodifusoras privadas y gubernamentales estan entendidas en
términos de concursos de preguntas y respuestas y del entretenimiento a

través de musica grabada. .
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Antes de analizar el programa de este subcapitulo quisiera sefialar a
grandes rasgos la situacion que prevalece en la radio local en cuanto a

contenidos orientados al publico infantil,

De las 14 radioemisoras concesionadas, solamente "Stereo Mundo”
ofrece en su programacion espacios destinados al publico infantil. £/ Club
de los Optimistas se transmite todos los dias en las mafianas por espacio de
una hora , ofreciéndo en su formato varias secciones, enfre las cuales
sobresalen las de matematicas, historia y los bloques de concursos de
preguntas y respuestas con sus respectivos premios. Es de destacar que el
programa no sale de los esquemas tradicionales de tipo educacional que
ofrecen informacién acerca de conocimientos generales y preguntas de

caracter académico en donde el conductor hace el papel de maestro.

Schramm opina al respecto que a los nifos suele preducirles irritacidn
los programas que tienen un caracter informativo, Al parecer prefieren otros
cuyo objetivo no sea concretamente el de instruirlos. Lo cual nos sugiere

que los nifios no se acercan a este tipo de programas de corte educativo.

Es relevante anotar que frente a una poblacicn infantil tan numerosa, el
espacio que la radiofonia oficial les dedica representa apenas el tres
punto ochenta y cinco por ciento de la programacion total realizada por la
radio estatal; un espacio reducido si se considera que existen cuatro

radiodifusoras que transmiten cerca de 60 horas diarias.

Aunque si bien investigaciones en el campo de la telavision, dado la
similitud entre la television y la radio consideramos que estos resultados
pueden ser significativos en el uso que ios nifios destinan a la radio, sefialan
que los nifios no sélo atienden los programas destinados a ellos sino que en

buena medida ven transmisiones prodGL%cidas para el pablico adulto®.



Asi pues, aunque los programas destinados a los nifios no son {o dnico
que pueden escuchar en la radio, Espacio Infantil es la transmisién educativa
que la radio estatal morelense dedica a este grupo poblacional. Se
reproducé en el apéndice nimero 14 de este trabajo parte de esta propuesta

infantit.

En sintesis el programa gira alrededor de secciones de concursos entre
el auditorio infantil enlazado via telefénica, [a reproduccdn de musica
grabada sirve también para que los nifios participen reconociendo la

melodia.

La musica a la cual se recurre en Espacio Infantil es la considerada en
términos mercantiles come musica para niflos ; asi reproducen canciones
de Timbiriche,La onda Vaselina, Pablo Ruiz, Gaby{ la del club),repitiendo
|a oferta del mercado disquero, entendible en las emisoras comerciales pero
injustificada en la radio estatal cuyos fines se inscriben en promover valores
diferentes . La continuidad del programa esta a cargo de tres {ocutores que
conversan con poca naturalidad, los comentarios que hacen la mayor de las
veces no pasan de ser lugares comunes como el “.invitar a todos ios
amiguitos a portarse bien, hacer sus tareas, estudiar mucho..." y celebrar

los onomasticos con Dianasy Marfanitas al estilo Tio Gamboin.

Estas emisoras con caracler de permisionarias no pueden dar cabida a
mensajes publicitarios.Sin embargo Espacio [nfantil comercializa su tiempo.
Entre los anunciantes del programa se encuentran: Helados Virginia,
Antojitos de la Jungla, Floreria Rica, Ceniro de Divuigacion de la Ciencia,
Parque Recreativo Jungla Mégica, Instituto Tae-Kwan-Do, Acudtica Nelson

Vargas y Sanborn's entre otros.
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Acerca de la comercializacién cabe mencionar que en la reunién de los
Sistemas de Radio y Television Estatales de Acapulco 91!%se destacs Ia
importancia de allegarse fuentes alternas de financiamiento, via la
comercializacion que les permita recuperar costos y desarroliar su actividad
con mayor calidad, ademas de una transformacién del marco juridico que
les permita realizar por vias legales lo que en la practica es ya comin:

comercializar.

Nos parece sustancial mencionar la comercializacion de este programa ,
por que en buena medida ha sido el factor econdémico o que ha repercutido
en la calidad de las emisones de la radio estatal.No es el caso de Espacio
Infantil, uno de los pocos programas de! Sistema Morelense de Radio y
Television que cuenta con patrocinadores.Dicho lo cual es deseable que
una emision estatal que ha salvado [os escollos financieros, pueda mejorar
sus recursos técnicos y humanos, y un programa con mayo calidad estética

e intelectual para los nifios.

Acerca de las secciones de preguntas y respugstas (véase apéndice nim
14) conviene subrayar que este espacio se orienta hacia fines educativos.
Con esta idea estos blogues intentan cubrir el contenido educativo , sin
embargo de acuerdo a las preguntas que se hacen lo que se promueve es la
buena memoria y el conocimiento de datos aislados, muchos de los cuales

son tan banaies como los que se muestran en el apéndice referido.

Mario Kaplin! 1 sefiala al respecto que " creen ser educativos y culturales
porque se basan en el mecanismo de preguntas y respuestas sobre temas
de conocimientos generales, premian en realidad la erudicién y la
memoria,...no la capacidad de razonar y de relacionarlos. Contribuyen asi a
dar una imagen falseada y deformada de lo que es la verdadera cultura. Por

lo que quizd este programa resulte %r%lreten‘xdo para un determinado grupo



de niftos, sin embargo I3 funcién educativa que vislumbra el articulo 59 bis

de la Ley mencionada en parrafos anteriores no se cumple,

Asimismo por el tipo de preguntas, se infiere que este programa se
destina a nifios de edades, entre los siete y diez afios sin embargo la forma
en que se presenta la informacion ,asi como la informacion misma no
corresponde con aspectos cognoscitivos, de lenguaje y socioafectivos de

los nifies en estas edades.

Ya que el proposito de este trabajo no es analizar tales aspectos que
corresponden a otras disciplinas , solo los tocaremos de manera superficial
para entrever los requerimientos que se antojan indispensables para la

realizacién de un programa que se intente dirigir al pdblico infantil.

Para lograr esto, la informacion obtenida en el libro "Una visidn sobre la

divulgacién de tecnologia y ciencia para nifios"12 es de suma valla.

De acuerdo con esa infarmacién el nifio de segundo afo (siete afios)en
sus aspectos cognoscitivos; es capaz de retener la atencién por un rato. Su
pensamiento esta muy ligado al mundo real y va estructurando las nociones
de espacio, tiempo, casualidad y medida. Las formas magicas y fantasticas
de representacion del mundo son sustituidas por nuevas formas de
explicacion, que implican la reestructuracion de la realidad por medio de la

razon.

Conforme a las caracteristicas antes citadas los personajes fantésticos
funcionan més para nifios menores de siete afios. No obstante Espacio
Infantil introduce este tipo de personajes para dar informacion sobre
conocimientos generales destinados a segundo, tercero y cuarto grade de

primaria, esto es para nifios entre siet&y diez afios de edad.



El nifio de ocho afos como se senala en el libro citado empieza a
deducir baséndose en la relacion que tienen entre si los seres, fendmenos y
objetos. Se da cuenta que las propiedades de los objetos no son
permanentes y que pueden cambiar, los agrupa y los ordena en forma
creclente o decreciente. Todavia procede un poco con base en el ensayo y
error. Puede diferenciar entre los seres que tienen vida y los que no la
tisnan, asi como entre los objetos naturales y los hechos por el hombre.Le
caracterizan tres elementos principales: velocidad, expansividad y afén
valoratorio, Avanza en el orden l4gico, en & desarrollo de la conciencia
moral y en el interés por conocer los motivos de actuacion de las personas

que le rodean.

Los niflos de nueve y diez afios les apremia el deseo de hacer, de ser
activo.Se interesa por el origen y causa de los hachos. Realiza con gran
interés clasificaciones mds complejas ya que puede manejar varios criterios
a la vez, puede manejar el concepto de conservacién numérica y entiende

las operaciones inversas.

Las consideraciones expuestas sirven en su aplicacion en la produccion
de mensajes infantiles para los cuales es necesario retomar los aspectos
fisicos, socioemocionales e intelectuales, a través de ideas, actitudes y
actividades relacionadas con el contexto familiar, comunitario, ambiental,
econdmico y social dentro del cual crecen y se desarrollan.Asi también
eliminar el formato de programas informativos que al parecer alejan a os
nifios, lo que reduce notablemente las posibilidades de éxito del uso

educativo.

Las metas de esta emision denominada infantil, no es producit un

programa educativo, que contribuya ae!sdesarrollo integral del nifo de siete a



diez afios de edad en el estado de Morelos, sino el de cubrir un requisito
oficial méas que el verdadero espiritu de brindar un espacio que retome las

necesidades y las caracteristicas de los chicos.

En general este tipo de formatos nos remite a modelos comerciales muy
socorridos- por su éxito para captar auditorio3-con musica de éxito en el

mercado disquero.

Es de relevancia conocer la programacién que se destina a Ios nifics ya
que ellos se interrelacionan con los diferentes medios de comunicacién
masiva y estos colaboran en la formacién de gustos, valores y de olros

elementos que conforman la cultura.

El modelo de los programas infantiles que prevalece en el estado de
Morelos, en buena medida responde a la falta de un perfil definido sobre
contenidos orientados a los nifios; al desconocimiento de las caracteristicas
de los pequerios y a la ausencia evidente de formacion profesional de los

productores, guionistas y conductores del programa analizado.

El uso educativo se produce con las mismas formulas del espectaculo
para adultos: el entretenimiento con mlsica de éxito y concursos que

atrapan la atencién de los nifios por los regalos que se ofrecen.

Espacio Infantil estj alejado de Opticas bajo las cuales se enserie al nifio
a pensar, no s6lo a adquirir informacién, sino ensefarlos a cbservar,
analizar criticamente la informacion que reciben, investigar, y conocer otras
alternativas musicales ya que las comerciales no representan ninguna
opcién que no sea la misma que escuchan en la mayoria de las estaciones

radiofénicas y en la television.
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2.3 POLITICOS

El Lugar de la radio dentro de la vision politica es variable, pero el uso
que predomina en la mayoria de las estaciones radiales(privadas) de
Morelos no es muy politico. Consiste sobre todo en nolicias y musica. Aun
asf tiene usos politicos, en especial en la radio gubernamental a través de

los noticieros,

Nos referimos al uso politico cuando los contenidos difundidos tienen
come objetivo el poder. Dentro de este uso encontramos a comunicacion
informativa, "...cuando los valores y convicciones se mantienen estables, hay
legitimidad, nada mas se refuerza la creencia de que las instituciones
politicas son las adecuadas aqui y ahora.."lY Ia comunicacion persuasiva
“...cuando existe una transicion de poder y necesita ser orientado, adaptado,

politizade y formar la nueva Iegilimidad"2

Este uso es evidente en {os contenidos del noticiero  "El universo de [a
noticia’, que vale mencionar es el que se transmite en la mayoria de las
emisoras de Morelos.Este noticiero se transmite en las cuatro estaciones
estatales y en cuatro estaciones del grupo Radiorama y en Fm-Giobo. Dicha
transmision es el vocero de las actividades de! gobierno estatal por

consiguiente se soslaya mucha informacion del interés de la comunidad.

Ante |a excesiva informacion burocrética, la comunidad morelense tiene
como alternativa para obtener pluralidad en la informacion  sintonizar los
noticieros que se producen en e! Distrito Federal transmitidos via satélite

por emisoras comerciales, como se apuntd en el capitulo primero.
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Frente a! vacio informativo local, y para satisfacer estas necesidades se
recurre a programas de ia radio privada, que aunque si bien reproducen
noticias gubernamentales otorgan espacio para informacién  ajena a la

oficial,

Durante Ia segunda semana del mes de marzo {del siete al doce), en
que se monitoreo en sus tres ediciones diarias el noticiero "El universo de la
noticia” se intensificaron los contenidos politicos, debido en gran medida al
periodo de contienda electoral que se realizaba en el estado en visperas de
las elecciones a gobernador y otros cargos ptiblicos disputados a través del
sufragio. Es de mencionar que en la radio comercial gran parte del espacio

radiofénico vendible fus acaparado por propaganda del partido oficial.

Los datos que arrojé dicho monitoreo se distribuyeron de la siguiente
manera:
De un total de 65 noticieros al aire el total de noticias fueron 477, las cuales
se clasificaron en: informacién estatal, nacional e internacional. La
informacion estatal se dividié a su vez en informacion politica e informacién
de la comunidad; la primera referida a todos aguellos asuntos relacionados
con el gobierno, funcionarios publicos y sucesos de miembros de partidos
politicos.Y la informacién de la comunidad se estimo a toda aquella que no

refiriera sucesos de caracter gubernamental.

Con base en esta clasificacién el nimero de noticias se distribuyé como
sigue: (véase la gréfica en la pagina siguiente)
Noticias Estatales 253 Politicas 153 ~ Comunidad 100
Noticias Nacionales 113

Noticias Internacionales 111
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De acuerdo a las cifras, la distribucion de la informacion en el espacio
radiofonico recayt considerablemente en el rengidn de informacidn politica.
Sin embargo cabe destacar que los tiempos destinados a esa informacién
son mucho mas extensos que las nolicias clasificadas come de la
comunidad.Es decir, mientras un evento que aludia asuntos scbre el
gobemador o el candidalo a gobernador priista, duraba entre dos y ires

minutos; una noticia de la comunidad se fe concedia tres o cuatro renglones.

En la asignacidn de tiempo a los partidos politicos de oposicion se
observo una situacion simitar como se podra constatar en la reproguccion

del texto de! noticiero en su seccion estaiala,

Frente a este bombardeo informativo a través de las ondas hertzianas,
se puede pensar que se induce el comportamiento de los electores, sin
embargo esta postura tiene varios matices; entre los cuales se destaca la

forma en que las personas reciben esa informacion.

Al respecto McQuail*  sefiala que las personas flevan sus propias
necesidades a los medios masivos y, cuando los miran, escuchan o leen,
son guiadas por un conjunio de expectativas y la busqueda de ciertas
gratificaciones; a sefnalar que estas necesidades se originan en parte en la
personalidad o en circunstancias sociales, y a justificar un esfuerzo por
tomar en cuenta las necesidades del auditario en cualquier estudio sobre los

efectos de la comunicacion".

Asi también Joseph T.Klapper sefala que ademds de contar con
inclinacicnes preexistentes, 1as personas no se presentan ante los medios
desprovistos de escudos psicologicos; ya que las personas tienden en
términos generales " a leer, observar o escuchar las comunicaciones que

presentan puntos de vista con los c7u1ales ellos mismos se encuentran en



afinidad o simpalia y tienden a evitar comunicaciones de un matiz

diferente".

Fernandez Collado® menciona al respecto que las personas acuden a los
medios de comunicacion masiva para satisfacer determinadas necesidades,
entre ellas destaca el drea politica ; algunas de las razones mas frecuentes
que las personas esgrimen para acercarse a estos medios son "ayudar a
tomar una decision”, "ver como son los candidatos", y 'conocer las
diferencias entre ellos respecto a los problemas". Asi también las personas
se acercan con ofras motivaciones como lo es la gratificacion obtenida en el
uso gque destinan para la comunicacion interpersonal,- el autor citade lo
ejemplifica de esta manera: "para darme algo de que hablar con los demés"

o en " discusiones politicas.

Sabedores conscientes o por simple intuicidn los encargados de la
campafia electoral priista en el estado de Morelos,ademas de utifizar a ia
radio, la television y la prensa de la localidad; recurrieron a acciones
sociales plblicas como los milines y las camparias electorales de confacto

directo en los diferentes municipios y colonias.

Asi también utilizaron la influencia personal 7 a través de programas que
consagraban el contacto directo con la poblacién a través del teléfono, E!
orden de la platica se orientaba a persuadir & los ciudadanos para votar a

favor del candidato priista a la gubernatura .

Frente a este panorama informativo de orden politico, de actividades de
proselitismo y acciones de influencia personal, la poblacién ademés de
haber estado expuesta a los medios de comunicacidn masiva local y en

especial la radio, el medio mas utilizado para promover la campana politica
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del PRI, Es posibie gque todas las actividades mencionadas hayan

promovido actitudes del electorado gue favorecieran al partido cficial.

Cabe destacar que los efectos de ios medios de comunicacién no
actiian de manera directa sobre las personas, ya que se ven mediatizados
por ofros faclores, entre los cuales destaca la importancia de la
comunicacion inler;:\erscmgalii que puede modificar las actitudes de los
individuos e interfeir sobre Ia influencia que los medios de comunicacian

masiva ejercen sobre las personas.

No obstante y a pesar de la utilizacitn de la radio estatal y comercial en
Morslos, y otros medios para persuadic al electorado en visperas de fas
elecciones, los resuliados arrojades son significativos para dar alguna idea

sobre los efectos en los votantes.

Asi tenemos que de un padrdn electoral cercano a 750 mil ciudadanosg,
agsistieron a las urnas menos del S0 por ciento; alrededor de 200 n;il; de
acuerdo con datos de la Comisién Estatal Electoral los sufragantes
favorecieron con su voto al candidato postulado por el PRI para gobamador;
asi también los escafios para diputados estatales, presidentes municipales

y regidores fueron obtenidos por miembros del mismo partide.

Si bien por un fado el partido oficial gand ia eleccion para gobernador |, y
en general fos demas. puestos por eleccidn popular{datos oficiates de la
CEE); estos datos nos sugieren la posible influencia de los medios de
comunicacion masiva como orientadores en el voto, ya que fue desmedida ia
utifizacion que hicieron de ia radio en su campafia politica ; sin embargo et
allo grado de abstencionismo nos indica que dicha influencia no logrd

promover el sufragio entre la mayoria de la ciudadania morelense.
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La influencia gubernamental en la radiodifusion en Morelos alcanza
también a las emisoras comerciales, asi se puede escuchar que el
periodismo que ejercen es un periodismo de compromisos politicos priistas
como ¢s e} caso de los programas matutinos “El pulso de la mafiana'y
"Radio Visién", de Radiorama; "Linea caliente” de Stereo Mundo

y"Panorama", de Stereo Nova,

Cabe sefialar que en no pocos casos los intereses de los empresarios de
la radio caoinciden con las politicas del gobierno, por lo que un discurso
oficialista les asegura una situacién de excepcién que les permite mantener

una programacion alejada de Io sefialamientos que hace |a ley en |a materia.

Asi también los tiempos de espacio radial comprados a Radiorama y
Globo para difundir las tres emisiones de "El universo de la noticia" hablan
de esta influencia hertziana en la comunidad morelense si consideramos

que son 11 estaciones de 18 que transmiten dicho noticiero en la entidad.

La tarea de la radio gubernamental en Morelos cumple entre ofras
funciones la de legitimar al gobierno en tumo; el elogio exacerbado al
gobernador, fa informacién para justificar las acciones que emprende en la
entidad, y como anota Reboul!? asegurar de esa manera el acatamiento a la

autoridad sin recurrir a la coercion fisica.

Es de estimarse que los encargados de los contenidos de los usos
politicos de la radio estatal, no minimizan la capacidad de la radio; al
contrario, conocen el papel que desempefia como instrumento al servicio del

poder politico.
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3. USOS EN LA RADIO COMERCIAL



31  PUBLICITARIOS

Hablar de publicidad, nos remite a la dindmica del mercado capitalista
en sus esfuerzos por mantener y aumentar sus ventas .Paralelamente al
inicio de este siglo con el auge de los capitales monopolistas comienza a
desarrollarse |a publicidad como un recurso para vender los excedentes de

la produccién.

La publicidad se entender& come el conjunto de acciones - técnicas y del
lenguaje -con ias cuales se trata de influenciar al individuo en la adquisicién

de algtin bien o sevicio en el terreno comercial.

A diferencia de la propaganda cuyo objetivo es el de modificar la
conducta en términos ideoldégicos, la publicidad se inscribe en la persuasion

con fines exclusivos de lucro,

La publicidad utiliza métodos de convencimiento que se dirigen a la
psicologfa profunda. Asi lo anota Durandin”...se frata de los sentimientos
que los compradores potenciales experimentan de una manera inconsciente,

respecto de si mismos..."!

Asi también como lo sefiala el maestro Guillermo Tenorio? la publicidad
manipulativa se dirige a lo instintivo, a lo irracional -tendencia a creer en la
realizacion de los deseos - a los resortes de la psique profunda del individuo

para persuadirlo en la decisién de sus compras.
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Dicha persuasion se realizaré a través de contenidos- visuales y texto-
que presenten situaciones verosimiles, con el objetivo de que el producto

penetre en el mercado.

Para lograr dicha penetracion, la publicidad requiere de la mercadotecnia
para poder determinar las necesidades de! mercado y ajustar asi su
produccion en funcién de tales deseos, garantizando en lo posible las ventas

de lo que se promueve.3

De acuerdo con lo anterior la publicidad utifza a fos medios de
comunicacién, como medios publicitarios y como tales, el auditorio se

analiza como mercado de consumo.

De hecho los concesionarios de la radiodifusién contemplan bajo esta
Gptica a los radioescuchas, por lo que clasifican al auditorio en diversos
niveles socioecondmicos, para acceder de manera menos complicada a las
generalidades por grupos, de acuerdo a edad, niveles de ingreso, entre

ofros factores que puedan establecer aquellas caracteristicas comunes.

Resulta pues paraddjico que en Cuernavaca con una _poblacién
econdmicamente activa aproximada de 250 mil habitantes como potenciales
consumidores , exista una oferta de 14 emisoras comerciales que se

disputan este mercado que se antoja tan escualido.

De acuerdo a datos del Instituto Nacional de Estadistica Geografia e
Informética (INEGI), las principales actividades econdicas que desempeiia el
referido grupo se distribuyen de la siguiente maneraiel 30.2% ( 35 057
personas) desempefian actividades de servicios y transportes , siendo esta,
la actividad mayocritaria en la locaiidad. Por abajo de este grupo se

encuentra la actividad denominada ;auxiliares" comprendida en poblacion
8
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sub-empleada y desocupada que representa el 29.9% (34 708) de la
pablacién considerada econdémicamente activa®,

La pregunta que se infiere ¢cudl es el interés de los anunciantes frente a
un mercado tan pequefio y de ingresos por debajo del salario minimo? Al
parecer larespuesta corresponde a la dindmica de la publicidad desde una
perspectiva de infegracion del mercado a nivel naciona!l y la importancia de
mantener entre los consumidores determinadas marcas de bienes y

servicios.

Los medios de comunicacion masiva son vistos como vehiculos
publicitarios. Con este enfoque las empresas radiofénicas que controlan el
espacio radial nacional ofrecen a sus anunciantes mercados descomunales

que vislumbran a {a mayoria de los habitantes del territorio nacional.

En ese sentido los radiodifusores de Morelos afiiados a compafias
radiofénicas establecidas en la ciudad de México, comercializan espacios en
las ondas hertzianas de |a entidad a través de paquetes promovidos y
comercializados en el Distrito Federal, de acuerdo a las estrategias de ia
mercadotecnia de los grandes anunciantes lo que contemplan es
mantenerse en la zona, ya que otros productos pueden ocupar el espacio

radial publicitario morelense.

Si bien el referido manejo publicitario explica en parte e! nimero de
radiodifusoras en Cuemavaca, también los anunciantes de la localidad

representan una fuente de ingresos para las estaciones de radio.

Los concesionarios en Morelos, congruentes con fa dinamica de la
mercadotecnia dirigen su programacion de acuerdo a intereses comerciales,

La atencion la dirigen hacia a 7n9wercados de sactores poblaciones

Las tarifas locales ascienden :
20 segundos 900 nuevos pesos
30 segundos 1 200 nuevos pesosao



considerados jévenes, que después de los nifios es el grupo demografico

mayoritario enla entidad®.

Holl,fe‘5 sefiala cuatro puntos sobre la importancia econdmica de dirigir el
consumo al mercado juvenil : los jovenes gue viven aln con sus padres
influyen hasta cierto grado en las compras realizadas por la familia, los
padres gastan cantidades considerables en sus hijos, este grupo ha
adquirido un poder de compra importante y los jévenes tienden a tener una

gran variedad de necesidades que requieren de satisfacerse.

No es raro pues, que las estaciones radiofonicas en Cuemavaca
orienten su programacién  hacia este grupo de personas .Asi lo
atestigliamos en la mayoria de las emisoras se transmite musica popular
contemporénea que se orienta principalmente a este grupo poblacional,

como indica Holtje es &l grupo consumidor mas importante.

Las tarifas generales de ias radiodifusoras en la entidad presentadas en
el primer capitulo de este trabajo,no reflejan la realidad en tanto que en la
practica estas farifas son condicionadas de acuerdo al tiempo, horario a

transmitirse, y a los paquetes que establecen las emisoras.

A manera de ejemplo se puede comprobar que la cobertura nacional
representa en términos econdmicos elevar las tarifas por encima de sus
tiempos "normales”. Asf tenemos como ejemplo el “Informativo Panorama”
(realizado en el D.F) con cobertura nacional ofrece las siguientes tarifas:

20 segundos 2 640 nuevos pesos

30 segundos 3 720 nuevos pesos.

Las tarifas locales ascienden :
20 segundos  S00 nuevos pesos

30 segundos 1200 nuevos pesos80



Para 1984 las tarifas en el espacio de "Informativo Panorama” para los
anunciantes de la ciudad de Cuernavaca el contrato es por 4 semanas e
incluye: dos spots durante el programa, cuatro spols promocionales con
mencidn de copatrocinadores, 20 segundos al aire mil 224 nuevos pesos y
por 30 segundos dos mil 052 nuevos pesos. En otros horarios ese mismo
tiempo le cuesta a los anunciantes 40 y 55 nuevos pesos respectivamente.
Estas tarifas muestran la enorme diferencia entre las tarifas “normales” y las

de horarios estelares (prime fime).

De la misma manera en "Panorama de Morefos" (informativo de la
localidad transmitido en horario noctumo) los espacios se venden en
paguetes que incluyen spots y promocionales de 20 y 30 segundos por los
cuales se pagan: mil 887 y dos mil 387 nuevos pesos respectivamente, En
ofros programas de esta radicdifusora como Trackmix y Al that rock, se
comercializan por paquetes de 4 semanas ,por 20 segundos al aire el

precio es de mil 020 nuevos pesos.

Este tipo de manejo refativo a las diferencias entre las tarifas segun
horario y programas, se lleva a cabo en la mayoria de las emisoras y
responde en gran medida a crear ficticiamente a través de programas

especiales prime fimes para incrementar las tarifas.

La publicidad por cuestiones operativas se puede clasificar de acuerdo a
criterios geograficos asf tenemos que "...La publicidad nacional promueve
un producto o servicio en todos los mercados importantes. Emplea medios
nacionales, tal como la red de televisién o radio y las revistas nacionales,
adernas de los medios regionales y locales.” v la publicidad local "... a fa
publicidad de una firma al por menor realizada en medics que liegan, sobre

toda, a persenas que residen en la c‘rléﬁlad donde elia esta ubicada.."?



En este sentido  dependeré& del articulo y de la capacidad de sus
fabricantes para situarlo en cualquier parte del territorio nacional para
considerarse como un bien o servicio susceptible de ser promovido a través

de los medios de comunicacién masiva con amplitud nacional.

Este tipo de anunciantes son escuchados a lo largo de las radiodifusoras
de provincia, en donde el estado de Morslos no es la excepcidn. Dichos
anunciantes estan conformados por la industria automotriz; Chevrolet,
Nissan, Ford, Volkswagen,Chrysler y General Motors; la industria
refresquera la protagoniza la Coca-Cola - uno de los refrescos embotellados
més consumidos en México® que abarca la mayor parte de! mercado
radiofénico de Morelos; Bimbo, lusacell, Telce!; instituciones financieras
lidereadas por Banamex, Banco Unidn, Serfin, Bancomer, Bital y Comermex
entre otras, asi también Casas de Bolsa y Cambio como Probursa, Inverlat,
Abaco como las mas importantes; cadenas de tiendas de autoservicio
dentro de los cuales destaca: Gigante, Aurrera y Comercial Mexicana;
lineas aéreas nacionales e internacionales; productos para el hogar,
corvezas, articulos de belleza e higiene entre Ios mas sobresalientes de la

publicidad nacional.

Los anunciantes gubernamentales significan también para la industria
radiofdnica clientes importantes, asi podemos atestigliar la difusién de
camparias nacionales .de salud dentro de las cuales se menciona la
vacunacion, hervir el agua, el lavado de los alimentos antes de ingerirse, la
planificacién familiar vy ofros anuncios gubernamentales como las

camparias de Solidaridad que se inscriben en el terreno de la propaganda.

La publicidad local, como lo sefalan Blake y Haroldsen? se inscribe en

anunciantes establecidos en el drea. Asi, en la ciudad de Cuernavaca los
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anuncios locales dan cuenta de los servicios y comercios disponibles en
donde se incluyen, restaurantes, escuetas, almacenes de ropa, plazas
comerciales, apticas, ferreteras y ofros medianos y pequefios comercios

ubicados en ia localidad.

En las radiodifusaras Jocalizadas en fos municipios de Jojutla y Cuautia,
la publicidad local esta integrada por comercios mas pequefios como
locales de mercado, salones de belleza, tiendas de abarrotes entre otros

anunciantes de 1a region.

En ofros casos la publicidad se realiza a través de las radiodifusoras.
Mecanisrho que afianza al anunciante a la emisora, ya que dicha publicidad
sOlo es posible su utilizacion en la misma estacldn de radio donde se

produjeron fos anuncios,

Finalmente sefialaremos que |a propia difusién de un disco es parte de la

publicidad y como {al contleva ganancias para la estacion radial.
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3.2 MUSICALES

LA MUSICA PRODUCE UNA
ESPECIE DE PLACER SIN EL QUE LA
NATURALEZA HUMANA NO

PLIERR °ASARSE.

Confucio

La misica hasta antes de este siglo, sélo podia disfrutarse en vivo y no
estaba al alcance de las mayorias, se puede decir que era un placer
reservado a una élite que contaba con los recursos econdmicos para
acceder a los teatros de Gpera y las salas de concierte, o contratar

directamente a los musicos para que amenizaran sus eventos sociales.

Tal situacion atisbé un giro radical en 1877, cuando el estadounidense
Thomas Alva Edison patentd el fondgrafo. Para 1897 su compatriota Emile
Beriiner, inventa el gramé&fono que empieza a fabricarse en serie para la

compania Victor!,

En ese mismo sigio hubo descubrimientos significativos que abririan el
paso a nuevos instrumentos de comunicacidn, Asi para finales del siglo
discinueve se demostro la existencia de las ondas electromagnéticas y la
posibilidad de su produccidn artificial. Finalizando esa centuria, Marconi
desarrollé un método para preducir y recibir 1as ondas, que marcaria el inicio

de otra época de la comunicacion,

Paralelamente al perfeccionamiento det graméfono en los afies veinte, fa
radio irrumpe como medio de uso doméstico dedicado a la transmisitn de

musica,

Desde sus inicios, la radio cumplid funciones destinadas a Ila
transmision casi por entero de musica en vivo y grabada. Conforme

avanzan las técnicas de produccién , el tiempo al aire se incrementa y se
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realizan otras incursiones en dreas hasta antes reservadas a la prensa
escrita como lo fue la difusién de noticias, que intentaban dar respuesta a

las necesidades de un auditorio cada vez més diverso.2

Desde entonces el uso del entretenimiento a través de la musica en la
radio ha prevalecido en la mayoria de las emisoras y México por supuesto
no se puede excluir de este modelo. En opinidn de Oscar Cantén® este uso
ha sido mirado por los industriales de la radio desde una perspectiva en
donde el espectédculo es la clave de la diversién o entretenimiento,

Espectaculo que se traduce en ventas discogréficas millonarias .

Quienes determinan los contenidos de la radio morelense apuestan por
estos usos inscritos en la facil produccion y la bajisima inversién que se
requiere para este tipo de programas que reproducen grabasiones de discos
compactos, que en el mejor de los casos cuenta con un locutor que en
ocasiones ofrece comentarios coherentes sobre los intérpretes que se

escuchan.

La oferta de la radio morelense apunta a contenidos musicales que se
distribuyen en diferentes géneros, que no obstante lo diverso, no incluyen
misica de catalogos no comerciales. Asi el 78.2 por ciento de las
estaciones transmite melodias en espaniol y el 21.8 por ciento en inglés { se
incluyé ja musica en otros idiomas extranjeros dentro de la clasificacién de

musica en inglés, debido a que dicha programacion es casi nula).

La distribucion musical aproximada en ambas bandas de la radio

morelense se puede apreciar en la gréfica de pastel de la siguiente pagina.
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Esta distribucion porcentual o refleja el gusto del auditorio, pero si en

cambio nos da una idea de los intereses de la industria discografica .

El placer de escuchar musica a través de ia radio se encuentra sujeto a
intereses de la ilamada industria de la masica o del disco- aungue ahora

sean compact-que de alguna manera dirigen los gustos musicales masivos.

La Asociacidn Mexicana de Produciores de Fonogramas y Videogramas
{Amprofon) agrupa a las 15 companifas disqueras mas importantes del pais,
dicha asociacidn cajcufa que ef tamafio del mercado mexicano en 1993 fue
de N3 972 millones que representd la venta legal de compact disc,
casseftes, y el aun sobreviviente L.P.%ventas que son inducidas

principaimente a través de la radio.

Como lo apunta Amprofon, las disqueras mas importantes de acuerdo a
sus ventas se encuentran por orden de posicion de la sigulente manera:
Sony Music, BMG Ariola (poseedora del catilego RCA Victor), Melody
(propiedad de Tslevisa, fa nlimero tres en el mercado discogréfica), Wamner
Music(\WEA}, EMI Capitol, Polygram, Musart, Discos Sabinas (Disa),
Peorless y Orfedn ,

De acuerdo 2 sus estrategias de mercadotecnia, todas estas compaiilas
buscan una especial cooperacion con [os medios de comunicacién masiva,
especialmente con la radio, que por encima de ia television, es e} drgano

fundamental de promocién det producto disquera.

Los discos requieren de difusion y esta se da través de los medios de
comunicacidn. Un ejemplo de la relacion oue se establece entre las
radiodifusnras y las disqueras lo sugleren las palabras de Francisco Liopi 55.

director de mercadotecnia de Discos {l;nausan: " se da enire los promotores de



las disqueras y los directores artisticos o programadores de las estaciones.
A éstos se les hace llegar el material musical que previamente hemos
seleccionado un equipo de personas (ventas, promocion, gerentes)para
lanzarlo a nivel nacional o regional . Se les motiva a los programadores para
que escuchen el material y lo programen. En este, no exisle contrato
alguno..la conveniencia es para ambos; la estacién enriquece su
programacion con nuestro material, al igual que nosotros nos favorecemos si

se programan nuestros artistas".

Durandin® hace una revisién sobre este tipo de enlace y al respecto
anota que el Hit-Parade es una invencién que entre ofras cosas se realiza
para promover determinada musica gque ha sido seleccionada”..Las
emisoras de radio invitan a los admiradores a escribir o telefonear para
hacer conocer sus preferencias. Pero los resultados a veces son
manipulades y cambiados, a fin de propiciar la venta de cierto disco por cuya

promocion los conductores de {os programas reciben una paga".

Esta situacion que se produce en Francia,no es muy lejana a la realidad
mexicana, de tal manera Llopis subraya que para que programen al aire un
determinado numero de veces una cancidn, es préactica comin apoyar la

presentacién del material con promeciones en especie,

Lilidn de Ledn locutora del Grupo Acir asevera que estas practicas se ven
reforzadas con articulos para ser regalados al tiempo de promocionar
determinadas canciones, entre los regalos que ofrecen las disqueras a la
estacion para ser obsequiados al pliblico se cusnta con paquetes de discos
y cassettes de la cancién que se promueve, asi también con automéviles y

electrodomesticos’ .
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Sin embargo, las compafias disqueras no solo recurren a este fipo de
mecanismos para promover sus canciones, en el caso de las més
importantes radiodifusoras, negocian directamente con los diferentes grupos
mas importantes para realizar convenios para la promobién de sus catdlogos

de manera regional y nacional.

Aunque si bien la radio es el medio mas imporante para la difusién
musical, la television representa ofro medio indispensable para e!
lanzamiento de este producto. Asi las compaiias disqueras establecen
convenios principaimente con Televisa que tiene la mayoria de los
programas musicales tal es el caso de: En Vivo y Siempre en Domingo

entre los mas importantes para difundir su material masivamente.

Sony Music, empresa lider del disco en México, mantiene un acuerdo
con Televisa que establece 50 - 50 por ciento de Ias ganancias del catilogo
promovido en esta televiscra. Parte de su extenso catélogo lo constituyen
intérpretes como Vicente Fernandez, Javier Solis, Julio lglesias, Ana
Gabriel, Placido Domingo, Joaquin Sabina, Los Panchos, entre otros

muchos.

Las ofras disqueras del mismo modo entablan convenios que significan
ganancias para la televisora, sin embargo ante la oferta de otros espacios
telavisivos { Multivisién, Televisibn Azteca, Canal 22) las disqueras de

acuerdo a sus intereses difundirdn sus discos en estas televisoras.

En Morelos, la radio reproduce en la mayoria de sus estaciones, tanto
comerciales como gubernamentales, temas popularizados por fa television
privada, asi por ejemplo en Estéreo Viva se escuchan canciones de grupos
como Bronco y Bukis promovidos desde los foros de Televisa. Esto es

entendible en las emisoras comerc‘é%es, ya que su fin es el lucro. Sin



embargo las emisoras estatales de Morelos, podrian transmitir un abanico
mas diverso que enriqueciera el panorama musical de la entidad. Dado que
se supone no guarda ningln tipo de conveniencia comercial.Otra razén
plausible de dicho fendmeno es la ausencia de lineamientos en lo que

refiere a su meny musical.

Otro argumento del uso de musica comercial por parte de la radio
gubemamental responde a que su razon primordial es el ser vocero oficial
del gobierno. En ese sentido. se explica que exista compstencia con las
emisoras privadas por captar auditorio con la misma oferta musical de la

radio comercial,

Los concasionarios en Morelos favorecen la transmision de milisica
moderna en espaiiol en su mayoria temas popularizados por Televisa. En
especial ia Organizacion Radicrama con el 46 por ciento de la radio en la
entidad promueve en sus estaciones musica de la compafia disquera

Melody propiedad del consorcio televisivo.

Esto nos inclina a pensar que entre el Grupo Radiorama con 168
estaciones a lo largo de! territorio nacionals. existan convenios previos ya
que estas emisoras divulgan con preferencia catdloges de ia mencionada
empresa disquera que promueve a grupas como Los Tigres del Norte
Bukis, Temerarios, Bronco, entre otros intérpretes, popularizados en los

escenarios de Siempre.en Domingo,

En el estado de Morelos con un milldn doscientos mil habitantes y
veintiun radicdifusoras no existe espacio para ofras alternativas musicales
que satisfagan necesidades de grupos de la poblacidn que no se inscriben

en los derroteros de la industria de la musica comercial.
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Los comerciantes de la radio morelense no corren riesgos, apuestan a la
musica comercial que en [a inmensa mayoria esta compuesta de ritmos
repetidos , armonias con pocos acordes, poca elaboracién y pobreza

instrumental,

En opinién de Mario Diazmercado, "...el comerciante elige el camino fécil,
el chantaje sentimental o ritmico, a través de dos kilos de mie),
condimentados can azicar y piloncilio, interpretados con violin o guitarra
eléctrica, a ritmo reiteradamente pobre...divertir con nada. José Clemente
Orozeo definié en su Autobiografia: "A la mayoria e gusta mucho el azucar,
{a mie! y el caramelo. El arte dialéctico. A mayor cantidad de azdcar mayor

éxito.,,comercial“"g.

92



REFERENCIAS BIBLIOGRAFRICAS

g Libro de la Musica, 1977, Parramon Ediciones, Barcelona, Espaita p.132.
2Richard Aspinall, Raddia Programme Production, p. 25.

30scar Cantén Zetina, Tesis de Licenciatura La Comision de Radio v Televisitn de
Tabasco y el Uso Regjonal de Jos Medios Electronicos de Comunicacidn Masiva p.
55.

4Cecilia Bouleau,"Mercado disquero mexicano’, ADCEBRA,Afio ITI, Numero 4, abril
1994,p. 4.

Sidem. p6.

$Guy Durandin L2 mentira en 1a prapaganda priblica y en 1a publicidad, p. 152.
TCecilia Bouleau, obra citada p, 6.

8véase apéndice nimero 2: Estaciones del Grupo Radiorama a nivel nacional.

SMario Diazmercado, "La Nueva Cancién y los Medios de Comunicacion"Boletin de
Misi 10

93



3.3 INFORMATIVOS

Previamente definimos el concepto de informacion como el conjunto de
datos organizados y sistematizados que cubren determinadas necesidades
primordiales del ser humano con el fin de reducir |a incerfidumbre, resolver
un problema o lograr un fin!. Una de las funcianes més importantes de la
radio es ia de informar. Fenémeno que se inscribe en el camino de la

comunicacion como su complemento.

Aunque si bien para mucha gente la ra;ﬁo ha sido la principal fuente de
noticias, las filas del pubiico tienden a incrementarse, ya que la crisis
acondmica ha reducido las posibilidades de adquisicion de peritdicos y
revistas, 10 que ha repefcutido a que se recurra a otros medios para

informarse, en especial la radio.

Seria deseable que este medic ofreciera suficiente informacién - de
opiniones y fuentes diversas- vinculada con la realidad de la gente, que
permita la reflexién para la resolucién de los no p6w5 problemas de la
comunidad morelense. Sin embargo, la informacién que promueve ia radio
comercial se encuentra desvinculada de la realidad de las mayorias,
sobresaturada de secciones de deportes y espectaculos. Asi vemos que los
aspectos sociales tienen poca cabida en los espacios hertzianos de la

localidad.

Estas emisoras que son parte de los medios de comunicacién que
contribuyen a vincular a la comunidad en tanto que se dan conocer los
acontecimientos sobre la problemética que padece la ciudad, olvidan estos

asuntos.
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Fieles a sus compromisos mercantiles destinan la mayoria de los
espacios- en referencia a los blogues informativos- a la difusion de sucesos
del mundo del deporte, en especial ¢l futbol que ante la proximidad de!
Mundial - negocio de varias empresas nacionales e internacionales- han
atiborrado los noticieros con infermacidn acerca del evento, biografias de los

futbolistas y capsulas especiales.

Informacién que se presenta como si fuera de interés para la comunidad,
siendo que en realidad responde a los intereses de los indusiriales que
promueven este espectaculo de ganancias millonarias, disfrazado de

informacion.

Al respecto la Ley Federal de Radio y Televisién en su Articulo 77 prevé
que las transmisiones de estos medios, estén dirigidas a orientar a la
poblacién del pafs, al incluir en su programacién diaria informacién sobre
acontecimiertos de cardcter politico, social, cultural, deportivo ¥ ofros

asuntos de interés general nacional o internacional.

Se infiere también en este Articulo que las radiodifusoras por ley tendran
que ofrecer servicios informativos, elaborados con criterios de periodistas
profesicnales. Sin embargo los concesionarios aprovechan la ambigledad

del reglamento, para utilizarlo de acuerdo a su conveniencia.

Sj bien el referido Articulo estipula la difusién de los deportes, se inscribe
en el espiritu de fomentar una disciplina para la formacion integral del
individuo. Y no en e} uso mercantil indiscriminado que se hace de este, como
un espectaculo méas , estimula otro tipo de valores ai margen del deporte

mismo.

g5



La regulacién que hace el Estado sobre los usos en los medios
electrénicos, es en el entendido de controlar y promover la funcién social al
contribuir al fortalecimiento de la integracién nacional y el mejoramiento de
las formas de convivencia humana, asi como brindar al pablico informacion

que coadyuve a elevar el nive! cultural del pueblo.

Bajo esta dptica se busca informar sobre los sucesos de relevancia jocal,
nacional e internacional que {e ayuden a formarse un criterio en beneficio de

intereses individuales y de grupo.

Aungue todas las noticias pueden ser de interés, existe un orden de
importancia en estas, asi las noticias que en general interesan mas, son las
noticias locales, noticias acerca de gente que conocemos y noticias acerca

de acontecimientos que tienen un efecto inmediato sobre nuestras vidas2 .

Clasificacion que se ignora en las no pocas radiodifusoras de la entidad.
En proporcion, se concede mds espacio a los sucesos de orden nacional. Al
acontecer local se le concede menos tiempo, va que {as emisoras responden
a los intereses de los grupos a los que pertenecen que definen sus politicas
da programacion desde la capital sin tener en cuenta las necesidadess de ia
localidad. Tal es el casc de Panorama Informativo, Para Empezar y
Notisistema, este Ultimo producido en Guadalajara, que poca o nada tiene

que ver con el acontecer del lugar.

Desestiman que entre ofros motivos, la gente utiliza (os medios de
comunicacion para informarse sobre las circunstancias y acontecimientos

significativos del entomo tnmediato® .

{a préctica consuetudinaria de los concesionarios morelenses no se

apega a lo estipulado por el reglamggto federal de radio y television. Las



disposiciones encauzadas 2 informar son distorsionadas, suponemos que
la dependencia creciente con respecto a la publicidad, tiende a reproducir
esa misma mentalidad en el manejo informativo, de tal suerte la informacion
es vista como otro insumo y como tal se maneja; el menor casto y una

ganancia sustanciosa.

De esta manera se presenta la publicidad en forma noticiosa, como
sucede con los deportes, y las secciones que dan cuenta de la vida y
milagros de artistas telenoveléros., Se nos expone como informacion de
interés general , cuando en realidad se ajusta a conveniencias
empresariales como se sefialo en lineas anteriores acerca de la promocién
musical que desarrollan las disqueras a fravés de los medios,

especialmente con €l uso de fa radio.

Estos sucesos se muestran como si en verdad se tratara de
acontecimientos que frascendieran la vida politica, econdémica, social o

cultural de los mexicanos,

Los usos informativos han sido distorsionados por la mayorfa de las
emisoras de Morelos. De las 17 estaciones privadas que transmiten en la
entidad no todas cuentan con transmisiones noticiosas como prevee la Ley y
sin embargo continuan funcionando. Las radiodifusoras que cuentan con
informativos locales como Enfoque de Stereo Nova; El pulso de la mafiana
de Radiorama; y Linea caliente de Stereo Mundo, recrean el acontecer local
de rnanera parcial, recayendo en informacién oficial y posiciones oficialistas,

ala vez que soslayan la problemdtica de la region.

Los informativos del Sistema Morelense de Radio y Television y el
matutino el El pulso de la mafiana (informativo politico-social) reproducen

de manera sistematica esta !endencsi’a% burocratica toda vez que ocrientan



sus comentarios a denostar Jas actividades de los miembros de Ja oposicion,

en especiaj a los del PRD.

En la citada Ley, en el Articulo 58 se anteve los usos informativos de 1a
radio y la televisidn, al garantizar el derecho a la informacién, que no serd
objeto de ninguna inquisicidn judicial y administrativa, ni censura previa, y se

ejercerd en los términos de la Constitucion y de las leyes,

No obstante estas disposiciones, el esquema preponderante de informar
de la radic morelense, no correponde con los lineamientos que sefiala dicha
ley. Vale agregar que no mencionamos las excepciones que las hay, pero

S0N 8S0 excepciones.

Sobre la naturaleza burocrética de la informacidn en la radio no hay que
scslayar el hecho significativo de que en todos los medios se difunde
informacién oficial, desde la Presidencia de la Replblica , hasta la Ultima
dependencia dei goblemo federal, estatal y de instituciones

gubernamentales.

Ests tipo de presentacién informativa que da cabida sélo a una parte de
la informacidn resulta contraproducente, ya que que dichos manejos hoy en
{os noventas son ya obsoletos después de la experiencia de la radiodifusién
totalitaria de los paises excomunistas - lejos de ser creible aleja a los
radioescuchas, al presentar situaciones que hablan de avances cuando en
fa realidad no es mucha la gente que ve cristalizades esos beneficias tan
pregonados, lo que se traduce en recelo de ios radicescuchas ante ess

clase de informacion parcial.

Raymond aron®, s proposito de estos efectos muestra un ejemplo a

contrapelo del manejo descrito, nos clgaariﬁca lo que puede producir una radio



con voces diversas."... una radio que se presentaba a si misma como
democralica, que ganaba autométicamente porque tenia el valor de
proporclonar informaciones veridicas y porque anunciaba los hechos aun
cuando eran desfavorables, logrando aumentar con ello intempestivamente
la credibilidad de los radioescuchas...la radio toleraba la discusion abierta y

presentaba [as ideas que los radioescuchas querian oir..."

La opcidn si se pude considerar como tal, la constituyen lo servicios
informativos de las radioemisoras comerciales, que aunque parciaies en

cuanto a la informacién, ofrecen mas variedad informativa a la poblacion,

El papel que desempenan las agencias en la recoleccion del material
nacional e internacional, es significativo en el estado, ya que las
radiodifusoras no cuentan con Ios recursos humanos y materiales para esta

labor que se antoja de inversiones gigantescas.

Notimex es la agencia que en mayor medida suministra los servicios
informativos nacionales alas emisoras de la localidad, en la actualidad esta
agencia también ofrece informacion del Continente Americano, Europa,

Japén y China a través de corresponsalias en aquellas partes del mundo®.

El poco material en las secciones internacionales de ios noticieros, es
iguatmente notable en ambas emisoras comerciales y estatales, sin embargo
y aunque la cantidad de esta informacion no es significativa, dicha
informacion proviene bésicamente de cuatro agencias internacionales de
noticias: Associated Press AP, United Press International (Estados Unidos),

Agence France Press ( Francia); y Retter (Inglaterra)

Sobre la base de un estudio presentado por la Federacion

Latinoamericana de Periodistas (FELAP), celebrada en Quito Ecuador en
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1985, se sefialaba que las cuatro mayores agencias internacionales ofrecian
un retrato deformado de nuestra sociedad...El 70 u 80 por ciento de la
informacion que circula en América Latina procede de esas cuatro agencias,
que poseen en conjunto unos dos mil comesponsales y personal de

redaccién en todo el mundo®.

Las secclones internacionales de los noticieros locales, se nutren en gran
medida de informacién proveniente de las radiodifusoras matrices con cede
en la cludad de México, que a su vez obtienen dicha informacion a través de

estas agencias extranjeras.

En un conglomerado demografico tan gigantssco y con enormes
problemas de vialidad como lo es la ciudad de México, los derroteros de la
radiofonia comercial se estdn orientando cada vez més hacia fines
informativos. La necesidad informativade las personas ha pasado a
convertirse en uno de los usos prioritarios, dejando al margen el caracter de
entretenimiento  musical que posela la radic hasta antes de los afos

ochenta.
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CONCLUSIONES



Terminados los aspectos previstos en este trabajo es menester hacer una
recapitulacion de ias ideas principales:
£l panorama actual de la radio en Morelos no parece nwuy alentador. Con
una poblacidn cercana a un midn 200 mil habitantes con diversos
problemas sociales ,los radiodifusores privados en a ciudad de Cuernavaca
destinan a ta radio e! uso publicitario, gjeno a necesidades especificas de la
comunidad como la educacién, a cultura, el entretenimiento y ta informacién

de los sucesos generales que atafien a la poblacion.

Al consultar 1a programacion nos dimos cuenta de que todas las
radiodifusoras, tanto gubermnamentales como privadas, difunden emisiories
que curiosamente se parecen en e} mansjo de los diferentes usos que

promueven, aunque sus objetivos sean diferentes.

La situacion que predomina en la radio oficial, cuyos objetivos se
inscriben en informar, entretener y cultivar al civdadano, tampoco es muy
alentador. Ef slogan "Comunicacion y cultura " que promusve en sus cuatro
emisoras la radio publica responde mas a cubsir el requisitc de ser una
estacion de este género que a la realidad en la que se inscribe fa mayoria de

sus emisiones.

Pudimos observar que el principal objetivo de la radio gubernamental no
es promover otras funciones que no sean las destinadas al uso politico.Por
fos que su politica cultural es indefinida ¥ casi podriamos decir inexistente.
Asi, contando con infraestructura suficiente, tas funciones de educacidn,
cultura e informacidén estan ausentes de las politicas del Sistema Morelense

de Radio y Television. .
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Pudimos comprobar que la principal funcién gue cumplen estas emisoras
responden a la necesidad de los gobernantes en tumo, es decir como
portavoces oficlales que glorifican y enaltecen las labores emprendidas por
el ejecutivo estatal y funcionarios diversos. El papel basico de la radio
publica en Morelos no es lenar el vacio que las emisoras comerciales en su
afén de lucro han convertido a la radio; en simples vehiculos de promocidn
de mercancias .; sino como un instrumento mas de poder del gobiemo, en
este contexto las emisiones noticiosas son las mds abundantes y se

transrniten en los horarios de mayor auditorio,

Como espacio que promueve en su slogan de "estar bien informado®,
estos nolicieros son engafiosos, ya que en realidad son un espacio oficial
para legitimar al gobierno . No existen voces distintas ni  verdaderos
espacios de servicio a la poblacidn. Las palabras de un taxista de la
localidad refisjan de aigiin modo este tipo de uso: "...pasan todo e! tiempo a

gente del gobierno"”.

Asi también sus emisiones no difieren en mucho de los modelos de las
radiodifusoras privadas, la programacién musical discurre entre piezas
comerciales y programas cuya produccién pretende halagar los gustos mas
féciles del auditorio, en la medida de seguir pautas musicales de acuerdo a

los éxitos que indica el mercado.

Sin embargo y a pesar de estas realidades de la radio estatal, es
precisamente ésta radio la que dispone de los elementos para brindar

alternativas frente al uso excesivo de lucro que ofrece la radiofonia privada.

Pensamos que el Sistema Morelense de Radio y Television por su

naturaleza plblica es un espacio mas favorable para dar respuesta a las
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principales necesidades sociales en particular las de orden educativo,
cultural e informativo. Siempre que exista la voluntad politica del gobiemo en

tumo.

No es nada nuevo enterarse que la funcién principal de la radio comercial
es precisamente la publicitaria. En este sentido responde la enorme oferta
radial en Cuernavaca, que como se describié en el primer capitulo cubren

todo el territorio morelense.

Es precisamente el renglén publicitario la respuesta a la cantidad de
emisoras que pertenecen a grupos radiofénicos de la capital de! pais como
se apunto, Los espacios vendibles para la publicidad se encarecen cuando
la cobertura que se ofrece es a nivel nacional, y por otro lado existe la
posibilidad de vender tiempos que no hayan sido comercializados en el

Distrito Federal, alos anunciantes de Morelos,

Asi también, la manera de entretener se da a través de msica grabada, y
como quedo descrito en el capitulo carrespendiente, promoverla significa
ganancias para los concesionarios de la radio sin correr riesgos ya que

trabajan con catalogos patrocinados por la Industria disquera.

Es irénico que ante la enorme oferta radial en Morelos, no se garantize ia
diversificacion de los contenidos que difunden, se puede decir que no existe

pluralidad en las emisiones sino que todas las ondas suenan igual.

Finalmente agregariamos que la contradiccion entre 1a informacién que
transmite la radio y ia realidad de la poblacion mayoritaria en e! estado de
Morelos es tan grande que existe un abismo enfre los mensajes que se

difunden en la radio y lo que se vive cotidianamente.
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La evidencia entre los antagonismos entre cultura radiofénica y realidad
local son tan abundantes que atraviesan el panorama econdmico, el
desempieo, ta participacion politica de la sociedad, la educacion, el

panorama de la nifiez, el detrimento ecoldgico y muches renglones mas.
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GLOSARIO

Auditorio. Las personas que en un momento cualquiera pusden hallarse
expuestas a un medio de comunicacion {radio, cine, prensa, etcétera)y

recibir los mensajes que éstds transmiten.(Manuel Seco, p. 309-310).

Comunicacién. Comunicar es poner en relacién a jos emisores y a los
receplores a través de unn objeto de comunicacion, de un mensaje.La
comunicacion entre los hombres es un fenmeno giobal, un momento
dinamico de fas redes de union de los hombres en sociedad, el contacto
establecido entre los hombres emisores y los hombres receptores.(Jaime
Goded, pp. 134-135).

Comunicacién Interpersonal. La comunicacion interpersonal es todo
intercambio directo entre los hombres, toda transferencia préxima e
inmediata, de individuo a individuo, de una experiencia. £n este sentido e
lenguaje verbal oral es el {enguaje privilegiado, junto con fos gestos y el

contacto fisico de esta comunicacton.(Jaime Goded, p.136).

Contenido. Conjunto de los significados de los mensajes. Se opone a
expresion, término que designa al conjunto de los significantes.(Jaime
Goded, p. 137).

Continuidad. Unidn armonica que debe existir entre ias secuencias de un

programa de radio, televisién o pelicula.(Carlos Gonzalez, p. 70).

Educacién. Es la asimilacidn de las normas y costumbres sociales y
culturales. tnvoluntario cuando e} sujeto social asimila independientemente
de su voluntad v sin saber que esté siendo educado, € intencicnal cuando le

es determinado un lugar social. (Cha;rg 78 Katz, glal, p. 172).



Emisién, Todo envio de mensajes a través de un medio de comunicacion.

(Jaime Goded, p. 142).

Emisor. Todo lo que esta en el origen, en la fuente de los mensajes
difundidos por los "media": autores, productores, gobierno, grupos diversos.

(Fages,J.B.B, Fery, etal,, p.75).

Emisoras comerciales.  Aquellas estaciones que obtienen del Gobierno
Federal la concesitn de una banda de transmisién por el sistema de la libre
empresa.Estas son autorizadas para obtener ganancias de sus
transmisiones, cuyo financiamiento proviene de [a venta de sus tiempos de
programacion: sea vendiéndolos para avisos publicitarios, por promocionar
las piezas musicales o por el patrocinio de programas principalmente
informativos. (Josefina Vilar, Sixto Candela, gt.al., p. 128).

Emisoras oficiales (publicas). Estas emisoras existen para prestar un
servicio publico sin fines de lucro, son propiedad del Gobierno Federal, de
los goblernos de los estados, de los municipios, de las universidades y otras
instituciones educativas y oficiales. Persiguen fines educativos e
informativos entendiendo estas dos funcienes como el servicio

publico.(Josefina Vilar, Sixto Candela, gtal., p. 130).

Estereotipos. En sentido amplio: reduccion simplificadora, esquemética de

una experiencia, una opinién.(Fages, J.B.,B.Fery, stal, p. 84).

Fuente. Es la persona, institucién o medio a través del cual un medio de
comunicacién obtiene la informacidn primaria para la elaboracion de las

correspondientes unidades informativas.(Jaime Goded, p. 146).
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Informacién. Conjunto de datos organizados y sistematizadas para resolver

un problema o lograr un fin(Guillermo Tenorio, p.15).

Masa. Ya que este conceplo y ias palabras afines como masivo son de
suyo téminos muy polémicas en virtud de su complejidad ideoldgica, utilizo
ol término de manera neutra para referime a publicos grandes , diversos,
andnimos y heterdgeneos.En este sentido se verd come el conjunto de
individuos albergados en determinado espacic geogréfico. Una masa se
caracteriza porque en elia sus componentes individuales no tienen relacion

directa con los demés.(Carlos Gonzalez, p.79),

Medios Audiovisuales. Agquellos sistemas tecnoldgicos de comunicacion
que emplean canales que afaclan a los sentidos de la vista yfo el oldo, y que
a partir de la tecnologia de transmisidn diversa que emplean, codifican

diferencialmente los mensajes.(Radl Fuentes, p. 85).

Medios de comunicacién masiva.  instrumentos técnicos que sirven para
difundir mensajes a publicos amplios. Son centros de produccion y/o
distribucion de mensajes a grandes colectividades humanas.(Guillermo

Tenorio, p. 17).

Mensaje. Informacién transmitida por un sistema de comunicacion.(Herbert
Holtje, p. 152).

Mercado. Grupo identificable de consumidores con cierto poder

adquisitivo, que estén dispusstos y disponibles para pagar par un producio o

un servicio.{Herbert Holfje, p. 152).
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Noticla, Todo suceso que despierta aigun interés, La nolicia debe
responder a seis preguntas clasicas del periodismo: qué, quién,cémo,

ddnde, cuando y por qué.(Carlos Gonzélez, p. 79).

Publicidad. Gonjunte de técnicas persuasivas para motivar el consuma
de bienes y servicios, la publicidad como parte de fa mercadotecnia serad

eficaz en la medida que esta Uitima opere,

Publicidad Local.  Se refiere a |a publicidad de una firma al por menor
realizada en medios que llegan, sobre tode, a personas que residen enla
ciudad donde efia estd ubicada. (Blake Reed H. y Edwin O. Haroldsen, p.
67).

Pubticidad nacional, Promueve un producto o servicio en todos los
mercados impartantes. Emplea medios nacionales, tal como lared de
television o radio y los medios locales. (Blake Reed H. y Edwin O. Haroldsen
p. 67).

Publico. Es el nomero total de personas que en un momento dado reciben
efectivamente un mensaje de los medios de comunicacian(receptor).{Jaime
Goded, p. 167).

Radio. Instrumenta técnico que se vale de fas ondas electromagnéticas
para difundir mensajes con alcance masivo.De amplia difusion pupular,
simultaneidad de llegar a muchas personas al mismo tiempo;instantaneidad,
al llegar al oyente en el mismo momento en que se emite et mensaje; de

acceso directo ya que el mensaje llega al domicilio o lugar de cada usuario. -

Radioescucha. Persona que escucha las emisiones radiofanicas. {Jaime

Goded, p. 169).
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Usos de tos medios de comunicacién masiva, Visto desde la &ptica
de los emisores, como el empleo continuado y habitual en la aplicacién de

los recursos comunicativos para un fin determinado.

Usos educativos y culturales.  serdn educativos cuando la intencién de
los mensajes buscan ensefiar sistematizada y formaimente al publico
saberes; culturales son aquelios que no se hallan sistematizados pero que

pretenden dejar conocimientos valiosos.(Oscar Cantén Zatina,p.19).

Usos de entretenimiento, Cuando los contenidos estén destinades a

llenar el ocio de! plblico. {Oscar Cantdn, p.19).

Usos informativos.  Cuando [os mensajes se destinan a difundir noticias y

andlisis de acontecer plblico y de interés general.

Usos politicos.  Es la aplicacién de los recursos comunicativos con fines
relacionados con ¢l poder, sea para conservario,ganarlo, disputario para
difundir posiciones, puntos de vista ideoldgicos por parte de grupos, partidos
politices,o personas con intereses partidistas.

Usos publicitarios.  Tienen fines lucrativos y sirven para activar la
economia. Como medio de {ucro no solo vende los espacios de!l tiempo
para anuncios, también la difusién de {a misica representa ganancias para

los radiodifusores.
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APENDICE NUMERO 1
MONOGRAFIA DEL ESTADO DE MORELOS

El estadc de Morelos tiene una superficie calculada de cuatro mil 968 km.2
que representa el 0.25% del territorio del pais. A pesar de su reducido
tamario,Morelos cuenta con una variedad de paisajes y recursos naturales
suficientes para hacerlo destacar a nivel nacional. Limita al norte con el
estado de México y el Distrito Federal; al sur con los estados de Pusbla y
Guerrero; al oriente con el estado de Puebla; al poniente con los estados de

México y Guerrero.

Morelos se encuentra situado en el centro de la-Republica Mexicana, se
extiende de este a oeste en 53' 00" de longitud,y de norte a sur en 47' 49"
de latitud norte. Sus rios principales: Amacuzac, Guautla, Apatlaco,
Yautepec, Jerusalén, Agua Sa lada y Acolapan eruzan la mayor parte del
estado asi también son de mencionar los cuerpos de agua principales:
Lagos de Tequesquitengo, Coatetelco y el Rodeo y la Presa Emiliano
Zapata.

La capital estatal, la ciudad de Cuernavaca tiene una altitud de 1 480
metros, con clima semicélido subhtimedo, temperatura media anual ue oscila
entre 18° y 22° C. y precipitacién pluvial que fluctua entrs 800 y 1500 mm,

Las localidades principales ta conforman: Cuernavaca, Cuautla, Jiutepec,
Temixco, Yautepec de Zaragoza, Zacatepec de Hidalgo, Tequesquitengo y

Jojutla,



POBLACION
Conforme al Anvario Estadistico de Morelos en su edicién 1992,la
poblacién total estimada al 31 de diciembre de 1991 fue de 1 195 059, de los

cuales 583 785 eran hombres y 611 274 eran mujeres.

Distribucién poblacional econémicamente activa:

Total 348 357
Agricultura, ganaderia, caza y pesca 70 887
Minerfa 989
Extraccion de petroleo y gas 315
Industria manufacturera 56 378
Electricidad y agua 2423
Construccién 37 070
Comercio 46213
Transporie y comunicaciones 14121
Servicios financieros 3486
Administracién pubilica y defensa 12 886
Servicios comunales y sociales 34 826
Servicios profesionales y técnicos 5050
Servicios de restaurantes y hoteles 13714
Servicios parsonales y mantenimiento 41 867
No especificado . 8152
Salario Minimo General

Del 11 de noviembre a! 31 de diciembre de 1991 11 115 (pesos
diarios).



EDUCAGION

El nivel educativo de alumnos inscritas se distribuyé de la siguiente manera:

Elemental preescolar 44794
Elemental primaria 210598
Elemental capacitacién para el trabajo 11058
Secundaria 74166
Medio terminal técnico 5898
Normal 1169
Bachillerato 3t 217

Poblacion de 15 afios y mas por condicién de alfabetismo:

Alfabetas(os)
Total hombres mujeres
742676 321 891 331540
Analfabetas(os)
32836 55 878

No especificado
234 297
Poblacion de cinco afios y mas por condicién de habla indigena al 12 de

marzo de 1990:

Total Habla lengua indigena No habla lengua
indigena
1048 065
Habla espafiol  No habla espafiol
18 834 168 1015117
No especificado
938



ECOLOGIA

El presidente del Colegio de Bidlogos de Morelos, Elton
Benhumea!sefiala que la selva baja, los bosques y en gensral la superficie
de Morelos, sufre grave deterioro, del 75% por erosion: 4% a causa de
incendios forestales; y 21% debido at de#perdicio de las aguas potables;
ademas de la caza clandestina de toda clase de especies animales, entre

ellas el teporingo que esta por extinguirse.

Animales en peligro de desaparecer de Morelos:
Venado cola blanca, el puma, el jabali de collar, la gallinita de monte, la

codorniz moctezuma, ia paloma bellotera y el conejo teporingo.

La localizacion geografica y la riqueza de los recursos naturales de Morelos,
lo han convertido en lugar atractivo para vivir. Esto ha determinado un
notable crecimiento de sus principales ciudades,, o que ha modificado

profundaments los sistemas ecoldgicos del estado.

CRONOLOGIA HISTORICA DEL ESTADO DE MORELOS

El estado de Morelos se crea por un decreto del Congreso de la Unidn,
expedido por el presidente Benito Judrez al 17 de abril de 1869, dandosele
el nombre del primer caudillo de la guerra de Independencia de México. José

' Maria Morelos y Pavon.



Cuadro Crono1égico7'

EPOCA PREHISPANICA
Hasta 1521:

Seriorlo o Cacicazgo de Cuauhnéuac
Seriorio o Cacicazgo de Yautépetl
Serfiorio o Cacicazgo de Tepoztlan
Sefiorio o Cacicazgo de Xiutépatl
Seriorio o Cacicazgo de Tetldmatl
Seniorio o Cacicazgo de Totolapan
Sefiorio o Cacicazgo de Yecapixtla
Sefiorio o Cacicazgo de Huaxtepec

EPOCA COLONIAL
De 1521 - 1821:

1534 A 1785 lncorporado a la provincia de México (Real Cédula dada en
Toledo el 20 de febrero de 1534).
Alcaldia Mayor de Cuernavaca perteneciente a la

Intendencia
de México.

1785a ...  Alcaldia Mayor de Cuautla de Amilpas, perteneciente a la
Intendencia de Puebla. Real Ordenanza de 4 de diciembre
de 1786,

1821 .. Alcaldias Mayores de Cuemavaca y Cuautia de Amilpas.
(El Morelos actual), incorporados a la Intendencia de
México.

TERRITORIO DEL ACTUAL

ESTADO DE MORELOS:



1824 A 1836 ...

1836a 1846 ...

1846 a 1853 ...

1853 a 1857 ...

1857 a 1862 ...

1862 a 1869 ...

18692 1884 ..

188421917 ...

1917 a la fecha ...

Incarporado al estado de México (Decreto de 8 de enero
del Soberano Congreso Constituyente).

Incorporado al Departamento de México. (Ley de 30 de
diciembre de 1836).

Incorporado al estado de México. (Decreto del Ejecutivo
de 22 de agosto de 1846).

Incorporado al Departamento de México (Decreto del 21
de septiembre de 1853).

Incorporado al estado de México. (Constitucién Polltica
de 1857).

Incorporado al estado de México, formando el Tercer
Distrito Militar. (Decreto de 7 de junio de 1862).

Estado de Morelos. (Decreto de 16 de abril de 1868).

Estado de Morelos. (Constitucion Politica de 1857,
reformada el 12 de diciembre de 1884).

Estado de Morelos. ( Canstitucion Polltica de 1917).

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

IElton Benhumea, Alberto.(1992), Conferencia. "Ambiente en crisis", ] Encuentro
Interamericano de Ecologia. Procuraduria de Ecologia del Estado de Morelos,
Cuernavaca, Morelos, Mékico. 27-30 de agosto.

2Domingo Diez, ELestado de Morelos v sus derechos tertitoriales, México, La
Universal, 1932. p. 25



APENDICE NUMERO 2: Estaciones del grupo
Radiorama.

IDENTIRICACIONES

AGUASCALIENTES * - i S .. -
AGUASCALIENTES XEBI *RADIOB.L" EXITOS ESPANOL Y NOTICIAS
XEEY *LA CONSENTIDA® MUSICA MEXICANA VARIADA
- XERO *LANUEVA R.O.* ROMANTICA EXITOS DE CATALOGO
' XEUVA *RADIO UVA” MODERNA iNG. Y ESP, JUVENIL
XHU2-FM ! DIGITAL 105' BALADA MODERNA EN ESPANOL

| lEAJA CALIFORNIA v

ENSENADA -mmo BAHIA® WDDERNA EN ESPANOL
XEFF LA RANCHERITA® MUSICA VARIADA Y NOTICIAS
LAPAZ XHW-FM * ALEGRIA MEXICANA® MUSICA VARIADA
MEXICAL XEAQ *RADIO ME¥iZANA® VARIADA NOT. Y EVENTOS ESP.
XERM *RADIO SEii3ACION” MODERNA ESPAROL Y NOTICIAS
XESU *RADIO 730* .| MODERNA ESPAROL Y DEPORTES
XEHG *RADIO NORTERA® MUSICA VARIADA
XHMMF-FM___| *STEREO RITMO* MUSICA VARIADA
TISUANA XEC *RADIO ENCISO* MUSICA VARIADA Y NOTICIAS
XETIN PRADIO §40° VARIADA GRUFOS Y NOTICIAS
XHITZ-FM *290° MUSICA INGLES VARIADA
XHKY-FM *X 86 FIESTA MEXICANA® MUSICA VARIADA Y GRUPOS
! XHLTN-FM ~mn|o umm- MUSICA umm
\ |CAMPECHE=::-:: e fiar i K Ry
i [CAMPECHE XEA -a. ECO DE us MURALLAS' MUSICA VARIADA sspmm. Y NO'I'ICIAS
i XERAC LA JUVENIL” MUSICA VARIADA
: XHMI-FM *RADIO SU AMIGA® ROMANTICA MODERNA
‘ CHAMPOTON XESE *LA VOZ DE CAMPECHE* MUSICA VARIADA ING. Y ESP.
; [cO. DEL CARMEN XEIT “UN AMOR FRENTE AL MAR" MUSICA VARIADA Y NOTICIAS
i XEMAB *CANAL INTERNACIONAL® MUSICA MODERNA ESP. ¥ NOT.
ESCARCEGA XEESC "RADIO ESCARCEGA® MUSICA VARIADA
-aAolo PALIZADA' MUSICA mncnsmvmomm
i MANZANILLO XEAL | ~mmo MUNDO' ]ﬁnum MODERNA ¥ NOTICIAS
| [ALLENDE XEVUC *LA ESTACION DE Los MUSICA DE GHUPOS ROM Y nor
SUPER GRUPOS*
CD. ACUNA XEAE *LA SUPER JUVENIL® MUSICA JUVENIL VAR, ESP. E ING.
XEDH LA TREMENDA TROPICAL® MUSICA TROPICAL
XHPL-FM *RADIO FELICIDAD’ MUSICA MODERNA INGLES Y ESPAROL
[MONCLOVA XEXU LA PODEROSA" MUSICA VARIADA EN ESPANOL

ASEQ DE LA REFORMA No.51110. PISO 06030 MEXICO,D.F. TELS.: 592 1133 592 2417 566 1440 FAX 7057276
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%

Siclas:

NOMERE COMERCIAL

MUSICA VARIADA ESP. ING. Y NOT

NUEVA ROSITA XEYJ *RADIO 95°
[PARRAS XEJQ “RADIO PARRAS® 1 VARAIADA Y NOTICIAS
SALTILLO XEAJ LA REVOLUCION DEL RADIO* | MUSICA VARIADA ¥ NOTICIAS
TORREON * XEBP *AADIO SENSACION® MUSICA AOMANTICA
XEDN *RADIO MEXICANA® MUSICA MEXICANA REG. Y NOT.
XEGZ LA PANTERA* VARIADA INGLES ESP. Y NOT.
XEVK “RADIO JUVENTUD" MUSICA JUVENIL
ZARAGOZA XEZR LA FORMULA 85” MUSICA JUV, CUMBIAS Y NOT,
CHIAPAS =~ .~ o . : o
TAPACHULA XEKQ *RADIO SOCONUSCO* VARIADA ESPAROL INGLES Y NOT.
XEOE *RADIC AMISTAD* MODERNA ESPANOL Y NOTICIAS
XETAP LA TROPICAL DE ORO* MUSICA VARIADA Y NOTICIAS
TUXTLA GTZ XEON *RADIO MEXICANA® MUSICA MEXICANA FOLK. Y NOT.
“RADIO DIVERSION® MUSICA MODERANA ESP, Y NOT.
*STEREQ JOVA” BALADA Esmﬁon. NG,V NGT._
CHIHUAHUA: @i =% . p Pl Gy
CAMARGO ORI MEI‘AL MAGIGO' MUS!GA ARIADR ESPAROLY NOT
CD. CUAUHTEMOC XEDP “LA RANCHERA DE CUAUHTEMQGC| BALADA ESPAROL Y NOTICIAS
PARRAL XEGD LA PODEROSA® MUSICA VARIADA Y NOTICIAS
XESB “RADIO MEXICANA’ MUSICA FOLKLORICA Y MEXICANA
CHIHUAHUA XEDI “SONO VIDA*® BALADA ROMANTICA Y ESPANOL
XEFA “RADIORAMA® MODERNA INGLES Y NOTICIAS
XEF *RADIO MEXICANA® MEXICANA VARIADA ¥ NOTIGIAS
XEFO *FIESTA NORTENA” MUSICA REGIONAL ¥ VARIADA
XEHES “LA PODEROSAY USIGA MODERNA ROM. EN ESP.
XEAPC FRADIO RANCHITO" MUSICA VARIADA ESP. ¥ NOT.
XEV SRADIO SENSACION® MUSICA JUVENIL ESP. Y NOT.
CD. JUAREZ XECJC LA PANTERA* MUSICA VARIADA Y NOTICIAS
XEJ “RADIO MEXICANA® MEXIGANA FOLKLORICA Y NOTICIAS
XEJCC *RADIO PASO DEL NORTE® MUSICA VARIADA EN ESPANOL
XEP FRADIO 13° MUSICA MODERNA ESP., ¥ NOT.
XEPZ “RADIO NORTENA® MUSICA VARIADA Y NOTIGIAS
XEVC *RADIO SENSACION® MUSICA JUVENIL ESP. Y NOT.
XHEM-FM ¥RADIDRAMA STEREO" MUSICA ROMANTICA MODERNA
OJINAGA XERCH “RADIO EXITOS® HALADA INGLES Y NOTICIAS
XEOG “RADIC RANCHITO? MUSICA RANCHERA ¥ NOTI cus
DURANGO ey i<
DURANGO XHONG-FM 'STEHEO 97" BALADA MODERNA HGLES Y NOTIGE.
SANTIAGO XESRD "RADIO SIERRA® MUSICA VARIADA ¥ NOTICIAS
IPAPASQUIARD
IGUANAJUATO: T . IR
CELAYA XEAF *LA TREMENDA” MUSICA MODERNA EN ESPANOL
DOLORES HBO. XEJE LA CONSENTIDA® VARIADA ¥ NOTICIAS |
SILAO XESD “RADIC ACTUALIDADES" vm ADA Esm‘im FEG. YNOT.
GUERRERO LT v e o :
ACAPULCO XEKOK *RADIO SENSACION® MUS]CA MODERNA ESP. Y NOT
XECI LA NUEVA RADIORAMA® MUSICA MODERNA ING. Y NOT.
XHNS-FM "STEREO RITMO" MODERNA VARTADA ESP. Y NOT.
}_ XHPA-FM " SYEREO MEXICANA® MUSICA DEL RECUERDO.
IGUALA XEKE VRADIO INDEPENDIENTE? MUSICA VARIADA ESPANOL




35
LASE

S
NOMBRE COMERCIAL:

'NU EVA RADQIO F’ACHUCA'

lPACHUCA XHPCA-FM BAMDA ESPAEOL mms‘s‘ ¥ Norlcm‘ S
JALISCO /- G : ’
TD. GUZMAN YEMEX TS A ERCATE TSR VARIAGA EN ESPANDL
GUADALAIARA XHRK-FM LA TAPATIA® MOBERNA POPUIAR EN ESPARGL
XHQJ-FM STERED VIDA” BALADA ROMANTICA EN ESPAROCL
XEZAJ 1220 DIGITAL" ROMANTICA POPULAR EN ESPANOL
BT0, VALLARTA XEVAY LA MEXICANAT WUSICA MODERNA EN ESPANOL
MICHOACAN -/ s o i N -
LA PIEDAD YELF RGO PR TODERNA ESPANGL ¥ NOTICIAS
MORELIA XHMRL-FM *STEREQ ROMANCE" MUSICA VARIADA ESP, Y NOT.
ZITACUARD XELX *RADIO MEXICANA® MEXICANA FOLKLORICA ¥ NOTIGIAS
XETA 7RAOIO SENSACION® VARTADA INGLES ESP. ¥ NOT.
NAYARIT e S X T
TUXPAN XEUX “LA LEGENDARIAY “MUSICA VARIADA ESTLY NOT.
TECUALA XETD “CANAL DE LA JUVENTUD® MUSICA VARIAGA EN ESPARIDL _
NUEVO LEON™~ IR - -z
MONTERREY XHME-FM SRRSO EALABA FOMANTEAEN eswuﬂox.
YEACH LA AEGIOMONTANA® GPGS. NACIDNALES ¥ REGIONALES ESP.
MORELOS . . T S s T e
CUERNAVACA SEWE *RADIO FIESTA MUSICA VARIADA Y NOT)CIAS
XEDO RADIC ALEGRIA® WMUSICA VARIADA ESPANCL ¥ NOTIGIAS
RECHI-TME "STERE0 MEXIGANA® VARIADA ROMANTICA ¥ NOTICIAS
XHSW-Fi *STERED VIDA® CATALOGO ESPANOL ¥ NOTICIAS
XHTB-FM “RITNIO 106~ WODERNA EN EspAﬁow NDTICIAS
PUEBLA SR TR
SAN MARTIN RERT FADIG WPAGTO™ WUSERVARIADA Mom—:aNA
TEXMELUCAN L I
SAN LUIS PQTOSY: -2t v . j ) R e T
SAN LUIS POTGSI XEBM g7 mncuenm\' MUSICA RANCHERA Y BALADA
XECZ A MUSICA VARIADA EN ESPANGL
XEWZ *RADIO NOVEDADES® MUSICA VARIAGA
CD. VALLES XEIR | ESTELAR 14-10° EALADA MODERNA ESF. EING:
SINALOA - VUt 238
COUIACAN RECa LA RANCHERAGE cumcm' USCA MEXICARA REGTONAL
XENZ "ENERGIA 890° EXITOS EN ESPANOL Y NOTICIAS
YEWY LA NUEVA" MUSICA ROMANTICA EN ESPANOL
|GUASAVE XEGS "RADIO GUASAVE" MUSICA VARIADA ESPANOL ¥ NOTICIAS
MAZATLAN XENX LA PODEHUSA NK' MODERNA EN ESPANOL Y NOTIGIAS
XEST "RADIO SENSACION® MUSICA FOMANTICA EN ESPAROL
XEMZT-W__| "NUEVA RAGIO MAZATLAN' MOLTPERF Y NOTICARIOS
. [SONORA~ X : DETATE 3
CABORCA XEiB RIS SERSACTOR SR VARIADR Esmﬁo\. Y NOTIGAS
CD OBREGON XEAP "RAQIO SENSACION® MUSICA MODERNA
XEOX LA SUPER ESTACION® MUSICA VARIADA ESPAROL Y NOTICIAS
XEOS “RADID VARIEDADES® MUSICA VARIAGA
XEOBS “RADIO MEXICANA® MUSICA RANCHERA
XERX *1A CONSENTIDA" MUSICA RANCHERA
HERMOSILLO XERQS A FODEROSA” VARIADA ESPANGL Y NOTICIAS
XHSD-FM "STEREO 1007 MODERNA ESPANOL INGLES ¥ NOTICIAS
YEMV-FM "MV-STEREQ" BAUADA EN ESPANOL ¥ NOTIGIAS




A

NOGALES XEAN LA PANTERA" MODERNA INGLES Y NOTIGIAS
XEHF "RADIO NORTERA® MUSICA NORTENA TROPICAL ¥ NOTIGIAS)
XEXW “RADIO SENSACION® BALADA ROMANTICA TROPICAL
XECG “RADIO MEXIGANA* MEXICANA FOLKLORICA Y NOTICIAS
SONOYTA XHITA=FM "AADIO SENSAGION" MUSIGA ESPAROL EXiT. OEL MOMENTO
TABASCOQ - o =
CARDENAS XEZa *RADIC FUTURAMA® VARIADA ssmﬂox. VNGRS,
VILLAHERMOSA XEKV "RAGIQ SENSACION' VARIADA Y NOTICIEROS
XHLI-FM SXALI~FM STEREQ? SACABAEN ESPANOL
TAMAULIPAS o D e o
MATAMOROS XEMS *RADIO MEXICANA ENCANA HOWARTICA Y NOT!CIAS
XEMT LA TREMENDA TROPICAL” MUSICA TROPICAL Y NOTIGIAS
XEVH “HADIO GALAGTICA® MUSIGA YARIADA
. XHMLS-FM__| "STEREO SOL* BALADA JUVENIL £ INSTRUMENTAL
NUEVO LAREDO XEGNK ~FADIO MEXICANA® VARIADA Y NOTICIAS
XANK-FM *STEREQ HITMO” VARIADA EN ESPANOL
l___ XHNCE-FM___| "STEREC 81" WUSICA VARIADA )
REYNOSA RHRT-FM STERED VIDA® IUSICA ROMANTICA EN ESPANDL
TAMPICO XEAR “LAMENICANAY MUSICA VARIADA EN ESPANOL |
XETO "HiITS DIMENSIGN 85° BALADA ROMANTICA DE CATALOGO
XHAW-FM -snsnso 56* WUSICA VARIADA esmﬁm EINGLES
TLAXGALA ,y:,""(..;v’,:.:.‘ S IRELINE B N N s @
APIZACO XRIZ-FM TRAGIO PARA T VAGIAOA ESPAﬂOL VRGOS
CALPULALPAN XHCAL-FM TRADIO CALPULALPAN® VARIADA MODERNAMEX. Y NOT.
FUAMARTLA XEHT. *RADIO HUAMANTUA NUSICA VARIADA
TLAXCALA XETT FRADID TLAXCALA? VARIADA EN EspAﬁox. ¥ NOTIGAS
VERACRUZ: ST T e S
ACAYUCAN “RADIO SENSACION® w\mwo\ 7 NOTERS
COATZACOALCOS XEGE "RADIO FIESTA® MUSICA VARIADA Y NOTIGIAS
XEUY "RADIO SENSACION® MUSICA VARIADA
XHTO-FM FGRUPO XHTD MAS FN- MUSICA VARIADA EN ESPANDL
CORDOBA XEVC FCANAL 70° MUSICA VARIADA JUVENIL ¥ NOTICIAS
XHPG-FM *STERED JOYA” VODERNA ROMANTICA ‘
TALAPA XEGR LA PANTERA” MODERNA VARIADA ESPAROL ¥ NOTIGIA
XEIK SRADID FIESTAY MUSICA VARIADA Y NOTICIAS
XHWA-FA FSTERED CRISTALY BALADA EOMANTICA
XAOT-FM “{A MAQUINA TROPICAL” MUSICA VAHIADA ¥ NOTICIAS
VINATITLAN XEMT = DIVERTIDA® MUSICA MODERNA ESPANOL NG, Y NOT|
NEW LA TAOPICAL DE DRO” MUSICA TROPICAL ¥ NOTICIAS
GRIZABA EQV *TAMODERNA® MUSICA ESPAROL INGLES ¥ NOTICIAS
YETQ “RAGIO ORIZABAY MUSICA VARIADA
PAPANTLA XEPV VLA DIVERTIDA BONITAY WUSICA VARIADA EN ESPANOL
FOZA RICA YEJD TRADIO TROPICANA® MODERNA EN ESPANOL
XEPW “CANAL TROFIGAL” MUSICA TROPIGAL Y NOTICIAS
XEPH *AADIO IMAGEN? WMUSICA VARIADA Y NOTICIAS
XERRR “RADIO RITMO” MUSICA VARIADA EN ESPANOL
TUXPAM YETVR *AZUL 11.50° MUSIGA VARIADA Y NOTICIAS
VERACRUZ XEFHM *LAMAGUINA THOPICAL® MUSICA TROPICAL
XEQT *ESTELAR 800" MUSICA JUVENIL ESPANOL & INGLES

10



*RADIO MAGICA"

*TROPI RANCHERA*

MUSICA RANCHERA Y TROPICAL
EXITOS EN ESPANOL

VALLADOLID “RADIO VALLADOLID* MUSICA JUVENIL ESP. E ING.
ZACATECAS "5 St ) R
FRESNILLO *RADIO FRESNILLO* VARIADA EN ESPANOL
RIO GRANDE "RADIO FELICIDAD® MUSICA MEXICANA VARIADA Y NOTICIAS
ZACATECAS *ONDA JUVENIL® MODERNA ESPANOL INGLES Y NOT.

*LA Z DE ZACATECAS* MUSICA JUVENIL CUMBIAS Y NOTICIAS

11



© APENDICE NUMERO 3: Estaciones del grupo Crystal
Cima Somer.

. i ; <
- I ‘

cubriendo toda la Repiblica Mexicana

I. En el Pacifico Il. En el Norte
* Cd. Obregon » Cd. Acufia * Hgo, def Parral  * Nuevo Laredo  » San Luls Potosi
« Culiacan ’ = Cd. Judrex » Matamoros s Ojinaga » JTampico
* Hermosillo . # (d. Victerla  «+ Monclova * Piedras Negras  « Torredn
» Mazatiin # Chihuahua = Monterrey * Reynosa * Zacatecas
= Mexicali * Durango = Nogales * Saltitto
. 17juana.:\ . s
[ b .
Tepic 75 N V. En el Valie de México

# Distrito Federal y Area Meltropolitana
» Coacalco {Proxima Apertura)

I, En el Centro VI En el Sureste
* Aguascalientes * Acapulco = Querétaro = Bahias Huatuico
* Guadalafara » Chilpancingo ® San_juan del Rio « Cancun
* Guanajuato = Cuautia * Taxco 23 = Cérdenas
s Ledn = Cuernavaca = Toluca fgidxima Apertura) = Mérida
* Puerto Vallarta . =Jojutia * Ty * Macuspana
" e Orizaba.” Revgant s Qaxaca

Gutenberg No. 89 Col. Anzures C.R 11590 !;/Iéxico. D.E  No. de Grupo 255-52-97 Fax 545-03-10
1




APENDICE NUMERO 4: Estudio de auditoric en
Cuernavaca.

 CUERN AVACA, MOR

ESTUDIO DE AUDIENCIA

(DICIEMBRE 1993)

GLOBAL

L89% 1.89% 1.70% 75%
A

i T
X X X LS C
H H H H E O
c NV C D B
M G 1 T 0
1 pADIORAMA EZE raDlOsA. [ Acie cCes

EM M NO IDENTIF. oiR Z== GOBIERNO

* ESTACION DE CUAUTLA
** ESTACION DE JQJUTLA
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APENDICE NUMERO 5: Cobertura de XEWF Radio

Fiesta.

EDO. DE MORELOS 1 JAMACUZAC 6,743 6,929 13,672
2 JATLATLAHUACAN . 4,623 4,633 9,256

3 [AXOCHIAPAN 13,079 13,497 26,276

4 [AYALA 26,100 26,921 $3,021

§ [COATLAN OEL AIO 4,824 4,338 8,662

§ |CUAUTLA 57,741 62,580 120,301

7 |CUERNAVACA 135,298 146,454 1,752

8 |EMILIAND ZAPATA 18,610 - {1,197 33,747

9 [HUTZLAC 5,364 5,350 10,754

10 WANTETELCO 8,771 5,700 11,480

1 JUTEPEC 49,369 52,440 101,528

12 OJUTLA 22,995 24,035 47,030

: 13 LIONACATEPEC 5,626 5,671 11,207
i 14 IMAZATEPEC 3,562 3,820 7,991
! 15 |MACATLAN 9,766 9,286 18,072
| 16 {OCUITUCO 6,630 } 6,450 13,080
; 17 |PUENTE DE IXTLA 21,746 22,248 43,994
: 18 [TEMIXCO 33,086 #¥19 67,185
19 [TEPALCINGO ' 10,952 10,203 20,555

20 |TEPOZMLAN 13,775 13,905 27,580

i 21 [TETECALA 2,893 3,160 6,053
i 22 [TETELADELVOLCAN 7,081 6,775 13816
i 23  |TLALNEPANTLA 2173 . 2209 4,382
24 |TLALTIZAPAN 18,585 18,928 37513

25 |TLAQUILTENANGO 13,473 13,544 27017

26 |TLAYACAPAN 4,982 4,882 5,864

27 {TOTOLAPAN 9,226 3,19 8.5

28 |XOCHITEPEC 13,768 14,007 2775

23 |YAUTEPEC 29,744 30,584 60,328

30 |YECAPIXTLA 13,406 13,513 26,919

a1 |ZACATEPEC 14,710 15,949 0,659

32 |ZACUAL. DE AMILPAS 3,473 3,451 6,930

33 [YEMOAC 4,900 5846 10,248

584854 | > 610427 | +1,195,381
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APENDICE NUMERO 6: Cobertura de XEDO Radio

Alegria.

EDO. DE MORELOS

EDO. DE GUERRERO

XEDO
1 |AMACUZAC 6.743 6,929 13672
2 |ATLATLAHUACAN 4623 4,633 9,256
3 |AXOCHIAPAN 13,079 13,197 26,275
4 |avaia 26,100 26,921 53,021
5 |COATLAN DELRIO 4324 4,38 a.662"
6 CUAUTLA 57,741 62,560 120,301
7 |cUEANAVACA 135,208 146,454 | 281,762
8 |EMILIAND ZAPATA 18,610 17137 33,747
9 |RumTzILAC 5,364 5,330 10,754
10 |JANTETELCO 5,1 5,709 11,480
1t |JIUTEREC 49,389 52,140 101,529
12 losuma 2299 24,035 47,030
13 |JONACATEPEC 5626 5,671 11,207
14 MAZATEPEC 3562 3,629 7191
15 |MIACATLAN 9,786 9,206 19,072
16 |OCUITUCO 6,630 6,450 13,080
17 |PUENTE DE IXTLA 21,746 22,248 43,904
18 [TEMIXCO 33,066 34,119 67,185
19 [EPALCINGO 10,352 10,203 20,555
20 [tEPOZTLAN 13,775 13,905 27,680
21 {TETECALA 2,893 3,160 8,053
22 |TETELA DEL VOLGAN 7,001 8,775 13,818
23 |TLALNEPANTLA 2173 2,209 4,382
24 [raLTizapan 18,585 18,920 37,513
25 |TLAQUILTENANGO 13,473 13,544 27,017
26 |TLAYACAPAN 4,982 4,882 9,864
27 {TQTOLAPAN 3,226 ang 6,345
28 |xocHmEPEC 13,768 14,007 27,775
20 |YAUTEPEC 20,744 30,584 60,328
30 |YECAPIXTLA 13,406 13,519 26,919
31 [ZACATEPEC 14710 15,949 30,659
32 [ZACUAL. DE AMILPAS 3473 3,457 6.930
33 |TEMOAC 4,900 5,346 10,246
~ 584,954 | 610427 |- 1,195,381
8  |ATENANGODELRIO 3,897 4,125 8,022
15 |puenavisTa pECUELLAR 5212 5,487 10,699
19 [COPALILLO 5,421 5,701 1n.122
84  [HumUZCO 17,162 18,130 35,352
35 lisuata 48,405 52,7651 101,170
36 |IGUALAPA 3,815 3,807 7.702
a7 lIXCATEOPAN 3,644 3,947 7.591
49 [PILCAYA 4,899 4,969 9,608
55 {TAXCODE ALARCON - 42,206 44,525 8,671
60 [TETIPAC : 6,252 6,268 12510
710,149 10,391 20590




APENDICE NUMERQ 7: Cobertura de XHCM, Stereo
Mexicana, XHTB, Stereo Vida, XHSW, Super 95.

XHSW,XHCM,XHTB-FM

MUJERES.

HOMBRES TOTAL

iDO, DE MORELOS 1 IAMACUZAC 6,743 6,929 13,672
2 |ATLATLAHUACAN 4,623 4,633 9,256

3 {AXOCHIAPAN 13,079 13,197 26,276

4 {AYALA 26,100 26,921 53,021

5 (COATLANDEL RIO 4,324 4,338 8,662

6 [{CUuAUTLA 57,741 62,560 120,301

7 |CUERNAVACA 135,298 146,454 281,752

8  [EMILIANO ZAPATA 16,610 17,187 33,747

9 [HUZiLAC 5,364 5,390 10,754

10 (JANTETELCO 5771 5,709 11,480

11 [IUTEPEC 49,389 52,140 101,529

12 {JojutLa 22,995 24,035 47,030

. 13 [JONACATEPEC 5,626 5,671 11,297
: 14 [MAZATEPEC 3,562 3,629 7191
! 15 [MIACATLAN 9,786 9,288 19,072
: 16 [ocuiruco 6,630 6,450 13,080
: 17 [PUENTEDEIXTLA 21,746 22,248 43,994
18 [TEMIXCO 33,066 34,119 67,185

19 |TEPALCINGO 10,352 10,203 20,555

: 20 (TEPOZTLAN 13,775 13,905 27,680
: 21 [TETECALA 2,893 3,160 6,053
; 22 [TETELA DEL VOLCAN 7,041 6775 13,816
; 23 |TLALNEPANTLA 2,173 2,209 4,382

24 [TLALTIZAPAN 18585 18,928 37513

25 [TLAQUILTENANGO 13,473 1354 2n017

26 [TLAYACAPAN 4,982 4,882 9,864

27 |TOTOLAPAN 3,226 3119 6,345

28 |XOCHITEPEC 13,768 14,007 27,7715

29 |YAUTEPEC 29,744 30,584 60,328

30 |YECAPIXTLA 13,406 13513 26919

31 |ZACATEFEC 14710 15,949 30,659

32 [ZACUAL. DE AMILPAS 3473 3,457 6,930

a3 |TEMOAC 4,900 5,346 10,246

584,854 |- 610427 | . 1,195,081

0. DE GUERRERO 2 |AHUACUOTZINGO 7768 8,802 16,570

5 |ALPOYECA 7,494 7,595 15,089

8 |ATENANGO DEL AIQ 2,897 4125 8,022

15 |BUENAVISTA DE CUELLAR 5212 5487 10,699

17 |COCULA 7.870 8560 16,430

19 |COPALILLO 5421 5701 1122
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CONT, EDO. DE GUERRERQ

~J0. DE PUEBLA

26 |CUETZALA DEL PROGRESO 5,007 5,185 10,332
28 [CHILAPA DE ALVAREZ 41,604 44017 85,621
29 |CHILPANCINGO 66,678 69,565 136,243
32  |GRAL. HELIODORO CAST. 15,380 15,404 30,784
34 [HUmUZCO 17,162 18,190 35,352
35 |iGUALA 48,405 52,765 101,170
36 [IGUALAPA 3815 3,867 2,702
37 JIXCATEOPAN 3,644 3,947 7,591
40 |LEONARDO BRAVO 9,819 9,962 19,781
42 (MARTIN DE CUILAPAN 6,826 6,858 13,684
44 |MOCHITLAN 4,711 4,939 9,650
49 [PILCAYA 4,839 4,969 9,808
55 [TAXCO DE ALARCON 42,286 44,525 86,811
58 (TELOLOAPAN 26,653 28,924 55,577

60 [TETPAC 6,252 6,266 12,518
61 |TIXTLA DE GUEARERD 14,172 14,792 20,964
74 |2TLALA 7,728 a2 15,840
75 |EDUARDO NER! 16,207 16,745 33,042

378,970, 399,332 | -~ 778,302
5 ACTEOPAN 1,382 1,373 2,761
21 |ATZALAPA 568 601 1,169
22 |ATZITZIHUACAN 5,535 5,643 11,178
32 |COHETZALA 969 1,116 2,085
33 |COHUECAN 1,946 2,029 3,975
47 |CHIAUTLA 9,295 10,015 19,310
51 |CHIETLA 17,129 18,293 35422
62 [EPATLAN 2,158 2,393 4,551
69 |HUAQUECHULA 12,716 14,281 26,997
73 |HUEHUETLAN EL CHICO 4,410 4,645 9,055
85 [1ZUCAR DE MATAMOROS 29,807 33,053 62,860
87 |JOLALPAN 5,057 5,222 10,279
160 [TEOTLALCO 1,571 1,624 3,185
165 [TEPEMAXALGO 527 523 1,050
168 [TEPEXCO 2,324 2,482 4,806
176 [TILAPA 3,569 3,856 7427
185 [TLAPANALA 3,702 3991 7,693
188 [TOCHIMILCO 7,896 8,198 16,094

T 310,661 | 119,346 | . 229,807
[TOTALDEMFIOS. 76 1,074,485 - 1,120,105 - . 2,203,550

- NOTA: LAS EMISORAS XHSW, XHCM, XHTB TIENEN LA MISMA COBERTURA,
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EDO, DE PUEBLA

5 |ACTEOPAN 1,382 1,978
21 [ATZALAPA 568 601
22 |ATZITZIHUACAN 5538 5,643
82 |COHETZALA 969 1,11
33 [COHUEGAN 1,046 2,029
47  [CHIAUTLA 9,295 10,015
51 |CHIETLA 17,129 18,203
62 |EPATLAN 2,158 2,393
69 (HUAQUECHULA 12,718 14,281
73 |HUEHUETLAN EL CHICO 4,410 4,645
8 |I2UCAR DE MATAMOHOS 29,807 33,059
87 |JOLALPAN 5,057 5222
160 [TEOTLALCO 1,571 1,624
165 (TEPEMAXALCO 527 523
168 |TEPEXCO 2,324 2,482
176 |TILAPA 3,569 3,058
185 [TLAPANALA 3,702 3,991
188 (TOCHMILCO 7,896 8,198

BEEIRT
[TOTAL DEMUNICIFIOS 615 TAD16A 5 445,628
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APENDICE NUMERO 8: Niveles socioeconémicos.

FUENTE: HEGCAISE TAIZa 1330
CUM E A3T 3133.35°RA103 CHT

NIVEL B
0%

NIVEL A
4%

MIVEL D
70%

I DESGLOCE POR NIVEL SOCICECONOMICO A,B,C0,

HOMBRES MUJERES GLOBAL
4%
42 979 45 164
NIVEL A 88 143
6% 64 469 67 746
NIVEL B 182 218
7%
182 663 191 948
wer o ] 374 611
73 % 784 374 824 247 1 608 621
NIVEL DI
TOTAL 1 074 485 1 129 105 2 2038 690



APENDICE NUMERO 9: Piramide pobiacional de

Morelos.

EL 69 % SON
MENORES DE 30

AROS

274 897 +———

— 419 049 «—m

IORL.

PIRAMIDE POBLACIONAL DE LA COBERTURA

!
322 346 e——
i

EL 31 % SON
MAYORES DE 30
AROS
ANOS
118 193 «—— JFO0OMAS L | 54 202
242 395 ( 11% )
DE 30 A 49
440 718 ( 20% ) > 225 821 —— -
DE 15 A 29
> 338 731
661077 ( 30% ) 3
DEOC A 14

859 400 ( 39% )

o 440 351

7 074 485 4——
48.77%

POBLACION TOTAL 2 203 590

100 %

f—— 1 129 105
651.23%

HOMBRES

MUJERES
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| APENDICE NUMERO 10: Cobertura nacional del grupo
%‘t‘ACIR

| AGRE |

HI1] | 1260 am |
LA SENAL DEL PALS

Director General, Lic. Antonio Ibarra Farifa
Director, Romeo Herrera H.

COBERTURA NACIONAL V1A SATELITE

40% Mujeres 60% Hombres

: 57% Nivel "ABC" 43% Nivel "D"

Y 8% Jévenes 62% Adultos

{ INFORMATIVO PANORAMA DE GUILLERMO OCHOA
{7.00 2 11.00 Hrs, Lunas a viernae)

NACIONAL 48 EMISORAS * LOCAL XELAM
ENLACE SATELTE RADIO ACIR
20" N$ 2,640.00 207 N$ 900,00
30° N$ 3,720.00 307 N§ 1,200.00
Patrocinio de Seccién Nadienal: 5 minutos en 48 emisoras con derecho a orédito de
entrada, salday 2 j0s de 2076 30", Costo N8 7,500.00

VECTOR XXI DE JOSE CARDENAS
{12.00 a14.00y 18,30 a 20.00 Hrs, Lunes o vieinas)

NACIONAL 19 EMISORAS LOCAL XEL AM
ENLACE SATELITE RADIOACIR

20° N§1,980.00 20" N$ 900.00

30° N$ 2,790.00 30" N$ 1,200.00

Patrocinio da Seacién Nacional: 5 minutos en 19 emisoras con derechom A arédito de
ontraca, salida y 2 mensajes de 20" 4 30%. Costo NS 5,500.00

PROGRAMACION "AA"
{11.00 2 21.00 Hrs. Lunes & viemes)

. NACIONAL19 EMISORAS LOCAL XEL AM

: ENLACE SATELITE RADIOACIR

: 207 N$ 1,680,00 20" N$ 300,00

i 30° N$ 2.260.00 30° N§ 420.00

| Patrocinio de Seccién Nationa: § minutos en 19 emi datachom A créditod
‘5 ontrada, salida ¥ 2 mensajes de 20" 630", Costo N$ 5,000.00

1

| PROGRAMACION “A"

! {De lunes a viemes de 221.00 & 06.00 Hrs, Sabados y domingos)

\ NACIONAL 10 EMISORAS LOCAL XEL AM

! ENLACE SATELTTE RADIGACIR

| 20° N$ 960.00 . 20" N$ 160.00

i 30" N$ 1,200.00 . 30" N§ 250,00

! Patrocino de Seccién Nagional; 5 minutos detecho a crédito de

entrada, ulday2mmpsd-20'630' Costo N$ 3,500,00

‘Los precics de 40" y 80" minutos ssrén Ise sumes de 207 + 20"y
30" + 30" respectivaments,

! XEL, RADIO ACIR transmite las 24 hotas:Noticias,
: deportes, entretenimiento

; Frecuencla: 1260 Khz,

‘ Potencla: 10,000 Watts.
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APENDICE NUMERO 11: Cobertura nacional de
) Frecuencia Modulada. CORPORACION

COBERTURA
" Frecusici woouon et |

48 CIUDADES DE LA REPUBLICA MEXICANA 129 CIUDADES DE LA REPUBHGA MEXICANA

AUDIENCIA POTENCIAL AUDIENCIA POTENCIAL
66'082,523 9'687.400
CIUDADES CIUDADES
i Aguascollentes, Ags. | Ghelumal, Q. Roo Aguoscollentes, Ags. Ocotio, Jot. Guamuchll, Sin.
Ensencoa, B.C. Pueblo, Pue. Ensenodo, BCS. Puerto Vallartg, Jol.  {Guasave, Sin.
LoPoz, B.C. Hermosiilo, Son, Mexicall, BCS. Tomozula, Jal. 10s Mochls, Sin.
{ Mexicall, B.C. Nogoles, Son, Tecote, BCS. Teocaltiche, Jal, Mozatign, Sin.Rio
| Tiuono, B.C. Culioedn, Sin, Tijuono, BCS. Autién da Novorro, Jol. | Colorodo, Son
1 Campeche, Comp. Mazatién, Sin. Campeche, Comp. Tenoncinpo, Mex. Santana, Son.
+ Monclovo, Cogh. San Luls Potos], SLP. Cd. del Cormen, Comp, Toluea, Max, Agua Pritte, Son.
i Piedras Negras, Cooh. | €. Zopaio, Tab. Cd. Acufio, Cogh. Valie de Bravo, Mex. Caborca, Son.
| Saftilie, Coah. Villa Hermosy, Teb. Cd. Allende, Cooh. Apatzingdn, Mich. Canoneo, Son.
+ Toredn, Cogh, Reynoso, Tamps, Monclovo, Cooh, Cd. Hidolgo, Mich. Cd. Obregén, Son.
i €, Judrez, Chih. Tompico, Tomps. Sabinas, Coah. L6zaro Cardengs, Mich. | Guoymas, Son.
 Topachvla, Chis. Jolapo, Ver. Salio, Coah, Coflla, Mich, Hermosllio, Son.
, Tuxtlo, Chis. Odzaba, Ver. Parros, Cooh, Huetombo, Mich. Magdalena, Son.
: México, D.F. Poza Rico, Ver. Tortedn, Coah, Jigullpan, Mich. Navojoa, Son.
i Atapulco, Gro. Yetacruz, Ver, Piedros Negras, Coah. Los Reyes, Mich. Nogales, Son.
* Celoya, Gio. Cérdabo, Ver. Menzonitio, Col. Motelio, Mich, Vliiehermosa, Tob.
1 Iropuato, G10, Mérlda, Yuc. Tecomdn, Cal. Nuevo Hallg, Mich, Macuspana, Tab.
1 Ledn, Gio. Qototecos, Zac. Tapochula, Chis, Purépeto, Mich, Cd. Monte, Tomps.
| Tulancingo, Hgo Tl Gtz., Chis. Purubndlra, Mich, Cd. Miguel Alemédn,
- Guadalojore, Jol. Cd. Comargo, Chih. Sahuoyo, Mich. Tomps.
i P10, Vatiana, Jol. Cd. Cuguniémoc, Chin, Tocémbaro, Mich, Cd. Victotin, Tomps.
« Toluea, Mex. €4, Delicios, Chih. Tongoncicuaro, Mich, | Mgtomotos, Tomps.
Morelio, Mich. €d. Judtez, Chih. Urugpan, Mich. Husvo Laredo,
. Zomora, Mich. Durongoe, Dgo. Yerécuaro, Mich, Tomps.
‘1. Caidenos, Mich, lrapuato, Glo. Zacapy, Mich, Tompica, Tamps.
Cuemovaca, Mor. Ledn, Glo. lomota, Mich, Reynoso, Tomps.
: Monjetray, N.L. Son Migus! de Allende, Gle. | Ztdeuore, Mich, Apizaco, Tiox,
 Querétoro, Qro. ' San Froncisco Rincon, Glo. | Cusmavaca, Mor. Tioxcola, Thox.
Celaya, Gto. Ooxaca, Oox. Cotemaco, Ver,
Acopulco, Gro. lzaca, Pue. Cootzacoalcas, Yer,
Iguata, Gro. Pueblo, Pue. Cordoba, Ver,
Toxco, Gro. Tehuocdn, Pue. Jalapa, Ver.
Husjutio, Hgo. Pachuco, | Zocation, Pug., Minatign, Ver.
- Hgo. Quarélgro, Qro. San Andés, Ver,
Tulo-Cruz Azul, Hgo. Cancon, Q.RGo. Meérido, Yuc.
Tulancingo, Hgo. Chefuma, Q.Roo. Zocaiecos, Zoc.
Atotonlica, Jol. Co2umel, Q. Roo. Fresnillo, Zac.
| Guodalojora, Jal. | Cd, Volles, SLP.
tJolostollidn, Jal, 15an Luis Polos], SLP.
La Barco, Jol. | Tamanzuchale, SLP.
Logos de Moreno, Jol. i Culiocan. Sin.
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APENDICE NUMERO 12: Cobertura Nacional del grupo
OIR, Radiodifusion Nacional del grupo Radio Centro.

*AGUASCALIENTES
*ENSENADA
MEXICALI
MEXICALI
*MEXICALI
MEXICALI
MEXICALI
*TIJUANA
TIUANA
THUANA
*CD, DE ALLENDE
*SALTILLO
TORREON
*TORRECN
TORAEON
*TORREON
*COLIMA
COMITAN
VILLAFLORES
CD, CUAUHTEMOC
0. DELICIAS
CD. DELICIAS
CD. JIMENEZ
CHIHUAHUA
HGO, DEL PARRAL
OJINAGA
DURANGO
*DURANGO
*ACAMBARO
*ACAMBARO
*IRAPUATO

-NUEVO LEON No, 4624 PISO -COL; HIPQDROMO CONDESA -“G.P- 06170

RADIODIFUSORAS AFILIADAS

XEY.Z *CHILPANCINGO XEP, CANANEA XHS.CA-FM

XE.DX *Z{HUATANEJO XEU.Q CD, OBREGON X.El R.S Y.

XECL *GUADALAJARA HERMOSILLO

XE.Mm.B.C, GUADALAJARA HERMOSILLO
COALCOMAN .C. NOGALES
*CD. HIDALGO XES.OL S.L. RIO COLORABO .
*LAZARO CARDENAS )(.E.O J, S.L RIO COLORADO X.ED.Y,
HUETAMO X.EK.N. *S.L. RIO COLORADO X.ELB.L.
LA PIEDAD XELcC. S.L RIO COLORADO X.EMW.
*LOS REYES X.E.G.Q S.L RIO COLORADO X.H.S.L.R.-FM
*MORELIA XECR. CARDENAS X.EACM,
*URUAPAN X.EUF. VILLAHERMOSA®~  X.HJA.P.FM
ZACAPU X.EZL CD. M. ALEMAN X.EHL
JOJUTLA XH.ZP.C.FM *CD,VICTORIA

XET.OR *MONTERREY XERN. CD. VICTORIA X.EH P

XEW.N, TOAXACA XEK.C, MATAMOROS XEAM.

X.EU.U. *OAXACA X.ERP.O, MATAMOROS XEM.T.

XH.C.T.S-FM *PUEBLA X.EE.Q. REYNOSA XERL

X.EV.F, "QUERETARQO XEKH, TAMPICO X.ERR.T,

XE.E.A QUERETARO XH.QRT-FM CORDOBA

X.EA.C.B. *MATEHUALA X.ELE COSAMALOAPAN

XHDLS-FM *SANLUIS POTOS! XESL COSAMALOAPAN

XEJZ SANLUIS POTOSI  X.H.O.B.-FM HUATUSCO

X.ELO. LOS MOCHIS *JALAPA

X.E.S, *LOS MOCHIS *JALAPA

XEARE, LOS MOCHIS ORIZABA

XEC.K, *MAZATLAN X E A C.E. PIEDRAS NEGRAS

X.ER.PUY, *VERACRUZ

XEAK. VERACRUZ

XEV.W. FRESNILLO

X.E.B.O, FRESNILLO

* SISTEMA SATELITE QIR
GRUPO RADIO CENTRO, SA.DECV. . o

TELS. 207-5658 207-5821 WENTAS 2076478 FAX, 207-5538

PARA

‘N’@SBT‘HOS NG"HA’{{‘BI ] Q‘NCIAS



APENDICE NUMERO 13
PALABRA DE GARIBAY

Parte del texto de Palabra de Garibay, escogido al azar en su edicion del
26 de marzo de 1994,

"Siglo de oro..., se dice que después del siglo diecisses y mordiéndo un
poco el siglo diecisiete, quince pero fundamentaimente el siglo dieciseis,
alcanza su cspide 6 su cima, su nivel mal alto de desarrollo espiritual y
fisico, y de tal manera se engoifa en su cima, en su éxito, que no puede dar
paso adelante. A partir del siglo siguiente y de! practicamente diecisiete
poderosos paises comienzan a dar la jornada para aventajarla, y ya nunca
dejaran de hacerio. Se dice que la Nueva Espafia es una colonia de su
propio siglo dieciseis; esto es bastante pesarcso, alguna vez dijo un escritor
norteamericano; "j Espafia, si fa conocemos!, jsabemos que hacen mal las
cosas y tanto que perdio a un continente!, jenorme, que perdid! Si, pero es
cierto.

Acabo de leer una obra de un aleman que se llama...la obra es sobre la
vida global de Austria, el hijo de Carlos V que hace ver en la organizacion de
Espana, el poderio def Imperio Espariol , es una obra que ha sido muy
festejada en Europa, es tal la anarquia, la tergiversacion de los valores en la
Esparia de ese momento, la desorganizacidn, la codicia, ia degeneracion
mental que de hecho resulta inexplicable; resulta pero no inexplicables los
triunfos de Espaiia en cadena, sin contradiccién alguna. En ese momento,
hasta donde Carlos V y su estirpe eran ya una sangre desmadejada
exangtie, ya sin fuerza personal ninguna, es inaydito verlo, saberlo, leerto

hoy dia.
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Y con esa gente en la cabeza se realizaron las grandss conquistas,
viniendo grandes triunfos, y se violato Ja nocidn espiritual. Una acta tan
asombrosa,

Esparia siglo de oro y estamos viendo a uno de sus mayores hombres en el
mundo de la poesia, que &s el munde de la inteligencia, que es el mundo de
la lengua, que es el mundo que el hambre coloca por encima de si; para
senalar deveras, para ser deveras en el tiempo intemporal del arte, de la
igregacion delas potencialidades o capacidades del espiritu y del alma.

Dice Quevedo en un poema famoso que pocos entienden y unos pocos
mas han leido. "Amor constante més alla de la muerte”. Este es uno de los
poemas centrales del gran siglo de Espafia. Al modo de ver, es uno de los

mayores y de los que mayor poder humano esconde. Dice Quevedo:

Cerrar podrd mis ojos Ia postrera
sombra que me llevare el blanco dia,
Y podré desatar esta almamia .

hora a su afén ansioso lisonjera;

mas no, de esofra parte, en ia ribera,
dejard la memoria, en donde ardla:
nadar sabe mij llama la agua frla,

y perder el respeto a la ley severa.

Alma a quien todo un dios prisién ha sido,
venas que humor a fanto fuego han dado,

medulas que han gloriosamente ardido,

sU cuerpo dejard, no su cuidado;
serén ceniza, mas fendra senfido;

polvo serdn, mas polvo enamorado.



Sé que no se entendid nada. Se oy6 la esplendidez verbal si. Se oy6 Ja

musica interior de este gran poema si. Se entendio nada o casi nada,

Vamos a verlo, dice:" Amor constante mas alla de la muerte", se supone
que si se dd la muerte en uno, todo se acaba. jPues no! Quevedo en el titulo
del poema dice: “"amor constante més allé de la muerte" también se dice, si
se tiene algun credo religioso, el amor grande, el amor deveras viene
después de la muerte. Es cuando el alma sube, si va a la bisnaventuranza y
ve como Dios la ve en todos los credos religiosos y alli se da un amor
constante, perenne, inalterable, imperecedero, intemporal, Si, pero lo que va
a decir Quevedo es algo mucho mas serio, o mucho mas audaz; " Amor
constante mas alla de la muerte”, pero es amor constante acé; acé, en este
lado donde ya se did la muerte, aqui y donde estd ese arnor constante
después de la muerte. Vamos a ver como: "™... cerrar podra mis ojos la
postrera sombra que me llevare el blanco dfa...,"" |a postrera sombra es la
(Hima sombra, Ila Ultima oscuridad es la muerte. El blanco dia es ia muerte,
es una muerte atroz, como no ha sido caiificada en la poesia en lengua
castellana. Es la blancura, recordemos que entre los arabes, los orientales
que ocuparon Esparia ochocientos afios, la muerte es cosa blanca, el luto es
el blancon o la blancura, lo blanco, alll esta el luto. No se visten de negro, se
visten de blanco o se vestian, ™...cerrar podrd mis ojos la postrera sombra
que me llevare el blanco dia...,"" doblemente ia muerte. Cerre los ojos por la
muerte, el dia de la muerte eslo quiere decir.

.Y podré desatar esta alma mia hora a su afan ansioso lisonjera;...""y
en ese momento el alma cuyo apetito es metafisico, cuyo apetito es de
infinitud, cuyo apetito es Dios mismo en el momento puede al fin desatarse,
irse, evadirse, ascender, huir hacia el absoluto, ",..y podré desatar esta
alma mia hora a su afén ansioso lisonjera;” ", la muerte desatara mi alma a

su apelito total natural de especie etegna que es Dios mismo..."
5




APENDICE NUMERO 14
ESPACIO INFANTIL

Programa escogido al azar en su edicion del 26 de marzo de 1994,

Reproduccion de pare del texto:

"...Espacio Infantil, un espacio dedicado a los nifios de Morelos, te
invitamos a participar en nuestro Espacio Infantil. (continua tema musical de
identificacién del programa "Cantando" de Timbiriche).

...[Empezé a asustarnos!

iSi, sabiamos que tenlas hambre Marquitos, que no habias desayunado,
pero nunca pensamos que era para tanto, ¢ haber otra vez?

Se escucha el ladrido de un perro.

...Qué se te antojo Marquitos, haber cuéntanos... ¢una qué?... una
hamburguesa, una hamburguesa nada mas... Te vamos a regalar un pase
para que vayas a desyunar... ahorita esté cerrado, ero te [0 abren al ratito.
Cuando termine Espacio Infantil jeh! bueno, por cierto hoy es el primer
sabado de abril, un mes lleno de sorpresas, de alegria, de diversion, de
entretenimiento, de muchas cosas divertidas para todos ustedes. Le damos
la mas cordial de ias bienvenidas a todos nuestros amigos que nos estén
escuchando a través de las cuatro emisoras del Sistema Morelense de
Radio y Television; Universal Stéreo, Stereo Vida, Stereo Campesina y
Radio Cuautla, a todos nuestros amigos del estado de Morelos y aquellos
que estén de visita pasando sus vacaciones y con nosotros disfrutando de
esta temporada verdad, en la que pues algunos jeh! no salen de su casa,
se quedan jeht con lafamilia verdad, algunos otros si jeh! salen, que se van
a los balnearios o que van a disfrutar de! Palacic de Conés, de sus refrescos
serenata cmo Yito y bueno ies damos a todos ellos la mas cordial de las

bienvenidas a este programa Espacio Infantil ... y también vamos a saludar
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con el carifio de siempre a nuest]'os amigos Melinda y Yito... jHola, buenos
dias!

...jHolal, nuenos dias, Federico, buenos dias Yito. Aqui buenos dias a
nuestro sefior productor af sefior Luis Banda, a nuestro ingeniero de sonido
a Benito Venancio (risa de la locutora) también tenemos a Marcos Ortea hoy
como nuestro operador estrella y ppr'supuesto también a Carmencita.

Muy buenos dias a Carmencita y a todos ustedes amigos de! estado de
Morelos muy buenos dias, Y pues contentos de estar nuevamente con
ustedes, esperemos que se quedeh las dos horas con nosotros...Yito, no te
empieces a dormir, ahorita te foca hablar. jAy! se me olvidaba vamos a
saludar también a nuestras queridisimas operadoras que se encuentran en:
(menciona las estaciones del Sistema )

Y ahora si Yito te damos los buenos dias

...Gracias Melinda ¢ qué paso? que dijeron por aqui que cante, si...

...Que cantes, si

mSi... me va a dar mucho susto cantar.

...|Ay si mira! no te creo

..No hay un fondito por ahi...la de mi cancion, la del nene consentido, la que
ya grabé...en unos estudios de...

..jNo, no estal

...Asi en seco...si, asi... a capela... asi te sale mas bonito... alauna, a las
dosyalastres,

(empieza a cantar) Soy el nene consentido, abrazable y adorabie y a mi no
se me pierden las cadenitas como a Carmeeeen. {se escuchan ruidos
extrafios)

|Ya vistel Marco | ya viste! como t( no te sabes ninguna cancion, no cantas
nada.

Pero busno ya después de habr cantando, un saludo para todos mis
amiguitos del estado de Morelos que nos estan escuchando aqui en el

estado mas alla del estado de Morelogé.lsi!



INo! ¢ Qué estado estd al lado de Morelos? Puebla, jverdad!y después...
Guerrero y después... el estado de México... y después el estado critico de
que viene Marcos (risa de ios locutores) y después el Distrito Federal... un
saludo a todos ellos y esperamos que nos acompafien porhue tenemos
muchisimas cosas para todos ustedés. 4 qué fue eso Marcos? jeht... jahd...
No vendra por ahi {a llorona... jaazahl...Bueno, un servidor Federico Estrada
Avrias, les da los buenos dias y quiero darie también los buenos dias a un
amiguito que estd con nosotros, que se llama... Hugo... gcuanto afios tienes
Hugo?...ocho...Nuestro amgo Hugo vino hoy a recoger sus premios, jverdad!
bien temprano, porque jueves y viemes no habla quien se los diera, y
entonces Je hicimes (a invitacién de que se guedara y se quedo, jverdad!...
si...¢y qué tal? yque te esta pareciendo el programa?...bien...bueno... y
ademas es la introduccién y esta viendo cémo Marcos esta
despeindado...|no, no es ciertol...Nos vamos a divertir ucho, jehl...si...bueno
eso espero...que te diviertas al igual que todes nuestros amigos que nos
estédn escuchando...y saludamos también a la sefiora Alicia Rosales gue nos

escucha en Chalma, también a sus hijos..."
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SECCION DE CONCURSOS

...Espacio infanil en los deportes...puente musical...Y en esta ocasién nos
vamos con esto que es Espacioooo Infantiiill en ef basketball, y en esta
ocasién tenemos  ya a dos participantes cuyo nombre nos lo va a decir
nuestra amiga Belinda que viene hoy dirigiendo a las porristas... Y las
porristas rugen...No, no rugieron...Bueno pero mieniras tanto, este
saludamos a nuestras amigas Alma y a nuestra amiga Cristina, son las dos
participantes...Buenoooooco...Alma, que tal Almita, 4, te gusta el
basquetball?... mas © menos...jmé&s o menos! y que tal lo has practicado en
la escuela, en la clase de educacian fisica... Si...4a qué afo vas?...en
quinto...jah! muy bien y que tal eres buenisima...mas o menos...jEso!,
bueno ahora vamos a saludar a Cristina...Crisli... cuantos afios tienes
tu?...Once... Once, v tu ¢qué tal eres para el basketbali?...Méas o
menos...Bueno pues en esta ocasidn vamos a demostrario pero con las
conecimientos..." '

En la competencia las respuestas correctas se celebran con una diana a
cargo de fas “ardillitas". Las siguientes preguntas configuran e! contenido de!
programa:
¢ Dinos par favor cudl es el platillo tipico de Jalisca?
¢ Cudl es la Plaza mas grande del mundoa?{ en referencia a las plaza de
toros)

. Dinos por favar en qué equipo de futbe!, militan Unicamente jugadores
mexicanos? (el subrayado es de la que esto escribe)
¢ Cuadl es la sustancia mas dura que se conoce? ( después se entera unc

que la pregunta hace referencia al diamante).
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APENDICE NUMERO 15
EL UNIVERSO DE LA NOTICIA

Seccion de informacion estatal del dia 2 de marzo de 1994 en su edicién

nocturna:

' El Sistema Morelense de Radio y Televisidn en cadena estatal presenta
...E! universo de la Noticia...un resumen de lo que acontece en nuestro
estado, nuestro pais, y el mundo... El universo de la noticia una produccion
del Sistema Morelense de Radic y Television...Cultura y comunicacion
radiofénica... Que tal, muy buenos dias, sea usted bienvenido a este su
espacio informative...En informacion local fueron designados 33 agentes del
ministerio pablico para recibir denuncias a violaciones a Ia ley electoral...Por
otra parte; de excelente fue calificada ia labor rivapalacista en los casi seis
afios de administracion...En el ambito estatal...las actividades realizadas por
el mandatario estatal Antonio Rivapalacio Lépez cor nuestro reportero...E!
gobernador del estado Antonio Rivapalacio Lopez atendid este miércoles
dos de marzo audiencias privadas en su despacho de la representacion de
Morelos en la capital del pais, con lo que la continuidad al progreso de la
entidad, al establecer convenios y acuerdos que benefician a la ciudadania
morelense...Para este jueves tres de marzo el titular det poder ejecutivo a
temprana hora se trasladara a fa ex-hacienda de Cocoyoc para recibir en
comparnia de su esposa a la presidenta del Sistema para el Desarrollo
Integrai de la Familia Cecilia Occelli de Salinas quien asiste a una reunién
de trabajo que culminara el viernes cuatro...Durante la apertura de los
trabajos de la reunidn nacional del voluntariado, se lievard a cabo una
conferencia magistral en el Salén Hacienda, tratara sobre la motivacion para
el trabajo voluntario...Posteriormente ! mandatarioc se trasiadara al palacio

de goblerno en donde atendera audie&cias privadas... Informa el PRI de la



camparia de promocién al voto a favor de su candidato a gobernador, sefiala
que de ninguna manera pretende molestar a la ciudadania...Las llamadas
{elefonicas que la ciudadania ha estado recibiendo en sus hogares referente
al proceso local electoral del 20 de marzo préximo e informacion sobre la
plataforma electoral del Partido Revolucionario Institucional, de ninguna
forma pretende molestar a las familias sino que se trata de ampliar las
formas de comunicacion alternativa en relacion a la importancia de! proceso
y fomentar la paricipacién ciudadana, para esa fecha en que se habra de
elegir gobernador del estado y legisladores locales, la renovacion del
Congreso que implica esto y ia eleccion de tas treinta y tres formulas de los
ayuntamientos...A través de un comunicado de prensa de la Secretariade
Informaciones y Propaganda del PRI se ha informado que este mecanismo
de informacién a las familias morelenses es la primera vez que se flevaa
cabo en la entidad y por ello causa siempre desconcierto entre la
ciudadania..El programa de estrategia de camparia contempla el trabajo
diario de 80 jévenes que se ponen en contacto con las familias morelenses
para ampliar la informacidn de! proceso electoral, pero de ninguna manera
es centro de problemas y siempre se ha actuado con respeto con 1as familias
que se han comunicado...El estado de Morelos ocupa el noveno lugar a nivel
nacional en inversion extranjera, anuncia el delegado de la SECOF, indico
el funcionario que la inversidn ascendio durante el periodo de 198921993 a
233.5 millones de ddlares lo que representa e! 1.3 por ciento de la inversion
total, el secretario de comercio del estado mencionéd que dentro de los
sectores de mayor representacion estan manufactura y otros
sectores....Fueron designados 33 agentes de! ministerio piblico para recibir
denuncias por viclaciones a la ley electoral...La procuraduria de justicia de!
estado, por instrucciones del ejecutivo estatal Antonio Rivapalacio y a
peticion del candidato del PRI a la gubernatura del estado Jorge Carrillo
Olea, designd a partir de éste miércoles a 33 agentes del ministerio publico

para que atienda en forma exclusiva lgg denuncias que se llegarén a



presentar por violaciones a la ley electoral en los municipios de la entidad.
De esta manera se ha asumido un compromiso con la ciudadania morelense
para que los comicios electorales el proximo 20 de marzo se lleven a cabo
en forma democrética y transparente... Continuan los operativos en la
ciudad, en la direccién general de transporte en contra de los taxistas piratas
en la ciudad de Cuernavaca...El sefior Sergio Gil Vargas candidato a la
primera magistratura de Morelos por el Partido Popular Socialista y del
Trabajo, realizara una visita a representantes del sindicato de Nissan, a las
19 horas asistira al debate politico televisado y realizara visitas
domiciliarias...El aspirante a la gubernatura por el PRD Julian Vences
Camacho Unicamente asistira al debate politico que se transmitira por el
canal de Morelos...Por su parte e sefior Luis Miguel Santamaria Morales
candidato de Accidn Naéiona| asistird a las diez de la mafiana a la
Universidad del Sol donde dictara una conferencia, a las 19 horas
participard en el tercer debate politico...Por otra parte de excelente fue
calificada la labor de Antonio Rivapalacio Lopez en estos casi seis afios de
administracién, afirmé el presidente municipal de Cuernavaca Luis Flores
Ruiz...la gestion de seis afios de trabajo intenso del gobernador del estado
Antonio Rivapalacio ha dado por consecuencia mas de 13 mil obras en toda
la entidad en beneficio de la ciudadania y todo ello se ha reflejado en la paz
social en la que se vive a pesar de algunos conflictos y brotes de violencia
que se han suscitado en algunas ciudades del pals, afirmé el presidente
municipal de Cuernavaca Luis Flores. A preguna expresa de como resumiria
la gestion del ejecutivo estatal, aseguré que |a actuacion del licenciado
Antonio Rivapalacio siempre ha sido de respeto a la ciudadania a base de
concertacion y bajo ley,, por elio y ojala el trabajo de estos seis afios sea
valorado por los morelenses...Por otra parte el alcalde capitalino di6 a
conocer que en quince dias mas se comenzaran con los trabajos de
iluminacion en la avenida Plan de Ayala, donde se invertiran alrededor de

555mil nuevos pesos a través del Programa Nacional de Solidaridad...Se
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pronuncia e! candidalo priista a la alcaldia de Cuernavaca por unas
votaciones fimpias y transparentes...Cuernavaca se une a la propuesta del
presidente Carlos Salinas de Gortari por unas elecciones tranquilas y en
paz, ya que el Partido Revolucionaric Institucional quiere votos y no balas
revel6 el candidato de! PRI a la presidencia municipal de Cuernavaca
Alfonso Sandoval Camufias durante una visita de proselitismo politico que
realizd al grupo verde del PRI, el cual se comprometio a llevarlo al triunfo el
20 de marzo...Alfonso Sandoval se comprometié a cumptir con todas las
peticiones de favorecerlo el voto en fas elecciones del préximo 20 de
marzo... 45 lineas telefdnicas parafa divulgacion de la plataforma politica del
PRI...El Partido Revolucionario Institucional pone en marcha el
funcionamiento de 50 lineas telefénicas, 45 para dar a conocer la plataforma
politico electoral y cinco para recibir peticiones, mensajes de apoyo y
exposicion de la problematica de la poblacion, la meta es ponerse en
contacto con 100 mit familias morelenses...Con esto se trata de amgpliar {as
formas de comunicacion que permita fomentar la participacion cludadana en
el proceso electoral del 20 de marzo proximo, fecha en que se eligira al
gobernador del estado, la renovacion del Congreso lacal...En €! programa
participan 80 jovenes que se pondran en contacto con las familias
morelenses para ampliar la informacion de! proceso electorat local, el trato
con ias personas es de respeto y deninguna forma se trata de causar
molestias, sino que es una forma que se aplica por primera vez en la historia
electoral de Morelos y por ello causa sorpresa...Un promedio de 12 mil
trabajadores se eran beneficiados con el crédito Fonacot, a aprtir de este
afio, una vez que el ejecttivo estatal Antonio Rivapalacio autorizara esta

nueva prestacién para los trabajadores al servicio del poder ejecutivo..."
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