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INTRODUCCION

Los momentos més importantes de unas elecciones para renovar gobiemo son el dia
de las votaciones y cuando se emiten los resultados. Los medios de informacién
masiva no sélo sirven para difundir las paiias politicas, también juegan un papel
relevante y determinante en el momento de los comicios y al darse a conocer el
producto de los sufragios.

Un elemento que debe destacarse es el hecho de que, en México, los medios
padecen —o gozan— una serie de presiones en materia informativa por parte de las
autoridades gubemamentales antes de los comicios, con el propésito de influir en la
voluntad popular a favor del Partido Revolucionario Institucional.

Estas presiones no son algo auevo y no sélo se dan en condiciones

politi cruciales; den casi siempre en condicil bles, sélo que en
momentos criticos para la politica las presiones se agudizan. Esto ocurre sobre todo
do los medios publican informaci que estin lejos de ignorar, atacar o

criticar a los opositores del gobiamo.
En el momento en que se divulgan los resultados, los medios piiblicos y

privados no cambian de bando, simy contintian funci como antes.
Por ello, se dice que esos medios "detentan un virtual monopolio de la




comunicacién®?,

En este marco se inscribe el presente trabajo, el cual busca ser un estudio
exhaustivo de uno de los programas mas importantes que ha producido la Radio
Universidad Nacional Auténoma de México, su Noticiario matutino que a la fecha
ha sido sustituido por Presencia universttaria,

El trabajo compila una serie de datos entorno 2 Ja situacién de la
informacién de masas en general, concretamente en México; presenta una breve
panorimica de la radio cultural en el pais. Expone informaciones sobre s historia
de la emisora universitaria y entra en materia: el tratamiento de la informacién
periodistica que recibieron las elecci tdenciales mexicanas del 6 de julio de
1988, seglin 12 emisiones del Noticiario matunno de Radio UNAM (RU), Aqui se
plantea un andlisis de los més importantes niveles de ese programa periodistico.

Mediante una serie de cuadros se organizan los datos rescatados, buscando
siempre un elemento revelador sobre el objetivo principal de este trabajo: que la
RU j6 de ficialista la infor ion sobre las elecci presidencial
de julio de 1988,

A partir del nivel cuantitativo del estudio se ha buscado analizar los
aspectos estructurales del servicio notici cuyo Itado es la bacién de
nuestra hipétesis de que la RU dio un tratamiento progubernamental a Ia
informacién relativa a los comicios.

El trabagjo culmina con un acercamiento sustancial a un conjunto de notas
que resultaron ser las més rel tes de las mas de seis horas de textos
periodisticos examinados, donde se procuré confrontar los resultados obtenidos con
otras informaciones principales —provenientes de los mismos noticiarios— para

" hacer evidentes los contrastes y apreciar mejor la magnitud del fendmeno analizado,

Pese a criticar a [a emisora ante los resultados obtenidos, por iiltimo se
realiza la propuesta de rescatar el original inspirador del noticiario con una serie de
modificaciones que creemos viables.

{ Luis Alberto do la Garza, presentacion a "El papel de los medios de comunioacién en los
procesos clectorales®, p. 236



1. MEDIOS DE INFORMACION: ENTRE EL DEBER SER Y EL CONTEXTO

De repente se tuvo la posibilidad de decirlo todo a
todos, pero, bien mirade, no se tenla nada que decir.

BERTOLD BRECHT, "TEORIA DS LA RADIQ"

Debido a su funcién de vinculo social, los medios de informacién de masas
desempefian hoy un papel de la mayor importancia. Cada dia cobran nueva
viegencia. Bastan unos cuantos dias para que la tecnologia se supere a si misma y
aporte mayores y mejores elementos para establecer entre emisores y receptores.

Existen, sin embargo, una serie de problemas, en México, que hacen de
estos medios no precisamente los mejores garantes de la libertad de expresién.

Mientras los medios se superan dia con dia y técnicamente posibilitan el
acercamiento entre los detentadores de medios y sus espectadores,

Cierto, los medios se multiplican, pero cada vez pierden més calidad. Los
medios, técnicamente, se supcran pero los contenidos es éstos al parecer van hacia
atris.

1.1. Comunicacién-informacion, ideologia y periodismo

En toda sociedad la comunicacién constituye un elemento de ln mayor relevancia,
Concebir ¢l sentido del blo socicdad sin llevar por delante la idea de la
comunicacién resultaria harto dificil.




Desde quo la humanidad es tal requiri6 del intercambio. Conforme
evoluciond y el trabajo le transformd, el hombre establecié lazos cada vez més
complejos. Pero no menos interesantes.

En cada momento histérico del desarrollo de la humanidad ha existido un
proceso de la comunicacién el cual aparece determinado por alguna formacién
social, entendida ésta como vision de una cultura desde el punto de vista de su
estructura econémica ',

Independientemente de la época de que se hable, cada proceso de la
comunicacién posee una base concreta, "La estructura econdmica de la sociedad
constituye en cada caso el fundamento real a pastir del cual hay que explicar en
Gltima instancia toda sobreestructura de las instituciones juridicas y politicas" ?, esto
es, de la comunicacion,

Conforme avanza la historia, se demuestra que han existido formas
dominantes de hacer y de pensar.

La comunicacién no escapa a cllo. Por el contrario, reviste nitidamente la forma en
que Ia sociedad est4 organizada, como se fundamenta la produccién y la
distribucion en todos los niveles de las necesidades humanas,

Asl como hoy, y en momentos anteriores, hay hombres y mujeres que
carecen de los medios para producir materialmente, ellos mismos adolecen de los
medios para producir espiritualmente. Quienes detentan los medios para producir lo
material cuentan al mismo tiempo con los medios para generar lo espiritual, Ello
suscita un dominio, no abscluto, material y espiritual de una clase sobre quienes no
cuentan con esos medios >,

Con la forma en que los medios de produccién estdn distribuidos surge en
el fenémeno de la ideclogia definida como "la repr ién de la relacié
imaginasia de los individuos con sus condiciones reales de existencia

En el momento histérico actual de informaci y comuni
nstanténeas, las formas imaginarias de ver y de interpretar "impregnan el campo de
Ta comunicacién y se transmiten y difunden constantemente cn la sociedad

"4

'Ross Gandy, Introduccion a la logla histdrica , p. 259

Federico Engels, Anti-Dahring, p. 12

Carlos Marx y Federico Engels, La ideologia alemana, pp. 50 y 51

“Gilberto Giméncz, "Teorlas sobre las ideologlas. Estado actual de la cuestién®, p. 77
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global" 2,

"El sistema ideolégico determina las representaciones de lo social que
tienen los actores, pero sus leyes de organizacién no aparecen como tales en la
conciencia de éstos." ©

Pese a las disti config!
social y "es etemna, como el inconsciente

Antiguamente, antes de que Ia superiares de
desarrollo, se puede decir que la comunicacién plenamente existia. Aunque hoy se
da, pero en el nivel interp I, es diflcil bl la fi ia con que esto
ocurre.

: oy

la varia en cada formacidn

" 7

[ s

En Ia comunicaci6n, entendida como “el intercambio de mensajes con
posibilidad de retorno no-mecénico entre polos igualmente dotados del méaximo
coeficiente de comunicabilidad” *, 1a ideologia reviste formas que resultan del
mayor interés para el observador.

Dificilmente se puede hablar de que la comunicacién con esas
caracteristicas exista. Muche menos de masas. Los polos destinados a intercambiar
mensajes no estin dotados de ese "méximo coeficicnte de comunicabilidad” que
menciona Antonio Pasquali. Por el contrario, uno de los polos es activo
(transmisor) y el polo receptor es "periférico y puramente aferente” ° .

Desde que se inicié la explotacién del trabajo ajeno, Ja comunicacién dejé
de ser comunién. Se formé en infc en imposicién de formas.
“Informar equivale a dirigir dentro de una misma organizacién social” .

Sin duda, aquf y ahora vivimos un proceso de informacién. Al estar
nulificada la posibilidad de retorno no mecfnico de los mensajes, la comunicacidn
se acaba o, simplemente, no ocurre.

El objeto del acto de informar consiste en "influir en la conciencia y en la
conducta de las personas”, escribe Camilo Taufic. "El cardcter de tal influjo

F

3Elisco Vorén, "Ideologia y icacidn de masas; la izacian de la violenoia politica®, p.
140

bfd., p. 138

Louis Althusser, citado por G, Giménez, op. clt., p. 68

*Antonio Pasquali, Comunicacidn y cultura de masas, p. 53

., p. 54

Camilo Taufic, Periodismo y lucha de clases, p 18
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depende de la propiedad sobre los medios de icacién y de las relaci de
clase que se dan cn ¢l seno de la sociedad” V', '

Una de las ias del funci i de los medios, como
vehiculos al servicio de un proceso de informacién, es la ilamada cultura de masas,
Ella iste en "la sedimentacién de formas del saber, patrones de conducta,

ideologias y motivaciones, depositados en la conciencia del hombre-masa® por el
omnipresente proceso de informacién '

Ante ello, han surgido voces de esperanza en que las cosas cambien, pero
con frecuencia sélo queda cn buenos propésitos.

Con el objeto de que el piblico pudiera expresar su opinién, una comisién
de la Organizacién de las Naciones Unidas para Ia Educacién la Ciencia y la
Cultura (UNESCO) recomendaba a los responsables de los medios de comunicacién
incitar al pubhco pam que desempeiiara un papel més activo en la

H ia de un lugar de mayor importancia en log

v

periddicos, etcétera "

EI liamado Informe Mac Bride —elaborado por esa comisién— en esta
parte resulta contradictorio, a nuestro entender, pues al propio tiempo que denomina
a los medios como de , s¢ les pide a sus detentadores eso mismo,
comunicacién. Cémo se puede solicitar comunicacién si ella ya estd alli, segin los
autores?

En realidad, los medios, técnicamente, podrian llegar a ser de
comunicacién, Lo que los mantienc en sélo canales de informacién es el empleo
que sus duefios les dan. Como resulta imposible desvincularlos de su manejo
cotidiano hasta hoy, los medios tienen que ser designados como vehiculos de
informacién, por su funcién estri te unilateral, of ala icacién

Los medios no son el de i6n para enterarse de noticias o
educarse, son "instrumentos de direccién social al servicio de la clase propietaria de
los mismos” ',

México cuenta con medios de informacién de masas. Ello debido a la
estructura sutoritaria que, en esencia, adquiere la difusién de sus mensajes.

"d, p. 19

12Antonio Pasquali, op. cit., p. 87

UNBSCO, Un salo mundo voces miltiples, p. 455
MCamilo Taufic, ap. cit, p. 23



Los “mensajes cuyos signos han sido relacionados y combinados para
llevar al perceptor una sola interpretacion, la que le interess al emisor” '*,
constituye el fund de la autoritaria de los mensajes de Jos medios
de informacién de masas.

La estructura autoritaria de los medios no se encuentra alli gratuitamente. Es
una de las car isticas bésicas do los ajes de esos y resulta una
reproduccién de lar social a la que pertenecen. "La intencién de quien
elabora ese tipo de mensajes es lograr una correlativa estructura mental, a fin de
asegurarse la adhesién del perceptor a las versiones que se le ofrecen” 6

Las distintas versiones sobre los aspectos de la vida social en general

lidad

den a destacar, de abierta o encubierta, el consumo, entre otros valores
del capitali como la lidad, el poder, ¢l dinero.
En efecto, 1a actividad en el dmbito de la iencia ha disminuido en las

sociedades avanzadas, que cuentan en su seno con una amplia injerencia de los
medios, advierte Lucien Goldmann, La reduccién de la funcién de Ja conciencia
repercute "en el conjunto de la vida humana en la medida en que impide a los
individuos se interesen por los probl de la or; social y
politica y les conduce a pensar més en los problemas del consumo
"Durante cierfo nimero de horas al dia, el hombre del siglo X3¢ deja de
pensar por si mismo y se somete a una forma de conciencia o de pensamiento
colectivo. Es esta una novedad absoluta, y en cierto modo, aterradora” '*.
Tratamos de decir aqul que pensando y hablando es como una sociedad se
desarrolla. Sin embargo, en las sociedades urbanas, contexto donde se ubica casi
siempre la informacién de masas, los hombres y las mujeres viven aislados
desempefiando roles preestr ados. "Hste aislamiento y la carencia de
contactos personales refuerzan la dependencia del individuo respecto de los medios

¥ &

w 17

de masas" .
Estas situaci han sido inadas por distintas corrientes del
pensamiento contemporéneo. Las observaci fur listas ofrecen, por su parte,

estudios cuyos alcances son parciales no llegan al fondo, a la raiz de los problemas.

*Daniol Pricto Castillo, Discurso autoritario y comunicacién alternativa, p. 113

L, p. 114

Lucien Goldmann, *Posibilidades de aceidn cultural a través de los mass-media®, p. 42
"Martin Eslio, citado por Camilo Tauffic, op. cif., p. 37

¥Joachim Isracl, Teorla de la alienacidn, p. 277
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Las ciencias sociales burguesas se distinguen por investigar elementos
estructurales de la sociedad. En ellas es poco frecuente el estudio de los procesos
relativos a les transformaciones y desarrolio .

La icacién h no puede di desvinculada do los
problemas de direccibn social, "de las relaciones de poder que se dan en el seno de
la sociedad y su manifestacidn més {stica, la lucha de clases” ',

La difusién de la informacién es importante en grado tal que ha quedado
plasmada como uno de los derechos universales del hombre =

Esto no quiere decir necesariamente que ese privilegio esté asegurado en
todo lugar. Tampoco lo que sugiere el informe Mac Bride de que "todos los que
trabajan al servicio de los 6rganos de informacién deberian contribuir a quo se
respeten los derechos humanos" », en virtud de que ni la vida misma de esos
trabajadores esta garantizada. Muchos periadistas en México y el mundo han
perdido la vida en el ejercicio de la labor informativa.

Entre 1982 y 1993 fueron asesinados en México un totel de 58 periodistas,
segiin 1a Federacién Latinoamericana de Periodistas (FELAP). Sélo durante el afio
electoral de 1988 cuatro periodistas fueron asesinados en México, A lo largo de los
seis afios anteriores fallecieron otros 25. En los cinco afios posteriores (1988-1993)
29 periodistas mis perdieron la vida en condiciones viclentas ',

En este marco se inscribe el periodismo nacional. Uno de sus principales
afluentes es !a prensa escrita.

Ella, hasta hoy y aqul, es ia forma dominante, el paradigma det quehacer
periodistico. Bsto por las caracteristicas de ese medio y las constantes referencias
que se hacen ticita o explicitamente en los medios como la radio y la television.

En radio, José Gutiérrez Vivé, en 1988 director de Moniftor, noticiario
estelar de Radio RED ¥, con frecuencia expresa que una noticia "es la de ocho”, o
si no dice que una informacién seguramente sera al dfa siguiente "la de ocho", 0

M, B, Kedrov ¥ A. Spirkin, La ciencia, p, 84

NCamilo Taufio, op. eit, p. 22

gy d Jan Osmafiozyk, Enciclopedia mundial de las rel les y
Unidas, pp. 426-428

BUNESCO, op. cit, p. 451

* Federnoidn Latinoamericana de Periodistes, informe "Asesinatos México”, Secretaria General
do la FELAP, México, febrero 3 de 1993, pp. 3-5.

5 Noticiario matutino Aanisor, XERED, Radio RED, 1110 AM, conduotor José Gutiérrez Vivé,
produccién de Alfredo Vegn; horario de 6 a 10 horas, do luncs & sibado, México, DF,

8



bien que un acontecimiento es el que "los diarios estin manejando esta mafiana en
sus primeras planas”, Es decir, constantemente se refiere al tratamiento que la
informaci6n recibe en la prensa escrita, como base para justificar el proceder
noticioso de su programa informativo,

La televisién, para reforzar sus contenidos, frecuentemente recurre al texto
en sus servicios noticiosos al presentar un manejo tipografico que reproduce en
parte la forma en que la prensa escrita los hace,

La prensa escrita es el medio més desarrollado en México por varias
razones. Dos de ellas son:

a) Los diarios y las revistas tienen la facilidad de extenderse en el
tratamiento de un tema, en detrimento de las potencialidades de la redio y 1a
televisién, donde, por motivos comerciales —y por las condiciones en que sus
mensajes son recibidos— es mortal dedicarse habitualmente a un solo tema. Asl, el
lector puede tanto enterarse de una sola pasada como releer o estudisr una
informacién. Ademés por medio de la lectura practicada activamente, la adquisicidn
de informacién es de dos a cuatro veces més ripida que por la audicién 2%

b) La radio y televisién carecen de informaciones y opiniones fuertes en el
&mbito local, a menos que se trate de una fema internacional, por ejemplo algin
comentario o juicio contra el goberante cubano, ¥idel Castro, o bien contra algiin
miembro de la oposicién politica nacional.

Los diarios si presentan opiniones fuertes, muy a pesar, en ocasiones, de su
linea editorial.

Es por ello que sentimos la necesidad de multiplicar los estudios referidos
medios de informacién como la radio. El propdsito es enriquecer el impulso que
ella requiere para alcanzar estadios superiores en materia periodistica. Esos niveles,
sin duda, han sido adquiridos en parte d los alti afios; como
hemos referido, su esfera de accién es todavia limitada.

% Jaoqueline Cimaz, "No lectores, nos b 1 " p.99



1.2, Surgimiento y desarrollo de Ia radiodifusién

A la historia de la radio suele adjudicérsele una aurcola de gloria por quienes la
platican. No faltan los que afirman que este medio ha registrado a lo largo del
tiempo tnicamente triunfos.

Sé6lo que no se debe olvidar una cosa: la radio es un medio de informacién
de masas. Por més hazaftas que se le pretendan conferir, su funcionamiento reviste
todas las caracteristicas de un proceso de informacién. Esto es, 1a exclusién del
intercambio de mensajes entre emisor y receptor en iguales circunstancias,

Existen diferentes registros sobre cusndo ocurrié la primera transmisién
radiofénica en el nivel del periodismo. Uno de ellos, el cual puede ser considerado
de plena aceptacién, corresponde al 2 de noviembre de 1920, cuando 1a estacién
KDKA de la ciudad de Pittsburg, Estados Unidos, realizé un reportaje sobre la

leccién del candidato presidencial republi Warren Gamaliel Harding (1865-
1923) .

1.2.1. Cantidad de emisoras en México

Una diferencia abismal ha caracterizado el desarrollo de Ia radio mexicana respecto
de la estadounid Baste i que para el afio de 1922, cuando México
(gobemado por el general Alvaro Obregén) contaba con tres difusoras
experimentales, el gobiemo do Washington habfa concedido ya 254 permisos para
Ilevar a cabo transmisiones radiofdnicas comerciales, al tiempo que funcionaban
unos 400 mil aparatos receptores 2,

Puede pensarse que con el tiempo esta diferencia cuantitativa serfa
reducida. No obstante, para el afio de 1950 el gobiemo del presidente Miguel
Alemén habia permitido Ia instalacién de 195 radios comerciales ®. Poco mas de
tres cuartas partes de lo hecho 28 afios antes en los Estados Unidos.

La primera emisién de radio en la Repiblica Mexicana se le atribuye a
Adolfo Enrique Gomez Ferndndez, en la ciudad de México el 27 de septiembre de
1921 *, Aunque también existe el dato de que Constantino de Tamava inicio fa

! Cfr., Pierre Albert y André Jean Tudesq, Historta de la radio y la televisidn, p. 22

2 Fétima Ferndndez Christlich, Los medios de difusién masiva en México, p. 243

? i, Fernando Mejin Barquere, La industria de la radio y Ia selevisidn y la politica del Estado
Mexicano (1920-1960), p. 129

4 Fitima Fernéindez Christlich, "La industria do radio y televisién. G iény d lo®, Nueva
Politica, Nimero 3, p. 238
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actividad radiofénica al sur del rio Brave cuando fundé en la ciudad de Monterrey,
Nuevo Ledn, la emisora experimental TND, en 1919 5,

Pese a que & principios de Jos aflos veinte no se registed un desarrollo
extraordinario de este medio en México , desde 1923 empezaron a aparecer las
primeras transmisoras comerciales que constituirian la expresiéon de lo que seria la
industria de la radiodifusién *

Las estaciones iniciales surgicron en la capital de la replblica. La Casa del
Radio fue fundada por Raidl Azcirraga Vidaurrets en 1923, Ese afio Martin Luis
Guzmén establecid 1a difusora E! Mundo, homénima del diario que también &
dirigla. Luego vinieron la JH, que dio origen a la CYB (que continiia funcionando
hoy con las siglas XEB) y 1a 1.

En 1925 naci6 la CYJ, que divulgaba ios de la trar ional General
Elactric. En 1930 la emisara pasé al poder de Félix F. Palavicini, quien la
transformé en un diario hablado denominado Radio Mundial (hoy XEN).

Al principio se fundaron estaciones en diferentes paries de la nacidn. Sobre
todo en la desarrollada regidn norte. Cuando culmind {a década de los afios 20, se
escuchaban Ja XEFE y la XES, de Nuevo Laredo y Tampico, Tamaulipas; Ia XBU,
de Ciudad Juarez, Chihunhua; asi como la XEH y la XET, de Monterrey, Nueve
Leén

Precisamente durante el decenio de 1920 se bosquejo la pasibilidad de
reglamentar la radiodifusion, Gobernaba el general Obregén (1920-1924) y se
propuso un proyecto tegislativo que garantizaria la utilizacién comercial de la radio.
Fl documento no llegd a ser ley *.

Sin embargo, 18 Ley de Comunicaciones Eléctricas, promulgada bajo el
wégimen del general Plutarco Ellas Calles (1924-1928), constituy® la primera
manifestacién juridica sobre la materia. El ordenamiento disponia que para emitir
mensajes se requeria una concesidn y que ninguna de estas sera otorgada a un
extranfero °,

El gfio de 1930 es considerado por Fitima Ferndndez Christlicb como
clave para Ia radiodifusién mexicana, en razén del surgimiento de estaciones como

* Cfr, Meria Cristina Romo Ol Jatraduccidn af y prdctica de la radio, p. 38
S Femando Mejla Basquors, op. cli., p. 39

7 ¢yr., Fitima Ferndndez Christtich, "La industria do...", pp. 238 y 239

¥ Fitima Ferndndez Christlich, Los medios de..., P 241

', p2t
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la XEFO, del Partido Nacional Revolucionario (luego PRM, hoy PRI); y de la
XEN, filial del consorcio estadounidense Radio Corporation of America (RCA) .

De la segunda emisora ain se tienen noticias, Se puede iderar como la
base de donde se propulsé el hasta hace poco unico monopolio de la Televisién
comercial mexicana: Television Via Satélite, TELEVISA.

El 31 de diciembre de 1930 ¢l gobierno del general Pascual Ortiz Rubio
(1930-1932) establecié la XEFO para servicio del gubemamental Partido Nacional
Revolucionario, agrupacion que hasta estos dias sustenta el poder en México.

La emisora operd durante 16 afios. En 1946 la administracién del
presidente Miguel Alemén Valdés, en sus comienzos, ordend concesionarla a la
iniciativa privada "'

Los objetivos de 1a XEFO consistieron en:
divulgar la ideologia del PNR,
informar de las actividades tanto del partido como de! gobiemo,
difundir entre el proletariado el arte y la literumru 2
asi como fortalecer el hacia los g > dc lar

La radiodifusora del PNR no reparé en acatar el impedimento legal de
publicar propaganda por radio. La divulgacién de esta clase de mensajes quedd
concentrada en el Estado y en el partido oficial .

En cambio, la politica estatal frente a la radiodifusion y la disidencia en
general quedé demmostrada, por ejemplo con Ia per ion que pad
militantes del Partido Comunista Mexicano por la ocupacién de la XEW y
la transmisién de un mensaje de 10 minutos de duracién el 7 de noviembre
de 1931 %,

Asl, el Estado, por una parte impedia la expresién politica mediante la
radio de cualquier fuerza ajcna al gobiemo y al PNR y, por otra, otorgaba todo tipo
de facilidades para la acumulacién y lap ién juridica de esta industria en
cieme '

Tucid IJ

1% Jd,, p. 242

" Pitima Ferndndez Christlich, "La industria ..", p. 240
12 Fatima Ferndndez Christlieb, Los medios de..., p. 242
13 Remando Mejia Barquera, op. ¢it., p. 55
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Durante los afios 30 nacieron dos de las principales cadenas radiofonicas
con predominio de capital estadounidense. Se trata de la XEW-NBC (National
Broadcasting Corporation), en 1930; y la XEQ-CBS (Columbia Broadcasting
Corporation), en 1938 V7,

Para el afio de 1937, el pais contaba ya con 90 estaciones de radio, la
mayoria comerciales **

En ese decenio Ia radiodifusién domi la co ial, oa
adqumr los rasgos que habrfun de distinguirla durante las décadas posteriores:
i6 de , 1a corrupcitn del idioma y Ia falta de programnclén
lacionada con las id ‘|es educativas culturales de la poblacién '

Durante el ultimo lustro de los 30, la radio se erigié como un auténtico
medio de informacién de masas. Su estructura y régimen legal adquirieron los
rasgos econémicos y politicos que atin la caracterizan *,

La administracién del general Lazaro Cérdenas (1934-1940) utiliz6 la radio
en gran escala para encauzar a las masas dentro del proyecto estatal

Para la década de los 40 la industria radiofénica inicié una vertiginosa
expansién. Esto debido a que el Estado abandoné sus esfuerzos para acrecentar su
influencia dentro de la radiodifusién, mientras numentaba las ventajas para el auge
de esta actividad en el 4mbito privado *

Tal impulso, dado por el gobiemo de Manuel Avila Camacho (1940-1946),
consistié en facilitar la importacién de equipos y en !a instauracién de un marco
juridico que cobijé el desarrollo de la industria de la radio, lo que redundé en una
mayor acumulacion de capital *.

De este modo, en 1941 los concesionarios consolidaron su Cimara
Nacional de la Industria de la Radiodifusidn, hasta convertirla en una organizacién
con gran influencin en las decisiones del Estado mexicano en esta materia **

Ese influjo se manifestd en el intento de usar el medio como vehiculo para

V7 s, Fitima Fernéndez Christlicb, "La industria...”, pp. 244 y 245
" Pierro Albert y André Jean Tudesq, op. cit., p. 60

19 Fernando Mejia Barquera, op. cit., p. 713

2 id., p. 62

Ny

# ¢, Fornando Mejla Barquera, op. cit,, pp- 129y 107

Bid,p. 98

2 Jd, pp. 102115
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divulgar las concepciones ideolégicas de los ionarios *,

De 1941 a 1950 el incremento del mimero de emisoras fue de 55 por
ciento, En 1941 existian en México 126 i iales. Para 1950 eran
195, Ello rep! 6, en p dio, un de siete i al afio %,

El apoyo gubemnamental a la radio comercial fue similar durante el
gobiemno de Miguel Alemén Valdés (1947-1952) ¥".

Asf como en los 40, los gobiemo: i del d io de 1950 nunca
consideraron necesario dotar al Estado de un fuerte sector de radiodifusién propio
para difundir los mensajes oficiales o bien para apoyar los programas de
alfabetizacion, ete. Ello, a juicio de los gobernantes podia ser efectuado con la

laboracion de las i comerciales a las cuales habia que otorgar todo tipo
de prerrogativas para su desarrollo **
La participacién de la radio ial en el enriquecimiento educativo y

cultural de los mexicanos -——entre los 1930 y 1950— radicaba cn la produccién de
programas como EI doctor 1.Q., Los niflos Irdticos, etc., i enla
presentacién do pequefins notas culturales de menos de un minuto %, Por su parte,
la Divisién Cultural del Nicleo Radio Mil (NRM), uno de los grupos radiofénicos
més poderosos del pals, reporté en 1978 una produccxén de 51 mil programas
Iturales que en realidad eran cépsul de contenidos superficiales .

En un desplante de prepolencm y autoritarismo, los concesionarios han

manifestado ~—segin Cristina Romo Gil-— que ellos ensefiaron a los
hébitos de higiene como cepillarse los dientes tres veces al diay

baflarse con jab6n *'. Tal es la insolencia de qui id haber plido en
el renglén cultural y educativo de la radio ante los mexicanos.

C6mo habrian estado las cosas en el resto de América Latina, donde hasta
1960 México era considerado como el pais que se esforzaba més en emplear la
radio para la educacién populas, mientras que en los demés palses de la regién

B, p.93

* fd., p. 129

T fd, p. 162

* fd, p. 168

® Maria Cristine Rome Gil, op. cit., p. 53

» Miguel Angel Granados Chapa, "Televisién y radio cn 1978, cn Examen de la comunicacidn
en México, pp. 88y 89

1 Maria Cristina Romo Gil, op, cit., p. 42
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proliferaban las emisoras comerciales con piblico limitado *2,

Entre 1951 y 1959 las isora. i al on 59 por cieato,
133 estaciones. Se pasé de 224 a 357 difusoras en promedio sonaron unas 1S
emisoras por afio ».

En enero de 1960 fue promulgada la Ley Federal de Radio y Television.
En ella se manifiesta la intencion estatal de participar por vez primera como emisor
en forma reglamentada. Pero no fue sino hasta 1969, cuando se determiné que el
Bstado contara con el 12.5 por ciento del tiempo de transmisién en los canales
comerciales de radio y televisién >,

En 1977 habia en la Repiiblica Mexicana 597 emisoras en amplitud
modulada: 580 comerciales y 17 culturales. Por lo que respecta a la frecuencia
modulada habia 118 isoras: 113 iales y cinco culturales ¥,

Miguel Angel Granados Chapa establecié el siguiente diagnéstico para la
radiodifusion comercizl mexicana en el afio de 1978: "Durante 1978 sus esquemas
tradicionales no variaron: muchos enuncios y mucha misica pagada por las
grabadoras® *,

Para el afio electoral de 1988 existian en México un total de 929 difusoras
distribuidas asi:

848 radios comerciales (91 por ciento) y

81 culturales (9 por ciento) *’.

Esto representa 10 veces més canales para la radiodivulgacién comercial
que para la cultural.

El Distrito Federal aglutinaba el 6.24 por ciento de la radiodifusién total
del pais. Son 58 canales que se distribuyen como sigue:

55 comerciales (95 por ciento) y

tres culturales (5 por ciento).

2 Pierre Albert y André¢ Jean Tudesq, op. cit.,, p.87

3 ¢fpn, Femando Mejfa Barquera, op, cit,, p. 192

 Fitima Ferndndez Christlieb, "La industria de ..", p. 248

%5 Fomando Curiel, *La radio en México: testimonio (o confesién de parte)”, p. 33

% Miguel Angel Granados Chapw, op, cir., p.89

37 C/r., Enrique Velasco Ugalde, " Urge un debate nacional. Las concesiones que vencenen 19897,
cn Revista Moxicana de Comunicacitn, afio 1, némero 4, p. 14
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Estos Gltimos son: XEUN, Radio Universidad Nacioral Auténoma de
México (fundada en 1937) con dos emisoras —AM y FM, sin contar la de onda
corta—, y XEEP, Radio Educacion (establecida en 1968).

Para ¢l afio de las elecciones presidenciales de 1988 existe otra opcién
radiofénica. Se trata de las emisoras del Instituto Mexicano de Ja Radio (IMER), el
cual fue instaurado durante el sexenio de Miguel de la Madrid (1982-1988) *,

En su origen, el IMER recibié como patrimonio la operacién de las
emisoras XERPM, Radio Infanti! (660 kilohertzios); XEMP, Radio Informacién
(710 XKhz); XEB, Radio México (1220 khz); XERMX-QC, Radio México
Intemacional (onda corta); XHOF-FM, Estéreo Joven (frecuencia modulada, 105.7
megahertzios); XELAC, La Voz del Balsas (1560 khz, en Lhzaro Cérdenas,
Michoacin), XEQK, La Hora Exacta (1350 khz); v la seccién radio de Ia
Productora Nacional de Radio y Televisién, PRONARTE.

Objetivos del instituto: configurar ung altemativa frente a la radio
comercial. No lo ha conseguido, en virtud de la escasa competitividad de la
llamada radio gubernamental %,

Para hablar de la historia de la radio se debe establecer una distancia entre
esa serie de acontecimientos expuestos por investigadores y la si que hoy se
vive,

e

Como primer y dnico 4ngulo cabria analizar el planteamiento siguiente: la
radiodifusién mexicana se ha superado, ha empeorado o qué sucede con ella.

Ahora hay que analizar los puntos favorables, inconvenientes y los
aspectos interesantes de esa situacion.

La radie mexicana ha crecido, es innegable. El nimero de estaciones ha
aumentade, Eso puede interpretarse como bucno o malo,

Entre otras muchas cosas, ¢s favorable que la radio haya crecido porque se
ir té Ia cantidad de les. Es bueno porque se abrieron nuevas fuentes de
empleo.

FEs inconveniente que no exista un punto de equilibrio —el justo medio——
entre las estaciones comerciales y culturales. Catorce grupos sustentan el monopolio
de la radio mexicana. La siguiente es la lista de las 14 familias en cuyas manos se
encuentran concentradas In mayoria de las concesiones de radio que funcionan
actualmente en México: "En el centro del pafs: Joaquin Vargas, Francisco Ibarra

3 0., Alma Rosa Alva de la Sclva, Radio ¢ ideologla, pp. 67-69
¥ ., Alma Rosa Alva de la Sclva, op. cir,, p. 70
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16pez, Emilio y Rogerio Azcérraga, Clemente Sema Alvear, Guillermo Salas Pairé,
1a familia Sudrez, José Luis Ferndndez Herrera y Marfa Esther Viuda de Aguirre.

"En el sur: Andrés Garcia Lavin, los Arceo Corcuera y José de Jesis
Partida Amador.

"En el norte: Francisco Antonio Gonzélez, Javier S&
familia Boone Menchaca" *°,

Otro inconveniente estriba en que durante todo este tiempo no ha existido
un freno —ni gubernamental ni popular— a la genetalizada calidad deficiente de
lag emisiones comerciales. Ademés de que la estructura de la informacién
radiofénica no ha evolucionado y sigue siendo autoritaria, vertical.

Resultarfa interesante observar como funcionarian las emisoras culturales
con anuncios comerciales y, por ende, con los ingresos que ello implica. Asimismo,
serfa interesante la prc i6n de una i6n comercial que estuvicra
enfocada a la superacién del emisor y del auditario simuitd Es improbable
que un concesionario radiofénico dejara de enriquecerse por el hecho de divulgar
programas de alta calidad.

Por lo anterior podemos concluir que en la actualidad la radio
estrictamente no constituye un medio de icacién, L bl se carece
de indicios sobre un posibl bio al resp

1,

(fampuzano yla

“ Rodrigo Vern, "Al cobijo del Estado, La radio, un negosio do 14 familias®, en Proceso, nomero
756, p. 7
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1.2.2, Radiodifusién cultural y gubernamental
La diferencia cuantitativa entre el nimero de emisoras culturales y comerciales en
México es de més de mil por ciento '.

Esa desproporcion se debe a que estas Gltimas son mucho mas ricas en
razén de que la ley respectiva se los permite y porque cuentan con un mayor apoyo
gubernamental.

El hecho de contrastar Ia radio cultural con la lucrativa no implica
que nos la ion polarizante de que las transmisiones

culturales se encuentren a la altura de los requerimientos de Ia poblacién en
‘1

general. Tampoco significa que todas las emisoras cor sean defici o
que no presenten, en muchas ocasiones, un trabajo superior al de las difusoras
culturales.

El surgimiento de la radio cultural ocurri6 casi paralelamente a la aparicién
de la comercial, aunque sin la misma fuerza, Las emisiones culturales comenzaron
en el afio de 1924 con el nacimiento de la CZE, la primitiva Radio Educacién 2
Tras una accidentada historia de cierres y reaperturas, en 1972 surgié la Radio
Educacién que hoy conocemos *, Aunque hay quienes afirman que la estacién fue
fundada hasta el afio de 1968 *,

Este tipo de radiodifusién es |a por "“instituci educativas o
entidades gubernamentales con fines distintos a los de la radio comercial”. Esto es,
con una programacién orientada "hacia un sistema de informacion cultural social y
recreativa” *.

La radio cultural se diferencia también de la estatal, la cual busca
configurar una alternativa frente a las emisoras comerciales, pero su objetivo central
no ha sido alcanzado por e IMER ¢,

Las transmisoras del Instituto de la Radio en ocasiones semejan las
transmisiones comerciales, pero su rasgo esencial estriba en la difusién de
programas de corte oficialista.

£ a

! Cfr., Enrique Velasco Ugalds, "Las concesiones que s¢ vencen en 1989, en Revista Mexicana
de Comunicacidn, nflo 1, nimero 4, p. 14

? Femnando Curicl, La felarafia magnética o el lenguafe de la radio, p. 57
3 Miguel Angel Granados Chapa, Examen de la comunicacién en México, p. 94
* Alma Rosa Alva de I Selva, Radio e {deologla, p. 43
Sld,p. 42
Sld.,p. 67Ty 70
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Otros precedentes de Ia radio cultural se localizan en {a JH (hoy XEB) % la
XEFOQ, del PNR, antecedente remoto del Partido Revolucionario Institucional; y la
radio Bl Mundo, dirigida por Martin Luis Guzman %

Bn el cundrante do AM y FM de la ciudad de México se pueden sintonizar
hoy tres difusoras culturales: Radio Universidad Nacional Auténoma de México
(AM y FM) y Radio Bducacién (AM). En radiodifusién cultural, uno de los
trabajos mdés significativos lo representan las estaciones universitarias. Se puede
afirmar que la radiodifusion universitaria es la esencia de la radio cultural, al menos
en el &rea del valle de México.

Radio UNAM fue la primera transmisora universitaria en Ia Repitblica
Mexicana. Comenzd a operar en julio de 1937 con las siglas XEXX de amplitud
modulada con emisiones, desde entonces con programas informativos, musicales, de
critica y andlisis °.

Las radios mas importantes son las dos de la UNAM, Radio Universidad
Veracruzana y Radio Universidad de Guadalajara. Tal relevancia se debe a que
constituyen !as instituciones de educacién superior publica de mayor valor
académico y de investigacién '

Existen tres en las emisi de las difusoras universitarias que
en general, pueden considerarse como caractetisticas fundamentales de este tipo de
radio cultural:

1. El predominio de musica clasica durante sus transmisiones;

2, La programacién de serics proporcionadas por misiones diplométicas de
paises con los que México sustenta relaciones; y

3. La divulgacidn cotidiana de noticiarios, sobre tode los especializados en
cultura y ciencia; aunque son menos frecuentes los de informacién nacional e
internacional de tipo politico y econémico, en virtud de que requieren una planta de

reporteros, suscripci a ias de noticias (nacionales y extranjeras) y a
periddicos ",

7 Fatima Femsindez Christlieb, *La industria do radio y television. G ién y d llo*, en
Nueva Polttica, nimero 3, p. 240

¥ Florence Toussaint, "La rdiodifusién universitari jonal: 50 aflos do i ia", enPerfiles

del cuadrante, p. 80
° Alma Rosa Alva do I Selva, op. ¢it., p. 43

1 Florence Tousssint, op. cit., pp. 83 y B4
Wi, p. 82
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Como se observa, existe un contrasts de la radic universitaria con la

prog ion de las i comerciales, cuyos rasgos esenciales en el Distrito
Federal radican en las prolongadas emisi de musica ligera, yuxtapuesta a
frecuentes interrupci de publicidad y noticiarios muy breves '3, Todo esto en el

marco de una sola concepeién del mundo "sujeta al consume, sujeta al lucro” ¥,
Durante los primeros 17 afios de radio universitaria surgieron cuatro
emisoras;
1937  Radio Universidad Nacional Auténoma de México;
1938  Radio Universidad de San Luis Potosi;
1943 Radio Universidad Veracruzana, y
1954  Radio Universidad de Guanajuato.

De modo que hay cn la nacién mexicana un total de 15 emisoras universitarias
(incluyendo las de AM y FM de Radio UNAM) de un total de 81 transmisoras
culturales ",

Las difusoras universitarias cubren 141 localidades del pais. La
distribucién territorial de las estaciones depende del desarrollo de las entidades:
para los estados més pobres resulta mis dificil contar con una universidad y, por
ende, con una radioemisora correlativa .

Este os un efemplo del reting —porcentaje de receptores que estén
sintonizados con una estacién cualquicra en un momento y lugar dados '*— de las
radios universitarias: cn septiembre de 1985 Radio UNAM contaba con unos 4 mil
200 radiohogares como auditorio en el Distrito Federal. Esto es, .523 por ciento de
un total de 802 mi! 276 radiofamilias en ese perimetro. En dicho mes, Radio
Educacién registré una cantidad similar. Mientras, ¢l mayor auditorio lo sumé
Radio Mil con 63 mil radichogares, seguida por la XEW, con 46 mil 200 y por
Radio Centro con 42 mil V",

Aungque las transmisoras universitarias constituyen una opci6n ante el
climulo de difusoras comerciales, aquéllas estin siendo abandonadas por el Estado

12 Alma Rosa Alva dela Sciva, op. cit, p. 73

'* Miguel Angel Granados Chapa, op. cit., pp. 96 y 97

" Florence Toussaint, ap. cit., p. 81

31, p 84

1% Joss Antonio Cervantes, Glosario de términos publicitarios, mercadelégices y afines, p. 20
17 Alma Rosa Alva ds Ia Selva, op. cit,, pp. 40 y 41
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pues ¢l se ha negado a otorgar permisos, para ¢l funcionamiento de radios a
universidades que los han solicitado como la de Puebla, Guerrero y Zacatecas.

Ello permite a Florence Toussaint establecer el siguiente diagnéstico:

Las emisoras universitarias "[ .] no hnn logrado ampliar su espacio social
y la mayoria sufre fento e involucién"

Y cémo no van a estar en esas condiciones cuando de entrada ¢l Estado
permite el enriquecimiento sin freno de la radio comercial y al mismo tiempo, li-
mita el flujo de fondos hacia las difusoras culturales. Ademas de impedir que estas

se all para superarse, por ejemplo, mediante la venta del

tiempo.

1.3. Periodismo en las radiocmisoras comerciales
El 88 por ciento de las radiodifusoras del cuadrante de amplitud modulada en el
Distrito Pederal transmite noticiarios '

Ello muestra, por una parte, el interés de esas emisoras, cada una a su
modo, por la divulgacién de la informacién periodistica. Por otra parte comprueba
que los programas de noticias ocupan el lugar mfs elevado de la preferencia entre
los radioescuchas

Se trata de una proporcién posiblements alentadora para el piblico acerca
del trabajo de los ionarios y permisionarios de la radio en México. Sin
embargo, ese 88 por ciento rehiisa hablar de Ia calidad de tales servicios
informativos,

La informaci6n periodistica por radio ha evolucionado junto con el resto de
esa industria. Por ello el trabajo periodistico, en general, se divulga de acuerdo con

la ausencia de una perspectiva progresista,

Esto es, tanto en la produccién y direccién de noticieros como en el resto
de la programacidn radial se encierra el esquema comunicativo clasico emisor
medio receptor, caracterizado por ser unidireccional, vertical y jerarquico que
impide la comunicacién, Lo que hace de la radio "un canal de distribucién de

je" ¥ que simpl reparte *

» un

'® Florence Toussaint,, op. cit., p. 84

2 Alma Rosa Alva do la Selva, op, cit., p. 88

20 John F. Ne Periadi 1 p. 148

! Emilio Prado, Estructura de la informacidn radiofénica, p. 14
2 Bertold Brecht, *Teorin de In radio®, pp. 55 y 56
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Uno do los rasgos bdsicos de las emisi periodisticas de las difusoras de
la ciudad de México radica en que existe un predominio del género nota
informativa (la simple noticia).

Esa caracterfstica, asimismo, ha sido prevaleciente desde las primeras
transmisiones periodisticas radiales. Y es que la radio, hasta nuestros dias, es y
"serd la primera en suministrar la primera noticia de un acontecimiento® ¥,

Esta situacion se justifica y explica en razén de que se trata de una de las
especificidades del medio: la inmediatez, las otras son instantaneidad, simultaneidad
y rapidez?®, La radio, ademas, a difurencia de los periddicos, "informa de lo que en
¢l momento esth ocurriendo” ¥

En los dltimos afios se han multiplicado los programas periodisticos donde,
al tiempo que se dan a conocer noticias, se realizan entrevistas en vivo, via
telefénica o grabadas, charlas con especialistas de instituciones de ensefianza,
plblicas o privadas, como funcionarios del gobierno. En fin, toda una gama de
enfoques sobre los temas nacionales y mundiales.

Aunque ceda emisora lucha por alcanzar el mis alto indice de audiencia o
rating, s6lo una se ha caracterizado por lograr en los ultimos afios los més altos
niveles de audiencia en la ciudad de México: Radio RED.

"Monitor de Radio RED es ¢l progmmu mis escuchado de Ia radio
mexicana, y de acuerdo con diversas esti , su fe ién anual supera los
60 mil millones de pesos."

Esta difusora se ha esforzado por acercar los acontecimientos al
radioescucha (o ¢al contrario?). Posee una vasta infraestructura para elaborar los
noticiarios cada hora y tres emisiones periodisticas de no menos de dos horas cada
una, siete dfas & la semana.

: Hablar de cantidades podria resultar insuficiente para probar la calidad de
los servicios periodisticos de la RED, Ejemplo: uno de los problemas
fundamentales de la ciudad de México es la contaminacién atmosférica cuya fuente
principal es el exceso de vehiculos en circulacién simultinea. Monitor de Radio
RED cuenta con tres helicopteros (inicialmente utilizaba un avién) que, a ratos
describe paso a paso las 4reas més conflictivas que presentan del trinsito y, al

2 Emilio Prado, op. ¢it., p. 23

i, po 14

2 John F. Neowman, op. eit., p. 44

% Ciro Gémez Leyva, "El otoflo de una primaver®, cn Este Pais, nimero 1, p. 35
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mismo tiempo, ofrece alternativas a los automovilistas. Paralelamente actiia un
grupo de motociclistas que realizan [a funcién de los helicépteros pero en tierra,
Tado ello es denominado en !a emisora como Red Vial.

Esto es eficiencia periodistica. Existe inmediatez entre el hecho y su
divulgacion,

"El liderazgo de Monitor fue inobjetable a partir de 1984, cuando el
radi ha acepté al noticiero de larga duracién junto con opiniones, entrevistas,
crénicas, reportajes, y reportes in sirm." ¥’

(Habria que precisar el concepto de neticiario de larga duracifn, pues si
una emisién informativa de una hora en una emisora comercial dura 30 efectivos de
trabajo periodistico, Radio UNAM llegé con bastante antelacién a esa meta dado
que ya en 1983 el Noticiario matutino de la RU duraba 45 minutos, sin
comerciales, netos.)

Elvira Garcia * puso de cjemplo a Radio RED sobre el resto de las
estaciones de Ja ciudad de México por el papel que desempefié la emisora a ralz
del sismo del 25 de abril de 1989 en esta capital,

Garcla escribié que con los reportes que divulgd ls RED acerca de 12
situacién en la ciudad, se brind6é un servicio tal a la comunidad que asf "debiera ser
siempre"”.

Estamos de acuerdo, pero s6lo en principio, pues dicha propuesta es apenas
una parte del camino, en virtud de que Ia radio debe ser servicio a la comunidad,
pero ante todo la comunidad debe servirss de Ia radio. Se requiere una ruptura
—brusca o no— del orden informativo vigente (vertical-autoritario) para encauzar
un nuevo orden en busca de la comunicacién.

La forma de radiodifusién periodistica de Radio RED, aunque es plausible,
dista mucho de significar que la emisora se encuentra dentro de las expectativas de
lo posible en materia radiofénica ¢ incluida en un proyecto que implique la plena
participacién del auditorio, al estimular otras formas de interaccién con el pablico
fuera de la participacion tnicamente epistolar y telefénica.

Reconocemos, si, un trabajo periodistico de alte calidad por su eficicncia
pero opinamos que la labor de Radio Red atn estd incompleta, debido & que niega
voz a todos los sectores de la sociedad. Existe [a critica pero la estacién casi

i,
2 Blvira Garcla, “En ci sismo, la radio y la TV otra vez*, en La Jornada, 28 de ebril de 1989,
p17
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siempre habla en nombre de la iniciativa privada y el gobiemo. Manifiesta
sectarismo, intolerancia hacia movimientos populares y, en ocasiones, muestra una
actitud maniquea ante la realidad *.

Esencial el periodi burgués lleva a las masas los acontecimientos
y los puntos de vista que sustenta esa clase, ya que persi tabl vy t
el control social mediante Ia informacién *.

Alma Rosa Alva afirma que, al parecer por dos motives los radiodifusores
de la capital mexicana divulgan noticias, informacién periodistica:

1. Por “satisfacer la necesidad del grupo de concesionarios de legitimar o
justificar su manejo de la radio: al mantener informado al auditorio de la radio

ial estar p do un servicio publico”, y

2. Los noficiarios abundan en la radio debido a que los "anuncios en este
tipo de programas tiene costo adicional de 30 por ciento para ¢! anunciante” *,

La mayoria de las estaciones comerciales "reserva un escaso margen para
Ia transmisién de noticias que no perjudique Ja magnitud y espacio de los blogques
de anuncios comerciales” 2,

La estructura (de los noticiarios) es deter por y se desarrolla en la
orbita mercantil del circuito en que se inscribe supeditada a "los requerimientos
mercantiles especificos del grupe de concesionarios" **,

Ahora bien, Alva de Ia Selva omite reportar por qué los permisionarios, las
difusoras culturales, también transmiten noticias pese a que la Ley Federal de
Radio y Television les prohibe utilizar 1a publicidad,

Este serfa un primer acercamiento a! periodismo de la radio cultural en el
sentido de que nos permitiria percibir, de entrada, que los emisores culturales
producen noticigrios por servir realmente a la comunidad.

En otras esferas del imiento existen les que establecen cémo
deben ser las cosas, mas, en los hechos, vemos que resultan al contrario,

Es un derecho humano la prerrogativa del pueblo para "tener acceso a las
noticias o ideas que le permitan orientar sus actividades en pos de un pleno

q

» CJr., Marir del Carmen Islas Huidobro, "Monitor”, el notictario jeonfiable de la radio?, 183
pp- Tesis de licenciatura

* Camilo Taufis, Periadismo ¥ lucha de clases, pp. 28y 79

3 Alma Rosa Alva de la Sclva, op. cit, p. 88

4, p. 99

fa,
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desarrollo” ¥, pero ello atin est4 lejos de convertirse en realidad, al menos en
Meéxico.

La clase detentadora del poder politico y econdmico impide que los medios
de informacién en general hagan circul jes que pued p ter el
predominio de ese grupo en la sociedad.

El periodismo es quiza la porcién mas dinimica de la comunicacién
humana. Por ello "es un fenémeno omnipresente en el mundo contemporéneo; una
especie de comiin denominador de las actividades del hombre, e inseparable,
ademds de la lucha de clases, por el uso privilegiado que hacen de ella quienes
detentan el poder politico” *°.

Asf, el papel més importante del periodismo lo constituye la funcién
politica en razén de que "su accién se asimila a Ia direccién social sobre todo tipo
de actividades que tienen lugar en un dmbito humano delimitado” *.

En periodismo, al informar y producir una opinién se interpreta la realidad.
Se interpretan los hechos ya sea para informar de ellos o bien para opinar en torno
a ellos. De ahi que esa profesion se erija en "una activa fuerza politica, un
instrumento de Ia lucha de clases que se da en el seno de la sociedad" ¥,

El trabajo periodistico reviste un modo preciso de la superestructura, "pues
al expresar informar las ideas, los juicios, las opiniones, no est4 ligado (ni mucho
menos) sélo con la ideologfa politica y sus manifestaciones pricticas, sino que estd
vinculado también a todas las demds esferas de la superestructura, reflejando y
ligiosa o antirreligi en suma,

formando la conciencia juridica, moral,
1a concepcién del mundo de la sociedad" **,

El objeto do la tarea periodistica es informar para orientar en determinado
sentido a los grupos sociales, y por ende, para que dicha orientacién se manifieste

en hechos concretos. "Se informa para dirigir" .

* Camilo Taufic, op. cit., p. 162
* fd,p.17

36 Jd., p. 80

7 ld,p. 15

B id,p. 76
* fd,
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Por fortuna, las cosas no ocurren de manera automitica como algunos
quisieran. La informacién se convierte materialmente en direccién "sélo desde el
momento en que es aceptada” .

Maria del Carmen Islas Huidobro cn su estudio sobre Radioc RED
identifics la banalizacién de 1a informacién como una de las operaciones
ideolégicas caracteristicas de Monisor.

Al respecto, Camilo Taufic indica que la prensa capitalista hace politica sin
hablar de polltica, pues en su triviglidad estriba su poderio *'.

La banalizacién no es privativa de Radio Red. Cunde por la generalidad de
los servicios noticiosos de las estaciones radiales comerciales y de otros medios de
informacidn.

Por otra parte, segéin John F. Newman, existen tres rasgos negativos de la
informacién periodistica por radio:

Es superficial, demasindo comercializada, y se orienta en exceso hacia el
entretenimiento y muy poco a la informacién 2,

Alma Rosa Alva de la Selva indica que son cinco los criterios que rigen la
elaboracién de noticiarios en la capital de la repiblica mexicana .

A), Trivializacién del ido de las noticias. Situacién que se logra
mediante la emisién de anuncios comerciales antes y después del servicio
informativo y la colocacién de anuncios intercalados entre las notas periodisticas.
Cabe preguntar si este criterio no es aplicable a las emisiones noticiosas de las
radios culturales, simplemente porque ellas no utilizan publicidad.

B). La separacion entre la informacién nacional e intemacional, La autora
habla de que la separacién "en apartados” de los acontecimientos locales y externos
produce "una visién parcial de los hechos para ¢l receptor y le impide relacionar
los ocurridos en el pafs con los originados en otras latitudes y viceversa”.

Al respecto, Newman recomienda que se realice "un arreglo que fluya
16gicamente de un asunto a otro” ¥, de do a una articulacién geogréfica del
noticiario, o bien conforme a una organizacién por tema, o, finalmente, con base en
la importancia de la informacién.

L, p 26

4, p 109

4 John F. Newman, op. ¢it., p. 149

* Cfr., Alma Rosa Alva de la Sclva, op. cir. pp. 99-107
* Cfr., Tohn F. Nowman, op. cit., pp. 58 y 59
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C.) El criterio cuantitativo. Acé lo identificaremos como el criterio de la
abundancia. Bs decir, a mayor cantidad de informacién los radiodifusores sienten
que cumplen mejor su funcién informativa. Esto, segin Alva, propicia la
superficialidad en la exposicién de la noticia. A esto oponemos tres objeciones:

1. Que el criterio de la abundancia es un rasgo de la época. El orden
capitalista vigente es asl: ofrece todo a todos, como dijo Brecht "de repente se tuvo
la posibilidad de decir todo a todos [aunque] no se tenia nada qué decir® .

Entre més sintético sea lo que ofrecen, mejor. Los discos han cambindo de
tamafio, hay cdmaras de video de! tamaiio de una mano, etcétera.

2. La autora parece olvidar que la noticia es una mercancfa y que entre
mayor variedad se ofrezca de 4sta, mejor considera el radiodifusor que sirve,
Seguramente el receptor asf se sentird,

3. Que los medios de informacién, al menos en el sentido periodistico, se
complementan. La radio no tiene por qué agotar un tema. Muy pocos, por no decir
nadie, soportaria permanecer horas y horas tratando de desentrafiar la ontologfa de
una noticia,

D.) Mezclar temas disimiles. Esto se logra mediante la yuxtaposicién de
temas distintos. Sin embargo, esto choca con el criterio B., donde se objetaba la
escision de Ias notas nacionales de Ias internacionales. A falta de ejemplos, nos
vemos impedidos para conocer a qué se refiere exactamente Ia autora. Pero
manifestamos concordancia con ella y con John F. Newman en el sentido de que
saltar de un lade del mundo a otro no lleva més que ala confusién del radioyente.
Pero no hay que olvidar que tal mezcla responde a una intencionalidad precisa; y
que la presentacion de la informacién en esa forma es uno de los mecanismos de
semantizacién (vid. infra 4. Anglisis estructural ) que condicionan la recepcion de
mensajes por parte de los radioescuchas,

E.) La descontextualizacién sociopolitica de los hechos. Esto, segin Alva
de 1a Selva, se logra mediante la difusién de noticias concebidas como hechos
recién ocurridos, en lugar de informar cémo "se insertan [los acontecimientos] en
procesos politicos més amplios".

Contextualizacién es una de las operaciones seménticas. Si Ia autora dice
que la informacién asi aparece, quiere decir que la presencia de este recurso puede
resultar negativa para la difusién de la informacién, la ausencia, la

* Bertold Brecht, op. cit., p. 55
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descontextualizacidn, es peor pues seria como teo de la informacién rasgo
bien identificado de las sociedades dictatoriales.
La misi6n asignada a los mensajes de los medios de informacién masiva
“es como ha seftalado Althusser,
la de reproducir la sumisidn de las reglas del orden establecido, es decir
la reproduccién de la isidn a la ideologla por parte de los obreros y la
reproduccion de la capacidad de brar i te sobre la
ideologia dominante por parte de los agentes de la explotacién y
represion, con el fin de asegurar también, mediante la palabra, el dominio
de la clase dominante" *°,

El escritor socialista estadounidense Upton Sinclair afirma que un diario capitalista,
aunque ¢jerza [a funcién de denuncia, en tltima instancia, "se comprende que vive
del sistema capitalista, lucha por cste sistema y por naturaleza no puede hacer otra
cosa" ', Y concluye: “Esperar justicia y acatamiento a la verdad de un diario

es esperar ismo en un festin de canibales” *.

Sucede lo mismo entorno a la libertad de prensa en las sociedades
capitalistas, concepto central burgués de la llamada comunicacién masiva. En el
fondo la libertad de prensa cs para el uso de la burguesta y dado el caso, ¢lla
"suprime —sin ninguna vacilacié la imparcialidad, la independencia y, si es
preciso la misma libertad de sus diarios para defender el capitalismo como a ellas
les plazea" @,

La actividad periodistica, aunque persigue informar de todo a todos no deja
de ser una tarea eminentemente subjetiva, "parcial. [...] cada empresa periodistica
[...] determina a su arbitrio los asuntos a tratar; escoge las fuentes de informaci6n,
valoran los datos de cada suceso y determinan el sitio y el despliegue de cada texto
dentro del diario, revista o noticiario..." *,

“® Miquel de Moragas i Spa, Semid » dn de masas, p, 149
7 Upton Sinolair, sitado por Camilo Taufie, op. eir., p. 119

“fd,

® 14, p. 104

# Vicente Lefiero y Carlos Marin, Afanual de periodismo, p. 287
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13.1. La radio hablada

A este respecto cabe la mencién del surgimiento de la llamada radio hablada, una
caracteristica que deberia ser natural de la radiodifusién, pero que sélo hasta estos
tiempos en México se ha dado. Su principal exponente es radio RED.

La aparicién y desarrollo de esta forma de radiodifusion se encuentra
estrechamente relacionada con el periodismo radiofénico. Sobre todo con aquel que
so ha presentado en los dltimos afios a partir de 1984,

Una fecha significativa vinculada al boom de! periodismo radiofénico la
constituye el 19 de noviembre de 1984, cuando en San Juan Ixhuatepec, estado de
México, al norte del Distrito Federal, se registraron una serie de fuertes explosiones
de gas que d de vidas h

Hoy el periodismo es la punta de lanza de la radio hablada en México. La
naturaleza temporal/inmediata en el suministro de sus materiales, esta forma de
difusion encuentra en el periodismo un catalizador para alcanzar niveles éptimos de
eficacia informativa, no sélo periodistica, sino en todos los renglones,

Asi como el periodismo ha servido de base para el surgimiento y desarrollo
de la radio hablad P a la radio-lectura— ésta ha encontrado en la XERED
a su mejor exponente, pese a que hoy proliferan las emisoras de este corte, cuya
principal forma de expresién es mediante programas periodisticos.

1.4. El caso de las estaciones culturales
Por su parte, los programas periodisticos de las emisoras culturales se caracterizan
por constituir, en parte, la otra cara de Ia moneda,

Estas emisiones presentan un rasgo, do entrada, insuperable para las radios
lucrativas: In ausencia de anuncios comerciales.

Anélisis y eritica, sobre todo cuando se trata de programas centrados en un
tema especifico, actual o no, son algunas de las principales constantes de la radio
periodistica cultural,

Sin embargo, los noticiarios de las radios culturales se distinguen, como las
comerciales, por su actitud progub tal hacia Ia informacién, es decir, por su
oficialismo.

Hay un predominio de 1a informacién generada en y por el gobiemo
mexicano, cuya versién de las acontecimientos, donde él aparece relacionado,
prevalece a pesar de los recursos con que se supone cuentan las emisoras para la
produccién de noticiarios.
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Existe un estudio que analizé seis noticiarios incluido el de la cultural
Radio Educacién *'.

Segin ese trabajo, la emisora presidida por la Secretaria de Educacién
Piblica se distinguié por el tiempo dedicado a la difusién de noticias: 60 d
por cada texto periodistico. Este servicio informativo fue superado l'lmcamente por
¢l Niicleo Radio Mil y por Radio RED, cuyas emisiones dedicaron,
respectivamente, 75 y 257 segundos por noticia. Hay que sefialar que este rasgo es

considerado positive por los autores del estudi 1 ideramos que el
promedio —al parecer— es exagerado toda vez que no observa elementos
fundamentales de la emisién (publicidad, introduccién cortinas icales,
silencios) que modifican ibl la duracién efectiva de las

noticiosas.

Otras caracteristicas identificadas en los informativos de Radio Educacién
son; la transmisién de un elevado indice de notas informativas; la presentacién de
una mayor cantidad de infor i6n internacional que ional; el oficiali

presado en las emisi ;v la articulacién del servicio informativo en tres
grandes secciones o bloques: nacional, internacional y editorial.

La otra emisora cultural: Radio UNAM

En junio de 1985 el director de noticiarios de Radio UNAM, Rafael Pérez, indicd
que esa emisora tenfa como misién "difundir noticias que no divulgan los
peri6dicos ni las demés estaciones" ¥,

A continuacién se citan algunas d de ese funcionario hechas a
este sustentante acerca la radio universitaria, en general, y sobre los servicios
informativos, en particular.

Sobre los noticiarios destacéd que representan un trabsjo distinto al que
desarrollan las emisoras comerciales. Son preparados con base en investigaciones.
Las noticias se analizan, ss incluye en ellas, generalmente, una dosis de opinién y
se divulgan, Se trata de exponer al auditorio el por qud de las cosas, dijo,

De ghi que el fin de estos programas sea informar y no de cumplir con un
tiempo especifico.

51 024, José Luis Gutiémez Espindola y Maria Petra Lobato Péroz, *Informacién radiofénica: el
mundo en tres minutos”, en Parfiles del cuadrante, pp. 149-164

2 Bntrevista con Rafael Pérez, director de noticiarios do Radio UNAM, celebrada el 20 de junio
de 1985 cn la redaccion de la cmisora
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Ademés los noticiarios buscan "orientar™ y brindar una mejor idea de las
cosas. Esta oni ién es "fund Imente objetiva nunca tendenciosa ni
q ser oficialistas”, T dijo Pérez, de "no comprometer jamés a la
propia universidad dentro de alguna inclinacién ideolégica”.

Estos servicios informativos son resultado de una "gran seleceién de
las més rel que existen” centrados en una temética

icana.

RS
R &

1yl

Dicha seleccié pla la inclusién de todas las opiniones sobre un
mismo tema, a favor, en contra, etc.

"Los radioescuchas ds Radio UNAM son seres pensantes, son personas
intelectuales que conocen de musica y en este sentido también nuestros noticiarios
estéin orientados hacia ese tipo de personas",

En cuanto a la presentacién de la informacién, precis, se trata de levar un
"orden sistemético". Esto es, exponer la informacién basados en un orden
geografico, no arbitrario. "No importa si la noticia principal sea del Resto del
Mundo —una de las secciones del noticiario—, damos la informacién [principal] en
el Resto del Mundo".

Finalmente, el di de noticiarios de Radic UNAM expresé su punto de
vista acerca de los servicios informativos de Radic Educacién y de las i
comerciales.

En las emisoras culturales, cit6, existe ademés del noticiario de Radio
UNAM el de Radio Educacién que "es una mezcolanza [...], ponen demasiadas
notas, a veces demasiado oxtensas [...]".

Mientras, los informativos de las estaciones comerciales "son
discriminatorios de mucha informacién que nosotros sf damos y los demés no".

"Esto quiz4 sea por su posicién comercial. A veces estos noticiarios
carecen de un cuerpo de redactores y de un cuerpo de reporteros que anden en la
calle, Esas emisoras se alimentan exclusivamente por los cables que llegan de las
agencias noticiosas". Y concluye: "No hay redaccién, no hay calidad.”

Los servicios noticiosos de Ias radios culturales (Radio Educacién y Radio
UNAM) son de los considerados de larga duracién: 30 minutos, y la carencia de
anuncios comerciales puede interpretarse como una buena o mela sefial, pero eso sf,
cuentan con mayor tiempo para la difusion de notas periodisticas.

Tales informativos brindan una gran cantidad de noticias, Habria que
estudiarlos para establecer con precisién las tendencias y 1a calidad periodistica de
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1as emisiones. Cabe sefialar que el ciudadano comin en México, aim estudiantes,
califican a los noticiarios de las emisoras culturales como "aburridos".

Pero no solo por la falta de i iales los noticiarios de las
radios culturales son buenos, dtiles o eficientes. Para ese propésito, sobre todo, hay
que considerar su contenido; esto incluye, por supueste, a su organizacién,

Esa es nuestra mision: analizar los noticizrios matutinos de Radio UNAM

frents a un caso concreto; las el presid les del seis de julio da 1988 en
México para conocer los i de izacién utilizados por la difusora
universitaria.
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2. RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO,
SU NOTICIARIO MATUTINO Y LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES
DE JULIO DE 1988

Puedo decirles de antemano que todos estos experimentos
se estrellan contra los ridiculos y miserables honorarios
de que la radio dispone para estos fines culturales.

BERTOLD BRECIT, "TEOR{A DE LA RADIO"

Como aproximacién al periodismo de Radie UNAM, en la modalidad de sus
noticiarios, es necesario, primero, identificar los elementos esenciales de la
historia de la emisora.

La metodologia indicada por José Maria Casasis ', recomienda una
serie de pesos para conformar en dos niveles la denominada biografia técnica
del medio. Bi primer procedimiento radica en elaborar un registro de
identificacién de la difusora. Consiste en responder 16 preguntas clave sobre la
vida de la estacion, que, como afirma Jacques Kayser, son de innegable
importancia 2.

! Joss Marla Cesasts, Ideologla y andlisis de medios de comunicacion, pp. 93 y 94

? Jncques Kayser, Ef diario francés, p. 55
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B! segundo nivel en esta biografia técnica o audiografia registral de la
radio estriba en la realizacién de un expediente de identidad conformado, entre
otros elementos, por los datos relativos a al a juridico-fi iera de la
emisora, asi como la tendencia ideoldgica que ella declare sustentar,

2.1, Registro de identificacién

1. Nowbre de 1a emisora: Radio Universidad Nacional Autd de Méxi
desde su fundacidn, en 1937, hasta el afio de 1978 la difusora se llamé sélo
Radio Universidad Nacional *, Por su parte, cada uno de los servicios
informativos se denominaban —por lo menos hasta 1988, afio en que se ubica el
estudio— simplemente Noticiarios en cualquiera de sus tres emisiones, mafiana,
tarde o noche.

2, Sede de sus oficinas y estudios: Adolfo Prieto 133, colonia Del
Valle, México, DF, Cédigo Postal 03100, delegacién Benito Judrez. Allf mismo
se elaboran fos noficiarios.

3. Localizacién de sus isoras: el mismo domicilio. Ademés
cuenta con dos plantas retransmisoras, en Ticomén y en el camino al cerro del
Ajusco (norte y sur de la Ciudad de México, respectivamente).

4, Fecha de fundacién: 14 de junio do 1937. Los noticiarios
aparecieron a fines del afio de 1967, relata el maestro Caslos Illescas,
coordinador artistico de la emisora. Esos servicios surgieron con sélo una

ision, de 50 mi por la mefiana, de 7:10 a tas 8 horas *.

S, Zona principal de audiencia: segiin inf de Cecilio Castro,
auxiliar de mantenimiento del Departantento Téenico de la RU, es el Distrito
Federal °. La emisora adem4s mantiene cobertura sobre el estado de México,
algunas partes de Tlaxcala, Morelos e Hidalgo. Castro afirma que el mayor
auditorio de RU corresponde al sur de la ciudad de México. Ademiés de las
zonas cercanas a las escuelas de Ja UNAM,

En cuanto a los noticiarios, los matutinos son los que mayor audiencia
tienen, por lo menos hasta junio de 1985, segiin informé Rafael Pérez,

? Darla Moncada Tbar, Radio UNAM; testimondos, p. $5 (tesis de licenofatura)

* Entrevista con don Carlos lilescas, coordinador artistice de Radio UNAM, Ia mafisna del 11
do ootubre de 1990 en la sede da In radio universitaria

S Cecilio Castro Gonzélez respondié todos nuestros pl i el 14 do scptiembre do
1989, por érdenes del subdirector do operaciones de Radio UNAM, Eusobio Mejia
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encargado de los noticieros en ese tiempo ° Debido a que cuentan con una
estructura mis compleja y rica, las emisiones matutinas son las que mds
atencion reciben por parte de la estacion.

Bsto mismo fue contestado por otro director de noticiarios de la RU,
Bolivar Hernéndez .

6. Nimere principal de radioyentes: no hay cifra precisa, segin )
Castro Gonzéllez aunque menciona gue "es un namero bastante grande",
compuesto por universitarios, En tanto, Ana Maria Gonzélez, en el diario La
Jornada reportd que segiin la Intremational Research Assoclates (INRA), las
proporciones hasta julio de 1988 eran: "Los r has que RU
dentro de su hogar, representan un rating de 0.86 en AM, y 0.10 en FM (36 mil
123 y 4 mil 200 radiohogares, respectivamente); son personas mayores de 13
afigs. Y entre automovilistas, el raring es de 0,11 en FM (4 mil 620
radioautomovilistas) en su mayoria de menos de 20 y més de 40 afios” *

7. Niimero habitual de horas de programacién: 18 horas diariss. De
7 de la maiiana a la una del dia siguiente. Aqui podemos exceder la cantidad de
datos que Casasis recomienda obtener. Segiin Ana Maria Gonzélez, los
programas de Radio UNAM proporcionalmente se dividen asf; 5.9 por ciento
son noticiarios; casi 40 por ciento, musicales; 1.7, en tomo al arte; 0.51, temas
literarios; 1.5, de servicios; 4 por ciento, cursos; 5.8, temas varios; y otros de
escasa frecuencie, dos por ciento. Total 61.4 por ciento. El tiempo restante, 395
minutos, casi 39 por ciento de la programacién, no ests caracterizada y no se
puede ubicar por rubro °. Cada una de las tres emisiones noticiosas dura media
hora, aunque en ocasiones se exceden unos minutos. Bolivar Heméndez
comentd que esa era una de las ventajas de ser una estacién no comercial.

Por lo menos hasta junio de 1985, habia 17 servicios informativos
semanales: tres emisiones de lunes a viernes (mafiana, tarde y noche) y dos
informativos los sabados (mafana y tarde), indicé Rafacl Pérez,

© Eotrevista que realicé al dircclor de noticistios de Radio UNAM Rafacl Pérez, la tarde del
20 do j jumo do 1985 ¢n la redaceibn dc la emisora
lizada & Bolivar F director de noticiarios de Radio UNAM durante
julio de 1988, la mafiana de! 10 de septiembre de 1990 en las instalaciones do la agencia Notimex
¥ Ana Macla Gonzélez, "Oyo Radio UNAM menos de 1 por ciento do los radicescuchas®, en
LaJarnada, | dc agosto do 1988, p, 17. Para verificar la cvolucién del auditerio do Radio UNAM
ek, :\lmA R. Alva de la S., Radio ¢ idesiogia, pp. 40 y 41
1d.
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Ninguno de los entrevistados conoce &l motivo de Ja suspensién de las
i batinas de notici

8. Idioma o idiomas en que transmite: espafiol.

9, Caracteristicas excepcionales en su vida: Castro Gonzélez responde
que el cincuentenario de la RU en 1987, Fue cuando se inaugurd la nueva
planta de FM que estaba en Adolfo Prieto 133 y se trasladd a l1a carretera del
Ajusco.

Castro agregd que ello redundd en una mejor y mayor cobertura por
parte de las transmisiones de {a emisora.

Durante los destructores sismos de septiembre de 1985 —prosigue
Castro—, RU realizé "una labor social para localizar personas y proporcionar
nombres de hospitales y lugares donde se podfan llevar a los damnificados,
recibir medicinas o ropa".

Sefiald que en 1988, cuando ocwrrieron los debates entre el Consejo
Estudiantil Universitario (CEU) y las autoridades de la UNAM para e} Congreso
Universitario, RU transmitié, a peticién de) sector diantil, dichas sesiones.

Por otra parte, Darla Moncada Ibar refiere que entre los aflos de 1954 y
1973 se alcanzaron logros "amplios y contundentes" —como la formacién de la
Fonoteca de Radio UNAM y la creacién de las series discogrificas "Voz viva
de México", asf como "Voz viva de América Latina®~— por lo que ella
denomina a ese periodo la época de oro de Ia radio universitaria '°.

Don Juan Rodriguez Yerena, conocedor de la historia de la difusora y
empleado do la misma desde 1955, platica que las administraciones de Pedro
Rojas (1954-1960) y de Max Aub (1960-1966) "hicieron un verdadero trabajo
constructivo y de consolidacién". De entonces a la fecha “no se ha hecho nada
nuevo”, puntualiza Rodriguez Yerena .

La investigadora universitaria Florence Toussaint identifica el periodo
entre 1960 y 1973 como época significativa. Precisa que la RU no sélo se
constituy$ en ia vanguardia de las emisoras universitarias, sino también de las
difusoras culturales de) pais.

La autora ejemplifica que durante la gestién de don Max Aub se inici6
1a grabacién de la radionovela no comercial y en ese tiempo don Carlos Iilescas

trar

1% Duria Moncada Ibar, dp. eit., p. 36
"' Ana Marfa Gonzalez, *Abandonado el proyecto original de Radio UNAM?, cn La Jornada,
2 de agosto de 1988, p. 25
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experimentd contar historias con {ni ex del equipo de la
radioemisora. Dicho ensayo se denomind Cine Sonora 3.

Rafael Pérez seilalé que los noticiarios de Radio UNAM han sido
galardonados. En 1985 obtuvieren ¢l guberr | Premio Nacional de
Periodismo debido a la calidad de esos servicios informativos.

10. Lugar de conservacién de programas (fonotecas) y ficheros o
indices de su progr ién y de sus archives fonogrificos de Ia RU: Castro
Gonzélez responde que en los depar de Di y Fonotecs,
respectivamente, que se ubican en Adolfo Prieto 133, domicilio de la emisora.

11, Indicacién o indicaci que paian al nombre; es
inexistente. Tampoco los noticiarios poseen alguna indicacién.

12, Las fi igs en que t ite: AM: XEUN, 860 kilohertzios;
FM: XEUN-FM, 96.1 megghertzios, en estereofonia, y en Onda Corta: XEYU, 9
mil 600 kilohertzios en la banda internacional de 31 metros.

13, Longitud de onday: AM, XEUN: 348 metros; XEUN-FM: 3
metros; y en Onda Corta, XEYU: 31 metros.

14. La potencia efectiva en kilavatios en cada longifud de onda:
para las tres modalidades de transmisién son 45 kilowatts, para el horario
diurno, y para el nocturno, la potencia so reduce para quedar entre los 15 y 20
kilowatts.

15, Los horarios de emisién: de las 7 horas a 1a una AM del dia
siguiente. Do las 7 alas 16 horas, las tres fr ias transmiten enlazadas; y de
las 16 alas 21 horas existe una programacion especial en FM, sélo de lunes a
viernes. Esta seccién fue creada con la finalidad de satisfacer una demanda
generada en ¢l auditorio de la emisora, cuenta Castro Gonzilez, Se pensé en
quienes a esa hora acaban de llegar a casa y desean escuchar solo misica,
precisa Castro.

Esta estructura temporal no afectaba a los Noticiarios los cuales se
transmitian a las 8, 15 y 22 horas, de lunes a viemes. Ni sébados ni domingos
se presentaba este servicio. Incluso Presencia universitaria —programa que ha
sustituido al Noticiario— mantiene esa calendarizacién.

16, Lugar de transmisién: Adolfo Prieto 133, colonia De Valle, CP
03100, México, Benito Juirez, DF,

2 plorence Toussaint, "La sadiodifusion universitaria ional: 50 afios de persi ia", en
Perfiles del cuadrante, p. 83
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2.2. Expediente de identidad

1. Estructura juridico-financiera de In emisora: Cecilio Castro dijo que la
estacién depende de la UNAM y que todo lo relativo al permiso de 1a Secretarfa
de Comunicaciones y transportes debe ser tratado en ¢! departamento juridico de
la Universidad,

En el aspecto financiero, Castro asenté que la RU esta supeditada al
presupuesto que la UNAM suministra.

En una nota publicada por el diario E! Universal, Carlos Martinez
Renteria menciona que la entidad universitaria que preside a la RU es la
Coordinacién de C¢ icacién Social de la UNAM. Segin ia fuents, el
presup que cor de a RU asciende a 2 mil millones de pesos, de los
cuales se debe descontar 40 por ciento por gastos de electricidad, cuotas al
Instituto de Seguridad Social y Servicios para los trabajadores del Estado
(ISSSTE) “,

Mi el licenciado Femando Escalante, subdirector de Planeacién
de la difusora universitaria —quien Ilegd ya a ocupar la direccién do la
emisora—, afirmé en septiembre de 1989, que la RU depende de la Direccién
de Difusién de la UNAM.

2, En qué medida el personal participa en las decisiones de Ia
emisora: No participa, declaré el subdirector Fernando Escalante'é,

3. Las condiciones y caracteristicus técnicas en que trabaja:
"Limitadas”, asegura Castro Gonzélez y admite que "se hacen milagros" con el
material disponible para trabajar. Al mismo tiempo, Busebio Mejia Maldonado,
subdirector de operaciones de la RU, en la citnda nota de £/ Universal,
“"reconoce el deplorable estado en que se encuentra su equipo de transmisiones"”
y "el limitado presupuesto de la radioemisora”'®.

4. Condici de isién y recepcién: Cecilio Castro Gonzélez
menciona que la sefial de Radio UNAM de emite y se recibo en condiciones
adecundas. Ejemplifica: cuando es temporada de conciertos, RU transmite en

'3 Carlos Martinez R enterfa, *Radio UNAM trabaja con medios anticuados®, en "Bl Universal
y la sultura®, $ de agosto ds 1988, p. 1

" Dato recabado en diglogo tolefénico con el subdi do P ién de Radio UNAM,
liconcindo Fernando Escalante, el 17 de octubre do 1989

13 Carlos Martinez Rentorfa, aop. cit.
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vivo desde la sala de conciertos Nezehualcdyot!, det Centro Cultural
Universitario, en el sur de la ciudad de México.

5. Organizacién interna de la emisora y tendencia o linea
ideotégica: Radio UNAM cuenta con unos 80 empleados, la mayoria afiliados
al Sindicato de Trabajadores del a UNAM (STUNAM). Aparte de la Direccion
General, posee tres subdirccciones, una General, otra de Planeacién, asi como la
de Operaciones. Los noticiarios, el caso que nos ocupa, se encuentran
supeditados a la direccién de la emisora, Para 1988, &ito en que se enmarca este
estudio, nueve personas elaboraban el noticiario matutino. Ese personal se
distribuia asl: un operador de grabadora, cuatro reporteros y cuatro redactores,
recordé Bolivar Heméndez.

Sobre la tendencia ideoldgica de la emisora, Casiro Gonzélez declara
que RU "es cultutal” ¥ que por este motivo "aquf no hay ninguna ideologla". La
emisora "estd libre en ese aspecto”.

Respecto a los noticiarios, Rafael Pérez indicd que no tienen ninguna
postura politica "simplemente lo decimos todo, objetivamente”,

"El periodismo de Radio UNAM —contin(ia Rafael Pérez— lo tratamos
de hacer sin ningin compromiso. O ses, RU no est comprometida
absolutamente con nadie ni con ningiin organismo ni somos p t de
nadie."

6, ¢La estacién ba sido objeto de sanciones administvativas o
sentencias judiciales? *Nunca®, responde el auxiliar de mantenimiento Castro
Gonzélez, y asegura que més bien ha habido censura.

Recuerda que en 1988 un jefe de informacién renuncid en virtud de que
ia Secretaria de Gobernacién (SG) protesté por una informacién divulgada en
los noficiarios. Castro no detallé qué reporte fue el causante del reclamo,

El niimero 603 de la revista Proceso presenté una denuncia del jefe de
informacién mencionado, Héctor Gémez Vézquez, sobre la censura gjercida por
la SG, e instrumentada por la direccién de Ia Radio UNAM.

No sblo eso —abunda Proceso—, sino que la entonces directora de
Radio UNAM, Beatriz Barros Horcasitas, transmiti6 o) personal "Ia lista de los
14 temas que no deblan ser tratados en los noticieros; Cosriente Democratica
[grupo disidente del gobernante Partido Revolucionarie Institucional), partidos
de oposicién, probl indicales, huelgas, manifestaci movimient
obreros en general, procesos politicos, contaminacién ambiental, Laguna Verde
[polémica puesta en marcha de una planta nucleoeléctrica instalada en el estado
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de Veracruz), criticas al presidente [Miguel de Ia Madrid], protestas de
investigadores universitarios, el CEU [Consejo Estudiantil Universitario], el
STUNAM y todo lo que afectara la imagen del rector [Jorge Caspizo
McGregor]" '

Antes ya la estacién habla padecido la censura,

Rail Cosfo, director de la difusora universitaria entre 1970 y 1972,y
subdirector en 1968, dijo que la emisora fue cerrada en el afio de 1968.
Recuerda que "le bajaron la potencia”, sin precisar quién o qué institucién fue
responsable de tal accién. Cosio revelé ademas que é] mismo suspendié tres
grabaciones, una de ellas sobre bres y datos de desaparecidos politicos:
“Eso no tenfa objeto y era una denuncia. Entonces, esa cinta se suspendié: asi
que en unos tres casos ejerci la previa®, declaré el ex di de Radio
UNAM ",

Fue precisamente en ese 1968 cuando los noticiarios de Radio
Universidad "comenzaron a tener un destino azaroso”, platica el maestro
Ilescas:

3

"Conforme a los acontecimientos de agosto, septiembre, octubre,
de 1968, se posesionaban del interés sociopolitico y académico de México, sobre
todo septiembre, los noticiarios se constituyeron en una verdadera voz de la
universidad y del pueblo mexicano, por el pluralismo informativo y por atender los
principios de las libertades humanas mediante la libertad de expresién®, indico
Ilescas.

En tanto, Rafael Pérez, el citado director de noticiarios de RU en 1985,
establecié que la emisora nunca ha sido censurada y que era "la Gnica en el pais
que dice lo que otras callan".

16 Fornando Oriega Pizarro, "Desde Gabernacién se impone linca a Radio Universidad®, en
Proceso, ntmero 603, 23 do mayo de 1988, pp. 12 y 14
17 Dasls Moncada Ibar, op. cit., p. 116
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. 3. EL CARACTER DEL NOTICIARIO DE RADIO UNAM EN NUMEROS

Acerquémonos al fuego, de modo que

L . rdemdl,
P ver lo que

THE BUBIS OF FERNANDO PO

A partir del presente capitulo, la investigacién se centra en el andlisis de las 12
emisiones matutinas en vivo del Noriciario de Radio Universidad Nacional
Auténoma de México, posteriores a las elecciones presidenciales del 6 de julio
de 1988,

Bésicamente se trata de recurrir a la técnica de anilisis estructural
audiogréfico propuesta por José Marfa Casasiis !, sin dejar de considerar otros
estudios sobre radiodifusién y periodismo.

Este nivel de andlisis es lo que también se conoce como anélisis de
contenido, técnica concebida por Bernard Berelson en Estados Umdos. ¥ que
aporta valiosos elementos cuantitativos, fund tales para
acercamiento analitico a los medios de informacién de masas.

! Joss Marla Casasts, ldtknlogla y andlisis de medios de comunicacion, pp. 61-115
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3.1. Analisis morfolégico
Casasiis refiere que todo medio de informacién de masas, para ser analizado
debe primero estar sujeto a una clasificacién,

La radio es considerada como un medio de informacién de masas que
posee una materia significante auditiva, una infrasstructura material temporal y
tres series informacionales suditivas de tipo lingdistico, paralingfiistico y no
lingaistico.

La materia significante se refiere a los elementos senseriales con que
estin constraidos los significantes do los mensajes. En el caso de la radio, el
elemento sensorial involucrado es el oldo. Por ello, la materia significante de la
radio es de orden auditivo 2,

La forma concreta que transporta los mensajes cs la infraestructura
material de un medio e informacién de masas. La infraestructura material de la
radio es el tiempo, en virtud de que es la unidad bdsica de medicién y
cuantificacién de los mensajes °.

"El proceso empirico de transmisién de signos que obedece a un cédigo” *
es lo que constituyen las series informacionales de un medio de informacién. En
radio, las serics informacionales se dan sobre la base de la materia significante,
auditiva. Las emisiones radiofénicas se componen de tres series informacionales,
a saber: serie informacional auditivo-lingilistica, es la que genera palabras *; la
serie informacional auditivo-paralingilistica, se conforma de sonidos codificados
(ambientacién, sobre todo de radionovelas) y los no codificados (los relativos a
Ias cortinas musicales, etc., que sirven para separar las partes de la emisién) &
es lo que Miquel de Moragas denomina misica auxiliar ”; y, por dltimo, la serie
informacional auditivo-no lingilstica, que es Ia formada por la musica auténoma *
y el ruido,

Para la investigacion fueron utilizadas las transmisiones matutinas de
los noficiarios de Radio UNAM del 7 al 22 de julio de 1988,

2 fd, p. 61

‘[, p. 115

4 Bliseo Verén, "Ideologia y comunicacién de masas: la semantizacién de la violenoia
politica”, p. 146

* Joss Marfa Casaris, op. cit., p. 115

¢ Femando Curiel, La eseri diofénica, p. 86
7qﬁ-., Miquel de M i Spa, Semidtica y dn de masas, pp. 240 y 281
8 4d., p. 240
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Tales emisiones, con una duracién oficial de 30 minutos cada una y
registradas en cassettes de 90 minutos, fueron 12 en virtud de que si bien hubo
16 dias del 7 al 22 de julio, se atravesaron dos s&bados y dos domingos durante
los cuales Radio UNAM no transmitié servicies noticiosos. La practica de
informar de lunes a viemes hasta esta fecha tenia ya afios de efectuarse en la
emisora universitaria.

Uni te fueron registradas las emisi inas en razén de la
importancia que la difusora les confiere. El Noticiario de la mafiana recibia
mayor atencién puesto cque el jefe de informacién de 1a RU durante 1988, el
sefior Bolivar Heméndez, asi lo indicé *; ademés la diferencia entre el
informativo n ino y el del mediodia y la noche era evidente:

La estructura de los noticiarios de la tarde y la noche presentan
caracteristicas menos eficientes —desde el punto de vista periodistico— que las
transmisiones matutinas. Esto es, las emisiones vespertina y noctuma no poseian
las secciones "México y el mundo en cabezas” ni "La opini6n de hoy", pese a
que los diarios de mediodia y vespertinos en la ciudad de México podlan ser
utilizados como los periédicos matutinos en las emisiones noticiosas de las ocho
horas.

Para Ia realizacién del presente andlisis, 2si como de los subsiguientes,
fue necesario traducir los registros magnetofénicos de las emisiones radiofénicas
a una componente no lineal, es decir, visual espacial '°, Esto es, la conversidn
de Ia materia significante de la radio (auditiva) a otra de orden visual {en la

dida de lo posible) y & una inf: uctura material espacial que permitiera la
mejor comprension de las emisiones radiofénicas. En pocas palabras, se trataba
de pasar el discurso sonoro de la radio a un guién radiofénico el cual para
Fernando Curie! ¢s la "organizacién de una totalidad sonora" '*. Dicha
"traduccién” generd un texto de unas 200 péginas.

3.1.1. Distribucién del tiempo
En esta fase fueron identificadas las partes y el tiempo de que estd compuesta
cada emisi6n, asl como la duracién del conjunto de ellas.

? Entrevista con ¢l sefor Bolivar Hi Jez, director do noticiarioa de Radio Universidad
durante [988, ¢l 13 de sepliembro de 1950
1 ¢fr, Miquel de Moragas, op, cit, p. 244

W Femando Curicl, La telarafia electromagnética, p. 82
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La distribucién del tiempo de transmisiones se divide en tres partes:

1). Medicién del tiempo total de cada una de las 12 emisiones
noticiosas y Ia suma de ellas.

2). Identificacién y cémputo del nimero de secciones de los noticiarios,

asl como su duracién, por sep y en conj
3). Clasificacién del tiempo icacional —asi lo d
C 0 en redaccional y adminisirativo.

3.1,1,1. Medicién del tiempo de cada una de

las 12 emisiones noticiosas y la suma de ellas

La duracién de cada una de esas emisiones —y por ende, su suma— es lo que
se conoce como tiempo atil ',

Dos caracteristicas saltan a la vista de los datos enlistados. Primero que en
todos los casos 1a duracién fue supetior a los 30 minutos que oficialmente
tienen asignados esos programas. Segundo: en ningiin caso la duracién fue
igual, si acaso semejante los dias lunes 11, martes 19 y miércoles 20.

Existe por 1o menos una explicacién para ello: la radio universitaria
carece de presiones para imponer limites horarios a sus programas, sobre todo
los realizados en vivo, asli to manifesté el referido Bolivar Hemnéndez. Esos
limites son una de las bases en la articulacién de los programas de la radio
comercial. Ellos son observados sisteméticamente en la programacion de la
televisién mexicana.

Ese pequefio exceso de casi seis minutos en los noticiarios de RU pueds
ser interpretado como la presencia de una actitud flexible en ¢! mangjo del
tiempo de la emisora. Aunque ello no resulta suficiente para ser concluyentes y
afirmar que Radio UNAM es asi, flexible, en todos sus aspectos,

2 ofr., José Marin Casasts, op. cit., p. 105
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Jueves 7 de julio de 1988

30 minutos 56 segundos

Viemnes 8 de julio de 1988

32 minutos 51 segundos

Lunes 11 de julio de 1988

31 minutos 39 segundos

Martes 12 de julio de 1988

34 minutos 6 segundos

Miércoles 13 de julio de 1988

32 minutos 35 segundos

Jueves 14 de julio de 1988

32 minutos 44 segundos

Viernes 15 de julio de 1988

33 minutos 53 segundos

Lunes 18 de julio de 1988

32 minutos 16 segundos

Martes 19 de julio de 1988

31 minutos 51 segundos

Midrcoles 20 de julio de 1988

31 minutos 46 segundos

Jueves 21 de julio de 1988

35 minutos 48 segundos

Viemes 22 de julio de 1988

34 minutos 4 segundos

Doce emisiones en TOTAL

6 horas 34 minutos 29 segundos

3.1.1.2, Identificacién y cémputo del niimero de

secciones de los noticiarios, asf como su duracidn,

por separado y en conjunto (CUADRO 1.)

Para arribar a un resultado concreto y comprobable en este inciso serén

incluidos los elementos de cstructura de la emisidn noticiosa. So trata de la

identificaci6én de las tres series informacionales de que consta la omisién
radiofénica: la lingtistica, la parelingdistica y la no lingiistica.
Todas las secciones del programa estén incluidas en la serie

de "Infor 6

inft i 1 lingilfstica, por ejemp

"Norteamérica en la naticia”, etc.

, las
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Cuapro 1. Clasificacién por frecuencla y duraclén de las diferentes partes de las emisiones matutinas
del Noficlario do Radio UNAM del 7 al 22 de julio de 1988,

Segmentos de Namero de
significaclén y unidades Duracién en
secclones aparecidas segundos y %
|. Rtbrica de
presentacién® 12 - 1.083% 680" - 2.872%
Il. Titulares de
presentacién ** 114 -10.288% 596" - 2,526%
lil. Introduccién a fas
secciones y la hora* 84 - 7.581% 440" - 1.858%
V. Informacién
nacionai* 177 - 15.974% 9,105" - 38.468%
V. Centroamérica y sf
Caribe en fa noticia** 35 - 3.158% 1,115" - 4.710%
V1. Sudamérica
en la noticia** 38 - 3.248% 1,071" - 4.524%
Vil Norteamérica
on [a noticla** 33 - 2.678% 1,395" - 5.893%
Viil. La informacién del
resto del mundo** 44 - 3.971% 1,780° - 7.562%
IX. México y el
mundo en cabezas* 80 - 7.220% 585 "- 247T1%
X. La opinién
de hoy* 30-2.707% 2,881" - 12.172%
XI. Encabezados
de despedida* 114 - 10.286% 589" - 2.488%
X|I. Cortinas
musicales* 72 - 8.498% 1,638" - 6.920%
XMl Puentes con

P * 264 - 23,826% 505" -2.133%
Xiv, Rabrica de :
cierre y despadida® 12-1.083% 1.248" - 5.264%
XV. Ruido* 1-0.000% 31" - 0.130%

23,689"

T o t a | 1,108 - 100% [6hrs. M' 29"]

] 0 Y una
hora 15 minutos 40 segundos (19%) ndmero total de aparlclones y duradén de las secclones*: 663
veces (B0%) y 5 horas 18 minutos 49 segundos (81%).




La serie informacional paralingistica estd formada por las riibricas de entrada y
salida del programa, las cortinas musicales, los puentes con campanas
caracteristicas, ete,

Aunque la serie infc ional no lingdistica abarca la misica
auténoma, en este caso Unicamente la constituye el ruido, que en una sola
ocasién se presentd a lo largo de las seis horas y media de transmisién
registrada,

Hemos decidido realizar una distincién pertinente entre las secciones y
el resto de las partes que componen los noticiarios de Radio UNAM.

Se trata de la diferencia existente entre las secciones del informativo y
otras partes del programa que si bien tienen una funcién especifica luido el
ruido, sea o no premeditado— no son portadoras de un mensaje propiamente
periodistico.

Denominamos "segmento de significacién” a la parte minima de un
noticiario radiofénico cargada de sentido, cuya funcién es explicable sélo en
relacion al resto del programa.

Asi, la ién "Infor i6 ional” (ver CUADRO 1.) se distingue
del segmento de significacién "ritbrica de presentacién” en la medida en que

ésta sblo enuncia el comienzo del noticiatio, mientras que la seccién
propiamente dicha poses elementos de mucho mayor relieve por su contenido
periodistico. '

Una caracteristica bsica del segmento de significacidn es su
indivisibilidad. De al}i su incapacidad de explicarse solo. Necesita forzosamente
recutrir al conjunto, al resto del programa, para adquirir pleno sentido.

Lo siguiente son las "secciones” y los "segmentos de significecién”
identificados en funcién de les tres series informacionales de las 12 emisiones
radiofénicas.

L Riibrica de pr i6 8 y de significacién per jente a
la serie informacional paralingdistica.

11. Encabezados de pr tacién, seccién (serie informacional

lingdistica).
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11 Intraduccién a las i ¥ el servicio de Ia hora, segmento de
significacién (serie informacional paralingilistica).

IV. Informacién nacional, seccién (serie informacional lingtistica).

V. Centroamérica y el Caribe en Ia notieia, seccién (serie
infosmacional lingilistica).

V1. Sudamérica en In noticia, seccitn (serie informacional lingilistica),
VII. Norteamérica en Ia noticia, seccién (serie informacional

lingitfstica),

VIH. La informaci6n del vesto del muade, seccién (serie
informacional  lingdistica).

IX. Méxicoy el do en cab , i6n (serio infc ional
{inghistica),

X. La opinién de hoy, seccién (serie informacional lingdistica),

XI. Titulares de despedida, seccién (serie informacional fingtistica).
XO. Cortinas musicales, segmento de significacién (serie
informacional paralingiistica).

XIII. Puentes con campanas caracteristicas de Ia emisora, segmento
de significacién (serie informacional paralingdistica).

XIV. Ribrica de despedida, segmento de significacién (serie
informaciong! paralingiistica).

XV. Ruido de interferencis, segmento de significacion (serie
informacions! no lingdistica),

Todas lag emisiones noticiosas registradas pr el mismo nit de
secciones (nueve) mientras que el nimero de segmentos de significacién, si bien
duraate 11 emisiones fue de cinco, un dia aparecieron seis.

El martes 12 de julio la emisién matutina del Noticiario de Radio
UNAM se vio interrumpida por un ruido. Durd 31 segundos e intesfiri6 ta
transmisién de dos notas de caricter clectoral. Una de ellas justamente habia
sido iada en la introd ia que identifi aqui como
"Titulares de entrada”. Se trataba de una nota relevante para la emisora; aunque
no la principal.

¥y
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Ciertamente el 12 de julio de 1988 la emisién noticiosa de radio
UNAM no fue interrumpida por un efecto soncro ni por un corte de energfa
eléctrica. No fue un efecto sonoro pues se dejé de percibir abruptamente el
mensaje informativo. No fue un corte de energla eléctrica, pues de haber
ocurrido, la emisora mediante los locutores habria informado y ofrecido
disculpas al auditorio, como suele suceder en toda emisora de radio y televisién.

La transmisién del 12 de julio fue interferida con otra sefial y de ello
no se percataron en la emisora, pues los locutores pese a la interrupcion,
continuaron la lectura de las noticias todo el tiempo que duré el ruido, detrés

del cuat se alcanzaban a escuchar sus voces, tan que 2jab
cuchicheos.

Luego de una serie de alteraci en g

»fénicos, se hé también que la primera de las dos notas

interrumpidas termina y la otra comienza a ser leida. Por las porciones de
informacién que si se escucharon obtuvimos que las dos informaciones eran de
cardcter electoral,

Carecemos de los elementos para afirmar de donde provino dicho ruido.
Mariano Cebridn define la interferencia como la "perturbacién de una onda, al
superponerse en ella otra u otras ondas de la misma naturaleza”,

El mismo autor escribe que hay interferencias oficiales que son las
efectuadas "por algunos gobiernos, quienes, en lugar de prohibir la escucha de
emisiones extranjeras, obstruyen la recepcién de determinados p
consideran peligrosos [...]" ™.

B que

Bl CUADRO 1. muestra la variedad de secciones y segmentos de
significacién localizados a lo largo de las 12 emisiones en estudio, asf como la
duracién de cada uno de ellos, més los respectivos porcentajes.

Allf se puede observar que las partes de mayor duracién fueron, como
debe ser, las ientes al trabajo periodisti

A partir de ese cuadro es posible obtener otros muchos datos. En

primera instancia, la seccién “Informacién nacional” merecié la mayor atencién

3 Mariano Cebritn Herrcros, Diceionario de radio y television, p- 192
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por parte de la emisora tanto en el de notas divulgadas (177) como en
el tiempo dedicado a esa seccién (dos horas 31 minutos 45 segundos).
También se puede observar que Ia seccién "La opinién de hoy" obtuvo
un tiempo lado de 48 mi con un do y ocupa ¢l segundo lugar
en duracién —léase atencién otergada por la emisora—, no obstante que esa

: qd
&

seccién a lo largo de la

estd constituida por 1a lectura
incompleta de 30 textos editoriales de diversos diarios de la capital mexicana.
(vid. infra CuaDRo 2.2.)

La suma de lus apariciones de los segmentos de significacién frente a la
Ltad

incidencia de las i ofrece un r parcial. Si bien las secciones

aparecieron 20 por ciento més veces que los segmentos de significacion, ello no
quiers decir que las secciones no sean més importantes en esa ptoporcién que
los segmentos. No, lo que confiere real importancia a alguna parte del
noticiario, o de cualquier programa radial, es el tiempo de transmisién que se
dedique a esa parte —mads el Jugar donde se ubique ella méas el sentido que
encierre—, pues aunque los segmentos de significacién hayan aparecido 445
veces (40 por ciento) ello representa tinicamente 19 por ciento del tiempo total
de los doce noticiarios registrados, y el sentido de ellos no modifica
sustancialmente el sentido general del programa,

3.1.1.3, Clasificacidén del tiempo de transmisién

radial en redaccional y administrative

El CUADRO 1. puede conducir también a obt los resultados de la diseccid
de 1a duracién total de las tr isiones registradas en los tiempos que Casastis
sugiere para efectuar la audiografia: tiempo redaccional, tiempo administrativo y
tiempo publicitario.

Debido a que Radio UNAM es una emisora cultural, cuyo tiempo de
transmisién no debe ser vendido, resulta una taren imposible contar con el
tiempo publicitario.

Esta ci 1cin puede ser interpretada como un punto a favor de los
radioescuchas en virtud de que en lugar de la publicidad la estacién remite mis
informacién a un noticiario. Pero también puede pensarse que a falta de
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publicidad Ja estacién recibe menos ingresas y esto redunda en limitaciones & la
lidad y variedad de jos prog de la emi

En el marca de este estudio, el tiempo redaccional es aquel que la
emisora explota con fines periodisticos, mientrag que el tiempo administrativo es
el que la radio utiliza para p y despedir fos noticiarios, Es decir, la
ribrica de presentacidn de los informativos junte con la fecha y los lugares
donde simulté te se nitié el servicio noticioso —en el caso de log
informativos matutinos la Radio Universidad Auténoma de Yucatén y Radio
Universidad de Ag li juiénes particip en Ia elaboracion del
programa, cufntos informativos se ofrecian al dia, el nombre del operador de los
controles técnicos y el nombre o nombres de los locutores del Noriciaria.

Como es de pensarse, ¢l tiempo redaccions! resultd muy superior al

tiempo administrativo,

Tiempo redaccional: 6 hosas, 1 minuto, 49 segundos (92 por ciento)

Tiempe administrativo: 32 mi con 9 segundos {8 por ciento)

La suma de esta totalidad es el tiempo Gtil de la emisora para este programa.
Es el tiempo redaccional, el 92 por ciento de {a muestra, sobre ¢l que
trabajaremos de aqu! en adelante.
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3.1.2. Géneros periodisticos.
Del t I ticioso a la opinién mutilada

T

Independi de la exi iay uso de géneros periodisticos
como la crénica, 1a encuesta, el reportaje, los noticiarios de Radio UNAM
analizados tnicamente precisaron de dos géneros para dar cuenta de lo que Ia

i d inaba "e] t jonal e i ional"; Ia nota informativa
y el editorial,

En efecto, sélo dos géneros periodisticos fueron identificados y
contabilizados 355 textos periodisticos de la de 12 noticiarios
analizados. Estos géneros han sido trasplantados del periodi escrito al
radiofénico y la televisién, De 2hi que sus definiciones correspondan

bést ala ién de los medios imp
De acuerdo con Vicente Lefiero y Carlos Marin, "Ia nota informativa o
noticia es el género fund [ del periodismo®, y tiene como prop6sito "dar a

conocer hechos de interés colectiva” *.

Aunque Frank Fraser Bond subraya un elemento esencial en la
valoracién de un hecho para considerarlo noticia: Ia oportunidad con que ese
informe es suministrado .

Segfin Martin Vivaldi, la noticia es un "género pericdistico por
excelencia quo da cuenta, de un modo sucinto pero completo, de un hecho
actual o actualizado, digno de ser conocido o divulgado, y de innegable
repercusién humana® *,

Para Jesis Martin Barbero "la noticia es Ia clave del discurso
informativo" *, pues a partir de ella se deriva el resto de los géneros
periodisticos.

Por su parte, el editorial queda definido como el espacio que el diario se
reserva para expresar ideas propias, es decir, los puntos de vista del periédico o
emisora como institucién .

! Vicents Lefioro y Carlos Marin, Manual de periodismo, p. 40

? Frank Fraser Bond, Introduccion al periodismo, pp. 98 y 99
? Gonzalo Martin Vivaldi, Géneras periodisticos, p. 365
4 Jestis Martin Barbero, Comunicacidn masiva: discurso y poder, p. 170
3 F. Fraser Bond, op. cit., p. 257
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En el editorial, afirma Martin Vivaldi, generalmente la empresa editora
"comenta un hecho o noticia de ial rel ia o dencia local,
nacional o intemacional" °,

Mis lianamente, José Luis Martin Albertos, expresa; "El articulo editorial
s la opinién del periddico respecto a las noticias que publica® 7.

En la radio de Ia capital de México era muy conocido el caso del Nucleo
Radio Mil, donde Juan José Bravo Monroy redactaba y daba lectura a los textos
editotiales de los noticiarios de ese grupo radiofénico, opiniones introducidas
con el lema que rezaba: "Un punto de vista del Nircleo Radio Mil".

La ausencia de mayor variedad de géneros periodisticos en las emisiones
noticiosas de la Radio UNAM no es extensivo a las difusores comerciales, Alll
se presentan reportajes, entrevistas —grabadas o en vivo—, noticias in situ, etc.

3.1.2.1. Notas informativas (CUADROS 2, y 3.)

El CUADRO 2, expone el nimero total de notas informativas divulgadas por el
Noticiario matutino de la RU del 7 al 22 de julio de 1988, asf como la duracién
diaria de los bloques de noticias agrupados por seccién.

El namero més alto de notas informativas (31) se presenté el 15 de julio,
Esto pudiera interpretarse como una mejor y mayor atencién a las noticias. Sin
embargo, por el tiempo dedicado a esas notas (23 minutos con 9 segundos)
concluimos que lo que se registr6 alli fue sélo una mayor cantidad de
informacién, mas no una calidad superior (tiempo) en el manejo de la misma.
Lo anterior porque aqui sostenemos que el tiempo —junto con la organizacién
de la informactén y su sentido— son los factores que, en dltima instencia,
confieren mayor o menor relevancia a un tema en una emision periodistica por
radio.

El 22 de julio de 1988 fue el dia que mayor duracién obtuvo el conjunto
de notas periodisticas, 26, con una duracién de 20 minutos con 30 segundos.

La seccién que mayor cantidad de notas present6 fue la llamada
"Informacién nacional”, el bloque noticioso que abre la emisién. Le siguié la
informacién del "Resto del mundo", etc.

Més adelante, en cuanto veamos los temas que tratd este servicio de la
RU (infra CUADRO 6.), observaremos por qué las noticias alcanzaron hasta un

# G, Martin Vivaldi, op, cit., pp. 336 y 337
7 José Luis Martinez Albertos, Curso general de redaccion periodistica, p- 384

53



CuaoRo 2. Niimero de notas informativas clasificadas por dfa, seccién y duracién.

NOTAS INFORMATIVAS
Julio 1888 Informacién | Centroamérica Resto del
Secciones! nacional yel Caribe | Sudsmérica | Norteamérica mundo Total
tiempo Notas-fiempo Notas-tiempo Notas-fiempo Notas-fiempo Notas-tiempo
7 13 - 584" 3-111" 3-105" 3-152" 4-138" 26 - 18" 10"
8 15 - 754" 3-98" 3-105" 2-61" 4-204 27 - 20° 22"
11 16 - 683" 3-82" 3 -95* 2-72* 4-168" 28 - 18° 20"
12 14 - 779" 3 - 100" 3-72° 3-93" 4 -149° 27 ~19' 53"
13 15 - 729" 4-122° 2-57" 4 - 155" 4 -129" 29 — 19° 62"
14 14 - 826" 3-83" 3-84" 3-113" 4- 142" 27 - 20° 48"
16 16 - 809" 3-111" 4-132" 4-177" 4 - 160" 31-23° 09"
13 13 - 741" 3-95" 3-82" 2-80" 4-177" 26 —19" 45"
19 15 - 738" 3 - 108" 3 - 66" 2-73" 3-132" 26 - 18" 38"
20 14 - 686" 2 - 59" 2-62" 2-771" 3-156" 23 - 17" 20"
2 16 - 929" 3-71" 4-113" 3 - 202" 4-154" 30 — 24° 29"
22 16 - 847" 2-74" 3-98" 3 -130" 2-81" 26 - 20° 30"
177 notas 35 notas 36 notas 33 notas 44 notas 325 notas
Totales § 2hrs. 31"45" 18" 38 7 51" 23 18 29° 50" 4 hrs., 1° 16"
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800 por ciento més apariciones en la i6 ional que en cualquiera de los
cuatro fragmentos de la informacién internacional,

Las notas informativas presentan otro aspecto que viene a alterar la
aparente monotonia de las cifras hasta aqui expuestas,

Se trata de las secciones nombradas aquf "Encabezados do presentacién"
y "Encabezados de despedida®, dos partes de Ia primera emisién noticiosa de
Radio UNAM pertenecientes al conjunto de las notas informativas divulgadas
que sin duda, constituyen una manera més de difundir informacién periodistica.

Técni te los bezados no ituyen un género periodistico, por
ello los j con las notas informativas a que hacen

referencta,
Sin embargo, cabe hacer una breve valoracién de este tipo de trahajo
periodistico.

Los titulares no son un género pero representan, en cuanto a su
redaccién, un trabajo artesanal que requiere de tantos dotes, o més, como los
que demanda la actividad del reportero o un redactor.

Para la elaboracién de encabezados se necesita imaginacion, riqueza de
vocabulario, poseor un marco informativo suficientemente amplio para evitar o
subrayar, segan el caso, las repetici en e] del seguimi de los
hechos noticiables.

Dentro del conjunto de actividades de diarios y ravistas, la redaccién de
titulares constituye una parte especializada, afirma Jacques Kayser *.

Miquel de Moragas rechaza que existan titulares en las emisiones
noticiosas por radio. El equipara a Ia prensa escrita con el periodismo para el
ofdo. En efecto, esto iiltimo es imposible, impensable. La radio y los periddicos
son medios diferentes.

Ese autor hace sentir que la prensa escrita tiene ventajas insuperables
sobre la radiofdnica, pues aquélle, con los encabezados, "resume el texto,
destaca algunos aspectos importantes, elimina o aparta otros, etc, Sus
dimensiones ideolégicas son innegables” °

Por el contrario, aqui sost que los por radio no sélo
pueden sino que r textos, d P importantes, eliminan o
apartan otros sin dejar de poseer atributos ideolégicos in crescendo.

1 4

3 Jacques Kayser, Bi diario francés, pp. 108 y 109
® Miquel de Morngas, Semidtica y dn de masas, p. 217
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El problema radica en penser en la idea extremista de que la radio y los
diarios son medios opuestos, Son diferentes, mas no antagénicos ni excluyentes,
son complementarios,

El periodismo para el ofdo no puede realizar exactamente lo mismo que
los periédicos, pero tampoco ellos pueden realizar lo que la radio.

La radio puede lograr tanto 0 mis que la prensa escrita pero de distinta
forma. Ambos medios tienen Hmites, seguramente lejos de lo que shora se
puede vislumbrar. Esto quizi sea la clave para comprender sus potencialidades,
La prensa escrita posec ventajas pero éstas no deben ser envidiadas por la radio
ni viceversa.

La radio trabaja con tiempos, aunque los radiodifusores menifiesten
reiteradamente "este es un espacio para usted” °,

La prensa fa espacios, Una radioemisora pueds, si lo requieren las
circunstancias, transmitir un noticiario més alla de sus limites temporales
habituales. Puede realizarlo durante todo el dia, por ejemplo. En el case de que
compardramos un noticiario radial con un periddico, concluirflamos que ello
seria un obstaculo insalvable para los diarios.

Aungque el autor argentino Eliseo Verén no ofrece una definicién de
titular, da por da la exi ia de los bezados en los noticiarios
radiofénicos, al analizar un acontecimiento difundido por ese medio, la prensa
escrita y la televisién .

En los noticiarios de Radio Universidad analizados los titulares
"Encabezados de p 6" inistran en orden de relevancia decreciente
los més importantes elementos noticiosos sobre los que versar el servicio
informativo. En el medio radiofénico es denominado teaser.

Esta sgcci6n, al mismo tiempo, se encarga de advertir al oyente el inicio
del programa y de indicar que esos titulares so desdoblacin en notas
informativas, las cuales, sepin la emisora, son las de mayor interds del
programa.

Los "Encabezados de despedida”, por su parte, se encargan de presentar
exactamente los mismos titulares, pero —en virtud de su ubicacitn en el
servicio noticioso— su funcibn cambia: sefialan que el final del programa se
avecina, al hacer un recuento de las principales informaciones difundidas. Se

1 Mariano Cobridn Herreras, Dicclonario de radlo ¥ television, p. 147
Y Eliseo Verén, Construlr el acontecimiento, p. 21
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trata de una reiteracién que desempefia varios oficios dentro de la emisién
radiofénica: primero, un nivel necesario de redundancia sin caer en la

bsol ia 2, es una especie de operador anaférico , anta la fugacidad del
mensaje radiofénico —Mique! de Moragas la llama "caducidad del mensaje
radiofénico” *— que se pulveriza cn el aire; segundo, es una indicacién dirigida
al ha que sintonizé tarde la emisién, tercero, representa un resumen para
aqué] que si atendié totalmente el noticiario, ete.

En la prensa escrita un encabezado preside al texto periodistico, no

ocurre as{ necesariamente en radio. En cuanto & la Radio UNAM,
especifi los bezad iden de lejos a 1a informacién, lo cual
demnanda mayor atenci6n, durante el resto del programa, por parte del oyente
para identificar las notas que le interesan,

Lo contrario sucede con los "Encabezados de despedida”. Allf ninguna
informacién periodistica es presidida, sélo se anuncia la proximidad del fin del
programa mediante un resumen de lo tratado en materia de noticias a lo largo de
la emisién.

Bl CUADRO 3. expone una clasiﬁcacién diaria de los "Encabezados de

", segtn la ién a que hici seferencia y de acuerdo con el
numcro de noticias que aludieron esos titulares. De allf se desprenden las
siguientes observaciones:

La seccién "Informacién nacional” fue Ia que mayor niimero de
encabezados merecié ~—y, por ende, de notas-—, seguida por la porc¢ién llamada
"Resto del mundo".

En primera instancia se puede sfirmar que la secci6n nacional goz6 de
muyor presencia que la informacién de otras regiones del orbe.

Sin embargo, si sumamos los titulares de las secciones "Centroamérica
y el Caribe", "Sudamérica®, "Norteamérica” y el "Resto del mundo" se obtiene
una amalgama que viene a representar una gran seccién internacional, cuyos
titulares y notas, en conjunto, constituyen una cantidad bastante mayor que la
dedicada a la informacién nacional.

Vista en conjunto Radio UNAM prefirié destacar la informacién
internacional en lugar de la nacional en momentos en que el pals, los

12 C)r., Antonio Pasquali, Comunicacidn y culiura de masas, p. 52
13 ¢, Bliseo Verén, op. cit. p. 20
4 ¢fr., Miquel de Moragas, op. elf. p. 298
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mexicanos, I f i6

las habituales.

¢El motivo? Muy sencillo: las elecciones presidenciales en México.

Por otra parte, el jueves 14 de julio —fecha en que la RU difundié los

resultados de los comicios presidenciales, publicados Ia vispera por Ia Comisién
Federal Electoral— la informacién nacional destacada fue superior a la
internacional en una relacién de cinco a cuatro.
La dlferencra en notas entre la informacié ional y la i ional
su el jueves 21 de julio —dia en que la informacién
de corte electoral desaparecié de esta estratégica seccibn-— al ser superior dsta
en més de 230 por ciento.

En cuanto al aspecto temporal, duranle cinco dias de los 12 analizados,
sobresalio Ia informacién de ex i6 I

Pero las restantes siete jornadas ocurrié lo contrario: la presencia
internacional, en conjunto, supers a la nacional. Pareceria l6gica esta situacidn;
sin embargo, justamente e! jueves 7 de julio, primer dia de ln muestra y fecha
en que se preveia un amplio despliegue de la informacién nacional debido a las

presidenciales, en de notas y su duracién, el dmbito
internacional obtuvo mayor difusién.

Los dias restantes era de esperarse que consecutivamente la informacién
nacional dejara atrés a 1a intemacional por lo menos hasta que se dieran &
conocer los resultados de los comicios para primer mandatario. Los dias 8 y 11
asi ocurrié, Pero el martes 12 de julio de nueva cuenta lo internacional superé,
aunque con margen minimo, a los despacho ional

Los dias 13, 14 y 15 do julio la esfera nacional sebresalié. Del 18 al 22
de julio resurgié el panorama internacional **.

Hubo casos en los que un encabezado remitia a dos notas informativas
ubicadas en diferentes secciones y con contenidos muy parecidos. La
interpretacién que ello nos merece es que se registraron descuidos durante la
preparacién del servicio noticioso y se cayé en repeticiones innecesarias.

Por &} contrario, en una ocasién un titular remitié a la nada. Esto es, el
encabezado hablaba de una nota de !a que Radio Universidad no dio cuenta (el
20 de julio).

amplia infor de esta zona en cantidades superiores a

1 n

15 Los dias 9, 10, 16 y 17 de julto no se registraron noticiarios por haber sido sibados y
domingos
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Resulta de sobra presentar un cuadro pondi a los "Es
de despedida” puesto que junto con los de entrada o presentacién son la misma
cosa, sélo que nqué]los colocados al final de! programa. Ya hemos hablado de
ello.

h A

3.1.2.2. El caso de los editoriales mutilados

(CUADROS 2.1. y 2.2))

En lo tocante al CUADRO 2.1., acerca de los textos editoriales institucionales
utilizados por la emisora universitaria, es evidente que si bien la seccién "La
opinién de hoy" cont6 con ¢l menor nimero de unidades redaccionales (treinta)
fue la que individualmente mayor duracién alcanzé (48 minutos con un

gundo) despuds de la i6n de "Informacién nacional”,
Al contrario de lo que debicra ser, las opiniones difundidas provienen de
seis de los cat blicados en la capital de la Repliblica Mexicana

en julio de 1988. Ello correSponde a una panorémica parcial del periodismo
impreso en esta ciudad. El CUADRO 2.2, reporta qué diarios fueron los
utilizados y la forma en que sus textos editoriales institucionales se divulgaron.

La mayoria de las ocasiones (siete) se difundieron tres editoriales por
emisién noticiosa, lo que constituye el 70 por ciento de Ia divulgacién total de
ese género periodistico en las fechas analizadas.

Hasta aqui lo dicho sobre los editoriales parece muy favorable para el
radioescucha, y se puede pensar que Radio UNAM ofrecié a su auditorio Jas

de "los principales diarios de la capital de la repiblica” —asf reza la
introduccién a dicha ién—. {Qué més se puede pedir?

Existen dos factores por los que se puede considerar el manejo de la
seccién "La opinién de hoy" como parcial y, por lo tanto, poco préctica o
ineficiente, en relacién con el estado en que fueron suministrados los textos
editoriales.

En primera instancia, porque en 29 de los 30 editoriales feidos fus
omitida la lectura de los bezados de cada jo. Es sabido que un
encabezado o titulo resulta indispensable para ubicar al lector (en este caso
escucha) en lo esencial del tema' que el escrito comentarh. El encabezado
proporciona la idea central de la opinién que el diario en cuestién sustente,

1S Cfr., Toun A. van Dijk, Estructuras y funciones del discurso, p. 37
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CuADRO 2.1. Nimero de editoriales aparecidos en "La opinién de hoy",
ordenados por dla y duracién.

"La opinién de hoy"
Julio de 1888 Textos tlempo
7 3|5 56"
8 21247
11 314 48"
12 3|4 32"
13 213
14 21313
15 1 130"
18 314
19 314 238"
20 3| 5 58"
21 212 49"
22 34 50"
Total 30| 48" 1"
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CuapRo 2.2. Numero de editoriales aparecidos en la seccién "La opinién de hoy",
clasificados por dia, por diaric de procedencia, por extensién en el nimero de

palabras, y por la proporeién difundida de cada texto.
Dia de Julio Procedencla Extension Porcién
Excéisior 262 260-99%
Unomésuno* 431 308-71%
7 El Dia 593 386-85%
El Universal 572 185-32%
8 Excélsior 264 262-99%
Excélisior 247 211-85%
Unomésuno 511 278-54%
11 La Jomada 614 244-40%
Unomésuno 433 229-53%
Excéisior 264 260-98%
12 El Universal 510 236-46%
El Universal 508 167-33%
13 Excélsior 269 266-99%
La Jomada 798 220-27.56%
14 Excélsior 269 267-99%
15 La Jomada 529 231-43.6%
El Universal 564 229-40.8%
Unomésuno 399 192-48%
18 Novedades 164 162-99%
La Jorada 441 163-35%
Excéisior 266 264-99%
19 Unomésuno 472 268-56.7%
El Universal 575 326-56.6%
La Jornada 660 310-47%
20 Unomésuno 467 241-51.6%
Excélsior 269 138-51.2%
21 Unomésuno 379 297-78%
Unomésuno 480 275-57%
El Universal 547 271-49.5%
22 La Jornada 483 276-57.14%
13 mii 240 7 mil 408 pa-
30 textos palabras, labras leidas.
Total editoriales 100% 58.95%

*Unlco editorial (3.3%) que fue presentado con su titulo.




El segundo factor (ver CUADRO 2,2.) 7 consiste en que la lectura de los
textos en su mayoria fue incompleta, parcial. Sélo siete de los 30 textos
editoriales fueron lefdos casi en su totalidad, pues aunque se ley6 el texto se
emitid el encabezado, parte esencial de un texto periodistico.

Cierto es que al radioescucha informado le interesa saber qué opinan los
diarios. Una forma de saberlo es comprindolos, Otra, muy sencilla, es poner
ante el ofdo del escucha esas opiniones. En este caso, los comentarios de los
peritdicos que 1a Radio Universidad considerd "més importantes de 1a capital de
la Repiblica”, pero también es justo que si se reporta una opinién ésta debe ser
suministrada completa o quintaesenciada.

El cercenamiento de editoriales alcanzb en una ocasién el 70 por ciento
de una opinidn de este tipo —que fue ademais ¢l de mayor longitud de los
analizados—, de casi 800 palabras, ¢l 14 de julio.

La mutilacién de textos seria justificable cuando en vez de dar lectura
literal de ellos, se proporcionara un resumen y de ast advertirlo al auditorio en
1a parte intrad ia de "La opinién de hoy", sin faliar, desde luego, el
encabezado.

Ninguno de los 80 ios difundidos correspondid a alguno de los
seis editoriales que los diarios Unomd. y La Ji da pr en sus
respectivas primeras planas. Esto, no obstante que los temas alll tratados
versaron sobre las elecci presidenciales y legislativas en México —cinco

y uno de politica inter 1
Es importante i este el en la primera emisién del

Noticiario de Radio UNAM, pues ello indica qué caracteristicas presenté la
seccion editorial,

La primera plana representa el lugar mas importante do un diario. Si un
periédico decide que un texto editorial aparezca en esa pAgina es porque valora
en grado superior esa opinidn y desea expresarla ya, en primera instancia, en el
escaparate de la edicion del dia.

Si Radio UNAM omitié citar alguno de esos editoriales pese a que contd
con ellos, podemos inferir que la seleccién de esos textos carecié del criterio

7 Para e1 CUADRO 2.2. fucron dtadas las i ditoriales de los diarios: BI
Universal, Excélsior, Novedades, Bl Dia, Unomd y La Jomada do los dles 7, 8, 11, 12, 13,
14, 15, 18, 19, 20, 20, 21 y 22 ds julic de 1988
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periodistico adecuado, pues no supo spreciar la gravednd que el disrio confirid a
su opinién institucional,

3.13, Las ocho columnas perdides en ix mesa.

Encabezados de periddicos (CUADRO 4.)

Sobrse la base de que {a lectura de bezados de par , para la
radiodifusara universitaria, reviste una plausible manera mis de informar, resulta
interesante ubicar en esta parte del andlisis ef ¢studio cuantitativo de los titulares
de Jos periddicos utilizados d las emisi tici inas do la
estacibn.

La seccién denominada "México y el mundo en cabezas” es presentada
después de Ia informacidn del "Resto del mundo", ditimo fragmento de la
seccién interngcional, y antes de "La opinidn de hoy", o seccidn editorial,

Es entonces cuando la emisora difunde una serie de encabezados
provenientes de las primeras planas de una serie de periédicos de circulacién
nacional publicados en la ciudad de México. Una especie de paradig)
informativo para presentar ¢dmo vienen los diarios este dia, coma para que el
cliente (oyente) escoja. Es una seccién muy interesante.

De acuerdo con e! CUADRO 4,', podemos interpretar cdmo fue
suministrado este tipo de informacién en "México y ¢t mundo en cabezas”,

De los siete diarios utilizados, en seis se centr6 Ia preferencia de la
entisora; o, 5i s¢ quiere, sblo £ Heralda de México fus utilizado en menor
escala que el resto de los matutinos indicadas.

En la primera plana de un diario cualquiera pueden ob e miltiples
infor i C ituye un P donde el lector tiene la apcién de elegir
qué leer o puede enterarse de todo 1o que el diario considere como lo més
relevante hasta ese momento .

Asl coma la primera plana es el lugar més importante de un peri6dico,
esa phgina tiene asignada una funcién seméntica para cada una de sus partes. De

[

™ Para 1 elaboracién dol CUADRO 4. fucson vonsultadas las primeras plans de los diarios
Bl Universal, Bxcélutor, Novedades, El Dia, El Heraldo de Méxica, Unomdsune y portada y
contrapartada de La Jornada, do los dias 7, 8, 11, 12, 13, 14, 15, 18, 19, 20, 21 y 22 de julic de
1988

L Cfr., Jseques Xayser, op. cit, p. 103
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Cuapro 4. Orden en que fueron prasentados en la saccién *México y el mundo en cabezas”, los titulares de las primeras

planas de siste diarios de la capital de la Repiblica mexicana.
Jullod El Univarsai Excéisior Novedades El Dis El Heraido Unomisyno | LaJomada
diarios durackin durackn duracién duracién duracikin duracién duracién Totales
Ed e 4 2 > ™ el 7
7 Gnc) 7™ nc) 6 (com) 4 e (cam) 5° (com) 77 finc) 8 Ar
e 4~ 6 L > > s
] o) T (ng) & foom) 7 (inc) 5* (inc) 4" ne) 7™ [
X 1 Ed ™ o Lo Ed 7
11 (inc) 7 (inc)11" (inc) 87 (nc) & n0) 5 (in) 5~ )5 ar
Ead " L4 ™ Ed e el 7
12 (nc) 6 (ne) & fcom) 7* o) 6 (incy &° (inc) & (inc) & «
5 2 1 L » E L 7
13 (nc) & ne) &~ )6 Gncy & (com) &° (com) & (inc) 8" "
4 * & 5 > Rt .
hid (inc) 8" Gnc) 77 Gne)1” (@inc) &% (com) 8 (incl2s" L
2 - 6 el 5 ™ 4 7
15 ey (ne)10" {inc) 7 (inc) T (com) 8* (com) & (nc)10" "
1= g Lt = Ll ot % 7
18 (inc) 7 o) 6 o) 5 o) & o) & (in)10” ne) 7" "
» 3= I Ed g * -]
19 (ine) 7 (nc) 8 (inc) 6 (com) & (com) & o) 7" @) 5 1"
5o & Ea e e * L 7
20 (nc) 5 (inc) 6 (com) & (inc) 7 (inc) & (ne) 5 (nc) T “
Eaut 4 * Eand e L .
21 (inc) &° (com) 7° {com) T (inc) 6 (ne) 7 (nc) & a
b 5 ol e 3 Lond 0
2 (inc) ™ (inc) 6 (ing) 5 (com) & (ne)6° i) T o
1286 1252 12/78° 1284 arse 1285 12103
80 cabazas
Totales 12inc 11inc 7inc 10 nc 4inc 8inc 12inc ® mine.
1 com S com 2com 4 com 4 com 45 sogs
talew: 12, presentados como cintlics: 3.

*Encabezados princiales no enunciados: 18.
we): ®O%); leldos compistos: 16 20%).
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esta forma, el mejor do y de mayor tamaflo corresponder al
titular y 1a nota principales y asi sucesivamente en orden decrecients.

Radio UNAM, durante 1a lectura de los encabezados de periddicos,
proporciond en 15 i (casi 19 por ciento) la ubicacitn precisa de los
titulares, Esto es, 12 de esas 15 veces indicé que el encabezado lefdo
correspondia a las ocho columnas, el titular principal del diario en cuestién,

Las tres veces restantes provenian del "cintillo" del diarto, es decir, el
titular secundario de la publicacién que aparece en la parte superior del diario y
¢s presentado a todo lo ancho y con caracteres de menor tamafio, generalmente
en los periédicos de tamaiio estindar (como £/ Universal o Excélsior).

Las 15 ocasiones en que Radio UNAM proporcions al lector la
ubicacién de los titulares, éstos prevenian de diarios de formato esténdar.
Mientras, los diarios con tamafio ide fueron excluidos de esa clasifi

Sin embargo, no todos los encabezados de los que fue proporcionada la
ubicacién fueron los tnicos titulares principales reportados. Siempre segin el
CUADRO 4., en 18 ocasiones (22.5 por ciento) Radio UNAM ley6 titulares
principales sin advertiflo al oyente. Esto es, la mayor parte de los encabezados
principales suministrados fueron leidos sin la menor indicacién de su lugar e
importancia en la primera plana de los diarios,

Los motivos por los que la emisora haya procedido asf no son
Seguramento este tipo de informacién fue divulgada de csa forma con la
intencién da brindar mayor variedad den los asuntos abordados. El hecho es que
se trata de una imprecisién y ella genera descontrol en el oyente atento, pues, si
bien hay mucho qué leer y mirar en una primera plana, extraer titulares de aquf
y all4, lejos de ofrecer una panorAmica de la prensa diaria del Distrito Federal,
conduce a la confusién.

Habria sido interesante que Ia RU indicara la posicién exacta del titular
empleado, ser més descriptiva, Quizds omitié el dato cuando las cabezas
principales provenian de los tabloides Unomdsuno y La Jornada o bien de
diarios con formato estandar cuya composicién grafica no suma las ocho
columnas. Tal vez en la emisora no supieron como nombrar dicha situacién ni
se les ocurri6 llamar a tales encabezados simplemente "principales™.

Es como omitir el trabajo que estd detrds de una publicacién; perder la
nota principal en la mesa de redaccién.

i 0

<4
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En una oportunidad, el 19 de julio de 1988, fue lefdo el siguiente titular
de La Jornada ®;

Cese el fuego incondicional
e inmediato, anuncia Irdan

que correspondia al bezado principal de la contraportada del diario. Radio
UNAM omiti6 ese detalle.

Detalles como el anterior se convirtieron en una caracteristica de los
noticiarios de la difusora en virtud de la frecuencia con que ocurtieron,

Ante eslo, resultaria de mayor provecho para el escucha, la preparacién
de una revista do la prensa de la ciudad de México. En ella participaria no sélo
un segmento de Ia prensa diaria capitalina, sino todos los periédicos locales, por
lo menos. En este acercamiento, al contrario de lo que sucede en "México y el
mundo en cabezas”, no vemos por qué excluir a periédicos como el tabloide La
Prensa, uno de los de mayor circulacién en esta ciudad, o £/ Financiero,
tabloide especializado —que no por su juventud es menos profesional— y més
antiguo que La Jornada, peribdico que en ninguno de los 12 dias analizados
dejé de ser utilizado en la citada seccién del noticiario.

En esta revista se exhibirian las coincidencias entre los titulares
principales de los diarios y se subrayarian las diferencias; se destacaria el

imi que las publicaciones dedi a determinados acontecimientos y
se trataria de brincar una perspectiva analftica que mostrara a! auditorio, en
funcién de la cara principal de los diarios, la prensa escrita con que cuenta Ia
capital de México.

El CUADRO 4, presenta en la parte superior de cada rengl6n, un nimero
de orden que corresponde a Ia disposicién en que fueron enunciados los
encabezados durante cada noticiario. Asl, £xcélsior y El Universal contaron con
la mayor preferencia de Radio UNAM, al sumar tres encabezados cada uno al
inicio de la seccién "México y el mundo en cabezas". Sin embargo, el mayor
numero de encabezados principales enunciades como tales correspondié a
Excélsior, con ocho unidades. En tanto, de La Jornada se presentaron mds

2 La Jornada, martes 19 de julio do 1988, p. 32
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encabezados principales del grupo de los que 1a emi no precisé 1a ubicacié
o impartancia otorgada por el diario.

Los titulares de esta ién fueron suministrados como los editoriales en
"La opinién de hoy": incompletos, cercenados.

Es sabido que los bezados de los periédicos se d ponen en
sobretftulo, titulo y subtitulo y/o sumarios. Ello es patente en diarios como
Excélsior, donde el encabezado principal aparece seguido de un subtitulo
general que preside una serie de sumarios que derivan en una 6 mis notas
informativas. Con esc recurso ¢l diario ofrece al lector la posibilidad de
enterarse de una vez y en general del hecho sin tener que leer toda la nota,

La mayoria de las veces, los encabezados suministrados en los noticiarios
de Radio UNAM fueron lefdos de manera incompleta (80 por ciento).

Esto viene a apoyar lo dicho aqui en tomo a la lectura desordenada de
los titulares de periédicos en "México y el mundo en cabezas".

En materia de tiempo, La Jornada ocupb ¢l lapso més prolongado en las
emisiones referidas. Esto ocurrié precisamente ¢l 14 de julio, cuando este diario,
al igual que el resto de los matutines, dio a conocer las cifras oficiales do las

taci para Presid de la Repiiblica y elecci legislativas del 6 de
julio de 1988. La Jormada presentd una muy gréfica primera plana que al
tiempo que informaba las cifras de los comicios, exponia las fotografias de los
tres principales contendientes a Ia Primera Magistratura del pals; Cuauhtémoc
Cérdenas Solérzano, de la coalicién Frente Democritico Nacional; Manuel de
Jests Clouthier del Rincén, del Partido Accién Nacional, y Catlos Salinas de
Gortari, del gobernante Partido Revoluciongsio Institucional. Pricti la
totelidad de la primera plana de ese tabloide fue ocupada par ese titular.

Dicho encabezado principal, no enunciado asf por Radio Universidad,
fue lefdo —incompleto— en un tiempo de 23 segundos, el tiempo més
prolongado para la lectura de un titular dentro de las emisiones noticiosas
analizadas.

3.1.4. Fuentes audibles/fuentes ocultas (CUABRO 5.)

En general, Radio UNAM durante sus noticiarios omite el dato acerca de qué

persong, empresa o institucién provienen las notas informativas que difunde.
Precisamente, las sccciones én las ques se suministran notas informativas

sucede Io contrario que en "México y el mundo en cabezas" y "La opinién de
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Cuanro B. Clasificacion diaria de las notas informativas segun la fuente.

Reportero de Fuente no Notas
Radlo UNAM precisada informativas
Dia de julio tiempo tlempo Total
7 |.Dominguez® - 52* 25-1,038" 28-1,690"
Romén Rosas Ch.* w
|.Cominguez *
8 1.DomInguez - 201" 24 -931 27 - 1,222"
11 |.Dominguez* - 108" 27 - 982" 28 - 1,100"
Romén Rosas Ch.”
Romén Rosas Ch.
Romén Rosas Ch.
12 1.Dominguez - 357 23 - 838" 27 - 1,193"
Roman Rosas Ch.*
13 I.Dominguez* - 150* 27 - 1,042" 29 - 1,192"
1.Dominguez
14 l.Dominguez - 271" 25 - 077" 27 - 1,248"
1.Dominguez* =
Romdn Rosas Ch.*
Romdn Rosas Ch.*
15 I.DomInguez - 328~ 27 - 1,061" 31 .1,388"
Jorge A. Cruz
18 .Dominguez - 215" 23 - 970" 25 -1,185"
Romén Rosas Ch.
Romén Rosas Ch.
19 |.Dominguez - 287" 23 - 851" 26 - 1,118"
Romén Rosas Ch.
Romén Rosas Ch.
20 1.DomInguez - 285" 20 - 775" 23 -1,040"
Romdn Rosas Ch.*
Romén Rosas Ch.
L.Oominguez
21 A.Morales C. - 361" 26 - 1108" 30 -1,489"
1.0emingusz
22 .Dominguez - 218* 24 - 1,018 28 -1,230"
31 notas - 8.5% 294 notas - 90.5% 325 notas
Total 48 min. 3" 3 hrs 13' 13" 4 hrs. 1' 18"
otas anunciadas en 1a seccion "Encabezados de presentacion”.

= Notas desarrolladas en primer lugar de la seccién de “informacién nacional”.
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hoy”. En éstas se identifica el medio que presenta determinados encabezados u
opiniones, respectivamente.

J. M. Casastis seflala que para la clasificacion por fuentes informativas
hay que cefiirse a la siguiente lista: "Trabajos firmados por redactores o
colaboradores, trabajos anénimos de la redaccién, trabajos firmados por

corresponsales, despachos por agencias informativas, comunicados oficiales,
comunicados privados, extractos y boletines de otros medios y cartas da los
lectores"?'. (Cabe tambié ionar Ia relacién temética proporcionada por

Jacques Kayser ™)

Consideramos que en esta lista habria que agregar una fuente muy
frecuente en radio: los telefonemas, tanto del auditorio como de instencias
plblicas o privadas.

Fueron localizados tres tipos de fuentes (CUADRO S.). La primera es la
concemiente a los reporteros do la emisora yniversitaria que asf se ostentan al
dar lectura a sus informaciones ante el micréfono. A esa categoria la
denominamos "reporteros de Radio UNAM", que equivale a la primera
mencionada por Casasis,

Los reporteros recaban informacién sobre los hechos que la direccién del
noticiario haya seleccionado o reconocido como maés relevantes, El hecho
elegido resultard, pues, una preferencia por parte de la emisora.

Desde entonces so presenta ya una de las operaciones bésicas de la
semantizacién de la informacién: la seleccién.

De las 325 noticias divulgadas en el periodo analizado, sélo 31
aparecieron firmadas, Esto representa 9.5 por ciento del total. Mientras que en el
aspecto temporal esta porcién de noticias corresponde al 20 por ciento del total
divulgado.

Ademés de esta enorme diferencia, de las 31 notas con firma, sélo 11
(3.38 por ciento) fueron anuncladns en la estratégi introd ia de
"Encabezados de pr 16n", o teaser.

Esto es, si bien resultd ser escasa la informacién generada por la propia
Radio UNAM menor aiin —Ia tercera parte— fue la cantidad que merecié ser
destacada por esos servicios noticiosos.

%1 José Marla Casasis, Idealogia y andlisis de medias de comunicacion, p. 96
2 Cfr. Jacques Kayser, op. cit., pp. 134 y 135
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Los reporteros de la RU en julio de 1988 eran Isaac Dominguez y
Antonio Morales Cortés, para asuntos politicos, y Romén Rosas Chrisfield y
Jorge Arturo Cruz, para los econdmicos.

De los reporteros sélo las notas de Isaac Dominguez y de Romin Rosas
Chrisfield fueron anunciadas en los "Encabezados de p i6n".

En la prensa escrita, sefiala Violette Morin, Ia firma de los textos
periodfsticos se homogeniza con la noticia *, Esto es, las noticias se vuelven
més pesadas y los temas son consumidos menos répido, pues todo lo que se
diga en el texto demanda ser explicado.

En cambio, en radio, la voz de un reportero ofrece al oyente la sensacién
de estar delante de la noticia. Existe, en apariencia, una relacién mds directa y
estrecha entre el acontecimiento y el ha. Ademds, ¢l que un reportero
ofrezca en voz propia su informacién representa una manera de valoracién
superior de los hechos periodisticos por paste de la emisora,

El segundo tipo de fuente englot (

globa a cuatro i tici segln
indicé el director de los servicios informativos de la RU en 1988, Bollvar
Heméndez. Se trata de la agencia gubemamenlal NOTIMEX, utilizada

Tusi te para los les; las agencias AFP (Agence France
Presse), de Francia; la Efe, de Espafia; ANSA (Agenzia Nazionale de Stampa
Asociata), de Italia; y PL (Prensa Latina), de Cuba *, para los temas
internacionales.

Dicha informacién fue clasificada como "Fuentes ne especificadas". Ello
porque si bien snbemos cuéintas agencies fueron unllmda.s para la confeccién de
los noticiarios, scemos qué agencia funciond para cada nota.

Las notas informativas clasificadas en este rubro fueron localizadas en
las cinco secciones noticiosas del programa: "Informacién nacional”,
"Centroamérica y el Caribe en Ia noticia", "Sudamérica”, "Norteamérica” y
"Resto del mundo”. Aunque cabe pensar que los diarios ocupados en otras
secciones tambidn sirvieron para suministrar informacién noticiosa.

Como se observa en ¢l CUADRO 5., la inmensa mayorfa de las notas
informativas correspondié a las suministradas por la via del anonimato. Como

® violotts Morin, 5t periodistico de 1a inf by p. 16
3 Edmund Jan OsmaNezyk, Bneiclopedia mundial de relaciones fonales y A
Unidas, p. 31
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afirma Violette Morin: "E] anonimato de la mayor parte de [os articulos los hace
més manejables, més comestibles, més ligeros en su propagacién”

El restante 90.5 por ciento de la informacién correspondié a la categoria
de "Fuente no precisada” y resulta ser nueve veces mayor que la
correspondiente a los “reporteros de Radio UNAM.

Por el lado del tiempo, poco més de cuatro veces més de la duracién de
las notas difundidas pertenece a la informacién sin fuente pi

En cuanto a los bezados divulgados en la ién "México y el
mundo en cabezas" y los editoriales p dos en "La opini6én de hoy"
—tercer tipo de fuente identificada—-, Radio UNAM sf reportd de qué diarios
provinieron los titulares empleados, lo que permite medir la frecuencia con que
ocurrié esta manifestacién periodistica.

Sin necesidad de realizar un cuadro extra, esto puede ser abservado en el
anélisis itativo por encabezados de periédicos (CUADRO 4.) y el relativo a
los editoriales de periddicos (CUADRO 2.2.).

Como en el inciso anterior, se registré una ocasion, también del diario
La Jornada %, en que Radio UNAM difundié el encabezado:

d

"Despetrolizar la fa no es d tel
Pemex, asegura Francisco Rojas;
Se pretende crear una empresa piblica fuerte, dice"

Dicho titular correspondia a una gacetilla (un texto publicitario) pagada
por la empresa paraestatal Petréleos Mexi También fue omitido ese rasgo
fund | de {a informacién. Los bezados de las gacetillas en La Jomada
saltan a {a vista, pues son presentados en caracteres itélicos, diferentes a los del
resto de los encabezados del diario. As:

# Violetts Morin, op. ¢it,, p. 16, (Una i in sobre la ) jodil
y su historia puede encontrarse cn José Maria Casasts, "Bvolucion y anélisis dc lol géneros
periodiaticos®, pp. 94-96.)

3 La Jornada, viernes 15 de julio do 1988, p. 1
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Se pretende crear una empresa piiblica fuerte, dice

Despetrolizar la economia no es
desmantelar Pemex, asegura Rojas

El titular en cuestién fue uno de los escasos encabezados que la RU leyo

pl Y mas: los | de la emi greg el nombre de
Francisco como indice para preciser que se trataba del director general de
Pemex.

3.1.5. La saludable progresién

de 1o préximo a lo lejano

El origen de la informacién (CUADRO 6.)

De acuerdo con Jacques Kayser ¥, clasificamos la informacién de los noticiarios
de Radio UNAM segiin el frea geopréfica donde se originaron los despachos
difundidos. Es decir, el lugar donde fueron fechados.

Para Bernard Berelson el lugar de origen de la informacién es una
categoria que "resulta adecuada para indicar con qué amplitud o estrechez se
esth orientando a atencién del piblico” %,

Interesa conocer qué regiones de México y el mundo son las que
motivaron mas a la emisora universitaria en sus transmisiones noticiosas.

Aqui lo mas importante para el andlisis es lo referido a las notas
informativas divulgadas, ya que en ellas se encuentra la mayor varicdad de &reas
geogrificas. El resto de las unidades redaccionales —titul y editoriales de
periddicos— presentadas por la RU, aunque en ocasiones se refieren a temas
extranacionales, su origen se encuentra en México.

La clasificacion de la informacion segin ¢l origen tiens fundamento en la
fragmentacién inicial de las noticias por parte de la emisora, Es decir, 1a
divisién del noticiario en secciones. Debemos subrayar que esta clasificacién
responde tnicamente al lugar donde cada informacion fue preparada y no la
trascendencia o el drea peogréifica a la que hicieron referencia.

Son diez los lugares de origen de la informacién analizada:

Local,

u Jacques Koyser, op. cit., pp. 136 y 137
** Bernard Berelson, "Anilisis de contenido®, p. 80
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Nacional,

América Central,

Mar Caribe,

América del Sur,

América del Norte,

Europa,

Cercano Oriente,

Asia, y .
Africa.

Los nitmeros, en cuanto a frecuencia de aparicién, a duracién y fechs, quedaron
como reporta ¢l CUADRO 6.

Basados cn los criterios de que, en @ltima instancia, a mayor tiempo
dedicado a un asunto y entro més pronto sea dicho algo, mayor importancia
recibe, Radio UNAM acertadamente tuvo preferencia por la informacién local.
Podemos adelantar que la razén era obvia: los comicios presidenciales y
legistativos en México. Aunque ese evento ocurrié en todo el pais, Ia
informacién se concentré en un sélo lugar, justamente donde radica la sede de
la Comisién Federal Electoral (CFE), organismo “responsable de Ia preparacién,
desarrollo y vigilancia del proceso electoral" !, en Ia capital del pais. De ahi que
toda la informacién electoral de Radio UNAM fuese fechada en esta ciudad,
lugar donde se realizeron las transmisiones.

Cristina Romo Gil opina que "la informacién més importante para la radio
es la local”, en virtud de que los imi originados en el lugar donde
difunde ¢l noticiario “son !a razén de ser del periodismo radiofénico® 2,

El resto de los lugares extranacionales, ni en nimero global de noticias ni
sumados en el aspecto de tiempo individuaimente suman el total alcanzado por
el Ambito local.

Esta clasificacion fue posible gracias a que la RU si proporciona el dato
acerca del lugar de donde provienen los despachos divulgados, Si bien la
informacién local no fue sefialada como tal, por oposicién a Ia inter
—donde al principio de cada nota ¢s indicado ¢! lugar de procedencia—,
sabemos que la local no requiere indicacién alguna, puesto que se da por
sentado que lo reportado procede de la capital de la Republica. Asl se usa en los
periédicos, probablemente ese sca ¢l origen de dicha concepcion,
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CuapRro 6. C| de las notas de acuerdo con su frecuencia, el lugar donde se originaron y su
duracién.
América
Amdrica Mar | Amdrica del Cercano
Local | Necional | Central | Caribe | del Sur Norte Europa | Orlents Asia Atrica | Totales
Juliof | Notas- | Notss- | Notas- | Nofss- | Notas- | Notss- | Noftas- | Notas- | Nofss- | Nofss- | Notss-
origen § tlempo | Bempo empo tiempo | tiempo | tiempo | tiempo | tiempo | fiempo | tiempo { fiempo
7 13.884" 31 31085 315 134 13r 12 138 26-1080°
[y 15756 3% 3108 201 18 168 Tz
Y} 18853° 3ar 305 21 288 280 284100°
12 e 00 3 205 24106 245" 2r4183°
13 15728 a2 257 s 140 285 1 | 2anr
14 148 260 120 386 ESTE 2700 27 7208
15 15-718% 1 Ealkh 413 T Mz 138 RIRE
18 1374 3o sar 200 200 267 118"
19 15738 280 12 366 273 198 14 1360 f e
20 14-805" 285" 268 27r " 185 2310407
21 18929 EXy “r 3w 1« 285 12 || w0
22 18847 298 306 s 143 1 2e12%"
176 325
notas 1nota | 33notes 36 notas | 33 notas | 20 notas | 18 notas Swotes | 4hrsd
2hrs:30 | 1min. | 17mins. | 2notsx | 17 mins. | 23 mins. | 13mins. | 12min. | Tnota | 2min. || min. 16
Totales | min12° | 33 segs. | 46 segs. | 49 segs. | 51 segs. | 15segs. | 51 segs. | 37 segs. | 29 segs. | 53segs. | segs.




2

Por otra parte, si comparamos la cantidad y d de la infor
originada en el &mbito nacional —fuera del DF-— con la de Africa, 5o observa
que ese continente obtuvo mayor atencién por parte de la emisora.

Otra observacién es la abundancia de los reportes fechados en las cuatro
regiones identificadas del continente americano.

Las tres cantidedes reportadas alli completan una suma que sigue a la
producida en el renglén local, Luego vienen Europa , Cercano Oriento, Africa y,
por Gltimo, Asia.

Ello tiene una explicacién: los noticiarios de Radic UNAM, con base en
esta clasificacion, atienden un fund, tal criterio periodistico, la proximidad.

Los acontecimientos noticiosos son incluidos en las emisiones matutinas
pensando en que la importancia de las notas periodisticas son més relevantes
segtin el grado de proximidad que posean respecto a México, pais donde se
elaboraron los noticiarios analizados,

El resto de Iz informacién va perdiendo incidencia en cuanto al nimero de
apariciones, debido a la lejania de esas regiones respecto a este pafs.

Pero, como se observa en el CUADRO 6., esas regiones alejadas no son
excluidas, también son contempladas aunque con menor frecuencia.

En principio esto es un acierto de la emisora. Habria que conocer qué
agencias son las que suministraron las informaciones procedentes de los paises
industrializados y el Tercer Mundo para aplicar aquello de la dominacién
ideol6gica por parte de las agencias transnacionales de informacién, tan

do en textos ializados ',

Sin embargo, las deducciones hasta aqui presentadas son insuficientes afn
para establecer, en el plano cuantitativo, que Radio UNAM manej6 parcialmente
Ia informacién generada en las elecciones presidenciales de julio de 1988,

¥

3.1.6. Entre la mayor presencia y

la mejor posicién noticiosa

Los temas de la informacién (CUADROS del 7.1. al 7.4.)

El objetivo de esta seccién radica en exponer de qué —y con qué intensidad y
orden— hablé Radio UNAM mediante su Noticiario matinal ante las el
presidenciales del dfa 6 de julio de 1988, entre los dlas 7 y 22 de ese mes,

3 Gregotio Selser y Rafael Roncagliolo, Trampay de la informacidn y neocolonialismo, Las
agenclas de noticlas frente a los palses No Alineados, 211 pp,
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CUADRO 7.1, C| de las notas por fecha, tema y bloque de duracits.
Economia
Jullo Economia Intes Polftica in- | PolRica Cd. de

Elecciones | nacional ternacional | naclonal Nota roja México Totales
notss-tiempo | notes-tempo notss-tempc nofss-tempo Role-empo
7 11 - 488° 2-18™ 3-130" 9-3U 1-347 26-18° W
8 10-521" 8 - 285" 2-73 8 - 308" 1-55° -2
1 10 - 484* 6-219™ 1-54" 11 - 3837 28-18° 207
12 11-551 3-222~ 3-101° 10-313° -1 53
13 8- 42 8-261° 1-44" 13- 419" 1-41 29-1¥ 5T
14 10 - 646" 4- 180" 3-98° 10 - 324 7-28' 48"
15 7-288° 7- 424" 1-30° 14-550° 2-97 n-23¢9
18 5- 332~ 6 -303* 12 - 444" 1-56" 1-50" 25-1945°
19 5- 206" 9 -428™ 1-41 9-312 1-44° 1-2T 26-18 38"
20 4-198™ 8 - 450 2-688° 7 - 286 1-37 -1
21 4-164" 9 - 502 2-80° 12 - 480° 3-283" -4
2 7-3%" 6 - 285% 2-78 8 - 305" 1-08" 2-15 26-200 0"
92-28.3% T3:224% 2154% 123-37.8% :27% 3% “ 925 notes

thr it 5~ hr ST 1517 10r17 45" v 18" [ 4hr

Totales 323% 28.4% 53% 305% 3% % 14% 116

- Notes primer lugar en ol desarralio det Noticiario de Radio UNAM.

Informatives presentades en
Las notas raferentss ol tsma de Economia nacional fue el més favorscido en sste sstratigics seccién del servicio informeiivo con
ahusiones (58.3%); ie siguleron los temes Efectoral, con custro menciones (33.3%), y ol da Politica nacional, con una (8.3%).




W0 sy

Wilengg 1 10 s

(o titulos) de prasentacién” por tema, fecha, frecuencia de aparicién y

CUADRO 7.2. C| de los
duracién.
Economia
Dia de Economia inter- Politica in- | Polltica Nota Cd. de
Jullo? Eieccionss | nacional nacional | temmacional { naclonal roja México Totales
tama tftulos-dura | tiwos-dura | tifulos-cura | ftulos-dura | titulos-dura | Htulosdura | Hfuosckra | ttulosdura
7 4-15" 1*-5 3-18° 3-17 11 - 8¢~
8 3-14° 1°-3" 2-9 2-6 1-6" 9-38°
1 2*-13" 1-5 1-5 3-13 T7-38"
12 2-9 -8 2-11" 3-22 9-51°
13 -1 3-15" 1-5 5-22" 11-54
14 3-2¢ 2-10 1-47 3-15" 9-5%"
15 2-107 2-10° 2-10° 4-2 1°-6" 11-88"
18 2-10" 1-4° 6-30° 9-44"
19 1-5% 3-18" 5-25" 9 - 43"
20 1-5 3-14" 1-6° 5-28" 10 - 83°
2 .13 2-12 5-28° 1-6° 10- 5T
22 3°-20" §5-22¢ 1-7 9 - 43"
22 (19.2%) 15 (13.1%) | 49 (429%) 1(.8%) 1(.8%) 114 titulos.
1T(19.5%) 817 (13.5%) | 248°(41.7%) € (1%) 7™ (1.1%) 9 min-58"
, en este escaparale se enuncian

—mediante titulares— ias noticias m4s importantes de {a emisién. Asl, el tema de Economia naclonal fue el que

mayor atencién (seis ocasiones, 50%) en este sentido recibi6. Le sigui6 el tema Elecciones (cirico, 41.6%), y por
Gitimo el tema de Politica nacional (con una referencia,8.4%).



CuapRo 7.3. Clasificacion temdtica de ios titulares de peribdicos utilizados en "México y el mundo en cabezas”, segiin

diario de [(*)Diarios en primer término.]
Economia
Polftica in- | Economia Interna- Politica Nota Cludad de
Toma/ Elecciones | tamacional | nacional clonal nacional roja México
Jullo Diarios-due | Disriot-cura | Diaricsdura | Disrios-ure | Dierios-dura | Diarios-dura | Dierios-dure Totales
6.3
7 Lo Jomeds® 1-7 7.4
420
[] £ Unversa? 1-15 1-7 6.3
4 -
1 Exvélior 1-8 7-4r
431
12 Excdisior 3.1 7-0°
432
13 Novedades® 217 1-9 7.
I3
i Lo Jomeds® 1-11° 2-18 .-
1-100
" 2-16 2-18° 1-100 1-9 Exchieior” 7.6
.13
) 1 Universal 3-200 2-11 7-80"
1-7
) 3-2¢ 3.2 Unonsbeunc* 1-5 7-81"
420
2 1-r 1-r Unonséeunc® 7-43°
1-7
21 1-9 3.2 Novededes” 1-0 (20
3.1
2 1.7 2-15" £ Uriversa? .-
37 (48.2%) 21 (28.2%) 16 (20%) 3(3.T%) 2(2.5%) 1-12% 80 titulares
Totales 273" (46.6%) | 1547(26.3%) | 1137(19.3%) | 22" (3.7%) 167 (2.7%) " {1.1%) 9 min4&”




CuapRro 7.4. Ciasificacion temética de los textos editoriales de algunos diarios de la ciudad de México empleados para
ta seccién "La opinién ds hoy". )

Politica Economia Economia Politica Ciudad de
Eilecciones | intemacional nacional intemnacionat nacional México
Tematdulio darios darios darios diarios dharios derios Totales
Exchaor Unomé-
7 acro, E1Dia -3 3 editocielen
» £1Univarsar -1 Excéisioc- 1 2 adioriaies
Excéhior,
Unomésu, La
11 Jomade -3 3 ediorisies
Excbiekor, E1
12 Unoméauno® -1 Univwrsal - 2 3 scioriaien
) Excéivior- 1 £ Universal -1 2 adiorieles
Ls Jomade*
" -2 2 edioriales
) La Jomede® -1 1 edoriel
Unomiauno,
u EfUniversar -1 | Novededes -2 3 adiortales
" Le Jomeda*-1_| Unomésuro -1 Excbleior+ 1 3 ediorieies
20 Unombeura -1 | 1 Universar -1 3 adforinies
21 Exclialor” - 1 Unomésure -1 La Jormede -1 2 adioriaies
2 Unoméaunc® -1 Lo Jomeds - 1 £ Unbversai- 1 3 scoriaies
13 (43%) (L) € (20%) 109%) 109%) 103.3%) 30 adiiorieles
Totales 203 @28) | 128 ORIN) | S0 (18T%) 141" 15%) 7305 176 00%)  § &7 min 88 segs.

Texios 16108 6n primer lugar (66%).



Un tema cs Ia idea central de un discurso %, es decir, la materia de que
trata un texto,

En el caso de un informativo, especificamente de la RU, una serie do
noticias, comentarios editoriales y encabezados que hablan de diversas esferas
de lo social, conforman la temética de la emisién. Como es de esperarse, el
tema al que mayor tiempo se dedicé fue €l electoral, y fue el més relevants de
las emisiones analizadas,

El conjunto de temas que un noticiario o una publicacién impresa p 1 en
sus partes mfs importantes constituiran un perfil del medio observado. Sin
necesidad de realizar un anélisis profundo, sabremos que el periddico capitalino
La Prensa es una publicacién con un predominio de temas policiacos.

Al diario le interesa distinguirse por ese motivo, Asf, cada periddico,
revista o emisién se diferencia de otras por el perfil temético que manifieste,

En nuestra materia, los noticiarios de Radio Universidad son servicios
informativos eminentemente politicos. Los temas deportivos ~que hace afios se
dejé de manejar alli ¥ uno de cuyos lemas rezaba: "Los Pumas, la imagen de
los universitarios en la cancha”, en referencia al equipo de balompié Club
Universidad—, judiciales, espectdculos, sociales, cultura, humor y, como
sabemos, anuncios comerciales se encuentran excluidos de estas

H notado la exi ia de un tema denominado "Nota roja” que, al
parecer, carece de relacion con Ia Radio UNAM y puede sorprender al lector,
pues 1o es ristica de la emi difundir ese tipo de reportes. Sin
embargo, ningiin medio de informacién esté exento de ellos. Sobre todo cuando
esth de por medio la vida humana, materia esencial del periodismo.

EI rubro solo abarca tres notas informativas, las cuales, a faita de
implicacién politica o econémica, presentan un alto contenido de "interds
humano con la evidente tendencia hacia el tratamiento sensacionalista del tema"
3 Al mismo tiempo, son despachos referidos a incendios y siniestros, y al
"comportamiento criminoso de los individuos que viven en la sociedad” .

Se trata de dos notas acerca del incendio de una plataforma petrolera en
el Mar del Norte. Uno de esos despachos alcanzé (viemes 8 de julio) a ser

3 7oun A, van Dijk, E: v del di: .43

3 José Luis Martinez Albertos, op. cit,, p. 366

34 Raw! Rivadensics Prads, Periodismo, la teoria gensral de los sistemas y ia ciencia de la
comunicacién, pp. 251 y 252
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destacada en la importante i6n introd ia "Encabezados de p i6n”
debido a los 166 trabajadores muertos en el accidente,

La informacién restante correspondié al fallecimi de 16 trafi de
cocaina durante un operativo policial en Rio de Janeiro, Brasil,

El estudio de la informacién por temas es el que "aporta més ensefianzas
y permite sacar el mayor niimero de conclusiones" ¥,

En siete temas hemos agrupado la informacién proporcionada por la RU
durante las fechas estudiadas:

"Elecciones en México", "Politica internacional”,
"Economia nacional”, "Economl(a internacional” y
"Politica nacional", "Nota roja". (Ver los CUADROS
"Ciudad de México", 7.1. al 7.4.)

Para mayor facilidad en el manejo del cimulo de informaciones se han
elaborado cuatro cuadros para cada uno de los géneros y formas periodisticas
empleados por la emisora para dar cuanta del tonal y

Al clasificar los despachos por notas informativas (CuADRO 7.1.)
encontramos que ~—al contrario de lo esperado— el mayor nitmero de notas
correspondi6 al tema "Politica internacional”, el cual alcanzé 25 por ciento (31
notas) més textos divulgados que "Elecciones en México”,

No obstante, este Gltimo logrd cast seis por ciento més tiempo de
difusién que el empleado para el tema de "Politica internacional”.

Ahora bien, e! que los temas "Elecciones en México" y "Polltica
internacional” hayan alcanzado los més altos niveles de difusién, no significa
que hayan resultado ser los més importantes para la Radio Universidad.

Resulta que, de acuerdo con el criterio periedistico de las infor
més relevantes deben ser las que presiden una publicacién o emision —asi
como sucede en Ia técnica de la pirdmide invertida para la redaccién de una
nota informativa (Rivadeneira *%) (Fraser Bond %) (Martin Vivaldi *)— las
noticias difundidas no siguieron ese cauce légico.

dinl

» Jacques Kayser, op. cft, p. 137

1 Cfr., Rex Rivadencirn, op. cit., p. 222

¥ Cfr., Frank Fraser Bond, op. cit., pp. 124127

3 Cfr., Gonzalo Martin Vivaldi, Curso de redaccidn, pp. 351y 352
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Esto ¢s, en periodismo la relevancia de un hecho no sélo estd dada por la
abundancia de dngulos desde los que es abordado, sino por el orden, el
momento, la oportunidad con que un informe es suministrado.

As, la informacién u opinién que presida una i6n serd la mas
relevante del bloque presentado. Esos primeros sitios han sido destacados en los
CUADROS 22,y S.

Como se tenfa en perspectiva, el tema electoral debi6 ocupar el primer
lugar en buena parte de las doce secciones nacionales analizadas,

Sucedié lo inesperado: el tema que mejor presencia tuyo en los
noticiarios de la RU fue el de "Economia nacional®.

Leas notas cor di ala f icang, en siete de doce
b on la I, que es la mas importante del
noticiario por cuatro motivos; por ser la primera seccin noticiosa en salir al

e

aire; por su prolongada duracién; debido a que expone el mayor nimero de
despachos en un solo bloque y porque, hay que recordar, la proximidad
geografica que arguments Cristina Romo (supra. 3.14.).

El segundo lugar en presidir esta importante seccién lo ocupé el tema de

1 M

las con cuatro aparici que el tercer puesto correspondié
a un parte sobre "Politica nacional”.

De modo que la "Politica internacional” no figuré en estos tres
significativos lugares pese a su reiterada y prolongada aparicién a lo largo de
las 12 emisiones observadas.

Se podria pensar: "Bueno, ¢l tema de ‘Elecciones en México' no ocupé la
mayoria de los primeros lugares, pero qué tal el segundo, o el tercero...".

En sélo dos ocasiones de las 12 oportunidades, los reportes electorales
fueron destacados en el segundo lugar de la seccién nacional. Mientras, lo
refe ala f i fue las diez veces restantes.

En tercer lugar volvié a sobresalir la economia local con nueve
apariciones, frente a tres notas electorales.

Del cuarto al sexto lugar se repi €sos ni (Se iona esto
con el propésito de apreciar que la mejor posicién de "Economia nacional"
radicd en la cantidad de informacié inistrada en un solo bloque.)

A partir del séptimo puesto los reportes electorales comenzaron a
adquirir vuelo, Aqut los nimeros indican que cinco partes fueron electorales;
cinco para economia local; una de "Politica nacional"; y una para "Ciudad de
México".

1 4,
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En el octavo sitio, "elecciones” progresé y alcanzé el 50 por ciento do la
importancia ds la informacién divulgads, con seis noticias. "Economia nacional"
baj6 a cuatro, "Politica nacional" se mantuvo con una; ¥ "Ciudad de México”
present6 un escrito.

En novena posicién "elecciones” superd Ia mitad de las veces al aparecer
alli durante siete ocasiones, "Economla nacional" lo hizo cuatro veces, y
"Politica nacional" una vez

En déci gor{a predomi los reportes electorales con ocho
apariciones. Economia local decayé a uno, igual cantidad obtuvo "Ciudad de
México"; mientras que "Politica nacional” subié a dos.

En decimoprimer lugar elecciones tuvo 10 partes, y economia y politica
nacionales alcanzaron una cada uno.

En deci do sitio elecci y ia mexicana se repartieton
1a informacién en 10 y dos notas, respectivamente.

En deci cera posicién los icios tuvieron 11 textos y "Ciudad de
México” uno.

En lugar 14, ocho noticias fueron para "elecciones" (primera decaida) y
dos para economia local.

En sitio 15 ini parecié el tema el |, con siete despach
En el puesto 16 "elecciones" volvié a decaer, obtuvo una nota y
i6 el teme émi ional con una y a ellos los superé "Politica

nacional" con dos textos.
Del lugar 17 al 22 elecciones no aparecid debido & que esas posiciones
pondian ya a las informaci de caricter internacional. Pero surgi6, al
parecer por accidente, el viemes 8 de julio en el lugar 23, cuando la RU divulgé
un despacho —en In seccién "Norteamérica en la noticia"— acerca de opiniones
los diarios estadounid The Washington Times, The New York Times y The
Wall Street Journal sobre los comicios presidenciales mexicanos.
Ahora bien, esta despraporcion de informacié émica nacional
en mayor medida que la electoral no fue obra de la casualidad.
Comp s las dos principales vertientes de 1a informacin internacional,
"Economia internacional” con "Politica internacional”, para observar si la
contraposicién se repetia. La informacion politica fue manejada con mayor
intensidad que el espectro econdmico.
Hablan los nimeros: onco de las 12 ocasiones que hubo reportes de estos
temas, once fieron politicos, mientras que s6lo una vez fue econémica,

cor
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Tal parece que el tema electoral fue encubierto o, mejor, las notas
referentes al asunto electoral fueron escar das por la emi universitaria.

Se identificaron por lo menos dos mecanismos para realizar esto, Uno
consistié en antep el tema ico nacional al también local, pero en
esos momentos bésico, tema electoral con la justificacion probable de que el
pais vivia dias muy dificiles a rafz de la crisis econdmica de mas de una década.

Otro mecanismo fue no haber presidido la 10 ional con las notas
electorales de primer orden en fechas consecutivas.

Un aspecto relacionado intimamente con las otras notas son los
"Encabezados de entrada" —y, por lo tanto, los de despedida— que eran la
parte frontal, 1a primera plana o esceparato por el que desfilaban las noticias
principales del informativo de Radio UNAM.

El CUADRO 7.2. (clasificacién de los "Encabezados de presentacién” por
tema), sucedi casi lo mismo que en la agrupacién temética por notas. Los
comicios fueron destacados en primer lugar sélo en cinco de los 12 dias
analizados.

- Bstas cinco aparicienes fueron consecutivas sélo los dias 13 y 14 de
julio, 1a vispera y el dia que la Comisién Federa! Electoral suministré las cifras
oficiales del evento politico. Las demés notas de primer orden fueron destacadas
en dias salteados.

El primer lugar en apariciones més destacadas correspondié al tema
"Economia nacional" con seis titulos. Mientras, el lugar restante correspondid a
*Polftica nacional®,

Si confrontamos otra vez las dos vertientes internacionales pri
~—"Economia intemacional” y "Politica internacional"— para observar qué
titulos fueron suministrados en primera instancia, se veri que lo politico
sob, .salié con once cabezas y no ocurrid en clasificacién por notas, donde lo
econdmico (nacional) rebasé al tema electoral,

Se debe agregar que el dia 11 de julio se anuncié en primer término una
nota electoral ¢n los "Encabezados de p ién". Sin embargo, al llegar el

to de la i6 ional, se inicié con una nota econdmica. Por ello, las
cifras de primer sitio entre los CUADROS 7.1 y 7.2. no concucrdan.

Algo muy diferente ocurre cuando nos acercamos al CUADRO 7.3., que
organiza por tema fos encabezados de los siete diarios capitalinos consultados
por la RU.

A
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Las elecci p el sitio predomi en siete de las 12 jomadas
examinadas, Bl segundo lugar lo ocupé "Economia nacional® (cuatro
despachas); y el tercero "Politica nacional® (uno).

En general la informacion de este tipo fue proporcionada en el mismo

orden que las notas informativas y los bezados, tanto de ds como de
salida, primero lo nacional luego lo fordneo.
Aqui sf ocurrié una ordenacién mas relacionada con la légica

periodistica: primero las notas més importantes y asi sucesivamente. De seguro
esta accidn so debié a que ese trabajo implicé sélo una parte del esfuerzo
habitual; consistié en seleccionar el encabezado que los locutores leerfan, pues
ello no implicaba la misma responsabilidad de codificar una cabeza o una nota,
toda vez que de ante mano se sabia que los titulos utilizados, de alguna u otra
forma ya habian superado una serie de filfros interpuestos en todo medio de
informacién para impedir el paso de cualquier cosa d dable a los ojos del
gobiemo mexicano,

En materia de editoriales, CUADRO 7.4., se presenta de manera més
acentuada este caso.

En ocho ocasiones el tema electoral figurd en primer lugar de Ia seccién
*La opinién de hoy". Sin embargo, los cuatro dias restantes no se divulgaron
comentarios editoriales en torno a los comicios mexicanos.

Conviene sefialar que 13 (43 por ciento) de los 30 editoriales so
refirieron al tema electoral. En promedio hubo més de un editorial por emisitn,

En este marco, hubo tres dias —el 7 de julio, un dia después de la
Jjomada electoral, ¢l dia 11 y la maitana del 14, cuando la RU reporté junto con
todos los medios de informacién nacionales los resultades oficiales del evento
politico— en los que la totalidad de los editariales divulgados por 1a emisora
aludieron el asunto clectoral,

"Beonomia nacional” apareci6 con tres editoriales emitidos en primer
puesto. "Politica internacional” por su parte, presenté en una sola ocasién un
texto opinativo.

Un dato relevante; en los "Encabezados de presentacién” los dias 21 y
22 de julio los matutinos de Radio UNAM excluyeron el tema electoral de esa

tratégi i6n. El tema el ! no fuc considerado para figurar en esa
parte del programa.

Pues bien, esos dias los comicios mexicanos fue el finico tema que
aparecié en la seccién "La opinién de hoy".
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Al resp sélo una preg ¢ebmo puede editorializarse sobre un
tema que no ha sido destacado sufici te, que ni siquiera figura en los
1 levantes de la emisién?

La respuesta es que asi se confirma nuestro resultado parcial de que Ia
informacién electoral en Radio UNAM fue escamoteada.

ug
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4. ANALISIS ESTRUCTURAL, UNA APROXIMACION EN TRES NIVELES

[...] (Contestando una llamada telefénica:] No sé quién
es Alberto, pero... eh... no, mira, yo no soy Malleo, y
ademds tenemos la policla a la puerta... [Otra voz en
ol fondo:] /Estén entrando! (El locutor:) Ya entran, ya
estdn dentro, tenemos las manos en alto [ruidos), el micréfono,
tenemos las manos en alto [ruides y gtitos... silencio mortal],

NARRACION EN VIVO DEL ASALTO Y CLAUSURA DE RADIO ALICE
POR LA POLICIA DE BOLONIA, ITALTA, EL 13 DE MARZO DE 1977,

El andlisis estructural parte del contenido manifiesto de los mensajes, en este
caso, del medio de la radiodifusion.

Segiin Casasiis, esta manera de estudiar los medios consiste en “aislar y
examinar los elementos que intervienen en el proceso de semantizacién del

mensaje” ',
El principio enunciado conduce a la necesidad de definir uno de los
conceptos centrales de este trabajo: 1a izacién de la informacidn, la cual

es explicada por Eliseo Ver6én como una seric de operaciones que se presentan
en todos log medios de informacién de masas por las que "un hecho ocurrido en

.

' Jost Maria Casasus, Ideologia andlisis de madios de comunicacién, p. 99
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13 realidad social es incorporado bajo formas de significaci a los contenid
de un medio de comunicacién de masas® 2.

Casasis indica que 1a semantizacion es el proceso por el que “la realidad
observada es apta para comunicarla a las masas” *,

La izacién es resultado de dos operaci basicas que el emisor
del jo efectiia! "La seleccion, dentro de un repertorio do unidades
disponibles, y la combinacion de las unidades seleccionadas para formar el

mensaje” %

El mensaje radiofénico representa una estructura lineal en virtud de que el
tiempo es 1a forma concreta que sirve de vehiculo a los contenidos, por lo que
1a radio cuenta con tres secuencias sonoras: la secuencia hablads, la musical ¥ la
de los efectos sonoros *.

Para expresarlo en términos de Casasds y Verdn, citaremos que cada una
do esas i corresponde a las sigui series infor ional
que son "los procesos empiricos de transmisién de signos que obedecen a un
cbdigo” % la serie informacional lingtistica, para la palabra hablada; la serie
informacional no lingdistica, que en el marco de la radio es la miisica —cuando
se emite de manera autdnoma, no fragmentada y ytoctapuesta a 1a palabra— y el
ruido: y la serie informacional paralingistica, para los efectos sonoros (cortinas
musicales, puentes, riibricas, sefiales horarias).

Este apartado se encarga de la exposicién de lo quo cada una de esas
series informacionales abarca y su incid enelp de izacién del
mensaje periodistico.

4,1, Procedimientos lingilisticos

El habla de Radio UNAM

Josefina Vilar 7 sefiala que la radio es habla piblica y en ella caben todos los
géneros de Ia literatura (poéticos, periodisticos y académicos) asi como, en
principio todos los actos de habla (p nvencer, mentir, imp ). De

2 Plisco Verén, *Idcologla ¥ comunieacién de masas®, p, 143

3 Joss Marla Casagts, ap. cit, p. 65

* Eliseo Verén, op. cit,, p. 144

$ Miquol do M i Spa, Semidtica y de mazas, p. 278
% José Marla Casastis, op. cit., pp. 61y 62

7 Josefina Vilar, "El discurso radiofonica”, p. 63
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modo que para analizar el habla radiofdnica, hay que recurrir a una perspectiva
que aborde el fendbmeno puro del habla 1a lingdifstica que es, al mismo tiempo,
uno de "los tres instr 1 f para i d

el mundo", en tanto que construccién humanu Los otros dos ms\rumentos son la
economfa y el psicoandlisis *.

También debemos recurrir a la iologia, perspectiva que ademés de
aludir 1a expresion hablada, p una vasta panordmica de los sistemas de
signos en general, sobre todo porque la radio no sélo es voz, sino también
efectos sonoros y musica,

Asl, 1a lengua, estructura superior del habla, es un sistema de sigros que
el cual sirve para establecer desde los més estables lazos sociales hasta la
produccién y transmision de las mas elaboradas teorias °,

El habla es ia realizacién individual de una lengua. Asi como la lengua
espafiola es la lengua oficial en la Republica Mexi , existen realizaciones
particulares de esa lengua segin cada regién geogrifica. Pero ademés hay hablas
por grupos sociales: De allf que el habla en general, es considerada como
"medio de comunicacién lingdistico de un grupo humano homogéneo desde el
punto de vista sociocultural® *°,

La seleccién y la binacién, las of i bésicas de la

izacién, responden, respectiv te, a dos estructuras fundamentales del
sistema de una lengua: el paradigma, para Ia seleccion dentro de un conjunto de
signos anflogos, y el sintagma, para la combinacién de ellos *'

Abora surgen otros clementos por definir,

Se trata de signo que es un estimulo “"cuya accién provoca en el
organismo la imagen recordativa ds otro estimulo”, dice Guiraud, y ejemplifica;
"La nube evoca la imagen de la lluvia, la palabra, la imagen de la cosa" 2,

El signo lingdistico, por su parte, es "la asociacién de dos imégenes
mentales, una forma aciistica o nombre, y un concepto o significado” '

! Carlos Castilla dol Pino, Introduccién a ia | ¢utica del lenguaje, pp. 12y 13
? Cfr.. Pierre Guiraud, La semdntica, p. 34

19 1a0ques Roggero, Diceionario de lingtiatica, p. 91

n Cfr., Roman Jakobson, Ensayos de lingdistica general, p. 38

'2 pierre Quiraud, op. eit., p. 34

B fd, p. 165
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La forma aciistica del signo ling es lo que en ese 4mbito se
conote como significante, es decir, el soporte material del signo, lo percibido
por los sentidos '*,

Mientras, el concepto, la idea, se conoce como significado. Es la imagen
mental evocada por el significante ",

A su vez, el significado, para ser comprendido, se bifurca: el significado
denotativo, o notativo ' y el connotative.

La denotaci6n "consiste en el significado mAs inmediato, més textual que
posibilita una materia significante, Es el nive! del diccionario, donde cada
término tiene asignado un cierto significado” 7,

El significado connotativo es donde se juega el sentido de un mensaje.

Ocurre cuando el significado d tivo entra en int i6n con el resto
de las palabras o sintagmas que lo rodean. Asf como una palabra tiene un
significado inmediato, al mismo tiempo posee un significado mas amplio que
extrae del contexto y las circunstancias en que es emitido ",

"Hay connotacién cuando la cara significante y la cara significada del
signo se convierten al mismo tiempo en cara significante de otro signo." '*

El significado tativo es ido también como ido, el cual
"depende de las relaciones de cada palabra con otras palabras del contexto y
estas relaci son deter das por la estructura del sistema linggistico, [...]
La palabra sentido vuelve a trar asf su logla, ya que indica direccién,
es decir, orientacién hacia otros signos” ¥,

Es aqui donde la semantizacién adquiere su real dimensién pues ella "es
un fenémeno que sélo puede localizarse en el nivel do la metacomunicacién" ',
Con el manejo de los medios de difusién como hasta ahora se ha

efectuado "asistimos en nuestro tiempo a una creciente monopolizacién del
sentido"®, Ya que el ido, la interpretacion de la realidad, es itp por

Y fa,

" fa

5 Cfr., Luis J. Pricto, Pertinencla y prdctica, pp. 64 y 103

Y7 Daniel Pricto Custillo, Retérica » manlpulacidén masiva, p. 34
" Cfr., Jacques Roggero, op. cit., p. 164

¥ 1.uis J, Pricto, op. cit, pp. 63 y 64

2 pierre Guiraud, op. cit, p. 27

2 304 Marla Casasis, op. cit.,, p. 65

! Daniol Pricto Castillo, ap. i, p. 35
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una clase a otra en virtud de que las significaciones son las formas quo revisten
las diversas formas de interpretar el mundo.

Desde una perspectiva mas amplia, Luis J. Prieto sefiala: "La

idn es un fend i de toda actividad humana”, Més aiin:
1a semantizacién no sélo existe en los mensajes de la informacién para las
masas, Prieto cita a Roland Barthes, quien —en Elementos de semiologla (p.
105)— habla de la semantizacién de los objetos de origen utilitario como los
alimentos o el vestido. Se llama "semantizacién universal de los usos", es decir
que los objetos de empleo comun sicven también para significar »,

El contexto es tan necesario para desentrafiar el sentido de un mensaje
que también “hace posible dar carécter de significante a la construccién de
escasa gramaticalidad, a las construcciones perifrasti incluso al silencio® *,

Ejemplo: "En la ciencia el silencio es también, en determinad

un 1 ; 1a falta de ciertos asertos en una
i6n definida implica la aprobacién de los asertos contrarios, o, por lo
menos, denota i idad para op o imposibilidad de op alos
asertos contrarios

Bsto es lo mismo que decir que lo no dicho, junto a lo dicho, posee una
amplia capacidad significativa, ya que para la interpretacién lingilistica del habla
"no hay insignificantes, y 1a negatividad, bajo Ia forma que le sea posible
ofrecerse, aparece como positividad, como significante tambidn" %,

Para mejor ubicar el fenémeno de la radiodifusién es necesario

que en el 1 hablado o escrito, el jé asume una o varias
funciones, segin el interés del emisor,

Sin embargo, Daniel Prieto Castillo sefiala que las funciones del lenguaje
se identifican "segn dénds se ubique uno en el proceso de comunicacién® ¥,

i 23

Estas son las funci del lenguaje prop por el fondl ruso
Roman Jakobson:
"a) refe ial: el je pretende denotar cosas reales;

"b) emotiva: el mensaje tiende a provocar reacciones emotivas;

? Luia 1. Pristo, op. cit, pp. 66y 67

24 Caslos Castilla de} Pigo, ap. clt, p. 21

% Adam Schaff, La semdntica, pp. 149 y 150
38 Cqrlos Castilla del Pino, op. cit., p. 39

¥ Daniol Prioto, op. cit., p. 39
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"c) imperativa: el mensgje es una orden;

"d) fatica o de cont el je finge la provocacién de iones,
pero de hecho sélo pretends comprobar o confirmar ef contacto entre los dos
interlocutores;

"e) lingafstica: el aje tiene por objeto otro mensaje;
"f) estética: el mensaje reviste una funcién estética cuando se estructura
de una bigua y se p ta como flexivo, es decir, do se

pretende atraer la atencidn del destinatario sobre la propia forma, en primer
Tugar" ¥

Para Josefina Vilar * la programacién de la radio cumple bésicamente
con tres de las seis funciones del lenguaje de donde la autora distingue tres
grandes grupos de géneros radiofénicos. Estos son: el informative, que abarca la
funcién referencial, de contexto o descriptiva; el persuasivo, cuya funcién
dominante es la conativa, imperativa ~—para Eliseo Verén cs normativa **~; y
el antistico, donde la funcién principal es la poédtica o estética,

La autora no idera las funci lingtistica, fiticay
emotiva— como géneros ausdnomos en la radio. Ella niega qus le parezcan
poca cosa, sin embargo omite exponer cuél es el eriterio para no considerar asj
las funciones enumeradas. Indica quo la funcién metalingtistica lo parece

Sund, I'p es b d#ica, pues permite una reflexién a
emisares y receplores sobre el cédigo empleado en el intercambio de j
No obstante, pata tros, Ia funciéd talingdistica esth prescnle y
que no sea il reiterada ni por mucho tiempo permanezca en el

discurso radiofénico, con dos ejemplos puede aclararse esto; sc trata de los
cursos de idiomas, en general, y el Curso de redaccién ¥ del maestro Luis
Adolfo Dominguez que la Radio UNAM ha difundido. De acuerdo con
TJakobson *, “todo proceso de aprendizaje do Ia lengua recurre ampliaments a
lag operaciones metalingiifsticas".

2 Umberto Eco, La estructura ausente, p. 160

# Josofine Vilar, op. cit., p. 67

» Cfr. Eliseo Verén, op. cit., p. 142

3! Luis Adolfo Domi Curso de redaceién 1, 11 y Ui, en Radio UNAM, Catalogo de 1a
Fonotcea Alejandro Gémez Arsias, p. 80

2 Roman Jakobson, op. <it,, pp. 357y 358
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El custro por ciento de 1a programacién de Radio UNAM asti
conformada por cursos, en los que incluyen los de idiomas y el de Luis Adolfo
Dominguez, (supra 2.1.1.)

Del mismo modo, la funcién fética estd presente, segin Josefina Vilar,
aunque no exista alusién directa al canal de com ién, emerge di
de los datorios sobre las seflales de transmisién de cada emisora.
Sostenemos que tanto estas porci de 1a emisién radiofénica, lamadas
“identificaciones de canal”, se presentan de dos formas: una, como lo acabamos
de indicar, y Ia otra que se establece visualmente cuando el individuo perceptor
observa el aparato receptor y confirma la frecuencia sintonizada.

Es més, la Ley Federal de Radio y Televisidn en su ART. 76° establece
que las emisiones radiofénicas deberén indicar cada media hora las frecuencias
en que transmiten ¥, Es decir, por ley los emisozes tienen la obligacién de
ejercer la funcién fitica del lenguaje, De tal forma que si existe en radio una
presencia sistemdtica de la funcién fitica.

Tamp se {a funcién emotiva. Vilar sefiala que esta
funcién siempre estd presento "por el simple hecho de que la comunicacién es
un fené humano, realizado por seres que ticnen sentimientos que se

" M pero para Ia autora esa funcién no le merece

expresan en relaciones sociales
una consideracién auténoma.
El argumento nos parece falaz, tods vez que, siempre segin Jakobson,
esta funcién —centrada en el destinador-— apunta & una expresi6n directa de la
actitud del hablante ante aquello de lo que esti hablando, Tiende, sigus
Jakobson, a producir una impresién de una cierta emocién . De esto Vilar no
oftrece ejemplo. Nosotros sf: la funcién emotiva estriba en 1a euforia y el
de los locutores de las radios comerciales. Ello constituye una
de una impresién sobre cierta emoci6n, verdedera o falsa, diria
Jakobson; pero siempre presente, dirfamos acé.
Otro ejemplo lo representa la actitud parsimoniosa y solemne de los
locutores de la emisora universitaria durante la programacién de la radio en
general y a lo largo de los noticiarios en particular.

7

ex|

3 Real Cremoux, Lagislacidn mexicana en radio y television, p. 70
 Josefina Vilar, op. cit., p. 68

% Roman Jakobson, op. elt., p. 353

% cop Miquel de Moragss, op. cit., pp. 277 y 278
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Ahora bien, "en las sociedades industriales, una de las funciones
manifiestas de la comunicacié jal institucionalizada es la funcién
informativa" ¥

De ahi que en el periodismo la funcién del lenguaje predominante "es (o
debiera ser) la referencial” * o descriptiva.

El mensaje referencial se caracteriza por ser moderadamente redundants
y porque tiende a reducir la ambiggedad al minimo y eliminar "la tensién
informativa para no favorecer la contribucién personal de destinatario” *.

Josefina Vilar distingue tres grandes vertientes de la funcién descriptiva
en radio: la noticiosa (el periodismo), que debe informar répido y de modo
conciso ciertos acontecimientos; la cientifica, fruto de una reflexién mais
asentada y cuyo lengusje se toma menos evidente y més abstracto; y la escolar,
que informa para educar *

Sin embargo, la autora indica que "es legitimo [quc) detras de cada acto
informativo hay[a] una i ién p iva" *'. Esto, debido al cimulo
de acontecimientos de los que se debe dar cuenta. Sélo unos cuantos son

leccionados y ordenados para su p , para informar,

Esta afirmacién es apoyada por Eliseo Verén quien seﬂaln que "desde el
punto de vista del estudio de la ideologf cuya fi
aparente es descriptiva o referencial, y cuya funcién real no mamﬁesta es
normativa" .

El mismo autor distingue: "Cuando se trata de mensajes cuya funcién
conativa (normativa, persuasiva) es manifiesta, cuando hay contenidos
normativos que se comunican directamente preferimos hablar de propaganda y
no de ideologia” ia del je informative 9,

En la vertiente noticiosa, Vilar exalta tres géneros periodisticos y los
enmarca como los més estables: la crénica, el reportaje y la entrevista. Sin
embargo, no menciona las razonas por las que la noticia o nota informativa es

W

3 Elisco Verén, op. cit., p, 142

3 Daniel Pristo Castillo, op. cit.,, p. 40
* Umberto Eeo, op. cit., p. 193

“° Josofina Vilar, op. cit., p. 79

“ fd,p. 80

2 Elisco Verén, op. cit., p. 142

9 Ja.
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decd 1 Tuid,

N no pues la considera un "género propio” al que
denormina nohclero sin entrar en més detalles.

As, las funciones del lenguaje dominantes en periodismo son Ia conativa
y la referencial.

La funcitn conativa, persuasiva, es la que aparece con mayor frecuencia
en los actos de propagands y 1a publicidad *,

La distincién entre la prop daylap por
las metas que persiguen estos modos de informacién masiva. La propaganda
busca persuadir en relacién a una serie de posiciones politicas. La publicidad es
una forma de difusién que persigue influir en favor de la compra de un bien o
servicio. Por lo que el fin do la publicidad es comercial y ¢l de la propaganda es
politico *

Aunque, en 4ltima instancia, la publicidad encierra una idea del mundo
totalmen te compatible con e! orden social vigente, situacién que la convierte en
una variante de Ia propagandn.

Los disticos o publicitarios suelen ser disfrazados de

P

(N hlecid:

idad queda

periodismo. Tal es el caso de las gacehllns

Ya sea publicidad, propaganda o periodismo, todas estas manifestaciones
aspiran a un propésito: persuadir, Esta es, al mismo tiempo, la meta de la
retérica,

Retoérica quiere decir ciencia del habla originalmente, pues "ensefia a
construir do manera artistica el discurso" “. Esto puede ser mejor comprendido
si partimos de los elementos que conforman esta ciencia del habla.

Para la autora mexicana Helena Beristain, la retdrica consiste en el "arte
de claborar discursos gramatical mente correctos, olegantes y, sobre toda,
persuasivos, Bs ademis el arto de extraer especul. de cualquier asunto,
una construccién de cardcter suasorio” ¥,

Para Aristételes la retérica es "la fecultad de considerar en cada caso lo
que cabe para persuadit” **,

* Josefina Vilar, op. cit., p. 82

3 Jean Maric Domenach, La propaganda politica, p. 8

¢ Ernst Robert Curtius, Literatura europea y edad media latina, . §, p. 939
1 Helena Beristhin, Diccionario de retérica y podtica, p. 421

** Aristoteles, Retorica, p. 10
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Esta sencilla pero sustanciosa definicién permite Ia interpretacién de que todos los
hablantes utilizan la retérica. En general, todos aspiran a persuadir segtin la razén
propia. S6lo algunos lo obtienen.

Umberto Eco identifica dos ramas cn la retdrica: una "como una técnica
generativa, como p idn de ismos ar les que permitan producic
arg| i P ivas basadss en una dialéctica moderada entre informacién
y redundancia”. La otra "como depdsito de téenicas arg les ya probadas y
asimiladas por el cuerpo social. Esto es, como un depésito de soluciones ya
codificadas, segln las cuales Ia persuasién solamente confirma el ctdigo en parte,
mediante una redundancia final® **. Es decir, el conjunto de frasss hechas y
opiniones adquiridas, aci tivos ya idos, pero que ain son eficaces
para los oyentes desprevenidos ¥,

Suele identificarse la retérica con la segunda acepcién, Tal es el caso de
Daniel Prieto Castillo.

Prieto scfiala que el objetivo del mensaje retérico es persuadir, impactar al
ptiblico, inclinarlo en favor de algo ¥,

El autor va més all&. Agrega que la funcién del |
retorica es Ja conativa y excluye la referencial.

Ademés desconoce la acepcidn lateral de Eco de la ciencia del habia al con-
denar el uso de la retérica ya que clla "apunta a conmover mediante lo que resulta
verosimil, que no convencer segiin razén" %,

Compartimos la idea del autor de que la retérica en materia publicitaria "se
refiere directamente a ejemplos a seguir presentados en algunos casos con cierto
grado de sutileza y en otros de una manera francamente desembozada” .

Y precisa que con este arte "se busca programar a nivel masivo las

iones, de unif las. [...] Asisti en nuestro tiempo, a una creciente
monopolizacién del sentido” **,

Preferimos aceptar la retorica en las verticntes mencionadas por Eco.
Renunciamos a concebirla como una forma unilateral de estructuracién o

guaje que predomina en

“ Umberto Eco, op. eit., p. 99

% 4, p. 200

! Daniel Prieto Castille, op. eit., p. 40
44, pp.31y32
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codificacién de mensajes. Aunque esto no suprima la realidad: que la retérica como
la entiende Prieto se encuentra, en general, en todas las presentaciones de los
mensajes de los medios do informacién de masas,

Para su objetivo, Ia persuasion, la retérica cuenta con una serie de
procedimientos para hacer crefble una argumentacién. En retérica los argumentos
son una especie de demostracién que, a su vez, facilita el entendimiento para dar
crédito a algo, pasa hacerlo verosimil,

Bisicamente son dos: el entimema y el ejemplo.

El entimema es un razonamiento deductivo, un silogismo incompleto donde
una de las premisas debe ser aportada por el interlocutor.

"Todos los insectos poseen seis patas. La avispa es un insecto.” Tal es un
entimema. El entimema es el mas fuerte do los arpy , dice  Aristoteles ¥,

El ejemplo sigue el camino contrario, es un razonamiento inductivo que se
basa en generalizaci originadas en una figura ejetnplar que reviste un modelo
para que sea imitado *,

Si bien no son menos p ivos los r ientos mediante ejemplos, son
més apl los razo en entim 5,

Para el que el mensaje retérico resulte més eficiente, la ciencia del habla
hecha mano de otros elementos para adomnar el mensaje y hacerlo més atractivo al
oyente. Se trata de las Hamadas figuras. Las fipuras retoricas son un desvio de la
expresion para lograr un efecto estilistico **,

N Mas en el ambiente de los de difusién, Eco precisa: las figuras "no
son sino embellecimientos gracias a los cuales el razonamiento parece algo nuevo,
inusitado con una nota de informacién imprevista” ¥,

Existen decenas de figuras retbricas. Las mis importantes son:

Metdfora, Figura imporiantisima * que s presenta como una comparacidn
abreviada y eliptica. La metAfora ocusre cuando "una entidnd est4 en lugar de otra
en virtud de cieria semejanza" *,

did thacard

™

3 Aristotcles, op. cit, p. 7

% Daniel Pricta Castitlo, op. cit., pp. 36 y 37
57 Asistételes, op, cit., p. 13

5% Holena Beristéin, op. cit., pp. 211 y 212
* Umberto Eeo, op, cit., p. 196

 flelona Beristdin, op. cit., p. 308

! Umberto Eco, op. cit., p. 197
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M imia. Consiste en brar un objeto medi otro que guarda con el
primero una relacién de contigtidad 2 Hay tambié imi do se toma la

causa por el efecto, continente por ido, el simbolo por lo simbolizado, lo
abstracto por lo concreto, lo fisico por lo moral ©,
Sinécdoque. Es la repr i6n de un término mediante otro cuando el
do se a en una relacién de inclusién o de per ia l6gica resp

del primero. Hay sinécdoque cuando se toma lo particular por lo general, lo
singular por lo plural, el género por la especie, parfe pot todo, materia por objeto *.

De ahi que los obj de la imi den ser id
independientes uno del otro **,

Antitesis. Confi i6n de dos idos. Su efecto es mayor cuanto mayor
es a simetria de los elementos més anténimos en que se apoya %,

En el habla radiofénica, De Moragas menciona figuras como la ironis, la
euforia y el énfasis del nombre propio.

La ironin es el empleo ds una palabra con el sentido de su anténimo .

La euforia ests ausente de la bibliografia consultada. No obstante, ella,
entendida como estado de animo més no como figura, es ficil de identificar en el

a2

P

cuadrante. Baste atender las tr isi de las i que difunden musica
pical o ranch [ jar las emisi de La Pantera de 1a Juventud, Radio
590, en las décadas de 1960 y 1970. Allf los cond de los prog; hacfan

gala de un &nimo exagerado, euférico, que puede ser ubicado en la funcién emotiva
de las funciones del lenguaje.

El énfasis del nombre propio, figura acufiada por Miquel de Moragas %, con-
siste en destacar algin significado , en este caso de un apelativo. Respecto al én-
fasis solo, Helena Beristiin indica que es una figura que "subraya la intenci6n de lo
que se dice o aumenta su importancia, exagerandola” ¢,

Otras figuras frecuentes en el &mbito del periodismo en general son;

“ Id., p. 200

3 Jamos Finney, Diccionario de lingistica, pp. 121y 122

fd., p. 167

o fa.,pp. 121 y 122

% vital Gadbois, Dicefonario de lingaistica, p. 18

7 Oawald Ducrot y Tzvetan Todorov, Diccionario enciclopédico de las clencias del lenguajs, pp.
318y 320

o Miquel do Moragas, op. cit., p. 278

 Helena Beristdin, op.cit., p. 173
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Perifrasis. Es la utilizacién de "una frase para decir lo que podria
expresarse con una palabra” ™

Elipsis. Es la omisién de "expresi que la gramética, la légica exigen
pero de las que ¢s posible prescindir para captar el sentido. Este se sobreentiende
del contexto" ™,

Anéfora. "Es |a repeticién intermitente de una idea, ya sea con las mismas
o con otras palabras. Los pronombres suelen cumplir esta funcién, pero también
otras clases de palabras como los adverbios” ™. "Se utiliza para insistir o hacer més
claro un enunciade” ™. En el noticiario analizado los bezados de despedida son
tipicas anéforas.

Silepsis, "Ocurre como una falta de concordancia gramatical de género,
persona, tiempo o nitmero”™. Existe una concordancia ad sensum mas no formal™,
Esta figura es frecuente en periodismo, sobre todo en materia de encabezados
donde suele recurfirse al llamado presents histérico que es, al mismo tiempo, uno
de los coeficientes de espectacularizacién identificados por Violette Morin .

Litote. Consiste en que "para mejor afirmar algo, se disminuye, se atenia 0
se niega aquello mismo que se afirma; se afirma menos para significar més". Segin
algunos autores, la litote "es una hipérbole, una ponderacién al revés" ™,

Hipérbole. Es cuando se subraya lo que se dice al ponderarfo con la clata
intencién de trascender lo verosimil, La hipérbole constituye una intensificacién del

sentido en dos posibles direcciones: "Aumentando el significado o disminuyéndolo”
n

Redundancia. Consiste en el empleo sistematico que hace Ia lengua de los
signos superfluos que no aumentan la cantidad de informacién transmitida, pero
"produce un efecto enfatico [...], a mayor redundancia, menor informaci6n” ™,

No obstante, [a redundancia adquiere una "importancia capital en la red de
comunicaciones de masa. Jakobson, lejos de encontrarla superflua le da una

" fd., pp. 388 y 390

M ., pp. 162-164

7 M., pp. S0y 51

n Jacques Roggero, op. cit., pp. 14 y 15

7 Helona Beristhin, op. cit., pp. 459-461

7 Violetto Morin, 51 tratamiento periodistico de la informacién, pp. 35-41
7 Helona Beriatdin, op, ¢it,, p. 302

7 fd,p. 25

™ id., pp. 393 y 394,y 414 y 415

100



funcién. Considera que las caracteristicas redundantes, del mismo modo que las
caracteristicas distintivas forman parte de las caracteristicns pertinentes, Pierrs
Guiraud hace de esta funcién una condicién sine gua non para 1a buena recepcion
del mensaje” ™. .

Asl, la retérica, empleada si ati , €5 uno de los medios de que se
sirven los emisores de los medios de difusién para semantizar la informacidn
periodistica.

La semantizacion estd presente desde la elaboracién de una nota periodistica,
por ejemplo, hasta 1a estructuracién de un noticiario, un periédico, la programacion
de una televisora...

Las partes de la retorica se encuentran allf donde su presencia es
imperceptible para el lector, escuchas, televidente, desprevenido. Se transmite por

tacion, metace icacion. Se metace

En el nivel de la comunicacién ocurre otra operacién que constituye 1a or-
ganizacién del universo fintico, fi da por “los s, las funciones, las
cualidades y los asp del imiento® tizado V.

La temporalizacién, primer elemento de I organizacién del universo
semdntico, consiste en hacer referencia a unn secuencia de hechos de la cual forma
parte el hecho central del que habla la nota.

La contextualizacidn consists en presentar un dmbito de la realidad més
amplio "dentro cual se ubica el hecho central que motiva la nota".

La explicacibn es la mencién manifiesta de las causas “sea cual fuese su
tipo o grado de abstraccién o generalidad”.

La circunstancializacién "es la operacién consistente en presentar las
i que den i di te al hecho central que lo siguen
o que en general estin inmediatamente asociados a é1".

En la descripeidn se enumeran "los aspectos concretos del hecho central
mismo (la hora, personas presentes). Abarca todas las referenciss a elementos
constitutivos del acontecimiento que se relata”,

La clasificacién se encarga de caracterizar un hecho "como miembro de una
0 3

™ 4.

clase!

™ Violetto Morin, op. eit., pp. 23 y 24
" Joss Marfa Casaghs, op. cit., pp. 67y 68
¥ Bliseo Verén, op. cit., pp. 155-157
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Otro nivel dentro del proceso de semantizacién es el de los operadores
seménticos que son "categorias de uso muy institucionalizado en los medios
masivos y de una enorme complejidad desde el punto de vista semantico porque
estin iados a pos muy lejos de significados sociales [...], son algo asl
como condensadores do significados” ©.

Un operador seméntico puede ser una palabra, un lema o un estereotipo. Es,
por ejemplo, la marca de un producto como Coca Cola, el lema de algin gabiemo,
o bien alguna palabra extralda de la realidad social como la expresién solidaridad,
muy utilizada por los medios de difusién para deseribir el comportamiento de los
habitantes de la ciudad de México, luego de los terremotos do septiembre de 1985,
retomada primero por el gobiemo de Miguel de Ia Madrid y luego por el actual
régimen do Carlos Salinas de Gortari, como designio de gran parte de sus politicas
para los mexicanos pobres.

4.2. Procedimicntos paralingiiisticos. Puentes con
campanas caracteristicas y cortinas musicales
En Ia difusién por radio, ademds de los elementos lingilsticos, existen los factores
paralingiisticos, que como las figuras en retdrica, tienen la funcién de estimular la
atencién del oyente en uno u otro sentido para hacer més atractivo ¢l mensaje.
Emilio Prado en Estnictura de la informacién radiofénica identifica tres factores
incidentes en lo que é| llamn eficacia del mensaje radiofénico —en nuestro ¢aso es
la eficacia de la semantizacién del mensaje radiofénico—.

Se trata de Ia claridad, la comprensibilidad y la audibilidad.

La claridad est4 constituida por dos partes: la claridad técnica y la clari-
dad enunciativa.

La claridad técnica consiste en una transmisién adecuada sin ruidos y "con
una combinacién acertada de los recursos expresivos del medio” *.

La claridad enunciativa abarca, a su vez, dos renglones: la redaccifn y la
locucién.

La redaccién, uno de los aspectos bésicos para la eficacia del mensajo ra-
diofénico, es definida junto con la comprensibilidad, como el uso de cédigos

*2 fd., p. 180
® Bmilio Prado, Estructura de la informacién radiofonica, p, 15
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1 1 A

"asequibles a todos los niveles de que p la
radiofénica” *.

La locucién, por su parte, es dividida en cuatro aspectos: voeallzacién,
entonacién, ritmo y actitud,

El autor hisp ienda que la "locucién debe ser natural". Un texto,
precisa, debe ser dicho, no lefdo. Hay que romper con la "expresién fria, imper-
sonal, de maquina parlante” que presentan los locutores de radio *.

La expresi6n frfa constituye, segiin Prado, una "arrogancia clasica (que)
contribuye a establecer una bartrera entre emisor y receptor, situando a aquél en un
lugar inaceptable para el oyente que ve, asi, agrandadas las dificultades de
interaccién que ya de por sf tiene la radio en su estructura actual” *,

Tal vez esta cir ia es la que propicia el fi alejamiento de una
gran masa del auditorio ante la programacién de Radio Universidad de México.
Sobre todo en el caso de los noficiarios porque los servicios informativos son leidos
y no dan lugar a una minima participacién del locutor-lector y, mucho menos, del
escucha.

La lizaci6 iste en la p iacién de "todas las silabas o en
atribuir a cada letra su sonido exacto" ¥,

Esta necesidad surge porque en radio el oyente nio tiene posibilidad de pedir
aclaraciones ni regresar a leer lo expresado.

Esta d ja puede ser abatid di lo anotado por el autor y por
una adecuada dosis de redundancia. Los noticiarios de Radio UNAM presentan
todas los elementos a su favor en este sentido.

La entonacién "debe describir una curva variable como la que [presentaria)
Ia expresién oral cotidiana” *.

En cuanto al ritmo, la locucién debe ocurrir como cuando uno habla, es
decir, "articulamos las ideas con diferente velocidad, en funcién de lo que se nos va
ocurriendo c te y do los estimulos que recibi: de inter-
locutores” ™.

M i, pp 16y 22
5 fd,p. 16
% Id., p. 15
¥ fd,p. 18
1, p 19
¥ fa,p.20
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La actitud, en materia de locucién, es "la tendencia a expresarse
amigablemente pero sin una afabilidad excesiva y ficticia que causaria efectos
contrarios a los perseguidos”

En estos tres dltimos aspectos, Radio UNAM al presentar sus noticiarios en
una forma que denota que son leldos, expresa formas no cotidianas, un ritmo
monétono y una actitud rayana en el burocratismo, por su inexpresividad,

Lz audibilidad se refiere a la necesidad de atraer 1a atencién del oyente sin
legar & ser absorbentes. Se requiere dar tiempos de descanso al auditorio y permi-
tirle pasar ds un estado de escucha a otro de sélo ofr ¥'. En este sentido, tal vez, los
noticiarios de las estaciones comerciales tengan una ventaja al permitir al ayents de
un estado (actitud) de oir a otro de escuchar, ya que en ¢l Naticiario de Radio
UNAM analizado se transmitia sin pausas prolongadas, Dificilmente el oyente
podria mantenerse escuchando todo el tiempo un noticiario de media hora efectiva
de informacién. La ausencia de pausas qus permitan cambiar de "actitud audible”
impide que se mantenga la atencién sobre ¢l informativo.

Es ¢l mismo caso que en las publicaciones impresas, donde el sentido
implicado es la visién, cuando se recurre a un tipo de composicién grafica que
presenta cantidades generosas de espacios cn blanco —o bien el solo hecho de una
clara definicién del tamafio de una plana o una informacién— para propiciar si no
un descanso, si evitar la saturacién de [ector y, asi, conservar su atencién.

En la audibilidad, puesto que se trata de la necesidad de no saturar al
oyente, encaja perfectamento ¢l elemento retérico de la disposicién de las partes del
discurso informativo .

La disposicidn es, quizi, una de las partes de mayor incidencia en la
semantizacién de la informacién.

Ella involucra el orden en quse la informacién es suministrada al oyente, la
forma en que el mensaje periodistico esté articulado,

La semantizacién de la informacién se ya desde la articulacién de
un noticiario. La sola divisién patente, en caso de Radio UNAM, de un programa
en secciones, responde a la operacion semantica —en el nivel de la
metacomunicacién— liamada articulacién.

©Md..p. 2}
9 M, p. 22
% Eliseo Verdn, Construir el acontecimiento, pp. 31 y 32
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t tacidn ™. 2 PAETIRS

Casasis pl que la arti en las es ap;

o explicitas que los emi imp al conjunto del material contenido en el
medio. [...] Se trata del sistema de clasificacién utilizado por cada medio para
fraccionar el universo del cual se ocupa o sobre el cual informa” *,

Y explica que esta operacidn "constituye a veces una férmula implicita o
tacita de metacomunicar a importancia de determinados mensajes” ™.

En materia de radiodifusién, Ia articulacién suele p por p
o por horarios,

En periodismo, en cuanto a noticias, la informacién principal es aquella que
debe ser proporcionada en primera instancia.

Sucede lo mismo en el habla cotidiana: en general, decimos primero lo que
més nos interesa.

En el caso de Radio UNAM, existen siete maneras de clasificacién de la in-
formacion o secciones, supeditadas a un orden de importancia, pero antes dependen
de un orden geogréfico;

-Introduccién de bezados de entrada (no t aqui con los
encabezados de salida, pues son lo mismo que los de presentacién);

<"Informaci6n nacional™;

-"Centroamérica y el Caribe en la noticia";

-"Norteamérica";

~"Resto del mundo™;

-*México y el mundo en cabezas”,

Existe un solo sistema de clasificacién de las opiniones, en la seccién lla-
mada “La opinién de hoy", donde la emisora transmite fragmentos de los puntos de
vista institucionales de diferentes diarios de la capital de la Repiblica Mexicana.

En cada uno do los bloques noticiosos Ia emisora destaca en primer término
una nota principal, la cual, a su vez, pertenecs a un bloque del mismo tema que es
el introductorio o el abridor de la secci6n.

Lo mismo sucede en la seccién "México y el mundo en cabezas". No obs-
tante, en la seccion introductoria la difusora universitaria presenta una clasificacién
que toma las notas principales de cada bloque, con un predominio de los temas
nacionalos.

% José Marda Casasis, op. eit., p. 67
™ ta.
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De alli que exista un orden jerirquico —de importancia— y geografico en
la clasificacion y la exposicién del material informativo. Por lo que la seccién
nacional es, debido a su ubicacién en el servicio noticigso y su duracién, la més
importante de los noticiarios de Radio UNAM.

Al mismo tiempo, hay otras formas de clasificar la informacién segin su
relevancia. Se trata de disponer, ordenar, la informacién que no es de primera
importancia junto a la verdaderamente importante.

Al ordenar el segundo tipo de reporte potencia al primero de dos formas:
una, al estar la nota no importante junto a la importante, y dos, por estar dispuesta
en el lugar —o el momento— donde suelen ser colocadas las notas importantes.

Ast se semantiza también la informacidn, pues se puede contrastar, equiparar
dos o més temas, quedando el mensaje periodistico més y mejor precisado en
cuanto a los intereses del emisor.

Los efectos sonoros también intervienen en el proceso de semantizacién de
1a informacién periodistica.

Este recurso paralingfifstico conforma un "amplio universo de posibilidades
sonoras” %, que estén clasificados en dos grupos:

Efectos sonoros sustitutives de realidades o procesos fisicos, como el caso
del sonido que representa un tren en marcha, ol galope de un caballo...

Efectos sonoros no sustitutivos que no corresponden a ni idad
fisica ni a ningin proceso fisico, "como el caso de las sefiales horarias, las de

concurso [...]* *.

En los noticiarios de Radio UNAM ap: estos efectos no sustitutivos &
los que hemos denominado "puentes con campanas caracteristicas” porque ese
sonido corresponde precisamente al utilizado para identificar la est: 1 sus

transmisiones. (CUADRO 1.)

En el 4mbito de los efectos no sustitutivos también se encuentra la misica,
que es "el si de superposicién por lencia. La mésica desempefia diversos
papeles en la secuencia lineal de los signos", o sea del discurso radiofénico *

La capacidad expresiva de la musica rebasa a la radio, al grado de
adelantarse a Jus experiencias mis amargas para la humanidad.

el Miquol de Morages i Spa, op. ¢it., p. 276
* fa,
* fd., p. 280
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Hans Eisler el principal musicalizador de Bertold Brecht, a propésito de
Amold Schonberg, decia: "Mucho antes del descubrimiento de los aviones de
bombardeo &1 [Schonberg] ha expresado los sentimientos de los hombres en los
refugios antiaéreos” ™,

Dentro del uso que la radio hace de la misica, so distinguen Ia misi
auxiliar y la masica auténoma.

Lz misica auxiliar es la empleada para facilitar le continuidad de los signas
"para pasar de un plano & otro ¢n un guién radiofénico” *. Tal es el caso de las
cortinas con musica de una pieza de jazz-rock no expuesta totalmente y que
permitia pasar de una seccién a otra del noticiaro. (CUADRO 1.)

En el marco de la técnica radiofénica, Ia musica se articula facilmente con
{a voz humana o de otra unidad sonora y reaparece inmediatamente cuando estas
unidades sonoras desaparecen '®.

De este modo, la miisica "resalta, matiza, delimita el significado de la
secuencia vocal, pero no Hega a completar el significado de aquella, es decir, no
aporta nuevos elemantos de significacién, pues se limita a destacar los ya existentes
en el texto oral '*', Por eso se afirma aqul que un segmento de significacién
—puentes, cortinas, etc.— no puede explicarse solo, uni en relacion al
contexto, es decir, junto a la palabra, (vid. 3.1.1.2, y CUADRO &)

En este sentido se puede afirmar que la misica auxiliar es un elemento

dundante en el ‘-‘.4-u~'
"La musica es —como la imagen y mucho més que ella— poiisémica, en el sentido

de admitir distintas significaciones, segin sea el contexto en el que se desarrolla”
102

Por ello, 1a miisica auxilior también funciona como telén de fondo, o en
alguna de las formas ¢n que ¢s utilizada en la cinematografia, por ejemplo como
mausica de evocacibn,

La miisica de evocaci6én es la que "anuncia cierta atmésfera a venir, o que
llena de un modo vacios psicolégicos” ',

% Hans Bisler, citado por Gerog Luckacs, Significacfén acutal del realismo critico, p. 45
% Miquel do Moragas, op. cit., p. 280

% f4, p. 202
19 Giorgio Gaslini, Musica total, p. 62
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La musica como telén de fondo suele ser suministrada por la radio: “Para el
hombre obligado a defenderse a de los miiltiples estimulos aciisticos de ia vida
actual, ha venido a constituir una costumbre el hecho de escuchar miisica como
simple telén de fondo sonoro. La misica llega a penetrar muy bien ¢n el

b i del hombre y producirle ciertos efectos conmovedores, [...] [La
mosica] es un medio infalible de sugestién metédica® '®.

Bsta actitud de quien atiende musica como telén de fondo se repite con la
radio en cuanto & su programacién en general. Aqui la escucha de 1a radio como
telon de fondo es identificada como una escucha intermitente, pues la programacién
de la radio no recibe una atencién privilegiada [absoluta] por parte del auditorio en
virtud de que éste “normal esth haciendo o p do en otra cosa" ',

La misica utilizada por los noticiarios de Radio UNAM en cuanto a los
efectos sonoros no sustitutivos abarca las a ribricas y las cortinas para dar un
mejor trinsito dentro de la estructura del servicio informativo.

La ribrica, introduce, anunciay evoca la finalizacién el programa, Lns
cortinas marcan Ia separaci6n, término e inicio —el paso— entre cada seccidn del
noticiario.

Para la ribrica se empleaba una marcha de tipo militar, con una melodia de
fanfarria. Mientras que para las cortinas se us6 una pieza de jazz de! compositor

francés Jean Luc Ponty, que daba la ién de bio, rapidez, egilidad y, al
mismo tiempo, imi ar i de traslado de uns temética o dmbito, a
otro.

A propésito do jazz, el compositor italiano Giorgio Gaslini explica: "El jazz
supone una participacion en todos los niveles, puesto que esta formado por estilo,
inteligencin, sensibilidad y sobre todo por sinceridad musical” '%,

Por su parte, la miisica auténoma cs la que se divulga en obras completas,
asi sea una sinfonia, una cumbia, una balada. Es la misica que tiene como objetivo
1a exposicion de su ido intrinseco.

Por ello "se define como una unidad aislable" en el anlisis del discurso
radiofénico '%".

1% fred Prieberg, citado por Giorgio Gaslini, op. eit., p. 101
103 Jomofina Vilar, op. cit., p. 29

1% Giorgio Gaslini, op. cit., p. 78

17 Miquel de Moragas i Spa, op, cit., p. 280
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4.3. Procedimientos no lingiiisticos,

Un ruido de 31 segundos: aqui no pasa nada

En radiodifusién los recursos no lingiisticos estan constituidos, en general, por los
ruidos y la misica auténoma.

En el caso que nos ocupa, la misica auténoma esta ausente.

En cambio, hay ruido,

Estos elementos del mensaje radiofonico aunque posean un carécter no
lingtistico no son menos significativos. Por su de h pr es
como adquieren sentido.

En los notictarios de Radio UNAM analizados encontramos un solo caso de
ruido en la transmisién. Ocurri6 el 12 de julio cuando, durante un bloque de
noticias sobre el tema electoral —entre una informacién referida al candidato
presidencial del Frente Democrético Nacional, Cuauhté Chrd Sol6 y
antes de una nota sobre los reportes de la prensa extranjera sobre los comicios—, la
transmisién se interrumpié unos 31 segundos.

Durante ese tiempo las voces de los locutores-lectores se alcanzan a escu-
char como cuchicheos, algo imperceptible pars el auditorio en general. (vid.
3.1.1.2))

Por la forma de haber aparecido, este ruido —interpretado ac4 como
interferencia— adquirié una relevancia capital dado el momento politico que
México vivia y por el momento noticioso divulgado por la emisora universitaria.

"Por radio puede transmitirse sélo misica o sélo palabras, pero dificilmente
s6lo ruidos, ya que éstos necesitan anclarse en la significacién de la enunciacién
lingiistica o formar parte de la composicién musical" '**,

St nos basamos en esta consideracion para interp la Ginica en
que se registré ruido durante los noticiario lizados, como usié
que la interferencia en la transmisién del 12 de julio de 1988 fue deliberada, por
parte de la emisora universitaria o de alguna instancia con capacidad técnica para
obstaculizar las transmisiones, Una de ellas, el gobierna.

Por otra parte, los locutores-lectores, al no haber reportado nada al respecto
ante el auditorio, se puede decir que se traté de un accidente sin més, Aunque

bién una idn silenciosa de los locutores lectores ante un accidente pueds
esperarse de una estacidn tan rigida.

;5

190 Josefina Vilar, *El sonido radiof¢nico®, p. 31
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4.4. Radio UNAM: entre el discurso

oficial y el sensacionalismo.

Un tema y cinco notas clave

Sobre la base de que el tema clave para este trabajo son las elecciones
presidenciales mexicanas de julio de 1988, procedemos ahora a establecer el tipo de
informacién sobte el que reali ¢l mayor acercami para pletar el
examen que comprende el anélisis estructural.

En materia de noticias, s6lo cinco son las notas informativas sobre las que
volcamos nuestro esfuerzo desde ahora, El lector se preguntard por qué tan pocos
reportes,

Del cimulo de informacién vertida por la emisora universitaria en tomo a
los comicios (vid. 3.1.6,) y de acuerdo con los parémetros que hemos establecido
(la importancia de un acontecimiento periodistico radica en el tiempo que le sea
dedicado y, sobre todo, e! orden que esa informacién guarde dentro de una emisién
de este tipo), sélo en cinco notas, de un total de 12, a Radio Universidad Nacional

Autd de México le i & dest, en primer lugar la informacién electoral
en su escaparate, I2 estratégica seccibn introductoria llamada aqui "Encabezados de
presentacién".

Son s6lo cuatro notas con estos requisitos, Sin embargo analizaremos una
més debido a que la correspondiente al 1t de julio si bien fue enunciada en los
"Encabezados do p i6n", a la hora de desarrotlarla en la seccién nacional,
fue desplazada al sexto sitio en el orden de la informacién, Estudiaremos este caso
aunque represente una reduccién notable en la valoracién de dicho reporte por parte
de la emisora.

E! resto de las cabezas principales, con el tema electoral como motivo
central, si p correspondencia entre la cadencia de la estratégi i6n de
"Encabezados de p ion" y la i6n mas amplia y nutrida del noticiario,
"Informacién nacional".

El tema electoral recibid, ademés, un tratamiento en materia de encabezados
de periddicos —seccién "México y el mundo en cabezas"—, y otro en materia de
editoriales —secci6n "La opinién de hoy"—; aunque en ninguno de estos casos el
tratamiento fue tan intensivo, en todos los niveles de la produccién del informativo,
como en lo que se refiere a noticias. Ainbos aspectos se trataran en este apartado.

A continuacién oxponemos el anélisis de los encabezados principales y sus
correspondientes notas que manejaron ¢l tema electoral,
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De 12 emisi gistradas —todas inmediata y
posteriores a los comicios presidenciales del 6 de julio de 1988— en cinco de ellas
Radio UNAM presenté como su informaci6n principal los siguientes aspectos del

p electoral

Lunes 11 de julio de 1988:
"Protesta la oposicion ante la Comisién Federal Electoral por la lentitud y entrega
de los resultados" (sic).

Miércoles 13:
"Bl presidente Miguel de la Madrid se comprometié a mantener el orden plblico y
la soberania nacional en esta etopa del proceso electoral".

Jueves 14
"Los resultados finales de las elecciones dan el 50 punto 36 por ciento a Salinas do
Gortari, el 31 punto 12 a Chrdenas y el 17 punto 07 a Manuel Clouthier".

Lunes 18:
"Preocupa a los clrculos financicros de Estados Unidos los resultados electorales de
Miéxico",

Miércoles 20:
"La Presidencia de la Repiblica sefiala que las elecciones fueron insélitas y
limpias",

Son cuatro los tipos de b que Jacques Kayser identifica: indicativos,

y explicativos, los menos fi tes en el periodi actual por ser mas bien
informativos; y los encabezados orientados y los sensacionalistas, los més
frecucntes, cuyo rasgo central es su dinamismo y su falta de fidelidad a 1a nota ',

Todos estos factores inciden en el juicio del escucha, pues, como indica
Kayser, "¢l dinamismo del contenido juega un papel esenciel. El 'choc' inicial det
lector, influye durablemente sobre su juicio " 2,

! Jacques Kayser, El diario francés, p. 165
2 Jd.
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Para analizar sisteméticamente los encabezados y las notas propuestos
elaboramos los siguientes esquemas:

Fecha:

Encabezado:

Nota:

4Qué tipo de cabeza es?

iLa cabeza se apega al texto?

Esa mi infor ién fue pr da por los peribdicos Excélsior, La
Jornada, y El Nacional de 1a siguiente forma:

Excélsior:

Nimero de col ¥ ubicaci6

La Jornada

Niimero de columnas y ubicacién

El Naclonal

Niimero de columnas y ubicacién

Disposicién de la informacién en el cuerpo del noticiario
Disposicién de Ia nota en el tiempo (fecha de publicacién)
ftems, operadores semidnticos

A continuacién se presenta el examen realizado a varias notas y encabezados con
base en el esquema propuesto.

Decidimos confrontar 1a aparicién de las notas y encabezados de referencia
ante tres diferentes diarios en una eleccién iente de que Excélsior es el diario
mis amplio en su vol yenc id icioso; La Jornada por ser un
periédico lefdo en amplios circulos universitarios donde goza de gran aceptacién;
El Nacianal por ser el diario del gobierno mexicano y cuya posicién es, o debiera

ser, la mis oficialista en la prensa escrita del pals,

Fecha:

Lunes 11 de julio de 1988

Encabezado: "Protesta 1a oposicién ante la Comisién Federal Electoral por la
lentitud y entrega de los resultados” (sic).

112



Nota:
"Locutor-lector

Nanoledn Clock
Nap

Reportero
Isaac Dominguez:

"La oposicién politica protesté ante la Comisién
Pederal Electoral porque al dar a conocer los resultados
parciales adjudica triunfos al partido en el poder.

"Ante los resultados que ha estado proporcionando la
Comisién Federal Electoral, los partidos politicos de
oposicién han mostrado su total d do, debido a que,
segin ¢l diputado Jorge Amador Amador, so estin
manejando en forma parcial y éstos deben de darse a
conocer en su totalidad.

“Por su parte, la Comisién Federal Electoral, quo ha
estado sesionando toda la noche para dar a conocer estos
resultados electorales, informé que habré un receso y se
reunirén por la tarde para desahogar los dltimos
resultados de estas elecciones presidenciales,

"Lo cierto es que la oposicitn polltica qus ya logré varias

d +

P adara su
porque se han remitido, dicen, segin, a robo de urnas en
varias casillas electorales, donds afirman que ganaron, ha
habido alteraciones de actas y afirmaron que hasta
sorprendieron a un individuo rellenando urnas y lo
demuestran con el veredicto de un acta notarial.

"Por lo pronto los resultados de la Comisién Federal
Electoral van dando sorpresas y sobresaltos a muchos
candidatos. Asi, ol Partido Accidn Nacional gané varias
diputeciones en el Distrito Federal; el Frente Cardenista
de Reconstruccién Nacional, obtuvo varios escaftos en el
Senado. En lusién, la oposicién politica salidé
fortalecida de esta tucha electoral,

"El Partido Revolucionario Institucional cedié ants el
empuje de los clectores varios distritos, no sélo en la
Ciudad de México, sino también en varios estados de Ja
Repiiblica.
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"Por el momento es todo, para Radio Universidad
Nacional Auténoma de México, informa: Isaac
Dominguez [108 fos)."

1Qué tipo de cabeza es?
Sensacionalista.

{La cabeza se apega al texto?
Negativo.

Esa misma informacién fue presentada por los periédicos Excélsior, La
Jornada y El Nacional de la sigui forma:
Excélsior no Ia publics, aunque este diario presenté un amplio panorama de cdmo
marcha hasta hoy el proceso electoral, Por ¢llo, la nota de la emisora es
enteramente de ella y prueba es que el reportero Isaac Dominguoz dio lectura do la
misma. No obstante, esie reporte abarca algunos de los aspectos que presenta la
informacién de Excélsior hoy en su primera plana .

La Jornada tampoco presenté esta informacién; aunque si dio cuenta del
proceso electoral en la totalidad su primera plana.

EJl Nacional no publicd ni esta nota ni una informacidn equivalente.

Disposicién de la informacién en el cuerpo del noticiario:

La nota ocupa el sexto lugar de la i6n principal, "Infor ion nacional”. Es la
informacién inicial de un bloque de notas electorales pero viene después de un
conjunto de cinco notas econémicas consecutivas, Lo que significa una

desarticulacién en el mnne)o del temn electoral dentro del servicio informativo. Por
5

otra parte, rep una i6n notabl te desfavorable hacia este d
que, curiosamente, corresponde a un trabajo reporteril de In emisora. En adelante,
no aparecen informes de reporteros de la difusora en relacién a los comicios, que

sean destacados en primera instancia,

Disposicién de la nota en el tiempo (fecha de publicacién):

3 Hxedtsior, 11 de julio do 1988, p. 1
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Bs el quinto dia después de las elecciones y la vez primera que un encabazado
electoral es destacado como el principal del noticiario. Aunque, como hemos dicho,
esto no fue ratificado en el cuerpo del noticiario.

ftems:

"Protesta la oposicién";

"Comisién Federal Electoral" (CFE); y

"resultados”.

"Protesta la oposicién" es el operad éntico de la cabeza, Ia parte mis
significativa ya que es el lugar que concentra el dinamismo de) titular, justo en el
momento en que la emisora decide destacar como principal el tema electoral tras
cinco dias de realizados los comicios. Es significativa pues es una expresién muy
de acuerdo con lo que un amplio sector de la poblacién esperaba escuchar en
medios como la radio: la postura de la oposicién politica a ante la

de unos resultados electorales muy anunciados por Ia propia CFE,

Es significativa Ia cabeza porque es la tnica ocasién en que Radio UNAM
dio voz en primer término a la oposicién, abriendo ap una brocha en los
medios para que dejara de escucharse el discurso oficialista abrumadoramente
reproducido por periSdicos, revistas, la radio y la televisién.

No obstante, al frontar este bezado con su origen, una nota
informativa del reportero de la RU Isasc Dominguez, dispuesta en sexto lugar de la
seccién de "Informacién nacional" —apartado més importante del servicio
notici , el bezado carece de sustento.

Puedo observarse la ausencia de concordancia entre por lo menos dos
niveles de la informacién. Por un lado, la nota, elaborada por Domfnguez, y por
otra, la cabeza y la introduccién de la nota, efé das por la redaccién de la RU.

Una cosa es que la oposicién, como dice el reportero, haya "mostrado su
total desacuerdo” por la forma parcial en que la CFE ha estado proporcionardo los
resultados, asf como que la op i a su d " -por tres
motivos: robo de umas en varias casillas electorales, alteraciones de actas y el
relleno de urnas, accién en !a que fue sorprendido un individuo- y otra muy distinta
lo que dicen la cabeza y la introducci6n de la nota que [a oposicién protesté por
dos motivos,

Segtin la cabeza por "la lentitud y entrega de los resultados”, y segtn la
introduccién porque al "dar los resultados parciales {la CFE] adjudica triunfos al
partido en ¢l poder”.

Sl
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En realidad, de acuerdo con la nota —base de toda cabeza 6 introduccién—,
1a oposicién "comenz6" a mostrar su descontento por la difusién de resultados
parciales, es decir, por la ia do resultados global

Las acciones que la cabeza o introduccién adjudican a la oposicién, dos
protestas, no ocurrieron, de acuerdo con la nota. Por eso decimos que ¢l

bezado es T

Hay sensacionalismo ya qus las protestas, acciones mencionadas por la mesa
de redaccién de la emisora y no por el reportero, vienen a ser mfs bien un "total
desacuerdo” con la CFE por parte de 1a oposicién y un incipi d por
diversas formas de fraude electoral que, vistas en conjunto, son casos aislados.

Fl item "Comisién Federal Electoral" es el operador seméntico de
contextualizacién que permite al escucha precisar el tema de que trata 1a nota en
cuestion,

En todos los encabezados se presentd por lo menos una expresién que
permitié ubicar el asunto de que trataba la nota.

El tercer {tam en este bezado es el operad éintico "resultados”, el
cbjeto por el que electores y candidatos se lanzan a la liza politica en busca del
triunfo, Este dia, el 11 de julio, ain no hay resultados globales.

Estos fueron prometidos por el gobiemo, la CFE, antes de los comicios,
pero ain no llegan.

"Hubo un nuevo receso, en espera de esos resultados, y José N
Valenzuela, director del Registro Nacional de Electores, insistia —en p
con varios reporteras— que esa misma tarde {midrcoles 6 de julio), poco

1At

despuéds de las 18 horas, se rian los 'resultados oficiales,
preliminares pero confiables’, de la eleccién de Presidente de la Repibli
Explicaba:

"Un iplej i de infor iny pr de
datos en putadora permiting di de un muestreo suficientemente

indi

ivo de las votaci en las 54 mil 641 casillas instaladas en todo ¢l
pal:”’ 4'

4 Elias Chivez, "Se cayd cl sistema’ afloran las dudas. Jomnadas de titubeos del secretario de
Gobernacién®, en Proceso, ntmero 610, p. 22
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Finalmente, el 45 por ciento de las actas electorales fue ocultado *

Este es el quinto dia después de las elecci presidencial 1 ; los
resultados brillan por su ausencia y Radio UNAM —en el marco de la primera y
principal informacién de cada dia—, no ha situado al radi ha en I ia del

proceso electoral: los resultados. No porque no los haya, sino porque
periodisticamente hay que andar tras elios.

Esta es la primera ocasién que la emisora coloca, en uno de los lugares
fundamentales y en primer orden tanto el tema electoral como ol aspecto noticioso
de los resultados,

Estos son sblo tres {tems localizados pues la cabeza es confusa a partir de la

ién "lentitud y ga de los resuitados”. En todo caso la cabeza debiera

decir:
"Protesta la oposicién ante la Comisién Federal Electoral por 2 lentitud en
Ia entrega de los resultados”.

En cenclusién, se trata de una nota con un aparente manejo positivo para la
oposicién politi i pero con un tratamicnto (semantizacion) exsgerado por
parte de la redaccién de la emisora (cabeza e introduccién). Lo que redundd en sélo
un espejismo de tratamiento responsable de la inft i6n y dio una idea vaga del
accionar politico de la oposicion.

Fecha:
miércoles 13 de julio ds 1988.

Encabezado:
"El presidente Miguel de la Madrid se comprometié a mantener el orden pablico y
la soberanfa nacional en csta etapa del proceso electoral.”

Nota:

"Locutora-lectora

Sabrina Gémez: “Meéxico estd inmerso en un proceso electoral rerovado
de importaacia histérica, con lo que se marca el inicio de
una nyeva etapa del sistema politico nacional, por ello es
imprescindible que todos los partides en disputa por la

% Lorenzo Meyer, "Adn no llega la demooracia clectoral. Subsiste la incredibilidsd®, en Bxcdlsior,
miérooles 17 do abril de 1991, pp. 1 y 23
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primera magistratura de la nacién actden en la defensa del
voto con base en la democracia y la legalidad y no con
tntenci de d Bilimapid

" Locutor-lector

Napoleén Glockner: *Lo anterior fue afirmado por el presidente Miguel de la
Madrid durante la celebracién del dfa del sbogado que
tuvo lugar ayer en el Palacio de Bellas Artes, quien
indicé ademds que los resultados que dé a hoy la
Comisién Federal Electoral respecto al cémputo de los
votos en ningin > deben ser iderados como
inexactos o manipulados porque son cifras que se basan
et Ja ley constitucional [44 segundos].”

LQué tipo de cabeza es?
Qrientada

tLa cabeza se apega el texto?

No, pues la nota se refiere a una serie de declaraci del presidente mexicano
acerca de los comicios. Si bien de ella so trasluce o se desprende una amenaza a
quienes pongan en duda el proceso electoral, en ningtin momento se dice en la nota
que De la Madrid se comprometi6 "a mantener ¢l orden piiblico y Ia soberania
nacional”,

Esa misma informacién fue presentada por los periédicos Excélsior, La
Jornada y El Nacional de Ia siguiente forma:
Excélsior ademfis de haber publicado esta infc ién la consagrd como la nota
principat del dia. Asimismo, este encabezado de Excélsior ® fue presentado por el
noticiario matutino de Radio UNAM en su seccién "México y el mundo en
cabezas".

La Jornada también incluyé esta informacién. No fue Ja nota principal del
dia, pero si figuré en la primera plana del diario, donde el tema electoral predominé
totalmente 7.

¢ Excélsior, miérooles 13 de julio do 1988, p. 1
? La Jornada, mireolos 13 do julio do 1988, pp. 1y 6
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EJ Nacional publicS esta informacién como Excélsior, 1a nota principal *

Dispogiciéu de la informacién en el cuerpo del noticiario:

Es el primer reporte del noticiario. Es la primera vez que la RU hace concordar el
encabezado con una nota para convertirlos en los elementos periodisticos
principales de la emisién.

Esa nota precede a una serie de despachos desligados del p. Tectoral
Se trata de seis reportes sobre economia nacional y uno sobra polftica nacional (una
denuncia de un i igador de que empresariales y eclesidsticos

mexicanos han emprendido una campafia contra los libros de texto gratuitos).

Vista en conjunto, Ia nota electoral inicialmente enunciada quedé aislada del
resto de sus semejantes (siete notas electorales colocadas después de la declaracién
pro libro texto gratuito). Bsto merece la interpretacidn de que a la nota inicial
—pese a su escasa duracibn— se le concedid un nivel de significacién superior en
detrimento del resto de los reportes electorales, Debido a esta fragmentacién o
dispersién, un ha comimn al atender la primera nota electoral y luego las siete
notas consecutivas sobre otros temas, simplemente piensa que 1a informacién
electoral se ha agotado hasta el momento.

No sélo eso. En los "Encabezados de presentacién” el reporte electoral
inicial es enunciado seguido de tres titulares de economia nacional, Para ese
momento ha sido borrado todo indicio de informacién electoral mencionado en un
principio.

Disposicién de 1a nota en el tiempo (fecha de difusién):

Esta es la primera cabeza y nota informativa que la emisorn universitaria destaca en

primera instancia, despuds de siete dias de celebradas las elecci presidencial
Independi del bezado del dia 11 analizado esta es la primera

nota principal destacada en los dos niveles exigidos aqui.

ftems:
-"Procese electoral renovado de importancia historica";
-"Bs imprescindible que la defensa del voto se haga con base en la
democracia y 1a legalidad y no con intenciones de desestabili

izacién";

¥ Bl Nacional, miércoles 13 de julio de 1988, p. 1
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<"[Los rasultados que presentari la CFE] en ningin ceso deberdn ser
considerados como inexactos o manipulados”.

-"[Los resultados] son cifras qus se basan en la ley constitucional”; y

-“Orden plblico® y [ I B LR

El primer ftem identificado presenta, como los cuetro restantes y todos los
conceptos de [a nota, interpretaciones del jefe méximo de México sobre el proceso
electoral. La declaracidn presidencial suena fuerte, pero omite explicar por qué éste
es un proceso electoral de importancia histérica.

Todo proceso electoral posee una importancia histérice. La omisién de dicha
explicacién es una de las d jas que el radi ha padece al enfrentar la
reproduccién de un discurso oficial; el cual, al no recibir tratamiento periodistico,
explicativo, simplemente resulta aburrido.

El segundo item presenta la primera parte de una figura retérica
fundamental, una antitesis, en la que se confrontan las ideas: ¢l presidents llama a
los partidos para que actiien en defensa del voto “con base en la democracia y la
legalidad”, en oposicién a p ‘con int de di bilizacién".

El tercer iter es el desarrollo intensivo de Ia antitesis identificada: los
resultados que hoy, 14 de julio, presentard ia CFE “en ningin caso deberan ser
iderados como in tos 0 manipulados".

Por un lado se encuentran el actuar "con base en la democracia y la
legalidad” (tercer item) y Ia instancia gubernamental CFE (cuarto ftem) que es la
parte que representa a la democracia y la ley, (clla es quien prepara y efectia las
elecciones).

Del otro lado se encuentra actuar "con intenci de d bilizacién" y Ia
parte que materializa esa accién: "considerar" los resultados como "inexactos y
manipulados”. Bs, decir quienes estarfan fuera de la ley.

El tercer item, ademis, remata con le razén que impids interpretar los
resultados —Ia piedra de toque para establecer la antitesis— de la CFE "como
inexactos o manipulados”: los resultados "se basan en la ley constitucional”.

De esta forma, la CEE esth planteada como una instancia neutral. Lo neutral
se asocia con lo justo, lo legal. Por lo tanto, lo legal es lo vélido. Asi, la CFE dice
i verdad, aunque incumpla el compromiso de entregar resultados a tiempo,

El cuarto ftem es <l del bezade. Es preci Io que hace al titular
del tipo orientado:

"Mantener el orden publico y la soberania nacional",

Hoe

co
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Este tltimo factor fue omitido en la nots, pese que constituye una amenaza
velada a todo el que dude del proceso electoral —en un momento que existen més
motivos para impugnar los comicios—, principalmente a la oposicion.

En conjunto, estas son las ideas que se contrastan en la antitesis del discurso
de Miguel de Ia Madrid, reproducide como la nota informativa principal del
noticiario matutino de Radio UNAM, el miércoles 13 de julio de 1988:

Por una parte se encuentran

"M el orden puablico y la soberanfa nacional”, elemento informativo
ubicado en el encabezado y, aunque se omitié respaldario en el cuerpo del
noticiario, constituye una amenaza.)

-"Democracia y la legalidad”.

~"Comisién Federal Electoral”, cuyos Itados sc basan en la "ley
constitucional”,

Frente a:

*[Actuar con] intenciones de desestabilizacién"; y

"considerar i S 0 ipulados [los Itados electorales]”.

Fecha:
Jueves 14 de julio de 1988.

Encabezado:

"Los resultados finales de las elecci dan el ci punto treinta y seis por
ciento a Salinas de Gortari; €l treinta y uno punto doce a Cérdenas; y el diecisiete
punto cero siete a Manuel Clouthier”.

Nota:

Locutora-lectora

Leticia Montailo: "La Comisién Federal Electoral dio a conocer que la
votacién total en los pasados comicios fue de treinta y
ocho millones setenta y cuatro mil novecientos veintiséis
votos, con una abstencién del cuarenta y ocho punto
cuarenta y dos por ciento,

Locutor-lector

Napoleén Glockner: “El PRI obtuvo nueve millones seiscientos cuarenta y un

mil v fragios, ci ta punto
treinta y seis por ciento; Cérdenas, cinco millones
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novecientos cincuenta y seis mil novecientos ochenta y
ocho, correspondiente al treinta y uno punto doce por
ciento; el PAN, fres millones doscientos sesenta y siete
mil ciento cincuenta y nueve, lo que es el diecisiete punto
cero siete por ciento, Gumersindo Magafia, el unc punto
cero cuatro por ciento del total: y, finalmente, Rosaric
Ibarra el cero punto cuarenta y dos por ciento.

Leticia Montafio: "Ante tal situacidn, informa la Comisién Federal
Electoral, los partidos Revoluei io de los Trabajad,

y Demécrata Mexicano pierden su registro electoral al no
haber lado el por je que se requiere para
mantener su membrete.

Napoleén Glockner:  "El organi electoral informé adem4s que el PRI
contara con 260 diputaci y la op con 240,
mientras que el Senado tendrd fios para el
partido en el poder por cuatro representantes del Frente
Democrético Nacional [73 segundos]."

1Qué tipo de cabeza es?
Indicativa.

{La cabeza se apega al texto?
Totalmente,

Esa misma informacién fue manejada por los diavios Excéisior, La Jornada y
El Nacional de la siguiente forma:
De Excélsior fue la nota principal °.

La Jornada dedic6 enteramente su primera plana a este evento '

El Nacional, como Excélsior, presentd esta informacién como su principal.

® Bxcélsior, jucves 14 de julio do 1988, p, 1
19 Lo Jornada, juoves 14 de julic do 1988, p. 1
¥V Bl Naclonal, juoves 14 do julio do 1988, p. 1
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™, satL

P de Ia infor en el cuerpo del noticiario:
Es la primera nota de la ién de "Inf i6 ional", Al mismo tiempo,
preside un bloque continuo de acho notas electorales.

Disposicién de Ia nota en el tiempo (fecha de publicacién):
Es la segund i6 iva que la emi publica como principal una nota
de carActer electoral.

No sélo es la nota més importante del noticiario, sino que es la mis
importante para el pafs, El hecho marca e destino de casi 80 millones da
mexicanos para log préximos seis afios.

Es justo la nota esperada desde la madrugada del seis de julio, cuando Jorge
de la Vega Dominguez, secretario genera! del PRI proclamé en el cuartel general
del partido la victoria de Carlos Salinas de Gertari.

Obviamente, una nota como esta es la esperada en todos los pafses donde se
realizan elecciones para renovar gobierno. Sélo que en México la espera durd una
semana.

Es el tema que dia a dfa hasta por lo menos hoy, jueves 14 de julio, Radio
UNAM debid publicar cn primera instancia e incumplié, pues durante una semana

el pafs vivié una incertidumbre politica, por la ia de resultedos el les y
por las impugnaciones de fraude el 1 reclamadas principal por la
oposicién,

fitems:

“La Comisién Federal Electoral dio a conocer que la votacién total en los pasados
comicios...";

"el PRI obtuvo...";

"Cérdenas...";

"El PAN...";

"Gumersindo Magafia...", y

"Rosario Ibarra..."
Estos items estén intimamente ligados a la estructura de la note. Ella esté articulada
de tal forma queda a der que es total indicativa, pues en ningin

declara abier quién es el triunfador y qui los derrotad

‘Tampoco muestra indicios de beneplécito por la victoria priista.

Simpiemente aporta datos: tal partido, tantos votos, tal porcentaje, etc. De
modo que el saca sus y obtiene el r

2

h 1end,
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El mancjo de la informacion, asf, posee Ia i6n de la imparcialidad
Ya el dia anterior, al reproducir las palabras de Miguel de la Madrid, Radio UNAM
destacéd, por encima de todo, que la CFE era la instancia legal —sinénimo de
neutralidad, imparcialidad y democracia—, cuyos Itados debfan per al
margen de 1a duda.

Encontramos que existe un manejo eliptico de la informacién, por la manera
de brindar los datos, friamente, También hay una figura retérica importante, la
litote, en la que al decir menos se significa més; por lo que decimos que Radio
UNAM, al presentar ol escueto reporte de 1a CFE, el informe adquiere 1a
connotacién de que Salinas de Gortari gané y el resto de los contendientes
perdieron; dos de ellos ademés s van a casa porque alcanzaron un porcentaje
insuficiente para mantener su registro electoral,

La nota comporta una estructura fria, manifestada por frecuentes y
bles apariciones de ntmeros, Cada uno de los cuatro
pﬁ.msfos habla de cifras: millones, el primero y el segundo; el tercero, si bien omite
precisar un n(imero, si reporta la pérdida de registro del PDM y el PRT,
justamentemente por eso, por carecer de cifras altas; el cuarto pimafo vuslve con
las cifras, cientos y decenas. Ciffas, cifras...

Para completar el cuadro, el reporte del Noticiario universitario indica
también el grado de abstencionismo: 48.42 por ciento, cifra que —curiosamente—
no es presentada en millones , como el nimero total de votos. El verdadero
triunfador fue, entonces, el abstencionismo.

nte i ti

Fecha:
Lunes 18 do julio de 1988,

Encabezado:
"Preocupa a los circulos financieros de Estados Unidos los resultados electorales de
México".

Nota:

"Locutora-lectora

Sabrina Gémez: “El problema de 1a deuda externa en América Latina en
los préximos cambi idenciales en I
donde toman fuerza los candidatos izquierdistas, estan
provocando que en la regién se lleve & cabo una

érica, en
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"Locutor-lector
Napoleén Glockner:

“Sabrina Gémez:

$Qué tipo de cabeza es?

Sensacionalista.

radicalizacidn sobre la politica para negaciar e! débito
foréneo de Jos palses endeudados del rea.

"Lo anterior fue advertido con preccupacién por cirenlos

politicos y financieros de Estados Unidos, qui el
fizar los resultados preliminares de las e}
, p qua el Revol Insti i

esth en decadencia, en el sentido de que por primera vez,
iuego de 57 afios de triunfo, pierde fuerza ante ¢l Frente
Demacritico Nacional, bezado por Cubulité
Cérdenas,

"En tanto, trascendid en Venezuela, Argentina y Brasil,
en donde estin préximos a realizarse comicios eleclorates
[sic] para elegir nuevos presidentes, que el camino que
tome México respecto a su politica de renegaciacién de
adeudo serd la pauta & seguir en toda Ja regibn, situacion
que inquieta a todos los ec i icanos, al
grado de pensar en mayores facilidades y créditos para las
naciones endeudadas {62 segundos]."

1La cabeza se apega al texto?

§1. Esto comporta una contradiccién, puesto que si la cabeza se apega al texto, no
tiene por qué ser sensacionalista. Sin embargo, tanto la nota como su cabeza son
sensacionalistas pues se basan en datos equivocados.

Esa misma informsacién fue presentada por los diarios Excélsior, La Jornada y
El Nacional de la giguiente forma:
Excélsior y EI Naclonal Ia omitieron,

La Jornada'® publicé algo en su pagina 3 con las siguientes caracteristicas:

12 Lo Jornada, lunes 18 de julic de 1988, p. 3
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Se trata de la informacién principal de la seccién "El pais”, Es un
bezado a tres col en dos niveles de un tamafio regular, 30 puntos, y con
un antetitulo al mismo ancho de 14 puntos.

La nota ocupa la mayor parte de la pigina y esta desplegada a cuatro
culumnas, el ancho de las planas de La Jormada.

El reporte comparte el espacio de la pagina 3 con el trabajo del cartonista
estelar del diario, Magi, a dos columnas; y dos notas sobre los comicios: una de la
agencia italiana ANSA, a dos columnas, y otra de Prensa Latina a una columna.

Escribe La Jornada:

Desconcerté a analistas el resultado de los comicios en México
Temor en EU por una radicalizacion

en AL sobre el problema de la deuda

En La Jornada se lee: al ser "la deuda una importante cuestion de politica interna
en México, le pérdida por parte del partido gobernante de su virtual hegemonia
monolitica en ese pals en las Gltimas elecciones sorprendid a expertos en asuntos
latinoamericanos, quiencs ahora creen advertir que se avecina una ola de cambios
politicos en la region”.

El despacho, de la agencia britdnica Reuter, toma implicitamente como base
la tusién de las elecci i al decir que el PRI perdié su virtual
hegemonia politica y no al contrario, como presenté Radio UNAM —que ademés
calla de qué agencias provienen sus textos—: que hay temor en Estados Unidos por
el avance de la izquierda, pero que ese temor esta fund do en un anélisis de
los resultados prel es de las i

Lo de menos seria eso, un examen sobre dicha base; pero no es ¢l caso. La
nota corresponde al junes 18 de julio, cinco dias después de que la CFE dio a
conocer los resultados finales de los comicios.

Disposicién de la informacién en el cuerpo del noticiario:

Esta nota forma parte de un conjunto fragmentado de cinco reportes electorales. Es
Ia principal y precede o todo el servicio noticioso y de temAti te a cinco
notas econémicas y una de politica nacional. Luego viene otro bloque de dos notas,
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una de economia nacional y otra sobre aspectos urbanos de la Ciudad de México.
En total son 13 despachos.

Una vez més, como en la nota analizada, la informacién estelar fue aislada
de su conjunto, mediante €l recurso de 1a fragmentacién,

Disposicién de In nota en el tiemp (I‘echn de publicacién):

Han pasado tres dias desde que la RU publicé una nota e! 1 como principal
(jueves 14 de julio), precisamente los mmltados finales de las elecciones. Ha
pasado un dfa, para efectos de la periodicidad del noticiario, que la emisora no

destaca informacién electoral, el viernes 15 de julio,

ftems:

Existen, sin duda, varios items en esta informacién. Empero, uno es la clave para
explicar la relacién o la ausencia de ésta con su titular, destacado en la seccién
introductoria del noticiario.

Se trata de la expresién "resultados preliminares de las clecciones
mexicanas” que ccha por tierra tanto el encabezado como la nota e¢n general, Por
ese {tem la cabeza es ionalista y ¢l paq ta: bezado es convertido en
una informacién falsa; o por lo menos vigja, para efectos pericdisticos.

La cabeza de la Radic UNAM habla de que "preocupa a los circulos
financieros de Estados Unidos los resultados electorales de México", mas no do

"los Itados prelimi " do esas el , como expresa la nota.
Dicho ftem destruye la argumentacién, la estructura de la nota porque es la
base que los de los circulos politicos y financieros de Estados

Unidos. Si los resultados finales ya se divulgaron hace dias no hay nada qué temer
en Estados Unidos. El PRI gand y eso es lo que importa a "los circulos
financieros®.

Fecha:

Miércoles 20 de julio de 1988,
Encabezado:

La Presidencia de 1a Republica sefiala que
las elecciones fueron insélitas y limpias.

Nota.
Locutor-lector
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Napoleén Glockner;  “La Presidencia de la Repiiblica sefiala que las elecciones
idencial i te efectuadas, fueron insélitas

P .

y limpias.

Locutora-lectora

Sabrina Gé Y 6 que los Itados son de gran importancia
para la vida moderna del pafs, reiterando que son
producto evidente de la participacién de la ciudadania.
[16 segundos]"

{Qué tipo de cabeza es?
Sensacionalista,

LLa cabeza se apega al texto?
St

Esa misma informacién fue presentada por los diarios Excéisior, La Jornada y
El Nacional de 1a siguiente forma:
Excélsior y El Nacional no la publi En el caso de Excélsior la ausencia deo
esta informacién resultd extrafio, pues su columna "Frentes politicos”, que suele
divulgar informacién gubernamental, guardé silencio toda vez que en la edicién de
ese dia dedicé un buen espacio tanto al tema electoral como a las actividades del
presidente Miguel de la Madrid,

La Jomada: la publicé en la pagina 5, pero no la destacd en su primera
plana. Es la nota principal de la pégina 5 '*

Despacho de Efe sobre un documento oficial

Los resultados de las elecciones,

insélitos y producto de la limpieza

 La Jormada, miéreoles 20 de julio do 1988, p. 5
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Es una nota que, obviaments, ocupa la parte més importante y la mayor supetficie
de la pégina,

Disposicién de la informacién en el cuerpo del noficiario:

Es el primer despacho de un bloque de 14.

Es la primera de un bloque de cuatro notas electorales suministradas, una
vez més, por separado, Primero la nota en cuestién, luego nueve reportes —ocho de
economia nacional y uno acerca de la Ciudad do México—, luego tres despachos
electorales, para cerrar con un informe mas de economia nacional,

Disposicién de la infor ién en el ti
Pasé un dia (¢l martes) sin informacion electoral dispuesta como principal. Esta es
la quinta y altima ocasién que la emisora universitaria destaca, en primera

instancia, el tema electoral en los noticiarios de la muestra: hasta el 22 de julio.

ftems:

"Presidencia de la Repiiblica;

"Las elecciones presidenciales [..] fueron insélitas y limpias”™;

“comentd que los resultados son de gran importancia para la vida modema
del pals”; y

"{...] Rei do que [los Itados] son producto evidente de la
participacién de la ciudadanfa”.

La Presidencia de la Repiiblica es la méxima instancia politica del pas,
sobre todo en México, donde tienc una i6n de absoluti: Es la méxima
autoridad que estd por encima de todo. Aun de la ley, Lo que esa instancia diga es
lo que se debe hacer.

Radio UNAM, como el miércoles 13 de julio, vuelve a abrir sus micréfonos,
casi en directo, a la mixima autoridad del pais.

Esta vez se trata de poner punto final al proceso electoral, a dos semanas de
haberse realizado las votaciones, cuyos resultados apenas ocho dias después fueron
conocidos, y seflala que la méxi presién de la d ia en el mundo fue, en
México, "insélita y limpia".

El discurso oficial regresa, La emisora no indica cufindo ni cdmo ni dénde
el presidente de la repablica expresé tales conceptos.

En este reporio no se hace referencia al nombre del presidente. Aunque a
seis afios de haber tomado el mando y que a diario los medios hablen de que
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Miguel de Ia Madrid Hurtado es el presidente mexicano, Radio UNAM
despersonifica la informacién y deja abierta la interpretacién de que no ¢s una
persona la que habla, sino una entidad histérica.

“[La Presidencia de la Repiblica] coment6 que los resultados son de gran
importancia para la vida modemna del pais [...]."

El segundo phrrafo de la nota, lefdo por Sabrina Gémez, comienza con un
"y", conjuncién que permite continuar con la narracién, e indica que continuamos
escuchando a la institucién presidencial.

Existe en este frapmento del texto un elemento que constituye una
sustitucién, acaso una metonimia. La Presidencia do la Republica dijo que "los
resultados son de gran importancia para la vida moderna del pais”.

En cfecto, todo resultado electoral para primer mandatario posee

que rep en la totalidad del pais. Pero "los resultados” es, en

este caso, un operador semantico que sustituye a la expresién "triunfo del Partido
Revolucionario Institucional” —o algo equivalente—, el partido de quien ostenta el
cargo presid I y del candidato triunfador, segin la Comisién Federal Electoral.
"Reiterando [la Presidencia de la Repiblica] que los resultados son producto
te de la particip de ia ciudadanfa".

Con el gerundio "reiterando”, Radio UNAM pretende recordar al escucha
algo de lo que no informé. De acuerdo con esta nota, la RU dentro de los dlas
posteriores al 6 de julio, reportd que la Presidencia de In Repabli presé que los
resultados electorales son producto evidente de la participacién ciudadana. Por ello,
la radio shora lo reitera a su auditorio.

Este no fue el caso. Tal vez la institucién presidencial sf opiné eso y luego
lo reiters, pero la RU lo omitib.

La expresién de que los resultados "son producto evidente de la
participacién de la ciud remite a la sabidurfa popular: lo que se ve no se
juzga. Lo evidente es simple: los ciudad taron y el resultado alli esté.

En , la nota simbéli pone punto final al proceso electoral
por el puesto de Primer Mandatario de la nacién, de acuerdo con la versién oficial,
reproducida por la emi universitaria. Y afirma simbélicamente; no hubo fraude
electoral, todo transcurrié “insélitafmenta]” con normalidad.

%)

oo
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44.1 Las notas que pudieron
ser principales y no fueron

Para terminar de redondear este apartado p a inuacién una seleccié
de textos fdos de los mi iciarios de donde sali las cinco
i“fl\x 1 y.l .r 1 1 d:

Esta seleccion tiene la istica central de que todas esas informaciones
pudieron haber ocupado el primer lugar dentro de la emisién donde fueron
presentadas.

Esta decisién ticne su d en una investigacién del autor argentino
Eliseo Verén, quien blece que "las estr dela icacién no pued
determinarse sino por diferencia: las risticas de un je se ponen de
manifiesto cuando lo con otros jes reales o posibles, v este es el

Gnico camino para uir 1as operaci diante las cuales los distintos
mensajes han sido construidos" ™.

Como sabemos, €l primer dia la cabeza principal fue "Protesta la oposicién
ante la Comisién Federal Electoral por la lentitud y entrega de los resultados”, cuya
nota de procedencia fue enviada al sexto sitio de la informacién nacional y en
primer lugar fue colocado un reporte econémico.

Ese mismo dia, 11 de julio, la emisora universitaria presenté una nota cuyo
origen seguramente fue cablegréfico, que reproducia conceptos de un reportaje de

The New York Times que se ban en el presid ¥ su actitud ante
los comicios.
La nota:

Locutora

Sabrina Gémez: YEl silencio del presidente Miguel de la Madrid respecto
alos ltados preliminares de los icios del pasado
seis de julio constituye un signo de indecisién y pérdida
de liderazgo.

Locutor

Napoleén Glockner: "Lo anterior fue precisado por el rotativo estadounidense
The New York Times en reportaje que publicd ayer sobre

q 1

los presidenci ue se efl on en México.
P

' Bliseo Verén, "Ideologia y comunicaciéa...", p. 148
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Sabrina Gémez: "Sefiala ademés que las elecciones para el poder
gjecutivo en Ia nacién mexicana marcan la aparicién de
un proceso de transicién, en virtud de que por primera

vez un partido ds oposicién, el Frente D At
Nacional, figura como el adversario con mayor apoyo
popular,

Napoledén Glockner: "Sin embargo, el New York Times en su reportaje hace
hincapié en que sers hasta el trece del presente mes
cuando se el Itado finat del cémputo
electoral, lapso que al llegar definish el rumbo politico de
México [48 segundos]" ¥

Sin duda, se trata de una informacién de un alto ido politico y, por eso, una
nota que en el ambi i tituye un ataque a la institucién presidencial,
la més alta jerarquia del pafs, alguien intocable y, debldo a eflo, ese informacién
pas6 a ocupar el lugar ni 13dela ié

Este despacho debié ocupar el primer lugar ¢n l2 emisién noticiosa. Toca
aspectos esenciales de este proceso electoral: los resultados y €l organizado de los
comicios: el gobierno,

La informacion principal del dia 11 también habla de los resultados. Pero su
forma de abordarlos se centré en protestas de la oposicién y en informes de la CFE
sobre resultados parciales, sin mencionar ia alarmante ausencia de los resultados

globales.
El encabezado de la informacién que sugerimos seria:
Sepin el New York Times, el presid icano muestra indecisién y

pérdida de liderazgo por los comicios del 6 de julio.

La segunda nota analizada, cuya cabeza es: "El presidente Miguel de la
Madrid se comprometié & mantener ¢l orden pitblico y la soberania nacional en esta
etapa del proceso electoral", se enfrenta —desde nuestra perspectiva— a tres notas
que pudi ser las principales de la emisié iciosa del miércoles 13 de julio.

1. El arzobispo de Hermosillo, Sonora, duda de Ia limpieza del proceso
electoral.

Nota:

'S Emisién matutina dl Notielario ds Radio UNAM del tunes 11 do julio do 1988
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Napoleén Glockner:

Sabrina Gémez:

Napoledn Glockner:

9 =

P

"Las irregularidades de los comicios
el ejemplo de madurez politica de 1a ciudadania y ponen
en duda 1a limpieza del p 1 1, declusd cl
arzobispo de Hermosillo, Sonora, Carlos Quintero Arce, y
urgi6 a las autoridades para que aclaren la situacién
porque, de lo contrario, el pueblo dudaré de los resultados
definitivos.

"Agregd que de no el de los
podria conducir al totalitatismo, cosa que los mexicanos
no deben permitir, por lo que es necesario hacer valer los
derechos que 1a legislacion les confiere,

"Por altimo el arzobispo Quintero Arce dijo que el apoyo
de la Iglesia no se reducira a los partidos politicos, sino
que se extendera a todos los que se quejen por las
irregularidades en las votaciones. Asimismo, justificé
también la resistencia civil como Gltimo recurso de
protesta contra una ley injusta o contra una tirania, como

lo hicieron Gandhi y Martin Luther King [56 segundos]."
1

+h 1 (I

Esto constituye una abierta injerencia de la iglesia catélica en los asuntos piblicos
nacionales. Que le sea prohibido, en estos dias es, de dominio pablico; pero que un
sacerdote haya transgredido esa norma, jes noticia y de las m4s importantes|

Otra informacién es una nota muy parecida a la publicada como principal
por Radio UNAM el lunes 18 ds julio. Se trata de un reporie, probablemente de
agencia internacional de noticias, que dice:

Nota:
Sabrina Gémez;

*La fuerza con que cuenta en estos momentos la
icién en México, d ada desde el pasado seis de

P
julio durante las elecciones presidenciales, preocupa a los

politicos y banqueros de Estados Unidos, quienes temen

18 Ermision matutina dol Noticiario do Radio UNAM del misrvoles 13 do julio do 1988
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un posible cambio en la politica financiera mexicana de
legar a la presidencia Cuauhtémoc Cérdenas.

Napoleén Glockner: "La mayoria de los diarios norteamericanos han destacado
desde hace dias que México ya no es un pais pasivo ante
los cambios de poderes Ejecutivo y Legislativo, en virtud
de que el Partido Revolucionario Institucional ha entrado
en una etapa de desestabilizacién provocada por la fuerza
de 1a oposicién.

Sabrina Gémez: "Hasta el momento todos los circulos financieros
estadounidenses han extemado que de triunfar Cérdenas
las relaci entre México y Estados Unidos variarian,
aunque no especificaron en qué sentido cambiarén {45
segundos)."

¢Por qué esta nota, llegada antes que la publicada como principal el lunes 18, fue
omitida el miércoles 13, si para el lunes 18 ya era noticiosamente vieja?

En este caso, cabe la interpretacién de que Radio UNAM se interesd més en
dar fuerza al pensamiento presidencial, no obstante lo reiterativo del mensajo
delamadridano.

Un tercer reporte que pudo, pero no llegd, ¢s un despacho, también de
agencia, aparecido en el lugar 15 de la emisién del dia 13.

Se trata de un reporto en el que alg dios de informacién ponen en
duda 1a credibilidad del proceso electoral mexicano. Su relevancia radica en que
constituye una de las maneras en que desde el extranjero miran a México.

Es alli donde estriba la importancia de la siguiente nota:

Napoleén Glockner:  "La prensa espafiola insiste en cuestionar el triunfo prifsta
de las pasadas elecciones, reiterando que se encuentra en
el aire la existencia de fraude.

Sabrina Goémez: "Por su parte, la Radio Nacional Espafiola se refiri6 a las
elecciones ocurridas en México y al rumbo que la
situacién estd tomando, destacando que lo anterior fue el
mayor fraude en toda la historia de México,

¥ Emisién matutina del Notieiario do Radio UNAM del midreoles 13 de julio do 1988
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Napoleén Glockner: "En tanto, la embajada de México en Espafia dio a
conocer un boletin de prensa en donde aclara el recuento
de los votos y presenté declaraci de! io de
Gobernacion, Manue! Barttlet, en donde rechaza que
exista ocultamiento de datos por parte de la Comisién
Federal Electoral.

Sabrina Gémez: "A su vez, ¢l The New York Times (sic) afirmé, mediante
un articulo, que do se una i
competitiva, cuyo resultado se encuentra determinado de

, qui salen perdiendo son Ia credibilidad y
la legitimidad [51 segundos]." *

1ah 1 2

Como se ve, entre los medios informativos que plantean la duda se a nada
menos que el influyente New York Times.

Just te esta informacion fue ubicada en el ltimo lugar de la soccién
nacional,

La tercera nota analizada —jueves 14 de julio— presentd los resultados
finales proporcionados por el organi guber 1 Comisiébn Federal Electoral.

Dichos resultados fueron divulgados la noche del miércoles 13. Parala
mafiana del 14 de julio, Ia radio y a TV comerciales habian ya presentado 1a
informacién.

Por ello, la nota analizada pudo haber quedado en otro lugar. Es decir,
publicarla, pero en otro lugar menos el principal. Alli pudo haber aparecido lo
siguiente:

Nota:

Sabrina Gémez: “En el seguimiento que ha tenido la prensa espafiola del
proceso electoral mexicano no han importado las
tendencias conservadoras o de avanzada, pricticamente
todos los periédicos de ese pais se han extrafiado de los
trabajos de la Comisién Federal Electoral y esta semana,
en contraste con la anterior, la informacién al respecto ha
comenzado a decaer.

. "W EBmisién matutina del Noticiario de Radio UNAM del miércoles 13 de julio do 1988
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Napoledn Glockner: "Publicaci como el periédico ABC y el Diario 16
manifiestan, en su cobertura del procaso electoral de
nuestro pafs, una clara d idn por los
que, segin afirman los mencionados diarios, el Partido
Revolycionario Ingtitucional en alianza con las

autoridades ha utilizado en detrimento de la credibilidad
en la limpieza de los pasad ici
Sabrina Gémez: “El Diario 16 hace un sefialamiento especial, al publicar

una nota titulada "Las cifras siguen bzilando", el cual
indica que los resultados oficiales se parecen
sospechosamente & los que dio a conocer hace un par de
dias de forma confidencial el secretario ds Gobernacién,
Manue! Barttlet [59 segundos].” *

De este despacho, segur de agencia ir ional, llama particularmente la
atencién el Gltimo parrafo, de donde se desprende que en el extranjero los
resultados electorales se supieron antes que en México.

No sdlo eso:

¢Cémo Ia CFE pudo adelantar dos diss (11 de julio) los resultados, si hasta
la noche del 13 de julio se conocieron?

Hstc planteamiento explica la presencia del citado articulo del New York
Times difundido en la emisién matutina anterior del Noticiario de Radio UNAM.

El comentario establece, segin Radio UNAM:

"Cuando se celebra una eleccién competitiva, cuyo resultado se encuentra
determinado de , qui salen perdiendo son la credibilidad y 12
legitimidad".

Tal vez, tanto el articulo del Diario 16 como ¢l del NYT, aludan a un
boletin de 1a embajada mexicana en Espafia "donde aclara —dice la citada nota 15
de Radio UNAM del 13 de julio— el recuento do los votos" y rechaza, en palabras
del secretario de Gobernacién y presidente de la CFE, Manuel Barttlet, "que exista
acultamiento de datos".

La cuarta nota analizada ("Preocupa a los circulos financieros de Estad
Unidos los resultados electorales de México") se enfrentd a un reporte muy

¥ Emisién matutina del Noticfario do Radio UNAM del jueves 14 do julio do 1988
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importante, pues representaba un acto politico de gran envergadura: la convergencia
de dos fuerzas politices aparentemente irreconciliables, el conservador Partido
Accién Nacional y Ia coalicién izquierdista Frente Democrético Nacional.

Nota:

Napoleén Glockner: "El Partido Revolucionario Institucional estd violando la
voluntad popular de la nacién mexxcanu al atribuirse un
triunfo en los icios presidenci 6 Maauel J,
Clouthier, candidato presidencial por el Partido Accién
Nacional,

Sabrina Gémez: “El panista agregd que cl gobiemo, de permitir la
asuncién al Poder Ejecutivo del candidato priista,
constituirfa un ataque sin preced a la Constitucién,
asl como a la democracia nacional. Por ello, dijo
Clouthier, debe r que el ganador ss Cuauhté
Chrdenas y no Salinas de Gortari, como se insiste en
hacer creer, puntualizd [35 segundos].”" ®

Reconocer el triunfo cardenista constituiria el preAmbulo de una alianza que habria
acorralado al régimen. La informacién era de mucha importancia tanto por razones
ideolégicas e histéricas, como por razones periodisticas: casi todos los diarios
pasaron por alto este reporte. Para La Jormada, en la pagina cinco, fue la nota
principal. La informacién, del enviado Ricardo Alemén, fue anunciada ea la
primera plana del diario y su despliegue se presenté en la pigina 5. En el informs,
fechado en Hetmosillo, Sonora, no se reconoce abiertamente el ttiunfo de Cérdenas,
pero se expone la propuests de Clouthier de un referéndum nacional para que “los
ciudadanos determinen si deben realizarse 0 no nuevas elecciones” ',
La quinta nota enalizada fue la declaracién presidencial do que las

lecci fueron insélitas y limpias. Esta informacién pudo haber sido sustituida

por un despacho de Isaac Dominguez donde se d ia el gobernador del nortefio

2 Bmisién matutina del Notfclario de Rudio UNAM dol lunes 18 de julio de 1988

2 Ricardo Alemén, "Se di la idn, dico Cl Accién suicida del gobierno al
negar Is voluntad popules*, en La Jornada, lunos 18 de julio do 1988, p. 5
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estado de Coshulis, Eliseo Mendoza Berrueto, por aplicar represalias a ejidatarios
organizados que apoyaron la candidatura presidencial de Cuauhtémoc CArdenas.

Sabrina Gémez:

Reportero
Isaac Dominguez:

"El gobernador de Coahuila fue acusado por la Unién de
Bjidatarios Lézaro Cardenas de negarles créditos por
haber apoyado 1a candid de Cuauhté Card.

"El gobernador de Coahuila, Eliseo Mendoza Berrueto,
fue acusado por la Unién de Ejidatarios Lézaro Cérdenas
de presionar 2 las autoridades de BANRURAL para que
no les concedan los créditos quo les permitiran levantar
sus cosechas y poder continuar con sus labores
productivas en beneficio de la nacién.
"La unién do ejidatarios mencionada sefiala que estas

didas del gob dor son represalias por haber

apoyado al i iero Cuauhté Ci didato a
la Presidencia de la Republica y también por haberse
salido de la Confederacién Nacional Campesina

"Los campesinos de esta unién ponen de manifiesto que
esta actitud del gobernador Mendoza Berrueto d

que su llamado a la pluralidad politica s6lo es de palabra,
porque en la realidad es furibundo prifsta, al bloquear los
préstamos a la Unién de Ejidatarios LAzaro Cérdenas.
“Por otra parte, los ejidatarios sefialan que el gobermador
se ha convertido en uno de sus peores enemigos al
negarles estos créditos y lo que logra es que se destruyan
las cosechas y dafle seriamente hectdreas, en estos
momentos que la nacién requiere mayor produccién de
alimentos. :

"Por ultimo, la Unién de Ejidatarios Lizaro Cérdenas
reafirma su apoyo al ingenieto Cuauhtémoc Cérdenas
Solérzano y manifiesta que se apega a la libertad politica
y a la democracia que debe de existir en México y hard
frente a las presiones del gobernador de Coahuila,
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Por el momento es todo. Para Radio Universidad
Nacional Auté de México, informa: Isaac
Dominguez [99 segundos)."

Este despacho, frente a la declaracitn presidencial de que las elecciones fueron
"insdlitas y limpias" y "producto evidente de la participacién de Ia ciudadania®,
pudo haber figurado como principal, debido a que constituye el efecto, el castigo a
quienes se negaron a votar por el partido oficial, el PRI. Al mismo tiempo
representa un reconocimiento ticito de que ess partido perdié los comicios
presidenciales.

Hubo también una inft idn que, si hubiese sido da en gerio, habria
cabjdo como principal.

Nota:

Napoleén Glockner: "A partir de la segunda quincena de agoste entrark en
operacién ia Jinea 9 del Metro, en su tramo de Centro
Médico a Tacubaya, informé Gerardo Ferrando Bravo,
director del Sistema de Transporte Colectivo.

Sabrina Gémez: "Asimismo, precisé que al término del presente sexenio
estardn en funcién 50 mil millones de kilémetros
construidos [sic], con lo cual se cumple el objetivo de la
presente administracién por ofrccer mayores vias de
comunicacidn y transporte en el Distrito Federal.

Napoledn Glockner:; "Sin embargo, reconocié Ferrando Bravo que las obras de
construccién del Tren Ligero, Santa Marta-Pantitlén no se
concluirdn como estaba previsto, debido a que hubo una
impontante reduccién dol financiamiento para su
elaboracion [37 segundos).® ¥

2 Prnision matuting del Noticiario ds Redio UNAM del midrooles 20 da julio ds 1988

B Emisién matutina del Notictario do Radio UNAM del miérooles 20 do julio da 1988.
Negrillas miss, MGA.
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4.42. Titulares y editoriales de

diarios de ln ciudad de México

Por otra parte, los encabezados electorales de diarios de la Ciudad de México
pleados en la ién "México y el mundo en cabezns", (CUADRO 7.3.) sf

presentaron el tema electoral en primer término al contrario de 1as secciones de

*Informacion nacional” y "Encabezados de p idn", donde sobresalid el tema

econdmico nacional (CUADROS 7.1. y 7.2.)

Resulta edificante observar cémo se comporté el tabloide especializado en
temas dmicos £ Fil ] } las j das postetiores a los comicios
presidenciales.

El Financtero publicd durante seis dfas consccutivos {7, 8, 11, 12, 13 y 14
de julio) et tema electoral como noticia central 2.

En cuanto a los editorieles electorales de diarios capitalinos, al haber sido
mutilados, no fueron expuestos por la RU en su justa dimensién. Bs suficiente
remitir al lector ante e! CUADRO 7.4., que refiere la temética y el orden en que se
difundi dichos o ios institucional
. En "La opinién de hoy™, la lectura de phrrafos de editoriales, sin titulo, estin
lejos de aproximar al oyente a los puntos de vista institucionales de Jos diarios

empleados.
Por Gltimo, es preciso i fos paralingilsticos de la emisién,
En las emisiones radiales la claridad se divide en técnica y enunciativa
4.2,

En el caso que nos ocupa, la claridad técnica fue buena, conté con sélo una
falla: el ruido de 31 segundos que so atravesd en fa emisién del martes 12 de jutio,
cuando era enunciada una serie de notas electorales (3.1.1.2.). Por lo demés las
once emisiones restantes fueron perfectamente recibidas,

La claridad enunciativa, 1a cual se divide en redaccién y locucién presenté
las siguientes caracteristicas.

Los locutores-lectores de Radio UNAM poseen una magnifica vocalizacién
que resulta demeritada por la entonacién, el ritmo y la actitud que asumieron
durante las emisiones noticiosas.

4 Bl Finaneiero 7.8, 11,12, 13 y 14 de julio ds 1988, siempre primeras planas

140



Debido a que los focutores denotaron que los despachos que difunden fueron
leidos, ello los alejaba del escucha que preferia, por naturaleza, atender una platica
que una lectura, '

La entonacion y el ritmo en la emisién radiofénica debe ser presentada a
manera de didlogo.

La actitud de los locutores de la emisora universitaria, en ¢l caso que nos
ocups, aparecieron, asf, di iados del radi ha; fueron d iad
parsimoniosos. Las emisiones noticiosas i de una ién que 1
familiar opuesta a la lectura de noticias,

Se registré una ocasién (la nota 13 del 8 de julio) en la que la locutora
Yuriria Contreras cometié un error en su lectura, al decir que la candidata
presidencial por el Partido Revolucionario de los Trabajadores (PRT), Rosario
Tbarra, habfa deciarado que ef triunfo en los comicios comespondia al PRI La
1 aclaré improvisand

Nota:
Locutora
Yuriria Contreras; "Si. Corrijo: lo que dijo Ia seflora Rosario Ibarra es que el
dadero ganador en los pasad icios fue el Frente
Democrético, no el Partido Revoluci ional."

o Insti

Ello permitié un acercamiento, aunque incidental, con el piblico; algo muy
necesario en la emisora.

Las informaci en g I, fueron redactadas en cddigos asequibles a
todos los niveles sociales y culturales, Esto conduce a pensar que en materia de
redaccidn la emisora realizé lo adecuado.

La audibilidad, junto con la redaccién, ¢s ¢l factor de eficacia del mensaje
radiofénico que més relacién tiene con la retérica. La audibilidad, como en retérica
1a disposicién de las partes del discurso, sirve de base para decidir qué informacién
debe encabezar el servicio noticioso.

Sucedié, como hemos visto: 1a emisora prefirié los temas econémicos por
encima de los electorales en la parts més importants del servicio informativo,
"Encabezados de presentacién” y en "Informacidn nacional”.
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Antes de!l dia en que la Radio UNAM diera a conocer los resultados
oficiales (jueves 14 de julio), se habian destacado sblo dos de cinco ocasiones la
informacién de este tipo, eludiendo el tema electoral y, con él, el momento
histérico que vivia el pals.
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5. VALORACION IDEOLOGICA

Nada de lo que se consiruye
hoy en el mundo escapa al sentido.

ROLAND BARTHES, "LA IMAGINACION DEL 81GNG*

12,04

Con base en lo hasta aqui —gspecial lo referido al tema y notas
clave—, cabe plantearse qué postura ideolégica, qué visidn del mundo expresd
Radio UNAM a través de sus noticiarios inmediatamente posteriores a las
elecciones presidenciales de julio de 1988,

Réci

.

nente, se registré un j | de la informacién
suministrada al auditorio, Pero, antes que esto, se registré un desdefio por destacar
como principal la informacién electoral, cuando existian motivos de sobra para que
ese tema no sélo apareciera en primer término en los noticiarios y por largo tiempo,
sino que fuese tratado profusamente.

La actividad periodistica es, ante todo, un ejercicio de interpretacién, pues al
dar cuenta de los imientos mas rel de la sociedad, establece el
sentido de esos actos, los interp En periodi interp implica, como
hemos dicho, tomar una serie de decisiones (mecanismos de semantizacidn de la
informacién) para dar cuenta de los hechos noticiables.

pI
PIOE]
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Dichas decisiones constituyen actos ideolégicos que dependen de las
circunstancias materiales y espirituales que rodean a quienes sustentan un medio de
informacién y, en su caso, a una persona o un grupo.

La situacién que enmarque a un medio en una sociedad permears a éste de
una ideologfa, de una serie de valotes y formas de concebir el mundo,

per i a los posesd de esos medios, de una seméntica.
La ideologfa es un nivel de significacion, dice Eliseo Verén ',
Esta radica en el sentido, en la i6n de los jjes, Do esta forma,

1a ideologla no se comunica, se da en el nivel de la metacomunicacién. es decir, en
el nivel do la or, ién de los

La i6n —-prod de las operaci de izacion— se
encuentra en todas las actividades humanas, Por lo tanto, lo humano es ideolégico.

Es innegable que la ideologia es b ial a todo medio de informacién,
pero, al mismo tiempo, es inmanente a todo hecho humano.

Las operaciones periodisticas 50n, en esta perspectiva, una serie de actos
ideoldgicos.

Ese "nivel de significacion [la ideologia] puede estar presente en todo tipo de
mensajes. No debe pensarse que las decl de un funcionario de gobiemo,
por ejemplo, constituye un material m4s ideolégico que una revista de modas* %,

Por cllo, las noticias y sus portadores —periddicos, etc.— también sos
susceptibles de interpretacién. Més aiin, de una lectura ideolégica, ya que,
principalmente como medio de informacién encierra una organizacién en sus
mensajes. )

En ol presente caso, Radio UNAM comporté una serie de caracteristicas que
pueden dar cuenta fiel de su ideologia en el plazo estudiado.

El objetivo de Ia emisora en materin de noticias, en 1988, consistia en
“analizar y explicar la realidad social, politica, econémica cultural y cientifica que
vive el pais" *.

En este marco, se puede ver que una parte del objetivo se cumpli6, Nos
referimos al CUADRO 6,, 1a clasificacién de la infi idn por origen al suministrar

! Blisso Veron, "Ideologie y comunicacidn de masas: la sementizacion de la violensia politica®, p. 141
i

3 Fernando Ortega Pizerro, *Desde Gobernacisn 86 impono linea a Radio Universidad®, en Praceso,
603, mayo 23 do 1988, p. 14
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una idad mayoritaria de notas locales al regponder al criterio periodistico-
radiofénico de la proximidad. Sin embargo, en cuanto a ia clasificacién temAtico-

se vio clar que lo inmediato en lo politico no es tan prioritasio
como en materia geografica,

Se optd por un lado en decidir a favor de lo proximo en el espacio, pero no a
lo préximo en el tiempo, més exactaments, el tiempo polftico. All{ no sélo se
perdié ef acontecimiento, sino que el radioescucha y, sobre todo, la emisora en lo
qus se refiere 8 credibilidad.

Un tr iento con una tendenci tral, Aunque si se incluyeson notas
informativas con valor periodistico zmportame en ta parte fundamental del
noticiario, se dio un 1o con una tend e neutral,

En cuanto 8 las notas clave, el objetivo de la RUNAM quedé ain més lejano
de su plimiento, S¢ ha do aquf ¢émo una minima parte de las
informaci fue resaltada en el to politico més relevante de los Gltimos
seis afios do la historia nacional,

Se han identificado los i de basicos semantizacidén (articulacién,

seleccién, combinacién y fragmentacién) mediante los que Ia emisora dio a conacer
distintos aspectos ds! importante acontecimiento politico.

En primera instancia se p t6 un elevado nimero de notas informativas.

En este nivel cuantitativo da la informacién periodistica también comporta
una forma de organizacién de las mensajes, un nivel ideoldgico. Bsto es, Ia
cantidad mayor o menor de noticias indicaen relacién a un hecho noticioso, qué
tipo da noci6n o imagen se desca generar en el auditorio, tanto en el nivel
institucional como en e} informativo,

Es aquf donde aparece el primer mecanismo de semantizacion Hamado
articulacién (las divisi explicitas o implicitas de los jes de un medio).

Ls articulacién de los servicios informatives analizados antagonizd con las
formas de exponer la informacidn periodistica en ofros medios. Sobre todo los
impresos, donde ~——debido a la posibilidad de manejar el Ambito visual-espacial—
es posible efectuar clasificaciones muy especificas. Radio UNAM en sus noticiarios
presentd una serie de divisiones afn més precisas.

En of materiel analizado ap: H:A ién "Centroamérica y el caribe en la
noticia®, la cual constituye una division interesante y totalmente ausente, como tal,
en los diarios. Esto si en ¢} periddico en que se deseo confrontar estas
observaciones cuanta con una clasificacion bisica y explicita de sus contenidos
(Amética, Buropa, etc.). Lo que puede aparecer —en Jos diarios como Excélsior—
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es informacién relativa a esa regién americana que serd presentada dentro de una
clasificacién més amplia referida a todo el hemisferio,

Esta forma de exposicién de los hech iciables resulta ser positiva a
nuestro entender, pues la clasificacién-orden de Ia informacidn por origen es algo
de lo que adolece !a generalidad de los medios. En el caso de Radio UNAM denota
conocimiento periodistico.

Estas clasificaciones pueden ser vistas desde dos angulos por lo menos: es
bueno que existan para ubicar, en la transmisién, de una vez, la informacién sobre
un drea especifica; también es bueno porque manifiesta que la emisora posee
i6n en abundancia. Es malo porque al contar con semejantes sagmentos,
los emisores —en ocasiones— se ven obligados a satisfacer esos tiempos atn con
poco rel te, o bien, irrelevante,

Ante una carga informativa como l1a generada en las “insélitas y limpias**
elecciones de julio de 1988, Bien se pudo haber sacrificado alguna de esas
secciones —asf como sucedia cuando existian Ias emisiones de mediodia y noche
del Noticiario, donde se p india de "México y el mundo en cabezas" y de "La
opinién de hoy"—. Ese tiempo pudo hab dedicado a otras infi i
eloctorales.

Paralelaments, se observd un excesivo empleo de la nota informativa,

Se detectd que en sus noticiarios, la emisora aplicé el criterio segin el cual a
mayor cantidad de noticias, mejor servicio informativa,

En aras de cumplir con semejante apreciacién, so registré una parcial

leccion de la informacién y se condujo en i a producir progr con
algunas noticias que no lo eran; sobre todo en las secciones internacionales, las
cuales, sumadas, recibieron un tratamiento (presencia, atencidn) casi 10 por ciento
superior al recibido por el tema electoral, (Ver CUADRO 7.1. Notas informativas por
tema.) -

Ej los; "Gran d to en G la por el alza de productos bésicos",
indicaba el quinto encabezado del Noticiario de julio 8 de 1988, pero al llegar 1a
hora de Ia lectura de la noticia en la seccién correspondiente, el "gran d to"
guatemalteco no apareci6 ni se describieron acciones que pudieran calificarse asf.

La guerrilla salvadorefia informé que habrd un nuevo paro general del
transporte”, encabezado del 15 de julio que p ba al Frento Farabundo Marti

(o
ntor

[ 2l

¢ Palabras del presidents Miguel de la Madrid, segtn el noticiario matutino de Radio UNAM, 20 da
julio do 1984,
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para la Liberacién Nacional como un ento arbitrario, pues en el texto quedaba
justificado el por qué de la acci6n: por la P
gubernamental en el Estado centronmericano. En este caso, |a cabeza se quedd
corta ante el texto presentado.

El miéreoles 13 de julio, el séptimo encabezado del servicio noticioso decia:
"Bl Movimiento 19 de Abril anuncié la pronta liberacién de [Alvaro] Gémez
Hurtado". Dos dias después, el viernes 15, se indicaba en el mismo séptimo lugar
la misma nota: "El Movimiento 19 de Abril anunci6 la pronta liberacién de Alvaro
Goémez Hurtado",

Al manejar grandes cantidades de informacién, la emisora parecia semejar
diarios como Excélsior o El Universal, los de mayor masa noticiosa en México,

Es vélido emplear anicamente 1a nota informativa como vehfculo de las
informaciones de las que es prioritario dar fe. Es la mejor manera de introducir los

a la sociedad sobre todo en un medio como la radio. Constituye
una de las maneras fundamentales de despertar el interés de los ciudadanos ante los
hechos de la realidad.

Esta apreciacién esth basada en la idea de que los medios de informacién de
masas son complementarios. Esto es, que cada uno de ellos puede abordar
diferentes aspectos de la realidad social conforme a sus potencialidades técnicas y
perspectivas politicas, y que, vistos en conjunto comportan una panordmica de los
temas periodisticos. Esta visién, aunque siempre sers parcial, no dejard de constituir
una base de primer orden para comprender 1a convivencia humana.

Si este género periodistico hubiese sido en menor medida, habria
brindado una perspectiva més precisa, tanto en el ambito nacional —aspecto
dominante en ese momento politico—, como de las relaciones internacionales.

En consecuencia, lo que la emisora universitaria ofrecid fue un prolongado
noticiario con la apariencia, en cuanto a duracién y nimero de notas, de un servicio
informativo , variado y pleto en i o clasificaci Sin
embargo, en toda esa masa informativa superclasificada se perdié el elemento
central: el proceso electoral del 6 de julio de 1988,

1and,

TR

Otro factor que aumentd el nimero de articulaci del Noticiari
de Radio UNAM fue la scccién de "México y el mundo en cabezas". Aqui, ya fue
expuesto, se daba lectura a un p dio de siete bezados de primera plana de
una seric do diarios capitalinos.

El problema se en que la ién es muy atractiva y util, mas no
como se la ha empleado sin i iempre con precisién de qué caracteristicas
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y calidad es el encabezado utilizado. Se trata de i los ejes especiales,
como la dimensién y el empl iento, confetidos a la informacién seleccionada
para ser lelda al auditorio: si es una informaci6én principal; si ella viene
acompafiada de elementos laterales; si ap fotografias; si hay alguna porcién
de 1a primera plana dedicada exclusivamente a un tema determinado, etc. Todo ello
debe ser consignado. Recordar que se trata de la emisora universitaria y como tal
su misién de servir debe ser fotal, completa, y muy por encima de las radios
comerciales.

El elemento identificado aquf es la enorme contradiccién surgida entre las

"Encabezados de pr ion" y "México y el mundo en cabezas®, En la
lectura de titulares de diarios, la estacién sf presenté en primer término los titulares
lectoral i que dié al revés en los encabezados de entrada.

Se prefiri6 manejar en la seccién "México y el mundo en cabezas" el tema
electoral como principal en siete de los 12 titulares que fueron difundidos.

Se comprobd que en el marco de las notas principales de la RU, el tema
electoral fue el menos recurrents,

Ahora bien, se identificé asimismo una cantidad suficients de informacién

lectoral que no se en ello un comportami periodistico apegado al
momento politico que vivia la nacién mexicana,

Esto es, si bien la emisora difundié mucha informacién electoral, ia forma en
que fue presentada, organizada (el cémo lo dijo), no resulté ser del mismo tenor.
Aungque cuantitativamente result6 ser el tema dominante, como era de esperarse,
ello result6 insuficiente para la gravedad del momento politico nacional que se
vivia.

Un primer hecho significativo se registré en el escaparate del servicio

, la i6én introd ia, donde dicha trayectoria cuantitativa no se vio
reproducida.

El hecho de haber difundido informacién electoral en gran escala representa
un: interés notable por el tema y la riqueza do éste; pero, por haberla suministrado
de manera frag) da —con y ici de informacién basicamente
econdémica—, quiere decir que esta distribucion temética resté importancia a fo
electoral,




5.1. Noticias que no 1o som 0 més alld del contexto

Otro recurso de la emisora para evadir el tema electoral fue mediante Ia
fragmentacién de los temas a difundir. Ello ocurrié desde la seccién introductoria
hasta el desarrollo del servicio noticioso.

La primera frag) ién vino do el momento politico era el indicado
para presentar en primer orden la informacién electoral; pero ocurrié lo contrario; la
seccidn introductoria reporté en primer término sélo en cinco ocasiones notay de
contenido electoral, En bio, d 6 informaci Smi tes de tal
relevancia aun en los diarios especializados.

Asi, 1a informacién econémica sirvi6 de parapeto a la emisora para evadir el
tratamiento en primera instancia, del tema electoral.

Medi: el de notas F— d d. ( 1 luada ) la
emisora escamoted la importancia de la informacién electoral y desvid Ia atencién
en unas circunstancias —como en todas las elecci presidencial histéricas

para México.

En la mayoria de las 12 emisiones estudiadas, el tema econémico fue
recurrente, esencial, para RU. Aun durante 1a jornada del 7 de julio, primer dia de
reportes relativos a los comicios.

Informar que el gobierno de México "prevé reducir su deuda extema entre 8
mil y 10 mil millones de délares a través de tres programas de renegociacién® °,
pueds ser noticia siempre y cuando osa prevision sea un hecho concreto y no un
plan, Esa fue la principal "noticia” que el Noticiario de Radio UNAM dio a
conaocer el jueves 7 de julio de 1988,

Antes de decir que "el PRI vivi6 las elecciones més dificiles de su histotia” 5, ;
Radio UNAM prefiri6 comenzar més alld del contexto. Alejarse totalmente del ’
hecho central de la vida nacional en los altimos seis afios y reportar al auditorio los

planes que tenia el sali io de Hacienda, Gustavo Petricioli.

Ello constituye una formp de ocultar, o por lo menos restar, importancia al
P electoral icano junto con todas sus contradicci , por el si t
motivo:

‘Un reporte ecenémico, correspondiente a un anuncio de una fuente oficial, es
una declaracién que corresponde s un proyecto, No es un hecho, no es una

3 En 1a emisién matutina del Neficlario dc Radio UNAM, jueves 7 de julio do 1988.
¢l
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roalidad. Se trata de una informacién, si, mas no de una noticia cuya importancia
debi6 llevarla hacia el final del servicio noticioso.

La nota posee valor periodistico, pero la emisora bisicamente se apegd a su
determinacién xmpllclta de reproducir el discurso oficial sin reparos.

Este p émico puede ser tado con el portamiento del
diario especializado El Financiero, el cual dedicd al tema eloctoral su espacio
principal todos los dias 7, desde el 7 hasta el 17 de julio de 1988.

El segundo tipo de frag i6n ocurrié en el desarrollo, en el cuerpo del
servicio noticioso: esto se p ba desde los encabezados de p i6n donde,
entre otras, se incluien notas el les y su exposicié dia casi al final de la
seccién de informacién nacional. Esto es, que al anunciar una informacién en los

bezados de p i6n se queria decir que ésta representaba un grado
importante de interés dentro del criterio periodistico de la emisora. Sin embargo, no
ocurria asl en el tratamiento de las notas elecromles, Imbo incongruencia ante el
resto de los reportes de la estratégi i6

La emisora fragment$ lo que debié ser presentado como bloque en la
asticulacién general del programa noticioso. Esto es, se presentd informacién
electoral separada de un nicleo ftico; es decir, la exposicién de todas las notas
electorales en un solo bloque.

Independientemente de que hayan existido o no presiones por parte de alguna
instancia gubernamental o de la propia Rectoria de la UNAM para con la RU

—como las d iadas en el io Proceso— Ia postura de la emisora fue
oficialista. Asf, Radio UNAM reprodujo Ia ideologia dominante, la de la clase en el
poder.

El ntmero de notas electorales d das como principal dos

tendencias; proclividad a divulgar tal cual el discurso oficial y, dos, ¢l mangjo
sensacionalista de la informacion. El manejo sensacionalista se dio al no existir
correspondencia entre el contenido de la informacién de una noticia y el
encabezado que la emisora disponia para tal reporte. El encabezado "decia més”
que la noticia, y hubo una ocasién en que hasta ocurri6 al revés (julio 18 de 1988;
vid. 4.4.).

E!l manejo sensacionalista ocurri6 tanto en el tratamiento del discurso
do por la oposicién. Ello en detrimento de

h

uber | como en el

g
B

1

" Bl Financiero publios dusants seis dias ivos ol tema 1 como
prinoipal,
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suministrar y recrear datos respecto al objeto central y definitorio de todo p
electoral: los resultados.

Uno do los hechos |dcnuf cados como mds significativos fue 1a dicotomia

D ia de la informacién sobre los

La primera ocasién que Radio UNAM planteé como principal ¢l tema
electoral, se reproducia una d ia de miembros de la oposicién politica
de que la Comisién Federal Electoral (CFE), al proporci Itados, adjudicab
triunfos al partido estatal, PRI, en vez'de reportar desde un principio Ia ausencia de

Itados el les y todos los imi relacionados con esto, asi como
lo alarmante de ese situacién, toda vez que existla una promesa por parte del
bi i de prop ar datos del p electoral casi de inmediato.
De ahf que Radio UNAM el criterio penndfstico fue manegjado contra lo
esperado, opuesto a lo 16gico.

De pocial se d otras dos ias en el marco de la
informacién principal.

No haber consignado en primer lugar el tema electoral, por lo menos durante
los dias posteriores a los comicios hasta el dia en que los diarios dieron a conocer
los resultados oficiales (14 do julio de 1988).

No haber patentizado, como eje fund ! de operaciones, tanto de los

como del programa nofici la di f ia-p ia de los
resultados electorales; y, a partir de alli, desarrollar un despliegue periodistico que
derivara en reportes que tituyeran una prop diferente al trabajo divulgado,
tanto por la RU como por los medios restantes.

No haber llevado hasta un méximo nivel (principal) informaciones como las
fuertes criticas de la prensa extranjers al presidente Miguel de la Madrid Hurtado o
al secretario de Gobernacién, Manuel Barttlet Diaz. Ello redundé en un trabajo
periodistico deficients o, mas bien, insuficients.

Esta tercera ausencia fue parcial, ya que dichas criticas fueron difundidas,
aunque sin ser destacades.

Esto porque (qué efecto pueda tener divulgar una informacién de manera
aislada cuando al mismo tiempo, otras, la g lidad de las i del

d y la televisién, pr ban el discurso oficial como lo Gnico que habla
que informar? Ninguno.

Por el contrario, la mayoria de las informaciones tuvo un efecto de un
reforzamiento ain mayor del discurso oficiel, donde la variedad redicaba en las

Tead, 1
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diferentes fuentes gubernamentales, de tal forma que el oficialismo apareciera como
un monolito impermeable a cualquier versién ajena a su verdad.

El problema estriba en que es suficiente informar en primera instancia del
discurso oficial en otras emisoras. En Radio UNAM ~—debido a su situacién como
institucién educativa de vanguardia— no. Urge dar juego a otras posiciones dentro
del marco de ia parte principal del Noticiario.

Es como si hubiese existido temor por parte de la emisora de aludir
directemente aspectos del tema electoral en su parte frontal €l noticiario.

Ast se conformaria de alguna forma la versién de Proceso de que existia para
Radio UNAM una llsta de 14 temas prohibidos: Corriente Democrética, partidos de

icién bl dicales, huelgas, manifestaciones, movimientos obreros en
geneml presos politicos, contaminacién ambiental, Laguna Verde, criticas al
P prof de investigad universitarios, ¢l STUNAM, y todo lo que

afectara la imagen del rector *,

El hecho de haber divulgado de esta forma les reportes periodisticos
referentes a las elecciones hizo de la emisora universitaria —en este caso— una
més en el cuadrante. Por ser la difusora do ]a méxima institucién académica de
México la RU debiera estar al margen de disputas politicas y presentar otro dngulo
de |a noticia, No necesariamente una noticia de “oposicién”, sino una perspectiva
més amplia que implique una ién del nivel periodisti icioso de Ia
estacitn, por ende, de su auditorio, y sobre todo del resto de las emisoras
comerciales. Pero la difusora universitaria se alined con el gobiemo y con su
partido, el PRI

Pueds haber estaciones que estén con el gobiemo, pero es un mal indicio que
todas lo estén y, peor aiin, por la fuerza, si es que déste fue el caso.

La apertura debe existir en la RU por el bien de la nacién. Si la emisora tiens
un objetivo en materia de noticias que lo cumpla, sino, que lo redefina.

® Ferando Orioga Pizatro, *Cescs, fegafios y suspensién de programas, Desds Gobernacisn se impone
linea a radjo Universidad®, en Proceso 603, mayo 23 do 1988, pp. 12-14
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CONCLUSIONES

Tras este recorrido, que ha intentado ser exhaustivo, por el Noticiario —uno de los
programas mds interesantes, debido a su amplitud y 4 su transmisién en vivo que
ha producido Radio Universidad Nacional Auté de México —, es innegable la
istencia de ias en la realizacién de este prontuario periodistico. En funcién
del momento en que ocurrieron estas emisiones, lo necesario habria sido
transformar sobre todo el fondo de la produccién de los servicios informativos,

El hecho de cambiar 1a forma de un servicio informativo es insuficiente. El
problema estriba en que si la actitud de 1a difi ante la informacién periodistica
no varia con rumbo a servir noticiosamente al oyente, aunque el formato de la
emisién pase de ia lectura de noticias a platica de éstas, nada habrd cambiado.
Nada habré pasado.

Es como el periédico E! Nacional, que pese a que durante el sexenio
salinista retorné del éndar al "moderno” tableide, la informacién es la
misma, reportes de corte oficialista, informacién aséptica, por delante.

Aunque estamos conscientes de quo el Noticiario matutino de Radio UNAM
fue sustituido por Presencia universitaria, ello no resta validez a ests estudio, toda
vez que una aproximacién a un servicio informativo de una emisora de la
importancia de la RU en un momento crucial para la nacién mexicana —Ilas
elecciones presidenciales de julio do 1988—, siempre resulta edificante pues quoda
el registro para los anales de la radio en México y los de la emisora en cuestién.

St lo esperado era, en toda eleccién lo es, conocer log resultados finales
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como efecto del ejercicio de la democracia, habia que ser consecuentes: cercar el
tema y sacarle el mayor provecho; pero al parecer pudo més el oficialismo, pues
aunque la informacién electoral estaba alll, no ocupé el lugar que el acontecimiento
y sus consecuencias merecian.

Una elecci sin Itados siquiera prelimi & 24 horas de efectuadas
y acasi 11 afios del siglo Xx1, se ven muy sospechosas. Esa era la clave y, al sentir
su presencia, aprovecharla periodisticaments al méximo.

La emisora universitaria, en esa i6n, perdié Ia oportunidad de dar un
gran salto en materia noticiosa. Habrfa que p ahora si un planteamiento
de esa naturaleza existid o tal vez se buscé sélo dar seguimiento a una actitud
noticiosa oficialista y ser consecuentes con el resto de la maquinaria informativa en
la casi totalidad de los medios a favor del partido del gobiemno.

Se puede afirmar que Radio Universidad Nacional, en el caso
negd a rebasar un limite impuesto o autoimpuesto: ese limite es lo que bien se
podria identificar como la conciencia real, y ¢l hecho de rebasar tal limite hubiese
constituido un en sla i posible',

Ef trabajo que este noticiario implicaba es digno de ser rescatado. Es decir,
{a forma, el principio inspirador del programa es explotable ain, porque estd
disefiado para brindar una visién panordmica complets, global, con énfasis en los

i mAs proxi al oyente en el tiempo y el espacio.

El problema, insistimos, es de actitud ante la informacién, de que si hay un
tema importante, éste debo ser la vanguardia del servicio noticioso (por el momento
se carece de mejores maneras de informar al auditorio). Con mayor razdn si el
acontecimiento es el qus decidira el futuro de decenas de millones de mexicanos.
No hay que desdefiar el tema principal o pretender tapar el sol con un dedo.

Esto lleva a pensar que el comportami periodistico de 1a RU en este
evento no estuvo a la altura de la instituciébn que representa.

Puede también afirmarse en este contexto que estos servicios noticiosos no
por provenir de la RU estuvieron al servicio del oyente ni mucho menos del tems,
en ese momento, mas relevante para la nacién,

Es aceptable que haya estaci que estén con el gobierno, pero es un mal
indicio que todas lo estén y, peor ain, por la fuerza.

Por el bien del pals, Ia apertura debe llegar a la emisora universitaria.

Borad:

50
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1 Cfr. Luoien Gold: *La imp ia del pto do ienoia posible para la comunicacién®.



Nosotros no sugerimos que los medios deban ser iguales, Hoy, los hace
iguales su oficialismo. Radio UNAM, en ¢l caso analizado, practicamente resultd
ser igual al resto de las emisoras comerciales.

Veamos un punto positivo de que 1a RU carezca de anuncios
comerciales —aunque ello le impida h de , tan ios ante "el
limitad puesto de la emisora” y en ia “el deplorable estado en
que se encuentra su equipo de transmisiones™—: eso puede ayudar a ganar
auditorio pues un lema podria afirmar que "aqui tenemos s6lo noticias sin
interrupciones”, come no ocurre en las emisoras comerciales,

En todo caso, ¢l proyecto del Noticiario puede ser incrementado con una
seccién de telefonemas provenientes del auditorio. Transformar el tiempo dedicado

demés de la inf ién en un to de servicio a la sociedad. En el capitulo
3.1.3, hemos hablado de c6mo podria ser la seccién de "México y el mundo en
cabezas" de tal forma que el servicio noticioso ofrezca un reporte como ninguna
emisora 1o hace sobre la prensa nacional,

Que "desarrollar una opcién de telefonemas resulta muy caro”, No importa.
TELMEX, la poderosa empresa telefonica, puede muy bien suministrar un par de
lineas para este propésito, 8 cambio de una serie de programas, por ejemplo,
relativos a la historia de la telefonia en México, producidos por Ia Radio UNAM.
Que "¢l STUNAM se opone”; hay que buscar que el Sindicato ds Telefonistas do 1a
Republica Mexicana (STRM) apoye la iniciativa y por la via de la solidaridad
sindical se lleva a czbo el intercambio. Nadie saldrda pesjudicado y, ante todo, el
piiblico, 1a empresa y 1a institucién resullarian beneficiados.

Como esa existen otras muchas formulas para resolver los problemas
presupuestarios de la Radio Universidad Nacional Auté de Méxi

? Carles Martlaoz Reateria, "Radio UNAM trabaja con medios enticuados®, en "8 Unt fenla culture®,
§ de agosto do 1988, p. 1
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