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4. INTRODUCCION.

Un proyecto es aquel plan a futuro capaz de ma!.eru.h.iar alguno
de Los aspectoz econdmicos y sociales, es un plan de  acsicn ¥ Supohe
la obtencion de los medios necesarics para realizario. adecuando esos
medios 2 los resultados que uno tiene planeados, el analis:s de todos
estos  puntos se  deben realizar observande diversos  aspeatios:
Econdmices, Financiero, Administrative,Técnice, Contable ¥y Legal,

En este proyscto de la instalacion de un Laboratoric Fotografico
en la zona Unidad Piloto Culhuacan , se desarrollaren cuatro estudies
los cuales son los basicos para poder decir s1 el proyecto es
rentable y confiable para invertir en él: un pasc inperrante es el
saber las fuentes de financiamienteo Yy selaberar una malla por medic
de la cual se podra determinar mejor la rentabilidad del proyves:o
filtrando las fuentes Yy determtnande cual es la mas confiable y
con 1la que se tendrd una mayor utilidad, los estudics realizades
son ; Estudios de: Mercadc, Financiero, Administrative ¥ Tecnico.

El Estudic de. Mercado es basico para poder determinar s: 1a
ubicacion del local esta de acusrdo a las necesidades y desecs de los
consumidores de la zona , en este estudic xe describe el produste,
sus caract,er.{sucas qrincxpales. el grade de penetrascion en ol
mercade, la pesible compstencia y la demanda del produsec denwre
de la zona previamente estabiecida y el analisis del medic ambiente
que rodea a la empresa,

En el Estudio Tectnico se describte el tamadc el logal |, la
magquinaria optima para el . proyecte ,su  sapasidad, los  procescs
productivos y la materia prima que interwiene en la produccion,
en si todos agquellos elementies necesarics para que la planta
opere en las mejores condiciones,

Sa cuenta =an un  plons del  locul pare  detarminer ol

mejor lugar para instalar la maguinaria.
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En e! Estudio Financiero se muesLran los reguer:mientos
oCcONOmi COS Necesarios para que la empresa pueda comenzar a cperar, nos
brinda la informaci¢n necesaria en cuanto a los recursos que se Usaran
on el proyecto, y la mejor manera «<e eaplicarlor, tambien e
presentan prondsticos de ventasz, de gasios, estados financiercs
presupuestades y las evaluacicones financieras las cuales nes
daran la rentabilidad del proyecto.

El Estudio Administrative es agquel que nos  muestra ia
estryctura de la empresa, sus cbjetives, neormas, peliticas, funciohes
¥y reglamentos que regiran la organizacion de la misma . dentre  de
este punto tambien se mencicna la base normativa © legislativa

para el funcionamiento de la empresa.

Cabe mencionar que ®! presente trabajo tiene un enfoque
eminentemente practico y con datoes y documentacicn real de acwerdo a
las necesidades del proyecto, y pueds ser consultads por, cualquier

persona interesada en el tema.

Dekrido a los <onstantes Lncrementes en los precics de  leos
productoms, log precio: que s tomaron en ¢l proyecto gon <con recha de
Enerc de 1994, ya que si no se determinaba el proyectc a una fezha

fija seria imposible termnarlo.
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1i. METODOLOGIA

1. Eleccion del tema
a2, Tema Gensrico: Finanzas
b). Tema Especifice: Proyecie de Inversi<n Financiera
<7, Especificacion del Tema ¢
Evaluacion de un proyeste de invers:en, de. un
Laboratoris Fotcografico, en la zona CTHM Culhuacan
2, Planteamiento del preblema:

PROBLEMA: ;4 Que tipe de servicios ¥ carasteristicas
Cubicacion geograrica,promeszicn,publicidad y mercadsy
debe de tener el Laboraterie Fouegrafico, y cuales

son los extudios de mercade,tstnico. financiero ¥
adminisiratlvo que se deben realizar 7,

JUSTIFICACION: Para satisfacer lar necesidades del merzadD, Y

aseogurar que el proyeste sea rentabkle,

DELIMITACION : En la zona CTM Culhuzcan.(Unidad Pilovod,

3. Objetivo General:

Presentar un proyezto de inversidn, para la creasisn de un

Laberatorio Fotografico, en la Zena €T Culhuacan Unidad
Piloto, que por SUS Servisies V¥ caracteristicas sahistaga
tas necesidadss de los consumidcres de la =ona, ¥ sea una

buena opsion de 1nversicn a2l ser rentable el proyects.
4.0bjetivos Especificos:
-Identificar los lugares en donde <se rvevelan reollos, de
manera frecuente, para asi poder abarcar ese niche de

mercado y hacerlo un cliente potencial.

~Identificar a la competencia exrstente.
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~Establecer s1stemas de descuento a leos clientes

potenciales.
-Est,ablecer programas Yy procedimen%tos para

entrega de el material,

rezepcidn y

~Examinar la situacion actual de los laboratoriocs
fotegraficos.
&, HIPOTESIS.
HIPOTESIS. .
Existe una interrelacion entre los servicies y las

caracteristicas que cofrece el negocio, y el incrementc en las ventas

y la rentabllidad del proyecte . [e esta forma a medida que se

tiene wuna me)or ubicacicn hacia nuestra mercade y we ofrece un

servicic de buena calidad se tendri un mavor incremente en las ventas

¥ en la rentabilidad del negecs:o.

YARLIABLE DEPEMDIENTE

Incremento de las ventas y rentabilidad del negosice,

VARLABLE INDEPENDIEMTE

. Servicios y caracteristicas que cofrece el negscio.

¢. Elaboracion del Marco Tedrice,

En la recoleccion de lo datos se tuviercon gque seguir los

siguientes pascs para obtener el financiamente que nes permta

crear el Laboraterio Fotografice,
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= En NAFIN se recibiercn cursos de induccion otorgades por la
institucidn en sus instzlaciones, sin costo algunc, estT es para poder
cktener accesc 2 los organismos que estan dentro de el ,y asi pues
que los créditos y la informacien fueran mejores ya que nes avala
NAFIN ., En el trabajo se pusieron las fichas de registro con las
cudles acudimos al D,D.F., Aftanzadoras e Instituciones de creditc
como FONDEDF., la ficha de registro es requisitc para que nos de

apoyo.{1.

-Se recabs la informacion neceszria tantoc en el LD F. come en la
institucion que nos convenia en cuanto a2 la tasa de interes y las
fazilidades de page y de credite,la cual fue FONDEDF,

-Les tramites para la creacicn de un Labeorateric Fotograficc se

chtuvieron dentro del Centreo MAFIN., en el DLD.F..

~En las instalacienes de AGFA, en Naucalpan, tamkien se p
. N .
informacion nececaria en relacizn 2l costo de la maquinaria ¥

de pago.

- En las instalacicnes de K , en Divisién del Norte se prdic la

la maquinaria y las

1
informacicén necesaria en relacien al costo de

formas de pago.

7. Determinacicon de la poblacion © universo,
Se vera en el punto 2.%.4.

8, Diseno de la muestira.

Se verz en el punte 2.3, 5.

1, ANEX2 No. 2 FICHA PE REZISTED.

"PAG. 5



I. PROYECTO
. DE
INVERSION



I. PROYECTC DE INVERSION.
1.1. HNOMBRE DEL, PROYECTQ.

CREACICH DE N LABORATORIO  FOTOGRAFILD

GIRQ DE LA EMPRESA.

..
w

Revelado e impresion de rollos fotografices, ampliacicn
reduccidon de fotografias ,y venta de articules fotegrafices.

1.3, CLASIFICACION DEL PROYECTD Y DE LA EMPPESA,

Del Proyecto : Econemice, de intalasicon y productor de brenes y
seorviciocs,

De la Empresa : Esta clasificada dentre del ramo> de servitios.
categoria de microempresa  ya que el persenal
el que ceontara es menss de

CS empleados?, c<on  venlas netas
N8GO, 000, 00, *

1.4, MISION DE LA EMPPESA.
Brindar un servicio de calidad, rapids= , a un buen presio.
! sobre tode obtener utilidades gracias al servicic gque se
otorgue,

1.6, FILOSOFIA,

Ctorgar siempre y por encima de Lodo la calidad y el servicio qus

el cliente exiga, porque antes que todo esta su satistacsion,

1., CRITERIO NAFIN.
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1.8, QBJETIVOS DE LA INVESTIGACION,

- Crear una buena imagen de la empresa otorgande :

1.6,1.0bjetives Generales.

Presentar un proyecto de inversion, para la creacion de un
Zena CTH Culhuasan S(Unidad

Laboratoric Fotografico, en la
¥y carastoristicas satisfaga

Pilotod, que por =us servicios
las necesidades de los consumdores de la Tona,

Obtener utilidades del negocio.

1.8.2.0bjetivos Especificos.

Un servicio rapido y eficiente,

Precios bajos,
Establecer sistemas de descuento a los clientes potenciales,

En las temporadas altas otorgar descuentos j haser ciertas,

1.7, SERVICIO N

Pevelado de pelicula fotografica. Todo: los formatos.

C 110, 129, 1295, 13% 2

Roproduccion do fologratias.

Tamafio de fotografias < Minen, I 40, SuT. 6o,
114 4. 18x20. )

Ampliacion y reduccion de fotografias.
Revelade a color.

Venta de articulcs fotegrafices (pelicula,
flashd.

Les servicics que entraran en el transcurs

prlzs, albumes,

s del tiempo seran,

Venta de camaras.
Trabajos en poliester y acrilico.
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1. 8, ¥ERCADO,

" Nuestro mercado es de personas entre los 1S v 9% ados de edad lot
cuales son los que con mas frecuencia usan camaras fotograficas ¥
pueden pagar el revelado de los relies; la sona est conprendida
en la Zona CTH Culhuacan ClUnidad Pilotcd,* Delegacion Coyoacan., al
sur del Distrito Federal.

Existe un  mercade muy amplio ya gQue <ercx e encuentran
1a ESIME < Escuela Superior de Ingenieria Mezanica Eleswriza », el
Colepio de Bachillerss Plantel Mo, d.el edificico del Tribunal Superier
Electoral, la Secretaria de Marina y varias escuelas pramarias Yy
secundarias, Las sscuelas son un mercade miy grande v se lex daria
descuentos espesiales. En esta zcna ne hay una compelsncia  diresta
¥y fuerte, y si extste la demanda del servicio, En la =ona
se encuentran cuatlro lugares qus dan  servicio de revelads ®
impresién _de fotograrias, siende intermediarics de oLTTsS

laboratorics fotograficos, elevands as: el precio de las nesmas,

1. ANEXO Ho. 1 MAPA DE ZOMA
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1.8, SITUACION DE LA DEMANDA.

Se encontro una poblacion de 117,545 personas que estan en las

edades de 15 a €5 anos.

De 19 a 24 afics s del €3 % 100,291 personas
De 35 a 65 afics es del 19% 17,254 perscnas

Poblacion Econdmicamente Activa sg,773 !

La poblacicn economicamente Activa es del B0 % ©8,773 parsonas
La peoblacion de estudiantes es del 20 % 23,509 personis

La de 12 anos y mas ocupacicn el hogar es 320 % 35,263 personas

117,%4%
Henes de 1 Salarie Minime 18 % 10,879
- Suseldo Del y 2 Salartios Minimes 4% % 28,449
Da 2 y B Ealarios Minimon av w AL 1 T4S

Se estima una demanda promedia de 30 rolles diariers  <scls

revelade e impresidnd, estos datos se obtuvieran por la encussta a

laberatorios fotografices les cuales no estan en una sona My

concurrida, y segun la  temporada esta cifra aumentara, -<abe
mencicnar que en los presupuestos se tienan 1oy estimadss Lanse de

revelado o imprexion de rollosx, reimpresiones, venta de rolles y
trabajos especiales.

1.ANEXO No.2 INFORMACION INEGI CENSOS ECONOMICOS Y POBLACIONALES
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1,10, SITUACION DE La OFERTA.

En esta zona existen cuatro lugares que revelan pelicula, sole
que son intermediariecs de otros  laboratcrios f{otograficeos, una
fotografia, un lozal de venta de articulos x‘c‘.cgranc‘cs. y dos
farmacias, Con lo antericr nos damcs cuenta gque ningunge tiene
laboratorie fotografico bg las fotes «on mas caras , por o
cuil el poner este tipo de negscic pusde ser rentabls,

1.11, TIPOS DE COMERCIALIZACION.
Es wventa directa del preoductor a consumder, otergand=se
descuentes 2 los clientes potenciales los suales son 1os que tienen una

demanda mayor del producto, come le =eran. farmacias, fotografias o

otra erpresa que dezee dar el servicie, peros nosoiros tendriamcs todas
1

1.12, DETERMINACION DEL UNIVEPSO,

“
-
w
L]
3
—
-
"

Se encuentra una poblacien de 117,545 personas que e n

edades de 15 a 8% anes.

De 19 a 24 afios es del €5 % 100,201 perscnas
Do 35 a €5 afos es del 15% 17.2%4 perscnas

1,13, RECOLECCION DE INFOBMACION FINaMcIESA. '
En la rezoleccicn de los dates se realize 1o siguiente para

cbtener el fipnanciamente que nos perm%a crear el Laboratcric

Fotograrice.

1. APEMDICE No. 2 OBTENCION DE LA INFORMATICH FIMANCIERs
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= En NAFIN se recibreron cursos de indussion otorgades por s
institucion en sus 1nstalaciones, sin costo alguno, esto es pars peder
obtener acceso a los organes que estan dentro del CTentro NaFIH., v
que los creditox ¥ la informacidn fueran mejores ya que ncs avala
NAFIN, En el trabajo se pusieron las fichas de regisiro son las
cuales acudimos al D.D.F., Afianzaderas e Instituciones de credito
come FONDEDF., la ficha de regisiro es requisitc fpara que se
nos brindara apoyo.

-Se recabd la informacidh necesaria tanto eh el D.O.F. coms en la
institucion que nos convenia en cuanto a la tasa de interes y las
facilidades de pagc y de credito, la cual fue FOMDELF.*

=En las Instalaciones de AGFA, en Naucalpan, tambien se pidio la
informacion necesaria en relacion al costo de la magquinaria y formas
de pago.z Esto por la razon de que la maquinaria es ol AC.:vO MAS CAro
e importante para instalar un laboratorio fotografice.

- En las instalaciones de KISS, en Division del Morte se pidic la
informacaon necesaria en relacion al costo de la maquinaria y Llas
formas de pago.®

1.ANEXO No, %5 AMORTIZACION FONDEDEF,
2.ANEXO No, O AMORTIZACION AGFaA,
3. ANEXO No. 7 AMORTIZACION KISS.

PAG.11.



1.14. ALCANCES Y LIMITACICHES

ALCANCES

~Se poses el loctal ademas de algunos instrumentos para trabajar

la !‘otouraria.

~Se creara una socledad ansnima con los partisipantes del
personas gque desean

trabajo,siende factor de motlvacicn para aguellas

crear un laboratoric fotogiafico.

-Se crea una micrcempresa, ern la que come

ventajas de ihvertir en un hegetsio de estie tipo,

.

=-Es un trabajo eminentemente practico en el cuxl se toman dates
gocic,evitands asl la incertidumbre v barreras

o0c

reales para crear el ne
que pueda tensr el lector al moment® de revisarle,hac:iondo de o5 3

forma mas confiable nuestro estudic.
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LIMITACIONES

~Para el levantamuento de los datos Se Suenti uUniGamente son

las personas que presentan el trabaje.

~La disponibilidad de tiempc para realizar el trabajo.

-La disponibilidad de las perscnas en ciertas dependancias para

cbtener infermazcion al igual que en companias que se dedican a vender.

-Conseguir el dinero para financiar el desarrcileo del trabags,
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Il. ESTUDIO
" DE
MERCADO



£s ol analisis do todo el madio ambx.-d‘é que r'-de;.:a"a"é*pr-asa.. i
en relas.on al PRECID, - PLaZa,  PROD '-":'!'0, °'“!‘-‘-'.‘.I"H
SERYICIO. :

Y comprende la investigacicn de %odo Lo zonserniente al ]

PROCUCTO.

CONSUMI DOR.,
COMPETENCI A.

Y LA POSIBLE VENTA,

En 8l casg del proyecto mergadelogice Lta finalidad es de probar
que exist® un numero sufis:iente de individuss, FoTaNAs RRprosis
u otras entidades economicas qua cdasdas  <Slertas <ondisiches. que
aumente la demanda del servicie rotografiee, la cual  justifeca de
manera feaciente la puesta en marcha del proyecto, '

{u

.4 DEFINICION CEL SERVICIO,

Los servicics gue dara la empresa seran !

1.~ Rovelado e 1mpresion de rollas rovcgrari<os de tedes Llos
formatos. y marcas, C110, 120, 422, 139, Diskd

2.~ Revelade e impresidn en. color vy, blanco y negre.

3~ Ampliéclcnes. Reducciones y Pepraducciones,

4,~ Trabajos especiales ¢ tamardos 9 ¢ 10, L1 x L4, 18 % 302

9, ~ Yenta de pelicula fotcgrafica., pilas. albumes y flash.
Cdstos servicics se daran al comienze del negosio vy ose
continuara ampliande sagun las necesidades del
<onsumidor 3>
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2,2, HECESICADES A SATISFACER.

Lo que mas les 4intarasa a las  parssnas @ qua el TSI
do revelada de rollos ss‘cabre a un precio bajo. eltzia rapidex
en entrega, dque lax rfotcs tengan calidad de xmﬁresxcn'. y Te
las de un excslante sarvicio Camable ¥ de calidadd,

2.3, COMPETENCIA

En esta zona solo existen cuaitre establecimientos que dan
servicio ae ravelado de rollos, pers son intermediarics de otros
laboratortos fotografices; por lo tanto, les rollos les dan  mas
caros, ia compstencia en cuante a publicidad es KODAK., por las
gpromociones que otorga, pero Lambien daremss premecsiones  de  kodak,

Fara atraoer a la clientela ¥ dar un me)or servicio.
2. 4. MERCADD ‘META.

Muastro mer<adn == enzuantra en la T=pa ST Culhueazan,
CUnidad Piloto), se obtuvieron dos Lipss <de mapas que 95%an  an@iadss

al final de sste sztudio.

Un mapa do la delegacion gque so subdivide on zonas ¥ 3 sy Ve

[}
-
w
-
+
4]
0

cada zona en dende estara ubicado @l labeorateorigo fote

2,4,1, UBICACION GECGRAFICA.

En la Delegacidn Coyeacan, en la Zena TTH Culhuacan, 9n la Unidad
Piloto,. el lccal se encuentra en Pasec de los Dicses Az%ecas
Edif. 1 Local 1 C.P. 04480 Mexico D,F. snire las calles Calzada de la

Virgen ‘y Caretales.l

1. ANEXO No.1
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2.4.2. TIPO DE MERTADD,

Se encuentra una poblacicon de 117,546 ¢ personas  que esnan en las
edadss d2 LY a €2 ares.  Sen persconas que pagan el ravelads de los
rollos, llevando estos 2 la plaza <orrespondiente.

A ‘continuacion se dividiercn las  zonas ¥ T®  sacarsn los
porcentajes de las personas que habitan estas zonas  para asy  poder
aplicar los cuestignarics, delimtandc nusstre mersade oA v
competencia, evitando con ello el menor error posible de asuerdo a ljx'
distribucidn de la muestra, CVER 2.9.4.,QUADRD 1D

De 15 2 34 afics es del 99 % 100,291 perscnas
De 33 a 83 afos es del 15% 17,254 perscnas

2.4. 3, INDICADCRES SOCICECONOMICOS.

POBLACION ACTIVA

ECONOMICAMENTE ACTIVA 98,772 Ty
POBLACION ESTUDIANTES 23,509 ac 4
12 AROS Y MAS HOGAR 239,293 DY

POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA 9,772
SUELDD,
Menos de 1 Salario Minime 10,872 18 % Sal. mmume 19.27
Lel y @ Salarios Minimos 20,448 4T % 8 922,42 nmensuales

Ce 2 y 9 Salarios Minimos 21,748 37 % 8 2,331, mensuales

L. -AMEXO No, 2 CENSOS ECONQUMICOS Y POBLACICHALES,
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2,

IoH DE MERGACOS

2,9,1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA,

PROBLEMA: . Qus= tipo de SHrYLCLSS Y CAracLerishisas
Cubicacion geografica,promocian i publictdad,marcadod
debka- de tener el Laboratcorio Fotogralise, v cuales

son Los estudios de mercado,tacnico, financiaro y

administrative que se dsten rsalizar 2,

JUSTIFICACION: Para satisfacer las necesidades del mercado.
DELIMITACION : En la zona CTM <Culhuszan, € Unidad Prleto )

2,52, OBJETIVO.
2.9.28.1, OQBJETIVD SENEPAL,

Presentar un prayests de inversion, para Lla coreasidn de un
Laberaterie Fotograrico, en la Zecna <TH ZJulhuasan Ilintdad
Pileta2,que por EUS SOCVICLTOS 7 Caracheristigtis  Tavisiaga
tas necesidades de los consumidores de la zcna.

2.59.2.2, QBJETIV(S ESPECIFICSS,

1.~ Identificar los lugares sn donde se ravelan rolles, de
manera rrecuente, para as: peder abarcar s9se nicho o
marcada y hacerlo un zliente potencial,

2.~ Identiricar a la competlencia existents.

3.~ Establocer sistemas de descuento a les zlientes
potenciales,

4,~ Establecer programas y procedimientos para racapcion y
entrega del material,

9. - Examinar la situacion actual de los  laboratorios

fotagraficos.
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2.5.3, HIPOTESIS DE HEPSADD,
HIPOTESIS CE MERCALD

HIPOTESIS,

Extste una interrelacion entre el precio.plaza,gremecaicn ¥
publicidad, y el incremento en ventas del negocio, De asta
manera: a medida que el negocio asta mazs cerca del mercads vy,

so ofrece un me)or precio, se cbtendra un incremento eon las

ventas al caplar max mercado que la competenzia.

HIPOTESIS NULA,

Ho existe una interrelacien enwre el preciro,plaza, premccien
y publicidad, ¥ ol incromen.s en ventas dsl negoc:io,

VARLABLE DEPENDIENTE
ElL incremento en las ven'is del negcocio,

VARIABLE INDEPENDIENTE

El precic,plaza,preomocion y publicidad
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2.9, 4, CETEPMINACICN CE La PCBLAIION @ UNIVERS)

CUACRO L
ZONA L ZONA 2 ZONA 3 ZCHA 4 ZOMA ©
CT™ CT™ <M 2 CTH 3 Carmen  TOTALES
EDACES 12 Y 19 Serdan.
19 A 34 17628 34795 ariss 3291 17439 10291
33 A6 2973 8372 4718 LD 2827 172%4
20€00 41159 31970 To2ed4) 19978 1175453
PORCENTAJES 18 % 3/ % 27 % 3y 17 % 10y

2.8.5, DISERO DE LA MUESTPA.

N= PCOBLACION 117,545 Personas que viven en la Tona,

e = 018 error std. v o OL%) = 500228 varianza de la
poblacion,
2

s -P(].-'P) = .9 QQ = ,92 2 = W varianza de la
muestra expresada como la prebabilidad de ccurrencia del valer
promedio de una variable es decir 1wl persona snirs % 2 €% anes en
cada zona de estudio.

n =muestra
FOPMULA PARA DETEEMIMAR EL TAMANG DE LA MUESTPA, <1,

2 VAL anza muestra, 9

n = - =

- 400
v 2 varianza poblacion L0028

1. FUENTE: HERMANDEZ~-SAMPLERL R, .Cl@?l)-ﬂezcdclc-;ia de la Invest:ja-
cién,Mexica D,F. ,McGraw-Hill,Primera edicion.pags. 219-218.

FOPMULA DE AJUSTE CONOCIENDO POBLACION
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n o n 2 40 o 398 guastacnIrios

i*n-n L+doQriL 7,845

FOPMULA PARA DETEEMIMAR MUESTRA PRCEAGILY Sﬁ CA ESTRATIFIZADA,

n 299
fh messeceeon m Fraccion del estrato  me---—--—-em |, MI3EEQ

N 117.54S

Nh % th = nh
Nh sTotal de la subpoblacicn o estrate

nh sTamario de la muesira para el estrate

A cada subpoblacion se le aplicd s)l facteor de la fratcien del
astravo cbtoniendo asi.la miesura estrastfisada Fara sada zTEna,

CVER CQUADRO &)

CUACRO &2

Porsentaje de ZONA L A 2 A 3 ZMA ¢ oA 2
cuestionartos 19 4% /Yy ar % 3% 17 %

399 i 72 139 107 12 ce

2.5, 8, CUESTICNARIO.
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CUESTIONARIO
UNIVERSIDAD  NACIONAL  AUTONOMA DE  MEXICO
FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION

EDAD

1.-¢QUE TIPO DE CAMARA UTILIZA?
&) L10 B8) 120 C) 126 D) 135

E) OTRA ESPECIFIQUE

2,-LCON QUE FRECUENCIA REVELA SUS ROLLOS FOTOGRAFICOS?
A) MENSUAL B) BINESTRAL C) SEMESTRAL D) ANUAL

E) OTRAS

3.-LDONDE LLEVA A REVELAR SUS ROLLOS?
i & Y POR QUE ?

4,~LCUANTO ESTA DISPUESTO A4 PACAR POR REVELAR CADA FOTO7(NS)
A) .60 B) .70 C) .80 D). 90 E} 1.00

F) OTRO
5.,~¢QUE TIPO DE ROLLO ES EL QUE USA CON MAYOR FRECUENCIA? .
A) 110 B) 120 C) 126 D) 135
E) OTROS
6.~¢EN QUE MES(ES) DEL ARO USA MAS ROLLOS?
A) ENERO B) FEBRERO C) MARZO D) ABRIL E) MAYO F) JuNIO
G) JULIO H) AGOSTO I) SEPTIEMBRE J) OCTUBRE ' X) NOVIEMBRE

L) DICIEMBRE

7.~¢EN QUE SE FIJA MAS AL MANDAR REVELAR SUS ROLLOS?

A} CALIDAD DE IMPRESION B) PRECIO C) SERVICIO D) TIEMPO DE ENTREGA
E) CERCANIA F) PROMOCIONES
B.-(QUE MARCA DE ROLLO PREFIERE?
A) KODAK B) FUJI C) XONICA D) AGFA
E) OTRAS
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9,-{QUE TIPO DE ACCESORIOS FOTOGRAFICOS REQUIERE CON MAYOR FRECUENCIA?
A) CAMARAS B) PILAS C) FLASH D) ALBUNES
E) MARCOS F) ESTUCHES G) LENTES ESPECIALES
10,~4CREE USTED NECESARIO TENER UN LABORATORIO FOTOGRAFICO PARA ESTA ZONA?
134 ¥0,
¢ PORQUE 7
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2.8,7, TABULACION Y AMALISIS DE LOS QUESTICHARLOCS,

WIEIS I

ANALISI S:

PRESUNTA L, o Que Lipo de camara usa®

peticnarics , el

Come s¢ puede Sbservar despuss de aplisar 1los cu
p:crcen*.aja de las personas que usa cierto formato es el siguients

El S2.%5L % ,£ 202 7, usa el formato cde pelicula 110,

El 37.68 % ,C 180 ), wusa el formata de pelicula 139

El 8 % <24, usa pelicula L29

El 2,81l % .2 182, usa oo Lipo de formatve <ome L29 y disk,

PREGUNTA &, Frecuencia de revelado,

El 4€.223 %, €184), 1o hace anual,

El 31.91 %, C127), lo hace zemestral

EL 4,02 %, £ 10>, 1o hace monsyal

EL 17.93 % , € 71),lo hace en diferentes ccasiznes,

Estas fueren las respuestas en e%%a pregunta. perc esn la
pregunta sois nos dames cuenta que en realidad 1o hagan  en

algunos meses del ano,.
PPEGUNTA 3, Lugar de Revelads,

€l 23,89 %, €103}, 1o realiza en ! Censre Comersial Julhuazan,
donde se encusn.ran dos  establatimientcos e TLorgan

ol servicio., pere son intermediarios de ohro Labesraterio,

El 20.89 %, €93), 1o hace en establescimentcs del meurs, <« lugares
que le quedan cerca del trabaje. '
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£l 1@,09 %, € 72, lox lleva a SECEM:P est2 o5 un babcraveris  que
_sola realiza revelads de pyltculs o ampreszicon 3 un.solo
tamano 4%, ¥y los demas formatos deo pelicula son llewadeos a
otro labcratorio retegrarico.

ElL 13,32 %, €932, lo realiza en <omercial Me:wcana que se
encuentra a2 media heora en carro de La =cpa.

El 9.74 %, €39), 1o lleva al ISSTE, el cual esta a media hora
de la zona. ’

<on 1o anterior nos damos cuenta gue los lugares donde s manda
revelar se encusntran lejos de la zona. y seria conveniente y rentabls
instalar un Laboratorio Fatografico,

PREGUNTA 4. Cuants pagaria per una fa%o,

El 27.39%, C109), pagaria has%a N$ 0,20

El 12 % , € 720, pagaraa hasta NS Q0,70
CEL18 %, C 84D, pagaria hasta HS 0,80

El 19 % , ¢ a0, pagaria mencs de NS Q.60

€1 23.31%, ¢ 932, pagaria mas de H$ 9,80

Con lo anterior se pusde cbservar que la mayor:ia de las rperscnas
Fagarian un precic de N80.820 o mas, por cada fove.
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PREGUNTA . Tipe de rollo'que _(:Sa csn mayer frecusncia,

El 98,78 %, C228), utiliza el formato L1, .
EL 40.20 %, €1603, utliliza ol formato 'L .
El 1.70 %, € 73, utiliz=a formatos somo disk, 120
El 1,89 %, ¢ 9, utiliz=a =1 formato L20.

Aqui podemes cbservar que la mayoria de las perzopas  actualmente
Lienen camaras de formatos L10 y 139 esto nos ayudara para saker que
rolios son los que hay que comprar. ’

PPEGUNTA 3. Meses del anc en que usa mas rolles,
Por ser pregunta de respuesta multiple, cada copsicn  se tTtmi en

forma tndependiente, es decir 393 personas igual al 00 *

El 100 *%. C398>, en Ciciembre,

El 79,48 %, (318, on Julio,

El 79.8¢ 4. (3000, en Maye.

El 73,01 %, (292, en Jumo,

£l 12.81 %, ¢ S12, en Febrers, Octubre » Neviembre, son los

meses do menor revelado ds rollcs,

PPEGIUNTA 7. ; Que es lo mas importante para uysted al
mandar revelar sus ‘rcllcs 2
Por ser pregunta de respuesta muliiple, <ada opcion sa *oma en
forma independiente, eos decir 398 parscnas rgual al 1M

ElL 78.94 %, C313>, Calidad de la impres:ion.

El 74.37 %, €299, El Lipo de servicio,

El 72.11 %, €287), El timmpo de entrega, que sea rapide.
€l 71,80 %, <2802, Que 8l precio zea bajo. )

El 67.8¢ %, <2702, Las promociones que otorgan ail revelar

rollos.
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Sl al.%8 %, ¢ 27, En la cer:ama.‘y.‘. se3. 25U 53sA 9 x suU

Lugar' de trabaje,

PPEGUNTA 8. :Que marca de rollo prafiers *
El 72.88 %. C290). prefiere Wodak. .

El 17.84 %, C 713, prefiers Kontca.

El ©.30 %, € 37, prefiere FujL.

Nes damos cuenta con  gstas respuestas gue  las  personas
eligen una marca mas que hada por su comercializazisn ¥y ne per lo

que tiene y ofrece cada una de ellas,

PPEGUNTA 9. Accescrios de fotograria que reduiere =on
mayor rresuencia.

El ©6,33 %.
L 18,683

ag4), requiere pilas,

875, raquiare tlaech,

El 8,78 %
El 1.22 %,

270, requisre mArce

<
<
ElL 8,24 %, C 34D, resquiere albumes,
<
¢ 82, requreren lentes,

PREGUNTA 10, Cres necesario el penar un  laborascrice sen

la Zona.
El 80.19 %, (3197, wopiLnaron que sSi 935 NOTSSATLO.
El 19.84 %, ¢ 79), opinarcn que nNo 65 nNOTeSaric.

En base a esto cresemos que el pcner al Laboratcrio es
. una inversidn que vale la pena, porque el <liente 1o exige 7 cree

convenieonte,
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EDADES L[E LAS PFERSMAS EYaLlalas,
3

19 - 25 112 29.39 %
20 - 3% 131 2.2 N
30 - 43 <8 14,37 %
40 - S5 9T 1288
S0 - o9 41 10,30 %

TABULACION. Ct.>

1. ANEXO No.® REPRESENTACICN CRAFICA
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2.3, PLANCACION ESTRATESICA DEL SERVICIO,

2,8.1. SERVYICIQ,
1. Lo principal es el clients,
2. Se le dara un trato amable ¥ rapidez enh atencion.
3. Las fotos seran do calidad, se tendra una supsrvisien de
sllas y para esto larz maguinas tendran un servicic de

revisidén constante para dar una buena avsncicn Al cliente,

Lo

Revelado e impresion de rollos fatagraficzos de tedes los
formatos. C110, 120, 120, 135, DiLsk2

5. fevelado e impresicn en <olor y, blansc v negro.

O, Ampliaciones, PFeducciones y reprorﬁucczc_n-ss.

7. Tra-bajcs espesiales {tarmanos €40, 114, L9222

9, Yenta de pelicula fotegrarisa. prlas, albumes ¥y flash,

9, Al iniciar el negecio se daran pronesiches para darse 2

conecer en la zona. Crevelado al @ X L., amplsacion de la foto

faverita de un rolle, entre otras).

Estos servicios se darin al comenzo el negstic ¥ 39 ifran ampliande
rogun las hecesidades del consumidor,

Lo que nos arrojo el astudic de mercado as que lo que ms laos
interesa a las personas es que se ccbre un prec:ic ba)e. 39 obtenga
9l servicio rapido, que las rotos tengan <¢alidad de imprasien , ¥
se les otorge un servicio amable y de <alidad.
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2.%,2, EMPALLE,

El ompaque ssra un scbre donde se pondran las fotex 'y los
negatives, el cual tendra improso nuesiro  logotipo. . ademas 3 les -

renglones necesarics para poner 1o siguiente

L. Nembre del cliente, : R
2. Dirsccidn y Lelefono, . )

3. Fecha de recepcicn y de entrega del trabaje,

4, Hora de recepcion y de sntrega,

9. Clave del vendedcr.

8, Fermato del reollo o negative, ’
7. Observaciones para pener Lo que va a 2rdenar la perscha..

o

Lineas para poner ol anticipo y el tohal del Lrabaje.
9. Observaciones de lo que se realizo, o
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2.9,3, DETERMINACIOH DEL PPECTIO.

El precio del revelads e impresi:cn s= determine an  base al
ostudio de mercado, de lo que las perscnas es;'.arl an dxsi:ues'.a a pagar.

El precio de los demas articules de fotografia nz s le
puede dar un precio mas bajo. ya que este lo determinan las condiciones
del mercado.

PRECIOS D[DE VENTA PaPA L994

ROLLOS FOTOSRAFICOS, TRABAIDS NCRIALES
110 de $2 oxp. NS B.909 Su7. N§g 520
110 de 24 exp. M8 9,80 8w in N§ 12
128 de 12 exp. NS 8.40 11 x4 NS 208
128 de 24 evp. N§ 9.24 18 % 20 MS 33
135 de 24 oxp. NS 11,40 ’

139 de 26 exp. NS 13.€0 CLIENTE MOBMAL
Polariod de 10 exp. N$ 418,00 4x NS 0,89
Propak de 133,38 exp, N$ 13.20 CLIENTE ESPECIAL
Pllas ‘‘AA’" de 2 NS .00 4 X NS oz
Pilas *‘'AA’’ de 4 N8 7.00 REPRODUCCIONES
Pilas ''C'’ de 2 N$ 9.40 4 X NS 3%
Pllas ‘D'’ de 2 NS 12,90 X7 HS 7,0
Album Mo, 1 N8 2%, 00

Album No, a N8 40,00

Flish - Flash N§ 12.00

Magicubo NS 12.80

El Cliente especial, es ol que tiens un negecio y deszea dar =1

servicio de revelado de rolles; por lo tanve, le daremcs un descuento

de los rollos que traiga para que el cbtenga una gan
descuento que se le dara sera del 19 % .
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2,24, TAMsL DE LISTSISUCIOM,

Se tendra una venta directa del serwvicio, del preducter al
censunuder Cinal. y se tendra una venta, xndirjec'.vl TA wraves de
intermediarics mineristas (productor-mnorista~scnsuruder rinall, coma
son las farmasias, fotegrafias U obrs establecimiente que desee dar

oste tipo de zervicio.

2.8.9, PUBLICIDAD Y PRIHCCION.

1. Se distribuiran volantes afuera de los cclegrcos,

2. En las casas de alrededor de ia zona,

3. Y en las instituciones que estan cerca el lozal, para
promocionar  al negocio,

4. Por 1nauguracion se dara precio esfecial de un LT N da
descuento en la pressntacicn del wvolante,

2, En los meses de poca demanda te dara promec:ron de ravelads al 2wl

0, Se regalaran calendar:ios r llavercs, .

7. Ampliacicn en el revelado de un rollo de la foto favorita,

9. Periodice de La zoha.

9. Qartelonesy mantas.

2.7, AMENAZAS ¥ OPORTUNIDALES. .
AMENAZAS

1.~ Debido a las otras empresas que %1one minilab de marcas <conocidas
se .den promeciones <on las que no pudieramas competir.

2.~ QuUe exista escazez de maleria prima.

2, - Qud los precicos de la materia prima se incrementsn ¥ por 1o
cual se tendria que dar el producto mas caro,

4.- Qua en ciertos meses bajo el volumen de ventas,
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5.~ La seleccicon del perscnal se hara en forma curdadesa evitandce as:

errores y fallaz Aan el vrabkaje,

2.~ Gus por <ausas de fuerza maycr los ‘rabta)ss no salgan a tlemps

7.- Que exista una competencia desleal al crearse moncpoliss.

1,-

OPORTUNIDACES

Al pesicicnarncs en el merzads las personas  promusvan
Laboratorio Fotografico, y que no solo tengames <lientela
los alrededcres sino de lugares retirades de la zona,

Al tener al perscl‘.al.ndecuado realizando tode el trabajo

existan errores a la hora de tomar el pedide , nr de  haser

el
da

ne

la

orden; y que todes los trabajos salgan de salidad 'y a su debido

tiempo.
El establecimiento se sncuentira ubicads frents 2 un aje vial
una aven:da grande. N
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2,8, Conclusicnes del Ezvudic de Hsrcade,

Se concluye gque las personas gue  viven en  la  c3lonia QTH
culhuacan donde =e establacera el rnegocis,usan la mayoria formate
e palicul.a 110 ¥ 129 en menor propercidnila frecusncia de revalado do
rollos es en algunos meses <del ano,por lo cual la doemanda de la misma
se dara en los meses de Dicrembre, fulto, Mayo vy Jfunioc.El lugar donde
asisten a revalar rollss es =n el centro comeresial plaza Culhuacan que
les queda un peco retirado de su vivienda pers =5 sl mas
c.ercano.por 12 2uyal enire mas cerca quedse ol lugar de revelade mejor
para ellos pues ne eiiste competencra cerca.Estan dispuestcs a pagar
por cada foto NS .80 o mas.lo que gquizre decir que ol precio Ne €5 un
cbstaculo para ellos, La calidad de smpresion ¢ e.). serncio que g2 les
otergue es 1o mas impertante.La mayworia preriere marcas conecidas en
la venta de rollos por lo cual los que tendran mass demanda seran lodak
ykonica.La demanda de accesorics fohografices son en primer lugar las
pLlas, Por ultimo lo mas importante es gu9 la gonte cree necscario en
un 90% el poner un labkoratcor:io fotografics en la =ona, por lo cual
pedemos  decir que s{ tiene wun impacto e renta en la zconma muy

considerable,

Por otra parte se concluye y reafirma la hipectesis que eiiste una
interrelacidn entre la plaza o sl lugar donde se asiste a comprar o
ravelar rollos al estar cerca del mercado:el precio al poder pagar mas
tambien se gana muchc mas;la promocidn y publizidad ya que 2l gquerer
un laboratorio fotegrafico en la zona dende la introduccien sea la
publicidad y ofertas que se hagan en el negosis , ¢on @l incremente

desmesurado en las ventas,
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. III, ANALISIS Y EYALUACION FIHANC!EEA.

3,1, FUENTES DE FINANCIAMIENTO ‘

Para llevar a cabo el proyectc de inversisn se necesiian cierics
come ¢ el locel, 12 maquinaria, los muebles, elc..,

recurscs c bienes

y estcs rezursas deben Ser mene ) ados adeczuadamente para el

crecimiento de la empresa.

Para este proyecto, a Son‘inuacion s mencionaran log recurses que

necesitaran para peoder iniciar el negeciro,

Cabe mencicnar que se cuenta con el leocal, y algun eguape de
fotografia, por lo cual la invers:on sera mener dentro de este

proyesto.
2,1.1.HIPOTESIS FINANCIERA.

HIPOTESIS

Existe unma interrelasion entre el walor del equipo,tasn de
interes,el plaze de financiamente,les  beneficies  netos ¥y la
eleccion optima de la maquinaria.Conferme se tenga wun valer de
equipo mas bajo. una tasa de interes mas baja ¥ =1 plazs sea
una constante en las tres alternativas dg financiamientc para

poder elegir en condiciones iguales se tendra una elsccion mas
conriakble de 1la maguinaria , recuperandc as: la ainversicn mas

rapidamente que las demas alternativas.

.
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HIPOTESIS NULe,

Ne existe interrelacicn enire e! wvalor del

1nf.erés.el rlazeo de financiamiento, los beneficios né'.::s bd la

eleccidn optima de la maquxnana.'

VARLABLE DEPENCIENTE.

Eleccicn cptima de la maquinaria.

VARI ABLE INDEPENDIENTE

Valer del equipo.tasa de interes Jplezs de financiamientc y

benelficros netos.

3.1.2. CAPITAL INICIAL DISPONIELE,

Se pcsee una cantidad de N$100,000 para dar inicio a la  actavidad
de servicio,dicha cantidad fue una aportacisn que les sccios

en comun acuerds para cubrir crertas

realican
contrariedades que puedan
surgir, sin necesidad ‘de pedir olrec préskamc.deb:do 2 que se  cusnta
con el logal y crerto equipe de :’c'.c;'ra:'ia A8l COMO BETEETrITS para ia
misma.

3.1.3, ACTIVO FIJO INICIAL DISPONIBLE
2.1.3.1, Local

Se cuenta con el local el cual mde 2¢ me'ros

cuadrades -y su
costo es de N8 95,000.00
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Se cuenta

2. 8§

Compra de

ad
>}
[>]

1
1
2
& 2
4
a
1
1

3.1,2.8, Equpe y mebiliarie

con el siguiente eguipo:

Tinas para revelado

2 8 x10 N8 70.0 cru . NE 140,00
211 x 14 NS 100.00 cru NS 200,00
1 16 x 20 N§ 135,00 N% 138, 00
Pinzas para revelado.

Ampliadora a 1€ = 20

Secadora a 16 x 20

Retocadora

Guillotinas para fotos infantil,

ovalo, cartilla. pasaporte.
mobiliario y equipo.

Mesa con lampara.

Escritorie

Archiveros metalices de 1.%50 mts

Mesas de trabajo de formaica 1.80xt me.,
Bancos de trabajo metalice .60 mt.
Mostraderes 2x€

Caja registradora SWEDA

Extinguider

1) Utensilies

3.1.3.3, Magquinaria

NS 475,00
N% 40,00
N% 1,3200.00
NS 400,00
NS 300,00
NS1 , 500,100
Ng 300,20
N$ 800,00
Ng 202,00
Ng 200,00
Ng 100,00

and, N0

La maguinarta es fundamental en el negccic,para ello se evaluaran

dos proveedores por las ventajas que ofrecen ¥y

por que la

maquinaria es pequefia de acuerdo al tamarfio del local , lcs

proveedores son: Kiss y Agfa,
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Para 1la compra de la maquinaria se observara la mejsr forme de
adquirirla i

1. Obtenerla directamente del proveedor de KISS. N§ 170,290.00 (3
2. Obtenerls directamente dei proveedor de AGFA. N$ 18%,795, 002
3. Obtenerla por medio de un financiramento, de FONDEDF. (!

A)Comparacion de las alterpativas para 1z adquisicien
de maquinaria.C4.)

Entre los puntos a evaluar que se tomarcn para determuinar la mejor

alternativa destacan las siguientes:

~Requisitos que se deben de cumplir para peder cbhbtener el
financiamiento (operatividad minima de la empresa,empresas que
radiquen solo en el D.F.,etc.) .

-Anticipo que se debe cubrir al momento de cobtener el
financiamiento y la maquinaria. :

~Valor netc de la maquinaria sin financiamento.

-Garantias a otorgar para poder cbiener el financiamisnte

~Tasa de Lnto;-és que nos cobraran ¢oR el financiamiento

-Opcienes de compra y subarrendamientc de la maguinaria.entre
otras.

=Yalor de la maquinaria con el financiamient<.

1. ANEXO No.S AMORTIZACION FONDEDEF,

2. ANEXO No.& AMORTIZACION AGFA.

2, ANEXO No.7 AMORTIZACION KISS,

4. ANEXO No.4 MALLA FINANCIERA COMPAFATIVA.
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B)Seleczion coptima de maquinaria

Al 2nalizar los distintos factores que influyen en la obtencacn del
financiamento para la maquinaria se toma la decisicn de qus la mejor
alternativa es KISS (2202), ya que ofrece ventajas mavores gque lax
demis alternativas.Enhtre ellas se enhcuentra qus:

~Su valer neto =in financ:amientc es el mas bajc con HSLTD, 280,
~La tasa de interes es la mas baja con 20.8% anual.

-Nos efrece cpezion a compra con un mento evra de NS ,702.80 al
termino del page de financiamentc.

-El anticipo que hay que dar es el mencr con NE27,407.7

-El valor de la maquinaria con financiamiento ez <o NS24T, 245, @0
siendo tambien el mas kajo.

Por esta y muchas cotras razcnes la alternativa mas viable ¥ rentable
es KISs(2002). -

PAG.39



3.2, Estimacidn de costos e ingresos totales por arie

3.2.1. Presupuests de compras anuales
CVER SIGUIENTES CUADROS)
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3.2, 2. Presupuesie de ventas anuales,
L YER SIGUVIENTES CUADPOS)
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2,3, Analisis de los Estados Financieros,

3,3,1.Estado de Perdidas y Ganancias,
ZVER SIGUIENTES ESTADOS)
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2.2.2,Estado de Jituacion Financiera
CVER SLGULENTES ESTADCS
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3.4, Evaluacién Financiera, <VEP SIGUVIENTES EVALUACICHED

3.4.1.Determnacion del Capital de trakcajo

3.4.2.Metodos de Evaluacion Financiera

3,4.2.1.Pericdo de Pecuperacion de la Inversion

3.4,2,2.Tasa Promedio de Rentabilidad

3.4.2.3. Interes Simple Scbre sl Pondiments

3, 4,2, 4. Valer Presante

3.4.8.%. Indlce de Pendimiente

3.4.2.9.Tasa Interna de Fendimiento
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ENEROC
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
JUNIO

AGOSTO
SEPTIEMBRE
OCTUBRE

NOVIEMBRE
DICIEMBRE

CALCULO DEL BENEFICIO NETO ANUAL

CUADRO 1

1994
UTILIDAD DEPRECIACION

VENTAS COMPRAS BENEFICIO
$33,304.05 $15,961.28 $17,342.77 $1,482.33 $15,860.44
$25,587.01 $11,451.21 $14,095.80 $1,482.33 $12,613.47
$28,784.68 $12,242.58 $16,542.10 $1,482.33 $15,059.77
§$30,113.72 $14,651.29 $15,462.43 $1,482.33 $13,980.10
$52,077,19 $20,479.38 $31,597.81 $1,482.33 $30,115.48
$43,154.63 $20,068.22 $23,086.41 $1,482.33 $21,604.08
$60,243.86 §22,713.13 $37,530.73 $1,482.33 $36,048.40
$26,629.95 $12,868.35 $13,761.60 $1,482.33 $12,279.27
§26,748.42 $13,266.50 $13,481.92 $1,482.33 $11,999.59
$19,712.60  $9,580.51 $10,132.09 $1,482.33 $8,649.76
$18,290.11 $11,088.72 $7,201.39 $1,482.33 $5,719.06
$69,315.52 $23,537.26 $45,778.26 $1,482.33 §44,255.93

$433,958.73 $188,218.41 $245,740.32 17,788.00 §$227,952.32
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CUADRO 2
CALCULO DEL BENEFICIO NETO ANUAL

1995
VENTAS COMPRAS UTILIDAD DEPRECIACION BENEFICIO
ENERO $46,677.76 $30,097.00 $16,580.76 $1,482.33 $15,098.43
FEBRERO $37,138.05 $23,744.57 $13,393.48 $1,482.33 $11,911.15
MARZ0 $41,617.06 $27,121.34 $14,495.72 $1,482.33 $13,013.39
ABRIL $43,572.77 $26,788.35 $16,784.42 $1,482.33 $15,302.09
MAYO $77,181.60 $40,250.52 $36,931.08 $1,482.33 $35,448.75
JUNIO $63,368.76 $34,821.55 $28,547.21 $1,482.33 $27,064.88
JULIO $87,332.97 $44,896.02 $42,436.95 $1,482.33 $40,954.62
AGOSTO $38,469.51 $26,355.50 $12,114.01 $1,482.33 $10,631.68
SEPTIEMBRE  $38,681.84 $12,723.00 $25,958.84 $1,482.33 $24,476.51
OCTUBRE $27,295.60 $21,177.39 $6,118.21 $1,482.33 $4,635.88
NOVIEMBRE $27,076.74 $21,136.63 $5,940.11 $1,482.33 $4,457.78
DICIEMBRE $99,244.00 $43,419.27 $55,824.73 $1,482.33 $54,342.40

$627,656.65 $363,875.06 $263,781.59 17,788.00 $245,993.59
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ENERO
FEBRERO
MARZO

MAYO
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE

NOVIEMERE
DICIEMERE

CALCULO DEL BENEFICIO NETO ANUAL
1996

CUADRO 3

VENTAS COMPRAS UTILIDAD DEPRECIACION BENEFICIO
$71,161.54 $32,194.55 $38,966.99 $1,482.33 $37,484.66
$57,465.08 $24,276,80 $33,188.29 $1,482.33 $31,705.96
$64,290.93 $28,430.68 $35,860.25 $1,482.33 $34,377.92
$67,094.92 $30,056.25 §37,038.67 $1,482.33 $35,556.34

$119,096.82 $43,755.60 $75,341.22 $1,482.33 $73,858.89
$97,753.43 $42,307.05 $55,446.38 $1,482.33 $53,964.05
$135,000.43 §57,731.70 $77,268.73 $1,482.33 $75,786.40
$59,490.40 $26,850.35 $32,640.05 $1,482.33 $31,157.72
$59,603.31 $26,528.58 $33,074.73 $1,482.33 $31,592.40
$42,230.76 $19,099.80 $23,130.96 $1,482.33 $21,648.63
$41,734.65 $19,080.30 $22,654.35 $1,482.33 $21,172.02
$153,151,07 $65,798.63 $87,352.44 $1,482.33 $85,870.11
$967,719.78 $416,110.28 $551,609.50 17,788.00  $533,821.50
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FERIODO OE RECUPERACION DE LA IIWERSIGH (PRI)

1
2
3
4
S

PRI=INVERSION FETA IRTCIAL/BENEF. TT ARL

PRI
199015 227,952.32 0.£7365538
199015 245,993.58 £.85902514
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] ]
0 ¢ 0

2.05439241
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0.85496413 A0S TIRMPO EN QUE RECUPERD LM INVERSION
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TASA PROMEDIO [E RENTABILIDAD (TRR)

[
27,952.32 995075 229.080541
245,993.59  99507,5 247211104
533,821.50  99507.5 536.463583
0 0 Lo
0 0 o

W

1012.75522

ENTRE 3
331.585075 T
EEXDIMIENTO EH CfU
I 105 aNos DEL
PROVECTO

TPR=EELEFICIO HETO ANUML/INVERSICH FPOMEDIO

IHVERSICH PROMEDIO=TRVERSION HETA IHICIRLf2
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INTEFES SIMPIE SOBRE EL REMDINIENTO [ISSR) ISSR={ BEREFICIO0 FETO ANUAL-BECUPERACTON DE LA IIVERSION)/ISVERSION NETR INICIAL

221,952.32 €6,338.33 199,015.00 81.2063315

1

2 245,993.59 66,338.33 199,015.00 %0.27221%¢

3 533,621.50 56,338.33 199,015.00 234.898458 FECUPERACION DE LA IGVERSIOR=IRVERSICH ETA INICIAL/VIDA UTIL DEL PROYECTO
4 0 4 0 9

5

406.377614
ENTEE 3

135.45920¢ ¢
REMDIMIENTO SORFE LA IMVERSIOR
UE SE CBTIEHE POR ANO



YALOR PRESENTE (¥P)} VP1f{1+X)n  PARA BENEFICIOS DIFERENTES

COSTO DE CAFITAL PONDERADO 0.1305

FACTCR VP BENEF HIST_BEIEF VP

1 1.1305 0.84456435 227,952.32 201,638.50
2 1.27803025 0.78245409 245,993.55 192,478.69
3 1.444813197 069213299 533,821.50 369,474.41
4 [ 0 [ 0
5 1] o a 2
763,591.5%
MENOS
193,015.00
564,516.5%
CBTENCO DE
WTILIDAD
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TKDICE DE PENDIMEENTO (IR}

1R-BENEFICIO & VALOR PPESENTE/INVERSION NETA INICIRL

IND. DE REMD.=  383.6853458 %

REIDTHIEHTO SOBRE
INVERSICH

YASR INTERHA DE REHDIMIEWTO (TIR}

PRI-_6849
TOTA: BUSCAR ESTE VALOR EN TABIAS
#ARA HACER INTEEFOLACICH Y
AST OBTEMER EL TIR
50.00%-r=mammmm=n 1.407
X memmme————  0.6B4%
EL VRLOR BUSCADO REPPESENTR MAS DEL 50%

¥A QUE EL VALOR EN TABLAS O REPRESENTA MRS.
SIENDO SUFICIENTE PARA QUE EL PROYVECTO SEA HAS QUE RENTABLE



8. Politicas Financieras

~No se efectuara ninguna ercgacion que se encuenire fuera de
presupuesto en cada uno de lo anos,sclo podran efectuarse estas bajo
criterio del duefio.

~Las 2acciones encaminadas a las ventas se deberan revisar
-
constantemente 2 fin de continuar con Lo programade. v st es posible
rebasar o anteriormente determtnado.

~Cualquier ascion encaminada a las ventas ¥ compras de. gran
velumen ne Se podra efectuar 51 ne es contultads antes con el dusnc ¢
duenos del labecratorio.

~No se debera‘eliminar ningun page relasicnade con la compra  de
madguinaria,a excepcion de los mese: donde se chlenga perdida por bajas
ventas.comentdndolo con el agesor financiero KISSE, En cass de no,
realizar lo antertor, .pagara la mensualicad el respensable de habern

hecho caso omiso de la politica.

~Se creara un fende de contingensia para cubrir cualquier

eventualidad conforme transcurra el tiempc,el <ual tendra que 1irse
incrementange,
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6. Conclusiones del Estudio Financiers

2o czoncluye que por distintas ventajas finansieras V¥ tecnicas
antes mencicnadas la maquinaria que mas nRes conviens oS Klgz
C2002), por lo que se considerc al hacer esta evaluacicn finansiera,
Es un proyesto mas que rentable ya que se oblienen beneficios en todos
los meses del anc,aungue en alguncs sea muy baja,en oLros es puy ales
Y2 que el servicio que se otorga es en ciertas temporadas del
afic muy demandado; ex por eso que, obtenemos una utilidad creciente
afhie con ane . Teniendo con ello, benerficies netcs anuales superizres,
Estes beneficios netos anuales nos permiten poder tener una
recuperacicn de la 1nversich en un tiemps de Siete meies V seis di.\s,
quedands el tiempon evzedente para obtener aun maveres benefisios,
estc 51 no existen camblios muy drastizos en la economia nacional Jpor
los cuales tenga que variar el presupuestc.

En zada unc de los anes del proyectic se ti=ne un ren
202y de337,58%,as51 misme el rendimientc sckre la

obtiene por are =5 de 13%. 45% teniendc con  ellc
NES84,576. 52, representandos  un  rendimiento sobre la inversion de
383, 68°%,

Con todos estos numeros podemos Sonclulrl que claramente nos  conviene
chtener &l financiamento via proveedsr KISS (2002),siendc ecte un

negocico muy rentable para quien quiera Llnvertir en el.

Por ultime concluimes y reafirmamcs nuestira hipctesis de gque ediste

una interrelaczicn entre la tasa de in-

. plaze de financiamiente,
valer del eguipo y beneficios netos para  elegir de manera ép’.;ma ta
la

maquiharia;ya que son lo< prinsipales raciores obtervades en la mal

a

de eomparacion de alternativas financleras para determinar el cost

de finanziamiento de la maguinaria y S: N9 V3 A Fermitir resupsrarl

2 P

en el mencr tiempc pesible,cabe mencionar que ademas las ventas sc
muy lmperiantes para gque eswo  se  logre pueste que al tener menor
cogte i mar ubilidad dendremcs fmac  benarisisr  gue repercutiran

-}
parx  poder pagar 12 meguineris en @] menor tienge potible,
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IV. ESTUDIO TECNICO

ESTRATEGIA DE
OPERACION



IV, ESTRATEZIA DE OPECACTION,
4.1, CAPACIDAD INSTALaDA Y DE PRODUCIION,

4,1.1, Determinacién del tamaio del local y su capacidad de
operacion.

Ya se cuenta con el local y en refacicén a su tamafio se =ligio la
maquinaria mis dptima para poder dar el servicio. el lccal cuenta con
29 metros cuadrades, mas tun bado completo que mide 1,30 mts. de ancho
por 2.10 mts, de largo., una offcina gue rude 1,38 m.s. de
ancho por 5,48 mts. de largo, y tiene des entradas de L,.50 mis, de
ahnche cada una,y otra posterisr: el local tendra diswriburdas © las
siguientes areas:Ct !

PRODUCCION 1. Donde te encuentra la maquinaria y se realizan
los trabajos de revelado @ impresion de rollos
a 3x, 4x. IK7, extQ,

PRCDUCCION 2. Donde se realizan los trabajos especiales.
(Laboratoriod., a tamarfo 1l x 14, 13 w20,

ampliaciones , reduccicnes y reproducciones.

OFICINA,
YENTAS Y SERYICIO AL CLIENTE,CAREA HOSTRADCR Y MESAS CE TRABATO).
ALMACEN DE MATERIALES, CAREA ARCHIVEROQS Y LABORATQOPIQ

SANITARIO,

1.ANEXO No. @ MaPA DE LA DISTRIBUCION [CEL LCCAL.
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tas inst2lacicnes como 32  puede ver  sen el  glane de
distribucien, si satisfacen las necesizades de la emprosa y estan las
areas organitzadas de tal manera, jue se pueda Lrabajar en condisiones
optimas,

Las instalaciones se encueniran ubicadas en un sdificio en la
planta baja, dentro de una Unidad Habataszicnal, y frente a un eje

vaal,

4.1,2. Descripeion de las 1nstalaciosnes y squipo.
PRODUCCION t. (Minilabd,

La maquinaria se encuentra en la parte de enfrente del
local ocupando parte del area de wventas. la maguinaria
requiere una superficie de 1 mevro de ancho, por 1 meLro
de largo y una altura de 1,70 metros, se contara con cuatro
bancos y dos mesas para peder twrabajar,y colocands los
trabajos terminados. :

La superfici® de eésta area sera de 3. %% m.s. de

ancho por 4 mts. de largo.
PRODUCCION 2, (Trabajos Espesiales?,

En lo que era la cocina y la zoteguela estara el lakbcraterio
de coler en donde se realizaran Llos 4raba)cs esgecrales,
como son: ampliacicnes a 11 x14 y 18 x 20, <los otros
tamafios no se incluyen ya qus la magquina l¢ realiza por st
mismad,tambien se reallizaran reduccicnes de f[olograrias,
entre olwres  trabajos que la clientela pida.

La superficie que ccupa es de 3 mts, de larges por
1,50 mbts, de ancho.
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QFICINA,

Se contara con una pequena ofilcina donde se tendra toda la
dogumentacidén, y se realizaran las labores administrativas
para tener en orden a la empresa. La superricie serd de
2,40 mts, de large per L.30 mts. de anche.

YENTA Y SERVICIOQ A CLIENTES,

En la parte de enfrente del establecimento seo <cusnta
con dos entradas, rijando des mestradores en la misma, y dos
bancas para que los clientes puedan sentarse sh o que

esperan.

La superficie sera de 1.29 mts, de ancho por .55 mts.

de largo.

ALMACEMN DE MATERIALES.

Ocupard una parte del area de preduccion 1, vy la

supert'icie que tendra sera de | por & m.s.

SANITAPIOS.
Los sanitarios ocupin una superficie de L, 30 mis, de ancho

por 2.10 mts, de largo, y por ley sz6 deben de tener lcs
baries en buen estado y no ocuparles coms kodegas,
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4.1.3, Tecneologia y squepe tesniso,

La FASTER 2002 es un mint labcraterio que preduse en sole 1€
minutas ¥y 40 segundes, un rollo de 24 e:pesicicnes {revelado,sscado e
lmpresidnl)., © mas impcrtente es que funcicna sin  agua, trataja leos
formates de pelicula 110, 129, 133 y :t20, en tcdas las marsas de
Feliculas disponibles, los quimicos se concentran en unos botes de
plastico los cuales se regresan para que Los qUIMICES Sean pracesados
por fa empresa, por Lo tanto nada se va al desague, <1.

Area que requiere. 0TS m .
Altura. 70 em. con base,
DIMENSICHES Anche, o) cm,
Profundidad, 84.% =m
Peso 200 kgs.

CONEXION ELECTIRICA,

110 V ~ 220 V. A.C, /80 Hz. 18 AMP. 3,3 KVa,
Una fase, neutro y tierra Fisica.

1. ANEXQ No. 10 EQUIPO TECNICO
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d4.1.4, Prcblemas que pueden surg:ir a2n la zcperacion de Lta
maquina,

1. Por ser un magquina muy precisa se debe de taner musha curdade
2l momento cde cperarla.

2. Si hay exceso de polve las impresicnes no salen gorrestagente,
salen borrosas @ ¢on otras tonalidades,

3. Se deke de cuidar el balanceo para los diferentes tipes de relle,
el balanceo es para Las tonalidades de los diferentes negavives
ya que cada marca de rellos tiene diferentes substansias
quimicas.

4, Si el balanceo esta mal., los golores d2 las rones ya ne ren los
correct.es., (lo que se llama el filtrado de colores.)

5. 3i uno no e de cuanta a tiompo dal dasgasce de las zuzhillas de
los rollos, éstas se van abriendo y van dands otro formato a las
fotos, digamos si se estaba sacando una fo%e 4.y las cuchillas
se abren,va dandd un tamario dirfersnte al dsss:sdo y tambien pusede
que ol papel se® vaya doblando,

9. La maquina por ser tan ssnsible y sofisticada tiene senscres por
todas lados, y cuando hay probiemas aparece en la computadera
donde se encuentra la falla,

4.2, Tamano de la demanda
4.2.1, Unidades de preduccicn proyactadas.

En esta drea se encuentra unax pcblacion de L117,54F perscnas entre
las edades de 19 a €3 aros, la cudl es nuez'ro mercado meta,el estudic
de mercado nos dio resultados pesitives para el proyecto, ya que en
gsta zZona no existen laboratorics fotografisss. existe la domanda pere
hay poca oferta, ademas los precios son elevadss, se ostimo una
demanda promedio de:
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Pavelade e impresicn de relleos de : 30 diarics.

Ceon relacidn a los porcenta)es que nos arro;c el estudie),

Yenta de rallos fetograrices de 24 diariecs,
Yenta de pilas de diferense vamario: & diarias.
Trabajos especiales 9 x 7, 8 x 10, 114 16 diariros,

De las cifras anteriormente anotadas se estimo wun auments anual
del 20% en todos los servicios que dara el Laboratorio.

Como en cualquier otro negocio se tienen temporadas alta y bajas.
las altas son en los meses de, Mayo, Junto, Julls, Y Dicltembre, Las
mis bajas son en  Moviembre y Febrero, lazx demas son  temporadas

medias,
4.2,2. Materias Primas,

Quimicos ¢ Revelador 40 litroes,
Bl anqueador 40 litras,
Estabrlizador 40 litres,

Quimicos adicionales:
Iniciadores., Cuands los tangues estan vacios que por - 1o

general son dos veces al ario cuando se realiza
la limpieza general de La maguina,

Filtros : La maquina usa ocho filtros para los quimices,

Papel : Existen variovs anchos de papel.
4 x. de 177.4 mts. para 1,100 fotes

3 x7 de 170 mts., para 1,000 folos
8 x 10 de 130 mts., para 200 fotos
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4.2.3. Residuos.

GQuimices,

Los quimicos se regresan a la compania gque nos  vendio la
maquinaria, por lo tanto no se desperdisia y ellos lo reciclan,

Y en cuanto a los gquinuzess de  loe wrabajss zgro=ialas
tambien se regresan los quimices a la ccompanta y ellos lo
reciclan,

Papel.

~

ElL papel que sobra de las [9040S Que ne sirven so rompen las fo%os
¥ el papel se vende,

Rollos,

Con los rollos de cartucho se hacen llaveros y se regalaran en las
promecicnes o se venderan,
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V. ESTUDIO
ADMINISTRATIVO



Y. ESTUDIO ADMIMISTRATIVO,

5.1, Diserio de la estructura erganizaciznal,
9.1.1.Personal ocupado y puestios

La empresa contaria con dos perscras atsndreande al mostrader,
una persona encargada de los trabajes en la maguina,y sira realizande
los trabajos especiales, ¥y la quinta sera el duero quien tamblen
realizara tedos los trabajos ademas de crganizar a la empresa,

Cabe mencionar dque todas las perscnas estaran capacsitadas
para realizar todos los trabajos,es decar Lodas zabran de Ledo,ya que
no es conveniente ospecializar a una parsecna solo sn su laber,

9.L.2, Procediriento de atencicn al cliente

1. El Cliente al llegar debera tomar una fichi pary S¢perir Yurro
y poder atenderla mejor.
2. Si va a comprar relles, pillas o altumes :
ad, La cajera registrara las cantidades en la  eaja
reglstradora, ¥y anotara en wun block las ventas de cada
vendedor.
b, Al cliente se le dara su ticket,

3. Si los clientex gquieren revelar rollos o que se les hagan “rabkajes
especiales, se realizars lo siguiente

a), Se tomaran los sobres necesarios para anotar en elics lo
que ol cliente desea ordenar en su Lrabaje.

b). En el scbhre se anotara.
%, Nombre de la personz o razon social.
s, Su orden de fotografias,
%, La fecha y hara de entrada del trabajo,
». El anticipo. .
#, El dia y la hora en ques se le enwregara ol trabaje,

#. El nombre del vendedor.
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4. El vendedor deberd anotar eon las hojas de recepcicn de
material.
a), El numero de la orden.
b). Fecha y hora de entrada.
©). Nombre de la perscna o la razon social,
d), La corden que se debe elaborar,
e). EL nombre del vendedor.

%. EL laboratorista anotara en el scbre:

a), El trabajo que se realizd, y el numers de fotos gue se’
imprimiercon

b)., En los negativos y en elL sobre desbera pcocner una
calcomania con el numero con el que entro a precess el
material,(si es que fue rolled: St fu'e oure tipe de
trabajo, sold anctara o que se realize,

c). £€n 1a hoja de recepcicn de material anotara 1o que <ce
realizo, de la orden. s

d), La hora y fecha en que s8 ‘termune <9 realizar sl
trabajo

o), El nombre del Lakoraterista,

6, Cuando el ciients vaya por el trabajc.
a), Se le pedira su comprobanie, s ne lo trae debera desar.
a ncmbre de quien dejo ol trabajo., ¥y el dia en que lo dejo,
para asi poder lecalizar rapidamente su trabajo.
b), Se buscarid en los cajones donde esti el trabajo terminado.
c). Se le entregard,y se cobrara la cantidad faltante s1 es
que falto de pagar, y en la hoja de recepcicn de material
so palomeard el trabajo eniregade junto son lta firma de
quien lo entrego.
St faltd de pagar se cobrara, y se le dara su ticket
al cliente.

dd
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@

.3, Nermas y Politicas,

HCPMAS,

Al tsrminar diariamente de Coupar la maguina Tmntlab), ss
debsra apagar y limplar segun e! manual de la maguina.

Diariamente el lugar de trabajs se debera mantener Llimpio y
ordenado.

Al recibir el pedido del <cliente <9 deberan anotar los
sigQuientes datos tante en el sobre zomo en la hoja de
recepcion de mercancia

- Nombre del clientw y hombres del que atenrdic.

= Fecha, hora de entrada y heora a 1a que promee
la empresa entregar la orden.

= El pedido que so hace, anctande tipe de reolle, la
cantidad de rotes gue trae, ol formano Vv log demas
fequisites que pida sl <liente,

Por cada pedido se dara un comprzbante al cliente el cual trae
el numerc de crden.

Hacer corte de caja al termino de las cperacicnes del dia, esto
lo hara la perscna encargada,

Unicamente se cobraran las folos que tengan la <alidad
de impresidn adecuada.
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POLITICAS

1

Realizar el %“rabajo de revelado e inmpresion y de reproducsieon

de fotos en un lapse ne maysr a una hera,

2. En cada orden de servicio se debera dar un  antisips del S04
para su realizacion., los clientex potenciales Clfotegrarias,
farmacias © gquien quiera dar el servicio de revelado
en  su establecimientellendran una forma de csbro diferente
segun el cliente, .

3. A los clientes potenciales se les dara un 20 % de deszuento en
todet lo trabajos que manden realizar en nuestro Laboratorio
Fotografico.

4. A los clientes normales o mostrader, a pgartir de 8 rollex
revelados se les dari en esa orden un 1%% de descuente.

3. Enun lapso de 30 dias de en.iregado el trabaje, no  se
aceptan reclamaciones,

0. Horariz de trabajo de 9:00 a 19:00. <on una hora ¥ media de
comida. EL horario de comida para el perscnal sera difsrente
pata cada persona.

7. En las temporadas altas se daran deszuentcs Yy promeciones

especiales a todos nuestirss clientes.C revelads al 2 x 1, al

revelar 2 rollos se les da un album para 324 ro.es. entre
otres.)

$. 2, Marco Legal,

3.2.1. Mareo nermative que regulan A  Socisdades

Ancdnimas y Asociaciones.
La apertura de una empresza requiere a9l llevar a cabo una serie de
tramites legales de caracter cobligatorio, los cuales se

deben presentar en la dependencia cerrespondiente, los
Lramites son los siguientes;<i.

1. APENDICE No.t REGLAMENTACIONES COFICIALES.
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MARCO HCPMATIVO

TRAMITE

APERTURA

-CONSTANCIA DE ZONLFICACION
DEL USO DEL SUELO

=VISTO BUENO DE PREVENCION
DE INCENDIOS

~INSCRIPCION Y BAJA CEL
R,F.,C.

~MANIFESTACION ESTADISTICA
=LICENCIA SANITARIA

-CLASE DE GIRO, NOMBRE Y
DENOMINACION

~CONSTANCIA DE APREMDAMIENTQ
VIGENTE., SELLADO © CONTRATO
DE COMPRA YEMTA,

DECLARACION DE APERTURA

-AVISQ DE ALTA EN S.H.C.P.
COMO PERSONA FISICA PCR
REGIMEN SIMPLIFICADO

~AYISO DE ALTA DEL PATRON

~AV1SO DE ALTA DEL. TRABAJADOR

~INFQHAVIT

-LIBRO DE VISITAS
~SOLICITUD A LA CAMAPA

-!SO DE SUELO VIGENTE
~IDENTIFICACION QFICIAL

DEPEMDENST A PERLODO

D.D.F. " UNA SOLA VET
AHUAL

D.D.F.
S P, UNA S5LA VEZ
S.H.C.P, ANVAL
S.5.A AtUAL

INFOMAVIT

Y DUENO. UMA SOLA VEZ
S.H.C.P. UNA SOLA VEZ
I.M.S.S. UNA SCLA VEZ
I.M.S.S. INA SCLA VEZ
INFONAVIT "MA SOLA VEZ
D.D.F. ANUAL

CAMAPA MalIoMaL
DE COMERCID

oD F.

UNa S0LA VEZ
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REVELADO DE LICENCIA DE FINCICHAMIENTO

~SOLICITUD CON 2 COPIAS DE NOTARIOD PLBLICO
LIC, DE FUNCIQHAMIENTQ

~CONSTANCIA DE ZONIFICACION D.D.F,
DE USO DEL 3UELO

-LIC.DE CONSTRUCCION, PLANCS D.D.F.

ARQUITECTONICOS AUTCRIZADOS
QUE AMPARE EL LOCAL CobErpcIaL

-LIC. USO DEL SUELQ. D.D.F.
~FORMA H.R.F.C ~ 1 CALTA EN

HACIENDAD S H.C. P,
-CONTRATO DE ARRENDAMIENTO © INFONAVIT Y
TITULO PROPIEDAD DUENO,

LIC, DE ANUNCIOS.

~CARTA RESPONSIYA CMAS DE 2m's 2

-ALTA EN HaCIEMPA

~CONTRATO DE ARPRENDAMIENTD Q COMPRA YIGEMTE
-CONSTANCIA DE USO DEL SUELQ

-DECLARACION DE APERTURA O LIC, DE FUMNCIONAMIENTO,
~CROQUIS CON DIMENSIONES DEL ANUNCIO

-LOS FOTOS DEL LUBAR DONDE SE COLOCARA EL ANUNCIO

UMA SQLA VEZ

UNA S0LA VEZ

UNA SOLA VEZ

UNa SOLA VEZ

UNA SOLA VEZ,

~AUTOPIZACICN DEL L. N AH, CEN CASO CE QUE SE REQUIERAY

-SOLICITUD .PCR TRIPLICADO
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Para realizar cada unc de los tramites Te deben de cubrir  wuna
serie de requisitces,

USO DEL SUELO, Se lleva a cabo una scola vez on La delegazicn, e ol
que NEs fermite el uso del Lerrenc para 108 fines que dexeamea,
1.Se cdohe llenar una solizitud ccn los datos ds la empresa ¥ los
metros cuadrados <del predio tetal, construides ¥ los metres por
ocupar, Junto con el croquis de la localizacion,

2. Contrato de compra del lccal.

3.Boleta Predtal,

4.Alta de Hacienda.

8.Plancs con la firma autorizada,

@, Pag? de dereches.

Yo. Ba. DE BOMBEROS., El Tramite se realiza ante la 5. 3.P.Y,, en la
Direccicon de ¢Qperaciones, Se debe Llenar una sclicitud v espesrar
la visita del inspector del cuerpo de bonterss dal D.F., para
que el realize la inspeccion fisica de local, y datermineg el grado
de riesgo de insendie.

LICENCIA PARA AMUNCIO., Este tramite es con la rfinalidad de poder
instalar un anuncio con el nombre de la empresa ya s9a en la
pared o en oira lugar,

LYCENCIA SANITARIA. Se realiza el tramute ante la £.5.A., te dste
Fedir una solicttud, previa al alta en hacienda. esto come
requisito para que nos den la licencia sanitaria.

AVISO DE ALTA DEL PATPON AL IMSS, Se realiza 2l tramite una vez
ante el IMSS,
1, Se debe llevar el aviso de inscripzisn patreonal Cforma LA,
2. Llevar la hoja de inscripcicn de la empresa en el seguro de
riesgo de tracajo (forma SSRT 01 032,
3. Cocumentacidn de acreditamiento del patron.
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4. El patron debe dar avisc al IMSS de modificasien de Salarios,
aviso de alta o baja de trabajadaorss.

AVISO DE ALTA ANTE S.H.C.P. Para las perssnas fisizas, asieos
requisitos son ' les necesarios para poder cumplir <on las
obligaciones fiscales, siendon los sigutentes:

1. Acta de nacimiento.

2. Copia de identificacisn 22n 242,
3. Salicitud de inseripcion.

4. Contrato de compra.

INSCRIPCION A LA CAMARA, Se realiza ants la Camara Mazignal do
Comercio. esto requisito es tndispensakle ¥ necesario ya que la
Camara puede ayudar al comerciante 2 crecer. pPor medio 48 curses
y creditos barates, haciendo lo sogurente ¢
1.Se debe llenar la solicitud,

2. Dar el nembre del propretarie v nombre de la empresa.
3. Copra del R.F.C,

8.28.2. Qalendario 4o obligaciones riscales,

CONTRIBUCIONES LUGAR FECHA LIMITE DE PAZ2.

2 % SCBRE NQMINAS BANCO 17 DE CaDA MES.

8 % DE INFONAVIT BARCO L7 DE CaDA MES

2 % DE S.A.R, BANCO 17 DE CADA MES.
I.M.5.8, BANCO 19 CE CADA MES PAGAMDO

€L ENTERD DEL BIMESTRE.
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S.2.3.Ley Faderal del Traka;o

Arectaciodn en la empresa fotogrartica.

Se contratara on rorma individual a cada trabajador atandiands el
art, 20 de La pressnte,y de los que ellos derive la slaboracieon de |

<contrato,

La jornada maxima de trabajo no sera mavor a 8 horas en turne diurne
para todos,segun art, 80 CL.F.T.D2.

Sa pagard en forma quincenal cumplienda con eb art. 94 de la L.F.T.,de

acuerdo 2 lo siguientm:

—Se prolengara el horario en alguneos dias de trabajo por la ercestea
carga que existe realizandesehcoras extras conforme 1o establec:ds 9n

el art, 90 y 08 de la L.F.T..

~Se descansaran les dominges por 1o cual se cumple o  arv, 29 do L2
presente ley,no trabajando por ningun motivo esos dias.los dias de
descanse obligatoricos trabajados se pagaran en un 270% segun ar%, 73
de la L.F.T..Las vacaciones seran de 8 dﬁas ccnt':nuos al primer ano de
servicies y,en los demas anos,como lo establece el art. 78 {L.F.T.);se
los proporcionara una prima de 25% ssgun art.90 CL.F,T. > ,congedi andese

en un plaze de O meses despuss el ano.
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.
-Se les dara aguinaldo con 19 dias de sueldo o saliric ssgun =9z el
case, pagandose antes del 20 de [iciembre segun el are. 97 4da la

presente ley,

-Se repartiran utilidades a los empleades deniro de 40 dias =entades a
parvir de la recha de page del impuesto anual,pzagandose sagun el

artizulo 123 de la presente lay.

-Se cumplirin obligacicnes patrenales sogun ary. 132 v cbligasiones de
ompleades segun art., 134 de la presente ley.
-Sa suspanderin relacicones de %rabajo en forma temporal segun causas

del art, 42 al 49 do la L.F\ T.,

~Se rescindiran en cuxlquier tiempo relatiznes laberales some lo
indica el art, 40 al ©2 de la Ley Federal del Trabkaje,
-Se terminara la relac:on laberal segun so indica en st art, $3,24 7

$9 de la presente ley.
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3.2.4, Ley dal INMSS,

Es obligazidn de la empresa pagar la parte zeorrespondisnte ds

cuota pabronal al IMSS, la cual sesha tntegrada per Lo siguienta;

RAMAS DEL SEGUPQ POSCENTAJIES DE APLICATION,
Enfermedad y Maternidad 2,49 5
Invalidez, VYejex,lesantia y Muerte 89,32 %
Guarderias, 1.0 %

El faztor de riesgo al momenta se dasconece Ya que este
determina el IMSS,
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2.2,9.Ley del Infonavis,

La cuestidn mas importante en la prasente ley que arscta a nuestre
hegoecio es que en casco do vender el propistario ol local d9 =y negssio
© querer transpasarlo para cambiarse de zsna.sendria que  ser
autorizadeo primeramente For INFOMAYIT que es q'.uén SONSLMNYe  esas

casas habitacion,

Ahora bien cotra cssa no mencs impertante es ol reagLenra

-
.
o
%
i1
W

empresarial ,que es el documente mediante sl cual el INFCHAVI
conocer la informacicn basica de :identificacion de la empresa.gara
elfectuar los pages y declaracienes gque coonlleran Al ragishre
empresarial: )

1.Se debe entregar al INFONAYIT la forma HISR-2,90 v

o
=

&2.Debe estar essrrita en forma clara,

3.Anotar =l R.F.C.de la emprosa.

4,Pegistro del IMSS,

3, Lemucilio,poblazion y codigo postal,

0, Dates generales de!l contribuyente para soif [HFEOHAYIT.
7?.Para registrarse ante ol INFONAYIT,se dabe presentar la

forma con o) giro de la ompresa 92 achividad asonomica.
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VI. CONCLUSIONES
GENERALES



Vi, COHCLUSIONES GENERALES,

Come se ha visto - anteriormente en el desarralls del Lrabajeo.se
Toncluye que al tener primeramente una demanda del servicio muay

importante,considerande que <erca del

de las perscnas creen
necesario se instale un laboraterais fotografico en la zonaladsmas que
les estudies financisres nos arr2jan resultades saorprendentes,para
tensr con esa demanda una resuperacicn muy rapida de noegstra inversien
y son ello rendimientos a muy corto plazo;es mas Jue surisiente para
poder determinar que % necesario y rentable unstalar un labcratorao
fotografico en la zena CTM Culhuacan <elegacicn .Cc;'ca.cem.

Comprobamos que las hipotesis financieras y de mercade nes conducen
hacia un s0l0o camino que® eos la rantabilidad ¥y ila oportunidad s
aprovechar este giro on esa zcna.por lo cual se rearirmx la hrpoteses
de investigacicn general que recalea ,s1 existe inrerrelacicn entre
los servicios y carac'.ur:tsu.cas. fubicasion gecprafica. promezieon,
publicidad y mercadoly =1 incramsnto en las wentas y rentabilidad sl
negecio, Todo ello la podemos justificar,yva que.‘al ser rontable el
proyecto asegura 91 exyto del negecit y de los micrcemprosarics:ademas
de satisfacer las necesidades del mercade que scn loas <lientes que
demandan el servicio,

Se cumpliercn los objmstives espe:x‘ficcs t,razados en »l proyecto antreo
les que destacan:identificar niches de marcado 2omeo son los
intermediarios de revelado de rollos rotograricss
Cfarmacias,etc.d,idenlificar competencia evistente siLendo esta muy
peca.ehec . Patificando es RENTABLE Y MECESARIO INSTALAR 1N LAZORATIRID

FOTCGPAFICO EN ESTA 20Ma.
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ANEXO 1
MAPA DE ZONA
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ANEXO 2

CENSOS ECONOMICOS
Y
POBLACIONALES
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COUPARACION BE Lo FUENTES DE

FIKANCLAMDENTO (PROVEEDORES-FONDEDEF}

KIS (2002) FONDEDEF
EUPRESAS EN EL DLF.
EMPELESAS €O O UESES £
OPERACICY
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SHT AT
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_ CREDITO EY NAQUINALIA RASTA 10 4308

€OX 12 MESES DE GRACIA

16 FENTAS MESSUALES

36 RENTAS NESSUALES

36 DERTAS UENSUALES

N$136,785
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§4200,008
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INMUEBLES Y LOS \UESLES COS F18374
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ANEXO 7

AMORTIZACION
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+S2-5-6887I22 DISCOoM 525 POL 11-01-94 12:04

KIS/”

MEXICANA,S,A.DE C.V, DIRECCION COMERCIAL

1axico, D.F. a3 de enero de 1994,

6R. MARIO URTEAGA
TEL: 62848 59
FAX:. 62640 36

Medianle 2 prosents nos es grato emviarle un cordial saludo y prosentarls a usted
nuestra eotizncicn del equipo ensegulda descrile, #e ¢omo también lo anexamos PLANES
DE FIHANCIAMIENTO, CARACTERISTICAS DE LA{S) MAQUINA(S} Y CONDICIONES.

EQUIPO: MICRO 2002
PRFCIO DEL. EQUIPO: N$ 154,800.00
VA NS 13480.00

Tanmw =
TOTAL DEL PRECIO DEL EQUIPO N# 170,260.00
INCLUYE.

MAQUINA (REVELADORA EIMPESORA)

PASAVISTAS: 110, 120 Y 15

TAMAROS DE IMPRESION: EN 110 4172 x0* (114 x 152).
EN120. 414" (1002 108)
EN135. 3x5" (70X 127)

Ax6*(101%152)
Bx ™ (127 %176)
810" (203 254)
FORMATOS OE REVFI ADO 110, 126,135 Y 120
UN REGULADOR OF VO TAJR
DOS TRANSFORMADGORES
UNA SECADCRA CENTRIFUGA,

Agradaciendo di- ntomano su nisncidn y an ~<pan de que el retipe antrs desailin
cubrzt lan nacnsicanes donnailng para asi vernos frvetecidos ton au padido, quedu pam
cualquiar dirz al reepactn .

ATENTAMENTE

N

“Oscwi Fan F-'rmnnvh l‘qwﬁn V
Proymeing Comereinleg 1
Kie Mawcana, S.A. de C V.

P PAG.117
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PREGUNTA No.1 '
QUE TIPO DE CAMARA USA (FORMATO)
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PREGUNTA No.7
IMPORTANCIA AL REVELAR 8US ROLLOS
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ACCESORIOS QUE REQUIEREN
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ANEXO 9
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HPI

. INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA TAA GO ERCLUING PE A D O
F GEOGRAFIA E INFORMATICA .
. DIRECCION GENERAL DE ESTADISTICA N
g MANIFESTACION ESTADISTICA =
1. Humara as Fmistro ae 2. nOmeIn de comrol,
SMpred ¥ ge e1tabiecimiento

SR INFORWANTE. En cumplimiento del articu'o 3 de '3 Ley e Informacion Estodiatiea y G-oudfica en vigenciay para electos e sctuslizar oy rews
1108 de Empresas v Entablecimientos, 'a Bivec fin General de Exsadtintlea ' salicita que confarme . vaz inst-urciones y duliniclones que avarecen at rever-
12, proceda a1 Menado de e formsto .

i lnese ANABLINR
(3. T1PQ DE MANIFESTACION (Anote e ol cusdro ol nimers que | 4. TIPO DE CAMAID S, fa rescsuesta anteviar fua 5, selale cun und ™\
correspanda ol tipo de manifestacidn que declars), crut ef {los) cnba {5 Que ceportal
1. Apertues 1. Domiciilo
2. 1nicrpcion 3 regist-o 2. Razbn Socia' (Sm camblo te propletariol
3 Camuia e wrogietsio 3, Nombee de! st b ecimiento
4. Actividag

4, %o terrpora:
5, Personal ucupmld

§. Camblo
8. Clausura
Aanavec 60 snusl
N— /
/6 NCMBAE SENERICO DEL ESTABLECIMIENTO f€s er nombre con ¢f que se # designar a establecy del mnmo tipo, .-‘em..w

Tuntoreris, Miscetiniea, 3¢ ca <¢ Ropa, Taller Mecnicol,

6. NOMBRE TEL ESTABLECIAIENTQ (£ of nombre comerc-al @ pobica con of Que 58 COnoGe o extadiecimiento, ejem.: La Esmeralda, Ei Trunlo,
Et Tribol, Elanco Guadslaaral.

1. ENTIDAD 8. MUNICIPIO O DELEGACION 9. LOCALIDAD
NO SE USE NO 5& USE
10.CALLE NUMERD 13.COLOMIA
VL.EXTERIOR | 12 INTERIOR

14,C0DIGO POSTAL 15. TELEFONOS 16 CONSUNTO COMERCIAL (51 of establecimiento se encurntra en un
- mercado, conjunts comercial 0 iadustnsl, anote ef pombrel,
17. CALLES QUE DELIMITAN LA MANZANA EN QUE SE UBICA EL ESTABLECIMIENTO. NOSC USE

AGEB MANZANA

-0 (O
~/
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2.Pibtiea .
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N

21, 1) OC ESTABLECIMICNTO fAnate sn of cuadra el ndmera g

pucsta 03 20,

1 Estabiecimicnto Gica
2, Estabitecimiciio 1ateiz u oficina ceniral
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qut seimica i lyres

3. Estabtecitmento dependiente
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SECRETARIA GENERAL DE PRCTECCION Y VIALIDAD
DIR. GRAL. DE OPERACIONES DIR. SWN. Y RESCATE
DEPARTAMENTO DE OICTAMINACION

SOLICITUD DE vISTC QUEND DE PREVENLCION DE INCENDIOS

—
Vo. Bo. NUEVG ) reveicacon ) caweio oE uso.__

NUMERC DE EXPEDIENTE

p UBICACICN DEL GIRO

CALLE Na. OFICIaL TEL
COLONIA DE'EGACION C.P
L UBITADD ENTRE LAS CALLES

DATQS DEL OWD
~ ttor winomire del propietario s mo Yizne razdn sogiol ST _}

MATERIALES QUE SE MANEJAN

NOMBRE Q RAZON SOCIAL
RESPONSABLE
CLASE DE GIRO

i8% Cow e InACTIENIG ™
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METROS CUADRADOS NO CONSTRUIDOS OCUPADQS POR EL GIRO

LCUENTA CON ESTACIONAMIENTO.  _.CANTIDAQ OE VEMICULOS J
USO DE LOS EDIFICIOS COLINDANTES woem s e
AL NORTE
AL SUR
Al ESTE
AL OESTE
. J
——— HORARIO DE TRABAJO RESPONSABLE

PE LAS.—— A LAS__._HRS,
DIA (S} DE DESTANSO EM LA
kSEMANA —

FIRMA

PARA VSO INTERNO PAG,138
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MEXWCO,DFA___DE_____ _ PEB____
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DEPARTAMENTO DEL DISTRITO FEDERAL
DELEGACION
OFICINA DE PLANIFICACION
FORMA PARA LA OBTENCION DE LICENCIA PARA INSTALACION DE ANUNCIOS

Region Manztna  Lote

FolioNo. Registro Caustral
[ SOLICITUD DE LICENCIA PARA ANUNCIO Nuevo Cunum_dun Registra
A. Ubicacisn:
Calle
Ntmero Colania
Delagacién ; Cédigo Postal
B. Detos del proplstario:
Nombre
Calle -
Nimero - Colonla -
Delagae!d LA Cédigo Postal
Taléfono’ N Firma
C. Perito responsable:
Nonmbre
Calle -
Némero Colonls -
Delegacién o Cédigo Postal
Teléfono ) R.EC.
No. Registro Gruypo Firma

D. Especificaciones:
Material

Sistame

i

Forma de

instalacidn

Saliante

mdximo

Alture sabre el nivel de {a banquet

Nmero de licencia anterior {en caso do que existe)

de fecha
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A LA CAMARA NACIONAL DE COMERCIO DE LA CIUDAD DE MEXICO rs

Paseo de la Reforma No, 42

En curnplimiento a In dispucsto por ¢ Anticuls 36, de Ja Ley de Citnaras de Coanercin e Industria vigear,
solicha{ames) la tmeripdon en of REGISTRO ESPECIAL DE COMERCIO de esa H. Cinara, y dudla

rojamot} bajo protsta de decir serdad, que los datos asentados g cone Ano: No. de Credencialt
tinuacién son correctos.
Nombee del propictario o razon social: Nadiomatiedad:
Direccion: Zona Postal:
c
Giro Comerclal: {favor de anotar en primer lugar ¢l mdy importante} ;' Clave de gio:
i
End
I3 Clave de cunta:
<
Activo del negoclo: (de acuerdo con 1 dltimo balance anual) g Importe de la cuota anual
Nimero y letra

Fecha de iniciacidn de operaciones:

‘No. Empadronamients Ingresas M, il No. Registro Federal de Causntes:

DATOS QUE. DEBEN LLENAR LAS SOCIEDADES

Fecha de la exritura social;

Nimero y nombre del Natario:

Duracién de la Sociedad:

Fecha de inscripcidn en el Registro Pitblico de Comercio:

Pt s e, D Encaten €7 7 & BV, Lovaiy 143

Do Vomtaon PAPELLFIAS GOAFGS, 3. &.

Nombres de los Conscjers en sociedades por acciones o de los Nacionalidad dc los Conscjeros
socios en sociedades de peronas: o de los socios:

Nombre de los comisarios: Nacionalidad de los Comisarios:
Feclia de Ia solicitud, Firna del soficitante, V. Bo. del Depto. de Registro,
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SECRETARIA DE SALUD

- SERVICIOS DE SALUD PUBLICA EN EL DISTRITO FEDERAL
j DIRECCION DE REGULACION SANITARIA
72 X ™
]
OREC. OF RIGULACION SANTARA
AVISO DE APERTURA
DATOS DEL PROMETARIO
i
l MUMBRE OF LA PERSO%A FISICA O MORAL l LETRAS NUMERQS  — HOMONIMIA ]
DOMIGILIO CALLE NO. ¥ LETHA COLONIA
" T 2 Wi
DATOS DEL ESTABLECIMIENTO
L DLNGAMNACION O FAZON SOCIAL L (ETRAS NUWEROS  HOMONIMIA
l DOWICKIG CALLE 0 ¥ LETAA COLONIA !
I ENTNE CALLE ¥ L CALE !
] 1 f 1 |
DELEGACION 2p. cp. LOCAUDAD ENTIDAD FEOERATIVA TELEFONO
] o= A DE A | I}
HORARQ DE FUNCIONAMIENTO FECHA DE INICIO DE OPERACIONES

ACTIVIDADES DEL ESTABLECIMIENTO:

MANIFIESTO A USTED * BAJO PROTESTA DE DECIR VEROAD * QUE DICHO € smeEcwtmo CUNPLE CON LS wﬁoutsl\’os
INDISPLHSABLE S EXICIDOS PORLALEY GENENAL DE BALUD Y DESMAS. DISPOSICICHI GALES APLICABLES AL
ELENTENDIDO OFf QUE EN EL SUPUESTQ INCUMPLIMENTO A DICHAS DlSPOSDCK)NES E(RE ACREDOR ALAS MED\BAS DE
SEGURNIDAD O SANCIOHES ADMNISTIATIVAS A QUE RUBIERE LUGKA, ASI MISMG QUEDD ENTERADO DE OUE EN NINGUN
MOMENTO EXIME AL ESTASLECIMIENTO DEL CONTROL ¥ VIGILANCIA SANITARLA TENTAMENTE

A N

NOMSRE ¥ FIRMA DEL PROPIETARHD O REPRESENTANTE LEGAL

ACUSE DE RECIBO

da 19 )
10H DE KLU

Gﬁéxico. D.F.a de
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LIBRO DE REGISTRO NUMERO.

C. JEVE DE LA OFICINA DE
-INSPECCION Y REGLAMENTOS,
Pressnte.,

Nombre del Propietario

airo, denominado ", "

ubicado en,

con ocuenta No.___.______ ¥y licencia No.

soliocita de usted se sirva autorisarle un Libro de Visitas para uso

de su eatablecimiento durante el afio de

Atentamente

México,.D, P., de de 10

Pirma del Propletario
o Gerente

AUTORIZACION DE LIBROS DE VISITAS.
TRAMITE

Giros no Reglamentados

Llenar solicitud por triplicado, trasr Cédula de Pago o _Exencidn de
lmpugsto o Solicitud de Empadronamiento y una libreta foliada tamafio
escolar.

Giros Reglamentados

Los mismos tramites arriba indicados, anotando ademds en la solici-
tud 6l numero de la Licencia.

Para la REVALIDACION de libros autorieados en aflos anteriores, debe—
T4n llenarse 1os migmos requisitos, substituyendo la libreta que se
pidse en ellos, por el libro antiguo.

Ov Ymm s PAPELEIAS GIATOS, 3, A,
n-\-u-;m.-.un..lu + Ov. Lowets W3 PAG. 143



APENDICE 2
NAFIN

OBTENCION DE

INFORMACION
FINANCIERA
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Infraestructura
parala
modernizacién
empresarial

1 soma de sfueere v

. woluptades, v by integralidad de dos

e olrecen ol emprbeario
4 poribilidad de contar con una
infragstnsctira que respalde sy
madernizacion,

EICENTRO NAFIN o ol resultades
e tos esugerros e ximplificaciin
administrativi que of Gebierno
Tusleral v b sciedad el han
emprendidde, para contribu
cureolidavion de empresas ¢
¥ s, allamente competitiv,
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Servicios

tecnolbgica, asociacionismo
ial, bancos de dalos y

EI CENTRO NAFIN integrales de

para el Desarrollo alto nivel

de la Micro y Pequeria

Empresa brinda,

EN UN SOLO DOMICILIO, - Asesoriaen contabifidad;

e finanzas; dtica; aspecios
servicios integrales jurtdices, de diseito v de mercado;
cspctia!izadus, recursos humanos y produccion,
. enire oteos.

con fos que ¢! empresario

podrd encontrar: +Serviclos de apoyo para la
competitividad empresarial
(d(cumcm’s lu‘nlcos,

- Orfentacién e Inkk ion sobre d

Jos apoyos integeales de Naclonal
Financiera,

« Ofictnas de Inermediarios
Financieros, especlalizadas en Ja
atenclda de Ja micro ¥ pequedta
Empnsa.

« Orientacion, asesort4 y gestion de
triimiles gubermamentales cor el
objeto de agilizar y simplificar el
establecimientn, operacién y
regularizacion de la empresa.

+ Otorgamiento de Asistracia
Técnica,

«Capacitackin

informacién lév:nlra, gestion

ASBIIACIA
TEQACA

et
CUNERNAMENTALYS

CENTRO NAFIN

pru‘ymm. efc).

Estod £on, enire otres, {os servicios
que ofrece of CENTRONAFIN
para el Desarrollo de fa Micro y
Pequeita Empresa, como una
valiosa contribucian af progresa de
fos sedores industrial, comercial y
deservidos.

SR8
GIIFSARALLY

CAPACTACON.

ExroRooNTS ¥
PURICACIONIS.
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PROMYP

AMA PARA LA MICRO Y PEQUERA EMPRESA

PROGR

PROMYP

QBJELTIVO

PAOMOVER Y PRCPORACIONAR FINANCIAMIENTO A LA MICRO 1
PEQUERA EMPRESA, A FIN DE PRAOCURAR 5U SANO DESARROLLC
SOBRE LA BASE DE MEJORAR Sf] PACQUCTIVIOADR, EFICIENCIA

B INCAREMENTO ['E LA COMPETITIVIDAD, DE LA QOFERTA DELAS
EMPRESAS INDUSTRIALES, COMERCIALES Y DE SERVICIOS DEL
PAiS, QUE PERTENECEN A ESTOS ESTRATOS.
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(BACioNAL EINANGERA SNG.

lNTERMEDlARIOS FINANCIEROS
DE CREDITO )

ENTIDADES DE
FOMENTQ

DEFINICION DE MICRO Y
PEQUENA EMPRESA

i
'
P
i
i

PERSONAL ' VENTAS NETAS ANUALES
TAMARO ocupapo | (ULTIMO EJERCICIO FISCAL O
PROYECCION ‘A 12 MESES} .
1 l .:
¢ ]
MicRo DE1A15 | N$ 900,000 \
EMPRESA . .
: i
— o e
i M
. [
| PEQUERA DE 18 A w00 | |
N$ 9'000,000 v
| EMPRESA ; $ 9'000,00 i
% ‘ '
T O -
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SUJETOS DE CREDITO

NACIONAL FINANCIERA APOYA CON RECURSOS DE ESTE
PROGRAMA Y A TRAVES DE LOS INTERMEDIARIOS
FINANCIEROS A LAS PERSONAS LEGALMENTE
CONSTITUIDAS COMO FISICAS O MORALES QUE
DESEMPEREN ACTIVIDADES :

B ~. ' ;
\iaa; sb

INDUSTRIALES COMERCIALES DE SERVICIOS

(-  REFACCIONARIO |

FINANCIERO DT MAQUINARIA
EQUIPO Y LOCAL, ASI COMQ

CCMPRA O ARRENDAMIENTO ’
MODIFICACICN CE INSTALACICNES !
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MODALIDADES DE APQYQ

1-  SAPITAL DE TRABAJO]

COSTOS
NOMINA GASTOS RopuETd
: OPERAGION MATE“"‘
PRIMA |

+ ADQUISICION DE MATERIA PRIMA O
PRAODUCTOS TERMINADOS PARA SU
COMERCIALIZACION. :

¢ PAGO DE SALARIOS Y SUELDOS,

* OTROS GASTOS PROPIOS DEL GIRO.

]

il.- [CREDITO PARA REESTHUCTURACION'
: __DEPASIVOS __

MUEVOS PESOS NUEVOS FESOS

B

PLATD CC PAGO
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!ﬂ] PROMYP L.
Lf:, MEZCLA FINANCIERA . °
e o

| CREDITO . |~ MICRO Y PEQUERIA

CAPITAL DE TRAB.
 MAQ. Y EQUIPO - |
| : NAFIN PODRA OTORGAR

INST. FISICAS : 100 %
PASIVOS DEL FINANGIAMIENTO
ESTUDIOS Y ASES.

CUASICAPITAL
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L__B OBJETIVO
./

PROMOVER Y APOYAR LA ELABORACION DE
ESTUDIOS Y LA CONTRATACION DE ASESORIAS,
QUE FORTALEZCAN TECNICAMENTE LAS
DECISIONES DE INVERSION Y LA

EJECUCION DE PROYECTOS, ADEMAS

DE INCREMENTAR LA CAPAGIDAD DE
GESTION EMPRESARIAL.,

! 1o

fedemm 4 4 44 mer e tmemtime mmrs e basas i b .

PROMYP

MONTOS MAXIMOS POR INTERMEDIARIQ
INTERMERIARIOS %&1[’253@
o e IMILES NS
L. JNANCEROS o wicmo 7 pecuema
*BANCOS 700 7,000
‘UNIONES DF CREDITO 700 ) 7,000
ENTIDADES DE FOMENTO 500 .
ARRENDADORAS 700 7.000;
E. FACTORAJE :
CORTO PLAZG 6,000 6,000
LARGO PLAZO 600. *.6.000

*CUASICAPITAL 3.000
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CUASICAPITAL.
___l‘\~
. ~, D DE YO
_/ MODALIDADE APQ

LAS MICROS Y PEQUERAS EMPRESAS
N EN ESQUEMAS ASOCIATIVOS . MEDRIANTE

O LA ADQUISICION DE PARTES

- FINANGIAMIENTO A
PARA QUE PARTICIPE
LA APORTACION DE CAPITAL
SOGIALES.

- FINANCIAR A INVERSIONISTAS (PERSONAS FISICAS), PARA

QUE APORTEN CAPITAL O ADQUIERAN PARTES SOCIALES
DE MICROS Y PEQUERAS EMPRESAS, CON EL OBJETO DE

MEJORAR SU ESTRUGTURA FINANCIERA

PROMYP
PLAZOS MAXIMOS POR TIPO DE CREDITO

BANGOS UNIONES EFOM. AFIN. FACTOR

o
L L L AT T T
e Pici amacie rn

TIPO DE CREDITO

CAP. DE TRABAJO 5/« 5/e 376 00
© 90

MAQUINARIA-EQUIPO 0/ 10/« 5712 10/18 84712

INSTALACIONES FISICAS 20/* 12/+ 7/12 ' 12/ 36 "»

PASIVOS 77+ 77 '
*

ESTUDIOS Y ASESORIAS 5/ 57+ ,3/6
'
CUASICAPITAL LTI 724 T4

;La gracfa que requiera el proyecto. Las condlc-iiér'\es
efinitivee depandacan dala capooid :
;» 10 dala eapseidad do nace do |3 enpresa
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PROGRAMA E£SPECIAL DE IMPULSG FINANCIERO A LA MICRO,

PEQUERA ¥ MEDIANA EMPRESA

I P U L 50
NAGCIONAL FINANCIERA

PO EL PRORREIG (R LA EPEAROA DX NI 100

PAG. 154



Zon &l preposite de profundizar en  las mecdidas tendientes a facilitar vy dar
macividad 84 al scceso a los recurzoe finarcieros de la Banca de Fomanto para
ta Micro, Pequefa v Mediana Emoresa, &) Liz. €scac Espinosa Willarreal anuncio

&N

i1 ciudad de Monterrey. en el marco del V Foro Nacional del IMEF, las

siguientes medidas:

I.

GARANTIAS

1.2

Para  avanzar sensibjemente en el abatimlento de las barreras
estructurales para el acceso al creédito instltucional de la micro y

pequeda empresa, se establecio que:

Generalizacion odel Sistema de Garantia con Fianza. Ante los buenos
resultados de los programas plloto en esta materla, se generalizara
utilizacién de este esquema para operar particulacmente con [os
intermediarios no bancarios de Naclonal Fimanclera (uniones de crédito,
arrendadoras financleras, entl{dades de fomento y empresas de factoraje).
Se estsn celebrando reunjones con estos Intermedlarios para gque se
afflien a este esguema de garantias,

Sistema Semi-Automitico de Carantlas Masivas. Dentro del marco de una
negoclacién Indlvldual entre Naclonal Financlera y cada banco de primer
piso interesado, Naclonal Financiera podrd absorber hasta el 50% del
riesgo que la banca comercial asuma en la atenclén masiva a |as
necesidades de financiamiento ce micro y pequefas empresas. La medlda
iria diriglda a nuevas solleltudes e recursos creditirios, que el banco
atlenda mediante un esquema de anillsis simplificado y previamente
acordado con Naclonal Financleia.

Se estd reallzando la concertacion de este esquema 'zon diversos bancos.

1.

REESTRUCTURACION FINAMCIRRA,

.

I

Conuersion del Crédito Quiroyrafario al Crédito ¢e Fomento. Nacidnal
Financiera podrd pactar con los bancos comerciales la converslén de
flnanciamlentos quirografarios a financlamientos con recursos de esta
institucion de Fomento. Para dicha converslén, NAFIN "fondeara™ al
banco en cuestinn por periodos transiterios de t{empn, el mismo costo de
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Il.a

los fondos de Ffomento, en tanto aue dicho intermediario tealiza los
analisls nacesarios aque conduz<sn a la determinacion del tiso de
financiamiento, que en definitiva, deba otorgats2 o0 ro, 3 iis empresas
nenzéicizrias del esquema,

meeiante este esquema, las micro v peauefas empresas que tengan
vianilidad v aue actualmenta estan financiadas con creditos de corto
plaze, seran atendidas con recursps de NAFIN , con plazos v formas de
p3gn Jue  astén de acuverdo con  Su capacidad de generacion de efectivo,
siempre basando las decisiones de la reestructuraclon en la capacidad Je
paac de la empresa y ia razonabilidad de las jarantias que respaldan 2l
tredita, .

Reestructuracién de Pasivos. Nacional Ffinanciera ha flecibilizade sus
tealas de operacion para apoyar Lla reestrycturacion de pasivos de lac
empresas, Se buscard - que esta reestructuracion de pasivos este
acompafiada por una reestructuracién integral que eleve la productividad
y competitividad de las empresas.

Finmanciamiento a Largo Plazo para Aportaciones Acclonarias que
Fortalezcan la Capitalizacién de las Empresas. WNAFIN financiard a largo
plazo, desde el segundn plso, a personas fisicas o morales las
aportaciones de capltal que a su vez realicen en empresas que requieran
fortalecer su nstructura flnanciera.

Este tlpo de financlamiento estd ya disponible para apoyar también la
capltalizacién de micro y pequefas empresas.

Financlamiento a trabajadores y Empleados de Empresas Industrlales para
Aportaciones de Capital en las Empresas donde trabajan con base en un
Ejercicio de Opciones. En muchos palses existe 1a figura de las
{lamadas ESOP'S (Employes Stock Optlon Plans) que han resultado muv
utiles en la capitalizacién de empresas, legrando también a su vez
motivar e inctementar la productividad vy, permanencia de los
trabajadores, al hacerlos accionistas de 1as mismas empresas que los
emplean. Nacional Financiera, a " través de sq"red ‘de intermediarios
podrA financiar estos programas para el caso de empresas mexicanas del
sector industrial.
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III. UTILIZACION DEL MERCADO DE VALORES PARA EL

FINANCIAMIENTO A LA MICRO, PEQUERA Y MEDIANA
EMPRESA.

II1.1 Crédito Bursatil. Con el proposito d2 3brir el acceso de las micra,

peauedas y medianas empresas al mercado de valores, Nacional Financleta.
siempre de manera conjunta con otros intermediarios financiercs, poors
aarantizar "Faguetes" de  titulos bursatiles de empresas de estcs
tactores. para gue sein colocados publicamente en el mercado de valores,
desintermadiar el crédito y abatir el costo del financiamiento.

I11.2 Mercado Intermedio de Valores. WNacional Financliera ratifica su

B

compromiso de jnvertit hasta 500 millornes de nuevos pesos en el mercado
'lntermedla pata apoyar aquellas empresas medianas y pequefas que decidan
acudicr a este segmento del mercado de valotes.

Iv.

ESTIMULO A LA ASOCIACION ENTRE EMPRESAS MEXICANAS
CON EMPRESAS EXTRANJERAS PARA LA GENERACION DE
ALIANZAS ESTRATEGICAS.

w.t

.2

Aportaciones de Capital a Empresas Integradoras. Atendiendo a lo
dispuesto por e! Decreto del Ejecutivo Federal del 7 de mayo de 19893,
que promueve |a formaclén de emprasss [ntegradoras, NAFIN financiard las
aportaciones de capltal gque reguieran hacer las micro y pequefias
empresas para formar las empreszs Irtegradoras.

fpoyo a Coinversiones con Emprasas Extranjeras. ~ Nacional Fimanciera
podra aportar hasta el 25% del capital total requerio, en las empresas
resultantes de la asaciacién entre pequefios y' medianos negocios
mexicanng con enpresas extranjeras, slempre y cuando dichas lnverslones
se realicen en México. La participacion de la Institucion serd slempre
temgoral,

Estas coinvereionns y alianzas ectratégicas parmitiran a las empresas
mexicanas mejorar tu rompetitividart en el corto plaze, a través de muy
diversos aspectos, coma puegen ser el acceso a  teenologia, mercados,
mejotes diseRos, etc.
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V.

DTRAS MEDIDAS DE APOYD

nJ we T T T ST

V.

Infrasstructura Adecuada para la atencidon de la Micro y Pequenas
Empresas. Nacioral Financiera na gpuestg a ci: 21 de iz
{nternediarice fi-anciarns, recursos a plazes ¢e hasta 29 afos gara
fingntiar las l~versiores cue deban realizar en instalaciones, sistemas,
capacitacion, ete., y cuyo propdsito sea el de mejorar la capacidad o
atenclon de estos intermediarios a las’'necesidades de los micca y
pequefios neaacias,

Plazos de Gracia, En tndos los programas los fimanciamientos ce NAFIN
contemplaran los plazos de gracia acordes con los periodos de maduracion
de los proyectos y su generacion de efectivo.

Descuento  a Intermediarios. Con el opropdsite de abaratar el
financiamiento a la pequefia empresa, en lo sucesivo, Nacional Financiera
podrd descontar hasta el 100F de los recursos requeridos por los
intermediarios financieros. En el pasado, en algunos casos, la mezcla
de fondos de NAFIN y del intermediario resultaban en tasas mayores para
el acreditado.

Tasas en Dolares, Para apoyar la competitividad de las empresas,
Nacional Financiera revist su esquema de tasas de interés en moneda
extranjera. A partir del 19 de junio se aplicara una tasa de libor mas
S en operaciones con plazos de hasta 3 afos; en las operaciones con
plazos mayores a 3 afios y hasta 20 aflos, se aplicard una tasa al
intermedlario de libor mas &, slempre y cuando no sea inferior a 10.5%
ni superior a 12,79%. €Fsto ultimo con la finalidad de brindar 2 las
emptesas sequrldad en el costo del flpanclamiento de muy largo plazo y
Favorecer la realizacion de proyectos de larga maduracién.

£stos ajustes representan una r;zduccidn significativa del costo del
dinero para las empresas en moneda extrandera.
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FONDEDE
>

ENTIDAD DE FOMENTO
HMODULO 10 MZN.
TEL. 020-21-71.

FONDEDF HACE DE SU CONOCIMIENTO LOS SERVICIOS DE APOYO CREDITICIO QUE OFRECE
A LA MICROEMPRESA MEXICANA MEDIANTE CENTRO NAFIN,

PERFIL: R
FONDEDF DA ATENCION A MICROEMPRESAS CON LAS CARACTERISITCAS SIGUIENTES:

* QUE SE ENCUENTREN UBICADAS DENTRO DEL DISTRITO FEDERAL.

# » QUE TENGAN POR 1O MENOS 9 MESES EN OPERACION, :
* QUE SUS VENTAS TOTALES DEL ANO ANTERIOR SEAN INFERIORES A N$ 900,000.00.
* QUE NO SEAN CONTAIINANTES ¥ CONSUMAN POCA AGUA Y ENERGIA ELECTRICA.

TIPQ DE CREDITC:

+MDUSTRIA:
« HABILITACION O AVIO. MAXIMO A 5 AHOS DE PLAZO, CON 12 MESES DE GRACIA.
- REFACCIONARIO. MAXIMO A 42 AFI0S DE PLAZO, CON 18 MESES DE GRACIA,
ENLAQUINARIA Y EQUIPO 1IASTA 10 ANOS, CON 12 MESES DE GRACIA.
ENINSTALACIONES HASTA 12 AROS, CON 18 MESES DFE GRAGIA,
- REVOIVENTE. MAXIMO A 1 AFIO, CON DISPOSICIONES DE EFECTIVO A 60 Y 80 DIAS. ..

* COMERCIO Y SERYITINS:
- CAFITAL DE TRABAJO. MAXIMO A & ANIOS DE PLAZO, CON 12 MESES DE GRACIA.
~ CREDITO SIMPLE. MAXIMO A 12 AfIOS DE PLAZO, CON 18 MESES DE GRACIA.
“EN MAQUINARIA Y EQUIPO HASTA 10 ANOS, CON 12 MESES DE GRACIA.
" ENINSTALACIONES HASTA 12 AFIOS, CON 18 MESES DE GRAGIA.
- REVOCLVENTE, MAXIMO A 1 AN, COM DISPOSICIONES DE EFECTIVO A 60 Y 90 DIAS,

MONTO DEL FINACIAMIEHTO: INTERES:

MAXIMQ HASTA DE N$ 500,000.00

NO HAY MINMO, C.P.P. + 6PUNTQS
GANANTIA:

PROPCRCION § A 1. - RIENES INMUEBLES.
. - BIENES MUEBLES (GARANTIA CON FIANZA)

CAPACITACION:
CURSOS BASICOS, lNTERMEDI"“ Y AVANZADOS EH:
* CAPACITACION GERENCIAL,
* PROLIOCION A EXPORTACIONF A, “ERCADOTECIHA, COHTABILIDAD, Cl*LlDAD TOTAL,
AHALISES SINAGIERO.,
*POLIITAFISOALY TRIAUTARIA, PAG.159




FCMNQ OE DESARROU.O EC&)N M’OO Y SOCIAL DEL DISTFUTO FEDERAL

FORMATO DE [NFORMACION BASICA
*#  SERVICIOS

H, TP T T
2 La Iartornmaeldn basice do au omprosn doa
i '

Ila peoalbllldad al POKVUDF da conocer en

formn braovaoa, (o8 aspacton midos Importantes

Palaulonnlxdon con IH bctividad, . . guo.
. Sy .
+ . .
decnrrotia, o cual a'eu vax:nom parmlita

ofragnria alpunan cbmerveclanaz ,.-Y_\':\'

augorencelinn  ocobera |a oparacidn da By

nagonalo, anf come 1ou aupactom an, los:
que fFodrmoc apoyarie, & -f-.:-tu--;.dt'l,,

-I-x:-ru:n4 ,.
et \g

logram. eounwo! idar

. Do

Au ampraemn y.

‘En ca%o da que Usted rFe~fulara neisténc's

aabra o f .l i-nfndo dn! formato, e frvase )

ccmunlunrno;lo. con ohlnto dn n“nd"v‘

ayudarlie. oo racomendable - qua usited

Intezres la  mayer ;ﬁfprmncldnjp;ﬂlhlwy'
@

. . Lt e
dodo  quo @ato ' ayudardri el fonmul arg

proyonte on un maeanor lempo y, Aaobre todo

coen |n mayer exactltid, fo que redundars
an la conglunidn qua babrd da derlvarsa
revpottia . do n vinnt | 'dad tdcnica ¥

weHBAS e A el mEamo,
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FORMATO DE INFOJGACION BASICA
* o« SERVICIO

[Ei- batcs stronanss pE La GMERESA L]

NOMBNE O RAZON SOCIAL:}

DOMICILIO
. CALLL ¥ NUKiAG TOLONTA
'
! o
GIlacalion woLlTIEA < TELEFONO -

'
NOMDRE DEL REPREGIHNTANTE LECAL - —

FECHA DE CONSTITUCIOHM

TR R T
PECHA DE INICIO OC OPERI\CIONES_W" i
CAPITAL SOCIAL, : CAPITAL CCHTADLE,

AFQYCS EQUERUICTS TECIDING CCH AWTERICRIDAD,

IZ.~ DESGRIPCION DE LA ACTIVIDAD PRAINCIPAL OE LA

GMOIIEA,

1.~ PRESTACION DEL SERAVICIO
AL T‘RINCiPI\LES SURVICIOS QUR QOFRECE ACTUALMGNTE

PHOMEDYIO MEHSUAL

OESCRIPCIN GEL  PAECIO OF VENTA  CAPACIDAD INSEALADA CAATIOAD E SERVICICS
SERYICIO (W 1000:8) CUE FRESTA ACTUALMENTE

TURNOS DE.OFENS

CONSIREALIE Ftnno DL PRI
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v retnizi . - =

8) AUMENTD EoHTIiWMAUD DE YOENTA DE SCRVICIOS GON
BASE EN Et ¢PROYECTO.
PROMEDIOC MENSUAL

DESCEIFCIN CEL IRECIO G CPACIDAD TiSTALIOA CANTIOAD DE SERYICIOS
MTICRO YEITA (Uktpases) QUE PRESTARIA

TUANGS pE epenacion  [1] E] =]

CORSICINZZT TURIO DI & MONAL

fIXI.~- DATOS sonné oL PONSONAL.)

A} PERSOMAL ACT.UAL HPLAZAS POR QENERAR

BPLEASIS ADHIMISTIATIVGS :
CORERTS CALIFICADOS - 'vogioee oooc o oooa, TR IR SO PI.LY
CURERDS 1) CALTFICAGS . .
BTLEAXS YEITAS ) :

THCHIO0
EVENTUALES

4 COX DASE M CL PROYECTO,

NEV 2 = WMERCADO (VENTA,COMOECRCIALIZACION,PROMOCION,
CISTRIDUCION)

A) LUGAR O PLAZA DONDE VENDE El SERVICIO.
PROMZEDIO MUMSUAL

CIVRID O NGALACION BOATO € VETAS ' -+ ONCEHTE ™

i

PAG. 162




8) POR QUE MEDIOS DISTRIBUYE SUS SHERVICIOS.

PROMEDYLO ENSUAL .
- HEDIO NOHTO DE VEXTAS, FORCENTAJE

YEHTA DIRECTA

COUISIGISTAS

€) COMO REALIZA SUS VENTAS.

4

D) PRINCIPALES CLIENTES,

NOMBRE DE LA EMPRESA FHODUCTO‘

1

|

€) PRINCIPALEY COMPETIOORES.
NOMORE DR LA EMPAESA FRODUCTO

|
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V-—DATOS. TOBARY L LOCAL Y/0 PMABRICA.

VIOENCIA DEL CONTRATO,

TIENE BL-

g% DE SV PROPIEDADT SIe_. HO__. EN CASO NHEGATIVO,
SHRALE EL NOMBRE Do sy pPROPIETARIO o -
RENTA MENSUAL D= 3 ASI COMO LA

DUENRO

ogL LocAL RELACION 'CON LA EMPRESA? SI__ NO__

GHN CASO AFIRMATIVO, CUAL ES ESTA7

-

D8 PRODUCCION '

' .
DHSCRIBA BROVEMENTH LA PROBLEMATZICA
DB LA BDMPRESA. ) '

DE PERSONAL :

OCE M RCI\?O

EE TR vy ot T .-

DE PINANZAS . .

N

VII,=CONSIDERHESE LAS DIFERENTES ALTHEANATIVAS
DE SOLUCION A DICHA PROBLEMATICA. . -

DE PROODUCCION

OB PERSONAL .

DE MERCADO ) .

DE FINANZAS
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VI!I--.HEQUL‘NIMIENTOS CREDITICIOS CSTIMAOOS
DeEL PROYCECTC.

A) TIPOo DE APoYQ MONTO GRACIA PLAZC
uILES UESES MESES'

CREDITO SINMPLE
CAPITAL DOE
TRABAJO

I .
0) DESgLOCE l'DETALLADO' DE APLICACION DEL CREDLTO

1
CREDITO SIMPLE.

DESCRIPCION CANTIDAD (I) MONTO

CAPITAL DE TRABAJO,

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIOQ MONTO
UNITARIO

& AHTEAA FOTIRIonEAN(S
G} UARANTIAS. .
TIPO . OESCGi1Ip~rTON MO TO
BTEN INMuEELE  _ _ .
MAQUINARIA Y i .
BQUIRT =

NOTA1 CADA PEZO DE CAEDITO SOLICITADO GF DE3tar OARANFITAR CON yd PE4N.  C1CHA GARANTIA
SE CUARMIAA [K Uit 93T A TPAYES DE Uw BEFn (SuEBLE 170 ACTIv0S F08 OF L& CUPALSA,
POEL CH1 RESTAOITL SE RCALIIANA [N DEFDTLTO. WISUD OUF SFAR APLICANO AL FAGO OC

LAS ULTIuas AuDeTSTRCIONES PEL CRFQTTO.
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[Tx_ .- THrOAMACION DEL rnovec1o.]l

SIRYASE DESCRIDIR ODREVEMENTE BN UNA HOJA APARTE

LOS SIQUIENTES ASPECTOS.
, .

1+« ~ANTHCEDIENTES 0B LA CMPRCSA.
SEAALE LOsS ANTECEODEHNTES DE LA EMPRESA ¥ LAS
RAZONES POR QUE SOLICITA PEINANCIAMIENTO.

2.-0BJETIVE GEMHERAL.
‘COMENTE QUE ESPERA USTED DEL PROYEGTO.

3. -METAS.
CUANTITATIVAMENTE coMo SE  ALCANZARA  SU
OBJETIVO GHNEAAL Y LOS OBJETIVOS ESPECIFICOS
EN EL TIECMPO. : ’

4. ~ESTRATEQIAS.
MENCIONE LAS ACCYXONES A REALIZAR PARA .
ALCANZAR LAS METAS Y OBJETIVOS ODEl. PROYECTO.

" 8.~BETAPAS DE DESARROLLO.
DESCRIBA LOS PASOS Y ACTIVIDADES EN EL
TIEMPO PARA FUNDAMENTAR LA ESTRATEGIA OEL ° {

" PROYECTO. ) '

e

. .
6. “BENEFLCTIOS DIRECTOS € INDIRECTOS.

DETALLE LOS BENEFICIOCS QUE SE OBTENDRAN EN .,
RELACTION Al AUMENTO DE GMPRLEOS, SERAVICIOS,
INGRESOS, VENTAS, PRODUCTIVIODAD., ASI * como

LAS FAMILIAS DENEFICIADAS ¥ LA SATISFACCION
O NECESIDADES DE LOS CONSUMIDORES.

7. -REQUIRIMINNTOS DO CAPACITAGCTIOM Y ASISTTNGCIA
TACHICA.,

PARA EL CPTIL) DESFUFCRA LE SY PROYECTO; SERALS “IML105 ASPECIOS DE CAPACTTACION Y,
ASISTENCEA TECHICH 7 LRTI0 LE Aravaniae,

COTABLES (T7) PECURSGS IrauMgs () penvecion ) FLHARIAS (0]
VERCALOTERNIA ) AlUmISIMACion ) AW, o
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ANEXO ' 1

ANEXO 2

ANEXO

ANEXO

Il

0

ANEYOS

BALANCE _Geugn_mi
HISTORICO l'!'?”l(r’l_)
PARCIAL 1992 N
(INCLUTENDO SUS RELACTONES ANALITICAS)

ESTADO OE RESULTADOS
HISTORICO 1991

PARCIAL 1992
(INCLUYERDO SUS RELACICHES ANALITICAS)

INFORMACION FINANCIERA
ESTIMADA CON BASE EN EL
PROYECTO ., ( PROXINOS 2 ANOS)

- -
REFERENCIAS COMERCIALES.

PRINCIPALLS CLIEHTES Y PRINCIPALES PROVEEDONES
(DOWICILIO ¥ TELEFOMO)
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891 9¥4

INFORMACION FINANCIERA ESTIMADA CON BASE EN CL PROYECTO ®

ESTIMACION DE INGRESOS Y EGRESOS

PROTECCIONES PARA EL ARO 1
T EL TASD DE 105 MESES IMICIALES DEL ARG EN CUMSO STRALE
LOS DATOS REALES

VERTAS GRAVADAS

VENTAS EXENTAS

CONPRAS GRAYADAS

COMFRAS EXENTAS °

SUELDOS

GAST0S GRAYADOS
AENTA, TELEFONO,
TAPELERIA,OTROS

==

L0% cONCIFIOS DL VEMIAS ORAVADAS ST REFIZREN A SER CAUSAMTES O MO DEL IMPUESTO AL YALOR AGREOADO.




691 ovd

INFORMACION FINANCIERA ESTIMADA CON BASE EN EL PROYECTO

€N EL CASO DE LOS MESES 1
Lo

COMPRA DE ACTIVOS FIJOS

PROYECCICKES PARA LOS PROXTMOS DOS ANDS.

NTCTAL]
'S DATOS REAl

£3 DEL ANO EN CURSO SENALE
LEs.

I

NE fEa uaR

a0R

10¥

oic

TOTAL

WACAINARA

ZCU1PO DE OF:

ILNES X EET

0. JE TRANS.

EDIFICIO

C3RAS DN FROCESD

OTROS ACTIVCS FIIO3

INDICADORES:

DIAS O PLAZO OUE LE OTORGA A SUS CLIENTES
DIAS OF PLALD QUE LE DAR SUS PROVEEDORES
BIAS D2 o




"'DOCUMENTACION CONPLEMENTARIA

NOMBRE DEL PROYECTO

A) IDENTIFICACION
B) COMPROBANTE DE DOMICILIO OEL
SOLICITANTE.

C) ACTA DE NACIMIENTO Y/8 MATRIMONIO

D) COPIA DE LA ESCRITURA PUBLICA DEL
BIEN INMUEBLE PROPUESTC EN GARANTIA,

E) BOLETA PREDIAL.
G) CERTIFICADO DE LIBERTAD DE GRAVAMEN,
G) PERMISO DF USO DE SUELQ QCEL NEGOCIO.

H) REGISTRO FEDERAL DE CAUSANTES O
ACTA CONSTITUTIVA,

a FICHA OE DEPOSITO.

EN CASO DE PERSONA MORAL:
A) CERTIFICADO DE LISERT: D OZ GRAVAMEN
DE LA SOCIEDAD MEACANTIL. :

EN CASO DE PRESENTAR OBLIGADO SOLIDARIO

A) IDENTIFICACION.
8 COMPROBANTE DE DOMICILIO. .
C1 ACTA DE NACIMIENTO Y/0 MATRINONLO.
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