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INTRODUCCION 

México ha vivido Importantes cambios económicos, durante los ~ltlmos anos. Sólo hay 

que mencionar algunos de ellos' para tener una Idea más clara del desarrollo que ha 

alcanzado nuestro pals internamente, asl como la posición que ha logrado ante la 

mirada de las grandes polenclas económicas, en los terrenos comercial y da Inversión. 

Estos cambios se han visto realzados con la creación del PSE (Pacto de Solidaridad 

Económica) y posteriormente del PECE (Pacto para la Estabilidad y al Crecimiento 

Económico), dictados en los sexenios Delamadridista y Sallnlsta, respectivamente. 

Estas estrategias se vieron reforzadas con la venta de las empresas paraestatales al 

sector privado, la privatización bancaria, la renegoclaclón de la deuda externa, 

la apertura comercial y financiera y el Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y 

Canadá. 

Ahora bien, en el ámbito Internacional resallan hechos que por su Importancia atanen 

a México; tal es el caso de la formación de la CEE (Comunidad Económica Europea) 

entre otros acontecimientos suscitados en este mismo periodo, y que afectan de 

alguna manera a las economlas de los paises y por ende a la de México. 

En este entorno de evolución nacional e Internacional, se ha Incrementado la 

producción de Información financiera y económica, y es aqul donde surgen nuevos 

medios de comunicación capaces de satisfacer esta demanda, a través de la 

especialización. En el caso de México es muy notable esta nueva formación de 

medios. 

El punto álgido entonces, gira en torno a la necesidad de preparar más 

concienzudamente al estudiante, y en particular a la Implantación de especialidades 



dentro de la formación académica que se Imparte en la carrera de Ciencias de la 

Comunicación de la Facultad de Ciencias Pollticas y Sociales de la Universidad 

Nacional Autónoma de México. 

Hay que subrayar la Importancia de que los egresados de comunicación y aun los 

mismos estudiantes, se especialicen en el campo que más les agrad¡¡, o bien en el que 

tengan más habilidades, o dentro del que tengan oportunidad de Incursionar, para que 

de esta manera las alternativas de trabajo no se limiten. 

Hoy día, el campo de trabajo en general es muy reducido, y si hablamos del exceso de 

egresados de esta carrera, las posibilidades se restringen aún más, sobre todo si no 

exlS1e una buena preparación o una práctica profesional durante el periodo de estudio. 

Para abordar esta problemática, hay que delimitar las áreas de especialización, por lo 

que en este caso nos ocuparemos del periodismo financiero. 

Cabe mencionar que se delimitó el periodo 1988·1991 por ser el lapso en que se 

Iniciaron las medidas económicas más representativas del actual proceso económico, 

reflejándose de esta manera un Incremento en las Informaciones emitidas en este 

sentido, y por ende el surgimiento de más medios de comunicación 

especializados. 

En resumen, considero que entre más bases tengamos de un tema específico dentro 

de las ciencias de la comunicación, más oportunidades tendremos en el campo 

profesional. 

Así, se abordarán en el primer capítulo el papel de los comuolcadores, el surgimiento 

de la especialización del periodismo y por último una crónica de los hechos 

económicos más sobresalientes suscitados entre el ano de 1988 y el de 1991 ; en el 

segundo, se hará un recorrido por los diferentes medios de comunicación, a través de 



un breve análisis de los medios. percatándonos de esta manera del ambiente que se 

vive dentro de los medios y detectando las necesidades profesionales que requieren; 

en el tercero, se analizarán las entrevistas realizadas a los líderes de opinión que en 

esta materia sobresalen; en el cuarto se verá la situación de la especialización en 

periodismo financiero, por medio de los representantes de los medios en los convenios 

con la UNAM; y por último, en el capitulo de conclusiones se propondrá un Plan de 

Estudios que pudiera funcionar para la Incorporación de especialidades dentro de la 

carrera de Ciencias de la Comunicación. 
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Capitulo 1 

1. INTRODUCCION 

El objetivo da esta primar capitulo es establecer el vlnculo entre las condiciones económicas 

prevalecientes en México y la especialización del periodismo, para lo cual hay que destacar 

en primera Instancia el papal que desempenan los comunicadores en su Importante tarea de 

obtener, analizar y difundir las Informaciones que en materia de economla, tienen a sus 

cargo en los diferentes medios de comunicación. 

Como segunda Jnslancla, está la de senalar desde cuando surge la especialización del 

periodismo según los autores y si alguno nos habla de periodismo financiero en particular. 

Y para culminar esta primera parte, citaremos los hechos económicos más relevantes 

acontecidos en México entre 1988 y 1991 periodo de análisis de este trabajo, para de esta 

manera brindar al lector suficlenles elementos que le ayuden a entender la Importancia de la 

especialización del periodismo, y como ya mencionamos la del financiero en concreto. 

1.1. EL PAPEL QUE DESEMPENAN LOS COMUNICADORES 

Para Iniciar nuestro primer apartado debemos subrayar la responsabllldad del periodista en 

el manejo de la Información a su público. Esta responsablJJdad es uno de los elementos más 

Importantes que debe tener en mente un comunicador, ya que de ahl se desprende la 

calidad de la Información. 

El compromiso de un periodista se vuelve más agudo al observar que la información se ha 

tornado cada vez más especmca, no sólo en cuestiones económico-financieras, sino en 

todos sus aspectos llámense culturales, cientlficos, tecnológicos, políticos, religiosos, 

deportivos o sociales. 



Hemos visto como México ha adoptado políticas económicas que lo han llevado a un 

contexto de apertura Internacional, que al mismo tiempo está exigiendo mayor atención en 

áreas especificas de su proceso evolutivo. 

La responsabilidad de un comunicador radica precisamente, en poder proporcionar a su 

público la Información más exacta posible, es decir, brindar datos realmente Interesantes 

sobre una materia determinada. Esto se logra a través de la especialización, herramienta 

mediante la cual un periodista se Interioriza en la Investigación de un tema, haciendo a un 

lado los muchos otros aspectos que podrían Intervenir en él. 

Este concepto se debe aplicar al periodismo em general, pero en esta ocasión nos preocupa 

únicamente el relacionado a la economía. Vale la pena hacer un breve paréntesis para 

conceptualizar las palabras "economla" y "finanzas", ya que a lo largo del presente trabajo se 

mencionarán con mucha Insistencia, actuando en algunos casos como sinónimos una de 

la otra. 

Pues bien, "economla" refleja una actitud de administrar, moderar y ordenar los gastos de 

una persona, empresa o Institución, también se podría aplicar a los recursos de un país. La 

palabra "finanzas" en cambio, se aplica al proceso en el que interviene una aportación o 

adelanto de dinero a una persona, empresa, Industria o país. Ahora bien, en el contexto del 

periodismo podemos decir que al aplicar cualquiera de las dos palabras, nos vamos a remillr 

a los acontecimientos, tendencias, convenios, reuniones y conferencias que los gobiernos o 

entidades privadas decidan h11cer local y mundialmente. En el sentido periodlstlco, que es el 

que nos Interesa para efectos de esta Investigación, citar 'sección económica o financiera' 

nos conducirá a pensar en una parte del periódico que se dedica a tratar asuntos relaciona

dos con dinero, tasas de Interés y políticas estratégicas. 
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Pero retomando la acción de ejemplificar la especialización del periodismo, y sobre todo el 

flnanclero analicemos la siguiente Idea: La economla es un aspecto de la vida nacional que 

se ha transformado en un tema de todos los dlas. Hablar de ella en términos generales serla 

muy superfluo, pero si tocamos el punto de la estabilidad accionaria, cltarlamos no sólo a la 

economía sino a las variables que Intervienen on la bursatlllzaclón de una empresa privada. 

Para discernir sobre este breve ejemplo, un comunicador debe tener conocimientos básicos 

de periodismo financiero, que si bien obtendrá a través de la práctica profesional dentro de 

los medios de comunicación, podrla acortar este proceso por medio del estudio de una área 

especifica del periodismo, es decir el financiero, durante su fomnaclón_ en la carrera de 

Ciencias de la Comunicación. 

De esta manera, su llegada a un periódico, revista o programa de radio podrla ser más 

beneficiosa para ambas partes, la empresa y él mismo, haciendo desde su Ingreso un 

desarrollo de actividades más productivo. La empresa estarla satisfecha con su desempeño, 

y el comunicador conseguirla una mejor posición dentro de su esquema. 

Por otro lado e Independientemente de lo que nos señalen los aulores, podemos decir que la 

especialidad en periodismo financiero otorga a quien la ejerce, la posibilidad de desarrollar 

un trabajo en forma más completa y mejor estructurado, además de que traerá al lector, 

radioescucha o público en general mayor calidad Informativa y poder critico. 

El hecho de que México esté experimentando nuevas pollticas económicas en los úlllmos 

años, nos ha comprometido a todos los mexicanos ha estar permanentemente lnfomnados y 

actualizados de los sucesos diarios, no sólo porque nos afecta de forma particular sino 

porque somos participes do la evolución económica de un pals que por muchos años 

permaneció cerrado a la dinámica Internacional. 
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Y vuelvo a subrayar, si como mexicanos somos testigos de este cambio, como 

comunicadores con mayor acceso a la Información, tenemos más obligación de estructurar 

noticias bien fundamentadas, y sobre todo de darles el seguimiento adecuado, con la ayuda 

de una óptima especialización. 

La especialización en periodismo ·financiero podrla constituir parte de una nueva formación 

académica que tuviera como objetivo, el de proporcionar más herramientas y de mejor 

calidad a los estudiantes de comunicación que desearan Involucrarse en una área de tanto 

interés en la actualidad. 

En el apartado sobre conclusiones hablaremos detenidamente del actual Plan de Estudi.os 

de la carrera, y de una posible opción de especialidad a través de una propuesta para el 

estudio de cinco materias relacionadas con el periodismo financiero, y asl materiali:ar esta 

Investigación. Por el momento, toca el turno al Inciso en el que los autores de periodismo, 

nos hablarán de la especialización. 

1.2. SURGIMIENTO DE LA ESPECIALIZACION DEL 

PERIODISMO 

'El periodismo económico como especialidad dentro de las Ciencias de la Comunicación es 

una disciplina relativamente reciente, que cobra Importancia a ralz de la crisis económica 

que enfrenta el pals y que se agudiza a partir de 1982" senalan en su trabajo de tesis 'El 

periodismo económico en Mé.xlco" Alejandro Ramos y Gustavo Lomelln (1). 

(1) Bello Méndez, Maria Virginia Ellzabeth; Lomelín Cornejo, Gustavo; Moreno 

Domlnguez, Manuel; Ramos Esquive!, Alejandro. "El perlpdjsmo ecpnómlcp en 

.MWslco:....Unlversldad Nacional Autónoma de México. Facultad de Ciencias 

Politices y Sociales. México, 1988. p.178 
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Para tos autores de esta tesis el periodismo económico podrla encontrar una 

conceptualización preliminar si lo ubicamos como una rama de la Información que busca 

difundir con un mlnlmo de palabras y un máximo de claridad, los hechos ecnómlcos que 

afectan la vida de la población. 

Agregan que el periodismo económico gana espacios en los diversos medios de 

comunicación -prensa, radio y televlslón- en la medida en que fenómenos como 

devaluaciones, lntlaclón, deuda, negociaciones salariales y ajustes en tasas de Interés, 

tienen un Impacto claro y directo en la vida y hasta en las costumbres de amplios segmentos 

de la población. 

Hasta antes de este periodo, el periodismo económico se encontraba limitado a pequenos 

espacios en los medios de difusión, temporalmente ampliados al Iniciarse ta década de los 

setentas y proponer Luis Echevarrla el cambio da modelo de desarrollo, del astablllzador al 

compar1ldo. Aunque en algunos de estos espacios pariodlsticos axlstlan ya secciones 

especializadas en asta temática, careclan de una articulación adecuada y en gran medida 

eran considerados como Información complementaria, 'de relleno". 

Según esta tesis presentada en 1988, para conseguir la licenciatura en Ciencias de la 

Comunicación en la Facuttad de Ciencias Políticas y Sociales de la UNAM, las primeras 

'páginas financieras" que aparecieron en los diarios eran de algún modo una prolongación 

de las secciones de sociales. En sus espacios se Informaba sobre recepciones, conferencias 

y actividades que realizaban banqueros, empresarios y funcionarios públicos ligados al 

sector financiero, pero se dejaba de lado el papel que cumpllan dentro de ta economla en su 

conjunto. Para justificar el carácter de "financieras" esas páginas lnclulan algunas noticias 

económicas aisladas y cotizaciones de metales o materias primas, que genuralmente poco o 

nada tenlan que ver con la realidad mexicana. 
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En "El periodismo económico en México" se subraya que el primer antecedente de las 

secciones financieras es el Intento del periodista Miguel Sánchez de Tagle, que en el ano de 

1925, en el periódico El Universal, trató de reunir en un apartado, dentro de una sola página, 

toda la información relativa a las finanzas que en aquella época se reducia a unos 

comentarlos bursállles y a informar acerca de la Incipiente operación de la Bolsa Mexicana 

de Valores. 

A finales de 1946, Excélsior dedica aproximadamente media plana para reunir la Información 

de finanzas y economía bajo el título de "Comercio y Finanzas·, sin embargo no puede 

hablarse en rigor de una página financiera, puesto que en la otra media plana se da cabida a 

información policiaca y sobre el aeropuerto. 

Este trabajo senala que 'puede afirmarse que la primera página financiera que se publicó fue 

la de El Universal, el 1 de diciembre de 1947, puesto que pese a que Excélslor ya titulaba 

"Comercio y Finanzas· su apartado de información sobre estos temas, no les dedicaba 

completa la página, ni la publicaba sistemáticamente. 

Fue ía devaluación del peso de 1976, el hecho económico que abrió el espacio para la 

transformación de esas páginas y dio cabida a la integración de secciones mejor 

estructuradas dentro de la prensa escrita. En la radio y la televisión, no se hizo un esfuerzo 

sistemático y articulado para ofrecer a su amplio público una información comprensible ni 

detallada de lo que se estaba viviendo. 

Al consultar las fuentes bibliográficas y hemerográficas se obtuvo información sobre Ja 

especialización del periodismo en forma general que en breve describiremos, sin embargo el 

único texto que se refiere a Ja especialización del periodismo financiero es el que acabamos 

de presentar. Pero definitivamente nos aclaró el panorama respecto del surgimiento del 

periodismo financiero y sus primeros antecedentes. 
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Ahora continuemos con Pedro Orive y Concha Fagoaga autores de "la especlallzaclón del 

periodismo• (2) quienes nos senalan que la especlallzac!ón de los contenidos, y por tanto de 

los medios, no presenta limites y tenderá a extenderse con el mismo efecto multiplicador que 

los grupos sociales y en la misma medida en que se realice la clvlllzaclón del ocio. 

Apuntan que en Estados Unidos en 1 q74 -ano correspondiente a la última edición disponible 

de este libro· exlstlan más de dos mil quinientas revistas especializadas, con Ingresos 

publicitarios anuales de mil mlllones de dólares. 

En lo que respecta a Espana, pals donde se editó esta publicación, el quince por ciento de la 

tirada total de la prensa está dedicada a contenidos particularizados. Existen tres mil 

quinientas setenta y tres publicaciones de este tipo, con un tlraje anual de más de cincuenta 

millones de ejemplares. 

Esta especialización de los contenidos, afirman Orive y Fagoaga, se ha manifestado 

mayormente en los medios propios de cada área, sin embargo también se ha observado en 

la prensa diaria. 

"En Espana puede decirse que hasta mediados de los anos sesentas no se vislumbraban 

grandes especializaciones de contenidos. Deportes, Economía, Polltlca, Religión, Cultura y 

Sucesos eran los seis contenidos que por su gran tradición apenas pueden llamarse 

contenidos particularizados -subrayan que desde luego siempre necesitan una 

especialización para su tratamiento· sino más bien contenidos comunes. 

(2) Orive, Pedro; Fagoaga, Concha. "La especlallzac!ón en el peripdlsmp• 

Editorial Dossart, S.A. Madrid, Espana, 1974. pp. 7 • 10. 
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Salvo los casos de ABO y La Vaguardla, que por su cantidad de páginas mostraban más 

facilidad para expresión lnlormatlva, el resto da los periódicos condensaba y seleccionaba 

los contenidos comunas". 

Orive y Fagoaga senalan al ano da 1966 como el definitivo para qua se especialice la prensa 

espanola, el área económica se diversifica por ejemplo, y las páginas dedicadas a la vida 

nacional toman un aspecto más rico. Apuntan qua los acontaclmlantos suscitados en esa 

época, contribuyen a que la información se redacte de manera más particular Influyendo 

decisivamente en la formación da nuevas áreas qua dan a los periódicos un aspecto 

más especializado. 

Por su parte Hohanberg autor de 'El periodista profesional' (3) subraya que "el pariodlsla, 

ese hombre Importante en lo social, necesita un continuo ejercicio de la profesión para 

demostrar su valía, aunque no siempre sea conocido nominalmente, en él fijan su atención 

anailtlca profesionales de otros saetares y hombres que dasempanan las más variadas 

actividades en la vida pdbllca y cultural", Hohanberg consideraba que hasta 1960 no se 

habla prestigiado el status del periodista y qua éste no se consolidarla hasta que hubiese 

conseguido la especialización. 

Gallar! por otro lado manifiesta en su libro "Técnicas del periodismo" (4) que sin desdenar 

aquellas cualidades cimeras atribuidas por Balzac al periodista, la brillantez y el pensamiento 

pronto, hoy entran en escena otras nuevas como son la cultura, al dominio de las técnicas de 

difusión colectiva y cada dla ~ás; la especialización. 

(3) Hohenbarg, L. 'El pedodjsta profesional' 

Editorial Letras. 

México, 1962, pp. 15 • 20. 
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Podemos decir, después de las anteriores aseveraciones que la especlalizaclón del 

periodismo es una de las características de la ciencia que no sólo nos permito conocer más 

sino, especialmente conocer cuanto nos fatta por saber. No olvidemos que, por otra parte, la 

especialización aún sin etiqueta o definición, ha sido siempre tónica de la tarea Informativa. 

Tradicionalmente las actitudes de curiosidad, velocidad y crftica constituyen aspectos 

fundamentales de la profesión, e Informar, orientar y opinar son los objetivos del periodismo, 

sin embargo ha llegado el momento en que hay que Instrumentar la verdadera 

especialización. 

Para tener una mejor visión del tema retomemos el libro 'La especialización del periodismo• 

(5), del que citaremos datos muy reveladores que nos muestran claramente la tendencia 

hacia los aspectos económico y linanclero da esta disciplina. Cabe mencionar que aunque 

las cifras corresponden a otro pals y a una fecha no muy reciente, se pueda comprobar con 

ellos la Importancia del periodismo financiero ya desde entonces. 

Se entrevistaron a los 20 directores da periódicos más representativos de España, de los 

cuales 13 se perfilaron por la especialización en el periodismo financiero, como la categoría 

más trascendente entro una gama de 24 especlalldades. Da estos 20 entrevistados, 15 

respondieron qua la prensa no se ha espoclalizdo más en el aspecto financiero porque falta 

una adecuada preparación do los profaslonalas. 

(4) Gallar!, Ph. "Técnicas del periodismo• 

Ed .. Oikos, tau. Barcelona, Espafia, 1972 

pp. 5·14. 
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Ahora bien, 17 manifestaron que el futuro de la prensa necesita caminar hacia la 

especlallzaclón, porque asl lo demandan los lectores, además de que la progresiva 

tecnificación de la vida Incrementa cada dla más el nivel cultural de los lectores y exige 

mayor rigor en los planteamientos y orientaciones, se sumaron además a la idea de que la 

especialización deberá implantarse siguiendo el adecuado ordenamiento que la cotidianidad 

marque, teniendo presente que los periódicos ayudan a crear criterio a través de un 

contenido ameno. 

Esta misma cita nos muestra los resultados de un Infame de la Televlslon Research 

Commltee, en el que se señala que los periodistas necesitan ahora de una formación que les 

permita conocer el punto de vista de los especiallstas de las ciencias sociales sobre los 

medios de Información, las Instituciones, el Impacto social de las Informaciones, a~I como su 

evolución y resultados. Esta formación será adquirida en la medida que los profesionales y 

futuros profesionales hayan recibido una preparación previa en los niveles académicos más 

selectivos, logrando de esta manera más familiarizaclón y mayor capacidad de penetración y 

comprensión para convertirse en un investigador del hecho periodlstico. 

Con este breve recorrido a través de lo que los autores nos señalan, sobre la 

especlalizacón del periodismo, podemos decir que esta tendencia que en términos generales 

ya se rellejaba desde hace algunas décadas, ha cobrado mayor fuerza en algunas áreas de 

la Información, por lo que la hipótesis de que el periodismo financiero es necesario como 

especallizaclón dentro de las Ciencias de la Comunicación se compnueba de manera 

significativa. 

(5) Op. lbldem (2). 
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Para concluir nuestro Inciso, mencionaremos una rellexlón de Manuel Buendla (6) que nos 

hace un corolario de esta latente necesidad de estructurar la especialización del periodismo, 

en su muy particular y clara manera de decir las cosas. 'Una abominable deficiencia en los 

planes de estudio ni siquiera considera que el presente y el futuro de los buenos periodistas 

debe ser la especialización y mucho menos, esos planes han tomado en cuenta la necesidad 

que este pals tiene de comunicadores sociales', lo que debemos anotar en este sentido es 

que efectivamente, por fo menos en la Facultad de Ciencias Pofltlcas y Sociales ya se está 

trabajando en fa modificación de los planes de estudio, dándole un lugar preponderante a la 

especialización de la carrera de Ciencias de la Comunicación. El proceso es lento, pero a 

menudo se convocan reuniones con los académicos para precisar fas verdaderas 

necesidades de la formación de los comunicadores. 

Para las profesoras Emma Gutiérrez y Laura Navarrete, catedráticas de fa disciplina de 

comunicación, deben tomarse en cuenta los esfuerzos que se han hecho al respecto y no 

sólo tomar una posición de critica negativa en este sentido. La autora de este trabajo 

coincide con fo expresado por las maestras, y para tener une participación activa en este 

proceso, se proponen al final de esta Investigación cinco materias que podrían servir corno 

base para pensar en una posible especialización en periodismo financiero. 

Pues bien, Iniciemos nuestro tercer apartado dentro de este primer capítulo, que se refiere a 

los hechos económicos más relevantes de México entre 1988 y 1991, y así estar conscientes 

de la Importancia de ellos, para poder ejercer la tarea de difusión por parte de 

un comunicador. 

(6) Buendla, Manuel. 'Elercicjo peripdls!fco' 

Agullar, León y Cal. editores S.A. de C.V. 

México, 1990, pp.65. 
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1.3. SUCESOS ECONOMICOS EN MEXICO 1988-1991 

Para poder llegar a una conclusión respecto de la necesidad de especlallzar al periodismo 

desde la formación académica, es necesario analizar los sucesos económicos más 

Importantes acontecidos en nuestro pals y fuera de él también, y de esta forma visualizar las 

tendencias lnformallvas que se han reforzado en los últimos anos. 

Nadie puede negar que México ha tenido avances en distintos aspectos, pero sobre todo en 

el económico. Los más escépticos podrán decir que sólo basta con voltear a ver la extrema 

pobreza en la que viven algunos sectores de la sociedad, para decir que no es verdad que 

hemos evolucionado poslllvamente. Lo cierto es que debido a las estrictas medidas 

económicas aplicadas a partir de la segunda quincena de diciembre de 1987, la situación 

general de México ha cambiado. Hay que ser objetivos y anotar también que aun falla 

mucho por hacer. Pero debemos sobre todo, reconocer que este país ha tomado un camino 

positivo, que e la larga nos traerá Importantes cambios aún en nuestra vida personal. 

Y ya que hablamos de las medidas adoptadas por el gobierno en el ano de 1987, 

recordemos como empezó este proceso. 

1.3.1. INFLACION 

En los anos 50, 60 y principio de los 70 se registró en México el desarrollo estabilizador, en 

el que se observaron elevad~s tasas de crecimiento de la economía, superiores al 6%, con 

reducidas tasas de Inflación, menores Incluso al 3% anual. 

Esta época de oro de la economía mexicana, se deblo fundamentalmente a la convicción de 

las autoridades da entonces (Antonio Ortlz Mena como Secretarlo de Hacienda de 1958 a 

1970, y Rodrigo Gómez, como director del Banco de México de 1952 a 1970)de quera clave 
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es la procuración exitosa de la estabilidad macroeconómlca. 

Hay que recordar que ni Ortlz Mena ni Gómez cedieron a las Ideas Inflacionistas que 

seduclan a lberoamérica 'Para crecer hay que aprender a vivir con la lnllaclón'. 

Las cosas cambiaron significativamente a partir de la mitad de los 70, y después de muchos 

Intentos hechos para combatir la Inflación, la lnestabllldad cambiarla y la escasez de divisas, 

asl corno para proteger el empleo, el abasto y la planta productiva y recuperar la bases para 

un desarrollo sostenido, en 1987 sucede todo lo contrario y se alcanza la más alta Inflación 

registrada, 159.2 por ciento. Tal situación obliga a revisar el diagnóstico de la lnllaclón y a 

adoptar diferentes medidas para someterla. 

Pero ¿qué es la Inflación y cómo afecta prácticamente la vida de una farnllla?. La Inflación es 

el desequilibrio económico caracterizado por una subida general de precios y provocado por 

una excesiva emisión de billetes de banco, un déficit presupuestarlo y una falta de 

adecuación entre la oferta y la demanda. Las familias que dependen de un Ingreso fijo, 

pierden poco a poco su capacidad de seguir adquiriendo los productos básicos para su 

subsistencia, después pierden su patrimonio, sus ahorros y en general sus condiciones de 

vida, porque los precios suben desproporclonalrnente a los sueldos percibidos. 

A su vez, la especulación financiera, que no es otra cosa que la exageración de las buenas 

condiciones de las finanzas, se encargó de expropiar los Ingresos de una parte de la 

población y de nueva cuenta la lnllaclón puso en entredicho la viabllldad del país. 

1.3.2. 1988, ULTIMO AÑO DE LA ADMINISTRACION DELA MADRIDISTA 

En este contexto vale la pena destacar la gestión del último ano de funciones de Miguel De 

la Madrid, periodo en el cual se Instauraron una serie de medidas que dieron ra pauta para 
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empezar un proceso de reestructuración económica. 

Para tal electo retomé el punto de vista de un destacado empresario que en ese momento 

lungla como presidente del Consejo de Administración de Grupo Quadrum y cuya trayectoria 

en el ámbito de la dlrlgencla empresarial Incluye la presidencia del Consejo de Cámaras 

Industriales, así como la de la Cámara de Comercio México-E.U., me refiero al Lic. Ernesto 

Rublo Del Cuelo (7). 

Uno de los puntos más sobresalientes de la administración de De la Madrid fue, sin duda, la 

liberación comercial para lograr que México participara activamente en el comercio 

Internacional y de esta manera prepararlo para enfrentar con más ventajas el futuro. 

Es Importante anotar que de acuerdo con este articulo "con la sola apertura comercial y la 

fortaleza de las exportaciones, se contribuyó a la baja de la Inflación, y sobro todo, a la 

generación de divisas, con las cuales se financian diferentes aspectos de 

nuestro desarrollo". 

'La apertura comercial que Inició De la Madrid creó un ambiente de mayor competencia 

Interna y externa en el que el desenvolvimiento de las empresas era más libre, permitién

doles seguir generando divisas, y al mismo tiempo, seguir siendo las principales abastecedo

ras del mercado doméstico. Además se propició la exportación, se mejoró la calidad de los 

productos y se va-loró la Importancia de esta actividad". 

(7) Rublo del Cuelo, Ernesto. "Análisis del IY Informe de Gobierno de Miguel De la 

~ctividad Industria/. Octubre de 1988 pp. 38 - 40. 
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Se logró la racionalización del proteccionismo, medida que trajo consigo condiciones más 

objetivas del mercado. Aunado a esto se le dio más Importancia a las exportaciones no 

petroleras, permitiendo la acceslbllldad de un sinnúmero de productos. 

Por otro lado y siguiendo con el documento citado, se exentó de permisos previos y 

aranceles a la tarifa de exportación y se modernizó el sistema aduanero, asf como la 

legislación para proteger a los productores nacionales de prácticas desleales {dum·plng). 

Para Impulsar las exportaciones, incluso se puso en marcha el programa de "draw back" que 

es uno de los sistemas que utiliza Bancomext {Banco de Comercio Exterior), y permite la 

devolución de Impuestos de Importación sobre productos que son usados como materia 

prima para exportación. 

Estas medidas tuvieron como objetivo, no sólo el de la liberalización del mercado Interno, 

sino la poslbllldad de reciprocidad en el ámbito mundial. 

Ahora bien, junto con la apertura comercial vino también el Pacto de Solidaridad Económica, 

que representa, hoy por hoy, el cambio estructural de nuestra economía. 

t .3.3. SURGIMIENTO DEL PSE Y EL PECE 

Para enfrentar las altísimas tasas Inflacionarias registradas en México, se Instrumentó una 

estrategia de concertación social entre representantes del gobierno, de los trabajadores y de 

los empresarios para adoptar acciones y asumir responsabilidades ante la Inflación. Es asl 

como el t6 de diciembre de 1987, surge el Pacto de Solidaridad Económica (PSE), que se 

basó en la fijación de precios, de tipo de cambio, de salarios y de tasas de Interés. De esta 

manera se propició un realinamlento de precios, que necesariamente debla generar un nivel 

de precios líderes alcanzados en la economfa, con el propósito de contener las expectativas 
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Inflacionarias de los demás mercados y productos. 

El componente Inercial de la Inflación se derivó del constante ajuste de las expectativas de 

los agentes económicos a tasas de inflación previas, lo que generó conductas de Incremento 

de precios que buscaban anticiparse a los aumentos futuros. Con la concertación, lo que se 

planteó fue reducir las expectativas Inflacionarias, mientras que las polltlcas 

antilnflaclonarlas, el saneamiento de las finanzas públicas, la polltlca monetaria restrictiva y 

la apertura comercial corregían la estructura de precios relativos y eliminaban otras pre· 

slones. 

Juan Carlos Orozco, articulista de la Revista Expansión (8) nos proporciona más datos . 

Ilustrativos a este respecto, "Todo parecla Indicar que la actual administración -se refiere a la 

de Miguel De la Madrid- habla agotado sus recursos antllnfiaclonarlos y que comenzarla su 

último ejercicio sin contar con un plan efectivo para combatir la Inflación. Recuérdese que a 

pesar de que el Presupuesto de Egresos de 1988 estimaba una inflación anual da 95%, éste 

no contenla un programa antllnflaclonario que sustentara la esperanza de reducir la tasa 

anual da Inflación en casi 50 puntos porcentuales, más allá de algunas medidas aisladas y 

cuya efectividad ya había sido puesta a prueba con resultados nada halagadores, 

el presupuesto de 1988 no auguraba tasas de Inflación reducidas". 

"El PSE tuvo tres momentos cronóloglcos: el primero fue la reallneaclón de precios relativos; 

el segundo la congelación de precios y tarifas del sector público, con la consecuente 

congelación de los del sector.privado; y el tercero el estableclmlento de una relación justa 

entre salarios y precios de la canasta básica con las expectativas de Inflación". 

(8) Orozco, Juan Carlos. "La cuesta de enero· se acuesta en febrero?" 

Expansión. Enero 13, de 1988, pp. 19 • 20 
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Pasar de una Inflación del 9.6 por ciento en elprtmertrlmestre de 1988 a una de 2.3 por 

ciento en el segundo, fue lo que convenció a los sectores de la conveniencia y viabilidad de 

continuar con estas medidas. 

Con el cambio de administración viene también la continuación del combate de la Inflación, y 

asl surge el Pacto para la Estabilidad y el Crecimiento Económico (PECE), que se firma en 

diciembre de 1988. El compromiso de Cartos Salinas de Gortari en este sentido fue 

mantener la estricta disciplina en el manejo de las finanzas públicas, realizar un ajuste 

parcial de los precios del sector público, ajustar la pollllca camblaria, llevando el 

deslizamiento a un peso diario y reducir la dlsperclón arancelaria. 

Por su parte, el sector empresarial se comprometió a absorber el Incremento salarial, el 

ajuste cambiarlo y los incrementos en los precios públicos sin elevar sus precios finales. 

1.3.4. RESULTADOS DE LOS PACTOS 

De esta manera, la Inflación de 1988 cerró en 51.7 por ciento, con lo cual ya se podla Iniciar 

una recuperación del crecimiento del Producto Interno Bruto (PIB) que habla permanecido 

estático. Durante 1989 la Inflación fue de 19.7 por ciento y se registró un crecimiento de 3.3 

del PIB. En 1990 sobresale la disminución del ritmo de deslizamiento del tipo de cambio, de 

un peso diario a 80 centavos. Para finales de 1990, el deslizamiento disminuyó de 80 a 40 

centavos y se hizo efectivo un aumento de 10.0 por ciento a los salarlos, lo que trajo como 

consecuencia un repunte Inflacionario, cerrando en 29.9 por ciento con un crecimiento de 4.4 

del PIB. Para 1991, ano que marca el final de nuestro análisis, el PECE entraba en su sexta 

etapa y dentro de los puntos que se alcanzaron estuvieron la reducción de 40 a 20 centavos 

el deslizamiento, el Incremento de 12.0 por ciento de los salarios, mismo que no se aplicó a 

los contractuales, ya que serian negociados por las partes, la disminución del 15 y 20 por 

ciento del Impuesto al Valor Agregado (IVA) al 10. En este ano la Inflación retomó su 
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tendencia decreciente cerrando la variación del Indice de precios al ccnsumldor en 18.8 por 

ciento. 

Vale la pena mencionar que el PIB tuvo una desaceleración de su crecimiento, ya que 

registró sólo 2.6% de Incremento. Al respecto el Bance Central explica que la desaceleración 

es producto del desfavorable entorno Internacional, y a los efectos transitorios Inducidos 

sobre la planta productiva por la polltlca gubernamental de eliminación del proteccionismo 

ccmerclal y reducción del margen de subvaluaclón del peso frente al dólar. 

El Banxlco minimiza, sin embargo, estos efectos señalando que en otros paises los cestos 

de la aplicación de cambios estructurales han sido mayores al de México y reccnoce qu~ las 

empresas se han obligado a ser más competitivas. 

1.3.5. 1989, ADVENIMIENTO DE LA PRIVATIZACION 

Ahora bien, en lo que toca a los demás aspectos de la reestructuración económica de 

Méxicc, sólo mencionaremos brevemente a la privatización y a la renegoclaclón de la deuda, 

cerno dos de los factores determinantes en este proceso y que empezaron su periodo 

enfática precisamente en 1989. 

Pedro Aspe, Secretario de Hacienda y Crédito Pública ha hablado en Innumerables foros a 

este respecto, siendo la Idea central el proyecto de privatización, la reorganización Interna 

del pals, para asr lograr la estabilidad y el desarrollo (9). 

(9) Aspe Armella, Pedro. "Rectirsos Internos para el Crecimiento" 

Ejecutivos de Finanzas. Julio de 1990. pp. 22 - 28 
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Aspa divide en tras, a los sectores elementales da la aconomla y son: al productivo, al com· 

erclal y el de servicios. El primero se dedica a crear los productos materiales Indispensables 

para la existencia de la comunidad. La Industria y el agro son fundamentales en este rubro. 

El segundo sector, el comercial, comprende la distribución de las mercancías desde el lugar 

donde se producen, hasta los centros ~e consumo, la exhibición de éstas y su disposición al 

público. El tercer sector, el de servicios, satisface las necesidades que la misma sociedad va 

creando conforme a su desarrollo, esta categoría abarca diversas ramas, que van desde el 

alumbrado público y la pavimentación de las calles, hasta las vías de comunicación electrónl· 

ca y el flujo de Información periodística y especializada. 

"Para que estos tres sectores se desarrollen con eficiencia, es necesario que cierto grupo u 

organismo de la sociedad los tome bajo su responsabilidad. En este sentido, son dos 

grandes bloques los aptos para realizar esta tarea: el gobierno de un país y la Iniciativa 

privada. El gobierno tiene la obligación de velar por el bienestar de la población y su 

injerencia en el sistema económico varía de país en país de acuerdo con sus necesidades y 

objetivos. La iniciativa privada, por su parte, se compromete a solventar las necesidades de 

la comunidad a cambio de cierta ganancia en sus empresas". 

·una econom fa puede funcionar bajo el esquema de libre empresa, en la que el Estado es 

administrador de los bienes de la nación y los empresarios se encargan de satisfacer las 

necesidades de la población; también puede ser efectiva la economía mixta. con Igual 

participación de los dos. Sin embargo, los Inconvenientes surgen cuando el Estado desea 

abarcar más elementos de la economía nacional de los que de hecho puede manejar". 

"En er caso de México, la desconfianza generalizada hacia el Estado como administrador de 

empresas, cobró fuerza después de los grandes trastornos económicos en la década de los 

setenta, y se observó en el caso de otros países la Incapacidad de sus economías mixtas, 

para ajustarse a las consecuencias de los aumentos de precios mundiales en cuanto a 
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materias primas y productos elaborados lamblén. Hoy en día naciones como Gran Bretafta y 

Francia han Implementado programas para la venta de ciertas empresas del Estado, actitud 

que se está generalizando por todo Occidente, y se conoce como privatización o 

lransferencia de las actividades económicas del sector público al sector privado". 

Pues bien, después de saber como funciona este proceso diremos que la polltlca de 

deslncorporaclón en México ha fortalecido a la vez la posición financiera del sector público. 

De las 1205 entidades propiedad del Estado en 1982, fueron desincorporadas hasta 1988, 

586; y en 1989 se vendieron, liquidaron o fusionaron 229. De éstas últimas destacan por su 

Importancia Compaftía Mexicana de Aviación, Industrias Conasupo y Dina Autobuses, 

Camiones y Motores entre otras. En la actualidad (1992), sólo quedan 221, que todavía. 

están en proceso de análisis para su posible venta. Otras empresas que por su tamafto son 

muy re-presenta!ivas y que ya han sido vendidas son Teléfonos de México y Televisión 

Azteca (lmevlslón). 

Debemos Incluir en el rubro de privatización a los 18 bancos, que para finales de 1992 ya 

hablan sido totalmente asignados con un precio muy superior a su valor en libros a diversos 

empresarios mexicanos; después, con una situación más estable y la apertura comercial y 

financiera se autorizó la formación de nuevos bancos con una consecuente estru~1uraclón de 

grupos financieros. 

Con lo recursos de esta serie de operaciones se estableció un fondo de contingencia que ha 

ayudado a disminuir la deuda. Interna, y a la vez a disponer de más medios para aplicar en 

programas de bienestar social. Los ahorros logrados al reducir esa deuda y su servicio 

permitieron liberar recursos que se dirigieron al gasto social, sin poner en peligro los 

objetivos de las finanzas publicas. Cerca del 55% del presupuesto federal de 1992 fue 

dirigido al gasto social, mientras que en 1988 éste representó solamente 32%. 
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La deslncorporaclón de empresas públicas ha permitido al go·blemo estimular la partlcl· 

paclón del sector privado, y reducir su Intervención directa en la economla. 

1.3.6. 1990, RENEGOCIACION DE LA DEUDA EXTERNA 

En cuanto a los datos obtenidos para esta Investigación sobre lo que respecta a la deuda 

externa, es importante subrayar que sólo se consiguieron los más relevantes debido en gran 

medida a que el gobierno proporcionó muy poca lnfonnaclón al respecto. 

El 1 de enero de 1988 se negoció el pago del principal de la deuda con bancos acreedores 

de todo el mundo, y se llegó a un acuerdo en el que se pagará hasta ol ano 2019. La razón 

deuda externa/producto nacional es de 40%, la más baja desde 1981. Hay Indicios de 

recuperación económica firme a tasas superiores a las del croclmlento de Ja población. 

Con la renegoclación de la deuda externa se revirtió la transferencia neta de recursos al 

exterior y el ahorro Interno pudo ser canalizado hacia la Inversión productiva. La 

reestructuración de la deuda externa permitió reducirla a 28.8% del PJB, a finales de 1992, 

mientras que entre 1982 y 1988 habla sido en promedio, 62.5% del PIB. 

Lo que en realidad generó la renegociación de la deuda externa fue un alto Indice de 

confianza. Confianza para la población y para el empresario nacional y extranjero también. 

Con et factor confianza, se produce et desarrollo sostenido de una nación, además de que se 

superan obstáculos y se le coloca en Ja mira de Inversionistas que la consideren una 

alternativa rentable. 

Sobra decir que con la inversión se generan fuentes de trabajo, se moderniza Ja planta 

productiva, se mejora la calidad de los productos y se tiene un mayor acceso a ellos. Se 

Introduce a la sociedad a una mejor expectativa de vida. 
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1.3.7. 1991, AflO TRASCENDENTAL EN LA REALINEACION DE LAS POLITICAS 

ECONOMICAS DE MEXICO 

Como lo saftalara Arturo Damm, director de la Escuela de Economía de la Universidad 

Panamericana, en un artículo publicado por la revista Microempresa, fechado en junio de 

1991 (10), los resuttados de los pactos debían palparse en forma definitiva en 1991 yde esta 

manera, coadyuvar en las negociaciones Iniciadas el 11 de junio de 1990 entre los 

presidentes de Estados Unidos, George Bush y de México, Carios Salinas de Gortari, en 

tomo a la celebración de un acuerdo de libre comercio. Cabe recordar que el 24 de 

septiembre de 1990, el Ministro de Comercio Internacional de Canadá, John C. Crosble, 

anunció el lnler<ls de su país por participar en las pláticas con 'México y Estados Unidos, en 

relación a ta estructuración de un acuerdo de libre comercio trilateral. 

Arturo Damm hace énfasis en la Importancia de lograr este acuerdo, ya que junto con los 

pactos, son los elementos principales en la conformación de una economla más sana y 

activa en el futuro cercano de México. 

1991 fue un ano en que se tenla prevista la estabilización definitiva de la economía, asl 

como la erradicación de la Inflación, y además se vislumbraba como el ano previo a la 

pues1a en marcha del TLC, sin embargo no fue así. La lnllaclón de un sólo dígito fue 

alcanzada hasta junio de 1993, mientras que la economla todavía no logra una estabilización 

que se pueda calificar de excelente y ahora se habla de que será en 1994 cuando entre en 

vigor el Tratado. 

(10) Darnm, Arturo. 'El Tratado de Libre Comercio y el PECE' 

Microempresa. Junio de 1991. pp. 27 -28. 
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Hay un concepto que es necesario resaltar de lo escrito por Damm, y es el de que en el 

momento en que Inicie el TLC, el Estado deberá dejar funcionar más libremente la 

economía, deberá dejar de existir el PECE para alejamos de Intervencionismos y dlriglsmo 

•concertado", sobre todo en los precios. 

Subraya que ante el TLC es necesario Incentivar la producción y promover la competitividad 

de los productos mexicanos. Para lograrlo es Indispensable liberar los precios, para que 

éstos reflejen las condiciones reales del mercado, siendo esro último una premisa para 

conseguir una oportuna y eficiente asignación de recursos, sin la cual no se actualizarán 

plenamente las potencialidades que están lmpllcltas tanto en la competencia como en la 

complementarisdad que la Integración comercial ocasionarán. 

La liberación de precios será necesaria una vez que se Inicie la práctica del TLC, y ello 

Independientemente de que se háya logrado o no la estabilización definlliva de la economla. 

La firma del TLC debe coincidir con el fin del PECE. O lo uno o lo otro, ya que a la larga son 

Incompatibles. O verdadera libertad económica o Intervencionismo y diriglsmo de la 

economla, Independientemente de que éstas sean reales o sólo nominales o TLC o PECE. Y 

todo ello debe decidirse en 1991, apuntó Damm en este articulo, año crucial dentro del 

contexto del actual sexenio, y delinitivo para comenzar a delinear el perfil de la economla 

mexicana del XXI. 

A octubre de 1993, estamos viviendo la séptima etapa del PECE que concluirá en diciembre, 

sin que esto quiera decir que no se prorrogue. Asimismo se tiene contemplado que el TLC 

Inicie en 1994. 
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1.3.8. TRATADO DE LIBRE COMERCIO 

Después de recordar las condiciones de la economla mexicana en el periodo dellmllado, 

pasemos ahora a observar otros aconteclmlentos Importantes que Intervienen en el desen

volvimiento de México en el ámbito Internacional. Me refiero a la Integración de México a una 

zona de libre comercio con norteamérlca, es decir el Tratado de Libre Comercio con Estados 

Unidos y Canadá. 

Para entender un poco más acerca de este proceso, hay que citar algunos antecedentes 

retomados de un artículo publicado por la revista Microempresa (11 ). 

"Durante los úHlmos veinte anos la economía mundial ha expe-rlmentado un proceso de 

cambios vertiginosos que han traído como consecuencia la transformación sustancial de las 

relaciones comerciales y el surgimiento de nuevas relaciones de producción". 

"Entre ellas pueden mencionarse la gradual unificación de la economías europeas en un 

mercado común, el fenómeno de los paises recientemente Industrializados NICS (término 

que engloba a las naciones que han presentado durante la década de los 80, un alto índice 

de crecimiento económico a partir de una inserción exitosa en el comercio lnlernaclonal), el 

proceso de moder-nlzaclón y apertura de la Uníón Soviética y los cambios políticos y 

económicos de los países de Europa del este y de algunos países latinoamericanos". 

(11) Anclra, Gerardo. "El Tratado de Libre Comercio Sus lmpllcaclones en la 

Mlcroempresa• Microempresa. Junio de 1991. pp. 24 • 26. 
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Hay que recordar que una da las principales matas da la reestructuración económica da 

México radica en la posibilidad de Incrementar y hacer permanentes las exportaciones, as! 

como lograr un trato justo a los productos nacionales, a través da su libre acceso y la 

aplicación de aranceles adecuados. 

Esto se logrará negociando con otros paises, proceso en el qua se ha trabajado desda 1986, 

ano en el que México Ingresó al GATT (Acuerdo General de Arancelos y Comercio) y con el 

quo se ha logrado la modilicaclón de las regulaciones de importación, la significativa 

reducción de las tarifas comerciales y otras barraras arancelarias. 

No obstante, con la formación da un bloque económico en nortaamérica, México asegura la 

permanencia da sus productos en esa reglón, as! como la posibilidad da crear más empleos 

debido a la calidad da la mano da obra mexicana y su bajo costo, también se atraerían 

capitales extranjeros para qua Inviertan en al pals y a la vez contribuyan a la modernización 

da la planta productiva. 

Es necesario subrayar qua uno de cada diez norteamericanos as da origen latinoamericano; 

al 70% da nuestras Importaciones provienen da Estados Unidos (E.U.); al 68% da nuestras 

exportaciones son hacia Estados Unidos; y al marcado da E. u. liana un valor da 6,000 

millonos de dólares. 

México as el tercer socio comercial de E.U. y representa un marcado potencial da entra 250 

y 360 millones de Individuos. Ahora bien, como se trata da un acuerdo tripartita habría qua 

incluir datos qua nos den una Idea clara de las características de Canadá. 

El 24 de septiembre de 1990, el Ministro de Comercio Internacional de Canadá, John C. 

Crosble, anunció qua su pals participarla en las pláticas con México y los Estados Unidos 

para establecer la basa para negociaciones subsecuentes de un acuerdo de libre comercio 
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entre las tres naciones. 

En esa ocasión Crosble subrayó la Importancia de que su pals asegurara las oportunidades 

de comercio en el mercado vital de norteamérlca, y resaltó que México es una parte cada 

vez más Importante de ese mercado y un socio de creciente Importancia para Canadá. 

México es el socio comercial más grande de Canadá en América Latina y sus relaciones 

económicas se Incrementaron 25% entre 1988 y 1989 y mantienen un aumento de 10% 

anual. Ahora bien, en lo que toca a las relaciones comerciales de Canadá con Estados 

Unidos debemos apuntar quo el 1 de enero de 1989 se firmó un acuerdo bilateral de libre 

comercio, considerado el convenio más amplio que se ha negociado entre naciones 

soberanas y qua representa un mercado combinado de 5 mil miJJones de dólares, 

constituyendo el de mayor cuantía en el mercado. 

Por mencionar sólo algunas de las ventajas de un acuerdo de esta naturaleza basta citar, 

según analistas especializados, las siguientes: 

•Se proporcionarla mayor estabilidad a la polltica económica y por ende a las principales 

variables económicas. 

• Se aumentarla el tamaño del mercado potencial para las empresas, equivalente a 340 

millones de personas, lo que Implica quo serla mayor que el de Europa. 

• Se ellmlnarlan las medidas proteccionistas unilaterales como los aranceles, y tarifas no 

arancelarias tales como los permisos, las cuotas, las licencias. 

' Se propiciarla el incremento de las exportaciones ante una mayor certidumbre al exportador. 

•Se daría mayor complementariedad de las economías y sus sectores productivos. 
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• se Incrementaría la Inversión nacional y extranjera al ampliarse los mercados. 

• se Incrementarla también el nivel de empleo y los salarios ante el establaclmlento da 

nuevas empresas. 

• Se aumentaría la competitividad de la economía mexicana dentro da la economía mur.dial, 

al tener acceso a recursos financiaros, tancologla da punta y dotación da Insumos da majar 

calidad en general. 

Y en lo que respecta a posibles desventajas: 

• Se concertarla en la posible disputa comercial entre naciones al crearse un comité trilataral 

Imparcial. 

• Debido a qua los acuerdos de libre comercio conllevan un pe-riada para su Implementación 

total, existiría un lapso para que los productores nacionales se adapten a las nuevas 

condiciones. 

Habría que senalar que para marzo da 1992, se suscitaron diversos hechos que 

transfonmaron el marco da las negociaciones entre los tres países, como son, el cambio de 

poderes en Estados Unidos, siendo hoy día el Presidenta norteamericano Willlam Jaflarson 

Clinton, con el consiguiente cambio da funcionarios gubernamentales en Estados Unidos, y 

por otro lado, la renuncia del Primar Ministro canadiense Brian Mulroney y la toma del podar 

ejecutivo da Kim Campbell. 

Como representante comercial da la Casa Blanca se quedó en lugar da Carla Hills, Michaal 

Kantor, y en la Secretaría de Comercio de Estados Unidos se encuentra Ron Brown, que 

sucede a Robar! Mosbacher. En cuanto a la parte canadiense el Negociador en Jefe es 
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Thomas Hockln en sustitución de Mlchael Wllson. 

Por la parte mexicana Jaime Serra Puche, Secretario de Comercio y Fomento Industrial 

sigue siendo el principal nego-clador, así como Hermlnfo Blanco, Jefe de la Unidad 

Negociadora del Tratado. 

En lo que toca a los avances de las negociaciones, el TLC se encuentra ya firmado por los 

tres paises, sin embargo el gobierno norteamericano ha exigido la formación de acuerdos 

paralelos que salvaguarden áreas como la laboral y amblenlal también. Esto, con el 

propósito de vigilar los procesos de producción de las empresas establecidas en Mexlco, asl 

como para que se garantice que no se desatará en Estados Unidos una oleada de 

desempleo masivo. Para ello, se pretende establecer una simetría legislativa en cuanlo al 

orden laboral. 

Por lo anterior, únicamente cabe recordar que además de la firma, se necesila la aprobación 

de las partes legislativas de los tres gobiernos, que en el caso de Estados Unidos se forma a 

través del Congreso, en el de Canadá por la Cámara de Representantes y en el de México 

por la Cámara de Sonadores. 

Cabe senalar, que los grupos demócratas que están en contra del Tratado de Ubre 

Comercio, se han fortalecido, siendo su posición muy rígida frente a estas cuestiones 

amenazando Incluso con suspender las pláticas, no obstante Clinton, Kantor y Brown han 

manlfeslado públicamenle que el TLC entrará en vigor el próximo 1 de enero de 1994. 

1.4. CONCLUSIONES 

En términos generales hemos expuesto el proceso económico que ha tenido México, para lo 

cual se consultaron diversidad de publicaciones . Como se manifestó al principio, la 
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Información obtenida ayudará al lector a situarse en el contexto que marca una sola palabra 

"economla". 

La modernización del pals nos exige a todos, y en especial a los periodistas un amplio 

conocimiento de los asuntos que le atanen. El público tiene derecho y reclama cada vez 

más, Información bien fundamentada e Investigada. 

Como se pudo apreciar dentro do esta semblanza económica tuvimos que abordar diferentes 

aspectos, y recurrir a distintos especialistas. Con este análisis sólo se pretende establecer fa 

enorme gama de especialidades que estructuran una rama del periodismo, por eso entre 

más herramientas concretas tenga un comunicador, más probabilidades de desarrollar Infor

maciones objetivas y profundas se podrán obtener. 

Es por eso tan Importante, proveer de noticias que trasciendan e Ir más allá de las fuentes 

que las proporcionan. En un entorno tan amplio como lo presenta la economla nacional, es 

cada vez más necesario ahondar en determinados nichos, y asl buscar un verdadero sentido 

a fa Información. 

En otras palabras, en la medida que ha evolucionado un solo aspecto Infamativo nacional, 

también lo ha hecho el periodismo que se encarga de su difusión, y para poder lnmlslculrse 

en él, un comunicador deberá tender a la especialización de su trabajo. 

Se desprende asl, la trascendencia de fa especialización. Es tanta la Información que se 

emite de un tema que hay que dividirlo, para trabajarlo satisfactoriamente. Un periodista no 

puede abarcar toda la Información. Debe particularizarse en una fuente, en una materia, en 

un sector, y hasta en una industria, si de economla se trata. Debemos apuntar que esta 

práctica de especialización debe generalizarse en todo el periodismo. 
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En mi particular punto de vista, la especialización deberá darse aún antes de concluir la 

formación académica universitaria, para asl lograr mayores accesos en los medios de 

comunicación. 

Ahora conozcamos la opinión de los comunicadores especialistas en Información 

económico-financiera, acerca de la especialización del periodismo actualmente. 
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CAPITUL02 



Capitulo2 
2. INTRODUCCION 

Con el fin de conocer el entorno profesional donde se desenvuelven los especialistas en 

periodismo financiero, asl como de proporcionar al lector una Idea general de los medios 

especializados que han surgido en este renglón, esle segundo capitulo está dedicado a 

analizar la estructura de las secciones económicas de los diez periódicos que se mencionan 

en esta investigación, subrayando además distintos aspectos de la evolución del pertodismo. 

Pues bien, como ya mencionamos en el capítulo anterior México ha tenido importantes 

cambios que lo han situado como uno de Jos paises con grandes perspectivas en el mediano 

plazo. La insistencia de hablar de México, radica en el constante flujo informalivo que se ha 

generado desde su nueva tendencia de apertura, no sólo comercial y financiera sino cultural 

y poiilica también. 

Esto nos lleva a la necesidad de estar permanentemente informados del comportamiento de 

las empresas, de la confianza de los inversionistas nacionales y extranjeros también, del 

fortalecimiento de la infraestructura nacional, de la consolidación del mercado accionario, en 

fin, de una serie de temas que son básicos para el desenvolvimiento colidlano del mexicano 

actual. 

De aqul surge el valor de proporcionar al lector datos que lo conduzcan a establecer sus 

criterios y más aun a tomar decisiones propias dentro de un contexto generalizado. 

Para poder lnfonmar correctamente al público, el pertodlsta debe contar con las bases 

suficientes para obtener sus notas, analizarlas, compararlas y darles el seguimiento 

adecuado. Esto se logra con una sólida base académica, idependientemente de la 

capacidad Intelectual de cada individuo. 
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Ahora bien, la carrera de Ciencias de la Comunicación o llamada Periodismo en otras 

Instituciones académicas, es una de las más solicitadas por los alumnos, esto hace que las 

plazas disponibles en los medios de comunicación sean Insuficientes para dar cabida a las 

grandes cantidades de egresados que salen cada ano. No obstante la calidad de su 

fonnaclón académica es cada vez más apreciada por los encargados de los medios, y 

siendo la oferta de comunicadores más grande que la de plazas, la situación se vuelve cada 

vez más crítica. 

NI en la licenciatura de Comunicación de la FCPyS ni en las otras universidades, existen 

materias que profundicen en el periodismo financiero, y después de lo anteriormente 

expuesto, se deberla considerar a la especialización en algunas áreas de la comunlcacl~n. 

como una herramienta adicional para el desempeno de la profesión. 

El periodismo financiero ha sido tan importante dentro del contexto Informativo nacional e 

Internacional que hasta se han creado periódicos, suplementos especiales, revistas y 

programas de radio especializados en esta materia, reportando un éxito absoluto en 

ténnlnos de número de lectores, audiencias y públicos. No obstante las secciones de 

finanzas dentro de los diarios, son una parte fundamental de la estructura del medio. 

2.1. ANALISIS DE LOS MEDIOS 

2.1.1. PERIODICOS 

Por ejemplo, Excélslor, tiene una sección financiera en la que participan cuatro agencias 

noticiosas, tales son AP Assoclated Press de Estados Unidos), AP Dow Janes (versión de la 

agencia que trasmite únicamente lnfonnación financiera), Reuter (de origen Inglés), AFP 

(Agencia noticiosa de Francia), EFE (de Espana), cabe mencionar que Notimex (la agencia 

noticiosa mexicana) no proporciona servicio a este medio. Colaboran 1 O columnistas, 
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lndspendlentemento do su plantilla regular do 14 personas. 

Excélslor nos proporciona Información sobro economía nacional e internacional, comercio, 

análisis bursátil, Iniciativa privada y sector gubernamental también. 

El Universal en cambio utiliza principalmente los servicios de sus corresponsales, y cuenta 

con la participación de EFE, AP, Reuter, AFP y UPI (United Pross lntemational de Estados 

Unidos). 

Cuenta con cuatro columnistas de primera línea y una excelente plantilla de reporteros. 

Abarca informaciones regionales, locales e Internacionales. Cabe mencionar que este diario 

ha constituido su propia agencia informativa denominada Servicio Universal de Noticias, que 

ya es contratado por otros medios. 

El Heraldo de México tiene una zección llamada Economía y Finanzas, tiene tres columnas 

básicas en estas materias y otras dos que hablan una de computación y otra de publicidad. 

Este medio tiene contratados los servicios de Nollmex, además de Reuter, EFE, OPA 

(Deutsche Press Agontur de Alemania), Ansa (llalla) y AFP. 

Economía y Finanzas de El Heraldo es una sección que se ha fortalecido paulatinamente y 

ha alcanzado un alto índice de calidad. 

La del Novedades está catalogada como de Finanzas, no rebasa las e páginas 

habitualmente, cuenta con seis columnistas, tres que escriben dlraiamente y otros tres que 

escriben una o más veces a la semana. Es una de las que presenta mayor colorido y un 

diseño más llamativo, lo que facilita mucho su lectura. 

AFP, AP y EFE son fas agencias que proporcionan Información a esta sección. 
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El Sol de México en finanzas presenta tres columnas fundamentales en su estructura, dos 

que tocan temas relacionados a la economla y otra más que como en El Heraldo se refiere a 

Jos tópicos publicitarios. 

Hay que agregar que en ella se toman en cuenta muy a menudo las gráficas, Instrumento 

que permite al lector ubicarse en las cifras a las que se hace alusión. El Sol se apoya en los 

servicios de AP, EFE, AFP y Reuter. 

El Norte, periódico que se distribuye en el norte del país (se fundó en Monterrey, Nuevo 

León) y en el Distrito Federal, tiene una estructura muy parecida a la del recién lanzado 

Reforma, debido a que este último nació de la Iniciativa de sus mismos duefios, teniendo 

como objetivo un periodismo dinámico y moderno. 

Economía, Flnanzas y Alta Tecnología son las materias que forman la sección de Negocios 

en ambos casos, que es la sección que nos Interesa en este momento. Están dirigidas por 

un editor y tres coedilores. lienen contratadas a las agencias UPJ, Lemus (agencia 

mexicana), EFE y Notimex. Hay que subrayar que su mayor apoyo lo constituye lnfosel 

Financiero, primer agencia noticiosa especializada en finanzas creada en México y con un 

éxito sin precedentes, ya que no existe Intermediario financiero que no utilice sus servicios, 

además de los directivos y funclo·narios de las empresas del país. 

Por último The News, único periódico que se edila completamente en Inglés, tiene una 

sección titulada The news Fln.ance, que abarca principalmente temas como NAFTA (TLC), 

las cotizaciones en el NYSE {New York Stock Exchange) así como en la BMV (Bolsa 

Mexicana de Valores). En este periódico otorgan el crádito de las informaciones muy 

claramente, a diferencia de algunos otros que les cuesta trabajo no firmarse ellos mismos las 

notas, asl Reuter, AP, Baltlmore Sun {periódico de Estados Unidos), N.Y. limes News 

Servlce {agencia Informativa del N.Y. limes), Universal Press Syndlcate, The Christian 
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Servlces Monitor (servicio informativo de Estados Unidos), Newhouse News Service 

(agencia de Estados Unidos), Hearst Newspapers (servicio Informativo de Estados Unidos), 

San Antonio Express News (agencia do Estados Unidos), Los Angeles Daily News (agencia 

de Estados Unidos) son algunos de los par11cipantos en la obtención de Información para 

este periódico. 

Como se observa esta publicación Incorpora a su contenido diario la Información generada 

por otros medios, teniendo mucho cuidado en la firma de cada ar1fcufo. 

En cuanto a El Financiero, ejemplo claro del periodismo especializado podemos decir que se 

fundó en 1981, justo en el momento en que la Información financiera tomaba una posición 

especial dentro de los diarios. Se apoya en Notlmex, EFE, Reuter, UPI y AP. Cuenta con una 

serie de suplementos semanales, quincenales y mensuales que lo hacen todavía más 

completo, sin olvidar a la agencia Rnsat creada por este medio en asociación con Reuter, y 

que tiene como propósito proveer de la Información financiera generada en México a todo el 

mundo. 

Dentro de los suplementos que ha creado El Financiero resalta el que se denomina Fondos 

de Inversión editado mensualmente y el Weekly lntematlona/ Editlon, edición semanal 

enfocada a los mercados del surde Estados Unidos principalmente. 

El Economista por su lado, ha estructurado un novedoso sistema de Información por Fax, por 

medio del cual el hombre de negocios puede viajar a cualquier lugar y seguir recibiendo las 

noticias publicadas por este periódico, que sale únicamente de lunes a viernes. Las agencias 

que proporcionan Información a este medio son AP, Reuter y Notlmex. 

El Economista por su pana creó también un semanario que trata temas relacionados con la 

situación de las empresas privadas, así como de los Intermediarios y gupos financieros. 
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El Financiero tiene secciones especializadas en finanzas, negocios, comercio exterior, 

economla, sociedad, empresas, marco legal, fiscos, computación, mercado de dinero, 

sociedades de Inversión, mercado bursátil, análisis técnico. finanzas, polltica y bolsas 

Internacionales, mercado de futuros, política, temas· relacionados con México y Estados 

Unidos, deportes y cultura. 

El Economista se divide en temas generales internacionales, Economla tntemaclonal, 

Valores y Dinero, Factoraje y Arrendamiento, Precios y Cotizaciones, Sociedades de 

Inversión, Mercado de Renta Fija, Economla Nacional, Anállsls, Empresas, Polftlca, Cultura 

y Deportes. 

Ambas publicaciones tienen un sinnumero da columnistas que participan diariamente, dos o 

tres veces a la semana o bien esiiorádlcamente segun el tema que esté de moda en el 

momento. 

Ahora bien, hablando sobre la práctica de la especialización en lo que a periódicos de 

Información general se refiere, podemos decir que también han puesto mucho Interés, 

debido a que han edilado suplementos enfocados a nichos de mercado con públicos muy 

bien definidos. 

El Universal y Excélsior por ejemplo, editan mensualmente suplementos que hablan sobra el 

sector asegurador, el da factoraje, el de casas de bolsa o de cambia, o el bancario. 

No hay que olvidar a los medios de reciente creación como SUMMA, periódico que está 

estructurado en función de proporcionar al público Información de todo tipo, haciendo énfasis 

en la de orden económico. 
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El diario Reforma, a su vez se caracteriza por tener una sección de negocios muy 

profesional y bien estructurada. A dile rancla del anterior ejemplo, Reforma es un periódico 

serlo que se ha posicionado rápidamente en el gusto tanto de hombres de negocios como en 

el del público en general. 

2.1.2. REVISTAS 

En et caso de las revistas, aunque muchas aparecieron antes de 1966, podemos afirmar que 

se han reforzado editorialmente en el área financiera, por ejemplo Expansión, Atto Nivel, 

Mundo Ejecutivo, Progreso y Visión. 

El caso particular de la revista El Inversionista ha diversificado sus publicaciones, creando un 

semanario con la misma tónica de su antecesora, es decir Información acerca de las 

entidades financieras, sus directivos y sus procesos evolutivos. Las dos publicaciones en 

conjunto cubren con gran calidad un mercado estratégico. 

Mención aparte merece también Expansión, publicación de gran prestigio que ha marcado la 

pauta en la edición de este tipo de revislas. Expansión además fundó tres publicaciones 

adicionales especializadas en diferentes áreas de la economla, una en el sector fiscal, otra 

más haciendo análisis profundos sobre las tendencias financieras y otra que se refiere al 

sector de la Infraestructura y construcción a nivel nacional. 

2.1.3. RADIO 

En lo que toca a programas de radio, esta efervescencia se marca aun más, debido a que 

han surgido infinidad de espacios dedicados a la temática económica. 
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Mencionaremos sólo algunos de estos programas de radio: Entamo, conducido por Eduardo 

Torreblanca Jacques, y que se trasmite de 20:45 a 21 :OO de lunes a viernes por el 102.5 de 

FM en Stero Rey; Fórmula Financiera al frente de Eduardo Ruiz Healy, trasmitido por el 

103.3 de F.M. de 7:00 a 10:00 de lunes a viernes también; Cúpula Empresarial dirigido por 

Osear Mario Batata difundido a través del 104.1 de FM, de lunes a viernes de 7:00 a 10:00; 

Estrategia Empresarial que conduce Herminio Rebollo en 88.1 de FM VIP; Mundo 

Empresarial de Charles Oppenheim 89.5 Stereo Mil de 7:00 a 9:00 de lunes a viernes. 

Todos estos programas están caracterizados por tener una sección de noticias que se 

refieren a la economia y las finanzas, un espacio dedicado a reportajes especiales, asf como 

entrevistas exclusivas con lideres empresariales. 

Hay que subrayar que los noticieros han Incorporado esquemas informativos que le dan un 

lugar especial a los comentarios sobre aconomla, finanzas y negocios. 

En Enfoque de Stereo 100, conducido de lunes a viernes de 6:00 a 9:00 por Enrique 

Quintana, participan Carlos Velázquez con una sección de finanzas personales, as/ como 

Ricardo Medina con otra sobre tendencias económicas, por ejemplo; en Para Empezar 

trasmitido de lunes a viernes de 7:00 a 10:00 por Stereo Rey y dirigido por Pedro Ferrlz de 

Con, colaboran diariamenle con comentarios empresariales Alberto Aguilar y Eduardo 

Torreblanca; en Monitor de Radio Red 1110 de AM comentan los sucesos más relevantes en 

materia económica, a través de mesas redondas Alberto Barranco y Luis Pazos; en 

Panorama programa difundido al mismo tiempo en AM y FM comenta sobre economla en un 

espacio particular Efrén Flores. 

las cadenas Radio Mil y RadioCentro llenen a menudo Invitados especiales que hablan 

específicamente de temas económicos. 
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Haciendo este breve recorrido por los diferentes medios, nos hemos encontrado con la gran 

variedad de suplementos, periódicos, revistas y programas de radio que se enfocan 

únicamente a los temas económlco·financleros, siendo posible su publicación y realización 

gracias a la demanda de un público que solicita cada vez más, lnfonnaclón especializada 

que le ayude a formarse una visión general de los problemas y procesos que vive nuestro 

país en la actualidad. 
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CAPITUL03 



Capltulo3 
3. INTRODUCCION 

Como hemos observado a lo largo de los capíltulos 1 y 2, la tendencia que sigue el 

periodismo en estos momentos es la especlalizaclón, sobre todo en áreas como la economla 

y las finanzas. Se ha enfatizado en este renglón, debido en gran medida, a los cambios 

estrcuturales que ha implantado el gobierno mexicano, asl como la competencia a la que se 

han visto encaminadas las empresas privadas, dentro un marco Internacional en el que el 

dinero, los financiamientos y créditos, así como las polltlcss de globallzaclón son los 

elementos que marcan la dinámica cotidiana. 

En este sentido, serla Importante conocer el pensamiento de los líderes de opinión de este 

rubro de la Información, ya que ellos tienen la gran responsabllldad de orientar y formar los 

conceptos de los temas económicos, en el público. 

Para empezar debemos mencionar que se tomaron en cuenta los medios de comunicación 

más representativos en el Distrito Federal y algunos como el periódico El Norte cuya 

penetración es ampliamente reconocida en los estados nortenos del país e Incluso a nivel 

capitalino, además de otros como el Boletín Financiero y Minero de México publicación que 

debido a su ancestral fundación, representa el periódico especializado en finanzas más 

antiguo y en activo de México. Asimismo también se Incluyeron los diarios que por 

excelencia nacieron a partir del concepto de la especialización, es decir, El Financiero y El 

Economista. Cabe mencionar que dentro del público Interesado en saber la trayectoria diaria 

de la economía del país, existe un gran sector que sólo habla el Idioma Inglés; este público 

está Integrado muchas veces, por Inversionistas potenciales que han puesto su atención en 

México, por lo que fue Importante contactar al periódico The News. 

De tal manera, se realizó una serie de entrevistas a los editores y columnistas de las 

secciones de economía y finanzas, asl como en casos concretos a directores generales y 
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subdirectores generales de los diarios seleccionados. Así, aparecen en este análisis 

Excéls/or, El Universa/, El Heraldo de México, Novedades, El Financiero, El Economista, El 

Norte, El Boletín Financiero y Minero de México y The News. 

Las entrevistas que ha continuación aparecen, están ubicadas en orden alfabético. 

3.1. ALBERTO AGUILAR 

"La especialización en pertodlsmo financiero es totalmente necesaria debido a que en 

general todas las disciplinas de la comunicación se han encaminado a un terreno específico. 

El pertodismo que se daba en el pasado, en el que los jefes de Información les asignaban 

fuentes a tos reporteros, camblándosetas diariamente, ha quedado atrás" manifestó Alberto 

Aguilar, columnista en la actualidad de los periódicos El Norte y Reforma. 

Señaló que la sofisticación del periodismo beneficia al lector, otorgándole más calidad en la 

Información. Sin embargo ·aftadló· para adquirir esta especlallzadón en los temas 

económico-financieros, es necesario tenor conocimiento o nociones desde el estudio de la 

/icenciatu ra. 

Alberto Agullar economista de carrera colabora diariamente en el programa de radio Para 

Empezar, comenzó su actividad periodística hace 18 anos en el Uno más Uno. Subraya que 

ha sido Impresionante el auge que han tenido los medios especializados en cuestiones 

económicas, por lo que la necesidad de contar con periodistas que sepan profundizar 

ampliamente en su trabajo, se ha Incrementado considerablemente. 

Destacó que el periodismo financiero es un campo fértil para el desarrollo profesional de los 

mi/es de egresados de la carrera de Comunicación, por lo que se debieran tomar en cuenta 

posibles técnicas de especialización en este terreno, dentro de las universidades. Aslsmlsmo 
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subrayó que este tipo de periodismo ha hecho surgir Infinidad de periódicos y programas de 

radio que hablan especlficamente de estos temas, creando en el público una cullura que le 

permite cada vez más, exigir Información de mayor calidad. 

Concretó que la tarea de Informar es una gran responsabilidad de los comunicadores, por lo 

que se deben comprometer profundamente a través de un constante esfuerzo de 

capacitación, y si ésta es especializada, mucho mejor. 

Debemos de estar conclentes de lo que subraya Agullar, ya que de nada sirvo que se creen 

nuevas alternativas laborales especializadas o no, si las nuevas generaciones de 

comunicadores no pueden tener acceso a ellas, debido a la falta de especialización. Lo~ 

medios de Información marchan hacia un entorno muy especllico de modernidad, al ta 

tecnologla y nuevas técnicas de comunicación; la especialización es una de estas técnicas, 

debemos entonces observarla detenidamente para as! marchar al mismo paso que nos 

marcan los tiempos actuales, y no quedarnos a la zaga en algo tan trascendetal como es la 

comunicación. 

3.2. ENRIQUE ARANDA 

En cuanto a la opinión de Enrique Aranda, subdirector general y columnista de El Universal, 

podemos decir que se perfila hacia la apertura de nuevas oportunidades de trabajo para los 

comunicadores, dentro de los periódicos tomando en consideración a la especialización para 

poder Ingresar a ellos. Aranda Pedroza explica "la formación que reciban los periodistas en 

su etapa acadilmica es fundamental, para de esta manera poder trabajar en los periódicos, y 

no sólo en sectores que por tradición están saturados, es decir, los medios electrónicos y 

agencias de publicidad". 

Sefial6 que la constante actualización en términos de periodismo financiero, complementa 
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los conocimientos que debe tener un periodista dedicado a esta actividad. "En el medio del 

periodismo financiero, se tiene la oportunidad de aslsitlr a diversos seminarios organizados 

por Instituciones públlcas o privadas y que van desde economfa básica y finanzas 

elementales, hasta temas más complejos como douda externa y mercado accionario, sin 

embargo es necesario contar con conocimientos previos, y qué mejor que sea a través de la 

formación académica". 

Aranda agregó que en su muy particular punlo de vista, el sentido que se le ha dado a la car

rera de Ciencias de la Comunicación, ha sido muy teórico por lo que se \Imitan las posibili

dades de desarrollarse en el ámbito periodlstico y añadió que la carencia de personal espe

clalizado es un problema que enfrenlan a diario los responsables de los medios. Manifestó 

que sumadas estas dos problemáticas, exceso de teoría y falla de especialización, el desar

rollo de los nuevos comunicadores dentro de los medios, se complica. 

Enrique Aranda, empezó su carrera como reportero de El Universal, de donde más tarde fue 

editor de la sección financiera hasta ocupar su puesto actual. Ha colaborado para olros 

medios como el programa de radio Mundo Empresarial y el semanario El Inversionista a 

través del Servicio Universal de Noticias. 

Cabe mencionar que para Aranda Pedroza, la evolución que ha tenido la prensa financiera 

en México y en el mundo, ha sido determinante para la creación de una nueva figura denlro 

del periodismo, es decir, el especialista financiero. 

Es Indudable que nuestro anterior entrevistado considera muy Importante et papel de los 

nuevos periodistas en el actual entorno de la comunicación, resaltando de manera especia! 

el mejoramiento de la formación universitaria por medio de más malarias prácticas y 

especializadas en ciertas áreas. Este planteamiento junto con el objetivo de esta 

Investigación, se relacionan a tal punto que refuerzan la Idea de que la especlallzaclón en 
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periodismo financiero, podría ser una herramienta de gran utilidad en el desempeno de los 

nuevos profeslonlstas. 

3.3. MARICARMEN CORTES 

Marlcarmen Cortés es una.de las pocas mujeres que ha logrado Incursionar y mantenerse 

exltosamerrte en el mundo del periodismo financiero. Representa una de las opiniones más 

certeras y con mayor credibilidad, dentro de un medio que por excelencia pertenece al sector 

masculino. 

Marlcarmen Cortés Mataos es licenciada en Literatura Inglesa así como en Periodismo •. 

cuenta en su haber con Infinidad de cursos y seminarios relacionados con la economía 

nacional e Internacional, además de un diplomado en el ITAM. Ha colaborado en varios 

periódicos, revistas y programas de radio, y en la actualidad es columnista de Excélslor y 

comentarista de Mundo Empresarial y Entorno. 

Al momento de realizar esta entrevista, Maricarmen se desempenaba como directora general 

de la revista El Inversionista, motivo por el cual hace referencia a este medio en sus 

respuestas. Cortés Mataos manifiesta categóricamente 'siempre he creldo que el futuro del 

periodista mexicano es la especialización, porque esto habla de su seriedad y le permite 

tenor más conocimiento de lo que está escribiendo, a la vez de que tiene más acceso a la 

gente que es noticia. El sector financiero es muy árido y constantemente hay que 

actualizarse, y leer mucho sopre las continuas Informaciones que emiten las Instituciones y 

empresas" afirma Maricarmen al preguntarle qué piensa de la especialización en periodismo 

financiero. Agregó que a lo largo de su trayectoria, ha tenido la oportunidad de observar el 

desarrollo de diversos periodistas y definitivamente considera que el que triunfa es el que se 

especializa en su área, ya sea en deportes, agricultura, etc. ·un gran error de los periódicos 

hoy dla, es rotar a sus reporteros de fuente en fuente, situación que no permite la 
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profundización en la Información" subrayó. 

La selección del personal para los medios que he dirigido ·explica·, como la Revista Mensual 

para El Inversionista, ha sido muy estricta, porque a pesar de que si creo en el apoyo e 

Impulso a las nuevas generaciones dándoles una oportunidad de trabajo, en la actualidad no 

contratarla a alguien que no tuviera experiencia en el periodismo financiero. 

Para Cortés, entrenar a un recién egresado es muy costoso y ningún medio cuenta con 

recursos suficientes para ensenar desde el principio a los estudiantes, sin embargo está a 

favor de estructurar un programa de prácticas en los medios de comunicación que 

porporcione las facilidades necesarias a los Interesados, así como un salario significativo, o 

bien contratarlos en forma de "free lance". Y agrega, "con gusto apoyarla un programa de 

esta naturaleza que no cueste mucho dinero y que permita a los comunicadores foguearse". 

Maricarmen Cortés enfatizó en la necesidad de establecer entre los medios de comunicación 

y la UNAM, asl como en las demás universidades, un programa de prácticas enfocado al 

área de periodismo financiero que permita al recién egresado tener más experiencia en este 

sector concreto de la comunicación. 

Analizando detenidamente las palabras de Maricarmen, podemos observar a los medios de 

Información desde otra perspectiva, ya que no hablamos tomado en cuenta que además 

de proporcionar un servicio Indispensable para el desarrollo social, los periódicos, revistas y 

programas de radio son un negocio. De no ser as[, nadie podría proporcionar los recusrsos 

suficientes para su mantenimiento. Por esta importantísima razón, los medios deben ser 

rentables, y para ello deben eliminar cualquier gasto que pudiera obstaculizar esta premisa. 

Pensemos en la especialización como una ventaja de los comunicadores, al ofrecer sus ser

vicios en los distintos medios. Sabemos que en muchos casos la competencia por algunas 

plazas es tan renlda que entre más elementos positivos tenga un comunicador, será más 
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. fácil su acceso a la Información profesional. 

3.4. ANTONIO ISSE NUNEZ 

Ahora bien, para Antonio lsse Núñez, la trayectoria que ha tenido la economía mexicana a 

últimas fechas sobre todo, es la que ha obligado a empresarios y funcionarios públicos, a las 

amas de casa y los estudiantes a leer más sobre este tipo de temas, debido a que en la 

actualidad hay mayor conciencia de las repercusiones de la economía nacional e 

Internacional en los terrenos domésticos. 

Esta coyuntura ha hecho que los medios de comunicación se percaten de dicha necosiqad 

Informativa, tomando medidas que se han enfocado básicamente hacia la especialización de 

las notas, de los comentarios y aun de las mismas secciones que componen los periódicos, 

revistas o programas de radio. 

Antonio lsso Núñez es editor y columnista de la sección de finanzas del periódico 

Novedades; a lo largo de su trayectoria ha participado y dirigido Innumerables programas de 

radio, de entre los que destacan Fórmula Financiera y Comentarios Financieros. 

lsse Núñez señala que entre las características del periodista actual está la especialización, 

ya que la época que vivimos así lo exige. "México atraviesa por una etapa de cambios muy 

Importantes, especialmente en materia de economía, situación que nos obliga a los 

periodistas a tener más conocimientos sobre cierto temas", manifestó. 

Lo que señala lsse Núñez resulta fundamental para poder explicar la necesidad de la 

especialización en periodismo financiero, y es que debido al entorno que vive nuestro país, 

así como la creciente necesidad de tener más Información que vaya de lo general a lo 

particular, ha hecho que la demanda de periodistas expeclalizados crezca, favoreciendo de 
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esta manera /a posibilidad de Ingresar a una gran cantidad de medios de comunicación. Este 

hecho habla por si sólo de las oportunidades que se abren para los comunicadores recién 

egresados. 

3.5. JUAN JOSE KOCHEN 

En el caso de Juan José Kochen editor de la sección financiera de Excé/s/or, se coloca a 

favor de la especialización, ya que como lo sena/a en esta entrevista, además de necesaria 

resulta vital, ya que Ja sofisticación del periodismo ha conducido a una alta partlcu/artzación 

en cada una de las áreas de la vida cotl-dlana, es decir-anota Kochen-, al hablar de cultura 

van Implícitas sus disciplinas: artes plásticas, pintura, escultura, etc. O bien, al tratar temas 

económicos, muchas veces hay que hacerlo en forma particular, o sea, mercado accionario, 

iniciativa privada, sector comercio, etc. 

Kochen expresó que la especlalizac/ón del periodismo, la exige la propia tecnología con la 

que se escribe. En la actualidad, no sólo es el manejo que se le quiera dar a la noticia, sino 

el equipo que se utiliza para escribirta. El sistema Informativo que se usa en /os pertódlcos 

cuenta con-archivos o bancos de datos que concretamente tienen Información sobre 

mercado de valores en América Latina por citar un ejemplo, y ese banco de datos con 

25,000 notas lo debe utilizar un especialista para aprovecharte al máximo. 

Para Juan José Kochen, la lmplantacón de un par de semestres de especialización durante 

la etapa académica, en Jos que el estudiante elija entre deportes, sociales, financiera o 

política e/ área que más le guste, sería un gran avance para su futuro desarrollo profesional. 

3.6. ROBERTO MENA 

Vayamos ahora al comentario que nos hizo Roberto Mena, columnista financiero de The 
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News y de Novedades. Para Mena, el periodismo financiero hay que vivirlo para entenderlo 

'el reportero que no haya trabajado directamente en el campo de las finanzas, nunca 

entenderá su funcionamiento", dijo. Habría que subrayar que para Mena es más Importante 

la buena preparación a nivel general, es decir ortografía , redacción, temas de actualidad, 

que la especialización en un tema determinado. Sin embargo, senala que para que un recién 

egresado se coloque en un medio de comunicación os necesario que tenga un conocimiento 

profundo de su carrera, situación que se logra a través del empuje que puedan darle los 

profesores, así como de su propia vocación. 

Cabe mencionar que durante esta entrevista, una de las principales preocupaciones de 

Mana fue expresar la situación que están atravesando los periodistas, al percibir salario.s tan 

bajos como los que se otorgan en la actualidad. Mena aseguró que se podría evitar 

considerablemente, si los comunicadores estuvieran mejor preparados y demostraran sus 

capacidades. Desafortunadamente esto no es posible -agregó-, ya que los reporteros tienen 

tantas deficiencias, que se deben conformar con lo que les ofrecen loG medios de 

comunicación, que en realidad es muy poco. 

Consideró que para tomar una especialización, el alumno debe tener vocación, ya que el 

gusto por hacer las cosas debe ser una motivación para adentrarse en los temas de 

Investigación, pero volvió a recalcar la Importancia de que este gusto por el periodismo 

financiero, debe darse en la práctica profesional. 

En cuanto a lo que nos senala Mena, es Importante manifestar que mucho del éxito que 

pudiera ofrecer una especialización, depende de la propia vocación del alumno. En este 

punto hay que detenernos un poquito, debido a quo el objetivo de proponer una 

especialización dentro del periodismo, nos lleva también a los tiempos establecidos para su 

estudio, es decir, debemos considerar una formación general completa, como la primera 

etapa de la carrera, y como la segunda y no menos Importante, está la de dedicar 
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formalmente cierto número de semestros a la especialización. Esto permitirá al alumno 

conocer a fondo el área de su elección y continuar convencido de su decisión por ese 

camino, o bien, contemplar la especialización en alguna otra área. De esta manera, el 

estudiante no perderá tiempo durante el Inicio de su trabajo profesional, sino durante la 

etapa académica, con la ventaja de que puede reiniciar su especialización retomando 

materias que vayan de acuerdo a sus verdaderos intereses. 

3.7. LUIS ENRIQUE MERCADO 

En este mismo sentido, tenemos ahora la opinión de Luis Enrique Mercado, director general 

del periódico El Economista, quien nos dice que la especialización debe ser Importante a 

partir de la integración de un reportero a un medio de comunicación. Como podemos 

observar, para Mercado no es primordial que el alumno tome la decisión de especializarse 

dentro de su periodo de estudio. A primera vista esta aseveración es completamente 

contraria a la Idea de especializarse desde la formación universitaria, sin embargo hay una 

razón de gran pese que hace que Mercado pueda afirmar lo anterior. Esta razón se basa en 

el sistema de capacitación con que cuenta El Economista. Se trata de una serle de cursos y 

seminarios que Imparte este medio para los recién egresados Interesados en colaborar ahl. 

De hecho es un esfuerzo que trae consigo considerables beneficios para los participantes y 

aun para el mismo periódico. Los cusros tienen una duración que varia entre cuatro y doce 

semanas, al final de los cuales se hace una rigurosa selección de los candidatos para 

quedarse como reporteros del medio. 

Todos los recursos Incluidos, profesores, computadoras, grabadoras e instalaciones, las 

proporciona El Economista, respaldado además por su gran prestigio. A los seminarios 

pueden asistir los estudiantes o recién egresados de periodismo o comunicación, 

Interesados en conocer un medio especializado en economla, como su nombre lo Indica, y 

se les va eliminando de los grupos formados, conforme avanzan los objetivos. 
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Habría que subrayar dos cuestiones, la primera es que el Interesado en participar en estos 

cursos, ya está contemplando persé cierta especialización, al familiarizarse con un medio de 

esta naturaleza, por lo que el concepto del licenciado Mercado de que la especialización es 

Importante a partir de la Integración de un reportero a un medio de comunicación, está fuera 

de lugar. La otra cuestión es que este sistema si bien es un ejemplo para los demás medios 

de Información, desafortunadamente no alcanza a cubrir las perspectivas de los cientos de 

periodistas que egresan cada ano de las diversas universidades. 

Debemos anotar que el sistema de El Economista constlluye una plataíomna profesional muy 

Interesante para las nuevas generaciones de comunicadores, que desean Incursionar en el 

ambiente periodístico financiero, ya que las posibilidades de especializarse en esta áre~. se 

abren de manera considerable con un esfuerzo de esta naturaleza. 

3.8. FERNANDO MOTA 

Mota Martínez, quien también nos refuerza la Idea de la especialización en materia de 

periodismo financiero desde el estudio de la licenciatura, es director de El Boletín Financiero 

y Minero de México, publicación que data de 1899, columnista de Excélslor y Novedades y 

comentarista de diversos programas de radio. Femando Mota asegura "ni siquiera los que 

dicen que saben, pueden empezar a trabajar en el medio sin la especialización, de ahí la 

trascendencia de esta disciplina desde la formación universitaria". 

El punto de vista de Mota Ma.rtínez está basado en que para escribir de lo que sea, es 

necesario tener antecedentes que permitan al periodista hacer un análisis profundo de los 

hechos, establecer juicios y con esto guiar al lector hacia una conclusión objetiva. Subraya 

que en el caso del periodismo financiero la necesidad de especializarse, se hace 

Imprescindible. Por último dice "debería ser una obligación de las escuelas preparar 

generallstas y después de esto propiciar la especialización' y agrega 'no se puede escribir 
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de finanzas sin una anticipada preparación; mucha gente puede escribir de futbol, golf o box, 

y si se equivocan no pasa nada, en cambio si se cometen errores al escribir en materia 

financiera, las repercusiones pueden ser muy serias". 

Al respecto podemos afirmar que para proporcionar al público Información de calidad, es 

necesario contar con antecedentes de la materia de la que se está hablando, esto se lograría 

como ya hemos mencionado muchas veces, a través de la especlallzacíón desde la etapa 

universitaria. Una vez más queda confirmada esta necesidad en opinión de quienes a diario 

manejan comunicaciones de este tipo. 

3.9. HERMINIO REBOLLO 

Toca al tumo a uno de los periodistas con más prestigio dentro del medio, Hermlnlo Rebollo, 

columnista de El Financiero, en cuya trayectoria se puede observar la gran experiencia que 

paseé ar haber sido columnista de la sección financiera de El Universal, editor y columnista 

de Economía y Finanzas de El Heraldo de México, así como conductor y colaborador de 

diversos programas de radio. 

Rebollo Pinal senala que el periodista debe ser universal, además de que debe relacionarse 

con todos los sectores Informativos dentro de un mismo medio, no obstante está de acuerdo 

con el concepto de la especialización, siempre y cuando se dé en un entorno de capacitación 

y actualización permanente, y sin descuidar la principal característica del periodista que es la 

de encontrar y darle sentido a la nota informativa de cualquier fuente. 

En cuanto a la especialización de los medios de comunicación, Rebollo expllca que éstos 

han cobrado tal importancia que en muchos casos tienen más circulación los periódicos 

especializados que los de Información general, debido principalmente al entorno económico 

que vive México y el mundo, hace también referencia a los periódicos especializados en 
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deportes, y al atto tlraje que registran. Hace hincapié en que a nivel nacional se le otorgó 

Importancia al periodismo financiero en 1976, lecha en que se suscitó la gran devaluación 

del peso mexicano. Con esta situación la gente empezó a demandar más lnfomiaclón en 

este sentido, es as! como surgen las secciones especlallzadas en finanzas y economla, y 

más tarde los medios como El Financiero y El Economista. 

Sin embargo para Hermlnlo Rebollo, aun con el auge del periodismo financiero, la tendencia 

a la especlallzaclón debe mantenerse en un nivel conservador, debido a que "los periodistas 

no deben casarse con alguna fuente o sector porque se vicia la actividad, es decir, se vuelve 

monótona y se le pierde el Interés". Y agrega "la preparación académica de los 

comunicadores debe tomar en cuenta la práctica del periodismo, y de esta manera evitar la 

!atta de experiencia de los recién egresados. se podrla Incluso crear una figura, por ejemplo 

la de 'aprendiz', que tuviera derechos, prestaciones y salario dentro de un medio de 

comunicación". 

En todo caso, concluyo Rebollo un periodista debe tener la suficiente experiencia para 

desarrollar cualquier tema, y con el paso del tiempo situarse por periodos más prolongados 

en sectores lnfonmalivos espec!ficos, hasta conseguir el dominio de las técnicas 

periodlstlcas. 

Es un hecho que para Rebollo lo más Importante dentro del periodo académico de un 

comunicador es la formación general, haciendo mucho énfasis en aspectos como los 

géneros periodlstlcos, talleres de redacción y en general herramientas que enriquezcan su 

trabajo. Sin embargo, cita a los periódicos especializados como un ejemplo de la tendencia 

que está siguiendo la comunicación. Lo que nos deja el comentario de Rebollo es que antes 

de pensar en el estudio de una área concreta del periodismo, es necesario conocer y 

practicar todos los aspectos que estructuran las Ciencias de la Comunicación. 
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3.10. LUIS SOTO 

Pero si queremos saber da alguien que está cien por ciento a favor de la especlallzac!ón, 

esa persona es Luis Soto, columnista de El Financiero y quien desde su trabajo diario nos 

permita observar una gran disciplina al seguir muy de cerca cada uno de .los temas que 

aborda en su columna. Soto además fundó en 1992, el primer periódico dedicado a Ja 

agrolndustria, sector lnlormativo bastante especializado. 

Luis Soto asegura que la formación académica es valiosa, y tal vez ayude a una persona a 

escribir sobre un tema determinado, pero no es garantía de que lo haga bien. Sin embargo, 

con Ja especialización -señala Soto-, se abra el espectro de posibilidades. "En las carreras 

de periodismo y comunicación deberían existir tras cosas: las prácticas profesionales, Ja 

canalización de Ja gente a una área concreta de trabajo, es decir el Impulso a colaborar en 

un medio real de trabajo, y por último una especlallzaclón que se llevara a cabo conforme 

avanzara la carrera, es así como se podría Incluso elevar el nivel del periodismo en México" 

anadló. 

Soto, que cree firmemente en la especialización del periodismo por nichos muy concretos 

expresa en esta entrevista, la necesidad da que los propios estudiantes busquen sus 

Intereses dentro de la comunicación y se enfoquen a alguna área detrminada. "El vertiginoso 

crecimiento de El Financiero es el más claro ejemplo de la trascendencia de Ja 

especialización, ya que cualquiera podría pensar que todo el periódico habla de lo mismo, 

sin embargo hay una gama Infinita da temas qua lo componen" afirma. 

"De hecho se llevó a cabo una reestructuración dentro del periódico que permitiera 

jerarquizar la Información de acuerdo a los temas, la cantidad de notas y el orden de su 

publicación" agregó para ejemplificar. 
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. Luis Soto explicó que todavía existen en México un sinnúmero de sectores productivos que 

requieren de periodistas que los entiendan y los den a conocer, es por eso la Importancia de 

conocer profundamente un tema determinado. 

Al concluir esta charla, Luis Soto afirmó que además de la especialización se necesita del 

constante apoyo de los medios de comunicación para fomentar la actualización a través de 

seminarios. "El Flnanlciero se preocupa constantemente por Impartir estos cursos, ya que 

ayudan desde al estudiante, al recién egresado, al nuevo reportero y hasta quien ya tienen 

cierta experiencia o más aun pretende destacar en este medio". 

Como podemos apreciar, a simple vista coinciden la mayoría de los columnistas y edito(es 

en que la especialización además de ser una mejor herramienta de trabajo para los 

comunicadores, es Imprescindible para su desarrollo profesional dentro de cualquier medio. 
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CAPITUL04 



Capltulo4 
4. INTRODUCCION 

La especialidad de periodismo financiero dentro de la carrera de Ciencias de la 

Comunicación es el tema de esta tesis, para el que ya analizamos diferentes aspectos. Tal 

es el caso del primer capitulo, en donde citamos la vinculación de los acontecimientos 

económicos más relevantes suscitados en México entre 1988 y 1991, y la especlalizaclón del 

periodismo. 

Hablamos también en nuestro segundo apartado, del entorno profesional de los periodistas 

financieros, a través de una visión general de la estructura de las secciones financieras, asl 

como de los medios especializados en esta disciplina surgidos en el periodo de estudio. 

As! también, con el fin de abrir nuestro panorama respecto a la Importancia de tener 

especialización en periodismo financiero, dentro de esta licenciatura, se realizaron en el 

tercer capltulo, una serie de entrevistas con los editores y columnistas financieros de los 

periódicos más representativos del pals, para tener el punto de vista práctico de quienes 

diariamente hacen las páginas de información económica que llegan al público, y que por 

ende están en estrecho contacto con las necesidades de este periodismo en particular. 

En este cuarto capitulo, abordaremos brevemente un aspecto que es vital para saber qué se 

ha hecho en lo que respecta a programas de prácticas profesionales para que los 

estudiantes y egresados conozcan la alternativa del periodismo financiero, en los diferentes 

medios de comunicación. 

Como primer paso acudimos a El Financiero, en donde entrevistamos al subdirector de 

Información, Alejandro Ramos Esquive!, quien por cierto es egresado de la FCPyS de la 

UNAM de la carrera de Ciencias de la Comunicación y ha coordinado diversos programas 
55 



entre ese periódico y varias universidades. 

El Impulso da acercamos a un medio espaclallzado desde su nomenclatura, fue originado 

por la necesidad da encontrar mayor objetividad en las respuestas que estamos busacando. 

Por lo que a pregunta expresa, y para entrar da llano al tema, Ramos afirma qua muchos da 

los Interesados en asistir a los programas da prácticas, descubran qua el periodismo 

financiero, no es precisamente al campo qua satisface sus expectativas, por lo qua decidan 

abandonar al proyecto. Sin embargo -aclara Ramos-, este es un proceso que acarea a otros 

muchos egresados a descubrir su verdadero Interés en esta rama del periodismo. 'Se trata 

precisamente da encontrar a tiempo, la vocación y aptitudes da los estudiantes y egresados 

para transformarlos en personas activas dentro da asta profesión". 

4.1. ALEJANDRO RAMOS 

Alejandro Ramos explicó qua El Financiero ha trabajado mucho en la sistematización del 

periodismo financiero, que según su propia opinión as un campo nuevo qua requiere da 

conocimiento especifico de ciertas áreas, y que debido a qua en la distintas universidades no 

existan materias que proporcionan al estudiante antecedentes, se han estructurado 

programas que abordan estos temas. 

En lo que se refiere al acceso da los estudiantes a estos programas, Ramos Esquiva! apuntó 

qua se han llevado a cabo ax!tosamanta diversos convenios con la UNAM, en los qua los 

alumnos han desarrollado Importantes actividades en la masa de redacción, en Investigación 

da temas concretos, en el área de análisis económico, en la da anállsis financiero-bursátil, 

en la recopilación y captura da Información y apoyando nuevos proyectos. 
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4.2. ALFONSO MAYA 

Ahora bien, para no Inclinarnos por lo que sería un medio tan especializado como El 

Financiero, entrevistamos también al subdirector edltortal de El Universal, Alfonso Maya 

Nava, quien ha estado al frente de vanos convenios enlre ase medio de comunicación y la 

UNAM. 

Maya Nava egresado también de comunicación de la FCPyS de la UNAM, explica que hasta 

la fecha no hay programas de prácticas que se avoquen a la espacialidad de periodismo 

financiero. "Los programas que se han desarrollado tienen el objetivo de que el estudlanle 

conozca más de cerca el funcionamiento de este pertódico, que finalmente es un medio real 

de trabajo. De esla manera, se ha dividido en tres las etapas que lo componen: Investigación 

documental, Investigación de campo y redacción de estilos específicos·. 

Alfonso Maya consideró que aún sin que exista la especialidad del pertodismo financiero en 

la práctica de estos programas, es Importante que los alumnos se relacionen lo antes posible 

con el campo de su Interés, para de esta manera poder Incursionar en al ambiente 

profesional. 

Para concluir, enfatizo que en la medida en que se desarrollen exllosamente estos 

programas de Intercambio académico-profesional con la universidades, se podrán 

estructurar otros en los que los objelivos abarquen áreas más concretas de Interés para los 

estudiantes. 
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4.3. MARGARITA YEPES 

En lo que toca al aspecto de autorldades universitarias, Margarita Yepes, coordinadora de la 

carrera de Ciencias de la Comunicación, fue quien nos dio su opinión respecto al ejercicio de 

estos programas y a la especlal/zación por áreas de la carrera. 

"la Universidad tiene firmados en la actualidad muchos convenios con diversos medios de 

comunicación, que permiten a los estudiantes realizar su servicio social o bien, desarrollar 

sus prácticas profesionales. No obstante, aún no se ha pensado en la posibilidad de 

establecer programas de prácticas especializados en alguna área específica de la 

comunicación". 

Agregó que de acuerdo al medio se podría pensar en una especialidad de estos programas 

de prácticas, es decir, si se trata de una agencia de publicidad, es evidente que el alumno 

recibirá capacitación en cuestiones publicitarias, en cambio si hablamos de un periódico, los 

conocimientos Irán encauzados al periodismo escrito. 

Yepes se mostró satisfecha del desarrollo de estos programas por pana de los medios de 

comunicación que se han comprometido con la UNAM, así como de los alumnos que han 

participado en ellos. 

Al referirse a la especialización de la carrera, manifestó que se está trabajando en la 

reestructuración del plan de estudios, •que definitivamente toma mucho tiempo, pero ya se 

está haciendo" y agregó "el programa de estudios tiene la finalidad de que el alumno se 

canalice al área de su agrado desde los últimos semestres, por medio de materias optativas 

que le permitan dedicarse a un campo determinado de la comunicación, pero muchos 

terminan mezclando las opciones y se pierde este sentido". 
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Margarita Yepes apuntó que se han contemplado tres áreas fundamentales dentro de la 

especialización de la carrera: Investigación en comunicación, la comunicación en prensa 

escrita y la comunicación audio-visual. 

Esto significa un gran avance, ya que paulatinamente se dará un cambio que permita a los 

estudiantes abordar campos de la comunicación cada vez más especializados, que en el 

futuro les proporcionen mayor conocimiento de las áreas de su preferencia, que en algunos 

casos podrá ser el periodismo financiero. 

Por último senaló que entre más opciones tenga el alumno, es más fácil que encuentre 

trabajo, sin olvidar que debe existir un equilibrio entre las alternativas de especialización que 

se le presenten y su campo de acción. 

La insistencia de esta Investigación tiene precisamente este objetivo, proporcionar un 

modelo de materias, que permitan al estudiante y a los profesores tomar en cuenta una 

actividad dentro del periodismo que Incremente las herramientas profesionales a los alumnos 

interesados en participar en el área de la comunicación económico-financiera. 

SI bien existen Infinidad de especialidades dentro de la Información, la que se trata en este 

trabajo, resulta una de las más prometedoras para los periodistas que se Inician en el medio. 

La dirección económica que tome el pals mucho dependerá de la situación polilica que se 

experimente internamente, ya que estamos hablando de un ano de transición presidencial y 

de acontecimientos sociales que no se hablan repelido desde hace muchos anos, como el 

levantamiento armado de Chiapas y el asesinato del candidato del partido oficial a la 

presidencia. 
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El flujo Informativo será cada vez más, responsabllldad profesional de los periodistas que se 

están formando en este momento. Para ello debemos comprometemos profundamente en el 

desempeno del papel que hemos elsgldo como comunicadores, dando nuestro mejor 

esfuerzo y aplicando todos nuestros conocimientos. 
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CONCLUSIONES 5 



5. Conclusiones 

Esta Investigación que abarca no sólo los datos proporcionados por el acervo bibliográfico y 

hemerográfico que cito sino las opiniones de destacados profesionales de la comunicación, 

me ha llevado a comprobar la hipótesis Inicial, "SI el actual entorno económico nacional e 

Internacional ha provocado una evolución de la cultura financiera en México, entonces los 

medios de comunicación experimentarán cambios hacia la especialización, por lo que 

requerirán de periodistas especializados". 

De hecho al encontrarme frente a la gran cantidad de publicaciones y programas dedicados 

al tema de las finanzas y los negocios, se establece como verdadero el auge del periodismo 

financiero, que es justamente una de las razonas para proponer un mayor conocimiento de 

esta materia, a través de la especialización en los futuros comunicadores. 

Cabe mencionar que la selección de los materiales hemerográficos se hizo en la medida de 

la Importancia de cada uno de los temas. Así por ejemplo, conforme han pasado los meses y 

aunque el periodo de Investigación se cerró en diciembre de 1991, hemos contemplado la 

entrada en vigor del TLC e Incluso cambios Importantes en las condiciones polltlcas y 

económicas de México. 

En el primer capítulo quedó clara la vinculación de las condiciones económicas de México y 

el mundo con la necesidad da crear una especialización dentro del periodismo, 

concretamente en el área financiera. 

Pudimos observar cómo, al echar un breve vistazo en la evolución de un periodo 

determinado de la economía mexicana 1988-1991, se amplió el tema de tal manera que 

abordamos ocho Incisos dentro del análisis. 
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En este caso particular, tuvimos qua otorgar un espacio especial a la lnllaclón, las polllicas 

económicas adoptadas, el PSE y el PECE, sus resultados, la privallzaclón, la renagoclaclón 

da la deuda externa, las expectativas y el TLC, temas para los cuales se necesitan 

conocimientos prolundos para podar manejarlos satisfactoriamente en la cotidianidad del 

flujo Informativo de los medios de comunicación. 

Ahora bien en el segundo capitulo se realizó un breve análisis de contenido, revisando la 

estructura con la que trabajan las secciones económicas y financieras de los diarios que 

menciono en esta Investigación. Este acarcamineto con las secciones muestra el número de 

agencias noticiosas que inteivienen en la edición de la Información, asl como el número de 

.columnistas y reporteros que participan también. Todo eslo con el fin de conocer el contexto 

en el qua se desenvuelven los especialistas en periodismo financiero. Además se Integraron 

a este capitulo, comentarios acerca de la gran cantidad de medios de comunicación 

especializados en economla y finanzas que sugieran con motivo de la efeivescencia de 

estos ternas. 

En lo que se refiere al tercer capitulo, se observó en las entrevistas hechas a los editores (la 

mayoria lo son) que se perfilaron no sólo por el seguimiento de una área especifica del 

periodismo financiero, sino por el de un terna concreto. 

Esto comprueba la importancia de la especialización, que como ya se ha mencionado, en 

este caso se tornó para su observación al periodismo financiero. 

Para Ilustrar lo anterior recordemos la entrevista con Luis Soto, columnista de la sección de 

Negocios de El Flnanclero. Soto nos dijo que dada la relevancia de los temas económico

financieros, hay que darte un profundo seguimiento a temas como el TLC, la privallzación de 

empresas paraestatales, etc., para lo cual se requiere de reporteros que además de conocer 

el entorno económico del pais, estén bien familiarizados con estos temas, al grado de 
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dedicarse de tiempo completo a su Investigación. 

Lo anterior nos lleva a concluir que hoy día existen un sinnúmero de egresados de Ja carrera 

de Ciencias de la Comunicación, que no tienen la.especlalizaclón necesaria para ocupar una 

plaza de esta naturaleza. 

Al respecto también tenemos la opinión de Marlcarmen Cortés, que en la actualidad es una 

de las más destacadas columnistas financieras del medio. Cortés afirmó que no contratarla, 

en su categorla de directora general de la Revista Mensual para El Inversionista, a ninguna 

persona que no tuviera experiencia en esta ámbito, lo cual nos conduce a un mundo 

profesional que se limita cada vez más por la ausencia de una preparación especlallzad!!. 

Los dos casos anteriores son los que nos expresan abiertamente su posición franca frente a 

la especialización de la Comunicación. Sin embargo también tenemos otras opiniones que 

no le dan tanta Importancia a esta disciplina, entre ellas las de Rebollo y Mercado, que no 

por ello aprueban la preparación teórica con la que egresan los alumnos. Vale la pena 

aclarar que las deficiencias académicas no sólo atañen a los egresados de comunicación de 

la Facultad de Ciencias Políticas y Sociales (FCPyS) de la UNAM, también son 

caracterfstlcas del resto de los comunicadores. 

En cuanto a los puntos de vista de Aranda e lsse Núñez, resalta el hecho de que Ja 

trayectoria de la economía ha obligado no sólo a empresarlo5 y funcionarios públicos a 

prepararse constantemente e.n esta materia, sino a las amas de casa y los estudiantes a 

estar enterados de los niveles Inflacionarios y de la paridad del peso frente al dólar, por citar 

algunos ejemplos de la Información que ahora demandan. Consideraron además que el 

papel de periodista en el entorno actual, tiene más responsabilidades que el de los casos 

mencionados, ya que es el que se encarga de proveer Información veraz y confiable. 
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Para Agullar y Kochen se vislumbra un México con necesidades Informativas más 

especificas, ya que la época de noticias de corte general, quedó atrás, ahora el país está 

completamente Inmerso en un mundo moderno, cuyos agentes sofistlcadores fo han llevado 

a una cultura financiera cada vez más visible. 

El crecimiento del número de inversionistas, así como de un público especiificamante 

interesado en cuestiones financieras se incrementará en la medida que lo haga el ámbito 

económico nacional e Internacional que se vive, y con él la necesidad de contar con medios 

especializados, fue a la conclusión que llegaron Femando Mota y Roberto Mena. 

Ahora bien, pensando en qué tipo de acercamiento existe entre Jos estudiantes y Ja 

especialización del periodismo financiero se dedicó et cuarto capítulo para su Investigación. 

Y se llegó a Ja conclusión de que hasta la focha ninguno de íos programas de prácticas 

profesionales establee/dos entre la UNAM y los medios de comunicación, tienen como 

objetivo acercar al alumno a la especlallzaclón del periodismo, ni mucho menos a la del 

periodismo financiero. Su objetivo radica en poner en contacto al estudiante con el medio 

real de trabajo. En este caso los entrevistados coinciden en la necesidad de que evolucionen 

los programas de prácticas, para llegar a una especialización que se ha tomado 

Indispensable en el manejo de la información. 

Se aclaró que para llegar a este punto, será necesaria la participación activa de las 

autoridades, medios y estudiantes, y de esta manera lograr un equ/librio de los elementos 

que forman Jos programas de prácticas. 

En este sentido podemos concluir que ninguno de los programas de prácticas se ha 

estructurado de tal manera que canalicen al estudiante a una posible área dentro del 

perriodismo. Tal vez porque anteriormente no existía la necesidad de profundizar de manera 

determinante en los temas, es más las técnicas para conseguir información han 
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evolucionado, las fuentes se han soflsUcado, las herramientas de trabajo se han 

modernizado, en si el contexto Informativo nacional e lntemaclonal es otro, comparandolo 

con el de hace algunos anos. 

No obS1ante al percatamos de ta tmponancia que ha cobrado la especialización da! 

pertodlsmo, y más aún, la del económlco·financiero, es necesarto considerar un cambio en la 

actual formación académica de los comunicadores, para de esta manera mantenenos 

actualizados y sobre todo proporclonanes et suficiente conocimiento de una área, para 

desarrollarla satisfactoriamente. 

En términos generales y como resultado de esta Investigación, se propondría la urgente. 

revisión del Plan de Estudios de la Carrera de Ciencias de ta Comunicación de la F C P y S 

de la UNAM, tomando en cuenta el actual entorno que viven los medios de comunicación en 

México. 

5.1. ANALISIS DEL PLAN DE ESTUDIOS 

La carrera de Ciencias de la Comunicación de la FCPyS de la UNAM, está estructurada por 

ocho semestres a través de los cuales se estudian 40 matertas, divididas en formación básl· 

ca común, formación básica de la especialidad y 10 materias optativas. 

la primera categoría abarca los lnlclales tres semestres y se imparten las materias de 

HIS1orta Mundial Económica y Social 1,11y111, Formación Socíal Mexicana 1,11y111, Teoría 

Socia! 1,11y111, Taller de lnve5tlgación y Redacción 1,11y111 y Economía Polltica t, 11y111. 

Es necesario apuntar que aunque aparezcan en este Plan las materias de Historia Mundial, 

Económica y Social asl como Economía Política, ninguna de las dos profundiza en los 

aspectos actuales de la economía doméstica y mundial. El estudio de estas dos materias 
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proporcionan al alumno una visión general de los hechos históricos más relevantes de la 

sociedad, en periodos que no se sitúan en la época actual, por lo que el estudiante 

aprovecha sólo los aspectos históricos y no los contemporáneos, que como se ha venido 

manifestando, resultan da gran trascendencia para el desarrollo periodlstlco. 

Por otro lado, se considera que debido al poco tiempo con que cuentan los aspirantes a 

comunicadores durante su formación académica, estos tres semestres a los que se ha 

hecho referencia, representan demasiado tiempo dedicado a una sola tarea, la de relorzar la 

cultura general a nivel histórico. 

Ahora bien, los siguientes tres semestres están enfocados a Introducir al alumno al estudio 

de su especialidad, por lo que significan el primer contacto real con la licenciatura en 

Ciencias da la Comunicación. Aqul podemos hacer un breve paréntesis para resaltar la 

Importancia de que el alumno se relacione mucho antes con su área especifica de estudio, y 

no hasta el tercer semestre. Esta situación contribuye a qua muchos de los estudiantes se 

tarden más tiempo on definir la profesión que eligirán, lo cual repercute en un retraso en su 

ingreso a los medios de comunicación, y por ende en la elección de su especialidad dentro 

de ellos. 

Ahora bien, en este otro bloque de tres semestres el alumno se Interioriza en el conocimiento 

de cada uno de los elementos y disciplinas de la comunicación, por lo que se abordan las 

teorías de la Información, el desarollo, régimen y estructura de los medios de comunicación, 

el lenguaje y la psicología que se aplican dentro de la comunicación, y los géneros 

pertodisticos. 

Se puede afirmar que estos tres semestres constituyen los cimientos de los futuros 

comunicadores, por lo que según el planteamiento de este trabajo, se deben respetar sus 

tiempos y sus contenidos. 
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En lo que respecta a los dos últimos semestres, hay que senalar que guardan cierta 

especlallzaclón, ya que están divididos en tres áreas, la comunicación periodística, 

la audiovisual y la de Investigación, sin embargo el alumno tiene la opción de elegir materias 

cualquiera de ellas, perdiéndose así su carácter particular. 

5.2. PROPUESTA 

En todo caso, la autora propone la eliminación del tercer semestre, ubicado dentro del tronco 

común, para de esta manera dar cabida a un semestre de especlallzaclón, cuidando que no 

se pierdan todos los conocimientos que el alumno adquiere al estudiar del cuarto semestre 

en adelante. Es decir, al eliminar el tercer semestre, se correrían automáticamente el rei;to 

de los semestres, quedando disponible un periodo para Incorporar cinco materias 

especializadas en diferentes áreas. 

Por otro lado, también se propone darle cotlnuldad, a través de un segundo semestre, a la 

materia de Taller de Investigación y Redacción, Impartida durante el primero, para reforzar 

los conocimientos de los alumnos en este sentido. Este segundo punto se sugiere amén de 

las opiniones de nuestros entrevistados al expresar la necesidad de fortalecer la ortografía y 

redacción de los aspirantes a comunicadores. 

Como tercer punto de esta propuesta, se sugiere darle un carácter más rígido a la posibilldad 

de elegir materias dentro del área de Opciones Vocacionales, debido a que con la e 

xperlencla recogida por medio de esta Investigación, se ha conlirmado la necesidad de 

especalallzarse en nichos muy definidos. Esto quiere decir que el alumno deberá elegir 

únicamente entre las tres áreas en que está dividida la carrera, Comunicación Periodística, 

Comunicación Audiovisual e Investigación Científica de la Comunicación, como bloques y no 

mezclar materias de una y otra área. 
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Cabe se~alar que con el periodo de especialización al final del Plan de Estudios, el alumno 

podrá Identificar claramente los fundamentos de su especialidad, teniendo al mismo tiempo 

más oportunidad de Ingreso a los medios de información. 

Estas cinco materias deberán estar dedicadas al estudio de cierta disciplina perlodlstlca, 

llámese polltlca, deportiva, cultural o financiera, y con ella el alumno podrá adquirir un 

enfoque preciso de la Información que manejará. Debido a que esta Investigación está 

completamente dirigida a analizar la Importancia del periodismo financiero y a la necesidad 

de estructurar su especlalización dentro de la licenciatura, se propone únicamente el 

modelo a seguir para esta área. 

Para observar claramente la propuesta, se Incluyen al final de la exposición de las materias, 

el actual modelo del Plan de Estudios y el que se sugiere para la aplicación de la 

especialidad en Periodismo Financiero dentro de la carrera de Ciencias de la Comunicación. 

INTRODUCCION AL PERIODISMO FINANCIERO 

Descripclón·General del Curso 

Esta asignatura tendrla como propósito estudiar el lugar que ocupa el periodismo financiero 

dentro del marco general de los medios de comunicación, asl como el significado cultural de 

sus diferentes aspectos y elementos. 

Los enfoques serian de carácter general (investigación, audio-visual y escrito) y se 

comblnarlan a través de la materia de Técnicas de Información Financiera. El alumno 

entrarle en contacto directo con la Investigación de los hechos económicos más 

sobresalientes que dieron pauta a su auge, asl como la Importante posición que ha tomado 

esta especialidad del periodismo. Podrá conocer la estructura de las secciones de finanzas 
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da los periódicos y el surgimiento de los medios especializados en esta materia. 

Objetivos 

Temario 

Identificar el origen y desarrollo del periodismo financiero 

Distinguir las diferentes posturas según sus máximos exponentes 

Evaluar las posturas y formular una propia 

1. Origen y Desarrollo 

1.1. 1976, Surgimiento del Periodismo Financiero 

1.2. 1982, Auge del Periodismo Financiero 

2. Los medios de comunicación especlallzados en 

Periodismo Financiero 

2.1. América y Estados Unidos 

2.2. Europa 

2.3. Asia 

2.4. México 

3. Periodismo Financiero en México 

3.1. Secciones 

3.2. Columnas 

3.3. Periodistas 
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ANALISIS DE LAS FUENTES INFORMATIVAS FINANCIERAS 

Descripción General del Curso 

El estudio de esta disciplina tendrla como perspectiva Identificar distintos aspectos qua 

conforman al perlodlsnmo financiero. El alumno podrá Interiorizarse con la Información 

emitida en un mismo sector, el financiero, tomando en cuenta las diferencias que marcan 

aspectos como el comercio Interior, el exterior, la Iniciativa privada, fas notas 

gubernamentales, los Indices de precios y cotizaciones internacionales (principales bolsa de 

valores del mundo), los acuerdos de comercio entre paises (TLC, GATI), los grupos 

financieros y sus Intermediarias, etc. 

Objetivos 

Identificar los diferentes tipos de Información emitida en el sector financiero 

Clasificar esas Informaciones 

Distinguir las caracterls!lcas da las Informaciones financieras 

Temario 

1. Las diferentes formas de jerarquizar la Información financiera 

1.1. Cómo se estructura una sección financiera 

t .2. Cuántas y cuáles fuentes se cubren 

1.3. Cuántas agencias noticiosas participan en su contenido 

1.4. Cuántas columnas la Integran 

1.5. Cuántos articulistas colaboran en ella 
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LENGUAJE DEL PERIODISMO FINANCIERO 

Descripción General del Curso 

El objetivo de este curso sería que el alumno conozca y se famlllarice con las palabras, 

siglas y expresiones empleadas para detallar la Información financiera. El conocimiento de 

estas herramientas, le permitirán adentrarse con mayor facllldad en el mundo de las noticias 

financieras, provocando un estimulo a su propia capacidad productiva. 

Objetivos 

El alumno será capaz de: 

Temario 

Identificar las palabras más Importantes del medio periodlstlco financiero 

Anall;:ar el concepto que encierran 

Explicar el concepto de estas palabras 

Aplicarlas en el entorno adecuado 

1. Antecedentes del lenguaje financiero 

1.1. Surgimiento de palabras Importantes 

1.2. Uso generalizado de ciertas palabras 

2. Formación de glosario de tármlnos 

2.1. Recopilación de términos en los ámbitos 

nacional e Internacional 

2.2. Desarrollo de significados prácticos de las palabras 
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3. Aplicación práctica de tennlnologla 

3.1. Elaboración de reportajes, entrevistas y 

artículos con fa utilización de palabras clave 

TECNICAS DE INFORMACION FINANCIERA 

Descripción General del Curso 

Se Intentarla, mediante ejercicios prácticos, capacitar al alumno en la comprensión y el 

manejo de distintos medios y métodos técnicos que lo ayuden a una mejor expresión 

noticiosa financiera. 

En esta asignatura se contemplarla a la Investigación como un elemento trascendental en el 

desarrollo de un periodismo de actualidad. Asimismo, se aplicarían los conocimientos 

obtenidos a las diferentes formas de comunicación, as decir, la audiovisual, la de 

investigación y la escrita. 

Objetivos 

El alumnos seria capaz de: 

Conocer la importancia de la ll!cnlcas de ínvastigaclón 

Determinar las técnicas más apropiadas para obtener Información 

Elaborar un directorio básico con íos principales datos de organismos y entidades 

financieras (Bolsa Mexicana de Valores, Consejo Coordinador Empresarial, 

Comisión Nacional Bancaria y de Seguros, efe.) 
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. Temario 

1. Métodos en la obtención de Información 

1.1. Apoyos didácticos (fotograffas, gráficas, 

estadísticas, vlnetas, caricaturas, etc.) 

1.2. Apoyos blbllográflcos y hemerográflcos 

1.3. Investigación de campo (entrevistas, 

encuestas) 

2. Estructuración de fuentes personales 

2.1. Elaboración de un acervo personalizado de datos 

FORMACION DE OPINtON FINANCIERA 

Descripción General del Curso 

Esta materia tendría dos aspectos fundamentales, el primero radica en que el alumno pueda 

establecer sus propios juicios acerca de una Información determinada, y et segundo en que 

logre conducir a su público a una conclusión objetiva, basada en argumentos fáciles de 

Identificar. 

Objetivos 

Que el alumno Identifique a sus públicos objetivo 

Que el alumno determine las necesidades Informativas de sus públicos 

Que el alumno sea capaz de establecer sus propios juicios 

Que el alumno pueda conducir a su público hacia un pensamiento analítico 
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Temario 

1. Los medios de comunicación especializados en temas financieros en Mé~lco y su 

trascendencia 

2. La Influencia de los medios Informativos en eldesarrollo nacional 

3. La perspectiva de México en el extranjero 

4. La confianza en México 

Con la Incorporación de especialidades en la etapa optativa de la licenciatura en Ciencias de 

la Comunicación, se lograrla formar profesionlstas qua tuvieran un mejor dasampeno en sus 

actividades periodlstlcas, elevando su nivel cultural y consiguiendo una posición laboral qua 

les permitirla percibir salarios más altos. 

Finalmente hay quo recordar que el futuro del periodista está en la especialización de su 

trabajo, a través da su previa formación académica, consideremos entonces esta alternativa 

como un impulso a su desarrollo. 

ACTUAL PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA 

COMUNICACION 

FORMACION BASICA COMUN 

Prlmer Semestre 

• Historia Mundial Económica y Social 1 

• Formación Social Mexicana 1 

• Teorla Social 1 
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•Taller de Investigación y Redacción 

• Economía Política 1 

Segundo Semestre 

•Historia Mundial Económica y Social 11 

• Formación Social Mexicana 11 

•Teoría Social 11 

• Metodologla 1 

'Econom la Política 11 

Tercer Semestre 

• Historia Mundial Económica y Social 111 

• Formación Social Mexicana 111 

•Teoría Social 111 

• Metodología 11 

• Economía Política 111 

FORMACION BASICA DE LA ESPECIALIDAD 

Cuarto Semestre 

'Teorla de la Comunicación y la Información 

• Introducción a la linguistica 

• Pslcologla Social 

•Desarrollo, Régimen y Estructura de los Medios de Comunicación en México 1 

• Géneros Perlodlstlcos Informativos 
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Quinto Semestre 

• Teorlas de los Medios de Comunicación Colectiva 

• Lenguaje y Sociedad 

• Soclologla de la Comunicación Colectiva 

•Desarrollo, Régimen y Estructura de los Medios de Comunicación en México 11 

•Géneros Periodlsticos Interpretativos 

Sexto Semestre 

•Técnicas de Información por Cine 

•Técnicas de Información por Radio y T.V. 

• Pslcologla de la Comunicación Colectiva 

• Introducción al Estudio de la Opinión Pública 

• Géneros Periodlstlcos de Opinión 

MATERIAS OPTATIVAS 

COMUNICACION PERIODISTICA 

Séptimo Semestre 

• Métodos y Técnicas de Investigación Periodlstlca 

• Teorla de la Publicidad 

·Taller de Prácticas Periodlstlcas.1 

•Taller de Licenciatura y Periodismo 

•Taller de Edición de Originales 

Octavo Semestre 

•La Historia como Reportaje 

• Teorla de la Propaganda 
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•Taller de Prácticas Periodísticas 11 

•Organización de Instituciones Informativas 

•Taller de Técnicas de Edición 

COMUNICACION AUDIOVISUAL 

Séptimo Semestre 

• Imagen y Periodismo 

' Soclologla de la ®a.dio y la T.V. 

• Evolución del Lenguaje Fllmlco 

•Taller da Guión: Cine, Radio y T.V. 

•Tallar da Literatura y Periodismo 

Octavo Semestre 

• Sociología del Cine 

• Evolución del Lenguaje Audiovisual 

•Tallar de Realización de Cine 

•Tallar da Realización de Radio y T.V. 

• Cine Documantall 

INVESTIGACION CIENTIFICA DE LA COMUNICACION 

Séptimo Semestre 

•La Comunicación como Proceso 

•Teoría y Metodología de la Investigación en Comunicación ( México y América Latina) 

'Clases Sociales, Ideología y .Medios de Comunicación 

•Taller da Investigación en Comunicación 1 

Octavo Semestre 

• Semiología 

' Estado, Poder Político y Medios de Comunicación • lnfonnaclón 
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• Técnicas de Investigación en Comunicación 

• Taller de Investigación en Comunicación 11 

PLAN DE ESTUDIOS SUGERIDO PARA LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA 

COMUNICACION 

FORMACION BASICA COMUN 

Primer Semestre 

• Historia Mundial Económica y Social 1 

• Formación Social Mexicana 1 

• Teoria Social 1 

• Taller de investigación y Redacción 

• Economia Polltica l 

Segundo Semestre 

• Historia Mundial Económica y Social 11 

• Formación Social Mexicana 11 

• Teoría Social 11 

•Taller de Investigación y Redacción 11 

• Economia Politice 11 

FORMACJON BASICA DE LA ESPECIALIDAD 

Tercer Semestre 

• Teorías de la Comunicación y la Información 

• Introducción a la linguistica 

• Psicologia Social 
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• Desarrollo, Régimen y Estructura de los Medios de Comunicación en México 1 

• Géneros Periodísticos Informativos 

Cuarto Semestre 

•Teorías de los Medios de Comunicación Colectiva 

• Lenguaje y Sociedad 

• Sociología de la Comunicación Colectiva 

• Desarrollo, Régimen y Estructura de los Medios de Comunicación en Máxico 11 

• Géneros Periodísticos Interpretativos 

Quinto Semestre 

•Técnicas de Información por Cine 

•Técnicas de Información por Radio y T.V. 

• Psicología de la Comunicación Colectiva 

• Introducción al Estudio de la Opinión Pública 

• Géneros Periodísticos de Opinión 

MATERIAS OPTATIVAS 

COMUNICACION PERIODISTICA 

Sexto Semestre 

• Métodos y Técnicas de la Investigación Periodística 

•Teoría de la Publicidad 

•Taller de Prácticas Periodísticas 1 

• Taller de Literatura y Periodismo 

•Taller de Edición de Originales 

Séptimo Semestre 

• La Historia corno Reportaje 

ESTA 
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• Teoría de la Propaganda 

• Taller de Prácticas Periodísticas JI 

• Organización de Instituciones Informativas 

• Taller de Tócnlcas de Edición 

PROPUESTA DE MATERIAS PARA PERIODISMO FINANCIERO 

Octavo Semestre 

• Introducción al Periodismo Financiero 

• Análisis de las Fuentes Informativas Financieras 

• Lenguaje del Periodismo Financiero 

•Técnicas de Información Financiera 

• Formación de Opinión Financiera 

NOTA.· En lo que respecta a las áreas de Comunicación Audiovisual y da Investigación 

Científica de la Comunicación, no se proponen cambios, ya que no constituyen objeto de 

estudio de este trabajo de Tesis. 
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ANEXO 

MATERIAS OPTATIVAS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION 

Fuente.·Cuaderno del Centro de Investigaciones Documentales. No. 1, 1987, editado por el 

Departamento de Publicaciones de la FCPyS. UNAM. 

Agencias Informativas 

Cine Documental 

Comunicaciones Internacionales · 

Enajenación e ldeologla de la Cultura 1 

Enajenación e Ideología de la Cultura 11 

Evolución del Lenguaje Audlovlsual 

Evolución del Lenguaje Fílmico 

Introducción a la Teoría de ía Enajenación 

Imagen y Periodismo 

Hlsloria del Periodismo en México 

La Híslona como Reportaje 

Literatura y Sociedad 1 

Lllerarura y Sociedad 11 

Literatura y Sociedad 111 

Lllerarura y Sociedad IV 

Métodos y Técnicas de Investigación en Comunicación Colectiva 1 

Mélodos y Técnicas de Investigación en Comunicación Colectiva 11 

Métodos y Técnicas en Investigación Periodística 

Oficinas de Prensa 

Organización de Diarios y Revistas 

Organización de Instituciones Informativas 
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Psicoanálisis y Sociedad 

Pslcologla Social 

Periodismo y Literatura 

Periodismo de la Ciencia 

Prensa Contestataria 

Soclologla de la Radio y la Televisión 

Soclologla del Cine 1 

Sociologla del Cine 11 

Soclologla del Cine 111 

Soclologla del Cine IV 

Técnicas de Investigación en Comunicación 

Taller de Investigación en Comunicación 1 

Taller de Investigación en Comunicación 11 

Taller de Guión: Cine, Radio y Televisión 

Taller de Edición de Originales 

Taller de Literatura y Periodismo 

Taller de Prácticas Periodísticas 1 

Taller de Prácticas Perlodlstlcas 11 

Técnicas de Muestreo 

Técnicas de Información por Televisión 1 

Técnicas de lntormaclón por Televisión 11 

Teoría de la Propaganda 

Taller de Realización de Cine 

Teoría de la Publicidad 

Taller de Realización de Radio y Televisión 

Taller de Técnicas de Edición 

Teorla y Metodología de la Investigación en Comunicación 

(México y América Latina) 
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