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INTRODUCCION

México ha vivido importantes cambios econémicas, durante los Gitimos afios. Sélo hay
que mencionar algunos de elios para tener una idea més clara del desarrollo que ha
alcanzado nuastro pals internamente, asi como la posicién qus ha logrado ante la
mirada de las grandes potencias econdmicas, en los terrenos comercial y de inversidn.
Estos cambios se han visto realzados con la creacién del PSE (Pacto de Solidaridad
Econdmica) y posteriormente del PECE (Pacto para la Estabilldad y el Crecimiento
Econdmico), dictados en los sexenios Delamadridista y Sallnls{a, respactivamente,
Estas estrateglas se vieron reforzadas con la venta de las empresas paraestatales al
sector privado, la privatizacién bancaria, la renegoclacion de la deuda externa,

la apartura comercia! y financiera y el Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y
Canada.

Ahora bien, en el 4mbito internacional resaltan hechos que por su importancia atafien
a México; tal es el caso de la formacion de la CEE (Comunidad Econémica Europea)
antre ofros acontecimientos suscitados en este mismo periodo, y que afectan da

alguna manera a las economias de los palses y por ende a la de MéxIco.

En este entorno de evolucién nacional e internacional, se ha incrementado la
preduccién de Informacion financiera y econémica, y es aquf donde surgen nuevos
medios de comunicacidn capaces de satisfacer estademanda, a través de la
especializacion. En el caso de México es muy notable esta nueva formacién de

medios,

El punto algido antonces, gira en torno a la necesidad de praparar mas
concienzudaments al estudiante, y en particular a laimplantacién de especiaiidades



dentro de la formacion académica que se imparte en la carrera de Ciencias de la
Comunicacién de la Facultad de Cienclas Politicas y Sociales de la Universidad

Nacional Auténoma de México.

Hay qus subrayar la importancia de qus los egresados de comunicacién y éun los
mismos estudiantes, se especialicen an el campo que més les agrade, o bien en el que
tengan més habilidades, o dantro del que tengan oportunidad de incursionar, para que

de esta manera las alterativas de trabajo no se limiten.

Hoy dia, el campo de trabajo en general es muy reducido, y si hablamos de!l exceso de
agresados do esta carrera, las posibilidades se restringen atn mas, sobre todo si no

oxista una buena preparacién o una préctica profesional durante el periodo ds estudio.

Para abordar esta problematica, hay que delimitar las dreas de especializacién, por lo

qus en este caso nos ocuparemos del periodismo financiero.

Cabe mencionar que se delimité el pariodo 1988 - 1991 por ser el lapso en que se
Iniciaren las medidas econdmicas mds representativas dsl actual proceso econémico,
reflejéndose de esta manqré un incremento en las informaciones emitidas en este
sentido, y por ende el surgimiento de mé4s medios de comunicacién

espacializados.

En resumen, considero que entre més bases tengamos de un tema especifico dentro
de las ciencias de la comunicaclén, mas oportunidades tendremos en el campo

profesional,

Asi, se abordaran en e} primer capitulo el papel de los comunicadores; el surgimisnto
de 2 especializacién de! perlodismo y por Gitimo una crénica de los hechos
econémicos més sobresalientes suscitados entre el afio de 1988 y el de 1991; en el

segundo, se haré un recoriide por los diferentes medios da comunicacién, a través de



un breve andlisis de los medios. percatadndonos de esta manera del ambiente que se
vive dentro de los madios y detectando las necesldadss profeslonales gue requieren;
en el tercero, se anallzardn las entrevistas realizadas a los lideres de opinlén que en
esta materia sobrasalen; en el cuarto se vera la situacidn de [a especializacién en
periodismo financiero, por medio de los representantes de los madios en los convenlos
con la UNAM; y por tltimo, en el capitulo do conclusiones se propondra un Plan de
Estudios que pudiera funcianar para la incorporacién de especialidades dentro de Ia
carrara de Ciencias de la Comunicacién.



CAPFITULO 1



Capitulo 1

1. INTRODUCCION

Ef objstive da aste primer capitulo es establecer el vinculo entrg las condiclones econémicas
prevalaciantes en México y la especializacién dei periodismo, para lo cual hay que destacar
an primera Instancia ef papel que desempefian los comunicadores en su imporante tarea da
obtener, analizar y difundir las informaciones que en materia de economia, tisnen a sus

cargo en los diferentes medios de comunicacién.

Como segunda instancia, esta la de sefialar desds cuando surge la especializacidn det

perlodismo segun los autores y si alguno nos habla de pariodismo financlero én padicular.

Y para culminar esta primera parte, citaremos los hechos econdmicos mas relevantes
acontecldos en México entre 1988 y 1991 periado de anélisis de este trabajo, para de esta
manara brindar al lector suficientes elementos que le ayuden a entender |a importancia de la

aspecializacién del periodismo, y como ya mencionamos la del financlero en concreto,
1.1. EL PAPEL QUE DESEMPENAN LOS COMUNICADORES

Para iniciar nuestro primer apartado dsbemos subrayar la responsabilidad del periodista en
e} mansjo de la informacién a su puiblico. Esta responsabilldad es uno de los elementos més
Iimportantes que debe terier en mente un comunicador, ya que de ahi se desprends la

calidad de la informacién.

El compromiso da un periodista se vuelve mds agudo a! observar que la informacién se ha
tornado cada vez més especifica, no sélo en cuestiones econdmico-financieras, sino an
todos sus aspectos llimense culturales, cientificos, tecnolégicos, politicos, religiosos,

daportivos 0 sociales.



Hemos visto como México ha adoptado politicas econdmicas que lo han llevado a un
contexto de apertura Intemacional, que al mismo tiempo estéd exiglendo mayor atencién en

dreas espacificas de su proceso evolutivo.

La responsabilidad de un comunicador radica pracisaments, en poder proporcionar a su
publico Ia informacidn més exacta posible, es daclr, brindar datos realmente interesantes
sobre una materia determinada. Esto se logra a través de la especializacién, herramienta
mediante |a cual un periodista se interioriza en la Investigacién de un tema, haciendo a un

lada los muchos ofros aspectos que pedrian intervenir en él.

Este concepto se debe aplicar al pariodismo sm ganeral, pero en esta ocasién nos preccupa
unicaments el relacionado a la economfa. Vale la pena hacer un breve paréntesls para
conceaptualizar las palabras “economia™ y “finanzas”, ya que a lo largo del presente trabajo se
mencionar&n con mugcha insistencia, actuando en algunos casos como sinénimos una de

la ofra,

Pues bien, “economla” refleja una actitud de administrar, moderar y ordenar los gastos de
una persona, empresa o institucién, tamblén se padria aplicar a los recursos de un pafs. La
palabra “finanzas™ an camblo, se aplica al proceso en el que interviene una aportacién o
adelanto de dinero a una persona, empresa, industria o pafs. Ahora bien, en el contexto de!
periodismo podemos decir que al aplicar cualquiera de las dos palabras, nos vamos a remitir
a los acontecimientos, tendencias, convenios, reuniones y conferencias gue los gobiemos o
entidades privadas dacldan hacer local y mundialmente. En el sentido periodistico, que es el
que nos interesa para efectos de esta investigacion, citar "seccién econdémica o financlera”
nos conducird a pensar en una parte del periédico que se dedica a tratar asuntos relaciona-
dos con dinero, tasas de interés y politicas estratégicas.



Pero retomando la accién de ejemplificar la espacializacion del periodismo, y sobre todo el
financiero analicemos la sigulente idea: La economia es un aspecto de 1a vida nacional que
50 ha transfarmado en un tema de todos los dfas. Hablar de ella en téminos generales seria
muy superfiuo, pero si tocamos el punto de la estabilidad acclonaria, citarlamos no sélo ala
aconomia sino a las variables que intarvienan en la bursatilizacién de una empresa privada.
Para discernir sobre este breve e]empfo. un comunicador debe tener conocimientos bésicos
de periodismo financiero, que si blen obtendra a través de la practica profesional dentro de
los madios de comunicacién, podrfa acortar este proceso por medio del estudio de una &rea
especifica del periedismo, es declr el financiero, durante su iormaclén‘en la carrera de

Cienclas de la Comunicacién.

De esta manera, su llagada a un perddico, revista o pregrama de radio pedria ser mas
beneficiosa para ambas partes, |a empresa y §i mismo, haclendo desde su ingreso un
desarrollo de actividades mas productivo, La empresa estaria satisfecha con su desempefio,

y el comunicador conseguiria una mejor posicidn dentro de su esquema.

Por otro lado e independientarnente de lo que nos sefialen los autores, podemos decir que la
especialidad en periodismo financiero otorga a quien ta ejercs, la posibilidad de dasarrollar
un trabajo en forma més completay mejor estructurado, ademds de qus traer4 al lactor,

radioescucha o publico en general mayor calidad informativa y poder critico.

El hecho de que México esté experimentando nuevas politicas econdmicas en los dltimos
afios, nos ha comprometido a todos los mexicanos ha estar permanentemente informados y
actualizados de los sucesos diarios, no séio porque nos afecta de forma particular sino
porque somos participes do la evolucién econémica de un pals que par muchos afios

permanecié cerrado a la dindmica internacional,



Y vuelve a subrayar, sl como mexicancs somos testigos de este camblo, como
comunicadores con mayot acceso & la informacion, tenemos mas obligacion de estructurar
noticias blen fundamentadas, y sobre todo de darlss al seguimiento adecuado, con fa ayuda

de una dptima especlalizacion.

La especializacién en periodismo financlero podrla constitulr parte de una nueva formacién
académica que tuviera come objetive, el de proporcionar més herramientas y de mejor
calldad a los estudiantas de comunicacién que desearan involucrarse en una 4rea de tanto

interés en 'a actualidad.

En el aparntado sobre conclusiones hablaremos detenidamente de! actual Plan de Estudios
de la carrera, y de una posible opcidn de especialidad a través de una propuesta para el
estudio de cinco materias refaclonadas con el pedodismo financlero, y asl matenalizar esta
investigaclén. Por el momento, toca el turno al inciso en el que los autores de pericdismo,

nos hablarén de la especializacién.

1.2. SURGIMIENTO DE LA ESPECIALIZACION DEL
PERIODISMO

“El periodismo econdmico como especialidad dentro de las Ciencias de ta Comunicacién es
una disciplina relativamente raciente, que cobra importancia a rafz de 1a crisis econémica
que enfrenta el pals y que se agudiza a partir de 1982" sefialan en su trabajo de tesis “El
periodismo acondmico en Méxice” Alejandro Ramos y Gustavo Lomslin (1).

(1)  Bello Méndez, Maria Virginla Elizabeth; Lomelin Cornejo, Gustavo; Moreno
Dominguez, Manusl; Ramos Esquivel, Alejandro. "El pariodismo econémico en
Méxica™, Universidad Nacional Autdnoma de México. Facultad de Clencias
Politicas y Soclales. México, 1988. p.178



Para los autores de esta tesis el periodismo econdmico podria encontrar una
conceptualizacion preliminar st lo ubleamos como una rama de la informacién que busca
difundir con un minimo de palabras y un méximo de claridad, los hechos ecnémicas que

afectan la vida de la poblacién,

Agregan que al pariodismo econémico gana espaclos en (0s diversos medios de
comunicaciédn -pransa, radio y telavisién- en la medida en que fendmenos como
devaluaciones, inflacidn, deuda, negociaciones salarlales y ajustes en tasas ds Interds,
tienen un impacto claro y directo en la vida y hasta en las costumbres de amplios segmantos

de la poblacién.

Hasta antes de este periodo, e! pariodismo econdmico 58 encentraba limitado a pequafios
espacios en los medios de difusién, temporalments ampliados at iniciarse 1a década de los
setentas y proponer Luis Echeverrfa el camblo de madelo de desarrollo, del estabillzador al
compariido. Aunque en algunos de estos espacios periodfsticos existian ya secclones
espacializadas en esta teméatica, careclan de una articulacién .adecuada y en gran medida

eran consldarados como informacidn complementaria, “de relleno”.

Segun esta tesis presentada en 1988, para conseguir la licenciatura en Clencias de la
Comunicacién en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM, las pimeras
“paginas financieras” que aparecieron en los diarios eran de algin modo una prolongacién
de las secciones de sociales. En sus espacios se informaba sobre recepclones, conferenclas
y actividades que realizaban banqueros, empresarios y funcionarios plblicos igados al
sector ﬁnanclafo. pero se dejaba de lado el papsi que cumplian dentro de la economia en su
conjunto. Para justificar el cardclar do “financieras™ esas paginas inclulan algunas noticias
econémicas aisladas y cotizaciones da metales o materias primas, que generalmente poco o

nada tenian que ver con la realidad mexicana.



En “El periodismo econémico en México* se subraya que el primer antecedante de las
sacelonas financleras es e! intento del periodista Miguel Sanchez de Tagls, que en el afio de
1925, en el periédico El Universal, traté ds reunir en un apartado, dentro de una sola pégina,
toda la informacién relativa a las finanzas que en aquella época se reducia a Lnos
comentarios bursétlles y a informar acerca de la inciptante operacién de la Bolsa Mexicana

de Valores.

A finales de 1946, Excélslor dadica aproximadamente media plana para reunir la informacién
de finanzas y econgmia bajo el titulo de “Comercio y Finanzas™, sin embargo no puede
hablarse en rigor de una pagina financlera, puasto que en la otra media plana se da cablda a

Informacién peliciaca y sobre al agropuerto.

Este trabajo sefiala que “puede afirmarse que la primera pagina financlera que se public fue
la de E! Universal, el 1 de diclembre de 1947, puesto que pese a qus Excélsior ya titulaba
“Comercio y Finanzas” su apartado de Informacién sobra estos tamas, no les dedicaba

completa la pagina, ni la publicaba sistematicamente.

Fue la devaluacidn del peso de 1976, el hecho econdmico que abrié el espacio para la
transformacién de esas paginas y dio cabida a la integracién de secciones mejor
estructuradas dentro da la prensa escrita. En la radio y la televisin, no se hizo un esfuerzo
sistemético y anticulado para ofracer a su amplio publico una informacién comprensible ni
detallada de lo que se estaba viviendo.

Al consultar [as fuentes bibllograficas y hemerogréficas se ehtuvo informacién sobre la
especlalizacin de! periodismo en forma general que en breve describiremos, sin embargo el
Gnico texto que se refiere a la espacializacién del periedismo financiero es el qua acabamos
de presentar. Pero definitivamente nos aclaré el panorama respecto dsl surgimiento del

periodismo financlero y sus primeros antecedentes.



Ahora continuemos con Pedro Orive y Concha Fagoaga autores de “La especializacién del
periodismo” (2) quianes nos sefialan que la especlalizacién de los contenidos, y por tanto de
los medios, no presenta limites y tendera a extenderse con el mismo efecto multiplicador que

los grupos sociales y en ta misma medida en que se realice la civilizacién del ocio.

Apuntan que en Estados Unidos en 1974 -afio correspondiente a la Oitima edicién disponible
de este libro- existian mas de dos mil quinientas revistas especializadas, con ingrasos

publicitarios anuales de mil millones de délares.

En lo que respecta a Espalia, pals donde se edité esta publicacién, e! quince por clento de la
tirada total de |a prensa est4 dedicada a contenidos particularizados. Existen tres mll
quinientas satenta y tres publicaciones de este tipo, con un tiraje anual de mas de cincuenta

millones de ejemplares.

Esta especializacién de los contenidos, afirman Qrive y Fagoaga, se ha manifestado
mayorments en fos medios proplos de cada 4rea, sin embargo también se ha observado en

la prensa diaria.

“En Espafia puede decirse qua hasta mediades de los afos sesentas no se vislumbraban
grandes especializacionas de contenidos. Deportes, Economla, Polltica, Religién, Culturay
Sucesos eran los seis contenidos que por su gran tradicion apenas pueden llamarse
contenidos particularizados -subrayan que desde luego siempre necesitan una

especializacidn para su tratamiento- sino mas bien contenidos comunes.

(2)  Orive, Pedro; Fagoaga, Concha. g especializacitp en el perlodismo™,
Editorial Dossart, §.A. Madrid, Espafia, 1974. pp. 7 - 10.



Salvo los casos de ABCy La Vaghardla, que por su cantldad de paginas mostraban més
facllidad para expresién informativa, el rasto de los periddicos condensaba y seleccionaba

los contenidos comunes”,

Orivey Fagoaga sefialan el afio de 1966 como el definitivo para que se especialice la prensa
aespafiola, el area sconémica se diversifica por ejemplo, y las péglnas dedicadas a la vida
naclonal toman un aspacto mas rice. Apunitan que los acontacimientos suscitados en esa
época, contribuyen a que la informacidn se redacte de manera més paricular influyendo
decisivamants en Ia formaclén de nuevas dreas que dan a los periédicos un aspacto

mas espeacializado.

Por su parte Hohenberg autor de “Ei pericdista profesional” (3) subraya qua “el periodista,
ese hombre importante en lo social, necesita un continuo ejercicio de la profesién para
demostrar su valia, aunque no siempre sea conocido nominalmente, en él fijan su atencidn
analltica profesionales da otros sectoras y hombres que desempefian las mas variadas
actividades en la vida publica y cuttural®, Hohenberg consideraba que hasta 1960 no se
habla prastigiado el status del periodista y que éste no se consolidaria hasta que hublese

conseguldo la especializacién,

Gallart por otro lado manifiesta en su fibro “Técnicas del pericdismo” (4) que sin desdsfiar
aquellas cualidades cimeras atribuidas por Balzac al periodista, |a brillantez y e} pensamiento
pronto, hoy entran en escena otras nuevas como son la cultura, ef dominio de las téenicas de

difusién colectiva y cada dia més, la especializacién.

{3) Hohenberg, L. 'El periodista profeslonal®,
Editorial Letras.
México, 1962, pp. 15 - 20.



Podamos declr, después de las anteriores aseveraciones que ia aspeclalizacitn del
perladismo es una de fas caracteristicas de la clencla que ne sélo nos permite conocer méas
sino, especialmente conocer cuanto nos falta por saber, No olvidemos que, por otra pante, la
sspactatizacion atn sin sliqusta o definicién, ha sido sismpre ténica de la tarea informativa,
Tradicionalments las actitudes de curiosidad, velocidad y crilica constituyen aspectos
fundamentales de la profesion, e informar, orientar y opinar son fos objatives det periadismo,
sin embargo ha llagado et momento an que hay que instrumentar fa verdadera
espaclalizacién.

Para tenor una mejor vision del tema retomemos el libro "La especializacidn ds! periodisme®
(5), dal que citaremos datos muy reveladores que nos muestran claramente la tandencia
hacla los aspectos econdmico y financiero da esta disciplina. Cabe mancionar que aungue
las cifras correspondan a ofro pais y & una facha no muy reclents, se puede comprobar con
ellas laimporancia de! pardodisme financlero ya desde antoncas.

So entravistaron a los 20 diractores da periédicos mas reprasantativos de Espaiia, de los
cuaies 13 se parfitaron por la aspecializacién en al periodisme financiero, como Ia categaria
mas trascendenta entre una gama de 24 especiatidades. De estos 20 entrevistados, 15
respandisron que la prensa ne se ha aspeciatizdo mdas en el aspecto financlero porque falta
una adecuada preparacion de los prolesionales.

(4 Galiant, Ph. Técnicas del nedodisme”
Ed.. Otkos, tau. Barcelona, Espafia, 1972
pp. 5-14,



Ahora bien, 17 manifestaron que el futuro de la prensa neceslta camlnar hacia la
especializacién, porque asf o demandan los lactores, ademés de que la progresiva
tecnificacion de fa vida incrementa cada dia més el nivel cultural de los lactores y exige
mayor rigor en los planteamiantos y orisntacionss, se sumaron ademés a la idea de qus la
especializacion deberd implantarse siguiendo el adecuado ordenamiento que la cotidianidad
marque, tenlendo presente que los peﬁbdlcos ayudan a crear criterio a través da un

contenido ameno.

Esta misma cila nos musstra los resultados de un infome de la Telavislon Research
Commitee, en el que se saiiala que los periodistas nacasitan ahora de una formacién qua les
permita conocer e punto de vista de los especialistas de las ciencias soclales sobre los
medios de informacién, tas instituclonas, el impacto soclal da las informaclones, asf como su
gvolucion y resultados. Esta formacidn serd adquirida en la medida quse los profesionales y
futuros profesionales hayan recibido una preparacién previa en los niveles académicos més
selectivos, logrando de esta manera mas familiarizacién y mayor capacidad de pensetracién y

comprensidn para convartirse en un investigador del hacho patiodistice.

Con este brave recorrido através de fo que los autores nos sefalan, sobre la
especializacdn del periodismo, pedemos dscir que esta tandencia que en términos generales
ya se reflejaba desde hace algunas décadas, ha cobrado mayor fuerza en algunas dreas de
la informacién, por lo que 1a hipétesis de que el periodismo financiero es necesario como
especailizacién dentro de las Clencias de la Comunicacién se comprueba de manera

significativa,

(5)  Op. Ibidem (2).
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Para concluir nuestro inclso, mencionaremos una reflexién de Manue! Buend|(a {6) que nos
hace un corolario de esta latente necesidad de estructurar la especializacién del periodismo,
en su muy parlicular y clara manera de decir las cosas. “Una abominable deficiencia en los
planes de estudio ni siquiera considera que el prasente y al futuro da los buenos periodistas
debe ser la especializacién y mucho menos, esos planes han tomado en cuenta la neceslidad
que este pals tiena de comunicadores éoclales", lo que debemas anotar en este sentldo es
que afsctivamente, por lo menocs en la Facultad de Cienclas Politicas y Soclales ya se estd
trabajando en la modificacién de los planes de estudio, déndole un lugar preponderante a la
espaclalizacién de la carrera de Ciencias de la Comunicacién. El procese es lento, pero a
menudo se convocan reuniones con los académicos para precisar las verdaderas

necesidades de la formacién de los comunicadores.

Para las profesoras Emma Guliérrez y Laura Navarrete, catedréticas de la disclplina de
comunicacidn, deban tomarse en cuenta los esfuerzos que se han hecho al respecto y no
s6lo tomar una posicidn de critica negativa en este sentido. La autora de este trabajo
coincide con lo expresado por las maestras, y para tener una paricipacién activa en este
proceso, se proponen al final de esta investigaclén cinco materias que podrlan servir como

base para pensar an una posible especlalizacién en periodismo financlero.

Pues bien, iniclemes nuastro tercar apartado dentre de este primer capftulo, que sa reflere a
los hechos econdmicos més relevantes de México entre 1988 y 1991, y asl estar consclentes
de la impontancia de ellos, para poder ejercer Ia tarea de difusién por parte de

un comunicador.

(6)  Buendia, Manuel. ‘Ejargicio periodfstico™.
Aguilar, Leén y Cal. editores S.A. ds C.V.
México, 1990, pp.65.
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1.3, SUCESOS ECONOMICOS EN MEXICO 1988 - 1991

Para poder llegar a una conclusion respecto de la nacesidad de espacializar al periodismo
desde la formacién académica, es necesarlo analizar los sucesos econdmicos mas
importantss acontecidos en nuestro pals y fuera de éltamblén, y de esta forma visualizar las

tandanclas informativas que se han reforzado en los Uitimos afics.

Nadie puede negar que México ha tenido avances en distintos aspactos, pero sobre todo en
ol econdémico, Los més escépticos podran decir que sélo basta con voltear a ver la exirema
pobreza en 1a que viven algunos sectorgs de la socledad, para declr que no es verdad que
hemas evolucionado positivamente. Lo clarto es que debldo a las estrictas medidas
aconémicas aplicadas a partir de la segunda quincena de diciembre de 1987, la situacién
general de México ha cambiado. Hay que ser objetivos y anotar tamblén que aun faita
mucho por hacar. Paro debemos sobre todo, raconocer que este pals ha tomado un camino

positive, que a la larga nos traerd importantes camblos aun en nuestra vida parsonal,

Y ya que hablamos de las medidas adoptadas por el gobierno en al afio de 1987,

recordemos como empazé este proceso.

1.3.1. INFLACION

En los afios 50, 60 y principle de los 70 se registré en México el desarrollo estabilizador, en
elque se observaron elsvadas tasas de cracimiento de la economla, superiores al 6%, con

reducidas tasas da Inflacl6n, menores incluso al 3% anual.

Esta dpoca ds oro de la aconomia mexicana, se debio fundamentalmente a la conviccién de
las autoridades de entonces {Antanio Ortiz Mena ¢omo Secretario de Hacienda de 1958 a
1970, y Rodrigo Gdémez, como director del Banco de México de 1952 a 1970) de qus la clave
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es la procuracién exitosa de la estabilidad macroeconémica.

Hay que recordar que ni Ortiz Mena ni Gmez cedieron a las ideas infiacionistas que

seduclan a lberoamérica "Para crecer hay que aprender a vivir con (a inflaclén”.

Las cosas cambiaron signiﬁcatlvament'e a partir de la mitad de los 70, y después de muchos
intentos hachos para combatir fa inflacién, la inestabilldad camblaria y la escasez de divisas,
asl como para proteger el empleo, el abasto y !a planta productiva y recuperar la bases para
un desarrollo sostanido, en 1387 suceds todo lo contrario y se alcanza la m&s alta Inflacién
registrada, 159.2 por ciento. Tal situacién obliga a revisar e! diagnéstico de Ia inflaciény a
adoptar diferantes medidas para someteria.

Paro ¢qué es Ia inflacién y como afecta précticamente la vida de una familia?, La inflaclén es
¢l desequilibrio econémico caracterizade por una sublda general de precios y provocado por
una excesiva emisidn de billetes de banco, un déficit presupuestario y una falta de
adecuacidn entre la oferta y la demanda. Las familias que dependen de un ingreso fijo,
plerden poco a poco su capacidad de segulr adquiriendo los productos basicos para su
subsistencia, después plerden su patrimonio, sus ahorros y en general sus condiciones de

vida, porque los preclos suben desproporcionalmente a [es sueldos percibidos.

A su vez, la especulaclén financiera, que no es ofra cosa que |a exageracién de las busnas
condicionas de las finanzas, se encargé de exproplar los ingresos de una parte de la

poblacién y de nueva cuenta a inflacién puso en entradicho la viabilidad del pafs.
1.3.2. 1988, ULTIMO ANO DE LA ADMINISTRACION DELA MADRIDISTA

En este conlexto vale la pena destacar la gestién del dltimo afio de funciones de Miguel Ds
la Madrid, periodo en el cual se instauraron una serie de medidas que dieron [a pauta para
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empazar un proceso de reestructuracién econémica.

Para tal efecto retomé el punto de vista de un destacado empresario que en ese momento
fungla como presidente del Consejo de Administracién de Grupo Quadrum y cuya trayectoria
en al 4mbito de la dirigencia empresarial Incluye la presidencla del Consejo de Camaras
Industriales, asi como la de la Camara de Comercio Méxice-E.U., me refiero al Lic. Emaesto
Rubio Del Custo (7).

Uno de los puntos més sobresalientes de la administracién de Da la Madrid fue, sin duda, la
liberacién comarcial para lograr que México participara activamente en el comercio

Intemacional y de esta manera praparario para enfrantar con mas ventajas el futuro.

Es Importante anotar que de acuerdo con este articulo “con la sola apertura comerclal y la
fortaleza de las exportactonaes, se contribuyé a la baja da la Inflacién, y sobre todo, a la
gaeneraclén de divisas, con 1as cuales se financian diferentas aspectos de

nuestro dasarrollo”.

“La apertura comercial que inicié Pe la Madrid cred un ambiente de mayor competencia
interna y extera en el que el desenvolvimlento de las empresas era mas fibre, permitién-
doles seguir generando divisas, y al mismo tiempo, seguir slendo las principales abastecedo-
ras del mercado doméstico. Ademés se propicid la exportacidn, se mejord la calidad de los

productos y se va-lord la importancia de esta actividad".

(7} Rublo del Cueto, Ernesto. "Anlisis del 1Y Informe de Gobiarno de Migual Dala
Madrd", Actividad Industrial, Octubre de 1988 pp. 38 - 40,
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Se logré la raclonalizacitn del proteccionismo, medida que frajo consigo condicionss mas
objetivas del mercado. Aunado a esto se le dio mas importancia a las exportacionss no
petroleras, permitiendo la accesibllidad de un sinnimero de productos.

Por otro fado y siguiendo con e! documento citado, se exenté de permisos previos y
aranceles a la tanfa de exportacién y se modernizé el sistema aduanero, asf como la

legistacién para proteger a los productores naclonales de précticas desleales {dum-ping).

Para impulsar fas exportacicnes, incluso se puso en marcha el programa de “draw back" que
8s uno de los sistemas que utiliza Bancomext (Banco de Comerclo Exteriot), y parmite la
devoludién de impuestos de importacién sobre productos que son usados como materia

prima para exportacion.

Estas medidas tuvieron como objativo, no sélo el de ia liberalizacién del mercado interno,

sino la posibilidad de reciprocidad en @1 &mbito mundial.

Ahora blen, junto con [a aperiura comerclal vino también el Pacto de Solidaridad Econémica,

que reprasenta, hoy por hoy, el cambio estructural de nuestra economia.
1.3.3. SURGIMIENTO DEL PSE Y EL PECE

Para enfrentar las altisimas tasas Inflacionarias registradas en México, se instrumenté una
estrategia de concertacién social entre representantes del goblerno, ds los trabajadores y de
los empresarios para adoptar acciones y asumir responsabllidades ante la inflaclén. Es asl
como 8! 16 de diclembre da 1987, surge el Pacto de Solidaridad Econdmica (PSE), que se
basé en la fijacién da pracios, de tipo de camblo, de salarios y de tasas de interds. De esta
manera se propicié un realinamianto de precios, que necesariamente debia generar un nivel
de pracios lideres alcanzados en la economia, con el propdsito de contenar las expectativas
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Inflacionarias de los deméds mercados y productos.

El componente Inerclal de la inflacién se derivé del constante ajuste de las expectativas de
los agentes econdmicos a tasas da inflacion previas, lo que generd conductas de incremento
de pracios que buscaban anticiparse a los aumentos futuros. Con la concertacién, lo que se
planteé fue reducir las expectativas inflacionarias, misntras que las politicas
antiinflacionarias, el saneamiento de las finanzas plblicas, la politica monetaria restricliva y
la apentura comercial correglan la estructura de pracios relativos y sliminaban otras pre-

slones,

Juan Carlos Orozco, articullsta da la Revista Expansién (8) nos proporciona més datos -
llustrativos a este respacto, “Todo parecia indicar que Ia actual administracién -se refiere a la
de Miguef De la Madrid- habla agotado sus recursos antiinflacionarios y que comenzarfa su
ultimo sefercicio sin contar con un plan efectivo para combatir la inflacién. Recuérdese que a
pesar de que el Presupuesto de Egresos de 1988 estimaba una inflacién anual de 95%, éste
no contenfa un programa antiinflacionario que sustentara la esperanza de reducir a tasa
anual de inflacion en casi 50 puntos porcentuales, mds alla de algunas medidas aisfadas y
cuya efectividad ya habfa sido puesta a prueba con resultados nada halagadores,

ol presupuesto de 1988 no auguraba tasas de inflacién reducidas™.

*El PSE tuvo tras momentos crondlogleos: el pimero fue la realineacién da precios relativos;
el segundo la congelacién de precios y tarifas del sector publico, con la consecuente
congelacidn da los del sector.privado; y el tercero el establecimianto de una refacién justa

entre salarios y precios de la canasta basica con las expectativas de inflacién”.

(8)  Crozco, Juan Carlos. ’La cuestade enero: s acuesta an fobrera?”
Expansfén. Enero 13, de 1988, pp. 19 - 20
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Pasar de una inflacién del 9.6 por clento en el primer trimestre de 1988 a una de 2.3 por

cianto an 8! sagundo, fue 1o que convencié a los sectores de la conveniencla y viabllidad de

continuar con astas medidas.

Con el camblo de administracién viane también la continuacidn del combate de la inflacién, y
asl surge el Pacto para la Estabilidad y ol Crecimiento Econémico (PECE), que se firmaen
diciembre de 1988. El compromiso de Carlos Salinas de Gortari en este sentido fue
mantener la estricta disciplina en el manejo de las finanzas publicas, realizar un ajuste
parcial de los precios de! sactor publico, ajustar fa politica cambiaria, levando el

deslizamiento a un peso diario y reducir la dispercién arancelaria.

Por su parte, el sector empresarial se comprometié a absorber el incremento salarial, el

ajuste cambiario y los incrementos en los precios publicos sin elevar sus preclos finales.
1.3.4. RESULTADOS DE LOS PACTOS

De esta manera, |a inflacién de 1988 cerd en 51.7 por clento, con o cual ya se pedia iniclar
una recuperacién del crecimiento de! Producto Interno Bruto (PIB) que habia permanecido
astético, Durante 1989 la Inflacién fue de 19.7 por clento y se registrd un crecimiento de 3.3
del PIB. En 1990 sobresale la disminucidén del ritmo de deslizamlento dsl tipc de camblo, de
un peso diario a 80 centavos. Para finales de 1990, el deslizamiento disminuy6 de 80 a 40
centavos y 58 hizo efectivo un aumeanto de 10.0 por ciento a los salarios, lo que trajo como
consecuencia un repunte inflaclonario, cerrando an 29.9 por ctento ¢on un cracimiento de 4.4
del PIB. Para 1991, afio que marca el final de nuastro anélisis, el PECE entraba en su sexta
etapa y dentro de los puntos que se alcanzaran estuvieron la reduccion de 40 a 20 centavos
el deslizamlento, el incremento de 12.0 por clento de los salarios, mismo que no se aplicé a
los contractuales, ya que serfan negociados por las partes, la disminucién del 15y 20 por

ciento del impuesto al Valor Agregado (IVA) al 10, En este afio la inflacién retomd su
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tendancia decreciente cerrando la variacién del indice de preclos al consumider en 18.8 por

clento.

Vala la pana mencionar que e! PiB tuvo una desacsleracitn da su crecimiento, ya que
registrd sélo 2.6% de Incremento. Al respacto el Banco Central explica que la desacelaracién
s producto de! desfavorable entorno intarnacional, y a los efectos transitorios inducldos
sobre 1a planta productiva por 1a politica gubernamental de eliminacidn del proteccionismo
comercial y reduccién del margen de subvaluacion del peso frente ai délar.

El Banxico minimiza, sin embargo, estos efectes sefalando que an otros palses los costos
das la aplicacién de camblos estructurales han sido mayores al de México y reconoce que las

empresas s han obligado a ser mas competitivas.

1.3.5. 1989, ADVENIMIENTO DE LA PRIVATIZACION

Ahora blen, en lo que toca a los demés aspectos de la reestructuracién scondmica de
México, sélo menclonaremos brevemante a la privatizacién y a la renegociacién de la deuda,
como dos de los factores determinantes en este proceso y que empezaron su periodo

enfatico precisaments en 1989.

Pedro Aspe, Secretario de Haclenda y Crédito Pablico ha hablado en innumerables foros a
este respacto, slendo la idea central el proyecto de privatizaclén, Ia reorganizacidn intemna
del pals, para asi lograr la estabilidad y el desarrollo {9).

()  Aspe Armella, Pedro. "Racursos Internos para el Cracimiento*.
Ejscutivos ds Finanzas. Jullo de 1830. pp. 22 - 28
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Aspa divide en tres, a los sectores elementales de la economiay son: el productivo, ef com-
ercial y el de servicios. El primero se dadica a crear os productos materiales Indispensables
para la existencta de la comunidad. La industria y el agro son fundamantales en este rubro.
El segundo sactor, el comercial, comprende la distribucién de las mercancias desde el lugar
donde se producen, hasta los centros de consumo, |a exhibicién de éstas y su disposicién al
publico, Eitercer sector, el de serviclos., satisface las necesidades que la misma socledad va
creando conforme a su desarrollo., 8sta categoria abarca diversas ramas, que van desde el
alumbrado publico y la pavimentaci6n de Ias calles, hasta las vias de comunicaclén elactréni-

ca y el fluo de informacion periodistica y espacializada.

*Para que estos tres sectores se desarrollen con eficiencia, es nacesario que ciertogripo u
organismo de la sociedad los tome bajo su responsabilidad. En este sentido, son dos
grandes bloques los aptos para realizar esta tarea: al gobierno de un pals y 1a iniciativa
privada. El gobierno tiene fa abligacion de velar por el blenestar de la poblaciény su
injerencla en el sistama econdmico varia de pals en pafs de acuardo con sus necesidadesy
objetivos. La iniciativa privada, por su parte, se compromete a solventar las necesldades de

ta comunidad a camblio de cierta ganancia en sus empresas”,

*Una economia puede funcionar bajo el esquema de libre empresa, en la que el Estado es
administrador de los blenss de la nacidn y los emprasarios se encargan de satisfacer las
necesidades de !a poblacién; también pueda ser efectiva ta economia mixta, conigual
participacion de los dos. Sin embargo, los inconvenientes surgen cuande el Estado desea

abarcar més elementos de la economla nacional de los que de hecho puede mangjar.

"En el caso de México, la desconfianza generalizada hacia el Estado como administrador de
empresas, cobré fuerza después de los grandes trastornos econmicos en la década de los
setenta, y se observé en el caso de otros palses la incapacidad de sus economias mixtas,

para ajustarse a las consecusncias de los aumentos de preclos mundialss en cuanto a
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matsrias primas y productos elaborados también. Hoy en dia naclones como Gran Bretafia y
Francia han implementado programas para ta venta de ciertas empresas del Estado, actitud
que se esté generalizando por todo Occidents, y se conoce como privatizacién o

transferencia de las actividades econdmicas del sector publico al sector privado®,

Puas bien, después de saber como funciona este proceso diremos que Ia politica de
desincorporacion en México ha fortalecido a la vez la posicién financlera del sector pablico.
De las 1205 entidades propiedad de! Estado en 1982, fueron desincorporadas hasta 1988,
586; y en 1989 sa vendiaron, liquidaron o fusionaron 229. De éstas ultimas destacan por su
importancia Compafifa Mexicana de Aviacion, Industrias Conasupo y Dina Autobuses,
Camiones y Motores entre otras. En la actualidad (1992), s6lo quedan 221, que todavia
astén en proceso de andlisis para su posible venta. Otras empresas que por su tamafio son
muy re-presentalivas y que ya han sido vendidas son Teléfonos de México y Televisidn

Azteca (Imevisidn).

Dabemos incluir en e! rubro de privatizacién a los 18 bancos, que para finales de 1992 ya
habfan sido totalmenta asignados con un precio muy superior a su valer en fibros a diverses
empresarios mexicanos; después, con una situacién més estable y la aperntura comercial y
financiera se autoriz6 la formaclén de nuevos bancos con una consecuente estructuracian de

grupos financieros.

Conlo recursos da asta serie de operaciones se establecid un fondo de contingencia que ha
ayudado a disminulr la deuda Interna, y a la vez a disponer de mas medios para aplicar en
programas ds bienastar social. Los ahorros logrados al reducir esa deuda y su servicio
permitieron tibarar racurses qus se dirigieron al gasto social, sin poner en peligro los
objativos de las finanzas publicas. Cerca del 55% del presupussto federal de 1992 fue

dirigido al gasto social, mlentras que en 1988 éste reprasentd solamente 32%.
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La desincomporacién de empresas pUblicas ha permitido al ge-biero estimular la particl-

pacidn del sector privado, y reducir su intarvencién directa en la econom/a.
1,3.6. 1990, RENEGOCIACION DE LA DEUDA EXTERNA

En cuanto a los datos obtenidos para osla invastigacidn sobre lo que respecta a la deuda
oxterna, as importante subrayar que sélo se consigularon los més relevantes debldo an gran

medida a que el gobierno proporciond muy poca informacidn al respscto.

E! 1 da enero de 1988 se negoci6 ol pago del principal de ia deuda con bancos acreedores
de todo e/ mundo, y se lisg6 a un acuerdo en el que s6 pagard hasta ol afo 2019. La razén
deuda extarna/producto nacional es de 40%, la mas baja desde 1981. Hay indicios de

recuparacién econdmica firme a tasas superiores a las del crocimiento de la poblacién.

Con [a renegoclaci6n de la deuda externa se revirti6 la transferancia neta de recursos al
exterior y el ahorro interna pudo ser canalizado hacla la inversién productiva. La
raastructuracldn de la deuda externa permitié reducirla a 28.8% del PIB, a finales de 1982,

mientras que entre 1982 y 1988 habla sido en promedio, 62.5% de! PIB.

Lo que en realidad generé la renegociacion de la deuda externa fue un alte indice de
confianza. Confianza para la poblacién y para el empresario nacional y extranjaro también.
Con el factor confianza, se produce el desarrollo sostenido de una nacién, adem4as de que s8
superan obstéculos y sa le coloca en Ia mira de Inversionistas que la consideren una

alternativa rentable.

Sobra decir que con la inversién se generan fuentes de trabajo, se moderniza la planta
praductiva, se mejora la calidad de los productos y se tiene un mayor acceso a ellos. Se

introduce a la sociedad a una mejor expectativa de vida.
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1.3.7. 1991, ANO TRASCENDENTAL EN LA REALINEACION DE LAS POLITICAS
ECONOMICAS DE MEXICO

Como lo sefialara Arturo Damm, director de la Escuela de Economia de fa Universidad
Panamericana, en un articulo publicado por 1a revista Microamprasa, fechado en junlo de
1991 (10), los resultados da los pactos debfan palparse en forma definitiva en 1991 y de esta
manera, coadyuvar en las negoclacionss iniciadas el 11 de junio de 1990 entra los
presidentes de Estados Unidos, George Bush y de México, Carlos Sallnas de Gostari, on
tomo a ia celebracidn de un acuerdo de libre comercio. Cabe recordar que el 24 de
soptiembre de 1990, el Ministro de Comerclo Intemacional de Canada, John C. Crosbie,
anunci6 el intarés de su pafs por participar en las platicas con "México y Estados Unidos, en
ralacién a la estructuracin de un acuerdo dg libre comerclo trilateral.

Anuro Damm hace énfasis en ia importancia de lograr este acuerdo, ya que junto con los
pactos, son los slemantos principalas en ta confoermaclén de una economia mds sanay
activa an e! futuro cercano de México.

1991 fus un afio an que se tenia prevista la estabilizacién definitiva de la economfa, asl
como fa erradicacion de fa Inﬂaciﬁn, y ademés se vislumbraba como e! afio previo a la
puesta en matcha del TLC, sin embargo no {ue asf. La Inflacién ds un sélo digito fue
alcanzada hasta junic de 1993, mlentras que la economia todavia no logra una estabilizacién
qus se pueda calificar de excelente y ahora se habla de qua serd en 1984 cuando entre en
vigor el Tratado.

{10) Damm, Arturo. 2E| Tratado de Libre Comercio v o] PEGE"™,
Microempresa. Junio de 1991, pp. 27 - 28,
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Hay un concepto que 8s necesario resaltar de lo escrito por Damm, y es el de que en el
momento en que inicie el TLC, el Estado debera dejar funclonar més lbremente la
aconomla, deberéd dejar de existir ef PECE para alsjarnos de intervencionismos y dirigismo

“concertado”, sobre todo en los pracios.

Subraya que ante a! TLC es necesario incentivar la producclén y promover la eompelitividad
de los productos mexicanos. Para logrario es indispsnsable lberar los precios, paraqus
éstos reflejen las condiciones reales de! mercado, siendo esto Gitimo una premisa para
conseguir una oporiuna y eficiente asignacién de racursos, sin la cual no se actualizardn
plenamante las potencialidades que astan implicitas tanto en la competencia como en la

complementariadad que la integracién comercial ocasionaran.

La libaracién de precios sera naceséria una vez que se inicie la préctica del TLC, y allo
independientements de que se haya logrado o no la establlizacidn definitiva de la economia.
La firma del TLC debs coincidir con el fin del PECE. O lo uno o lo otro, ya que & la larga son
incompatibles. O verdadera libertad econémica o intervencionismo y dirigismo de la
economla, independiantemente de que éstas sean realas o 5610 nominales o TLC o PECE. Y
todo ello debe decidirse en 1991, apunté Damm en este ariculo, afio cruclal dentro del
contexto del actual sexenlio, y dslinitivo para comenzar a delinear el periil de la economia

mexicana del XXI.
A octubra de 1993, estamos viviendo la séptima etapa del PECE que concluira en diclembre,

sin que esto quiera decir que no se prorrogue. Asimismo se tiene contemplade que el TLC
Inicie en 1994,
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1.3.8. TRATADO DE LIBRE COMERCIO

Después de recordar las condiciones da la economla mexicana en el periodo delimitado,
pasemos ahora a observar otros acontecimientos importantes que intervienen en el desen-
volvimlento de México an el 4mbito internacicnal. Me refiero a la integracin de México a una
zona de libre comercio con noneaméri;:a, as dacir el Tratado de Libre Comercio con Estados

Unidos y Canada.

Para entander un poco méas acerca de aste procaso, hay que citar algunos antecedentes

retomados de un articulo publicado por la revista Microsmpresa (11).

*Durante los titimos veinte afios la economia mundial ha expe-rimentado un proceso ds
camblos vertiginosos que han traldo como consecuencla la transformacién sustancial de las

relaciones comerclales y el surgimiento de nuavas relaciones de produccién®.

“Entre ellas pueden menclonarse la gradual unificacién de la economias europeas en un
mercade comun, el fenémeno de los palses recientements industriatizados NICS (término
que engleba a las naclones que han presentado durante la década de los 80, un alto indice
de cracimiento econdmico a partir de una insercién exitosa en el comarclo internacional), el
proceso de moder-nizacidn y apertura de la Unién Soviética y los camblos politicos y

econémicos de los paises de Europa de! aste y de algunos pafses latinoamericanos”,

(11} Ancira, Gerardo. “El Tratado de Libre Comercio... Sus implicacionesen la.
Microempresa®, Micreempresa. Junio de 18%4. pp. 24 - 26.
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Hay que recordar que una da las principales metas de la reestructuracién econémica de
México radica en la posibilidad de incrementar y hacer permanentes las exportaciones, asl
como lograr un trato justo a los productos nacionales, a través de su libre acceso y la

aplicacion de aranceles adscuados.

Esto sa logrard negociando con ofros paises, procaso en el que se ha trabajado desde 1986,
afio en el que México ingresd al GATT (Acuerdo General de Aranceles y Comercio) y con ¢l
que se ha logrado la modificacién de las regulaciones de importacidn, la significativa

reduccion de las tarifas comerciales y otras barreras arancalarias.

No obstante, con la formacidn de un bloque econdmico en norteamérica, México asegura la
permanancia de sus productos en asa regién, asl como |a posibllidad de crear mé&s empleos
debido a la calidad de la mano de obra mexicana y su bajo costo, también se atraerfan

capilales extranjeros para que inviertan an el pafs y a la vez contribuyan a la modernizacién

de la planta productiva.

Es necesario subrayar que uno de cada dlez norteamericanos es de origen latinoamericano;
ol 70% de nueslras importaciones provienan de Estados Unidos (E.U.); ! 68% de nuestras
axportaciones son hacla Estados Unidos; y el mercado de E. U. tiene un valor de 6,000

miffones de dblares.

México es el tarcer socio comercial de E.U. y representa un mercado potencial de entre 250
y 360 millones ds individuos. Ahora bien, como se trata de un acuerdo tripartita habria que

incluir datos que nos den una idea clara de las caracteristicas de Canadd.

El 24 de septiembre de 1990, e! Ministro de Comercio Internacional de Canada, John €.
Crosbie, anuncié qua su pals participaria en las platicas con México y los Estados Unidos

para establacer la base para nageciaciones subsecuentes de un acuerdo de libre comarcio
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entre las tres naciones.

En asa ocasién Croshle subray6 la impertancia de que su pals asegurara las oportunidades
de comarclo en el mercado vital de norteamérica, y resalté que México as una parte cada
vez més imporiants de ese mercado y un socio de creciente imporancia para Canada.
México es el socio comercial més grande de Canadé en América Latina y sus relaciones
scondmicas se incrementaron 25% entre 1888 y 1989 y mantienenun aumento de 10%
anual, Ahora bien, en lo que toca a las ralaciones comarciales de Canada con Estados
Unidos debemos apuntar que el 1 de enero de 1989 sa firmé un acuerdo bilateral de libre
comercio, considerado el convenie més amplio que se ha negociado entre naclones
soberanas y que representa un mercado tombinado de 5 mil millones cle délares,

constituyendo el de mayor cuantla en el mercado.

Por mencionar sélo algunas de las ventajas de un acuerdo de esta naturaleza basta citar,

seglin analistas espacializados, las sigulentes:

* Se proporcionarfa mayor estabilidad a la politica sconémica y porende a las principales

variables econdmicas.

* Se aumentarla el tamafio del mercado potencial para las empresas, equivalente a 340

millones de personas, lo que implica que serfa mayor que ! da Europa.

* 8o eliminarlan las medidas protseccionistas unllaterales como los aranceles, y tarifas no

arancelarias tales como los permisos, las cuotas, las licancias.

“ 8e propiciarfa el incremento de las exportaciones ante una mayor certidumbre al expartador.

* Se darfa mayor complementariedad de las economias y sus sectores productivos.
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* g incremantaria la inversién naclonal y extranjera al ampliarse los marcados.

* Se Incrementarfa también e! nivel de empleo y los salarios ante el establacimianto de

nuevas empresas.

* Se aumentaria la competitividad de la economia mexicana dentro de la economia muridial,
al tener accaso a recursos financieros, tencologlfa de punta y dotacion de Insumos de mejor

calidad en general.

Y en lo que respecta a posibles desventajas:

* Se concertaria en la posible disputa comercial entre naciones al crearse un comité trilateral

imparcial.

* Debido a que los acuerdos da libre comercio conllevan un ps-riodo para su implementacidn
total, existirfa un lapso para que los productores nacionales se adapten a las nuevas

condiclones.

Habria que sefialar que para marzo de 1992, se suscitaron diversos hachos que
transformaron e} marco de las negociaciones entre los tres palses, como son, el cambio de
podares en Estados Unidos, siendo hoy dia e! Presidente norteamericano William Jefferson
Ciinton, con el cansigulenta camblo de funcicnarios gubernamentales en Estados Unidos, y
por otro lado, la renuncia del Primer Ministro canadiense Brian Mulronsy y Ia toma del podar

ejecutivo de Kim Campbell,

Como representante comercial de la Casa Blanca se quedsé en lugar de Caria Hills, Michasl
Kantor, y en la Secretarfa da Comercio de Estados Unidas se encuentra Ron Brown, que

sucede a Robert Mosbacher. En cuanto a la parte canadiense sl Negociador en Jefe es

27



Thomas Hockin en sustitucién de Michae! Wilson.

Por la parte mexicana Jaime Serra Puche, Secretario de Comercio y Fomento Industrial
sigue slendo el principal nego-ciador, asf como Herminlo Blanco, Jefe de ta Unidad

Negocladora del Tratado,

En lo que toca a los avances de las negociacionaes, el TLC se encuentra ya firmado por los
tres palses, sin embargo el goblerno norteamericano ha exigido la formacién de acuardos
paralslos que salvaguardsn &reas como la laboral y ambiantal también. Esto, con el
propésito de vigilar los procesos da produccién da las emprasas establecidas en México, asi
como para que se garantica que no se desatard en Estados Unidos una oleada de
desempleo masivo. Para ello, se pretende establecer una simetria legislativa en cuanto al

orden laboral.

Por lo anterior, tinicamente cabe recordar que ademas da la firma, se necesita la aprobacidn
de las partes legislativas de los tres goblernos, que en el caso de Estados Unidos se forma a
través del Congraso, en el de Canadé por la Camara de Representantes y en el de México

por la Camara de Senadores.

Cabe sefialar, que los grupos deméeratas que estan en contra det Tratade de Libre
Comercio, se han fortalecido, siendo su posicién muy rigida frenta a estas cuasticnes
amenazando incluso con suspender las platicas, no obstante Clinton, Kantor y Brown han

manifestado publicamenta que el TLC entrard en vigor el proximo 1 de enero de 1994,
1.4, CONCLUSIONES

En términos generales hemos expuesto el proceso acondmice que ha tenido México, para lo

cual se consultaron diversidad de publicaclones . Como se manifasté al principlo, la
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Informacién obtenida ayudar al lector a situarse en el contexto que marca una sola palabra

“aconomla®.

La modernizacion del pals nos exige a todos, y en especial a los petiodistas un amplio
conocimiento de los asuntos qus le atafien. El pliblico tiene dereche y reclama cada vez

més, Informacién blen fundamentada e investigada.

Como se pudo apreciar dentro de esta semblanza econdmica tuvimos que abordar difersntes
aspeclos, y recurrir a distintos aspecialistas. Con este anélisis sélo se pretende establecer la
enorme gama de especialidades que estructuran una rama de! periodismo, por 8so entre

mas herramientas concretas tanga un comunicador, mds probabilidades de desarroliar Infor-

maciones objetivas y profundas se podrén obtener.

Es por eso tan importants, proveer de noticias que trasciendan e ir mds alld de las fuentes
que las proporcionan. En un entorne tan amplio como !0 presenta la economia naclonal, s
cada vez mas necesario ahondar en determinados nichos, y asf buscar un verdadero sentido

a la informacién.

En otras palabras, en la medida que ha evolucionado un solo aspecto infomalivo nacfonal,
fambién fo ha hecho el periodismo que se encarga de su difusién, y para poder inmisicuirse

en él, un comunicador deber4 tender a la especializacidn de su trabajo.

Se desprends asl, la trascendencia de la especializacién. Es tanta la informacién que se
emite de un tema que hay que dividirlo, para trabajarlo satisfactoriamente. Un periodista no
puade abarcar toda la informacién. Debe particularizarse en una fusnte, en una materia, en
un sector, y hasta en una industria, si de economia se trata, Debemos apuntar que esta

préctica de especializacidn debe generalizarse en todo el periodismo.
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En mi particular punto de vista, la especializacién deberd darse agn antes de conclulr fa
formacién académica universitaria, para asf lograr mayores accesos n los madios de

comunicacién.

Ahora conozcamos la oplnlén de los comunicadores especialistas en informacién

econémico-financiera, acerca de la especializacion del petiodismo actualmente.
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CAPITULO 2



Capitulo 2
2, INTRODUCCION

Con el fin de conocer el entorno profesional donde se desenvuslven los especlalistas en
periodismo financiero, asf como de proporclonar al lactor una idea general de los medios
espacializados que han surgldo en aste renglén, este segundo capitulo ast4 dedicado a
analizar la estructura de las seccionas econémicas ds los diez periddicos que se mencionan
on esta investigacién, subrayando ademds distintos aspactos de [a evolucién del pericdismo.

Pues bien, como ya mencionamos en el capltulo anterior México ha tenido importantes
camblos que lo han situado como une de los palses con grandes perspectivas en el mediano
plazo. La insistencla de hablar de México, radica en el constante flujo informativo que se ha
generado desde su nueva tendencia de aperlura, no sélo comercial y financiera sino cultural

y politica también.

Esto nos lleva a la nacesidad de estar permanentemente informados del comportamiento de
las empresas, de la confianza de los invarslonistas nacionales y extranjeros también, del

fortalecimiento de la infraestructura naclonal, de la consolidacion del mercado acclonario, en
fin, de una serie de temas que son bésicos para el desenvolvimiento cotidiano de! mexicano

actual.

De aqul surge el valor de proporcionar al [ector datos que lo conduzcan a establecer sus

criterios y mas aun a tamar decisiones propias dentro de un contaxto generalizado.

Para poder informar carractamente al plblico, el periodista debe contar con las bases
suficlentes para obtener sus notas, analizarlas, compararlas y darles el seguimlento
adecuado. Esto se logra con una sélida base académica, Idependientemente de la

capacidad intalectual de cada individuo.
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Ahora blan, la carrera de Clenclas de la Comunicacién o llamada Perlodismo en otras
instituciones académicas, es una de las mas solicitadas por los alumnos, esto hace que las
plazas disponibles en los medios de comunicacién sean insuficlentes para dar cabida a las
grandes cantidades de egresados que salen cada afo. No obstante la calidad de su
formacién académica es cada vez mas apreciada per los encargados de los medios, y
slendo la oferta de comunicadores més grande que la de plazas, (a situacidén se vusive cada

vaz mas critica.

Ni en la liconciatura de Comunicacién de la FCPyS ni en las otras universidades, existen
materias que profundicen en el periodismo financlero, y después de lo anteriormente
axpuesto, se deberla considarar a la espscializacién en algunas dreas de la comunicacion,

como una herramienta adicional para el desempefio da la profesién.

El pericdismo financiero ha sido tan importante dantro de! contexto Informativo nacional e
Internaclonal que hasta se han creado periddicos, suplementos especiales, revistas y
programas de radio especializados en esta materia, reportando un éxito absoluto en
términos de ntimero de lecteres, audienclas y piblices, No obstante las secciones de

finanzas dentro de los diarios, son una parte fundamentat de !a estructura del medio.
21, ANALISIS DE LOS MEDIOS
2.1.1, PERIODICOS

Por ejemplo, Excélslor, tiene una seccién financlera en la que participan cuatro agencias
noticlosas, tales son AP Associated Prass de Estados Unidos), AP Dow Jones {varsion de la
agencia que trasmite Unicamants informacién financlera), Reuter (de origen inglés), AFP
{Agencta noticiosa de Francia), EFE (de Espafia), cabe mencfonar que Notimex (la agencia

noticiosa mexicana) no proporciona servicio a este medio. Colaboran 10 columnistas,
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Independientemants de su plantilla regular de 14 personas.

Excélsior nos proporciona informacién sobre economia nacional e intemacionat, comarcio,

andlisis bursatil, iniciativa privada y sector gubemamantal también.

El Universal en cambio utiliza pﬁncipalhenle los servicios de sus corasponsales, y cusnta
con la participacién de EFE, AP, Rauter, AFP y UPI (United Press International de Estados
Unidos).

Cuenta con cuatro columnistas de primera linea y una excelents plantilla de reporteros.
Abarca informaciones reglonalss, focales e internacionales. Caba mencionar que este diario
ha constituldo su propia agencia informativa denominada Servicio Universal de Noticias, que

ya s contratado por otros medios,

Et Heraldo de México tiens una seccién llamada Economfa y Finanzas, tiene tres columnas
bésicas en estas materias y otras dos que hablan una de computacidn y otra de publicidad.
Este medio tiene contratades los servicios de Notimex, ademds de Reuter, EFE, DPA

{Deutsche Prass Agoentur de Alemanla), Ansa (ltalia) y AFP.

Economia y Finanzas de El Heraldo es una seccidn que se ha fortalecido paulatinamente y

ha alcanzado un alto Indice de calidad.

La del Novedades esta catalogada como de Finanzas, no rebasa las 8 paginas
habitualments, cuenta con seis columnistas, tres que ascriben diraiaments y otros tres que
escriben una o més veces a la semana. Es una de las que presenta mayor colorido y un

disefio mas (lamativo, fo que faciiita mucho su lectura,

AFP, AP y EFE son las agencias que proporcionan informacion a esta seccién,
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El Sol de México en finanzas presenta tras columnas fundamentales en su estnictura, dos
que tocan temas relacionados a fa economia y otra mds que como en El Heraldo se refiere a

los tépicos publicitarios.

Hay que agregar que en elia se toman en cuenta muy & menudo las graficas, instrumento
que permite al lector ublcarss en las cifras a las que se hace alusién. E! Sol se apoya en ios
servicios de AP, EFE, AFP y Reuter.

El Norte, periddico que se distribuye en el norte del parls {se fundd en Monterrey, Nusvo
Ledn) y en @l Distrito Federal, tiere una estructura muy parecida a la del racién lanzado
Reforma, debido a que esto Gftimo nacié de la iniclativa de sus mismos duefios, tenlendo

como objstivo un periodismo dindmico y modemo.

Economia, Finanzas y Alta Tecnologfa son las materias que farman ia seccién de Negocios
en ambos casos, que es Ia seccidn que nos interesa en este momento. Estan dirigidas por
un editor y tres coeditores. Tienen contratadas a las agencias UPI, Lemus (agencia
mexicana), EFE y Notimex. Hay que subrayar que su mayor apoyo lo constituye Infosel
Financiero, primer agencia noticiosa especializada en finanzas creada en México y con un
éxito sin precedentes, ya que no existe intermediario financiero que no utilice sus servicios,

ademds de los dlractivos y funcio-narios de las empresas de! pals,

Por Gltimo The News, Gnico periédico que se edita completaments en inglés, tiene una
seccl6n titulada The news Finance, que abarca principalmente temas como NAFTA (TLC),
las cotizacionas en el NYSE (New York Stock Exchange) asl como en la BMV (Bolsa
Mexicana do Valores). En este periédico otorgan el crédito de las informaciones muy
ciaramente, a diferencia de algunos otros que les cuesta trabajo no firmarse ellos mismos las
nolas, asf Reuter, AP, Baltimore Sun {periddico de Estados Unidos), N.Y. Times News

Service (agencia Informativa del N.Y. Times), Universal Press Syndicate, The Christlan
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Sarvices Monitor (servicio informativo de Estados Unidas), Newhouse News Service
(agencia de Estados Unidos), Hearst Newspapers (servicio informative de Estados Unidos),
San Antonio Express Newé (agencia de Estados Unidos), Los Angaelaes Daily News (agencia
de Estados Unidos) son algunes de los paricipantas en la obtencién de informacién para

aste pariédico.

Como se observa esta publicaclén incorpora a su contanido diario la informacién gensrada

por otros medios, teniendo mucho culdado en la firma de cada artfeulo.

En cuanto a El Financiero, ejemplo claro del periodismo especlalizado podemos decir que se
fundé an 1981, justo en el momento en que la informacidn financlera tomaba una posicién
espacial dentro de los dlarios. Se apoya en Notimex, EFE, Reuter, UPl y AP. Cuenta con una
serie de suplementos semanales, quincenales y mensualss que lo hacen todavia més
completo, sin olvidar & la agencia Finsat creada por este medio en asoclacién con Reuter, y
que tiene como propdsito proveer de la Informacién financlera generada en México atodo el

mundo.

Dentro de los suplamentos que ha creado E| Financiero resalta el que se denomina Fondos
de Inversién editado mensualmenta y el Weekly Intemational Edition, edicidn semanal

anfocada a los mercados del sur de Estados Unidos principalmenta.

El Economista por su lado, ha estructurado un novedoso sistema de informacién por Fax, por
medio del cual el hombre de negocios puede viajar a cualquier fugar y seguir recibiendo las
noticlas publicadas por esta periédico, que sale inicamente de lunes a viemes. Las agencias

que proporcionan informacién a este medio son AP, Reuter y Notimex.

Ei Economista por su parte cred tambign un semanario que trata temas relacionados con la

situacién de las empresas privadas, asf como de los intermediarios y gupos financieros.
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El Financlero tlene secciones especlalizadas en finanzas, negecios, comerclo extarior,
economia, sociedad, empresas, marca legal, fiscos, compwtacin, mercado de dinero,
socledades de inversidn, mercado bursétil, andiisis téenico, finanzas, politica y boisas
intarnacionales, marcade de futuros, politica, temas relacionados con México y Estados
Unidos, deportes y cuitura,

El Economista se divide ent tamas genarales internacionales, Economia Intemacional,
Valores y Dinaro, Facteraje y Arrendamlento, Pracios y Cotizaciones, Sociadades de
tnversién, Mercado de Renta Fija, Economia Nacional, Anéllsls, Empresas, Politica, Cuitura
y Daportes.

Ambas publicacianas tienen un sinnGmero de columnistas que participan diariamants, dos o
fres veces ala semana o blen esporadicamenta sagtin el tema qua estd de moda en ol
momento.

Ahora bten, hablando sobre la practica da la especiatizacién en lo qus a peridicos de
Informacién general se reflars, podemos declr que tamblén han puesta mucho interés,
debldo a que han editado suplementos enfocados a nichas de mercado con publicos muy
blen definidos.

El Universal y Excélsior por ejamplo, editan mensualmente suplementos que hablan sobre el

sector asegurador, el do factaraje, ¢l de casas ds belsa o de cambio, o el bancario.
No hay que ofvidar a los medios de raciente creacién como SUMMA, peritdica que esté

estructurado en funcién de proporcionar al piblica Informacién de tado tipo, haciendo énfasis
en ta de orden econdmico.
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El diario Raforma, a su vez se caractariza por tener una seccién de negocios muy
profesional y bien estruciurada. A diferencla del anterior ejemplo, Reforma es un periddico
serio que se ha posicionado répidamente en ef gusto tanto de hombres de negoclos como en

el dal piblico en general.
2.1.2, REVISTAS

En el caso de las revistas, aunque muchas aparecieron antes de 1988, podemos afimar que
se han reforzado editoriaimente en el &rea financiara, por ejemplo Expansién, Atto Nivel,

Mundo Ejecutivo, Progreso y Visién.

El caso particular de larevista El Inversionista ha diversificado sus publicaciones, creando un
semanario can la misma ténica de su antecesora, es decir informacién acerca de las
antidades financieras, sus directivos y sus procesos evolutives. Las dos publicaciones en

conjunto cubren con gran calidad un mercado estratégico.

Mencion aparte merace también Expansién, publicacién de gran prestiglo que ha marcado la
pauta en ja edicién de este tipo de revisias. Expansidn ademas fundd tres publicacionas
adicionales especializadas en diferentes &reas de la economia, una en el sgctor fiscal, otra
més haclendo andlisis profundos sobre las tendancias financieras y otra que se refiere al

sector de la Infraestructura y construccion a nivel nacional.
2.1.3, RADIO

En loque toca a programas de radio, esta efervescencia se marca aun mas, debido a que

han surgido infinidad de espacios dadicados a la temética econémica.
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Mencionaremos sélo algunos de estos pragramas de radio: Entomo, conducido por Eduardo
Torreblanca Jacques, ¥ que se trasmite de 20:45 a 21:00 de lunes a viernas por el 102.5 de
FM en Stero Rey; Férmula Financiera al frente de Eduardo Ruiz Healy, trasmitido por el
103.3 de F.M. de 7:00 a 10:00 de Junes a viernes también; Cupula Empresarial dirigido por
Oscar Marie Beteta difundido a través del 104.1 de FM, de lunes a viernes de 7:00 a 10:00;
Estrategla Empresarial que conduce Herminio Rebollo en 88.1 de FM VIP; Mundo
Empresarial de Charles Oppenheim 89.5 Stereo Mil de 7:00 a 9:00 de lunes a viernes.

Todos estos programas estén caracterizados por tener una seccién de noticlas qua se
refisran a la economia y las finanzas, un espacio dedicado a raportajes espaciales, asi como

entrevistas exclusivas con lideres empresariales.

Hay que subrayar que los noticieros han incorporado esquemas informativos que le dan un

luger especial a los comentarias sotre economla, finanzas y negoclos.

En Enfoque de Sterso 100, conducido de lunes a viernas de 6:00 a 9:00 por Enrique
Quintana, panticipan Carlos Valazquez con una seccién de finanzas personales, asl como
Ricardo Medina con ofra sobre tendencias econémicas, por ejemplo; en Para Empezar
trasmitido de lunes a viernes da 7:00 a 10:00 por Sterse Rey y dirigido por Pedro Ferriz de
Con, colaboran diariamente con comentarios empresanales Alberto Aguilar y Eduardo
Torreblanca; en Monitor de Radio Red 1118 de AM comentan ios sucesos mas relevantes en
materia econémica, a través de mesas redondas Albero Barranco y kuls Pazos; en
Panorama programa difundido al mismo tiempo en AMy FM comenta sobre economfa en un
espacio particular Efrén Flores,

Las cadenas Radio Mil y RadioCentro tlenen a menudo invitados especiales que hablan

especificamente de temas econdmicos.
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Haclendo este breve recorrido por los diferentes medlos, nos hemos encontrado con la gran
varledad de suplementos, periddicos, revistas y programas de radio que se enfocan
Gnicamentse a los temas econdmico-tinancleros, siendo postble su publicaclén y realizacién
graclas a !a demanda de un pablico que solicita cada vez mas, informacién especializada
que le ayuds a formarse una visién general de los problemas y procesos que vive nuestro
pals en |a actualidad,

39



CAPITULO 3



Capitulo 3
3. INTRODUCCION

Como hemos observado a lo largo de los capfitulos 1 y 2, la tendencia que sigue el
periodismo en esios momentos es la especializacién, sobre todo en dreas como la economfa
y las finanzas. Se ha enfatizado en este renglén, debldo en gran medida, a los camblos
estrcuturales qus ha implantado el gobierno mexicano, as{ como la compstencia a la gue se
han visto encaminadas las empresas privadas, dentro un marco internacional en el que el
dinero, los financiamientos y créditos, asl como las politicas de globalizaclén son los

elemantos que marcan la dindmica cofldiana.

En este sentido, seria importante canocer el pensamiento de los Ifderes de opinién de este
rubro de la informacién, ya que ellos tisnen la gran responsabllidad de orientar y formar los

concaptos da los temas econdémicos, en el pablico.

Para empazar debemos mencionar que se tomaron en cuenta los medios de comunicacién
mas rapresentativos en el Distrito Federal y algunos como e! periddico Ei Norte cuya
penetracion es ampliamente reconocida en los astados nortefios del pals e incluso a nivel
capitatino, ademds de otros como el Boletin Financiero y Minero de México publicacién que
debldo a su ancestral fundaclén, represanta el periédico especializado en finanzas més
antiguo y en activo de México. Asimismo también se incluyeron los diarios que por
excelencia nacleron a partir ds! concepto de la especializacién, ¢s decir, E! Financiero y El
Economista. Caba mencionar que dantro del piblico interasado en saber la trayectoria diaria
de la aconomia dsl pais, existo un gran sector que sélo habla el idioma inglés; este publico
astd integrado muchas veces, por invarsionistas potenciales que han puesto su atencién en

México, por lo que fue importante contactar al periédico The News.

De tal manera, se realizé una serie de entrevistas a los editores y columnistas de fas

secciones de economia y finanzas, asf como en casos concretos a directores generales y
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subdiractores gensrales de los diarios selaccionados. As/, aparecen en este andlisis
Excélsior, El Univarsal, El Heraldo de México, Novadades, E| Financiero, EI Economista, El
Norte, El Boletin Financiero y Minero de México y The News.

Las entrevistas que ha continuacién aparecen, estén ubicadas en orden alfabético.
3.1. ALBERTO AGUILAR

“La especializacidn an pericdismo financiero es totalmente necesaria debido a que en
general todas las disciplinas de lq comunicacién se han encaminado a un terreno especifico.
£l periedismo que se daba en el pasado, en el que los jefes ds informacién les asignaban
fuentes a los reporteros, cambidndoselas diariamente, ha quedado atrds™ manifesté Alberto

Aguilar, columnista en la actualidad de los periédicos Ei Norte y Reforma.

Sehald qua la solisticacién dal pariodismo beneficia al lactor, otorgdndole més calfdad en la
informacién. Sin ernbargo -afiadié- para adquirir esta aspecializacién en los temas
econd mico-financieros, es necesario tener conocimiento © nocfones desda el estudio de la

licenciatura.

Alberto Aguilar economista de carrera colabora diariamente en al programa de radio Para
Empezar, comenz6 su actividad pertodistica hace 18 afios en el Uno més Uno. Subraya que
ha sido Impresionante el auge que han tenido los medios espsclalizados en cuestiones
econdmicas, por lo que la necesidad de contar con periodistas que sepan profundizar

ampliamente en su trabajo, s8 ha incrementado considerablemants.

Destact que el periodismo financiero @s un campo 1éril para el desamollo profasional da los
milgs de egresados de la carrera da Comunicacian, por lo que se debieran tomar en cuenta

posibles técnicas de especializacidn en esta terreno, dentro de las universidades, Asismismo
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subrayd que este tipo de periodismo ha hecha surgir infinidact de periddicos y programas de
radio que hablan especiiicamente de estos temas, creando en e! publico una cultura qus le

permite cada vez mas, exigir informacion de mayor calidad.

Concretd que (a tarea de informar es una gran responsabilidad de los comunicadores, por lo
que se deban comprometer profundaments a través de un constante esfuerzo de

capacitacién, y st ésta és especializada, mucho mejor.

Debemos ds estar conclentes de o que subraya Agullar, ya que de nada sirva que se cresn
nuevas alternativas laborales especiaiizadas o no, si Ias nusvas generaclones de
comunicadores no pueden tenar acceso a ellas, debido a la falta de espacializacion. Los
medios de informacién marchan hacia un entorno muy especliico de modernidad, al ta
tecnologia y nuevas técnicas de comunicacién; la especializactén es una de estas técnicas,
debemos entonces observarla detanidamente para ast marchar al mismo paso que nos
marcan los tlempos actuales, y no quedarnos a la 2aga an algo tan trascendetal como es la
comunlcacisn,

3.2, ENRIQUE ARANDA

En cuanto a la opinién de Enrique Aranda, subdirector general y columnista de £} Univarsal,
podemos decir que se perfila hacia 1a aperntura de nugvas oportunidades de trabajo para fos
comunicadores, dentro da los psriddices tomando en consideracién a la especializacién para
poder ingresar a ellos. Aranda Pedroza explica “la formacién que reciban los periodistas en
su etapa académica es iundamerital. para de esta manara poder trabajar en los periddicos, y
no séfo en sectores que por tradicién estan saturados, es decir, los medios electrénicos y
agenclas de publicidad™.

Sefiald que la constante actualizacién en términos de periodismo financiero, complementa

42



los conacimientos que debe tener un periodista dadicado a esta actividad. “En el madio del
periodismo financiero, se tiens la oportunidad de asisitir a diversos seminarios organizados
por instituciones plblicas o prvadas y que van desde economia bésica y finanzas
elementales, hasta temas més complejos como deuda externa y mercado accienario, sin
ambargo es necesario contar con conocimientes previos, y qué mejor que sea a través de la

tormacidn académica®.

Aranda agregé que en su muy paricular punto de vista, el sentide que se le ha dado a 1a car-
rera de Clencias de la Comunicacién, ha sido muy teérico por lo que se limitan las posibili-
dades de desarrollarse en el &mbito periodistico y afiadi6 que la carencia de personal espe-
clalizado es un problema que enfrentan a diario los responsables de los medios. Manitesté
que sumadas estas dos problematicas, excaso de teoria y falta de espacializaclén, el desar-

rollo de los nuevos comunicadores dentro de 10s medios, se complica.

Enrigue Aranda, empezé su carrera como reportero de El Universal, de donde mas tarde fue
editor de la seccidn financiera hasta ocupar su pussto actuai. Ha colaborado para oftos
medios como el programa de radio Mundo Empresarial y el semanario Ef Inverslonista a

través del Servicio Universal de Noticias.

Cabe mencionar que para Aranda Pedroza, la evolucién que ha tenido la prensa financiera
en México y en el mundo, ha sido determinante para la creacién de una nueva figura dentro

de! periodismo, es dacir, el aspecialista financiero.

Es indudable que nusestro anterior entrevistado considera muy imporiante el papel do los
nuevos periodistas an el actual entorno de la comunicacién, resaitando de manara especial
el mejoramiento dg (a formacién universitaria por medio de mas materias practicas y
espacializadas en cierlas reas. Este planteamiento junto con el abjetivo de esta

investigacion, se relacionan a tal punto que refusrzan la idea de que ia especializacién en
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_ periodismo financlero, podria ser una herramienta de gran utilidad en el desempefio da los

nuevos profasionistas.
3.3, MARICARMEN CORTES

Maricarmen Conés s una de las pocas mujeres quse ha logrado Incursionar y mantenerse
exitosamente en el mundo del periodismo financlero. Representa una de las opiniones mas
cartaras y con mayor credibliidad; dentro de un medio que por excalencia pertenece al sector

masculino.

Maricarmen Cortés Mateos es licanciada en Literatura Inglesa asf como en Periodismo,
cuenta en su haber con infinidad de cursos y seminarios relacionados con la economia
naclonal e internacional, ademds de un diplomado en ¢l ITAM. Ha colaborado en varios
periddicos, revistas y programas ds radio, y en la actualidad es columnista de Excélsiory

comentarista de Mundo Empresarial y Entorno.

Al momento da reailzar esta entrevista, Maricarmen se dessmpafiaba como directora general
de la revista El Inversionista, motivo por el cual hace referencia a este medio en sus
raspuestas. Cortés Mateos manifiesta categéricamente “slempre he creide que el futuro del
pericdista mexicano es Ia espacializacién, porque esto habla de su seriedad y la permite
tanar més conocimiento de lo Que esté escribiendo, a la vez de que tiene mas acceso a la
gente que es nolicia. E! sector financiero es muy érido y constantements hay que
actualizarse, y lear mucho sobre las continuas informaciones que emiten las institucionas y
empresas™ afirma Maricarmen al preguntarle qué piansade la especializacién en periodismo
financiero. Agregé que a lo largo de su trayectoria, ha tenido la cportunidad de obsetvar el
desarrollo de diversos periodistas y definitivaments considera que el que triunfa es el que se
espacializa en su drea, ya sea en dapottes, agricuitura, etc. “Un gran error de los peri6dicos

hoy dia, es rotar a sus reporteros de fuente en fuente, sitvacién que no permite la
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profundizacidn en la informacién” subrayd.

La selaccién dal parsonal para los medios qus he dirigido -explica-, como la Revista Mensual
para El Inversionista, ha sido muy estricta, porque a pesar da que sicreo en ol apoyo ¢
impulso a las nuevas genaracionss dandoles una oportunidad de trabajo, en 1a actualidad no

contratarla a alguien que no tuviera experiencia en el perlodismo financlero.

Para Cortés, entranar a un recién egrasado es muy costoso y ninguin medio cuenta con
recursos suficientes para ensefiar desde el principio a los estudiantes, sin embargo estéd a
favor de estructurar un programa de practicas en los meadios de comunicacién que
porporcione las facilidades necesarias a los interesados, asl como un salario significativo, o
blen contratarios en forma de “free lance". Y agrega, “con gusto apoyaria un programa de

esta naturaleza que no cueste mucho dinero y que permita a los comunicadores foguearse®.

Maricarmen Cortés anfatiz6 en la necesidad de establecer entre los medios de comunicacidn
y la UNAM, asf como en tas demés universidades, un programa de précticas enfocado al
&rea de periodismo financiero que permita al recién egresado taner mas experiencia en sste

sector concreto de la comunicacion,

Analizando detenidamente las palabras de Maricarmen, podemos observar a los medios de
informaci6n desda ctra  perspactiva, ya que no habiamos tomado en cuenta que ademés
de proporcionar un servicio indispensable para el desarrolle social, los periddicos, revistas y
programas de radio son un negoclo. De no ser asi, nadie podrfa proporcionar los recusrsos
suficientes para su mantenimlento, Por esta importantisima razén, los medios deben ser
rentables, y para ello deben eliminar cualquier gasto que pudiera cbstaculizar esta premisa.
Pensemos en la especializacién como una ventaja de los comunicadores, af ofrecer sus ser-
vicios en los distintos medios. Sabemos que en muchos casos la competencia por algunas

plazas es tan refiida que entre més elementos positivos tenga un comunicador, sera mas
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~ fécll su acceso a la informaclén profesional.

3.4, ANTONIO ISSE NUNEZ

Ahora blen, para Antonio Isse Nufiez, la trayectoria que ha tenido la economia mexicana a
tltimas fechas sobre todo, es la que ha obligade a empresarios y funclonarios plblicos, a las
amas de casa y los estudiantas a laer mas sobre este tipo da temas, debldo a que en la
actuallidad hay mayor conciencia de las repsrcusiones de la economfa nacional e

Internacional en los terrenos domésticos.

Esta coyuntura ha hacho que los medios de comunicacién se percaten de dicha necesidad
Informativa, tomando medidas que se han enfocado basicamente hacia la espaclalizacién de
las notas, da los comentarios y aun da las mismas secciones que componen los periddicos,

revistas o programas de radio.

Antonio tsse Niiiez es editor y columnista de Ia seccién da finanzas del periédico
Novedades; a lo largo de su trayectoria ha participado y dirigido innumerables programas de

radio, de entre los que destacan Férmula Financiera y Comentarios Financieros.

Isse Nufiez sefiala que entre las caractaristicas del pariodista actual est4 la sspecializacion,
ya que la época que vivimos asf lo exige. "México atraviesa por una etapa de cambios muy
Importantes, especialmente an materia de economia, situacién que nos obliga a los

periodistas a tener més conocimientos sobra clerto temas®, manifestd.

Lo que sefala Isse Niifiez resulta fundamental para poder explicar la necesidad de la
especializacién en periodismo financiero, y es que debido al entorno que vive nuestro pals,
asf como la creciente necesidad de tener mds informacién que vayade lo general alo

particular, ha hecho que la demanda de pericdistas expecializados crezca, favoreciendo de
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osta manera la posibilidad de ingresar a una gran cantidad de medios de comunicacidn. Este
hecho habla por sf s6l0 de las oportunidades que se abren para los comunicadores recién

egresados.
35. JUANJOSE KOCHEN

En el caso da Juan José Kochen aditor de la saccidn financiera de Excélslor, se colocaa

favor de la especializacién, ya que como lo ssfiala en esta entrevista, ademés de hacesatia
resulta vital, ya que la sofisticacién del periodismo ha conducido a una alta particularizacién
en cada una de las dreas de la vida coti-diana, 8s decir -anota Kachen-, al hablar de cultura
van fmplicitas sus disciplinas : artes plésticas, pintura, escultura, etc. O blen, al tratar temas
acondmicos, muchas veces hay que hacerlo en forma particular, o sea, mercado acclonario,

inicativa privada, sector comercio, etc.

Kochen expresé que la especializacién de! periodismo, la exige la propia tecnologfa con la
que se escribe. En la actualidad, no sdlo es el mansjo que sela quiera dar a la noticla, sino
el equipo que se utiliza para eseribirla. El sistema informativo que se usa en los periédicos
cuenta con-archivos o bancos de datos qua concretamente tianen informacién sobre
marcado de valoras en América Latina por citar un ejemplo, y ese banco de datos can

25,000 notas lo debe utilizar un especialista para aprovecharlo al maxime.
Para Juan José Kochen, la implantacén da un par de semestres de especializacién durante
Ia etapa académica, en los que el estudiante elija entre deportes, sociales, financiera o

politica ei drea que mas ls guste, serfa un gran avance para su futuro desarrollo profesional.

3.6. ROBERTO MENA

Vayamos ahora al comentario que nos hizo Roberlo Mena, columnista financiero de The
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~ News y de Novedadas. Para Mena, el periadismo financiero hay que vivirlo para entenderlo
*el reportera que no haya trabajado diractamente en el campo de las finanzas, nunca
entenderd su funcionamiento®, dijo. Habr(a que subrayar que para Mena es més imporante
la buena preparacién a nival genaral, es decir ortagraffa , redaccidn, temas de actualidad,
que la especlalizacidn en un tema determinado. Sin embargo, sefiala que para que un raclén
egresado se coloque en un medio de comunicacién as necesario que tenga un conocimiento
profundo de su carrera, situacidn que se logra a través del empuje que puedan darle los

profesores, asf como de su propia veeacion.

Cabe mencionar que durants esta entrevista, una de las principales preocupaciones de
Mana fue expresar la situacién que estédn atravesando los periodistas, al percibir salarios tan
bajos como los que se otorgan an la actualidad. Mena asaguré qus se podria evitar
considerablemente, sl fos comunicadores estuvieran mejor praparados y demostraran sus
capacidades. Dasafortunadamente esto no es posible -agregé-, ya que los reporteros tieren
fantas deficiencias, que se deben conformar con lo que les ofrecen los medios de

comunicacién, que en realidad es muy poco.

Conslder6 que para tomar una especlalizacién, el alumno debe tener vocacién, ya que el
gusto por hacer las cosas debe ser una motivacién para adentrarse en los temas de
Invastigacion, pero volvié a recalcar la importancia de que este gusto por el periodismo

financtero, debe darse en la préctica profesional,

En cuanto a lo que nos sefiala Mena, es imporante manifestar que muche del éxito que
pudiera ofracer una especializacién, depende de la propia vocacién del alumno. En este
punto hay que detenernos un pequito, debido a que el objetive da proponeruna
espaclalizacién dentro del periodismo, nos lleva también a los tiempos establecidos para su
estudio, es decir, debamos considerar una formacién general complata, coma la primera

stapa de la carrera, y como la segunda y no menos importante, esté la de dedicar
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formalmente clerto nimero de semestros a la especializacién, Esto permitird al alumno
conocer a fondo e! &rea de su eleccldn y continuar convencido de su decisién por ese
camino, o bien, contemplar la especializacién en alguna otra 4rea. Do esta manera, el
estudlante no perdera tiempe durante el inicio de su trabajo profesional, sino durante la
etapa académica, con la ventaja de que pueda reiniciar su especializacién retomando

materias que vayan de acuerdo a sus verdaderos intereses.

3.7. LUIS ENRIQUE MERCADO

En este mismo sentido, tensmos ahora la opinién de Luis Enrique Mercado, director general
del periédico E| Economista, quien nos dice que la especializacién debe ser importante a
partir de la integracién de un reportero a un medio de comunicacién. Como podemos
observar, para Mercado no es primordial que e! alumno tome la decisién de especlalizarse
dentro de su periodo de estudio. A primera vista esta aseveracién as completamente
contraria a 1a idea da especializarse desde la formacidn universitaria, sin embargo hay una
razén de gran pesc que hace que Mercado pueda afirmar lo anierior, Esta razdén se basa en
ol sistema de capacitacidn con que cuenta El Economista. Se trata de una serie de cursos y
seminarios que imparte este medio para los recién egresados interesados en colaborar ahi.
De hecho es un esfuarzo que trae consigo considarables benaficlos para los participantes y
aun para el mismo periddice. Los cusros flenen una duracién que varia entra cuatro y doce
semanas, a! final de los cuales se hace una rigurosa seleccién de los candidates para

quedarse comao reporteros del miedio.

Todos los recursos incluidos, profesores, computadoras, grabadoras e instalaciones, las
proporciona Ef Economista, respaldado ademés por su gran prestiglo. A los seminarios
pueden asistir los estudiantas o recién egrasados de periodismo 0 comunicacién,
interesados en conocer un medio especializado en economia, como su nombre lo indica, y

se les va eliminando de los grupos formadas, conforme avanzan los objetivos.
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~ Habrla que subrayar dos cuestiones, la primera es que e! Interesado en participar en estos
cursos, ya esta contemplando persé clerta especializacién, al familiarizarse con un medio ds
asta naturaleza, por lo que el concapto del licenciado Mercado de que la especlalizaclén es
importante a partir de laintegracion de un reportero a un madio de comunicacién, estd fuera
de lugar. La otra cuestién es que este sistema si bien es un ejemplo para los demas medios
doe informacién, desafortunadamente no alcanza a cubrir las perspectivas de los cientos de

periodistas que egresan cada afio de las divarsas universidades.

Debamos anotar que al sistema de El Economista constituye una plataforma profesional muy
interesante para las nuevas gensraciones de comunicadores, que desean incursionar en el
ambiente periodistico financlero, ya que las posibilidades de especializarse en esta &rea, s

abran de manera considarable con un esfuerzo de esta naturaleza.
3.8. FERNANDO MOTA

Mota Martinez, quien también nos refuerza la idea de la especializacion en materia de
periodismo financiero desde el estudio de la licenciatura, es director de El Boletin Financiero
y Minero de México, publicacidn que data ds 1899, columnista de Excélslor y Novedades y .
comentarista de diversos programas de radio. Fernando Mota asegura "ni siquiera los que
dicen que saben, pusden empezar a trabajar en ef medio sin la especializacién, de ahl ia

trascendencla de esta disciplina desde la formacién universitaria™

El punto de vista de Mota Martinez asta basade en que para escribir de lo que sea, es
necesario tener antecedentas que permitan al pericdista hacer un anélisis profundo de los
hechos, establacer juicios y con esto gular al lactor hacia una conclusién objetiva. Subraya
que en e! caso del periodismo financierc la necesidad de especializarse, se hace
imprescindible. Por ditimo dice *daberla ser una obligacién de las escuelas preparar

generalistas y después de esto propiciar la especializacién” y agrega "no se puede ascribiy
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do finanzas sin una anticipada preparacién; mucha gente pueda escribir de futbol, golf o box,
y si se equivocan no pasa nada, en cambio si se cometen errores al escribir en materia

financlera, las repercusiones pusdan ser muy sarias™.

Al respecto podemos afirmar que para proporcionar al publico informaclén de calidad, es
necesario contar con antecedentes de'la maleria de la que se gsté hablando, esto se lograria
como ya hemos mencionado muchas veces, a fravés de la especializacién desde la etapa
universitaria. Una vez méas quedalconh'rmada esta nacesidad en oplnién de quienss a diario

manejan comunicaciones de esta tipo.
3.9. HERMINIO REBOLLO

Toca e! turno a uno de los periodistas con mas prestigio dentro del madio, Herminio Rebollo,
columnista de E! Financiero, en cuya trayectoria se puede observar la gran experiencia que
poseéd al haber sido columnista da la seccidn financiera de El Universal, editor y columnista
de Economia y Finanzas de El Heraldo de México, asi como conductor y colaborador de

diversos programas de radio.

Rebollo Pinal sefiala que e! periodista debe ser universal, ademas de que debe relacionarse

con todos los sectores informatlvos dentro de un mismo medio, no obstante esté de acuerdo
con el concepto de la especializacién, siempre y cuando se dé en un entorno de capacitacién
y actualizacién permanente, y sin descuidar la principal caracteristica del periodista que es la

de ancontrar y darle sentido a la nota informativa de cualquier fuente.

En cuanto a la espacializacién de los medios de comunicacién, Rebollo explica que éstos
han cobrado tal importancia que en muchos cases tienen més circulacién los periddicos
aspaciafizados que los de informacién general, debido principalmenta al entorno sconémico

que vive México y el mundo, hace también refsrencia a los pariddicos aspacializados en

51



. deportes, y al alto tiraje que reglstran. Hace hincapié en que a nivel naclonal se la otorgé
importancia al periodismo financlero en 1976, facha en qua se suscit6 la gran devaluacién
del peso mexicano, Con esta situacién la gente empezé a demandar més informacién en
esto sentido, es asl como surgen las secciones especializadas en finanzas y economia, y

mas tarde los medios como E! Financiero y El Economista.

Sin embargo para Herminio Rebolio, aun con el auge del periadismo financiero, la tendencia
a la espacializacion debe mantenerse en un nivel conservador, debido a que "los pericdistas
no deben casarse con alguna fuente o sactor porque se vicia la actividad, es declr, se vuelve
mondtonay se le plerds elinterés™, Y agrega "la preparacién académica de los
comunicadoras debe tomar en cuanta la practica del periodismo, y de esta manera evitar la
falta de expariencia de los reclén egresados. se podria incluso ¢raar una figura, por ejemple
la de ‘aprendiz', que tuviera derachos, prestaciones y salario dentro de un medio de

comunicacién”.

En todo caso, concluye Reballo un periodista debe taner la suficiente experiencia para
desarrollar cualquler tema, y con el paso del tiempo sltuarse por periodos méas prolongados
en sectores informativos especificos, hasta conseguir el dominio de las técnicas

periodisticas.

Es un hecho que para Reballo 1o més imponante dentro del periodo académico de un
comunicader es la formacién general, haclendo mucho énfasis en aspectos como los
géneros periodisticos, talleres de redaccién y en general herramiantas que enriquezcan su
trabajo. Sin embargo, cita a los periddicos aspecializados como un ajemplo de la tendencia
que ostd sigulendo la comunicacién. Lo que nos deja el comentario de Rebollo es que antes
de pensar en el estudio de una &rea concreta del periodismo, es nacesario conocer y

practicar todas los aspactos qus estructuran las Ciencias de ta Comunicacion.
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3.10. LUIS SOTO

Paro si quaremos saber de alguien que esta clen por ciento a favor de la especializacion,
esa persona &5 Luis Soto, columnista de El Financiero y quien desde su trabajo diario nos
permite observar una gran disciplina al seguir muy de cerca cada uno de los temas que
aborda en su columna. Soto ademds funds en 1992, el primer periédico dedicado a la

agroindustria, sector Informativo bastante especializado.

Luis Soto asegura que la formacién académica es valiosa, y tal vez ayude a una persona a
escribir sobre un tema determinado, pero no es garantia de que lo haga bien. Sin embargo,
con la especializacion -seitala Soto-, se abre el espectro de posibilidades. "En las carreras
da periodisme y comunicacién deberian existir tres cosas: las préacticas profesionales, la
canalizacién de la gente a una drea concreta de trabajo, es decir el impulso a colaborar en
un madio real de trabajo, y por Gltimo una espaciafizacién que se llevara a cabo conforme
avanzara la carrera, es as/ comg se podria incluso alevar el nivel del p'erlodlsmo an México”
afiadid.

Soto, que cree firmemente en la espacializacién del periodismo por nichos muy concretos
expresa en esta entrevista, la nacesidad de que los propios estudiantes busquen sus
intereses dentro de la comunicacién y se enfoquen a alguna drea dstrminada. "El vertiginoso
crecimiento de El Financiero es el ms claro ejemplo de la trascendencia de la
especializacién, ya qua cualquiera podria pensar que todo el periddico habla de 1o mismo,

sin embargo hay una gama infinita de temas que lo componen” afirma,
"De hecho se llevé a cabo una reestructuracion dentro del periédico que permitiera

jerarquizar la informacidn de acuerdo a los temas, la cantidad de notas y ¢l orden de su

publicacién” agregod para ejemplificar.
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_ Luls Soto explicé que todavia existen en México un sinnitmero de sectores productivos que
requieren de periodistas que los entiendan y fos den a conocer, es por eso la importancia de

conocer profundamente un tema determinado.

Al concluir esta charla, Luis Sote afirmé que ademés de la especializacidn se necasita de}
constante apoyo de los medios de comunicacidn para fomentar la actualizacion a través de
seminarios. "El Finanlciero se praocupa constantemente por impartir estos cursos, ya que
ayudan desde al estudiante, al recién egresado, al nuevo reporiero y hasta quien ya tienen
clerta experisncla 0 mas aun pretends destacar en este meadio®.

Como podemos apreciar, a simple vista coinciden la mayorla de los calumnistas y editores
en qus Ia especializaclén ademas de ser una mejor herramlenta de trabaljo para los

comunicadores, es Imprescindible para su desarrollo profesional dentro de cualquler madio.
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Capitulo 4
4. INTRODUCCION

La especialidad de periodisma financiero dentro de la carrera de Clenclas de la
Comunicacién es el tama de esta tesis, para el que ya analizamos diferentes aspectos. Tal
s el caso del primer capftulo, en donde citames la vinculacidn de los acontecimlentos
econdmicos més relavantes suscitados en México entre 1988 y 1991, y |a especlaiizacién de!

periodismo.

Hablamos también en nuestro segundo apartado, defentorno profasional de los periodistas
financleros, a través de una vislén general de la estructura de las secciones financieras, asi

como de los medios especializados en esta disciplina surgidos en el periodo de estudio.

As{ también, con el fin de abrir nuastro panorama respecto a la importancia de tener
espacializacion en periodismo financiero, dentro de esta licenciatura, se realizaron en el
tercer capftulo, una serie de entrevistas con los editores y columnistas financieros da los
periédicos més representativos del pafs, para tener el punto de vista practico de quienes
diarlamente hacen las paginas de informacién econémica que llegan al pliblico, y que por
ende estan en estrecho contacto con las necesidades de este periedismo en particular,

En este cuarto capitulo, abordaramos brevemente un aspecto que es vital para saber qué se
ha hecho en lo que respecta a programas de précticas protesionales para que los
estudiantes y egresados conozcan la attemativa del periodismo financiera, en los diferentes

medios de comunicacidn.

Como primer paso acudimos a El Financiero, en donds entrevistamos al subdirector de
informacidn, Alejandro Ramos Esquivsl, quien por cierto es egresado da ta FCPyS de fa

UNAM de 1a carrera de Clenclas de la Comunicacién y ha coordinado diversos programas
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entre ase periddico y varias universidades.

El impulso de acercamos a un medio especializado desde su nomenclatura, fue originade
por la necesidad de encantrar mayor objetividad en las respuestas que estamos busacando.

Por lo que a pregunta expresa, y para entrar de lleno al tama, Ramos afirma que muchos de
fos interesados en asistir a fos programas de practicas, descubren que el periodismo
financlero, no es precisamente 8l campo que satisface sus expectativas, por 1o que deciden
abandonar el proyscto. Sin embargo -aclara Ramos-, ste s un procaso que acetca a otros
muchos egresados a descubrir su verdadero interés en esta rama del periedismo. “Se trata
precisaments de encontrar a tiempo, la vocacién y aptitudes de los estudiantes y egresados

para transformarlos en personas activas dentro de esta profesién™.
4.1.  ALEJANDRO RAMOS

Alejandro Ramos explicé qus El Financlaro ha trabajado mucho en la sistematizacién del
periodismo financiero, que segtn su propia opini6n s un campo nueve que requiere de
conocimiento especifico da clenas dreas, y que debido a que en la distintas universidades no
existen materias que proporcionan al estudiante antecedentes, s han astructurado

programas que aborden estos temas.

En lo que se refiere al accaso de los estudiantes a estos programas, Ramos Esquivel apunté
que se han llevado a cabo exjtosamente diversos convenios con la UNAM, en los que los
alumnos han desarrollado importantes actividades en la mesa de redaccién, en investigacidn
de temas concretos, en el 4rea de andlisis econdmico, en la de andlisis financiero-bursétil,

en la recopilacidn y captura de informacién y apoyando nuevos proyectos.
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4.2. ALFONSO MAYA

Ahora bian, para no inclinamnos por lo que serfa un medio tan especializado como El
Financlero, entrevistamos también al subdirector editerial de Ef Unlversal, Alfonso Maya
Nava, quien ha estado al frente de var!os convenios entre ese medio de comunicacién y la
UNAM.

Maya Nava egresado también de comunicacidn de la FCPyS de la UNAM, explica que hasta
la fecha no hay programas de précticas que sa avoquen a la especialidad de periodismo
financiero. “Los programas que se han desarroliado tienen el objetivo de que el estudiante
conozca mas de cerca el funcionamiento de este periddico, que finaimente es un medio reat
de trabajo. De esta manera, se ha dividido en tres las etapas que lo componen: investigacién

documental, investigacién de campo y redaccidn de estilos especificos™,

Alfonsoc Maya consider$ que aln sin que exista la especlalidad del periodismo financlero en
la préctica da estos programas, as importante qus las alumnos se relacionen lo antes posible
con ¢l campo do su interés, para de esta manera poder incursionar en el amblante

profesional.

Para conclulr, enfatizé que en la medida en que se desarrolien exitosamente astos
programas de intercambio académico-profesional con la universidades, se podrdn
astructurar otros en los que los objetivos abarquen &reas mds concratas de interés para los

astudiantes.
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~4.3. MARGARITA YEPES

En lo que toca al aspecto de autoridades universitaras, Margarita Yepas, coordinadora de la
carrera de Clencias de la Comunicacidn, fue quien nos dio su oplinldn respecto al ejercicio de

estos programas y a la espacializacién por 4reas de la carrera.

“La Unliversidad tisne firmados en la actualidad muchos convenlos con diversos medios de
comunicacion, que permiten a los éstudiantes realizar su servicio soclal ¢ bien, desarrollar
sus précticas profesionales. No obstante, atn no se ha pensado en Ia posibilidad de
establecer programas de practicas espacializados en alguna 4rea especffica de la
comunicacion”,

Agregé que de acuerdo al medio se podr{a pensar en una especialidad de estos programas
de précticas, es decir, si se trata de una agencla de publicidad, es evidente que el alumno
reciblré capacitaclén en cuestiones publicitarias, en cambio st hablamos de un periddico, los

conocimientos ir&n encauzados al perfodismo escrito.

Yepes se mostré satisfacha del desarrollo de estos programas por parte de los medios de
comunicacidn que se han compromaetido con la UNAM, asf como de los alumnos que han
participado en ellos.

Al referirse a la espscializacién de la carera, manifesié que se estd frabajando en la
reastructuracién del plan de estudios, “qus definitivamsnte toma mucho tismpo, pero ya se
estd haciendo™ y agreg6 “el programa de estudios tiene la finalidad de que el alumno se
canalice al 4rea de su agrado desde los Ulimos semastres, por medio de materias optativas
que le permitan dadicarse a un campo determinado de la comunicacién, pero muchos

terminan mezclando las opciones y se pierde este sentido”,
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Margarita Yepes apunté que se han contemplado tres dreas fundamentales dentro de la
aspeclalizacion de la caara: Investigacién en comunicacién, la comunicacién en prensa

esciita y la comunicacién audio-visual.

Esto significa un gran avance, ya que paulatinamente se dar& un cambio que permita a los
estudiantes abordar campos de la comunicacién cada vez mas especializados, que en 6!
futuro les proporcionen mayor conocimiento de las dreas de su preferencia, que en algunos

casos podra ser el periodismo financiero.

Por Gltimo sefalé que entre més opciones tenga el alumno, es mas facil que encuentre
trabajo, sin olvidar que debe existir un equilibrio entre las altemativas de especializacién que

se le prasentsn y su campo de accién.

La insistencia de esta investigacin tiene precisamante aste objelivo, proporcionar un
modelo de materas, que permitan al estudiante y a los profesores tomar en ctenta una
actividad dentro del pericdismo que incremante las herramientas profesionales a los alumnes

interesades en participar en el drea de la comunicacién econémico-financiera.

Sl bien existen infinidad de especialidades dentro de la informacidn, la que se trata en este
trabajo, resulta una de las mas prometedoras para los periodistas que se Iniclan en el medio.
La diraccién econémica que toms el pals mucho dependara de la situacién politica que se
experimenta intarnamente, ya que estamos hablando da un afio de transicién presidencialy
de acontecimientos sociales que no se habian repetido desde hace muchos afios, como el
lavantamiento armado de Chiapas y el asesinato de! candidate del partido oficial a la

presidencia.
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. Elflujo Informativo sera cada vez més, responsabilidad profesional de los periodistas que se
estéan formando en esta momento. Para ello debemos comprometemos profundamente en el
desempefio del papsl que hemos elegido como comunicadores, dando nuestro major

esfuerzo y aplicando todos nuestros conocimientos.
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5. Conclusiones

Esta investigaclén que abarca no sélo los datos proparcionados por el acewvo bibliografico y
hemerogréfico que clto sino las opiniones de destacados profesionales de la comunicacién,
me ha llevado a comprobar la hipétesis Iniclal, “Si el actual entorno econémico nacional e
intarnacional ha provocado una evolucién de la cultura financiera en México, entonces los
medios de comunicacién exparimentarén cambios hacla la especializacién, por lo que

requeriran de pariodistas especiailzados".

Dae hecho al encontrarme frente a la gran cantidad de publicaciones y programas dedicados
altema de las finanzas y los negoclos, sa establece como verdadero el auge del periodismo
financiero, que es justamente una de las razones para proponer un mayor conocimiento de

esta materia, através de la especializacién en los futuros comunicadores.

Cabe mencionar que la seleccidn de los materiales hemerograficos se hizo en la medida de
laimportancia de cada uno de fos temas. Asl por ejemple, conforme han pasado los meses y
aunque el pariodo de Investigacidn se camé en diciembre de 1991, hemos contemplado la
entrada en vigor de) TLC e incluso camblos importantes en las condicionaes politicas y

econémicas de México.

En ol primer capitulo quedt clara la vinculacién de las condiciones ecanémicas de México y
ol mundo con la nacsesidad da crear una especializacién dentro del periodismo,

concretamante en ¢l drea financiera.

Pudimos observar cémo, al echar un breve vistazo an la evolucién de un pariodo
determinado de la economla mexicana 1988-1991, se amplié el tema de tal manera que

abordamos ocho incisos dentro dal anélisis,
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En asta caso particular, tuvimos que otorgar un espacio especial a la inflacldn, las poiiticas
acondmicas adoptadas, el PSE y el PECE, sus resultados, la privatizacion, la rensgoclacién
de la deuda externa, las expectativas y el TLC, temas para los cuales se necesitan
conocimlentos profundos para poder manefarlos satisfactoriamente en la cotidianidad del

flujo informativo de los medios de comunicacién.

Ahora bien en el segundo capitulo se realiz6 un brave andlisis de contenido, revisando la
estructura con la que trabafan las seccionas econémicas y financleras de los diarios que
menciono an esta investigacién. Este acercamineto con las secclones muastra el nimero de
agencias noticiosas que intervienan en la ediclén de la informacién, asl como el nimerc de
_columnlstas y raporteros que paricipan también, Todo esto con 4l fin de canocer el contexto
en el que se desenvuelven los especialistas en periodismo financiero, Ademds sa Integraron
a este capitulo, comentarios acerca de la gran cantidad de medios de comunicacion
espacializados en economia y finanzas que sugieron con motivo de ia efervescencia de

estos temas.

En lo que se refiere al tercer capftulo, se observd en las entrevistas hachas a los editores {la
mayoria lo son} que se parfilaron no sélo por el seguimiento de una area especliica del

periodismo financiers, sino por el de un tema concrato.

Esto comprueba la imporiancia de la especlalizacién, que como ya se ha mencionado, en

aste caso se tomd para su observacion al periedismo financiaro,

Para flustrar lo anterior recordemos |a entrevista con Luis Soto, columnista da a seccién de
Negoclos de El Financlere. Soto nos dijo que dada la relevancia de los temas econémice-
financieros, hay que darle un profundo segulmiento a temas como el TLC, la privatizacién de
emprasas paraestatales, etc., para lo cual s requiere de reparteros que ademés de conocer

o entarno econdmico de! pals, astén bien lamiliarizados con estos temas, ai grado de
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_ dedicarse de tiempo completo a su investigacién.

Lo anterior nos lleva a concluir que hoy dia existen un sinntimero de egresados de la carera
de Ciencias de la Comunicacién, que no fienen Ia especializacién necesaria para ocupar una

plaza de esta naturaleza.

Al raspacto también tenemos la opinidn de Maricarmen Cortés, que en la actualidad es una
da fas méds destacadas columnistas financleras de! medio. Coriés afirmé que no contrataria,
en su categoria de directora general de la Bavista Mensual para El Inverslonista, a ninguna
persona que no fuviera experiencla en esta &mbito, lo cuat nos conduce a un mundo

profesional que se limita cada vez més por la ausencia de una preparacién espacializada.

Los dos casos anteriores son los que nos axpresan ablertamente su posiclén franca frente a
la especializacién de la Comunicacién. Sin embargo también tenemos otras oplniones que
no Ie dan tanta importancia a esta disciplina, entre ellas las da Rebollo y Mercado, que no
por ello aprueban fa preparacidn teérica con la que egresan los alumnos. Vale la pana
aclarar qus {as deficlencias académicas no sélo atafien a los egresados da comunicacién de
la Facultad de Ciencias Politicas y Socialas (FCPyS) de la UNAM, también son

caracteristicas del resto de los comunicadores.

En cuanto a los puntos de vista de Aranda e Isse Nifez, resalta ef hecho de que la
trayectoria de la economla ha obligado no sélo a empresarios y funcionarios publicos a
propararse constantemente en esta materia, sino a las amas de casa y los estudiantes a
estar enterados de los niveles inflacionarios y de la paridad del paso frente al délar, por citar
algunos efemplos de fa informacién que ahora demandan, Consideraron ademés que el
papel da periodista en el entoho actual, flene més responsabilidades que el de los casos

mencionados, ya que es el qus se encarga de proveer informacién veraz y confiable.
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Para Aguilar y Kochen se vislumbra un Méxica con necesidades informativas mas
espacificas, ya que |a época de noticias de corte general, quedo atrés, ahora el pafs estd
complelamente Inmerso en un mundo moderne, cuyos agentes sofisticadores lo han llevado

a una cultura financiera cada vez mas visible.

El crecimiento del niimero de invarsionistas, asl camo de un publico especiificamante
interesado en cuestiones financieras se incrementard en la madida que lo haga el émbito
econdmice nacional & Internacional que se vive, y con él la necesidad de contar con medios

especializados, fue a la conclusidn que llegaron Fernando Mota y Roberte Mena.

Ahora bien, pensando en qusé tipo de acercamiento existe entre jos estudiantes y la
espacializacion de! perfodismo financlers se dedicé al cuarto capitule para su investigacién.
Y se llegé a la conclusién de que hasta la fecha ninguno de los programas de practicas
profasionalss establecidos entre la UNAM y los medios de comunicacién, tienen como
objetivo acercar al alumno a la especializacién del periodismo, ni mucho menos a la del
periodismo financiero. Su abistivo radica en poner an contacto al estudiante con el medio
real de trabajo. En gste caso los entrevistados coainciden an la necesidad de que evoluciongn
los programas de practicas, para llegar a una especializacién que se ha tornado

indispensable en el mansje de fa informacion.

Se aclard que para llegar a este punto, sera necesaria la participacién activa de las
autoridades, medios y estudiantes, y de esta manera lograr un equllibrio de los elementos

que forman los programas de practicas,

En este sentido podemos concluir que ninguno de los programas de practicas se ha
estructurado de tal manera que canalicen al estudianta a una posible 4rea dentro del
parriodismo. Tal vez porque anteriormente no existia la necssidad de profundizar de manera

determinante en los temas, es més (as técnicas para conseguir informacién han
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. evolucionado, las fuentes se han sofisticado, las herramientas ds rabajo se han
modarnizado, en sf et cantexto informativo nacional e internacional es otro, comparandolo
coh ol de hace algunos afios.

No obstante al parcatamos de 1a impartancia que ha cobrado fa especializacién del
periodismo, y mas aln, la del econdmico-financiero, es necasaric considerar un camblo en la
actual formacldn académica de los comunicadores, pata da esia manera mantenerios
actualizados y sobre todo proporcionaries el suficients conoclmiento de una &rea, para
desarroliarla safisfactoriamente.

En términos generales y como resultado de esta investigacicn, se propondria la urgents,
ravisién del Plan deo Estudios de fa Carrerade Ciencias de ta Comunicacidnde laFCPy §
do la UNAM, tomando en cuenta e! actual entorao qus viven los medios de comunicacidn en
México.

51. ANALISIS DEL PLAN DE ESTUDIOS

La carrera de Clencias de fa Comunicacién de fa FCPyS de la UNAM, esta estructurada por
ochp samestres a través de los cuales se esludian 40 materias, divididas en formacidn bési-

¢a comin, formacidn basica de ta especialidad y 10 matarias optativas,

La primara categorla abarca los iniclalas tres semestras y se imparten las materias de
Historia Mundial Econfmica y Social LIl y Ill, Formacién Social Mexicana !)t y 1, Tearfa
Soclal 1,1y 1], Taller de Investigacion y Redaccitn 1,1l y il y Economia Politica , it y #il.

Es necesarlo apuntar que aunque aparezcan ep estg Plan {as materias da Historia Mundial,
Econbmica y Soclal asi como Economia Politica, ninguna de las dos profundiza en los

aspaectos actuales de la economia doméstica y mundial. El estudio de astas dos materias
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proparclonan al alumno una visién general de los hechos histéiicos més relevantes de la
socledad, en periodos que no se sitdan en la época actual, por la qus ef estudiants
aprovecha solo las aspectos histéricos y no los contemporéneas, que como se ha venido
manlfestando, resultan de gran trascendencia para el desarralto pariodistico.

Por otro lado, se considera que debldﬁ al poco tismpo con que cuentan los aspirantes 8
comunicadoras durante su formacién académica, as1os tras semestres alos que se ha
hacho referancla, representan demasiado tiempo dedicade a una sola tarea, ia de raforzar la
cultura genaral a nivel histérico,

Ahora blen, los sigulentes tres semestres estan enfocados a introducir al alumng al estudio
de su aspecialidad, por 1o qué significan el primer contacto real con la licenctatura en
Ciancias de fa Comunicacion. Aqul podemos hacer un breve paréntesis pata resaltar fa
fmpartancia de que el alumno se ralacions rucho antes con su érea especliica de estudlo, y
no hasta el tarcer semestre. Esta situacién contribuye a que muchos da los estudiantes se
tarden mas tiempo on definir la profesidn que eligiran, 1o cual repercute en un retraso en sy
ingreso alos medios de comunicacidn, y por ende en fa eleccién de su especialidad dentro
de efios.

Ahora blen, en este otro bloque de ras semestras el alumno se interioriza en el conocimianto
de cada uno de los elementos y disciplinas de la comunicacién, por lo que se abondan las
teorias ds la informacidn, el desarallo, régimen y estructura de los medins de comunicacion,
sl lenguaje y la psicologfa que se aplican dentro de la comunicacitn, y los géneros
periodisticos.

Se puedse afirmar que estos tres semestres constituyen los cimientos de los futuros
comunicadoras, por lo que segun ef planteamiento de aste trabajo, se deben respetar sus
tiampos y sus contenidos,
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~ En lo que respecta a los des (itimos semestres, hay que sefialar que guardan clerta
especlalizaclén, ya que estén divididos en tres dreas, la comunicacién periodistica,
la audiovisual y 1a de investigacién, sin embargo el alumno tlene la opcién de elegir materias

cualqulera de ellas, perdiéndose as! su cardcter particular.
5.2, PROPUESTA

En todo caso, la autora propene la eliminacién del tercer semestra, ublcado dentro del tronco
comun, para de esta manera dar cablda a un semestre de aspecializacién, culdando que no
s8 plerdan todes los conocimlentos que e! alumno adquiere al estudiar del cuarto semestre
en adelante. Es dacir, al eliminar el tercer semestre, se correrian automéaticamente el resto
de los semestres, quedando disponible un periodo para incorporar cinco materias

gspacializadas en diferentes areas,

Por otro lado, también se propone darle cotinuldad, a través de un segundo semestre, a la
materia de Taller de Investigacién y Redaceién, impartida durante el primero, para reforzar
los conocimientos de los alumnos en este sentido. Este segundo punto se suglere amén de
las oplnionaes de nuestros entrevistados al expresar la necesidad de fortalecer a ortografia y

redacclén de los asplrantes a comunicadores.

Como tercer punto de esta propuesta, se suglefe darle un caracter més rigido a la posibilidad
de aleglr materias dentro del 4rea de Opciones Vocacionales, debido a que conlae
xperiencla recogida por medio de esta invastigacién, se ha confirmado la necesidad de
especalalizarse en nichos muy definldos. Esto qulere decir que ! alumno daberé elegir
Gnicamente entre las tras &reas en que esté dividida la carrera, Comunicaclén Periodistica,
Comunicacién Audiovisual e Iﬁvesligaclén Cientifica da la Comunicacidn, como bloques y no

mezclar materias de una y otra 4rea,
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Cabe safialar que con el periodo de especializacion al final del Plan de Estudios, el alumno
podra (dantificar claramente 1os fundamentos de su especialidad, teniendo al mismo flempo

mas oportunidad de ingreso a los medios de informacién.

Estas cinco materias deberan estar dedicadas al estudio de clerta disclplina periodistica,
ll&mese politica, deportiva, cultural o ﬁﬁanciera. y con elia &l alumno podréa adquirir un
enfoque preciso de la informacién que manejara. Debido a que esta invastigacion esta
completamente dirigida a analizar la importancia del periodismo financiero y a la necesidad
de estruclurar su especializacién dentro de la licenciatura, se propone Unicamente el

modelo a seguir para esta area.

Para observar claramente la propuesta, se incluyen al final de la exposiclén de las materias,
el actual modelo del Plan de Estudios y 81 que se sugiere para la aplicacién de la
especialidad en Periodismo Financiero dentro de la carrera de Clencias do la Comunicacldn,

INTRODUCCION AL PERIODISMO FINANCIERO
Descripcion-Geaneral del Curso

Esta asignatura tendria como propdsito estudiar el lugar que ocupa e! periodismo financisro
dentro de! marco genaral de los madios de comunicacién, asl como el significado culturat de

sus diferantes aspectos y elementos.

Los enfoques serfan de carécter general (investigacion, audio-visual y escrito) y se
combinarian a través de la materia de Técnicas de Informacién Financlera. El alumno
entraria en contacto directo con fa investigacién de los hechos econdmicos mas
sobresalientes que dieron pauta a su auge, asf como la importante posicién qus ha tomado

osta especialidad de! pariodismo. Podra conocer la estructura de las secciones de finanzas
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de los periddicos y el surgimientoe de tos medios espscializados en esta materia,
Objetivos
- Identificar el origen y desasrolio tal pariodismo financieso

- Distinguir ias diferentas posturas segin sus maximas exponantes
- Evaluar las posturas y formular una propia

Temario
1 Origan y Desarrolio
1.1. 1976, Surgimiento de! Periodismo Financiero
1.2. 1982, Auge det Periodismo Financiero
2. Los madios de comunicacin espacializados en
Perlodismo Financiero
2.1. América y Estados Unidos
2.2. Europa
23. Asla
2.4. México
3 Periodismo Financiero en México

3.1. Sacclones
3.2. Columnas
3.3. Perlodistas |
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ANALISIS DE LAS FUENTES INFORMATIVAS FINANCIERAS

Descripcion General del Curso

£l estudio de esta disciplina tandrfa como perspectiva identificar distintos aspactos que
conforman a! periedisnme financisro. Et alumno padré interiorizarse con ia informacion
emitida en un mismo sectar, ef financiero, tomando en cuanta ias diferencias que marcan
aspectos como e! comercia interior, el exterior, fa iniclativa privada, las notas
gubernamentales, los indices da precios y cotizasiones internacionalas {principales bolsa de
valoras del mundo), los acuerdqs de comercia entre palses (TLC, GATT), los grupos

financlergs y sus intermediarias, ete.
Objetivos

- Identificar los diferantes tipos de informacién emitida an ef sector financiero
- Clasificar ssas tnformaciones

- Distinguir las caracterlsticas de las informacianes financleras

Temario

1. Las diferantes formas de jerarguizar fa inlormacién financiera
1.1. Cdmo sa estructura una seccidn financiera
1.2. Cuénias y cudles fusntes se cubren
1.3. Guéntas agencias noticiosas participan en su contenido
1.4. Cuéntas columnas la integran

1.5. Cuéntos ariculistas colaboran en alla
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 LENGUAJE DEL PERIODISMO FINANCIERO

Descripcién General del Curso

El objetivo do este curso seria que el alumno conozca y se familfarice con las palabras,
siglas y sxpresiones empleadas para detallar fa informacién financlera. E conocimianto de
astas herramientas, le permitirdn adentrarse con mayor facilidad en el mundo de las noticias

financieras, provocando un estimulo a su propia capacided productiva.

Objetivos

El alumno ser& capaz de:

- Identificar las palabras mas importantes del medio periodistico financiero
- Analizar el concepte que enclerran
- Explicar el concepto de estas palabras

- Aplicarias en ¢l entorno adecuado

Temario

1. Antecadentes del lenguaje financiero
1.1, Surgimlento de palabras importantes
1.2, Uso generalizado de ciertas palabras

2, Formacidn de glosario de términos
2.1, Recopliacién de términos en los &mbitos
nacional e intemagional

2.2, Desarrallo de significados précticos de las patabras
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3. Aplicacién practica de terminofogla
3,1, Efaboracién de reponajes, entravistas y
articulas con Ia utitizacién de palabras clave

TECNICAS DE INFORMACION FINANCIERA

Dascripeién General del Curso

Se intentarfa, mediante ejerciclos practicos, capacitar &l alumno en fa compransién y ef
manejo de distinios medios y métodos técnicos que la ayuden a una mejor exprasisn

noticiosa financigra.

En esta asignalura sa contemplaria a la investigacién como un elemento trascendental en 6!
dasarrolio de un periodismo de actualidad. Asimismo, se apiicarfan los conocimientos
obtenidos a las diferenles formas de comunicacién, es dacir, la audiovisual, ia de

investigacion y ia escrita.
Objetives -
El alumnos seria capaz de;
. Conocer la importancia de fa técnicas de investigacién
. Determinar las técnicas mas apropiadas para obtener informacién
- Elaborar un directorio basico con los principales datos de organismos y entidades

financieras (Bolsa Mexicana da Valoras, Conssjo Coondinador Emprasarial,

Comisién Nacional Bancariay de Segutos, eic.)
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_Temario

1. Métodos en la oblencidn de informacién
1.1, Apoyos didacticos (fotograffas, graficas,
estadisticas, vifietas, caricaturas, etc.)
1.2, Apoyos bibllograficos y hemerogréaficos
1.3, Investigacién de campo (entrevistas,

encuestas)

2, Estructuracién de fuentes parsonales
21, Elaboracién de un acervo personalizado de datos

FORMACION DE OPINION FINANCIERA

Descripcién General dal Curso

Esta materia tendrfa dos aspscios fundamentales, ef primero radica en que ef alumno pueda
establacar sus propios juicios acerca de una Informacidén determinada, y el segundo en que
{ogre conducir a su piiblico a una conclusion objetiva, basada en argumentos faciles de
ldentificar.

Objetivos

- Que el alumno identifique a sus publicos objetivo

- Que e) alumno determine las necesidades informativas de sus publicos

- Que e! alumno sea capaz de establecer sus propios juicios

- Que el alumno pueda canducir a su plblico hacia un pensamiente analitico
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Temario

1. Los medios de comunicacién aspecializados en temas financleros en México y su
trascendencia
2. La Influencia de los medlos informativos en eldesamoilo nacienal

La perspectiva de México an'el extranjero

4, La confianza en México

Con la incorporacién de especialidades en la etapa optativa de la ticenciatura en Cienclas de
la Comunicacién, se lograrfa formar profesionistas que tuvieran un mejor desempefio en sus
actividades pariodisticas, elevando su nivel cultural y consiguiendo una posicién laboral que

les permitiria percibir salarios més altos.

Finalmenta hay que recordar que e futuro del periodista asta an la especializacién de su
trabajo, a través da su previa formacién académica, consideremos antonces esta alternativa

como un impulso a su desarrollo.

ACTUAL PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

FORMACION BASICA COMUN

Primer Semestre
* Historia Mundial Econémica y Social |
* Formacién Social Mexicana |

* Teoria Social |
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* Taller de Investigacion y Redacelén
* Economfa Polftica |

Sagundo Semastre

* Historia Mundial Econémica y Sacial [l
* Fermacin Social Mexicana 1!

* Teorla Soclal i

* Matodologia |

*Economia Politica 1l

Tercer Semestre

* Historia Mundial Econdémica y Sacial lil
* Formacién Scclal Mexlcana 11
“Teorfa Social Il

* Metodalogfa Il

* Economfa Politica Il

FORMACION BASICA DE LA ESPECIALIDAD

Cuarto Semestre

*Teorla de la Comunicacidny 1a Informacion

* Introduccion a la lingulstica

* Psicologia Soclal

* Desarrollo, Régimen y Estructura de los Medios de Comunicaclién en México |

* Géneros Periodisticos Informativos
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Quinto Semestre

* Teorlas de los Medios de Comunicacidn Colectiva

* Lenguaje y Sociedad

* Sociologla de la Comunicacién Colectiva

* Desarrollo, Régimen y Estructura de los Madios de Comunicacién en México It

* Géneros Periodisticos Interpretativos

Saxio Semestre

* Técnicas de Informacién por Cine

* Técnicas de Informacién por Radioy T.V.

* Psicologla de la Comunicacién Colectiva

* Introduccidn al Estudio de la Opinion Publica
* Géneros Periodlsticos de Oplnién

MATERIAS OPTATIVAS

COMUNICACION PERIODISTICA

Séptimo Semestre

* Métodos y Técnicas de Investigacién Periodistica
* Teoria de la Publicidad

* Taller de Précticas Periodisticas |

* Taller do Licenciatura y Periodismo

‘ Tallerde Edicién de Originales

QOctavo Semestre
* La Historla como Repontaje
* Teoria do 1a Propaganda
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* Taller de Practicas Periodisticas |l
* Organizaclén de Instituciones Informativas
* Taller de Técnlcas de Edicion

COMUNICACION AUDIOVISUAL
Séptimo Semestra

* Imagen y Pariodismo

* Soclologlade la @adio y la T.V.

* Evolucién del Lenguaje Fllmico

* Taller de Guidn: Cine, Radio y T.V.
* Taller de Literatura y Periodismo
Octavo Semestre

* Soclologla del Clne

* Evolucldn del Lenguaje Audiovisual
* Taller de Realizacién de Cine

* Taller de Realizacién de Radiey TV.
* Clne Documentatl

INVESTIGACION CIENTIFICA DE LA COMUNICACION

Séptimo Semestre

* La Comunicacién como Proceso

* Teorfa y Metodologia de !a Investigacién en Comunicacidn { México y América Latina)
*Clases Sociales, Ideolegia y Medios de Comunicaci6n

* Taller de Investigactén en Comunlcacién |

Octavo Semestre
* Semiologla

* Estado, Poder Politico y Medios de Comunicacién - Infermacién



* Técnicas de Investigaclén en Comunicacitn
* Taller de Investigacién en Comunicacién II

PLAN DE ESTUDIOS SUGERIDO PARA LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

FORMACION BASICA COMUN
Primer Semestre

* Historia Mundial Econémica y Social |
* Formacién Social Mexicana |

* Teoria Social i

" Taller de Investigacién y Redaccion

* Econamia Polftica |

Segundo Semestre

* Historia Mundial Econémica y Social Il
* Formacidn Social Mexicana Il

* Teorfa Social It

* Taller de Investigacién y Redaccion Il

* Economla Politica Il
FORMACION BASICA DE LA ESPECIALIDAD

Tercer Semestre

* Tearias de la Comunicacién y la Informacién
* Infroduccidn a la Linguistica

* Psicologla Social

78



* Desarrollo, Régimen y Estructura de los Medios de Comunicacién en México |

* Géneros Periodisticos Informativos

Cuarto Semestre

* Teorias de los Medios de Comunicacién Colectiva
* Lenguaje y Socledad

* Sociologla de fa Comunicacidn Colectiva

* Desarrollo, Régimen y Estructura de fos Medios de Comunicacién en México It
* Géneros Perjodisticos interpretativos

Quinto Semestre

* Técnicas de Informacién por Cine

* Téenicas de Informacidn por Radioy T.V.

* Psicologia de la Comunicacién Colectiva

* Introduccién al Estudio de fa Opinién Piiblica

* Géneros Pariedfsticos de Opinidn

MATERIAS OPTATIVAS

COMUNICACION PERIODISTICA

Sexto Semestre

* Métodos y Técnicas de la Investigacion Period(stica
* Teorla de la Publicidad

* Taller de Précticas Periodisticas |

* Taller de Literatura y Pariodismo

* Taller de Ediclon de Originaies

Séptimo Semestre
* La Historia como Reportaje

ESTA TESIS N0 DEGE
SAUR Lf LA DIBLIBTECA
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* Teoria de la Propaganda

* Taller da Précticas Periodisticas Il

* Organizacion de Instituclones laformativas
* Taller do Técnicas de Edicion

PROPUESTA DE MATERIAS PARA PERIODISMO FINANCIERO

Octavo Semestre

* Introduccién al Periodismo Financiaro

* Andlisis de las Fuentes Informativas Financieras
* Lenguaje del Periodisme Financiero

* Técnicas de Informaci6n Financlera

* Formacién de Opinién Financiera
NOTA.- En lo que respecta a las dreas de Comunicacién Audiovisual y de Investigacitn

Cientifica de la Comunicacidn, no se propongn cambios, ya que no constituyen objeto de
estudio de este trabajo de Tesis.
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ANEXO

MATERIAS OPTATIVAS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
Fuente.-Cuadsrno del Cantro de Investigaciones Documentales. No. 1, 1987, editado por el
Departamento de Publicaclones de la FCPyS. UNAM.

Agencias Informativas

Cine Documenta!

Comunlcacienes Internaclonales

Enajenacién e ldeologlade la Cultura |
Enajenacién e Ideslogfade ia Cultura If
Evolucién del Lenguaje Audlovisual

Evolucién del Lenguaje Filmico

Intraduccién a la Teor(a de fa Enajenacién
Imagen y Periodismo

Histeria del Periodismeo an México

La Historia como Reportaje

Literatura y Socledad |

Literatura y Sociedad Il

Literatura y Socledad Il

Literatura y Socledad IV

Métodos y Técnicas de Investigacién en Comunicacién Colectiva |
Métados y Técnicas de Investigacidn en Comunicacién Colectiva !
Métodos y Téenicas en Investigacidn Pericdistica
Oficinas de Pransa

Organizacion de Diarios y Revistas

Organfzacién de Instituciones Informativas
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Psicoanalisis y Sociedad

Psicologla Social

Pericdismo y Literatura

Pariodismo de la Clancia

Prensa Contestataria

Sociologla de a Radio y la Televisién

Sociologfa del Cine |

Soclologia del Cine Il

Sociologfa del Cine il

Soclologia del Cine IV

Técenicas de Investigacién en Comunicacitn

Taller de Investigacién en Comunicacién |

Taller de investigacién en Comunicacién Il

Taller de Guién: Cine, Radlo y Televisién

Taller de Edicién de Qriginales

Taller de Literatura y Periodismo

Taller de Practicas Periodisticas |

Taller de Practicas Periodlsticas il

Técnicas do Muestreo

Técnicas de Informacién por Television |

Técnicas de Informacién por Television i

Teoria de la Propaganda

Taller de Realizacién de Cine

Teorla de la Publicidad

Taller de Realizacion de Radio y Televisidn

Taller de Técnicas de Edicidn

Teorla y Metodologia de la Investigacién en Comunicacin
{México y América Latina)
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