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INTRODUCCION

£ reck en-escafiol alcanze eran popular:gad a finales de. la dé-
cada de los ochentas gracias a las frecuentes organiraciones de con-—
Z:crtog v a la difusién de programas radiofénicos aue lanzaron a la
fema a mientes de jovenes expoqentes; la mezcla de estilos fue la to-—

ricsa gereral de esta época alterada cor 13 irrupcién de una musica

Zasaz de wmovilizar a los adolescentes.

Hazta hace nc mucho tiemco (No mas de tres aftos; realizar una
£-esentacion masiva de rock 2n Mexico era una aventura incierta. A la
iresperiencis 2 improvisacion de los organizadores se sumaba el temor
¥ la intclerancia de los oobernantes en TUurno CCntra las expreslones
Juveniles que escapsban a su comprension y control. Ahora la soga se
a¥icsa, sSim SuR Cepa scmarse Ccomo una concesitén, Sino camo el tardio

“2223270 A 40 derecro.

Zste *rspajo ti1ene como propositcs centrales: testimemiar y re-
fiesx:orar scbre el gevenir -eckerc en varias vertientes, culturaimen-
te zocriacoras, trascendentes ¥y conmovedoras, asi come rastrear sus
mecanismos de ingreso en la industria cultural del entretenimiento

gque les praoyecto a las masas.

Come todo producto comercial, resulta dificil, por no decir im-
pceible, gque una organizacién sea cual fuere su participacién en el
precess de 1a produccién, no pueda conciliar los intereses econdmicos

con los artisticcs que convierten a1 rock en mercancia.



A)g: signe de aclarar es gue el oresente @nadlisis no trata de
cen:érar la :ntegridad y sensipilidad del rock al eupresarlo como
preducte (vil mercancia que por un puMado de monedas se vende al me-
Jor postcr), es una situacién zontraria, el descubrir sus posibilida-
aes, limitaciones, aciertos y errores, ademas de confirmar los cien-
tus.de personas que trabajafh con pasién, coraje y persistencia en su
rea’izacién y logros, crea la admiracion y dignifica la enorme labor

aque enfrentan dia con dia las bandas de rock en su gran batalla.

A lo largoc del primer capitulo se manifiesta la lucha y acep-
tacién social que el rock castellano tuvo en su camino hacia la masi-
+icacitn. Antes de Radio Futura, Caifanes, Soda Stereo, Mecana, Mal-
aita Vecindad y los Hijos del GQuinte Patio hubo cientes de grupos
cue n~o tuviercn acceso a los medios de comunicacion, como tampoco la
oportunidad de grabar, lejos de esa derrota y en contra de toda esa
prenibizién siguigron esistiendo y peleando, ahora son ellos los nue-
vos empresarios de los tratos con los duefios de la industria y me-

dios.

En el segundo apartado se desglozan algunas de las aportacianes
creativas que el equipo de produccién realiza en la fabricacién del

producto musical llamado disco.

El mercado rockero se expande gracias a la ayuda de los avances
tecnolégicos, asi explora 0o sola el campo sonoro con discos y casse-

ttes, también en 1o visual en la prensa y en programas televisivos,



[

"de cire’yccni el nac:imientc gel video-rock, claro gque para-la indus-

tria lc 1m|:ar,-tj='nte,e: io cuantitativo’ del consumo que define a las

masas juveniles y. na tanto la xpresian del ser humanc.

En' ‘el tercer capitulo se presenta de manera singular el segui-
miento de prcgramacicnes radiales 'y televisivas, asil como de las pu-

blicaciones en los medins escritas donde el rock tiene un espacio.

Far ultimo, 1a cuarta seccidn estd dedicada a los productos de
roch cue cilrectamente pone a la venta la industria cultural del en-

Tretranim:iento.



CAPITULG 1

EL ROCK EN ESPANOL CIMC MOVIMIENTO MUSICO-SOCIAL



¥ Pero el rock no tiene la
culpa de lo que 2asa aqui son
las rentas de su crisis. de
su civilizacién.

Perov el rock no tiene la
culpa de s5u repuvacion.”

Higuel Rios.

La musica forma parte de una necesidad existencial humana que nn es
facil describir, pero que esta presente desde hace mucho tiempa atras

~imposible determinar cuantitativamente-.

La musica es indudablemente, la mas abstr‘a:t‘a’ ae “.as artes: sti
misma materia prima ne existe vspontaneamente en la naturaleza, sihu
gue s una creacién absoluta del -hombre "... la partitura musical,
s6lo es una "quia" para la reproduccion de una obra, gue nadamds se

presenta =2n la realidad mientras es ejecutada.” (1),

Si un artista con talento expresa esa :dea a través de una obra,
o un poeta la canta en sus versos, o0 un musico trata de transmitirla
con sus sonidos, no serd la misica en si la gque nos conmueva princi-
palmente , sino lo que alrecdedor ce ella puso el artista, las impli-
caciones que encontro, la forma que le dic a su expresisn, ese cuerpo
que no podemos analtzar ni demostrar totalmente con la logica absolu-
ta, porque hay en ella algo que escapa inexocrablemente a la vrazdn, ya

gue la supera.

De acuerdo con Cristidn Caballero existen tres caracteristicas
musicales primordiales del mensaie artistico: originalidad, esponta-

neidad y desinterés. “Si el artista siente el deseo de decirnas algo



eg porcour evicdentemente posee una cosa nueva y or:ginal gque comuni-
carnos, a que de otra manera el mensaje disminuiria en interés, el
men§aje habra nacido de un deseo de camunicacion, de una necesidad de
compartirlo, el interés del autor se centrard en el mismo mensaje,’
s1n :mplizaciones que 1o desvirtuen de su esencia, entonces tenemos

que le eserd desinteresado.” (2)

Desde el punto de vista de Caballero, podemos clasificar las

obras musicales en tres grandes divisiones:

a) musica folkldrica, que es la expresiton espontdnea y auténtica

de un gruvpo humano, sea racial, histdrico o cultural.

B} musica alta o masica culta, indehidamente llamada can cierta
frecuencia “masica clasica', que haciendo sus raices remotamente en
el folklore, constituye un mensaje de individualidad y por lo tanto
de origiralidad plena, alcanzandc una elevacién que incluye en mayor

o nenor grado las tres cualidades antes mencionadas.

€) musica comercial en la cual la originalidad decae, pues busca
algo tan bien conocido que puede ser inmediatamente comprendido y
qustado sin dificultad por el publico, y que probablemente obedece no
a una espontaneidad, nNni a un desinterés, sino a un propdsito ecandmi-
co, sea como promocion directamente comercial -misica publicitaria—- o
como fuente de provecho personal en dinero o en popularidad. Esta mi—

sica es por esencia pasajera: depende mucho mas de la moda que de
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cualguier ‘ctra circunstanszia para su exito. Su cualidse artistica.

‘por ‘1o %anto, es escasa dor regla genera:. (Z)

FPerc tampoco podemos percger de vista que el génaro no da a ca—
lidaa. y que zrcoporcionalmente pueden existir trozos “olkléricos y
aun comerciales jue tengan més‘valnr que una sinfonia o una dpera de-—
ficiante por alguna causa. Y también que una cosa es el qusto perso—
nal y otra muy distinta la calidad artistica: cualqu:era puede entu-
siasmarse -y esta en su derecho- con un troszo i1ntrascendente, y en
cambio cuede quedarse frio ante una obra maestra gue no comprenda.
Fero precisamente por esoc resulta importante e interesante tratar de
encontrar el camino de comprender, aunque ello resulte arduo, las

obras maestras.

La musica ha sabido expresar la capacidad de movimiento histé—
rico en la rayoria de sus facetas, ha sido una manifestacidén dimen—
s1onal para lo que no es pocible encontrar paralelo alguno. La evo—
lucién humana se ha materializado en términos generales en las pautas
mus:icxles derivadas de ella misma: un arte que conlleva el sello de
ruestrc propioc desarrollo. La funcionalidad de la musica, es preciso
atirmar, ha plasmado la determinacién del movimiento social épaca
tras epoca. Esta es "La funcidn de la musica, a la larga determina su
forms y estilo, cuando la funcién cambia, nuevas formas y nuevos es-—

tilos nacen y los viejos tienden a modificarse y/o desaparecer.” (4)

E) sentido de las composiciones varid socialmente de una clase a

otra, el auditorio también y los instrumentos que se utilizaron no se
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escaparon tamp;:a a la determinacitn enunciada. Por lo mismo la misi-—
ca se convartio en una expectativa artistica fomentada caontextualmen—
té y acopiéd en esta medida la forma de los requerimientos sq:ia!es
que ‘la-conformaran. St uso determinéd consecuentemente la estructura

que histéricamente asumid.

En todas las comunidades es posible observar un interés por la
produccién y el consumo del arte; el tipo y ;:nntenxdn de la actividad
artistica, elaborada y difundida cambia segun las caracteristicas so—
ciales, culturales y econdmicas de la congregacidn a la que se refie—

re.

Los criticos de la musica piensan que "... no hay un acuerdo ge-—
neral sobre la naturaleza y la funcidn de la masica, su lugar en la

sociedad y en los problemas contemporaneos.” (5)

Entre tanta, si la2 materia prima gque constituye toda obra es
producto de factores tales como: el dibujo, color y relieve sonoross
es pertinente afirmar que corresponde por lo mismo a prerrogativas de
cada tiempo de gestacién, es como se menciond, un producto histérico.
Cada musico de cada época utiliza los recursos que tiene a la mano,
asi responde a los requerimientos expresives que sitdan su creacidn.
De esta forma es posible distinguir a un musico de determinada época

de un lugar a otro en funcidén de los elementos utilizados.

Los factores soccicecontmicos permiten también diferenciar a un

creador, en relacién de la instrumentacidn musical al que se tiene
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aceese, aunque esté sometido a la multitud de influencias internas c©
externas a la sociedag que le da origen., Conforme a ests, la musica
sinfonica. resultadoc de una notacién precisa preducida para el gusto
del publicao selectc, debemos ubicarla en el contexto de la sociedad
clasicista que creaba misica para le solaz de la clase en el poder.
Pcr el contrario, a la musi:a»pnpular, la !:;ase del folklere actual,
podemos reencontrarla en el ambita del pueblo dominado, sin maybre‘s
recursos técnicos, pero con una encrme capacidad sentimental de ex-
presién. El blues, por ejemplo, emana de un ritmc laboral que utili-
zabarn los negros en las plantaciones surefas de los EUA en los tiem—

pos cel esclavisma.

Las necesidades sociales de los estratos que configuraban a la
sociedad en turno determind la produccidn de todo tipo de bienes y

sarvicios en sus diversas formas, as!i la musica tuvo un caradcter mer-

llegd entonces 21 t:empo en gue el pardmetro caonductual de la
produccidn musizal +vino a sumarse en una economia de mercado, tan ma-
nifiesta como generalizada. La misica se convirtid en mercancia y co-
menzd por ende a :ampenetrérse en los patrones del mévil de las rela-

ciones sociales de produccion.

ta circulaciéon de la informacién artistica se encuentra social-
mente determinada a medida que la creacion de ésta se transforma en
mercancia, puesto que su realizacién estd sujeta a las leyes genera-

les de produccidn.
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En este sentido, la publicidad interviene entre la produccidén y
el cansumo, “... se trata de un gran engrane importante en el meca-
nismo de la economia de mercado, en la adaptacién de la oferta a la

demanda y de ésta a la oferta."” (&)

8in embargo, "No se puede registrar y entender de manera efec—
tiva la musica de cualguier grupo, si no se comprende el cantexto
cultural dentro del cual vive ésta, sus actitudes hacia ella, asi co-
mo tampoco se puede estudiar los usos gue la cultura hace con la mt—
sica y cémo ésta refleja las valores de la sociedad sin entender la

misica en si misma.*®" (7)

Numerosas formas de expresiédn musical surgen al mismo tiempo que
otras desaparecen précticamente al no contar con el debido patrocinio

zara su supervivencia,

Todos los sectores sociales pueden hoy en dia elegir su propio
ritmo y lenguaje en relacidn a sus necesidades existenciales, por la
tanto, la diversidad de mensajes inherentes a la productividad es

engrme.

La misica condicionada por elementos diversos que la contfarmar
quedd a disposicién de la evolucion de los intereses, pero en espe—
cial, de la calidad de trabajo que era socialmente necesaria para
producirla. El comercio, por lo misma, se manifestd cada vez y en ma-

yor medida determinantemente esencial de un proceso que la converti-
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ria ‘en-una- mercancila: susceptrible’de adouisicién en térainas moneta-

rios,

La misica pasd a ser asl una mercancia que nutre el inmenso ar-
senai,de las -naciones mas desarrolladas dentro de las formaciones ca-
pitalistas. Se convirtitd en un articulo de consumao, muchas de sus ma=-

nifestaciones se separaron del arte propiamente dicho.

Mientras tanto, los intérpretes se adaptaron a estas prerrogati-
vas del avance tecnolégico, y el rock es el que mejor supo aprovechar

la coyuntura contemporanea.

A tinales del Siglo XX, la moda es decisiva en la aceptacion del
publico en su forma de consumicor, para que sebreviva un ritma musi-

cal hay gque entrar en las nuevas corrientes.
1.1 El1 Rock

Desde hace mds de treinta afos, una poderosa revolucion tomd
forma sin partido politico, sin discurso electoral e incluse sin ma-
nifestaciones ideolégicas -propiamente dichas— para enunciar los fi-

nes y caminos de lps numerosos revoluriznarios.

Por primera vez en la historia de la humanidad una profunda re-
volucién social, economica, moral y cultural eligié proclamar su ra—
dicalismo a través de la musica, las canciones y los grupos eBstresias

de rock.



15"

Al principio no se tomd en seric, puss se imaginaban que era una
moda pasajera, algo mas que acabaria por pasar como lo habia hecho el

::har;lastbn o el swing.

En la gestacitn del rock intervienen de una manera decisiva mil-
tiples corrientes musicales-como el country, e1 blues, el rhythm and
blues, el jazz y el swing. Rabaerto Muggiati afirma que “... la coniju~
gacion e:xplnsiva'de esas ... corrientes ... forman el estilo denomi-

nadeo rock and roll.” (8)

Al principio, esta fusidn se limitd a ser difundida entre la co-
munidad negra del sur de los EUA, sin embargo, paulatinamente varios
cantantes blancos comenzaron a adoptar el repertorio de los negros y

grabaron sus propias versionas.

El rock and roll fue el punto de partida con sus caracteristicas
musicales y de baile. .Pcr' lo que respecta al aspecto lirico debe su
razén de ser a su entarno social, hace treinta aflos el mundo se en-—
contraba finalizando una guerra mundial, vemos asi{ que las canciones
hablan scbre los problemas de integracion familiar, la bracha gene-—
racional, la resisten:ga a la escuela, la resistencia al principio de
autoridad representado por la escuela y las exigencias paternas, los
conflictos de comunicacién con la pareja y otros aue se -atrevieron a
incitar a la practica del sexoj politicos o literario: los liricos
son importantes, los autores se preocupan por darle a la mosica un

texto responsable.
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De lo gue se desprende que el rock también es comunicacién co-—
lectiva, como parte de la cultura siempre busca lo comunitarioc, la
solidaridad como elemento central de la estructura social, es decir,
el rock como asunto de la mayoria de los jévenes, elimina entre ellos
la propiedad privada para estl:imular la convivencia y compartir 1lo

propic a las multitudes.

FPor lo que toca al aspecto musical, la estructura simple de sus
canciones permite gue cualquier muchacho que sepa tocar en guitarra
las notas basicas pueda aconmpafarse al cantar su ca_n:ic:n favorita de
rack. De ahi se deriva también otro nombre que se le atribuye a este
movimiento: la musica 4X4, puesto que la mayoria de sus canciones
pueden armonitarse con un "“... circulo, o sea, que con saber tocar

cuatro acordes, que eran cuatro notas musicales eglabonadas ..." el

arupa 1nterpretaba rack. (?°

Esto quiere decir que no hay que ser musico, en el sentido for-
mal de la palabra, con estudios en conservatorios para poder tocar
rock, sus intérpretes son auténticos alumnos de la calle; el tiempo y
la caompetencia exige la perfeccién, es por esto que se estad poniendo

de moda tocar bien.

Lo esencial para formar un grupo de rock es una bateria, qui-
tarra y bajo, estos llevaron a la fama a The Beatles, Rolling Stones
y Beach Boys, conforme ia historia avanzd se atadieron otros instru-

mentos tales como el saxofén, trompetas, flauta, violines, vioias,
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viclonchelos, piano, etc.; por la que respecta a la tecnologia pasa-
‘ron'de la consola de 16 canales a las computadoras y a la utilizacidn
ge los sintetizadores que facilitan el modo de grabar, todo segun lo

requigra la expresion y el ritmo de banda.

El investigador francés David Buxton aclara que hay dos tipos de

rocks:
a) el de arte elevado y
b) el de arte de masas, es decir, el rock comercial.

El primero lo tocan los qrupos para los cuales no es -pr_‘inridad
el componer para su compafiia grabadora y esperar que su producto ven—
da miles de discos, por estas caracteristicas se dice que son las
btandas del "“underground", los que companen y tocan paor placer y

necesidad de expresion.

fara los segundos su ilusién es grabar y vender, su lahor no es
tampoco artesanal, es el rock guiado por la necesidad industrial, no
deja de pertenecer a la ‘:ultura. es parte, pero sus fines san econg-

micos.

Muchos de los grupos actuale son camerciales puestos qug gratian
en ampresas multinacionales de la plastificacién y aparecen en la ra-
dio y televisién. Ellos defienden su posicidn argumentando que “"Mien-

tras no cedas en ningund Je tus conceptos o ra1z por estar en 08 me-—
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dics y por ello cambies lo que quieras expresar no eres un producto
netamente comercial.” (10} atirmé Humberta Calderdn ex—-integrante 'de
Nedan, ahora director artistico del sello Culebra Records en BMG/Ario-
la, opinién compartida por la mayaria de los grupos exponantes del

mencionado género.

€l rock es una expresiﬁn‘cultural compuesta por diversos ele—
mentos, pero su punto de arranque consiste en poseer un mensaje en
altima instancia musical. El rock es y serd misica, es su lenguaje
constitutivo y reproductivo a partir del cual ha idb generanda y ar—

ticulando formas culturales y de vida diversos.

Con The Beatles el rock perdi¢ el rcll, éste ya no fue “... in-
digpensable... ya los temas tienen vida propia y no necesariamente

son bailables..." (i1)

€1 rock se convirtid en un gran motor de la misica en los ulti-
mos aMos con Qna fuente constante de intérpretes y compositores que
supieron conjugar el gusté del pablico con el requerimiento de las
compafMias grabadoras. Un fentmeno que sabe cambiarle la presentacion

al ritmo cada vez que parece acabarsele todas sus posibilidades.

Seria muy extenso enumerar Ia amplia gama de sdlidos exponentes,
pero el concepto de estrella se amplificéd enormemente en el mundo mu-—

sical.
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Las estrellas de rock, muchas veces intérprates y compasitores
cone el caso de The Beatles (muncial e inolvidablemente), mas recien—
temente y también en un plano internacional: Radio Futura o Mecano en
Ecpata; Soda Sterea o Charly Garcia en Argentina; y por qué no Caifa-
nes o Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patic por parte de Me-
xicoy "... fijan un estilo o combinaciéon de estilos que se extienden

a través de una cadena de significados casi infinitamente dentro del

conjunto de mercancias." (12)

En este género es donde se puede apreciar con mayor prafundidad
la correspondencia de autor-intérgrete, mismo que, a pesar de ser te-
rriblemente critico de un sistema supo adecuarse a las necesidadges
del capitalismo en el rengldn musical: el capitalismo requeria un in-

crement > de consumidores y el rock se lo proporcions.

Mientras tanto, en el ritmo mencionaco, el publico se manifestd
como nurza. En gustos se rompen géneros, resa un refran, sin embargo,
aunque siempre hubieron oyentes para las manifestaciones musicales,

nunca hubieron tantos.

Los conciertos oe sinfénicas, filarmanicas, cuartetos de cuerdas
cautivan al publico selecto, el jazz y el blues lo hacen de la miema
manera, sin émhargo, el rock «trae a todo tipo ge genve. Enrique Ba-
tiz llena auditorios, pero Nacha Pop abarrota estadios y plazas ma—

drilefas.



2vu

En sste sentide podemcs decir que el publico es un elemento de-
terminante en el proceso de la creacién musical, por ello en buena
parte e] misico se debe a su auditario y se alimenta de éste, no sdlo

en el sentido figurado, sine estrictao.

Lo que ocurre es que la cultura contemporanea es de masas, no de
una manera peycrativa, la cultura de la imagen es una cultura f4cil
de digerir, el rock particularmente es una expresién de lo que antes

era en México el bolero o la cancién ranchera.

Un triunfo de la cultura de masas es que a pesar de existir ma-
nipulacisén, la gente consume lo que realmente le agrada, claro dentro
de un mercado que :nntempla_ esa sociedad; escuchar discos y desechar-—
los es una inmensa novedad porque es el logro del estado de consumis-—

mo que se veia lejano en 1950 y que ahora es catidiano.

La histor:a continda y el rock sigue su proceso evolutiva, no
solo se habla de Elvis Presley, Rolling Stones o The Beatles, todos
estos en un concepto anglosajén, ahora también se conoce el rock y a
la gente hispanoparlante como Miguel Rios, MNacha Pop, Radio Futura,
Alaska, 0Ulé Olé y Mecano en Espafta; Latinoamérica sigue la misma co-
rriente y presenta a Charly Garcla, Soda Stereoc, Miguel Mateos y Fito
Piez por parte de Argentina; en el caso de México: Caifanes, Maldita
Vecindad y los Hijos del GQuinto Patio, Kerigma, Mana, Cafe Tacuba,

Piro entre otros.
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"Esta carriente musical tiene gran influentia sobre el quehacer
':uliurai v artistico de diversas generaciones, al rock o musica de la
t:alle es una de las expresiones de mayor proyeccidn de este fin de
sxglc:, pues no stlo viene a llenar un espacio vacio existentes en el
publico. de habla hispana, sino a consolidar el poderio de las grandes

'combamras trasnacionales del entretenimiento.

En los ahos ochentas la competencia entre las empresas del disco
se avivd de tal forma que surgieron muchas caras nuevas en el ambien-
te, nuevos bailes y modos de vestir. El impacto econdmico convirtid

al rock en una apuesta rentabtle,

Aparecen cientos de revistas musicales dirigidas a los adoles-
centes, cuyos contenidos son supuestas "chismes", luego se hicieron
eco en los periddicos, las emisoras de radio y television, ya después
todo siguid con maquetas, grabaciones caseras o en pequefios estudios,
encseguida llegaron los discos y las contratos, managers, campahas de

promoeitn, giras y el eéexita.

1.2 El rock en espafol

El rock de mas actualidad, no solo se aproxima a la bdsqueda de
inspiracién del ritmo negro, sino que bucea en todos los folkiores y
tradiciones musicales para apoyar innovaciones, que, claro estd, tie-

nen grandes repercusiones.
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iLc que da como resultacc un rock prismatico que se descompone,
Ferc que parte de la misma base, el rock and rall. Quizd para muchos
fadio Futura, Angeles del Infierno, Fobia, Mecano, Cazifanes, Isis,
Ultimoc de la Fila, Haragan y Compabiia y Soda Stereo pertenecen a un
mismo género musical: rock o musica moderna. La realidad es otra, 1la
musica se cataloga por distintas caracteristicas que pueden ser desde
sus ritmos y las armonias que involucra hasta el lugar de dande

Aroviene o los instrumentos que se utilizan.

Hoy en dia en los anales del rock es casi imposible delimitar
fronteras de su sonido, algo que hay que aclarar es que existen gru-
pcs muy versatiles que no pueden encasillarse en un género preciso,

par lo que aceptando el riesgo de aerror se tiene como rock a:

a) rock progresivo que se esencializa también en la instrumenta~
cidn y se recguce a cuerdas y bateria; en México conoccemos a lcono-

clasta.

b) heavy metal un ritmo durc, fuerte, lleno de vibraciones vio-

lentas y ruido como el gue realizan Angeles del Infierno u Obus.

<) hard rock es una divisién del heavy metal, sus melodias son
mas ligeras y los coros son armoniosos se inscriben dentro de este

género Isis, Cristal y Acero, Carne Lunar y Pabelldn S.

d) dark que se distinque por su ritmo lento y las atmosferas de-

presivas que provacan.
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el sk @s?la mezcla de reck tradicional’ fusionade can ritmos ca=.

“ribefas, padr{amus situar a Mana.

'f)‘patchanka es un género que combina misica punk, ritmes tropi-
cales y'el rock :fasi:u. El grupo que lo inventd y que oficialmente
es el unico que lo toca es Mano Negra, aunque después de escuchar a
Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patio serf{a una barbaridad no

colocarlos en esta categoria.

g) pop o musica ligera "... fue la expresién musical surgida de
la cultura hippie ... Que engloba todas las corrientes musicales Ju-
veniles ... y que en sus inicios se convirtié ... en el manifiesto
politico..." (13) es el sonido suave cop letras faciles y repetiti-—

vas gue lg hacen el mas digerible.

Ee una linea decididamente contestataria porque desde un princi-
pio la misica pop pretendid una subversion con su enfrentamiento a lo

canvencional, a lo canstituido.

A la misica pop, ralz del rock pop se le conoce también como
cancién de masas, porque desde su origen llegd a las multitudes, ve-—
cordemos que su primer escenario fue Woodstock. El joven periodista
Ricardo Homs hace una pequefta aclaracidan: “El rock no es-lo mismo que
la cancion de masas, sin embargo, el rock engendré las caracteristi-~

cas que conformaron a la cancion de masas.® (14)
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En ccn‘trasce':un lo antes citado y desde el zunto o2 vista de
Jose Marla Cané. tajista ¥y compos:tor de Mecano, la diferencia entre
'r-cm: w pab gs muy - clara: "El rock tiene letras sociaimenta de protes-
ta, ‘es como una misica elemental, mas agresiva. Mientras que el pop
es una produccion sucho mds estética, que pretende agradar sin ser el
mesidnico y guerer cambiar al mundo." (15) Por su parte Nacho Cano,
compositor y tecladista del mismo grupo espafol agregaria simplemente

“... el pop es un fendmeno de la clase media." (16)

Sin embarga, ellos mismos 1ncluyen en sus temas musicales pro-
blemas sociales y protestas que ponen de manifiesto su 1nconformidad
ante lo establecidc (”El blues del esciave", "Japon", "No pintamos
nada" o "Dalai Lama"), que aunado a un ritmo pegajosc y con frases
repetitivas hacen de las melodias unas mas del movimiento rock pop.

E3ta confusi1dn se debe a lo polifono del rock actual.

£r. med:c de esta gama florecen, pululan y perecen Sienscs de
grupas cuyas clasificaciones desaflan cualquier clase de etiquetas,
si bien empexrarcn tocando punk, dark rock, hard core, thrash, heavy
metal o speed metal, ahora tocan todo eso pero junto y bien revuelto;
a veces se arriesgan a hacer versiones impensables de cumbias: “La
negra Tomasa" con Caifanes, "Reinalda" con Fobia; baladas como "Que-
rida" con Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patio; o versiaones
de tangos: "Giros" de Fito Paez, "El blues del esclavo" de Mecano; o
una pieza de musica clasica como “ A donde el pais de las hadas?",
“1917* y “Paor la cara" del trio espafol Mecana; o cha cha cha: "La

culpa fue del cha cha chad" de Gabinete Caligari.
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De igual forma llegan a atribuirle al rock nombres, como “"gua-—
carock", mezcla de misica ranchera con rock, invento que por supuesto
ec muy mexicanc y se le atribuye a Botellita de Jere:zj "étna-ruck"
gque son sonidos de instrumentos prehispanicos aunados a la guitarr‘"a
eléctrica, el liderazgo de este geénero lo posee Jorge Reyes, y asi

muchos mas descubrimientos. -

£s obvio que ne es necesarioc incluir en el rock mexicano un bo-
lero o ponerte un sombrero de charro para sonar a mexicano, N1 el
rock espafol tener matices de flamenco para ser espafiol, lo necesario
para el rock en espafiol actual es la capacidad ce asimilar la reali-
dad y transfaormarla de lo poé¢tico a lo musical, de donde venga, lo
que aporten de su nacionalidad es cuestidn de talento, no de cbsesion

etnologica.

1.5 ta armtegracien del rock en espafiol a la sociedad mexicana

£ rock en inglés es una excelente musica, inolvidable,..., pereo

ipur queé no se siente como propia?; algo paso, quiza la incomprensidn
de las letras, lo dificil de la traduccién , lo cierto es que la jo—
ven generacién de habla hispana necesité de otra caosa, algo distinto.
mas cercano, mids suyo, con su idioma y vocabulario. Estaban cansadas
de escuchar las historias y los dramas de otros que no correspondian
a sus interrcgantes por tratarse de otro lenguaje y lugar. Buscaran

que alquien cantara para convertir en sonido sus propios pensamien—
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tos, la fgrma misma de mirar la vida. Quertan sentir que compartian

un sentimiento v olr una expresidn que les . afectara directamente.

En México, Enrique Guzman, César Costa, después el TRI, Ritmo
Peligroso, Kenny y los Eléctricos, ademids de otros; en Espafta Miguel
Rins; Joaquin Sabina, Mecano, Nacha Pop y ma§ empezaron a darse cuen-
ta de la posikilidad de formar una cancitdn actual que combirnada con
sintetizadores polifonos y toda la técnica electronica de hoy, el
rock pasado en su tecnolegia instrumental, si, pero lo mas impartan-—

ta, rock en espatinol para el publico de habla hispana.

Al principio para muchos la i1dea de colocar a un nuevo estiloc al
espaffol en el gqustn de la gente era mads que un simple suefio absurdo,
motive de risa. No obstante, para otros era el'inicio, la oportunidad
de convertir un proyecto en marcha, de escribir un sencillo mensaje
trivial de un dia comin en un papel para hacerlo cancién, y nace el

rcci en espatol.

Faulatinamente los grupos gue saobrevivieron empezaron a demos—
trar la calidad de rock en espafiol conquistado, as{ tenemos a gente
como BGabinete Caligari, Mecano, La Unién, Duncan Dhu, Joaquin Sabina,
Angeles del Infiernc, Miguel Rios, TRI, La Lupita, Caitanes, Café Ta-
cuba, Fobia, Botellita de Jerez, Maldita Vecindad y los Hijos- del
Quito Patin, Mana, Soda Stereo, Charly Garcia, Miguel Mateos, Patri-
cia Sosa, Enanitos Verdes quienes atravesaron fronteras para hacerse
presentes con su estilo muy peculiar y dignificando al rock

en espalol.
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El buen campartamientc de la audiencia a los conciertos masivos
cemostraron que el rack no tiene nada gue ver can:la viclencia, las
autoridades comprendieron que la degeneracidn existe, perc no gepende

del rock.

€1 problema mas fuerte -al cual los grupos se enfrentan es el mal
concepte en que se tiene al rock. La simple pronunciacidn de estas
cuatra letras horvoriza a la mayoria de las familias y a los criticos
que se aMejaron censurando musica. Asl gQue cuando el rock comenzd a
dar seftales de vida, los adultos se propusieron acabar con él, pero
no fueron ellos quienes decidieron qué era lo que tenia gue pasar,
pues el publico joven, y no se entienda por aftos, sino por mente y
espiritu, porque también existe gente ya entrada en affos que apoya y
qusta del rock, pueste que se iniciaron junto con éste, lagre que to-

do el movimiento no quedara en proyecto.

La raiz de este asunto se remonta muchos afios atras, cuango les
prameros grupas ge rock and rell ocas:ionaban algunos "accidentee",
analizar esta situacién ahora no tiene caso, lo impartante es que
desde entonces fue identificado con la violencia y la degeneracidn;
comg consecuencia el rock se vio reprimido. Actualmente el rock en
espafiol se encargd de desmentir tales injurias y demostrd que a pesar
que el mavimiento nacié entre la opresion y la falta de identidad,

eso est4d en el alvido.
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Los grupos no solo sen muchachos con 1nstrumentos en las mancs
que quieren repelarse sin conciencia, sino son personas maduras en
ctanto a conocimientos, inteligentes y cultas gue toman a la musica
comn una forma de vivir libremente, el primer pasoc es no recordar los

maigs Zonceptos y eso ya osta dado.

Eran tan pocos los conciertos de calidad en México que cuando
les Jj4venes asistian, querian sacar todo de una buena vez, porque
gersaban gue en nuchc tiempo no tendrian otra opcrtunidad, esto ob-—
viamente provocd praoblemas fuertes, como les famosocs “partazos®,
donge un contingente aproximado de SO asiduos al rock comienzan a
empujar hasta derribar la puerta de acceso y entrar 5in pagar sus
rolescs., Miertras esto sucedia, surgid el cambio en el ambiente ro—
Fuere, 1os empresarios de Coca Cola y Pepsi, principalmente, y las
compahias discogrdficas comenzaron a organizar congiertos con mayor
‘recuencia, de gran talidad, a nivel internacional, bien planeados

gD ap la gente disfruta sin excralimitarse.

De acuerdo con la irnformaci1én publicada por Jorge R. Soto en £1
Financiero, &1 Palacio de los Deportes, arrendada y cperadn por OCE~
SA, recibid durante 1991 a un milldn 300 mil personas en espectdculos
diversos, por lo que estd considerado a nivel mundial entre los diez

mas importantes centros de su tipo.

Es preciso resaltar que al igual que el Palacio de los Deportes,

el Auditorio Nacional, el Teatro de la Ciudad y otros recintos de es—
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te vicc. habian sido olvidacos y que el.rock, gruscs. axtranjeros, pri-

mcrdialments’y nacionales volvieron a darle vida.®

1w El. rock mapxicanno

La historia del rock nacional estd marcada en los tres pericdaos
que Victor Roura presenta, en los cuales se parcibe claramente. gran-—

des diferencias:
a) fin de los cincuentas y principios de los sesentas,
b) fin de los sesentas y los setentas.

c) fin de los setentas y en adelante.

E}l primer paricdo se caracterizd por ser en su mayoria una copia
exacta del rock elaborado en los Estados Unidos, con zus recpectivas
traducciones al espafiol, como lo hicieron los Black Jeans, Rebeldes

del Rock, Teen Tops, Lococs del Ritmo, entre otros.

En esta etapa Alberto Isordia, el “Pajaro" de Love Army, comen-—
taria: "... es mas facil remendar gue crear."” (17), por su parte Ju-
lissa arqumentaria: " Me convencieron hace poco de que velviera a
grabar ... Son baladas, si. Es lo mejor que pusdo cantar. Creo que
también puedo cantar rock, pero en inglés. En espafiol suena distinto.

El rack en espaftiol nunca llega a sonar realmente como rock.® (18)
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o= fgrupos’ meni uvieronielimerito:ge haber sico

108 primeros’ entvocalizarien castellano, ‘pero.tambien  fueron, lamen—

Jtablementay . los: cuango’era’ necesaric

continuar co

‘Es@a fasé llega a su fin con la sustitucion de los estorbosos
cuhjﬂngns, pr los ' jévenes solistas: Enrique Buzman se separa de los

Teen Tops y Cesar Costa de Black Jeans.

Y. se acaparian los sesentas y con elle surqiria el segundo pe—
rioco rocanrolero meuicanc. En medio del movimiento estudiantil de
1948, el pails va descubriendo a musicos llegados del norté de la re—
publica, receptores y entusiastas d:fusores del “american way of

life",

Esta etara se caracteriza porque los rocanrcleros se dedican a
ccmeoner piesas propias, solo que lo hacen en el idicma inglés. He
agui una pequeia lista que sequn Federicoc Arana son "... los grupos
ertregagos con ilusién y empeMo a la produccitén de rolas en inglés
mas = menos macarrénicis: La Quinta Visien, La Revolucién de Emiliane

Zapata, Peace and Love, Tinta Blanca, La Tribu, Three Souls in my

Mind, Javier Batiz, ..." (19)

Es por estas fechas cuando se celebra el Festival de Avandaro; y
luego de esa noche en que ciertamente los jovenes (se dice que llega-—

ron a reunirse SO0 mil personas) vivieron otro México, sin embargo,
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p\:f 1cs uroblemas gque se suscitaron aquel dia, el rock walvie a guar—

dar silencio.

Los pocos espacius ganados en los meoios ce comunicacion fueron
cerrandose, Fue entonces cuande los rocanraleros se refugiaron en los
1lamados “hoyps fonquis”, es decir, bodegas, cines abandonados, can-

chas de frontdn 2 inclusive .en sus propias calles.

La musica disco y su misma invasién en los Estados Unidos e In-—-
glaterra lleqgd a nuestro pais para ensombrecer aun mas al rock nacioc-—

nal.

Otroc factor que influyd a la casi desaparicién del rock fue el
auge de la misica folklérica latincamericana, considerada como pun-

tualizadora de la definicion nacional.

A partir oel fin de los afios setentas ¥ ode nuevo gracias a la
resurreccioén del rock extranjero, renace el rock nacional, dando lu-
gar, segin Roura "... al surgimiento y consolidacion de tres corrien-—
tes definitivas, en las cuales pueden ubicarse todos los grupos mexi-—
canos: la de la onda, la progresista y la esnocbista. La primera in-
cluye dos ramas: la cantestataria que refleja el sentir cotidiano,
que descubre que algo anda mal ... impugnador de argumentos; y el
retardatorio que es lo contrario del anterior, es el rock retrdgado
con el mismo ruck sencillec, de tres compases, de cuatro tiempos, perao
con otras cosas en la cabeza. En la progresista pueden considerarse

trés vertientes: buena masica y 1afra desubicada, letra interesante
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cerc ‘musica relegada % poir Gltimo un ejemplar: equilibric entre levra

¥ mugica.” {20)

En la corriente de l1a moda se busca se’guir los lineamientos exi-
tcscs del-exterior, como el punk, la new wave 'en-los EUA y-demds pai—
ses anglosajones, la nueva ola en Espaflay y asi el raeggae, el tecno

pop, tecno rock y demas.

Hasta antes de los afios ochentas, sdlo el Three Souls in my Mind
realizéd canciones con giros politicos, diciendo lo que pensaba sin
temor a represalias. Sin embargo, 'la agrupacién termind por repetir
farmulas ¥y a ralz de algunos problemas ocurridos en 1984 entre Ale-
Jandro Lora ¥ Carlos Hautvogel (baterista), emanan de esta manera dos
conjuntos distintos: Three Souls in my Mind comandado por Carlos y el
TR1 bsjo la direccidn de Alex Lora. Hoy en dia el TRI es un grupo
crev:e1tle, no perdio espontaneidad, pero si se convirtiso en una ban—
da .nica y exclus:vamente de la onda. Al respecto Roura enfatiza: “El
TRI evidencia el inmovilismo de sus tntegrantes y la afogranza de un

pasago 1rrecuperable. £1 TRI es porque fue.” (21)

Esta tercera etapa es la de mayor afluencia de grupos, de opor-
tunidades en los medios de comunicacidn hacia el “nuevo" movimienta
musical, aé agui cuando se impulsan "estrellas" del género rock y
pop, la masica ligera de temas y letras divertidas y en donde otra
vez se ven relegados agquellos que tenian aftos en la lucha por sobre-—
salir y ser escuchados, que son los que quieren darle un lugar digno

al rock nacional. Claro estd que de aqui salieron al gusto del ptbli-
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co, pers:stieron y existen grupos de magnifica calidad: Caifanes,
tMaldita vecindad y los Hijos del Quinto Patio, Fobaia, La Lupita, La
Castatieda, Santa Sabina, La Cuca, Café Tacuba, Mana, Juquaete Rabioso,

Botellita de Jerez, por sdlo mencionar los mas sobresalientes.

L.as compafias disqueras desarrollaron un papel importante en es-
ta etapa de la historia del rock mexicana, por ejemplo en 1985 se
crea Comrock, un sello independiente, su principal objetiva fue darle
movimiento al rock y asi lograron promocién varios grupos mexicanos
como Dangerous Rhythm, Kenny and the Electrics, TNT, Punto y Aparte,
Clips, TR, WAG y otros, organizaron tocadas e inclusive consiguieron

programar a sus agremiados en la radio y la televisidn.

Lta idea de este sello discogrdfico fue buena, desafortunadamente
impulsd a grupos que no eran del todo agrado de los medios de comuni-
caci¢n y publico, y por qué no decirlo, de la propia inaustria cultu-
ral del entretenimiento, por ellc en mencs de tres atos desaparece
con todo y sus buenas intenciones, esto como resultado de problemas
econtmicos y por su incompetencia con respecto a las grandes compal{-
&5 disqueras que habian absorbido a los también grandes del rock en
espaftal, como CBS que tenia firmados a Miguel Rias, Migual Mateos,
Charly Garcia, Saoda Stereo, Hombres G y en un principio a Mecano,
quienes posteriormente se convierte en artista exclusivo de Ariola,

otra gran empresa del disco.

Al igual que Comrock nacen nuevas marcas independientes que se

lanzan a la aventura de la plastificacién de grupos no tan estéticos
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+ rechazagcs por el axigente gusto del publice: Grabaciones Lejos del
Paraiso con sus cuatrc lineas: exilio, éxido, nuclear y paralso; Dis-
ccs Pentagrama; Discos Puebloj Discos Gas; Discos Denver; Avanzaoa
Metalica; Discos Rockotitlan; Discos Gente Méxicos Culebra Records; y
sellos mas pequefios: Foxy IM; Magia Records; Cantora; Sonc Mars Dark

Side; y varios que esperan su consolidacion a todo vapor.

En México solo una empresa trasnacional se aventursd a grabar
banocas menicanas, Ariola, quien hasta 1992 tenia producidos a Cai-
fanes con 4 ejemplares; Los Amantes de Lola, Fobiay, Nedtn y Maldita
Yecirgad y lpos Hijos de! Quinto Patio con 2 Albumes cada quien; y
Alquimia con un disco y su absoluta desaparicidn en las listas de los
articstas exclusivos. Ademas de una fila enorme de rogueros espafloles
y argentinos que vieron a México como el gran mercadn para su difu-—

sion y éxito.

Las compaftias discogrdficas nc fueron las Gnicas gue fijaron su
mirada en el movimiento roguero, las instituciones estatales tambien
prestaron su atencion, y en mayoc de 1985 el CREA organiza una gira
con motivo del AMo Internacional de 1la Juventud, las bandas que
entonces tueron al recorrido eran Taxi, Kerigma, Mask, Botellita de
Jerez y Punto y Aparte, éstos se intercalaron de tres en tres en dis-

tintos puntos de la republica.

Asimismo y como resultado de esto, a finales de 1990 surge el
Programa Cultural para los Jévenes (PCJ) del Consejo Nacional para la

Cultura y las Artes (CNCA), de ahi nace "La carabana de rock", un
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prdyec;a para difundir al rock nacional mediante la presentacién de
difefentes grupos en varios estados de la repiblica, asl esta insti-—
tucion ihpulsa la manifestacidn artistica mds popular entre la juven—
tﬁd mexicana, 21 rock. La estrategia también consistid en integrar a

los grupos de provincia a los escenarios del Distrito Federal.

Respecto al apoyo que:- las instituciones culturales brindan al
reck nacional, Arturo Saucedo, quien fuera asesor de dicho programa
opina "... ha habido un cambio de perspectiva par parte de los orga-~
nismos culturales, ya que se esta dando al rock el lugar que meorace
«.» En términos concretos las acciones del Programa Cultural que para
los Jévenes llevard a cabo para difundir al rock son producto de las
reclamos que los jovenes ... Aparte se debe considerar que la demanda
real de rock en nuestro pails provaca gue todo proyectoc encaminado a
su difusién y apoyo sea autofinanciable; pero lo mas significativo es
que efectivamente bhay una transformacién en la ¢ptica de las

instituciones gubernamentalas hacia el rock.” (22)

Evidentemente con la amplia proliferacién de grupos de rock en
México existe un considerable consenso sobre la necesidad de producar
rock en espafiol y la gran mayoria de las agrupaciones amateurs y pro-—

fesionales lo camignzan a hacer, sabre todo a financiar.

t.a crisis por la que atravieza nuestro pais mis que cerrar res-—
puestas, produce en e%ecto una busqueda de las alternativas propias,

npacionales. Inclusa, a los mismos empresarios les resulta menos cos—
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Tose  Traer a‘ﬂexicb a nguel Mateos ‘0 Radio Futura., par ejemplo, que

.a.Sting-2 Qindy,Ladper.

Sin émba}go, ; en una situacidn contraria a la espafiola, =l rock
ve truncedc su camino a consecuencia de las constantes represiones
(fisicas inclusive) de autoridades publicas y granaderas que no res—
petan los permiscs previos y iegales que los grupos y cantantes con—
siguen aun a pesar de las miles de trabas que éstos encuentran en el

larga prcceso burocrdtico para alcanzarlo.

LLa falta de respeto hacia el justo de los jovenes seguidores del
rock ya es costumbre, la represién y las multinies vejaciones se mi-—
rzn, los roprercs <ablan que carecian del mas minimo derecho a jun-—
tarse, la bhistoria se los restrege 1rrepetiblemente en sus rostros,

las zosas camcia-on para benepldcito de éstos, aunque todavia se pre-

sen%a alguno gue o caso que atropeye el honor del rock.

Como suced:era €l 25 de mayo de 1986 cuanco Francisco Ostegui
como empresar:o se larzd a presentar en el Palac:o de los Deportes a
Blue Qvster Cult, Lutbel y Ritmo Peligroso, dicho concierto no llegd
a realizarse a consecuencia de la "... no existencia de garantias de

seqguridad para el publico asistente.” (23)

L.as autoridades correspondiente, en este caso la Delegacion lz-
tacalco, extendieron sus "disculpas" con diez horas de anticipacién y

no permitieron que los jdvenes se acercaran al mencicnado recinto.
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Los lugares son muchos, la gran mayoria se localiza en la ciu-
aad, los "hoyos fonquis® no dejan de aexistir, claro gue se encuentran
en el anonimato, de igual manera se hallan discotegues o sitios espe-
ciales para presentaciones de grupos variades, donde se mezcla la

banda con los roguerc-escuchas.

Salen al servicio de quienes qustan del rock: Rock Stock, Luce,
Rockotitlan, El Altillo, El Juglar, otros ya desaparecidos como Un
Mundo Feliz; asimismo se les presenta la oportunidad de incursienar
en teatros como el Blanquita, Wilberto Cantén, Independencia, Angela
Peralta y muchos mds; teatros bares como el Cuerva; museas: el Chopa
(siempre), de Antropolagia, del Carmen, Carrille Gil y otros; audito-
rigs caomo el Nacional o los universitariosi foros culturales: Gandhi,
El Tecolote, Agorai y conciertos al aire libre en delegaciones poli-
ticas, parques, kioskos populares y muchos mas recintos; para el rock

cualquier lugar es bueno para sacar a flote sus represiones.

En 1987 Ariola orpaniza un concurso de rock llamado "Rock en tu
idioma", donde participarocn S00 grupos de toda la reptblica, del cual
salieron como ganadores Lcs Amantes de Lola, su premioc fue la posibi-

lidad de grabar su primer Lp para ellos solos.

Un festival similar al anterior se llevé a cabo en Rockatitlan,
donde se generd mucho entusiasmo por parte de grupas y .publica. Fue
tal el animo propiciado gque se inscribieron para concursar un porcen-—
taje de bandas capitalinas y de provincia, dando un total de 300, se

prolongd el certamen debido a que dia a dia se rectbian cintas con
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TUBVCE temas y roquEras, griacias a esto se cuplicaron las entradas al
recinto, el cual tuveo la gportunicad de ver y sobre todo escuchar

nuavce grupas, géneros y propuestas musicales.,

tos premios fueron otorgados por Antonio Méndez, propietaria del
lugar y consistieron en dos discos que grabarian los seis semifina-
listas: un Lp para el ganador y el segundo un acoplamiento de los

cinco restantes con dos rolas para cada uno.

Fara O=scar Sarquiz, critico de rock y miembro del jurado califi-
cador, el concurso representd ... una oportunidad para vigorizar una
panoramica de nuevos grupos dentro de las pasibilidades del rock me—
%icanc. Para algumos ... es la de figurar, perc para el rock nacional
podria ser el puntc de lanzamiento de prcpuestas, donde, seguramenta,

habra mayor creatividad." (25)

Aungue en México el rock es todo un estado de vida, no e€s lo su—
ficierte capaz de solventar a sus expositores, es por ello gque los
roquercs mexicanos se ven en la penosa necesidad de agompaMar a bala-
digtss, principalmente, que requieren de un baterista, compasitor o
arreglista, y asl cada vez numerosos cantantes hacen del rock toda
una forma de ganar presencia en el mundo de la misica mercantil.

A pesar de que algunas, como en el caso de Emmanuel no les fuera tan
tructifero hacerlo, pues segun &l con su disco "En la soledad”, donde
se hizo producir y arreglar por Pire, vocalista del entonces Ritmo
Peligrase, "... fue el producto discogrdfico menos vendido en mi ca~

rrera como cantante. " (28&)
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Los artistas baladistas, rancheros Yy poperas se apoyan en el
rock y cantan sus temas que convierten en covers; los rogueras maxi~
canos ne han despertado el apetito de los baladistas "“rockafagos” y
no scn honrados con la prictica de este método sencillo de hacerse
famosos a costa de otros, por ejemplo: tanto Laureano Brizuela, como
Menudo sonaron bastante con canciones de Miguel Mateaos; Pandora in-—
terpretd piezas de Ledn Gieco y Ramoncin; Vitorine de Virus y Soada
Etereo; Microchips de Miguel Rios; Lolita Cortés se apoyo en la Or-
questa Mondragéni Sasha en Charly BGarcia y en Nacha Fopj y Guadalupe

Pineda en Joaquin Sabina.

Una interpretacidn a esta tendencia de los baladistas a grabar
covers de los musicos de rock, sean éstos de habla inglesa o caste—
1lana, es que la balada comercial ha sufrido un lento desgaste, el

cual subsana apoyandose en el rock.

Ricky Martin, ex—-integrante de Menudo, estd convencido que para
socrevivir hay que entrar a las nuevas corrientes musicales: “Menude
tiene gque cantar rock en espafol, porque es ahora lo que esta inter-
pretando y con ello espera tener y recuperar el terreno que tenia en

su época de aro." (27)

"Independientemente del agotamiento que pueda darse, creo que al
igual se debe a que el lenguaje del rock adquiere tal nivel de inter-—
nacionalizacién que incluso, quienes hasta hace poco despotricaban

contra é@l, ahora lo usan porque es garantia de sonar actuales a cos-
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tiiles del rock, .y es “asl ‘que 1o’ reconocen coma tina potencia musical

se” primera magnxi:pq.“';vr(?.a) ; .lacqvb‘ J,ns:_e; 41913_51;9' . repartera:-da -El

Firanciero.

Pc'; su proyeccitn e importancia dentro de la cultura en los Gl-
timos lustros, el rock es tema de andlisis iaar'a criticos y universi-
tarips, desde aNcs atras se c'elebran mesas redondas, exposiciones y
convterencias como £1 Tercer Ciclo de Literatura Viva:s "Del rock a las
palapras" dividido en "Cémics y canciones” con Manuel Ahumada y Ser-
z1o Araus "Letra gruesa® con Rockdrigo Gonzalez y Armanda Vega Gilj
"Masica por dentro” que presidid Evodio Escalante y Eduardo Langagnes
“Nuevos bernales” con Victor Roura y Rodrigo Farias; y “"Rock (casi)
en silencio” con José Agustin y Alberto Blanco. Todo esto se llevda a

cabo en mayo y junio de 1985 en la ENEP Acatlan.

£r noviembre y diciembre de 1991 se realizd el Primer Encuentro
¢e Mujeres y Musicos Dedicadas al Rock: "Yo rockera” donde se virtid
el muestraric de chicas que luchan y viven para el rock. La mesa re-
aonoa estuvo oresidida por Teresa Estrada, cantante y compositora del
grupo Esouina Ralan, organizadora de esta serie de conciertos y mesas
de discusidn, le acompahd Nayeli Nesme, Alma Blues, Gabriela y Norma
de Flaor de Metal, Nina Galindo, Adriana Trejo de Mercurio Rock, Blan-
ca Soria y Jenniffer de Nuevo México y Rocia Narvarte del grupo Okul-

ta.

En tas mesas redondas se expuso la situacidn de ellas en el me-

¢ioc roguero nacional, las ventajas y desventajas de ser mujeres invo-
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lucradae an' este ambiente, asl,cnmu,sélmqsﬁbﬁ’ i'bﬁb}icn~elbtrahajn
de,lasnésmpasicoras, tendencias musicales y lés'pkoblemas gue atra-
viezan; printipalmente aquellas que' tienen la responsabilidad -de una

familia.

El apayo gue recibieron para la realizacidn de este encuentro
fue par parte de organismos . institucionales como el Programa Cultural
para laos Jévenes del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, el
fluseo del Chopo que abrid sus puertas a esta actividad y la Delega-

cién Cuauhtémoc quien las ayudd en la difusisn del evento.

Un ciclo similar al anterior fue el de "Féminas del! rock" orga-
nizado por Sccicultur, donde @@ proarama ¥ participantes fue extenso
y profundo: "Del twist al tecno pop” con £la Laboriel, Rita Guerrero,
Marcela, Baby Batiz, Kenny y Ultimatum; en "Mamds e hijas rockeras"
estuviercn PBets:i Pecannis, Marisa de Lile, Indira Sarabia (de Tishar.
Fabiocla (de Isis} ¥y Silvia (de S:ntomal):; "E! rock en la sanore" con
Marusa (de Maldita Vecindad), Noem{ Rubin (de Iconoclastal, Gaba Gar-
cia (de Flor de Metal) y Rocia Narvarte de (0Okulta); "El rock como
oficio y ciencia" con Ménica Farias de Radio Educacieén, Rocia Maclas,
Miriam de Rock Avant Garage, Carmen Lépez de Estérso Joven y Julaa
Palacios; “Como inspiracion y raspiracién” donde debatieron Hebe
Rosell, Nayeli Nesme, Teresa Estrada (de Esquina Bajan), Ma. Eva

Avilés y Maruja Lefiero. EL evento fue celebrado en mayo de 1992.

Un somero sondec para ubicar y saber cuantos gqrupos de rock vi-

ven en el pals arrojaria una cifra de varios cientos. Hace tres affos



s

la revista. Banda Rockera' entmeraca poco mas de 700‘, aunade la :nmensa

maycria fiere sus bases en la ciudad de Méxice vy supurbilos circunve—

cincs 3@ Neza a Satelite.

No esti de mas anotar gque en sus lugares de Origen tonvocan pu-
blicos entusiastas y en ocasiones multitudinarios. Por otra parte, el
espectrc de géneros y estilos >de 1o gue pueden definirse muy amplia-
mente como rock es también muy vasto: desde el mas tradicional, ape-
gaco a los cartapones clasicos, sin musaciones ni influencias hasta

el mas acabado ejemplo de fum:on.

La de hoy es una cultura trivial, ya no subterranea. Le ha dado
por invadir las superficies de la cultura reconocida {(muralismo efi-
merc, las raevistas mimeogradfitas llamadas fanzines, tatuajes, dibu-
08, etc.). Moviéndose en el filo de la navaja, entre lograr calidad
mueical y ejercer el taldn, reconociendose bandas metropolitanas y

multinacionales, generandc que los grupes se multipliguen.

tas persoras ipteresadas en ccnocer mejor a su juventud encon-
trard en el rock una enorme riqueza, ya que Sus principales aspaira-

ciones estan traducidas en su misica.

Del rock mexicano existen cientos de grupos ensayando a diario,
van detras del éxito en una escena musical de expansion constante.
Hay un largo camine por recorrer, las bandas tienen fe y creatividad

para lograrlo.
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Les wltimos afios no fueron suficientes para consolidar el movi-
miento rock mexicano, ahora, el requisito primordial en adelante ess

la per;severancia.

1.4 Surgimiento del rack ep Espafia

ta canciédn moderna espafiola alcanzéd gran popularidad tanto en
Espaffa como en América Latina, a comienzos de la década de los 70's y
gracias a la frecuente organizacion de festivales, a la aparicién de
revistas musicales y a la difusién de programas radiofénicos que lan-—

caban a Jjovenes a la fama.

Jesus Ordovds, misico y critico de rock, describe y valora las
distintas mezclas de estilos de musica capaz de movilizar a los ado-
lescentes al ritmo de guitarras eléctricas y baterias; asi canfigura
la histaria del rock espatiol y ofrece una amplia panordmica Ee la
sroduccidon musical, ademas de una bibliografia tematica y una rela—
_cién de revistas gue complementan una historia por demas excelente
para el estudio del rocik espafal, esto lo plasma en "Historia de la
misica pop espafola" (29), de la gque surge parte de la historia gue

aqui se narra.

Todo comenzé cuando Madrid asumid sin complejos su papel de gran
ciudad moderna, sucesivas y complementarias invasiones de andaluces.
gallegos, castellanos y aragonenses gue cambiaron a esta urbe, le
dieron un aire cosmopolita, mundana y abierta a todo tipo de influen-

wias. Los gitanos siempre atentos a lo que pasa por las calles y sen—
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£ibles-a. los :ambxabs, acectan eriéedu:aa'lae proposiciones de -las mul~
4tinva:1:mél'e‘s' dei‘d'isi:o ¥y ‘se lanzan ‘a hacer “flamenco pop" 'y "gypéy

rock".,

i NVaAfue exactamente rock and roll, como menciona José Ma. Ifiigo,
Mees - parque en realidad nadie sabia lo que era, y porque detras de é1
que hyhiéramns puesto? No tan.l.amos ni blues, ni jazz, ni country &
western ... Pero tenlamos eso si, flamenco para dar, tomar y expor-

tar, " (30)

Y de Sevilla viene a Madrid un cantante, un guitarrista y un ba-
terista con un puflo de canciones, que un buen productor se encarga de
sacar adelante. Una serie de amigos, mas O menos introducidos en la
prensa, la radio o TVE (Televisidn Espaficla) preparan el ambiente y
nuscan oportunidades. Se les presenta una situacidn favorable de gra-
car un disco y de tocar en discotecas de moda. Son jovenes duros que
Suleren nacerse famosas y ganar divirtiéndose, ponerse al parejo con
ia@s Ralling Stones, Sweet, Queen y demas bandas britdnicas del momen—

T0.

En los praimeros dias del movimientoc rack -cuando todavia no se
fiabhia comercializado el “invento"— los grupos tocaban por pura y sim-
ple diversitn., Ahora se encuentran en la disyuntiva de entrar en el
mercado con todas las implicaciones: presiones, consejos bieninten-
sionados, palmaditas en la espalda, insinuacicnes, contratos leoninos
(donde todas las ventajas son para una de lasbpartesi y otras peores

cuando eres parte del negocioj o mantenerse en una casi imposible si-
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tuaz:on fronteriza entre la. musica. rock bien entendida 'y el negocia

musical tal como funciona hoy er dia.

t.os grandes cambios empezaron a ser realidad a finales de la dé-~
cada de laos aMos setentas, la aparicién de alternativas.en escena del
rockk espafol demostrd. claramente que la revolucidn alcanzd grandes
resul tados. Las mas diversas tendencias tuvieron lugar, los puﬁlicns
se dispersaron y la oferta se enriquecid en medio del gran despiste

de muchos.

No sin dejar de mencionar el gran apoyo que el rock recibic¢ del
politica, del ayuntamiento y del candidato, puesto que utiliza al
grupo o cantante de rock al abrirle las puertas de plazas y ofrecerle
permisos para presentacicnes masivas, todo con el firme proposito de
atraer a los jovenes adeptos a este ritmo y ganar simpatizantes o te-
ner buenas relaciones con ellos. Como cualquier iniciativa era buena,

el rcck hispano de la década de los ochentas la aceptd.

"En Espafa los primeros conciertos masivas que se llevaron & ca-
bo ... fueron gracias al alcalde Enrique Tierpo Balvan, un hombre
grande que subid al poder después del franquismo ... El comprendis
las necesidades de los jovenes en su pais y le abrid las puertas al
rock.” (31} afirma José Ignacio Viseras, locutor del desaparecido

“Chirinquito" en Rock 101 y periodista espafiol.

Los aflas ochentas trajeron otro ritmo, otra filosafia, algo mas

4gil, era la chispa, la idea, la imagen y no tanto el masico virtuo-
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so. Alzuncs nombres resultaron muy conocidos: Camiloe Sesto, Rocic
Durzal, Mocedades, José Luis Perales, etc., 21 mundo musical tuvo que
refregcar la memoria del consumidor, tanto en EspaMa como en todo el
extraniero, y algo salid muy patural, no premeditado, pera lo mas im-

pertante es que funciond.

En 1980 vuelven a celebra;se los carnavales en Madrid prohibidos
desde la Guerra Civil, es asi como en ese aflo se celebra el II1 Caon~
cursc ce Villa de Madrid, también se origina el I Cuncur;u de la Di-
puzacicn de Madrid vy se lleva a cabo la Fiesta de la Primavera en el

Mundo Pex.

€1 Diario Fop de Radio 3 FM (RNE) celebra la fiesta com las ac-—
tuaciones de Aviador Dro, Siniestro Total, Décima Victima, Alaska y
Los Pegameides, Darribos Arias y Radio Futura, el "huateque" con la

entrega de premios incluida se transmite en directo a toda Espafa.

Las instituciones fijan su atencién en el estugio del fendmeno
musizal y la Universidad Internacional Menénde: y Felayo de Santander
zncluye una semana de actividades culturales en torno al "Pop espa-—
Mol", el programa estd dirigido por Jesus Ordovas y participan: Car-—

los Tena, Diego A. Manrique, Ramdn de Espafla, Kiko Rivas, etc.

El panorama de la musica pop en Espafa ofrece un balance positi—
vo; la total consagracion de la "movida” a nivel nacional es un hecho
incuestionable. Este es un término que se dio a un paquets de Qrupos:

Nacha Pop, Los Secretos, Radio Futura, Alaska ... quiengs eran los
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Rionerns del rock. en la capital, este movimiento gird por todo el pa-
i$ y-€a transformd en un fendmeno sociocultural que involucrd también
a otros artistas: pintores, escritores, cineastas, escultores y a to-
das las ramas del arte, fue el mecherc que encendid la creatividad y
5@ origind tras un cambio politico que correspondic vivir a los espa-

foles.

Radio Futura graba un disco que fue determinante para el rock
espaMcl: "Masica moderna®, el que se vuelve en todo el pais un hit
parade, principalmente el sencillo "Enamorado de la moda juvenil®,
que s& hace escuchar en toda la peninsula. Esto abre de nuevo 1las
puertas al rock que casi por décadas no logrd esa aceptacién entre la

sociedad.

L.a Sala Rockola en 1984 entrega premios a los mejores del afio:
mejor grupo nacicnal: Radia Futuras; grupo revelacién: Peor Imposibles
perscnalidaa del afio: Alaskay sello nacional: DRDOj sello multinacio-
nal: Aricla; programa de ragio: "Esto no es Hawaii"/Diario Fop; con-
cierto nacional: Gabinate Caligar:i; programa radial con actuac:iones
en viva: “El Gran Musical®”; agencia de management: E1 Roll; etc. Cabe
mencionar que en 1985 se cierra Rockola, quien fuera considerada como

el "templo de la movida", por propios y extraffos.

Aun no funcionan bien las cosas, el pablico no digiere en su to-
talidad la oportunidad de los recitales en vivo, es por ello que la
euforia, la mala educacién o la no aun costumbre origina la muerte de

una joven de 15 afios, asfixiada en un concierto de Los Pecos; o tam—
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Sieni:gue suspendén a’los 20 minutos de iniciadc el concierto de Ra—
rorzin en el Teatrc Martin a consecuencia de los desagradatles inci-

dentes que suceden en el misnc.

Acaracen grupos importantes, pero muchos tienen que pasar la pe—
riferia a Madrig, incluso barceloneces y vascos, para poder ser popu—
lares tomo Derrivos Arias (vasces), suenan nombres como Gabinete Ca—

iigari, Décima Victima, Los Postpunk, Siniastro Total, klamn, Los Es—

zlarecidos, Sindicato Malone, Alphaville y muchos mas.

A principios de la década de los ochentas el mercada fija su mi—
rada an el mundo musical y son creadas agencias de contrataciones de
los grupos punteros madrilebos, como Gil Bros o Rell, que luego des—
embocaran en el "roll"; las compaMias discograficas fichan a los nue—
vos crupos, la radioc en lo suyo aumerta la audiencia y la programa—
cién, asi como conceden licencias de FM a empresas privadas; por su
parte la prensa dedica mas espacic al rock y pop, ejemplo: el diario
El Pats con la secciton dedicada a estos géneros a cargo de José Ma-

ruel Ccsta.

Empieza el aluvidn de actuaciones en diversos locales, se habla
de Teatro Martin, Sala Rockola, El Sol, El Marguee, Carolina, El Es-

caldn, El Meas, El Jardin, Salero, La Fiesta, y muchas mds.

Existe ya una definitiva radicalizacién de los aficionados a la
misica pop y rock en EspaMa. Los heavies y los nuevaoleros luchan por

e} mayor numero de seguidores y las salas de los conciertos se divi-
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den el wzgocio como buenamente pueden. Los  tecnos 'y rockeros solo
comparten los vatios de potencia y un vehiculo de comunicacidn llama-

do discc.

En el tercer aflo de la década muchos qrupos desaparecen y otros

tantos ya no estdn a la altura de la nueva ola.

Aparecen sellos independientes como respuesta al desinterés e
incompetencia de las grandes compafiias discogradficas hacia los nuevos
grupos nacionales: DRO (Discos Radiactives QOrganizados) lanzan un ma-~
nifiesto radicaly Tres Cipreses; Twins; Snif; Grabaciones Accidenta-
les; Lollipop; Spansuls Records; Goldsteiny Victoria; Dos Rombos; E1
Fantasma del Paraiso y Nuevos Medios se lanzan a la aventura de 1la

plastificacidn.

Las grandes compafifas ante el éxito de algunas independientes,
crean sus propios sellos “independientes” coma MR en Ariolaj y Flush

en Hispavox.

Paralisig Permanente cred toda una historia negra, sus discos en
Tres Cipreses (donde también en una faceta dark iniciaron Gabinate
Caligari) son un culto. Esta banda trond a la muerte de Eduardo (uno
de sus integrantes). De una misma manera salen Seres Vacios, proyecto
de Ana Curra, al qup después se unié Alaska, quienes mas tarda érea—

ron Negros S.A.
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Mientras tanto Mecano alcanza un éxito de ventas insospechosas,
se contabilizan mas de SO0 mil copias vendidas de su primer Lp, que
para un pais tan paquefNo como EspaMa son ya grandes ventas, el disco:

“7Dénde el pais de las hadas?".

Cada-dia la produccién discogrifica va en aumento y an 19683 los
discos que se ed(t:ar-or; 20N ';Ruck & Rios" de Miguel Rios; "Volumen
Erutal" de Baren Rojo; "Marea Negra" de Topoj "Paderosos coma el
trueno” de Obus; "Grandes éxitos” de Alaska y Los Pegamoides; "Atra-
pado an el amor” de Buringj “La estatua en el jardin botanico" de Ra—
dio Futura; "Este es mi tiempo"” de Los Elegantes; "Tedo sigue igual"
de Los Secretos; "Buena disposicién” de Nacha Pap; "Golpes” y “Autao-
suficiencias" de Gabinete Caligari y PFaralisis Permanente; “Programa
.
espiral” y "Nuclear, si” de Aviador Dro; "“Olor a carne quemada" y
“Obediencia" de Gabinete Caligari; "Sangre en el museo de cera" de
ios MNikisy; “Ayatalan” de Siniestro Total; Lp de recopilacidn de "Pis-
tas iibres' (TVE) degicado a los independientes; "MNavivades radiacti-

vas" de varios grupos del sello DRO.

For primera vez se eniregan los Discos de Oro y Platino oficial-
mente, obtenidos por los cantantes que han vendido mas de S0 000 y
100 000 copias de un mismo Lp. Juan Pardo se lleva seis premios, Mi-
guel Bosé dos, Miguel Rios dos de piatinu. Otros ganadores son: Meca~
noy Azul y Negro, Las Chinos, Ana Belén, Bar6én Rajo, Tino Casal, Ca~

milo Sesto, Julio Iglesias, etc.
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Con la venta de S00 000 discos y presentacisnes masivas Surce un
orupo que para- 1984 se considara verdaaceramente un producto del mer-—
cano: Mecano. Trio que es armado en estudio y escritorio, perc como
apunta Diego Silva: "Mecana no es un perfecto ejemplo de acierto em-
presarial." (32) Sin embargo, sstos jévenes tocan y hacen sus propias
canciones tacilonas que los convierten en un fendmeno comercial mas
grande de la industria discogrifica de EspaMa, lugar gque hasta el mo—

mento nadie puede arrebatarles.

Surgieron grupos plastificados y tan comerciales que llevan a
las compafifas independientes a tener a los mds exitoscs, como Hombres
6, quien después de Megcano, son los de mayor producto empresarial. O
aberracionss como Los Inhumanos, o términos medios como Duncan Dhu,

también producto comercial con altos dividendos.

Los mejores del afo 1785 segun los resultados de la encuesta del
Diario Pop: mejor grupo: Gabinete Caligariy grupo en vivo: Loguillo:
grupo revelacions El Ultimo de la Filaj Lp: "De un pais en llamas” de
Radio Futura; cancidén: "Bailaré sobre tu tumba" de Siniestro Totaljs

revista musical: Rock de Luxe; sala de conciertos: KGB en Barcelonas

La temporada marcada por 1987 fue de la consagracion de. los
grandes protagonistas de la década de los ochentas. Entre otros, Me-
cano triunfa en Espaﬂa y América, purblas calles se oye tararear sus
canciones: "Hijo de la luna“, “Me cuesta tanto olvidarte" y “Cruz de

navajas”, el trio se encuentra en lo =aas alto.



56

Espafla exporta talentos y personas como Mecano, Miguel Rios, Ra-
die Fustura, £1 Ultinc de la Fila, La Unidn, Hombres G, Danza Invisi-
ble, Nacha Pop quienes cruzan el charco y visitan en giras promocio—
nales y presentaciones perscnales: Chile, Venezuela, Héxic'n, Pera y

Fuertc Rico.

Las 40 Frincipales, la estacion radiofédnica del momento transmi-—
te rock y pop en espafiol e inglés, empieza a emitirse via satélite
por toda Espafta en lo gue a partir de ahora es la Cadena de las 40
Principales. En 1988 ganan el premio de las Ondas que concede la Ra—

aiodifusion Espafola.

En @l affio de 1987 se increments la fama y-popularidad de los fa—
voritos de tiempos atras, fue tambiédn en afto de conciertos multitudi-
Aaarics a nivel internacional: Bowie actta por primera vez con su tour
"Glass Spider”; U2 dejoé claro que los conciertos se convirtieron en
espectaculos de masas. Ademas de las actuaciones mastodénticas de
Fink Floyd, Michael Jackson, Springsteen, Sting, Leonard Cor.mn, Bryan

Adams, amén de otras.

El panarama a finales de los ochentas estuvo reflido entre las
grandas figuras internacionales que se disputaron las huenas ventas
al haberlas promocionadc personalmente con sus respectivas giras.
Pers también results favorahle para los grupos espafioles que
arrasaraon en elepés, mientras que en singles el dnico nativo tfue Tino

Casal con su tema "Eloise”.
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Duncan Dhu también hizo de las suyas, quién hubiera dicho, ape~
.nas cinco aflos atras, cuanda era un nombre mds entre tantos del pano-—

rama’ vasco par entonces, que algun dia acabarian siendo los rayes.

Y que decir de Mecano con su "Descanso dominical", 1la mis magis-
tral de sus cbras, con esta Lp venden el 1 000 OO0 de copias, por tal

suceso aparecen en @l libro de récord guiness de EspaRfa.
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CAPITULO 11

Et. ROCK EN ESPAROL COMO PRODUCTO DE LA MERCADOTECNIA



# Ninguna disguera es
antidad de beneficiencia,
son comerciantes.”

Rodolfo Huratorio

2.1 ta industria cultural del entretenimiento

€l concepto de industria cultural nace en el texto de Horkheimer y
Adcrno publicade en 1947; en una primera instancia distinguen un
doble dispositivot "... la introduccidn en la cultura de la produc—
cién en sere ... y la imbricacién entre produccion de cosas y pro-
duccion de necesidades en tal forma que la fuerza de la industria

cultural reside en la unidad con la necesidad producida." (1)

En una segunda dimensién hablan de "... la degradacién de la
cultura en 1ndustria de la diversién." (2) En este punto Adorno y
Horkheimer consiguen el acercamiento a un analisis a ia experiencia
cotidiana y a descubrir la relacidn intensa que en el capitalismo
articula los dispositivos del ocio a los del trabajo, asi{ como la
inpcstura que implica su proclamada separacién. Esta unidad nos habla
del funcionamienta social de una cultura que se conforma en “... la

otra cara del trabajo mecanizado.” (3).

La desublimacién del arte es la tercera medida, que no es si no
el otro lado de la degradacién de la cultura, donde en un mismo movi—
miento la industria cultural banaliza la vida cotidiana y positiva

del arte, es decir, que sitda en 2l momento en gue el arte lagra des—
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srenger. del ambito de lo sagrado gracias a la autonomia gque el merca-

ac ;:sxb:lité. .

En contra de toda estética idealista debemos de aceptar que la
lirertad oe la creac:idédn de arte consigue su autonomia en un movimien—
to que lo separa de la ridiculizacién, lo hace mercancia y lo aleja
ce la vida, asi{ vemos la incorporaciédn del arte al mercado como un

bien cultural mds, adecudndose enteramente a la necesidad.

Lo cue 2e arte resta ahl es unicamente el cascardn, "... el es-
tilo, es decir, la cohersncia puramente estética que se agota en la

tmitacioen.” (4)

Y esa es la forma del arte que produce -la industria cultural,
“ews la identificacidn con la férmula y repeticidén de la férmula."
‘€Y. 2ue se presenta al disfrute de todos introduciéndolo en al vida

comc un cbyeto mas gesublimada.

Zer su parte Edgar Morin recoge el concepto de industria cultu-
ral y con ello llega a la descripcidn particularmente sugestiva del
fenémeno de la estandarizacién de la cultura por los medios de comu-
nicacién, asimismo del papel que éstos cumplen en la configuracion de

un nuevo tipo de conciencia social.

Y concluye que al hablar de industria es hacer mencitn a la
produccién industrial, es decir, de produccién en serie, y légica-

mente la produccidn de masas es la husqueda de up publico universal.
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La industria cultural del entretenimiente y con ella la indus-
tria del fonograma, de la publicidad y los medios masivos de comuni-
cacion que ayudan a la difusién de un movimiento musical, no son in-
dependientes de la industria general, forman parte de un gran engrane
dentro del proceso cada vez mas enorme de la acumulacion trasnacional

de todo el dmbito del sistema capitalista mundial.

La empresa discografica mostrd un crecimiento espectacular, 1la
aparicion del microsurco (le que posibilits el long play) y ahora el
rayo laser (la creacién del compact disc) y los mejores sistemas de
grabacion la llevaron a la fase del mercado de masas. A esta expan—
sién contribuyen a la vez la masica rock, pop, folklérica y clasica.
Hoy en dia se venden aproximadamente 2 000 millones de discos al aflo,
incluido el formatoc de cassette (cercano a su definitiva extincion).
for s1 solas, América del Norte y Europa absorben el 8572 del total
del consumo. Estos son datos arrcjados por la Comision Internacional
sobre Problemas de la Comunicacion de l.a UNESCO, la cual estuvo pre—
cidicda por el austriaco Sean McBride (Premio Nobel y Premio Lenin de

la Paz).,

En los tiempos modernos, la industria del ocio es ya un enarme
monstruo que abarca una amplia gamab de materiales y servicios: recep-—
tores de radio, televisién, aparatos de alta fidelidad, -tocadiscos y
magnatafnt;ns, foto y :inématoqréﬁcos para aficionados, instrumentos
ausicales, libros, revistas, discos, conciertos y festivalas masivos,

manifestaciones deportivas, de turismo,' ete,3 progresus tecnolidgicos
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strumentos

e con:r:t:u}en 'cu‘:n;‘ﬁante‘ment':a ‘si""lfa épa;:‘::dn de nﬁé-’:jos ir
Je esparcimiento: :uméa:t rdise de baylsxun,' Eanenas déﬂalta fideli~
daoc, teléfonos celdiares, discos  avdiovisuales  y  sascélites para
tranemisicnes  instantaneas de espectéculos musicales,  deportivos y

culturales.

Pern recordemos “... que si bien a me2nudo las posibilidades que
SYrecen son muy gQrances y variadas, tudas se pueden adaptar a las
zreterencias del cliente, y sin embargo, es indiscutible que ... 1la

seleccidn dependas de quienes cantrolan la praduccisn.” (&)

.2 tos mecanismos _de comunicacion_ organicadores de grupos de rocic en

esoatial

Para gque el joven consumidor de rock tenga a la mano, escuche,
rsile, cante. seleccione, disfrute, critique o idoclatre su musica
crefzr:da necesita tener conocimients de ella, para esto debe existir
el medio que la difunda y que ponga a su alcante a su compositor,
csrtarte o gruoc: e! conductc: el disco, los programas de television,
radio, los artlculos escritaos, conciertos y festivales, para que se
presente este fendmeno hace falta que alguien esté dispuesto a orga-

nizarlos, producirlos y difundirlos.

La industria cultural del entretenimiento pone al servicio del
rock a empresas discograficas que tienen que ver con la creacién del

motor de la misica: el disco.
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" Les: medios de. comunicacicen 'y empresas’ de public:dag se encargan

de difundirlo. Mientras que. las promotoras de espectdculos organizan

:anciarcus,y festivales.

Asi se forma el gran engrane en donde se exocne al rock come
praoducto, mercancia que esperan que produzca remuneracién alguna,
1lAmese, dinero, tiempo, energia, atencidn o aceptacién, schresalien—

do el primer concepto.

2:2.1 La empresa discografica.

L.a industria del fonograma posee una caracteristica muy pecu-—
liar, por una parte es una empresa que produce grandes voldmenes de
productos dirigidos a una encrme cantidad de consumidores de la ma—
sica, y por otra parte es una "vocacion artistica" gque como tal en
@ssncia se reusaria a ese caracter industrial, sin embargo, en esta
emoresa de la creacién no surge la necesidad artistica espontanea,

emana de las necesidades que impone el mercado.

La empresa discogrdfica reune al cine y a la industria del es-
pectéculo con sus artistas y las profesiones que gravitan alrededor
de ella, como editores de ia musica, empresarios, periodistas, direc—
tores artisticos, promotores, compositores, técnicos de sonido, musi-

cos arreglistas, por sdlo mencionar algunos.
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€8 por &llo fue la industria de la plastificacidn sufridg una
vercadera revolucién, es una obra tan compnleta y compleja que exipe

la colaporacién de un gran equipo para su elaboracion.

En México el panorama de la industria del fonograma es;a formado
por aproximadamente "... 137 compaffias productaras de discos, todas
ellas con sus respactivos sellos o marcas, ... las cuales estdn agru-
padas en dos organismoe: la Asociacidn Mexicana de Praductores de Fo-
nocgramas (AMPROFON) que tiene a su cargo 16 compafifas que representan
el 850% de la produccien nacional, con CBS/Columbia a la cabeza; y 2l
Asociacidn de Productores de Méxica (PROFOMEX) que retne a las 22 em-—
presas de mediana ¥y peque¥a categoria. Las otras no pertenecen a nin-~

guna asociacion." (7)

El objetivo de estas dos asociaciones es el de promover el des-
envclvimiente y el orogreso de la industria fonogrdfica, asf como el
representar y/o defender en su caracter de agrganismo directriz técni-
co y constructivo los intereses de sus asociadas ante cualguier auto-
ricad publica n entidad privada con guienes tenga actividades propias

de la industria.

Se aunan a é&stas diversas agrupacionaes que representan otros

elementos que trabajan al lado de la empresa de la plastificacién: 50
v

editoras de musica afiljadas a Editores Mexicanos de Misica A.C. (EM-

MAC); la Sociedad de Autores y Compositores (SACM); la Sociedad Na-

cional de Intérpretes (ANDI); el Sindicato Unico de Trabajadores de

Musica (SUTM) 3 por destacar algunos.
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Actualmente el numers de empresas maquiladoras de discos y cin-
tas es zonsiderable: 16 de largo alcance y 22 de mediana y pequeffa
produccidn, hacen un total de 38 compafiias que convierten a nuestro
paiz en 2] primero en Latinoamérica con tales resultados, es por ello

la importancia de su nivel empresarial y musical (ver Tabla No. 1).

De psas empresas tnicamente 17 llenan el 90% de la demanda ro-
canrclera de nuestro pais, y de esas, tan s6la S tienen repuntes més
o menos clarecs en cuanto a rock se refiere: las multinacionales BMG-

/ériola, CBS8/Columbia, Polydor, EMIsCapitol y la "nacional” Melody.

A finales de los aMos setentas y principios de los ochentas,
BMG/Aricla y CBS/Columbia acapararon el mayor nimera de ventas, no
salo de rock sajfm.a hispano, aunque si primordialmente, "... tan sd-
lo en los EE.UU. (1978) la cifra de ventas alcanzé 4 m:1 131 millanes
de délares." (8) Esto fue a nivel internacional, pero aun ast tuvo
repercusiones positivas hacia el rock en espafiol, de esta manera se
le permitid arriesgarse con rockeros espaftoles, mexicanos, argentinos

y demds naciones y de muy wvariados géneros.

Las compaflias restantes como son EMI/Capitol, WEA, Peerless y
Musart (dos trasnacionales y dos nacionales) tuvieron ventas requla-
a

res, no cbstante consiguieron editar material de rogqueros mexicanos:

TRI, Rostros Ocultos y Mana, aunque con una difusidn precarta.
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El ‘resto son empresas, que salvo excepciones subsisten de edi-
cicnes de catdlogo, esto es, ediciones limitadas en tiraje de recopi-
lac:ones de artistas viejos y famosos o Jjavenes promesas

desconocidas.

A ultimas fechas aparecen los sellos independientes como res—
puestas del desinterds e incompetencia de las grandes compaftias fono-
grdficas hacia los nuevos grupos, de Espafta vienen DRO (Discos Ra-—
diactivos Organizados)jy Tres Cipreses; Grabaciones Actidentales; Lo—
ll:pops Spansul Records; Goldstein;y Victorias Dos Rombos; El Fantasma
del Paraisoj; Nuevos Medios; Twins; por su parte México tiene a: Dis-
cos Pueblo; Discos Area; Discos Fotong Pentagrama; Denver y Pérez; la
desaparecida Comrock (un buen proyecto falto de presupuesto) y Discos
Rockotitlan son empresas de la plastificacidn cuya inclinacidn es
quizé& menos comercial, unas veces parque no gquieren y otras parque nc

pusden.

En teérminos empresariales y generales se afirma que una compafifa
incependiente es aguella que graba, promueve y distribuye su produc-
cisdn musical por fuera de los mecanismos institucionales de las em-

presas qus manejan €l mercado.

Es también una de las caracteristicas en la creacidén de las in-
dependientes, la inconformidad que los grupos toman ante las presio-
nes, prohibiciones, censuras y trabas en general que las grandes com-

paNfas presentan ante la libertad de producir un long play.



Discos Pentagrama una empresa del disco independiente.
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¥ asi lo comenta Richie, integrante del' auintetc espafinl ssfal-~
ts, "... Bal:imos tan guemados oe nuestra relacidn con Zatfira (su an-
terior sella) gque pensamos que todas las compafiias iban a ser igua-
les, y nos dijimos, si hay mucha gente gque estd haciendo sus propias
compatiias y estan saliendo adelante, épar qué nosotros nn‘?‘ (?) Y asi

crearon Snif, una original empresa discografica.

Al igual que Asfalto, Paco Martin, gquien trabajara para Ariola
de Espafta, decidié formar su sellc independiente, TwWwins, gque hasta
1987 manrejaba cerca de I0 grupos con un catdlogo de 150 titulos de
canciones, estos dieron vida a Hombres G, uno de los grupos de rack
pep espafrol que junto con Mecano encabezan las listas de popularidad.
Facc Martin sefrala "... trabaj® nueve afos en multinacicnales y me
sal! parque la gente de alli{ no le interesa la musica, sdlo se preo—

cupa por los presupuestos anuales ..." (10)

Por ctro laday, hay quienes reniegar de las compafias indepen-
dientes "...qQue por sacar un producto a preciocs bajos, entregan un
peésimre material gue va en contra de los mismos grupos.”" (11) acota

Carlos Mata, cantante y guitarrista del! grupo Nuevo México.

Es mvidente que la produccién discografica de estos sellos inde-
pendientes es minima a coamparacién con las trasnacionales, "... las
primeras tiran mil quinigntas copias por acetato, pueden ser menos,
pero es casi imposible que sobrepase este nimero, en tanto que las

segundas tiran hasta 200 mil mundialmente que pueden sacar los con-



12

sorcios. ¢ (12) Puso de manifiesto Fermando Hijar, Jjefe de prensa de

-Disctos Fentagrama.

BMG/Ariola es hoy en dia la unica trasnacional que apuesta fuer—
te al rock meuic._anc. los grupos pertenecientes a la disquera que ma—
neja Jesus Lopez son: Caifanes, Maldita Vecindad y los Hijos del
fluinto Patio, Los Amantes de Lola, Fobia, Nedén y muy recientemente a
L.a Castafleda, quienes aparte de buenas producciones tienen una pro-

yeccién muy notable en los medios.

A continuacidén se transcriben alqQunas de las apreciaciones del
director de asa empresa, Jesus Lépez, uno de los pocos aferrados den—

tro de la industria para gque sucedan cosas grandes con gl rock:

"Creo que hay un cambie radical en el ambiente roguero: de ser
absolutamente marginal, el rock mexicano se ha colacade en un plano
comercial y no solamente en la perspectiva de la radio, sino que ya
se siente un interdés por las partes empresariales que giran alrededor
del mundo del disco y de los artistas. Ahora me llaman algunas gen-—
tes, diciendo que me pueden conseguir incluso lugares como el Estadio
del Atlante o plazas de toros, cosa que antes, hace unas dos afos

atras no era viable.

‘Nosotros estamos trabajando con grupos que no estan haciendo
concesiones, Yy eso es 10 que a ol me gustaj es decir, gl tarrena aue
ganan lo van ganando con el peso decidido de su creatividad y @l apo-

yo que estidn recibiendo por parte de su compafiia de discos, ... gero
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“unca porgue cedamcs algo ... normalmente hay esa tentacidén ya.sea

por parte dal artista o de' los managers, para acelerar 2! proceso.

‘En e! rock hay poca competencia. Warner tiene al TRI, y a par-—
<i1r de ello ahcra empieza a trabajar con Café Tacuba y ta'mbien dis—
tribuyen el sello Rockotitlan. Mira, para mi, el desarrollo del rock
pasa por el proceso de las compaffas independientes y no de las gran—

das multinacicnales.

‘Ahora mismo el rock no e&s una operacién lucrativa para la com—
paftia, perc creemos que estamos desarrollande un concepto que nos va
a mantener por muchos afios como punta de lanza de un movimiento que

Jnosoires mismos hemos iniciado.

‘Nuestra estrategia es ahora fomentar el video de los grupos en
tades lados; creemos que el rock tiene un gran chance de este ladog
entonces, mas que pelearnos por conseguir mucho radio -cosa gue de
por si es muy dificil-, ademis trabajamos muy pegados a los Qrupos,
apoyamos a sSus managers, Nos preocupamos porgue los grupos tengan las
mejores condiciones de produccién y, basicamente, los apoyamos en la
parte publicitaria como compatia ... eso es lo que estamos haciendo

hace dos ahos."
2 } 3 ones_de la resa discogrdfica

Existen diversas formas de participar en la industria fonogra-

fica, asto es, se puede ser editor y fabricante, editor perg no fa-—
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bricante, fabricante pero no editor, productor, director artistico y

asi sucesivamente.

Unicamente las grandes compafiias cuentan con todo el equipo para
producir sus propios discos, poseen la casa editora, al artista,
arreglista, su catdlogo musical, las estudios de grabacién, los fa-
bricantes, los productores, etc. En caso contrario hay empresas pe-—
queftas que alquilan estudio de grabacidn, mandan a maguilar su pro-

ducto o contratan a un representante artistico externo.
2.2,2.31 Fabricants de discos

No debemos confundir e1 concepto de fabricante discos con el
productor de fonogramas, porque aunque en muchas ocasiones coincidan
tales ocupaciones @n una misma persona juridica, su labor es total-

mente distinta.

En toda la extensién industrial de la palabra, fabricante es la
persona gue tiene como rasultado de su trabajo el acetato, sin impor-
tar gueé existid detrads de su preparacidén, ni seleccién de material a

grabar.
2.2-2. roductor de fonogramas
El. productor de fonogramas es la persuna.n natural o juridica que

realiza la complicada labor creativa v administrativa gue no ase agota

en la simple t1jacién de sonidos, que parte de un papel pautado con
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1gNeSs convencionales, $ino gue conduce al artista hasta lo-
grar ce &1 la correcta interpretacitn, a su vez transforma y affade
tozos los elementos que integran a su persona. En resumidas cuentas
tenamos que el productor de fonogramas es el gue conjuga tanto los
elementos, como su capital y el talento que éste maneja par; producir

un larga duracién.

Una de las personas mas valiosas con las que cuenta el artista
que graba un disco, es el productor. El trabajo de éste as ayudar al
cantante o grupo a plasmar sus ideas musicales en la cinta de una me-
jor manera posiblej es el intermediario entre el misico y el ingenie-
ro de sonido, es el responsable de que el concepto que propone el
creador musical se defina y se defienda, para ello es necesario gﬁu
el productor junto con el masico elijan los temas a grabar y los mi-

sitos que intervendrdn en la grabacidn.

Fer su lado el productor selecciona el estudio de grabacidn, en
caso que la compaffia no se lo haya asignado, elabora presupuestos y

organtza y dirige los ensayos.

Ademas que su participacion se extiende a lo creativo, ya que
propone y desarrolla conceptos en el proceso de la plastificacian,
refiriéndose al cdmo grabar, el majoramiento de sonido, de voca.s-.

zacién, etc.

Una vez que todo el equipo de praduccion (cantante, ingeniero de

sonido, coristas, arreglistas, etc. y el equipo técnico: consola,
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Carlos Narea un producter de rock con prestigio,
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grabadora, meztladors Y demas) se encuentran en el estudia, el pro-
ductor dirige el sonido de-cada una de las partes: guitarra, bateria,

bajo, voces y percusiones, para luego hacer la mezcla final.

Dentro de este largo procesa, el productor llega a entablar una
astrecha comunicacién con el grupo y manager; es asi{ que se vuelve el
mejor interlocutor entre la compaftia y grupo y viceversa para conacer

sus aspiraciones.

El preoductor debe tener conocimientos basicos de masica, ya sea
que se adquieran en escuelas y con especializacion de un instrumento
a confcrma s& desarrolla el trabajo. Debe conocer las pbsibilidades
EJE cada instrumento, al mismo tiempo que poseer un buen oido musical
para saber distinguir entre lo mal y bien afinado que se encuentran
los elementos musicales que participan én el mundo del disco, tanto

humanos como técnicos.

Todas las aportaciones creativas tienen existencia propia, pero
una vez gque interviene el productor de fonogramas, las cambina,
transforma y les adhiere su labor, ilagan a integrar lo que llamamos
fonograma.” Procesn que hace posible la conservacion de dicha integra-
cidén an el tiempo y espacio, para pasar daspués a su venta, Su e@jecu-
cién, su radiodifusior, su proveccién fnternacional, hasta llegar

obtener su consagracidn definitivas el agrado del pdblico.

ggpy N8 1111
s BE L ESLATEN
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HAy qiie t"ener-' presente que no sdlo la’musica es una herencia de
1a; culsura anglosajona,  también su estructura fTuncicnal, los labeili-
manager. aparecen simultdneamente con la creacidn de una nueva imagen
pkara el rack. A partir del famosisimo boom de los ochentas, persona-~
jes con ma&s ideas del negocio, la promocidn y la publicidad comienzan

a melodear todo lo que tenga que ver con el rock.

Son los gue consiguen contratos, revisan acuerdos con la indus-
tria fonografica y medios de comunicacién, regaMan o impulsan a sus
pupilos, aconsaejan qué tipo de sonido deben crear para mejores resul-
tados, consiguen un perfecto cuidado de la imagen de su artista y se
arriesgan con su creencia al cobrar en porcentaje de 1o que ellas
mismos son capaces de generar en los ingresos de los honorarios de

SUsS mMisicos.

Con arquetipos camo Brian Epstein, Bill Graham, Miles Copeland,
los managers sen visionarios responsables del desarrollo empresarial

y comercial del negocio del disco.

En México nombres como Rodolfo Muratarioc quien representaba al
desaparecido Ritmo Peligroso y a Juguete Rabiosoj Adriana Diaz a San-
ta SBabinag Jaime Pavén a Fobia y a Bon y los Enemigos del Silencio;
Ricardo Serafin a Tex Tex; Martha Luz a Crista Galli; Chela Lora al
TRI; Marusa Reyes a Caifanesy Gloria Reyes a Nina Galindo; Carlos
Diaz a Toreros Muertos; Rosa L. Garrigus a Mecanoj Martin Riviere .a
Hombres B3 1Ifigo ArQomaniz a Ducan Dhuj Jose Xavier Navar a Kerigmaj

Marcelo royrolint a soda brereo; y mas.
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énn alloﬁ lcs gue geciden en una primera instancia qué producto

es el q;e debe lanzarse, todu esto lleva a diseflar un tentativo plan
Je mairAkati‘ng a seguir en cada discos conacer las listas de populari~
Vugd 5&5 lérsavv1rén czmo guia y justificaciéon en su selecci6n, poseer
ccﬁo;:mantns musicales o por lo menos tener bien delineados sus gus-—
:gs. que en ciertas ocasiones debe anteponerlos en aras de un produc-
¢ jue tea netamente comercial y que pueda ser negocio para la compa-

Nta cisauera donde latora.
Depen poseer argumentos bastante coherentes y suficiente infor-
maz:an gara cefender, convencer y aleccionar a lps asistentes de las

Juntas de producto que se presentan a diario en tcda empresa.

Cocnocer vy tratar diariamente con el equipo de ventas de la com—

sera ouwian

sndera el producto y tener especial cuidado de
=snvencer &} personal para digerir la informacich que le servird como

argarents de venta con sus clientes.

Se convierte en jefe de prensa y se improvisa también como agen—
te prensa, esto es que no sdlo convoca, sino dirige y participa ~— ~=

en las conferencias.

tos managers son los que tienen trato directo con laos represen—
tantes de los sellos o marcas extranjeras gue manejan, y cuando el
artista viene a trabajar sn plan promocional, san los que ejercen una

marca personal. Muchas veces viajan al extranjerc como parte de su
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tr‘abajb, pues al igual vienen y van a otros lugares donde su artista

es conocido.

Un label-manager puede tener a su custodia a un solo artista,
pero también a varios, 2 ¢ 3, no mas, unos son impuestos por la em—
presa discografica y otros son las propuestos par el grupo, ya sea
parque es integrante del mismo o0 porque es una persona de su entera
confianza o porgue el grupo cuanta con tan pocos fandos que no cuenta

con suficiente presupuestoc para pagarlio ellos mismos.

Hay disqueras caomo EMI/Capitol o Warner Music que llegan a con-—
faormar un equipo de label-manager lo suficiente buenc y capaz como
para combinar lanzamientos de discos que son prioridades, con otro
tipo de artistas que comienzan a descollar en las listas de popula-

ridad, o que apuntan a ser hits a larqgo y mediano plazo.

También existen compafiias multinac:ionales como Sony *Music que
descargan todo el peso del trabajo ®n uno o dos managers, los cuales
manejan pr;acticamente todas los géneros. QOtras, como BMG/Ariola que
tiene un manager con una a dos etiquetas o gente que se dedica sola-—
mente a determinado artista. Polygram una disquera que practicamente
astd alejada de los medios con respecto al rock, no tiene managers,

sino improvizados que son seflalados por su director.

A lo antes mencionado debemos agregar la parte burocratica de su
trabajo: el papeleo via fax para conseguir, entre otras cosas licen-—

cias, permisos para acoptar a tal o cuat artista en un Album, cues-
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tiones de regalias, derechos autorales y otras exquisiteces. Esto es
el contacto obligatorio con sindicatos, agrupaciones, medios de comu—
nicacién, promotoras de espectaculos, duefios de locales donde cele—

traran las presentaciones, etc.
2,4 tamento_de mer: otecnia

Después del extenso proceso y participacién de elementos humanos
y materiales, asi como la mezcla de estos en los estudios de graba-
cion y fabricacién del fonograma, ya cuando el disco esta empatado,
comienza una de las labores mas dificiles que resume todo la ante-—

ricr: la promccicn y venta dal acetato.

La produccién discografica no es un proceso aislado cuyo ciclo
finalice en la creacidn de un larga duracidn, éste forma parte de una
totalidad mds amplia en la relacidn con la cual cabra su sentido ca-
bal, Dentro de esa totalidad se encuentra el consumo, en donde el
preducto "... se vuelve directamente objeto y servidor de la necesi—

dad individual gue satisface con su goce." (13)

Para lograr la demanda de un producto, existen pasos muy especi{-
ficos que la industria define perfectamente y son como ya se mencio—
no, la promocién y ditfusién de éste, a@s decir, gque la produccidn re-
mite al consumo, asi no sélo se relaciona con €l producto, sino con

otro cuyas necesidades satisface tambidn.
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Esta labor carresponde a la mercadotecnia, que ha sido definida
por el Personal de Mercadotecnia de la Universidad del Estado de Ohio
como “... una actividad de negpcios; como un grupo de actividades de
negocios relacionados entre si; como un fentmeno comercial; como un
estado mental; como una funcidn coordinadora e i’ntegradar‘a de la for-
mulacidn de politicas; comn un sentido de finalidad en los negociosj
como un proceso econdmico; como el proceso de intercambiar- — ~ — o —
o transferir la propiedad de los productos; como un proceso de con-
centracion, nivelacidédn y dispersién; como la creacién de utilidades
de tiempo, lugar y posesiénj como un proceso de ajuste entre la de-

manda y la oferta; ... " (14) y muchas mas.

Segan Maynard Phelps, investigador de mercadotecnia de la Uni-
versidad de Hichigan, la investigacidon de mercadotecnia se ocupa de
conseqguir las mejores respuestas posibles a determinadas "preguntas
capitales” para el negocio, "... a saber: qué se ha de producir o
manejar, cuando y cuanto, dénde se colocard ... en el mercado, hacia
dénde se dirigira el esfuerzo de ventas y qué precio se habrad de car-—

gar." (15)

El trabajo de la mercadotecnia no termina nunca, debido al ir y
venir de las temporadas, también no puede evitaq;- lo dificil de res-—
ponder con cualquier grado de seguridad las “preguntas capitales'.
Sin duda alguna "... la sencillez de las prequntas contradice la di-
ficultad de que llegue a respuestas correctas.” (16), pero si a un

acercamiento del sector y obietivo deseado.
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En resumidas’ cuentas, . "Mercadotecnia es e1 conjunto de acti-

vidades humanas dirigidas ‘a facilitar y realizar intercambin.” (17)

Ahora bien, entre los objetos de valor que una persona puede in-
terca;nniar estan los siguientes: '... bienes, servicios, dineroc, su
atencién, consagracidn, energia, tiempo, ...* (1B) En todos y cada
uno de ellos se intercala el movimiento musical roquero porgue tanto
vara la obtencién de informacién por parte del consumidor, camo para
ia creacion y difusion del mismo intervienen todos estos valores, por
ellec el rock es producto de la mercadotecnia, porque tiene el poder
de intercambio, llamese disco, dinero, revistas, imagen, placer de
escuchar, bailar, vestir, o radio-escuchas, televidentes o lectores.
Por eso la mercadotecnia de un concierto se referird a las activida-
des desarrolladas por su personal para proporcionar satisfacciones al

publico a cambio de su tiempo, atencidn y dinero que le merezcan.

Los medios verdaderas industrias, deben entrar en el mecanismo
de la mamamizacién de las ganancias lo cual implica, para que sean
rentables, gue deben llegar al maximo publico, aunque tengan que ba-

jar los mveles de calidad.

De acuerdo con Angélica Gutiérrez Arriala, la direccion de mer-

cadotecnia presenta las siguientes actividades (19):

SERVICIDNS ESPECIALES DE MERCADOTECNIA

~ lnvestigacidan de mercado
~ Sugestién sobre produccién y precic
-~ patos para prondsticos de ventas
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VENTAS

= Procgrama de ventas

- Personal ce control de ventas

- Vendedores

- Departamento de servicios

PUBLICIDAD

~ Publicidad

= Promocitn

- Relaciones publicas

Las dos primeras actividades o subdivisiones del departamento de
mercadotecnia tienen a su cargo el trabajo principal de desarrollar
estimados de la demanda potencial de los praductos de la compafiia por
Area geogrifica y tipo de cliente. Estiman también las tasas de cre-
cimiento de la demanda, la significacidn de las fuentes de energla
competidoras v la posicitn de la compafifa en el mercado. Se preparan
prondsticos que cubre la perspectiva econdmica general, la demanda
total esperada de los productos, los precios probables y las tenden-

cias de éstos, asi como las ventas de la compafiia por producto y area

en unidades filsica y monetarias.

Para los habitos de compra y la motivacidén de los consumidores
se realizan encuestas periddicas para identificar los diversos grupos

de clientes a quien la compaffia intenta interesar.

En las actividades promocionales se incluyen estudios relativos
a la linea de productos, la calidad de éstos, los medios de distri-
bucién, los distribuidores y agentes, los precios, los programas de

publicidad y planeacidn de mercancias o de promocidn de ventas.
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Esta es la parte :interna de la mercadotecnia: la investigacidn,
ubicacidén y planeacién del’ publico que le interesa, al que posterior-

mente introducira su producto y del que espera su consumo.

2.2.3 DEras empresas

La musica es un enorme movimiento econdmico que s2 presenta ac—
tualmente en todo el mundo y que aumenta en forma prayresiva, porque
de la industria del fonograma dependen empresas especializadas que

existen a su lado, perc gque escapan de su control.

Las relaciones establecidas entre ésta y los medios de comunica—
Fion, a pesar“ del espiritu de colaboracién que los anima, son esen-
cialmente relaciones de vendedores a compradores. El sello discogra-
fico ya no es practicamente duefio del rock, éste le es suministrado,
hechc a organismos que tienen estructura, funcicnamiento y deontolo-

oia propia.

Medios de comunicacién (radio, television, prensa y cine), agen—
cias de publicidad, promotoras de espectaAculos, productoras de vi-
deos, dependencias institucionales, grupaos de seguridad y 1la indus_—
tria en general (refresquera, cigarrera, licorera, del vestir y de—

mas) encuentran apoyo para e] aumento en sus ventas gracias al rock.

En los siguientes capituleos se desglosa y explica las aporta-~
ciones de tada uno de éstos organismos impulsares del movimientn rack

en eapahni;
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CAPITULD 111

L0S MEDIGS DE CCMUNICACICON SOCIAL I[MPULEORES DEL ROCK EN ESPAMOL



“. 8#& que no resulta fac:1
pero. es . mejor asd;
debenosr hacernos dignos
ti.de 2l y'yo de tf.”

Luz Casal

El intercambio de informacién, conocimientos e ideas censtituye uno
‘de  los elementos esenciales que condiciona la existencia, super-
“vivencia y accién de una sociedad determinada. Desde tiempos remotos

2l hombre necesitd de comunicarse, ya sea por medic de sonidos, del

lenguaje, la escritura, la pintura, la misica, o las otras artes.

tos avances tecnolégicos se multiplican al inic:iarse el presente
siglo, George Friedmann afirma que “"La cantidad de transformacicnes
suscitan instituciones, estructuras, formas nuevas de organizacién,
de produccion y una nueva cualidad de cavilizacién." (1) y agrega que
esteos elementos constituyen una nueva civilizacién teécnica cuyos ele—

mentos mds importantes ... son la produccién en ¢ran zscala, el con-—
sumo Qe masas y los medics de comunicacidn de masas. ' (22, la produc-—
cién y el uso de éstos Junto a la informacién constituyen una de las

caracteristicas principales de las sociedades madernas.

l.a prensa, radia, televisién y el cine ademi4s de cumplir funcio-—
nes peoliticas se han cenvertido en importantes instrumentos de famen-

to del desarrollo econdmico, social, educativo y cultural.

La masica es parte de esa cultura, pues es la expresioén misma

del hombre, el rock coma movimiento musical juvenil es organizado,
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en conjunto: empresa

fcrnografica, pruductcr', manager.-'y’ grupo al difundirla a traves de los

medios de comunicacian,

£l orimer pasa para la difusion, fuera de la oroduccién indus-—
trizl, ®s ia prcmocién, es el trabajo de preparacion que le ca vigen—
cia al artista, gue a su vez provaca una especie de convencimiento a
la compra del disco-imagen—-grupo, este proceso es mucno antes ae co-—
iccarlo en los estantes del mercado para convertirlo en capital, y

oue mejor conducto gue los medios de comunicacidn.

En vods zcmpafia a:scografica eiisten los deoartamentos de orc—
mecizn y publ:icicao aue tienen bajo su responsabilidad las visitas a
ics ciferentes grupcs radioféonicos, televisivos o de prensa en el
Disvrita Federal como en el interior de la Repablica Mexicana para
mostrar el procucto v suscitar que se les promueva, esto obviamente
queda sujeta a los intereses camerciales de los medios, de acuerdo ail

genero musical que manejen.
. ! PRadig

ta radio es sin lugar a dudas el medio de comunicacion de mayar

prioridad para el pdblico consumidor de masica. No existe otro gque
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nosea’la efica:.‘afy’ alcance que” ésta, ya sea con fines de informa-—

180, de’ ens'kehan:a,y de difusion cultural o de esparcimiento.

A Ultimas fechas la radio redujo el tiempo concedido a los blo-—
gques - inTormativos y/c de opinion para promocionar mayor espacio a

programas de corte musical.

l.a misica no necesita traductores y la radio aporta algo muy no-
table al preservar, fomentar y divulgar la miusica de diferentes pai-
ses. Dentro de este contexto se incluye el rock en e@spafiol, puesto
que es duefio de un lenguaje generacional que se divulga en casi todo
1 mundo, no es una moda mds, sine todo un movimiento cultural que se

apropia de la ciudad y da las ondas hert:-ianas.

La promocién se hace de acuerdo con empresa grabadora teniendo
zcmo coJeto el utilizar al maximo el prcducto. S1 se va a promaver
determinado intérprete o cancitn, se le pide a la campafiia un numero
de discas (10, 20 ¢ mas), segun la importancia del producto, para re-
galarlos 51 auditoric, este ultimo a través de su llamada telefénica
lo solicita, de esta manera la radiodifusora y la empresa de discos
pulsan el interés qua hay scbre el disco, ven que el publico se mueve
y se molesta ﬁor‘ ir a la estacidn a rl-e:nger-].u que vota por @1 en las
complacencias telefonicas, este es el tipo de promocién nimero uno

entre ambas industrias.

Otra tactica de promocidn es la visita del grupo a las diferen—

tes estaciones para entrevistas ﬁer‘sunales, donde ademds de conoter
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SUS JuntD3 de . vista acgrca de su progucto musical y grupal, se descu-

bre =i 3ar. humano existsnte en cada integrante de la banda.

‘Y'p>nr~ alnmd estdn los conciertaos o fastivales pr‘omovigcs por la
regicdifusora, donde al crupo no se le paga honararics, pues es parte
del sistema de promocion, aqui tanto estacidn, como grupa y praducto
musicﬁl salen beneficiados al atraer mas simpatizantes que no desem—

bolseran ni un centimo.

En ménico y a traves de las estaciones de A.M. y F.M. el rock se
Froyecta de una manera sin igual. Por medio de una "... investigacidn
de laboratorio se comprob¢ que el numero de estaciones de radio que
{ransmiten en el D.F. rock en espaflol, inglés o alguna otra lengua
extranjera. son: en amplitud modulada (A.M.) de las 33 estaciones gue
transmiten, diex programan rock. €n la frecuencia modulada (F.M.} de

las 125 estaciones, 16 lo programan regularmente.” (3)

En 1985 se imporid desde Espalia, primordialmente, algo que se
hacia llamar rock en espafiol, la primera emisora a la que se le atri-
buyo tal suceso fue Rock 101 F.M, Estereo, su cbjetivo: presentar un
movimiento hasta entonces “desconocido” a los oidos del publice juve-—
n:l, y comenzd& a programar temas como: "Ni td ni padie” de Alaska y
Dinaramas "Viviendo de noche" de Veni Vidi Vicij; "Relojes E!’I la
obscuridad” de Nacha Pop; “"Escuela de calor" de Radio Futuraj "n;qui—
llaje" de Mecanoj; de Miguel Rios; de Hombres G y muchos mas grupos
que se sorprendieron qu‘i:a, no tanto por la calidad musical, como por

descubrir que en Ibercamérica existia algo mias que rock en inglés, se
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oresente un_rock al que podian entender los zontenidos de las letras,
pasteﬁ;u?menta vipieron los grupos argentines, chilenos y por dltimo

sa lés,dic 1a'oparCunidad a las bandas nacionales.

'En ese mismo aMo Rock 101 y Comraock se plantearon la posibilidad
de abrir un espacio amplio al rock mexicana, en esa época un 20% de
su programacidn se dedicd al rock nacional, esto significa que en me-
dio de 3 6 4 piezas musicales en inglés se intercald una de rock az~
teca, para desgracia de la pequefia industria rocanrolera que no pose-—
y& una fuerte infraestructura que la soportara para producir por lo
menos un disco por aha y por grupo, acarred el aburrimiento del ra-

dio-escucha roquero y la desaparicidn parcial del mismo.

"Con los pelos de punta" y "“Set™ fueron dos programas destacados
de Rack 101 que transmitieron rock punk e industrial no camercial,
pero dentro de esas géneros tocaron alguna gue otra pieza de rock en
espafol nacional y extranjero, los horarios demasiado nocturnos: de

las 22:00 a 23:00 y de 23:00 a 1:00 a.m, respectivamente.

En el segundo lustro de los ochentas las estaciones de radic
cambiaron su formato, por ejemplo Radio 590 “La Pantera®" sufrio des—
pués de estar 20 afios al aire con la misma linea, una transformacién
completa, de un 90% de rock anglosajén llegd a un 40% para cederle el
espacio al rock en espalol, es asi caomo en junio de 1987 nace Espacio

S9.
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Luxé Gerarzo Salas, director de Rock 101.v la nueva Espacio 59
ccmentd que "El cambio basicamente ocurrid. a raiz de la necesidad ...
de ver esto como un negocioj en sequndo, la radio comercial necesita
tener auditorio para. ofrecerlo a sus clientes de mndo que generen in-
g%esqs tanto para su mantenimiento como para el beneficio del duefo."

{4q)

"La Pantera", antecesora de Espacio SS9, comenzd a presentar ba-~
i2s cecrsiderables a cochsscuencia de un mal manejo por parte de la di-
«~gzzi1én artistica, as! lo demoscraron los resultados e los mul¢t:iples

ezndecs y las Jlamadas listas de popularicdad, el famoso “rating”.

La =stac:icn .ntercalaba en cada hora de transmision 20 cortes
cemerciales, con un tiempo aproximado de 1 min. 30 seg., gue hace un
total de 24 min., lc que deja 34 min. para programar de S a 7 can-
cicnes. oues se tiene gue restar el tiempo gque se emplea para la
i1gentificacion de estacion, programa, personal y aacemas de cada trachk
a presentar; estoc dio como resultado que la audiencia disminuyera,
“el suicidio comercial" es el calificativo que su dirigente artistico
le otorgd a tal sucese, pues pierde el concepto propio de la comuni-
cacién al no cumplirse ni siquiera el mas minimo ciclo: emisor-mensa-

je~receptor-respuesta-emisor.

Los objetivos de Espacio S9 fueron claros desde su proyecto:
programar si a grupos de rock mexicanos, pero "Lo mas comercial, in—

cluso a los prefabricados, por ejemplo a Timbiriche, Alejandra Guzman
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¢ CGloria Trevi, que tienen una fuerte imagen rocanraolera entre los

adslescentes de 13 a 19 afds.” (5)

Espacio 59 ayudd a grupus a seguir  adelante al permitirles
transmitir muchas veces producciones caseras de pésima calidad
auditiva, mis las bandas que ya tenian una larga trayectoria sumaron,

no un extenso repertorio, peroc si alga nuevo.

Para desoracia del maedio rocanrolero, a mediados del mes de ene-—
ro de 1990, ﬁad:n 590 perteneciente al Grupo Radioc Mil, sustituye a
Espacio 59, parece ser que todo se debis a “... un esfuerzo de espe-
:ialx‘za::on en el campo de la industria roguera que ya tiene 30

afios.” (&), refiriéndose al rock en inglés.

Carlos Enriquez, director de la mencionada emisora, sostendria:
"Hemes querido recrear todo un concepto, teda una imagen de musica
anglcsajona de los 60's; ... rock progresivo, sicodélico, pesado.”
(7)Y Y asi se cerrd un espacic que el rock mexicano, el rock en es—

patiol logré conseguir, aunque no por mucho tiempo.

El rock con fines mds artisticos y como una auténtica forma de
expresién, solamente se transmite en algunos programas de Rock 101,
Radio Educacién en el 1060 kilociclos de A.M., en Radio Universidad y

en Estéreo Joven.

Por conducto del proyecto "Rack en la urbe" que Radio Educacién

sacara al aire el 16 de agosto de 1989, muy a pesar de las inconfor-
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midades que mostraron algunos de sus trabajédores por el cambio ra-
d:cal en la programacion y de algunos intelectuales que vieron con
-osadia el que la radio educativa perdiera su "perfil cultural” al
permitir el acceso de nuevas expresiones artisticas, y peor aun si

esa manitfestacien se llama rock,

Mediante una barra de dos horas diarias que incluia una decena
de variados programas, "Rock en la urbe" logrd su meta: atraer al auy
ditor:o juvenil hacia la estacidn oficial. No sélo se dedicd a entre—
tener al radipo-escucha, sino motivé el interés de los jovenes de di-
ferentes estratos sociales a participar y hablar de sus problemas co-

munes, de sus experiencias e inquietudes.

El programa “Calabaceadc", por ejemplo, que se proyectd las mar-—
tes, permitid a los auditores hablar via telefdénica y fueron estos
ultimos los que hicieron este blogque. En la emisidn “Este tren no
lleva leones" se recogieron testimonios de personas por medio de las
encuestas callejeras. En “Demas chance" los grupos tuvieron la opor-
tunidad de presentar su material musical por medio de "demos" {(gra-

baciones caseras), pese a la mala calidad técnica.

Sin embargo, el proyecto original de "Rock en la urhe" astuvo al
aire 14 meses porgue una seqgunda encuesta reveld que la barra Juvenil
poseia poco auditorio, por lo que en nctubre de 1990 dejaron de salir
al aire a'lgunas emisiones que la conformaban, tal es el casc de "Es—
caleras al suelo", “"Calabaceado", "De tiberes, roqueros ) sonas™

“Egste tren no lleva leanes” y "Demos chance®,
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Nu.un*:amente se suprimieron emisiones, también tiempo, a la ba-
rra de’ 12 horas semanales, pasd a S programas de una hora de lunes a
viernes de 17:00 a 18:00 hrs., con programas como . “"Araflas de marte"
donde se escucharcn diversas corrientes musicales de mediados de la
década de los setentas hasta la época actual, como el punk, nueva

ola, industrial, tecno y de vangquardia.

En "Aguas de jamaica” y “Chida ciudad de miércoles” que condujo
Arturo Orteqa, se proyectd una extensa gama de géneros y estilos mu-
sicales gue por supuesto incluyé al rock nacionaly "Caos” tuvo como
locutora a Fernanda Tapia, se considerd como una propuesta colectiva
que pretendi® enseMar a las personas a hacer uso de la radio, daonde
asaciaciones ecologistas, homosexuales, prastitutas, artistas calle-
jercs, estudiantes, amas de casa y demds dieron sus puntos de vistaj;
finalmente ingresaron a la barra las series "Urbano" y "Ricitos de

petrélen” que presentaron la musica de orunos tradicionales de rock.

De igual manera, Radio Educacién dio cabida a "El rol de todos
1os dias" que se transmitid todos los jueves a las 23:00 hrs., de-
dicado exclusivamente al rock nacional. Y los sAbados a las 20:30

prasenté a "Ideas y rock".

Por su parte Radio Universidad conté también con "Rock marginal®
¥y "Rock en Radiag Universidad™, programas tipicos del género musical
por demas mencionado, sin nada trascendental en cuanto a propuestas

radiofénicas se refiere.
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Cch la:creacion ce organismos como el Cons=21c Nacignal para la
Cg;éu#é v las Ar:es {CNCA) v 1la necesidad de atender o captar a los
"JevénbsjAserinxciarnn‘una serie de proyectos en los cuales el rock se

insértb coma ﬁrinritaria. De esta manera surge un nuevo perfil de

Estéreo Joven en 1989, que del canto nuevo y %rcba cubana, la emisora
rcamSibvhacia el raock, principalmente marginal de todas partes del

giobo. El proyecto fue sin duda importante y abridé a todas las formas

conecidas y hasta inéditas de este género.

L.a estacién vivid una divisidn: en la programacidn matutina ins—
cribia lo mismo que a Banda Bostik que a Maldita Vecindad y los Hijos
del Quinto Patio, Toreros Muertos que al TRI, Soda Stereo que a Tec—
nopal, Charly Garcia gue a El1 Haragan y Compafi{a y muchas mas combi-
naciaones de este tipo que se proyectaron en programas como "Rock sin
etiquetas”, "Comnlacencias" o "Rock iberopamericano”; por la tarde adg-
quir:d otro matiz v programo a io mas relevante del inmenso arsenal

independiente i1nternacional.

For supuesto que provocd una falta de regularidad de muchas ban—
das que se escucharon por unica vez en programas aislados, as{ no lo-—
grarcn integrarse en el escucha. Si a esto afMadimos la carencia de
carisma de la mayoria de los locutores, las dificultades presupues—
tales y la nula proyeccidn que no alcanzé la emisora, da como resul-—

tado la destruccién de todo el proyecto.



1ou

Estéreo Joven se desintegro en noviembre de 1992 .y pasd a ser lo
que. conacemos hoy en dia como Laser F.M., una emisora mds de la nueva
radia F.M. gque compite por proyectar menos cortes caomerciales y poner
mads misica: Estéreo 102 con 2 6 3 canciones por carte comercial; 97.7

con 3; Laser F.M. con 4; y Pulsar F.M. can 5 canciocnes continuas.

Dos programas dignes de ﬂ;en:ién son: “"El chiringuito® conducido
por José Ignacic Viseras, locutor y periodistas espafiol, esta emision
fue unicamente de rock hecho en Espaffa y se transmitid en un tiempo
en Rcck 101 y despues en Cosmos 103 F.M. desde la parte mas alta de
la Ciudad de México (sus instalaciones se ubicaban en la Torre Lati-
noameracanal), todos las viernes a las 19:00 hrs, con una duracién de
.60 min. A causa del periodo de lanzamiento, cu:ur‘r‘_idc en el baom dé
los ahos ochentas, llego a ser una de las series que contaron can ma-

wor popularidad. iy

Y por supuesto “Bormyolandia" conducido por Guillermo Canta vy
producido por Ricardo Bravo en Dial F.M. (hoy Radio Activo? perte-
neciente al grupo radiofonico IMAGEN, con una programacion diaria de
12:00 a 20:00 hrs., con especiales de los lunes, donde se transmitio
una serie de canciones y biografias profesionalmente armadas de los
grupos y cantantes de rock y con entrevistas en cabina de las mismas
bandas; en un lapso de nueve méses (abril de 1991 - febrero de 1992),
lograron una lahbor digna de apoyo y recanncimientu,vya que tanto en
produccién como en seleccién de material. as! como la conduccidén se
complementaron y dieron una imagen refamente atractiva del rock hecho

en espafol.
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En la actualidad existen cuatre estaciones radiofénicas que po-
seen programas integros de rock en espafiol: Estérec 102 con Yo cien—
ta rock" que se transmite los sabados de 17:00 a t8:00 hrs., una hora
plena de canciones sin comentarios. Liaser F.M. con "“Banda Civil" una
emision diaria de 18:00 a 19:00 hrs. con criticas, entrevistas y te-
mas de polémica. "Cesiones" es un programa sabatino de WFM Magia Di-~
gital que comienza a las 20:00 hrs. y tiene una duracidn de una hora
llena de comentarios y chismes del mundo rocanrolero en espafiol. Y
por supuesto Rock 101 (siempre) también dedica series especiales de
rack con una hora completa de interpretaciones de un grupo a cantan-
te, en distintos dias y horarios. Ademas sus bonos subieron a mas que
aceptables, cuando abrieron un programa de rock en espahaol que pro-
yecta a muchas bandas en vivo de la discoteca Reck Stock, permitiendo
el acceso natural a grupos que requieren del apoyo de la estacién mas

rocanrolera de México.

El rock de Caifanes, Maldita Vecingad y los Hijos del Quinto Pa-
tio, Café Tacuba, Juguete Rabioso, Fobia, Los Amantes de tola, Neon,
t.a Lupita, Okey, Mana, Hombres G, Mecano, Luz Casal, 0Oleé Dleé, Héroes
del Silencio, Joaquin Sabina, Radio Futura, La Unidn, Soda Stereo,
Miguel Mateos, Enanitos Verdes, Patricia Sosa y demas compiten con
t.uis Miguel, bLoco Mia, Lucero, Biby Gaitan, Magneto, Mijares, Paulina
Rubio, Alejandro Sans y mas artistas del mundo del espectaculo en to-

das las emisoras musicales ya sin distincién alguna.

3.2 Televisién
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Los lazos de trabajo y amistad entre compafiia discografica y de
_televisidn deben su razédn de ser 3 los pragramas musicales, si no
existiara una empresa tampocao la otra, ambas se ven beneficiadas con
la proyeccion y exclusividad de los grupos de rock; atl igdal que la
radio, la televisién gana el inmenso blaque juvenil de espectadores

con la transmisién de éste.

En la década de los achentas, el rock nacional y extranjero se
difundieron por la televisidn mexicana con un auge que énteriurmente
no tuvo. En especial si se habla de rock mexica, ya que a diferencia
de los grupos de hace 20 ¢ 25 afios, en la actualidad muestran un in-—
terés y una necesidad de comunicarse a través de las letras que hacen
referencia a los su:e;as politicos, soriales y econdmicos que de al-—

guna manera atectan a la scciedad.

La televisidn como medio de comunicacidn brinda apoyo al rack y
cfrece opciones para ver y oir, surgieron programas que en ocasiones
incluyeron rock en sus transmisiones, otros que lo hacian con cierta

regularidad y muy pocos cuya estructura se fundamentara en él.

Los pragramas que en la television comercial ocasionalmente in—
cluyeron rock castellano en su programacien fueron: “Hoy mismo",
“Sjiempre en Domingo®, “Mundo tLatino", "Proyeccién 2000".."TNT", "Para
gente grande" y "En vivo" por Canal 2 "El canal de las estrellas"; y
"Yidegcosmos” por Canal ? "El canal de la gran familia mexicana”. En

la televisidn cultural en "Los libros tienen la palabra"™ por Canal
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11, Y. en’'la e;tatal por’ medioc de "Buenos' Dias” ins viernes y sabados

a las 23:30 en Lanal 7, del entonces (IMEVISION).

Por. su parte "Estrellas de los 80's",; posteriormente 90°s que
salié al aire los sibados a las 1B:00 hrs. por Canal 2 programd con
cierta regularidad al rock en espafinol, por él desfilaron tanto bandas
] nacionales como extranjeras, fue conducido en un principio por Clau—
dia Cérdoba y Marcos Valdés, después de un tiempo renunciaria la li-
cenciada Cérdoba y tomaria el mando Gloria Calzada, todos ellos bajo

la produccidon de Raul Velasco.

Par ultimo tenemos a los programas cuya estructura se fundamenta.
en el rock, en este bloque se encuentra "A toda musica“, transmisidn
sabatina a las 23:00 hrs. poar Canal 9; “Sdper rock en concierto" que
se emitid los viernes también en el mismo horario, pero fueron por
Canal S. Sus transmisiones comenzaron a finales de 19846 y en junic de
1987 dejd de salir en las pantallas chicas porque PEPSI, patrocinador
de dicho programa, no llegéd a un acuerdo con el Departamento de Ven-—
tas de Televisa al querer cambiarlo de dia y harario para aumentar el
numero de televidentes; en vista de esto, PEPSI decidid utilizar su
publicidad diversificada a la semana y en varios programas, no mas

para "Stdper rock en concierto”.

Esta serie televisiva fue una pequefa piataforma para los grupos
de rock en espaMol, mas extranjeros que naciocnales y mds ain con la
participacién de los cantantes de fama mundial; ahi tenemos a Nedn,

La Caja, La Cruz, Caifanes, El TRI por México; a la par con Miguel
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Rios, Hecano,’ Radio CFutura bcr' EspaMa; Soda Stereo, Charly Garcla,
Raul F‘:rcﬁettu de ;Arg'Entxna; y los stper internacionales Michael
Jackson, Madanné. Tears for Fears, Wham, Pat Benatar, y. los desapa-

“recidos Bill Halley, Eivis Presley y muchas mas.

En "Siper rock en concierto” se encontraron dos secciones de
gran relevancia: "Rockumental', donde se hicieron semblanzas del can-
tante, de sus giras, discos, logros, hazaMas, vida privada, etc.j y
' "Rockuerdo™ un diminuto homenaje a los grandes iniciadores del rack.
®ar el contenido de éstas no se pudo intercalar a los “inexpartos"
grupas de rock en espafiol.

.

Luis de Llano Macedo, productor de "Sdaper rock en concierto",
comentd que el pr‘r;\gr'ama cumplié su objetiva econdmico porque "... se
formé un grupo de produccién para hacerlo y los musicos mexicanos re-
cibieron su justo suelda. Se les pagaba por medio del Sindicato Unico
de Trabajadores de la Misiza (SUTM). Cada masico recibia entre 150 y
200 mil pesos y teniamos de cince a seis grupos semanales. Ademas de
pagar al sindicato por el desplazamienta de cada grupo extranjero.”
(B). Ee presume que el costo de produccidn oscilaba entre los 4 ¥y S

millones de pesos mexicanos.

Gracias de nueva cuenta a Luis de Llano Macedo, a finales de
1988, Televisa otorgd otra oportunidad al rock, pero volvid a suceder
lo mismo, en programas especiales que duraron 40 min. Soda Sterea,
Miguel Mateos, Miguel Rios, Hombres G, Mecano y los colados de Kenny

y los Electricos hicieron gala de presencia en la pantalla chica, de-—
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ianag de” rocky: no

Eg;stloﬂécnt nuidad, - rés;prnmu:x:nalas -] hre—

santaciones ‘qu terprete hiciera por estas tierras-aztecas.

Otro prograna de las mismas caracteristicas que el anterior fue
“Roc¥ Dl&" por Canal ‘S bajo la produccion dé Raual Velasco, la direc-

cién de Horacio Balwin y en la coordinacién de Arturo Velasco.

l.a televisién estatal jugd un papel importante en la vida del
rock nac:ional, la anterior Cadena IMEVISION produjo en 1985 "Flores
ce ssfalto" gque tuvo en la direccidn y produccién a Alejandro Gamboa
y en .la cecrdinacidn de produccion a Raguel Rodriguez. en esta barra

zt& a los grupos mas sobresalienzes del rock aztecas Rockdw=i-—

se crow
.
o Conzdlez, Clips takgra Fostros Oculios), El} TRI, Guillermo Brise-—

#o, Cec:1l:a Toussain<, Jfaime Lézez., por mencionar algunos.

~Ofra-emisién ‘ue “Ragic clip esteren’ gue sstuvo al aire un afo

¥ meaio el Canal 7, esto entre 1988 y 1989, a las 20:30 con una

auracion ge 3¢ ain., bajo la conduccidén de Claudia Ccrdoba y Carlos
Carales tvoz en off) y la direccién de Mary Vazgue:c, videos y notas

musicales de grupos nacionales e internacionales dieron vida a eéste.

IMEVISION transmitid una serie de programas titulados "Aguila o
rock", elaborados en colaboracién con la Unidad de Producciones Au-
qiuvisuales del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes y la
productora privada Primer Corte {(quien fuera responsable de la rea-—

lizacién de los videos para grupos como Caifanes, Maldita Vecindad y
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»de'iNQuin‘tcl Patio, El TRI, Los Amantes de Lola, entre

'Aguviia‘ o rock” constd de 18 programas de 27 minutos cada uno,
~;qmpir;endié eﬁtravistas, actuaciones en vivo, en exteriares y en es-
: itLidiby y tomas de conciertos de diversas agrupaciones musicales. Abar-
cé ‘t;:dc:s los géneros y subgéneros, desde el heavy metal hasta etno-

rock, pasando por los afroroqueros, postmoderncs, bluseros y poperos.

Estos programas fueron dedicados exclusivamente al rock mexicano
con la intervencidn de los principales exponentes del género urbano,
actuaron solistas como Jaime Lépex, Cecilia Toussaint (quien fuera
locuteora, voz en off) y grupos tales como El TR1, Tex Tex, Caifanes,
Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patio, Fobia, Ninot,; Santa

Sabina y mas.

Tardaron en decidirse, pero finalmente lo lograron y el 14 de
julio de 1990 a las 20:30 hrs. comenzd a transmitirse por Canal 13
todos los viernes. Sin caer en una exageracidn, fue uno de los mayo-
res tiempos de cobertura que el rock mexicanoc haya tenido jamas en la

pantalla chica.

La flaqueza del rock mexicano es su limitadisimo accese a la te-
levisidn privada. Actualmente lo mas digno de mencionar. es la ;rea—
cidn del programa "Trax" que sdlo se ve a través de Cablevision. Dﬁ’s
o tres conductores y la programacitn de varios videos de rock mexica-

no lo hacen indispensable en la escena musical. 81 unicamente se de—
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2icaren a videcs de’ rock tendriah'meior “rat:ng" y entonces votarian

péra cue les dieran dos hbkésﬁaieriés:en algun’ canal de las "astre-

Vlagty s E L o E e e
Por televisién normal se rescatan dos barras de Eco que espord—
dicamente presentan: Rocio Villagarcia con Carlos San Roman y las de

Talina Fernandez con Victor Gordoa.

Hasta con Verdnica Castra parece que ya existe una aceptacidn
sincera oara el rock nacional, en 1983 en “Mala poche ... no” tuvie-—
ron =abida: Caifanes y Bon y los Enemigos del Silencio, posteriormen—
te Kerigma y Neén;3 y en la "Movida" circularon de nueva cuenta Caifa-—
nes, Fobia, Amantes de Lola, Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto

Patio, Cecilia Toussaint, TRI y Botellita de Jerez.

€1 rock de afuera siempre es bien recibido y por ejemplo en los
programas antes mencionados hiciercn acto de presencia en varias oca-—
siones: Jpaquin Sabina, Miguel Mateos, Miguel Rios, Enanitos Verdes,

Soaa Stereo, Hombres G, Mecano, Alaska y Dinarama y Ole 0lé.

Ya a finales de noviembre de 1991 hace su debut "6205 El Plane—
ta", programa noticiose musical de origen radiofonico, sus producto-
res prometen y revolucionan los conceptos de informar visualmente, se
emite par Canal 4 los lunes, miércoles y viernes, el rock nuevamente

tiene un espacio.
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Dos . transmisiones similares a la anterior son: "Rim bom videg"
cenducido por Talina Ferndndez, bajo la direccidn de la misma en
coordinacién con Victor Gordoa, se proyecta por Canal 4 los martes y
jueves. Y “Galarddn a los grandes de ‘Siempre en Domingo" conducido
por Barbara Ferré, el cual se emite los sdbados por Canal 2 a las
22:00 hrs., en 30 min. donde se dan a conocer notas sobre el mundo
del espectaculo y en €1 se incluye el rock en espafiol. En 1990 en-—
tregaron su presea anual a Hombres G y en 1992 a Mand y a Maldita Ve-—
cindad y les Hijos del Quinto Patio. Estos premios son el resultado
de las listas de popularidad y de la continuidad que los grupos tie—
nen en "Siempre en Domingo"; los d,c:s primeros si tuvieron varias par-
ticipaciones en el mencionado programa dominical, pero Maldita ... se
hizo merecedor de ese reconocimiento gracias a las listas de popula-

ridad (tanto radial como de ventas) y no al programs.

3.3 Prensa

Mientras la radio y la televisidn se encargan de difundir la
imagen ¥y la musica de rockeros hispanoparlantes, los medios escritos
analizan qué ocurre con los grupos establecidos, las nuevas ‘tenden-
cias, exponen el pensamiento de los creadores y tienen al tanto a el
consumidor musical de lo reciente en al mundo del espectaculo rocke-

ra.

Por lo que respecta a la prensa también se notan grandes intere-—

ses y movimientos de parte de varios grupos de gentes que tratan de
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editar nuevas revistas o seccicnes dentroc de los diarios que se er-—

cuantran:. en circulacién.

El antecedente mis remoto de esa insistencia por intentar cam-
prender y discutir el fendmeno musical del rock se tni:ié con Jasgé
Agustin en su libro "La nueva musica :lési;a", una de las entradas
deslumbrantes, conocedoras y criticas a principiecs de los setentas,
ya que significd la presentacidn en sociedad de un ambiente moral y
estético que en su momento fue rechazado y empaffado por la dureza im-—
penetrable del prejuicio. Ese entusiasmo de José Agustin lo recogie-

ron poco después Parménides Garcia Saldafa y Oscar Sarquiz.

En 1969 salid "Piedra Rodante®, la primera rev}sta especializada
en el mundo del rack y también el principio de la critica de rock en
Méxizoy la idea original fue de Manuel Aceves, publicista de profe-
sién, guien viajd a Nueva York a comprar los derechos de “"Rolling
Stones", la aun famosa publicacién del ambiente rockero inglés, con-—
eiguid nacionalizar rapidamente la edicién hagta hacer la mexicant-
€1ma versidn de la anglosalona. Sus calaboradores fueron Enrique Ma-—
rroguin, Juan Tovar, Oscar Sarquiz, Luis Gonzdlez Reimann, Radl Prie—

to, José Agustin, entre muchos mas.

Su vida fue corta y en 1971 dejd de aparecer, el nivel de la pu-—
blicacién no era malo, segun uno de sus colaboradores, lo que ocurrid
fue un pequefo adelanto a su época, en cuanto a conceptos periodisti-
cos y en su actitud general: "... era entre seriedad y relajo, de su-

perticialidad y profundidad.” (9)
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En f'P:éura Acdante”" se escribiercn palabras ‘altisonantes, se in-
veséigﬂ schre sexo y drogadiccién entre jovenes. Los operiodistas que
escribieron subrayaron que su trabajo fue hecho de manera “limpia y
honestamente", perc en esos alcs esios tdpicos eran impronunciables
entre padres e hijos, con mayor razdon escandalizantes para ser pre-

sentados al dominic publicao.

Y es asi gque Gobernacion v la Comisién Calificadora de Publica-
ciones finalmente decidieron suspencer definitivamente la edicidn de

ésta.

Luego vino un tipo de estancamienta de poder sacar al publico
una revista especializada debido a los acontecimientos que sucedieron
alrededor del rock, sin lugar a duda Avandaro es el principal respon—
sable: a decir verdad nunca QEJQ de publicarse una nota de rock, pero

tampoco encontro su consolidacidn v aceptacién total.,

Ya en la década de los ochentas los periddicos hacen mencién a
los efectos que £1 rock en espafiol arroja; a través de una investi-
gacidn se llegd a la conclusién de que los diarios capitalinos que

brindaron informacidn mas exacta sobre lo que acontecidé con respecto

a nuestro género musical fueron: Unomisung, La Jornada, El Nacicnal,

chedades'y Las Horas Extras.

El Unomasung en su edicion de todos los viernes le dedicd una

pégina completa al rock desde 1984, por lo regular la numeroc 24, se
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cznztituvA de colanoraciones y una ‘celumna fija fitulada “Rock esta
zemana” ‘escrita cor AleJaddré El‘i'as ‘Gu\:man, ésta -fue una guia donde
se. presentaron cociones de todos los eventos de rock a celehrarse du-
rante. la'éemana, se indicd el:dla,: la ﬁura, lugar y grupo (s) a to-

car,

La seccion de rock en el apartado cultural del Unomisuno estuvo
cocrdinada por Saide Sesin y dirigida por Roberto vallarino, en ella
colaboraron Freddy Secundino, Jorge Reyes, Waldo Lydeker, Rodrigo Fa-
rias, Walter Schmidt y José Xavier NAvar con su calumna "Drenaje pro-

fundo” (ahora también colaborador de Epocal.

. Hoy en dla la pdgina 24 dejd de ser totalmente de rock, ya se

habla de tode y solo en ocasiones super contadas publican notas de

rock zn espafol.

fecr su parte E)l Nacignal en la seccion de espectdculos aun se
escriten diariamente natas de rock tanto nacionales como imternacio-
nales en apartadgos como “Rock en tu idioma® a cargo de Ricardo Bravo,
“Araflas de marte" responsahbilidad de José X. Navar y otras donde pre-
sentan capsulas de novedades discograficas, conciertos, videos, en-

trevistas y demas actividades.

En abril de 1989 se camenzéd a publicar todos los viernes el su-
plemento "Extra Urbano", sus escasas 4 u B paginas corrieron bajo la
direccién de José Carrefia Carlén y en la edicién Luis Gerardo Salas;

andlisis, criticas, entrevistas y demds géneros pericdisticos inspi-



a Abara el suplamento es

ande, Harco e‘nyta‘n}p Rueda y Ricaraa Briuva . Dscar Sap-i

-1ber. rcers de ~OCh er -BNIUESTRS. IMVELIIgGACISNes y COompen-

di1ce: profundos.
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"En el periddico Novedades apareciéd los dias viernes upa columna

intitulada “"Seminaric del rock" escrita por Francisco Rosas Martinez,
donde se analizaron los discos mas recientes, se cuesticnaron a las
autoridades y sociedad con respecto a este movimiento musical y se

sugirid al publico los espectaculos a celebrarse los fines de semana.

Las_Horas Extras fue un periddico mensual que ocupéd un pramedio
de cinco a ocho pAginas, ofrecid una seccidn titulada "La silla eléc-
trica" a cargo de Armando Vega Gil, en ésta se imprimieron noticias
relacionadas principalmente con el rock nacional. Ep las tltimas pa-
ginas aparecidé "En busca del acorde", en ella se sugirid al lectar de
rock los discos que por sus elementos (misica, letra y praduccién)
merecieron un andlisis serio por parte de los colaboradores de dicha

seccion.

Cabe subrayar gue Las_Horas Extras se fundd en agosto de 1986
por WVictor Roura y Victor del Real, y se presentd como un espacio

abierto a la recreacidn de las géneros periodisticos.

El resto de los periddicos: El_Sol de México, €1 _Heraldo de Mé-—

xico, El Universal, El Dia, Excélsior, El FTinanciero y demas incluyen

infarmacién de manera casual y por lo reqular cuando es un suceso de

verdadera trascendencia.

Por ejemplo en las paginas de traduccién de canciones gue apare—
cieron en El Finapciero, donde colabord Carlos Miranda y persiste Hu—

go Garcia Michael, estuvo Salvador mMendicla con inteligentes y erudi—



ARPI L 28

SIEMPRE BACIA ADELANTE DURANTE 6 ANOS




116

tos’ comentarics . tangenciales:a las’oorasimusicale donde. continua

como resehista de discos J5r‘ge i Sotb;'

En ‘el diario La Aficidn se en:uentran'tr‘abaﬁgé honestos ‘como ‘el

de FPrenda Marin, estupenda cantante de rock gque tiene a su cargo pa-

ner en orden del dia las tocadas y las rolas.

La seccidn de especticulos de E1 _Dia también mantiene un espacio
que en ocasiones ocupa Francisco Montato y en E} _Universal, Marco An-—

tonio Rueda.

En cuanto a revistas se refiere se dividen en dos grandes gqru-—

pus: las que incluyen informacidn sobre rock y las especializadas en

.

este género musical.

Dentro de las que introducen noticias de rock en espafiol en for—
ma habitual destacan: Tiempo Libre, Tele-Bula, Encuentro, Notitas Mu-

sicales y Regla Rota.

Tiempo Libre es una publicacidn semanal del Unomisuno en la gue
se sugiere todo lo relacionado can el espectaculo, arte, cine, tele-
visidn, restaurantes y también con una seccién de anuncios clasifica-—
dos. £n la parte de especticulos que se presenta en forma alfabatica
y se encuentra el rock, sugirieéendose el dia, lugar, hora y grupos a
presentarse en vivo. En la seccitn de discos se habla generalmente de

novedades del rock en espafiol e inglés.
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'_Tel»z-Euta es editada en torma Semanal pm—.Ed:tur:ai SAMRA S.A.
de C.V., en esta aparece la prngEama:icﬁ t‘él‘ev'isyxva qu'é'a 1o "large de
la zemana serd transmitida, de la que es pbsiﬁla“&étéc‘tar los ‘progra—

mas musicales a los cuales se suma el rock, =

En la seccitn de “"Cortes y recortes", Victor Gordoa ‘aborda tre—
cuentemente en forma critica todo lo relacionado.con el rock. Y en
las paginas centrales destaca el apartado "En sélp Rock’ Roll" los

comentarios de José X. Navar.

Encuentro es una publicacién mensual editada por el Consejo Na-
cional de Recursos para la Atencion de la Juventud (CREA), en esta
revista se localiza el apartado “"Rock nmacional” a cargo de José Luis
Gonzalez, donde se hacen anélis:‘s sobre discos de rack, se incluye
una gula de los lugares en los cuales se tocara este género musical y
asl como los si1ti1os para conseguir con facilidad todo el material de

roct grabado.

En la seccién de misica se agregan semblantas y las letras de
las canciones de los misicos de rock mas importantes en todos los ni-

veles, desde malos, buenos, hasta de renombre y desconocidos.

Como su nombre lo indica Notitas Musicales, publicacidn quince-
nal, abarca todo lo concerniente al Ambito musical en México, en vis-
ta de esto, en el interior de sus paginas se localizan de igual mane-

ra notas de rock.
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,Tamnién Ex:sger publicaciones inst:tuc:onales como Memorias de
°acE)'dei:Ccﬁ§eio>Nacxonal‘para la Cultura y las Artes (CNCA) que de-—
dice ‘, éﬁ sl.rl segur’iuu ajemplar considerable espacio al rock mexicano,
una valxosa :ronologia con :omentar:us de Oscar Sarquiz y una selec-

_cxbn d1scngrah:a de la década a carga de Marco Anmmo Rueda Yy Ri-~

cardo:Bravo.
Tampn:a se debe olvidar la contribucién de revistas que inclu-
yaron columnas "especializadas" como Playboy, Signore, Su otro yo,

Diva, Teleynovelas, Atrevida y Eres.

En cuanto a revistas especializadas en rock tenemos a Conecte,
}a de mayor ant:igliedad (pronto cumplira su vigésimo aniversario), una
publ:icacién mensual de Edito-Poster S.A. Otre ejemplar es Acuastica
que era emitida en forma gquincenal por Editorial Arjoma S.A. de C.V.
Y Comr=th que aparecia mencualmente y era editada por Ciarmar S.A. de
C.V., esta ultima de la misma forma que la compafiia de discos del
mismo naombre constituyeran un propdsito de unificar y promover a los
grupcs de rock nacional. En la actualidad ni Acustica, ni Comrock

aparecen en los puestos de periddicas.

Otros ejemplares que se ubican en este formato son Discoteque
Rock Pop y Sonido (La Revista Musical). En el caso particufar de 1a
segunda, Walter Schmidt, periodista, difusor, musico de rock por mas
de 20 afios y director de la ya desaparecida revista argumenta tos mo-
tivos de la desintegracién, que son las mismas causas para las

otras: "..,. por incosteable. No porque la editorial esté en quiebra,
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... la revista tuvo problemas de ... publicidad impresa que cada vez
es mds cara, la revista cuando aparecid costaba 15 pesos, ahora 750¢ y
aun es accesible, solo que la gente ya no dispone de ningun extra pa-
ra la recreacion. La editorial tiene muchas politicas. Tramita ahora
los derechos para revistas estadounidenses como FPenthouse. Y el rock
no le es rentable. Sonido se enfrentd a prohlemas de costo, por un
lado no hay publicidad, hace diez aftas que inicié (la revista) tenia
S 6 6 anuncios de una plana de las compafias disqueras. Ahora no trae
ninguno porque no pueden pagar lo que vale el anuncio y si pueden ha-
cerlo se la dan a otro medio. La revista no capta dinerc por ese la-
do, a pesar de que vende de 60 a 70 mil ejemplares de tiraje. Antes

este trabajo dejaba dinero, ahora nao." (10)

Banda Rockera se fundd en 1985, dejd de publicarse por un tiempo
debido a la falta de presupuesto, pero sus directivos organizaron
conciertos con el objetivo de recaudar fondos para que regresara a
los puestos de periddicos, hoy en dia es una publicacion independien—

te y pasaron gor alto los malos augurios de sus antiguos editores.

En diciembre de 1987 salid a la venta Rock en Espafol, revista
catorcenal publicada también por Editorial Arjoma S.A., an ella se
incluyeron todas las cosas gue 28 involucran con el rock y junto con
Rockotitldn organizaron y llevaron a cabo el concurso de rock en es—
pafiol en todas sus presentaciones. Lamentablemente la publicacién no
vllegﬁ a cilebrar mds alla aer su seqgund aniversario y al igual que
otras revistas vieron frustrados sus proyectos con todo y sus buenas

intensiones.



120

En gl terreno periodistico, documental y estr:ctamente critico,
entendida la critica como un ejercicio profesional y de creacidn,
desde hace 25 aMos estd Oscar: Sarquiz, quien a principio de 1los

ochentas da luz a un ctdsico, “Crines, lecturas de rock".

En cuanto a critica mas ?eciente tenemos a escritores coma Vie—
tor Roura, que ctontribuyd de manera notable a trazar un rostro del
rock nacional, a indagar influencias, documentarlas, cronicar y ofre-—
cer un panorama analitico del fendmeno. Entre sus titulos se encuen-—
tran "Negros de ccrazén" (1984), "“Apuntes de rock" (1985), “El1 viejo

vals de casa" (1985) y la novela "Polvos en la urbe”.

Otre de los participantes activos de esta nueva generacién de
criticos es Juan Villoro, mds dedicado a la crénica ficcién, "Rack en
silencio” (1980) y las crénicas de "Tiempo transcurrido" son parte de

ese material imprescindible para cercar el fendmeno.

Hoy también se cuenta con la presencia de un resefista, critico,
investigador, difusar, ensayista y editor como Sergio Monsalvo, que
tiene en su trayectoria profesional a "Nina Hagen“, “La cancién del
inmigrénta" (sobre el grupo chicano Los Lobes) y "Por amor al sax"

(antologia).

Xavier Velasco es otro comentarista que combina el analisis con
uns dosis de humor @ ingenio inusuales, Velasco es el autor de “Una

banda llamada Caifanes" (1990).
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Se une a esta lista Federico Arana con su serie de "Huaraches de

.ante azul” (1985) y "Roqueros y folcloroides" (1988).

E} panorama actual del rock en espafinl es alentador con todas y
cada una de las aportaciones escritas que en su mamento se aferraron
a ser publicadas para que no desmayara en Aanimo esta industria

rockara.
2.4 Cine

El rock nace de la mano del cine, como se menciond anteriormente
"no es sdlo misica", es imagen que se explota musicalmente en una se-
rie de peliculas que ponen de manifiesto la rebeldia que posee este

ritmo ante la vida y primordialmente ante la actitud del joven.

La barbarie de la Segunda Guerra Mundial trajo como consecuencia
esa rebeldifa juvenil, el cine eipresd a través de la pantalla la in-

conformidad de los acontecimientos.

En los Estados Unidos el director de cine y teatro Elia Kazan,
quizd influido par la corriente existencialista, realizé una pelicula
que marcéd la creacidn de un mito y cred el prototipo de héroe oopu—

lar: el rebelde sin causa.

El filme titulado simplemente como “Rebhelde sin causa" estela—

rizada por James Dean, quien de inmediato se convirtié en (dolo de
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Eas-mu';txfuqes;i no tanto por-el ‘magnetismo fisico que tenta, sino‘pnr K

10 que. representaba. - - .

,En,xési Bill Haley grabd "Crazy man" y en 1954 "Rock around the
:!v;::l:'! V(Al compds del reloj), esta dltima fue utilizada en 'la pelicu-
la’ "Blackboard jungle" que tuvo como estrellas a 5Glen Ford, Sidney
Pointer. y Ann Francis. Después Bill Haley aparecid en dos filmes

"Rock ‘arocund the clock" con Alan Fred y "Don't knock the rock".

ANos posteriores el concepto siguid y asi vemas a Elvis Presley
y su gran numero de filmes: "Love me tender” de Robert 7. Web (1957),
"Jailhocuse rock" de Richard Thorpe y la legendaria “King creole" de
Michael Curtiz (1957) que mostraba una imagen muy coherente de lo que

era el Rey del rock and roll y que en México titularon como “Melodia

siniestra".

Un sinfin de titulos, personajes y gamas del rock desfilaron en
el mundo del cine, de éste surgen las peliculas testimoniales, rebau-—
tizadas de acuerdo con el género como rockumentales de las cuales se
desprenden: las hiograficas de grandes figuras, ademis del reqistro

de los conciertos y giras de los diversos grupos del momento.

Del primer bloque tenemos a: "Don't look back" (D.A. Pennebaker,
1967) sobre Bob Dylan; “"Elvis: that the way it is" (Pannis Sanders,
1969); “Jimi Hendrix® (Joe Bird, 1973); “Jannis" (Howard Alk y Seaton
Findlay, 1974); "The Buddy Holly Story" (Steve Rash, 1978); “Elvis

ces 81 réy estd vivo" (Johnn Carapenter, 1978); "La bamba* (Luis Val-
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dez, 1987) -sobre Richie Valenss Imagi‘rl;e Juﬁnn Lennon* (Andrew Solt,

1988); "Chuck Berry Hail! Haill'rock'n rall® (Taylor Hackford, 1988);

“The Doors" (Oliver Stnne,~l§90) ‘y. muchas mas que conforman una lar-

ga lista.

Por lo que toca a las peliculas-concierto tenemos a: "The Big
T.AR.M.I. Show" (Steve Binder, 1945) inaugura una serie en la que se
incluyen "Monterey Pap" (Maysles, Pennebaker, Feinstein, Desmond,
Proferes, Leacc:cl; y Murphy, 1968); "The Rolling Stones at Hyde Park;
keep on rocking” (D. A. Pennebaker, 19569); "The kids are all right"
{Jeff Stein,; 1979) que reune material sobre The Who filmado a la lar-
go de 15 afos; y el filme mas notable de la serie: “"Woodstock" (Mi-

chael Wadleigh, 1949); entre otros.

El antecedente llamado rock-épera es "“Amor sin barreras" “West
side story" (Robert Wise, 1961) cuya misica fue compuesta por Leonard
Bernstein. De ahi surgieron: "Godspell" (David Greene, 1973); "Jesu—
cristo Superestrella" (Norman Jewison, 1974); "E1 fantasma del parai-
so® (Brian De Palma, 1975); "The rocky horeor picture show" (Lou Al-
der, 1975); "Hair” (Milos Forman, 1979); hasta .llegar a “The wall" de
Alan Parker, basada en el disco del misme nombre del grupo Pink

Floyd; entre muchas producciones filmicas.

Para darnos una idea de la enarme produccién filmica- rockera,
los estadounidenses David Ehrenstein y Bill Reed revisan altabética~
mente 483 cintas (11) de las que proporcionan fichas técnicas y bre—

veEs SINOps1s argumeucales que tienen que ver directamente con el mul-—
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ticitade genero musical o bhien el rock es parte x.;np::rtante 'ae la es-
trugtura filmica de ¢l o de la pista sonora. (De este ejemplar.se ex-—

trajercn-lcs: titulos antes citados).

La fiebre de la musica y la rebeldia en el cine cnr-r-ib. hacia La-
tinoamérica y Espafa, las cuales se encuentran abiertas a toda expre-
sién, adoptan el concepto y realizan peliculas con el tema q'ue esta

de moda, el rock.

Jesis Ordovas hace su andlisis correspondiente al mundo pop y de
ahi{ se desprenden los t{tuleos “"Fepi Luci Bom y otras chicas del mon—
‘én" con Alaska (Fedroc Almodovar, 1981); "Adolescencia” con Ramoncin
v Macha Pop (con banda sonora {(BS) en Hispavox, 1981); "Bé¢same tonta"
.
de Javier Gurruchaga y la Orquesta Mondragén (BS en EMI, 1982); “Sal
gorda" con Nache Camc, Tino Casal, Zana, Cinemascope, Julian Ruiz
(Fernando Trueba y Oscar Ladoire, BS en WEA, 1983); "Dos mejores que
uno" con J. Mas Kiftlus, Joaquin Sabina, Suburbanc (Angel Llorente,
BS en Epic, 1984); “A tope" con Loguillo, Alaska, Derribos Arias,
Aviedor Dro, Golpes Baios y Gabinete Caligari (Tito Fernadndez, BS en
DRO, Hispavox, WEA, Zafiro, Nuevos Medios, 1984); "Gritos" con Loqui-
ilo, Decibelios, Rebeldes y Tutti (José¢ Maria Nunes, 1985); “Estrito
en los cielos"” can Loquillo y Dios (Santiago Laperia, BS en DRO, 19—
85)s “Madrid transito" con Gabinente Caligari (BS en DRO, 19é5)i “La
rubia del bar" con Ramoncin {(Ventura Pons, 1986}; "Sufre mamon" {(Ma-
nuel Summers, 1987) y “La cagaste Burt Lancaster" (Manuel sSummers,

1988) caon Hombres G; etc. (12)
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Aoemas de”’}avs rackeriaz aztecas en las qué incervienen. César
Costay 'Enr-:que'Gu:mAn, Angeélica Marla, Manolo MuMoz, Jul:ssa, t.os Lo-
nce de2! Ritmo,. ... Para documensar nuessro optimismo.ce las peliculas
roqueras mexicanas se reducen a: "Cinco de chocolate y uno de fresa"
v &Aleuien nos quier~e matar" (Carlos Velo con guidn de .‘cse’ Agustin) g
"Ya sé quién eres, te he estado observando" (José Agustin, 197013
"Fonqui® con la participacién de Manchuria (Juan Guerrero, 1984)3
"Deveras me atrapaste" uma visién de 1os hoyos fonquis, punto de
reun:ién de muchos roqueros (Gerardo FParda, 1984); "ZCamo ves?" (Paul
wecuc, 1985)5 el caso instlitc es "Un toque de roc”" de Sergioc Gar-—
cla, guien pazientemente a lo larga de diez aMos filmé los diversocs
materiales de E1 TRI, Marisa de Lile, Guillermo FErisefio, Cecilia Tou-
ssai1nit, Jorge Reyes, Chac Mool, 9.720 Aleacidn, Trolebus, Rockdrige
Gonzalez, Jaime topez, Botellita de Jerez, Roberto Fonce, New Paper,
erigma, el viejo Three Souls, The Rolling Stones que integran la
merc:onada cinta que se vuelve objete de culto para muchos y “Una

larga experi=ncia’ del TRI en concierto (Sergio Garcla, 1997).

ta realiracién de un largometraje es una cuant:iosa inversion,
tanto en dinero como en tiempo, es asi como los jévenes empresarios
gescubren la manera de invertir menos y obtener mayores ganancias con

el rock, y nace el video.

Segin los estudiosos, el famoso video-clip o video-rock debe su
origen a dos curiosos cortos promocionales de The Beatles: “Penny La—
ne" y "Strawberry fields for ever” y en la pelicula del cuarteto de

Liverpool: "A hard day's night” dirigida por Richard Lester. En estos
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mater‘ial’es‘se mostréd una :mﬁger} cﬁn:epcual que fue a tono con ltas
canciones 'y las ideas de The Beatles, apoyados por 21 talento de Les-
ter. Acemis de es*e phxmér’ antecedente se encuentra una cinta dirigi-~
da por Nicolas Roeg y Donald Camel, "Perfomance" que llevd coma es—
trellas a Mick Jagger. Estos ejemplares son considerados oficialmente
leos padres de los modernos video-rocks que hoy en dia pululan en mi-—
llones de pantallas y que son vistos, disfrutados, aprendidos, alma-
cenados en la memoria o en algun videocassette caserc o simplemente

desechado por los jovenes.

José X. Navar, critico de rock, cine y video, comenta que “"En la
actualidad, un video normal en el idioma inglés (tan sélo la narra-
cidn de una cancidn o una historia paralela a ella, con dosificados
efectos especiales) fluctuan entre los 25 y 35 mil ddlares, esto si
se trata por lo general de un artista nueve; los grandes "super‘stars"
del rock (segin el divo es la pedrada) hacen sus videos con presu—

puestcs que van de 100 a I50 mil ddlares.”

El rock en espafiol aun no llega a tales presunciones, Yy celpsos
de su trabajo se niegan a dar a conocer cifras que delaten sus crea—
ciones, como en el caso de Juan Carlos Colin y Aardn Hernandez, pro-—
ductores junto con WEA de los videos del TRI, guienes afirmaraon ta-
jantemente a los medios de comunicacidn: "... no podemos decir cuanto
fue lo que costd porque fue un arreglo entre disquera. y nosotros,

PR $ &3
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. For supuesto que €l costo no' es. lo mas importante para el con-
stmidor de videos,  los gra'nces presupuesios se pueden suplir con ta-

lente = imaginacién, logrando videos perdurables.

Un video-rock es "... una cancidn de rock que va a ser transmi-
tida por televisién. A tal cancién se le ha elaborado un definido
conjunto de imAgenes que connotan la letra de la melodia o definen la
persanalidad del misico, grupo o intérprete ..." (14), “,,. duran en—
tre 3 ¥ B minutos y son hechos por las compafias grabadoras para
efectos promocionales ... numeros intensamente dramatizados y gene-—

ralmente en locaciones semi-subrealistas ..." (15

. E! video-rock encuentra similitud =n los anuncios publicitarios

de cualguier producto y en las telenovelas paor su dramatizacian, en-—

tonces tenemos Que venden una serie de imagenes musicalizadas en una

pecuefMa h:storia.

En la industria del disco existia gran numero de vocalistas o
crupcs gue a pesar de tener una aceptacion local, carecian de pro-—
yECCién internacional que les permitiera penetrar en el mercado mun-—
dial y desencadenara una entusiasta reaccion que se tradujera en ga-
nancias para productores @ intérpretes. El video "... redituarad bene-
ficios a la compafiia porgue obtendrd importantes espacios publicita-
rios para sus artistas y al mismc tiempo abate los costos de promo-

cidn ya que antes se realizaba un evento por artista ..." (18)
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L La-espresion,. demanda de.. telespectad
el mundo, ‘asi‘como ‘mpre’s‘,ari’dsfde ia-

indastria déi disca,

r"LaQ' ;:omﬁaﬂias‘ ;ﬂsq;ler-as sc,“,.‘— las quer';ar'ave»end a lné pa»r'-é»gran'\ais”r'nur—
rsipéles los videos a candicidn de que al principio y al final de cada
uno se haga aparecer los créditos: nombre de la cancién, grupn musi-—
cal, élbum’ en el que se encuentra contenida la melodia y el sello de

la casa grabadora.

En todo esto, el impresionante impulso que tiene actualmente el
viden~rock, mucho ha tenido que ver el concepto de television musi-—
cal, inventado por MTV (Music Television Viden) que comienza sus
transmisiones en agosto de 1981 y se convierte ya en el principal
monopolio que emite dnica y exclusivamente rock en imigenes durante

veinticuatro horas al dla, via satélite a gran parte del! mundo.

MTV ofrece ademds informacién especializada, trivias rockeras,
entrevistas, gulas de conciertos y comentarios autorizadaos por video-—
jockeys profesionales; se trata de vender la imagen del artista, ya
sea por comunién directa del rocle via cable, o por cualquiera de sus

videos de corto e largo formato.

Al iqual que en Estados Unidos, las cadenas televisivas en Méxi-—
co dieron pasc a nuevos programas musicales que incluyeron video-
rocks en espafiol: por Canal S5 "Super rock en concierta® (1984); aar

Canal 2 “Estrellas de los B80‘'s" posteriormente “Estrellas de los

\
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CRNET (1958-1990),'"Ecn~f viueo" {1991} v otros: como “En wviva" y

“exempre ‘en Dam ngo"' .; par Canal 4; “6”0= €l Planeta” (las primeras

transnisxcnes ;fueran por Canal S en: 1991); "Rim bom vigeg" (1992

3..por Cana1'13 "Tele—musi:a"'11991 1992), hoy “Imagen Digital";
entre otros que en ocasiones eépuradicas dieron cabida a las imagenes

. del. rock en espafiol.

Como resultado de todo este boom de lo visual comienzan a expe-

rimentar en los caminos del video los grupms de rock en castellano.

MECANO es el trio mas prolifero en este ramo, =sncabexa la lista con

sus mds de 285 videes, entre ellos estan:
“Busco algo barato"; "Hijo de la luna®; "“Japon'; "Aire'; “Me
cuesta tanto cglv:darte"; “Me colé en una fiesta"; "No 25 serio
este cementerio’; "Cruz de navajas"; "No hay marcha en Nueva
York"; “Mujzr contra muwer'; "La fuerza del destino”: “Laika';
*Eungenic’ Salvador Dali"; "Fcr la cara™;j "Aidalai”; "“Dalai
Lama“; "7 de ceptiembre"; "Naturaleza muerta"; “"Bailando salsa“j
“Una rosa es una rosa"; “1917"; "“JC"; “Tu"; etc.

AMANTES DE LOLA, LOS
“tMama".

BON Y LOS ENEMIGOS DEL SILENCIO
"Voy a buscar”.

BOTELLITA DE JEREZ
"Busca amor” y "Abuelita de Batman".

CAFE TACUBA
"Mar{a" y "lLas percianas".

CAIFANES
"La negra Tomasa"; "La célula que explota”; "Viento"; y “Nubes*.



CECILIA . TOUSSAINT
"Carretera".

CHARLY GARCIA
“No voy en tren"; “No me dejan salir"; “Filosofifa barata y
zapatos de goma"; etc.

CaMPLICES ,
"Es por ti" y "Cuando dusrmes".

DUNCAN DHU
"En algidn lugar"; "Una calle de Paris'; "Palabras sin nombre"“g
"Entre el salitre y el sudor"; "Hojas secas"j etc.

ENANITOS VERDES
"Por el resto de tus dias".

FOBIA
"El microbito” v “El diablo”.

GIT
“Es por amor".

HOMBRES G
“Noy no, na"; "Una mujer de bandera®"; "Rita"; "Chico tienes que
cuidarte”; “"Esta es tu vida"; "Voy a pasdrmelo bien"; etc.

JAIME LOPEZ
“Ella empacd su bistek"; eto.

JOAQUIN SABINA
"Y nos dieron las diex“,

KENNY Y LOS ELECTRICOS
"Me quieres cotorrear" y "No huyas de mi".

KERIGMA
“Nena"”; "Esguisofrenia®j "Tres lunares" y "Tenocchtitlan“.

LUZ CASAL
"No me importa nada”.

MALDITA VECINDAD Y LOS HIJOS DEL QUINTO PATIO
“Kumbala”; "Pachuco" y "El gran circa"“.

MANA
“Rayando el sol"; “Perdido en un barco"; “Te deseo" y "Vivie# sin
aire”.

MIGUEL. MATEODS
"Sin pensar"; "Es tan facil romper un corazén"; “Obsesion" y “Si
tuvieramos alas".

HMIGUEL RIOS
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"Santa twucia"; “Ruidnide‘fundo";’"Direcco alicorazon? " "Roek %

Kios" (5B min.)., : i T N SR S

NACHA POP .
“Yistete" y "Lucha de gigantes”.

OCEAND
*El derramd su amor por ti".

OLE OLE
"Lili Marlene"; "Deja que"; etc.

PRISIONERDS ' . i
"Estrechez de corazédn"s “Tren al sur”
sohran" y "Corazones rojos". /. .o

RADIO FUTURA T
“Cara o cruz"; "La negra flor"; "Veneno. en:l
de tiza“. B -

REAL DEL 14
YExtrafo en la multitud".

RICKY LUIS
*Tengo un mes con el mismo pantaldn" y “Ahi vienen los
- trajeados”.

RITMO PELIGROSO
“Marielito"; "Deéjala tranquila®* y “Contaminando".

£CDA STERED
"Dietético"; "Soda en los astros”; "Cuando pase el temblor®;
"Scda en abras"; “Signos en FPeru"; "Ruido blanco®; "La ciudad de
la furia"; "De misica ligera"; "Hombre alado"; "“Cancitn
animal® y "Primavera cero”.

TRI, EL .
“Dificil"; “"Chismes de lavadero"; “El canto del grillo"; y "En
vivo y en caliente" (9C min.?.

TOREROS MUERTOS
“Mi aguita amarilla“.

UNION, LA
"Lobp~hombre en Paris“; “Siladavia"jy "Tentacion”; etc.

VIRUS
"Encuentro en el rio musical".
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CAPITULO IV

LA MANIFESTACION DE CONCERTACIONES MASIVAS



“ ta unica lev aqul es
venderse v morir.®

Complices

Son varios los testimcnios donde se comprueba que el rock en espafiol
consigue sumar a sus filas de seguidores a miles de fervientes

sévenes deseosos de quemar energia sobrante del diario ajetreo.

Y s que el rock entra por todos los sentidos: con los sonidos
orztedos, escuchani ©on les videos y conciertos, oyen ¥ venj y aunque
parezca absurdo, muchos aseguran saborear, oler y tocar una especie
ce lipertad gue se conjugd con la satisfaccidn ce escuctar frases y
morentcs musicales claves en la vida del consumidor de rack, muy

aparte de su reencuentro como ser humano.

For tales razcnes. el rock no es producto gue se limite a vender

rmisces., tampier es cana:z de poner al mercado la oresenc:ia cel creador
musical, de manera directa en cuantc a modo de vesitir, con chamarras
ce cuera, pantalcocnes de mezclilia rotos, plaveras estampadas, zapa-
tos, cendientes, pins, cadenas, etc., con lo que respecta al look,

pues en el corte de pelo o el uso de tatuajes, ademds de las erpre-—

siones conductuales y de lenguaje.

Pero la industria en general que patrocina producciones disco-
graficas, programas y conciertos, al concertar al rock en manifesta-
ciones masivas introduce indirectamente {(queriendo) productas que no
tienen nada que ver can el rock, de aqui parte una innumerable lista

de productos.



La industria general que patrocina producciones discogr&ficas, progra-

mas y conciertos, al concertar al rock en manifestaciones masivas intro
duce indirectamente (queriendo) productos que no tienen nada que ver -

con el rock.
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Les frutos que hablan'y cemprueban .1a aceptacidn de grandes: ven—

~tas: qua del rock hacen, son:

4,1 La digcografia

Muchos son los problemas que las grupos de rock encuentran en el
camino a producir un material discogréfico. Comienzan pargue no en

todas ellas se tiene plena seguridad para invertir.

l,a ilusion de firmar con una empresa de grandes producciones es
posiklemente el primer error de los grupos, pues @stas no hacen nada,
gomo sucedid con Kodak que estuvo dos afos sin promocion en Discos
Gas: lo mismo le pasd a Santa Sabina quienes hdsta 1991 por fin nego-
ciaron su salida de Melady, pues estuvierocn congelados, sin colocar
al mercado un solc disco en esta marca de la plastificaciony Los
Amantes ce Lola desde 1988 cuando ganarcn el concurso "Las batallas
4@ las bandas", del cual el primer premio fue la grabacién de un lar—
ga duracitn, frenaron sus animos hasta 1990 cuando presentaron su

Album del mismo nombre en el grupo BMG/Ariola.

Y no es cuestion de ellos, la preparacidén, talento y ganas de
sobresalir y obtener el éxito son cosas patentes en el diario .ir y
&

venir de las agrupaciones; es el sello quien tiene otras prioridades

que les redituardn mayores ganancias.
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También se enfrentan a las "cartas de intencién®, gue abarcan un
Ttiempo de seis meses, periodo gue el grupo ofrece a la compafiia para
dgecidir si.le interesa integrar a la banda en su empresa para grabar-—
los, maquilarlos y promoverlos;y en este lapso de tiempo no pueden
Tirmar cen otro sello porgue si lo hicieran, perderian la oportunidad

con quien ya rubricaron dicho documento.

Como consecuencia de los problemas antes citados, no existe fue-
ra de unas cuantas disque;ﬂas independientes como Denver, Rockotitlan,
Culecra Records, Avanzada Metalica y Fentagrama. o la traspicional
BMG/Aricla que sostienen una campaMa mas a menos seria del rock en

espaficl, las demAds marcas no tienen para cuando apostar por el rock.

Los ochentas fueron muy fructiferos, es cierto, pers atn hay mu-
cha inmadurez por parte de los grupos: la mayoria de ellos no son di-
rigices profesionalmente. los propios misicos son responsables de to-—
dao, son sus representantes, secretarios que consiguen tocadas; encima
de esto, pues también se dedican a componer y tratan de grabar su

masica.

Explicar el proceso de produccién de un disco abarcaria quiza un
nuevo trabajo de investigacion, ademds de no contar con un patrén a
seguir, pues cada disco es duefo de diferentes historias de graba-

)

cién, por tal razén dale fuera de los limites del presente estudio.
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'isis; es un.enlistado

spafiol en . nuestrg pais de

: i . astellancien ‘1a- década de los ochentas queda
'awbrdndant_a canstancia ai's:iﬁgrafjl:a."tal'var-iedad y cantidad es resul-
tado d=-1a t'!emanda"yde consumidores.

L'a‘pr'nduccion de discos de rock no es exhaustiva, aungue las
granceas fxgura;\y gruoos Ze los diversos estilos y oéneros aparecen
con cas: toda su discograftia. Si bien ésta nunca podrd ser completa
d:zo que siempre existiran recopilaciones, ediciones limitadas, dis-
gos cde promocién, lanzamientos especiales para disco-libro, cassettes
con mas © mencs canciones, faormatos, versiones distintas para otros
paises, ademds del caracter autogestivo y en ocasiones marginal de

muznas grapaIicones gque dar omo resulfado ausencias inevitables.

Se suman & ia lista de ediciones nacionales, las producciones
extranjeras {especialmente espaficlas), esto es, discos importados que
salen a los puestos ael Mercado del Chopo y tiendas eunclusivas para
ventas privilegiadas a coleccionistas-asiduos al rock.

ta discografia es consecuencia de una lista elaborada por R%car-
do Bravo y Marco Antonio Rueda donde se exponen los discos dearuck
mexicano de los afos 1981 a 1990, fueron publicados junto a un bos-
quejo de la situacién actual de este movimiento musical en la revista

trimestral del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA)
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intitulada "Memoria de papel"; se une la produccidn espafiola del rock
ofrecida por Jesus Ordovds en su lioro “"Histocria de la misica pop
escafola" que culmina hasta 19853 los Albumes Ve:d:r'aldos de las dos
anteriores publicaciones se confirman con las visitas al Tianguis del
Chopa, a tiendas de discos y al examinar los articulos periodisticos
Y  programas radiales donde se hicieron alusidn a ellos, con este
ultimo de investigacidén directa y personal se consiguid ampliarla y

actualizarla.

ABEELARDO FERNANDEZ .
*El tren que sigue", Independiente, 1988.

ALASKA Y DINARAMA
"Canciones profanas", EMI/Capitcl, 1987,
"Desea carnal”, Gama, reeditado por EMI/Capitol, 1987.
“No es pecado", EMI/Capitol, 1987.
"Grandes eéxitos de Alaska y los Pegamoides®, EMI/Capitol, 1988.

ALEJANDRD LERNER
“"Entrelineas”, BMG/Ariola, 1991.

ALERS SYNTEK Y LA GEMTE NORMAL
“"Aleks Syntek y la Gente Normal", EMI/Canpitcl, 1991,

ALQUINIA
"Monstruos Sransparentes", BMG/Ariola, 198B.

AMANTES DE LOLA, LOS
"Los Amantes de Lola", BMG/Ariola, 1990.
"L.a era del terror”, BMG/Ariala, 1991.
"Tentacion" {(Maxi single), BMG/Ariola, 1992,

ANCHORAGE
"Anchorage", Independiente, 1981.

ANGELA MARTINEZ
"Yo canto por cantar", Discos Nueva Voz Latinocamericana.

ANGELES DEL. INFIERNO
"Pacto con el diableo", WEA, 19B8S.
"Diabslica", WEA, 1985.
“Instinto animal“, WER, 1987.
"Joven para morir", WEA, 1%988.
"La mejor de Angeles del Infierno™, WEA, 1989.
"b&b", WEA, 1970.
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ANSTA .. . S
"Ansi1a’, Discos. Rackotitidn, 1991.

ARTURG MEZA : . SR
"Arturo Meza®, Independiente,; 19867
"Suite Koradgi", Incependientae,: 1996.

ASFALTO L
"Cronophobia", Comrock, 1985

ASHA . L )
“Todo por el rock", BMG/Ariolay CBS:'(Rock-en tu idioma),.1987.

ATDXX1CO .
"Atouxico”, Independiente, 1990,

AUTCCONTROL
“SueMos", Melody, 19B89.

AXIS
“Metamorfosia", Independiente, 1985.
“Lo interno”, Indepenciente, 1988.

BANLA BOETIK
"Bostik", Denver, 1988.

BANDA ELASTICA
"Banda Elastica", Discos Tiradero, 1986.
“Banda Elastica II", Independiente, 1990.

BARON ROJO
"_arga vida al rock and roll", Chapa-Zatfiro, 1981.
"Voiumen brutal®, Chapa-lafiro, 1982.
“Metamorfosis", Chapa-Zafiro, 1984,
“Grandes temas de Bardn Rojo*, Chapa-Zafire, 1984.

BETSY FECANIS
"Batsy Fecanis zanta blues”, Independiente, 1985.
"Al sabor de mis palabras”, Independiente, 1988.

BLA BLA BLA
“Cada quien con su cada cual", Masica Magica y WEA, 1989.
"Rock y algo mas”, Masica Magica y WEA, 1990,

BLAT
“Blat", Discos Bas, 198%9.

BLUES BOYS
“Blues Boys", Independiente, 1990.

BOM Y LOS ENEMIGOS DEL SILENCID
“Bon y los Enemigaos del Silencio", CBS, 1988.

BOTELLITA DE JEREZ
"Botellita de Jerez*, Carrusel/Pclygram, 1984.



“Fiano bar®, CBS, 1988.
“Fiicsafia harata y -apatos de gema“, CES, 1991.° 3
"Charjlyv" (Misicos, poetas y loces), EMI/Zapitol,. 1992

CEZILIA TOUSSAINT

. "€n esta ciunad”, CB3, 198S.
"Corazon de piedra", CBS, 198&4.
"Cecilia con Arpia", Pentagrama, 1987.
"Cecilia Taussaint", CBE, 1988.
*Tirame al corazon”, CBE, 1990.

CLAP
"Un dia entre si y no", BB Records, 1990.

CapA
"Tiempo perfecto”, Independiente, 198%9.

COMPANRIA ELECTRICA
“Esto es pop”, Independiente, 1992,

COMPLICES
YManzanas", EMI/Capitol, 1989,

CRISTAL Y ACERO
“Cristal y Acero", Comrock, 1984.
"Kuman'", Comrock, 1784.
"Espaldas de cristal*, WEAR, 198S.
"America', WEA, 1987.
"Rojao", WEA, 1988,
"“Solo y sin tu amor", WEA, 1950,
“La bella y la bestia®, WEA, 1991.

CRUZ, LA
"85 rock a la media noche", BMG/Ar:ola, 1987,

CUCA. LA
“La invasion de los blandides”, Culebra Records y BMG/Ariola,
1992,

DAMA

“Heavy nopal", Independiente, 1989.

DANIEL TUCHMAN
"La ultima neurona", Independiente, 1987.

DANZA INVISIBLE
“Suefos* (Maxi single), MR/Ariola, 19B8Z.
"Mis ojos hacia ti" (Maxi single), DRO, 1983.
“Contacto interior", Ariola, 1983.
"Al amanecer" (Maxi single), Ariola, 198S5.
"Maratéon”, Ariola, 1985.
"Dcio y negocio” (Maxi single), Twins, 1986,
“Musica de contrabando", CBS, 19688.

DECIBEL
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"t.a cenganza del hijo del guacarock", Carrusel/Polygram, 1985.
"MNaco es chido", Carrusel/Folygram, 198&.

“Nifta de mis ojos", Carrusel/Polygram, 198%.

"Abuelita de Batman" (Maxi single), Carrus=l/Polygram, 1989.
"Busca amor”. Carrusel/Folygram, 1991.

CAFE TACUBA
"Café Tacuba", WEA, 1992.

CAIFANES
Editan un demo “Las Insélitas Imagenes de Aurora®, 1986,
£l negro®, BMG/Ariola, 1988.
"I.a negra Tomasa" (Maxi single), BMG/Ariola, 1989.
“Caifanes I1", BMGE/Ariola, 1990.
“El diablito”, BMG/Ariola, 1991.
"El silencio”, BMG/Ariola, 1992.

cRJA, LA
“Vayas a donde vayas", Independiente, 1984,

CAMERATA RUPESTRE
"Tocata fuga y apafian", Independiente, 1988.

CARICIA DIGITAL
"Caricia Digital”, Independiente, 1984.

CARLOS ARELLAND
"Canciones domésticas”, Pentagrama, 1988.
"€l baile de las cosas", Pentagrama, 1990.

CARNE LUNAR
“Cerazén de jade", Independiente, 1993,

CARROS USADOS
"Alex Philips [1I", Independiente, 1986.
“Cadilacs", Independiente, 1986.

CASING SHANGAI
"Film*, Comrock, 198S.

CASTANEDA, LA
“Servicios generales”, BMG/Ariola, 1993.

CHAC ™MOOL
“Suefios de metal”, Independiente, 19681.
"Cintas en directo”, Independiente, 1982.
“"Caricia Digital", Independiente, 1984,

CHARLY GARCIA
"Yendo de la cama al living”, CBS, 1982.
“Pubis angelical", CBS, 19B82.
"Clicks modernos", CBS, 1985.
“Terapia intensiva®, CBS, 1985.
“Tango", CBS, 198&.
"Parte de mi religion®*, CBS, 1987.



_"Piano bar¥, CBS, 1988,
"Filocsofia barata y mapatos de goma", CBS, 1991,
"Charly" (Misicos, poetas y locos), EMI/Capitol, 1992,

CEIILIA TOUSSAINT
"€n. esta ciuocad", CBS, 1983.
"Cerazén de piedra”, CBS, 198&.
“Cecilia con Arpia", Pentagrama, 1987.
"Cecilia Toussaint", CBE, 1988.
"Ti-ame al corazon”, CES, 1990.

CLAP
“Un dia entre si{ y no", BB Records, 1990.

copA
“"Tiempo perfecta", Independiente, 1989.

COMPANIA ELECTRICA
“Esto es pop", Independiente, 1992,

COMPLICES
"Manzanas", EMI/Capitol, 198%9.

CRISTAL Y ACERD
"Cristal y Acero", Comrock, 1984.
"Kuman", Comrock, 1984.
"Espaldas de cristal”, WEA, 198S.
"America®, WEA, 1987.
"Rojo", WEA, 1988.
"Solo y sin tu amor", WEA, 1990.
"La bella y la bestia", WEA, 1991.

CRUZ, LA
“83 rock a la media noche*, BMG/Ar:iola, 1987.

CUCA. LA
"La invasion de los blandidos", Culebra Records y BMG/Aricla,
1992,

DAMA

"Heavy nopal”, Independiente, 1989.

DANIEL TUCHMAN
“La altima neurona”, Independiente, 1987.

DANZA INVISIBLE
"Suefios" (Maxi single), MR/Ariola, 19682.
*Mis ojos hacia ti" (Maxi single), DRO, 1983.
"Contacto interior", Ariola, 1983.
"Al amanecer" (Maxi single), Ariola, 1985.
“Maraton", Ariola, 1983.
"Ocio y negocin” (Maxi single), Twins, 1986.
"Misica de contrabando", CBS, 1988.

DECIBEL
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"El coeta del ruidn“, Independiente, 1980,
"Contranatura”, Momia, 1992,

CIZGO YASALLO (DUNCAN DHW) '
"Cabaret pop", Grabaciones Accidentales, 1991,

DUG TUGS
"Abre tu mente”", Independiente, 1985.

DUMNECAN DHU
"Por tierras escocesas”" (Mini Lp), DRO, 198S.
“Canciones", Grabaciones Accidentales/IM, 1987.
“El grito del tiempo", Grabaciones Accidentales/IM, 1987.
"Grabaciones olvidadas", Grabaciones Accidentales/IM, 1989.
"Autobiografia” (DLp), Grabaciones Accidentales/s/1IM, 1989,
"Supernova", Grabaciones Accidentales/IM, 1991.

EDLEM MACARI
"Cartas de navegacidn" Independiente, 198%.

ECLIFSE
"Sefar que estds en el cielo", Rock'n Roll Circus, 1993,

ENANITOS VERDES
"Contrarelci”, CBS, 1987.
“Enanitos Verdes®, CBS, 1987.
"Habitaciones extraflas", CBS, 1988.
"Carrusel”, CBS, 1989.
"lgual que ayer”, CES, 1992,

ENIGMA
“Duro v pesado", Independiente, 198S.

"Golpe maestro", Independiente, 1986. -

ESCORIA
"Plensale". Independiente, 1989.
"Lo mejor de Escoria”, Independiente, 1990.

ESTRAMBOTICOS SUENOS DE ANOCHE, t.0S
“Blue demo*, Independiente, 1993.

EQuus
"Equus", Melody, 1988.

FACTOTUN
"Factotum Stromboli", Independiente, 1990.

F1TO PAEZ
“Giros", WER, 1988.
“Tercer mundo", WEA, 1990.

FLOR DE METAL
“Flar de Metal", Independiente, 1970.

FOBIA
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V“Fouxa" BMB/Ar:DIa, 1990, Ll
"Nundc felx-" BMG/Arinla, 1991,

FOLLAJE S .05 )
,"Fullaae" Pentagrama, 1984,
"Megalﬁpnlxs" Pentagrama, 1989.

‘FDRNUX
B "Ro:k heavy", Independiente, 1986.

FRONTERA, LA
“Palabras de fuego“, Polygram, 1991.

GABINETE CALIGARI
“Que Dios reparta suerte", Tres Cipreses/DR0O, 1983,
"Cuatro rosas" (Mini Lp), Tres Cipreses/DRO, 1984.
Al calor del amor en un bar", Tres Cipreses/DRO, 1985.
*Caminc Soria", EMI/Capitol, 1989,

GAFAS
"Gafas", Independiente, 1988.

GERARDD BATIZ
“Azul con leche", Independiente, 1985.

GERARDO ENCISO Y EL PODER EJECUTIVO
“Gerardo Enciso y el Poder Ejecutivo”, Independiente, 1984.

GIT
"Album 3", BMG/Ariola, 1987.
“@it" (Rock en tu idioma), BMG/Ariola, 198B.
"Primavera sangrienta”, EMI/Capitol, 1989.
"Distorsion”, EMI/Capitol, 1992,
“Git" (Misicos, poetas y locos), EMI/Capitol, 1992.

GOLPES BAJOS
“Golpes Bajas” (Mini Lp), Nuevos Medios, 1983.
“A Santa Campaha”, Nuevos Medios, 1984.
*Colecciono moscas", Nuevos Medios, 1984.
“Devocionario” (Mini Lp), Nusvos Medios, 1985.

GUARDIA, LA
"La Buardia", Tuboescape, 198é.
“Noches como ésta", Musart, 1983.
“Vamonos", Musart, 1989.

GUILLERMD BRISEND
"Brisefo", Independiente, A5/,
“Viaje al espacio sideral”, Independienta, 198%1.
“Ausencias e irrevérencias", Independiente, 1983.
"Brisefio y el séptimo arte", Independiente, 1985.
“Esta valiendo madre el cnrazon“ Independiente, 1986.
“Pequeho:pirata sin- rahia¥, lndepandiante, 1987
“El conexionista®, Independienta, 1989.



SUETAVO CERATI iSDDA‘=TEFéD) 4 MELE‘D‘k
"Cqlores santos, CEZ/Sony, 1992.

HARAGAN, EL -
"El Haragan y Compafita“, Denvar, 1590,

HEROES LEL SILENCIO
"Senderos de traicion®, EMI/Capitol, 1992.

HOMBRES G
"Hombres G", Twins, (7835.
"Hombres G" (Maxi single), Lollipop/Nuevas Medios, 1985.
“La cagaste Burt Lancaster", Twins, 1985.
“Un par de palabras" (Compilacidn de los anteriores para
venta en México), CBS, 1987,
"Estamos locos ... Yo que?", GBS, 1987.
"Master mix", CBS, 1788.
“Agitar antes de usar", CES, 1988.
"oy a pasdrmelo bien”, CBS, 198%9.
"Esta £s tu vida", CBS/Sony, 1991.
“La historia del bikini", CBES/Sony, 1992,

HUIIAR
"Huizar", Indespendiente, 17988.
“Pecado capital”, Independiente, 1988.
“Al final del seqgundo milenmio”,; Independiente, 1950.

ICONOCLASTA
"Iconaclasta", Independiente, 1983,
"Reminiscencias", Independiente, 19835.
"Suite m cana", Independiente, 1987.
"Soiilogu: . Discos Rasenbach, 1988.
"Agolescencia crenicat, Discos Rosenbach, 1988.
“lconoclasta, siete affos", Discos Rosenbach, (990,
‘La reencarnacion de Maguiavelo", Discos Rosenbach, 1992,

INHUMANGS, LOS
"Los Inhumanos” (Maui single}, Epic, 1984,
“Yerano Inhumano" (Mim Lp), E. Milagrosas, 1984.
“Los Inhumanos", Epic, 198S.

"30 hombres solos®, Musart, 1989.

INESIGNIA

*Insignia"“, Independiente, 1992.
1sLA

*1sla", Indepaendiente, 1981.
ISIS

“En Dios confiamos”, Denver, 19%0.

JAIME LOPEZ
*Primora calle de la Soledad", Independiente, 1985.
"Jaime Lépez”, BMG/Aricola, 198%.
"Qué onda ése", Independiente, 1989



JAVIER EATIZ
"Esta vez", Indecendiente, 1982,
“Ragio complacencias”, Independiente, 158Z.
"Esta vex II", Independiente, 1989,

JAVIER CORCOBADD
"Agrio beso", Grabaciones Accidentales, 1989.
“Opcidn”, Grabaciones Accidentales, 1990.

JAVIER PAXARIND
“"Espacio interior", Producciones Exilio, 1989,

JOAQUIN SABINA
“Inventario", Moviplay, 1978.
"Malas compafifas", CBE, 1980.
“La Mandragora", CBS, 1991.
"Ruleta rusa“, CBS, 1983.
*Juez y parte", Ariola, t198S.
"Pangamos que hablo ge Madrid", €BS, 198&.
“"El hombre del traje gris®, BM3/Ariola, 1989.
"Mentiras piadosas*”, BMG/Ariola, 1990,
"Filsica y Quimica", EMB/Ariala, 1993.

JOE HOOD
"Dana", Independiente, 196&.
"Kicks", Independiente, 19B8&.

JORGE REYES
"Ek Tunkul®, Independiente, 1983.
"A la izguierda del colibril", Indepenciente, 1984.
“Comala", Mundo Music, 1$39.
“Mierika", Independiente, 198%9.
“Yiento de navajas'", Discos Enxilie, 1989,
"Mexican music", Discos Exilia, 1990.

JUAN HERNANDEZ '+ €U BANDA ELANCA
"Juan Hermandez y su Banda Blanca', Independiente, 1988.

JUGUETE RABIOSO
“"Caras madernas", Discos Rockotitldn, 1992.

KENNY Y LOS ELECTRICOS
"Electrimanias", Independiente, 1982.
“Juntos por el rock", Comrock, 19835.
"88 Kenny y los Eléctricos”, Melody, 1988.

KERIGMA
"Siguiendo la linea", Comrack, 1984.
"Esquisofrenia", Discos Rockotitldn, 1991.

KHAFRA
"Khafra", Escuadrén Metadlico/Discos nNosenbach, 1987.

LEGION, LA
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"Musica electrtica’, Indepenaiente, 1983.
"Aun- siento que te amo, Peerless, 1988.

LLy

“Th

o rrhbual” Independrente, 1592,

LOQUILLO v LDS TROGLODITAS
“Loquillo y los Intocables”", Caspide, 1981.
"L.os tiempos estdn cambiando", Cuspide, 1981.
“Autopistas”, Cuspide, 153, E . B
"Logquillo y los Trogloditas* o "El ritmo del garage", CRO, 1983.
"¢Dénde estabas tu en el 77?", Cuspide/DRO, 1984. .
"La mafia del baile”, Hispavox, 1985.
"™L_os singles", DRO, 1985.
"Loguillo y Sabire”, DRO, 1987.
"Mis problemas con las mujeres", Hispawox, 1537,
“Marir en primavera", Hispavox, 1988.
“ A par ellos ...! que son pocos y cotardes", HMispavax, 198%.

LUPITA, LA
"Pa servirle a Ud.", Culebra frecords/BMGE, 1992.
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. LUZ CAEAL.
"Lus=", Zafiro, 1982,
"l.os ojos del gato", Zafiro, 1984,
“Ltuz 3", Zafiro, 1985.
"Quiereme aunque te duela", Melody, 1985,
"Luz ', Melcdy, 1990,
"A contra luz", Melody, 1992,

LUZBEL
"Metal caido del cielo", Camrock, 198S.
“Fasapcrte al infierno", Independiente, 19864.
"Luzbel® (disco-poster), Independiente, 198%9.
"  Dtra vez!?", Independiente, 1989.

MALICIA PROTESIS
"Cenizas", Avan:tada Metailica, 1992.

MALDITA VECINDAD Y LOS H1JOS DEL QUINTO PATIO
“Malcita Yecindad y los Hijos del Quinto Patie”", BMG/Ariola,
1989,
"E1 circo“, BMG/Aricla, 1991.

HAMA 2
"“Mama 7", Independiente, 1985.
“"Esa viscosa manera que tienes de pegarme las ganas”,
Independiente, 1987,

MANA
"Sombrern VYerde", A%M Records, 1981,
“A tiempo de rock", A4M Records, 1983.
“Mana®, WEA, 1987.
“Te me subiste a la cabeza”, WEA, 1990.
alta amor", WEA, 1991,
"iDénde jugardn las nitos?", WEA, 1992,

MANOLO
“No puede ser prohibido”, Independients, 1990.

MANCHURIA
“De veras me atrapaste"”, Independiente, 1985.

MARA
*Mara", Independiente, 1988.
"15 atos. Exitos rebeldes®, Dsnver, 1991.
“Mara desde el Reclusorio Femenil de Tepepan”, Denver, 1991.

MARISA DE LILE
“No soy igqual", Comrock, 1986.

MARCD PARRIYA Y LA GUERRILLA
"Spoy un chavo de onda“, lndependiente, 1990.

MASACRE &8
“Masacre 68", Independiente, 1990.
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MASK :
“The fox", . Comrock, 1985.

mce
"MCC",  Independiente, 1587.

MECAND
“¢{Dénde el pais de las hadas?", CBS, 1983.
"Ya viene el sol®, CBS, 1984.
"“€n directo", CBS, 1985.
"15 éxitos de Mecano", CBS/Columbia, 1987.
"Entre el cielo y el suele", Ariocla Euradisc y RCA/Ariola,- 1987,
"Descanso dominical®”, Ariola/Eurodisc, 1988.
"Aidalai", BMG/Ariola, 1991.

MEGATON
“"Megatdn”, Independiente, 19BH.

MIGUEL CANTILO
"La nueva vanguardia“", RCA, 1988.

MIGUEL MATEQS
“Va por vos, va por vos“, Ariala, 1982.
"“"Huevas", Ariocla, 1983.
"Yengo que parar®, Ariola, 1984.
"Rockas wvivas", Ariocla, 198S5.
“Mensajes", Ariola, 198S5.
“Solos en América", BMG/Ariola, 1987.
"Atado a un sentimiento", BMG/Ariola, 1988.
"Obsesion®, BMG/Ariala, 1990.
"Kriptonita", BMG/Ariota, 1992.

MIBUEL RIOS
"L.a huerta atémica", Musart, 1984,
"Rock & Rios', Polydor, 1985.
"La encrucijada", Folyder, 1985.
"El affo del cometa®”, Polydor, 1987.
“Concierto de rock y amor", Polydor, 1988.

MONTAJE
"Montaje", Independiente, 198&

NACHA POP
“"Nacha Pop”, Hispavox, 1980.
“Buena disposicién", Hispavox, DRO, 1982.
“Mas numeros, otras letras”, DRO, 1983.
“Una décima de segundo” (Mini Lp), DRO, 1984.
“"Dibujos animados”, Polydor, 1985. )
"El smomento", Polygram, 19B7.
“g0 - 83 Vol. I, Polygram, 1990.

NAFTALINA
"Naftalina®, Independiente, 1982. .
"Historia del rock", Independiente, 198&.
“Los Sondmbulas. En vivo y en obsceno”, Independiente, 1988.



CNATHABISK
S "Nathabisk", Independienta, 1984. : :

lé::a“, Indepenciente, 1985,
NEON
“Neéan”, BMB/Ariola, 1988.
"Todo ha cambiando", EMG/Aricla, 1990.

NINA GAL.INDO
“Brindis por un amor*, Pentagrama, (992.

NINOT
"These are the future spaces", Independiente, 19854.

NOBILIS FACTUM
"Npbilis Factum”, Independiente, 1982,

NOFALES REFRITOS
‘ "Lo mejor de Rockdrigo", Independiente, 1985.
"l.o mas prendido de Rockdrigo", Independiente, 1984,
"Nopales Refritns", Independiente, 1987.

NOPALICA
- “Heavy Nopal Vol. 2", Independignte, 1990.
"Refried Nopals", Independiente, 1990.

NOTA RDJA
“Nota Roja", Independiente, 1982.
2BUS
“Freparate”, Chapa-latiroc, 198t.
"FPoderosos como &l truenot, Chapa-Zafiro, 1982.
“El que mas", Chapa-lafiro, 1984.
"Pega con fuerza", Chapa—-Zafiro, 1985,
OKEY
“Para perdonar", IM, 1992.
OLE OLE
“Dlé O1é", CBs, 1984.
"Voy a mil", CBS, 1985.
“Bailando sin salir de casa"”, EMI/Capital, 1987.
"Los caballeros las prefieren rubias®; EMI/Capitol,
“Conspiracisen®, CBS, 198%9.
"Cuatro hombres para Eva", EMI/Capitol, 198%9.
*1990", EMl/Capitol, 1990.
"Al descubierto", EMI/Capitol, 1992.
OMAR JASSO

“Atlantes de Tula", Independiente 983.

ORQUESTA MONDRAGON

1989,
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"MuMecas hinchable", EMI, 1979.

“Bon voyage", EMI, 1980.

"Bgsame tonta", EMI, 1982.

umpleafios feliz", EMI, 1983.

"Es la guerra”, EMI, 1984,

"Rack and roll circus" {en vivo), EMI, 1985.
“Ellos las prefieren gordas", EMI, 19B7.
"Una sonrisa por favor", EMI, 1991,

PATRICIA S0SA
"Patricia Sosa", EMI/Capitol, 1991. .

PERSONAL, EL
“No me hallo y algo mas", Pentagrama, 1992.

FEDRO Y LAS TORTUGAS .
"Pedro y las Tortugas", Independiente,. 1990..

FIRAMIDE
"Piramide", Independiente, 198%Z.

PIRO
“Piro", Melody, 1972.

PRISIONERDS, LOS
"ta voz de los 80°'s", EMI, 1986.
"Pateando piedras", EMI, 1987.
"La cultura de la basura", E€MI, 1988.
“Los Prisioneras", EMI, 1989,
"Los Prisioneros"” (Misicos, poetas y locos), EMI/Capitol, 1992,

PUMD DE HIERROD
“PuMo de Hierro", Independiente, 1990.

FPRESUNTOS IMPLICADOS
"Danzad, danzad malditos*, RCA, 1986.
"Sar de agua", WEA, 1991.

RAAL
"Al right 0K, Independientes, 198%.

RADIO FUTURA
"Misica moderna", Hispavox, 1980.
"Dance usted" (Maxi), Hispavox, 1983.
“"La ley del desierto. La ley del mar", Ariocla, "1984.
"Radio Futura®, Hispavox, 1984.
"Escuela de calor" (Maxi), Ariola, 1984.
“Semilla negra" {Maxi), Ariola, 1984,
“De un pails en llamas", Ariola, 198S.
“El tonto Simdn" (Maxi), Ariola, 1986.
“La cancié¢n de Juan Perro", BMG/Ariola, 19B7.
“Radio Futura en directo", BMG/Ariola, 1989.
“Veneno en la piel", BMG/Ariola, 1990.-
*Tierra para bailar", BMG/Ariocla, 1992.



RAFAEL ACOSTA
"Rafiles", Independiente, 1984.

RAMIRES
"Ramires", WEA, 1992.

RAMONCIN
"Ramoncin y WC", EMI, 1978.
"Barriobajero", EMI, 1979,
"Araftando la ciudad", Hispavox, 1981.
"jCorta!", Hispavox, 1984.
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"La chica de la puerta 16" {(Maxi), Hispavox, -1984.

“Estamos desesperados” (Maxi), EMI, 1985.
“Picture disc. La cinta." (Maxi), EMI, 1985.
*Ramoncin", EMI, 1987.

RAMSES
“Apocalipsis”, Comrock, 1985.
“Ramses", Denver, 1988.
“Delirio oe destruccion®, Denver, 1993.

RATA BLANCA
"Guerrero del arcoiris", Polygram, 1992.

RAUL PORCHETO
"Noche y dia”, EMI, 1987,

REBEL® D PUNK |
“Rebel * D Punk", Denver, 1990.

REAL. DEL 14
"Real del 14" (Demo), Discos La Mina, 1987,
"Tiempos obscuros", Discos La Mina, 1988.
"A mis amigos muertos", Discos La Mina, 1989.
"VYoces interiores", Discos Pueblo, 1992.

RICKY LUIS
"Ricky tuis", WEA, 1985.
"Rock de la callie”, WEA, 19€8.
"Rey del anonimato”, WEA, 1990.

RITMO PELIGROSO
“Dangearous Rhythm", Melody, 1980.
“En ta mira“, Comrock, 198S.
"Ritmo Peligroso”", Melody, 1988.

ROBERTO GONZALEZ
“Lente juelas”, Independiente, 1982.

ROCKDRIGO
“Urbanchistarias”, Pentagrama,
“El profeta del nopal", Pentagrama, 1986 (Ambas
grabaciones pastumas).

ROSENDO

19864,
fueron



"Lace por incordiar”, CBS, 1985. -
"Fuera de lugar", CBS, 198¢.
"A las lombrices", CBS/Ariola, 1987.

ROSTROS OCULTOS
"Asna". EMIs/Capitol., 1986.
"Quierc mas", EMI/Capitol, 198&4.
“Abre tu corazdén', EMI/Captitol, 1989.

SALARIO MINIMO
"Un disco para el pueblo", Independiente, 1988,

SANTA SABINA .
“Santa Sabina", Culebra Records/BMG, 1992.

SECRETOS, LOS
"Los Secretos", Polydor, 1981,
"Todo sigue igual”, Polydor, 1982.
"Algo mas”, Palydor, 1983.

SERGIQ ARAL
“La revancha de Moctezuma", Discos Rockotitlan,

SILUETA PALIDA
"Silueta Palida", Independiente, 1984.

81X BEER
"Lengua de serpiente”, Independiente, 198%.

SCDA STEREQ
“Sooga Stereo", CBS, 1984.
"Nada pegrsonal®, CBS, 1937.
"S:gnes”, CES, 1988.
"Ruida blanco® (Conciertos en vivo), CBS, 1987.
“Dable vida",.CBS, 1968.
"Languis® {(Remix), CBS, 198%7.
“Mundo de guimeras' (Maxi single), CBS, 19%90.
“Cancitn animal", CBS5/Sony, 19%91.
"Dynama", Sony, L992.

SONAMBULEOS, LOS
“En vivo ¥y en obsceno", Discos Tranza, 1987.

SONORA DE BRUNC ALBERTO, LA
"Perastroika"”, EMI/Capitol, 1989.

SPIDERS .
“Corre, corre", Independiente, 1980.

SPLASH
"El maMana", Independiente, 1989.

TAXI
"Rock para bailar", WEA, 1985,

1992,
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TEX TEX
"Un ‘oque magico", Independiente, 1989.
YAmor secreto”, WEA, 1988,

TINO CASAL
"Negcasal", EMI, 198i.
"Etiqueta negra"“, EMI, 1981.
"Hielo rojo", EMI, 1984.

TIERNOS MANCEBOS
*Tiernos Mancebos", Polygram, 1988,

TIERRA BALDIA
“Tierra Baldia", Discos Pentagrama, 1988.

THE O's
“Lado uno", Independiente, 1982.

THREE SQULS IN My MIND
“Three Souls in my Mind", Discos Cisne Raff, 1970.

“Three Souls in my Mind", Discos Cisne Raff, 1971.

"Three Souls in my Mind", Discos Cisne Raff, 1972.

“Three Souls in my Mind", Discos Cisne Raff, 1973.

"Three Souls in my Mind”, Discos Cisne Raff, 1974,

"Three Souls in my Mind", Discos Cisne Raff, 197S.

“L.a devaluacidn®, Discaos Cisne Raff, 197&.

“En vivo desde el Reclusoric Qriente", Discos Cisne Raff, 1977.

"Qué rico el diablo..!", Discos Cisne Raff, 1978.

“El blues del eje vial", Discos Cisne Raff, 1979.

“Bellas de noche", Discos Cisne Raff, 1980.

"D° mentes", Discos Cisne Raff, 1981.

*Viejas rolas de rock", Discos Cisne Raftf, 1982.

"Three Souls in my Mind. fRock and roll band Mexico City", Disco

Cisne Raff, 19683.

"Renovacion moral", Disco Cisne Ratf, 1984, (Ultimoc de la banda

original).

"Tres almas en mi mente", Independiente, 198&.

“Fuimos, somos y seremos”, Independiente, 1987

"E1 puro nombre", Independients, 1989,

TNT .
"TNT", Independiente, 1985.
"Sentimiento metdlico", Independiente, 1986.

TONCHO PILATOS
"Sequnda voz", Independiente, 1980.

TONY RAYOLA
*Tony Rayala", M&M, 1987.

TORRE, LA
*Tratando de cambiar al mundo”, Ariola, 1987.

TOREROS MUERTOS
*30 atos de éxitos", Ariola, 1987.
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"L os Toreros Muertos pnr‘BiafPa"; AFinla, 1988,

TORTUGA REBELL .
"Vamos al rock", Musart, 1990.

TOXCRETH
"Mysteries about life y death", Independiente, 1990.

_ TRADE MARK
"Can't do it in the morning", Independiente, 1995.

TRANSMETAL
*Transmetal”, Independiente, 1990.

TRI
"El TRI", Comrock, 1985.
"Hecho en México", Comrock, 198&.
"NiMos sin amor", WEA, 1987.,
"Otra tocada mas", WEA, 1989.
"21 aflos despugs”, WEA, 1989.
“El TRI en vivo desde la Carcel de Santa Martha", WEAR, 1990.
"Una leyenda llamada E1 TRI", WEA, 1990, .
"Indocumentado", WEA, 1992,

TRIBU, LA
"Contra la indiferencia" (Canto nuevo}, Independiente, 197%.
"€l correo del tiempo” (Etno-rock), Independiente, 1981,
"Volumen I1I", Independiente, 1983. "
“Cuauthémoc, Aguila solar", Pentagrdma, 1987.
"Compartiendn el universo", Pentagrama, 1989.
"Maseual, el honbre de este sol”, Pentagrama, 1990.

TRILCE
"Volumen uno", Independiente, 1990.

TROLEBUS
"Sentido contrario®, Pentagrama, 1987.
“Urbanicidio”, Avancada Metdlica, 1991.

ULTIMATUM
"Ultimatum", CBS, 1987.
“No te detengas“, Discos Area, 1989.

ULTIMD DE LA FILA, EL
"Rapidas”, EMI, 1991.
"Los Burros. Rebuznos de amor”, Better, 1993.
"Cuando la pobreza entra por la puerta, el amor sale por la
ventana", PDI, 1986&.
*Nuevo catédlogo de seres y estares%, EMI, 1991.

UNION; LA
“Mil siluetas", WEA, 1984.
“EL maldito viento", WEA, 1985.
“4 X a4, WEA, 1988,
"Vivir al este del Edén", WEA, 198%9.



“Tantacidn,. WEA, 1991.°

VENT wIDI VICT
"La suerte’ esta echaca”, INM, 1987.

VICEVERSA
[ "Viceversa" (Album doble), Independiente, 1984,

VIRUS
.. ."Virus recrudece", £BS, 1982.
“Agujerc tnterior", CBS, 1983.
"Relax", CBS, 198%5.
"Locura”, CBS, 1986.
“Yirus", CBS, 1987.

YOX POPULI
"VYox Populli", Discos, Area, 1984,
“Be wild", Discos Area, 1984.
“Angel fugaz", Discos Area, 1991.

VIKINGO
"Vikingo", Independiente, 1983.

VUELD LIBRE
"Vuelo Libre", Independiente, 1988.
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QUAL
“Caminando", Independiente, 1984.

z
“La noche gque hicimos el pacto”, Avanzada Metdlica y Escuadrén
Metalico, 1987.

ACOPLADDS

- "Brisefo, Carrasco y Flores", Brisefto, Carrasco y Flores,

Independiente, 1980.

- “Cartas de navegacion", Eblen Macari y José Luis Almeida,

Independiente, 1990.

- "Comrack®, Kenny y los Eléctricos, Dangerous Rhythm, Mask,

Punto y Aparte, y Los Clips, Comrock, 19835,
- "La batalla de las bandas I*, Discos Rockotitlan, 1991.

— "La batalla de las bandas II", Discos Rockotitldn, 1992

-~ "Pop de los 80°‘s", Radio Futura, Alaska y los Pegamoides,

Ejecutivas Agresivos, Nacha Pop, Loquillo y las Rebeldes,
EMI/Capitol, 1986.

- "Proyecto unc®, Aspid, Ghenna, Ramsés, Khafra y Z, Escuadron

Metdlico, 1986,
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- “Sesiones con Emil:ia”, Emilia Almazan, Roberto Gonzalez y
Jaime Lépez, Independiente, 1980,

- "Rock de los 80°‘s",’ Caifanes, Maldita Vecindad v -los Hijos del
Quinto Patio, Los Amantes de Lola, Fobia y Neon, BMG/Ariola,
1991.

4.2 Conciertos

La venta de discas no es del tado satisfactoria, ecandmicamente,
para el grupo, de @sta se desprenden los gastos de produccién y pago
de honorarios para cada uno de los participantes, de la venta "nadie
vive", asequra Manuel Plata D., contador y empresario de AMPROFON, de

la anterior teor{a se deduce el por qué de los conciertos.

La consglidacion del arduo y largo trabajo de produccién, gran-

‘des giras promocionales y la constancia en los medios de comunica-
cidn, as{ como la venta de discos recae en las presentaciones en di-—
recto de las agrupaciones. Los artistas que alcanzan mayor fama ase-—

suran una amglia, definitiva y segura remuneracion.

El éxito del concierto significa que el producto: grupo, disco y
cancepto fue juzgado y aceptado por los medios y publico; en las pre-
sentaciones masivas el asistente demuestra el comin acuerdo y simpa-

tia que siente por éste.

El piblico musical A... es un conjunto de personas con un inte-
rég definido en la musica... £n nuestro tiempo nos enfrentamas, no
con auditnr;cs especiales de cardcter homogéneo, sino con una hetero-~
génea ... enorme y diversificada masa, a la que llamamos el gran pa-

blico ....ademds resulta 'ser ilimitado.” (1)



La industria del vestir: Levi's;

los medios de comunicacibn: Las 40 Principales {cadena radial det mismo nombre);
Ia empresa discogré&fica: Grabaciones Accidentales; )

junto a ta sala de espectfculos: Jeleste forman el gran equipo de produccibn para
la presentacién de Duncan Dhu.
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El publico rockera es una granm masa que desporda energia, donde
los "status sociales se dispersan: e revuslven rogueras-asiduos y ra-
dia-escuchas,  y da como resultado un auditoric bastante heteragénec 'y

definjtivamente ilimitada.

Un comentario relevante y digno de mencién es el de Federico San
Raman, psicoanalista, que asegura Y... cualquier concierin puede con-~
siderarse hasta ciertoc puntc sano, ya que can ellos se da el fendmeno
o8 “regresién colectiva", os decir, cuando se haya un grupo masivo,
se dan impulsas en el individua que se puede tener bajo control an su
vida tcotidiana, perc al encoentrarse en el anonimato colective se
atreve el individuo a hacer cosas que no haria estando sola, de esta
manera la gente puede sacar en un rato de distraccion ®l strass y los

problemas que le acontece.” (2)

Ademads de o antes citado, estd la expansion cultural, gue con
el reck se describe la saciedad juvenil, en este caso la mexicana de

éppcas recientas.

Los tabues que asociaron al raclt con la violencia y drogadic~
«idn, y que rcondenaron a censuras e ilegalidad estdn ya lejos dicen

los funcionarios sncargades de instancias culturales en el pais.

Epocas ahejas Son psas en que grupos conservadores como la Le-

gidn Mexiczana de la Detencia, en la década de las 50’s, se propuso
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El ‘publicoc rockerc es una gran masa que desborda energl{a, donde
los status sociales se dispersan: se revuelven roquaros-asidups y ra—
dia-escuchas, y da camo resultado un auditorio bastante heteragénec 'y

definitivamente ilimitado.

Un camentarioc relevante y digno de mencitn es el de Federico San
Roman, psicoanalista, que asegura "... cualquier concierfo puede caon-
siderarse hasta cierto punto sano, ya gue con ellos se da el fendmeno
ce "“regresién colectiva", es decir, cuando se haya un girupo masivo,
=g dan impulsos en el individuo que se puede tener bajo control en su
vida cotidiana, pero al encontrarse en el anonimato colectivo se
atreve el individuo a hacer cosas que no haria estanda solo, de esta
manera la gente puede sacar en un rato de distraccion el stress y los

procblemas que le acontece." (2)

Ademds de lo antes citado, estd la expansién cultural, que con
el reck se describe la sociedad juvenil, en este casoc la mexicana de

épocas reciente=s.

Los tabies gque asociaron al rock con la violencia y drogadic-
cidn, y que condenaron a censuras e ilegalidad estédn ya 1ejos dicen

los funcionarios encargados de instancias culturales en el pais.

Epocas aflejas son esas en que grupos conservadores comg la Le-

gidn Mexicana de la Decencia. en la década de los 50°s, se propuso



174

‘v;giiah letras, conaucta y vestuaric de los programas de radic y te-

g vlevrxsidn» dondz el rock tenia cabida.

T}'es décadas después, insisten convencidos los funcionarios de
.la ecultura, los actuales tiempos de modernizacién se caracterizan por
- haber separadoc agquellos prejuicios en los Gque se consideraba a los

conciertos roqueros como “ccasidn para realizar desmanes".

Lo cierto es gque la escasa ayuda del gobaerno extendido en sus

- organismos correspondientes como el CREA, Consejo Nacicnal para la
Cultura y las Artes y delegac:iones politicas federales resurgieraon
las presentacicnes que ponen de manifiesto la impartancia que tiene

la culitura rock para el joven mexicano.

El Consejo Nacional de Recursos para la Atencidn de la Juventud
{SREA) tienme dentro de su plan narmal en cada oficina subdelegacional
un praemedioc de S a 5 conciertos al mes. Si se toma en cuenta que el

D.F. existen 1& delegaciones, se obtiene 80 presentaciones mensualies.

En cuanto a gastos aproximadeos se tiene “... un presupuesto de
17.78% del Departamento de Difusién Cultural con el gque cubren las
inversiones de publicidad y algunas veces la renta o alquiler del lu-
gar donde se efectuara él evento, a los intérpretes no se les paga."

3

De la misma manera el Consejo Nacional para la Cultura y las Ar-—

tes (CNCA) crea su Programa Cultural para los Javenes, a partir de 19-
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90 se puso la tarea de formar una especie de directorio y censo de
los grupos tanto de rock como de artes plasticas y hacedores de danza
y teatro, para conocer su ubicacidn en territorico nac:ional e inte—

" grarlos y producirlos en espectaculos culturales.

Alejandro Sandoval, coordinadar del Frograma Cultural para Jé&-
venes explica que la apertura y tolerancia de las autoridades hacia
el rock "... se enmarca en la modernizacion del pails. Es parte de un
proceso global en el pails de apertura y tolerancia hacia diversas ma-—
nifestaciones culturales, educativas y religiosas. No lo vea como un
procesa Gnico, sino como un proceso en general. S5i hace cuatro ahos
era frecuente satanizar las expresiones de rock y buscar miles de
pretextos para nc autorizarlas, conforme se ha ido multiplicando el
numero de tocadas, se ha creado consenso entre la gente de que el

rock no es tan terrible como lo pintan." (4)

En entrevista al regente capitalino Manuel! Camacho Solis, rea-
lizada por Victor Ballinas, reportero de informacion general y fun—
dador de La Jornada, se logrd captar algunas apresiaciones del jefe

del Departamento del Distrito Federal con respecto al rock.

Por ejemplo, cuando le cuestiond sobre la existencia de intere-
ses politicos de fondo, arguyd: "Bueno, los propositos politicos son
tantos y amplios que seguramente si los hay, pero yo creo que se tra-—

ta de que sean propositos politicos coincidentes.”
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Mas zii la,tolerar;éia"‘a?asc;s espectaculos musicales y culturaies
et:e:e;é a’un éyu‘sto n‘erE’g:nal' c:‘ no, explica que lo imporiante es que
se- abren es'na:xns:' y si:con este tipo de musica "... nos logramos co-
mur;x:ar con los jévené;, ?2por qué no permitirlos con algunas reglas
claras?, se preguntd Camacho Solis.

Recl_-l’er‘da el regente gue cuando discutid con sus colaboradorss la
pasibilidad de "... fomentar los conciertos para los jévenes, hubo
algunos gque consideraban que era muy riesgoso permitir las famosas
tecedas de rock con los chavos banga. Sin embargo, otros ~dice- con-
eider~amos que era preferible correr un poguito de riesgo, y la expe-
riencia nos demostré que se pueden tener espacios para la musica, pa-—
ra el rock, para la cultura en general, sin que Se incurra en riesgos
graves para la comunidad."

Al gobierno de la ciudad le interesa " abrir mas espacios,

pers nos preocusa el costo y que eso se vuelva un asunto de grandes
negocios con pocas inversiones, porque eso lleva a los conflictos con
el rock, a no abservar todas las preocupaciones que requieren, inclu-—
so lo lieva a no invertir en la seguridad del publico asistente a
esos conciertos; y nosotros creemos que mAS que un negocio de unos
cuantos, debe ser una actividad cultural en favor de la ciudad." (5}

asintid el regente.

De la misma manera que en la produccidn discografica, llevar a
cabo un concierto o simple tocada @s una labor emprendedora en la

cual intervienen un equipo numeroso. Los pasos que entran en juego
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forman carte de un largo procesc de trabajec humane, econdmico y crea-—
tive, "agui’ intervienen compafilas fonagréficas, mec:c:= de comunica—
-cidn,. erpresSaE  proimotoras de espectaculos, industria en general,
;arr'erndadures de locales y dependencias institucionales {(que extienden

permisos y seguridad).

Se da la existencia de instituciones econtmicamente sélidas y
apoyadas por contratos de distribuciédn que acaparan por las mismas
razones econémicas, las salas en las cuales el rock se puede escuchar

y a las que asiste un piblico hetercgéneoc e ilimitado.

lsabel Aretz hace una division de los empresarios y organizado-
res de conciertos donde la gran parte vida musical, los intérpretes y
publico estan coordinadas en beneficio propic "“... por el gremio fi-

listeo de los empresarios":

1) Particulares o individuales, los que actdan pcr su cuenta y
riesgo, organizan giras de artistas en los paises limitrofes. Ellos
solos afrontan todos los compromisos particulares y publico cantrai-~
dos. Sus actividades se concentran mas que nada alrededor de los cen—
tros artisticos de las ciudades mas populares. A veces suelen tener
agentes en el interior del pals, con los que tienen simplemente una
.relaciﬁn comercial cir‘:unstancia’l, o bien aquellos que pueden estar
al servicio comercial permanente del principal, radicado en la capi-

tal del pais.
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2) -Intermediario, constituido asor dubles, instituciones 'y asa~
::acxonés musicales gque obganizan y contratan los artiétas dirécta-
mente o a través del representante personal del artista. ‘

: 3) Organ:izaciones empresariales con ramificaciones mundiales de-
dicadas pura y exclusxvamenteva tales fines, y es ldgicamente el mis
poderasa y peligrosoc también, segun el mayor o menar criterio artis-

tico-musical, y €1 "altruismo” que ponga en sus actividades. (&Y%

Por la reciente incursion de espectaculos de este tipa, en Meé-
nico comienzan a consolidarse las empresas particulares que tienen
bajo su respaonsab:lidad los conciertos de rock en espafiol de grandes

hiveles.

De los grandes conciertss se encargan las empresas privadas y
salen al servicio del rock en espafiol: Penta, PFroducciones Plustar,
nocks Musica Mdgica, Producciones Arrabal, Organizacion Tulefo, PAR-
DEME, Producciones Canto Nuevo, Operadora de Centro de Espectdculos
(OCESA), agrupacidn arrendadora y operadora del Palacio de los Depor-—
tes, entre otros que firman con grupos para organizar presentaciones

en vivo.

5i se trata de conciertos multitudinarios, las empresas promo-
toras se asocian con las estaciones de radio, como sucediera con Cai-
fanes en el Auditorio Nacional cuando su concierto del 29 de mayo de

1992, el cual fue organizado por Marusa Reyes (Producciones Arrabal y
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‘representante ‘de Caifanes), Luis Gerardo Salas (director artistico de

Rocic"101) v gente del mismo auditorio.

‘De las n;ismas caracteristicas resulté ser la presentacion de
C;ifanes, Maldita Vecindad y las Hijos del Quinto Patio, Santa Sabina
y. Rostros Ocultos realizado el 28 de noviembre de 1992 en el Salén
Rio Nilo de Tonala en Guadalajara, Jalisco, fue una organizacién en-
tre Faco Camarena (empresarioc de grupos de balada y tropical) y Mar—

tin Fabian (director de Estérec 102 F.M.).

Las tocadas locales de menor capacidad son organizadas por los

propios grupos, managers o propietario del recinto.

lLos grupos cobran desde N $ S00 a &5 000 dependiendo de la popu-
laridad de la banda o de la magnitud del evento. Segun la revista Co-
necte en su numero 43 donde hace su resumen anual del ambiente ro-
quero, pone de manifiesto a los grupos que mads cobran en el D.F. y
encapezan la lista Caifanes y Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto

Patio, la cantidad: N'$ 45 000.
Las industrias que mayor patrocinio tienen a la musica, especi-
ficamente al.rnck, son las refresqueras: Coca Cola y Pepsi. Sus jin-

gles lo expresan por si solos:

—-"Coca Cola es el refresco oficial de la musica®
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-"Pgpsi v la masica %ieren.mucho en conin Yy no tienen nada de

oiicial"

Otras empresas san: Levi's, helados Holanda, Yamaha, la linea de
ropa Moderatto, licores como Bacardi, Hiram Walker Europa, los ciga—

rros Montana, Marlboro, etc.

En el pasado los prcblemas para realizar un concierta eran las
negativas a permiscs; los tiempos cambian, ahora son los patrocinios,
por zjemplo no pueden presentarse en cualquier recinto sin importar
qué marca refresquera tiene la concesion, como ocurrid con Soda Ste-
rec el 22 de septiembre de 1987 en el D.F., gue no obtuvo la renta
del lacal porque Soda es un artista Pepsi y el refresco concesionado

en el la Flara México es Coca Cola.

£€n un estudio de lacorator:io se contabilizé los conciertos, gru-
pos y sitios de rock que se festejaron durante el afio 1987, y gque
aparecieron en la columna semanal titulada "Rock esta semana", bajo
la responsabilidad de Alejandro Elias Guzman en el diario Unomasuno.
Cabe seMalar que solo se tomaran en cuenta los conciertos inscritos
ea la columna mencionada, si los empresarios, recintos y grupos in-—
teresados en hacer del conocimiento pablico su tocada no fueran opar-=
tunos en transmitir su anuncio de inscripcién en el apartado, na.fue—
ron publicados y por lo tanto ne entraron en el seguimiento de esta

investigacion.
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De acuerdo-a los resultados, el recinto gue brindd mas opaortuni-
dades de celebrar conciertos fue: Rockotitlan con 121 presentaciones
en-vivo de .739 registrados, con un 10% de adelanto para quien toma la

segunda posicién, el Foro Cultural del Agora con 49 noches de rock.

A los ya citados centros de especticulos se unen: Hip 70, Ara-
mys, E1 Hijo del Cuervao, Teatro Independencia, Centro Cultural El Te-
colote, EL Altillo, Sugar, Wendy‘'s Fub, El Juglar, Hits, Andy Brig—
ges, H:gh Tower, Apache 14, Bar 9, Rock Stock, E1 Garage, LUCC {(se
les terminé el contratc de renta y la paciencia de sus vecinos y ce-—
rraron), ademas Saldn X, La Casa del Canto, Tutifrutti, Osiris, Bu-
gambilia, Arcanoc, James Dean, Liverpool Pub, Las Hormigas, Bulldag,

etc.

La UNAM da comoc espacios para el rock a El Auditorio Che Gue-
vara, de Humanidades, el de la facultad de Medicina, de Dereche, de
Ciencias y Artes, la explanada de Rectoria, y otros. El rock tiene
presencia gracias al continuo impulso en la Casa del Lago, forae que
merece mencion aparte, y un esporddico apoyo en las salas del Centro
Cultural Universitario (la Ch&avez sobretodo), en el Espacio Escultd-
rica, la sala de conciertos de Radio UNAM, las ENEP, la Carpa Geodé-—

sica y el Museo del Chopo.

Otras espacios institucicnales que podemos citar como lugares’
que ocasionpalmente presentan rock en la ciudad son la Sala de Arte
del ex CREA en el Metro lnsurgentes, el Museo Carrillo Gil, los au-

ditorios del 1FAL y la Alianza Francesa, la Universidad Iberoamari-~
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:ajn'a,‘ “dve.l‘}:\)aillg'dei Héxi:u, 'lars unidades de la UAM, Centro Cultural
Sa}. Arllggi," ;ﬁs'tigl."nytu:‘ﬁebméann Norteamericano de Relaciones Cultura-
leé, d”el ‘Ir;s.t;tticru 'Anglnamer"l:ana de Cultura, el Museo de Antropolo-
giav,r:'\'amﬁavyu, el”alcAzar del Castillo de Chapultepec, las casas de la

cultisra y‘furos delegacionales, plazas y la calle.

¥ si se habla de conciertos multitudinarios para eso estan el
Palacio de los Deportes, el Auditorio Nacional, Toreo de Cuatro Ca-

minos y el Gimnasio Juan de 1a Barrera.

Los tiempos cambian y centros abren y otros cierran, se amplian,
presentan inovaciones, dan cabida a nuevos valores, adguieren mayor
prestigio, pero sobretodo ofrecen mas posibilidades de escoger al
asiduo del rock el lugar y género; hay en dia par ejemplo, Rockoti-
tlan presenta casi $ diario un concierto con 2 o mas exponentes,
excepto los lunes y alguno que otro domingo, 1o mismo suceds con Rook

Stock y otros que no poseen la misma regularidad, pero scbresalen.

De 739 corciertos en el Distrito Federal repartidos por 200 gru-
pos o intérpretes da un total de 1151 participaciones, esto es que en

cada concierto hubo un promedia de 1 4 2 exponentes.

Con respecto a quién fue el cantante de rock mas solicitado, te-
nemos en primer lugar a Cecilia YToussaint, le sigue Maldita Vec:ndad
y los Hijos del Quinto Patio, Jaime Ldépez, Dama, Blitz, Botellita de
Jerez, el TRI, Isis, Pioneras del Raock (una serie de conciertos donde

hicieron un recuento de las 25 afttos del rock and roll en espaftal con
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zxpanentes de la talla de “teda Moreno, Johnny Laboriel, etc.), Deli~

e-r.im, Nedn, Dkrey, Lusbel y una lista de 188 grupos mas.

La invasidn extran:iera llegd con masivas de gran trascendencia,
Mecana se perfild siempre en la vanguardia dentrao del movimienta rock
pop, tantc en su pails natal, Espafa, como en América Latinas; sin lu~
gar a dudas, México fue su grincipal objetive, es as{ que se presen~
tan gor primera vex en el Teatto de la Ciudad en significativas ac-
tuacionas an directo del jueves 11 al domingo 14 de junioc de 1987,
Como tonsecuencia de una maratonica promocidn televisiva y radial de
sus temas, se hizo obvio el lleno total; por donde desfilaron gente
Jjaven que oscilaba entre los 14 y 20 afinos. Los precios ce los haleros
se encontraron desde % 10,000.00 hasta 50,000.00 que fueron los de

las primeras filas. Hoy en dia Rockotitlan cobra N $ 35.00.

Casc similar ocurriéd con Miguel Rios en 1986 cuande wvarias zen-~
tes comenzaran a interesarse en traerlo a Méxaicoc. Sin embargo, seria
ia empresa PENTA {(una organizacidn con Ifaki de Pablo, integrante del
desaparecide grupo baladista Trigo Limpio; Mario de la Piedra, pro-
ductor de Televisa y otras) la gue pago mas de cuarenta mil ddlares
para venderlo a varias plazas de la Republica Mexicana, en ellas in~
ciuidas la Plata de México en el D.F. y ciudades como Tepej! del Rio,

Villa Hermasa, Guadalajara, Puebla, Monterrey, Veracruz y Acapulqa.

En "Rock olé”, programa televisivo de Canal 5, se afirmG: "Los
Homhres G en la reciente gira gque tuvieron por la republica, reco~

rrieren 23 ciudades en un lapso de 44 dias; gue seria mas o menos
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E (7), tado esto se

,llaw‘: ‘a cabo en 1‘?89 ba)n el patrn:tnxo da PEPEI.

De a’cuerdo con sondeos realizados por perindisfas especiali-
‘zadus en el tema, llegan a la conclusidn de que las mejores concier—

tos de rock en espafiol celebrados en el Distrito Federal son:

1997 Soda Stereo en el Magic Circus.

1988 Mecano en la Universidad del Valle de Méxica.
1989 Charly Garcia en el Auditoric Nacional.

1970 La FPolla Records en el Teatro Blanguita.

1991 Mezano en el Auditoric Nacional.

4.3 €1 Tianguig de)l Chopo

Jorge Pantoja se convirtid en el promotor que brinda a los
ochentas €l famoso Tianguis del Chopo, ahora 1los jovenes rockeros
pueden ccmprar o intercambiar libreos de musica, literatura, filoso-
+4a. historia, etc. o disgus y cassettes de todas las corrientes de

rock y atros ritmos.

A 1o largo de doce afios el tianguis crecié, pero no solo en el

W
interior con el numero de puestos, sino también se expandié con la
vicita de jévenes que buscan la compra-venta, el intercambio o 1la

conexién en general con la cultura rock. Al mismo tiempo, el propio

crecimiento y la misma necesidad de lo nueva y lo inconsequible fue-
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‘ran divE;sxfj aﬁda los articulos (discos y'librus)‘para satisfacer la

demanda’ roquera.

~:Muchos - chavos acuden . para volantear los conciertos a celebrarse
o’ llevar sus grabaciones independientes, como lo hiciera el desapare-

cido Rockdrigo con su cassette "Urbanistorias” en 1984 y 1985.

Mencién aparte merece el hecho de que el Tianguis del Chopo es
un centro de discusion, lugar comin para analizar desde ¢pticas di-
ferentes y hasta contrarias las novedades o reliquias musicales ro-
queras. Aparte de que hay un intercambic informativo sobre litera-

tura, pintura, exposiciones, conciertos, cine, publicaciones, etc.

Comao toda organizacion mercantil que maneja y genera capital y
coma parte de la integracion social posee grandes problemas, resulta
extrafo que un espacio como 21 Tianguis del Chopo, que es un lugar de
la juventud rocanrolera, no tenga un punto fijo donde establecerse
definitivamente para su desarrollo.

La comisidn organizadora del mismo en muchas ocasiones ha nego-
ciado el espacio, sin llegar a una respuesta permanente de beneficio
para esta parte de la cultura juvenil, la lucha comenze desde que el

mercado sali¢ de la explanada del Museo del Chopo.

Este tianguis, por muy sencillo que se vea, es una complejidad,
es fuente de trabajo para muchos y apoyo econdmico para bastantes,

los misicos independientes como podrian producir de una manera libre,



estas producciones pseudoandnimos.

4.3 Encuestag para el rock

Como parte de su labor periodistica, Marco Antonio Rueda y Ri-
cardo Brava (R % R) (8) hacen uso de la encuesta y presentan un re—
sumen que destaca lo mejor del movimiento rocanrclerc que se da en

México.

Lo relevante del sondeo estd en el singular fendmenoc musical que
.se vive en nuestro pais desde finales de 1986, en é#ste se conoce la
labor de los principales exponentes de dicho género musical, situa-
cién que no se presenta en otro pals, pues en ellos se origina un mo—
vimiento leccal que no da ocportunidad de entrada a grupos extranjeros,

caso absolutamente contrario al nuestro.

Los resultados de la encuesta fueron obtenidos utilizande una
media entre las dos partes en gue se dividid este censo de opinion.
La primera se realizo entre gente del medio rocanrolero: masicos,
criticos, representantes, duefios de locales, etc.; la otra con los

. sequidores dal género, los gue a fin de cuentas compran las discos y

van a los conciertos.

MEJOR GUITARRISTA

1987 Bustavo Cerati (Soda Stereo).
1988 Gustavo Cerati {(Soda Stereon).
1989 Carlos “Negro” ‘Barcia Lépez (Charly Garcia).



1999 Alejandro Marcovich (Caifanes).
1991 Gustavo Cerati (Sada Stereo).

MEJOR BAJISTA

1987 Andrés "Cachoarro" Ldpez (ZAS).
1988 Andres “Cachorro" Lépez (ZAS).
1989 Héctor Bossio (Soda Stereo).
1990 Sabo Romo (Caifanes).

1791 Sabo Romo (Caifanes).

MEJOR BATERISTA

1987 Willy Iturri (GIT).

1988 Charly Alberti (Soda Stereo).
1989 Charly Alberti (Soda Stereon).
1990 Charly Alberti (Soda Stereo).
1991 Charly Alberti (Soda Stereo).

MEJOR TECLADISTA

1987 Ignacic Cano (Mecano).
1988 Ignacio Cano (Mecano).
1989 Ignacio Cano (Mecana).
1990 Miguel Mateos.

1991 Ignacio Cano (Mecano!}.

MEJOR VOCALISTA MASCULIND

1987 Miguel Mateos.

1988 Gustavo Cerati (Soda Sterea).
1989 Miguel Rios.

1990 Gustavo Cerati (Soda Stereo).
1991 Gustavo Cerati (Soda Sterea).

MEJOR VOCALISTA FEMENINA

1987 Ana Torroja (Mecano).
1988 Patricia Sosa (La Torre).
1989 Martha Sanchez (01lé 0leé).
1990 Martha Sanchez (Olé D1&).
1991 Patricia Sosa.

MEJOR COMPOSITOR

1987 José Maria Cano (Mecano).
1988 Gustavo Cerati (Soda Stereo).
1987 José Maria Cano (Mecanal.
1990 Joaquin Sabina.

1921 José Maria Canc (Mecano).

MEJOR DEBUT DISCOGRAFICO

1987 "La suerte estid echada" de Veni Vidi Vici.
1988 "Caifanes" de Caifanes.



1987 "Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Fatiz" -,
1990 "Los Amantas de Lola" de Los Amantes de Lola.
1991 “Hey. tu" de Aleks Syntek y la Gente Narmal,

MEJOR GRUFPO D SOLISTA MEXICAND

1987 E1 TRI.

19688 Caifanes.
1982 Caifanes.
1990 Caifanes.
1991 Caifanes.

MEJOR CONCIERTO MASIVO

1987 Soda Stereo en el Magic Circus.

1988 Mecano en la Universidad del Valle de México.
1989 Charly Garcia en el Auditorio Nacional.

1990 La Polla Records en el Teatro Blanguita.

1991 Mecano en el Auditorio Nacional.

MEJOR CANCION

1987 “Cruz de navajas" de Joseé Maria Cano (Mecanc).

1988 “Persiana americana" de Gustavo Cerati (Soda Sterso).

1989 "Blues del esclavo" de José Maria Cano (Mecano).

1990 "Veneno en la piel" de Santiago Auseron (Radio Futura).

1991 "Los dioses ocultos” de Saul Hernandez (Caifanes).
MEJOR ALBUM EDITADO EN MEXICO

1987 "Entre el cielo ¥ el suelo" de Mecano.

1983 "Signoz" da Soda Stereo.

1989 "El hombre del traje gris” de Joaquin Sab:ina.
1990 "Caifanes VYol. 11" de Caifanes.

1991 "Aidala:" de Mecano.

MEJOR GRUPO O SOLISTA

1987 Mecano.
1988 Scda Stereo.
1989 Mecana.
1990 Soda Stereo.
1991 Mecano.

LOS DIEZ ELEPES MAS EXITOSOS DE ROCK EN ESPANOL

ul’

(Con respecto a las ventas en tiendas discogrdficas y popularxdad

(1)
(2)
3
(4

radiofénical
EN 1987

“"Entre el cielo y el suelo" de Mecano (BMG/Ariola).
"Desea carnal” de Alaska y Dinarama (EMI/Capitol).
"Salamandra" de Miquel Bosé (WEA).

“Bailando sin salir de casa" de Dlé Ole (EMI).
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"Ecivs.en Americs” de Mizuel Matess vy las (BMG/Arislal,

{ “Masz personal” ge Soda Sterec (235, -

{7} "No =g pecadso” de Alasrca y Dinarana (EMI/Capitel).

8) “Un sar de palecz-as” ge vombres G (CBS).

t?) '"RPars la %ernura siempre hay tiempp® de Victor Manuel (CHES).
110) “Ls suertz ya ostd echada" de Ven: Vidi Vici, !

EN 1988

{1) "Un par deo palabras" de Hombres G (CBS).

(2) "Solas en América" de Miguel Mateos y Zas (BMG/Ariola).

(3) "El1 momento" de Nacha Pop (Polygram).

{4) "Nada personal" de Soda Stereo (CBS).

(5) "Signos” de Soda Stereo (CBS).

(& “30 aftos de éxitos" de Toreros Muertos (BMG/Aricla). ~
{7) "Atado a un sentimiento” de Miguel Mateos y Zas (EMG/Aricla).
(8) "4 % 4" de La Unidn (WEA).

{9) "Habitaciones exitrafias” de Enanitos Verdes (CBS).

(10) "Descanso dominical" de Mecano (BMG/Ariolal.

EN 1989

(1) "Descanso dominical" ge Mecano (BMG/Ariclal.

(2) "30 hombres solos” de Los Inhumanos (Musart).

{3) "Cuatro hombres para Eva” de 0Ol1é 0lé (EMI/Capitol).

{4) "El grita del tiempo" de Duncan Dhu (IM).

{5) "Carrusel* de Enanitos Verdes (LCBS).

{&) “Doble vida" de Soda Stereo (CBS).

(7) "“Rgitar antes de usar" de Hombres € (CBS).

{8) "Vivir al este del Edén" de La Union (WEA),

{9) “Les cabailerss las prefieren rubias" de 01é¢ Dlé (EMI/Capitol).
119) “"El Romare del trase gris® de Joaquin Sabina (BMG/Ariclad.

EM 1990

1) “Luz V" de Luz Casal (EMI/Capitol).

12) “"Las zhicos no lloran" de Miguel Boseé (WEA).

(3> "Veneno en la piel" de Radio Futura (BMG/Ariola).

{8) “"Caifanes Vol., 11" de Caifanes (BMG/Ariola).

(5) "1990" de 0Olé Olé (EMI/Capitol).

{&) "Dhsesién" de Miguel Mateos (BMG/Ariola).

{7) "Voy a pasarmelo bien* de Hombres G (CBS).

(8) "E1 hombre del traje gris" de Joaquin Sabina (BMG/Ariola).
{?) “Autobiograftia uno" de Duncan Dhu {IM).

(10) "30 hombres solos" de Los Inhumanos (Musart).

EN 1991

(1) "1990" de Dlé Oleé (EM1/Capitol).

(2) "Los chicos no lloran" de Miguel Bosé (WEA).

(3) “"Aidalai" de Mecano (BMG/Ariola).

{4) "Mentiras piadosas" de Joagquin Sabina (BMG/Ariola).
(5) “"Cancién animal"” de Soda Sterec (CBS).

(&) "Esta es tu vida" de Hombres G (CBS).

(7) "Entrelineas" de Alejandrc Lerner (BMG/Ariola).
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“(8) “Busca amor” de Bosellita de Jerez {Folygram).

{5). "Tentacicen" de La Unidn (Warrer:.
(1) "Caifanes Val. II" de Caifanes (BMG/Aricla).

Hasta 1992 la Asociacion Mexicana de Productores de Fonogramas
A.C. (AMPROFON A.C.) lleva en estricto control de los recomocimientos
de ventas de discos en la Republica Mexizana; en el pasado éstos se

ofrecian a diestra y siniestra por las empresas de la plastificacidn.

La Tabla 3 muestra guiénes fueron los misicos de rock gque obtu-
viercn tal reccnocimiento va legalirado y supervisado par dicha orga-—

nizacién.

Las asociaciones privadas como institucionales, asimismo los me-
-8ios de comunicacidn social y la industria general crecen con la ne-
cesidad de racionalizar una tarea ardua, compleja y acentuadamente

=2gpecializadat producir, transmitir y distribuir al rock como mercan-

cia. cuants a la conzentracicn, ésta emana de la actividad misma
de crganismos gque aseguran un servicio comin a un conjuntc de empre-—
sas oe diTusidn; los progresos técnicos, al aumentar la importancia y
el casto de los materiales no han hecho sino precipitar un movimiento
necezsaric. £1 monopolio nace automAticamente de la racionalizacidn,

de la concentracién y de la especialictacien. Un nuevo operativo com—

plejo para un gran negocio: el rock.
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COMNCLUSIONES

rcck’ en espafiol no nace de un estucic de mercadotecnla, des—
pues de 25 aMos lo toman en cuenta empresas y medios de comunicacisn
gue ie dan realce al “descubrimianto”, perc ¢l ya atravieza por su
mayoria de edad, era duefio de una vida por debajo de las coladeras,
kdesaperc:bidu por las masas, si, pero el boom de laos ochentas arrojé
gran numero de exponentes, puso a la venta cientos de produccicones
Tonograficas para consolidar el movimiento =n un espacic de tiempo

réccrd fpara convertirlo entonces si en productoc.

La cultqra rock tiene en prancipio un deble significado. Por un
lado, surge de una necesidad real de quien genera y produce dicha
cultura: los jdvenes gue buscan una libertad corporal, gque buscan una
ructura con una moral sexual demasiado rigida que ccharta el poten-
z:2)! zel cuerpo humano. Neces:idazg de la juventud por constituirse en
sujeros distintos y diferenciables zon respecto a lcs adultos, en de-
finitiva. la basgueda de una identidad propia. Por otro lado, existe
también la necesidad de la industria del disco, del espectaculo y de
la moda por canalizar y codificar los productos de la cultura rock,
1imandﬁ en lo posible el discurso subversivo de aquello que se en—

cuentra y puede producirle ganancias.

Sin embargo, se genera un proceso interesante. La industria cul-
tural del entretenimiento y el sistema social al que sirve, se con—
vierte en elemento difusor e incluse creador precisamente de aguellao

gque pretende canalizar y reprimir.
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ta difusion es evicentemente una alizca de la :récxcién; por

Zuants se arntiengehabitualmente, esta sz refiere 'a la transmisidn de

,=.ur)te‘nido cultural.de upa generacién a otra, de’.una poblacion hacia -
- .

una-vecina.

Por lo que se deduce que el rock 1legd a México a través del
proceso de la difusidn como material cul tural, pasd de los Estados
Unidcs e Inglaterra a nuestra nacién. Los jévenes al sentirse iden-
ti¥icados con el rock ayucarcn a oue este génerc se difundiera por
todo su territcorio. y lo hacen propio al traducirlo, imaginario,
creario, presentarlo y venderla en su merzado. Aunque al tomar al
pock como herencia cultural anglosajona y como movimiento musical

universal tambien adopta su estructura funcional.

Un pals joven como el nuestro que cuenta con una mayaria de gen-
te mencr de 25 afios exige ademas de miles de empleos para su desarro-

1le, variantae eBn cuanto a entretenimiento.

El publico juvenil femenino (el mds explotado) a lo largo de la
historia ha contado con cientos de idolos en todas las ramas del ar-—
te. Ein embargo, la juventud masculina, la mis dificil de ceomplacer,

se habtia tenido que conformar con unos cuantos.

Gracias a los Gltimos censos de poblacién, encuestas de mercado-

tecnia, a mentes abiertas y a valientes apostadores de las nuevas ex-—
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presiones .del. hombre, =2l movimiento de rock debe su razén de destaca-—

miento.’

La misica es un. gnorme movimiento econémico que se presenta ac—
tualmente en todo el mun.dcz ¥ que en vez de cdisminuir debido a la can-—
tidad de tiempo gue ha estado en el mercado, aumenta en forma progre-—
siva y crece porque no estd sola. En el ultimo lustro de los ochen~
tas, la industria del fonograma depende de empresas especializadas
que existen al lado de ella y escapan a su control directo. tas re-
laciones gue se establecen entre éstas y los medios de comunicac:dn,
a pesar del espiritu de colaboracidn gue los anima, son esencialment=z
relaciones de vendedores a compradores, de proveedores a zlientes. El
cello ciscografico va no es priacticamente amo del rock que se difun—
de; &1 es suministrado, ya hecho a organismos que tienen estructura,

funcianamiento y deontologia propia.

Los medios de comunicacidn hacen maravillas: adcptan, adaptan,
refuncicnalizan, lanzan, esto es, masifican, diversifican, proyectan,
mitifican y negocian con el rock. Paralelamente a toda esta indus-—
tria, los medios se vieron ocupados por los jévenes que entendieron
de queé iba la cuestion y por lo tanto pudieron hablar en un idioma

legible a los demds adclescentes también.

La competencia comercial entre productos .musicales. y la radio-
difusidn y otros medios como son la televisién, prensa y cine preci-

pitaron aon mas el movimiento de especializacién y de concentracién
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e grogramas de ~och. disiicosa jevenes v .cargaron a €stos wliimos
=g Lra responsab:ilidac '/‘ta'rea ACrICBNTICAS,

La incursién del rock en los medios de comunicacion no es tan
€¢lo sma tactiza 2ara atrier receptores, es el reconocimiento de éste
c=mo cocnducto para canalizar 1qquietudea y frustraciones, es la nece-
sidad de emisiones gue deben su razén de ser a gente que trae como
pandera el ritmo de 4 X 4, jovenes por los cuales corren esas cuatro

etras en Sus venas, Y que crecid con la expresién conocida como re-—
‘@iucidn, cambio, rebelaia, algo que simple » musicalmente se llama

raci:.

VvV los cambios de hacen notorios, por ejemplo, la ubicacién de la
radio juvenil en la banda de frecuencias: de -A.M. .pasé a F.M.; las
viejas smisiones juveniles ge los setentas terminaron para ser "radio
~atiaca®, udna de ellas: "Racio Zxitos" gue acabo convertida en el

“Fanégrafo ael Recuerdo".

~#lgo gue permanece inalterable es la idea que de los jovenes
tiene la mayor parte de las empresas que administran los medios de-
dicados a ellos: los adolescentes son considerados, antes que otra
cosa, consumidores potenciales de productos musicales, por ello las
emiscras Jjuveniles constituyen casi en su totalidad un escaparate

.

para promaver la venta de discos, gue prupaéan en las propias esta-
ciones radiofédnicas y televisivas, asil como en la prensa, conciertos,

ropa y demas.
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Perc . se requiere mAs gque necesidad de expresar vanguardia, a
veces, ‘como sucediera en el caso de Rock 101, la estencia en la
rédic de un proyecto elaborado y ejecutade par jévenas depende de

';ausas totalmente fortuitas: el vinculo familiar con personas de
puestos importantes dentro del Nucleo Fadio Mil gue permitié a Luis
Gerardo Salas pedir a su tio, Guillermoc E. Salas, una oportunidad de
demsstrarle que una emisora de rock que incluyera innovaciones on el
lenguaie radiofonico ¥ en los criterios para diseflar la programacidn
musical podia ser un buen negocio que no haria perder dinero a 1la
circuentenaria empresa. Pero son excepciones, porque no todos los jo-
venes del pais con las ganas y talento para hacer radio tienen un tioc
0 un papa jue sea duefio de un consorcio dedicade a la radio, ni tados
les industriales tienen hijos o sobrines con el deceo de realizar

proyectas novedosos en el campo.

Caso similar serla el de Luis de Llano Macedo, en la television,
Zen programas pobres en cuanto a buenas producciones (porque se pudo

dar mas), pero importantes para la difusidn del rock.

La apertura de la televisiSn fus tan sélo con la i1dea de asimi-
lar y refuncionalizar el movimiento, fue producto de presion del mer-
cado y el fervor estético de las masas. Claro estd que los programas
televisivos higienizan los taboes que haclan del rock 1a mds despre-
ciable expresion musical. No existe una constancia, pero las apari-

ciones de las bandas en la pantalla chica son ya una realidad.
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l.as compafilas caisgueras no estén solas, el video-rock surgid
cemo alternativa para otras ramas de la industria afectadas por la
recesion, Las editoriales reclamaron la exclusividad en los derezhos
del video-clip como una nueva forma de publicacién. La.telgvisxan la
consigeréd como un canal de d:stribucién. La empresa cinematogrifica
lo ilamé “"peliculas sin cine". Pero todos coincidieron en que el nue-
v medio de "televisién sin antenas" tendria efectos decisivos en el

futuro del negocio del entretenimienta.

Hoy =1 video toma forma de comercial publicitario de la masica
con la finalidad de incrementar ia demanda del disco. Después del
boom del video ya no compramas tan sdlo misica, sino imagenes de la
_gisma. Recordemos el slogan de WFM Magia Digital: “"Tus ojos escuchan

lo que tus oidos ven™.

La prensa es el mecio mas aferrada, fiel amigo v seguidor del
rock, con publicaciones escasas, pero nunca dejandose vencer por las
injusticias e incompresién de los adultos criticos analistas de la
sociedad cultural contemporanea. For el lado escrito, desde sus ini-
cins captéd lectores Avidos de encontrar noticias sobre la escena del

rock nacional e internacional.

Los grupos fonograficos trasnacionales son: WEAR, EMI, CBS, BMG y
Polygram. WEA es estadounidense; CBS, es del Japén; y el.resto perte-
nece a la Comunidad Econdmica Europea (CEE). Estar en estas marcas es
entrar de llenc a la industria de la misicaj; y muchos de las intér—

pretes de rock estdn en ellos. Son estas multinacionales las que cap—



21z,

tan el mercado del rock en espahol y acaban con la industria disco-
grafica né:icnal., adn cuando existen respiros y movimientos indepen-—

dientes.

Los vencedores indiscutibles, noc por altas ventas, sino por ga-
nas de crear, son los sellos independientes que en numero de praduc—
ciones, variedad de génerps y calidad a la par, han demostrado que no
todos los grupos pueden ser manipuladas por las televisiones priva-
das, ni que requieren decenas de millones de pesos para crear un pro-

ducto de honestidad y calidad artistica.

En México se scbrepasa la cantidad de 100 grabaciones en la his—
toria del rock azteca en casas grabadoras independientes, las cuales
se muestran mis vitales que nunca y se perfilan como la gran alterna-
tiva de presentar trabajos honestos al gran clumulo dg jovenes mexica-—
nes que no se satisfacen con las pocas opciones, eleccién de un grupo

radiofénico o televisivo que impone como ejemplo a seguir.

Para la industria, el rock es tratado en porcentajes, na de
creatividad, se toca la rentabilidad no la calidad del producto, se
maneja un nombre publicitariamente, no por su nivel cultural. E£s

pues: mercancia.

El boom de los ochentas sirvié a las trasnacionales, los ar-
tistas sélo se llevan el reconocimiento de air su misica en los me-
dias de comunicacién. ta década pasada marcd la euforia y prolife-

racidén de grupos nacionales y extranjeras; se han llegado a vender en
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un’afig 50 b}ilbhés?dé q}écuﬁ‘? Cassettes awl génern musical en cues—

tién, vé,no @s amor ‘gor el 'rock, sino la industria del ‘rock.

En Madrid hay alrededor de. 500 grupos. de rock que {uchan por
daestacar entre las setentas salas y bares que existen para tal fing
de ellos los mexicanos conocemos apenas una docena de nombres que no
sean Mecano, Miguel Rios, Hombres G, Radio Futura, Joaquin Sabina, La
Unicn, Duncan Dhu, Toreros Muertos, y otros. Pero Espaflfa es mds que
eso, es 1la fusidn del flamenco con el rock de Ketana o Pata Negra; el
gpop-rock al estilo de Semen Up, Gabinete Caligari o E! Ultimo de la

Fila o simplemente roci con la voz de Luz Casal.

- La capital madrilefra juntoc con Barcelona acaparan la cferta de
la movida mdsi:al, aungue proliferan grupos en todas las comunidades
auténomas con nambres originalisimos: La Chirla Negra Totalmente, El

Ultimo Nardo oue Cogic¢ Zernardo, Cicatriz en la Matriz. No me Fises

que Llevo Chanclas y un largo etcétera.

En Meéxico, la revista Banda Rockera enumeraba poco mas de 700
grupos, aunque la inmensa mayoria se generaba o sentaba sus reales en
la Ciudad de México y suburbios circunvecinos. Es tan absurdo que
solo Caifanes, TRI, Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patio,
Aleks Syntek y la Gente Normal, Mana, Espacios Invadidos, Fobia,
Nedn, Café Tacuba, Botellita de Jerez y La Castafieda sean laos once
grupos mexicanos que tienen contratos con sellos de grandes produc—
ciones y los mas nombrados por los medios de comunicacién y empresas

del entretenimiento.
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Y .88 -alin mas repugnante que del rock mexica oe Jorge Reyes, Cai-

dita Vecingad ¥y los Hijos del GQuinto Fatio son lo dnico

cue de México existen ern Espaffa a nivel discogordfico y editadeo agui.

En Centra y Sudamériza vuelve a suceder lo mismo, del rock me—

ano. se conoce lo antes mencionado y se suman a éstcs: Kerigma, Ma-—

7, cate Tacuka, TRI, Fobia, =25 decir, los que cuentan =on una intra-

FETrUCTL,A mAS o menos cimentada en los medios del mundp del espec-
Téculs., was demds siguen en pie de lucha., ya no por debajo de las co-

_:izeras, ahora el panorama ofrece mas alternativas ¥y permisos que

entan las producciones y anhelos de las bandas.

A continuacién se presentan algunos nambres de grupos de rock
enl:stadas por el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CN-
IR:: aneia, Camino Fejo, Crista Galli, Consumatum £zt, Delirium,
lconaclasca, £1 Juguete Rabioso, Las Malas Lenguas, Las Moscas, Sig—
7-:5 Vitales, Sindrome D° Punk, Splash, Piezas Sueltas, Oxoma:oma,
Jécada 2, Expotecno, Sangre Azteca, Fatum, Makina, Vi{a Corta, Vuelo
tibre, Tijuana No, Las Hongos, Mercado Negro, El que rie al ultimo,
rora X, Cerdos Sexuales, Victimas del Doctor Cerebro, Zazhil, Heavy
“opal, Alce Blues, Nova, S.0.S5., Escoria, Fosesién Metdlica, entre

PUERDS.

Ltas presentaciones tienen la covertura minima, adn cuando lgs
medios sonoros, audiovisuales y escritos saben de su existencia y

gran esfuerzo por parte de los musicos para conseguirlos.
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Log§ =2nCi@rIcs C©R . MOSK contemooran=c =on magnificos ejempics 2

£Emo un genercviEsc 0N recelo por las autorigaces pudo celenrar en

: ;i@uadés “del’

+“pais. con saldos favorables en muchss sentidos, en la
rayer de'lss “eces sin acoyo sostenico de los medios de comunizacion,
una. aventura que merece un aplauso y un modelo de autogeneracion de

sportunidades para otras bandas.

A pesar de ello, en lo cue respecta a conciertos  masivos, hay
zuz seMalar la escesez de fores abiertamente apostadores como grin-—
cipal factor contra 21 desarroilc sano y creativo de los rogueros na-—
cionales, publico y artaistas, Un ejemplao: la gira ‘89 del cantautor
.Jcaguin Sabina recorrid 40 plazas tan solo en EspaMa, mientras en
México se sigue considerardo rentables unicamente al Distrito Fede—

»al, Guadalajara y Menterrgy, a veces ni estas ciudades.

Zn tanto no se locgre integrar un circuito de foros musicales gque
abarcuen pcr completo 1a Republica Mexicana, al menos capitales esta-—
tales, iudaZes importantes y centros turisticos, el rock mexicano,
seguird sienao un clamoroso nervor subterraneo, para frustracion cel
publico, musico e industria musical, que lejos de exportar seguira
gastando divicas en rock internacional, trayendo a los “superstars'

del rock en inglés.

Para el movimiento rock en espafol es muy importante la apertura
que hoy muestra la industria cultural del entretenimiento en caordi-

nacién con los medios de comunicacién y autoridades para promaver to-—
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estananera.el dcnsumidn:~seAen—

ero . esto no;significa 1a

Ze :ons{derzr a‘1og ‘alle rarmizen lan:amxéhtas,

organizan

““productiones: discograficas?y conciertos. camo.si’fueran’benefactores

de “la humanidad, Ellcs"qbvisman€2415 ﬁaﬁén‘}crvdtnerc'y ‘pe.riormal,

Quiza uno que otro colado lo realice por amér'al arte,

A ciencia cierta no hay explicacién clara cel por gqué las auto-

ridades son mas. tolerantes, es posible gue la razén sea la juventud

raelstiva de ics diriggntes que ecabetan las depzrcenc

ales o tal = sea €1 dineroc que les retribuye su permiso y apoyo a

la realizac:itn de estos eventes, ya gue genera 1NQresos para Muchos,

o 1a simple simpatia caudadana.

Lo cierto es gue en toda la Fepublica Menicana v eixtranjero
e;:igten ciertos e grupos cue ensayan dia zon dia zara la Sdsoveaa
Eéf éxits en una escena musical de expansion constante. hay un largo
Yy 5inuosp camino por -ecorrer, ¥ las bancas tienen anima, fe ¥ crea-—

tividad.

Ee analizd la importancia de las relsciones pablicas, sociales y
de trabajo, 0 sea relaclones ccmerciales aque tienen an comin los me-—
dios de comunicacién al servicio de la musica y el movimiento llamado
rocl en espafiol, sin dejar de reconocer el alimento mutuo que.hace
pcsible la supervivencia de ambas, por tal razén el presente trabajo
es también un llamado a 1os grupos participantes de este revuelo mu—

sical y comercial a no restar y descuidar por parte suya la trascen-
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femcfia’gque’ estas smovesas ' foseen-para su cifusidn, es tiempo de oue

':e‘:,e.-.‘ zert umcar: la-pared. Se ‘tabies, de Zescchfianza v ge orgullc,

S8 c& tcd2 e #5.un Decaco encontrar. al <ipal de su aonessa

Ser una’ remunerac:sn, llamese énito o dinero.

Finalizo con dos pensamigntos: el primerc de Miguel Rios: "Lo

imoortante es que las bandas de Argentina dejen de ser argentinas.

due las bandas mexuicanas dejen de ser~ consideradas mexicanas. Y las
espatinlas, espafiolas. ¥ le guitemes va el lugar ge procecencia a les
-~anzTas Sue se gxgrezan en espafinl, ...; para gue de ziouna Torma po—
Zamos scAaurioarnces T4st Yener reces:dad historica de conoternos, ro

zZe congulstarnds. ¥ £C° . subuestoc, tampoco ¢e descubrirnos. Ya no que-—

, rencs conguiztar mas. Ya queremss CONOCerncs. s

Y para ccncluir el de Josg Xavier Navar: "Este afin es el del

mo, 2! 2ue viene."

» ricuel Ripos, Canal 3, 21300 nrs., México, D.F., marce 1988, Luis de
L"_a:: 'Ha:eao tves e=n aff)i,' pr-ogr-ama' musical especial, duracién &0

min., productcr Luis Je Llana Macedo, directas, Marco Flavioc Cruz.
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