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Es importante para cualquier estudiante de disefio, el conocer algunas de las caracteristi-
cas principales que rigen el disefio de envases tanto estructurales como gréficas, puesto que
con el gran crecimiento de la Industria y la generacién cada vez mayor de nuevos productos,
el diseiio de envases tanto gréfico como estructural se hacen mas importantes, por lo que es
necesaria la participacién y conocimiento de esta drea por parte de los disefiadores.

Es importante que en las escuelas en donde se imparten carreras de disefio, se incluya y
se dé mayor valor a esta materia, impartiendo de alguna manera clases especificas de enva-
se y embalaje.

El Disefio Grafico puede participar en la creacién de envases, principalmente corrugados
(de cartén}, y especificamente plegadizos, tanto en su disefo estructural, proponiendo nue-
vas formas y métodos de armado, como en la propuesta grafica, donde tiene mayor ventaja.

Generalmente, la informacién sobre envases es muy escasa y, lo que se logra obtener es a
partir de la consulta de varias publicaciones, encontrdndose la informacién muy dispersa,
motivo por el cual en este trabajo se pretende reunir la mayor cantidad posible de informa-
cion general sobre el disefio de envases, lograda en un solo trabajo y no dispersa.

Dicho trabajo se divide en cuatro partes:

La primera, donde se ofrece una somera referencia acerca de los origenes de la caja plega-
diza, asf como una serie de definiciones necesarias para poder entender el trabajo; posterior-
mente, se habla en el siguiente capitulo del disefio estructural de envases, dando a conocer
algunos materiales utilizados en la elaboracién de los mismos, asi como algunas sugerencias
de los puntos que se deben tomar en cuenta para abordar el disefo estructural. Se dan a
conocer algunos procesos de elaboracién y terminado de cajas plegadizas, asf como métodos
para medir ia resistencia de los envases.

Mé4s adelante se abre un capitulo dedicado al disefio gréfico de envases, donde se propone
una metodologfa necesaria para poder elaborar propuestas de diseiio.

Se mencionan algunas consideraciones que se deben tomar en cuenta al momento de
diseiiar; asf como algunos elementos necesarios para lograr objetivos de comunicacién.

En este capitulo, se habla de los slementos formales que generalmente se pueden utilizar
para lograr un disefio agradable, tales como la tipografia, el color, las texturas, etc; se da a
conocer algunos métodos sencillos para poder medir la eficacia de un disefio determinado; se
mencionan los aspectos legales que rigen el disefio de envases, necesarios para que un
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tencia ocupa en este capitulo una parte importante ya que éstos son realmete necesarios

poder elaborar un disefio de envase.

mencionado es utilizado para lograr con sllo un disefio més efectivo y agradable.

producto pueda ser lanzado al mercado. El conocimiento del consumidor, mercado y coi'npe-

para que un disefio pueda o no tener éxito; también se menciona muy brevemente los princi-
pios basicos de los diferentes métodos de impresién con que puede contar el disefiador para

Como dltimo capitulo, se maneja una propuesta préctica donde la mayor parte de lo antes
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Antecedentes
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1.1 ANTECEDENTES:

Los envases tienen su origen en los albores de la historia de la humanidad. Se puede decir
que los envases fusron una de las primeras invenciones del hombre primitivo ya que este
usaba las pieles de los animales y los recipientes de arcilla asf como también los cestos
tejidos para acarrear frutos silvestres de los bosques a su cavernas.

Serfa curioso saber la manera en que nuestros antepasados cargaban sus objetos para
transpor tarlos; no teniendo los pueblos antiguos bestias de carga de ninguna clase, los
mismos hombres tenfan que hacer este trabajo.

Se encuentran perros de carga, pero es de comprender que no aliviarian mucho el trabajo
de los hombres.

Los hombres atravesaban sobre su hombro desnudo un palo de madera lisa, muy fuerte
para llevar a cabo la carga, en los extremos colgaban dos redes largas a manera de balanzas
donde transportaban el maiz y otros productos necesarios para su consumo Yy algunas veces
cargaban a sus hijos dentro de estas redes como si fueran en una jaula, su peso era tal que
hacfa blandear e! palo por fuerte que fuera.

En la Edad Media, entre los materiales de envases se contaba con cueros, telas, piedra,
barro, etc.

Es asf donde el hombre empieza a pensar cémo transportar sus productos y sus diversas
provisiones.

Mas adelante, el envase y embalaje surge con la divisién del trabajo; es decir, nace en el
momento en que cada miembro o grupo de la sociedad se dedica a producir determinado
producto, no s6lo para su propio consumo sino para cambiar o vender a los demés miembros
de la sociedad, que a su vez cultivan o fabrican otros productos.

Al mismo tiempo aparece el factor espacio, en donde es necesario proteger al producto
para transportario en buenas condiciones hasta el lugar en donde el consumidor o utilizar.

La industria del envase nace entonces en el momento que el volumen de los productos
necesitan de cierta proteccién al momento de ser trasladados a los centros de consumo, al
momento de ser almacenados y de la necesidad de ser presentado adecuadamente al consu-
midor.

Aquf aparece el concepto-de anvase en cuanto a qué es lo que protege al producto en sl y
lo retine en algo manejable y embalaje que es la proteccién para el transporte.

Antiguamente se pod(a ir a una tienda y comprar un kilo de cualquier producto, azticar,
arroz, etc; y el vendedor que lo tenia en sacos o en cajas, extrafa de ellos una cantidad, la
pesaba y la entregaba al comprador en un envoltorio de papel anénimo sin informacién algu-

na.
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Actualmente es necesario informar al consumidor con una serie de datos segin el produc-
to; instrucciones de uso, contenido, calidad, cantidad, composicién, nombre del fabricante,
punto de origen, etc.

En esta informacién también tiene un papel importante la promocién en cuanto nos dice
que determinado producto es el de mejor calidad de los de su clase.

Por este motivo el consumidor ya no se limita a pedir un kilo de arroz, por ejemplo, sino
que pide su producto ya envasado, influenciado por una publicidad previa o por una experien-
cia positiva de anteriores compras, asf vemos que el envase se ha convertido en un factor de
identificacion del producto que contiene.

En cuanto a las cajas de cartén se refiere son mas que nada un desarrollo norteamericano;
se dice que uno de los primeros fabricantes de cajas plegadizas a mediados del siglo XIX era
Robert Gair.

Las cajas se hacfan marcando los cartones individualments apildndolos en nimeros de
veinte 6 algo asf a la vez y cortando luego su figura con alguna clase de guillotina.

Un dfa, en 1879, mientras Gair imprimia sobres para semillas en su imprenta de Brooklyn,
tuvo dificultades con un trabajo, pues el papel fue cortado accidentalmente por una plancha
de impresién que habfa sido operada en una posicién incorrecta.

El incidente le dié la idea de utilizar troqueles en una prensa que cortaran y marcaran
trozos de cartén automaticamente, utilizando un pliego de cartén, que es sl principio actual a
gran velocidad de cajas plegadizas.

El descubrimiento de este personaje ocurrié en sl momento oportuno; es decir, cuando los
fabricantes de galletas saladas y alimentos para desayuno estaban buscando vasijas econé-
micas que pudieran desecharse, de peso ligero, para envasar sus productos en recipientes
convenientes para el consumidor.

La caja plegadiza suministr6 lo que se necesitaba para envasar centenares de productos.

La versatilidad de 1a caja plegadiza ha ampliado su empleo hacia casi todos los campos de
consumo de mayor importancia, tales como alimentos, jabones, medicamentos, articulos de
tocador, articuios domésticos, tabacos, bebidas, juguetes, ferreteria, articulos deportivos,
textiles, etc.

La historia del envase, asf como sus diferentes disefios, se ha visto influenciada en gran
medida por la necesidad de los fabricantes de innovar e ir a la vanguardia con la moda y el
gusto popular.

Un cambio importante en el diseiio de envase lo marca muy claramente la aparicién del
color, ya que antiguamente los envases eran muy pobras en cuanto a cantidad de color,
hasta el siglo XIX cuando surge el cambio y se empiezan a utilizar todos los colores para
lograr una mejor prasentacién.
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La aparicién del color en el envase hace una de sus primeras participaciones en las cajeti-
llas de cerillos y cigarrillos.

Las ventajas que trafa sl uso del color atrajo a los diversos fabricantes para lograr con ello
que sus productos, al ser expuestos en lugares de venta, fueran vistos de una manera més
presentable, vistosa y sobre todo atrayente.

La etapa més importante en el desarrollo del envase se da con la aparicién de los su-
permercados y tiendas de autoservicio, ya que en estos lugares el consumidor ya no es
manipulado en cierta forma por el vendedor de Ia tienda; los consumidores ya no pueden
adquirir sus productos con el antiguo sistema de ver, oler, tocar y algunas veces hasta probar
el producto; es aquf donde el envase juega el papel de vendedor, el encargado de convencer
y comunicar al consumidor, es en esta etapa donde el concepto de disefio adquiere mucho
mayor importancia ya que el disefio gréfico aplicado a envases puede ayudar a conseguir un
impacto visual de suma importancia para la vida del producto.

Para poder ganar la confianza del consumidor, los fabricantes optaron por crearle una
personalidad positiva y distintiva a sus productos, lo que los hacla mas compstitivos contra
los demés; es, por lo tanto, que el envase se convierte también en un medio informativo y de
venta.

-MEXICO A TRAVES DE LOS SIGLOS TOMO 1
EDIT. CUMBRE SEFTIMA EDICION
-CURSO DE DISERO GRAFICO

JOSEP TOUS

INSTITUTO DE ESTUDIOS POLITECNICOS.
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Envase

(1.2 ENVASE, EMPAQUE Y EMBALAJE:
ENVASE:

I Una de las més importantes aplicaciones del diseiio gréfico actual esté en el disefio de
envases que exige al profesionista, ademés de talento y conocimientos, un gran potencial de
creatividad.

La labor de disefiar es una actividad apasionante que tiene como Ilimite la imaginacién y
capacidad del diseitador, siempre y cuando se apegue a los lineamientos del mercado y a las
normas oficiales de envase y embalaje.

El disefio de envase se considera en nuestros dias como lo titimo en cuanto a disefio
persuasivo se refiere, ya que es el soporte de comunicacién del producto en el mercado; es
una actividad relativamente nueva, considerada parte del Disefio Gréfico y del Disefio Indus-
trial.

El envase se considera como la parte vital del producto que generalmente cumple la fun-
cién de contener al producto resguardandolo contra riesgos ambientales; es el protector del
producto tanto para su conservacién como para su manipulacién y exhibicién.

El envase debe facilitar al consumidor el acceso y uso del producto, ya que algunas veces
sirve también de dosificador segin sea el articulo, esto en cuanto a sus funciones estructura-
les.

Por su parte, el contenedor que se encuentra en contacto directo con el producto se
conoce con el nombre de envase primario y cumple con las funciones antes citadas, de
envase.

El envase primario, cuando no requiere de uno secundario, puede ser el primer contacto
que tenga el consumidor con el producto, el primer medio de informacién sobre éste, incluso
la primera manifestacién de que el articulo existe. Contribuye a identificarlo ya que puede
ser la unica forma significativa en que una empresa diferencia su producto.

En cuanto a su funcién gréfica, el envase, aparte de servir como medio de informacién e
identificacién, es capsz de crear motivaciones de venta en sf mismo; tal es el producto que
se compra més por adquirir el envase que el servicio en sf, como podria ser el caso de las
galletas enlatadas, en donde, posteriormente, al envase se le puede dar diversos usos; por lo
tanto se convierte en un envase atractivo y util.
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’ EMPAQUE:

Se puede definir como cualquier tipo de contenedor que encierra, protege o envuslve al
producto con o sin envase primario previo para su proteccién y, sobre todo, presentacién.

Al empaque se le conoce también con el nombre de envase secundario, encargado de
proteger al envase primario que normalmente se tira después de abierto, tal podria ser el
caso de las pastas dentales.

Cabe hacer mencién de que, por acuerdo internacional, por medio del Instituto Mexicano
del Envase (IME) en conjunto con la Asociacién Mexicana de Envase y Embalaje (AMEE) la
palabra empaque se pretende desaparecer en lo que se refiere a contenedores quedando en
su lugar Envase Secundario, motivo por el cual en lo consiguiente se manejaré la palabra
envase para designar a los contenedores con 0 sin envase primario previo.

El envase secundario cumple con funciones tanto estructurales como gréficas, aunque
éstas (ltimas son un tanto més importantes que las primeras.

Los envases son soportes de informacidn, vehiculos de mensajes, portadores de signos, y;
por lo tanto, portadores de significados.

Los envases, aparte de que estdn hechos para proteger y para ser manipulados, se reali-
zan para ser vistos, memorizados, y sobre todo deseados por un putblico consumidor.

La utilizacién de colores, diseiios, materiales, frases publicitarias, que hagan visible de
lejos el producto y sobre

todo preferible a los demds; influyen en la actitud del consumidor hacia el producto y su
deseo de adquirirlo.

Dentro de los envases primarios y secundarios se encuentran los llamados envases plega-
dizos.

Por envase plegadizo se pueden entender todos aquellos que sean susceptibles de
colapsarse; aquelios que tienen la oportunidad de ser plegados con mecanismos 0 estructu-
ras que permitan un fécil armado tanto en las lineas de produccién, paso por almacenes y
presentacién al consumidor,

Los envases de paps! y cartén tienen un mayor mercado que los otros tipos de envase ya
que el papel y el cartén son materiales ricos, déciles, econémicos; tienen una gran ventaja en
cuanto a formas de impresién, duracién, atraccién y proteccién; por otra parte son materiales
reciclables, por lo que ayudan a los problemas ecolégicos.
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EMBALAJE: \

Al embalaje se le conoce también como envase de carga y proteccion.

Agrupa a un conjunto de envases secundarios que a su vez contienen un envase primario
con un producto determinado con el propdsito de darle proteccién al producto y de alguna
manera facilitar el manejo de una mayor cantidad de articulos; este tipo de agrupacién se
puede dar en cajas de un mayor tamario para poder almacenar y proteger los productos.

La principal funcién del embalaje es la de proteccién ya que protege al producto en el
trayecto que va del productor al consumidor final.

Ha de evitar los golpes, ha de proteger al producto durante almacenamisntos prolongados,
de las inclemencias del tiempo, que los transportes no afecten su contenido y lo inutilicen
para su venta o utilizacién.

Debe proteger al producto durante su distribucién que abarca desde el almacenamiento,
estiba y apilacién, manejo, carga y descarga y transportacién.

Como ya se menciond, el embalaje agrupa un conjunto de objetos o envases iguales o
diferentes entre sf, con sl propésito de protegerlos y facilitar su manejo.

Dicha agrupacion puede hacerse por medio de cajas, bolsas o recipientes.

En embalaje se puede pensar en la proteccién para el transporte de un articulo pequefio y
frégil, hasta un artfculo voluminoso, maquinaria pesada, etc.

Los embalajes protegen al producto contra humedad, polvo, insectos y roedores, robos,
etc.

En cuanto a la funcién gréfica dentro del embalaje, es muy pobre, ya que en la mayoria de
los casos lo Unico que lieva es la identificacién de! producto, fabricante, destino. Advierte
también los riesgos mecanicos y climatol6gicos que lo afecten.

Entre los embalajes mds comunes se encuentran las cajas de madera, tanques y tambores
de metal y cajas de cartén entre otras.

En cuanto a funcién gréfica y de exhibicién, Gitimamente, en algunos casos, se estan
empleando embalajes que sirven ademds de todo lo antes mencionado para exhibir el produc-
to en los almacenes de autoservicio, logrando con sllo un ahorro en cuanto a medios de
promocién.
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r/1-.3 ENVASE PLEGADIZO: \W

E! término plegadizo designa a un recipiente de cartén (o papel) que siempre se entrega al
envasador o fabricante en forma desdoblada, nunca en forma erecta o armada. Con este tipo
de envase no se desperdicia espacio ya que la cajas sin armar en forma apilada ocupan muy
poco lugar.

Las cajas plegadizas pueden clasificarse en dos formas primarias generalmente:

|.- EL TUBO {TUBULAR)

Se construye de cartén cortado, marcado, doblado y algunas veces pegado contra los
bordes para formar un cuadrado husco o de forma rectangular con tapas en los extremos que
pueden cerrarse por medio de engomado o por cierre automAtico que permite la estructura
propia del onvase ya sea entrecogiéndose 0 encajédndose en un infinito nimero de formas.

il.- LA CHAROLA.

Se forma con un cartén marcado y cortado con sus cuatro costados doblados,
entrecogidos o engomados por las esquinas. Uno de los costados puede prolongarse para
formar una tapa para la caja.

Existen numerosas variaciones que son posibles con estos dos tipos de estructuras bési-
cas, todo depende de la creatividad y de las necesidades que se llegue a tener.

Para el usuario, la caja plegadiza es especialmente ventajosa ya que son envases muy
H ligeros de fécil fabricacién, muy versdtiles en cuanto a formas, baratos y sobre todo
reciclables.

Cabe hacer mencién que las impresionas a color en el material plegadizo rivaliza actual-
mente con las impresiones més finas en revistas y otros medios impresos.

ENVOLTURAS Y EMPAQUES REVISTA TECNICA PROFESIONAL 1958-1863 J'
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Materiales

DISENO ESTRUCTURAL
2.1 MATERIALES:

La correcta utilizacién o eleccién de algan tipo de material es indispensable para que sl
envase diseffado pueda 0 no tener éxito.

Para la eleccién de algtin tipo de material se debe considerar los siguientes factores:

- Economfa
" - Utilidad

- Productividad (métodos de produccién)

Los distintos materiales para envase pueden dividirse esencialmente en:

Papsl

Cartulina

Madera

Vidrio

Metai -

Pidstico

En el caso de los envases plegadizos se puseden utilizar papeles, cartulinas y algunas veces
pldsticos, tal es sl caso de las bolsas de papel de los supermercados.

PAPEL

E! papel es un material importante, ya que por su bajo precio, facil manejo y bajo peso es
utilizado ampliamente en la industria de envasado moderno y sobre todo que la materia prima
necesaria para su elaboracién es abundante en los paises en vias de desarrollo.

La materia prima esencial en la produccién de papel es la celulosa (substancia constitu-
yente de la pared de las células vegetales tales como la madera).

La materia prima utilizada en la elaboracién de pape! pueds clasificarse de la siguiente

manera:
- Fibras de algodén, hilo, cdfiamo, lino y yute
- Paja y pulpa de madera
La consistencia natural de! papel provoca que los envases una vez terminados sean relati-
vamente estables.




Papeles y Cartones |
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TIPOS DE PAPEL:

- Papel resistente a la humaeadad.

Estos papeles, por ser estables a las influencias atmosféricas, son titiles para los produc-
tos envasados que se mantienen a la intemperie, mantienen su resistencia en estado humedo
durante largo tiempo; estos papeles son adecuados para el envasado de productos con una

H gran cantidad de humedad.

-Papel resistante a la grasa.

Este tipo de papel tiene un aumento en los enlaces de superficie de las fibras, lo que
elimina los poros y hace por tanto al papel resistente a la grasa.

El papel se puede hacer resistente a la grasa con un tratamiento qufmico especial, median-
te el cual el papel es sometido varias veces a un bafio de 4cido sulfirico; después del seca-
do, la estructura de las fibras de celulosa de la hoja de papel tiene una mayor densidad. La

| hoja de papel es fuerte, particularmente densa, altamente resistente a la grasa y también a la
humedad: a este material se le danomina papel vegsetal.

El papel vegetal, el resistente a la grasa y e! papel glassine pueden utilizarse en el envasa-
H do de productos grasos en forma de envoltorios, racipientes, etc. El papel vegetal se suele
utilizar especiailmente para mantequilla y margarina.

-Papael tejido.
Este tipo de papel es suave y extremadamente flexible; se utiliza especialmente para la
envolitura de articulos cuya superficie es sensible a la abrasién (desgaste por friccién); es un
material muy permeable al aire y se utiliza también para la laminacién.

-Papel Kraft
Es un papel muy adecuado para la realizacién de sacos de papel y envases semejantes.
Los productos envasados en sacos de papel son muy diversos tal es el caso de los produc-
tos granulados, fertilizantes, manzanas, etc. Los sacos de papel pueden ser disefiados para
envasado de productos; el saco es un envase flexible y plegadizo, facil de poderse almacenar
cuando estd vacio.

Los papeles pueden clasificarse como:

Papeles de stiquetado

Forro

Papel para envolver
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Los papeles de etiquetado y forro suelen ser papeles estucados a maquina, por lo regular \

por un solo lado, convenientas para ser impresos en color y adecuados para envoltorios
ligeros y acabados de cajas de cartdn rigido.
Algunas veces las snvolituras se usan con un fin decorativo y de proteccién, aunque tam-
bién se pueden utilizar como forro interior dentro de un envase o caja.
T~
CARTON
El cartén es utilizado en gran medida para !a construccién de envases plegadizos o rigidos.
En el mercado existen varios tipos de cartén, como los cartones muiticapa (cartones
duplex) hechos con pulpa de madera con la superficie recubierta de papel kraft; este tipo de
F cartén es adecuado para imprimir plastas y semitonos con o sin brillo, en el mercado estos
cartones se pueden encontrar en forma recubierta o no.
Los cartones recubiertos se usan muchas vaces para reflejar una imagen de alta calidad,
tal podrd ser el caso de los envases para perfumeria y cosméticos.
Existen cajas rigidas que se fabrican sélo cuando el producto necesita de una proteccién
especial con mayor resistencia.
Este tipo de cajas se construyen con cartoncillo o cartén de fibra recubiertos con forro de
papel estucado.

FABRICACION DE CARTON ONDULADO
Para la fabricacién de este tipo de cartén se emplean los
siguientes materiales:
- Papel corriente de envolver.
Se utiliza como material de partida para producir la ondulacién del cartén y para la cons-
truccién de la capa interna.
- Papel de pulpa semiquimica.
L Esta pulpa se obtiene de la madera por desintegracién qufmica y se utiliza para la fabrica-
cién del material que constituye la ondulacién, obteniendo cartones rigidos.
- Papel de pulpa de paja.
Se obtiene a partir de paja tras un proceso mecénico y semiquimico y se utiliza también
para la capa ondulada del cartén.
- Papel o cartén de dos capas (corrugado)
Se fabrica con dos capas de materiales distintos y se utiliza para construir la-capa externa
de los cartones ondulados.
- Recubrimiento de papel! kraft.
Este papel es muy resistente a la tensién y se utiliza para construir la capa externa de los
cartones ondulados de gran calidad.
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{ Entre los tipos de papel ondulado se sncuentran los siguientes:

- Cartén ondulado por una sola cara (corrugado)

Este cartén se fabrica con una capa lisa y otra ondulada y se emplea como envoltura de
proteccion principalmente.

AVAUAW

- Cartén ondulado dos caras (corrugado).
Se forma con una capa de papel ondulado entre dos de papel o cartén liso; se utiliza
principalmente para cajas de embalaje.

AVAVAW:

- Cartén ondulado de dos capas (corrugado)
Se forma con dos capas onduladas entre dos de pape! o cartén liso siendo mds resistente
que el cartén ondulado de dos caras.

r
avavav

(PRINCIPIOS DE ENVASADO DE LOS ALIMENTOS GUIA INTERNACIONAL
R. HEISS MUNICH EDIT. ACRIBIA}




Fabricacion del Carton

. . ~
FABRICACION DE CARTON LISO

Entre la fabricacién del cartén liso y el cartén ondulado hay cierta diferencia ya que el
cartén ondulado se fabrica en dos etapas, una de ellas es la fabricacién del papel y la segun-
da es la transformacién del papel al cartén ondulado y el cartén liso s6lo se fabrica en una
etapa. ‘

El cartén liso se fabrica por el prensado de varias capas de material fibroso cuando éste se
encuentra humedo todavia; la calidad del cartén liso depende de la calidad de las diversas
materia primas empleadas en la elaboracién de éste.

El cartén liso se elabora con pulpa de madera marrén fabricada mecdnicamente con made-
ra de conliferas tratada al vapor.

Existen también cartones que se fabrican con cartones de desecho con o sin pulpa quimi-
ca, hay otro llamado cartén amarillo de paja que se elabora con pulpa de paja sin decolorar.

Hay cartones especiales que se realizan con el empleo y mezcla de diversas pulpas; siendo
aste un material constituido por varios materiales acomodados en varias capas y orientados
en varias direcciones.

Dentro de estos cartones especiales se encuentran los de dos capas, cartones triples en
donde el material de la capa superficial y posterior es diferente al de la capa intermedia.

Los cartonss laminados pueden estar compuestos por varios papeles o ldminas pldsticas o
de aluminio que pueden recubrir una o ambas caras.

Cabe mencionar que cuando a la superficie de algn cartén se le anexa una capa de papel
kraft o recubrimiento, este tipo de cartén se llama cartén liso.

Las cajas de cartén son recias, funcionales y relativamente baratas; su funcién principal es
la de asegurar un buen envio de los productos a transportar.

Los cartones ondulados corrientes admiten solamente palabras o dibujos impresos por
flexografia; los cartones ondulados blancos admiten la impresién hasta de cuatro colores
tales como los micro-corrugados con una laminacién posterior.

Este tipo de cartones tienen dos funciones, para proteccién y contencidn del producto y
para ayudarlo a vender (presentacion).

La superficie de los cartones lisos y ondulados pueden modificarse para dar caracteristicas
especiales aplicdndoles a estos recubrimientos de diversos materiales para lograr algunas
veces la impermeabilidad al agua, resistencia a la abrasién, mucho mayor brillo y mejores
caracteristicas para la impresion.

Para el recubrimiento del cartén liso se pueden utilizar materiales plasticos fundidos o en
dispersién; en cambio para el cartén ondulado se pueden emplear los materiales plésticos y
ceras.

La aplicaci6n del recubrimiento puede ser por vertido y por inmersién.
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Cajas plegadizas para embal_ajé
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Este tipo de cajas se entregan al cliente en forma plegada en donde éste se encargaré de
montarias al momento de envasar; estos contenedores son una ventaja ya que antes de
armados ocupan muy poco espacio de inventario y pueden ser aimacenados con facilidad.

m\\

JEMPLOS DE CAJAS PLEGADIZAS PARA EMBALAJE







Suajes
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2.2 PROCESOS DE ELABORACION ‘
SUAJES.

Se dice que se utiliza suaje cuando en algun diseiio se r.acesita hacer un corte de forma
regular o irregular que no se pueda guillotinar.
Existen tres formas por las cuales se pueden realizar el suaje dentro de un disefio:

El primero puede ser Suaje Mecanico en donde se utiliza un negativo con la forma capri-
chosa regular o irregular de corte al tamafio, se utiliza también una placa de acero de aproxi-
madamente media pulgada de espesor a la cual se le agrega una capa de emulsién sensible a
la luz, e! negativo se sobrepone en ia placa ya sensibilizada y son expuestos a la luz como
proceso fotogréafico; posteriormente se revela, se lava y se recubren con un barniz los bordes
de la placa metélica, seguido a esto ia placa tiene contacto con substancias &cidas las cuales
corroen o desgastan las partes no expuestas de la placa, quedando realzada la figura desea-
da; despues de esto se utiliza una canteadora o router para sacarle filo a la imagen obtenida,
esta placa se coloca después en un soporte de madera; una vez hecha la placa es montada
en una maquina o prensa de presiéon donde pasardn los papeles o cartones a cortar y por
medio de presién se llevara a cabo el corte.

Existe también el Suaje Electrénico en el que se utiliza un molde o matriz como base para
reproducir el suaje; la matriz puede ser de metal o de madera; este proceso se utiliza general-
mente para cortar formas muy pequefias. Para realizar la matriz se utiliza un pantégrafo
donde por un lado se pone la matriz y por el otro una broca especial o cuchilla para rebajar o
desgastar la placa de metal o de madera para asi obtener 1a imagen con filo y al tamadio en el
que se reprodujo. El proceso para el corte se puede instalar de igual manera que en el suaje
mecénico, ya que también trabaja mediante presién.

Finalmente, se encuentra el Suaje Manual; es uno de los procesos mds antiguos ya que se
hace un trazo sobre paps! transparente, tal puede ser el.caso del papel albanene y se pega a
un soporte de madera, posteriormente utilizando una caladora se corta la figura antes dibuja-
da; cabe aclarar que el tamaiio de la sierra de la caladora debe ser el mismo que va a tener la
pleca o tira de metal que ha de formar los cortes que se hacen con caladora, estas plecas se

introducen en la madera formando de esta manera la imagen antes dibujada y de igual forma
que los dos anteriores el corte se efectiia mediante presién sobre el papel o cartén a suajar o
cortar.

Los métodos para suaje se pueden realizar también con la finalidad de emplearse para
dobleces, lineas punteadas para cortes desprendibles y medios suajes.

m—___.——_—___ﬁ
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La indicacién para suaje que se hace en el original para mandarlo al técnico en materia se\w
realiza dibujando la forma de la figura a cortar, generalmente se dibuja en color azul utilizan-

do linea recta para indicar suaje, lineas punteadas para indicar doblez y punto y linea para
indicar corte desprendible; es recomendable utilizar un papel resistente ya que por ejemplo el
papel albanene tiende a elongarse lo cual puede provocar la distorsién de la figura realizada, J
el papel herculéne puede ser recomendable para este tipo ds trabajo; en caso de tratarse de
suaje mecénico las lineas deberan trazarse en Ifnea negra ya que el color azul no es captado
por la maquina fotogréfica.

TIPOS DE PLECAS PARA CORTE

sua
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{SUAJES, CAJAS Y ETIQUETAS S.A DE C.V JAIME GONZALEZ DIR. GRAL). i
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Acabados

o
ACABADOS:

Cuando los envasados son dificiles o delicados, o simplemente se requiere de una mayor
calidad en la presentacién se puede recurrir a los papeles laminados o a los recubrimientos
especiales.

Entre los diversos recubrimientos que se encuentran en el mercado encontramos en cuan-
to a opciones de papel se refiere los papeles recubiertos de cera que se obtienen tras la
aplicacién de una pelfcula de cera sobre la superficie del papel haciéndolo de esta forma
repelente al agua y rasistente.

Entre los diferentes tipos de terminados cobran gran importancia los acabados plésticos
en papeles y cartonas, los cuales pueden mejorar las propiedades de resistencia del material
empleando ya sea papel o cartén.

Algunos envases pueden recibir el recubrimiento por una pelfcula adicional, la cual da una
proteccién adicional al envase, garantiza el cierre de! producto, se pueden también reunir
varios envases aislados.

Las mercancfas con ingredientes o elementos volatiles como chocolates, cigarrillos, cos-
méticos y similares tienen una mayor proteccion contra la pérdida de aromas.

Un envase cerrado con estas caracterfsticas ofrece al consumidor una mayor confianza de
que el producto no ha sido abierto ni alterado.

Los cartones pueden ser recubiertos para dar un acabado de calidad, esto los hace més
pesados vy el recubrimiento da un mayor brillo después de barnizado; este tipo de acabados
se realiza en cajas que contendrén productos de calidad muy elevada.

\\
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Envolturas
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’ ENVOLTURAS:

A las cajas de cartén se les puede aplicar una envoltura adicional la cual puede proporcio-
nar confianza para el consumidor, mejor presentacién y sobre todo hacerlas impermeables al
vapor de agua.

Con frecuencia se utilizan envases de cartén con envolturas impermeables en lugar de
envases con sacos interiores.

Este tipo de envolturas son convenientes para conservar el producto antes de ser consu-
mido, generalmente esto se hace por razones econémicas ya que se reducen costos en gran
medida.

Este tipo de envolturas tienen un mayor impacto a la vista.

ENVOLTURAS ENCOGIBLES.

La encogibilidad de una pelfcula cambia sus propiedades en diferente grado ya que se
produce un aumento en su grosor proporcional al drea de la superficie encogida; tienen poca
resistencia a la tensién, pierde parte de su flexibilidad y su rigidez.

Una de las ventajas de este tipo de peliculas es que se adaptan en gran medida a la super-
ficie del envase o producto.

TEL TEAMICO.

CLMATERIAL
SE ADAPTA A La FORMA
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Fabricacion de cajas

FABRICACION DE CAJAS DE CARTON.

La secuencia para la fabricacién de este tipo de envase consiste en imprimir el cartén con
los datos y elementos de diseiic que ha de llevar; posteriormente, el cartén ya impreso es
cortado en la forma final que ha de tener; en esta parte se marcan las lineas de plegado por
donde consecuentemente el snvase debe doblarse para su armado; si es preciso, también se
encolan las partes que requieren ir pegadas o unidas, posteriormente los envases son envia-
dos plegados o armados a los duefios segun lo requieran en donde el envase es terminado de
armar, donde se liena y se cierra. .

La impresién de este tipo de envase se puede realizar por el sistema de prensa (offset),
por litografia o impresién en grabado.

Para el encolado de los envases, cuando se trata de cantidades pequerias, es conveniente
realizario a mano, ya que resulta més econdmico.

Cuando los envases de cartén han de ser almacenados antes de su utilizacién es preciso
que se protejan contra desperfectos macdnicos, la distorsién y los efactos de la humedad.

La sensibilidad del cartén a la humedad del ambiente se debe tener siempre presente en
los procesos de impresién, cortado, doblado y encolado; las dimensiones del cartén aumen-
tan de acuerdo con su contenido de agua, lo que puede dar lugar a que la impresién, los
cortes y el plegado no se ubiquen en el lugar indicado.

Cuando la humedad es inferior al 50% puede hacerse rigido y quebradizo, rompiéndose
por las Iineas de plegado; cuando es superior al 70% su consistencia es menor por perder
parte de su rigidez. Los envases de cart6n almacenados en lugares himedos pueden dar
lugar al crecimiento de moho.

La consistencia de los cartones, tanto liso como ondulado depende casi siempre de las
condiciones climaticas a que estd sometido, tales como la temperatura y la humedad del
ambiente.
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Materiales de Amortiguacion
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MATERIALES DE AMORTIGUACION.
Medios de acolchado

Este tipo de medio protector sirve para productos demasiado sensibles y delicados a
choques y esfuerzos mecdénicos; ademdas ofrece también algunas veces proteccién frente al
frio o calor, a la luz y al sonido.

La espuma rigida o Unicel puede moldearse para rellenar el espacio que sobra entre el
producto y el envase, ya sea en forma de perfiles, en tiras o en forma de plataformas.

Como materiales de proteccién se pueden utilizar también virutas de madera, poliestireno
expandido en forma curvada en trocitos pequeiios, papeles delgados, etc.

Otro material que se puede utilizar para la proteccién interior de envases cuando estos los
ameritan es el hule espuma o poliuretano.

Los envases plegadizos puedan cerrarse de dos maneras; la primera a base de adhesivos o
pegamentos y la segunda es por cierres o candados unidos al diseiio del envase en donde se
puede ahorrar en gran medida el encolado y sobre todo tiempo y esfuerzc.

Otro tipo de cierre se puede dar mediante el uso de grapas; generalmente, este tipo se
utiliza en envases para embalaje; también se puede utilizar las cintas adhesivas en las unio-
nes.

Por adherencia se puede entender la unién de dos materiales mediante una fina pelicula de
una substancia liquida que endurece después de su aplicacion.

Existe un tipo especial de adhesién al que se le llama adhesién por presién en la que una
de las dos partes que han de quedar unidas tienen un recubrimiento de una capa liquida
viscosa que al ser presionada provoca el ensamble inmediato de las piezas.




Adhesivos
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TIPOS DE ADHESIVOS.

COLA: Este tipo de pegamento es conocido desde la antigtiedad y se puede utilizar en
envasas para chocolates, dulces y muchos otros productos.

ALMIDON: E! almidén se utiliza como material basico para la selaboracién de adhesivos
utilizados en el papel y el cartén no recubiertos.

GOMA: Se fabrica principalmente para la fabricacién de adhesivos a presién.

HOT MELT: Es una mezcla de polimeros, resinas, plésticos y ceras en caliente.
Se utiliza para sellar cajas de cartén bandejas o charolas, bolsas con costuras, stc.

METODOS BASICOS DE APLICACION DE ADHESIVOS.

LA RUEDA:

En este método se aplica el adhesivo alrededor o sobre la superficie de un cilindro girato-
rio, en donde se debe de tener preciso control en el depésito de adhesivo todo el tiempo ya
que e! sistema de rueda se opera a aita velocidad en donde el adhesivo es aplicado en linea
recta.

LA RUEDA

ENVASES

OEPOSITO DE ADHESIVO

RUEDA GIRATORIA
APLICACION DE ADHESIVO
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LA BOQUILLA: w
Es probablemente la m4s versétil entre los varios tipos de aplicadores ya que, en este

método, el adhesivo es calentado durante el tiempo de su aplicacién y descargado en forma

dirigida continua e ininterrumpidamente.

LA_BOQUILLA

APLICADOR OE ADHESIVO

“ { ENCICLOPEDIA PACKAGE ENGINEERING 1882)
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(TIPOS DE CAJAS PLEGADIZAS.

Dentro del disefio estructural de envase plegadizo se pueden encontrar diversas maneras
de poder armar un contenedor, ya sea por medio de engomado o bien por medio de cierres y
candados por los que podemos entender que son sistemas o medios por los cuales un envase
es capaz de poder ser armado sin necesidad de engomado alguno, simplemente con el mane-
jo de dobleces y cortes en el soporte.

Muchas veces, los candados sirven para atrapar dos paneles o quizé toda la estructura
para que pueda quedar de una forma rigida o erecta.

Los candados generalmente funcionan como hembra y macho, es decir, dos paneles
diferentes capaces de formar un sistema de atraps entre ambas.

En lo que se refiere a los tipos de ensambles por engomado se encuentran los de pegue
lineal, de esquinas y mixtos.

A continuacién se manejan algunos sjemplos de candados de atrape, traslape, pegue
lineal, de esquinas y mixtos.

1.- CANDADOS DE ATRAPE
2.- TRASLAPE

3.- PEGUE LINEAL

4.- PEGUE DE ESQUINAS

5.- PEGUES MIXTOS.

———




Candado de Atrape
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Pegue Lineal




Pegue de Esquinas
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Pegues Mixtos




2.3 VENTAJAS QUE OFRECEN LOS PAPELES Y CARTONES EN EL DISENO DE \\
ENVASES.

- Fécil de imprimir con excelente calidad.

- Buen comportamiento en el manejo para su construccién, plegado, trazado y corta
do.

- Se puede pegar facilmente con todo tipo de adhesivos.

- Es de fécil eliminacion una vez que ha cumplido sus objetivos de proteccién, conten
cién y presentacion.

- Es posible su reutilizacién y reciclaje.

- Se adapta par ser utilizado en combinacién con otros materiales como pléstico y
metales.

- Son de bajo costo y ofrecen grandes ventajas en cuanto a resistencia y presenta
cion.

- Con la utilizacién de estos materiales se pueden obtener envases livianos de poco
peso pero con cierto grado de rigidez.

- Con recubrimientos especiales puede utilizarse para productos liquidos.

- Se pueden encontrar en el mercado diversos tipos y gramajes segun sea la necesi
dad.

Cabe aclarar que de acuerdo al gramaje los nombres de papel, cartulina o cartén son
designados; es decir, a partir de 180, gramos por metro cuadrado es designado el nombre de
cartulina; de 160 hasta 30 gramos por metro cuadrado es denominado papel; y mas alld de
los 180 gramos es llamado cartén. ’

...__.________7._ —



Pruebas de Resistencia
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2.4 PRUEBAS DE RESISTENCIA DE EMBALAJE.

Existen, entre otras, dos tipos de pruebas para los envases de carga o embalajes. La
primera es la prueba de impacto y la segunda es la prueba de compresién.

La prueba de impacto debe aplicarse a todos los tipos de embalajes porgque los golpes
durante el transporte pueden ser realmente riesgosos para los productos transportados.

Las pruebas de este tipo son esencialmente pruebas de caida.

Durante esta prueba, debe procurarse que la plataforma en la que ha de caer la caja no
influya en ninguna manera sobre el tipo de golipe.

Estas pruebas se realizan en los lados y en las esquinas de los embalajes incrementando la
altura a cada impacto.

La prueba de compresién suele ser imprescindible para ios embalajes realizados con car-
tén.

La resistencia a la compraesién se calcula apilando embalajes hasta vencer su resistencia y
considerando un determinado tiempo porque con el paso de éste el embalaje sufre cambios.

Es importante para realizar las pruebas el considerar los cambios que sufre el material
debido a las condiciones ambientales por lo que es conveniente realizar este tipo de pruebas
en lugares himedos y temperaturas superiores e inferiores a las normales.

La prueba de impacto es importante para los productos que han de ser transportados via
terrestre, la prueba de compresién es conveniente para comparar diferentes tipos de embala-
jes con objeto de determinar cudl es el de mayor resistencia.

Otro tipo de prueba es la denominada prueba de vibracién que generalmente se utiliza para
aquellos embalajes que han de viajar ya sea por ferrocarril, camiones de carga, aviones, stc.
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PRUEBA DE RESISTENCIA
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Metodologia

CAPITULO 3 \\
DISENO GRAFICO
Funcién del diseilador gréfico en el diseiio de envases.

Disedar un envase es algo muy distinto a disefiar un impreso o algun otro material
bidimensional, ya que en esta 4rea se trabaja con formas tridimensionales, en donde el
disefiador debe tener siempre presente que las distintas caras o planos no son independien-
tes, sino que juntas o unidas entre sf han de formar un todo y e+ : todo serd el modelo final.

Las diversas caras o paneles de los envases dan al disefiador 1a opcién de poder trabajar
en diversas superficies ayuddndole en cierta forma a poder enriquecer mas sus disefos.

Para la realizacién de un envase se deben tomar en cuenta ciertas consideraciones antes
de realizar boceto alguno.

Es recomendable seguir cierta metodologia o estudio acerca del producto que se ha de
contener dentro de algun tipo de envase.

El ordenamiento metodolégico en e! diseiio se refiere a una sucesién de argumentos y
acciones que permiten liegar a la solucién de un problema de una manera més ordenada,
répida y segura. :

3.1 METODOLOGIA.

Como primer paso se debe definir el problema, haciendo un planteamiento general acerca
de lo que el cliente desea o necesita. Después hacer una interpretacién personal y comentar-
la con el cliente, para poder llevar a cabo un replanteamiento del problema posteriormente.

En esta parte, el disefiador debe formularse una serie de cuestionamientos entre los que
se encuentran los siguientes:

Qué? En esta pregunta se define el problama citado o el problema que se debe solucionar;
es decir, el planteamiento general de lo que el cliente '0s esta pidiendo.

Por qué? Se plantea la necesidad que hay para derivar el problema o la tarea planteada al
disefiador.

Como? Es la formulacién del plan de trabajo del disefiador {(Metodologia) para llegar a un
resuitado éptimo.

Para qué? Se plantean los diferentes objetivos que se pretende alcanzar a! finalizar el
trabajo encargado.

Para quién? Se cita el nombre de la empresa a la que se le va a realizar el trabajo y
posteriormente el tipo de publico al que iré dirigido el producto y como consecuencia el
envase.

e
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Cuédndo? Fecha en que ha de ser terminado el trabajo.
El esquema general de la Metodologia quedara de la siguiente manera:

(

a) Planteamiento general.
. Necesidades del cliente.

b) Replanteamiento.
Replanteamiento general del problema citado por el cliente visto desde el punto de vista
del disefador gréfico.

c) Objetivo General.
En esta parte se toma en cuenta si el envase ha de servir como medio de contencion,
proteccién o presentacién; o bien, si han de combinarse para lograr un mejor resultado.
. Objetivos particulares.

d) Presupuesto que se le otorga al cliente.

e) Informacién general interna y externa del producto.
Con este tipo de informacién sabremos que tipo de material emplear en el disefio, asl
como también tendremos un panorama més amplio acerca de la forma que se debe emplear.
. Conocimiento general del producto
. Conocimiento particular de las partes mads vulnerables del producto a contener.

f) Limitaciones.

En este punto se deben plantear y tener presentes los diversos aspectos o circunstan-
cias que puedan limitar o impedir la realizacién de nuestro disefio y sobre todo la culminacién
de nuestros objstivos antes planteados.

(Limitaciones técnicas y de materiales).

g) Andlisis y sintesis de los datos planteados u obtenidos para empezar a formular pro-
puestas de diseiio (Brief).

h) Etapa de diseiio.

Se debe mantener la “personalidad” del producto o bien ha de créarsele o darle una nue-
va.

L Es esta la parte de bocetaje en donde el disefiador debe hacer uso de sus posibilidades

formales, estructurales y sobre todo funcionales.

| . J
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Es la creacién de nuestras propuestas de solucién de disefio.

i} Etapa de decisién.

En esta parte se selecciona el boceto que mejor se ajusta a los objetivos del clientes y
principalmente a su presupuesto.

Este disefio debe satisfacer ciertas necesidades de funcionalidad; a nivel estructural tiene
que ver con la rigidez o durabilidad del objeto en funcién de su uso, se debe de tomar en
cuenta la procesabilidad mecdnica lo cual implica los problemas que pueden surgir en los
medios de produccién.

Finalmente se debe tomar en cuenta el grado estético que permita llegar a una solucién
esmotivamente satisfactoria y agradable.

J) Construccién del prototipo o boceto terminado (Dummy).

k) Comprobacién de la efectividad del diserio elegido
{Taquitoscopio).




Consideraciones de Diserio

(3.2 CONSIDERACIONES AL MOMENTO DE DISENAR:

El disefio de un envase se divide primordialmente en dos etapas:

la etapa de diseiio del propio envase y el disefio de la imagen.

En el diseiio fisico del envase se debe tomar en cuenta los principios de proteccién con
que contard el contenedor para especificarle y solicitarle al técnico en materia,

como son;

- Envoltura adicional para su proteccién.

- Amortiguacién.

- Espacio.

- Abrasién.

- Resistencia a variaciones climéticas.

- Ventilacién del producto si es que lo amerita.

- Resistencia a gases y olores.

- Tipo de distribucién.

- Eleccién del material correcto.

Una vez acabado el recipiente del producto, se debe dibujar un plano cuidadoso de su
construccién acompanado de un dibujo de cé6mo se vera armado el envase.

El primer paso a seguir por parte del diseiiador, es establecer la forma més adecuada, el
tamano y las proporciones del producto que ha de envasarse.

La forma ha sido siempre un importante elemento visual en cualquier elemento de disefio;
la forma aplicada al disefio de envases plegadizos se puede usar de diversas maneras que
van desde el disefio de la forma del propio envase, continuando con las empleadas en la
decoracién externa del mismo y consecutivamente en el disefio de la etiqueta.

Se debe estudiar las formas que pueden crearse para el envase que ha de contener el
producto y sobre todo se debe hacer un estudio sobre el espacio con que contard el producto
en los diferentes lugares en los que ha de ser exhibido ya que en algunos lugares las superfi-
cies con que cuentan son muy limitadas o bien cuenta con un mayor espacio.

Cuando el envase tiene como fin primordial proteger al producto, las consideraciones son
del todo técnicas que tendran que ver con la resistencia, manejo de formas y costos de
materiales; pero cuando el envase se usa ademds de forma de proteccién para el producto
como recurso promocional la totalidad de sus elementos deben atraer la atencién de los
consumidores, sostener su interés, despertar y fortalecer en estos el deseo de realizar la
compra.

La forma, el tamaiio y el color de un envase se convierten en elementos de gran importan-
cia publicitaria; el disefio de la presentacién externa en cuanto a manejo de forma, debe

o )
I




(_f—L
r considerar la conveniencia en el manejo de! producto tanto para el productor, vendedor y
sobra todo el consumidor final.

La forma en si deberd permitir un f4cil acomodo y una f4cil exhibicion en los lugares en
que ha de ser colocado el producto.

Debe ser muy facil para el comprador o consumidor el llevarse e! producto a su hogar y
almacenario ya que formas estorbosas dificilmente serdn adquiridas.

Para la construccién de la forma se pueden hacer maquetas con cartén o cartulina para
dar una idea mas amplia de cémo se verd el envase terminado.

Si se decide que el centenedor ha de ser fabricado en cartén cada tipo de este material
debe lienar ciertas consideraciones estructurales como lo son:

a) Debe doblarse bien, sin romperse y agrietarse y debe

conformarse con la forma de caja requerida en la maquinas empaquetadoras autométicas
sin desplomarse.

b} El cartén debe ser receptivo a los adhesivos, debe manipularse con facilidad y encolar
con rapidez en las maquinas encoladoras de alta velocidad.

c) La superficie externa debe dar buen resultado al imprimir usando el proceso offset, las
tintas deben adherirse bien a la superficie.

El disefiador debe determinar a qué riesgos es probable que se exponga el envase para
poder seleccionar la calidad de cartén, tipo, grosor o calibre.

En cuanto a la forma de! propio envase se deben de considerar los siguientes puntos:

1.- La forma del propio envase permite una facil manipulacién o es susceptible de poder
deslizarse entre los dedos.

2.- Es interesante poder observar el contenido del envase vy, si la respuesta es afirmativa,
tomar en cuenta si la luz no afectard de alguna manera el producto contenido en el envase.

3.- Es de importancia que el envase tenga cierta estabilidad o bien pueden colocarse de
cualquier forma.

4.- Va de acuerdo la forma con la imagen de! producto.

5.- Si hay més de un producto en la gama en disefio debe funcionar para todos los tama-
ios necesarios si 8s que se quiere conservar el mismo diserio en todos los productos.

6.- Cémo se llenardn y cerrardn las cajas; es facil de abrir o no.

7.- Cémo se almacenardn.

B.- Cémo se exhibirdn los envases.

9.- Se necesita algun otro tipo de soporte para sujetar al producto dentro de la caja.
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10.- Se sostiene el envase por sf mismo o necesita de algun tipo de ayuda. \
11.- Resiste envases sobre el mismo envase; es decir, se puede apilar.

12.- Se necesita un espacio vacfo o sobrante para el contenido.

13.- Es nacesaria controlar la cantidad de producto que ha de salir del envase.

14.- Es necesario un racubrimiento especial para la resistencia al agua o a la grasa.

Aparte de estas cuestiopes sa deberd tomar en cuenta los grafismos, la legibilidad, el
impacto en el estante, el atraciivo para el consumidor, la claridad de las instrucciones, los
simbolos de la empresa, estilo y personalidad de la misma, entre otras.

Todos estos aspectos dan al disefiador una amplia informacién para poder entonces reali-
zar propusestas de diserio.

En las maquetas de los envases se pueden incluir las cuestiones graficas que han de
acompaidiarlo adjuntdndolos en hojas de pape! o en peliculas plasticas de tal manera que se
puedan retirar en caso de haber alguna modificacién.

En el momento de adoptar una decisién sobre la forma de un envase, es importante que se
tome en cuenta cual sera el drea de disefio y su estructura bésica.

Para realizar la maqueta se pueden realizar varias propuestas con materiales diferentes
(cartulinas y cartones).

Es importante, como ya se menciond, tomar muy en cuenta los factores técnicos y de
fabricacién, ya que éstos nos obligan en alguiios casos a reconsiderar nuestra propuesta de
disefio.
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rKOBJETIVOS DE COMUNICACION EN EL ENVASE. \‘
(Elementos para el disefio gréfico)

Dentro de los objetivos de comunicacién en los elementos primarios para el diseiio gréfico
de un envase podemos encontrar como primer punto la promesa bésica, ésta debe ser total,
absolutamente clara y sobre todo directa.

Como promesa béasica se puede entender todo aquello que el envase, junto con su conte-
nido y elementos de disefio ofrece al consumidor para animarlo y convencerio para realizar la
compra; as decir, aquellos slementos de que se sirve el envase como fotograflas, viiistas,
ilustraciones, etc., quse junto con la forma propia del envase y el producto han de prometer
en cierto momento la satisfaccién de alguna necesidad, el pertensecer a cierto estatus, el
satisfacer deseos reprimidos, stc. L

Despuds de la promesa bdsica se puede ubicar los elementos ornamentales por los cuales
podemos entender todos aquellos elementos visuales, que tienen como fin generar, crear u
originar una ambiente propio para reforzar en el mayor grado el estilo al que pertenece el
producto; dentro de los elementos ornamentales se puede abrir un paréntesis para los ele-
mentos ambientales los cuales han de reforzar a los anteriores ya que, mientras la
ambientacidn que se cree en el envase esté mucho méds ligada a lo que vende sl envase (es
decir, al producto), se logrardn mucho mejores resultados.

Dentro de los objetivos de comunicacién se encuentra una parte llamada Gimmyck {(arti-
mafia o treta para persuadir) que vendra a ser la parte importante dentro del disefio; esto
puede ser quizd una simple fotografia del producto que antoje al consumidor y lo incite a
adquirirlo.

En esta parte de! disefio se pueden emplear también auxiliares de recordacién, los cuales
nos llevan a esperar de la promesa el momento de usar el producto; estos se pueden manejar
como *“Slogans” o frases publicitarias o elementos grédficos que nos ayuden a recordar el
momento de utilizar el producto; como ejemplo, se podra mencionar los pastelillos recomen-
dados para la hora de la merienda o desayuno, hojuelas de maiz, bebidas refrescantes, etc.

Cabe mencionar que la marca del producto juega un papel muy importante en cuanto a
elementos auxiliares de recordacion se refiere, ya que por medio de ésta, en la mayorfa de
los casos, es recordado e identificado el producto, por lo que en el disefio, la marca debe ser
del todo legible, fécil de identificar, ubicada en lugares visibles y el manejo del color debe ser
contrastante en gran medida para que destaque y sea reconocibie.

Un buen diseiio puede ayudar a elevar las posibilidades de venta del envase ya que la
decisién del consumidor puede ser determinada en gran medida por un envase atractivo.

Dentro de los objetivos de disefio gréfico se encuentran los objetivos de comunicacién en
donde el envase ss el encargado de informar acerca del contenido del envase, resaltar las
cualidades, ventajas y beneficios que trae el uso del mismo, todo esto se puede lograr con Iaj

\
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(imagen total del envase. \‘

La personalidad del envase debe ser reflejada por su presentacién por medio de elementos
gréficos; su apariencia es de vital importancia ya que muchas veces el consumidor adquiere
lo que lo atrae visualmente aunque no lo necesite.

Como ya se menciond, la marca juega un papel muy importante para la recordacién del
producto, al mismo tiempo que sirve de medio de recordacién, la marca le proporciona un
toque de prestigio; cabe hacer mencién que el nombre de “marca” se refiere al conjunto de
palabras, letras o nimeros que se enuncian facilmente, por ejemplo, Sabritas, Sony,
Marinela, etc. La marca debe ser facil de recordar e interpretar.

La marca se puede representar de dos maneras una como simbolo y la otra como logotipo.

Como simbolo se puede emplear un disefio que se relacione directamente con el producto,
entendiendo por simbolo la imagen o figura que representa a un objeto, una idea o un senti-
miento. .

Como logotipo se puede representar con un disefio creativo de tipografia utilizando como
apoyo colores distintivos y elementos de disefio tales como la linea y el plano.

La combinacién de simbolo y logotipo forman una identidad corporativa.

- _
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3.3 EMPLEO DE TIPOGRAFIA:

Como elemento importante dentro del disefio gréfico de envase se encuentra también la
tipografia, ésta es el principal medio de comunicacién entre los hombres.

Con la correcta utilizacién de las diversas familias tipogréficas se puede crear un mensaje
L que cree un verdadero estimulo visual.

La tipograffa nos comunica sensaciones lo cual se debe a la estructura de los caracteres
debido a su grosor, tamaiio propio, texturas y rasgos propios que las hacen diferentes entre
sf, con este elemento se puede lograr una eficiente llamada de atencién para el espectador
siempre y cuando su grado de legibilidad sea 6ptimo ya que se debe de tomar en cuenta la
distancia en que ha de percibirse el producto. 1

Cuando se emplea algun tipo de cardcter, dentro de un disefio es conveniente aplicarlo
tomando siempre en cuenta a quién ir4 dirigido el producto que ha de envasarse y sobre todo
al que se le habré de disefiar algun tipo de presentacién; esto es de vital importancia ya que 1
existe cierta tipograffa con ciertos rasgos que pueden transmitir sensaciones diferentes, ya
sea elegancia, popularidad, diversién, seriedad, alegrfa, etc.

El manejo del color es también de mucha importancia en donde también se deben tomar
en cuenta las caracteristicas antes mencionadas agregdndole una mds, la legibilidad.

La legibilidad puede verse alterada por el manejo inadecuado de color, ya que algunos
c.iores causan fatiga a la vista lo cual puede hacer que nuestro mensaje no sea visto; por
ejemplo una tipografia roja con fondo verde o verde con fondo violeta.

Cuando se utiliza este tipo de combinaciones es conveniente que la tipografia utilizada sea
lo suficientemente fuerte e impactante para ofrecer una buena legibilidad; por otra parte, es
recomendable que la extensién del texto sea lo méas reducida que se pueda.

La legibilidad puede verse alterada también cuando se utilizan fondos texturados por lo
que el diseiiador debe de tener un mayor cuidado cuando hace uso de cierta textura en el
fondo o base para su disefio ya que los tipos pueden no ser percibidos por el consumidor.

La adecuacién de la familia tipografica al producto que se estd manejando es también muy
importante ya gue, por ejemplo, cierta tipografia para envases de vino de alta calidad no
puede ser la misma que se emplea en golosinas para pequeinos.

Esto depende en gran medida de los objetivos de diseiio y, sobre todo, del gusto dsl
disefriador.




Técnicas Auxiliares de Diserio
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3.4 TECNICAS AUXILIARES PARA EL DISENO GRAFICO.

Como elementos de ayuda para el Diserio Gréfico de envases se puede usar la Fotografia,
los Gratismos vy la Hlustracién; es en esta parte, donde juega un papel importante la decisién
del diseitador, ya que 81, debe elegir entre estas opciones la que mejor se adectie a sus
necesidades, ia que mdés resul tados le pueda ofrecer, asf como la combinacién de éstas.

En esta parte es de vital importancia tomar en cuenta el material en que ha de imprimirse,
el método y el nimero de tintas, ya que, puede existir desde e! manejo de una hasta una
amplia gama de colores y tintas.

La Fotografia se emplea generalmete en productos cuyo envase no permite ver el conteni-
do, permitiendo con ella persuadir al consumidor debido a las cualidades creativas que se
encuentran en ella y obviamente en el disefio del propio contenedor; es muy importante que
la fotograffa empleada en el envase sea lo mas parecida al producto en venta, ya que, si no
cumpie con esto, puede decepcionar al consumidor y ser muy probable que no vuelva a
efectuar la compra, esto sucede cuando una fotograf(a resulta ser engaiosa.

Los grafismos suelen ser més alegres y dindmicos; generalmente tienden a simplificar
conceptos; ya que con {a simplicidad con que generalmente cuenta {o hace mas fécil de
recordar.

La llustracién cuenta con mucho campo, ya que las técnicas para llevarla a cabo son muy
diversas e interesantss; esto depende en gran medida de la creatividad de! disefiador para
saberlas llevar a cabo y utilizarlas en el momento adecuado.

El terminado de las tres diferentes técnicas debe ser cuidado en gran medida para evitar
riesgos de pérdida de detalles al momento de efectuar la impresién en el contenedor.

(
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Color

3.5 EL COLOR

El envase de un producto se utilizaba antiguamente en ciertos articulos para ser preserva-
dos de la accién atmosférica o para conservar las cualidades del producto, pero con el tiem-
po se ha desarrollado el aspecto tanto interno como externo de los envases, ya que ahora el
envase es utilizado mas para proteger el producto, para identificar un articulo o la marca del
mismo, para darle caricter y personalidad.

Es entonces cuando se utiliza el color en los envases, como un apoyo para la presentacién
y para muchas otras cosas.

El color de una presentacién debe estar de acuerdo con el cardcter y cualidad dsl conteni-
do.

Los compradores tienen tantas cosas de donde escoger que necesitan algun tipo de ayuda
para poder elegir, es entonces donde se utiliza el color, para llamar la atencién, repartir infor-
macién, generar una identidad, todo para una sola finalidad, vender el producto.

El lenguaje del color es un medio atractivo que actua sobre el subconsciente del compra-
dor; cuando los colores estdn bien combinados reaccionan favorablemente y tienen cierta
atraccién que actua sobre los sentidos.

La funcién del color en los envases se puede dividir en los siguientes puntos:

1.- Despierta la atencién o la pierde totalmente.

En este punto cabe mencionar que las preferencias reciben influencias del sexo, edad,
grupo social, y sobre todo la experiencia personal de cada individuo o grupos de personas.

2.- Facilita el reconocimiento del propio envase, el producto y la marca.

3.- Puede propiciar una fécil recordacién del envase (Producto) por parte del consumidor.

4.- Fomenta la claridad en los textos.

Un buen manejo del color puede resaltar con efectividad los textos de mayor importancia
colocados en el envase, tales como el nombre de la marca y el producto.

5.- Crea efectos 6pticos, ya que un envase, en algunas ocasiones, puede parecer més
grande o mas pequerio de lo que en realidad es.

6.- Despierta emociones y acciones.

N




7.- Proporciona sentimientos.

8.- Individualiza al producto, lo puede hacer tnico en el mercado.

9.- Puede inspirar confianza.

10.- Por su valor estético puede convencer al consumidor de adquirir el producto.

11.- El color puede informarles a los consumidores sobre el tipo de producto dentro de!

envase e influir en las percepciones que tengan éstos sobre la calidad, valor y pureza del
artfculo.

Los estudios de psicologfa indican que los colores afectan emocionalmente al ser humano; ||
algunos pueden parecer agradables y otros molestos; los hay sedantes y estimulantes; su
aplicacién adecuada puede mejorar en gran medida el resultado final de nuestro disefio.
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Imagen

3.6 IMAGEN.

Otro elemento de disefio que se puede aplicar al disefio de un envase lo conforma la ima-
gen.

Por imagen se puede entender todos aquellos elementos significativos de que hace uso el
diseilador para poder representar una forma, cosa u objeto que ha de servir para llevar consi-
go un mensaje o informacion.

Se puede decir que la imagen es una conceptualizacién del entorno en que nos desarrolla-
mos.

Puede ser también una idea expresada graficamente, la cual tiene cinco posibilidades
distintas de poder ser representada.

1.- REAL:

Este tipo de imagen remite inmediatamente a una forma cosa u objeto conceptualizado de
acuerdo a nuestra experiencia personal.

Este tipo de imagen se representa tal cual es en la realidad, sin modificar ninguno de sus
rasgos originales.

2.- GEOMETRIZADA:
Generalmente se trabaja la imagen con instrumentos de precisién respetando en gran
medida su estado original.

Para Hevar a cabo una geometrizacién siempre se debe utilizar un modelo real de base
como original (fotografia).

3.- ESTILIZADA:

Es la representacién de la realidad por medio de elementos bdsicos y sngnlflcatlvos de la
|magen a estilizar enfatizandolos en gran medida.
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4.- SEMI-ABSTRACTA:

Se representa solamenta utilizando las partes esenciales del modelo a representar.
Se obtiene mediante un proceso de sintesis del objeto natural.

5.- ABSTRACTA:
Se unen las caracterfsticas fisicas y psicolégicas del objeto, es de dificil interpretacién.

Puede caer en lo arbitrario; es decir, no se sncuentra relacién entre la forma representada

y su significado.
Las caracteristicas que debe tener una imagen gréfica son las siguientes:
. Debe tener relacién entre sus elementos de compos}cién.
. Debe ser original y en lo méds posible innovador.
. Sus elementos deben ser legibles y claros.
. Ser capaz de representar el mensaje (caracter - fuerza).

. Tener la propiedad de expresar su significado con los elementos que sean necesarios

para su correcta decodificacién por parte de las personas a las que va dirigido; debe procurar

que el mensaje sea interpretado correctamente.

. Contar con cierta memoria gréfica para que el consumidor lo aprenda y lo recuerde fécil-

mente.
. Llamar la atencién del consumidor y lograr un impacto.

. Un buen &ngulo de visién del mensaje méas importante, proporcién e integracién de los
elementos al formato del envase.

. Debe ser capaz de poderse ampliar y reducir sin perder sus caracteristicas, esto general- l

mente en los envases de linea de productos en donde la imagen no cambia, (lo que llega a
cambiar son los formatos).

—
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3.7 TEXTURA

El uso de textura puede catalogarse como otro instrumento con el que cuenta el disefiador
para enriquecer sus disefios. )

Por textura podemos entender lo que se refiere a las caracteristicas de las superficies de
un objeto determinado.

Cualquier objeto cuenta con algun tipo de superficie y en consecuencia dicha superficie
tiene alguna caracterfstica especifica.

En cuanto a las caracteristicas de superficie de los objetos se encuentran las suaves,
rugosas, lisas, opacas, decorada, brillante, blanda o dura.

En la naturaleza encontramos infinidad de texturas que podran utilizarse en algin momen-
to dependiendo los propdsitos del disefiador.

La textura se puede clasificar en dos tipos; la textura visual y la textura tactil o dptica.

TEXTURA VISUAL U OPTICA

Generalmente, este tipo de textura se da en objsetos bidimensionales y puede ser vista,
pero no tiene la caracterfstica de poder dar una sensacién al sentido del tacto.

La superficie de trabajo puede ser tratada con este tipo de textura con repeticiones ritmi-
cas de mddulos o elementos que sélo pueden ser captados por la visién y no por el tacto.

La textura visual se puede obtener con dibujos, con pintura, a mano alzada, utilizar una
superficie externa con textura tactil, entintdndola y juntdndola con la superficie de trabajo de
tal manera que el dibujo de la textura téctil quede grabado en forma bidimensional, derraman-
do pintura espontdneamente, etc.

Con el empleo de texturas visuales se debe tener cuidado, ya que si no se utiliza
adecuadamente, puede restar importancia e interés al mensaje escrito ya sea nombre, marca,
etc.

En su sentido positivo puede lograr una agradable llamada de atencién para el ptblico
consumidor, asf como puede dar una agradable presentacion al producto envasado; también
puede, algunas veces, lograr que al consumidor le sea tan agradable que lo incite a tomarlo
del anaqusl de exhibicién y venta.




TEXTURA TACTIL O APTICA: \

Se dice que existe textura tactil cuando la superficie de trabajo presenta una constante
arménica o inarménica que responde al tacto y, en consecuencia, a la vista.

La textura puede ser identificable por su tamafo, densidad y direccionalidad. Algunas
veces se vuelve importante cuidar que la dimensién del elemento texturante mantenga pro-
porcién con su intervalo segin su aumento o disminucién de forma.

Va més allé de la bidimensionalidad para llegar al relieve tridimensional.

Se deben tener las mismas consideraciones que la textura visual agregando una méis que
serd el método de impresién en que se debera de llevar a cabo, esto con el fin de tener en
cuenta las posibles distorsiones que podra presentar el disefio debido al manejo de una textu-
ra o simplemente si es posible llevar a cabo la impresién.

—
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3.8 VENTANA Ai PRODUCTO. \

La ventana al producto es otro elemento que el disefiador tiene para poder dar vida a sus
i disenos.

El uso de ventanas puede llamar la atencién del consumidor al ver el producto; de igual
manera le puede crear confianza acerca del estado del producto y la calidad, pero por otra
parte una ventana mal ubicada puede hacer que el consumidor simplemente no adquiera el
producto por bien disefiado que estd su envase y por bueno que sea el producto.

La ubicacién de la ventana es importante, ya que si una ventana es colocada en la parte
inferior del panel principal de exhibicién, probablemente si son productos comestibles o
frituras se verdn las boronas o migajas lo cual no es agradable para ningiin consumidor; cabe
mencionar que a ninguna persona an el plan de consumidor le gusta adquirir productos dafia-
dos o rotos, por tal motivo es conveniente no poner ventanas en las partes inferiores del
envase.

Por otra parte, si la ventana al producto se coloca en la parte superior del envase, es
factible que no se vea el producto o se vea muy poco y se pueda apreciar el aire que por lo
general se le deja a los envases.

Lo més recomendable es que las ventanas sean colocadas en el centro de los productos,
donde el producto en el caso de los comestibles no estd dafiado y se ve en su mayorfa.

En lo que se refiere a productos no comestibles, es conveniente ubicar la ventana en la
parte mas importante del producto.

El empleo de ventanas es algo muy versétil y como recurso de diseiio puede funcionar
siempre y cuando se coloquen en una forma adecuada y creativa.

]
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3.9 BOCETAJE:

La creacién de bocetos en sl disefio de envases requiere de diversos enfoques y técnicas.

El punto inicial para esta parte aes la debida comprensién del programa de necesidades con
que cuente. Seguido a esto vendrd entonces el concepto de disefio muy personal de cada
disefiador tomando siempre en cuenta los costos y sl nivel funcional del envase a disefiar.

Como primera consideracién qus se debe tener es sl tamaiio y volumen del producto al
que se le disefiard el envase, ya que muchas veces el producto es el que determinara la
forma del contenedor.

Se debe establecer la forma que ha de llevar el envase en forma bidimensional, dibujando
sl envase en parspectiva para tener una idea mds amplia de como serdn o se veran en forma i
tridimensional; es importante realizar dibujos del contenedor, visto desde diferentes dngulos
tomando en cuenta la forma en que sera exhibido sn el anaquel de venta, o bien, si ha de
levar algtin display para su presentacién. (Es importante prestarle atencién al disefio de la
superficie complata del envase para lograr un mejor disefio por cualquiera de sus partes).

Es ventajoso que el envase pueda verse desde diferentes dngulos, por lo que es recomen-
dable dominar el dibujo tridimensional o bien la perspectiva.

Es importante al trabajar sobre el disefio gréfico que lievaria el envase, el tomar en cuenta
fas posibles distorsiones que se producirdn del bocseto plano a una forma tridimensional.

Es muy importante en esta parte del disefio el hacer uso de una diagramacién, ya que ésta
nos facilitard en gran medida el manejo de los diferentes slementos que han de utilizarse en
el disefio, asl como una mejor justificacién y ubicacién de espacios, lo que originard una
mejor proporcién en los elementos.

Es también de importancia la ponderacién de cada uno de los elementos que han de em-
plearse; es decir, detarminar el peso de los slementos, as{ como tener la debida atencidn en
las razones que hay para utilizar tal o cual elemento de composicién.

Los valores estéticos son muy importantes, ya gue muchas veces el envase as el encarga-
do de convencer al comprador a adquirir el producto, lo cual surge muchas veces o se logra
por el grado de belleza y atracci6n que logra tener.

También es de importancia mantener un estilo propio en el disefio, va que muchas veces
se llega a caer en lo convencional o en la simple copia.

Por otro lado, es muy importante el grado de legibilidad que logre tener el texto en el
contenedor, sobre todo por que serd muy importante para la correcta identificacién del pro-
ducto; el buen manejo del dngulo visual en que ha de ser visto el envase también es impor-
tante, por lo que es necesario el dibujo o estudio sobre diferentes angulos del contenedor.

Después de resueita la forma y los elementos de diseiio que han de participar, surge el
manejo del color como otro elemento importante es el disefio de la totalidad del envase; es
conveniente hacer varios dibujos del prototipo o simplemente fotocopiario para poder hacer

.
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variantes de color para que de esta manera se puedan obtener diferentes posibilidades y, de \
ésta elegir la mas conveniente.

Para el acabado final de una maqueta o prototipo de disefio existen variadas posibilidades,
ya que al momento de realizar la maqueta se puede especular en cuanto a otras altarnativas
de construccién (variantes).

El acabado de un envase no necesariamente tiene que ser a base de un solo color o tono,
ya que se puede usar en gran cantidad de acuerdo a las posibilidades y necesidades del
cliente.

A los envases se les pusde dar mucha vida con el empleo de papeles o cartones
texturizados lo quse le puede afiadir diferentes calidades a la apariencia estructural externa de
la caja 0 envase; para esto se necesita un estilo personal por parte del disefiador para poder
combinar papeles y técnicas diferentes para poder llegar a un resultado 6ptimo y funcional.

En el boceto se estudia la idea, se meditan cada uno de los elementos que han de formar
parte del disefio, rectificando cada unc de los detalles para posteriorments transportar esa
idea a un soporte definitivo; el boceto, aparte de servir al disefiador para poder concretar su
idea de disefio sirve cuando en ocasiones el cliente pide un proyecto con la idea presentada
casi como si ya estuviera terminada para hacer correcciones o cambios en la idea, esto
cambios se deben aceptar no por capricho del mismo sino porque estédn bien fundamentados
y sobre todo que ayuden al disefio para lograr sus fines de comunicacién y presentacién, de
ser de otra manera se le debe aclarar al cliente cuando insiste en una idea equivocada el
error y hacerlo conciente por medio de una justificacién por escrito acerca de la utilizacién de
cada uno de los elementos empleados en nuestra propuesta de disefio.

El tamafio del boceto puede ser de poca importancia cuando es para uso personal del
disefiador ya que puede tener ideas més concretas de su propuesta, pero si esa propuesta es
necesaria poneria a prueba o someterla a critica, el tamafio del boceto es recomendable que 1
se realice con las medidas reales que deberd tener al finalizar el proyecto.

La manera de proyectar los diferentes elementos de disefio que han de intervenir en el
proyecto es muy variada, por ejemplo cuando se emplea algin tipo de fotograffa puede en el
boceto simularse con alguna buena fotografia de alguna revista o publicacién de buena cali-
dad ya sea en color 0 en blanco y negro especificdndole al cliente el motivo que ird en dicha
fotografia; puede algunas veces funcionar esto, pero puede poner en duda al cliente acerca
de la calidad de la fotografia por lo que si es necesario también se le pueden hacer pruebas
fotogréficas para insertarlas en el boceto de presentacién. .

Una forma de proyectar textos en un boceto, puede ser por medio de textos simulados
transferibles; otra puede ser elegir algln texto de alguna buena publicacién que se adecle a
nuestro formato y sacarle una fotocopia en acetato o en algin material transparents, de tal
forma que el texto pueda adherirse a cualquier superficie dejando ver el fondo y la textura del
mismo si es que contiene, igual puede suceder con los encabezados o titulos.
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r Una manera de realizar bocetos que pueden facilitar cambios de color y posicién de los

elementos de disefo es realizar por separado y en hojas de acetato dichos elementos de
disefio tales como textos, titulos, logotipos, marcas, fotograffas, ilustraciones, etc; estos
elementos se pueden mover por separado, dejando ver una variada cantidad de colocaciones
y combinaciones de color.

Sobre las hojas de acetato se pueden aplicar letras transferibles o pantallas de color y
texturas también transferibies es, un tanto caro pero da presentacién y sobre todo posibilida-
des al momento de disediar.

Este proceso da variadas posibilidades ya que al encontrarse cada uno de los elementos
de diserio que han de intervenir por separado Unicamente se sobreponen unos con otros y se
pueden colocar sobre diferentes fondos con textura y acabados diferentes.

El nivel de la calided en cuanto a presentacién varfa segun las demandas de la persona
que solicita el trabajo; por tal motivo, es importante que desde el primer encuentro que se
tiene con el cliente se aclare la calidad y la cantidad de propuestas de disefio que requieren o
que necasita.

El proceso de bocetaje se puede dividir en dos partes:

Una, a la que se le podria llamar bocetaje con trabajo intelectual y, otra, bocetaje con
trabajo manual.

La primera podrfa ser donde se origina el concepto de idea, donde se conceptualiza la idea
1 y se organizan los diferentes elementos que han de intervenir en el diseiio, el disefiador en
esta parte experimenta con diferentes arreglos y acomodos, asi como también utiliza diferen-
tes elementos formales de disefio para poder concretar la idea,

Este tipo de boceto sirve como gufa para las diferentes personas que han de intervenir en
la realizacién del disefio y sirve también para poder determinar y calcular costos de produc-
cién,

El bocetaje con trabajo manual es aque! donde todos los elementos elegidos en la idea
presiiminar son transportados a un soporte de una manera mas formal y terminada. Igual-
mente, este boceto sirve para dar una idea més detallada que la primera puesto que algunas
veces el acabado del boceto da a conocer como quedarfa el trabajo terminado.

Dentro de los diferentes tipos de boceto se encuentran los siguientes:

Bocato en miniatura o croquis esquemaitico:

Este tipo de boceto puede tener quizé la mitad, una cuarta parte o hasta un octavo de la
medida original; por ser pequefio permite al disefiador plasmar una gran cantidad de ideas
diferentes, ampliando después el disefio que sea mas satisfactorio, este boceto puede cono-
cerse con el nombre de anteboceto ya que son pequeiias ideas antes de pasar al tamafio
normal.
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Boceto esquemético:

Este tipo de bocsto tiene el tamaiio original que ha de tener el boceto terminado, este al
igual que el boceto miniatura son experimentales ya que surgen cambios en el momento de
disefiar con ellos, es un tanto mejor que el anterior ya que se trabaja en la superficie necesa-
ria donde se puede proporcionar todo y es mas dificil modificarlo al momento de pasarlo al
boceto terminado.

Boceto albanene:

El boceto albanene es muy utilizado ya que por la transparencia que ofrece este tipo de
papel facilita para hacer calcas sobre tipografia o elementos que necesita el disefiador para
crear su disefio, la facilidad qua da este papel no debe utilizarse para el plagio de diseiios ya
elaborados, este papel se puede utilizar sobre una red lo cual permitira diagramar con mucha
facilidad un disefio.

En sus rasgos generales con este material se pueden realizar bocetos gue permiten calcar
con facilidad elementos necesarios para el disefador como ya se mencioné tipograffas,
logotipos, emblemas, marcas, stc.

Boceto fotostatico:

Este boceto se obtiene por medio de fotocopiado; hoy en dia el disefiador tiene la gran
ventaja de poder cambiar colores y tamarios por medio de este proceso.

En este caso, nuestro boceto original o base puede venir en blanco y negro, el tamafio
muchas veces no importa ya que mediante este proceso el tamario se puede ampliar o redu-
cir seguin las necesidades de cada quien. El color del original es independiente ya que se
pueden hacer alteraciones de color y cambios en el mismo lo cual ofrece una buena ventaja
en cuanto a terminados.

Boceto Fotogréfico / Fotomecénico:

Este es un proceso muy fécil de realizar, ya que consiste en un positivo del original blanco
y negro que por supuesto debe ya de contener todos los elementos necesarios que han de
intervenir en el disefio; este positivo puede iluminarse o colorearse por el reverso, lo cual
parmite tener diferentes variantes de color y consecuentemente alternativas de presentacion.




Boceto terminado:

Es aquel en donde se presenta una idea ciara de los diferentes elementos de disefio que

intervendrén en la composicién, pero muchas veces en este tipo de boceto no se manejan
L elementos reales; 8s decir, se puede utilizar texto que solo simulen fotograflas de igual mane-

ra que sélo de la idea de que debe de ir una fotografia sin ser la que verdaderamente iria, es
pues, una idea clara pero sin elementos definitivos. En este tipo de boceto se tiene mas
cuidado con la calidad de presentacién del disefio se cuidan cada uno de los detalles que
intervienen en la composicién; es decir, no se dejan slementos a la imaginacién del cliente
l sino que se termina perfectamente en su totalidad el disefio. Es aquel, en donde todos los

elementos que intervienen son reales y serdn los mismos que aparezcan en el diseiio final; es
decir, las fotograffas, si es que se emplean en el disefio final se deberdn presentar tal y como
quedarian en el modelo definitivo, igualmente con las ilustraciones y textos deberén ser
reales ya no simuladas, igual pasa con el manejo de color el cual deberé ser ya el color defini-
tivo que se manejarfa. En general, todos los elementos que se utilicen deben ser lo més
allegados a la realidad. Se debe tenaer en mente que aunque sea un boceto modelo no quiere
decir que no esté sujeto a cambios. :

{LA CREACION DE BOCETOS GRAFICOS ALAN SWAN G.G)

——— I ——
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DIAGRAMACION: \

Como elemento de diagramacién, proporcién y composicién se puede utilizar la reticula.

Por reticula podemos entender el sistema auxiliar que se puede utilizar para la creacion de
un esqueleto estructural.

Esta reticula generalmente corresponde a estructuras geométricas.

La caracter(stica principal que puede tener'una estructura en nuestro planteamiento de
disefio es la de poder modular, proporcionar y justificar las formas empleadas para nuestro
diserio.

La estructura que brinda la retfcula impone un orden y predetermina las relaciones que
existen en las formas de un disefio.

A la reticula también se le conoce con el nombre de enrejado basico que se compone de
W lineas verticales y horizontales, igualmente espaciadas, que se cruzan entre sf.

TIPOS DE ORIGINALES MECANICOS:
{Acabados)

Original Austero:

Soportes: Cartulina Caple

Camisas: Papel mantequilla

Especificaciones técnicas: Plumén o Prismacolor, (PMS} PANTONE
MARKING SISTEM. Fotografia blanco y negro.

Original Standar:

Soportes: Cartulina Hustracién, Show Card, Satinadas.
Especificaciones Técnicas:

Guia de color: Plumén y Pantallas

Fotograffa: Blanco y Negro

Camisas: Corsican, Ingres o Canson.

\————————_\————‘——-———————;———_————/——/
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Original de Lujo:

Soporte: Doble ilustracién importado - Cromecote montado sobre cartulina rigida.
Especificaciones técnicas: Autoadheribles
Gufa de color: Pantallas, Serigrafia (PMS)
| Fotografia: A todo color
Camisas: Fabriano - acetato
Sobre individual.

(REFERENCIAS JAIME RESENDIZ)
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3.10 PRUEBA DE EFICACIA DE DISENO GRAFICO DE ENVASE:
PRUEBA DE TAQUITOSCOPIO:

Su significado quiere decir mirar rédpido, es un aparato utilizado en la psicologia experimen-
tal que se puede utilizar dentro del diseiio para comprobar la eficacia de disefo.

Tiene como finalidad principal presentar al sujeto de experimentacién una excitacién visual
de una duracién muy breve, la idea principal es la de suministrar un campo visual en el que el
sujeto fija su mirada y atencién sustituyendo este campo durante un breve instante por otro
que contenga el disefio o material de prueba; es decir, el excitante visual; cabe aclarar que la
acomodacién de la vista no debe cambiar de un paso a otro.

Generalmente, los entrevistados son expuestos a imagenes de envases para determinar
por ejemplo, con cuanta rapidez reconocen el nombre de la marca, el tipo de producto, el
tamario, la ilustracién o fotografia y alguna otra caracteristica del disefio del envase.

Existen diferentes modeios de taquitoscopio: uno que es similar a un proyector de transpa-
rencias que proyecta imédgenes en una pantalla por periodos de tiempo cortos y controlados
(usualments en intervalos de una fraccién de segundo en la mayoria de los casos). Otro tipo
de taquitoscopio es el de péndulo, donde sl tiempo de exposicién se obtiene por medio de
oscilaciones de un péndulo; en la parte contraria al péndulo se encuentra una pantalla provis-
ta de una abertura central la cual expone el excitante, en este caso, el diseiio de prueba, la
cabeza del sujeto de experimentacién esta sujeta a la altura y distancia conveniente por
medio de un soporte.

Las exposiciones se dan segun el movimiento del péndulo.

El taquitoscopio con obturador diafragmaético es otro en el cual se puede hacer este tipo
de pruebas de eficacia de disefio, consiste en un obturador diafragmético igual al que se usa
en los aparatos fotograficos {(cdmara), se encuentra entre el disefio de prueba y el espectador
o sujeto.

L.a imagen se deja ver durante el tismpo que se requiere, segun la graduacién de la veloci-
dad a la que se requiere que sea observado el diserio.




ENTREVISTA CONCENTRADA EN GRUPO:

Se usan una serie de escalas, cada una de las cuales consta de dos objetivos opuestos;
por ejemplo, caro - barato, natural - artificial, moderno - antiguo, nacional - local, duice -
4cido, fuerte - débil, pesado - ligero.

Este método es sencillo y pueden evaluarse y compararse varios envases con rapidez.

PRUEBA DE ASOCIACION POR ELECCION FORZADA:

Los entrevistados clasifican los atributos del envase en una escala que proporciona res-
puesta que reflejan con gran exactitud sus opiniones sobre cierta preguntas (la escala es
parecida a los exdmenes de eleccién multiple). La prueba permite hacer comparaciones entre
varios envases o elementos de disefio.

ENTREVISTA DE ESTUDIO DE ACTITUDES:

Conviene hacer entrevistas para determinar las actitudes del consumidor hacia el envase.

Las entrevista suelen hacerse en el punto de venta entre los consumidores que han com-
prado y usado el producto (o uno de la competencia).

A los entrevistados se les formula una variedad de preguntas relativas al producto y al
disefio del envase; el resultado es abundante informacién que se puede utilizar para evaluar
el envase y decidir cudl escoger para un cambio de disefio.

Una caracteristica importante de las entrevistas de estudio de actitud es que los datos
usualmente se recaban en la verdadera atmésfera de compras de la tienda.

(ENCICLOPEDIA UNIVERSAL ILUSTRADA CALPE EUROPEO AMERICANA TOMO LIX -PUBLICIDAD

~ OTTO KLEPPNER'S PHH PRENTICE HALL)
— — —
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3.11 ASPECTOS LEGALES

Dentro de los elementos legales que debe de contener un envase se encuentran los si-
guientes:

1.- DENOMINACION GENERICA

Se puede entender por este elemento legal aquel nombre o titulo que pone la Secretaria de
Salud a los productos para dar a saber de que se trata o que es el producto.

2.- TEXTO Y SIMBOLO DE HECHO EN MEXICO

Este emblema es utilizado para distinguir a los producto fabricados en territorio mexicano.

De no poder ser posible marcar el emblema en el producto, debe ponerse en su envase o
embalaje.

El tipo de letra de la leyenda Hecho en México puede ser Helvetica media o Futura media.
Debe marcarse en forma clara, legible e indeleble {(que no se puede quitar o borrar; algo
permanente) en los productos o envases.

3.-RELACION DE INGREDIENTES

Como su nombre lo indica son todos aquellos elementos que combinados entre si han de
constituir el producto.

4.- CONTENIDO NETO (Norma Oficial Mexicana)

Es la cantidad del producto envasado que permanece al salir de las lineas de produccion.

La leyenda de CONTENIDO NETO debe de ir seguida del dato cuantitativo del producto
(cantidad contenida).

Este dato debe ubicarse en el dngulo inferior derecho o centrado en la parte inferior de la
superficie principal de exhibicién libre de cualquier otra informacién que le reste importancia.

En los envases cuyas caracteristicas estructurales propician que mas de una de sus caras
pueda también definirse como superficie principal de exhibicién, el contenido neto deberd
ponerse como minimo en dos de ellas,

En aquellos envases que por sus caracter(sticas estructurales sea dificil o confuso identifi-

car los paneles principales de exhibicién la Direccién General de Normas de SECOFI (Secreta-
ria de Comercio y Fomento Industrial) determinaré cuél seré.
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Por superficie principal de exhibicién se puede entender aquella cara o superficie a la que
se le da mayor importancia para presentar el nombre y la marca comercial del producto.

Para determinar la superficie principal de exhibicion debe marcarse un rectdngulo que
encierre nombre y marca comercial, prolongando en forma vertical las lineas paralelas hacia
abajo hasta donde exista un doblez.

Para determinar la altura del dato cuantitativo se debe tomar en cuenta la superficie princi-
pal de exhibicién segun la siguiente tabla:

NORMA OFICIAL MEXICANA 1889

Superficie Principal de Altura minima del dato
Exhibicién en cms cuantitativo en mm.
Hasta 10 1.5
Mayor de 10 hasta 30 3
Mayor de 30 hasta 50 4
Mayor de 50 hasta 100 5

Mayor de 100 por cada 60 cms
o fraccién que aumente
el 4rea. Aumentard 1

Cabe mencionar que el ancho de los nimeros y letras referentes al dato cuantitativo no
debe ser menor a la tercera parte del mismo.
5.- FECHA DE CADUCIDAD

Este dato indica al publico la fecha limite hasta la que se recomienda consumir un produc-
to con garantia de buenas condiciones.

6.- NOMBRE DE LA EMPRESA Y DIRECCION DE LA MISMA

En esta parte se debe indicar el nombre del fabricante o empresa que elabora el producto,
asi como también su direccién.

N Y,
A ———————————————————
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7.- REGISTRO DE LA SECRETARIA DE SALUD

Este registro se utiliza para poder proteger y prevenir la violacién a los derechos de autor.

{LA INFORMACION OBTENIDA SOBRE EL TEXTO Y SIMBOLO DE HECHO EN MEXICO FUE OBTENIDA DE LA NOM-2-009-1978 AS| COMO

TAMBIEN EL CONTENIDO NETO OBTENIDO DE LA NOM-22-3-1989 DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION FACILITADA POR EL IME).
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Codigo de Barras
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CODIGO DE BARRAS
ASOCIACION MEXICANA DE CODIGO DE PRODUCTO (AMECOP)

El cédigo de barras puede definirse como el conjunto de lfneas o barras y espacios utiliza-
dos para ser lefdos por scanners.

Este cédigo estd basado principalmente con la finalidad de que los productos puedan ser
identificados con un nimero dnico e individual, y que todas las variantes de los productos
puedan tener también un ndmero que los diferencie de los otros; estas variantes pueden ser
color, gramaje, presentacién, peso, etc.

El cédigo de barras se imprime en los envases de los productos que puede ser lefdo por las
cajas registradoras a la que se les instala con anticipacién un scanner o lector 6ptico. Una
vez que es leido el c6digo, el lector 6ptico transmite el nimero a la computadora de la tien-
da, la cual regresa la descripcién del producto y el precio de venta a la caja registradora, esta
informacién aparece en el visor de la caja y simultdneamente se imprime en el ticket que se
le proporciona al cliente.

En cuanto a color, la combinacién ideal de colores es: barras negras sobre fondo blanco;
no se pueden utilizar barras rojas ya que el rojo parace blanco para el rayo ldser, esto tam-
bién se puede aplicar a colores que tengan un alto porcentaje de color rojo en su composi- |
cién.

Este proceso resuita muy benéfico tanto para el productor, como para el vendedor y el
consumidor, ya que incrementa la velocidad y precisién en el proceso de informacién, existe
un mejor control de todo lo vendido vy lo que existe en almacén, entrega més rdpida de mer-
cancfa, rdpida respuesta al consumidor, un ticket para identificar cada compra, su precio y
fecha.

El c6digo ayuda también a tener una mayor rapidez en el paso por el drea de cajas y evita
la acumulacién de personas.
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(3.12 COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

Hay diversas teorias que tratan de explicar por qué los consumidores se comportan de tal
o cual forma; por lo regular la mayorfa estdn de acuerdo en que el comportamiento de los
compradores radica en factores ambientales que influyen en éste y lo obligan a actuar de un
modo determinado.

Dentro de esos factores se encuentra el aspecto sconémico que se basa principaimente
en un comportamiento meramente personal.

Por lo regular, la gente adquiere aquello que le rasulta més Util y préctico como resuitado
de hacer una comparacién entre el costo y la satisfaccién que espera obtener con el produc-
to.

Por otra parte se encuentra también el factor psicolégico ya que muchas veces e! consu-
midor actiia de forma instintiva, originada algunas veces por el recuerdo de una necesidad
que consecuentemente se conduce a satisfacer.

También se puede encontrar el aspecto sociolégico y antropolégico en que el consumidor
as mismbro de un grupo o sociedad donde las pautas de comportamiento de ese grupo le
influyan.

En el comportamiento del consumidor que lo conduce a adquirir un bien se encuentra un
punto importante al que le podemos llamar de accesibilidad.

Este factor de accesibilidad se puede dar de diferentes formas; una de ellas puede darse
por el tamario del envase, ya que muchas veces una persona prefiare un envase pequefio,
préctico y sobre todo no estorboso; esto quiza se da més en lo que se refiere a envases
individuales que son aquélios con los que la gente tiene un mayor contacto.

Por otra parte, la facilidad que tenga un envase para poder ser abierto puede influir tam-
bién en la decisién de compra; como sjemplo se pueden citar los envases que contienen
tapas con dispositivos de apertura répida, los de cintas desprendibles, cajas con sistemas de
cierre automético y semiautomaético.

Se dice que el consumidor adquiere un producto cuando encuentra algo diferente entre los
producto existentes.

Conocer los aspectos o circunstancias que impulsan a un consumidor a seleccionar tal o
cual producto es importante para el disefiador, ya que de esta manera conoce qué es lo que
la gente rehuya o busca en cierto momento y algunas veces espera de algiin producto o
articulo de compra; de esta manera puede conocer el tipo de consumidor que pretende atraer
con el producto y obviamente con el disefio empleado en la presentacién de éste.

La conducta del consumidor se ve infiuenciada por la cultura, los medios de comunicacién,
la publicidad, las normas que lo gobierna y su medio ambiente.
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Se distinguen cuatro tipos de motivos diferente que impulsan al consumidor a adquirir un
producto:
DE TIPO BIOLOGICO:

Que se puede clasificar como el conjunto de necesidades fisioldgicas del hombre como
sexo, hambre, sed, etc.

PSICOLOGICO - SOCIAL:

Que es la aceptacién por parte de una sociedad o grupo de individuos y el pertenecer a
cierto status.

APRENDIDO:

Gustos basados en normas o deseos de un grupo social determinado, éstos son aprendi-
dos y ayudados por la publicidad o0 moda.

INSTINTIVO:

Es comiin en todos los seres humanos ya que incluye motivos biolégicos, sociales, y
deseos de estar con grupos de personas.

Se dice que entre mas grande es la distancia entre lo que se tiene y se desea tener, mayor
es la necesidad de adquisicién (estado real y deseado). |
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MOTIVOS POR LOS QUE EL CONSUMIDOR COMPRA:
ESTIMULACION:

El consumidor es una persona curiosa y en algunos casos busca lo novedoso, este tipo de
estimulo lleva a 1a persona a adquirir y probar diferentes productos; este tipo de consumido-
res son poco leales a la marca ya que su busqueda es constante.

Algunas veces, las personas son motivadas para actuar en forma igual o parecida a la
gente que observan y para aparentar e imitar las acciones ajenas; es en este punto donde 1a
publicidad juega un pape! importante ya que muchas veces utiliza este recurso para ganar
mercado.

NECESIDAD:

La necesidad sentida por el consumidor se da cuando la persona busca satisfacerse o
disminuir el deseo.

Generalmente, las compras surgen de las motivaciones, las cuales son més fundamentales
que los propios objetos de compra.

ACTIVIDAD ANTERIOR A LA COMPRA:

La necesidad genera la accién y origina que el individuo se vuelva mas sensible a estimu-
los relacionados con el producto, la reaccién de consumidor depende muchas veces de la
intensidad de dicha necesidad.

La duracién vy la actividad anterior a 1a compra varia de acuerdo con el tipo de producto, la
necesidad y personalidad del comprador.

Hay articulos de compra répida que se adquieren casi inmediatamente después de sentir ia
necesidad, estos pueden ser articulos de primera necesidad tales como: aceite, carne, huevo,
leche, etc.

En cuanto a los articulos perecederos, semidurables y duraderos la actividad anterior a la
compra es otra ya que aqul pueden entrar necesidades fisiolégicas, sociales, de estima, de
estatus, etc.
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Primeramente, el individuo percibe el producto, en este caso el contenedor, lo busca
después para conocerio y consecuentemsnte lo compara con lo que le gusta; es en este
momento cuando el disefio juega un papel muy importante, ya que en ese momento el pro-
ducto queda solo ante el consumidor y no hay otro estimulo mas que el propio producto para
incitarlo y convencerlo de adquiririo; posteriormente, el producto serd el encargado de con-
vencer a la persona de si se repite la compra o no; es importante destacar que si el envase
es bueno, muchas veces la gente lo buscard quiza para usos posteriores; en esta parte es
importante el estudio previo del producto, ya que si se le da una apariencia que no le corres-
ponde o simplemente no cumple el producto con lo que el envase en cierto momento prome-
te al consumidor no podra dar resultado.

DECISION DE COMPRA:

En la decisién intervienen varios factores tales como el producto en sf, la marca, el estilo y
la presentacién donde se enfatiza la participacién del disefiador, la cantidad, la tienda, forma
de pago, oferta, etc.

SENTIMIENTO POSTERIOR A LA COMPRA:

El consumidor Hlega a una seleccién final en funcién de la satisfaccién que le proporcione
el producto adquirido; es decir, el producto tiene éxito cuando satisface necesidades actuales
del consumidor.

Como ya se mencioné, el conocer las circunstancias que impulsan al consumidor a adquirir
bienes o servicios es de importancia para el disefiador, pues de aiguna manera conoce un
tanto al publico al que dirigird su mensaje.

Generalmente, los estudios de mercado son aportados por un departamento de mercado-
tecnia, entendiendo por dichos estudios aquellos que se refieren &' r:po de producto, consu-
midor, mercado, medio ambiente, competencia, etc.

Algunas compaiilas no cuentan con dicho departamento y es entonces donde la tarea de
investigar el mercados queda asignada al disefiador para poder conocer un poco mas el tipo
de consumidores, caracteristicas del producto y las caracteristicas antes mencionadas; cabe
mencionar que toda esta investigacién de mercado es de importancia para el disefiador, ya
que después de realizada tiene bases sélidas para empezar a realizar propuestas de diseio
sin conocer por lo menos el tipo y caracteristicas de las personas que han de recibir el men-
saje; esto 8s, no es |o mismo realizar un disefio para un producto popular que para uno de
prestigio, puesto que los elementos de disefio deben de variar, no pueden ser los mismo, ya
que se deben expresar mensajes y significados diferentes.
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Una vez que es determinado el tipo de ptblico adecuado para ser receptor debe determi- \‘
nar el tipo de necesidad que se pretende satisfacer con sl producto y en consecuencia, con
el mensaje gréfico aplicado a su envase, como ejemplo se podria manejar dos tipos de jabo-
nes para bafo entre los cuales uno sirve para limpiar perfectamente vy el otro, aparte de
limpiar, desinfecta y deja un aroma agradable; en este caso se estd hablando de dos tipos de
receptores a los que se debe tomar en cuenta para poder dirigir un mensaje.

Por otra parte, el tener en cuenta la competencia resuita también de importancia, ya que
es imprescindible el conocer contra quien se competird al momento de salir el producto al
mercado.

Con este estudio es posible conocer los puntos débiles de dicha competencia para poder
reforzar nuestro mensaje y mejorarlo, en esta investigacién se pueden encontrar puntos
importantes no tomados en cuenta por el competidor que se deben de tomar en cuenta o
desechar; por otro lado, es importante puesto que si no sa tieng informacién de contra quién
se va a competir se puede caer en la copia o imitacién sin quererlo.

Por otro lado, es importante conocer el tipo de inversién que realiza cada competidor en la
presentacion de sus productos; es decir, conocer la calidad de sus envases en cuanto a
terminado se refiere; puede también dar pauta para mejorar a la competencia con nuestro
disefio tanto estructural como gréafico de nuestro envase.

En este estudio de mercado se debe de tener en cuenta también donde se vender3 el
producto ya que el lugar puede influir en la decisién de compra por parte del consumidor. Por
otra parte, también se debe tomar en cuenta el lugar en donde serd exhibido el producto,
conocer 8l tipo de anaquel, iluminacién, etc.

Todo esto puede influir en la realizacién del diseiio gréfico.
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Envase Persuasivo

(.
3.13 TIPOS DE ENVASE
ENVASE COMO MEDIO DE COMUNICACION PERSUASIVO:

Con el desarrolio comercial surge un aumento en cuanto a la fabricacién de materiales y
envases.

Puede decirse que una de las razones en la creacién de envases la constituye la necesidad
de dar proteccién a los articulos de consumo, esa proteccién se le da al producto desde las
lineas de produccidén, paso por los almacenes, distribucién, stc.

Otra razén no menos importante es la correcta presentacidn al publico de ese producto o
articulo y la seguridad de poderlo consumir en perfectas condiciones.

El envase ha dejado de ser la simple envoltura para convertirse en un prgocupacion por
parte de los fabricantes y mds alin de los diseiiadoras ya que la competencia comercial ve en
todos los articulos un rival a los cuales debe imponérseles ademés de precio y calidad un
diseNo que conquiste y se apodere del consumidor. '

El envase plegadizo juega un papel muy importante, tanto para el fabricante como para el
consumidor; para el fabricante porque cuenta con envases que protegen, contienen y presen-
tan su producto a bajo precio, con una amplia variedad de formas, tamarnos y colores. Por
parte del consumidor la seguridad y la confianza.

Para el fabricante, el bajo precio es relativo ya que muchas veces depende del disefio y
terminado dsl envase el precio del mismo; se debe tener en mente que en algunas ocasiones
el envase es méds caro que el producto en sl.

El uso generalizado de la venta por autgservicio significa entonces que el envase debe
realizar la labor de venta en el punto de compra o venta.

El envase debe hacer que el cliente lo escoja en el anaquel a pesar del ruido de los demaés
productos en su entorno. Por esto, el envase tiene que ayudar a que el producto sea fécil,
agradable y conveniente de usar.

Es decididamente .ierto que mucha de la publicidad de hoy est4 disefiada para vender
productos nuavos que no son necesidades actuales en el comprador.

Sin embargo, la mayorfa de los productos llamados no necesarios 0 no indispensables hoy
se convierten en lo que la gente considera necesidades para tener un nivel de vida y un
producto necesario para el maiiana. El envase es la identificacién més firme que un producto
pueda tener y es un factor principal en el éxito de la mayoria de los productos de consumo,
influye mucho en la decisién de un consumidor para comprar un producto. Otro de los objeti-
vos principales del envase es lograr que el cliente repita la compra (satisfaccién).
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Envase en cuanto a USO_

-
TIPOS DE ENVASE EN CUANTO A SU USO

En la actualidad, el envase se ha convertido para las compariias en un objeto de protec-
cién, comodidad y sobre todo presentacién para sus productos.

La importancia del envase ha aumentado con el incremento en el uso de marcas vy las
normas cada vez més rigurosas por parte de las instituciones gubernamentales y del publico
an lo que se refiere a la salud y salubridad.

La seguridad del envase se ha convertido en una cuestién social y mercadolégica suma-
mente importante en los Ultimos afos.

Entre los diferentes tipos de envase encontramos los siguientes:

ENVASE DE LINEA DE PRODUCTOS:
{(UNITARIO)

Este envase existe cuando una comparifa determinada decide si debe conservar o no una
semejanza de familia en los contenedores de sus productos.

Este tipo de modalidad dentro de los envases requiere de usar contenedores en todos sus
productos con rasgos o caractar(sticas en comun,

Este tipo do caracteristicas se pueden lograr con los elementos de diseifio empleados en la
decoracién y presentacién de los envases tales como texturas, arreglos tipogréficos, tipos de
papeles o materiales, colores, etc. También se puede mantener esa caracteristica comun
mediante el empleo de la misma forma del contenedor en los diferentes productos, esto
siempre y cuando los productos envasados no requieren de una forma diferente por sus
caracteristica f(sicas.

ENVASE PARA REUSO

En este tipo de envase el fabricante debe decidir si se debe de disefiar y promover un
contenedor que sirva para otros fines después de consumido el producto original.

Existen en el mercado muchos ejemplos de estos tipos de envass, tal puede ser el caso de
los vasos que contienen cremas los que después pueden servir como recipientes para vertir o
contener liguidos.

Otros ejemplos podrfan ser los alimentos para nifios en los que sus envases son excelen-
tes recipientes para poder guardar objetos pequefios tales como tuercas, tornillos, clips, etc.
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Generalmentse, el envase para reuso debe estimular la repeticién de la compra; esto se da \

por ejemplo en Mc Donals con el empleo de “cajitas felices” que son recipientes o envases
decorados con personajes o motivos infantiles los cuales generaimente se adquieren para que
el nifio lo aproveche en sus juegos, después de consumir el producto.

ENVASE MULTIPLE
(COLECTIVO)

Esta modalidad de envase consiste en colocar varias unidades en un recipiente.

Un ejemplo claro lo pueden dar los estuches que contienen chocolates para un regalo,
pelotas de tenis, piezas de ferreterfa, entre otros muchos productos que se envasan de esta
manera para incrementar las ventas totales del producto.

ENVASE DISPLAY O EXHIBIDOR

En lo que se refiere a la exposicién del producto, el envase display debe tener ciertas
caracteristicas que permita su acomodo y posteriormente facil acceso a los medios de expo-
sicién tales como anaqueles, vitrina, estantes, etc.

El envase exhibidor de mercancfas juega un papel importante en los sistemas de autoservi-
cio ya que generaimente es muy llamativo (obviamente, segun sea el caso), puesto que se
suele dar también de una manera discreta pero por lo general es para llamar la atencién y
exhibir el producto.

El envase exhibidor tiene corta vida, ya que su duracién promocional usualmente estd
programada para durar tres a cuatro semanas.

Generalmente los displays se utilizan para identificar, anunciar y comercializar un producto
determinado.

Sirven para informar , en donde la participacion del dlsenador grafico es importante, ya
que es el encargado de realizar los elementos informativos asi como también los de decora-
cién.

La utilizacién de la marca e identidades corporativas pueden servir como auxiliares de
recordacién, ya que el consumidor al encontrarse en alguin centro comercial, puede recordar
por medio de la marca promociones o publicidad antes realizadas de! producto, lo cual puede
crearle un poco més de confianza hacia el mismo.

£l envase exhibidor puede servir también como medio de persuasién, ya que pueda ayudar
a los consumidores a tomar una decisién final.

Otra de las caracterfsticas que tienen los displays es que sirven de medios
comercializadores del producto ya que el producto al ser exhibido de una manera diferente
puede atraer al consumidor y permitirle palpar el producto; es decir, sentirlo y evaluarlo més
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|  estrechamente para poder tener una decisién final.

En cuanto al disefio estructural de los displays, es muy variado, ya que se puede realizar a
manera de charola o de tubo; el objetivo principal es que llamen la atencién y sean
novedosos, aparte de poder ocupar un lugar pequeiio en el punto de venta.







Métodos de Impresion
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[3.14 METODOS DE IMPRESION )

Los métodos de impresién empleados en envase y embalaje dependen sobre todo de los
materiales. En su mayorfa, cajas de cartén, etiquetas y forros son impresos litograficamente.
H En la impresién de recipientes de cartdn, el impresor debe suministrar una maqueta en la
que aparezcan la posicién y distribucién de todos los dobleces y pestaias para que todos
puedan decidir la forma final, con sus dimensiones, su grosor y el sistema de doblado, antaes
de comenzar el original. En esta parte se vuelve importante el que el impresor tome en
cuenta el hilo del cartén en que sera impreso el snvase ya que por lo regular el material se
deja a contrahilo en las partes mas grandes del envase o en aquellas que requieren de mayor
resistencia, de lo contrario @s posible que el envase sea flacido.
Debe tenerse en mente que si un milimetro no parece ser gran cosa, puede acumularse si
el diseiio ha de abarcar cuatro caras del envase y coincidir exactamente con la juntura.
Los métodos de impresién estdn condicionados por el tipo de material que se va a utilizar,
o que sin duda afecta directamente al disefio, por lo que es importante estudiar desde el
principio el material que va a emplearse.

OFFSET

Es un procedimiento para impresién que se caracteriza por la impresién indirecta con
forma planogréfica, metélicas, polimetdlicas o de materiales plasticos.

Se basa principalmente en el principio de la litograffa pero en lugar de imprimir Ia hoja
poniéndola en contacto con la piedra la impresién se realiza mediante el empleo de cilindros
metaélicos.

La preparacién para el molde se realiza con un molde metélico que, mediante tratamientos
quimicos espsciales la Idmina o matriz es sensibilizada para que posteriormente por procesos
fotogréficos sea transferida la imagen original a la matriz.

Generalmente esta transferencia se realiza con un positivo del original en contacto con la
Idmina sensibilizada, para que posteriormente ambos sean expuestos a una luz intensa
grabandose de esta manera la imagen en la ldmina o matriz, después de expuesto es som- ﬁ
etida a tratamientos quimicos para quedar lista para sl procedimiento de impresion.

Existen maquinas cilindricas offset de hoja las cuales son muy adecuadas para realizar
envases plegadizos.

En el offset, ia impresién no pasa directamente de la plancha al soporte de impresién, sino
que de esta plancha se transmite a un cilindro de caucho desde éste al papel.

Fundamentalmente, en la maquina offset se utilizan tres cilindros principaimente:
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/ En el primero es donue se monta la placa ya impresa con el disefio a reproducir, este
cilindro imprime la imagen en un segundo cilindro recubisrto de caucho de aproximadamente
2mm de espesor y posteriormente este cilindro ayudado de un tercero imprime la imagen en
el papel o soporte de impresién.

Se pueden distinguir maquinas offset de pliego u hojas sueltas y de papsl continuo.
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Se caracteriza por la impresién directa con formas planas, de piedra, planchas de zinc o de
aluminio. Se distingue por tanto la litograffa en piedra y litograffa en metal.

Se basa principalmente, en la propiedad que tiene el agua de rechazar la tinta grasa. El
procedimiento a grandes rasgos es sl siguiente:

Sobre una piedra especial se pasa el dibujo o diseiio de forma invertida ya que al momento
de imprimir se veré al derecho; se fija el dibujo en la piedra con una solucién quimica, poste-
riormente de humecta (agua) después se pasa un rodillo con tinta que es recibida por el
dibujo, posteriormente se coloca el papel y por medio de presién sl disefio queda impreso en
el papsl.

1.- La zona dibujada en la plancha es tratada con una substancia grasa y

es humectada posteriormente con un bafio de agua.

2.- Se entinta la plancha con rodillo.

3.-La tinta se adhiere a ia imagen pero no a las zonas humedas.

4.- Se coloca el paps! sobre la plancha de impresién.

5.- Se realiza la presién de la plancha y el papel con prensas.

6.- Se obtiene la impresién.

La imagen entintada sobre la plancha de metal se imprime sobre una mantilla de caucho
envuelta ai rededor de un cilindro giratorio de metal; la imagen pasa de la mantilla al papel
evitando que la plancha litogrédfica entre en contacto con la superficie de impresién; esto es
el principio de litografia offset.
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FLEXOGRAFIA

Es una técnica de impresién para soportes especiales tales como cartoncillo, metal o
plésticos, destinados particularmente a envase y embalaje.

Las formas de impresi6én son en general de caucho sintético y van montadas sobre el
cilindro de impresién; las tintas son de diferente tipo seguin el material al que son destinadas:
grasas, vinflicas o a base de anilina o aicohol.

En su definicién més simple se podria catalogar como un procedimiento de impresién que
se basa generalmente en el uso de formas flexibles.

A partir del original se producen los negativos, posteriormente se transfieren a una placa
metdlica de magnesio donde a partir de ella se realizan las matrices que se utilizan como
moldes o plantillas para los clisés de goma, estos clisés se montan sobre cilindros, los cuales
se utilizan para imprimir.

Se entiende por clisé aquelia plancha que se utiliza para reproducir grabados.

La flexograffa es un proceso un tanto barato, las planchas que se emplean son econémi-
cas; con lo que respecta al secado es rédpido y por su principio rotatorio permite imprimir a
gran velocidad.
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Propuesta Practica

(
CARPITULO 4
PROPUESTA PRACTICA
(REDISENO DE ENVASE SECUNDARIO Y PROMOCIONAL DE COLONIA PATRICHS)
4.1 METODOLOGIA
PROBLEMA:

Elaboracién de envase secundario y promocional para la firma Patrichs.
OBJETIVOS:

Hacer un rediserio general de la imagen del producto asf como para su envase.

Conseguir una presentacién que atraiga tanto a un publico juvenil y maduro, como adulto.

El envase ha diseiiar debe servir tanto como contenedor como para proteccién y sobre
todo presentacién del producto.

INFORMACION GENERAL DEL PRODUCTO:

Patrichs se promocionard en dos presentaciones, la primera serd agua de colonia conteni-
da en un frasco de vidrio con capacidad de 50 ml. el cual evitard que el contenido se evapore
rdpidamente, este frasco tendra una tapa de pldstico.

El segundo producto serd un desodorante contenido en barra.

Lo més vulnerable de estos productos es el frasco de vidrio que contiene la colonia ya que
cualquier golpe puede Hegar a quebrarse.

DISTRIBUCION DEL PRODUCTO:

El producto se distribuira principalmente a centros comerciales.

CUADRO COMPARATIVO DE LA COMPETENCIA:

Para la realizacién de este cuadro se tomaron en cuenta todas aquellas lociones que se
exhiben en estos momentos en los centros comerciales junto con el producto; es decir, los

competidores mas inmediatos que se encuentran en el punto de venta.
Cabe mencionar que Patrichs se exhibe en tres presentaciones.

.

-m




— S

Patrichs Bleu:

Sus colores principales son los azules presentados en una forma degradada que va del
azul fuerte a uno claro en un 95% del total del envase, se utiliza también el color blanco
aplicado en la tipografia de tipo Friz Quebrata Medium - ITC en un §%.

En esta presentacién utilizan una paqueiia textura visual solucionada con lineas curvas en
la parte inferior izquierda del envase.

El tipo de contenedor secundario es una caja convencional con pegue lineal.

Patrichs Now:

Entre sus colores principales se encuentra el gris obscuro en un 80% dsl tota! del envase,
negro 10%, amarillo 5%, plateado 3%, blanco 2%, utiliza el mismo tipo de tipograffa que las
otras presentaciones de Patrichs, también utiliza textura visual pero conseguida con lineas
rectas.

Patrichs Tradicional:

Sus colores principales los componen el negro en combinacién con el guinda a manera de
textura visual con pequefas manchas en un 75% del total del envase, gris en un 15% con
textura visual lograda con Iineas curvas, la tipograffa es de color blanco en un 8% y una
pequeia curva de color amarillo en un 2%.

Adidas:

Su envase es convencional con un pegue lineal de forma rectangular, presenta color blan-
co en un 45% utiliza también en la tipograffa de tipo Futura demi bold el color dorado en un
10%, también presenta el color azul obscuro en un 45%.

El envase secundario presenta textura tactil utilizando como motivo el logo de la empresa;
dentro de su envase contiene material de acolchado para proteccién del producto. l

Matchabelli:

Su envase @s convencional de forma rectangular con un pegue lineal, sus colores principa-
les lo forman el azul marino en un 80%, guinda 5%, morado y blanco en un 5%.

El panel principal del envase presenta en una forma sintetizada el envase primario de una
manera realzada, su acomodo tipogréfico de la marca es en forma vertical, su tipo de letra es
de tipo Blipo Bold.




(" s )

El envase es convencional con un pegue lineal de forma rectangular, utiliza el color café
claro en un 50% café obscuro 40%, dorado 7% y blanco 3%, su logo es de color dorado
grabado en el envase secundario, en su interior se encuentra material de acolchado.

California:

Su envase es convencional con un pegue lineal de forma rectangular.

Utiliza azul y amarillo en forma degradada como colores principales, su tipografia es de

W color dorado de tipo New Baskerville Bold, dentro de su mtenor contiene material de acolcha- +
do adicional.

Verlande:
Su envase es convencional con un pegue lineal de forma rectangular, toda la informacién
y el nombre de la marca se encuentran en color plateado en un 10%, se utiliza también el
? color negro en un 70% vy gris en un 20%, cuenta con textura visual a base de pequefios ¥
rectangulos conteniendo estos dentro de ellos pequefios caballos.
El nombre de la marca utiliza tipograf(a tipo Blippo Bold con un acomodo vertical.

Madras:

El envase es convencional con un pegue lineal de forma rectangular, dentro de sus colores
principales que componen el disefio grafico se encuentra el café en un 75%, el color de la
tipograffa es plateado en un 20% y blanceo en un 5%, la familia tipografica de esta marca es
Rockwell Bold, cuenta el disefio del envase con una textura t4ctil asemejando pie! de coco-
drilo, al igual que las anteriores cuenta con un material de acolchado adicional al envase.

Oleg Cassini:

Su envase es convencional con un pegue lineal de forma rectangular, tiene color café en
un 80%, dorado en un 20%, la marca esta grabada, no cuenta con textura y cuenta con un
material adicional de acolchado, el arreglo tipogréfico es en forma vertical y la familia tipo-
gréfica es Futura Demi Bold.

Jockey Ciub:

Utiliza una caja convencional con un pegue lineal de forma rectangular, tiene un 80% de
color negro, un 15% de azul obscuro, dorado un 5%, cuenta con textura visual a manera de
brochazo, su tipografia es caligrafica a manera de firma en color dorado presentando la
marca del producto, cuenta ademas con material adicional de acolchado.




( Jovan:

Su envase es convencional de forma rectangular y con un pegue lineal, entre los colores
que utiliza en su presentacién se encuentra el naranja en un 70%, el plateado en un 25%, el
negro 3% vy blanco un 2%; utiliza textura visual por medio de pequerias plecas horizontales
de color plateado, la familia tipogréfica es Egide Semi Bold, con material adicional dentro del
envase para acoichado del producto.

Hickok: .

£l envase es convencional con un pegue lineal de forma rectangular, los colores que utiliza
son el café en un 80%, dorado en un 5% y rojo en un 15%, utiliza logo a amanera de sello
realzado sobre el envase, utiliza también material adicional de acolchado.

Stefano:

Su envase es una caja convencional de forma rectangular con un pegue lineal, cuenta con
un 90% de negro, 5% de gris y 5% de blanco, presenta una textura visual estructurada con
el nombre de la marca, |a tipografia usada para representar la marca es de la familia
Busorama combinada con Futura Medium.

El envase contiene en su interior material adicional de acolchado.

Squadra:

El envase es una caja convencional con un pegue lineal de forma rectangular, los colores
que tiene el contenedor son el azul en un 85%, blanco un 13% vy rojo un 2%, la tipografia
usada para representar la marca no se encuentra en catdlogo y no cuenta con material adi-
cional de acolchado.
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4.2 COLOR

J

BLANCO

DORADO

AZUL

GUINDA

MORADO] CAFE

PLATA

ADIDAS

45

10

45

MATCHABELL!

BRANDO

20

CALIFORNIA

a7

VERLANDE

10

MADRAS

75

20

OLEG CASSINI

JOCKEY CLUB

15

JOVAN

25

HICKOK

80

STEFANO

SQUADRA

85

NEGRO

NARANJA

ROJO

GRIS

AMARILLO

ADIDAS

MATCHABELLI

BRANDO

CALIFORNIA

49

VERLANDE

70

20

MADRAS

OLEG CASSINI

JOCKEY CLUB

JOVAN

70

HICKOK

15

STEFANO

90

SQUADRA

\o




TOTAL DE SUMA DE PORCENTAJES DE COLOR w

BLANCO 73
DORADQ 47
| AZUL 272
GUINDA 5
MORADQ 5
CAFE 325
PLATA 55
NEGRO 243
NARANJA | 70
ROJO 17
GRIS 25
AMARILLO§ 49

LUGAR OBTENIDO POR MAYOR PRESENCIA ENTRE LAS DIFERENTES MARCAS

1.- _CAFE 325
2.- AZUL 272
3.- NEGRO 243
4.- BLANCO 73
5.-  NARANJA ] 70
6.-  PLATA 55
7.- AMARILLO } 48

8.- DORADO 47
9.- _GRIS 25
10.- ROJO 17
11.- MORADO

GUINDA 5
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4.3 USO DE TEXTURAS

VISUAL JTACTIL

ADIDAS X |
MATCHABELLI
BRANDO
CALIFORNIA
VERLANDE
MADRAS
JOCKEY CLUB
JOVAN
HICKOK
STEFANO
SQUADRA

x| IxIxl X

TOTAL

TEXTURA VISUAL | 4
TEXTURA TACTIL] 2

MATERIAL DE ACOLCHADO:

Se encuentra en todos los casos de envases individuales; en el caso de envases
i promocionales presentan un material de PVC para sostener y presentar al producto a la par
con el envase secundario.




4 N
r 4.4 TIPGGRAFIA:

ADIDAS FUTURA DEM} BOLD
MATCHABELLI BLIPPO BOLD
BRANDO ASTER DEM! J
ALIFORNIA NEW BASKERVILLE
VERLANDE BLIPPO BOLD
MADRAS ROCKWELL BOLD
OLEG CASSINI FUTURA DEMI BOLD
JOCKEY CLUB CALIGRAFICA
JOVAN EGIDE SEMI BOLD
HICKOR
[STEFANO | BUROSAMA - FUTURA MEDIUM
SQUADRA
REPETICIONES TIPOGRAFICAS
FUTURA DEMI BOLD]| 2
BLIPPO BOLD 1

Dentro de las familias tipograficas utilizadas en la presentacién de las diferentes lociones
para caballero con las que compite Patrichs se encuentra la Futura Demi Bold, tipografia
ligera, sin patines y sin ninguna inclinacién.

La Blippo Bold es una tipografia con rasgos redondeados, ligera, sin ninguna inclinacién y
carece de patines, familia tipogréfica que también predomina en las diferentes presentacio-
nes.
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r( En cuanto al manejo de color en la competencia predomina el color café, seguido por el N‘
azui , el negro y el blanco.

El café forma el grupo de los colores llamados célidos que se asocia con la vitalidad y el
movimiento.

Este color es un tanto serio y masculino, incorpora a una vida sana y de trabajo diario.

En cuanto al color azui es un color que denota frescura, serenidad y calma, simboliza la
inteligencia, y si se utiliza en gran extensién no produce fatiga visual.

El negro es misterioso y fuerte, denota sofisticacién y elegancia.

Por otro lado el blanco denota limpieza y pulcritud.

En lo que respecta al uso de texturas la visual es mucho mas utilizada que la téctil.

Las posibles limitaciones que se pueden encontrar en la realizacién del proyecto de
promocional serla mas que nada de tipo econémico, por lo que es necesario tratar de no
llegar a precios muy altos para la realizacién y conclusién del proyecto.

La personalidad del producto pretende ser un tanto diferente a la que tiene ya que se
pretende dar menor rigidez y mayor dinamismo y distincién.

Por otro lado se puede encontrar el acabado del envase estructural ya que no se debe
permitir que si se emplea alguna textura eleve el costo del producto por un lado y por otro
que la textura que se mansje sea fécil de poder realizar.

Se pretende mantener la personalidad con que cuenta el producto hasta este momento.
Dicha personalidad es varonii, fuerte, seria y madura.

Por tal motivo se pretende realizar un redisefio que reuna estas caracterfsticas haciendo
pequefias variantes con otro tipo de personalidades para comprobar si las que se estdn ma-
nejando son las correctas.




Diserio Estructural
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4.5 Disafio estructural del envase promocional de Patrichs.

En lo que respecta a la forma del contenedor se pretende que sea rectangular, primaro con
su relacién con la competencia ya que si se elabora muy sofisticado y con formas diferentes
podria dejar de parecer de gusto popular para pertenecer a un gusto de prestigio por lo que
no es necesario sofisticar mas la forma; por otro lado, el costo de produccién en envases con
este tipo de forma resulta ser mds econémico que con formas mas elaboradas.

En cuanto al disefio del envase promocional se pretende que contenga tanto desodo-
rante como locién con el mismo logotipo y misma textura del envase convencional.

Seria interesante poder observar el contenido del envase por medio de una ventana pero
por otro lado llama la atencién del consumidor manteniéndolo cerrado sin ventana alguna,
esto para incitar al consumidor a acercarse al envase y descubrir el contenido.

La forma es adecuada con la personalidad del producto ya que es un producto para caba-
lisro por lo que formas rectas se identifican mas con la masculinidad.

Se pretende que la forma elegida para el contenedor sea de facil armado y de preferencia
sin ninguna clase de pegue para ahorrar tiempo y gasto.

El envase serd sxhibido en centros comsrciales por lo que la legibilidad de sus textos
deberé de ser cuidada y de buen tamaiio. El envase deberd de sujetar al producto sin material
adicional o soporte extra al envase.

Se necesita que el envase sea resistente para poder apilar otros productos sobre el sin ser
deteriorado. Entre las medidas de proteccién gue ha de contener el envase de Patrichs se
encuentran las siguientes:

Envoltura adicional para su proteccién y pérdida de aromas.




Envase Promocional




VISTA LATERAL

VISTA FRONTAL




FElementos de Diseiio
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4.6 ELEMENTOS DE DISENO \‘

El material de que serd construido el envase seré cartén (caple mediano ya que permite
doblarse facilmente y sin agrietarse).

PROMESA BASICA:
Dabe ser un producto juvenil, varonil y maduro.

ELEMENTOS ORNAMENTALES:
Para la realizacion de este punto se haré uso de textura y color,

GIMMYC:
Se pretende obtener ubicando una ventana en el envase secundario del producto. ‘

MARCA:
Se pretende que sea del todo legible, facil de identificar ubicada en un lugar visible
con un color contrastante.

n
T ——— _
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Encuestas

4.8 ENCUESTAS

ENCUESTA

1.~ CONOCE USTED EL PRODUCTO "PATRICHS"?

1.~ DE LAS 3 PROPUESTAS MOSTRADAS, iCUAL CREE QUE VA CON LA PERSONALIDAD
DEL PROOUCTO?

3.- JQUE SENSACION PROVOCA CADA UNA DE LAS PROPUESTAS?
A)  JUVENTUD MADUREZ [MADUREZ-JUVENTUD)
ELEGANCTA

B)  JUVENTUD MADUREZ {MADUREZ-JUVENTUD)
ELEGANCTA

€] JUVENTUD MADUREZ (MADUREZ-JUVENTUD} - -
ELEGANCTA

4.~ IPREFIERE EL LOGOTIPO ORIGINAL?




RESULTADOS DE ENCUESTAS:

De 21 personas encuestadas 17 personas conocen el producto y 4 no lo conocen.
De acuerdo a la personalidad que se cree que tiene el producto por parte del publi
co, los resultados son los siguientes:

Juvenil: 14 personas

Elegante: 4 personas

Juvenil-Maduro: 3 personas

Personas que consideran que la propuesta nimero uno es:
Juvenil: 2

Elegante: 6

Juvenil-Maduro: 13

Personas que consideran que la propuesta nimero dos es: =
Juvenil: 15

Elegante: 5

Juvenil-Madura: 0

Personas que consideran que la propussta nimero tres es:
Juvenil: 4

Elegante: 7

Juvenil-Madura: 10

Preferencia por el logotipo original 1 persona

Preferencia por el logotipo encuesta 17 personas

igualdad entre logotipo original y logotipo propuesta 3 personas.




Logotipo Propuesta
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Variantes de Colocacion
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( La necesidad de realizar un trabajo de envase se deriva por la poca informacién que de
éste se puede encontrar en las bibliotecas y sobre todo por el minimo de conocimientos que
se imparten sobre esta materia en la carrera de Disefio Gréfico.

La tarea del disefiador se vuelve cada vez mas importante en lo que se refiere al disefio de
envase, ya que con el amplio crecimiento de la industria y la derivacidn de nuevos y diversos
productos su participacion es escencial; bien cierto es que no se puede disefiar por disefiar,
siempre se debe contar con bases sélidas para poder lograr un disefio agradable y que dé
buenos resultados.

Es necesario que en las escuelas donde se imparte la carrera de Disefio Grafico, se dé a
conocer por lo menos los conocimientos bdsicos para poder abordar un problema de disefio
de envase; no se puede realizar un disefio sin conocer por lo menos los materiales que se
pueden utilizar, los procesos de elaboracién y los métodos de impresion; por otro lado, el
disefiador debe trabajar siempre con una metodologia que lo ayude a respaldar su disefio, asl
como tener presente consideraciones bésicas de disefio tales como empleo de color, tipogra-
fia, texturas, y todos aquellos elementos formales de disefio.

El conocer los aspectos legales que rigen el disefio de envases es también necesario, ya
que si estos no son conocidos por el disefiador, el producto y su envase quizd no puedan salir
al mercado.

Por otro lado, es importante conocer el tipo de consumidor al que se dirigira el producto,
asl como su comportamiento y motivos de compra, ya que de esta manera un disefio puede
ser mads efectivo puesto que se dirige al tipo de publico para quien es designado el producto.

Por tales motivos se pretende que el trabajo sea satisfactorio para todas aquellas personas
que desean saber algo sobre el disefio de envases.

\
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