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“vasto como lo ies el

en uf ahpitb de’ competencia’ tan

area_de‘Propiédédflnduét,Aaig :énétéﬁtéﬁént;‘Exiéti&énk(aﬁ§n 
de ‘1o observado hasta{nuéstroé’d;as)ffa&tufé;‘;Eé infiﬁencia:
tales cama 1a imitacion, larédpiﬁ; 1a éiteracién;x_léva&db;
cidn indebida de esﬁuemas Yy pfoéramaé Vpublicitarius, la

" Competencia‘" desleal, entre otros, tendentes a - mermar vy
actuar en detrimento de los innovadores intelectuales: de
los comerciantes originales; de partes creativas, que con
acciones propias de abseluto caracter novedoso y dignas de
emulér, pretenden o buscan la consolidacion personal vy pro-
fesionaly en aras de destacar en la materia comercial, inte-
lectual, industrial, etcetera, teniendo ademas la firme con-
vicecion de allanar el camino Administrativo-Legal al impe-
tuoso e inquieto comerciante, inventor o como se le tenga a
bien designar, a efecto de desenvolverse en espacios regidos
plepamente por leyes y disposiciones que no busquen ventaijas
o prerrogativas malintencionadas o qgue pongan obstaculos in-
salvables, sino que, por el contrario, otorguen a la parte
interesada, la sequridad y la certeza plena de poder
recurtir a las Leyes_reguladoras existentes y sancionadoras,
mismas gque cuidan y velan de las actividades inventivas en

nuastro pals.

Es por ello que 1la elaboracitn de esta sencilla
opinion material intenta, en parte, desalentar los actos de
vandalismo intelectual, de no competir lealmente, de actos
contrarios a las practicas comerciales nobles y todas aque-—

llas acciones encaminadas a quebrantar el hasta ahora clima



istente en nuestros.espacios.. tanto.mercantiles,

armdnico’ ej
como de Propiedad  Industirial y, . par “obiras parte, pretender
lograr - la. severa y. ejemplar imposicion . -d& penas mas drasti--

‘cas, ‘maés abultadas, que si bien es cierto no lograrian  de

(‘valgaee al autor el

forma absoluta erradicar los fines
terming ) " Firatas " tan socorridos y utilizados . en este
paralso Marcaric para estos, éomu 16 es ﬁuestro pals, tam-—
bién lo. es el que contribuirlan-a la disminucidn gradual de
conductas y delitos gue con mucha frecuencia cbservamos © en
:ada'esquina y en cada centro de comercializacidn en esta

gran ciudad (y en el interiar territorial).

As) pues, en el wapitulo uno veremos el génezis marca—

rio y su devenir en nuestra gran historia. por demas inte-

resante, donde aludir esas precarias Marcas nos dard

un horizonte mas amplio en este estudio.

El segundo de los capltulos plasma la escencia pura v
objetiva de nuestro objeto a estudio. adentrdndonos con
ello al tercero,que con su carackter no menos importante gue
el anterior, mostrara los aspectos formales de la figuwra en

comento.

Faor lo gue toca al cuarto capltulo, se entrara al cam-
po propositivo, previo andlisis de la Ley de la Materia de
Fropiedad Industrial, en gue la propuests motivo del tra-—

bajo consultado tiene como rasgo distintivo el hecho de po-

derse considerar como una modificacion Legislativa.



Maya asl esbie humilde trabajo de refletion. cuva Fina-
lidad primordial consiste en dejar_y despartar hiéuna in=
kquietud al lector, experto en-la materia. servidor publico,
cmmerciéntes. inventores v en general al nasiblerinﬁgresado.r
anhelandn feevientomente oue ﬁn cese Eséa lucharsinrcuartei
qu:va cada mamento se libra con . los’ tenaces delincuenﬁes

marcarios.



CAPITULD I

ANTECEDENTES MARCARIODS EN EL MEXICO ANTIGUO



1.1. DERECHO PRECORTESIAND

Hablar de un "real® antecedente. en éétafgtapa

de lo que jurldicamente implica‘la

‘figura - conocida -como.

MARCA, no es posible -aludinrlo, éin}embarju‘e ;usb ‘de‘signos
y..sefales distintivasvﬁue,c&mnﬂantéce&entévinmediatu se.en—
contrd en ciudades como Grecia, China, Fenicia y Rama, con-
siderando sus caracteristicas muy propias, determinan el co-
mienzo de la utilizacion y emplec de lo gue entendemos como
Marca, siendo guiza los sellos o pintaderas empleados por
nuestros ilustres antepasados, los que constituyen el primer
uso conocido de una Marca} mismos distintivos gque consistlan
en marcas transparentes de agua a manera de contraseda o
identificacibn% hablandaose incluso que el origen Prehistdrico
de la marca aparece en el Sureeste Europeon, donde fueron
halladas valinsas pinturas rupestres de animales marcados in-
clusive en los cuernos, a manera gue resultara Tacil de iden—

tificacidn al propietario legltimoﬁ

Siendo el pueblo de aquel " MEJICO " muy in-
quieto y dedicado basicamente al comercio, origind la forma-
cion de grandes organizaciones de comerciantes, propiciandose
con ello un auge verdaderamente considerable y consecuente de
esta actividad, misma gque a su ves, al encontrar su nacimien-
to, inspird al " Comerciante Frehispanico " a diversificar
los oficios de la épocaj; asl pues, podlamos encontrar al ar-—
tesano, al horticultor, al fabricante, en fin, una gran va-—

riedad de distinciones.d



‘Esa~diversificacibn de oficios; . generd’ una

,sl mismb, entendien-

N ascenso, aunado

arbes—.( orfebrerla, pintura,

stcetara)>

Por este mativo, la auténtica importan:i; del
comEﬁcio, en el gue la permuta y el truegue fueron las figu-
ras o medidas de pago, la diversidad de oficios entre esta
gente de lucha, de trabajo, de dedicacion y de gran rigueza
cultural y material (esto en relacion a los metales preciosos
de la epoca), junto con la enarme variedad encontrada en los
ohjetos o mercanclas particulares de ese tiempo, constitu-
yeron y motivaron el uso de la Marca que, es oportunc desta-
car, fue mas para hacer la distincidtn a las clases sociales

que acuparon el planeo historico de referenciaq

Concluiremos afadiendo que asl queda demos—
trada la enorme capacidad y conocimientos (de aorganizacion
politica, Derecho Familiar, de propiedad, de Derecho Penal,
administracidn de justicia as)l como la regulacién de activi-
dades mercantiles y comerciales), incluso catalogados estric-
tamente de rudimentarios dentro de la cgivilizacion prehispa-
nica, erigiéndose ésta como acreedora del reconocimiento his-
torico al nacimiento de la Marca, amén de su sensata inclina-
cidn al derecho, por supuesto no concebido como en nuestros

dlas?



1.2. DERECHO COLONIAL

Esta etapa, es considerada como el trampolin en
cuanto & la funciﬁn,regléheqtaria o reguladora en el inci-
piente Dérechn,Maf:dkiorQa'QUe;Vcnmu sa verd llneas mas ade-
lante,:es,prétisgﬁénlé éh:ei;traﬁsturso del perlodo en cues-
tiﬁn,donde nacén‘nrdenamientbé eséritos inherentes a nuestra

material

Como primer punto de referencia, diremos gque se
crea la Casa de Contratacidn de Sevilla, gque es la instancia
reguladora tanto del comercio presentadwo en  las Indias, como
del cumplimiento a las leyes que lo regulaban. De manera casi
inmediata, es dado a conocer el Reglamenta y Aranceles para
el Comercio Libre a Indias del 12 de octubre de 1778, que ya
contemplaba el aspecto sancionador al establecer penas para
quienes incurrian en la falsificacion de marcas, constitu-
yendo esta medida netamente espafiola alyo encaminado al con~
trol (como pretensidon absoluta) sobre el entonces creciente
comercio, teniendo esa actitud una intima relacion con la
obligacion de distinguir las marcas para efectos simples como
el hecho de indicar debidamente su auténtica y fidedigna pro-
cedencia, asl como distinguir la enorme y creciente elabora-

cian de mercanclas variadas.

Es motivo suficiente de distincion, la utiliza-
cidn de un importantisimo metal que fue el factor principal

en el pnacimiento marcarino, erigiéndose como tal 1a plata



(ARGENTUM) . Este metal fue gl e tands
tos de exterinriéanrng;ﬁbo i 7

- Dtrasyeleméntéé dignﬁg' fbmah'éh cuenta, lo
fuaron ‘las marcas tanto de agua o f%ligrana hispana (conside-—
radas por varios estudiosos de la materia como las primeras
marcas%q como las severamente colocadas a fuerza de fuego en
el ganado {animales mayores) y no menos dramaticas las sefa-—
ladas como cultivos al ganado constituldo por animales meno-
res. Cabe destacar gue esta " disposicion * fue total y abso-
lutamente observada y ejecutada ante la obligacién guberna-
mental de marcar todo tipo de animal, quedando ademas cons-
tredido el propietario a registrar ante los honorables titu-
lares del cabildo en turno, las marcas del fierro utilizadas
en su ganado, debiendo ser entendida esta medida, como el

tratar de evitar el ya creciente robo del misno (abigeatu)%l

En los Reinos de las Indias, aumentd conside-
rablemente el ganado introducido por los Espadoles, por lo
que ante tal incremento y prablemdtica consecuente se cred en
la Nueva Espafa el tribunal de la Mesta, autoridad gue posela
funciones rectoras en todo cuanto sucediera y se gestara en
torno al ganado, tanto porcino, lanar, caballar y vacuno. El
creado Tribunal de la Mesta pronto se destacd mas por lo es-
tricto y severa en cuanto a la imposicion de penas y sancio—

nes (no consagrd caracter alternativo), gue por la misma fi-



‘nalidad organizativa. o de rectorla en virtud.de las'dispdsi—.“ 
ciones expresas de marcar o sefalar (como se Vdijo ehl'ifneas
anteriores: marcas para animales mayores: y seﬁaiéswﬁa;élgni;,‘
Vméles peguefios) con un fierro candente, previémenférﬁeéistpé-

do ante lus Consejos o Ayuntamientos.

Evocando la importancia de la plata como ele~
mento metalico distintivo de 1la época, adadiremos que 1los
productos elaborados con ella deblan, como medida obligato-

ria, ostentar tres marcas, siendo éstas :

1. La correspondiente al pago de impuesto.
2. La del ensayador para la ley del metal, y

3. La del art)liice con su nombre.

De esa manera, la identificacion y autentici-
dad de algun ptroducto eran " absolutas " va que el hecho de
necesitar la mercancla, la intervencion y " rubrica " de las
partes gue intervenlan en su proceso, did la certeza de su
infalsificacidn, quedando de hecho un margen minimo o nulo,

mas no imposible, de erradicar esa eventual falsificacion.

Las marcas de esta etapa historica fueron con-
sideradas como facultad potestativa del Estado >para sU
control y regulacion, distinguieéndose asimismo como signos

de propiedad o como elementos para identificarla.
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Apronimadamente en el anfo de 1534, en el siglo
XVI,. . se 1mp1anta en la Nueva Espana la Imprenta, motivo por
el cual al difundxrre e 1ncrementarse su distribucién y uso,
se ubsekvb un- enorme aumento de libros, situacién gque a su
'Vez‘trajn como consecuencia el inicio de algo nada agradable:
‘el rébo de libros en las bibliotecas gque, como ya se destaco,
iban en aumento. Ante la imperativa necesidad de evitar la
sustraccion v hurto de tan valisos aportes, se hizoc patente
el deseo de distinguirlos de otros; es entonces cuando nacen
las " Marcas " en libros, conocidas coma Ex-Libris, consis-
tentes en pequedos trozos de papel o cédulas adheridas al 1i-—
bro para su correcta identificacion (también fueron cenocidas

comn marcas de propiedad en bibliuteca)%z

Lag Ex-Libris de la misma forma que sus simi-
milares, fueron consideradas en un principio como sintoma de
procupacion del lugar ante el creciente robo de libros, lo
gque hizo suponer que se cuidaba, al iqgual gue un gran patri-
monio cultural, el prestigio de la ciudad carrespondiente,
motivando esto la inquietud de regular incluse la clase de
la produccien, madurandn este proceso en considerér a las
disposiciones ya identificadas, como instrumentos legales de

regqulacidn y control marcarios.

Semejante a lo ya expresado, encontramos que
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en . la Edad Media’ se inéprpdra‘el empleo obligatorio de mar-

cas‘en lpos Réglémeﬁtps,‘ﬂtdénéhéas y - Estatutos, resultando

con. ello sintomaticala pr

eocupacion en lo referente a robo

de ‘iibrgé yofalsificacion

alteracion de diversos --

_prodUttbsk

: Paraiéib'éi‘;onéiderable incremento de libros
espafoles en. América y princibalmente en la HNueva Espafa,
amén del ascenso de la produccién nacional desde la  implan-
tacion de la Imprenta, se ohserva un verdadero auge en las
bibliote:a;? Ante la inevitable presencia de depredadores
culturales y comerciales, el Estado intentd regular la sus-
traccion y desaparicidn de libros, a través de una de las
llamadas Bulas Fapales, cuya actividad o funcién sanciona-
dora vid su fracaso en las excomuniones. castigo maximo

aplicado &l infractor.

Ante la tibieza de la sancidn aplicada vy al
consecuente fracaso por no observarse tal disposicidon ( mas
moral que corporal o pecuniaria ), se pretendid buscar algln
distintivo realmente eficaz, puesto que lus Ex-Libris de la
época eran relativamente sencillos de hacer desaparecet,
dando esto origen a utilizar marcas de fuego muy similares o
incluso idénticas a las usadas en el ganado vy, desafortuna-

damente, también en los esclavos.

En este rubro, cabe mencionar que las marcas
de fuego utilizadas para "identificar" a la gran poblacidn

de esclavos de la época, fue contemplada y autorizada por
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d15pnsic1¢p real medlante sentencxas de‘résclavitud, encon-
trando éstus su fxnal tzempn después al kveni» disposiciones
reales que darian fin a tiranids de’ los encomendadores (ne-—
’fastas autnridades audlcxales y ejecut1vas de ese tiempo) vy
’proteger a los eterna -] 1nevitablemente vencidos. Es  hasta
el gobxerno de Don Antonio de Mendoza cuando la horrenda e

injusta esclavitud comienza su merecida debaclaf

Observamos que en esta etapa las distinciones
o maﬁcaﬁ para efectos de identificacidn fueron gratamente
concebidas en lo gque respecta a su finalidad, pero malamente
empleadas en cuanto a la forma. Baste recordar. en lo refe-
rente a la identificacidn de libros, que al no funcionar los
mencionados sellos o ceédulas conocidos en el tiempo aguel
como Ex-Libris, se comenzaron a utilizar marcas de fuego
{durante el desarrollo del siglo XVI1I) en todos los ejempla-—
res, marcandoles por los cortes, tanto superior como infe-—
rior abarcando casi todas sus hojas, originando asl que, en
el caso de suceder alguno de tantos robos, habia material-
mente la necesidad de guillotinar los cortes del libro,
siendo esto motive suficiente para sospechar de cualquier
persona, que por supuesto, serla objeto de la aplicacion
auténtica y absoluta de “justicia" por la tremenda figura de

la Santa Inquisicién.

Un ejemplo muy claro y patético en cuanto a la

innovadora pero fatal forma de marcar e identificar libros,
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se puede detectar eﬁ él‘afamada Convento de San Francisco,
donde ademés‘del usﬁ,dé Ex-Libris y marcas de fuego al pa-
trimonio cultural en cita, se sollan guemar ocasionalmente
las cubiertas y paginas del toma, deteriorando asl los va-
liosos instrumentos del saber propios de la época.  Agul
mismo, se hablod inclusive de grandes y conocidos fabricantes
y comerciantes que se dedicaron a la venta de libros consi-
derados como permitidos que los distingulan mediante sus
propias marcas, constituyendo esto un  auténtico antecedente
en péoductns que en la actualidad consagrarlamos en la cla~

sificacion de impresiones y publicaciones.

En esta etapa, encontramos también dos -~
Drdenanzas de los BGremios donde se emplearon las marcas,

siendo aguellas :

1. Ordenanzas de Herreros.- Dadas el 6 de Abril de 159468 en

la ciudad de Mexico, en las cuales se consagrd la utili-

zacion de una sedal praopia de los maestros del oficio, y

2. Ordenanzas de Panadergs.- Dadas el 24 de octubre de
1589, que imponlan obligaciones al Gremio tales como in-—

dicar ntmero de ventas y venta en lugar determinado.

As) pues, encontramns gque en nuestro Mexico
€olonial, la reglamentacién expresa y propiamente dicha
canstituye un aporte altamente importante en el devenir his-—

15
torico de la figura marcaria.’
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1.3. DERECHO DEL MEXICO INDEPENDIENTE

Esta época sefala de manera casi total, el
alto al regazo Legislative en la cuestion Marcaria, donde
solo se encontrd de manera aislada- alguno que otro cuerpo

rector de la materia.

El Cédigo de Comercio de México, del & de
mayo de 1854, constituye el primer intento de regulacion a
las marcas, en el gue rasticamente se did naturaleza de ca-
racter Mercantil a aquellas (esto constituyd un gran adelanto

ya gue tales figuras fueron por lo menos reconocidas).

Cabe recordar que en lo que corresponde a la
aateria netamente comercial, es menester invocar las conoci-
das Ordenanzas de Bilbao, del dla dos de diciembre del afo de
mil setecientos treinta y siete, asl comn también &1 Tratado
de Comercio de la Curia Fillpica, ordenamientos gue tuvieron
vigencia hasta el dia dieciseis de mayo de mil ochocientos
cincuenta y cuatro que, de conformidad con lo ya expresado,
es la fecha precisa de la promulgacidn del Cadigo de Comercio
" pianero " en nuestra Nacidn gque a su  vez tuvo una etapa
rectora de verdad efimera ya que sblo durd dos ados, aplican--
dose simultaneamente las aludidas Ordenanzas de Bilbao con-

16
juntamente con la Legislacion Espadola.

Estas Ordenanzas se encatrgaron de regular el
comercio de la ¢poca de una forma muy detallada y verdadera—

mente minuciosa. En el rubro correspondiente a las marcas, se
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:ﬁntemplb %Dlamente el hecha dé cﬁmnipndian 'ser sujetas de
consideracion, ya fuerén cumb‘signbs D mEdiDs‘materia1e5 em—
pleados para indicar legltiméfﬁrdcédé;cié:dé las. mercancias,
enconitranda que el auteéntico fin dé'alas»MaPcas era el ser
' cﬁﬁsideradas fundamentalménte cdﬁo ﬁedios o elementos de
control, de seguridad y de gaﬁaﬁtla, ﬁuya meta primordial

fue el facilitar la libre y normal practica del comercio.

Despues de ser observadas las disposiciones y
reglamentaciones de las Ordenanzas de Bilbao durante un pe-
riodo de casi un siglo, se considerd inadecuada su  aplica-
cion, motivo para la aplicacion del comentade Codigo de
Comercio de 18S4; este ordenamiento legal, de manera muy
concreta, contempld la creacién de un  Tribunal especial en
cuanto a la aplicacion del cuerpo legal a las Marcas, a la
mercaderla y al mismo comercio par 1o que fue considerado
inaplicable, impulsando asl el volver, de manera tomporal,
al Amparo de las Ordenanzas de Bilbao. En este aspecto, es
apottuno apuntaf que existid wna enorme discrepancia y
opiniones realmente enconbradas, en el sentido de considerar,
tanto a las multicitadas Ordenanzas de Bilbao como al Coédigo
de Comercio del afo de 1854, como tnico, real y auténtico

cuerpo rector vigente de ese tiempo.

De manera adicional, es de considerarse gue el
Cédigo de Comercio de 1854 ez tomado en cuenta como de vital
importancia debido también al hecho de que en algunos de sus

capltulos, se contempld a la Marca como medio de prueba, vy
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de propiedbd para duefos de mercancias,”asi: como. medida
de contral de garantia. en lo tocante “a. su eirculacion,
aspectos que en una  escala de caracter inferior. . tambhien

fueron contemplados en las Ordenanzas de Bilbao.

En el desarrollao del afo de 1870, se da el
advenimiento del considerado como primer Cédigeo Civil Mexi-
cannp que deroga toda le legislacion antigua y gque reglamen—
ta tales ramas de verdad afines, petro con caracter indepen-—
dienée: Propiedad Literaria, Propiedad Industrial y Fropie-
dad Artistica. La misma finalidad de este cuerpo legal y
las salvedades desciritas, fueron motiveos suficientes para
no considerarlo formalmente como una solida base legislati-

17
va de proteccidn al Derecho scbre las marcas.

Fue hasta 21 afo de 1881 en gue, al darsele
caracter de Federal al Derecho Mercantil, una reforma hecha
a la fraccion X del articulo 72 de la Constitucién Federal
cancede facultades al H. Congreso de la Union para dictar

un Codigo de Comercio : el de 1884.

Este instrumentn s considerado importante
por ser la primera disposicion que estipuld regulacién
expresa de manera especial, en lo referente a las marcas;
incluyd un capltulo titulado " De la Propiedad Mercantil ".
Entire otras disposiciones, consagre el derecho de los ta-

bricantes para identificar con Marcas sus productos, a

18
Manera de distinguirlos de otros.



“nievo Céadigo

afipartir del

encuntramos due en Esta etana s

:ccmxen*a a dar madura:xén Lenlslatzva de las Navcas.
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2.1, NATURALEZA JURIDICA

Desentrafar el origen legal del signo conocido
como . Marca, nos Peﬁunta -a larrplena,}identificacion del

Derwcho.en s}, ya que’ ES 1mp

'a;aggella un funda-

mento 'y valldez constxtucxonal para lns fsimpleq efectos ‘de

seb suscept:bles de’ prutecc1bn y Peconncxmxentu par nuestros

cuerpos de Derecholg

El maestro Justo Nava Negrete, en su obra ti-
tulada " Derecho de las Marcas ", ha tenido a bien ubicarnos
en la médula de la fuente principal en lo tocante a esa ubi-
cacion fermal gque de nuestro punto de interds debe existinr,
gs decir, establecernos en el lugar adecuado. El Derecho de
las Marcas tiene naturaleza Juridicaj & contempls ésta una

ambivalencia legal 7

Si atendemos a caracteristicas tales como su
creacion o npacimiento mismo y la facultad potestativa de re-
gistrarla y evitar su uso o explotacidén por persona ajena,
as) como la preocupacidn de palses diversos por su publi-
cidad v actividad rectora. amén de la atinada intervencidén
ante la imitacion y falsificacidn, estaremos indudablemente
en posibilidad de catalogar al Derecho Marcario dentro de
los brazos del Derecho Fublico; ahora bien, si se considera
el Derecho de Marcas como 1a opcitn o bien propio, persona-
1{simo, gue no necesita regulacién mas s) una identificacion,

podremos enmarcarlo dentro del Derecho Privado.



andlisis™ es

Privé&n%q

ﬁiremng gue en atencién énfa,Léy‘dgrla méééria Ley de  Fo-
mgﬁto Y Protéccién &e la Prbﬁiédad lﬁdusfriali Yy ‘de ordena-
mientos anteriorés {La Ley de Invenciones y Marcas),
se debe estar a lo estipulado por ellas en sus primeros
capltulos, disposicidn que aclara y define esa naturaleza
tam ambigua que se le pretende dar a la materia de analisis,
es decir, que el Derecho de las Marcas " es de origen
publico “glsin olvidar que tiene otra caracteristica suma-
mente robusta que lo hace fijarse categoricamente en el
campo del Derecho Flblico, siendo esa distincion el hecho

2
de considerar a la materia como " de interés social ".}

Ese tan comentado Derecho de las Marcas, ha
sido tomado en cuenta como un simple Derecho de Fropiedad,
o sea, una caracteristica gue recae sobre los objetos o
mercanclas creados; es posible que sea Derecho de Fropiedad
sHlo sobre bienes inmateriales ya que el titular legltimo
s4lo puerde disponer de ella, con las modalidades del caso

{ intervencion estatal).

Ese Derecho de las Marcas es algo sul-generis
para su titular, ya gue se habla de una propiedad especial

con caracteristicas propias gue no  encuadran .en  la mas

23
minimo en el concepto estricto de propiedad.



2.2. DEFINICION DE MARCA
A manera Unica y exclusivamente  descriptiva e
Vildstﬁativa, se cree opottuno destacar algunas definiciones
qué bien pueden servir al lector para lograr una buena com-
prension v captacion de este puntobespeclfico, en virtud de
que si bien es cierto que la definicidn de.la. {larca es la
misma (palabras mas, palabras menos) para la gran variedad
de estudiosos de  ésta gran materia, también es cierto que
algunas de éstas palabras en su particular wbicacitn, puedan
consfituir la piedra angular para la real y auténtica capba-
cion del concepto, de tal manera gue las definiciones cansi-

deradas mas adecuadas al fin propio son las siguientes :

" Aquellas contrasenas de productos y amercan-—
clas que, andlogamente a los otros signos distintivos, son
llamadas a desempefar una funcion distinta de determinados
productos y mercanclas sobre ifos cuales se fijan, de otros

iguales o similares y por eso confundibleas ".24

" Gigno que se usa para distinguir, en el
mercado, los productos o servicios de una empresa de los
productos o los servicios de una empresa de los productos o

servicios de las otras empresas “%5

" Signo que tiene como fin distinguir mercan—
clas, para beneficio de quienss se han servido de ellas y
no han sido engaRados en cuanteo a su eficacia o utilidad,
beneficio que también se extiende al comerciante gue quiere

preservar o mejorar su clientela " 26
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" La Marca.de fabrica o.de comercio s un signo
cualquieha:apliqédq;a;un prudgcto Yy ‘que permite reconocer: la

fabrica’de’q éhbrnyiehé'o lacasa comercial-que lo vende w27

Signa, cualquiera que” el ‘sea, que  sirve para’

distinguir: idualidad de una mercancia, sea “manufac—

sturada pur'un fabricante o  sea simplemente vendida por un

~comerciante .28

" Distincidn que garantiza con toda seguridad
que el ‘objeto sedalado con la misma, procede de una indus-

“tria o de un trabajo determinados n.29

" La Marca emblemdtica es todo signo particular
y distintivo con la ayuda del cual un fabricante, un aqri-
cultor o un comerciante imprime el cardcter de su persona-
lidad sobre sus productas para distinguirlos de los de sus

competidoresg «30

" La sefal exterior esconida por un industrial
0 comerciante y empleada lo mismo qu2 el propioc nombre
comercial para garantizar qoue los  productos puestos baio
ella, por el cual se distinguen, provienen de su fabrica o
comercio y distinguelas especialmente de los productos que

le hacen competencia "3l



" Signos para distinguir. . Se Eﬁplea para sefa~-
lar:y carécterizar mercanclas =} produﬁfos dae .la' industrias,
diferenciandolos de otrqs. Tiéde ‘bdr':dbjefb proteger las
mercaderlas poniéendolas al abﬁign ﬂgyla cnmbetgn;ia desleal
mediante la identificacibn.fEsfaa déstinadé; a‘,e;pécilai:ar
los productos en ﬁue sergséély{fé ;}ﬁ&icé?; y‘zéaéanfiéar su

‘52
procedencia .

" Sefal externa cue es usada par un comerciante
para distinguir los productos por &1 elaborados, vendidos o
distribuidaos, de manera gue el adguirente pueda cerciorarse
de su procedencia y el comerciante quede a salvo de los
efectos de la competencia desleal gque le hicigren los que
pretendiesen utilizar el presticio y la solvencia de aquel,

para colocar productos inferiores o no acreditados w33

" l.a Marca sirve para individualizar el pro-
ducto; también ella constituye wun bien inmaterial, gue  se
traduce materialmente en una contrasefa puasta en las mer-—
canclas o en su embalaje, y que sirve para indicar la pro-
cedencia del producto de una hacienda determinada, atrayen-—
do vy conservando la clientela. El piblico puede as) wonocer
la procedencia de la mercancla y cuidarse de las falsifica-
ciones, y el gue, gracias a la bondad de sus productos, ha
sabido conguistar una clientela, puede conservarla, al gue-
dar a cubierto del peligro de que &1 puiblico compre otros

3
productos, creyéndolos suyos .



151 clientela

hacia una o dividualizando

las mercancla

iquélél;pro;
otros: productos
'ste'fes‘eh,elxéoméréig;y' pﬁdtédéntes “de otra

‘hatienda

El plasmar estas valiosisimas y considerables
de*iﬁiciones W opiniones {(en términos generales, se conside-
ran " ecreacion " del autor), contempla porporcionar al usua-
rio de esta obra elementos de juicio para efectos de normar
sy propio criterio marcario y allanar el camino de racio-

cinio hasta un final feli:z para comprender vy entender el

conceptn a estudio : la Narca?7

Como conclusion a este rubro referente a la
definicidon de la Marca, diremos que la marca es un elemento

distintivo que identifica bienes materiales e inmateriales:

2.3. CONCEPTO LEGAL

]

LA MARCA

A reserva del juicio que se pudiera uno formar
respecto de lo vertido en 1 punto anterior, no se debe con-
siderar a esas opiniones aludidas caomo decisivas, esto es,
una acepcion legal sera la gue prevalezca, solo doctrina-
riamente por supuesto, para la comprension formal de nuestra

vasta materia marcaria.



Comenzaremos ilustrando este profundizar legal,
"con las variadas concepciones en algunos de lus paises gue,
coma ei nuestro, reflejan la preccupacion ‘de legislar al
raspecto, erigiéndose esa reéulacibn estatgl como . el punto
d? pqrtida :omﬂn, de conformidad - con lo citado> pot el
Maestro  David Rangél Medina ‘en su4 creacien 1iéér$;i%
" Tratado de Derecho Marcaria ".
5 BRGENTINA.~ Ley Nim. 3975&5%&55 de Fabrica,

de. Comercio y de Agricultura de 25 de noviembre de 1900.

Su articulo primereo dispone textualiente: "Po-
dran usarse como marcas de fabrica, de comercio o de aari-
cultura, las denominaciones de los objetos o los nombres de
las personas baijoc una forma particular, los emblemas, los
monogranas, los grabados o estaspados, los sellos, viRetas
y relieves, las franjas, las palabras o nombres de fantasta,
las letras y numeros con dibujo especial o formando combina-
cién, los envases o envoltorios de los abjetos y cualguier
otro signo con gue s2 quiera distinguir los artefactos dJde
una fabrica, los objetos de un comerclo o los productos de

ia tierra y las industrias agricolas ".

BELGICA.~ Ley de primero de abril de 1879 con-
cerniente a las marcas de fabrica y de comercio modificada

por decreto Real de 29 de enero de 1935.



" Se considera como marca de  fahrica’ o

signo gque sirva para distinguir los pfnd@ct é'ﬂk

~tria, o los objetos de un comercic: ",

BOLIVIA.- Ley Beneral de 1S de-enero . de ‘1918

sobre Marcas y Registros Industrialés y Comeﬁciaiés.'

El articulo marcado con. el . niumeto. uno

dispons

que " Se entiende par marca, tode signa, emblema o denomi~

nacion caracteristica y peculiar, con lo que se guiera espe-

cializar los artefactos de  una fabrica, . los . objetos

comercio, los productos de la tierra y de . la

agricola, forestal, ganadera y euxtractiva ".

BRASIL.- Codigo de Propiedad Industrial

=3

de un

industrias

pro-

mulgado por Decreto - Ley Mum, 790Z, de 27 de Agosto de 1945

Estipula su precepto numaro 87 : "l.as marca

sirven para distinguir productos o mercaderlas,

idénticos o senejantes, de procedencia diversa.

Se

e v

de otros

cansidara

marca de industria aguella que es usada por el fabricante

industrial, agricultor o artlfice para sefalar sus productos

y marca de comercic, aquella gque usa el comerciante para

sefalar las mercaderlas de su negocio, fabricada

"

das por otro ".

BULGARIA.—- Decreto relativo a las

fabrica y de comercio del 12 de febrero de 1952.

3

a produci-

marcas

de
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Esta fuente sedala que : " 1.- Todas las empre--
sas pertenecientes al Estado,'a las cooperativas y a las or-
ganizaciones éociales, estan abligadas a hrmveer sus;prnduc—
tos de uﬁa marca de fabrica indicando : a) -La razén social,
entera o abreviada, de la empresas b) 5Su domicilio soéial,
el nombre, completo o abreviado, del Ministerio, del Eentfu
cooperativo o de la administracian ceﬁtral, del sistemsr en
el gue la empresa estd comprendida; <) El género del pro-

ducto asl como su numern de tipo, si ostenta alguno.

4.~ Independientemente de la marca de fabhrica
obligatoria, las empresas, con el objeto de distinguir sus
productos, pueden colocar sobre éstos, signos distintivos
permanentes formados y realizados d; manera original como
por ejemplo : figuras o imdgenes oraficas, emblemas, ire-
lieves, denominaciones de fantaste, combinaciones particu-
lares de cifras, caracteres y palabras, envoliuras arigina-
les, etc. ©
CANADA.~ Ley de Marcas vy Competencia Desleal

de 14 de mayo de 18¢

En su seccidn dos consagra @ (T) marca es el
signo usado por una persona con el propdsito de distinguir
mercanclas o servicios, manufacturados, vendidos, algqui-
lados o ejecptado; por dicha persona, de las mercanclas o
servicions manufacturados, vendidos, alquilados o ejecutados

por otros M.
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COLOMBIA. ~ Ley 31 . de. 28 de febraro de

1925 sobrevpkoté¢:i6h>éllafpropiedéd industrial.

L Ef;éff}:ﬁio>humero 30 dice: " Fodran ﬁsarse
énmn:ﬁarcASiﬁe,féph;cé;'délgénmércio’y agricultuna,'las'd@no—
minaciones: de las 6bjetoé 6 1os nambres de las personas ‘bajo
una’ forma particdléf fg.fy éua;quierarotrbrsigno que revista
novedad y con. el que se.guiera disfinguir la* manufactura de
una fabrica o industria, los objetos de un comercio o los
prodyctos nacionales de las industrias agricolas o ex-

tractivas ".

COSTA RICA.~ Ley de marcas Nom, S59 de 324
de junio de 1944,

Coantempla su  primer nuneral que " Be
entiende por marca, todo signo, envase, anvoltura, emblema o
nombre especial, cualguiera gue sea su clase y forma, que los
industriales, comerciantes o agricultores adopten vy apliguen
en sus articulos o productos para distinguirlos de los otros
industriales, comerciantes o agricultores que fabriguen,
negocien © produzcan artlculos o productos de la misma
especie ",

CUBA.— Ley de Fropiedad Industrial de 4 de
abril de 1936.

Reza su artloulo ndmgro 93 @ " Se entiende
por marca todo signo o medio malerial, cualgquiera que sea su
clagse y forma destinado a sefialar o distinguir de sus simila-
res, los productos de la industria, ‘el comercio, la agricul-

tura y el trabaijo ".
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CHECOSLOVAQUIA.~ Ley sobre marcas-y mode-—

los, ‘de 28 de:.marzo de 1932,

I El artlculo marcado con el numero uno dis-~
pdhePQA“ A:fin. de ‘gue las  empresas puedan .distinguir sus
pnudqcﬁos o.mercancias de obros productos de la misma espe-
cie,;facilitando de este modo a los compradores la eleccion,
\ :eétificar exteriormente también su - responsabilidad * en
cuantn. a.la calidad de los productos, padran pruveevsé de

una marca depositada .

El siguiente artlculo de esta ley sefala ':
" (1) Podran ser depositadas palabras, imagenes y otros sig-

nos de superficie y de volumen ".

CHILE.— Decreto - Ley numero 358, de B de

junio de 1971, sabre Propiedad Industrial.

e

Contempla su numeral 22 v artlculo primaro
del Reaglamento, lo siguiente : " Rajo la denaminacidon de
marca comercial se comprende todo signo especial y  caracte—
ristico que sirva para distinguir tos productes de una
industiria, los objetos de un comercio o wia empresa  cual-
quiera. La marca puede consistit en una palabra, locucaidn o
frase de fantasla; en una cifra, letra, menograma, timbre,
sello, vifeta, franja, emblema, figura, fotugrafla o dibujo
cualquiera; o en una combinacion de estos diversos signos

con cierto caracter de novedad .
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ECUADOR.-  Ley de Marcas de Fabrica, de 21

de ‘septiembre de 1928.

i Denota- s 2o M iMarca es

tqqqlsigpq,‘gmblgdai”péiabf 3 o dé%ién;;iéﬁ,éspecialry
caracteristica.;usaéé par; qi$§ingu;rfébﬁiéﬁlés yraeﬁotar su
procedencia-". : : »

V Su art)culoL S reza :‘" Una marca erdE
consistir en todo lo gue no esté‘prohihida parrresta ey, vy

que sirva para distinguir unos artlculos de otras, idénticos

o semejantes pero de diferente procedencia “.

EL SALVADOR.- Ley de Marcas de Fabrica de

22 de julio de 1921.

Dispone su articulo primera : " Se consi-
dera como marca de fabrica 0 de comercio, cualquier signo
can gue se distinguen los productons de una fabrica, de la

0

agricultura, o los objetos de un camercio .

ESFANA.~ Estatutos sobre la Propiedad In-

dustrial, de 22 de mayo de 1931,

S5u numeral 118 establece que: "Se entiende
por marca todo signo o medio material, cualguiera que sea su
clase y forma, gue sirva para sedalar y distinguir -de las
similares los praductos de la industria, el comercio y el

trabajo ".
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. ESTADOS UNIDOS.-  Ley de Marcas de Fabrica
New. 489 de 1946 LANHAM )3 Co IR
A sgccibn hﬂmEPO‘~ 45: de  este :cuerpa

cbmenfé‘:i" MARCA{ s L PO Y:T ;“;' i

Eltérmino "“marta " incluye Ccualquier’ marca

industrial,
marca de servicio, marca colectiva o marca'de,;entifi:acian
con derecho a . ser registrada de  conformidad: con esta: Ley,

esté o'no registrada “.

MARCA INDUSTRIAL. El tarmino " marca in--—

dustrial " incluye cualguier palabra, nombre, simbolo o di-
bujo, o cualquiera combinacion de los mismos, adoptados o
usados por un fabricante o comerciante para identificar sus
articulos y distinguirlos de los manufacturados o vendidos

por otros ",

MARCA DE SERVICIO. El t&rmino " marca de
servicio " significa una marca aue se usa en la  venta o

anuncino de servicieos para identificar los servicios de una

persona y distincuirlns de los servicios de
cluye, sin limitacion, las marcas, nombras, simboloz. IS R ALY
los, denominaciones, " slagans ", nombres gue indican pro-

piedad u origen y caracteristicas distintives, de  los anun-

cios por radio w otra propaganda wsados on el comercio V.

MARCA DE CERTIFICACION. El1 término " marca

de certificacion " significa una marca aue se usa alire o en

conexion con los productns 0 seevici de wna 0 s personas

que no sean el duedo de la marca, para cerbificar 2l origen
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reqionalyu,ptnq\oriden,‘Ellmaterial,-el procedimiento de fa-
bvicgtibn. la €alidad; ‘eficacia'y otras caracterlsticas -de
tales art!c@lns o-éerv;cins, o gue gl trabajo o labor en los

articulos o-servicios: fue ejecutado ‘por miembraos de un sin-

dicato vizacion ",

E ; . UWARCA COLECTIVA. | E1 término " marca colec-
tiva;"fsighifica Upa.marca o marca de servicio-gue se-usa por
vios‘hiembros de una cooperativa, una asacidcion u otro’ grupo

blﬁdleqtivO u’ organizacian, e incluye marcas que se usan para
ind}:ar afiliacian en un sindicato, asociacidn u otra organi-—

zacion .

FRANCIA, - Ley sobre las Marcas de Fabrica o
de Comercio, de 23 de junio de 1857.

Sefala su articuwlo primera:  Son conside-
rados como marcas de fabrica y de comercio los nombres bhajo
una farma distintiva, las denominaciones, emblemas, monogia-
mas, sellos, estampados, videtas, reliesves, letras, cifras,
envolturas y todo otro signo nque sirva para distinguir los

productos de una fabrica o los obietos de un comercio .

GRAN BRETAMNA.~ Ley de Marcas de 1905, Re-

formada en 12
Estipula la seccién tres de este cuerpo:

" lLa marca es un signo gue s2 usa o gue se pretende usar en
relacién con mercanclas, con ¢! proposito de indicar que se
trata de articulos del propietario de dicha marca, en virtud

de su  fabricacién, seleccién, certificacion, comercio o
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puesta en venta. ‘La marca . puede’ consistir en. un' -dibujo,
sello, membrete, etiqueta., marbete, nombra, ~firma,  palabra,

letra; nimero o cualquigr combinacién de- los mismos ".

,iiGUATEMALA.—— Ley: de,lmércaé; Nombres . y - =

“Avisas Comeréiales. de 21 de diciembre de 1924:

El articule 1 dengka i " Son marcas los

signos” o denominaciones Uéadcs7bdﬁ

los  industriales,” comer-
ciantes y agricultores con el fin de identificar los articu-
los que producen o expenden, y . establecer su procedencia u

origen

HAIT1.- Ley del 16 de agosto de 1954 y

sobre las Marcas de Fabrica y de Comercio.

Destaca en su primer numeral : " Tado fa-—
bricante,industrial, comerciante o sociedad tierne el derecho
de distinguir sus mercanclas o oroductos por medio de marcas
especiales de fabrica o de comercio. Puede aslmismo distin-
guir por marcas eéspeciales el alquiler o la publicidad de
los servicios que ofrece al piblico. Estas marcas, llamadas
marcas de servicio, son asimiladas a las marcas de fabrica y
de comercio. Fuedan ser registradas como marcas de servicio
los titulos de programas de radio y televisidn, los nonbres
de personajes, aunque tales programas por s) solos puedan
hacer la publicidad de otra.

Se consideran como marcas de fabrica: laos
nombres bajo una forma distintiva, los emnblemas, sellos, vi-

Aetas, relieves, letras, numeros, monogramas, etiguetas,
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combinaciones particulares de colores, firmas, dibujos orna-
mentales, nombres o palabras de fantasla, retrakos, y en ge-
neral todo signo o denominacidén especial querlos fabricantes,
industriales, comerciantes o sociedades adopten o apliquen a
sus piroductos a fin de sefalar su actividad industrial, .  co-
mercial 0 agricola y de distinguirlos de los de su misma es—
pecie. LA misma facultad se aplica a los tltules o inscrip-
ciones que, sin estar sobre los articulos sujetos a la venta,
son-.la.denominacidn particular adoptada por casas .de  nego-

cids; de servicios y por las compafilas ".

HONDURAS.- Ley de Marcas de Fabrica de 14
de marzo de 1919.

Destaca su articulo primero gue: * Se con-
sidera marca de fabrica o de comercio todo signo, emblema o
nombre especial que los comerciantes o industriales adopten
an sus articulos o productos para distinguirlos de los de
otros industriales o comerciantes que fabriquen o negucien

en artlculos de la misma zspecie.

INDIA.- Ley de Marcas (MNam. V)  de 1940,

Establece lo zaguiente 3 " La marca se ha
definido como un signo gue s@ usa o que se pretende usar en
relacion con mercanclas, con el propésito de indicar en el
campo comercial, una relacion entre los objetes vy la persona
que tenga derocho a usar la marca, ya sea como propietario o
come usuario registrado, con o sin la indicacion de la iden-

tidad de esa perscna .
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ITALIA. -~ Real Detreto Num. 929 de 21 de

junio'd971942.;rNuevo Cédigo Civil. Art. 2569 (. Derecho de

MClhéiQidaas;;’
- vSeﬁalé este instruhedﬁo,Jlo ;siguiehte 1
" Qu§?n ha fggistrado en ‘1a forma estableéidﬁfppﬁilé”Ley,uﬁa
Vnuevé méréa.bcénstiCUlda por un embléma‘ovpmrfuné denomina—
cion.y destinada a“distinguir mercanclas U otros productos

de la propia eapresa, tiene el derecﬁorde “usarla en | forma

exclusiva para las cosas para las que estd registrada .

NICARABUA.~ Ley de Marcas de Fabrica vy
Comercio de 21 de noviembre de 1907.

Consagra su numeral segundo : " Marca de
fAbrica o de cometrcio es el signo, nombre o dibujo aplicade
a un producto industrial, agrlcola o mercantil, para adver-
tir al plblico su procedencia, clase o condicion v diferen-

ciarlo de los demds de su misma pspecie o lase ",

PANAMA. ~ Codigo aAdministrativo, Titulo

VIII, Marcas de Fabrica y de Comercio.

El articulo 2005 ordena 3 " Entiendese por

marca de fabrica cualguier palabra, frase o signo, o com-

binacidn de estos elementos, empleados para distinguir o de-
terminar un producto aspecial destinado a la industria a al
comercio; y por marca de comercio, la patabra, frase o signo,
0 combinacion de dichos elensnins, usados como distintivos
de un articulo de comercio, destinado a una persona o casa

"

comercial ".
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PARABUAY. -~ Ley de Marcas de Finrica y. de

Comercio de-6'de julio de: 1889.

Reza su'arEXCQio io~v 3N hércas de  fa-
brica @ de comercio las dennminé&juﬁgsidé fné;ubiefaé o de
los nombres de las ‘personas, bajo: - una formé particular,
emblemas, los munugr#mas, los grabados o estampados, las
sellos, vifetas y relieves, las letras o numeros con dibujo
especial, los envases o envoltorios de los objetos y cual-

quier otro signo con gue se quiera distinguir los artefac—

tos de una fabrica o los objetos de un comercio .

PERU.- Ley de Marcas de 19 de diciembre
de 1892.

Destaca su primer numeral : " Toda perso-
na o sotiedad 1ndustrial puede solicitar y obtener el re-
gistro oficial de las denominaciones de los abjetos o del
nombire de las personas, que, en forma especial, estéen es-~
critos, como asl mismod, los emblemas, los monogramas, los
dibujos o grabados; los sellos, las viAetas, y relieves,
las letras y ndmeros de una forma determinada; los envases,
cubiertas o envolturas de laos articulos y en general cual=
quier signo distintivo empleado para que los productos de
una fabrica o los articulos de comercio de una clase se di-

ferencien de los demas ".

SANTD DOMINBO.- Ley numera 1450 de 26 de
abril de 1911 sobre Registro de Marcas de Fabrica y Mombres

Comerciales e Industriales.
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El articulo Nom; 1 dispone : " Todo indus-
trial o comerciante puede amharah los ar?iculns o aercade-
rlas. de su: fabricacidn o comercio por medio de marcas espe--—
ciales, para diétinquirlbs de los demas artlculos semejantes

de origenes distintos ",

Mientras .tanto, el —articulao Num., 2 -—
estipula : " Las marceas de fabrica o de comercio pueden con-
sistir todas las palabras y los distintivos gue esta y otra
Ley no prohiban y sin perjuicio de todos los medias de anun-
cio y propaganda comercial, podran usarse grabadas en los
articulos mismos © en los envases 0 envoliuras gque los

contengan ".
SUECIA.- Ley de Marcas del 3 de julio de

16884,

Destaca el parrato primero @ " Cualguiar
persona en el Reino que lleva a Zabo un negoclo de manufac——
tura o de mano de obra, o gue =e dedique a las artesanlas.
minerla, comercio u otra industiria, podra usar Coma marca auw
nombre, el de su negociacidon o 21 nonbre de cualguier  bien
inmueble del que sea propietario, y si  se registrara de
acuerdn con lo pravisto en la presente Ley, adquirira el de-
recho exclusivo para usar una marca especlal con el abjeto
de distinguir su  artlcule de los olros en el comercio

publico “.

URUBUAY.~ Ley de Harcas de fFabrica, de

Comercio vy de Agricultura de 1940,
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MConfempla su 5rimér numafél HIR _Podran
usarse_ébmo’mércas 1aé denominaciones de las. objetos ‘o de
los hombre§ dE las pe%smnas bajo una“forma particular;’ylbs‘
emblemas), lqs ménogramas, los grabados o estampados, los se-
llos, viﬁefas Y rélieves, las franjas, los nombres de fanta-
sla; palabras, las letras vy nemeras - con Hibujd especial,
formando combinacidn, los envases y envoltorios de los obje-
tos y cualguier ptro signo con que se guieran distinguir-los
artefactos de una fabrica, los objetos de un comercio o los
productons de las industrias agricola, extractiva, forestal y

ganadera ".

VENEZUELA. - La Ley de la Propiedad Indus-

trial del 29 de agosto de 1935,

Dice su articulo 47 : * Bajo el nombre de
las marcas se comprende todo signo, figura, dibujo, palabra
o combinacidan de palabras, leyendas v cualguier atra seﬁé
novedosa, usada por una persona fisica o moral para distin-
guir articulos que clla produce, aguallos con los que comer-

cia o los de su establecimiento.

Por dltimo, incluiremnos en este  impor-
tante capltulo, tres conceptos mas de nuestro termino a es-

tudio, es decir, la MARCA.
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PRIMERD

DE . 1903.

Eﬁ este ordenamiento legal, se tuvo a bien
conceﬁtugliiéfié la MARCA de la siguiente manera : " Signo o
denominacién_cafécterlstica y peculiar usada por 21 ipndus-
trial,'aéficultcr o comerciante en los- artlculos gque produce

o expende, con el fin de singularizarlos y con ellos denotar

su auténtica precedencia M.

SEGUNDO

La definicion gue para la MARCA se  conbes-
pld en este cuerpo juridico relevante. fue la aue a continua-

"

cion se describe Signo o medio material  diztintive aue
estd usando o guiera usar un comerciante. 1ndusterial o  agri-

cultor para distinguir vy denotar 1a procedencia de  los

artlculos que e:xpende, fabrica o produzca ™.

Ast también, en esta Ley se  impuso  como
caracter novedoso la posibilidad de que ce declarase el uso
obligatorio de las marcas para un cierto tipo de mercancias,
imponigndose a su vez {denlro del mismo caoncepto de novedad),
muchisimas mads restricciones en lo referente2 a lo gue pudiera

constituir una marca.
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De manera czoyunbural ante la mencion gue - de
ordenamientosz legsles se hace. es age vital importancisa hacer
alusién 4 -una disgosicion a nivel internacional. gue ha mante~
nida su vigencia por lo relevante de su postura nos referi-
mos. a la Jlahada COMVENCION . DE UNICH DE FARIS DEL ARMO DE HIL

OCHOCIENTOS OCHENTA .Y TR

Este instrumento del cual hacemos mencidn,
se erige . como . el mds -destacado v el mas inportante dentro del
réqimen de caracter internacional en lo gque corrasounde a la
Fropiedad Industrial., la cual se vidg adoobtada el dia 20 de

marzo. de 1883,

Al ser un obisty garantrz

ador  de maltinles
privilegios en cada pals integrante de 25a Unidn, es obvio
considerarlo como una raal atingenciae teguladora o umifica-
dora ante la variada cama de legisiaciznes de los palses

miembros.

TERCERQ

LEY DE INVENCIONES Y MARCAS DE 1976

consti tuve porr los signos gue
distinguen a los artlculos, productos o servicios de otros

de su misma cepecie o clase.

e

te cugrpo s oporbtuno  destacar  gue

par primera ocasian, se ven consagradas las sabcilongs  admi-

nistrativas fque son aplicadas rigurosa v enargicamente),
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ante las otrnra 1mpune5 1nfra:c1one§ a 105 derechos de pro-

con5t1tuyéndose esto como alga Ssin pre*‘

’enberm.

La vigente Leg151acxan denmmlnada LEY DE
FDMENTD v FRDTECCIDN DE-LA PRUPIEDAD INDUSTRIAL del vexntl—f
seis: deraunto de mil naveclentos noventa: y uno, publlcada:
en el Diar1o Oficial de la Federacxbn el dla velnt151ete
vdel mismo mgs y afo'y que entrd en vigor. a ﬁaftiﬂ délr:dlé
siguiente a su publicacion (es decir ei—éa dévduniu), can—-
templa en su articulo marcado con el numere 84, el concépto
legal actual, a saber : " Se entiende por marca -a todo
signo visible gue dislinga productos o servicios de otros

de su misma especie o clase en &l mercado ".

NOTA.~ El autor considera menester incluir una definicién
similar a las ya vertidas, y es la siguiente @ En el plano

econdbmico, entendamos a la marca coma Signo gue tiende a

proporcionar a la clientela una mercancia o un servicio cu-

"

bierto puablicamente con su garantla. Lineas mas adelanta,
se profundizard al respecto, en 21 rubro correspondiente a

la finalidad de la MARCA.

2.4. FINALIDAD DE LA MARCA

La idea primaria u original de distinguir
productos o servicios, lo constituye el hecho de lograr una
plena identificacitn de la persona, ya sea del productor o

el artista, mas que identificar al mismc producto.
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Se cree también que el fin' del registro
marcario, es'a1canzar una proteccion de mercaderlas y’ de
pﬁodu;t55 co1ocAndm1o5 a resguardo - de la nociva .competencia
desleal Dﬁe:iaamente a traves de esa total v original iden—
t;ficaéibn, émén de especializar el cumulo de productos en’
iéé qde son-utilizadas y/o0 los servicios. en gue recaen, ‘in=:-
dependientemente de sefalar vy garanbizar - sd origen’ o las
empresas gue se dedican a brindarlos,.

En la etapa medioeval. merced al enorme e
importantisimo desenvolvimiento de caracter industr1a1‘ Y
comercial, nacen las marcas de aguellos comerciantes, vin-
culadas a gremios y corporaciones, por lo que es lo mismo,
asos " signos Y eran conscientemente wutilizados para los
efectos de destacar y distinguir el origen y la procedencia
mismos de los productas y/o servicios ofrecidos &n el mer-
cado. De ello podemos deducir, de wanera basica, gua  al
conzumidor (desde entonces) lo gue primordlalmente na  gido
de su particular y especial interwes, ha sido el producto en
sl y no tanto el origen del aismo, siendoe estoe  (entigndase
como producto) o contratar determinado servicio, lo que en
el fondo se pretende v se busca es precisanente el tipo o
calidad del bien adguirido o trabajeo logrado que, por cono-—
cida (@), &3 justamente rastreada en el inmenso campo  de
oferentes., acarreando como consecuencia logica, seqguir bus-—
candolo, sin ser obstaculo a ello el origen de  lo buscado,
pudiendo entenderse cesto también como un acto de fe y de

creencia hacia el producto o servicio, mas no a quien lo
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elatiora o brinda, independientemente de otros factores como
bien pudieran segirlo el precio, eficacia del objeto o . tarea,
etcetera.

‘kﬁﬁi‘tambien, el signo marcario puede - erg-
: giﬁéé ;bmo un alement& que aeacribiremos Como colecﬁor de
clientela ﬁor tener una actividad plenamente penefrante
entre el publico potencialmente consumidor, medianﬁe la cual
se desarrolla correctamente el . inevitable proceso de forma-—
cidn de clientela. Esto constituye el medio .principal de
atraccion a la clientela hacia una o mas mercancias o servi-

cios de la empresa interesada, a través de la individualiza-

cidn ante otras gque persiguen el mismo fin.

Se puede considerar una funcidn mas en
este campo marcario, ¥ lo es la de proteccidng es una impe-—
riosa necesidad de la marca como forma de cobertura y seau-
ridad oponible a los productos que no logran ser  identifi-
cados plena y correctamente por su titular o ante los obje-—
tos cuya presentacidn y ofecia va encaminada a inducirlo al
errar; a engadarlo. Lsa marca protege a su  legitimo
poseedor contra temerarias acciones de la cada ve:swdsenaugs
competencia (leal y desleal), entendiéndose estno  de manera
adiciopal, como un medio para invitar, para solicitar a los
habituados y leales consumidores, ratificar es2 confianza
absoluta al momgnto de reconccer y elegir las productos y/o

servicios de su interés real.
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EnistE»una'fun;ibnvalternativa a la ya
plasmada, y lo es. la conocida como de reclame, ~En gué con-
siste esta nuevé‘partitularidéd?‘ EBien pues al derecha al
uso exclusive de la marca ¥ la consecuente atraccidn al pa-
blico, ‘debida primordialmente 'a ~su auténtica originalidad,
a'las ideas que llégase a.evocar, a la fuerte imprasidn que
provocé! o éea,‘a cual idades prnpiés, hechas con talento -e
inteligencia y gue dan valor por sl mismas a la asoéiaciﬁn
de ideas que crean.

' A este respecto, el Maestwro David Rangel
Medina, en su ya citada y consultada obra " Tratado de
Derecha Marcario ", contempla elahorar una CLASIFICACION
SISTEMATICA DE LAS FUNCIONES DE LA MARCA, gue a manera

puramente ilustrativa describiremos.

FUNCION DE DISTINCION

Corresponde a la naturaleza misma de la
marca, o sea, al hecho de distinguir un producto de otro u
otros del mismo género (sin importar gue éste ostente o no
un signo distintivo).

Contempla esta funcion, el pleno recono-

cimiento del objeto de comercia.

FUNCION DE PROTECCION

Se refiere a esa proteccidon ante el pro-

ducto de 1la competencia " ; permite la permanencia de

productos en el mercadoe, al productor.
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FUNDIDN‘ngINDIEACIDN DE PROCEDENCIA

El registro marcario da  al comprador la
indicacidn-acerca de la prncedancia de los  productos,. viéns-
dose condiﬁicnada esta funcian a que el signo  efectiva y
fehacientemente lleve a cabo v logre su “actividad ‘indivi~

dualizadora y distintiva.

FUNCION SOCIAL. O DE GARANTIA DE CALIDAD

El caractler de SOCIAL es -asignado 'a la
marca, por razoén del bheneficio que reciben los fabricantes,
comerciantes y los consumidores, en lo gque a cada uno ©o-
rresponde arrojando como Pesulbaan ello, que . destaque por
su fin propio la BGARANTIA de los productos gue se adguieren

o los servicios gue se r20ciban.

EUNCION DE PROPAGANDA

*oamplica la

Esta " accien publicitaria
atraccidon de la clientela en base al conocimiento que de los

productos y/o servicios tiene el publico consumidor.

Eoa funcidn propagadora cs dirigida danica
y exclusivamente al producto, al servicio, mas no a la pro-
cedencia de ellos, sin importsar si es ya conocida o no. Im-
plica también, amén de la vportuna y correcta  difusion que
de la marca se hage. en cierta forma la  proteccion  al
esfuerzo humano dedicado o encaminado a provoecar  tanto el

~gusto como la adgquisician del objelbo publicitado.
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CARPITULD III

VALIDEZ JURIDICA DE LA MARCA



3.1. REQUISITOS DE LA MARCA

El rubro sujeto a analisis en este numeral,
es espocialments importante @n  le o mateéia, va  gue - de 2508

datos dependerd la existenciay su solicitud respectiva.

R s Destacando: Wha.vez mas . al . Masstro -Rangel
Medina y- a-sy Gtil creacion literarid, diremos aue  su  punto

defpartldé:anté el estudio de sstos requisitos es el mas - db-

Viegavn:;‘éi m§§ complébo. en virtud de sustentar - la exposi-
‘cien de’los atributos impllcitos de la MARCA, si su clasifi-
~cacidn es motivada a la cascada de2 implicaciones de caracter
juridico gue aparejadamente conlleva el ausentismo de alguno
de los factores o elenentos sefalados como necesarions, asl
como también la existencia wvital de todas y cada una de las
caracteristicas de nuestiro objeto a estudic (el registro mar-
cario) y que dan por sl mismas. esa farultad de exclusividad
tan importante v distintiva en el campo marcario mexicant vy

por supuesto internaciaonal.

£n este orden de i1deas, pasaremos al anali-
siz de los dos grupas que sedalan los recuisibos de  las mar-
casy a saber @

1. Esenciales, de valide: o de fondo, y

2. Accidentales o secundarios.
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REQUISITOS ESENCIALES, DE VALIDEZ 0 DE FONDOD

Este renglan rector contempla varias condi-

ciones. de cardcler sine oua non, gue son

a) Caracter Distintivo

Es la7ma6éra ‘esehcial para eépetializar.

indiv;dﬁalizaf,yr;inﬁufizarvsu cava&te#lséica medﬁiar} aﬁehaé
de que este rdbro, al maﬁgen de cuélquier coneepto adquiridd
para'la maﬁca y a su misma finalidad gue 'lo destague en .aras
‘de la correspondiente tutela juridica, contempla el deber de
las figuras distintivas, de reunir. otros  elementos como lo
son los siguientes :

- La novedad, y

- La especialidad.

El aspecto distintivo de la marca (ya sea
patra el goce del contenido de tal derecho o la adgquisicion y
conservacion del derecho exclusivo a aguella) es objeto de--
terminante de solucion ante los problemas suscitados en las
relaciones maltiples (de \ndole mercantil e industerial) mo-
tivados por la interpretacion y su correspondiente aplica-—
cidn, de la btey reguladora.

En consecuencia, la marca debe ser distin-
tiva por sl misma y tener un auténtico caracter de origina -
lidad que le permita existir v funcionar en el plano juridi--
€o marcario y en el mercado, evitando asl cualaguier intento

de confusidn ante otros signos de identificacion enistentes.
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Se cree gue esa apreciacidn del caracter de
‘dist&ﬁciﬁn:es de facte y susceptible por ende ague no puede
estar-bajo-la proteccion de nuestros Tribunales Judiciales;
esto: no eg'cierta de mangra total, ya que tanto la Doctrina,

comola Jurisprudencia v la lLegislacidn tienen sentadas re-

glas®al respecto.
- Con esto, podenos alegar que la marca ha

de ser peculiar a efecto de ser clara y suficientemente dis-

tintiva eptre todas las restantes que azisten en 21 comercio
y/0 que se encuentran registradas, acarreando esta situacion
el sér acogidas y protegidas por la Ley, con la finalidad de
que su potencial de atraccion y su capacidad distintiva no
suframn menoscabo o deterioro  alguno, buscandose o preten—
diéndose con esto, no solamente el hecho de gue el publico

consumidor no confunda las marcas, sino toembién erradicar la

posibilidad de gue las confunda.

b) Caracter de Especialidad

Este punto implica o pretende aue una mar-
ca que se considere especial, debe swer identificable.

La funcidn diferenciadora consiste en ha —
cer gque la marca sea lo suficientemente original y con ello
lagrar la captacien y preferencia del potencial con-
sumidor. De este modo, es de concluirse gue sélo cuando una

marca reviste caracter de gspec

. logra su ohijetivo de in-
dividualizar, particularizar e identificar productes v/o
servicios asegurando con ello la eliminacion de cualguier

confusion.



Una: caracteristica muv propia. del caracter

1o es el oue se apligue a la:-categoria de. cbjetos

o servicios para los que originalmente se cred.

c) Caracter de Novedad

" No se hace necesario oue  la marca sea
nueva por sl misma: basta aue lo sea.en su apligacion, a sa—
ber, gue no haya sido empleada para caracterizar uroductos'o
mercaderlas de otra industria, empresa o establecimiento .

Ezte concepto mencionado por &l estudioso
Descartes Drummond de Magalhaes, nos hace considerar la ne-
cesidad de que entre mas caracter de oricinalidad posesa una
marca vy mas sea producto de la creacion, encontrard mayor y
mejor proteccion poir 31 misma.

La union de los conceptos de  ESFECIAL IDAD
Y NOVEDAD en la marca, no significa que el elemento gua  la
constituva sea un produnto netamente concebido o coread de
manera fantasiosa o caprichosa para efectos de amparar pro-
ductos determinados: por el contrario, eso significa aue  la
marca debera, @n su casp, virse adoptada para ser suscepti-—

ble de uso en oroductos absolutamente diversos.

d) Caracter de Licitud

El registro de la marca, no deberd ser
contrario a la moral, a las buenas costumbres y a las leves

de caracter prohibitivo.



El Artiouls 90 og la lev de Fomento v Froteccion

a la Fropiedad. Industrial, sefiala :

{1~

IIi.~

Iv.~-

L sb bR

* ARTICULD 90.= No se v

has denominaciones.. ficuras o Formas tridimensionales

animadas ¢ cambiantes. aue e edpresan de manera di-

namica, aun cuando sean-visibies:

Lus nombres teonicos o d@ Usn comun de los aroductos
o seErvicies que pretenden ampararss con la aarca. azl
como aauellas palabras gue, en el lenaguaje corriente
0 'en las practicas comerciales, se hayan convertido 2n

la designacion usual o genérica de los mismos @

Las formas tridimensionales gua sesn del daminio ouo-

blice © gue se havan hecho de uso comin y ajuellas gue
carelcan de originalidad gue las distings facilmente.
as) como la forma usual v corvienis de los orocuctios o

la impuesta por su naturaleza o Tuncidn indusbrial

Las denpminaciones, tiguras, o formas tridimensionales

gue. considerands ol conjunto de  sus caradterlsiicas

gean descriptivasz los pioduc tos o SEPVICINT GUE

traten de protegerse Como narca.  fuedsn incliuld

€
2l supuesto anterier las palabras descrictivas o indai~
cativas de  la especie. calidad, captidad, destine.
valor, lugar de origen de los productos o la dooca  de

produccidng
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Lag letras, los oumercs o los colorss. zislados, a4 me-
nos gue estén conbinados o acompafades de  elementos
tales como signos, disedns o denominaciones) gus  les

gen un caractar distintivo.

La braduccidn & otros:idiomas, l1a& variacion . .orbogra-
fica caprichosa o la construccion artificial de pala—

bras no registrablesy

Las que repradescan o imiten, Sin auiorilacion escu—
dos, banderas o emblemas de cualquier nals. astado.
municipio o divisiones politicas similares, asl como
las denominacicnes y siglas de organizacienes inter-—
nacionales, gubarnamentales, no gubernamentales o de
cualguier ofra aorganizacidn reconocida oficialmente,

asl como la designacion verbal de los mismos

Las que reproduzcan o imiten signos o sellozs oficia~
wiales de control v garantla adoptados por un estado,
sin auntorizacién de la adtorided competenta, o mone-
das, billetes de banco. monedas conmamarativas o
cualguier medio aficial de sy pEgo naclonal o estran-—

jeros

Las aue reproduscan o lnicen loes naombres o la reprs-
gsentaczidn grarvrica de condecoraciones. medallas u otros
premios obtenidos en euposiciones, ferlias, CONgresos,
eventos culturales o deportives, reconocidos oficial -

mentes



XIum

XIl.-

XIIl.~

XIV.~

las denominaciones veograficas,. proplas O COMUNES.
lps ﬁapas. asi Eumo los Qentiiicios; nombres v adie-
tivos, cudndo 1nJ1uuen la blOCPdGnCld de los produc--
tos o SEPVICios v puwﬂan DPJandP cnnfu51on Q. errar

en Luanta a su Uroaedenc1d,

Las denominacioneys de peblaciones o lugares aue . se
caractericen por la fabricacidn de ciertos produc -

tos, para amparar Lsios, excapto les nombres de lu-

gares de propiedad parbticular, cuando. sean especia-

les e 1nLanfund1bles y e tenga el consentimiento

del prmpxetarzo-

Los nombres, seudonimos. firmas y retratos de perso-

nas, sin consentimiento de los interesados o. =1 han

fallecids, de. su convune. parientes consanauinges en

grado mas proxime o parientes por adopcidng

Los titulos de obras literarian, artlisticas o cienti-

ficas v los personates 1cticios o simbolicos, salvo
con el consentimiento de su autor. cuandn, conforme

la lev de la materia, &sbe mantenga vigentes sus de -

ina)es humanos de carache

rechoss asl cono los per

zacidn, si ne se cuenta con sW conformida

Las denominacionns, figuras o formss tridimensionals

suscepntihles de engafar al pablico o inducir a error,

entendiéndose por tales las gue constituyan falsas in-—
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dicaciones sobre la naturaleza. componentes o cualida-—

des de los nrodgctos o servicibs gue pretenda amparar:

¢

Las denominaciones, Tiguras o farmas tridimensionales.

1auales.o. semejantes a qné marca dque’la Secretaria es-

tim¢ notorianente corscida en Mexico, para’ serEplica-

das .a cualaguier producto o servicio;

Una‘mqrca auérseé idéntica o sémejantébep aradc de ——
éanfﬁsimn 5 otra ya registrada y vigente, aplicada. a
}os mismos o similares productos o servicios. Sin emn—
bargo, si podra registrarse una marca gue sea idénti-
ca’'a otra yva registrada, si.la solicitud es planteada
por el mismo titular, para aplicarla a praductos o -

servicios similaress

Una marca nue sea identica o semejante wn grado de
confusion, a un horbre comercial aplicada & una a2m—
presa o un establecimiento industrial, comercial o de
serviciaos., cuye gire preponcerante sea la elshoracidn

o venta de los productos o la prestacieon de los ser-—-—

vicios gue se pretenda amparais con la marca, y siem -
pre gue el nombre comercial hava sido usado con ante—
rioridad a la fecha de presentacaidn de la solicitud
de registro d= la marca o la de uso declarado de la
misma. Lo anterior no serd aplicable. cuando la s0-—
licitud de marca la presente el usuario del nombre
comercial, si no existe otro nombre comercial idénti-

co gue hayva sido publicado .



:E) Caracter

de Veracidad'.

CooClalautera que sea el signo o elemento suscepti-
ble;A'ﬁegisth. serdiconsiderads canme MARCH si- no - contiene
indicaciones contrarias & lea verdad ouwe llegasen a inducir a

" los consumidores., al errar, con el consecuente engaﬁb. rege-

“pecto de la procddencia y casidad de los productos.

REQUISITOS ACCIDENTALES O SECUNDARIOS

a) Caracter Facultativo o Potestativo

Fara la mejor comprension de ezte punto, basta -
ria remontarnos a la Ley de Fomento y Froteccion a la . Pro-
pisdad Industrial, & invocar el numeral ochenta y siete, que

a.la letra dice @

Y ARTICULO B87.~ Los industriales. comerciantes o

prestadores de servicios pg usar upa marca en - la indus-—

tria. en el comercio o en los servicios gue prasten. Sin
embargo, el derecho a s use exclus:va se obtiene -

mediante su registro en la Secrataria. *

Es  oportuno  destacar, lo estipulado en el
articulo 129 de la lLegislacion aludida llneas arriba, en lo
referente a la ebligacion que puede existir en algunos casas
de uso de marcas, rompiendo con eso la facultad potestativa

del uso; he agul el precepto sujeto a revision 1
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" ARTICULO 129, La Sécr‘e;t;aria ;;o;’u#a .fd’et»:vlarr‘ar‘ el
regiétro Y uso: oﬁiigéﬁcrim'ﬁé' Mafﬁas‘énkéﬁélquier
producto o sérvicio. [} ‘pruhihir o FeQular.‘él uso
de marcas, régistfaaasr o’ no, de ofiéid o-a pefi—¥

cion de los organismos representativos. cuando :

Towr i BT uénr'de “las.marca. sea. un. elemento:asociado..a
practicas monopdlicas, oligopolicas o de compe -
tencia désleal, que  causen distorsiones- graves en
la pproduccidn,  distribucidn o comercializacién de

determinados oroductcs o servicios;

Il.~ El uso de la marca impida la distribucidn, --
praduccidon o comercialicacion  eficaces de bienes

y servicio, y

I1l.— El uso de marcas impida, entobperca 0 encarezca  en
casds de emergencla nacional y mientras dure esta, la
praduceisn, prestacion o distribucion de bienes o

servicios basicos para la poblacidén,

La declaratoria correspondiente se publicara en el

Diario Oficial.
b) Caracter de Innecesaria Adherencia

Es sumamente comprensible esta disposicion de la
no incovporacion material de la marca al producto, si se

considera la oportuna reflexidn en cuanto a la imposibilidad
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de cotocar o intentar hacerlo en prnducfos cuya misma  natu-
raleza fuera suficiente para ello, por ejemplo, en artlculos’

como- 1lguidos, gases,'poans, hilos,; ‘etcétera.:

c) Caradcter de Apariencia

Setreeque hb'es neEeSaﬁib'qué; id"ﬁékﬁg Ugea
aparente,'es déc;r,‘éue se éncuentre fija en‘la parte exte-
rior de.la mercancla,.ya que de‘ lo contraria - .no. seria un
:ignn cuyo fin'principalrserla 1a conservacion de la clien—_
tela, ademids de considerarse que, al ﬁD existir un elemento
- distintivo en el producto, el consumidor no estarla en  ap-

titud de identificar y adquirir el bien necesitado.
d) Caracter de Individualidad

La marca estd destinada a proteger productos o
servicios de un deterainado establecimiento, puediendo ser
utilizada por su legltimo titular.

Constituye un signo (la marca) que, por su ca--
racter distintivo., sirve como medié de defensa de un pro-

ducto ante la diversidad de los competidores.
3.2, IIPGS DE MARCAS

Nuestra legislacion contempla dos tipos de mar-

cas, a saber, los siguientes :

-~ DE PRODUCTOS.- Esta clasificacion esta dirigida a iden-

tificar y a aplicarse a las mercaderlas, y
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Utilizadas ﬁaré;distingﬁin,‘preciéémente

la‘prestacion detun, servicio; dicho sea de paso, éstas mar-

das son practicamerte novedosas.

‘Dentro de esta clasificacion marcaria,: encontra-
“mos una division que es:-aplicable a ambas des;ripcinnes,‘iy»v

-80n e

1i—= .Marcas Nominativas
Tambign:.conocidas como, verbales, denominativas
nominales, nominadas, fonéticas o de palabra, 'son las com-

puestas por elementos litérales, de una o mas palabras.

Es el tipo de elemento que causa el mejor impac—
to. .ya. gue tiene en el aspecto fonetico a su real aspecto de
penetracidn, sin importar su forma de escrituras sHla se

atiende al sonido.

La Ley de la Materia, en su numeral 8%, ftraccio—

nes I, 111l y IV, contempla lo siguiante :

Y ARTICULD B89.- Fueden constituwir una marca los

siguientes signos :

Te— Las denominaciones ... suficientemente distintivas,
susceptibles de identificar los productos o servi-
ctios a que se apliguen o traten de aplicarse, frente

a los de su misma especie o clase j
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I1t.~ Los nombres cumercialas Yy dunomxna:xnnes o razones

soc1ales, slempre que nn ] eden cumprendidns en el

~artlcula szgu1ente,fy p

V.- EL nombre propxo dg. una persona fisxca. siempre

que .no exzsta un hombnlmn ya Pegzstrado coma marca.

2.=""Marcas Figurativas

También conocidas como sin denominacion, innomi-
nadas, visuales, graficas; agul corresponden los emblemas,
diseros, figuras, imagenes, retratos, escudos, letras, fir-

mas y otros signos graficos.

A

& diferencia de las denominadas, gue apelan al
sentido auwditivo, estos signos encuentran en el sentido de
la vista su medio de penetracion, difusidn y conocimiento,

para efectos de percepcidn y grabado con la memoria visual,

El ya mencionado articulo 89, también contempla
un lugar para ostos elementos de distincien, y textualmente

dispone en su fracciodn segunda, 1o siguiente :

" ARTICULO 89.- Pueden constituir una marca los
siguientes signos :
I.- ... ¥y figuras visiblas, ...

IT.~ Las formas tridimensionales.



Esta é;épdié 

elemento 1iteral’

“(mixtas y-combinadas), pueden sar

produtto de 14 mezci p labra o vecablo con alguna

guray

ésﬁai, dibﬁjbro'fi Qﬂiendo,in:luso componerse de la
combinacion ﬁEéultahté‘de'palabrés y/o letras, con alguin o

algunos colaores.

Como importante conclusion, diremos que es  ome-
nester considerar los posibles y consecuentes efectos lega--
les gue traerla aparejadas el registro de alguna marca bajo

el tenor de las divisiones o clasificaciones ya mencionadas.

Si ws solicitada a renistro de marca algquna pa-
labra, leyenda o vacablo, lo gue el titulo correspondiente
amparard serd tnica y exclusivamente el derecho exclusivo a

esa denominacion.

Si por el contrario, el elemento sujeto a regis-—
tro de un elemento nominativo junto con alguno innominados
se debe demandar un registro enxacto en este caso particular,
en lo referente al caracter minto de la marca y as)l evitar
invadir marcas ya registradas, ya sean nominadas o innomina-

das.



3.3.  JESIS JURISPRUDENCIALES (DELITODS)

MARCAS, LOS DELITOS QUE SEMALA EL  ARTICULD 211
DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS SON DE REALIZACION INTER-
NACIONAL .~

l.os diversos delitos gue establece el articulo 211 de la Ley
Invenciones y Marcas tiene como finalidad la de reprimir "la
competencia degleal en relacion con los derechos que dicha
ley otorga” segtn lo enuncia el articulo io de la mismas por
tanto, no basta con gque el agente realice los hechos gque es-
tablecen estos tipos sino gue para gue el delito se materia-
lice es necesario, ademds, que actlue impulsado por el dolo
espec)fico de competir de manera desleal con los titulares
de derechos protegidos por la Ley de Invenciones y HMarcas.
es decir, para la configuracidn de esos delitos se  debe
acreditar plenamente que el sujeto activo tuvo conocimiento
previo de que su conducta lesionaria alguno de los derechos
protegidos por la ley, aludida., y que, a sabiendas de ello,
realizd los hechos gue constituyen la manifestacion externa

del delito.



- 68'-

MARCAS, FALBIFICACION, ‘IMITACION O USD ILEGAL DE.

El artlculo 264 de la Ley de 1la Propiedad Industrial, que
- tratade los requisitos paka el ejercicio de la accidn per—-
secutoria de los délitbé previstus en el titulo VIII,
capitu1§ H; de_(a ﬁisma Ley, distingue entre falsificacién,
imitacion o uso-ilegal de una marca, y la confusién a que se
réfiere el artlculo 243 del propio ordenamiento. Esta Gltima
norma dice que se impondran prisién y aulta, o una sola de
estas penas, " a juicio del juez, al gque con falsas preten—
ciones en el ejercicio del comercio, tienda & desacreditar
lns productos de un competidor, o que, por cualguier medio,
trate de producir contusién con el establecimiento, los pro-
ductos o los scervicios de un competidor .
Como Tacilmente se advaierte, €l precepto contempla dos di-
versas situaciones : (1) El intento de desacreditar los pro-—
ductos de un competidor, por medio de falsas pretensiones en
el ejercicio del comercio, (I1) El propésito de crear, por
cualguier medio, confusidén con el establecimiento, los pro--
ductos o los servicios de un competidor. Dentro del concepto
de confusion no deben introducirse elementos quea pertenecen
a otras figuras: imitacién, uso ilegal de marcas, falsifica-
cidn, falsas pretensiones para desacreditar los productos de

un competidor, etcétera.
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MARCAS, FALSIFICACION 8 IMITACION DE.- La Ley de
tarcas actualmente en vigor, en su articulo 83 establece,  que
en los casos de falsificacion, imitacion o uso ilegal de mar-
ca, sera requisito previc para @l ejercicio de la accion pe -
nal, l1a declaracién relativa, hecha bar el Departamento de la
Propiedad Industrial, en los términos del capltulo 70 de la

misma Ley.

MARCAS INDUSTRIALES.- El cuerpo del delito de
falsificacidén de marca industrial, lo constituyen las cir-
cunstancias e pretender imitar el producto auténtico en su
composicidn, en el modo de presentarse, vy en los demas porame-
nores de detalles gque btagan aparecer al producto falsificado
como legltimo; y si estos pormenores o detalles no se acredi-

tan, no debe tenerse por comprobado el cuerpo del delito.

MARCAS, FALSIFICACION O IMITACION DE.- lLa Ley de
Marcas actualmente en vigor, en su artlculeo 83, establece:
que en los casos de falsificacidn, imitacién o uso ilegal de
marca, serd requisito previo para el sjercicio de la accion
penal, la declaracion relativa. hecha por el Departamento de
Propiedad Industrial, &n los términos del capltulo 70 de la

misma Ley.
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MARCA8, FALSIFICACION DVIMITACIDN,DE.- El articﬁ—
lo 195 de la Ley de.la Fropiedad Industrial dice que . la de-
claracion administrativa de falsificaciéng ;imitacibn o -iso
ilegal de una marca registrada, se hara 'desder elﬂ—pﬁnto' de
vista ténico, y no preju:géra; es decir, cualguiera que sea
la declaracion que haga la Secretaria de 1la Economia Nacio-—
nal, no obliga ni puede obligar constitucionalmente al Minis—
terio Publico, ni mucho menos al Poder Judicial, sl 1la Secre-
taria, en un caso concreto. declara gue hay falsificacion ¥
el Ministerio Fiublico o el Juex correspondiente, en =u  caso,
encuentran que no lo hay, debe absolverse al acusado, contra
la declaracion de la Secretaria; reclprocamente i la  Secre-
tarla declara que no hay falsificacidén y los hechos se denun-
cian por cualguiera de los interesados o por cuslquier cinda-—
dano, y el Ministerio Fublico encuentra gus  si hay delifto,
puede hacerse la consignacion no chstante la declaracion de
la Secretarta, pues las funciones de las autoridades edminis—
trativas vy las de las autoridades judiciales, son absoluta—

mente independientes.
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. o ﬁéRCA,INDUSTRIAL. REQUISITOS PARA INICIAR LA
(‘QVERiGUACiUNZCQﬁbﬂﬂTIVD DEL DELITO DE FALSIFICACION DE.- El
aﬁﬁlégléjé9~dé la_Ley de Nombres, Avisos y Marcas Comerciales
'Dfevfgnelqﬁéfla detléracian de falsificacion, imitacidn o uso
—t;i;g#i'deiuha_marca7 nombre o aviso comercial, se hara admi-
His#fativéménte; par el Departamento de la Fropiedad Indus-—
~§f%éi”dé éficio o a peticion de parte;. pero la persona a
,quen dicha declaracidn perjudique, tendrd expedito su  dere-
cho para demandar judicialmente su revocacison, de acuerdo con
@l procedimiento sefalado en el capitulo 8o de esa Leys; y el
artlﬁulo 60 determina gue si la declaracien administrativa
quedare firme, porgue transcurriera el plazo de 15 dlas, sin
que se pidiera judicialmente su revocacidn, el Departamento
de la Propiedad Industrial le hara del conccimiento de  la
Frocuraduria Qeneral de la Replblica para gue ejercite la
accion penal correspondionte, &n contra de las personas que
resultaren responsables, de acuerdo con las penas vy procedi-
mientos establecidos por los capltulos 90 y 1io de la Ley.
Ahora bien, si el guerellante no sigue ese procedimiento, si-
no que procediéd a levantar un acta ante una Oficina Federal
de Hacienda, denunciando la falsificacidn de una marca indus—
trial usada por &l, que estaba legalmente registrada en el
Departamento de la Fropiedad Industrial de la Secretarla de

la Economia Nacional; y el ecargado de la Oficina Federal, de



Hacienda remitid el acta ' a un juez del ‘orden 'cohuh,'duien{'

estimandose incompetente; la’envie a un Juzgado’de distrito

.Y ante este y con el caracter de averiguaci¢n  pnevié, sé/

S L
continud lainvestigacion hasta pronunciar sentenciaiconde-

natoriaj sin que ;pnste quig la declaraﬁi6n:admin15tn5€iﬁé"}
de la Secreﬁarla de la Economla Nacionalr le hubiese:- sido
notificada al acusado, persona a quien perjudicaba la misma
declaracian administrativa, ese fallo violatorio de garan-
tias; puesto que el articulo 113 del Cédigo Federal de Fro-
cedimientos Fenales previene, que los funcionarios y agen-
tes de policla judicial estadn obligados a proceder de ofi-
cio a la investigacidn de los delitos del orden federal de
gue. tengan noticia, excepto en los casos expresamente seia—
lados en las dos fracciones que contiene: y en la  segunda
de ellas se indiza gur uno de tales casos, es aguel en gue
la ley exige algun requisito previeo, v si este no se ha
llenado, no se pudo haber iniciado legalmente la averinua-
cidn previa gue sirvid de base al proceso, sin cumplirse
previamente los requisitos establecidos en los  articocnlos

99 y &0 de la Ley de MNombres, Avisos y Marcas Comercieles.-—

MARCAS, FALSIFICACION DE.~ Los tribunales com—
petentes para conocer del delito de la falsificacion de

marcas, son los federales y no los de orden cemtn vy, por
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atra Dartg,'ﬁre?iamen ‘fé‘QMe la Procuraduria:General de la

Renﬂbli:a”ejéhcjte‘la‘accian penal”que proceda, debe hacerse

la declaracibb:ad istﬁatiyé por la “Secretaria de Estado

correspandiente,. 1o que significa gque, sin tal reguisite, no

& ﬁqedé ejercitarse la aéﬁibn penal.

MARCA INDUSTRIAL, REQUISITOS PARA AVERIGUAR EL
DELITO DE FALSIFICACION DE.- El artlculo 59 de la Ley de
Nombtes, Avisos y Marcas Comerciales, previene que la decla-
racion de falsificaciodn, imitacidn o wsno 1legal de una parca
nombre o aviso comercial, se hard administrativamente por el
Departamento de la Propiedad Industrial, de Oficie o a pe-
ticidn de parte; pero la persona a guien dicha declaracion
perjudique, tendra expedilo su derecho para  demandar  judi=—
cialmente su révocanibn, de acuetdo con el procedimientao gso-—
Aalado en el caplitu'c Bo de esa Ley; y el articulo 60 deter-
mina que si la declaraciéon administrativa qguedare firme,
poraue transcurriere el plaso de guince dias, sin que  se
pidiera judicialemente su revocaclion, el Departamento de 1la
Fropiedad Industrial lo hard del conocimiento de la Frocu—
radurta General de 1a FRepublica, para que ejercite la
accitn penal correspondienta, en contra de las persaonas gue
resultaren responsables, de acuerdo con lo establecido por

los capltiulos 90 Y 11o de la Ley. Ahora bien, si el quere--—
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llante no siguid esos procedimientos, sinb qug‘éknéédié a
levantar una acta ante una Oficina Federa;kdé‘Haciendé,'de;
‘nunciando la falsificacidn de una marcé ;hdu;tfial usada- por
&1, gque estaba legalmente registrada en ‘el '6Ebartamenta de
la Propiedad Industrial, de la. Secretarla de ‘la Economla
Nacionals y en encargado de la Oficina Federal de Hacienda,
remiti® el acta a un juez del orden comun guien. estimandose
incompetente, la envid a un juzgado de distrito, y ante esta
y con el cardcter de averiguacion previa, se continud la  a-
veriguacidn hasta pronunciar sentencia condenatoria, sin aue
conste gue la declaracidn administrativa de la Secretarla de
la Econamla Nacional le hubiese sido notificada al acusado,
a quien perjudicaba  la misma declaracién administrativa,

ese fallo ws violatorio de garantias.

DELITD CONTINUADO. (LEGISLACION PENAL FEDERAL).-
Aun cuando en el Codigo Federal el delito continuado no tiene
entidad legislada, la judicatura, incaorporando las directri-
ces doctrinarias, sostiene gue existe cuando se afecta un
bien juridico disponible, mediante acciones plurales entrela-
zadas por unidad de intencidn e identidad de lesidn. Con un

criterios rigorista, se afirmaria gue se estd en presencia de
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un concurse material, pero el hecho de-sostener. que se . trata’

de..un solo delito.noplede;considerarse violatorio de 'garan-

tlas. .

DELITOS INTENCIONALES E IMPRUDENCIALES, SUS
DIFERENCIAS.~ En los delitos de intencidn, el dolo se pre-
sume salvo prueba en contrario; mientras gue en los impru--
denciales, es necesario comprobar, primero la existencia de
un dado igual al que producen los delitos de intencidng se-—

" guwndo, la conducta o proceder imprudencial en persona  di-
versa del ofendido, y tercero, el nexo causal entre ambos

elementos.

DELITOS PERMANENTES Y CONTINUOS, DIFERENCIA
ENTRE.~ En el lenguaje doctrinario se dice que son delitos
permanentes, aguéllos en los que, mediante la manifestacian
de voluntad punible del sujeto activo, se crea wun ultarior
estado anti-jurldico duradero, como en el rapto, en qgue el
delito permanece prolongado en el tiempo, mientras dure la
retencion’ de la mujer ( Edmundo Merzger, Tratade de Derecho

Fenal, Toma I, pag. 380 ). Asl pues, no deben confundirse
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os ‘delitos pérmanentés con los delitos Euntinuns. pues en
estos, su‘duracibhlno es esenciai dei delito, dadoc gque la
parsistencia temporal de la acciédn no  forma parte de su
‘descripciﬁn legal, pero los diversos actos en gque se des-
compone la accidén respectiva, representan, segin Frank,
" gimilitud del tipo delictivo, homogeneidad de ejecucidn,
caracter unitario del bien juridico violado, conexidn tem-—
poral y utilizacion de las mismas relaciones y de ia misma
ocasion, como en los casos en que se comete repetidamente
el adulterio con la misma persona o cuando se raoba al mis-
mo propietario cosas semejantes, aprovechando las mismas

ncasiones .

MARCA INDUSTRIAL, ASEGURAMIENTO DEL DELITO, TRA-
TANDOSE DE INVASION DE.- De acuerdo con el articulo B84,
fraccion III, de la Ley de Marcas, Avisos y Nombres Comer-
ciales, en relacion con lo dispuesto por los artlculos 59,
60, 65 y 46 de la propia Ley, es necesaria la existencia de
la declaracion administrativa de falsificacien o imitacion
hecha por el Departamento de la Fropiedad Industrial de la
Secretarla de Economia Nacional, para gue el duedo de la
marca imitada o falsificada, pida al Juez que tonozca de la
averiguacion, el aseguramiento de los objetos a que se bre-

fiere 81 articulo B4, y esa declaracion debe tener el carac-
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ter de fxrme- por tantb'si el indicado acredita que  na ‘le
habla sxdo nctlfxcada dxcha resolucion y' que al tener cono-
c1mxentn de Ella, promovio el Juxcxo de op051c1an respect:—

va.y que Ese Ju1c1o esta en tramxtac1bn, la repetida reso~-

1HC1°D,QP 1) racter‘dAT 1rmE y el aseguramxento del

ohjeta del delitd, es violatoria de los artlculos 14 y 16

constitucionales.:



CAPITULD IV
LOS DELITOS EN LA LEY DE FOMENTO Y PROTECCION DE

LA FROFPIEDAD INDUSTRIAL



4.1 ANALISIS DEL ARTICULOD 223.

El Capitulo que se identifica con el namero
ITI. en la Ley de la Materia, titulado * DE LDOS DELITOS ",
:o;templa los articulos del 223 al 227, sin embargo y . por
ser ‘el motivo pleno de estudio en esta parte capitular final,

s6lo tocaremos y transcribiremos los numerales 223 y 224,

Comenzaremos con la identificacidm del ar -
tlculo 222, sdélo en sus fracciones de la numero VI a la no-
mero XI, pot ser las gue consaoran los delitos correspondien~
tes a las marcas. y gue por tanto, son los de nuestro intereés

particular, guedando de la siguiente manera

" ARTICULO 223.~ Son delitos :

VIi.- Usar una marca registrada, sin el
consentimiento de su titular o sin la li-
tencia respectiva, en productos o servicios
iguales o similares a los que la marca se

apliques

Bia TES?S e DEBE
SR B LA ESLOTECA



VII.~

VIII.-

IX.-

-80-

Dfrecer»‘én venta -0 poner En gircula. - =

cxén productos 1gu5155 o sim1lares a los que

se apl1ca una marca reg1strada,;a‘ sablendas

de que =) uqb ésta en 105 mxsmus szn consen—

tlmxenta de.su t1Lu1ar‘{

Ofrecer en venta o poner en circula -
cion productos 2 los gue se aplica una marca

registrada que hayan sido alterados;

Ofrecer en venta o poner en circula -
cion ﬁvuductos & los que se aplica una marca
registrada, después de haber alterado, sus -
tituido o suprimido parcial o totalmente

éstay

Continuar usando una marca no registra-
da parecida es grado de confusidn a otra re~-
gistrada, después de que la sancidn adminis-—
trativa impue;ta por esta razén haya quedado

firme;
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Xl.- Ofrecer en- venta: o poner  en’ circula.~
cién los: productos o prestar. los servicies:
con las marcas a que se refiere la fraccisn

anterior;

For dltimo. se citard intenramente el ar-=
ticulo 2324 de la Ley de Fomento y Froteccitn de la Fropie-
dad Industrial ¢ L.F.P.F.I. ), que es el que estipula las
penas aplicables a lops delincuentes marcarios: reza de la

siguiente manera :

" ARTICULO 224, - Se  impondran de dos A seis
afos de prision y multa por el importe de cien
a diez mil dias de salario ailnino general vigen-
te en el Distrito Federal, a auien cometa los delitos
gque se sefalan en el artlculo anterior, excepto los
previstos en las fracciones X y X, en cuyo caso las
santziones serdn de sels meses a cuatro anos de prision
y multa por el importe de cincuenta a cinco mil dlas
de salario wminimo general vigente en el Distrito

Federal.



En 1o que,respecta al primér numeral cxtada

(Articu[o 2 3); han auedado: de manera cldrd as hipétesis‘

que deben Exist1rk para incurrir‘ en.esa conducta'dellctlva

considerada vy sancionada.

ARhora. bien, tomemus Y- comprendamns con prec:—"

s5ién, -las sexs fracciones alud1das,

ERACCION VI.- Usar una marca registrada, sin

el consentimiento de su titular o sinla’licencia respectiva,
en productos o servicios iquales o similares a los que la

marca se apligue.
L.os supuestos que este rubiro contempla, son @

- El wso de una marca registrada.- El delincuente infringe
dolagsamente los derechos adquiridos mediante el registro de
una marca, propiedad de guien tuvo el dnimo de solicitar a
la autoridad administrativa, estudiara su solicitud, pagar
los derechos del caso, calificara la mizZma y le nutificara
al interesado la aveptacion correspondiente; el uso de esta
marca pot parlte de persona ajena a ella, da pie a considerar
gue esta actua sin agotar o explotar su  capacidad, primera,
de eleccion de alguna denominacidn y/o disefo distintivo de
manera suficiente y solicitarla a registro, y, segundo, una
ve: obtenido éste, utilizar todos los medios legales & su
alcance para loarar la aceptacidn de su marca v asl hacerse
de una clientela, ohtenida, se recalca, con méritos abhsolu-

tamente propios.
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—. No tener consentimiento del titular o contar con la  li-
cencia respectiva.- Este renglon marca la pauta en lo gue se
considera la alternativa al recistro de ' una marca: . estar au-

torizado para su uso y explotacion.

El :nnsent1m1ento pot. parte del fxtular debe~

cina reguladora de la au~

ré& constar fehacxentemente en. la ok
toridad que,rige,la mater1a (en,este casu, es - competente 1la
Secretaria de Comercio y Fomento Industrial, a través de la

Direccidn General de Desarrollo Tecnologico).

En atencidn al Capitulo VI titulado " DE LAS
LICENCIAS Y LA TRANSMISION DE DERECHOS ", de la Ley de la Ma-
teria (L.F.F.FP.I.), articulo 136, se infiere que el uso de la
marca registrada se podr& conceder, por lo que es de razonar-
se gue s1 existe medio legal para contar con el consentimien-—
to por parte de guien tiene los derechos de la posible marca

gue ve vinlada su esfera de Derechos.

A continuacidn y a manera meramente ilustrati-

va, se transcribe a1 numeral 136 aludido :

" ARTICULDO 136.- El titular de wuna marca re -
gistrada podr4d conceder nediante convenio, licencia de

USC a upa o mas personas, con relacion a todos o algunos



de los productos o servicios a . 1los que se aplidue dicha
marca. La licencia deberd ser. inscrita  en: la . Becretaria

para que  pleda  producil® efectos en perjuicio.de tercoros."

- Uso. en productos. o . senyicibs'iéualesayﬁ;siﬁilavéé ‘a—lqsr
que-la marca se aplique{— For supuesto qué‘el'ﬁbjgto‘de una
marca es el distinguir productos o serviciés, ééi'ﬁﬁé allhé—
bepr toﬁcurrencia material o similitud abjeﬁiVa;fée cumple ~.y -
se estd en el supuesto de la . imitacidon ( Vu}gD'Mexiéaha :

PIRATERIA ).

FERACCION VII .~ Ofrecer en venta o poner en
circulacion productos iguales o similares a los que se apli-
ca una marca registrada, a sabiendas de que se usd  ésta en

los mismos sin consentimiento de su fitular.

= "Dfrecer en venta o poner en circulacion.- Cualguisr aedio
de difusion, oferta o similar que peraita v logre el conoci-
miento y el acercamiento al publico potencialmente consumi-
dor, de productoz determinadeos, bastard para gue sea encua-—

drado o se surta la hipdtesis normativa a la que se hace

alusidn.
- Froductos iguales o similares a los que se aplica una
marca registrada.— En virtud de que ya ha sido destacado el

hecho de el uso de una marca registrada en productos iguales

o similares, solo destacaremds la posible omisidn del legis-—
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lador &l no destacarse feﬁacientemente la ~oferta de servi-
vicios, al tenor literal de la fra:;ion en estudio, ya que
aguellos al: ‘igual que los.. productos, son- susceptibles de
ofrecimiento, (cuandn menosi; de sér cuﬁiados 0. imitados y,

desde luego, de ser objeto de p}upiédad,industrdah

~ “Uso conbcido, sin consentimiento del titular.- Esta supo-
“‘sicién puede considerarse como agravante, si tomamos en con -
sideracidn que el presunto delincuente conoce del uso de la
marca y conoce también el no consentimiento de guien legal-

mente tiene derechos sobre ella.

FRACCION VIII.- Ofrecer en venta o poner en
circulacidn productos a los que se aplica una marca registra-

da que hayan sido alterados.

- Ofrecer en venta o poner en circulacién productaos de
marca registrada.- Como se dijo en el analisis de la frac-
ciédn anterior, es factor importante el hacer participe al poa-
biico consumidor, de la existencia de ciertos productos ampa-

rados 0 protegidos por una marca previamente registrada.

~ Froductos alterados.— Esta hipotesis es bdsica si toma-
mos en consideracion lo que implica el adauirir productos
(bienes) gue han sido transformados en orden ya sea de abara~
tar costos de produccidén, de desplazar mercancia nociva o en

mal estado o simplemente aumentar el ingreso por su venta al



o 35:_
_cantener menmr-ééntidéd {q:iﬁpigéﬁ éaliﬂad) de lo que en rea-
lidad debe teﬁer; por ciégryéigﬁﬁoé[éJEMplﬁs, ya gque-lo basi-
co _de este rubro, Padicaypreciséhente en -la 'inberpretacxén
que se le pueda dar alltéleno"ALTERRDD' que;, “de cualguier
farma como sea tomadovo ;omprendido. no dejé de ser una si-

tuacisn de engafa, con el consecuente. perjuicio, al consumi -

dor o adquirente.

ERACCION IX.-: Ofrecer en venta o poner en
circulacidn productos a los que se ablica una marca registfa-
da, despuéds de haber alteradao, sustituido o suptrimido parcial

o totalmente esta.

~ Ofrecer en venta o circular productos de marca,- De nuava
cuenta y de manera por demds obvia, se tiene en puerta esa
via de expansion y conocimiento comercial del producto regis-

trado.

-  Alteracidn, sustitucidn o supresiédn parcial o total de la
marca.~ Bin perjuicio de la manera en que s& haga (parcial o
total), el hecho de desvirtuar y quebrantar la denominacién o
distincidn legalmente conseguida, se erige como otro  factor
deleznable por la falta de esa cualidad del intelecto y de la
razén humana que, quizéd por ello, algunos privilegiados solo

puaden Y Traer deo origen .



FRACCION X.— Continuar fuséndo upa - marca no

registrada parecida en grado de confusitn-a  otra registrada,
después de que la sancién administrativa impuesta . por esta
razon. haya.guedado firme,

En espera de no confundir al amable consultor
de gste trabajo, comenzaremos el anadlisis  de  esta. fraccidn,

pér su pérte'final.

- Sancidn administrativa impuesta vy firme, por haberse can-
siderado a la entonces Infraccidn, ante el parecido en grado
confusw, de una. marca con otra registrada.~ Este supuesto
presupone la existencia previa de una infraccidn que fue re-
suelta en su momenton, la cual guedo firme v que, por haber
incurrido de nueva cuenia en actitudes andmalas contrariasn a

la legislacidn vigente, alcanzd suw maduracion como DELITO.

A manera ilustrativa, se inveoca y plasma la
Fraccidgn IV del articulo 212 de nuestro cuerpo legal. que a

la letra dice :

" ARTICULO 213.- Son  infracciones Administrativas s



V.~ Usar una. .marca :uarecida .en grado de confusion
a otra registrada, para’ amparar - los mismos o
similares productos o -servicios que.los - protegidos

_porla registrada;

- Continuidad en el uso.- Este aspecio es el gque debe ser
minuciosamente considerado. Veolver a incurrir en la conducta
ilegal i1mplica una reincidencia f{a reserva del tiempo trans-—

currido) y como tal debe, como lo es. ser severamente penada.

FRACCION XI.- Ofrecer en venta o poner en
circulacién los productos o prestar  los servicios con las

marcas a gque se refiere la fraccidn anterior.

-~ Oferta y puesta en circulacién.- For considerar que es-—
tas caracteristicas han sido lo suficientemente explicadas,

pasaremos al punto siguiente de este desglose.
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~ Productos o sarvicios de marca no fegistrada.— Esa. tran-
sicion de infraccion a delita, par la mera actitud de cunQ
tinuacidn en su uso, es ashora objetivizada, ai Entfar en  al
campo de los productos, o bien - es de considerévse como ima%—:

ginada en tratandose al Area de los servicios.

Estos actos gue atinadamente tdntémplé‘y san=
ciona -la Ley de Fomento y Froteccién de la  Fropiedad. Indus-
trialy . a:la sazon vigente desdé el 2B de Junio de 1991,
;dnstituyen Vlas conductas delictivas en que se puede

incurrir.
4.2 ANALISIS DEL ARTICULO 224

Anora comenzaremos el andlisis del articulo
224 (que ya se transcribid), gue es el gue contiene las

penas aplicables.

Epn su primera parte, destaca la sancion cor-
poral y pecuniaria a imponer a los delincusntes que se ubi-
quen adecuadamente en las hipdtesis contenidas en las Frac—
cicnes de la VI a la X, contempléndose tin minimo de dos
afos y un maximo de seis en prisidn, ademds de ser objeto de
multa por la cantidad de cien (sancidn pecuniaria menor) a
diez mil (sancidén pecuniaria mayar) dilas de salario minimo

general vigente en el Distrito Federal (S.tLG.V.D.F.).

€5 de mencionarse nue las sancicnes antes
transcritas, corresponden o son aplicables a delitos en los

que se involucra una marca REGISTRADA.
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For 1o‘qﬁe respecta a .la - sequnda. parte del

numeral eh cgestfbn;JLarleqislacian di2l caso contempla las

siguientas caracter{sticas &

- maxima. :

En este caso, los delitos estipulados en las
fracciones X y XI, se aplican en illcitos donde marcas NO

REGISTRADAS se ven afectadas.

4.3 EL DICTAMEN TECNICO : REQUISITO PARA EJERCITAR

ACCION PENAL.

La participacion del Ministerio Fablico Fede-
ral en los illcitos marcarios, por sobrado es considerarla
vital, ya que ante esa Representacion Social se demostrara o
no acreditar los extremos legales gue conducen a algun acto

de caracter ilegal.
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Su correspondiwnte intervencién, se da, ya sea
'é peticiaﬁ'de partg (facultad de instar) o de oficio (al co-
nocer‘ae he;hos'que pudieran. ser ‘constitutivns_‘de délitu),
‘pﬁdiendé la ‘autoridad reguladnra;gn el campo dg la Propiedad
industriql, también hacer del copocimiéntn qé -esa avtoridad
competente (ledse Procuraduria . General ,de'ié Republica) iué
hechos que, a su juicio, sean éuéceptibieé de tipificarse

como conductas delictivas.

DEnﬁPU_de eﬁté etapa procedimental. concreta-
mente sea referida la etapa probatoria, encontramos un ele-
mento muy importante gue es catalogado como SINE GQUA NON para
alcanzar la verdad juridica; nos referimeos a ia  figura iden—

tificada como DICTAMEN TECNICO.

Esta alternativa probatoria, no es otra cosa
que la manifestacion o declaracidn hecha por peritos adminis—
trativos t(entiéndase Secretaria de Comercio y Fomento Indus-
trial, al través de su Direccidn Beneral de Desarrollo Tecno-—
logiced, es decit, la opinitn de espertos, de auténticos co-
nocedores de la materia que, con el hacer participe a la Re-
presentacion Souial Federal, aportardn un elemento de prueba
(el mAs importante, sin demeritar los demds) gue dard una lusz
m&s clara para la integracion de la averiguacidn previa. El
instrumento conocido como DICTAMEN TECNICO ve su oportuna in-
tervencién en la letra del articulo 225 de nuestra Ley, que

dice lo siguiente :
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uuARTICULD’Z?SQf . La " averiguacién previa rela -

cionada .~ tqn a‘que se - refiere el articuleo 223

1a %nic?aﬁé ;‘ Vryebéd {Publico Federal tan pranto como
“tenga coﬁbéimiehto ;de,:hééhnsr éue puadan tipificarlos y,
déntréx de :éila.apoaré “dictar  las medidas cautelares gue
Estabiezdgiiééiicéﬁidb Federal “de  Frocedimientos Fenales:

perg  para el ejercicio de la accion penal se reqguarira

contar con’” el Dictamen Técnice gue al efecto emita la
Secretaria, mismo en 1 gque no. se prejuzgard sobre las

acciones civiles o penales gue procedan.

4.4 PENALIDAD APLICABLE Y REPARACION DEL DARO

Ei rubreo a tratarse en esta fase final, bien
pudiera considerarse como la " FENITENCIA TEKRRENAL " ante la
violacidn o mal comportaniento en un  absopluto estado de

Derecho.

Esa justa medida punitiva que el Legislador

ha considerado en la cuestién marcaria es, recordemos, asi @

DELITOS RELACIONADOS ~ Prisiéon: de 2 a & aRos.
CON MARCAS REGISTRADAS - Fultar de 100 a 10,000 dias

(6.M.G.V.D.F.}
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DEL.ITOS RELACIONADOS CON - Frision: < de 6 meses. a 4 afos
Ly
MARCAS NO REGISTRADAS - Multai de S0°a 5,000 dlds

s LB OMV G VL DIF )

Considerando que los 1iitiﬁ§s'a que  nos hemos
venido refiriendo constituyen hasicamente  una  afectacieon di-
recta al patrimonio ajeno y gque, como consecuencia de ese
miamo delito pudiera o pﬁede traer secuelas como el despres-
tigio v desacreditacién absoluta de algin producto o servicio
(o ambos), ganado a pulso a través de mucho tiempo, se cree
que- las penas actuales son en realidad muy bajas si se toman

en’ cuenta algunos factores como lo son @

- La. fama creada.

~  El reconocimiento.

- La preferencia.

~ -La -calidad del satisfactor.
- El1 precio.

- Facilidad de obtencidn del bien.

Par estas factures y por la  accidn por demnds
dolosa en gue incurren los comerciantes de productos y ser-
vicioe espurios. se ha considerado, como  parte aedular de
esta participacion literaria, el eventual aumento de las
penas, tanto corporal como pecuniaria, con el fin (quiza
utdpico) de pretender reducir los {ndices delictives, par

cierto nu exagerados pero sl de consideracidn, en la mayor



medida posible, al observarse gue el  hasta ahora benéfico
término medio ariimétice resultante de la suma de penas cor-
porales madima y minima, no serd més visto como salvacidén

ante el” incremento punitivo.

La pera minima. refiriendonbs a delitos donde

_una marca reqgistrada es involucraday es de dos afos vy la
pena maxima es e seis, también de prisién, no es acorde con

las condiciones o caracteristicas mencionadas parrafos arti-

ba, porgue, recalcamas, esta en juego la capacidad, primero,

de elegir @)l nombre, la denominacidn, disefo. etcélera. del

bien a proteger: esta en juego la actitud consciente y hono-

rable de tomarse la molestia de acudir & la instancia buro-

cratica correspondiente, a cubrir v gatisfacer a olenitud

los regquisitos solicitados y enterar los derechos del

estad en jueqo el tiemoo destinado a dar cabal cumplin
notificaciones y peticiones oficiales; estd en juego toda

esa gama inventiva que se did a2 la luz con miras o explotar

2l producto o servicio, a darlo a conocer, a comercializario,
a darle su respectivo mantenimiento, a transmitir sus dere-~
chos, a cederlo, a franguiciarlo en su  caso, elcélera; estad
en Jjuego 21 prestigic inclusive familiar, el abolengo puro;

en fin, por estas y mas razones, s@ llega a  la consideracian

que la pena minima debsan ser CUATRG AROS, es  decir. el doble

de la considerada comn tal vy, en 1o que toca a la pena méxi-

ma, ©l aumento a QCHO ARGS es adoptado como adecuado.
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For lo referente al»la saﬁ:iﬁn en dinern, es
también considerada la postura de‘aumehtatla;,pcr‘rééén ﬁ;s-
ma de su especie ( monedal; =i el négccio que - hace el
" COMERCIANTE " o " INDUSTRIAL " con esé‘mercancia de dudo-
sa o nefasta procedencia, o el- lucro que obtiene, es en. la
mayoria de las veces enorme, entonces gue esas ganancias mal
habidas sean el pago o justa retribucién ante el castigo.
quedando sujetas a  un’incremento- de S00 a S0,000 dias

t 8.M.G.V.D.F. ).

Ahora bien, en 21 rubro de marcas no regis-—
tradas, ‘que también constituye un acto doloso a todas luces.

las penas se incrementarian de la siguiente manera :

CORPORAL PECUNIARIA
ACTUAL. PROPUESTA ACTUAL FROPUESTA
Minima. & meses { afo 50 dias 100 dias

Maxima. 4 afns 8 aros 5,000 dias 10,000 dias
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Este aumento en penas corporales 'y . pecunia~
tias, pretende, bajo el  estandarte de penas ejcmpléres a
adoptarse, redu:ir }as actitudes cmntrarlés a  derecho, iaa
denuncidis. . que por tai motivo se instauran dia & ‘dia,: ¢ de
tpeinta y.cinco denuncias de caradcter Federal. a1l dia, diez
son-por-delitos. de propiedad. industrial, en lo que toca a las
marcas) y. tratar de gue impere esa armonia comercial gue de-
bemos “tener en uﬁ pals en &l gue la practica al comercio es
verdaderamente abierta 'y sobre todo, muy noble cuando se

sabe 1llegar al enorme v cada vez mas mercado mexicana.

La reparacitn - del dafo deberd ajustarse a

ciertos requisitos, como pueden ser :

=T Indemnidacion por . baber causado  dafo - material y moral,
adicionalmente al patrimonial, as! como los perjuicios gque

s causaron.

- Compromiso de cesar actividades que afecten la esfera

juridica del ofendido.

- Sin excluir el carAdcter publico gue conlleva la repara-
cidn del dafo, considerar la procedencia de exigir alguna

caucion.
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UND.;’ Mantenerée'eh'la:cwg:ada contra-el "'Piraté " co-
'ﬁerciél‘é inﬁ@ﬁtriai,1:uhsidEﬁénd6‘qqé'en‘la me-
didaiﬁue tenéamos el ‘ deda fén'Aeii renalén,  serd
.1gﬁaljalgi§géoky élfbenefiﬁio alé;nzado. V

DOS.= - . Respetar'a’ los'rivales y-en general a la competen—
cia, luchando. de. manera cabal en el mercado de las
mafcas, intentanda primordialmente, no violar de -

rechos adquiridaos.

TRES. ~ Antér el eventual incremento del castigo, tanto
carpotral como pecuniario, concientizar a guienes
sean partidarios de los caminos y  vias legales

{(Comerciantes, Industriales, Autoridades, Estudia-

sos del Dergcho, etcétera) a efecto de orientar a

quienes pudieran varse tentados (y a la p tre,

inmiscuidos) por actos lesivos al patrimonio ajeno.

CUATRD.— Al momento de aplicacion de la pena propuesta, im—
pongr un criterio netament & objetivo e imparcial
tomando comc referencia la gravedad del acto, con-
siderando ademds la  ipminente apertura comercial
de la gue seremos parte fundamental en un lapso muy

corto, y



LENCD,

Garantizs

vouna proteccidn. casi absoluta, del inver-
L 13 .

sionizta ertranioro o cualadier interesado en explo-~

tar o comercializar alguna marca o marcas Bn. nues -

ErG o pais. tenlendolen consideracidn la eventual - en-—

trada-en vigordel Tratado Norieane

icano’ de Libre

Corercio,
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Intenfér,:uue‘ el Potencial Delincuente Marcario,

tome. conciencia del desviado proceder en gue puede
incurrir, y evite definitivamente encuadrar en al-

'gdﬁa-h;bb¢95151cuhtraria 4 -‘darecho.

Gué 2Ry del1ncuentes marcar105 consumados, re-

‘fIEA1onen y den marchn atrés en sus conductas, sin

1mpurtar lds cantidades. que dejen de percibir pow

’tan desleales actos.

Tomar conciencia patriota y denunciar cabalmente

estus actos incalificables.

Alternativamente a este aumento penal, debe desen-—
cadenarse una scrie de cambios similares que desa-

lienten esas acciones delecnables



L v s

Actas de Cabildo de1a Ciundad. de Méxicu. Libro VI.

Aine, Hrmenqaud, Traxté ‘Précbiqﬂé'~gesf'Marques de

Fabrique Ef gg:ggmma;g; VFéPiéfF(én;é; 1898,

Alcina French, José, Las Pintaderas Mexitanas y sus
Consejo - Superior de Investigaciones. Cientlticas,

Madrid Espafa, 1998,

Alvares Soberariis, Jalme, La Reoulag

de las In-

fen

vengiones v Marcas de la Transferencia de Tecnologla.

Mexico, 1979.

Anderson, Lawrence, E1 Artg Plateria en México.

i

do la

Editorial Porrta. Mécico. 1956,

fpscarelli, Tucin, Den Traduccion de

Felipe de J. Tana. Nobas de Joaguin Rodriguer sobre

el Derecho Fedicano. ico, 1940,

Breuer Moreno, F.., de Patentes de Invencién.

Abeledo Ferrot, bBEditores. Buenos Aivas, Argentina,

19G7.



-.103 ~

Cappizano, Ezio, Ditta. Inseagna. farchio, Breveito.
Etas ompass, Mildn, Italia, 197¢.

Carrillo Ballesteros;: Jedts y Morales Casas, Fran-
Criscoy La Propicdad lndustrial. Editarial Temis.:
Bogota, Golombia, 1973,

De Medina v Sobrado, Naturaleza Juridica de ia Fro-—

piedad Indusirial v Froteccion a los . Inventores en

nl

|

1 Darecho Internacional v on el Interno.

l.a Hahana, Cuba, 194%.

Diaz del Castillo, Bernal, Historia Verdadera deg  la

Conauista cdis la Nueva Espafda. Editorial Porria.

Méieo, 1968, Tomo I.

Encisn Jorge, Selles del Anfiguo Mesico. Editorial

Innavacidn, 5.+ Memico, 1947,

Laborde, A.y Tratie Theorigud EEX Practigue des [ar-

ques de Fabrigue Et de GComparce. faris, Francia,

1914,

Ladasz, F. Stephane, La Froteccion Interpacional de

la Propietd Indusirielle. £, de Boccard EBEditeur,

Paris, France, 1933,



-:104 -
Laon: Fortilla, Miguel, Los Anticuos Mexicanos.

Fondo  de Cultuﬁa,Ecunbmica. Mitico, 1974,

Lozano, Antonio de J., Cédido de Conercio -de 1

3

Estados Unidos Mexicanps, gue empezd 4 regir el
de 1980, Edicién de la Bula Practica del

Lerecho. México, 189¢.

HMaveda, Pablo, La Evolucion Meincantil (Una monogra-
tia de Tres). J. Ballesteros y C. Sucesores, Edito-

res, Maxico, 1908,

Magalhaes, Descartes Drummond de, Marcas de  Indus-—

tria e de Commercin. Livraria Zenith., Sao Faulo,

Brasil, 1925, Vol. 1.

Mascarefas, C.E.y Las Marcas de Fabriga, de Comercio

Y da

o. Capltuleo VIII de la Obra. Tratado de
Derecho Comercial Comparado de Felipe de  Sola Gadi-

zares. Montaner y Simén, S.A. Tomo 11, Barcelona,

Espada, MCMLXXIT,



© =~ 1085 -

Memnvia,»présentada al Cdnqﬁesnrde 1avUnibn, por el
Se:refério dérngaau y‘bespachb dé'Fémehté, Cdlnﬁi—
2acién 6 Thdustria. de “la :heﬁubliéa Méxi:ané; Ing.
Manuel Ferﬁandez‘Léal, de 1892 a 1876, HE%ico; Ofi—.

cina-Tipografica de-la Secretaria de Fomenta, 1987, -

Mena Ramén, Filigranas o Marcas - Transparentes en
Filigrapas 'g -larcas - lransparenves en

wva Espafa  del  Siglo XVI. Maérico,

L)
i
—

ing

Ui
5
I)—l

=

Mendieta R. Senia, Evolucion Historica de las

Marcas. FRevista Mexicana de la Fropiedad lndustrial

y Artistica. Afo 1, Enero-Junio.

Orazco, Enrique, La Evolucion de la Legislacion btler-
L] LA evelucion di L.e9) =10

cantil en la Republica, desde la Fecha de Proclama —

de la Viuda de F. Dlax

de Leon, Sucs. Mético, 1911,

Urozco vy Berra, Manuel, Historia Antigua y de 1la

inl

onauista de México.

Editorial Forrua, México, 1960, Tomo 1,



- 106 -

Fouillet, E. Traite des Maraues gngabFiqg21§£  de

la Concurrence Deloyale, 6a Edicien Paris, Francia,

1912,

Quintana, ~‘Jos¢' Migu

México, Libros’ Mexicanos;

1970:

Ramella,’Aqustin,, Froniedad Industrial.

,Traducdibnfdé la Revistabseneral ~de lLegislacitn vy
Jurisprudencia. Madrid, -Espafa,. 1913, Toma II, Nam.

419,

Rodriguez,. Rodriguesz, Joaguin, Curss de Derecho

Mercantil.  México. 1952, Segunda Edicioen, Tomo I.

Rozello vy Gomez, Antonio, La Propiedad Industrial.

Falna de Mallorca, Espafa, 1907,

Rotondi, Mario, Diritteo Industriale. IV Edizione,

Miladn, italia, 1942-XX,



-.107 -

Roubie, Paul,'gg Droit de la Proprieté Industrislle.

Librairig Du'Recueil Sirey, -§.A. Faris France, 1932

Saint-Gal, Ives, Proteccion Ef VYalorisation Des Mar-
guas de Fabrigue de Commerce Ou de Service. Editions

L. Delmas Et. Cie. Paris, France (IV), 1978

[aX

las Antiouas

Sala, Rafael, Marcas de Fueqo

Ribliotecas Mexicanas. Imprenta de la Secretarla de

Relacionaes Exteriores. Meéxico, 1925,

Sanches Péres, Juan B. La Fropiedad Industrial en

Espanda. Instituto Editorial Reus. Madrid Espada,

1945,

Sepulveds, Ceésar, E)l Sistemna Mewicano de Propiedad

Industrial. hékico, 1995,

Soustelle, Jacques, L:

de los Azte

o

en Visperas de la Conguista. Fondo de Cultura Econd -

mica., Méuxico, 1936,



- 108 -

Zavala, Silvio, Los Esclavos Indios en Nueva Espafa.

Edicion-del Coiegia Nacional. México, MCMLXVIII.



= 109 -

"
Im
o]
[
1]
"=
a2
0
I
=]
=z

Ley de Fomenta y:ProtecciOn de la Propiedad Industrial,
ﬁublicada, en el'Diario Oficial de la Federacion el 22 de

Junio de 1991,

Convenio de Faris para la proteccidn de la Propiedad

Industrial, del 20 de Marzo de 1883.



	Portada
	Índice
	Introducción
	Capítulo I. Antecedentes Marcarios en el México Antiguo
	Capítulo II. Concepto y Finalidad de la Marca
	Capítulo III. Validez Jurídica de la Marca
	Capítulo IV. Los Delitos en la ley de Fomento y Protección de la Propiedad Industrial
	Propuestas
	Conclusiones
	Bibliografía



