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ccn ur Amb.ito de c:ompetene:ia. tan vasto como lo· es el 
' . . . . . 

Area de Propiedad Industriái,· c:on.stAntememte e>:istiran (amen 

de lo observado hasta nuestros dlas) factores de infl~enc:ia 

tales como la imitac:ion,' la c:opia, la alterac:ion, la adop-

ción indebida de esquemas y programas publicitarios, la 

11 Competencia 11 desleal~ entre otros, tendentes a mermar y 

actuar en detrimento de los innovadores intelectuales~ de 

los comerciantes originales; de partes creativas, que con 

acciones propias de absoluto carácter nov(?rloso y dirJnas de 

emular·, pretenden o buscan la consolidación personal y pro-

fesional, en at·as de destac.'.'\r en la materia comercial. int8-

lectual, indL1strial, etcétera. teniendo ¿.,demás la fit·me con-

vicciOn de allanat· el camino Administrativo-Leqal al impe-

tuoso e inquieto comet·c1ante, inventor o como se le tenga a 

bien designa1·, a efecto de desenvalvet~se en espacies regidos 

plenamente por leyes y disposiciones que no busquen ventajas 

o prerrogativas malintencionadas o que pongan obstáculos in-

salvables, sino que, por el contrario, otorguen a la parte 

interesada, la sequridad y la certe?::.a plena de poder 

recurrir a las Leyes reguladoras e::istentes y sancionadoras, 

mismas qLte cuidan y velan de las a!:tividades inventivas en 

nuQstro pM.ls. 

Es por ello que la elaboración de esta sencilla 

opinión material intent¿i, en parte, desalentar los actos de 

vandalismo intelectual, de no competir lealmente, Je actos 

contrarios a las prActicas comerciales nobles y todas aque-

llas acciones encaminadas a quebrantar el ha~ta ahora clima 
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a.rmtS'nicO ekistente en nuestros espacios. tanto ,mr..>rcantiles~ 

c:omo de Propiedad lndust1·ial y, por ott•a Parte, pretender 

loqrar la sevc-:ra y ~jP.mplar imposición di? penas -mas dr .. \sti-­

c:as, mas abu.lti\dc!'l5>, que 'si bie:·n es cierto no la9r:..1rlan de 

forma absoluta erradicat~ los fines valgase al autor el 

términp -) 11 Pit~atas 11 tan socorridos y utili=ados en este 

oara1so Marcario oar·a estos. cerno lo es nuestro pals, tam­

bién lo es el que contribuirlan a la disminución 9radual de 

c:onductél.s y delitos que c:1Jn mucha ft~ecuenc1a observ.1mos en 

cada esquina y en cada centro de comercialización en esta 

qran ciudad (y en el interior terTitorial) ~ 

Asl pues, en e-:1 capitulo uno vet~umos 81 c~i?nesis marca-

t~io y su devenir er1 r1uastra gran historia~ por deniás inte­

resante, donde aludir esas p1·ecaric1s " Mat·cas 11 nos ciara 

un hori~onte ma~; an1plio en aste estudicJ. 

El segundo el~ los caplt.ulos plctsma 13 E~scencia pura y 

objetiva de nueHtro objeto a estudio. a.dL~n t;t·áncjonos con 

ello al tercera,que con su cat·áctGt· no menos impo1~tbnte que 

el antet•ior, mostrará las asnectos for1nal(::-s de lc1 i"iC)LWa en 

comenta • 

. Por lo que toca al cuat·to cdr1\tulo~ se entr•at~A al cam­

po propo:;;it1vo, previo analisis d2 la Ley de la Matet·ia de 

Propiedad Industt·idl, e11 que la pt•opuestd motivo del tra­

bajo consultado Liene con10 ri1s90 distintivo el h~cho de po­

derse considerar comCJ una modi·f1c:aciOn Leqislat;iv,-,\. 
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Vaya asi esb-? hLrnlilde trabajo de: re"flt~::iOn. cuvC\ ·fina-· 

lidad orimordial consist~ en dejar y despertar ~l9una in­

quietud al 3.ector·~ e~:perto en la ma·~2rla. servidor Público, 

r.:rJmet'c iante5, inventnriz.•s en general C\l posible interesado. 

anht:dandci f1~rvicmtr:mente que no c:e':::ie esta lucl1a sin cuartel 

QV~ a cada momento se libra can los tenaces delincuentes 

m:.rcarít.JS. 



CAPITULO l 

ANTECEDENTES MARCARIOS EN El MEXICO ANTIGUO 
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!..:..L.. DERECHO PRECORTESIANO 

Hablar de un "realº antecE!dente t:in esta -etapa 

de lo que jurldicamente implica la ·_figura conocida como 

MARCA, no es posibie aludirlo, sin· embargo 'el. uso de signos 

y señales distintivas que _como antecedente inmediato se en­

con·trO e11 ciudades como Grecia, China, Fenicia y Roma, c:on-

siderando sus cat'acterlsticas muy propias, determin~n el co­

mienzo de la utilización y empleo de lo que entendemos como 

Marc~, siendo quizá los sellos o pintaderas empleados por 

nuestt'Os ilustres antepasados, los que constituyen el p1~imet' 

uso conocido de una Marc~> mismos distintivos quo consistlan 

en marcas transpa1'er1tes de agua a 1nanet'a de contrdse~a o 

identificación~ hablándose inclL1so que el origen Prf.~histOrico 

de la marca aparece en el Suroeste Europeo, dor1de fueron 

halladas valiosas pinturas rupest1~es de anim~lAs m~rcados in-

clusive en los cuernos, <t maner·a que rP.s11ltara fácil dG idc~n­

tificación al propietario legltimQ~ 

Siendo el pueblo de aquel " t1EJICO 11 muy in-

quieto y dedicado básicamente al comercio, at~iqinó la forma-

ción de grandes organi~aciones de comerciantes, propici.1.ndose 

con ello un auge verdader·amente considerable y consecuente de 

esta actividad, misma que il su ve:, al encontrar su nacimien-

to, inspiró al 11 Comerciante Prehisp~nico 11 a diversificar 

los oficios de la época; as1 pues, podlamos encontrar al ar-

tesano, al hor~ttcultor, al f~bt~icante, en fjn. una gran va­

riedad de distinciones~ 
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Esa diversific:ac:ion de oficios, genero una 

distinc:i6n en c:uanto· al: c:omerc:iante en sl mismo, entendién-

dose· e$t'o- ~cm·o -u~· .. r·et:oliocimiento a. esta gran c:lase <La Comer­

¿~~fl_~_~) ~ ':Gú~/:p~tj~-ú:~hSe~~·enc::ia _l.Og_icá_ .fue , en ascenso, aunado 
--. - '._ .. ·-:- -.. - '<~;~.: ,-. ~- . -:;-·.-. -~, 

al imp.ortánte~adelarito en las c:ienc:ias <Astrolo<;¡la, Arquitec:-

tura,. etc:etera 

etc:etera)~ 

y de las, artes ( orfebrerla, pintura, 

Por este motivo, la autentica importancia del 

comet:cio, en el que la permuta y el trueque fueron las figu­

ras o medidas de pago, la divet'Sidad de oficias entre esta 

gente de lucha, de trabajo, de dedicación y de qt·an r·ique~a 

cultural y material Cesto en relación a los metales preciosos 

de la época), junto con la enorme variedad encontt·ada en los 

objetos o mercanctas particulares de ese tiempo, constitu-

yeron y motivaron el uso de la Marca que, es oportuno desta-

car, fue más para hacer la distinción a las clases sociales 

que ocuparon el plano histórico de refer~encia~ 

Concluiremos añadiendo qL1e asl queda demos-

trada la enorme capacidad y conocimientos <Ue organi::ación 

polttica, Det·echo Familiat·, de propieddd, de Derecho Penal~ 

administración de justicia asl como la r·egulaciOn de activi-

dades mercantiles y comerc:i¿-\les), inc:lu5o catalogados estric-

tamente de rudimentarios dentr·o de la civilización prehispa-

nica, eriaiéndose ésta como ac1•eedor·a del reccnocin11anto his-

t<~rico al na.cimiento de la Mat·ca, amen de su sensuta inclina-

ciOn al derecho, por supuesto no concebido corno en nuestros 

dtas? 
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1...2.. DERECHO COLONIAL 

Esta etapa, es considerada como el 'trampol l.n en 

cuanto a la func:ion regi'amentaria o reguladora en el inc1-

piente Derecho _Marca.rio ya -que~ coma se vera l lneas más ade­

lante, es. P.recisamente en·eL transcurso del perlado en cues­

tión donde nacen ordenamient6S escritos inherentes d nuestr.:a 

materiaG 

Cama primer punto de refe1·encia, diremos que se 

crea la Casa de Contratación de Sevilla, que es la instancia 

reguladora tanto del comercio pr•esentadc en las Indias, como 

del cumpl imíento a las leyes que lo requlaban. De manet'a casi 

inmediata, es dada a conocer el Rec~lao1ento y At,anceles pat•a 

el Comercio Libre a Indias del 12 de octL1bre de 1778, que ya 

contemplaba el ~specto saricianado~ al establecsr p~nas para 

quienes incurrian en la ful si f icac ión de mat·cas, const i tu­

yendo esta medida netamente española alqo encaminado ul con­

trol <como pretensión absoluta> sobre el entonces creciente 

com8rcio, teniendo esa actitud llna lntirn<1 relación con la 

obligación de distingui1· las mat·cas para efectos simples como 

el hecho de indica1· debidan1ente su auténtica y fidedigna pro­

cedencia, ast como distinguir· la enorme y creciente elabora­

ción de mercanctas va.riadas. 

Es motivo SLlficiente de distinción, la ~tili=a­

ción de un impai~tantlsimo metal que fue el factot• principal 

en el nacimiento marca.ria, et·igiéndose como tal la plata 
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<ARGENTUMJ • Este metal 'fue ,el esta~d,ar~e utilizado para efec:­

tos de ea terioriZar y simbÓli d~~ l~ ~evi:>c:ÍÓn ';~ligios.?. 

Otros elementos dignos de, tomat' en c:uenta, lo 

fueron las marcas tanto de agua o Hligrana hispana <conside-

radas por varios estudiosos de la materia. como las primeras 

marcas-\~ como las severamente colocadas a fuerza de fuego en 

el ganado (animales mayores) y no menos dramdt1ca.s las si?ña-

ladas, e.orno cultivos al ganado constituldo por animales meno-

res. Cabe destacar que esta 11 disposición " fue total y abso-

lt.ttamente observada y ejecutada ante la obligación guberna-

mental de marcar todo tipa de animal, quedando ademas cons-

treílido el propietario a registrar, ante los honor·ables titu-

lares del cabildo en turno, las marcas del fierra utili=adas 

en sLt ganado, debiendo ser· entendidd esta medida, como el 

tratar de evitar• el ya cr·eciente robo del mismo <abigeato)~! 

En los Reinos de las Indias, aumentó conside-

rablemente el ganado introducido por los Españoles, por lo 

que ante tal incremento y problemct\tic:a consecuente se creó en 

la Nueva Espafia el tribunal de la Mesta, autoridad que posela 

funciones rectoras en todo cuanto sucedie.1ra y se gestara en 

torno al ganado, tanto porcino, lanar, caballar• y vacuno. El 

creado Tribunal de la Mesta pronta se destacó m~s por lo es-

tricto y severo en cuanto a la imposición de penas y sancio-

nes Cno consagró car•Acter alternativo), que por la misma fi-
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nalidad organizativa o de rector~a en virtud de las disposi­

ciones expresas de marcar o señalar (como se dijo e'r1 líneas 

anteriores: marcas para 'animales mayores y señale$ par:-a ani­

m~les peqL1eños> con L\n fierro candente, pt~eviamente re9is_t~ ... a­

da ante los Consejos o Ayuntamientos. 

Evocando la importancia de la plata como ele­

mento metálico distintivo de la epoca, añadiremos que los 

produc:tos elaborados c:on ella deblan, c:omo medida obligato-

ria, ostentar tres marcas, siendo éstas : 

1. La correspondiente al pago de impuesto. 

2. La del ensayador para la ley del metal, y 

3. La del arttfice con su nombre. 

De esa manera, la identificación y autentici-

dad de algún produc:to eran absolutas '1 ya que el hecho de 

necesitar" la mercancta, la intGrvención y 11 rGbrica '' de las 

partes que intervenlan en su proceso, diO la certeza de su 

infalsificaciOn, quedando de hecho un mar~gen mlnimo o nulo, 

mas no imposible, de et~radicat~ esa eventual falsificación. 

Las marcas de esta etapa histórica fue1~an con­

sideradas c:omo fac:ultad potestativa del Estado para su 

control y regulación, distinguiéndose asimismo c:omo signos 

de propiedad o como elementos para identif ic:arla. 
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Aproximadamente en el año de 1536, en el siglo 

XVI, ,se ,implanta en la Nueva España la Imprenta, motivo por 

el Cual al __ di~undirse e incrementarse su distribución y uso, 

se cbse'rvO un enorme aumenta de libr·os, sitL1aciOn que a su 

·vez trajo como c:onsec:uencia el inicio de? algo nada agradable: 

el robo de libros en las bibliotecas que, como ya se destaco, 

iban en aumento. Ante la imperativa necesidad de evitür la 

sust~acciOn y hurto do tan valisos apa1·tes, se hi~o patente 

el deseo de distinguirlos de ot1·os~ es entonces cuando nacen 

las 11 Marcas 11 en libros, conocidas coma E::-Libt~is, consis-

tentes en pequeRos tro~us de pap~l o cédL1las adheridas al li-

bro para su correcta identificación (también fueron conacida.s 

como marcas de propiedad en biblioteca>~2 

Las E::-Libris de la misma forma que sus simi-

milares, fueron consido1·adas en un principio como slntoma de 

procupación del lugar ante el creciente robo de libros, lo 

que hizo suponer que se cuidaba, al iqual que un gt·an patri-

monio cultural, el prestigio de la ciudad correspondiente, 

motivando esto la inquietud de regular incluso la clase de 

la pr·oducción, madura11do este proceso en considerar a las 

disposiciones ya idrantif icadas, come instrumentos legales de 

regulación y control marcarios. 

Seme.iante a lo ya e:-:presado, encontramos que 
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en la Edad Media se i~c:orpora el empleo obligatorio de mar­

c:as en los Reglámentos,_ Drdenánzas y Estatutos, resul tanda 

con el lo sintamatic:a ,la p~"~oc:upación en lo referente a robo 

de libros y falsifii::ac:'ion- .o alterac:ion de divet'sos --

productos; 

Paralelo al considerable incremento de libr·os 

españoles en América y principalmente en la NLteva Españ~,, 

amén del ascenso de la producción nacional desde la implan-

taci On de la Imprenta, se observa un verdodc1·0 <J.Ltge en 121.s 

13 
bibliotecas. Ante la inevitable presencia de dc·pt•Rdado1·es 

culturales y c:omerciales, el Estado intentó regular la sus-

tracción y desaparición de libras, a tr·avés de una de las 

llamadas Bulas Papales, cuya. actividad o función sanciona-

dora vió su ft•acaso en las e>:comuniones. castigo m~ximo 

aplicado al infractor·. 

Ante la tibie:a de la sanción aplicada y al 

consecuente fracaso por no observarse tal disposición C m~s 

moral que corporal fJ pecuniaria ) • se prob:~ndió busr.:élt" algún 

distintivo realmentE:> E:>fica::, pL1esto que los E{:-Libris de la 

época eran relativamente sencillos df-4l hacer desaparecer, 

dando esto origen a utilizar marcas de fuego muy similat•es o 

incluso idénticas a las usadas en el ganado y, desafortuna-

damente 1 también en los esclavos. 

En este rubt·o, cabe mencion~r que las mat·cas 

de fuego utilizadas par•a ' 1 identifica1~ 11 a la gran poblaciOn 

de esclavos de la época, 'fue c:ontemplilda y autorizada por 
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disposicior real mediante sentencias de esclavitud, encon­

trando estos su final tiempo después al venir disposiciones 

reales-que darlan fin a tfranlas de los encomendado1•es <ne-

fastas-autoridades judic'iales y ejecutivas de ese tiempo) y 

proteger. a los eterna e inevitablemente vencidos. Es hasta 

el gobierno de Don Antonio de Mendoza cuando la horrenda e 

injusta esclavitud comienza su merecida debacIJ.4> 

Observamos que en esta etapa las distinciones 

o marcas para efectos dQ identificación fueran qratamentr~ 

concebidas en lo que respecta a su finalidad, pero malamente 

empleadas en cuanto a 11~ forma. üaste r'ecot·dar .. en lo refe-

rente a. la identificación de libt•os, que al no tuncionc1t· los 

mencionados sellos o cédulas conocidos en el tiempo aquel 

como Ex-Libt·is, se comen~dron a utili~at• n1~t·cas de fueyo 

(durante el desart•ollo del siqlo XVII> en todos los ejempla-

res, marcAndoles par los cot·tes, tanto superior como infe-

riar abarcando casi todas sus hojas, or~iginando asl qtie, en 

el caso de sucede1~ alguno ds tantos robos, t1abia material-

mente la necesidad de guillotinar las co1·tes del libro, 

siendo esto motivo sLJficiente par~a ~ospechat~ de cualquier· 

pet·scna, que por supuesto, sr:i>r1.a objeto de la. aplicación 

auténtica y absolttta de '1 justicia'' por la tremenda figut•a de 

la Santa Inquisición. 

Un ejemplo muy clara y patético en ct1ant.o a la 

innovadora pero fatal forma de marcar e id~ntificar libros, 
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se puede d~tectar en el afamado Convento de San Francisca, 

donde ademas del uso de En-Libris y marcas de fuego al pa-

trimonio cultural en cita, se sellan quemar ocasionalmente 

las cubiertas y pl\ginas 
0

del tomo, ~eterioranda asl los va­

liosos instrt.tmentos del saber propios de lfl época. Aqul 

mismo, se habló inclusive de 91·andos y conoc1dos fab1·icantes 

y comerciant~s que se dedicaron a la venta de librDs consi-

de1·ados como permitidos que los distingutan mediante sus 

propias marcas, constituyendo esto un aL1t~ntico antacedente 

en p1•oductos que en la actualidad ccnsagrat·lamos en la cla-

sificación dr~ imp1·esiones y publicc.~ciones. 

En esta etapa, encontramos también dos --

Ordenan::as de los Gremios donde S(~ emplearon las marcas, 

siendo aquellas : 

1. Ordenanzas de Herreros.- Dadas el 6 de Abril de 1568 en 

la ciL1d¿1d de Mé:;ico, en las cuales se consagró la utili-

;::a.ción de Ltna señal propia de los m~P.stros riel oficio, y 

2.. Ordenanzas de Panaderas. - Dadas el 24 de octubre de 

1589, que impon~an obliq¿\ciones al Gremio tales como in-

dicar n~me1~0 de ventas y venta en lugar determinado. 

Asl pues, enc:on tramos que en nuestro Mé:dco 

Colonial, la rE:glamentaciOn e::presa y propiamente dicha 

constituye un apot~te altamente importante er1 el devenir his-

15 
tórico de la figura marcarla.· 
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!..d.. PEREfHO DEL MEXICO INDEPENDIENTE 

Esta época seAala de manera casi total, el 

alto al regazo Legislativo en la cuestión Marcaria, donde 

sólo se encentro de manera aislada· alguno que otra cue1•po 

rector de la materia. 

El COdi.go da Comercio de Mé:dco, del 16 de 

mayo de 1854, constituye el primet· intento de regulación a 

las marcas, en el que rústicamente se dió natu1·aleza de ca-

racter Mercantil a aquellas Cesto constituyó un q1~c:m adelanto 

ya que tales figuras fueron por lo monos reconocidas). 

Cabe t•ecordar que en lo que corresponde a la 

materia netamente comercial, QS menester invocat· las cor1oci-

das Ordenan;!as de Bilbao, del dla dos de d1ciembt•e dt!l año de 

mil setecientos treinta y siete, ast Lomo ~ambión Hl Tr,atado 

de Comercio de la Curia Fillp1ca, ordenamientos que tuvieron 

vigencia hasta el dta dieciseis de n1ayo de mil ochocientas 

cincuenta y cuatro que, de conformidad con lo ya e::presado, 

es la fecha precisa de la promulgación del CDc.Jiqo de Comercio 

0 pionero 11 en nuestra Nación que a su ve: tuvo una etapa 

rectora de verdad e·flmera ya que sólo duró dos años, apl icá.n--

dese simultáneamente las aludidas Ordenanzas de Bilbao con-

16 
juntamente con la Legislación Española·. 

Estas Ordenan;:as se encargaron de regular el 

comercio .de la época de una forma muy dettll ladi.1 y ve1~c.Jciderc"l-

mente minuciosa. En el rubro correspondiente a las m~rcas, se 
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c:ontemplo folamente el hec:ho de c:Omo podl.an ser sujetas de 

consideraciOn, ya fueran como signos o·medios materiales em-

pleados para indicar legHima procedencia de las mercanc:las, 

encontrando que el auten'tic:o fin d~ las· Marcas era el ser 

consideradas fundamentalmente como medios o elementos de 

control, de seguridad y de garantla, cuya meta primordial 

fue el fac:llitar la libre y normal práctica del comercio, 

Después de ser observadas las disposiciones y 

reglamentaciones de las Ordenanzas de Bilbao du1·ante un pe-

rlodo de casi un siglo, se considet~O inadecuada su aplica-

ción, motivo par·a la aplicación del co1nentacio COdiqo de 

Comercio de 1854; este ordenamiento le~1al, de m.;~nera muy 

concreta, contempló la cr·eación de un Tribunal especial en 

cuanto a la aplicación dE?l cuerpo leyal a la.s t1arc:21s. a la 

meri.:adc=r-•tci: y (tl mi~:mo comr.rcJD por lo que 1ue considerAdo 

inaplicablo, impulsando as~ el volver·, do m~ne1·a tcjnporal, 

oportuno apuntar que e:: i st i ó una enorme discrepancia y 

opiniones realmentt? enconL1·acid~, en el s1:~11tido de considerar, 

tanto a las multicitildas Ordenanzas de Bi Lbao como al Código 

de Comercio del año de 1854, como único, rc?al y auténtico 

cuerpo rector vigente de ese tiempo. 

Dt? manera adicional, es da considerarse qlle el 

Código de Comer·cio de 1854 e:; tomado en cu8nta como de vital 

\mportancia debido tambiOn al hecho de que en alounos de sus 

cap~ tul os, se conternpl ó a la Mcirca corno medio de prueba, y 
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de propiedj,d para dueños de merc:anc:~as, as1 c:omo medida 

de c:ontrol de garantia en lo toc:ante a su c:irc:ulac:ion, 

aspec:tos que en una esc:ala de c:arllc:ter inferiot' también 

fueron c:ontemplados en l·as Ordenanzas de Bilbao. 

En el desarrollo del año de 1870, se dé el 

advenimiento del considerado coma primer Código Civil Mexi-

cano que deroga toda le legislación antigua y qLte reglamen-

ta tales ramas de verdad afir1es, pero con car~cter indepen-

diente: Propiedad Literaria, Propiedad Industrial y Propie-

dad At~t~stica. La misma fir1alidad de este cuerpo legal y 

las salvedades desc1~itas, fL1eron motivos suficientes para 

no considerarlo formalmente como una sólida base legislati­

va de protección al Derecho sobre las marco~? 

Fue hasta el año de 1881 en que, al darsele 

car~c:ter de Fedoral al Derecho Mercantil, una reforma ht?cha 

a la frac:c:ion X del artic:ulo 72 de la Constitucion FedE>ral 

concede facultades al H. Congreso de la UniOn p.::1ra dictar 

un Codigo de Comerc:io : el de 1884. 

Este instrumento es considet'ado importante 

por ser la primera disposición que estipuló regulación 

e~:presa de manF.:ra espc~cial, en la referente a las marcas; 

incluyó un capltulo titulado '' De la Propiedad Mercantil ''. 

Entr•e otras disposiciones, consagró el derech1J de los ta-

bricantes para identificar con Marcas sus productos, a 

18 
manera de distinguirlos de otros. 
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Cabe. señala~., ~~~ /a ünica "Autot~idad- Rectora 11 

en la materia Marcari" lo.;fu~ :)a ·entonces 1 lamada Secretarla 
-.. . ·. 

de Fomen_to, Coloni~ación e_ Industria, que sol,,.mente se en­

caro,,.ba de admitit·_-Mart:.;.·s .ª- deposi~o. 

En el año de 1889 se prómulC)a úil, nuevo Codigo 

de Comercio, que· ;~-i~d 6· los des_tinós, Marcados:'." partir del 

d~a lo de ener:o el~ ra9o . 
. _Asl ::púes, encontramos que ·en esta etapa se 

comienza· a ·dar mad_uracian Legislativa de las Marcas. 
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~ NATURALEZA JURIDICA 

Desentrañar el origen legal del sigrio conocido 

como Marca, nos remonta a la plena identificac:iOn del 

Derecho en _sJ,_ :Y~ qu~ .e~ __ í~po~~tán_te -dat: 'ª~aquella un fLmda­

mento y validez constftúcional pat"a los simples efectos de 

ser susceptibles de protm'.:r:ión -y- recórioc:'imiento por ·nuestros 

cuerpos de Derecho~g .. 

El maestro Justo Nava Negrete, en su obra ti-

tulada " Derecho rle lLJs Marcas 11
, ha tenido a bit:Jn ubicarnos 

en la médula de la fuente principal en lo tocante a esa ubt-

cación formal que de nuestt•o pLmto de interés debe e::istir, 

es decir, establecernos en el lugar ade~uado. El Derecho de 

las Marcas tiene natut·ale~a jut·~dica; ¿, contarnpl2 ésta una 

ambivalencia legal 7 

Si a.tendemos d cr.wctcter\st.ic:as tcJ.les como su 

ct~eaciOn o nacimiento mismo y la facultad potestativa de re-

gistrarla y evitar SLt uso o e::plotación por persona a,jeni:t, 

asl como la preocupac:ión de paises d1v8rsos por su publi-

cidad y actividad r'ectora. amén de la atinada intervención 

ante la imitación y falsificaci6n~ estarumos indudablemente 

en posibilidad de catalogar' al Derecho Mar·cario dentro de 

los brazos del Det•echa Público; ahora bien, ~.;i se considera 

el Derecho de Mat'cas como ln opción o bien pt·ap10J pe1·!..1ona-

l Íslmo, que no necesita regulación mas si una identi ficacíón. 

podremos enmarcarlo dentru del Derecho Privado. 
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E;dsten.qulenes'afirma~-qL;e.nLiestro objeto de 

análisis es participaÚvo d;. ambos Derectios: P!'.lblico y 

Privado~º 

: As;~: pues, c·a =manera pu~~'m~nte:~- de definicion, 

dit•emos que en atencion a la Ley de la materia (Ley de Fo-

mento y Proteccicn de la Propiedad Industriall y de ordena-

mientas anteriores (La Ley de Invenciones y Marcas>, 

se debe estar a lo estipulado por el las en sus prirne1•as 

c::apttulos, disposición que aclara y define esa nwtur·edcz~ 

tam ambigL1a que se le pretende dar a la materia de análisis, 

es decir, que el Der·echa de las Marcas '' ~s de origen 

público n~lsin olvidar que tiene otra caractor1st1ca suma·-

mente robusta que lo hace fijarse cat8g0ricamente en el 

campo dt-:?l Oere!cllo Púl.Jl ir.o, siGnJu esa di•:;;t1ncifln c>l lH.?cho 

22 
de consider·ar a la matot·ia como ''de 1nt~r~~s social 11

.) 

Ese tan comentado Der·echo de la5 Marcas~ ha 

sido tomado en cuenta como un simplr.? Der~ectio de Fropiedad, 

o sea~ una caracter\stic::tt que r·eciH? sob1~e los objetos o 

mercanc\cis creados; es posibl12 que se2t Derectw de Propiedad 

sólo sobre bienes inmateriales ya qt1e ol ti1.Lilar leg\timo 

sOlo puede disponer de ella, con las modalidad8s del caso 

( intervención estatal). 

Eso Derecho de las Mat•cas es alqa sui-qene1~is 

para su tittilat·, ya que se habla de una propiedad especial 

con caracteristicas propias qtte no encuadr·an . en lo más 

23 
mlnimo en el concepto estricto de propiedaa~ 
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2.2. DEFINICION DE MARCA 

A manera única y exclusivamente desct•iptiva e 

ilustrativa, se cree oportuno destacar algunas definiciones 

que bien pueden servir al lector para lograr una buena com­

prensión y captación de este punto especlfico, en virtud de 

que si bien es cier~to que la definición_ de la Ma1~ca es la 

mismc"\ Cpalc1bras mas, palabras menos) para la gran variedad 

de estudiosos de ésta gran materia, también es cierto que 

algunas de éstas palabras en s1..1 particular ubicación, pueclan 

constituir la p~edra angular para la real y auténtica capta-

ciOn del concepto, de tal manera que las dBf in1c1011us cans1-

deradas mAs adecuadas al fin pt·opio son las siguientes : 

" Aquel las contraseñas de productos y mercan-

etas que, análoqamer1te a los otros s1gnus distintivo~, son 

llamadas a desr-?mpeñar una func: i ón distinta úe de t:e1·minados 

productos y mercancias sobr~ lci!:; cuales sr~ t'ljdn, rJe otros 

iquales o similares y por eso con1undiblt.]S " 24 

11 Si~)na que se usa para distinquir, en el 

mercado, los pt·oductos CJ ~erv1cius de una emp1·asa de los 

productos o los se1•vicios de una e1np1•esa de los productos a 

servicios de las ot1·as emp1·esas 1 ·~ 5 

11 Signo que tiene como ·fin distinguir mercan-

clas, Pctt•a beneficio de quienf~s se hAn servido de ellas y 

no han sido engañadas en cuanta a su eficacia o utilidad, 

bQnefic10 que también se o,:tiende al con1erciante que quiere 

preservar a meja1·ar su clientela 11 26 
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11 La· Marca de fábrica o d~ comercio es un siqno 

c:ualquiet•a aplicado, a un producto y que permite rec:onoc:er la 

fAbric:a de, -Qi.le proviene o la -casa comercial que lo vende 11 •
27 

·~,-.: ~igro, _cualquiera que él ·sea, que sirve para 

_-¡ü·~_,t-inq'-:lÚ" --fa. -:i(idi-Vid-Ualidad -de una merc:anci.a, sea manufac:­

túrá.da por un fabricante e sea simplemente vendida por un 

come re iante 11 .¿is 

11 DistinciOn que garanti:a con toda seguridad 

que el objeto sefíalado con la misma, procede de una indus­

tria o de un trabajo detet"minados ••. 2 9 

11 La Marca emblemAtica es todo signo part1culat· 

y distintivo con la ayuda del cual un fabricante, un agri-

cultor o un comerciante imp1~1me el c¿w~c.ter· de su person¿\-

lidad sobre sus productos para distinquit·los de los de sus 

c:ampetidores 11 ~0 

11 La señal e::terior escoc~ida por un industrial 

o comerciante y empleada lo misn10 que el propio nombre 

comercial pat·a 9a1·anti=ar que las productos puestos bajo 

ella, por el cual se distinguen, pt•oviener1 de su f~brica o 

comercio y disU.ngw?las especialmente de los productos que 

le hacen competencia 11 .31 
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" Siqnos parñ. distinl)uir. Se emplea. para seña­

lar y caracterizar mercanclas o productos de la industria, 

diferencillndolos de otros. Tiene por obJeto proteger las 

merc:aderlas poniendolas al abrigo de la c:ompetenc:ia desleal 

mediante la identificación. Están destinadas a especilai;:ar 

los productos en que se usan y 
.>2 

procedencia 11 

8 indicar y garantizar su 

º Señal e::terna que es usada por un comerciante 

pat'a distinguit' los productos por él elaborados, vendidos o 

distribuidos, de manet'a que el adquirente pueda cet'ciorarse 

de su procedencia y el comerciante quede a salvo de los 

efectos de la competencia desleal que le hicieren los que 

pretendiesen utili~at' el prest19io y la solvencia de aqu~l. 

para colocar pt•oductos infet•tores o no ac1·ed1tadG¿ 1•.33 

11 La f1at·ca sirve para individual i.::ar el pro-

dueto; también ella constituye ~-1n bien inm.Olte1·1al, que se 

traduce materialmenh.:! en L1na contraseña puesta en las mer-

canelas o en su embalaje, y qLte si1·ve pa1--a ind1cat' la pro-

c:edencii\ del producto de una haci~nda dete1·minada, ati--ayen-

do y conser--vando la clientela. El pública puede asl conocer 

la pt•ocedencia de la mercancla y cuidat•se de las falsifica-

cienes, y el que, gr·Bcias a la bondad de sus pt•oductos, ha 

sabido conqu1sta1· una clientela, puede conser·varla, al quG-

dar a cubierto dral peligro de que el público compre otros 

productos, creyendolCJs suyos .,
34 
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11 ~edio principal_ para atraer el iP.ntela 

hacia una. o mas ~~~~anc:Í..as;de Ía ·haéienda, indi idualiúndo 

las mercan e: l~~ ~~·.G~'.i·i~~~ ·::i:/ ·s'~~~i 1 ~res·_-"·,1~ ~.~. 
'.. :-; , 

e .•'J." Cé:mtrasei'ía 9•'.afíc:a iinpresá; o aplicada al pt·o-

duc:to{ a fin.~~~é~~i~tinguirlo. de t~do~·· .los otros produc:tos 

simi lare,{«e:ds.te·~·tes ·en: el c:omerc:io, y procedentes de otra 

hac:ienda. 0 :il6 

El plasmar• estas val ioslsimas y considerablt?s 

definiciones u opiniones Cen términos generalos, se conside-

ran 11 creación del autorJ, contempla por·porciona1· al usua-

rio de esta obra elementos de juicio para efectos de normat' 

su propio criterio mat·cario y allanar el camino de r·ac10-

cinio hasta un final f~li:.: para campt•ender' y entender el 

concepto a C'<:.> tud i a : l .:.1 M.:.11'Ca .3 7 

Como canc lusión a este rubro referente a la 

definición de la Marc¿\• diremos qL1e la maPca es Ltn elemento 

distintivo qL1e 1dent1·fica biene5 matGriales e inmatr.:!riales~ ·, 

A reserva del Juicio que se pL1diera uno formar 

respecto de lo vertido en el punto anteriat·, na se debe con-

sidera1· a esas opinionc::·s .::1ludidas como decisivas, esta es, 

t.tna acepción leyal sera la que prevalezca, solo doctrina-

riamente por supuesto, pa1·a la comprensión formal da nuestra 

vasta materia marcaria. 
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Comenzaremos ilustrando este p1·ofundiza1~ legal. 

con las variadas concepciones en algunos de lQS pa~ses que, 

como el nuestro, re·flej~n la preocupaciOn de leqislar al 

respecto, erigiéndose esa regulacibn estatal como el punto 

de partida común, de conformidad con lo citado por el 

Maestro David Ran9el Medina en su creación literaria 

11 Tratado de Derecho Marc:aric " 

ARGENTINA.- L.ey Num. 3975 de Marcas de Fabrica, 

de Comerc:io y de Agricultura de 23 de noviembre de 1900. 

Su artlculo primero dispone tewtualmente: 1'Po­

drAn usarse como mar•cas de f~brica~ de comercio o de agri­

cultura, las Ú(:?nominac iones de los objetos o los nombres de 

las pet·sonas bajo una forma par·ticular, los emblemas. los 

monogramas, 1 os c.!w.=üJados o estd¡JiP.:tdos ~ los sc 1 Jos~ ·.1 i ñet~s 

y relieves, las frdnJ~<.:>, la'ii palabt·us o 11cmbrt:?::. d8 f.::i.nt.'.lst.ol, 

las letras y nórnet·os con dibujo especial o formando combina­

ción, los envases o envoltorios de los ob.lE.•tcJs y cualquier 

otr•o signo can qL1e se qL&1era dist1ngu1t· los a1·tefactos tJe 

una fabrica, los objr~to;; de un CiJO\t:!t'cio o los productos de 

la tierra y las industrias agr·icalas 

BELGICA. - Ley di:! prime1·0 de; abri 1 de 1879 con­

cerniente a las mar·cas de fábr·ic3. y de comercio modificada 

por decreta Real de 2.9 de enero de 1935. 
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El p~imer numeral de ellas re~a._~o.s~gu~en~e: 

11 Se considera como marca de fábrica o ,¡~e- CCJ:R)e.r·c::i_o_._ ·to~O 

signo que sirva para distinguir los productos de un·a ·indus­

tria, o los objetos de un camerc:io " 

BOLIVIA.- Ley General de 15 de enero de 1918 

sobre Marcas y Registros Industriales y Comerciales. 

El art1culo marcado con el número .uno dispone 

que :' 11 Se entiende por marca, todo signo, emblema o denomi­

nación caracterlstica y peculiar, con lo que se quiera espe­

cializar los artefactos de una fábrica, los objetos de un 

comercio, los productos de la tierra y de las industrias 

agricola, forestal, gc..1nadera y e::tractiva 11 

~.- Código de Propiedad Ind1.1stri,,l pro­

mulgado por Decreto - Ley Mltm. 790:?., de '::.7 de Agosto de 1945. 

Estipula su precepto númc:!t'O 89 : 11 Las ma!'l:us ... 

sit•ven para distinguir pr·oductos o me1·cade1·ias, de ott·os 

idénticos O se1nejantes, Je pt·ac~d~ílClJ diY~t·sa. S~ cons1dut•a 

marca de industt·ia ¿1qL1el la que es L1sada po1' el fa.lJricante, 

industrial, rte;r1cultor o artif.icc.,.o p.::i.r~t s1-:ñalur sus productos 

y murca de c.:ornerc1c1, ¿1quE1lla que• usa e.•1 c:oinerciante para 

señalar las mercadC?t'lc:.1s de! su negocio, f,,..1hric .... "\das o proUuci-

das par ott·o " 

BULGARIA.- Dec1~1;it;o relütivo a las m.:1r·cas de 

fábrica y de comer·cio del 12 de febre1•0 de 1952. 
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Es~a fuente señala que : 11 1.- Todas las empre·~ 

sas pertenecientes al Estado, a las c:ooperativas y a las or­

ganizaciones sociales, est~n obligadas a proveer sus produc­

tos de una marca de fEi.brica ind ic:ando = a), La razOn sOc:ial, 

entera o abreviada, de la empresa; b) Su domicilio social, 

el nombre. completo o abreviado, del Ministe~io, del centro 

cooperativo o de la administracjón central, del sistema en 

el que la emp1·esa est~ comprendida; e> El género del pro­

ducto ast como su n~mern de t1pu, si ostent<l alguna. 

4.- Independientemente de la mat•ca de fáb1·ica 

obligatoria, las e1npresas, can el objeto de dist1nquir sus 

productos, pueden colocar~ sobre éstos, siqnos distintivos 

permanentes formados y realizados de manet·a 01·i01nal como 

par e,irnnplo : tiqura!:; o imágenes cw¿d Leas. emblemcis, 1·e­

lieves, denrnninac1ones de f.:ml:c1sle., comb1nc:~clcmes pat·t1cu­

lares de cifras, cat·acter·es y palabras, envoltur~s or1g1na­

les, etc. 

CANADA.- Ley de Marc~J.s v Competencia Desleal 

de 14 de m~yo da 1853. 

En su sGt:C i ón dos cons~1qra : 11 <T> marca HS el 

signo usado pot• una pet·sana can el propOsito de distinguir· 

mercanclas o Sl:!rvic1us, mdnu·facturados, vendidos. alqui­

lados o ejec~tados pot' dicl1a pet·sona, de las mercanclas o 

servicios manufacturados, vend1dos, c"llqui lados o ejecutados 

por otros " 
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COLOMBIA. - Ley 31 de 28 de ·febre1'0 de 

1925 sobre protec:c:i6h <i la propiedad industrial. 

El" art~c:ulo ·número 30 dice: 11 Podrán us¿\rse 

como _marcas .de fábrica,, del -comercio y agricultura, las deno­

minaciones de loS objetoS o los nombres de las per:.onds ba,jo 

una forma particular ••• ·y cualquiera otro signo que revista 

novedad y con el que se quiera distinguir la manufactura de 

una fábrica o industr•ia. las objetos de un comE!rcio o los 

prod4ctos nacionales de las industrias agricoli:\s o e:<­

tractivas 11 

COSTA B.!Gfb.- Ley de marcas Núm. 559 dE' 24 

de junio de 1946. 

Contempla su primt?r nwnt?ral qUJ.? : 11 Se 

entiende por marca, todo signt:i, env.:tse, envoltura, E:.lmblema o 

nombre especial. cualquiet'a que sed su clase y ·forn1a, que las 

industriales, come1·ciantcis o a.y1·iculturE.:os ad(.1pt:(::>ri y apl lQLlen 

en sus arttculos o p1·odLtctas par~ d1stinrJLii1•los de las ot1·0~ 

industriales, comerciantes o a9ricultot·es que fal.Jt'iquen, 

negocien o pt•oduzcan a1·tlculos o productos de la misma 

especie 

CUBA. - L"Y de F'ropi"dad Industdal de 4 de 

abril de 19.36. 

F\eza su arttc:uln núrnoro 93 : 11 Se entiende~ 

par marca toda signo o m8dio m.::\L(c:ri¿¡l, cualquiera qui.:> sea su 

clase y forma destinado a s8~alat~ o distinguir de sus simila­

res, los productos de la industt·i~, •eJ comercio, la agt·icul­

t~Jra y el trabü,jo 0 
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CHECOSLOVAQUIA.- Ley sobre marca$ y mode­

los, de. 28 de marzo de 195~. 

El art.\culo marcado con el número uno dis­

pone : 11 A fin de qt1e las empresas p1Jedan distinguir sus 

produc_tos D mercancias de otros p1·oductos de la misma espe­

c:ie, facilitando de este modo a las c:ompradarEJs la elección, 

y certificar exteriormente también su responsabilidad en 

cuanto a la calidad de los productos, podran proveet•se de 

una marca depositada 11 

El siguiente artlculo de esta ley seRala : 

11 Cl) Podr~n ser deposit~das palabras, imágenes y otros sig­

nos de super~ficie y de volumen '' 

CHILE. - Decreto - Ley nl'imero 958, de 8 de 

junio de 1931~ sobre Propiedad Industr·1al. 

Cont~mp)a su r1um1?ral ~2 v articulo pr·1mero 

del Reglamento, lo siguiente : " Et-:ijo la denominación de 

mat~ca como1·cial sa comp1~2ndP tndo s19no eSPRCial y caracte­

rlstico que si1~va pa1~a dist1ncJuir los pradLtctGs de Llnti 

industria, los objetos de un comL-WCio D una empt·esc." CL1e\l­

quiera. La m,;:i.rc:a puede con~.;istir er1 una palabra, locuc10n o 

frase de fantas~a; eh una cifra. letra~ monoqrama, timbre, 

sello, viñeta, tran.ir..,, emblema, figura, fotogr~afla o dibujo 

cualqUir:!ra; o en una combinación de estos div12rsos siqnos 

con cierto car~Acte1~ de novedad 1
' 
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~.- Ley de. Marcas de Fabrica, de 21 

de septiembre de 1928. 

Denota sL1, precepto· primero 11 
• Mat'r:a es 

todo signo, emblema,. palabra,··frase o.designación especial y 
... 

carac:teristica. -u~adB. ~-ara·· .. d_iS~~ngu~r a·rttculcs y denotar su 

procedencia u 

Su art1c:ula 5 reza : " Una marca puede 

consistir en todo lo que no esté prohibida por esta Ley, y 

que ~irva para distinguir unos artlculos de otros, id~nticos 

o semejantes pet'o de difet'ente procedencia '1 

fil,_ SALVADOR. - Lev de Marcas de F/lb1·ica de 

22 de julio de l 9'.cl. 

Dispone su a~ttct1lo p1~imet'O : 11 Se consi-

dera como marca de fabrica o de coinerc1a, cL1alquiDr signo 

con que se distingum1 los prodL1ctos d¡:.;i Lma fab1'ica, de la 

agricultura, o los objetos de un comercio '' 

~· - E:statutos sobre la Propiedad In-

dustrial, de 22 de mayo de 1931. 

Su numeral 118 establece que: 11 Se entiende 

por mar~ca todo signo o medio material, cualquier~a que sea su 

clase y forma, que sirvil para 51?ñal<.-=1.r y distinquir ·de las 

si mi lares los productos de lc:1 industria, el comercio y el 

trabajo 
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~ ~.- Ley de Marcas de Fabrica 

Num. 489 de 1946 ( LANHAM ); 

La sección n Umero 45 de este cuerpo 

comen~a· : 11 MARCA. 

El térndno u--mc.ú..:ca 11 incluye cualquiet"- marca ind_ustrial, 

marca de servicio, marca colectiva o marca-de certificación 

con derecho a ser rE-?gistrada de conformidad cO~- est~ Ley, 

esté o no t•egistrada 1
'. 

~ INDUSTRIAL. El tt.rmino " marca in-­

dustrial '' incluye cualquier palabt·a, nombre, stmbolo o di­

bujo, o cualquiera combinaci1~n de los mismos, adoptados a 

usados por un fabricante o comerciante pa1·a identificar sus 

artlculos y distj.nquirlos de los manufacturados o vendidos 

por otros 11 

~ DE SERVICIO. El tórrn1110 " marc.a de 

servicio 11 s1gn1f1cn un~ marc~ aue se usa en l~ ver1t~ o 

anuncio rlS: serv1c1os pari'1 ir_fr:nti fica.1~ las sc~t"/lt:ios de~ Lma 

persona y d1stinc1u11-l0.C"'1 de lDs ~.orvic1os de otr'¿E,, e in­

cluye, sin lim·1tac.:1l'm, Jd~::i ma1·c¡~s. ncmbr::~~;, c;l.m~Jolns. tltu-~ 

los, denomlnac1ones, " slr:ir;¡-::\ns ", nombres que inlJic_an oro­

piedad u 01·j9t>rt y car.:-icte1•\,-:0tic;is cli:,tint1vr::>s, de lL1!5 ¿\nun­

cios pot• radio u ott·a p1·ouDga11d~ tJ~.1dos ~11 al ca1ne1"cio 

~ DE CERTIF!CACIDN. U b't'minc; " mat'ca 

de certif1c.nciLm 11 significa un•::1 m11rca aue SE.· u:".,\ -:;c_¡ln·c~ o En 

con e}: i ón cnn lo~,~ pr'oduc: los o sG>t'V Je: l º'-"' cJp un;1 u 111~ ... ,:; per~'=.ontts 

que no sec.m ~l duei'ío dF~ Ja rn¿wca, para cc..wt1·f1ca1· nl Or'iqen 
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regional u ot~o .oriqen, el material, el pt'ocedimiento de fa­

bt"'icaciOn, la c:alidá.dy~·eficacia ·y otras c:aracterlsticas de 

tales art).c:~lo~.- o· servicios, o que el trabajo o labor en los 

artléulos o ~~ser'\lif;':_io~ _·:fU'.e ejecutado pe,.. mi_embros de un sin­

dic~~o::·Ü_--Ó~~a ~rg_~ñiz<:''.-ión 11
• 

~ COLECTIVA. El termino " niarca colee-

ti va·-"- significa una marca o marca de serviC:io que se usa por 

los miembros de una cooperativa, una asociación u otro qrupo 

cólec;tiva u organizaciOn, e incluye marcas qL1e se usan para 

indicar afiliaciOn en un sindicato, asociación u otra orqani-

zac:iOn " 

FRANCIA,- Ley sobre las Mar-cas de Fabrica o 

de Comercio, de 2:.: de junio de 1857. 

Señala su articula p1~i1r1~0~ra: 11 Son considC?-

rei.dos como marcas de f6bt·1ca ¡ de comercio las nambr·es bdjO 

una forma distintiva, lds denominaciories, eniblemas, monoqi·a-

mas, sel) os, estamp'1.dos, v1netas, r·el lt:·VEs, letra~~, cifras, 

envolturas y tocio ott·o siqno ~ue sirva pdra distinguir· los 

productos de una tabr1c.a o los obJt.d,u:::. de un comrn·cio 

formada r~n 19:::;._s. 
Estipula la ~ec:ciGn tr'i?s de este cuurpo: 

11 La marca ias Lm signo que se usa o que se pretende L1sar en 

relación con me1·canc\as, con el propósito de indica1· que se 

trata de articL1los del propietar·10 de dicha marca, en vit·tud 

de su fabricación, selección, cer·tificación, comercio o 
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puesta eti Venta. La marca puede consistir en un dibujo, 

sello, membre.te, etiqueta. marbete, nombre, firma, palabra, 

letra,· numero o cL1alquíer combinación de los mismos 

.GUATEMALA.- Ley de .Marcas, Nombres y 

Av_i_saS- Comerciales de 31- de dic;iembre-_de. 1924. 

El articulo denota ': " Son marcas l 1Js 

signos o denominaciones usados -pot~ los industriales,· comer­

ciantes y agricultores con el fin·~e -identificar los artlcu­

los que producen o eHpendem, y establecer su procedencia u 

origen 

t!tl.!Il· - Ley del 16 d" agosto de 1 '154 y 

sobre las Marcas de F~brica y de Comercio. 

Destaca en su primer' numeral " TorJo fa-

bricante,industrial, came1~ciante o sociedad t;üme el derecho 

de di st inqui r sus merc.:tinc las o orod~ 1c tos pat' med lD d(~ rndrcas 

especiales de fábrica o de comerc10. Puede asimismo distin·­

l)Liir por marcas espf~ciale~5 el alqu11c~1~ o la publ icidnd de 

los servicias que ofr·ece al pública. Est~s marcas, llamadas 

marcas de servicio .. son asimll.:\rJas a las mat'cas de frlbrica y 

de comercio. Puedon ser rc-~gistradas como marcas de:..> ~~ervicio 

los tltL1lot:; de programas de radio y televisión, los nombres 

de pet~sonaJes, aunque tales pt·ogt·an1as oor sl solos puedan 

hacer la publicidad de otr•a. 

Se considE1ran coma mnrc:as da fc)b1··ica: los 

nombres bajo una forma distintiva, los embl2mc:1s, sellos, vi­

ñetds, rel ievt?s, 1 et ras, números, monoqrarnas, et iqL1etas, 
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combinaciones particulares de colores, firmas, dibujos orna­

mentales. nombres o palabras de fantasia, retratos, y E?n ge·· 

neral todo signo o denominación especiül que los ·fabricantes, 

industriales, camerciantE.Js o socie.~dades adopten o apliquen a 

sus p1~oductos a fin de se~alar su actividad industrial~ co­

mercial a agrlcola y de distingu1t·los de los de su misma es­

pecie. l.a misma facultad se aplica a los titulas D inscrip­

ciones que, sin estar· sobre los at,tlculos sujetos a la venta, 

son la denominac: i ón pat' t icu lar adaptada por c,1.sas de nego-­

c ios; de servicios y poi· las compaRtas 11
• 

de marzo de 1919. 

Dest.::1.c.:.\ su artlculo primero que: 11 Se con­

sidera mar·ca de f~brica o de comercio todo signo, emblema o 

nombrP. especial que log comerciantes o industri.J.les adopten 

an sus at·t\culos o p1·oductos p~ra distir1gu1rlos de los de 

otros indust1'1ales o cornerciantE-1s qut::i fabriquen o ner~;1Jci~n 

en art\culos de la misma especie. 

Establ~ce lo s1uu1E!nte 

de·finido como Lln signo que Sl' u~a o quo se prete11de usar er1 

relación con mePcanc lé'.\~::., con el pt·opós1 to de ind le ar t~n el 

campo com~rcial. una re1.:1cion 1?ntre los objt?tos y l,;:1 pe1·sona 

que tt:!nqa det'(!CIJD il usar la mc.wca~ ya sea co1no proptC?tario a 

como usuar10 registrarlo, r:on o !.':!in la indicación d(:? l¿-~ tdc•n­

tidod da esa persona 
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II.elJ.8.- Real Decrel;o Núm. 929 de 21 dl:! 

junio de 1942. Nuevo Códi90 Civil Art. 2569 (.Derecha de 

EHclÍ.1si.;;idC1dl. 

Sefial~ este instrumerito, .lo siguiente ~ 

" Gluien ha registrado en la forma esta.bleCid_a-~ pcw la ___ Ley_ una 

nueva marca. cor_-1stituidd por un emblema o por una denom1na­

ciOn y destinada. a distinquir mer•canc:tas LI otros prodLtctos 

de la propia eo1presa, tiene el derecho de usarla en forma 

e:<clus1va par~ las cosas para las que está rec;dstrada 11 

NICARAGUA.- Ley de Marcas de Fabrica y 

Comercio de 21 de noviembre de 1907. 

Consagra su numeral segundo : 11 Marca de 

f~bt~ica o de comercio ~s ol signo, nomb1·e o dibujo aplicado 

a un producto industrial~ a9ric:olr.\ o mR1~cantil, p.:.wa adver­

tir al póblico su pr·oced211c1a, cJdse o cond1c10n ·1 difet'en­

ciarlo de los df.~1nás de su 1111smct r.:>sµec1e o l:.:l"•se " 

PANAMA.- Cód1qo ~ciministrativo, Tltulo 

VIII, Marcas de F.3.brica y de.· Comer~cjn_ 

El articulo .:.'005 01'dena Ent it~ndese prn~ 

mat·ca de fábt~ica CLIAlq1~1er p6lab1~a. t1~a5e o s1qno, o com­

binación dt-:.' C?~;tos elementos, to:mplt:>ados p.:.1~a d1~:itinqui1· o dG·­

tel'mina1~ un p1~oductD r~·;,peciid tlf!"~t.tnJ!io .:\ ld 1ndL1str1a o ¿:¡¡ 

o combinación df.' dichos t•lt.:1llf.Hd:ns, usad0'.3 como dio~l;tntivos 

de un a1,ticulo cJe comer~c10, d'"]st1nado ct una persona o casa 

comercial 
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PARAGUAY.- Ley de .Marcas: de:Fabric:a y de 

Comercio de 6 de julio de 1889. 

Son inarc:as de fa-

bric:a o de comercio las denom-inacion-e:s de los objetos o de 

los nombres de las personas, bajo una forma particular, 

emblemas, los monogramas, los grabados o estampados, los 

sellos, viñetas y relieves, las letras o nt:tme1·os con dibujo 

especial, los envases o envoltorios de los ob.ietos y cual­

quie~ otro siqno con que se quiera distinguit• los artefac-

tos de una f~brica o los objetos de un comer·cio 

PERU. - Ley de l'larcns de 19 de U ic: iernbre 

de 1892. 

Destaca su primer numeral : 11 Toda perso­

na o sociedad industrial puede solicita1' y obtener· el re­

gistro oficial de las denaminacionr?s de los abJetos o del 

nambr·e de las personas. que, E!n forma especial, estén es-

critos, como asi mismo, los c~mblr~m<'.\S, las monoqr·amas, los 

dibujas o grabados; los sellos, lds viñetas, y relieves, 

las letras y nú1neros de una for·ma r!eterm1 n~Jda; los envases, 

cubiertas o envoltut·as ele los at·t~culos y on 9enor·al CLlal-

quier signo distintivo empleado para que los pr~oductos de 

una fábrica o los art\culus de con1et·cia de una cl~se se di-

ferencien de los demás 11 

SANTO DOMINGO. - Ley ncm1ero 1450 de 26 de 

abril da 1911 sobre Ragistro de Marcas de Fábrica y Nombres 

Ccme1·cialcs e Industriales. 



- 40 -

El a~tlculo Núm. 1 discone : 1
' ·roda indus-· 

trial o comerciante puede amparar los artlc:ulos o mercade­

rlas de SL1 fabricación o comercio por medi.o de marcas espe-­

ciales, para distinquir!"os de los demds art~culos semejantes 

de ar1genes distintos ''. 

Mientras tanto, el artic:ulo Núm. 2 

estlpula : 11 Las marcas de f~br1ca o de comercio pued~n con­

sistir todas las palabras y los distintivos que est.:,· y atri\ 

Ley no prohiban y sin perJuicio de todo~ los medios de anun­

cio y propaganda comercial, podrán L1sarse grabadas en los 

artlc:ulos mismos a en los envases o envolturas que los 

contengan 11 

SUECIA.- Ley de Ma.-cas del 5 de julio de 

1884. 
Dt?stac..:a el pán·a fo priinsro : CL1alqui~?1· 

persona en el F-.:e1na que lleva a .::abo un rn::19oc10 oe:i m¿¡nufdc·-­

tut'a o de mano de abt·a, u que se dediaL1e a lds d,·tesanlas. 

minet•la, comercio u otr·a indusLt·1~. pc)dt•é usat' con10 mat·ca su 

nombt't.', el de.;. su ncqoci.:1.ció11 o t.:.'l nnrnbre de cualquit~r bien 

inmueble del que sea pt•upü.~ta1·1u, y s1 se reyistt·ar'a. de 

acut?rt.Jn con lo prt.:?V is to en la Pt'E:!:.3L?íl tr:! Ley, .Jc1qu1rl1'á el de·­

recho e~:c:lus1vo p.:.11·a usat' Lllld mc:11··c3 e!:~f)ecial con el objeto 

de distin9ui1· SLt articulo de lo~ ott·os en ol comsr·c10 

publico 

URUGUAY.- Ley de 11e:tr·cas de Fdbi"'lCci\~ dft 

Comercia y de Agricultut·a de 1940. 
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Contempla su primer numer•al : " Podrán 

usarse como marcas las denominaciones de los ot:dE!tos o de 

los nombres de las person~s bajo una ·forma particular, los 

emblemas, las monogramas, los grabados o est¿1mpados~ los se­

l los, viñetas_ y relieves, las ·franjBs, lo's nombres de fcmta­

s1.a, palabras, las letras y números con dibujo especial. 

formando combinación, los envases y envoltorios de las obje­

tos y cualquier otro signo con que se quieran disti.nquir los 

arte~actos de una fhbrica, los objetos de un comercio o los 

productos de las industrias agrlcola, extt·activa, for·estal y 

ganadc~ra 

VENEZUELA. - La Ley de la Prop íedad Indus­

trial del 29 de agosto de 1955. 

DicP. su ~1·tlculo •l7 : " Ba.10 el nombre di? 

las marcas se cornpt,ende todo signo, f1qut,~~ dibujo, palabra 

o combinación de palab1·as, leyendas y cualquier· ott·a se~a 

novedosa, usada por una per·sona tlsica o mot•al par·a distin­

guir artlculos que cl lu p1·oduc:e, aquel los con los que comer­

cia o los de su establecimiento. 

Por último, incluiremos en este impor­

tante capltulo, tres conceptos m~s de nuestro término a es­

tudio, es decir, la MAHCA. 
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E.!ill!fil3Q 

bli:V ~ !:!Bfil<8§. 1NDUSTR1 ALES y_ DE COMERC ID DEL 6§ DE AGOSTO 

DE~. 

En este ordGni.·Hnien~o l~gal, se tuvo a bhm 

conceptual izar a la MARCA de la si9Ldente maner1..1 Signo o 

denominaci0n_.caracter1stica y peculiar usadd por c~l lndus-

trial, agricultor o comercidnte en los a1~t1culas que produce 

o·expende, con el fin de singular~izarlos y con ellos denota1~ 

su ªL!téntica procedencia 11 

~ 

bS':f.. DE MARCAS, AVISOS y_ NOMBRES COMERCIALES DEL 28 DE JUNIO 

DE ~ y_ SU REGLAMENTO DEL ll DE DICIEMBRE DEL MISMO Al'\O. 

La dt:f1nición qL1e pa1·a la M{\í-;Ci-i ~l~ cwnt.t'?fll·-

plO en este cuerpo .i•w\clico t'elevantE. fue la llue a continuc:\-

cic'Jn se describe : " Siqnu o im.:dio :11r.:d;c:c•~'L::1l ci1st1nt1vo que 

cultor pa1-.a dlsti1-.QL1ir 

Ast tan1b1~n, an e~l:a Ley se impuso corno 

c:ar.J.cter novi::daso la posibilid~d de que ~.:;e clecl~:H·¿~~E' el uso 

obligatorio de l,;is m;_H'cas p01'0 un cierto tipo dl~ me1'Cdl1Cli'\s, 

imponiéndose u SL\ ve::: (dentro d~i m1smo concc:pto cit:.• novedad), 

muc:htsimas rnAs 1~estt"icc1ones 011 la refer~nt2 a lo que pudie~a 

constituir una marca. 



- 43 -

01,denam1E.•nto:=. le9~les se h~ce. €.)~ ae vi t21l imoortanc u., hacer 

alusión a una disoosiclón a nivel interndc:ion.:\l quE.> ha mar.te­

nido su vigencüi out~ la .,,elev.::ir1te Ue su post;w,c\; nos referi-

mas a la Jl¿;mada. CON\!ENC!Ohl DE UNIDrl DE F1;R!3 DEL Mm DE HIL 

OCHOCIENTOS OCHENTA '{ TREti. 

Este instrumento del CLt~l hacemos 1ne11cian. 

se er·i9e como el mas destacado v el mas imµort¿mte d1.::ntro del 

réqi~~n de caráctet' intel'n.:H.:lonal en la que cor·r·1:.1 ~5..:1unde a lil 

Prooiedad Industr,ial. 1A cual se vi~ aJop~ad~ el d~a 20 de 

marzo dr::i 1as:: .. 

Al ser 1~r1 obietu Qdt'ant12~dor de 1núlt1ules 

privile~:dos r .. ?n cada pals ir.teqt'ante de ·.?sa Unión. E1s obvio 

considerarlo como un._·1 1·~::-é1l at1nnr;?rH. ic, ~ .-:1:1uL:i.d01'a u un1 ficd­

dora ante la var~ada oaina d~ ! .. ~91siJc1~GL3 ~G lo~ u~tsus 

LEY DE INVENCIONES :t. MARCAS QS 1976 

l 1ar::a: " -:,e t~ein ~ i; e tuve por· los siqnos que 

distin~1uen a lo<.:=) drtlculos, 01~oduct.us o st.:11'vicios de otr~o= 

de su m1said 8speci~ o cl,1~a. 

por pr .imera ocasión, SP. •1en Cüíi'::-.i:.\9r ::.id¿\s l'"1s .5cdlt:. ltmes adm1-

n is tra t.i v~0is íqu2 ~~on ..:·.tpla:adas riqur·osa v 1~nér4ic.,1ment2), 
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ante las .o~rora :impunés. úlfra~ciones a los derechos de pro-
. , ·. ' 

piedad indu,;;ú·i:..1., .-c:onsti tuyéndóse esto c:om6 algo sin pre-

c:edente.'en el 'mundo en tero. 

La viqente Legislación denomin.ada LEY DE 

FOMENTO Y F'ROTECCION DE LA F'ROF'IEDAD INDUSTRIAL del veinti-

seis-de. juñio· de mil novecientos noventa Y--- uno,_- pL1t;>l~cada-

en el Diario Ofic:ial de la Federac:iOn el dla veintisiete 

del misma mes y a~o y que entró en vigor a partir del dla 

siguiente a su publicación (E:'ls decir el 28 de junio), con--

templa en su artlculo ma1--cado con el número 88, el concepto 

legal actLtal, a saber : " Se entiende por marca a todo 

signo visible que disl;lnga productos o servicios de otros 

de su misma especie o clase en el mercado 

tIDTA.- El aL1tor con;;1derrt mene;;tc?r inc:luir una definición 

similar a las ya vert1dds, y es la siou1Qnle En el pli:tno 

económico, entendamos a la m<-"it'c¿:. como '' Signo t!Llf.~ tui'nde a 

proporcionar a la clientela una met'cancia o un servicia cu-

biert1:1 públicamente con su garantii'.l.~ " Linaas mas ,_1d~lantr~, 

se profL1ndi::ará al respecto, en el rubr·o correspondiente n 

la finalidad da lrl MARCA. 

2. 4. FINALIDAD DE LA MARCA 

La idea primaria u 01··iginal de distinguir 

productos o SEH"vic: íos, lo constituye el hecho de lograr Lma 

plena identificación de Ja per·sona, ya sea del prorJur.tor o 

el artista, m~s que identificat" al mismo pr·aducto. 
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s~ cree también que el fin del reqistro 

marcario, es alcanzar una protección de mercader-las y de 

orodLtc:tas colocándolos a resquardo de la nociva competencia 

desleal precisamente a t·1~avés de esa total y original iden­

ti·ficaciOn, amén de especid.lL~ar el cúmulo de productos en 

los que son utilizadas y/o los servicias en que recaen, ín­

dependientemer1te de se~alar y gar~anti:ar~ su origen o las 

ompresas que se dedican a brindat~los. 

En la etapa medioeval. merce1J dl enorme e 

impo~tantlsimo desenvolvimiento de car~~cter industrial y 

comercial, nacen las marcas de aqllellos comerciantes, vin­

culadas a gremios y carpor·aciones, pot• lo que es lo mismo, 

esos " signos " eran conscienteil\ente uti l i::ados par·a los 

efectos de destacar· y distinguir el at·igen y la pr·acedenc1a 

n1ismas de las productos y/o servicios of t•uc1dos en el mer­

cada. De ello podemos deducir·, de 1nar1~1-a b~~ic~, que al 

consumidor (desde r::>ntoncE~s) lo que pr'irnor·c1i..d111ent..t~ na S.i.Llo 

de su particul.:w y especii\l int&.it'(•s, t10 s1 do el prL1dL1cta en 

s~ y no tanto el oriq;2n del niísmo, s1endcJ esto 10nti2ndase 

como producto) o contt·~i..tar dete1·nnnatJo SE-'rvic:io. lo que en 

el fondo se pretendr: v sr.:.> llu<::;c.:~ es pr~·t:lS<7l.1nerite el tipo o 

calidad clol bion aJqLlit·1do o tt~ab.·1JO lugt·ado que, poi· cono­

cida (o), 85 j1Jstamente rast1·Radct 01·1 el inmenso campe~ de 

oferentes. acar·reando co1110 consectJencia lbg1ca, seQu1r· bus­

cándolo, sin ser obstacu!o " el lo el oi·itJ8n de lo buscado, 

pudiendo entende1·se esto t.:.1mb1Cn como un a.eta de ·fe y de 

creencia t1acia el p1·oducto o servicio, mas no a quien lo 
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elabora o brinda~ independientemente de otros factores como 

bien pudieran ser·lo el precio, eficacia del objeto o ta1~ea, 

etcétera. 

A~:.1 también, el signo marcario puede et•l?­

girse como un elemento que describiremos como colector de 

e 1 ientela por tener una actividad p len amen te penetran te 

entre el pi:.1blic:o ootenc:ia.lmente consumidor, mediante la cu¿i,l 

se desarrolla c.arrectamente el inevitable proceso de ·forma­

ción ,de clientela. Esto constituye el medio .principal de 

atracción a la clientela hacia una o mas mere.anclas o servi­

cios de la empt~esa intereSc.\da, a travtis de la individL1aliza­

ción ante otras qua persiguen el mismo 11n. 

Se puede considet'ar una ·funcit':ln mt\s en 

este campo m¿wcd.1~10, ,, la es la. de prott?cc:iOn; es Ltna lmpe­

riasa necesidad de la ma1'ca como tor'ma de cobertura y st.>gu­

ridad oponible a las productos que no lorwan ser identifi­

cados plena y cot·rectamente pot· sL1 titular o ante los obje­

tos cuya presentar.:iOn y ofer·td ·Ju c-nc:tm1n:?.d~ e'\ induc.:1rlo al 

a SLl lc:iql tima 

pos?.edor• contra tt?rner·arias acciones de lu c<:.,da ve::rni5enaw:-1lt 

campetencic.'\ (leal y dPsleal), P.ntc>ndil?ndose t:sto de mane1·a 

adicional, como un medio para invitar. pc::\ra solicitar a los 

habituados y leales consumidores, r·atif ica1· esa confianza 

absolLlta al mam1"111to dl? reconocer y eleqir los productos y/o 

servicios de su inter·es real. 
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E::iste .una funciOn alternativa a la ya 

plasmada, y lo es la conocida como de reclame. En que con­

siste esta nueva parti¿ularidad? Bien pues al derecho al 

uso e>:clusivo de la marc'a y la consecut=-.. mte atr<3c:ción al pú­

blica, -debid~ primordialment~ ·a sLJ auténtica ori~inalidad~ 

a las ideas que ! lega.se a evocar, a la fuerte impre5i ón que 

provoca, o sea, a cual idade.1s propias, hechas con talento e 

inteligencia y que dan valor por s~ mismas a la asociación 

de ideas que crean. 

A este respecto, el Maestro David Ranc;el 

Medina, en su Yé.' cita.da y consultada obra 11 Tratado de 

Derecho Marcario ", cor1te1npla elaborar una CLASIFICACIDN 

SISTEMATICA DE LAS FUNCIONES DE LA MARCA, qc1e a manera 

puramQnte ilustrativa describiremos. 

~ DE DISTINCION 

Corresponde a la natut•ala;:a misma de la 

mat•ca, o sea, al hecho de distinguir· un producto dE otro u 

otros del mismo géne1·0 (sin importar q1Je éste ostente o no 

un sigr10 distlr1tivo>. 

Contc?mpla esta función, el pleno recono­

cimiento del objeto de cumercio. 

Se rC?fiert? t! esa protección ante el pro-

dueto de la '' competencia 11 pern1ite la permanencia de 

productos en el mercado, al productor. 
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FUNCION DE' INDICACION DE PROCEDENCIA 

El r·eyistr'o marc.:ario dá al comprador la 

indicación actJrca de 1<1 procedencia de los productos, vién­

dose condicionddi:\ c-str.\ fLmc.:1ón .;l que el signo efectiva y 

fehacientemente llev1:1 a cabo y lrn~we su actividad indiv1-~ 

dualizadara y distir1t1va-

E!,lliQQN SOCIAL Q DE GARANTIA DE CALIDAD 

El carácter de SOCIAL es asignado a la 

marca, por razón del beneficio q1Je reciben los fab1~icantes, 

comerciantes y los consumidores., en lo que a ca.da uno co­

rTesponde arrojando como resultada el lo, que destaque por 

su fin propio la GARANTIA de los productos que se üdquieren 

a los servicios QlJe se ,,~ciba11. 

FUNCION DE PROPAGANDA 

atracción de la clientela en b~1sE• al conocim1ento que de los 

productos y/o servicios tien~ el público consumido1·. 

Esa fur1c10n pt•oodqadat·a es dlt·iqida únic~ 

y exclusivamente al pt·oducto, al su1·vi~io, más no a la pro­

cedencia de ellos, sin imprn~t.::;t· ~;i c:s ·¡a conocida o na. Im­

plica también, amen de? lr.1 opor tund y cor1·ecta difusión qu~.?' 

de la m¿i,t·ca SP. hag.·.. en c.ü~1·ta. forma la prott:ccibn al 

esfuerzo humano d~dicado o encaminado a provoca1• tanto el 

gusto como la adquisición del obJe~a publicitado. 
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3. 1. REQUISITOS DE LA MARCA 

El rubro sujeto a an8lis1s en este numeral, 

ee escac:1olmeni:~ jmportanf:8 en 12 materia, ya QUe de esos 

datos dnoendGrá la t?xistencia y su solicitud resoectíva. 

Destacando llna ve~ mas al Maestro Rangel 

Medina y a su Util c:rc~a1:lón .literaria, diremÍJs oue su punta 

de .partida ante el- estudio de estos requisitas es el m~s ob­

je~~yo _Y, ~-1' mas c:ompleto1 en virtud de sustentar la exposi­

ción de los atributos impllcitos de la MARCA, si su clasifi­

car:ión es motivada d L~ cascada d::i imol1cac:ia11e~ de c:at' ... ~cter 

jurtdico que aoat·eJa.dc.,mente conllev~ el .J.L1sentismo de algurio 

de los fdctores 1J elementos señalado~, c.:omo necesari1Js, asl. 

como también Ja P>:isler1cia vital do todas y cada Untl d~ las 

caractm,L~tit:as rJr:i r1L1F~st1•0 objeto d estudio (r·?l reyistro ma1,­

cario) y que dan por si mism.1s. P.Sa f¿wultad de e;:clusi-.:::.dJ¡j 

tan imoorte\nte v distintiva en el ccdmpo rn .. lr ca1·io m1?::1t.:,:HH:_, y 

por supuesto J.ntc•rnacional. 

En 1:?stc 01'dm1 dt:? iJeas~ pas.,.u·emas al an¿d1-

sis de los dos y~·upas oue señalan los rec:uis1 !;os Lle la:·, ma1·-

cas, a saber 

l. Esenciales, de Vcllidsz o d& for1do, y 

2. Accidentales o secundat·ios. 
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REQUISITOS ESENCIALES, DE ~ Q DE EQNQQ 

Este renglbn rector contempla. varias condi­

c:i.a11es de car8clf.1r sine 'aua non~ que son : 

!!.l CarActer Distintivo 

Es la manera esencial para especializar. 

individualizar y sirJi;1uri_zar _s.u carac:t;e.n•istic:a medular. ademas 

de que este rubro, al margen de cudlquier- c:t:mcepto adquir.Ldt:> 

pat"a la marca y a su misma finalidad que lo destaque en aras 

de la correspondiente tutela jurldica, conte1npla el deber de 

las figuras distintivas, de reunir otros elementos como lo 

son los siguientes 

La novedad, y 

La f~Specialidad. 

El aspec:to distintivo de ln mat'ca (ya sea 

par-a el goce de-•l contenido de tal det'P.cl10 o la €\dqL1ts1ciDn y 

conservaciOn del rJerechu e::clus1vo a aquella> es oh.Jeto de-­

terminante de solLtción ante los ílt'Oblemi\s suscitado!3 en las 

relaciones múltlples <de \1idole mer~c:.¡;mti 1 e indust1'1al) mo­

tivados por la tnterpretac ión y su cor1'e'.3ponclientE.' aplica-­

ción, de la Ley reguladora. 

En consecuenc:ia, li:i m.:.u·c~~ debE;> sL::r distin­

tiva por si mi~3ma y tener un autóntico cat'c1.cter de OP19111a -

lidad que le pe1'mit21 e:dstír y funcionar en el plc,na juridi·­

co marcario y en el rnercado, evitando ast cualquier' intento 

de confusión ante otros signo!:. de identi·ficctt:ión e::istentes. 
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Se cree que esa apreciación del caractr:H" de 

distinción es de f§~Q. y =usceutible por ende que no puede 

estar bajo la protección de m .. mstros Tribunales Judiciales~ 

esto no es cierto de man.era totnl4 ya que tanto l¿i Dactt"ina. 

como la Jurisprudencia y la Leqisl~ciór1 tienen sentadas re-

glas al respecto. 
Con esto, podemos alt~C:~i'\r que la marca ha 

de set· peculiar a efecto de ser clara y suficientemente dis­

~intiva entr•e todas las restantes que existen en el comercio 

y/a que se encuentt•an r·egistt·adas, acarreando est& situación 

el ser acoqidas y proteqidas por la Ley, con la fJ.nalidad de 

que su potenc1al de atracción y su capacidad distintiva no 

sufran menoscabo o deteriora alguno, buscándose o preten­

diendose con esto, no solamente el hecho de que el público 

consumidor no confunda las marcas. sino tDmbiGn erradicar la 

posibilidad de que las confunda. 

Q1.. Caracter de Especialidad 

Este pur1to implic~ o p1·etendG aue una 1nar­

ca qLle se conside1·p especi. .. .:..l, debe ser identif Lcable. 

L.a func10r1 dj fer·enc1~do1·a consisto en ha -

cerque la marca sea lo suficientemente ori91nal y con ello 

lograr la captación y pt~eferc-mcic:.1 del potenc:i¿.lJ con-

sumidor. De este modo, es de conclu1r·se que sblo cuando una 

marca reviste cnrácter de g_~~~S:..-~-~!. 1CJ9ra su ob1et1vo de in­

dividuali:a1·, particulari:ar e identificar· productos y/o 

servicios asegut·ando con ello la elir11inación de cualquier 

confusión. 
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Una cc.u•ac.ter·lstica muv propia del car'áct• .. u· 

~.f:L~_t;j_~_b lo es el aL\E.• se c:.,plique a la cate-1qorla. de c;bjetos 

o servicio: para los oue ori9i11almer1te se creo. 

el Caracter de Novedad 

11 Na se hacr: necesario aue 1 a marc21 sea 

nueva por sl misma: bas1:<:.' aue lo sea en su aplicación, a sa­

ber, que no ht\ya sido empleada para caracterizar productos o 

merc~det·las de otra industria, empresa o establecimiento 11
• 

Este conceoto mencior1ado par el estudioso 

Descartes D1·ummond de Ma9alhaes, nos hace considerar la ne­

cesidad de que entre n1ás car~cter de or·iqinalidad posea una 

marca y más sea p1·ociL1cto c..le la cre¿\ción, encont1"'ara 111.otyQI"' y 

mejor rJrott~cclC.m pcw sl misma. 

La unión de-:" lns i:oncepto'::i de E::if-·ECH\L. !DAD 

Y NOVEDAD er1 la ma1·c~. no 519nif1ca riue ~l elemento ~L\2 la 

const i tu·;a si:;:t:t un produr: to nr= L.uncn te ..:rincr::·b ido o croc1d¡J de 

manera fantusiosa o cap1·1ct-1os~ p;J.ra efP-ctos de amparar pro­

ducto;.=, dotcrminados; PDt' ol contr~~rio. eso ""-"l'.:1n1t1ca Ql.\t? lc1 

marca deberti.. en su c¿:¡~o. vc.:1·;-;e adoptada i..-a.ra s>-..:>1~ susceot1-

ble de 1..ISD (;~n c.iroductos =ibsolutamc~ntr'1 di'-1ersos. 

d) Caracter de LicitL1d 

El t•egistro de la marca, r10 debPr~ ser 

contr8.f•io a la mor¡\l, a las l.Jw~nas costL1mbres y v. las le1 yes 

de ca1·~cte1· prohibitivo. 
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El Art;ic:ulo 90 df..l la L~··' de Fomento v Frut2cc1.::n 

a la Prooiedad Industrial, seRala : 

I.- La.s denomíni::lciones. f1~0Lw21s a formas tr1dim2ns1tmale::~. 

anim~da::.i e; c::ambiani;esk que se eHor~~san de manP-ra di-­

na.mica~ uún cu.:mdo se-an vis-n:.1es: 

o 5ervic:1os que pretenden amp.at'iWs2 .:::an la 1fü:,Pca. a;:l 

como aal1ellcl5 Ocilabt'as qu~. en el lenql.!dje corr1er1te 

o en las pr~cticas comer•cial~s. se hay~n converl1do en 

la desiynacibn L1sual o qen~.>rJcd. de J.o'S mismrJs : 

III.- Las formas tr,idimensionales oua s0~n del d~mi~10 u1J 

b 1 ir.: o e OL1e se ha.van hech0 Lle •..t ~a 1.~wmL1fl ~- a.~ue 1 Las ni.; e 

ccu~e~r..dn de ori9in¿:d1dad Ol.lf-? lfis d1sti:19a facilm(::.>ntE:-. 

¿\si como la f1Jr1na usual v' cc..r.~it:-rri.;,? de liJs or·oC1uctos o 

Ja impuesta por su rh1tut'=tle:: .. 1 o ""unción inrJu5h··1r1i : 

IV. - L~•s dennmir1r:tci one:-1 s, ·r l~1 Ur',:Js, o fo1 m21s tt" lt:! 1 H1:.~ns1on •. 1l~r:;; 

b·aten de µrutei;:ier··si: c.J:T1tJ ·;i,;;11·cd. [JL1C;'Ó~r1 inc.lu\íl.:.~~~ f]!l 

el supuesto anb?t'iüt' l,~s Dnl,JlJ1''-'l.5 dESCt'lt.ti'hi:~ o ind1-· 

cat1vas dt' la especi.E.1 • cc:ll1dc.1d. c._\ntidad. destine-., 

valor, luyar de or•iqen ct2 los ot·oductcs o la é~oca Je 

p1~aducción; 
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Las' lc:?tt~as. los numerc's a los ccilo1~1::-s. 2.1sladas. d me­

noz oue t=.-stén c::omb:i.nadus o acompañados de el~mentos 

t~les como siqr1cs. dise~os o dmnominaciones~ que lGs 

de:m 1m cat·ac.1.o::!t' ct'i=:.t..~ntivo. 

L.:t l;radL1c:c:..ón a otrCJs idiom<:i.s~ la Vd:-•i.::u:.ió11 at·toqrl1-

f ic:a ca~Jr•ichosa o la construcc.t.On artificial de Otil.a­

bras no rcqistrables~ 

dos, banderas o emblemas de cualquier oals~ estado. 

municipio o divisiones pol\ticas similares, &sl como 

las denominacione~ y siglas de ar~qani=ac1ones inter­

nacionales, 9t.1berna.mentr'lles, no 9Ltbe1·ndmentales o de 

cualquier- otra organización reconocida oficialmente. 

asl cama la deslgr1~ciOr1 vet·bal de lus mismos; 

VIII.- Las qu~ t•eor·odu:can o i1n1ten siqnos o s~llo~ ofic1~-­

ciales de control y 4.:1.ranUe. udo¡:.t¿i.dos oor un ~:..:;tado, 

sin autrn·i::dt:lf.Jn ci!-;' la dLlt01 ilJa.d comoetentu, a mane-

das, billetes de banca. monedc:1s conrn•::>111o•·r:itiv¿1s o 

cu¿,lquiti1· 1nl·~d10 ofir.:ial d1-:i ';l¡ 1.j:::\CJü 11rJc1wnal C.1 e~:tran-

jera; 

IX.- Las que reprodu;:can o j1n1 ce"''' les ni.Jmbri:?~~ o 1'"1 rep~·i:·­

senta~iOn 9t•áfica de cond~cor·aciones. medallas u ott·os 

premios olJtt-midos (?n i::::posiciones, ferL:.1s, conyre9os, 

evC?ntos culturalt.:s CJ depaPtivos, recanoc1dos oficial -

mente:; 
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,1...- L'a~; denom1nat:iones oeoqrá\ficas. 1~roo1as a comunes. ·~ 

los mapas, as~ conio las qentilicics. na1nbres v adje­

tivos. cu8ndo ind.iquen ln croct-Jdencia de los prodt..lr.:-~ 

tos o sE.•rv1c1os v pu1+21ja11 orJ.g1nar- confusión o error 

en cuanto a su ur-ocecjencii:\; 

XI.- Lr.;i.s denominac:ioñe.ts ele poblacjones o lugari=s oue sé 

capac:teric:8n por la fi:1brJcación de ciRt"tos prrJduc -

to;-~, ~]e1t 1 <::1 <::t!111Jr.1t'a1" ~ .. sta&, e::c~n:ito les nombrt:.:s oe lu-

gares de propiedad particular, cuando sean esoecia­

l~s e inconfundibles y se tenga el con:;,entimiento 

del propietario~ 

XIJ.- Los non1bt•es. seudónirnos. f11~mas y retratos de perso­

nas. sin consent11niento de los interescidos o. :::-1 lk1n 

fallec1du~ de su cón~Juye. p~.u·i2nb~~ consa1"1•:1t1inP.Ufi c~r1 

qrado mé.s prO::imo u paril.~ntes ~iot• adopción; 

XIII.- Los t\tulos de obra·3 litet~~1·1ao, arListicas o c1er·1ti-

ficas y tCJs pcr!..:;;on<1.JE'S 'tc:ttcJo~~ o sunbói 1Los;. s"'dvo 

can el c:rmsent1mie1i-tc:; tk::o su cu1tor. c.u.:1ndD. con íonne ·i 

la l~v de la materii1, ést~ 1nant0nga viL1entt~s SLIS ele -

rP.c..:hos; o·.:¡i como lo:-; pl:-r·-,-c1rh1,Je;:; h1.1m,1no~; dt1 cdr,1ct.t.:'l'l­

::ac10n, si no se cuenta crm ~.:;u cordot•mi.dr.HJ~ 

XIV.- Las de11om1n¿1c.ioflt]5, f1our.:.:1~ n fíJ1'rnr.1s tridimenston~l':?~;~ 

susceptJl!lE\S de enqaP.Rr- dl público o inULtC..:"d" a t.l!'ror. 

entendiéndose poi· tales las que coristituy~n falsas i11-
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d1cac1ones sob1~e la naturale;:a .. componentes o i:ualidi:\­

des de las productos o servicios oue oretenda amoat•ar: 

Las denominac1one~. fir~uras o f,:wmas tridimrmsionales~ 

igucill';;ls o seme,üi.ntes· a una ílli.u .. ca ouc- la Secretar·1a es­

time~ notor1amerit9 cor.-oc.:ida an MéHiCo, para- ser ¿"pl 1cu­

das a c:ualc:iuier producto o SE?rvicio~ 

XVI.- Una mat'ca oua sea idéntica o semejdnte en grado de 

confusión a otra ya ~·egistr•acia y vi~ante .. aolicadn a 

los mismos o similar•?s nrodui:tos o serv1c1os. Siri em­

bargo. si podr~ registrarse una marca que sea idénti­

ca a otra ya registrada, si la solicitud es planteada 

por el mismo titular, para aplicarla a productos o 

servicios similares; 

XVII.- Una marca nL1e SE!a idt'?ntica o semf:J.?.nb-: ~n ~t·ado de 

c:on·fusión. a un 11on1bre comercial aplicado ü una ::?rn­

presa o un establecim1er1to industt·1al, ~omet·c1&l o de 

servicios. cuyo q1rt:1 oreponcer~1nte sed !,?.. el.;.bor·ación 

o venta de los prudLtcto:; o la Pl'E::.tación de los set•--

vicios que SP pretenda .:~1npara1· r:on le\ marc21. >' ~"iH?m -

pr~ que el nombr·e comercial l1a:1a sido usado con ante­

riorid~d a la fechad~ pt·esar1tac1ón de la aol1citud 

de registt·o de la m~rca o la de uso declat·ado de la 

misma.. Lo aritericir no SE·ré. aplicable. c:uando la ,c;o-­

lic1tud de mar·ca la presente el USLtario dol nombre 

comet•cial, si no e::iste ot1·0 nombr·e comercial idénti­

co que haya sidc.1 publ ice'\do " 
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e) Caracter de Veracidad 

Cüa.louierd que sea el siqno o elemento suscepti·­

b!.e il 1;,e9ist1~0~ r:;wrá cons1de.:-rc;dc cwmc; Mí.\F\CA si no contiene 

indicaC:iones contri::\rias a la. ve1"dad uuc? llega'::)en a inducir a 

los consL1m i dares. a 1 erTrJr. con e 1 consecl.len i;e engaño, res-­

pee to de la prLJced~n1:1a y caiidad d~ los productos. 

REQUISITOS ACCIDENTALES Q SECUNDARIOS 

a> Carácter Facultativo Q Potestativo 

i-·a1 u la me.1c.w i.:ompt•t:tr13J.0n de e:t12 ;:>unto, ba~ta -

t'ia 1·emontarnos ci Ja t_ey rJE- Fc1mcnto y F'rotec:cíón a la F'l"o­

pi~dad Industrial. e invocar· el numeral ochenta y si~te, que 

a la letra dice : 

'' ARTICULO 87.- Los industriales. comerciantes a 

orast:!dores dt:- se1·v1 c1us RQQ.rán Lrnar una mar-ca eri la indus­

tria. en el cam~t·c1c o en las servicios que pt·esten. Sin 

embat·qo, el d~t·echa a su uoo e::clus:vo se obtiene 

mediante su t•e91stro en la Secr~eta1·la. 1
' 

~s opot·~uno cJestaca1·, lo e~t1pulado ~n el 

~rtlculo 129 de 12. LegislC1ciDn aludida llneas arriba, en lo 

re·f~rente i:l. la obliqac_L?.o. qLte pur=d11 e::istir en alqunos casos 

de uso de m~t·cas, roinpiendo con eso la facultad potestativa 

del t1so; he aqul dl precepto sujeto a revisiOn : 
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" ARTICULO 129.- La Sect'etarta podra declarar el 

r·e9istro y uso obligatorio 'de marcas en cualquier 

producto o s~rvicio o pro~ib~r o regular ·el uso 

de marcas, r·egistradas o no• de oficio o a peti-­

cibn de los orqanismos representativos. cuando 

L- E-1 uso de la marca sea un elemento asociado a 

practicas monopblicas~ ol1gapOlicas o de campe -

tencia desleal. qL\e causen distorsione: graves en 

la producción~ distribuc1Dn o comercialización de 

determinados productos o servicios~ 

Il.- El uso d11 la marca iinoid.a la distribución, 

product:ión o comerciali~ación eficaces de bienes 

y servicio, y 

111.- El uso de marcas imr>id.::.1~ entarpe:--ca o enc2r"'2;:ca en 

casos de emor{~rmc1a n.:lcional y mientras dure esta~ la 

producción, prestación o distribllciDn de bienes o 

servicios bésit:os par¿i la población. 

La declar8toria cort·esponciiente se publicat·a en el 

Diario Oficial. " 

b) Carácter de Innecesaria Adherencia 

Es 5Lllíldffi(::nte cnmprens ible est;a disposición de la 

no incor·poración material de la marca al producto, si se 

considera la opo~tL1na t·efle::ión en cuanto a la imposibilidad 
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de cu1ocar o intentar ·hacerlo en productos cuya misma natu­

rale~a fuer~a suficiEnte pat~a ello, por ejemplo, en artlculos 

como 1 ~qui dos, gases, polvos, hilos, etcétera •. 

c) CarActer de Apariencia 

se- c:r~e qüe no es necesario que le\ marca Sea 

aparente, es decir, que se encuentre fija en la parte e>:te­

rior de la mercanc:la, ya que de lo contrario no serla un 

Signo cuyo fin principal ser~a. la conservación de la c:lien-~ 

tela, ademAs de considerarse que, al no existir un elemento 

distintivo en el producto, el consumidor no estarla en ap­

titud de identificar· y adquirir el bien necesitado. 

d) CarActer de Individualidad 

La n1a1·ca estA destinada a proteger• productos o 

servicios de un dt.•tern1t11ado establecimiento, pued1endo ser 

utilizada poi· su leqtt1rno titular·. 

Constituya un s1qno (la mat•ca) que, por• su ca-­

rActer distintivo. sit·ve como medio de defensa de un pro­

ducto ante la diversidad de los competidores. 

Nuestra legislación contempla dos tipos de mar­

cas, a saber, los siqu1entes : 

DE PRODUCTOS.- Esta clasificación esta dirigida a iden­

tificar y a aplicarse a las met•caderlas, y 
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DE SERVICIOS;,- Uti !izadas para distinguit: precisamente 

la Pt"'estriciOn de'·, un .·servicio; dicho sea de paso, éstas mar­

cas sori prác:ticam·ente novedosas. 

Dentro de esta c:lasific:ac:iOn marcaria. encontra­

mos una división Que es.-aplic:able a ambas d_e~cripc:iones, y 

son 

1.- ~ Nominativas 

También ,conocidas ·como verbales., denomit1ativas 

nominales, nominadas, fonéticas o de palabra, son las com­

puestas por element~s li_terales, de una a mas palabras. 

Es el_ tipo de elemento que causa el mejor impac­

to. _ya que tiene en el aspecto fonético a su real ¡1specto de 

penetraciOn, sin importar su fnrma de escritura; sOlo se 

atiende al s6n.ido. 

La Ley da la Mate1·id. en su nume1~a1 89, traccio­

nes I, Ill y IV, contempla lo siguii:~nte 

" ARTICULO 89.- Pueden constituir una marca los 

siguiente5 s1qnos : 

I.- Las denominaciones ... suficientemente distintivas~ 

susceptibles de identificar las productos o servi­

cios a que se apliquen o traten de aplicarse~ frente 

a las de su mismr:\ especie o clase ; 
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Los nombres come.rciales-:y donominac: iones' o razones 

sociales, siempt'.'e qu_e ~P Qµe:den ~i::rn1prf=nd_idos en el 

artl'c_ul~ siguiente, y 

~l nombre p_ropi6 dé. una per~sona flsica, siempre 

que no exista un homOnimo ya t~egistrado como marca. 

2.- Marcas Figurativas 

También conocidas como sin denominación, innomi­

nadas, visuales, gri.\fic:as; ac¡ul co1·r•esponden los emblemas, 

diseños~ fiquras, imágGnes, retratos, escL1do~., letras, fir­

mas y otros signos 9rAf1cos. 

A difer·encia de las denominadas~ que apelan al 

sentido auditivo, Estos signos ancucritr·an on el sentida de 

la vista su media de penet1·ación, di·fusiOn y conocimiento, 

pat'a efec.:tos de percapción y 91·abado con la memoria visual. 

El ya mencionado drt~clllo 89, tdmbién contempla 

un lugar pa1,a c~stos elementos de distinción~ y teHtualmente 

dispone en su ft~acciOn sequnda~ lo siguiente 

" ARTICULO 89. - Pueden constituir una marca los 

siguientes signos 

1.- y fj_gura..§. visibles, ... 

II.-· ~-2._,_~ LL?LII§.2. tt,idimensianale§.. 
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3.- ~-Mixtas 

, Esta. ac::epc:iOn c:o,rl:"'Espande_ a la conjUnción de un 

elemento literal <mat"c-a- deinOminadal, c:on ún elemento figura­

tivo <marca innominada). :se fes ci:>noc:e también como marcas 

compuestas. 

Estas ma'rcaS ·cmiY.ta's Y combinadas>, pueden ser 

producto dei la me_zc:la 'de ~lgun~: p'alabra o vocablo con alguna 

señal, dibujo o _figut~a~ __ Pl.!di_en90 incluso componerse de la 

c:ombinac:ion resultante de palabras y/o letras, c:on algún o 

algunos colores. 

Como importante c1Jnc:lusión, diremos que es me-

nester considerar los posibles y consecuentes efectos lega--

les que traerla apat·ejados el registt•o Je alguna marca bajo 

el tenot• de las divisiones o clasificaciones ya mencionadas. 

Si ~s solicitada a re0istro de marca alguna pa-

labra, leyenda o vocablo, lo que el tltulo correspondiente 

amparará se1""á Ltnic,1 y e~.:clusivamente el derecho e::clusivo a 

esa denomin¿\ción. 

Si por el contt""ario, el elemento sujeto a regis-

tro de un elemento nominativo junto con alguno innominado; 

se debe demanda1"" un t•eqístro e::acto en este caso particular, 

en lo referente al ca1·Acte1· mis1to de la marca y asl evitar 

invadir marcas ya reqistradas 1 ya sean nominadas o innomina-

das. 
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3.3. !filil.§. JURISPRUDENCIALES (DELITOS> 

MARCAS, LOS DELITOS QUE SEÑALA EL ARTICULO 211 

DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS SON DE REALIZACION INTER­

NACIONAL.-

Los diver·sos delitos que establece el ar•ttculo ~11 de la Ley 

lnvencioni:s y Marcc:\s tiene como finalidad la de rept·imir 11 la 

compe~enci¿\ deslc:0>i.d en relación con los dr:-rechos que dir:ha 

ley otot•ga 1
' según lo enuncia el arttculo lo de la misma; por 

tanto, no basta can que el a9~nt~ r·ealicG los hechos que es­

tablecen estos t1pus ;.;ina que pat·a qL1e el dE:lito se materia­

lice es necesar·io, adembs. que 3Ctúo impL1lsado por el dolo 

cspeci·fico LlE-? comp~ti1· de manet'J deslc~l con los titulares 

de de1·echos pr·ot~qidc1s por· la Ley de Invenciones y Marcas. 

es decir·, p~ra la config1Jr·ación de esas delitos se deba 

acreditar• plenamente que el sujeto activo tuvo conocimiento 

previo de que sLl conducta lesiondria alguno de las derEc:hos 

protegidos por la ley, aludida~ y que, a sabiendas de ello, 

real i zO lc1s hecho~; que constituyen la man i fes tac i ón externa 

del delito. 
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MARCAS, FALSIFICACION 1 IMITACION O USO ILEGAL DE. 

El artlculo 264 de la Ley de la Propiedad Industrial, que 

trata de -Jos requisftos para el ejercicio de la acción per-­

secutoria de los delitos previstos en el tltula VIII. 

capitulo H, de l_a misma L~y. distingue entre falsificación, 

imi tac.ion o uso -iloga.1- de una marca., y la confLlsiOn a que se 

refiere el articulo 263 del propio ordenamiento. Esta Oltin1a 

norma dice que se impondrán prisión y multa, a una sola de 

estas penas, " a jL1icio dnl jue~, al que r.:on falsC:1·~ prete:m­

ciones en el ejer•cicio del comercio, tienda a desacreditar 

los pt·oductos de un competidor, o que, por· cualquier medio, 

tratE' de producir confusión con el establecimiento, los pro­

ductos a los su1·~iLio~ de un como~t1cfo1· ''. 

Como iácilmente se adv1er·te, el precepto contempla dos di-

versas situaciones Cl) El intento de desact~c-!ditar los pro-

duetos de un competidot·, por· medio de falsas ot·etensiones en 

el ejercicio del com1~rcio, (!!) El propósito de crear, por 

cualquier medio, confusiOn con El establecimiento, los pt·o-­

ductos o los ser·v1cios de un co1npetidor. Dentt·a del concepto 

de confusión no deber. introducirse elementos quea pertenecen 

a atrus figuras: imitac:ión, uso ileqal de marcas, falsifica­

ción, falsas pretensiones para desacreditat• las productos de 

un competidor, etcétera. 
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MARCAS, FALSIFICACION O IMITACION DE,- La Ley de 

Marcas actualmente en vigo1~, en su a.rtlculo 83 est.:.\blece, que 

en lDs casos de falsificación, imitación o uso ileqal de mar­

ca, se1•á requisito previa para. el ejercicio de la acción pe -

nal, la declaración relativa, tiecha por el lJepi:irtamento de la 

Propiedad lndustt•ial, en los términos del capltulo 7a de la 

misma Ley. 

MARCAS INDUSTRIALES. - El cue1·po del delito de 

falsificación de mat·ca industrial, lo constituyen las cir­

cunstancias de pretDnder imitar ol pr·oducto auténtico er1 su 

camposicitm, t:.'n el modo de present¿1rs~ 1 v en los demás po1·me­

nores de detal,les que haqar1 aparec21· al producto fals1·f1cado 

como leqlt1mo; y si estos pormeno1·es o detalles no se acredi­

tan, no debe tene1·se por comprobado el cuerpo del delito. 

MARCAS, FALSIFICACION O IMITACION DE.- La Ley de 

Marcas actualmente en vigor, en su artlculo 83, establece: 

que en los casos de falsificación. imitación o usa ilegal de 

marca, será requisito previo pa1~a el e,iercicio de la ar:ción 

penal 1 la declaración rel¿itiva. ht~cha par el Departamento de 

Propiedad lndust1•ial, en las t~rminos del capltulo 7o de la 

misma Ley. 
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MARCAS, FALSIFICACION O IMITACION DE. - El articu­

lo 195 de la Ley de la Propiedad Industrial dic:e que la de­

claración administrativa de falsificación; - imitación o uso 

ilegal de una marca registrada. se. hará desde el punto- de 

vista ténico, y no prejuzgarA; as d~cir•, cualquiera que sea 

la declaración que haga la Secretarla de la Economia Nacio­

nal, no obliqa ni puede obligar cons~itucionalrnente al ~linis­

terio Público. n1 mucho menos al Puder Judicial, sl la Sec1~e­

tarla, er1 un caso concreto~ declat~a que hay falsificacJón y 

el Ministerio Póblico o el J1Jo~ cor't·espondientc. er1 su cRso, 

e11cuentran que no lo l1ay, debe ~bsolVGt'se al ~cusado. cantt'a 

la declaración de la Secretar·la; rRcipracamente si la Secr·e­

tat•la dBclar•a que no l1ay falsificación y los hNch!)5 s~ deriun­

cian por cualquier•c.\ de los intF.:t't•sados o por ctit•lr¡uif?r e cudc~­

dano, y el l'linistEJt'io F'üblico anr:uent:ra qtt"': s1 hay delito~ 

puede hacG>rse la consi9ni.-=-c10n no obstante la declaracj¡~n de 

la Socretar\a, pues l<l5 fL1nciones de las aL1toridades Bdm1nis­

tt•dtivas y las de l~s autot•idades judiciales, son ~~~aluta­

mente indapendientes. 
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MARCA. INDUSTRIAL, REQUISITOS PARA INICIAR LA 

AVERIBUACION·CON MOTIVO DEL DELITO DE FALSIFICACION DE.- El 

artl.culo 59dE1 la .Ley de Nombres, Avisos y Marcas Comerciales 

previene -qué -1a deC:laraciOn de falsi·f icar:ión, imitación a uso 

i~~ga}-de=una marca, nombre o aviso comercial, se har~ admi­

nis.trativa-mente, por el Departamento c1e la Fropic:dad Indus­

trial de oficio a a petición de par·te; pero la persona a 

quien dicha declat•ación perJudique, tendr~ e::pedito su dere­

cho para demandar ,iud ic ialmen te su 1·evocac i On, de acuerdo con 

el pt·ocedimiento seRalado en nl capitulo 80 de esa Lev; y el 

artlculo 60 determina que si la c.leclar.::\c10n administrativa 

quedare firme, porque tt•anscLwriera <?l pl.,1;:u de 15 dias, sin 

que se pidiut·a j11dicialmente su t•evocación, Dl Dopat•tan1ento 

de la PropH-Jdad lndL1st1·ial lo hc1rá ci(?J. conocim1enta ele la 

Procurodt1r1~ GranGr~l do la Rcpúbli~a p~r'a quL c,ia1·cile la 

acción p~r1<:11 co1't ·1.:sp~J11d lo;H1 ti.:', 1;?n con tt·a de lds personas QLte 

t't!SLtl taren r•esponsab .1. ~s, dG! .Olcuerdo con lc:ts pen2.s y proced i­

mientos establecidos nnt' los capltulos 9o y 11a de la Ley. 

Ahor·a bien, si el quert"°llante no sigue ese procedimiento, si­

no que prbcedió a levantat· un acta ante una Oficina Fedet·al 

de Hacienda, denunciando la 1alsiflcaci6n de una m2trca indLlS­

trial usada püt' él. que estaba legalmente reqistrada en el 

Depar~tamento de la Propiedad Industr·1al de la Secretarla de 

la Economia Nacional; y el ecargado de la Oficina Federal, de 
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Hacienda remitió el dc:ta a un juez del ·orden come.tri, quien. 

estimandose incompetente, la envio a un juzg.ada,-· de distri ta 

y ante este y con el car.llc:te1· de averiguación pr~via, se 

continuo la investigación_ hasta pronunciar sentencia conde­

natoria; s~n que conste que la declaración admiíúSff."atiVa·--~ 

de la Sec1-etarla de la Economla Nacional le hubiese sido 

noti'ficada al acusado, persona a quien perjudicaba la misma 

declaración administrativa, ese fallo viola.torio de garan-

tlas; puesto que el articulo 113 del Código Fed.,1·al de l''ro--

codim1entos Penales previene, q~u::i los ·funcionarios y aqen-

tes de policla judicial estAn obliqados a procndRt· de ofi-

cio a la investigación de los delitos del orden fedcr·~l de 

que tengan noticia, e::ccipto en los casos e::p1·esc.Hni' .. mtE.> s1.?1~;¿\-

lados ~n las dos fr·accJones que contiene~ y en la scgundD 

de ellas se indica qu~ uno de talf~s c~sos, es aquol en que 

la ley e:dge al9un rl::.!qu1sito previo, y si E'stc no 5f'.! lrn. 

llenado, no se pudo t1~b8t' inic1~do loqalmcnte la avor1~u~-

ción pre>via que sit~v1ó de:.• base al proceso, sin cumplirse 

~9 y 60 do lo Lr2y de t.lombros, Avisos y Ma1·cas ComE-'t'C:iD.le>s.·-

MARCAS, FALSIF!CACJDN DE. - Los ti-ibunalcs com-

petentes pc1ra conocer., dE'.:'l delito de= la falsificación de 

marcas, sOn los ft!deri.\les y no los de orden común y, por" 
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otra parte, ~re~iamente a ~ue la Procuradurl~ General de la 
. . .. 

Republ lea e,iérci te "1a a~d en penai' que proceda, debe hacerse 

la declaraci.on administrativa por la Secretarla de Estado 

corr_e:pcnd1e~t_e, -_.-¡~,'~ue sig~ifica que, sin tal requisito, no 

puede? ejercitarSe l~ acción penal. 

MARCA INDUSTRIAL, REQUISITOS PARA AVERIGUAR EL 

DELITO DE FALSIFICACION DE.- El artlc:ulo c'9 1fo 1,, L<!y dt? 

Nombres, Avisos y t1arcas Comerciales, p1'1?viene que la di~t:la-

ración de falsi"ficación, imitación o usa ileq.011 de un.::1 1narc.a. 

nombre o aviso comercial, •;e t1a1·á aclministrati'1amente por el 

tición de parte; poro la pel'~iOna a quien d1c.:ha dc_•clarac1ón 

perjudique, tendr.'.:i Q::pGcii Lo su dí?recho pa1•a ciemandr:n· Jt.tl! ·1-

cialmcnte SLl 1·evocacibr1, de acu~t·rlo 1:on el nrocedimiento oo-

~alado en el captt~~r; 80 de Gsa Ley; y el a1~ttculo 6') dcter-

mina que ~i la declat•aciOn acJminibtt·ativa quedare fit·mo, 

porqur.:o t1·anscurrict·e el plt\;:o d1;2 quince? dU.1:3, si11 qLll? s~ 

pid1er·a JL1d1cialn1ento su t•evocaciOn, Gl Depar·tamento de la 

Propiedad· Indust1·ial lo t1at·á del conocimiento de la Pr·ocu-

padurta General de la RE.1pública, para que e,iercite la 

acción penal c:orrespondientc, en contra de las personas qLle 

resultaren responsables, de acuerdo con lo establecido por 

los ~aplt~los 9o Y llo de la Lay. Ahot·a bien, s1 el quere--
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llante no siguió esos pt·ccedimientos, s~no que ~~ocedi~ a 

levantar una. acta ante una Oficina Federal de, Hacienda, de­

nunciando la falsificación de una marca industrial usada por 

él, qLu? estaba legalmente registrada en el Departamento de 

la Propiedad Industrial, de la Secretarla de la Economla 

Nacional~ y en encargado de la Oficina Federal de Hacienda, 

remitió el acta a. un juez del orden com1.:in quien. estimñndase 

incompetente, la envió a un ju~gado de d1st1~ito, y ante ~sta 

y con el carlcter de averiguación previa, se ccJntinu6 la a-· 

veriguación hasta pronunciar ~:.enlencia condc!ni:1to1'1::1, sin nuo 

conste que la declarac10n administr·ativa dE la Sec1·eta1'la de 

la Econoo1ta Nacional le hubiese sitJo notificada al 3Cusado, 

a quien pct·judi~aba lA misma decl~1·aciOn admir1ist1·ativa~ 

ese fallo i..:::. v1CJ1.:\tor·io de t¡<J.rant\~1s. 

DELITO CONTINUADO. <LEGISLACION PENAL FEDERAL>.-

Aún cuando en el Código Federal e] delito continuado no tiene 

entidad legisli:\dil, la judlcatura, inco1·por~ndei las directri·­

ces doctrinarias, sostiene que c::isi;e cuando se f\fecta un 

bien jLtt·tdico disponible, mediante ~cciones plut·ales entt·ela·­

.:adas por unidad de tntenci6n e identidad de lesión~ Con un 

ct•iteri~ rigot·ista, se afit·ma1·la que se est~ en preser1cia de 
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un concurso material, pero el hech"o de sostener" que se trata 

de un solo delito no:puede"considerarse violatorio de garan­

Uas. 

DELITOS INTENCIONALES E IMPRUDENCIALES, SUS 

DIFERENCIAS.- En los dG!itos de intencibn, el dolo se pre-

sume salvo prueba en contrario; mientras que en los impru-­

denciales, es necGsar10 comprobar, primero la e;:istencia dP. 

un daAo igual al que pt·oducen los delitos de intención; se­

qundo, la conducta o proceder imprudencia! en persona di­

vet•sa del ofendido, y ter·cet·o, el neMo cdusal entre ambos 

elementos. 

DELITOS PERMANENTES Y CONTINUOS, DIFERENCIA 

ENTRE.- En el lenguaje doctrinario se dice que son delitos 

permanentes, aquél los en los que, mediante la mani festac:iOn 

de voluntad punible del sujeto activo, se crea un ulterior 

estado anti-jurldico duradet·o, como en el rapto, en QLle el 

delito permanece prolongado en el tiempo, mientras dur~ la 

retención' de la mujer C Edmundo Me:-ger, Tratada de Derecha 

Penal, Tomo I, pág. 380 >. Ast pues, no deben confundirse 
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los delitos perma.ne"'.lt~s c:on los delitos continuos, pues en 

estos, su ·duraciOñ· no es esenc:ia.1 del delito, da.do que la 

persjstencia temporal de la acción no forma parte de su 

descripción legal, pero les diversos actos en que se dE·s­

compone la acción respectiva. representan, según Frank, 

'' ~imilitud del tipo delictivo, homogeneidad de ejecuc1bn, 

carácter~ unitario del bien jurtdico violado, conexi011 tem­

poral y utilización de las mismas Pelaciones y de la misma 

ocasión. como en los casos en que se comete repetidamente 

et adulterio con la misma pet~sona o cuando se t•oba al mis­

mo propietario cosas sernejantes, apt·ovechando las mismas 

ocasiones 

MARCA INDUSTRIAL, ASEGURAMIENTO DEL DELITO, TRA-

TANDOSE DE INVASION DE. - De acuerdo con el art l cu lo 85, 

fracción III, de la Ley de Mar·cas, Avisos y Nombres Comer-

ciales, en t•elaciOn con lo dispuesto par los artlculos 59, 

60, 65 y 66 de la p1·opia Ley, es necesaria la enistencia de 

la declar~ciOn administrativa de falsificación o imitación 

hecha por el Departamento de la Propiedad Industrial de la 

Set:PBtar~a dt~ Econom1a Nacional, para que el dueño de la 

marca imitada o falsificada, pida al Juez que 1:onozca de la 

averiguac'iOn, el aseguramiento de los obJetos a que Sli! re­

fiere el artlculo 84, y esa declaración debe tener el ca.rae-
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ter de firmer por tanto si el indicado acredita que no le 

habla sido notificada dicha resolución y que al tener cono­

cimiento de ella, promovió el juicio de oposición respecti­

va _y que 'ese·~ jµ_i_c:io~:·-~s~~C_eí'! t~ami tac:iOn, la repetida reso-­

luc:ión .na· tiene··e1. car.ktér de,.firme y el aseguramiento del 

objeto del delft6, es vi~latorio de los articulas 14 y 16 

constitucionales~ 



CAPITULO IV 

LOS DELITOS EN LA LEY DE EQtl.fil!IQ Y. PROTECC ION DE 

LA PROPIEDAD INDUSTRIAL 



i..J.. ANALISIS DEL ARTICULO ~ 

El Capitulo que se identifica con el número 

III en la Ley de la Materia, titulado " DE LOS DELITOS ", 

contempla los articulas del 223 al 227, sin embargo y pot• 

ser el motivo pleno de estudio en esta parte capitular· final, 

sólo tocaremos y t1·~nscrib1re1nos los numerales 223 y 224. 

Comen:aremos con la identificación del ar -

i;iculo 223, sólo en sus fracciones de la número VI a la nú-

mero XI,· por ser las que consagran los delitos corr•espondien-

tes a las marcas. y que poi~ tanto. son los ~e nuestro interés 

particular·, quedando de la siguiente manera : 

ARTICULO 223.- Son delitos 

VI.- Usar una mat·c~ registrada, sin el 

consentimiento de su titular o sin la li-

tencia respectiva, en productos o servicios 

iguales o similares a los que la marca se 

8pl lque; 

ESTA rrns 
S~UH ~E H~ 

vm nrnE 
füBWJIECA 
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Ofrec:er en venta o poner en circula 

c:ión ¡:>roduc:tos iguales o similares a los que 

se aplic·a una ~arca -re9istrad_~, _a sabiendas 

de que se uso esta en los mismos sin consen­

timiento de-su titular·;_ 

Ofrecer en venta o poner en circula 

c:ión prodt1ctos 2. los que se aplica una marca 

registrada qu8 hayan sido altet·ados; 

IX.- Ofrecer en venta o poner en cir~cula 

ción productos a los que se aplica una maPca 

registrada, después de haber alterada, sus -

tituido o suprimido par~c1al o totalmente 

ésta; 

X.- Continuar usando una marca no registra­

da parecida es grado de confusión a otra re­

gistrada, después de que la san1:ión adminis­

trativa impuesta por esta razón haya quedado 

firme; 
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Df recer en ven ta o poner en e i rc:u 1 a -

c:ión los prod\..lctos o prestar los servtc:ios 

con las ~mai .. cas a que se refiere la frac:c.ión 

anterio1"',¡ 

Por altimc. se c1tat•á inteQramente el a1·­

t\culo 224 de la Ley de Fomento y f·rotección de 1a Propie­

dad Industrial ( L.F.P.P. I. ) , qL1e es el qLle estipula las 

penas aplicables a los delincueni:es nla1·car1os~ re~n de la 

si9Ldente manera 

" ARTICULO 224. - Se impondr·.:\n rle do·,; .:t seis 

aKos de prisión y 1n1Jlta oor el imoa1·te de cien 

a dii1Z ml l dic1E d~ salario minimo e¡1:.r'le1·al vigen­

te en el Distt·ito Fede1~a1, a auien cometa los delitos 

QL\e se serlalan cm el arttclllo anterior, e;~cepto los 

previstos en las fracciones X y XI. en cuyo caso las 

sanc.:ionc:;:is serán de s1?i:; meses .:'t c.:uc1tra años de pr1s1on 

y multa por el importe de cincuenta a cinco mil d\as 

de sr1lario m1nimo general ViQente en el Distrito 

Fe>deral.. 11 
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En lo qLte respecta al pt"imer numeral c.i ta.do 

<Articulo 223>. han auedada de manera-clara, las hipótesis 

que deben existir para inc:urrir en esa c:'cnduc:tá delic:tiva 

c:onsideradé:\ y sanc:iona.da. 

sión, las seis fracciones aludidas; 

FRACCION VI.- Usar üna._mar.ca registrada, sin 

el consentimiento de su ti tu1ar- o sin i·a·, licencia respectiva, 

en productos o servicios iguales o similares a los que la 

marca se aplique. 

Los supuestos qLte este rubro contempla, son : 

El uso de una mat·ca t•egistrada.- El d8lincuente infringe 

dolosumente los d(?t'echos adquit•iUos mediante el 1'e91stt·o de 

una marca, propiedad de quien tuvo el án11no de solicitar a 

la autoridad administt•ativa, estudic1ra SLl solicitud, pa~1¿w 

los det•echos del cdso, ~alificara lA rnisn1a y le nütif1ca1~a 

al inter•r::isado la aceptación cor1·espondiente:¡ t:?l uso de F~sta 

marca por pdrte de persona ujcna a ella. da pie a ca11siclerar 

que esta actúa s111 aqot¿1· o e::pluta1~ su capa~idad 1 prirnero, 

de ele1cción de algLtna dcr1on1inac1ón y/o dise~o distintivo de 

manera su·ficiente y solicitar·la a t·ugistr·o, y, segundo, una 

ve: obtenido éste. utilizat• todos los medio5 legales a su 

alcance para logrdr la acuptación d~ su marca v asi hacer·se 

de una clientela, obtenida, se recalca, con méritos absolu-

trtmente propios. 
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No tener consentimiento del titular o contar con la li­

cencia respectiva.- Este renglón marca la pauta en lo qt.te se 

considera la alternativa al t•egistro de una marca: estar a~­

tori:ado para su uso y explotación~ 

El consentimiento por parte del titular debe­

rá constar fehac:ientemente,en la of~c:ina reguladora de la au­

toridad que_rige_ la materia (en- este caso, es competente la 

Secretaria de Comercio y Fomenta Industrial, a través de la 

Dirección General de Desarrollo Tecnológico>. 

En atención al Capitulo VI titulado " DE LAS 

LICENCIAS Y LA TRANSMISION DE DERECHOS do la Ley de IR Ma-

teria (L.F.F'.P. I.), articulo 1.36, se infif;:ire qLte el uso de la 

marca registrada se podrá conceder, poi' lo qLtC? es de razonat~­

se que si eNiste medio Ier:.¡al parCt contar can 121 corisentimiGn­

to por parte dP. quien tu-:.:nf;~ los derecho:; de la posible mc:\rc:a 

que ve violada su esfera de Derechos. 

A continuación y a manet'a meramente ilustrati­

va, se transcribe el numet·al 136 aludido 

" ARTICULO 136.- El titular de una mat·ca t•e -

qistrada podrt~ conceder mediante convenio, licencia de 

LlSO a un~ o mas persona:;, con relación a todos o algunos 
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de los productos o servicios a los qLte se aplique dicha 

marca. La 1 icencia deberá. ser inScri ta en la Secretaria 

para que pueda producir• efectos en perJuié:io de tercQras. 11 

Usa en productos_o set~.vicios iguales o .similares· - a. los 

que la marca se aplique.- Por supuesto que el -~bjeto de una 

marca es el. distinguir productos o servicios, asi ·que al ha­

bet~ concurrencia material o similitud objetiva, -se cumple y 

se está en el supuesto de la imitación ( Vulgo Mexicano 

PIRATERIA ) • 

FRACC ION fil. Ofrecer en venta o poner en 

circulación productos igLtales o similares a los oue se ¿\pli­

ca una marca •registrada, ~ sabiendas de que se Ltsó ésta en 

los mismos sin consentimiento de su titulat~. 

Ofrece-r en vent~1 n poner i==n circul.":u:ión.- CuOllc¡uier mr:1dla 

de difusión, ofertct a similar riue pC?1~mJta ~1 loqre el conoci­

miento y el uce1··camienta al pübl ic:o pntc.-~ncialmente cansum1-

dor, de productos; delet"minv.dos, bwstará para qLie '=:H='i.\ encud­

drado a se surta la h1pótes1s normativa a lJ qLte se hace 

alusión. 

Productos iqtti.\Jes a ~-;imilares d los que se aplica una 

marca registrada.- En virtud de que ya ha sido destacado el 

he:cho de el usn de un<'l m.::wca reqistr,;ida en prndL1ctos iquules 

o similat~es. solo destacaren1os la pasible amisjón del legis-
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lador al no destacarsH fehacientemente la oferta de servi­

vicios, al tenor literal de la fracción en estudio, ya que 

aquellos al igual que los productos. san susceptibles de 

ofrecimiento. (<:Liando menos)_, de ser copiados o imitados y, 

desde luego, de s~r objeto de propiedad industrial. 

Uso conocido. sin consentimiento del titular.- Esta supo­

sición puede considerarse como agravante, si tomamos en can -

sideración que el presunto delincuente conoce del uso de la 

marca y conor.:e también el no consentimiento de qLtien legal­

mente tier1e de1~~chos sobra olla. 

FRACCION VIII.- Ofrecer en venta o poner en 

circulación productos d los que se aplica una marca reqistra­

da que hayan sido alterados. 

Dfrec.:er E-11 venta o poner' en circulación pPoductos de 

marca re9istrada.- Como se dijo en el análisis de la frac­

ción anterior•, es fActot· importante el hace1• participe al pO­

bl ico consumidor, de la existencia de ciertos productos ampa­

rados o proteqidos por una marca previamente registrada. 

Pt·oductos alterados.- Esta hipótesis es básica si toma­

mos Fm consideración lo que implica el adquirir productos 

(bienes} ·que han sido transformados en orden ya sea de abara­

tat~ costos de producción, de despla:dr mercancía nociva o en 

mal estado o simplemente aumentar el ingreso par su venta al 
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contener menor· cantidad (o incluso calidad) de lo que en rea­

lidad debe tener, por citar alguno!?· ejemplos, ya que lo bási­

ca de este rubro, radica prec::isainente en la interpretación 

que se le pueda dar al término ALTERADO que, de cualquier 

forma con10 sea tomado o comprendido. no deja de ser una si­

tuac: ión de engaRo, con el consec~ente perjuic~~, al consumi -

dar o adquit·ente. 

FRACCION U.- Ofrecer en venta o poner en 

cit•culación productos a los que se aplica una marca registra­

da. después de haber alter•ado, sustituido o suprimido parcial 

o totalmente esta. 

Ofrecet· en venta o cirC1Jlar productos de marca,- De nueva 

cuenta y de manera par• demás obvia. se tiene t2n puer-ta esa 

vla de e;:pans1ón y conocim1enta comer·cial del producto re4is­

trado. 

Alter·ación. sustitución o supr~sión parcial o total de la 

marca.- Sin perjuicio de la marier·a en que se haga (pat•cial o 

total>. el hecho de desvi1·tua1• y quebrantar la denominación o 

distinción legal1nen1;o conseguida, so et•ige como otro factor 

deleznable poi· la falta de esa cualidad del intelecto y de la 

razón humana que, qui:á po1· ello, al1~unos privileqiadas solo 

pueden '1 Traer de or·ig8n 11 
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FRACCIDN J!..- C0ntinuar c1sando una marc:a no 

registrada pat·ecida en grado de confusión a otra registt·ada, 

después de que la sanción administrativa impuesta piJr esta 

ra~ón haya quedado f i rmc-::i. 

En espera de no confund i t" al amable consultor 

de este traba,10, comenzaremos el anltl is is de esta fracción, 

por su parte final. 

Sanción administrativa impuesta y firme, plJr haberse con­

sidet•ado a la entonces Infracción, ante el parecido en qr¿do 

confuso, de una m.:u"ca con otra registracja~- Este sut=;uesi.;a 

presupone la e::ister1c1a pt·evi~ de una infr·~cción que fue t•u­

suelt3 en su momento, la cual queda fit"me v qu~. pot· t1Ab"r 

inc1wrirJo de nueva cu12nL-:i en actitudt)S anómalas-. r:or:tr•Z\ri,:e:: a 

la legislación vigente, ~lcan~ó su m~dut·ació:1 co1ílo DELr·ro. 

A manera i.lustrdtiv::i., se invoca y plasmc:1 la 

Fracción IV de! articulo ::1::. de nuestro cuerpo leqal~ qLte a 

la letra rJu:.e : 

" ARTICULO 213. - Son inft•acciones Administrativas 
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IV.- Usar una marca oarecida .en grado de con·fusic'm 

a otra· regfStra.da, para amparar los mismos· o 

similares p·roductos o servicios que los protegidos 

por ·1a_re9{strada; 

Continuidad en el uso.- Este aspecto es el qu~ debe ser 

minuciosamente considerado. Volve1~ a incurrir en la conducta 

ilegal implica una reincidencia (a reserva del t1empo trans­

currido> y como t~l debe, como lo es~ ser sevet·amente pe11ada. 

FRACCION ll· - Ofrecer ~n venta o poner en 

circulación los productos o prestar los servicios con las 

mi\rcas a que se refiere la fracción anterior. 

Oferta· y puesta en circulación.- Por considerar que es­

tas características han sido lo suficientemente explicadas~ 

pasa1·emos al punto siguiente de este desglose. 
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Productos o aarvicioa de marca no registrada.- Esa tran­

sición de infracción a delito~ par la mera actitud de con­

tinuación en su uso, es ahora objetivizada, al entrar en el 

campo de los oroductos, o bien es de considerarse como ima­

ginada en tratándose al área de los servicios. 

Estos actos QL!e atinadamente contempla y san­

ciona la Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Indus­

trial, a la sazón vigente desde el 28 de Junio de 1991, 

constituyen las conductas delictivas en que se puede 

incurrir. 

~ ANALISIS ~ ARTICULO 224 

Ahorc.l c:c:rnien~aremos el análisis del articL1lo 

224 (que ya se transcribió). que e~ el que contiene lws 

penas aplicables-

En su p1,1m~ra parte, destaca la sanc1611 cor·­

poral y necuniat·1a a imponer· a los delincLtentes qu~ se ubi­

quen adecuadamente en las hipótP-s1s contenidas en lé.ts F1'ac­

c:iones de la Vl a la IX, contemplándose Pn minimo dc~1 dos 

años y un máximo de~ seis en pr~sión. ade?mi1s de ser objeto de 

mt1lta por la cantidad de cien <sanción pecuniaria menor> a 

diez mil <sanción pr..>ctini._::tr'ia mayar> dias de s~lar•io mínimo 

general vigente en el Dist1•ito Federal <S.M.G.V.D.F.). 

Es e.Je mencionarse que las sanciones antes 

transct'itas, corn2sponden o son apliccJ.bles a delitos en los 

que se involucra una 1narcd REGISTRADA. 
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Por lo qLte respecta a la segLtnda parte del 

numer<il e·n cuestión;: :1a legislación del caso contemp.la las 

siguiente-~ ~c:araé:~t-~ri_s'tü7=as ··: 

En este caso, los delitos estipulados en las 

frac:ciones X y XI~ se aplican en illcitos donde marcas NO 

REGISTRADAS se ven afectadas. 

4.3 EL DICTAMEN TECNICO _REQUISITO PARA EJERCITAR 

La participación del Ministe1·lo Público Fede-

ral en los illcitos mar·carios, po1· sobrado es considerat·la 

vital, ya que ant~ esa Rap1·esentación Social se demostrará o 

no act·editar los e}:tremos legales qLte conducen a al9l.'.m acto 

de cat·ácter ilegal. 
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SL1 correspondh~nte intervención, se dá. ya sea 

a petición de parte (facultad de instar) o de oticio <al co­

nocer de hechos que pudieran ser constitutivos de delito), 

pudiendo la autoridad reguladora en el campo de la Propiedad 

Industrii:tl, también hacer del conocimiento dE esa autoridad 

competente (lGáse Pr•ocuraduria General de la República) los 

hechos que, a su juicio, sean susc:eptibies de tipificarse 

como conductas delictivas. 

Dentt-"'O de ei;ta etapa procecjimenl.:1':-d. concreta­

mente sea referida la etapa probatot•ia, ene.entramos un ele­

rnen ta muy impartan te que es ca taloq1:\do como SINE QUA NDN para 

alcanzar la verdad ju1·idica; nos refRt•imas a la f iqura iden­

tific¿¡da como DICTAMEN TECNICO. 

Esta al ternatíva probatoria. no es otra ca<.."ia 

que la n1anifestación o d1~clara~ión hecha por peritos adminis­

trativos tent1éndase Secretat·ia de Comercia y Foinento Indus­

trial. al tr·av~_1 s de su Dit·ecc:ión General de Desarrollo Tecno­

lóqicrJJ, r-'s di.:-cir, la opinión de r.:>~:pQrtos, de auténticos co­

nocedor·as de la materia que, con el hacet• pat·t!cipe a la Re­

presentacion So~ial Federal, aportarán un elemento de prueba 

<el más importante~ sin d01nerita1· los demás) que dará una lu= 

más clara para ¡,, inteqraciOn de la averiquación previa. El 

instrumento cc1noc1do c..omo DICTAMEN TECNICO ve su oportuna in­

te1·vención en la letr·a del articulo 225 de 11uestr•a Ley, que 

dice lo siguiente : 
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" ARTICULO 225.- La averiguación previa rela -

cionada· con )<;>s __ :da.~itos a qlJe Si? refiere el articulo 223 

la iniciará eL Minis_terio Público Federal tan pronto ~orna 

tenga conOciíniento de hechos que puedan tipificarlos y, 

dentro de ella. podr_á dictar las medi.dcls cautelares qLIC 

establezca el Códit~O Federal de F'roced imien tos F'en.~les: 

pero para el ejercicio de la acción penal se t"'E-!QUtWit'á 

contar con el Dictamen Técnico que al efecto emita la 

Sect"·etaria, mismo en el que no 5e prejuzgará sobre las 

acciones civiles o penales que p1~ocedan. 11 

~ PENALIDAD APLICABLE ~ REPARACION DEL DAÑO 

El rubro a t1~ata1·se Gn esta fase final, b1~n 

pudier·a considerarse como la " F·ENI l"E.\\ICIA Tí::RRENAL '1 ante la 

violación o mal comport2miento en t.tn absoluto t::istado de 

DerE:')Cho. 

Esa justa medida punitiva que ~1 Legislador 

ha considerado En la cuestión marca1~ia es, recordemos, asi : 

DELITOS RELACIONADOS 

CON MARCAS REGISTRADAS 

Prisiór1: de 2 a 6 aRos. 

Kulta: de 100 a 10,000 dias 
<S.M.G.V.D.F.) 
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DELITOS RELACIONADOS CON 

~ NO REGISTRADAS 

Prisión: de 6 meses a 4 años 
y 

Multa: de 50 a 5 1 000 dias 
cs,M.G.V.O.F.) 

Considerando que los il'icitos a que nos hemos 

venido t'efi1~iendo constitt1yen básicamente -una afectación di-

recta al patrimonio a.}eno y que, como consecuencia de ese 

mismo delito PLldiera o puede trac~r aec:uelas como el despres-

tigio y desacreditación absoluta de algún producto o servicio 

<o ambos>, ~¡anado a pulso a tr•avés de mLtcho tiempo, se cree 

que las penas actual~s son en realidad muy baja.s si se toman 

en cuenta .algunos factor8s como lo son 

La fama creada. 

El rec:onoc:imien to. 

L.a preferencia. 

La calidad del satisfaclor. 

El precio. 

Facilidad de obtención del b1~n. 

Por estos f.;,cb:.wes y por· la acción por demá~; 

dolosa en que incurrr.m los comerciantes de productos y ser-

vicitJE Gspurios. ~;e ha cor1sHJer3do~ como parte medular de 

es1;a par·tic1pac1ón litercw1.3, el eventual aumento de las 

penas, tanto cot•pm~a1 como pecuni.:.\ri¿\, r:on el fin Cquizi'. 

utópico> rJe pt·~tRr1det• t·educit• los ir1dices delictivos, poi• 

cierto 110 e::aoet·ados µet~a s1 de cons1derac1ón. en la mayor 
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medida posible~ al t)bservarse que t;ol hasta ahora benéfico 

término 1nedio aritmético resultante de la suma de penas cor­

porales máxima y minima. no será más visto como salvación 

ante el increm~nto pLlnitivo. 

La pena mini~a~ t""efiriwndanos a delitos donda 

una mar·ca registrada es involucrada, es de dos años y la 

pena má>:ima es de seis, también de pris;ión, no es acorde con 

las condiciones o carar..:teristicas mencionadas párra·fos i\rt•i­

ba, porque, rec~-\lcamos, esta en jL1~qo la capacidad, primero, 

de elegir e.:.1 1 nombre, la denominación. diseño, etcétm""f\, del 

bien a proteger; ~stá en juego la actitud consciente y hono­

rable de tomat•se la molestia de dcud1r a l~ instanc1~ buro-

cráti.ca correspond1ent(,:> 1 c1 c:ubt•u· y ':.db~-;tar:er a olenitud 

está en jut:!CJO í:>l t ir::moo dEt..; t 1 n¿.1dcJ r.. dill' cab.J.l cump l imi:.~ntu a 

notif1cacion~s y pctiL1ones o·f ic1ales; está cr; iucqa toda 

esa garn.:; invcnt1'1a que se dic'.l .. \ 1<1 lu:: con mirt1•?, " r-2;mlotar 

el producto o sC?rvicio, d. da1·lo a conocer. e\ comet•c1Rl1.::e1rlo, 

a darlf;? su re'.'~;pectivo m<1nt12nimir?ni·o, d tr.1n-:rnil:ir ~;us dere­

chos, a cede1~1a, a frunquiciar.lo un su caso, e~céttu•.:q está 

en ,iueqo E:>l prestigie !nclustve familiar, el abolenqo PLlt'U; 

E.'n fin~ por est.:\s y m~~.3 1~,::;;:1Jnt..H.;~ s-.'? lleqa a la consideraci6n 

que la pena mínima delJ.:;i-1 ·'ª""''~ r;:_l:!.8.Jl~Q 8J:lG.§., E:!S JL~cir~ 01 doble 

dE.1 la considerada c.:cimo tal y, en lo qL1E- t1Jc:a <:1. la pena má::i­

ma, el é."\t.tmento a OCl:!Q 0fill2. 1;;:s aUop tacto como adecuado. 
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F'or lo referente a la sanción en dinero, es 

también considerada la postura de ~umentar~la; por l"'azón mis­

ma de su especie moneda); si el negocio que hace el 

" COMERCIANTE " o " INDUSTRIAL " con esa mercancía de dudo­

sa o nefasta procedencia, o el lucr~o qu~ obtiene, es en la 

mayoriil de las vec8s enorme. entonces que esas ganancias mal 

habidas sean el pago o justa retribución ante el castigo. 

q1,..1edando sujetas a un incremento de 500 e:'\ 50, 000 diar:i 

C S.M.G.V.D.F. >. 

Ahora bien, en el rubro de marcas no re~p~­

tradas, que también constituye Lm acto doloso a todas luces. 

las penas se incrementarían de la siquiente manera : 

CORPORAL PECUNIARIA 

PROPUESTA PROPUESTA 

Minima. 6 meses año 50 dias 100 d!a;; 

Máxima. 4 años 8 añas 5,000 dias 10,000 d!as 



- 96 -

Est:e aumento en penas corporales y pecunia­

t'ias, pt•eteride, ba.io el estandarte de penas ejemplares a 

adoptarse, reducir las actitudes contrarias a derecho, las 

denuncias que por' tal motivo se instaur<ln dia a dia,· C de 

treinta y cinco denuncias de ca1~écter Federal al ~ia. diez 

son oor delitl1S de propiedad industrial, en lo que toca a las 

marcas) y tr·atar de que impere esa armonia comercial que de­

bemos tener en un pa!s en el que la prc.\ctica al comercio es 

Vf:H•daderam¡;mte abierta y sobre todo, muy noble cuando se 

sabe llegar al enor·me y cctdc:'"l vez más mercado me:-:icano. 

La reparación del daño deberá aJustarse a. 

ciertos reqLlisitos, como pueden ser : 

lndemni2ac:1ón por haber causado daMo material y moral, 

adicionalmente al patt~imonial. as! como los perjuicios que 

se causaron. 

Compromiso de cesor actividades que ufecten la esfet~a 

jurídica del ofendido. 

Sin ~::c:lui1~ el carácter público que ctmllL~Y¿:l la repar·a­

ción del daño, crn1E.idet~~,,1~ la procedencia de exigir alguna. 

caución .. 
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Mantenerse en la cr·uZada contra el 11 Pirata 11 r.:o­

mercial b ind~strial·, coMsidet·ando que en la me­

dida QLIG tengiimos el dedo ~n el ren~lón, sera 

igual el log~o y el~beneficio alcanzado. 

R~spe-t:ar a· los rivale·s y en general a la competen­

~ia, luchando de manera cabal en el mercado de las 

marcas, intentando primordialmente, no viola1• de -

rechos adquiridos. 

Ante el eventL1al incremento del castigo~ tanto 

corpo1~a1 como pecuniar·io, concienti;'.c.w a qu.iE:nes 

sean partidarios d8 los cam111os y vlas leQ0l@s 

<Comet"ciantes. !ndustt·ialc:;, Autoridwdes, Estudio­

sos del Dt:!rc:cho, tJér.f?tGi·a) n eff?cto de or 1 r.:!n·tr.1t' a 

quiem-::s pudiP.t"<'lll verse tentados Cy a la poE,tre, 

inmiscuidos> pot' ~1cbJs les1.,,;os t:1l p¿1trimonio <:ljP.r.o. 

CUATRO.- Al momcnto de aplicación de la pena propuesta, in1-

pont:·r un c1~i ~er10 net3mP.nt ~ cJbJc::d.ivo e imparcial 

tomando con1c ro~et~~nci<l la gr~vedad del ür:to, con­

sidnr~ndo ddemás la inminente ai1srtura ccmarcial 

de la que sc:1-emos partn ·fundamental Qn un lapso muy 

corto, y 
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Oar·¿¡nti ::::21r •.ma urotet:ción. c:as1 absolut.:\~ dt!l inver-,,.,... 

t;1r o comer~1ali=ar alqu11~ marca o mar~as en nues -

Cun.2rc.io. 
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Intentá-, ... Que el F'otenc:ial Delincllr-Jnte t1arcario, 

tome conciencia del dosviado proceder en que puede 

incurrir~ y evite definitivamente encuadrar en al­

gLiñ:a -h~pOtesis· contrar•ia. a derecho. 

QUe rci5 - detincuentes mc.=i.rc:.al"ios consumados, re·­

fleHionen y den march~ atr8s en sus conductas, sin 

importar .laS ca.ntidade5 que rjejen de percibir• por 

tan desleales actos. 

Tomar conciencia oatt·iota y denunciar cabalmente 

estos actos inc.::11 i f ic:ab li:is. 

CUATRO.- Alte1·nativamente a este aumento penal, debe desen­

cadenarse un.::.i. sorie de cambios simi larQs que desa­

l iranter1 osas acciones dele~nabl?s. 
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