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Disefar, es un acto humano fundamental, disefamos siempre que
hacemos algo por una razon definida, casi todas nuestras actividades
tienen algo de disefio., En ciertas acciones se termina por crear algo
nuevo, perc una definicion formal del disefio sera "Toda accién creado-
ra que cumpla con una finalidad ya sea estética, funcional, utilita-
ria o econdmica”.

Crear significa hacer algo nuevo a causa de alguna necesidad hu-
mana (personal o sociall*

E1 disefio es una creaccién del razonamiento humanoc que cumple con
el objetivo de satisfacer una necesidad. Para su cumplimiento, debe-
ra hacerse la planeaci6n y la realizacién fundamentados en un metodo,
que son 10s pasos a seguir para llegar a una solucién, este plantea-
miento deberd darse en forma 16gica, 0 sea en base a un pensamiento
ordenado. Cuando esté resuleto el problema, se deberd escoger la
técnica adecuada, que en el casg del disefador grafico son los agen-
tes necesarios para el proceso de comunicaci6n visual.

Mucha gente piensa que el disefiador sirve para embellecer las
cosas; es una parte del disefio pero no es su escencia. Se debe en-
tender que el disefio no solo es adorno, debe cumplir con una funcitn
especifica; es_un proceso de creaci6n visual que cumple con un pro-
posito. Loa elementos gue se creen, deberan colocarse ante los 0Jjos
del pdblico ademds de transportar unmensaje prefijado, debe cumplir
las necesidades del consumidor.

Un buen disefio es la mejor expresion visual de la escencia de
"algo" ya sea un mensaje o producto.

La funci6n del disefiador serd la de buscar la mejor manera de que
ese "algo" sea confermado, fabricado, distribuldo, usado y relacionado
%on su aqbiente. Su creacidn no solo debe ser estética sino ademds

uncional . **



RAMAS DEL DISEND

Dentro del disefic se estudian distintas ramas conn son
Disefio Grafico, Disefic Industrial, Disefio de Modas, Disefio- de Inte—
riores, entre otras. )

EL_DISENADOR GRAFICO

Es un profecional encargado de transformar o crear un téxto, . .
un contenido, una informaci6n gque se le presente principalmenterde: -
manera bi-dimensional, creando un impacto visual y gréfico.: e

Se encarga de todo 1o que sea dibujar, pintar, escribir, 1mpr1m1r
etc., su tarea se aplica a todes los medios gréflcos como son: 1ibros,
folletos portadas de discos, logotipos, papeleria, tarjetas, anunc1os,
perlﬁdlcos fotografia, 11ustrac10n publlc1dad etc. , 1nc1dlendo i
pr1n01palmente en el sistema sensorial de la vista.

Deberd conocer sobre téctnicas de impresi6n, técnicas de repre— ;
sentacion grafica asi comy técnicas de producci6n. |

La finalidad del disefiador es la de codificar (transformar un nen—u
saje por medio de un c6digo) una idea o concepto, plasmarlo en aspectos
bi-dimensionales, de 1a manera mds sencilla 9051ble para Que pueda“ser
captado por el receptor comunicard un mensaje qrafico, siendo claro'y |
dlrect% Todo esto en satisfaccién con el cliente, en base a sus cono-
simientos f

BREVE_HISTORIA DEL DISENQ GRAFICO

Ya desde el Neolitico (3500) y el Paleolitico (4000A.C.), las :
culturas primitivas dejaron pinturas en sus cavernas: Lascaux en Pech-
Merle al sur de Francia yAltamira en Castilla al norte de Espafia.

Los temas que representaban era la figura humana, los simbolos de la
fertilidad, escenas de caceria y animales. Sus pinturas eran a base
de carbfn de lena y minerales aplicada con los dercs o pequefias bro -
chas. Usaban colores como el amarillo, rojo, café, negro y azul ma-




*®* Meggs Philip B.
Disefio Grafico" Ed. Trillas,

México, D.F.,

1991

"Historia del

rino.

Su pintura se daba en un sentido mdgico y utilitario, Aunca’ es—'
tético. La representacién de animales, fenfmenos naturales y- obJetos
eran representados con gran realismo. Por eso se dice que:a:partir:
de es§ momento se empieza a hablar de los inicios de la comun1cac10n
visua

El disefio nace paralelamente con la historia, v se dice: Kl
disefio de la historia es la historia del disefio" (Ivan Chermayeff),

su trabajo en un principio era expresar de alguna forma la comun1cac10n ‘:}

humana como en la época primitiva, después con el crecimiento y 1la evo-
lucion del hombre este trabajo lo realizaban ilustradores, dibujantes,
artistas, impresores, escribas, etc., (no existia la espec1allza016n
aun traba1o) Hasta hace unos treinta afios se empieza a considerar al
disefic como disciplina independiente. La industrializacitn marca el
punto de iniciaci6n provocando la produccion en serie de objetos e imd-
genes junto con otras manifestaciones.

___ El término de "Disefiador Gré&fico”, fué empleado por primera vez por
William Addison Dwiggins (1 22) y lo describe como la persona gue se
encarga de dar Orden estructural a la comunicacit impresa ***

Aungue se dice que antiguamente entre los fenicios ya existian
disefiadores encargados de representar por medio del alfabeto el len-
guaje hablado.

Mas tarde por el afio de 1 24 se empiezan a usar cuadriculas para
Jrganizar péaginas, facilitando la comunicacitn de impresos. Existia va
la "Bibiloteca de Oxford” (Inglaterra), gue contaba con 121 manuscritos
hechos a mang, motivo por el cual los {ibros eran extremadamente caros,
un libro costaba aproximadamente media hectarea de tierra de ese enton-
ces, La invension de la Imprenta redujo los costos de los libros y
facilitd su reproduccion.

Dentro de la imprenta se imventa el tipo movil (por Gutenberg),



de gran utilidad para la producci6n de varias hojas en serie en.pdco .
tiempo, creandose asi la primera producci6n de varios 1ibros a la vez..

E] primer libro conocido hasta ahora que se imprimio en serie
"3 Biblia". O LR

Este hecho se reafirma mas adelante con Geofrey Troy,-porila ma--
nipulacién de téxto e _im&gen, con lo que juega en la_creacin:de; sus
paginas. Por tal motivo es considerado como uno de los precursores
del disefio gréfico. o

. Durante esta €poca, el disefiador va tomando fuerza, ya que ade-
mds de manipular el texto ylas imgenes, inventa tipos y sabe de’los
diferentes tipgs de papel, prensas, tinta y la manera en que debia

vender su servicio a 1 cliente.

Ya para los Siglos XVII y XVIII se perfecciona su actividad-en‘el:
disefio de tipos creands alfabetos completos, los cuales, ademas: de

ser de mucha utilidad en la actualidad, se denominaron con el nom-

bre de la persona que los desarrclld; por ejemple Caslon y Garmond
entre cientos.

. En el Siglo XIX nace el disefiador moderno junto con la revoly-
ci6n industrial y la aparicion de la litografia. Durante este siglo
surgen varios sucesos importantes: se dan nuevas técnicas de ilus-
tracion y la competencia entre los productos comerciales trae como
consecuencia un aumento en la tarea de Impresién y en la fabricacidn
de papel; formando parte de la imdgen decorativa de los productos la
manipulacion de textos y el empleo de la ilustracién como un excelen-
te presentacion.

. El artesano, 1lustrador, escritor y disefiador William Morris (con
siderado como padre del disefio moderno) ayuda de manera notable al sur-
gimiento del disefiador (reconocido anteriormente como "artista comer-
cial") ampliando la separaci6n existente entre el arte y la industria,
como entre el artista y el disefiador.

Resaltaba la importancia del arte en contra de la vulgaridad del



disefio y manufactura de las mercancias producidas en masa, haciendose
para la fente y en base a sus necesidades estéticas. :

Se funda la imprenta Klemscott, donde se hacian 1libros hermosos y:
perfectamente bien acabados, utilizando la ornamentacién medieval y :
creando disefos naturistas y formales.

Mas tarde Aubrey Beardsley, contemporaneo de Morris, combina en
sus disefios estampas xilograficas japonesas, v el disefiador Charles
Rickets, funda Valle Press, donde se producian 1ibros con verdadero
ingenio y arte, ambos pertenecientes al movimiento modernista que se
da en Francia y se extiende hacia occidente. Uno de los sequidores
importantes de este movimiento fué nada menos que Toulousse Lautrec,
nintor del impresionismo.

Al igual que el modernismo surgen otros movimientos artisticos
como el cubismo, surrealismo y constructivismo; los cuales dejan huella
inborrable del lenguaje grdfico. Estos acontecimientos le dieron for-
ma e importancia al disefio grafico como a la arquitectura, el comer-
cio, la Industria y la tecnologia.

Después de la primera guerra mundial, el arquitecto alemén de la:
Bauhaus Walter Gropius, intentd la aplicacién del disefic a la industria
creando la funcionalidad del disefio. Gropius afirmaba “"nuestro objeti-
VO %eré eliminar los inconvenientes de la mdguina sin deshacerse de'sus
ventajas".

lLa ambicién era rescatar al artista creativo y reintegrarlo al
mundo de la realidad concreta asi como ampliar y humanizar la mano
rigida exclusivamente material del hombre de negocics. TRas la se-
gunda guerra mundial, Gropius sale deeuropa instalandose en Chicago don
de funda "The 1llinois School of Design”.

£n el periodo entre las dos guerras contemporaneas, 10s tipdgra-
fos y rotulistas Stanley Morrison y Eric Gill, tuvieron gran influen-



cia en el disefio grafico. Morrison, amplio la gama de tipos comercia-
les y Gill disefio los tipos Gill, Sans y Perpetua.

£l disefio actual comienza en Europa por los afios sesentas; en
Estados Unidos surge la “Escuela Norteamericana de expresionismo
gréfico" la cual combina en sus creaciones fotomontaje, collage, ca-
ligrafia, simbolos y otros elementos graficos. Mas tarde se da el
genero "Pop" reflejando en sus carteles la protesta de la guerra, la
represion, el machismo y otras injusticias sociales subrayadas por las
drogas vy el rock n'roll. Para 1os afios setentas surge el movimiento
postmodernista combinando el “"Estilo Tipografico Universal" (creado en
los cincuentas por los suizos) con el disefio norteamericano.

. Gracias al consumo y aumento de la publicidad, medios de comuni-
cacion y técnicas de impresion y mas aln en esta era de la computacicn;:
actualmente el disefio cuenta con un campo muy amplio.



INTRODUCCION

En este trabajo de tesis, se presenta en primera instancia el ‘te-
ma del problema de la basura, cudl es sy significado, sus origenes. y. la
situacion tan grave y problemétlca que €sta representa debido a que su .
produccion provoca una enorme contaminacién en los suelos, agua y
aire.

_ Se presentan los sistemas que existen en la actualidad para la
disposicion de estos desechos; asl como sus caracteristicas, se pre-
sentan tampién sus inconvenientes.

Se dedica entonces un capitulo para ampliar el tema de la 51tua—
cién actual en la cludad de México v zonas connurbadas, respecto.a la
generacidn y disposicion final de los desechos s6lidos. AsI comp el
problema que estc representa al ya no existir lugares disponibles para
la disposicién de las tremendas cantidades de toneladas de basura:pro-
ducidas diariamente y también los altos Indices de contaminacién y
enfermedades infecciosas que esta produce.

En los siguientes capitulos se presenta la solucifn tratdndose el
tema de "reciclar", su definicidn y los beneficios que esta represen-
ta. Tamhién son explicados cada uno de los orupos de desechos en que
son divididos los residuos sAlidos para poder ser reciclados. Asi
como la forma en que debe separarse, limplarse y almacenarse.

El capitulo 52 es una recopilacidn de citas importantes gque a
través de la lectura en el proceso de investigacién fueron elegidas
por su_impacto e importancia. Todo habitante de este planeta debe
saber 1o que sucede con el medio ambiente y con los productos que
fabrica v consume; esta forma de presentarlo resulta sencilla, atrac-
tiva y eficdz.

Para presentar a la poblacién de la colonia Tecamachalco (que en
este caso serd el piblico receptor), el problema y la solucibn a_
gste de manera gréfica, se decidif hacerlo a manera de una pequefia
campafia publicitaria de servicios pOblicos. En el capitulo 69 se
explica brevemente de qué consta ésta, asi como una investigacién
acerca de la campafia publicitaria que se hizo en México para los

1



Juegos Olimpicos de 1948, esto a manera de estudiar y entender las ca-
racteristicas, elementos y conceptos gue se usaron en la campafia pu-
hlicitaria que se dice ha sido la de mayor éxito en nuestro pais.

Como parte de este trabajo, se incluye un simple sistema de se-
Aalizaci6n que servird para facilitar la ubicaciGn de los dos centros
de acpio gue existen en la colonia. Tanto este sistema como los ele-
mentos de la campafia publicitaria podran ser usados en cualquier otra
cnlonia, delegacitn 6 municipio.

A modo de establecer parémetros, caracteristicas y la forma 6pti-
ma para transmitir el mensaje deseado al piblico elegidg, as{ como para
establecer el concepto de disefio 0 descripcidn del problema proyectual,
se hizo una investigacién de campo, recorriendo la ciudad de México y
sus colonias, delegacinnes vy alginos municipios del Estado de México
en busca de material (producto) existente, es decir, material grafico
oublicitario sobre el mismo tema, de campafias para dar solucidn al
problema de la basura. En el capitulo 89 es presentado todo el mate-
rial recopilado y su_andlisis en cuantn al mensaje que estos transmi-
ten asi como el disefio que presentan.

Como parte rie la investigacién de campo v estudio al pdblico re-
ceptor, en este capitulo se incluye también una encuesta realizada a
las amas de casa de Tecamachalco para saber gué piensan acerca del
oroblema de la basura; asi como sus resultados y conclusiones.

Los resultados y conclusiones sobre toda la investigacifn de
campo seran usadas para establecer el concepto, las Ideas y restric-
ciones sobre las cuales se basard el desarrollo del disefio de la :
campafia publicitaria dirigida a la poblacién de la colonia Tecamachal-:
co

£l desarrolio de bocetaje hasta llegar a las Gitimas decisiones
de cada uno de los elementos que componen la campafia y el sistema de
sefializaci6n, son presentados en el capitulo 102, de modo que el
lector de esta tésis conocera el desarrnllo del concepto del disefio,
v cfmo se fué maneiando hasta llegar a cbtener el disefio final, que

2



deberd comunicar el mensaje de la manera ideal al pGblico-elegldo.

A continuaci6n del proceso de bocetaje y disefio, se hace un andli- o

sis de este 0ltimo, haciendo una descripcion de los elementos visuales
que conforman el material gréfico, una evaluaci6n semdntica que pre-
sentan el significado de cada ung de los elementos que componen al
cartel, folleto, estampas, logotipo, y sefiales urbanas. Y_por ultimo
una evaluacion sintéctica que presenta un estudio de la relacion entre
todos los elementos de disefio de cada uno de los elementos que compo-
nen la campafia publicitaria y sistema de sefializacion.

Al final del trabajo, se presentan las recomendacicnes para la repro-
duccidn en serie de todos los elementos de la campafia (sistemas de
impresion y materiales). Asl como las restriccitnes gue podrian exis-
tir para su uso y reproduccion. '



JUSTIFICACION

Desde hare varins afnos, tengo y hg crecido en mi un interés y ‘
prencupacién por todos los problemas que atafien al medio ambiente yi
la ecologia en general de nuestro planeta y en particular de México;
ya que como hablitante de este mundo resulta que he nacido, crecido y
vivido toda mi vida en este pals, al que lamentablemente, y en tan |
pocos afos, yo, he visto y me he percatado de cambios briscos e im-:
pactantes en 1o gue se refiere al aumento de 1a contaminacidn 'y f
Sus consecuencias, provocada esta por un crecimiento desmedido de-
1a poblacidn y por lo tanto de todos los medios de produccion, de
transporte y de consumo. Asi como el estilo y calidad de vida que
estos han propiciado, significando aumentos en los indices de conta—
minacién ambiental, de suelos, de rios, de mares, etc. ‘

Asi como el restg de 1a poblacion del pals vy de la ciudad de
México, yo , mis familiares, amigos y compafieros, estamos siendo viec-
Blmas de este grave problema mismo del cual estamos siendo crea-

ores ‘

Es por esto que naci6 en mi la necesidad de usar mi profesidn,
mis conocimientos v toda mi capacidad intelectual asi como humana |
y personal para contribuir a 1a soluci6n. Perg debe reconocerse, asi:
como 1n hice yo, que no es posible ni facil hacer tal cosa, por 1g !
cual me 1imité a escoger un problema, en particular, uno que es :
parcial de todo el probiema en general

Y, asi, es como decidi trabajar, investigar, y buscar la soluc10n
al problema de la basura. Ya que desde pequena vengo oyendo y reci-
biendo mensajes gue intentan dar soluci6n a este mal de la humanidad,
mds sin embargo, conforme va avanzando el tiempo, veo mds basura a
mi alrededor, v yo misma produzco mds (debido a la revolucidn de pro-
ductos desechables y articulos y alimentos instdntanecs envasadcs
en plasticos, papel y cartén).

Empecé a buscar en libros y revistas material que me fuera
Gtil para hacer mi trabajo de investigacidn, pero la informacién que
mas me sirvid, fué Ta gue encontre al entrevistarme con personas
interesadas e involucradas en este problema v que estan tomando parte



en la labor de solucionar el problema a nivel profesional y volun-
tariamente. Tal es el caso del Ing. Carlos Padilla Macieu, de auien
aprend cual es la soluci6n al problema de la basura, lo grave que es
este y la importancia de crear conciencia e involucrar a toda la
poblacifn para actuar, y noc producir mas basura. También las visifas
personales que realicé a tiraderos a cielo abierto y 3 recorridos por
las calles de la ciudad.

Por azares del destino, un dia, transitando por las calles de
1a colonia Tecamachalco, Hulxquilucan/Naucalpan, Edo. de México,
vi un letrero que anunciaba la existencia de un centro de acopio,
sequi la sefial v llegue a €1. Entonces pregunté sobre su tiempo de
existencia, su funcionamiento y actividad en general, me respondieron
y ademdas me refirieron a las personas integrantes del grupo
Ecologistas Voluntarios de Tecamachalco, a quienes acudi en busca de .
mas informacién, la cual me fué brindada muy amablemente y que
también me fué de gran utilidad para el desarrollo de este traba-
jo , va que mi interés por participar como disefiadora grafice en la
solucion al problema pudo ser dirigido asi, hacia un tema en parti-
cular, siendo este: la elaboracidn de una campafia de publicidad v
la senalizacion para informar a la poblacion de unma colonia habita-
cional, fraccionamients, delegacidn, o municipio, acerca de como
separar 1los desperd1c1os para no produc1r mas basura lievarles a los
centros de acopio, y asi permitir el reciclaje de estos mismos.

Al platicar con la gente del grupo Ecologistas Voluntarios de
Tecamachalco, noté que hacia falta material grafice, publicitario, vy
el sistema de sefializacidn correctos para gque sus centros de acopio
y todo su plan funcionara. Ya que es solo un pequefio porcentaje de la
poblacidn el que participa y estd debidamente informado. El resto,
aln siendo vecinos, o viviendoa menos de una cuadra del centro de
acopio, ignoran su presencia o su funcién,o simplemente por el hecho
de que la informacion no ha sido transmitida adecuadamente, 1os
colonos ¢ habitantes no han tomado parte en esta labor.

‘Hay gente_trabajando, el proolema existe, pero también la so-
lucidn vy la voluntad. Me creo asi, entonces, el objetivo de ayudar
y participar...



0BJETIVO

El objetivo primordial de realizar este trabajo de disefio
grafico, haciendo la campafia publicitaria "de servicios plblicos" y el
sistema de sefializacidn para los centros de acopio, es informar por.
este medio a toda la poblacidn de una colonia habitacional, delegacidn
0 municipio, acerca de la solucién al problema de la basura, crear
una conclencia ecoldgica que provogque la participacion del receptor
y obviamente brindar toda la informaci6n de una manera clara, senci-
11a y concisa sobre de qué consta esta labor, cual es la funcidn y
1a participacién de cada habitante. Asi como agilizar la localiza-
ci6n de los ya existentes centros de acopio por medio del sistema
de sefializacidn.

Bl abjetivo secundario o consecuente, seria lograr una reducci6n
considerable en la produccidn de basura en tal entidad, asi como el
aprovechamiento y la salvacion de recursos naturales por medio del
reciclaje de los productos. Contribuyendo asi a preservar el medio
ambiente y disminuir la contaminacidn.

También es parte de este objetivo la disminucidn de basura_en
los "tiraderos" a cielo abierto gue existen en la ciudad,y la blsque-
da de un trabajo y una vida mas limpia y digna para los “pepenado-
res".
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1.7 QUE ES LA BASURA

La basura es: “"dos o mas desperdicios que revueltos ent‘e
provocan contaminacién, enfermedad, hedor” y asco" (1) ST

.2 ORIGENES DE LA BASURA

Los origenes de su produccitn y depbsito comienzan desde la re—'}
historia, cuando la mujer iba llenando parte de la cueva que hablita-'
ban con 10s desperdicios de sus labores de cocina. También desde en--:
tonces, ademds de descomponerse y contaminar, surge el problema del i
espacio para su almacenamiento, teniendo asi que abandonar la cueva .
1lema de basura y mudarse a otra.

1.3 STTUACTON ACTUAL.

En la actualidad, el problema sigue siendo basicamente el mismo,
pero a una escala enormemente mayor, si tomamos en cuenta la cantidad -
de afios gue han pasado, el avance tan acelerado de la ciencia, la
tecnologia v todos las movimientos sociales y culturales que propi-
cian una gigante produccidn de articulos que nuestras sobre-explota-
das poblaciones requieren hoy en dia para existir.

Nuestras sociedades en la mayor parte del mundo son consumistas,
y debido al agitado ritmo de vida que se ha desarrollado para poder
gozar del poco tiempo gue resta para actividades elementales, asi
como de recreo, 1a gran mayoria de productos que fabricamos y que con—
SUMimos, son deshechables.

El prablema que esta forma de produccion y consumo implica es:
gue estamos desperdiciando de manera irreversibie los preciados re-
cursos naturales y materias primas que la tierra nos da.

"Mientras el monto de basura que creamos continda creciendo,
1os lugares para depositarla estan desapareciendo" (2)

"SI ng cambiamos nuestra forma de actuar, de producir y de traba-
jar, nos llenaremos de basura, lo cual equivale a la destruccifn to-
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tal de la naturaleza y por consecuencia, del ser humano." (3)-

La naturaleza ngs ha brindado petrdleo, maderas, plantas, anima--
les, minerales, y miles de recursos mas que hemos usado a fraves de
los afios y 1os siglos para subsistir, gran parte de ellos necesita una
retroalimentacién natural para volverse a renovar, y otra gran parte -
de ellos es irrenovable. Por ejemplo "los minerales se toman miles de
angs y hasta millones para formarse. Una vez gue son usados se han
ido. AGn recursos renovables como la pulpa de madera pueden tomar de
50 a 150 afios para rengvarse." (&)

Si actuaramos de manera responsable o respetuosa, o al menos de
forma reciproca con la bondad de la Tierra, entonces {os numanos,
gue con foda conciencia usamos vy desp03amos a la tierra de sus pre-
ciados recursos, deberiamos retorndrselos, adn ya usados o transfor-
mados, de manera gue ella siga teniendo de donde Crear nuevos recur-
505 para nosotros otra vez.

Para nuestra educacion ecglogica y social actual, esto suena:
dificil, pero asi es como debid haber funcionado desde un principio
el tratamiento de desperdicios para que nunca hubiera llegado a exis-
tir el problema de 1a basura. :

Como esto no fué asi, entonces debemos buscar ahora la forma de:
dar solucidn a la generacidn de basura. "La basura no tiene solucién,
y el Onico remedio es la prevencidn, es decir la solucién es no hacer
basura". (5

Regresando al pdrrafo inicial de este escrito, encontramos la de—
finicion de basura gue usaremos para este trabajo, y entonces: por ‘
16oica se deduce que si los desperdicios no son revieltos entre si,
entonces no son basura.

. En pocas palabras la solucidn es: la separacién de diStintosv
tipos de desperdicios para su reciclaje.
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1.4 PRODUCCION DE BASURA

La basura ha sido utilizada o puede serlo por arguedlogos.e his-
toriadores para conocer las costumbres y tipo de vida de ciertas cul-
turas y orupos de gente. En ella pueden descubrir su allnent301on
consumg de productos y otras actividades del grupo.

Se han encontrado variaciones significativas dependiendo. del ti-
po de economia local, de la composicion étnica de los hdbitos social-
de la estacion del afio, de fiestas y costumbres populares, del
cllma y los hdbitos de la gente en 10 que come, bebe y usa como en-

vase y embalaje.

La produccién per cdpita tiene un incremento anual por varias
razongs, entre ellas dos muy importantes son:

a). El crecimiento de las poblaciones y
b). El invento y produccién de productos desechables que fac111
tan su uso y hacen mds comoda la vida de la gente. - i

_ Esta produccidn de tantos productos hacen que el aumento o cre-
cimiento de la produccibn de basura per cdpita sea mayor adn y no -
ggoporc1onal al crecimiento de la poblacion. Esto es un grave pro-

ema.

El método mis sencillo para determinar la generacion de basura
doméstica, consiste en pesar durante un periodo de tiempo corto to-
da la basura que ha sido generada y recolectada para de esta manera’
obtener un promedio aritmético por habitante.

"Una familia urbana integrada en promedio por cinco personas,
produce un metro clbico de desperdicios mensualmente, 10 que equi-
vale a generar aproximadamente tres millones de metros clbicos sola-
mente en el Valle de México. Mientras gue a nivel pais serian ungs
diez millones de metros cubicos en igual lapso". (¢)

"En el Valle de México tenemos aproximadamente 350 hectareas a
las cuales llamamos tiraderos a cielo abierto,"(7) lugares donde

9



Tiradero a cielo abierto.

Casa de los pepenadores en el
tiradero

hacen la pepena unas 12,000 familias. 0% § 70% de la basura va a
parar a barrancas, rios, alcantarillas, terrenos baldios, etc. .

Esta basura es levantada y esparcida por el viento, contaminan-
do el aire, el agua y el suelo, incluso se impregna en ia epidermis,
se inhala y muchas veces se ingiere provocando infecciones en la
piel e intestinos, como amibiasis, tifoidea y conjuntivitis. Tam-
bién favorecen la proliferacifn de organismos nocivos para la salud
como ratas e insectos.

10 o



Pepenador construyendo su casa.

1.5 PROCESOS EXTSTENTES EN LA ACTUALIDAD PARA LA DISPUSICIDN FINAL -"1‘

DE_LOS DESECHGS

@) TIRADERO A CIELO ABIERTO

Es costumbre generalizada en las ciudades, depositar desechos
recolectados en lugares a la intemperie, mds o menos alejados del pe-
rimetro urbano, constituyéndose estos en tiraderos a cielo ablerto
de basuras que son albergue y fuente de alimentacion para insectos y
roedores (fauna nociva); identificados como vectores de miltiples
en{%;medades para el hombre v animales, ademés de dafar campos de
cultivo.

. Desgraciadamente estudios previos sobre la localizacién de estos
tiraderos no han sido elaborados y en su mayoria estan en lugares no
planeados con anterioridad.

11



Dos nifios jugando entre montones de
basura eb el tiradero a cielo
abierto.

{8) HOMER, Neal A. 'Solid waste
management and the environment:

The mounting garbage and trash cri
Englewood Cliffs, New Jersey 1987

(2) THE Earthworks group. '50 sim-
ple things you can do to save the
¢arth’

Earthworks press

California, U.S.A. 1989

(10) IDEH

En la mayor parte de los casos son 51t105 con dep18510ne natural¥

es o artificiales.

Hay veces la basura es 1nc1nerada esto provoca una producc1dn‘
grave de contaminantes del aire, causando ademas molestlas ‘a’los:
habitantes de colonias aledafias. .

Cabe mencionar que "no fué hasta SODA. C., que 10 oriegos:
}lagon 1os tiraderos municipales. Los primeros-en el mund
8

En México estd muy arraigada la pepema que "con51ste en
leccifn de 1a basura por personas que separan manualmente -de’ ella ele—
mentos todavia dtiles para después ser vendidas”. (9). De cierto:
modo, estos seres gue habitan en medio de la basura, substituyen pe=
nosamente a las plantas industriales. Esta pepena, en México, consti-
tuye una tradicidn, un servicio, vy en cierfo modo un derecho estable-"
cido. Los Depenadores estan organlzados ya que existe un iider y
cacigue de basureros, y un lider de pepenadores A tal punto se les:
debe de tener en cuenta que cuando 1a basura es arrojada al tiradero,
no se puede disponer de ella para esparcirla o compactarla, porgue’

ha de esperarse a que los pepenadores retiren 10s materiales valiosos |

que tienen aceptacidn en el mercado.

Las familias de los pepenadores realizan sus tareas en condicion-
es sanitarias y de trabajo totalmente infrahumanas. Son portadores de
un gran ndmero de gérmenes patGgenos que van en la basura.

"Un problema de contaminacion en las aguas fredticas del suelo y
subsuelo en el tiradero por infiltracidn de substancias contaminantes
0 nocivas puede ocurrir, sobre todo si la localizacién favorece este
proceso por medio de 1luvias o rios cercanos”. (10}

También la temperatura, la precencia de micro organismos, reac—

ciones quimicas y biol6oicas que se efectuan al descomponerse 1los des- .

perdicios en un tiradero forman gases toxicos, como el mefano, que
?anan la atmdsfera y la sal(d de toda la poblacidn humana y animal de
a zona.

12



Mujer llevando desperdicios después
de haber hecho la pepena.

Puesto de comida detras de la barda
del tiradero.

En el valle de Mex1co existen 1os 51gu1entes tiraderos’

Xochiaca ’AJusco ﬂ

Desierto de los Leones  Santa Fe.

Santa Catarina Santa Cruz Meyehualco
Cerro de la estrella Lomas de:Taranga
Tlahuac XDChlmllCO S
Milpa Alta HEER

b) RELLENO SANITARIO

£l relleng sanitaric consiste en excavar grandes agujeros:en’: :
terrenos estudiados y escogidos para este propésito, en donde:la bai{
sura se depositard y volverd a ser tapada o enterrada con la misma,
tierra que fué antes excavada 0 extraida o con cenizas de alguna
incineracion de otra porcién de basuras.

La mayoria de los terrenos no sobrepasa de 15 a 30 Mts. de
altura, aunque se han alcanzado profundidades de 200 Mts.

Por lo general, una parte de tierra cubre cuatro partes de ba-
sura.

También en el relleno sanitario, el monto de las filtraciones
producidas depende de la humedad de la basura y de la cantidad de
agua gque entre al rellens. Ya que puede crear graves problemas de
contaminaci6n, por ello es importante considerar las precipitaciones,
permeabilidad, evaporacién y las corrientes subterrdneas durante la
fa%§ del disefio, que proporcione la minima infiltracidn posible al
relleno.

. Deben hacerse estudios geoldgicos para determinar la localiza-
cion e historia de mantos acuiferos, la direccién y el gasto de
flujos subterraneos vy la calidad del aculfero.

En clertos palses industrializados se ha procurado impermeabili-

zar todo el relleno sanitario antes de depositar ahi las basuras,
perc los materiales usados han creado problemas secundarios y ademas

13



Un pepenador se aproxima a su
lugar de trabajo

al igual gue todos los estudios previamente menc1onados
nastos econdmicos muy fuertes para su realizacidn. :

También en este caso de relleno sanitario es p051ble la’cont
minacion ambiental, los desechos se descomponen quimica y-bacterio
l6aicamente produciendo elementos sGlidos, 1iquidos y gasensos. - In
cialmente la basura se descompane aerdbicamente produciendo”Bioxido::
de Carbono y Nitrato . Como el intercambio de Oxigeno se agota;- los
micro organismos anaertbicos producen metano, bidxido de carbono;
agua, dcidos orgdnicos, amonlaco, sulfuros de fierra Yy manganeso: e

hldrogeno

El movimiento del agua a traveés del relleno recoge sélidos di%a
sueltos y suspendidos ademds de substancias producidas por los micro-
ornanismos formando una solucién lechante o lixiviado que es pro-
ducto de la infiltracidn.

Un relleno sanitario que cumpla con los requisitos de buena loi'
calizacién, estudic del terreno, funcionamiento, y manutencidén, puede
convertlrse al final de su tlempo de vida en un jardin o campo de

recrég.
€) INCINERACION

Esta consiste en la quema de los desechos sdlidos. Para reali-
zarla correctamente, son necesarias plantas y equipos de incinera-
cién de muy avanzada tecnologia y un eguipo de trabajo altamente capa
citado, y reglas de salubridad para producir la menor contaminacin

ambiental nosible.

Ademds de los gases emitidos, las cenizas producidas por la ba-
sura quemada, pueden contaminar gravemente el ambiente si no son de-

bidamente filtradas.

Lograr tener una planta incineradora que cumpla con todos-los
requisitos es ademds de muy dificil, altamente costoso.
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Camién descargando basura.

(11) THE Earthworks group. ‘50
simple things you can do to save
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(12) PADILLA Macieu, Carlos 'La
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Movimiento Ecologista Mexicano, Ed

icién Internacional
Afio 3 No. 8

Una ventaja de 1la 1nc1nerac1én seria el aprovechamlento de 1a
energia producida al quemar la basura para otras formas en que trans—
formar esta misma. L L o BEE

"Algunas emisiones de un incinerador no controlado pudrian ser.
Mondxido de Carbono, Hidrocarburos, Oxido de Sulfuro, Oxido de Mi=-:
trégeno, Clorurc de Hldrogeno Fluoruro de Hidr6geno, ‘Metales Pesadus.
Hidrocarbonos Polinucleares y Bifxido de Sulfuro". (10 La

1.6 RECOLECCION

Cualquiera de los mstodos antes mencionados, demanda de'un:sis—i
tema de recoleccion. En la mayoria de los casos esta se llevaa .
caboc por medio de camifnes recolectores, laos cuales. representan uns .
problema mas, en cuanto a la contaminacién ambiental, por dos razones::

a). Los desechos gue el camifn recoge y transporta viajan en su:
parte posterior sin ser esta cerrada o cubierta, lo cual provoca que
particulas o hasta pedazos de basura vuelen en el aire y caigan al
suelo de las calles de la ciudad. Ademds otras bacterias o pequenas
particulas pueden ir quedando suspendidas en el aire.

b). Las rutas de recoleccion por teda la ciudad no son senci-
1las, a veces se simplifican indicandn puntos de reunidn para la re-
coleccidn de la basura de varias cuadras o manzanas de una colonia,
y las calles no siempre son planas sino que hay pendientes y trafi-
Co pesado 10 cual provoca que los camiones pobremente afinados de:sus
motores produzcan contaminacidn ambiental por combustidn de gasolina
por largos periodos de tiempo durante su recorrido. (La basura no es :
compactada en el camidn ya que de ser asi el pepenador no podria ‘
trabajar). ‘

"Tres mil vehiculos en el Valle de México, consumiendo gasolina,
aumentando la contaminacion vy la saturacidén de vias de tramsito,
diariamente". (12® o
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IT. LA SITUACION ACTUAL ENLA . . Existen actualmente 12,800 pepenadores, una gran parte de ellos?
CIUDAD DE MEXICO Y ZONAS son nifios a quienes se les obliga a trabajar a corta edad entre mon—\g
tones de basura, vialando sus mas elementales derechos. ek

La pepena representa un “"gran negocio" para empleados fun01
rios, lideres politicos,industriales, etc. &

b Existe una insuficiencia de sitios para el dep6sito flnal de lal
asura. o 5

Se manifiesta un deterioro en la calidad del agua alnacenada ena‘
10s mantos acuifergs del Valle de México, sobre todo en los tres-lu-:’
gares de disposicidn final con que cuenta el distrito federal, (Bordo'"
Poniente, Prados de la Montafia y Santa Catarina). Que ademds tienen

un periodo de vida breve, por lo que en corto plazo serd necesario
ubicar nuevos sitios en zonas estratégicas, que reunan las condicion-
es adecuadas para depositar 12,000 toneladas diarias de desechos,
aungue actualmente solo llegan a los depositos 7,500 tons. Las demds
van a parar a tiraderos clandestinos en ries, barrancas cafiadas, etc.,
por todo el pais.

En los municipios del Estado de México, la situacién es mas com-
pleja, va gue se desconocen en realidad los Indices de generacifn de
desechos. Se calcula que son alrededor de 6,000 toneladas al dia.
Tampoco hay ningln control de los residuos industriaies gue van a ti-
raderos clandestinos. Los municipios de Naucalpan, Ecatepec, Atizapdn
y Cuautitldn, cuentan cada uno con aproximadamente 100 camiones parti-
culares de redilas que recogen los desechos de alrededor de un 70% de
las fabricas de esos ayuntamientos y son depositados sin ningdn con-
trol en diversos tiraderos clandestinos.

Bolsas de basura en las calles del
D.F.

Los 17 municipigs mas proximos a la ciudad tienen 12 depGsitos
para la disposicidn final de la basura, localizados en su mayoria
en terrenos ejidales.

Y tres avuntamientos, Chalco, Ixtalapuca y Los Reyes La. Paz,:

utilizan el tiradero de Santa Catarina para sus desechos. (En: cuanto a.
la generacidn de estos, no hay datos estadisticos confiables para:co- -
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12,000 toneladas diarias de
sura en el D.F.

ba-

nocer s% voldmen, 1a basura industrial no recibe ningln tratamlento :
especia

La recoleccidn estd a cargo de los municipios, los cuales no tle— ‘

nen ninguna conrdinacién entre si, y tampoco existe informaciGn mun1—~kvp1

cipal cansultable ni confiable sabre los sistemas de recolecci6n. -

Esto da lugar a muchos y variados negoclos entre los empleados
del servicio de limpia y los sindicatos gque hay en cada municipio,. lo
que ha dado lugar a otras formas de recoleccidn privada que cobran - L
cuotas variables a la poblacidn. Para la disposicién final se cuenta @
oficialmente con 12 tiraderos a cielo abierto. En la mayoria hay pe-
penadores, pero con una organizacidn menos formal que la de los del
distrito federal. Los tiraderos son mangjados por empleados de 10s
municipios y cobran entre 15 vy 30 nuevos pesos a cada camifn particu-
lar que 1lega a tirar desechos.

Hay decenas de tiraderos clandestinos con materiales toxicos que ‘*u
aparecen dia con dia. Ly

L.a Unica accién que se ha tomado es el proceso de Saneamiento’ en
tiraderos por la Direccitn General de Servicios Urbanos, DGSU del’ =
DDF, por medio de un plan Metropolitano que surgié después del. 1ncen—f
dic de 10 de los 12 tiraderos en 1991. ;

Actualmente en <l Distrito Federal se cuenta con tres sitios,deff"‘
disposicidn final al nororiente, poniente y oriente de la ciudad,
1os cuales reciben alrededor de 7,500 tons al dia, 68% de los resi-
duos sdlidos generados.

En la zona nororiente, existe un tiradero de saneamiento 1lamado
"Bordo Poniente" ubicado dentro de la zona federal del ex-lago de :
Texcoco, el cual posee una superficie de 150 hectdreas y tiene una re- !
cepcién de 2,700 toneladas al dia. Tiene una vida limitada de 11 .
meses.
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Riachuelo lleno de basura en una
colonia cerca de un tiradero.

La zona poniente cuenta con el relleno sanitario de Prados de 1
Montafia, con una superficie de 30 hectédreas aproximadamente y una:re-
cepcidn de 2,100 toneladas al dia. En este sitio se lleva a cabo:la:
extraccin controlada de sub-productos durante el dfa, mediante el
gremio de pepenadores, realizdndose la cobertura dlarla una vez este:
grupo ha concluido sus actividades. Su vida limitada estima en 15 me=
ses.

En la zona oriente se cuenta con el sitio llamado "Santa Catari-.:;
na". Tiene una recepcién de 2,700 toneladas al dia provenientes de
las delegaciones de \a zona y algunos municipios del Estado de Méxica.
Funciona como tiradero controlado, va que se cubren los desechos 5011—
dos de manera periddica permitiendo la practica de la extraccion de = @ -
§%piproductos por parte de los pepenadores. Tiene un afio de vida
ati

Se cuenta con 10 estaciones de transferencia distribuidas.en.el”
drea urbana del D.F., utilizando el método de descarga direta.

La ciudad de México tendrd la urgente necesidad de ubicar: nuevos
sitios de disposicidn final vy el sistema de transferencia deberd Ser
reorientado.

Existen dos formas de recoleccidn: la que se realiza por los
vehiculos de 1as delegaciones que estdn asignados al Sindicato.Unico:
de Trabajadores del D.F., secci6n 1, Limpia y Transportes, y la que: .
se efectla con las unidades que rentan 1a Direccisn General de Servi=
cios Urbanos del D.D.F.; ambas agrupaciones al parecer estan en
pugna por obtener mejores recorridos 0 mejores negocios en el amblto i
de la recoleccign. :

La recoleccitn en la ciudad se caracteriza por el sistema de:
"fincas", que consiste en pagar cuctas econémicas a 1os recolectores,
gstablerldas con los comercios e industrias de manera informal 'y arbl—‘

raria

Hay ademds un proceso importante de reciclaje que se realiza du—
rante los viajes de recoleccitn (alrededor de 25% del total de los
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Nifio jugando en la calle con ba-
sura.

residuos).

Los 1lamados "pesaderos partlculares" que compran los’ materlales
reciclados, son muchas veces negocics de lideres sindicales; de'fun-"
cionaries o ex-funcionarios del sistema de limpia, ademds de otros ne~
gocios privadoes.

Existen tres distintas agrupaciones de pepenadores, 12, 800 persu—qf
nas, que distintas instancias del PRI los lleva a mitines o compare-+.
cencias piblicas.

Una de las lideres mis fuertes es Guillermina de la Torre, actual
asambleista suplente por el XXVI Distrito, guien tiene su centro de
operaciones en el tiradero de Santa Catarina, en donde tiene bajo su
control a casi 5,000 personas. L0s otros dirigentes son José Flores
Valdéz y Celestino Fermandez. Se obtienen ganancias alrededor de
6,000 millones de nuevos pesos diariamente, gue no_precisamente bene-
fician a los trabajadores de la basura, cuyas condiciones de vida son
casi Infrahumanas.

Falta una normatividad que regule las actividades de las dreas en-
cargadas de la disposicién fimal en las entidades y se carece de es-
quemas paralelos, o sea, las delegaciones del D.D.F. solo recolectan.y
no intervieren en los tiraderos; los municipios recolectan y fijan los
sitios de disposicién final de los desechos.

En el Estads de México hay una falta palpable de equipn, instala-
ciones, personal v nuevos sitios para el relleno sanitario. ‘

En el D.F., no hay lugares ya.

Otras obstaculos para dar un manejo racional de basura son la fal-
ta de conciencia de los ciludadanos, la corrupcién existente en las dis-
tintas fases de recoleccion, la falta de perspectivas de mejoramiento
de los trabajadores en las condiciones actuales, y la falta de control
escrito de desechos sobre todo de los toxicos para evitar catastrofes
potenciales.
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1II. RECIOLAR

{13) '50 _ simple things you can do
to save the earth’

Earthworks Press

California, U.S.A. 1989

(14) PADILLA Macieu, Carlos ‘La
basura, su problematica. Solu-
¢ion, aprovechamiento y beneficios
de los desperdicios’

Movimiento Ecologista Mexicano,
Edicién Internacional

Ano 3 No. 8

ITI.1 QUE ES RECICLAR

"El mismo material es usado una y otra vez para hacer el mismo,
0 un producto equivalente. Esto reduce la cantidad de materiales
virgenes requerides para su fabricacion". (i

Cientificos, ecologistas e industriales y mds personas dedicadas
a este tema han definido cince grupos de productos o materiales para
clasificar y separar los desperdicios, tanto a nivel hogar, como in-
dustrial, pasando por escuelas, oficinas, restaurantes, etc. Obvia-
mente las industrias guimicas y de otros tipos en gue sus desperdi-
cios son mds coplicados, estos serdn tratados de forma distinta.

s A nivel hogar, escuelas y oficinas es al gue me enfocaré en esta
tésis. :

Para estos niveles, 1os cinco grupos de desperdicios son:
PLASTICO, METAL, PAPEL (Y CARTON), VIDRIO Y RESIDUOS ORGANICOS.

Cada uno estéd constituido por diversos tipos de productos yooo
articulos que representan distintas formas de produccicn asi eomo: de
confaminacion (cuando son revueltos entre si).

También cada producto tiene un porcentaje distinto de recupera- !
cidn de material, como de ahorro de energia, por ejemplo: "reciclar
aluminio ahorra 95% de la energia usada para hacer el material en
crudo. Es decir, se pueden hacer 20 latas con material reciclable con
la mismaqe?ergia que se necesita para hacer una lata de material
nuevo".

T2 EL VIDIRIO.

£s el material que mds facil puede ser reciclado, exponiéndolo
a altas temperaturas que lo derriten, desinfectan y se pueden volver
a crear envases 0 cualquier otro producto o articulo de vidrio.
"Para su separacitn y fundici6n debe ser tomado encuenta el color del
vidrio, si es que no es incoloro.™
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{15) HOMER, Nearl A. 'Solid waste

management and the environment:
The mounting garbage and trash cri

Englewood Cliffs, New Jersey 1987

(16) THE Earthworks group.
'The recyclers handbook, simple
things you can do'

Earthworks press

Berkley, California 1990

II1.3 PAPEL Y CARTON

Es un material gue también es facil de recuperar y reciclar. El. .
problema que este material representa es que hay veces gque esta.plasti-
ficado, barnizado o impresc con muchas tintas dificiles de diluir, ‘
0 el mismo papel esta tefido de otros colores 1o cual complica el pro-
ceso del reciclaje. Sin embargo, al reciclar papel y cartdn se sal-
van enormes cantidades de drboles por afio gue en vez de ser corta-

?os para fabricar el papel, pueden producir oxigeno por un tiempo mas
argo.

"Se requiere un bosque entero, como 500,000 darboles para: su-
plir a los americanos con su perlodlco dominical cada semana”.

II1.4 pLASTICO

El pléstico surgié como un exelente e innovador producto para
contener muchos tipos de productos, sobre todo humedos, substituyendo
en su mayor parte a la labor del vidrio. Fs un producto creado 3
bage.de petréleo, es ligero, irrcmpible y mas facil de manejar que el
vidrio.

"E1 problema es que debido a sus distintos usos, aplicaciones'y -
foxmas existen muchgs vy diversos tipos de plasticos, que asi como’ son
diferentes en sus métodos de produccién, los son o ios serén Sus me-
todos de reciclaje" a5 v ‘

Son tan dificiles de distinguir estos tipos de piéSticOs pdf‘la ,
gente comdn gue es casi imposible su separacidn, por 1o tanto es-muy
dificil reciclarlos. ’ L

Ademds, "la industria del pldstico usa cinco de los SElS quimlcos
mas pellgrosos durante su produccion". (16) .

Aln asi, si se reciclan por separado, para los que Sse ha institu—

1do€n algunos paises marcar con un nimerc segin el tipo de plastico
gue cada envase tiene. Resulta a veces imposible volver a fabricar

21



(17) LEE, Sally 'The throwaway
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Impact, Franklin Watts

New York/London/Toronto/Sidney

1990

(18) IDEM

(19) THE Earthworks group

'The recyclers handbook, simple
things you can do'

Earthworks press

Berkley, California 1990

el mismo tipo de producto con el plastico del producto anterior o de -
mas productos revueltos. Lo gue si se hace es crear nuevgs o distin-
tos productos a partir de los gue vya fueron usados, por ejemplo: "de :

botellas plésticas para refrescos, se pueden hacer tapetes o rellenos
para almohadas y mufiecos, o piezas de construccion muy resistentes....
perp no otra botella de refresco™. (17)

"tn los rellenos sanitarios o tiraderos a cielo abierto los plas-
ticos representan un gran problema ya que a diferencia de otros pro-
ductos, como los orgénicos o el papel, este no se degrada permane-. |
ciendo entonces ahi por cientos de afios ocupando espacio y creando
contaminacidnt. (18)

"Los materiales biodegradables son aquellos gue se de51ntegran 0
descomponen por medio de microorganismos volviendo asi a formar. parte!
de la tierra. Los materiales fotodegradables son aguellas que se des
integran con los rayos del sol". (19)

Se ha tratado de integrar fécula de maiz en la fabrlcac1on'de
plasticos para que estos sean biodegradables, sin enbargo 1 esulta-
do no ha tenido el éxito buscado adn.

111.5 METAL

Existen distintos tipos de metales en 1os producto
que consumimgs y son relativamente faciles de reciclar;: tomando en
cuenta el proceso de impresitn que han sufrido o si‘han 51d0 una
laminacidn usada en conjunto con papel o cartén. .

Reciclando metal se logra ahorrar mucha energia a dlferencla de
1a que se usa cuando se fabrica el material por primera vez. o

I1I1.6 MATERIA ORGANICA.

~ Son los desperdicios de origen natural tales como sobras de co- |
mida, hojas y ramas de jardines, y excremento de algunas mascotas
Como perros y gatos.
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(21) HYNES, H. Patricia. 'Earth
right’

Prima Publishing and Communications.

Rocklin, California, 1988

Estos son los desperdicios mds fécil de devolverle a la.tierray:
ayudarle a producir mas blenes naturales por medio de la composta.

Los desperdicios sanitarios, son aguellos generados en casas, -
oficinas, hoteles, etc., por la higiene y costumbres de limpieza per-
sonal o aseo en el bafip o como resultado de materiales y productos. 0
us%d?c en la curacién de ciertas heridas y operaciones mayores en hns-'
pitales.

Los desperdicios de hospitales contienen entre si un alto grado
de material infeccioso y quimico. "Estos tipos de desperdicios: po-
drian considerarse factibles para la incineraci6n, aunque debe tener- - .
se cuidado con gases y cenizas emitidos y provocados por este proce-
dimiento". (201

"Los desperdicios y desechos nucleares y toxicos son enterrados
en minas vaclas o en lugares a niveles profundos del océano o del
desierto que se esperan nunca se asiente un grupo de civilizacién en
ellos. <Esgos desperdicios pueden durar actives hasta dos millones de
afios”. (21
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V. SOLUCION

Los desechos sélidos se han convertido en un problema critico a
nivel nacional. Los tiraderos estan llegando a su capacidad maxima.
El creciente costo de deplsito de basura y la disminucion de espacio
para tiraderos, dejan a las comunidades sin ninguna otra opcitn mas
que reciclar.

Reciclar, es la manera mds barata para reducir la basura. bene-
ficia el ambiente, conservando energia y recursos naturales.

1a separacidn de desperdicigs es un procedimiento encamlnadu a
splucionar el problema de la contaminaci6n por basura. :

Al separar los desperdicigs facilitamos su manejo para su proploil‘

reciclaje, tratamiento v transformacidn.

Al separar los desechos obtenemos las siguientes ventajas.;i‘,

Disminuir la cantidad de desechos a nivel familiar: .

Disminuir la cantidad de basura en los tiraderos y* rellenos
sanitarios.

Disminuir la proliferacién de fauna nociva.

Disminuir la propagacidn de enfermedades.

Disminuir la contaminacidn del aire, agua y suelo.

Mejorar la calidad de vida de los pepenadores.

Tv.1 SEPARACION DE LOS DESECHIS

Preparar cajas de cualguier material aproximadamente de 30X40X30 |
Cmé' las cuales servirdn para ir depositando los productos por sepa-
rado.

a) PAPEL

Por 1o general esta limpio. Si se arruga es muy voluminoso.
Debe gplanarse, las cajas se despegan 0 recortan para hacerlas planas.
Tendrdn que pasar dos semanas para sacar la primera caja de desperdi-
cios de papel y cartén para su reciclaje. Incluye cajas de cereales,
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(22) PADILLA Macieu, Carlos 'La
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(23) THE earthworks group 'The
recyclers handbook, simple things
you can do'

Earthworks press

Berkley, California 1990

(24) IDEM

pafielos desechables, y otros product

: <, papel escolar, de
oficina, cartdn corrugads, etc. ‘ .

_"Por cada tonelada de papel y cartdn reciclado s
15 é&rboles". (22) PR

b) PLASTICGS

Los gue estan sucios deben ser lavados, se colocan en una caja, -
como 1a del papel. Las bolsasse hacen planas. Los envases pueden ser
cortados a la mitad, poner unos dentro de otros y anhorrar espacig.. ..
Siempre habra distintos tamafios. Tardaria tres semanas en llenarse la
caja. Incluye bolsas y botes de plastico, bolsas de papitas, objetos
de acrilico, botones, medias de nylon, cepillos de dientes, plumas.

"26 botellas de PET (polietileng tereftalato) recicladas, (bote-
1las de refresco) hacen suficiente fibra de relleno para rellenar una
chaqueta para esquiar".(23) :

€) METALES

La mayoria son latas de acero v algunas de aluminio. Se limpian
y se guardan procurando meter unas dentro de otras. ‘Incluye latas.de

conservas, refrescos y cervezas, tapas de metal, papel alyminio, al=
fileres, orapas, etc. "Anorramos suficiente energla reciclando lina 13-

ta de aluminio como para usar un televisor por tres horas.™(zu)
d) MATERIA ORGANICA

La materia organica no se recicla, se transforma. La materia
constituye una fuente de nutrientes para nuestra tierra. Si la
reintegramos, volvemos a un ciclo inagotable.

Se puede hacer composta a nivel casero e industrial. La materia
organica esta formada por todos los desperdicios de comida, cdscaras,
hojas v tallos de verduras, huesos de carne y pescado, madera, paja,
ﬁcerr%n, servilletas de papel, estropajos, polvo de aspiradora, pas-

o, etc.
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e) COMPOSTA

Material café obscuro sin malos clores que fertiliza jardines,
plantas v parcelas. Se cava un pozo de 40 x 60 x 60cms., 0 en-un
bote de ese tamafio aproximadamente, depositar ahf la materia-orgdnica,
taparla con una capa delgada de tierra o aserrin, (gue debe mantener. .
se himeda). Encima vaciar otra capa de materia orgénlca Cubrirla
otra vez con tierra o aserrin. Cuando se llene bien, poner una capa.
mas gruesa. En dos meses se obtendrd un buen abono para el Jardin :
(Puede usarse un huacal o bote con tapa ).

f)  vibrIO :
Se lavan v se guardan. No es recomendable romperlos.para: ocupar

menor espacio. Tendria gue pasar un mes para llemar la caja.. Incluye‘,q
frascos, vidrios rotos, botellas, focos, etc. i

"Reciclar vidrio ahorra 25-32% de la energla usada pafa hécerld"f i

(2s).
Q)  CONTROL SANITARIO

Puede quemarse va que su produccién en una casa es tan peguefa.
En un anmafre, boiler, chimenea, calentador, etc. Puede ser entre-
gado en una bolsa bien cerrada al camidn recolector. Incluye toallas
sanitarlas, algodones infectados, pafiuelos desechables, etc.
n  OTRGS

Es todo producto que no esta incluido en cualguiera .de los otros
grupos. Se almacena en una caja.

1> CENTRO DE ACTPIO

£s un lugar en donde se reciben los desperdicios llmplos y Se—
parados para ser reciclados o reutilizados.
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V. ALGUNAS CITAS IMPORTANTES

(26)

THE Earthworks group 'The

recyclers handbook, simple

things you can do'

Earthworks press
Berkley, California 1990

(27)
(28)
(29)
(30)
(31)
(32)
(33)

1DEM
IDEM
IDEM
IDEM)
IDEM
IDEM

IDEM

"Hacer una tonelada de papel reciclado utiliza unlcamente el .
?O%)de la energia necesaria para hacer una tonelada. de papel v1rgen"
26 o :

"Los envases y empaques formaran aproximadamente un terc1o de 1o,
gue tiramos, vy es un lujo que no nos podemos dar". (27) :

"Aungue las latas vacias de aergscl, técnicamente son rec1c1ables i
se dice que es extremadamente dificil y caro de hacerlo. Sus prope--
lentes son por lo general inflamables y se sabe que pueden explotar
en los camiones recolectores. Solucién: evitar su usg". (28) .=

"El papel puede ser reciclado hasta 7 veces, dependiendo de cudn N
largas son las fibras al comenzar™. (29) ‘

" Se calcula que casi un 40-50% de nuestra basura es papel" (30)g3 ‘

"Casi 50 tipos de plastico son usados para hacer las-cosas.que-
usamgs a diario, los mds comines son: PET, HDPE, PVC, LDPE, Pollpropl— :
leno y Poliestireno™. (31)

"HDPE (botellas de leche, detergentes, aceite para autas'y clo-
ros blangueadores), al ser reciclado puede hacerse macetas, botes de.
basura, conos para barreras de trafico, cajas para separar recicla-
bles. Aproximadamente 62% de todas las botellas de pldstico son de
HOPE (Polietileno de alta densidad)". (32)

. "PVC, Cloruro de Polivinyl, usado en botellas de_shampoo, agua,
aceite de cocina, tarjetas de crédito, cortinas de bafio, etc., es el
50% de todos los envases de pldstico y puede ser reciclado”. (33)




(34) THE Earthworks group.
simple things you can do to save

U.S.A.

the earth’
Earthworks press
California,
(35) IDEM
(36) IDEM
£37) 1DEM
(38) IDEM
(39) 1IDEM
(40) IDEM
(41) IDEM
(42) 1IDEM
(43) 1IDEM

1989

"Debemos tomar accidn pronto, de otra manera, ni bosques, ni
ningln tipo de vida salvaje estard a salvo en el futuro. Si conti- -
nuamos esta contaminacién al ritmo presente, no habrédn &rboles por. -
cuales preocuparnos en tan solo unas décadas". (34)

"Las baterfas comunes contienen metdles pesados; el mas preva-
lente es el mercurio, altamente t6xico que se ha convertido en una:

fuente mayor de contaminacisn en algunos tiraderos. Otro es el cad-

mio". (35)

"Se requiere undrbol de 15 a 20 afios de edad para hacer suficiené‘ﬁ

te papel solo para 700 bolsas de supermercado". (36)
" Existen mds productos gquimicos hoy en una casa comdn habltacwn

al, que los gque habfan en un laboratorio guimice hace 100 afios”. (37)

"La espuma de polietileno es completamente no biodegradable,

simplemente no se ird. Adn 500 afios a partir de hoy, ese vaso que conf‘

tuvo tu café esta mafiana, seguira existiendo en la superficie de la
tierra." (38)

"Cada afio 27 millones de acres de bosgues y selvas tropicales
son destruidas. Es decir, 74mil acres por dia, 3,000 acres por hura
50 acres por minuto." 39)

"La foresta tropical, localizada en una angosta regién cerca del
ecuador en Africa, Sud y Centro América y Asia, esta desapareciendo
Ean rapido que para el afo 2,000, el 80% de ellas habra desaparecido".

0)

".a foresta tropical es una parte critica de la cadena ecoldgica
de la vida que produce la bifsfera del planeta". (1)

"Aunque la foresta tropical solo forma el 20% de la superficie
de la tierra, la mitad de las plantas, animales e Insectos, viven ahf.
y el 40% del dxigeno es generado”. @2)

(43) "E1 80% de la desforestacién del Amazonas ha sido desde 1980".
1;3
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(44) PADILLA MACIEU, Carlos 'La
basura, su problematica. Solu-
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de los desperdicios’
Movimiento Ecologista Mexicano,
Edicién International Afio 3 No. 8

" (45) IDEM)

(46) 1DEM
(47) 1IDEM

(48) 1IDEM)

(49) IDEM

"Hemos 1legado a tal grado que va existen barcos espec1allzados ‘
para arrcjar la basura al mar". (u44) : : e

"Tendriamos que excavar 6 crateres de la capacidad: del estadlo
A%tFCB paEE ?oder enterrar el volimen de basura que.produce el D. F.
al mes". (45 L o

"E1_hombre que habita este planeta no tiene derecho ni debé‘ataQ :
bar con 105 recursos naturales en una forma tan desmedida e 1nc0nc1en—;

te.'

“E1l hombre contempordnes de 1960 a la fecha, ha produc1d0 més Q‘
basura en general que desde la época en que empezo a Ser thbrE*”~; L
hasta 1960." (47) P

"La contaminaci6n viene por 1os desperdicios cuando estas no
estan limpios, separados y faciles de manejar". @8)

"El consumidor puede 1legar a modificar las politicas del]fabfi— -
cante para que venda productos nobles y faciles de reciclar". @9) - -



(50)

HYNES, H. Patricia. 'Earth

right'

Prima Publishing and Communications.
Rocklin, California, 1988

(51)
(52)
(53)
(54)
(55)

IDEM

IDEM

IDEM

IDEM

IDEM

"Bl 60%-80% de nuestros desperdicios pueden ser reciclados“.(so)

"Durante la Primera y la Segunda Guerra Mundial, reciclar- fué
algo comdn para los hooares, oficinas y colectores de basura”.(s1) -

"La gente comienza a tomar nota de cuan excesivos se han vuelto
1ns empagues. Empiezan a reusar materiales antes de tirarlos.o reci-
clarlos. Evitan gastos innecesarios y eligen productos reciclables, -
retornables y biodegradables". (s2)

"En Suecia 1/4 de sus desechos sdlidos son composteados”.: (53)

"Japon y Holanda recolectan mds de la mitad de su aluminio, pa-
pel y vidrio para reciclarlos". (s#)

"Conforme adguieres ciertos hdbitos ecoldgicamente sensitivos,
cambios sutiles ocurren en tu filosofia de la vida." (55)



(56)

LEE, Sally 'The throwaway

Society'

Impact, Franklin Watts
New York/London/Toronto/Sidney 1990

(57}
(58)
(59)
(60)
(61)
(62)

(63)

IDEM

IDEM

IDEM

IDEM

IDEM

IDEM

IDEM

. "Desafortunadamente las metas de un disefiador de envases son . .
Justamente las opuestas a las de un tratante de desperdicios." &6 )

"What has four wheels and flies?...a garbage truck." (s7)

"Algunos desechos, especialmente los peligrosos, estan 51endo en—
viados a paises en vias de desarrollo. Estos paises recienten el - :
TStaé 51§n?08usados como campos de depdsito para los paises 1ndustr1a

izados 5

"La apertura de nuevos tiraderos o rellenos sanitarios se esta v
dificultando, va que no hay tierra para esto." (59) ,

"fproximadamente 16 blllOﬂES de pafnales desechables son encontra—
dos en tiraderos cada afig." (60) e

"Estamos acostumbrados a tirar las cosas, no interesadoes-en gasf
tar tiempo o esfuerzo necesarios para reciclar. No gueremas pasar . .
por el trabajo de separar 1la basura. Tenemos el héblto de tirarlaen
un bote, y los hdbitos son d1f1c1les de romper."(61)

. "Para que cualquier programa de reciclaje sea exitoso, necesita
primero ganar la cooperacion de los residentes para asegurar una can-
tidad suficiente materiales reciclasles”. (e2)

"La Tierra es el hogar para billones de gentes. No podemos con-

tinuar envenenandc su aire, tierra y agua, con desperdicios dafiinos
como 1o hemos hecho hasta hoy." (63)
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(64) HERSHKOWITZ,Allen 'Garbage ma-
nagement in Japan: leading the

way'

New York, New York 1987

{65) IDEM
(66) IDEM
(67) IDEM

"Los japoneses mantienen extracrdinariamente precisos sus datos:
de la generacién de desechos sdlidos, su reciclaje, recuperaci6n de |
materiales, incineracién y relleno sanitario por locac10n region vy
nacionalmente. Este recursg de sistema cuantitativo es.suplementado‘
con los datos de recuperacion de materiales por industrias privadas.
Y ayuda a localizar eficientemente el Capital Japones y su labor y
manejo de desechos sflidos." 64)

fal '“Rec%clar es una actividad econfmica, no solo una idea ambien-
al.” (s

"Contaminacién ambiental significa la presencia en el ambiente |
de algo que no pertenece ahi, v que es dafiino a la saldd y bienestar:
de la gente, animales y plantas". 66 ) ; h

( "Mientras mds avanza la tecnologia, mayor produccidn de basura G
67) :



" "Plensa en los empaques como parte del producto. Tu obtienes lo
que pagas, si el empaque es disefiado para ser tirado inmediatamente,
todo 1o que estas abteniendo por tu dinero es basura 1ntellgentemente
disefiada." (8)

"Busca envases que puedan ser reciclados, como alumlnlo y v1dr10,
0 los que pueden hacerse composta como el papel " (69

"Compra productos @ granel cuando puedas, todo desde frijoles:
hasta herramientas es adguirible sin empagues.™ (70)

"Evita productos que sean hechos para ser tirados depués de muy
pocos usos, como rastrilios, plumas, etc....busca productos: que:pue-
das usarios una y otra vez, como thermos baterias recargables, es-
ponjas, etc." (71)

(68) THE Earthworks group 'The

recyclers handbook, simple things _ "Evita comprar productos que contengan ingredientes téx1cﬂs y
vou can do' gue son dificiles de deshacerse de ellos en una manera segura para
Earthworks press el medioambiente.” (72) [
Berkley, California 1990 R
"lIsa holsas de tela para tus compras en vez de papel,é plastlco.ﬂ ;
(70) IDEM "Ventanas, espejos, pyrex, y otros vidrios pueden arru1nar un: con i
- junto de vidrios si son mezclados en la fabrica. La razdn ES'QU .
(71) 1IDEM no se derriten a la misma temperatura." (7%) :
(72) IDEM "El papel para fax, coplas al carbdn, o coplas azules, tienen -
cubiertas quimicas.” (75) R
(73) 1IDEM
"Algunos desperdicios peligrosos son: gquitamanchas, pesticidas,
(74) 1IDEM barniz de ufias, removedor de barniz de ufas, destapacanos limpia~
(75) IDEM hornas, llmplador deW.C., pegamentos, plnturas y thiner." (76)
(76) IDEM "Los nifios deben aprender buencs habitos ecol6gicos en la escue-
la, si no les ayudamos a desarrollar un respeto por la tierra mien-
{77) IDEM tras sean jovenes, estardn peleando una fuerte batalla cuando sean

maynres, asi como la mayoria estamos ahera."(77)
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(78)

(79)
(80)
(81)
(82)
(83)

Asociacién de Colonos de
Ciudad Satelite

IDEM

IDEM

IDEM

IDEM

IDEM

"En los tiradergs a cielc abierto, al consumirse el aire atra=
pado, los microorganismos producen gases altamente toxicos como el
mptano dcido sulfidrhico y amoniaco." (78)

"E] Departamento del Distritc Federal habia prev1st0 para el :
afic 2010 una generacidn de desechos sélidos aprox1madamente de: 20 UUF
toneladas; esta cifra se alcanzd en 1991." (79)

" a basura libera gases inflamables que al ascender 1la tempera
tura provoca graves incendios en 1os tiraderos."(80)

"£1 promedio de vida de los pepenadores es de 40 afios.: De 10‘“'
nifios que nacen en los tiraderos, 6 mueren antes de los .5 anos (8

"La basura contamina agua, aire y suelo." (82)
"Se gastan millones de pesos en montar fabricas que: produce

toda clase de articulos y envases, mismos que al consumlrse el pro
ducto van a parar a la basura." (83)



VI. . PUBLICIDAD

(84) 'QUERA, Leon 'Advertizing
Campaigns, Formulation and
tactics'

Grid Inc.

Columbus, Ohio

(85) DAVIS, Alec 'Graphics; de-

sign into production.’'
London Faber. 1973

. Representa esfuerzos para convencer a la gente para gctuar de
ciertos modos. Trata de presuadirla en su rol de consumidores asi co-
mo también en su rol de ciudadanos, este tipo de publicidad es llamada
CAMPANAS DE PUBLICIPAD DE SERVICIOS PUBLICOS. Los objetivos para los
cuales las campafias de publicidad de servicios pOblicas sirven son
muchos y variados. Practicamente todo problema de una sociedad, por
Incendios forestales, basura, contaminacitn, fumar, adiccidn a las
drogas, alcoholismo, preservacion de la vida salvaje, etc.(ss)

El procedimiento de la conducta de uma campafia de publicidad de
servicios plblicos es exactamente como el de cualquier otro tipo de
campania:

Se define el problema

Se determina el aobjetivo.

Se desarrolla un plan de publicidad.
Se crean los mensajes. .

Se producen los medios de informacidn.

Un solo elemento de publicidad no es adecuads para presentar un @
mensaje persuasivo sobre un producto, servicio o idea. Lo-que-se re-
quiere es una campafia de publicidad.(85) RN

Existen muchos tipos de campafias, basicamente divididas en dog’ f
grandes categorias: una basada en la geografia y la otra en-las dis-
tinciones de mercado.

La primera incluye publicidad internacional, nacional,.regional
vtlocal. La segunda incluye publicidad a nivel consumidor, industrial
ete. :

_ Los_dos tipos se mezclan, por ejemplo, cualquier campafia geogra-
fica sera dirigida a un clerto mercado.

Fuera de las dos grandes categorias se encuentran aln otros ti-

pos de campafias de publicidad, como las campafias institucionales, de
servicios pblicos y de no-producto.
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Su proposito también es lograr ciertos cambios en las conductas:
o llamar l1a atencifn hacia algin problema. Se usan para recaudar . |
fondos o conseguir asistencia. Por lo general las asociaciones que
las patrocinan, no tienen muche dinerc para gastar en publicidad, vy .
por esto que las agencias y medios le s dan servicio gratuio, ade-
mas de que representan uno de los trabajos mds retadores que requ1e—‘
ren de mucha creatividad y emocidn. ‘

VI.1 DEFINICION DEL PROBLEMA

Es sabido ya, que el problema de 1a contaminacion por basura re—
presenta una grave situacion en México. En particular en la colonia:
Tecamachalco, Huixauilucan-Naucalpan, Edo. de México, existe un :
grupo de ecologlstas voluntarios cuya labor es la de encargarse del '
mejoramiento del medio ambiente de la colonia. Este grupo ha ini- |
ciado la labor de ensefiar a la poblacidn de Tecamachalco a separar @ |
sus desperdicios para no producir basura. Esto lo han hecho por me-!
dio de algunos medios de informacidn impresa, en ocasiones par te- . |
levisidn vy radio. Ademds, cuentan ya con dos centros de acopio.

El problema es que gran parte de la poblacién no participa acti=
vamente v tampoco conoce de esta labor que se esta llevando a cabo;
ni siquiera sabe de la existencia de los cenfros de acopio (o para
gue sirven estos), adn viviendo a media cuadra de ellos.

_La poblacidn de Tecamachalco no estd bien informada, ni con-
cientizada acerca del problema y tampoco de la solucidn.

V.2 OBJETIVO DE LA CAMPANA

El objetivo de la campafia es informar y educar adecuadamente a
la poblacidn de la colonia Tecamachalco acerca del grave problema
que representa la contaminacién por basura asi como la solucifn a
este. Y, mds gue nada hacerlos invelucrarse positivamente y lograr
sy part1c1D3016n

. Como parte del objetivo tenemos gue la informacicn y los men-
sajes sean transmitidos de manera facil, clara y sencilla para que
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asl se atraiga la atencitn y la participacién de cualquier persona
(tomando en cuenta edad, sexo, ocupacidn).

El mensaje principal de la campafia a ser transmitido al pdblico
receptor, estard basado en la idea de que_la solucién al problema de
la basura es no producirla, por medio de la separacidén de desperdi-
cios en cinco grupos.

Se busca inculcar una conciencia ecologista en este piblico, 'y
asi contribuir a la mejora del medio ambiente y la salvacién de re-
cursos naturales, asi comg dar un paso hacia 1a solucidn al problema
en general de la disposici6n final de los desechos s6lidos en el
N.F., Estado de México y en toda la Repiblica Mexicana. :

VI.3 PLAN DE PUBLICIDAD

Se estudiard el problema de la basura en general, en Méxu:o y en
Tecamachalco. (3 la zona deseada). ey

Se estudiard al pdblico (habitantes de la colonia).

Se hard una Iinvestigacidn de campo (situacién general y producto
existente).

Se haran conclusiones sobre los requerimientos para satisfacer . la
necesidad de comunicacion y para decidir los elementos gue compon-
dran la campafia publicitaria para lograr transmitir el mensaje apro- -
piaco en la forma adecuada a la poblacién elegida.

Se elaborarén los disefios de los elementos de la campafia.

Se mediran los resultados periddicamente.
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VL4 &g%%ggI?AgION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA DE LAS OLIMPTADAS DE

A modo de conocer los elementos que conformaron la campafia de
identidad y publicidad que mds éxito v mejores resultados ha tenido
en la Ciudad de México, presento aqul un estudic de los aspectos del: -
disefio v comunicaci6n que realizd el Arg. Pedro Ramirez Vasauez, en
conjunto con el Departamento de Publicaciones y el de Disefio Urbano.
Estando a cargo del Disefio Urbano, Eduardo Terrazas, y del Departa-
mento de Publicaciones, Beatrice Trueblood.

Para empezar, el logotipo tomd como base para su creacitn a los
cinco aros olimpicos, el aro del evento yla inspiracion en el arte
de los indios Huicholes para crear el estilo grafico y de identidad
de este logotipo. Tomando asi un aspecto deportive, moderno y con
caracteristicas representativas de la cultura de un pueblo indigena
mexicano.

Siguiendo las mismas bases, fué creado el cartel, adaptdndolas
para comunicar a la gente el mensaje de la XIX Ollmplada en México,
1968. Con un caracter deportivo, festivo y cultural, representatlvo
de un pais con una historia precolomblna enorgullecedora

Se disefid un simbolo para cada uno de los deportes con el fin de
eliminar la diferencia de Idiomas y la confusion gue esto provocaria.
Se utilizo un lenguaje universal a base de simbolos y pictogramas.
T@E?ién se hizo asi para los eventos culturales y todos los servicios
pdblices.

Un elemento muy importante de la publicidad para la Olimpiada
fué el Boletin de Lujo, MEXICO é8,XIX OLIMPIADA, que fué publicado en
espafiol, frances e ingles, llegando o haciéndolo asi, comprensible
para un TAYOr ndmero de lectores y un pdblico mds variado. (Esto es
una necesidad o requerimento del disefio en un evento internacional).

.Se hizo ung serie de doce boletines informativos de los cuales
se tiraron 275 000 ejemplares.
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44 cartas olimpicas con 3,661,450 ejemplares,

125,000 programas de ceremonias de inauguracion vy clausura
65, 000 programas generales.
21 programas de lujo de cada deporte con 348,400 EJemplares
19 folletos de informacién deportiva con 2, 850 000 ejemplares.
20 folletos de reglamentas departivos con 271,000 EJemplares
18 carteles deportivos con 287,000 ejemplares.

4,500 libros de canchas deportlvas

Toda esta informacion publicada mantivo a la gente perfectamente
informada sobre los hararios, precios, lugares, especificaciones; re-
glamentos, informacidn sobre todos los denortes ylos eventos que ‘se.
llevaron a cabo en la glimpiada. :

En el &mbito cultural se publicaron:

93 programas de luio con 726,250 ejemplares. ..
82 programas de mano con 605,250 ejemplares. .
13 catdlogos de pintores con 80,000 ejemplares. :
11 folletos culturales con 177,000 ejemplares.

8 guias de exposiciones con 33,000 ejemplares.
3 libros, uno de un fotdgrafo mexicano Alvarez Bravo, otro

éltografo Casimiro Castro vy el tercero del Salén de’ la Pléstlcaj
exicana

19 carteles del programa cultural, con 190,500 ejemplares.
88 carteles de eventos culturales con 420,000 EJemplares
300,000 folletos plegables.

23 perlodlcos murales con 250,500 ejemplares.

41 carteles especiales con 1,694,000 ejemplares.

Las publicaciones se distribuyeron al Comité Olimpico Nacional; .. -
Federaciones Internacionales y Nacionales de Deportes, Centros: Cultu- ..
rales, Universidades,Clubes, Embajadas, Prensas, Revistas, Organiza- - @,
ciones diversas y personalidades en el mundc. Es decir, fué un disefio-. .
y Un mensaie dirigido a un pdblico universal. SN

Esta campafia tuvo un enfoque hist6rico-cultural muy impdrtéhte, e
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se transmitié al mundo una imdgen de un Mex1c0 con ‘una-ac v1dad cul;
tural impresionante. Dos aspectos fueron enfocados;1as;culturas
pre%olomblnas y el arte contempordneo mexicano con: sus méx1nns Xpo-
nentes :

Todo este material publicado y todos los articulos'y -
mentos que se mencicnarén en segu1da fueron manejados con la misma
identidad grafica. Tomando comg elemento base al logotipo vy su-tra-
tamiento visual. Logrando asi, evitar confusiones entre los habltan-
tes de la ciudad y todoslos v151tantes sino por el contraria, se.
cred una comunicacién e identidad general en 1os eventos deportlvos‘
culturales y en la ciudad en general con las sefiales y mapas, disefia-
dos con el mismo fin.

ELEMENTCS DE LA CAMPANA OLIMPICA

Documentos de identidad olimpica.

Formulario de inscripcidn.

Etiguetas de equipaje.

Folletos explicativos de los escenarlos de cumpeten01as y hora—
rios deportivos. i

Marcadores electrfnicos.

Soportes para utileria deportiva.

Bancos plegadizos para deportistas.

Camiones, automdviles, motocicletas. ,

Moda: vestldos trajes, tikinis, sombreros.

Reglamentos oficiales.

Esculturas del logotipo.

Esculturas inspiradas en las figuras plrotecnlcas mex1cana5

Carteles v programas de competencia y ceremonias.:

Folletos de informacidn deportiva. S EN

Periddicos murales. . :

Bandeaoéas y posters para orientar y dirigir el tran51t0 en la |
ciuda ‘

Sefialamientos urbanos y simbologia deportiva.

Certificados.

Mends.

Papeleria.
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Podium de premiaciones.

Formularios.

Invitaciones.

Medallas conmemorativas. :

Timbres. (con motivos prehispanicos de cerdmica, deportlvos te—
mas de Diego Rivera, atletas y antorcha ollmplca) sk

£l color simb6lico de cada deporte se aplich a dlferentes elemen—»5§ ‘

tos para crear identidad por areas. Por ejemplo en postes mur
mamparas. ;

lLas esculturas y logotipos a enormes escalas fuernn loca zadas’
en puntos estratégicos.

Los glabos gigantes y adornos de maltiple colorido,diefdn
ambiente de alegria y festividad, tipicos de la cultura mexica

Se ubicd una boutique de souvenirs decorada con el dlsenOad 1 B
Iogotipo en colores magenta y naranja. Se hicieron souvenlrs oflcial—
es que también mantuvieron la misma imdgen. e A

COM0 SEGUNDA FASE DEL PROGRAMA DE INFORMACION

Se llevé a cabo una transmisién directa por todos los medios in-
formativos. Se dice que la Olimplada de México 1968, fué el evento
mejor difundido en la historia de las comunicaciones modernas.

. Los centros de prensa_se_ubicaron en la villa olimpica, el mds
importante en el Hotel Maria Isabel y en la Torre de Telecomunica-
ciones.

_ Se usaron los aparatos mds modernos, se instalaron areas espe-
clales para entrevistas y traduccicnes, laboratorics de revelado in-
stanténec entre muchas facilidades mas.

£l Comité Organizador no escatimd al proporcionar todas las fa-
cilidades necesarias para lograr tan amplia difusién.
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Se instalaron facilidades para- la recepcidn, transmicion y du- )
plicacion de resultados de los eventos, Impresién de boletines'y .
ofros comunicados. ‘ 1

Las transmisiones se efectuaron via satélite a Europa y Dor‘*
micro-ondas al resto de la Replblica Mexicana en 39 ciudades.

Una pantalla enorme de televisidn de 8 metros circulaba por par-
gues pUblicos haciendo facil la recepcidn de los eventos a 1as perso—
nas por toda la ciudad.
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VII. SENALIZACION

Se le dice al conjunto de sefiales indicadoras en calles,-carre-
teras, puertos, etc., incluyendo su colocacién, medidas, color,- ta-
mafio, etc. T

VIL.1 Un SISTEMA DE SERALIZACION se refiere al conjunto de signos pic-. |
tograficos gue sirven para encontrar el camino hacia un destino de-
terminado al que se desea llegar.

Este sencillo sistema de sefializacidn es de caracter DIRECCIONAL
ya que orienta en el trayecto que deberd seguir el usario, hacia un
sitio determinado y en el cual llevard a cabo una accidon. Es
INFORMATIVD va que proporciona informacion mds completa respecto a
los servicios, como_horarios, o procedimientos especiales, y
LLOCATIVD, va que sefiala el punto terminal o el desting al que debie-
ga de 1legar el usario, especifica el lugar o el servicio gue se

usca.

VII.2 REQUERIMENTOS

Distancia de lectura

Evitar exeso y confusifn en la informacitn

Tipografia de facil lectura

Distribuci6n estratégica para su buena v151b111dad y segu1m1ent0
Orden 16gico de lectura Y
Materiales resistentes a condiciones cllmétlcas y uso 2
Evitar elementos negativos ‘

Economia y calidad de material

Proceso adecuado para la elaboracion del tiraje

Buscar relacion entre utilidad y precio

Ccnocer normas o leyes que existan en el fracc1onamlent0
Erognomia
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Hacia el Centro de Acopio Pargue Maimonides A Avenida de las Fuentes/Fuente de Adan;'
A venida de las Fuentes/Fuente de Juana de Arco

Avenida de las Fuentes/Av. de los Bosques
Av. de los Bosques/Boulevard de la Luz
Fuente de Diana

Av. de los Bosaues/Fuente de Troya

Av. de las Fuentes/Fuente de Cao

Av. de las Fuentes/Fuente de Monte Libano
Av. de las Fuentes/Fuente de la Concordia

Hacia el Centro de Acopio de Fuente de
Cantaritos

Av. de las Fuentes/Fuente de Trevi
Fuente de Trevi/Fuente de Cantaritos '

ATDA ADYGgAY

4AVDH
siqnifican 1a arientacion qe terdrd la fleda com parte del diss™o
para la correcta sefalizacion
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VIIT INVESTIGACION DE CAMPO

Se recorrio gran parte de la ciudad de México y zonas conurba-
das en busca de campafias existentes con el mismo propdsito & al me-
nos similar al de dar soluci6n al problema de la basura por medio
de la separacifn de desperdicios.

_ Se recolectd el material encontrado en algunas colonias, ayun- -
tamientos y a contlinuacidn se hara un analisis comparativo de este.

También se fotografiaron escenas reales de la critica situacitn: .
actual de la contaminacién por basura en México, con el fin de demos-
trar la condicidn de trabajo de los pepenadores, de las basureros,
los tiraderos, camidnes, calles, parques, etc., logrando asi tener
una idea mas fiel de como la basura y la contaminacidn que provoca
nos estan afectando.

VITI.1 ANALISIS DEL PRODUCTO EXTISTENTE

A modo de establecer pardmetros y caracteristicas que requiere
el materal de una Campana, asl como para constatar las insuficien-
cias y las cualidades de la comunicacién en los medios publicitarias
ya existentes, se hizo el siguiente analisis critico comparativo.




Folleto informativo emitido
por el H. Ayuntamiento de Morelia,
d@régédo a los habitantes de esta
ciudad.

Su formato es de 14 cms. por
21.5 cms., es un diptico impreso
sobre papel revolucién, blanco,
con tintas rojo y negro, usandc
1a tipografia Benton, y manuscritn
Ademds de una fotografia en alto
contraste del acueducto de dicha
ciudad con un dibujo superpuesto
de basura invadiendo la construc-
cion. Este mensaje significa el
grave crecimiento y la incontrola-
ble produceidn de basura que
inunda su ciudad.

F1 mensaje principal es la
separacion dg los desperdicios
para disminuir y hasta ng producir
mds basura. Consta con informa-
ci6n acerca de como hacerlc y con
una lista de dlez centros de aco-
pio en esa ciudad.

Utiliza la caricatura como medio
de expresidn.

s

PATOI TAERA
ODTEREE MAYOR
NFo =MAct1IM

« BAJURERD”
pEEscoHASE PE .
{A CAMPARA

Lusta o
CENTRCD PE
ALOR(O

b7




111444 COORGANIZADR
PE LA CAMIARA

Eacr1TURA A
MANO

s FOTOLRAFIA 08

2 'ﬂ‘t")’i Er AcusPucto PE
2 ? MOCEL(A . B3 UN
1 ELEMENTO PE

oeLLELA Y ORSULLO

98 LA cwoap .

U rmemiente e Moo w0} 4. LOORGANIZADOR
PE tA (AMPARA

1

MENSAYE QUE ENFATIZA
EL MENSAIE PRINCIPAL.
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fartel emitido por los ecologistas

voluntarios de Tecamachalco dirigi

dos a los habitantes de esta colo-
nia que mide 28 cms. X 43 cms.,
impreso en computadora con tinta
negra sobre distintos fondos de
oapel bond (violeta, verde, ama-
rillo, azul y rosal.

Usando la tipografig Helvética y
Times contiene el simbolo de un
arbol vy una ventana informativa
gue emite mensajes distintos en
cada cartel por ejem.; direc-
ciones de centros de acople, por-
c%ntajes de produccitn de basura,
efc.

£l titulo del cartel es: ECOLO-
GISTAS VOLUNTARIOS DE TECAMA-
CHALCO A. C.

Contiene un mensaje constante en
todos los carteles que es:10-
DOS PODEMOS A CONSERVAR
LIMPIO NUESTRO MEDIO AMBIENTE.
PARTICIPE CON NOSOTROS.

Sin embargo falta decir como ha-
cerlo 6 en ddnde,y lo més impor-
tante: qué hacer.

FLOLOGISTAS VOL UNTARIOS 4

D2 TECAMACHALCO ALC.

[/ S——

TODNOG POUEMOS ATUDARL A CONSERVAR
LIMPI) RUFSTRO AMBIFHTE

LSABIA USTED QUE £L 1% Dk LA BASUILA Gilitnaba | €4

ESTA COMPUESTA POt PLASTICO7

SEPARE SUS DLSLCHOS Y LLEVELOS A
HUESTHOS CERTHOS DE ACOPIO

PARTICIPE CON NOSOTROS

— —— TITULO

PIBUIO PEUN ARBOL.

(216NIFicA_© ZETREIENTA
NATUZALEZA )

e

’
SENTIDO 0E UNION

—4—

VENTANA
—T INFORMATIVA

FCOLOGISG AL VO I IARLIOS
DI TECAMACTHIAL GO ALC,

r-3

IRVITACUON A PARTCIPAR
FAI—TA INFOEMACISW 7
tcoMo ?

épdn PE?

&cuhnoo 7

TODOS PODEMOS AYUDAR A CONSERVAR
LIMPIO HUESTRO AMBIENTE

CENTROS DE ACOPIO:
CANTARITOS # 17
PARQUE ECOLOGICO MAIMONIDES

CRTEUE DIANA b ORIV BOSQUR BB LA LUZY

PARTICIPE CON NOSOTROS
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EMOLEC PEL TEERMING
WPHIVEAS arPLE ACO IN(ORRECTA MENTE

Folleto emitido por la Asocia
cién de colonos Campestre Churu- [
busco. Este es un triptico de
1iems. X 21cms. impreso en offset
sobre papel bond blanco con tinta
azul. Utiliza la tipografia Hel-
vética y el dibujo comp medio de
expresion. Este folleto emite
varios mensajes de otros temas
aparte del de la campafia de separa
cién de basura (término mal emple-
ado), como la reforestacion, re-
cetas de cocina, e insecticidas ca
seros; por lo cual la informacidn
de cada tema no_ completa ya
que ademds es dividida para frans-
mitirse en el siguiente boletin.

_En este mensaje se anuncia el
proximo inicio de la campafia y

transmiten una porcion de la in- ~
formacidn acerca de la separacién TipobEARA \\\
ge deshechos. A MANS SUSIERE  ALMACENRAE.

LoD PEIscHOT oreAviod
EN il PASURERO
Disvios QuE

DEMUEITRAN LA
SHpaeACioN PE
vesrezovciod




Esta es una circular emitida
por los Ecologistas voluntarios de
Tecamachalco, impresa en papel
bond, tamafio carta en color negro.
La tlpografia es de maquina de es-
cribir.

£1 mensaje transmitido consta de
datos sobre la produccién de 1a ba-
sura, como ésta contamina y que la
soluc1on es separar 1os residuos y
reciclar.

En este caso si aparece el logofi-
ng del grupo vy 1os datgs de este
para obtener informacifn.

1060T\PO PEL
62010 ELOLOSVITA

PATDS PARA
CBTENEL. MAYOR

INFORM AcloN
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Boletin informative emitido por el
H. Ayuntamiento de Naucalpan de
Juarez, Edo. de México, dirioido a
toda su poblacifn. Impreso en
tres hojas de papel bond, blanco,
tamafio carta, en offset, con tinta
negra.

Fl tema o mensaje emitido hacia los
habitantes de esta entidad es el

de un programa de separacién de
basura, (término mal empleado, ya
que si se separa, no es basura, v
si ya es basura, no es recomenda-
ble separar.)

Se ofrece la informaci6n béasica
como fecha del inicin, dias y lu-
gares de recoleccidn, tipos o gru-
pos de desperdicios, y con ayuda
de dibujos se dan instruccitnes
para preparar la composta.

Esta informacitn a_comparacidn del
resto que utiliza la hoja en su
formato vertical, estd impresa en
su formato horizontal.

Tipografia Times, titulos subra-
yados y centrados.

LO6oTITO, IPENTIFIADR
DEL MymaPio

Pra—

er. maaTie

oo

c
©
Lt GCTURRE Db 1

2,

¥

. AVIATARITRTO DE NAUCALPAN Db JUSKEZ, ESTAIG bt WLEIC:

L+ INOKRA A LIS COLOWOS GUE TL DI % OT MVIENERL DEL amy th CUKLU, St INICIAGt
11 PRARA DE RICDLECCI® UT BASVMA SIPAUAS, (GACANICA & IMWCANICA}, e o
1wl LES NACDROS Uma ATENTA IWVITACION A PANTICIPAR COW EOTWE £8 273 Fo—
CHAA. T COW ESTO ATUDAR A CONGENVR U8 WEJOW ARDTDNTE. PARA (34 CLBLMTDAD Mec -
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Folleto publicado por el H.
Ayuntamiento de Huixquilucan, de
14cms. x 21.5cms. impreso en off-
set sobre papel bond, blanco, con
tintas negra y verde. El titulo
del folleto es: NO PIERDAS EL
CONTROL. CONTROLA TU BASURA.

La imagen en la portada re-
oresenta una forma negativa de
ver el problema de la produccidn
de basura y el titulo en si pro-
voca confusidn y demanda mucha res-
ponsabilidad. En el interior
encontramas el mensaje de la solu-
cién por separacidn de deshechos
en orgdnicos e inorgdnicos, (me-
todon anticuado sin una buena
respuestal.

También explica la separacidn
en grupos de 1o0s deshechos y pro-
pone la existencia de centros de
acopio.

_ La tipografia es Helvética y
Serif Gotic en la portada. Plecas
con titulos calados en neqgro y
alineado al centro. E1 logotipo
del ayuntamiento estéd en la contra-
portada.

ENFOQUB NEsanwo
LA DASUEA EuvOLVIE NPO,
ALA Ticoea gu-

FERMANDOLA .
Provoca ANevITIA
MO MoTivA .

NO PIERDAS EL CONTROL

£L TERMINOG /8 ,CONTROLA TU BASURA

SPASURA ” DEBEXRIA
JEC ELIMINADG , PALA

INSTRUCTIVO

M ELIMINAL g
ConetefPro

_
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Aquellos desechos ge origen animal
y vegetal, que pueden descomponerse
tacilmente, es decir pudrirse.

Son los residuos de alimentos que
salen de la cocina, cascaras,
cascarén de huevo, huesos,
pellejos, servitletas de papel, pan,
tortillas, grasas. cerillos. cabelos,
polvo de aspiradora, peluza; todos
los residuos de jardin, hojas, ramas,
pasto, excremento, corcho,
entre olros.

l os residuns orgdnicos son una
tuente de nutrientes, con ellos se
puade hacer composta.

COMO HACER COMPOSTA

1. Hacer un aguisra en
un lugar sombreado do
1y jardin o utilizar un
bate o huacal con tapa

2. Deposttar en &l ta
mataria orgdmca, ponat

un  puhado o4 cal y
cutnilo con una capa do
werta  dal mismo

quo la dn materia orgnica

3- Rocidr un poco ce
3gua y contnuar asi
diariamante hacindo
capas de matena
organica, cal y terra
hasta lienar el agujero

+.- A cabo de 6 samanas
o 1endrd la ccmposta. 85
ur material calé obscure
sin mal olor con ¢l que so
podrs tertihzar el jatdin,
plantas y parcelas.

diticil devolver a la

Animate no
lo que nos ha dado.

tierra algo d

l&—

—

TRXTO cENTRADO

{

TeExre JU3ITIFICACION

A LA ZQUIEROA

TiTVLO7
cALADOT BN
PrEcA> D
CAOR VEQQOE

givuyo>




Un libro practico publicado
por un grupo de estudiantes del
Tecnoldgico de Monterrey, Monterrey,
Nuevo Leon, destinado a todos los
alumnos de esta Universidad. E1
grupo es llamado BIOD. Este libro
mide 14cms. x 20cms., consta de
47 paginas, de papel couche, im-
presn en offset, en el interior, v
serigrafia en las portadas, la
tipografia es hecha a mano y los
colores usados son: verde, gris y
negro, en la portada, y negro unica
mente en el interior.

La informacién que agui se da
consta de la situaci6n actual de
la basura en méxico, sus graves
oroblemas y consecuencias. Proponz
tomar medidas de accisn enfocando
su mensaje en re-usar, re-ducir y
re-ciclar; brindando ejemplos por
medio de personajes caricaturez-
Cos.

Reduce, Reutiliza y Recicla
25 el titulo el libro.

B N A A R S P

Redues

Rewtiliza Recicla

SEANA RALAR TU PLANE 1AS

Ssro

TRES FALABRAS PE MoSA &N
¥ CAMPARA® MAS> UTILIZAPAS EW
+©5> ESTADDS UNIDOD .

0186 QuE AzPRESENTA A
105 pesPEgpiios RECIELANPOSE

eguvo
kolosico
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OPERACCION NUEVA VIDA, es
un folleto de 13.5cms. x 21 cms.
impreso en papel bond con tinta
negra en offset.

. El simbolo de su portada sig-
nifica "Vida, saliendo de un des-
perdicic”. Y el nombre del folle-
to representa la operacién de ac-
tuar por esta nueva vida.

En el interior aparece el per-
sonaje_"Don Reciclon", gue es gulen
transmite toda la informacién acer-
ca de gue hacer con la materia or-
ganica, La tipografia_en este fo-
‘leto es de la familia Times. El
disefio editorial es de una scla
columna justificada a ambos lados
G a veces a los dibujos.

MATERLA ORGANICA

©PER- (({o/) o
Yipa

_—

JE LEFIERE AL

——— MANESO Y ATROVE-,

CHAMIBENTD pg LA
MATEERIA ORSANICA

5MBOLO COMPVESTO:

—— GUE memiFicA QUE:

DE un DEIPERDICIO :
C(LATA)  PeEDE Wol-

v
v

Et A crEcEC
tQA, MATURALEZA VY,

BELLETA. (FLog) .

A

BITZACCION DE 007

PALATZAS QUE JUNTAY

5

(6NIFICAN OPERAR

EN LA Accion |




iiManes u la aliea!!

ué eafds experatdn?

® Sitit ya eipezaste a hacer composta, y
tienes algnna sugerencia, comunicate
cun unsotros y comunicaselo a tay
vecinos.

@ Recuerda que 1a solucidn contra La
basura esta en nuestras manos. ila
basura son desperdicios que ve pueden
aprovechar!

« Luténtalo, vale Ia pena.
A

VU HACER CON i.;\ MATERIA
ORGANICA

cenleas, pasto, varitas, canas, bojas, y
oteus desechas el
Jardin, También
se pueden agregar
pedatos de papet
pero icuidadu con
et pagel impresa,
perisdicns o
evistas, pues fas
tintas tlenen
ustancias faxicas!

|

EL PRREONAIE
HABLA DIRECTAMENTE
AL PECEZPTOZ

|

S PON RECICLOR”Y
PEESONAIE QUE
EMEMPLIFICA LA
ELABoRACION DE
LA ComrodTa =n
ESTE rolLETO

TEXTO JUIIFCADO A

LA FORMA OE La>
pisuyo3
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"LLA BASURA™ Y YO QUE PUEDD
HACER. GUIA PRACTICA PARA CADA HOGAR
Emitida por el Comité de Ecolagia
de 1os Colonos de Ciudad Satelite
A.C., en 1a que la informacion
transmitida v el enfogue principal
es la participacidn individual en
1a solucién al problema de 1a basu-
ra, asi como qu€ es esta, como ma-
nejar los desperdicios, qué hacer,
separar, reciclar y tips para mejo-
rar los hdbitos en el consumo de
productos.

En algunos cases la carica-
fura es usada para enfatizar ejem-
plos pero resultan confusas.

Se hace uso de la possia y
reflexion personal, a modg de en-
volver emocionalmente al Jector.

Respecto al disefio, los titulns
son emmarcados, a veces subrayados
par una linea.

Una tabla comparativa informa
al final sobre productos toxicos v
sus substitutos.

El formato de la guia es de
l4ems. x 21.5cms. impresa en off-
set con tinta verde sobre papel
revolucién. En la portada aparece
el logotipo de la asociacién y un
simhnio de Jas tarves de Ciudad

LOGOTIFD + 10BNTIFICADOR
Pr LA AXE. DE LOLOWO) OB

€D . JATELATE . ORSANITADOE.

¥

Lot
C-udni}\«{nkt'chk ac.

COMITT “E ECOLOGIA

"LA BASURA"
iY YO QUE PUEDO HACER! ¢——
GUIA PRACTICA PARA CADA HOGAR

g

s51aBOLO VE CO.
SATRLITE

FLORES QUE JI8MF) -

T AN MATYEALEZA N

Bru BZa Treh 3v
COaN TA |

VAMENTE AL
Receeror

INVOLVERA AT -




Satelite con unas flores al fren-
te representando la belleza, natu-
raleza y el interés por la eco-
logia por parte de esta zona re-
sidencial

SUBTITU LYY

Su92AYas0d _|

MENJSAE: Cordds)or FARA
PoevENIE ¥ DIOMINAR
L PROPUCCION DE BAURA

!

piavIos ACOMODADOY 3N
NINGUNA PLANEACION PREVIA.

!

APRUYLUIAR lav sbos caras e ta hojade papet

X page! sado por un Lado pueda servir pars bo-
Frmiores o Liabaros £ secic, S e pacort puede

e por 1o geamral se vam o lemadiand & lsDesirn
yoolepnsirecidads,
ool t Y
PRODICIR COMPAITA 0 veh sbwo s basa de ©
" reitucs orpiaicen y de jartin: Yoo
ooy :

LROMOYLR la cresciou 8¢ CENTROS DE
ACOPMIO

Iuvoliicrate,

e tieas muche sentde poparac 'Y

iy

,;.u., idrie, plisticn, metales, fThras wiz, (30
decir I syvells que e poads paciclar)
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Q.Y
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el evtaree 1y 4o
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Edempaque pot b general cau nuncs e1 gecesario,
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e
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DEBEN EVITARSE

B arkoears

En alpunes de 4

quera que indica que r desti

0 erne

L PERSONATE aOAPO

PALABRA *@Eaicta” EN rou.EvO) PE

NOoMOPO 3w PLANEA- CO- JATeLitE
QON TREVIA
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fNDICADOR OE SUBTEMASD
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vADOS .
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New York City's Waste Re-
duction Handbook.Practical ways
to prevent waste and save the en-
vironment. '

Folleto de 10cms. x 23cms.,
emitido por el Recycling Program
de la ciugad de Nueva York. Im-
preso en offset con tintas azul,
negro y amarillo, sobre papel
canson. Tipografias Tiffany, Times,
y Helvética, tanto en la porfada
come en las pdginas interiores.
Uso de la caricatura como forma ex-
presiva para representar el mensa-
Jje. Para enfatizar y brindar in-
formacisn importante, asi como pa-
ra llamar la atencitn son usadas
las ventanas o cuadros de informa-
cifn; logrando asi aumentar el in-
terés del receptor en el resto de!
contenido de la informacidn.

Estas ventanas son rectdngulos ama-
rillos con tipografia azul, con-
traste que los convierte en foco

de atenci6n. El azul en tono bain
y el gris del fondo de todo el fo-
1leto son colores serios y gue ad-
mas inspiran una sensacion de lim-
pieza y tranguilidad.

£l disefio editorial consta de una
sola columna por pagina encerrada
en un margen visual que ha veces
es rebasado por otros elementos.

511480L0 N SLOGAN
0E LA CAMPAN A

= Procticl ways
fo prevent wasts and save
the enviconment

" EN LA REgocciont

uN dasprERO (Y
SU (6RTEN(DO )

L7 (OM0 ZEPUCIRLO .

BITA PARTE OFL

Fourto Porer

U3ARSE Como POITAL

PARA SOLICITAE LA CANCELACION
DE DIRECCIONES BN [AS LISTAD

JE wBLictpAD fop (ogeso

MENIAJE ENTOARD | -

DE 103 pesrEE-
meiod

(smaFicamente )
CARICATOZA PE
CIODAPARD D

S REDUCIFN DO’
EL VOLOMEN QF




El sImbolo vy slogan de esta
campania transmiten la idea de la
reduccion de 1a basura. E1 mensa-
Jje general del folleto es un enfo- 9l pOTE?
que a la crisis de la basura y co- fe LecruzA
mo prevenirla ofreciends al lector
recetas y recomendaciones en el
cambic de habitos de consumo y en
el manejo de los desperdicios.

: +
: Are You o P s st 2 3 b

-tz 0 18 & CroquivlocuTd buder bim TUAC R

%, o Away
1 At Work? :
8! At Work? | vENtanas
INPORMATL ~
VA3

DIFERENTE?
—— 6QUE303 PE
TIPOSRAFIA

__.amMBato
MUNDIAL
o
RECI\ELAR

caricaTUEA

c PADANO >
ﬁ‘:::f” TRABAIANDO BN

CONJUNT O
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RECYCLING EXPANDS IN THE BRONX

Este folleto/cartel, publica-
do por el Recycling Program de la
Ciudad de Nueva York, dirigido es-
pecificamente a los habitantes del
Bronx, mide l4cms. x 20cms. y al
desdoblarse por completo, es un
cartel de 54cms. x 40cms. Rojo,
azul, negro y amarillo, impresc en
offset, sobre papel bond blanco.

En la portada aparece el simbolo
universal del reciclaje, conocido
ya por la mayor parte de la pobla-
cién mundial y su titulo que po-
sitivamente expande el concepto de
reciclar por el Bronx en vez de
exgander 1a basura y su contamina-
cidn.

El mensaje en si es acerca de?
inicio de un programa de recolec-
cién de desperdicios separados, fe-
chas de inicio, dias de recolec-
cifn por zonas v 10S grupos de
productos que reciclar.

Uso de diferencia de puntaje
e inclinacién en la tipografia,
subrayados v plecas caladas para
Jerarquerizar informacion. Dos
ldiomas son usados debido a la
poblacisn gue lo habita,

En el interior tablas demos-
trativas con dibujos, simbolos v

88 Expante &f Programa de Recicizs en el Bronx

Cramcusy of | S Acm—re m | 02

» s SV PecKinling surs reciied SRl M BCTEl

& Selnrt FCKaY ArUcaius @ MISTCN, VAP KN, e 00 e
At r eI, CXMON, g WA, CF T TG

]

& Unparwn s bane e

L’______/__._.

5(MBOLO MINDIAL DE “EECICLAR!
|—— INTESTADO AL TiruiLo PDEL FOLLETD

10€Co e foRcion OF LAD PALABZAS

PE Coroe .

TeEx (o EN (NSLE3 ¥ EN esradoL
peeI1PO0 A Que EL RBCEFTOR E3
UNA POBLAcCION MIXTA

———

(¥ TAMANO QuE PENOTA JEQA‘Q\HA)‘ i

| TITUL0D CALADOT EN BARZA> O FLECAD Il ]‘

(N DIcAPOE PE
LactTV

Recycle...

DiFsan

B31103 PE TifoszAFia

Do3 coLumvas

AJUITAPAY A LA
ZQUIBRPA (YNA ¢
Poz 101omMA L)

PATO> 1wFORMATIVOT

P T

' 1, It's the Law!

—

LU MVA

At e

SOBRE LA CAMPARA . BT Lo

Dizszeron v TEL. - b amsarie A - ogi
=

S1MBOLO, 1op NTIFIcApOp 14 —_—
PE LA cAMPANA Q:TP‘““
e

LEMA 31064K Que . Tee s

EXPEESA EN PR
QUE LA (MAsEN

tAsgAS O S
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texto (Grotesgue, Italic y Times).

En el interiocr, mapa del
Bronx dividido en zonas y en la
G1tima pdgina el logotipo slogan
del programa y datos para obtener
mavor informacidn.

63



PON LA BASURA A TRABAJAR

Folleto publicado por el H.
Ayuntamiento de Morelia, que mide
7.5cms. x 21.5cms.  Violeta y ama-
rillo sobre fondo blanco, tipogra-
fia Clarendon con distintos_puntos
para doar gerarguizacion a las pa-
labras. El simbolo de la campafia
aparece en el extremo derecho in-
ferlor, que es la caricatura de
un basurero corriendo.

|—p FuNcion ONNATIVA  QUE - HAR A
RECEPTOR ADQUVIRIR LA RE3PONSH. |
BILIPAD pg PONEE ALCo PE SU
PARTE &N (A souxion ppi

A manera expresiva y de enfati

zar elumensa’j'e y de motivar al lec- & La BATUEA . NO 3£ FCoBlEMA . Y ESTA PALASEA AL |
gog a "Poner” dg Su parte y ? trzli— ronE A TeABAsAZ. [ MIMO MEMPO FORMA PARCE pp
ajar en conjunto, se presenta e (NO T(ENE sanTi- ores Faase

dibujo de una perinola con la le- oo 1o ronopra an- P iTabajar

yenda "Todos Ponen". Sin embargo Te> oz 3ea sAdveA)

el fitulo del folleto es un tanto
contradictorio y confuso con res-
pecto a la informacion del mensaie
en general que informan las paginas
interiores acerca de separar los
desperdicios para no hacer basura
(Entonces como vamos a poner la
basura a trabajar). Lot (e v s,

Fsne, meala, vidno ¥ erpacctl 8
=148 b8 ¥ sccaradon NO SON

MENIAJE POSITIVO, QUE FOR MEPID
PE uN 316N0 (LA PrinoLA) Expge-
3A LA WWEA ©8 QUE ToPD3 FPoucAw
PARTE Gmn €L TRABAIO O LA LASOQ

DE EBSOLVER ELP@oB Em 4,

En todas 1as paginas la parte
superior del formato estd designa-
da a las caricaturas y la mitad
inferior al texto que consta de
una sola columna.

MANOTA O E\S0EL DE LA
CAMPANA . UN BASURELO ACTWO,
BIRAMICO , QUE DOMINYE Sv
NOLUMEN |

COORCANNZADOL FE LA
CAMPANA
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ORGANIZA TU BASLRA

Folleto emitido por los ecolg
gistas voluntarios de Tecamachal-
co, que mide 1cms. x 28cms. Azul
y verde impresos en offsel sobre
papel bond blanco.

En la portada aparece un sim-
bolo de un mounstrito dentro de
un signo de negacidn/prohibicidn
queriendo representar 1a negacifn
del mounstro gue representa la
hasura; entonces el titulo "Or-
ganiza tu basura” se confradice
con 1a negaci6n hecha anterigrmen-
te, ademds de nada serviria orga-
nizar la basura.

Tipografia de la portada
Avant Garde, y aparece como parte
de la composicidn el logotipo del
grupo voluntario.

El contenido del mensaje es
sobre la basura, la materia orga-
nica e inorgénica, la divisi6n de
deshechos vy los datos de centras
de acopio asi como de donde obte-
ner mayor informacidn.

ORGANIZA
TU
BASURA

SMOUNSTRITOS 7 . ES Eb PER%-
NAE  IPENTIFiICADOR O€ A
MARLA COMEQCIAL OF PoL3AD
OE BASURA .

g 6R0vs2 DE tives WOV

PESADO A COMPARACION
OE RL gesro PEL CONTEy-
o

LA PAIUEZA NO £ PUEDE
—p ORSANIZAE. Y &N TOPO

T OECOtUGINIAS
3 VOLUNTaRIOS DY
o THOAINTHALCL A C

CASO QUE JE HICTERA. NO
T3 EL 0BIETWO ERAL pg
SU 10€A 0 MENSAST, QUE
£3 fropucte MENSS BASY-
@A AL yzeagARLA |

p SEUPC OREANIZADOR PF
L4

O3 ENTROD DA AcOMD
EN TEcA-MACHALCO .

ProrMovoz pe esre fowcero




MANUAL INFORMATIVO "PARA EVITAR Y
DISMINUIR LA CONTAMINACION DEL
SUELO POR RESIDUOS SOLIDOS". Emi-
tido por el Gobierno del Estado de
México, mide 14cms. x 21.5cms., im
presc sobre papel bond blance con
tinta negra, consta de 14 pdginas
de las cuales cuatro estan real-
mente desperdiciadas ya que gue-
daron en blanco.

La portada consta unicamente
de tipografia y el logotipo de
oste gobierng sin ningdn tipo de
enfoque ecoldgico provocando asi
un gran desinterés.

En el interior el uso de las
caricaturas dan un enfoque negati-
vo pOr Sus expresiones de asco,
cansancio, enojo y castigo. Lla
informacion estd presentada en un
grden que provoca confusidn , va
que se da prioridad a otros temas,
dejando sin mucha relevancia al
reciclaje y 1a separacidn de des-
perdicios aungue son brevemente
explicados.

\ PENTIFICADOE DE LA SECEETAEIA
QUE REALIZO E3TE FOlLETO E
IMPAZTE LA IHFORMACION

7

w13t

Gobierna ges £110d0 Ga Mixco
Secieran e farTon, DT Sanasty S003
Deactain g4 Promocios S0kt

Lenoriame £ O LIXI00N RT3

(e

MANUAL INFORMATIVO:
*PARA EVITAR Y DISMINUIR LA

CONTAMINACION DEL SUELO POR
RESIDUOS SOLIDOS™

1988

<+

PORTAVA Y TWWLO ,
EN CONJUNTO UNA™
IMAGEN MUY SERIA.
DA LA IMPRESION PE

ALBUN ASUNTS Jupd-

Pico , POLITICO ,ETC.
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"TODO ES QUERER"

Este es un folleto de 17cms. x : CUMPLE COMO MENSAJE CoN LA FUNCION i

21.5 cms. impreso sobre papel bond ; CONNATIVA, AL SITUAR AL RECEPTOR EN..
hlanco en mdquina de copiar con 3U ZEALIDAD, Y CREA UNA IDENTIFICA-
tinta negra emitido por el grupo QN DEL MISMO CoN EL PESOLEM
de Tecnologia Alternativa S.A., en
donde se transmite el mensaje a l L
los colonos de Ciudad Neza, por me © fun wisokia R0 B CO0nGh COnE VTR
dio de una historieta estilo
“comic”, representando de esta for S
ma a los personajes, sus vidas co- aL
tidianas, preocupaciones y acciaon- TITULS PEL .
es que pueden tomar. [~ SoLLeTe B
Se enfoca el mensaje en el proble- < T alor INVITA FATI-
ma de_la produccion de basura y en Ry ‘;:‘.’ejo, A T A
su solucién a partir de la par- £ 5y FUNCIN N2 - s PACISN CoLEe-
ticipacidn de todos las colonos en EXFRESIVA wh, qu;z:;as;::n“ TIVA .
un programa de separacidn de resi- APEMAS DE LA § e
duos. Los personajes son tipicos CABICATUZA (Peso- S
asi como su lenguaje en la histo- ;t’::.?m? s
{ieta, ggus%n?g asi qge el regepa JE comin ;uELi:SSUA,
or se identifique y tome parte de HABITANCE o,
la solucidn, a la cual le es dado (erementon ;’52 reo-
un enfogue sencille y positivo. VOCAN \DENTVFICACTON,
Y FACILITAN LA 1ECTO-
la tipografia estd hecha a mano y ,';"EN"S;‘;:')“”‘”” veL
en cuanto al disefio editorial es TR e

algo saturado vy no muy organizado.

LA TIPOSRAFIA ES
HECHA A MANO
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FUNDAMENTOS BASICOS PARA REALTZAR
UN REGLAMENTO DE LIMPTA MINICIPAL.

Tolleto realizado por un grupo de
ecologistas de la Asociaci6n de
colonos de Ciudad Satelite. Diri-
gido a ciudadangs que exigen ac-
cidn gubernamental a las autorida-
des de su entidad. Y a las auto-
ridades mismas encargadas de 10s
departamentos de limpia, ecologia
y salud ambiental.

Impreso en offset con tinta verde,
sgbre papel Revolucidn de 14cms.

x 272cms. su formato, en cuya por-
tada aparece el simbolo internacio
nal de reciclar y un personaje de
caricatura "Don Reciclon", prota-
gonista de otros folletos impar-
fidos por el mismo grupo ecolo-
gista.

Ocho paginas enmarcadas visualmen-
te, columnas de texto con tipogra-
fia Times, de pequefio puntaje.
Titulos y frases importantes cala-
das en plecas y con la tipografia
en puras altas.

El enfoque del mensaje es una se-
rie de articulos que normalizan 6
regulan el manejo de residuos so-
lidos para evitar al maximo la

produccion de basura. Apoyandose
=n la teorfa de la separacién de
desnardizins para su reciclaie y

SIMBOLD UNRIVERSAL
PE REUCLAR

FUNDAMENTOS RASICOS PARA REALIZAR UN
REGLAMENTO DE LIMPIA MUNICIPAL

ENERO DE 1992

SPo RECICLEN"
PELSONAJE PE LA
cAMPARA O que
APARECE EN ciSETO?
TOLLETO? REALIZAPOI
PoZ LA Asoc. PE
COLONDS PE cp. SATELIE
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la reduccién en el consumo de pro-
ductos naocivos y dafiinos y con em-
pague excesivos que provocan un
aumento en 1a cantidad de deshe-
chos en los tiraderas de la ciudad
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ALTO A LA BASURA.SEPARA Y RECICLA.

Folleto emitido por la Junior Lea-
gue de México.

Mide 10cms. x 26.5cms., tintas
azul y verde sobre fondo blanco im
presas en offset.

Uso del logotipo de la Junior Lea-
gue en_la portada y el titulo en
Helvética con un fondo asiurado en
la parte superior.

Uso tedibujos para expresar grafi-
camente la separacién de los seis

grupps de desechos y el proceso de
1a elaboraci6n de la composta.

El mensaje se limita a dar indica-
ciones de que y cdmo hacer la se-
paracién de desechos, sus benefi-
cios y una lista de productos
toxicos vy sus substitutos.

%

A\

SEPARA
Y
RECICLA

pantALA o8 ol
€ InNEAT . combd
FoNgo

¢ (ONCE PTO CORRECTO
OF 1A Jorucion AL
PiZopLema vE LA
PAsvea

LoeoTipo PEL
G LOTITVTIO oReANRADOR

Y PRomoToR 9E ‘

BSTE. FOLLETD
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ECOLOGISTAS VOLUNTARIOS DE TECA-

MACHALCO A.C., emite este folleto
"diptico sobre "QUE HACER CON EL
DESPERDICIO ORGANICO™ en donde se
da una breve explicacién de aue es
%sto y de como preparar la compos-
a.

Mide 14cms. x 21.5cms., impreso en
offset sobre papel revalucién con
tinta negra, se ilustra el mensa-
Je con dibujos de baja calidad y
que aparecen situados en el for-
mato sin ninguna previa planeacidn

LA PALASRA “REcictA™
ErCRITA A MAND -
SIN TRNEQ UNMA RELA-
CloN SNCUANTO AL
EsPAclO, owrEccioM,

copn EEALLON " B UN
TERSONAJE QUR V3AN EN

LA MAYORIA DR 33 FOLLETOS
DE LATEANMFARA®Y 05 CO. SATELTS

NicoN EL ni1Svjo Que
EDTA A 35V LADO.

L |

S -~
- .
", %X et
PN 11

£ ATi0on0 N1 BATS -,
b oo
ECOLOGISTAS VOLUNTARIQS
DF TECAMACHALCO A.C.

gt -

A -

54 satiende por desperdicio ofpnico,
10do o que sals ds la cocina y ¢! jardin, €00
2310 pusde ud. hacer COMPOSTA que #e.

b XA e b, o




Anuncio publicado por el ayunta-
miento de naucalpan para Cludad
Satelite, misma en 1a que se lleva
a cabo una campafia para la sepa-
racion de desechos y no produc-
cién de basura

GCRACIAS ™Y & UNA PALADBRA GQue D ACGEADABLEFIENTE
REUB DA PO EL PUBLILO.

“NO " ws ONA PALABRA NEGATIVA, PIFICILMENTE
ALOLIPA POR EL. RECEPTOE.
£ AVUNTAMIENTC PE NAVUMLPAN pagecr NO TENEZ ®NOCIMIEN 1o

SOBRE LA CAMPARNA GQVE Sk REALZA BN 5ATtu-rE YA QUE EXTE
MENSAIE B3 (oNrBARICTORIO AL MENSAJE PE 14 ASocticlon.
5! LS r6loNG3 SOPUESTAMENTE

NO pEBEN Cee S
JpORQUE WABRZVAN DE TIZARLAT A= BASURA
PAEA TizAZ BASURA HAY Gug CFEARLA,
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Sefializacion direccional y local

ntro de Acopio de la Asocia-
g%ncge Colonos de Ciudad Satelite.

CENTRO<ACOPI0

T
SHEGN

RICICLABLES LISAMIOS Y SECOS

LA BASURA ES ;
| RESPONSABILIDAD MUNICIPAL .

g ¥

~ RECIBIMOS
(o LIMAID
9 SECO

A

-~
L4

CINTRO-ACOPIO
STREBE PESRFRAOUNNG
HFOCES M PE LR
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Anuncio publicado por el ayunta-
miento_de naucalpan para la co-
lonia Tecamachalca.

El COMENMEI0 soagps EL ANUNCIO ENITIP O
Por EL MISMO  AYUNTANIENTO PaRA <P, SATELTE,
E3 ApucaBLE EM  EJTE (A0 TAMBIEN.

APORGUE A3 AUTORIDADEY QUIEREN DESHAERSE pE

LA LABoR D& TSoLVCIONAZ” £ proBLmMA BEAL
& BAd

DR L& BADURA? (.. AUNQUE NO sE TIRE |

BASURA SE 56UE FRODUCIENDS /

LA




Peqguefio anuncio colgado en el
tronco de un drbol en 1la colonia
Tecamachalco, misma en 1a que se
1leva a cabo 1a campafia para la
separacifn y no produccion de

basura

LA MAYORAA DB LOS ANUNCIOD

SON CON PROHIBICIONES . Y UN
MENSAYE EppoNEO Gus NUNCA

WA FUNIONADO . por 14 gpneRAL
PEBAIC DE BSTE TIPS pE (eTRERE>
ENCONTZAMOS MONFoNEs po !
Bos#S pa sasur4,

76




Basurero doble en Chapultepec
uno para desechos arganicos,
otro para desechos inorgani-

Cos.

St UNO sE AsoMA AL (NTERIOE PE
EsT03 Botes p= “BASURA’, sE EN-
CUBNTRA coN TopoS o5 Tipo> DF
DESPEROICIOS peyvgLToS,

HACE FAcTA  MA4S (NFogMACIoN PARA
QUE EL pdBLICO  pECEPrOR  (oMPRENDY

S5U FUNCION,




VIII.2 CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION DE CAMPGZf

Al hacer una recopilacidn del praoducto ex1stente por la’ c1udad
de México y parte de las zonas conurbadas, nos encontramos con: que. w{
si se estén realizando esfuerzos por dar solucidn al. problema de la
contaminaci6n por basura. En su mayoria estén siendo llevados-a. .
cabo por las asociaciones de colonos de ciertas colonias, también: en
algunos casos por los Departamentos de Salud 6 Ecologia de algunos ;
ayuntamientos de los municipios del Estado de México. ,

La informacién se estd impartiendo a_las poblaciones respecti-.
vas por medio de algunos elementos de publicidad, como folletos, .
circulares y carteles. Sin erbargo no existe un disefio total de una
"Campafia Publicitaria”, es decir, no se integra ni se completa la
informacién ni la 1magen 6 el estilo grafico en un cartel y en un
folleto 6 cualgquier otro elemento publicitario de los que son re-
partidos a los habitantes de dichas entidades.

En algunos casos solamente es usado uno 6 a 1o mucho dos ‘elemen-
tos de publicidad como un folleto y un cartel, § un cartel y uma cir- -
cular. Se dan casos de colonias que sobre saturan de material im- !
presos a sus habitantes, repitiendo informacidn y causando asi un
tansancio mental que unicamente provoca apatia hacla 1as campafias.

En otros casos se puede ver que en ciertos lugares se usa el
material producido por otros grupos en sus campafias, y no_solo usan
el de uno, sino que usan el folleto de un grupo, el cartel de otro,
y asi suce51vamente provocando posibles confuciones por informa-
cién contradictoria.



VIII.3DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL MANEJO DEL MENSAJE

En la mayoria de los casos el mensaje principal es la separa—
sién de los desperdicios en cinco distintos grupos como solucifn al
problema de la basura. Mas no en todos los casos es enfocado de la
misma manera, ya que hay veces que se propone primerc la separaci6n
de productos orgénicos e inorgdnicos, vy partiendo de esta divisitn
se sugiere entonces la separacion de los cuatro productos inorgani-
cos. Cabe mencionar que esta manera de separar (orgdnico e inorgd-
nico), fué una estrategia usada ya hace varios afios y gue no se
abtuvieran los resultados Optimos que se buscaban, ya que al no se-
parar los desechos inorganicos en papel, metal, pléstlco y viorio,
se dificulto el proceso de su reciclaje, ademas que los desechos por
eldmlsmo motivo de no ser separados tampoco eran limpiados ni apla-
nados.

En algunos casos el mensaje se distorcionag 0 se enfoca erronea-
mente al presentar la siguiente leyenda: CAMPANA PARA LA SEPARACION
DE BASLRA. La basura, una vez que es basura (y es basura cuando
todos 1os desperdic1os se mezclan), es practicamente imposible se-
pararla, y si acaso se logra, se harfia con mucho asco y riesgo de
contraer infecciones y en condiciones insalubres en pocas palabras.
Ademds, se obtendria un minimo porcentaje de material para ser reci-
cladg a comparacién de que si se separan los desperdicios antes de
ser basura.

Asi es que el término "basura" estd siendo empleado incorrecta-
mente en los mensajes emitidos. Ademds, si seguimos usando esa pa-
labra como palabra clave de nuestras campafas, estamos aceptando
que continda la existencia de esta, es decir de la basura. Algunos
titulos de campafias con esta campafa son: Pon la basura a trabajar.
Controla tu basura. Campafia para la separaci6n de basura.

En algunos folletos se presenta primerg la definicién de lo que
es la basura, y después la propuesta solucion gue es la separaci6n
de los desperdicios para no producirla. Este grden de informacitn
facilita que el lector comprenda el mensaje.

9
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Pero en algunos casos el grden es al reves 0.es intercalado. con
otros temas como datos y estadisticas ¢ recomendaciones sobre el ’
consumo de productos v la produccion de basura. Esta alteracitn en
el Orden sin ir dando pié de un tema siguiente provoca confusién: que:
a Su vez causa un desinterés y apatia de parte del pdblico receptor @
hacia las campafias.

En otros casos la informacién simplemente es inconclusa, ya que
presentan algunos datos 6 temas sin completarlos 6 por ejemplo, ‘se -
invita al receptor a participar, a actuar, perc no se le dice con
quién, en dénde, o cémo.

En 1a mayoria de los elementos publicitarios, el mensaje tiene
una funcidn connativa muy importante, ya que tratan de provocar que . -
el receptor se sienta parte de la solucién tanto como del problema 'y, . .
asi crear el interés de actuar. ‘

En algunos casos 1os mensajes son ejemplificados 0 expresados
por medio de caricaturas o dibujos, facilitando asi su entendimien-
to y memoria. Cuando la caricatura representa al pdblico provoca en
ellos una identificacién con el personaje.

El lenguaje en la mayoria de los casos es sencillo vy comprensi-
ble, algunas veces esta en {ercera persona, a vECeS en segunda.y
otras en primera.

Se dan casos, como en la mayoria de los que tienen caricaturas,
gue son personajes que wsan un lenguaje comin e informal. También
estos personajes usan el lenguaje caracteristico de la entidad en
donde se publica el folleto o cartel causando asi una identifica-
cién con el lector.



VITI.ADESDE FL PUNTO DE VISTA DEL DISERQ

En su mayoria los folletos, circulares y hasta carteles: estén : !
impresos sobre materiales (papeles) reciclados o al menos recicla= @ -
bles. Por el motivo de ser campafias publicitarias de servicies . ;. -
pdblicos realizadas en su mayoria por asociaciones o grupss gue-ng -
tienen fines lucrativos, los materiales y metodos de impresidn son
baratos y no de muy buena calidad. :

Los colores mas usados en este material recopilado, son.en ne-
gros, azul, verde, y en menores cantidades en violeta y amarillo.:

También podemos observar gque en la mayoria de estos elementos de
publicidad que estamos estudiando, es usado como medio de expresion
la caricatura y el dibujo que a decir verdad, en la mayoria de los
£asos no es de muy buena calidad. i

En cuanto al disefio editorial, no se aprecia un trabajo previo
ni mucho menos elaborado en cuanto a cajas tipogréficas o reticulas
respecta. Sencillamente la informacidn es vertida o acomodada de .
maneras muy sencillas, o en ciertos casos desordenadas y en algu—
nos cuantos con un poco de creatividad.

En ciertos casos este desorden o falta de disefio y planeacifn
en el acomodo de informacién provoca un grave desperdicio del mate-
rial en el que es impresa, lo cual en si ya es un problema pero mas
atn en este caso, ya que va en contra totalmente del concepto de ‘
regUCl{ el consumo innecesario de materia prima para salvar recursos
naturailes.

Pocos elementos de disefio son empleados, en parte por la nece-
sidad de un disefio austerc y parte por una falta de creatividad de
la gente que produce este material publicitario. £1 usa da mate-
riales y metodos baratos de imoresidn mo significan que ese deba ser
el mensaje transmitido. Por medio de un buen disefio y el uso de
mas elementos como la textura, ritmo, contraste o armonia, efc., pue-
den lograrse disefios mucho mas atractivos.
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También es notoria la falta de relacion entre los mismo ele-
mentos de disefio en un elemento publicitario (no hay relacidn de la
tipografia con el peso o estilo de los dibujos de linea en dibujos,
plecas o margenes en algunas portadas de folletos, pdginas interior-
es 0 carteles). Tampoco hay relacidn entre un elemento y otro de una:
misma campafia (dos folletos de una misma campafia totalmente diferen-
tes en estilo y disefio).



VITI.5 ENCUESTA PARA CONOCER QUE PIENSAN LAS AMAS DE CASA SOBKE' EL FRO-

BLEA DE LA BASURA.
a) DOMICILIO = = = - = .- _———
b) (Cudntas personns viven en su caoa? {(incluyendo ol servicio)
¢) iCudntos hijos tiene; que vivan en su casa?

d) Sexo y edad ds ceda hijo que viva en su casas

(SI LA SWA. NO PUEDE CONTESTAR LAS PFEGUNTAS 1,3,y 4. LLAMAR A
LA SIRVIEHTA)

l.~ iCufntas veces a la semana pasa el camidén de la basura?
24~ $Qué tamafio de boiea para la basura utilize usted?

JARDIN GRANDE | HEDIANA CHICA. OTRASU -

3.~ iCudntes bolsas de basura tira cada vez que pasa el camién?
#debolaas-___;__

‘44— (FACILITARLE LA RESFUESTA A LA ENTREVISTADA, PFRHITIFNDOLE
QUE CONTESTE POR PARTES (PROPORCIONES) O POR PORCENTAJES).

(Cufl airfa usted que 65 la PARTE o PROPOXCION de los si-
guientes tipos de basuras
PARTE PORCENTAJE
ORGANICA
PAPEL Y CARTON \
VIDRIO
KETAL
PLASTICO
SAKITARIO
OTROS (ROPA, TELAS Y TRAPOS, TENNIS, ZAPATOS, LLANTAS, ETC.)
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S+~ ¢(Tiene triturador de basura? S1 Mo

e
6.~ De los sigud.entes productoa desechablea, (,cuﬁlea utiliza
«- tcon regularidad?- -0 cecre. EEI

VASQS
PLATOS

CUBIFRTOS

PARALES

RASTRILLOS

PILAS

SFRVILLETAS

ROLLO DE PAPEL PARA SECAR
MAGITEL

PARUELOS DESECHABLES (!CLEFHE()
OTROS.

T+~ Prefiere usted los envases de refrescos:
rotornables desechables

8.~ (A dbnde lleva la basura 6l camién recolector?
o= ¢Qué situacién existe en los tiraderos de ‘basura?

10,~ ysCree Ud. que ase puede hacer algo en lugar de llevar la ba-
sura a los tiraderos?

SX No

En caso afirmativo jqué?- .

1b.—- :Cree Ud. que la basura es un problema ambiental?
Si Ho

LPorqué?
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12,

13.-

14~
154~

16.-

18~

18.~

20.~

¢Se puede hacer algo para solucionar le contaminacién por
basura? -

SI Ho

En caso afirmativo LQué?

sSepara Ud. su basura?

SI RO

En caco afirmativo: (Cémo la separa?

£Qué hace con 1la basura orgénica?

+Qué hace con ld basura inorgdnice?

.Sabe usted qué ea el rsclclaje?

SI o

' En caso afirmativo jqué?

:Cémo 8se reciola le materim orgdnica?

1Cémo oe recicla 1la materia inorgdnian?

iEstorfa Ud, dispuesta a cooperar para disminuir la conta-
minacién por basura?

a) no mezclando los desechos SI . NO

b) llevando los materiales reciclables: vidrio, papel y car-

tén, metal y pldstico a un centro de acopio para poder re-
ciclarla. S1 HO
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21.- ©) Haciendo 6omposta con el desperdicic orgdnico.
s1 Ro
d) No comprando desechables
S1 No
e) FPROMOVIENDO LA SEPARACION Y RECICLAJE

SI NO

21 .- :5abfa Ud, que reciclando se salvan recursos naturales,
se reduce el gasto de energfa y de agua?

SI KO




VIIL.§ | #PREG. | " # VAR . NOMBRE DE LAVARIABLE |
A 1 Lugar de la Entrevista
65% 1- Naucalpan
3% 2- Huixquilucan
2 Tipo de Habitacidn
99% 1-Casa
1% 2- Departamento . -
B 3 Numero de Habitantos
601 Numérica
[+ 4 Numero de Hijos (viviendo en casa)
212 Numérica
D 5 Sexo de los Hijos
{Numérica
96 1- Famanina
116 2- Masculino
6 Edad de los Hijos
Numérica
a2 1- 0aT7aifos
46 2- 8aldaiios ~
106 3- 15a23afos
15 4- 24a31afos
3 S J2a3aiios
1 7 [F: ja da i6n (por
4 Numérica
2y3 8y9 Tamaiio de Bolsa o Bote que sa tiran porsem.
0 0- No sabe
67 1- Jumbo
83 2- Grande
35 3- Mediana
7 4- Chica o Bolsa de Super
4 10 Proporcién de Basura
3390% [1-Organica
28.10% {2- Papely Canon
10.90% [3- Vidria
9.60% |4-Metal
17.10%  |5-Ptlastico
6- Sanitario
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[#PREG. " #VAR | "2 "] .7 NOMBRE DE LA VARIADLE
5 n Triturador de Basura
13% {blanca) no informacién
0% 0- No sabe
19% 1- Sitiene
68% 2-Notiene
6 12 Producios Desechables Utilizados
10% 1- Vasos
4% 2- Platos
~3% 3- Cubiertos
16% 4- Pafales
7% 5- Rastrillos
57% 6- Pilas
96% 7- Servilletas.
80% 8- Roilo de Papwl
4% 9- Magitel
83% 10- Pafiuelos Desechables *
8% 11- Toallas Femeninas
i 12- Papel de Bafio
8% , 113-Algodsn
7 13 |Preferencia da Envases :
3% 0- No sabe .
T0% 1- Retornables
2% 2- Desechables
8 14 <
- 3% (blanco) No informacion
45% 0- No sabe
8% 1- Alos Basureros o Tiraderos de Sta. Fé
10% 2- Al pueblito de San Miguel o de San Isidro
26% 3- A los tiradaros
% |4-Deposito
% 5- Depdsito de Huixquilucan
3% 6- Tiradero du las Lotnas
9 15 Forma de Vida en tos Tiraderos de Bsura
9% |{blanco) No informacién
17% 0- No sabe
29% 1-Insalubre. carente de higiene
2% 2- Mala, pésima, nelasta
13% 3- Horrible, fea
3% 4- Deprimente
8% 5- Infrahumana
2% 6- Deplorable
13% 7-Pobre e insalubre
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Li PREG. # VAR I s ' NOMBRE DE LA VARIABLE
10 16 Allernativas da los tiraderos
2% {(blanco) No informacion
86% 1- Si sabe
12% 2-No sabe
17 En caso afirmativo ¢qué?
2%  |(blanco) No informacion
3% 0- No sabe
44% 1- Reciclar
24% 2- Separar y reciclar
8% 3- Quernar
12% 4- Enterrar
11 18 <Es un Problema Ainbiantal |a Basura?.
. 29 Noint -
9% 1-Si
1% 2-No
19 ¢Porque?
3% {(blanco} No inlormacion
2% 0- No sabe
33% 1- Foco Infeccioso y Transmisign de enfer- ",
medades ~
B63% 2- Contaminacion
8% 3- Fauna Nociva
23% 4- Mal Otor
8% 5- Gases
12 20 Solucion a la Contaminacidn por Basura .
2% {{blanco} No inlarmacién
S71% 1- Sisabe
1% 2- No sabe
21 £n caso alirmativo équé?
6% (blanco) No informacién
22% 0- No sabe
33% 1- Reciclar
35% 2- Separary reciclar
2% 3- Quemar
4% 4- Enterrar
13 22 ¢Sapara Usted su Basura?
0% [ (blanco) No informacion
37% 1-Si
63% 2-No
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[#PREG. . #vaRT]. . [. . NOMBRE DE LA VARIABLE ]

14 23 En caso alirmativo. écomo?

2% {blanco) No informacién

22% 1- Organica - Inorgnica

13% _ ]2. Soparan en 5 etementos
15 24 Disposicion de la Orginica

6% |{blaneo) No intormacion »

4% 1- Composta o Abono

27% 2- Se lalleva ol camion
16 25 Disposicion de la inorganica

2% (blanco} No infornacion

2% 1- Separarla

30% 2- Se lalleva elcamidn ;

3% 3-llevardaacentrodeacopio |
7 26 Conocimiento del Reciclaje

1% {{blanco) No intormacion

% 1-Si
9% 2- No
27 En caso alrmatvo, iqué?
% (blanco) No informacion M
3% 0- No sabe
74%  [1- Routlizar las materias primas para fabricar
nuevos producios

8% 2- Transf: los materiales
18 28 |Reciclaje de la matena organica

1% t{bianco} No informacién

32% 0- No sabe

53% 1- Composta o abono

1% 2- En laboratorios

3% 3- No se tecicla
19 29 fﬂdda}n de la materia inorganica

13% (bt ) No inf 16

32% 0- No sabe

35% 1- Procesos industriales

50% 2- Procesos quimicos

18% 3- Clasif, Sn de los i




[#PReG.  #vaR [ =z | . NOMBRE DE LAVARIADLE
20 & ion para la disminycidn de conta-
minacién de basura
20a 30 no mazclando desechos
0%  |{blanco) No intarmacion
98% 1-8i
% 2-No e
20b 3N llovar materiales jociclables a contros de
B acopio
1% {(blanco) No informacién
83% 1-Si
L 16% _[2-No
20c 32 hacer compesta
3% |(blanco) No informacian
54% 1-Si
43% 2-No
20d 3 no comprar desechables
2% Noinft i6
60% 1-Si ;
36% _[2-No .
200 34 5 ¥ raciclaj
0% {blanco) No informacién
88% 1-5i
% 2-No
21 35 Conocimiento del ahorro de aguay energia
y salvami do h al raciclar
10%  |{blanco) No infarmacién
89% 1-5i
21% 2-No
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[

- |NOMBRE DE LAVARIABLE .77

Numero de Habilantes
801

F :a de Racolecadn (por
Numérica

Numérica
L
Tamafio de Bolsa o Bote que se tiran por semana
0 0- No sabe
67 1-Jumbo
88 2- Grande
35 3- Mediana
7 4- Chica o Bolsa de Super

Peso de las bolsas (en kg)
& 1-Jumbo

a5 2- Grande

3 3- Mediana

1.5 4- Chica o Bolsa de Super

Total de basura en kg por semana
9135 |Numérica

Proporcion de Basura
3350% |1- Organica

28.10% |2- Papely Cartdn

10.80% {3-Vidrio

960% |4- Metal

17.i0% |5 Plastico "
8- Sanitario

Proporcion de Basura (en kg) por semana
309.68 [1- Qrganica

256.69 |2- Papely Canan

9357 [3-Vidrio

87.70 {4-Metal
156.21 |5 Plastico
6- Sanitario
Basura por persona en kg (semanal)
52|Nusmérica

Basura por persona an kg (diaria)
022|Num
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VITI.7 CONCLUSIONES SOBRE Ei ESTUDIO AL PUBLICO RECEPTOR

Se realiz0 una encuesta a 100 amas de casa de la colonia teca-
machalco para conocer 1o que peinsan v lo que saben acerca del pro-.: .
blema de la basura. De donde ademds se obtuvieron datos sobre®la gene
racidn de basura en esta colonia.

Por los resultados y respuestas a_las preguntas de esta en-
cuesta, podemos observar gue el 99% del tipo de habitacion en esta
colonia son casas. Que en promedig, contando a la servidumbre, hay
seis personas por casa, de las cuales la mayoria son gente entre 15 :
a 23 anos de edad. Estn nos indica gue hay una poblacién infantil y.
iuvgn%l bastante amplia gque se debe aprovechar en l1a educacidn eco-

ogista.

En promedio, el cami6n recolector pasa a las casas cuatro dias
a la semana. E1 88% de las casas usan bolsas "grande" de basura,
lo cual nos indica que estamos trabajando en unma zona gue produce
grandes cantidades de basura al dia. Tanta como para teper que ser
retigada de sus hogares cada tercer dia. (1.58kgs.semanales por per-.
sanal.

Los resjduos grganicos forman la mayor parte de su basura, V.
el papel y el cartdn (empagues y envases sobre todo de la industria. -
alimenticia), tiene en segundo valor en porcentaje de la proporcidn.

Los porcentajes de productos desechables utilizadss en estas casas
son altisimos por las costumbres y cultura,en la forma de una vida
facil y rapida.

£l 37% de estas amas de casa tiene la idea de que el destino
final de sus basuras esta en lgs tiraderos, y un porcentaje mayor
de estas mismas sabe o se imagina que las condiciones de vida en
los tiraderos son malas e insalubres.

IJn 86% de ellas sabe que se puede hacer algo para evitar el

llevar la basura a estos tiraderos, pero solo un 24% sabe que se
puede o se debe separar y reciclar.
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Ademas el 97% sabe que la producci6n de basura es un problema o
ambiental porgque provoca contaminacidn, es un foco 1nfecc1oso‘y S
transmisor de enfermedades. :

Gracias a la_informaci6n que ha sido prev1amente mane1ada en j{;,f
Tecamachalco, un 32% de las amas de_casa de esta colonia va: Separa_
Sus desperd1c1os Sin embargo un 63% adn no lo hacen,:yd Sea por.:
flojera, porque no sabe como (ignorancia) o poraue no. ha rec1bldo
la informacion necesaria.

Ademas, del 327% que ya separa, unicamente el 7% la 1lev :
centro de aCDplo el resto los entrega al camién recolector.

De este mismo 32%, el 22% separa en organico e 1norgén1co
(concepto obsoleto de separacion que debe ser modificado), el
13% restante, separa en cinco elementos.

De todas ellas la gran mayoria aln entreca 10s desechos organi—f‘
cos al camién recolector y casi nadie hace o conoce el composteo.

Un 90% contestd que tiene conocimiento del concepto de reciclar: j
0 que al menos 1o ha oido mencionar. Esto nos indica que la pala-
bra reciclar esta siendo manejada a niveles mundiales y a nivel na-:
cional también ya que la mayoria de la pablaci6n de Tecamachalco,
ain sin saber que en su colonia hay una asociacion de ecologistas
y dos centros de acopio, conoce el concepto.

El 98% de las personas enfrevistadas contesto gue esta dlspuesta ;
a separar sus desechos en cinco grupos. El 83 % en llevarlos al
centro de acopio vy un 54% a hacer composta. Datos que nos indican . !
la existencia de un piblico receptor, dispuesto a recibir el mensaje:
correcto, simple, clarg y conciso para cooperar ya. !



VIII.B CONCEPTO DE DISENQ O DESCRIPCION DEL PROBLEMA PROYECTUAL

Como resultado de la investigacidn de campo sobre las campafias
existentes y sus productos, estableci la siguiente lista de elemen-
tos gue compondran mi campafia:

Eeﬁ%l%zacién urbana (direccional, informativa y locativo)

arte

Folleto

Logotipo o simbolo identificador de 1a campafia

Slogan

Estampa autoadherible para autos :

Estampas autoadheribles para identificar las caJas de Cada uno e
de los desechos b

Sera importante incluir el logotipo de 1a campafia asi como el dev~
la asoclacion que la promueva en los elementos publicitarios:-gue: ‘
sean necesarios, asl como datos para obtener infarmacidn (teléfongs:/
y direcciones). Ademds se aplicard el mismo estilo gréfico y elemen-
tos en todos los productos de la campafia, adecuandolos al formato v
necesidades de cada uno de ellos.




I, SLOGAN

PARA RECICLAR SOLO HAY QUE SEPARAR

Yo pienso que el concepto de reciclar que ha sido ya difundido. !
mundialmente, puede causar 0 ha causado un impacto muy positivo, .que:
es el de salvar los recursos naturales del planeta; pero también :
puede tener un Impacto como de un concepto complicado y dirigido mas i
bien a empresas o a nivel industrial, va aue en realidad, conociendo
todo el proceso del reciclaje v tomando en cuenta que nuestro plblicg
receptor son personas de todas clases, edades, y dedicaciones, no: -
es reciclar 1o que ellos tienen que hacer sino que es algo aun mas
sencillc que eso, y que es simplemente separar (para reciclar).



X.

BOCETOS



X.1 BOCETOS DEL LOGOTIPD



R). Palabra "Reciclar", par-
tiendo de un estilo tipografico
sencillo thelvética).

B). La flecha sale de la 0ltima
letra de la palabra con la_idea de
regresar al principio y volver a
comenzar el ciclo (La palabra).

Es decir tratando de representar
el concepto de la misma palabra
("Reciclar™).

T). Buscando alternativas al ta-
mafio v movimiento de la flecha.

D). Integracidn de la palabra vy
'3 figura.

‘reclicldr
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LA FlecyA  BEcvESA™
FARA JXVER A
EMPEZAR




A). E1 mismo concepto pero la
flecha empieza a formar parte de
la palabra, siendo las "r" las le-
tras que le dan entrada y salida.
La flecha cambia de posicidn y
regresa por arriba.

B). La flecha cambiando de forma,
estilo y saliendo unicamente de la
Gltima "r'.

C). En busca de nuevas opciones
para la posicion de la flecha.

D). Busca de ofra posiciGn y ade-
mas cambia el concepto al no usar
la palabra entera en conjunto con
1a flecha, unicamente el punto de
la "i" es rodeado por la flecha
gue da el sentido reciclar.

E). En este caso, la flecha to-
ma el sentido y 1a palabra sigue
su movimiento.

MOMA FLEGH |, DANDO MoVl
WIENTO BN (W0 At JuNTo

e L.
. |

:\‘4

LA PALS BRA sgeacin®’
sE WMUBJE JuNTo coV
Ly fracda




A). La flecha por debajo de la
palabra regresa completamente
hasta el principio.

B), Anora la flecha rebasa el
principio y casi completa nueva-
mente un ciclo.

Incorporacion del supuesto slogan
al simbolo de la campafa.

). Intento de trabajar el ciclo
entre letras de la palabra.

separar

DISMINUYE 50 srodor

‘____,-———'" A COMTARACION PEL
BocET® ANTERIOR




A). Se expande la palabra vy la
flecha se adelgaza.

B). Dando el grosor adecuado con
respecto al de la tipografia.
Tratando de hacer un ovala, (Fi-
gura armfnica y amable que rodee
la palabra reciclar.

C). Jugando con figura a fondo
(punto de la i/flecha).

D). Distintas alternativas de
outline, plasta.

DIFERENGIA
PE oo

)
SEFPARACION ENTRE
I I_— LETRA ¥ pecpd
- Q)
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A,8,C,). Buscando distintas al-
tﬁrnativas a la forma de la fle-
cha.

D). La flecha cambia al dar la
vuelta. .
Vuelve a entrar por la primera
llrll

DOBLA. .

LA PALABRA

L& FiEaHa

TOPLA Y campun o
PE corow

LA Tes )
INTESZADA A LA
FrecHa

PoBLA POITERIoR
MENTE
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A). Palabra en outline, flecha
relleno de negro.

B). Distinta forma en doblar &
dar la vuelta al salir de la
0ltima "r",

Slogan incluido.

C). "Reciclar" y parte de la fle-

cha en plasta negra. Otras partes
de la flecha en outline.
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A). Primera idea del slogan que-
riendo dar la idea de que reci-
clar es facil y separar también.
"Separar" tiens una mayor inter-
letra para enfatizar el concepto
de separacitn.

B). Jugando con el acomodo de
las palabras como elementos del
diseno del logotipo.

"Separar" esta dividido por sila-
bas enfatizando el concepto.

D). Jerarquizacidn de las pala-
bras més importantes por el ta-
mafio de la tipograflia.

E). Integracién de la letra "r"
con la flecha que simboliza el
concepto de reciclar.

A. Lo
" R ] . ‘ L K
E Eciciar, , | 7;n ‘bacn', comO.

SE o PA ¢ RARZ

D.

\Qb
EAN
FACIL
CoMO

SfPAKAK

R

A R

2y

103




A). Alternativa a la funcidn gque
cumple la flecha pero en una so-
1a letra de la palabra.

B). Mismo concepto, compactando
la palabra.

C). Mismo concepto doblando la
flecha.

D). Mismo concepto, cambiando de
textura o color de 1a letra "C"
(flecha)

sg TRETENDEZ DAz gL

MOVIMIENTO  DE (4 FLEcH A
INTEGRANDOLA a4 uNA LEriza
IWNTECMED A D2 14 PR BRA .

(su FoRNA S pp,,JT,‘)
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A). Retomando el concepto de
regresar por medio de la flecha
al inicio del ciclo (palabra).

B)Y. Juego ¢ integracidn de tres
letras de la palabra integradas
en una misma flecha.

C). Integracitn de la "C" v la
"L"™ en una sola flecha.

D). Enfogue de 1la "C" vy 1a "L"
integradose en la flecha

DsTINTDT  SENTIDSD Y
JURECD QUE ToMA LA
FLEcA M- TeATAR DE
INTEGeARSE A La
PALngeA
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A). Tres letras integradas repre-
sentando el ciclo en movimiento.
Incorporacién del slogan.

B). La "r" es la flecha en movi-
miento, el resto de 1a palabra se
integra a la figura.

C). La “r" tiene el mismo grosor
que la flecha ("C" y "L™), el res-
to de las letras son finas.

F). Integracién de dos conceptos
anteriores.

106



A). La "r" es la flecha, el ci-
clo sale de ella misma perc en
otra direccign.

B). La "r" es separada de la fle-
cha a la que son incorporadas el
resto de la palabra reciclar y
parte del slogan.

£). Concepto anterior integrado
a un dibujo del planeta.
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A). Concepto anterior con prueba
de color y/o texturas.

B). Mismo concepto con slogan in-
tegrado.

C). Mismo concepto con slogan in-
tﬁggado dentro de la figura (Fle-
cha).
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A). Slogan siendo parte impor-
tante del disefio total. La "r"
final es compartida por las dos
palabras claves y tiene un juego
de floechas.

B). La "r" es la flecha, haciendo
un cliclo completo.

£). La flecha no vuelve a reba-
sar la primera "r".

D). Flecha con mds dobleces.

E). Misma flecha con slogan in-
tegrado.

, Pecicla
TN FACIL corao...éSbégag:»Q§§fr?£§h
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AY. Palabra reciclar buscando al-
ternativas al juego de la flecha

integradose a la "r"
SE PERTENDE PAR FL
ENFABID DEL JvEe® DE

LA FLECHA QUE - RecictA’’

EoT4 vez EN LA ©
LAS g A
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A). Enfatizando el concepto de
"separar" por gerarquizacidn en el
tamafic de su tipografia, y ademds
la flecha (que simboliza el con-
cepto de reciclar), esta "sepa-
rando" la misma palabra.

B). Enfoque del detalle.

C). La flecha no corta toda la
palabra.

D). La flecha gue nace de la pri-
mera "r" de reciclar corta (se-
para) la palabra separar y ademds
es integrada a la "s" de esta pa-
labra.
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A). Separando la palabra separar
(enfasis del concepto) por medio
de la flecha. Palabra "reciclar”
dentro de la flecha.

B). Mismo concepto siquiendo con
el juego de mas flechas que dan
la sensacidn de movimiento.

C). Mismo concepto que el ejem-
plo A). ‘“reciclar" fuera de la
flecha

~ LA PALABRA E5 =EPa-

RADA poz unA4g
FLEcHA —

i
|
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A). 1Idea de separar la palabra
por la mitad.

B). Dos flechas separan y dan mo-
vimiento a la palabra en dos di-
recciones que vuelven al principic
(reciclar).

). D). Busgueda de alternativas
de acomodo de las palabras del
slogan.

E). Juego con las letras de una
palabra y otra.

A

sepfrae
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Comparacidn y blsqueda de al-
ternativas con otras tipografias
y estilos, asi como juegos de fle-
chas.
A).- Papyrus
B). Helvéetica
C). Bible Script.

D). Palatino.

p./’;;;gigigé;//

eeiclar - tan fécﬂ como
an fcil como
Slparar  SEPARAR

— NUEVOS (NTenTOD PE
PISEAOD ¢coN pDISTINTAD
TIPOSRAFIAD —~

(v estwos)
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Integracién del nuevo slogan al

diseno eleglido, por cambios eje-
cutados sobre el desarrollo del

trabajo.

En el contexto del disefio del
logotipo 6 simbolo identificador
de la campafia, la palabra reciclar
se baia, quedando esta en la par-
te inferior del aire 6 espacio gue
rodea el cuerpo de la flecha. Pa-
ra asi, acomodar las palabras que
componen el nueva slogan.

A). “Separar" en puras alfas y
mayor interletra. Palabra "para"
alineada a la izguierda (Helvéti-
ca Itldlica) en bajas.

B). "Separar" y "Para" con la

misma tipografia y caracteristicas.

D). Acompletando el slogan (nue-
va opcidn).

{PAEAIR

raRA

S&

JUEGCO

cont LAY

MO MAS
LETRAS REPa~

— DISTINTAS coLocA -
CIONED DE (AD
PALABRAS  ouE con -

ForManN eL
LoGOoTIPO —
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_ - Una vez mds, nueva alterna-
tiva de slogan, persiguiendo la
misma idea.

A. B. C. D.). Juego vy movimiento
de localizaci6n de la palabra "pa-
ra".

. En este caso la_palabra "re-
ciclar" vuelve a su localizacitn
inicial.

S-E-P-AR-AR

iflim B
Solo hay qve - - -

=~ NVEBYyawENTE DIdFINTAD
ALTERNATIVAS A LA AOMO-

DACtEN D La> pALADRAS QUE
INTEGRAN & |peoripo

<N EL  NnuEVO SLOGAN —
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A. B.) Comparacién de slogans
y colo

C.D.). Comparacidn de 1ocallza—
cién de Ia palabra "reciclar".
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Acomodo v localizacifin deci-
sivos de las palabras y figuras
componentes del logotipo, mismas
que seran expuestas a cambios de
tipografia, estilos y tamanos.
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A). Todas las palabras en bajas.

B). La 0ltima "r" y el punto de
la "i" en outline para lograr
efectos de los dobleces de la
flecha.

£). Palabra "separar" en altas.
D). Solo la "r" en outline.

para

salo hay qu,

h)-L-P-3-r-a-r

(FEeCiclay”

B 5010 hay que

VH.S E-P-A-R-AR
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Pruebas de color.

D). Sin puntos entre las letras
de la palabra “separar"

AN (ovrine necee planco

solo /’,;j gv
SEP-ARAR
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Pruebas de Color
YEROE (om LINENECRD )

iz



Decisién Final.

e~ VERPE

- Pa,-a NELzo
\ SE'PAR'A'R zt_,,—vav.vs
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X.2 BOCETOS DEL FOLLETO



LA PRoluInH D1 fasera

Pruebas del disefio editorial y

L !l--elw’e .‘.-.r‘,“,,., s prodaen umsy gen by
acomodo de la informacitn en el W e e e el e e _
s 3 3 H LA T Oy |ive v X TO REBAZANDO
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Alternativa del diseno editorial
en el interior del folleto usando
ventanas para contener la infro-
macion.

qopio

CRAVICO
CHAVICO

ANTARIO .|

COMPOS TR
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Opciones de 1a frania como fondo
para la informacidn de la portada
del folleto informativo.

A). Centrada vertical

B). Centrada horizontal

C). Ajustada a la derecha y a la
parte superior del formato

FANTALLA DLANCA
TRANSPARENTE
TARA 1pegR4FILA FONPO AzuL
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Boceto de portada, contraportada
y pdgina interior gue es extensidn
de la contraportada y con posibi-
lidad de darle algdn uso de des-
prendimiento.

HOJA
PESPRENA BB

- CENTCAPS CTA DA

R T

Ermn e pmegbeaciobor de e
ey

Dirrmioner: | 21

Y Pl dedarer

Herarces:
Livad e Viernes
e s ML Tion e

I
- Rl
Torale L Canddnbe, d1 7
Furme Hovmtudes o2 -;,-n/._.-'
1
1
1

Claera !
Fa tver auses wen s s |
walerial pams Bacer vur )
rredoce vvay obra va,

Exts eedace 1. (qub dut de ]
el veteas repenndes
o b tbricasis’  de 1
Rt

Caigner pemdiod o )

POETAPA
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Bocetos del folleto

8). Fondo enmarcado. Franja in-
formativa vertical.

8). Fondo enmarcado. Ventana in-
formativa centrada en este fondo.
No presencia de logotipo. Un mar-
cn en outline alrededor del fondo.

r). Fondo enmarcado. Franja infor-
mativa vertical. Distinto color.

FPANJA BLANGA
YERTICAL .
TiruLo en mmtsevlas

FONDU DE FLECHAD
ENMARCADAS
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TELCULA
NeA 4

BLA
REMAZCADA MARSEN

LINEAL

TITULO EN
MAYUSCULA S

SIMBo0 PE LA
CAMPANA, ADDENTE




A). Fondo completo. Franja infor-
mativa centrada vertical.

B). Fondo horizontal cercana al
borde superior del formato reba-
sando los bordes laterales con fran
ja informativa centrada vertical.

C). Fondo enmarcado cercano al
borde superior, ventana informati-
va al centro del fondo.

TODO pL FORMATO
CON FoNpo pE
FLECHAS |

FONDO pE
FLECHAS

FONDO PrL
ParEL
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Pruebas de color.

Comparaci6n de existencia ¢ no
existencia de logotipo 6 simbolo
de la campafa.
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Pruebas de fondo, acomodo de in-
{pnnat:lén y localizacion de logo-
ipo.
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A). Decision Final

B). Alternativa al fondo y loca-
lizacién de logotipo.

C). Definicién del disefioc edito-
rial de una pdoina interior.

la unica
salucian 3l

prablemade
N’bmﬂ s

S5IKBoLO EN
LA TARTE nreRioR

134
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SiMBolo EN LA
pARTE SUPERIOZ

PACINA INTERIOR
DEL. POULETO
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X.3 BOCETOS DEL CARTEL



Primer boceto del cartel.
Intenci6n de incluir informacidn
acerca de la separacion de des-
perdicios, agrupando en ventanas
0 cuadros los datos sobre cada
grupo de deshecho y su manejo.

T o wacma
SérreAR Becicap

i

)

ad i

|

i

i

125



Mismo concepto gque el anterior
tratando de incluir el logotipo co-
mo titulo general del cartel.

Cuadros o ventanas informati-
vas sobre Jos distintos grupos de
deshechos alineados al centro

<:

~ 7 f v
e iEky

o fazd somen

del cartel.

_ Logotipo_y datos del grupo or-
ganizador en la parte inferior del
cartel

L .
TR
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Se excluyen las ventanas infor
mativas. Se incluye los elementos
graficos que componen el disefig
del folleto como elementos de iden-
tificacién de la campafa.
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. Permanecen los elementos men-
cionados en la pagina anierior y
se agregan los cuadros informati-
vos de manera tal gue todos los
S:lgmgntos sean captados con faci-

idad.

 RONDO DE
FLECHAS

e }——— WA > v
4J‘ TIPOLRAFICAS,

LA




AY. Fondo de flechas y ventanas
informativas. Una para la explica-
cidn de cada deshecho y una para

el logotipo.

B). Fondo de flechas (en espiral)
tres franjas informativas. Con-
tiene mds informacion en la franja
de en medio acerca de separar y
llevar los desperdicios al centro
de acopio.

C). Tres franjas informativas.
%rupos de desperdicios unicamen-
e.

D). Tres iranjas informativas
‘misma informaci6n que el anterior)
perc horizontales.

LOECTIRG DE
LA CANPARA

A {
7 T
T (k;k/gr\
44— FRANIAS -
LS N INRoRPA

. -frre. [ o)

CAIAS TIPOEGAFCAS
LosoT PO

cen TEXTO &QUPO oampgngnpoz

c.
ez —f——Fepo op
e FLECHAY,
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Prueba en color € infermacion
que contiene cada veritana.
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oTeo Tiro
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Prueba de Color y distribucidn de
la informacién

Paga

RECICLAR
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Decision

Final

SLOBANS , TITVULO,
INOKAGONED
LOGOTIPO D€ LA CARPARA
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. SEPARAR
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Hewa tus desechs
limpios ysegand:sa
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e INFORMA-
cion

BEQOSISTA

LOLOTIPO PE
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BowoEg pEL FORMATO
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Alternativa g la distribucidn de
las franjas informativas.
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X.4  BOCETOS DE LA ESTAMPA
PARA AUTOS - ‘



3y NTALLA BLANCA

YO NO HABO BASIRA
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X.5 BOCETOS DE LA ESTAMPA
PARA CONTENEDORES



A). Fondo completo, franja infor-
mativa horizontal.

B). Fondo ajustado a la izquier-
da y al inferior del formafo. Fran-
Ja informativa ajustada al infe-
rior vy a la derecha del formato.

C). Fondo centrado que rebasa el
borde superior e inferior. Fran-
ja informativa horizontal

D). Fondo completo. Franja infor-
mativa ajustada al Inferior y a la
derecha del formato.

E). Fondo centrado (quedands un
borde de un centimetro aproxima-
damente alrededor). Franja infor-
mativa vertical, rebasa el borde
suyperior e inferior.

'» ' g%fJé; @
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A). Fondo en forma de franja ho-
{;zogtal. Franja informativa ver--
ical.

Intencidn de dar volumen a las fle-
chas del fondo.

B). Fondo completo, franja centra-
da que rebasa el borde superior €
inferior.

C). Fondo centradc con borde de

un centimetro a su alrededor. Fran
ja centrada rebasando borde supe-
rior e inferior.
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Ultimas alternativas.

A). Decisién final
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Pruebas de color y distribucidn de
los elemntos del disefio
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X,6 BOCETOS PARA LA SERALIZACION



acopls
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B).

Decisidn final

e
dy o
ACANO

se reciben limpios y =2
sefande

PAPEL
PLASTICO &
VIDRIO
METAL

18004~ 5:80-«
.
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X.7 BOCETOS PARA SIMBOLOS



Primeros dibujos de los productos
y distintos desperdicios acomoda-
dos organizadamente en sus cajas
respectivas para su separacién.
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Desarrollo v tratamiento al estilo
de las cajas contenedoras de los
desperdicios.

— CORTE
PARA PODPER VER
EL INTERIOE —
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Disefio de los conienedores.




Desarrollo de la caja para la
composta




Dibujos de las cajas demostrando
como acomodar 1os desperdicios.

W7 i Ve //7’{///
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Tratamiento gréfico a los dibujos
anteriores.

1lO2 ELEMENTOS \/
TRATAMIEN TO
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Comparacidn entre un disefio y
otro.

160



161






R

s w ’

o~ I A
LIS S G
ROV AP vy




Decisi6n Final.
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Bocetos para el disefio de la bol-
sa contenedora de deshechos sani-
tarios.
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Decisidn Final.
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Modificacién a las propuestas ele-

gidas anteriormente, con la inten-
%;Gn de darles una nueva perspec-
iva.

———
N\ Y

VISTO  EN persperrivg — LEAFICO UDe
BN LAS A) TERNA-
TWAS ANTERI O

~ AL-TERNATIVA ANTERIOR T
TRATAMIENTO ‘
ZES .
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Nuevarente en busca de ofra alter-
nativa 6 solucitn al problema del
disefio de los iconos de 1os con-
tenedores de desechos.

INTENSION DE pyp 72
UNA DISTINTA PEas?ccrw;’ s
A 165 \onos pE LAS

C;‘)“ FAZA gvAzpae. Los
ESPEEDICIOS
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OE. Lo> DEsSECHO> 4 LAS
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NUBVAS ATERNATIVAY A LAS
CAJAS DE (OMPOOTAH
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PARA DESEHDS
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EN EL LOND seLEIO-
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sanitario

DOETOD BN cOoMPUTADORA
:(u:oanoc ALTERNATIVA AL
oMo 0 5> BEIEres ~—
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BocEToD EN COMPUTAPORA BUSCANDO
L AOKIOCS Y LA PERSPECTIVA
EN LO3 CuaTEC FPASOT Dar.
COMPOSTED EN ESTA ALTERNATIVA.
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Desarrollo de la idea y disefio del
fondo, que ser& utilizado como
este elemento en todos 10S Conpo-
nentes graficos de esta campafia.
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Pruebas de distintos estilos de
flechas para el sistema de sefia-
lizacién.

FTORMA RELACIONA-
DA N Las fLECAAS
PEL rONDO.
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XI. ANALISIS DEL DISENO



X[.1 ELEMENTOS VISUALES DEL DISENO

A FOLLETO

B, cARTEL

€. SERALURBANA

D ESTAMPAPARA AUTOD

. ESTAMPA PARA CONTENSPORES

TORMA MEDIDA

A. RECTANGULAR. A .76 XxZBem
B. RECTANGULAR BD. 8% X % em
C. RECTANGULAR c.
D. RECTANCULAR Pl XI5 em
£ BECTANLULAR B3 % 2.5 cm
A
B.
c.
D.
E.

Los elementgs’ b351cos del dlseno son la herramlenta de la comu¥
nicacién visual, son 1a fuente comp051t1va de los mensaJes de cual= -

quier objeto. .
ELEMENTOS VISUALES
a) FORMA

Todo 1o que vemos tlene una forma
cuerpos y objetos. S

D) MEDIDA

Estas formas tienen un tamafio, se pueden medlr pueden er ;‘¥J :
grandes o chicas. R

o COLOR

El coler es la impresion que producen en la vista los rayos . de
luz reflejados por un cuerpo. La fuente de todo color es la luz, que
es la energia radiante, visible, constituida por varias longitudes de:
onda. El color es luz, pigmento, sensacién, informaci6n, y comunica-
cién. EI color tiene un impacto fisico y psicolBgico que provoca en
las personas de las distintas culturas. Se ha comprobado que afecta
el estado de las personas. !

Segdn Alton Cook, y Robert Fleury, en su libro "Type and Color"
tenemos 1os siguientes significados e impactos producidos por cada
color (de los gque han sido elegidos para los disefios de los elemen-
tos de la campana).

BLANCO

Es la luz que se difunde, sugiere pureza, inocencia, paz, calma
armonia, sensacidn de vacio, 1nf1n1to 511en010 DGSlbllldad

figura exterior de los
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LABUZ, Ronald 'Contemporary
Graphic Design'

NIETO Martinez, Ligia.
tema grafico para portadas de li-
' UNUM, México,

VERDE

Se considera el color més calmado, es pasivo y tranquilizadof
da seguridad y autoestima, se la asocia con la naturaleza vegeta-
cién, juventud, frescura y prosperidad. ‘ ‘

AZUL b

Es el signo del agua, es un color frio, sereng, p351v0 y tranl
guilo, espresa confianza, maduréz, reserva, fldelldad afecto,-paz
y armonia, puede ser ligero y aereo, es el color mas calmante. i

CAFE f

Es el color mis realista, representa 1a vida serena del trabajo
cotidiano, significa melancolla pobreza, esterilidad y escaséz. = :
P51cologlcamente ronciencia de trabajo y confianza, seguridad

m g Asan
E m i
1 t

H 3

Segln este analisis de los colores elegidos para la campafia te-
nemos colores que en su conjunto transmiten psicoldgicamente aran
parte de la idea del mensaje principal, es decir, del blanco tomamos
que transmite pureza, objetivo que se busca al lograr la no produc-
i6n de basura. Del verde sy relacién con la maturaleza vy la vege-
tacién, conceptos absolutamente relacionados con el propdsito de_sal-
var 1o$ recursos naturales y el medio ambiente en gque vivimos. Tam-
bién la frescura, sensacidn grata lograda gracias a la no produccidn
de hasura; vy la prosperidad de termer un mundo mas limpic vy mejor.
Del azul, la calma, tranquilidad y serenidad, estados de animo que
podria temer la gente en su conciencia al hacer “"algo" por el mejora-
miento de su medio ambiente. También puede significar el cielo y los
mares, rios y lagos, puros y ligeros, libres de contaminacidn. DEl
cafeé, ‘el hecho gque nos evoca la realldad al trabajo que se tiene
que flevar a cabo, la pobreza y escaséz que provoca el problema de
la contaminacidén por basura. También evoca cierta relacion con el
color de la tierra.
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d) TEXTURA

Toda forma tiene una superficie, que puede ser plana decorada,‘
suave, rugosa, gque atrae a la vista asi como al tacto. S

La textura del material (papellutilizado en algunos elementos de‘
la campafia, es un papel cuya textura denota que es un materlal
elaborado a partir de otros papeles, 0 sea, reciclado. :
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XI.Z EVALUACION SEMANTICA

La evaluacidn semdntica estudia la relac10n entre lasulmagenes‘
y su significado. : j

a) SIGNO

La palabra signo proviene del griego sema y del latin 51gnun,”
que significan la representacign material de una cosa, ya sea Una.’
idea o un concepta, producto abstraido del pensamiento humang. o ﬁv

A diferencia de la SENAL; el signg es pasivo, va que en lugar
de ordenar una accién la modifica, cambiando su naturaleza; por EJem—
plo: el signo de pesos ($) y una flecha .

El signo estd formado por dos partes:

significado-es el mensaje gue quiere transmitirse, todo lo que °
se da a conocer y hace referencia al contenido interno del mensaje.

significante—es el signo o figura visual y hace referencia al
contenido externo y visible del término.

b SIMBOLO

Es lo gue se toma como representacién de un concepto. Repre-
senta 0 substituye el concepto a una realidad, y generalmente gquarda
semjanza con la cosa 0 idea representada, mientras gue el signo pue- :
de ser arbitrario o convencional. Usar simbolos graficos simplifica
%ag Sosas, se entienden mejor, permitiendo ae se recuerden con faci- !

idad.

c)  SENAL
Signo que sirve para recordar una cosa, merca 0 nota que se po-. -
ne en algo para distinguirlo. Elemento positivo gue es indicativo de

una accion. Cumple con la funcion de dar una indicacion, orden, ad-
vertencia, prohibiciGn o instruccidn de caracter comunicativo.
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d) PICTOGRAMA

Se le 1lama al dibujo que hace innecesaria la palabra escrita.
Proviene del término latino pictus que quiere decir pintura y del
griego grafos que significa escribir. Son traductores mudos basados
en imdgenes tomadas de la realidad que son semejantes en todo el mun-
do. Hasta ahora se ha demostrado gque el hombre lee mds rapido la
imdgen que la palabra.
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TARTE PEL SLO6AN QUE
TEARONLITE LA PARTE PSL
MENIASE QUE COMUNICA
LD FACIL Y Sencitto QUE
ED JEPARAR PARA prcicLAE.

¥ SEPARAR " pALABRA

14P0 RTANTE EN ESTA CAMPARA ,

YA QUE EL PusLCS RECEPTOR
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S104 .
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ZEUCLAE.
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YAEA SALVAZ RCURSeD NATURALES V Q€

CIZ LA pROOIctON DE BASURA,

* Flecha” SENAL QUE miDica
MOVIMIENTO. EN ESTE oASO, EN
DENTIDO CIRCULAR (ticto ).
REPRESBNTA CRAFICAMENTE 2L
CONCEPTO “pECICLAR”, YA QUE
EMPMEZA ENDONPE [ A paradra
T EMINA Y GUELVE AL PRING-
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DE nutvo.
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PALABRAS QUE REFPREISENTAN EN
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XI.3 EVALUACION SINTACTICA

La evaluacibn sintdctica estudia la relac10n entre una: 1mégen
visual y otra. S .

A. Fondo principal, papel gue por su textura representa un ma-
terial hecho a base de papel reciclado. e

B. Fondo secundario, compuesto de flechas en un c1clo esplral
que empieza donde termina y termina donde empieza, signo-gque repre-
senta el concepto de rec1clar ya gue cuando el uso de un producto :
1lega a su fin, vuelve a empezar si este es reciclado. gBe

C. Fondo terciario, pantalla blanca, transparente que contléne ‘
toda la_informacion (tipografia y pictogramas). Estas franjas;.di- .
viden al fondo secundario y primario, enfatizando de esta manera el

concepto de separar.
(B es impreso sobre A y C es impreso sobre B.)

A 8.

EL FORMATO pDEL CARTEL Fun
TOMAPO PARA £L EJEMPMLO .
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D. Tipograffa, la familia eleglda deberd cumpllr con»premlsas ;
de_funcionalidad como: brevedad informativa,-claridad, sencilléz,. for
malidad, sintesis, visibilidad y 1eglbllldad Se exc1u1ran letras
con detalles ornamentales.
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E. N S
e.1 Reciclar-significante del acto de- usar materiale una -y otra |
vez para la elaboracidn de un mismo producto. Palabra clave de: .
pafias para recudir la producci6n de basura.

La Gltima letra "r" se une a la flecha (e. 5) 1a Clal se‘dirij
por medio de su movimiento y sentido de regreso al-inicio:delici
clo, es decir, de la palabra (concepto de reciclar, gue, ctiando; terl
na puede volver a empezar).

e.2 Para, parte del slogan que como parte del ldgbti.
espacio entre reciclar (e.1) y la flecha (e.5). El puntaje
que el (e.3) es menor por Jerarquizacidn de palabras. ;

e.3 Solo hay que, parte del slogan localizada en la part 1nf
rior de reciclar, aJustada al tamafio de esta.

e.s SEP AR AR, palabra clave importante en la: campanavya ‘
gue significa la Onica y sencilla labor gue el colono: tlene ue:
realizar (separacitn de desperdicios). ; : ‘

E1 espaciado entre letras y la localizacin de un huht
rada una de ellas es para enfatizar el concepto (separar).:

La tipografia de esta palabra es sencilla y ligera para que - asil ﬁ
sea la sensacidn o idea gue la gente tenga acerca de esta labor. B

e.5 La flecha envuelve a la palabra reciclar y al slogan. y.
su grosor aumenta o disminuye en ciertas areas dependiendo del equi-
1%br1? que deba mantener con otros elementos del logotipo, por ‘
ejemplo:

: S-E-F-AR.A R -~
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XII. RESTRICCIONES Y RECOMENDA- Para la impresidn del material publicitarig de esta campafia, a =
CIONES realizarse por el Grupo De Ecologistas Voluntarios De Tecamachalco,
52 sugieren los siguientes materiales y sistemas 6 métodos de im- -

nrasion. ‘
MATERIAL METODOS DE IMPRESION ‘
CARTEL PHOEND RECYCLE oFFseT
FOLLETO PHOENO preyerr OFEFSET
CALCOMANIAS COWHE  AuvignpneriBLe / ‘ OFFSET
VYNIL o }
SERALES VIALES TrovycEL / seatsRAFIA/ VYNIL
LAMINA RoruLscion !

E1 tamafio de la tipografia de todos los elementos asi como sus
ﬂmterlalesg sistema de impresidn, fueron determinados tomando en '
cuenta la distancia optima de lectura, el medio ambiente y sus facto-
v2s y el disefio en general.
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XIII ~ DISEND FINAL. ALTERNATIVA
ELEGIDA.
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Neva tus desechos
limpios y separados a
los centros de acopio:

Fte. de cantaritos #9
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~laproduccidndebasura

En el valle de México se producen
12.000 tonefadas diarias de basura
aclualmente, cifra que se habfa
previstoparaelafio 2010,

Cada habilante de nuestra colonia
produce 22 kg. diarios de basura en
el hogar. Esta desaparece de nuestra
vistaféclimente, peronode afazdela
tierra, ya que es depositadaen
“liraderos* causando asf
contaminacion de suelos. agua y
aire. resultando como victimas de
ésta nosotros mismos y todos los
demds habitantes de laciudadique

al fgual que nosotros. contribuyen
dlariamente en la produccion de
basura.

Squéeslabasura?

‘Basura” es dos o més desperdicios,
que revueltos entresl provocanasco,
contaminaciényenfermedad.

Si tienes en un basurero una caja de
cat6n y una botella de reliesco
vaclas, no te darfa asco.. Pero sile
agregas una lata de sardinas sin
enjuagar, cdscaras de platano y de
naranfa... ya no te alreverfas a meter
lamano

Es decir, si nuestros desperdicios
estan ‘limpios* y “separados®,
entonces NO SON BASURA. Asf que
la dnica soluc:6én al problema de fa
basura es NO PRODUC:RLA Es
decir, separar los desperdicios en
nuestrohogar.

Llevando *nuestros  desperdicios
limpios y separados alos Centros de
Acoplo. estamos ayudando a salvary
ahorrar recursos naturaies, gue en
vez de desperdiciaros, estos serdn
recic:ados.

También habrd menos “basura®
provocando conlaminacion en los
“tiraderos’.

cqueesreciclar?

‘Reclclar” es voiver a usar un mismo
material para hacer un productounay
otra vez Esto reduce 1a cantidad de
materia virgen requerlda para la
fabricacién decualquierproducto.

centrodeacopio

Es el lugar donde se reciben los
desperdicios limplos y separados,
par ser ilevados a as plantas
fecic:adoras.
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composta

1. En un fugar sombreado ulilizndo
un bete, hoyo o huacal con tapa.
colocar 6¢m. deaserrin,

2.Vertirlamateriaorgdnica

Ropath codn vaz oo sea sacesxio,
A Jos 43 4023 80 coaviorts sn humeos,
10 shosw magaltice pack jordims,
parpwes y samelonas de la cobsin
Bu e318 mavers sstaecs
favslyidadola 8 ia errs, parte 80 1s
e o2 A3t repria, pars que asl
psada olis velvacis a produck,

separacion de fdesechos
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:se reciben limplos
y:separados ;-

Lunesa Vieres
e ¢ Cantaritas #.9




Red de trazo del cartel




Lrasy portaua y CONLTaporiaqd ger 101iecvo

nou ua




Red de trazo de una hoja interior del folleto




Red de trazo de la estampa para autos

Red de trazo de la estampa para contenedores




Red de trazo de las sefiales viales.
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COST0S CARTEL

35 X 47 cms.

Offset

Seleccién de color ( 4 x 4 tintas)
N$592.00 (incluye negativos)

1000 carteles

Papel (PHENQ RECYCLE, brillante.
Couche de arte reciclado de origen aleman, disefiado para
quienes quieren apoyar a la ecologla utilizando un papel
reciclado en sus empresas. Lider a nivel mundial, el
PHEND RECYCLE es el Gnico papel reciclado que ofrece alta
blancura (91) y opacidad. Su uniforme formacion permite
utilizarlo en las aplicaciones mis exigentes de colores
s6lidos y seleccidn de color.)

Pliego 70 x 95 cms.

375 pliegos necesarios
N$291.00

Impresi6n N$1,500.00 el millar
N$2,128.00 dos mil carteles

FOLLETO
18 x 21.5 cms. (por cuatro caras)
Dffset
Seleccifn de color (4 x 4 tintas)
N$557.28

Papel Pheng Recycle

200 pliegos

N$155.00

Impresion N$2,800.00
Plecado N$80.00 el millar
Engrapado N$150.00 \
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CALCOMANIAS

16 x 7.5 cms.

Dffset

Seleccion de color (4 x 4 tintas)
N$260.00

6,000 calcomanias

Papel adhesivo (couche -85 grs.)
350 plieqos

N$370.00

Impresidn

SENALIZACION
70 cms. x 1.57Mts.
6 anuncios

Trovicel
N$1,322.00
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EVALUACION A LA ALTERNATIVA ELE- :
GIDA (Encuesta) 1.- ¢Te causa impacto este disefio?

12 3 45
poCo L ;,muchov .
2.- ¢Comprendes el mensaje?f: | ‘_ :
i 2 3 i 5-
no Csi
3.- (Que entiendes, que te transmite esta informacidn?
4.- Es suficiente
1 2 3 4 5 -
5.- Que idea te surge al ver sus colores (3'balanras) o

6.~ Encuentras relaci6n de estos colores con el mensaje?

1 2 3 4 5
No Si

7.- ¢Que te sugieren las flechas del fondo?

8.- Encuentras relacidn con el mensaje (tema)

1 2 3 4 5
No Si
9.- ;Entiendes los pictoaramas (simbolos) de cada ung de los
desechos?
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1 2 3 4 5
No Si

;Los consideras importantes para que td sepas como almacenarlos y1-
hagas en tu hogar?

1 2 3 4 5
No Si

10.- ;Seguiras los consejos que aqui se te brindan?.
s1 \O : S
1.~ ¢Algin Comentario: o duda?

RESULTADOS (Se aplico la encuesta a un UanBISD de 100 pe 50 

*Latmax1ma puntuacion que podia recibir cada pregunta era de 500
puntos ‘ e

1.- 380 Pts.
2.- 490 Pts.
4. - 470 Pts.
6.- 480 Pts.
8.- 450 Pts.
9.- 500 Pts.
0.- 90 Personas.
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