
UNIVERSIDAD NUEVO MUNDO 
ESCUELA DE DISENO GRAFICO 2 e J 

CON ESTUDIOS INCORPORADOS A LA UNIVERSIDAD 
NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 

SISUMA Dt INfORMACION GRAflCA PARA LOS UNIROS Dt ACOPIO 
rN IA ZONA MHROPOLITANA DE LA CIUDAD DE MtXICO 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

CASO PRACTICO, CENTROS DE ACOPIO DE TECAMACHALCO 

TESIS PROFESIONAL 
OUE PARA OBTENER EL TITULO DE 

LIUNCIADO rN DISEÑO 6RAflCO 
PRESENTA 

Rosalía Waisman Dickter 
Director de Tesis: D. 1 FRANCISCO GARCIA NORIEGA 

México 1993 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



ItlDICE EL DISEílO <0-é es y Breve historia} 
YNTRODUCCION Pg. 1 

JUSTIFICACION Pg .. 4 

OBJETIVO Pg; 6 

I.- BASURA . pg; 7 
I. 1 Que es la basura. Pg; 7 

I.2 Origenes de la basura. Pg~ 7 
I.3 Situación Actual Pg: 7 
I.4 Producción de basura - Pg; 9 
I.5 Procesos existentes en la actualidad 

para la disposición final de los desechos Pg~ .11 

al Tiradero a cielo abierto Pg. 11 

bl Relleno sanitario Pg. .13 

C) Incineración Pg. 14 

I.6 Recolección Pg. ~5 

TI.-LA SITUACION ACTUAL EN LA CIUDAD DE M::XICO Y 
ZONAS CONURBAOAS Pg; .16 

III.- RECICLAR 
III. 1 Que es reciclar 
III.2 El vidrio 
III.3 Papel y carton 
III.4 Plástico 
III.5 Metal 
III.6 Materia orgánica 

IV. - SOLUCION 
IV. 1 Separación de los desechos 

a) Papel 
b) Plástico 
cl Metales 

Pg. :~ 
Pg. 
Pg. 'é~ 
Pg'. 
Pg;• 21 
Pg; 22 
Pg. 22 

24 Pg. 24 
Pg. 
Pg •. 24 

Pg. ~ 
Pg; 



d) Materia orgánica Pg. 25 
e> Composta Pg. 26' 
f) Vidrio Pg. 26 
g) Control Sanitario Pg. 26 
h) Otros Pg. 26 
i) Centro de Acopio Pg. 26 

V.- ALGUNAS C1TAS IMPORTANTES Pg. 27 

VI.- PUBLICIDAD Pg. 35 
VI.1 Definición del Problema Pg. 3() 
VI.2 Ob.iet i vo de la campaña Pg. 3ó 
VI.3 Plan de Publicidad Pg. 37 
VI.4 Investigación de la campaña publicitaria 

de las Olimpiadas de México 1968. Pg. 38 

VII.- SE~ALIZACION Pg. l¡3 

VII.1 Sistema de señalizacion Pg. 1¡3 
VII.2 Reguerimientos Pg. 43 
VII .3 Localización Pg. 44 

VIII.- INVESTIGACION DE CAMPO Pg. 4ó 
VIII. 1 Analisis del Producto existente Pg. 46 
VIII.2 Conclusiones de la investigación de 

Campo Pg. 78 
VIII.3 Oesde el punto de vista del manejo 

del mensaje Pg. 79 
VIII .4 Desde el punto de vista del diseño Pg. 81 
VIII. 5 Encuesta para conocer que piensan las 

amas de casa sobre el problema de la 
basura. Pg. 83 

VIII .6 Resultados de la encuesta Pg. 87 

VIII. 7 Conclusiones sobre el estudio al público 
receptor Pg. 93 



IX. 

X. 

XL 

VIII.8 Concepto de di.seña o descripción del 
problema proyectual 

SLOGAN 

BOCETOS 

X.1 Bocetos del Logotipo 
X.2 Bocetos del Folleto 
X.3 Bocetos del Cartel 
X.4 Bocetos para la calcomanfa para autos 
X.5 Bocetos para la calcomanfa para los conte­

nedores de desechos 
X.6 Bocetos para la señalización 
X.7 Bocetos para sfmbolos usados en los ele­

mentos publicitarios y señalización 

ANALISIS OEL OISENO 

XI.1 Elementos visuales del diseño 
a) Forma 
b) Medida 
el Color 
dl Textura 

XI.2 Evaluación semántica 
a) Signo 
b) :;fmbolo 
c) Señal 
dl Pictograma 

XI.3 Evaluación sintáctica 
a) Fondo principal 
b) Fondo secundario 
c) Fondo terciario 
dl Tipograffa 

Pg. 95 

Pg.' 96 

Pg. 97 

Pg. 97. 
Pg. 124 
.Pg~ .135, 
Pg'. 144 · 

pg;.i46' 
pg; 149 

Pg; 153 

.· pg: 181 

pg(~ITT 
Pg; 187 
Pg~ lf37 

. Pg> 187 
Pg. 189 
pg; 190 
Pg. 190 
Pg. 190 
Pg. 190 
Pg. 191 
Pg. 197 
Pg. 197 
Pg. 197 
Pg. l'fl 
Pg. 198 



XII. RESTRICCIONES Y RECCMENDACIONES pg. 202 
i' 

XIII DISEílO FINAL. ALTERNATIVA ELEGIDA pg. 203 
,, 

XIV COSTOS Pg. 215 
I' 

XV EVALUACION <Encuesta para analizar i! 
XV. 1 RESULTADOS fQ. 217 

BIBLIOGRAFIA 



EL orsm:i 

* Gillan Scott, Robert. "Fundamentos 
del Diseno". Ed. Victor Leru S.R.L. 
Buenos Aires, 1978. 

** Dandis, O.A. , "La sintaxis de la 
imágen". Editorial G.G. S.A. Barce­
lona, Espana. 1976 

Diseñar, es un acto humano fundamental, diseñamos siempre que 
hacemos algo por una razon definida, casi todas nuestras actividades 
tienen algo de diseño. En ciertas acciones se termina por crear algo 
nuevo, pero una definición formal del diseño será "Toda acción creado­
ra que cumpla con una finalidad ya sea estética, funcional, utilita­
ria o económica". 

Crear significa hacer algo nuevo a causa de alguna necesidad hu­
mana <personal o social)* 

El diseño es una creacción del razonamiento humano que cumple con 
el objetivo de satisfacer una necesidad. Para su cumplimiento, debe­
ra hacerse la planeación y la realización fundamentados en un metodo, 
que son los pasos a seguir para llegar a una solución, este plantea­
miento deberá darse en forma lógica, o sea en base a un pensamiento 
ordenado. Cuando esté resuleto el problema, se deberá escoger la 
técnica adecuada, que en el caso del diseñador gráfico son los agen­
tes necesarios para el proceso de comunicación visual. 

Mucha gente piensa que el diseñador sirve para embellecer las 
cosas; es una parte del diseño pero no es su escencia. Se debe en­
tender que el diseño no solo es adorno, debe cumplir con una función 
especifica; es un proceso de creación visual que cumple con un pro­
pósito. Loa elementos que se creen, deberán colocarse ante los ojos 
del público además de transportar unrnensaje prefijado, debe cumplir 
las necesidades del consumidor. 

Un buen diseño es la mejor expresión visual de la escencia de 
"algo" ya sea un mensaje o producto. 

La función del diseñador será la de buscar la mejor manera de que 
ese "algo" sea conformado, fabricado, distribuido, usado y relacionado 
con su antJiente. Su creación no solo debe ser estética sino además 
funcional. H 



RAMAS DEL DISEÑO 

Dentro del diseño se estudian distintas rarrias corro son: 
Diseño Gráfico, Diseño Industrial, Diseño de Modas, Diseño de Inte-
riores, entre otras. , 

EL DISEÑADOR GRAFICO 

Es un profecional encargado de transformar o crear un té~to; 
un contenido, una información que se le presente principal!rente de 
manera bi-dimensional, creando un impacto visual y gráfico. 

Se encarga de todo lo que sea dibujar, pintar, escribir, imprimir, ¡¡ 
etc., su tarea se aplica a todos los medios gráficos como son: libros, 11 

folletos, portadas de discos, logotipos, papeleria, tarjetas 1 anuncios, 1l 
periódicos, fotografia, ilustración, publicidad, etc., incidiendo :1 

principalmente en el sistema sensorial de la vista. 

Deberá conocer sobre téctnicas de impresión, técnicas de repre-' 
sentación gráfica as1 como técnicas de producción. 

La finalidad del diseñador es la de codificar <transformar un men-i1 
saje por medio de un código) una idea o concepto, plasmarlo en aspectos: 
bi-dimensionales, de la manera más sencilla posible para que pueda ser 'r 

captado por el receptor; comunicará un mensaje gráfico, siendo claro y ,; 
directo. Todo esto en satisfacción con el cliente, en base a sus cono-. 
simientos 

BREVE HISTORIA DEL DISEÑO GRAFICO 

Ya desde el Neolitico (3500) y el Paleolitico <4000A.C.), las 
culturas primitivas dejaron pinturas en sus cavernas: Lascaux en Pech­
Merle al sur de Francia yAltamira en Castilla al norte de España. 
Los temas que representaban era la figura humana, los sintJolos de la 
fertilidad, escenas de caceria y animales. Sus pinturas eran a base 
de carbón de leña y minerales aplicada con los deros o pequeñas bro -
chas. Usaban colores como el amarillo, rojo, café, negro y azul ma-



*** Meggs Philip B. "Historia del 
Diseño Gráfico" Ed. Trillas, 
M!xico, D.F., 1991 

rino. 

Su pintura se daba en un sentido mágico y utilitario, nunca es~ , 
tético. La representación de animales, fenómenos naturales y objetos. 
eran representados con gran realismo. Por eso se dice que a partir ··· 
de ese momento se empieza a hablar de los inicios de la comunicación 
visual. 

El diseño nace paralelamente con la historia, y se dice: "El 
diseño de la historia es la historia del diseño" Clvan Chermayeff), 
su trabajo en un principio era expresar de alguna forma la comunicación 
~urnana corno en la época primitiva, después con el crecimiento y la evo­
lución del hombre este trabajo lo realizaban ilustradores, dibujantes, 
artistas, impresores, escribas, etc., <no existia la especialización 
a un trabajol.Hasta hace unos treinta años se empieza a considerar al 
diseño corno disciplina independiente. La industrialización marca el 
punto de iniciación provocando la producción en serie de objetos e imá­
genes junto con otras manifestaciones. 

El término de "Diseñador Gráfico'', fué empleado por primera vez por 
William Addison Dwiggins <1 22l y lo describe corno la persona que se 
encarga de dar órden estructural a la cornunicació impresa *** 

Aunque se dice que antiguamente entre los fenicios ya existian 
diseñadores encargados de representar por medio del alfabeto el len­
guaje hablado. 

Más tarde por el año de 1 24 se empiezan a usar cuadriculas para 
~rganizar páginas, facilitando la comunicación de impresos. Existia ya 
la "Bibiloteca de Oxford" <Inglaterrali que contaba con 121 manuscritos 
hechos a mano, motivo por el cual los ibros eran extremadamente caros, 
un libro costaba aproximadamente media hectarea de tierra de ese enton­
ces. La invensión de la imprenta redujo los costos de los libros y 
facilitó su reproducción. 

Dentro de la imprenta se imventa el tipo rnovil <por Gutenbergl, 



de gran utilidad para la producción de varias hojas en serie en poco . 
tiempo, creandose asf la prirrera producción de varios libros ala vez. 

El primer libro conocido hasta ahora que se imprimio en serie, Füé. 
"La Biblia". · ··· 

Este hecho se reafirma más adelante con Geofrey Troy, pcir'.la ma- ·· 
nipulación de téxto e imágen, con lo que juega en la creación de. sus 
páginas. Por tal motivo es considerado como uno de los precursores 
del diseño gráfico. 

Durante esta época, el diseñador va tomando fuerza, ya que ade­
más de manipular el texto ylas imágenes, inventa tipos y sabe de.los 
diferentes tipos de papel, prensas, tinta y la manera en que debfa 
vender su servicio a l cliente. 

Ya para los Siglos XVII y XVIII se perfecciona su actividad en el· 
diseño de tipos creando alfabetos completos, los cuales, además de 
ser de mucha utilidad en la actualidad, se denominaron con el nom-
bre de la persona que los desarrollo; por ejemplo Caslon y Garmond 
entre cientos. 

En el Siglo XIX nace el diseñador moderno junto con la revolu­
ción industrial y la aparición de la litograffa. Durante este siglo 
surgen varios sucesos importantes: se dan nuevas técnicas de ilus­
tración y la competencia entre los productos correrciales trae corrn 
consecuencia un aumento en la tarea de impresión y en la fabricación 
de papel; formando parte de la imágen decorativa de los productos la 
manipulación de textos y el empleo de la ilustración como un excelen­
te presentación. 

El artesano, ilustrador, escritor y diseñador William Morris Ccon 
siderado como padre del diseño moderno) ayuda de manera notable al sur­
gimiento del diseñador (reconocido anteriormente como "artista correr­
cial") ampliando la separación existente entre el arte y la industria, 
como entre el artista y el diseñador. 

Resaltaba la import?ncia del arte en contra de la vulgaridad del 



diseño y manufactura de las mercancias producidas en masa, haciendose 
para la fente y en base a sus necesidades estéticas. 

Se funda la imprenta Klemscott, donde se hacian libros hermosos y 
perfectairente bien acabados, utilizando la ornamentación medieval y 
creando diseños naturistas y formales. 

Más tarde Aubrey Beardsley, contemporaneo de Morris, combina en 
sus diseños estampas xilográficas japonesas, y el diseñador Charles 
Rickets, funda Valle Press, donde se produclan libros con verdadero 
ingenio y arte, ambos pertenecientes al movimiento modernista que se 
da en Francia y se extiende hacia occidente. Uno de los seguidores 
lmportantes de este movimiento fué nada menos que Toulousse Lautrec, 
ointor del impresionismo. 

Al igual que el modernismo surgen otros movimientos artlsticos 
como el cubismo, surrealismo y constructivismo; los cuales dejan huella 
lnborrable del lenguaje gráfico. Estos acontecimientos le dieron for­
ma e importancia al diseño gráfico como a la arquitectura, el comer­
cio, la industria y la tecnologla. 

Después de la priirera guerra mundial, el arquitecto alemán de la 
Bauhaus Walter Gropius, intentó la aplicación del diseño a la industria 
creando la funcionalidad del diseño. Gropius afirmaba "nuestro objeti­
vo será eliminar los inconvenientes de la máquina sin deshacerse de sus 
ventajas". 

La ambición era rescatar al artista creativo y reintegrarlo al 
mundo de la realidad concreta asl como ampliar y humanizar la mano 
rigida exclusivamente material del hombre de negocios. TRas la se­
gunda guerra mundial, Gropius sale deeuropa instalandose en Chicago dO!J. 
de funda "The Illinois School of Design". 

En el perlado entre las dos guerras contemporaneas, los tipógra­
fos y rotulistas Stanley Morrison y Eric Gill, tuvieron gran influen-



cia en el diseño gráfico. Morrison, amplió la gama de tipos corrercia­
les y Gill diseño los tipos Gill, Sans y Perpetua. -

El diseño actual comienza en Europa por los años sesentas; en 
Estados Unidos surge la "Escuela Norteamericana de expresionismo 
gráfico" la cual combina en sus creaciones fotoJTOntaje, collage, ca­
ligrafia, simbolos y otros elementos gráficos. Más tarde se da el 
genero "Pop" reflejando en sus carteles la protesta de la guerra, la 
represión, el machismo y otras injusticias sociales subrayadas por las 
drogas y el rock n'roll. Para los años setentas surge el movimiento 
postmodernista combinando el "Estilo Tipográfico Universal" (creado en 
los cincuentas por los suizosl con el diseño norteamericano. 

Gracias al consumo y aumento de la publicidad, rredios de comuni­
cación y técnicas de impresión y más aún en esta era de la computación; 
actualmente el diseño cuenta con un campo muy amplio. 



INTROOU::CION En este trabajo de tesis, se presenta en primera instancia el te­
ma del problema de la basura, cuál es su significado, sus origenes y la 
situación tan grave y problemática que ésta representa debido a que su 
producción provoca una enorme contaminación en los suelos, agua y 
aire. 

Se presentan los sistemas que existen en la actualidad para la 
disposición de estos desechos; asf como sus caracterfsticas, se pre­
sentan también sus inconvenientes. 

Se dedica entonces un capitulo para ampliar el tema de la situa­
ción actual en la ciudad de México y zonas connurbadas, respecto a la 
generación y dlsposición final de los desechos sólidos. As1 como el 
problema que esto representa al ya no existir lugares disponibles para 
la disposición de las tremendas cantidades de toneladas de basura pro­
ducidas diariamente y también los altos Indices de contaminación y 
enfermedades infecciosas que esta produce. 

En los siguientes capitulas se presenta la solución tratándose el 
tema de "reciclar", su definición y los beneficios que esta represen­
ta. También son explicados cada uno de los grupos de desechos en que 
son divididos los residuos sólidos para poder ser reciclados. As1 
como la forma en que debe separarse, limpiarse y almacenarse. 

El capitulo 5º es una recopilación de citas importantes que a 
través de la lectura en el proceso de investigación fueron elegidas 
por su impacto e importancia. Todo habitante de este planeta debe 
saber lo que sucede con el medio ambiente y con los productos que 
fabrica y consume; esta forma de presentarlo resulta sencilla, atrac­
tiva y eficáz. 

Para presentar a la población de la colonia Tecamachalco <que en 
este caso será el público receptor), el problema y la solución a 
~ste de manera gráfica, se decidió hacerlo a manera de una pequeña 
campaña publicitaria de servicios públicos. En el capitulo 6º se 
explica brevemente de qué consta ésta, asi como una investigación 
acerca de la campaña publicitaria que se hizo en México para los 



.luegos Olimpicos de 1968, esto a manera de estudiar y entender las ca­
racterlsticas, elementos y conceptos que se usaron en la campaña pu­
hlicitari.a que se dice ha sido la de mayor éxito en nuestro pafs. 

Como parte de este trabaJo, se incluye un simple sistema de se­
fíalización que servirá para facilitar la ubi.cación de los dos centros 
rJe acópio que existen en la colonia. Tanto este sistema corro los ele­
mentos de la campaña publlcitari.a podrán ser usados en cualquier otra 
c'Jlonia, delegación ó municipio. 

A modo de establecer parámetros, caracterfsticas y la forma ópti­
ma para transmitir el mensaje deseado al público elegido, asf como.Paro 
establecer el concepto de diseño o descripción del problema proyectual, 
se hizo una investigaci.ón de campo, recorriendo la ciudad de Méxi.co y 
sus colonias, delegaciones y algúnos municipios del Estado de México 
~n busca de material (producto> existente, es decir, material gráfico 
oublicitarlo sobre el mismo tema, de campañas para dar solución al 
problema de la basura. En el capitulo 8Q es presentado todo el mate­
rial recopilado y su análisis en cuanto al mensaje que estos transmi­
ten as1 como el diseño que presentan. 

Como parte de la investigación de campo y estudio al público re­
ceptor, en este capitulo se incluye también una encuesta realizada a 
las arnas de casa de Tecamachalco para saber qué piensan acerca del 
oroblema de la basura; as1 como sus resultados y conclusiones. 

Los resultados y conclusiones sobre toda la investigación de 
campo serán usadas para establecer el concepto, las Ideas y restric­
ciones sobre las cuales se basará el desarrollo del diseño de la 
campaña publicitaria dirigida a la población de la colonia Tecamachal­
co 

El desarroll.o de bocetaje hasta llegar a las últimas decisiones 
de cada uno de los elementos que componen la campaña y el sistema de 
señalización, son presentados en el cap1tu1o 10º, de modo que el 
lector de esta tésis conocerá el desarrollo del concepto del diseño, 
v cómo se fué maneiando hasta llegar a obtener el diseño final, que 
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deberá comunicar el mensaje de la manera ideal al público elegido. 

A continuación del proceso de bocetaje y diseño, se hace un análi­
sis de este último, haciendo una descripción de los elementos visuales 
que conforman el material gráfico, una evaluación semántica que pre­
sentan el significado de cada uno de los elementos que componen al 
cartel, folleto, estampas, logotipo, y señales urbanas. Y por último 
una evaluación sintáctica que presenta un estudio de la relación entre 
todos los elementos de diseño de cada uno de los elementos que compo­
nen la campaña publicitaria y sistema de señalización. 

Al final del trabajo, se presentan las recomendaciones para la repro­
ducción en serie de todos los elementos de la campaña Csistemas de 
impresión y materiales). Asi como las restricciónes que podrfan exis­
tir para su uso y reproducción. 

3 



JUSTIFICACICJ.J Oesde hace varios años, tengo v ha crecido en mi un interés y •.• 
preocupación por todos los problemas que atañen al medio ambiente y' 
la ecologia en general de nuestro planeta y en particular de México; 
ya que como habitante de este mundo resulta que he nacido, crecido y 
vivido toda mi vida en este pais, al que lamentablemente, y en tan 
pocos años, yo, he visto y me he percatado de cambios bruscos e im­
pactantes en lo que se refiere al aumento de la contaminación y · 
sus consecuencias, provocada esta por un crecimiento desmedido de 
la población y por l.o tanto de todos los medios de producción, de 
transporte y de consumo. Así como el estilo y calidad de vida que .. 
estos han propiciado, significando aumentos en los índices de canta~ 
minación ambiental, de suelos, de rios, de mares, etc. 

AsI como el resto de la población del pais v de la ciudad de 
México, yo , mis familiares, amigos y compañeros, estamos sienrlci vJr:,­
timas de este grave problema, mismo de 1 cual estamos siendo crea- · 
dores. 

Es por esto que nació en mi la necesidad de usar mi profesión, 
mis conocimientos y toda mi capacidad intelectual asI como humana : 
y personal para contribuir a la solución. Pero debe reconocerse, asi' 
como liJ hice yo, que no es posible ni fácil hacer tal cosa, por lo ' 
cual me limité a escoger un problema, en particular, uno que es 
parcial de todo el problema en genera l. 

Y, así, es como decidí trabajar, investigar, y buscar la solución 
al problema de la basura. Ya que desde pequeña vengo oyendo y reci­
biendo mensajes que intentan dar solución a este mal de la humanidad, 
más sin embargo, conforme va avanzando el tiempo, veo más basura a 
mi al.rededor, y yo misma produzco más (delJido a la revolución de Pro­
ductos desechables y artículos y alimentos instántaneos envasados 
en pJ.ásticos, papel y cartónl. 

Empecé a buscar en libros y revistas material que me fuera 
útil para hacer mi trabajo de investigación, pero la información que 
más me sirvió, fué la que encontre al entrevistarme con personas 
interesadas e involucradas en este problema y que están tomando parte 
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en la labor de solucionar el problema a nivel profesional y volun­
tariamente. Tal es el caso del Ing. Carlos Padilla Macieu, de quien 
aprendí cual es la solución al problema de la basura, lo grave que es 
este y la importancia de crear conciencia e involucrar a toda la 
población para actuar, y no producir mas basura. También las visitas 
personales que realicé a tiraderos a cielo abierto y a recorridos por 
las calles de la ciudad. 

Por azares del destino, un día, transitando por las calles de 
la colonia TecamachaJco, Huixquilucan/Naucalpan, Edo. de México, 
ví un letrero que anunciaba la existencia de un centro de acopio, 
seguí la señal y llegue a él. Entonces pregunté sobre su tiempo de 
existencia, su funcionamiento y actividad en general, me respondieron 
y ademáas me refirieron a las personas integrantes del grupo 
Ecologistas Voluntarios de Tecamachalco, a quienes acudí en busca de 
mas información, la cual me fué brindada muy amablemente y que 
también me fué de gran utilidad para el desarrollo de este traba-
jo , ya que mi interés por participar como diseñadora gráfico en la 
solución al problema pudo ser dirigido así, hacia un tema en parti­
cular, siendo este: la elaboración de una campaña de publicidad y 
la señalización para informar a la población de una colonia habita­
cional, fraccionamiento, delegación, o municipio, acerca de como 
separar los desperdicios para no producir más basura, llevarlos a los 
centros de acopio, y así permitir el reciclaje de estos mismos. 

Al platicar con la ger:te del grupo Ecologistas Voluntarios de 
Tecamachalco, noté que hacia falta material gráfico, publicitario, y 
el sistema de señalización correctos para que sus centros de acopio 
y todo su plan funcionara. Ya que es solo un pequeño porcentaje de la 
población el que participa y está debidamente informado. El resto, 
aún siendo vecinos, o viviendo a menos de una cuadra del centro de 
acopio, ignoran su presencia o su función.o simplemente por el hecho 
de que la información no ha sido transmitida adecuadamente, los 
colonos o habitantes no han tomado parte en esta labor. 

Hay gente trabajando, el problema exíste, pero también la so­
lución y la voluntad. Me creo así, entonces, el objetivo de ayudar 
y participar ... 
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(]3JETIVO El objetivo primordial de realizar este trabajo de diseño 
gráfico, haciendo la campaña publicitaria "de servicios públicos" y el 
sistema de señalización para los centros de acopio, es informar por 
este medio a toda la pobl.ación de una colonia habitacional, delegación 
o municipio, acerca de la solución al problema de la basura, crear 
una conciencia ecológica que provoque la participación del receptor 
y obviamente brindar toda la información de una manera clara, senci­
lla y concisa sobre de que consta esta labor, cuál es la función y 
la participación de cada habitante. Así como agilizar la localiza­
ción de los ya existentes centros de acopio por medio del sistema 
de señalización. 

El objetivo secundario o consecuente, seria lograr una reducción 
considerable en la producción de basura en tal entidad, así como el 
aprovechamiento y la salvación de recursos naturales por medio del 
reciclaje de los productos. Contribuyendo así a preservar el medio 
ambiente y disminuir la contaminación. 

También es parte de este objetivo la disminución de basura en 
los "tiraderos" a cielo abierto que existen en la ciudad,y la búsque­
da de un trabajo y una vida mas limpia y digna para los "pepenado­
res". 
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I. BASLRA 

(1) PADILLA Macieu, Carlos 
'La basura, su problemática. So­
lución, aprovechamiento y bene­
ficios de los desperdicios' 
~!ovimiento Ecologista Mexicano, 
Edición Internacional Ano 3 No. 8 

12.> HO;·lER, Neal A. 'Salid waste 
management and the environment: 
The mounting garba~e and trash 
crisis' 
Englewood Cli ffs, New Jersey, 1987 

I.1 QUE ES LA BASURA 

La basura es: "dos o más desperdicios que revuelto.s entresi 
provocan contaminación, enfermedad, hedor y asco". C1) ' ' 

I.2 ORIGENES DE LA BASURA 

Los origenes de su producción y depósito comienzan desde la pre:­
historia, cuando la mujer iba llenando parte de la cueva que habita­
ban con los desperdicios de sus labores de cocina. También desde en~ 
tonces, además de descomponerse y contaminar, surge el problema del 
espacio para su almacenamiento, teniendo asl que abandonar la cueva 
llena de basura y mudarse a otra. 

1.3 S1TUAr.ION ACTUAL. 

En la actualidad, el problema sigue siendo básicamente el mismo, 
pero a una escala enormemente mayor, si tomamos en cuenta la cantidad 
de años que han pasado, el avance tan acelerado de la ciencia, la 
tecnología y todos los movimientos sociales y culturales que propi­
cian una gigante producción de artículos que nuestras sobre-explota­
das poblaciones requieren hoy en día para existir. 

Nuestras sociedades en la mayor parte del mundo son consumistas, 
y debido al agitado ritmo de vida que se ha desarrollado para poder 
gozar del poco tiempo que resta para actividades elementales, así 
como de recreo, la gran mayoría de productos que fabricamos y que con­
sumimos, son deshechables. 

E1 problema que esta forma de producción y consumo implica es: 
que estaJllls desperdiciando de manera irreversible los preciados re­
cursos naturales y materias primas que la tierra nos da. 

"Mientras el monto de basura que creamos continúa creciendo, 
Jos lugares para depositarla estan desapareciendo" (2) 

"Si no cambiamos nuestra forma de actuar, de producir y de traba:.. 
jar, nos llenaremos de basura, lo cual equivale a la destrucción to-
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(3) PADILLA Macieu, Carlos 
'La basura, su problemática. So­
lución, aprovechamiento y bene 
ficios de los desperdicios' 
Movimiento Ecologista Mexicano, 
Edición Internacional Año 3 No.8 

(4) THE earthworks group. 'The re­
cyclers handbook, simple things yo 
can do'. 

Earthworks press 
Berkley, California 1990 

(5) PADILLA Macieu, Carlos 
'La basur•a, su problemática, So­
lución aprovechamiento y benefi­
cios de los desperdicios' 
Movimiento Ecologista Mexicano, 
Edición Internacional Año 3 No. 8 

tal de la naturaleza y por consecuencia, del ser hunano." C3l 

La naturaleza nos ha brindado petróleo, 110deras, plantas, ani110-
les, minerales, y miles de recursos más que hemos usado a traves de 
los años y los siglos para subsistir, gran parte de ellos necesita una 
retroalimentación natural para volverse a renovar, y otra gran parte 
de ellos es irrenovable. Por ejemplo "los minerales se toman miles de 
años y hasta millones para formarse. Una vez que son usados se han 
ido. Aún recursos renovables como la pulpa de madera pueden tomar de 
50 a 150 años para renovarse." (41 

Si actuaramos de manera responsable o respetuosa, o al menos de 
forma recíproca con la bondad de la Tierra, entonces los humanos, 
que con toda conciencia usamos y despojamos a la tierra de sus pre­
ciados recursos, deberíamos retornárselos, aún ya usados o transfor­
mados, de manera que eDa siga teniendo de donde crear nuevos recur­
sos para nosotros otra vez. 

Para nuestra educación ecológica y social actual, esto suena 
dificil, pero así es como debió haber funcionado desde un principio 
el tratamiento de desperdicios para que nunca hubiera llegado a exis­
tir el problena de la basura. 

Como esto no fué así, entonces debemos buscar ahora la forma de, 
dar solución a la generación de basura. "La basura no tiene solución, 
y el único remedio es la prevención, es decir la solución es no hacer 
basura". e 5 l 

Regresando al párrafo inicial de este escrito, encontramos la de­
finición de basura que usaremos para este trabajo, y entonces por 
lógica se deduce que si los desperdicios no son revueltos entre sí, 
entonces no son basura. 

En pocas palabras la solución es: la separación de distintos 
tipos de desperdicios para su reciclaje. 
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(6) PADILLA Macieu, Carlos 
'La basura, su problemática, So­
lución aprovechamiento y beneci­
cios de los desperdicios' 
Movimiento Ecologista Mexicano 
Edición Internacional A~o 3 No.8 

(7) IDEM 

I.4 PRODUCCIDN DE BASURA 

La basura ha sido utilizada o puede serlo por arqueólogos e his­
toriadores para conocer las costumbres y tipo de vida de ciertas cul­
turas y grupos de gente. En ella pueden descubrir su alirrentación, 
consumo de productos y otras actividades del grupo. 

Se han encontrado variaciones significativas dependiendo del ti­
po de economía local, de la composición étnica de los hábitos social­
es, de la estación del año, de fiestas y costumbres populares, del 
clima y los hábitos de la gente en lo que come, bebe y usa como en­
vase y embalaje. 

La producción per cápita tiene un incremento anual por varias 
razones, entre ellas dos muy importantes son: 

al. El crecimiento de las poblaciones y 
bl. El invento y producción de productos desechables que facili 

tan su uso y hacen más cómoda la vida de la gente. 

Esta producción de tantos productos hacen que el aumento o cre­
cimiento de la producción de basura per cápita sea mayor aún y no 
proporcional al crecimiento de la población. Esto es un grave pro­
blema. 

El método más sencillo para determinar la generación de basura 
doméstica, consiste en pesar durante un periodo de tiempo corto to­
da la basura que ha sido generada y recolectada para de esta manera 
obtener un promedio aritmético por habitante. 

"Una familia urbana integrada en promedio por cinco personas, 
produce un metro cúbico de desperdicios mensualmente, lo que equi­
vale a generar aproximadamente tres millones de metros cúbicos sola­
mente en el Valle de México. Mientras que a nivel país serian unos 
diez millones de metros cúbicos en igual lapso". < 6 l 

"En el Valle de México tenemos aproximadamente 350 hectareas a 
las cuales llamamos tiraderos a cielo abierto,"( 1 l lugares donde 

9 



Tiradero a cielo abierto. 

Casa de los pepenadores en el 
tiradero 

hacen la pepena unas 1'2,000 familias. 60% ó 7fJ% de la basura va a' 
parar a barrancas, ríos, alcantarillas, terrenos baldfos, etc. , 

i' 

Esta basura es levantada y esparcida por el viento, contamina'n­
do el aire, el agua y el suelo, incluso se impregna en la epidermis, 
se inhala y muchas veces se ingiere provocando infecciones en la , 
piel e intestinos, como amibiasis, tifoidea y conjuntivitis. Tam" 
bién favorecen la proliferación de organismos nocivos para la salud, 
como ratas e insectos. 
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Tiradero a cielo abierto 

Pepenador construyendo su casa. 

I.5 PROCESOS EXISTENTES EN LA ACTUALIDAD PARA LA DISPOSICION FINAL 
DE LOS DESECHOS · . ·· 

al TIRADERO A CIELO ABIERTO 

Es costumbre generalizada en las ciudades, depositar desechos 
recolectados en lugares a la intemperie, más o menos alejados del pe­
rímetro urbano, constituyéndose estos en tiraderos a cielo abierto 
de basuras que son albergue y fuente de alimentación para insectos y 
roedores (fauna nociva l; identificados c:mo vectores de múltiples 
enfermedades para el hombre y animales, además de dañar campos de 
cultivo. 

Desgraciadamente estudios previos sobre la localización de estos 
tiraderos no han sido elaborados y en su mayoría estan en lugares no 
planeados con anterioridad. 
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Dos ninos jugando entre montones de 
basura eb el tiradero a cielo 
abierto. 

( 8 l HO~lER, Neal A. 'Salid waste 
manaF!:ement and the environment: 
The mounting garbage and trash cri 
Eno:lewood Cliffs, New Jerse,v 1987 

(9\ THE Earthworks group. '50 sim­
ple things you can do to save the 
earth' 
Earthworks press 
California, U.S.A. 1989 

( 10 l IDE:·l 

En la mayor parte de los casos son sitios cOn dépresiones natural.'.:. 
es o artificiales. <. , : 

.,., ·¡ ., 

Hay veces la basura es incinerada y esto . provoca una µfod~~ción · ' '• 
grave de contaminantes del aire, causando además molestias· a tos· · ·· ' · 
habitantes de colonias aledañas. • i i:~.'; 

Cabe mencionar que "no fué hasta SODA.e., que losgrieiíoS'•desaI:rO 
llaron los tiraderos municipales. Los primeros en el. mundo:.cirientav•: 
( 8) .. '• I'. ;; .• ' ' 

En México está muy arraigada la pepena que "consiste enia sé-' 
lección de la basura por personas que separan manualmente de ella ele:.. 
mentas todavia útiles para después ser vendidas". < 9 l. De cierto··· .· 
modo, estos seres que habitan en medio de la basura, substituyen pe- •. 
nosamente a las plantas industriales. Esta pepena, en México, consti­
tuye una tradición, un servicio, y en cierto modo un derecho estable~ 
cido. Los pepenadores estan organizados, ya que existe un líder y 
cacique de basureros, y un líder de pepenadores. A tal punto se les · 
debe de tener en cuenta, que cuando la basura es arrojada al tiradero, 
no se puede disponer de ella para esparcirla o compactarla, porque 
ha de esperarse a que los pepenadores retiren los materiales valiosos 
que tienen aceptación en el mercado. 

Las familias de los pepenadores realizan sus tareas en condicion­
es sanitarias y de trabajo totalmente infrahumanas. Son portadores de 
un gran número de gérmenes patógenos que van en la basura. 

"Un problema de contaminación en las aguas freáticas del suelo y 
subsuelo en el tiradero por infiltración de substancias contaminantes 
o nocivas puede ocurrir, sobre todo si la localización favorece este 
proceso por medio de lluvias o rlos cercanos". <1ol 

También la temperatura, la precencia de micro organismos, reac­
ciones quimicas y biológicas que se efectuan al descomponerse los des- . 
perdicios en un tiradero forman gases tóxicos, como el metano, que 
dañan la atmósfera y la salúd de toda la población humana y animal de 
la zona. 
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Mujer llevando desperdicios después 
de haber hecho la pepena. 

Puesto de comida detras de la barda 
del tiradero. 

En el valle de México existen los sigÜientestiraderÓs: 

Xochiaca 
Desierto de los Leones 
Santa Catarina 
Cerro de la estrella 
Tlahuac 
Milpa Alta 

bl RELLENO SANITARIO 

Ajusco 
Santa Fe .. · ............ . 
Santa Cruz Meyehualco 
Lomas deTarango 
Xochimilco · ·. 

El relleno sanitario consiste en excavar grandes agujeros en 
terrenos estudiados y escogidos para este propósito, en donde la ba-c 
sur a se depositará y vol verá a ser tapada o enterrada con la misma .•. 
tierra que fué antes excavada o extra1da o con cenizas de alguna· · · 
incineración de otra porción de basuras. 

La mayor1a de los terrenos no sobrepasa de 15 a 30 Mts. de 
altura, aunque se han alcanzado profundidades de 200 Mts. 

Por lo general, una parte de tierra cubre cuatro partes deba­
sura. 

También en el relleno sanitario, el monto de las filtraciones 
producidas depende de 1.a humedad de la basura y de la cantidad de 
agua que entre al relleno. Ya que puede crear graves problemas de 
contaminación, por ello es importante considerar las precipitaciones, 
permeabilidad, evaporación y las corrientes subterráneas durante la 
fase del diseño, que proporcione la m1nima infiltración posible al 
relleno. 

Deben hacerse estudios geológicos para determinar la localiza­
ción e historia de mantos acuíferos, la dirección y el gasto de 
flujos subterráneos y la calidad del acuífero. 

En ciertos países industrializados se ha procurado impermeabili­
zar todo el relleno sanitario antes de depositar ahí las basuras, 
pero los materiales usados han creado problemas secundarios y además 
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Un pepenador se aproxima a su 
lugar de trabajo 

al igual que todos los estudios previamente mencionados, ,implican 1: 
gastos económicos muy fuertes para su realización. · · · ·· ·· ·· 

También en este caso de relleno sanitario es posible la c~nta~ 
minación ambiental, los desechos se descomponen química y bacteria'..'., 
lógicamente produciendo elementos sólidos, lfquidos y gaseosos .. Iril­
cia lmente la basura se descompone aeróbicamente produciendo' Bióxido 
de Carbono y Nitrato . Como el intercambio de Oxígeno se agota, Jos 
micro organismos anaeróbicos producen metano, bióxido de carbono, · 1 

agua, ácidos orgánicos, amoníaco, sulfuros de fierro y manganeso e 
hidrógeno. 

El movimiento del agua a través del relleno recoge sólidos di~ 
sueltos y suspendidos además de substancias producidas por los micro~ 
ornanismos formando una solución lechante o lixiviado que es pro­
aucto de la infiltración. 

Un relleno sanitario que cumpla con los requisitos de buena lo­
calización, estudio del terreno, funcionamiento, y manutención, puede 
convertirse al final de su tiempo de vida en un jardín o campo de 
recréo. 

c l INCINERACHJJ 

Esta consiste en la quema de los desechos sólidos. Para reali­
zarla correctamente, son necesarias plantas y equipos de incinera­
ción de muy avanzada tecnología y un equipo de trabajo altamente capª 
citado, y reglas de salubridad para producir la menor contaminación 
ambiental posible. 

Además de los gases emitidos, las cenizas producidas por la ba­
sura quemada, pueden contaminar gravemente el ambiente si no son de­
bidamente filtradas. 

Lograr tener una planta incineradora que cumpla con todos los 
requisitos es además de muy difícil, altamente costoso. 
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Camión descargando basura. 

(11) THE Earthworks group. '2.Q. 
simple things you can do to save 
the earth' 
Earthworks press 
California, U.S.A. 1989 

(12) PADILLA Macieu, Carlos .'...h.§. 

basura, su problemática, Solución, 
aprovechamiento y beneficios de 
los desperdicios' 
Movimiento Ecologista Mexicano, E~ 
ición Internacional 
Año 3 No. 8 

Una ventaja de la incineración seria el.aprovechamiento de la 
energfa producida al quemar la basura, para otras formas en qué trans­
formar esta misma. 

"Algunas emisiones de un incinerador no controlado podrfan ser: 
Monóxido de Carbono, Hidrocarburos, Oxido de Sulfuro, Oxido de Nic.. 
trógeno, Cloruro de Hidrógeno, Fluoruro de Hidrógeno, Metales Pesados, 
Hidrocarbonos Polinucleares y Bióxido de Sulfuro". cu> . 
I.6 RECOLECCION 

Cualquiera de los métodos antes mencionados, demanda de un. sis­
tema de recolección. En la mayorfa de los casos esta se lleva a 
cabo por medio de camiónes recolectores, los cuales representan un 
problema más, en cuanto a la contaminación ambiental, por dos razones: 

a). Los desechos que el camión recoge y transporta viajan en su 
parte posterior sin ser esta cerrada o cubierta, lo cual provoca que 
partículas o hasta pedazos de basura vuelen en el aire y caigan al 
suelo de las calles de la ciudad. Además otras bacterias o pequeñas 
particulas pueden ir quedando suspendidas en el aire. 

bl. Las rutas de recolección por toda la ciudad no son senci­
llas, a veces se simplifican indicando puntos de reunión para la re­
colección de la basura de varias cuadras o manzanas de una colonia, 
y las calles no siempre son planas sino que hay pendientes y tráfi­
co pesado lo cual provoca que los camiones pobremente afinados de sus 
motores produzcan contaminación ambiental por combustión de gasolina 
por largos períodos de tiempo durante su recorrido. <La basura no es 
compactada en el camión ya que de ser así el pepenador no podría 
trabajar). 

"Tres mil vehículos en el Valle de México, consumiendo gasolina, 
aumentando la contaminación y la saturación de vías de tránsito, 
diariamente". <12: 
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II. LA SITUACICtJ ACTUAL EN LA · 
CILUAD DE t-E:XICO Y ZCtJAS 
CCtJlRBADAS 

Bolsas de basura en las calles del 
!J.F. 

Existen actualmente 12,800 pepenadores, una gran parte de ellos 
son nii'íos a quienes se les obliga a trabaJar a corta edad entre mon-. 
tones de basura, violando sus mas elementales derechos. 

La pepena representa un "gran negocio" para empleados, funciona::. · 
rios, lideres políticos.industriales, etc. ' 

Existe una insuficiencia de sitios para el depósito final de la 
basura. · 

Se manifiesta un deterioro en la calidad del agua almacenada en 
1os mantos acufferos del Valle de México, sobre todo en los tres lu­
gares de disposición final con que cuenta el distrito federal, CBordo · 
Poniente, Prados de la Montaña y Santa Catarinal. Que además tienen 
u~ periodo de vida breve, por lo que en corto plazo será necesario 
ubicar nuevos sitios en zonas estratégicas, que reunan las condicion­
es adecuadas para depositar 12,000 toneladas diarias de desechos, 
aunque actualmente solo l.legan a los depositas 7,500 tons. Las demás 
van a parar a tiraderos clandestinos en rios, barrancas, cañadas, etc., 
por todo el país. 

En los municipios del Estado de México, la situación es más com­
pleja, ya que se desconocen en realidad los índices de generación de 
desechos. Se calcula que son alrededor de 6,000 toneladas al día. 
Tampoco hay ningún control de los residuos industriales que van a ti­
raderos clandestinos. Los municipios de Naucalpan, Ecatepec, Atizapán 
y Cuautltlán, cuentan cada uno con aproximadamente 100 camiones parti­
culares de redilas que recogen los desechos de alrededor de un 70% de 
las fábricas de esos ayuntamientos y son depositados sin ningún con­
trol en diversos tiraderos clandestinos. 

Los 11 municipios mas próximos a la ciudad tienen 12 depósitos 
para la disposición final de la basura, localizados en su mayoría 
en terrenos ejidales. 

Y tres avuntamientos, Cha l.co, Ixtalapuca y Los Reyes La Paz, 
utilizan el tiradero de Santa Catarina para sus desechos. <En cuanto·a 
la generación de estos, no hay datos estadísticos confiables para·co-
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12,000 toneladas diarias de ba­
sura en el D.F. 

nacer su volúmen, la basura industrial no recibe ningún tratamiento 
especial. 

La recolección está a cargo de los municipios, los cuales no tie­
nen ninguna coordinación entre si, y tampoco existe información muni­
cipal consultable ni confiable sobre los sistemas de recolección. 

Esto da lugar a muchos y variados negocios entre los empleados 
del servicio de limpia y los sindicatos que hay en cada municipio, lo 
que ha dado lugar a otras formas de recolección privada que cobran 
cuotas variables a la población. Para la disposición final se cuenta 
oficialmente con 12 tiraderos a cielo abierto. En la mayoria hay pe­
penadores, pero con una organización menos formal que la de los del 
distrito federal. Los tiraderos son manejados por empleados de los 
municipios y cobran entre 15 y 30 nuevos pesos a cada camión particu­
lar que llega a tirar desechos. 

Hay decenas de tiraderos clandestinos con materiales tóxicos que 
aparecen dia con día. 

1_a única acción que se ha tomado es el proceso de Saneamiento en 
tiraderos por la Dirección General de Servicios Urbanos, DGSU .del 
DDF, por medio de un plan Metropolitano que surgió después del incen" 
dio de 10 de los 12 tiraderos en 1991. · 

Actualmente en -=1 f)istrito Federal se cuenta con tres sitios de 
disposición final al nororiente, poniente y oriente de la ciudad, 
los cuales reciben alrededor de 7,500 tons al día, 68% de los resi­
duos sólidos generados. 

En la zona nororiente, existe un tiradero de saneamiento llamado 
"Bordo Poniente" ubicado dentro de la zona federal del ex-lago de 
Texcoco, el cual posee una superficie de 150 hectáreas y tiene una re­
cepción de 2,700 toneladas al día. Tiene una vida limitada de 11 
meses. 
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Riachuelo lleno de basura en una 
colonia cerca de un tiradero. 

La zona poniente cuenta con el relleno sanitario de Prados .de la 
Montaña, con una superficie de 30 hectáreas aproximadamente y una re-'-' 
cepción de 2, 100 toneladas al dia. En este sitio se lleva a cabo la 
extracción controlada de sub-productos durante el dia, rrediante el 
gremio de pepenadores, realizándose la cobertura diaria una vez est.e 
grupo haconcluído sus actividades. Su vida limitada estima en 15 rre-
ses. · 

En la zona oriente se cuenta con el sitio llamado "Santa Catari­
na". Tiene una recepción de 2,700 toneladas al día provenientes de 
las delegaciones de la zona y algunos municipios del Estado de ~xico. 
Funciona como tiradero controlado, ya que se cubren los desechos sóli­
dos de manera periódica permitiendo la práctica de la extracción de 
sub-productos por parte de los pepenadores. Tiene un año de vida 
útil. 

Se cuenta con 10 estaciones de transferencia distribuidas en el 
área urbana del O.F., utilizando el método de descarga direta. 

La ciudad de México tendrá la urgente necesidad de ubicar nuevos 
sitios de disposición final y el sistema de transferencia deberá ser 
reorientado. 

Existen dos formas de recolección: la que se realiza por los 
vehículos de las delegaciones que están asignados al Sindicato Unico 
de Trabajadores del D.F., sección 1, Limpia y Transportes, y la que 
se efectúa con las unidades que rentan la Dirección General de Servi­
cios Urbanos del D.D.F.; ambas agrupaciones al parecer están en 
pugna por obtener mejores recorridos o mejores negocios en el álrbito 
de la recolección. 

La recolección en la ciudad se caracteriza por el sistema de. 
"fincas", que consiste en pagar cuotas económicas a los recolectores, 
establecidas con los comercios e industrias de manera informal y arbi­
traria. 

Hay además un proceso importante de reciclaje que se realiza du­
rante los viajes de recolección Calrededor de 25% del total de los 
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Niílo jugando en la calle con ba­
sura. 

residuos). 

Los llamados "pesaderos particulares" que compran los materiales 
reciclados, son muchas veces negocios de lideres sindicales, de fun­
cionarios o ex-funcionarios del sistema de limpia, además de otros ne~, 
gocios privados. · · , 

Existen tres distintas agrupaciones de pepenadores, 12,800 persa-.' , 
nas, que distintas instancias del PRI los lleva a mitines o compare-, , 
cencias públicas. 

Una de las líderes más fuertes es Guillermina de la Torre, actual, 
asambleísta suplente por el XXVI Distrito, quien tiene su centro de 
operaciones en el tiradero de Santa Catarina, en donde tiene bajo su 
control a casi 5,000 personas. Los otros dirigentes son José Flores 
Valdéz y Celestino Fernandez. Se obtienen ganancias alrededor de 
6,000 millones de nuevos pesos diariamente, que no precisamente bene­
fician a los trabajadores de la basura, cuyas condiciones de vida son 
casi infrahumanas. 

Falta una normatividad que regule las actividades de las áreas en­
cargadas de la disposición final en las entidades y se carece de es­
quemas paralelos, o sea, las delegaciones del D.D.F. solo recolectan y 
no intervienen en los tiraderos; los municipios recolectan y fijan los 
sitios de disposición final de los desechos. 

En el Estado de México hay una falta palpable de equipo, instala­
ciones, personal y nuevos sitios para el relleno sanitario. 

En el O.F., no hay lugares ya. 

Otros obstáculos para dar un manejo racional de basura son la fal­
ta de conciencia de los ciudadanos, la corrupción existente en las dis­
tintas fases de recolección, la falta de perspectivas de mejoramiento 
de los trabajadores en las condiciones actuales, y la falta de control 
escrito de desechos sobre todo de los tóxicos para evitar catástrofes 
potenciales. 
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III. RECIG_AR 

( 13) '59 simple things you can do 
to save the earth' 
Earthworks Press 
California, U.S.A. 1989 

( !4J PADILLA Macieu, Carlos 'La 
basura su oroblemática. Solu­
ción, aprovechamiento y beneficios 
de los desperdicios' 
Movimiento Ecologista Mexicano, 
Edición Internacional 
Ano 3 No. 8 

III. 1 QUE ES RECICLAR 

"El mismo material es usado una y otra vez para hacer el mismo, 
o un producto equivalente. Esto reduce la ~antidad de materiales 
vírgenes requeridos para su fabricación". e 131 

Científicos, ecologistas e industriales y más personas dedicadas 
a este tema han definido cinco grupos de productos o materiales para 
clasificar y separar los desperdicios, tanto a nivel hogar, como in­
dustrial, pasando por escuelas, oficinas, restaurantes, etc. Obvia­
mente las industrias químicas y de otros tipos en que sus desperdi­
cios son más coplicados, estos serán tratados de forma distinta. 

A nivel hogar, escuelas y oficinas es al que me enfocaré en esta 
tésis. 

Para estos niveles, los cinco grupos de desperdicios son: 
PLASTICO, METAL, PAPEL <Y CARTONl, VIDRIO Y RESIDUOS ORGANICOS. 

Cada uno está constituído por diversos tipos de productos y 
articulas que representan distintas formas de producción asf como de 
contaminación <cuando son revueltos entre sil. 

También cada producto tiene un porcentaje distinto de recupera­
ción de material, como de ahorro de energía, por ejemplo: "reciclar 
aluminio ahorra 95% de la energía usada para hacer el material en 
crudo. Es decir, se pueden hacer 20 latas con material reciclable con 
la misma energía que se necesita para hacer una lata de material 
nuevo". ú11) 

HI.2 EL VIDIRIO. 

Es el material que más fácil puede ser reciclado, exponiéndolo 
a altas temperaturas que lo derriten, desinfectan y se pueden volver 
a crear envases o cualquier otro producto o artículo de vidrio. 
"Para su separación y fundición debe ser tomado encuenta el color del 
vidrio, si es que no es incoloro." 
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(15) HOMER, Nearl A. 'Salid waste 
rnanagernent and the environrnent: 
The rnounting garbage and trash cri 
Englewood Cliffs, New Jersey 1987 

(16) THE Earthworks group. 
'The recyclers handbook, simple 
things you can do' 
Earthworks press 
Berkley, California 1990 

III.3 PAPEL Y CARTON 

Es un material que también es fácil de recuperar y reciclar. El 
problema que este material representa es que hay veces que está plasti­
ficado, barnizado o impreso con muchas tintas difíciles de diluir, 
o el mismo papel esta teñido de otros colores lo cual complica el pro­
ceso del reciclaje. Sin embargo, al reciclar papel y cartón se sal­
van enormes cantidades de árboles por año que en vez de ser corta-
dos para fabricar el papel, pueden producir oxígeno por un tiempo mas 
largo. 

"Se requiere un bosque entero, como 500,000 áarboles para su­
plir a los americanos con su periódico dominical cada semana". 

III.4 PLASTICO 

El plástico surgió como un exelente e innovador producto para 
contener muchos tipos de productos, sobre todo húmedos, substituyendo 
en su mayor parte a la labor del vidrio. Es un producto creado a 
base de petróleo, es ligero, irrompible y más fácil de manejar que el 
vidrio. 

"El problema es que debido a sus distintos usos, aplicaciones y 
formas existen muchos v diversos tipos de plásticos, que asf como son 
diferentes en sus métodos de producción, los son o los serán sus me­
todos de reciclaje" •,15) 

Son tan difíciles de distinguir estos tipos de plásticos por la 
gente común que es casi imposible su separación, por lo tanto es muy 
difícil recic 1 arlas. · 

Además, "la industria del plástico usa cinco de los seis qufmicos 
más peligrosos durante su producción". C 16) · · 

Aún asf, si se reciclan por separado, para los que se ha institu­
ido en algunos paises marcar con un número según el tipo de plástico 
que cada envase tiene. Resulta a veces imposible volver a fabricar 
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(17) LEE, Sally 'The throwaway 
societv' 
Impact, Franklin Watts 
~ew York/London/Toronto/Sidney 
1990 

( 18) IDEM 

(19) THE Earthworks group 
'The recyclers handbook, simple 
things vou can do' 
Earthworks pl:'ess 
Be!:'kley, Califol:'nia 1990 

el mismo tipo de producto con el plástico del producto anterior o de 
más productos revueltos. Lo que si se hace es crear nuevos o distin-. 
tos productos a partir de los que ya fueron usados, por ejemplo: "de 
botellas plásticas para refrescos, se pueden hacer tapetes o rellenos 
para almohadas y muñecos, o piezas de construcción muy resistentes .. : 
pero no otra botella de refresco". (17 l 

"En los rellenos sanitarios o tiraderos a cielo abierto los plás-: 
ticos representan un gran problema ya que a diferencia de otros pro­
ductos, como los orgánicos o el papel, este no se degrada permane­
ciendo entonces ahí por cientos de años ocupando espacio y creando 
contaminación'.'. < rn l 

"Los materiales biodegradables son aquellos que se desintegran.o 
descomponen por medio de microorganismos volviendo asf a formar parte 
de la tierra. Los materiales fotodegradables son aquellos que se dE2. 
integran con 1 os rayos del sol". (1 g) . . 

Se ha tratado de integrar fécula de mafz en la fabücaClón de• 
piásticos para que estos sean biodegradables, sin errtJargo.elresulta-
do no ha tenido el éxito buscado aOn. · · 

III.5 METAL 

Existen distintos tipos de metales en los productos y.envases 
que consumimos v son relativamente fáciles de reciclar, tomando en ' 
cuenta el proceso de impresión que han sufrido o si han sido.una• 
laminación usada en conjunto con papel o cartón. 

Reciclando metal se logra al1orrar mucha energfa a di fefe~~ia de 
la que se usa cuando se fabrica el material por primera vez. · 

III.6 MATERIA ORGANICA. 

Son los desperdicios de origen natural tales como sobras de co­
mida, hojas y ramas de jardines, y excremento de algunas mascotas 
como perros y gatos. 
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(20) HOMER, Neal A. 'Salid waste 
management and the environment: 
The mounting garbage and trash 
crisis' 
Englewood Cliffs, New Jersey, 1987 

(21) HYNES, H. Patricia. 'Earth 
right' 
Prima Publishing and Communications. 
Rocklin, California, 1988 

Estos son los desperdicios más fácil de devolverle a la tierra y 
ayudarle a producir más bienes naturales por medio de la composta. 

Los desperdicios sanitarios, son aquellos generados en casas, 
oficinas, hoteles, etc., por la higiene y costurrt:Jres de limpieza per­
sonal o aseo en el baño o como resultado de materiales y productos 
usados en la curación de ciertas heridas y operaciones mayores en hos­
pitales. 

Los desperdicios de hospitales contienen entre sí un alto grado 
de material infeccioso y químico. "Estos tipos de desperdicios po­
drían considerarse factibles para la incineración, aunque debe tener­
se cuidado con gases y cenizas emitidos y provocados por este proce­
dimiento". C20 1 

"Los desperdicios y desechos nucleares y tóxicos son enterrados 
en minas vacias o en lugares a niveles profundos del océano o del 
desierto qce se esperan nunca se asiente un grupo de civilización en 
ellos. Estos desperdicios pueden durar activos hasta dos millones de 
años". <21) 
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rv. sa..1.nCJl Los desechos sólidos se han convertido en un problema critico a 
nivel nacional. Los tiraderos estan llegando a su capacidad máxima. 
El creciente costo de depósito de basura y la disminución de espacio 
para tiraderos, dejan a las comunidades sin ninguna otra opción más 
que reciclar. 

Reciclar, es la manera más barata para reducir la basura. bene­
ficia el ambiente, conservando energía y recursos naturales. 

La separación de desperdicios es un procedimiento encaminado a 
solucionar el problema de la contaminación por basura. 

Al separar los desperdicios facilitamos su manejo para su propio 
recicla.ie, tratamiento y transformación. 

Al separar los desechos obtenemos las siguientes ventajas: 

Disminuir la cantidad de desechos a nivel familiar 
Disminuir la cantidad de basura en los tiraderos y-rellenos 

sanitarios. 
Disminuir la proliferación de fauna nociva. 
Disminuir la propagación de enfermedades. 
Disminuir la contaminación del aire, agua y suelo. 
Mejorar la calidad de vida de los pepenadores. 

IV.1 SEPARACION DE LOS DESECHOS 

Preparar cajas de cualquier material aproximadamente de 30X40X30 
cms. las cuales servirán para ir depositando los productos por sepa­
rado. 

a) PAPEL 

Por lo general está limpio. Si se arruga es muy voluminoso. 
Debe aplanarse, las cajas se despegan o recortan para hacerlas planas. 
Tendrán que pasar dos semanas para sacar la primera caja de desperdi­
cios de papel y cartón para su reciclaje. Incluye cajas de cereales, 
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(22) PADILLA Macieu, Carlos 'La 
basura, su problemática. SAolü.Ción, 
aprovechamiento y beneficios de 
los desperdicios' 
Movimiento Ecologista Mexicano, 
Edición Internacional 
Año 3 No. 8 

(23) THE earthworks group 'The 
recyclers handbook, simple ~s 
you can do' 
Earthworks press 
Berkley, California 1990 

(24) IDEM 

pañuelos desechables, y otros productos; ~eriéídicos; papel escolar' de 
oficina, cartón corrugado, etc: ·· · · · ' ·· · · 

. ' 

"Por cada tonelada de papel y cartónreCicladcise dejan de cortar 
15 árboles". <22> · · · 

b) PLASTICOS 

Los que estan sucios deben ser lavados, se colocan en una caja , 
como la del papel. Las bolsas se hacen planas. Los envases pueden ser 
cortados a la mitad, poner unos dentro de otros y ahorrar espacio. 
Siempre habrá distintos tamaños. Tardaría tres semanas en llenarse la 
caja. Incluye bolsas y botes de plástico, bolsas de papitas, objetos 
de acrílico, botones, medias de nylon, cepillos de dientes, plunas. 

"26 botellas de PET Cpolietileno tereftalato> recicladas, <bote­
llas de refresco> hacen suficiente fibra de relleno para rellenar una 
chaqueta para esquiar".(23l 

el M:TALES 

La mayoría son latas de acero v algunas de aluminio. Se limpian 
y se guardan procurando meter unas dentro de otras. Incluye latas de 
conservas, refrescos y ,,cervezas, taQ¡¡s .de metal, R

1
apel aluminio,. aJ-

1 fileres grapas etc. Ahorramos suf1c1ente energ a rec1c1ando una a­
ta de a\uminio como para usar un televisor por tres horas."(24) 

d> MATERIA ORGANICA 

La materia orgánica no se recicla, se transforma. La materia 
constituye una fuente de nutrientes para nuestra tierra. Si la 
reintegramos, volvemos a un ciclo inagotable. 

Se puede hacer composta a nivel casero e industrial. La materia 
orgánica esta formada por todos los desperdicios de comida, cáscaras, 
hojas y tallos de verduras, huesos de carne y pescado, madera, paJa, 
acerrín, servilletas de papel, estropajos, polvo de aspiradora, pas­
to, etc. 

25 



(25) THE earthworks group. 'The 
recycklers handbook, simple tiliilgs 
vou can do' 
Earthworks press 
Berkley, California 1990 

e) CCWOSTA 

Material café obscuro sin malos olores que fertiliza jardines, 
plantas v narcelas. Se cava un pozo de 60 x 60 x 60cms., o en un 
bote de ese tamaño aproximadamente, depositar ahl la materia orgánica, 
taparla con una capa delgada de tierra o aserrín, (que debe mantener~ 
se h~medal. Encima vaciar otra capa de materia orgánica. Cubrirla 
otra vez con tierra o aserrin. Cuando se llene bien, poner una capa 
mas gruesa. En dos meses se obtendrá un buen abono para el jardln. 
<Puede usarse un huacal o bote con tapa l. 

fl VIDRIO 

Se lavan v se guardan. No es recomendable romperlos para· ocupar 
menor espacio. Tendrfa que pasar un mes para llenar la caja. Incluye 
frascos, vidrios rotos, botellas, focos, etc. 

"Reciclar vidrio ahnrra 25-32% de la energla usada para hacerlo". 
( 25). 

gl CONTRa.. SANITARIO 

Puede quemarse ya que su producción en una casa es tan pequeña. 
En un anafre, boiler, chimenea, calentador, etc. Puede ser entre­
gado en una bolsa bien cerrada al camión recolector. Incluye toallas 
sanitarias, algodones infectados, pañuelos desechables, etc. 

h) OTROS 

Es todo producto que no esta incluido en cualquiera de los otros 
grupos. Se almacena en una caja. 

ü CENTRO DE AaPIO 

Es un lugar en donde se reciben los desperdicios limpios y se,... 
parados para ser reciclados o reutilizados. · 
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V. ALGUNAS CITAS IWffiTANTES 

(26) THE Earthworks group 'The 
recyclers handbook, simple 
things you can do' 
Earthworks press 
Berkley, California 1990 

(27) IDEM 

(28) IDEM 

(29) IDEM 

( 30) IDEM) 

(31) IDEM 

(32) IDEM 

(33) IDEM 

"Hacer una tonelada de papel reciclado utiliza únicamente .el 
60% de la energía necesaria para hacer una tonelada de papel virgen''. 
(26) 

"Los envases y empaques formarán aproximadamente un tercio de lo 
que tiramos, y es un lujo que no nos podemos dar". (27 l · 

"Aunque las latas vacias de aerosol, técnicamente son reciclables, 
se dice que es extremadamente difícil y caro de hacerlo. Sus prope­
lentes son por lo general inflamables y se sabe que pueden explotar 
en los camiones recolectores. Solución: evitar su uso". (28¡ 

"El papel puede ser reciclado hasta 7 veces, dependiendo de cuán 
largas son las fibras al comenzar". (29 l 

" Se calcula que casi un 40-50% de nuestra basura es papel". (30) · 

"Casi 50 tipos de plástico son usados para hacer las cosas.que 
usamos a diario, los más comúnes son: PET, HOPE, PVC, LDPE, PoUpropi­
leno y Poliestireno". (31) 

"HOPE (botellas de leche, detergentes, aceite para autos y clo­
ros blanqueadoresl, al ser reciclado puede hacerse macetas, botes de 
basura, conos para barreras de tráfico, cajas para separar redcla­
bles. Aproximadamente 62% de todas las botellas de plástico son de 
HOPE <Polietileno de alta densidad)". (32) 

"PVC, Cloruro de Polivinyl, usado en botellas de shampoo, agua, 
aceite de cocina, tarjetas de crédito, cortinas de baño, etc., es el 
50% de todos los envases de plástico y puede ser reciclado". (33) 



(34) THE Earthworks group . .'..2.Q 

simple things you can do to save 
the earth' 
Earthworks press 
California, U.S.A. 1989 

(35) IDEM 

( 36) IDEM 

r 37 l IDEM 

( 38) IDEM 

(39) IDEM 

(40) IDEM 

( 41) IDEM 

( 42) IDEM 

(43) IDEM 

"Debemos tomar acción pronto, de otra manera, ni bosques, ni 
ningún tipo de vida salvaje estará a salvo en el futuro. Si conti­
nuamos esta contaminación al ritmo presente, no habrán árboles por 
cuales preocuparnos en tan so lo unas décadas". e 34 l 

"Las baterías comunes contienen metáles pesados; el mas preva­
lente es el mercurio, altamente tóxico que se ha convertido en una 
fuente mayor de contaminación en algunos tiraderos. Otro es el cad­
mio". C35 l 

"Se requiere unárbol de 15 a 20 años de edad para hacer suficien­
te papel solo para 700 bolsas de supermercado". (36) 

" Existen más productos químicos hoy en una casa común habitacion 
al, que los que habían en un laboratorio químico hace 100 años". (37)- ' 

"'-a espuma de polietileno es completamente no biodegradable, 
simplemente no se irá. Aún 500 años a partir de hoy, ese vaso que con­
tuvo tu café esta mañana, seguira existiendo en la superficie de la 
tierra." C3s l 

"Cada año 27 millones de acres de bosques y selvas tropicales 
son destruídas. Es decir, 74mil acres por d1a, 3,000 acres por hora, 
50 acres por minuto." (39 l 

"La foresta tropical, localizada en una angosta región cerca del 
ecuador en Africa, Sud y Centro América y Asia, esta desapareciendo 
tan rápido que para el año 2,000, el 80% de ellas habrá desaparecido". 
(40) 

"La foresta tropical es una parte critica de la cadena ecológica 
de la vida que produce la biósfera del planeta". (41 l 

"Aunque la foresta tropical solo forma el 20% de la superficie 
de la tierra, la mitad de las plantas, anima les e insectos, vi ven ahL 
y el 40% del óxigeno es generado". (42 l 

"El 80% de la desforestación del Amazonas ha sido desde 1980". 
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(44) PADILLA MACIEU, Carlos 'La 
basura, su problemática. Solu­
ción, aprovechamiento y beneficios 
de los desperdicios' 
Movimiento Ecologista Mexicano, 
Edición International Año 3 No. 8 

. (45) IDEM) 

(46) IDEM 

(47) IDEM 

(48) IDEM) 

(49) IDEM 

"Hemos llegado a tal grado que ya existen barcos especializados 
para arrojar la basura al mar". (44 l 

"Tendriamos que excavar 6 crateres de la capacidad del estadio 
Azteca para poder enterrar el volúmen de basura que produce el· D.F. 
al mes". (45) · · 

"El hombre que habita este planeta no tiene derecho ni debe aca.,. 
bar con l.os recursos naturales en una forma tan desmedida e inconcien-: 
te." (46 l . . 

"El hontlre contemporáneo de 1960 a la fecha, ha producido más 
basura en general que desde la época en que empezo a ser hombre · 
hasta 1960." (47 J 

"La contaminación viene por los desperdicios cuando estos no 
es tan limpios, separados y fáciles de manejar". (48 > 

"El consumidor puede llegar a modificar las politicas del fabri­
cante para que venda productos nobles y fáciles de reciclar", (49 l 
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(50) HYNES, H. Patricia. 'Earth 
right' ~-

Prima Publishing and Communications. 
Rocklin, California, 1988 

( 51) IDEM 

(52) IDEM 

(53) IDEM 

( 51¡) IDEM 

( 55) IDEM 

"El 60%-80% de nuestros desperdicios pueden ser reciclados".(50) 

"Ourante la Primera y la Segunda Guerra Mundial, reciclar fué 
algo común para los hogares, oficinas y colectores de basura".(51) 

"La gente comienza a tomar nota de cuan excesivos se han vuelto 
los empaques. Empiezan a reusar materiales antes de tirarlos o reci­
clarlos. Evitan gastos innecesarios y eligen productos reciclables, 
retornables y biodegradables". (52) 

"En Suecia 1/4 de sus desechos sólidos son composteados". (53) 

"Japon y Holanda recolectan más de .1a mitad de su aluminio, pa­
pel y vidrio para reciclarlos". (54) 

"Conforme adquieres ciertos hcíbitos ecológicamente sensitivos, 
cambios su ti les ocurren en tu filosofia de la vida." ( 55> 



(56) LEE, Sally 'The throwaway 
Society' 
Impact, Franklin Watts 
New York/London/Toronto/Sídney 1990 

(57) IDEM 

(58) IDEM 

(59) IDEM 

(60) IDEM 

(61) IDEM 

(62) IDEM 

(63) IDEM 

"l)esafortunadamente las metas de un diseñador de envases son 
justamente las opuestas a las de un tratante de desperdicios." (56) 

"\~hat has four wheels and fl.les? ... a garbage truck." (57 l 

"Algunos desechos, especialmente los peligrosos, estan siendo en­
viados a paises en vías de desarrollo. Estos países recienten el 
estar siendo usados como campos de depósito para los países industriQ. 
lizados." (58) 

' " "La apertura de nuevos tiraderos o rellenos sanitarios se esta 
dificultando, ya que no hay tierra para esto." (59) 

"Aproximadamente 16 billones de pañales desechables son encontra­
dos en tiraderos cada año." (60) 

"Estamos acostumbrados a tirar las cosas, no interesados en gas:­
tar tiempo o esfuerzo necesarios para reciclar. No queremos pasar 
por el trabajo de separar la basura. Tenemos el hábito de tirarla en 
un bote, y los hábitos son difíciles de romper. "(61 l 

"Para que cualquier programa de reciclaje sea exitoso, necesita 
primero ganar la cooperación de los residentes para asegurar una can­
tidad suficiente materiales reciclatiles". (62) 

"La Tierra es el hogar para billones de gentes. No podemos con­
tinuar envenenando su aire, tierra y agua, con desperdicios dañinos 
como lo hemos hecho hasta hoy." (63) 
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(64) HERSHKOWITZ,Allen 'Garbage ma­
nagement in Japan: leading the 
way' 
New York, New York 1987 

(65) IDEM 

(66) IDEM 

(67) IDEM 

"Los japoneses mantienen extraordinariamente precisos sus datos 
de la generación de desechos sólidos, su reciclaje, recuperación de 
materiales, incineración y relleno sanitario por locación, región y 
nacionalmente. Este recurso de sistema cuantitativo es suplementado 
con los datos de recuperación de materiales por industrias privadas. 
Y ayuda a localizar eficientemente el Capital Japones y su labor y 
manejo de desechos sólidos." (64) 

"Reciclar es una actividad económica, no solo una idea ambien­
tal." C65) 

"Contaminación ambiental significa la presencia en el ambiente 
de algo que no pertenece ahf, y que es dañino a la salüd y bienestar·• 
de la gente, animales y plantas". (66 ) · 

"Mientras más avanza la tecnologfa, mayor producción de basura.''. 
(67) 
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(68) THE Earthworks group 'The 
recyclers handbook, simple things 
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Earthworks press 
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(69l IDEM 

(70) IDEM 

( 71) IDEM 

(72) IDEM 

( 73) IDEM 

(74) IDEM 
(75) IDEM 

(76) IDEM 

(77) IDEM 

"Piensa en los empaques como parte del producto. Tu obtienes lo 
que pagas, si el empaque es diseñado para ser tirado inmediatamente, 
todo lo que estas obteniendo por tu dinero es basura inteligentemente 
diseñada." <6fl) 

"Busca envases que puedan ser reciclados, como aluminio y vidrio, 
o los que pueden hacerse composta como el papel." (69) 

"Compra productos a granel cuando puedas, todo desde frijoles 
hasta herramientas es adquirible sin empaques." (70) 

"Evita productos que sean hechos para ser tirados depués de muy 
pocos usos, como rastrillos, plumas, etc .... busca productos que pue­
das usarlos una y otra vez, como thermos, baterías recargables, es­
ponjas, etc." (71) 

"Evita comprar productos que contengan ingredientes tóxicos' y 
que son difícil.es de deshacerse de ellos en una manera segura para 
el medioambiente." (72 l 

"tlsa bolsas de tela para tus compras en vez de papel ó plástico." 
(13) 

"Ventanas, espejos, pyrex, y otros vidrios pueden arruina~~n ccin 
,iunto de vidrios sI son mezclados en la fábrica. La razón es ',quei,; , - , 
no se derriten a la misma temperatura." (74 l , 

"El papel para fax, copias al carbón, o copias azules, tienen 
cubiertas químicas." (75) 

"Algunos desperdicios peligrosos son: quitamanchas, pesticidas, 
barniz de uñas, removedor de barniz de uñas, destapacaños, limpia­
hornos, limpiador de\1. c. , pegamentos, pinturas y thiner." (76) 

"Los niños deben aprender buenos hábitos ecológicos en la escue­
la, si no les ayudamos a desarrollar un respeto por la tierra mien­
tras sean jovenes, estarán peleando una fuerte batalla cuando sean 
mayores, así como la mayoría estamos ahora."(77) 
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(78) Asociación de Colonos de 
Ciudad Satelite 

(79) IDEM 

(80) IDEM 

(81) IDEM 

(82) IDEM 

(83) IDEM 

"En los tiraderos a cielo abierto, al consumirse el aire atra-' 
pado, los microorganismos producen gases altamente tóxicos como el 
metano, ácido sulfldrhico y amoniaco." (78) 

"El Departamento del D.istrito Federal había previsto para el 
año 2010 una generación de desechos sólidos aproximadamente de 20 000 
toneladas; esta cifra se alcanzó en 1991." (79) 

"La basura libera gases inflamables que al asa::rd:r la tempera-:: · 
tura provoca graves incendios en los tiraderos. 11 (80) , 

"El promedio de vida de los pepenadores es de 40 años. De 101' · 
niños que nacen en los tiraderos, 6 mueren antes de los 5 años .. " (ª 1 ~. 

"La basura contamina agua, aire y suelo." (82) 

"Se gastan millones de pesos en rrontar fábricas que producen 
toda clase de artículos y envases, mismos que al consumirse el pro~ 
dueto van a parar a la basura." (83) · 



VI. Pl.l3LICIOAO 

(84) "QUERA, Lean 'Advertizing 
Campaigns, Formulation and 
tac tics' 
Grid Inc. 
Columbus, Ohio 

(85) DAVIS, Alee 'Graphics; de­
sign into production.' 
London Faber. 1973 

Representa esfuerzos para convencer a la gente para actuar de 
ciertos modos. Trata de presuadirla en su rol de consumidores asf co­
mo también en su rol de ciudadanos, este tipo de publicidad es llamada 
CAMPAílAS OE PUBLICIOAO DE SERVICIOS PUBLICOS. Los objetivos para los 
cuales las campañas de publicidad de servicios públicos sirven son 
muchos y variados. Prácticamente todo problema de una sociedad, por 
incendios forestales, basura, contaminación, fumar, adicción a las 
drogas, alcoholismo, preservación de la vida salvaje, etc.C84J 

El procedimiento de la conducta de una campaña de publicidad de 
servicios públicos es exactamente como el de cualquier otro tipo de 
campaña: 

Se define el problema 
Se determina eJ objetivo. 
Se desarrolla un plan de publicidad. 
Se crean los mensajes. 
Se producen los medios de información. 

Un solo elemento de publicidad no es adecuado para presentar un 
mensaje persuasivo sobre un producto, servicio o idea. Lo,que se re­
quiere es una Célflllaña de publicidad.(85) 

Existen muct1os tipos de campañas, basicamente divididas en dos 
grandes categorías: una basada en la geografía y la otra en las dis­
tinciones de mercado. 

La primera incluye publicidad internacional, nacional, regional 
v local. La segunda incluye publicidad a nivel consumidor, industrial 
etc. 

Los dos tipos se mezclan, por ejemplo, cualquier campaña geogra­
fica será dirigida a un cierto mercado. 

Fuera de las dos grandes categorfas se encuentran aún otros ti­
pos de campañas de publicidad, como las campañas institucionales, de 
servicios públicos y de no-producto. 
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Su proposito también es lograr ciertos cambios en las conductas 
o llamar la atención hacia algún problema. Se usan para recaudar ' 
fondos o conseguir asistencia. Por lo general las asociaciones que 
las patrocinan, no tienen mucho dinero para gastar en publicidad, y 
por esto que las agencias y medios le s dan servicio gratuio, ade­
más de que representan uno de los trabajos más retadores que requie­
ren de mucha creatividad y emoción. 

VI.1 DEFINICIDN DEL PROBLEMA 

Es sabido ya, que el problema de la contaminación por basura re~ 
presenta una grave situación en México. En particular en la colonia' 
Tecamachalco, Huixquilucan-Naucalpan, Edo. de México, existe un 
grupo de ecologistas voluntarios cuya labor es la de encargarse del 
mejoramiento del medio ambiente de la colonia. Este grupo ha ini~ 
ciado la labor de enseñar a la población de Tecamachalco a separar , 
sus desperdicios para no producir basura. Esto lo han hecho por me- ; 
dio de algunos medios de información impresa, en ocasiones pJr te­
levisión v radio. Además, cuentan ya con dos centros de acopio. 

El problema es que gran parte de la población no participa acti-' 
vamente y tampoco conoce de esta labor que se esta llevando a cabo; 
ni siquiera sabe de la existencia de los centros de acopio <o para 
que sirven estosl, aún viviendo a media cuadra de ellos. 

La población de Tecamachalco no está bien infonnada, ni con­
cientizada acerca del problema y télfllJOCo de la solución. 

VI.2 OBJETIVO DE LA CAMPAÑA 

El objetivo de la campaña es informar y educar adecuadamente a 
la población de la colonia Tecamachalco acerca del grave problema 
que representa la contaminación por basura asi como la solución a 
este. Y, más que nada hacerlos involucrarse positivamente y lograr 
su participación. 

Como parte del objetivo tenemos que la información y los men­
sajes sean transmitidos de manera fácil, clara y sencilla para que 
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asf se atraiga la atención y la participación de cualquier persona 
<tomando en cuenta edad, sexo, ocupación). 

El mensaje principal de la campaña a ser transmitido al público 
receptor, estará basado en la idea de que la solución al problerra de 
la basura es no producirla, por ITEdio de la separación de desperdi­
cios en cinco grupos. 

Se busca inculcar una conciencia ecologista en este público, y 
asf contribuir a la mejora del medio ambiente y la salvación de re­
cursos naturales, asf como dar un paso hacia la solución al problema 
en general de la disposición final de los desechos sólidos en el 
D.F., Estado de México y en toda la República Mexicana. 

VI.3 PLAN DE PUBLICIDAD 

Se estudiará el problema de la basura en general, en México y en 
Tecamachalco. CO la zona deseada). 

Se estudiará al público Chabitantes de la colonia). 

Se hará una investigación de campo (situación general y producto 
existente>. 

Se harán conclusiones sobre los requerimientos para satisfacer.la 
necesidad de comunicación y para decidir los elementos que compon­
drán la campaña publicitaria para lograr transmitir el mensaje apro­
piaco en la forma adecuada a la población elegida. 

Se elaborarán los diseños de los elementos de la campaña. 

Se medirán los resultados periódicamente. 
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VI.4 INVESTIGACION DE LA CAMPA~A PUBLICITARIA DE LAS OLIMPIADAS DE 
MEXICO 1968 
A modo de conocer los elerrentos que conformaron la campaña de 

identidad y publicidad que más éxito v mejores resultados ha tenido 
en la Ciudad de México, presento aquí un estudio de los aspectos del 
diseño v comunicación que realizó el Arq. Pedro Ramirez Vasquez; en 
conjunto con el Departamento de Publicaciones y el de Diseño Urbano. 
Estando a cargo del Diseño Urbano, Eduardo Terrazas, y del Departa­
mento de Publicaciones, Beatrice Trueblood. 

Para empezar, el logotipo tomó como base para su creación a los 
cinco aros olímpicos, el año del evento yla inspiración en el arte 
de los indios Huicholes para crear el estilo gráfico y de identidad 
de este logotipo. Tomando así un aspecto deportivo, moderno y con 
características representativas de la cultura de un pueblo indígena 
mexicano. 

Siguiendo las mismas bases, fué creado el cartel, adaptándolas 
para comunicar a la gente el mensaje de la XIX Olimpiada, en México, 
1968. Con un carácter deportivo, festivo y cultural, representativo 
de un país con una historia precolombina enorgullecedora. 

Se diseñó un símbolo para cada uno de los deportes con el fin de 
eliminar la diferencia de idiomas y la confusión que esto provocaría. 
Se utilizó un lenguaje universal a base de símbolos y pictogramas. 
También se hizo así para los eventos culturales y todos los servicios 
públicos. 

Un elemento muy importante de la publicidad para la Olimpiada 
fué el Boletín de Lujo, 1-EXICO 68,XIX ClIMPIADA, que fué publicado en 
español, frances e ingles, llegando o haciéndolo asI, comprensible 
para un rrBl¡ü[ número de lectores y un público más variado. <Esto es 
una necesidad o requerimento del diseño en un evento internacionall. 

Se hizo una serie de doce boletines informativos de los cuales 
se tiraron 275 000 ejemplares. 



44 cartas oUmpicas con 3,661,450 ejemplares. 
125,000 programas de ceremonias de inauguración y clausura. 
65,000 programas generales. ' 
21 programas de lujo de cada deporte con 348,400 ejemplares. 
19 folletos de información deportiva con 2,850,000 ejemplares. 
20 folletos de reglamentos deportivos con 271,000 ejemplares. 
18 carteles deportivos con 287,000 ejemplares. 
4,500 libros de canchas deportivas. 

Toda esta información publicada manti 1vo a la gente perfectamente 
informada sobre los horarios, precios, lugares, especificaciones;' re­
glamentos, información sobre todos los deoortes ylos eventos que se 
llevaron a cabo en la olimpiada. · • ' 

En el ámbito cultural se publicaron: 

93 programas de lu.io con 726,250 ejemplares~ 
82 programas de mano con 605,250 ejemplares. 
13 catálogos de pintores con 80,000 ejemplares. 
11 folletos culturales con 177,000 ejemplares. 
8 guías de exposiciones con 33, 000 ejemplares. . .· ,. · · 
3 libros, uno de un fotógrafo mexicano Alvarez Bravo, otro de' un' 
litógrafo, Casimiro Castro y el tercero del Salón de la .Plástica. 
Mexicana. ·· · ··· · · 
19 carteles del programa cultural, con 190,500 ejemplares. 
88 carteles de eventos culturales con 420,000 ejemplares .. 
300,000 folletos plegables. 
23 periódicos murales con 250,500 ejemplares. 
41 carteles especiales con 1,694,000 ejemplares. 

Las publicaciones se distribuyeron al Comité Olímpico Nacional; 
Federaciones Internacionales y Nacionales de Oeportes, Centros Cultu­
rales, Universidades.Clubes, Embajadas, Prensas, Revistas, Organiza­
ciones diversas y personalidades en el mundo. Es decir, fué un diseño 
v un mensa.ie dirigido a un público universal. 

Esta campaña tuvo un enfoque histórico-cultural muy importante, 
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se transmitió al mundo una imágen de un México con una ~chvidad cul1~ 
tural impresionante. Oos aspectos fueron enfocados,; las éulturas. , 11 

precolombinas y el arte contemporáneo mexicano con sus máxirms•expo..c¡f 
nentes. . ) ' ; ·. e [i 

Todo este material publicado y todos los articulas y demás ele-:1[ 
mentas que se mencionarán en seguida, fueron manejados con la misma 1: 

identidad gráfica. Tomando como elemento base al logotipo y su tra-:'i 
tamiento visual. Logrando asf, evitar confusiones entre los ·habitan~ 
tes de la ciudad y todoslos visitantes; sino por el contrario, se. ¡¡ 

creó una comunicación e identidad general en los eventos deportivos, t: 

culturales y en la ciudad en general con las señales y mapas, diseña~ 
dos con el mismo fin. 

ELEMENTOS DE LA CAMPAÑA OLIMPICA 

Documentos de identidad olfmpica. 
Formulario de inscüpción. 
Etiquetas de equipaje. 
Folletos explicativos de los escenarios de competencias y 

rios deportivos. 
Marcadores electrónicos. 
Soportes para utilerfa deportiva. 
Bancos plegadizos para deportistas. 
Camiones, autom6viles, motocicletas. 
Moda: vestidos, trajes, ~lkinis, sombreros. 
Reglamentos oficiales. 
Esculturas de 1 logotipo. ' ' ~ . 
Esculturas inspiradas en las figuras pirotécnicas mexicanas. 
Carteles y programas de competencia y ceremonias. 
Folletos de información deportiva. 
Periódicos murales. 
Banderolas y posters para orientar y dirigir el .tránsito, en la 

ciudad. · , · · · 
Señalamientos urbanos y simbología deportiva. 
Certificados. · 
Menús. 
Papelería. 
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Podium de premiaciones. 
Formularios. 
Invitaciones. 
Medallas conmemorativas. 
Timbres. Ccon motivos prehispánicos de cerámica, deportivos, te­

mas de Diego Rivera, atletas y antorcha olímpica>. 

El color simbólico de cada deporte se aplicó a diferentes elemen~ 
tos para crear identidad por areas. Por ejemplo en postes, muros y 
mam~ras. ' · 

Las esculturas v logotipos a enormes escalas fueron locaÚ~~da~ •· 
en puntos estratégicos. · t>' '· 

Los globos gigantes y adornos de múltiple colorido diero~uri 
ambiente de alegria y festividad, típicos de la cultura mexica.na~ ·•·· · 

Se ubicó una boutique de souvenirs decorada con el diseño del 
logotipo en colores magenta y naranja. Se hicieron souvenirs oficial~ 
es que también mantuvieron la misma imágen. · · · 

ca~o SEGUNDA FASE OEL PROGRAMA DE INFORMACION 

Se llevó a cabo una transmisión directa por todos los medios in­
formativos. Se dice que la Olimpiada de México 1968, fué el evento 
meJor difundido en la historia de las comunicaciones modernas. 

Los centros de prensa se ubicaron en la villa olímpica, el más 
importante en el Hotel María Isabel y en la Torre de Telecomunica­
ciones. 

Se usaron los aparatos más modernos se instalaron areas espe~ 
ciales para entrevistas y traducciones, laboratorios de revelado in­
stantáneo entre muchas facilidades más. 

El Comité Organizador no escatimó al proporcionar todas las fa­
cilidades necesarias para lograr tan amplia difusión. 
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Se instalaron facilidades para la recepción, transmición y du­
plicación de resultados de los eventos, impresión de boletines y 
otros comunicados. 

Las transmisiones se efectuaron via satélite a Europa y por 
micro-ondas al resto de la República Mexicana en 39 ciudades. 

Una pantalla enorme de televisión de 8 metros circulaba por par~ 
ques públicos haciendo fácil la recepción de los eventos a las persa+ 
nas por toda la ciudad. ' 
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VII. SEfJAL IZACICJ.l Se le dice al conjunto de señales indicadoras en calles, carre­
teras, puertos, etc., incluyendo su colocación, medidas, color, ta-
maño, etc. · 

VII.1 Un SISTEMA DE SE~ALIZACICJ.l se refiere al conjunto de signos pic­
tográficos que strven para encontrar el camino hacia un destino de­
terminado al que se desea llegar. 

Este sencillo sistema de señalización es de caracter DIRECCIONAL 
ya que orienta en el trayecto que deberá seguir el usario, hacia un 
sitio determinado y en el cual llevará a cabo una acción. Es 
INFORMATIVO ya que proporciona información más completa respecto a 
los servicios, corno horarios, o procedimientos especiales, y 
LOCATIVO, ya que señala el punto terminal o el destino al que debie­
ra de llegar el usario, especifica el lugar o el servicio que se 
busca. 

VII.2 REQUERIMENTOS 

Distancia de lectura 
Evitar exeso y confusión en la información 
Tipografía de fácil lectura 
Distribución estratégica para su buena visibilidad y seguimiento 
Orden lógico de lectura · 
Materiales resistentes a condiciones climáticas y uso 
Evitar elementos negativos 
Economía y calidad de material 
Proceso adecuado para la elaboración del tiraje 
Buscar relación entre utilidad y precio 
Conocer normas o leyes que existan en el fraccionamiento 
Erognornía 
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Hacia el Centro de Acopio Parque Maimonides 

Hacia el Centro de Acopio de Fuente de 
Cantaritos 

~ Avenida de las Fuentes/Fuente de Adan 

...._Avenida de las Fuentes/Fuente de Juana de Arco 

~ Avenida de las Fuentes/Av. de los Bosques 

~ Av. de los Bosques/Boulevard de la Luz 

'V Fuente de Diana 

~ Av. de los Bosques/Fuente de Troya 

~ Av. de las Fuentes/Fuente de Cao 

~ Av. de las Fuentes/Fuente de Monte Líbano 

~ Av. de las Fuentes/Fuente de la Concordia 

~ Av. de las Fuentes/Fuente de Trevi 

~ Fuente de Trevi/Fuente de Cantaritos 

sig-ü. fican la orimtaciál que terdrá la fle:ta com parte cEl di.9:fD 
!l3IB la cmm::ta SEfalizaciál 
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VIII INVESTIGACirn DE CPWO Se recorrió gran parte de la ciudad de México y zonas conurba­
das en busca de campañas existentes con el mismo propósito ó al rre­
nos similar al de dar solución al problema de la basura por medio 
de la separación de desperdicios. 

Se recolect6 el mBterial encontrado en algunas colonias, ayun­
tamientos y a continuación se hara un analisis comparativo de este. 

También se fotografiaron escenas reales de la critica situación 
actual de la contaminación por basura en México, con el fin de deoos­
trar la condición de trabajo de los pepenadores, de los basureros, 
los tiraderos, camiónes, calles, parques, etc., logrando asi tener 
una idea más fiel de como la basura y la contaminación que provoca 
nos estan afectando. 

VIII.1 ANALISIS DEL PRODUCTO EXISTENTE 

A modo de establecer parámetros y caracteristicas que requiere 
el materal de uña campana, as1 como para constatar las insuficien­
cias y las cualidades de la comunicación en los medios publicitarios 
ya existentes, se hizo el siguiente analisis critico comparativo. 
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Folleto informativo emitido 
oor el H. Ayuntamiento de Morelia, 
dirigido a los habitantes de esta 
ciudad. 

Su formato es de 14 cms. por 
?1.5 cms., es un diotico impreso 
sobre papel revolución, blanco, 
con tintas rojo y negro, usando 
1.a tipografia Benton, y manuscrita 
Además de una fotografia en alto 
contraste del acueducto de dicha 
ciudad con un dibujo superpuesto 
de basura invadiendo la construc­
ción. Este mensaje significa el 
grave crecimiento y la incontrola­
ble producción de basura que 
inunda su ciudad. 

El mensaje principal es la 
separación de los desperdicios 
oara disminuír y hasta no producir 
más basura. Consta con informa­
ción acerca de como hacerlo y con 
una lista de diez centros de aco­
pio en esa ciudad. 

Utiliza la caricatura como medio 
de expresión. 
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Cartel emitido por los ecologistas 
voluntarios de Tecamachalco dirigl 
dos a los habitantes de esta colo­
nia que mide 28 cms. X 43 cms., 
impreso en computadora con tinta 
negra sobre distintos fondos de 
oapel bond <violeta, verde, ama­
rillo, azul y rosal. 

i.Jsando la tipografía Helvética y 
Times contiene el sírrbolo de un 
árbol y una ventana informativa 
que emite mensajes distintos en 
cada cartel por ejem.; direc­
ciones de centros de acopio, por­
centajes de producción de basura, 
<:te. 

(1 título del cartel es: ECClO­
GISTAS VClJ .. tHARIOS DE TECJlMA­
D-!JILCO A. C. 

Contiene un mensaje constante en 
todos los carteles que es:TO­
OOS PCOO-OS AYUJm A crn5ERVAR 
LIWIO f'l..ESTRO t.EDIO AM3IENTE. 
PARTICIPE cm NOSOTROS. 

Sin errbargo falta decir cómo ha­
cerlo ó en dónde. y lo más impor­
tante: qué hacer .. 

1 l,UI Ut&>IA:; VUI UN IAlllO:; 

IJ[ ffCAMACl IAl.CO f\.C 
4-- - TlfllLO 

Tí)f)()~j f•Q(JF.MO:,, /•YtJO,;B " C!Jt~:;EnVAn 

t1•.~p10 ru1F:;rrn1 t.t.mn:rin 
.;-----

l!;A014 [J:;Jt:.O QUl ll 1.'"+ OLLA ll"'SUHJ, t.l;r.l.:HAtll. 

f;5TA COMí>U(!iTA Pon PL.1.0.TlC('l? 

St;PAlll:: :;us DL5!...Cl10~ )' LLLVl:LUS" 

rJUt:STH0$ C:tt<TH05 OE ACOPIO 

PARTICIPE CON NOSOTROS 

A 

JNVli"ACIOH /\ v-\2.TICIP~~ 

f~l-T,\ l!IFOZ:MilC1<Jll: 

t<Ó>10 ! 
ÁPÓNOc-? 
i cUÁNOO] 
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Folleto emitido por la Asocia 
ción de colonos Campestre Churu- -
busco. Este es un triptico de 
11cms. X 21cms. impreso en offset 
sobre papel bond blanco con tinta 
azul. Utiliza la tipografia Hel­
vética y el dibujo como medio de 
expresión. Este folleto emite 
varios mensajes de otros ternas 
aparte del de la campaña de separa 
ción de basura <término mal emple= 
ado), como la reforestación, re­
cetas de cocina, e insecticidas ca 
seros; por lo cual la información­
de cada tema no completa ya 
que además es dividida para trans­
mitirse en el siguiente boletín. 

En este mensaje se anuncia el 
próximo inicio de la campaña y 
transmiten una porción de la in­
formación acerca de la separación 
de deshechos. 

~l"ff'.~O A:L 1'e.E.M1N O 
\."'g't\JCtiA• e.r-Pt-EtiaDO 1NCOIZ~~CfA MEtrl1'C 

.. <.••>•l'lrAl<Mlllljl'ltA"J\'l>I!.' 

::.:·:. ~:: > •••• ,: :-..: : .: :~.::; ,· ::.,: •• 

r 
t)(l:jUJO, q" S. 

p l<M\)e:ff 1"1\ H t..A 
.S.-:PAIZJ'IC\<> ... p¡¡: 
P~rl!czou=•~ 

.:SU6lEll.ll ;,!.J'IM..EJ<AL 
J..O'=> P'fi..:SEQto7 ~'~ 
Bil Jir.L.. 91t:Jua.e:20 



Esta es una circular emitida 
por los Ecologistas voluntarios de 
Tecamachalco, impresa en papel 
bond, tamaño carta, en color negro. 
La tipografia es de máquina de es­
cribir. 

El mensaje transmitido consta de 
datos sobre la producción de la ba­
sura, cómo ésta contamina y que la 
solución es separar los residuos y 
reciclar. 
En este caso si aparece el logoti­
po del grupo y los datos de este 
para obtener información. 

¡J>401'\f'O PE!. 
¡;¡toro e<:ótAS•HA 
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Boletln informativo emitido por el 
H. Ayuntamiento de Naucalpan de 
.Juarez, Edo. de México, dirigido a 
toda su población. Impreso en 
tres hojas de papel bond, blanco, 
tamaño carta, en offset, con tinta 
negra. 

tl tema o mensaje emitido hacia los 
habitantes de esta entidad es el 
de un programa de separación de 
basura, <término mal empleado, ya 
que si se separa, no es basura, y 
si ya es basura, no es recorrenda­
ble separar.) 

Se ofrece la información básica 
como fecha del inicio, dias y lu­
gares de recolección, tipos o gru­
pos de desperdicios, y con ayuda 
de dibujos se dan instrucciónes 
para preparar la composta. 

Esta información a comparación del 
resto que utiliza la hoja en su 
formato vertlcal, está impresa en 
su formato horizontal. 

Tipografla Times, titulas subra­
yados y centrados. 

L066íll'J. tPENllfllAOC!! 
DeL Mut<1C1P10 

1 

')f:P-'SlA. LO' · , 
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Folleto publicado por el H. 
Ayuntamiento de Huixquilucan, de 
14cms. x 21.Scms. impreso en off­
set sobre papel bond, blanco, con 
tintas negra y verde. El titulo 
del foll.eto es: NO PIERDAS EL 
CCJffRQ. amRQA TU BASLRA. 

La imagen en la portada re­
oresenta una forma negativa de 
ver el problema de la producción 
de basura y el titulo en si pro­
voca confusión y demanda mucha res­
oonsabi lidad. En el interior 
encontramos el rrensaje de la solu­
ción por separación de deshechos 
en orgánicos e inorgánicos, <me­
todo anticuado sin una buena 
respuesta l . 

También explica la separación 
en grupos de los deshechos y pro­
pone la existencia de centros de 
acopio. 

La tipografía es Helvética y 
Serif Gotic en la portada. Plecas 
con títulos calados en negro y 
alineado al centro. El logotipo 
del avuntamiento está en la contrn­
portada. 

NO PIERDAS EL CONTROL 

i:NFOQtJ Ei f'olE'AAf'\1/o 

LA M.5<1~ 5i:"'1VOLV le "'.Pro 

A L/t Tlell~i\ PN- '---1---1' 
Fl!'~MANOOLA. 

Pcz.ovoc,. A N•o'n~ 
""º fo"oTtVA. 

,EL TC!llMl~O 

.... 1JA'""" 1
• OE~&IA 

:rsa:. E'L1f'it1INAp0 • fAl'I 
MI E&.lf'41N"e. ~1-
Coti't!PTO 
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Aquellos desechos de ongen animal 
y vegetal, que pueden descomponerse 

tacilmenlo, es decir pudrirse. 
Son los residuos de alimentos que 

salen de ta cocina, cáscaras. 
cascarón de huevo, huesos. 

pellejos. servilletas de papel, pan, 

tortillas, grasas. cP.rillos. cabf,!los, 
polvo de aspiradora, peluza; todos 

los residuos de jardín, hojns, ramas. 

pasto, excremento, corcho. 
entre olros. 

1 os rnsiduos org."tnicos son una 
111011111 do nutrientos, con ellos se 

p1mde hacer composla. 

COMO HACER COMPOSTA 

1 ll<1C•t1 un ugu1em en 
un lu9ar somb111ado d•J 
lu ¡ardm o uhl!Za• un 
bnlu o huac.il con tap.1 

;.> • Oepns1Lu º" ül ta 
n1J!llll3ot!J.\n1C.l,p.:inttl 
un punacJo d., cal ~ 
cubmfo con una cap.l do 
1mr1a d•il nusmo anchn 
t¡uo 1,1 dn m.itana 01g.1n1ca 

1'11"111.0,. 
.:ALA007 a.t 
f"2L ... ::> oz:: 
CaDll. va120¡; 

J Rociar un poco de 
a9ua y continuar a~I 
d1.inuman!B hac.,Jndo 
c.::ip;is de m.:itur1a 

- Pl9u.>0"-:> 

~~11s~~ 1i1!·n;~ 1~r ~~~~:'º 
.. .. /,1 cabo de 6 !;.emanas 
se tondr.1 la ct"mpo~ta. es • 
ur material calé obscuro l\rJ\-:,: 
!i•n mal olor con el que so ~ ·'· 
podr:. lert1hzar el ¡a101n, ·~.-,.~-r~:!;...~ 
plantas y parcelas - • 

Anímate no dilícil devolver a la 
tierra algo d lo que nos ha dado. 

i 
T"'-"rc> Jo:lrtFIC<KlOt.I 

A M IZ.t;>\)IJOIZ'l7A-



Un libro práctico publicado 
por un grupo de estudiantes del 
Tecnológico de Monterrey, MonterrP.11, 
Nuevo Lean, destinado a todos los · 
alunnos de esta Universidad. El 
grupo es llamado BIO. Este libro 
mide 14cms. x 20cms., consta de 
42 páginas, de papel couche, im­
oreso en offset, en el interior, v 
serigrafla en las portadas, la 
tipografía es hecha a mano y los 
colores usados son: verde, gris y 
~egro, en la portada, y negro unica 
~ente en el interior. -

La información que aqui se d8 
consta de la situación actual de 
ia basura en rréxico, sus graves 
oroblemas y consecuenc.ias. Propon:: 
tornar medidas de acción enfocando 
su mensaje en re-usar, re-ducir y 
r~-ciclar: brindando ejemplos por 
~~dio de personajes caricaturez­
cos. 

Reduce, Reutiliza y Recicla 
~s el titulo üel libro. 

"' /(('(fflc:' lfrutili:11 N"'frla 

55 

- TllE~ r''ll-AIS'"":> PE M0<>.4 ·el'{ 

CAMP"""'' MA) unLIU.l>A:S E\I 
~o, E.:)TAt:D.5 Uf'llOO~ • 

019q¡o QUE UP~E5t"N111 }. 

l.05 Pf5Pf!'PICIO, l?fCl<LA HP01E 



OPERACCICJ-J NUEVA VIDA, es 
un folleto de 13.Scms. x 21 cms. 
impreso en papel bond con tinta 
negra en offset. 

El simbolo de su portada sig­
nifica "Vida, saliendo de un des­
perdicio". Y el nombre del folle­
to representa la operación de ac­
tuar por esta nueva vida. 

En el interior aparece el per­
sonaje "Don Reciclan", que es quien 
transmite toda la información acer­
ca de que hacer con la materia or­
gánica, La tipografía en este fo­
lleto es de la familia Times. El 
diseño editorial es de una sola 
columna justificada a ambos lados 
6 a veces a los dibujos. 

MATUILl ORG.lNICA 

,e ,_~~le.&E llL 
M,.,.. EJo '/ 11 r1ZD11E.­

ct-1A l'41 s J'4 "T'C:' DW LA 
MArEEIP.. 02•1UllCA 

Si~ 6ot.o coMtu&-,TO, 
G\J~ '16tltFI e.A QCIE 

OE UH OE~ClOtct-0 

(LA r,.) 
1 
ff El>E tlOl.­

vE.rt A caecec. 
Vlfl~ • t-l.<\t'UIZ.ALe:.Z.A ..., 

ll ELLe:ZA. (fl..OIZ.) • 

A ~)1"ILJICC 'º" l>E 001 
PMll WPA' qve: Jllt<TIJ 
s1&NIF1c.AN ol'e~A~ 

EN LA ACcí(JtfJ . 



•SI IÚ ya cmprza.\lc a h;icrr cu1111111 .. l;1, y 
tlcnc.1. alguna !lugcrcncia, cnmu11k:1k 
con u ns uf rus y comunÍC':t\dn 11 ln)t 
\'ccinos. 

• Recuerda que 13 solución conlra l.1 
basura csl.i en nm:stras manos.. il.:i 
lmsur.1 son desperdicios c¡ur '-C (Hlctku 
aprovechar! 

• lnlt:ulalo, \:lle b pcn:l. 

¡:'L.Ya.~"'""r 

""111.A 1>1a~c'Tl!M&N,-;; 
AL. rEC'EPrOrz. 
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"LA BASIBA" Y YO Ql.E PlEDO 
HACER. GUIA PRACTICA PARA CADA H()'.;AR 
Emitida por el Comité de Ecologia 
de los Colonos de Ciudad Satelite 
A.C., en la que la información 
transmitida y el enfoque principal 
es la participación individual en 
la solución al problema de la basu­
ra, asi como qué es esta, como ma­
nejar los desperdicios, qu~ hacer, 
separar, reciclar y tips para mejo­
rar los h~bitos en el consumo de 
productos. 

En algunos casos la carica­
tura es usada para enfatizar ejem­
plos pero resultan confusas. 

Se hace uso de la poesf a y 
reflexión personal, a modo de en­
volver emocionalmente al Jector. 

Respecto al diseño, los titulas 
son ermarcados, a veces subrayados 
por una linea. 

Una tabla c0moarativa informa 
al final sobre productos tóxicos y 
sus substitutos. 

El formato de la guia es de 
14cms. x 21.Scms. impresa en off­
set con tinta verde sobre papel 
revolución. En la portada aparece 
el logotipo de la asociación y un 
símbnlo de las tones d~ r,turlact 

LrJbD'ftf'D 1 10•NnFlCAQC>{Z 
Pt- U'- A,Je:e- DE COLAtitO> Pe 
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Satélite con unas flores al fren­
te representando la belleza, natu­
raleza y el interés por la eco­
logía por parte de esta zona re­
sidencial 
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New York City's Waste Re-
5tl49DLO '{ SJ.06AN duction Handbook.Practical ways 

to prevent waste and save the en-
oe Lit c.ltMPAIJ ... 

viroment. 

Folleto de 10cms. x 23cms., 
emitido por el Recycling Program !iif ~{~3 New York City ·s de la ciudad de Nueva York. Im- ::_;...; 

preso en offset con tintas azul, -~tt- ~ i-1 ~;: 
WASTE e ' '\I .: ;:,.~~ 

W '·~cr. 
, . .., 

negro y amarillo, sobre papel 
~ ~-:: 

l'IEllM~t fMTO<lil'O p~ REDUCTION cansan. Tipografías Tiffany, Times, = EH LA ~ 
y Helvética, tanto en la portada HANDBOOK t>E U), PE1Pfs-

como en las páginas interiores. P\'1 O') 

Uso de la caricatura como forma ex-
presiva para representar el mensa-
je. Para enfatizar y brindar in-
formación importante, asi como pa-
ra llamar la atención son usadas (U" F1 "°'"'6Hte. ) 

las ventanas o cuadros de informa- cAIZ'Cl'\TOIA PE 

ción; logrando asi aumentar el in- CI Ol1A11\l~O' 

terés del receptor en el resto del --1tfDVc::1'"t&1Jo'; 

contenido de la información. é~ VO' 01HM PE 

Estas ventanas son rectángulos ama- u~ º"'"ª""'º ("'1 

rillos con tipograffa azul, con-
ji) CO"'T~NIPO) 

traste que los convierte en foco 

Lill de atención. El azul en tono bajn 
"Prodia:iW!Tp . to pr9ftfrt wmte and sartr c.Ó,..o 11.Eoocc!ilD • y el gris del fondo de todo el fo- . 
the~ 

lleta son colores serios y que ad-
. 

mas inspiran una sensación de lim-
i pieza y tranquilidad. 

e.,,rA f'AR:r.E P.H .. 

El diseño editorial consta de una rou.rm Pof'P~ 

sola columna por página encerrada u,All'5e: COMO f!DnAL 
'?ltlZA !5iOLIClrAE. LA CAH~L.ACIDH 

en un margen visual que ha veces OE PUi ecc10td, c.H LA5 U:ST.-\.) 

es rebasado por otros elementos. l'E lbDLICIPAj) roit. Co«rao 
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El símbolo y slogan de esta 
campaña transmiten la idea de la 
reducción de la basura. El mensa­
je general del folleto es un enfo­
que a la crisis de la basura y co­
mo prevenirla ofreciendo al lector 
recetas y recomendaciones en el 
cambio de hábitos de consumo y en 
el manejo de Jos desperdicios. 
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RECVO...ING EX.PANOS IN THE BROO 
Este folleto/cartel, publica­

do por el Recycling Program de la 
Ciudad de Nueva York, dirigido es­
pecificamente a los habitantes de1 
Bronx, mide 14cms. x 20cms. y a1 
desdoblarse por completo, es un 
cartel de 54cms. x 40cms. Rojo, 
azul, negro y amarillo, impreso en 
offset, sobre papel bond blanco. 

En Ja portada aparece el símbolo 
universal del reciclaje, conocido 
ya por la mayor parte de la pobla­
ción mundial y su titulo que po­
sitivamente expande el concepto de 
reciclar por el Bronx en vez de 
expander la basura y su contamina­
ción. 

El mensaje en sí es acerca de 1 

inicio de un programa de recolec­
ción de desperdicios separados, fe­
chas de inicio, dfas de recolec­
ción por zonas v los grupos de 
productos que reciclar. 

Uso de diferencia de puntaje 
e inclinación en la tipograffa, 
subrayados y plecas caladas para 
jerarquerizar información. Dos 
idiomas son usados debido a la 
población que lo habita, 

En el interior tablas demos­
trativas con dibujos, símbolos v 
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texto <Grotesque, Italic y Times). 

En el interior, mapa del 
Bronx dividido en zonas y en la 
última página el logotipo slogan 
del programa y datos para obtener 
mayor información. 



PCN LA BASlRA A TRABAJAR 
Folleto publicado por el H. 

Ayuntamiento de Morelia, que mide 
7.5cms. x 21.5cms. Violeta y ama­
rillo sobre fondo blanco, tipogra­
fía Clarendon con distintos puntos 
para doar gerarquización a las pa­
labras. El sirrtJolo de la campaña 
aparece en el extremo derecho in­
ferior, que es la caricatura de 
un basurero corriendo. 

A manera expresiva y de enfa1j._ 
zar el mensaje y de motivar al lec­
tor a "Poner" de su parte y a tra­
bajar en conjunto, se presenta el 
dibujo de una perinola con la le­
yenda "Todos Ponen". Sin embargo 
el titulo del folleto es un tanto 
contradictorio y confuso con res­
pecto a la información del mensa.ie 
en general que informan las paginas 
interiores acerca de separar los 
desperdicios para no hacer basura 
(Entonces como vamos a poner la 
basura a trabajar). 

En todas las páginas la parte 
superior del formato está designa­
da a las caricaturas y la mitad 
i.nferior al texto que consta de 
una sola columna. 

41 L.>.; &A''1 cA , t-lD 'e. 
r•"'" A rl71\&,..JAe. 

C tlO T• &Me. ~· Nfl -
o~. J.o 1eNP¡z/A .... -
re, "~ ,ea. o>¡<¡:ouiil\) 

(.001Z'A~1ZAOO&. VE u. 
C"t'IPltÑfl 

64 

F'U~llÓJJ CoW' ...... H\\f 4 Qt.lf' t-f/IC& AL-
Ez.f¡C.E:P1"0E. "'PQIJl211Z. t..• 1Ze PD"1'f' ... 

911.fQAO ve potceE AL~ PI' sv 
PAfZ.f"r!. e.,., L.A :70uxto.. p~t. 

P'~&L.,....¡r. . V ~, 1"A f'AL,_.G.A lloL 

M15'-10 net4f"O FOllMA f>\Rrrw 
or2"' FCZ'l:te. ti! 

~ftJ~ f'OStfl\10, Qtlf. PDJ. MePICJI 

'71S OH 3l&N0 (Lt\ f'ICIMOLA) .. 'i'pu, .. 

"" LA ll15A ~· ql)E.. TOPO, ~º"""'" 
P'lt&TE lit" l!'L TRA•AJO o lo.A LAktc;L 

OG. ltlSOLV&IZ. E.t.f"'100LSM,+. 

.-IA)<DT" O f160U Pe t.A (,.,.,,.¡¡.,.. UN hS•lt.OoLO 11envo, 
DINÁMICO, QUE Ol>l'llN\IE '" 
"OLUM~~. 



, lrof.IZAflA f'Cll'll"A 
"1'1'111110. 

l :.l~""' 
p.,¡.,i:;(llf•¡cJ;ul.i t.+..111.i.w.1 
,¡,,.,.,M',f'l•h'l.1t-uil•1m::M"I 
1·,.,t. h w.,, dt r' .... ~oro t=~..,.~,. 
l"i;..lllll 

fl,Ju.111>.~.,.:: ru.ii.:~. 

N:Wlk?i,;¡_,I, 
,~¡nm ée ¡.¡zih-.i. 
t,'(cspu::J, 
t.JIMCS.~i!!t¡~. 

¡,,.U:OI. ÓI: ~111'~ .. l .ir f""t.l, 
~~.c:1. 

rbcmyr!..w.::.-.. 
4.>Cl."lJ'i<l<'l!/1 ---po~ Ct(»M""' "> • 

.AJ~IP.ICl'CIOff "' U\ 
Pl.\U!.CftA 

65 

111:.-.. 1.;.;:-~l.ii<>l>p:n~"'" 
h,•r..~c t..1,...i.J...,olo.1. ['11'~Z 
!:mll,lt!"~l~ft.r<O.)'ll~lfO 

u ... 1 .. .:...:.ior1bir.lii:m..1,yrn 
ta..'u!CCUl.:l!~C0::.,:.:1<111 

¡::-....:;.ai"l,COllUn>l'Gtc:."'l()IC..t!.I 

.. c:.itu-1·o.t1~irc&.ldc•on<;". 
re::ur¡.,."111.llUfVn. 

+eAlUUE°',. 
fl!~N~Pt: 
.. ,,~ Fou..e"TO. 
"A-:><O~Jt 02. LA 
Cl\M11tl1°" • 



ffiGANIZA 1U BASLRA 

Folleto emitido por los ecolQ 
gistas voluntarios de Tecamachal­
co, que mide 11cms. x 28cms. Azul 
y verde impresos en offset sobre 
papel bond blanco. 

En la portada aparece un sím­
bolo de un mounstrito dentro de 
un signo de negación/prohibición 
queriendo representar la negación 
del mounstro que representa la 
basura; entonces el titulo "Or­
ganiza tu basura" se contradice 
con la negación hecha anterjormen­
te, además de nada servirla orga­
nizar la basura. 

Tipografia de la portada 
Avant Garde, y aparece como parte 
de la composición el logotipo del 
grupo voluntario. 

El contenido del mensaje es 
sobre la basura, la materia orgá­
nica e inorgánica, la división de 
deshechos y los datos de centros 
de acopio así como de donde obte­
ner mayor información. 
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MANUAL INFORMATIVO "PARA EVITAR Y 
ry1sMINUIR LA CONTAMINACIDN DEL 
SUELO POR RESIDUOS SOLIDOS". Emi­
tido por el Gobierno del Estado de 
México, mide 14cms. x 21.Scms., im 
preso sobre papel bond blanco con 
tinta negra, consta de 14 páginas 
de las cuales cuatro estan real­
mente desperdiciadas ya que que­
daron en blanco. 

La portada consta únicamente 
de tipograf Ia y el logotipo de 
este gobierno sin ningún tipo de 
enfoque ecológico provocando asl 
un gran desinterés. 

En el interior el uso de las 
caricaturas dan un enfoque negati­
vo por sus expresiones de asco, 
cansancio, enojo y castigo. La 
información está presentada en un 
órden que provoca confusión , ya 
que se da prioridad a otros temas, 
dejando sin mucha relevancia al 
reciclaje y la separación de des­
perdicios aunque son brevemente 
explicados. 
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MANUAL INFORMATIVO: 

"PARA EVITAR Y DISMINUIR LA 
CONTAMINACION DEL SUELO POR 

RESIDUOS SOLIDOS" 
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"TODO ES QLERER" 

Este es un folleto de 17cms. x 
21.5 cms. impreso sobre papel bond 
blanco en máquina de copiar con 
tinta negra emitido por el grupo 
de Tecnologfa Alternativa S.A., en 
donde se transmite el mensaje a 
los colonos de Ciudad Meza, por mf 
dio de una historieta estilo 
"comic", representando de esta for 
ma a los personajes, sus vidas co­
tidianas, preocupaciones y accion­
es que pueden tomar. 

Se enfoca el mensaje en el proble­
ma de la producción de basura y en 
su solución a partir de la par­
ticipación de todos los colonos en 
un programa de separación de resi­
duos. Los personajes son típicos 
así como su lenguaje en la histo­
rieta, causando asf que el recep­
tor se identifique y tome parte de 
la solución, a la cual le es dado 
un enfoque sencillo y positivo. 
1_a tipograffa está hecha a mano y 
en cuanto al diseño editorial. es 
algo saturado y no muy organizado. 
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Fl.WMNTOS BASICOS PARA REALIZAR 
Ltl RECl.MNTD DE LIWIA t-UIICIPAL. 

~olleto realizado por un grupo de 
ecologistas de la Asociación de 
colonos de Ciudad Satelite. Diri­
gido a ciudadanos que exigen ac­
ción gubernamental a las autorida­
des de su entidad. Y a las auto­
ridades mismas encargadas de los 
departamentos de limpia, ecologla 
y salud ambiental. 

Impreso en offset con tinta verde, 
sobre papel Revolución de 14cms. 
x 22cms. su formato, en cuya por­
tada aparece el símbolo internacio 
nal de reciclar y un personaje de 
caricatura "Oon Reciclan", prota­
gonista de otros folletos impar­
tidos por el mismo grupo ecolo­
gista. 

Ocho paginas errnarcadas visualmen­
te, columnas de texto con tipogra­
fia Times, de pequeño puntaje. 
Titulas y frases importantes cala­
das en plecas y con la tipografia 
en puras altas. 

El enfoque del mensaje es una se­
rie de articulas que normalizan ó 
regulan el manejo de residuos so­
lidos para evitar al máximo la 
oroducción de basura. Apoyandose 
=n la teoría de la separación de 
r1<:s1J~rrli.:i.os para su reciclaie y 
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la reducción en el consumo de pro­
ductos nocivos y dañinos y con em­
paque excesivos que provocan un 
aumento en la cantidad de deshe­
chos en los tiraderos de la ciudad 
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ALTO A LA BASLRA.SEPARA Y RECia..A. 

Folleto emitido por la Junior Lea­
gue de México. 

Mide 10cms. x 26.Scms., tintas 
azul y verde sobre fondo blanco i!D. 
presas en offset. 

Uso del logotipo de la Junior Lea­
gue en la portada y el titulo en 
Helvética con un fondo asiurado en 
la parte superior. 

Uso ü= dibujos para expresar gráfi­
camente la separación de los seis 
grupos de desechos y el proceso de 
la elaboración de la composta. 

El mensaje se limita a dar indica­
ciones de que y cómo hacer la se­
paración de desechos, sus benefi­
cios y una lista de productos 
tóxicos y sus substitutos. 
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ECQOGISTAS VOLUNTARIOS DE TECA­
MACHALCO A.C., emite este folleto 
"díptico sobre "QLf HACER C{}I a 
DESPERDICIO ffiGANICO" en donde se 
da una breve explicación de que es 
esto y de como preparar la compos­
ta. 

Mide 14cms. x 21.Scms., impreso en 
offset sobre papel revolución con 
tinta negra, se ilustra el mensa­
je con dibujos de baja calidad y 
que aparecen situados en el for­
mato sin ninguna previa planeación 
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Anuncio publicado por el ayunta­
miento de naucalpan para Ciudad 
Satelite, misma en la que se lleva 
a cabo una campaña para la sepa­
ración de desechos y no produc­
ción de basura 
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Señalización direccional Y loca~ 
del Centro de Acopio de la Asocia­
ción de Colonos de Ciudad Satelite. 
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LIMPIO 

SEtO 
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Anuncio publicado por el ayunta­
miento de naucalpan para la co­
lonia Tecamachalco. 
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Pequeño anuncio colgado en el 
tronco de un árbol en la colonia 
Tecamachalco, misma en la que se 
lleva a cabo la campaña para la 
separación y no producción de 
basura 
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Basurero doble en Chapu~tepec 
uno para desechos o~gán1co?, 
otro para desechos inorgáni­
cos. 
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VIII.2 CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION DE CAMPO 

Al hacer una recopilación del producto existente por la.ciudad 
de México y parte de las zonas conurbadas, nos encontramos con que 
si se están realizando esfuerzos por dar solución al.problema de la 
contaminación por basura. En su mayoría están siendo llevados a 
cabo por las asociaciones de colonos de ciertas colonias, también en 
algunos casos por los Departamentos de Salud ó Ecología de algunos 
ayuntamientos de los municipios del Estado de México. 

La información se está impartiendo a las poblaciones respecti­
vas por medio de algunos elementos de publicidad, como folletos, 
circulares y carteles. Sin errlJargo no existe un diseño total de una 
"Campaña Publicitaria", es decir, no se integra ni se completa la 
información ni la imágen ó el estilo gráfico en un cartel y en un 
folleto ó cualquier otro elemento publicitario de los que son re­
partidos a los habitantes de dichas entidades. 

En algunos casos solamente es usado uno ó a lo mucho dos elemen­
tos de publicidad como un folleto y un cartel, ó un cartel y una cir­
cular. Se dan casos de colonias que sobre saturan de material im­
presos a sus habitantes, repitiendo información y causando asi un 
cansancio mental que unicamente provoca apatia hacia las campañas. 

En otros casos se puede ver que en ciertos lugares se usa el 
material producido por otros grupos en sus campañas, y no solo usan 
el de uno, sino que usan el folleto de un grupo, el cartel de otro, 
y asi sucesivamente, provocando posibles confuciones por informa­
ción contradictoria. 



VIII.3DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL MANEJO DEL MENSAJE 

En la mayorfa de los casos el mensaje principal es la separa­
sión de los desperdicios en cinco distintos grupos como solución al 
problema de la basura. Mas no en todos los casos es enfocado de la 
misma manera, ya que hay veces que se propone primero la separación 
de productos orgánicos e inorgánicos, y partiendo de esta división 
se sugiere entonces la separación de los cuatro productos inorgáni­
cos. Cabe mencionar que esta manera de separar <orgánico e inorgá­
nicol, fué una estrategia usada ya hace varios años y que no se 
obtuvieron los resultados óptimos que se buscaban, ya que al no se­
parar los desechos inorgánicos en papel, metal, plástico y vidrio, 
se dificultó el proceso de su reciclaje, además que los desechos por 
el mismo motivo de no ser separados tampoco eran limpiados ni apla­
nados. 

En algunos casos el mensaje se distorciona ó se enfoca erronea­
mente al presentar la siguiente leyenda: CAMPAÑA PARA LA SEPARACION 
DE BASURA. La basura, una vez que es basura <y es basura cuando 
todos los desperdicios se mezclan), es practicamente imposible se­
pararla, y si acaso se logra, se harfa con mucho asco y riesgo de 
contraer infecciones y en condiciones insalubres en pocas palabras. 
Además, se obtendrfa un mfnimo porcentaje de material para ser reci­
clado a comparación de que si se separan los desperdicios antes de 
ser basura. 

Asi es que el término "basura" está siendo empleado incorrecta­
mente en los mensajes emitidos. Además, si seguimos usando esa pa­
labra como palabra clave de nuestras campañas, estamos aceptando 
que continúa la existencia de esta, es decir de la basura. Algunos 
titulas de campañas con esta campaña son: Pon la basura a trabajar. 
Controla tu basura. CClllllaña para la separación de basura. 

En algunos folletos se presenta primero la definición de lo que 
es la basura, y después la propuesta solución que es la separación 
de los desperdicios para no producirla. Este órden de información 
facilita que el. lector comprenda el mensaje. 
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Pero en algunos casos el orden es al reves o es intercalado con 
otros temas como datos y estadísticas ó recomendaciones sobre el 
consumo de productos y la producción de basura. Esta alteración en 
el órden sin ir dando pié de un tema siguiente provoca confusión que 
a su vez causa un desinterés y apatia de parte del público receptor ·· 
hacia las campañas. 

En otros casos la información simplemente es inconclusa, ya que 
presentan algunos datos ó temas sin completarlos ó por ejemplo, se · 
invita al receptor a participar, a actuar, pero no se le dice con 
quién, en dónde, o cómo. 

En la mayoría de los elementos publicitarios, el mensaje tiene 
una función connativa muy importante, ya que tratan de provocar que 
el receptor se sienta parte de la solución tanto como del problema y 
asi crear el interés de actuar. · 

En algunos casos los mensajes son ejemplificados o expresados 
por medio de caricaturas o dibujos, facilitando asi su entendimien­
to y memoria. Cuando la caricatura representa al público provoca en 
ellos una identificación con el personaje. 

El lenguaje en la mayoría de los casos es sencillo y comprensi­
ble, algunas veces está en tercera persona, a veces en segunda y 
otras en primera. 

Se dan casos, como en la mayoría de los que tienen caricaturas, 
que son personajes que usan un lenguaje común e informal. También 
estos personajes usan el lenguaje caracterfstico de la entidad en 
donde se publica el folleto o cartel causando así una identifica­
ción con el lector. 
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VIII.4DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL DISE~O 

En su mayoría los folletos, circulares y hasta carteles estári 
impresos sobre materiales (papeles) reciclados o al menos recicla­
bles. Por el motivo de ser campañas publicitarias de servicios 
públicos realizadas en su mayoría por asociaciones o grupos que no 
tienen fines lucrativos, los materiales y metodos de impresión son 
baratos y no de muy buena calidad. 

Los colores más usados en este material recopilado, son en ne'- ¡ 

gros, azul, verde, y en menores cantidades en violeta y amarillo. .. · 

También podemos observar que en la mayoría de estos elementos .de! 
publicidad que estamos estudiando, es usado como medio de expresión ·· 
la caricatura y el dibujo que a decir verdad, en la mayoría de los 
casos no es de muy buena calidad. 

En cuanto al diseño editorial, no se aprecia un trabajo previo 
ni mucho menos elaborado en cuanto a cajas tipográficas o retículas 
respecta. Sencillamente la información es vertida o acomodada de . 
maneras muy sencillas, o en ciertos casos desordenadas y en algu-
nos cuantos con un poco de creatividad. · 

En ciertos casos este desorden o falta de diseño y planeación 
en el acomodo de información provoca un grave desperdicio del mate­
rial en el que es impresa, lo cual en sí ya es un problema pero más 
aún en este caso, ya que va en contra totalmente del concepto de 
reducir el consumo innecesario de materia prima para salvar recursos 
naturales. 

Pocos elementos de diseño son empleados, en parte por la nece­
sidad de un diseño austero y parte por una falta de creatividad de 
la gente que produce este material publicitario. :::1 US'J dP. mate­
riaJ.es y metodos baratos de imoresión m significan que ese deba ser 
el mensaje transmitido. Por medio de un buen diseño y el uso de 
mas elementos como la textura, ritmo, cmtraste o armonía, etc. , pue­
den lograrse diseños mucho mas atractivos. 
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También es notoria la falta de relación entre los mismo ele­
mentos de diseño en un elemento publicitario <no hay relación de la 
tipograffa con el peso o estilo de los dibujos de linea en dibujos, 
plecas o margenes en algunas portadas de folletos, páginas interior­
es o carteles). Tampoco hay relación entre un elemento y otro de una 
misma campaña <dos folletos de una misma campaña totalmente diferen­
tes en estilo y diseño). 



VlU.5 ENCUESTA PARA CO!IOCE!l QUE PIEllSA!I LAS AMAS DE CASA SOBRE' EL p-,;o­
BLElñA DE LA BASURA. 

a) DO~!ICILIO - - - - -

b) ¿Cuántao peraonna viven en ou cana? (incluyendo ol servicio) 

e) ¿CUdntoa hijos tiene·; que vivan en su casa? 

d) Sexo y edad de ce.da. hl.jo que· Viva en au enea a 

Edad Sexo 

(SI LA SHA. !10 PUEDE CONTESTAR LAS PPEGUNTAS 1,3, y 41 LLA!dAR A 
LA SIRVIE!ITA) 

1,- ¿Cuántas veces a la semana pues el ce.mi6n de la basura? 

2,- ¿Qué taruaflo de bolea para la basura utiliza usted? 

JARDIN GRA!IDE MEDIANA CHICA, OTRAS~ ·'.:' 

3.- ¿Cuántas boleas de basura tira cada vez que pasa el cami6n? 

U de bolsas - - - - - - -

4,- (FACILITARLE LA RF.SFUF:STA A LA E!ITRF.VISTADA 1 PF.Rr.UTIEIIDOLE 
QUE CONTESTE POH PARTES (PllOPORCIOtlFS) O POR POl!CEtlTAJES). 

¿Cuál. dir!a usted que OB la PARTE o ffiOPOHCION de loa si­
guientes tipos do baeura1 

ORGAllICA 
PAPEL Y CARTO!I 
VIDRIO 
METAL 
PLASTICO 
SA!IITARIO 

PARTE PORCE!ITAJ E 

OTROS (ROPA, TELAS Y Tl!APOS, TEUllIS, ZAPATOS, LLANTAS, ETC. l 
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5,- ¿Tiene triturador de basura? Si !lo 

6.- De los siguientes productos deeechab1ee, ¿cuáles ~tiliza 
• con• regularidad?· • · · · · · · · · · · 

VASOS 
PLATOS 
CUBIF.RTOS 
PAílALES 
RASTRILLOS 
PILAS 
SF.RVILLF.TAS 
ROLLO DE PAPEL PARA SECAR 
l"-AGITEL 
PAllUELOS DESECHABLES (KLEEIIEX) 
OTROS. 

7,- Prefiere usted loa envases de refrescos1 
retorne.bles desechables 

B.- ¿A d6nde lleva la bnoura ol cami6n recolector? 

9,- ¿Qu6 eituac16n existe en loa tiraderos de basura? 

lo.- ¿Cree Ud. que ae puede hacer algo en lusar de llevar la ba­
sura a loa tiraderos? 

SI !10 

En caso afirmativo ¿qu~? 

ll.- ¿Creo Ud. que la basura. ea un problema ambientaJ.? 

Si !lo 

¿Porqu6? 
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12,- ¿Se puede hacer algo para solucionar la contaminaci6n por 
basura? 

SI NO 

En caso ní'irmativo ¿Qué? 

l.3.- ¿Separa Ud. eu baeura.? 

SI NO 

14.- En caoo ní'irmativo1 ¿C6mo la separe.? 

15.- ¿Qu.d hnce oon la basura orgán:ica? 

16.- ¿Qu.é hace con lli basura inorgruuce.? 

17.- ¿Sabe usted qué es el reciclaje? 

SI 110 

En caso afirmativo ¿qué? 

18,- ¿C6mo ea recicla la materia orgó.Iúca? 

19,- ¿C6mo oe reoiola la materia inorgániaa? 

20,- ¿Eatar!a Ud, dispuesta. a cooperar para disminuir la conta­
minaci6n por basura? 

a) no mezclando loe doaechoe SI NO 

b) llevando loe materiales recicle.bles1 vidrio, papel y car­
t6n, metal y pldstioo a un centro de e.copio pare. poder re-
ciclarla, SI l!O 

85 



21.-- o) Haciendo oompoeta. con e1 desperdicio orgánico .... 

SI NO 

d) No comprando deaechab1ea 

SI NO 

e) PROblOVIEilOO LA SEP,\RACIOt! Y RECICLAJE 

SI NO 

21.- ¿Sabía Ud. que recic1ando se sa1vnn recursos J:!Stura1eo, 
se reduce e1 gaato de energía y do a¡:ua? 

SI 110 
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VIII.6 J #PREGc J tVAA . . :::·~·· 1 NOMBRE DE LA VARlAoLE 

A lugar de la Entrevista 
69o/. 1- Nauca.lpan 
31% 2- Huixquilucan 

Tipo de Habitación 

99Y. l·Casa 
1% 2- Departamento 

B ¡Num?r~ do Habitantos 
601 Numeuca 

e Nümero de Hijos (viviendo en casa) 
212 Numérica 

o Suxo de los H11os 
Numt?rica 

96 1- Fumeninc 

116 2- Masculino 

Edad de los Hijos 
NumCrica 

42 1· Oa 7 años 
46 2· 8a14ari.os 

106 3. 15 a23 años 
15 4- 24 a31 años 
3 5- 32 a.39 afies 

Frecuencia de Reoofeo:ién (por semana) 
Numérica 

2y3 8y9 Tamaño de Bolsa o Bol e que se tiran por sem. 
O.. No sallo 

67 1-Jumbo 
88 2-Grande 
35 3- Mediana 

7 4- 01ica o Bolsa de Super 

10 Proporción do Basura 
33.90,... 1-0rgimca 
28.10~~ 2- Papel y Cartón 
10.90~. 3-Vidria 
9.60'V. 4-Melal 

17.10% 5- Plastico 
6-Sanir:-irin 
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#PREG. #VAA ~ 1 NOMBRE DE LA VAAIADLE 

11 Tnturador de Basura 
13'Y. {blanco) no información 

O'Y. ~Nosabe 

19% l-S111ene 
6So/. 2- No tiene 

12 Produdos Desechables Utilizados 
10'Y. 1-Vasos 
4% 2- Platos 

'3'Y. 3- Cubiertos 
16'Y. 4-Pañales 
37'Y. 5- Rastrillos 
57o/. 6- Pilas 

96% 7- Sorv1llotas 

- 80% 8- Rollo de Papldl 
34'Y. S..Mag1tel 
93'}~ 10- Pañuelos Desechables • 

B'"I. 11-Toall~ Femeninas 
~ 12- Papel do Baño 
6'Y. 13-Alqodón 

13 Preferencia do Envases 
Jo/. O- No sabe 

10·1. 1- Retorna.bles 

27% 2· Desechables 

14 
. 3•;. (blanco) No mformaczón 
45,-. 0-Nosabo 
B'Y. 1-A los Basureros o Tuaderos de Sta. Fe 
10% 2- Al puebhlo de San Miguel o do San Isidro 

26% 3-A los tiradores 
3'}~ 4- Depósito 
2'}~ 5- Oepós•lo de Huixqui\ucan 

3% 6- Tiradero dulas Lomas 

15 Forrna de Vida en los Tiraderos de Bsura 
9% (blanco) No información 

17'Y. O- No sabe 

29~~ 1- Insalubre. carenlo do higiene 
22% 2- Mala. pósima.. nelasta. 
13Y. 3- Homble. lea 

3% 4- Deprimente 

Bo/. 5- Infrahumana 

2':'. 6- Deplorable 

13% 7-Pobre e insalubre 
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#PREG. IVAR % 
" 1 ' NOMBRE DE LA VAR!ADLE 

10 16 Ahemativas do los tiraderos 
2"1. (blanco) No información 

86"1. 1- Si sabe 
12,... 2- No sabe 

17 En caso alirmatJVO ¿que? 

2% (blilnco) No información 

3% Q.. No sabo 
44,... 1- Rf..-ciclar 

24% 2- Separar y reciclar 

8% 3-Quemar 
12Y. 4- Enterrar 

11 18 i.Es un Problema AmbienUI la Basura? 
2"/. (blanco) No información 
97•;. 1-Si 
1% 2-No 

19 ¿parque? 
3o/. (blanco) No información 

2"1· O- No sabe 

33-Y. 1- Foco Infeccioso y Transmisión de enfer-
meda.des 

63'Y. 2- Contaminación 
S'Y. 3- Fauna Nociva 

23Y.. 4--MaJOk1r 
BY. S.. Gases 

12 20 Solución a la Contaminación por Basura 
2% (bl.inco) No mlormación 
97'Y. 1- Si sabe 
l'Y. 2- No sabo 

21 En caso afirmativo i.qué? 

6Y. (blanco) No información 

22·1. O- No sabe 
33% 1-Rccicla.r 

35% 2- Separar y reciclar 
2% 3-Quemar 
4"1. 4- Enterrar 

13 22 i.Sopara Usted su Basura? 
OY. (blanco) No información 

37"1. 1-Si 
63% 2-No 
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#PREG. #VAR 1 ..:Y. 1 NOMBRE DE LA VARIABLE 

14 23 En e.aso al1rmallvo. t.ccmo? 

""· {blanco) No inlormaci6n 

22% 1- Org.in1ca - lnorg:mica 
13,.:. 

15 24 D1spos1oón de la Orgiin1ca 
s•;. (blanco) No inlormación 
4y. 1- Composta o Abono 

27':'- 2- Se la lleva ol camión 

16 25 01spos1oón d~ la lnorg.iruca 

2% (blanco} No inlortnación 
2Y. 1-Separarla 

30"1. 2- Se la lleva el camión 
3"/o J. Ucvarla a centro de acocio 

17 26 Conocimiento del ReodaJe 

l"/o (blanco) No inlormacón 

901• 1-51 
9Ye 2-No 

27 En caso ah1ma11vo. t.que? 

6~~ (blanco) No inlormacón 

3"/. O-No sabe 

74% 1- RoutJllLl.f las materias prim~ para fabricar 

nuevos produdos 

6% 2-Transformar los materiales 

18 28 Reciclaje de la mri.tcraa orgamca. 
11o/. (blanco) No inlormación 
32'Y. O.. No sabe 
SJ"r. 1- Compostao abono 

1v. 2- En laboratono5 
3% 3- No se recicla 

19 29 Aecidaje de la materia inorgi'.i.nica 
13% {blanco) No información 
32"/. O- No sabe 
35'Y. 1- Procesos industria.les 
50'Y. 2- Prace!>Os qui micos 

19% 3- Oas1hcación de los mahmalcs 



tPREG. IVAR ,% NOMBRE DE LA VARIADLE 

20 Cooperación para la disminución de canta· 
mina.eón de basura 

20a 30 no me.zclando desechos. 
o~:. (blanco) No mlormcación 

98'"1. 1-Si 
2':~ 2-No 

20b 31 llovar malerialc5 reciclables a contras do 
acopio 

1'1. (blanco) No mlo1mación 
83"!. 1- Si 
16"!. 2-Na 

20c 32 hacer composta 
3% (blanco) No información 
54~. 1-Si 
43"1. 2-No 

20d 33 110 comprar desechables 

2% (blanco) No información 
60% 1-Si 
38% 2-No 

34 promcver sep~acion y reciclaje 

0% (blanco) No inlorma.ción 

98"/. 1-Si 
2':~ 2-No 

21 35 Conocimiento del ahorro de agua y energla 
y salvamiento do recursos humanos al rocidar 

10·1. (blanca) No inlormaci6n 
69'"1. l·Si 
21% 2-No 
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~ .. !NOMBRE DE LA VARIABLE .. 

601 
INúm~r~ de Ha.biWlr.os 
Numenca 

Frecuencia de Recolección (por semana} 
Numéric;a 

Tamaño de Bolsa o Bote que se tiran por semana 
O.No sabe 

67 1-Jumbo 
88 2-Grande 
35 3- Mediana 

4.5 
3 

1.5 

913.5 

4- ChiCil o Beis.a de Suoor 

Peso de Ju bolsas (en kg) 
1-Jumbo 

3- Mediana 
~- Olic:l o Bolsa de Super 

ITotal_d_e basura en kg por semana 
Numenca 

Proporción de Basura 
33.~~ 1- Orgánica 
28.1 O'Y. 2- Papel y Cartón 
10.90Y. 3- Vidrio 
960% 4- Metal 
17.i0% S.Plástico 

6-~ibno 

Proporción de Basura (en kg) por semana 
309.66 1- Org.inica 
256.69 2- Papel y Cartón 
99.57 3- Vidrio 
87.70 4- M~tal 
156.21 S- Pl~tioo 

5-Sanrwio 

¡Ba.sura por persona en kg (semanal) 
1.52 Numérica 

1 Basura por persona en kg (diari3.) 
022 Numérica 
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VIII.7 CONCLUSIONES SOBRE EL ESTUDIO AL PUBLICO RECEPTOR 

Se realizó una encuesta a 100 amas de casa de la colonia teca­
macha lco para conocer lo que peinsan y lo que saben acerca del pro­
blema de la basura. De donde además se obtuvieron datos sobre la gene 
ración de basura en esta colonia. ...,.. 

Por los resultados y respuestas a las preguntas de esta en­
cuesta, podemos observar que el 99% del tipo de habitación en esta 
colonia son casas. Que en promedio, contando a la servidumbre, hay 
seis personas por casa, de las cuales la mayoria son gente entre 15 
a 23 años de edad. Est8 nos indica que hay una población infantil y 
juvenil bastante amplia que se debe aprovechar en la educación eco­
logista. 

En promedio, el camión recolector pasa a las casas cuatro dias 
a la semana. El 88% de las casas usan bolsas "grande" de basura, 
lo cual nos indica que estamos trabajando en una zona que produce 
grandes cantidades de basura al dia. Tanta como para tener que ser 
retirada de sus hogares cada tercer dfa. C1.58kgs.semanales por per­
sona). 

Los residuos orgánicos forman la mayor parte de su basura, y 
el papel y el cartón Cempaques y envases sobre todo de la industria 
alimenticia), tiene en segundo valor en porcentaje de la proporción. 

Los porcentajes de productos desechables utilizaeíJs en estas casas 
son altfsimos por las costumbres y cultura.en la forma de una vida 
fácil y rapida. 

El 37% de estas amas de casa tiene la idea de que el destino 
final de sus basuras esta en los tiraderos, y un porcentaje mayor 
de estas mismas sabe o se imagina que las condiciones de vida en 
los tiraderos son malas e insaJubres. 

Un 86% de ellas sabe que se puede hacer algo para evitar el 
llevar la basura a estos tiraderos, pero solo un 24% sabe que se 
puede o se debe separar y reciclar. 
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Además el 97% sabe que la producción de basura es un problema 
ambiental porque provoca contaminación, es un foco infeccioso y 
transmisor de enfermedades. 

Gracias a la información que ha sido previamente,maneJada en . 
Tecamachalco, un 32% de las amas de casa de esta colonia ya separa 
sus desperdicios. Sin embargo un 63% aún no lo hacen, ya sea por·· 
flojera, porque no sabe como (ignorancia) o porque no ha recibido 
la información necesaria. '' · 

Además, del 32% que ya separa, unicamente el 7% la ll~va' al 
centro de acopio, el resto los entrega al camión recolector. 

Oe este mismo 3'2%, el 22% separa en orgánico e inorgánico 
<concepto obsoleto de separación que debe ser modificado), el 
13% restante, separa en cinco elementos. 

De todas ellas la gran mavoria aún entIB;J3 los desechos orgáni- •. 
cos al camión recolector y casi nadie hace o conoce el composteo. 

Un 90% contestó que tiene conocimiento del concepto de reciclar 
o que al menos lo ha oído mencionar. Esto nos indica que la pala­
bra reciclar está siendo manejada a niveles mundiales y a nivel na­
cional también ya que la mayoría de la población de Tecamachalco, 
aún sin saber que en su colonia hay una asociación de ecologistas 
v dos centros de acopio, conoce el concepto. 

E1 98% de las personas entrevistadas contestó que esta dispuesta 
a separar sus desechos en cinco grupos. El 83 % en llevarlos al 
centro de acopio y un 54% a hacer composta. Datos que nos indican 
la existencia de un público receptor, dispuesto a recibir el mensaje 
correcto, simple, claro y conciso para cooperar ya. 



VIII.8 CONCEPTO DE DISEílQ O DESCRIPCION OEL PROBLEMA PROYECTUAL 

Como resultado de la investigación de campo sobre las campañas 
existentes y sus productos, establecf la siguiente lista de elemen­
tos que compondrán mi campaña: 

Señalización urbana <direccional, informativo y locativo) 
Cartel 
Folleto 
Logotipo o sfmbolo identificador de la campaña 
Slogan 
Estampa autoadherible para autos . . . 
Estampas autoadheribles para identificar las cajas de cada uno 

de los desechos · 

Será importante incluir el logotipo de la campaña asI como el de 
la asociación que la promuewi en los elementos publicitarios que 
sean necesarios, asf como datos para obtener información <teléfonos 
y direcciones l. Además se aplicará el mismo estilo gráfico y elemen...: 
tos en todos los productos de la campaña, adecuándolos al formato y 
necesidades de cada uno de ellos. 
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IX. SLIEAN PARA RECIG_AR sa_o HAY QLE: SEPARAR 

Yo pienso que el concepto de reciclar que ha sido ya di fundido ' 
mundialmente, puede causar o ha causado un impacto muy positivo, que 
es el de salvar los recursos naturales del planeta; pero también 
puede tener un impacto como de un concepto complicado y dirigido más 
bien a empresas o a nivel industrial, ya que en realidad, conociendo 
todo el proceso del reciclaje y tomando en cuenta que nuestro público 
receptor son personas de todas clases, edades, y dedicaciones, rKJ ' 
es reciclar lo que ellos tienen que hacer, sino que es algo aún más 
sencillo que eso, y que es simplemente separar <para reciclar>. 



X. BOCETOS 



X.1 BCX::ETOS DEL LOGOTIPO 



Al. Palabra "R tiendo de un e~iclar" par-
sencillo (hel~~ÉI¿~):ipÓgráfico 
Bl · La flech letra de la ª sale de la últi 
regresar al ~~I~~fa.con la ide~de 
~omenz~r el cicJo ~[º Y volver a 
s decir tratand a palabra> ef. co~cepto de 1° d~ representár 

( Reciclar"). a misma oa labra 

Cl. Buscando alt maño Y mnvimientoedrnativas al ta­e la flecha 
!) l · Integrac-- · ~a figura. ion de la palabra Y 
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A). El mismo concepto pero la 
flecha empieza a formar parte de 
la palabra, siendo las "r" las le­
tras que le dan entrada y salida. 
La flecha cambia de posición y 
regresa por arriba. 

8). La flecha cambiando de forma, 
estilo y saliendo unicamente de la 
última "r". 

C). En busca de nuevas opciones 
para la posición de la flecha. 

0). Busca de otra posición y ade­
más cambia el concepto al no usar 
la palabra entera en conjunto con 
la flecha, unicamente el punto de 
la "i" es rodeado por la flecha 
que da el sentido reciclar. 

E). En este caso, la flecha to­
ma el sentido y la palabra sigue 
su movimiento. 

A. 

D. 

f-ll)"fr fi.<GM , DM\00 r<1D~l­
t<i'tl'JTO EN GO::Ul '°'L _?tJrJlo 

VE. e.A .-, ~ 



Al. La flecha por debajo de la 
palabra regresa completamente 
hasta el principio. 

Bl. Ahora la flecha rebasa el 
principio y casi completa nueva­
mente un ciclo. 
Incorporación del supuesto slogan 
al. símbolo de la campaña. 

Cl. Intento de trabajar el ciclo 
entre letras de la palabra. 
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A). Se expande la palabra y la 
flecha se adelgaza. 

Bl. Dando el grosor adecuado con 
respecto al de la tipografía. 
Tratando de hacer un ovalo, CFi­
gura armónica y amable que rodee 
la palabra reciclar. 

Cl. Jugando con figura a fondo 
<punto de la i/flechal. 

O). Distintas al.terna ti vas de 
outline, plasta. 
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A,B,C,). Buscando distintas al­
ternativas a la forma de la fle­
cha. 

0). La flecha carrtJia al dar la 
vuelta. 

1 
. ra 

Vuelve a entrar por a prime 
"r" 
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A). Palabra en outline, flecha 
relleno de negro. 

Bl Distinta forma en doblar ó 
dar la vuelta al salir de la 
última "r". 
Slogan incluido. 

[) . "Reciclar" y parte de la fle­
cha en plasta negra. Otras partes 
de la flecha en outline. 

\d--- AMlllfNC\.,4 

De VOLOMSN 
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A>. Prirrera idea del slogan que­
riendo dar la idea de que reci­
clar es facil y separar también. 
"Separar" tiene una mayor inter­
letra para enfatizar el concepto 
de separación. 

Bl. Jugando con el acomodo de 
las palabras como elementos del 
diseño del logotipo. 
"Separar" esta dividido por sila­
bas enfatizando el concepto. 

0). Jerarquización de las pala­
bras más importantes por el ta­
maño de la tipografia. 

El. Integración de la letra "r" 
con la flecha que sirrboliza el 
concepto de reciclar. 

"· 
~c.id&(r .. . Ta~ }act) com-o 

s E.. p A A 
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A). Alternativa a la función que 
cunple la flecha pero en una so­
la letra de la palabra. 

B). Mismo concepto, compactando 
la palabra. 

C). Mismo concepto doblando la 
flecha. 

Ol Mismo concepto, cambiando de 
textura o color de la letra "C" 
<flecha) 

A. f 

recív/3r 
B. 

recí(}/ar 

5¡;; fj2ETE>®E D,AlZ H 

MO~tf'-11~1'/íO PE. 1...4 FLE"Cl-111 
li'ITE6cz1i'No0<-"1 l't v!V4 L-1<.nu1 

IN1.EIZMEDIA- DC:. !.A í'Ft<At&o2.'4 • 

( SV f<lll.Nlt 5 E. P~JTl"I ) 
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A). Retomando el concepto de 
regresar por medio de la flecha 
al inicio del ciclo Cpalabra). 

8). Juego ó integración de tres 
letras de la palabra integradas 
en una misma flecha. 

[). Integración de la "C" y la 
"L" en una sola flecha. 

1)). Enfoque de la "C" y la "L" 
integradose en la flecha 

DOTINrc>.J ~ENT1= y 
d \)li'..E<>;l qoE TOi"'lA l..11-

FLl'Cll,, Ai.. TlZJ!.ThlZ- t>I< 

INTE62.J!125E. h LJ't 

í>lfl.Jl01ZJ! 
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A). Tres letras integradas repre­
sentando el ciclo en movimiento. 
Incorporación del slogan. 

B). La "r" es la flecha en movi­
miento, el resto de la palabra se 
integra a la figura. 

Cl. La "r" tiene el mismo grosor 
que la flecha e "C" y "L"), el res­
to de las letras son finas. 

Fl. Integración de dos conceptos 
anteriores. 
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A). La "r" es la flecha, el ci­
clo sale de ella misma pero en 
otra dirección. 

Bl. La "r" es separada de la fle­
rha a la que son incorporadas el 
resto de la palabra reciclar y 
parte del slogan. 

Cl. Concepto anterior integrado 
a un dibujo del planeta. 

j[ • 
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A). Concepto anterior con prueba 
de color y/o texturas. 

Bl. Mismo concepto con slogan in­
tegrado. 
Cl. Mismo concepto con slogan in­
tegrado dentro de la figura CFle­
chal. 

(<}'l 
Como 

5·E. 0 P•A•R 0 A 0 R 

c. 
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A). Slogan siendo parte impor­
tante del diseño total. La "r" 
final es compartida por las dos 
palabras claves y tiene un juego 
de floechas. 

Bl. La "r" es la flecha, haciendo 
un cliclo completo. 

el. La flecha no vuelve a reba­
sar la prirrera "r". 

Dl. Flecha con más dobleces. 

El. Misma flecha con slogan in­
tegrado. 

8. 
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A). Palabra reciclar buscando al­
ternativas al juego de la flecha 
integradose a la "r" 

5?ó ?1<.i:Tll'">'DE PA!Z. 1:1-

El"FA"I~ ~L. JV€..,O DE­
L.A fLE<.1\1\ q<)E." IZE<:.10.A" 

l==>T.11 L'EZ. EN L.~ C> 

U\":> 'r., 
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A). Enfatizando el concepto de 
"separar" por gerarquización en el 
tamaño de su tipografía, y además 
Ja flecha Cque simboliza el con­
cepto de reciclar), está "sepa­
rando" la misma palabra. 

Bl. Enfoque del detalle. 

C). La flecha no corta toda la 
palabra. 

Dl. La flecha que nace de la pri­
mera "r" de reciclar corta <se­
para) la palabra separar y además 
es integrada a la "s" de esta pa­
labra. 

B. 

111 



A>. Separando la palabra separar 
Cenfasis del concepto) por medio 
de la flecha. Palabra "reciclar" 
dentro de la flecha. 

B>. Mismo concepto siguiendo con 
el juego de mas flechas que dan 
la sensación de movimiento. 
C). Mismo concepto que el ejem­
plo A). "reciclar" fuera de la 
flecha 
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A). Idea de separar la palabra 
por la mitad. 
8). Dos flechas separan y dan mo­
vimiento a la palabra en dos di­
recciones que vuelven al principio 
<reciclar). 

Cl. 0). Busqueda de alternativas 
de acomodo de las palabras del 
slogan. 

El. Juego con las letras de una 
palabra y otra. 

A· 

o. 

c§3J 
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C9mparación Y búsqueda de al-
ternativas con otras tipograffas ~· 
Y estilos, asi como juegos de fle chas. · -

A>.- Papyrus 

Bl. Helvética 

C). Bible Script. 

Dl. Palatino. 

c. 

- N\JE\/0:5 INTENrO:> pE 
~l~Ei<!O:) c:<>tj DIJTlf'IT,l::> 

tP06'2~F1'A :J -

(v E::>t11..ó:-s ) 
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Integración del nuevo slogan al 
diseño elegfdo, por cambios e,ie­
cutados sobre el desarrollo del 
trabajo. 

En el contexto del diseño del 
logotipo ó sírrbolo identificador 
de la campaña, la palabra reciclar 
se ba,ia, quedando esta en la par­
te inferior del aire ó espacio que 
rodea el cuerpo de la flecha. Pa­
ra as1, acorrodar las palabras que 
componen el nuevo slogan. 

Al. "Separar" en puras altas y 
mavor ínter letra. Palabra "para" 
allneada a la izquierda <Helvéti­
ca ItJálicaJ en bajas. 

Bl. "Separar" y "Para" con la 
misma tipograffa y caracterfsticas. 

Dl. Acompletando el slogan Cnue­
va opción). 
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Una vez más, nueva alterna­
tiva de slogan, persiguiendo la 
misma idea. 

A. B. C. D.l. Juego y movimiento 
de localización de la palabra "pa­
ra". 

En este caso la palabra "re­
ciclar" vuelve a su localización 
inicial. 

- Nlll!y~t'\t=tlfE D1.lriNr11 ~ 

A l.Tf'R NATIVA:> A L.A Aror-r.o -

t7>1cióN º" LA~ pALA-1>e,¡.-' <¡>ti¡; 
(N'fE 6 t!:.Alv' ei... L06ot ¡po 

<oN EL NUEVO SJ..O&•!N-
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A. B.). Comparación de slogans 
y color. 

C.D.). Comparación de 1ocal~za­
ción de la palabra "reciclar . 
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Acomodo y localización deci­
sivos de las palabras y figuras 
componentes del logotipo, mismas 
que seran expuestas a cambios de 
tipografia, estilos y tamaños. 
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Al. Todas las palabras en bajas. 

Bl. La última "r" y el punto de 
la "i" en outline para lograr 
efectos de los dobleces de la 
flecha. 

D. Palabra "separar" en altas. 

Dl. Solo la "r" en outline. 
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Pruebas de color. 

Dl. Sin puntos entre las letras 
de la palabra "separar" 

121 



Pruebas de Color 

VE E PE 
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Decisión Final. 4:---- VEl<OE 

NS.'-CZ.O 

. j'ara t 

Fe ciclar·) 
So/o hay 7ue / 

S·E·P·A ·R·A-R ~VE~l'E 
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X.2 BOCETOS DEL FOLLETO 



Pruebas del diseño editorial y 
acomodo de la información en el 
interior del folleto informativo. 
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Alternativa del diseño editorial 
en el interior del folleto usando 
ventanas para contener la infro­
mación. '¡'ID210 
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Opciones de la frania como fondo 
para la información de la portada 
del folleto informativo. 

Al. Centrada vertical 

B>. Centrada horizontal 

C>. Ajustada a la derecha y a la 
parte superior del formato 

A. 

fl'\NTALL,4 ~LA~ 
ilzAl'Cil'A~~ 

1'~~ TIR:::612-!<IA 
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Boceto de portada, contraportada 
Y página interior que es extensión 
de la contraportada y con posibi­
lidad de darle algún uso de des­
prendimiento. 
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Bocetos del folleto 

Al. Fondo ermarcado. Franja in­
formativa vertical. 

Bl. Fondo enmarcado. Ventana in­
formativa centrada en este fondo. 
No presencia de logotipo. Un mar­
co en outline alrededor del fondo. 

Cl. Fondo enmarcado. Franja infor­
mativa vertical. Distinto color. 

A. 

1>· 
.·;·-··-., 

F?Allltl lll.AN CA 
YEllTICIH·. 

ÍIT\ILO ef\ m1\'\~vltl5 
f"ONJ)() DE FLOC~'°':> 
ENMAIZCt'lt>A5 

B. 
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A). Fondo completo. Franja infor­
mativa centrada vertical. 

B). Fondo horizontal cercana al 
borde superior del formato reba­
sando los bordes laterales con fran 
ja informa ti va centrada vertical. 

Cl. Fondo enmarcado cercano al 
borde superior, ventana informati­
va al centro del fondo. 

A. 

I~ l!!L l'ceMATO 
CON "f'OliPO Of; 
i'LECllAS • 

6- c.. 
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Pruebas de color. 

Comparación de existencia ó no 
existencia de logotipo ó símbolo 
de la campaña. 
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acrnrodo de in;_ Prueba~ de f ~~~~Íización de lag formación Y 
tipo. 
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Al. Decisión Final 

Bl. Alternativa aJ fondo y loca­
lización de logotipo. 

Cl. Definición del diseño edito­
r ia 1 de una página interior. 

S/l'IBoLO &N 
U\ ff\ln¡; INr~~ IOIZ-
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X.3 BOCETOS DEL CARTEL 



Primer boceto del cartel. 
Intención de incluir información 
acerca de la separación de des­
perdicios, agrupando en ventanas 
ó cuadros los datos sobre cada 
grupo de deshecho y su manejo. " . 't ...... •" . .. . ' 
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SéPA~ 12 UC1c Ull? 
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Mismo concepto que el anterior 
tratando de inc1uír el logotipo co­
mo titulo general del cartel. 

Cuadros o ventanas informati­
vas sobre los distintos grupos de 
deshechos alineados al centro 
del cartel. 

Logotipo y datos del grupo or­
ganizador en la parte inferior del 
cartel 

' ' ' 
l ~ ' ' 
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ntanas infor. luyen las ve elementos . Se ex~e incluye lay diseñ9 
mat1vas. que componen etas de iden-gráficos orno elemen 
del foq~to / la campaña. ti ficac10n e 
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Permanecen los elementos men­
cionados en la página anterior y 
se agregan los cuadros informati­
vos de manera tal que todos los 
elementos sean captados con f aci­
lidad. 
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A). Fondo de flechas y ventanas 
informativas. Una para la explica­
ción de cada deshecho y una para 
el logotipo. 

8). Fondo de flechas Cen espiral) 
tres franjas informativas. Con­
tiene más información en la franja 
de en medio acerca de separar y 
llevar los desperdicios al centro 
de acopio. 

Cl. Tres franjas informativas. 
Grupos de desperdicios unicamen­
te. 

0). Tres franjas informativas 
lmisma información que el anterior) 
pero horizontales. 

c. 

CAJ,4.=, TlPC'SG'i.FlcA-, 
L~ Te~TO 
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Prueba en color e información 
que contiene cada ventana. 

N1~''J) 
~----_J-
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Prueba de Color y distribución de 
la información 

1.1 •• 
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Decisión Final 
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Alternativa a Ja distribución de 
las franjas informativas. 
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X.4 BOCETOS DE LA ESTAMPA 
PARA AUTOS 
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X.5 BOCETOS DE LA ESTAMPA 
PARA CONTENEDORES 



A). Fondo completo, franja infor­
mativa horizontal. 

B). Fondo ajustado a la izquier­
da y al inferior del formato. Fran­
ja informativa ajustada al infe­
rior y a la derecha del formato. 

C). Fondo centrado que rebasa el 
borde superior e inferior. Fran­
ja informativa horizontal 
Dl. Fondo completo. Franja infor­
mativa ajustada al inferior y a la 
derecha del formato. 

E). Fondo centrado Cquedando un 
borde de un centimetro aproxima­
damente alrededor). Franja infor­
mativa vertical, rebasa el borde 
superior e inferior. 

A- c. 

D. 

.E. 
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Al. Fondo en forma de franja ho­
rizontal. Franja informativa ver-­
tical. 
Intención de dar volunen a las fle­
chas del fondo. 

Bl. Fondo completo, franja centra­
da oue rebasa el borde superior e 
inferior. 

Cl. Fondo centrado con borde de 
un centímetro a su alrededor. Fran 
ja centrada rebasando borde supe- -
rior e inferior. 
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Ultimas alternativas. 

A). Decisión final 

B. 

~· 
í 
i : ·. '\, 

A. 

pléist;co 
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Pruebas de color y distribución de 
los elemntos del diseño 
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X,6 BOCETOS PARA LA SEílALIZACION 
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A· B. 

B). Decisión final centro 
de 
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1 1 
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X.7 BOCETOS PARA SIMBDLOS 



Primeros dibujos de los productos 
y distintos desperdicios acomoda­
dos organizadamente en sus cajas 
respectivas para su separación. 
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Desarrollo y tratamiento al estilo 
de las cajas contenedoras de los 
desperdicios. 

- co12.n':. 
PAIZA f'Oe>EJZ \IE.IL 

EL INrE.Z.10~ -



Diseño de los contenedores. 
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Desarrollo de composta la caja para la 



Dibujos de las cajas demostrando 
como acomodar los desperdicios. 
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Ttrat?miento gráfico a los dibuJ·os 
an enores. 
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Comparación entre un diseño y 
otro. 
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¡otros 
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Decisión Final. 

) pla'shco 1 
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Bocetos para el diseño de la bol­
sa contenedora de deshechos sani­
tarios. 
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Decisión Final. 
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1 ropuPstas ele­Modi ficació~ a ªEep con-la inten-
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Nuevamente en busca de otra alter­
nativa ó solución al problema del 
diseño de los iconos de los con­
tenedores de desechos. 
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fivA. 
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NtJl;i:v~ Aln:rz.NAíl\IAJ A LA.s 
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papel 

metal 
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1 sanitario 1 
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Desarrollo de la idea y diseño del 
fondo, que será utilizado como 
este elemento en todos los conpo­
nentes gráficos de esta campaña. 
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. . t s estilos de Pruebas de d1st1~i~tema de seña­flechas para e 
lización. 

185 





XI.ANALISIS DEL DISENO 



XI.1 ELEM:NTOS VISUALES DEL DISENO 

A. fOUlTO 
B.cARTt.1.. 

c.sa<A1..u~ 
.P. ESTAH/llPAJf.A N.nt>:. 
r. ~T~fl'I fAl!A CD«rallfpoa¡;,. 

fQlt"1A 
lt. !:ECT"~J.All.. 
!l. 2ECO.r<G<JIJIP: 
c. ll:ECTA~<.UL.Alt 
p. 111rC.'""'<JLAI' 

E EE:c.TAN"'Lli2. 

A. 

c.. 

B. 

º· .__I ____, 

~· ¡ 
~-----' 

Los elementos .. básicos del diseño son la herramienta. d~ la comu.:.. 
nicación visual, son la· fuente compositiva de los mensajes detual:,­
quier objeto. 

ELEMENTOS VISUALES 

al FrnMA 

Todo lo que vernos tiene una forma, 
cuerpos y objetos. 

bl M::DIDA 
,'>(-:-·:: :'.' -, 

Estas formas tienen un tamaño, se pueden medir, pUeden ser 
grandes o chicas. 

C) COLffi 

El color es la impresión que producen en la vista los rayos de 
luz reflejados por un cuerpo. La fuente de todo color es la luz, que 
es la energía radiante, visible, constituida por varias longitudes de • 
onda. El color es luz, pigmento, sensación, información, y comunica­
ción. El color tiene un impacto físico y psicológico que provoca en 
las personas de las distintas culturas. Se ha comprobado que afecta 
el estado de las personas. 

Según Alton Cook, y Robert Fleury, en su libro "Type and Color" 
tenemos los siguientes significados e impactos producidos por cada 
color Cde los que han sido elegidos para los diseños de los elemen­
tos de la campaña). 

BLANCO 

Es la luz que se difunde, sugiere pureza, inocencia, paz, calma, 
armonía, sensación de vacío, infinito, silencio, posibilidad. 
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(86) LABUZ, Ronald 'Contemporary 
Graphic Design' 
New York, 1991 

(87) NIETO Martinez, Ligia. 'Sis 
tema gráfico para portadas de li­
bros' UNUM, México, D.F. 1989 pp. 
112, 113, 11~' 115, 116. 

VERO E 

Se considera el color más calmado, es pasivo y tranquilizador~ 
da seguridad y autoestima, se la asocia con la naturaleza, vegeta~ 
ción, juventud, frescura y prosperidad. 

·' I' :¡ 

AZUL . . 1! 

Es el signo del agua, es un color frio, sereno, pasivo y tran~ 
quilo, es presa con fianza, maduréz, reserva, fidelidad, afecto, paz ' 
v armonfa , puede ser ligero y a e reo, es el color más calmante. · ' 

CAFE 

Es el color más realista, representa la vida serena del trabajo 
cotidiano, significa melancolía, pobreza, esterilidad y escaséz. 
Psicológicamente, ronciencia de trabajo y confianza, seguridad 

CJ D ' • 
Según este analisis de los colores elegidos oara la campaña te­

nemos colores que en su conjunto transmiten psicológicamente gran 
parte de la idea del mensaje principal, es decir, del blanco tomamos 
que transmite pureza, objetivo que se busca al lograr la no produc­
ión de basura. Del verde, su relación con la naturaleza y la vege­
tación, conceptos absolutamente relacionados con el prop6sito de sal­
var los recursos naturales y el medio ambiente en que vivimos. Tam­
bién la frescura, sensación grata lograda gracias a la no producción 
de basura; y la prosperidad de tener un mundo más limpio y mejor. 
Del azul, la calma, tranquilidad y serenidad, estados de ánimo que 
podría tener la gente en su conciencia al hacer "algo" por el mejora­
miento de su medio ambiente. También puede significar el cielo y los 
mares, rios y lagos, puros y ligeros, libres de contaminación. DEl 
café, el hecho que nos evoca la realidad, al trabajo que se tiene 
que llevar a cabo, la pobreza y escaséz que provoca el problema de 
la contaminación por basura. También evoca cierta relación con el 
color de la tierra. 
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dl TEXTURA 

Toda forma tiene una superficie, que puede ser plana, decorada, 
suave, rugosa, que atrae a la vista asf como al tacto. 

La textura del material <papellutilizado en algunos elementos de 
la campaña, es un papel cuya textura denota que es un material 
elaborado a partir de otros papeles, o sea, reciclado. " 



XI.2 EVALUACIOO SEMANTICA 
" ' 
' ' ,, 

La evaluación semantica estudia la relación entre las imágenes¡ 
y su significado. · · · · ' 

a) SIGNO 

La palabra signo proviene del griego sena y del latfn signun, :¡ 

que significan la representación material de una cosa, ya sea una 1: 

idea o un concepto, producto abstrafdo del pensamiento humano. '· 

A diferencia de la SEÑAL; el signo es pasiva, ya que en lugar ', 
de ordenar una acción la modifica, cambiando su naturaleza; por ejeffi;­
plo: el signo de pesos < $) y una flecha . 

El signo está formado por dos partes: 

significado-es el mensaje que quiere transmitirse, todo lo que 
se da a conocer y hace referencia al contenido interno del mensaje. 

si§nificante-es el signo o figura visual y hace referencia al 
conten1 o externo y visible del término. 

b) SIMBOLO 

Es lo que se toma como representación de un concepto. Repre­
senta o substituye el concepto a una realidad, y generalmente guarda 
semjanza con la cosa o idea representada, mientras que el signo pue­
de ser arbitrario o convencional. Usar símbolos gráficos simplifica 
las cosas, se entienden rrejor, permitiendo q.e se recuerden con faci­
lidad. 

c) SEÑAL 

Signo que sirve para recordar una cosa, marca o nota que se po­
ne en algo para distinguirlo. Elemento positiva que es indica ti va de ., 
una acción. Cumple con la función de dar una indicación, orden, ad­
vertencia, prohibición o instrucción de caracter comunicativo. 

l':X) 



d) PICTOGRAMA 

Se le llama al dibujo que hace innecesaria la palabra escrita. 
Proviene del término latino pictus que quiere decir pintura y del 
griego grafos que significa escribir. Son traductores mudos basados 
en imágenes tomadas de la realidad que son semejantes en todo el mun­
do. Hasta ahora se ha demostrado que el hombre lee más rápido la 
imágen que la palabra. 
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XI.3 EVALUACIOO SINTACTICA La evaluación sintáctica estudia la relaciónéntre una imágen 
visual y otra. · · 

A. Fondo principal, papel que por su textura representaun ma-
terial hecho a base de papel reciclado. · ·· · · .·. · 

B. Fondo secundario, compuesto de flechas en un ciclo espiral 
que empieza donde termina y termina donde empieza, signo que repre­
senta el concepto de reciclar, ya que cuando el uso de un producto 
llega a su fin, vuelve a empezar si este es reciclado. 

C. Fondo terciario, pantalla blanca, transparente que contiene 
toda la información < tipograffa y pictogramas). Estas franjas, di­
viden al fondo secundario y primario, enfatizando de esta manera el 
concepto de separar. 

<Bes impreso sobre A y e es impreso sobre B.l 

A.-------. 

c.~-~ 

1'!7 

et. FoJlMATO PEL CA~L. FUI! 
ToMAPo PARA ~.L EJEHl"'\.O. 



D. Tipografia, la familia elegida deberá cl.Jíllplir i::on p.iemis~s •. 
de funcionalidad como: brevedad informativa, claridad, sencilléz, Jor: 
malidad, síntesis, visibilidad y legibilidad. Se excluirán letras·­
con detalles ornamentales. 
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E. . • '· ' 
e.1 Reciclar-significante del acto de usar mateiialesiüna.y otra 

vez para la elaboración de un mismo producto •. Palabra clave de cam-
pañas para recudir la producción de basura. ' · · 

La última letra ''r" se une a la flecha Ce.5) la cUals~dlrijei 
por medio de su movimiento y sentido de regreso al inicio delff-., 
clo, es decir, de la palabra Cconcepto de reciclar, que cuando,termi'-.. 
na puede vol ver a empezar). , ·•••• ;; : 

e.2 Para, parte del slogan que como parte del logotipobcupa u~ 
espacio entre reciclar e e. 1l y la flecha e e. 5 l. El puntaje; ·.:igual. ' 
que el Ce.3l es menor por .ierarquización de palabras. ·· ··· 

e.3 Solo hay que, parte del slogan localizada en la p~rte infe~ 
rior de reciclar, ajustada al tamaño de esta. · ' · · · 

e.4 S E P A R A R, palabra clave importante en la campaña· ya 
que significa la única y sencilla labor que el colono tiene.que 
realizar e separación de desperdicios l. ·. ··· 

El espaciado entre letras y la localización de un punto entre 
cada una de ellas es para enfatizar el concepto Csepararl.· 

La tipografía de esta palabra es sencilla y ligera para que asi · 
sea la sensación o idea que la gente tenga acerca de esta labor. ' 

e.5 La flecha envuelve a la palabra reciclar y al slogan y 
su grosor aumenta o disminuye en ciertas areas dependiendo del equi­
librio que deba mantener con otros elementos del logotipo, por 
ejemplo: 
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XII. RESTRICCIOOES Y RECCJ.ENOA­
CHJES 

Para la impresión del material publicitario de esta campaña, a 
r~alizarse por el Grupo Oe Ecologistas Voluntarios Oe Tecamachalco, 
s~ sugieren los siguientes materiales y sistemas ó métodos de im­
rir:csión. 

MATERIAL METODOS DE IMPRESION 

CARTEL PHOl;NO "gE"C.VCLE: OF''F.:>.E.\ 

FOLLETO f'lf0"'"º IZEcYCLZ O Ff':S ET 

CALCIJ.1ANIAS COUCtte. AUlOo'tDHem:16U:./ OFF.SET 

VVf\111.. 

SEÑALES VH\LES TizoVYC."E'..t-/ !>E"l6!2-AF114-/ VVtJll-
l--AMIN/J. í'lorut1k:10N 

El tamaño de la tipograffa de todos los elementos asI como sus 
rnaterialesy sistema de impresión, fueron determinados tomando en 
cuenta la distancia óptima de lectura, el medio ambiente y sus facto­
r~s y el diseño en general. 

202 



XIII DISEílO FINAL. ALTERNATIVA 
ELEGIDA. 
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lleva tus desechos 
limpios y separados a 
los centros de acopio: 

Fte. de cantaritos # 9 
parque ecológico 

maimónides 
(Blvd. de la luz y Diana) 

lnformll$: 
• Margarta Bamey 251 • 05 46 
• savia Marln 251 • 38 30 
• Beilriz Carranza 251 • 03 48 

m
lOCil~íAS 

llr.\TARHlS DE 
l"AMAOIALCO, A.C., 
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fa producción de basura 

En el valle de México se producen 
12.000 toneladas diarias de basura 
actualmenle, cifra que se habla 
previsto para el ano 2010. 
Cada habitanle de nueslra colonia 
produce 22 kg. diarios de basura en 
el hogar. Esta d~arnce de nueslra 
visla fácilmente, pero no de a faz de la 
tierra, ya Que es deposilada en 
'tiraderos' causando asf 
contaminación de suelos. agua y 
aire. resullando como victimas de 
ésta nosolros mismos y todos los 
demás habitantes de laciudad1 que 
al Igual que nosolros contribuyen 
dlariamenle en la producción de 
basura. 

¿quéeslabasura? 

'Basura' es dos o más desperdicios, 
que revuellos entre si provocan asco, 
contaminación y enfermedad. 
s; tienes en un basurero una caja de 
cartón y una botella de refresco 
vaclas, no te darta asco .. Pero si le 
agregas una lata de sardin'!S sin 
enjuagar, cáscaras de plátano y de 
naran(a... ya no te atreveña5 a meler 
lamano1 
Es decir, si nuestros desperdicios 
estan 'limpios' y 'separados', 
entonces NO SON BASURA. As! que 
la única soluc:ón al problema de la 
basura es NO PRODLJC;RLA Es 
decir, separar los desperdicios en 
nuestro hogai: 

Llevando nuestros desperdicios 
limpios y separados a los Centros de 
Acoplo. eslarnosa;udandoasalvary 
ahorrar recursos natura1es, que en 
vez de desperdiciaros, estos serán 
recic:ados. 
También habrá menos 'basura' 
provocando conlaminación en los 
~iraderos'. 

¿que es reciclar? 

'Reciclar' es volver a usar un mismo 
material para hacer un producto una y 
otra vez. Esto reduce la cantidad de 
materia virgen requerida para la 
fabricación decualquierproduclo. 

centro de acoplo 

Es el lugar donde se reciben los 
desperdicios limpios y separados, 
para ser llevados a as plantas 
recic:adoras. 
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composta 

1. En un lugar sombreado ulililllndo 
un bote, hoyo o huacal con tapa. 
colocar 6cm. deaserrrn. 

g 
2. Vertir lamateriaorgán1ca 

3. Cubrir con una capa de tierra 

llpftk cala r1t cw •• a=itla. 

Alor#/IU..111Mr-alinor. 
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Red de trazo del cartel 
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Red de trazo portada y contraportada del folleto\ 
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Red de trazo de una hoja interior del folleto 
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Red de trazo de la estampa para autos 
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Red de trazo de la estampa para contenedores 



Red de trazo de las se~ales viales. 

1 

1 

1 

1 

1 

- - .- , 
1 1 1 
r-----i 
!. 1 1 

- -, 1- 1 

11 
11 

1 1 

~ ·- ,_ -

"j -:,-,--

- _,, _, - - -
' ' 

.... -

1 ,, 
--<--------1-r-

- - - - -,- ., -,- - 1- -

.l -1- T -f 

1 
1 
1 

.... - + ' - - l - .... --

l - - -
1 



COSTOS CARTEL 

35 x 47 cms. 
Offset 
Selección de color < 4 x 4 tintas) 
N$592.00 (incluye negativos) 

1000 carteles 
Papel CPHENO RECYCLE, brillante. 

Couche de arte reciclado de origen alemán, diseñado para 
quienes quieren apoyar a la ecologla utilizando un papel 
reciclado en sus empresas. Lider a nivel mundial, el 
PHENO RECYCLE es el único papel reciclado que ofrece alta 
blancura C91l y opacidad. Su uniforme formación permite 
utilizarlo en las aplicaciones más exigentes de colores 
sólidos y selección de color.l 

Pliego 70 x 95 cms. 
375 pliegos necesarios 
N$291.00 
Impresión N$1,500.00 el millar 
N$?., 128.00 dos mil carteles 

FOLLETO 

18 x 21.5 cms. <por cuatro carasl 
Offset 
Selección de color C4 x 4 tintas) 
N$557.28 
Papel Pheno Recycle 
200 pliegos 
N$155.00 
Impresión N$2,800.00 
Plecado N$80.00 el millar 
Engrapado N$150.00 
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CALCOMANIAS 

16 x 7.5 cms. 
Offset 
Selección de color <4 x 4 tintas) 
N$260.00 
6,000 calcomanfas 
Papel adhesivo <couche 85 grs.) 
350 pliegos 
N$370.00 
Impresión 

SEÑAUZACION 

70 cms. x 1.57Mts. 
6 anuncios 
Trovicel 
N$1,322.00 
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EVALUACICll A LA ALTERNATIVA ELE­
GIDA CEncuesta) 1.- ¿Te causa impacto este diseño? 

2 3 4 5 

poco mucho 

2.- ¿Comprendes el mensaje? 

2 3 4 5 

no si 

3.- ¿Que entiendes, que te transmite esta información? 

4.- Es suficiente 

2 3 4 5 

5.- Que idea te surge al ver sus colores <3 palabras) 

6.- Encuentras relación de estos colores con el, mensaje? 

1 
No 

2 3 4 5 
Si 

7.- ¿Que te sugieren las flechas del fondo? 

8.- Encuentras relación con el mensaje eterna) 

1 
No 

2 3 4 5 
Si 

9.- ¿Entiendes los pictogramas <símbolos) de cada uno de los 
desechos? 
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2 3 4 5 
No Si 

¿Los consideras importantes para que tú sepas corro almacenarlos y 1 
hagas en tu hogar? 

2 3 4 5 
No Si 

10.- ¿Seguiras los consejos que aquf se te brindan? 

SI NO 

11.- ¿Algún Comentario: o duda? 
, .. .<.:: :: .. ¡¡ 

RESLLTADOS ese aplico la encuesta a un universo de 100 personas) 
- •. . . ¡1 

*La máxima puntuación que podia recibir cada pregunta era de 500 
puntos. · 'I 

1.- 380 Pts. 
2.- 490 Pts. 
4.- 470 Pts. 
6.- 480 Pts. 
8.- 450 Pts. 
9.- 500 Pts. 

10.- 90 Personas. 
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