
1 

j 

1 

1 

1 

1 

1 
1 

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA 
DE MEXICO 

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES 

ARAGON 

LA PROPAGANDA POLITICA COMO UNA FORMA DE 

COMUNICACION SOCIAL 

T E s 1 s 
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE 

LICENCIADO EN PERIODISMO Y 

COMUNICACION COLECTIVA 

p R E S E N T A 

JUANA MENDOZA CAMPOS 

ASESOR DE TESIS: SAUL SALGADO SALGAfl'.l 

SAN JUAN DE ARAGON, EDO. DE MEX. 1993 

Tf51S CON 
FALLA DE ORiGEN 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



Cap. 

1.1. 

LZ 

1. 3 

La· Propaganda Política como. una forma, de 
Ccimunicaci6n · So,Cial. 

:;'- __ ,, __ .' 

Brev~' d~s~Jr6n:o: d~ la ~~o¡,aganda p'olítica 
. . - . . ... - . - ''.:"~ - -

' ,-~-- \-.~.: .. ~·::~~,{;·;~; '~'~'E: -

A~t.Oced~.~t.ef/g~c~~~al~s ~e ia' prop~ganda política •.. l 

Gesta~i6;¡';y'!iác~mi.".n_ta de l~s partidas políticas .•. 4 
c.:·:;'i"'.'i~";>''·''' ''.':·'' •\.'.•:··•:.:•" · • •. . · ll' 
Act1v1dadescpropagandíst1cas.· 1910 • 1920 •••••.••••• 

» ' ___ :~ .·.· '·;__.~.;:,: ::'' . . :..,_ .'_~:,· -·· . ' ,- '---'." ~ ~ .'" -- - • . 

1; 4 -- - ffesai-;ciÚó de Ú:pr"ip'agánda política 1920-19 30 •.•• zo 
~>:'c,.:o·"--:~ .. ,-.. _ - 1:_-3-.· ... 

Cap.JI El papel j~ 1l~ iifóp:~~,;~a como instrumento de poder 
. ::'::::- _.:: -;;~.=:. ·--:';:'·,;;.;"·· ·--,- ---_.,__,_.:__ 

- -~"" -

Z.l P~opagandit pólí'.tica y poder polítiCo; ............•. Z8 

2. z Relac'i6n' entre partidos políticos y propaganda pal,!, 
,tica.. ; · .•••••..•..•..............•..•.............. 35 

2;3. Estrategias propagandísticas electorales .......... 38 

2.4 Funci6n e importancia de la propaganda política .... 44 

2.5 Legitimidad para mantener el poder ................. 45 

Cap .I tl Métodos y técnicas propagandísticas 

3.1 Métodos propagandísticos .....•..•................. 48 

3. 2 Técnicas propagandísticas ...........•............. 53 

·3.3 Retaci6n entre ambos en una Campafia ............... 55 

3.4 La propaganda como mensaje ....•.....•. , ......•..•. 57 



Cap. IV Propaganda :PolÍtic·a y Comunicaci6n Social 

4.1 

4.2 

4. 3. 

_4.4 

~::···~ :-:- > ·,'_:-: -' .: - _·:_ . - ., . : 

· Ca'.aét~rÚ~ic'.i~ de la Comunicaci6n Social ..••...•. 62 

.••. coniii.)iJ~h~~' ~~~--~ · ~s tab:leceria ....•••......•...•...• 65 

. L;{ prop;,g~;;_•ci:,;".ien. ~~a sociedad masiva .....•...•. ; • . 68 

Bk~¿i·.;::a~\ia g;opáganda ..•. ~ ... '. ....... , ..•... : , .. '. 1 z 
-- . ,_ -'~ ~;..:-

Cap:· v::· ~a'propáganda del PRF 

5.1 Las campallas del 70 -

5,Z Crisis econ6mica y polí~ica: 

5.3 

5.4 Credibilidad en los Tes~ltados 

Anexo fotográfico " A " 

Anexo fotográfico 11 B 11 

Bibliografía 



I WT R>o .D u e e I o N 

México :l).a '..t.eni~-; .. :~~m·~i-~-~ -~·n ·su- régimen poi"í tico, y 

uno de ellos lo ~,;}in d~d~·'~lguna la importancia que ie 

han asignad.o 1Ua. pr0

opa~ánda p~Íítica a partir de la década 
de los setentas.·· '·: •' 

. ';~-:~;i_:;"'-:'~ ·:"·~ :~::~;r: 

>¡;ai~'' c~~~c.W fos cambios entre las diferentes pro

pagandas' qu~'.h~.~tÚiz:ido el partido, serlÍ necesario apreci 
ar y-~etoma~ i~'hi~tol"iá m~xicana con el general Porfirio -:: 
Díaz i';élcinde:•se•·fOrmari los grupos politices, antecesores de
los partidos; ~~mo liase de la estructura política. 

< _-.--.-

·~_.'A(fin~lizar el movimiento de la Revoluci6n Mexic!! 
na la_ nEiCi6n;~ ~uevamente· se prepara para reconstruir su ba
se polític~ y ahora por la via pacífiéa. 

~Pa~~ ~a sociedad mexicana vivir estas situaciones
y d¿spués continuar con una sociec\ad que inicia construyen
do 1'3.s ·-base·s·- de ·-su estructura polÍ tic a para así dar nacimi

cnt~ a un partido; .el cual sorprende con sus sucesiones pr! 
sidcncial~s, realizadas por vía pacífica, 

Por·otro lado, si observamos el aspecto ecón6mico

.. podemos percibir que desde 1940 a 1971 se dio un progreso -
qu~ no se había pre.sentado anteriormente. 

Estos dos aspectos ccon6micos la construcción de ~ 

un régimen político, nos·haccn -considerar muy especialmente 
el pensar más particularmente en una pregunta: ¿C6mo ha si
do ese desarrollo y fortalecimiento del partido oficial pr~ 
dominante?. 

Basándonos en esta cuesti6n es donde la presente -
tesis toma forma. 



De~pu~s- dC escuch~r e~·á frase· qu~ cxprcs~ _"para C!! 
tender el presente.hay que conocer el pasado" decidimos re
tomar la historia desde un aspecto. base para llegar a cono-

·0cer 'c6mo naci6 ~l partido oficial, y en ello buscar el uso
de la propaganda política, elemento esencial en el cual el
partido descansa su actividad. El desarrollo del partido 
?~I y e~_ de los medios de comunicaci6n mantienen una cstre
cha.relaci6n· en donde el primero necesita esencialmente del 
segundo, para poder expresarme como tal. En las Óltimas d6-
cadas la actividad de la propaganda politica ha tenido ma-

_yor_ fuer_za e importancia. ¿A qué? 6 ¿A quién? se debe esto. 
La ·f~nci6n de la propaganda política radica en la rcproduc

ci6n· del mandatario de la naci6n y por ende del partido. 

Por tal raz6n, en el primer capitulo presentaremos 
una visi6n general de la aparici6n de la propaganda políti
ca, y su necesidad de existencia para él partido oficial, -

observ4ndo el desarrollo de la misma. 

Posteriormente, se presentará como la propaganda -

política es una forma de difusi6n de mensajes deliberados -
(premeditados), enviados a un auditorio que apuntan o crean 
una imagen positiva o negativa, de un determinado fcn6mcno 1 

dirigido a influir en la opini6n personal, se visualizará 
la forma de c6mo sirve ésta al partido oficial. 

Establecido esto podremos ver la forma de combina
ci6n entre los m6todos y t6cnicas de la propaganda, para 
ser utilizada dentro de una cam¡1afia presidencial. 

A continuaci6n analizar si la propaganda política
cs una forma de comunicaci6n social, que elementos son re-

queridos para funcionar como tal, en un marco a nivel masi

vo. 

Finalmente, presentaremos a manera general la pro-



pag:11u.l.a ~{uc .. ,.j~.i ~c1~i~~O, C. r,· Plt( .a lo ~a.rgo_ d~ .. su _,c_xistcncia 
del pnrti<\o. offciak-Y-dc c6mo hn °itlo 'é-vo.fucionando fa pro

p<1 ga ntl a po l ttic:i , 

--_'.Ho.:?.ri .. ~-~-~~!t_l~:c~~U~f. enmarcar 'dC'.·· m3í~C'r:~.~·:t·o-tn1 .. y-'ge·neral-
e l Jc;:ir1~01ú, dd paí·tlJci y ln pr6pag:iilda ~on :_toÚs s11s par_ 

t í'cli td r.hlaJ«.~~·, i~o ro·~>~ i /e i 
un r~'n6nie_no :t¡uCÍ se repite 
a <lfa··r·ia>éC)ii~:-C c·1)QíllhñrCfcfo 

t~nc~ ln-opoitu~~~~~~~e ·apreciar
c~da· ·scx~nio ~ Y- qu~ ·prcsenciamos
de. mensajes enviados_ por el part_i 

Jo o-ficÍa l lwc in- la sociedad y de el papel-_ que jugamos como 

i'ecc¡)toros y depositan tes de una pu.pelota donde se conforma 

ra <lccisión·pcrsonal, -la cual rcflcjal~·á-cn alguna forma cl
re1ulta<lo de -la propuganda'pollticá. Quedn en sus manos la

prc~cntc Tesis. 



" Don .Porfirio: La paz, ·cucs.t.c .. l_o quC cueste ... 
Poca polltic~ y-mucha admÍnistraci6n ... Y, 
1 Mátalos en caliéntc ! " 

Cita Textual Nº 

(Juan Carcoma: " El 
Universal I lústra·u.0 11 

Méxü:o,-D.F. ______ _ 
8 de ~bril dc-1926) 



CAPITULO I.- Breve des~r~ollo de la propagandapolÍtica 

!.! - Antecedentes generales de la propaganda política 

Antes de iniciar de lleno con la propaganda polítl 
ca es necesario dar un panorama general de como se ha mani

festado desde sus inicios, d6nde, c6mo y con qué finalidad. 
En el presente trabajo, no nos referiremos Únicamente a~ 

~' cada asunto a tratar, sino también orientaremos como se 
ha desarrollado en M6xico, en forma consecutiva. Comenzare
mos diciendo que los historiadores remontan sus usos de la
que hoy se conoce como propaganda, ya que desde hace tres -

milenios antes del cristianismo en Pekín circulaba "La gac~ 
ta del Imperio Chino 11

, algunos otros la atribuyen al manda

rín Fuh-Tsicn ]20 afias A.C. como creador de este oficio, 61 
divulgaba que la rcpetici6n es la base del conocimiento, -
aún siendo éste falso. 

Grecia también se abastece de datos y señales ace..r. 
ca de la misma. aquí se entendía como propaganda: el uso 
sistem,tico, así el rcqucrimientri tGcnico, cuando en el go
bierno aparecen los llamados tiranos dispuestos a acabar 
con la aristocracia y conquistar el apoyo del pueblo y no -
s6lo perfeccionaban la herencia egipcia de construcciones -

monumentales y profusi6n de los oráculos, sino que ellos ya 
recurren a la palabra pública hasta do.minar a ln plebe¡ ar_.!: 

ginando la f6rmula que se escribiría en los anales políti-

cos con el nombre de demagogia 'que es la corrupci6n de la -
democracia. 

Así surge Dclfos corno centro de una organizaci6n 

de sacerdotes e ide6logos que constituyen una élite intclc~ 
tual y social, que a su vez transmiten las leyendas dcntro

dc una unidad coherente y con un sen~ido de continuidad que 
influye de manera deGisiva en su eficacia y permanencia. 

En cambio, en las ruinas Romanas se han encontrado 

restos de propaganda electoral. 



e~tn es la difusi6n deliberada y sistemltica de -
mensajes destinados ~ un determinado auditorio y ~ue apun -
tan ,a c~erir. una ·ima'gen positiva o ·ncgatiVa de ·détermi_na.do -
fen:~m~no·~,. ~~ paf consiguiente un es fuerzo-- conscientcLY sis

t'cm!l tiéo dir_igido _·a influir en las opiniones y_· ac.ciones de-

. una .capa pÚ_blic_a o de toda una sociedad. 

En:la civilizaci6n occidental, los planes sistem'· 
tfcos:de propaganda y contrapropaganda pudo haber surgido -
en las Ciudades Estado de Grecia sobre el año 500 A.de J. -
donde ~aestros como Plat6n y Arist6teles recopilaban las r! 
gljs de la ret6rica con doble finalidad: además de hacer -
Tos ,argumentos más persuasivos, tambi6n se inmunizaba a los 

buenos ciudadanos c~ntra el em~leo de falacias 16gicas y -
los conceptos emotivos de abogados y demagogos malos. 

As_í mismo, en otr.as ciudades - civilizaciones en -

el ano 400.A.de J. un importante ministro del Emperador de
l~ India Charagupta Maurya aconsejaba en su Arthasastra: -

principio~'.dc polltica, que los príncipes utilizarán una -

fras'eofOgí~ pru~lcntC y con frecuencia engañosa en su diplo
m.-1Cia. y···cn :.~'us manifestaciones públicas. Este se prcocup6 

- --quC--_las·_.::;_técn1cas para sombrar e 1 temor, la di se ns i6n y la -

confusÍ6,J.l en las filas <le los .1<lversarios. 

J.n <lifusi6n Je la crist"ian<lad, como la <le todas 

la~ religiones, se <lcbi& en gra11 medida, como es natural a

una 1nezcla de convicci6n y <lcl empleo <le la propaganda. 

En otras regiones importantes por ejemplo, en las
leyendas del Mahabharnta de la épica hindú de Guatama Buda
<lc la ancestral Diosa <lcl Sol Japonesa, puede encontrarse -

una mezcla <le fe y propaganda. 

Otros estudiosos la atribuyen al inglés Talbot Mu!! 
dy, 61 consideraba que el origen de la propaganda debe de -



buscarse en la lcyenJa hindú: Los nueve desconocidos que -
datan del afio 273 A.de J. en uno dd esos libros se encuen
~rri· uno ~uc cxp~e~a que de todas las ciencias, la m4s pcli 
grosa es l~ del· control de pensamiento de multitudes, pues 
es la que permite gobernar al mundo entero. 

Y dentro de la religi6n se tiene con Gregario XV
quiiln funda en enero de 1622 la Instituci6n Can6nica llam.!! 
da .E.!~2.!!..!:E. pa·ra ejercer lo que se consideran los deberes -
más altos del oficio pastoral de la fe cristiana, catequi
zar a los paganos, trabajar en favor de ellos. En sí es 
una obr~ de proselitismo en suma. Esta congregaci6n equiv~ 
le al primer ministro de propaganda creado en el mundo con 
el objetivo de realizar y dirigir las actividades cat6Ii-
cas impi~i6ndaie un car,cter de unidad que contribuyen po
derosamente al 6xito y desarrollo de la ~ropaganda cambia~ 
do opiniones y actitudes. 

Después de mencionar a nivel universal las expre
siones de la propaganda, es importante mencionar que en M~ 
xico no es la excpci6n en este tema aunque más recicnteme~ 

te la propaganda tal y como se conoce hoy es el resultado
de un constante desarrollo, y en M6xico los Partidos Polí
ticos han particularmente cooperado en ello. 

.3 



l.Z " Gesta':'i6.n y nacimi~nfo dé los Pártidos PolíÍ:icos 

... En prlmerá 'in~ tancia e ·p;opa'~a~~a era tan s'énci" 

lla que. se ~~diiCia a::> <-' ... -· 
- p~~üifiasj·~a~?~~~ e\ •••' •'·· i} I : 
- ·irase·s .\\:'.-. ,,.... .:.> .. ~~-"'"- -º"-·.:· ,_ 

- Se ~tiÚ~alrn~ principalm~nte en el éentr~· d2ia~·~i~~ad: 
·¿~n lá situaci61r de la Dictadura de Diaz esta ad-

-qu'iCre 'c~mbios_ signifi_cativ~s, cuando Por-fi~io Díaz en el

puesto Presidencial, despu&s del deipresfi~io del Gcneral
Manuel Gonzálcz 6ste no era el más indicado para para ser
Pres idente de la Naci6n, situaci6n que Díaz aprovech6 al -
maximo al cual le fueron entregadas las riendas del podcr
que fue electo Presidente de la República, además de estar 
apoyado por el elemento oficial contaba con la simpatía de 
la poblnci6n, debido al desorden de la administraci6n del
Gencral Gonz6lcz, la poblaci6n comparaba las administraci2 
nes y Díaz salía más victorioso, ésta es la raz6n por la · 
cual la gente no se opuso a que gobernara otra vez pues lo 

veían como un salvador de la actual situaci6n. En el perí~ 
do de Lerdo cuando existían los partidos políticos: lerdi~ 

tas representando al Gobierno Constitucional y los porfi·~ 
ristas que hacían la oposici6n por cuantos medios tenlan a 

su alcance, inclusive las armas. 

En esta situaci6n, el Parti<lo Porfirista, lleg6 a 
ser el más popular, porque hacía los ofrecimientos más al! 
gadores. 

Una vez instalado Porfirio Dí.az, la situación ce~ 

n6mica, política y social influyo de manera decisiva para
iniciar una era de prosperidad para la naci6n. A finales -
del siglo XIX, se tenía una participaci6n de inversión ex
tranjera muy basta lo que propici6 la industrializaci6n en 



las ramas del petr6leo, los bancos y ferrocarriles, así c~ 
mo los latifundios y el gran comercio. Esta época fue de -

·Crecimiento, la forma en la cuál se implant6 la producci6n 
.capitalista. 

·,Para· Arnaldo ,c6rdoba; el· desarrollo econ6mico de

Mé?C~'co se&~n 1~. visualiza~ otros· autores se concreta al pe 
'riódo .iíiiei~do en 1940, ante, esto él difiere y expresa qu~ 
desde 1876 se.inicia ,la formaci6n del capital con el cual
.MéiiCO··~:¿om~nz6~.la'~ creaci6n de su infraestructura moderna, -

debido en gran parte, a la inversi6n extranjera y a la e~ 
portaci6n 'de prÓdu<;:tos, y que poco antes de la revoluci6n
se d,etuvo y una parte del acervo del capital fue destruido. 

La si~uaci6n social en 1910, estaba compuesta en
un 70\'de genie que se dedicaba a las labores de mercanti
Íi,zaci.6n o capi talizaci6n burguesa o sea, era formada por

proletarios agrícolas, y que no contaban con la más mínima 

5 



instrucci6n·escolar. 

La caída del General Díaz, se debi6 fundamental-
mente a.· los: sigu.ie~tés factoré~: ú si~tema político depe!!_ 
día de 1m s.610 .homb~e, su edad· avanzada y lo principal du
rante· treinta años··no permiti6· la creaci6n de institucio--

·. nes para garan'tiza·r su continuidad. Aún cuando se registr~ 
róri in~ento.s por crear partidos políticos como fue la Uni-
6n Liberal .189i, Y. dentro del mismo gabinete y se formaron 

··los partidos científicos y el grupo opositor rey is tas. 

Al inicio los partidos se llamaban grupos y no 
partidos como se les conoce hoy. El grupo llamado científi 

·_co -.ftierte y sostenedor y aún así no representaba los inte

~ese~ de tipo político y econ6mico ni tampoco lo hacía con 
las corrientes de opini6n de los diversos sectores. 

Los reyistas, grupo opositor amalgam6 diversos e! 
tratos sociales que contaban con el apoyo de la clase mc-
dia, y al frente estaba el General Bernardo Reyes. El re-
yismo era la expresi6n que pugnaba porque la dictadura les 
abriera espacios de participaci6n en la política del país. 

En 1904 - 1910, existen faccior1es que promovieron 
e intentaron crear partidos políticos para participar en -
los comicios de 1910. Despufis de la primera d6cada uno de
los Flores Mag6n y el Partido Antirreleccionista de Madero, 
estos partidos consideraban la larga permanencia de Díaz -
en el poder y la imposibilidad de elegir a un sucesor dem~ 
cr~ticamente era la clave de su participaci6n política, a

su vez apareció el Partido de Camilo Arriaga el cual aglu
tinaba diferentes sectores sociales principalmente el de -
la clase media baja 1 profesores y artesanos, que pertenc-
cían a la corriente liberal. 

En una entrevista con el General Díaz y James 

.6 



Creclman en 1908 Díaz " aseguraba que el país estaba apto
para la. d_emocracia y que no ocuparía la silla presidencial 
en 1910 si en la República llegara a surgir un partido de

oposici6n, _el le m1rar1a con buenos ojos y lo verta como -

un~ b~ndici6n,. y no como un mal, si este desarrolla poder
n~ p~ra explotar sino para dirigir, yo le apoyaría .aconse-·
jándole y me consagraría a la inauguraci6n de un gobierno-. 

-pol.Í tiCa~ente.-dcmocrático 11 ~ 

Dicha' declar'aci6n e·n lá conferencia> agif6;no ·.s61o _,. 

a 'los grupos políticos eri formacÍ.6n, sino a ,tod~. i'~ sacie~ 
dad.· 

Tar,ifez· esta fue la causa que origin6 :más ;;erfa-:: 
merite la ''fo'rmaci6n· de los partidos pi:>l!.ticos·, ·con una me-

jor organ.i~acÍ..6ri y planeaci6n en sus proyectos. 

'Los-primeros partidos en formarse fueron: 

Comit6 Organizador del Partido Democrático 

Partido Democrático ( reyista ) 

Partido Reeleccionista ·e científicos ) 

Club Central Antirreleccionista de Madero 

Y para las elecciones de 1910, se organizaron di
ferentes partidos políticos con un cl~ma de completa libe~ 
tad con plenas garantias constitucionales, así, el país g~ 
z6 de democracia. 

Y se habían ya formauo los siguientes partidos: 

Castafteua Na. del Carmen· 
La Prensa pasado y presente 

Pág. 136. 



Partido Nacional Democrático 
Partido Liberal 

P~rtido Cat6lico Nacional 

··En 1911 .Madero expidi6 una nueva Ley Electoral en 

la· qu·e \'se:'est'i.p;;laron los derechos. Y las garantías as f c2 

mo''.la.s ob:Í:igaciones .de los mismos. Estos gozaron en 1911 y 

19i3.~de .. pl'ena .. libertad para desarrollar sus actividades de 

p~p~~l\ti;mo.: Las cuales fueron mínimas y secundarias, que 

fi.t~l~.fSiV_~·-.:a1gunos desaparecieron, únicamente se mantuvo el 
Partido Liberal Mexicano de los Flores Mag6n. En 1916 el -

Partido Liberal Constitucionalista apoy6 a Madero. 

En 1920, están formados los siguientes partidos: 

Partido Progresista ( apoyado por dirigentes del-

ejercito.) 

Partido Nacional Agrarista 

Partido Nacional Republicano 

Partido Laboral Constitucionalista de Alvaro ObrE. 
g6n. 

Con esta visi6n de los partidos en M&xico, poste

riores a la Dictadura se puede apreciar qttc hubo intereses 

en estos partidos por formar el rGgimcn politice poi· la -
vía democrática despu&s de acdbdda la Rcvoluci6n ~exicana. 

La raz6n por la cual aparecían y dcsapnrccí:in tan fácilme_!} 

te era porque de manera apresurada querían obtener el po-

der y no contaban con la base fundamcntnl: una cstructura

bien definida con objetivos precisos. 

En 1920 y 1928 se c11~ucntr~lil los militares y los

caudillos, los primeros son la figura propia de sociedades 
tradicionales, los segundas, se sit6an en movimientos so-

ciales de modcrnizaci6n. 



Ambas figuras son fen6menos distintos y después -
de la revoluci6n tiende'n a separarse y distinguirse. Por--. 
que la lucha armada creo a los caudillos y en.México país
invertcbr:idO coino lo era en ·ese entonces, 'l~s oig~ui.izacio'~ 

nes giraban en torno de la personalidad del. póÚü.ca·;· 

De· .esta manera fueron sentando en·,,Méíci.co, __ laidemo_
cracin y las bases de los partidos querse-tienen)o~ para
eicpre.sar lii voluntad. del pueblo,· 

Dentro de la vía democrática debe existir posibi
lidrid alguna para la elecci6n del ~ue mejor convenga y sa
tiSfaga los intereses o aspiraciones del elector. Con Díaz 

triunfante, como Presidente, los Lerdistas desperdiciaron
la oportunidad de atacar al gobierno haciéndolo directameE 
te a los 6rgan~s-que se manifestaban con dcsafc:tos al r&-. 

gimen. Pero la prensa oficial proclama paz y se identifica 
con la nueva burguesía. 

En inicio de la propaganda en M6xico, no se pudo
dcsarrollar debido a las siguientes causas: En primer lu-
gar en el gobierno de Manuel González los periodistas dis! 
dentes eran entregados a tribunales de orden común, al vo! 
ver Díaz al poder, se reforma la Constituci6n en los artí
culos que prohiben la rcclecci6n lo cual trae como conse-
cuencia el incremento a los procesos dB los periodistas, -

catees e incautaciones de imprentas, llegando hasta el ase 
sinato. 

Lo anterior ahati6 con los medios de expresi6n 
pero se tiene una refcrma al artículo 78 de la Constituci
on que deja la libirtad al Presidente para reelegirse las
veces que él decida, raz6n por la cual Díaz dura 30 años -
en el poder. 
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" Los_ pocos peri6dicos que quedaron libres, denu!! 
ciaban ,las:.cond~c_i·ones, de miseria en que vivían los traba· 
jado~es·:campesÜ1os-_y de la ciudad además consideraban las

. injusticias' de que., eran víctimas " 3 

,, 

iii; inicia'' de la propaganda aparece ataeándo. aLr~ 
gimen e'stllbiecido, 'íior' lo. que es calificada como prerrevo-
1uiion'aria¡" ·difundiendo .ideas liberales socialistas, 'aun-~ 

'que_ de 111anera-:muy sarcástica; 

3. Ibidem. 
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1.3 - Actividades Propagandísticas 1910-1920 

"Hemos hablado de Partidos Políticos y los cambios 
que fueron sufriendo pero qu·é rclaci6n tenían ··con Ía propa

ganda o c6mo la fueron desarrollando para lograr sus objet! 
vo•y fi~es del partido. En M6xico y en el plano especlfica
mente político, se tiene que, con la aparici6n de la carie~ 
tura· durante la Dictadura de Díaz se tiene el antecedente -

inmed.iato de la propaganda en México. La c~ricatura contri
buy6 .con un plan , el manifiesto, el folleto, el discurso -
oposicionalista a la formaci6n de ideas y conceptos que ac~ 
baron por constituir el acervo intelectual de la Rcvoluci6n 
Mexicana. Esa colaboraci6n tuvo una gran eficacia por q~c -

las imagenes eran destinadas al pueblo que supo entenderlas 
y apreciar la intenci6n crítica con la cual los autores las 

concebían a fill de combatir la efectividad del antiguo rég_! 
mcn. Estas manifestaciones se mostraron en pcri6dicos tales 
como: El Hijo del Ahuizote ( 1913 - 1914 ), y tenia como l! 
:na: 11 M6xlco para los Mexicanos". y su precio era de diez 

centavos. El pcri6dico sigui6 la tradici6n de sus anteceso
res, este semanario combati6 t.lcciclidamente al impcrialismo
y al sistema existente. 

En la hoja principal publicaba en verso la columna 
11 Perfiles Politices " pero además también se encontraban -

panfletos, volantes y folletos. 

Son distintas las sectas protestantes las que sur~ 

gieron del Porfiriato primero en el norte del país y des--
pués en toda la República, peró en particular en los cen--
tros fabriles. Esta 6litc popular estaba com~uesta por 634-
pastorcs y maestros de la5 escuelas misioneras y con 631 ml 
sioneros estadounidenses se constituyó Una red de 11 EOW 11 es
tatos intelectual, su ideología era: el progresismo norte·· 

americano que reforzaba las tentativas de cambio en contra· 

de un régimen de poder inninterrumpido. 



Sus ideas se difundian .. a. nivel poplÍlar y eran. lns 

demandas .. democráticas de no re~lecci6n,, lu~~a c'antr~ .la c~ 
rrupcl6n; hories,Údad y r~dénciÚ(d~~;pÜ,etííJ~~br l~ edu~a--=' 
ci6n.. ,. :, ·. ·· · .•· .,,:-· ;.;_•,;'; ,':'k ,{ '.; 

·'··:.· ··.·;,·· .,· ¡:;~ .. :::-:)<"'-- -:~:::~\;·e··<;-· 

•· ;:.' (',; ' ' '.,:·;,,,:,••'.5.: -::••.}!:,,•.;:{:. ;·,_; >: 
.•.·•··•· ·, -Esa.s .s.ec tas'p~d~an•'.a~;:indi,yiduo \', ~Ut'Ézaiper,sonal •: 

. ::3t~Jjf {f f:¡~¡:~¡}~ti:~!~:¡l;~¡1:t'~~~1'.~1\;fü: ,~"~ . 
·•; -•'."·Ji!llto <l"éstcis'también •se -desa~Nil.~ron ·los. grupos 

politices como el Partido Liberal Mexicano, precursor e -
iniciador dc"1a·.Revoluci6n. Con Madero surg-i6 el Partido -

·Antirrelcccionista, con Zapata el Plan Agrario, con Villa· 
afi~ra la.j~sti¿ia sobre la tierra, su coraje y valentía -
vali6 para'sostencr la Revoluci6n hasta el fin, con Obrc-
g6n y Pesqueira va adquiriendo sentido la organizaci6n re
volucionaria configurándose el movimiento. 

Posteriormente, Carranza convoca a restaurar el · 
orden Constitucional a pesar de que qucrla una Constitl1--
ci6n a medias, gracias a Francisco J. ~1Új ica y a muchos r~ 

volucionarios nace el proyecto del 17 y el derecho social

mexicano. 

La Constituci6n sentaría las bases de una situa-

ci6n pacifica y garantizaría una vida más estable, a par-
tir de entonces, la naci6n se da de una formaci6n más org~ 

nizada. 
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ANTECEDENTES GRAFICOS DE LA PROPAGANDA POLITICA 



LAS SIGUIENTES IMAGENES SON UNA MUESTRA 
DE LOS INICIOS DE LA PROPAGANDA POLITICA. 

""º'' "'~"""-··-···"'"··~-··" ,. .• ~ 

EL HIJO DEL t\HUIZOTE 
fl• .. &U·•fl••.,.H\~"•ll~·ll••'Ofl'/Unt, 

"'u""'''",."'"'"'•"'••ot '•~•&.1 ....... ~, ... , unp..1,:0.101111< 

:=.E:.;"·t ·-,,.,;::.::: ;:~ .. .;;-;_-··· pZ::::i"ffi-l 
:TI lTt:l't:l' t)iH a Ult1: 

....... ____ ,.,¡.;.:,_ ........ ,~,.....i. """'-'••"" ... 4-¡ ' 

6 de Diciembre de 1885 
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Semanario de Daniel Cabrera destinado a exhibir -

las debilidades <lol grupo, los Cientlficos (grupo oficial
de Díaz) para 1902, se hicieron cargo de él los hermanos -
Flores Mag6n y fue clausurado por ln agresividad de su COil 

tenido , la imprenta fue incautada y sus redactores fueron
cncarcelados. 
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I(~•' 11"•' 0 1M~'-p•. ··~ 'l•<0 1 l.• ola ••.,r •.1•1'1•. ·• ,,.,,;, -

- ~~;: ·.-·.:~;~ :, ·.:~~: ;:.: :.~ ... ' 
-El .. l1ru\l('>1,.,:1 

-,;•und••·q1p'ol•, 
.ituid~ hhl• 1., r•bn 
•1.ti..-.......,1'1~. u11-

k -;:;f1't~/;,'~',;1:; .. • .. !;:1.1 ...... ,. .• 
-to: .... 11 .. •Ll'• • ·- "'"'«·• 
aln.11••ru•""' 

1892 - 1910 Con caricaturas de Jos6 Guadalupe P. 
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27 de Diciembre <le 1913 
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¡Voy con mi ha.cha! 
, ....................... .. 
....... ... . ....... . 
\f...fi~~¿:: . 
.............. -.... .. ......... _ ........ . ,_.. ............... ,~-.... -_ ..... , .... . 
, .. --.. ··-·· .......... -........ 
.;.:.::..:,:~:;-.::.;."'"' 

~~1~=-~~~· 
.:.~·:.•:"':.~.~ 

......... OW• ... 

,.... .... _., •· ·................. 
~-""..!.~._.~ .. 
~:ª~~~: .. ;~.:-

1913 - 1914 
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PÁRTIDO NACIONAL REVOLUCIONARIO 

~-~ 
PI' ,1twt.-~ .,._.,,,,.. -·· _ ........ ... 
, ..... , .... -............. 

~....,.,.. .. ~ 

COMlft CU. IQ[lr.¡1" :o 

Edici6n Especial de Aniversario. Editado por el PRI.M6xico 
D.F. 5 de Marzo de 1989. Pág. 8 
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Ibídem. 
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1.•l - Desarrollo de -la propaganda palltica 1920 - 1930 

Erapnrent:o'cc¡uuib~io que tenia _la naci6n con la 
Dictadura i ~diYorÚii éan l~. RcvÓluci6n_ de 1910, después de 
esto México -có'inieri·za ;,u~vaníente a establecer ias bases de· 
su réii~~ri '¡,.;úti¿o: 

~; d'd~~~rg:infza~i6; vivida en lós años de 1920 y -

de __ 1924 donde'habÍa participado activamente 'ca1n·s ,eo'~nte • 

esi:a sltuaci6n tan difícil, y tuvo que optar por lá solu-
ci6n.de formar ·un partido, y que de el saliera el candida
to. a 'P'resÍ.dcitte Constitucional. 

Así' nace el partido oficial, de la necesidad de -

contener la ca.ida de lo que se llamaba la " Familia Revol!O 
cionaria 11

1 Y esta era una necesidad para la sociedad. L6-
gicamente el PNR n~ fue ol primero en fundarse después de· 
la c~ída de Victoriano Huerta, ni tampoco que dejara de C!! 
c~ntrar varios obstaculos. Además existían falta de estim!;! 
los de luchar tras el poder, sumando a ello la cxistencia
de una guerra civil, donde par supuesto no se podlan hacer 

se elecciones. 

El Partido Rcvolu~ionario Institucional es una º!.. 
ganizaci6n entr el Estado y la sociedad constituido por -
un núcleo permanente activo que se orienta en los princi-~ 
pios fundamentales del movimiento social mexicano y obtíc~ 

ne c.orrclígionarios que se adhieren a estos grandes princi:_ 
pios y adeptos por afinidad simpatla e interés apoyando a· 
sus programas y por 16gica a sus candidatos. 
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En ·el se aglutina a campesinos, obreros, emplea-
dos, profesionales, t&cnicos 1 intelectuales, etc. Dicho -
partido en· su inicio se llam6: Partido Nacional Revolucio

nario y sali6 como resultado de la fusión de todos los Pª! 
tidos re.gionales. Después cambió al PRM ( partidó Revo.lu-

.cionario M~xicano ) . 

. _Oficialmente naci6 el .4 de. marzo de 1929 bajo las 

ideas y proyectos ·ci;;i: expre.sicientc tal.leif:· 

E{ :autor d~ Aportes de Invc5tigaci6n Francisco_ 

L6pez Cámara< eii:;,¡_: iib~o 1/29: El Sistema políÚcÓ y el di 

saTí"ollo eri M6xico expresa. 

Qué ·este hecho hnce notRr desde sus· í-nicios del -

partido, .eÍ poder que tiene como presidente y_ aún· después

dc ·terminar como tal. 

Ya con Lázaro Cárdenas el Partido cambia en su e! 
tructura en 1938, y en 1946 estimulados por Miguel Alemln

cambia a el nombre del PRI. 

La propaganda que Jesarrollaba el partido antc--
rior al período de L~z:lro C~1·Jenas, en s11s campafi3s de pr~ 
selitismo tenían la característica de ser locales, o sea 
ónicamente en el Distrito Federal donde la actividad m&s 
intensa, se usaban carteles con la im5gcn del candidato, 
frases cortas, tnmbi6n se utilizaban pancartas, autos par
ticulares con adornos florales y al cc11tro de las siglas -

del partido. 

3. L6pe: CSmara Francisco. Aporte de invcstigaci6n 129 

El sistema político y el desarrollo <?n México. Pág. 16 
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En este periodo la actividad propagandís~ica, t~ 
va mayor enf¡1sis fundamentalmente en la campaña. Podemos

aprcciar claramente como cambia notablemente el tipo de -
elementos utilizados, porque es con L6zaro Cárdcn~• po~ -
pri~e~a vez en la historia de M6xico, que un can~idato a
la Prcsidenci:1 viaj6 por toda la naci6n, vistiendo a la -
usanza· del país, t1tiliz6 todos los medios de transporte -
po-sibles, Para la campaña presidencial este fue un punto

iffip~~tante: de no visitar todos los lugares posibles, di
fícilmente el candidato atraería el inter6s de las masas
populares ya que de ésta depende el principal objetivo de 
una.campaña en el momento de las elecciones. En el año de 
1934, Con Lázaro Cárdenas se inician los planes sexcnales 
tiempo en el cual MGxico se encuentra en rcconstrucci6n 

revolucionaria, pero con el PNR ya existía el programa, 

En 1936 el PNR dcclar6 que cualquier trabajador
por el simple hecho de pertenecer a un sindicato o una l! 
ga de comunidades agrarias, sería considerada como micm-~ 
bro nominal de la organizaci6n. 
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Ciencias Sociales. 3cr. Grado. Ed. :\11tcsa. Pág. 279 
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·En 1937, los obreros se agrupan en la CTM, y para 

1946, el ,Partidó.cambia a Partido Revolucionario lnstitu-

cionaL con. eL~lem_Él.·:_.' 11 DcmC?crácfa y Justicia Social 11 en --

1963s'iendo preside11:c del .PRI don Alfonso Corona del Ro- -

s·~l_, --5~ .'Cé1Cp~6. íU A-sll~blca~ Nac,ional <le Progr;maci6n qLw -

~i·~ V}4~(:ii __ l :J_E,P~~- el~,~u'al-ticnc a su ca\&º ia 'invcsti'ga--

. ci6n··~y~el'.anátiús de: la. problem5tica nacional. 

e-sC iñrsñto -3.ñ:<?-, ·en Uf se·gumfa As.amhlca cxtt·-aor.:.

diÍlariO. sC" form6 la declriracj6n de principios que fun<lnm'c!_! 

~almc-~t~>~,ice:_ 11 El. Partido Revoluc.ionario InstitLÍci_on<tl 11
, 

cs_'.-:cl_7 org~_nisl!10 que sustenta los-principios <le la Rcvolu-
cl6n ·Me.xicana, 

En 1941, con Avila Camncho y Almaz4n fue <le gran
actividad política, rcfiri6ndosc a la campana electoral, -
~asta se llcg6 a temc1· una guerra civil, las fuerzas en -
pugna deslindaron sus posiciones co11 g1·an claridnJ durante 
la lucha, de tal manera qu~ 1:1 oposici611 cnsay6 toJos los

rccursos, desde la amenaza extranjera p;1ra liquidar el pe

ligroso ensayo comunista en M6xico. 

Dcspu6s tlc la ScgurHla Guerra ~lunclial, el ¡!ran tc-

16n de la misma justific6 Je 1nancra mt1y obvia l;1 nucv3 po-

11tica, proclamandosc como t1ni<la<l nacional que en la rcall 
dad se tradujo como un quietismo, favorable al renacimien
to de los factores tle potle1· JeterioraJos en el scxc11io an
terior. En la etapa d<' 1941 - 1916 Avila Camacho hizo su

ya y puso en pr6cticn una parte de la doctrina, la del ob
jetivo c;1pit;1lista soci:1L. 

No hay que perder Je vista que con Miguel Alcmdn 

se inicia m:1tcrialmcnte la constr11cci6n del M6xico moder

no: porque no hay riqueza, hay que crearla para repartir
la. Así es como surge el capitalismo nacional, industral! 
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zUción, prodU,cci6n .agrícola d.c cxportacl6n de riego etc. -
Y dentró ·de· .la· econ6min se hace presente la devaluaci6n -
del ~esci frente··a1 d6lar $ 8.40 por uno. 

L'a:·c.tapU .--p~l í ti Ca· de _&~:bi·~-~~º~.:,·~~-\it:~~c_s :. ~~~~id.~s 
de lá rev61IJ~l6n té;;.1n:a con el Prcside~te>Avií.ii Camacho; -
y es con Miguel Al~ínán donde nace ei g¡;bi~~·no ¡;iviÚsta; 

Con Ruíz Cortines se Heg6•ada .form~lidad presi
dencial 

0

la llciO:csticlnd ll~ma .. a l~ ¡)J~h'\Í',>5i;"~c decicÍc pagar -
la deuda del antecesor y ln -poÚ.tic~ ent:¡:~--b~nÍbalinas; "se 
han con figurado las_ .rcg~.a-s:=-.d~-;~,~;!~· :.~~ -·~·::1.~- :V.~~ít.fca._mexicana 11 

--.-:...>' 

Es el. esplendor d~ la;'buró;cracia .polftica, y al -
mismo momento se da.otra devalllad.6n ~ho:¡:.Í <le,S n;so --
fre1ite ál d6l_ar . 

. Por.o al mismo tiempo se oye ·firmcmcñtc la frase: -

" Desarrollo estabilizador " 

Con L6pez Mateo• y Díaz Ordaz se crean varios se! 
vicios para la poblaci6n, como la electricidad, caminos, ! 
gua potable, y escuelas. Con todo esto el partido gan6 pr~ 
selitos al momento de eleglr al mandatario de la Naci6n. 

Pero con el movimiento del 68, claramente se per
cibe que el desarrollo estabilizador se ha roto. En estos
tiempos se otorga el voto a los dieciocho afias. 

De 1911 a 1929, se han tenido 12 presidentes y a
partir de la Constituci6n del Partido PRI en 1929 se han -
tenido un total de 13 Presidentes, diez dentro del Plan -
Sexcnal en un periodo de SZ años, en esto se basan los mi
litantes del partido ,Y en especial sus más altos dirigen-
tes que el Partido PRI al estar como representantes de las 
mayorías se adjudican que su estancia ha permitido más de~ 
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sesenta años d_e paz social, frases que al_ escucharlas la -
gente :de e_dad _avanzada y con alguna o poc_a instrucci6n cs
cola.·r ·c~nS).dcr.lln que si a~guna vez. v9_ta~·· Por otro partido, 

la paz-.,social· se a·cab·ará y .entonces suf~:i~~?-. los_ desastres 
·de- urid ·gue;ra; En paác esta fra~-e a datlo· algunos -resulta

do~: ·a~ :'~Ú :_aplicaci6n:;.. por. cjempl_o; C:Ies.(ac_a lo siguiente: 

~~te_-_ ti Po, de_ gentes antes .menC.ionnda ;- no -camb.ic tan _·fáci 1-

nient'e de-Partido . ha· permitido además ·que sea uno de los
-pi{:CfidÓS·--máS-- c·onÓci.do~ .ac·~~~o ele la -riñ~ci6~~, ---~Orno- iristrumc!! 

to propagand1stico, 
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CAP!TUl.O II. El Papel" de la ·Propag.anda conio instrumento -

de Poder 

2.1 - Propaganda Polhica y Poder P<:JÚ.ti.Co·,:· -

'·>. 
Sr .. Fidel VelÍízqÚ~i, LÍdér de

la CTM 

Si observamos a M6xico con una visi6n histdrica

podemos apreci
0

ar que el punto clave de su desarrollo la 
forma peculiar como la política y la economía confluyen -
en el problema. El papel que juega el elemento político -
dentro del desarrollo es muy importante, porque en ~16xico 

las fuerzas productivas modernas y en general la economía 
de mercado parecen ser crcaci6n del Estado constituido e~ 
mo una entidad nacional. 

Dc11tro de los países subdesarrollados en un cic~ 
to momento del Estado se convierte en un participante si

no es que el juicio 6nico del desarrollo social. En Méxi
co, un desarrollo a escal~ nacional comienza cuando se da 
por primera vez, con los gobiernos de Juárcz, Lerdo y fu~ 
damentalmente con Díaz. 

Lo que en.un inicio se llamaron grupos políticos 
Liberal y Conservador, el primero luchaba por soluciones

polÍticas, radicalmente opuestos al gabinete de Díaz, de
seando lograr un verdadero Estado Nacional. 

De Juárez a Díaz se tienen los regímenes caract~ 
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rizado.s··_por. una c~nccritra~ión ~Ue .Pode~, ~·':bid~ al ·rortale
cimi~nto del ej~c~tivo;·-

..•• ~!~:éico •• c~mo.,~is~ema. o .régimen poll'. d.co .se. encuen 
.tra regido pcir.esp_ecíficas esÚuCtÚras; •forni,..~· y funciones 

del gobier~o de.l Estado. . .· ... ·. ;( ( / > . · .. •·•·· 

-' E_~~·re"s~r.~·~as' C:OmO'- Méx-ú:O·/ ·-se-: ci"~s-~tac~·i-.-c~~·o-- i(~. c·~so 
muy cía ro ~'í. de.un partid.o 1iegem6nico praÍimáLC:o,• "" ;, no
intervi.enen iaide'o1ogía y la po!Íti~i. -El p~r~ido hégem6-
nico. ~e; permifC la competencia .en el 

1

p~dc~, pero .S6io ~·Cr-
_. mite i·a eXistCncia de al&~nos cuanta·s ·par't-idos a··su ·alrc<l~ 
-dcir, peio -siempre ·y cuando sean de segt.iridñ c-ia~e-,.~-.pai_tÜ:i

pan en contiendas electorales pero rio tienen posibiÚdad -

alguna de llegar al poder. 

Tal vez en esto radica la respuesta a la siguien
te pregunta ¿por qué siempre gana el PRI ? 

Las elecciones libres son aquellas donde el cucr· 

po electoral no está diseñaJo " a la medida " 1 por el po

der o por los notables locales en que los electores se 
sienta11 amenazados al depositar la papeleta en la urn:1, o

cuando los datos no concuerdan con los resultados vcr<l;l<l~ 

ros. 

Los partidos de periferia están destinados única
mente a reforzar la legitimidad de gobierno como es el ca

so de México. 

1.- M. Guerrero, Javier. Las elecciones de 

1988. Pág. 198. 
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El sistema de Partido• Políticos en M6xico y su -
vinculación con la historia del " Estado mexicano corres-
penden a un proceso.universal en el que se dan dos fen6me
nos par.cc'ido~ ,. partido· Único o predominante pei;o que c1.1:m- -
plé c:On .SU~ - tareas centra'ies para el funcionamiento d81 -
s·i·~-t~~a ·,;:-:? 

'- ·Y ·de '.acuerdo. con esto el partido PRI tiene .. las s.L 
guÍ.eni:es.ÍuncÍ.ones: 

___ ,.,::;----~ -,;_:-_·.:__::-.=~+ ~·;,;:-..::·.- _..,.,.,,_ __ " 
-,., 

ta; Misi6rt 
\~ _;-::~-- .. ~- . -

~n·t~t l;i~ei:s Y ca~~illCls • políticI;\ ~~ia~et~f~n- -
Cionamien'to.· d~l ;s'ist~ma; consoÚdár el ~redÓnÍini.o~;¡>ol[Úco 
e.• id~~l6gic~· de tóda .la poblád6ñ •. ·· 

,-···'.'>'..-_::: 

za. Misi6n 

··Por medio de elecciones organ'iza y móvil iza elec
toralmente a ¡a poblaci6n~ 

3a. Misi6n 

Explica posiciones de grupos políticos con la fi
nalidad de reclutar militantes y así postularlos a candid~ 
tos. 

4a. Misi6n 

Aplica concesiones y castigos a los líderes que -

actúan dentro de la· politica local o nacional. 

2. Casanova Pablo. Rev. Sociol6gica 
Bd. UAM·Atzcapotza-lco Pág. 16 Año 
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Sa. Misi6n 

·Tal, ve.z •este se~ et punto más ~s.endal dentro del 
Partido PRL .. 

·" ' ' -';· , ., .. ·.,;· - :·· ,._·:· :·_·:~' ~> 
, .·• Elabin:a•planesCy programas· de·•éaÍnpaña' para enfre!! 

· ;::;~~~; ·~~~.:~~~~i{~."il1~l:~kj!~0~!º e~ el 'iriÚib para poder-
-;;o-~~::-:,:..o_, .o>~ ·2;'::S.:: · ,,-,; _,: :'.:_~~ 
-,:-.:..... ·~o:-, .. , i-~~;-=-~S~ - ::.::e:_-_ 

. · .. ·,. ? Con''1~7'éxpcisid6ri,·;tenemos.,qUe e'1• PRI es uri parti
do na~ido ~~'e:i'''i>'od~~ i:;\u~'1Jtha para mantenerlo, no para 
co~q.lisÚrÚ• •y;~Úip'·.-~bp.¡:gaÜd ... ª ·~irve. para lograr todo lo - -

· inenCion~{ió':'¡'· ·· .e~ 
~ -• ~~\_ .· ¡ -C::· .- : .• 

. ,~y '.~~t: ,re:r se presenta cada sexenio . 

. , Pablo González Casanova afirma: " En los paises -

Índ~s~riales y metropolitanos existe un partido predomina~ 
te, ·que regularmente es el Partido del Estado " 

El estado mexicano es un " estado de derecho 11 

es decir que se desenvuelve b;ljo ciertas normas jurídicas
que regulan los actos del gobierno y del pueblo. 

Estado que nació de las luchas sociales, en su 
inicjo apareci6 como una manifestaci6n de organizaci6n, yn 

sea para la guerra y otras tareas. 

Revista Sociológica. Ed. UAM-Atzcapot-

zalco Año Pág. 15 
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Territoi:-io 

Elementos del Estado Pueblo · 

:;a··~ando, el. estado ejerce po 

der a trav6s.di.i: gbbie~;:.;,:,·:.'1a::~¿~¡i~~i.dad de ·poder .depende -
en gran medÍ.<Í~··iie'él:' :-;•; ... ')":'· •.• :,,, 

- - • .Co• __ -;,~_:-.~~::::: =,_'- . . -<-;'.~,-::-:-~,·; 

Dentro déf Sigfo' ~X, .se debe a la propaganda las-
&r~IldeS conmociones, y movimie.ntos sociales. 

Por ejemplo: 

A ella, Hitler debi6 principalmente sus victorias, 
las personas que más han marcado la influencia de la propa
ganda política, fueron los hombres del Estado. 

Lenin la consideraba como '1 la propaganda es un -

arma que permite conservar el poder y ella nos dará la po
sibilidad de conquistar al mundo 11

• 

Propaganda política; conjunto de técnicas, proce

dimiento y asociaciones que tienen por objeto influir en -

la opini6n política, se trata de un conjunto organizado p~ 
ra difundir mensajes a favor o en contra de cierta ideolo
gía o concepci6n del mu~do. 

El estado se apoya en la comunicaci6n política la 

cual es una manera de estructuras propaganda a través de -
lo nacional, transmitiendo valores y creencias. 



La. propaganda ·~tiliza la~ideología, complementan
dola con persunci6n y C:Íi~vencin1Í.ento. 

La propagand,a política• · 
se basa en: 

· ..• Pian~aci6~ 

; · -~~'~ii:~~~{6n -
Di~;';íi~'c:i6il á~ id~.:; éán 
hecho's ~¿~rtiiClci~ y opiniones 

··-d~n-(~~'.p~ic.~-~t~ne~ ·sociales 

Para crear una bue.na -éoñCi~-nC~a~-º:éºit> pr·o -de ·una or

ganizaci6n1 perso~a o causa. 

La -propaganda ausculta, y valora las-opiniones de 
los.públicos deseados para así planear la adecuada comuni

_caci6n, para así modificar las actitudes colectivas en pro 
del partido. 

Fases de la propaganda 

Investiga 
Planea 

Elabora un programa 
Repite ideas 

Realizaciones 

Realiza 
Divulga 

Dinámica 

competitiva 

Usa medios 
Difunda mensajes 

Utili¡a utilitarios 

acordes a la clase que se 
dirigi6 
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La Propaganda Política se utiliza cuindo.un polí
tico es selecci6nado para cubrir un puesto, cil'Pirtido el! 
hora ·su plataforma electoral. en el debe de expresar .sus·. -
lineamientos doctrinalci a seguir, y sus j~eologías elabo

ran s~· ·pra.p.agand_a ~ divulgar, así cOmO-.. _su -:~·-~~-ª-· :~·~t~~1_:0 --
lema q~e utilizará en lÓs medfos de comunicaci6n ái r~ali
zar su campañ'a de proselitismo;_ 

Fase dinámica cornpe
tilj\fa ··Se cliTa.ctcri._ 
za por: 

Aqü~ apar~cen distintivos, 
panéartas, murales mensajes 
llaveros, calcomanías, carteles 

utilitarios, volantes, cte. 

Los objetos mencionados que finali<lad cumplen, pa

ra lanzar propaganda a nivel masivo, un regalo, asegura el 
voto. Estos tienen más efectividad en zonas campesinas, -

más aún si son añalfabctas. 

El mensaje oculto de los utilitarios ( objetos con 
alguna utilidad por Ejemplo: una bolsa o un lápiz ) es el
siguiente: La poblaci6n psicol6gicarnente asociará el rega
lo, con la actividad del postulado ya corno Presidente. 



2. 2. Relnci6n entre Par.tidos PolíUC()S y• Própag.anda .Pal t ti ca 

. -- _, . 

Comoseda<i~ relaci6~ entre .i~IJos conceptos e11 -
plena ~ctividad pbl¡{i¿a: El)articlo :es u~a. d~g~nlzaclón - -
con una esi:rúhtu~a d~Únié!a ¿·~n obj~úv~s. pr~éhisos; que se 
vislumbran coriio'ia ~eaÚzaéi6~ ;(f.b ~n progfarita ¿oné'fines 

materiales,· ici'eales ••. ~·· d~ maitcia personai. ·· · 
. --· --~'---.-_.:.':-- ---··· _-· • - . -·;;.:r:_.-.~ -·-- - :::=:;--e-

oesde la antiguedad ·han exhtidJ ·g~&Pº~~ :kpersa-·· 

nas que siguiend~ a un jefc·•luchában po.f1.'tódos?,1'9~'Cmedios; 
para obtener podrir. politice. Tal~s·orgar\iz~don_b;;IÍ~~ ;Úr~ 
gido cuandb.el sl~tema político síémpr1kioiff6·.una autono--' 
mia esfrúctural. >> •••• ••• \ ·~ ir J ( 

»·Después de surgir ·tos modios. Y. la »propaganda. és

ta se diV-i.de .en prop?~a~da ele tipo· publicitario la cual -
tiene cieI-.tas· caracic-C_ísiJc35'.-

Propaganda Publicitaria 

Tiempo espaciado 

ciertos nombres 

dcst~ca ideas (con proccdimicn 
tos bien delimitados 

En Francia se tienen noticias de que en la Rcvol_!:! 
ci6n francesa, se us6 este tipo de propaganda y M6xico na
os la cxccpci6n, basnndosc en cl[C6digo Federal Electora!} 

y en la Constituci611 Política de M6xico, qt1c cstahlcccn el 
derecho y obligaci6n de asistir ;1 vot:1r. 
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Al partido se adhi~re~ lns div~rsas clases de la

poblaci6n alta, mcdi3, popular,·as~ como _16s -~~ctoros,em-
presariales agrario y oh.roro. IH PRI compücsto. como parti

do, p_crs iguc lo ~ ~igt_(~ci:i ~<: ·: < l~.-:u_rl_~~~-~<~-~P~-~~Sa<l~~ · -.~·~'r :iO's -~-i ri
gen tes del Plll. 

- '·' .·:. . '. .:·:·, · .. -
1. Mediante la decÍaráci6~ ac':rrincipios .:y el Pr!?_ 

gr~l-~-·~-, ~~-~~ AcC-i6n:o-dé :·par·~i<lo :_. Cqnsc-rV~!- er· -p~<lcr 
público y cijci~c~i ';5t:e'pod~r légítima'ír.e~te <10-

acucrdo ri laS llo_1·ma'.? eS.ttlb1_Ccidas< 

2. Lograr'Lns 'condiciones .de ·sús estructuras ·poli 

ticas y.-_-_ccOn611úC:a~·-._usf_c_c'?mo·-socialcs, para por 

mitir el ~scenso de las clases· populares. 

Respecto de este punto, el Partido pretende ha

cer creer que es necesario que las masas <lis-
fruten de los bienes que produce el trabajo de 

la sociedad. 

3. Defender la soberanía del país. 

4. Mediante actividades como las campañas de pro
selitismo, el partido organice y movilice a 
las clases populares, para renovar el mando de 
la naci6n. 

Dentro <le la organizaci6n del Partido, existe cl
prcsidcntc <lcl mismo, él marca los puntos y acciones a se
guir, fundamcntalmcnt~ en tiempo de elecciones y ya en far 
ma particular recae en una persona especial del dcpartamca 
to de propaganda. 
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La ~elaci6n es mu~ eitrecha entrip~opagandn poi! 

tica y partido. Es· nece~ario que exista un parti:do para -

que. 6ste eiab.ore propaganda política, .y sirve como instru

mento .dc. ln,lu~ha'.partidista. ¿ Pero de qué depende una -

.bu.cna pon~tracl6 n :en .la sociedad ? ¿ Acaso lo es la per-

.feéta· elab?.raá6n de una propaganda ? 

L·6·s_ es:Pcc~alista~ en comunicaci6n afirman qu~ la

.publicidad .y la· propaganda ambas tienen las mismas semeja!! 

zas ,cr0an .y. _-divulgan , . sopar{1ndosc en quc _-unn desea vcn<lcr 

·Jlli,~~~i:aS )a· otrµ se dirige a _transmitir i_dcas, c_~li)u~to --

_-con· uria personalidad. 

Cuando un partido se debilitp es porque la propa

.&anda -ha dejado de ser convincente. y es mediante esta co

mo se logra realizar sus fines. 

Dentro de los estatutos del partido se localiza -

lo siguiente, caractcrlstlcas partict1larcs del mismo, así

como su lema " Democracia y Ju~ticin Social " 

Para pertenecer al partido es necesario: 

Estar en una organizaci6n del sector al cual se PºL 
te ne ce 

O a un Frente J11vcnil Revolucionario 

~lcdiantc el Consejo de Intcgrnci6n de la Mujer 

El PRI cuenta con el IEPES, 6rgano t6cnico del 

partido que investiga y analiza los problemas nacionalcs,

con el fin de evaluarlos. Y en particular ausculta y valo

ra la opini6n de los pÓblicos deseados, para as[ planear -

una comunicaci6n adccunda co11 el fin de orientar, guiar y

en su caso modificar los y las actitudes colectivas. 
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2. 3. ·Estl:n tog ias. propa.gand1s.Úcas c1cctornles 
'-'.,.' - ' ._. 

Prirticind6' dÓ estó sq'pláncirirán las: est;,atcgias 
propagand{~ti~~s ·p~rá :,una campaña e1"2torai.': '•· _,., .. - ·. 1-: -·~-- .--,.. - -: ~-',~'. "-:. ::::,.~ 

.. ,_ ,/~-.-~:- ~:~--\ <::>· ... ·:_'.·:~_._<· _·.·r· 
· · 'Bn la aétualidád no·cs)~í.Übi.í t~Ú~a; sin mirar

. un 'p;nto Üfo y ~otar,q~e exi~t;; ai.guná'[:ilnicl~; pan~arta:, -
manta' 'o simplemente \.In· cartriF cori td~td.cb~.~~e )'~ cólcires - -
1.lrim~-t i vo·s:~ 

' ,· • '. -- < 

Quien y ·pa rii qJ6 s~ 'cl.aborn' no es' obra simplemen
te de. ia ¿asúalidad .sino dc.l des~rrollo sóCiopolítico y de 

la propagarida política. Bl crear tal p~opaganda tiene una
raz6n : ganar votos. en pro de.1 .PRI, para así mantener el -

po<ler. 

Mediante la difusi6n deliberada y sistemática de
mensaj es·. destinados a un determino.do público, prctcnd iendo 
influir en la opini6n y despu6s en la acci6n. 

l.a gente a la cual se dirigen los mensajes es cn
primora. instancia a quien tenga capacidad de votar. 

~gin: Se visualiza como una idea relacion~ 
da con el arte o habilidad, destreza 
o astucia. Así junto a la propaganda 

realizará sus mensajes. 

El estudio de la propaganda pol[tica como tal se

hizo presente hasta hace dos d6cadas. antes se dcsconocía
su facil y real importancia. Principalmente para los part_!. 

dos políticos que hacen uso de ello. 
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e) i\~-ú'if¡,~~:~: 
' . .. - . ,-, -, :··;__,:;'. -. -·~, .~-- .. '.)~~:~·- .:~~,r ::.:'·J,, "'''<··¡_·.~ .o· 

'J~ s~~~mJ~}yf,,~!f *~ki~;i:,·,,,f ª}'..ºrij.r_s~_fi t~,e~;, • sel} 
;.;'i\' ·. - ·,"'.\... ~ :·,._- '-::i:- :'..$\~ .... -~" .. __ :_;"(~··- -;.'-"~. "'· .. ·::·:> -.~ ', , _-,,_¿~ ~ 

- ,Que'i:a jir:Opi(ganda llegÜe ií io~f~ú';\:éi¿11Ú~~s · lu
gar§!;; p~r~;quó\se 'hon~ic~ a s~s)'~ndida tÓs. • · 

-:e-sCO.ger 'el· medio dO comunicaci.6n nlás accesible, '

para- ello se tiene a la T.V. y despu6s la radio. 

- Los pasacalles, pendones, banderas, estandartes,
tiencn resultados excepcionalmente buenos, cuida~ 
do .todos los detalles, colores, tamaños. 

Los mítines sirven para aglutinar y llamar mis la 
atenci6n 

Las pancartas, volantes, viseras y demás objetos
debcrán contener un logotipo ele la campafia a tra

bajar. 
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Dentro, .~c·-1~-s <?,stratcgi.as propagandísticas a se -

gui r po1· d1 ·par.t.·i'do ·,'dentro de. una .campriña p'ropagandí t ica 
de tipo ·clect,;raÍ' cari1o')as sigui.entes: 

._:·· :.~_\>-,,_.;~~;'"- .. -- . - . 
. ·,. · .. ·;.1.:·:~::nr~;~sp.i_i·•int~-.J~_Pc,_dc po~~S! Fllgo más· en común 

como. un' líd6:i'natuí;al de la .local id ad .. La p_ropagarÍda debc

r4 ·ser ~-~{~-~~-·i:~í<l~' c-n~_és~a sCm9j_~nzri .ye~ada. 

'!lt ·"i'íuér dcbc"dc·priseei' en- cada sociedad u11.1Rarco 

te6i'ito ( marxista ) por medio del cual. explic~rtí. cuales·-· 

son· tos ·ractorc·s· ccon6micos y lris r~lnci~nss de pro.rlyc;ci6n, 

)'"'Una superestructura ql;lc_ in:c_l_uy_c ,~as ·~d_c_~s, ilis ,institu-

~io11os·y las r9prcscntacioncs_ psic~l6gicas. 

Las constituciones incluyen los urticÚlos 'llama~.

dos propagandí.s t icos- que cstimylan las emocione~ nac'iona- -
les; y arti~ulo.s sobre los factor'es del poder. 

lÍn este áspocta h~y d~s clases de. líderes, na tu- -

rnt ~-et r~iulta~~~~0 i~triga;-~alacieg1is .. 

El lí~cr natural e~ el resultado <le: surge cuan<lo 
_- ___ ,los miembros de la c_omunidad le otorgan volunta- -

CláSes ria y espontáneamente su apoyo y admir:ici6n. 

de 

Líder 

El llder resultado de Intrigas palaciegas [undn -

sus superioridades unicamentc en su nornbramicnto
oficia l. 

El líder m&s influyente será el que logre rcunir
cstas dos condiciones, pero si se dan por separados serd 
de mayor fuerza el líder que 11 brota ", que el gcrfg1co, y 

deberá poseer en común con el líder natural. 
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.l:1<7 .. ~cuerdo _:Co.~-.e~·~··º ~~·- ti.P:o de líder; que se tenga 
deberá' de d.ar, cumpt'imient,o'·a las exigencias Je tipo econ6mi, 

i:o, · poiiÚco y: ~oc.Í:a1',<1as''.c.uales serán e.l resulta do de la

investigad.ón•deÚIEPES. con e.l>cual cuenta el partido PRI. 

"' .: A.~~máAy'íiii igualdad de orden de. importancia tam- -

bi6ri Úbeii'·Cü~~1}(1~s exigencfas de tipo sentimental y o_!! 
-- ,, -··'· -•. .,_,;, ;;~:¿~:::.;;--~.'.::;.{- ~'::-. -

let":vo:-' .·~.-.·ce .. '.·"' · • ,· · 
: ~~.~!~~~~i~/-

';?:. grÍider:',n~tural que se encuentra en el primer as

p~cto es un· Úde~ ins.trumc.ntal y su deseo sed el de preoc~ 
·par~.~ .·_p~:r.~-'.~~t-U.~'~:.·~~~·::e-_-~- __ tcrrCno <le la eficacia, más que con
la virÍcul~C:Í6~'espirÚual con el grupo. 

E_l, segundo tipo de líder es el que cncaj a segun - -

las car~ct~rís~ic~~ pr~sc11ta<las como son: se le otorga un -
apOyo ~:s'üP.er'ic;.¡. básado en· los vínculos emocionales, que éste 
forja.~~ ~u. comunidad ·mAs _que.el rcsulta<lo de tina rcflexi611 
p~ofunda y.a concienc~a de las situaciones que le ro<lciln. 

2.- Para conocer el alcance Je la influen~ia del 
lider sobre la opini6n y la estrategia de campana, dcbc11 <lo 

analizarse los siguientes aspectos: 

a ) Si es un l{dcr natural o jcr5rquico, o sf com
bina ambas cual ida des. 

b ) El grado de satisfacci6n lograda en la opini6n 
sobre la efectividad y la afectividad. 

e Conforme :l llllt ·tI"o :;istcm;1 político, es neccs:;_, 
rio resaltar t.1mbi611 se busca la diferencia -

con los lÍdct'(J nacionales que lo antecedieron 

analizando la cf icacia de su gesti6n pero sin
olvidlr hacer resaltar sus imágenes como punto 

b:Ísico r fundament.:tl. 

41 



3.- El propngandistacs un fo~mador.de _imd~enes_. 

Para el partido y principalmente para l~ campana· 
de tipo político electoral, es muy {mp9r~arit~ ~a~le imagen
at candidato para poder presentarlo como. líder:.::.' 

'./·:< 

Se iilri a "1 perfil del canciid8.l:a: :b~rf~cto', íii.te.c · 
~gro;· ~xa-c"t~-:~ irrePr-~_ch.abie, .-~~-~'_:·~---~~::~-º- __ 

- Logra. principalme;~e obte~~~ C:~nr:ia~~~·.,'.' 
Obtiene )a ~redibi 1 idad del ·eúct~;ácÍb:'acijunta .·a -

una 'imagen perfecta. plena •de ··armoitfo: ( ia cual no 
· ·:t.arda en aburrir al ci.udadnn~ J: 

'); -··.La
0

·'propngandn personal is ta debe de. mostrar las 

cua:lidadcs'y .. proycctos políticos de los candidatos así como 

sus C_aracteríS t icas humanas . 

. Aquí. el líder en el aspecto idea, es que los ras-
gas f1siCos y de su personalidad sean una manifcstaci6n co~ 
creta de las plataformas electorales. 

5. - Lazars ~-crlJ " señala 11
• 

La campafia es como un bafio químico que revela las
fotograf1as . La influencia química es necesaria para quc
surj an las im6genes pero s6lo pueden aparecer aquellas imfi
genes latentes ya en la placa 

A todo esto p~cdo explicar que en el caso de M6xi
co, cuando se le presenta un líder, la ciudadanía necesita
tocarlo sentirlo y, principalmente sentirlo, pero cerca y 

la estrategia como el regalo por parte del partido y como · 

resultado del líder. 
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Una característica de fa propaganda.·poHtica <k .tl 
po electoral: e.s lo limitado de sus ef~ctds •. e~ :éom¡faraci6n

n su calidad y mul tipresencia·; .. la. rnz6n es ·.éÚ•r~,: la :lucha -
e lCctO r.:t l es -momento de promCSa·s··:-· ~-.- ,.:·::_~·-:;(-

;· _ . ..,-;-. ._,. 

Las elecciones populares son una 6ifoca .:y c'i:apa .de
cortejo sentimental en la quc·ei_'¿ailciidrito.s~·dúctor da yº"
Úese todo. lo imag inablc pain>quÓ de~pu6s cÍc con~cguirc(!Í. -
prop6sito se convierta en el más olvÍ.datliZo. de los :c61\yuge; 

del subdesarrollo. 
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2. 4. Función e importancia de la Propagan.da Pal í tic a 

E~ ~uy imp9rtantc.quc an~es de analiiar.~~al es la 
funci6n de la propaganda, es 11eccsario estudia~ la ubicaci-
6n. de:la p~opaganda politica en el ámbito .del poder: 

_:El autor, Edmundo González Llaca, puntualiza en su 
libro teoría y práctica de la propaganda dos .aspectos impo~. 
-tant~s 'a-cerca del hombi·e en su fase evolutiva y e-xpresa -
que: para que el hombre acc~diera a la condici6n de la evo
luci6n hubo dos fen6menos que debieron desarrollarse corre· 
la t ivamentc; el trabajo y el lcnguaj e, factores muy dctcrm.!, 
nantes cri el_ tema que nos interesa. 

Ln maybría de los científicos coinciden en que cl
hombrc dcbi6 alcanzar una posici6n erecta y liberar el dedo 
pulgar de la mano, respecto al lenguaje opinan, que los 6r
·ganos del ctierpo los fue ejercitando dcstinfindolos a ese -
fin , otros apoyan la idea de que la anatomía ya estaba di~ 
puesta a la respiraci6n pero no nl habla, sea cual fuere la 
disposici6n natural, el hombre habl6 y se comunic6. 

De éste se desprende que la conducta es una cuali
dad propia que s6lo le pertenece al hombre, porque antes de 
ejecutar las ideas este las proyecta en su cerebro, se las
imagina. 

La sociedad humana es una dimensión en la aciivi-
dad y de las relaciones físicas de los indivi<luos cuando é~ 
tos se hacen conscientes de compartir una uni6nmaterial, -
una vida colectiva, es decir no sólo las acciones mantienen 
su agregaci6n sino con miras a la realizaci6n de un fin co

mún. 
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2. s. LegitÍmidad para mantener e.1· poder 

. ; •• > ··••·• .·. .· .. ·· 

Ei>autOr Guy .H¿rm~t cxplka '11iu~os h;pectos sobre 
el· r.Sgimcn de;p~~tidos :.;para éi íá' 1 lbc~.t~d y 13 cxtcnsi ón
dcl sufr~'gid.~so~:·~1' plinto meclul~r ~n ia defiriié:ión del ni-

vcl d~ cbmpe:tiÚvidad de uri sistemá cic.ctoraL 

:·.-:.; _¿:.~1_1-~-:c_~_té·.:~asp'<:í:= t;~<f~cl --Can"trol -.-_gúb~ffl;iril"cn ta 1 j ucga un

-~~P-e.~ '~·m-u·y,·:'.imPD_rtantC. " ·unas ·clccc iorics 1 ihrcs - son aquel las 

en <lonJc·_cl :cuerpo clcct_oral no· ost!i ·diseñado a ia mc<lida"

d-~i- ~_Odc-~:.'.~---por }~_s no_ÜÚ?_ics _~ocf11Cs en .que los clcctorc·s 

no· se -sienten ?m~n_az_ados cua-n<lo .dcpO.s i tan la pape le ta 11
• 

Pri.rri este- autor. la competencia electoral -rcsulLa

false~da cntr~.o~rós ·ca~os cuando Jmponc por vía constitu-
ciona.l .o ·~ar· vía de hechos una radical limitación en el ab!!_ 
nico de partidos. 

Los partidos ornnmcntalcs dcsti11a<los 6nicamcntc a
reforzar lj legitimidad seudodemocritica de un gron partido 

de gobierno como es el caso de México ( Hermet, 1982 ) . 

El r6gimcn politico mexicano, el r6gimcn de parti
dos: en este sentido, los partidos hcgcn16nicos no pcrmitcn

la competencia por el poder, sino que permiten la cxistcn-
cia de otros parti<los pero siempre y cu:1ndo 6stos sean <le -
segunda clase, " no sólo se produce de hecho la altcrnci6n

dc poder no puede ocurrir, dado que ni siquiera se contcm-
pl:t una rotaci6n <le poder". Jcbido a que sólo apar12ntan 
ser un sistema 1nultipa1·tidi~t;1, el cual sólo ha ofrecido -
fracciones de poder. 

~l&xico se destaca por la existencia de un partido

hegem6nico pragmitico donde la existencia de partidos sccu! 
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o 

darlos nunca tienen 1~ posibilidad.real de aspirar al poder 

del estado. En l!Í63 se crc6. la.Í:igura peculiar' de diptitado

do partido 10 cual .s6lo sfrvc c9mo ·un:·ffieCUni~mo para ·asig--

nar c"uotas <l~_.·r,~¡~_rcScntaci9~ ¡ú1rl~m,cntaria ·a este·.· tipo d7_ ··
partidos:; .. 

lll :partido. PRI cumple tareas centrales para el fu!!. 
-cionn-miCht-o ~c1·:~i~terriit~;u~á- -dc·s~ gran mÍ.si6n consiste c-ñ
conso'i1darc.l pr.edolllinio político idcol6gico del estado. 

A la comunicaci6n masiva debe acrcditársclc el ha
ber piirticipádo. en.la. formaci6n de la sociedad y del. óstaúo 
a trriVé_z·=--dc--.:~_ar· -s¡g~iffcnci::6n racional- a -ia natura·ro·za in'S_
t i.ntiva; d-c--1a"S rCliiCionCs y· .de es-trUciurar el scílt-imiCnto ~ 

de to " naCiO-na)· .. 11 -:Ya qÚc t.ransmitc los vO.lores y las cree!! 

cias. 

.:: La./COffiunic:lci.611 es un intrumcnto de control social 

e inclusive ;¡¡;ri.'aúdrnativa de sustituir la violencia de la 

mano. 

Hasta los gobiernos m6s represivos y dictatoriales 
han rocmplnzndo las ¡1rmas por cslogans. 

Un csta<lo s6li<lo procura convencer, en lugar de o
primir, el poder que recurre constantemente a la fuerza de
muestra su dcbili<lad, lo artificioso de su dominio. 

Obtener la lcgitimaci6n general <le la opini6n ge.n~ 

ral, no es mas que ot1·a cosa que la accptaci6n de la opini-

6n póblica o a lo que el historiador italiano Gugliclmo Fe

rrero llama 11 el consenso social 11
• La legitimidad es la -

calidad que presenta un gobierno de estar identificado con

la idea Je poder que ~icnc el pueblo, tiene en consecuencia 

un contenido subjetivo. 
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Y la.propaganda política ~s uno de ios principales 
medios para mantener ·fa 'cohesi6n total'. 

El.partido a travésde.la .. propaganda política y -
por medíÓ-.d~' la <lifusi6n- de -la ideología del poder público

~.~ _e~.:~¡;·~~.an::~~scll;l~JJ!.ª~·, ~7pr.esei:i_~acio,nes colectivas define v!!. 
-iores·, norma. el' !!istema de _vida, como representante del in
j:erés g~neral-para·que de ·esta forma el ciudadano, el eluda 
dan-;,, n"o~ sÓpórt•1·la divÚi6n tajante de la realidad, sino-::
que ·de iista-.manera, se adhiera al sistema con convicci6n y

érltUsiasmo:. 

- . 

Ú. soCiedad 'nace cuando los integrantes de un grupo 
humano ·sop~an ~ la. naturaleza instintiva de sus -rclnciorics
toda ca.rga~ dé. 'su ':intenci6n ideal, cun •,Ja se proponen traba
j ar y-vivir en conjunto. 

Tampoco hay que desconocc1· que otros factores tam
bién permitieron el desarrollo de In misma, pero por el te
ma que nos ocupa pretendemos s6lo dcstac3r estos sin restar 
le importancia, a los demás, 3 estos f~ctorcs físicos se -
les agreg6 un enorme esfucr:o de tlifus ión, persuación y por 
lo tanto, la propaga11da pol1tica, par3 qttO los it1tliviJuos 

armonizaran sus intereses personales (."On los del grupo al -
cual pertenecian. 

El papel <le la propag~nlla e11 la di11~mica <lcl poder 
es muy import;1ntc ya que debido a cll:1 se ha11 atribt1ido el
triunfo de grandes revoluciones, a<lcmá:; que es un instrumc_!! 

ta de legitimaci6n por m0tlio del Clt3l, se hace valer el -

triunfo. 
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CAPITULO I I I. Métodos - y Técnicas Propagandísticas 

3. l. ~létodos Propagandlsticos 

convencer has t.~_ el mismo 
¡{~·Cc~·ita. 'éie _ca·mp·ailas '' 

-- V~ltair~ 

Publicidad, relaciones\::La~ y :;op;,g~nda poli

ticii -.~i~~'.éñ ·~¿~~-~~tc.f_~$~ÍcaS similal-cs ·:·y una ~~ e~l_ás, tfil
vez, - fa ·más' importante', es la de nianelar l·~-5 difer~ntes fo!. 
mas de persJíici6~;' -

Per.suaci6n, según el autor Daniel Prieto Castillo
" Persuadir ·a alguien es convencerlo de la verdad o false-

dad de algo. La. verdad lleva en el arte de la ret~.rica, los 
atributos positivos, la falsedad los negativos " 

Con lo anterior, podemos expresar que la propagan

da es utilizada por quien desea convencer a alguien de algo 
sea o no verdad. 

Tal y como se conoce a la propaganda polltica, és
ta ha atravesado por varios cambios, los cuales la modifi-
can por ejemplo: la cconom1a, el alcance de los p6blicos y

el lenguaje, aspectos necesarios para su evoluci6n. 

Gonzálc: Llaca Edmundo. Tcori3 y Práctica 
de la propaganda. 

Daniel Prieto Castillo. Comunicación. 

Pág · 136 
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El Partido Revolucionario Institucional. hoy más -
que nunca, ~nte los cambios en el comportamiento electoral
dc. la sociedad mexicana, éste se inclin6 a que la propagan
da fÚese más efectiva. Este interés naci6 por la pérdida de 

lldeptos hac~a el partid~ y como consecuencia, se· opto ~e_s~ -
rroúa·r .riuevas formas de hacer poli tica. 

'c--.'ifrl.: p·ri~er~ --instancia, se tiene que· la comunicaci6n 

·verbal és el ·primer elemen.to, útil y principal· de. la P.ropa
garid·a . 

. · ··.La.·¡jropaganda· política aparece en .. M6'xlco, .al ini-

ciarse. el siglo xx·, la éuai. cambia y evoluciona junto con -

la p:obi:.ad6n .ca.be hacer mencionar que los medios de co

municaci6n -también tienen relc.vancia en el mismo siglo. Las 

nu~vas t~c~icas de informaci6n y comunicaci6n adquieren ma
yor importancia, fundamentalmente en la política. 

La m'xima cxprcsi6n de la pro~aganda, la rcaliz:1 -
un partido pol1tico utilizada en el proselitismo de un asp! 
rante a un puesto. Una campafta, es la actividad de actos o

esfuerzos para obtener un fin Je terminado, donde se cscojcn 
los medios más indicados. 

Se utilizan todos los medios de comunicaci6n y dc

informaci6n entre ellos, se destaca el escrito como el m5s
potente vehículo de la propaganda. 

Método en este caso sería la forma de hacer las e~ 
sas con orden, o sea que la campafia debe de contar con una
organizaci6n de los procedin1ientos a realizar, y en efccto

asi encontramos que la campafi¡t del Lic. Carlos Salinas de -
Gortari si cont6 con un aspecto met6dico expresado en el ~1! 

nual de Identidad Gr4fica, en el que se contemplan los det~ 

lles m6s minuciosos para rcali:ar la campafta. 
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Se cuenta adem6s con un calendario de fe¿has para
repartir la propaganda elaborada. El IBPBS es un 6rgano -
de asesoría del Comité Ejecutivo Nacional, y se ayoca a ana 
lizar los aspectos ccon6micos, politices y sociales de toda 
la Rep.ública, datos de máxima importancia 

La propaganda polftica es el resultado do una exp~ 
riencia -creciente en el ámbito del poder, es la anticipac:i-
6n 6 proyecto realista do un programa de trabajo o de una -
plataforma electoral basados en las aspiraciones colectivas. 
Esto punto de aspiración, es tal vez el más importante de -
fa propaganda pues el contemplar y corresponder a estas as

piraciones es ld que le da la obtenci6n de mejores resulta

do~ a~ partido. Para esto es básico tener el análisis minu
ciosci de ·la realidad que se vive. 

La.propaganda para el PRl es una forma de mantener 
el poder. y no de aspirar a él. Para lograr lo anterior una
d~ las principales bases de la propaganda es que ésta sea -
muy Ctaborada: vistosa, llamativa, constante, etc. Para que 

as! trate de influenciar al p6blico y posteriormente en la
conducta. 
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Recursos de la 

Propaganda 

Símbolo: Es la ~iná&en, figura con la que 
materiaime·nte- se presenta_ una -

._cosa. cf ima_·J~~~-· 

slogan:, El :áutor, -Oliirier :Reboul define: 

Es ,una f6rmulaconcisa y golpe

antt:"-~ fácilmei:itc !_epctibl~ de_-.
manera an6nima, destinada a ha
-~Cr a'c"tuar a -fas' masas, es -la 

cápsula de toda la ideologia. 

Así-,· en.' la -cam(>'níía dCt Lic .. S~l.!.nas, tuvo como es

logan el 'siguiente: " Que hable MéxicÓ",, 

El diccionario, de lá forigua, Española' tiene por mé

- todo lo siguierite: Es el niódo, o fa, fo1"ma de hacer una cosa

con orden.· 

Pcir consiguiente, los mé_todos propagandísticos se -
pueden expresar que son las car~ctcrlsticas en 135 cuales 
se basan sus argumentos y los modos de como se emplean. 

Ejemplo: La propaganJn de intcgrnci6n: 

( El 16 de septiembre ) 

Propnganda de agitación 

Propagan<la negra o Je acci6n psicol6gica 

PropaganJa Propaganda Civica 

Propaganda electoral 

Sintetiz;1 en la imagen del candidato 
la propa~an<la de guerra, esperanzas 

de clct..·~·ión. 

Contra-propagan<la 

Sin Juda alguna, el método m&s importante para los 
encargados de la propaganda es la persuasi6n y el convenci
miento. De11tro de este 3specto, el cumplimiento oportuno y-
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cabal de. lo:~uc .ci1· partido ofrece es la puerta de entradtt 

1rn.1~a ns~ g_a.n.~.~ .proSolitos, casi sin conU.ici6n alguna. 

,·.yo1:quo no -O_lvidémos que el púb.l ic.o es a traíd~ por-

1~-- ·qµ·c ·':.,~·~:;~-~~~e~_O',: C-~~- P041:iéi6n primcran~cntc Confin plenamcn 
te ·en·"· icr: qu6'.-.sti.-.:tc· ·prC~~nta y ·de s~r cngaÍlat.lo,. n~ vol Verá ; 

-.co!lf_ii;. en: 61 partido y por ende, en su candidato._ - .- -··---,.:--,"-.: '"·-· -·' 

.. -- ~: . . : ' 

- - -_-L'-.;:·_- \_,'.__~.::0R~·z·6i:l~·~·par .. :.-.ln-_ cua_l, . ln propaganda se elab_ora en· ba

·sC :i:'"·un'll ·é~~-~-~~~ilz~·;_ tlQ cambio~ y- e~ _p~í;~~~ instañcfi1- ro h,!! 
ce -~or '.las/,~l~scis populares y/o marginadas. 

P_n'r_n los p1:op6sitos q1ie se tengan al elaborar una

propaganda:,y lo.grar buenos resultados :debe estar en manos -
de cspeciÜlista_s de ln comunicaci6n quienes se encargan de
realizar liiimagen del candidato. 

P~ra dar·a conocer las iJcas e imagen del candida
to el partido realiza actividades como: Uivulgaci6n ideo16-

gica, a través de peri6dicos revistas y folletos da a cono
cer -los fines y programas del partido hacia sus integrantes, 

cnp:1citaci6n en lns arcas a manejar por ejemplo: cuando se
prescntan clccc iones agn1pa a personas que desean colaborar 
Y- les proporciona material y personal para enseñarles como
sc elabora el co11tco, como hay q11c seleccionar las papcle-

tas cte. orgnniz~t y selecciona la gente que va a participar 
en las vot:1cioncs, promueve toJo su material distribuy6ndo

lo casi en su totalidad. 

Dentro de ta propagan<la se tienen los siguientes -
aspectos contemplnJos: 

Concepci6n i<lcol6gica, esto es, maneja ideas 
- No elitista llega a todas las capas de la poblaci-

6n. 
- Identifica problemas,y su propaganda se basa en -

proporcionar soluciones. 
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3, 2, Técnica.$ :-Prop.agand1Sticas 
·:,· · .. :.:«< ... :< 

y~:.e·~~i·.i~-~.-~:Oi{ y menC"íOnanlos los métodos que util i -

za .la· propa·g,anqa·~:~:PCrc>"" tambié .rlec·esita- de tccnic3s, -éiue · sOn 
lo's. ·a·ct·-~=~ ,-~'·r·~·~j_'.~~~ :·¡·:~ 

::::cc~s'i-e1'doctor Goebbels explica: " Con las técnicas 

no S_.Óloºj~e~~{ien·eº- la_~).~Posib:Í.lida<l .de medir resultádos-, sfrlo 
~i~,~--~~{:~-;iq~f~-rá.:.- Se._pue.de· asegurar que sean positivos "~ La

propagUnda ~s un arte como la <le tocar un violín , Sin cm-
bargo ·.no. hayque dejar de paso que ~arnbién exi_st"' varia--

b~es:quci no se pueden medir - impe<lir 1 y que terminan_ la re~ 

liza¿i6n plena d~ la propapanda. 

Técnica;; de 
Propaganda 

{

De indoctr inación 
Propaganda de recluta 

Expansi6n de partido 
Sus t6cnicas se basan en escrito, rclacio-
ncs pcrso113les 1 y se <l:1n a conocer las ide
as, pretendiendo penetrar en ciertos p6hll
cos 

Agitación o 

PrcpropaganJa 

En ella el protagonista inculca ml1chas ide

as a una persona o a un grupo de personas -
para suscitar el Jcscontento c·indignaci6n 
De intL~graliÓn 

~lodcla acti t11des, opiniones y comportamien

tos 

Guaj ardc1 Franc :.seo 

Teoría Je Comunicaci6n social. 

Pág. l :..i o 
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La campaña, de Salinas_ \Je dividió en· tres 

fases. 

la; Fase 

Utili~a -·1as· 

Relaciones 
Públicns 

2a, Fase 

- -

Aspecto que p~o~b~i6 'la ~~n2~it~ci6~ 
de novie~i»re a febf~r~ ;,·Q~~ habl~ ~lé-. 
xico -Y_ moviliZa Y:-··d{~10S~.:-_··p·á·~a\1-~ie~- -
t'a r a·' la ··acci6n 

Planea 

Realiza 

Divulga 

llechos acertados y opiniones con repc!_ 

cusi6nes sociale~, ~n pro del partido 

Conocida como la técnica de la simpli
ficaci6n 

Apoya al establecimiento de Compromiso 

Enero a Abril 

Manifiestos 
Profesiones de fe 

Programas 

Declaraciones 

Catecismos 
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3.3. Rclaci6n.cntrc ambo~· en· tina campafta política 

<---"lln·· 1a\calt)paña:-d.cl" Lic·~ Carlos Salinas <le Gortari,

lqs m~~ios·?dc'T~CotriUlticaci6n masiva jugaron un papel muy im- -
cp~rt.i'iitc.º'éi'p~/tido l:htensific6 el uso de los mura les' la

PrCfl~aº·~--c"1>c1nc, _lll' radio y Principalmente la tclcvisi6n. -

No'Jii.to;: acto público en el que se presentará el candidato y 

a-cSu-alrcd~dor los.mc<lios de comunicaci6n. Millones de lf-

nriri -~~ata .. fueron escritas resonando los viajes, inaugt1r;l~i~ 
nes,· j~ntas de trabajo etc·. Otros medios de comunicaci6n r~ 
c9~ic~on ~asta ln 6ltimn palal1r:l dich;1 en las cntrcvist¡Ls -
concedidas. 

Los mc<lios <lC comunicac;.l6n sin duda alguna cxpusi~ 
ron su potencialidad y mo<lcrniua<l, y por lo tanto la moder

núaci6n de la propaganda ut i 1 Lzaua. 

La cnmpafia electoral: Al cn[1·c11t~1rsc al tcmo1· llcl

abstcncionismo muy bién fundado por razones que resaltan a
l¡t vist;t c11trc ctt~1s 1:1 crisis 0con6mic:1, el :1pa1·:1to ¡1rop:1-

gandístico del partido gobierno fue apu11talaJo como nu11ca;

sus iJe6togos auxiliados por otros miembros de la comunica

ci.6n se dieron a la tarea de con\'C'nccr al " incréllulo " pu.9. 

hlo mexicano Je que un voto puesto en l:1s ur11:1s, así fucra

:1nula<lo era un voto en pro Je ~léxico. 

Dentro <le 1:1 camp:1íl;1 se :1plic:1n las 6ltimas t~cni

c¡1s Je ¡1crsl1aci6n, c6Jigos y mcnsajc9 ocultos, lC'1n;1s e ima

gcncs amhig11a~ y poco conv~11cion:1les para la políticd naci~ 

nal. 
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La ~ampafia debe cst¡11· sometida en ln rcputnci6n -

<lul partido que la patrocina, confiabilidad en el candidato 
y la bondad de su plataforma electoral asl como de sus pro
ycct~s po11ilcos. 

Actualmente, por un sin número de razones-'. ccoi16m1.~
cas, ·pol{ttcas,. tJ?cnolÓglcns e hist6ricas _el éxi~,o_···dC·.:1~·~·.-
campana electoral se mide seg6n la habilidad_dJ1 ~andidato
pa~a'sintci:izar en su imagen las esperanzas del -;;lectdr'ado: 

El 'cju<lndano vota no como resultado de una-:.rcflcx,! 

on sino en forma subconcicnte y se encuentra al llega_r a-d~ 
posltar a la urna su voto por alguno ~e los varios aspiranc 
tes en ese ord<>n de ideas el candidat-o debe ser- presentado-
como un ol;jcto de consumo ante millones de electores- y -fi-

nalmentc ln mayor parte vota s6lo y Únicamente por el cand_i 
dato más conocido durante la campana. 
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3.4. La propaganda como mensaje 

La \>1-'óp~gan.da implica necesidad de comunicar y mu)' 
espeC"inlm~~tc···ca·~-:lá ·camUTtit~1ci.6n sO-cial· por 1~···.cual vamos·-
. . . - -·- ~ - · .. ' -' ': : . - - " '· - . 

a partir'·de -que. la propaganda es un hecho al cual la soc ic.-
dád lÓ' da'vid.á y'1a nlii!\cnta; el mensaje lÍcva consigo ele
~ént·a~ · dC·_. ia -~onl.uit1é~-ci.61i p·ersuasi va> ta lCs _conio: lo l lllma tJ_ 
va dei_ ~~"J}s_afe", _ a~-e~c:i6h ,_:_·d~~p~crt~ · mot_i.Vac1_9_n, -~~:_! __ ri t_mo y

la. cond~Cta. 

¿ QÚé características debe de 'tener e~· mensaje 

- Ei" contc?Cto~dcbe ser un--fnctor- muy,importnntc, ya-_ 
que -cn-tcirna·:_dC_-c.st~:·iú-rará-~ .A t-rnvés- é.lcl mcnsaJC, el cmi-

sor de f0-~ma--~sc~ánt·i~a a -su~ ilfons ;·.es <lccif, s01ccciona y

ordena los símbolos para expresar los fines de su comunica-

Seg(m Schramm, para que la comunicnci6n opere en -

su forma "ideal las con<li~ioncs son ~uatro: 

l.- Que el mensaje se elabore y formule de tal mo

do que obtenga la atenci6n del p6blico deseado 

2.- Debe de transmit1r 11n significado. 

3.- El mensaje debe de despertar necesidades. 

4.- Debe a11tc toJo, sJtisfacc1· necesidades. 
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El partido, al elnbcirn.r lu propaganda, debe. de po

ner enfasis en estos cuatro puntos. De~ntro de ia,·própaganda 
muchas veces se sacrin El-ases cOn 13. finalidad de Scr·mensa .. 
jes y no lo logran; ene pullt~. debe de consfdernr;e; 

' - ·-

lldniundo Goriiález.Liii~~. dice{'. Bj~ínpl~~{ 
.,- • =·_;.,..~::. ','";, ·., •· • - ' 

e-:-'-_;_ :,::,0-.~~;:' ::-._¡ __ L.=-~-':/;~---,,_:---~~;.;:~:_~:~~- DI~----:·:,;>--,.-·· 
11 . ua ·~ utlid-~d .·_:~\:>mó·s--~-:'td·do~{'. '' -NO ·comuid.éa --~~~~-ft no:~~"di ... 

ce nadri c1a_'ra~cn¿~:-~-~~~~:·;·.:;·h6- -~~p~-¿~·h;-::~~ .. p~·;·a·~-iá-'-:_-~-~W~c-~-s~rci_Bd -
de algo, - _. .º : . __ \~".}.2:._J ';.;'! · .. ., :.·: ·•··'·

1 
··.···•·• ·· · "> ·'"'' 

", ._,,_:~_.;·,:.: : i¿;,;>, ''-'-""' ·;~:·r::: ,_:;(¿ .:.,·t,/~:-~:J-o-;:-;-~· 

:· Por::-~1F~t~tl~·~~~~:·t7,~;f¡~-i~fo.,~i;':5d~R1; .. 15 oc!'t·os. 
'"·/(,~- ..<rr::: Y?--·::\'.~_.: .. ~(~::· " .. > ~ ·o_~-p. J 

Nd dc,:spi6r.tk,''aÚi~h~~·~c~~~i·d~d '. ; .. · ::;·· 

No ~Ügúi~·~c~·;igd\,;;'f;~ ;·;;1ú~i~ná:~1~: 
;·, ," .. '.·~~;~:- ···2:?: 

" Primero r~·sponsabilidad y justicia " ( PR! ) 
Es 'úna 'fi'ase-'incomprensiblc, según el autor Ec.lmun

do. 

Con las frases anteriores, podemos mostrar que no
tadas las clnbo~a<las con fines propagnn<lísticos cumplen su

finalic.lad como mensaje. Ante todo esto, Richard K. Mano[f -
sefinla otros requisitos en la efectividad de la comunicaci-

6n. 

El medio masivo es un elemento importante pero s6-
lo con la condi.ci6n de que el mensaje sea correcto 

De acuerdo al pÓblico, ha de elaborarse el mensaje 

tomando c11 cuenta, que p~ra que ese p6blico el pr~ 
blcma tic11c mayor importancia. 

Para que el mensaje sea recordado debe de ir acom
pañado <le una comhinaci6n Je drama, cmoci6n y rit

mo. 
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El punto principal del mensaje es ser recordado: -
la idea fundamental del .mis~o en acci6n .·social que 
va a persuadir al auditorio de realizarlo. 

La propaganda es p~llfor~•(/ cuenta con ·recursos -
ilimitados. 

mariposa. 

MATERIAL 

- Libros, folletos y trfpticos 

- Panfleto, se destina a intelectuales 

Peri6dico, instrumento. prÚCipa i :de' fo propagan e 
da, impresa desde· los cotidianos: .hast~ lo~ de b!! 
rrio o fábrica 

- Affiche o volante - redactados ene fo.rma breve y

contundente fácil distribuci6n an6nima. 

Cuando se redcce a eslogan o a un símbolo se llama 

Las siguientes ímagenes son s6lo un ejemplo. 
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Carlos Salinas de Gortari 

Las mujeres, 
suma de 
voluntades 
para México 

Raunldn con 
dlrlgantu fsmsnU11s 

UrJPIPINI. Mlch. 
20 de f!OV/Mnbtfl de 1~7 

,,, 
~ 
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Carlos Salinas de Gortari 

Juntos 
construiremos 
la grandeza 
de México 

5 do octubre do 1987 
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CAP!TULll IV; 

- :, ,' . -. ·,. 

4. 1. ca·ractcr íS-t·i~~s .de~ la:,:: có·ffi~-~·~~;i_ci6.n Soci.al· 

,;; La ·pala~ra ;~~ una·. intcrpelaci6n 
se d{rig'e a ai!Íuien y quiere - -

- -p-~O:Y.o_C_U'r-" Cr{_·:.é( -Una respucs-ta 
1 

-

oi:;y.~: .c.~mo ·u·n·a' llamada, como una 
pro~oca'c_i6n 11 

Enclos capítulos anteriores,.hflmOS contemplado los 
elemento~- n~cesarios.para r6aliz~r la propaganda, y la man~ 

ra". ci1 qu·~- ésta' ~-~rV?_ al estado, como es el caso de México 
para que~p~~m6dio de elli; •ste la utilice seg6n sus inte
~csc~,_ para-así mantener el poder. 

En cst~ parte del desarrollo, corresponde estable
cer la s~tunci6n y/o formas en las cuales se presenta la -
propaganda ri nivel masivo, destacaremos los rasgos <listint! 
vos tjuc posee la comunicaci6n social. Es importante desta
car nqt1i mismo si la Camp.1fta Política l~lcctoral realizada 
po~~l-Pkl en 1987 - 1988 cumple los puntos importantes y 

ncce~arios de la comunicaci6n social. 

Co nunicación social: representa ante todo, un in- -
tcrcambio donde los objetivos, formas, contenidos y funcio
tics, varian en virtud del contexto en el cual ocurre y de -
acuerdo a la persona que la produce o la transmite; es un -
proceso compl~jo de múltiples <limencioncs y significados,#
por lo que su estutlio puede abordarse a partir de los fact~ 

res que intervienen en dicho proceso. Esto es, el estudio -
de sus mecanismos y d~ sus consecuencias como: intercambio, 
la comunicación supone interacci6n. 

Horacio Guajardo. Teoria de la Comunica
ci6n Social Pig. 10 
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La comunicaci6n social ·de~igna ·l~s· f~~ma; y las - -
condiciones de reloci6n :social én l~s ~;,.; (,'xist~ una púrti

cipaci6n. consciente de los .indiVidu<is ;·de ·'.íos .··grupos y cla-
ses.. .-~·~:,_:_-:;"~+~ · 

AS í . en tonccs, -tcncnibS·~-·q·ú~~: )-a ~'-¿~~~:~--i:~~:¿·Í6ri~ socia 1 .

va a ~n_r~-ar.-scgán nu~st·~-º- cO~t:c~t-~·:_'.~-~~~~.t-~-~Yd~(;);:-'.~:~-~:ci_?~ ¡~e-
ro sobre todo de nuestros. ob)etivos.: Es l~dudalite':que la •
propaganda utilizada espera una 'rcspues.ta. ·fle' acuerdo, a és

to en la ·campafia del Candidato_ se cncontrd to si~yicntc: 

Invcstig6, por~ n~ cxac~hme~tc a f~~da 1 . olvido_ temas como:
Por ejemplo: el 22 de abril de 1988 en Puebla, -
pronunci6 un discurso donde expresaba 1:1 rcnova
ci6n po11tic3, la impartici611 de ]l1sticia y for
talecer la scguri<l:1J ciu<la<l:1na, a1ílpliar la parti 

cipaci6n soci:1l, promover 1:1 informacl6n r la -
cultura. 

Pero en cainhio, olvhlo tc111:1:-; como: J('mi.,i.:rncia - · 
sinüical-: cji<lat, no incluye temas como la <lcmo

cratizaci6n de la r¡1Jio y la T.V., :1c('rc:1 <lcl -

ejército no pronuncia nada. O <l(' la dcmoi.:racia -

en los centros escolares, utc. l~xploro ncccsiJa

tlcs, este punto co11Jicion;1Jo al a11tcrior. 

L:t propaganda t1tiliza<la con fines electorales, -

tiene 6xito cl1ando <la uni1 cxplicació11 ~le La situaci6n soci

al global cxistcntl', l\"t~'nicnüo la com'tlli\.:.nci6n i<lcológica

provoc~111i.lo Llll compu1·ía1nil·11to en pro Jcl 11¡11·tiJo. 

Con rC'spccto :1 factores cxt<.~rnos a la campaña se 

pucJc11 contemplar; 
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La falta d.e confiabilidad en los procesos elector!'_ 

les y la:falta.de limpieza.para elegir al preside!'_ 

te, ~l el.'ec·tar no confiaba y tenia duda con res pes:_ 

to a;la'.legaÚdad, c.rey'endo en el fraude electoral 

al final de lós. co.micios .. 

Considera~ que el pre_~idcmte del futuro; )o designa. el .que e 
-·, ~ . - -~ -,~ . -- ·:. . ,- -~- . ' - - - .•· - . . -.· - .. - . . ·. - - . - - . - - .- .. - .:-· -
-~-~-t-~:~.so~~:.,-ª~_t_u~~- Prl?!!ii~e~ te_,_ y· __ q~c· _ _}lO._es __ ~C_c_c~}~ ri_ó 

·ivot·a;:ni.ás·' [;se•i.nclÍ.nan: al dedazo· comb ·.~espuesta a 
¿ qiÍ:Íé~; se eligi~á como presidente ? j .. . . 

"' Conocen: Que:;a6n: cuando .voten por otro ¡ia;Údo .el PRI siem-

pre·· será: ve~cedo; de los resultados. 

Adc~&s, otra de los factores l¡t1c tendieron a i11fl~ 

ir en las decisiones finales <l~11t1·0 de las masas popularcs
es la fuerte crisis que h:1n resentido sus bolsillos. Por lo 

tanto, las promesas de la. campailá no hicieron ceo. Pues sc
considera que los gobernantes 1lcl tri~nlor son los culpn--

bles de tal situaci6n . Y más a~n porque n11nca hnn permiti

do ganar en elecciones presidenciales a la competitividad. 

Desde antes de presentarse a las elecciones, el -

Partido lleva de antemano el dato que scrS el resultado de

las elecciones, es decir, el PltI conocía el porcentaje que
iba a Obtener en las eleccloncs de 1988. De este aspecto 

tal vez se derib6 el porque de una campana tan elaborada 

Como efecto gc11cr¡1l ¡1l;lsn1a<lo en los resultados, se 

puede constatar que el 50' lo tiene el PRl y el otro 50% lo 

ha perdido y lo tiene la oposici6n. Podemos aceptar que sus 

votos han descendido muy considerablemente y ahora m&s apr! 

sa que nunca. 
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4. Z. ColÍdieióncs ,pli~ra establecerla 

Co~odieriio ;ras 'caracteristicas de la comunicaci6n

social cii pnJ-ÚC1Í1.a1:¡ pi1i•tam~s ~e q~o las condiciol1.os,para
estab1Ócé ria '~or1iimpqrtuntes. 

--_:, _ ~a
2 

-¿omun.icaci6n social en general, es rosponsabil! 
dad ~~úú'5'iva dei estado, a este le compete ocuparse de e-
Ha, ya que de lo contrario, al no haber una interocci6n e~ 

pontanca,de todos sus componentes tiende al desorden, desi~ 
form-aci6n dcscorn;>c imicnto y desconfianza. Por tanto, el es

ta-do regula, orienta y crea un sistema .de comunicaci6n soc,l 
al. Tal sistema es un conjunto de elementos relacionados c
intCrc.lcpcndient.cs con determinados ohj et i vos que s61o es p~ 

siblc alcanzar a base de m6to<los y t6cnicas. 

El caso que nos act1pa es u11a c11tidad productiva de 

comunicaci6n o sen la claboraci6n de mensajes. Donde los o~ 
jetivos son el resultado de u11n ~arma <le análisis nruy minu

c io~os. Teniendo 6stos es necesario supervisar la clnbora-
ci6n del mensaje vigilando que se sigan los criterios y las 
JlOrmas para comunicar algo. Pos ter iormcntc, será ncccsaria

la distribuci6n del mismo. 

Otra de ~as conUiciones para establecer la comuni

caci6n social será la de supervisar el envi6 y controlar el 

efecto del mensaje: Para lo cual nos sirve conocer al lec-
tor. 

Las características del receptor 

- Condiciones en que lo recibe 

- Consecuencias y efectos 
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En el mensajé· que· se li:i e11vía al lector de debe c~ 
nocer lo.siguiente de .él 

. :··: . '''.'. :;~ - ·, 
,. _:, ·~ 

·-,-· 
:rden~H~cg;~,. A,.';·c¡uXe11 se le habla,_ 

'c~noc~;;"; ,;. ¡;:e)~ ~b~ibÍes~~roble~~s que tienen - -~~.; ;;_<,; . '•. , . . 
" ._ ,,.,_ .· ;>~ ~:~·~~)~; )j1~~ .i~-~-e~~o~~f;~, ~ 

-·'i>rec'isai-':~;:,'.L fü.tÍ.~b;d~ problema 
_--:~'.:;';..'.J-;~;~~b-_; :;''.;[~:.]:;~.:,:::;-;:-

•. -·c1"'s'íi:iS:ár1,of:'.CumpÜ'¡jndo todos' ios aspectos anteri 
ó/es''~erá' fácil'establecer una comu: 

<·~:~· ·::~::, --~~~-ahi6Ü'.-· ~·ac-·i'al adc«uada a las nece

• 'sidades q.ie se tengan: 

Por ejemplo: 

Qué, se desea comunicar 

- A quién se enviara el mensaje 

- D6nde, está ubicado el público 
- Tipo de público 

La comunicaci6n social deber6 estar acorde a las -
necesidades mencionadas arriba. 

Para que la campaña logre la c.omunicaci6n hace fal 
ta: 

A. Precisar un objetivo 

B. Identificar los obstáculos posiblemente que se

puedan presentar ( conociendo cuales son las 

condiciones econ6micas, políticas y sociales en 
que se hagan las emisiones ) 

C. Conocer a 'la opini6n pública la cual posee una
direcci6n e intensidad. 
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Direcci6n .- Significa la .inclinaci6n. de la opi
ni6n pública en favor o en. contra ·del partido 

Intensidad Aceptaci6n 

RechaZo_hacia los, mensajes 

D. La situ'S:ci6.n de influetlcias efi· este caso está -

determinada por. una co_irient_e.::,)<üri~_ intensidad
reS_peCto ~-1- Par.1:icÍo y por _co·~~Út~-i-Cnte al candi_ 

dato 

E. Es la integraci6n de los puntos anteriores. 
La propaganda política de tip~ electoral sí es
una forma de comunicaci6n.scicial siempre y cua~ 

do se baso en las caractcr1sticas expresadas en 
toda la exposici6n. 

F. E{ marco conceptual, psicol6gico y creativo es
importantc desde dónde la cuál re elaborad. la
propaganda. E11 este aspecto es donde se tiene -
el material unificado en r~laci6n al objetivo,
al tema, formato, colores, logotipos, etc.; tal 

como lo hizo el partido 

La campana de propaganda política exige estudiar -
las comunicacióncs, para contrarrestar al adversario. 

Se presenta el fin <le ln ¡11·opaga1i<la 

Dan las elecciones 

Se valóa la p1·opagan<la 

Se analizan los resultados 

Se tiene en espera un efecto de acuerdo a los -
objetivos. 
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4. 3. La propaganda en Una Sociedad Mnsi va 

A .lo largo de toda ln exposíci6n hemos hablado de-· 
las cl_l1:~ctcr1S.ticas de 1:1 propaganda, formas, défini.ci6il, .. 

sabemo,s comO y cuando· se usa, pero un aspcc~<: .. ºs muY impor .. 
tnntc porque es necesaria o condicional la socie.dad mas.iva
y· más aún .que papel juega en una campaña electoral. 

Rovigati afirma que: " Nuestra sociedad no es sol~ 
mente una realidad sociol6gica de masa,. sino que se ·le ha : 
creado una mentalidad psicol6gica de masa " o sea, es la •• 
conccntraci6n urbana y la multiplicaci6n de medios de comu
nicacl~n iaterial y de ideas, 

En este sentido, al tener .un amplio público hctcr2_ 
g6neo, en posici6n ccon6mica, gustos e ideales etc., cabe -
recordar que la campaña electoral desde Lázaro Cárdenas de
j6 de ser local, saliendo a recorrer la república cumplien
do su calendario propagandístico .. 

Podemos afirmar que desde ese momento, la propaga)} 
da se convirti6 en propaganda politica pero de forma masiva. 

La Presidencia de la Rep6blica a trav6s de sus edi
ciones, en lo que respecta a la .comunicaci6n social, expre

sa que para lo cual existen empresas dependientes del gobi
erno o com·o lo era la dependencia de Aviaci6n y Turismo que 
editaba hasta los más pequeños actos de los funcionarios -
con tal de obtener alg6n beneficio. 

En el caso de México, la propaganda no es muy pre· 
caria porque ésta abruma y·anula en iran medida la capaci-
dad de entender y asimilar el mensaje expuesto hacia el ci~ 
dadanó. 
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Formas más'.C:omunes en liis .. cual~s ·se presenta: 

·, .... , ·_ ·'.-"·. - .::-.. ·. ·.···' 
-_ ,, ". ' . 

~~!~Y~~~o;>'..ia t.v .. donde se repite algo d.icho · 
por ·algún· funCioríadó; 
~-:::· __ .:.-:,~-:_;:»_-·' :.r:·:_ />< 
i:as)jedarac'Í.oiie~ se presentan tal cual: se pronun· 

:,ciaron' .sin ni.i{guna vai~aCi6n cri tí.ca; porc¡ue no ' 
se inte~~re't~ ni explican los llctci~ ~ 

Los medios masivos tienen la inserci6n pagada de 
informes y declaraciones oficiales: reportajes y 
fotografías en las cuales aparece un funcionario 

'diciendo alg6n discurso 1 i11nt1gurando alguna obra,-· 
o poniendo en marcha algún servicio, ( esto en fo!. 

mano gratuita). 

El uso de la radio y la t.v. de que dispone el go· 
bicrno con fines de propaganda buro1.:rática y polí
tica en favor de posiciones oficiales. 

La propaganda tamb.i6n es la forma mas común de co

midas, ceremonias p6blicas, homenajes, manifesta-
cioncs o visitas oficiales. 

Es innegable que se dan algunas formas donde se -
mezcla la publicidad con la propaganda como lo ha· 
con las empresas de Pcmcx, Lotería Nacional, Seg~ 
ro Social, cte. do11Jc el cstatl<J se presenta con un 

rol de eficaz empresario - que no busca lucrar, si 

no servir al puchlv. 

Se utilizan los recursos del gobierno municipal y· 
estatal por cj¿mplo: l• campana de la lucha contra 
la tuberculosis. 
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M6xico cuenta con publicaciones gigantescas de ed]:; 

ciones ·oEicia~cs, informes. idearios, memorias, revista~ e~ 

pccializads, b~lctincs de prensa, cart~les, ~te. 

Ejemplo: FCrronales .cuenta .con. Pensamient;:, Políti

co 
;,<·, 

e ~16~ic~:~g_;a;iÓ\ •. ;'.: 

Priiísa~r~~i;;;c.p~fítl2'o,' · 

·._. __ ;,:',,__,':_.__·' 

''..(!' ~-·~;. ~ ,'; :' 

Organo 'te6j'lc~o: y, dC>út'I;1ario del PRI impresas en -

los TnHeres Gráficos d~ la Naci6n. 

El Consejo Nacional de la PÓblicidad, ha jugado un 

p3pol ntuy importante, cuando fue inaugurada el 24 de novic!!! 

bre de 1964, por el Presidente Adolfo L6pez Mateos y scg6n

sus objetivos " es una asociaci6n no lucrativa formada por~ 

16s actores de la sociedad publicidad mexicana con el fin 
y el prop6sito <le utilizar y aplicar las técnicas de la co

muni.caci6n social. Entre sus metas, sobresale: "mejorar el 
nivel de la vida de las grandes m.iyorias". 

Su funcionamiento a cucsti6n financiera cst& da<lo
por medio de cuotas, dona~ivos que sus asociados y patroci
nadores, no recibe cuotas de sectores públicos y priva<los -
pero sí cooperaciones de los medios publicitarios. 

El pertenecer a una sociedad, tic¡1c consccuencias
participar en todos los actos o niveles de la comunicaci6n
social desde una forma general, que es la vida diaria opa~ 
ticularmente en una actividad concreté. que te haga inmiscu

irte en ella. 
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FÚilmente se nota de que m~ne~a. la propaganda sc
presenta )lacia lll so~i~d-~d a nivel ma~ivo y, constante, la -
cual además Üe~cl~ " ref~r~~.r, el/sistem~ ¡)r()Ínovicndo así la 

confianza én ~l~s' insfni:,~ots_;cU .;·• -'i[ '}- _;;;;:; 

~l ~~~i~o ~~~t~~:e ;;~¿r~;: i~F ~}fi~-~ e¡:: pasan-
en la/ t-.'~/~~:-éo'mÓ":?>~-.. -~-; ·_ · ,·,··:;-h;--··-:. .~ </ .¿--:~:';;;;:~'{i~;~.'.·:L~~:~' -~ · ,.-~, .. ' - . . -~ fr.:7 

- .-:_ El ~~cA;¡~Nf; .. ~a···~c-1}qo·.-·"n•~ eu··-;l~.:v.~.--· .• "('v·: ..•. -.~c1.~m.-n~'o.:.sl~-.;ª_:~.-.·.:_._:··.:r•·.--·.~-·-· 5~, ;c.\ -. . . -- ;,oj)):;c 

sar ·1a pr~~u~:~!!~c¿enii~º;{t~:'rd~ot1~~~1~~:~~tc·~J~~ ~::i --
que se t icin~n én M~xiéo. ,:,e ; 

El gásto .de, ii/pro~ag1;~~/c~ M6Í<ico os Ínuy difícil 
de precisar y-más.a<uí <le ·cÜanÚÍic~f, p<)ro lo más importan
te todos los gasto~~-ác lo antcrior_los· paga la -poblaci6n C!}_ 

tero.. 
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4.4. Efecto de la Propaganda 

. . 

El punto culminante y esperado de .la campaña de -
proseliti~mo .es ·tener resultado~ favorables·eri pii:> ~ei par
tidci el dla de lis elecciorics. 

Al' finalizar la caÍllpaña: de 'proselitismó por el PRI 
sus dése~s s~~la~ sin d~da aliitn~~.'ver éuníplidos sus objet_i 
vos en ta·das:l'as'.,capas.,de.'la:;soc:iedad,: a la cual mand6 sus
mensajes ~ .. 

<<~::. .~, ::· 
·En ias'~r~A J.6&ic~mc;,fo se esperaban .resultados -

de un·95% o:.ú1;\rez !rilis .• : hacia el candidato. 

Resultados que no sucedieron, para desepci6n del -
PRI. 

Aún cuando la campaña fue una de las más costosas
c innovadoras en la historia del partido, Dentro de la pla
ncaci6n de la campaña se pens6 en la innovaci6n y la elabo
aci6n basada en los más altos costos, 

Sin olvidar que esta tratará de llegar hasta el úl 
timo rincon de la República Mexicana. Este Último punto es
ncccsario según lo marca la comunicaci?n social, pero aún -
así no se obtuvieron tan buenos rcs 1.1l ta dos. . 

En la campafia política electoral, durante su pros~ 
litismo, prcscnt6 características de campaña de tipo merca
dot6cnico. 
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.La. publicidad y la propaganda, tienen diferencias 
y semejanzas, la primera despierta necesidades materiales
que se detrminan con la posesi6n de objetos y que la segug 
da promete la liberaci6n de todas. las presiones, miedos, -
ap~rta una esperanza de vida m~jor. Resumiendo la primcra
vende un bien o servicio, y la segunda es como un alivio 
paia.lris males del ciudadano en su plan ideol6gico. 

Partiendo: de 0,·estci,en•la campaf\a d.e Salinas de Go.i:. 
tari, se· encontr6 lo siguiente: 

·Present6 informaci6n 

Utiliz6 médios <le comunicaci6n ntuy variados 

Para enviar mensajes que mediante técnicas, proc~ 
dirnientos y asociaciones que tienen por objeto influir en
el comportamiento de las personas. 

En la actualidad el acelerado desarrollo e impac
to de los medios de comunicaci6n pero :l nivel masivo. 

En las actuales sacic<ladcs ha despertado un sinnQ 
mero de interrogantes, y la raz6n por la ct1al nos interesa 
es la siguiente: la base funJamc11tal y medular entre prop~ 
ganda y sociedad es un intermediario llamado comunicaci6n. 

Por parte <lcl Partido Revolucionario Institucio·· 

nal tenemos a nuestro ¡1aso en cu:1lquic1· lugar propagand:L,
tal vez en cantidad exagerada: raJio, t.v., cinc, rcvi~tas 
pcri6dicos, paredes, etc., en tiempos normales pero más i~ 

tensa en la campaña electoral. 
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La· pro¡fagand.a ·'implica·· la necesidÚd de. establecer -
una 

(destinatario) 

En el caso de la propaganda, no se agota en el ac
to de comunicar, porque su finalidad es la de conquistar el 
voto popular, conquistando a las masas populares, El objeto 
de .1~ propaganda es persuadir aún y cuando no se cuenta con 

perfiles exactos, ni la presencia ftsica no mucho menos con 
ln personalidad. 

Uno de los aspectos a contemplar en la comunica--
ci6n es que no se sabe en que momento y circunstancias va a 
llegar la propaganda. 

Los intelectuales de los años treinta identifica-

r6n como " padres de la comunicaci6n 11
: Lazarsfcld, Lcwin,

Houland, Laswell. Este Último introduce dos elementos: el -
canal, y efectos que los producen. 

La comunicaci6n social no es una coincidencia o e~ 

sualidad, ya que implica investigaci6n y que para efectuar
la necesita contar con' informaci6n acerca de sus rccepto--

res: Para tal efecto e~ importante: 
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Lll. cántidad de pe.r5o'!:as por la cualestán formadas 
las zpnas i. co'i~·rii··¿·~:, :l~\':1nl~ipi.~~, 

::~),:: 

~~~~~~~~~j~si ~·;r :~ex~~: l~gar. y re.s~onsablidad en. -

la. fa.;iü~~,'/ 5; {_ '"<. ·•• 
Estado ~i\ri1'' · 

- • ~~'oN;~c1~uv)e' a1~;;di~0·?••··i~boral ... ··· . _-ingresos 
Nivel.' de escoiaridad 

· Rciligi6n 
i:tedi;s d~ comunicaci6n que titilizá · 

·0 .. ·La: coniunicaci6.n., señ.~la ·Jai'~a ·Go.deci; es _siempre 

real rural y temporal: es decir_, cÓnc1;dt.a soCiai e hist6r]; 
ca 

La .;end6n de fos mensajes no opera en el vado. 

· · La propaganda debe de ubicar al tipo de comunidad

al cual se va a referir. 

Rural o urbana 

Distribuci6n de la riqueza 

Clases sociales existentes 

Técnicas y modo de producci6n 

imperante, industrial, campesina 
comercial ) 

Problemas ccon6micos 
Instituciones de bienestar 

Edmundo G. Llaca. Teoría y Práctica de -
La Propaganda, Pág. 200 
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Organizaciones P6p~lares representativas 

Para él- que ·labora o realiza la_ propag·anda - es-- _muy
irnportantc -cOn taT Con u~a ·.i p6tCsls _;Ü~er~·~- ~~-1 r~·ce¡)<~~~- ·_como 

la·s _siguientes_: 

a) Personas con.poca irifo~maci6it;''osort7.'.ia~\nilis'inc~ 
. fluenciablcs :•_:;: ._;: ___ ;_;_ ;;;;. <:~ f_'_L-

- ·---~-- ~ ·--,,, - - -

b) Los m!Ís iúformados; _son' los f'iniiii<ls procilve's 
cambiar d~. opinl6n'· --- 'c·~fi~t'd'-0 c;;i•~·P' -

c) ~~:e;:~=~t~::;e_~:~~:~t~~~s·~~c-~~:·~~~~i~~o;~~s:~· 
dit: .,_ .. :_~_: ~·:,:,_",'::.,<:, ·~,:-~"';-/:::·--¡·~ 

.. - ,~:· 

d) Los extrovertidos " con .vida 'ricil en -f-~ntasías" 
son los más receptivos. 

Es algo esencial, el estudio del medio donde la -
pl'opaganda va a tomar forma y de las aspiraciones y necesi
dades que queremos explotar. Además se pretende imponer una 
explicaci6n de la situacl6n global, una convicci6n ideol6-
gica para provocar un comportamiento. 

Parn poder establecer una com~nicaci6n con el rc-
ccptor, es por medio de un mensaje a base de símbolos o fr~ 
ses que tengan una idea. Y con el uso de los medios de com~ 

nicaci6n se puden llegar a crear un ambiente para el cambio 
y el desarrollo. 

Es evidente que la comunicaci6n social eleva las -

aspiraciones del público y además contribuye a estimular el 
deseo de progresar o de mejorar, ya sea en la forma de vida 
o de trabajo, por ejemplo: 
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Partamos :de ·que -ta conilinieaéi6n posee :)as siguien-
tes aspectos,, .i.~~-~.rm·~.·~ : ~·~·t:~-~~.~-~~~~: .. , ~-~.~e-~:·;: e ~:rifó·r.~a·. : .. ~·. 

Per~ ;¡. ,;·pn~.; que, nos-_ ~dter;~~a es eL dé irifórmar . 
. ;-: :1,; i '·º,'--;<-,:>'.' ,·,;¿·? 

11~ s!>-:p~~~e -~~~~;~iui?un~ m:lliJJ{~~ri;§~~n¡¡l sin

__ :l·_a¿~eclaorhmc·ur_6nz~l.rC;f ya,':cm1'p6á_-_-_-_-n;_-l!~-~~-~-~~--:~:i::.::~:ii:~~·-~:s:~¿::~:~!6~u::n~:--
_- _ _ pa~ si sol~_ rio contrihuy~ a esos finés. 

___ ,~io_los dirigentes pueden utilizarla de-modo ins-

---~~t~µmep._t_(ll.; ·para m-antcilcr o aumentar la conciencia polltica

del ci~dadano ¿entrando su atenci6n en los prol,lcmas nacio
:nales, que son en buena parte de ellos donde despierta su -
iiiteré-s, en una sociedad de tipo dcmocrá tic a y moderna la ~ 

comunicaci6n es el instrumento para lacrar que la poblaci6n 
participe en los procesos políticos. 

Es evidente que dependiendo Je la finalidad que se 

tenga se determinará el modo de como se utilice la comunl
caci6n social para movilizar los recursos humanos. 

No resulta difícil pensar que la propaganda usando 
a la comunicaci6n social ( y todos los medios <le comunica-
ci6n) y en su análisis, para nsi est1·uctura1· sus mcns:1jcs

con todos las cnracteristicas parte de la comunicaci6i1 soc! 
al, y así llega a la sociedad masivo y tener unn actitud l~ 
tente ante ese mensaje, lntc11te porl¡uc J1asta no conocer los 

rcsultallos c11 u11;1 clccci611, ser& imposible ;1¡1rcciar que tan 

eficaz result6. 
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.Objetivos 

Propagan<la. 

Ca~biO de 1'a Actitud 
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CAPITULO V. 

5. l. 

La Propaganda del PRI 

EST~ 
SAUR 

lES\S 
DE LA 

tm llERE 
~!Bl\OTE&~ 

11
• Lic. Carlos Salinas de Gortari. 

al Presidente 

~:s·cs.crita s·,.~ la - org-!' 
riiza~i6ri·r:d~{-.·~ar·t.icÍo' .. se:· .va ··consólidifndÓ· Cada vez más en su

estrii~tura 'y así para las elecciones de 1970' se suman 3 m_i 
liones de jovenes al partido. 

Dcspu6s de los disturbios de 19G8 a I.uis Echevcrrl 
a Alvarez, le correspontlla tener u11a ca111pafia, que rcunic1·a

nucvamente1 principalmc11tc a la gente que se dispcrs6 co11 -

el movimiento. Así entonce:;, la camp:1ñ:1 tuvo un tinte de n~ 

hcsi6n y mediante su proselitismo facilit6 el diálogo, este 

tenía la intcnci6n de que la uxpresiC11 1 aliviará las tcnsi~ 

ncs - Tendencias idcol6gicas. Don(lc los conflictos de pens! 
miento e interes propios de una socic<lt<I en cvoluci6n, die

ron otro giro, diferente al movimiento ocurrido y que se m~ 

nifcstara como una idea o cxprcsi6n de la sociedad en cvol~ 
ci6n. Y conforme a lo planeado, el 21 Je octubre de 1969 -

surgi6 a la 16z póblica 1.1 candiJatura ~te Echcverrln, basa

da ' en el pensamiento vivo Jcl J1ombre que conduciría a la

naci6n 

Paoli, 1988 En un mitín en enero de 1988 

Piig. 159 
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Sus pensamientos fuoron elaborados en una serie 
llamada, El ideario de Luis Echeverría en donde se plantea
ba que debería de tener di&logo y pl5ticas con el pueblo,-
donde ei tema central y constante era la superaci6n 11 popu
lar 11 

, Est,as eran las directrices a seguir, acordes al -
IEPES ·vÚii:6Estados como Baja California Norte y Sur, Son~ 
ra, :_Sfna loa, Já.l isco y Michoacán en su proseli tismi:>- us6 pag · 
Car·ta_S_i c_·V:otll~t~s, mitines ·én cada·- ciudad, ·au.cmás. de ·pronun-

Ciar diScursos. 

Segunda etapa de enero a marzo: dura 42 días reéo
rre 10.994 kmsr visitando Tlá.i¿ala, P~~hla, T~basco, Chia-" 
pas, Campeche, Yucatán y Quintana Roo, utilizando.pancartas, 
volantes, carros convertibles, para recorrer las ciudades y 

ser visto más de cerca pronunii6 discursos, usando a la vez 
utilitarios. 

La tercera etapa de marzo al 4 de abril visita el
D. F .. Guerrero y Oaxaca utilizando los mismos recursos pro
pagandísticos que en la Za. visita. 

-para· realizar la cuarta etapa correspondiente de -

abril a mayo visitando Chihuahua, Coahuila, Nuevo Le6n, Ta
aulipas, los lugares donde pronuncia sus discursos son ado~ 
nadas con imagencs del candidato, sombreros de papel, con -
el logotipo del partido, pancartas con frases, lemas pues-
tns en lns manos de cada militante. 

En la 6ltima etapa del 7 de mayo al 31 del mismo -
mes visita Durango, Zacatecas, Aguas.Calientes, San Luis P~ 
tos[ e Hidalgo, las calles y avenidas principales de estas-
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ciutlade~ se ven.inundadas de propaganda.política realizada
por el partido, en las calles cuelgan.piezas de pl6stlco -
con el emblema" del partid~·: " vota así " 

-pa·ra ·f ~ri~? .~::~a~ )~ _camp~~n~·-_,· _ a_l. _in~·c··t~\·_Ju_n_;i~. vis i -
ta ,Morelos~ ;Sarij.uis potosí, Ve~aéruz y. el Estado' de· M6Xico. 

_ ,·.; ... ; · _.Para" ;~aÚ~ar~~u{am~~fia. propaga:dísLa~ electoral 

se ~~o;6 todas:,i~svías ,terrestres de .comunic~ci6n¡ pronUn
éi6 :•i62°CfuiÚrieif;'sós?sº~ludos, io3cÍionieJ;aj es', ~en. iíú dos - Úl~ .
tima·s -~:~~p-~f\~5-;~ ~·uvo e~·tr~vi:s.tas_:; declar~ci-onCs--~ de-.. prensa . 

. -.- .. 

'·ti-=.> '. Eri _f~en~-~-al\; ~llsí ·se· puede resumir ·1a campafi_n de E..; 

chevi:.'rrÚ diilogr6·;~ fracaso de esta propaganda se refleja-
rá 'los r~sul.tado~ obtenidos. 

'}~Logr6 Ü,970,893 votos con un -porc.ontajc de 86.02% 
de.la votaci6n total. 

·Ya con L6pez Portillo durarite la .campaña del IEPES 
púbfic_o cinco fasc.ículos con el t_ítulo <le: Jos6 L6pcz Porti_ 
llo. 

Su pensamiento polÍtlco era la linea de las c<lici~ 

nes para lo cual se recogieron las principales rcflcccioncs 

formuladas por el candidato en las cinco primeras etapas 

del total Je siete en la cual se desarrolla la campana. 

La candidatura fue ¡1ccptada u11 cinco de octubre de 

1975 y el cierre Je campana fue el 27 de junio de 1976. 
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Su primc1· lihro tr:1t6 t~~1:1s Con10: 

l 11dJ V J.Juu 

Fami 1 L1 

Sociedad 

2° .Í.ib,ro 

OrgaÜzáci6n',de··la: Sociedad ·, -

·-- Expei'icrida Hist6¡-;ca · ,51e M6xico . 
-=='C-~'11°~.·i v~-~_:cr~· .- I ñt-C~nuCio-riá1' 

· 3° :Libro .. 
Des-ri·rro1-10· -con:-~~Jlú;tiC'.{;i s~-t~¡;; r· 
Ins t~umcn to: <ld1~ Ó~~·hrroua 

'4° [;Jbrd 
. Rct~· altrutúro> 

El trlinÚt~ lli~t6rÍ~o 
?~oiilh~-~: y 1~1~';;:;6,; 

--;,:_-'.'·' 
. .. ..-,_-~-~..= -~ ·'ó 

-- En -~~:·ii:-~:~.~~:~~i'J~--~-~~ó)·;~_Z_ ·r~n.i:\110_ t icnl' como impcru-

t i rn la domocraci~'~~ciáÍ 2' ' Ér PRI 1'c' ha pcrmi t i<lo a México 

vivi."r en paz y. reiÚ:iv¡'trS.c c.1.C'nti-o tlcil orden 

rn IEPES es un organismo del partido que cspcc_!_ 

fica lo que hay que l1accr; en donde, como hacerlo 

El IEPES se basa en los puntos Je la coml1nicnci6n 

social la cual expresa: 4uc lo primero y m~s f1J11<l:1mcntal es 

investigar l;t rc:1lill:1LI d0 1{1 cu:1l el c:1ndi<lato v11 :1 partir

cn ~u rccorri<lo Je proselitismo por todo el Tcrritor·io :Ja-

cinn;ll, )'de Jcucrdo :1 lo..., ¡ntntos.~ntpriorcs se creó et 

Plan Básico llcl Partitjo relacionado a' la investig~1ció11. 
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Campaña del Licenciado Miguel de Lamadrid 

En esta ~ampaña, el PRI utiliz6 la Consulta Popu-
lar como un medio de la propaganda, estuvo contemplada en -
cuatro aspectos: Presencia, Penetraci6n, Cierre y Agradeci
miento, ad~mls utiliz6 y promovi6 ideas, se obs~quiaron re
galos. 

A ,.comparaci6n de las anteriores c.ampafias 'esta fue
más amplia eri todos las puntos que abord6. El diseñ~ de la
propaganda estuvo bajo .la direcci6n de Miguel de la M. y -

que estuvo orientada a proselitismo sin faltar la persua--
ci6n y el 'conocimiento~ 

Esta campaña cont6 mis con argumuntos y análisis · 
que con tradicionales eslogans. El candidato insisti6 en -
que la propaganda correspondiera a su intunci6n de diSlogo, 
tratando de que el pueblo y el partido tuvieran comunica--

ci6n. 

La primera parte llamaJa PrcscJtcia tuvo como fina
lidad dar a conocer en todo el país la imagen de M.dc la M. 
contemplando en esto su trayectoria política, antcccdcntcs

ievolucionarios, su vida ciudadana, y familiar. 

El pesimismo no es idea <le estos momentos de camp~ 

ña. 

El partido reafirma qt1c cst6 frente al pueblo parn 

hacer frente a cualquier conti11gcnci:t y promover así las -

transformaciones que el pa1s reclama. 
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As1 entonces, él parte del marco de la inflaci6n -
la dcvaluaci6n de la moneda, repcrctlci6n en los salarios r~ 
a les, la desigualdad del <lcsarrollo. En si fue una campaña
de consulta popular. 

Al igual que en todas las campañas, se plantearon~. 
los problemas nacionales de grupos sectores y regiones 0 del
país a ma_nera .Práctica. Quiso abrir nueva línea hacia· e1· f!!, 

turo utilizando su influencia politica e ideol6gici; sacan
do ·a la poblaci6n de su neutralidad, la apatía, :eL·confor.--. 

mismo y principalmcn~e d~l ~bstencioncs~o. 

Siete foeron las. tesis en :ias .cuales s.e b~s6: 
'¡.-;·,, 

;>lacionalismo revolucibnarfo! :val()res,y princi¡Íio de 
~\ . ;;ci6ii pópulÍI; , ... ·· 

Rcnovnci6n mÓra!'de 'lá, sÓCif'' 
,tad: ..•. ·i-". .. :; Corrupd6ri ~~ él· sector púbii_ 

... ''c'o' 

Dcscentralizaci6n de la~ida 
nacional:· 

El desarrollo 
El empleo 
Co~hrite a la inflaci6n 

Federalismo como organizaci6n 

social 

El sistema de la campaña, dentro de la cstructura
prograrnática destinada a facilitar el creciente dcsarro-
llo de la actividad política , fue el eje en torno del cu

al el partido realiz6 sus acciones .. 
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Aspectos Esenciales del Diseño· E~tratégico: Tres Dircccio- -

~ 

''.·: 

-··Personálidad del Candidnto 

R~afirmact6n ideol6gica del Partido y·su Candidato 
- Consult.a popular para la plancaci.Sn democrática 

Promoci6n al voto, promoci6n· inÚaestnictura electoral 

Organizaci6n 

Divulgaci6n ideol6gica 

Propaganda 

Acci6n electoral 

Consulta Popular 

Se llevó a cabo por medio de foros Uc participaci-

6n popular, intcr<licipli11nrios, gremiales e idcol6gicos, -
cultt1ralcs, en ln esfera lle lo n3cional. 
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En' la está tal, hubo' empresarios de-,fortalecimiento 
municipal de segÜ~micnto ~ sondeo de la parÚcipaci6n soci
al. 

Otro -foros trataron el problem-a ,gramial de secto~
r~s_ csP~CÚ~iC.óS dC._ 1a·. Socicd~d: ob:r-Ci_a·~··/~·é~~Pc~ina·¿·;·_:j·~-vc~
t.ud·;_ m~·j·c;~s, -uni v-crs.Í ~arios' .dél>- m;g·Í..st~él--i~ i. ·pi~f~~ioni.s ;. __ , 

taS<.c'~J:rltci;ectllalcS. · -·--

Una ihnovaci6n fue el .tlcánce dentro' de la éonsul~ 
ta-popular; 

Establecimiento del sistema de comunicaci6n por CS!_ 

rc_spon?.cnciá Coil _Cl candidato. Se instalaron buzones <le cog 

sulta en ca~a,~lra, póra recoger las demandas populares, --
_·d~n~c la ~iuda~an~~' con entera libci·tad, pu<lo apreciar - -

dcposit.ñr: .sus·:qu'cj-as ~- sugerencias e inquietudes. Se rcco- -

rri6 todo el territorio nacion¡1l. En ol mes de enero el ca!! 
<lidato pu<lo incluir en ln pl:1taformn siete tesis a11tcs men
cionadas. 

Otros aspectos fueron los mitines, las visitas do
miciliarias, las mesas redondas, las entrevistas a trav6s -
de los medios masivos <le comunicaci6n ~crmiticron al parti
do la pcnctraci6n en lns 5rcns urbanas y rurales del país. 

Las cifras de sus publicaciones rebasan todos los~ 

c&lculos. Jam6s se hab!a llegado a estos vol6menes, en uni
dades <le imprcsi6n y <listribuci6n <le materiales relativos a 
la línea politica, e idco16gica del partido y su candidato. 

Así esta campaña se caracteriz6 por tener aspectos 
materiales e ideol6gicos diferentes a las campañas anterio
res, tiene en síntesis que la campaña de Miguel de Lamadrid 

86 



no tendría. un enfoque mercadotécnico, apartándose del esti-
1a ·comerc~a1 · pub~·icitario, y eniocarsc cori estricto scnti~o 
político y. popular, por tal raz6n se descart6 la opci6n de
~sar un.l,rna o eslogans. De acuerdo a la idea del candidato 
lo·s ternas y conceptos centrales deberían de ser el resulta
d~ de la consulta popular y del sentir colectivo. Y que 1a
propaganda se tendría~ue ir ajustando en el an5lisis p¿ll
tic~ y_las tesis mencionadas anteriormente. 

Ante esto, se hace que entendamos que la campaña 
fue el resultado de lo que e.l candidato fue concluyendo Pª.!: 
tiendo de sus siete aspectos, lo cual no puede ser cierto -
del todo porque para eso esta el IEPES que se encarga del -
an4lisis político, ccon6mico y social <le toda la RopÓl>lica
o-apoco el candidato parti6 de sus tesis aisladamente. 

Las campafins presidenciales del 70, 76i 82, tienen 

elementos muy similares entre sí. difícilmente se podrfn e! 
contra~ dfferencins muy marcadas. En síntesis, po<lcmos ex
presar que estas campafins se convirtieron en una aburridJ -

rutina para la sociedad. 
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5. 2. Crisis <;>~o~6mica y po 1í t lea 

1..ú. ·crisis cconónd.ca -y" por_ cn<lC po.l;Ítica que padece 

aciunlméntc :'1a:<so~Ícda~.t'_ mc~icana, .es_ ahard~do eR--·tOdos los
timbi.tos··~·-- ~C-Üi1i01~·cs, congr~-~oS, en trc· -.~rab'aj adores, a~as ··ac
cns·a·, cvcil'~·as \polítiéo~, etc·. En ~L v.lviu'ibs -Ú~a .situaci6n 

·cr_~-ti~~--, prinCip'rilÍncri-~c- par·a C1 --tCrr~·na ·ccan6m.iCo. 

Esta situaci6n existe debido a ras siguientes cau

sas: Durante los doce años que gober.naron Echeverría y L6-

pez Portillo, la nnci6n fue gobernada por la· ambici6n del -

poder y ad~eí\andosc de lo ajeno, ~al situnci6n lleg6 hasta

Miguel de ln Ma.drid. Causas indiscutibles que llevan y lle

varon a M6xico a la gran crisis de hoy. 

Por otro lado, el primero de diciembre de 1970, -

ri11<lc protesta como J>rcsi<lcntc <le la Rcp6blica el Lic. Luis 

Echcvcrrfa Alvarcz, con 61 se tiene el inicio <le la crisis
dcliido a que por un la<lo se tcnfan los conflictos b6licos -
en el Medio Oriente y el impacto sol>rc el precio <lcl crudo, 

se inicia una crisis mundial, cuya primera repercusión fue 
la clat1st1r11 de los mercados Je exportación para nuestro P! 

Ís. Esta reccsi6n de alcances ccon6micos mundiales, agu<liz6 
la crisis del modelo de desarrollo estabilizador y obliga -

al estado a profundizar la moJernizaci6n político - econ6mi 

co, no sin propiciar un conflicto abierto con algunos scct~ 
res de la sociedad. En los primeros dos años del sexenio de 
Echcverria se propici6 el conflicto. 

En 1973, se intensifica la inversión pÓblica y sc

fortalecc la alianza entre el gobierno y el sector obrero -
organizado ( aumentaron considerablemente los salarios, asi 

como los espacios polÍ~icos y económicos ) tal vez para con 
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trarrestar los :efectos. del .movimiento del .. 68 sé crea lnfona 

vi t 1972. '.se amplía. é~n~supp,1974 se crea el· Iris ti tu to Naci;;

nal deÜC~nst.imid~r,· y en 19.75 i~ Procuradt.iria Gene;aldcl-:-

pals 
s,·mÚ. mih~~es dé d6lares~ Ante' esto, :Se consfituy6 ·c.1 Con

·sejo»Cootdinador Empresarial, con el objeto'de¡agl~tinar i~ 
_:'tCrC'.s,ci·~rrcn:-"d-CfCiú:ii1 ':-Cle1--CmprCsa~iado·:-

··<sc:-·~so~tu6·_Un rccui-so · jncspcra<la~Cn ~c.-·cr i·~ icn.tc: -

la~ (J:O_~ít_~_c?--.d'?l.>.!'Ú1~or· co'mo;gran .arn~a dc_s-cs~jihilizador~1'-y -

~·g~fi_~·c A~_-s_ lo~~ t)~a<lc;>r.- _:~~ ª-~te~ i~~n< imp~1 l só- a _la_ -cxp~ns ión -
de la" deu.da· ptíblica. de .cuatro 20 mi 1 'mi.llones de d6larcs. 

. . 

. -·sc-·con·tabñ',;éon Cl desprestigio t.lc los empresarios 1 

y por cn~c en-la -dc51cgitimaci6n. del Presidente, además ya

~c tenía- u~'~ in-fi.aci6n ·Jcl 18% ·anual. 

Donde el salario m1nimo ya 110 garantizaba el 11ivcl 

e.le vida digno a los trabajadores. El snlario real aumenta -
s61o cuando hay mayor formaci6n <le ca¡1ital en l111 pafs y, -

por ende m5s pro<luctiviJn<l y progreso. Y esto en el pcrlo<lu 
de Echcvcrría no sucedía. Cbl' recordar que también particl

p:1ron la <lcvaluaci6n Jcl peso frc11tc ~11 tl6lnr. 

JoSe L6pcz Portillo después d{' contender en las -
elecciones de julio de 1976, candidato prifsta que no tuvo
opositor y como rcsult.1d0 i'rvsidt·ntc dv :--téxil.'.o, al tomar p~ 

scci6n co1110 tal recibl6 a 1:1 ~co11omÍ;1 c11 una situaci6n muy

crítica, donde la naci6n hi1bía pnrtlcipndo en el agotamien
to del desarrollo estnhillzaJor y de la reccsi6n de 1973. -

Ante tnl sitl1aci6n Portillo se <lc<lic6 :1 contrastar su r6gi
mcn , con los antcrio1·cs, ¡1st tiu0 opt6 por l;l legalidad co 
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mo elamcnt6 sustantivo de su política, hizo hinca~íc en los 
valores democráticos y los procesos electorales como fuente 

de legalidad, plante6 reformas en lo administrativo econ6mf 

ca _Y político_. Ofrecio planteamientos ante el d_erroche fis

cal y¡l ,endeudamiento. Se refiri6 a la responsabilidad-~

frente a la c_orrupci6n y del control deficitario; control -

del gasto estatal con el objeto de_ abatir la inflaci6n, su

principal punto fue acabar con la deslegitimaci6n del ·régi-
•-mc_n. 

Posteriormente, ante el .saqueo _de ·capitales al_ ex

tranjero éste-decide Nacionaliz~r lil Bariéa deÚnd~ :en ~l fo 

t~rior 14mil millone~ d~dÚaI',es, ~~nel .fin ~e pagd~'par-::
te de la. d~udn ~xtcr~;. -- - -- --

"• ,· ' -. · ... : .·- ·, 
-cuando Miguel de la Madrfd--l,ie-ga·.a la-:Presidencia; 

predomina _una'atm6sfora fdeol6gica cargada de arii~adversi6n 

hacia el partido de gobierno. 

Los ataques a la corrupci6°n y a la ineficiencia &.!! 
bernamental, así como las críticas al estilo populista de -

gobernar forman parte del sentido común de amplias capas de 
la poblaci6n , cspcci¡llmcntc <le los sectores derechistas. -

Ante esto, Miguel de la Madrid percibe tal situaci6n y as.!! 

me que muchas <le estas críticas son causa·s al priísmo. 

Otro de los aspectos fundamentales dentro de la -

crisis es la pol1tica implementada en el sexenio de L6pcz -

Portillo lo que hizo fuente de fricciones entre gobierno y

partido. 

Dicha política econ6mica de tinte ncoliberal trajo 
consigo la reducci6n del Estado, la disminuci6n del gasto -

•p6blico los topes salari~lcs. como resultado se tiene a la-
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- ' - -
"'.·." 1 -

·Corr i~1~·tc QCm·oc.;_r.fi t ~·e ti'.. _qü_~-~-.~~-i fó :.·~i"c. ·1\1as. -¡; l'j í .:-; -~ tl s sj tuac j ón 

qu11 s_ci- tu\ió. ·e _;añt.0:; .;,·f ·COíJ·,¡, _, 1:·~~1~¿'¡·61(~:1 Cs:i í.~~) L1.·-~.i~~·1_ .. 
\ .. '.~.--·.·:~:e~~~-- _':::/_ ;·, .---~~ 

del 

'L-~~':.-~;i~C'i;~Ú~{;·o·~'. dC ·fa to· ~;C¿'tf1rlü1han~ iii ,.(,úJ~p-~~-<lenciU 
pnrÚ~~ ~CJl'\ ·;;~ ,t:qliio;no ¿uc sust6nta postUlhdos idcolÓgJ_ 

cos Cón-tl·a-r.ioS :-~-~~s. p~inC_ipibS. 
- :~--~-~·.:_ - > .. --- - -

E_~··l~rcsi_<lentc de l:t M:1drid, insistió muchas· veces -

dc-~C¡ue:la-·crisis:('5tabn por cncumhrarsc. Erl 1983, cil s.u pri

mer. inforrñe,pJantc6 Que los aspectos más ngudos de la cri.
si;· e~stahait bajo control , .curiosamente para 1987, afirmó -

que la crisis era temporal, :1ón y cuando se rc~istr6 una i11-
flación más alta en tolla la histori·a Je• M6xico, sumndo a ln

vcnta de 500 Cmprt•:.;as· par;wstatalcs manufactun .. •ras y cxfrac
tivas que_ycprc~cntaban el ~·1~ llcl valor bruto <le la produc
ci6n 1nanufacturcra del l>als, LJllc1n~~ Je sc1· l¡1s n1~~ pro<luctj

vns. 

Durante el sexenio que fue ele 1982 ·- 1988, la polí

tica empleada para obatir con el •fcnomcno dC' la inflación no 

tuvo éxito y- que su· error cons istc funtlamc11L1 lmC'ntc en el - -

dar garan~ías al capital extranjero. Logrnr una 1·~pida elcv~ 

ción en la tasa Je ganancias y tener 1111¡1 sitt1aci6n estahlc -

como antes de la crisis. Una política <le este tipo tenía que 

tener un resultaJo ccon6mico y social ón la mayoria de la p~ 
blaci6n, además esto influiría en los comicios Je 1938. 

En 1987 se contobo con .uno deuda de 120.550 miles -
de millones de d6l:1rcs. 

"Ning(m gobierno de la rcvoluc ión había ignorado tan 
' -to las Jemandas 4uc Miguel de la M:1<lri<l 11 
.. c..;ta situación lle-

g6 a que incluso dentro <lcl PRI s~ fo~men cor1·ie11tcs demacra 
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tizadoras con diversos grados de receptividad a las deman,

das ?ºPu lares, en este punto, es necesariO dcst~.car _que' 'tal 
a ello se dcbi6 el fracaso a11te la campaña politice ·electo
ral con tan s6lo un 50% <le votos, y por otro .. la.do ér; Cuauf! 

tem6c Cárdenas ganara adeptos. 

El Partido Revolucionario Institui:ional ;i~ duda.~· 
alguna tuvo una de las elecciones más difi~Í.les' en '1a;{':cua~· 
les tuvo que ·contender. Tal vez la caus_a de ._<isto pued~'.s_er~ 
el que ha gobernado por más de sesenta afies; ios.-i:úii.ieii-ie"~: 
han <lado ·Cl .desgaste de su hegemonía. .'> ·•·•. -.:.: .. 

Lo anteriormente expresado, lo pÓd~mos'aii?~i~:r.:
por que tenemos como mec!Í.Ú los vot'os .C(úe "llega'n itá~i.!(ei - -

'r,_'"• 

/ .. ;.:,:« :~~·:/. partido. 

:·>i"' 

·Par~ poderest~bléccr .. la ctisiS pblitica actual, -
hay que regresii~s</ a'· 1:~'-.feCílll de 1961 desde la cual el PRI
vic~·e -a~r-~S·t.-~a'rii~ ¡;~a ·p_ó~dida_;.·~onS.'idc~~ble en sus conteos -

de va.tos. 

Estas pérdidas lo ponen en una situaci6n de decli

ve en 1961, con la introducci6n de diputados de partido en
una~ elecciones: en unas votaciones gana 90.2% pierde 10\ -

o sea que de 178 curules gan6 172. 

Para 1988, los res11ltados en votaciones iguales -

los resultados casi son lo contrario, porque: de 500 curru

les que compone la Cimara de Diputados, s6lo alcanz6 256. -
también en la p6rdida de distritos fue notable en 1961 per

di6 de 6 <le 172 y en 1988 99 de 300. 

Guerrero ~l. Javier Las elecciones de 1988 
pág. 1 i 



•Ritmo yAkancc, 

. RcSpCCto: a: r~~· 
sa-~ · ~O~o, Ja _.Cori·~·t_¿~~n-C:f~ _do 

;,.,_,,,· i:_,_-,- .. ,,<• 
~ª~p~~as,··cl r~tmo_ ~e pl1c<lc cxnrc
~b~ct~¿i6n d~:sus mensajes. 

,.~· - .: :._-r:~::,:. :<~:\~- ;.: _: 
'·'EstÜdí.~' rCáliza,<lo,, :por;Gilbcrto r;regosb de. la llnic

vcrsidnd de ~-:G'u~d~iif~{¡.~~:, ;a ~-rvc_l-1oca l. 
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C:.1u.kna.., 
111:: • 

GrMku :"'/n. I 
Columnu., drdlc:udu'i a k>'i rilndldaros 

Em:ru-junlu t9!UI 
Porrt.'nt11Jr~ 

Cluuthicr 
14% 

Gnínc:u Nn. 11 

lbarra 
7% 

Niímcro de columnn!<> dcdlrada~ n lus t•1111didutos por periódico 
Enero-junio 19RK 

~ lrJ~rl~~~~UJ 
El DfJ Exc~b1or Financiero Jornada Univcrs:11 Uno Mds U 

l-.;· saiin:i-. - -
[>;.§'t C:1c;tillu 

C:"':tCính:nas 
!!...:.., lharra 

Cl Clou1hicr 
CJ Magaña 
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C..1n.kn:i~ 

15% 

Gráftrn No. UI 
füréls1nr: Column11s drdlrodu-, u r~ cundidntn!i 

Enrro-jun1o 19RH 

ClouthKr 
12% 

l'oru•ntnjcs 

Salin:1i; 
5071 

(ir1il¡t'• No, IV 

C.1\!1\h 
llJ';~ 

f\fag,lfüi 
(¡r:¡. 

8% 

l•:X,-Cl,lor: N1imcro de rnh1m1111' dt'1liC'11dn~; ¡1•w t'nmUJnto 
Enc:ro-j11nln 1988 
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Grdfko No. V 
El Ufo: Culumnus dl'llh·11dll'i o lo~ cundida too; 

Enrn1·juni11 1988 
Porccntaje.'i 

S;1finas 

./.,---··--------...... 52% 

Cltrnlhicr 
14% 

Gráf\cu No. VI 

~fogañ.1 l'J1i:: 
Jh:ma 2'"'r· 

1-:1 Dfo: Ndmcro de et1hunnus dt'dk.adas por c1111tlhfato 
F.ncro·JunJo 198fl 

120 ---- --
100 - -- --------- -

140m-____ _ 
~ - ~ ~;l.ar~,,1 80 -- -- - - - -
60 - - --- - l ---

Enc10 Pebrcro1 Man.o Abril Mayo Junio 

r;;;-Salinas 
[_~Castillo 

~tOlrdcnas 
l!!l lbarra 

C.J Clnuthicr 
1 · _i Magaña 
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e: n10c11 No. Vil 
El Flnunckro: Cnlumnus dtdkodu'i u 111\ c11ndldwlo!i 

C1rdcnao; 
13% 

Enero-junio 1988 
Porrtnlajcs 

Ciou1hii'r 
1~% 

Gmílla No. VJll 
El Flnundero: Número de cnl11mn11., drdlnulll~ por candldnlo 

Enm1·jnnlo 1988 

:~ if ~. . ll IJ~ IJ -~-1 
º lur~,(~_*1i'. 1r1'.cJJ1 !!;-,,~rt-=lti'-F=j 

Enero Fcl re111 M : 1 Al)lil M:1!0 Junio 

1- S~11ina; e :J C.\rdcna•; 1.::. l Cl\rnlhicr 
l r§J Ca!>tillt> 1:11 lkma e .1 Magan.a 
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Gráftca No. IX 
lA Jomudu: Columnns dcdlcndns n los cundldutu'i 

Enero-Junio 1 QR8 

C.árdenas 
17% 

Grúfü:n No. X 

Magafü1 
8% 

l..a Jomnd11: Número de columnu"ii dcdkudus ¡mr cumlldulO 
Enero-junto 1988 

·~nl-11· 
·:~nrnrrrrioJf~ 

Enero Febrero Mar .. .u Ahril Mayo Junio 
- Salinas---~ Cirl.lcnas ___ -O Cloulhicr --
m castillo ct!l lbarra o Magafia 
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GnUlca No. XI 
El Unh·er.rnl: Columna'i dtdkodo!I a IM candidatos 

Enl'ro-junln 19AA 

Cárc.lcn;1'i 
15•,; • 

l"ortt11tnjcs 

Cao;ullo 

(,r:Hln1 t.:, Xli 

Map~a 
11'.'fi 

El Unlvl'f'lal: Numt·ro de rnlumna·, 1L d k:11l11" pt•r t1tmlhfoln 
l:nero-Jn;1lo JIJH:4 
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Grti.Hca No. XIII 
Uno m:is Uno: Columnas dcdlcadus a los cundldutns 

F.nrro-junlo 19R8 
Porcmlujcs 

Salinas 

C.1rdcnas 
20% 

CJoulhicr 
15% 

Clráfku No. XIV 
Uno mlili Una: Número de calun111u drdlcadu\ por c:undlduto 

Encro~unlo 1988 200a---- _________ J 
ISO 

100 ~ ll -1 -
s: - ~llLn~~f roL 

Enero Febrero• Marzo Abril Maj·o Junio 

•Salinas 
~Castillo 

------~-· 

t. :1 Cárdcn.1s 
l!l.1 lbarra 

; :.:.1 Clnu1hkr 
1· 1 Ma~:tñ.1 
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Estos datos- parecen a simple vista, no decir n_ada
pero analizarlos nos da~án razones para :pehsar. en 'el decli

ve del partido. Otro dato que no se puede dej·a~·dc:'lad60 es 

el de la ab~t~nci6n, ya que esta gr~dualillell~e ~a fd() bajanc 
do 'i:onsiderahleniente de 1964 a 1982 .• , ···~(:., <'·r '• 

I.ai. elecciones de 1988 ;· hfa siu~ _'c:~h:ic1~rllda's como 
la's menos-concurridas en la histod~. deli'p~ffi~ .• ~ 

Por ejemplo, en datos de ~Íec~Ioife~ a cltputados t~ 
nemos:de un padr6n de 58 millonés, s61.o se·'tuvo un 52.6\ 
c~~nd.o los datos ubican a un padr6n de 43. 3 millones, esto

dcmuestra un gran abstencionismo. 

Otro aspecto importante dentro de la crisis políti 
ca lo fue sin duda alguna la ruptura dentro de la familia -

Revolucionaria donde surgi6 el partido de Cuaubt6moc Cárde
nas y por supuesto el a la cabeza. Sin olvidar la larga cri 

sis que se vive y las políticas para enfrentarla no han da
do resultado alguno. A<lcmfis ahora el ser un candi~ato del -

PRI, ya no es como lo era antcriormc11te ser un triunfador -

totalmente, nos referimos a que la oposici6n cada vez cstá

más fuerte y gana más espacios de rcprcscntaci6n. 

En 1946, se crc6 el CPE repreientada por: 

- Poder Ejecutivo 

- Srio. de Gobernaci6n 

- Miembros del Gabinete Presidencial 
- Poder Legislativo 

- Poder - Diputados 
- Miembros del Senado 

- 2 Representantes del Partido. (PAN) 

Claramente notamos que únicamente los votos que --
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contaban ,debían ser 'ios del PAN·, porque· e!' caso. de que en -
algunas ·votaciones hubierá. empate ello,s entraban a votar. 

Para 1977, se tuvo una reforma en la CFll, modif_i 
cando que los partidos que tuvieran registro condicionado 
en las elecciones federales de 1979, se incorporar~n al -
registro con derecho s6lo a voz. y fueron los partidos -
PAN, PDM, PDM, y PCM con algunos cambios de nombre, otros 
fusionándose y reapareciendo, esto hace pensar que se ti~ 
ne en la CFE elementos para restar control gubernamental. 

Para las elecciones <le 1988, ya se tcn{an en la
CFE 16 comisionados del PRI, 5 del PAN, 2 del Partido Me
xicano Socialista (fusi6n del PSUM Y PMT), 1 del PPS, 1 -

del PARM y 1 del PDM, l del PRT, l del FCRN (anteriormente 
PST). 

Ahora el control electoral no del todo lo posee
el PRI, que tiene 16 y la oposlci6n 12. Esto tal vez ha -
permitido un proceso de democratizaci6n. 
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5.3. Cnmp<ifia Electoral del PRI 1987 - 1988 

I.a p~1>lici<lnJ snlinistn p~omucve su imagen, desta
cando· 'su i:::on ten ido pol í L j co. Los art'icul i.stas de pr_occso, -

Guilkrm.o Corca Y.Salvador Corro el contenido social dentro 

de .c(1mpaña nÓ imporLa, debido a que toen los problemas muy

superficialmcnte porque no habl.a de: 

:En. esta. campaña. lo que mns· imp.orta, es: il\lpon.er el

nombre y .la imagen ue Sal.inás, con.el logotipo que. simboli· 

za-' 1 ~.su ,~iü,crazg~ y _su caractcr.íst1Ca fundamental..:, c't naci!!_ 

nalisln.o~~.'' 

·El movimiento es gignntoséo donde no se deja pasar 

dctaÚe alguno. Por principio, tone.mes que el logotipo es -

color verde, blanco y rojo, se imprime en sobres, tarjetas, 

carpetas portafolios, ~arras, camisetas, cnlcomanlas, etc.
el logotipo propici6 la invas i6n del país entero, hasta ll~ 

gai a ser popular, como cualquicP artfcl1lo <le consumo, pero 
en oferta. 

Esta campafrn fue de tipo publicitario, muy bi6n º!. 
ganizada, basada en el Manual <le Comunicaci6n y el de Iden

tidad Gráfica. El responsable del proy~cto fue el Secreta-

rio de Informaci6n y Propaganda Otto Granados Roldán. 

En el cual se expresa que: la consternaci6n es la

mejor forma del trabajo político, por lo cual el diálogo es 

la base del proselitismo. 

El partido no escatim6 en sus gastos, hasta el pa· 

pel de la portada del Manual de Identidad fue de Importa--· 

ci6n. 
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Con. el c.ual ·se pretendía que todo fuera exactamen-
,,:_.,' 

::,::::~r:&~d~:lltmi~i~;"1t·:11r:~~l.~i~º ;~:~!º"º' 
':}\~.~:.-'.);~: ,- -·~-";:~·::'.. ,-·~<· .i'-J: ·;·:.~7,) ,~;,'.?~-,:. -~' '::··:-·:'.-'.'~. 

;¿:i.~I1{~~iimi ;~~f J:!~~i~~~~~~í~l,~:;:::· 
diversa; pltit'áf';:mefor'ihfórmadii y m<is ~o~b~Úv; .... 

<::·.>, •._ ;_·::<·:_-.-(,.-_-/'.>::.'~.~, ·'._.-- ' 
Si reflexionamos ánte 'todo .c('inüteriar· dpucsto -

hasta ·_es~e- -m~~~~~fo~,::~--p~d~mos-,.- cxP~cs~1r -·q-i:;~, ib'-:-tirlT~-oo-~ifU!J- a1->~

parÍ:ido le interesaba Únal~ente era l~ <le :convencer al e,
lectorado, y··sLsé triunfa, .se tiene la• posibilidad .dé ga'
rantizar el pro·g'reso 'nacional .y,pernianecer en el poúcir. 

·La ·campaña- se dividi6 de la !; iguecntc manera: 

Noviembre Promovi6 a la conccrtaci6n 

la.Fase 
Febrero Lema: "Que hable México" 
Enero Apoya el establecimiento úcl compro-

miso 
Abril 11 La fuerza del compromiso11 

Marzo Dirigida n fundamentar la esperanza 
3a.Fasc <ld cambio 

~Junio Lema; "Construir con hechos" 

La propaganda debe situarse conociendo si la loe! 
lidad es rural o urbana, simpatisantcs y adversarios, tipo 
de clase popular, o residencial, con frases adecuadas a la 
localidad. 
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En 
se 

las zonas marginadas 11 

Si~ compnramos las Últimas cuatro campañas del PRI
podcmos,advertir claramente que no son iguales, que siempre 
tienden a.~er diferentes aunque sea por rasgos minimos. 

Para estn. campaña, la prensa representa la posibi

lidad de llegar a sectores m&s especificas de la poblaci6n
como son: Sectores de nivel educativo superior: 

Clases dirigentes 

Profe sionistas 

Grupos de poder 

Estudiantes 

Se logr6 de la siguiente manera: 
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Por :;mcdi6 :de la: comunicació.n social se es tablcc.ic

r~n los lineámic~tos,, y fornÍiis Jar~ llegar a cad.a destina t.;!_ 
riO; :, se -~·tii{'~~1~-~~-". mí.ti~Cs·,--·"buz·~-~~s· :de.; p'~rt~~iPación abicr~ 
·ta y Íór1D~s ~Fr~;A'omÚni¿~rse 'co'n e1 ca~cÚÚtó. 

', ·::., -~:- •:, !." ~---"- -;~·-
,·,;_-¡ 

Lo,c¡úe'.nÍlis le interósa·al·PRI en esta campaña ele~ 
¡o~ales impóner, a' toda costa. y por todos los medios, dos
c6"s~l-c{ifamb'r~Y'l~ inÍagén del ~andiuato el Lic. Carlos S.!!_ 

- .:üna5,ú~Go1:.t·~~i\ el_logótipo con las inidille.s .del candi d.'!_ 
to'~-~~-q-t~C'~ - s·~g~n· .. :al-g~·n6S PU~l ic" is tas simbo 1 izan ti Su 1 i.dcru zgo 

Y. caracter~sticas _fundamentales; el nacionalismo 11 

El movimiento de propaghnJa es gigantesco que no -
descuidan detalle alguno: Logotipos ( verde blanco y rojo ) 
~sí ·como sus aplicaciones en las <lifcrl'ntcs texturas don<lc

sc ·imprimen por ejemplo: sobres, tarjetas <le agra<lecimicnto 

hojas·tdmafto cart11, tarjctns Je pr~sentaci6n, carpetas, po~ 

tafolios, mandiles, relojes, potalapiccros, morrales, bol-

sa~. _tortillcros, placas <listi11tivas, go1·ras, c:1j¡ls de ccr! 

llos, tnzas, suéteres, camisetas, catc01tt¡t11fas, de todo~ ti 

pos y tamafios as{ com9 bantlc1·.1s, l1a11Jcrolas, pasacalles cn

varias. versioncs, templetes, pancartas, distintivos para v~ 

hículos de todo tipo inclusive J1asta pnr;1 camiones <le redi

las que se utilizan en el tradii:ional acarreo. Tampoco pue

den faltar vasos, botones, fistolcs, lápices, cuadernos, 

folders, todos ellos con las n1isn1as c:1ractcrístlcas. 

El nombre del c11n<li<l¡1to y el logotipo invaden to<lo 

el pa1s. con lo que pr<.·t<.•n<l0n <l:1r a conocer la imagen y las 

siglas, así como el que parcs1.:a11 tan populares. 

La i11vcrsi6n promedio sc1·6 <le 200 millones de pe-

•as en parte de la propaganda. 
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Se tiene.que el pintor una burda en la actualidad
iicnc. un cost~! na~ Y.con las t6cnicas ~adornas· para usar -

pl~ntl~lus y bombos, ~aló en un c6sto de $ 300 m2 •. 

Campaña· electoral .del .ne .. ·corlas Salinas· de ·Gort!!_ 
r i.. ~-... ,-- .) .. ~.-:.:: ·_.;;_>~---

::: .::,:·;~;j¡; '.~¡í¡;I:í~(:ji!~l{~;~;g~!if l1t*"}:: ,~:::· 
- :·--~.::<v ;.;f~<-·_::_·::(o:--:-··· :~;~t ·----~~~:: 

. Ln. éstrai:cgú( dc<p.rdpiigÍi.nda.' co~tcnida 
al partc;2dcij:oilsi~"!lri1· ~~·~ rifp'~j;,;.;'r'a g1:apa: 

en este manu 

··~-; - ·:_(:;.~ '.'.;-~~~- ·~·. ;'~,.: . ):~.: __ 

,~?~-,. 

Est1·atcgÍ.~ d~ la Pro" 
pugunda 

Za. Etapa 1987 - 1988-

Establccimicnto de li
neamientos y prcmisas
tloctrinalcs 

!'Que hable M6xico" 
Mo~illzaci6n y di&logo naciona-
lcs e ¡1ropucstas para orientar 

la acci6n del gobierno. 

Parte <lcl co11ocimicnto <le las d~ 
mandas manifestadas asi como <le
las propucstns y plantcnmicntos
formulados ~or la sociedad y ¡1v~ 

l~1<los por sectores y organizaci~ 

llC5 .'.l quienes representa la may.2_ 

r1a, y que consi<lcrtin el PRI co
mo la 6nica organizaci6n políti
ca capaz de resolver las ncccsi
dn<lcs de M6xico. 

La propaganda de campaña se apega a la unidad de -
prop6sitos, característica de nuestra organizaci6n política. 
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La pro¡)nganda .. <le -:~'os··can<l_i.datos sugiere. que 'se .:ip~ 

lo. posible.ª l~s s~guicntc~ 

Frnsc! 

Firma: 

es: 

nal·.-cl tlercchO- social a l;1 a· 

limcntaci6n 

Nombre Jet ca11diJato 
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5.4. Crc<libllldnd en los Resultd<los del PRI 

Finalmente, se llegw al final de la ·campaña y lo -

má~ csp·cra<lo 'son_ los rc.sult.ados· d.cl procciso . .--La éOmisi6n F~ 
Jera! Elcctorul tenia ~ormalmcntc rcglst.r;1Jos co1~~t1n ·total
de. _SO millones <lo personas y con taba con -.3g ,074 • 926 de vo- -

tantos registrados, y 6nicamc~tc vota~on el so.3ii de los -
cmpa<lronndos. 

llablú de credibilidad tic -los procesos electorales 

<lcl PRJ actualmente seria regresar ~1 los inicios del parti

do -particularmente porque¡ en varias de las elecciones <le -

donde l1a p11rticipallo al fin:1l han cxistj<lo <ludas, inscrti-
dumhl'c e inconf-0rmi<lad ~le lo legal de los rcsul tados. Auto

res co1110 Fi'¿lncisco J,6pc: Cfimara opina qt1c conforme crcci6 -
Cl \•olumcn del nst;hlO y mult.iplic:irse sus atribuciones, Íli!l 

clones y entidades pol1tic¡1s y eco116mic¡1~ crcci6 el potlcr -

personal del Presidente de ln Rcpúhl ica y por consiguicnte

cl del Partido, donde al mismo tiempo, el 1>arti<lo Jeja de -

s~r el mecanismo infalible en los procesos electorales, pa
r:1 co11vcrtifsc en el engranaje <lcl l"Cclutamicnto. 

Es ncccs;1rio apreciar que en 1¡15 elecciones <lcl 7-

dc jul~o <le 1940, produjeron abun<lantes boletines y comcnt~ 

rros-~--c-ü-chiChCQ~o;¡---c-ri'frC las personas de la alta política quL~ 

se referían a los-comicios celcbraJos y al congreso almaza

nista. 

Desde este ticm¡10 ya se vislumb1·alJ:1 el fra11Jc ele~ 

toral a partJr del vasconcclismo se dio en decir acerca del 

deporte electoral " jugarle al tonto ". 

Para l¡1s elecciones donde estarla l.fizaro C6r<lcnas
la gente acu<li6 a votar dcspu6s de escucharle decir: que -

las elecciones serian unas Je las m5s irrcprochal>lcs y --
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aún así se teme·quc,_no vot6 ni:un cuarto de l_a ciu'dndanÍa1-

un mill6ri de .personas. 

Para 1940, ·é:onAvilaCamacho con ·una poblaci6n dc

Z,63i,ssz Cqllivalente al 100% obtuvo el 93~89% en estas vo

taciones en ciudades. como M6xico, Guadalajara, Monterrey y

Pucbia fu~-unn _vota:c_i6n . ."copios~1,_ P?'_ro .C!1 cambio _cn:vii'ias,.:. 

pueblos y caseríos de ranchos o puCblos. olvida<los 1 Cit-si 1101 -

. dic--fuc a··Votnr:, poi·quc rio:-h~tbi-n ca~-illas_'_clcctor~les; 

·oeritro.·.dc .. ·1a altapol1tica se piensa que los ·que -

si 3.cudic·ro~º--a V?~-a_:r·· es_. p~1·quc les endulzaron el oído con 

promesas 'eéon6mi.cas·~o de ulgúri pues to, 

La CTM·por. su parte, hizo cumplí r a los obreros P.!!. 
ra acudJ.:.r a·-·vott{r 'á fa.Va~ ,ic Avi"la Cmnricho o de to- contra~ -
ria'·sc>harían. acreedores a de.scw.:-nto.s o' .Jos11.idos; esta tác

tica ·sc.isiguc .t1tiHzándo hasta la fecha, donde el PR[ a<lquJo 

ere ~otos a su-favor. 

La ley electoral de 19SO llejaki ~1 las autoritlatlcs

municipalcs la formaci6n Jcl padr6n clcctor~11, entrega Je -

credenciales lugar y ferina de vot~1ci6n. To<lo lo ant~1·inr se 

la adjudicaba al que llegara pri1ncramc11tc a6n cuan<lo se pcr 
tcnccicra a ln oposici6n, pero c11 l¡1 ¡i1·~cticn ocurre lo ca~ 

trnrio. En las elecciones do Avila C. Los alma:anistas a -

las 10.00 hrs. tcni:in en su p0Jc1· el 911~ de l;1s casillas y

para las 12.00 111·~. }"J cstab¡111 Je mano:; Je lo~ avilacama--

chistas. 

Se cuenta que a las 11.15 y t~.30 las oficin;1s ce

tcmistas fueron lapidadas por grupos almaznnicos " fue par

ticularmente criminal el a1nctrallamicnto tlc la fila de vo--
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tantes en ·la casilla de la Calle Juan E•cutia, la fila este 

ba G6mcz•Morín,. Luis de Garay miembros tlcl Comité Nacional

dcl ... PAN ese díá murieron 30 y 158 heritlos. 

cho. 
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Co_n .t_odos los <latos .antl!.s ·mcnciona_<los vcmo:-; como • 

el PRl va dcsccn<llc'ndo notahl"cmc-iitc·· su·. p~rC:~~1taJ~·,c11 los ri._: 

su l ta<los·. -<le·)~S ·. ~~O~i~ i~s·_. 

·'·.:u :_·La ·T.a.Z.ó~i· po·r' :, l~1 ·:.i.;~w l .. se __ \lu~6-. -de" -~-~~: i·c-su L t-:i-Llo~• 
cstU:.oCa~i6~-~ e({''prJmer·a .. pot:qu~ el 1.1 ~le JUJ\i'O dé'.·~f!)S's, u1l· 

•. ·•.· ·.",e{ :-.: . - ·,: · - '.· . "< 

g·~·u_~_? '.~-~\}~-~.~~~.~: -~n~-t~Ó ·.~-º .t'a~ .~_nsqlla.;.i~n~_~. dq._ la .'cmprc-:;a -
Impr_es<Jrn:particular:· Nóvogra·r -: .. sustrajo cnt re is·; ooo -Y 20. 

~oo::·_~olC~~ª~-~.··~o ~ .. i--~sp_~nJ. i.en t6.5_ ;l_( ~~cú~-~.º- :<l~ ·_ ~8'~~r~ª "-~ 

Cá'!·. _1~ -:in~c:ricir_·~- bicít .·_se p~1cck· pC~n:-;ar i..~n.·la i~npi e· 

sión de m<Ís:-bolct.:tS,_qtt~_-t:i).__·~_ve( se_.'. sumarían .al r.inut :11 PHI. 

l~ucrr'-'rl' \\. J;t\'it.'1', l .. 1:;. elvt.'1.:iont·:-> ...lt.• 

19SS. i'.'t :. l~)~. 



A N A L 1 S 1 S 

Las razones por tas cuales el PIU, se ha mantenido 

por m~s de 60 afias en el poder, tal vez se_ deriva de la si
tun~i~n.pnrticulur que lo car:tcterizn: Dado que cl-Prcsi<lcg 
te no es s6lo el jefe de Estado y Jefe de Gobierno, de acu
erdo u lo que establece la Constituci6n Je la Rcp6blica, s! 
no tamhI6n es el Jefe del Partido, lo que no está establee! 
ilo en- ning~nn ley. Pero que ticnc_prcpondcrnn~ia-más= que -
cualquier nórm•l 1..rncrita. 

'fados -los pr6si~cgtcs existentes, dcsJc el nacimi
ento del PNR, PRM; PRI, han salida de las filas del partido 
y en lo~ úi'i. i.ma·s scxcn_ios los pres i<lcn tes eran ca lahoraJo- -

re~ aun, más cercanos <le lo que ya crnn dentro del gabinete 

t>tcsidcncinl. Revisando dctcnidnmcntc toda 1~1 historia <lcl
PRl , __ podcmos desprender lo siguiente: El l)rcsidcntc que sc
c11cucntra. al frente <lcl mando <le la Nací6n 1 es ql1ic11 decide 

:Ll futuro 'candidato. Y que para las elecciones <le 1988, lo
<lisfrazaron un poco proponicn<lo n seis de los integrantes -
de el gabinete. El proceso ;.mtcrior es conocillo en ~léxico -
coino el Tapadismo o dc<lazo. Dicho fcnÓ:'lL'llO fue m{ls visiblc
con Uíaz Or<l:1z, EchcvcrrÍ¡1 1 Portillo, <le l;t Mad1·id. 

Tal vez por estas razones, pollemos llegar a consi

<lcrar lo siguiente: La raz6n por La cual existen las elcc-

cioncs en M6xico y particularn1cnlc para el PRI, son para l~ 

giti1nnr los rcsult:1Jos del proceso electoral. 

He ahí el cambio entre cada camp[1fin, en cambio --
scxcnal, prcscntandose grandiosamente, innov:1<lora pero so-

brc to<lo alentadora, fundamentalmente p:1ra las clases popu

lares. 
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/ 

La-campaña de 1987 - 1988 

De máxima .;.i1:u:~·.~Y.ª~~.6n., 'g~·~tantlo grand?s cantiJadcs, 
los' Estados U1iidos ·en gastos .. Estn fuo una cam-

115 



L~1 ¡nop;1i:1nd;1 polít í~:t i~áliz:nJa en la campaña Jt..~l 

~7 -- sg por el·' Partido Hcvot"ut:ionarío llúiti~U.cio,nal 1 $Í c:-;

ltna ferina dl.' l...'.011t1111icac ión ~cH.:·1:1t. lk.· óst:1 ~<.' C.onocc!l varias 

furma_s para .t.'s_~ahh:i.:t.·rla, y la· q~1~- nnS_ ril:_up<.1. pa:i·i:icula.rmcn

tl.: 1 _1,;u111pll' í:un todos :tu:~ ;1:.:.il~·..:lllS·-,_-¡~L~t..'1..~~;11:-·¡o;,·~ pa1::( ~9~· L::o~1r>l. 
._ Jcrado ...:omo soy.'ial.· Ul p111_1lo L·L1~c· o:l;Ú~~.-eri' l.:1·,i.twcstíg~1-

ci"i1tl--cxistcntc· cn·cllú . 

. ~ 

l.n ¡n·opag;in<la polí i:¡~;. de 'ti."pt) ciic'c'tó'rri l itt i n~a.ta 
~n 1:1 ...:~~mpafi_~ _ ':'.,~-~ 1~n·~ }~.rn~'< 'dC~;ht--:1::;;\1:~'~T6~~:·:t~~'.~-iO·~~·la· h~ci~ 
l.1 -po!l_l_¡1 ~ ~-§-r :~::-. _-_,_-_:- ''- __ ~f~:~. :-.~-;-_,._. _\'\ . __ :/- .. ,. , ·,. 

La biao6rac.fan úc [,, }Ii,,,,i;~uli{ ;;é;t1~azi; con tollo~ 
los p_Lm_t,O!·(·_ ~1.:'. :·µln~ ,:c~1-r.:~ .< ~·~,·g(rn: ~ya·; .im.pd_~_-lot hJ ¡--~,,; ~~:: --~-~~niO_ ,;(o_ ~·~n~ i .~ 
d~ 1·c ul · r_Hi 1 11S:,:du.i~~Pa r.t ido- llevo L¡1c triOar:.to '.:(ii·~:t i ~-U~Y~·na) 1 una 

~ ampaña do ·es tu r~a tlí 1~~. i~'ia -;~:o p-¡1c.;dc.i"" ¡;¡(¡~-~,·¡·~~-'.-:~:.'~¡~ ,~~~~6-~~--.:~< 

usar es 
. ' -· ----

u,n t_r~1h:iJo dci -l·.t!tt fp_o--,: 

ca1~p;,L). !:/~¡,é~;·,í!\Ífü,1:1 ·a 

l~ ()nl1 e-,_. pi1·1: Li c·ft'~':_1"!1.:i~·~·\hC:_(to"~ 

,; ,'. '.,7 >/.~~:)'_,.- \:,:: -:.~:._:?·' 
;.(.'.'.:: 

más !c~nÍ~~{~j~ • )' i11riplia "i -

t•n-

L:o1111111icaei1)n. 

Cada __ i.:ampal\_a ciahor~1d~1 por el PIU ti~ndt• n ser no

Vcdosa compal'a~la co-n la ··anterior. 

l:l papel de.: los. m0dio:-> de comunic:1t.:i1)n ~-Je la::. aJ 

La:--> ll'Cl\oltJgÍ:b IH'nllitL'll :ll0 l'l"1.:;1r :1 la ('itllla~l:111Í;1 l:l'll ~r;rn 

rapidez y L~ricicncia, ha~ta l'l 1Ílti1110 rin~bn de l:1 Rcpl1hli· 

ca. 
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En este proselitismo. succ<l1o algo muy especial, que 
ho se tcn1a en considcraci6n, fue el observtir como una cam
pafia tan costosa y ~~tensa dio resultados tan ra~uiticos c2 
molo~ resultados de las elecciones del 88. 

La's ra'Zon·e~ se á:tribu:Yc·n·:a }:¿-,-.s·i·guiCnte·[ 
,;'· : :, ··-:- ·, :· :· 

Ei Li¿.~ Carlos sJlina~ ~e Go~Lj{, sci;11~;ent6 una 

sociedad sacud{da'p1i'b !A~~rrsJ,,s;j}~.~~a(~~{;ti'i~i~ <l~;c~llr.1- · 
anza ·n~c·va,me"nt·e- -~};::p_r·e.se·Ji'.ttfr~q- Cf?~ú~&§,~:·e~~~-~:::}~-n~~<lU-t'o. 

~~- ~n ~~iico_particularm~nt~· la_~ampafia no es el -
leal· á.r_tefacto, para llegar a la prcsi<lCnclu, Y1a-·def voto¡ 

sino se convierte en un instrumento legitimador del sistcmil. 

Las fisuras dentro <le los miembros <lcl PRI, la sal! 
da de Cuauht6moc Cárdenas Solorsano <le las filas priístas,

albcrgo dentro de la mcntali<la<l mexicana tal ve~ la oportu
nidad de un cambio al presentarse C6rJcr1a independiente al

PRI. 

El fortalecimiento de otros partiJos 

E11 síntesis la ca1npafia fue Lle tipo ¡iropaganJ(stlco, 

publicita1·ia, Jonde el candiLl;1to se convierte c11 lt11a imagen 

a dlfundir. 

J.os resultados no son los fieles aseguradores <le -

los votos depositados en las ltrnas. Factores externos a la
campafiu permitieron un nbstcncio11ismo, dcinasia<lo alto en -

comparaci6n con los afios nntcriorcs. 
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GUIA PROGRESIVA DIJ LA PROPAGANDA 
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ANEXO FOTOGRAF I CO ( A ) 

GUIA .PROGRESIVA DE LA PROPAGANDA POLIT!CA EN MEXICO DEL 

PARTIDO PR I. 
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Partido 
Nacional 
Revolucionario 
1929 - 1938 

Institucione~ y Reforma· Social 
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~t'·~~t~~-~~- -~:,-~~~-:..~~ 
el Pan ido f\..1.:1rn1Jl Rc\olunm1.t1n1, ~:1 '-uk;,1·1t• y fo1 m.1hnr.i1:· 

comlituido. de~:goo \u cand1J:11u i'H'\1dt·n~·i;1I al C lnrl 11it 1,1 Pa~cuat 
Oruz Rub1,1. 

fo.1,1111 1~·, 1 •1 , 1.iu J~ apn}n ,11 

1 h 111.llP• ('d"I<"' {lll. 

1
:1:·.1.l:Hk' d l j ·,¡; l,lhiJI J._· 

19\0J 
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Partido de. la 
Revolución 
Mexicana 
1938 - 1946 

Por una Democracia de Trabajadores 
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Se funda el Instituto de Estudios Sociales, Políticos 
y Económicos del PRM · 
12 de abril de 1938 

El Lic. l.uii l. Rodrigu. 
presidente del Comltc ( 
Ejccuti\·u, prcstnla el 
proycclo de or¡anilaci1 
IESN:(Abril, 1938) 
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Partido 
Revolucionario 
Instituéional 
1946 - 1990 

Democracia y Justicia Social 
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IC. ,1,1"'"·"' 1 ¡,,.,,,,.,,,¡ 

DECLARACION DE PRINCIPIOS, 
PROGRAMA DE ACCION Y 
ESTATUTOS DEL PARTIDO 
REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL 

u .... umcntmb.ni..:u.Jd 
l'~uiJu kc•ulu•lun3flU 
ln~1i1uc1u1ul e 1946). 



(,t•"r"'·lp>!o'Htildii. 
\¡,,.,d \k•1a·111'Hfi! 

Coinciden los tres sedares del PRI al 
postular a Adolfo López Mateos, precandidato a la 
Presidencia de la República 
..f de no.,,.icmbrc de 1957 
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lL l 1, '>11~.ocl ,J.- 1_. \hJroJ 

.Jyc~"\'" >U '·""J'.IL'IA ('<'\•I .. 1 

'" .i,ump.i~"'" d Jll<,,,L,,1~ 
d.l•l"'ldl•l. I •, \'.,\«1 
(l¡c,!1\'1ullJ.!,1;•lL .• 

l .. i.,. .... ,,,,,,\cl,,.;:.,• 
tJ,,,._¡.,¡ Jd ll l"l~ 

\ly1ú1,,\d,an.ld• , 
pro1dcu,ul. \ 1. \I, •d,l 1.1 
M.1J11•l 

1 .111 ... ~.1\• .. ,, .1. (""' "' 
'"'"'d"·•ri.•1·!,.,,.,.,1,1,,..,,,a 
'" '·""l'J~.1 1"•1n", 
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ANHXO ( B ) f.OTOGRAFICÓ DE LA PROPAGANDA POLITICA DE LA -

CAMPAflA REALIZADA EN 1987. - 1988 
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