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su’ regxmen politxco, y.
)11 1mportanc1a que le ;5

5. cambxos entre. las’ dxferentes ‘pro-

serd necesar1o aprec1 I

in llzar el mov1m1ento de ‘1la Revoluc16n Mexxca
~-na.la:nac 6n., vamente se prepara para reconstruxr su ba-j
se’ politlca y ahora ‘por 1z via pacifica.

. ‘Para; la socxedad mexicana vivir estas situaciones-
y dcspués contlnuar ¢on-una sociedad que inicia construyen-
.do 1as- bases ‘de* 'Su.estructura politica para asi dar nacimi-
‘ento-a un partLdO' ¢l cual sorprende con sus sucesiones pre
szdcnc1a;es,;reallzadas por via pacifica,

~/Por-otro lado, si observamos el aspecto econbmico-
Qapodehos;ﬁcrcibir que desde 1940 a 1971 se dio un progreso -
que 'no se habia presentado anteriormente.

Estos dos aspectos ccondmicos la construccidn de -
un régimen politico, nos hacen -considerar muy especialmente
el pensar mis particularmente en una pregunta: ;Cémo ha si-
do ese desarrollo y fortalecimiento del partido oficial pre
dominante?.

Basfndonos en esta cuestién es donde la presente -
tesis toma forma.



‘ Después de escuchar esa frase’ que cxpresa "para en
tender” el presente -hay que: conocer ‘el pasado" dec1d1mos Te-
-tomar 1a- hxstorla desde. un aspecto base para llegar a cono-
eer: c6mo nacié el partldo oficial, y en ello buscar el uso-
“de 1lg propaganda politlca, elemento esencial en ¢l cual el-
bartido descénsa su actividad. El desarrollo del pnrtldo -
FPRI y el de los medios de comunicacién mantiencn una estre-
:cha: relac16n en-donde el primero necesita esencialmente del
segundo, para poder expresarme como tal. En las Gltimas dé-
»vcadas la actividad de la propaganda politica ha tenido ma--
Lyor fuerza e importancia. (A qué? 6 ;A quién? sc debe esto.
La funC16n de la propaganda politica radica en la reproduc-
c16n,dcl mandatario de la nacién y por ende del partido .

Por tal razén, en el primer capitulo presentarcmos
una visién - general de la aparicién de la propaganda politi-
fca, y su necesidad de existencia para &1 partido oficial, -
observindo el desarrollo de la misma.

Posteriormente, se presentard como la propaganda -

‘politica es una forma de difusibn de mensajes deliberados -

(premeditados)}, enviados a un auditorio que apuntan o crean

una. imagen. positiva o negativa, de un determinado fenémeno,

"&ifigido a influir en la opinidn personal, se visualizari -
la forma de cbmo sirve ésta al partido oficial,

Establecido esto podremos ver la forma de combina-
cibén entre los métodos y técnicas de la propaganda, para -
ser utilizada dentro de una campafia presidencial.

A continuacién analizar si la propaganda politica-
es una forma de comunicacién sccial, que elementos son re--
queridos para funcionar como tal, en un marco a nivel masi-

vo.

Finalmente, presentaremos a manera gencral la pro-
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“do ovxcml h’dc.ul 1a” soucdad y dc el p'lpcl que Jugnmos como
‘lccc['torus ' dcpontantes dc una: pupcleta dondc se conforma
“Ta dccu.mn pcnon.nl la cual rcflc_]'nd en alguna forma el-
:re:ult.ldo de- 1.1 p\opagdnd.n politlca. Qucdn cn.sus. manos la-
prc:cntc lcxls.‘
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CAPITULO I.- Brevé desarrollo de la pfopagandapolicicai
-I.I{l Antecedentes generales de la propaganda politica

Antes de iniciar de lleno con la propaganda politi
,ca es necesario dar un panorama general de como se¢ ha mani-
festado desde sus inicies, dénde, cbémo y con qué finalidad.
En el presente trabajo, no nos referiremos Gnicamente a ggé
“~es, cada asunto a tratar, sino también orientaremos como se
" ha'desarrollado en México, en forma consecutiva, Comenzare-
mos diciendo que los historiadores remontan sus usos de lo-
que hoy sc conoce como propaganda, ya que desde hace tres -
milenios antes del cristianismo en Pekin circulaba "La gace
ta del Imperio Chino", algunos otros la atribuyen al manda-
rin Fuh-Tsien 720 aiios A.C. como creador de este oficio, é1
divulgaba que la repeticién es la base del conocimiento, --
aGn siendo éste falso.

“Grecia también sc abastece de datos y sciiales acer
A de. 1a misma, aqui se entendia como propaganda: el uso -
sxstem5t1co, asi el requerimiento técnico, cuando en el go-
bierno aparecen los llamados tiranos dispuestos a acabar -
' con.la aristocracia y conquistar el apoyo del pueblo y no -
sélo perfeccionaban la herencia egipcia de construcciones -
monumentales y profusién de los orfAculos, sino que ellos ya
“recurren a la palabra pGblica hasta dominar a la plebe; ori
ginando la férmula que se escribirfa en los anales politi--
cos con el nombre de demagogia que es la corrupcidn de la -
democracia.

Asi surge Delfos como centro de una organizacidn -
de sacerdotes ¢ ideblogos que constituyen una élite intelec
tual y social, que a su vez transmiten las leyendas dentro-
de una unidad coherente y con un sentido de continuidad que
influye de manera decisiva en su eficacia y permanencia,

En cambio, en las ruinas Romanas se han encontrado
restos de propaganda electoral.



Lstn es la d1{u516n dcllbcrnda y: 51stemﬁt1ca de
mens Jes dcstxnados a un dctcrmlnado duditorio y que apun -
tan-a” crea

una 1magen positiva o negutxva de decermlnado -

es pOI‘ con:xguxcnte un es[ucrzo consc1ente y SlS'

d111g1do a’ 1nflu11 cn ‘las opxnxoncs y aCCLOneS de-

En -1d c1v1112ncx6n occidental, los.plancs Siﬁtemé-
ticos . de propaganda y contrapropaganda pudo haber surgido -
¢n.las Ciudades Estado de Grecia sobre el afio 500 A. de J. -
donde macstros como Platén y Arlstételcs rccopllaban las re
glas de.la retérica con doble flnalldad- ndcmés de hacer --
“los argumentos mis persuasives, también se¢ iamunizaba alos
buenos: ciudadanos contra el empleo de faldacias lbégicas y --
1osrcbntepﬁos emotivos de abogados'y demagogos malos.

‘ Asi m1smo, en otras ciudades - civilizaciones en -

“ellano 400 ‘A.de J.un importante ministro del Emperador de-
:‘1a_Lndla Chdraguppa Maurya aconscjaba cn.su Arthasastra: --
5 pi dc‘politica, que los principes utilizarén una --

prudcntc y con frecuencia engafiosa cn su diplo-
A y en sus manifestaciones phblicas. Este se precocupd -

o confu516n en las filas de los adversarios.

Lu difusibén de la cristiandad, como la dec todas --
lasréligiones, se¢ debid en gran medida, como es natural a-

una: mezcla de conviccidn y del empleo de la propaganda.

En otras recgiones importantes por ejemplo, en las-
leyendas del Mahabharata de la épica hindd de Guatama Buda-
de la ancestral Diosa del Sol Juponesa, puede encontrarse -
una mezcla de fe y propaganda.

Otros estudiosos la atribuyen al inglés Talbot Mun
dy, &1 consideraba que el origen de la propaganda debe de -



buscarse en la leyenda hindfi: Los nueve desconocidos que -
.datan del afio 273 ‘A.de-J. en uno dé:esos libros se encuen-
tra ‘uno que expresa que de todas las ciencias, la més peli
grosa es-la‘del contrul de pensamiento de multitudes, pues
es’ la que perm1te gobernar al mundo entero.

Y dentro de laireligidn se tiene con Gregorio XV-
"qulén finda en enero de 1622 la Institucién Candnica llamg
«da propare para ejercer lo que se consideran los deberes -
més altos del oficio'bastoral de la fe cristiana, catequi-
zar a-los paganos, trabajar en favor de ellos. En si es -
una obra de proselitismo ‘en suma. Esta congregacidén equiva
le al primer ministro de propaganda creado en el mundo con
el objetivo de realizar y dirigir las actividades catéli--
cas impidiéndole un carfcter de unidad que contribuyen po-
- derosamente al éxito y desarrollo de la bropaganda cambhian
do opiniones y actitudes.

Después dec mencionar a nivel universal las expre-
siones de la propaganda, es importante mencionar que en Mé
xico no es la exepcién en este tema aunque mis recientemen
te la propaganda tal y como se conoce hoy es el resultado-
de un constante desarrollo, y en México los Partidos Poli-
ticos han particularmente cooperado en ello.

'g.l



“Con ‘la ‘situacibn’ de la Dictadura:de Diaz esta ad-
Vambias,sighificativqs, cuando Poffi?io Dfaz en el-
. puesto Presidencial, después del desprestigio del General-
Manué;,Gonzélez éste no era el mis indicado para para ser-

Thquie

Presidente de la Nacibn, situacién que Df{az aprovechdé al -
maximo al cual le fueron entregadas las riendas del poder-
que fue electo Presidente de la Replblica, ademis de estar
apoyado por el elemente oficial contaba con la simpatia de
1la poblacién, debido al desorden de la administracién del-
General Gonzflez, la poblacién comparaba las administracio
nes y Diaz salfa més victorioso, ¢sta es la razén por la -
cual la gente no se opuso a que goberhara otra vez pues lo
velan como un salvador de la actual situwacidén. En cl perio
do de Lerdo cuando existian los partidos politicos: lerdis
tas representando al Gobiecvrno Constitucional y los porfi--
ristas que hacian 1a oposicidn por cuantos medios tenian a
su alcance, inclusive las armas,

En esta situacién, el Partido Porfirista, llegb a
ser el mds popular, porque hacia los ofrecimientos mis ala
gadores.

Una vez instalado Porfirio Diaz, la situacién eco
némica, politica y social influyo de manera decisiva para-
iniciar una era de prosperidad para la nacidn. A finales -
del siglo XIX, se tenia una participacidén de inversidn ex-
tranjera muy basta lo que propicid la industrializacién en



‘las ramas del petrélco, los bancos Y ferrocarrlles, as{ co
mo’ los’ latlfundlos y el gran comercio. Esta época fue de -
5crec1 1ento, ia’ forma en la cual se 1mp1ant6 la .producciébn
”papltallsta' - D e

Para Arnaldo Cérdoba, el desarrollo econdmico de-
'gﬁn lo visualizan otros autores se concreta al pe
c1ado en 1940 ante:esto é1 difiere y expresa que
i :1a formacién del capital con el cual-
¥ : omenzé la creacxén de su infraestructura moderna,

V'debzdo enigran: parte,‘ra la inversién extranjera y a la ex
fpo:tac;énadefprqdugtos; y. que poco antes de la revolucién-

~yéczd¢tﬁﬁb‘yfﬁna,parte,del acervo del capital fue destruido.

SRR [;La 51tuac16n social en 1910, estaba compuesta en-
"un 70% ‘de gente que se dedicaba a las labores de mercanti-
11zac16n o.capitalizacibn burguesa o sca, era formada por-
_proletarlos agricolas, y que no contaban con la mis minima



~instruccibn’ escolar.’

a ¢ el General Diaz, ‘se deb16 fundamennal--
lmente 3‘105;51gu1entes factores' el s1stema politlco depen
.,dia de: un 5610 homhre, su-edad” avanzada y lo principal du-
frante trelnta aﬁos no perm1t16 la:creacibn:de institucio--
iEnes para garantlzar su contznuxdad AGn cuando se registra
iTon ntencas por crear part:dos politicos como fue la Uni-

'fgjén leeral 1892, 'y dentro del misme gabinete y se formaron

108! partldos cientiflcos y el grupo opositor reyistas.

AL inicio los- partidos se llamaban grupos y no --
‘1»part1dos como se les conoce hoy. El grupo llamado cientifi
‘cu fuerte y sostenedor. y aln asi no representaba los inte-
reses de tipo politlco y econbémico ni tampoco lo hacfa con
las corrientes de opinién de los diversos sectores.

Los reyistas, grupo opositor amalgamé diversos es
tratos sociales que contaban con el apoyo de la clase me--
‘dia, y al frente estaba el General Bernardo Reyes. El re--
yismo era la expresibén que pugnaba porque la dictadura les
abriera espacios de participacifn en la polfitica del pais.

En 1904 - 1910, existen facciones que promovieron
e intentaron crear partidos politicos para participar en -
los comicios de 1910. Después de la primera década uno de-
los Flores Magén y el Partido Antirrcleccionista de Madero
estos partidos consideraban la larga permanencia de Diaz -
en el poder y la imposibilidad de elegir a un sucesor demo
criticamente era la clave de su participacién politica, a-
su vez aparecié el Partido de Camilo Arriaga el cual aglu-
tinaba diferentes sectores sociales principalmente el-de -
la clase media baja, profesores y artesanos, que pertenc--
cfan a la corriente liberal.

En una entrevista con el General Diaz y James ---

.



Creclman ¢n 1908 Diaz " ascguraba que ol pals estaba apto-
spara la democracia y que no ocuparia la silla presidencial
i,enf1910 si‘en la Replblica llegara a surgir un partide de-.

" oposicibn, el le miraria-con buenos ojos y lo veria como -
B uhg'behdicién,.y no como un mal, si este desarrolla poder-"
nb'piiaaeiplotar sino para dirigir, yo le apoyaria ‘aconse

Jﬁndole y:me: consagrarlﬂ a la xnauguracxén de un gob1erno
"'polltlcamente democrhtico .

con una’ me--{

330r organ zac‘én y plwneacxén en sus proycctos.

”Los‘brimeros partidos en formarse fueron:

“'Comité Organizador del Partido Democrético
“Partido Democrdtico { reyista )
Partido Reeleccionistu'( cientificos )
Club Central Antirreleccionista dc Madero

~Y-para las elecciones de 1910, sc organizaron di-

ferentes partidos politicos con un clima de completa liber

“tad con plenas garantias constitucionéles, asi, el pais go
26 de democracia.

Y se habian ya formado los siguientes partidos:

2 Castafieda pa, del Carmen
La Prensa pasado y presente

PAg. 136,



bértidb‘Nacional"Demoﬁf&tico
attldo leeral :
'P’rtxdo Cat611co Nac1onal

91 Médéfcmexpidié una nueva Ley Electoral en
pularOn “los derechos. Y las géiantiaé asico
- mo las -ob 1ga:10nes de los mismos. Estos gozaron en 1911 y
191, plena’ 11bertad para desarrollar sus actividades de
lk”prose11t15mo. Las: ‘cuales fueron minimas y secundarlas, que
: f1nc1u51ve algunos desaparec1eron finicamente.se mantuvo el

—'Partldo Liberal Mexicano de los Flores Magbn,. En 1916 el -
» Rart1do leeral Constitucionalista apoyd a Madero,

En 1920, est&nrformados losngguiénics_pnftidéﬁ:f

.Partldo Progre515ta ( apoyado por dlrxgentes del-:
: ejercito.)
Partldo Vacxonal Agrarlsta
JPartldo Nacional Republicano
‘ Partldo Laboral Constitucionalista de Alvaro Obre
gbn.

Con esta visién de los partidos en México, postc-
riores a la Dictadura se puede apreciar que hubo intereses
en estos partides por formar el régimen politico por la --
via democrética después de acabada la Revolucidn Mexicana.
La razén por la cual aparecian y desaparecian tan fdcilmen
te era porque de manera apresurada querian obtener el po--
der y no contaban con la buse fundamental: una estructura-
bien definida con objetives precisos.

En 1920 y 1928 se encuentran los militares y los-
caudillos, los primeros son la figura propia de sociedades
tradicionales, los segundos, se sitQlan en movimicntos so--
ciales de modernizacibn,



Ambas figuras- son fcnomenos distintos y después -
dc la revoluc16n tlenden a scpararse y d1st1ngu1rse. Por--
que la 1ucha armada creo -a los caudzllos y en Méxxco pais-

'expresaf la'voluntad del’ pueblo'

Dentro de la via democr&txca debe existir p051b1-

'lldad alguna para_ la eieccién del que meJor convcnga y sa-

tlsfaga los.intereses o asp1rac10nes del elector. Con Diaz

trxunfante, como Presidente, los Lerdistas desperdiciaron-

la oportunidad de atacar al gobierno haciéndolo directamen

te a’los 6rgan651que se manifestaban con desafeztos al ré- .
gimen. Pero la prensa oficial proclama paz y se identifica

con la nueva burguesia.

En inicio de la propaganda cn México, no se pudo-
desarrollar debido a las siguientes causas: En primer lu--
gar en el gobierno de Manuel Gonzfilez los periodistas disi
dentes eran entregados a tribunales de orden comGn, al vol
ver Diaz al poder, se reforma la Constitucién en los arti-
culos que prohiben la reeleccibn lo cual trae como conse--
cuencia el incremento a los procesos de los periodistas, -
cateos e incautaciones de imprentas, llegando hasta el ase
sinato.

Lo anterior abatib con los medios de expresién -
pero se tiene una referma al articulo 78 de la Constituci-
on que deja la libertad al Presidente para reelegirse las-
veces que é1 decida, razbén por la cual Dfaz dura 30 afios -
en el poder.



L Los pocos perxédxcos que quedaron libres, denun
cxaban las cond1é one> de miseria en que vivian los traba-
.jadores ampes1nos Y. de 1a ciudad ademis con51deraban las-
g;n]ustzclas 6 queeran victxmas "3 g

3. Ibidem.

10



1;3 .~~Actividades Propagandisticas 1910-1920

"Hemos hablado de Partidos POllthOS Yy 105 camb1os
que fueron sufriendo pero qué relacién tenlan ‘con’la propa-
,ganda o:cbmo‘la fueron desarrollando para lograr sus objeti
vosy ‘fines del partide. En México y en el plano especifica-
mente politico, se tiene que, con la aparicién de 1a carica
tura“durante la Dictadura de Diaz se tiene el antecedente -
:ihmediato de la propaganda en México. La caricatura contri-
bUyélcon un-plan , el manifiesto, el folleto, el discurso -
‘oposicionalista a la formacién de ideas y conceptos que aca
baron por constituir el acervo intelectual de la Revolucién
Mexicana. Esa colaboracién tuvo una gran eficacia por que -

las-imagenes eran destinadas al pueblo que supo entenderlas
y. apreciar la intencién critica con la cual los autores las
concebian a fih de combatir la efectividad del antiguo régi
men. Estas manifestaciones sec mostraron cn periddicos tales
como: El Hijo del Ahuizote ( 1913 - 1914 ), y tenia como lg
ma:''México para los Mexicanos”. y su precio era de diez -
centavos. El periédico siguié la tradicién de sus antccecso-
“res, ‘este semanario combatié decididamente al imperialismo-
y al sistema existente.

_En la hoja principal publicaba en verso la columna
M-perfiles Polfticos ' pero ademis también se encontraban -
panfletos, volantes y folletos.

Son distintas las sectas protestantes las que sur-
gieron del Porfiriato primero en el norte del pais y des---
pués en toda la Repfiblica, pero en particular en los cen---
tros fabriles. Esta élitc popular estaba compuesta por 634-
pastores y maestros de las escuelas misioneras y con 631 mi
sioneros estadounidenses se constituy$ una red de "EOW" es-
tatos intelectual, su ideologia era: el progresismo norte--
americano que reforzaba las tentativas de cambio en contra-
de un régimen de podér inninterrumpido.

11



Sus 1deas se
demandas dem crétxyas
-rrupc16n ‘honestidad

’politlcos c mo-el Partldo L1bera1 Metlcano ,precursor e
. Lnxciador de la:Revelucibn, Con Madero surg16 el Partido -
;iAntV:relecc1on15ta, con Zapata el Plan-Agrario, con.Villa-
:jafiéfallé,jﬁstiéia sobre la tierra, su coraje y valentia -
fvélié'para'sostener la Revolucibn hasta el fin, con Obre--

""gbn'§ Pesqueira va adquiriendo sentido la organizacibn re-
‘:vclﬁcionaria configuréndose ¢l movimiento.

Posteriormente, Carranza convoca a restaurar ¢l -
orden Constitucional a pesar de que queria una Constitu---
“¢ién a medias, gracias a Francisco J. Mljica y a muchos re
volucionarios nace el proyecto del 17 y el derecho social-
mexicano.

La Constitucién sentarfa las bases de una situa--
cibn pacifica y garantizarfa una vida mis estable, a par--
tir de entonces, la nacién se da de una formacién mhs orga
nizada.

12




-ANTECEDENTES GRAFICOS DE LA PROPAGANDA POLITICA



LAS SIGUIENTES IMAGENES SON UNA MUESTRA
“DE LOS INICIOS DE LA PROPAGANDA POLITICA.
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Semanario de Daniel Cabrera destinado a exhibir -
las debilidades del grupo, los Cientificos (grupo oficial-
de Diaz) para 1902, sc hicieron cargo de &1 los hermanos -
Flores Magén y fue clausurado por la agresividad de su con
tenido , la imprenta fue incautada y sus redactores fueron-
encarcelados.
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Asx nacc el partido oficial, de la necesidad de -
contener la- caida de lo que se llamaba la " Familia Revolu
c19nar1a ",.Y esta era una necesidad para la sociedad. Lé-
gicamente ¢l PNR no fue ci primero en fundarsc después de-
,lé caida de Victoriano Huerta, ni tampoco que dejara de en
contrar varios abstaculos. Ademds existian falta de estimu
los de luchar tras el poder, sumando a ello la existencia-
de ‘una guerra civil, dende por supuesto no se podian hacer
se elecciones.

El Partido Revolucionario Institucional es una o¢
ganizacién enty - el Estado y la sociedad constituido por -
un ndcleo permanente active que se orienta en los princi--
pios fundamentales del movimiento social mexicano y obtie-
ne correligionarios que se adhieren a estos grandes princi
pios y adeptos por afinidad simpatia e interés apoyando a-
sus programas y por légica a sus candidatos.
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En-el seé aglutina a campesinos, obreros, emplea--
dos, profesionales, técnicos, intelectuales, etc. Dicho -
partidd en'su inicio se llamé: Partidb Nacional Revolucic-

;narlo ¥y 53116 como resultado de la fusién de todos’ los pﬂr
’tldOS reglonales Después cambid al PRM ( partldo Revolu--
.cionario Mex1cano )

]'part1do,'e1 poder que tienc como preSxdente y: atn despues-
'dc :ermxnar como tal, 3

. Ya con Lézaro Cdrdenas el Parpidd cambia-en su es
~tructura en 1938, y en 1946 estimulados por Miguel Alemin-
cambia a el nombre del PRI.

La propaganda que desarrollaba el partido ante---
~rier al perfedo de Lizaro Cirdenas, en sus campaiias de pro
salitismo tenian la caracteristica de ser locales, o sea -
Gnicamente en el Distrito Federal donde la actividad mis -
intensa, se usaban carteles con la imigen del candidato, -
frases cortas, también se utilizaban pancartas, autos par-
ticulares con adornos florales y al centro de las siglas -
del partido.

3. Lépez Cimara Francisco. Aporte de investigacién 129
El sistema politico y el desarrollo en México. Pig. 16
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En este pex1odo la acnlvxdad propagandlstlca, tulr

vo ‘mayor enfusis fundamentalmente en la campafia. Podemos -

aprec1ar claramente como cambia notablemente el* tlpo de =
élcmcncos utxllzndoq, porque es con Lizaro Cérdcnas por [

prlmera vez en la historia de México, que un cand1dato a-
la. Presidencia viajd por toda la nacidn, vistiendo-a la -

usanza del pais, utilizé todos los medios de transporte -’

'pﬁsiﬁlés. Para la campafia presidencial este fue un punto-
imPpiEantc: de no visitar todos los lugares posibles, di-
ficilmente el candidato atraeria el interds de las masas-
populares -ya que de ésta depende el principai cbjetivo de
'una“campaﬁa en el momento de las elecciones. En el ano de

1934, con Lizaro Cirdenas se inician los plancs sexenales
tiempo en-el cual México se encuentra en reconstruccibn -
revolucionaria, pero con el PNR ya existfa el programa.

En 1936 el PNR declaré que cualquier trabajador-
por el simple. hecho de pertenecer a un sindicato o una i
ga de comunidades agrarias, seria considerada como miem--
bro nominal de la organizacién.

"
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: 7Eh>1937 los obrcros se agrup1n cn 1a C1M y para
1946, el Partldo cambLa a ant;do Revoluc10n1r10 Institu--
. cxonal con el lem : Dcmocrac1a y Justlea boc1d1 " cn .-

blea Nacional de Plogxamng1on que o
cual tlene a.su cargo 1a investiga~--

clén'Mcx1cann.

. En 1941, con Avila Camacho 'y Almazén fue ‘de gran-
actividad politica, refiriéndose a la campana electoral,. -
:hnsta sc llegbd a temer una guerra civil, las fuerzas cn --
pugna deslindaron sus posiciones con gran claridad durante
1la lucha, de tal manera que 1la oposicién ensayd todos los-
recursos, desde la amenaza extranjera para liquidar el pe-
ligroso ensayo comunista en México.

Después de la Segunda Guerra Mundial, el gzran te-
16n-de la misma justificé Jde manera muy obvia lu nueva po-
litica, proclamandosc como unidad nacional que en la reali
dad se tradujo como un quictismo, favorable al renacimicn-
to de los factores de poder deteriorados en cl sexenio an-
terior. En la ctapa de 1941 - 1946 Avila Camacho hizo su-
ya y puso en prictica una parte de la doctrina, la del ob-
jetivo capitalista social.

No hay que perder de vista que con Miguel Alemin
se inicia materialmente la construccién del México moder-
no: porque no hay riqueza, hay que crearla para repartir-
la. Asi cs como surge cl capitalismo nacional, industrali
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'zac10n, produCCLén agr:cola ‘de.exportacidn do riego.ctc, .-
»¥ dentro dc 11 econémlq se hace prcscntc la. devaluac16n -

1a dcuda del anccccsor y
han conflgurado,ln:,:c31 

ambalinasi "'se

frcntc Jl d61ar._ B

Pero al mxsmo Lxcmpo se oyc fxrmcmcntc la Ern>
" Dcsqrrollo est1b1112udor 1n .

Con Lépcz Mateos y Diaz Ordaz “s¢ crean varios ser
‘Vicios para 1la poblacién, come la electricidad, caminos, a
‘gun potable, y escuclas. Con todo cste el partido gané pro
selitos al momento do elegir al mandatario de la Nacién.

Pero con ¢l movimiento del 68, claramente se per-
cibe que ¢l desarrollo estabilizador se ha roto. En estos-
tiempos se otorga el voto a los dicciocho afios.

De 1911 a 1929, sc han tenido 12 presidentes y a-
partir de la Constitucién del Partido PRI cn 1929 se han -
tenido un tetal de 13 Presidentes, diez dentro del Plan --
Sexcnal en un periodo de 52 afios, cn esto se basan los mi-
litantes del partido y cn especial sus mis altos dirigen--
tes que el Partido PRI al estar como representantes de las
mayorias se adjudican que su estancia ha permitido mis de-

26



4sesenta aﬂos de paz soc1a1, frases quc al cscucharlab la -
?gente d
':colar cons1ﬂeran que 51 alguna vez votan por ‘otro part1do,

ad avanzada ‘y-icon alguna o'poca’ 1nstrucc16n es-

’_partldos mis conocldos dentro de la na016n, ‘como’ 1nstrumcg
“to prcpagand1st1co. )

27



~ “CAPITULOIT. El Papel’ de la Propaganda como instrumento. -
©U .t de Poder R P

Fidel Veldzquez; - Lider de-

Qa e

Si observames a México con una visién histdrica-
podemos aprecfar que el punto clave de su desarrollo la -
forma: peculiar como la politica y 1a economfa confluyen -
en- el problema. El papel que juega el elemento politico -
dentro del desarrollo es muy importante, porque cn México
1las fuerzas preductivas modernas y en genecral la economia
de mercado parecen ser creacibén del Estado constituide co
mo una entidad nacional.

Dentro de los paises subdesarrollados en un cier
to momento del Estado se convierte en un participante si-
no es que el juicio Gnico del desarrollo social. En Méxi-
co, un desarrollo a escals nacional comienza cuando se da
por primera vez, con los gobiernos de Judrez, Lerdo y fun
damentalmente con Diaz.

Lo que en un inicio se llamaron grupos politicos
Liberal y Conservader, ¢l primero luchaba por soluciones-
politicas, radicalmente opuestos al gabinete de Diaz, dec-
seando lograr un verdadero Estado Nacional.

De Jufirez a Diaz se tienen los regimenes caracte



vr1zados por una concenttacxon de poder
'c1mlento del e]ecutlv

?n1co'no permlte la competencza en el‘poder, pero sélo per-,'
‘m1te La cx1stenc1a de algunos cuantos partxdos a su nlrcde
Tdor, pero siempre -y cuando sean-de. Seaundn clase,fpartxcx-
'i:pan en’ contlendas electorales’ pero. no tlenen p051bL11dad -

alguna - de llegar al poder,

Tal vez en esto radica la-respuesta a'la siguicn-
" te pregunta ( porqué siempre gana cl PRI ?

. Las elecciones libres son. aquellas donde ¢l cuer-
po electoral no esti disefiado " a la medida " 1 por ¢l po-
der o por los notables locales en que los electores se --
sientan amenazados al depositar la papeleta en la urna, o-
cuande los dates no concuerdan con los resultados verdade
ros.

Los partidos de periferia estin destinados dnica-

mente a reforzar la legitimidad de gobierno como es el ca-
so de México.

1.- M. Guervero, Javier. Las elecciones de
1988. Pig. 198.
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El 51stcma de ‘Partidos Politicos en México y.su .-
VV1ncu1ac1on con la historia del ' Estado-mexicano corres--
ponden a un‘proceso. universal en el que se dan dos fcnéme-
nns parcc1dos, partxdo unlco S predomlnante pero que. cum--.. .

a. Misién

{Por medlo de: eleccxones organxza Y mov111za elec~
toralmente a ia: poblucxén.

3a. Misién

Explica posiciones de grupos politicos con la fi-
nalidad ‘de reclutar militantes y asi postularlos a candida
tos.
4a. Misién

Aplica concesiones y castigos a los lideres que -

actdan dentro de la politica local o nacional.

2. Casanova Pablo. Rev. Sociolégica
Ed. UAM-Atzcapotzalco PAg. 16 Afio 4
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Sa. Misién. @

e reto se,prcscnta cada sexenio.

; “Pablo’ Gonzélez Casanova afirma: " En-los pafses -
,1ndustr1ales y metropolitanos existe un partido predominan
'te, que regularmente es el Partido del Estado ".

1

El estado mexicano es un " estado de derecho ", -
‘es ‘decir que se desenvuelve bajo ciertas normas juridicas-
que regulan los actos del gobierno y del pueblo.

Estado que nacié de las luchas sociales, en su --

inicio aparecié como una manifestacién de organizacidn, ya
sea para la guerra y otras tareas.

3 Revista Sociolégica. Ed. UAM-Atzcapot-
zalco Afio ¢ Pig. 15
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Territorio-.

.Elemcnﬁos églfﬁsxadﬁxg

eJerce pO

V/grnndes conmoc1ones y mov1m1entos socxalcs.

Por ejemplo:

A eila, Hitler debié principalmente sus victorias,
~-1as personas que mis han marcado la influencia de la propa-
ganda polftica, fueron los hombres del Estado.

Lenin la consideraba como " la propaganda es un -
arma que permite conservar el poder y ella nos dard la po-
sibilidad de conquistar al munde .

Propaganda polfitica; conjunto de técnicas, proce-
dimiento y asociaciones quc tienen por objeto influir en -
la opinién politica, se trata de un conjunto organizado pa
ra difundir mensajes a favor o en contra de cierta ideolo-
gia o concepcién del mundo.

£l estado se apoya en la comunicacibén politica 1la
cual es una manera de estructuras propaganda a través de -
lo nacional, transmitiendo valores y creencias.

t
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La propaganda politica
‘se 'basa’en

,ganxzac16n persona ‘o causa.

R Y propaganda ausculta, Y valora las op1n10nes de

:los publxcos deseados ‘para-asi planear-la: adccuada comuni-

_cac;én. para as{ modificar las actitudes colectivas en pro
~.del partido. '

Fases de la propaganda

Investiga Elabora un programa
Planea Repite ideas
Usa medios
‘Realizaciones Dindmica Difunda mensajes
competitiva
Realiza
Divulga Utiliza utilitarios

acordes a la clase que
dirigié

e
w“



La Propaganda Polltxca 56 utlllza cuando un: poli-
el Partldo ela
expresar squ:
Ldeologias elabo-

‘txco es; selecc1onado patra cubrir un puest

“pora su plntaforma clectoral en e1 debe d

llneamlentos doctrlnalcs a. segu1r, y s

lema que utlllzaré en los medlos de comun
zar su campana de proselltlsmo._

"Aquiaparecen distintives,
pancartas, murales mensajes

v ‘llaveros, calcomanias, carteles
za por:'z?“' . utilitarios, volantes, etc.

Los objetos mencionados que finalidad cumplen, pa-
ra lanzar bropaganda a nivel masive, un regalo, asegura el
voto, Estos tiencn mis efectividad en zonas campesinas, --
mas aGn si son analfabetas.

El mensaje oculto de los utilitarios ( objetos con
alguna utilidad por Ejemplo: una bolsa o un lipiz ) es el-
siguiente: La poblacidén psicolbgicamente asociari el rega-
lo, con la actividad del postulado ya como Presidente.

3



2.2, Relacibi entre P

yaganda, “¢s-"

ta se, d1‘1de en propaganda de tlpo ‘ub11c1tarlo Lo cual. -~

txcne c1ertas caractcrlsﬁ ca

“Tiempo cspaciade

B ciertos nombres
‘Propaganda’ Publicitaria
- : ~destaca ideas (con procedimien

tos bien delimitados

En Francia sc ticnen noticias de que en la Revoly
cibn francesa, sc usb este tipo de propaganda y México no-
es la excepcibn, basfindosc en ¢1LC6digo Federal Electoral}
y en la Constitucién Politica de México, que establecen el
derecho y obligacién de asistir a votar.
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Al paltldo se adhlolcn ldv 
poblaéién alta, medla, populax, asi. como los sectores em- -
plesarlales dgrdrlo Y obrero.“ RI _' puesto como partl-
do, persiguc lo’ 51gu1c'Lc | e o)
gcntes del PRI

1.

m1t1r el asccnso dc las clascs populares.

Réspectb‘ddestéfpuﬁtd;:cl‘Purtido pretende ha-
cer crecr que esrncccsario'quc las masas dis--
'Erufen do 1os biches que produce el trabajo de
la Sociedad.

3.. Defender 1a soberania del pais.

4. Mecdiante actividades como las campafias de pre-
selitismo, el partido organice y movilice a --
las clases populares, para renovar el mando de
la nacién.

Dentro de la organizacibén del Partido, existe el-
presidente del mismo, 81 marca los puntos y acciones a se-
guir, fundamcntalmente en tiempo de eleccioncs y ya en for

ma& particular recac cn una persona cspecial del departamen
to de propaganda.
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La rclac16n es muy estrccha entre" pTOpJgdnd1 p011
“,tlca v partido. Es* necesarlo que:exista un partldo par"--
que éste elabore prcpagandn pollt1ca, y sirve como instru-
) c artldlsta. ¢ .Pero de ‘qué dcpendc una_ --

1wmcnto
_;bucna‘pcnetracxéxl en: la sociedad

Acaso 1o es 1a pcx--
»fect :

b
ela oracién de ‘una. propag1nda ?:

publici ad

: :ﬁzas,crean y d1vu1gan 5 separlndose en quc -una’ deSLd vcnder

Cuundo un’ partide se dehllltd es porque la ‘propa-

~,ganda -ha: deJado de’ sér convincente. Y es; mcdtantc csta co-~"
"/ mo. se 1ogra realizar sus flnoe. :

. N Dentro de los estatutos del pnrtldo se localiza -
lo. 51gu1entc, caracteristicas particulares del mismo, asi
como ‘su-lema ' Democracia y Justicia Social .

Para pertenecer al partido es necesario:

- Estar cn una organizacibn del sector al cual sc per
tenece

- 0 a un Frente Juvenil Revolucionario

- Mediante el Conscjo de Integracién de la Mujer

E1 PRI cuenta con el IEPES, Grpgano técnico del --
partido que investiga y analiza los problemas nacionales,-
con el fin de evaluarlos. Y en particular ausculta y valo-
ra la opinién de los pliblices descades, para as{ plancar -
una comunicacién adecuada con el fin de orientar, guiar y-
en su caso modificar los y las actitudes colectivas.

37
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mativos.

; Qu1en y pﬁrarqué s asimplemen-
tc dc 14 casualldad $ino” dcl desarrollo soc1op011t1co y de
la plopagandn polxtxca. El Crcar tal propdganda tienc una-
;azﬁn;: ganﬂr votos en plo dol PRI para asi mantener ¢l -
podér.

Mediante la -‘difusién’deliberada y sistcmAtica de-
'mcnﬁqjgs{desfinados a un.determinado pGblico, pretendiendo
influir en la opinién y-después en la accién.

La gente a la cual se dirigen los mensajes es en-
* primerva’instancia a quien tenga capacidad de votar,

Estrategia: Se visualiza como una idea relaciong
da con ¢l artc o habilidad, destreza
o astucia. Asi junto a la propaganda
realizaré sus mensajes.

El estudio de la propaganda politica como tal se-

hizo presente hasta hace dos décadas, antes se desconocia-

~su facil y real importancia. Principalmente para los parti
dos politicos que hacen uso de ello.
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para.ello se tienc a 14 T.V. y después la radio.

Los'pasacalles, pendones, bandecras, estandartes,-

tienen resultados excepcionalmente buenos, cuidan

-.do’ todos los detalles, colores, tamafios.

v

Los mitines sirven para aglutinar y llamar mis 1la
atencién .

Las pancartas, volantes, viscras y dcmis objetos-

deberfin contener un logotipo de la campafia a tra-
bajar,
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Dcntro dL s cstratcbxu§ propagund15t1c1s a se -

gUIT p01'e1 partld ,dcntro dc unﬂ Camp1nd propagdnd1txca -

unl supcrcstructurd que. 1ncluye las Ld
—clono: y 115 xcprcqcntACLOncs paxcoléglca

‘Eljlider‘hdtural es cl resultado de: surge cuando

los.miembros: de la comunidad le¢ otorgan volunta--
Clases ' "ria y ‘espontinecamente su apoyo y admiracibn.
de
El iider resultado de¢ intrigas palaciegas funda -
Lider sus superioridades unicamente en su nombramiento-

oficial,

El lider mis influyente seri el que logre recunir-
estas dos condiciones, pero si se dan por separados serd -
de mayor fuerza cl lider que " brota ", que el gerfgico, y
deberd poseer en comiin con el lider natural.
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1 terreno’ dé la cficacia;,

mis que con-

Val'con:el grupo.

“El segundo tipo-de lider es el quc cneaja segun --
1as caracterls

cas prescntadas como son: sc le otorga un -

if‘apoyors per1ur basado en'los vinculos ‘emocionales, quc éstc
 Eor]a;ek sq‘comunldad ‘mis que el resultado de una reflexidn
i'pgbﬁunda'yya‘qoncieuc;a de-las ‘situaciones quc le rodean.

L “2.-"Para conocer ‘el alcance de la influencia del -
“lider:sSobre:la-opinién y la estrategia dec campaiia, deben de
analizarse 'los siguientes aspectos:

) 8i es un lider natural o jerdrquico, o si com-
bina ambas cualidades.

b ) El grado de satisfaccién lograda en la opinibn
sobre la cfectividad v la afectividad.

]
—

Conforme & nu<tro sistema politico, es necesa
rio resalttar tumbién se busca la diferencia --
con los lideres nacionales que lo antecedieron
analizando la eficacia de su gestién pero sin-
olvidar hacer resaltar sus imdgenes como punto
bifsico y fundamental.
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3. El propnodnd1staes un formador de 1magenes

Para 01 partxdo y prxncxpalmente pjra la campana
“de.tipo- pOllthQ electoral, ecs muy 1mp0rtan

‘;maggnf
al: candxdato para podcr prgscntarlo coma. 11/e )

—gro, etacto, ereprochable

Lafprop‘gahdn_personalistn debe de mostrar las
idades’y proyectos politicos de los candidatos asi como
sus éaractefisticds humanas.

) ,v_Aqul cl l1ider en el aspecto idea, es que los ras--
gos fx51cos y de¢ su personalidad scan una manifestacidn con
crc;a de ‘las ‘plataformas electorales.

5.- Lazars¥erld " seciiala .

La campafia es come un bafio quimico que revela las-
fotografias . La influencia quimica es necesaria para gque-
surjan las imigenes pero sélo pueden aparecer aquellas imi-
genes latentes ya en la placa

A todo esto puedo explicar que en el caso de Méxi-
co, cuando se le presenta un lider, la ciudadania necesita-
tocarlo sentirlo y, principalmente sentirlo, pero cerca y -
la estrategia como el regalo por parte del partido y como -
resuitado del lider.
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Un1 caractcr1st1ca dc 1a propa ‘f‘olitxca do Ll
po electoral:” est 1o lxmxtado e sus “ofectos;en
a st calidad'y muLt;preqcnc1a, t razén

elcctoral ‘es ‘momento de promesa

‘LaS'clecéionés ﬁbpuldi
-cortejo sentimental cn 1a qu '
frese todo 1o 1mag1nablc pa
propbsito”sc convxerta en- el més otvxdadxzo dc'los c6nyugc=
del subdcs1rrollo. oE L ; ‘
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z,4.. Funcién c importancia de la Propaganda Politica

“Es huY'impdrtante'quc'adtes de anhliinr tual es'Iaf

7tr-autor, Edmundo Goﬁzélez Llaca, puﬁﬁuéiiza eniéu
bro teoria’ y prictica de la.propaganda dos.aspectos 1mporh
tantes acefca ‘del’ Hombre én su fase evnlutlva yéxpresa”
:que‘ para® que'-el -hombre -accadiera a la condicién de la evo-
‘lucién hubo dos fenbmenos que debxeron’desarrollarse corre-
Eiépiﬁamente; el.‘trabajo- 'y el lenguaje, factores muy determi
:qahiés‘#ﬂ‘dl,tcma quec.nos interesa.

. i ‘La’ ‘maydria de los cientificos coinciden en que el-
1hombrc dcb15 alcanzar una posicibn erecta y liberar el dedo
pulgar de 1a mano, respecto al lenguaje opinan, que los ér-
‘ganos. del cuerpo los fue ejercitando destinfindolos a ese --
‘fin,”otros apoyan la idea de quec la anatomia ya estaba dis
puesta a la respiracién pero no al habla, sea cual fuere la
‘disposicién natural, el hombre hablé y se¢ comunicé.

De éste se desprende que la conducta es una cuali-
-dad propia que sbélo le pertenece al hombre, porque antes de
ejecutar las ideas este las proyecta en su cerebro, se las-
imagina.

La sociedad humana es una dimensibdn en la activi--
dad y de las relaciones fisicas de los individuos cuando és
tos se hacen conscicntes de compartir una unidénmaterial, --
una vida colectiva, es decir no sélo las acciones mantienen
su agregacifén sino con miras a la realizacién de un fin co-
mén .
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jLegiﬁiﬁidad.p

qua‘é;teiuutor,*la compcfcncin clectorual resulta-
fdlseada ntré otrés casos cuando imponc porivia-tonstitu--

cxonal o-

or’ via de hechos una radical 11m1tac1on en cl aba

anice de partidosiii -

: i Los partldcs ornamcntalcs dnst:nqdos Gnicamente a-
'rcforzar 1a legitimidad scudodemocridtica de un gran partido
de gobxqrno como es el caso de México ( Hermet,1982 ).

) El .régimen politico mexicanc, el régimen de parti-
dOS' en este sentido, los partidos hegemdnicos no permiten-
la competencia por ¢l poder, sino quc permiten la existen--
cia de otros partidos pero sicmpre y cuando &stos scan de -
segunda clase, " no sélo se produce de hecho la alteraciébn-
de poder no puede ocurrir, dado que ni siquiera se¢ contem--
pla una rotacién de poder “. Jdebido a que sbélo aparentan --
ser un sistema multipartidista, el cual sélo ha ofrecido --
fraccicnes de poder.

México se destaca por la existencia dc un partido-
hegeménico pragmitico donde la existencia de partidos secun
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daries nunca tLeucn la p051b111dad 1eal de Asplrar al poderr'

v

,dc dlputado-
lsmo para 351g-—j"
ﬂi@Ste;tipo‘dg“-

'éidnjmiéntO'
" consolidar:

de Lp‘ﬁ ﬁac1ond tiya que transmltc los valores y las crcen‘

“Hasta 'los gobiernos més represives y dictatoriales
han reemplazado las armas por eslogans.

Un estado sélido procura convencer, en lugar de o-
primir, el poder quc recurre constantemente a la fucrza de-
muestra su debilidad, lo artificioso de su dominio.

Obtener la legitimacién general de la opinién gene
ral, no cs mas que otra cosa que la aceptacidn de la opini-
4n phblica o a lo que cl historiador italiano Guglielmo Fe-

rrere llama "

el consenso social ". La legitimidad es la -
calidad que presenta un gobierno de estar identificado con-
la idea de¢ poder que tienc el pueblo, tiene en consecuencia

un contenido subjetivo.
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Y la propaganda pollt ca €s:Uno de “los principales
medzos para mantencr 1, cohesz&n total’s

‘El partldo wal través de la propaganda pOllthﬂ Yy -
- 1fusxon: e la 1de010g1a del poder pfiblico-
as, representaclones colectivas deflnc va

forma el ciudadane, el ciudg
bn.tajante de la realidad, sina .-

- Jar y:vtv;r en- conjunto.

‘Témpoco'hay que'descanoccr que otros factores tam-
bién permitieron el desarrollo de 1a misma, pero por el te-
ma que nes ocupa pretendemos sbélo destacar estos sin restar
le importancia, a los demés, a cstos fuctores fisicas s¢ --
les agregd un enorme esfucrzo de difusién, persuacién y por
lo tanto, la propaganda politica, para que los individuos -
armonizaran sus intereses personales con los del grupo al -
cual pertenecian.

El papel de la propaganda en la dinimica del poder
es muy importante ya que debido a ella se han atribuide el-
triunfo de grandes revoluciones, ademds que es un instrumen
ta de legitimaciédn por medio del cual, se hace valer el --
triunfo.
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'CAPTTULO II1. . Métodos-y Técnicas Propagandisticas =

3.1, Métodos Prop

nas de bchgapién;'“"~— e ;:; S

. Persuac16n, segﬁn el aucor Dan1el Pr1eto Ca5t1llo-
e Pcrsuad;r a alguxcn es-convencerlo de la verdad o false--
“dad;de ‘algo. Lx,yerdad lleva en el arte de la retnrxca, los
qatmxbutos positivdi, la falsedad los negativos '.

Con lo anterior, podemos expresar que la propagan-
da.es utilizada por quien desea convencer a alguien de algo
sca o no verdad.

Tal y como se conoce a la propaganda politica, és-
ta ha atravesado por varios cambios, los cuales la modifi--
can por ejemplo: la cconomia, el alcance de los plblicos y-
el lenguaje, aspectos necesarios para su evolucidn.

1 Gonzile:z Llaca Edmundo. Teoria y Prictica
de la propaganda.

2 Daniel Prieto Castillo. Comupnicacién.
Pig. 136
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El Partido Revolucionario Institucional. hoy méis -
;que nunca ante los. cambios en el comportamiento electoral-

“de: 1a soc1edad mexicana, éste sc incliné a que la propagan-~ .

4:da fuese més efectiva. Este interés nacié porla perdlda de
’adeptos hacxa el partido y como consccuencia, se: opto desa-
nuevas formas de hacer polit1ca.

prlmera 1nstanc1a, se tlene que’ la comun1cac1on :
‘gsi el” pr;'e ele ento, 6t11 Y prlnc1pa1 d ~larpyopa—ﬁ,

propaganda oliticé'abafece eﬁxMéxico,vdirini-~
fc1arse el 51g10 XY la cual cambxa y evoluc1ona junto con -
la pob ac16n 1 cabe hacer mencionar que los medios de co-
‘municacién tamblén tienen relevancia en cl-mismo siglo. Las
fnupvgs cecn1cas de informacién y. comunicacién adquicren ma-

yor ‘importancia, fundamentalmente ¢n la politica.

La mixima expresidn de la prepaganda, ka recaliza -
un partido politico utilizada en el proselitismo de un aspji
rante a un pucsto. Una campafia, es la actividad de actos o-
esfuerzos para obtener un fin determinado, donde se escojen
los medios mis indicados.

Se utilizan todos los medios de comunicacibn y de-
informacién entre ellos, sc destaca ¢t cscrito como el mis-
potente vehiculo de la propaganda.

Método en este caso serfa la forma de hacer las co
sas con orden, o seca que la campuia debe de contar con una-
organizacidn de los procedimientos a realizar, y en efecto-
asi encontramos que la campaiia del Lic. Carlos Salinas de -
Gortari si contd con un aspecto metddico expresado en el Ma
nual de Tdentidad Grdfica, cn el que sc contemplan los deta
lles mds minuciosos para realizar la campafa.

4




; Se cuenta. ademds ‘con un calendario.de fechas para-
Tepartir 1ﬁ‘propaganda elaborada. : EL IEPES es un érgano. -
de asesor1a del Comité Ejecutive Naciondl, y se avoca a‘ana -

glxzar 1os: a»pcccos econbmicos, politicos vy soc1a1es de toda
la Repub11ca, datos de mAxima 1mportanC1a . :

La propagandn politica es el resultado de una expg
flencxa creciente on el dmbito. del poder, es 13 ant1c1p1c1-
6n o proyecto realista de un programa de trabajo o de una -
'plataforma electoral basados en las aspiracioncs colectivas
Este ‘punto de aspiracién, es tal vez el mis importante de -
la propaganda pues el contemplar y corresponder a estas as-
eracxoncs ¢s 10 que le da la obtencién de mejores resulta-
dos al partldo. Para esto es bdsico tener ¢l andlisis minu-
c1050 de 13 realldad que se vive.

i 'La,pkopaganda para-el PRI es una forma dc mantener
ci‘ﬁdder.y no de.aspirar 'a é1. Para lograr lo anterior una-
défid$ prihéipalcs bases de la propaganda es quc ésta sea -
mﬁy'élaﬁbrada: vistosa, llamativa, constante, etc. Para que
as{ trate de 1nfluenclar al pGblico y posteriormente en la-
‘conductu.
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"Simbole: Es-la imdgen, £igura con la que
¢ materidimente’ Se ent a

Recursos de la.

Propaganda’ Es:.una’ férmula concisa -y golpg—

: ‘f,ante, fac1lmente repctlhlc de-

”cer actuar 2 las masas, es la.

'~”'c5psu1a de toda 14 ldeologiu. 7,,

ana del Llc., alxnas, tuvo como es" =

ASi ren la“camp

a lcnvua Espanoln tiene por mé-

‘EX d1cc1onar10 d‘
todo ‘1o sxguxente.
con orden..-, ;

Es el modo o 1a{E01ma de hacer una cosa-

" Por cons1gu1ente, los metodos propagandisticos se-
pueden expresar que’ son 1as caracteri{sticas en las cuales -
se basan sus argumentos y ‘los modos de como se cmplean.

Ejemplo: La propaganda de intcgracibn:
- (-El 16.dc septiembre )
Propaganda de agitacidn
Propaganda negra o de accién psicolégica
propaganda Propaganda Civica
Propaganda electoral
Sintetiza en la imagen del candidato
1a propaganda de guerra, esperanzas
de clevcidn.
Contra-propaganda

Sin duda alguna, cl método mds importante para los

encargados de la propaganda es la persuasifén y el convenci-
miento. Dentro de este aspecto, ¢l cumplimiento opertuno y-
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cahal dc,lo quc cl pdrt)do ofrece es la puerta de’ entrada
Fpara asxb&nnar pr05 lntos, casi s|n condxcxén alguna.'

propagnnda y ograr bucnos resultudos dcbc estur: en MANOS -
’ dc cspccla istag’ de 1la Lomunxcacxén qulcucs ‘se cncdrgnn de-
: : Lmagcn del-candidato. ‘

Pdrn dar-‘a conocer las idecas ¢ imagen del candida-
“to’ cl pnrtldo realiza actividades como: Divulgacién idcolé-
g1c1,71 través de peribddicos revistas y folletos da a cono-
ccf,los fines 'y programas del partido hacia sus integrantes,
cnphcitucién cn las arcas a manejar por cjemplo: cuando sc-
presentan elecciones agrupa a personus que descan colaborar
¥-les proporciona miaterial y personal para ensefiarles como-
se clabora cl conteo, como hay que seleccionar las papele--
tas etc. organiza y sclecciona la gente que va a participar
en las votaciones, promueve todo su material distribuyéndo-
1o casl en su totalidad.

Dentro dec la propaganda se tienen los siguientes -
aspectos contemplados:

- Concepcidn ideolbgica, esto es, mancja ideas

- No elitista llega a todas las capas de la poblaci-
6n.

- Identifica problemas,y su propaganda sc basa en --
proporcionar soluciones.

52



or Goebbels: explica: ' Conlas.técnicas
jlmpOSlbllxdad de medir result1dos, sino
“que-nii 1qu1era se ‘puede ascgurar. que sean posxtxvos’"§—La-

fpropaganda es un arte como ‘la de tocar un violin...Sin e -
;bargo no. hay que: dCJar de paso que tambxen existan varia---
‘bles que ‘no’'se’ nueden medlr - Aimpedirv, y que,;cranan,la Tea
l;zaclﬁn plena de la propﬂganda. '

De ‘indoctrinacidn

Propaganda de recluta

Expansién de partido

Sus'técnicas se basan en escrito, relacio--
:nes personales, v se dun.a conocer 1&5 ide-
as, pretendiendo penetrar en ciertos pébli-
- cos.

Técnicas de la
Propaganda

Agitacién o

Prepropaganda

En ella el protagonista inculca muchas ide-
as a una persena o a un grupo de personas -
para suscitar ¢l descontento e indignacién
De integracidn

Modela actitudes, opiniones y comportamicn-

tos

Guajarde Francisco

[

Teoria de Comunicacién social.

2

Piz. 1u0
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la, Fase "
Utilizarlas-
Relaciones:=

‘Pdplicas:

2a,

Fase

‘gn’'tres

Plariea
Realiza
Divulga

“Hechios: acertades 'y opiniones con reper

cusiénes socialés; eén pro del partido

Conocida cbmo la técnica de la simpli-
ficacién

Apoya al-establecimiento de Compromiso
Enero a Abril

Manifiestos
Profesiones de fe
Programas
Declaraciones
Catecisnos
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3.3, - Relacifn’entre ‘ambos’ enuna’campafia politica

deliLic: Carlos Salinas de Gortari,-

iﬁnrmasivu;jugaron un pupcl muy im- -

Y
Mxllonc> dc 11--
'égatajfdcrpn;OSCritas resefiando los viajes, inauguracio

alvedcdorclos,mcdlo:;de comunicacidn.

.’nés, ‘juntas de: trabajo ctc. Otros medios de comunicacidn re
1uogxcron hnstn 1a ultlmn pnthrn dicha en las cntrev:qtus -
‘ conccdldus :

; ‘Los medios de comunlcacxén 51n duda alguna ecxpusiec
ron su potcncxﬂlldad Y modcrnldud y por lo tanto la moder-
nlzac15n de -la propaganda utlllzdd1

" La campaiia electoral: Al enfrentarsc al temor del-
ahstcnctonlsmo muy bién fundado por razones que resaltan a-
ta-vista-entre cllas 1a crisis cconémica, ¢l aparato propa-

gandistico del partido gobicrno fue apuntalado como nunc

sus ideblogos auxiliados por otvos miembros de la comunica-
puc
blo mexicano de que un voto puesto en las urnas, asi fucra-

cibn se diereon a la tarca de comvencer al " incrédulo ™

anulado era un voto en pro de México.
Dentro de la campafia sc aplican las Gltimas técni-
cas de persuacidn, cdédigos y mensajes ocultos, lemas ¢ ima-

genes -ambiguas y poco convencionales para la politica nacio
nal.
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La ﬂumpdﬂd debe estar sometida en-la rcpu1451on ==
del partldo que ‘la patrocinag, confiabilidad en el candldato
y 1a bondad de su pldta[ormn clectoral asi como. de sus pro-
ycctos polrtJCos. ) : Skl e

‘. Actualmente, por un sin némero de’razoncs:
-cas,?polfticas, tccnolégica% e histéricas el'dXiio
_campaﬁa‘clectoral éc nide seghin la habilidad: del candidato
: ﬁtct;zdr ‘en su imagen las csperanzas del electorado

ELY ciudadano vota no como resultado dc ‘upaireflexi
on sino ‘en forma subconciente 'y se encuentra ul llegar azde:.

posxtar a-la‘urna su voto por alguno “de los Vnrlos asp:ran-

tes cn ‘ese orden de ideas el candidate debc Ser- prcsent1do-i
como un ob)cto de consumo ante millones de clcctores ¥ Fi--
nalmente 1a mayor parte vota sdlo y unxcamente por el candi

dato mis conocido durante la campana.‘
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3.4.',;Lq;propagéﬁqaicoma'ménédje

-La propagund1 lmpilca‘nccc51dad dc COmUnlLﬂl y muy

eSpec1nlmente ‘con’ I omunlcac:én soc1a1 ‘por 1o cuql vamos-
: hOLLO-

persun51va talcs,como- 10’; lldmdtl

quc feni - torno “de: ‘estor 1rarﬁ‘”A txnvc “de1 mcnqajc, el cmx--
: sor dc Eorma seméntlca ‘atsus: 1d015, cs dec1r, selecciona y-
‘ordena los simbolos para cxpresal los Elncs dc su comun1ca-

c1un nl rcceptor. 5 Sl R Do e

FER ‘Segﬁn Schramm, para quc 1a comun1c1c16n opcre en -
su forha‘1dcal las cond1CLoncs son cuatro:

1.-'Que el mensaje sc elabore y formule de tal mo-
do que dbtenga la atencibn del pfiblico descado

2.~ Debe de transmitiv un significade.

3.- EI mensaje debe de despertar necesidades.

4.- Debe ante todo, satisfacer necesidades.
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:dbbe de)po-f

El pattldo, al clnborar 1u ,pagdndq,
ner enfasis cen:estos cuatro puntos.
.muchas ‘Veces se’ sacin’

“jes'y no:lo:iograny

yﬁé-’

) Con lns frases antcriores, podemos mostrar quec no-
todas las elaboradas con fines propagandisticos cumplen su-
finalidad como mensaje., Ante todo esto, Richard K., Manoff -
sciinla otros requisitos en la efectividad de la comunicaci-

én.

- E1 medio masivo ¢s un elemento importante pero sb-

lo con la condicién de que cl mensaje sea correcte

De acuerdo al pldblico, ha de claborarse cl mensaje
tomando en cuenta, que para que ese plblico el pro

blema tiene mayor importancia.

- Para que el mensaje¢ sea recordado debe de ir acom-
pafiado de una combinacibén d¢ drama, cmocibn y rit-
mo.
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= El punto prxnc1pal del mensaJe es ser recordado -
: A1dea fundamental deli

111m1tad05.j

f'Panfleto, se destxnﬂ a 1nte1cctualcs

- Per16d1co, 1n5trumcnto pr1nCqu'
da, impresa desde los cotldan
rrio o fﬁhrlca E

A propagan-.r
hasta 16s de ba

- Affiche o volante - redactadcﬁ c forma: breve y-
contundente FAcil distribucién anbnima..

Cuando se redece a eslogan o a un simbolo se llama
mariposa.

Las siguientes fmagenes son sélo un ejemplo.
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p—y

DHOOS
C

Carlos Salinas de Gortari

Las mujeres,
suma de
voluntades
para México

Reunidn con
dirigeates femanllas

Uryapan, Mich,
20 de povismbre de 1587
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.

INTREVIGIAS

Carlos Salinas de Gortari

Juntos
construiremos
la grandeza

de México

& de octubre de 1987
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CAPITULOTV:." Propaganda politica y Corunicacién Social

4,1, Caracteristicas d

provocacibn 't

En 105 capitulos anterlores, hcmos contemplado los
clementos necesqrxos para rcalxzar 1a propaganda, y la manc
ra cn que c9t1 GITVC a1 cstado,,, ‘como es el caso de México

para que por mcd1o de ellay: éste la utilice segln sus inte-
'vteses.,pnr 51 mantcncr el poder.

En esca parte del desarrollo, corresponde cstable-

cer la sxtuac16n y/o formas en las cuales sc presenta la --

"propaganda a‘nivel masivo, destacarcmos los rasgos distinti
vos' :que posec la comunicacibén social. Es impertantc desta-
car ndui mismo si 1lua Cuampaiia Politica Electoral realizada -
“por ¢l PRI en 1987 - 1988 cumple los puntos importantes y -
necesarios de la comunicacidn social.

Conunicacién social: rcpresenta ante todo, un in--
tercambio donde los objetivos, formas, contenidos y funcio-
tes, varfan en virtud del contexto en ¢l cual ocurre y de -
acuerdo a la persona que la produce o la transmite; es un -
proceso complajo de mGltiples dimenciones y significados, --
por lo que su estudio puede abordarse a partir de los facto
res que interviencn en dicho proceso. Esto es, el estudio -
de sus mecanismos y de sus consecuencias como: intercambio,

la comunicacién supone interaccién.

1 Horacio Guajarde. Teoria de la Comunica-
cién Social pig. 10
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formas.y ‘las. ==
Xiste upa parti-

Asiientonces, tenemc
va.a variar.segin nuestro éonte
“‘rosobre todo de- nuestros obJet.

DNelzacuerdo;a cs-
to en ld campaiia’ del Candldato‘sc en;ontroflo sigyiontc:',

propaganda utilizada espera’una respuesta.

Investigh, pero no cxactamonte a [ondo, olvtdo temas como ;'
" por c;emplo: ¢l 22 de ahr1l de 1988 en Puebln, -
pronuncid un discurso donde \plLs aba lua renova-
cién politica, la impurticion de Jqsticiu y for-
talecer la scguridad. ciudadana, ampliar la parti
cipacién social, promover tainformacién v 1la --

cultura.

Pera ¢n camhio, olvido temas como: democracia --
sindicals cjidal, no incluve temas como la demo-
cratizacidn de la radio ¥ la T.V., acerca del --
cjército no pronuncia nady. O de la democracia -
en los centros escolares, vte. Explore necesida-

des, este punto condicionado al anterior.

La propaganda utilizada con fines clectorales, -
tiene éxito cuando da una explicacidn Je la situacibn soci-
al global existente, outeniendo La commicacidn ideoldgica-

provocando un compuriamicnto en pro det partido.

Con respecto a factores externos a la campaia sc
pueden contemplar;
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“La falta de con€1ab111dad en los procesos elcctorl
alta de lzmplcza para eleglr al pres;denr

1 elector no conflaba y tenia ‘duda®con respec
a 1egal1dad creycndo en el Eraude elcctoral'

'vAdemﬁét otro de los factores que tendieron a influ

ir en’las decisiones finales denire de las masas populares-
es la fuerte crisis que han resentide sus bolsillos. Por lo
tantd, las promesas de la campuﬁé no hicieron eco. Pues se-
considera que los gobernantes del tricolor son los culpa---
bles de tal situacién . Y mis alin porque nunca han permiti-
do ganar en elecciones presidenciales a la competitividad,

Desde antes de presentarse a las clecciones, el --
Partido 1leva de antemano el dato que serd el resultado de-
las elecciones, es decir, el PRI conocia el porcentaje que-
iba a obtencr en las elecciones de 1988, De este aspecto -
tal vez se deribd el porque de una campafia tan eclaborada

Como efecto general plasmado en los resultados, se
puede constatar que el 50% lo tiene el PRl y el otro 50% lo
ha perdido y lo ticne la oposicidn. Podemos aceptar que sus
votos han descendido muy considerablemente y ahora mis apri
sa que nunca.
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4.2, Condicione

stabiédéflaV

:La comunlca

: : ]6n socxal en: gencrnl es: rcsponsab111
dad exclus va del. estado, a cste 1lc compctc ocuparsc de e--
11a,: va que de,lo contrario, 'al no haber una intereccibn es
pontanca.de ‘todos sus componentes tiende al desorden, desin

formacién desconocimiento y-desconfianza. Por tanto, el es-
tado regula, oricnta y crea un sistema de comunicacibn soci
al., Tal sistcma es un conjunto de elementos relacionados e-
intordependientes con determinados objetivos que sélo es po
siblc alcanzar a base dc métodos y técnicas.

~ . El caso que nos acupa es una cntidad productiva de
comunicacién o sca la elaboracibn dec mensajes. Donde los ob
jotives son el resultado de una forma de anfilisis muy minu-
ciosos. Teniendo 8stos es necesario supervisar la elabora--
cién del mensaje vigilando que se sigan los criterios y las
normas para comunicar algo. Posteriormente, serd necesaria-
la distribucibn del mismo.

Otra de las condiciones para establecer la comuni-
cacién social serd la de Supervisar el envif y controlar el
efecto del mensaje: Para lo cual nos sirve conocer al lec--
tor.

- Las caracteristicas del receptor
- Condiciones en que lo recibe

- Consecuencias y efectos
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enviaal lector-de’debe co

iblesiproblemas. que -tienen --
cepto :

-los aspectos anteri
“establecer una comu-

Qué, sedesca comunicar:.

- A ﬁuiénISé cnviara el ‘mensaje
;:Dﬁnde, esth ubicado el pfiblico
-.Tipo-de pdblico

La comunicacién social deberf estar acorde a las -
necesidades mencionadas arriba.

Para que la campafia logre la comunicacién hace fal
ta:

A, Precisar un objetivo

B. Identificar los obstdculos posiblemente que se-
puedan presentar { conociendo cuales son las --
condiciones econémicas, politicas y sociales en
que se hagan las emisiones )

C. Conocer a 'la opinidn pdblica la cual posee una-
direccibn e intensidad.
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__Intensxdad = Aceptaczén

f“determlnada por- una corrlente Yl

La
las

Dlrecylén - S1gn1£1ca la anl1nac16n de la Dpl"
n16n publlca en’ favor o’ en. contra dels partldo -

Rechazo hac1a 1o

mensaJes

'a'1nten51dad-
respecto al Partldo y por con51gu1ente alicandi
dato. . .t A

“Es ‘la 1ntegrac16n de 105 puntos anteriores.

_La propaganda politica de: tipo- clectoral-si es-
.una forma .de comunicacibnisacial siempre.y cuan
“do sc base en las caracteristicas expresadns en
_toda la.exposicidn,

EY marco conceptual, psicolégico y creativo es-
importante desde ddunde la cudl se elaborard la-
propaganda. En este aspecto es donde se ticne -
el material unificado en ralacidén al objetivo,-
al tema, formato, colores, logotipos, etc., tal
como 1o hizo ¢l partido

campafia de propaganda politica exige estudiar -
comunicaciénes, para contrarrestar al adversario.

Se presenta el fin de la propaganda
Dan las elecciones

Se valda la propaganda

Se¢ analizan los resultados

Se tiene en espera un efecto de acuerdo a los -

objetivos.
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4.3. la prOpagnnda'cﬁ,Unn‘Sncicdad Masiva

A 10 1Jrgo de :oda la exposicibn hcmos h1blado de-f
vlas; caractcrx:txcas de 1n ‘propaganda, formas, def1n1c16n, b

sabemos como Y- cuando 5C. usa, pero. un aspccto es. muy 1!1\[)01"' LT

“tante porque es necesarig o condicional la socxedad masiva-i
y més aﬁn que papcl juega en una campana electoral.

Rov;gatl afxrma que"“ Nuestra soc;edad no cs, ola
,mente una realldad sociolégica de masa, siro’ quc se le Ha 't
‘creado una mentalidad psicolégica-de masa " o sen; es'la --
: concentraclén urbana 'y la multlpllcaC16n de medlos de comu-~
nicacién material y de ideas.

En este sentido, al tener un amplio plblico hetero
géneo, en posicibn econbmica, gust&s e ideales etc., cabe -
recordar que la campafa electoral desde Lizaro Cdrdenas de-
jé de ser lecal, saliendo a recorrer la reptblica cumplien-
do su calendario propagand{stica.,

Podemos afirmar que desde ese momento, la propagan
da se convirtidé en propaganda politica perc de forma masiva

La Presidencia de la Repftbliea a través de sus edi
ciones, en lo que respecta a la'comunicacién social, expre-
sa que para lo cual existen empresas dependientes del gobi-
erno o0 como lo era la dependencia de Aviacifn y Turismo que
editaba hasta los m4s pequefios actos de los funcionarios --
con tal de obtener algln bencficio.

En el caso de México, la propaganda no es muy pre-
caria porque ésta abruma y anula en gran medida la capaci--
dad de entender y asimilar el mensaje expuesto hacia el ciu
dadans.
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elpronun-

drque no. --
*se_interpreta ni exp11can los. ‘actos: R

s medios masivos ‘ticnen la 1nserc16n pagada de -,

1nformes y declaraciones oficiales: reporta]es y -
fotografias en las cuales aparcce un funcionario -
‘diciendo algln discurso, inaugurando alguna obra,-
o poniendo en marcha algdn servicio, ( esto cn for
ma no gratuita ).

El uso de la radio y la t.v. de que disponc el go-
bierno con fines de propaganda burocrftica y poli-
tica en favor de posiciones oficiales,

La propaganda también es la forma mis comln de co-
midas, ceremonias pfiblicas, homenajes, manifesta--
ciones o visitas oficiales.

Es innegable que se dan algunas formas donde sc --
mezcla la publicidad con la propaganda como lo ha-
cen las empresas de Pemex, Loterfa Nacional, Segu
ro Social, ctc. donde el c¢stado se presenta con un
rol de eficaz empresario - que no busca lucrar, si
no servir al pueblu.

Se utilizan los recursos dcl gobierno municipal y-

estatal por cjemplo: 1a campafia de 1a lucha contra
la tuberculosis.
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México ‘cuenta con-publicaciones gigantescas de edi
ciones ‘oficiales, informes, idecarios, memorias, revutas es,,‘

chl1llzadS, bolct1ncs de prensa, carteles, etc

el PRi'iﬁprsés~cn -

‘1211Conscjo Nacional de la PGblicidad, ha jugado un
'bnpcl miy importante, cuando fue inaugurada el 24 de noviem
bre de 1964, por el Presidente Adolfo Lépez Matecos y seghn-
sus objetivos " es una asociacién no lucrativa formada por-
1os actores de 1a sociedad - publicidad mexicana con el fin
y el propésito de utilizar y aplicar las técnicas de la co-
municacién social. Entre sus metas, sobresale: " mejorar cl
nivel de la vida de las grandes mayorfas".

Su funcionamiento a cuestibén financiera estf dado-
por medio de cuotas, donmativos que sus asociados y patroci-
nadores, no recibe cuotas de sectores plblicos y privados -
pero si cooperaciones de los medios publicitarioes.

El pertenccer a una sociedad, ticpe consecuencias-
participar en todos los actos o niveles dc la comunicacién-
social desde una forma general, que es la vida diaria o par
ticularmente en una actividad concretda que te haga inmiscu-
irte en ella. '
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- Féc:llmente se nota de que manera 13 propaganda sc-
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474 } Efccto‘de;latPropagunda;

El punto culmlnante y- esperado de a‘campana de,--
proselltlsmo es. tencr resultados.: fnvorables’en_pro’del par-
::tldo cl dia de lus elecc10ncs.:_

'ksel'tlsmo por el PRI
; mplldos sus obJetl

R ;Résﬁlfédoévqué no sucedieron, para desepcifn del -
PRI S

AGn cuando la campafia fuc una de las mfs costosas-
¢ ‘innovadoras en la historia del partido. Dentro de la pla-
neacién de la campafia se pcnsé en la innovacién ¥y la elabo-
acibn basada cn los mis altes costos,

Sin olvidar que esta tratari de llegar hasta el Gl
timo rincon de la Repfiblica Mexicana. Este Giltimo punto es-
necesario segin lo marca la comunicacién social, pero atn -
asi no sc obtuvieron tan bucnos resultados, .

En la campafia politica electoral, durante su prose
litismo, presentd caracteristicas de campafia de tipo merca-
dotécnico.
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La pub11c1dad y la propaganda, tienen diferencias
Uy semejanzas, la primera despierta. necesidades materiales-
“que:se detrmlnan conla poses16n de objetos y que la segun
da promete 1a 11berac16n de todas. las presiones, miedos, -
aporta una caperanzm de vida chor. Resumlendo la primera-
Vende un'bien o.servicio, y 1la segunda es’ como un alivio -
105 males del cxudadano en su plan 1de016g1co

tarl, se: encontré lo s gulentc'

resenté - informacién

“Utilizé medios de comunicacibdn muy variados

Para enviar mensajes que mediante técnicas, proce
dimientos y asociaciones que tienen por objeto influir en-
el comportamiento de las personas.

En la actualidad el acelerado desarrollo e impac-
to de los medios de comunicacién pero a nivel masivo.

En las actuales sociedades ha despertado un sinnd

“'mero de interrogantes, y la razbn por la cual nos interesa
es la siguiente: la base fundamental y medular entre propa
ganda y sociedad es un intermediario llamado comunicacién.

Por parte del Partido Revolucionario Imstitucio--
nal tencmos a puestro paso cn cualquier lugar propaganda, -
tal vez en cantidad exagerada: radio, t.v., cine, revistas
peribédicos, paredes, etc., en tiempos normales pero mis in
tensa en la campafia electoral.
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“Bn' el caso de la propaganda; no se agota en el ac-
to:de comunicar, porque su finalidad es la de conquistar el
voto popular, conquistando a las masas populares, El objeto
de la‘propaganda es persuadir adn y cuando no sec cuenta con
perfiles exactos, ni la presencia fisica no mucho menos con
la personalidad.

Uno de los aspectos a contemplar en la comunica---
c16n es que no se sabe cn que momento y circunstancias va a
llegar la prepaganda.

Los intelectuales de los afios trcinta identifica--
rén como " padres de la comunicacién ": Lazarsfeld, Lewin,-
Houland, Laswcll, Este dltimo introduce dos elementos: el -
canal, y cfectos que los producen.

La comunicacién social no ¢s una coincidencia o ca
sualidad, ya que implica investigacibn y que para efectuar-
la necesita contar con informacidén acerca de sus recepto---
res: Para tal cfecto es importante:
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laszonas

'ffLa menc;ﬁhjde Ios mcnsaJeéinO'opera en el vacio.

:La propaganda debe de ublcar al txpo de comunidad-
al cual se va a referlr.r’f

- Rural ‘o urbana

Distribucién de la riqueza
Clases sociales existentes
Técnicas y modo de produccién

( imperante, industrial, campesina -
comercial )

Problemas econbémicos
Instituciones de bienestar

2 Edmundo G. Llaca. Teoria y Préctica de -
La Propaganda, Pdg. 200
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Orvganizaciones Populares representativas -

1nscguros reprcscntan m
dir

d) Los extrovertxdos,":cdn antasias"

son los m4s receptlvos.

;Es algo esencial, el estudio del medio donde la --
propaganda v? a tomar forma y de las aspiraciones y necesi-
dades ‘que queremos explotar. Ademds se pretende imponer una
explicacibén de la situacibén global, una conviccibn ideolé-
gica para provocar un comportamicnto.

Para poder establecer una comunicacién con el re--
ceptor, es por medio de un mensaje a base de simbolos o fra
ses que tengan una idea. Y con el uso de los medios de comu

nicacién se puden llegar a crear un ambiente para el cambio
y ¢l desarrollo,

Es evidente que la comunicacibn social cleva las -
aspiraciones del pfiblico y ademis contribuye a estimular el
deseo de progresar o de mejorar, ya sea en la forma de vida
o de trabajo, por ejemplo:
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oseecilos siguien--

forma:

os dirigentes. pueden. utilizarla-de modo :dins-
para mantener o.aumentar 1a conciencia politica-
~deliciudadane centrando su atencidén cn los problemas nacio-

néles;*que son en buena parte dc ellos donde despierta su -
iﬁtérés, en una socicdad de¢ tipo ‘democritica y moderna la -

-comunicacibén es el instrumento para lograr que la poblacidn
- participe en los procesos politicos.

Es ecvidente que dependiendo de la finalidad que se
tenga se determinard el modo de como sc utilice la comuni-
cacibén social para movilizar los recursos humanos.

No resulta diffcil pensar que la propaganda usando
a la comunicacién social ( y todos los medios de comunica--
cibén ) y en su anflisis, para asi estructurar sus mensuajes-
con todas las caracteristicas parte de la comunicacién soci
al, vy asi llega a la sociedad masiva y tencr una actitud 1a
tente ante cse mensaje, latente porque hasta no conocer los
resultados en una eleccibn, seri imposible apreciar que tan

eficaz resultd.
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‘Objetivos

_Rrépag:i'nda:

' Comun

i~ Poblaciénit

‘ Caﬁﬁibf‘qé 1a-Actitud:’
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| G STa TESIS WO DEBE
CAPITIJLO V. La Prg)aganda del PRI SAEUR m:_ Lﬁ El%LlﬁTEE!\

Zﬂ_Lic. Carlos Salinas de Gortari.

_estructurn ’asi pura 1as elccc1oncs dc 1970, 'se suman 3 mi
llones de Jovenes al partido.

) Después de los disturbios de 1968 a Luis Echeverry
a Alvarez, le correspondia tener una campafia, que reuniera-
nucvamente, principalmente a la gente que se dispersd con -
el movimiento. As{ entonces, la campafin tuvo un tinte de ad
hesién y mediante su prosclitismo facilitd el didlogo, este
tenfia la intencién de que la expresidn, aliviard las tensio
nes - Tendencias ideoldgicas. Donde los conflictos de pensa
miento e interés propios de una sociedud en evolucidn, die-
ron otro giro, diferente al movimiento ocurrido y que se¢ ma
nifestara come una ideca o expresién dec la sociedad en evoluy
cién., Y conforme a lo planeado, el 21 dc octubre de 1969 --
surgid a la 14z péblica 1o candidatura de Echeverria, basa-
da ' en el pensamicnto vivo del hombre que conduciria a la-
nacién ".

1 Paoli, 1988 En un mitin en enero de 1988
PAg. 159
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: ~Sus-pensamientos: fucron claborados en una seric --
1lamada, 'El idéario de Luis Echeverria en donde se piantéa—
ba ﬁue dcberiu'de tener diflogo y pliticas con el pueblo,-

donde’ el tema central y constante cva la superacibn " popu-
lnr v

= et Estas oran: las d1rectr1ces a segu1r, acordes .al
'IEPES vx51t6 Estados como BaJu California Nortc y Sur ~Sono -

'c1ar dlscursos.

: »i Segundﬂ ctnpa de enero a.marzo: dura 42 d1as Teéo-
rre 10, 994 kms ;' Vlsxtando Tlaxcalu, Puebla, Tabasco, Chia-=-
pas, Campeche, Yucatén y QU1ntana Roo, ‘utilizando- pancartas,
'volantes. carros convertlbles, para recorrer las c1udadcs y
ser visto més de cerca pronunc16 dlSCUrSOS, usando a la vez
utilitarios. g

La t¢fééra_otapa de marzo al 4 de abril visita el-
D.F.. Guerrero y Oaxaca utilizando los mismos recursos pro-
pagandisticos que en la 2a. visita.

T“Para“realizar la cuarta etapa.correspondientc de -
abril a mayo visitando Chihuahua, Coahuila, Nuevo Lebn, Ta-
aulipas, los lugares donde pronuncia sus discursos son ador
nados con imagencs del candidato, sombreros de papel, con -
el logotipo del partido, pancartas con frases, lemas pues--
tas en las manos de cada militante.

En la Gltima etapa del 7 de mayo al 31 del mismo -
mes visita Durango, Zacatecas, Aguas.Calientes, San Luis Po
tos{ e Hidalgo, las calles y avenidas principales de estas-
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jc1udades se ven 1nundada5 dc propaganda politlca reallzada-
por el partldo, enlas calles. cuclgan piczas de pléstxco T '
con el emblemu del*partde' " vota asi " :'~. : s

P Ya con Lﬁpcz POTCLIIO durantc campaﬂa del IEPES
publlco c1nco fasciculos con cl tltulo dc. José Lépez Porti
1lo. : :

R - Su pensamiento politico era la linca de las edicio
nes para lo cual se recogieron las principales reflecciones
formuladas por el candidato en las cinco primeras ctapas --
del total de sicte en la cual se desarrolla la campaiia

La candidatura fue aceptada un cinco de octubre de
1975 y el cicrre de campafia fue ¢l 27 de junio de 1976.
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Su-primer ‘I'ibro tratd. tewns Eomo:

ludJﬁLQun
- 1Familin:

Soércdﬁd‘<'

tivo'la:democ
Vivir cen: paz

EL-IEPES €5 un organismo del partido que especi
fica lo que hay que hacer, en donde, v como hacerlo .

El IEPES sc basa ecn los puntos de la comunicacién
social la cual expresa: que lo primero y mids fundamental es
investigar la reatidad de la cuanl ¢l candidato va a partir-
en su recorrido de proselitismo por todo el Territorio Nu--
cionil, y de acuerdo a los puntus.hntcriorcs se-cred el o---

Plan Bdsico del Partido relacionado a la investigucién.



Campaiia del Licenciado Miguel de Lamadrid

En esta campafia, el PRI utilizé la Cbnsulﬁa Pobu-Q
lar como un medid de la propaganda, estuvo contemplada en -
cuatro aspectos: Presencia, Penctracxﬁn, Cierre. y Agradeci-
miento, ademﬁs ut11126 y promov16 1deas, se; obsequ1aron res’
.galos:. ;

- Ac mparac16n de las anteriores campaﬁas esta fuc-l
més amplla en’ todos los puntos. que abordé. E1 dlseno de la-
_propaganda estuvo baJo 1a direccién dc Miguel de 'la M Yy --
que estuvo orientada a proselxtlsmo sin faltar la persua---
cxén y el ‘conocimiento. ’ i

Esta campafia conté mis con argumentos y anflisis -
que con tradicionales eslogans. El candidato insistié en --
que la propaganda correspondiera a su intencibn de diflogo,
tratando de que el pueblo y el partido tuvieran comunica---
cién.

La primera parte llamada Presencia tuvo como fina-
lidad dar a conocer ¢n todo cl pais la imagen de M.de la M.
contemplando en esto su trayectoria pelitica, antccedentes-
revolucionarios, su vida ciudadana, y familiar.

El pesimismo no es idea de estos momentos de campa

El partido realirma que estd frente al pueblo para
hacer frente a cualquier contingencia y promover asi las --

transformaciones que el pais reclama.
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Asi entonces, &1 parte del-marco de la inflacibn -
la . dcvaluatién de 1a moneda, repercucidn en los salarios- re
©ales; la. desxguwlddd del desarrollo. En si Fue una campana-~
de consulta popular.

Al igual que en. todas las campaifias, se'plantearon(‘~;
los’ problemas nacionales.de grupos sectores y reg1ones del-.
pais a manera préctxca. Qu150 abrxr nueva 11nea hacxa el fu:

+doa -la poblac16n de su nequalldad la apatla 5
mismo. y pr1ncxpa1mente del 1bstenC1onesmo.;‘ .

- 'Siete-fueton las.tesis en

"Dcscéﬁéfél1zaci§q»dei1h;v1¢a L R

nacional:™ - S ‘Federalismo como organizacién
o : social

El desarrolle

El empleo

Combate a la inflacién

El sistema de la campafia, dentro de la estructura-
programitica destinada a facilitar el creciente desarro--
lle de la actividad politica , fue ¢l eje en torno del cu-
al el partido realizé sus acciones..
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Aspoctos Esenciales del D’

giio' Estratégico:’ Tres Direccio--

 .-,Pcrsona11dad dcl Landlduto

= Renf1rmac16n 1de01631ca dcl Partldo ¥ su Candldato -
.~ "Consulta popular:pard ia. plancacxén dcmocr&txca
- Promocxén al voto, promoc16n 1n[raest1ucturd elector11

Organizacidn

- Divulgacién ideoiégica I e
- Propaganda

- Accibn clectoral

Consulta Popular

S¢ llevé a cabo por medio de foros de participaci-
6n popular, interdiciplinarios, gremiales e ideolégicos, --
culturales, en la csfera Jde lo nacional. )
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”1, hubo cmprcsnrlos dc'fortalec1mlcnto
munlczpal de. segu1m1ento

Una Lhnovaciéd fQC‘Q
ta’ populur. e

bﬁtdblcc1mxcnto dcl sxstemd de comunicacién por co

.jxcspondcnc1a con cl c1ndldat0. Se-instalaron buzones de con

sulta en cada’ glra, pqra recoger las demandas populares, --
dondc 1a cludadnnia, con‘entera libertad, pudo apreciar - -
dcpocltar su
1r16 todo. el territorio nacional. En ol mes de enero cl can

q ue jas, SU CTG}]CI&S e inquictudes. Se reco--
B 2

dxduto pudo incluir ¢n la plataforma siete tesis antes men-

“ cionadas’

. L7
SR Otros aspectos fucron los mitines, las visitas do-
miciliarias, las mesas redondas, las entrevistas a través -

de los medios masivos de comunicacibn permitieron al parti-
do la penetracién en las freas urbanas y rurales del pais.

Las cifras de¢ sus publicaciones rebasan todos los-
cllculos. Jamis sc habfa llegado a estos volfmenes, en uni-
dades de impresidn y distribucibén de materiales relativos a
la linea politica, ¢ ideoldgica del partido y su candidato.

Asi esta campafia se caracterizb por tener aspectos
materiales ¢ ideolégiéos diferentes a las campafias anterio-
res, tiene cn sintesis que la campaifia de Miguel dc Lamadrid
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v'no tendria un enfoque mcrcudotccnlco, apartundoac del esti-
10 comerc1a1 pub11c1tar10, y enfocarse con estrlcto sentido
VPOILtLCO v populur ‘por ‘tal razbn se descarté la opeibn de-
uspr un;Lgma,q_eslogans. De acuerdo.a ia idea del candxdgto
105 temas ¥y conceptos centrales deberfan de ser ‘el resulta-

“'do’ de’la consulta popular .y del sentir colcctlvo. Y que‘lax

VVpropaganda se tendria que ir ajustande en el d“ﬂllbls poll-
”_tlco Y.. las tesxs mencionadas anteriormente. .’

Ante esto, se hace que entendamos que .la campaﬁa -
-fue el resultado de lo que ¢l candidato Euc-cpn;luydndd par:.
tiendo de sus siete aspectos, lo .cual no’puede ser cierto -
del todo porque para e¢so esta cl IEPES que se encarga del -
anflisis politico, econbémico y social de toda la Replblica-
o apoco el candidato partib de sus tesis aisladamentc.

Las campafias presidenciales del 70, 76, 82, ticnen

elemeﬁtos muy similares cntre si. diffcilmente se podria en

“contrar diferencias muy marcadas. tn sintesis, podemos ex--

'preéar‘que estas campafias se convirtieren en una aburrida -
‘rutina para la sociedad.
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S ,V»‘bsta'situaciéﬁ existc.debido-a ldsrsigulcnfes cau-

sus: Durante los doce aifios que. gobcrnaron Echeverria Y L6~
" pez; POrLLllO,Vld nacién fue gobcrnadn ‘por. “1a amb1c16n del- -,
“poder y aducitandosc de lo ajeno, tal situacibn’llegé. hasta-
‘Miguel de in Madrid. Causas. indiscutibles que llevan y lle-
‘Varon a México a 1la gran crisis de hoy.

Por otro lado, ¢l primecro de diciembre de 1970, --
rinde protesta como Presidentc de la RepGblica el Lic. Luis
Echeverria Alvarez, con él sc¢ ticne el inicio de la crisis-
debido a que por un lado sc tenfan los conflictos bélices -
cn ¢l Medio Oricente y ¢l impacto sobre ¢l precio del crudo,
se inicia una crisis mundial, cuya primera repercusién fuc
1a clausura de los mercados de exportacidn para nuestro pa
{s. Bsta recesibn d¢ alcances cconémicos mundiales, agudizd
la crisis del modelo de desarrollo estabilizador y obliga -
al estado a profundizar la modernizacién politico - ccondmi
€0, no sin propiciar un conflicto abicrto con algunos secto
res de la sociedad. En los primeros dos afios del sexenio de
Echeverria sc propicié ¢l conflicto.

En 1973, se intensifica la inversién piblica y se-
fortalece la alianza entre el gobierno y el sector obrero -
organizado ( aumentaron considerablcménte los salarios, asi
como los espacios polificos y econbémices ) tal vez para con
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',trarréstér los:efectos del mov1m1cnto del'68 sove ea lnfond

. ’ : on’ el desprcstjglo dc los cmprgcarlos,
y por; cndc cn: 1n dcslcgltlmncmén det PYL:lantc, ademis ya-
’sc tenia una 1nflaciéu del’18% anual,

: Donde el salario minimo ya no garantizaba cl nivel
de vida digno a los trabajadorcs. El salario recal aumenta -
sbélo cuando hay mayor formacibn de capital en un pais y, --

_por ende mis productividad y progreso. Y esto en el periodo
de Echeverria no sucedia. Cbe recordar que también partici-
paron la devaluacidn del peso frente al délar.

Joée Lé6pez Portillo después d¢ contender en las --
elecciones de julio de 1976, candidato priista que no tuvoe-
opositor y como resultadoe Presidente de México, al tomar po
secién como tul recibidé a la cconomfa en una situacibn muy-
critica, donde la nacibén habia participado en ¢l agotamicn-
to del desarrollo estabilizador y de la recesibn de 1973, -
Ante tal situacién Portillo se dedicd a contrastar su régi-
men , con los antcriores, asi que optd por lu legalidad co
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mo elqmcn}bfsusﬁéhtiQo de su politica, hizo hincapic en los
valores democrfiticos.y los procesos electorales como fuente
de légéli&adj'piantcé;reformas'en lo administrativo cconémi
do,y»ﬁolitidd. Offccio blnntcamicntos ante el derroche fis=-
. cai yfelééndeudumicnto. Se refiribé a la responsabilidad ---
Ercnte”a la’corrupcién y del control deficitario; control -
del: gasto ‘estatal con el objeto de abatir:la 1nflac16n,'su-'

prlnc1pal punto Fue acabar con 1a desleg1t1mac16n del régl- e

:'mcn.‘

~te dc -la‘deuda.‘externa

: G ando M1gue1 de 1a Madr1dllie azala Pr051denc1a,_
:kpredomlnn una, atmésferd 1dc016g1ca cargada de’ an1madvers16n
haciarel’ partldo de- gobierno. : : -

Los ataques a la corrupeibn y a la ineficiencia gu
bernamental, asi como las criticas al estilo populista de -
gobernar forman parte del sentido comin de amplias capas de
la poblacién , especialmente de los scctores derechistas. -
Ante esto, Miguel de la Madrid percibe tal situacibén y asu
me que muchas de estas criticas son causas al priismo.

Otro de los aspectos fundamentales dentro de la --
crisis es la politica implementada en el sexenio de Lépez -
Portillo lo que hizo fuente de fricciones entrc gobierno y-
partido.

Dicha politica econémica de tinte neoliberal trajo
consigo la reduccién del Estado, la disminucién del gasto -
“pfiblico los topes salariales. como resultado se tiene a la-
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‘Corri

que sE

‘ tié muchas”chcé‘-

isisvestaba por encumbhrayse.  En. 1983 en su pri-

rie_planted 7 Que’ los aspectos mis agndos de” la cri-

s estaban bajo contral ,.curiosamente para lghj,rﬁfifmG W

Cque la crisis era tcmporhl. atn y cuando se registrd una in-
flaciédm mAs alta cn toda la historia dor México, sumado a-la-
vqﬁtnlde SO0 empresas paFacstutales manufacturéiis v exrriic -
~tivas que represcntaban ¢l 44% icl valor bruto de 1a° produc-
¢ibén manufacturera del pafs, ademds de ser las mds producti-

vas.

o /Durante’el sexenio que fuc de 1982 - 1988, la poli-
tica cmpléadu para dabatir con cl ‘fenomeno de la inflacidn no
‘tuvo éxitoiy-que-su grror consiste fundamentalwente en el --
dar garantids al capital extranjero. Lograr una ripida elevn
cidn en 1d tasa de gapancias y tencer una situacidén estable -
como ‘antes de la crisis. Una politica de este tipo tenia que
“tener un resultado econdmico y socinl én la mavoria de la po
blacién, ademis csto }nfluiria cn los comicios de 1988,

En 1987 se contaba con .unia deuda de 120.550 miles -
de millones dc ddluares.

“Ninglin gobierno de la revolucién habia ignorado tan
! n
to lus demandas que Miguel de la Madrid”“ecsta sitwaciédn lle-

g6 a que incluso dentro del PRI se formen corrientes democra
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tizadoras con dxversos grados dc receptLVLdad a las! deman-—g
- das populares. en este punto, es necesario dcstaca
a'ello sc debib el fracaso ante 1a campaﬁa politlc

que tal'

electo-m
rnl con tdan sdlo un 50% de votos, Y. por ocro lado él Cuguli
‘temée Cérdcnas ganara ‘adeptos...-

Estas pérdldas lo ponen en una situacién de decli-
“ve ‘en 1961, con la introduccién de diputados de partido en-
--unas:-elecciones: en unas votaciones gana 90.2% pierde 10% -
o sea que de 178 curules ganb 172.

Para 1988, los resultades en votaciones iguales --
los resultados casi son lo contrario, porque: de 500 curru-
les que compone la Clmara de Diputados, sblo alcanzd 256, -
también en la pérdida de distritos fue notable en 1961 per-
did de 6 de 172 v cn 1988 99 de 300.

2 Guerrero M. jayvier Las elecciones de 1988
pag. 17 - :
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Grifiea No. V
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. Grifica No, Vil
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: Griifica Nu. IX
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Grética No, XI
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Gréfica No, X1I1
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Estos datos pareccn a 51mplc szta, no dec1r nada-

Por: éjéhplo,kcn’ddtbs’dé elecciones: Jdiputades te
ncmos de un padrén de’ 58 millones). 15610 se! ‘tuvo un 52.6% -~
cunndo 1os datos ubican a un padr6n de 43 3 mlllones, esto-

'fdcmuestra un gran abstencionismo.

Otro agpccto importante dentro de la crisis politi
ca lo fue sin duda alguna la ruptura dentro de la familia -
Revolucionaria donde surgi6 el partido de Cuauhtémoc Chrde-
nas.y por supucsto ¢l a la cabeza. Sin olvidar la larga cri
sis que se¢ vive y las politicas para enfrentarla 30 han da-
do resultado alguno. Ademis ahora el ser un candidato del -
PRI, ya no es como lo era anteriormente ser un triunfador -
totalmente, nos referimos a que la oposicidn cada vez estfi-
més fuerte y gana mds cspacios de representacidn.

En 1946, sc crebé el CFE representada por:

- Poder Ejecutivo

- Srio. de Gobernacibn

- Miembros del Gabinete Presidencial
- Poder Legislativo

- Poder - Diputados

- Miembros del Scnado

- 2 Representantes del Partido_(PAN)

Claramcnte notamos que finicamente los votos que --
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‘,cgntaﬁqnjdebian]ser“loéJdeleAN}’pofque:CnQCﬂSQIdé que en’ -
‘algunas votaciones hubiera empate ellos’entraban a'.votar.

Para 1977, s¢ tuvo una reforma en-la CFE; modifi
cando que los partidos que tuvieran registro condicionado
en las elecciones federales de 1979, se inéorporarﬁn al -
Tegistro con derecho sblo a voz. y fueron los partidos --
PAN, PDM, PDM, y PCM con algunos cambios de nombrec, otros
fusionfndose y reapareciendo, esto hace pensar que sc tig
ne cn la CFE eclementos para restar control gubernamental.

Para las clecciones de 1988, va se tenian en la-
CPE 16 comisionados del PRI, 5 del PAN, 2 del Partido Mc-
xicano Socialista (fusibén del PSUM Y PMT), 1 del PPS, 1 -
del PARM y 1 del PDM, 1 del PRT, 1 del FCRN (anteriormente
PST).

Ahora el control electoral no del todo lo posec-
el PRI, que tiene 16 y 1la oposicidn 12. Esto tal vez ha -
permitido un proceso de democratizacién.



5.3. “Campafia-Electoral dol PRI ~-1987 - 1988

i Jﬁ ﬁﬁblicidad qwlin}sta‘promucve su imagen, desta-

cando. su contcnxdo polnljnn Los, artlcullstds de proceso, -

'rGuxllcxmo Co:cn ¥ Salvador Corroel conten1do soc1al dentro
’dc mporLa dcbxdo a quc tocu los problcmas muy-

nombre y: la 1magen dc Sdllnab,'

zn 1 su‘11dcrazgo y su caractcristlca Eundamcntql, el naclo

. ?El mOV1mlcnto es glgantosuo dondc no ‘sc./dejapasar
dctallc alguno. “Por prznclpxo, tcncmos que el logotipo ¢s -
color vcrde, blanco y rojo, sc¢ imprime en sobres, tarjetas,
cappctas pontafollos, gorras, cahisctns, calcomanias, etc.-

'clfldgotipéypropici6 1a invasién del pais entero, hasta 1lle
gar a-ser popular, como cualquier articulo de consumo, pero

“‘en ofcrta.

Esta campafa fue de tipo publicitario, muy bién or
ganizada, basada en ¢l Manual de Comunicacién y el de Iden-
tidad Grffica. El responsablc del proyecto fue el Secreta--
rio de Informacién y Propaganda Otto Granados Roldin.

En el cual se expresa que: la consternacién es la-
mejor forma del trabajo politico, por lo cual el di4logo cs
la base del proselitismo.

El partido no escatim§ en sus gastos, hasta el pa-
pel de 1la portada del Manual de Identidad fue de Importa---
cibn. i
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partido
lectorado, y:'
rantizar el’ progrcso nac1ona1 y permancccr en el podcr.

1un£a sc tjcnc posibxlldad dé. ga--

ampafia’ se dividid.de la sigueente manera:

Noviembre © . Promovié a la concertaciébn
"la.Fase '
St BebpeTo - Lema: "Quc hable México"
Enero Apoya el establecimiento del compro-
miso
Abril "La fucrza del compromiso"
Marzo Dirigida a fundamentar la esperanza
3a.Fase del cambio
Junioe Lema: 'Construir con hechos"

La propaganda debe situarse conociendo si la loca
lidad es rural o urbana, simpatisantes y adversarios, tipo
de clase popular, o residencial, con frases adecuadas a la
localidad.
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Si ‘comparamos  las Gitimas cuatro campafias del PRI-
adver:ir claramente que no son iguales, que siempre

“tiendem a.ser.diferentes aunque seca por rasgos minimos.

... Para esta campaila, la prensa vepresenta la posibi-
lidad de llegar a scctores mAs especificos de la poblacién-
como son: Sectores de nivel educativo superior:

Clases dirigentes
Profesionistas
Grupos de poder
Bstudiantes

Se logrd de la siguiente manera:
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”rry caracterist;cas fundamentdlcs. el nacionalismo .

El mov1m1cnto de propaganda es gigantesco queo no -
dcsuuxdan detalle alguno: Logotipos ( verde blanco y rojo }
q51 ‘como sus -aplicaciones en las difercntes texturas donde-

scqimprihenrpor cjemplo: sobres, tarjectas de agradecimicnto
hojaﬁ'tdmaﬂo carta, tarjetas de presentacién, carpetas, por
tafolios, mandiles, relojes, potalapiceros, morrales, bol--
sas,‘tortillcros, placas distintivas, gorras, cajas de ceri
1los, tazas, sufteves, camisctas, calcomanfas, de todos ti
pos y tamafios asi come bander.s, banderolas, pasacalles en-
varias. versiones, tcmpletes, pancartas, distintivos para ve
hiculos de todo tipo inclusive hasta para camiones de redi-
.rlas que sc¢ utilizan en cl tradicional acarreo. Tampoco puc-
den faltar vasos, botones, fistoles, ldpices, cuadernos, --
folders, todos c¢llos con las mismas caracteristicas.

El nombre del candidato y el logotipo invaden tode
el pals. con le que pretenden dur a conecer la imagen y las
siglas, as{ como el que parescan tan populares.

La inversidn promedio serd de 200 milloncs de pe--
sos en parte de la propaganda.



-Se tiunc'quc el pintar una: barda en 1a actualidad-
tlcnc un costo, aun y con’ 145 ‘téenicas modérnas para usar:'-
plantjllds y hombls,»snle en un costo de. $ 300 m? )

sen este many

= . --‘ . A e s
Istrategi .Movxlxzacxon y didlogo naciona
ﬁ?gﬂﬁdir les { propuestas para oricentar -

la accidn del gobicrno.

Parte decl conocimicnto de las de
mandas manifestadas asi como de-
las propucstas y planteamientos-

formulados por la sociedad y ava

23, Gtapa 1987 - 1988- lados por scctores y orgamizacio
Establecimiento de 1li- nes a quicnes representa la mayo
neamientos y prcemisas- ria, y que considerdn el PRI co-
doctrinales mo la @inica organizacibn politi-

ca capaz de resolver las necesi-
dades de México.

La propaganda de campaiia Sc apega a la unidad de -
propésitos, caracteristica dc nuestra organizacibdn politica.
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[a propugunda de - los candldﬂtos sug".J

Estructur

orresponde con:

algun pustulado

Lema {1 compromiso-es:

rnngo LOHHC[CULIO"

i Frase

ndl ¢l devecho secial a La a-
f_llmentauxon

-~ Firma: L Nombre del candidato
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—‘dc 80 mlllonc> de: pLEbOHdS y contnha con-oS 074 926 delve-+"
tantes xcglqtrwdos, y unlcamcnte votalon el 50 :1% de: los -
Aumpadronudoa.

SHablir de ‘credibilidad de'1os” procc:us clcctorales
del PRI actualmente seria regresar’'a los iniclos del parti-
do,pqltlcu;urmcnté porgue; - en varias de las elecciones de -
“donde ha.participado al final han existido dudas, inserti--
2o dumbre & inconformidad-de lo legal de los resultudos. Auto-
MFGS'COMO Francisco Lépez Cimara opina que conforme crecib
“el voluien del Estado y multiplicarse sus atribuciones, fun
ciohcs,y entidades politicas y econdmicas crecié el poder -
pcrsoqul del Presidente de ‘la Replhlica y por consiguiente-
cl'del Partido, donde al mismo tiempo, el partido dejo de -
ser-el mecanismo infalible en~los procesos clectorales, pa-
¥i-Golvertirse en ¢l cngranaje del reclutamiento.

Bs ‘nccesario apreciar que en las clecciones del 7-
. de ]Ullo de 1940, produjeron abundantes boletines vy comenta

'rlos,icuchlcheos"eﬁfrﬁ las personas de la alta politica que
se referian a los-comicios celebrados y ual congreso almaza-
nista.

Pesde este tiempo ya sc vislumbraba el fraude elec
toral a partir del vasconcelismo se dio en decir acerca del
deporte electoral ' jugarle al tonto .

Para las elecciones donde estaria Lizaro Clrdenas-
la gente acudid a votar después de cscucharle decir: que -

las clecciones serian unas de las mis irreprochables y --



‘adn;asi. se teme que’no vot6 n

“dé la ciudadania, -
'un millén de personas.‘ . g

Pn 341940 ‘on Av11u C1m!cho <o una’, pthJC16n dc-
'2 637 582 1valcnte al 100 obtuvo €17 937 89% en cstab vo-
tacxones en c;udades como. Méxlco, Cuadalaj1ra, Monturncy y-
Puehla fue- -una’: vota516n copxosa

pero en Cmelo envi

”promcsas econémxca ‘o° dc ulgﬁn pucsco.

) LdVCTM po},su partc, hxzo Lumpilr a 105 obr ros’ pa
ra ﬂCUdLP a votar ‘ai favor-de AvilaCamacho s de To contra= -

rio, se harian acreed01c a descuentos Q-dcspxdos, esta tic-

‘tica se sxgue ut111zando hasta la”fecha), donde ‘el PRI adqui
LLere votqs ' su-favor, ’

La ley clectoral de 1980 dejaba a las autoridades-
municipales la formacién del padrén clectoral, cntrega de -
Zeredenciales lugar y forma de votucidn. Todo lo anterior se
la adjudicaba al que llegara primeramente adn cuando sc per
teneciera a la oposicién, pero en la prictica ocurre lo con
trario., En las elecciones de Avila C. Los almazanistas a --
las 10.00 hrs. tenian en su poder el 90% de las casillas y-
para las 12,00 hvs, ya estaban de manos de los avilacama---

chistas,

Se cuenta que a las 11,15 y 12.30 las oficinas ce-
temistas fueron lapidadas por grupos almazanicos " fuc par-

ticularmente criminal el ametrallamicnto de la fila de vo--
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tantes .en -la ‘casilla. de 1la Calle Juan Escut1a, la- fxld esta
ba Gémcz Morln, Lu15 de Garay mlembros del Comxte Nacxondl-

Inicia el periodo de seis afios

1946  Alemén obtuvo un 77.90%
1952 Ruiz Cortincs " un 74.31%
1958  Lépez Mateos " un  90.43%
1964  Diaz Ordaz " un  88.82%
1970  Echeverria " un  86.02%
1976  Lépez Portillo " un  92.27%
1982 M.M.H. " un

1988 Carlos S,G. " un 50.36%



Con todm loa d.lto

mcnc 1onndos

VCmO*- LOIIIO -

ST, l. impre- .

] ._ll S inatial PRI

Guerrere M. Javier, Las clecciones de - -
1988, Pio, 19s
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ANALLISTS

oo Las_razones por. las cuales cl PRI, sc ha mantcnido
'por mis de 60 afios en cl poder, tal vez se deriva de la si-
‘tunuLén pnxtxculur que -lo caracteriza:  Dado qucrcL Prcaldcg
te ho.es.s56lo el jefe de Estado y Jefe de Gobicrno, de acu-
cfdo'u;1q ch establece la Constitucién de la Repfiblica, si
no “también es el Jefe del Partido, lo que no est csfnblcci
“do on: nLnguna dey.:Pero que tanL prcpondernnc1a més que: -
cudtquicr nouma escrita. :

s ;9 Tados-1os presidentes existentcs; desde el nacimi-
“entodel PNR, -PRM,PRI, han salido de las-filas del partido
yen 1o% ﬁltlmos sgxenios los presidentes . cran colaborado--
_rch atn, mAs cercanos e lo que ya. eran dentro del gabinete
'pfeéidcncidl.«Revisundo detenidamente toda la historia del-
HRliipodbmqs desprender lo siguiente: Ll Presidente que se-
encuentra-al- frente del mando de 1a Nacibn, cs quien decide
'qlffuturo‘candidnto. Y. quec para las cleccciones de 1988, lo-
“disfrazaron un poco proponiendo a seis de los integrantes -
de- ¢l gabinete. El proceso anterior es conocido en México -
como: ¢l Tapadismo o dedazo. Dicho fendmeno fue mis visible-
con Dfaz Ordaz, Echeverria, Portillo, de la Madrid.

Tal vez por estas razones, podemos llegar a consi-
derar lo siguiente: La razbn por La cual existen las elec--
ciones en México y particularmente para el PRI, son para le
gitimar los resultados del proceso clectoral,

He ahi el cambio entre cada campaia, cn cambio ---
scxenal, presentandose grandiosamente, innovadora pero so--
bre todo alentadora, fundamentalmente pura las clases popu-
lares.
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La'campaﬁa’fdc’,xsm',~' 1988 - -

: -De:mAximasinnovacién, ‘gastando grandes cantidades,
superando’ailos“Estados Unidos ‘en. gastos;:
‘pafia _que pretendibl t :

“fstas fue und cam- .,

Siguientc
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En este pxoselltlsmo sucedio. algo muy cspCLlal que
no se tcnla en con51dcr4010n, fue el observiar como una cam-.
pafia tdn: costosa’y’ cxtcnbd dio resultados tan raqu1t1c05 co
mo los resultados de 1as glccc¢onesrdel 88, :

: 2. En M6x1c0 partlcularmenLc la campana no cs.cl -
leal artefacto, para 11ega: a lﬂ.p)LSJdchid, via“del voto;

“sine se'convierte ‘én un 1nstrumcntu legitimador del sistema.

Las fisuras dentro de los miembros del PRI, 1la sali
da de Cuauhtémoc Cdrdenas Solorsano de las filas prifstas,-
albergo dentro de la mentalidad mexicana tal ve: la oportu-

“nidad de un cambio al presentarse CiArdena independiente al-

PRI.

El fortaleccimiento de otros partidos

En sintesis la campaia fuc Jde tipo propagandistice,
publicitaria, donde cl candidiato sc convierte cn unua imagen

a difundir.

lLos resultados no son los ficles aseguradores de -~
los votos depositudos en las urnas. Factores externos a la-
campafia permitieron un abstencionismo, demasiado alto cn --

comparacibn con los afios anteriores.
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