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“ INTRODUCCION

,aCémofse hace un programa de radio?, ¢quiénes participan en su reali-
‘;écién?, ¢qué maquinaria o equipo técnico se usa para producir el men
saje radiofdnico?. Estas fueron algunas interrogantes gque nos lleva-

ron a la tarea de elaborar este trabajo.

Desde nuestro punto de vista, la radio es un medio que reguiere de
mayor investigacidn, por lo cual, el propdsito fue conocerla desde su
interior, estudiarla como la realizadora de mensajes, como emisor que
es, como medio creativo y como un conjunto de sonidos, que de manera
armdnica, llega a cada radioescucha. Para este caso no estudiaremos
los Contenidos Programaticos, decidimos abordar Ginicaménte el PROCESO

DE PRODUCCION RADIOFONICA, a partir de la teoria y la practica.

Para abarcar cada uno de los puntos o etapas que conforman y dan
vida al quehacer radiofénico se requiere de una investigacidén excep-
cional que no fue posible realizar por ahora, sin embargo, el presen-
te trabajo se conforma de una parte sustancial, que sirve de indica-
dor, pues con ella podemos conocer el procesc de produccidn de la ra-

dio en general.

Por dicha razdn, elegimos la produccidn de un tipo de programa que
requiere del mayor niimero de elementos radiofdnicos y que por sus ca-
racteristicas lo encontramos en muchas horas de programacidn. El de-
seo e interés por mostrar el proceso de produccidn nos llevd a inves-
tigar a la RADIO REVISTA, programa radiofdnico definido como un FOR-
MATO a través del cual se pueden difundir distintos temas o sdlo uno,

como mejor convenga a la transmisién, tambi&n, presentar diferentes



tratamientos periodisticos, es decir, un conjunto de secciones infor-
mdtivas con la posibilidad de difundir todos los sonidos del lenguaje
radiofdnico: VOZ, MUSICA, EFECTOS, RUIDOS Y SILENCIOS a través de los

géneros: NOTICIA, REPORTAJE, ENTREVISTA, CRONICA y ENCUESTA, asi como

ANALISIS y COMENTARIOS.

El siguiente paso fue decidir 1la muestra de programas de Radio Re-
vista que tendriamos que estudiar. Para esta parte estuvimos escu-
chando diferentes radioemisoras y despu&s de conocer su programacidn,
éeleccionamos un espacio especifico con el fin de lograr los mejores
resultados, de tal suerte que, con base en sus antecedentes y lo que
actualmente incluyen en su programacidn, elegimos a las emisoras que

opera el Instituto Mexicano de la Radio (IMER) en el Distrito Federal.

Fue mas convincente estudiar el grupo de emisoras del IMER porque
en ellas encontramos distintos auditorios intencionales junto a una
variedad de perfiles programiticos y de la propia programacidn; por
ser estaciones que conforman una produccidn distinta a las demds emi-
soras, por ser radiodifusidn de Estado, ademads de poco estudiada has-
ta el momento y de la cual se sefiala que busca una competencia con la
radio comercial, competir a través de produccidn y no de mensajes pu-
blicitarios; en el Instituto se pretende obtener la mejor calidad en
cuanto a contenidos y en la realizacién de los programas. Por otra
parte, las emisoras se encuentran ubicadas en un mismo lugar, cerca a

nosotros y con ficil acceso para su investigacidn.

A partir de 1la eleccidn de las radioemisoras, la investigacién
gird en torno a la produccidn de programas de Radio Revista produci-

dos en las estaciones que opera el IMER en el Distrito Federal, para
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lo cﬁal iniqiamps la revisién documental mis a fondo, esto con el fin
déféﬁéontkar estudios respecto al mismo tema y tomarleos como punto de
referencia y comparacidn. Sin embargo, en la bibliografia sélo encon
tramos trabajos que presentaban definiciones de la Radio Revista Y
algunas de sus caracteristicas, las cuales retomamos para proponer un
FORMATO DE GUION y una ESTRUCTURA DEL PROGRAMA, compuesto con los g&-

neros radiofénicos y los sonidos del lenguaje de la radio.

Durante la investigacidn, identificamos los programas de Revista
que se transmiten por las emisoras del IMER en el D.F: XEB, La B Gran
de de México; XEMP, Radio 710; XERPM, Radio 660 'La tropical depor-
tiva; XHOF-FM, Estérco Joven y XHIMER, Opus 94, Cabe aclarar que las
emisoras XEQK, Noti Tiempo, no transmite programas y la XERMX, Radio
México Internacional, sblo transmite por Onda Corta, asi que delimi-
tamos el trabajo a las emisoras que se escuchén en el territorio na-

cional con un auditorio heterogéneo y amplio que oye programas.

Hemos de sefialar que durante nuestra investigacidn se gestaron al-
gunos cambios programdticos en las emisoras por estudiar, modificacig
nes que se dieron paralelamente al trabajo de monitoreo (un dia anali
zabamos alglin programa y después dejaba de transmitirse), asi que de-
cidimos obtener los escritos de los perfiles programdticos de las emi
soras y presentarlos como muestra de la programacidn, ya establecida
después de esos cambios. Ademds, con los datos tuvimos la oportuni-
dad de calcular estadisticamente el tiempo aproximado que se le dedi-
ca a los programas que difunde el Instituto, los cuales estan dividi-
dos en: PROGRAMAS HABLADOS (en donde se incluye a la Radio Revista) ,
MUSICA, NOTICIAS y TIEMPO OFICIAL, esto nos ayudd a darnos una idea

mis concreta de la importancia que tiene la produccidn de Radio Revig’
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ta en los tiempos de difusién de las emisoras que opera el Estado.

En el tiempo que dedicamos a la observacién y andlisis del proceso
de produccién radiofdnica, tuvimos la oportunidad de presenciar, en
las instalaciones del Instituto, la realizacidén de algunos programas
de Revista y conocer cada una de las etapas de produccidn: La elabora
cidén del GUION, tanto literario como técnico, la PRE-PRODUCCION, la
REALIZACION, también llamada GRABACION y por {iltimo, la POST-PRODUC-
CION. Ademds, conocimos el equipo técnico y cada una de las maquinas
con las que se produce en el IMER, todo ello en el lugar donde se
ubican las siete misoras del Instituto: Margaritas 18, Colonia Flori-

da, México, Distrito Federal.

Gracias a que la Radio Revista es un formato radiofdnico estructu-
rado con distintas secciones y como lo seflalamos anteriormente, con
diversos géneros periodisticos, en este trabajo tuvimos la oportuni-
dad de abordar temas tan importantes como son: Los principales géne-
ros radiofdnicos, el lenguaje especifico de la radio, las reglas basi
cas de redaccidn para radio, la estructura del guidén y cada una de
las etapas del proceso de produccidn, entre otros temas especificos
de igual importancial, los cuales estdn desglosados en los tres filti-
mos capitulos de este trabajo, en donde queremos reflejar nuestra in-
quietud y deseo de presentar de forma ordenada y ldgica los requisi-
tos que cualquier prcdﬁctor debe cumplir para lograr un programa de

Radio Revista.

Para llegar al planteamiento de la Revista, presentamos en el Capi
tulo I un esbozo general sobre la historia de la radio en México, sg
fialamos como base fundamental las caracteristicas del medio, las eta-

pas de produccidn que la han distinguido, asi mismo, resaltamos la
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participacidn que el Estado mexicano ha tenido en la radiodifusién,
de ahi seguimos al Capitulo II en el cual nos referimos a la partici-
pacidn del Estado como emisor, esto a partir de la creacidn del IMER,
y a la trayectoria de las emisoras que lo conforman en la capital del
pais. La informacidn de este capitulo se complementa con los anexos,
en los cuales presentamos: el cuadro de emisoras del Instituto, en la
Repiiblica Mexicana, los cuadros del perfil programidtico de las emiso-
ras estudiadas, también las graficas con los porcentajes de programa-

cidn, de las mismas radiodifusoras del D.F.



Capitulo I

BREVE HISTORIA DE LA RADIO EN MEXICO



La radio, el medio electrdnico mds antiguo, sigue siendo objeto de es
tudio. Las caracteristicas inherentes a este medio, como son la inme
diatez, instantaneidad, simultaneidad, bajos costos de produccidn vy
sencillez en sus mensajes, se conjugan con la realidad de la pobla-
cidn mexicana; haciendo de la radio el medio de difusidn de masas de

mayor penetracién y popularidad en el pais.

I.1. GENERALIDADES

Por las condiciones econdmicas de la poblacién, la radio ha tenido
acceso a practicamente cualquier individuo. En la actualidad se ha-
bla de mis de mil cien radiodifusoras que operan en el pals, transmi-
tiendo sus mensajes a lo largo y ancho de la regidn; "de ese total de
emisoras, menos del diez por ciento no son comerciales, es decir, que
no persiguen fines lucrativos, funcionan por medic de un permiso y no

de una concesidn como las radiodifusoras comerciales".(l)

El medio radiofdnico cuenta con la capacidad de llegar a varios lu
gares al mismo tiempo, tiene un alcance simultdneo al romper las ba-
rreras geograficas (gracias al uso de los Satélites de comunicacidn),
alcanza por igual a un gran nimero de personas, no importando el sexo
ni la posicidn econdmica y mucho menos la edad; esto significa que la
radio llega a un piblico heterogé&neo, al ser un medio que sdlo emite
sonidos "puede ser percibido tanto voluntaria como involuntariamente"

como lo plantea Cristina Romo en su libro Introduccién al Conocimien-
2)

to y Practica de la Radio Por ser un medio inicamente auditivo,

la radio no le exige a su receptor demasiado esfuerzo, ni conocimien-

tos especificos para ser escuchada, y como lo seflala la misma autora,
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el piiblico de este medio no necesita de un entrenamiento especial
para recibir el mensaje, no necesita saber leer ni escribir, lo que

ha permitido que sea un medio ideal para analfabetos.

Por su parte, Pablo Arredondo en su articulo "Las contradicciones
de nuestra radio", al referirse a la poblacién mexicana y su relacidn
con el medio radiofdnico, sefiala que es la gente la que propicia asi

la popularidad del medio(B).

Es asi como podemos considerar que de-
bido a la facilidad con la que llegam los mensajes a un amplio audi-
torio, se da la relacidn entre éste y el medio, ademds, al poder con-
tar con un aparato receptor en cualquier lugar y en distintas horas

del dia, permite que el radioescucha est& en constante contacto con

la programacidn de su preferencia.

Es un hecho que las principales caracteristicas de la radio sean:
Simultaneidad, Instantaneidad, Largo Alcance o Amplio Alcance, Bajo
Costo de Produccidn (en comparacidn con televisidn, prensa escrita o
cine), Acceso Directo a los Hogares, mi@s alin por contar con recepto-
res portdtiles que también acompafian al escucha durante sus labores;
y sobre todo, las caracteristicas del mensaje: CLARIDAD, SENCILLEZ vy
BREVEDAD, que sin duda constituyen el factor mas importante, pues de

ello depende la aceptacidn del medio en un amplio auditorio.

Ademds de las ventajas seflaladas, Mario Kaplin en su libro Produc-

cidén de Programas de Radio, "El guidn-la realizacién", menciona que la

radio tiene poder de sugestidn, comunicacidn afectiva, empatia e iden

(4). Esto porque al ser un medio que sdlo emite sonidos vy

tificacidn
llega directamente al individuo, permite que el escucha recree su ima
ginacidn.

Pues bien, el medio mds eficaz para informar sobre los aconteci-
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mientos de actualidad y de inter&s para un piblico diversificado es

la radio y Emilio Prado en su obra Estructura de la Informacidn Ra-

diofénica, presenta una definicidn con grandes atributos, sefiala que
la radio "es el sistema de distribucidén de mensajes mas extendido,
a4gil y barato con que cuenta la sociedad actual. Ningiin otro medio

puede competir con su movilidad. ..(5) .

Podemos sefialar que gracias a sus caracteristicas, la radio cuenta
con mayores ventajas, desde la investigacidn y recopilacién informa-
tiva hasta la transmisidn de los mensajes. Pero no hay que olvidar
que también tiene desventajas o caracteristicas menos positivas y que
@stas influirdn de forma determinante en la redaccién radiofdnica. Y
las limitaciones para Kaplin son las siguientes: Unidireccionalidad,
peligro de fatiga, peligro de distraccidn, ausencia de interlocutor,
dependencia, fugacidad y auditorio condicionado; sin olvidar que la
primera limitacidén es la Unisensorialidad, porque la radio sb6lo emite

sonidos. (Kapliin 1978:cap.I1I).

sin embargo, debemos resaltar que las llamadas limitaciones o des-
ventajas de la radio hacen posible que el emisor realice sus progra-
mas con talento y capacidad, de tal manera que el receptor capte los
mensajes y escuche los distintos sonidos de la radio, poniendo aten-
cidn y recreando mentalmente la imagen aciistica. Al tener que el men
saje es fugaz y por lo tanto no existe permanencia (salvo que alguien
lo grabe y reproduzca después), surge la necesidad de imponer la Cla-
ridad como base fundamental en la redaccidén de los mensajes. Emilio
prado se refiere a la claridad sefialandola como un factor de eficacia
en los mensajes y la divide en dos facetas: La T&cnica y la Enuncia-

tiva, esta dGltima tiene a su vez dos aspectos: E1 de Redaccidn y el



de Locucidn, (Prado 1985:15). De estas dos facetas hablaremos en el
capit‘ulo correspondiente a la produccién, especificamente en lo que

respecta al guidn y a las reglas basicas de redaccidn.

Por otra parte, tenemos que a la radio se le han sefialado tres fun
ciones especificas: INFORMAR, EDUCAR y DIVERTIR. Sin embargo, en las
Naciones Unidas para la Ciencia y la Cultura {UNESCO), en el afio de
1970, se presentd un informe en el cual se menciond que las funciones
de la radio son:

Informacidon: entendiendo por ello la libertad de emitirla y
escribirla.

Educacidén y Cultura: considerando que todo informe educa,
debe, sin embargo, orientarse el esfuerzo concreto de 1la
comunicacidn de conocimientos dtiles.

Desarrollo: es decir, la labor de los medios en la tarea de
modernizacidn.

Movilizacidn politica y social: labor de construccidn nacio
nal.

Entretenimiento y Recreacidn.

Publicidad y Anuncios.

También en el Instituto Mexicano de la Radio (IMER) resaltan otras
de las caracteristicas que la UNESCO le sefiala a la radio como funcio
nes; ademas de INFORMAR, ORIENTAR, EDUCAR y DIVERTIR. A través del
medio se debe:

Motivar: estimular actividades individuales o colecticas
orientadas al logro de metas comunes.

Socializar: difundir conocimientos e ideas que permitan a
todo individuo integrarse en la sociedad en la cual vive,
promover la unidad y la discusidn de los problemas, la par-
ticipacién activa en la vida piblica.

Debate y Didlogo: presentar e intercambiar informacidn vy
puntos de vista para facilitar el acuerdo o aclarar asuntos
de interés plblico.



Promocidn y Cultura: difundir obras artisticas y culturales
para preservar el patrimonic del pasado; ensanchar el hori-
zonte vital al despertar la imaginacidn y estimular las in-
quietudes estéticas y la capacidad creadora.

Integracidn: facilitar el acceso a la diversidad de mensa-
jes que necesitan todas las personas, grupos o naciones
para conocerse y comprenderse mutuamente, y para entendexr
las condiciones, los puntos de vista y aspiraciones de los
demgs. !

Podemos darnos cuenta que la radio tiene distintas funciones socia
les, sin embargo, en las etapas histdéricas de la produccidén radiofd-
nica ha resaltado mds el interés por el entretenimiento y la publici-
dad, a tal grado de convertirse en un "aparato transmisor de misica
grabada y anuncios comerciales, abandonada a su empleo mercantil...”
como lo menciona la autora Alma Rosa Alva en la Introduccién de su
libro Radio_e Ideologia, en donde ademas sefiala que la radio seria un
formidable aparato de comunicacidén si no fuera un eficiente vehiculo

publicitario al servicio del sistema productivo(a).

Lo cual podemos
constatar al escuchar la gran cantidad de anuncios comerciales inter-
calados en la programacidn, que la mayoria de las emisoras transmite

diariamente.

1.2. PRINCIPALES ETAPAS DE LA PRODUCCION RADIOFONICA

En un principio, la radiodifusién mexicana se caracterizd por
transmitir misica y noticias sin una programacién definida, primero
eran unas horas con cierto contenido y al dia siguiente se ignoraba
si continuaria o no la transmisidén. Son los inicios de la radio vy
por tal motivo se encontraba en la biisqueda de la forma mds convenien

te para difundir los mensajes; cra hasta entonces, una copia de lo
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que se hacia en la prensa escrita. En este aspecto, podemos mencio-
nar a la radio experimental y a las primeras radiodifusoras, como la
CYL, del periddico el Universal y la Casa de la Radio que inicid sus
difusiones al igual que la CYB, en 1923 (marzo y septiembre, respecti

vamente.

Mas tarde, la programacidn musical fue la base de la radio. Las
estaciones buscaban constantemente a los artistas del momento para
que asistieran a sus programas y de esta forma podian dar variedad a
los mismos. Posteriormente, esto al principio de la década de los
afios 30, a través de la XEW (emisora pionera de México), se inicia
la difusién de las radionovelas, sin olvidar la transmisién de los

programas musicales y algunos cortes informativos.

Podemos decir que fue durante los afios treinta cuando la radio em-
pieza a combinar los sonidos: VOZ, MUSICA, EFECTOS, dando como resul-
tado el inicio del Lenguaje Radiofdnico, al mismo tiempo que se empie
za a dislumbrar cudles serian los rasgos caracteristicos de la radio
como medio de difusidn masivo, en comparacidn con los otros medios.
Es el surgimiento de una COMBINACION DE SOLO SONIDOS, plasmados prin-
cipalmente en los programas de adaptacidn que tuvieron su apogeo en-~
tre los afios 1940 y 1955, con las radionovelas o comedias (programas
dramatizados) como por ejemplo: "Corona de Lagrimas", "Anita de Monte

mar", "Chucho el Roto" y sobre todo "El Derecho de Nacer".(g)

A partir de 1950, con el uso de la cinta magn&tica y el disco, la
radio tuvo la oportunidad de ampliar su programacidn musical; ya no
seria necesario contratar a los artistas y cantantes del momento, vya
no seria una transmisidn en vivo desde algiin saldn de baile; sdlo era

el paso fundamental para convertir a la radio en “"Radio Sinfonola",
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como ila llama Cristina Romo (qﬁ.éit. p. 45), pues bien es cierto que
podemos seleccionar elkdisco de nuestro agrado con el hecho de llamar
por teléfono a un programa de complacencias. Programas que predomi-—
nan en la radio mexicana actual; lo gue mids se escucha es misica gra-

bada y comerciales publiicitarios.

Como ejemplo, consideramos importante referirnos a la trayectoria
de dos grupos de emisoras del tipo de radio comercial predominante.
Radio Mil: nace el 10 de marzo de 1942, para un piiblico urbano. Esta
emisora inicid transmitiendo misica de los idolos del momento; Emilio
Tuero contaba con un programa de media hora, sin anuncios; se transmi
tian las resefias taurinas de Pepe Alameda y Paco Malgesto; habia mii—
sica clasica, Spera y adem3s, comentarios con Salvador Novo y Felix
Palavicini. Sin embargo, este tipo de emisora fue absorbida por los
intereses del grupo Azcdrraga (los primeros en establecer la radic co
mercial) y su programacién cambid de giro; la meta seria vender mas
espacios publicitarios. El resultado fue que en 1949, José& Iturbe
deja de ser el concesionario y se crea El Nicleo Radio Mil, agrupando

a siete emisoras, todas en el Distrito Federal.

En el mismo afio, 1942, se establece Radio Centro, una cadena de
emisoras para operar en la capital del pais. Con el lema 'Misica li-
gada a su recuerdo', la estacidn difunde la miisica popular del momen-
to y de los grandes &xitos del rock traducido al espaifiol, boleros, ¢co
rridos y misica ranchera. En su programacidn también se da un espa-
cio para la participacidn del auditorio, que aumenta cuando hay algin
colaborador especial que trata temas sociales, "un especialista dis-
puesto a despejar dudas, dar consejos, informar sobre servicios de

instituciones o simplemente atender peticiones de indole musical"(ll)



sin escapar de la saturacidn de los anuncios publicitarios.

Ademds de las secciones musicales y de orientacién, también en la
radio encontramos otros contenidos como: El Noticiario, que sobresale
por la funcidn que tiene el medio de Informar. En la XEX, por ejem-
plo, durante algiin tiempo (en 1976), se comenzd a experimentar difun-
diendo finicamente noticias, para distinguirse de las demds radiodifu-
soras, pero al fin de cuentas demostrd que sus deseos eran asegurar
mejores ganancias al conseguir mds publicidad o los patrocinios, pues
los espacios se vendian m@s caros a pesar de que las notas se repe-

tian constantemente.

Debemos decir que El Noticiario sigque siendo un complemento en las
largas horas de misica y anuncios publicitarios., Asi como en un mis-
mo dia podemos escuchar varias veces la misma melodia, también se da
el hecho de oir en muchas ocasiones a lideres magisteriales, académi-
cos, diputados, asambleistas, directores técnicos o deportivos y en
fin, los politicos y funcionarios del momento, que hablan una y otra
vez de las acciones que se estdn instrumentando en el Area administra
tiva y lo que han hecho y harén; esto se repite una y otra vez en los
cortes informativos. Reiteradamente escuchamos las declaraciones y
los juicios emitidos desde un particular aspecto politico-ideoldgico
y, mas aiin, en las noticias de la tarde y noche encontramos los ade-
lantos de lo que se publicard en el periddico al dia siquiente, que
a su vez serdn retomadas tal y cual, en muchas ocasiones, para elabo-

rar el servicio informativo radiofdnico de las primeras horas.

Otro aspecto de la radio mexicana actual (hablamos de la comercial
principalmente), es la difusidn de programas de concurso, aunados a

los de sugerencias. Es asi como podemos sefialar que la radiodifusidn -



impulsa a. personas e industrias. S$e cubren los espacios informativos
con.las mismas fuentes; dando seguimiento a las actividades de los
grandes lideres y funcionarios y, por otra parte, se promueve la pro-
duccién disquera. Esto hace que la radio mantenga un perfil programi
tico sencillo, sin grandes disefios y también asegure el "suministro
de la materia prima para mantenerse operando...A cambio de programar
discos que no cuestan, vende un espacio para anunciar otras mercan-
cias“.(lz) Por si esto fuera poco, en los programas de concurso se
estd obligando al escucha a recordar, sin mucho esfuerzo, los datos
sobre la misma industria disiquera, los hacen sentirse afortunados y

merecedores de un regalo cuando reconocen rapidamente los titulos de

las canciones y los nombres de los intérpretes.

Algunas de las programaciones fdciles son el tipe de radio que de-
sean las personas que sdlo usan al medio para acompafiarse, que no les
interesa concentrar su atencidn en programas de contenidos informati-
vos importantes que sirvan para aumentar su cultura, lo que importa

es que sea la misica el inico sonido que se escuche en su receptor.

Por otra parte, debemos recordar gue en México hay radiodifusoras
no comerciales, come Radio Universidad Nacional Autdnoma de México,
la mas antigua de las emisoras universitarias, salié al aire en el
afio de 1937. Al referirse a esta emisora, Florence Toussaint en su
articulo "Radio UNAM sin autonomia®, publicado en la revista Proceso,
sefiala que "fue lider en el 3mbito de los contenidos...y de las for-
mas radiofénicas, sin embargo se le escucha mondtona y en ocasiones

antirradiofsnica.n (13}

Esto pasa cuando la emisora dedica espacios
con pretencién dididctica y cientifica, aspectos que deben evitarse a

través de la radio.
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A este tipo de emisoras, las que buscan la creacidén y recreacién
no lo comercial, se le une Radio Educacidn, es ahi en donde también
se puede escuchar mejor miisica, comentarios interesantes para toda
clase de piliblico, entrevistas con especiallistas en distintas disci-
plinas académicas o profesionales, participacidén del auditcrio con
llamadas telefdnicas y sobre todo, se transmiten programas gue buscan
la novedad pero haciendo uso de los recursos radiofdnicos, dando agi-
lidad a sus transmisiones. A una programacidén completa y tomando en
cuenta los recursos de la radio, se inclind el IMER, de lo cual habla

remos en el capitulo siguiente.

Después de este recorrido acerca de las etapas de produccidn, cabe
sefialar que en México hay dos tipos de radioemisoras, o al menos asi
estidn clasificadas: Las Comerciales o las gque sus intereses son mer-
cantiles y las No Comerciales o aquellas que se dedican a la transmi-
sidn de la cultura, la educacidn y la orientacidn sin fines lucrati-
vos, Esta divisidén se ha dado tomando en cuenta las funciones comer-
ciales de las radiodifusoras, pero para delimitar correctamente cuid-
les son las que operan en el territorio nacional y cudles sus fines,
hablaremos un poco del marco legal que norma el funcionamiento de la

radiodifusion en el pais.

I.3. LA RADIO DENTRO DEL MARCO LEGAL

Las estaciones radiofénicas estdn regidas por normas, leyes y re-
glamentos que regulan su funcionamiento. Por una parte, se legisla
sobre los contenidos de la programacidn y por otra, sobre la opera-

cidn técnica y la instalacidn de las mismas.

Las disposiciones juridicas en materia de comunicacidén colectiva
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surgen fundamentalmente en la Constitucién Politica de los Estados
Unidos Mexicanos y estdn plasmadas en el Articulo 60. y 70. gue a con
tinuacidn sefialamos:

ARTICULO 6o. La manifestacidn de las ideas no serd objeto
de ninguna inquisicién judicial o administrativa, sino en
el caso de que atague la morar, los derechos de tercero,
provoque algiin delito o perturbe el orden piiblico; el dere-
cho a la informacidn serd garantizado por el Estado.

ARTICULO 70. Es inviolable la libertad de escribir y pu-
blicar escritos sobre cualquier materia. Ninguna ley ni
autoridad puede establecer la previa censura, ni exigir
fianza a los autores o impresores, ni coartar la libertad

de imprenta, que no tiene mds limite que el respeto a la vi

da privada, a la moral y a la paz pﬁblica...(14)

De estas disposiciones generales se derivan las leyes que regla-
mentan a cada medio. A la radiodifusidn, especificamente, le corres-
ponde la Ley Federal de Radio y Televisidn, donde se norma el funcio-
namiento operativo y técnico de los medios. Esta ley fue dada a co-
nocer a través del Diario Oficial de la Federacidén para que entrara
en vigor el dia 19 de enero de 1960. Para su cumplimiento se cuenta
con la Secretaria de Gobernacidn y la Secretaria de Comunicaciones y

Transportes.

A través de Gobernacién se vigila y controla el contenido de 1los
mensajes para que &stos se ajusten a la normatividad y se cumpla con
el derecho constitucional en el Ambito de comunicacidn y con las le-
yes y reglamentos correspondientes a la radiodifusién, ademas, a di-
cha Secretaria le corresponde la coordinacién y el funcionamiento de

las emisoras del Gobierno Federal.

Por su parte, a Comunicaciones y Transportes se le designd el con-
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't;oi de-los lineamientos t&cnicos que van desde la instalacién hasta
:la Questa‘en marcha de las emisoras y la periddica verificacidén del
Huénrfuncionamiento de cada una de las estaciones de radio. La Secre
ta#ia otorga la concesidn o el permiso para que se utilice el espacio
ééreo con la emisidn de las ondas hertzianas; asigna la frecuencia,
,ya:sea Amplitud Modulada (AM), Frecuencia Modulada (FM) u Onda Corta
(OC}): asimismo, determina la naturaleza de las emisoras y el propdsi-

to por el cual saldran al aire.

Si las emisoras son comerciales, es decir, cuando su fin es lucra-
tivo, se les otorga una concesidn; a las oficiales, cuando son opera-
das o trabajadas por el gobierno estatal, asi como, administradas por
&) mismo, se les otorga un permiso; también en esa situacidn se en-
cuentran las emisoras culturales, de experimentacidén o escuelas radio
fdnicas, a las cuales se les da un permiso, mismo que puede ser revo-
cado si no cumple con las disposiciones legales, al igual que le pue-

de ocurrir a las emisoras concesionadas.

Cristina Romo, en su libro La Otra Radio, "voces débiles, voces de
esperanza", sefiala que "El Estado Mexicano ha ampliado su funcién de
radiodifusor a través del Instituto Mexicano de la Radio (IMER), al
operar emisoras que, no teniendo como fin primordial el lucro, tienen
la posibilidad de emitir anuncios pagados, con lo cual, su superviven

«{15)  Bc un hecho que este nuevo tipo de

cia puede verse asegurada.
operacidn radiofdnica abre el dmbito de la clasificacidén de las emisg
ras, ya no se conocen tnicamente como concesionadas vy permisionadas,
pues las emisoras del IMER son denominadas, segiin Romo, "RESERVA FEDE

RAL", en donde hay emisoras concesionadas y permisionadas con sus res

pectivas funciones comerciales. Pero, por ejemplo: en caso de gque al.

- 13 -



guna emisora de las que conforman al grupo IMER - fuera concesionada,
no podri emitir mensajes publicitarios de bebidas alcohdlicas, taba-
cos y de los llamados alimentos chatarra. Esto fue wuna disposicidn
tomada por la administracidn del Instituto para diferenciar los meca-
nismos de comercializacidn de las emisoras operadas por el Estado,

de las radiodifusoras de interés netamente mercantil.

Respecto a las caracteristicas de las emisoras del grupo IMER ha-
blaremos en le siquiente capitulo, por el momené:o consideramos conve-
niente reproducir los articulos de la Ley Federal de Radio y Televi-
58idn Mexicana, fundamentales en cuanto a la operacidén y programacidn,

dentro del quehacer radjiofdnico.

Articulo lo. Corresponde a la nacidén el dominio directo
de su espacio territorial y, en consecuencia, del medio en
que se propagan las ondas electromagnéticas. Dicho dominio
es inalienable e imprescindible.

Articulo 20. El uso del espacio a que se refiere el articu
lo anterior, mediante canales para la difusidn de noticias,
ideas e imdgenes, como vehiculo de informacidn y de expre-—
sidén, sblo podrd hacerse previos concesidén o permiso que el
Ejecutivo Federal otorgue en términos de la presente ley.

Articulo 3o. La industria de la radio y la televisidn com-
prende el aprovechamiento de las ondas electromagnéticas,
mediante la instalacidn, funcionamiento y operacidn de esta
ciones radiodifusoras por los sistemas de modulacifn, ampli
tud o frecuencia, televisién, fascimile o cualquier otro
procedimiento té&écnico posible.

Articulo 4o. La radio y la televisidn constituyen una acti-
vidad de interéds piliblico, por lo tanto el Estado deberd pro
tegerla y vigilarla para el debido cumplimiento de su fun-
cidn social.

Articulo 90. A la Secretaria de Comunicaciones y Transpor-
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- tes corresponde:

I. Otorgar y revocar concesiones y permisos para estaciones
de radio y televisidn, asigndndoles la frecuencia respec-
tiva;

II. Declarar la nulidad o la caducidad de las concesiones o
permisos y modificarlas en los casos previstos por esta ley;
III. Autorizar y vigilar, desde el punto de vista té&cnico,
el funcionamiento y operacidn de las estaciones y sus servi
CioB; ...

Articulo 10. Compete a la Secretaria de Gobernacidn:

1, Vigilar que las transmisiones de radio y televisidn se
mantengan dentro de los limites del respeto a la vida priva
da, a la dignidad personal y a la moral, y no ataquen los
derechos de terceros, ni provoquen la comisidn de algiin de-
lito o perturben el orden y la paz pliblicos;

Il. Coordinar el funcicnamimento de las estaciones de radio
y televisidn pertenecientes al Gobierno Federal;...

Articulo 13. Al otorgar las concesiones o permisos a que
se refiere esta ley, el Ejecutivo Federal por conducto de
la Secretaria de Comunicaciones y Transportes determinard
la naturaleza y propbsito de las estaciones de radio y telge
visidn, las cuales podran ser: comerciales, oficiales, cul-
turales, de experimentacidn, escuelas radiofdnicas o de
cualguier otro indole.

Las estaciones comerciales requeriran concesién. Las es-
taciones oficiales, culturales, de experimentacidn, escue-
las radiofdnicas o las que establezcan las entidades y orga
nismos piblicos para el cumplimiento de sus fines y servi-
cios, sdlo requerirdn permiso. ...

Articulo 46. Las difusoras operardn con sujecién al hora-
rio gue autorice la Secretaria de Comunicaciones y Transpor
tes, de acuerdo con los Tratados Internacionales vigentes y
las posibilidades técnicas de utilizacidn de los canales.

Articulo 49. El funcionamiento técnico de las estaciones
de radio y televisidn deberdn reunir las condiciones sefiala
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das en las disposiciones que dicte la Secretaria de Comuni-
caciones y Transportes, de acuerdo con las normas de inge-
nieria reconocidas. ...

Articulo 58. El derecho de informacidn, de expresidn y de
recepcidn, mediante la radio y la televisién, es 1libre vy
consecuentemente no serd objeto de ninguna inquisicidn judi
cial o administrativa ni de limitacidn alguna ni censura
previa, y se ejercerd en los términos de la Constitucidn vy
de las leyes.

Articulo 59. Las estaciones de radio y televisién deberan
efectuar transmisiones gratuitas diarias, con duracidn has-
ta de 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados a di-~
fundir temas educativos, culturales y de orientacidn social.
El Ejecutivo Federal sefialara la dependencia que deba pro-
porcionar el material para el uso de dicho tiempo y las emi
siones serdn coordinadas por el Consejo Nacional de Radio y

Televisidén. ...

Articulo 77. Las transmisiones de radio y televisidn, como
medio de orientacidn para la poblacidén del pais, incluiréd
en su programacidén diaria informacidn sobre acontecimientos

de cardcter politico, social, cultural, deportivo y otros

asuntos de interés general nacionales o internacionales.(ls)

Estos s8lo son algunos de los articulos de la Ley Federal de Radio
y Televisidn en donde se marcan los principios fundamentales, Jjuris-

diccidn, operacién y programacidn.

I.4. LA PARTICIPACION DEL ESTADO MEXICANO EN LA RADIODIFUSION

En las diferentes etapas de la radiodifusidn mexicana resalta el
interés de los emisores por transmitir programacidén que les permita
tener un amplio auditorio y con &ste poder vender espacios para difun
dir anuncios publicitarios. Es por esta razdn que se establecid 1la

radio comercial sobre la cultural y educativa, sobre la que se inte-
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resa por servir a la sociedad informando, orientando y brindando en-
tretenimiento sin fines lucrativos. A pesar de que este medio cuenta
con una amplia penetracidn en nuestro pais, y pudiera cumplir con las
distintas funciones determinadas por la UNESCO, en la mayoria de las
emisoras sb6lo se interesan por el Entretenimiento-Recreacidn y por la

Publicidad-Anuncios.

Podemos sefialar que el desarrollo comercial de la radio es por ra-
zones histdricas, por asi llamar al hecho de haber permitide que un
medio tan importante se dejara en manos de la Iniciativa Privada (IP)
la cual buscd y sigue buscando el inter&s comecial y con ello el enri
quesimiento de unas cuantas personas, dejando relegadas las demas fun

ciones de la radio.

Consideramos que el Estado mexicano fue quien permitié que la ra-
dio se generara y creciera en el ambito comercial. Para dejar clara
esta afirmacidn, nos referiremos a la creacidn de la radiodifusidn me
xicana y a la participacidn que el propio Estado ha tenido en el me-~
dio, hasta llegar a la fundacidn del Instituto Mexicanc de la Radio,
organismo en el cual el Estado participa como realizador y emisor de
sus mensajes; accidén determinada como una alternativa para competir
con la radio comercial haciendo uso de los recursos con gue cuenta el

medio.

£l inicio de la radiodifusidn en México se dio con radioaficiona-
dos, que principalmente tenian conocimiento del desarrollo que seguia
la radio en Estados Unidos de Norteamérica., La radio empieza en los
afios veinte, cuando el pais estd en plena reconstruccidén politica vy

econdmica.
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Al cumplirse cien afios de vida independiente y pocos dias del go-
bierno del general Alvaro Obregén {nueve meses y 26 dias) se daria la
primera muestra experimental del usc de la telefonia inaldmbrica. E1
martes 27 de septiembre de 1921, durante la mafiana de inauguracidn de
la Exposicidén Comercial Internacional del Centenario, se presencid la
transmisién entre los primeros aparatos de 1o que entonces era la co-

municacidn por telefonia sin hilos.

La planta transmisora se colocd en el Palacio Legislativoe (hoy Mo-
numento a la Revolucidn), sede de la exposicidn, y el aparato recep-
tor se instald en el Castillo de Chapultepec. Ambas estaciones con-
taron con un alcance mdximo de 150 kildmetros. Cabe resaltar que -se
gin las notas del periddico Excélsior y de la Revista de Revistas-,
los mensajes difundidos por la Estacidn Chapultepec fueron escuchados
por los asistentes a la exposicidn a través de audifonos. Entre los
mensajes, se difundid uno al Presidente, en donde a través del Excél-
sior, el redactor Arnulfo Rodriguez felicitaba al gobierno mexicano

por las pruebas experimentales.(l7)

Por otra parte, se instald una cabina transmisora en lo que fuera
el Teatro Ideal, donde estuvieron como animadores los hermanos Adolfo
Enrique y Pedro Gomez Hernandez, ademis del empresario teatral, Fran-
cisco Barra Vilela. En dicha transmisidn participd el cantante José
Mujica y la nifia Maria de los Angeles GOmez Camacho. Ambos cantantes
fueron escuchados en el Teatro Nacional, cuya edificacidén aiin estaba
inconclusa (hoy Palacio de Bellas Artes), también fueron oidos a tra-
vés de audifonos, conectados previamente a una planta receptora, que

fuera instalada ahi con motivo de una muestra comercial.
Para poderle demostrar al presidente la importancia de la radio-
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telefonia, se realizd otra muestra al dia siguiente. En esta presen-
tacibn se llevd a cabo una conversacidn, que escuchd Obregdn, entre
uno de los miembros del Estado Mayor Presidencial y el piloto avia-
dor, pues la transmisidn se realizdé abordo de un avidn, en donde fue
instalada previamente una estacién de telefoqia inalambrica comunica-
da con otra en Balbuena y una mis en el Estado de Hidalgo, lugares en
donde se escuchd la platica y como respuesta a dicha sefial, desde Pa-
chuca se difundid la cancidn "La Adelita", sonido que fue oido en los

llanos de Balbuena gracias al uso de un fondgrafo.

Después del desarrollo experimental, llegd la fundacidn de las emi
soras, que poco a poco fueron tomando su estructura, tal es el caso
de la CYL de Raiill Azcdrraga, cuya primera emisidn tuvo lugar el 18 de
septiembre de 1923, era la misma emisora del periddico El Universal y

La Casa de la Radio, pero con mis potencia (500 watts). (18)

Otra emisora, la JH, bajo el patrocinio del Coronel Ferndndo Rami-
rez, surgidé en la Ciudad de México. El dia 19 de marzo de 1923 difun
did los acordes de la Banda del Estado Mayor, de la Secretaria de Gue
rra y Marina. Las transmisiones se realizaron regularmente todos los
jueves, de las 7:00 a las 21:00 horas, eran radiadas desde la casa de
Ramirez, ubicada en el centro de la Ciudad; para lo cual se utilizaba
el equipo del Ingeniero José de la Herrdn, que en su mayoria, habia

sido construido por &1 mismo.(lg)

El 27 de septiembre de 1923, De la Herrdn, con la ayuda del sefior
Garza Ramos, puso en marcha la estacidn CYB, primera radiodifusora co

mercial de la Ciudad, juntc con la CYL.

Por otra parte, la participacidn del Estado es sblo esporaddica, en

un prinecipio, toma la iniciativa de usar a la radio como un vehiculo
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auxiliar en la incorporacién de las masas al proyecto institucional,
creando, “en 1923, la emisora de la Secretaria de Relaciones Exterio-
res; en 1924, la emisora a cargo de la Secretaria de Educacidn Piibli-
ca y en el aiio de 1929, la radioemisora de la Secretaria de Indus-
tria, Comercio y Trabajo. Mis tarde, se vid surgir a la primera emi-
sora de un partido politico, la XEFO, de la cual Fitima Fernidndez se
refiere en su articulo "El derecho a la Informacidén y los medios de
difusidn masiva", publicado en el libro México Hoy, de la siguiente

forma:

...aparece el proyecto estatal representado por la estacidn
radiofbnica del PNR, la XEFO, cuyos objetivos fueron, segin
palabras de Ortiz Rubio, difundir la doctrina del partido,
informar cotidianamente de las realizaciones del mismo, ex-~
ternar los proyectos y gestiones gubernamentales e incorpo-

rar espiritualmente a las masas proletarias al arte y 1la

literatura. (20}

Este bloque de radioemisoras marca la primera participacidn esta-
tal en un medio que desde sus inicios atrajo la atencidén de los gran-
des grupos econdmicos nacionales, interesados en 1la radiodifusidn

que ya se desarrollaba comercialmente en Estados Unidos.

En México, durante el gobierno de Obregdn las personas que desea-
ban manejar a la radio a través de la iniciativa privada, propusieron
un proyecto legislativo que permitiera garantizar el uso comercial de
las emisoras. Sin embargo, en esos momentos no existia el capital na
cional que apoyara a la incipiente industria radiofénica. Posterior-
mente, con la participacién del sefior Emilio Azcadrraga Vidaurreta, se
vinculan los intereses de consorcios estadounidenses con los inicia-

dores mexicanos. Para cumplir con las disposiciones del Estado mexi-
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cano, respecto a que segiin la Ley de Comunicaciones Eléctricas, de
1926, para poder emitir mensajes radiales se requeria de wuna conce-
8idn y que é&sta no se otorgaria a ningiin extranjero, Azcdrraga se pre
sentd como titular de la concesién para establecer la XEW, -el 18 de
septiembre de 1930- con una aportacidn de tres mil 500 acciones (de
un total de cuatro mil), por parte de la Mexico Music Company, propie
dad del consorcio norteamericano Radio Corporation of America, dedi-

cada a la venta de discos y fondgrafos.

£l despegue radiofdnico fue a partir de los afios treinta. 1930 es
el afio clave para la historia de la radio mexicana, esto por el surgi
miento de dos importantes proyectos: Por una parte, la XEFO, emisora
del Partido Nacional Revolucionario y por la otra, la fundacién de la
XEW. A partir de entonces se marca el desarrollo del medio en todo
el pais siguiendo el cardcter netamente comercial.

A partir de 1930 se dard la proliferacidn de estaciones ra-
diales a lo largo y a lo ancho de la Repiiblica, enlazadas
en la cadena XEW-NBC. Se arraiga asi en el pais el modelo
comercial privado establecido en Norteamérica.

Al igual que en otras ramas de la industria, el Estado fo
menta esta penetracidn de capital extranjero y colabora a
que la radiodifusién privada adquiera un caracter netamente
comercial, acorde con el desarrollo econdmico del pais.
(Fernandez, art. cit. 1979:336).

En el afio de 1938 aparece la XEQ, que se conjugaria comc cadena ra
diofénica con la Columbia Broadcasting System {(CBS), que al igual que
la National Broadcasting Corporation (NBC), forman parte del capital

extranjero y fortalecen la radio privada con fines lucrativos.

Por otra parte, durante su periodo presidencial, el General Lizaro

cardenas del Rio hace explicita su intencidn de usar a la radio en el
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proyecto de incorporar a los distintos sectores de 1la sociedad al
aparato estatal y afirmd "nuestro pueblo es profundamente auditivo y
la radio puede ser factor de inestimable eficacia para la integracidn
de una mentalidad nacional." (Ferndndez, art. cit. 1979:336)}. Con es
tos seflalamientos, se advierte el claro interés que Cardenas tenia so
bre la radio y lo manifiesta al pedir que sean instalados magnavoces
en distintos poblados, lo que tambié&n le daba un giro especial al me-

dio por ser escuchado en grupo.

Independientemente del uso que se le da al medio durante el carde-
nismo, a través de la estacidn del PNR, la radiodifusidn concesionada
a los particulares sigue siendo bajo la linea comercial y el Estado
sBlo se presenta como legislador. Al respecto, es importante sefialar
que la capital de la Repiiblica se convierte en el punto de referencia
para todos aquellos interesados en obtener la concesidn. En la ciu-
dad, asiento de los poderes federales, se tenian y tienen gque hacer
los tra@mites para la asignacién de frecuencias y todo lo relativo al
aspecto técnico de las emisoras, ademas, podemos encontrar los dife-
rentes perfiles programdticos y las distintas emisoras distribuidas
a lo largo de la Nacién. Y como lo sefiala Fitima Fernidndez, en su 1i
bro La_Radioc Mexicana "Centro y Regiones", "Una centralidad como 1la
capital mexicana permite, en efecto, la imposicidn de productos y ho-
rarios, en este caso radiofdnicos, con lo que concentran tiempos de
consumo en variados espacios."(ZIK Tenemos como ejemplo: El uso de rg
petidoras en el interior de la Repitblica, las cuales difunden con los
horarios establecidos desde la ciudad, de los que previamente se tie-

ne conocimiento especifico del auditorio intencional.

Dentro del trabajo de legislador, el Estado promulga, en 1936, el
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Reglamento de Estaciones Radioel&ctricas Comerciales, Culturales y de
Experimentacidn Cientifica y Aficionados, que fue {inicamente una for-
ma de actualizar lo dispuesto en la Ley de Vias Generales de Comunica
cién, elaborada en el periodo del maximato, en la cual no se perjudi-
caban los intereses comerciales de los concesionarios, quienes, en
reiteradas ocasiones, manifestaron abiertamente su rechazo a cual-
quier accidn politica en contra de su beneficio, tal fue el caso en
el momento que Cirdenas les impone a los industriales que se constity

yan en Cdmaras, para ser drganos de consulta del Estado.(ZZ)

Al verse obligados a constituirse en Cadmaras, los radiodifusores
se agruparon en la Camara de la Industria Radiofdnica, con el fin de
hacer frente y defender sus intereses ante el Estado. A partir de
ese momento podemos considerar que la industria de la radio mantiene
un control directo en el Estado mexicano y ese control se presenta
cuando se reusa a cambiar su programacidén y a que las leyes y regla-

mentos afecten sustancialmente sus intereses comerciales.

Por otra parte, se puede mencionar que durante el periodo de go-
bierno de Manuel Avila Camacho, el Estado deja de participar en la
emisora de la SEP y esporadicamente se transmiten mensajes a través
de la XEFO; teniendo como @inica labor: Ampliar o modificar los meca-
nismos censores a favor de la iniciativa privada, que se expandia en

el ambito de la radiodifusidn.

Al llegar el gobierno de Miguel Alemdn se consolidan las bases del
medic con un desarrollo estrictamente comercial; fundamentdndose asi
el interés de la acumulacién de capital, que se concentraria, por una

parte, en las emisoras y por la otra, en las agencias de publicidad,



las de investigacidn de mercado y los anunciantes que operan tiempo

de transmisién en las emisoras.

En el afo de 1959, el Estado se propone legislar, por primera vez,
sobre los contenidos de la programacidn radiofdnica y televisiva, asi
como también, tener una participacidn directa como emisor. Lo prime-
ro resulta favorable para los concesionarios, pues la Ley Federal de
Radio y Televisibn (promulgada en 1960 y actualmente vigente), les
deja las facilidades de continuar con las mismas politicas de comer-
clializacidn establecidas desde 1930. En el segundo aspecto, el Esta-
do adquiere, segiin el Articulo 59 de la Ley, la oportunidad de utili-
zar 30 minutos diarios de programacidn en cada uno de los canales y

estaciones de radio. Oportunidad que no aprovecha.

Asi, una vez mas, la inicliativa privada queda al frente del medio
para explotarlo sin dificultades, mas sin embargo, una nueva propues-
ta estatal se presenta en 1969; en ella se plantea 1la subordinacidn
de los concesionarios, obligindolos a colocar el 49 por ciento de sus
acciones en un fideicomiso, en la banca estatal; con esto el Estado
pretendia tomar decisiones acerca del contenido programatico de 1las
emisoras. Este era un primer punto de la propuesta, alin existia otra
alternativa. El gobierno de Gustavo Diaz Ordaz propuso gque de no ser
pagado el impuesto con las acciones, podian hacerlo con un 25 por
ciento de sus ingresos brutos.

como lo hemos sefialado, a los duefios de las emisoras no les gustan
los cambios que perjudiquen su economia, y como es de conocerse, la
nueva propuesta de gobierno no le convenia a los concesionarios, de

tal suerte que por medio de la Camara de Radio y Televisidn se presen
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ta la negativa y a su vez, proponen ceder al Estado el 12.5 por cien-
to del tiempo de transmisidn en cada estacion. Ese ofrecimiento fue
aceptado y a partir de entonces se paga el impuesto con espacios de
transmisidn que en muchas ocasiones no se utilizan, bajo el conoci-
miento de que el tiempo no es acumulable. (el acuerdo fue dado a co-
nocer a través del Diario Oficial de la Federacidn, el dia primero de

julic de 1969).

Ante la Apertura Democratica, esto en el gobierno de Luis Echeve-
rria, el Estado anuncia la elaboracidn de una Ley Federal de Radic y
Televisidn que modificaria radicalmente el régimen de concesiones, en
ese momento {1971), se inicia una campafia en contra de cualquier cam-
bio que pudiera perjudicar sustancialmente el sistema de los medios
de difusidn, que como sabemos, en ese tiempo ya contaba con el apoyo
de otras industrias comerciales como: Turistica, automotriz, deporti-
va, minera, sideriirgica y demds, que hacen uso del medio o que mantig

nen contratos comerciales y de intercambio.

Tras la presidn que generan los concesionarios, una vez mas, fren-
te a los lineamientos de control provenientes del Estado, la Ley no
se promulga y en su lugar aparece, en 1973, un Reglamento de 1la Ley
Federal de Radio y Televisidn; que por sus contenidos garantiza los
intereses comerciales del entonces constituido monopolio de la radio
y la televisidén. Respecto a la actitud de los radiodifusores Fitima
Fernindez sefiala:

El endurecimiento de los concesionarios ante los intentos
de regulacidn por parte del Estado, aunado a la reciente or
ganizacidn empresarial para la difusidén de sus mensajes,
{se refiere al Consejo Coordinador Empresarial y a su Aso-
ciacidén: Pensamiento Empresarial Mexicano, A.C.}, nos lleva
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a plantear que los medios electrdénicos dejaron de ser, pau-
latinamente desde 1940 y mds enfiticamente desde 1970, ins-
trumentos de legislacidn del Estado mexicano, para conver-
tirse fundamentalmente en instrumentos ideoldgicos del capi
tal monopdlico nacional e internacional, en oposicién fre-
cuente a los proyectos de la burocracia politica. (Fernan-
dez, art. cit. 1979:342)

Las actividades de radio y televisidn del Estado, durante el perio
do de Echeverria, eran manejadas por la Subsecretaria de Radiodifu-
5idn de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes; después, Lépez
Portillo suprime esa dependencia y crea Radio Televisidn y Cinemato-
grafia (RTC), ubicada en la Secretaria de Gobernacidn, con funciones
normativas y operativas. También se cuenta con una mayor participa-

cidn en los medios al crearse la Televisidn Rural de Mé&xico.

Durante el gobierno de Lépez Portillo también se demuestra la opo-
sicidén abierta que tenian los empresarios del medio ante cualquier le
gislacidén estatal, tal fue el caso cuando se pretende reglamentar el
Articulo sexto constitucional, en donde se establece que el Estado ga
rantiza el derecho a la informacién. De tal suerte que en las llama-
das Reformas Politicas, en torno a2 la informacidn masiva, planteadas
a través del Plan Bisico de Gobierno, sdlo se manifiestan los linea-
mientos para difundir las politicas del régimen. Todo proyecto que
pueda perjudicar a los concesionarios serd rechazado y la opcidn que
dejaron es que el Estado sea el propio creador y difusor de aquellos

lineamientos que pretendia imponer a los radiodifusores privados.

Al iniciar el gobierno de Miguel de la Madrid, el problema gue sur
gid en torno a la reglamentacidn del derecho a la informacidn, inicia

tiva lanzada por Ldpez Portillo y que dejd morir, continuaba en manos
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del;Ejécutivo Federal. Por las presiones de los concesionarios y por
n0~querer dafiar la imagen de los lideres politicos, alin no se regla-
menta en este aspecto. Ahora bien, la alternativa para controlar los
contenidos programaticos de los medios no se logrd desde el poder le-
gislativo y la Gnica forma que le quedd al Estado fue la de partici-
par directamente como emisor, convirtiendose en productor de sus men-
sajes. Con esa determinacidn, comienza una nueva etapa de participa-
cién estatal en los medios masivos; podemos decir que el Estado mexi-
cano se convierte en emisor e inicia formalmente en la radio a través
de la fundacidn del Instituto Mexicano de la Radio, (IMER), en tele-
visidn con el Instituto Mexicano de Televisidn, (IMEVISION), y con el
Instituto Mexicano de Cine (IMCINE), empieza su participacién en 1la

cinematografia.

La creacidn de los diferentes institutos fue una respuesta a los
lineamientos expuestos en el rubro de comunicacidn , vertidos a tra-
vés del Plan Basico preparado por el Instituto de Estudios Politicos
y Sociales del Partido Revolucionarie Institucional (IEPES del PRI),
para la campafia presidencial de Miguel de la Madrid Hurtado, quien se
flald que se buscarian mecanismos diferentes para hacer una mejor ra-
diodifusidén. Si no se habla podido legislar, entonces se llegaria a
la operacidén de las emisoras estatales, de lo cual hablaremos en el

siguiente capitulo.
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Capitulo II

EL ESTADO MEXICANO SE CONVIERTE EN EMISOR




En el rengldn de la comunicacidn social, especificamente en la radio,
el Estado mexicano apoyd a que se desarrollara comercialmente en ma-
nos de la iniciativa privada y dejd a un lado su participacién como
emisor o creador de mensajes, de tal manera que mis de 50 afios estuvo
lejos de enfrentar lo que significa, ahora con el Instituto Mexicano
de la Radio, el operar y administrar a las radiodifusoras. Dicho or-
ganismo fue creado para dar inicio a la Radiodifusidén de Estado y
como lo ordend su decreto: Ser el gran productor de la radio estatal,

ademas del operador y administrador.

II. 1. EL CASO IMER

Por decisibn politica del ex-presidente de la Repiblica, Lic. Mi-
guel de la Madrid Hurtado, se crea la radiodifusidn de Estado, concrg
tadndose el 23 de marzo de 1983, con la firma de los decretos que die-~
ron origen, ademds del Instituto Mexicano de la Radio (IMER}, al Ins-
tituto Mexicano de Televisidn (IMEVISION) y al de cine (IMCINE).
Esto dio respuesta al Plan Bisico preparado por el Instituto de Estu-
dios Politicos y Sociales del Partido Revolucionario Institucional
(IEPES del PRI}, para la campafia presidencial de De la Madrid y. "de
alguna manera, hacer operativas y explicitas las politicas nacionales

de comunicacién". (Romo. La Otra Radio...1990:133)

Como antecedente a la creacidn de los Institutos de comunicacidn,
podemos sefialar que, durante una reunién del IEPES sobre cultura na-
cional, todavia como candidato del PRI a la presidencia, be la Madrid
manifestd:

Habrd que plantearse nuevas formas creadoras de difusidn de

- 29 -



la cultura a través de los medios y habrd que pensar en nue
vas alternativas que fomenten, en vez de la pasividad, 1la
participacidén y la innovacidn cultural. No es posible ni
deseable el dirigismo cultural por el Estado, pero tampoco
aceptaremos que con el pretexto de la libertad vivamos un
dirigismo cultural de otro cufio; el que atenta contra los
valores de la nacién por grupos privilegiados o por pautas

Jel extranjero.(za)

A partir de entonces se empezd a deslumbrar el surgimiento de una
nueva forma de participacidn estatal en los medios masivos. Durante
los primeros meses de su gobierno, De la Madrid decreta 1la creacidn
de los Institutos. El IMER queda bajo la direccidn de Teodoro Rente-
ria Arroyave, periodista con una larga trayectoria en el medio radio-

fdnico y responsable del drea de radio en la campafia presidencial.

Al IMER se le asignan las siguientes funciones:

I.- Formular los planes y programas de trabajo que se re-
quieran para el cumplimiento de su objetivo;

II.- Promover y coordinar las actividades radiofdnicas, a
través de las entidades que opere y de los demis instrumen-
tos gue sean necesarios para el cumplimiento de sus progra-
mas;

III.- Estimular, por medio de las actividades radiofénicas,
la integracidn nacional y la descentralizacidn cultural;
IV.~ Fungir como Srgano de consulta de los sectores piibli-
co, social y privado;

V.~ Celebrar convenios de cooperacidn, coproduccidn e inter
cambio con entidades de radio nacionales y extranjeras;
VI.- Realizar estudios y organizar un sistema de capacita-
cidén en materia radiofdnica;

VII.- Establecer oficinas, agencias y representaciones en
la Repidiblica Mexicana y en el extranjero, pudiendo adqui-
rir, poseer, usar y enajenar los bienes muebles e inmuebles

: s 4
necesarios para el cumplimiento de este fJ.n...“(2 )



El primer problema al que se enfrentaron los directivos del Insti-
tuto, para iniciar sus funciones, fue la inexistencia de profesionis-
tas o personal capacitado en la produccidn y realizacidn radiofdnica,
de tal manera que su tarea era conformar el equipo de trabajo; crear
cuadros de produccidn impartiendo cursos de capacitacidn con progra-
mas y manuales editados por &l mismo. FEn esos momentos se conjuntan
los esfuerzos para dar paso a la radiodifusidn de Estado integrada a
la politica de comunicacidn social del Gobierno de la Repiiblica, so-
bre todo para cumplir como un Instituto de servicio piblico, pertene-
ciente al gobierno federal, cuyos objetivos son:

1. Contribuir al proceso de integracidn nacional y al es-
fuerzo por desconcentrar la difusidn de la cultura a través
de la radio.

2. Poner en operacidn la politica del Gobierno en materia
de radio.

3. Operar integramente las entidades de radioc pertenecien-
tes al poder Ejecutivo Federal.

4. Diseflar y producir programas de alto nivel educativo,
cultural, recreativo, orientador e informativo.

S. Producir los programas de media hora que por ley le co-
rresponden al Estado diariamente en todas las radiodifuso-
ras del pais,

6. Realizar los programas especiales y controles remotos

que soliciten los sectores: plblicos, social y privado.(zs)

El IMER tiene la tarea de manejar las emisoras que el Estado opera
directamente y de producir los programas de 30 minutos que deben
transmitirse en cumplimiento del Articulo 59 de la Ley Federal de Ra-
dio y Televisidn, mds los programas que se difunden por el pago del
12.5% de impuestos (segiin el decreto del 27 de junio de 1969}. Los
tiempos estatales utilizados son otorgados y autorizados por la Rirec

cién de Radio de la Direccidn General de Radio, Televisidn y Cinematg‘
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. grafia (RTC), en donde se tlene como tarea la formulacidn y puesta en
praéticérde.las politicas nacionales de comunicacién en materia de ra
‘dio; es decir, la encargada del aspecto normativo y de la aplicacidn

dela ley en materia de comunicaidn masiva.

Eé asi como podemos definir al IMER como: El érgano del Estado en-
cargado del dmbito operativo en el drea de comunicacidén radiofénica,
que depende directamente de la Presidencia de la Repiiblica, aunque
sea un organismo piliblico descentralizado y regulado por la Secretaria
de Gobernacidn. "La creacidn del Instituto Mexicano de la Radio es
la primera accidn concreta y amplia que el Estado Mexicano toma a fa-

vor de la radiodifusidn estatal..."(Romo. La Otra Radio...l1990:135)

Teodoro Renteria sefiald que para cumplir con la funcidén de promo-
ver y coordinar las actividades radiofdnicas, el Instituto wutilizaria
las sigquientes emisoras: La XEB, la XEMP, la XERPM, la XHOF-FM, la
XELAC (en Liazaro Cardenas -empresa promotora radiofdnica del Balsas-)
y la XERMX, ademas de utilizar los servicios de la seccidén de radio
de Productora Nacional {PRONAR) y el grupo RTC-Radio; posteriormente

se le asigna la XEQK.

De esta manera se inicia el proyecto de COMUNICACION SOCIAL RADIO-
FONICA y en sus primeras transmisiones se dan a conocer los cambios
de programacidn, principalmente para enfrentar a la radio comercial o

figurar como una alternativa de buena radiodifusién.

Para que el Instituto iniciara la produccidn de los programas ofi-
ciales y pudiera cumplir con la perfecta operacidn de las emisoras de
designadas, se le destind un presupuesto por parte de la Direccidn Ge

neral de RTC, el cual se veria complementadc con la venta de espacios

- 32 -



a patrocinadores, tanto de empresas estatales como de la iniciativa
privada. Para cumplir con la ley y enfrentar, de alguna manera, a la
radio comercial, esto es, sin seguir su modelo de comercializacidn,
sdlo se transmiitirian anuncios publicitarios en las emisoras que pa-
saron al grupo IMER, pero que tienen el caricter de concesjonadas,
ademds con las limitantes de no poder transmitir publicidad de bebi-~
das alcohdlicas, cigarrillos y los llamados alimentos chatarra, duran

te las 24 horas de transmisidn.

Cabe sefialar que las emisoras que opera el IMER en el Distrito Fe-

deral tienen para comercializacidén la siguiente clasificacidn:

CONCESIONADAS PERMISIONADAS
XEB "La B Grande de México XHOF-FM "Estéreo Joven"
XEMP "Radio 710" XHIMER "Opus 94"

XERPM "Radio 660"

XERMX "Radio México Inter-
nacional"

XEQK "Noti Tiempo"

Las politicas de comercializacidn del Instituto modificaron las di
ferencias que la ley seflalaba entre emisoras concesionadas y permisig
nadas o no comerciales. La razdn fue que al crearse el IMER no seria
subsidiado totalmente por el Estado y tendria que buscar la venta de
espacio-tiempo para ser autofinanciable;

...cuando el gobierno federal utiliza alguna frecuencia no
es necesario "permitirse" o "concesionarse" a si mismo. De
esta manera las radiodifusoras que opera el Estado se consi
deran "reserva federal®, ya que no son concesionadas ni per

misionadas y pueden hacer lo que se estime conveniente.(zs,

Estas fueron las razones que expuso Teodoro Renteria, respecto a

la venta de espacios.
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con su8 po1iticas de prbgramacién, donde se resalta la necesidad
de . competir con célidad, ante la radio comercial, el IMER establecid
que deberian transmitirse en mayor proporcién los contenidos progra-
méticos y reducirse la cantidad de anuncios. Como ejemplo podemos ci
tar gue: al iniciar su operacidn, el Instituto aumentd la produccidn
de 528 que produjo RTC en 1982, a dos mil 105 programas en tan sbélo
medio afio, en 1983; para 1987 el resultado fue de 53 mil producciones
y la meta de 1988 fue de 65 mil 400 programas. En la actualidad cuen
ta con menor produccidn y por lo que respecta a los perfiles de pro-
gramacion de las emisoras del Distrito Federal, parece que vuelven a
su conformacidén como antes de formar parte del IMER, quiza por la ra-
zon de estar en venta y se quiera demostrar que son rentables o como
se dice:"pueden trabajar con niimeros negros", por aquello de que no
contaban con auditorios amplios; peroc en fin, ese es tema de otro tra

bajo y nosotros sélo sefialaremos la trayectoria de las emisoras.

En cuanto a los comerciales y promocionales publicitarios que se
transmiten por las emisoras, podemos sefialar que sobresalen los mensa
jes del mismo Instituto, de las dependencias y entidades de gobierno,
en un segundo té&rmino, anuncios de la iniciativa privada y algunas cu

fias o recomendaciones a nivel de servicio social a la comunidad.

Por otra parte, en el proyecto de creacidn del IMER se contempla-
ron cuatro formas de operacidn, que presentamos a continuacidn:

1.- LA CREACION DE NUEVAS EMISORAS. Como fue el caso de XHIMER,
para lo cual se utilizd la iltima f£recuencia disponible en el D.F..

2.- LA REHABILITACION DE EMISORAS gue estaban funcionando, en algu
nos casos bajo la direccidn de RTC (XEB, XEMP y XERPM), de gobiernos

estatales o que eran comerciales y fueron adquiridos sus activos fi-
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jos por el Instituto, para asi operarlas.

3.~ Otra forma de operacidn son LOS CONVENIOS DE COINVERSION, que
se establecieron principalmente con los gobiernos estatales, esto les
permite tener presencia en distintas regiones del pais, operando y ad
ministrando el propio Instituto.

4.- Y por Gltimo, LOS CONVENIOS DE COLABORACION, en donde no entra
en juego la inversidén y administracidén por parte del IMER, sino que
se trata del intercambio de programas (material radiofdnico) o re-

transmisidn de programas; como por ejemplo, el caso de El Noticiario.

Cada una de las emisoras que opera el Instituto Mexicano de la Radio,
en toda la Repiiblica Mexicana, guarda independencia administrativa
aunque las politicas de programacidn y comercializacidn son dadas por
el propio Instituto. (ver anexo 1 -presentamos la lista de emisoras

que opera el IMER en el pais~ ).

IX. 2. LAS EMISORAS DEL IMER EN EL D.F.

Para conocer a las emisoras que opera el Instituto Mexicano de la
Radio en el Distrito Federal hablaremos de su trayectoria y presenta-
remos su nuevo perfil programitico, es decir lo que estén difundiendo
las estaciones. Ademas nos veremos apoyados con los cuadros de pro-
gramacidn y las grdficas con los cdlculos del tiempo de transmisiones
por tipo de programas.

pPara cumplir con nuestros objetivos, en los cuales planteamos el
interés por conocer la programacidn del Instituto y cdmo se lleva a
cabo la produccidn, presentamos en las grdficas el porcentaje dedica-

do a MUSXICA, NOTICIAS, PROGRAMAS y TIEMPO OFICIAL, esto sin incluir
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el tiempo dedlcado a la dxfusxon de’ public1dad o mensajes del proplo
Instxtuto, por 1o que nuestros resultados son aproximados. (Ver  anexo

i2y.3 )

Las emisoras que opera el IMER en la ciudad son siete: XEB, La B
Grande de Mé&xico; XEMP, Radio 710; XERPM, Radio 660, -Tropical y De-
portiva-; XHOF-FM, Est@reo Joven: XHIMER, Opus 94; XERMX-OC, Radio M§

xico Internacional y XEQK, Noti Tiempo.

Cabe sefialar que los nombres y siglas de las siete emisoras son
con los que se conocen actualmente, ya gue, el 17 de marzo de 1992,
marcd la fecha mds reciente en la cual se realizaron los cambios del
perfil programdtico de las estaciones del Instituto y la base que nos

ha servido para realizar este trabajo.

Las radiodifusoras estan ubicadas en: Margaritas No. 18, Colonia
Florida, México, Distrito Federal, ahi se encuentran las cabina de
transmisién y grabacidn, la Direccidn de Noticias del Sistema Nacio-
nal de Noticiarios del IMER (SNN), las Gerencias Administrativas de
cada una de las emisoras, asi como las subgerencias de las mismas y

el Departamento de Continuidad.

Por otra parte, podemos sefialar que cada una de las estaciones que
se unieron o integraron al SISTEMA DE COMUNICACION ESTATAL, tuvo los
cambios que su director, el Sr. Teodoro Renteria considerd convenien-
tes, porque al crearse el Instituto, éste sefiald que entre sus proyec
tos estaba cambiar el perfil programidtico de la XEB, su nueva funcidn
seria difundir la misica mexicana, cuidar la calidad artistica y evi-
tar la transmisidn de piezas que tocaran el tema del crimen o del vi-

C10.
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La XEB, La B Grande de México, transmite en el 1220 de AM, las 24
horas del dia en canal libre internacional. La B es la estacidn de ra
dio md8s antigua de México y segunda emisora establecida formalmente.
Nace el 27 de septiembre de 1923 bajo las siglas CYB, su primer duefio
fue la compafiia de cigarros El Buen Tono, de capital francés y buena
tradicidén en la Ciudad de México. Desde su inicio se constituyd como
una promotora de artistas y locutores. La XEB junto con la CYL, de
Ralll Azcarraga, conformaron las primeras emisoras de corte comercial
en la ciudad y no fue, sino, hasta la creacidn de la XEW (1930), cuan
do "La B Grande", como ya se le conocia, empezd a tener una fuerte

competencia.

La concesionaria de la B fue la Compaiiia Nacional de Radiodifu
sién, S.A. y para su comercializacién pertenecid al Grupo Oro. Poste
riormente, durante los afios 50, pasd a manos de Rogelio Azcidrraga que
la operd junto con otras emisoras a través de Radio Formula (entre
las estaciones se encontraban XEMP y XERPM), que por dificultades eco
némicas tuvieron que pasar a manos de RTC para que se hicieran cargo

de su funcionamiento, en 1978.

A partir de la creacién del IMER, la XEB pasa a la administracidn
del Instituto quien la convierte en "La Estacidn Nacional y Familiar®
con el propdsito de que sea la voz que difunda el nacionalismo rodea-
do de miisica seleccionada. En junio de 1988 se le designd la misidn
de "preservar, difundir y fortalecer la aut@ntica misica popular mexi
cana y aumentar su presencia en las nuevas generaciones, ademds de di
fundir al exterior por medio de su cualidad de canal libre internacig

nal”. (Romo. La Otra Radio...1990:142-143).
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Actualmente, la XEB vuelve a tomar el nombre de La B Grande de Mé-
xico y contindla con la difusidn de la milsica mexicana y de nuestra
cultura. Podemos sefialar que en su programacidn se cuenta con misica
mexicana y latinoamericana romdntica y en un menor porcentaje, la mi-
sica ranchera. Transmite programas grabados y en vivo en los cuales
se tratan temas politicos, econdmicos, deportivos, culturales y socia
les. Ademas, se transmite El Noticiario, producido por el Sistema Na
cional de Noticiarios del IMER, asi como las cipsulas informativas y
deportivas, estas liltimas con mayor presencia los domingos; se cuen-
ta con espacios dedicados a los nifios y no falta la programacidn de

los Tiempos Oficiales.

Consideramos que en sus transmisiones, la B cuenta con la mayor va
riedad de programas, en comparacidn con las otras emisoras del Insti-
tito. Entre los comentados o hablados resaltan: Encuentros, Ciudada-
nerias, Mujer, La sociedad marca el tema, Toro y La cancién de hoy,
entre otros. {ver cuadro de programacidén -anexo 2- y la grdfica No. 1

del perfil programidtico semanal de XEB -anexo 3-).

Por su parte, las condiciones de la XEMP, Radio 710, han cambiado
considerablemente. Era una emisora de miisica ranchera conocida como
"La Charrita del Cuadrante”, concesionada a la Seflora Mercedes Arre-
dondo de Tuero, despuds la concesidn pasa a Radiovisidn Mexicana y
posteriormente, pasa a formar parte de Radio F6rmula, que al igual
que la XEB y la XERPM, se traspasa a RTC en 1978; en ese tiempo su
perfil programitico se disefia con misica en inglés y la Direccidn Ge-

neral de RTC la nombra "La estacidn con ritmo".

Podemos anotar que los proyectos del IMER para la XEMP la convir-

tieron en una emisora de experimentacifén programdtica, decimos esto
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porque en un principio se manejd que la MP se convertiria en una emi-
sora semiclisica, "No 85lo de conciertos sino que transmitiria tam-
bién miisica vocalizada, coros, &dpera, zarzuela y operetas, seria un

'(27). asi lo sefiald su director,

nuevo aspecto en la radio mexicana
quien ademds dijo que se darian preferencias a los compositores mexi-
canos. Sin embargo, la programacidén no pudo ofrecer los objetivos de
difundir el arte musical, tanto nacional como extranjero, puesto que

la "Opus 710, La Estacidn Cultural®, como se le habia bautizado, no

tenia una estructura planeada.

A partir de los terremotos de 1985, la XEMP sufre un nuevo cambio,
se convierte en "Radio Informacidn", bajo el lema de 'La Estacidn Pe-
riodistica del IMER', con lo que la programacidén de la miisica cldsica
pasd a formar el perfil programitico de una nueva emisora: XHIMER,
creada por el Instituto. De tal suerte que, como Radio Informacidn,
la MP transmitia programas informativos o informacién todo el dia con
cortes musicales, sdlo miisica instrumental sin coros, se contaba con
algunos programas de entrevistas, reportajes, comentarios y entrete-
nimiento, ademids se difundian programas especiales que trataban sobre
la problemitica social, principalmente del irea metropolitana -ya que
su sefial tenia poco alcance-; pero en general eran noticias, tanto na
cionales como internacionales, de todas las temdticas: politica, eco-
nomia, sociales, deportes y cultura, habia programas en vivo y graba-
dos. Mas tarde, vuelve a cambiar y se convierte en "Opus 710" con di
fusién de misica tropical, con poco espaclo para comentarios o cortes

informativos.

Pero 1llegd el cambio mds reciente, actualmente la XEMP se convir-

tié en "Radio 710", nombre que toma por su frecuencia, pues transmite °
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en el 710 de AM, con el perfil programdtico gue la vid nacer: La misi
ca ranchera y, por lo que podemos darnos cuenta, casi sdblo misica a
pesar de que la programacidon cambie de nombre cada hora o cada dos
horas, pues lo que hacen es ponerle titulos a la programacion musical
aunque también hay espacios para transmitir: E1 Noticiario, en sus
tres emisiones y los cortes informativos del SNN, cada hora; presenta
tres programas, dos de los cuales son infantiles; el beisbol (sdlo si
es temporada, de lo contrario se programa misica); sin olvidar los es
pacios dedicados a la programacidén del Tiempo Oficial. (ver cuadro de
programacidn -anexo 2- y la grdfica No. 2 del perfil programitico se-

manal de XEMP -anexo 3-).

Otra emisora que ha sufrido cambios es la XERPM, Radio 660, -Tropi
cal y Deportiva~-, transmite en el 660 de AM. El gran proyecto para
conformar una radiodifusora que dedicara su programacitn especialmen-
te a los nifios, primera en la historia de México y del mundo, segiin
las propias palabras de Renteria, culmind el 17 de marzo de 1992. La
emisora XERIN, "Radio Infantil" desaparece y su lugar es para que re-
grese la milsica tropical. Ahora, con los "gritos" del locutor, como
si ya no fuera emisora del Estado, sino una comercial comin y corrien
te, la identificamos como "Radio seis sesenta, la tropical, deportiva
y divertida”.

La frecuencia 660 era en 1952 la XEBZ "Radio Insurgentes", conce-
sionada a Vocero Mexicano S.A., posteriormente, sus siglas cambiaron
a XERPM, la estacidn piloto de Radio Programas de México, cadena ra-
diodifusora creada en 1941 por Clemente Serna Martinez y Emilio Azc&-~
rraga Vidaurreta, con la finalidad de tener presencia tanto en México

como en Latinoamérica.
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Mds tarde, como ya lo sefialamos, la XERPM formaba parte de Radio
Férmula y después pasa a RTC con el mismo perfil de misica tropical.
Al constituirse el IMER, la XERPM pasé a formar parte del sistema ra-
diofdnico del Estado como la primera emisora para nifios y se cambid
sus siglas a XERIN, "Radioc Infantil", con la programacidn para nifios
a partir de las seis de la mafiana y hasta las nueve de la noche; a
partir de entonces y hasta las dos de la mafiana, la programacidén era
dirigida a los jdvenes, con difusidn de miisica latinocamericana y tam-
bién con programas para los adultos en donde se realizaban entrevis-

tas y se daba a conocer informacidn en general.

Actualmente, dejamos de escuchar a CRI-CRI para oir milsica tropi-
cal, principalmente del Caribe, y notas deportivas. Toﬁavia se trans
mite un programa infantil llamado "Tempranisimo" que se encadena con
la XEB, se difunde El Noticiario, las cépsulas de informacidn general
y las céapsulas deportivas alternadas en cada hora. Con la informa-
cidn de deportes se cubren los espacios de los programas de comenta-
rios, como es el caso de "Temas Deportivos", con el periodista Carlos
Albert y “Triunfos y Derrotas", con Los Comentaristas. (ver cuadro de
programacidn -anexo 2~ y grdfica No. 3 del perfil programitico sema-

nal de XERPM -anexo 3-).

Otro proyecto del IMER fue constituir una emisora totalmente para
jévenes. En sus objetivos se marcd la posibilidad de que los propios
muchachos del auditorio desarrollaran los programas, esto seria con
la participacién directa en la cabina de transmisiones como por medio
de llamadas telefénicas. Con su participacién se harian programas de
contenido periodistico y de debate, con lo que se cubriria un espacio

demandado por la juventud mexicana. Nace asi, XHOF-FM, Estéreo Joven
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o la BEstacidn Juvenil del IMER.

Estéreco Joven transmite en el 105.7 de'la banda de FM. Esta fre-
cuencia pertenecia al Departamento del’Discrito Federal, pero por es-
tar ubicada en las propias instalaciones del Departamento, con baja
potencia, sélo era posible escucharla en el zdcalo de la Ciudad de Mg

xico.

Al pasar a formar parte del proyecto radiofdnico del Estado, el
Instituto Mexicano de la Radio conformd la programacidn de XHOF diri-
gida a un auditorio joven, esto con "el propésito de lograr que la ju
ventud radicescucha tenga acceso a emisiones de la realidad indivi-
vidual, familiar, social, nacional y universal; lo que en conjunto
coadyuve al fortalecimiento de nuestra identidad y facilite el proce-

so de integracidn social"(za).

Podemos sefiala que, efectivamente, en
esta emisora se puede escuchar la voz de los jovenes mexicanos, gque
viven principalmente en la ciudad, pues se ha constituido en un verda
dero foro para todos aguellos que necesitan difundir el quehacer musi

cal y de las bellas artes en general.

En la programacidén podemos encontrar milsica nacional, aproximada-
mente en un 70%, y en un 30% restante la misica internacional, y no
s6lo en inglés. También se transmite El Noticiario y las cdpsulas in
formativas del SNN, cada hora. Durante la programacién musical los
locutores hacen referencia acerca del origen de las canciones o melo-
dias que presentan. Entre sus programas de comentarios podemos sefia-
lar: Hora abierta, La hora del jazz, El perfil de la palabra, Les li-
bros tienen la palabra, Rock sin fama, El rock estd en el Chopo, Tri-
buna musical y Rock en espafiol, entre los mis comentados. (ver cuadro

de programacidn -anexo 2- y grafica No 4 del perfil programitico sema
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nal de XHOF-FM —~anexo 3-).

El IMER cumplid con el proyecto de crear nuevas emisoras. En el
Distrito Federal instald a XHIMER, Opus 94, La estacidén Cultural, uti
lizando la Gltima frecuencia disponible en FM (que ya habia sido otor
gada al Instituto Polité&cnico Nacional, pero que nunca wutilizd). La

radioemisora transmite en el 94.5 de FM, de ahi su nombre.

La programacidn gue en un principio se le designd a XEMP se tras-
ladd a la nueva frecuencia; asi, surge XHIMER con misica clasica. La
programacidn se basa en la misica llamada ‘'culta', tanto instrumental
como vocalizada, con una perspectiva didictica, es decir, con algunos
comentarios referentes al origen y desarrollo de el ‘arte' que ahi se
transmite; ademds de hablar de misica, también se comenta acerca de
eventos culturales-recreativos. Esto se hace con el fin de invitar
al radioescucha a seguir sintonizando la emisora y promover el gusto
por la miisica menos difundida a través del medio y con una gran cali-

dad en lo que respecta a su desarrollo artistico.

En Opus 94 se transmiten programas grabados, producidos por el Insg
tituto, como son: El perfil de la palabra, Los libros tiemen la pala-
bra y Misica para ti. Ademds transmiten programas en coproduccibn
con Bellas Artes y la Universidad Nacional Autdnoma de México; se
difunden conciertos a través de control remoto desde las salas de Ma
yorazgo (estudios centrales de grabacidn del IMER}, de la sala Neza-
hualcoyotl, de las salas Ollin Yoliztli y del propio Palacio de Be-

llas Artes.

Como en las otras emisoras del Instituto, tambi&n en XHIMER se
transmite El Noticiario en sus tres emisiones diarias, pero en esta

no se difunden las cdpsulas informativas del SNR, en su lugar se pre-
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sentan las cdpsulas informativas denominadas "Tres minutos con..." en
las cuales participan personalidades de la ciencia y la cultura con
sus comentarios, come por ejemplo: Juan Maria Alponte y Eduardo Lizal
de. Por otra parte, también los locutores de la estacidn realizan co
mentarios con pequefias notas culturales o de sugerencias para que el
auditorio asista a eventos artistico, las cuales son redactadas en el
Departamento de Noticias. (ver cuadro de programacién -anexo 2~ y gra

fica No. 5 del perfil programdtico semanal de XHIMER -anexo 3-).

Una radiodifusora mas del IMER es XEQK, Noti Tiempo, antes llamada
La Hora Exacta. Transmite en el 1350 de AM y en Onda Corta en el
‘9555, desde noviembre de 1940. Durante las 24 horas del dia, cada mi
nuto se proporciona la hora exacta del Observatorio Astrondmico Nacio

nal de México.

Antes de pertenecer al IMER, la "CU-CA", como se le conoce, trans-
mitia exclusivamente anuncios comerciales -ademds de la hora- sin to-
mar en cuenta el 40% del tiempo permitido por el Reglamento de la Ley
Federal de Radio y Televisidn, pero, a partir de su incorporacidén al
Instituto se cambid su difusidén. Ahora, ademis de la hora exacta, se
intercalan frases célebres, midximas, consignas sociales, datos cultu-
rales, informacidn sobre servicios sociales, médicos, datos histdri-
cos y geograficos, entre otros, de seis segundos de duracidn y tam-
bien se continla con la difusidn de anuncios comerciales, pero, ante
la limitante de bajar la catidad de publicidad con relacidn a los ser
vicios, como lo sefiala su lema: "Estacidén de Servicio del IMER"; otro
aspecto se refleja en la velocidad con la que se difunden los mensa-
jes, en Qltimas fechas se distinguen bien cada uno de ellos, pues se

dicen con mds calma y menos publicidad.
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Actualmente identificamos a XEQK como "Noti Tiempo, noticias cada
15 minutos y minuto a minuto la hora", efectivamente, difunden cortes
informativos a la hora y cada 15 minutos con las noticias mds sobresa
lientes en diferentes &mbitos: politica, economia, cultura, deportes,
ya sea a nivel nacional o internacional. Los cortes informativos du-

ran un minuto y son realizados por el Departamento de Noticias.

Por las razones de programacidn {(como lo sefialamos, en cada minuto
se puede transmitir algo diferente), el IMER no presenta los cuadros
de programacidén de la QK, sdlo se maneja la bitdcora de continuidad,
es decir, la hoja del sequimiento de los mensajes que se difundirén,
lo cual es material de consulta para el operador encargade de la cabi
na de transmisiones, &l sabrd cudl es el orden que guardan las c&psu-
las y las noticias, asi como los anuncios comerciales que previamente
se encuentran grabados. Por esta razdn, en nuestro trabajo no conta-
mos con el cuadro de programacidn ni con la grafica del perfil progra

matico correspondiente a la radiodifusora.

Por otra parte, también en el D. F., el IMER opera una emisora de

Onda Corta: XERMX, Radio México Internacional, la cual transmite por

las siguientes bandas y frecuencias:

HORA BANDA FRECUENCIA

7 all 25 MTS. 5985 KH2Z
50 MTS. 11770 KHZ

14 a 23 31 MTS. 9705 KHZ

La finalidad de esta emisora es dar a conocer a nivel mundial 1los
valores artisticos, musicales y culturales de nuestro pais, asi como

también, difundir los acontecimientos nacionales mds importantes vy
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promover a México turisticamente, rubro que sobresale en la programa-

cién de Radio México Internacional.

La XERMX fue creada en 1969 y pasd a formar parte del grupo IMER
en 1983, con el objetivo de ser una voz hermana para los pueblos del
mundo, de tal suerte que la misica, la historia y la vida de México

se transmiten a través del cuadrante internacional.

Por ser una emisora que transmite sus mensajes al exterior del
pais, sdlo presentaremos el cuadro del perfil programdtico correspon=-
diente para que con ello conozcamos las temdticas que se difunden por
medio de XERMX "Radio México Internacional", én onda Corta, desde la

Ciudad de México. (ver cuadro de programaciédn de XERMX -anexo 2-~).

Esta es la trayectoria que han seguido las siete emisoras que opera
el IMER en el Distrito Federal y como pudimos darnos cuenta, al pare-
cer, algunas emisoras vuelven a la programacidn que las vid nacer, al
menos es el caso de la XEB, la XEMP y la XERPM, lo que sefiala que el
futuro de las emisoras, para ser exactos, del Instituto se volcd a la
venta con programacidn comercial olvidando la etapa de los proyectos,
de las producciones o especializaciones en radio, come lo planteabkan
sus objetivos. Si se llegd a miles de programas fue por la inquietud
de lograr un cambio, mas sin embargo, consideramos que &ste nunca cul
mind como se queria y los profesionistas de la radio volverin a 1la
produccidn facil y la que deje ganancias. Este aspecto perjudica en
sobremanera a la produccién de Radio Revista, por eso nuestro afidn de
sefialar cada uno de los pasos o etapas que dan vida al proceso produg
tivo tomando como base a la Radio Revista que todavia se produce en

el Instituto y lo cual sefialaremos en el resto del trabajo.
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Capitulo III

LA RADIO REVISTA




La radio con sus ventajas y limitaciones se ha presentado ante el mun
do de la comunicacidn masiva como un medio eficaz para transmitir in-
formacién. Para hacer posible la difusidn de los mensajes radiofdni-
cos se establecid un modelo especifico para cada tipo de emisidn, vya
sean musicales o hablados, esto es, si en la difusidn predomina la md

sica o la palabra, respectivamente.

Nosotros haremos referencia a los programas hablados, ya que la Ra
dio Revista se encuentra en ese bloque, emisiones que consideramos
mds atractivas y de las que como radioescuchas podemos optener infor-
macidn respecto a distintos temas. Debemos sefialar que en el desarro
1lo de la vida radiofdnica ha sido necesario establecer ciertas nor-
mas o reglas para difundir las ideas, es por ello que aungue en un
principio la radio copid los esguemas de la prensa escrita para sus
transmisiones, poco a poco fue conformando las estructuras propias y

adecuadag para un medio que difunde sdlo sonidos.

I1I.1. EL FORMATO RADIOFONICO: RADIO REVISTA

En la radio se han clasificado las formas o tipos de programas
para su presentacidn ante el auditorio, lo que también determina una
forma o modo de realizacidn y produccién en las estaciones. En esas
divisiones encontramos las formas mds usadas, como son: El noticiero,
la entrevista, el reportaje, la dramatizacidén, el comentario, la char
la, la crdnica, la mesa redonda y la radio revista. Todas estas for-
mas se han definido y clasificado segiin sus objetivos, contenidos vy

duracion.

Aqui, cabe sefialar la propuesta que hace el Instituto Mexicano de

la Radio (IMER), respecto a la divisidn de los géneros radiofénicos,
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la cual presenta tomando como base las distintas maneras que se tie-
nen para hacer mensajes y que pueden ser utilizadas en el trabajo ra-

diofdnico por las propias caracteristicas del medio.

GENEROS *
PERIODISTICOS | MUSICALES | LITERARIOS
REPORTAJE FOLCLORICO | TEATRO
ENTREVISTA CLASICO POESIA
NOTA INFORMA- | POPULAR CUENTO
TIVA ENSAYO
ARTICULO NOVELA
EPIGRAMA
CARICATURA
EDITORIAL
CRONICA

*fuente: Manual de Operacidn y Produccidn (29).

Ahora bien, el IMER presenta sus propias divisiones dependiendo de
los objetivos y el tiempo de la emisidén. Una emisidén mayor a los cin
co minutos se considera programa, en cambio, los promocionales son de
entre 15 y 60 segundos cuyo objetivo es promover una idea o una ac-
cidn concreta. Las c@psulas tienen una duracidn de entre uno y cinco
minutos, con el objetivo de proporcionar en sintesis y en general 1la
mayor informacidn posible acerca de un tema especial. Asi es que el
programa es una emisidn con duracidn variable que puede ser a partir
de los cinco minutos y cuyo objetivo es difundir de manera detallada

y amplia la informacidn sobre uno o varios temas.

El Instituto presenta la clasificacidn de las emisiones tomando en
cuenta el niimero de voces, en la cual se encuentran:

a). MONOLOGO: emisidn que se realiza a una sola voz.
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b). DIALOGO: emisidn que se realiza con la intervencidn de dos
o mis voces, ademds de que existe una interaccidn entre las personas

que participan, pues se establece una platica. Esto presenta mayor

variedad en la difusidn.

Tomando en cuenta los objetivos, contenidos y duracién, el IMER di
vide las emisiones en los siguientes formatos:
FORMATOS RADIOFONICOS
Mesa Redonda
RADIO REVISTA
Radio Periodistico
Radio Drama

Charla

Con estos formatos radiofdnicos se pueden realizar las emisiones
denominadas programas, puesto que el objetivo fundamental es propor-
cionar, de manera detallada y amplia, la informacidn sobre uno o mis
temas. En la clasificacidén, el IMER define a la RADIO REVISTA como

un FORMATO RADIOFONICO "que integra diversas secciones, sin importar

los géneros radiofénicos, para proporcionar al oyente informacién va-

riada“(30).

Después de estos sefialamientos, consideramos necesario retomar los
apuntes, que acerca de la Radio Revista, realizaron algunos estudio-
sos de la comunicacidén y asi dejar claras las caracteristicas que se
le atribuyen, de tal suerte gque nos ayude a construir un ESQUEMA es-
pecifico para producir la Revista y posteriormente, proponer también,

un FORMATO DE GUION, para el programa.

Cristina Romo sefiala que la Revista es un género periodistico muy
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importante, muy usual y que cuenta con bastante auditorio. Le atri-
buye como caracteristica fundamental el reunir todos los modelos de
programas informativos; cuenta, segin la autora, con:noticias, comen-
tarios, entrevistas, editorial, y resalta que "la revista debe tener
una unidad y reunir la informacidn posible en ese momento sobre el
tema de la misma" que puede ser acerca de actividades deportivas, cul
turales o estudiantiles, entre otras. Este tipo de emisidén estard di
vidida en distintas secciones teniendo un responsable para cada una.

(Romo, Introduccidn...l987:86).

En la misma obra., al referirse a la planeacién de una serie educa-
tiva para radio, Romo menciona que hay cuatro grandes géneros posi-
bles de usarse en el medio radiofdnico, como son: Periodisticos, de
participacién, dramiticos y diddcticos, Dice que una vez selecciona-
do o elegido el género, se puede escoger un formato (cuidando que sea
aceptado por el auditorio); de tal suerte que dentro de 1los -ahora
llamados—- FORMATOS incluye a la Revista (antes la clasificd dentro de
los géneros). En fin, también la Revista es un formato periodistico
y para la autora “"conjuga en si misma diversos formatos para lograr

una mayor comunicacidn con el auditorio® (op. cit. p.107).

En la presentacidn de formatos, Romo hace una clasificacidn en 1la
que incluye: El noticiario, la entrevista, la encuesta, el reportaje,
el drama, el debate y por supuesto la Revista; todos ellos en lo gque
llama Formatos Periodisticos; pero si antes los sefialaba en géneros,
sdlo podemos decir que para la autora es lo mismo formato que género
Y que los formatos se conforman de formatos; por 1lo tanto queda la
confusidn y para acordar si la Radio Revista es uno u otro, debemos

continuar indagando acerca de lo que sefialan otros autores respecto a
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este tipo de programas. Por ahora, podemos decir gue la Revista in-
cluye distintas secciones y diferentes maneras de presentar la infor-
macidn, independientemente de que tenga uno o mas responsables en su

realizacién.

Por otra parte, José& Luis Martinez Albertos, en su obra El Mensaje

Informativo, hace referencia a los trabajos realizados por Angel Faus

(estudioso de la radio), acerca de los modelos y sistemas de la radio
difusidn, vistos desde el ambito tedrico y practico; de tal forma que
Albertos nos presenta los modelos de programas informativos, en los
que estd el nombrado “"magazin® en radio (revista en radio) dentro de
la clasificacidén de fdrmulas mixtas.

Seglin Faus, la programacidn informativa estd compuesta por
espacios noticiosos clasificados de acuerdo con los géneros
utilizados en su elaboracidn, tales como: f&rmulas puras en
las que {inicamente se emplea el género periodistico denomi-
nado informacidn y férmulas mixtas, que presuponen la intro
duccidn de otros géneros mids valorativos y orientadores que
la pura noticia. {M. Albertos, 1977:203).

Dentro de las fOrmulas mixtas se encuentra el '"magazin", ~-té&rmino
que se utiliza en las radiodifusoras estadounidenses-. El1 "magazin",
segidn Albertos, responde a una modalidad claramente diferenciada del
procedimiento de la prensa leida y para Faus, estd m3s ligada o proxi
ma a la revista de la prensa escrita constituyendo el gran espacio in

formativo de la radio.

Se consideran formas mixtas aquellos programas que intentan profun
dizar en las noticias, por lo que se deben incluir, junto con la na-
rracién de los hechos, opiniones y comentarios que valoren los aconte

cimientos haciendo uso de varios géneros periodisticos. El "magazin®
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estd incluido en estas formas mixtas y segin Albertos es un tipo de
programa informativo desarrollado de manera secuencial, presenta con-
tenidos especializados en bloques amplios como: Politica, deportes,
misica, actualidades en general y sdlo algunos contenidos seran tra-
tados como grandes reportajes; ademds, el programa de esta naturaleza
ocupa un tiempo muy superior a otros programas de informacidn, ya sea
de una o mas horas, por lo que la audiencia puede dejar o empezar a
escuchar la Revista Radiofdénica en cualquier momento. A este tipo de
producciones la hacen fuerte los reportajes y las entrevistas, ya sea
en forma directa o diferida, es decir, en vivo o grabadas;

Pero incluso en 1las entrevistas diferidas debe evitarse
cualquier apariencia de cosa "prefabricada" o de largos pe-
riodos de produccidn. Por eso, si el tema de cada bloque
lo requiere, se sucederdn una serie de entrevistas y repor-
tajes realizados en directo desde el locutorio o la calle,
con toda la aportacidn de movilidad, instantaneidad y natu-
ralidad gue llevan en si...Finalmente, y de acuerdo con
Faus, desde el punto de vista de la realizacidén, el magazin
necesita sencillez en cuanto a la labor que se realiza en
el control de la emisidn; mixima movilidad y eficacia en la
entrada de las grabaciones y aportacidn de sonidos exterio-
res a la emisidn para la transmisidn de los reportajes o en
trevistas necesarios. (op. cit. p.207).

Consideramos que esta gran aportacidén respecto a lo gque es el “"ma-
gazin", desde sus contenidos hasta la forma de presentarlo (lo mis
cercano a la realidad), nos permite ampliar las caracteristicas de la
Radio Revista, especificamente en lo que respecta a los contenidos es

pecializados.

Entre las aportaciones que encontramos respecto al tema gque nos

ocupa, hemos de sefialar con miximo interés los planteamientos que
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hace Mario Kaplin, porque su obra Produccidn de Programas Radiofdni-

cos, "El guidn-la realizacidn", es una gran propuesta para elaborar
programas distintos a lo comercial y una muestra detallada y amplia

del quehacer radiofénico en general.

Al referirse al tema de la Radio Revista, Kaplin la iguala con el
programa misceldneo sefialando lo siguiente: "Existe tambié&n en radio
una gama de programas hablados gue pueden denominarse miscelaneos, en
base a temas y secciones variadas" (Kaplén 1978:139). Estos progra-
mas no son ficiles de definir precisamente por sus caracteristicas,
por contar con una variedad de secciones; sin embargo, el autor sefia-
la que la Radio Revista es un Formato Radiofdnico que puede adoptar
contenidos de interés informativo y educativo, siendo un equivalente
a la revista ilustrada de actualidad y afirma que:

...alterna diferentes temas del momento, utiliza en sus sec
ciones diversos formatos: entrevistas, crdnicas, encuestas,
charlas testimoniales, comentarios, breves didlogos a veces
también consultorios y generalmente intercala dos o tres
piezas musicales, con.el fin de amenizar ain mds el conjun-
to...Un conductor -o una pareja de conductores-, lleva
el programa y enlaza las distintas secciones. (op. cit. p.
140).

Ademads de estas caracteristicas, tambi&n es importante resaltar
que el programa puede estar elaborado para dirigirlo a una audiencia
en espacial, asi tenemos gue hay para mujeres, para jovenes o para al
gn sector en particular. De tal forma que el programa podrd ampliar
el panorama informativo de aquellas personas que no estdn especializa
das en los temas tratados o no informados, pero también por su caréc-

ter de 'miscélaneo', "como debe ofrecer en cada emisidén varios temas

y secciones y todos ellos deben ser presentados en forma brevey agil,
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no puede dar sino una’' visién rdpida y superficial de cada uno".

(op. cit. p.140).

IIXI. 2. PROGRAMAS DE RADIO REVISTA

Hemos llegado a la conclusidn de que la Radjo Revista es un Forma-
to Radiofénico, por ser una manera o forma (de ahi su clasificacién),
de presentar organizadamente la informacién, ya sea de uno o mas te-
mas; en ella podemos encontrar varios géneros radiofdnicos como son:
NOTICIAS, REPORTAJES, ENTREVISTAS, ENCUESTAS y CRONICAS, principal-
mente, ademds de los COMENTARIOS y ANALISIS de los conductores que se
encargan de dar sequimiento al programa. El tiempo de transmisidn es
variado y por lo que respecta a las producciones del IMER, podemos se

flalar que lo minimo es de 30 minutos y lo mdximo de dos horas.

En los cuadros de programacidén que incluimos en el anexo 2, pode-
mos encontrar que en los perfiles programiticos de las emisoras del
Instituto en el D.F., estln presentes los programas de Radio Revista,
lamentablemente no ocupan un gran espacio en los tiempos de transmi-
sidén, pero en el iMER alin se cuenta con este formato para darle varie
dad a la programacidn y poder utilizar los programas hablados para di
fundir informacidn acerca de temas importantes, esto con la participa
cidén de alqunos especialistas y en coproduccidén con diversos institu-
ciones. Entre los programas mas sobresalientes podemos mencionar a:

XEMP_RADIO 710

A).~ REBANADA DE SANDIA: Programa dedicado a los nifios. Se trang
mite informacidn variada sobre acontecimientos histéricos o fechas im
portantes. Hay entrevistas, misica, cuentos cortos y sobre todo, dié
logos.
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B).~ LA FAMILIA RATONTON: Programa dramatizado, dirigido a los ni-
fios. Lo denominan "La caricatura de la radio". Se tratan temas fami
‘liares y sociales en general. Podemos escuchar pequefios cuentos, no-

tas o capsulas informativas y musicales.

C) .- NAVALES, CIVILES Y MILITARES: Programa realizado por personal
Navai-militar. Se difunde informacidn referconte a la Secretaria de
Marina, se habla principalmente de la historia y fechas importantes,
dentro de esta disciplina. Se presentan entrevistas y notas informa-

tivas.

D).- LA HORA NACIONAL: Programa de Radio Revista producido por el
IMER, grabado con anterioridad para su transmisidn en todas las emi-
soras del pais, el mismo dis a la misma hora, {(domingos a las diez de
la noche). En este programa podemos escuchar distintos temas: politi
cos, sociales, culturales, econdmicos y deportiveos, principalmente.
Se presentan con entrevistas, encuestas y notas; haciendo de esta emi
sidén un gran reportaje o en ocasiones con otra estructura, también se
incluyen reportajes, dramatizaciones, entrevistas y la direccidn de
uno o dos locutores. En La Hora Nacional se permite usar el Lenguaje

de la Radio: Voz, Milsica, Efectos, Ruidos y Silencios radiofénicos.

XERPM RADIO 660, -Tropical y Deportiva-

A).- TEMPRANISIMO: Programa dedicado a los nifios, con informacién
variada. En esta emisidon sobresale la misica, élgunas cédpsulas infor

mativas y cuentos cortos.

XEB LA B GRANDE DE MEXICO

A).- TEMPRANISIMO: (programa enlazado con Radio 660).

B) .- CIUDADANERIAS: Programa de Radio Revista en el cual encontra-
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mos la mayoria de las caracteristicas que definen a un programa de
este formato. Su base es tratar un tema en especial cada dia, todos
se refieren a la Ciudad de México. En &l participan una o dos condug
toras que realizan entrevistas en cabina, transmiten reportajes, en-
cuestas, notas informativas y entrevistas grabadas. En muchas ocasio
nes, los reportajes incluyen dramatizaciones. Ademds, cuenta con te-
l&fono abierto al piiblico o auditorio, dan respuesta a las preguntas
o sOlo difunden los comentarios de los radioescuchas. Este programa
es una coproduccidon del Consejo Consultivo de la Ciudad de México y

el IMER.

C).- LA CANCION DE HOY: Programa de resefias musicales, conducido
por Armando Manzanero. En &l se presentan entrevistas, notas infor-

mativas, opiniones y comentarios de personas del ambiente musical.

D).- M.A. MOTOR 1220: Programa de informacidn automotriz. Se pre-
sentan entrevistas, comentarios con personal del medio automovilis-
tico; noticias, reportajes e informacidn de los especialistas que pro

ducen el programa.

E).~ LA SOCIEDAD MARCA EL TEMA: Programa que difunde informacién
en torno a la problemitica social; sobresalen las entrevistas em ca-

bina.

F}.- TIEMPO OFICIAL (RTC): En este espacio se presentan reporta-
jes, entrevistas, misica y poesia. Sobresalen los temas sociales, de

portivos, culturales y politicos.

XHOF-FM ESTEREO JOVEN
A).- ;Y AHORA QUE?: Programa que trata temas del crecimiento demo-

grifico y su problemdtica. Es una coproduccidn del Consejo Nacional
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de Poblacidn y el IMER. En &l se presentan entrevistas, encuestas,
reportajes y noticias (notas informativas). Por lo general, los re-
portajes estdn musicalizados con temas de rock. Tambi&n cuentan - con

teléfono abierto al auditorio.

Es conveniente sefialar que las barras programaticas que incluyen a

la Radio Revista, la presentan tanto grabada como en vivo.

IIX. 3. ESTRUCTURA DE LA RADIO REVISTA

Consideramos que el programa de Radio Revista debe tener una Es-
tructura constante, es decir, que se presente informacidn variada de
uno o mds temas, con la participacién del conductor o los conduc-
tores. En el programa se pueden incluir: Noticias, reportajes, entre
vistas, encuestas y cronicas; si no es posible contar con todos estos
géneros radiofdnicos, si serd importante ocupar un espacio con repor-
tajes y noticias. Por una parte, porque en el reportaje se conjugan
los otros géneros -como encuestas y entrevistas- y permite el uso del
Lenguaje Radiofénico en su conjunto: Voz, misica, efectos, ruidos vy
silencios, si es posible. Ademis se transmite informacidn de @ltima

hora.

Por otra parte, dentro de los espacios informativos de la Revista,
la noticia es sumamente importante porgue nos hace participes de los
écontecimientos del momento. Al utilizar distintos géneros, en el
programa, se van conformando algunas secciones, aiin mds, se logran de
sarrollar distintos temas centrales. Aunque en ocasiones no se pueda
presentar con amplitud la informacién por falta de tiempo, los temas

son tratados con precisién.

- 58 -



La estructura de la Revista requiere de un esquema especifico para
distribuir la'informacién o cada una de las secciones que la confor-
man,rlo que también significa mantener el ritmo durante toda la trans
misidn, agradable a la mayor parte de los radioescuchas, es decir, di
fundir temas de interés para que el programa no decaiga en el gusto
del auditorio.

A continuacidn, proponemos un ESQUEMA DE PROGRAMA, el cual conside
ramos que podrd ser utilizado como base para la produccién de Radio
Revistas; posteriormente sefialaremos las caracteristicas principales

de cada una de las partes que lo constituyen.

ESQUEMA PARA UN PROGRAMA DE RADIO REVISTA

RUBRICA de entrada del programa
SALUDO O BIENVENIDA A LA EMISION
PRESENTACION DE CREDITOS
SUMARIO

COMENTARIOS E INFORMACION
REPORTAJE (grabado)

ENTREVISTA {(en vivo)

ENCUESTA (grabada}

ENTREVISTA (en vivo}

CORTE MUSICAL (grabado)
NOTICIAS (en vivo y grabadas)
CORTE MUSICAL (grabado)
CRONICA (en vivo)

ENTREVISTA (grabada)

CORTE MUSICAL {grabado)
DESPEDIDA

PRESENTACION DE CREDITOS
RUBRICA de salida del programa
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En los programas de Revista, como en ocrﬁs, cada seccidn tiene una
funcidn especifica y el seguimiento lo coordinard el productor y 1los
conductores, de tal suerte que, podran contar con un guidn de conti-
nuidad en donde se indican cada una de las intervenciones, que podran
ser con informacidn previamente elaborada o con aportaciones improvi-
sadas; pero con respecto al guidn hablaremos en el capitulo de produc
cidn.

En el esquema sefialamos las RUBRICAS, gue no son otra cosa mas que
la identificacidén del programa. Puede incluir s6lo misica (que no se
esté utilizando en otro programa ni en otra estacidn como identifica-
cién), o puede ser misica y voz o Gnicamente voz. Con la Ribrica se
presentari la emisién o se despedird; podemos decir por ejemplo: "Ra-
dio seis sesenta presenta...Triunfos y Derrotas, con los Comentaris-
tas", Yy en la salida diriamos: "Los esperamos mafiana con mads Triunfos
y Derrotas, en radio seis sesenta...con los Comentaristas", Por 1lo
general, las ribricas estdn grabadas y s&lo en raras ocasiones, el lo

cutor de cabina hace la presentacidn del programa.

Al sefialar la PRESENTACION DE CREDITOS nos referimos a la mencidn

que se hace de las personas gue colaboran en el programa; por lo regu
lar se dice el nombre y la actividad que desempefian. En un principio
se da el nombre del operador técnico, gquien es la persona encargada
de manejar el equipo de la cabina de transmisiones o del estudio de
grabaciones, ya sea en vivo o grabado, respectivamente. Después co-
rresponde la presentacidn del realizador, productor, a las personas
que atienden las llamadas telefénicas (si hay telé&fono abierto al au-
ditorio) y por Gltimo se dice el nombre del conductor o los conducto-

res. En otras ocasiones, también se nombra a los colaboradores espe-
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’cialkes,’ a 10; entrevistados o invitados én el programa, al personal

de redacridn y 'a-los asistentes.

El. SUMARIO es una sintesis de lo que se va ha tratar en el pro-
grama‘, es algo asi como los encabezados en la prensa escrita. Puede
estar acompafiado de fondo musical, con chispas musicales entre cada
tema mencionado o sGlo palabras. Al finalizar la inclusidn del suma-
rio se puede presentar un pequefic corte musical o puente musical y de

ahi partir de lleno al tema central de la emisidn.

Tomamos en cuenta la MUSICA, en nuestro esquema, como melodia o
cancidén que se transmitird completa, esto serd sd6lo en algunos casos,
en donde pueda ser incluida si se refiere al tema o temas tratados,
ya que no siempre serd posible; por lo general sdlo se usa la misica
como insercidn: Puente, réfaga, golpe, chispa, cortinilla o fondo mu-
sical (de esto hablaremos con mayor precisidn cuando tratemos el tema

del lenguaje radiofdnico).

Hablamos de los géneros radiofdnicos: Reportaje, entrevista, noti-

_c_jf, crdénica y encuesta, tanto grabados como en vivo; aungue hay al-
gunos como el reportaje y la encuesta que por sus caracteristicas de
produccién deben ser grabados para su posterior transmisidén. Con los
demds no hay problema, pueden ser en vivo, especialmente las noticias

y las crénicas.

En este momento, cabe retomar lo gue el IMER sefiala como. 'tipo de
sonido en radio', para difundir informacidén. Por lo tanto, pueden
presentarse dos situaciones: Una temporal, es decir, que la locucién
sea en presente (transmisidn en vivo) o en pasado (transmisién graba-

da). La otra es que se transmita en dos espacios posibles: En la ca-
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bina o fuera de la cabihé. : "cuatto tipos de sonido desde

‘el punto de vista del lugar Yy el momento desde donde se llevan a cabo
las emisiones” (31)' -

Para hacer mas representaﬁivés estas situaciones, incluimos el si-
guiente cuadro.* ‘

TIPOS DE SONIDO EN RADIO

E
s CAMPO E/ V E/G
P (Exterior)
A
(I: CABINA /v 1/¢ .
o (Interior)
EN VIVO GRABADO

*fuente: op.cit. p.37

En el cuadro se sefiala que puede transmitirse desde el exterior en
vivo y grabado, es decir, que el locutor o conductor gque lleva el se-
guimiento del programa esté fuera de la cabina o en el “campo" y se
esté transmitiendo en vivo; la otra situacidn seria, que el locutor o
conductor, estando fuera de la cabina, mande su reporte Yy se grabe
para poderlo transmitir -generalmente sucede con los reporteros que

mandan las notas informativas, las entrevistas © las encuestas-.

La otra forma de sonidos es en interiores, es decir, en el lugér
adecuado para evitar sonidos o ruidos fuera de contexto o desagrada-
bles para la transmisidn y su recepcidn. En el espacio “cabina" o in
teriores se pueden realizar programas en vivo -se estd elaborando en
el instante- o grabados -transmisiones que hace la radio de programas
elaborados con anterioridad-, lo que da como consecuencia un sonido
purificado de espacios sonoros no deseados. Estos sonidos pueden com

binarse en una misma emisidn, como en la Radio Revista.
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IITI. 4. CARACTERISTICAS DE 1.0S PRINCIPALES GENEROS RADIOFONICOS
QUE CONFORMAN A LA RADIO REVISTA

Los géneros radiofdnicos deben contener ciertas caracteristicas
gue los hagan adecuados para transmitirse a través de la radio, medio
que emite sdlo sonidos; por tal motivo se toman en cuenta las condi-
ciones de redaccién y difusibn. Por condiciones de redaccidn enten-
demos que el mensaje estard cargado de CLARIDAD, SENCILLEZ y BREVEDAD
y en las condiciones de difusidn contard con los sonidos ilnicos y ne-

cesarios que le den estructura a la emision.

- IIL.4.1. Noticia (Nota Informativa)

La noticia "es la unidad minima de informacidn radiofdnica, escue-
ta, sencilla y formalmente neutra® (Prado 1%85:46). En la noticia ra
diofdnica se dan a conocer la m3xima cantidad de datos, ya que es un
vehiculo de informacidén de aquellas personas que no saben leer, o no
quieren hacerlo, de tal manera qgue no se debe dar por obvio o supues-

to ningin dato en la nota.

Las notas transmitidas en la radio implican rapidez en la distribu
cidén de la informacidn, lo que se logra debido a la inmediatez, simul
taneidad y actualidad que permite el medio, ademds, por la no perma-
nencia de los mensajes radiofdnicos, se obliga que las notas sean es-
critas de tal manera que se entiendan sin mayores dificultades, de
ahi la importancia que tienen la brevedad como rasgo fundamental de

las noticias radiofdnicas.

De acuerdo con Emilio Prado, las noticias en radio pueden ser de

tres tipos:

NOTICIA ESTRICTA, CON "CITA IN VOCE" Y CON ENTREVISTA
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La noticia estricta debe contener importancia del principio al

fin, no hay que olvidar que la informacién se difunde para un audito-
rio amplio con intereses muy particulares, asi es que en la radio de-
bemos perder la idea de la famosa Piradmide Invertida de la prensa es-
crita; en este medio la informacidn se presenta en forma de barras,
con la distribucidn de los datos de tal suerte que el escucha no pier
da el interés, quedandc completamente informado o enterado de los
acontecimientos; esto debe suceder con cualquier mensaje radiofdnico,

es decir, tener importancia e interés en todo el mensaje.

La nota estricta se estructura con una entrada o sumario de lo
mds importante de la noticia. En la entrada pueden responderse las
dos preguntas basicas de cualquier informe: QUE o QUIEN, o dependien-
do se su importancia: QUE y COMO; qué sucedid y quién es protagonista
en el hecho; en el otro caso, cdmo sucedieron los hechos. Las entra-
das deben conformarse breves y sencillas para atraer la atencidn del
radioescucha y en el cuerpo de la nota se redundard, parrafo por p&-
rrafo, la informacidn, sin caer en la monotonia, lo que quiere decir
que debemos dar variacidn a nuestra redaccidn. Con la reiteracidn de
los datos se logra contrarrestar la no permanencia de los mensajes Yy
en cuanto al cierre ¢ término de la nota, es importante recuperar lo
mis trascendente de la noticia para que el auditorio se quede con in-

terés de escuchar nueva informacidn.

La noticia con citas textuales o 'cita in voce' "tiene una estruc-
general similar a la noticia estricta pero algunos de los datos son
expresados por la voz del protagonista de los hechos o por la fuente"
(prado 1985:51). En las notas con este tipo de citas textuales, se

cuenta con declaraciones, consejos, criticas, comentarios y en fin,
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opiniones de gquienes forman parte del hecho que se hizo noticia. Por
lo general son aportaciones cortas, con claridad y brevedad de lo ocu
rrido o del acontecimiento. La voz de los participantes o de 1las
fuentes de informacidn apoyan lo dicho por el reportero; por estas ca
racteristicas, se dice que la nota gana en ritmo y soportabilidad, ya
que incluye cambio de voz y el escenario sonoro o sonido ambiente de
donde surgen los hechos, esto da una mayor confianza y credibilidad

de los acontecimientos.

Por otra parte, tenemos las noticias con entrevista. Consideramos
que este tipo de noticias presentan dos ventajas importantes: Que se
incluya la voz del reportero y del entrevistado, lo que al igual que
la nota con 'cita in voce', presenta el escenario sonoro y parte de
la informacidn con otra voz. La sequnda ventaja es que el reportero
estd trabajando directamente con la fuente de informacién, por lo que
se escuchardn las prequntas y las respuestas en la transmisién de 1la

noticia y se le da mayor importancia al trabajo del reportero.

La entrada de la nota con entrevista contiene la respuesta a QUIEN
invariablemente y QUE o POR QUE. La entrevista debe ser con pregun-
tas concretas y breves, para a su vez, obtener respuestas cortas que
proporcionen los datos mds importantes del acontecimiento, en caso ne
cesario serdn complementados por el reportero, quien se encargarda de
cerrar la nota con la repeticidn de la informacidn obtenida, de forma

sencilla, breve y clara.

- I11.4.2. Entrevietas Radiof&nicass

La entrevista es la manera mds adecuada para profundizar en el co-

nocimiento de distintos temas de una forma 4gil, ademds de ser el gé-
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nero periodistico que mejor se adapta a la radio, por lo que es el

méds escuchade y el que mas se realiza, también.

Con la entrevista se produce un didlogo entre el conductor del pro
grama y el invitado-entrevistado, de tal manera que entre los dos (o
mas, en caso de ser varios entrevistados) se genera la emisidn infor-
mativa. Los entrevistados deberdn utilizar palabras comunes para el
auditorio, es decir, hablar coloquialmente y en caso de que se nece-
site, se deberdn definir aquellos conceptos que puedan prestarse a
confusidn o a emitir un mensaje dificil de comprender para la mayoria
del auditorio; las entrevistas deben ser dgiles, bajo un estricto cop

trol de tiempo con el fin de no cansar al radioescucha.

Las entrevistas pueden hacerse en directo o grabadas. Las mas co
munes son las notas en vivo desde la cabina de transmisiones y de ex-
teriores, pero también cabe la posibilidad de transmitir entrevistas
realizadas con anterioridad. Otra caracteristica es que en las en-
trevistas se puede cuidar el entorno acfistico, como pasa al realizar-
las en el estudio, ahi se tiene un control de los sonidos o ruidos no
deseados y en caso de producirse en exteriores, se debera procurar
que las voces sean escuchadas con la mejor calidad y claridad posible

para no empobrecer al género.

Las entrevistas en directo o en vivo requieren de una preparacidn
minuciosa, esto con el fin de evitar, al maximo, los errores en la di
fusidn de la informacidn. Por tal motivo, se debe delimitar el tema
a tratar y seleccionar a la persona mds adecuada para ser entrevista-
da. En cambio, las entrevista en diferido o grabadas, ademds de te-
ner la facilidad de la edicidn o seleccién de aquello que sea mas im-

portante de sefialar (posibilidad de quitar los errores), se puede con
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trolar el tiempo, asi como modificar el orden de las preguntas y res-
puestas para presentarlas en otra forma, tal vez mids ldgica, y agili-
zar el dialogo. Por otra parte, el reacomodo de las entrevistas res
ta rapidez y ello va en contra del quehacer radiofdnico, por esta ra-
z0n se deben cuidar todos los detalles al maximo, lo que evita un tra
bajo arduo y pesado en el montaje, es decir, en la reorganizacién del

material sonoro mediante la edicidn.

Respecto a los tipos y formas de entrevistas radiofdnicas hay dis-
tintas clasificaciones, que en este trabajo consideramos conveniente
no abordar debido a que seria un estudio diferente a .nuestros objeti-
vos. Por tal motivo sdlo nos resta sefialar que la entrevista es un
género altamente utilizado en los programas de Radio Revista, ya sea
para conocer a las personas, para difundir informacidn respecto a un
hecho noticioso y ampliar los datos de acuerdo a los acontecimientos

o para conocer aspectos especiales acerca de un tema especifico.

Las entrevistas pueden ser el eje o la via del programa y respecto
a ellas se presentan de manera complementaria los otros géneros in-
formativos; es comin escuchar los reportajes, notas informativas y en
cuestas; asi como también los reportajes pueden ser el eje central de

los programas y complementarse con las entrevistas y mds géneros.

- III.4.3. Encuestas para radio:

Las encuestas radiofbnicas son una forma de transmitir la opinidn
de diversos individuos de la sociedad acerca de algiin tema, hecho o
situacidén. Por lo general, para hecer las encuestas se realiza una
guia de preguntas, pueden ser variables en niimero, mas sin embargo,

se puede fijar en un midximo de cinco preguntas por tema. Con el cues
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tionario se preguntari a un grupo determinado: WNifios, jbvenes, adul-
tos, hombres, mujeres, obreros, campesinos, en fin, segin el tema vy
el auditorio intencional al que se desea llegar. De las respuestas
que se obtienen se seleccionan aquellas que de alguna manera cumplan
con los requisitos del medio, es decir: que se escuchen bien, claras;
que el parlante plantee de manera concreta las ideas que transmite vy
sobre todo sea coherente con el tema central que se estd difundiendo.
Ahora bien, una caracteristica fundamental en las encuestas es que

siempre se debera escuchar el sonido ambiente.

Las encuestas entonces seran utilizadas para recoger la opinidn de
quienes no est3n en la emisidén. Es como presentar las sugerencias,
comentarios y peticiones de las personas que no llaman por tel&fono a
los programas © que tampoco los escuchan; por eso este género es una
forma de acercar al auditorio a diversas opiniones y como lo seiiala
Emilio Prado "...sdlo estd justificada como ilustracidn fragmenta-
ria..." (op. cit, p.103). Seria imposible difundir la opinidn de una

gran muestra representativa de la poblacidn en un programa de radio.

Cabe sefialar que en la Radio Revista una encuesta siempre serd edi
tada o reorganizada, de la grabacibn original se tomard sdlo aquello
que los productores o realizadores consideren adecuado para la trang

wmisidn.

- IIX.4.4. Crdnica para radio:

Las cronicas que se utilizan para las Radio Revistas son aquellas
que aportan los datos mds recientes o nuevos acerca de los aconteci-
mientos gque estén sucediendo o tengan vigencia en los momentos de

la transmisidn del programa.
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Las crénicas serdn realizadas desde el lugar de los hechos y el co
mentarista hard un recuento de lo ocurrido, ampliando asi la informa-
cidn que se tenia hasta ese momento en la emisidn y en su transmisidn
se escuchardn los sonidos ambientales. Se debe tener cuidado en rela
cidn a los informes vertidos a través de una crdnica; €sta no debe se
flalar informacidn atrasada, sdlo que sirva de referencia, de lo con-
trario el relato perderia interés, ademds se tomard en cuenta que se
trata de un trabajo para la radio, medio que se fundamenta por difun-
dir los acontecimientos del momento. Durante la transmisidn de este
género, tambi&n cabe la realizacidn de encuestas, generalmente sdlo
se hecen una o dos preguntas al piiblico que de alguna manera estd in-

volucrado con la informacidén o el evento difundido.

-~ XIII.4.5. Reportaje radiofdnico:

Como una parte importante de la Radio Revista tenemos al reportaje
radiofdnico. Este es el género que exige mayor creatividad y elabora
cidn; en &l encontramos un tema informativo central quze va fundamen-
tandose con la aportacidén de informaciones adquiridas principalmente

a través de investigacidn documental y entrevistas.

Por sus caracteristicas, el reportaje como parte de la Revista,
debe ser de temas planteados con anterioridad; no debemos olvidar que
por su estructura y el quehacer de produccidn, el reportaje es dife-
rido, por lo tanto, se permite el montaje y ajuste de tiempos. Pues
bien, en estos casos, para presentar este género necesitamos, en pri-
mer lugar, de la investigacidn documental: Libros, periddicos, revis-
tas, enciclopedias y folletos, que serdn consultados entre las fuen-

tes mas importantes; de ahi pasaremos a recopilar las opiniones o pun
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tos de vista que mayor apoyo tengan para ampliar el informe hasta en-

tonces obtenido, asi que se inicia el trabajo de campo.

En el trabajo de campo se debe entrevistar a toda aguella persona
que de alguna manera se involucre o est@& relacionada con las cuestio-
nes que se tratan en nuestro reportaje; las respuestas serdn ordena-
das de manera logica para su presentacidn, de tal manera que se faci-
lite la comprencidn del tema expuesto. Después de la informacidn, po
demos dedicarnos a la planeacidn de la musicalizacidn y de la ambien-
tacidn con el uso de efectos, ademis de incluir los sonidos origina-
les: ya sea un museo, la plaza de toros, el estadio de futbol, la ca-
lle o el parque; esto ayuda al escucha a recrear su imaginacién y, te-

ner mayor credibilidad en la informacidn.

En cuanto a la informacidn que se difunde en este género, tenemos:
Opiniones de especialistas y de personas gque se ven afectadas o ausen
tes del acontecimiento o hecho tratado. Por esta razdn podemos decir
que las entrevistas y encuestas tienen un papel importante en la ela-

boracidn del reportaje radiofdnico.

La estructura del reportaje es flexible y permite que el periodis-
ta reajuste los informes, por medio del montaje. Sin embargo, pode-
mos sugerir que la entrada o inicio se presente con una sintesis o su
mario del tema central, resaltando los datos de mayor atraccidn, usar
la misica y/o efectos especiales para la ambientacidn en tod;J el re-
portaje. Es conveniente gue en los primeros momentos de la difusidn
se incluyan las dramatizaciones, en el caso necesario, ya que consti-
tuyen una forma de trasladar al radioescucha al espacio y tiempo de
algunos temas tratados. En el cuerpo del reportaje se pueden incluir

los datos y la intervencidn del comentarista para que funcione como
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hilo conductor de la idea central, reforzando los contenidos con en-

trevistas, notas como las de 'cita in voce' y tambi&n encuestas.

En el cierre del reportaje debemos concluir con los datos mids im-
portantes y con la opinidn de los periodistas que colaboraron en el

trabajo de recopilacidén informativa, si es posible.

Después de concluir con estos temas es importante que abordemos,
de manera especifica, las caracteristicas de cada uno de los elemen-
tos del LENGUAJE RADIOFONICO, asi como la forma de usarlos y de REDAC
TAR en radio, ya que no basta con el conocimiento de la estructura de
la Radio Revista y las caracteristicas que debe tener cada seccién,
sino que, es elemental y necesario utilizar los sonidos de 1la radio
correctamente y con precisidén. Es por ello que presentamos La Combi-

nacidén de Sonidos, como siguiente capitulo.
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Capitulo 1Iv

COMBINACION DE SONIDOS




Al referirnos al sonido radiofdnico debemos sefialar que se trata, ade
mis de la palabra hablada o lenguaje oral, de un conjunto de elemen-
tos que al combinarse, en su conjunto, conforman el LENGUAJE RADIOFO-
NICO. cCada una de las partes cumplen con una funcidn en el mensaje,
hablamos de: VOZ, MUSICA, EFECTOS, RUIDOS y SILENCIOS, todos ellos ne

cesarios para producir los programas de Radio Revista.

El conjunto de elementos radiofénicos tiene sus propias caracteris
ticas o digamos, son empleados como sonidos de la radio para dar
cuerpo a los mensajes. Podemos enconcontrar sblo palabras, sdlo mi-
sica o ambos en combinacidn, pero, entonces, su interaccién nos indi-
card que se trata de un trabajo de radio; alin mds, al escuchar mezcla
das o intercaladas la voz y la misica, tenemos unidos los dos elemen-
tos fundamentales del lenguaje radiofdnico y si en ocasiones se pue-
den entrelazar con los efectos especiales o fisicos, con los ruidos y
los silencios, todos con el fin de darles forma a los mensajes, esta-
remos ante un proceso de preduccidn que nos invita a identificar a la

radio como un medio con lenguaje especifico.

IV.l. EL LENGUAJE RADIOFONICO

Con el tiempo, la radioc ha creado su forma especifica de elaborar
y difundir la informacién. BAhora se puede identificar y llamar LEN-

GUAJE RADIQFONICO al resultado de la combinacidn de VOZ, MUSICA, EFEC-

TOS, RUIDOS y SILENCIOS, todos como sonidos especiales para dar forma

al mensaje de la radio.

El Instituto Mexicano de la Radio (IMER), en el manual CURSO DE

CAPACITACION, “Produccidn y Realizacidn radiofdnica", sefiala:
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El lenguaje radiofénico es el conjunto de elementos sonoros
posibles de crear para la radio, la manera en que los orga-
nizamos y el resultado que obtenemos. En muchos sentidos
se parece al lenguaje verbal, porque se vale sustancialmen-
te de €1, pero es claro que tiene elementos propios. El
s86lo hechos de que un tipo de voz especifica, acompafiada de
un efecto tal, y una misica determinada, hace que tomemos
una actitud, independientemente de lo que nos diga... es la
forma particular en que las ideas, sentimientos, conceptos
e imdgenes se pueden expresar eficientemente por medio de

la radio; haciendo que sus elementos, como texto, miisica y

efectos, se orienten a lo que queremos decir.(37)

Al respecto, también Emilio Prado sefiala gue el lenguaje radiofd-
nico no es el lenguaje oral exclusivamente, agrega que:

La misica, el ruido, el silencio y los efectos especiales
son parte consustancial del lenguaje radiofdnico, que pier-
de su unidad conceptual al fundirse en el sistema de trans-
misidn que es el lenguaje radiofdnico. este mismo efecto
se produce con la palabra hablada. (1985:33)

Es asl como podemos decir que cada elemento no cumple con la fun-
cidn de ser sdlo un sonido {ademds de incluir el silencio, como ele-
mento del lenguaje de la radio); al unirse con el fin de dar estruc-
tura a un mensaje, con sonidos creados especialmente para el medio ra
diofdnico, se les identificard como parte del lenguaje radiofdnico
porque se complementa uno con otro. Cada sonido es una parte sustan-

cial del mensaje.

El conjunto de sonidos dan como resultado la relevancia del medio
y de su uso adecuado se obtiene la radio creativa, con importancia y
significacién, no s6lo un medio que emite palabras y misica unidas en
una cancién. En este momento cabe preguntarnos (Cudles son las carag

teristicas de ese conjunto de elementos que conforman el Lenguaje Ra-
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diofdnico para que cobren tal importancia?.

~ IV.1l.1l. La Voz

La voz radiofdnica debe ser audible, es decir, que se escuche bien
porque es el punto bisico para que los mensajes sean recibidos clara-
mente. Para que este elemento del lenguaje radiofdnico cumpla con su
primer caracteristica se debe ajustar, primero, a un texto coherente

y valido, despu@s, a una locucidn correcta.

Es importante seilalar que para ocupar el lugar de la voz, se tiene
que contar con un TIMBRE, TONO y RITMO adecuados para emitir las pala
bras, lo que conlleva a gque junto con la interpretacidn se tenga cre-
dibilidad en los mensajes; esto se logra con la Naturalidad, Entona-
cidén, Inflexidbn, Transicidn y Dicecidn correctas, por lo que no cual-

quier persona podri ocupar este sitio en el terreno radiofdnico.

Las caracteristicas de la voz radiofénica son las siquientes:

-TIMBRE: Sonido peculiar que ecmite cada individuo desde la gargan-
ta, de ello depende que sea agradable o no.

-TONO: Puede ser grave o agudo y ligado a la intencidn se clasifi-
card como: dramatico, festivo, coloquial, reflexivo, dulce y agresivo
entre los mds usuales.

-RITMO: Se refiere a la velocidad que tome la expresidn oral: rapi
da o lenta.

-NATURALIDAD: La voz debe escucharse siempre de manera espontanea,
evitar lo fingido y engolado, evitar tambi&n las exageraciones y ex-
presiones frias, impersonales, es decir, hablar de forma coloquial o
cotidiana.

-ENTONACION: Recordemos que los textos radiofdnicos no se leen, se
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dicen. El locutor deberd pronunciar las palabras sin aumentar el
tono en las silabas finales, lo que ayuda a decir los mensajes y no a
leerlos. Es decir, la combinacidn correcta de los tonos.

~INFLEXION: Es el cambio de tono o acento en la voz para que la pa
labra, frase u oracidn tenga la importancia o el valor que significa
en el texto de forma particular.

-TRANSICION: Es un factor importante en la produccidn radiofdnica,
pues marca un cambio de esena o estado de dnimo, dependiendo de los
espacios y silencios que haga el locutor para lograrlo.

~DICCION: Se trata de pronunciar todas las silabas y dar a cada le

tra su sonido exacto. Una diccifn clara facilita el mensaje.

En la radio se requiere de distintas voces, aunque generalmente se
llama locutor a la persona que habla ante el micrdfono, existen dis-
tintas especialidades, por la manera de presentarse o realizar su tra
bajo; al respecto sefialaremos la siguiente clasificacidn que maneja

el IMER, con respecto a las voces radiofdnicas. (33)

VOZ-ACTOR: Es la persona que actiia frente al micrdfono, persona
que en las dramatizaciones de la Radio Revista tiene la tarea de acer,
car al auditorio al tema central dei programa, colocarlo en la situa-
cidn tiempo-espacio del problema o accidn a tratar.

VOZ-NARRADOR: Es el individuo gque cuenta con el texto totalmente '
definido. ESs un poco actor, pues sus intenciones van intimamente 1li-
gadas a un sentimiento o a una actitud psicoldgica. El narrador es
el guia de una dramatizacidén, le cuenta la historia al radicescucha
mientras se desarrolla la escena, tambidn da una interpretacién espe
cial sobre alguna anécdota.

VOZ-CONDUCTOR: Es aquel que tiene un libreto, guidn o esquema geng
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ral de lo que se va a tratar en el programa y sobre el cual puede im-
provisar para llevar a cabo entrevistas, mesas redondas y por supues—
to, la Radio Revista. Como su nombre lo indica, conduce. En contro-
les remotos es una voz descriptiva, cuenta emociones, actitudes vy
hechos que estan pasando, pasaron o pasaran.

VOZ-COMENTARISTA o CRONISTA: Es aquella persona que tiene una espe
cialidad en alguna disciplina o profesidn y su forma de trabajo puede
ser: Comentar, sin guidn, lo que estd sucediendo simultineamente a la
realizacidn del comentario; comentar, también sin guidn, con base a
sus conocimientos algiin hecho o evento que ya ocurrid; o bien, comen-
tar con libreto o guidn (generalmente escrito por &l mismo), un acon-
tecimiento de su especialidad. Al respecto, el IMER sefiala que en PO
cas ocasiones se le proporciona el escrito a un comentarista sobre lo
que desean que trate en su programa, simplemente se le indica el tiem
po o espacio con el gue cuenta para hablar frente al micrdfono y el
punto que debe enfatizar en el tema a tratar, todo con base a las ne-
cesidades del programa.

VOZ~LOCUTOR: El mds conocido y sobre todo el que mayor campo de ac
cidn ha tenido en la radio es el locutor. Es la persona que se limi-
ta a decir el texto con entonacidn, ritmo, inflexidn, transicidn, dic
cidn y naturalidad, pero no requiere de una dramatizacidn. Puede ser
el locutor de cabina, gquien improvisa; el locutor informativo, quien
ge encarga de leer (decir) las noticias o informa algin acontecimien-

te politico o social.

Podemos agregar que en la Radio Revista, ademds del conductor, se
cuenta con los dos tipos de locutores: En cuestidn de notas informati
vas 0 reportes de Gltima hora estard presente la voz del locutor in-

formativo, muchas veces serd el reportero, asi como en las encuestas,
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entrevistas y crénicas. Con el locutor de cabina contaremos para al-
gunos reportajes, afin si son grabados, y ante todo serd el que esté
presente en la transmisidn del programa (en vivo o grabado)}, cuando
aporta sus opiniones, suderencias o peticiones al auditorio. Ademds,
y al sefialar las caracteristicas de la voz, las cuales no todas las
voces radiofdnicas las dominan, debemos resaltar que el productor de-
signa para cada seccidn o parte del programa, una voz especial, asi

como, también permite la variedad de voces en la actuacidn.

Por otra parte, consideramos importante incluir las definiciones
que Romo Gil presenta en su clasificacidn de voces, que bien pueden

ser utilizadas en dramatizaciones y reportajes de la Radio Revista.

a) Voz estentdrea o de trueno. Es la voz fuerte y dura. Es
una voz gruesa que liena todo el espacio aciistico y domina
la escena. Se usa para jefes de tipo brutal.

b) Voz campanuda. ES una voz severa, majestuosa y enérgica.
Indica absoluta sequridad en si mismo y ascendiente sobre
los demas. Se usa para aventureros y hombres de mundo. En
mujeres enérgicas y maduras.

c) Voz argentina. Es clara y sonora. De agradable timbre,
metdlica. Se usa para héroe o heroina. En general los ga-
lanes y las primeras damas tienen este tipo de voz.

d) Voz célida. Es melodiosa, armoniosa y melosa. Es una voz
que comunica mucho por si misma. Se usa para mujeres fri-
volas y sensuales y para hombres conquistadores y seductores.
e) Yoz dulce. Puede ser confundida con la voz cilida, pero
la dulce connota ingenuidad, candor, timidez. Es suave co-
mo el que implora y suplica. Se usa para hombres timidos o
para mujeres candorosas.

£) Voz cascada. Es opaca, carece de fuerza y sonoridad y se
usa para los ancianos.

g) Voz aguardentosa. Bronca, nada armoniosa. Para degene-
rado, borracho o vicioso.
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i A, S
SMAR B A REUUES
h) Voz atiplada. Es una voz chillona, chocante, de afemina-
do, de chismosa.
i) Voz blanca. Voz infantil. (Romo. Introduccién...1987:50).
Otra aportacidn, respecto al primer elemento del lenguaje radiofd-
nico, la encontramos al revisar el material de Fernando Curiel, guien

en su libro La Escritura Radiofdnica, “Manual para guionistas", sefia-

la que la caracterizacidn de un personaje radial se logra mediante
pinceladas sonoras, definiendolas de la forma siguiente:

l.- DATAR LA VOZ, es decir, asignarle al personaje una edad de-
terminada (de forma natural, no forzada), nifiez, juventud, adolescen-
cia, madurez y también diremos la vejez (que ante todo representa ex-
periencia).

2.- CALIFICAR PSICOLOGICAMENTE LA VOZ. En este aspecto el perso-
naje tiene un atributo de orden moral que se puede identificar, se re
presenta como timidez, arrojo, malignidad, estupidez, bondad, cali-
dez, inteligencia e ironia.

3.- MUSICALIZAR LA VOZ. Este tercer aspecto se refiere a la voz
radiofdnica asimilada con la tipologia de la Spera: Tenor, Varitono,
Bajo, Soprano y, afiadiriamos a esta caracterizacidn, el Ritmo y el
Tono de la voz que nos marcan; ademis de lo agudo y lo grave, la in-
tencidn. Y por Gltimo:

4.- NACIONALIZAR LA VOZ., En el caso de la dramatizacidn, el per-
sonaje responderd a su nacionalidad: espafiola, mexicana, camboyana o
la correspondiente y dentro de cada pais, representard a su regidn o

localidad. (34}

La voz, como elemento principal del lenguaje radiofdnico, nunca dg
bera faltar en una transmisidn y si es posible cumplixr con cada una

de las caracteristicas que se le sefialan a la voz para realizar un



programa del formato Radio Revista, serd una ventaja para el Ritmo de
la emisidn y ayudard para que agrade a un auditorio amplio, durante

el mayor tiempo posible.

-.1Vv.1.2. La Misica

La miisica cumple una funcidn muy significativa en la emisidén de
programas de Revista, ya que con ella se adquiere un clima y caradcter
sustancial dependiendo de la informacidn, de tal suerte que puede ser
DESCRIPTIVA, SUGESTIVA, REFLEXIVA y sobre todo EXPRESIVA, provocando
imdgenes auditivas; que es la funcidén principal del segundo elemento
del lenguaje radiofdnico.

La misica, ademis de que se utiliza para ribricas de pro-
gramas o series; también sirve para separar una idea o una
parte de otra, para crear un ambiente determinado, para ubi
car © contextualizar una escena en un tiempo y en un lugar,
para crear un clima emocional, describir, subrayar, comple-
mentar o concluir el texto radiofdnico.

En su funcidn gramatical o reflexiva, la msica cubre el propdsito
de representar los signos de puntuacién que se marcan en el lenguaje
escrito, creando una pausa que permite al oyente asimilar lo que aca-

ba de escuchar, recapitular o reflexionar sobre ello.

En su funcidén emotiva, la misica subraya momentos clave, estados
de dnimo de un personaje o incluso de la escena misma; emitird asi:
Tristeza, Alegria, Sorpresa y Suspenso entre otras atmdsferas emocio-
nales. Y por dltimo, la funcién descriptiva, en donde la miisica pue-

de hacer el papel de describir algiin lugar o personaje.

En la Radio Revista, la miisica nos ayudar3d a separar las distintas
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secciones que la componen, asi como tambié&n, en los reportajes tendra
la funcidn de ir marcando los diversos bloques informativos y con es-
tas divisiones provocar un determinado ambiente emocional en el radio
escucha. En la llamada funcidn descriptiva, este segundo elemento
tendrd una relevancia fundamental, pues con &l nos ubicaremos en de-
terminado lugar o en la época precisa. Esta funcidn se une con la re
flexiva y ambiental, por una parte, porque con las inserciones musica
les se da tiempo para recapitular sobre los didlogos escuchados hasta
el momento y recrear la imaginacidn, y por otra parte, el escucha se

instalard mentalmente en el lugar donde se lleva a cabo la escena.

Los tipos de inserciones musicales que utiliza el IMER son:

RUBRICA: Misica o sonido que permite identificar a una se-~
rie de las demds. Se inserta al inicio de cada programa a
manera de presentacibén y también sirve para marcar la sali-
da. Se recomienda que la rfiibrica sea atrayente, dgil y bri
liante; en ella se incluye el nombre de la seriey al fi~
nal sirve para incluir los créditos.

CORTINA MUSICAL: Es el "punto y aparte". Nos sirve para sg
parar las partes o secciones de nuestro programa. Da la
sensacidn de separacidn, aunque también sirve como enlace
entre la ribrica y el inicio del programa.

PUENTE MUSICAL O DE EFECTO: Es un sonido que se inicia a
partir del silencio, sube, registra o se identifica y baja
paulatinamente hasta volver al silencio...

FUNDIDO, CROSS, MEZCLA O MIXER: Cuando necesitamos dar la
sensacidn de cambio de clima se utiliza la combinacidn de
dos tipos de miisica: mientras la primera baja y desaparece,
la otra sube y registra. Ambos movimientos son suaves. La
mezcla sirve de vehiculo de transicidn entre dos secuen-
cias; sirve para evocar imaginariamente el pasado, para
transportar al oyente de un lugar a otro o para avanzar

hasta el futuro.
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RAFAGA O CHISPA: Es un fragmento musical dgil y breve que
se emplea para destacar alglin momento, estado de &nimo o
para dar un pequefio respiro a nuestro texto, se puede compa
rar con el "Punto y Seguido".

GOLPE: Es la minima expresidn aclistica que se utiliza para

subrayar una escena. 36)

- IV.1l.3. EFECTOS

Los efectos son el sonido ambiente, el gue complementa, sugiere vy
reviste al texto. Este elemento del lenguaje radiofdnico es béasico
para realizar reportajes y dramatizaciones, por lo tanto, indispensa-
ble para lograr que un programa de Radio Revista cubra con sus requi-

sitos de produccidn y realizacidén en general.

Es importante sefialar que el productor debera hacer lo posible por
ambientar el texto con los efectos mas adecuados y apegados a la rea-
lidad. Los efectos despiertan emociones en el escucha y también sir-
ven para agilizar el programa, al lograr un cambio en la estructura
de un ambiente con palabras y miisica. En el momento de establecer el
uso de los efectos, para realizar algiin programa especial, se marca
el rumbo de una produccidn con talento e imaginacidn, aspecto funda~
mental para el IMER, en donde se establecid la politica de crear pro-

gramas que rompan con la monotonfia y simpleza de sdlo voz y misica.

El Instituto presenta la siguiente clasificacidn de los efectos ra
diofdnicos: Unos serin tomados de una grabacidn y otros se hardn en
el momento preciso de la realizacidn; a los primeros se les denomina

EFECTOS ESPECIALES y a los segundos EFECTOS FISICOS.

Existe una gran colecclidn de efectos especiales que podemos encon-
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trar en discos, audio cassettes o cintas magnetofdénicas; entre los
mas usuales estdn: Lluvia, canto de aves, oleajes marinos, ferrocarri
les, aplausos, sonido de triafico, ambiente de multitudes, reldmpagos,
risas, balazos, abrir y cerrar de puertas, vidrios gue se rompen, ani
males del bosque, entre muchos mds que en un principio eran realiza-~
dés durante la emision de los programas dramatizados, especificamente
las radionovelas, es decir, efectos que ahora son llamados fisicos,
por ser aguellos que se pueden realizar dentro del estudio, siguiendo
las secuencias o escenas y que corresponden a los movimientos de los
actores o personajes. Entre los mas comunes (que también se encuen-
tran en disco) estdn: Los pasos, el correr cerraduras, tocar las puer
tas y cerrar, toser, jalar muebles y muchos md3s que lamentablemente
han pasado a formar parte de los efectos especiales y desplazado al
personal que se encargaba de hacer los efectos con objetos que con al
gin movimiento daban el sonido deseado; tal es el caso de las laminas
para hacer los truenos y relampagos de una tormenta, plasticos para
el sonido de las hojas secas o simplemente la voz que se ajustaba a

los sonidos que hoy estdn clasificados en los efectos especiales.

- IV.l.4. Ruidos y Silencios

El ruido radiocfénico "es el sonido inarticulado y confuso mds o me
nos fuerte...que participa de la comunicacidn radiofdnica...y noc el
ruido intruso, no deseado, que afecta a la comunicacidén" (Curiel
1984:36). El ruido es asi, un sonido buscado que se registra para la
transmisidén y no el ruido que en ocasiones apenas se alcanza a distin

guir, pero afecta la precisidn del mensaje.

El ruido en el programa de Radio Revista serd buscado y deseado,
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(qo serdn los ruidos a los que se refiere curiel cuando habla de natu
rales, Animales, Fisicos y Humanos, porque &stos entran en la clasifi
cacidn que el IMER presenta acerca de los efectos fisicos y especia-
les), nos referimos a los ruidos deseados, que sin tener el objetivo

de ambientar la emisidén, forman parte importante del programa.

Los ruldos radiofénicos como elemento del lenguaje de la radio

serdn los que indiquen, en cierta forma, la naturalidad con gque se

realice el programaj entre ellos debemos destacar:

- El sonido del rose de hojas.

- Golpes que se producen con las manos o pufios al colocarlos cerca
del micréfono.

- El choque del auricular del teléfono al ser descolgado o al termi-
nar 1la conversacidn.

- El gope de aire en el micréfono cuando alguno de los participantes
(voz) se rie o simplemente respira fuerte (esto {iltimo debe evitarse
al midximo porque se convierte en un ruido no deseado).

- La propia risa.

- El ruide (sonido) ambiental cuando se hacen encuestas o entrevistas
en las calles, museos, parques, aeropuertos, auditorios y en fin, los

sonidos que de alguna forma nos ubican en el lugar de los hechos.

Los silencios, al igual que los ruidos, serdn parte fundamental de
la emisién, no se trata de los espacios en blanco, llamados lagunas o
baches, que en si son la ausencia del sonido de forma involuntraria y
que en la transmisidén constituyen un error o accidente. El silencio,
como elemento del lenguaje radiofdnico, serd aquel que provoque la re
flexidn o sirva para subrayar un momento de suspenso, duda o intriga.

El silencio es una pausa que irrumpe la secuencia del sonido, de for-
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ma voluntaria, con la intencidn de provocar en el escucha un momento
de meditacidn; podemos hablar de silencios en miisica, efectos o voz,
pero generalmente el silencio se marca en la voz, indicacién que se

conoce como PAUSA y que debe estar incluida en el texto del gquidn,

1V.2. PLANOS SONOROS

En la radio podemos y debemos difundir, en su conjunto, a los ele-
mentos que constituyen su lenguaje, cada uno de ellos ocupard un espa
cio y un tiempo determinade en el mensaje. De esta forma, podemos
escuchar a los sonidos en una combinacidn, por ejemplo, como la si-
guientes

S0LO VOZ
SOLO MUSICA
VOZ Y MUSICA

MUSICA Y VOZ
RUIDO ¥ VOZ

VOZ, MUSICA Y EFECTOS
(con sus combinaciones)

VOZ, MUSICA, EFECTOS Y RUIDOS
(con sus combinaciones)

Bsto es sdlo un ejemplo de las posibles combinaciones de sonidos
que usualmente se pueden escuchar {especificamente: voz y misica) en
los programas, ahora bien, cada sonido debe escucharse claramente en
la transmisidn por lo gue se determina el PLANO SONORO que deberéan
ocupar, es decir, el orden de aparicién del sonido o sonidos para re-
crear o ambientar los wmensajes, los cuales se obtienen mediante el ma
nejo del volumen de cada una de las seflales sonoras correspondientes

y con la posicidén del locutor (en caso de la vaz) frente al micxSfono
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ya sea cerca o lejos, para dar la sensacidén de profundidad.

Los planos son los que permiten dar la profundidad, movilidad y ac
cién a las escenas y actos, con el fin de acercarnos mas a la reali-
dad. En las producciones radiofdnicas se manejan cuatro planos sono-
ros: EL PRIMER PLANO o de presencia, EL SEGUNDO PLANO o relacidn di-

recta, EL TERCER PLANO o lejania y EL_CUARTO PLANQ, comunmente ilama-

do fondo o ambiente.

En los estudios y cabinas del IMER se sefialan o indican los planos
de la siguiente forma:

a).- El Primer Plano lo ocupa el sonido que se percibe con toda
claridad, por encima de los demids elementos. Se obtiene por medio
del volumen o a través de la seilal que se emite por el micrdfono, 1la
cual deberd estar muy cerca.

b).- El Plano Medio (el cual se contempla a partir del segundo y
hasta un quinto planc), es cuando el sonido se percibe con toda cla-
ridad pero por debajo del primer plano.

¢).~ El Fondo, es el sonido grabado o transmitido al minimo nivel.
Puede ser rumor de voces, misica o cualquier efecto sin distraer al

escucha.

El sefialamiento de los planos gue se requieren para la realizacién
de un programa deberid estar indicado en el guidn, ya sea que se hable
de primerc hasta cuarto plano o del primero, medio y fondo, De estas
indicaciones, claras y especificas, contenidas en el guidn radiofdni-

co {técnico), depender3d la ambientacidn correcta de la emisidn.

Es conveniente gque ahora resaltemos la importancia que tienen los
planos sonoros en un programa de Radio Revista que se realiza en esty

dio; tanto grabado como en vivo. Si es grabado y cuenta con seccio-
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nes como: Reportajes, entrevistas y encuestas, debemos mantener el 80
nido voz en primer plano y complementar el mensaje con sonidos de fon
do como milsica y efectos, en el caso de reportajes; dejar el sonido
ambiente de la calle, parque o en fin, del escenario en donde se apli
ca la encuesta, en el caso del manejo de la opinidn del auditorio; vy
cuidar, por otra parte, cualquier ruido ajeno a la transmisidén en el

caso de entrevistas grabadas y editadas.

Ahora bien, en el caso de programas en vivo se cuidara que la voz
se dirija plenamente al micréfono, tratese de locutor o comentarista,
de entrevistado o entrevistador; ademads se contard con las voces de
los reporteros, que en muchas ocasiones llaman por teléfono directa-
mente para transmitir su nota, ellos cuidardn el sonido de sus graba-
ciones, en el caso de que sean notas con 'cita in voce' y también del
sonido ambiente que los rodea en ese momento, para que su Vo2 oOcupe
el primer plano y los otros sonidos (que en estos casos cumplen el pa
pel de ruidos indeseados), queden lejos de llamar la atencidn del ra-
djoescucha. Asimismo, debemos atender la operacidn técnica y evitar
al maximo los errores o fallas que perjudiquen la difusién clara de

los mensajes.

Tanto los planos como las inserciones de los sonidos serdn indica-
dos en el guidn y sefialados con tiempo en la produccidn, de lo cual
se encargard el productor, que conjuntamente con el operador de cabi-
na lleva el seguimiento del programa; en el guidn radiofdnico o técni
co ya que las indicaciones deben hacerse por escrito y en el lugar eg
pecifico para los controles u operador; también se cuenta con algunos
diagramas, en donde se sefialan las combinaciones o mezclas sonoras

que se pueden realizar técnicamente, lo cual nos ayuda a reconocer en
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la practica, éaaé uno d:e ios planos e-inserciones sonoras que se uti-
lizan en 1a‘produccién ci'e los programas.

Por- esta razdn, consideramos importante incluir en este capitulo
"un espacio dedicado a la diagramacidn de las inserciones radiofdnicas
por ser la esquematizacidn del trabajo té&cnico operativo en la produc
cidn; por lo que haremos referencia a las mezclas y los planos sono-
ros, una de las bases para entender el lenguaje de la radio en conjun

to y ademds saber cdmo debemos manejar o insertar el sonido deseado.

IV.3. DIAGRAMACION DE INSERCIONES DE SONIDO

En este espacio y con el fin de presentar de forma esquematizada
la manera de insertar los distintos sonidos, que complementan el tex-
to o voz (como primer elemento del lenguaje radiofénico), mostraremos
los diagramas de las inserciones mids usuales con las que se trabaja

en el IMER.

Estos diagramas sdlo sirven como indicadores de las mezclas e in-
serciones sonoras, pues en el guidn se deberdn especificar por escri-
to en el espacio destinado a los controles técnicos. La indicacidn
serd del tipo de sonido e insercidn deseada, del tiempo que se debe
mantener en transmisidn y el volumen o intensidad con gque se presen-—
tard, es decir, el plano sonoro que ocupard. En los diagramas se ma-

neja voz, misica y efectos.

El PUENTE que inicia a bajo nivel y poco a poco sube hasta alcan-

zar el volumen deseado se llama aparece y se diagrama como sigue:

eee ~w- nivel deseado
PRIMER PLANO

Sin sonido—u. e .
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Es usual que el puente no se corte o desaparezca repentinamente
sino que su nivel vaya desapareciendo de forma gradual hasta el silen

cio. Se le denomina desaparece y se diagrama de la siguiente forma:

nivel d dom — -
PRIMER PLANO

- ~=--5in sonido
El PUENTE también se puede diagramar de la siguiente manera:

— == —=~-nivel deseado
PRIMER PLANO

Sin sonida.._ _ — - —-5in sonido

~ Esto significa que el sonido aparece, registra y se mantiene al
nivel deseado unos segundos o guarda presencia y después baja hasta
desaparecer. Como podemos darnos cuenta, estas diagramaciones sirven
también para RAFAGAS, CHISPAS, CORTINILLAS y RUBRICAS, ademds de los
PUENTES. En relacidn al GOLPE, como s8lo dura unos segundos, se in-

dica en el guidn como GOLPE MUSICAL generalmente y en caso de diagra

mar su forma seria como unz pirdmide.

Y la insercidn de sonido, ya sea voz, misica o efectos, también
puede entrar abriiptamente, mantenerse y bajar a fondo, lo cual se dia

grama de la siguiente maneras:

= == —a-=nivel deseado
PRIMER PLANO

-- SEGUNDO PLANO

Sin sonido — -~

Esta diagramacidn seria igual para la insercidn que aparece abrup-

tamente, se mantiene y baja hasta desaparecer.
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otra forma'es cuando el sonido entra en primer plano, se mantiene

y secorta directamente (es mids comin en la voz). Se diagrama asi:

nivel deseado
PRIMER PLANO

Sin sonido-___ -=-~-~5Sin sonido

Por otra parte, también se cuenta con los diagramas de las mezclas
de sonido. El cross o fundido entrecruzado, que se realiza cuando un

sonido (generalmente miisica) va desapareciendo y uno segundo aparece.

Se grafica de la siguiente manera:

R SONIDO B
Y

PR . "‘\
Sin sonido

SONIDO A

La mezcla arriba es cuando el cross se realiza en el nivel del Pri
mer Plano, en ésta permanece o se mantiene el sonido B y desaparece

el sonido A. Su diagrama es asi:

SONIDO A e =) SONIDO B
~ se mantiene
\\

sonido B \'\, sonido A

aparece ™3 desaparece

Las mezclas llamadas de ligue son cuando el sonido A termina y de
forma inmediata aparece en el mismo planc el sonido B. De tal manera

gue su diagramacidn podria ser: Mezcla arriba o abajo:

SONIDO A SONIDO B SONIDO A SONIDO. B

marca el fin y :
el inicio de marca el fin y

los sonidos el inicio de
los sonidos

Estos diagramas se deben interpretar correctamente para hacer las

indicaciones en el guidén radiofdnico de manera escrita.
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Por. ejemplo:

OPERADOR: ENTRA RUBRICA, BAJA Y DESAPARECE

OPERADOR: APARECE PUENTE MUSICAL HASTA PRIMER PLANO (DISCO 63,

LADO A, TRACK 2) SE MANTIENE 20 SEUNDOS, BAJA Y

DESAPARECE.

* OPERADOR APARECE CHISPA MUSICAL, REGISTRA, BAJA Y FONDEA

(D.3, L.1, T.6)

OPERADOR : APARECE EFECTO DE TORMENTA, HACE CROSS CON EFECTO

DE CARRETA, BAJAN Y DESAPARECEN.

Cada una de las inserciones sonoras deben indicarse claramente en
el guidn técnico; ademads de ser coordinadas durante la realizacidn

entre el productor y el operador técnico.

Hemos sefialado en varias ccasiones al GUION RADIQFONICO, el cual
se hace especificamente para la radio cubriendo algunas caracteristi-

cas bi3sicas en su redaccidn, de las cuales hablaremos a continuacidn.

Iv.4. REGLAS DE REDACCION PARA RADIO

Con el fin de lograr la claridad del mensaje radiofénico, se han
determinado algunos lineamientos basicos para su redaccidn. Las Re-
glas de Redaccién para Radio son el resultado de la creacidén de un
lenguaje propio del medio y deberan aplicarse al méximo para lograr

mensajes CLAROS, BREVES y SENCILLOS.

Asi como la radio ha logrado su lenguaje con base en sonidos, tam-
bién logra que dia con dia se escriban mensajes para ser escuchados,
que se digan las palabras y no que se lean. Se trata de llegar a un

auditorio amplio, con informacidén importante, que llame la atencidn y
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sobre todo que se endienda, asi que lo mds adecuado serd aplicar las

reglas bdsicas de redaccidn para radio.

Para este apartado haremos referencia a los sefialamientos que al
respecto presenta Emilio Prado (op.cit. cap.III) y que el IMER pone a

la préctica cotidianamente.

El primer elemento a tomar en cuenta es la PUNTUACION, que en ra-
dio sirve para asociar la idea expresada a su unidad sonora y, por lo

tanto, para marcar unidades fonicas y no gramaticales. Para lograr

la expresidn radiofdnica sdlo se requieren de dos signos: EL PUNTO vy
LA COMA. El punto indica el final de la unidad fdnica, puede ser par
cial, es decir, cuando se marca el fin de una frase con la entonacidn
alta o el fin total, que es cuando llegamos a la culminacidn del pa-
rrafo, de tal suerte que el punto nos marca el final del discurso. Y
en cuanto a la coma, marca una pequefia pausa para obtener una varia-
cidn en la entonacidén y ademds ayuda a renovar el aire, cuestidén de
suma importancia en la difusidn radiofdnica. Se deben evitar los sig
nos si la expresidn oral no lo requiere, aun si fuera correcta su co-
locacidén en la redaccidn impresa. Para darnos cuenta del uso o no de

la coma debemos leer en voz alta cada uno de nuestros escritos.

El uso adecuado de estos dos signos bdsicos en la redaccidn radio-
fonica nos ayudarid a lograr las pausas comunes en la expresidn oral y

permitird realizar la respiracidén sin dificultades.

En el texto radiofdnico no hay razdén para usar: DOS PUNTOS (:), el
PUNTO Y COMA (;), el PUNTO Y GUION (.-), PARENTESIS <{}>, y los GUIO-
NES (- -). En su lugar debemos incluir palabras que expliquen la ver

dadera situacidn que se le estd transmitiendo al radioescucha.
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En cuanto al paréntesis, debemos aclarar que es usual*pafé dar in-
dicaciones al locutor o actor (de ello hablaremos con mayor precisidn

en el apartado del quidn).

Las comillas ("), se sustituirdn con palabras, por ejemplo con las
citas textuales en voz de la fuente, es decir, informacidn con 'cita
in voce', o especificando que es una cita textual que dificilmente se

podria identificar con la entonacién.

De ahi la importancia de cuidar que las frases sean cortas con
una sencillez que permita al auditorio entender y captar el mensaje
con facilidad, lo cual se podr& lograr si se estructuran o componen
gramaticalmente en forma lineal, es decir, que sean oraciones cortas
con SUJETO, VERVO y COMPLEMENTO. Para escribir los mensajes radiofd-
nicos debemos cumplir con la forma Ordenada y Ldgica y con base al
principio de la Economia de Palabras. Esto guiere decir que entre
mas breve y sencilla sea la informacidn, habrd mejor claridad en nues
tros mensajes, ademis, si nos apoyamos con el uso de sindnimos, para
que nuestras palabras contengan menos silabas, haremos mas féacil 1la
difusidn. De tal forma que el mensaje se dird con mayor facilidad y

se recibird mejor.

En la redaccién se debe evitar el mal uso de los adjetivos y de ad
verbios, estos Gltimos se justifican si son de tiempo o de lugar. Es
conveniente usar un vocabulario comiin, de manera cologquial, evitar al
maximo la terminologia de las disciplinas técnicas y cientificas, que
de no poderse evitar, se recomienda aclarar o definir los conceptos y
términos utilizados inmediatamente. También se debe eludir el uso de
expresiones o alocuciones extranjeras, mas ailin si su significado en

nuestro idioma es comiin al auditorio.
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‘En cuantq al uso de los pronombres, es conveniente gefialar que su
uso en los programas informativos provoca cierta dificultad para 1la
claridad del mensaje, por lo que es necesario decir las ideas princi-
pales reiteradamente. Los nombres propios, si son poco conocidos o
desconocidos, deben incluirse tras el cargo o la descripcidn de la ac
cidn que les ha puesto de actualidad y en el caso de que el nombre se
conozca © sea muy popular, se incluye en la informacidn e inmediata-

mente se describe el cargo o hecho que le hace relevante.

Emilio Prado tambié&n nos instruye en cuanto a la buena audicidn,
por lo que podemos destacar que en la radio se deberid evitar el uso
de CACOFONIAS, SINALEFAS y RIMAS. También prevenir que en un pequefio
espacio se incluyan palabras gue produzcan una sonoridad distorciona-
da, asi como el uso de muletillas y palabras obvias, que lo dnico que

provocan es la pérdida de tiempo.

Una situacidn mids a la que nos debemos enfrentar, en el momento de
escribir para radio, es cuando nuestra informacidn esté& cargada de ci
fras o niimeros o de datos estadisticos que para entenderée mejor se-
ria necesariovpresentar algunas graficas, obviamente es imposible que
a través de este medio se describa tal informe. Por esta situacidn,
la radio es un medio que no permite la difusidn de largas series de
cifras, estadisticas o graficas y cuando los nimeros son parte impor-
tante de la nota, se deberdn redondear las cifras o presentar compa-
raciones, como por ejemplo: En lugar de decir $99,876 millones, se di
ria, casi cien millones de pesos; en las comparaciones se utiliza: el

doble de..., la mitad de..., cerca de..., aproximadamente... y otras.

La claridad del mensaje depende en gran medida de la precisién con

que se escriba, por lo cual es necesario evitar el uso de las abrevia
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turas o siglas, al respecto se recomienda escribir todo el nombre com
pleto o el significado de esas siglas, esto con el fin de que el audi
torio reciba la informacidén completa sin dejar por hecho que se cono-
cen algunos términos o incluir informacidn que se considere obvia; en
algunos casos son conocidas o mds comunes las siglas, pero ailin asi,
por lo menos una vez debemos mencionar en la redaccidén el nombre com~
pleto, después se podrén decir sSlo las siglas. En el caso de las
abreviaturas, debemos considerar que si el redactor no es el mismo
que va a ocupar el lugar de la voz o ser el locutor, podria dejar en
confusidn su mensaje o simplemente incomplento, de tal suerte que 8i

requiere de una abreviatura, deberd entenderse que asi se difundira.

Cuando hablamos de notas de carédcter informative tomaremos en cuen
ta que la redaccidn debe ser en tiempo presente, una nota de ayer sir
ve sdlo de referencia o complemento para la noticia de hoy. Por la
inmediatez e instantaneidad, caracteristicas que resaltan la importan
cia que tiene la radio en el &mbito informativo, se debe escribir con
el verbo en presente y combinar con el infinitivo y el pretérito per-
fecto; esto se realiza con la finalidad de que la informacidén tenga

el matiz de actualidad y rapidez del mensaje radiofdnico.

Para concluir con el apartado referente a las reglas basicas de re
daccidn, consideramos importante hacer referencia a lo expuesto por
Prado, respecto a lo que &1 califica como Estética Visual, esto es,
lo que se requiere para presentar un texto fdcil para DECIR, no para
LEER, que ayude al locutor para que se eviten, al mdximo, los erro-
res, aunque, como lo sefiala el autor, hay errores gue no deben desapa
recer del medio, algunos serdn permitidos porque apoyan la cotidiani=-

dad del mensaje y que se le reconoce como Estética del Error, es de-
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cir, "Una aceidn que permite el acercamiento entre emisor y recep-
tor...una humanizacidn de la expresidn que favorece la creacidn de un

climax comunicacional". (op.cit. p.l1l7).

Volviendo a la Estética Visual, &sta afecta a la frase, al parrafo
y al guidén en su conjunto, hiblese de guién literario o de guidn téc-
nico. Para cuidar la limpieza y claridad de nuestro escrito debemos
presentarlo guilndonos por los siguientes lineamientos:
- En el texto debe destacar la espaciosidad y sensacidn de aereo-
sidad.
- Evitar las manchas negras, que son provocadas por tachaduras,
manchones y borrones.
- Escribir a doble o triple espacio, dependiendo de 1la miquina,
esto facilita la lectura, permite hacer correcciones, es decir:
No se podrd usar una parte o porcidn de la palabra, sino que, se
tachard todo el error y se escribiri arriba correctamente.
- Nunca se deben dejar parrafos o frases cortadas al final de la
hoja, pues esto provoca la alteracidén en la entonacidn.
- Nunca se deben dejar palabras cortadas al final de las frases o
lineas, es decir, las palabras no se separan por silabas.
- Las cifras se deben escribir con letra del cero al diez y con ni

mero del once en adelante.

Por otra parte y dependiendo de las politicas de la emisora, se fi
jaran los lineamientos para mecanografiar, ya sea que se escriba sdlo
con mayfisculas o con mayiisculas y miniGsculas. En el IMER se realiza
de las dos formas, aunque lo mds comiin es escribir sdlo en altas, es-

pecialmente cuando son NOTICIAS.
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Capitulo V

LA PRODUCCION




Hablar de la Produccién_de programas radiofénicos es referirnos a un
proceso de creacidn "Un largo proceso creativo en donde se interrela-
cionan una serie de acciones, tanto de indole puramente té&cnica como

creativa“.(37)

Podemos decir que la produccién es la creacidn de un programa o de
una serie de programas, que se logran a través del uso del SONIDO o
del LENGUAJE RADIOFONICO, ya sea en vivo o en grabacién. La produc-
cidn consta de tres partes o etapas: LA ELABORACION DEL GUION, LA
PRE-PRODUCCION, LA REALIZACION (grabacifn o transmisidn en vivo) y la
etapa que puede variar, dependiendo si el programa es grabado o en
vivo, LA POST-PRODUCCION, la cual se puede llevar a cabo en programas
que cuentan con secciones de los dos tipos, como el caso de la RADIO
REVISTA, que puede ser en vivo con secciones grabadas, cumpliendo las

cuatro fases de la PRODUCCION.

En la primera fase de la produccidn (elaboracidén del guidn), se
deben tomar en cuenta los lineamientos de redaccidn y el conocimiento
del medio desde el punto de vista técnico, tanto para las indicacio-
nes técnicas, como para saber con qué material y equipo se puede rea-
lizar el programa. La segunda fase (pre-produccidn), nos ubica en el
programa con sus caracteristicas y requerimientos materiales, todo
plasmado en el guidn radiofénico. La tercera fase (realizacidn), es
la etapa mids importante porque da como resultado la concrecién de las
ideas creadas para el programa, es en si, el programa con sus alcan-

ces y fallas.

Pebemos aclarar que estas tres etapas de la produccifn se cumplen

tanto para un programa como para una cidpsula, un comercial, un spot
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y para realizar las ribricas de identificacidn de los programas o de
estacidn, asimismo, se cumplirdn para cada una de las secciones que
puedan cubrir el espacio de una transmisién en especial. Lla produc-
cibén radiofdnica se crea cubriendo todo el proceso, pueden existix.: va
riantes en cuanto a los requerimientos, pero no en las etapas de ac-

cidn.

La otra etapa de la produccidén, que sélo se realiza en los mensa-
Jes grabados, es la post-produccidn, en la cual se tratard de corre-
gir errores, ajustar tiempos o simplemente refinar el trabajo que

hasta ese momento se ha realizado.

V.l. EL FORMATO DEL GUION RADIOFONICO PARA UN PROGRAMA
DE RADIO REVISTA
Para este apartado tomamos como base fundamental los lineamientos
que el Instituto Mexicano de la Radio (IMER), plantea para la confor-

macién de los guiones que sustentan la realizacién de sus programas.

Para hacer posible la produccidn de un programa radiofdnico reque-
rimos de la elaboracibn de un GUION especifico para el medio, el cual

contendréd el texto de la informacibn que queremos difundiry sus indi-

caciones técnicas, con ello se podrd realizar plenamente el programa.

El guidn, como lo define el Instituto, es el texto bisico
de la produccidn radiofdnica que permite la concepcidn pre-
via de todos los elementos gue conforman un programa, pri=-
mero para gue é&ste corresponda al proyecto del que parte y,
segundo, para dar posibilidad a la sofisticacidn, al mismo
tiempo que se eluden errores, tanto de contenido como de

forma. (38}

Ademds de servir de apoyo, el guidn permite que el productor coor-
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dine el trabajo de los participantes y sus caracteristicas, asi como
‘también, poder reunir el material sonoro necesario y poder disponer

del equipo técnico.

El guidn radiofdnico se conforma de dos elementos: EL GUION LITE-~

RARIO y EL GUION TECNICO, que al coordinarlos perfectamente se logra

el éxito del programa. Es decir, tenemos el texto y su apoyo sonoro.

El guidn literaric se conforma con todo aquello que se expresa ver
balmente: Las frases, oraciones y parrafos, ya sea en didlogos, mond-
logos o narraciones. Estaran las palabras que habremos de difundir y
que surgieron de la capacidad del guionista, persona encargada de es-

cribir los temas del programa. En el caso de la Radio Revista, se

cuenta con guiones semicompletos, pues no todo lo que se dice estd es
crito, sino que participan personas con informacidn y opiniones fuera
del contexto del gquidn, como es el caso de los reporteros o entrevis-
tados, como serd la seccidn de algin reportaje (el cual contd para su
produccidn con un guidn especial y que no es necesario incluir en el
texto general del programa). En estos casos, en el guidn técnico se
marcardn los espacios en donde se incluiradn las intervenciones o gra-
baciones previas de cada seccidn; si se cuenta con el tiempo exacto
de una grabacidn, serd sefialada, sino, se marcard aproximadamente; se

identificard@ cada seccidn con los créditos correspondientes.

Para obtener un buen guién se deberdn conocer los temas a tratar,
los que se podrédn enriquecer con la investigacidn y la documentacidn,
asi como con referencias o visitas a los lugares trascendentes, con
el fin de recopilar informacién. Se le pide al escritor un equili-
brio en toda la estructura del guidn, para que con ello se mantenga

el ritmo del programa, de tal suerte que el auditorio se interese asi
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por la programacién., Al elaborar el guidn a partir del conocimiento
y manejo del lenguaje radiofdénico y del equipo t&cnico, se sustentara
la produccidn del programa y también se logrard que la imaginacidn y
la creatividad del escritor llegue al auditorio para el cual se reali

za, cumpliendo con los objetivos y temas trazados,

Es importante sefialar que todo escritor gque se dedigue a la elabo-
racién de gquiones radiofdnicos debe tener claridad, orden 1ldgico vy
propiedad en el idioma, para que a su vez, el guidn sea CLARO, DIREC-

TO, BREVE, SENCILLO y COLOQUIAL.

El guidén literario constituye la primera parte del guidn radiofd-
nico, en &l se encuentra el primer elemento sonoro: LA VOZ o palabra.
La segunda parte estd compuesta por el guion té&cnico, que es el cuer-
po del programa, aqui se conjuntan los demds sonidos: MUSICA, EFECTOS
y RUIDOS, ademds de los SILENCIOS. Con la formacidn de este conjunto
se destinard el trabajo a cada uno de los participantes en la realiza
cién del programa. Aunque primerc debemos saber que la coordinacidn
de este equipo dependerd de la presentacidn del guidn, ya que en é&ste
se incluye con claridad cada una de las partes que habrid de estructu-

rar la emisidn.

A cada guidn técnico le corresponde una estructura especifica y de
ésta dependerd la buena marcha técnica del programa en su produccién,
o serd una garantia, como lo sefiala el propio IMER. Ahora bien, el
formato del guidn ser3d la base para realizar programas en vivo y gra-
bados, como podrian ser los reportajes, las entrevistas, las dramati-
zaciones y las encuestas, pues de ello depende la continuidad de la
transmisidén y sobre todo si hablamos de programas complejos como lo

son las Radio Revistas, por contar con distintas secciones y con los
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dos tipos de difusidn.

El formato del guibn técnico estd dividido en dos columnas vertica
les. La columna izquierda contendrd las indicaciones al operador, mu
sicalizador y efectista, a fin de facilitar la ubicacidn de sus acota
ciones. Asimismo, darid el pie de lectura de los locutores o actores.
La columna derecha contendrd el texto a decir, esto es, la parte que
se registrard por medio de la voz, Esta columna nos permite calcular
el tiempo aproximado del programa. Establecido como regla - general,
el manejo de un espacio entre 45 y 52 golpes mecanogrdficos por linea
en un total de 28 lineas por hoja da un tiempo de UN MINUTO 20 SEGUN-
DOS, que tendrd variaciones dependiendo de la velocidad con que cada
locutor lea el texto, el cual deberd estar escrito bajo las reglas bé

sicas de redaccidn y de la estética visual.

En la divisidén del guidn el locutor sabrd cual es la frase o pirra
fo que le corresponde en la lectura, al mismo tiempo que se debe mar-
car la ruta del seguimiento de la informacidn, al incluir todos los
textos, de cada uno de los participantes. Cada intervencién estard
separada por medio de un triple espacio, osea, un espacio mayor entre
un locutor y el siguiente participante, inclusive con las indicacio-
nes técnicas. Ejemplo:

LOCUTOR FN EL GUION EL LOCUTOR RECONOCERA CUAL ES EL
TEXTO QUE LE CORRESPONDE, YA QUE SE CUENTA
CON UN TRIPLE ESPACIO COMO DIVISION ENTRE

CADA PARTICIPANTE

LOCUTORA ESTA FORMA DE INDICACION FACILITA LA
COORDINACION DE LAS IDEAS. CONTAMOS CON UNA

VISION MAS AGRADABLE, ORDENADA Y DESCANSADA.

- 102 -



Otra de las acotaciones que el guionista utiliza para los locuto-
res es la PAUSA, que significa realizar un silencio para remarcar una
frase o palabra especifica. La palabra PAUSA debe guedar incluida en
el texto sefialada entre paréntesis, suficientemente clara para que se
realice. Ejemplo:

LOCUTOR EL LOCUTOR PODRA ENTONCES (PAUSA) ENFATIZAR
LA ORACION O FRASE DANDOLE UN PESO (PAUSA)

ESPECIFICO

Al contrario de la PAUSA, se encuentra la indicacidén LIGADO, que
significa que una idea ha de quedar complementada en pirrafos leidos
por diferentes locutores. Ejemplo:

LOCUTOR 1 UTILIZAMOS LA INDICACION LIGADO A FIN DE QUE

NUESTRO TEXTO NO PIERDA LA ENTONACION

LOCUTOR 2 (LIGADO) Y POR EL CONTRARIO (PAUSA) SE

AGILICE LA LECTURA.

Al igual que en las anteriores indicaciones, cuando se requiere de
la dramatizacidn o actuacidn, se incluird la indicacidn de entonacio-
nés e intenciones del mensaje; deben escribirse con maylisculas y en-
tre paréntesis, todas las veces que sea necesario. Las mds comunes
son: (TRANQUILO), {(CONTENTO), (ASOMBRADC), (NERVIOSO), (AMABLE) e (IN
TERRUMPIENDO). Aunque en ocasiones estas acotaciones suelen verse

como obvias, deberdn contemplarse en el texto del guidn.

El manejo de la profundidad y proximidad es otro aspecto que el eg
critor debe sefialar, es decir, la ubicacidén de los sonidos en los pla-
nos. Esta acotacidn se incluye en las indicaciones técnicas, en don-
de ademds, se marcan las inserciones musicales, de efectos o sonidos

ambientales.
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En la columna izquierda se escribe la palabra OPERADOR o CONTROL,
que se refiere a la persona encargada del manejo técnido. La indica-
cidn corresppondiente se coloca inmediatamente despu@s, escrito con
may@isculas y subrayado todo el rengldn. Ejemplo:

OPERADOR: APARECE PUENTE MUSICAL, DISCO "MEXICO LINDO" No. 25,

LADO A, TRACK 4, BAJA A SEGUNDO PLANO

En ocasiones es necesario sefialar cuanto tiempo deberd estar pre-
sente un sonido, tal es el caso de los fondos musicales, por lo que
se indicard hasta ddnde se mantiene y en gué momento desaparece. Por
ejemplo:

OPERADOR: CHISPA MUSICAL, BAJA Y FONDEA HASTA...SI MUERO LEJOS DE

TI, BAJA Y DESAPARECE. ENTRA DESPEDIDA

Los efectos se marcan igual que la miisica, ya sean fisicos o espe-
ciales. Ejemplo:

EFECTISTA:__ APARECEN PASOS, SE REGISTRAN EN SEGUNDO PLANO Y

DESAPARECEN

Recordemos que también se cuenta con los efectos en una aplia co-
leccidn discografica, por ese motivo, el operador se encargarid de in-
cluir los sonidos en el programa. Ejemplo:

OPERADOR: APARECE EFECTO DE LLUVIS Y TRUENOS. DISCO 8, LADO 1

TRACK 6, SE REGISTRA EN PRIMER PLANO, BAJA Y FONDEA.

En algunos casos se requiere de los efectos para ambientar el tex-
to o la participacidn de la voz, es decir, mientras el locutor parti-
cipa en primer plano, debe escucharse en otro plano el efecto. En eg
tos casos se utilizan lineas espaciadas que subrayan en qué momento
entra y sale el efecto, i;dicéndose 5610 del lado izquierdo para no

alterar la dindmica del locutor., Ejemplo:
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LOCUTOR: ({PREOCUPADO) TENDRE QUE ACOMPANAR A LA ABUELA
{PAUSA) DEBEMOS PRESENTAR LA DENUNCIA ANTES

OPERADOR: EFECTO DE DE_QUE_SEA_DEMASIADO_TARDE_Y_EN LA AGENCIA

AUTOBUS QUE SE ACERCA  SE ENTEREN DE LO OCURRIDO, :NO CONSIDERAS_

¥ _SE DETIENE QUE SEA LO_MEJOR?...{PAUSA)...SUBE!, TENEMOS

QUE LLEGAR A TIEMPO.

Por otra parte, también en el guidn, se deja el espacio para in-~
cluir las grabaciones, indicando qué tipo de produccidn es y el tiem~
po aproximado. Ya sea que se trate de entrevistas, dramatizaciones o
cualquier otra seccidn. Ejemplos

OPERADOR: ENTRA GRABACION "ENTREVISTA CON LIDERES", CARTUCHQ 25, SE

LIGA CON PUENTE MUSICAL, DISCO 4, LADQ B, TRACK 2, BAJA Y

DESAPARECE

En algunos casos es necesario dar los pies de entrada y salida de
los textos, es decir, las seis primeras y las seis {ltimas palabras
de nuestra informacidn, para con ello saber con exactitud cuil es el
sonido que debemos transmitir, indispensable para grabar las notas in
formativas de los reporteros gue incluyen citas textuales o 'cita in
voce', de tal suerte que el operador técnico pueda realizar las edi-

ciones con exactitud.

para dichos casos, lo mis conveniente es presentar un guién con el
texto y las indicaciones técnicas lo mds claro posible, escrite a ma-
quina, con letras en mayiscula y en el caso de contar con palabras
muy largas o dificiles para leer, se pueden subrayar o indicar por si
labas, sin romper con las reglar de redaccidn, es decir, que no signi
fique dividir las palabras entre rengldn y rengldn y menos cortar un

parlamento para pasar de una hoja a otra.
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Otro requisito indispensable es la CARATULA de cada guidn, la cual
ademds de servir como presentacidn, ayudard a preparar la siguiente
fase de la produccidn (la pre-produccidn). La cardtula puede confor-

marse de la siguiente manera:

CARATULA
NOMBRE DE LA SERIE "Un dia en la historia®
NOMBRE DEL PROGRAMA PANCHO VILLA Y ZAPATA
NUMERO DEL PROGRAMA 32
FECHA DE ENTREGA DEL GUION 2 de agosto de 1992
FECHA DE GRABACION 10 de agosto de 1992
FECHA DE TRANSMISION 11 de agosto de 1992
NOMBRE DEL GUIONISTA CHELY
NOMBRE DEL PRODUCTOR ANBS
NOMBRE DEL REALIZADOR Araceli
VOCES O PERSONAJES LOCUTOR EN TURNO
EFECTOS ESPECIALES Ambiente de ciudad
OPERACION TECNICA OPERADOR DE CABINA y

Estudio "A".

Ademds, en el Aangulo superior derecho, cada hoja deberd ser nume-
rada progresivamente y llevar una guia que permita identificar a qué

guidn pertenece. Ejemplo: MUN DIA EN..." - 4 -

En el primer guidn del programa se incluyen los datos dgenerales,
como son: El objetivo general, Piblico al que estd dirigido, Tiempo
de duracidn, Productor responsable y Fecha de transmisidn. Posterior
mente, s6lo se contard con la hoja de presentacidn y en la primera
pagina se deberdn incluir los principales datos de identificacidn:

SERIE, PROGRAMA, NUMERO DE PROGRAMA, NOMBRE DEL PRODUCTOR,

DEL GUIONISTA, DE LOS LOCUTORES y del OPERADOR TECNICO.
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Laé lineas del texto pueden ir numeradas o solamente las interven-
ciones de cada uno de los participantes en la realizacidn: LOCUTOR,
ACTOR o COMENTARISTA, OPERADOR, MUSICALIZADOR y EFECTISTA, lo cual fa
cilita la elaboracidén del guidén y la labor de edicidn o continuidad,

dependiendo del programa.

El guidn de un programa debe contener una ENTRADA, un CUERPO y una
SALIDAD. La entrada y salida se caracterizan por presentar el suma-
rio de lo que se tratard o se tratd en la emisifén y el cuerpo debera
estar estructurado con cada una de las secciones, de tal forma que

contenga ritmo e interés.

Nosotros proponemos que UN FORMATO DE GUION puede presentarse de

la siguiente manera:

1.~ OPERADOR: ENTRA RUBRICA, SE IDENTIFICA, BAJA Y DESAPARECE

2.- LOCUTOR 1 (SERIO) PRESENTA EL PROGRAMA

3.- OPERADOR: FADE IN TEMA PARA EL SUMARIQ, BAJA Y FONDEA

4.- LOCUTOR 2 PRESENTA EL SUMARIO Y REITERA LA INVITACION

PARA QUE CONTINUEN CON NOSOTROS.

5.~ OPERADOR: SUBE MUSICA, BAJA Y DESAPARECE

6.~ LOCUTOR 1 PRESENTA AL EQUIPO DE PRODUCCION (Créditos)
PRODUCTOR
GUIONISTA
OPERADOR TECNICO

LOCUTOR

7.- OPERADOR: APARECE MUSICA (PUENTE, RAFAGA, CORTINILLA, CHISPA..)

8.- LOCUTOR 2 PRESENTA REPORTAJE
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"FORMATO DE.,.. -

2 -

N.

9.- OPERADOR: ENTRA REPORTAJE “"CIUDAD DE MEXICO" GRABACION:7 MI
. 10.~ LOCUTOR 1 INICIA ENTREVISTA EN VIVO
1l.- LOCUTOR 2 PRESENTA ENCUESTA

12.- OPERADOR:_ENTRA GRABACION DE ENCUESTA EN EL ZOCALO #2

13.~ LOCUTOR 1 CONTINUA CON LA ENTREVISTA EN VIVO
14.~ LOCUTOR 2 PRESENTA LAS NOTICIAS DE ULTIMA HORA
15.~ LOCUTOR 1 DESPIDE EL PROGRAMA

16.- OPERADOR ENTRA RUBRICA DE SALIDA DEL PROGRAMA

Esto es sdlo una muestra de cdmo se estructuraria el guidn de
programa de Radio Revista, claro que faltan los textos, pero eso

quiere decir que el esquema deberia ser otro.

V.2. LA PRE-PRODUCCION

Al referirnos a la PRE-PRODUCCION, como segunda etapa del pro
de produccidn radiofdnica, debemos indicar que se trata de los pr
rativos para proceder a la grabacién o difusidn del programa, ya
diferido o en vivo, respectivamente. Se trata de ordenar o corr
los puntos expuestos en el guidn radiofdnico, lo que después nos

mitirad transmitir un mensaje con claridad, sencillez y brevedad.

El realizador, es decir, la persona encargada de concretar el
grama, debe conocer y coordinar todos aquellos elementos que van
tervenir en la etapa de grabacidn, transmisidén o realizacién del

grama; podrd corregir y preveer los errores que entorpecerian el-

un

ceso
epa-

sea
egir

per-

pro-
ain
pro-

pro-
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ceso; asimismo, podrd alistar el material necesario para la siguiente

etapa; conocerd a los participantes y al equipo técnico.

En esta fase de pre-produccién se logra obtener 1la idea general
del programa. Conoceremos los contenidos informativos, las personas
que participardn, ya sea como actores en dramatizaciones, reporteros,
entrevistadores e invitados especiales; sabremos del tipo de miisica o
género planteado por el escritor y musicalizador, asi como del tipo
de inserciones que se deberdn incluir en las distintas secciones de
nuestra emisidn; de igual forma, podemos definir el uso de los efec-

tos y la rectificacidn de los planos sonoros.

Esta fase es un paso fundamental para hacer los ajustes pertinen-
tes en el contenido, ya se trate de suprimir o aumentar palabras; 1la
pre-produccidn nos sirve para realizar cambios en cuanto a los planos
sonoros que se sugieren, para que con ellos logremos una emisidn lo
mis apegada a la realidad; podemos rectificar la miisica y los efec-
tos. En caso de que el realizador desee hacer algiin cambio, debe con
sultar al guionista y llegar a un acuerdo en cuanto a las correccio-
nes ya que se refiere a un programa en donde participa todo un equipo

de trabajo.

El IMER, a través del Manual de Capacitacién, sefiala que un guidn
con claridad, bien presentado, ayuda a los locutores o actores y en
general a todo el equipo, porque de ello dependerd que el programa re
‘sulte con buena calidad, por eso es indispensable conocer el guidn ra
diofénico con tiempo y si es necesario, se ajustaran los contenidos,
tanto literarios como técnicos. El caso es que el guidn llegue a un
refinamiento en donde se obtenga la médxima calidad, no importando que

se transcriba a maquina, pues se trata de obtener un guidn original,
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_perfectamente legibl Yy limpio, con los contenxdos e indicaciones re-

queridas. (op. El guionismo, Unidad I1I.)

: Una vez‘aceptado el guion, el siguiente paso es determinar las vo-

cés, es decir, quién serd el conductor, locutor, entrevistador, repor
“tero(s), © -en el caso de las dramatizaciones, los personajes. En
cada tipo de programa tendremos una voz O un grupo de voces especifi-
cas. Para lograr el éxito en las emisiones, o que sean escuchadas y
aceptadas con agrado por un amplio auditorio, las voces se determina-
ran para un programa en especial y se seleccionaran por edad, sexo,
origen, estado de &nimo, cardcter e ideologia, esto con el fin de uni

ficar la emisidn y lograr cada uno de los objetivos.

Dentro de la pre-produccidn se deben hacer, en forma ordenada, las
fases que la conforman. Es asi como cubriremos el siguiente paso que
es la prepsracidn del material. Por lo general, ya se cuenta coh pis
tas musicales o de efectos especiales, de no ser asi, se procede a ar

mar o realizar las grabaciones necesarias para la emisidn.

Entre los sonidos que se deben incluir en el programa, y que nece-
sariamente estaran grabados en cinta magnetofdnica {en carrete o car-
tucho) se encuentran: La ribrica o identificacifn del programa, tan-
to de entrada como de salida; las chispas musicales para presentar el
sumario; m@sica que sirva para fondear; los puentes musicales o de
identificacidén de secciones especificas (se recomienda contar con gra
baciones en cartucho para agilizar la realizacidn); los efectos que
son mds utilizados, disponibles también en cartucho; entre los mas co

munes en distintas emisiones.

La milsica deberd seleccionarse y ordenarse para ambientar o cubrir

sus espacios, de ser necesario se colocarin indicaciones especiales
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en cada ‘disco o cinta -si estd grabada en carrete abierto-, asimismo,
debemos conéiderar todo aguel material grabado que se pueda incluir
en la transmisidn. Se ordena por jerarquias y se indica el tiempo de
grabacién, ya sea que se trate de alguna nota o seccidn del programa.
Toda la organizacidn agiliza la realizacidn y evita en un alto porcen
taje los errores, ayuda a concretar cada una de las partes que forman
al programa y se evita dejar secciones inconclusas o ideas sin funda-

mento.

La pre-produccidn termina con la entrega de las copias del guidn
radiofénico original a cada uno de los participantes o al equipo de
realizacidn. Por ejemplo: Productor, locutor, operador y asistentes.
En caso de que el programa se vaya a grabar, se contarad con un ensayo
general en donde se daran las indicaciones en cuanto a la entonacidn
e interpretacidén, asi como, los lineamientos técnicos. Al ser un
programa en vivo, se debe entregar el guidén con el tiempo suficiente
para que el locutor o conductor, principalmente, pueda leer y releer
los textos y asi conozca cdmo estd estructurado el programa y quiénes
participaran, tanto en vivo como grabado. En su caso, el operador de
bera conocer el material que se utilizard y a partir de ello determi-
nar el equipo o maquinaria. Pero respecto al equipo que labora para

realizar un programa de Radio Revista hablaremos a continwacién.

- V.2.1. Participantes en la realizacién de un programa radiofdnico

Para realizar un programa se requiere de un proceso y para cumplir
ese proceso de produccidn se necesita la colaboracidén de un equipo de
profesionales, tanto en el &mbito tedrico-prictico como en el técni-

co-operativo. Por ello consideramos importante mencionar a cada uno
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de los participantes en el quehacer radiofdnico y el trabajo que de-

seﬁpeﬁan.(Bg)

PRODUCTOR: Es la persona encargada de convertir en sonidos
las ideas plasmadas en los guiones, es...responsable crea-
tivo del programa radiofdénico, por lo que su conocimiento y
manejo del medio y del lenguaje radiofdnico debe ser indis-
cutible. En este responsable se materializan los manejos
ritmicoe y melddicos del sonido para la realizacidn del len
guaje radiofdnico. Su responsabilidad, respecto a la cali-
dad del producto, es plena, ya que hasta de un mal guidn
puede hacerse un buen productc radiofdnico.

GUIONISTA: Es la persona encargada de llevar a cabo la la-
bor de estructurar, en formato de guidn técnico, los conte-
nidos del guidn literario.

LOCUTOR (A): Persona encargada de la presentacidn, despedi-
da y créditos del programa. Locutor de noticias. Informa-
dor y enlace en la continuidad de 1la transmisidn. Si hay
varios locutores dentro del guidn, los podemos diferenciar
con nimeros progresives.

VOCES: En las dramatizaciones la ubicacién de los persona-
jes se da por medio de la voz, y llamamos voces a los inter
vinientes en el programa, siendo los que desarrollan unc o
varios personajes. Se recomienda utilizar el nombre del per
sonaje para una mejor identificacién.

OPERADOR: Persona encargada de manejar y operar todos los
aparatos de sonido que intervienen en la realizacidén. La
labor del operador no debe quedar en el manejo técnico,
sino coadyuvar en el cuidado de la realizacidn, sobre todo
en el manejo ritmico de la misma., Otra labor del operador
es la de manejar los efectos de sonido o ruidos llamados en
latados o grabados, ya sea en cinta magnetofdnica o en dis-
co.

EFECTISTA: Persona encargada de crear los ruidos o efectos
especiales para el programa. Su labor se desarrolla princi
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palmente en lo que llamamos efectos en vivo, o0 sea la crea-
cidon de ruidos en funcidn de las necesidades ritmicas del
programa.

MUSICALIZADOR: La persona encargada de crear o seleccionar
la misica o los fragmentos musicales necesarios para la rea
lizacidén del programa.

Debemos hacer algunas aclaraciones respecto a las actividades que
desempefian los participantes: Consideramos que en el guidn se deberd
especificar con detalle cada una de las voces, inclusive si se deter-
mina sdle con nimero, tarea que realizard el guionista. También, es
importante sefialar que los ruidos en vivo también son llamados efec-—
tos fisicos; ademds, debemos tomar en cuenta que el efectista ha sido
desplazado por el operador, ya que se incluyen grabaciores discogrdfi
cas de efectos que antes se podian realizar en el momento mismo de la
transmisién o grabacidn, como es el caso de las radio-novelas. Por
otra parte, también es sabido que el guionista sugiere el tipo o géne
ro musical y después se ajustan detalles con el productor o realiza-

dor, dependiendo del material existente en la audioteca.

Dichos personajes son los m@s importantes dentro de la realizacidn
de un programa de Revista y de otros mds, sin olvidar que se cuenta
con el apoyo de los asistentes, que no es otra cosa que delegar res-
ponsabilidades para que el trabajo sea mis dgil y coordinado, tal es
el caso del asistente de produccidn, el cual se encarga de organizar
el material o cubrir una gran parte del trabajo en el proceso de la
pre-produccidn. Asimismo, tenemos al equipo de reporteros, quienes a
tiempo deberdn presentar la informacidn, ya sea de nota informativa,
reportaje o entrevistas; se cuenta con el mantenimiento técnico, la-

bor que se lleva a cabo en el departamento de ingenieria; en la coor-
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dinacidn genéralvtenemos al ‘responsable de la programacidn de la emi-

sora, aunque este sd8lo séa con fines de control.

Por otra parte, es fundamental conocer el equipo con el cual se
pueden realizar los programas, ya que no debemos planear una produc-
cidn sin antes saber cudl serd nuestra herramienta técnica. El paso
siguiente es reco:rér los estudios radiofénicos y conocer el &mbito

técnico.

- V.2.2. Equipo técnico

Durante la etapa de pre-produccidn se debe constatar cuil es el
equipo técnico o maquinaria con la que se cuenta para la grabacidn o

transmisidn del programa.

Como ya lo hemos sefialado, en la produccidn de programas de Radio
Revista se cuenta con secciones grabadas y en vivo, por ello es funda
mental que conozcamos la cabina de transmisiones y el estudio de gra-

baciones, lugares en donde se encuentra instalado el equipo técnico.

El equipo técnico o maquinaria deber& estar en Sptimas condiciones
para que la sefial sonora que se emite a través de la radioemisora.,

pueda ser captada con toda claridad. La maquinaria necesaria es:

- MEZCLADORA, CONSOLA O MIXER
- TORNAMESAS {minimo dos)

- GRABADORAS REPRODUCTORAS DE CARRETE ABIERTO (minimo dos)

1

DECK o tocacintas de audio

MICROFONOS

CARTUCHERAS

AMPLIFICADORES
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Ademds, se tienen: discos, cintas magnetofdnicas, cartuchos y
lines con conectores de audio. Si la consola no cuenta con ecualiza-
dbor y eco, también se podr3 contar con estos dos aparatos de manera
independiente para realizar modificaciones en las sefiales auditivas.
Por lo que respecta a la pre-produccidn, sdlo se debe verificar si se
cuenta con el equipo técnico para su buen funcionamiento en el momen-
to de la grabacidn o difusidn de la emisidn. Respecto a sus cualida-
des hablaremos en el apartado correspondiente a la operacidn ‘técnica,
pues es en ese momento en el que se conjunta el conocimiento tedrico

y pradctico de la realizacidén radiofdnica, (ver v.3.1l.).

V.3. REALIZACION Y OPERACION

La realizacién del programa es la parte mds importante del proceso
de produccidn radiofénica, es el momento de concretar las ideas plas-
madas en el guidn técnico y darle forma a los sonidos, de ahi surgird

el programa.

La realizacidén en vivo se conforma mediante la difusidn de los men
sajes a través de la cabina de transmisiones y la realizacidn en estu
dio se hace cuando se graba el programa, algunas secciones o faccio-
nes de la programacidn, tales como los reportajes, las entrevistas,
las encuestas y las noticias; asimismo, se realizan las rilbricas, los
puentes de identificacidn, spots y cdpsulas, que de alguna manera en-
trardn en el tiempo de transmisidn del programa, especificamente en

nuestra Radio Revista.

Debemos considerar que la plena realizacidn de un programa se con-
creta con la conjugacidén de los dos equipos responsables: Por una par

te, estd la direccidn o produccidn y por la otra, estd el equipo de
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operacidn técnica, encabezado por el operador de consola. Estas dos
partes se unen y conforman el equipo inico de REALIZACION que en su

totalidad serd responsable de cuidar la calidad de la transmisidn.

Para que el equipo de produccidn pueda lograr el pleno desarrollo
del quehacer radiofdnico debe cumplir con las politicas de la emiso-
ra, en este caso, las del Instituto Mexicano de la Radio, por tal ra-
z6n, retomaremos los lineamientos que el Instituto seflala en torno al

proceso de realizacidn y grabacidn de los programas.

En primer lugar tenemos el aspecto operativo, que es el vehiculo
por medio del cual quedarin plasmadas las ideas del productor en so-
nido radiofdnico, de ahi la importancia de conocer el &mbito tedrico
Y técnico del medio y también considerar que los dos grupos o equipos
se entiendan y delimiten sus funciones; de tal suerte que la opera-
cién y la produccidn, cada una por su parte, cuiden los aspectos de
CALIDAD, OPORTUNIDAD y CREATIVIDAD de los programas. Si bien, el pa-
pel del operador no queda s3lo en el manejo de la maquinaria, sino en
apoyar la produccidén en su calidad, tampoco el productor estard limi-
tado en el Area operativa, debemos considerar que el realizador es el
responsable directo y quien debe pedir cémo quiere el programa, asi
que, tanto el operador como el productor se unen para hacer un fin
comiin y tanto uno como el otro tendrdn conocimientos de las dos dreas

que intervienen en la realizacidn, aunque tenga una especialidad.

purante la direccidn del programa, el responsable cuida que los so
nidos del lenguaje radiofdnico sean transmitidos en el orden adecuado
y con la interpretacidn correcta en el momento oportunoc, de tal suer-
te que, las indicaciones al operador deben hacerse con el tiempo sufi

ciente para que logre ejecutar su trabajo de la mejor manera, de la
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misma forma, se hardn los seflalamientos al locutor o conductor, para

lo cual es pertinente conocer un minimo de indicaciones ejecutadas

con MIMICA, pues con ello se puede entablar una comunicacidén directa
entre productor y conductor, los cuales se encuentran: Uno, en la ca-
bina de transmisiones (locutor), otro, en la de maquinas {productor),
separados o aislados por una ventana de vidrio, suficientemente gran-
de para guardar un pleno control en la transmisidn, ademis de permi-

tir la acilistica en la cabina de conduccién.

Al hablar de las cabinas debemos conocer sus caracteristicas, por
1o mencs las del IMER. Generalmente, un estudio de grabaciones profe-
sional parte de la planeacidn de un disefio que permita realizar la
produccidn con resultados satisfactorios, que el equipo est& colocado
en lugares proximos al operador y que los micrdfonos se puedan insta-

lar y acomodar dependiendo las las necesidades del locutor.

Para lograr que la sefial radiofdnica lleque satisfactoriamente al
receptor, se debe contar con una aciistica especial, es decir, aislar
de los ruidos no deseados a la transmisidn. El estudio, al ser el 1lu
gar en donde se generan los sonidos, debe estar revestida de material
aislante, para eliminar todos los ruidos provenientes del exterior,
desde los techos, las puertas de cierre hermético, las paredes y el
piso; no es conveniente contar con ventanas abiertas, por ello, toda
cabina cuenta con instalacidén de aire acondicionado, cuidando siempre
que no se produzcan ruidos inconvenientes para la difusidn de los men
sajes; por dltimo, debe contar con una buena iluminacidn (que se pue-

da controlar) para que el locutor lea y diga los textos.

Hay diferencias entre el estudio de grabaciones y la cabina de ope

racidn, debemos conocer sus especificaciones para identificar el lu-
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gar ekaégo. ‘E1l’ estudio és ei sitio donde se encuentran los locuto-
res, comentaristas, artistas, invitados especiales y en su caso, los
aparatos para realizar efectos fisicos, asi como los micréfonos co-
rrespondientes. Por otra parte, la cabina de operacidn es el lugar
donde se encuentran todos los aparatos o maquinaria necesaria para la
realizacidén del programa, ya sea en vivo o grabado; en este lugar es-
tardn también las personas que conforman el equipo de produccidn: Ope
rador té&cnico, musicalizador, productor y asistente de produccidn, ge
neralmente, ademds de los encargados de contestar las llamadas telefd

nicas, en caso de tener teléfono abierto al auditorio.

Podemos sefialar que el ESTUDIO DE RADIO se compone de dos lugares
especificos, comunicados entre si a través de un cristal, a manera de
ventana en donde se verdn y entablaridn comunicacién con mimica o con
el intercomunicador, el equipo de produccidn por un lado y el conduc-
tor por el otro. Las indicaciones que se reciben o dan por medio del
inter-phone, micréfono directo entre las dos cabinas, serdn sdlo en
momentos que no se interrumpa o interfiera la transmisidn, y en caso
de estar grabando se hard con el fin de corregir o editar en ese mo-

mento.

- V.3.l. Bstudio de realizacidn radiofdnica

Consideramos importante sefialra cuil es el equipo que se requiere
para producir los programas y también presentar el lenguaje béasico
o palabras que se utilizan para coordinar el trabajo entre productor-
operador técnico-conductor o locutor. Debemos resaltar que, entre ma
yor sea el conocimiento del equipo y cémo hacer las indicaciones o en

tablar la integracién del grupo de realizacidn, mejor serd la produc-

- 118 -



cidn y la difusidn de las ideas plasmadas en el guidn radiofdnico.

En el ESTUDIO, lugar en donde se instalan locutores, conductores,
comentaristas y entrevistados, se encuentran los micrdfonos especia-—
les para trabajos de alta calidad, ya sea que capten frecuencias al-
tas o bajas, como la voz, instrumentos musicales y el soplar del vien
to. En la CABINA de operacidn técnica se encuentra la mayor parte
del equipo, el cual conoceremos en términos generales, es decir, por
el uso que se les da en el 3res técnica durante las etapas de produc-
cién.

GRABADORAS-REPRODUCTORAS DE CARRETE ABIERTO: Es la maquina donde
se graba y reproduce la sefial en cinta magnetofdnica. Cuenta con una
cabeza con las funciones de: BORRAR, GRABAR y REPRODUCIR los sonidos
o sefiales enviadas desde la consola, o de cualquier maquina, como pue
den ser: Tornamesa, deck, reproductora de discos compactos, sefiales a
través de la via telefdnica o de otra reproductora de carrete abier-
to. En esta mdquina se puede grabar y reproducir en distintas veloci
dades, como son: 3 3/4, 7 1/2, y 15; pero la mias recomendable es la
de 7 1/2 (comunmente llamada 7.5) pulgadas por segundo de velocidad
recorrida por la cinta. La cinta magnetofdnica puede ser de 1/4 & de
una pulgada de ancho; la mis usual es de de un cuarto de pulgada. En
esta cinta de alta calidad se graban los sonidos para ser reproduci-
dos después, especialmente si es miisica, entrevistas, reportajes, no-
ticias o cualquier seccién de un programa que requiere de material

grabado.

COKSOLA, MIXER o MEZCLADORA: Es el aparato en donde se conectan
las distintas fuentes de sonido. A través de esta mdquina se contro-

lan las sefiales de micrdfonos, tornamesas, decks, grabadoras-reproduc
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toras de cgfrete abierto, cartucheras, reproductoras de discos compac,
tos, -teléfono y en ocasiones el ecualizador y la cdmara de eco (si no
estdn incluidos en la consola). Cada una de las midquinas se conecta
‘a la consola en un canal exclusive, que a su vez, cuenta con una sali
da 'y poderse mezclar. Si se requiere, se pueden hacer los efectos de
reverberancia, eco y ecualizacién en diferentes sefiales. Las conso-
las que se utilizan en el IMER pueden ser desde ocho y hasta 40 cana-

les, lo que permite hacer programas o grabaciones mayores.

TORNAMESA: Es la méquina que reproduce el sonido de discos graba-
dos a velocidades estdndares, como son: 33, 45 y 78 revoluciones por
minuto. También pueden contar con un botdn llamado 'pitch’ o control
de velocidad, con el cual se logran producir velocidades intermedias
a las normales o establecidas. Para escuchar el sonido que reproduce
la tornamesa es necesario conectarla a un PRE-AMPLIFICADOR de sefial,
dirigido a la consola, con el cual se permitird oir a buen volumen vy
con claridad el sonido. Esta m3quina puede ser sustituida por el re-

reproductor de discos compactos, cubriendo la misma funcidn.

.

AMPLIFICADOR: Es el aparato que permite aumentar las vibraciones
de sonido débiles para que puedan ser escuchados con mayor volumen,

es decir, amplifica las sefiales.

ECUALIZADOR: Es el aparato que ayuda a modificar las frecuencias
bajas (tonos graves), medias (tonos intermedios) y altas (tonos agu-
dos), ya sea disminuyendo o aumentando la sefial; esto también nos per
mite mejorar el sonido al disminuir algunos ruidos, que con un poco

de atenuacidn pueden desaparecer de la transmisidn.

DECK: Asi se le llama a la mdquina grabadora y reproductora de ca-

ssettes de audio. Consta, por lo general, de una cabeza borradora,
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grabadora y reproductora de sefiales; ya sea en estéreo (que grabe vy
reproduzca en dos canales) o monaural {que grabe y reproduzca en un
canal o a la mitad de la cinta). La cinta del cassette es magné&tica
de un octavo de pulgada. El deck se usa para reproducir miisica, en-
trevistas, encuestas, grabaciones especiales o declaraciones. Es su-
mamente dtil para reproducir las citas textuales de las notas informa
tivas. Para su completo uso deberd estar conectado a un preamplifica

dor de sefial y escucharse a buen volumen.

CARTUCHERA: A semejanza del deck, esta mdquina es utilizada para
grabar y transmitir con alta calidad y eficacia, pues la cinta que
reguiere es de un cuarto de pulgada con emulsidn de grafito para que
facilite su deslizamiento. Es muy usual para manejar las noticias,
los promocionales, algunos efectos especiales y cipsulas. Los cartu-
chos utilizados, a manera de cassettes, se enumeran para la transmi-
sidn. Hay cartuchos con grabaciones entre 15 segundos o menos y has-
ta miximo dos minutos, dos minutos y medio, esto con el fin de agili~
zar su uso. Debemos sefialar gue la cinta magnetofénica puede sexr bo-
rrada muchas veces sin perder su calidad, aunque con el tiempo si 1la

disminuird, por lo que se pueden reutilizar y almacenar con sonido.

DESMAGNETIZADOR: Aparato que sirve para borrar las cintas magneto-
fénicas, sin embargo, es sabido que su funcidn especifica es desacomo

modar las sefiales, por eso se le llama borrador.

Este es el equipo minimo indispensable para grabar o transmitir un
programa, ademds del material sonoro, pueden variar los modelos y mar
cas pero el funcionamiento es el mismo. Tambi&n hay instrumentos ne-
cesarios como lineas y conectores, pero esto corresponde mis a un es-

tudio del departamento de ingenieria o mantenimiento.
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- v.3.2. Lenguaje béasico

También en la etapa de realizacidn, dentro del proceso de produc-
cidn, se deben conocer y hacer las indicaciones correctas entre pro-
ductor, operador y locutor o conductor, tanto para pedir como para
aportar informacidén en torno a los elementos o material gue se requie
re en la difusidn del programa. Por ello se usa un LENGUAJE BASICO o
forma especifica de HABLAR en el equipo de produccién y que a lo lar-
go de nuestro trabajo hemos sefialado y definido en el momento corres-
pondiente. S5in embargo, consideramos importante incluir un listado
de ese lenguaje bdsico y que comunmente se utiliza en los estudios de

transmisidn y grabacidn del IMER.(4D)

REVERBERACION o REVER: Es el efecto que retarda el sonido en tiem-
pos cortos, es decir, por medio de un efecto acistico el sonido pre-

senta rdpidas repeticiones.

ECO: Es un retardo en la repeticidén del sonido, es una repeticidn

lenta que permite distinguir el sonido con claridad, més de una vez.

SATURACION: "Sobremodulacidén de un nivel de audio que provoca una
mala audibilidad (picos mayores de cero d4.b.)". El nivel Optimo de
calidad, del sonido, se mide con los picos de cero decibeles, lo cual
se marca y mide en los vimetros (V0), tanto para entradas como para

salidas de sefial.

DISTORCION: "Es una deformacidén de la sefial auditiva", lo cual nos

permite entender o recibir bien la sefial.

CROSS: Se le llama asi al hecho de mezclar suavemente dos o mas sg
nidos del lenguaje radiofdnico, de tal manera que mientras uno apare-

ce paulatinamente, el otro desaparece, también poco a poco.
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CUE: Es la sefial, manual o electrdnica, que se da para iniciar una
grabacidén. Tambi&n se le llama asi al botdn de las miquinas con el
cual se puede localizar el sonido de una grabacién, yé sea en una gra
badora-reproductora de carrete abierto, tornamesa, deck o reproducto-
ra de discos compactos, sin que este sonido entre en el programa. Es

como sefialar que estin listos para iniciar.

APARECE: Indicaci®n mejor conocida como FADE IN (en inglés) con lo
cual se sefiala la accién de incluir algiin sonido, ya sea mezclado o
incrementando gradualmente hasta alcanzar el volumen deseado, es de-~

cir , de silencio a sonido.

DESAPARECE: Al igual que la anterios, se indica como FADE OUT, gque
es la accidn que va de sonido a silencio, la sefial gradualmente se va

desvaneciendo hasta desaparecer.

HOME: Es un ruido electrdnico, generalmente es producido por una
diferencia de tierras o por una induccidn externa, es decir, una co-
neccidn de cable que se usa para la transmisidn de sefiales de sonido
que se colocd mal, lo que comunmente se llama: Una linea de audio en

posicidn incorrecta.

SCRATCH: Asi se conoce al ruido no deseado que despiden los discos

en mal estado o que se encuentran sucios.

SPOTEAR: Significa seleccionar la parte deseada del sonido que se
quiere utilizar, se puede spotear un disco, un cassette, la grabacidn
de cualquier cinta de carrete abierto, como: Reportajes, noticias, en

trevistas, cdpsulas, comerciales y en fin, cualquier grabacidn.

TRACK: Palabra usual para sefialar las pistas musicales de un dis-

co, un cassette o incluso una cinta con distintas grabaciones, como:
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efectos especiales, declaracjones, entrevistas y la informacidn en ge

neral que se pueda incluir en el programa o grabacidn.

SPLICING TAPE: Es la cinta adhesiva utilizada en la edicién manual
de la cinta magnetofdnica, es una cinta muy delgada con pegamento gue

sirve para empalmar o unir la cinta de audio.,

CARTUCHO: "Es una unidad donde se aloja la cinta magnetofdnica gra
fitada, cuyos extremos van unidos, lo que origina que &ste gire inde-

finidamente".

BOBINA: Carrete de plastico o metal de varios didmetros: 3.5, 7 y
10 pulgadas. BEn &1 se enrolla la cinta magnetofdnica de las grabado-
ras-reproductoras de carrete abierto, de ahi que se le nombre bobina

o carrete.

CINTA MAGNETOFONICA: "Es la materia plastica utilizada para grabar
el sonido o voz, ésta tiene varias longitudes, pero las mids _usadas

son: 2 400, 1 800, 1 200 y 600 pies”.

CINTA GRAFITADA: “"Se utiliza generalmente en los cartuchos, en los
cuales, el grafito lo emplean del lado amberso de la cinta para tener

un mejor deslizamiento".

CINTA LEADER o SEPARADOR: "Tiene las mismas dimensiones de una cin
ta magnetofdénica pero en ella no se puede grabar. Se usa para sepa-
rar una grabacidn de otra" y también para proteccidén en el inicio vy
final de la grabacidn. Generalmente es de color blanco, en contraste
con la cinta magnetofdnica que es negra o café obscuro; para unirse,

se utiliza el Splicing tape.

EDICION: Reorganizacidn del material grabado para obtener una de-

terminada sucesidén de sonidos; puede ser manual o electrodnica.
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EDICION ELECTRONICA: Suprime o incluye un sonido por medioc de las
sefiales que reciben las cabezas de las grabadoras-reproductoras de ca
rrete abierto o el deck. Se borra, graba y reproduce la sefial sin mu

tilar la cinta de audio.

EDICION MANUAL o A TIJERA: Se realiza el ajuste o reordenamiento
de los sonidos con el hecho de cortar y empalmar o unir la cinta con

el Splicing tape.

Estos son log términos mds usuales en el momento de realizar un
programa o grabacidn, serdn manejados directamente por el productor y
el operador ya que es una forma de entender el quehacer radiofdnico

desde el punto de vista técnico. ’

V.4. POST-PRODUCCION

La post—-produccidn es la Gltima etapa de la produccidn de un pro-
grama radiofdnico, siempre y cuando sea grabado, ya que &sta consiste
en corregir las pOSiples fallas registradas en la cinta magnetofdnica
o suprimir contenidos, tales como: Ediciones incorrectas, ruidos elec
trénicos (home), desajuste de niveles, ajustar la grabacidn al tiempo
necesario, para'lo cual se deberd editar; es decir, supervisar que el

material sonoro cumpla con la maxima calidad.

Las ediciones, por ser el procedimiento gque se utiliza para supri-
mir, reducir o incluir partes o la totalidad de un texto, misica en
sus diversas inserciones o efectos en la grabacidn, son el camino 6p-
timo para el control de calidad y el ajuste de tiempo requerido por

la transmisidn.

En el caso de la Radio Revista, cuando se transmite en vivo se van
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ajustando los tiempos de cada seccidn conforme se realiza la emisidn,
es imposible corregir errores de locucidn, ruidos (no deseados), fa-
llas té;nicas, lagunas (silencios injustificados ¢ no deseados) de
voz, misica o efectos; todos esos inconvenientes se deben evitar al
maximo, de ahi la importancia que tiene cubrir las etapas de Elabora-
cidén del guidn y Pre—produc;ién, ya que AL AIRE no se pueden corregir
los errores y fallas, sdlo se pueden dar disculpas al auditorio por

los titubeos o aclarar datos mal difundidos.

La ventaja que presentan los programas grabados es que se pueden
realizar las correcciones con una plena POST-PRODUCCION, en donde ya
se cuenta con el programa armado o las secciones elaboradas con ante-
rioridad, en las cuales se hacen los ajustes, inclusive sdlo de musi-

calizacidn o inclusidn de efectos.

Los posibles errores que se pueden encontrar y corregir en las gra
baciones y los montajes, seglin lo sefiala el IMER, son: "De exclusidn

(41)

e inclusidn" Esto quiere decir que se eliminan o incluyen soni-

dos indispensables para la plena produccidn del programa.

ERRORES DE EXCLUSION

Por exceso de tiempo

Por errores de locucidn, informacidn,
palabras y frases

Por ruidos, scratch, fallas té&cnicas
Por lagunas injustificadas

De miisica

ERRORES DE INCLUSION

De miisica, De pausas, De efectos
De informacidn (frases, parlamentos)
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El hecho de contar con el programa, en su totalidad, es una venta-
ja que permite revisar y modificar, si es necesario, todo en benefi-
cio del proyecto, con ello se cumpliradn los lineamientos del programa

y continuard en el aire.

Con esta etapa terminamos el capitulo de LA PRODUCCION la cual es
todo un proceso creativo y que requiere del conocimiento de la RADIO
como medio, tanto del dmbito TEORICO como PRACTICO, en lo que se re-
fiere tambi&n al aspecto TECNICO OPERATIVO. fTodo productor debe mane
jar un LENGUAJE BASICO que sdlo resulta comin entre los trabajadores
del quehacer radiofdnico; asi como determinar el equipo © maquinaria
que mantiene viva la imagen del medio como EL MAS CLARO, SENCILLO vy

BREVE, de entre los medios de difusidn masivos.
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CONCLUSIONES

Después de los planteamientos que hemos presentado a lo largo de este
egcrito, consideramos conveniente sefialar, a manera de conclusiones,
lo mds relevante que envuelve al PROCESO DE PRODUCCION de un FORMATO

RADIOFONICO como es la RADIO REVISTA.

La Radio Revista es un Formato Radiofénico que engloba cada uno de
los procesos de produccidn necesarios para diferentes programas, es
una manera de conjuntar todo el quehacer radiofdnico en una sola emi-
8idn. En ella podemos encontrar el uso de distintas voces: Del locu-
tor de cabina; de los reporteros; de los entrevistados ~que podriamos
llamarlas voces naturales, pues ellos no buscan la entonacidn, el tim
bre o tono de un locutor o comentarista profesional-; asimismo, tene-
mos las voces de los actores, en el caso de algunas dramatizaciones o
reportajes; las diferentes voces de las personas que dejan su testimo
nio para una encuesta; de las personas gue difunden declaraciones {co
minmente las de funcionarios, empresarios o colaboradores en las fuen

tes de los reporteros).

Siguiendo con las que podriamos llamar ventajas del uso del lengua
je radiofénico, tenemos que en las Revistas se pueden utilizar dife-
rentes géneros musicales, de tal suerte que se puede ambientar el pro
grama con el uso de inserciones musicales como: PUENTES, RAFAGAS, COR
TINILLAS, CHISPAS Y GOLPES, sin olvidar las RUBRICAS de identifica-
cidn, inserciones gue tambié&n pueden hacerse con el sonido EFECTO.
Siguiendo con la MUSICA, tenemos gue, para cada espacio ‘informativo,
se puede usar un tipo o género musical, ya sea Rock, Jazz, Folcldori-
co,‘CIESico o Tropical, entre otros, el cual tendrd la funcidn de con

textualizar y crear un ambiente y clima emocional, descriptivo.
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La miisica también puede ser la parte fundamental del programa, ya
sea qun-la emisidn gire en torno a la misica o‘que la ambientacidn de

nuestra Revista sea la que lleve mis importancia en el mensaje.

Para la ambientacién de un programa se recurre, igualmente, a 1los
EFECTOS, ya sean especiales (por lo general grabados en disco) o f£isi
cos (aquellos que se realizan en el momento mismo de la grabacién o
transmisidn). El empleo de efectos sirve para hacer un ambiente aciis
tico lo mds parecido a la realidad. En la Radio Revista los encontra
mos en dramatizaciones, ya sea como seccidn especial o como parte de
un reportaje, -género radiofdnico que por si mismo requiere del gfan

conjunto de elementos del lenguaje radiofdnico-.

Debemos resaltar que es poco comiin, © no muy usual, recurrir a los
efectos, inclusive estdn prohibidos en las transmisiones de noticias
o entrevistas, por ejemplo. Mas, sin embargo, en algunos programas
de Revista producidos por el Instituto Mexicano de la Radio, este elge
mento es fundamental, como en el programa "Ciudadanerias", "Temprani-
simo", "Rebanada de Sandia", "La Sociedad Marca el Tema", "La Familia
Ratontdn", ":;Y Ahora Qué?, asi como "La Hora Nacional", este d{ltimo

es una produccidn del IMER para difundir en los Tiempos Oficiales.

En cuanto a los RUIDOS y SILENCIOS, debemos destacar que &stos con
tribuyen a la ambientacifn del programa. Estos dos elementos del len
guaje radiofénico son de gran utilidad para hacer mds agradable la
emisién, pues se transmitird de forma coloquial y sencilla. Es comin
escuchar los sonidos ambientales cuando llaman los reporteros para en
viar sus notas o también cuando se realizan fuera del estudio. Es un
poco el uso de errores permitidos, si se habla de una emisidén que no

permite un sonido ajeno a lo establecido en la produccién.
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Tambi&n es necesario sefialar que en la Radio Revista cabe el hecho
de realizar un programa en vivo con secciones grabadas, una ventaja
mis en la realizacidn, pues asi se cuenta con material variado que ya
pasd por todo el proceso de produccidn, es decir, se contd con GUION,
PRE-PRODUCCION, REALIZACION-GRABACION y POST-PRODUCCION, para 1llegar
a cubrir un espacio en 1la emisidn de la Revista, por lo tanto, se
cuenta con la posibilidad de usar sonidos fuera y dentro del estudio

o cabina, asi como tambié&n &stos pueden ser en vivo o grabados,

Entre otros recursos, con los que se cuentan para hacer la produc-
cidén de la Revista Radiofdnica, estdn los lineamientos especificos en
la redaccidn para radio, lo que significa: Elaborar mensajes para ser
ESCUCHADOS y no LEIDOS, siguiendo su base fundamental: LA CLARIDAD, y
con ello lograr la BREVEDAD y SENCILLEZ del mensaje radiofdnico; esto
es: Se trata de textos, que se cubriran con la voz y también los se-
flalamientos té&cnicos necesarios para unificar el trabajo de investiga
cidn y organizacidn tedrico con la prdctica operativa o el trabajo de
estudio, es decir; todas y cada una de las anotaciones en el guidn téc
nico para radio unidas a la claridad del escrito o texto, bajo las re

glas basicas de redaccion.

Es importante resaltar que durante el proceso de produccidn de la
Radio Revista se conjuntan dos trabajos profesionales, el mensaje que
se elabord en el escrito y la creacidn de ese mensaje en sonido radio
£6nico. Hablamos de un equipo que se conforma por: REALIZADORES, PRO

DUCTORES, GUIONISTAS y OPERADORES TECNICOS.

Por sus caracteristicas, la Radio Revista es para nosotros una op-
cidn en el quehacer radiofdnico, una forma de utilizar la mayor parte

de los recursos de la radio para difundir informacién, comentarios y
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andlisis de la misma nota, es un espacio para profundizar en cuanto a
‘temas de‘inter@s para un amplio auditorio. También consideramos que
“la Revis;a es un FORMATO que hace de la radio un medio de difusidn de
masas creativo, es asi, una forma de difundir informacién de diversos
temas con.los distintos tratamientos periodisticos que se transmite a
través del medio; de lo que resulta que por medio del conocimiento de
la produccidn de la Radio Revista podamos conocer cdmo se produce una
ENTREVISTA, un REPORTAJE, una CRONICA, una ENCUESTA y las NOTAS INFOR

MATIVAS o NOTICIAS para RADIO.

La difusidn de programas de Revista no estd limitada para las emi-
soras culturales o las del Estado, como es el caso del Instituto Mexi
cano de la Radio (IMER), también se producen en las radiodifusoras co
merciales, pues es un formato que bien puede ser utilizado en todas
las estaciones, sin importar su clasificacidn, sus intereses econd-
némicos y contenidos programdticos. Cabe sefialar que la Revista pue-
de ser bien comercializada por todas y cada una de sus caracteristi-
cas. Es un tipo de programa que se puede realizar con los conocimien
tos bdsicos o generales de un tema o contar con especialistas en dis-
tintas disciplinas que hablen acerca de uno o mis temas de interés,
lo iméortante es que se transmita informacidn documentada y fundamen-
tada con hechos reales; esto da como resultado una mayor audiencia y

una mejor difusidén programdtica.

Sin embargo, podemos decir que existen algunas limitantes que impi
den que se produzcan programas de Radio Revista, es decir, para que
se difundan programas tan completos, llenos de compromiso profesional
y creatividad. Esto es porque la Revista Radiofénica requiere de ma-

yor esfuerzo, mis que el dispuesto para transmitir sdlo entrevistas,
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noticias o miisica, asi como para decir o comentar respecto a un tema
en especial. Tambi&n, es mayor el tiempo y el trabajo que se le dedi
ca a una Revista, por eso consideramos que no se recurre con frecuen-
cia a este tipo de producciones, ademds, su transmisién cubre un es-
pacio mayor, aunque se pueden elaborar emisiones de minimo 30 minu-
tos, hay programas que alcanzan de entre dos a mds de cuatro horas,
lo que en tiempos de radio significa mayores recursos econdmicos y en

la difusidn mis informacidn, por lo consiguiente, mayor personal.

Podemos sefialar que relativamente es ficil esquematizar y dar for-
ma a un programa de Revista, mas sin embargo, se debe contar con un
amplio equipo de colaboradores, como pueden ser 1os reporteros, co-
rresponsales o enviados especiales, personas gue deben cubrir tiempo
y espacio del programa con la mayor informacidn posible. Recordemos,
también, a los conductores que cuentan con una amplia cultura y expe-
riencia para que cada una de las transmisiones resulte &gil, gque se
cubran las fuentes de informacibén mds importantes y que en su momen-
to, el reportero pueda contribuir ampliando la informacidén de alguno
de los temas o del tema central de la emisién. Tambi&n se debe con-
tar con personal que colabore en el tratamiento de temas especiales o
que cubran secciones del programa, como podrian ser: ECONOMIA, POLI-
TICA, DEPORTES, CULTURA o cualquier otro tema general y en &stos, a
su vez, tener otros especialistas, como por ejemplo: En deportes, una
persona que hable especificamente de Toros, otra para Futbol, una mas
para Ciclismo, y asi para cada rama en particular. Lo mismo seria en
informacibén general, hay quienes s6lo reportan temas naciocnales o in-

ternacionales. De tal suerte que el equipo es grande y compacto.

Aunque las necesidades para la produccidn de la Radio Revista se
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pueden cubrir, es probable que se realicen programas que no logren el
tratamiento de andlisis de la informacidén o que se queden cortos en
los mensajes, en otras palabras, que por el deseo de conformar una
emisidén con distintas secciones, sean s&lo pequefios cortes noticiosos
o los también llamados avances. Esto nos lleva a determinar que en
una Revista Radiofdnica se debe COMENTAR y lograr un ANALISIS de la
informacidn mis relevante, no importando si es una o dos notas, © una
serie de noticiass esto con el fin de atraer la atencidn e informar
mejor a los radiocescuchas, quienes podran tener una participacidn di-
recta en el programa con sus propios comentarios, sugerencias o peti-
ciones, ya sea via telefdnica o con el nuevo uso del Fax, enviando su

mensaje en forma escrita.

También, se puede caer en el hecho de que al producir un programa
de la magnitud de la Revista no se cuente con bastante informacidn y
se realicen comentarios supérfluos o de poco interés para el audito-
rio, sdlo por cubrir el tiempo de transmisidn; para evitar este error
que podria restarle importancia y atencidn al programa, es necesario
guardar o archivar la informacidn que generalmente ya no serd noticia
pero tendrd un papel adicional, pues servird para contextualizar otro

acontecimiento. Generalmente se le llama 'informacidn de colchén'.

Un problema que se puede presentar en el momento de la realizacién
de nuestra Revista, debido a que se cuenta con varios colaboradores,
es respecto a los errores en el mismo momento de la transmisidn, como
por ejemplo: Malas sefiales del audio a través de la via telefdnica,
enviar al aire una nota cuando se ha dado el pie de entrada de otra o
simplemente tener fallas técnicas. Estos errores se evitaran con la

correcta esquematizacidn y coordinacidn del programa, dejando que se
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transmitan las secciones establecidas y no querer incursionar en otro

formato con el afdn de cumplir con una emisidn variada.

Es conveniente sefalar que una posible desventaja de la Revista la
constituye su tiempo de transmisidn, ya que en ocasiones no se conta-
rd con la atencidn del radioescucha durante todo el programa, es de-
cir, la emisidn se escuchard parcialmente, en un momento cambiard de
auditorio por lo que es necesario ESQUEMATIZAR el programa, ESTRUCTU-
RAR EL FORMATO DE GUION y elaborar el quidn de tal suerte que todo el
tiempo sea agil, lleve un ritmo de interé&s y llame la atencidén de un

aplio auditorio para que sigan la emisién la mayor parte del tiempo.

Asimismo, debemos resaltar la importancia que representa contar
con la informacidn en el momento preciso, para que se difunda el men-
saje con la trascendencia que hace de la radio un medio oportuno. Es
fundamental destacar la labor y el trabajo de los operadores técnicos
pues son ellos, quienes con su equipo, logran captar la informacidn y
convertirla en mensaje radiofénico que difundirdn con alta calidad so

nora.

En la CABINA de transmisiones y en el ESTUDIO de grabaciones de
una radioemisora se cuenta con el equipo necesario para difundir los
sonidos del LENGUAJE RADIOFONICO. 'Para la VOZ, los micrdfonos; para
la MUSICA y los EFECTOS en disco, las tornamesas y la reproductora de
discos compactos; para las notas y entrevistas grabadas en cinta mag-
netdfonica, la reproductora de carrete abierto; para las grabaciones
en audio-cassette, los decks y para unir los distintos sonidos y di-
fundirlos, la mezcladora o mixer, mejor conocida como CONSOLA CENTRAL
y el amplificador; asi como las lineas y los conectores de audio. Es

un gran equipo con el que se pueden enviar las seflales que serdn cap-
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tadas por la antena de transmisiones y recibidas por el radioescucha.
Tanto el equipo humano como técnico, unidos en la produccién, se en-
cuentra en el Instituto Mexicano de la Radio cubriendo 1los espacios
de programacidén de la radiodifusidn de Estado, bajo los mids estrictos

controles de calidad durante todo el PROCESO DE PRODUCCION.

Finalmente, hemos de destacar que la RADIO REVISTA PRODUCIDA
ACTUALMENTE es de gran importancia debido a que representa un trabajo
creativo, de interé&s e imaginacidn sin limites, es en donde se logra
difundir cada uno de los sonidos del lenguaje radiofdnico, en ella se
da la unidén del trabajo periodistico con el quehacer técnico operati-
vo, ambos indispensables entre si. Y sin duda abre el &mbito para

un mejor desempeiio profesional. A través de LA RADIO REVISTA PRODU-

CIDA ACTUALMENTE POR EL INSTITUTO MEXICANO DE LA RADIO EN EL D.F., co-

nocimos, cémo, quién, ddnde y con qué se producen los programas radio

fonicos.
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ANEXO 1

EMISORAS DEL IMER EN EL PAIS

ESTACION UBICACION SIGLAS FRECUENCIA INICIO
LA B GRANDE DE MEXICO, D.F. XEB AM 1220 27~-X-23
MEXICO
RADIO 710 MEXICO, D.F. XEMP AM 710 1-XI-61
RADIO 660 MEXICO, D.F. XERPM AM 660 14-vIi-31
NOTI TIEMPO MEXICO, D.F. XEQK AM 1350 XI-40
oC 9555
RADIO MEXICO MEXICO, D.F. XERMX oc 1969
INTERNACIONAL
ESTEREO JOVEN MEXICGO, D.F. XHOF FM 105.7
OPUS 94 LA ESTA- MEXICO, D.F. XHIMER FM 94.5
CION CULTURAL
RADIO FRONTERA cp. ACUNA COAH. XERF AM 1570 1934
RADIO CANANEA SON. CANANEA SON. XEFQ AM 980
ESTEREO NORTE CD. JUAREZ XHUAR FM 106.7 4-VII-86
CHIH.
ESTEREO FRONTERA TIJUANA, B.C. XHUAN FM 102.5
LA VOZ DEL S0OCO- CACAOQHATAN, XECAN AM 1350 1987
NUSCO CHIS.
RADIO OCCIDENTE COLIMA. COL. XEBCO AM 1210 6-VI-86
RADIC AZUL LAZARQ CARDE- XELAC AM 1560
NAS, MICH.
ESTEREQ ISTMO SALINA CRUZ, XHGAS FM 96.5 1988
OAX.
RADIO ALTIPLANO TLAXCALA, TLAX. XHTLAX FM 96.5

CUADRO No. 1

Fuente: Instituto Mexicano de la Radio (julio 1992).
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ANEXO 2

Cuadros del perfil programitico de las emisoras del IMER en el D.F.

XEB, La B Grande de Mé&xico
XEMP, Radio 710
XERPM, Radio 660. La tropical-deportiva
XHOF, Estéreo Joven
XHIMER, Opus 94

XERMX, Radio México Internacional

Con el fin de cubrir la informacidn de los perfiles programaticos
de estas emisoras, presentamos los cuadros que nos fueron proporciona
dos por personal del Instituto Mexicano de la Radio, correspondientes
a la semana de programacidn del 29 de junio al 5 de julio de 1992,
con la informacidn que en ellos se contiene, fue posible conocer el
tipo y tiempo de programacidn de cada emisora, excepto de la XEQK, No
ti Tiempo, que por razones de programacidn, el IMER no presenta su

barra programitica.

Ver los siguientes seis cuadros del perfil programidtico semanal

correspondientes a la semana del 29 de junio al 5 de julio de 1992.
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ANEXO 3

Griaficas de la distribucidn del) tiempo de transmisién correspon-
diente al perfil programitico semanal de las emisoras del IMER en el
D.F.

XEB, La B Grande de México

XEMP, Radio 710
XERPM, Radio 660. La tropical-deportiva
XHOF, Estéreo Joven

XHIMER, Opus 94

En las siguientes cinco gréficas presentamos los porcentajes calcu
lados por horas de programacidn, correspondientes a la semana del 27
de junio al 5 de julio de 1992, dedicados a MUSICA, NOTICIAS, PROGRA-
MAS y TIEMPO OFICIAL, esto, sin incluir el tiempo dedicado a la difu-
sidn de publicidad o mensajes del propio Instituto, por lo que nues-
tros resultados son aproximados. En la barra de PROGRAMAS, nos refe-
rimos a todos aquellos que puedan ser: Entrevistas, reportajes, comen
tarios y por supuesto, Radio Revistas, emisiones gque el IMER denomina
‘Programas Hablados' y que sdlo por cuestiones de espacio, en las gra

ficas aparecen como PROGRAMAS.

Por otra parte, si desearamos ampliar mids el estudio estadistico,
se podria obtener el cdlculo del tiempo de transmisidn con sdlo repe-
tir los datos semanales, por mes o por afio, siempre y cuando no se

cambiaran los perfiles programaticos y la produccidn fuera continua.

Cabe sefialar que no contamos con las graficas de las emisoras:
XEQK, Noti Tiempo y

XERMX, Radio México Internacional
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Distribucidn del tiempo de transmisidn correspondiente

al PERFIL PROGRAMATICO SEMANAL de la emisora
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Distribucidn del tiempo de transmisién correspondiente
al PERFIL PROGRAMATICO SEMANAL de la emisora

XEMP, RADIO 710
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Distribucidn del tiempo de transmisidn correspondiente
a2l PERFIL PROGRAMATICO SEMANAL de la emisora

XERPM, RADIO 660
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Distribucidn del tiempo de transmisidn correspondiente

al PERFIL PROGRAMATICO

XHOF-FM, ESTEREO JOVEN

SEMANAL de la emisora
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Distribucidn del tiempo de transmisidn correspondiente

al PERFIL PROGRAMATICO SEMANAL de la emisora

XHIMER, OPUS 94
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