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PREFACIO

El presente trabajo fuc tcalizado con base al interds que
despjerta el aspecto legal aplicado a un tema yue el disefador
qrdfico utiliza, pero del cual desconoce facetas impurtantes, de

tal forma que se ve limitado por el propio desconocimiento.

En el presente estudio, se pretende dar la pauta para tacili-
tar el conocimiento de los trémiten legales en el registro de una
marca, y complementar su trabajo con la tramitacidn que conlleva
el mismo.

No se trata de convertir a los disefadores graflicos en aboga-
dos, pero es nececsario que al disefiar se tenga conciencia de cdme

se aplica la ley en csta Area especffica, para saber cudndo ascso-

rarse.




INTRODUCCION

El trabajo recepcional que se presento tiene como [in prinei-
pal el esclarecimiento de un tema que afecta directamente al dij-
seilador, y si éste sabe utilizarlo sin duda alguna serd de gran
utilidad en su vida profesional.

Los alcances de este estudio fueron previstus para la realiza-
cidn espec{fica del trabajo del disciiador grdfico: las limitantes
que se presentaron fuercon principalmente de cardcter administrati-
vo, ya que es diffcil investigar un proceso legal desde una pers-
pectiva en que dste no re estd realizande. £1 objetivo general
planteado al inicio de la investigacidn pretendia de una forma am-
bicioss presentar una explicacidn sencilla que conjuntara aspectos
jurfdscos que rigen el campo del disefio, con puntos de vista gré-
ficos en cuanto a su contenido., La metn real resulta una conjun-
cidn de datos; ademfs de servir como gufa, distingue tambaién di-
versos aspectos que pueden crear confusidn.

£l estado en el que se encuentra el tema. nos muestra una gcan
amplitud de legislaciones y requisitos dificiles de comprender por
una persana no dedicada a las leyes, de tal manera que se ha hecho
una rigurosa seleccidn de los puntos mis cercenos que regulan el
trabsjo grifico, para osi presentar un tema desarrollado 100% en
interés del disefiador gridfico.

La forma de desarrollar este proyecto, contempld la importan-
cia de establecer diferencias entre los praincipales conceptos que
intervienen en el registro de una marca, lara esto fue necesario
definir aspectos que presentan concordancias con las marcas y su
campo de accidn, como son las patentes, los derechos de autor y
la propiedad industrial que engloba los conceptos ya mencionados.

La estructura que presenta este trabajo va de un orden general
a otro particular, inicia con los antecedentes del disefio para es-
tablecer su importancia en la reslidad actual, las diferencias y
puntos en com(in que presentan las definiciones del subcapitulo B
de Antecedentes, nos muestran Jos diferentes derechos que pueden
regir a una obra gréfica. En lo que a conceptos generales se re-
fiere, trata de ubicar ol disefiador grdfico en la realidad de los

diversos aspectos que sc manejah en el trabajo recepcional y cdmo



pueden reqular su actividad profesional. El registro de las marcas
fue resumido de forma tal que nos presente un esbozo general de la
importancia gue dstas han adquirido conforme pasa el tiempo y la
influencia que las marcas extranjeras han tenido en territorio na-
cional, Los capf{tulos 1V y V tratan ya de una manera comoleta los
aspectos juridicos reguladores del trabain grdfice y como dste tig
ne gque someterse a un procesoc administrativo. Por Gltimo se reali-
2a un andlisis profesional que tiene como [in descubrir las alter-
nat ivas que se presentan al disefiador qrafico y 1a problemftica
que enfrentard,

Cabe sefialar que se agrega un glesario para aclarar t€rminos
utilizados en la investigacidn que no pudieran scr del todo com-
prendidos.

Es osf, que el tiraba)o recepcional se presenta de una f{orma

tedrica, con grafismos dnicamente en el anexo I y el capftuto 111,

ELISA GONZALEZ AGUILAR

ENERO DE 1991,






CAPITULO 1
ANTECEDENTES

A . Aparici6n del diseno grdf ico en Mixico.

Al terminar la Segunda Guerra Mundjal, pafses como México, Cuba
y Argentina sobresalen por su aportacidn a la historia del Disedo Grifico en
Amér{ca Latina, Por comparar, Espana tienc puntos de coincidencia cen
América en el retrasoc histérico de algunos tépicos especificos del disefador grd-
fico {en especial respecto de tendencias vanguardistas, diseno tipogrdfico, desa-
rrollo tecnolégico, etc,)

Como menciona Enric Satub en su recopilacisn "El disefo grdfico desde Jos orte
genes hasta nuestros difas”, México llena por si solo la historia "antigua™ del
continente, desde los siglos X¥J al X1x, sin oposicién alguna, México es y serd
la referencia histérica de las sefias de tdentidad grifica de todo el continente, y
no sblo de Amdrica Latina, Se dirfa pues, que su influencia es mis profunda de lo
que puede percibirse, En ]a obsesiva perpetuacion de los estiios xilogrdficos de

finales del! sigto XIX parece anidar un gesto de inicracidn.



HEXTICD

Desde la 1legada de los Jescubridores 0iego de Nicuera, Francisca Herndndez de
Cordoba y Juan de Grijalva, y cuando en 1519 Herndn Cortés inicia 1a colonizacién,
Maxico dispone ya de antiguas y esplendorosas culturas. Las civilizaciones teoti-
huacana, olmeca, tolteca, maya, chichimeca y azteca son, en efecto, 1as m§s evolu-
cionadas de América entera, conjuntamente con las de Perl.

€} hecho de que se hayan encontrado y sigan encontrando sellos en enormes cans
tidades por todas las regiones y en las capas correspondientes a todas las épocas
del hombre precortesiano, es prueba de que 1a prictica de estampar imdgenes estaba
ampliamente difundida en el M8xico antiguo, tos sellos conservados son cast todos
de barro cocido; rara vez se encuentran ejemplares de piedra o de hueso, £5 proba-
ble que también hayan existido sellos de madera, que al correr de los afos fueran
destryidos por el clima y el suelo de Mixico,

Se emplesban dos tipos de sellos: tablitas cuadradas o rectangulares, {planas,
concavas 0 convexas) o bien pequeftos cllindros que permitian una impresién en rit.
mica sucesidn, Huchos de los cilindros se hallan perforados en el sentido del eje
longitudinal, de modo que pasando por ellos un palito o hueso, se podrian manc)ar
com un rollo impresor. Los habfa también provistos en sus dos extremos de asds,
Algunos tenfan la farma de un pie, y el dibujo se halfaba grabado en la planta.

Por otra parte, durante el perfodo colontal México fue uno de los principales
focos culturales de América Latina, Yo en 1538 circulaba la pieza dramdtica "Adin
y Eva*, cuyos villancicos son la primera manifestacidn de la poesfa mexicana; en
1539 se establece la tipografia y fray Juan de Zumirraga, obispo de MWéalco, futu-
ro prohijador de 12 Universidad Nacional de Méxjco {creada en 1551), es el autor
del primer libro escrito en América {impresion), casi 200 afos antes de ta biblia
de Gutenberg de Ambrica tatina impresa en Argentina,

SegGn parece, fray Juan de Zumirraga habfa solicitado al Consejo de lndias, en
Sevilla, la concesién de establecer una prensa y papel de tmprimir en ultramar, A
los seis anos de la peticion el mbs importante impresor sevillano, Juan Cronberger
{de origen alemin), enviaba a México a su socio Juan Pablos, comprometiéndose a su-
ministrar gratis durante 10 ados papel, tintas, tipos, videtas xilogrificas, etc.
A cambfo, exigla el 80% del material pesado entregado y el monopolio en la exporta-
cién de libros a M3xico, Juan Pablos tendria e) privilegio de ser ademds no sblo
el primero, stno también el Gnico impresor permitido en el territorio mexicano, ¥
en 1543 aparece ya el primer 11bro impreso en América: una introduccion a la doctri

na cristiana para los indigenas.



En este sector, el primer impresor conocido que trabajé en América Ilegb a
Msxico en 1568, Aunque su origen sea francés procedia de Espana, concretamente de
valladolid, y su numbre era Juan Ortiz, Cuando, a3 los 30 afos, su inquietud le
transportd a México, empezfi su nueva vida grabando un juege de cartas de xilogra-
ffa. Al afo siguiente entro de grabador al servicio de Pedro Ocharte, el yerno de
Juan Pablos de quien heredd 1a primera prensa que llegh a Mixico.

En cierto modo, tos primeros nativos gue practicaron algo semejante al dasedo
grifico aplicado por medio de la tecnologla fueron el grupo de i1ndigenas que Ortiz
alquilépara que jlystraran unas trescientas ldminas con la Virgen del Rosario como

tema, por el procedimiento de trepa o estarcido*

Hedie conace con exactitud cudndo los nativos empezaron a imprimir por sf mis-
mos, dunque en los G1timos atos del siglo XVI{ los libros mexicanos empiezan a ilug
trarse con unos grabados al cobre cuyo parecido con el diseno prehispinico permite
sospechar que fuerch grabados por indlgenas.

Durante el siglo X¥I1] se ocuparon bisicamente en reproducir imaginerfa reli-
giosa (la Yirgen de Guadalupe, la Virgen de la Soledad, Cruxifixiones y flagelacio-
nes), Poco después de 1830 la litograffa se ocupd también de es0s menesteres ana-
dlendo al repertorio sdtiras de costumbres y caricaturas polfticas en periddicos

similares a 1os europeos.

tos primeros periddicos mexjcanos, Gacets Literaria y Mercurio Yolante, publi-
cados en el siglo X¥IIl, estdn entre los primeros del continente americano, en el
tiempo en que residid en Mixico, hasta su muerte en 1793, el grabador de tipos es-
paflol Jer6nimo Antonio Gii, uno de los protagonistas del esplendor internacional
de la lmprenta Nacional Espafola durante el reinido de Carlos i1, quien le mands
A México a fundar la Real Academja de San Carlos y reorganizar 1a Casa de la Moneda

y la Escuela de Grabadores,

Maxico vivid una revolucifn popular gue durt mis de 50 afos, y puede dividirse
en dos etapas: 13 que encabeza Benito Judrez con el fusilamiento de Maximiliano en
1867, y la que a partir de 1920 capitaljza algunos de los ideales de los revolucio-

nartos 2apata, Villa, Obregbn, Calles y de la Muerta,

En 1874 durante la administracion de Sebastidn Lerdo de Tejada surge el perif-
dico "El Ahuizote" que sostiene la oposicion representada tanto por los liberales
radicales como por los conservadores, Surgen también otros peritdicos, uno de los
de mayor circulacion, "El Monitor Republicano™, se 1imita a declarar las acciones

del pueblo. Otros peribdicos surgidos de asoclaciones de trabajadores y de grupos

# VER GLOSARTO




artesanales como El Mijo del Trabajo, El Artesano, Ll Desheredada, £l Cbrero, E}
Diario det Nogar. Juan Panadero, El Hijo del Ahuizate, £ Colmille Piblico, El De-
mbcrata, etc,, realizaron la campana mis constante y efectiva para cambiar la si-
tuacidn reinante en el pals; todos estos medios de comunicacién lograron gran im-
pacto por sus caricaturas y su aportacitn al medio grdfico que permjte chservar ya
un drsefio grafico al servicio de las masas.

Ho es factl distinguir entre artista plastico y disenador grifico, o entre ar-
tesanos y técnicos; y es porque no exjste una distincién apreciable entre arte Ii-
bre y arte aplicado. Al margen de su calidad artistica, |a obra del xildgrafo José
Guadalupe Posada. hay que enmarcaria en la historia del Disedo Gradfico, Por varias
razones, En primer lugar, porque es el equivalente a lo que fue en Francla, unos
setenta ahos antes, la Imagérie D'Epinal capitaneada por Charles Pellerin, Jost
Guadalupe Posada, fue capaz de hacer una produccién Lan abundante y variada como
lo fue la francesa (generalmente en formatos mucho m3s pequedos y & una sola tin-
ta, en contraste con la dimensién y el colorido D'Epinal). £n sequndo lugar, por-
que fue, mds que un artista, un ilustrador y, un cronista grifico de todo aconte.
cimiento de la vida mexicana. €n tercer Jugar, por las caracterfsticas de los so-
portes sobre los gque {mprimjeron Jos 20,000 gratados y dibujos de .José Cuadalupe
Posada.

El oficio -e) dibujo” ia litograffa, la xilopraffa, la impresién.
lo aprendié en su ciudad natal, Aguascalientes cn una pequefa imprenta
cuyo ducho, Trinidad Pedroza era litégrafo v grabader on madera, desde
1871, a 1a cdad de 19 afos, el artista erpicza a grabar cnvolturas

rara cajetillas de cigarros v cerilles,

Trinidad Pedroza adité un pequeiio semanario progresista, Il Jdicote,
cuyo principal atractivae cran las caricaturas litografiadas. 13 postu-
ra opocisionista del periddico provocS eon Apuascalientes tanto escan-
dalo que Pedroza tuvo que trasladar su taller a leén, Guanajunto, a
donde le siguid Posada. En E1 Jicete aparccicron sus primcros dibujos
¥ caricaturas. En 1888 Posada fue » 1a capital a probar fortuna, cncon-
tré un cmpleo de grabador en 1a editerial de José Vancpas Arroyo, Esta
cditorial, 1a mis grande en su género on Méxica, publicaba literatura
barata para las masas: Oraciones, historias de santos, descripeiones de
casos raros, relatos de crimenes cspeluznantes, milagros, comentarios,
los acontecimientas del dfa, hojas velantes on todos los coleres del ese
pectro,,, Posada sc canvierte en upa atraccién para la cditorial, Rosul-

ta el artista ideal para cste pdblico, que se siente comprendido por 61



¥ que, a su vez, cqmprcndc ¢l lenguaje plistico claro, conciso ¥ llann

en que é1 habla, Nurante veinticinco afes, hasta su muerte acaccida en

1013, ‘hace 1as ilustraciones quc Vanegas Arroyoe necesita para sus va-

lantes ¥ (olletos, hace miles de grabados, en que se halla captado,

genialmente lo que se tlama “ia opinidn pablica®”,

Apcsar de constituir la primera actividad artfstica de México, la
edad de oro del grabado popular hoay que situarla en ¢l perfodn rn que
trahajé José Guadalupe FPosada, Fsta técnica, que arraigs de una forma
tan absoluta vy gpeneralizada en la historia reciente de México, tal ve:
se deba a tres factores importantes:

1) A 1a revolucién, 1a mids poderosa transformacidn por 1s que ha pasada
el pats, v gracias a lo cuval ¢l pueblo me+icano cobrd concicncia  nae
cional por primera ve: desde 1a cafda del Imperio Azteca;

21 A una tradicien, jamds interrumpida desde cl siple XVI cn gque 1a es-
tampa se hizo instrumento de !a educacidn del puehlo;

3) Al fendmenco José Guadalupe Posada, espfritu creador, que supo desarro-
1lar en hojas groficas de tamafo modesto un estilo tan persanal que
pudo valerse, en el M8xico postrevolucionario, hase de toda la pro-
duccifn ‘art!sllcn no s81o de Jas artes prdficas, sino tamhién de los
murnles,

La revolucién atn no terminaba cuando surge la primera apencin de
publicidad mexicana, Se tlamaba Maxim's, &stn lleed a la quichra en 1926
por los malos mancjos de su director ¢l caballero Lépez, pero poco a
poco empei6 a recuperarse v hoy en dfa Maxim's sc encarga exclusivamente
de la cartelera teatyal coapitalina, En sus primeros afos se dedicaba a
promover, mediante carteles litoprafiades ¢ inscrciones pagadas en 1a
prensa, espectficulos taurinos y teatrales, Los disefadores que trahaja-
ban en ella se llamaban Carlos Neve, flugo Tiphman, Andrés Audiffred,
Ernesto Garcfa Cabral.

Examinando revistas de aquella época, como Zig Zag o Fl bniversal
Tlustradn, se puede apreciar el cambio introducido por Maxim's con res-
pecto a las formas predominantes del art-pouveau, a 1as vegetaciones
entrelazadas, con las cabelleras de Vdnguidas jovencitas para formar
letras serpentinas que ya utilizaban en sus anuncios para la Revista
Moderna dc México, Julio Ruelas, Saturnino Herrdn, y el joven Roberto
Montenegrn, Los anuncioes de Maxim's para la sombrererfa Tarddn o £ ra-
lacio de Hierro ticnen una elegonte schriedad que ya anuncia el estile

1925 o art-déco, Otro dato: ¢l texto cstd separado de la imapen que



1lena ahora todo el espacio,

En los afos veinte, Maxim's compitié con la Litegrdfica del fuen
Tono, habilitada para imprimir las cajetillas, cuando 1a industriati-
zacién erradicé aquel vicio Wbito de forjar los propies ciparros, De-
bhido a sus conocimientos de mercadotecnia, I'rnesto Pupibet, director
de 1a Cigarrera, transformé su taller litogrdfico en una agencin que
paralelamente producfa carteles de gran tamafe anunciando su principal
producto: EL NUMERO 12, Complementande su campafa publicitaria con un
rlobo dirigihle. Pugibet recurri6 a apovos ahora comunecs, pero que en-
tonces resultaban novedosos, como 1a fama de les toreros y boxeadores,
de Lupe Rivas Cacho o de PanzBn Soto, de la declamadora nrgentina Betta
Singerman, que aparecfan, caricaturizades por Audiffred o delicndamente
retratados por Neve; los anuncios de festivales deportives oficiales,
de fiestas taurinas, de cempahfas teatrales o de pelfculas nacionales,
sirvieron como anuncios del cigarre patrocinador, \unque en una é&poca,
funciond como agencia, FI Ruen Tono, erna ante todo una cmpress tahaca-

lera » los talleres litograficos desaparccieres junto con las fihricas.

De 1a Revolucidn Mexicana surgié un nueve tipo de artista: Orozco,
Rivera, Siqueiros y, como grabador Lenpoaldo Ménde:z, La Revolucifn Mexi-
cann, que sacudié ol pueblo en todas sus capas, penetrd en 1a esfern
vital de cada uno, proporciond n 1a creacifn art{stica contenidos nue-
vos, inportantes y comprensibles para todos,

El sucesor de José Guadalupe Fasada fue el ilustrador Julle Ruclas,
Quien fue ¢l primero en conncer la celebridad internacional, gracias al
nfimero de vifietas que cref para ilustrar la Pevista Moderna, Esta pu-
blicacibn, apareci6 todos los meses cntrc 1888 y 1910, interesd viva.
mente a numerosos lectores {poetas, escritores, artistas) habitantes

de todos los palses de habla espafiola.

F1 auge del disefio comercial se relacions en México, n la apnricidn
de una prensa jlustrada cn los afos postreros de 1a revalucidn, Varios
factores intervienen en su desarrolle: nuevas tecnologtos de impresi6n
-el medio tono, 1a tricromia- importadas de Tstades Unides, 1a lihertad
de prensa, que habrfa de durar hasta 1927 y un aumento considerahle del
pOblico lector, en la capital del pais,

Para el pObllco que no tiene el hdbite de leer, las ilustracianes
constituyen una atraccifn determinante (ast lo entienden los comercian-

tes, pero tamhién los educndores que pretenden modificar los habitos de



lectura), Surgen mds . revistns Hns!’r’nd:\s, suplementos semanales de los
grandes diarios, publicaciones de tipo cultural o artistico, boletines
de 1a Secretarfa de fistado, 6rpanos de sindicatos reconocidos o ilega-
les, ¥ de partidos polftices. Ante. 1a invasién de imigenes la pdgina sc

transformn con muy pocos afios.

La fotograffa, con su formato cuadrangular, no es atractiva para di-
sefiadores acostumbrados a las scrpentinas del art-nouveau, quienes recor-
tan a los personajes, como cn los antiguos Albumes de fotografias del
siplo pasndo, "ahriendo una ventana sobre la reatidad”, ovalada, trinn-
guiar, en forma de rombo o de paleta de pintor. La fotoprafia surge en-
tre las orlas vegetales dibujadas a linca, Mis tarde aparecen Ins mar-
cos art-d€co, grecas a veces inspiradns en motivos de arte popular, kn
las publicaciones de los ahes veinte, cl dibujo ocups un espacio mayori-
tarin, Al lado de estos “collages™ de fotopraffa » dibuje, vifictas, ca-
ricaturas, adoraos en tas esquinas, ilustracioncs que llenan planas cn-
teras, Cirman las portadas de Zig-Zap, T1 Universal Tlustrado, Revista
de Revistas, Garcfa Cabra), Montenegro, Neve, Gon:ifte:z, Varpas, Audi-
{fred, Belafos Cache, Pruneda,,, formados por 1a Academia de San Carles,

El mayor cambio registrado, proviene de una prensa mis culto, La
fotopraffa, pona espacio. En 1926, Manuel Maples Arce publica en Hori-

zonte, planas cnteras con fotografias de Tina Modottl, F1 Universal

Tlustrado publica una plana cnters de una fotograffa hasta 1929, Fi
chete o Mexican Tolkways, prescenta caracterdsticas propias, los textos
estin cada ve: mds separados de las imAgencs, v €stas dejan de ser
meras ilustraciones, Bl texto se convierte en un sinple pie de grabado,
Lste estilo coincide con el llamade estilo 1925, derivado del cuhismo
y del constructivismo, El disefio simple y elegante, marca desde 1927

la pequefa publicacién mensual de los cementos Tolteca que disefia el

joven Jorge Gonzflez Camarena, Surgen ideas inspirndas en 1a Rauhaus

£1 los nfos treinta, otro impoartante grabador: Leopoldo Ménde:,
naombrade director de 1a seccién de Belias Artes del Ministerio de Fdu-
cacifn Topular, en 1932, y profesor en varias escuclas técnicas, es
uno de los mis nctivos miembros fundadores de la Asociacion de Artis-
tas y Escritores, y de la editarial T} Taller de Grafica Popular,

L1 primer creador verdaderamente moderno dispucsto a poner su talen-
to at servicio del disefo grofico fua Gabriel Fernfndez ledesma, nacido

en 1902; fundd y cdité 1a Revista Forma, unn publicacifn que aparecié



entre los afos 1925 y 1929 patrocinada por 1a Universidad de México,

En 1931 fuc director de una galerfa de arte (una de ias primeras csta-
blecidas en México, drpendiente de 1a Secretaria de Uducacdn fklica),
consagrindose a la creacién de catdlogos de discfio de excepeional cali-

dad, representando una tendencia artistica contempordnea,

Francisco Nfa:z de Le6n, compabero Jde Ferninde: Ledesma en Jas tareas
de disecfio graflco y tipogrifico al frente de la palerfa de arte, compar-
te ¢l €xito de su colegn cn el discho de carteles y catflogos. ©n aque-
1l0s afes, 1a fundacidn de la cditorinl Fondo de Cultura Tconfmica en
1034, cifrn de particular importancia a la historia de l1a regencracién
tipografica,

E1 espafol Miguel Pricto, pintor, dlbhujante ¥ tipfgrafo, habla cola-
horado con Federico Garcta Lorca en 13 aventura de teatro universitario
encinly de cultura popular que represents La Rarraca cn los afos repu-

blicanos espafioles que van de 1932 a 1936,

Desde 1940, en que Prieto funda en México "Romance™ {la revista de
los exilindos espafoles), no dejara de participar activamente en 1a crea:
cién del discho prifico mexicano moderno, cn especial con ¢l discho de
las ediciones del nuevo Instituto Nacional e Rellas Artes en 1947 y con
el suplemento cultural del diario conservador Novedades 1lamado "México
en 1a cultura”, defensor a ultranza de una polftica cultural de signo

progresista.

Vicente Rejo que nacid on Barcelena en 1732, Vlepd a México a los
18 afios v entré a formar parte del equipo de Pricto, primero en el Ins-
tituto y poco despufs en el perifdico, En 1951, otros espafioles exilia-
dos fundaban Ja que serfa famosa imprenta Madero: Tomis Fxpresate y Te-
pe Azorfn, Primera industria grafica que instalé en México un departa-
mento de dischio -en un principio, cubierto exclusivamente por Rojo y
luego en su cargo de director artfstico, que ha mantenido hasta muy re-
cientemente, cn 1991.,

£n ta propia imprenta Madero se crean las Ediciones Lra, exponentes
del mejor discfio grafico editorial mexicano; secundade por la labor que
Vicente Rojo desarrolla fuera, en Ia Universidad Nacional Autonoma de

México, 1a Fditorinl londo de Cultura Fcondmica, etc,

tn opinién de Fernande Renitez, fundador con Prieto del suplemento



"México en 1a Cultura®, "México 1e dehe a Vicente Rojo 1as revistas,
los carteles, los programas y los libros mis bellos ¥ originales de los
Mtimos aftes. Se trata de una verdadera renovaci6n de las artes prafi-
cas y muchas imprentas y editoriales han sepuido, cuande ne copiade

servilmente, sus notables innovaciones”,

La influencia de Ia imprenta 1levd a la creacidn del grupo Madero,
un equipo de disefiadores formados en el Departamento de 1a Tndustria
Grafica, entrc Jos que sohresnlen Rafael L6pe: Castro, Rernardo Peca-

micr, Peggy Espinosa, Germin Montalve, Luis Almeida, etc,

En lns ahos sesenta, el Pop Art sc basa en la publicidad, en son de
burla, pero noy pronto el discfio grifico empieza a reinvindicar el Pop
como una cstética propla, Los publicistas huscan a los artistas mfs re-
nombrades para encargnrles ¢l disefio de carteles, dde portadas de libros,

discns, o de revistas, incluso de coches o de aviones,

Son mis complejos los casos de pintores que practican profesional-
rnente ¢l disehe como un modus vivendi; desde los afies veinte, Vicente
Rojo pretende separar su arte de su oflicio, Sin embrago, en alguna zona

indefinida amhos se complementan,

El grupo Arco Iris, presenta dos iniciativas inéditas en México co-
mo son: el establecimicnto del primer estudio de disefo grdfico fuera
de México, D.T. v ¢l primero también en editar autfictona de disefio: Ma-
genta,

AMberto Reltrin (1923) estudiéd arte aplicade en 1a Escuela Libre de
Arte y Fublicidad de México, y artes en 1a Escuela Nacional de Artes
Pldsticas, San Carlos, Se dedicS algunos afies a la ilustraci6n sntropo-
16gica ¥ material diddctico de lenguajes indios, Grabador artistico,
Beltrfn se caracteriza por su interés en la caricatura polftics (en la
que destacan tamhién Rogelio Naranjo y Abel Quesada) lo que Je¢ lleva
entre otras cosas, a fundar las revistas palftico-satiricas "Ahf va el

golpe" "“F1 coyote emplumade’, descrpefiande ademis 1a  subdireccidén del

diario F1 Dfa,

Otros miembros de 1 Taller de Grdfica Popular, ccasionalmente dedi-
cadas a ilustrar libros v publicacioncs, son Adelfo Hexiac, Adolfo Nuin-
teros (i6mez, Ternande Castro acheco, José Luis Cuevas; los mils jévenes
Irancisca Talede, Jordo Rolds, lsmael Guardado, Pnrique Catanneco, Arnul-

fo Aquine, Juan Arroyo, René Galindo, etc,
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Como cn cl resto de América Latina -y en cierto modo como en el
resto del mundo llamado occidental- sigue inperando en México dentro
del canpo publicitario ol modelo americano mis estereotipada, Basta
con nirar 2 nuestro alrededor para darnes cuenta que disces, revistas,
Hbres, folletos, carteles, panorfmicos, televisién, etc., s¢ encuen-
tran transmiticnde de manera abjerta v con el =6lo interés Jdec vender,
una cultura que no corresponde a nuestro pasade histérico ¥, sf a la
rotencia capitalista mas poderosa del planeta n su ideologfa v a su
slempre vivo desco de expansibn territorial manifestado en forma de

elitismo que nos hace despreciar nuestras rafces,

Lo cierto ¢s, que el halance actua) del dischio mexicano ecstrictamente
grdfico, resultn menos positivo de lo que corresponderfa a su ejempiar
historia .con 1a primera imprenta Jdel continente y con 1a extraordinaria
escucla de grabado xiloprafico creada por José Guadalupe Posada-, In
cl momento de Iniciar una Wistoria del discho grifico en Méxice, habrfa
que prescindir de una rBhrica que nos limita hist6éricamente a 13s dos
Gltimas dé€cadas, Dentro ¥ fuera de las academias oficiales, l1as “artes

decorativas®™ tienen gran tradicién en México,

Una historia mexicana de las artes v oficios, o de las artes indus-
triales y de los estilos que schalan las diversas €pocas debiera apun-
tar cn dos dirccciones:

Por un lade la influencia de tecnologia importada desde los dfas de Juan
Pahlos, hasta las mds sofisticadas computadoras que claboran imfgencs
realistas de ohjetos inexistentes:

por otra parte, la includible importancia de ‘los oficios autfctonos, 1la-
mados artes populares o artesanias, desde decoracicnes arquitecténicas
de iglesias y conventos por manos indfgenas ecn el siglo XVII, hasta 1a
recuperacidn cstilfstica como forma de nacionnlismo, iniciada en Jos
afos postreros de la revolucién por el Dr, Atl, Rosario Montenegro,

Adolfo Best Maugard, Beltrin, Mexiac y Ouinteros Gdme:z cntre otros,
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“La calavera catrina®

Cubierta de libro, h. 1691.
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DISESD GRAFICO <
1) PEFINTCION D ISR i
1 disefic surge como una necesidad del homhre para capresarse

desde los fnicios de 1a humanidad, con los pictégramas v 1a utili-

cifn de técnicas que no han sido del tode aclaradas, €sfe busca

a

1a forma de represcentar ideas y sensaciones que 1a naturale:
su_alrededor le da,

MAs adelante, cuando ¢l hombre camhian su vida némada por 1a se-

dentaria surgen Jos primeros sistemas de organi ién grupal, con
T cual 1as representaciones graficas empiczan a cxpresar no s8lo
sus conovimivntos sino tamhién 1a cultura que sc va formando vonfor.

mhios

me transcurre el tiempo, Ns asf, que 1a historia manificsta
radicales en o) discfio, desde 1a forma de vestir hasta las diferentes
manifestaciones religiosas que han inspirado a 1a gran mavorfa Jde

fas representacioncs prificas, Ln la actualidad, ¢l disedio ocupa un
Mugar impertante en Ja cultura de c¢ada pafs, porgue representa ne s6lo
1a historia <jino tambhi€n distinguc los conceptos estilfsticos propias
de cada nacién,

Aunque los diversos diccionarios mancjan distintas definicioncs
de la que el discho ¢s, todos coinciden en sefinlarlo como hosquejo
de alguna cosa, trazo, delineacibén de una figura o un ehjcto,

1 discho ¢s un trabajoe de creacién que dentra de su forma cxpre-
siva dehe curplir una funcifn; csto cs, que al dischar ex importante
crear con un fin precise ¥ satisfacer una necesidad que pucde ser hu-
mana o social,

.0 interrelacién de cstas rausas cn ¢l proceso de discho -finali-
dad, funcién y forma expresiva- a través del material por medio de
una técnica adecuada, son las hases fundamentales de una huena reali-
zacién, Si ademis se contempla la industrializacién y 1a cconomia que
£sta conlleva, s¢ obtendrd una produccifn masiva Je discho que satis-

faga las necesidades de nucstra moderna socicdad,



2} CONCEPTO D5 DISESO GRAFICD

“Se 1lama disciio grafico o la transformaci6n Jde bdeas y concep-

tes en wna forma Jde orden estructura) v visual, Es ¢l arte de hacer

tibros revistas, anunclios, envases o {olictios

k1 discho grafico como tal, no ticene Ifmites, sino que sc encucn-
tra abierto a nucvas industrias, nuevas técnicas, nucves materiales y,
principalmente, a nuevas nccesidades, A) hahlar de disefio, nos referie
mos también a creatividad y téenica, dos partes fundamentales que nos
tlevan a legrar un producto final valjoso,

Al dpual que cualquier acto creative, el disefio gréifico es un did-
logn entre 1o existente ¥ 1o nuevo, lis necesario al Jdischar, cxaminar
cuidadosamente nuestros clementos culturales, sus caracterfsticas, sus
hahjtantes v sus necesidades, o sea, =u marco de referencia, Posterior
a este anfilisis se ohtendrén alternativas adecuadas a resolver la pro-
blemitica plantecada,

£1 disehador sc¢ comunica con el lenguaje de 1a farma, el volumen,
ta figura, el formato.,.usando para cllo los materiales, el color, la
tipopraffa, ctc, Asf se pucde uwbicar al discfio prifico cn el 1imite
donde al arte, 1a industria y la socicdad sc juntan, resulta importan-
te sefalar que el dJdiscefo pridfico aparcce en el marco de una estructura
industrial madura,

'l discfio gréafico estd considerado como una ciarrera de tipo artfs.
tico, pero hay que reconocer gue tamhidn sc bhasa en teenjcas definidas,
Fso unide a los distintos campos a los que puede dirigirse v en cspe-
cial a los diferentes medios de comunicacién que utiliza, nos da Ia
gran importancia de proyeccién que tiene ol disehiadar egrdfico,

Asf, cl discho gréfico como medio de comunicacién visual, capaz de
satisfacer necesidades sociales sc convicrte cn un factor impertante
para el aparato productivo del pafs al realizar una de sus tareas pri-
mordiales y 1a mis completa dc todas: 1a publicidad,

La importancia primordial del discho grifico radica alvcdeder de
1a venta o la promocidn del producto o servicio que provecta, la in-
dustrin sc desarrolla hoy ripidamente, dado que Ja competencia entre

los productores de mercancfas y los suministradores de scrvicios cos

cada vez mavor,

1
John Laing, "Haga unted mismo su disefio grético® p.9

%



Algonas de las Areas del disefio gridfico son: el cartel,la fotn-
graffa, las scfales, la televisién, las exposicioncs, la escenograffa,

el cine, el discfio tipogrifico, las caricaturas, la ilustracién, los

cmpagues, la imagen corporativ cl discho edotorial, ambiental, ctc,

ohictive Gltimo del disehio gréfico cs el mensaje visual que comuni-

ca, .
Ln este trabajo se analiza de una forma concretd una de las drcas

que presenti mayvor campo de accifn dentro del disefio griofico: la marca,

sus cualidades v diferencias con patentes v otros dercchos, La marca

en ¢l entendido de imagen corporativa represcenta para ¢l disedador gri-

fico la posibilidad de dar a 'lln productoe o servicio una "personalidad”

propia,

F1 disefio grdfico actdy como un lenguaje implfcito en las cre

nes que de €1 derivan v se constituve como un medio de transmisién de

mensajes uniformes a los consumidores,

|2



Hlasta aquf hemos cxtudiado ¢l surgimiento ¥ desarrolle del disefio
gridfica cstrictamente cn México, tamhién s¢ exponen conceptos de hise-
fio ¥ Disciio Grifico para dar un aspecte particular a Ia investigacion

y conocer fus alcances ¢ importancia oo la realidad act

A continuacién se analiza

in las distintos derechos que pucden re-
gir a una obra griflca v con qué consisten éstos,

La trascendencia que ticne el disciador grdfico en el aspecto le-
f£al -especfficamente de marcas- ceadyuva 3 un conocimiento mis cxtenso

del régimen legal v c6no éste influye on ¢l disefio mismo,
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¢l presente capftulo se explicvan los diversos aspectos que

se manelan a lo largoe del trabajo, se habla de mare natente, derccho

de auter ¥ propledad industrial con e} fin de presentar los puntos en
comn ¥ las difercncias on cuanto a su rédgimen colive una ohra grificay
1as definiciones de Derecho, Norma v Ley sc presentan para distinguir-
tas entre s{ ¥ mis adelante entender su correcta aplicacién al trahbajo
del disciador grifico. Aquf sc trata ya de una forma profunda a la

marca, sus caracterf{sticas v su relacidn on los dAmbitos grifico v legpal,

20



A PRIMERAS LEG!StI\ClDNéS SONRE. REGISTROS DE MARCAS Y PATENTES.

Las leyes sobre esta materia tuvieron su origen en lnglaterra
y varfan de un pafs a otro; en México la Direccidhn General ue Lesa
rrollo Tecnoldgicou de la Secretaria de Corerciu y tomento Indus-
trisl, tramita leyes y procesos a seguit desde 1830: eos importante
destacar que los primeros registros concedidos no presentan la 1ma
yen de la marca, sino dnicamente la documentacidni a partir del
25 de agostc de 1903 yo con una nucva ley estatlecida. las marcas
GON presentadas e aimpresas en la gacets oticial de marcas y paten-
tes de 1a oficing ae registro de 1a SLCUMY. La legislacidn sobre
Fropiedad Industrial e lnversiones Extranjeias fue tevisods y co-
rregida 8 fines de 1991, después de casi vinco aflus de su dltima
revisidn (enero de 1487), Se han presentogo cuatto modi{iceviones
@ esta Ley & partir de fu surgimientu como Ley de lnvenciones y
Marcas. gue {ue avrogada en 1952, Diclins modificationes presentan
combiios notables entre 1952 y 1975, sin emrbargu, a psrtit de esta
fecha los cambios hon sido minimus. Lo gue antctlormente fue la
Ley de lnvenciones y Marcas pass a formar parte dge ia Legislacidn
sobre Propiecaad Industrial e Inversioncs Extranjeras como un capf-

tulo més,

yil
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1) pEFINICION: DE MARCA

La gran mayorfa de 105 productos y se1vicios presentan uns
identided que los distingue de la competencia. Esta identidad tam-
bifén copocida come marca, se utiliza para atraer al mercado de
gran consumo{ csta marca debe presentar caracteristicas como son:
seguridag en el preciv ae sus productus o servicios, calidad, uni-
formidad y fiabilidad a los diferentes grupos sociales. En un pro-
ducto que se distingue por su calidad estf carantizado el nombre
corporativo; el diseflador actual tiene que aprovecharse de la mar-
ca del producto, ya que la calidad y uniformsdad dependen de €sta,
una nueva adicidn & una familia de productus 0 BETIVICIVS C6 pProO-
bavle que presente mas €xito cuande estd ligada & una marca cono-
ciraa que si ge lanzs Lsjo otra desconucica.

La marca es el signo que distingue 108 productos O servicios
de otros de su misma especic o clase y pucde ser nominativa (for-
meds sdlu por palabrac), figurativa {(tormada 8810 por dischol y

mixta (lo combinacidn de polabras y f(iguras

Resulla posible delinir a la marca de cuatro tormas distintas:
*La que sciiala a la marca vn papel de signo indicsdor de proceden-
cin de la mercancia.

* Aquella que consaidera a la marca coro agente andividualizador de
pruducto © servicio.

* Una tercerd que conjunta los dos crilefios anteriorcs,

* tnp Jltims que sdoptando la tesis mixta ya 1ndicada centra 1a
esencia de la marca en funcidn de ls clientela.

Entre sus funciones estf la de distinguir productus o servicics
de su eopecie o clase y proteger al pablico consumidor para que no
sea enganado © inducido a error. As{ tomtién, la marca denota pro-
cedencia del producto o servicio, esto es el respaldo, buen nombre
del fabricante, comerciante o ptestador de servicios, En su defec-
to 1s marca es el medio para que €l consumidor esté en conucimien-
to del origen del producto y finsimente, el signo dastintiva para
atact a la clientelo en Ja adquisiciln de productos o scrvicios

del titular.



Para que la marca cumpla estas funciones debe presentar algu-
nos requisitos como cardcter distintivo, el ser cspecial, es decir
que se dedique a productos o servicius concretos, Tambidn deve ser
novedosa, no una copia o reproduccidn de alquna ya existente, y el
signo debe ser versz, sin utilizar signos engafiosas en 1la venta de
artfeculos o servicios.

Existen marcas registrables y no registrables: las primeras
son aquellas que cumplen con las funciones y requisitos antes men-
cionados, por lo gue su titular gozard del derecho 8l uso exclusi-
vo, una vez obtenido ¢l reaistro correspondiente ante la Direccidn
General de Desarrollo Tecnoldgico de la Secretaria de Comercio y
Fomento Industrial; las segundas son 1as que no cumplen estas fun-
ciones ni requisitos por lo que su titular no gozard ningdn dere-
cho,

El uso exclusivo obre una marca da a su ducfio, ademds de usar
por si 1a marca o autorizar a terceres a hacerlo, el derecho a opo
nerse a que Be use Su marca sin su consentimiento, lo cual conati-
tuye un delito sancionado nor la Ley de Invenciones y Marcas con
prisidn de dos a seis afios y multa por el importe de cien a diez
mil veces el salario m{nimo diarlo genecral del Distrito Federal.

*La marca constituye otro de las instituciones cldsicas del
sistema de propicdad industrial, Marca s, desde el punto de viste
jurfdico, un signo distintivo que permite a su titular [fabricante
o comercionte) distinguir sus productos o servicios de los de la
competencia y. en sentido econdmico, un signo gue tiende a propor-
cjonar a la clientela una mercancfa o un servicio cubierto publica
mente con su garantia, As{, la principal funcién de la marca debe
ser 1a identificacidn de los satisfactores que genera el aparato
productivo, La marca es el vehfculo que utilizan las empresss para
capturar la clientela y dominar los mercadon, y desempeha un papel
primordial en la comercializacidn de mercancias y servicios, lo

cual, obviamente, representa un cierto valor econdmico®”

z.

Dr, José Luis Solleiro, ing. José H, Flores Cortes.

“Manual Universitario de Propiedad Industicial®, p.27.
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2} ULEFIKICION DE PATEMIL

Representa el privilegio legal que el Estado concede a una per

sona tfsica o moral, durante un plazo determinado, para producir o

ut

ilizar exclusivamente, o o través de un tercero bajo su licencaia,

un producto o procedimiento que haya resultado de 1a actividad in-

ventiva. Este derecho exclusivo, a pesar de que la informacidn de

1a patente estd disponible para el piblico, tiene por consecuencia

la prohibicidn & un tercero:

a)

De fabricar el producto objeto de 1a invencidn patentsda sin te
ner la licencia de explotacidn previamente oturgada por el tity

lar de la patente. .

b) be introducir al pais e importar el producto patentado; dae uti-

c)

a3

ra

l1zarlo, venderlo o ponerlu ue cuaiquier mancra ¢n ¢l mercado,
segun consta en el artfculo 5 quater del Conveniu de Paris para
la proteccidn de la Propiedad lndustrionl del 20 de marzo de
1883, revisién de Estocolmo del 14 de julio de 1967,

bDe emplear o poner en précticsa los medios o procedimientos de
produccibn patentados. as{ como tambidn de vender u oftever en
venta dichos medios o precedimientos,

De entregoar o de ofrecer la entregs & una persons no titular de
una licencia, los procedimientos que permitan llevar a la pufc-
tica una invencibn patentada.

£l registro de una patente sc realiza ante la Direccién Gene-

1 de lnvenciones, Marcas y Lesarrollo lecnoldgico de 1a Secreta-

rf{a de Comercio y fomento Industrial.

Pu
1.
2,
3.

q.

Pa
.
.

eden obtenerse cuatro clases de patentes:
Patente de invencidn,
Fatente de mejoras.

Patente d

o

modelo 1ndustrisl,

Patente d

£

dibujo industrial.

tente de invencidn por:

Un nucvo producto industrial o una nueva composicidn de materia.
El emplco de medios nucvos para obtener un producto industraal.
La nueva aplicacidn de medios conocidos pora obtener un producto

© resultado industrial,
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Patente de mejoras por:
* Las mejoras o una invencidn amparada por una patente anterior o
que sca del dominiv publico, siempre gue produzcan un resultado

industrial.

Patente de modelo industrial por:

* joda nueva forma de un producte industrial, preza de maguinarsa,
herramienta, estatua, busto o bajo mivel, gue ys por su nueva
disposicidn artfstica o bien por la nusva dispusicidn de la mate

ria, forma un producto industrial nuevo y original.

Patente uc dibujo industrial por:

* Todo nuevo dibujo usado con fines de ornarentacidn industrial en
cualquier substancie y dispuesto en ella por impresidn, grabado,
mosaico, incrustacién, decvloramiento y olro medio cualguiera,
t{sico o quimico, de tal manera Que d€ 4 los productos industria

les en que los dibujos se usen, un aspecto peculiar y proplo.
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3) DEFINICION DL DERECHOS DE AUTOR

Es €1 conjunto de’normas que protegen al aulor y Su obra res-
pecto del reconucimiento de la calidad de auter, ta facultad para
oponcrse a cuslquier modificacidn de 18 obra sin su consenlimientao,
as{ como el uso o explotacidn temporal de la obra por si mismo o
por terceros.

Se conceden dereches de autor a:

1. Obras literarias: Cient{ficas, juridicas, técnicas, pedagsgicas,
teatrales, contenide de programas de 1adio o televisidn, progra
mas de computacidn, etc.

2, Obras musicales: con letra o sin ella,

3. Obras gréhcasx planos, cartas y diccfins.

4. Obras plésticas: pintura, escultura, litogratia, atbujo, totu-
qra!fa. grabago, arquitectura, escenogralfa, pantomima, danza.
etc.

5. Producciones cinenatogr§ficas.

6. Fonougromas,

S

a8

protegen por mecdio de reserva de derechus para su uso exclusivo,
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4) DEFINICION DE PROPIEDAD [NDUSTRIAL

Derecho que ¢) inventor o descubridor ticec sohre 1o inventade
o descubicrto, para que €ésto no sea cxplotade sin su consentimiento,
Los derechos de propicdad industrial forman parte de un amplio von-

Junto de elementos que integran una estrategia de comercializacifin

de 1os desarrollies tecnoldgicos, Se entiende ¢l mérito d¢ una inno-
vacién tecnolégica cuando se incorporan €xijitosamente los conocimicne
tos al aparato productive, lo cual significa 1a comercializacidn de
cstos conocimicntos a través de un paguete tecnoldgice finpevaciéng

con elementes que trasciendan una investigacion Je laboratoerio,

fin resumen, una invencién resulta hen@fica cn ¢! momente en quc
cs llevada al terreno productivo, ¥ 1a importancia de los derechos
de prapicdad industrial sc relaciena Gnivamente con ba posibhilidad

de comercializacién de las invencioncs,
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B. LA LEGISLACION MEXICANA

1) vefinicién de Derecha .

£1 proceso de formacidn del Derecho surge poralelamente o la
historia del hombre, en particular cuando €ste desarrolla una vida
socinl. Por esta causa, la explicscidn oel Derecho debe relerirse
5 los grandes momentos dg la humanidad y con ello estar cn capa-
cidad de explicar y definir 10 gue aebe entenderse por derecho.

Joda persons ocupa, Junto con otros Seres un lugar en la na-
turaleza, la diferencia con estes dltimos son sus productos o ma-
nitestaciones culturales entre las que pucden contarse ol Derecho.
Fota ese honbre -entendido en su totalidsd psicubioidgica y en
las circunstancins sociaoculturales en las que se encuentrs enclava
do, mismas gue determinan su existencia histdrica- es el Derecho
lo que representa aguello o lo cual aspira: es decir, el minimo
de seguridad., de certeza, de jgualdad y de libertad.

tl Derecho establece un amplio sistena ae normas que confieren
facultades: s:1 se llcvan & cabo tsles o cuales requisitos o se cun
ple con ellos, tendremos un acto juridicamente vdlido 1ldmese le-
galizacidn, naturalizacidn, ete. Por atio lado, en un ndmero menpor
de normps jur{dicas cncontraremos un sistema sancionador o coacti-
voi "al que con perjuicic de algulen oisponga purs s{ o para otro
ce cualquier cosa ajcha, oe la que se haya transmitido ta tencn-
cia y no el dominio (abuso de confianza) se le sancionard con pra-
610n hasta de un afio y multa hasta...” etc. En el praimer caso, el
cumplimiento de 16 norma nos daré la seguradad y 1a certezs de
gue obtendremos un acto jurfdico valido, en el segundo caso, la
violaci6n de la norma nos acarres una sancidn ya sea pecuniaria
{multa) o una sancidn privativa de libertaa.

Cuandoc hablamos de Derecho debemos distinguir de 1nicio, dos
cuestiones diferentes aunque vinculadas entre si.

El derecho que yo tengo para exigir respeto de otros sobre un
bien de mi propiedad o el derecho que yo tengo para exigir de otra
persona el cumplimiento de una obligacidn o la abstencidn de una
conducta; se denomina berecho subjetivo.

El Derecho objetivo es el conjunto de normas ]urfd:can que se

encuentran agrupadas y constituyen un sistema.



El Derecho subjetivo se refliere a los derechos indaividuales
con que cuenta cada persona,

Le lo dicho anteriormente, pudemos afirmar que el Derecho es
el conjunto de normas que irponen acberes y confieren facultades,
que establecen las bases de convivencia social y cuyo fin es dotar
a todos los miembros de la socicdad de 1os mfnimos de sequridad,
certeza, igualdad, libertad y justicia.

Al Derecho corresponden las caracter{sticas de heteronomfa, ex
terjoridad, bilateralidad y coercibalidad.

a} LA NETERONOMIA, significa estar sometido a la autoridad o mando
de otro; ¢l Derecho estalilece obligaciones que deben cumplir los
humanos, aunque no estén de acuerdo con lo que 18 norma jurfdica
dispone.

b) LA EXIEKIORIDAL, como caracterfstica oel Lerecho, quicre decar
que a €ste le interesan prirordialmente las manifestacioncs exters
nas ge la conaucta humana, el aspecto objetivo del comportamiento;
y. en scqundo plano, los sdviles, los propodsitos, las intencicnes,
€) LA BILATLBALIUAD, es unn dec las caracteristicas esenciales del
Derechn, puesto que sus nurmas tienen “dos lados”, dos aspectas:
en la norma jurfdica encontramos un derechu, pero tambien una obly
gacion: frente a un deudor. un acreedor: frente a cada obligado,
un facultado. que puede exigir de aquel el cumplimiento de la
obligacidn,

Todo lo que el Derecho postula v ordena es algo que le debemcs
a alguien (respeto, dinero, trabajo.alimentos, fidelidad, servi-
cios, etc.). ¥y ese alguien estd autorizado por el propio Derecho
para exigir a¢ nosotros aqueilo gque le debemos. En el campo del
Lerecho, toao aguello gue es facultau de uno es ublngnclén ae atro,
y viceversa,

d) LA COEACIBILIDAD, es la nota maas caracterf{stica del lierecho, y
congiste en la posibilidad de imponer el cumplimientu de sus man-
datos a viva fuerza, si cs necesario, para vencer la resistencisa
del m&s empecinado rebelae. *E1 sentido esencial de 1a norma ju-
r{dica consicte en emplear, si es necesario, todos los medios para
evitar que se produzca el comportamiento contrarioc al gue ella

ordens y para imponer &ste o todo trance®

3. tuis Kecasens Siches, *"Fijosofia del Derecho”, pe 117
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2} pefinicidn de Norma

Son reglos prdcticas que tiencn cordeter obligatorio o son a-

tributivas de facultades; éstas 3 deberes o dere-
chos.

Es importante scfialar que la norma es un tipo de orden o manda
to dirigido & los individuos para gufar su conducta. Para poder
hablar de norma jun’dica. es requisito indispenssble gque esta ten-
ga validez, €3 decir, que haya sido expedids de conformidaa a cri-
terios prevismente establecidon por otras normas, de tal forms que
61 entd previsto gue los legisladares, €1 juez o cualquier otro
drgano de Estado son los facultados pars emitit \as normas del
sisters, estaremos en presencis del primer requisito indispensable
para consaderar que existe una normn Jurfdu:u.

Exiaten otros elementos formativos de la norma jurfdica, los
cuales son: eficac{a, es decir, gue debe tratar de ser observada y
obedecida; £mbito espacisl. lo cual significa que estd elaborada
para una sociedad determinads; émbito terporasl, estou es, que la
notma entra en vigor & partir de una fecha cierta y de)a ae estar
en vigor a partir de otra fecha distinta: y, émbito personal, lo
cual establece s que parte de la sociedad va dirigida (mayores de
edad, extranjnros, comerciantes, etc.)

Por Gltimo, es importante hacer una distincién respecto de las
normas Jurfdxcns generales y 1os normas ]url’a:cns 1ndividuales,

Cuanao una norma ]un'dh:u se refiere a una conducta atribuible
8 un nfirero indeterminago de individucs, estaremos en jresencia
de upas norma )urfdica general. kn cambio, una norma jut fdica sera
1ndividual cuando estd dirigida 8 uno o varios individups de for-
ma personal.

De lo expuesto anterjormente, podemocs decir que 1as normas tie
nen por objeto la regulscidn de la conaucta para con lus demds, a
fin de organizar la vide social., previniendo los conflictos y dan-

do las bases para su solucidn.
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3} pefinicidn de tey

Es una norma ae conducta dictada por ei Toder Legislativo, e
cardcter general, abatracta, obligatoria y sancionada por la fuer-
za.

A la Ley le corresponden las caracter{sticas de general itdad,
abstraceidn y obligatoricdad.

a) LA GEMERALIDAD. lLas notmas Jun’dxcas sc claboran pars todas las
personas, cn general, que puedan quedar comprendidas dentro de s
hipdtesis en ella contenida. As{, las leyes rclativas 8 los auto-
movilijstas se aplican s8dlo a ellos, pero a todos.

b} LA ABSTRACCION, Lo ley se expresa en terminos abstractos para
ser aplicoda 8 todos los casos concretos que lleguen 8 presentarse
en 1a reslidad, dnicas situaciones en que la ley se hard efectiva.
c} LA OBLIGATORIEDAD. La ley es obligatoria., porque compromete a
su cumplimiento 5 los destinatarios de 1a misma., independientemen-
te de su aceptacidn o rechazo de Jdicha norma.

Existen leyes naturales, leyes sociales, leyes [edersles y le-
yes ardinarias o localen.

Las leyes naturales pertenecen al mundo del ser. expresan las
relaciones que exiaten entre los fendmenom de 1a Naturaleza refi-
riéndose a sus cousas; es decir, son causal-explicativas, nos di-
cen cdno son las cosas y cdmo ocutren.

Las leyes spociales san mandatos & la conducts humana, & la
cual moldean sefialdndose directrices; constituyen el llamado mundo
normativo o mundo del deber ser, prescriben un comportamiento, se-
Tialan algo que debe realizarse, porque ello es justo, Wtil o conve
niente.

Las leyes federales son reglamentarias de los preccptos consti
tucionalea y obligan a su cumplimicnto en todo el territorio de la
Repblica; son creagas por el Congreso de la Unidn y comparten la
elevada categorfa jur{dica de los tratados Internacionales, que so
1o cede ante la Constitucién.

Las leyes ordinarias © locales tienen las caracter{sticas de
la ley & que se acaba de hacer referencia, pero no emanan directa-
mente de los preceptos constitucionales y adlo tienen vigencia en
1a entidad federativa para la cual fueron elaboradas.

146 Legislacidn sobre Fropiedss Inaustrial e Inverslones Lxtran
jeras, pertenece a las leyes lokrleg,



C. La marca

1) Desde el punto de vista gré(:cu

Recientes estucius sobre xnvcslngncxdn motivacional han demos-
trado gue & trav€s ael tiempe lus Productus van aaquiriendo cicitu
significado para 1a gente. el cual varfa segin el gradv al cual el
producto es vinculado con aspectos sociales. Esta imagen consiste
en todo aquello que la gente 8socie con la marca. Las impresiones
y sentimientos del consumidor indicon Que marca es mas apropada
para determinado tipo de compradores asocidndola a gran variedad
de circunstancias.

De la misma forma, la imagen puede tenes referencias de natura
leza m4s personal, comp el que 16 maiva sea juzgaca por la uente
como apropiada para personas de determinads edad; &1 ge considera
moderna o conservadora: 81 tiene caracterfsticas mascuiinas o fe-
meninas: 81 presenta elementos nacionales o extranjeros y tampidn
$1 se considera que se le asocia con personajes de SOc1eudu U de
alto nivel: O se juzga Que €5 UNa MArca aproplsos para ser usada
por capss inferiores ae la sociedad. lodo esto 1noica que la gente
desea un producto cuya imagen corresponda a la imagen concebida
por ells.

Uns marca es #lgo més gque una etiqueta o marbete que se utiliza
pars diferenciar a los {abricantes de un producto; es un s{nbola
corple}o que representa una variedad de 1deas y atributos. La mar-
ca dice a los consumidores ruchas cosas, no ablp por como suena,
sino también, por la asociacidn que crea y mantiene como objeto
piblico a traves del tiempo,

El conjunto de i1deas. sentimientos y aptitudes que tenemos ha-
cfa una marca nos permiten hacer uns diferenciascidn con Tespecto a
marcas similares aplicadas a un sintin de productos,

Cuando disefismos una marca perseguimos los siguientes objetivos:
1. Distinguir el artfculo o servicio del de la competencia.

2. servir de garant{s de consistencia y calidad,

3. Ayudar a darle publicidad al producto.

4. motivar al piblico a consumir esta marca y Ao otra.

La rmarca gebe conjuntar sencillez, impacto y memorabiliaea,
de tal manera que el plblico la identifique y distinga de la com-

tencais.
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2) Concepto

El interds que en los mercauos de libre competencia han mani -
festade industrTiales y comerciantes pur el dominio oel comerciu
¥ de tooa i1a activideo mercantil, fundamenta la explicacidh ae
esta nueva faceta de los agerechos privedos: la marca.

b¢ quiere con ella proteger contra la posible competencia
uesleal, y garantizarles a propietarios, establecimientos y merca-
derias, el exclusivo derecho sobre el dominio o control de un nom-

bre. un rdtulo, muestra. emblema o distintivo, respectivamente.

La marca es un BignNo que tiene como fi1n distingulrl mercanc{as,
pora beneficio de quienes se han serviae de eilas y no han sido

engabauos en cuanto 8 su eficucia o ulilidau, beneficio que tam-

L3i€n se extienue al CUMErciante GUE QUICTE prescival u mejura
su Clientela; la marca debe ser una imagen ceterminante e 1ndivi-~
dualizadora, aplicada a ciertos proouctos, y estar en fhtims rela-
c16n con el comerciante: ésta, me caracteriza por proteger a lus

productos de la competencia oesleal, diterenciarlos oe otrus, es-

¢
pecializar las mercancias que se utilizan ¢ inudicar la procedencia,



3) Funciones

3.1 FUNCION DE DISTINGUIR, a l1a cual corresponde la tinalidad de
Amponer ios productos. cCONSErvanno y acrecentanau 1a cilentela,

Su importancia radica precisamente en que por ella pueden diteren-

ciarse los artfculos uel mismo géheru. andlogos o semejantes.

3.2 FUNCION DE PROTEGER, cuyo {in préximo es el de impedir la com-
petencia desleal.

De interds tanto para el productor como para el cunsumidor. Al pr}
mero le permite gue sus productos continuen circulando con exclusi
vidad, gracias a las ventajas que la ley le otorga, y al segunuo.

orientarse sobre quien produce determinados LIENEsS O SErVICIUG.

3.3 runcion DE INDICAR LA FROCERDENCIA, que tiene por objeto ampa-
rar ail pﬁblxco contra el engafiu, mediante la veracidead de la indi-
cacagn.

Consiste en designar o indicar la procedencia age los bienes, asun-
gue sea de manera indirecta, a tin de cuidar 1a buena te del pd-

blico sobre el origen de sus art{culos

3.4 FUNCION SOCIAL. que comprende un interes general, cumo es en
efecto la garant{i de 1a calidad de las mercancias.

Los bienes tienen mayor o menor 1mportoncia, neg\?n el papel que
deserpefen dentro del grupo social en que se los considere. El
productor debe respetar la calidad de sus nercancias, con el tin

de agradar en el coumercio y Ge no frustar a su clientela,

3.5 FUNCION DE PROPAGANDA. En este caso., el fin es el rendimiento
conercial,

L8 marca tiene un pouer publicitario que npo se le puece desconocer.
Sitfia al pdblico en la posibilidad de iaentificar ia meicancia ¥

de asociar la marca con el producto y con su calidad.

3.6 FUNCION TECNICA. Proteccidn de 1a mercancia, utilizacidn de un

envase o empsque, adaptacidn de las mercancias a8 su consumo.



4) Condiciones {caracteristicas)

Las marcas, para que tengan condicioh de tales, han de atender

a diferentes caracter{sticast

4.1 DISTINCION.- La marca debe ser,concebida de modo que sirva pa-
ra especializar, individualizar y singularizar. En tudo nomento,
la finalidad de la marca es identiticar.

Fara qQue una marca sea efectivamente distinliva debe reunir regqui-
sitos legales y materiales. La nuvedad y la especialidad son los
dos conceptos que integran la funcién de la marca, hacidndola etec

tivamente distintava,

4.2 ESPECIALIDAD. - Eate concepto comprende varios puntos de vista:
&)} Dencte que 1a marcs sea particularmente identiticable.

b) Significa que la marca nho sea de tal samplicidad, que represen-
te para los compradores un elementu ho atractivo.

c} Que cada marca se utiliza para los productos respecto de los

cuales fue registrada.

4.) NOVEDAG.- La marca debe ser novedosa, lo cual es atributu esen
cial de ella. porque, la novedad y 1a eapecialidaa integran el con
cepto de dist incidn que la caracteriea, Esta noveaad me refiere,

N0 a su inexistencia en el mundo de la resliaad, siho & yue no se

18 estd utilizando para productus ae la misma clase.

4.4 LIC11LD.- Esto es, que No conlravenga las gisposiclones lega-
les sobre la adopcidn de signos distintives. hormalmente, loa or-
denamientos ]un’d:ccu sehslan los requisitos que debe llenar un
signo para tener la calidad de marca, tanto en s{ mismo como en

las formas adjetivas, & fin de obtener el registro pertinente.

4.5 VERACIDAD.- La morca debe ser clara en su expresidn, a fin de
no producir engafios ni directa ni indirectamente en los8 conBumigo-~
res, Easte principio de la veracidad en las marcas no se refiere a
otros competidores, sino que atane & la expresion marcaria con el

producto mismo, por cuanto ileqard al conocimientu del pﬁbncu.
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4.6 OBLIGATORIEDAD DEL LSO.- El uso ubligatorio de ia marca se pre
senta en dos casos diferentes: uno, cuando se impone 1a utiliza-
cién ae una marca que fue o pueae serlo, libremente pur el intere-
sado o titular; y el otro, cuando el uso cbligatorio lo es de una
marca a1mpuesta por el Estada.

En el primer caso, se explica 1o situacidn por razones de orden pg
blico que as{ lo requieran, Las leyes sc encargan des hacerio obli-
gatorio para determinados artf{culos, como el oro., segdn ocurre en
ciertos paises: © pars la plate y otros productos quimicos o farma
céuticus.

En £]1 segundo caso, tenemos que son marcas de tipo invarisble aime
puestss por el ksteuo y de uso obligstorio, con las cuales deben
marcarse ciertos productos, As{ ocurre con ias marcas cel valor de
Oro. plats y las marcas del control de produccidn de armas de fue-
go. E1 hecho de adoptar este tipo de marcas no impide el uso de
marca especial de cada comerciante o productour del articulo ae

Gue se trate.

4.7 INDIVIDUALIDAD.- Esta caracter{stica. parece confundirse con
el principio de la especialidad. Si bien es Cierto que la marcs
debe estar destinada & cubrir ciertos y determinados productoa y
en ello radica su especialidad, en este caso, considerando el tac-
tor de la individualidad, se tiene en mente la persona fisice o
moral que le utiliza. 51 una MArca GES1IGNATA Proouctos de varias
casde progductoras. no se verfa claro el ocbjetu y la finalidaa

perseguidos normalmente.



$) Clasificacadn

bngn la uprccnaann personal, o ¢l punto de vists que se ten-
ga. se elaboran ditercntes clasificaciones de 1as marces, que ori-

- 2,
ginan importantes consecuencias Je oruen practico y juridico.

5.1 MARCAS REGISTRADAS Y NO REGISTRADAS,

a) MARCA REGISTRADA.- La ley habla del registro de la marca, el
cual concede el derecho exclusivo de uso sobre ells mediante los
recurscs legales que se cncuentran vigentes, y de la proteccidn
mediante las normas que ells misma establece; pero en ninguna par-
te prohibe el uso de 188 marcas gue no se encuentran registradas.
51 la marca se registra, se hace en beneficio del propietario, y
8) no ne hace, éste asume i1as consecuenciss, como, por ejemplo,
afrontar una competencia desleal o una usurpaclén, sin lugar a
indemnizacidén garantizada. El registro nu crea la marca; ella es
en s{ misma, siempre y cuando reuna las condiciunes para llevar a
cavo 1a funcién o Que estd destinada. El registro 1a eleva a la
condicidn de un derecho concedidv por 1a ley. y le confiecie meaivs
defensivos.

D} MARCA NO REGISTRADA.- Actda independientemente y no tiene ase-

qurada la garanlf} de la registrada, n: el derecho de exclusividad,

5.2 MARCAS INDUSTRIALES O DE FABKICA, COMERCIALES Y DE AGRICULTURA,
Esta clasificacibén de 1as marcas se origina scgdn lo naturale-

za de la sctividad de donde provicnen los biches sujetos a la mar-

ca.

a) MARCA DE FABRICA.- Es la que mejor dice el lugar de origen, el

£1t10 o establecimiento donde se elabord un producto o servicio, y

lo relaciona con el :ndustrial,

b) MARCA DL COMERCIO.- Pone en relacién con sus mercaderfas al ven

dedor o comerciante y a su establecimiento comercial, y asume dos

formes: la primera, da garantf{as al consumidor, sobre su fabrica-

ci16n, materisles utilizados y técnica aplicada: la segunda, sobre

1a atencidn y cuidago con que se atiende a la clientela.

c} MARCA DE AGRICULTURA.- ks usada para designar productos ugrng

las de determinado agricujtor. como sus semillas. frutos, plantas.

o
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5.3 MARCAS NACIONALES, ENTRANOLRAL 1. INTEHNACLONALES,

a) MARCAS NACIOMALES.- Son las depositadas en M€xico, Bin que haya
tenido lugar su reconocimiento en forms legal en otro pu(k. Para
que se la estime como nacional, su titular deberas’, ademds del re-
gistro, estar dispuesto o producir el art{cuio en el territorio de
1a nacion.

©) MARCAS EXTRANJEARAS.- Son las depositadas con anterioridad en
cuslquier otro puf; Y Que pueden registrarse en la nacifn mexicana
C)} MARCAS INTERNACIOMALES.- Con motivo de los tratados internacio-
nales 300re 1a propiedau industrial, comenzd a hablarse de las lla
madas marcas internaclionales, gue quedan registradas y protegidas

en todas las naciones adheridas a ese Convenio.

5.4 MARCAS SIMPLES, COMPUELSIAS, COMPLEJAS O ASOCIAUAS

Cada uno de estos signus enumerados, ¢ los gque lleguen a ser
distintivas, pueden componerse de varius elemeptos, cusndo, las
marcas son complejes. Si, por ei contrariu, su vonstitucadn es
sencilla, las marcas son simples. A veces hay un elementu tunaa-
mental, por 10 cual el svlicitante del registro, pPor su cuenta v
por dxlposxcndh ge la ley., ha de agregar otros elementus gue la

hagan dastinta, y se dard entonces un caso de marcs compuesta.

5.5 MARCAS DENOMINATIVAL, FIGURATIVAS, MIXTAS, NOMINALLL, FORMALES
O PLASTICAS.

a) MARCAS ULNOMINATIVAGS.- 500 las formadas pof GENUMINACIONES 10e0

Xngcamente aptas para distinguir los art{culos o yue se splican.

En estas marcas predomins la acdstica o el sentido de los vocsblos,

b1} MARCAS FIGURATIVA

Sun las que, por su uriginal aspecto gr&fl
co, tienen derecho a la proteccidn dispensausa por las leyes de pro
piedsc industriai. En eate tipo marcario lo de més trascendencia
es su forma grdfica. A las marcas figurativas también se les llama
inhominadas, gré(\cas. visuales o emblemdticas.

€) MARCAS MIXTAS.-Son aquellas marcas en que pariicipan cads una
de las especificaciones eapresadas anteriormente.

d} BARCAS NOMINALES.- Cuntlenen un nombre cComerclai sujetu ai regl
men establecido pars las marcas. con el fin de que sirva de signo
daistintivo de ciertos productus. A lus saignos marcagies numinati-

vos se les conoce oadends como verbales, nomihados, fonéticos o de



palabra. Estos signos lleqan nasts las gentes, quienes lus apren-
den por su sonido y nu por 13 furma COmo aparecen ESCT1Itus,

¢} MARCAS PLASYICAS O FORMALES.- Consisten en una furma especial
de la envoltura de los producius, del pruducto mismo o de la forma
de sus envases. Aqui el s1qgnv vistintivo es el medio materini em-
Pleado para presentar el pioductu, que puede ser también meaiante

figuras geunéiricas o resieves.

5.6 MAKCAS DLIENSIVAS U DE RESERVA.

8) MARCAS PROTLCIURAS O DEFENSIVAS. - Idendas y registradas pur el
Propietariv ue otts marca, cvon la cual gustds serias Bimilitudes
fonéticas, auoitivas o visuales. Su finalidad es impecir ul tegis-
1ro de un signo que ponga en peligro la rcpulacx{n de la marca que
poar {amcs llamar principal.

b} MARCAS DE RESLRVA.- Son registrus en calidad de prevasadn deld

industrial. comerciante o agricultur, pors ser usados e¢n el futuro

5.7 MARCAS LIGADAS, INDIVIDUALES, COMUNES Y COLECTIVAS,

a) MARCAS LIGADAS.- Sun aguellas vuyans principales cotacter {stivas
se resumen de este modo: suUn semejantes uhtre sf, ampatsn pioduc-
tos 1dénticos o similaeres, y pertenecen & un mismo dueiv. Estas
marcas son explotadas a un tiempo con la principal, y en ello se
aiferencian de las de proteccidn y de las de ieserva.

ta ley Oe M€xicu exige, paia Que unas maruas sean considetodus 13-
goadas:

1) Que pertenezcan 8 una misma persona moral o fisica.

2} Que dichas marcas sean 1denticas o semejantes en tal grado que
puedan confundarse,

3) Que esas marcos amparen los mismos artfculos o pruductus seme-
jantes.

b1 MARCA INDIVIDUAL.- Se refiere al nexu existente entre ells y su
titular. Es lo ideal que la marca tengs un propietario tfsico o mo
Tal, pero ante este simple 1deslismo 6e presentan las quiebras ael
praincipio de la individualidad, pur lu cual se conucen las marcas
cumunes y las colectiveas.

€) MARCAS COMUNES.- lienen efectu enh gque los caBos en que jas rela
ciunes entre variae persunas son ge tal naturaslera, que ni una Ny

otra pyeden usar ls marca en forma exclusiva.
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¢) MARCAS COLECTIVAS.- Constituyen una etsps superior de la marca comin, Aqul la marca

ind1ca un grypo de personas, o una regidn, pals o localidad,

5.8 MARCAS DE PRODUCTOS Y MARCAS DE SERVICIOS

<Es de producto una marca cusndo 1dentifica un bien material que resulta de la activi-
dad sndustrial, comercial o agricola o extractiva, mediante la transformacidn de la
materia.

-Es de servicio cuando estd destinada a sedaler una actividag desarrollada por un ests
blecimento o una persona, con el objeto de satisfacer und necesidad que demands el

grupo social,

5.9 MARCA NOTORIA Y MARCA DE ALIO RENOMBRE

a) MARCA MOTORIA.- De acuerdo con el mayor o menor grado de conocimiento y de amplitud
que haya logrado el signo distintivo, las marcas se pueden clasificar en samples y no-
torias. Las primeras estdn sometidas al régimen legal ordinario; 1as segundas son las
que aln no estdn registradas en determinado pafs, sin que en §ste puedan ser utiliza-
das o registradas para productos andlogos o similares a aquellos pars los cuales se
1as destina. Puede decirse también que es la marca nctoriamente conocida por el pGblis
co.

b) MARCA DE ALTO RENOMBRE.- £s |2 que pretende protegerse siempre por sobre el prin.
cipio de la especialidad, prohibiéndose su uso para cualquier clase de productos,

aun para los no concurrentes, similares o andtogos de los que elia originalmente ampa-

ra.

40



6) EL USO Y ND USO

Se usa una marca cuando se 18 emples y se hace referencia a ella en papel de co-
rrespondencia, facturas, listas de precios, avisos, circulares, volantes, prospectos,
catdlogos, folletos, calendarios y en general toda mencidn oral o escrits que se haga
ge las marcas por su anuncio mural, en vehiculos, aparatos de sonido, prensa, radio,
televisidn y Cine.

La sanci6n del uso 111cito es discuttida en cuanto a su naturaleza, porque, para
algunos, esta actitud constituye un hecho ilicito que debe estar sujeto a {a penali-
dad que establezcan las leyes especiales, en tanto Que otros af1rman que solo se trata
de un acto de concurrencia 1licita, con natyral perjuicio econtmico, que deberd resol-
verse siempre en indemnizacién de perjuitios,

£l uso oculto es distinto del 11icito. Este 11po de uso sf estd permitido paras el
titular de la marca, cuando asi 1o prefiere para efectos de garantia y para descontro-
tar 2 los posibles competidores desleales.

El vso verbal de las marcas también es comin, y de &| se sirven los interesados
para 1os anuncios radisles y televisivos.

El uso comunitario de una marca, el de los usuarios autorizados o el de las mar-
cas colectivas, representan modalidades especificas que rompen el cardcter absoluto
del principio de 1a individualidad y permiten 1a utilizac16n simultdnea de la misma

marca por diferentes personas.
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7) CONFUSION

Queda vista la finalidad de 13 marca, sus caracteristicas y la sufictencia de su
di1stincidn pare que el consumidor no se confunda, previo el registro respectivo, del
cual se derjvan dos Consecuencias importantes:
1) Registrada una marca, su titular puede oponerse a la solicitud de cancelacidn de
las marcas que puedan originar confusién,
2} No es posible registrar una marca si es confundible con otra ya registrada o soli-
citada con anterioridad, o si provoca confusién entre los productos que ella debe am-

parar,

7.1 CONFUSION DIRECTA

) CONFUSION DE DENOMINACIONES ENIRE SI, por semejanza ortogrdfica, por semejanza fo-
nética, por similitud verbal y por similitud de 1deas.

D) CONFUSION ENTRE DENDMINACIONES Y EMBLEMAS, por que la denominacién puede correspon-
der a un emblema o forma registrada, O viceversa.

¢} CONFUSIONES ENTRE FIGURAS Y DIBUJOS POR REPRODUCCION O IMITACION DEL ELEMENTO PRIN-
CIPAL, por deformacidn de los elementos, por similitud de los conjuntos constituidos
por distintos elementos.

d)CONFUSIONES ENTRE DIVERSOS COLORES, que puedan presentarse por similitud de colorido
simplemente, o por disposicién del colorido.

e} CONFUSIONES DEBIDAS A LAS FORMAS, pueden ser porque se confunden las formas mate-
riales, por confusibn entre formas y disehos o por confusién entre formas matertales

y Cenominaciones.

7.2 CONFUSION INDIRECTA

El tamafo de las marcas en proporciones considerables puede presentar serias di-
ferencias respecto de otras, como también, si se reducen, pueden asimismo dar Jugar
2 equivocos. Otro caso de confusidn fndirecta podria ser el que presentan ciertas
marcas, que al ser estampadas sobre determinado material adquieren parecido extraordi-

nario con otras a las cuales pondrian en situacién desventajosa.



8) VULGARIZACION

Este fenbmeno ocurre cuando una denominacién especifica y propia tomada Como marca
terming su eaistencia como tal, por pasar a constituir dentro del habla popular una
denominacibn genérica, debido a que se confunde la identificacion genérica con el nom-
bre que se reservd legalmente. Por ejemplo, la palabra chicle fue registrada original-
mente como marca, perc ocurrid que elta cayd en el dominio pGblico porque se vulgarizb
convirtiéndose en una nueva acepcidn, cuyo significado es el de “goma de mascar”. Lue-
go de este proceso todos los productos de ese artfculo pudieron presentario al merca-
do con sus respectivas marcas, como chicles Clark o chicles Adams.

Para citar algunos ejemplos de denominaciones genéricas actuales y Que antiguamen-
te fueron marcas, son suficientes las de: celofdn, chicle, vaselina, yoghurt, DDV y

Aspirina,
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9) REGISTRO

9.1 GENERALIDADES

El registro de una marca no se debe discutsr dentro de una accibn de oposi-
cibn que se surte ante la justicia ordinaria, pero sl podria enjuiciarse y establecer~
se en un proceso originado por una accibn de cancelaci6n, por referirse a la invalida-

citn del registro o del depdsito marcdrio existente.

9.2 MARCAS REGISTRABLES

Yayamos directamente a 1a norma del caso. £l artfculo 8% de la Ley de fomento y
Proteccién de la Propiedad Industrial dice: "Pyeden constituir una marcd los siguiene
tes signos:
1. Las denominaciones y figuras visibles, suficientemente distintivas, susceptibles de
tdentificar los productos o servicios a gque se apliquen o traten de aplicarse, frente
3 ips de su misma especte o clase;
11, Las formas tridimensionales;
111, Los nombres comerciales o denominacjones o razones sociales, stempre gue ho que-
den comprendidos en el articulo siguiente, y
1v. El nombre propio de una persond fisica, siempre gue no exists un homénimo ya re-

gistrado como marca.

9.3 DE L0S SIGNOS MARCARIOS NO REGISTRABLES
En general, no son aptos para registrar los signos que carecen de novedad y espe-

cialidad {artfculo 90 de 1a Ley de Fomento y Proteccién de 1a Propiedad Industrial}.
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10} USURPACION

E)l objeto principal de 12 Ley de las Marcas es proteger el exclusivo uso de las
que estdn registradas conforme a las prescripciones estdblecidas; este derecho se haya
garantizado por normas y autoridades protectoras.

La usurpacitn da lugar a !a accibn civil por indemnizactén de dafos y perjuicios,
y en Jos paises donde se considera como delito esta actividad del usurpador, ocasiona

13 ccrfes?m&'m*e accidn criminal.

10.1 TEMAS GENERALES.

La obtencién del registro de una marca que ya estaba rcgistrada, da lugsr a pro-
mover Juiclo de cancelacidn contra el usurpador, quien podrd alegar ia buens fe, por
el simpie hecho de haberse presentado & solicitar el registro, pues 10 ususl es que
quien desed obtener un registro averigue, se informe y fuego eleve su solicitud de la
marca con grado minimo de i1nformacidn sobre 1a posibiiidad que tiene el signo elegido

COmO mArca para ser acmilido por 1a oficina de registro.

10,2 FORMAS DE USURPACION,

Por parte de los productores:

a) FALSIFICACION.- Es 18 reproduccitn material de una marca ajena, cuando se reprodu-
cen exactamente sus elementos (s son figurativas), o en 13 reproduccidn grafica o ver
bal de las denominaciones registradas.

b) USO DE MARCAS FALSIFICADAS.- Consiste en aplicarles marcas falsificadas a las mer-
canclas, sin necesidad de que jos productos ileguen hasta el mercado de consumo.

€) IMITACION FRAUDULENTA,- Podria ser también una falsificacifn parcial o un acerca-
miento de} efecto visual o auditivo, segln la clase de marca o de} conjunto que la
comgone, con el objeto de producir confusibn y engahar & 10s consumidores,

d) USD DE IMITACION FRAUDULENTA.- Esta forma de {1{cito estriba en aplicarle a deter-
minado producto una marca que por cualquier motivo es fraudulenta, porque choca con
derechos ajenos.

€) USO DE LA MARCA LEGITIMA AJENA.- Naturalmente, este uso debe ser indebido o no auto
r1z38d0, 350 en el cusl se trataria de un contrato licito. Se refiere al caso de una
marca auténtica, fabricada legalmente por quien tiene derecho de haterlo, pero que

un tercero 1a adquiere y utiliza o la vende para que sea utilizada en productos simie

lares o 1guales,

Usurpaciones provocadas par los expendedores:
a) VENTA O PUESTA EN YENTA DE MARCAS FALSIFECADAS,- Cuando a sabiendas se distribuyen

venden u of recen las marcas falsificadas para que sean utilizadas posterlormente, se
es usurpador y debe responderse conforme 3 1a Ley de Proteccifn a la Propledad Indus-

trial,



b) VENTA, PUESTA EN VENTA ¥ CIRCULACION DE PRODUCTOS.- La usurpacion se presenta
en el ¢aso de que se pongan en venta. se vendan o se hagan circular productos marcados
con denominaciones falsas.
¢) ENGAROS EFECTUADOS CON AYUDA DE LAS MARCAS.- Este caso no es de usurpact6n en el
sentido preciso del concepto. Aqul no se atenta contra los derechos del tttular de
ningln registro marcario, $1no contra el pGblico msmo, que puede resultar perjudicado
mediante el engafio propiciado con la colaboractdn de la marca, sobre la calidad o can-

tidad del producto al cual se aplica.
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CUna ve: cxpucstos todos los componentes de la marca, podemos decir
que la importancia de €sta es mayor de lo que se aprecia a simple vista
y porqué cs importante repistraria v disfrutar los beneficios que cste
dereche implica,

A continuacién sc mencienan registros de algunas de las marcas mis
importantes que ya sea por su popularidad o por 1a calidad de sus pro-

ductos o scrviclios han trascendido a su tiempo,






4%

REGISTRO DE MARCAS NACIONALES Y EXTRANJERAS EN MEXICO,

Al momento de 1niciar uns historia subre las marvas. es impur-
tante aestacar que en los dltimos afivs ei cardcter monupo'llco de
los sisiemos de prupiedad industrial aspoyado en los diferentes ti-
pus de derechus que sugleren una ventaja de lus pax’sus desarrollsa-
dos subie los puftes en desarrollo, ha increnentado la necesidad
de nudificar la lequlu:m'n subre 1nvenclunNes y mM&rcas; una vez
llevaso a cabv el mecanismu qQue facliita la cxp.\ulacluln de matcas
y lo creacidn de nuevas figuras )un’dxcas cuomo los certiticados
Je propiedad y loas derachos de explo(u«:xcgn. se presentsa un nueve
giro en la i1mportancia de la propiecad industrial.

Tambien resusita trascendente que el polcentaje nus muestia un
94% de de.echos cedidos a pafsu desarrolladus. De} 6% restante,
8010 una sexta parte. o sea el Il del total, se concedid a nacio-
nales de pax’:u en desarrol lo, mientroas que el otrv 5% se cum.'edu!,
en estos pafael. a extranjerus. Aun mas Seri1o resulta que Jel to-
tal de derechom cedidus 8 extranjeros en pnx'su en desarrollo, a-
proximadanente el 354 no we explotaron.

Las primeras marcss de que se tiene registro en el pafs, pro-
ceden de los afios 1890-1900, aunque, no se tiene imagen como tal.
8ino solo los documentoa que avalan su existencias.

La Secretar{a de Comercio y tomento lndustrial, pur mediuv de
su departamento de publicaciones y biblivteca de la vficina de po-
tentes y marcas, tiene en resguardu gacetas oficiales, que se en-
cuentran para consulta general de lunes a viernes de 9:00 a 15:00
horas, con domicalio en Axafrdn # 4, esquina Francisco cel Pasu y
Troncosu.

La gacets més antigua que conmervs las primeras imagenes de
marcas y patentes, procede del aflo 1903. Le esta fecha en adeian-
te. la gacets ha constituidu un archivu mensual de lus Marcas y
patentes 1egistranas, de tal manera que e¢on la actuaildad se tie-
nen aproximadamente 1050 vulumenen con uha vantidad 1ncuntable ae
rarcas ) patentes, slguhus Iegisttus ya ¢Xtintus y otlos cun dere-
ches que siguen siendu ejeividos,

En ¢stas publicaciunes se manitieatah lus dotus genciales de
Que consta el disefio, se le 1mpune un nimerv de expediente, un nd-

merc de marca, y se le da techd legal (dla, mes, afiv y hoca) del



registru. Se seflala 18 yuvleuad a que pertenece y el tipu de marca
quu es. Se describe el logulipo y la tipugtatis detallodamente y
de acuetdu cun las leyes vigentes, pata que nu exista confusidn
algune. En casu de que 1la marca  ¢n su acrecho de amagen cotpurat)
va- petmita algin cambio en cuantu o disgramacich, color y dispu-
sicion de clementos, éstus duben registrarse cumu tales, siempre
y cuandu no ge altere el signo esencial y cdlacteristico de la mar
ca en cuesticn.

En algunos casos, se prescntan resetvas, cume !a S1LUACIGH eB-
peclfica de cambio de color o abstraccidn en la imagen, dichas te-
servas, quedan entendidas por el apoderado de la marca, y es asi
coma pusde iniciarse la explotacion legal

Cuando alguien solicits el registro de una mysma marca, peto
con imagen distinta, ¢ata procede, sin que por ello pierda los de-

rechos ae otra anterior,

REGISTROS DE MARCAS
1903 FATHER JOHN'S
Exp.4U57.- Marca 4U47.- Fecha legal: el dia 2 a 18s 1lh, S0m., a.m.
Sociedad “"Carleton & Hovey: Marca de fdbrica para distingusr com-

puestos medicinales,
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Descripcién ae 1o marcas

La marca de reterencia, consiste en las palabras "Father -
John's* y un retrato, en torma de medolidn, deil busto del tinado
reverendo sacerdote John O'Brien.

Esos elementos constitutivos de la marca, sc han dispuesto ge-
neralmente, haciendo aparecer las citadas palavras “Father John's?
encima del retrato del busto, pero esta dispusacidn puede combiar-
se 8 arbitrio, y usarse diversos estilos en las letras y colores
en el conjunto, sin que pur csto se sltere ¢l signc esencial y ca- .
racter {stico de la marca de fdbrica en cuestidn.
feservas:

Se contraen estas a las palabras “tather John's® y un retrala,
en forms de medalidn, del busto del tinado revercndo sacetdote
John O'Brien, gque son las gue, abstiaccidn hecha de su colucaciuh
reciproca, colur de la mprenlu‘n G estilo ae las letras. que pue-
den variarse a voluntad, constituyen substancialmente 1a marca de
fdbrica descrita.

2 de nov, 1903 uis C. Simonas,Apodrtsug

Exp. 4058.- Harca 4049.- Fecha legol: el dafa 4 8 1as 1ih 3um a.m.
Sefiores 4. Maestre y C{a. Marca de {éurica para distinguir ceri-

llos. denominada *La Fortuna“®.

Lo
"<

J Marslirs fu

Descripcidn de 1a marca:

La marca la constituye una mujer en actitud de volar, envuclta
en gosas y con el pelo suelto hacia atrds, y con los brazos exten-
d1dos y las mancs hacia arriba, mostrando el nombre de “La tortuna’
en letra blanca. E} fondo de la marca es obscuro. f{igurasnac el cie
lo, tapizado de estrellas, A log pies de la mujer, se ven a uno y

otro lado algunas torres, y en su patte mds inferior de la marca,

o la derecha, Se lee: "J. hacsire y Cfo.," tambicdn en letra blanca,



Los colores y tamaho de esta marce, que se va o dedicar para caji-
tas de fosforos y cerillos, variara en tamasfo. ¥y colores; segun 1o
requieran 1as circunstancias.

Mexico, 20 de Noviembre ae 1Y03.- J, Maestie y Cia.

Exp. 4579.- Marca 4546.- Fecha legal: afs 15 a las 12h lum p.m.
Tha Coca-Cola Company. Maics de fdbrica paia distingulr bebadas

Y ténicos nutritivos y alimenticius, denominada “Coca-Cola”.

Descripci1én de la marca:
Lo marca de fdbrica de la Compaifs citaoo tonsiste en 18 palus-
bra ¢ palabras “Coca-Cola*, Estas palabras &€ impranen generalmen-

te en la forma de una palabra compuesta, segdn el dibujo o fac-

simile que se acompaiia, se ve que la con que empitza la pala-
bra °“Cuca® tiene su extremo 1nferior extendido por debajo de toda
la palabra a manera de un ratsgo, y que el extremo superior de la
*C* con que grincipid 3 palabra "Cola”. se extiende en forma de
rasgo subre las demds letras de la misma. Scbre el rasgo de la -
primers °"C*, coloca por lo general dicha Sociedad la palabra com-
puesta en inglés: *Trade-Mark®.

Estn marca de fdbrica fue adoptada pur 108 socius fundadores
de la Sociedad denominads "The Coca-Cols Cumpany®, en 1887, y ha
sido desde entonces usada cont{nuamente por la referida Compafliia,
La ciase de mercanc{as en que ae emplea la mat-a de fdbrica, son
las bebidas _especlnlmenle caracterizadas por sus propiedades nu-
tritivas y tdnices. Generalmente se fija en hotellas, cufirtes o
barriles que contienen la mercancia, en la fotma de un marbete, o
bien se imprime J cstampa en los envases citados & se graba en las

botellas al fabricar las mismas,
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Reservas:

Aunque la Sociedad citada prefiere formar }las dos 1niciaies
"C" con el rasgo descrito y dar. odemés, a lus palabras “Coca-
Cola™ la forma de una palabra tompuesta, se reserva el aelecho de
omitir los rasgos de 1as 1nicifies citadas y hacer uso de la marca
de fdbrica como una sula © como dos palabras separadas, sin que se
sltere el cardcter esencial de 1a marca, cuyo distintivo verdadero
consiste en las palabras “Coca-Cola“.
En testimonio de lo cual firmamos la anterior descripcidn hoy dia
15 de junio de 1904,

P.p. de "The Coca-Cola Company®, M. d'Endata & Co.

Exp. 11576.~ Certificado 10770.- Fecna legal: S de noviembre oe 1910,
B les 11h 0Om. a.m.
Dolores R,, Vdn. de Pugarcia. Marca de fadorice para distingulr almigén

de todms clmses, denominads *La Victoria®.
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DOLORES R, YDA. OE RUBARCIA.

Deseripeifn de 1o marca:

Le marca gue sc deses reglstrar estd constltuide por una etiguets
de forme rectengulnr, cuyo centro lo ocupa un globo trrréqueo, gue =17
ve de pedestsl a una Flguro aleghrica representando la Victorls, osten
tando en su mpno derecha une corona, y una bondere en su f2uulerdn., -
Por encima de ta ligure descrite se lee: "Lp Victorls", y més abajo -

"fabrice de Almiddn®. £1 resto de In etiguets Jo ocupan diversns lr. 1



des relativas al artliculo que ampara la marca, y el nombre y direccian

del depaositante,

Enta morca se destina a distinquir aimidén de todos clases, y se
usa por medio de ptiquetas adhericas a los panuetes que :nnllp'wn'ﬁ'l
artfculo, & bien estampnda directamente en ellos y e los rvases mayp
res; pilntada, grabada a furgo & Of la manera mas apropisda, segan el
casa. Pupde tomnlén ser usada en onunclos, Orospectos, pepeles or nego
cios, ete., y de cunntas maneras se juzgue oportuno para dar R conacer
del piblico la marca y la rmercancia que ella ampars. La manera dr usay
e es 1limitnda.

Le etiqueta representativa de la suspdicha marca puede scr Suscrp-
tible de variacidén en su tamafo, colpres y leyendas, 0in gue ©%to im-
plique tembia alguno £n gsu rnsgo caracterfiatico.

Reservas:

Descrita lo anterlor lo que me reservo pate mi uso ea:

1.- Los pnlabraes "La Ulctorin® v 1o figurs de s vlctorle, tenierdo
por pedental un globo terraques, tal como aparece en el facsim{le
que se acumgaha,

2.- €1 dereche de usar lm marca en cualguler tamafao y color., con las
salvededes anteriormente expresndes,

En testimonio de lo cuml flrmo s presente deacripclén y reservas,
en la ciudad oe México, 8 los cuntro dias del mes de noviembre ce mil
hoveclientos diez.

P.P. de Dolores R., Vda. de Rugarcia,

f. ge P, Hoyos.

Mprea oe fébrice nimerp 17687.- 19 de enero de 1920, B les 1ih. 25m,

a.m, .
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Descripcién de la marca "ENEGLOTARIAM que presenta el Lic. Carlos .
Mercado, npoderade de Joséde Jesds.
Conslate la morca de una etigueta gQue muestra en su parte zlta y

encerradas dentro de lineras desiguonles, las palabras "Compntatal Ene-

gletarin, Poderoso Antiséptico®; en seguida la figura de un libro o -
bierto ¢ Impresa en &1 la pelabra oistintiva "Eneglatarla®, en la pa-
gina derechn del llbro, y en la izquierca otra leyenda gue dice: "De
excelente calidad®, & continuaclén las Indicaciones de loa enfermega-
des gue curn, y la forma ce su aplicacléni y abajo 1o aigulente leyen-
da: "Prepnranda en los Laboeratories de Eneglotaria Medicine Co., few
York."

Nombre del propietarlo: José oe Jesis.

Nocionalicnd: Ciudogogano de los £stados Unidos de Norte Amdrica.

Domicilio del propletarjo: Nueva York, Estagas unldos de Norte Aefrg
Nombre de la Fabricn o Negociacidén: sin dengminacitn especinl.
ubicecidn de la Fabricn o Negociaclén: la drl domicillo del propletab
Designacién de los phjertos o productns n que se hplicard la marcn: a
produttos farmacéutlcos parn el tratomiento de enfermegages de los ner
vios y enfermedsdes y transtornos del estamago.

Reservas:

Se reserva para el use erxcluslvo del propieterlo y comp distintivo de

la marca:

1.~ Le palabra "tneglotarim™, impresa sobre un llbro oblerto, con las

demds leyendas que muestra el marbete antes descrito.

11.- La llbertad oe usar la marca oe gue se trats, sola o acompadada
de o sobre otros distintlvos o textos, en cualesqulera color, ta-
maho, distribucion ge leyendas, forma e idiomn dc las mjsmas, con
tenldo y nimerc de ellas pars distingulr protuctos farmacéuticos
para e! tratomiento ge enfermedodes de lus nervios y enfrrmedades
y tronstornos del estdmago.

I11.- La libertad de usar ls marce descrits on ctiguetas, Impresas, &

blen en placns adherlidas, o grabada, fundido, vaclage o realzndn
8 furgo o B colaores en los envases de los efectos a gue se In
destina,

IV.- Se imprime tamblién en lne cartas, terjetas, memorangums, opbre y

circulares de la Compnfin propletariae.
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V.- Lo reproducclién de la marea por cualguler otro medio me: *nico o
manual.

Todo ;uhnlan5131MEnle tomp se ha deszrito.

En testimonio de lo cual firmo la arterior descripclédn y reservas, noy

30 de giclembre ge 1919,

Par Poder de ‘José de Jesds

Lic. C.R, Mercada.

Marca 30372.- Para distingulir tods cloar de ebonn.- Denominada "DAYER®
ten cruz).- Fecha legnl: Dir. 2R de 1929.- bDe ln propiedag de ta Quim)
ca Industrial Bayer.- Peister tucius, weskott y Cla.- Ubicactidn: Lever

kusen, Alemania.

Marca 30491.- Para distinguir toda clase de alimentos y sus ingredientes.- Denomina
da: “DEL MONTE“,.- Fecha legal: julio 18 de 1930.- De la propiedad de: California

Packing Corporation.- Ublcacién: San Francisco, California, Estados Unidos.

Marca multiple registrada con diversps nimeros, desde el 30467 hasta e} J0476.-
Para distinguir toda clase de materjsles detergentes y raspante; para iimplar y pu-
limentar; pegamentos, productos quimicos, medicinales y preparaciones farmacfuticas;
explosivos, armas de fuego, proyectiles y equipo, abonas, aceites y grasas no ali-
menticlios; plnturas y materiales para pintores; muebles y tapicerf{a; toda clase de
alimentos y sus {ngredientes.- Denominada: “ICI“.- Fecha legal: agesto 26 de 1930.-

De 1a propiedad: Imperial Chemical industries, Ltd.- Ubjcacitn: Londrés, Inglaterra.
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Marca nimerg 40346,- SIN DENOMINACION,- Ampara: Pinturas, esmaltes y barnices.- Fe-
cha legal: Dic. 18 de 1939, Proptetario: Productos Solex, S.A.- Ubicacion: Tampico,

Tamps., y Mexico, D.f.

Exp, de solicitud nimero 42976.- Marca nGmern de 62435 a 62450 {marca miltiple).-
Ocnominada: "PHILIPS".- Ampara: Aparatos eléctricos, mdquinas y accesoriosi apara-
tos de calefaccign, alumbredo y ventilacidn; aparatos ctentificos y de medictén;
cristalerla; snstrumentos musicales y accesorips: papel y artfculos de escritorio;
artfculos de fantasfa; avios y mercerfa; aparatos médi o quirdrgicos y dentsles;
materiales dc\eréonles para limpiar y pulimentar: pegazentos: materisles de cons.
truccitn, ferreteria, plomeria y conexiones para vapor: metales y piezas metdlicas
vacladas o forjadas; cuchillerfa; miquinas o aparatos: herramjentas y sus paries;
filtros y refrigeradores.- Fecha legal: junio 27 de 1949.- Propietario: N.¥. Phi-

lips® Gloeilsmpenfabricken,- De nacionalidad: Holandesa,- Ubicacion: Eindhoven,

PHILIPS [=

Holanda,

Exap, de solicitud nimero: 46B46.- Marca mGltipie con nimeros del 61887 a 61895.-
Oenominada: “IBM*,- Ampara: tarjeteros y recipientes pars colocar y almacenar tar.
jetas de registro, de servicio consultivo y do informacion con problemas; cimtas
entintadas; tintas de todas clases incluyendo tintas para miquinas de escribir y
para miquinas de registrar; aparatos eléctiricos; miquinas y accesorios; especial-
mente sistemas eléctricos para sePalar; miquinas de escribir de todas clases y para
todos fines, sus partes y accesorios; mdquinas y aparalos para calcular, multipli-

car, dividir, computar, tabular, contabrlizar y reqistrar,sus partes y accesorios;



cerraduras de todas clases; relojes de todas clases y para todos fines, sus partes
y accesorios: papelerfa, {ncluyendo papel, ldpices, cerboncillo para ldpices: li-
bros de todas clases (m;aresos). panftetos, folletos, etc.- Fecha legal: jumio 20
de 1950.- Propietario: International Business Machines Corporation.. De natiunali-

dad: Morteamericana.- Ubicacién: Ciudad de Nueva York, Edo. de N.Y., E.U.A.

il
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Exp, de solicitud nGmero: 90207.- Marca nGrero: 99597.- Denominada: "DON PEDRO™.-
Ampara: Licores aicohblicos, especiaimente cofac.- Fecha legal: octubre 31 de 1959,
Propretario: Pedro Nomecq, S.A.- De nacionalidad: £tpafola.- Ubicacidn: San flde-

fonso 3, Jerez de la Frenters (C3diz), Espana.

Brandy

DoN PEDRO

Exp. de solicitud ndmero: 93568 v 933pu, - Marca ndmero: 101322y -

101323, - Denominada “SHELL®.- Ampara: Productos aqufmicos, medicinas
v Preparaciones farmac€uticas: Abhonos (fertilizantest.- Fecha lepal:
junio 23 de 1960,.. Propictarie: Shell Internatjonal Chemical Compam
timited.- De nacionalidad: Incicsa.- thicacifn: Durangos Nim. 109, 3°

v $*pisos. México 7, DT,

Exp., de solicitud nfmero: 34119, Marca nfnero: 133738, Denominada:

K -« Ampara: Panel v artfcules de escriteric, cspecialmente pi-

fivelos descchahies, - Fecha tegpal: septiembre 30 de 1969,. Propictario:
Kimherly Clark Corpnration.-De macicnalidad: Xerteamericana.- Ubica-
cién: Neenah, Wisconsin 34056, I,B. %\, tecamela, Ver, v Av, Uno ntmern

9, Sauwcalpan de Sudrez, Fdo. de "Hxjcen,



Exp. de solicitud nflmero 27217, Marca ndmero 153939, Denoninada: “RING™
Ampara: llelados, piasteles, palletas v pastas,- Fecha lecal: Fehrero 1%de
1969, - Propictario: Adolfo B, lorn Jr,.- De nacionalidad: Nortcamericana, -

Ubjcaci6én: Fernando Celada nfmero 2720, Guadalajara, Jal,

Lxp, de solicitud nidmero 35R67 .. Marca nfimero 150160 (heta marca tiene
reserva de los colorex: Rlanco, nepto v naranial,- Peneminada: “STC,
METRO™.- Ampara: sistema de transperte, bandas, mangueras v empaquetas

- Pronictario:

duras; tiantas no metdlicas,- Fecha leeal: Xov, 1 de 100
Sixtema de Transporte Colectivo,- De nacionatlidad: Mexicana,- Ubicacidn:

Calz, lpnacio Zarago:za » Calle de Hangarcs, México, ILf.

Exn, de solicitud ndmero 38414,. Marca nlimero $563904, - Denominadas _
"LAGGS".- Ampara: T€s,- Fecha lepal: ‘farzo § de 1970,. Propictario: luis
Gonzdlez,- De nacionalidad: Mexicana.- Ubicacifn: Manuel Gutiérrez Ndjera

Nim, (96, Col, Trénsito, Méxice, D.V.
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Exps de solicitud 10018, 10085, 10006, 18097, 30098 v 1Op90 - Marga

nfmeros ISN221 o 1SH220, 0 SIS DENOMINACTON, - Amparas Objetns orpamenta-
les v dearte, emblemas: papel s artfeulos de escritoring receptfonlos:

Impresiones vy oublicaciones: netacas, maletas, guarniviones v menturasy

vestuario, ete,- Fecha lepal: Mavo 12 de 1970~ Prepictarie: Universidad
Nacfanal Auténoma de Méxivo.- De nacienadidad: Yexjcana, . Ubjcacidn:

Torre de 1a Rectorfa, Cindad Universitarin, “1éxico, b.I',

370, Solicitud 93500, Reserva de cnlores: A\marille, caflé ohe-

Marca 14

curo, hlanco, verde v rojo,- Fecha Jepal: Sep, K de 1975, Propictario:
Manuel Jiméne:z Jiméne:. Mexicano,- Ubicacifn: Acatempan Se. 2105, S0,

fundatajara, Jai,

Pulrarindo

Marca 255917 .-Selivitud 158596 - Techa Jeral: 1 de concra de 1080, Ampa-

ra: Alimentos v sus ingredicntes, incluvende dolves v chocolates,. Pre-

pictario: Fabrica de Chocolates LA AZTECA, S.A.- Do nacienalidad: Yexi-

cana,- Ubicacién: Terrocarril de cintura No 105, México 1, D, F,

ChnzosY

MARINELA (Renovacitn de repistroed

b de acosto de 1984, -

Marca 307001,- Selicitud 237948,- pecha lepal:
Amparai Alimentas ¥y =sus ingredientes,- Propictario: Ceatral Impulsora,
S,A, de C,v.-Pe nacionalidad: Mesicana. - Ubjcacifn- <an Pahlo Antua

Rle, Qoran Mbdico, NI,



AVON (Renovacion de registral

Marca 307002,- Solicitud I30458,- Fecha leguly 3 de octubre Je 1984,
Ampara: Cosméticos ¥ Productos de nerfumerfa,- Propictario: Avon Preducts,
Inc,- De naclonalidad: Norteamericanal- Hhicacisn: Bivisidn Strect sin

nfmero Sulfern, Now York, E, LA,

AVOI1

CAMEL. {Renovaci6n de registro)

Marca 3T3323.- Solicitud TIT07,. Fecha Jegal: 20 de sept, de (089 . Ame
para: Cigarrillos.- Propictario: Wortdwide Brands, Inc.. Do nacionalidad:
Nortcamericana.- Uhlicacifn: 100 West Tonth Stroct 198989 Wilminpton

tielavare, E.U.A,

GAMEY,

FILTERS

NISTLE {Renovacién de registrol

Marca 3T3113,. Sodicitud 66423,- Fecha legal: © de julio Jde 1989, .
Ampara: A limentos v sus ingredientes,- Propletario: Des Produits
Nestle, S.A.- De nocionalidad: Suiza,- Uhicacién: Pomicilio conocido

91500 Coatepec, Veracruz, México,

stle



e las marcas registradas en 1991 sohresale por su reconociniento eof
“CLUR AURRFRA™, que a wn afw de su registro ha lograda va ta acepta.
cidn poblica,

Nam. de registro 309100, Solicitud 104380, yecha legal: 2% Jde sep.

de 1993, Se reservan coleres: Rojo, negre ¥ hlanco,- Ampara: Servi-

cios, especialmente auteservicio,- Propictarie: Arrcendadera Jde Centres

Comerciales, S,A, de €,V,- Ne nacionalidad: ‘texicana.- thicacién: Av,

Presidente Masaryk 111-5, Chapultepee, Morales 11570 ‘éxico, D.T.
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Una ve: finalizada 1a prcsrnfaciﬁn de los repistros de marcas,
¥y expucstos los conceptos generales ¥ antccedentes, ¢s inmpartante ana-
lizar los fundamentos legales que ripen a 1a obra grafica, su conteni-
do y el trémite que conlleva ¢l registro, para finalmente hacer un
anfilisis de todos cstos clementos v resumir cudl serd la problemdtica
a la que se enfrentard el dischador grifico, tanto en administracién

y leyes, como cn ¢l trabajo grifico mismo,
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A LEGISLACTION SORRE PROPIEDAN INDUSTRIAL E INVERSIONLS EXTRANJERAS

16edicion 11990

La nrimera edicidn procede de 1971

Fditorial Parria, S,A,

CI'\RI.OS SALINAS DE GORTART, Presidente Constitucional de Jos frrados

Unidos Yexicunos, a sus habitantes sibed:

Que el ). Congreso de 1a Unién, sc ha servido dirigirme e) signicnte
NECRETD

E] Congreso de los Estados Unidos Mexicanos, decreta:

LEY DI FOMPNTQ Y PROTECCION BE LA PROPICDAD 1SpusTRraL’

Fubticada eon el Niario OFicial de la Federacién ol dfa 27 Jde junis

de 1091,

Esta lcoy entrd en vigor con Fa fecha de su puhlicavifn en el Diarte Oficial

de 1a rederacidén, invalidande a edicifn anterior,

(4}



B, LEY BE I8V

rublicada en o} Diarin Oficial de la Federacifn, e 3¢ de agosty
de 1986, reformande ¢ invalidendo Ja publicacion del 20 de febiern
de 1981 y 14 Jdo oclubre de 1986, Para finalmente auedar establevida
dentro de Ia lepislacidn sohre Propicdad Industrial e Inversiones Ex-

tranicras como un reslamento mis,

CONTENING de Legislacibn sohre Propicdad Industrial e Inversiones
Extranjeras,

TITULO PRIMERO Disposicioncs generales

pitule anico,

TI11ULO SEGUNDO, De las invencioncs, modelos de utilidad y disecfius
ingustriales.,

Capftulo 1. Disposiciones generales.

Cap{tulo 1}. De las invenciones.

Coapftulo 111, De los modelos de utilidad.

Cap{tule 1V. De los disefius 1ndustrisles.

Cap{tulo V. De la tramitacidn de patentes.

Capftulo V!. De lan licencias y la transmisidn de derechos.

Capitulo VII, De )& nulidad y caducidad de patentes y registros,

T1TULO TERCERO. De los secretvs industriales.

Cap{tulo d¥nico.

TITULO CUARTO., De las marcas y de los avisos y nombres comercilales,
Capftulo 1. De las marcas.

Copftulo 11. De las marcas colectivas.

Capﬁulu 111, Ue jos avisos comerciales,

cap{tule 1V. De los nombres comerciales.

capftulo V. Del registro de marcas.

Cnp((uxo V1. De las licencias y la transmisidn de derechos.

Cup{tuxo V1l. De la nulidad, caducidad y cancelscién de registro,

TITULO QUINTO. De la denominacidn de origen.

Capftulo 1. De la proteccifn a la denominacidn de origen.
Capftulo 11. e la autorizacidn para su uso,

T17ULO BEXTO. De los procedimientos Aoministralivos.

capftulo 1. heglas gencrales de los procedimientus.
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Capx'v.uln 11. Lel procedimiento de ueciatacidn de nulidad. caduer-
dad y canceiecidn, .

capftulo 11!, vet recurso de reconsiacracidn.

TITULO SEPTIMO. De la mspcccxu’n, GE 1as INEraCcCiLUNes ¥y SanCiones

adminmistrativas y de los delitos.

capftuleo 1. De ia inspeccidn,

capftulu I1. De las infracciones y sanciohes auministrativas.

capftulo 111. e lus deirtus.

ThANSITURLIOS

REGLAMENTU DE LA LEY DE IAVENCIONLS Y MAFRCAS,

capftulo 1. Disposiciones generales.

Capftulo 11. Lel Fegistro Ueneral ue Foderes,

Cap((ulo 111, Le los expedientes.

Capftulo 1V. be las pstentcs y certificados de inventidn.

Capftulo V. De lus dibujos y modelos industriales.

Capftulo V1. Del tomento a las invenciones de aplicacidn industrial.
Capftulo V11. Le las narcas.

cap{tulo VI11. Ve las aenuninaciones ae origen.

Capftulo 1x. De lus avisus comerciales.
capftulo X. De los numbres comerciales.

capf{tulo M. De los procedimientos aoministrativos.

capitulo All. Inspeccidn y vigilancia,

Cupftulo X111, Sancivnes y recursos.

TRANS1IURION,

DECHETO POR EL QUE SE APRUEBAN LAS REVISIONES QUE SE HICIERON LA
ESTOCOLMO, SUECIA EL 14 DE SULIC DE 1962 AL CONVENIO DE FARIS IARA
LA PROTECCION DE LA FROPIEDAL INDUSTRIAL DEL DIA 20 DR MAKZU DE

1883. .

DECRETO POR EL QUE SE PROMULGA EL CUNVENIO D PARIS PARA LA PROIEC
ClUH DE LA PRUPiIEDAD 18DUSTRIAL, AUFIALO EN ESTOCULMO EL 1S DL

JULIU DE t%07.

ULCRETU QUE APRUREA EL ARREGLO DE LISHBUA KELATIVO A LA ) RUTLCCIUN

UE LAS DENOMINACIONES DL UKRIGEN Y SU FEGISTRO IWIERKACIURNAL.

LECREIO PUR EL QUE S5E PROMULUGA LL ARKLGLO DL LISBUA KLLATINVO A LA

PROTLCCION DL LAS DEROMIRACIULES DE OMIGEN ) SU REGEsThU INILRNA



CIlONAL.

REGLAMENIO PARA LA EJECUCION DEL ARKEGLU DE LLSBUA KELATIVO A LA
PROTECCION DE LAS UENUMINACIONES DE ORIGER ¥ 5U REGISTRO INTLRtA

CIUNAL,

LECRETO POR EL QUE SE APRUEGA EL 1RATADU DE KNALROBEI SOBRE LA Phu_

TECCIUN DEL SIMBOLO OLIMFICO.

DECRETO DE PROMULAGACION DEL TRATAUO DE NAIROBI SOBRE LA PROTEC
CION DLL S1MBOLO OLIMPICO, ADUPIADO LN HAJRUBL EL UIA 26 DE SEV_
11EMBRE LE 1981.

Capftulu 1. Dispusiciones substantivas.

Cup(tulu 11, Grupus de Estados.

capftulo 111, Cldusulas finales.

DECHEDIO POR EL QUE SE APRULBA EL COMVENIU QUE ESTABLECE LA ORGAKD
ZACIUN MUNUIAL DE LA PROUBFIELAL IRILLECTUAL, $IAMADU LN EHTUCULMU,

SULCIA, EL 14 UL JULIU DR 3907,

VECKhETCG QUE LECLARA UBLIGATORIO EL USU DE MARCAS ER LUSN ARIICLLOS
DE VIAJE, AS] COMO EN LOS CINTURONES, CARILRAS, MOUMLDEROS, EIC..,

QUE SE FABRIQUEN TUTAL, U PAKCIALMENIE CON PIEL, EN LA REPUBLICA.
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A. ARTICULOS DE LAS LEYES DE PATENTLS, INVENCIONES Y MARCAS

REFERENTES AL REGISTRO,.

LEY DE FOMENTO ¥ PROTECCION DE

LA PROPI1EDAD XNDUSTR”\LI

CARLOS SALINAS DE GORTAR1, Presidente Constjtucional de los Esta-
dos Unjdos Mexicanos, a sus habitantes, sabed:
Que el H. Congreso de la Unién, se ha servido dirigirme el siguien
te
DECRETO
El Congreso de los Estados Unidos Mexicanos, decreta:
LEY DE FOMENTO Y PROTECCIUN DE

LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

TITULO PRIMERO

Disposiciones Generales
. capftule dnico

ART, 1°- Las disposiciones de esta ley son de orden pfblico y de
obmervancis general en toda 1a Rep@blica, sin perjuicio de lo es-
tablecido en los tratados internacionales de los que México sea
parte. Su aplicacidn administrativa corresponde al Ejecutivo lede-

ral por conducto de la Secretar{s de Comercio y fomento Industrial,

ART, 2*- Esta ley tiene por objeto:

1. Eatablecer las bases para que, en las actividades industriales
y comerciales del pafs, tenga lugar un sistema permanente de per-
feccionamiento de sus procesos y productos:

11. Promover v fomentar 1a actividad inventiva de aplicacidn in--
dustrial, las mejores tdcnicas y 1a difusién de conocimientos tec-
nolégicos dentro de los sectores productivos.

111, Propiciar e impulsar el mejoramiento de la calidad de los -

! publicada en el Diario Oficial de la Federacidn el dfa 27 de

junio de 1991,
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bienes y servicios en la industria y en el comercio, confamme a
lus intereses de los consumidores:? .

1V, Favorecer 1a creatividad para el disefio y 1a prescntacidn de
productos nuevos y dtilesy

V. Proteqer ls propiedad industrial mediante la regulacidn de pa-
tentes de invencidn; de registros de modelos de utilidad, disefios
industriales, marcas y avisos comerciales; de nombres comerciales;
de denominaciones de origen y de secretos industrisles, y

V1. Prevenir los actos que atenten contrs !a propiedad induatrial
0 que constituyan competencia desleel relacionada con la misma y

establecer las sanciones y penas respecto de ellus,

ART, 3°- Para los efectus de esta ley se entiende por:

1. Ley. a la presente ley;

11. Tratados Internacionales, a 108 tratados, acuerdos o conven-
ciones internacionales en los que México sea parte:

111. sucretaria, a la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial:
IV, Instituto, al! Instituto Mexicano de la ¥Propieded Industrial;
V. Diario Oficial, al Diario Oficial de la Federacidn:

V1. Gaceta, a la Gaceta a que se refiere el articulo 8° de csta

ley.

ART, 8°- La Sccretarfa editard por lo menos trimestralmente la Go-
ceta, en la que se hardn la- publicaciones a que esta ley se refig
re y donde se dara a conocer cualquier inconformidad de inteces so
bre la propiedad industrial y las demfs materias que se determinen.
En sus ejemplares deberd preciparse ia fecha en que se pongan en

circulocidn,

TITULO CUARTOQ
De las marcas y de los avisos y nombres comerciales
CAPITULO 1

De las marcas

ART.87. Los industrijales, comercjantes o prestadores de servician
podrédn usar una marca en la indusirin, en los comercios © en las
pervicios que presten. Sin embarao, ¢l derecho a su uso exclusivo

Rre obtiene mediante Bu regintro cn la Secretaria.



ART. B8. Se entiende por marca a todo signo visible que distinga
productos o servicios de otros de su misma especie o clase en el

mercado.

ART, 89. Pucden constituir una marca los siguientes signost

1. Las denuminaciones y figuras visibles, suficientemente distinti
vas, susceptibles de identificar los productos o Servicios a que
se apliquen o traten de aplicarse, frente a los de su mismd espe-
cie o clase;

11. Las formas tridimensionales;

111, Los nombres comerciales y denominaciones o razones sociales,
siempre que no queden comprendidos en el artfculo siguiente, y

1v, El nombre propio de una persona tisica, siempre que no exista

un homdnimo ya registrado como marca,

ART. 90. Mo se registrardn como marca:

1. Los denominaciones., figuras o formas tridimensionales animadas
© cambjantes, que se expresan de manera dindmica, aun cuando sean
visibles:

11. Los nombres técnicos o de uso comin de los productos O servi-
cios que pretenden ampararse con la marca, asf{ como aquellas pa-
labras que, en el lenguaje corriente o en las précticas comercia-
les, se hayan convertido en la designacién usual o gencdrica de

los mismos:

111, Las formas tridimensionales que sean del dominio pdblico o
que se hayan hecho de uso comin y aquellas que carezcan de origi-
nalidad que las distinga fdcilmente, as{ como la forma usual v co-
rriente de los productos o la impuests por su naturaleza o funcidhn
industrial:

IV, Las denominaciones, fiquitas o formas tridimensionales que, ~
considerando el conjunto de sus caracteri{sticas, sean descriptivas
de los productos o servicios que traten de protegerse como marca.
Quedan incluidas en el supuesto anterior las palabras descriptivas
o indicativas de l}a especie, calidad, cantidad, destino. valor, lu
gar de origen de los productos o la £poca de produccidng

V. Laa letras, los nimeros o los colores aisladns, a menos que es-

tén combinados o acompafiados de elenrnlos tales como signor. dise-

flos o denominaciones, que les den un cordcter distintivos:

A



VI. La traduccidn a otros idiomas, la variacidn ortogrdfica capri-
chosa o la construccidn artificial de palabras no reqls(rn!ilr‘s:
V1I. Las aue reproduzcan o imiten, sin autorizacidn, escudos, ban-
deras o emblemas de cualquier pais, estado, municipio o divisiones
polfticas similares, as{ como las denominaciones y siglas de orga-
nizaciones internacionales, gubernamentales, no gubernamentales o
de cualquier otra oraanizacién reconocida oficialmente, asf como
la designacion verbal de los mismos;

VIiIl. Las que reproduzcan o imiten signos o sellos oficiales de
cantrol y garant {a adoptados por un estado, sin autorizacidh de la
sutoridod competente, o monedas, billetes de banco, monedas corme-
morativas o de cualquier medio oficial de pago nacional o extranje
ro;

IX. Las que reproduzcan o imiten los nombres o la representacidn
grdtica de condecoraciones, medallas u otros premios obtenidos en
exposiciones, ferias. congresos, eventos culturales o deportijves,
recunocidos oficialmentes

X. Las denominaciones geogrdficas, propi1as o comunes, y los mapas,
as{ como los gentilicios, nombres y adjetivos, cuando indigquen la
praocedencia de los productos o servicios y puedan oriqinar confu-
8i0n o error en cusnto a Bu procedencia:

X1. Las denominaciones de poblaciones o lugares que se caracteri-
cen por la (abricacién de ciertos productos, pars smparar dstos,
excepto 1los nombres de lugares de propiedad particular, cuando
sean especiales e inconfundibles y se tenga el consentimiento del
propietario;

X11. Los nombres, scuddnimos, firmas y retratus de personas, sin
consentimiento de los interesador o, si han fallecido, de su co'nyg
ge, parfentes consangu{neos en grado m&s préximo o parientes por
adopcidhn;

X111. Los tftulos de vbras literarias, artisticas o cientificas y
los personajes ficticios o simbdlicos, salvo con el consentimiento
de su autor, cuando, conforme a la ley de la materia, éste manten-
ga vigentes sus derechos: asi como lous personajes humanos de caragc
terizacidn, si no se cuenta con su conformidad;

X1V, Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales, SURCCP-

tiblen de engafar al piblico o inducir a error, entendiéndose por
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tales las que constituyan falsas indicaciones sobre la naturalera,
componentes o cualidades de Jos productos o servicios que pretenda
amparar; .

XV. Las denominacicnes, fiquras o formas tridimensionales, 1a4a-
les o semcjantes a una marca que la Secretarfa estime notoriamente
conacida en México, para ser eplicadas a cualquier producto o ser-
vicio;

XVI. Una marca que sea idéntica o semejante en grada de confusion
a otra va reqistrada y vigente, aplicada a los mismos o similares
productos o servicios. Sin embargo, si pndra‘ registrarse una marca
que sea idéntico a otra ya registrada, s1 ls solicitud es plantea-
da por el mismo titular, para splicarla a pruductus o servicios s5f
milares;

XV11l, Una marca que sea idéntica o semejante en grado de confusidn,
8 un nombre comecrcial aplicado ¢ una empresa o un establecimiento
industrial, comercial o de servicios, cuyo giro preponderante sea
1a elaboracidn o venta de los productos o la prestacidn de los ser
vicios que se pretendan amparar con lo marca, y siempre gue el nom
bre comercial have sido usado con anteraoridad a la fechs de pre-
sentacién de 1o solicitud de registro de 1a marca o la de uso de-
clarado de la misma. Lo anterior no serd aplicable, cusndo la -
solicitud de marca la presente el usuario del nombre comercaal,

8i no existe otro nombre comercial idéntico que haya sidn publica-

do.

ART. 91, Una marca oreviamente registrada no deberd usarse en la
denominacidn o razdn social ni formar parte de éstas, de ninguna
persona moral cuya actividad sza la produccidn, importacidn o co-
mercializacidn de bienes o servicios iguales o similares a los

que Be aplica la marca registrada, cuando no exista consentimiento,
manifestado por escrito, del titular de registro de marca o de la
persona a quien éate haya concedidu la licencia.

La violacidn & este precepto dard lugar a la aplicacidn de las
sanciones a que se refiere esta ley, independientemente que se pue
da demandar judicialmente la supresidn de la marca de la denomina-
cidn o razdn social correspondiente y vl pago de dafios y perjui-

cios.
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ART. 92. El registiro de una marca no pmducir$ efecto alguno con-
tro: .
1. Un tercero que de buena fe explotaba en territorio nacional la
misma marca u otra semejonte en grado de confusidn, para los mis-
mos o similares productos o servicios, siempre y cuando el terce-
ro hubicre empezado a usar la marca, de manera ininterrurpida,
antes de la fecha de presentacidn deo 1a solicitud de registro o
del primer uso declarado en dsta. El tercero tendrd derecho a no-
licitar ¢l registro de la marca, dentro del afio siguiente al dia
en que fue publicado el registro. en cuyo caso deverd tramitar y
obtener previamente la declaracién de nulidad de dste, y

11, Cvalquier persona que comercialice, distribuya, adquiera o
use e) producto al que se aplica la marca registrada, luego que
dicha producto hubiers 5ide introducido 1icitamente en el comercio
por el titular de la marca registrada o por 1a persona & quien le
haya concedido licencia.

Queda comprendida en este supu2sto la importacién de los pro-
ductos a los que se aplica la marca, que realice cualguier persona
para su uso, distribucidn o comercializacidn en México, en los téf
minos y condiciones que schiale el reglamento de esta ley.

L8 realizacidn de cuslquier actividad contemplada en el presen
te artfculo no constituird infraccidn administrativa o delito en

los términos de esta ley.

ART. 93. Lss marcas se registrardn en reloacidn con productes o
servicios determinados, o clases de productos o servicios segdn 18
clasificacion que establezca el reglemento de ests ley,

Cualquier duda respecto de la clase a que corresponda un pro-

ducto o servicio, serd resuelta en definitiva por la Secretarfa.

ART. 94. Una ver efectusdo el reqiStro de una marca, no podrd au-
mentarse el ndmero de productos © servicios que proteja, aun cuan-
do pertenezcan a la misma clase. pero si podrd limitarse a deter-
minados productor © servicios cuantas veces se solicite,

Pora proteger posteriormente un producto o servicio diverso
con una marca ya registrada, serd necesario oblener un nuevo regis

tro.

ART. 95. E1 registro de marca tendrd una vigencia de dicz afo8 -
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contados a partir de la fecha de prosentacidn de la solicitud y

podré renovarse por perindos de la misma duracidn.

CAPMITULO I1

be las marcas colectivas

ART. 96, lLas asociaciones de productores, [abricantes, comercian-
tes o prestadores de cervicios, legalmente constitusdas, podrdn
solicitar el registro de marca colective para distinguir, en el
mercado, los productos o servicicos de sus miembros respecto de
jos productos o scrvicios de quienes no forman parte de dichas aso

ciaciones.

ART. 97. Con la solicitud de marca cnlectiva se deberd presentar
la lista de asociados y las reglas pacra el uso de la marca., Una
vez aobtenidoe el registro de marca colectiva, la asuciacidn deberd
informar a la Secretar{s de cualquier cambio que se produzca en

1a lista de asociados.

ART, 98. La marca colectiva no podra ser transmitida a terceras
personas y su uso quedaré reservado a los miembror de la asucia-
cidn.

Las marcas colectivas se regirdn, en 1o que no haya disposi-

cidn especial, por lo establecido en esta ley para las marcas.

CAPITULO ¥

Del registro de marcas

ART, 113. Pata obtener el registro de una marca deberd presentar-
se solicitud por escrito ante la Secretarfa con los siguientes
datos:

1. Nombre. nacionalidad y domicilio del solicitante:

11. El signo distintivo de la marca, mencionando si es nominataivo,
innominado o mixto v, en su caso, ri es tridimensional:

$11. La fecha de primer usc de la marca, la que no podrd ser modi-
ficoda ulteriormente, o 1la mencidn de que no se ha usado; -

1V. Los productoa o servicios a los que se aplicard la marca, y

V. Los demfs que prevenga el rcglamenta de csta ley.
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ART. 114. A l1a solicitud de registro de marca deberd acompanarse
el comprobante de pago de derechus gue sefiale 1a ley correspondien

te, asf{ como los ejemplares de la marca.

ART. 115. En los ejemplares de la marca que se presenten con la

solicitud no deberdn aparecer palgbras o leyendas que puedan enga-
fiar o inducir a error al piblico. Cuando la solicitud se presenic
para proteger una marca innominada, 1os ejemplares de 1a misma no
deberdn contener palabras que constituyan o puedan constituir una

marca.

ART. 116. En caso de que la marca sca solicitada a nombre de dos o
mds personas se deberdn presentar con la Bolicitud, las reglas so-

bre el uso y licencia de la marca y su transmisidn de derechos.

ART. 117. Cuando se solicite un registro de marca en Héxico, den-
tro de los plszos que determinen los Tratados Internacionales o,
en su defecto, dentro de los sein meses siguientes de haberlo he-
cho en otros pufm:s. podrs reconucerse como fecha de prioridad la

de presentacién de 1a solicitud en que lo fue praimero.

ART, 118, Para roconocer 1a prioridad a que se refiere el articulo
anterior se deberfn satisfacer los siguientes requisitos:

I. Que al solicitar el registto se reclame la prioridad y se haga
conatar el pafs de origen y la fecha de presentacidn de la solici-
tud en ese pafs;

11. Que la solicitud presentada en México no pretenda aplicarse a
productos o servicios adicionales de los contemplados en 1a presen-
tada en el extranjero, en cuyo caso }a prioridad serd reconocida
s0lc a los presentados en el pais de origen;

111. Oue dentro de los tres meses siguientes a la presentacidn de
1a soljcitud se cumplsn los requisitos que seflalan los Tratados
Internacionales, esta ley y su reglamento, y

IV. Que exists reciprocidad en el pafs de origen.

ART. 119. Recibida 1a solicitud, se procederd un examen de forma
de ésts y de la documenta:idn exhibida, para comprobar si se cume

plen los requisjtos que previene ecsta ley y su reglamento,

ART, 120, Si la solicitud o la documentacidn exhibida no cumple

con los requisitos legales o reglamentarios se requeritd vor escrj



to al solicitante para que subsane el error u omisidn en un plaza
de dos meses; de no cumplir con el requerimiento cn el plazo sehia-

lado se considerard sbandonada 1a soticitud.

ART. 121. Si en el momento de presentarse l1a solicitud, satisface
lo requerido en las fracciones 1, II y 1V del articulo 113 de esta
ley. asf como la exhibicion del comprobante de pagn de derechos,
serd esa su fecha de presentacién: de lo contrario, se tendra como
tal el dfa en que se cumpla, dentro del plazo legal, con dichos

requisitos,

ART. 122, Integrada la solicitud, se realizard un examen de fondo,
a fin de verificar si la marca es registrable en los términos de

esta ley. La Secretar{s comunicard por escrito al solicitante cual
quier impedimento que exista para el registro de su marca, otorgdn
dole un plazo de dos meses para que manifieste lo que a su derecho
convenga. Si el interesado no contests dentro del plazo concedido
se considerard absndonada su solicitud. Si el solicitante contesta
dentro del plazo concedido, la Secretarf{s proceders a continuar

con el trdmite de la solicitud,

ART. 123. Si al contestar el solicitante, dentro del plazo conced)
do, a efecto de subsanar el impedimento legal de registro, modifi-
ca o substituye la marca, £sts se sujetard a un nuevo trdmite, de-
biendo enterar los derechos correspondientes a8 una nueva solicitud
y sstislacer los requisitos de los artfculos 113 y 114 de esta jey

y los aplicables de su reglamento.

ART. 124. Si el impedimento se refiere & la existlencia de uno o va
rios registros de marcas idénticas o similares en grado de confu-
sién sobre los cusales exista o ee presente procedimiento de nulj.
dod, caducidad o cancelacidn, & peticicn de parte o de oficio, la

Secretar{a suspenderd el trémite de la solicitud hasta que se re-

suelva el procedimiento respectivo.

ART. 125. Concluido el trémite de la solicitud y sotisfechos los
requisitos legales y reglamentarios, se requerué el pago de dere-
chos vot el registro de la marca y 1a expedicién del tftule. De
no cubrirse los derechos. dentro de un plazo de dos menes, se ten-

drd por sbandonada la solicitud.



En caso de que la Secretar{n niegue @1 registro de la marca,
lo comunjcard por escrito al solicitante, expresando los motivos

y fundamentos legales de su resolucidn.

ART. 126, Lo Secretarin expedira un tftulo por cada marca, como
constancia de su registro. El t{tulo comprender{ un ejemplar de
la marca y el mismo se hard conctar:

1. Nfmero de registro de 1a marca;

11. Signo distintivo de 1a marca, mencianando 5i es nomjinativa,
innominada © mixta y, en su caso, 5i es tridimensional;

111. Productos o servicios 8 que se aplicard 1o marca;

1V. Nombte y domicilio del titular;

V. Ubicacién del establecimiento, en cu caso:

V1. Fechas de presentacién de 1a solicitud; de priaridad reconoci-
da y de primer uso, en sy caso: y de expedicidn, y

V11. Su vigencia,

ART. 127, Las resolucivnes sobire regiptros de marcas y GUS TERova-

ciones deberdn ser publicadas en la Gaceta,

ART. 128, La marca deberd usarse en territorio nacional. tal como
fue registrada o con modificaciones que no alteren sua caracter{a-

ticas esenciales.

ART. 129, Ls Secretoris podra declarar el registro v uso obligato-
rio de marcas en cualquier producto o servicio © prohibir o regu-
lar el uso de marcas, registradss o no, de oficio o a peticién de
los organismos Trepresentativos, cuandot
1. El uso de 1a marca sea un elemento asociado a prtfc!xcus monnpr‘-
licas, oligopdlicas o de competencia desleal, que causen distorsie
nes graves en ls produccidn, distribucidn o comercislizacidh de
determinados rroductos © servicios:
11. El uso de la marca impida la distribuciédn, vroduccibn o comer-
cializacién eficaces de bienes y servicios, ¥y
111. El uso de marcas impida, entorpezca o encarezca en casos de
emergencia nacional y mientras dure €sta, la produccidn, prests-
cién o distribucidn de bienes o rervicios bdsicos para 1a nobla-
cidn.

La declaratoria correspondiente se publicard en e} Diario Ofi~

cial.



ART. 130. Si una marca no es usada durante tres afios consecutivoes
en los productos o servicios para los que fue registrada, procede-
rd 1a caducidad de su registro, salvo que cxistan causas justifica

das a juicio de la Sccretarfa.

ART, 131. La ostentacidn de la leyenda “marca registrada®, su abrg
viatura "marc. reg.", las siglas "M.R." o la letra "R" dentro de
un c(rculc, sdlo podra realizarse en el caso de los productos o

servicios para los cuales dicha marca se encuentre registrads.

ART. {32, Cuendo uns marcs de origen extranjero o cuya titularidad
corresponda o uns persona cxtranjera, esté destinads o splicarse &
artfculos fabricados o producidos en territorio nacional, podra’
usarse vinculada a uns marca originalmente registrada en Mexico.
Los titulares de marcas vinculadas, deberdn dar aviso a la Sccreta

cfa.

ART. 133. La renovacién del registro de una marca deberd solici-
tarse por el titular dentru de los seis meses anteriores al venci-
miento de su vigencia. Sin embargo, la Secretarf{a dard trSmite a
agquellas solicitudea ocue se presenten dentro de un plazo de seis
meses posteriores & la terminacién de la vigencia del registro.
vencido este plazo ein que me presente la solicitud de renovacidh,

el registro caducard.

ART. 134, La renovacidn del registro de una marca sdlo procederd
sl el interesado cubre los derechos correspondientes y manifiesta,
por escrito y bajo protests de decir verdad, su uso en los produc-
tos o servicios a que se aplique y no haber interrumpido diche uso
por un plazo igusl o mayor al contemplado en el artfeulo 130 de

eata ley.

ART, 135. Si una misma marca se encuentra registrada para proteger
dos o mfs clases de productos o servicios bastard que proceda la
renovacidn en alguna de dichas clases para oue ocurra en todes los

registros, previo el pago de derechos currespondicntes.

¢
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CAPITULO VI

De las licencias y la transmisidn de derechos

ART. 136. E1 titular de una marca registrada podrd conceder me-
diante convenio, licencia de ufo a una o mfs personas. con rela-
cidn a todos o alqunos de los productos o servicios a los que se
aplique dicha marca. Ls licencia debers ser inscrita en 1s Secre-

tun’a para que pueda producir efectos en perjuicio de terceros.

ART. 137, Para inscribir upa licencis en la Secretarfa bastard
formular la solicitud correspondicnte en los términos que fije el

reglamento de esto ley.

ART. 138, La cancelacidn de 1a inscripcidn de una licencia proce-
der§ en los siguientes casos:

1. Cuando la soliciten conjuntamente el titular rde la marca v ol
usuario a quien se le hava concedido la licencia;

11. Por nulidad, caducidad o cancelacidn del registro de marca, y

111, Por orden judicial.

ART. 139. Los productos que se vendan o los &ervicios Que ce pres-
ten por el usuario deberdn ser de la misma calidad que los fabrica
dos o prestados por el titular de la marca. Ademds. esos productlos
© el establecimiento en donde Be presten o contraten los servicioe,
deberan indicar el nombre del usuario v demds datos que prevenya

el reglamento de esta lev.

ART. 140. E] usuario a gque se le haya concedido una licencia que
se encuentre inscrita en la Secretar{a, Balvo estipulacién en con-
trario, tendré la facultad de ejercitsr las acciones legales ten-
dientes a impedir la falsificacidn, imitacidn o uso 1legal de la

marca, comu i fuera su propio titular,

ART, 141, E} uso de la marca por el usuario que tenga concedida
licencia inscrita en la Secretsrf{a. sc considerard como reslizado

por el tituler de la marca.

ART. 142. Existird franquicia, cuando con la licencia de usa de
una marca e transmitan conocimientos técnicos o ae propotCione
ssistencia técnica, para que 1a persona & quien se le concede pue-

ds producir o vender bienes o prestar servicios de manera unsfor-



me y con los wétodos operativos, comerciales v administrativos es-
tablecidos por el titular de la marca, tendientes a mantener la
calidad, prestigio e imagen de los productos o servicios a los que
ésta distingue,

Quien conceda una franquicia deberd proporcionar o quien se la
pretenda conceder, previamente &8 1a celebracidn del convenio res-
vectivo., la informacidn relativa sobre el estado que gQuarda su em-
presa, en los términos que establezca el reglamento de esta lev.

Para la inscriocidn de 1a franauicia serdn avlicables las dis-

posiciones de este canftulo.

ART. 143, Los derechos de una solicitud de registro de marce o de
marca registrada podrin transmitirse a una o varjas persaonas en

lor términos y con las formalidades aue establece 1a legislacion
comiin, Dicha transmisién de derechos deberd inacribirse en la Se-
cretar{a, de acuerdo 8 lo establecido en el reglamento de esta ley,

para gue pueda producir efectos en perjuicio de terceros.

ART. 144, Cuando se df la fusién de personas morales se entenderd
que existe una transmisién de 10s derechos sobre marcas registra-

dss, salvo estipulacidn en contrario.

ART. 145. Para efectos de su transmisidn, 8e considerardn ligados
los registros de las marcas de un mismo titular, cuando dichas
marces sean idénticas y amparen similares productos o servicios,
o bien scan semejantes en grado de confusidn y se apliquen a los

mismos o similares productos o servicios.

ART, 146, Cuando el titular de registros de dos o mfs marces lias-
das. considere que no existird confusidn en coso de oue alguns de
ellas fuera utilizada por otra persona, para los productos o ser-
vicios a gue sec aplicas dicha marca, podrd solicitar que sea di-
suelta la liga impuesta. La Secretarfa resolverd en definitivo lo

que proceda.

ART. 147. sblo se registrard la transmisidn de alguna de las mar-

cas ligadas. cuando se transfiernn todos erllas & la misma persona,

ART. 148, Cuando se solicite la inacripc(dn de alguns transmisidn

de marca registrada sobre 1a que haya habido transmisjones anterig
res no inscritas, deberdn manifestsrse también las intermedias.la
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secretarfa inscribird todas las transmisiones.

ART. 149, No se inscribird la transmisidn de un reqistro de marca
que pueda considerarse nulo. Para este efecto antes de inseribir
ts transmisién se examinard el expediente respectivo y si se en-
cuentra camprendido el registro de marca en el caso citado, de o-

ficio se iniciard el procedimiento de declaracidn de nulidad.

ART. 150. La Secretar{a podrd neqar la inscripecidn de una licen-
cia o transmisién de derechos por razones de interds publica. La
secretarfa deberd fundar y motivar debidamente la resolucién por
1a que nieque la inscripcidn solicitada. Tampoco procederd la ins-
cripcion de 18 licencia, cvando en el convenio respectivo se excly
ys expresamente la oplicabilidad de esta ley, sin perjuicic de que
las partes pucdan someterse al arbitraje internacional en csso de

conflicto.

CAPITULO Vi1

De l& nulided, caducidad y cancelacién de reaiatro

ART. 151, El registro de una marca es nulec cuandot

1. Se hava otorgado en contravencidn a las disposiciones sobre
requisitos y condiclones pars el otorgamjento del registro. Para
efectos de io dispuesto en esta fraccidn, se consideran requisi-
tos y condiciones para e} otorgamiento del registre los estable-
cidos en las fracciones I a XV del art{cula 90;

11, La marca sea idéntica o semejante en grado de contusidn, a
otra gue haya sido usada en el pafs con anterioridad a la fecha
de presentacidn de 1a solicitud de la marca registrada y se apli-
que a los mismos o similares productos o servicios, siempre cue,
quien haga valer el mejor derecho por uso anterior, compruebe ha-
ber usado una marca ininterrumpidamente en el pafs, antes de la
fecha de pre?entaciﬂn o, en su casc, de la teccha de primer uso
declarado por el que la registrd:

111. La marca se haya venido usando con anterioridad en el extran-
jero, en la misma hipdtesis de la fraccidn anterior, si ademds dcl
uso existe el registro extranjero, y que el pn{s de oriqen tenga
reciprocidad con Méxica;

1V. El reqistro se hubiera otorqadc con base en datos falsos © in-



exactos contenidos en sy solicitud, que sean esenciales;

V. Se haya otorgado por error, inadvertencia, o diferencia de apre
ciacidn, existiendo en vigor otro que se considere invadido, por
tratarse de una marca que sea igual o semejante en grado de con~
fusidn y que se aplique a productos o servicios iguales o simila-
res;

Vi. El agente, el representante, el ususario o el distribuidor del
titular de una marca registrada en el extranijero, solicite vy obten
aa el registro » sy nombre de €sta u otra similar en grado de con-
fusidn, sin el consentimiento exoreso del titular de lo marca ex-
tranjera. En cote caso el registro se rcpulara' como obtenido de ma
la fe.

Las acciones de nulidad que sc deriven del presente artfeulo
podrdn cjercitarse dentro de un Flnzo de cinco afius, contade a par
tir de la fecha en que surta sus efectos la pubhcacu:n del reqgis-
tro en la Gaceta, excepto las relativas a las fracciones 1 y Vi~
que podru'n ejercitarse cn cualquier tiempo y a la traccidn 111 que

podtl ejercitarse dentro del plazo de un afio.

ART. 152. E] reqistro caducard en los siguientes casos:
1. Cuando no se renucve en los términos de rsta ley., y
11, Cuando la marca hava dejado de usarse por mfs de tres afios cop
secutivos, malvo cue exists causa justificada a juicic de la Secre

’
taria.

ART. 153. Proceder§ la cancelacidn del registro de una marca, 8i
su titular ha provocado o tolerado que se transforme en una deno-
minacifn genérica que corresponde a uno o varios de los productos
o servicios para los cuales se reqistrd, de tal modo que. en los
medios comerciales y en el uso gencralizado por el pﬁbhco. la

marca haya perdido su carfcter distintivo, como medio de distin--

guir el producto o servicio a que se apnlicue.

ART, 154, El titular de una marca reaistrada podrd solicitar por
escrito. en cualauier tiempo, la cancelacidn de fu reaistro. la
Secretarfa podra requerir la ratificacidn de la firma de la noli-

citud, en los casos gque establezca el reglamento de esta ley.

ART. 155. La declaracién de nulidad. caducidad o cancelseidn del
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registro de una marca, se hard administrativamente por la Secrcta-
rfa de oficio, a peticidn de parte o del Ministerio Piblico Fede-
ral, cuando tenga algin interds la rederacidn. ta caducidad a la

que se refiere 1a fraccidn 1 del artfculo 152 de esta ley. no re-

querira de declaracidn administrativa por parte de la Secretarfa.

REGLAMENTO DE LA LEY DE INVERCIONES

Y HI\RCI\S‘

MIGUEL DE LA MADRID H., Presidente Constitucional de los Estados
Unidos Mexicanos, en ejercicio de la facultad que me confiere el
artfculo 89 fraccidn 1 de 1s Constitucifn Polftica de los Estados
Unidos Mexicsenos y con fundamento en la Ley de Invenciones y Mar

cas, he considerado conveniente cxpedir el siguicnte

REGLAMENTO DE LA LEY DL IRVENCIOWKLS
Y MARCAS

CAPITULO 1

Disposiciones generales

ART, 1° Cuando en el presente ordensmiento se diga Ley. FKeglamento,
secretar{a o Direccién, ee entenderd que se refjeren, reepectiva-
mente, a la Ley de lnvenciones y Marcas, & este Reglamentu., a la
Secretarf{a de Comercio y Fomento Industraial v a la pireceidn Gene-

ral de Invenciones, Marcas y Desarrollo Tecnoldqicu.

ART, 2° Todas lan solicitudes © premociones que sc presenten ante
18 secretar{a y, en su caso, ante la Direccién deberdn formularse
de manera respetuosa, en idioma espafiol y cscritas a méguina. las
que no cumplan con (:alos requisitos seran devueltas sin iniciarse
lo que se promueva o solicite.

Cuando se exhiba documentacidn en idioma diferente al espafol,

se ucompuﬁuu’ 1s correspondiente traduceidn al espahol, certifica-

Fublicado en el Diario Oficial de 1a Federacidn el dfa 30 de

agosto de 1988

Este reqlamento estard en vigor Xcmporalmcnlc. mientras se €x-
pide el nuevo, con fundamento en e} articulo cuarto transitorio
de la vigente Ley de Fomento y Proteccifn de ls Propiedad Indus-
trial, publicada en el Diario Oficial de la Federacién el dfa 27
de junio de 1991, que se reproduce en este volumen,
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da por perito traductor focultado por autoridad competente y lega-

1izadas si ss{ se requiere.

ART. 3* En cada promocidn subsecuente que se presente ante la Se-
cretarfa se indicard invariablemente el ndmero de expediente, ti-
tulo o registro de que se trate. Las promociones gue no cumdlian
estos requisitos se tendran por no presentadas.

Por cada ssunto s que se refiera la peticidn deberd presentor-
se una prumcch{n y nu involucrar en un solo escrito dos o més asun

tos cuyo despacho corresponda a oficinas o departamentos diversos.

ART, 4° Los documentos y abjetos que se exhiban con cualauiera de
las solicitudes o promociones reauladas por la Ley, ae listardn al
calce de las mismns, La oficina receptora asentard en las copias

de dichas peticiones 108 documentos u objetos que integren la lis-

ta, oin prejuzgnar sobre el contenido de los mismos.

ART, 5* En los ejemplares de la solicitud respectiva, se anotaid,
por los procedimientos que la Secretar{a estime conveniente, la
fecha y hora de presentacidn, as{ como el mimero del expediente
que le corresponda y los documenton que se acompafien, Uno de di-
choa ejemnlares, debidamente sellado con indicacidn de los datos
anteriores. serd devuelto al interesado para que le sirva como
comprobante de presentacién.

En 1as promociones posteriores también se anotard la fecha ¥

hora de presentacidn y 1os documentos que se acompafien.

ART. 6° Ls Secretaria tendrd en todo tiemno la facultad de pedir
le sean proporcionados, aclarados o complementades, los datos, do-
cumenton, dibujos o fotoaraffas, as{ como la informacién que esti-
me necesaria para cl cumplimiento de los reauisitos formales de
presenlncién de la solicitud de que se trate.

Para tal efecto el interesado gozard del plazo que en cada coa-
so sefiale la Ley o este Reglamento o, en su defectu, dentro del

témmino improrrogable de tres meses eBiguientes a) requerimiento.

ART. 7° En el caso del artfcule anterior, asi como en todos aque-
1l0os otros en que la Secretaria formule algun requerimiento o pi-
da al interesado que manifieste lo que a su derecho convenga, la

contestacidn deberd referirse precisamente a lo solicitndo y cuan-
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do fuere procedente, a la peticion cxpresa de prérroga.

5i el requerido no cumple debidamente con Jo solicitado dentro
del plazo legal correspundiente o de la prérroga si 1a hubo, se
tendrd por abandonado el trdmite respectivo en los casos en que «l
requerido fuere el solicitante mismo, sin necesidad de comunica-
cidn expresa en tal sentido.

Si{ se dio plazo para que se manifestara lo que al derecho del
interesado conviniera y €ste no hizo manifestaciln alguna, se le

tendrd por perdido el derecho concedido,

ART. 8° En los plazos fijados por la Ley y este Reglamento en dias,
se computarfn Unicamente los hébilea. Traténdose de t&rminos refe-
ridos a meses, el cémputo se hard de fecha 8 fecha considerando ip
cluso los dfas inhfbiles.

Salvo los casos en que la Ley contenga disposicioncs expresas
en diverso sentido, los plazos empezardn a correr el dia sigviente
al de 1a notificacidn respectiva.

Las publicaciones en la Goceta de lnvenciones y Marcas surti-
n(n efectos de notificacidn en 1s fecha en que la propia Gaceta se
indique o, en su defecto, el primer afa ninil siguiente a aquél on

que se ponga en cireulacidn.

ART. 9°* E} abandono de una solicitud implica la pérdida de la fe-
cha de pr:nemu:id’n de la misma. Solamente podra’ iniciarse una
nueva gestidn reponiendo todos los documentos necesarios v pagan-

do de nueva cuenta los derechos respectivos,

ART. 10, Cuando las solicitudes de patentes, marcas y demfa actos
regulados por la Ley secan formulados por cohducto de mandatario
de persona ffsica, 1a carta-poder con que se acredite la persona-
1idad deberd contener el nombre y domicilio de las testjoos, Cuan-
do el mandante sea persona moral mexicana, acreditard su existen-
cia, las facultades de quien otorqa ¢) poder y las del mandatario,
por los medios ertablecidos en la legislacidn civil o mercantil,
En el cnso de que el solicitante ses una persona moral extran-
iera, el mandstario acreditard su personalidad con mandato expedi-
do conforme a la lcgislucin’n aplicable en el domicilio de 1a man-
dante o de los tratados aue rijan tales actos v de las cuslen M-

xico sea parte. Los documentos asf mtorqadom deber&n nresentarse
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legalizades en los términos que establecen las leyes respectivas.

TRANSITORIOS

ART. PRIMERO. El presente Realamento entrard en vigor a los trein-
ta dfas naturales siguientes a su publicacidn en el Diario Oficial

de la Federacidn.

ART. SEGUNDO. Se abrogan el Reqlamento de la Ley de Invenciones y
Marcas, publicado en e} Diasric Oficisl de la Federacion de 20 de

febrero de 1981 v el Reglamento de la Lev de Invenciones v Marcas
en Materia de Transferencia de Tecnoicgin v Vinculacifn de Marcas,

publicado en el mismo érguno de difusidn el 14 de octubre de 1976,

ART. QUIKIO. Lus brocedimientns admin.slralivos cn trdnite se desy
rrollardn conforme a lo previasto en este healamento. henpecto de
las actas que ameriten sancifn y se encontraren pendientes de ca-
1ificacidn, se proceders en los términos de la Ley bajo cuya vi-

gencis se levantaron,

Dade en la residencia del Poder Ejecutivo Federal, en la ciu-
dad de Mfxico, Distrito Federal, a los veinticuatro dfas dol mes
de agosto de mil novecientos ochenta y ocho, Miguel de 1a Madrid
H.- Ribrica,- E1 Secretario de Gobernacidn, Manuel) Bartlett disz.-
Rébricn.- El Secretario de Comercio y Fomento Industrial, Héctor

Hernfndez Cervantes.- Ribrica.
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B. AUTORIDADES ALMINISTHATIVAS ANTE QUIEKES SE REALIZA EL TRAMITL

VDE KEGIS1TRO DL MARCA ¥ PRUCESO A SEGUIR,

hequisitus para teqistrar una marca en Méxicus

Presentarse en Azafrdn 8 4, casf esq. Prancisco del baso y Jronco-

so, Col. Granjas México, en México D.F., dunde se cncuenira la Di-

reccidn Genersl de Invenciunes, Marcas y Desarroliuv lecnoldgice de

1a Secretai{a de Comercio y tomento Industrial: acompaiar a 1a Su-
licitud de registro de lus siguidntes documentos:

* 8 etiquetas en blanco y hegro ne mayores de 10 x j0 cms. ni1 meny
res de 4 x 4 cms. (una de ellas adnerida a la sclicitud}, s1 nu
se reserva culor.

* b etiquetas en culor no mayores de 10U x 10 cms. ni menvres de 4
x 4 cms. (uns de ellas ndherids a 1a solicitud) 81 B reserva

color.

-

7 etiquetas en tamafo de 10 x 10 cms. del oibujo en perspectiva
de la marca tridimensivnal que se deses registral {una de elias
agherida & la sulicatud).

* Lista ae asociados y reglas pars el usc ge marca coulectava,

Documento que acredita la personalidad del apuoerado {en su caso
* Reglas sobre el uso y licencis de la marca y su transmisiSn oe

derechos {en caso de marca cn copropicdad}).

Como presentar 1a solicitud ante esta direccidn general:

1. Exhibir 1a documentacidn ante la ventanilla de Liquidaciunes
pata su corizacidn de acuerdo o la Ley tederal de Derechos.

2. tager los derechos correspondientes en la Caja de Hacienda.

3, kegressr a la Ventanilla de Liquidaciovnes y entregar el complo-
bante de pago.

4. Acudir a la Ventanilla de ©Oficialf{a de Pattes para tecibar la
copia de la solicitud debidamente sellada con la fecha y hores
de recepciun, as{ como el original del recibo de page respecti-

vo.



Tramite Gue sigue una sulivitud de tegistsu de marcas:

Al recibirse la documentacidn se procede a etectuat el examen
2 <
de esta con el fin de verificar s1 Se rednen 1us requisitus lega-
les y teglumentarius. En caso de que no sed asi, se le hace saber

sl sulicitante para que en un plazo miximo de yos meses mantficste

leo que a sus derechos convenga: en ¢ase de no hacerio cunsidera
rd abandonada la solicitud (Art. 12u Ley de tomento y broteccidn
de la Propicdad industrial).

Una vez satistechus lus reguisitus legeles, se procede a etec-
tuar el examen de novedad & etecto de velificar si sc atectsn © nu
verechos adyuiridos. En caso de qut se encuentie otrae warca iyual
0 Bemejante ya tegiftraus u en tramile y aplitada & lus mismog o
similarcs productos o serviclus, se suspenaerd el trdmite de ia so
licitua y se notificard al prumovenle para que e€n un plaru nu me-
nur de 13 ni mayor de 45 dfas manifieste lu que a sus aerechus con
venga. Si el interesadou nu contesta en esc pluzu, la sulicitud se
considerard sbandgonusda y perderd su techa legal (art. 127 Ley de
fomento y Proteccidn de 18 Fropiedad Industrial),

S1 el resultady es tavorable, se le vits o pagus de derechus
por el registru de marce dando un plazo para su cumplimiento (Art.

125 Ley de tomento y Proteccidh de la Propicoad lnaustrial).

Efectuadu e1 pago regueridu se concede el rega 1o, y dentro

itaise a {a th-

de un términu de 15 dfas. el interesaun debe pre s

“teccidn General a  recibir el t{tula que le cortesponde.
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ANEXO 2
FORMATOS b REGISTRO
DE MARCAS ¥ PATENTES,
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REGIS1RO DE UNA MAKCA,

1) Ante 1as autur idodes adminIELTALIVaS.

El disefavor qra‘t 1Cu 81 1gusi que Tualguiet petsuha que arsee
registrol una marca, tlene que realizar ci trdmite saministtativo
Gue ia Ley sciisla y que yo se ha explicado en el capftule sntetiur;
lo citerencaa principal es, gue el disefiador generalmente conciuye
Su trabajo al entregar el proyectu que le ha sido encomendudo y de
lega respunsabilidades )urfdncas subte el cliente 0 el apodacroder
de una marve, o en Bu defectu subre un abogado.

La autoridod sadministrativa sefiala procedimientus a sequir en
cada cas0 de aplicacidn de la marca, es impurtanie que el GiBeiia-
dur tenya presente los lapsus oe tiempo Que lleva €) registiasl uto
matca y 48 ciobe O Cluses de productos o servicios, al aisefiar un
c:uno’grama de trobsjo, ya que €ste, puede velur atectodu eh BU Jva
lizacidn pur motivas Cumu buN: 18 SIMILItus Con ulla mafca exisien
te aplicada a lus misnus o sanilates prouductos U BeIVICIUS, 18 hu
oceptacidn de reservas, colures o formas purque de alguna mancie

se cunsideren i1legoles, etc.
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2) Ante i uplicacidn de io ley vuncreta.

tn el copftulo anterior se .iensvisbieton ius artivuins de la
vegistacidn sobre Propiedad 1ndustrial e inversiunes Extrunjeias
referentes al tema de marcas, en lus vusles se sefialan los alcan-
ces y limitaciunes qu‘e dstas deven presentor.

En general, se puede decir que la pmblemn’nca priacipar yue
el diseiiadot enfrenta en este rubro, es temporal, ya que el proce:
s0 de registru impide la aP\qucnﬂn 1Wmegiots sLbie lu QUe LE Lulu
ce cumu 1magen corpurativa {aplicacidn ge una 1magen & distinlous
medius de prumoclo’n, productos y Bervicius}, ae ev&sts moncta, cush
do se ha logradu el registiu, ya ia tecnwluyis y la cultura han
presentode INnouvaliunes que e alguna fourma pueden altestar 108
contenidos del trabaju tinal que el aisefisdor gréticu ha presento-

da.
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6. ALTERNATIVAS DE ACCION A LAS QUE SE ERFRENTA EL PROFLSIONAL
VEL DISERO GRAFICO.

El disefadur grifico rara vez atiende aspectos legales cuan
do realiza su trabajo, por considerar que datus no pertenecen o
su dmbito. Sin embargo, muy bien pueden existir derechos 8bl1-
dos y valiosos en lo que a marcas se refiere. A la inversa, a me
nos que se tenga cuidado, resulta fdcil snfrinqir, quizd ined-
vertidamente, los derechos de otros, y esto pucde costar pérdi-
das de tiempo y dinero.

Cuando al disefiador se le ha encargado el desarrollo de una
Aueva marca y lo ha hecho, El contrato no abarca cuestioncs de
aspecto juridico de la propiedad industrial: tan solo incluve
factores mas inmediatus, como honofarios y plazos de entrega.

Al término del trabajo, en ausencia de un contrato formal,
la propiedad industrial puede pertenecer al diseflador o al clien-
te. Sin embarqo, aunque el disefiador tenga derecho por la creacadn,
su cliente tendrd, cas{ con toda seguradad, derechos exclusivos
vara utilizar el diseflo. Pars evitar complicsciones, es necesario
aclarsr, en el contrato, la transferencia de todos los derechos
de propiedad industrial al cliente.

También puede darse el caso que el disefiador haya elaborado
varios diBefios acabados y el cliente elija y paque uno, de esta
forma, los disefios pertenccten ol creador, 8 menus que se haya
acordado otra cosa.

Cuando el disefiador ha concebido un nuevo nombre para la em-
presa, es importante gque compruebe sy utilizacibén; casi todos los
pafaeu del mundo conservan registros de marcas. Es absurdo que
tanto el disefiador como el cliente trabajen sobre un nombre sin
hacer indagaciones con anterioridad, para asegurarse de no infrin-
gir derechos ajenos. Por acuerdo internacional, se llevan a cabo
reqgistros de marcas, bdsados en la organizacx6n vor clases de pro-
ductos © Bervicios, v hay que asegurarse de que se comprucben la

clase o clases que corresponden al caso.

s}
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Ung de las arcas Juridicas mas bDrumusas, corresponde a Ja an-

vesugacm’n para aclarar s1 una macca estd siendo utilizada por

alquien mds. Cuando al presentar un disefio especifico se le utili-

ce

rn el comercio v se mantenaa el reaqistro en buen estado, se es-

[¥3 consiguiendo el monopolio de utilizacidn de esa marca sobre una

determinada clase de productos o servicios, “Las marcas que consag

ten en un recurso gréfico gozan de una proteccidn mds limitade que

las marcas gque consisten en un nombre o una palabra. Ls menos pro-

bable, con ellas, infringir derechas a)enns, mas, & la inversa,

los propios derechos sobre este disefu particular serdn muy limita

4

dos*®

Es importante conservar los dibujos originales techados y fir-

medos, o hay que entregarlos a) cliente, ya que pueden ser valio-

sos para demostrar el oriaen v la propiedad de un disefio.

te

Rerulta canveniente tanto para el disefiador como para e) clieg

establecer normas de traba)o que deberdn reapetarse a lo largo

de la elsboracién del proyecto.

Algunap de entas normas pueden ser:

a)

b

<}

d})

e

f

q)

Asegurar el traspaso de propiedad industrial que puedan genmrar
los subcontratistas [fotdgrafos, ilustradores, etc.).

Cecidir por anticipado, con el claente, qué propiedades 1ndus-
triales referentes al diseiio serdn transferidas y cufles queda-
rdn en poder del disefadar,

Aconsejar al cliente de registrar la marca en todos los paises
y categor{as pertinentes.

investigar marcas ya registradas para asegurarnos que al dise-
fiar no estamos infringiendo derechos ajencs,

Conservar o entregar al cliente coplas fechadas y firmadas de
todo el trabajo wiginal.

Recordar gue una marca al ser mds descriptiva., preaenta proble-
mas de ragistro, en consecuencia es mas dificil de proteger.
Congultar a un abooado especialista en marcas, en casc de que

exintan dudas.

Murphy John/Rowe Michael., “Camo dischar marcas v lugotipus®

p. 139.
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ABROGADA.

SinSnaimo de abolir o :evocar,

ART-DECO. .

Movaimiento artfstice iniciado alrededor de 1%25 en Alemania (D3iil Style).
sus caracter{sticas principales son:

Utilazacifn de colutes planos {pasteles), principalmente rosa, gris y
azul claro, su temBtica ¢s 100L urvana von lo que pretendieron una
exaltacifn a la soc.edusd lugrando una interrelacibn entre disefo industrs
y arte, 8us cumpusiviines presentan 1{neas curvae, voiutas y circur.feren-
cias. no utilazan ia fnes recta ni los dngulos.

Los i1nteriores que dev :1un deben estar relacionados cCun ZONas pasivas y
zonas activas.

La zo;a pasiva est§ icpresentads pur 1a utilizacifn excesiva de culor.

La zona activa pusee JdecrtaciOn con altos relieves y cos8) Lo tiene

color,

En el empleo de {igura te-enina utilizan una representacién grecolatina

o mitol6gica del Biult Ala {honanticisnu. velos. tlnicas. etcy.

Crearon una tipugratfa caracterfstica muy redonda,

7odos los disefivs sierpre van enmarcados y dichos marcos presentan

volutae en lucar de esqu.nas.

ART-NOUVEAU.
Estilo extendido pur kuropa y Estados Unidos entre 1890 y 1910, Se conoce
como art nouveau en franc:a., Gtan Bretafia y 18 Unidn Americans: comc
Stile Liberty of flireal en ltalia; y Jugendstil en Alemania.
Aungque su origen es Jiscutible, Jus grabsaos japoneses, la obra grftica
de Mackmurdo, Edvard Munch y Jan Toourop contribuyeron a la formacidn
del est:ilo. Su caracteristics principal es la insistencia de formas
deravadas de lo vegela. que se retuercen delicsodamente en movimientos

de gran refinamierite, Influyd sobre todo en le arquitecturs y lae

artes splicadas.

BAUHAUS .
Institucién artfstica tundada por el arquitecto alendn Walter Cropius

en 1919. Se 1nici6 en weimar y pasd a Deamsu en 1925, clausurdndose

_YESIS CON
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wds bacde cen d adventuizde 4d cecfimen do Wetler. 5y foq ora
promover  fosda de lasartescon by tscniza | para satbe acer B
demsnda ae dl=cno de 13 Yndusketa. intre sus maestios estatan faol
'Klee, Wassily Kand.nsa. y USLwl suhhenmer.

La Bauhaus derenpef” wi papel .~jurtaite en la formulacidn del aite
modernu en fur «pad & ihcsusave .tluenc:6 a 108 &rtiBtas conlempu{neas

de otros cuntinentes.

BIENES.

Un bien es tuda cusa apta parp setisfacer una necesidad. (Es tarvidle).

CALCE.

Pie de un dicurentu.

COLLAGE.
Del francfs cliet. encular. 1€inics en 1a que se peyan cuslquies
t1po de mater.ales @ uni lienzu ¢ labla pars que formen parte de un

cusdro ¢ ,u cunstituyar .

Movimiente sutgidu eh Rusls 8 principius del s191o XX, del que Viadi-
mir Tatlin lue unu de sus princ,psles representantes. Se basaba en
un cultt a la méquina que tendfa & exaitar su ingenierfa, A los
artistas constiuctiv,s'ss se les llamd tambi€n artigtss ingenierts

o tatlinistas. latlinismo,

CUBISMO.

Primer estilo de arte alstracto uel siglc XX, llsmade as{ por el
crftico Louis Vuxcelles, quien recogif uns frase de Malisse sobre ius
cubos de Braque. Tuve su origen tun Picasso y Braque en Parfs y su
pen’odo m8s ll‘r}'ul’lﬂl:le v+ e] corprendido entre 1907 y 1914,

Los primerus cuadros cul.s1as fucion unos paissjee  de Brague, aunyue
con frecuencia Se gquiere atiibu:t el crédito o las derviselles d'Avignon
{antes Prustitues d°*Aviynony}, de bvicasso. Esta obra, ein embargo, suele
conaiderarse comg puntu de partiaa decisivo pars el arte del siglu XX,
Se ha querido aividir el cubiemo ¢n varios perfodos pars los que se
usan términus tales comc analftice, hermftico y sintftico, entre uiroe:
pero la fronters que los divide nc se puede precisar cxactamente en

todos los cas 6. [e cualguier mui., se aceptan las fechas 1906-140%
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1912-1914 fata ¢, Cot ume 8.0t6L ieu.
Il cubismo 1eouctiuin’ + 13 €] arte representativo, tendiendu a s.umpli-
ticar la pinturle teduc.frduls al Jdisefiv Jde un espacir. L0sado en la

geometrfa tridimensivunal.
f.a primera expcsivih cubisra tuse lugar en 1907. Picassw, Brague,
buchamp-Vilicti. Jusn ui,s, Fetz.nger y Fernand leger sur lus més

conoci1dos representanies de este estilo.

EMBLEMA,
Se dice del s{tbule cuya significacidn permanece fijada y estereot.pada
cn un deterrinant drule s C.al. Suele utilizarse equi scadamente ¢ rQ

s1ndnimo de loguetsp ,

ESTARCIDO.
Estampar dibu;os, pasande uha Uswcha pot una chapa en que €st&n previa-

mente recortados.

FACSIMILE.

Copia exacta. yenetainente de ul dibu)o a 1fnea o de una egicidh.

LITOGRAF1A,

Técnica de atabade gue cungiste en dibujar con un 18piz graso sobre una
pledra calcfrea yue posturicrmente es tratada a base de 4cidos. Al mer
pasada por el t€rculo, la piedra tiaslade al papel solamente las partes

dibujades.

MARBETE .
Cédula o et.queta gue se¢ adtuere a Lotelias, frascos, cajas, etc. paora

andicar su cuntenide.

MEDIO TONO.
Grabado cuya imagen 5€ ha reproducidu per uns graduacin de puntos a
trav€s de una tiama dutante la expusiciSn. Llamado tarbién grabado

directo.

KERCADO.
Piblico espec .o Lol un interés reconocido por un servicio o producto

daurr.
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Dispusitivo decorative oo L nuchas aplicacicnes; normalmente 66 usa LMY

borde del disefiv patuy ennarcar ia tipogratfa.

PERSONA F1SICA.
Son los individuus huran. s! su pe:sonalidad y capacidud jurfdicas :a
adquieren con el naciriento y la pierden a su muerte. Sin embargu, jara
ciertos efectus. e) letecho considera comu nacido al ;ndividuo que ha
sidu concebide: que se ¢ cuentrs en gestacaién,
Todas las personas [ isiias. put ¢l sclo hecho de serlo, tienen deter-
minadas caracterfstivas . cuslidades )lamadas atributos de las personas.
Los atributcs de 1as personas tjsicas scn: el nombre, el domicilio,

el patrimounio, la vapar .dad Jut {dica, el estado civil y 18 naciurnslidad.

PERSONA_MORAL.

Son aquellas asoc.ac:iunes ¢ Curputaciohes que se crean con algdn fin

o motivo de utilidad pStlica ¢ pravada y a quienes el Derecho reconoce

una personal:ded distinta de ls gue tienen cada unu de sus inteyrantes.

Las personas nurales ne tienen und existencia real, ys que sen una

ficcibn del Lerechu. qu.en ies atribuye una personalidad por necesida-

des de orden préctico y jurfdicu.

La pereonalidad jurf{dica de estas corporaciones les permite realizar

multitud de actos jur{dicos: comprar, vender, contratar 8erviclus,

demandar en juicic. ser demandsadas, etc.

Las personas morales ubian y se¢ ubligan por medio de sus drganus repre-

sentativos: gerentes, cumisarius, directorss, spoderados, etc.

Nuestro C&digu Cavil epnumera las personas morales en su artfculo 25,

expresando que son tales:

I. La Nacibn, los Estadus y lus municipios.

11. Las demSs corporaciones de car8cter pGblico reconocidas por la ley.

111, Las sociedades civiles y nercantiles.

1V, Los sinditatos. las &sociavivnes profesionales y las dem&s o que
se refiere la fraccidn XVl del artfculo 12) de la Constituciln
federal.

V. Las suciedades cooperativas v mutualistas.

V1. Las asuciaciones distintas de las enumeradas que se propongan
fines polfticos, cientflic.s, artisticos, de recceo o cuslquier

otro fin 1fcito, siempre que no fueren desconocidam por la ley.
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Lon jREsenas moteles SG10 Lichen. potatributost el numbie, vl do

micilio, la nacionalidad, el patrimonio y }a capacidad jurfdica.

POP_AKT

Abreviatura de popular art, gue puede ser U nu una variante del
new dada. Movimiento alﬂutlco desarrollado en los afos sesenta
que se caracteriza por la utilizacién de la sconograf{a propia de
la sociedad de consumo,

Se vale de elementos fabricados en serie, tales como fotograffas.
latas, botellas, carteles, telas, etc,, que se pintan, insertan o

acompafian a otros elementos en una obra.

S1GNO
Enlace contraactusa) entre significante y signmificado; permite la
creac)dn de supersignos y extensivemente de lenguajes,

Coaa que evoca en el entendimiento la 1dea de otra.

SIMBOLO
lmagen, figura o divisa con gque se representa un concepto moral o
intelectual, por alquna semejanza que el entendimientou percibe en-

tre ese concepto y aquella imagen.

TIPOGRAFIA

Diseflo v composicién de tipos. Técnica del armado y dastribucidn
de tipos. Linotipia. Galeras vy pruebas finas.

El arte, el disefo general y la apariencia de) material impreso

que uea tipos.

T0RCULO

Prensa, y en especial la que se uas para estampar grabados en co-

bre, acero. etc.

USURPACION

Delita que se conoce apoderdndose con violencia o intimidacibn de

inmueble o derecho real ajeno.



{02
XILOGRAFIA
Técnica de grabado sobre madera que consiste en devastar el cam-
po dejando en relieve las 1fneas que han de entintarse y puste-

riormente imprimirse.



CONCLUSIONES

I
i
1
f
|




CONULUSTUNES

En este trahajo he pretendido proporcionar lincamicntos practicos
sobre una base tebricn, para la elaboracibn de un proceso legal-
administrativo, De ahf que el lenpuaje utilizado sea sencillo v directa,
Es decir, ante un problema concreto, sc da una respuesta concreta,

La propuesta de accifn presentada deriva principalmente de los
tres Gltimos capftulos, pero no por esto los primeros dejan de ser
importantes, ya que constituven ia base explicativa del trabajo recep-
cional,

Una vez finalizado el proyecto, considero que el partir Je una hase
tedrica ayuda a resolver problemas que pudiera plantearse cl dischiador
al realizar un trahajo,

La formacidn cscolar pasiva provoca que el discfador grifice
mucstre resistencia para cnfrentar una posicifn activa en lo que 4 funda.
mentos lepales sc reficre: csto mismo impide una capacidad transforma-
dora del conocimicnto,

£l condicionamicnto histérico v social, ha colocado al Jdischador
grifico como un instrumento que trabaja para las artes prdficas apli-
cadas y conoce sus alcances y posibilidades, sin cmhargo, no le permite
cobrar plena conciencis de su compromiso con 1a transformaci6n de la
reatidad, a través de cuestionar lo que hasta ¢l momento sc le ha pro-
porcionada como verdad.

La responsabilidad 1a tienc ahora ¢l disefador prafico, sino quicre
verse reducido a un simple instrumento, tendrd que enfrentarsc a una
necesaria ruptura con lo establecido, lo que implica, por lo tanto,
adaptarse a una postura ideol6gica ante ¢l proyecto que desarrolla v

ante su vida misma,
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