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INTRODUCCTON

La pdbl,éu‘dad en nuestno pals y casl en fodo ef mundo, ha aleanza
do un auge condLiderable, Lo que nos ha peimitido apnrecian que cuenta -
con un poden econfmico apabulfante, ya que {incfusive a Los medios de -
comrunicacifn masiva Los tiene a su disposicion y dependen de su capi~-
tal para funeionar sus actividades,primondiafmente s¢ han centrado en
Amponer patrones de consumo a La poblacitn manipulando incluso el cri-
ternio de Los consumidores, pero Lo que ncaulta mfs grave desde nutstno
pwito de vista, es que La publicidad estd enfocands nuestra Ldentidad
nactonal, al Lmponer una cultura que ne cowresponde con Los patrones -

y valores de La nativa.

Es pon Lo antenion seialado, que nos parece importante analizar -
el maxco jurldico que adge fad actividades publficitarias, para asl po-
dea deteaminan 84 nuestra Ley neg@la en foama completn y adecuada csia

~ funcddn, 44 se esidn nespetando as disposiciones Legales pon parte de
Loa pubumm, 44 La Ley eatd protegiendo adecuadamente af consumi--
don y, &4 Las auforidades estdn aplicando £a fey en esta miterda, de -

fonma atinada,

Pana Lo cual en el capliubo primero thatanemos en primen Lugar, -
el anfiisis de Los antecedentes de a publieidad, pantiendo desde sus
Lniedos hasta La actuabidad, tambifn nealizazemos un estudio histbrico

de La publicidad en México, seguinemos con fa definlcifn de este téuni



no gy, fuego veremos sud medios, su Lenguafe y Los meecanismos que WELBL
za pana sen eficaz su funciln, asimismo nos abocaremos al estudio de -
La sociedad de condumo, en el punto seis de este capliubo analizanemosd
fad diversas caractenlsticas de £os monsajes subfiminales, y pon tilti-
mo La {ngluencia que efence La publicidad en el comportamiento hurano,y
en fomma capecial haremos alusiln af efecto que produce en fas mujenes

i en Los menores de edad.

En ef capltulo scgundo se procederd e intentaremos comprobar ¢émo
La Ley de La materia es viofadn principafmente pon £os publicistas, en
apoyo de Lo cual se citandn tres comenciales telfevisdves, por otro La-
do sabremos cufinto dnvienten Los comenciales en £a pubbicidad televisd
va que es £a mfs nepnesentativa de todas, se verd globalmente Los pro-
beemas det tabaquismo y afeoholismo en México, postenionmente seiafare

mos Los beneficdos que trae consigo La publicidad.

Porn €0 que al capliufo tenceno nespecta, en €L se estudiand fa £e
giafacifn vigeinte que e aplicable a Las actividades publictarias, en
donde procedentmos a realizar algunod comentariod y calidlcas, relativo
al marco junfdico, asl venemos en primen £€amino el gundamento consti-
Zucional que nige a La salud, La Ley General de Salud y su Reglamento
en Hateria de Contnol Sanitanio de £a PubLicidad, que son Los ondenn--
mientos que regulan en forma especifica el tfema tratade, fa Ley de Ra-
dio y Teleuisifn y du Reglamesito General para Establecimientes Mercan-
tifes y Espectdeulos, peno 8680 cn Lo concemniente a fas sakas de cine,



La Lley de Tmprenta para saber el porcentaje de publicddad que se peamd
Le difundin en Los perlbdicos, y ginalmente emitinemos fas concfusdio~-

nes a que £Legamos sobre ef presente trabajo.

Cabe comentar que pon estos puntos, ¢ que nos ha parecddo impor-
tante el tema que trataremos en edde estudio, Lnquietud sungdda al - -
Leen el Libro titufado Seduceifn Subfiminal, de Bayan Ketl, donde se -
sefiala en forma pon de mds convineente que La pubficidad ha adefantado
tanto sus £{nvedtigaciones en Lo que 8¢ refdere a fa percepedén humana,
que ha LRegado a emitin mensafes ocultos, en £os anuncéos dirigidos a
£a pencepedbn inconselente de £0s individuos, dreas de fa mente del --
hombre jamds explonadas y que ahora son utifizadas poa fa publicidad,

4600 para vender Lo que anunedai,



CAPITULO 1

'GENERALIDADES DE LA PUBLICIDAD



T).~ ANTECEDENTES DE LA PUBLICIDAD.

Los ondgencs m@s nemotos de La publicidad se pierden en £a histo
nda, no obstante podemos decir que el desaiollo del comencio y de £od
Antercambios mencantiles, dan ondigen a Las primenas goamas de publici-
dad, ya que aquellos antiquos comerciantes empiezan a utilizar grases
persuasivas que favonezean da adquisiedién de sus productos. En esta
historia de La publicidad, exidte wn docwmento que es declarado como -
el m&s antiguo de que se tenga noticia, con algo mis de 3000 ados de -
edad, ¢ en el cual se {nforma La escapatoria de wt edclavo y 3¢ ofrece
wia recompensda por su captura. Lla culminaeibn del mensaje no puede tg
nen mayon Enfasis publicitanio... "Se ofrece una pieza de ono a quien
Lo devuelva en £a tienda Hapu, el tejedon donde se tefen £as mis be- -
£Las telas al gusio de cada wio”. (1} Este documento fue hallado en -

Tebas ¢ sc conserva en el Museo Britdndco.

Asimismo encontramos que Los mensajes publicitarnio se ghaban en
£as hojas de olive, contezas de dnboles y Elenzos de alpodSn. “Cuenta

Henodoto que hace mfs de 2500 afios Las caravanas de mencaderes babifd-

{1).- Fennen Rodalguez, Eulalio. La Pubticidad, Textos ¢ Couceptaa. -
2a, Edictén, Editonial Trillas, México, 1982 pdg. 36



nicos se vatlan de fiombres-heraldos, de voz potente y ofara pronuncia-
eifin para anunciar sus productos. Relata, <guabmente, que en fa clu-—-
dad de Lidia, aparecieron fas primenas tiendas fifas con voceadones --
que Lnsdtaban a 0o transeintes a penctran y compran en eflas, mediante

frases hatagadoras y sugestivas". (2)

A) GRECIA,

Sabemos que £a Ciudad de Grecia Lfega a competir con Fenieda en -
Las conquistas comeacdales, caeande sus propics mencades, entre Los --
cuales destacan ef de hanina, mandado a constawin pon Pernicles, el de
Legunbres, que ocupa una zona Lmportante de Atenas y el de Meglpolis -
que gana dama por catar dedicado exclusivamente a penfumes y cosm€ti--

cod,

Es fa Grecia donde el dgona alierna Pas asambleas de Los f{L680--
fos con Los mencadnes. Jundo a Los maestnhos que explican fas ciencias
del esplnitu, hay sabios que enseilan Lod fenfmenos econbmicod y Los --
prinedpios esenciales del comerelo. En Greeia el oficio publicitaric
del pregoneno se efercdta y peafecedona, entre elios destaca La figura
ded Esténton, el gran henatdo de £as olimpiadas helénicas, cuyos gri~-
tos, de dice, equivallan af ofamon de cOlcuenta hombres juntos. Los -
paegonenos, despubs no 8680 seadn elegidos pon fa Antensdidad de su voz,

&4no pon fa abundancia de sus dotes persuasivos.

(2].-Ibidem. pdg. 34.



Los comenciantes de tnigo, aceite y vino de £a Mesopotamia coloca
ban en Las puertas de sus establecimientos enseiias en xeticve pana - -
Adentificar dus hrespectivas actividades y atraen a £oa compradones. -
Tdénticos sistemas de anunciadores se utlizanfan en £a antigua Greeda.
Por efemplo fa piia {ndicaba wia taberna, por ¢f empfeo que entonces -

4e haela de su resina en La elaboracidn de vinos.

O0tnos empeiios publicitanios que destacan pon su antigliedad y oni~
ginalidad son Los siguientes: En un vaso ateniense del siglo V antes
de Cnisto, finmado ponr el alfarero Euthymides, se halls esta Lnschip--
cidn: 'Superdon a Los potes de Euplnondos’, En esta época {os awn- -
cios de conte poftico son abundanites,pon ejemplo: "Paaa Lod 0jos bri-
Leontes y mejillas cual aurora, para una hewroswra eterna  despus de
La juventud, &a mufen que dabe compra Los perfumes de 'Escliptoe’ a --

pnrecios razonabfes pues Los vale su viatud. (3)

Se dice que Los dofisias de La antigua Grecda enan Lo mis grandes
publicistas de su época, de afil que PEatén haga adventido: "Y hemos de
cuddar, amige mfo, que ef sofiata no nos engaiie cuande afaba Lo que -~

vende”,

B) ROMA.

En £a ciudad de Roma, €a cual sabemos es considerada pon £os trata

{3) .~Fernen Rodrlguez, Ewlalio, Op. cit. pdg. 40.



distas como La cuna deb derecho, el comercia adquiere gran auge, £le--
gando a constituin una de dus princirales actividades, por Lo cual es
este fugan donde £as tlenieas pubficitanias se desamwflan o bien da -

Lugar a nuevas creaciones, eintre estas GLLimas tenemod fad sdgudentes:

1} Los Pendfdicos.- Que eran murales colocados en Las paredes y -
tenlan un nombae que fLos identificaba: Acta Diurna. En ellos solfan -

aparecen avisbod comerciales de divertos géneros,

11) Los anuncdos extendiones especializados.- Que se insenibfan 80
bre munos culdadosamente blanqueados en cal y £a competencia de Eatos
no enan 86€0 el ingenio de La frase, s4in valon estético y Llamative de
au Lntegractdn en e mero, tanto que muchod anwiclos eran elaborados -
por antistas cflebres de La &poca, contenlan nombres y elogios de mar-
cas o productos, asl como aviacs aﬂiu’alm. y privades deg mds vardiadoe
génerno. Predominaban o8 anwicdos refativos a combates de gladiadores,
fwiciones de teatro y espectlculos diversos, Los habla de candeter tu-
atstico y no faltaban Los de guneaarias. Tan importante eaa esie me--
dio de publicidad que se hallaba ‘protegido por una Ley que castigaba
con devendidad a quicnes daitaran £os antuncios., Algunas §rases de estos
mendajes son por efemplo: "Sélo vende flores a Los enamonados; se ven-
de esclavo, oye pengectamente con fas dos onefas, ve perfectamente con
Los dos ojos, garantize su frugalidad, su honradez y mansedumbre."(4)

Debido a £a prolifenncifn que tuvicron Los anuncios extendones en Roma,

{d}.~Feuren Rodrlguez,Eulalio. Op. cit. pda. 40.



ek histoniadon Mommsen Le &Eamf La ciudad de Los nbtulos.

111}  Lla exhibici6n de mercancia en aparadones.- AL acspecto ae -
dice que en Sfneca, fos tendenos com b de exhibin en Pos edcapanates,

dejaban vaclo ef intenion de sus establecimientos,

W} Lod arcos tritngales y £as medallas conmemorativas, con sus

Andenipeloned publicitanias,

Roma desarniolla La Ldea, {niciada pon La India, de Las fenias co-
menciates Llamadas mercatus. La téendicn publicitarin de Los simboeis-
mos, €4 mejforada en Roma, como efemplos de eflo tenemos: que en {as fa
chadas de sus tabeanas se adonnaban con coronas de yedra o con f{guras
de bfquicas exprimiends £a uva; wia cabra dibujada en el portén, ena -
seial de una técltwa; wia batanza de pesar ono {dentificaba a un ban-
quero. AL trwnidcunso del tiempo, este medio para {dentificar y exal--
Zan algunos ogicios y actividades comercinled, aleanzd gran auge en Ro
m, hasta sex wi sistema dominante en fa mayoria de Los palscs, En su
simpleza no podfa ser mds dinecto y efieaz, wia bota era sefinf utdliza
da por el zapatero, unas grandes tijenas cofgadas sobne fa pucnta a fa
catle de detenminado edtablecimiento sdgnificaba que ahl se efescla el

oficio de sasine, un yunque, anuncizba fa forja del heaneno, eteétena.

Roma genenadora de £os denochos cdviled, econsagra y amplla {a pro

feailn del pregoneno. EL praeco como sc te Llama, es el propagandista



oral que £Peva al pibeico toda clase de 4nfonmaciones, muchas de éL€as
de cardeten persunsivo, sea por cuenta del Estado, de Los comerciantes

o de Los dimples particufares.

Instalado en Eunopa, al paso de Los sdgfos, el pregonero se popu-
Baniza y entan en ef cuadro soclal de cada pals, adaptado a sus habi--
tos. Bajo el neinado de Luis VII, en 1141, se organiza gremialmente -
en Faancia, dende una ondenanza odlediad dispone que fLos taberneros vo-
ceen sus vinos, Los gaemios de Los pregoneros aleanzan du mayor pleng

2ud en £a Edad Media.

C) LA THPRENTA,

EL descubaimiento de fa Lmprenta, duceso tan impontante para fa -
humanidad, en el aio de 1437 pon Gulembeng, marca una elapa trascenden
2al en fa histonia de £a publicidad, sdgnificative de esto es que Gutem
ber se afand en mostaan su {nvento antes que a nadie, a wn grupo de Lm-
portantes mencaderes y también el hecho de que entre Las pnimerns impre

sdiones que e realizaron giguren almanaques conteniendo pubficidad.

La imprenta dio onigen al perifdico que por mucho tiempe condtitu~
y6 el principal medio de 2a publicidad, "EL primen peribdico que de pu
beies fue el 'Niwve Tijdingen', edilado con algunas {lusiraciones en -~
Amberes en 1605, EL primer anunedo periodldtico que se tenga notlieda,

apanecdd en Inglaterna el 23 de agoste de 1622, dedicado a propagar £as



excélencias del café en el 'Weekly Relations of News'. . Londres Zanza-
ada Los dos primenocs perlbdicos consaghrados excludivamente a fa publi-
cidad, uno diando en 1630 Llamado 'Daily Adventiser', otno, semanal, -
en 1657 'The Public Advisen”{5)este GLiimo estableciendo £a modalidad
de contratacibn minima de Los anunciod poa seds semanas condecutivas,
con tanifa proponcionak, no af ndmero de palabnas, sino a La impontan-

efa de Los objetos anunciados.

En ndgon £a {dea del anuncio pagade como sosién de fa prensa, &¢
debe af grancés Theophnast Renaudot, quien en 1631 pubLict "la Gazette",
Gngane semanal de cuatre phginas con alte contenido pubficitanio, y --
wio de sus anwicios, el del agua mineral de "Forgueau”, bebida tomada
pon el Rey,considerndo para aflgunos como precursor de a pubficddad --
testimonial.

Hacda principios del aiglo XVIT11 Ros penibdicos {ngleses son Los
que £Revan fa pauta y van dando mayon espacio a fa publicidad y gha- -
cias a Loa ingnesos que cbtenfan de esto, Logran absoabenr s.in dificul-
tad el impueste al medio penique pon perdifdico o nevista {mpuesio pon
el gobieano en el afo de 1712,

En 1704, apanece ef primen pealbdico nonteamericane el "Boadton --

News Letten”, es semanal y ofnece un gran despfiegue de anunclos sobre

{5} .~Feanen Rodnlguez,Eulalio. Op. cit, pdg. 45.



extravlos y hallazgos. En 1729 Benjamfn Frankiin, comienza a publicar
e "Pennsylvanya Gazette", con vaniedad de anuncdos que ocupan el 50 -
pon clento de dus cuatrho plginas. A Fratkbin se deben fas principates
{nnovacdiones en cuanto a fa estmectunn tpogrdfica de Los anuncios y -
es ef padmeso que Lncorpona en eflos {ustracidn de acuerdo con fa na-
turaleza de cada mensaje., La publicidad pendiodlstica en Estados Uni--
dos empleza a sen intensa y hacla 1774 ya existlan 31 pendibdicos en o
do el pals. En 1785 aparece el phredtigiado diario inglés "The Times"

que concede a £a publicidad ferarquia de primena plana, al ghade de no
desplazanfa de un acontecimiento histénico como fue £a victonia de We-
LLington sobre Napolebn en fa batalla de Waterloo. Su tiltubo oniginal
cs entonces "The Dadlly lindvensal Registen”, Un 8igfo mds tande LLega-

wlaa publicar,un promedio de 1500 anwiclos pox dia.

La prensa sigue penfildndose como wi {nstrumento decisivo de {mpuf
s0 de fa pubLicidad. En 1836 ef francés Emife de Gimandin, gunda el --
dianio "La Prhesse” perfeccdonado y desarrollado, fa ddea de que fa pu--
beicidad pagard pen el fecton abatiendo hasia pon wn 50 pon ciento Los
precios de venta af pibfico. Dicho fendmano se extiende en Inglatesra
y Estados linidos, naciendo 208 petny papend que son peribdicos que com-
binan el ingreso publicitandio y allo tinafe con un precdo mindmg, Lla -
Letna Lmpnesa se £Lega a constituin como ef primen medio masive de co-
municaciéin, LLegando apublicarse 200 diardos, mis de 2000 semananios y
500 nevdstas. La impnenta se perfecedona y surge La Eilografla que pen
mite Las primenas <{mpresiones a cofores y populariza, desde 1859, La --



Leamada preisa LEustrada.

D) REVOLUCION INDUSTRIAL.

EL surgimiento de fa Revolucidn Industrial, a mitad del 8iglo - -
xvm, mared otrno acontecimiento muy Lmpoatante para fa publicidad. Ya
que af aceleranse £a producceifn de bienes se va a nequenin de un {ns--
Ltrumento comunieativo que no a6Lo enface fa oferta y La demanda, sino
que £a pramueva en forma contigua, siendo fa publicidad este instrumen
to, De una €poca en que e producia apenas Lo que ae neceddtaba, se -

pasa a otra en que €a produccdsn nebasa desmedidamente £n demanda.

Este desarnollo tecnoldgico, como Zodos sabemos, sunge en Inglate
rnra, que es ef pals donde fa publicidad habfa afcanzado du mayon desda-
nollo.  Siendo Londres La paimena ciudad donde se adquieren denechos
de exhibicifn sobre panedes y, también es alll donde apanece £a primera
Ley, que neglamesnta £o4 anuncdios. Los Angleses fueron Los paimenos en
el afio de 1800 en rcalizan campaiias publicitarnias de cigarnillos con -
Llustnaciones de actadees famosas que de Lncoaporan ademis en £as en--
voltunas de Las eajetiflas. Son promofoncs, {gualmente, en 1837 de --
aprovechar ef Exito populan de Pichwick, personafe &iterario de Carlos
Dickens, para anuwicdan y bautizar con su nombre artleulos diversos co-
mo: dombrenos, pantafones y cigawnillos. En 1851, La exposicifn de ~-
Londres constituinia una masiva exhibicién de mancas y emas comencda-

Zes. En 1891 et baitfnico W.J. Hammen, .Oivents ef primen auncdo Luml
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noso. AL penfeccionan fa nevofucibn Lndustrial, se aumenta ELa produc-
eibn de £os antlculos y et entonces cuando £a funcidn de £a publicidad
pasa a sen de simple infonmacisn a peasuadin al consumidon, situseisn

que adn subsiste en nuestros dis.

EL oficio publicitanio crea un nstrumento propio: La Agencda de
Publicidad, cuya tarta ean de procuradon de anuncios. La primera Agen
cla de Publicidad que sunge es en Inglaterna en el aio de 1836 y en ES
tados Unideds La paimena apanrcce en 1841 en Filadelfia, Entre medindos
y finales del siglo XIX fas ageneias de pubficidad proliferan y perfec
clonat su taabajo aprovechande Los nuevos medios de comunicacidn que -

dungen en ese entonced.

A medidn que 2a revoluctbn industrial se asienta en Estados Und--
dos, fa publicidad se desannolfa fuentemente y va adquiniende paulati-
namente caracterfiticas de acnsade fendmenc nonteamenicano. En 1873 -
ae funda en Chicago, Lond and Thomas, La agencin mds Lnnovadora de su
Epoca y Liene ELugan en New VYor, fa primera convencifn de publicidad,
a £a que asisten mis de setenta representantes de todo el pals. En - -
1911 en esta misma ciudad se pubfica el primer C6digo Pnofesional de -
Etica PubLicitenia, A puincipios del siglo XIX fas agencias de publi-
cidad nonteamenicane empdezan su expansién pon oinos palses y en poce
tiwmpo aleanzan un desarrollo notable, econstituyendo en fa actualidad,
empresas thwisnacionales muy poderosdas econdmicamente, y por Lo tanto

poliiicamente.



E) TELEVISION.

A2 indiciar el aiglo XX La pubficidad supera Los vinculos que La -
han unide con fa nevofucddn industrial, paax seupan un 8itio propio y
canactenfstico entrne Los mencades a que estd abienta, pasando a forman
panrte plenamente de £a economla capitalista.

La energla ellctrnica ha posibilitado al telégrafo, La radio, el -
teléfono y el fondgrago.

La {magen cinematogrdfica que, sonorizada, Elenarf de esplendon -
el d.iglo, sunge en Estados Unidos de Noateamerica y, podemos afiuman -
que ¢4 ef descubrimiento mis tradcendental para fa publicidad, su pri-
men mendaje publicitario es dedicado a fa marca de bizcochos Huntley y
Palmen. Este pals 4naugura tambié€n, fa comercializacifn de La radio,
a pontin de fa emisdona KDKA, £a paimera ned continentatf de televisién

£a cnea Europa en 1954, a travbs de Ewrovision.

La histonia de Estados Unidos de Noateam@rica es de gran nelevan-
cda debido a su veloz desarnollo y miltiples aplicaciones publicita- -
nias, Connesponde a fa NBC, £a tnandmisibn del primer proghrama de T.
V. en fublo de 1931, "ER primen anuncic comencial fue televisado en -
1941 por La emisona WNBT de Nueva York acreditdndose a £a manca de nre-
Lojes suizoa “"Bolfuva", que pagf pon €€ fa cantidad de nueve dblares".

Para ginales de 1959, ya existen 60 millones de aparatos recepio-
{6).-Feanen Rodnlguez,Eulalio. Op, cit. pdg. 58.
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Aes en Estados Unidos de Noateam@rica ¢ £a inverdidn publicitaria as--
ciende a mds de 1000 miElones en 1955. La tefevisiofl se ha apoderndo
de fa damilia nonteamericana y desplrzard al cine como espectdculo fa-
vordito, situacifn que se ha neflejado fambifn en nuestro pals, s6Lo el
sueiio dedieand mis Liempo que La teleuvisdidn, en promedio totales.

la tefevisidn va imponiéndose en ef muwrdo come nuevo hbbito, como
un nuevo eaiilo de vida. Masifica el consumo y estandariza Los gudtos,
ningin med{o de publicidad puede superarfe en La dempatracitn dindmica
y ambiental de £0s productos con wr ataapamiento mis cautivo del reecep
ton, hasta asociarle, pon Ea imagen con La marca.

Vo4 acontecimientos reaginman el Lidenczgo de £a televisifn, como
el padincpal medio de eomunicacién, cl comienzo de fa fefeuvisifn a colon,
en 1953, y el Lanzamiento, en 1962 def primer satcfile, Lelestan. AsL,
La publicidad encuentaa en La telfevisdibn ef medio mfa efieaz para 4in- -

fluencian a Loa individuos al consumo def producto que se fes anuncia.



F} ANTECEDENTES DE LA PUBLICIDAD EN MEXICO.

La publicidad en nuestno pals se anwicia desde pocas precoatesia
nas, pues ya.Los nesidentes de €a altiplandicie utilizaban insignias co
mencialed, pregonenos y b6iulos, Heandn Contés ha dejado en constan--

[ . e . e e -

Ya en el siglo XVI en £a Nueva Espaia y con el descubrimiento de
2a imprenta, fas mencanclas se pregonaban o d¢ anwiciaban en hojas - -
sueltas que s6L0 f£os mAs ricod podla mandar a {mprimin, pero no fue --
sino hasta 1722 en que se empezé a publican "La Gaceta de MExico", an
el que junto a Los anuncios cfasiflcados, se i{nsentan numerosos desple
gados comercinfes, asl La prensa fue {mpuldo, en Méxieo y en todo ef -

mundo de wia gran actividad publicitaria.

En Lo que sc aefiere a fa publicidad citematogrdfica, e Anicia a
finales de 1920, a thavés de Los cines Granat, Pardisina y Salén Rojfo,

que proyecta mensafes publicitarios en Los intexmedios.

Reapecto a La pubticidad en £a nadie, comienza desde su aparicidn
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en 1930, ya que £a nadiodifusorn XEW Lanzé al aine progaamas con patro
ednadon., En 1932 habLa 49 emisonas de radio en todo ef pals.

Antes de abordar fa historia de La publicidad televisiva, cabe --

HTAAL, e oo .

"En juldlo de 1950, empieza fa iransmisién def primen canal de te-
Levisibn mexdeana XHTV canal 4, y tambi€n Los primeros brotes de publi
cidad, en el primen programa actuaron La Orquesta de Adolfo Gérbn, ef
Baflet Chapultepee, e planista Sagvador Ochoa, entre otros, al dla 84
quiente se trasmitil, desde fa Cdmara de Diputados, ef cuaito informe
del Presdidente Migucl Alemdn., Leos palnedpales patrocinadores fucron -
Los nefojes Omega, Los Bonos def Ahoano Nacional, Galenlas de €a Gran~
fa, Good Rich Euzkadi, Cenvecerta Modefo y Cigarros Aguifa y Casd{nos™.
{7

tUn aio mis tande apareeis XEVTV canal 2 propiedad de Emifio Azed-
rfiga Widaurieta, el programa inaugural fue el partide desde el parque

(7). ~Fernen Rodulguez, Eubalio. Op. cit, pdg. 61,
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Dokbta de Beishol, sus pathocinadones fueron Cenveza Modelo, Colgate --
Palmolive, Nescadé y Raleigh. o

En 1952, se nealiza €a nauguracién del canal 5 XHGCTV, el cual -
también forma panie de La empnesa de Los canales 4 y 2 denominada Tele

sdstema Mexieano,mds tande Tefeuida, S.A.

En 1959, se nicda La transmisi6n del canal 11 XEIPN, cuyo prined
pal objetivo no ha sido comencial, sino dedicado a Pa cultfuna y ende--
Aanza, Lo concesddn fue dada al Instituto Politécnico Nacional, aungue
en fa actualidad dicho canal, pana engrentan Los gastos ecombmicos, ha

tenido que tnansmitin magon ndmeno de comenciales en sus programas.

A finafes da 1968, apanece el canal & XHTV TV, propledad de Tefe-
visddn Independiente de México, empresa de capital neglomontano que --
instals sus edtudios en San Angel Inn. Fue tambiln el afo 1968, cuan-
do salif al adine otno canal compeiddon de Telesistema Mexieano, el ca-
nal 13 XHDFTV, cuya concesifin de otongd a Francisco Agumre Jiménez, -
peno debido a Las dificuliades econdmicas, cf Si, Aguinne se vio obli-
gado a vender el canal, fue adquirido por el Gobienno Federal y sus --

objetivos sealan {nfoaman, diveatin y difundin £a cubtuna,

Vunante el mandate de Diaz Ondaz, en ef afic de 1968, se impuso wr
Lmpuedto del 25 pon elento sobre o8 Angresos de £a nadio y fa Lefeui-

54i6n, al aiio siguiente se dispudo que ese gravamen podrfa pagarse con



ef 12.5 pon ciento del tiempo de La produccidn diania.

Hacia 1957, Telesistema Mexicano que era duefa de £os canales Z,
4 y 5 absonbis tambifn el canal 8, constituyendo Lo que hoy conocemos
como Televisa, S.A., con miltiples repetidonszs en todo el pals.

Algunas {nstituciones relfacionadas con fa publicidad en nuestro -
pals son; La Agencia de Pubficidad Maxim's que fue La primena que se -
cred en MExico en 1978, Lla Asociacidn Mexicana de Mercadeteenia afi--
Liada a Internationaf Marketing Federation con cede en Londnes, que se
fundé en 1961. EL Consejo Mexicane de Publicdidad, formado pon veinti-
cuatho peasonajes representativos de Los grandes intereses industria--
£ea y mencantiles, que apareci6 en 1939, En 1947 indcla sus trabafos
2a Escuela Nacional de Ventas y Publicidad, que desaparecid en 1949 g
di6 Lugan a fa Escuela Prfictica de Pubficidad, fa Secretarla de Educa-

cddn Pidblica neconoctd sus estudios en 1964,



2).- DEFINICION DEL TERMINO PUBLICIDAD.

" EL Taatadista Eulalio Fenren Rodafguez, nos proporclona abundan
Zes deginiciones de fo que debemos entenden pon el téamino pubficidad”

{8), por Lo que Dulcianemos con el andlisis del ondigen de sus nafces.

AsL tenemos que Lo palabra publicddad provdiene def £atfn "pubfica

ne", que digndfica hacen patente y manifiesia wia coda.

Para Alonso Geraldo {Brasill.~ Es La elencda que expresa fa comu-
nicacibn ¢ que tiene por obfeto despertan o provocar fa reaceidn de --
Los Onganes audiovisunfes, utilizando tres fuenzas bdsicas, ef ante pa
na colorean, La psicologfa panra fuidamentarfa y el buen sentido pana -
justificanla; La publicidad actda como Lmpacto. E& wi factor vital en
el desenvoluimiento econbmico, pemitis su duperproduccidn, ensancha -
208 mencados y cnea nuevod consumidones. E4 una fuenza propuldoia que
proporciona mfs taabajo. Tiene funciln soedal cuando peamite a Lot --
consumidones establecen comparaciones de precdo y caldldad. Compromete
al fabricante frente al condumidon con ventajas anweiadas del produc-
to o serviclo. E& fa grnan auma moderna de pensuacién que {nfluye en -

el compontamiento paevisible e imprevisible de fas gentes.

Benito Angef (Espaia).- Nos indica que es wio de £os moldes mds -

(8}.- Fearen Rodnfguez, Eulalle. op. cif, pfg. 82.
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calificados del procese de comunieacddn, ha creado en nuestros dlas --
con su comprobada efiemein en £a vida eccondfmica, ef eamino abiento pon
La netbrica aristotélica, tan presente en toda histonia de La comunicn
cddn humana como el discunso def §{efsofo gniego &a persuacidn, el con
vencimiente nacional at piblico, es La negla de oro de toda fLa pubficd

dad bien hecha, en €€ estd su niesgo y su grandeza.

Ebfas Paulla Ausgusto {MExico), por su parte opina,- la padimon- -
dial tarea de fa pubficidad es vendern. No existe ningln otro procedi-
miento mis dineeto, mis econdmico de informan y perduadin a wt mayor -
nidmeno de personas que &a publicidad, baja Los costos de Los productos

de condumo masivo.

A continuacibn citanemos algunas definiciones que esifn en contra
de La pubficidad,

Bendiaen Nikali {(Rusia).- Indica que es wia vulgan foama de hipno
Lismo.

Mcentras que Engstenmaien Eugen (Afemania).- Sefala que con £a pu
beicada no somos mds gelices ni mfs infefices. La publicidad s6fo0 se
aprovecha de algunos conocimientos psicoldgicos, convenciendo a Lfa hu-

manidad de que puede sen fellz con wi satisdactorn que con otho,

Whaite Funaklin E, [Venezuefa).- Opina que o4 una téeniea de comu
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nieacdbn modenna, que manipuba una senle de elementos {ntangibles, ta-
2es simbolos, emociones y hasta ilusiones. Los productos que fa publi
cldad promueve no son nuevamente cosdas, son sfmbofos de calidad, de je
ranqula socdal, de buen gusto, de inteligencia, son preductos o servi-
cL0é que sinven pana disgrutan de una mayon comodidad, o wia mejon sa=-
Lud, o un descado mds nepanadon. Son gactones que satisfecen £os na-
turales deseos humanos de beffeza o romance. Son procedimientos gque -
aligeran £a carga de taabajo o hacen podibee que ese thabaje d€ mayo--

nes beneficios.

tn base a Las anterniones opindones de tan {fustnes taatadistas, -
Leegamos a entenden a fa publicidad como €a disciplina que utiliza Los
medios de comunicacibn para informar, ordentar, persuadin, manipufar -
el subconsciente de fas pensonas, cambian sus hdbitos de consuma,crcan
Les necesddades acenca de un producto o serviedo de Lndofe comercdal,
La publicidad mefona Lo’ produccitn y se auxifia de otnas namas, para
Levar a cabo du fin, como son La psicologla, estadiatica, medicina, -

sociologla entre oinas.
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3).-L0S MEDIOS DE LA PUBLICIDAD,

Considenando £o manigestado pon Los estudiosos de fa piblicidad,
podentos sefialan que Los medios publicitanios son cualquienr cosa que --
pueda £Levan un momsaje de win persona que temga un producto 0 dervi-=
efo que venden a un cliente potencial de ebe producto o servicio, Ahg
aa bden, pana su andlisis, de Los medios se nealizard una clasifieca- -
cddn particulan de Los mismos, fa cual quedanla de £a adigulente foamas
et cantel, €a publieidad directa, el aine, La prensa, fa radio, la te-
Levisidn y, en general cunlquien mediorque pueda thandmitin pubficidad.

En primen t&mmino, nos nefeninemos al cantel, ef cual es consdide-
nado, como ef medio pubficdtanio mis antigue, ya que cadi tan pronto -
como ef hombre aprendi6 a escnibin y dibujar, comenzf con aditufos fnren
te a Las tlendasd o con anuncios gnabades o pintados en fas paredes de
edificdos; sus caractenlsticas son que el texto Liene que sen conto y
vigorose, Llustraciones ganndes, fas composiciones tlemen que ser ex--
Lremadamente sencilias, para que tode mensafe puede comundcarse en ef
tenmpo Limitado de contemplacibn y £a cantidad minima de atencifn, por
Lo tanto también send impontante el fugar de flfacifn y fa distancia -
probable del necepton. Debide a estas pecubiarnidades del cantel es --
que raae vez 38 atiliza por 8L 8680 como medio publicitanio pana pre--
sentan productos o Ldeas publicitarias nuevas. Sin embargo, es uno de
04 mds podencsos de todos Los medios publicitanios, cuando se usa pa~

ra neeondar Las personas wn producto o frase comercial conoedda o para
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Aeforzan una campaia o paoductos nuevod difundides en otnos medios; (L
sicamente este medio estd constituldo pon papel o dibujo que se encuen
tra en Las panedes de Los edificios o azoteas, por piutuna, es decin -
2o que serd el colon y en algunos anunciod exidte un fencen tipo flai-
co Llamado "espectacular” que es La cartelera animada, con elementos -
que 42 mueven, cambiei de foama, aotan o vanlan de colon, con fuces --

refampagueantes,

Pon Lo que sespecta a da publicidad directa, diremos que es el en
vlo direeto de Los mensajes pubficitarios a consumidones potenciales -
previamente deleccionadod como son Los folletos de mano, canta, hojaa
plegadizas y catfilogos, este medio de difusidn e desaprobade por mu--
chos anunciantes, argumentando que muchos envios postales son tinados
al cesto de Los papeles sin sen i siquiena abientos. Sin embargo, --
hay empresas que han edificado su progreso en base a esta pubficddad,

por efemplo: Seans Roebuck:.

Pon Lo que se refiene al cine.-Comsdidenamos que es un medio de me
non Ampontancia para La publicidad deb<ide paincipatmente a Lo necudido
de su espacio, tiempo y pdblico a que £Lega, principalmente se uliliza
por Los mésmos dueiios de Los establecimientod para difundin mensajes -

de L0s productos que se consumen dentno del mismo cine,

En fo que toca a £a prensa.-Comprendesemos a £08 peniddicos y ne-

vistas; La publicidad que &e transmite a través de cllos cs de gran --
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Ampontancin &4 tomames en cuenta fa candidad de diandos y nevistas que
se editan cada dia o semanalmente, La pubficidad ocupa de wr 40 a un
60 pon elento en cada pdgina de fos diarios, Lo que se thaduce del to-
1al de {ngresos que percibe fa premsa, de wi 30 a 60 por ciento pon --
este concepto, debide a cata dependencia econdmica, €a publicidad Le -
manea Los Lineamientos que debe seguin este medio, fLos cuales estdn --

encaménados a que aquella tenga mefon nesuliado en su actividad.

Pon otno fado, el medio publicitario que mayor auditoric afcanza
¢4 La nadio y of tiempe en que £os individuos &a escuchan es muy condd
denable, 84 tomamos en cuenta que en cadd todo Lugan donde se encuen--
the una persona puede estan oyendo fa radio, como en su hogan, donde -
pueden exi8tin variosd aparatos {safa, comedor, cocina). en su centro -
de trabajo, en su audombuif, en elb autabds, en fa tienda donde nealiza
sus compaad, ete. De ahf su importancia para fa pubficidad, ya que --
gnaciad a este medio, pucde diniginse a Los .indiuiducs en casi todo Lu

gar y a toda hara.

Este medio tiene como caracterlstioa prinedpal, que £os mensajes
son pencibidos por tas pensonas a travds de un sdlo sentido: el oldo,
pon Lo cunf se pueden edtan oyendo Los mensajes pubLicitarios en foama
inconsciente, e¢a decin se puede estar escuchando La nadio y nealizan -
ab mésme tiempo miltiples actividades; debido a esie aspecto de €a na-
dio, £os estudios de {a materia opinan que £0s anuncios se deben ela--

bonan de acuendo a fas siguientes bases:
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A} Se cambiand ol nivel def sonido al’ comienze-ded anunelo, .para
eaptan £a atencifn del oyente. R

B) Se dice una serie de pafabras, destinadas a realizar Lo tanea,
sefeccdona ak pibéico.

C) Se nepite una sofa idea, es ata La nxzbn poaque La redaceién
nadial nedltena tanto fa misma frase; este GLtimo punto ¢4 impontante -
ya que £as palabras tienen que pintar Las Imfgenes en La mente del nre-
cepton y &4 calo se Lognana habrd dado un gran paso La venta del pro--

ducto o senvicdio.

R . .. . .

En £o que concieme a £a tefevisifn.-Creemos que es ef medio de -
publicidad que mejon cumple con Ros gines de La pubficidad, ya que su
Anfluencia es determinante en fLa adquisdcifn de £os productos aunela-
dos, persuacibn que se Lleva a cabo desde muy femprana edad del hom- -

bre.

Es ef medio mis costoso para transmitin pubicidad, no obstante -
24 en el que mfs se (nvierte, porque como ya scialamos ¢8 el que mejon

nesultado da, porgue lega a un ndmero masive de posibges consumidones.

La tefeuisibn comibina dos efemntos de percepeddn sensondal: el

estlnulo de alto nivel de fa vista y el catdmufo refativamente mds dé-
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bur delr L;owédn, eAto sc u.plj.careu £os anmuwieiod, y o en Lo programas,

por Lo tanto en fa elabonacidn de €a pubuu:dad tefevisiva, £as imige~
nes {ncluldas, Las palabras que e ven como paate de fa presentacifn -
de imfgenes son mds Lmportantes que el sonido. La secuencia de imfge-
nes tlene que wsande para propughan el angumento, fas pafabnas habla--
das s{rven comg un acfoazadon de €as Imfgenes,explican fo que vemos en
£a pantalla de televisdén, Este priredpio es bfsieo en La publicidad
televisdva, ya que 84 partimos de fa {dea de que c€ anmuicdo es por ge-
neral un Antemaupton del programa, wia auptuna de £€a continuddad del -
entretenimients que casi siampre es seial de que hagamos otna cosa, --
clrewd tancia que ntengiene mis en el estimubo del sonddo que en el -
esthnulo de £a vista. De hecho Lat {imdgencs def amumedio comencial pue-
den seguin necdbiende parte de suestna atencddn y puede sen La ddea -

panate def anuncio que tenemes conciencda.

En £a Publicidad televidiva y Radial hay wia redaeddn estnecha, -
entre el programa que sc thandmite y el pavducto que Se anuncda, ya --
que cf programa deteaminand ef tipo de consumidoncs, por ejemple en --
Los prognamas depontivos abunda {os comerciales refereites a bebidas -
aleohfZicas, en Las telenovelad, que £as ven en su mayorla mufencs, --
£08 productos que anuncian son £os rnefncionados para el hogan y uso --
pensonal compr aldmentos, fabenes, dentlfalcos, artlowlos para {a cool
na, peafumed, ropa, desodonantes, ete., en Los programas pana niios --

abundan_£os .comeneiafes de juguetes y productos Lfamados “chatanna®.
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Esia nebacddn entne consumidor potencial, programa y comercial, -
e aplicable a todo tipo de pubLicidad. AsL en Los perifdicost y revis
tas dependend de £a Anfoamacin que contenga ef pfibfice a que £Leguen.
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4).- LENGUAJE PUBLICITARTO.

De acueado a Huestno criteaio, consideramos que hoy en dfa fa pu-
beieidad no descansa sobne ningin géneno de frangueza, concsisifn y ob-
jetividad, ela incfusive ha desarrollado su propio Lenguase y sus pro
plos cbdigoa Linglilaticos, ef Lengunfe pubficitanio, Lo entendemos co-
mo el medio de ecomunicacidn urilatenal entre ef anunciante, su produc—
Zo y el consumidon; La pubficidad bdsicamente, utiliza 4eis elementos
fundamentales para comunicarse y son: fa palabra, {mgén, gesito, sond-
do, colon, y dibujo, todos catos actdan conjunta y aseparadamente en fa
mayordla de Los anuncios dependiende el medis que se utilice.

E¢ contendde de Los anwiclos publicitarios estd previsto de ele--
meitos caractentsticos que en este medio s¢ conoce con Los nombres de
Stogan, Gimmick y Jingle, cnsegudda hanemos una expllcacidn de Los mis

mos para su comprensiin.

Iniciaremos con La palabra Stogan, que ed £a faase Ldentifdcativa
necerdativa i ndea en un anunclo, cuya finalidad es La de nesaltarn La
marea de wt producto dobre o4 de fa competencin, pon Lo tanto es la -
pante mis {mpontante en Los comenciales, ya que es La que el piblico -
necuenda mfs gLelmente en ef momento de adquinin el products. Cabe --
anadin que eata palabra se debe componen de una frase coata, para su -
mejon eficacda, cfemplos de Sfogan som: "EL Brandy brandy" y "EL ciga-

o',
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En Los anuncios el mecanidme utilizado para atraen £a atencidn --
del espectadon es LRamado como Gimmick, por ejemplo un paisaje o mode-
£o que apanece en fos comercimles, fos cuafes fungen como aﬁac,tévad -

condicionales del producto anunciado.

En Lo que se aeflere al Jingle, dinemos que es La cancién o melfo=
dla que Identiffca Pn mirca de un producto en el mercado, el Jingfe --

puede sea el SLogan en gonma cantada.

La publlcidad también ha empleado tecnicismos, modismos, vulganis
mos y amerleanismos, en La elaboaccidn de sus mensajes. En el caso de
Lo4 téondcismos el problema conalate en que el piblico #o conoce Lod -
Leérminos, sin embange el publicista se Las ingenia para acodtumbranfo
a ellas y Logra Anclus{ve que Los aplique a su Lenguaje sonmal; pon --

efemplo el anuncdo de Philips que decla: "La cafemitica de PRiLips".

Respects a £os modismod y vubgarismos, no hacen otra coda que dis
ZXorslonan el Ldioma espaiiol, son téaminos que inclusdlve no eatdn apro-
badoa pon 2a Real Academia Espaifofa de Lengua, "pon ejemplo ¢& aiwicio
de Zapatos Canadd, que decfa: "Ponte punk con Canadd"(9), y por dLtimo
Los amesdcanismos constituyen factones defowmadores del Ldioma espaiiol,
ya que gran cantidad de palabras son de ordigen extaanjero, por ejemplo:
Léght, e probgema es que nuestro puebfe ha ido paufatinamente acostum-

(9).- Fearen Rodnlguez, Eulalio. op. cit. phg. 43.
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brdndose a comprar y consumin productos extranjeaos y ahora hasta ha--
bearn también an wr idioma diferente al nuestro.
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'751.- MECANTSMOS QUE UTILTZA LA PUBLICIDAD ¥ LA SOCIEDAD
DE CONSUMO.

De trascendental Lmpositancia es para nuesiro estudio el presente
tem aqul aboadado, ya que sabemos que La publicidad emplea una senie
de mecanismos piicolgicos para anuncdar sud productos y asl hacen - -
creer a £a gente que con La adguisicidn de Los antfculos, tambifn sa--
Lisfacend alguna necesddad paicoldgica, entne dichos mecanismos, tene-

mos a 08 sigulentes:
a.-) EL deseo crecdiente de LAdentificanse con fa juventud,

b.-) La necesidad de sen difenente en cuanto al gusto, dentro de

clentos Lmites de confoamismos,
¢.-} Clenta tendencia hacia La <ingormalidad,
e,-) Conducta mfis sofisticada.
§.-) EL deseo de buscar cientas aventuras y experienciad.
g.-) EE deseo de sen moderno o pon Lo menos no anticuado™. {10)

Alwna bien, en fa mayonfa de Las adquisiciones hay que toman en -

{10) .- Tnatituto Latinoamenicano de Estudios Trasnacionales. Publicdi--~
dad Trasnacional, medios de comwilcacidn y educacibn en Los pal
ses en desarnollo, México, 1980, pdg. 2-16
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cuenta fa teonfa Sociofdgica del Consumo, que nos <ndica que fa compra
de 20s productos no van en relacibn con Las necesdidades del individuo,
84n0 con el Lntercambio a<mb6lLico de prestacdbn social, de competlencia
y de diseniminante de efase. Asl desde este punto de vista el condumi
doa no tiene tanto que ver con el goece personal, aungue no de opohe a
Las satisfacciones indivdduales psicolbgicamente hablando, 4ino a una
institucibn soclfal que deteamina fos compontamientos aidn antes de sen
neflexionada por La conciencia de Los actores socianfes y que precida--
mente esa Lnstitucdiln es creadn poa fa publicidad. De esta forma en--

contaamos en todo producto o bien:

T.-} Un valon de uso.

2.-) Un vaon de uso ~ prestigio,

Los estimubos culfturales que emite a sociedad de consumo en fa -
que vivimos, excitan sistemfticamente a Lodos Los Aindivuos, condicio«-
nande masivamente su ceaebno, sus acedones, su Lenguaje, sus relacio--
nes, sud guslos, su vestimeita, nada escapa a fas dineccionesd que <mpo
ne fa publicidad. Parad6jicamente a esta sociedad de consume, 86Lo0 --
una minornda tiene acceso a data y el neste, fa mayonfa onlenta su exi-
guo poden adquisditive a wi consume distoasionado via de imitacifn y --
perduacdibn, que Lo desnutne, enajena, enfenma pslquica y fLsicamente,
pero Lo mis grave fe anwla £a posibilidad de adquirdin en fonma nacio--

nel bienes bdsicos necesarios pana su existencia, muedtra de elfo es -
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que en nuestro pals aproxdmadamente wn 70 por clento de fa poblacisn -
cuenta con un consumo premedio, sdmilan al de Los palses mds atrasados,
esto es alrededon de dos mil doscieitas calonlas dianias por persona y
ol resto de La poblacifn dispone de tres mil quinientas calonlas dia- -
ndns, sdmilar al de Los palses desanrollados. Pox Lo que se acgiene a
fas pnotelnas bdsicas y absofutamente necesarias para el crecimiento --
del cuenpo y cencbro de Los nifod, nos encontramos con que La poblacin
rural consume apenas ciitcucnta y cinee gramod de Los ochenta requerddos
como minimo por La FAO, y £a poblacifn urbana de menones .igrnesos mo ne
basa Los setenta y cinco gramos, Esto sighifica que 8L esdtamos grente

a una socledad de consumo, pero de comduwmo a a deanutadcibn.

La inseneibn de Mxico en fa sccdledad de consumo mediante ef tras-
peante de modafidades de consumo propias princdpalmenite de La norteame-
néeana, ha si{do reforzada pon £0s grupes de pobfzeidn de mayores ngre-
404, que Amitan Los hdbitos de condumo que prevalecen en Estados Unidos
de Nonteaménicz, a 4u vez £a clase media y baja tienden a imitan Los --

patrones de consumo de fa clase dominante-doménada,

Los consumidones modewtos pueden {dentiflcarse con fa siguienfe --
§6amuta: yo doy Lgual a Lo que tengo y consdumo, es fa edcala de vafonres
que ha Ampuesto La publicidad, el condumin bienes ostentosos de "eali--
dad” supenfon equivafe a fagrar un ascense, una categonia, un presiiglo
y el Exito de £a estratificacifn docial, poscen mis que fos demds equi-
vale a aatifican el ego, ef podenr.
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A thavés de Los sfmbofos de consumo se hace.creer al individuo --
que pon medio de £a compra de objetos, se puede adquinin de £o que no
tiene en nealidad -Prestigio, Amen, Amistad, Salud, tede se vende don-

no del gran bazan de La sociedad de consumo.

Por otno Lado, nos parece impoatante sefalan que Los medios que -
utibiza fa publicidad varkan de acuendo a gas negiones del mundo, pon
ejemplo en Los palses desannollados y en £a Eunopa Oceidental, en fLos
cuales su gaado de cultura cs miyon, Los £mpresos absonben el 64 pon -
ciente de esa {nverssidn publicitania y €a televdsiln dnicamente el 14
por ciento, fendmeno que d¢ da en fonma contnania en palses como ef --
nuestrno, en que el gesto pubLicitanio en televisdidn ocupa el 65 pon --
clento del tolal, esto se debe al alto grado de analfabetismo de £a po
blacidn de Los palses subdesarrolindos, a £a penetracin asombrosa que
ha fogrado &a tefeudsidn y al hecho de que exdiste wna aplleacidn junt-
dica cast nulay
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6) .- LOS MENSAJES OCULTOS 0 SUBLIMINALES.

La percepeifn subliminal es Lema que prdeticamente nadie cree que

exidla y &4 exdidiiena, se cnee menos que tenga aplicacidn padetica,

Pann Ouledan nuestra exposicibn, Taataremos paimere de explican -
Lo que entendemod por percepelling el fenbmeno percepiive, ¢d aquel a -
taavés del cual el hombre se comuwiica con La realidad, en nuestra opi-
nidn este concepto en fa actualidad estd escuetamente explicado, en £a
mayorda de La gente, debide a que en base a estudios cientlficos se ha
descubdento que, e sen humano fiene pon £o menos Trednta y sdete fuen
zas sensoriafes en el cerebro humano, fucrzas que baindan una foamida-

ble masa de {nformacibn al ceacbro.

Pon otan pante Los. datos provenientes de (nvestigacdfn e newiolo
gla y pafeologla, apoyaron con finmeza fn conclusidn de que Lo8 senti-
dos operan en por £o menos dos niveles de peacepeddn. La infoumacitn
4se nedne en Lo que podrla sen Leamado nivel cognocitivo o consciente,
en el cual cada sen lumwno e da cuenta coiscelentemente de Lo que pa--

4a.

Peao, tambifn se sedne {nfonmacion simultdnea y continua a un ni-
vel subliminal, nivel en el que en apariencia no nos damos cuenia de -

manena consciente de £08 datos que LLegan al cerebro.
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"EL pnimen dato sobae percepedifn subliminal, podnla sen £a de De-
mienito (400 a, C.), quien s0stuvo que 'mucho de fo perceptible, no es
percibido pon nosotnos', En 196&, Leibniz, también propuso £a nocifn
que dice: 'existen .nnunerables percepelones prdeticamente fnadverti--
das, que wo son distinguidas, £o suficiente como pana perneibinlas o ne
condanbas, pero que se vueluven obvdas a través de clentas consecuen~ -

ciaa”, (11}

En 1919 et doctor 0. Poetzle, colfega de Freud, establecis con fin
meza una aelacibn entre Los estlmulos subliminales, Ba sugeatibn posi-
hipndtica y La newrosis compubsiva, wr individuo nealiza Los actos que
e Lo han Andécado o proghamado, para que haga ain ningidn conocimiento

de porqué eaitd haciendo dichas cosas.

Los experimentos iniciales de percepeisn subfiminal indueida de -
manera meedndica se basaron en el taquistoscopic, que consiste simple--
mante en un proyecton de pelleufas con un disparador de alia vefoedi-~ -
dad, ef cual envla mendajes cada cinco minutos a 1/3000 de segunde. Se
pueden vaniar Las velocddades paaa obtenen difenentes efectos. Este -

aparato fue patentado en Estados Unidos de Nonteamérniea, en 1962,

EL taquistoscopio se utilizé al <nicio para emitin mensafes super
puestos sobre una pelicula cinematogrdgica en un cine o sobre una pe--

(.- BnymLSKcy, wilson, Seduccdén Subldminal México, Ed, Diana, 1987,
pEg. 50
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Llowka cinematogrdfica en un cine o sobre pellentas transmitidas pon -
televisidn,

"Dunante seis semanas de paueba de La miguina en una sala cinema-
togrdfica a £a que asistienon 45,669 cliewntes, se emitienon anuncios -
altenados de illambniento? "Come Pafomitas” y "Tome Coca Cofa”. A Ra -
fanga de estas seis semanas, fas ventas de pafomitas aumentaron un 75.7

por eiento y Las de Coca Cola en 18.7 pon ciento", [12)

Afin cuando no toda £a gente puede sen influeitciada en forma tan -
fAcil, parece sen que un nimero estadlsticamente importante obedecend
2as Ondenes dadas de manera subfiminal mientias no exista wi conflicto

profundo en su mente que eaté nelacionado con La onden.

Pon efemplo una perdona que deteste el producto no respondend a -
Los anuncios subfiminafes, sin embango, el considenan Las posibilida--
des semdnticas a dispodicibn de Los anunclantes, esto constituind muy
poca defensa paaa el consumidor, poaque el contendido del mensaje com--
selente podnda decin compre x producte, €0 cual es nechazado por el ed

pectadon a idvel consciente.

La grase subLiminal podifa decir compne virilidad con ese produc-
20, iQué hombre podrla nesistin a £a promesa de vinilidad?
{12(.- Key Wikaon. op. cit. pdg. 54
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Hoy en dia el taquistoscopio es considerado pon Los publicistas -
como obsoleto, y ha sido sustituido porn La itensidad de £a Buz proyec
tada, baje el nivel de conseimientos conscientes, es decin mo percibe
¢l ojo en fonma consciente, sino de manena incondciente, este si{stem
ed mls efectivo que el taquistoscopio, debido a que el anuncdio es - --
Lraamitido mds contiiua que inteamitentemente y no puede detectanse, -
s fuces del tagquistoscopio s¢ vuelven Lnuisibfes en wn osciloscopio
al nompen intenmitentemente con Los patrones continuos, fa fuz de baja
Antensidad no es detectable,ya que conviente en un patrbn comin ¢ co--
ruiente del patrdn, alta velocidad enan {nvisibfes pana el pensamiento
eonsedente, pero intwoducirdn mensafes al fnconsciente del observadonr,
Los cunles actuandn sobre un nimere estadlsticamente impostante de per

sonas de ondas continuas.

Los expenimentos con fotognaflas ultravioletas también han {allado

en su Oitento poa detectar imfgenes invisibles.

Los medios de comunicacibn pibLicos, se han concentrado en el desa
nmollo de fas téenicas subliminales dinigidas a £as fuerzas sensondialed
en fos dftimos velnticdineo aios, obteniendo en sus estudios mgnlficos

resultados.

La percepcibn consciente opena dentno de grecuencias especlficas -

tanto de fa Luz como del sonido. Sin embargo, fuera del afeance perci-



37

bido conscientemuite pon La vista y ef oldo existen gnccuencias subdié-
ciafes capaceds de sen comunicadas. La infoamacibn thasmitida en es- -
tas frecuencias {nvisibles es pencibida 86Lo pon {a panrte inconscien-
Le del cerebro humano, De esta fonma, existe un Limite finite twito -
para £as vefocidades como para Las iintensidades de £a Euz, que puede

den percibida conselentemente porn el ojo, Los grados de grecuencia --
fuena de este Limite son invisibees tanto para ef ojo como para ef --
pensamiento consedente. Del mismo modo La pencepeidn auditiva en ef

nivel consclente esta Limitada a una escala finita de grados de fre--
cuencia peno una vez nebasada 6sta, £a infoamacion puede sen trasmi -

Lida {nvisiblemente en ef inconsciente.

Existen thes Ltipos de experlencia emocional, para Los cuales el -

Lnconselente parcce especialmente sensitivo, son:

1.-) Las expendencias que edtfin en pugna con Lod tabfes de mu -
cho tiempe, Una gran pante de Los tabded de cunfquien sociedad es--
24 nelacdlonada directa o indinectamente con ef sexo y fa muente, el

prinedpio y el fin de La vdida,

2.-) Las expenlencias nefativas a meuwnosis o psicosis indivi--
duafes o de grupo, Estod incluirfan una amplia gama de fa psicopa-
tologla, de nespuestas f6bicas a delinios de persecucddn y adn fas-

Za fa pananoda.

3.-) Las expeniencias adquiridas en situzciones dofonosas o - -
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causantes de ansiedad. Incluirlan nrespuestas a wia amplia gama de pro
blemas necientes refacionados con el matrimonio, La salud, el empleo,
eie,

Los estfmufos subfiminaes han demostrado ineitar, eadl {gual que
£a hipnosis, Los tres tipos de expealencdia emocdional citados, de &a --
midma fomma que activan fas fwiciones coaporales automfiticamente fa --
presifn de £a sangnre, {a nespiracidn u otros procesos dentno del cuer-

po y que funcionan de mutera automdtica.

Pon otno Lado, el scen hwnmano posee una serie de mecandismos de de=
fensa para protegense de Las percepeiones que amenazan de alguna forma
al {ndividuo o aquellas que se encuentran difleiles de mamejan conscien

lemente desvidndose pon taf motivo def consciente al (neonsciente.

De acueado con el auton citado en este capltufe, fa mds L{mpontante
de estas defensas perceptivas es fa nepresidn, que opera cuando £as - ~
Adeas <nvoluchadas en La comuticacién pueden amenazar ef ego de Las per
sonas, es decdn bloquea Lnformacidn conscdente que &e opone a sus s4sie
mas de vafones condcientes, Los publicistas han utilizado esta téond-
en de proteceddn perceptiva para ocultarn Los significados en £os anum--
cios, favoneeiendo asl fa maipufacitn subliminal, wn ejemplo de esto -
es el que cita ef auton aludide en este fema, fa cual es aeproducdida en
edta obra como giguna NP 1, en ella vemos wia conona de savidad y una -

aubia desnuda, que apareci§ en fa pontada de &a nevista Plagboy. la --
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forma de saber cdmo fue nepaiméda La infommacidn es haciéndonos fa ai-
gulente plir_gunta: 2Queé tipo de fLores fueron usadas pana hacen £a corp
na?, fa nespuesta send que panecen sen feores de nueces, esta coitesta
cifn vendnla siendo La prnimen defensa de £a peacepcidn, dentro del ca-
timulo subliminal es hacerlo tan extravagante o amenazadon, como para
que nadie crea que wa revista tan famosa, tan confinbfe, pueda hacer

cosa semejante.

La capacidad de almacenamiento ha s<ido caleulada en 20 mif millo-
nes de wiidades de informacidn, y solamente utilizamos wia pequeiia pax
te a Lo Large de nuestras vidas, S6Lo wnia poncidn pequeda de £os da--
Ztos almacenadod se §iltnan a Los niveles conscientes. De hecho, Los -
meeanismos de defensa perceptivos podrlan sen vitales para La supervi-
vencda humana. Reprimimes, ponque debemoa nepnimin, de £o contranio -

daienfamos La salud y La supervivencia.

Loa publicistas saben bien que 84 wr anuncio 4¢ percibe en gonma
consciente pon el individuo, éste quedard sujeto a una evaluaciln, es
decin a un juicio enliico, Gltima situacibn que quiere el anunciante,
pon Lo cual el mendafe send diseiade pana Lmplantanse en el incon- ---
sclente, en donde penmaneceadn donmidos, s4n sen enfjudciados, ncondi-
cionales y desconoeidos pon el {ndividuo hasta ef momente que se re- -

quiene tomur uta decisibn con nespecto a fa compra.

La pensecusdibn subliminal puede ser muy peligrosa para fa salud -
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mental del hombre, ya que téchicod muy capacitados estdn explotando y
manipulando con fines comenciales, el mecanismo mds paofundo y compli-
cado del sistema nenvioso humano, Lo que podrifa traer condigo deriad -

nepencusiones en £os {ndividuos.

Excéate muy poca {nformacién pblica disponible acerca de fas fn--
fluenciad subliminales, pero fa {ndustria, el comercdo, y dud agencias
de {nvestigacibn y publicidad poscen estudios anallticos y exhauvativos
sobne Los efectos subliminales, se sabe que en Estados Unidos de Nortea
mériea Las agencias de pubficidad han patrocinado estudios e investiga-
cloned extensas sobre Ba percepeddn subliminal desde hace treinta aios,
4inclusdve agencias gubeanamentales de ese pals come La FBI y CIA han di

nigido amplias investigaciones sobre este Zema.
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7).~ INFLUENCIA quE EJERCE LA PUBLTCIDAD EN EL COMPORTAMIEN-
TO HUMANO.

Los medios de comwilcacddn misiva, fian adquinide una efdeacia so0-
clabizadora en nuestros tiempos, desplazando La hegemonla funcional de
Lo escuela, elfo es debido a La penetracidn que han Bogrado dentro de
fa vida privada, de fa {lusibn de Libentad que producen (desde que es
posibfe cambian de diario, estacifn de tefevisibn o nadio), de Las - -
fuenzas psicolbgicas que Logran movilizar, de su candeter permanante -
{pueste que su {nfluencia se extiende sobre toda £a vida y no s68o adn
peniddo como ocwumne en fa escuefa) y, pon €a confiabifidad que han al-
canzado en Lod individuos af estar en contacto con cllos desde muy tem
prana edad, como ocurre con fa tefevisidn, Poa fo cual en base a es--
tos y otros gactones, es Linnegable que ef conjunto de mensajes que - -

Transmiten Lo medics, condtituyen una dowma de educredibn efectiva.

De ahl que hoy de consddene a fos medios comoe wia veadadern "es--
cuela parateta”. "Pero fas finalidades de ambas son totalmente contra
dictonias, pues méentras La escuela persigue fines humanfsticos, de de
sannollo nacional, de aginmaciones de £a soberanda y £a cubiura nacio-
naf. La comunicacifn masiva se intencsa dinicamente pon fa venta de -~
Las mencanclas, antes que por La persona humana, apwita al {ncremento
compulsdivo del consumo, aim considenar necesdidades hacionales de desa-
nolle y difunde wna culiura Lransnaclonal que amenaza y docava £a cuf
tuna nativa®, (13}

[13).-Reyes Matta, Fernando. Comuniemedidn Masdva: La Escucfa Paralela.
México, Ifet. En Prensa. pfig. 25 y 29.
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Eate se da pongque 2os medios de comunicacddn dependen por comple~
o de £os {ntencses que reclben pon a publicidad que difunden, pon --
ello en el modo de produceifin capitalista toda fa actividad comwrica--
clonal eatd viciada en su nafz, pues caid sufeta a fos L{ndeneses comer-
ciales; "la inscreifn de fos medies, en esin Lgica mercantif deteami-
na que su matrimonio con fa publicidad implique un ereclente divorcde

de Lo objetos de La educacién”, {14]

En base a estas ideas, consideramos que La publicidad acosa al hom
bre en fodo tiempo y en todo Lugar, ya que al estan Los medies de comu-
nicacidn af seavicio de Los intencses de fa publicidad, €axos emiten mi
fes iy miled de mensajes comenclaled, por efemplo: Yla radéo Lo {mpacia
a £as primesad horas del din en su casa y en ¢f awtomfvil, fa televi- -
8461 penetas a sus dentidos durante Lo maiana, La teade y en grado mu--
cho mds impontante en Las foans de La noche al ginatizar La jornada. --
Los peribdicos y nevistas ELegan a &L eangados de mensajes a toda hona
det dia, en Los transportes colectivos es capturade por Los mensajes ~-
que se ostentan en ef interndon del autobds, tranvla, camiones y meino y
Las calles estdn tapizadas de amuiciod que represenian olros mensajes,
asd como fos productos que LLegan a su hogan, LRevan en forma més visi-
bee mensajes, el Litno de Leche, ol grasco de fa mewmefada, fa bolsa --
det pan, ol detengente, £os jabones, £os ciganros, Bos medicamentos y -
mechos otnos, AsE el compontamiento del hombre hard fo que esid pensan

do ¢ e4 compran Los productos que se Lo anwtedan.

(14).~ Tbidem. pdg. 15.
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Al.- La mujer como objeto de consumo y Aujcté comencial de £a pu-
beieddad.

La publicidad ha considerndo a £a mujen desde dos aspectos: une -
como centno del proceso de compra y otno, pon su imdgen valiosa, como.

sufeto motivante de {04 anuncios.

En el primen caso, La publicidad ha aproveehado ef nof que se ge
ha asignade a &a mujen en nuesdna sociedad, para promover fa venta de
sus productod, e decin, fa mujen tradicionalmente se Le ha considera-
do como ama de casa, madre y esposa, y sus actividades ginan alrededon
de estos papeles, sdiendo pon Lo tanto para Los publicdstas, wi sujeto
deteaminante en fa venta de dus anticulos, ya que €a mujen {ama de ca-
sa y madre] dispondnd del gasto gamilian, ella decidind qué objetos se
comprardn para ef fogar, pard sus hijos, pasra su familia y para &£ ms

ma.

La pubficidad £e ha promovido La idea a fa mujen mexicana, que du
nealizacidn personal fa fLogrand a thav€s del cumplimiento de sus fa~ -
neas hoganeiias, ya que asf complacerd a su familda, pero esto 8680 Lo
conseguing 8L usa el producto que se anuncia, y se £e hace creen que -
éste Le proponcdonard que sus actividades se vuelvan {dedles y placen-
tenas; a La publicidad Le conviene que el nol que Liene fa mujen sdiga

consenvdndose, por eso promueve su aatificacidn,

Es un hecho que en Ea actualidad £a mujen se estd desenvolviendo
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en wia senie de actividades que mites se tenlan nedervadas (hiicamente

para Los hombes, peno estd expansifin de fa mujer va en contra de Los -
Anteneses de La publicddad, porque se ha compnrobade que £as mujenes --
que trabajan fuera de su hogan, compran menod antfeulos innecesardios,-
por Lo cual La publicidad tratan de sofocan ¢ desarrwollo de La mufer,

Anicdando su £ngluencia distonsionante desde La niiez, diciéndole a fa
mufer una y otra vez, que su (indea meta en fa vida es sex madre, ama -

de casa y mujen (objeto scxuall.

La mujen ea también wna fuente {nagotable def proceso de compra -
nespecto de Los anticulos de belleza, de ahl que fa publicidad de di--
clos productos se difwida en grandes cantidades, ef mecanismo que uti-
Lizan Los pubficistas pana promoven £a venta de estos antfeulos, eb ef
ddgulesnte: Los mensafes £e sugieren persuasivamente a £a mufer que --
con el producto que se anwiedd send bella, fLe proporcdonard un cabello
brillante y sedoso, un r08trno duave,aromas conporafes agradables, etc.
y para qué quiere Ba mujer ser befla, pues obviamente para conquistar
al hombne deseado y Luego nealizarse a Lnavés de Los noles de madre-
ama de ecasa, asf £a publicidad aprovecha diferentes pabuu Aepresenta
Avos de fa evolucdbn de La mufen, Cabe aquf sefialar que La Lndustria
de £03 cosméticos es de Lndole thansnacional y se encuentra entre £as

diez mfs Amportantes que hay en el mundo.

La publicidad de estos productos es esencial pana su venta, pon £o

que se {nvientent gamides cantidades en ella, gracdas a esto {a publici-
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dad cuenta con todos Los necunsod y utiizand todos sus métodos {como -
son que d¢ Le haga crcen a fa mufen que La adquisicifn del producto fe
Lraend consi{go: amisiad, distincdbn, amor, superionidad, y sobre todo

£a hand belfa) para inducir a fas personas a La compra de Eo anuncia-—-
do,

Lamentablemente para fa mujer mexicana, fa publicidad de artlonu--
Los de belleza es nepresentada a iravés de esierotipos de belleza feme
néna que no corresponde a a nativa, es decin £os modelos que se utlild
zan en Los anuncdiod son de apardiencia nérdica o mediterrdnea, aubias,
de tez blanca, nariz aguileiia, de complexifn delgada, de estatura al--
ta, de ahi que La mufern mexieana dufra serdinsd grustraciones psicoldgi-

cas al no poder aleanzan ese tipo de belfeza, que sc fLe ha difundido.

Para neforzan Lo anterdlemmente mn.(’.éux.aao, citanemod un estudio
que nealizé £a Revista def Comsumidon, ef cual consistis en anafizax -
258 comerciales que de transmitieron en televiddidn, referentes al pa--
pel de &a mufen en da pubficidad, Los nesubtados son elocuentes, en &L
se encontad que cuando Mo se fes exliibia a fa mujen realizando iabonu
dom€sticas, se Les predentaba dedicada exclusivamente a utilizan pro--
ductos para sen bella. "En wn 40 pon clento ed E€, ef centro de aten-
cibn, y ella Lo complace cocinando y aseands f£a casa expaesamente para
€2, en un 45 poa cdento culdando obscaivamente su aspecto ffaico, para
que €€ se sdienta satisfecho”. (15)

{15}.-"Insopontablomente bella”". Revidta del Consumidon. NI 123, MExi-
co, mayo de 1984. pdg. 5-6. .
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Respecto al segundo aspecte de La mufer, pon su <magen valiosa, -
como sufeto motivante de fos anuncios, diremos que fa pubficidad pre--
denta a La mujer como objeto enbtico, sexual y ef cual se puede adqui-~
2dn iy poseen con £a compra def artfculo anuncdiado, es decin se ha he--
cho eneer al individuo, que €a adquisicibn def producto fe traenf con-
44go mufenes bellas que admiren al sujeto, que Lo adedien, que descen
Anclusdve tenen nelacionesd sexualed con €€, elcétena; fa publicidad ha
Lognado que £a imagen de algunod antfeulos se {dentifique con La mujen,
elfsico en edto es el anunclo de La cerveza "Superion’, donde su £ma--
gen es una modelo aubda, y du aefran Lo confinma "&a aubda que fodes -
quienen", en acsumen fa publiceddad ha explotado el aspecto sexuaf de -
£a mujen pann promoven fa vernta de Los productos que anuncian, ademfs
debemos aeiialan que Los prinedpales artfeulos que apoyan su publicidad
en La muger, como elemento enbilco, son Las bebidas aleohfficas y del
tabaquismo, utilizdndofa nedltenadamente est todo anuwncds que difunde y

dendigadndole su integnidad come ser humano.

‘Bl.- La pubLicidad dirigida a £os menones de edad.

De acueado cont nuestro parecer, el sujeto aonsumisia que necesdiia
el mundo productivo del capitalismo comienza desde La més Ltemprana - -
edad del hombre, en La nifiez, ya que en esa etapa de fa vida del indi-"
viduo empezanf a forman su personalidad, sus hibitos, dus pautas de --
compontamiento que se §¢fandn en €L para toda fa vida, en fa nifez el
hombne no sabe Lo que es bueno o mafo para su pensona y 8680 se Limita

nd a {mitan Lo que ve y oye, en estas realidades fdcilmente observa- -
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bles, que son Las que se apoyan Los publicistas pana {nculean udos y -
conduetas que posienionmente son nrealizados come normafes. En €a ac--
tualidad £a agicibn de Los niios a La televisiln facilita enormemente

estn tarea, segdn wi estudio que nealizd el Tnstituto Naclonal def Con
sumidon on ocutbre de 1983.con 300 nifios de difenentes estratosd socia-
Les, wn 99.67 pon ciento ven televisibn dianiamente y mis de fa mitad

ve un promed<o aproxcmado de thes honas g media pon dia; en tales as--
pectos aparnece wia mancada avalancha pubficitaria que no sofamente pho
mueve desecs y andias de consumo {nmediatos, sino también y de manera

fundamental, ntemaliza hfbitos de manera penmanente, con Lo que esta
alan adegurnando £04 publicistas cBientes potenciales para el futuno, -
es decin ahora como ndiio, Luego como adolfedcente y mafana como adulto.
AsL ta pubficidad se nepacsentn como parte dntegrante no s6€0 dek con-
zenido de £os medios sino de fa vida sociaf, acostumbrande a Los suje-
Zos en formackin a {integrarla como alge esdructwral al muido cotidia--

no.

La publicidad infantil, para conseguin su princpal objetivo que -
es venden Los productos, pante def heelto de que el nifo es de por 8.4 -
wi consumidon vonaz, dedeando todo Lo que d¢ Le ofrece y solicitando a
sus padres, afadiendo a eato que Los wiffos se gufan por el prineipio -
del pfacen. En edte onden de {deas, diflcilmente puede exisidn algfin
tipo de equilibrio entre of pubficista que estd preparando para gasian
miLloned de pesos solamente para producin un anwiedlo comercial de - --

trednta segundos ¢ un nifio de thes afos que no sabe, ni tiene Ldea de,
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qué e8 un atwiedo y 8680 ve una figura animada de ecantdn, @ quien €& -

presia atencidn, quiene imitan y caee.

Ademds £a publicidad aproveecha Los privifegios que el niio odten-
La ante el mundo en genenal, manipulande fa ternura para diriginla en
£a compra de mercancias que ef niilo soliedta, estimubado pon La publi-

cidad.

En edecto, £a neabizacidn de Los anuncdos destinades a Los niios
se nealiza en base a estudios elabonados pon pensonaf bien ecapacitado,
explotando Lodo necundo que dirva para conseguin vender el producto, -
no <{mpontande a Los publicistas &4 dichos medios utilizades son noei--
vos pana €a salud mental de Los menores. AL, £os contes comerclales
poseen atractivod que compiten con Los pnogmnm'nms populanes, de he-
cho La programacidn dinfantil de £a televisdidn se encuentra estnechames
te Ligada a La publicidad destinada a Los niifios. Pawa que £a penetra-
eisn de La publicidad {nfantil sea eficaz, Los anuncios se elaborardn
en base a o4 siguientes-elementos: La Misdca.~ E& el mis sobresalien-
te, £os pedagogos dicen que s un medio muy eficaz para £a enseranza,
en edte aentido, fa publieddad pone especial culdado en que Las caneio
nes. sean "Machaconad” y pegajosas, para ast dotan de Loda una Ldenti--
dad reconoeibfe al producto anunedado. La acedén.- EL producto anun--
edado se nelaciona eon toda clase de actividades edpecialmente fas pla
centeras y diventidas, como es el case de fuegos, pascos, aventuras, -

ete., tambi€n aparecen otros elementos como fa gantasla, fa magia, La
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convivencia,La amistad, el humon, es decin todo Lo que pueda bnindar -
al producto de mayor atractivo. EL colon.- Juega un papel muy Lmpor--
tante para Lbaman fa atencibn de Los ndiiios, segdn se ha demosinado pre
§Lenen Pos colores cilidos como el nofo, ef amanillo y en ganennf Lob

Lonos Lntensos.

En Los mensafes publicitarnios fa Ldea genenal es que con fa adqud
siedidn def producto el nifo conseguird amistad, fontaleza, belleza, --
adminacién, placen, amon, dominde y hasta status,porque Los nifos - -

quienen tenen Lo que se fes ensciia que se debe tenen.

Eh Los comeaciales, fuegan un papel inascendental, fa wiilizacidn
de figunns muy conocddas para £os niiios que actidan como modefos de -~ -
Ldentificacidn, se trata tanto de £0s mismos perdonajed admirados de -
208 dibujos animades, como estrellas de programas Lnfantiles, sean en
£0s mismos espacios en que participan, o on anuncios fuera de ellos, -
por efemplo: Chabelo, Cepiflln, ete. que s convierten en anzuefo - -
Lnnesistible " pana ventas, fungiende come prdcencs adminades y fLguras
{padres) protectonas a quien debe seguinse, aituacibn que se acpeiind
ait en La madurez, cuande La publicidad utilice personajes que tienen

una {mgen de autorddad ¢ nespeto en €a socdiedad.

AL principio de este tema sefafamos que La publicidad se ha con--

ventide en una verdaderna escuela dormativa de pautas de conducta, eabe
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sefialan que esta influencia se Leeva a ecabo dedde fa nifez, ya que en
esta etapa de £a vida def hombne, £os mensajes que neciben no son ana-
Lizados ni enjuieiados, y se aceptamr y obedecen como afgo nonmft, asl
La publicidad conducinf al hombre a un dern alineado al mundo de Las --

meacancias.

Ponr (ltimo dinemos que en base a estadfsticas del Tnstituto Naelo
nal del Consumidon, €os productos que mds {ntervienen en’ publicidad in
fantif son Los Rlamados "chatanna®, es decin, aqueldos que carecen de
componentes nutnitivos, hecho fLamentable s considenamos que hay un al
to Lndice de desnutnicdbn infantil en nuestno pals, que es debido en -
gran parte a €a publicidad y a una falta de educacifn alimenticda.



cApPplITULO 11
ESTUDIO DE TRES CASUS CONCRETOS QUE VIOLAN FLAGRAN
TEMENTE LA LEY GENERAL DE SALUD Y SU REGLAMENTO VY,

ASPECTOS GENERALES DE LAS BEBIDAS ALCOHOLICAS Y --

DEL TABACO.
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1.~ ANALISTS DE LAS-INFRACCTONES ‘A°LA LEY QUE RTGE A LA PU
BLTCIDAD EN ‘LOS COMERCIALES-TELEVISTVOS.

'l»c'u'anémoa nuestra exposiciin anatizando el comencial de £a mar-
ca de Los tabacos "Fiesta", el cual es protagonizade pon un hombre ¢ -
dos mujencs, ef vaadn es de edad jouven, apanente de unod 25 a 30 aios,
se encuentra en fa sala de su hogarn abriendo una eajetifla de eigannos
"Fiesta" y estd viendo La televisdidn, donde apanecen dos modelos atrac
tlvas de aproximadamente 20 afos de edad vestidas en forma sensual, ya
que Llevan un vestido hojo entallado afl cuenpo, y estdn bailando con -
movimientoa que semejan ef codlto y cantan ef slogan def anuncdo que --
diece "Fiesta suavecito", considenamos que fa antimaita de fa publficidad
es fa sigudente: Sc trhata de busecan que el consumidon se identlfique -
con el foven que apancce en ¢l anuncio y que crea que al funax ef ciga
millo estand poseyendo una de £Las modefos que ve en el comencial o, =

pon Lo menos necondand su baile tan sugestivo.

Este anuncio viola ef artleulo 11 Fraceibn V, pénrafo Primero, y
el 37 del Reglamento que a letra establecen Lo sdgulente:

Artleulo 11.- Se consddenand que fa publicidad {nduce a conductas,
prdcticas o habitos nocivos para £a salud {Llalca o mental cuando:
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V.- Contenga elementos que denigien a £a pensona humana, edpecial
mente fa dignidad de fa mujenr,...

Antlculo 37.~ Las personad que inteavengan en fa pubticidad de --
£0s productos a que se refiene este capltulo, debexrdn tener o apanen-

tan mds de veinticinco aiosd.

En vintud de que en el comencial a £a mujen se Le presente como -
objeto sexual sinvdiendo de motivador para que el piblico conduma el -
producta, que en esie caso son Los ciganriillos, {ncfusdve en nuesino
parecer £as modelos que aparecen nepresdentan menos de 25 afos, aparen
tan unes 26 afios, edad prohibida pon £a disposicifn citada, y ademds
es una medida importwite, ya qﬂe con ella ae trata de que £a juventud

no se ddentifique con estos productos.

EL siguiente anuncio que 4e estudia es ef de Brandy '"Don Pedno",
el cual preseirta a un corelgrafo que enseiia a unas afumanas £a forma
conrecta de bailar, ef focuton del anuncio nos dice que el artista,-
en su bldsqueda encuentaa £a foama de manifestar el ante, qué clase -
de brandy, es el brandy que tiene el "Don", pon su onigen de uva de
toma d020 o como Lo prefieran "Don Pedro", L. La publicidad de cs-
te producto desde nuestro punto de vista viofa £os antlculos 12, Frac
eibn V11, y 34 Fraceidn VIT del Ondenamiento fegal citado, que apun--

Lan Lo sdgulente:
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Artlewlo 12, Fraceddn VIT.- Se considera que fa {nfoamacién conte
nida en fa pubficddad engaia al pdblice cuando use adjeti{vos califica
Llvos tales como "puro" en caso de que Los paoductos tengan algwios -
aditlvos o sustancias antdficiales o "natunales", cuando haya sido 40
metido a algin proceso que modifique sus caractentfsticas biogisicoqul

micas,

Artleulo 34.- No se autonizand La publicidad de bebidas aleoh§ld
cas y tabaco, cuando a juiclo de fa Seeretanfa, en coondinacddn con =

La Seenctarla de Gobernactibn:

VI1.- Se asocie con actividades creativas del sen humano.

Pongue el comencial estd asociando £as caractentsticas del brandy
con fa creatividad del conefgrafo y sefiaka que ambos tienen "Don" que
Los hace especiales y dndcos en su géneno, Lo cual no es venldieo, ya
que el brandy que Ae anwiela es comin a Los demfs brand(s que hay en
el meacade, y no tlene ningdn "Don" ni caracterfsticn sobresaliente -
que Lo haga diferenclanse, ademds se afinrma en el comencial que esta
bebida aleohblica tiene un origen de uva, Lo cual es de dudosta chedi-
bilidad, pon £od clementos quimicos que s¢ utildizan para elabonranta,

EL altimo comercial que analizaremos es el que patrecina La Aso-

cdacddn Nacional de Vitivinicultones, A.C., ef cual en wio de ellos
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presenta una flesta, donde Los asistentes brindan con uvas que Les --
ofnecen en charofas come 84 fuesen copas, el sLogan def anuncio se xe
pite reitenadamente y dice Lo sigudesnte: "bueno es Lo que de uva es,
es mefor y vale mfs", esta campaiia ha tenido un xito notundo LLevan-
do mds de cinco aiios al aire, peno Los beneficiarios no han &{do fos

productones de uva, que no cuitan con fos Angresos suflcientes para

promoven una campafia tan cosfosa, sine Los productones de bebidas al-
coh6iiens de brandis, ya que segdn {nvestigaciones def Inatituto Na--
ecional del Consumidorn, Lod miembros de dicha asocfacisn son £a coma-
ida Vinleola del Vergel, Aguascalientes y Pedrno Domecg, asl tenemos -
pon Lo tanto, que esta publicidad estd dirigida vendaderamente a pho-
moven Los brandis y no La uva como se quiere aparentar, ya que ef me-
candiamo utitizado porn La publicidad en este caco ha side muy bien cla
borado eit vintud de que por un Lade se han exaftado Las bondades de -
a4 uva, y una vez que fod consumidones lan aceptade que fn uva es un

fruto maravitloso, s asocia que Los brandis pon sern de oadlgen de uva
tienen tambifn Las mismas vintudes que £a uva y pon Lo tanto no hacen
dafio ¢ son beneficiosos para el hombre, cabe defalan que La mayorla -
de 208 condumidones no hacen ningdn jfudeio valoritario de esta nela--
cifn entre brandds y uva, ya que fa publicidad Lo ha hecho en foum

dugestiva e <ncluslve nodothos creemod que a nivel subliminal, es de-
cin, en una fomma ccubta para que e pablico no sea condciente de es-

Za sitluacibn.

Ademts esta publicidad ha buntado una disposicidn que mds protege
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a Bos consumidones de La desmedida pubficidad de bebidas afcoh&ficas
y que es fa que profiibe que se transmita publiclidad aleohSfica antes
de Las 10:00 P.M., ya que estos anunciod se transmiten a cunkquien ho

na, afectando principalmente a a nifez y fuventud.
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2.- CAPITAL INVERTIDO EN LA PUBLICIDAD TELEVISIVA POR LAS
EMPRESAS QUE SE DEDICAN A LA PRODUCCION ETILICA ¥ DEL
TABACO.

En vista de que fa publicidad es uno de Los principales factores
que {nducen af consumo y mds concretameiite al comsumismo, nosé panece -
pentinente seialan cufinto gastan £os comenciantes, productores y publi
cd{slas en anunclan sud productos en televisidn., Cabe aclaran que £os
datod que aqul ae mencionan corresponden a6€o al pago de anuncios = --
tansmitidos pon tefevision en La cludad de México. Sin embargo, con-
4ideramos que fa publicidad televisiva es nepresentativa de Lo publicd
dad comercdal, ya que es en €a que mis se Qivierte y La que tiene ma--
yor peretracidn en el consumidor.

La {nversdidn phblicitardia global en tefevisidn de acuerdo con es-
Limaciones nealizadas por el "Instituto Nacional def Consumidon en --
1986". (16], fue de 948 mil 330 millones 141 mil pesos, el ndmero de -
anuncios adcendis a 353 mif, Lo que equivale a 967 anuncios pon dfa,
el tiempo total de transmisibn de estos mensafes fue de 10 millones --
517 mcL 487 segundos, aproximadamente 121 dias de transmisdidn Lninde--

nwmpddas pon un A6Lo canal.

Los productos neferentes a Los alimentos fueron Los que mds Lnten

vindenon con 130 mileones, fa publicidad de bebidas afcohdlicas ocupb

(16).~Gasto publicitaric en Televisibn. Op. cit. NP136, junio, 1988, --
pdg. 10,171 y 12,
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el tencen fugan con 68 mif millones de pesos, finalmente Los mensajes
publicitanios de tabacos gastaron 21 mil millones de pesos.,

"En e aifo de 1987, ae inwinti6 1 lu",uﬁu §73 mif 384 millones 590
mil pesos" (17}, cs decin se duplics el gasto en nelacidn con el ailo -
de 1986, eb nfmero de anuncdos fue 359 mil 508 anuncdos y el tiempo --
utilizado fue de 10 miLLones 688 mil 508 segundos, el equivalente a --
123 dlas de transmisibn dnintenvrumplidos et wi 8620 canal, Ro cual nos
indica que ef nidmere de anuwncdos y el tlempo utilizado en su transmi--

ai6n sc mntiene al mismo nivel en relacién con ef aio antenion.

En este aio, Los productos ncfenentes a Los alimentos (en estos -
artloulos se contemplan £os de dudoso valon nutricional), siguienron --
ocupando el primen Lugan en {nvexrdifn con 345 millones, ol segundo 84-
o fue pana €os producios que s¢ nefieren a filgéene personal, cosmil
cos y medicamentos con 236 millones y en el teacen Lugar se mantuvo £a
publicidad de bebidas aleofiflicas con 168 millones, Lo que se traduce
en 11 mil anwiedos, estos (ltimos productos gastaron dosd y media veces
mis, que fLo que {nvinticnon el aiio antenlon, £a publicidad que difunde
o5 tabacos gasts 64 millones, con &6 mil anuncios, tres veces mfs que
£0 que gastanon en 1986.

YEn 1988, fa .invensdibn publicitania ascendi§ a la cantidad de 5 -

117) . -Tbidem, pdg. 10, 11 gy 12,
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biblones 368 mif 356 milfones 286 mil pesos”{18), es decin casi tres -
veces mls que Lo itvertido en el afio anterior, el Zotal de anuncios y
el tiempo de su transmisidn fue de & milloncs 857 mil 624 segundo, co-
mo vemos ef nfimers de anwicios ed easi L{gual a Los ailos anteniones, pe
no el tiempo de thansmisdidn gue menor, esto es debido a que existen -~
nes honarios de transmisidn Llamados A, doble A y tadple A, ef triple
A, es el mds cano, pero el que preficnen Los publicistas ponque Llega

a wt mayon Mimero de consumidores.

Loa productos de alimentos higicne personal, cosméticos y medica-
mentos i bebidas afeohdlicas siguieron ocupando sus respectivos fLuga--
nes en La dnversifn publicitardia en nefacifn con Los dod aiios anterio-
nes, £as bebidas afeohficas gastanon 495 milfones, Lo que equivale a
14 miE anuncios, casi tred veces mds que el aio arterion, €a publici--
dad de Los tabacos gastd 127 millones, Lo que e tradice en 5 mil anwr

cios, casi el doble de Lo que invintieron en 1987.

Como podemos aprecian, fa cantidad de anuncdos que se ranamitie-
non de 1986 a 1988 se maituvieron cada afio sdin ninguna variaite, no ==
por eso debemos pensar que La inversidn publicitania, principatmente -
£a que se nefiere a fas bebidas aleohflicas y del tabaco se mantuve en
dgual iwivel, porque estod productos al tenen pon una parte un horanio
nestiingido para su transmisibn de asd 21;00 horas P.M, y 22:00 honas
P.M., nespectivamente, Liene también un hoaario donde su difusifn es ~

{18).- Tbidem, pfg. 10, 11 g 12,
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mis cara, debddo a que £Legan a wt mayon auditoaio, Lo que ha deteami-
nado que el acose publicitanio sea ingesante paan ef pitbfLico en esas -

honas de fa noche y, a su vez determinante en fa venta de estos antlen
Los.
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3.- EL TABAQUISMO EN MEXICO. .

A) BREVE HISTORTA DEL TABACO,

No existen datos cerntencs que nos {ndiquen quilnes fueron Los des
cubridones de La planta def tabaco, no obatante se cree que Los prime-
r0s en utilizanr esta planta fueron Los artiguos indips amenicanos, - -
quienes La Llamanon "Cohiba® o "Cogiva", Limitando su wso a fines neli

g{0s08 0 mligicos,

Fue hastz La Llegada de Crnistbbal Cofén a Aménlea, cuando o4 eu-
ropecsd conoclenon esta planta, quienes {a denominaron tabaco, quizd --
pon haber aido tobago el primen fugan donde vieron a £os fndlgenas fu-
marda.

EL consumo del tabaco no fue siempne aceplads como hoy. En wi --
prinedpio, cuando fa costumbre apenablba empezaba a inthoducir a Euro-
pa, muchod soberanos de fa €poca Lo condenaron y dictaron severan pe--
nes contna £os que deaobedecienan dus mandatos, "Amunat 1V, sultdn de
Los tuncos, ordend que se dieran 50 palos al que se Lo encontrase fu-
mndo por primera vez, pere a{ nedincfdla se fe debla contan a nariz.
EE ney de Pessin dispuso que todo aquel gue se £e sorprendiena fumin-
do se Le contara el {abio superdon®, (19}

{19}.-"Fuman no es un pLacer'. Revelacidn N 23, México, septiembae,
1990, pdg. 19.
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Con ef paso del tiempo, ef nuevo hdbito se fue aceptando, hacién-
dose exclusive de Los anistberatas, hasta que en ef afo de 1894, hacla
en Canolina del Noate, Estados Unidos de Nonteambnlica, el cigarno 'mo-
dewto", ya que se habia {nventado La miquing para ennrollarlos, sobne-
vendnla con cato el establecimiento de grandes {dbricas y consecuente-

mente el ndmere de fumadones aumentaria sudtanciafmente.
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B} -MOTIVOS: QUE INCITAN AL INDIVIDUO A FUMAR.

Existen diversad causas por Lo que La gente fuma, una de fas ~ --
paiiedpales es que el cigarro, al {gual que Las drogas, causa adiccddn.
La nicotina, sustancia venenosa que se encuentra en el tabaeo, provoea
una dependencia comprrable con £a que produce £a herolna en el taxicd-
mano, EL que fuma poa primenn vez diffcifmente pednd cuitan volven --
hacerto. Los resulindos de estudios clentigicod lan apontado que wr -
Andividuo que pruebe ocasionalmente el tabaco en su adofescencia, ten-
dnd 8680 un 15 pon eiento de posibibidades de sen wn mo fumador af - -
LLegar a La edad adulta, y que de cada cuatho fumadones, tres han tha-
Lado de dejarle, y 46Lo wne Lo ha conseguido.

"EL docton Carlos Sastre wos dice que el ciganiflo es wro de - -
£os pocos 'juguetes! con Los cuales puede entretenerse el hombre moden
no casd en cuafquien momento de su fornada, fugan con el cigarro ocupa
£as manos; seguin con £a mirada €as evancscentes nubes de humo distnae
8a vista. Como entretenimiento y compaiila, el cigamio es padlcollgica-
maente Gtil, nos. pexmite descangar tenm-iﬁu y en particufan nos procuna
wi {feil pratexto para hacer wn alto en una actividad, es dbeill auxi-
Lio-para justificar nuestnos gesitos de desconcierto o Lndecisidn en -

£os cunles "no se sabe qué hacen”. (20)

(20).-Ese oculto deseo del cigarnwo. Op. cit, NT 110, México, abrif, -
1986. phg. 19.
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Porn oino lado, en una encuesta que realiz§ La Secretanta de Safud
panra saben ponqué Ba gente fuma, todos coinedldfan en que Lo hacfan pon
subrayar el placer que experdimentan en un determinado momento, por - -
efemplo desputs de comen, con el cadé, cuando se bebe ﬁ.&colwt o desa- -
pués "del acto sexual, fodos estos condicionamientos psicofbgicos estfn
relacionados con La edad en que s¢ empleza a furan, ya que 4 ef Andi-
vdduo se infcia entne £os 9 y 15 aios, adquiriad una dependencia {icon
sciente mute cualquien alegria o probfema, el tabaco send el complemen

to {nsustitulble en el cual se materializa of estado de dndmo.

Pero Zambién encontramos una nefacidn entne fa angustia y el con-
sumo de cigannos, ya que La tensidn, fa hostilidad, Los temones socla-
Les y La obsesdifn por funciongr dentno de un sistema, son elementod --
que Llevan a fas personas a buscar como La droga, el aleohdl o el ta--

baco.

Respecto a fa publicidad, es otna de fas causas fundamentales de
Ba cpidemia de fuman, podafamos seiafar que basa sus campafias en cua--
o puntos piincipales: "Influin a £os consumidores pana cambiar de --
wia mirea a otra, Anffuin en Eos fumadones paad aumentar su condumo, -
infuin en Los no fumadones para comenzar a fumanr, prinedpalmente en --
Los adofescentes ya que AL se Les Lmpone el hdbito en esta edad, €ste

se hand penmanecen en toda su vida y, descorazonan y relandarn a fos --
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fwnadones que desean dejan de fuman”. (Z7)

La pubLicidad presenta al cigawiilfo como un 8L{mbolo de 80 f§isti--
cacidn iy eleganeda, cada minca se diferencia de otra pon atribuir ras-
gos de origen, pentenencia, comtotacibn sexual y social, estilo y temd
Liea publicitarnda propia, A tal punto que en prucbas realizadas a cie
gas, el fumadon no es capaz de reconocen su propia marca sobre Las de-

mis. La gente no 8680 fuma tabaco, 4410 que se "viste” con La manea,

Los anuncsios def tabaco en su mayonia expfotan aspectos psicols--
gicos como Lad ansias de aceptacién que suele tener ef adolescente al
Ldentifican e tabaco como slmbolo de popubaridad, o hacer uso del - -
Ainstinto sexual natwral def hombnre presentando mujenes objeto, que se
contonean imitando Los movimientes del codito, falscando ef mensaje - -
neal del anuncio en una clara agredidn al subeonsciente; otros comen--
ciafes invofucran al tabaco con valores como alegrla, felicidad, befle
za, tranquilidad, paz, estatus, y promuevest La idea de que fumar es --
howmk y atmetive y pon Lo tante deseable.

{21} ,~a¥ & prohibimos a publicidad del Zabaco? Op, cit. NP 137, ju--
2io, 1988, pdg. 32.
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C) "EL ADOLESCENTE YV EL TABACO",

"De acuendo a4 wta dvestigacdbn de La Secnetania de Salud, ef 8¢
pon edento de €os fumadones comienzan a hacerlo entre £os 10 y 20 afos
de edad? [22), y af adquinin el hdbite en cata edad serd en fonma in--
condedente, ya que el {ndividuo no cucstionard Los peligros que tnae -
el fuman, Lmitan $6€o La conducta del adulto pon eso Los niios se inte

redan en fumax.

Ademfs, en el cstudio citado se detects que en fas famifias donde
Los padnes o hewmancs magones son fumadones, genexan mayon nimero de -
niiios que a La Langa adguienen ef vicio, ingluye también fa desonrgani-
zaedlon familian que provoca tensiones, agresfvidad y probLemas emocdo-
nafes. . Lla encuesta anrofl que el 52 pon clento Lo desean hacen pon --
Lmitan a Los mayones, ef 40 por ciento porque cheen que e8 agradable,
y el nesto o hanian pon sentinse mis adullos e dmportantes. Se descu
brid ademfs que Los nifics cuyos mestros son fumadores Liene mayonr An-

clinacidn al tabaquiamo.

122),-zFuman es un placen? Ibidem NS 47, manzo de 1983. pdg. T8,
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D) LA DEFENSA DE LOS NO FUMADORES,

De acuendo con £o8 expentos, podemos afinman que fos efectos del

tabaco en fa salud de £o0s fumadones son L{anegables.

Peno considenamos que no se ha prestade sufleiente atencidn a sus
efectos sobre Los Leamados fumadones pasivos, es decin aquellos que se
encuentaan expuestos al humo que expele otro, algunos datos seialan --
que un no fumadon que se encuentra en wt Lugarn cerrado en compainfa de
fumadones, puede {nhalan en una hona mfs sustawicias cancerfgenas de --
£as que contiene un cigawro, ya que £os clementos noclvos que contie--
nen Los cigarrod estdn mas altamente concentrados en e flujo del humo
le gofpe abrazadon), al cual Los fumadonres “pasives® esidn tan expucs

Los como Los fumadones "activos".

En algwias partes del munde se han dado <mpostantes defensas a --
208 no fumadores, por efempfo: "Un trhibunal grancés condend a 14 dlas
de edreel y multa de mil francos a un fumador que ELend de humo ef - -
compartimiento de wt vagdn ferroviando. Tambidn un tribunal texano
otongd el seguro de desempleo a wia mujen que renwiedd a su puesto por

edtan obligada a trabajax en una oficina Llena de fumadores™. (23]

En huestra fLegisfacibn se ha dado un Lmpontante avance pann 03

{23) .-Dedensa contra Los no fumadores. Op. cit. NI136, jwido, 1988, --
pég. 3.
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no. fumadones, al pubficanse el Reglamento para £a Prodeccifn de £os no
Fumadonos en el Distaito Fedenaf, a mediddos de aiic de 1990, donde se

seiiala que queda prohibido fuman en establecimientos cenrados como don:
Los cines, oficinas del D.D.F., tiendas de autodeavicio, ete., 4 8¢ --
nestringe su uso en £os Lugased que expender alimentos, ya que deberd

haben seccibin de fumadones y no gumadones; consideramos que con polltl
cas de eate tipo se catdn haciendo valer fos denechos de £o8 no gumado

hes.
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E) LA INDUSTRIA TABACALERA EN RELACION CON LA ECOLOGTA
Y LOS ANIMALES. )

En fo que concieme a La industnia del tabaco que estd ocasionan-
do graves dajios al medio ambiente ya que el tabaco antes de sen indus-
rdializado necesita sen curado, este proceso puede realizarse mediante
el aine, el fuego, o el calon cinculaite (sListem en el que se utildiza

una caldena con tubos).

La curacidn mediante al sistema de calon cénculante puede sen con
madera, carbdn, gas, petrfleo. En Los palses en desarrollo, fa madera
es el principal combusitible utilizade para La cuameibn del tabaco, &o

que ocasiona graves paoblemzs de fonestacidn.

"En un neponte de £a Uni6n Inteanacional de Onganizaciones de - -
Consumidones, agirman que mediante el sistema circundante, una hecd- -
nea de tabaco requicne cada aifo de £a tala de una hectdnea de bosque'.

{24)

Entae Los principales efectos, a nuestro fulcdio, derlvados de fa
tala de drboles destinados panra £a"curacién”  del tabaco se encuen- --
tran:

(24) .- Ibidem. pdg. 39.
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Encsdbn del suelo cuando el tabaco 8 culiivade en zonas monta
fodas.

La deforestacidn afecta el clima,
Sequfa por trastonnos en ef cbima y en el medio ambiente.

Contaminaeidn en el medio ambiente por ed humo que oaigina el
consumo del edgannilfo.



70
F) TABACO ¥ LOS ALIMENTOS.

Otho problema que no debemos padar por alteo, relacionado con el -
cultivo deld tabaco, es el refenente al desplazamiente que hace a £4 --
producedidn de alimentos. "Por cjemplo, entre 1978 y 1981 en todo ef
mudo e utilizaban 43 millones de hectdreas de tiera parg el culitive
de tabace, de £as cuafes el 72 pon clento se encontraban en Los palses
en desannollo" (25), esta si{tuacidn que e encuadia en €o concemntlente
a nuesino pals, ya que ocupa el décimo cetavo Lugan en fa expontaciln
de. tabaco.

Lod 4ngredos brutos ponr hectdnens del tabaco son noamakmente edn-
o veces mayones que Los del algodin y del cacahuate, este aspepto ide
ne grandes nepercusiones en Los ;}auu en via de desanrollo, ya que su
produceibi de alimentos en fa myonrla de Los casos es Ovuficiente para

abimentan a su poblacibn.

(25) . ~Tbidem.



71

G} EL TABACO Y L0S PATISES DESARROLLADOS ¥ EN SUBDESA-
RROLLO. :

Este tema nesulta relevante para nosotnos, ya que &L tomamos en
cuenta que en £os Aftimos aios Los palses en dedarrollo han puesto en
prdedica vandas medidas para neducin ef consumo def tabaco, como pon
efemplo: Programas intensivos de educacdifn, fuertes restricciones a fa
publicidad y cf afza de impuestos entre otrod. AsL ha ido descendien-
do el consumo del tabaco cn estos pafses hasta en 1.1 pon clento al --
afo. Pero todo Lo contannfo sucede en fos paldes tercernmundistas como
el nuestro, ya que en estad npaclones ha aumentado el consumo del taba-
co hasta 2.1 pon ciento anudl, esto ea debdido entre otras circunstan—-
cdas poique de ha inducido a Los paises subdesanrollados que ef culti-
vo del tabaco es muy rentable comparado co‘n £a fabranza de otras plan
Zas y bajo esta premisa sc promueve La {dea que £a industria tabacale-
na dand empleo dinecta e indirectamente a muchas personas a thravés del
cultivo, #necoleccin, condervacibn, procesado, tramdportacdidn, publici
dad, y venta de ciganiflos. Todo esto acontece con La complacencia y
mis adn proteceifin de £os gobieanocs que ven en fa necaudacion de im- -
puestos sobre preductos del tabaco, una foama segura de Lenan Las an-

cas del pails.

La industria del tabaco en nuestros dlad es una de Las més nenta-
bles y se ha extendido a nivel mundial, su fuerza econmica es determi
nante en muchos gobienos por La cantidad de empleos que onigina diree

ia o indineetamente y porque es una de Las principales fuentes de ne--



72

caudacifn de {mpuestos, ejemplo de esto dlidmo es Nueva Zebanda en don
de fos Lmpuestos y tributos que paga fa (ndustrla tabacalena, som Sufi
cientes para hacern grente al presupucsto de £08 gastos originades pon

el sector salud.

Sin embargo, consideramod que Lo bwneficios aparentes del tabaco
deben sen evaluados sobre fode en refacidn con La cadena de gastos que
rodean el vieio de gumarn, ya que en el balance finaf, ef producto Lo-=
tal de Las contrnibucioned denivadas del tabaco no es mayon a Los cod--
tos de £as enfermedades que {ncluyen una muente prematuna,como miesina
de esta situaciln tenemos que se caleubn que pana el afio 2000 aproxima
dameite 200 mil mexicanos moaindn pon eausas atribuibles al hibito de

fumax,
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4} EL ALCOHOLISMO EN MEXICO.

En La socdedad azteca, el consumo del alechol era exclusivamente
neligioso y a6€o podfan ingendn bebidas aleoholicas Pos ancianos, sa--
cendotes, Las mujencs que acababan de tener un hijo y Los guerrencs, y
su condumo s680 se nestrningla a cientas ocasdones, Cualquiena otra --
pensona que inginiena aleohof se £e castigaba, £as penas eran desde el
coniz de pelo hasita pedradas en via piblica. Con fa fundacifn del Im-
penie Espaiiof, s¢ establecid el proceso de destilacibn y es entonces -
u;a.ndo el aleoholismo se extendif y fue utilizado para embmetecer al -
dndlgena, esta sdituacidn probablemente es explotada todavla pon algu--
nas polLiticas gubernamentales, ya que pregieren que La socledad desaho
gue sus problemas via e consumo del afcofiol y no exifa asl el cumpli-

miento de Las obligacioned que Lienen-a su cargo fos gobernantes,

Hoy en dia, La industria que produce bebdidas aleohfelicas tiene un
poden econdmico muy fuente, para dawios una Ldea de esto, Lan s6fo fa
Andustrin vinleofa de brandis y vinos "tiene actuafmente una {nversidn
de 150 miflones de pesos, proponciona empfeo a 65 mif fefes de familia
g ocupa en Los estado de Baja Califoanin.Noate, Sonomr, Sinaloa, Coa--
huila, lacatecas y Aguasealientea 80 mil heetdneas pana cultivar vid -
deatinada a La elabonacién de bebidas embriagantes" (26); también "La
Adudtria ceavecera tlane wia expandidn considenada ya que tiene 1§ --

fdbricas de cerveza diseminadas en 13 estadod y dan ocupacién alrede~-

(26) . -Brandis y nones se apodenan del mercado. Op.cit. NI 31, deptiem-
bre, 1984, pdg, 5.
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dor de 45 mil personas, se estima que 225 mif mexicanos dependen econs
micamente de esla drea productiva en sectones afines como Los de €a --
Andusindializacidn de vidrio, el cantén, fa malta, {a Laminacibn y ne--
frigenacibn. Esta empresa ocupa como productor ef paimer Lugar en La-

tinoaménica y e noveno a nivel mundial." {27}

Se cafeula que en México hay atrededon de cinco milfones de ag- -
cohdlicos, es decin una de cada 14 personas mayoxes de 12 afios practi-
can La ingestibn de bebidas embriagantes, sin embango esta eifra es --
rxelativa ponque exisien dos tipos de aleohificos: ef bebedor ccasionat
y el adicto. Esta cifra tiende a ascendern cada vez mds debido a £a pu
blicidad desmedida de eate tipo de pacductos, pon consigudente "tam- -
bign ha aumentado La produccibn de bebidas aleohflicas, ya que en 1982
Lo, demn&a de brandy ascendif, 4segfin "La Secnetania de Proghamacién y
Presupuesto, 159.3 millones de &itnos, en tanto que su iasa media - --
arual de ecrecimiento fue de 20.3 porn ciento. En 1955 el consumo pen -
edpita de esa bebdida fue de 3.4 Litros en comparacién con ef Indice de
2.4 Litnoa afeanzado en 1980 y el 1.3 de 1970. AsL, de £a dfcada de ~
1970 a La de 1980, La produceibén de brandy experimento wi creeimiento

de 254 pon ciento". (28)

Respecto a La produceifn de cerveza en el aiio de 1982 ascendid a

{27).-EL £ado obscuro de fa cenveza clara y negro de La cenveza obscu--
na, 1bidem N7123, mayo, 1987. pdg. 25.
{28).-Revista del Consuméidon. Loe. eit.
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2880 millones de Litnos, asd nos conncsponderta beber abrededon de - -

40,15 Litnos de cerveza por esc aifo.

$< de veitas se trata, fan 8600 una conocida ginma de ceaveza ven
di6 durante 1983 20 mi 105 miLlones de pesos, otra empnesa, &atn pro-
ductona de Ron tuvo {ngresos por venta de aproximddamente 7 mil 696 --
millones de pesos y utilidades pon més de 2 mi 300 millones de pesos.

Un date muy -Outenesante de acuendo a {nvestigaciones def "Institu
2o Nacdonal def Consumidor, ¢4 que La industrnia de brandés estd contro
Lada pon La casa Pedro Vomeeq, cuyas acedones en un 75 poa cdento pea-
Zenecen a £a Domeeq de Luxemburgo, en tanto que ef bacandi éstd domina
do pon Bacandi Tnteanational que posec el 89 por ciento de sus acclo--
nes", (29} Lo que signifdica que el Lucantivo negocdo de La produccddn
de bebidas aleohflicas s6lo benefieia econbmicamente a £as empresas --

Zransnacdonales ,

YEn 1987 £a Univensidad de Chihuahua realizd una investigacién --
sobre el consumo de cenveza de wna sola fébrica, Pa denominada Cuauhté
moe, S.A., y ef resultado fue que Los cinco estadod veeinos al pals --
del noate consumen diariamente fa cifra de 4 miLEones 590 mil cenvezas
y tan a6lo Los habitantes de Nuevo Lebn gastan dianiamente 315 millg--
nes de pesos en £a compra de cenvezas". (30) AL aespecto del mito de

(29}, -Tbidem,
{30}.-Revista del Consumidoa,Opicit.NJ123, maye, 1987, pdg. 23 y 24,
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que La cenveza es wia bebida de alte nivel nutritive pon fa cebada y -
La Levadura que contiene es falso,ya que un vase de cerveza proporcio-
na exiguns cantidades de protelnas, hiennw y vitaminas 8 y By, En cam
bio nos da una excediva cantidad de calonrfas (132), estd pon tanto muy
Lejos de sen wta nutriente necomendable, y ¢4 en cambie un Llquide que

favorece La obesddad.
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A).-"DEFINICION DEL ALCOHOLISMO Y EFECTOS DANINOS QUE
PRODUCE EL CONSUMO DEL ALCOHOL EN EL INDIVIDUO®

DEFINICION DEL ALCOHOLISMO.

La Aspciacioit Paiquiltrica Estadownidense establecdd necientemen-
te tres cnitendios bdsicos pana definin y dingnosticar el aleoholismo:
sintomas sicolbgices tales como temblones de Las manos y desmayos, di-
ficultades sicolbgicas que {neluyen el desco obsesivo de beber, y pro-

beemas conductuales que desonganizan La vida social y ef trabajo.

"La Escuela de Medlcina de fa Univensidad de Kansas {Esiados Undi-
doa), nealizé una investigacdbn pana descubrin s4 el aleoholismo tenda
una base genbtiea, encontrando que Lo hijos de aleohflicod sufren esa
enfermedad cuatro veces mis frecuentemente que Los hijos de padres no
aleohblicas”, (31] EL estudio ain embargo no descarté £os factones --
ambientales, Los cientlficos estiman que el 30 por clento de fod al--

cohdlicos o tienen antecedentes familiares de La enfermedad.

{31}.- Toidem. pdg,40.
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B).- :MEFECTOS DANINOS QUE PRODUCE EL CONSUMO DEL
ALCOHOL EN EL INDIVIDUO",

Desde el punto de vista flsdico, son Lod -sigulentes:

En ef estfmage e intestinos,- EE alcohol puede provocar desrames

de sangne y ae e ha vincufado con el cdnecer,

En el cexebro.~ las cflulas def cercbro son alteradas y muchas de
ellas muenen; fLa formacifn de £a memonia e bEoquea y Los sentidos -
quedan emboades, en fargo plazo se produce un daile cerebaal {ureversd

bee.
En ef cencbelo.- Se deferiona fa condicidn gfsica.

En el Sistema Inmunolégico.- Las c€lulas que combaten fas infec--
ciones quedan i{mpedidas para funcionan apropiadamente y el ndesgo de -

infecciones vinnles y bacteriales aumenta.
En el corazbn.- Puede ocurrin wi deteriero del misculo cardinco.

En La neproduceifin.~ En Lo0s hombred Lo0s nivefes homrmonales cam- -
bian causando wt menon deseo dexual y pechos mds grandes. Los ciclos
menstiuntes de La mujen se vuelven Luregulanes y funclonat mf fos - -
ovarniod. Las mujeres embarazadad cornen el riesgo de tener fiifos con

defectos congénitos.
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En el Iigado.- Este Sngane es el quesﬁlzlg nd?dtﬂagﬂé pon el --
consumg del aleoliol, ya que f48tra fa magonr parte def aleohof del ffu-
fo sangulnee y Lo descompone. Debido a su alto contenido ealbnrico, el
afechol desplaza »:ut/uéc;uu fundamentales causando a veces mal nutri--
cifn. ER exceso de cafonfas es acumulado en ef higado en foama de gra
sa, Gate ¢4 uno de Los primenos signos de £a cinrosis. Eventuafmente
Las cuulad_hcpd,ticab muenein dando Lugar a La cinnosis que ¢4 una dege
neneddn del Gagano y finafmente el consumo exagerado de aleohof puede

Llevar al individuo a fa muente.

Pon otro fado, ol afcohflice ac ve dailade muy seniamente en aus -
nelacdoned familianes ya que £a imagen favorable que tdene con dus hi-
jfos se ve avuinada y tiene nfinidad de problemas con su parejfa hasia
Llegan al total nompimiento con asu familia, tambi€n en su actividad --
Laboral existen fuentes dificultades, ya que su capacidad fLsica y men
2al ae ve disminudda y pon consigulente su nendimiento se ve menguade
y 44 a esto afadimos que su economla &e ve mewmada, Lenemos que el con
sumin bebidas aleoltslicas s6fo trae un fugaz e Lfusonic momento de - -
abegnda,
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Cl.- EL ALCOHOL v LOS ACCIDENTES DE TRANSITO.

En México £as estadlstlicas de aceddentes de tadnsito son muy con-
sidenables, en 1980 se registranon 183,727 percanced, susd cousocuen- -
edas guenont ademds de Los dafos mateniales, 73,389 henidos y 17,507 ~
muentos en el Lugan de Los hechos. Los especialistas estiman que La
cifna gatal se eleva ef dobEe (35,074} 84 se investiga qué pasa con --
Los Besdlonados dunante 30 dfas, afo tras ailo, La montalidad asciende -
veatiginosamente. De una tasa de 19.3 conrespondiente a 1977, ae pasé
a da 28.1 negistnadn en 1980, en el estade de Tabasco fa tasa fue La -
mds akta con 141.5 y en ef Distnito Fedeaal fue de 14.9, Lo que tradu-
ce en 2,79) personas fallecidas en forma inmediata al producinse el --
aceldente.

Segin datos de La Secnetarla de Salubridad y Asistencia, Los - --
accidentes viafes constituyen fa paimera causa de muente en el gaupo -
de perdonas que tiene entre 14 y 25 aies de edad, ademfs per cada muer
te entre 15 y 29 individuos .sugren {neapacidades temporales ¢ de_ﬁi)ptci"

vad.

Lo trascendental de esta sdiuacifn, es que de un 50 por cdento a
un 70 por ciento de Los accidentes de trdnsito, se deben a €a (iges- -
2idn de bebidas aleohbbicas pon pante de Los conductones, ya que Los -
efectos que producen son: intenfiene fa pencepcibn, deprimen el funcio

namiento semsonlal, perturban fa coondinaciSn motona y fa velocddad de
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reacedén del organisme.

En opéni6n de {os especialistas, tres copas de £icon basta para -
que £os conductones aumenten en cineo veces su probabilidad de sufrix
un pencawice, al respecto nos panece perdinenente citan "ef sdlgulente -
cuadre pubficado en fa Revista del Consumidon", (32)

(32).-Accidentes viafes: fas modernas pestes. Op. eit. NI 90,agosto, -
1984. pdg. 32.



LOS EFECTOS DEL ALCOHGL EN EL CONDUCTOR

ES OBVIO QUE EL CONDUCTOR NO DEBE BEBER, VV ST BEBE, DEBERA UEJAR DE CONDUCIR.

CANTTDADES 2 13 11 |4 Lzs 2 b Mss |3 6 B50 (4 o JEI3 } 5 U2 - n4s |6 |14
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D).- CUNGRESO INTERNACTONAL DE MONTEVIDEQ CONTRA EL
ALCOHOLISMO,

"EL Congreso Inteanacional de Montevideo contra el afeoholismo® -
[33) apontd valiosas necomendaciones pana disdménuin el Llidice de af- -
cohblicos, entre fas cunfes tenemos La siguiente:
En el aspecto de Higiene y Asistencia.
-Reconoeen al aleoholismo probfemt mundial, médico, moanl y so--
edlal que afecta al mudo enteno,

-Protecedlfn en primera instancia a fa {ingancia y juventud.

~Paepanacibn educacional de £a mufer pon La nesponsabilidad que -

Le cabe en su doble vertiente de esposa y madnre.

-Difundin La profilaxis a seguin en fa fuigiene mental ¢ en Los --
trastontos psicobbgicos producidos por el aleohol completando Las ense

fanzas en La escuela y en el hogat.

-~Fundaciones antialechlicas, solicitud a todos Los gobiewnos y «
organizacibn intemnacional de asidtencia y control.
En el aspecto jurldico tenemod:

(33}.-Cancla Bellsola,Domingo. Un nuevo cﬁem dis frazado. MExico, Edi
tonial Oumpo 1979. pdg. 91 a £a 9
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-Revdisibn de Las Legisfaciones, disposicionesd, neglamentod) etcé-
dena de todas fas indtituciones piblicas y privadas. Inteavencifn di-
#eeta del Estado en nepresidn de Los medios que dinectamente o indinee
lamente fomentent el aleoholismo,

-Intendiccitn civil del aleohblico y cunatela jurisdiccional.

~Restningin as patentes para banes y expediduntas de bebidas al-

cohblicas y nepresibn fiscal,

En el aspecte social,
-Reconoeimionto de que ef futuro aambnice de La humanidad s6Lo -~

podnd Lograrse 84 Los hombnes son sobnios.

En el aspecto educacional,

-Onientacitn nacional de La Labon ecducativa pasa fa vida sana, --
confortable, digna y moral,

Consideramos que 8L se desea combatir el aleohofismo, deberfwn --
Levarn a cabo en fa padetica, £as recomendaclones del Congreso citado,
paineipalmente en 8o que se neflene a fa neduccdbn, y/o supresddn de ~
La publicidad que se xefiern a estos productod, a thavts de Los medios
de comunicacidn, a gravar con Lmpuestos mis aftod sus actividades y el
digundin un  programa de educaci6n en f€a niifez y juvertud mexdicana - -

acenca de fos males que trae consigo digenin bebidas aleohSlicas.



85

5) BENEFICIOS QUE DEBERIA PRODUCIR LA PUBLICIDAD,

Desde nuestno Limitado punto de vista existen aspectos posditivos

" que onigina fa publicidad como Los siguientess

A}~ Infoaman verazmente al piblico acerca del precio, de Lla ca--

Lidad, canactentstica y La disponibilidad de Los serviciod y productos.

B) .~ Desempeiian La GCLL funcdbn econdmica de fomentar fa competen

eia,
C).- Crean fuentes de empleo.

D).- AL formarase alrededon de ellas fas agencias de publicidad ¢ de

mds onganidmos, contribuye con dus Lmpuestos a gavor del Edtado.

Sin embargo, estimamos que Lodos £0s puntos a favon de £a publlici~
dad deben sopesarse frente a sud posibles efectos negativos, como es el
hecho de que La publicidad induce a £a gente de 4ingresos medios y supe-~
niones a gastan en productos que no necesita, dineno que de otro modo -
8¢ habrla alonrado o gastade en necesdidades neales, y ain mds Pa socie-
dad consume antlewfos que don nocivesd para su salud tanto (Ladca como -

mental, econ ef consiguiente detnimento de su economfa,



CAPITULOTIIT

LEGISLACION VIGENTE APLICABLE A LA PUBLICTIDAD, CO
MENTARIOS ¥ CRITICAS,



1.1

FUNDAMENTO CONSTITUCTONAL

Ee anticulo 42 fraccidn tercera, nos indica que toda per-
sona tiene denrecho a ta protecedidn, de €a salud, disposicién en
cuadrada dentro de Eas garantias ind{viduatles que oiorga nues--

tha conatitucidn a Los individuos.

Consdideramos que nuesfro presente tnabafo esta enfocado a
que se cumpla el precepto eitado, al traian de evitar que La pd
b2icidad ineida en el aumento, en el consumo de Las bebidas al-
cohoticas y del tabaco ya que con esto se estand protegiendo €a

satud tanto fisdca como mental de Los dndividuos.
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LEY GENERAL DE SALUD.

En La Ley de Salud encontramos £a regulacidn mfs extensa en fo que
se negieae a La salud, publicidad y a Las bebidas afcohblicas y del --
tabaco; estd formada por dieciocho tLtulos y catonce negfamentos de --
£os cuales son aplicables segin nuestrr critenio a Los aspectos cita--

dos, Los sdguientes:

EL tliulo décimoprimeno, Programas contra £as adicedones, Capltu-

Lo 11 y 111, programas contra el alecholismo y tabaquismo.

EL tltubo decimosegunde, Control saniianio de productos i servi--
cdod i de su {mportacifn y exportaci6n, Capltufos 111 y XI, bebidas af
cohblicas y del tabaco.

EL titulo decimonovens. Bebidas aleohblicas, Capltulo T, disposi

ciones generafes.

EE titulo vig€simo. Tabaco, Capltulo finico, tabaco, productos de
tabaco y ducedinecs. EE reglamesto de fa Ley General de Safud en mage
nia de Control Sanitanio de La Publicidad de bebidas alesh&bicas y del
tabaco. V, VII, publicidad de equipos mldicos, prétesis, Sntesdis, ayu-
das funcionafes, agentes de diagnbstico, insumes.de uso odontolégicos.
V11, publicdidad de productos de aseo. IX, publlcidad de productos de -
perfumenta y beleeza. XIV, medidas de segunidad. XV, sanciones; y - -
XV11, Consejo conduldtivo de La publicidad, Antes de entran al estudio
de Los tltufos y reglamentos citados, nos parece pertienente thanscri-
bin algunas eonsidennciones que vienen en fa Ley Genernal de Safud en -

4ud dispoddeiones genenales,
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EL antleulo 3° ios indica que son materia de safubnidad geseral,
£a salud mental, fa educacifn para a safud, ef programa contra el al-
coholiamo, eb programt contra el tabaquisme y el contrwfl sanitanio de
£a publicidad de fas actividades, productos y senvicios a que se refle
ne esta ey,

Reapeeto a este antlculo, podemos comentan que Gnicamente £0s on-
gandamosd privados como Alcohbficos Andnimos, son Los que nexlizan pro-
grama contra el consumo de este producto, ya que fos onganismos pabfi
cos encangados de esta fuwrcdn, su actividad en fa prfetica es esponddi
ca, Y cutndo £a Legan a efectuan, sub recurdod econbmicos son Lnsufi-

clontes para difundinfo masivamente.

Las autonddades sanitandias, en base al antleulo 47, son el Presi-
dente de fa Repdbfica, ef Consejo de Salubnidad Genenal, fa Sechetanfa
de Salud, £os Gobiewios de £as Entidades Fedenativas incluyendo ef De-
partamento def Distnite Fedenal.

"TITULO DECIMOPRIMERD, PRUOGRAMAS CONTRA -LAS ADICCIQNES,
CAPITULOS 1T y 111, PROGRAMA CONTRA ALCOHOLISMO ¥ TABAQUISMO

CAPITULC 11.- Programa contra ed aleoholismo y el abuso de bebi--
das aleohblicas,

EL antlculo 185.- Preceptia que La Secretarda de Salud, £08 Go- -
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blernos de fas Entidades Fedenativad y el Consejo de Salubridad Gene--
aal, en el dmbito de sus neaspectivas competencias, se coondinandn para
£a efecucibn del pregrama contna el aleoholismo y el abuso de bebidas

afeolbficas, que comprendendn, entre otrns acciones: La prevencibn y -
el .fnaztamémto del aleohflico y en su caso £a rehabilitacidn de Los af
coliblicos, Ea educacifn sgbre Los efectos del aleohol en La salud y en
£as nelaciones sociales dinigidas especialmente a Los nifios, adolescen
2es, obreros y campesdinos, a través de métedos individuates, sociales

o de comwiicaciof masiva.

En el antfculo 186,~ Se encuentna una {mportante apertacién para
nuestro thabafo,ya que <ndica que se handn investigaciones pana obte--
nen inﬁo/unauiﬁn_aabnz: Fraccdifn TI, Loa efectos de fa publicidad en La
ineddencia del aleoholisme ¢, Fraccidn IV, Los efectod del abuso de --
bebidas aleoh6licas en Los dmbitos gamilian, social, deportive, de fos
especticulos, Laboral y educativo.

CAPITULO TI1.~Pacguama contra ef tabaguismo,

EL antfoufo 188.- Ondena que fa Secnetanfa de Safud, fos Gobier--
nos de fas Entidades Fedenativas y el Consejo de Safubnidad Genenat, -~
en el dmbito de sus nespectivas competencias, se coordinardn para fa -
efecucitn del progrnama contra ef tabaquismo que comprenderd, entre - -
otnas, fas edgulentes acclones: La prevencitn y el tratamiento de pade

eimientos ondginados pon el tabaquidmo y La educacdidn sobre Los efec--
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tos detl tabaquismo en £a safud dinigida especialmente a La familia, ni
fios y adolescentes, a thavbs de mEtodos (ndividuales colectivos o de -
comundeacitn masdva, incluyendo La onientacifn a £a problaci6n para que

8¢ abstenga de fuman en Luganed pabLicos.

De £gual trascendencda es Lo regulade por el antleulo 189,- Pana -
porer en prdetien Las acclones contra ef tabaguismo se tendnd en cuen-
ta Los sdguientes aspectos: La Lnvestigacidn de Las causas def taba- -
quismo ¢ de La poblacién sobre Los efectod nocdvos que producen el con
sumo del tabaco y aleohol, a través de fa nadio y itefevisidn, esto GR-
mo no se LLeva a cabe en La prdetica, porn el contnando, Los que &£ -
hacen uso de estos medios don £os productones de £os antlculos citados,
que bombandean con sus mensajes al pdbLico en genenal y han ocasionado
con eato que nucsatro pals tenga un ndice de aleoholismo ¢y tabagquismo
alto y que Eate siga ascendiendo cade vez mis.

Pe 204 artleulos 186 y 189, podemod opittarn que el dnieo organilsmo
que £LLeva a eabo {nvestigaciones sobre La neddencda de £a pubficddad
en ed aleoholismo y tabaguismo, es el Instituto Naclonal del Consumi--
don, ya ha dado & conocer en base a cs0s estudios que fa publieddad es
deteaminante en ef consumo del producto anunciado, no obstante estas -
apontacdenes han tendido nula resonancia para poner frenc a fa dedmedi-
da pubficidad que nealizan Los productones de bebidas aleoh§licas y --
det tabaco debido a que el capital con que cuentan fas empresas para -
difundin su publicidad es de varios miles de millones af aifo y absor--
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ben g&eilmente cualquien campaia que 82 oponga a sus {ntenesed y Zam--
bidn porque La autonidad encargada de apficar fa fey en esta mtenia -
(Secnetanta de Saludl es fotalmente e ineficaz, para mucsira de ello,
es el hecho de que apaueban fa mayorla de Lod comencdales que se Le 40
meten a su consdideracifn, a pesar de que uiolan fas disposiciones Lega

{es,

"TITULO DECTIMO SEGUNDO, CONTROL SANITARTIO DE PRODUCTOS
Y SERVICTIOS ¥ DE SU IMPORTACION ¥ EXPORTACION.

Cap{tulos I1I y XI, bebidas alcohdlicas y def tabaco,
Capliulo 111 Bebidas aleohblicas,

EL antleulo 217.- Sefala para Los efectos de esfa Ley, s¢ conside
ran bebidas abeohblicas aquellas que tengan aleohol efllico en una por
cibn mayon del 2% en volumen,

Del antleulo 218,- Desprendemod que foda bebida aleohblica deberd
ostentan en £os envases £a Leyenda el abuso en el contsumo de cate pro
ducto es nocivo pare fa dalud", escenito aon fetha fdcifmente Legible,-
en colores contradtanted y sin que de {tvoque o se haga refeaencia o al

guna disposicidn Legal,

EL antlculo 220.- Establece que en ningdn caso y de wtguan.ﬂomna
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de podrdn extenden o suministhan bebidas aleohflicas a menones de edad.

En vista de que el antleulo 1022 Faaceifn quinta del tltulo decdimo
noveno. bebidas afeohdlLicas, es complemento de fLos antleulo citndos, -

hacemos en seguida su cita,

"TLtulo Déeimonoveno”.

Bebidas aleohblicas.
Capltulo 1

Disposiciones generales.

EL antlculo 1022,- Preceptua que Las etiquetas de Los paoductos
a que s¢ refiene este TLtulo deberdn ostentar ademds de €0 que indica
el antleulo 210 de £a Ley en £o que corresponda, fa Leyenda estableci-
da pon el antlfculo 21§ del mismo ondenamiento, de confonmidad con Las

ddguientes espeedfdeaciones:

V.- Con excepcddn de Las bebidas aleohdlicas que se destinen a fa
expontacidn, La etiquetn froniaf de Las que se diaijan al mencado na--
cional deberd ostentar fa Leyenda precautonia que eaiabPece el antfcu-
Lo 218 de £a Ley, en colones contrasies, en posici@n honizontal y en -
caractenes de 2 mm, como minimo cuando se thate de envases con capacd-

dad Auperion a 200 me, y hadta 750 ml. EL tamafio de £a Leyenda send -
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provorcionalmente mypon en bebidas prcsentadas en civases superioncs @
750 m€., de acuendo con Los critenios que determine £a Secnetan(a, AsL
mismo, ef tamaiio de Los caxnctencs sead de 1.5 wm, cuands ef enwase --
tenga una capacidad enthe 50 g 200 me,; envases menones estandn exen--

tos del cumplimiento de este nequisdito, y

Vi.- Podrd aceptarse que fa Leyenda precautoria aparezea en fa -
contna etiqueta del producto o con etiquetn adhenible. En este caso -
el tamafio de Los canactencs serd de ! mm, mfs de Lo seialado en fa - -
fanceibn V de este artleulo,

Tratdndose de productos de {mpontacidn, dicha Leyendn debead figu
ran en etiqueta adhenible o contraetiqueta de acuends al thatamiento -

generad {ndicando en Las fracciones V o VI de este antloulo.

Pana el caso de bebidas alecohdlicas a que se nefiene el artleufo
1036 del presente reglamento, £as etiquetas y Los envades no deberdn -
cstentar informacidn que desiaque al producto como una bebida de mode~
naedidn;  en el caso de Los envases con etiqueta grabada al fuege po- -
dadn seguinse utilizande durante un plazo miximo de tres aiios, con fa
modalidad, que deberd sustituinsc anuafmente una tercera parnte deld vo-
Lumen toiaf a partin de La pubfieacin de este ordenamiento en el daga
no hespectivo, bajo Bas supeavddifn de eda dnformacibn. EL no cumpld-

miento de fa sustitucddn anufard automdticamente fa prémroga.
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Ademds en fas de envasamiento electndnico masivo Ea Leyenda pre--
cauntoria refenida en fa graceidn UV de este artleulo, debend apanceen -
en el falddn de La concholata en canactenes de 3mm,, peafectamente fLe-
gible y en codon contrasionte con el del donde de &a misma. Para ef -
Lipo premium csin feyenda podad apanecen en ef cliltillo delf cuelfo de
La botella y para fa presentacidn en boie, en el cueape cflfndrico de
Esto con caraetered no menoned de 3 mm., en el caso de £as canasti- -
£eas i cantones de empaque ded producto, dicha feyenda se ostentand -

en £a paate superior y en Las canrs fateacdes, en canactencs no meno--

nes de 4 mm.

La Seeretanda verificard previo al otorgamiento del nreglistro dand
tandio que en Las ctlquetns apanczean Los texxtos, Leyendas, y contend--

dos exigibles pon Ras dependencias competentes en la mteada.

Los empaques de £as bebidas aleohfficas deberdn ostentan fa Leyen
da a que se nefiene ef antleulo 218 de La Ley, con fas carccterlsticas

y modolidades que se eapecifiquen en £a noruma comrespondiente.

En Lo nefonente a eatos antloulos podemos glosar que Las disposi-
ciones se ven constantemente viofadrs, pon efemplo fa etiquetn de & -
cerveza de marca "Dos equid” o ostenta La Leyendr a que se refiere -
el artloulo 218 de fa Ley Genenal de Safud; EL vino de fautas de man-

ca "Canibe Coolea" seiinfa en su etiquedads que La bebdda ¢4 refrescan
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te, contraviendo Lo que seiiafa fa Ley al ondeitan que £0s envases se de
ben abatenen de sefinlar el producto como bebida de modenacidn, pon e
timo citanemos el empaque def baandy de Importaci6n mirca Canfos 1, ya
que Jyio cstenta £a Leyenda que {mpone este ondenamiento, en fa mayonla

de Los empaques se da fa misma ingraccidn que de ha .Andicado, pon GLLL
mo cabe afiadin que de nuevo cuenta fa autonidad competente no hace que

Los publicistas cumpfan con Lo precepfundo pon £a Ley.

CAPITULO X1 TABACY.

EL antlouwlo 275.- Preceptua que paxra Lod efectos de esta Ley, --
con el nombre de tabaco se designa a £a planta "Nicotina Tabacum" gy --
sus suceddnecs en su forma natunal o modificada en £as diferentes pre-

sentaciones que 42 wutilicen paxa fuman, mastican o espirar.

EL antlculo 276.- Se neflene a £as etiquetas de Los envases y em
paques en que se expende o sumindstre tabaco, ondenande que debendn §4L
furan en forma cfara y vdscble €a Leyendn "Esie producto es nocive --
pana La salud”, eseaitin con Letna ffeilmente LegibRe, en cofores con--
Tnastantes y sin que 8¢ L{nvoque o haga refenencia a alguna disposicidn
Legal.

EL antleufo 277.- Sedzla, en ningln case y de iiguna manena se -

podad expender o suministrnan tabaco a menoxes de edad.

De igual forma pana el mejon estudio de estod antleulos citaremos
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el antleulo 117, del titulo vigésimo, que se denominard tabaco.

"TITULO VIGESIMO".

TABACO,

CAPITULG UNICO,

TABACO, PRODUCTO DE TABACO Y SUCEDANE(S,

E¢ antloubo 117,- Regula que el etiquetndo de Los productos de ta
baco, ademds de cumplin, en £o que corresponda con Lo que seiale el an
fleulo 210 de La Lley, €a Leyenda a que se refiene el artleulo 276 de -
La propia ley se hand giguran en canactenes de un tamajio no inferion a
1.5 mm, de alto y ancho, en colores contrmstes con fa etiqueta, sin -
Lntenfenencia de otros textos y dibufos. Adicionales, Ancluind fas de
otw:.au'.o;xu que sobre contenddo de nicotinma y alquitranes pon winidad =
de products, establezea £a Secretanda en La nonma téenica correspon- -
diente.,

La medicitn de fa Leyenda (1,5 mm.} que se dmpone en edtos numerd
£es, nos panece que debenda aumentanse pon efemplo af ancho de fa cafe
tilla de Los cigarniflos, y asl acrecentarse proporcinalmente en Los -
demfs empaques.
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3.-} "REGLAMENTO DE LA LEV GENERAL DE SALUD EN MATERIA
DE CONTROL SANITARIO DE LA PUBLICIDAD.®

En 2ste ordenamiento encontramos e mayor nimeno de disposicio-
nes que noauman a €a publicidad en nuestro pais, en seguida pasanemos

a citan 8os numerales que consideramos mis nefevantes.

E2 anticulo 1.- Establece que este aeglamento tiene como objeto
dan eumplimiento a La Ley Generat de Salud en materia de publicidad.
Es de aplicacidn en todo el Ternitorio nacional y sus disposiciones-

son de onden piblico e intenls social,

E& anticulo 2.~ Asienta que es compedencda de a Seerelania de -
Salud, €a aplicacibn de este reglamento, s4in perfuicios de tas atnibu

ciones que corhespondan a otras dependencias del Ejecutive Fedenal.

E€ anticulo 5.- SG8o nos interesa el parrafo segundo que dispone
que €a publicidad nelativa a €as actividades, produetos y servicios -
que ae produzean o presten en México, 4erd de exclusiva produceidn na

elonal.

{Cuando este reglamento se haga mencidn a €a tey, y a {a "Secre-
taria", se entendend, hechas a £a Ley General de Salud y a fa Seereta

ria
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de Sagud).

Cabe decin aqul, que en vista de que £as agenciad de publicidad -
en su magorda son de procedencia extranjena, La publicidad que se di--
funde en nuestro pals, no comresponde a nuestha Ldioséncracia y cultu-
na, e Anclusive es hecha en ef extranjeno con todo o0 que esto sdgnifl

ca (protagonista, escenarios y, ambientacitn no nacionales).

Pana su mejon comprensidn de este tema, citaremos al antleulo 307
de La Lley que aeiinla que fa pubficidad a que se refiere estn Ley, se -

sufetand a Los Siguientes requisitos:

1.~ Lla £nfoamacin contendda en ef mensdase debend sen comproba-—-
bEe y no engaiian al piabEico sobne fa calidad, onigen, puneza, consenva

eibn y propiedades de empleo de £08 productos.

I1.- EER mensaje debead fenen contenido onlentador y educativo.

171.- Los elementos que compongan el mensaje deberdn sen congruen
tes con Las canactenlsticas con que fueron autorizados Los productos,

prdeticas o servicios de que se trte.

TV. ER meitsaje wn deberd inducin a conductas. vadeticas o hdbi--
204 nocivos para La salud §lsica o mental que Lmplique niesge o aten--
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Zan contra fa segunidad o {ntegridad gLsica o dignidad de Las personas,
en particufan de £a mujen, .

V.~ EL mensafe no deberd desvintiiar o contravenin Los paineipiod,
disposiciones y ondenamientos que en materia de prevencidn, thatamien-

10 de enfenmedades o rchabilitacidn, establezen €a Secnetanfa de Salud.

VI.- E& mensaje pubficitario debend estan efaborado condonme a -

Las disposiciones fegales aplicables,

Eg antlculo 7.- Preceptua que se considena gue La pubficidad no
es conghuente con Las caracterlsticad o especificaciones con que fue--

non autordzados £os producios, activddades o seavdedos cuandos

1.~ Atnibuya cualidades preventivas, temapluticas, nchabifita- -
edon, nutnitivas, estimulantes ¢ de otna Lndole, que no corredponda a
su funcibn o uso de acuerdo con fa autorlzacidn otoagada por a Secnre-
tanka,

11.- Congiena valores de candeten moral, agective o social.

111.- Indique o sugiena que el uso de un producto, el efencicio -
de una actividad o {a prestacifn de un servicio. €& un factor deteami-

nante para modificar a conducta de £as verdonas. o
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.~ Tudique de cuafquien manera que ef producto cuenta con eler
los Lngnedientes o propicdades de £as cuakles carezean, o en su cado, -
que dnduzea al consumidon a consideran que se trata de un producto que
tiene Los ingredientes o propledndes de £os que se haga nefenencia ex-

plleita, 8in poseerleos.

EL antleulo .- Apuntn valiosas apontaciones af seialar que fa -
publicidad deberd sen orientada y educativa aespecto del producte, ac-
ividad o senvicio de que de trate y, para tal efecto debead:

1.- Refeninse a Las caracterlsticas Y propiedades neales o hecono
cidas pon La Secretarnta de {os productos o, en su caso, de Las activida
des gy senvicios en téaminos clanos y fdeifmente comprensibles para el

ptiblico a quien va dinigida;

11.- Proponcionar informacibn adecuada, desde el punto de vista
sanitanio, sobne e wso de Los productos, La prestacidn de Los servi--
cios y La nealizacibn de Las actividades, ajustindose a €as finalida--

des seialadas en £a auforizacddn sanitaria coarcspondiente;

111.- Inducin y promover actividades, valones y conductas que be-
neficden La salud {ndividual y colectiva,

V.- Sedalan fas precauciones necesarias cuahdo ef uso o consu-
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mo de L0s productos, el ejencicio de £ad actividades o La prestacién -
de £o0s senvicios pueda causar nicsgo o daios a £a sabud de £as perso--

nas, observdndose Las sigulentes neglas:

a}  Contener La 4infonmacidn sobne Pos pefighos que pueda oaiginar

el uso def producto o e senvicio def que se trate;

b)  Eatar conponada af producto para evitar un emnon del condu-

midon;

¢} Estan impresas en colonds contrasiwites y tamafos visibfes de
conformidad con £o que al efecto establezea fa nowma y téenica corres-

pondiente;
d)  Sen {dcilmente entendibfes;

e} Estan nedactadas en ffmulas Litenarnias positvas, cuande se tra

te de dar instrucclones pawnr ef uso, y

f) Estar nedactadas en formas Literandias negativas, cuando se taa
te de prevenin al consumidon sobre Los pelignos que el producto puede -

phresentar.

EE antleuto 11.- Preceptua que fa publicidad .nduce a conductrs, -
padeticas o hfbitos nocivos pamt La salud fLsica o mental cuando:
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1.- Exprese o sugiene acclones o actividades que impliquen niesgo

o daiic para fa salud individual o eofectiva;
11.- Aconsefe padcticas abortivas;

I11.- Exprese Ldeas o imfgenes de viofencia, imprudencia, negligen-

efa o conductas que puedan ser consdderadas como delitod;

V1.~ Indique o sugieqa deteuninadas canactenisiicas fisicas, hacda
Les o sexunles del individuo como facton determinante para ef uso de un
producto, el ejencicdo de una actividad o La prestacddn de un servicdo,

[

V.- Contenga elfementos que dendgren a fa pendona humana, especial
mente La dignidad de la mufer, que promuevan diseriminacidn de raza o -
condicdfn  social, o que utifice efemantos visuales, grdficos o auddiid-

vos, que ofendan £a Ldiosincrasia de La sociedad mexicana.

EL antleubo 12.- Ondena que 4e considera que £a {nfoamacdién conte
nida en La publicidad no ¢4 comprobable y engaiia al pdblico sobre La ca
Lidad, onigen, pureza, condenwaciin y propiedad de empleo de £04 produc

tos o, en su casdo, de fas actividades y aervicios cuando:

1.- Expaese .informacion parcial que pueda inducin a ennon;

11.- Pculte {as contraindicaclones indispensables pana evitar daiios
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a La dalud pon-el son dndadecuado de Los productos;

111,- Exagene Las canactenlsticas o propiedades de Lo pnaduv,tub;

actividades o serviciod;

V.- Indique o sugfena gue el udo de wt producto, el gjenciedlo de
una actividad o Ra prestacién de wn seaviedo, don gacton detenminante
de Las canactentsticas flaicas intefectuafes o sexuafes de Los indivi-
duos en genenal, o de Los pensonajes reafes o ficticios que se Lnefu--
yan en ol mendaje, siempre que no exi{stan pruebas fehacientes que asd

Lo demuestaen;

V.- Atnibuya a 2ad actividades, productos ¢ servieios, efectes -
modd f{cadones de Los valones, sentimientos, conductas o actitudes de -

Los individuos;

VI.- Utilice pensonajes reales o gicticdos cuyas caractenlsticas
profesionaes, habifidades tlonicas o ecalidades ffadicas scan contaadie-

tondas con La actividad, prodicte o senvicio de que de trate;

VII. Use adjetivos calificativos tales como "purs”, en caso de --
que Los productes contengan algin aditivo o sustancia antificial o "na
2unal", cuando hayan sido sometides a algin proceso que moddfique sus

caracterlsticas biofisicoquimicas, o
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VI11,- Atribuya a £os productos ingredientes o componentes que -
€stos ne posean en realidad.

EL anteulo 18.- Establece - prohibiciones a La publicidad, af -

seiialan que no se awtorizard cuando:

1.- Difame, cause perjulcio o companracibn peyorativa para oitras
maxeas, productos, seavicios, empaesas y organdsmes, o realice compana

clones que no estén debidamente comprobadas;

I1.- Cause £a conaupcibn del fenguafe, contranle buenas costumbres
mediante palabras, actividades o .imdgenes obscenas, frases o escenas de
doble sentido, sonidos o gestos ofensivos o emplee recunsos de baja co-

méeddad;

I11.- Sea deinigrante para el culto elvico o de fa patria y de Los -
hénoes, de Los monwmentos histbénicos, anqueolégices, y artlaiticos y --
£as creencias neligiosas, fomente fa diseriminacibn de razas o de s.itug

clones econdmicas ¢ socdales del mwrdo;
IV, Se desarrolie eon Ldeas, imfgenes o instnumentos béLicos;:
V.- Se utifeen pafabras en idioma diferente al espaiiof, a excep=-

cibn hecha de marcas o de denominaciones genéricas o edpeclficas que no

sea factible taaducin al espafiol, y que se apliquen a productos y servd
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VI.- Contravenga 2as demfs disposiciones aplicables,

La aplicacifn de este articulo por parte de &a Seeretanla, se en-
Lenderd nealizada en el exclusive dmbito de su competencia y 44in pen~--
juicdo de o que en fa mteria competa a La Secnetanda de Gobernacdén
y otras dependencias def Gobiewo Fedenaf.

Estos antlculos segdn nuestno parecen son base junfdica que debe-
n& negin toda publicidad que se difunda en México, consideramos que ==
Ssup didposicioned son completad y ,...avanzadas (por ejempfo al sefialan,
que {a infoamacidn que difunda fa publicidad, debe sen comprobable}, -
para que La publlcidad ne nebase su Limite que es Linfonmn verazmente
al piblico sobre un bien o senvicdo, pero en fa prfetica no tienen - -
aplicacibn Los articulos en cuedtifi, debido a vaniaa circunsiancdas -
entne £as cuafes tenemos Las sdgufentes: La publicidad es una empne-
sa thnasnacional, que mueve un capital de miles de millones de pesos ~-
anualmente, con Lo cual cfence guente presdbn hacia Las autonidades -
que deben apficar £a fey que s¢ nefiere a fa publicidad, aunado a esto
Zenemos que Los medios de comwileacibn masiva, subsisien econémicamen-
Ze gracias a La publicdidad, pon Lo cual efln Los controfa y Los tiene

a su disposiceidn.

Poa otno fade también as autonidades son complacientes con fa pu
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beicidad, porque £as aportaciones que neciben vla dmpuestos y derechos
son muy xetaibutivas. AsL La pubficidad se ha vuelto en nuesino pals -
ineontrolable y Los anunciantes tienmen EBibeatad pana ponen en marcha -
Lo meeanismos que La fegialacidn proftbe, como son: engailan al pdbli-
co en La infomumacitn que difunden, manipularfo, enajenarto, utilizar -
métodes sublLiminales, psicofbqicos, etcliera, para vender el producto

que &e Les encomendd que anwiclanan,

Nos panecce pertinente seifalan algunos anuncdod que violan fos an
Ueulos citados come son: Los comenciales de Los detergentes para no-
pa, oue nfaingen ef antleulo 12, Fraceidn 111° ua gue exagenan fas --
propledades de £o& productos porque hacen ver que al usar esos deten--
gentes €a nopa quedard Limpia en fonma {otal y en wios cuantos segun--
dos, Lo cual no es ciento. poague se deberd emplean wr adlempo defeami-

nade y el nesultado sexd comin con Las propiedades neafes del producto.

Ee comercial del peafume para hombre manca "Patafck", vdola en ef
antleule 11, Fraccifn V. en Lo que se refiene a fa descriminacidn de
raza y condiciones soclales, ya que preseita a una parefa de jévenes -
cuyas caractenlstiod fLaiow son nérdicas y estdn abrazindose en un auto
devontive de Lujo. en una de fas secunencias def annncio, npam;'cz un jo
ven de colon negno bailande y airviendo come fondo del comencial, ¢l -
mensaje es obudo, el individuo blanco es ef que uda ef perfune y segin
el que "deja huella de hombre" y ef individuo de colon negro es el que
estand subondinado a aquel y 8680 servind para diventinlo y sen comple
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mento del anuncie.

Por otno fado desearlamod nealizan dos apontaciones que considera
mos Lmpontantes pare que La informacibn que difunda fa publicidad sea

mds acoade con fa realidad.

PRIHERO.~ Que se proiiba el empleo de personajes neales o giceibn
que pon su papel que representan tengan un neconoeimiento de autonddad
o Ldentificacidn afectiva, que haga que ef piblico no vaforice adecuada
mente el producto que s¢ anuncda, SEGUNDA.- Que el anuncio se distin-
ga en goama clarn del programa, paincdpalmente en Los programas para ni
04, ya que en muchas ocasiones ef comencial es comfudido pon Los meno-
nes con el programa m{smo por estar elabonrado con fas mismas caractents
ticas def progrnam, inclusive apanece el mismo peasonafe de su sende, -
medida que se complementarla al pasar Los amwclos en un solo conte en

{ne proghami i proghama.

Continuando con el andlfisis def Reglamento transcaibimos su anticu-
Lo 17 que apunta fo sigulente:

No se autoni{zand £a pubfLicidad cuando utilice mEtodos de Los Lfama
dos subliminales para difundin mensafes publicitarios.

La pubficidad subfiminal fa hemos tratado en ef caplftulo paimeno in
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clso sexto, donde establecimos que es el medio que wiiéizan Los pubfi-
cistas en Los anuncios pana mandar mensajes bajo Ea gonma de sonides,

patabnad o imfgenes, que son necibidos pox el inconsciente del condumi
don y motivan £a adqudsieidn def producto anunciade sin que el indivi-

duo tenga conelencia de Lo que e pasa.

YEL Tnstituto Nacional del Consumidon, cita dos cjemplos que son
clocueites pana comproban que £a pubficidad que se nealiza en MExico -

Zambién wtifiza mCtodos subfLiminales ingnigiendo £a Ley."{34)

EL paimeno de ellos es el comercdal de La cdmanra fologrdfdca man-
ca "Cannon", anexo No. 2, af anafizan esie ﬁenAajz notamos que en €L -
apanecer wiwd glitfecs de wia mufer que no son percibidos conscientemen
te pon fas pensonad, pere & en fonma {nconsciente; fuzgamos que el --
mensaje subfiminal, fe catand sugirlendo al consumidon que af compran

eda chmana fotoqrffica podrd retratan mujeres desnudas.

EE sequndo anuncio es el del desodonante "Mum" que e protagoniza
do pon Ba actriz Alma Mundel, fégura No. 3, en €L s muestra edecenas -
donde el dedo de £a modelo soba en foama muy sugestiva 2a cabeza nedon
da def desodonante y otra donde el desodonante es aplicado en fonma nec

ta en £a que parece sen La axifa de fa actriz, En este anwicdo consdde

{34).- Los anuncios subliminafes. op. elt. n. 32, México octubre 1979.
pdgs. 20 gy 21,
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ramod que el mensaje subliminal tratard que el cosumidon asemeje el
desodonmunte con un pene, explotando con esto aspectos fntimos de £as

personas, como e el sexe.

CAPITULO T11,

Publicidad de alimentos y bebidas no alech6lieas.

EL antleulo 26.- Oadena £a publicidad de alimentos y bebidas ne
afeohdlicas no podad presentan a estos productos como estimulantes deé
estado §Ladico o mental de Las pensonas,

EL antloublo 28.- Seidala que ne se autonrizard fa publicidad de ~-

alimentos y bebidas no aleohdlicas cuando:

1.~ TInduzea o promueva hdbitos de alimentacién nocivos para fa sa

2ud;

11.- Aginme que aBguno de Los productos LEena por 8L 86Co Los neque

admientos nutriclonales del sex humano.

IT1. Atribuya a Los alimeittod un valor nutrhitivo superior o diatin-

2o al que Tenga efectivamente.

1V, Expnese o sugiera que £a L{ngeslidn de estos productos propor--
ciona a personajes neales o fieticios caractenfsticas o habitidades ex-

Lraordinanias,

V. Confiern a estos productos cualidades con el consumo de bebi--
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dns afechSlicas o tnbaco.

En nelacibn a fas bebidas no aleohdlicad que reglamenta este capl
tulo, y que son Los LLamados "nefnescod", debemos decin que en Méxleo
es alto el Lndice de peasonas que condume edlos productos, debido en -
buena parte a La excesiva pubLieidad con que se Les anuncia. Es pon -
esto que se debenla nestringin fa pubficidad que utifizan fas empresas
pana difundin cstos antlculos.

Pon otno fade podemos sciialan que el comercdal def nefacsco - mar
ca "Diet Coke™, o cumple con L disposicibn del artleulo 26, ya que -
presanta a una modelo con formas bien proporcionadas que da gracdiss al
negnesco poa su §lgura esbelia, Lo cual estd prohibido porque el pro--
ducto no debe nelacionarse con el edtade flsico de 2as pensonas. Ade-
mis a dRtinas fechas Las gaseosas han basado sus campadins publicita-
ndas en base a promoclfones econdmicas, que neciben Los consumidones --
aghtciados, siturcién que ha genertdo un mayor consumo en estos produe
tos, considenamos que debenia prohibinse, hacen concuwuos de esta Lndo-
Le a estas compaifas nefresquenas, ya que Lnclusive sus cventes son de

muy dudosa eredibifidad, en Los nesuliacos.

Pe igual goama el anwiedo del Choco-Milk, viola el antleulo 28, -
Fraccidn cuarta, ya que asevera que al consumin este producto, propon-

cedona fuenza y habilidades extaaordinanias.
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EL antleulo 29.~ Preceptua que La Seerctanla sofamente autoriza
 fa publicidad de alimentos y bebidas no aleohSlicas de bajo nutritive,
cuando Lnduzea o promueva ef condume de otnos productos de bafo valon
nutrnitive, cuando 4e asecle a {mfigenes de nifios durante £a proghama--

eibn ngantit,

La publicidad dirnigida a Los menones es el tema que reglamenta es
Ze antlewdo, este es un adpecto trascendental por 04 efectod Hocivod
que pueden provocar en a salud de Los nifos, ya que como Lo deiialamos
en el capliulo primeno, {nciso adptimo, apartado b, del presente traba
fo, en esia etapa de La vida def sex humano el sujeto empezand a for--
man dus paulas de comportamiento y no podrid discewiin entre Lo favora-

bfe o desgavorable para su safud §Lsica y mental.

A través de estos preceptos fa Ley taada de protegen a fa nifiez de
La publicidad qua‘te es dinigida, estableciendo con respecto a fos pro-
ductos Llamados "chatarra", que deberdn promover artlcufod de valon iu-
tritive, peao consdderamos que no se cumple ef fin que se persdigue, ya
que muchos mensajes no son comprendidos por £os niios, por efemplo cuan
do dicen "Alimentate Balanceadamgnie", ef menon no sabad s{ abimentar-
de balanceadamente send comer, el articeulo anwicdado, ademds el tiempo
que aparece fa frase protectora es muy fugaz y no da margen para que -~
La puedan PLeen {os wifics y menod adn comprender i, 44 a este agregamod
que {as Letras no conthnstan con ef fondo def anuncio y don muy peque~

fas en nefacidn con £as demds que aparccen, £a frase se vuelve obsole~
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EL antleulo 61.- Nowma que 8a publficidad de £08 pnoductoes higié-
nicos no debend:

1.~ Promover padeticas nocives para £a salud porn el empleo Anade

cuado de estos productos.

11.- Atnibuintes cualidades preventivas, terapéuticas o rehabilita
tonias en el tratamiente de una determinada enfeamedad, salvo que esza

cincunstaneia haya aido comprobada pfenamente.

Este tipo de pubficidad debend expresarn fas precaucdones necesa--
nias cuando el uso de 04 productos se efectuen dentro de cauvidades con
ponales o en La piel,

Respecto al antlculo 61, un cjemplo que nod muestin £a violacidn
que es objeto este numenal, ed el comercial de fa crema dental "COLGA
TE", ya que asegura que du producto previene fas carles dentales, Lo
cual no tiene ningdna compnobacifn clentlfica que asl fo avafe, ademds
£os anpwicios son protagonizados pon el tenon .intenacdonal PRLeldo Do-
mingo y pon el deportisia Hugo Sfnchez, personajes que Lienen un papel
de autoridad , neapeto y admiracién para La sociedad, con La cual se -

catd intengindendo en £a valfonizacddn neal del producto, pon parte del



13

piblico, situacibn que deberla prohibinse como Lo henos seiiafado ante-

rionmente.

CAPITULO VIT,

Publicidad de produtos de aseo.

Def antleubo 63.- Desprendemod que fa publicidad de €08 productos .
de aseo se Limitara a difundin fas canacterlsticas de Los mismos y --
sus modalidades de empleo, seialando claramente fas precaucdones de --

udo y os ndiesgos en su mandpulacidn.

EL antleulo 64.- Precepiua que La publicidad de productos de - -
aseo no podnd mostran a nifos manipubados.

EL artloulo 66.- Senala que no peumitind La publicidad de Los --
productos de aseo cuando el wuso inadecuado de Los mismos cause un ades

go o daiio a La safud.

Respecto de estad disposiciones encontramos que el comencial del
producto para aseo del baiio, mitea "Winpic", £os ingringe, ya que en -
€¢ apancen vanios nifios que aplican ef producto anunciado,en £a Limpie
za del baiio, es Anaceptable que fa Secretania de Salud autonice diche
comerncial donde no cabe duda de £a viofacidn a La fey que healiza, ya
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que &4 bien en otnos anuncios puede quedarn a controversdia sobnre 84 cum
plen o no con Lo que fa Ley seidale, en ol presente caso no 24 asl., Ade
mds este tipo de publicidad es muy perfudicial para Los menones, ya ==
que 84 en fa vida real hacen Lo que Los nifes def comencial, pueden te
nen  nepencucdones negativas en su aalud pon Los efementos téxicos que

contienen dichos productos.

CAPITULO IX.
Pub&ieidad de productos de penfumenia y belleza.

EL artlcubo 67,- Seiiala que La pubicidad en 208 productos de per
fumenta y belleza debend:

1.- Limitansean difwidin fas canactenfaticas de £os mismosd y dus -
modatidades de empleo, sefialando claramente fas paccauciones de uso y -
208 niesgos de su mudpulactbin, cuando por fa naturaleza de Ra publliei-

dad dea necesardo:

11.- Limitanse solamente fLos efectod neales, pfenamente comproba-

dos, que puedan oblencnse medianie Au udo:

111.~ Coadyuvar a fa educacifn higi@nica, y

V.- Incluin La finalidad coaméticn del producito en Ldioma espariof
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¥ fdeilmente Legible cuando su nombre esté en otno <dioma. Tratdndose
de etiquetas, La ginalidad cosmética deberd aparccen de conformidad --
con Ea neglamentacidn aplicable.

EL antleulo 7-.- Apunia que fa publicidad de paoductos de pengu-
menfa y belfeza no debend:

T.- Ataibuin a estos productos cualidades tenapéuticas, preventi
vas o nehabifitatonias de candeten médico, y

11.- Presentan a eatos productos como .ndispensables para fa vida

del sen humano.

La industria de Los cosméticos que neglamenta cate capfiulo en -
nuu/mo pais, es de procedencia nonteaméricana y esta misma caractenis
tica tiene La publicidad que Los promucve, fa cual ha difundido un pro
totipo de befleza que wo comresponde a La mujen mexlcana, ya que £asd -
modelod que simbolizan fa befleza son aubias, de estatura alta y com--
plexion delgada, Lo cual ha ocasionado que fa mujer nativa pierda su -
Ldentidad y busque patrones que ne comnresponda a nuestra cullura nl £in

diosincracia.

Porn oino Rado, £a pubficdidad de estos productos siempne Los presen
ta como fa clave de Las nelaciones personales y del amon de os {ndivi-
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duos, con Lo cual e estand {nfringiends Lo que didpone el arntleulo 12,

Faaceddn V, def ondenamiento fegal en cuedtifn,

CAPITULD XTV.

Medidns de Segunridad.

tt antleubo 98.- Nos seiafn cudles se considenan medidas de segund

dad.

1.- La supeavicién de mensajes publicitanios,

I1.- EL aseguramiento de material pubficitardio,

I11.- La emis{dn de mensajes pubficitarios que advienten peligro de
dajios a La salud, 4

V.- Llaa demds de Lndofe sanitaria que detenmine fa Secretaria pa-
ra evitar que Lo cfectos de fa publicidad causen o condinuen causando

nlesgos o daiios a La salud.

EL antlculo 98.- Preceptua que £a suspensibn de Los mendajes pu--
beieitanios se sujeta a Lo estabfecido porn el antfculo 413 de €a Ley, -
este ltimo antloulo nes seialn que fa suspensidn de menmsajes pubfici-
tardos se produce cuando se difundan por cualquien medio de difusibn -
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social sin haber obtenido €a autonizacidn previa de €a Secretanta de -
Salud o cuando €sta detenmine pon causas supervenientes que el content
do de fa pubficdidad afecta fa salud pdbfica. En cstos casos se proce-
derd a sudpenden el mensaje, a parntin del siquiente cfemplan tratdndo-
se de publicaciones peadddicas ¢ dentno de £as vedntdouatio horas tha--

tfndosc de Los demfs medios.

EL antleulo 100.- Ordena que cuande el mensaje haya drcuraddo en
£as causas de qupensidn a que se nefine ef artleufo 413 citado, se pro
cederd a aseguran el matenial publicitario, se designand wn deposita--
nlo del mismo, en tante f£a Seeretanlfa de Salud emita au dictamen {Ar--
Liculo 102); 8{ el dictamen deteamina que ef mendaje asegurado puede -
provocan efectos nocvos a La dalud de fas pensonas, fa Sccretanfa po
dnd deteaminar que se semeta dicho miteninl a un tratamiento que haga

posible su Legal aprovechamiento pox el propietanio.

CAPITULO XV

SANCIONES,

EL antleulo 103.- Seiala que fas violaciones a Los preceptos de fa
Ley, de este neglamento i de £as demfs disposiciones apficables en mite-
néa de salud sendn sanclonadas administrativamunte pon La Seeretania, --
sin penjuicdo de Las penas que conacspondan  cuando sean condiitutivas -

de delitos.
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EL antloulo 104,- Apunta que Los efectos de este Reglamento, fa
Secnetarda podnd aplicarn Las siguientes sanciones administrativas:

~T.- Multa}

11.- Clausura temporal o definitiva que podrf sen parcdal o totad,

111.- Anncsto hasta por treinta y sels honcs.

Los antlculos 105 al 108 senalan el monto de Las multas que se .-
Les {mpondad a Los infractores de La Ley, €stas van desde veinte hasia
quinientas veces ef salanio mOrimo, entnre cstas detimas tenemos como -
efemplo La {nfraceibn a Los antlculos 11, 12, 17 y 18 del Reglamento -

en estudio.

ER anticulo 109.- Preceptda que procederd €a claudura temporal o
deginditiva, parcial o total, segdn fa gravedad de £a ingracedbn y fas
canactentsticas de La actividad o catablecimiento, ecuando:

1.- EL peligno para La salud de Las peasonas &¢ oadigine por €a -
violacifn reitenada de Lod preceplos vdc £ Ley y Las dispoddiciones - -
aplicables, constituyendo rebeldla a cumplir Los nequerimientod y dis-
posiciones de fa Secaetanda, y

11.- Cuando se compruebe que Las actividades de pubficidad objeto
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fan fas disposdiciones sanitandas, constdtuyendo un pefigro gaave para
£a salud.

EL antleulo 112,- Establece que de sanclonard con arresto hasta -

pon tneinta y seds horas:

1.- A 2a persona que intenflena o sc oponga al ejercdedo de €as -
funciones de fa autonidad A&nuwu‘a, '}

T1,- A fa pensona que en nebeldla se nigue a cumplin Los nequend-
mientos y disposdciones de La autonidad saritania, provocando con effo

un peligno a fa salud de £as pernsonas.

S6Lo procedend esta sancibn, &< previamente se dictl curlquien --

otra de fas sanciones a que ¢ nefiene este eapltufo.

Impuesto el arresto, se comwiicand fa acsolucifn a €a awtoridad -

connespondiente pana que €a ejecute.

En nelacidn con eate capltufo, cabe decin que fa Ley seifala que -
wto de £08 supuesios pana que se apliquen fas medidas de seguridad o -
sancdones, es que el anwiedo no tenga ef peamiso que otonga fa Secrela

afa de Sabud para su digusibn, pero 8 csta dependencia seglin nuestro
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estudio, autorniza £a magonfa de Los comenciales publicitarios, el pu--
beieiata pon consigudente s{empre pedind ef peimiso comrespondiente y
no ac Mn,éuja)ui a una saneibn, ya que sabe que ef anunclo serd aproba
do aunque su contenddo viole £as disposiciones Legales, por Lo tanto ~
Las medidas de segurddad y sanciones tiemen una apficacibn jurldica en
La prfictica, muy esponddicamente.

CAPITULO XVTT.

Consefo Consultivo de La Publicidad,

Objeto de Control Sanitario.

Anticubo 120.- Se constituind el Consejo Consultivo de fa Publicd
dad, Objeto de Contrhof Sanitario, que serd integrade pon:

1.~ ln aepresentante de £a Secrctarfa, quien Lo presidind;

11.- Tres vocales designados por el titulan de La Secretaria;

111.~Un vocal desdignado pon £a Secretanfa de Gobemacidn;

1V.~ Ui vocal designado pon el Instituto Nacional del Consumidon;

V.- Un vocal desdgnado por secton sociak;

V1.~ Un vocal designade por sector paivado;

VIT.-tin vocal designado pon e€ Consejo Nacional de Radic y Televi
s i
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VITT.-ln secretario que sead designado pon el presdidente del Conse
jo Consultivo.

En nuestrr opindidn, el Consefo Consultive de La Pubficidad, que --
reglamenta este antfculo, es una de Las L{nnovaciones mis impontanted --
det nuevo Reglamento en mitenia de Controf Swiitario de La Publicidad,
condidenamos que dicho condejo es de gran wtifidad para abordar el tema
de £a pubficddad con un enfoque objetivo y téorico y ademis al tenen --

una integnacifn fnteasectonfal se puede emitin opiniones divensas sobnre

La regubanizacifn jurddica que debe aplicanse a fLa publicidad.

CAPITULO XVITI.
Panticipacidn de La Comunidad.

EL antfeulo 124.- Regula que 4c concede aceibn pepular para dehwt-
clan ante fa Secnetarla de Salud, cuafquien ingraccifn a fas disposiclo
nes de La Rey y del presente Reglamento, ast como £os hechos, actos y
omis{ones nelacionados chn La publicidad que cause o puedan ecausar da--

fios 0 niesgos a La salud de fas personas.

E2 artleulo 125.- Seqafa que £a acedlln popular £a pueden efercitar
cunlquien persona Ladca o monal, propocionando Lod datos que <dentifi-

quen Los hechod, actos u omisiones de que se¢ trate.

€L antlcubo 126,- Establece que La Secretarnia de Salud, en wi pla-
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z0 mdximo de trnes mesdes, contadod a partin de a denuncia, Le Linfonma-
ad at intenesado sobre fas medidas tomadas y cuaso de petieifn o sobne

su {mproecedeneda.

Consideramos que siendo £os consumidones £os afectados directamen
te pon fa manipufacidén que ejerce £a pubficddad, nos pancce adecuado
que sean efLps mismos quienes puedan hacer valen sus denechos contra -
£a publicdad engaiiosa y distonsionante que £es pueda causan deteriono
en du salud gLsica o mental o en su economln. Innovacidn £mpontante -

pana £a proteceifn de Los consumidores.
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4).-LEY FEDERAL UDE RADIO vV TELEVISION

TITULO PRIMERO. PRINCIPIOS FUNDAMENTALES,

Antes de entnan al estudio de £as nommas que se neféenen a La pu-
bticidad en esta Ley, analizanremos Los aspecitos gencrales de este onde.

namiento.

EL antleulo 1.- Seiala que conresponde a £a Nacidn el dominio di-
recto de su edpacdo terndtonial ¢ en consccuencda, del medio en que se
propaguent £as ondas clectromagnéticas. Dicho dominio es inalienable e

Lmpreseniptible.

Esta disposicidn es de caraeten Constitucional, tal y como Lo - -
preceplua el articulo 27 Phrrafo Cuante, de nuestra Carta Magta, a tra-
vés de efa se establece gue La Naclbin es La titufan de fas ondas de --
radio y televididin, cabe sefaflar que ne obstante que edtas ondasd sus- -
ceptibles de concesddn, el Eatado podnd y debead hacen uso de estos me-
dios de comuricacidn pana diriginse a sus gobernantes y asf cumplin €as

actividades que Le competen.,

EL antfoulo 2.~ Establece que el uso de £as ondas efectromagHéti--
cad 880 podaf nealizanse mediante peamiso o concesdibn que el Ejeentive

Fedenral otongue en Los téaminos de La presanic Ley.
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EL antleubo 4.~ Dispone que La nadic y La televdaifn consiitugen
wia actividad de inteafs piblico, pon Lo tante el Estado debenfi pnote-
genta y vigitar pon el cumplimiento de su furcdifn social.

EL antleulo 5.- Ondena que £a Radio y Televisidn tienen £a fun- ~
cibn socdal de contalbuin al fontalecimiento de La {ntegracifn nacio-~
nal y el mejonamiento de fas fonmas de convivencia humana. AL efecto

a través de sus trhansmislones, procwwandn:

1.- Afirnman el nespeto y £os principios de fa monal social, fa --
dignidad lwmana y Los vinculos familiares;

11.- Euitanr {nffuenciad nocivas ¢ perturnbadoras al desarrollo ar-

mbndco de €a ndiiez y fuventuds;

171.- Contnibuin a elevan el nivel cultunal del pueblo o consen--
var Las cangetenisiicas nacionafes, fas costumbnes del pafs, sus tradé
ciones, La propiedad del idioma ¢ a exaltarn Los valores de La naciona-

Lidad mexicana;

.- Fontalecen Lad convicedones demochfitdicas, La unidad nacional

y Ea amistad y coopenacdbn inteanacionales.



EL antleulo 6.- En sintesis estipufa que el Estado promoverd fa --
Zransmisdidn de programas de divulgacibn con gines de ondentacidn social,

cullunal y elvdico.

Redpecto a edtos uumm'eu, podemod glosar que La radic y fa tele-
visdon no cumplen fa funcibn social que seiala La fey, debide af poden
econdmico de £a publicidad, que tiene a £os medios de comunicacitn masi
va a du pleno servieio, marcdndose Los Lineamientos que deben seguix, -
Los cuales estdn encaminades a condeguin su findca meta, que e vendern -
L0 que anmwtcda, por Lo cual promoverf y costeard programas que sean be-
neficiosos pana diche fn, nesultando que €s2os nunca don £od proghamas
culturates, porque su audiencia es escasa y edta clfase de pdblico en su
magonta realiza un magon fulclo pana elegin Los antleulos que mis fe --

convienen o no 4¢ gulan poxr Lo que £es anuncian.

Como excepciones a Lo seialado, podemos mencionar Los programas --
culturales que transmite Canal 1] y Radio UNAM, que 3L actan €o precep-
Zuado por La Ley.



126

5},~ REGLAMENTQ DE LA LEY FEDERAL DE RADIO ¥ TELEVISION v OE LA LEY
DE LA INDUSTRTA CINEMATOGRAFICA RELATIVG AL CONTENIDO DE LAS
TRANSMISTONES DE RADIO ¥ TELEVISION,

TITULO vV

Propaganda. Comencial.
Capltulo Unico.

EL anticulo 41.- Preceptda que £a propaganda comerelal qui se ---
transmita pon nadio y televisifn deberf mantenen wn prudente equili---
brio entne ef tiempo destinado al anuncio comencial y el conjunto de -

La proghamacdbn,

EL antlcufo 42.- Estabfece que el equildibnio entre ef anwicio y -
el conjwito de La programacibn se debe seguin en Bos siguientes t&umi-

o4t

I.- En estaciones de televisién:
a)-EL tiempo desatinado a propaganda comencial, dentro de progra-
mas y en contes de telfevisidn, no excedend de dieclocho pon ciento del

tiempo total de thansmisifn de cada estacifin,

b).-A pantin de fas veinte honas hasta el cdewre de estacién, £os
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comenciales no poduin exceder de £a mitad del totaf del tiempo autori-

zade para propaganda comencial.

cl.-Los contes de cstacidn tendndn wuna duracidn mixima de dos mi-
Hutos y podadn hacense cada medéa hoaa, salve en Lod casod en que se -
thansmita un evento o espectdeulo que pon su naturaleza asea inconve- -

niente terwumpln.

dl.-Lla distribucibn de propaganda comencial dentro de Eos progra-

mas debead hacense de acuendo con Las sigudentes neglas:

PRIMERA.~ Cuando se trate de pellculas cinematogrdficas, senies -
fibmadas, telenovelas, teleteatnos gaabados y todas aqueflas tranami--
44ones cugyo desarrollo obedezea a win continudidad natural, namativa o
draméitien. las intemnupeliones pana comercdales no podedn ser mis de -
4ei8 por cada hona de transmisdén, {ncluyendo presentacdsn y despedida

¢ cada internupeddn no excederd de dos mintes de duracifn,

SEGUNDA. - Cuando se trate de proghamas que Mo cbedezean a una con
tinuidad natural, namativa o dramitica; £as internupefones pasa comen
ciales no podadn sen mis de diez pon cada hona de transmcaddn, £nclu--
yendo presentacidn y despedida y cada intenmupeddn no excederd de wr -

minuto y medio de duracidn; y

11, En ediaciones de Radie:
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EL tiempo destinado a propagandn comencial no excederd de cuanen-
ta pon clento del tiempo toial de Lranamisidn,

bl.-Lta distribucitn de propaganda comeneiaf dentro de Los progna--
mas deberd sujetanse a fas sdguientes neglas:

PRIMERA, - Cuando sc trate de aadlonovelas, eventos depontives, --
comentanios infommativos y todas aquellas trhansmisiones cuyo desanro--
280 obedezea a una continuddad haturaf, dramitica o narnative, fLas in-
Zenrupeloned no podadn sen mis de doce pon cada hona de thanamisibfn, -
Ancfuyendo presentacidn y despedida y cada dnterrupeidn no excederd de

un minuto y medio de dunacdin.

SEGUNDA.- Cuande e trate de programas que no obedezean a una con
inuddad natural, dramitica o narnaidiva, Las interrupedones no podadn
sen mdd de quinee distribuidas en una hona de Lransmisidn y cada £n- -

Tennupeddn no excedend de dos minulos de dunacifn,

En helacifn a estas disposiciones, consideramos que el tiempo que
se Le otonga a La publicidad para que difunda su actividad, deberfa --
reducinse, ya que ef acode publicitario para el espectador ed incesan-
te. En el caso de La televisifin, podrla disminuinse dn 3 pon .clento,-
es decdn quedan en un 15 pon ciento sobre el totaf de transmisiones de
eada estacién i que este tiempo a diferencda de o que manca fa fey --

(que es un 66.6 pon ciento de publicidad de ecada hora def total peami-
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ido dentro de £os programas de continuddad hatural, mamrativa o dramf
ica y un 83.3 pon clento dentro de £os demis paogramas] se diatrnibui-
Ad dentro de Los programas de continuidad en un 20 pon ciento, y en --
Los otnos en un 30 por ciento, el neato (50 pon cientol, dentro de fos
contes de programa, esto senda beneficdoso paincipafmente en La publi-
cidad que es dirigida a fos menones, ya que en csta ctape de {a vida,

como hemod visto, no saben digerencéian entne el programa y el anuncio

y menod adn cuando el comercdal Lo protagondza ef misme personafe de -

La sendie,

Otna {nnovacidn que considerames necedaniz, ¢d que wi aluncle no

podrd nepetinse dentro de inteavalos de una hora.

Respecto a fa radio, ef tiempo tambidn debe ajustanse, podala dis
minuinse en un 10 por ciento, es decin, quedan en wi 30 poa clento, y
distribuinse de fa siguiente fonm: en ecada hora de thanamisibn, un 18
por ciento (La Ley peamite 45 pon cdeitto) en €os programas que obede--
cen wna. continuidad naturad, drumitica o naanativa y cuando £os progra
mas no se encuentran dentro de esta hupbiesds, en wt 32 por ciento {fa
Ley peamite 75 pon edento), y el ncsto def tiempo que senfa un 50 por
ciento, en Los cortes de prognama y proghama; ademds prohibinse que --
204 anunciod 4¢ supespongan a fa difusibn de piezas musicales, se con-
fundan en fonrma alguna con &a programacdtn o em{tan aud mensafes con -

un volumen de sonido supenion al normal de La programacibn.



130

6).- LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR.

La Ley Federal de Proteccddn al Consumidor, ncglamenta £a pubficd
dad en su Capltule Segundo, £os antlculos mis nelevantes a nuestro fud

cio son fos sdgudentes:

EL anticulo 5.- Oadena que todo proveedor de bienes o seaviceios -
estd obligado a infonman, clara, venaz y suficientemente al consumidon,
cuafquiena que sea el medio que utilice. En consecuencda, de prshibe
que en cuafquien tipo de Otfoamacidn, comuidicacidn o pubficidad comen-
ezl se haga udo de textos, didlegos, asonides, {mdgencs o descrlpedo--
nes que dinecta o Andirectamente {mpliquen inexacititud, obscunidad, -~
omisidn, ambigliedad, exageracidn o que pon cualquien otha circunstan—-

cia pueda inducin al conswnidon a engaiio, enton, o confusifin sobres
1.~ €L onigen del producto, bien sea geogadfico, comencial o de -
cualquienn otra Lndofe, o en su caso, del Lugan de prestacifn del sen-

vieio y La tecnofogia empfeada.

11.- Los componented o ingredientes que integhan el producto o el

porcentaje en que concurnan en €L,

171.~ Los benegécios o impLicaciones del uso del producto ¢ servi

V.- Las canacterlsticas del producto, tales como dimensiones, --
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cantidad, calidad, utlidad, durabibidad o atnibutos, o en du caso, £as

eanactenlsticas del seavieio que se afrezea;

V.- Propledades del producto o servdcio ne demostnables;

V1. - Lla fecha de efabonacidn y caducidad, cuande esios datos deban
indlcanse;

VIT. - Canacterlsticas o cualidades basadas en companaciones tenden
cloras, falsas o exageandas nespeclo de otros biened o servicios {gua«-
fes o sdimifanes, que s produzewr o presten en el pals o en el extranje

ho;
VIT1.- Los t&aminos de £as gaantind £ se ogneclesen;

1X.- Reconpeimiento o apnobaciones ofieiales o <{nstitucionales, -«
sean nacionales o extranjerns como adjudicaci6n de trhofeos, medalfas, -

premios o diplomas.

Def anticulo 6.~ S6L0 citanemos sus fraceiones 1 y 1T,

1.- La Secnetanta de Comercio y Fomento Industadal estand faculla-
da pann: obligan, nespecto de aqueflos productos que estime pentinentes,
@ que 4e indique en t&uminos compagnaibled y venaces, en £od midmos o -

en sus envases, empaques, envoltunas, etiquetas o en su publicidad, Los
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elementos, substancind o ingredientes de que esdn hechos o constitul-
dos, asl como sus phopiedades, caractentsticas, fecha de caducidad, y
L08 {nstructlivod y advertencias pasa el uso noamil y conservacidn del

phoducto,

11.- Deteuminan fa forma y capacidad de fas presentaciones de L£os
productos, adl como el contendido nete, ef pesdo dnenade y £as toferan--
cias, caso en el cual fa produceibn y {fa comercdalizacidn deben sufe-—-

xanse a dichas deteaminaciones,

Como fo hemod sostenido reltesadamente, fa publicidad en nuedtro
pals es disforsfonante sobre £as caracterlsticos y propiedad de Lod pro
ductos, exagerando sud virfudes, cualidades y wtilidad, como ejemplo de
elfo tenemos que en una investigacidn que nealiz8 el Insidiuto Nacional
del Condumidon, se encontnd que Los embutidos esidn etaborados a base -
de igredientes quimicod, difiniendo totalmente de Loé componentes ani-

males, que asequrn La publicidad que tienen estos productos.

EL anticulo 7.~ Ordena que en fodos L0s casod, Los datos que osten
ten Los productos o sus etiquetas, envases, empaques y La publicidad -~
nespectiva, tanto de manufactura nacdenal como procedencdéa extaanfera,
e expresandn en Ldioma espaiol y en moneda nacional, en t€amixnos com--
prensibles y Legibles y conforme al sistem genenal de wiidades de medi
da, pero tratdndose de productos destinados a £a exportacidn o para sen

adquinidods por el tunismo extaanjero, podifn usarde ademds L{diomas y -~
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unidades monetarias o de medida extranjena, pnauk’a autonizacibn de £a
Secnetanfa de  Comercio y Fomente Industaiat.

En easte numeaal se establece que fa pubficidad, atn fa que se nre-
fiene a productos de procedencia extranjera, deberd expresande en idio
ma espafiol, medida importante pana conservan La identidad de mexdica- -
nos, peno wra vez mdsd La pubficddad no cumpfe con Lo precepluado, mued
tha de efPo es el comercial de Pepsi Cola, el gque es protagonizado por
un cantante nontegmenicano que canfa en {nglés todo el anuncio y solo

dice en espaiicf ef esfogan def producto.

EL antfeulo 15,- Sefiala que para fos efectos de esta Ley, s¢ en--
Liende pon "promocdn” €a prfctica comencdial consdistenge en ogfreciméen
2o af plbLico de bienes o senviefos con Oeentivo de proporeionan - -
adicionalmente otro bien o seavicio de cudlquien natunaleza, en foama
ghatuida, a precio neducido o de participan en sonteos, concunsos o --
eventos simifancs, Tambiln se considera promoeifn el ofrecimiento de
wi contendido mayon en La presentacibn wsual de un producte, en fomma
gratuita o a precio heducide, o de dos o mds productos {guales o diver
805 porn un s6f0 precio, asf como La inefusidn en Los propios produe- -
tos, en Las tapas, etiquetas o cnvasdes, de figuras o Leyendas impresas
distintas de £as que obligatoriamente deban usanse o a cuyo uso se en

ga dexecho.

Por Mogenta, "barata", "descuento", "remte" o cuafquien otra --
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Leyenda simifan, se entiende ef ofrecimioito al phbLico de productos o
seavicios de La misma calidad a precios nebajados o ingeriones a £os -
que phevafezcan en el mercado, o eén su caso, a Lod noimales del esta--

bLecimiento.

Este antleulo heglamenta La promoeibn, al respecto podemos aumen-
tan que €sta ha sddo utifizada en forma engaficsa pon £a publicidad pa-
ra atnaen af conswnidon, ya que en muchosd casod ef precto que de ha --
redueddo, previamente se ha aumentado, o bien, Los sonrteos que promie-

ven son de dudosos aesultadod.
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7) .- REGLAMENTO GENERAL PARA ESTABLECTMIENTOS MERCANTILES
Y ESPECTACULOS PUBLICOS EN EL DISTRITO FEDERAL.

Para Los gines de este trabajo 4680 cdtaremos ef TLiulo Primero y

el Viglsimonoveno que establecen fo siguiente:
TLtulo Primenc.
Disposiciones Geneanfes.

Atleulo 1.~ Las dispoaiciones de este Reglamente, son aplicables
a Los establecimientos mencantiles y espectficulos piblicos que guneio-
nen en e Distniteo Federal.

TLtubo Vigéaimonoveno.

De Las Salas Pablicas de Cines,

Antfowlo 333,- Los precdes de acceso a fas salas de cine se auto-
nizandn tomando en cuenta su ubicacidn, fas condiciones de presenta- -
edbn y comodidades que guarden f£as midms, asf como &L en ellad &e phro
yeetardin 0 no anwieios comerciales de personas, productos o servicdos,

bien sea pon sepanado o formando pante de notlcieros,

No se¢ concederd autordizacibn para el funcionamiento de ninguna --

sala de eine y senf cauda de cancelaedibn de €a ya concedida, cuando se
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destinen mfs de treinta minutos poa funcidn a £a proyeccidn de anwiedod
comeaciafes, o cuando habiendo expresado en su solicitud autorizaeidn -

de precios que no Los pasard, se haga fa proyescisn de &atos.

Redpecto de L£04 citados numenafes, consdderamos que ef Liempo [me-
nos de treinta minutos por funcidn), que se peamite a {a aala de cine -
proyectar pubficidad comenedal es anbitrario pann Los espectadones, que
han pagado un precio pon ven un espectdeulo y no para que también en es
te sitio se Les agobie con anwicios comenciales, pon Lo que pensamps ==
que s¢ debeata suprimin totalmente €a publicidad en 2at safas de cine,

inclusdve £a que aparece en Loy cantelones.
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§).- LEY DE IMPRENTA.

Esta Ley noama La prensa csenita, en ninguwo de sus artleulos, ni
heglamentos , se nefiene a La fornma como se reguland Ba publicidad que -
divulgue en este medéo, es decin existe una Laguna que ha ocasionado -
que £os medios de comuiicacifn escaita Lnseaten publicidad a su £ibre
atbedrlo, a pesar de que Los consumidores pagan wr preedo pon {as noti
eias, repontajes y demfs mierinl que thaen Los peadibddicos y mo pon la

publicidad comereial que en exceso trasmiten.

La pubficidad comencial de Los diarlos varfa de wio a otro, en --
promedioc ea de un 30 a 50 poa ciento del tfotal de £a edicibn, y como -
sefalamos en el capliufo primeno, es La fuenite econdmica que svatiene
a este medéo, pon Lo tanto La tiene a su disposicidn, consdideramod que
debenta reguban ef poncentaje de publicidad pewnitida para difuwidinse
en este medio, que podala sen un 30 pon ciento en promedio total con -
La publicacién y cuando se dobrepasana este LImite, adevertinle en fon

ma cfara y Legible af consumidon.
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CONCLUSTONES

Los oadgenes de La Pubficidad, Los encontrnamos desde Los primenos
Antencambios mercantifes, ya que labla personas que se especiafizaban

en alaban Las caractenlsdicas de cada antleulo.

Con fa aparnicifn de fa Revolucidn Industnrial, £a Publicidad adquie
e un matiz diferente, ya que de pada de wig época en que La produc--
cefbn no satisfacla a £a demanda, a otna en que £a produceidn excede a
Eata y es aqul donde fa publicdidad actuand ecomo {ncitador en fa adqui

sicibn de Los productos, dituncibn que subsidte lasta nuestros dins.

Otno hecho trnascendental para La publicidad es fa .{nvencién de fa
Zefevisidn, ya que Esta cs el prinedpal recuwrdo de a publicidad y el
que mayon penetracidn tiene en Los consumidores, por el Ltiempo que pa-

san fronte a ella y pon €as caractentsticas propint de edte medio.

La publicidad pasa et Logro de su fin, se ha valddo de mecanismod
paicolfgicos que son aquellos donde se Le hace creen al plb&ico que con
2a compaa del artleno ahunciado, adquiere también: status, amon, fell
cidad, virikidad, sexo, efementos adempre dedeables paaa fodo sea humt
no. Dentno de estos arntificios cabe destacan £0s mensajes ocultos o -
subliminales que wtilizan en La elaboracidn de £os anwicios y Los cua-
Les son dinigidos a £a pencepcifn Lncouciente de 2{14 pensonas, explo=-

tando priveipalmente aspectos nelacionados ak sexo.
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La publicidad ha Gtfuenciado Los patrones de consumo de Los indl
viduos peno su poden de convencimiento en Pos menores de edad ha 4ido
detenminante y Los ha Ldo condiclonando al consumo desmedido en foarma

permanente.

La gegisfacifn vigente en mutendia de publicidad se encuentra en -
distintos ondenamientos Legafes, aiendo ef Reglamento cn Matenia de --
Contnol Swiltanlo de fLa publicidad, ¢l que £e regulr en foama especlfdi
ca. Esta Ley nos seiiafa Los nequisitos que debe cwnplin Lo publicidad,
entne Los mds nelevantes tenemos que debe ser ondentadora, educativa,
veraz, comprobable, difuidinse en idioma espaiol ¢ nespetarn ol culto -

elvico.

Nuestrno pals se encuentna ubicado dentro de £os principales consu
midores de Tabaco y bebidas aleohdlicas y es gracias a La pubficidad -
que este [ndice se ve paulatinamiente .nexementando prineipatmente en
el secton de La juventud, ya que es aqul donde f{a publicidad enfoca su
activddad, el consume de ediod productod ha thraldo condecuenciasd noci-

vas en La safud, cconomla y nefaciones famifianes en nuestra socdedad.

En nuestrn considerncidn se debeata encuadran dentro de we selo -
manco jurfdico s6Lido y cohenente toda £a Legislacidn que se neglene a
La publicidad, ya que con esto se {ograrda wi mayon entendimiento y --
acatamiento de fas disposiciones por pante de £os gobernantes.
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En base a nuestro estudio LLegamos a £a conclusibn que £r activis
dad publicitaria ne respeta La gegisdacidn que £a reglamenta, pon Lo -
que al Consefo Condultive de €a Publicidad y a fa Procuradunia Federal
del Consumiden, sc £as deberla otorgan mayon apoye Jurldico (en el as~
pecto coheractivo}, eccondmico y de necursos humanos {pensonal especia-

Lizado), pasa que hagan cumplin fa Ley.

La principal sugerencia de cate trabajo es que s suprima toda fa
publicidad de bebidas afeohdlicas y el tabaco, como Lo han hecho palses
como Suecia y Finlandia y adn mds gravar con wt mayor Lmpuedto a eslos
productores y destinarlo en su totalidad a fa achabilitacién de Las per
sonas que son dafiadas pon ef consumo de estos artleubos, ya que {nclusd
ve consideramos que debe nrefounarse fa Legidlacibn faboral y demds Le--
yes nefaclonadas para considerar af afeohblico como engermo y asl pueda -

estan protegido y amparado por La Ley.
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