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... que las llamadas "superestructuras"”, lejos de ser meros
reflejos de 1los sistemas de produccidn, son asi mismo
expresiones simbdlicas y que la historia, que es un
lenguaje, es sobre todo una metafora.

....Como es posible que esos pueblos, creadores de conjuntos
arquitectdnicos que fueron asi mismo centros de convivencia
humana, puntos convergentes de la imaginacidén y la accidn
practica, las pasiones y la contemplacidn, el placer y la
politica - esos pueblos que hicieron del jardin un espejo.de
la geometria, del sonar del agua en la piedra un lenguaje
rival del de los pajaros-, cdmo es posible que hayan
renegado a tal punto de su historia y de su vocacidn?

Octavio Paz en "Corriente Alterna". 1967

..5i, en lugar de dividirse en especialistas, los unos de la
"produccidn” (economia, infraestructura), los otros de la
ideologia (los signos, la cultura), o en dialécticos sin
orillas de la totalidad, los "investigadores" del lado de
Marx en particular, tuvieran a bien darse cuenta de las
realidades ma@s simples sabrian que nada de lo que hoy se
produce e intercambia (objetos, servicios, cuerpos, sexo,
cultura, saber, etc,) es ya ni estrictamente descifrable
como mercancia, ni estrictamente descifrable como signo".

Jean Baudrillard en "Critica de la Economia Politica del
Signo". 1972



1) G. C. Argan. E1 Concepto del Espacio (pig
169). “... siempre es posible remontarse de
hechos visuales a hechos conceptuales”, ya que
a través (del dato visual) se fenomeniza toda
una concepcidon del mundo: la visidn no es un
aspecto colateral, es el fenomenizarse mismo de
la realidad." La cita se extrae de M., Waisman
La Estructura Histdrica del Entorno.

PREFACIO

Es la percepcidn de lo que cotidianamente vemos y
vivimos, la experiencia de la imagen, el espacio, lo que da
la materia prima a este ensayo, y la necesidad por decir
algo, ante la sensacion de que algo se desintegra a nuestro
alrededor, en la produccidn misma del entorno.

Esa sensacidn, que pudiera ser sd6lo una angustia
existencial, parece mis bien un fendmeno colectivo. Desde
las platicas en la calle, el café, o con especialistas,
hasta la propaganda ecclogista y los organismos oficiales y
privados, creados exprofeso ante ese deterioro.

Para centrar un tema concreto al respecto, se tomd el
caso de la practica conocida como autoconstruccidn, la cual
resulta de interés en tanto viene a ser el modo como hoy en
dia, en tanto una suma de esfuerzos particulares, las
grandes mayorias satisfacen la necesidad de la vivienda, y
que dado su caracter masivo, repercute de manera muy
importante en la calidad y los modos de vida en nuestra
cotidianeidad.

Para intentar darle coherencia y sentido al trabajo, se
entiende tal objeto de estudio como un fendmeno histdrico
propio de nuestra cultura, que se define por la forma de la
percepcidn visual desde una serie de imdgenes que, como
formas de conocimiento de la realidad constituyen un
lenguaje, o mejor, un sistema de signos cuyo manejo legitima
esa practica y los objetos resultantes, y por lo tanto toda
la base social, politica y econdmica que la sustentan. (1)

El trabajo se presenta como un ensayo gque intenta
dirigirse como un paso mas en mi experiencia profesional y
personal, hacia el conocimiento posible de la realidad con
el deseo de compartirlo para la polémica si es que puede
aspirar a algo mas.

Son muy importantes las citas al margen, ya que es la
forma como se establece un didlogo con los diversos autores
a quienes se ha recurrido para el desarrollo del estudio.
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INTRODUCCION

LA VIVIENDA:
ENTRE EL OBJETO Y EL DESEO.



(1} F. Tudela. Arquitectura y Procesos de
Significacion {piqg. 23). Segin esta
perspectiva, y volviendo a nuestro tema,

resulta perfectamente 1icito ocuparse, desde el

materialismp  histérico, de los  rasgos
psicoldgicos de la personalidad de Mies van der
Rohe, inciuso de las taras y traumas causados
en su inconciente por una educacion ‘“neo-
Tomista", en la Escuela Catedral de Aquisgrin
en Alemania,..."

;Existe hoy en dia una cultura propiamente
arquitectdénica capdz de dar forma a nuestro entorno a
través de la accidn edilicia que se ejerce por la sociedad?
De ser asi, ;como sucede y que limites presenta respecto a
esa realidad?

Porque asumir como arquitectura la totalidad del
entorno por el hecho de gque son construidos edificios para
albergar actividades humanas (de produccidn, circulacidn,
distribucidn y consumo) reduce lo arquitectdnico a un mero
soporte material; concepto muy 0til desde un enfogque
socioldgico pero gue precisamente deja fuera lo
arquitectdénico como posibilidad para el objeto en tanto
necesidad del sujeto, confinando la aquitectura a ciertos
objetos aislados que aspiran a ser bellos y que surgen como
una “"aportacidn" social de los grupos minoritarios
dominantes.

Lo realmente interesante, es observar que lo estético
que, como ecuacidn racional impuso para el entorno como
objeto de diseflo la Bauhaus, ha gquedado en la conciencia
colectiva como modelo deseado que parece alejarse con cada
accidon que intenta alcanzarlo produciendo su contrario: en
su obsesidn de ordenarlo todo, la sociedad genera areas
residuales para la gran masa de la poblacidén que en cada
caso particular debe “autoconstruir" su vivienda como puede
si, pero siempre segin ese concepto gue orienta la
aspiracidn por el objeto.

La actitud sociologista del determinismo econdmico (no
sblo ni principalmente marxista) excluye en favor de los
datos el componente cultural y diriamos que especificamente
arquitecténico que simboliza toda accidn edilicia y de
ocupacidn del suelo urbano. Dicho componente, sdlo puede
entenderse como objeto de estudio en tanto campo semdntico
que define muy precisamente las formas resultantes y el
proceso mismo de su produccidon en el nivel de la ideantidad
sujeto-objeto (l). La falta de ella es lo que denota la
preocupacién de la ecologia urbana gque sin embargo se
centra en el deterioro material del medio ambiente en si,
sin incidir en todo el sistema de valores que lo genera. Ya



(2) M. Castells, Problemas de Investigacién en
Sociologia Urbana (pdg. 62}. "Si nos decidimos
por el andlisis del espacio, nuestro estudio
puede centrarse, s2a en la consideracion de las
transformaciones en Tlas relaciones sociedad-
espacio, y por consiguiente en la de los
cambios habidos en la configuracidn de éste,
sea en la coherencia del sistema funcional de
una unidad espacial dada, en 1a perspectiva del
sistema ecoldgico, sea en la lectura del campo
semintico de una aglomeracidn tal como
preconiza Claude Levi- Strauss".

(3) M. Waissman. La Estructura Historica del
Entorno {pdg. 36). "E1 nacimiento del urbanismo
trajo consigo la actitud y el habito de
considerar conjuntos, zonas, ciudades,
restando asi los edificios aislados el papel de
protagonistas de la historia. A esta actitud se
sumd mis adelantz una consideracion del valor
existencial de la vida humana, que condujo a
sentir al conjunto edilicio como un conjunto de
relaciones, y a partir de esas y otras nociones
se elabord un nuevo objeto de reflexitn: el
habitat."”

Castells reconoce la legitimidad de la lectura del campo
semantico de los elementos del ambito urbano. (2)

Ese residuo de lo disefiado, la autoconstruccidn, gque
acotaremos como el proceso sociocultural, determinado
econdmicamente (por supuesto) que hoy en dia procura la
vivienda de la gran mayoria de la poblacidn a partir de su
propio salario dentro del proceso de acumulacidn de capital,
cuando el poder adquisitivo no permite adquirirla en tanto
mercancia, es decir en tanto objeto disefiado, es, quiza, en
el concepto  establiecido del objeto en la conciencia
colectiva, un sindrome del deterioro, no de la materialidad
en si, sino de la posible identidad del sujeto con su
entorno que ese deterioro denota.

Entre el objeto y el deseo, el sujeto se ve alienado de
su capacidad de respuesta, reducido a receptor y reproductor
del modelo en tanto simple sefial: su propia accidén lo
separa del objeto deseado, y al quedar esto establecido como
estado de conciencia desde que la “cultura" arquitectdnica
comprende la vivienda de "los mds necesitados" dentro de su
campo, se produce la ruptura de la identidad. (3). Mas que
la irrupcion del proletariado, la Revolucidn Industrial trae
el germen de la uociedad de masas y la teoria de la
comunicacidén que 1le permitird desarv.llarse, precisamente
desde lo ideoldgico de las formas de conocimiento de la
realidad.

Asi, cuando la cultura arquitectdnica pretendid
establecerse en la conciencia colectiva, la ideologia de la
comunicacidn surge como esquema reductor de todos los
campos de la actividad humana introduciendo el nivel
significante como el objeto en si. Lo gque pretende este
ensayo, es explorar la mecadnica de ese proceso de
significacidn que la comunicacidn impone desde los estados
de conciencia mediatizando el significante arquitecténico
eatre el objeto y el sujeto, por ejemplo en el caso de la
autoconstruccidn como se practica en la ciudad de México, en
el momento de la percepcidon de la iconicidad que caracteriza
ese significante, que representa una forma precisa de
conocimiento que, no obstante, a pesar de la comunicacidn,



(4) F. Tudela. Conocimiento y Disefio (pdg. 134).
"Frente a la pregunta clasica de 1la
epistemologia: ¢qué es el conocimiento?, y sus
derivadas: zqué 1o hace posible?, jcudl es su
metodologia?, etc., los nuevos planteamientos
redefinen su objeto de estudio; lo que akora
interesa es precisar en qué consiste el paso de

un__nivel de conocimientos a otro. E1 nuevo
enfoque es radicalmente dinamico: el
conocimiento deja de concebirse como un estado
para entenderlo como un proceso, y el énfasis se
desplaza por consiguiente hacia la
identificacion de las condiciones y los
mecanismos del cambio gnoseoldgico."

siempre tiende hacia una
...precisamente desde lo
conocimiento de la realidad.

16gica del
ideoldgico de

(4)

descubrimiento,
esa forma del
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EL PROCESO DE SIGNIFICACION .



(1) R. Barthes. Elememtos de Semiologia (pdg.
33) "E1 usuario sigue estos lenguajes, destaca
en ellos los mensajes {las 'hablas"), pero no
participa en su elaboracidn, el grups de
desicién que estd en los origenes del sistema
(y de sus mutaciones) puede ser mis o menos
restringido;..."

(2) J. Baudrillard. Critica de la Econowia
Politica  del  Signo  (pdg. 2il). “lLa
"massmediatizacidn” es eso. Ho es un conjunto de
técnicas de dilusion de mensajes, es 1la
imposicion de modelos. Aqui debemos revisar la
formula de Mac Luhan: Medium is massage opera
una transferencia de sentido sobre el propio
modelo en tanto que estructura tecnoldgica.
Sigue siendo idealismo tecnoldgico. De hecho el
gran Médium es el Modelo”.

Lo que imprime cardcter de objeto a la vivienda es el
proceso de significacidn por el cual se realiza, en el caso
de la autoconstruccidn como proceso largo y mas O menos
penoso segiin los condicionantes socioecondmicos que va de la
satisfaccidon de las necesidades primarias a la expresidn de
lo que se quiere ser ante los demas.

Lo qgue esto implica es la forma de ese proceso como
identificacidn de un mensaje que se produce en el universo
del discurso de un emisor cuya recepcidn define muy
precisamente una expresidn formal de la autoconstruccidn
que es otro universo del discurso, el de la vivienda de las
grandes mayorias de la ciudad de México (1).

Pero ;COomo es ese proceso? Hipdtesis:

a) Tal parece que todos somos emisores por los objetos
que nos significan y que constituyen nuestro entorno que,
por lo que se refiere a su significante icOnico-espacial se
ubica desde la imagen de 1la ciudad pasando por las
percepciones a pie o en vehiculo en nuestros recorridos
cotidianos hasta la intimidad de nuestras relaciones
individuales en espacios interiores y lo que transmite al
respecto (siempre) el centro luminoso del cuarto principal
de la casa como modelo en donde cono "sin querer" aparece
concentrado y "en estado puro" el mensaje objetivado en su
iconicidad, porque hoy en dia no es posible eludir el manejo
del signo arquitectdnico por "los media'.

Parece que en efecto, se puede afirmar con Mac Luhan:
"medium is massage": el objeto vivienda, la practica misma
de la autoconstruccidn en la iconicidad que parece nunca
lograrse segin el modelo gue se persigue y due en su
dinamica expresa no el deterioro del referente gue es lo que
se renueva sino de la imagen como signo de identidad (2). De
aqul parte el proceso de significacidn que se revierte a esa
misma sintdxis del entorno construide y que podriamos



(3) F. Tudela. Arquitectura y Procesos de
Significacidn., "Brandi (1967) establecid, por su
cuenta, una distincidn neta entre la "tecténica"
y la arquitectura. Al escoger una denominacidn
para el nivel de base arquitectdnico, Scalvini
prefirid adoptar el término "tectdnica” acufiado
por Brandi, en vez del tradicional concepto de
edilicia demasiado ligado a los aspectos
estrictamente técnicos de la arquitectura.”

(4) L. J. Prieto. Pertinencia y Prictica (pig.
137). "No es nuetra intencidn :profundizar agui
{y, ni siquiera de quererlo es segurc que
pudiéramos  hacerlo) la nocién de poder
simbdlico, ni de estudiar la posicion de los
individuos a su respecto. Sefialaremos solamente,
a este respecto, los hechos que nos parecen
evidentes:por una parte, el mecanismo escencial
de la "socializacidn" del nific o del inmigrante
consiste en definitiva en hacerles aceptar las
maneras de concebir la realidad material que
resultan de los puntos de vista legitimados por
el poder simbdlico; y por otra, la innovacién en
materia de pertinencia, cuando no relega a su
autor al estatuto de loco, de hechicero o de
marginal, necesita de la aquiescencia de las
instancias 0 de los representantes del poeder
simbdlico."”

llamar, acufiando el término de Brandi "la tecténica", el
referente material o vehiculo signico (3). El objeto de la
emisidén es el objeto mismo; ¢pero como se legitima esta
magica desaparicidn del sujeto?

Por lo pronto, el bonito esquema de la teoria de 1la
comunicacién gque supone un emisor consciente y un receptor
"adecuado" (o complice) parece alejarse de la conciencia del
sujeto y encerrarse en un juego de espejos entre los objetos
fetichizados por esa alienacidn. Pero esa mecanica que la
comunicacidn describe como 1ldgica natural no es m@s que la
introduccidén de un esquema forzado para reducir la
percepcidn a la recepcidn de seflales, lo cual supone que la
comunicacidon obedece a alguna estrategia social extrafia pero
determinante de las acciones que el sujeto opeta,
desdobladas, como si asl debiera ser, en la satisfaccion de
necesidades basicas y "secundarias".

En este sentido, el proceso de significacidon se legitima
quizd por algo asl como el "poder simbdlico" del gue habla
Prieto (4), el cual, como demostracidn de la teoria de la
comunicacidn ubica la emisidén en esa estrategia de poder tan
dificil de aprehender mds gue como El Sistema al qgue podemos
culpar de todo en Gltima instancia, y que en alguna de sus
escalas intermedias, por ejemplo el signo icdnico-espacial
vivienda, nos remite del universo del modelo generado de
algdn modo por grupos dominantes, al universo de las
priacticas masivas de autoconstruccidn.

Por supuesto gque tampoco es este el lugar para buscar
explicaciones filosoficas o socioldgicas de este fendmeno,
pero observemos con respecto al proceso de significacidn del
mensaje icdOnico-espacial del signo arquitectdnico, que, por
lo qgue respecta a las practicas autoconstructivas de los
grupos mayoritarios, el mismo connota ideologias del
concepto del objeto arquitectdnico, es decir formas de
pensamiento paradigmdticas que proporcionan el significante
objetivado que la teoria de la comunicacidn realiza como
emisidn que despu@s encontrara eco en esas practicas.

b)La recepcidn adecuada del significante icdnico presupone



(5) L. J. Prieto. Op. Cit. (pdg. 136).

la identificacidn de la sefial y su incorporacién en las
estructuras cognitivas del sujeto. Por lo tanto la accibn
autoconstructiva, como toda accidn, parte de una forma de
conocimiento por la que la accidn se realiza de determinada
manera (y no de otra ninguna) en base a procedimientos
constructivos condicionados histdrica y econdmicamente, pero
gue siempre connotard una intencionalidad segiin esa forma de
conocimiento gque invariablemente denota el concepto del
objeto que se quiere realizar. El simple hecho de definir
una lotificacidén, que muchas veces no depende del
autoconstructor excepto en los asentamientos "irrequlares",
ya supone el concepto del objeto, el cartdn y la lamina y la
losa y el tabicdbn no sdn mds gque momentos sucesivos y
transitorios hacia la realizacidn del modelo en su etapat de
necesidad "primaria" y su "satisfaccidn®.

Esta parte del proceso como se ha descrito, el de la
identificacidn de 1la sefial parece corresponder con un
fendmeno perceptivo gque Bonta denomina como forma de
interpretacidn candnica de la percepcidn visual, y que por
lo pronto denota, volveremos sobre esto (Cap. 4), un
caracter inmediato de la recepcidn que se lleva a cabo en un
estado de distraccidn.

Ahora bien, esa inmediatez de la percepcidn de la
iconicidad significante tendria que diferenciarse del
proceso comunicativo gque debe culminar en una recepcidn
"adecuada" de sefales en la aceptacidn automatica gque
implica aunque éste se valga de esa forma de percepcidn
cuando logra realizar la comunicacidn. Por el contrario, la
interpretacidn candnica de los paradigmas arquitectdnicos en
su operacidn no inducida, tenderia a una respuesta simbdlica
y lddica alin cuando el significante se presente como sefial
pues, "El punto del que resulta la pertinencia de la manera
como se conciben los objetos es siempre aportada por el
sujeto." (5). La socializacidn del sujeto no es sindnimo de
la aceptacidon del mensaje aunque las estrategias de la
comunicacidén gque significan los objetos tengan esa
finalidad, apoyadas en ese caracter de la percepcidn
cotidiana, distraido e inmediato, del discurso tectdnico del
entorno a partir de los paradigmas arquitectdnicos.



(6) U. Eco. La Estructura Ausente {pig. 187) "Ei
mensaje se ha convertido en instrumento
ideoldgico que oculta tedas las demas
relaciones. La ideologia hace la funcidn de
falsa conciencia... el mensaje se convierte en
formula de connotacidn fija y bloguea el proceso
critico de melasemiosis”.

(7) J. Baudrillard. A la Sombra de Las Mayorias
Silenciosas (pdg. 85). "... Corto circuito
fantdstico: lo real es hiperrealizade. Ni
realizado, ni idealizado: hiperrealizado. Lo
hiperreal es la abolicidn de lo real no por
destruccién  violenta sino por  asuncidn,
elevacidn a la  potencia  del mode:lo.
Anticipacion, disuacion, transfiguracion
preventiva, etc., el modelo opera como esfera de
absorcidn de lo real.

...Todos los media y la informacién tienen como
tarea hoy en dia producir (entrevistas en
directo, cine, T.V.-verité, etc.) ese real, ese
ahadido de reat."

Asi pues, la forma de conocimiento de la materialidad
tectdnica que determina la manera de autoconstruir segin el
concepto del objeto, por su significante icbnico, que
connota al sujeto como emisor, como vemos, no tiene que ser
segin el proceso de significacidn que se inserta en sus
procesos cognitivos por la percepcidn, ya que se trataria
exclusivamente del caso particular en que, citando a Eco,
"tenemos un mensaje esclerotizado que ha pasado a ser unidad
significante de un subcddigo retbOrico; este significante
connota un significado, como unidad semantica de un cddigo
ideolégico. En este caso, el mensaje oculta (en lugar de
comunicar) las condiciones materiales que deberia expresar"
(6). Lo que se oculta por la prictica de la autoconstruccidn
es el objeto que denota el signo: el objeto arquitectdnico
como necesidad y demanda en su contenido de trabajo' no
simple, necesidad que se reduce a la satisfaccidén de lo
basico; el icono no sdlo escindido de su objeto, sino
incluso de la connotacidn arquitectdnica, fetichizado en el
modelo mismo como aspiracidon abstracta de izquierdas vy
derechas, el modelo de las acciones estatales, los
movimientos urbanos populares, y aiin las propias practicas
profesionales que deberian “movilizar" el paradigma asi
establecido. La "vivienda digna", motivo de todos los
discursos oficiales o revolucionarios, el "interés social"
de comerciantes y profesionistas de la construccidn. La
comunicacién y el modelo que producen la realidad de la
materialidad tectdnica en el mismo canal y en la misma
frecuencia de los medios masivos.

Se trata pues, utilizando las pertinencias del individuo
sblo como caja de resonancia, de un proceso de significacidn
que participa de esta manera peculiar, dentro de todo el
sistema general de la comunicacién como proceso acelerado
del "progreso de lo social” y su institucionalizacidn, como
lo imponen los medios, como diria Baudrillard,
(urbanizacidn, concentracidn, produccidn, trabajo, medicina,
escolarizacidn, seguridad); ..."ellos producen ese real. La
simulacidn es la confusidén de lo real y el modelo, sin
distancia critica." (7) y cuando la percepcidn se reduce a
la identificacidn de seflales en done el concepto aparece
inmanente al objeto significante, la funcidn de tal forma de



(8) L. Goldmann en La Teoria (pdg. 57) "... toda
accidn que se sithe en la matriz de la
naturaleza, de la transformacidn social y de la
creacidn cultural, tiene siempre un grupo y no
un individuo por sujeto. Si, para tomar un
ejemplo facil, Juan, Jaime y Pedro estdn
cambiando de sitio un mueble, es un posible
decir que el sujeto de la accién sea uno de los
tres, y que los otros dos sean el objeto de su
pensamiento, de su comportamiento; en esta
perspectiva, jamds se entenderia de manera
positiva la transformacion que acaba de
producirse en el cambioc de la pieza. Hay que
partir del sujeto transindividual Juan, Jaime y
Pedro estructurado de cierta manera, que actia
sobre un objeto: el mueble.”

conocimiento de la realidad sdlo puede producir el deterioro
de la imagen urbana que significa la materialidad tectodnica.
Cualguier informacién ecoldgica que intenta revertir el
proceso que ya afecta a las propias instancias del poder,
privadas y gqubernamentales, por cierto, en el mismo sentido
de identificacidn, sblo produce mas demanda de fetiches:
videoclips, propaganda, clichés, etc., y nunca la conciencia
gue se ha negado a las masas por la comunicacidén y que las
hace resistir cualquier carencia, especialmente 1la del
objeto arquitectdnico, o como se verd, mas precisamente, el
signo tectdnico del lenguaje de identidad del entorno
construido.

c)Entonces, el proceso de la comunicacidn que se impene
por la significacidén del objeto segin una emisidn y una
recepcidn por la identificacidn de la iconicidad del mensaje
en tanto sefial, como toda forma de conocimiento tiene una
funcibén: establecer las condiciones y el cdmo de la accidn,
la cual en nuestro caso la autoconstruccidn reproduce el
modelo como el objeto en si sobre la materialidad tectonica,
porque del hecho de gque el mensaje sea ideoldgico en este
sentido, resulta que el sujeto "transindividual" a que se
refiere Goldmann (8) como grupo, clase o lo que la
comunicacidén genera, masa (atomizacidn del grupo & clase),
como tal, quede fuera precisamente excluido en tanto sujeto
de la posibilidad de reconocer el significado que el objeto
denota, y por lo tanto el sentido del mensaje gque lo
ubicaria en posicidon de demandar no el significante icdnico
fetichizado, sino el objeto en toda su dimensidon de
connotaciones de valor que las ideologias arquitectdnicas
simbolizan y que no tienen que implicar una aceptacidn en
eco, sino una respuesta.

Entre las consecuencias que se pueden observar del
proceso de significacidn como forma de conocimiento
ideoldgico, con respecto a la materialidad tectdnica como
vehiculo signico mencionemos sdlo dos: el problema de
identificar los rasgos de una posible arquitectura popular
en la ciudad y, en lo general, el deterioro ambiental
progresivo prevaleciente por sobre la renovacidon urbana que
el proceso de acumulacidn produce. Porque en el fondo se



(9) F. Engels. Contribucidn al Problema de la
Vivienda (pdg. 57). “Asi pues, toda esta
palabreria sobre la colonizacion no es mas que
un pobre intento de ascender otra vez a las’
escaleras del 1ideal", pero que tiene que ser
rapida y nuevamente abandonado. Volvemos a
emprender  pues, nuestro descenso a toda
velocidad, La solucidn mds simple ahora es que:
Tos patronos, los dueflos de las fabricas ayuden
a los obreros a obtener viviendas adecuzdas, ya
sea construyéndolas ellos mismos, ya estimulando
y ayudando a Tlos obreros a dedicarse a la
construccion proporciondndoles terrenos,
anticipdndoles capitales para construir,etc..”

trata de un s6lo problema: La imagen de la ciudad como
vector resultante de las acciones que persiguen el modelo
(oficiales, profesionales, comerciales, autoconstructivas) y
gue la convierten en el rango de la identidad que se ve
afectada por la desintegracidn del lenguaje tectonico. Y
que lejos de siquiera aproximarse e @&l, denota la
abstraccidn de las necesidades primarias y el discurso de su
satisfaccidn como ya Engels lo notd respecto de la vivienda
obrera (9), y gue, a diferencia de lo que los apologistas de
la miseria perciben, para congratularse de que la demanda se
centre, tal y como lo requiere el capital, en esa
satisfaccidn impotente, sb6lo produce el deterioro signico
del objeto y el desaliento del sujeto frente a la necesidad
de connotarse &l mismo como emisor, aln en los mas bien
pocos y privilegiados casos, en los que, despu&s de muchos o
pocos afos de autoconstruir, se logra la reproduccién de
iconos.

Porque afirmar gque los asentamientos de origen
"irregular" (por ejemplo, baste observar aiin sin atencidn
cualquiera de las entradas a la ciudad incluso desde un
vehiculo, por la Av. Zaragoza, por Indios Verdes, etc.) que
requieren naturalmente la industrializacidn, representan una
arquitectura popular porque el gris asfixiante, la lamina,
el cartdn, el tabicdn y la losa plana, (asi como la ausencia
de servicios, las inundaciones y las tolvaneras, tendrian
que afadir) son el habitat de grandes masas de poblacidn que
las identifica y que permiten que se identifiquen sus
miembros entre si, posicidn populista oficial alegremente
compartida por organizaciones ‘“"revolucionarias", por lo
mencs no aporta nada para respoder al deterioro material
(pero fundamentalmente de identidad por 1la imagen) del
entorno, pero permite la agradecida autoreproduccidén de la
fuerza de trabajo por la satisfaccidén de "lo primario" y --
por la ilusidn de alcanzar la meta del objeto deseado.

Es en torno a la afirmacidn de que este proceso de
significacidén que se ha descrito como mensaje icdnico, la
forma de su identificacidn y su concretizacidon en la
materialidad tectdnica en el caso de la autoconstruccidn,
es, en tanto una de las formas ideoldgicas de la teoria de



(10) M. Waissman. lLa Estructura Histdrica dal
Entorno (pdg. 50). Pero en el traspaso se
pierden, una a una, todas las cualidadas
valiosas: la coherencia integral del disefio, el
concepto de existenz-minimum como necesidad de
organizar el espacio con la mayor precisidn, la
calidad del disefio desde el punto de vista
estrictamente formal de donde resulta que
aquello que alguna vez fue simbolo de modernidad
y de lﬁciq,a racionalidad, se transforma en
simbolo de pobreza y de especulacidn comercial;
aquello que se cred para tratar de dignificar la
vida del hombre comin, sdlo sirve para
mantenerlo en un estado de miseria cultural. Lla
transferencia de una  idea, parcial y
desintegrada, vino a parar en una traicion a la
idea originaria.”

la comunicdcidn (de masas), quizd la causa del deterioro del
entorno, o al menos una de las mas importantes, dentro del
proceso de industrializacidn que ha impulsado la
urbanizacion de la ciudad, es en torno a ella gque se
desarrolla ulteriormente este ensayo en funcidn de ampliar
la optica de tal objeto de estudio bajo el "microscopio" de
un analisis desde las reflexiones tedricas de la
significacidén arquitectdnica en los procesos cognitivos y
perceptuales de la conciencia, que tal vez muestre un poco
mejor al explorar los mecanismos del proceso, cdmo se
produce tal deterioro de identidad y porqué, a pesar de la
eficacia ideoldogica de la teoria de la comunicacidn, no
desaparece el "ruido” en cualquier momento del proceso como
una posibilidad latente siempre y muchas veces activa de
respuesta lidica ante los c¢ddigos arquitectdonicos como
comunicacidn, probablemente con mayor frecuencia e
intensidad en los grupos mas precarios.

En este caso nos referimos al simple traspaso. de
significantes icbnicos de los paradigmas arquitectdnicos a
las practicas autoconstructivas por la imitacidn del modelo
de vida gque la comunicacidén impone, el cual deshecha de
facto la necesidad del objeto disenado (10}, sino en la
posibilidad de trastocar los cddigos en funcidn de intereses
propios del grupo. Diriamos que la forma no sigue a la
funcidén ni a nada, los excusados que se usan para lavar
frutas y verduras, las latas de cerveza para aligerar las
losas de concreto o los pdrticos con columnas coladas en
tubos de albafial. Frente a la mediatizacidn por la
comunicacidn, parece persistir alGn la posibilidad de
respuesta alin en el desaliento por la satisfaccidn de
necesidades reducidas a lo "primario".
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LOS DOS SENTIDOS DE LO IDEOLOGICO



F. Tudela. Conocimiento y Disefio (Pag. 135)
“...E1 conocimiento no es pues reflejo
mecdnico, absoluto de la realidad objetiva,
sino un proceso de acercamiento que no tiene
limites prefijados, y en el cual el objeto no
estd dado a priori, sino que se "construye" en
el proceso mismo de conocimiento. Los dos
actores del proceso reciben su correspondiente
crédito: el sujeto, como producto a la vez
bioldgico y social y el objete, que se deja
"construir o estructurar de infinitas maneras,
pero no de cualguier manera,"

(2). H. Marcuse. EV Hombre Unidimensional
(Pdg. 27). "“Estas necesidades tienen un
contenido y una funcidn sociales determinadas
por poderes externos sobre los que el
individuo no tieme ninglin control; el
desarrollo y la satisfaccion de estas
necesidades es heterdnomo. No importa hasta
que punto se hayan convertido en algo propio
del individuo, reproducidas y fortalecidas por
las condiciones de su existencia. No importa
que se identifique con ellas y se encuentre a
sT mismo en su satisfaccion. Siguen siendo los
que fueron desde el principio; productos de
una sociedad cuyos intereses dominantes
requieren la represidn.”

El planteamiento de la investigacidn supone por lo
pronto la existencia de diversas ideologlas arguitectdnicas
y de ciertos mecanismos de ideologizacidn a través de un
sistema emitente que ha llegado a institucionalizar formas
de descodificacidén que reducen la percepcidn a una simple
recepcidon de mensajes icdnicos que se reproducen
masivamente por la autoconstruccidn.

Antes de penetrar la forma de tal proceso de
significacidn, conviene detenerse en el aspecto ideoldgico
gue implica no sdlo en cuanto comunicacidn, sino en tanto
forma de conocimiento de la realidad respecto a elementos y
relaciones espaciales que conforman la habitacidén de las
grandes mayorias autoconstructoras en sus diferentes
estratos socioecondmicos.

Porque el problema no es el aspecto comunicativo que
simplemente revierte la iconicidad del signo arquitectdnico
a la materialidad tectdnica, sino la observacidn de que el
proceso no es absoluto ni abarcante en la totalidad del
entorno, ain cuando parece ser dominante: Por una parte
permanece la conciencia posible a partir de la forma de
conocimiento de la realidad que da sentido a la fuerza
creadora por 1la intencionalidad de los actores en la
respuesta lUdica y simbdlica que histdricamente se ha
manifestado en la produccidn del entorno; por otra parte,
tal parece que la comunicacién masiva ha producido (1)
formas de descodificacidn impermeables a todo intento
informativo, alin cuando proviene de ella misma cuando
pretende modificar conductas o difundir programas de
"concientizacion" (ecoldgica, politica, de la salud, etc.),
lo que menos interesa es atender los contenidos, sino
reclamar m3s y mas informacidén en una hiperdemanda
consumista, que pone en peligro por las necesidades, las
estructuras actuales del poder que la comunicacidn misma
representa, mas alld de la visidn de Marcuse (2).

En efecto, el nivel de identidad de los objetos del
entorno, que vamos a llamar "tectdnica", se ve deteriorado
no sdlo en cuanto a la precariedad econdmica en si, sino en
que tal situacidn se sostiene hasta niveles extremos de



(3). L. Goldmann. Las ciencias Humanas y la
Filosofia (Pdg. 100). "EI_hombre se define por

sus posibilidades, por su tendencia a la

comunidad con los otros hombres y al
equilibrio con 1la naturaleza. Lla comunidad
auténtica y la verdad universal expresan estas
posibilidades para un muy large periddo

histdrico; la “"clase para si" ({opuesta a la
clase en si), el maximo de conciencia posible,

expresa posibilidades en el plano del

pensamiento y de la accidon en una estructura

social dada."”

(4). U. Eco. La Estructura Ausente (Pdg. 1%0).
"Esta eventualidad rnatural es conocida como
Mente o Espiritu humano. Admitiendo esta
solucidn, seria dificil hablar de 1la
semigtica como de wuna critica de Jlas
ideologias. La ideologia seria 1la forma
natural que los sistemas semiGticos asumen, a
la falta de leyes sintdcticas. Todo intento de
"critica representaria a su vez la segmentacidn
ideoldgica" de la substancia del contenido."”

penuria, precisamente por la ideologia del consumo y
produccidn de las viviendas  autoconstruidas como
realizacion de un modelo de vida transmitide por la
iconicidad de los signos arquitectdnicos gque denotan el
objeto deseado. Lo importante es observar la cuota de
ideologizacidn que tiende a encerrar el cddigo y reducirlo
a la expectativa facil de la recepcidén "adecuada" segiin la
férmula de la teoria de la comunicacidn, como la causa, y
no otra, de ese deterioro no por su denotacidn material en
cuanto a la transformacidén del valor de uso por la ausencia
de disefio, sino por la desinteqgracidn de la identidad por
las caracteristicas formales y las relaciones espaciales
que se producen y adoptan.

.

Para encontrar una salida al hecho de que esa cuota de
ideologizacién tiende a la reduccidn progresiva del cddigo
de las ideologias arquitectdnicas por un manejo de  sus
significantes icdnicos, hay gue sefialar que el cdaigo, alin
cuando se aproxime al limite de su empobrecimiento, siempre
representa en el sentido contrario, un nivel cognitivo del
sujeto, con el potencial de trascenderse segin una "lbdgica
del descubrimiento" gque naturalmente (contra el esquema
forzado de la comunicacidén) tiende a enriguecer el cddigo
al operar en el sentido de la conciencia posible (3).

El planteamiento es, entonces, que es lo ideoldgico de
los sistemas seménticos (cddigos), lo que en tanto una
forma de conocimiento y una expresidn de una visidn del
mundo {an cuando esté sujeta a la ideologizacidén por la
comunicacidn) (4), conducird a trascender el nivel
cognitivo que representa a partir del reconocimiento de los
limites de la conciencia posible y qué cambios se pueden
dar a partir de ello segin la 1ldgica del descubrimiento. En
nuestro caso a .partir del marco epistémico, por
unidimensional que sea, que el mensaje codificado implica,
aln el"envasado" en modelos distributivos, espaciales vy
xorma}es, que la insercidn de sistemas significantes
comunica,

Si esto es asi, lo ideoldgico se presenta como cuestidn
de grado: En un sentido tiende a constituirse en la falsa



(5). F. Tudela. Conccimiento y Disefio. {Pag.
94). Reconociendo la necesidad de profundizar
en la obra de Khun, suscribimos la nocidn que
ofrece Tudela: "E1 paradigma es 1o gque
confiere un sentido concreto a una actividad
cientifica, sefiala los limites del campo de
Tos hechos relevantes, define el conjunta
tedrico desde el cual se opera, delimita los
problemas a abordar, indica el criterio para
considerarlos resueltos, regula los
procedimientos metodoldgicos, codifica
prototipos de conducta para los miembros dz
una comunidad determinada.”

{6). L. Goldmann. Op. Cit. (Pig.43). EI
problema, por supuesto, no queda agotado:
“Creemos que es preciso,... tener en cuenta
un factor cuya importancia, en el trabajo d=
investigacion, no es insignificante y que los
socidlogos del conocimiento han dejado en
general, en la sombra: ese factor es el
individuo.

No el grupo de intelectuales..., sino el
individuo simplemente, ya sea intelectual,
obrero, artesano o burgués. Puede &ste superar
Tos Jimites de la conciencia posible del grupo
cuya perspectiva es mds amplia y matizada? A
decir verdad no sabemos nada de eso. EI
problema es puramente tedrico."

{7) U. Eco. En El Lenguaje de 1a Arquitectura
(Pag. 21). En su ejemplo sobre el hipotético
surgimiento de 1la arquitectura: "Es asi como
toma forma una “idea de cueva", ya que es Util
siquiera como instrumento mnembnico, que le
permitira pensar posteriormente en la cueva

conciencia y consecuencia necesaria de lo que es su objeto,
lo cual pasa a ser hoy en dia, la forma "pura" del esquema
comunicativo del esquema emisidn- recepcibn y la escencia
ideoldgica de la teoria de la comunicacidn que supone que el
mensaje parte de una descripcidén factual para justificarse
como elemento del codigo. En el otro, la ideologia es
siempre la alternativa contraria, punto de partida para su
transgresidon por la ldgica del descubrimiento que le es
inmanente en tanto implica un nivel cognitivo del sujeto,
concepto que estimula la accidén y gque en su forma "pura" es
el sentido mismo de la actividad cientifica. Para Tudela
(5), quien suscribe a Goldmann y Khun, lo ideoldgico es el
significante de wuna visidn del mundo cuyo significado
corresponde clarificar al pensador y al poeta a partir de
conciencias individuales socialmente determinadas gue
tienden a sustituir wunos paradigmas vigentes por otros
emergentes, dentro de los limites de la conciencia posible
en el ejercicio cotidiano de la comprensidon de la realidad
(6).

Pero dejemos aqul por el momento, las reflexiones
tedricas que dan cauce al desarrollo de la investigacidn, y
sobre las qgue se mantendrad constante referencia a lo largo
de esta exposicidn, para analizar conclusiones primeras a
que ellas inducen, con relacidén a los procesos de
consolidacidon de la vivienda mediante la autoconstruccidn
como practica masiva en donde la tésis es que el icono que
se revierte a materialidad tectOnica estd alienado ‘del
objeto que denota desde una perspectiva metasemidtica, es
decir, desde el punto de vista del concepto del objeto que
permite reconocerlo por la forma en tanto tipos o
modelos de cddigos especificamente arquitectdnicos (7), por
la Gnica via posible de comprensidn: La ideologia como forma
de conocimiento en un sentido u otro.

En efecto, el nivel de expresidn arquitectédnica, 1la
tectdnica. m3s generalmente, el nivel de identidad del
entorno construido, se sustenta en esas caracteristicas gue
permiten reconocer el objeto, pero de acuerdo con la teoria
de los dos sentidos de lo ideoldgico que se ha tratado de
explicar, acudimos a la nocidn diferencial que establece



(9). . Baudillard. Critica de la Economia
Politica del Signo (Pdg, 249). "Si se habla de
entorne, es que ya no existe. Hablar de
ecologia es comprobar la muerte y la
abstraccion total de la "npaturaleza". En todas
partes, "el derecho a" (a la naturaleza, al
entorno) refrenda el deterioro de. Este
deterioro de la naturaleza (como relacion
vital 'y como vreferencia ideal) estd
estrechamente ligado a To que hemos liamado en
el andlisis del signo contempordneo el
deterioro del significado del referente real
objetivo de la funciGn denotada, de 1la
“verdad" del mundo como caucibn real del

signo..."

objeto y por lo tanto permanece oculto), en las formas
histdricamente dadas, produce respecto al tema gque nos
ocupa, una regeneracidn del tejido urbano deteriorando las
tipologias, no resemantizando los tipos en un juego creativo
de identidad para la articulacidon del lenguaje tectdnico. El
consabido argumento del "aumento del nivel de vida" o la
"integracidén de los grupos marginados” por la homogeneidad
de las aspiraciones, sdlo producen mas marginacién vy
deterioro en aras de privilegiar grupos mediatizados cada
vez mas reducidos y polarizados (9), o bien se trata
simplemente de 1la incorporacidén de la técnica y los
mecanismos de mercado para hacer funcionales 1los procesos
productivos, en el caso de la autocosntruccidn, para
reeproducir la fuerza de trabajo sin deduccidn del capital,
aunque también se elimine el consumo mercantil.

En efecto,en la sustitucidén de los modelos por los tipos
que impone el sistema de la significacidn por lo que se
refiere a la materialidad tectdnica, se presenta una
situacidn paraddjica y peculiar que, como veremos después
detenidamente (Cap. 5), no se dirige al consumismo
mercantilista de los objetos (si la vivienda se considera
como un objeto), porque la ausencia de disefio y calculo en
las técnicas autoconstructivas que persiguen el modelo,
producen objetos muy durables en base a procedimientos gque
todavia denotan la vivienda como bien patrimonial (y no como
objeto); con lo cual esa materialidad permanece como un
terreno de dificil acceso al modelo por esta anacronia
histérica de la forma de produccidn y por la tendencia
natural a que las formas de vida generen tipologias. La
consecuencia es el deterioro del «c¢bddigo sintactico,
referente del lenguaje tectdnico, por esa compleja dinamica
de constante transformacidén que, en vez de connotar formas
cambiantes de enriquecimiento del mismo por los modos de
vida que identifiquen la visidn del mundo de un grupo,
explica una dificil supervivencia en la diversidad de tipos
aunque la orientacidn por el significante icdnico (el
modelo) se determine en un sdlo sentido (como comunicacidn):
el modo actual de vida burgués que parece exigir el consumo
del signo por encima del valor de uso: el patio de la
vecindad gque tiende a reducirse a un pasillo minimo de



(10}. M. waisman. Op. Cit. {Pig, 63). Recurre
a C. Argan y de Quincy: Desde el Renacimiento
hasta el siglo XIX, se puede considerar al
tipo como un modo de organizacién del espacio
y de prefiguracion de la forma referido a un
concepto histdrico del espacio y de la forma".
E1 tipo constituye entonces una unidad
significante. No estd fijado a priori sino
deducido de una serie de ejemplares y a partir
de &1 pueden concebirse obras que no se
asemejardn entre si, No es un hecho purzmente
formal: constituye uma "respuesta"* a un
conjunto  de  exigencias  ideoldgicas o
religiosas o practicas.”

* Subrayado nuestro.

acceso generando espacios residuales, para sequir el modelo
de la vivienda particular disefiada (pero eliminando el
disefio). Este sentido ideoldgico de las transformaciones se
ve reforzado institucionalmente por los conjuntos
habitacionales de los organismos oficiales que se implantan
en barrios antiguos desplazando a los habitantes originales
o "ciudades perdidas" de migrantes y gue representan la
realizacioén de los "reglamentos" que norman las "adecuadas"
formas de vida gque, ailn reducidas de tal forma, son
inalcanzables para las grandes mayorias, y a esto parece
reducirse hoy en dia el papel del disefio.

Pero no hay gque confundir: no es la precariedad de las
condiciones econdmicas, contra lo que suponen todavia
algunos dogmaticos del determinismo econdmico, la causa ‘por
si del deterioro, pues las masas no se definen por la
miseria sino por la ideologizacidn y la "democracia"” del
modelo al que todos podemos aspirar como derecho natural en
una satisfaccidn fetichista que por lo que se refiere a la
tectonica da la espalda al concepto historico del espacio y
de la forma que se manifiesta en tipologias propiamente
arquitectdonicas (aceptando la clasificacidon de Waisman:
estruturales, funcionales, formales, de relacion
obra/entorno, de empleo de té&cnicas) que conforman unidades
culturales semanticas (10), para dar cabida desde el proceso
perceptual, a la reduccidén por el significante icdnico gque
se abstrae de las ideologias arquitectdnicas que connota
para ingresar al universo de la comunicacidn como el objeto
en si de la emisidon que se recibe y reproduce pero no
permite contestacidn.

Como vemos, la desarticulacion de las ideologias
arquitectdnicas por la recepcidn en el sentido ideoldgico,
es el origen, por lo gque respecta a la "materialidad
tectdnica" a que nos hemos referido como el nivel del
lenguaje del entorno construido pero gque se tratarda de
caracterizar en otro capitulo con especial antencidn, del
deterioro ambiental que ya ha pasado de ser la miseria del
proletariado, para amenazar las estructuras mismas del poder
que lo han generado, y no tampoco por el deterioro en si,
sino por la hiperdemanda del modelo por las masas



como posible objetivo en caso de 1luvia. Pero
también le permite reconocer en otra caverna
la misma posibilidad de proteccidn que
encontrd la primera vez. En la segunda cueva
que encuentre, la idea de aguella cueva en
particular es rdpidamente sustituida por la
idea de cueva sin mds, es decir un modelo, un
tipo, algo que no existe concretamente, pero a
partir de 1o cual puede reconocer cierto
contexto de fendmeno como “caverna".

Esa idea no es otra cosa que el concepto del
objeto."”

(8). M. Waisman, La Estructura Historica del
Entorno. (Pdg. 264). “Esta sustitucidn de
tipos por modelos, unida a los caracteres
generales de la  produccidn  comercial
arquitectonica, es wuna de las _ causas,
asimismo, de que esta arquitectura no sea
generadora de cambios o al menos apta para
recibir los cambios, sino que, mis bien,
tienda a congelar las formas de vida.

En efecto, al ponerse como marco de vida para
la familia obrera un estereotipado modelo de
vida de tipo pequefio burgués, que a su vez
deriva de modelos "reducidos" correspondientes
a la alta burguesia se impide que el libre
juego*de los requerimientos reales de lugar a
nuevas formas, las que a su vez permitirian un
desarrollo mas armdnico de los modos de vida.
* Subrayado nuestro.

Waisman entre el tipo y el modelo, en donde tratariamos de
profundizaren tanto el primero se refiere a un proceso de
intercambio simbdlico en donde la percepcidon conlleva
actitudes lddicas y creativas en el manejo de las formas
significantes, mientras que el segundo implica una recepcidn
que no denota el objeto significado por la instancia
tipoldgica, sino que la sustituye (8).

Sin embargo, en Waisman no se llega de lleno a tales
afirmaciones a gque nos permite llegar la posicidn
epistemoldgica de Goldmann, atn cuando también recurre en
otra parte a este autor, y que representan, por cuanto el
modelo corresponde al proceso de significacidn
caracteristico de la comunicacidn de masas, las definiciones
clave gue permitiran el desarrollo de este ensayo; sino due,
desde nuestro punto de vista, se. gueda en un nivel confuso
en el que sdlo la préctica profesional en un ‘“saber"
consciente del manejo de valores, es decir de la sustancia
de la expresidon y del contenido, es capdz de asumir un
"liderazgo" dentro de una instancia tipoldgica, eliminando
la posibilidad de la misma (y por lo tanto su
responsabilidad en el deterioro del entorno) para otras
"unidades culturales" como la arquitectura comercial o las
manifestaciones ‘“espontdneas" de caracter veerndculo vy
popular en donde el resultado aln en el caso de la
permanencia de una identidad de grupo (como en los poblados
rurales), es casual e irresponsable por la adopcidn acritica
de modelos.

Pero no es asi, porque la erudicién del saber
profesional, no ajena a intereses ideoldgicos, sino mas o
menos vinculado a ellos segin se avoque a una posicidn
verdaderamente epistemolbgica, puede ser sujeto (consciente
o no) de los modelos, y aun la practica alienada gque adopta
acriticamente el modelo por su iconicidad, tiende a generar
tipologias por la cotidianeidad de las relaciones sociales,
de grupos y de familias.

Entonces, es la ideologia de la modernidad la
conformadora de masas. La penetracidon del concepto del
objeto en tanto modelo (en donde el concepto es inmanente al



(11). U. Eco. En E1 Lenguje... (Pag. 65) "
Ambas tesituras van demasiado lejos y siempre
se acompaiian de dos desafortunadas .ideas sobre
el papel del arquitecto. Si el arquitecto se
atuviera a encontrar las formas apropiadas
con que responde a lo que podria tomar como
"datos programaticos”; aqui deberia aceptar
por fe ciertas determinaciones socioldgicas e
ideoldgicas, hechas por otros que quizd no
estén bien fundadas. O bien... se convertiria
en un demiurgo, en un artifice de la historia
( y bien se sabe lo popular que es esta
fantasia)."”

Eco procede a un somero pero interesante
andlisis del caso de Brasilia para
ejemplificar el fracaso a que ha conllevado el
asumir tales extremos {que parecen unirse).

destinatarias. Por supuesto que el fin de dichas estructuras
no es lo preocupante, sino desentrafiar esos dos sentidos de
lo ideoldgico cuya clave (la pertinencia) se centra en el
sujeto en gquien radica siempre la posibilidad de respuesta
simbdlica hacia la conciencia posible.

Cabe sefalar, por fin, que no debe confundirse el hecho
de abordar el tema de las ideologias arquitectdnicas como se
ha planteado, con la pretensidn errdnea de gue a partir de
los cddigos tectdnicos se van a solucionar problemas
estructurales mas generales, si bien y desde luego se
deshecha la nocidn meramente tecnicista o programatica de la
construccidon (1l1l); pues aunque se pueden legitimamente
establecer analogias con otros campos del quehacer humano
especificamente respecto a la esfera de la cultura, y queé la
alternativa de 1la conciencia posible es total, nuestro
problema se refiere exclusivamente a la practica que hoy en
dia se conoce como autoconstruccidn segin se tratd de
caracterizar antes desde su forma del contenido y de 1la
expresidn que, en el plano de la expresidn tectdnica tiene
su referente en la produccidn del entorno tal y como se
realiza actualmente y gue contribuye significativamente en
la conformacidén dinamica del tejido urbano de la ciudad: por
lo tanto a fin de cuentas sb6lo se trata de sustentar
tedricamente el método de este trabajo, para el analisis del
objeto de estudio en la conciencia de gque esas bases se
escuentran en constante redefinicidn desde la epistemologia
y la semidtica.
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IDEOLOGIAS ARQUITECTONICAS Y COMUNICACION.



(1) M. Waisman. Op., cit. (pdg. 18), "...y se
producen entonces los mas variados equivocos:
la valoracidn de la formacién politico social
del estudiante arrastra consigo el descrédito
de la instrumentacidn profesional, o bien, la
valoracion del  contenido social de la
arquitectura obliga al desconocimiento del
valor de la forma, o bien se confunden sin mas
ni mds ideologias politicas con ideologias
arquitectdnicas." Y sucede asi que en Tos
estadios mis primitivos del pensamiento
“comprometido” 1lega a concebirse el proceso de
disefio como 1a consabida y popular miquina de
hacer chorizos."

Una vez que se ha expuesto el concepto de lo ideoldgico
que metodoldgicamente, permitird desarrollar el objeto de
estudio, es preciso detenerse en cOmo se manifiesta lo
ideoldgico en los procesos de consolidacidn de la vivienda
de las grandes masas "autoconstructoras".

si, como se ha dicho, la ideologia conforma la
estructura misma del pensamiento y se traduce en formas de
conocimiento para la accidn, que ubican al sujeto como
destino y origen de la emisidn, tenemos ahora que
especificar que la forma de descodificacidn y produccidn de
mensajes funciona frente a cada sistema de significacidn de
diferente manera, y que puede operar en distintos niveles en
un mismo sujeto: un "alto" grado de consciencia politica no
implica por ejemplo, un conocimiento preciso de ‘las
"verdaderas" necesidades de vivienda o transporte de
determinados grupos, y en muchos casos, esta confusidn que
en los grupos de poder es estratégica, opera en detrimento
del sistema que se subordina como si fuera una consecuencia
automatica del que se estd privilegiando, como lo hace notar
Waisman (1). En efecto , la abstraccidén "vivienda digna"
segin la necesidad universal de un techo para todos, reduce,
muy de acuerdo con la teoria de la comunicacidn y los
postulados funcionalistas, la produccidn de vivienda a una
supuesta funcidon base que convierte en superfluas las
connotaciones formales de estilo. En el otro extremo se
ubica la critica erudita de la arquitectura que atiende
exclusivamente el analisis de la obra de arte y al autor,
eludiendo la problematica de la identidad en ese nivel de
base tectdnico.

Ese vacio entre posiciones enajenadas una de la otra, es
lo que aqui nos interesa, partiendo de la hipdtesis segin la
cual la autoconstruccidn realiza un proceso de significacidn
por la generacidn de formas que son. percibidas. como
factuales seglin el esguema de la comunicacidn
institucionalizado: en el nivel denotativo lo primario es
satisfacer la necesidad, lo secundario son las connotaciones
gque se presentan a libre eleccidn como indicadores
intencionales de lo gque se guiere ser; y agquil nos
encontramos de lleno e insospechadamente en el campo de la



comunicacidn de masas en donde "lo secundario" se convierte
en la meta final de la competencia por el consumo para
significar ante los demds. En este sistema de significacidn
aparece por todos lados lo estético como el significante al
gue por derecho natural y humanista todos tenemos por
esfuerzo personal un posible acceso, y por el cual
demostramos ante los demds nuestra realizacidn. La funcidn -
bdsica es un estadio transitorio hacia el éxito.

Tampoco nos podemos gquedar en ese "algo" estético
indefinible, porque en el sistema de significacidn que
compone el universo del discurso de esta investigacidn,
aparece como la clave que hace pertinente la iconicidad del
signo arquitectdénico como satisfactor final que realim el
objeto haciéndolo pasar de una penosa etapa ' de
autoconstruccidn como forma concreta de produccidn por el
mismo usuario, a su finalizacidbn para el consumo pleno como
mercancia.

Posteriormente se tratard, con respecto al nivel "de
base" tectdnico, el problema de lo estético que requiere al
menos de cierta atencidn especial, si bien no se pretende
llegar a conclusiones o definiciones. Pero antes y por lo
pronto resultan importantes dos aspectos que hemos aludido y
que merecen y requieren alguna explicacidn:

a) Hoy en dia los procesos de autoconstruccidén en su
etapa basica "funcional” y en su etapa de realizacidn como
meta de consumo, se orientan segin el esquema institucional
de la comunicacidn de masas (teoria de la comunicacidn)
estableciéndo de manera dominante (pero observemos por el -~
momento gueno total), la forma ideoldgica de descodificacidn
que revierte a la materialidad tectdnica la iconicidad del
signo arquitectdnico eliminando el objeto que denota, y por
lo tanto reduciendo el «c¢ddigo tectdnico e incluso
desarticulandolo como lenguaje de identidad usuario- objeto,
objeto-objeto y objeto- entorno. En el centro de esta nocidn
que se percibe a priori estd pues, en lo que se refiere al
nivel tectdnico de lo construido del entorno; el supuesto
de que la comunicacién de masas encuentra, como uno mas de
sus modos de aplicacidn, su realizacidn precisamente en



(2). F. Tudela. Arquitectura y ...{(P3g. 57)
"El signo o para ser mis precisos, €] proceso
semidsico es 1a materia prima insustituible y
inica con que se produce tanto la ideologia
como 1a conciencia.” "La realidad signica es
una realidad material, objetiva y observable.
E1 mismo caracter tendrd por consiguiente la
ideologia y la conciencia que sdlo pueden
surgir prefiadas de materia, como diria Marx
(materia semiosdica, precisariamos hoy)."

(3) J. Bonta en El Lenguaje de,.. (P3g. 292)
Ofrece una sdlida observacion en la que la
forma sufre un proceso de estabilizacidn y
cambios de significado: "...las modalidades
perceptivas de las secciones de la comunidad
no siempre se desenvuelven simultdneamente. Es
inevitable que ocurra una disparidad de 1la
lectura de Ta misma forma; segin el
intérprete. Existen las que se podrian
denominar subculturas arquitectdnicas, la mas
extrafia de Tlas cuales es la de los propios
arquitectos.”

la autoconstruccidn, en tanto practica socialmente instituida

b) Si, como afirma Tudela (Voloshinov), el signo es la
materia prima por la gue se realiza la ideologia (2) y, como
se ha planteado, existen ideoclogias propiamente
arquitectdnicas que, por lo que se refiere a la comunicacidn
de masas, "estabilizan" como mensaje en si la iconicidad del
mismo, o bien pueden ser el punto de partida hacia una
conciencia posible, lo que hay que notar es que lo gue ese
signo denota, metasemidticamente, es que esa iconicidad
surge de wna serie de cdnones segin la critica erudita
especializada (3), los cuales, en la comunicacidn de masas
sufren a su vez una interpretacidon en la cual el significado
es un estado de conciencia estable no reconocible., Lo
importante en este punto es precisamente el reconocimiento
del cidnon y el objeto arquitectdnico que denota y cdmo lo
denota (o tal vez lo oculta).

No estd por demds mencionar gque no pretendemos abordar
discusiones tedricas sobre estos temas, que por otra parte
ya han sido abordados con mayor o menor éxito por muchos
autores, sino solamente definir, en torno al enfoque desde
el que se estd analizando nuestro objeto de estudio, la
produccidn del entorno como proceso signico centrandonos por
ejemplo en la autoconstrucciodn, cuales son las
consideraciones pertinentes remitiéndonos en el aspeco mas
general de la comunicacidén de masas a autores como U. Eco y
J. Baudrillard, y por lo gque respecta al aspecto mas
particular de las practicas arquitectdnicas, a J. Bonta (que
se apoya en Prieto) y M. Waisman.

a) La comunicacidn de masas y la produccidn del entorno.

Supongamos por un momento la alternativa tedrica de un
arte para las masas que sugiere Garcia C., reconociéndo como
punto de partida la presencia de "zonas de eleccidn
est@tica" en las que la casa como sistema de significacidn
se codifica a la manera del vestido o los muebles o las
escenografias, orientando el comportamiento y la
autodefinicidén de las clases asi como el marco en el gque se
moveran las posibles+variaciones reconociendo incluso que-en



(4). N. Garcia C. la Produccién... (Pdg. 80).
£l autor no cuestiona la validéz del esquema
emisidn-recepcidn sino que propone utilizarlo
en un sentido ‘“revolucionario” para los
intereses de clase; en base a que “... casi
nunca nadie responde en forma automitica y
pasiva a la dominacion ideoldgica. Ain 1los
sectores mas sometidos econdmica y
culturalmente reelaboran los mensajes en
funcion de sus intereses."

el hecho estético que estimula la accidén es tan importante
el emisor como el receptor. (4)

Sin embargo, esto aln supone un sentido ideoldgico
inmanente al mensaje, que hace depender de la buena voluntad
del emisor, una conciencia posible del receptor, es esta
precisamente la fdérmula de la teoria de la comunicacidn gque
ideoldgicamente supone que los mensajes son inmanentemente
ideoldgicos o no, y que encuentra su realizacidn plena en
los medios de comunicacidén masiva. Pero mas alld de esta
"industria de la conciencia" reconocida en los "mass media",
mas alld del reconocimiento de una iconicidad formal vy
espacial que subyace toda transmicidén de T.V. o
cinematogrdfica, revistas o historietas con un impacto
directo al receptor en tanto autoconstructor,. 1lo cuali es
otro tema muy amplio por estudiar, lo gque aqui nos interesa
es que en la practica misma de la autoconstruccidn, la
aspiracidn por la significacidén ya estd reducida desde una
percepcidn ‘"escenografica" del paradigma candnico gque la
practica comercial de la arquitectura adopta y difunde:
también la forma de recepcidn del mensaje icdnico que 1lo
interpreta como escenografia y lo revierte a la materialidad
tectdnica por la autoconstruccidn para significar al
productor-usuario de su propia vivienda en cada paso hacia
la realizacidn signica del objeto, es "media" en tanto
realizacidén y demostracidn real de 1la teoria de 1la
comunicacidn.

Queda asi instituida, por la practica misma de la
autoconstruccidn, como proceso de significacidn
(comunicacidn), la "fdrmula de connotacion fija" de Eco, en
donde el impacto icdnico del paradigma arquitectdnico es tan
natural que incluso su denotacidn artistica se escinde para
el receptor, no sdlo el objeto en tanto producto de trabajo
no simple, implicando un desarrollo perceptual gque exige una
alta velocidad de comprensidn por la produccidn incesante
del significante estético del mensaje que requiere el cobro
de la cuota de ideologizacidn: el mensaje mediatizado tiende
a generar una forma uUnica de descodificacidn aln frente a
mensajes que quieren ser informativos porque la pertinencia
en la recepcidn se ha instalado ya en esa frecuencia de



" (5). U. Eco. Op. Cit. {Pig. 183). En su ejemplo
de modelo comunicativo que tomade la teoria
cinética de los gases:“container” en donde un
aparato 1lamado "demonic de Maxwell" controla
el paso de molécualas de un compartimiento a
otro segiin su velocidad, ilustra el Gnico papel
que puede jugar la comunicacidn de masas:
“Imaginemos ahora que el demonio emite una sefial
cada vez que n moléculas pasan a Beta, cada
unidad de sefial comunica solamente la cantidad
de moléculas que se estiman pertinentes a
nuestros fines... MNuestro plan es el que
determina la regia de pertinencia.”

(6). J. Baudrillard. Critica de la Economia
Politica del Signo. (Pdg. 90).

{7). U. Eco. La Estructura Ausente (Pig. 311}
E1 autor no encuentra ningiin ejemplo de mensaje
(publicitario) informativo tanto retdrica como
jdeolBgicamente; porque ello no es posible
dentro del esquema tebrico de Ja comunicacidn
de masas, aunque en algunos casos como el de
los anuncios de Volkswagen, en donde se hace
aparecer ridicula la aspiracidn por autos
lujosos, 1la Tlectura del mismo " enriquece
nuestro patrimonio de ideas". De todos modos
"no conviene conferir a la ideologia” un
significado totalitario; nadie debe pretender
que la publicidad de un coche, destinada a
promover el consumoe, 1legue a cambiar la manera
de ver el sistema de vida; basta con que To
ataque desde un punto de vista periférico.”

comprension (5). Insistiremos en esto.

En la acumulacidn que implica la cuota incesante gue en
el sentido ideoldgico impone la forma de la comunicacidn de
masas, se realiza por practicas tan cotidianas como la
autoconsruccidn, lo que algunos autores llaman "reproduccidn
ampliada de la ideologia" (6). En efecto, la comprensidn
mediatizada del mensaje icdnico es la intencidn estratgica
de los canales de redundancia en que se dirige la emisiodn,
la cual no se realiza en si, ni en el proceso de gestacidn
de la interpretacidn candnica, ni en la practica profesional
comercial, sino en esa forma de comprensidon (de las que
ellas pueden participar en diferentes momentos del proceso)
que conforma la estructura cognitiva de un sujeto que,
reducido en tanto "masa", se convierte (y esta es la metad de
la comunicacidn de masas) en objeto emitente: &1 se encarga
de la reproduccidn masiva de lo icénico por el significante
estético interpretado como objeto-signo en si, en donde el
objeto que denota la obra arquitectdnica y su connotacidn
artistica gquedan excluidas para una posible interpretacion
creativa y lddica (por tanto participativa en el uso de las
reglas: el modelo) que permitiera el enriquecimiento del
cbdigo por su transgresidn a partir del significante icOnico-
espacial.

Precisemos: aln una interpretacidn consciente de la
critica erudita y una practica comercial capadz de respuesta
simbdlica, se encontrarian aisladas frente a una practica de
la autoconstruccidén que, ya reducida a objeto emitente, se
dedica por todos lados a la reproduccidn fetichista de la
iconicidad del signo arquitectdnico, en la cual radica la
intencidn persuasiva redundante y no informativa como -un
estado de conciencia establecido (7).

:En ddonde se encuentra el ‘“emisor"?; afin el"poder
simbdlico" como accidn politica dirigida estad permeado por
la forma de la comunicacidn de masas y el estado devenido
gobierno no hace sino "satisfacer" la necesidad: reconoce
los "asentamientos irregulares" y “"fomenta" la
autoconstruccidén desbordando cualquier meta de una mitica
"planeacién". De la "funcidn secundaria" por la reproduccidn



{8). U. Eco. Op. Cit. (Pdg. 320). "En este
caso, la funcion moral de la investigacidn
semidtica consistiria en reducir las ilusiones
"revolucionarias" del publicitaric ijdealista
que siempre encuentra una excusa estética en su
trabajo de ‘“persuador dirigide”, em la
conviccion de estar trabajande para modificar
los sistemas perceptivos del gusto, de las
expectativas del piblico,..."

(9). U. Eco. Op. Cit. (Pig. 319). “Ademas
conviene recordar (por si hubiera necesidad)
que la nocion de informacidn ideoldgica es una
nocion neutra, que no supone la valoracidn de
las ideologias. En realidad, seria igualmente
informative (y contrastaria con los sistemas
aceptados por la mayoria) un anuncio que
persuadiera... a perseguir a los negros,
esterilizar a los adversarios politicos de un
régimen, ensefiar a los nifios las pricticas
homosexuales..."”

del icono formal-espacial, se encargaran también los propios
usuarios en su aspiracidén por significarse a través del
objeto.

También esa "“inteligencia"” del poder es objeto del
esquema comunicativo, lo cual, por cierto, no elimina en
ninglin sentido la responsabilidad por la "formula de
connotacidn fija" gque instutuye como via de lo social gque se
ha trazado para las masas: aungue con menor grado de
consciencia, la arquitectura comercial se ubica con relacidn
al entorno construido en el nivel tectdnico, y frente a la
pridctica concreta de la autoconstruccidn con respecto al
impacto del mensaje icdnico espacial, en el mismo plano del
hecho plenamente dominado por los publicistas y
comunicdlogos en el "“proceso continuo de degradacidn de la
inteligencia y la imaginacidn" que son inherentes a los
medios de comunicacidn, aln cuando se pretenda atraer la
atencidén sobre la forma con una intencidn estética (8),
porque es en la forma misma de comprensidn que establece el
concepto de vivienda, en donde, segln el esquema emisidn-
recepcidn, se determinan las acciones que conforman la
materialidad tectdnica por lo que respecta a la
autoconstruccidn.

Ahora bien, mientras que los mensajes persuasivos
publicitarios, se encuentran "encerrados" dentro del esquema
de la comunicacién de masas por estar consciente 'y
profesionalmente dirigidos al consumo, una posible
arquitectura "comercial" consciente en donde el propio
arquitecto reconozca el alcance de su responsabilidad como
disefador, si podria poner en crisis la forma establecida de
la percepcidn de la iconicidad del signo para remover la
capacidad de denotacidn (demanda) del objeto-vivienda poxr
sus connotaciones arqui(tectdnicas); siguiendo a Eco (9), a
través de una informacidn retdrica e ideoldgica que atrajera
la atencidn sobre la forma (conceptos espaciales y formales)
del objeto, apoyandose en bandos de redundancia, y en esto
radicaria el alcance de la practica profesional sin
pretender, desde luego, que tal actitud sustituya el talento
del arquitecto, ni menos aiin, gque autom3ticamente se
lograria el mundo feliz a través de la arquitectura y la
autoconstrucciodn.



{10). M. Waisman. Op. Cit. (Pdg. 49). Aunque
después reconoce que es importante ahondar el
"estudio de la variacion o la persistencia de
los significados toda vez que un signo es
transferido de wuna unidad a otra; o del
descubrimiento de una corrupcidn de signos que
arrastra consigo una corrupcion de ideas arqui-
tectdnicas y consiguientemente una corrupcidn
de valores." afirma que "En las otras unidades
(el “saber popular" y la prictica comercial) no
parece existir un saber tebrico de una
naturaleza tal,- que ha de ser una nzturaleza
critica- como para que permita rastrear
significados jdeoldgicos.” {;j?!).

A diferencia de M. Waisman, quien nos parece (por lo
dem3s) que aporta (no sin contradicciones) un valioso
intento por globalizar una teoria del entorno, pero que
atribuye al saber profesional en cuyo seno se gesta el
objeto arquitectdnico segin la interpretacidn que hace
surgir los canones icbnico-espaciales, una puesta en obra
intrinseca de "valores humanos", mientras que la practica
comercial que surge a partir de la Revolucidn Industrial la
define como un simple "pretexto para cumplir una finalidad
econbmica", y, por su parte en el "saber popular" que
dominantemente se realiza por la autoconstruccidn "sus
raices no dejan de estar sblidamente implantadas en los
modos de vida y en las necesidades vitales y sociales del
grupo", creemos que, si bien de manera diferencial, pero en
cada una de las tres instancias es posible la respuesta
simbdlica consciente o por el contrario una mayor
ideologizacidn en donde “la actividad constructiva del
entorno es asimismo la  historia de 1la pérdida de
oportunidades para crear una real vida urbana", de lo cual
la autora responzabiliza exclusivamente a la practica
comercial (10). Esta, sin embargo, asimila a la gran mayoria
de arquitectos que se forman seglin el "saber profesional”.

No solo eso, es la practica del “saber popular”, es
decir de la autoconstruccidn hoy en dia, uno de los objetos
idoneos de la comunicacidn de masas por lo que se refiere al
entorno construido como "medio", en cuya consecucidn juegan
su papel estratégico la critica erudita (el saber
profesional) y como vimos, de manera muy importante la
practica comercial, las que asimismo pueden (o no) ser
también su objeto.

Una vez que la forma de la percepcidn ideoldgica (teoria
de la comunicacidén de masas) se estabiliza como estado de
conciencia y pertinencia que reduce todo mensaje a una
demanda por el significante, el problema fundamental ya no
se encuentra en la intencionalidad del emisor y su buena o
mala conciencia, sino, por todos lados, en la reproduccidn
fetichista y consumo de la iconicidad del signo: y esto es
posible alin desde "el saber profesional®", ya no se diga en
el negocio de la construccidn, pero en la autoconstruccion



(11). A. Heller. La Teoria de las Necésidades
en Marx (P3g.53). "lLa teoria que penetra en
las masas se convierte en una fuerza materiail,
pero sblo cuando las necesidades son tales
como para sostenerlas. La aliepacion traducida
al grado maximo debe producir la necesidad de
trascenderla, la necesidad de la riqueza y de
1a realizacion de la "esencia de la especie".

(12). J. Baudrillard. Critica de la... (Pig.
258}, "...l0 que se preserva en este
descuartizamiento, en este desaliento del
sujeto para realizar su deseo, es, junto con
el reconocimiento de la castracion, 1la
virtualidad simb8lica del intercambio.”

se ubica su caja de resonancia y su realizacidn por la
acumulacidén de la penuria en la satisfaccidn signica de la
necesidad: la alienacidn por la demanda.

Aqui es de interés mencionar la propuesta de A. Heller,
quien afirma que el grado maximo de alienacidn debe conducir
a la necesidad de trascenderla (1ll1), pero ya vimos que, una
vez instituida la forma de la comunicacién de masas, los
alcances de una posicidn critica desde la emisidn, en
nuestro caso, a través, posiblemente, de una labor de disefio
y una intencionalidad formal que pretende intensificar hasta
tal punto el impacto del mensaje que haga cada vez mas
evidente para el receptor el objeto arquitectdnico, sbdlo
pueden conducir a una hiperdemanda de lo icdnico: al igual
que en la publicidad, ya no se demanda una mejor calidad de
los productos, sino gque se genera una competencia
tecnoldgica por el impacto de los comerciales porque el
enriquecimiento del c¢bddigo por el cardcter estético del
mensaje, esta circunscrito al «c¢&digo propio de la
comunicacién de masas.

Sin embargo, sea tal vez esta hiperdemanda, si no en el
sentido que hoy nos parece ingenuo de Heller en cuanto a que
los jovencitos abandonan sus casas por la insatisfaccién con
los valores alienados de sus padres y se volvian "jipis"
supuestamente sin necesidades, la que, en tanto forma de
conocimiento para la accidn, pueda generar la demanda por el
objeto arguitectdnico en la necesidad objetiva = de
autoconstruir, ya que la cotidianeidad de la realidad vivida
en la penuria, trasciende por la insatisfaccidn y la falta
de identidad hacia el objeto resultante, la reduccidn
signica que instituye en el sentido ideoldgico la
comunicacién a travd@s y con respecto a los paradigmas
arquitectdnicos.

Lc que extraila no es el dominio que ejerce la forma
instituida por la comunicacidn, sino el hecho de gue este
tenga que ejercerce permanentemente y a cualquier precio, ya
que la produccidn dirigida de la demanda fetichista produce
inmanentemente 1o gque Braudillard 1llamaria una "baja
tendencial del indice de goce" por la ausencia del objeto
deseado (12). Cuando en la colonia Panamericana el disefio---



reproduce los iconos de recamara principal con - ventana
provenzal, y en los Belbederes el autoconstructor-invasor
imita la casa del arquitecto que vive junto exagerando los
parametros de confort (bafiotes a todas las recamaras, etc...)
lo que denota la ausencia de disefio es la extrafieza e
insatisfaccidn hacia el objeto autocosntruido porque el
modelo se asume pasivamente sin participar en el juego. Es
en esta insatisfaccidon en donde acecha por doguier el
sentido opuesto a la ideologizacidn hacia la respuesta
simbdlica ambivalente; el disefio, hay que reconocerlo, sdlo
puede (y debe) intentar una llamada de atencidén hacia su
propia intervencidn en la produccidn del objeto
arquitectdnico, pero la respuesta siempre serd la del
propio receptor como emisor posible y creador de un lenguaje
tectdnico de identidad, mas alld de la incesante produccdién
del entorno como comunicaciém en cualquiera de sus
modalidades.

b) El objeto arquitectdnico y la percepcidn candnica.

Reconocidos los limitados alcances a los gque puede
aspirar la practica comercial, no es motivo para renunciar a
ellos, en el sentido de incentivar una "hiperdemanda" por lo
estético utilizando la caja de resonancia de la
autoconstruccidn. Pero lo importante, es que, asi como hemos
dicho que cada una de 1las formas que hoy en dia se
practican para construir el nivel tectdnico del entorno son
objeto de 1la comunicacidn de masas, asi también, en el
sentido de la conciencia posible, representan la
posibilidad siempre latente de una respuesta simbdlica tanto
por la necesidad objetiva de la accidén como por la actitud
de los arquitectos y su responsabilidad como pensadores aiin
desde una practica comercial, pues detr@s del manejo como la
comunicacidon de masas presenta la iconicidad, estd también
el objeto arquitectdnico del que se vale.

La practica misma tiende a la conformacidn de tipologias
sobre los modelos impuestos de manera constante y forzada. Y
esto es lo que tendria que rescatar la critica erudita y la
practica comercial en tanto "saber profesional" en un frente
comin fundido con la practica cotidiana de la



(13). R. Tibol. Articulo: El Pos Modernismo
segiin Frederic Jameson, Revista Proceso No.
514, Cita al autor: "Si las ideas de una clase
dominante fueron en una @poca la ideologia
dominante (o hegemdnica} de la sociedad
burguesa hoy en dia los paises capitalistas
avanzados se han convertido en campo de una
hetorogeneidad estilistica y discursiva carente
de norma. Aunque amos sin rostro siguen
modelande las estratégias econdmicas,
(signicas, decimos nosotros) que constrifien
nuestra existencia...”

{14), J. Bonta, Sistemas de Significacidn en
Arquitectura ({Pdg. ). "A medida que los
individuos aprenden a reconocer las formas como
un cinon serdn capaces de identificarlas, aiin
cuando la forma se wuelva cada vez mas
esquemdtica, simplificada o distorcionada. La
escala del elemento arquitectnico podrd
cambiar, asi como sus materiales o los detalles
de su construccidn. La meyor parte de nuestra
accion cotidiana con la arquitectura eastd
regulada por cdnones. la identificacion de un
canon exige menos tiempo que la produccidn de
una  interpretacidn  precandnica o  puede
concretarse en una fraccion de segundo;
ciertamente en mucho menos que un minuto."

autoconstruccidon. En los barrios, en las calles, en las
plazas, mids acid de la mediatizacidn estid latente - esta
posibilidad que histdricamente siempre se ha presentado.

De aqui surge el objeto arquitectébnico. ¥ es lo que ha
olvidado la critica erudita, que ademds en nuestro medio es
importada (y elitista porque lo prioritario de lo urbano es
"lo social" para las masas). Porque en efecto, detrds de la

reduccidn progresiva del cddigo que produce la
interpretacidn ideoldgica del objeto en tanto necesidad
desdoblada en "lo primario" y "lo secundario®” (SO7SE), se

encuentra la "meta compleja” de Scalvini, la connotacidn
arquitectdnica como cénon. Ca@non gque histdricamente se ha
nutrido de la identidad urbana de la forma y el espacio gue
hasta la Revolucidn Industrial y su realizacidn en el disefio
por la Bauhaus presentaba conjuntos coherentes con el sujeto
y su entorno gquizds por el delito del ornamento y que hoy en
dia y aqui, sujeta también por el esquema comunicativo,
importa los modelos: si alin los arquitectos racionalistas
mexicanos generaron una cierta identidad al interpretar el
modelo, la corriente posmoderna se implanta por la ausencia
de interpretacidn por parte del actual "saber profesional"
sin resistencia critica. (13).

Con respecto a los procesos de "canonizacidn" solamente
remitimos a las aportaciones de J. Bonta, gquien demuestra
que el objeto arquitectdnico (por ejemplo el Pabelldn de
Barcelona de Mies) s0lo surge como tal después de todo un
proceso de interpretacidn y no por el objeto mismo. Lo que
agqul nos interesa es observar que una vez estabilizado como
estado de conciecia, el icono es percibido sin recurrir al
significado (14), trasladandose de esta manera hacia las
practicas autoconstructivas (y comerciales) como paradigmas
arquitectbénicos ajenos a esta practica, y como las posibles,
y no otras, variantes pertinentes segln la forma perceptual
que establece la necesidad del objeto como resultado de la
comunicacibén y estrategia del capital para la reproduccidn
de la fuerza de trabajo. De nuevo: este hecho interesa en
tanto se constituye en causa del blogueo del surgimiento de
una posible "arquitectura popular", ya que la eleccibn entre
las posibles variantes, en donde la significacidn elimina la



(15). J. Bonta. En E1 Lenguaje de la
Arquitectura {Pig. 290) “Existe todo un
repertorio de formas arquitectdnicas
convencionalizadas que se comportan como
sefiales, como palabras. Su lectura requiere el
conocimiento de un cddigo. Los cGdigos pueden
ser implicitos. Las formas, en tal caso, no dan
evidencia de los hechos; remiten a estados de
conciencia. Cabe sospechar que engafian... La
forma concluiria siendo desemantizada,
perdiendo su significado original y a 1a postre
seria  resemantizada con un significado
suplementario o metafdrico.”

respuesta simbdlica, crea la ilusidn de la 1libertad del
sujeto, quien por simple afiadidura al nivel tectdnico cuyo
Ginico referente es una deprimida realidad socioecondmica,
satisface sus necesidades hedonistas de expresidn estética
sdlo para connotar, a través de la realizacidn del objeto,
por las ideologias arquitectdnicas los sistemas de valores
que significan al sujeto como emisor: nacionalismo,
modernismo, vanguardismo, tradicionalismo. El fetichismo
reduce la intencionalidad a una conmovedora cursileria.

Y esta simulacidén, en donde 1la demanda por el
significante icdnico desborda las propias estrategias del
poder, que ahora se preocupa por el deterioro ecoldgico y el
deterioro de la imagen urbana, puede operar porgque la
percepcidn candnica se encuentra con el objeto
arquitectdnico como meta compleja y lejana, en la
telenovela, en 1la revista Buenhogar, en Las Lomas o El
Pedregal... o en la casa de junto. Es el paisaje en un plano
gue presenta la comunicacidén de masas y su materia prima -
(el canon como objeto icdnico) moldeada desde su origen
desde wuna critica local (erudita?) desarraigada de las
practicas autoconstructivas que constituyen el tejido
urbano. La comunicacidn es un di&logo de sordos.

Si la frecuencia en que la percepcidn canbdnica
determina  la pertinencia en una demanda por el significante
en el nivel de estado de conciencia (15), provoca gque los
indicadores expresivos del objeto disefiado se reciben en
tanto simples sefales para su reproduccidén ampliada, es
porgue esta forma de percepcidén que naturalmente implica la
respuesta simbdlica en el intercambio, se ve forzada por la
comunicacidén convirtiendo el significante en el signo al no
remitir al significado, es decir a la identidad bajo la cual
es posible reconocer el concepto del objeto en tanto
producto disefiado. Por lo tanto no se trata de cuestionar
esa frecuencia en que se ubica la percepcidn,sino de
observar que la comunicacidn mutila la respuesta simbOlica
al reducir la percepcidnauna recepcidn pasiva (mensaje} que
utiliza la necesidad de 1la practica autoconstructiva para
instalarse imperceptiblemente como forma "“natural" de
descodificacidn.



Cuando esta forma de descodificacidn se hace natural, es
decir alienada del significado en tanto se recibe como
sefial, ya podrédn los planificadores (inmersos por lo demds
en el mismo esquema comunicativo)}, establecer normas para el
"rescate" del entorno; ;quién tiene derecho a coartar 1la
libertad de colocar grandes ventanales a "atrevidos" volados
ain en los poblados rurales que se trata de "preservar"
frente al crecimiento "anarquico" de la ciudad? Lo que la
comunicacidn elimina es el reconocimiento del canon como
concepto del objeto, presentandolo como inmanente a é&l, en
el proceso de cambio de significado, por lo que la sefial se
reproduce sin resemantizar y su consumo sO0lo representa
aquella pérdida de oportunidades de vida urbana a gue se
refiere Waisman. '
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TECTONICA Y ESTETICA
O EL DETERIORO DEL ENTORNO.



(1). J. Baudriltiard, El1 Sistema
de los Objetos- (Pdg. 6). "Es esta
perturbacidn, y cdmo la racionalidad de los
objetos choca con la irracionalidad de las
necesidades, y cdmo esta contradiccidn hace
surgir un sistema de significados que se
propone resolverla, lo que nos interesa aqui,
y noTos modelos tecnoldgicos sobre cuya verdad
fundamental, se destaca continuamente Jla
realidad vivida del objeto."

Hasta agui hemos planteado que la mecanica del proceso
de ideologizacidn que la comunicacién realiza por la forma
de recepcidn de la iconicidad del signo arquitectdnico se
revierte a la materialidad tectdnica a partir de la
autoconstruccidén segin un esquema forzado que reduce la
percepcidén a necesidades primarias y secundarias (S0/SE)
para significar al receptor como emisor-reproductor del
mensaje, y cdmo esta realizacidn de la comunicacidn segin un
lenguaje icdnico externo al gque lo habla, oculta en la
demanda, la posibilidad de 1la respuesta simbdlica de
intercambio.

Bhora trataremos de profundizar la mecdnica de tal
proceso a partir del papel que representa el significante
est&tico del icono que reduce la demanda y desarticula el
entorno en tanto lenguaje de identidad a que nos hemos
referido en tanto nivel "tectdnico", explicando la necesidad
metodoldgica de tal terminologia, para después, desde esta
Odptica, intentar explicar porgué la objetivacidén del
significante icdnico en tanto pertinencia resuelve :la
necesidad de vivienda por la practica masiva de la
autoconstruccidn, en el sentido ideoldgico.

Porque el deterioro de la materialidad tectodnica
resulta entonces, segin el punto de vista de nuestra
investigacién, de un proceso de significacidn por el cual se
realiza la ideologia hacia el extremo ideoldgico propiamente
dicho desde la interposicidn de un mensaje iconico-espacial
que, mediante las practicas constructivas a que se ven
reducidos los grupos mayoritarios (autoconstruccidn), da
forma al proceso de consolidacidn y modificacidn continua de
dicha materialidad, gque implica una realidad signica
objetiva no por los objetos, sino por las practicas
sociales que se constituyen por las formas de conocimiento
que los codifican como sistemas de objetos, practicas que
paraddjicamente destruyen un posible lenguaje tectdnico de
identidad de grupos por la adopcidn del cddigo (1).

Pero desde esta perspectiva, ¢qué es este lenguaje o
este deterioro de lenguaje en lo que llamamos la
"materialidad tectdnica"?



(2). Por otra parte por el momento no hemos
encontrade otra palabra mejor para designar lo
construide en tanto lenguaje de identidad.
Mientras tanto cabe esperar que el lector ya
se haya percatado que el término no tienme nada
que ver con la definicion del diccionario que
se refiere a fenOmenos teldricos y
vulcanoldgicos.

(3). M. L. Scalvini. En: E1 Lenguaje de la
Arquitectura (Pdg. 424) desarrolla asi el
nivel tectdnico en el plano de la expresion:

Plano del espacio Cf (forma del contenido)
Plano de los 1i-- Ef (forma de la expresidn)
mitantes.

en donde la meta bdsica es la funcidn
“extraest@tica” de “proporcionar un ambiente
comodo para la actiyidad humana."
La arquitectura, en el plano del contenido
(forma del contenido) es la “meta compleja” de
connotadores {estilo, ideologia).

(4). F. Tudela. Arquitectura y ... (Pig. 22)
"Si nos interesa, por ejemplo, la historia de
la literatura moderna y contemporanea, resuita
cada vez mis dificil resignarse a concebirla
exclusivamente en términos de una sucesidn de
pequefios burgueses escribiendo para un piiblico
de pequefios burgueses. Todas las diferencias
cualitativas, todos los matices fundamentales
quedarian asi concienzudamente arrasados por

Antes de continuar detengdmonos en el método  para
advertir que lo que se pone en cuestidn es precisamente lo
arqui(tectdnico), lo tectdnico. La literatura y el lenguaje
segiln lo propone Scalvini en la analogia que establece entre
arquitectura y lenguaje para justificar el analisis de la
obra arquitectdnica en tanto "texto" (2), para validar la
critica erudita y el surgimiento de los canones que
estratégicamente seran naturalizados a su vez, en los signos
iconicos por la cominicacién de masas que reduce también las
connotaciones y denotaciones especificamente
arquitecténicas.

Para el objeto de nuestro estudio, retomamos en tanto
instrumental metodoldgico este desdoblamiento analbgico (3),
por el que esta autora diferencia la arquitectura del
lenguaje comin de lo construido que vendria a ser "la
tectdnica", aunque lo gque se pretende en su caso es validar
y legitimar un sistema critico de la obra arquitectdnica ‘en
tanto "literatura", haciendo a un lado la tectdnica en tanto
simple lenguaje, no digno de analisis para una critica
erudita preocupada por los grandes arquitectos y sus obras.

No es este el lugar para analizar toda la propuesta
tedrica de Scalvini, ni para cuestionar la validéz del
anadlisis de la "gran" obra aislada, pues como ya lo nota
Tudela (4), es el punto de vista desde el que se efectia el
andlisis lo que interesa, y no el objeto a analizar en si,
aunque desde luego, el objeto y el universo del discurso gque
se elige a su respecto, define los instrumentos para su
analisis en el nivel del método. No obstante desde la propia
perspectiva de Scalvini por la que propone la obra en tanto
texto, cuestionando a Eco en su analisis de la columna, ya
que se trata de un "elemento" que, en todo caso pertenece a
un nivel sintadctico y no semantico, nos preguntamos si "la
obra" no es también un elemento dentro de procesos
semanticos mds amplios.

Con esto, consideramos tan valido el analisis de la
columna como el de la ciudad, el barrio o la obra y la
psicologia del autor, sin acudir a la actitud justificativa
de Tudela para instalarse sin mas en el analisis del



este "marxismo" que, a pesar de un aparente
radicalismo, opera en forma objetivamente
contrarrevolucionaria, al abandonar todo un
campo de andlisis cultural para dejarlo a
merced exclusiva de los investigadores
burgueses, "

(5). F. Tudela. Arquitectura y... (Pdg. 132},
“...no se puede reprochar a los interesados
por la zoologia que, en vez de contentarse con
observar los perros callejeros, se vayan
directamente al parque zooldgico."

Desde nuestro punto de vista Tudela se
inscribe dentro de los criticos eruditos que
como Scalvini, niegan 1a posibilidad de un
valor de identidad al nivel tectdnico y en
esta analogia de los perros callejeros se
muestra por 1o menos simplista, y posteriormen-

te se contradice {ver nota 7).

(6). La observacidn de que, histéricamente, y
percisamente hasta antes del reclamo estético
bauhausiano para todo el entorno, los centros
urbanes, barrios, ciudades, representaban
elementos de identidad por las invariantes
tipoldgicas  generadas por los  propios
habitantes en funcion de sus intereses de
grupo, es el {nico motivo de eleccion del
objeto de este estudio y no singuna posicion
moralista respecto a la malvada burguesia.

autor y su obra desde una critica erudita "psico-socio-
semidtica" (que actualmente el mismo autor ya no suscribe),
en base a una supuesta seleccidn del objeto de estudio en
estado "puro" criticando la posicidn de Eco guien, nos
refiere Tudela, se queja de "la repugnancia que el critico
de 1la arquitectura sentia por la construccidn, y gque se
manifestaba por la tendencia a analizar obras de arte (por
ejemplo edificios de F. L. Wright) en vez de construcciones
ordinarias", apelando a su vez, a una posicidn "cientifica"
(5). Por otra parte, es importante observar que en el caso
del anadlisis de la columna de Eco, se parte del concepto del
objeto, lo cual es como veremos, fundamental en tanto lo que
interesa es la identidad bajo la cual se conoce el objeto,
segiin sus rasgos pertinentes para un sujeto, (en este caso
se trata de un articulo pseudopoético aparecido en alguna
revista de modas).

Ahora bien, al suscribir operativamente la exploracidn
tedrica de Scalvini, nos interesa, a diferencia de la
autora y todas los criticas eruditos, precisamente ese nivel
tectdnico, en la medida de la observacidn inicial de este
trabajo, a saber, un posible deterioro del entorno en tanto
nivel de expresidn de la tectdnica en donde, ademas de la
problematica ecoldgica de corrupcidn del medio ambiente, se
detecta simulta@neamente una desintegracidn tipoldgica mas
rdpida que la recreacidn de tipos, a partir de las practicas
cotidianas de la construccidn de viviendas por las mayorias
que habitan la ciudad de México, précticas que constituyen
formas de conocimiento seglin cddigos tipoldgicos de una
posible "arquitectura popular" (6). Lo que se perturba es
precisamente ese lenguaje comdn de identidad: el nivel
tectdnico. La desvinculacién  entre las ideologias
arquitectdnicas y el entorno construido, al ser sustituido
el intercambio simbbélico de lo bello y lo feo, por la
ecuacidn racional de lo estético, que desde la ideologia
universal de la Bauhaus requiere que todo sea disefiado por
una voluntad arbitraria de "dar cuenta de todo y de ordenar
todos los procesos", segin el significado trascendental de
la funcidn y la necesidad, segin el sistema econdmico del
cdlculo racional de produccidén para satisfacer las
necesidades.
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(7). F. Tudela. Arguitectura y... (Pag. 157)
En  su critica a Scalvini lo detecta:
"Definitivamente la critica literaria no puede
"pasar por encima" de l1a critica linguistica.
Si Jakobson no tuviera un conocimiento s6lido
del uso comin del idioma francés nunca hubiera
podido analizar {literariamente, a un segundo
nivel) el poema Les chats de Baudelaire."

Y es desde estas consideraciones que adoptamos y revisa-
mos la propuesta de Scalvini, para quien no interesa si la
tectdénica posee o0 no un valor est@tico, porque el objeto de
estudio naturalmente es el objeto arguitectdnico por su
aspiracidn a la pureza ideal, porque pasa del nivel estético
al nivel artistico, y si no, ya se encargardn ellos, los
criticos, de su desmistificacidn condendndolo al espiireo y
residual nivel tectdnico. (Pero, no es acaso ese lenguaje
cotidiano el que debe nutrir y enriquecer la practica para
conformar la obra de arte, la literatura, la arguitectura? Y
esto es lo que vemos que se desintegra precisamente en tanto
lenguaje de lo construido (7).

Una vez situados en este punto, revisemos pues el
esquema que propone Scalvini: en el nivel tectdnico reside
la funcidn basica de proporcionar un ambiente cdmodo para la
actividad humana, y es el plano de la expresidon de la
arquitectura, gque en el plano del contenido "puede
concebirse como una estructura de réplicas cuyos simbolos
dependerdn de la presencia de c¢ddigos tipolégicos o
estilisticos."” Muy bien, pero cuando Scalvini reduce la
tectdnica, a su vez, al espacio {contenido) y a la expresidn
(limitantes), no solamente se despreocupa de las posibles
connotaciones estéticas del objeto, sino gque presenta una
realidad signica escindida de su denotacidn histdrica del
objeto como producto social, en donde el valor de cambio
establece las caracteristicas concretas del producto, y, si
nos referimos ya a una practica concreta (la
autoconstruccidn), ésta incluso excluye durante el largo
proceso de gestacidn del objeto "final", paraddojicamente, el
producto en tanto mercancia, ya que como tal, es inaccesible
para los grupos mayoritarios, obligados a autoconstruir.

Con Baudrillard, estética y valor de cambio, la misma

referencia (Bauhaus- Revolucidén Industrial), valor de
cambio-signo que se refiere a un mismo modelo de la economia
politica como equivalente general. Y al omitir este

contenido base del objeto en el nivel tectbnico, el problema
no es dgque podemos ubicar a la autora dentro del grupo de
criticos burgueses miserables que se olvidan del sufrido
proletariado, sino que se olvida del entorno segin la



interpretacidn bauhausiana en donde lo estético es
precisamente, como lo hace notar Baudrillard, la resolucidn
de la ecuacidn funcional y la aspiracidn que define las
necesidades seglin un modelo de equivalencia general. Acaso
la abstraccidn vivienda "digna" del estado, acasc los iconos
publicitarios o la recamarota de la telenovela, o el muro
barraganesco o las mansardas de la casa de la colonia de
junto. Todo cabe en el objeto sabiéndolo acomodar. Y en la
autoconstrucecidn, como etapa pre y postmercantil del objeto,
la reproduccidén de la iconicidad no hace sino denotar el
deterioro material y de la pretendida identidad signica por
lo estético. Y aunque la funcionalidad no sea por lo tanto
mas que un sistema de interpretacidn, ;por qué no tamarle la
palabra y establecer agui la demanda como "hipersimulacidn":
lo estético como elemento de identidad para la recuperacidn
de la tectdnica hoy en dia desarticulada en tanto lenguaje.

Pues aunque no se trata mas que de wuna posicidn
ideoldgica fuertemente institucionalizada ya que toda forma
de conocimiento ideoldgico puede ser el punto de partida
para el conocimiento posible, cabe esperar quiza que esta
demanda simbdlica por 1lo estético pueda eventualmente
desconstruir precisamente todo el aparato de "lo estético".

Por lo pronto y sclamente de paso, podemos decir que
Scalvini. no sustenta porqué, contra toda la ldgica estética
bauhausiana del entorno, define el nivel tectdnico como
"extraestético", y por lo tanto lo descalifica como objeto
de estudio para la critica arquitectdnica.

Ahora bien, con respecto a la tectdnica, y tomando el
ejemplo de la autoconstruccidn en el plano de la expresién,
en tanto forma de conocimiento por una practica cotidiana,
es precisamente el "gancho esté&tico" de la iconicidad que
connota el signo arquitectdnico, y que la comunicacidn de
masas instituye como signo en si en su interpretacidn de los
canones que establece la critica erudita, lo gque aqui
proponemos como causa de la perturbacidén de un posible
lenguaje arguitectdnico del entorno, por la demanda vy
reproduccidn fetichista de lo icdnico como afiadido a un
objeto vivienda que no se percibe mas que como necesidad de



"un techo" para todos los mexicanos y que, precisamente en
esta reduccidn de la demanda, permite por ejemplo reducir
cada vez mds la reglamentacidn (que se convierte en pura
aspiracidn) de una "vivienda minima" que ya ni siquiera hace
el objeto accesible en tanto mercancla, y que se traduce en
"politicas de apoyo a la autoconstruccidn", etc. La demanda
tendria gque ser la del objeto en tanto producto no simple de
disefo y construccidn.

Es quiza y precisamente lo estético (en su ecuacidn
racional) contra lo que sugiere Scalvini, pero desde el
modelo que propone, lo que tendria que caracterizar el nivel
tectdnico como lenguaje del entorno construido como un juego
con las reglas del modelo y no como comunicacibén de, para y
por las masas.
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LA ICONICIDAD DEL SIGNO Y LAS NECESIDADES.



{1}. Ch. Topalov. La Urbanizacidn Capitalista.
(Pdg. 91 y sig.)"La politica de la vivienda
consiste, en efecto, en una intervencidn que
modifica numerosos aspectos del proceso concreto
de consumo. Ante todo, transforma el valor de
uso de la vivienda..."

Nosotros afiadimos que la politica de vivienda
abarca mucho mas que las acciones directas del
estado que amaliza Topalov, ya que la
autoconstruccion anula la demanda en tanto
deduccidn de capital.

(2). J. Baudrillard. Critica de 1a ... {Pag.
209) "Lo simbBlico se ha deslizado del orden de
la produccion misma dei sentido (politico o de
otro tipo) al orden de su reproduccidn que es
siempre el del poder. Lo simbdlico deviene puro
y simple coeficiente, la transgresion deviene
valor de cambio.”

El eslabonamiento del proceso de significacidn que nos
ocupa, evidencia ciertas especificidades que parecen indicar
que el signo arquitectdnico en su iconicidad determina la
forma del proceso.como un hecho concreto de manera singular
con respecto al resto del los objetos posibles de disefio.

Como tal, el significante icdnico ha generado en la
conciencia real su propia recepcidn que como seflal deja de
ser interpretacidn para convertirse en una forma asumida de
conocimiento. Asi, la denotacidn base del signo gque reside
en la autoconstruccidn como forma histdrica de urbanizacidn
y de produccidn de vivienda en donde el capital logra
escatimar la necesidad de financiamiento creando condiciones
para un proceso de consumo diferente del que determina la
oferta comercial de vivienda, significa la transformacidn
del valor de uso de acuerdo a caracteristicas concretas como
producto y en su relacidn al espacio urbano. (1)

Por su parte, el significante como 1la forma .de
conocimiento real, es que se naturaliza la necesidad y la
demanda, orientadas por el simbolo arquitectdnico cuya
connotacidn icodnico-espacial, el icono, es aportado vy
establecido por una interpretacidn erudita, consciente o no,
como un canon, en donde si bien el signo no se desprende de
su denotacidn base, si hace surgir el icono que 1la
comunicacidn de masas, como forma de emisidn institucional y
de recepcidn complice, difundirad como nuevo signo cuya
pertinencia produce la reemisidn del icono difundido por las
propias masas destinatarias que las significan como
emisoras, sujeto y objeto al mismo tiempo. (2)

El sentido del mensaje es que, la forma histdrica de
este proceso, ha reducido la capacidad de demanda, en donde
la ausencia de interpretacidn oculta el reconocimiento hacia
el trabajo especializado de disefio implicito en el objeto
arquitectdonico, ya que basta con el consumo y reproduccidn
del icono escindido no sblo del objeto que denota el
significante, sino incluso de su connotacidn arquitectdnica.

No obstante, el uso cotidiano del objeto tiende a
significarlo como tipo por las necesidades reales ‘de



(3). Cabe recalcar que la paradoja estd en la
pretension bauhausiana. que instituye el disefio
total del entorno como ideologia.

(4). M. MWaisman. Op. Cit. (Pag. 91-95). En su
interesante disercidn deja abierto el tema,
pero.no toca una posible alternativa: "..., el
signo en la comunicacion de masas que
obligadamente conforma la arquitectura masiva,
es elaborade necesarimente por un grupo de
decision,..." (subrayado nuestro).

organizacién y crecimiento de familias y grupos. En el
conjunto habitacional El1 Rosario se puede ver la
autoconstruccidn como un esfuerzo por escapar de la camisa
de fuerza del departamento construido por el Estado como
modelo de vida para grandes grupos indiferenciados. Pero
sobre la historicidad deltipoporeluso, a la vez, el icono
impide que el tipo genere un lenguaje comdn propio del
grupo, como se puede observar en el caso de los asentamientos
periféricos recientes, a no ser el de la "dignidad del
pobre", ya inclusive fuera del &mbito de las ideologias
arquitectdnicas, reduciéndo la materialidad tectdnica al
nivel constructive desarticulado como lenguaje. {3)

De esta manera, la suplantacidon unidimensional de los
modelos sobre los tipos de la historicidad tectdnica es un
proceso de constante pugna entre las necesidades ain las mas
ideoldgicas de los usuarios y el poder gue opera la
comunicacidn por el grupo de decisidén, en donde actualmente
la situacidn dominante es que el usuario pauperizado se ve
reducido a reproducir el icono por procesos
autoconstructivos en la conformacidén lenta y gradual de su
vivienda, lo que, volviendo al significado base, significa
gue el objeto, indispensable para reproducir la fuerza de
trabajo, no representa costo alguno para el capital, y
connota que, a través de la forma de los elementos
componentes y de su interrelacidn interna y hacia el
exterior, se efectia materialmente, un recorte de la
realidad del espacio que pone en obra, no una identidad por
una visidn del mundo del grupo destinatario sino la
ideologia que impone el grupo de decisidn (4). El modelo
rompe una posible armonia de la situacidn de clase, si para
la burquesia, como dice Luckics, la ideologia es un
autoengafio, para las masas pauperizadas, "la consecuencia es
mucho mas grave" (5).

Pero aparte de 1la conciencia real que parece haber
quedado reducida a la demanda del icono, hay una estructura
psiquica de la clase que tiende a una perspectiva coherente
y al maximo de conocimiento de si y del universo, y que,
aunque implica limites rigurosos (6), &stos son muchos mas
amplios que lo que ofrece la comunicacidn de masas, pues en



(5). G. Lukdcs. Historia y Conciencia de Clase
(Pag. 86). “Estas cuestiones ocupan hoy una
posicidn practicamente aislada en la conciencia
del proletariado; todavia no se ha presentado en
absoluto a la conciencia su conexién organica
con los intereses vitales inmediatos de la clase
y con la totalidad de la sociedad.”

(6). L. Goldman. Op. Cit. (Pag. 94-101). Ver la
excelente exposicion del autor respecto a la
diferencia entre conciencia real y conciencia
posibie, que parte del siguiente
planteamiento:"...el  miximo de conciencia
posible de una clase social constituye siempre
una visidn psicoldgicamente coherente del mundo
que se puede “expresar en el plane religioso
filosdfico, literario o artistico." {Pig. 86).

(7). F. Tudela. Conocimiento y ... (Pig. 67).
"La dimensidn conceptual y la fisico-fisioldgica
constituyen la trama y la urdimbre del tejido de
la experiencia. Llamar Ja atencién respecto al
componente  conceptual hubiera  permitido
replantear sobre nuevas bases el problema de la
percepcion del entorno construido
introduciendo consideraciones historicas,
ideoldgicas y tebricas en calidad de factores
internos al proceso mismo de Ta percepcidn.”

el 1limite de la reduccidén de la demanda, estd también la
urgencia objetiva de la accidn, y dentro de esta accidn no
se puede eliminar 1la capacidad creativa del individuo
humano, en donde la forma de recepcidon identifica el objeto
que el icono denota, sin que ello implique que forzosamente
se tenga que llegar al conocimiento de la denotacidn base,
sino simplemente a una expresividad propia que la
comunicacidn de masas niega o incluso desprestigia a partir
del icono: losas aligeradas con latas de cerveza, columnas
de tubos de albafial colados conformando pbrticos, las
acciones autoconstructivas en los conjuntos habitacionales
como respuesta alternativa a los iconos legitimados por 1la
comunicacidn.

Sin embargo, estas manifestaciones son aisladas y no
conforman tipologias de un cddigo tectdnico propio de un
grupo identificable, pero son indicios de que la lbdgica del
descubrimiento es un hecho real gque puede llegar a
constituir, como en é&pocas pasadas, escalas de valor
especificas que, en nuestro caso a través de la forma y el
espacio, encaren los ideales que identifiquen a los miembros
de un grupo o clase, en tanto signifiquen una visidn
coherente del mundo como el maximo de conciencia posible que
las condiciones sociales permitan, como propone Goldman a
través de la demanda de objetos concretos ya que el hecho
perceptivo viene impregnado de sentido desde su constitucion
misma, la dicotomla percepcidn "pura"-interpretacidn, no
existe (7).

En este sentido, el de la conciencia posible, la demanda
tiene que partir de la conciencia de necesidades reales que
no tienen que suprimir el simbolo, sino por el contrario
restituir su sentido ambivalente para reconocer = la
denotacidn significada: el objeto arquitectdnico, y de esta
forma resemantizar el mensaje “esclerotizado" de la
comunicacion de masas. Esta otra forma de recepcidn
identifica el objeto a pesar de que la comunicacidn de masas
ha trazado las vias de lo social, pero la identificacidn
del significado base por parte del cientifico, el pensador,
el poeta, puede, metasemidticamente, definir la comprensidn
del significante desde los indicios que se manifiestan desde



(8). L. Goldman. Op. Cit. (Pig. 43) El autor
afirma ",..la posibilidad, para el individuo, si
realiza ciertas condiciones, en todo caso
excepcionales, de aicanzar en el dominio del
pensamiento cientifico, un conocimiento que
supere la conciencia real de todas las clases
sociales realmente existentes en el instante...”

(9). E. Bloch. Principio, Esperanza (Pag. 290)
Propone retomar el espiritu de los modelos de
los gremios goticos de la construccidn: “Aqui
actfia una voluntad artistica distinta del
1amade arte finalista, y porque era una
voluntad artistica, mostraba ademis de materia
prima, técnica y finalidad, 1a mds importante de
las determinaciones: la de la fantasia."

la légica del descubrimiento del grupo o clase: propiciar la
definicidn clara de la demanda, mas aca de la abstraccidn
"vivienda digna" y dirigir en tal sentido la -accidn
autoconstructiva, pues no hay mas, para ir modificando ‘la
situacidén estructural de base gque no basta con reconocer, a
partir de la conciencia de los individuos ya no como
complices de la comunicacidn de masas.

En el hecho de reconocer el objeto arquitectdnico, no
como una realidad, sino como una posibilidad real que forma
parte de ella, y dentro del papel gue agui puede asumir,
politicamente, el pensador, estd dado el sentidoc gue puede
adquirir la actividad profesional del disefio arquitectodnico
como un hecho consciente, no para que los pasantes obtengan
un titulo a costa de un momentadnec interé@s, ademds obligado,
hacia 1los pobres invasores del Ajusco, sino como un
permanente ejercicio de comprensidon de la realidad, que
aspire, aunque sepamos que sdlo excepcionalmente lo lograra
(8), superar la conciencia real y los margenes de
conocimiento que permite, como dice Bloch, para que el
modelo funcione como un arquetipo en donde la voluntad de
expresidén sea en cada momento, la intencidn simbdlica misma
para "aproximarse reproductivamente con la escuadra y el
compas a las medidas de una edificacidn de la existencia
imaginada como paradigmdtica" (9).

Es aqui, y no en el sentido ideoldgico que promueve la
comunicacidén de masas, en donde el disefio arquitectdnico
puede aspirar a contribuir en la comformacidén plena del
entorno construido, en un nivel tectdnico, y es este el
papel que le toca desempefiar histdricamente en el momento
actual si no quiere verse eliminado como actividad dentro de
la divisidn social del trabajo.

La necesidad y la demanda para toda la clase, tiene que
ser la del objeto arquitectdnico significante,
contrariamente a lo que sucede en el proceso ideoldgico, en
donde el trabajo especializado produce, reconoce y reproduce
el icono, perc se encuentra en el polo contrario del consumo
masivo, provocando una satisfaccidn meramente fetichista que
es la causa del deterioro del medio urbano.



(10). J. Acha.

Introduccidon a la Teoria de los Disefios. (Pig.
). En efecto, el disefio arquitectdnico dentro
del proceso de divisifn social del trabajo surge
como practica social artistica consciente junto
con las artes cldsicas a partir del Renacimiento
reconociéndose en esta practica un trabajo
especializado, no simple, mucho antes de que
surgieran los disefios asociados a la produccion
industrial para su consumo masivo, por 1o que no
es tan facil como "Considerar las multitudes,
las mayorias o las masas como centro de los
disefos."

(11). Aunque seria intéresante mencionar el caso
de una posible autoconstruccidn de autos. Para
ello baste recordar los deshuesaderos de Calzada
de Ta Ronda en Peralville, y asi con los
sistemas de los objetos.

El proceso, en este sentido, ha propiciado 1la
particularidad del simbolo arquitectdnico, diferencidndose
de la connotacidn propia de los disefios industriales de
consumo masivo en donde ademds del consumo del signo, se
consume el objeto. Desde esta perspectiva, no es posible, de
facto, incluir el disefio arquitectdnico dentro de una
"teoria general de los diseflos" que propone J. Acha (10).

En efecto, si en el consumo de un automévil o una
batidora mil usos se consume el objeto en su valor de uso y
en su valor signo, en una vivienda autoconstruida el objeto
y su valor de uso, al no reconocer ese significante del
consumo del objeto, como necesidad real (aunque ideoldgica),
se consumen escindidos del significante que estimuld la
forma de su produccidn, generando una materialidad tectdnica
desarticulada como lenguaje. Se reconoce que un reloj o un
aparato estereofdnico no se pueden "autoconstruir", mientras
gue una vivienda si, y nos encontramos estos objetos aln en
las viviendas mds precarias (11). El simbolo arquitectdnico
se ha convertido en fetiche por el funcionamiento del icono
que pasa a ser el marco natural de la percepcidn; la casa
del comercial o la escenografia de la telenovela se integran
al paisaje, y como expectativa el modelo produce la
necesidad de imitar el icono, el idola, "por el placer de
ser". La forma de descodificacibn ya no diferencia entre el
mensaje persuasivo mediatizado, y el significante que denota
el signo arquitectdnico: el objeto como resultado de un
trabajo no simple de disefio incorporado en su produccidn.

La pregunta que surge es ¢seria el disefio arquitectdnico
en tanto demanda masiva la salida, plena y tnica hacia la
articulacidén de un lenguaje tectdnico del entorno? Desde la
linea que ha seguido esta investigacidn, la respuesta es SI,
pero sbdlo como resultado de una hiperdemanda por lo
estético, ya que la respuesta ambivalente y el juego
simbdlico con los modelos es posible y a pesar de todo se da
en cualquier momento y permanece latente frente a la
comunicacidén. Pero no por esto pretendemos que quede
resuelto el planteamiento del mensaje estético de Eco quién,
al referirse al mensaje publicitario ({prototipo de la
comunicacién de masas), afirma que la esteticidad del



(12). U. Eco. Op. Cit. (Pag. 178). El mensaje
estético "ambiguo y autorreflexivo" en donde
"toda obra pone el cdigo en crisis, pero a la
vez To potencia:..." no es un imposible para el
mensaje persuasivo, y sin embargo, “E1 valor
estético de la_ imagen retérica convierte en
persuasiva la comunicacidn" (Pdg. 297, el
subrayado nuestro).

(13). J. Baudrillard. A la Sombra de las
Hayorfas Silenciosas. (P3g. 28). "En tlugar de
transformar la masa en energia, la informacidon
produce siempre mis masa: En lugar de informar
como pretende, es decir de dar forma. y
estructora, neutraliza siempre 'mds el “campo
social , ..."

(14). J. Baudrillard. Critica de la Economia
Politica del Signo. (Pig. 58). “iEs objeto la
casa? Algunos lo discuten. E1 punto decisivo es
saber si Ja simbdlica de la casa {sostenida por
1a penuria del habitat) es irreductible, o si 1a
casa puede caer tambidn en la lbgica de las
connotaciones diferenciales y reificadas de la
moda, caso en el cual deviene objeto de
consumo;..."

mensaje puede ser real, y sin embargo puede fijar alGn mas la
forma de descodificacion convirtiéndose en un mensaje
"esclerotizado" que "oculta, (en lugar de comunicar) las
condiciones materiales que debia expresar”.(12).

Tampoco estariamos en el punto en donde "el grado maximo
de alienacidn" deba conducir a la necesidad de trascenderla
que propone Heller, si no es en el sentido de la formaciodn
de masas cada vez mas impermeables a la informacibn como
diria Baudrillard.

Pero en Baudrillard, la conciencia real de lo social,
pasa de gestidn racional a produccion racional de residuos
indegradables, tomando la forma inversa a la
demanda:hiperconformismo, exigencia formal de 1lo social
como norma y discurso. Reto al capital y al poder cuya
ldgica se desvanece, pero también al pensamiento
constructivo y productivo.

Aqui nos encontramos en el punto muerto opuesto al de la
conciencia posible; en el extremo irrecuperable de lo
ideoldgico que anula la posibilidad del reconocimiento del
significante por la denotacidn de la necesidad del objeto-
signo (13). Es la pura iconicidad la que diluye el simbolo
arquitectdonico para determinar la materialidadtectdnica; el
objeto juega fuera de la esfera del consumo, es decir fuera
incluso de la ldgica de las significaciones, pasando de bien
patrimonial a medio de consumo de fetiches (14).

Nos encontrariamos en el grado maximo de alienacidn para
Baudrillard punto muerto, para Heller momento de la
imposibilidad de satisfaccidn por los objetos y por lo tanto
momento de la imposibilidad de satisfaccidn por los objetos
y por lo tanto momento en que "masas cada vez mayores de
hombres estan insatisfechas” y "abandonan el sistema de
prestigio de sus padres, basado en el frigorifico y en el
automovil". Las necesidades establecidas por la comunicacidn
de masas ya no sostienen la propia teoria que las ha
penetrado (15).

No se pretende aqui solucionar tales planteamientos



(15). A, Heller. La Teoria de 1as Necesidades en
Marx (Pdg. 85). "Cuando cesa el dominio de las
cosas sobre el hombre, cuando las relaciones
interhumanas no aparecen ya como relaciones entre
cosas; entonces toda necesidad es gobernada por
la "necesidad de desarrollo -del individuc", 1la
necesidad de autorrealizacion de la personalidad.”

fundamentales, pero cuando se sospecha que, al respecto de
las necesidades y los objetos, no es posible llegar a una
"teoria general", en base a la observacidn de un fendmeno
observable como es el de la autoconstruccidn de viviendas,
en donde el puro fetiche del icono es sufifciente para
satisfacer una necesidad segiin una manera maxima de
alienacidn, podemos apuntar hacia una teoria general del
habitat, en donde la necesidad se ha reducido alin mas
dentro del esquema de la comunicacidn de masas,
institucionalizando la necesidad, asi sea dentro del grado
maximo de alienaciodon, del objeto denotable a partir de la
connotacidn significante.

La demanda no es ya siquiera la del consumo del objeto,
sino de los fetiches objetivados en si: los pastiches,
mientras mas mejor; la connotacidn de estilos antiguos de
status eternc {por el momento no importa si alglin buen dia
se llega a la necesidad de gque las masas abandonen sus
hogares por una suma de insatisfacciones personales como
prevé Heller).

Lo que nos interesa sefialar en fin, es que,

.la particularidad gque histbricamente ha adquirido el

simbolo arquitectdnico en tanto icono que da forma a una
materialidad tectdnica alienada de la denotacidn de su
significante, vista desde la nocidn de conciencia posible
que L. Goldman aporta, nos parece gque s0lo podra
trascenderse en tanto demanda del concepto del objeto, para
cada clase, y dentro de ella, para cada grupo. Y el
concepto del objeto no se refiere a éste, sino gue debe ser
producto de una reflexidn conciente:el disefio
arquitectdnico y el papel que juega o puede jugar para la
denotacidn de la demanda en la recuperacidon de la
conformacidn de tipos.

Las necesidades, llegado el analisis a este punto, no
surgen de wuna relacidn simple sujeto-objeto, sino de
ciertos rasgos pertinentes que legitiman esa identidad por
via de la connotacion significante, y esto
independientemente de que el mensaje se dé dentro del
sistema de la comunicacidén de masas o bien reconozca el



(16). Para mostrar la posibilidad del juego con
los modelos y para ello la importancia del disefiv
arquitectdnico,baste recordar una véz mas e}
ejemplo de la relacién entre el barroco y el
churrigueresco.

(17). J. Baudrillard. Critica de la...(Pag. 48).

objeto denotado. Esta hipdtesis, en donde la recepcidn del
simbolo, la forma de la recepcidon de la forma icdnica,
determina el sentido que adquirird la materialidad
tectdnica en tanto lenguaje comin de un grupo O COmMO
reproduccidén fetichista de iconos gque desmembran la
identidad del grupo, de acuerdo con los intereses de otro,
debe ser objeto de una explicacidn que se interntard a
continuacidn, sin pretender otra cosa que formular un
esquema tentativo (y quizd provocativo) del proceso de
significacidén objeto de este trabajo (16)}.

¥ ello respecto al esquema forzado (y por lo tanto mas
complejo) de la comunicacidn de masas en tanto la génesis
ideoldégica de las necesidades como estrategia dirigida
"para quienes la exigencia de cultura, de responsabilidad
social y de realizacidn personal se resuelve en necesidades
y se absuelve en los objetos que las satisfacen." (17)



NECESIDAD Y SIMBOLO ARQUITECTONICO
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LA PERTINENGIA :
OBJETO DE LA COMUNICACION.



(). J. Baudrillard. A la Sombra... (Pdg. S1).
"Estamos pues en el punto paraddjico en el que
las masas rehiisan el bautismo de lo social, que
es al mismo tiempo el del sentido y de la
libertad. HNo hagamos de ellas una nueva y
gloriosa referencia. Pues no existen. Pero
constatemos que todos los poderes vienen a
derrumbarse silenciosamente sobre esa mayoria
silenciosa, que no es ni una entidad ni una
realidad socioldgica sino Ta sombra proyectada
del poder,... muy demasiado conforme a todas las
solicitaciones y de un conformismo hiperreal que
es la forma extrema de Ta no participacidn: tal
es el desastre actual del poder, Y asi es
también el desastre de la Revolucidn."

Si afirmamos que la demanda no se centra en el objeto,
sino en el concepto del objeto, podemos escapar de la
tautologia sujeto-objeto, pero a la vez no queda otra
posibilidad sino penetrar la estructura semibsica de la
recepcidén del mensaje icdnico, segin cddigos o indicios en
el nivel tectdnico.

Ello porgue la forma de dicha estructura, se plantea
como la causa, nada menos, del blogqueo de una posible
arquitectura popular cuyas estructuras ambientales
representen formas de conocimiento propias ya no de unas
supuestas "clases", sino simplemente de la diversidad de
condiciones socioculturales y econdmicas de cada
conglomerado, en su relacidn a un entorno reconocible, lo
cual es posible Onicamente dentro de un sistema de
comunicacidn cuyos canales no se reduzcan a la redundancia
del conocimiento real, sino gue se centren en el maximo
conocimiento posible. Es decir fuera del esquema forzado que
instituye la comunicacion de masas, por lo que se refiere a
las concepciones {o ideologlas) propiamente arquitectonicas.

En efecto, la necesidad en cuanto "pasarela magica",
como diria Baudrillard, entre el objeto y el sujeto, no nos
saca del simplismo del nominalisno funcionalista que hace
aparecer como natural la descodificacidn del mensaje del
objeto cuya connotacidn significante resulta inmanente, en
tanto necesidad.

Pero la descodificacidn, que institucionalmente se ubica
como tendiente al extremo ideoldgico segun la forma de la
comunicacién de masas, no es inmanente al mensaje (por mas
dirigido que esté seglin esa forma), sino que reside en el
sujeto. AGn mAs: es el destinatario, como emisor
(autoconstructor) el que difunde el mensaje (mass is
Massage), pasando de ser una identidad socioldgica, a una
"sombra proyectada del Poder" (1),

Aqui, de nuevo nos encontramos en un callejon sin salida
(el sujeto alienado), pero al centrar el sentido del
mensaje, en el sujeto, y afirmar que es en la recepcidn-
reemision del mensaje, en donde éste determina la forma de



{2). L. J. Prieto. Op. Cit. (Pag. 95). “En
efecto, 1a pertinencia de un sistema de
clasificacion, es decir el hecho de que las
caracteristicas de las clases que este sistema
comporta, y sblo estas caracteristicas cuentan
para la identidad que se recoconoce a los
objetos a los que afecta, no puede explicarse
por estas mismas caracteristicas, sino solamente
por el punto de vista desde el que se consideran
los objetos en cuestidn.”

la materialidad tectbnica, nos introducimos en un punto que
"eslabona" el proceso en tal sentido, y esto sin implicar lo
ideoldgico del mensaje: Hablamos de lo que Luis J. Prieto-
define como pertinencia.

Parece claro que en la identificacidn de la sefal se
opera un acto cognitivo del sujeto, en el que el mensaje
adquiere sentido, estimula y orienta la accidn, pero la
nocidn de pertinencia nos refiere a la identidad bajo la
cual el sujeto conoce el objeto (2). La pertinencia implica
una manera de conocer (y no otra ninguna), que permite al
sujeto actuar de determinada manera segin eleccidn sobre
connotaciones del significante que el cddigo permite, en
nuestro caso sobre la tectdnica, cuyo universo del discurso
es muy otro del universo del discurso significado por el
sistema de clasificacidn connotativo del mensaje base: todo
conocimiento tiene una funcidn. Siguiendo a Prieto, la
vivienda, como el utillaje, el modo de produccidn, las
normas morales, las costumbres erdticas, son maneras de
concebir y conocer la realidad material, y en tanto
respondan a la identidad bajo la cual se conoce el objeto,
seran mas o menos pertinentes (y volvemos a una cuestion de
grado) como practica social, de aqui la transformacidn
histbérica de toda prictica.

Si, como ya es evidente, la pertinencia no surge del
objeto en si, sino de un punto de vista socialmente
compartido desde el que se consideran los elementos del
cddigo que traslada la forma de concocimiento a la forma
material de un universo del discurso a otro, la pertinencia
es mas: en tanto reside en la estructura semidsica del
sujeto (consciente o subconscientemente), es ese punto de
conexidn entre connotaciones significantes elegidas vy
connotaciones significadas por el universo del discurso del
mensaje base.

Hemos dicho que la pertinencia es el eslabdn del proceso
de significacidn sin implicar lo ideoldgico del mensaje,
pero estamos hablando de la estructura misma del cdédigo, no
de un sistema natural en el que la pertinencia operaria
automaticamente, como el cé&lebre demonio de Maxwell de Eco,



(3). J. Baudrillard. Critica de la ...(Pag.
103). “De hecho, es 1la propia organizacion
semioldgica, la inclusion en un sistema de
signos la que, tiene por fin reducir la funcidn
simbdiica. Esta reduccion. semioldgica de To
simbdlico constituye propiamente el proceso
ideoldgico.”

(4). F. Tudela. Arquitectura y ... (Pag. 42).
Ver también U. Eco. La Estructura... (Pag. 88)
quien nos parece mis explicito aunque lo dinico
"claro” es que... “la nocidn de interpretante es
mas rica y problemitica (y precisamente por ello
mis fecunda) que la nocidn de "sindnimo”, en la
que muchos estudiosos de semantica intentan
definir el significado...”

(5). L. J. Prieto. Op. cit. (Pag. 135). “La
identidad bajo Ta cual el sujeto conoce un
objeto material no es por supuesto, la manera
como lo concibe: en efecto, conocer un objeto
bajo una cierta identidad en definitiva no es
otra cosa que reconccerio como miembro de una
clase, y por tanto como formando parte de la
extension de su concepto.”

(6). En e) canon, como comunicacidn, 1a
reduccion signica ha transformado el simbolo
ambivalente del conocimiento posible a un
simbolo innamovible inmanente de su objeto,

sino, y de acuerdo con este autor, de un sistema dindmico
(histdrico) en donde se trata de un cddigo que sigue un
principio de selectividad y atiende determinadas selecciones
de pertinencia, pero en donde, dentro del proceso
ideoldgico, se tiende a la reduccidn simioldégica de lo
simbdlico (3), o en el sentido no forzado por la
comunicacidn, al conocimiento posible.

Queda planteada esta tesis, no siendo el lugar aqui para
profundizar, pero podemos afirmar gue al menos, la
bifacialidad estatica del signo en signifado-significante,
es lo de menos, y que lo realmente importante no es esta
estructura de la comunicacidn, sino las modificaciones en
los procesos cognitivos y sensoriales del receptor, lo que
nos acerca a la nocidn de Peirce del interprete, en tanto
modificacidén en los procesos cognitivos y sensoriales del
receptor para mantener o transformar un estado de cosas. (4)

Desde esta posicidn 1la pertinencia, es decir, la
identidad bajo la cual el sujeto conoce el objeto, de
acuerdo con Prieto, es diferente a la manera como lo concibe
(5). Todo el argumento del presente ensayo, que aqui es
preciso recordar, es que el concepto socialmente compartido
sobre una espacialidad habitacional urbana, se materializa
en la vivienda; el objeto respondera a "las necesidades"
mientras mds se aproxime no a si mismo, sino a dicho
concepto, pero no es necesario que exista una conciencia de
la extensidén del concepto, y del sistema de objetos que
ampara, sino que basta con reconocer un rasgo del objeto
bajo una cierta identidad para reconocerlo como miembro de
la clase del sistema que el concepto ha codificado en
extensidn.

Si bien el 'sujeto identifica en el icono los rasgos
pertinentes y por lo tanto se identifica con la extensidn
del concepto del objeto-signo (o sistema de objetos), el
caracter "inmediato" de la identificacidén dentro de la
estructura semidsica descontextualiza el icono del concepto
del objeto del gque es extensidn, es decir "la obra
arquitectdnica”, y se asume como el cadnon de Bonta (6), pero
después de todo un proceso perceptual que, al escatimar la



(7). J. Baudrillard. A la Sombra...(Pdg. 28),
"Se deben estructurar las masas inyectando en
ellas informacidn, se piensa liberar su energia
social cautiva a fuerza de informacion y de
mensajes (no  es tanto la  cuadricula
institucional, mis bien la cantidad de
informacion y la tasa de exposicidn a los media
1o que mide hoy en dia la socializacion). Perc
es todo lo contrario. En iugar de transformar la
masa en energia, la informacidn produce siempre
mas masa."

conciencia de extensidn del concepto, oculta la ‘identidad
bajo la cual el sujeto conoce no el objeto, sino el sentido
del mensaje: la artisticidad del mensaje estético
arquitectdnico como producto no simple de trabajo.

Queda por discutir si el cardcter de la identificacidn
candnica es comin tanto al proceso ideoldgico como al
conocimiento posible. Como hipbtesis podemos plantear,
creemos gue con base en lo hasta ahora expuesto, que se
trata de una forma bioldgica de la evolucidn humana, pero la
cual es "utilizada" por la institucidn de la comunicacidn de
masas para fortalecer el proceso ideoldgico que produce la
plusvalia del dominio del cddigo: la dominacidn por la casta
que es producida por dicho proceso,... pero a un costo
brutal, a saber la produccidén incesante y cada vez mas
ineficaz de mensajes, publicitarios, politicos o culturales
por la generacidn, paraddgica, de una regidn de la que ya
no puede llegar ninguna informacidn: las masas, al igual y
paralelamente al hecho de que la plusvalia econdmica, genera
la miseria (7).

En todo caso, lo que nos interesa es el momento del
proceso de significacion en el gque el discurso iconico
espacial estd en posibilidad de revertirse a la produccidn
de vivienda autoconstruida, el cual se da solo dentro de los
procesos cognitivos del sujeto (trasladandose al cocepto de
masa en el caso de la forma del conocimiento ideoldgico
institucionalizado por la comunicacidn) en tanto el icono
proporciona los rasgos pertinentes de identidad que lo
connotan a €l mismo como emisor por la practica.

Esta pertinencia surge de la identificacidn del canon
como connotacidén significante del «concepto del objeto
vivienda en toda su extensidn, pero eliminando y haciendo
innecesaria la interpretacidon que permitiria reconocer el
sentido del mensaje por lo que se refiere a su denotacidn
significante como connotacidn arquitectdnica, y significada
por su contenido de trabajo no simple de construccidn y
disefio, en tanto conciencia posible de un grupo. ¥, por el
contrario objetiviza la iconicidad en si; la connotacidn
arquitectdnica se convierte en el concepto mismo del objeto



(8). J: Baudriliard, Critica de la...(P3g. 217).

(9). J. Baudriilard. Critica de la ... (Pig.
217}. "...el poder es de aquel que puede dar ya
quien no pude serie devuelto. Dar y hacer de

modo que no se nos pueda ser devuelto, es
romper el intercambio en beneficio propio e
instituir un monopolio: el proceso social queda
asi desequilibrado. Devolver por el contrario es
romper esta relacion de poder e instituir (o
restituir}, sobre la base de una reciprocidad
antagonista, el circuito del intercambio
simb&1ico."”

del cual aparece como inmanente, escindiendo el ‘signo
arquitectdnico de su significado, y por tanto del objeto gque
deberia denotar (el objeto arquitectdnico).

En esto radica lo gque Baudrillard llama la ingenuidad o
la "astucia metafisica" del signo y el sentido ideoldgico
del mensaje, ya que la forma de este proceso se incorpora a
las estructuras cognitivas del sujeto destinatario-reemisor
manteniendo la wunivocidad del mensaje en su bipolaridad
abstracta como esquema tedrico de represidon del sentido, el
cual se dirige por el contrario y naturalmente hacia la
ldgica del descubrimiento del objeto significado a través
del reconocimiento de la connotacidn arguitectonica dentro
de la posibilidad que tienen los términos de intercambiarse
simbdlicamente "por encima de la distincidn
significado/significante, en el lenguaje poético por
ejemplo. En éste, como en el intercambio simbdlico, los
términos se responden por encima del cddigo" (8). Con lo
cual seria posible la articulacidn de un lenguaje tectdnico
propio de cada grupo y la generacidn de un entorno urbano
resultado de un trabajo consciente en la produccidn del
habitat. Lo importante no es preguntarse como debe ser ese
entorno ni preocuparse por la elaboracidn de propuestas
"fundamentadas", pretendiendo gque basta con cambiar los
contenidos de los mensajes, o inclusive con modificar los
cddigos de la lectura, sino asumir una relacidn ambivalente
de respuesta simultdnea de intercambio simbdlico que sdlo
puede darse fuera del esquema "forzado" en donde se
instituye la forma actual de la comunicacidn de masas que se
hace "de manera que no pueda en parte alguna contestarse".
(9}

La pertinencia entonces, aparece como el punto clave que
instalada en el sujeto, hace operar el cddigo, ya sea dentro
del esquema de la teoria de la comunicacidén o bien
permitiendo el intercambio simbdlico ambivalente
restituyendo la 1ldgica del descubrimiento. Aqui radica la
forma de conocimiento que definird toda accibn, y toda
accidn es produccidon de objetos-mensajes. En todo caso, se
restituye al sujeto su responsabilidad como intérprete vy
descodificador frente a lo que la comunicacidn de masas nos



presenta en tanto signo dentro de un cddigo irrefutable sin
esperar respuesta. ‘

Este esquema institucional de la teoria de 1la
comunicacidén (de masas), escinde pues, como estrategia de
dominacidn (incluso a nivel "cientifico"), el significante
del significado, es decir de la identidad bajo la cual es
posible de facto, comprender (metasemidticamente) el sentido
del mensaje y reconocer el objeto denotado, y bajo esta
escisidn se reconstituye fijo y sin posible alternativa el
signo en el universo del discurso de la materialidad
tectdnica a través de la pertinencia que estimula las
practicas autoconstructivas. Se trata de hecho, de otro
sistema de objetos que connota el significante por el
consumo y reproduccidn de iconos como imitacidn de espacios,
distribuciones y elementos aiin cuando se asuma una critica a
los contenidos y se pretenda (como en el caso de la
arquitectura posmoderna) revolucionar el sistema de signos,
sin cuestionar el sistema en si. Pero queda claro: esta
plusvalia de dominacidn denota no otra cosa que la
desrticulacidon de la identidad cultural de la sociedad
dentro de un proceso de deterioro material del entorno
urbano y la pauperizacidn de los grupos mayoritarios.

Retomando el ejemplo de las normas para poblados
rurales:

Los sesudos estudios oficiales sobre la dindmica urbana
de la Ciudad de México desembocan en reglamentos o normas,
por ejemplo: la normatividad para los "poblados rurales" del
"drea de conservacidn ecoldgica" busca implementar(por sobre
la tendencia a la conurbacidn), politicas de conservacién
del caracter rural tradicional que "histdricamente ha
prevalecido” en dos niveles: el uso del suelo y la imagen
urbana, frente al crecimiento "desmedido" de la urbe con su
asfalto y sus rascacielos.

Se pretende incidir sobre los contenidos que esta forma
de desarrollo significa pero sin atender, ya que ello no
estd en cuestidn, la forma que ha generado ese desarrollo
queenrealidad nada tiene de "“"desmedido" o incontrolado, sino gue



(10). P. .Singer. Ecomomia Politica de 1la
Urbanizacidn. (Pag. 8l). "Aqui no es dificil
percibir que la urbanizacion se acelera en
aquellos paises cuya estructura econdmica cstd
sufriendo transformacion por el desarrollo de
nuevas actividades industriales y de servicios,
que necesariamente son practicadas a partir de
una base urbana. la urbanizacidn en si misma,
por lo tanto, nada tiene de excesiva y, en
realidad, estd en correlacion con el desarrollo
de las fuerzas productivas.”

{11}, J. Baudrillard. A la Sombra... (Pdg. 49).
“Es ahi donde estd lo que verdaderamente se oone
en juego hoy en dia, en ese 'enfrentamiento
sordo, ineluctable de las mayorias silenciosas
con lo social que se 1les impone en esa
hipersimulacidn gque redobla la simulacidn y la
extermina segfin su propia 16gica - no en ninguna
lucha de clases ni en el batiburrillo molecular
de las minorias en ruptura de deseo,"

En nuestro ejemplo "lo silencioso” es la demanda
de lo que 1los planificadores consideran
“nocivo”,

responde plenamente a la forma de urbanizacidn capitalista --
de los paises dependientes cuyo desarrollo es en funcidn de
las economias dominantes de los paises centrales (10), .y
este es el significado profundo que estratégicamente omiten
estos estudios, cuya funcidn mas bien es justificar 'y
exculpar la intervencidn del estado que se reviste como
"defensor" de los "intereses de las mayorias".

Curiosamente, los supuestos "beneficiados" son quienes
responden (metasemidticamente?) (11) demandando dicha forma
de urbanizacidn como un derecho a no ser tratados como
“"ciudadanos de sequnda" y aspirar al fraccionamiento de
terrenos mucho mds redituable qu el seguir como ejidatarios
de una agricultura improductiva que redunda en la miseria
como un digno destino. Aqul el mensaje ideoldgico ha
resultado fallido incomprensiblemente para los
planificadores, quienes quieren ver en las protestas ante
los proyectos expropiatorios de los canales de Xochimilco
una justificacidn de sus tesis.

En este caso peculiar se pueden suponer dos
posibilidades (que no son excluyentes): las implicaciones
tradicionales de pertinencia de grupos estructurados, en
donde los mensajes se reinterpretan segiin un cdédigo propio
en el sentido de mantener una identidad qu aln prevalece y,
por otra parte una simple especulacidn comercial en donde se
estd regateando el precio de la mercancia suelo.

Dentro de estas consideraciones :ddnde estan los
romanticos gque quieren preservar las caracteristicas
tradicionales de la imagen urbana?; la Lincidencia sobre los
contenidos en el nivel significante de "buenas intenciones"
en que se mueven estos estudios, no hace sino reafirmar el
dominio del cbdigo segin el cual la demanda debe moverse
dentro de 1la esfera del significante: la necesidad de
defender quijotescamente el medio ambiente y el derecho a la
inmarsecible (y desentrafiable) "vivienda digna", el macizo
sobre el vano, el fierro por el aluminio, etc., gque nunca
incidirdn sobre el universo del discurso de las condiciones
socioecondmicas reales, a la demanda del objeto
arquitectdnico como producto no simple de construccidn vy



disefio.

Y es en esta capacidad de demanda en donde debe ubicarse
el pequefio demonio de Maxwell: la pertinencia, y no en-‘el
estéril lucha por contrarrestar el "desequilibrio" urbano-
rural en donde francamente resulta irrisoria por ejemplo la
delimitacidén de una mitica "linea de conservacidn ecologica®

Resumiendo: la expresividad propia del nivel tectdnico
que histdricamente se manifiesta por tipologias que
proporcionan identidad a los grupos y los ubican en una
capacidad de demanda que en su momento implican un habitat a
partir de "la escuadra y el compas", no implica que cada
individuo deba ser un erudito en sociologia urbana para
acceder a la denotacidn base (lo cual evidentemente nunca ha
sucedido), sino que se ubica, como siempre, en la capacidad
del sujeto (no reducido por el esquema comunicativo, lo cual
como se vid es cuestidn de grado) no como simple eco de
resonancia del mensaje, sino como demandante de un objeto
concreto significante que se ha reconocido (denotado) a
partir de una connotacidn particular: la connotacidn
arquitectdnica muy precisamente. La pertinencia, ese pequefio
seleccionador de los rasgos a reconocer, debe encontrarse
fuera del esquema comunicativo, para que lo que se revierta
a la materialidad tectdnica no sea la reproduccidn
desarticulada del icono escindido de su significado mediante
la practica actual (que ya sabemos que no implica deduccibn
alguna para el capital, lo cual como vemos tampoco es el
problema “de base") de la autoconstruccidn.

No se trata de eliminar esta practica por sus contenidos
gque denotan un desarrollo "deseguilibrado” de la ciudad y
connotan una imagen de miseria y deterioro,
"fundamentandose"” en el lugar comin (:;y de gqué otra forma
puede ser que, en este aspecto, el capital obtenga su
plusvalia dentro de su marcha ciclica?), de que no implica
deduccidn al capital. La autoconstruccidn en la ciudad de
México es un proceso dque parte a cada instante de una
materialidad tecténica dada y cuya dinamica, ya sea en la
vecindad del centro, en los conjuntos habitacionales que
eliminan los Dbarrios tradicionales, o en las zonas



(12). J. Baudrillard. Critica de la... {Pdg.
223). "La Bauhaus es la que sitiia esta universal
semantizacion del entorno; donde todo deviene
objeto de cdlculo de funcion y de
significacidn." .

periféricas de nuevos asentamientos precaristas, reproduce
la iconnicidad que se transmite como vemos Como un Proceso
de comunicacidon de masas en donde la reproduccion del
simbolo arquitectdnico ya ni siquiera implica consumismo en
favor del sistema, sino gque proporciona la satisfaccidn por
el icono-fetiche eliminando incluso la necesidad del objeto
signo, (como se vid en el capitulo anterior).

Al contrario, la autoconstruccidn, en tanto forma de
conocimiento, en tanto practica social que hoy en dia es la
que proporciona la habitacidn de las mayorias, debe ser el
punto de partida para revertir el proceso dominante de la
comunicacidén de masas hacia el sentido de la conciencia
posible, mediante el intercambio simbdlico que en la
connotacidn arquitectdénica demande el objeto  que,
histdricamente desde la revolucidn industrial vy la
interpretacidn bauhausiana aparece como producto no simple
de disefio y construccidn y como necesidad "natural" del ser..
humano. (12)

Lo importante es romper <con el esqguema de la
comunicacidon que nos presenta un receptor destinado a captar
o desechar el mensaje, el cual culmina en una "correcta"
recepcibn, y restituir la trascendencia del sujeto como
emisor por el intercambio simbdlico, y en este momento y en
este lugar, la pertinencia que revierte a la materialidad
tectdnica el concepto del objeto, ubicarse en la capacidad
de demanda como respuesta frente a la connotacibn
arquitectdnica, demanda del concepto del objeto en toda su
extensidn denotable y significante, pero capaz de una accidn
simultanea al mensaje ambivalente y lidica ante el modelo.

¢Y porqué no? Esta demanda del objeto en toda 1la
extension de su concepto segin el cval deviene de un calculo
racional de significacidn segin una finalidad estética de
sentido, como practica y demanda en lo cotidiano,
metasemidticamente o como hipersimulacidn, puede conducir
ubicando aqui la pertinencia,a trascender este mismo cddigo
del entorno racional, para generar un lenguaje tectdnico
mediante la practica de la autoconstruccidn.
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APENDICE

HACIA UNA CRITICA EN EL NIVEL TECTONICO.
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BARRIO ATLAMPA

YA INTEGRADO AL AREA
CENTRAL DE LA CIUDAD

ACTUALMENTE DESMEMBRADO FOR EL REQUZRIMIENTO DE
sUL0 PARA LA INDUSTRIA, QU=DA AUN =L AMBIENTE D7L
BARRID POR LA PRESZNCIA 'DE VECINDADIS QU= PASTD A TASO
SE TRANSFORMAN S7GUN LA {DZOLOGIA D=L D=PARTAMENTC
PARTICULAR RACIONAL. LA INTZRVINCION DZIL GOBIZRNO [AS
RENUZVA 0 SUSTITUYE FUNCIONALIZANDOLAS =N ZL MISMD SINTIDO
OPTIMIZANDO =L CARACTER M=RCANTIL D= LA VIVIZNDA.



_L MZMSAJZ ICONICO Y LA TORMA
D= Sl RZCIFCION. QUZ SZ ZSCINp=
PZLSIGNITICAPD (1ID=0LOGICO),
ORIENTAM ZL SINTIDO (FORMA) bzi
FROC=SD D= MOPIFICACION COMD

ASTINACION. NZALIZAM D= -
MZJORAR ZL NIVEL D= VipA.
PZ ZSTA MANZRA_LA R=CZFLION

PZL MINSAIZ Z5 ZL MINSAJZ
MISMO FZRO A GIRIPO TOR v
PARA LAS MASAS AL CONVERTIRST
“N FORMA NATURAL ;\?Z CONSCI=NCIA
LA CASA TARTICULAR ,

§

§

@ j
|

.

t

=L DZSPLAZAMIZNTO D= MUCH0S
FOR UMOS CUANTOS =9 =L ,
SIGNIFICAPO OCULTQ QUZ INCIPIRA |
“N MK1Z, 2L CRECIMIENTO D= i
LA CIUPAR. AQUY LO QU= INTZF=5A ;
25 QUI L MATIO S tHA CONVERTIDO ¢
N COCHZRA Y QU= LAS P|Z7AS <
7= ALRZPIZPOR QUE =RAN
VIVIZNDAS, 5% INTERCONECTAN.
LA CONCIZNCIA R2AL =S LA
FOSIBILIPAP DT MOVILIPAD SOCIAL
ASCENPZNTZ. LA RENOVACIBU
MATIRIAL SIZMIRE =S SlENicA ,

*

i

UNA NU=WA MODIFICACION
IMPLICA FPLANTA ALTA PARA a
RZCAMARAS T =STUDIO CON
ZSCALERA Y VESTRULACION
INTZRIOR=S CUTO FUNCIONA- |
MIZNTO =5 CONFUCTIVO FOR LA g
SUIPZRTOSICION D=L MOP=LD i
SN UNA LABOR D= DISTND. L0
QUZ INTERZSA 7S REFROPUCIK ¢
LOS ICONOS V=NTANA TROVENZAL,
WZCAMARA PRINCIFAL CON TZRRAZA. |
FZCAMARAS SECUNPARIAS Y -
COMZPOR SIN LUZ DIR=CTA. =




1 UNA COLONIA PROLZTARIA D2
LA URBANIZACION p= 105 40’s
S= VA CONSOLIPANDY A TARTIR
p= LN CONSTRIUCCION D=
VECINPADZS.  CONFORMC. CICZC:
LA CIUpAD, LA COLONIA APQUIZR =
¥ UNA USICACION PRIVILZGIADA QU=
U INCREMENTA ZL VALOR =L SUZLD
MIENTRAS QU= UNA = CONOMIA
p= INDUSTRIALIZACION 52

| ZNORGULLECS p= IACER TOSIBLE
D EL MZJORAMIZNTO D= LOS

P NWILES P2 VIRA.

ALGUNQS FROTIFTARIOS PZCIDIN

OCUPAR =L INMUZ3LE. VESTLAZARDO

¢ UNN FARIZ b= LA FO3LACION
HACH NUZVOS ASTNTAMIENTOS,

TRANSTORMANPO LA YECINPAP

=N CASA PARTICULAK o

SIMBOLICA (MAS QUZ D=
CR=CIMIZNTO TAMILIARY TOR LA
QU= ASPIRAN A VIVIR =N ZONAS
K=SIPZNOUALES, FOR LO QUE

LA CIASA 92 VINPE A NUEVOS
ASPIRANTZS.

L9 ACTUALZS TROFIZTARIOS SON
SORTR=NPIPOS FOR LA CRISIS
7RO KZQUITKEN AMPLIAR L&

CASA .

=L CONSUMO WMPLICA LA
APAPTACION DL 03JZT0 CON Wy
CARCTER WAPRORUCTIVO =
IMPIVIPVAL  COMO FORMA
COMSICUZMY=  PE) 'ROCES0
oK =i §Ui LA VIVIENPA 92
REALIZO COMO MERCANCIA Y
REPRODUE =L MBUSAE FZ
LAS ASPRACIORZO .

]

m P=00 AORA SURGE LA WECESDAD |




PANAMERICANA

URBANIZACION REQUERIDA
POR LA INDUSTRIALIZACION

COLONIA_OBRERA DZSDT SU ORIGIN, LA V=CINDAD =N MUCHDS
CASOS ST TRANSFORMA ZN CASA PARTICULAR, DZ ACUZRDO CON
=L MOPELO DIFUNDIDO =N LA CLAVZ D7 LA COMUNICACIGN D=
MASAS. =L OBRZRO VA LOGRANPQ TRASCZND=R SU CONPICION A LA
PZ MFLIAPO, BUROCRATA, COMRCIANTE =N UNA GNZRACION
P=SD= UN ORIGEN RURAL AUN VIVO, STEON LA IDZ0L0GIA b= LA
SUPRACION. FERSONAL, LA KODRNIZACIEN, L MALAGRD REXICANO




LA FORMN IDZ0LOGICA DX :
AFROFIACION P=L SUZLO Y =L ZSTACIO
=S LA FORMA 2 CONCINCIA PZL
SUJZTO QUZ AUTOCONSTRUYZ. AS|

ST REAUZA 2L MENSAJZ FARA
ORI=NTAR CAVA FASQ PZL FROCZSD

p= CONSOLIPACION . =L CARTON, LA
LAMINA, LAS GALLINAS , SON

SOLO UM MOMENTO D= =STZ
PROCESO SN CTOSTO FARA ZL
CAPITAL PARA RZPROPUCIK LA
FUZRZA = TRABAJD Y ATROVECHAR
AL ZJERCITO INPUSTRIN. P= RESZRVA.

Y

LA IDENTIFICACION CON =), MENSAJZ
ICONACO =5 NATURAL SZ6UN L0
IMFON= LA FORMA D= LA
COMUNICACION P= MASAS,
OBSTACULIZANDO =L SURGIMIENTO
D= LA CONCIENCIA TOSIBLE, QU=
PROBABLEMENT= ZNCONTRARIA S
CAUCZ =N LA FROFIA DINAMICA

D= LA FORMA b= ORGANIZACIGN Y
CRZCIMIENTO D= LA FAMILIA Y 2L
GIFUFD, T NO =N LA IMITACION

D= LA CASA_D= JUNTO, CUYO DUZRD
COMPRO =L TZRR=NO TOR "TRASTASD:

Y

TN CADA MOMZNTD D= SU
CONSOLIPACION, LA AUTOCONSTRUCCION
VA R=PUCENDG LA FOSBILIDAD DF
LA VIVIENPA COMO UNA FORMA pz
=XPRESION FROFIN, QUIZA FOR

LA (MQORFORI\C[UN P=L DISENO )
CONCIENT= COMO CONPICION PARA }
SU” PROPUCCION . X
QUZPA =L DZT=RIOR0 AMBIENTAL Y,

;@ =L QU= CONSTRUYO COMD =L

D= JUNTO, LA =XTIANZZA HACIA

SU PROPIA CASA ANT=S D=
TRASPASARLA .




»

|

?.

FOR L0S ANOS 60°s UINA
INMOBILIARIA FANTASMA VENDS
PREDIOS, PZRO_ 2L VERDADZRO
DUZNO ZXIGE =L DF SALOJO D=
L0S INVASORES, QUENES 5
ORGANIZAN “CONTRA Lmto"
=L ASENTAMIENTD COMO JNVASIEN
ORGANIZADA S VA CONSOLIDANDO,
LOGRANDD SU REGULARIZACION
PESPUZ5 D= ALGEN FORCZJZD
CON =L GOBIZRNO, QUIEN FIJA
ZL MONTO D= LA INDEMNIZACION
Y L0S IMPUZSTOS FOR STRVICIOS.

_N ZL PROCZS0 57 INTRODUCEN
LIDZRZS P IZQUIERIA" QU=
PIVIPEN A LOS COLONDS. MUCHDS
NO PUZDZN FAGAR ZL FRIDIO
Y 52 ORGANIZAN NUZVAS
INVASIONZS  PIRIGIDAS TOR LOS

= -| (D773, NO SIN ZL PRZVID

TRASFASO® FOR =L QU= =L
SUZLO ST RIALIZA COMD
MERCANCIA, CONFORMANPDSZ
BRAPUALMENTZ =L =SQUMA
TIFICO P~ CALLZS Y LA
PROPIZDAD FOR LOT=S

LA REALIZACION MERCANTIL DL
QU210 Y ZL ZSFACIO SZEUN ZSTA
TORMA D2 URBANIZACION NO
INCORFORA =M SU VALOR AL M=DID
NATURAL, POR L0 QU= ZL
PROCZS0 P= PISFLAZAMIZNTO PZ

}
=05 WASORZS FORF LOS NUZV0S

PROFIZTARIOS, COMIRCIANTES,
BURGCRATAS PROFZSIONISTAS,
D=B= ARRASAR ARBOLZS,
MIENTRAS S=. RZAFIRIA LA
FORMA IP=CLOGICA D=
AFROFIACION Pz ZSFACIO.



EL MIRADOR I

PERIFERIA DE LA CIUDAD
RUMBO AL AJUSCO

ZONA =N TROCZS0 D= CONSOLIPACION =N ZL SINTIDO = DZSPLAZAR L0S
"ASINTAMIZNTOS IRRZGULARZS", MEDIANTZ LA VALORIZACION D=L SUZLD
QUZ ZST0S GRUFDS RZAUZAN AL CONSIGUIR LA RECULARIZACION COMO
DZMANPA QUZ ZL ZSTAPO "CONCZDZ". A P=SAR V= LA CONCIZNCIA b=
CLASZ ZL PROCZS0 SZ OR\ENTA SZEUN LA 1pZOLOGIA P= LAS CASAS
PARTICULAR =S 7 SUS TORMAS D= AGRUPACION, ABSTRAYZNDOS D= LAS
CONDICION=S D=L MEDIO Y D= LOS INTZNTOS D= LA “FLANZACION'.
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