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INTRODUCCION

Se viven épocas en que lo importante es la rapidez con que se logren
las cosas y eso es un suceso que de alguna manera causa muy poco
razonamiento hacia el por qué de éstas; se busca, como premisa una repro-
duccién eficaz y rapida.

Cuando se observa que alguien del medio de! Disefio Gréfico utiliza un
medio de comunicacién para enviarun mensaje, muy pocas veces se haceun
anélisis real de si en verdad es el medio adecuado, es decir, se actia de manera
precipitada con tal de obtener ganancias rdpidas, y no un mensaje eficaz.

Esto lleva a pensar que si se viven tiempos de competencia, conla
ilegada del Tratado Trilateral de Libre Comercio para México, es tiempo de
sentarse y razonar que antes de enviar un mensaje, los D.G. estudien si es el
medio adecuado para establecer contacto con el receptor, asl como el hacer
una retrospeccion de dicho medio, ya que en realidad se ven como un
instrumento y no se toma en cuenta que surgen por algdn motivo determinado.

Por los conocimientos adquiridos en los estudios de licenciatura,
servicio social y 1a produccién de Disefio, se aprecié lo poco que se han
analizado los elementos del folleto a pesar de ser un medio impreso frecuen
te en la publicidad y propaganda.

Con base en lo anterior se establecié la hipdtesis de que existe nula o
poca informacién sobre éste medio.

Partiendo de lo supuesto se llevé a cabo una serie de entrevistas a
agencias de publicidad y encuestas a alumnos de la ENAP. Con las respuestas
obtenidas se reafirmé lo planteado, lo cual dispuso el poder continuar la inves-
tigacién.

De la misma forma se not6 que para desarrollar cualquier disefio
gréafico es necesario utilizar un método el cual nos sirva como gufa de trabajo
desde el momento en que se plantea el problema gréfico a resolver hasta la
impresién.

Por ello, se desarrollé un método basado en [a experiencia de egresados,
el cual se puede aplicar en algunos trabajos para el Diseiio Gréafico. El método
propuesto fue aplicado de forma teérico-practica a alumnos de 5° y 6° semes
tre de fa licenciatura en Disefio Grafico, de la ENAP comprobando su funciona
lidad; este método se encuentra en el capltulo nimero 3.



1. LA COMUNICACION A TRAVES DE MEDIOS
GRAFICOS.

La comunicacién a través de medios graficos es un proceso habitual en
nuestra vida cotidiana, continuamente se reciben mensajes que en ocasiones
pasan desapercibidos ya que en la actualidad recibimos millones de signos
informativos diariamente y en cualquier parte de la ciudad, de tal manera que si
no nosinteresa el mensaje no se le pone atencidn,. Estos medios surgen cuando
se reciben mensajes de tipo informativo, formativo, de opinién, criticos, de
crénica, ensayo, resefias, etc., y éstos se encuentran en libros, folletos, carte
les, etc.. con los cuales se tiene participacion en la comunicacién. Pero, ¢Qué
es la comunicacién? se puede decir que la comunicacién es un proceso es-
cencial que se da por medio de la relacién entre dos o més individuos, que se
transmiten informacién,

1.1 Breve historia de la comunicacién.

El hombre, desde sus primeros tiempos, tuvo la necesidad de comuni-
carse con sus semejantes y, para hacerlo, produjo sonidos y creé signos
convencionales con los que expresaba sus deseos y sentimientos a sus
compaiieros de grupo, quienes luchaban contra otros grupos. M4s tarde, esa
misma forma de expresién le sirvié para comunicarse con los miembros de
otros grupos de comarcas vecinas, o cual les permitié adquirir nuevas formas
de vida. Esto es, la vida en las cavernas, dando paso al papiro, papel y tinta,
la imprenta manual, el tipo mévil, los inventos cientlficos, la revolucién indus-
trial, la imprenta mecdnica, el nacimiento de la comunicacién impresa a nivel
masivo, la fotograffa, el cine, la radio, la televisién y la computacién.

A continuacién se menciona el desarrollo de la comunicacién escrita,
dado que al proyecto de tesis concierne en mayor importancia la tipograffa.

* *Lo queantecede ala tipografia sonlas pinturas sobre las
paredes en las cavernas usadas como habitacién, la prueba més remotade
fa comunicacién grafica, que datan de aproximadamente hace unos 50 000
afios.

Asf se puede decir que la tipografia es un conjunto de signos que a
través del tiempo se han hecho convencionales; sirviendo para representar
visualmente tanto objetos como conceptos, signos visuales, auditivosy actisti-
nos.

E! lenguaje escrito viene a ser una extensién del lenguaje hablado el



cual ha formado parte de la vida humana desde e! principio de la historia
hace unos 5000 a 6000 aiios.

En los jeroglificos egipcios antecesores del alfabeto se utilizaban las
pictograflas asf como los ideogramas. Adem4s algunos simbolos servian
como fonogramas, es decir, representaban sonidos vocales. Los griegos
adoptaron el alfabeto ° " Senita'’ en el siglo IX a. de C. Conservaron el mismo
orden de las ietras y adoptaron del griego algunos de los nombre de ellos;
por ejemplo, * " alef™ se convirtié en *"alfa", y ° “bet’” se convirtié en * *"'beta”. De
ahl la ralz del alfabeto. Ciertas ietras senitas no representaban sonidos en
griego y se convirtieron en sonidos vocales a, e, i, 0, u.

Los etruscos llevaron el alfabeto a los romanos en el siglo IX a.de c.
Solo fueron necesarios unos pequefios ajustes paraadaptario a los sonidos
latinos. Una vez completo el alfabetoromano tenfa 23 letras, las seis letras
restantes se agregaron posteriormente para que su total quedara en la actual
cifra: 29 letras.

La escritura con el alfabeto romano ha existido durante aproximada-
mente 3000 afios.

No obstante, la fecha de impresién moderna se remonta apenas a unos
500 aiios. Parece extraordinario que la imprenta haya ido tan lenta en su
desarrollo, pero existen diversas razones para ello. Entre los antiguos roma-
nos las clases sociales m4&s altas mantuvieron la escritura como un derecho
especial y no fundamentaron su uso entre los menos privilegiados. La tareade
producir las cantidades necesarias de literatura se asigné a los escribanos
esclavos, quienes escribfan sobre costosos pergaminos hechos de las
pieles de los animales. En el primer siglo de la Era Cristiana, los chinos
desarrollaron un tipo de papel muy similar al de nuestros dfas, pero éste no
llegarfa a Europa sino hasta elsiglo XIV.

Después de la calda del Imperio Romano, la iglesia dominé la estruc-
tura social de la Edad Media y desvi6 la atencién de asuntos tan mundanos
como las invenciones mecdnicas. La necesidad de contar con los materiales
escritos producidos en cantidad fue satisfecha por los escribanos eclesidsti-
cos. Finalmente con el Renacimiento, en el que se desvié la atencién hacia el
humanismo, hubo una reaparicién de! aprendizaje. La gente comin querfa
conocer y ser conocida; querfa feer y escribir.

Asf se preparé6 el escenario para el advenimiento de la imprenta. Fue
entonces que se velan los principios o bases para la comunicacién de masa/
publica pero no exist(a la reproduccién de textos.

Fue el alemdn Johan Gutenberg (1400-1468), a quien se adjudica e!
desarrolio de la imprenta.

Nos encontramos a mediados del siglo XV donde afios antes la impre-
si6n se habfa logrado por medio de bloques de madera, pero es aqufl cuando
Gutenberg de Mainz introduce sus bloques metdlicos (bronce).

La impresién basada en bloques de madera era un proceso en que las
4dreas no imprimibles se grababan sobre ésta para dejar que las palabras se
unieran e imprimieran sobre papel. Era un proceso lento y tedioso.

Gutenberg descubrié lo que en su tiempo eran soluciones satisfactorias
para cada uno de los principales problemas de impresién:



1.Un sistema de tipos movibles que permitfan que los caracteres
fueran dispuestos en un orden cualquiera y que despuds se volvieran
a usar de ser necesario.

2.Un método para producir estos tipos en forma tactil y exacta.
3.Un método que mantuviera los tipos en su lugar al imprimir,

4.Un sistema para efectuar la impresién de los tipos sobre papel.
5.Una tinta que hiciera legible la impresién de los tipos sobre papel.

El proceso descubierto por Gutenberg es, la impresién a partir de una
superficie en relieve, se conoce como tipografla.

Ahora vamos a ver qué sucedfa con las imagenes o ilustraciones.

Las dnicas ilustraciones de las que podfan disponer los impresores
hasta 1870 fueron los grabados en madera.

Las cincograffas, reproducciones en metal de dibujos de linea, se
usaron posteriormente, pero no constitulan un medio de reproducir ilustra-
ciones de tonos continuos como las fotograflas y las pinturas. Las cincogra
flas, que mas tarde se conocieron comoe grabados de {fneas o clisés, fueron
reproducidas mediante un negativo fotografico de un dibujo de linea colocado
frente una camara

El negativo se exponia después a una placa de cinc, sensible a la luz
mediante un recubrimiento quimico, donde la luz expuesta a través del nega-
tivo colocado sobre el cinc tocaba el recubrimiento, éste se endurecfa y la
placa se colocaba después en un bafio de 4dcido que corrofa las porciones
desprotegidas {no endurecidas por la luz)de la placa y dejaba el dibujo en
relieve.

Las cincograflas eran mds faciles de hacer que los cortes en madera
{bloques de madera en las que las imigenes estaban en relieve), eran més
resistentes y tenian mayor capacidad para soportar la presién de la impresién
directa y la estereotipia. Ademd4s, le daban al artista mayor libertad, puesto
que éste podfa dibujar las imégenes en el papel en lugar de hacerlo en
bloque de madera.

Diez aflos mds tarde surgieron los medios tonos o grabado a media
tinta, reproducciones en placas metilicas de ilustraciones de tonos continuos.
El proceso era similar a la elaboracién de grabados de lineas, con la diferen-
cia de que se colocaba una pantalla de vidrio con sombreado o base de
lineas transversales frente a la pellcula cuando se hacla un negativo de arte
de tonos continuos (fotograf{a o pinturas).

La pantalla descompon(a los tonos variables en diminutos puntos de
tamainos diversos que quedaban en relieve una vez que la placa era tratada
al * “agua fuerte" {puesta en 4cido).

La fotografia ha desempeiiado una funcién importante en la comunica-
cién grafica. Hemos visto su aplicacién al hacer transportadores de imdgenes
tipogréficas, las fotografias son una forma dse los dos tipos de imégenes
visuales; hemos tratado ia aplicacién de la fotograffa en la composicién
tipogréfica.

Existe otro proceso de impresién conocido como litograf(a. La palabra
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litografia viene del griego, y significa * * escritura en piedra'’, el proceso es una
adaptacién de la técnica de las artes graficas que consiste en dibujar sobre
piedra con un lapiz graso. Cuando se elaboraba este procedimiento sobre
planchas de metal y mé4s adelante sobre un cilindro cubierto con una capa de
caucho que recibiera la imagen fue cuando la litograffa tomé su nombre més
comun, offset.",

Por lo tanto, en nuestros dfas, los modernos medios de comunicacién
{masivos/mass media) permiten establecer contacto con las personas de un
entorno cercano y con otras que habitan en lugares alejados.

La radio, la prensa, la tv. y otros medios de comunicacién inventados por
el hombre, han influido para que ningun lugar de la Tierra quede aislado del
resto del mundo.

1.2 El proceso de comunicacién aplicado al Disefio
Gréfico.

La comunicacién existe sélo cuando se interrelacionan, al menos, tres
elementos fundamentales:

EMISOR - MENSAJE - RECEPTOR

Emisor.- Es quien origina el proceso de comunicacién, decidiendo el
mensaje que se transmitira y puede ser una persona, organizacién o insti-
tucién.

Mensaje.- Es el conjunto de signos extraldos previamente de un sector
social determinado.

Receptor.- Es el que recibe el mensaje. Al decodificar y transmitir una
respuesta al emisor, se realiza el proceso de comunicacién.

Este proceso de comunicacién elemental se puede presentar en alguna
de las siguientes formas:

a)} Comunicacién Intrapersonal.- Es aquella en que el individuo se
comunica consigo mismo para razonar, meditar, calcular, pensar,
etc..

b} Comunicacién Interpersonal.- Es aquella donde dos o més
individuos se comunican entre sl para compartir alguna clase de
informacién.



c} Comunicacién Grupal.- Este tipo de comunicacién tiene como
caracteristica que se da entre grupos homogéneos, es decir

existen afinidades de tipo ideolégico, politico, econémico o

social.

d) Comunicacién Colectiva.- Este es parecido al anterior s6lo que

aquf los grupos empiezan a ser de alguna manera heterogéneos y con
intereses hasta cierto punto distintos.

e} Comunicacién Masiva.- Aqul los receptores son totalmente
heterogéneos y con intereses diversos.

{Ver anexo sobre Tipos de comunicacién en el folleto}

Para poder explicar cémo se aplica el proceso de comunicacién al

Disefio Gréfico es necesario definir yQué es el Diserio Gréfico 1.

Diseiio Gréfico.- Es la disciplina que en escencia se dedica a satis-

facer necesidades especificas de comunicacién visual, mediante la
configuracién, estructuracién y sistematizacién de mensajes significativos.

El proceso de comunicacién aplicada al D.G. es utilizado cuando

existe un usuario {del D.G.), un producto del diseiio y un consumidor de
mensajes, o sea que lleva el fin de comunicar o convencer, a través de un
mensaje que es dado a conocer por medio del D.G.

Tal proceso estd compuesto por cinco elementos que han sido

dados a conocer de manera sencilla en el esquema de Shannon.'#

USUARIO DISENADOR PRODUCTO MEDIO CONSUMIDOR

DEL DISENO DIFUSOR
1 2 3 4 5
EMISOR ENCODIFICADOR MENSAJE TRANSMISOR RECEPTOR

DECODIFICADOR
Nota: Tomado del libro Imagen Globatl de Joan Costa
FUNCIONES DE LA CADENA COMUNICACIONAL.
1. El emisor o usuario del D.G. puede ser una organizacién o empresa
que recurre al mismo por la necesidad de transmitir un mensaje al re-

ceptor.

2. Ef Disefiador Gréfico o encodificador es el que traduce las ideas
del usuario y las dirige con un propésito definido.



3. El producto del D.G. o mensaje es el resultado materialdel Disefio
Gréfico. Es un conjunto de signos y cédigos extraldos de un lenguaje
visual determinado, que son codificados basdndose en un método
aplicado al D.G.

4. El medio difusor o transmisor. Es un soporte por el cual circulan
los mensajes graficos, éstos soportes son: la televisién, la radio, el
cine, el periédico, el folleto, el cartel, la revista, el libro, etc.

5. El consumidor o receptor de mensajes es un segmento social que
es elegido previamente por sus caracterfsticas tipolégicas: econémi-
cas, culturales, etc. El consumidor o receptor de mensajes es el que
realimenta el proceso de comunicacién, al reaccionar en cualquier
modo ante un mensaje.

El D.G. no es el proceso en sf, sino un instrumento de éste para
llegar a la obtencién del producto o mensaje.

1.3 Medios de comunicacion.

Los medios de comunicacién son instrumentos que llevan informa-
cién-mensajes, los cuales estdn subordinados o condicionados en funcién
a la estructura social, por lo que dentro de éstos se les puede dar diferen-
tes puntos de vista segtn las clases sociales, pero tratando de generalizar
se podrfa decir que los medios de comunicacién logran una cohesién de in-
formacién en una comunidad.

Los sistemas de comunicacién los usa el Disefiador Gréafico para
insertar mensajes que son el producto del D.G., los cuales han sido traduci-
dos segiin las necesidades del emisor o usuario.

Los destinatarios son comunmente grupos sociales més o menos
notables cuantitativamente; han sido definidos para valorar su realidad segin
su contexto social, de tal suerte que el medio usado estar4 supeditado a la
realidad de ese segmento.

Los medios de comunicacién son todos los instrumentos por donde
circulan los mensajes, los cuales siempre serdn el soporte y contenido de
cualquier informacién con el fin de llegar a un destinatario.



1.3.1 Medios impresos.

Algunos de los medios impresos mds utilizados son los siguientes:

1. Prensa
2. Revista
3. Libro

4. Catélogo
5. Cartel

6. Folleto
7. Circular
8. Tarjet6n
9. Volante
10. Gaceta

11. Desplegable

12. House Organ

13. Muestra

14. Folder

15. Organizador de ventas
16. Letrero monumental
17. Carta férmula

18. Simbologia (sefales)
19. Boletin informativo

20. Promocionales

1.3.2 Usos de medios impresos.

Los medios impresos son todas aquellas alternativas en las cuales los
grupos especialistas {en este caso el Disefiador Grafico) se sirven de
creaciones técnicas y graficas para difundir un contenido simbélico y cédigos
a un pablico extenso, pero que se encuentra geograficamente disperso. La
sociedad se ha hecho dependiente de modo publicitario o propagand(stico,
ya que los medios impresos atienden a muchas funciones sociales que
cumplen necesidades comunicacionales dentro de un contexto social.

Todos los medios impresos coinciden en su uso; todos llegan por el
sentido de la vista y tienen plasmada informacién destinada a un receptor. La
diferencia que hay entre ellos es su presentacién grafica en cuanto a tamario,
papel, tintas, etc. y, el receptor que recibe los medios impresos, ya sea por
clase social, edad, sexo, escolaridad, etc..

1.4 El Diseiio Gréfico en el folleto.

El Disefiador Grafico crea mensajes iconograficos, y tactiles que
surgen a partir de que tiene su primer contacto con el usuario del D.G.,
interpretando, creando ideas en cuanto a cémo realizar un mensaje manejan
do los signos y diversos elementos que lograran, el efecto deseado en el



receptor. Esto se logra a través de un soporte gréfico para insertar el mensaje
que se desea comunicar, en este caso el folleto.

Los elementos con que cuenta el disefiador gréfico para crear dicho
mensaje se presentan en cualquiera de los siguientes modelos:

MODELO 1.

a) Grado de construccién 6ptima.
b) Carécter.

c) Impacto visual.

d) Distinci6n.

e) Legibilidad.

f) Factor estético.

g} Originalidad.

MODELO 2.
a) Originalidad.
b} Unidad.
Relacién c) Modular.
Sintdctica d) Legibilidad.
e) Constructividad.
fiSintético.
g) Caracter.
Relacién h) Comprensible.
Semdntica i) Memoria gréfica.
i) Impacto.
Relacién k) Visible.
Pragmética I) Estable

m) Reproducible.

{(Ver anexo sobre Modelos recabados)

El D.G. se encamina a presentar un mensaje por medio de los con-
ceptos anteriores; en este caso el disefio se produce en un soporte impreso
que viene a ser un folleto.



1.4.1 Definicién del folleto.

Es un medio de comunicacién impreso, el cual contiene un mfnimo
de informaci6n, concreta y especifica.

Se utiliza como parte de la estrategia comunicativa o como pieza sola
para transmitir un mensaje en particular en la publicidad o propaganda.{Ver
inciso 3.1.1) .

Dependiendo la extensién del mensaje, se eligira la estructura del
formato:
Diptico  Triptico
Muiltiplo  Folleto cartel

{Ver inciso 3.2.2.2)

El mensaje a presentar, como contenido del folleto, debe estar
apoyado o respaldado por un estudio previo del receptor al que ira dirigido,
de tal manera que éste se comprende como un anélisis ideolégico, politico,
cultural, social y econémico.
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2. VISUALIZACION DEL PROCESO (SOCIAL).

2.1. Las relaciones sociales de la comunicacién-mensaje.

El hombre es un ser social que no puede vivir aislado, tiene la
necesidad natural de realizar su vida en compaiifa permanente de otras
personas con las que establece y mantiene relaciones de carécter econé
mico, polltico, cultural, de trabajo, amistoso, de parentesco, etc.

Por todo lo anterior exige que cada individuo tenga un
comportamiento que haga posibles tales relaciones haciendo uso del
lenguaje y los medios de comunicacién.

Las relaciones sociales de comunicacién existen desde el momento
en que las personas evocan en comtn un cédigo, seguin sus experiencias,
y lo representan mentalmente al denotar un significante.

El hombre se comunica por la necesidad de relacionarse con otras
personas para expresar un mensaje, el sujeto decodifica lo gue el emisor
quiere transmitir utilizando su mismo cddigo.

Una de las formas en que los individuos se relacionan socialmente, se
genera a través de los medios de comu nicacién; el receptor al recibir el
mensaje reacciona de diferente manera. Esa reaccién no llega a ser la
misma para toda la sociedad, que es hetero génea ya que se debe de
tomar en cuenta la edad, clase social, sexo, religién, nacionalidad, nivel
escolar, etc..

Por ejemplo: Si se va a realizar una estrategia comunicativa, Cuyo
objetivo sea crear concientizacién hacia el uso adecuado del agua y modos
de conservarla sin impurezas para evitar enfermedades gastrointestinales,
se pueden tocar puntos clave como: el lavarse [as manos antes de comer

. y después de ir al baiio, hervir el agua, etc; y que el mensaje llegue al
receptor por cualquier medio de comunicacién. En este caso el folleto, y si
lo hacemos llegar directamente afuera del Metro sucederfa (hipotéticamen
te) lo siguiente:Si es un ama de casa quizds le interese por bienestar de su
familia, lo guarde y lo lea més tarde; si es un obrero tal vez no sepa leer o
no tenga agua en su casa.

Por lo tanto se debe estudiar y analizar de manera social, econémica
e ideoldgica al receptor para asegurar que a éste realmente le interese el
mensaje que le estamos proporcionando.
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2.1.1 Las relaciones del emisor con el folleto-mensaje.

Se ha hablado acerca de las relaciones sociales entre los individuos
pero si se analiza con un poco més en detalle esta relacién, se encuentra
una vez mis el proceso de comunicacién entre emisor y receptor. Si nos
enfocamos hacia el folleto podemos decir que la relacién del emisor con el
folleto-mensaje se da de la siguiente manera:

Hipotéticamente: Se puede presentar un usuario del diseiio grafico y
pedir que se elabore un mensaje. Por lo tanto, con base en el proceso
comunicativo se determina el medio adecuado para hacer llegar ese
mensaje y dar por hecho que funcionara. Ei disefiador gréafico, al partir de
los datos obtenidos por una previa investigacion, determina que es el
folleto el medio propicio para resolver el problema.

La relacién se encuentra cuando el emisor quiere transmitir un
mensaje. Hasta aquf se ha llenado el punto No.1 de! Proceso de
comunicacién (* de Shannon) aplicado at D.G. En el momento en que
solicita asesorfa se ha llenado el punto No.2, el quiere transmitir un
mensaje, por lo tanto el punto No.3 estd completo, si nosotros como
codificadores hemos elegido el folleto como medio difusor el punto No.4
estd completo. (El punto No.5 de la cadena comunicacional se trata en el
siguiente apartado).”

USUARIO DISENADOR PRODUCTO MEDIO CONSUMIDOR
DEL DISENO  GRAFICO DIFUSOR

EMISOR ENCODIFICADOR MENSAJE TRANSMISOR RECEPTOR
DECODIFICADOR

E! mencionar al * *emisor'’ no significa que todo el tiempo los
individuos que requieren transmitir un mensaje solicitan asesorfa del
diseiador grafico; es el caso de la radio, por ejemplo, los locutores son
emisores y no necesitan de un D.G., asf pues, los usuarios del D.G. se
distinguen por solicitar comunicacién de tipo grafico, audiovisual y algunas
veces tactil.

Nota: No hay relacién inmediata o directa del emisor con el folleto-
mensaje, ya que como se explicé anteriormente debe intervenir primero el
disenador grafico o encodificador de mensajes.



2.1.2. Las relaciones sociales del receptor con el folleto-
mensaje.

El receptor es un segmento social que {como se ha mencionado
anteriormente) tiene la necesidad de comunicarse. Esa comunicacién la
realiza a través de los diferentes medios, enviando diversos mensajes al
receptor.

Los medios contienen mensajes, algunos son impresos de entrega
directa al publico y tienen una selectividad en su distribucién geogréafica
especifica,

El mensaje que se presenta en el folleto tiene una transmisién facil
cualquiera que sea el tipo de mensaje, desde 1o mas simple hasta lo mas
elaborado con texto y/o ilustraciones.

Cuando el receptor ha sido atraldo hacia el folleto es necesario
mantener el interés que ha causado el mismo, de tal manera que se haga
sentir una necesidad hacia el mensaje para que de esta forma reacciona de
manera positiva ante el mismo y asl se logre una respuesta.

DISENADOR GRAFICO

/CODIFICADOR DE MENSAJES)\

USUARIO PRODUCTO DEL D.G.
EMISOR {MENSAJE)

CONSUMIDOR (—-———— MEDIO DIFUSOR

RECEPTOR (FOLLETO)

Ahora se toca otro punto de vista en cuanto a qué sucede cuando
se dirige un mensaje a través del folleto con una investigacién previa del
receptor, analizando el nivel socio econémico, ideolégico, educativo, etc..

Desde el momento en que se tiene un contexto referencial se sabe
exactamente a quién interesa hacer llegar y por lo tanto el interés del
receptor por el mensaje.

Lo mismo sucederad con cualquier medio de comunicacién que cuenta
con un estudio previo del receptor.
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2.2 Uso de la psicologia en la produccién del folleto.

* *La psicologfa es la ciencia que estudia el comportamiento
conciente e inconsciente del hombre. Este comportamiento permite
entender en forma aproximada los motivos que llevan al hombre a actuar,
opinar, ser, etc., de determinada manera, asl como Ja forma de percibir y
reaccionar ante su medio ambiente, asf pues al conocer el comportamiento
del individuo aumenta la posibilidad de definir su reaccién con mayor
exactitud al recibir un mensaje a través de un medio de comunicacién’” (en
este caso el folleto).™!

El disefiador gréfico aplica la psicologla como un medio de persuasién
perceptiva para que al ver el folleto el receptor, se logre un impacto y asf
éste adquiera o consuma cualquier objeto o mensaje que se le ofrezca.

Al estudiar psicolégicamente a los individuos a quienes se dirige el
folleto, se podran utilizar los resultados de dicho estudio para presentar at
consumidor de mensajes el producto con valores reales o artificiales, bajo
ia forma de una idea simbdlica y con una sutil penetracién del mensaje.

Otra forma de utilizar Ia psicologia es en cuanto al contenido del
folleto y s6lo en su presentacién flsica; esto es la retérica, que es una
forma de persuasién en la que se utiliza la expresién hablada, escrita o
visual.

La retérica puede utilizar, entre otros algunos de los siguientes
elementos para llegar a persuadir:

El uso de lo novedoso, que es la presentacién de un mismo producto
pero de diferente manera utilizando palabras que encierran sus
cualidades reales o artificiales.

La metdfora, por ejemplo, es un signo sustitutivo con la posibilidad
de decir algo a través de otra materia significante.

También se da por medio de los modelos ejemplificadores, en donde
si el receptor adquiere el producto entonces logrard ser como el
personaje que se le presenta con valores artificiales.
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2.2.1 Impacto psicolégico en el receptor.
Se expresan y reciben mensajes visuales a través de tres niveles:

Representaciones.: * *Es aquello que se ve y se reconoce desde el
entorno y la experiencia’®,

Abstractamente. * " Cualidad de un hecho visual reducido a sus
componentes visuales y elementales basicos realzando los medios
mAas directos, emocionales y hasta primitivos de confecci6n del
mensaje’"'®,

Simbdlicamente. " " El vasto universo de sistemas de simbolos
codificados que el hombre ha creado arbitrariamente y al que
describe un significado"!",

Estos niveles de obtencién de informacion estdn interconectados,
pero es posible establecer entre ellos las distinciones suficientes para
analizarlos, tanto desde e! punto de vista de su valor de signo, como
tactica en potencia para la confeccién de mensajes, asi como desde el
angulo de su cardcter en el proceso de la visualizacion.

La vista es la unica necesidad para la comprensién visual. Vemos con
detalles nitidos aprendiendo y reconociendo todo el material visual elemen
tal de nuestras vidas.

El receptor capta el mensaje impreso de forma visual por lo que e!
disefiador gréfico debe conocer las técnicas para poder atrapar al receptor
hacia el mensaje.

El disefiador grafico cuenta con diferentes elementos para apoyar su
mensaje, y asl hacerlo mds atractivo hacia el receptor, para que tenga
mayor impacto.

Estos elementos son: las técnicas de representacién, psicologia del
color, psicologla de la forma, conceptualizacién de ideas en imagenes,
tipografia, etc.

De esta forma el diseiiador grafico af decodificarlos en el medio-
soporte de manera adecuada dependiendo del estudio previo que ha
realizado de su receptor como clase social, educacién, sexo, ideologia,
etc., lograréd el impacto psicolégico en el receptor.

El disefador grafico es el encargado de dar imagen al mensaje que su
receptor determina, tomando en cuenta las caracteristicas y necesidades
que este lo requiera, aplicdndolos en cualquier forma de expresién
logrando que sea innovadora, impactante y sobre todo funcional.
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2.3 Receptores del folleto de manera particular y general.

De manera particular son todos aguellos receptores que han sido
previamente elegidos y estudiados para transmitirles un determinado
mensaje através del folleto, en general son a los que no concierne el
mensaje y que por casualidad llega a sus manos.
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3. ELEMENTOS BASICOS PARA LA
PRODUCCION DEL FOLLETO.

3.1 Historia de! folleto.

Hablar da los antecedentas del FOLLETO no es facil, dedo que éste
a8 un medio que no se encuentra desligado de los dem3s.

Es necesario antes de empezar a hablar de su historia, el situarlo
dentro de un marco de referencia, es decir dentro de un contexto
histérico-cultural, a través del cual se podra comprender de manera mas
clara el par qué de su existencia y c6mo surge.

Al plantear dicho contexto histérico-cultural, se observard qué ocurrfa
on fechas importantes de la historia, para asf poderlo situar, y ver qué
sucedfa de manera simultanea a estas fechas en el mbito cultural; es
decir, que se gestaba en los medios artfsticos durante el proceso de apari-
cién de este medio, desde la invencién de la imprenta, pasando por la
Ravolucién Industrial dvida de consumismo y publicidad, hasta nuestros
dfas, donde ya no se le utiliza sélo como un medio de persuasién, sino
como apoyo a la educacién y otro tipo de intereses no consumistas,

Para poder entender cudles son los antecedentes del folleto, es nece-
sario, primero, entender que éste siempre estara constituido por tipograffa
e imagen, 1as que no han surgido de la nada, sino que tras de ellos hay
lapsos enormes donde han ido evolucionando.

En el libro ° " El Diseilo Grafico desde sus origenes hasta nuestros
dfas", el autor Enric Satué divide el diseiio en un reducido campo de
andlisis de tres factores principales:

*~ La edicidn de {con el diseflo de tipos méviles en primer término)
libros, revistas, catalogos y periédicos.

- La publicidad (el disefio comercial constituldo por el cartel, el
anuncio v el folleto)

- La identidad (con el diseiio de imagen corporativa, evidentemente
visuales)



El los ubica en distintas épocas donde aparecieron y se
desarrollaron:

- El Libro {1440-1500}
- La publicidad {1866-1928)
- Programas de identidad {1918-1991)

Es dificil ubicar en una época especifica el adelanto de un medio
impreso, como menciona el autor Enric Satué, ya que aun en nuestros dfas
siguen evolucionando.

Para conocer la aparicién y desarrollo del folleto es necesario saber
de manera histérica la evoluciéon de la sociedad en general, desde el mo-
mento en que " “la burguesla, élite de una clase ascendente que la
monarqula absolutista ha elevado a fa categorfa de nobleza a quién empie-
za ya a considerar al hombre como unidad colectiva, y en su nombre
raclama el legltimo derecho de ser informada inclindndose a principios del
siglo XV (1609) por la publicacién de hojas sueltas periddicas respondi-
endo a las necesidades mercantiles desarrollando la prensa diaria, el cartel
y el folleto como habituales vehfculos de informacidén pdblica.

Aunque cada uno de éstos medios impresos ya tenfan su actividad
bien determinada, Honoré de Balzac parodia en uno de sus textos de la
Comaedia Humana la figura del experto publicitario, at explicar:

£l folleto se diferencia fundamentalmente de! cartel y de! anuncio, no
sélo en la forma y método de distribucién, sino sobre todo por su con-
tenido. El cartet es el punto concreto del objeto, brillante y coloreado. El
cartel s el ofrecimiento persuasivo. El folleto es la informacion.

Ef folleto junto con otros medios impresos fueron desarrolldndose a
base de las necesidades de la comunicacién las personas, de fa época. El
folleto iba adquiriendo caracteristicas que eran utilizadas en otros medios.
Desde e! origen de la tipograffa, 1a obtencién del color fue un objetivo
constantemente perseguido. Consistla en la rudimentaria técnica de
imprimir las ilustraciones en negro, coloredndolas después a mano. En
1719, el grabador de cuero Leblon edité un tratado titulado Nuevo Método
para reproducir por impresién imagenes en sus colores naturales, en el que
se reducia la gama bdsica a tres forma impresoras, el azul, el amarilio y el
rojo, una vez apercibido de que los siete colores en que Newton clasificé
en 1704 el espectro luminoso, se basaban, de hecho, en tres colores
primarios {amarillo, azul y rojo).

Desde el inicio de la imprenta la mancha impresa del folleto se tomd
como una hoja en donde los elementos eran distribuidos al azar.
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Esto duré durante muchos siglos, hasta el siglo XX, en el momento
que William Morris considerd la hoja impresa como un elemento integrado
en una superestructura a la que debe, no sélo obediencia, sino también
armon(a. El diseio de una p4dgina en su contigua suscité en Morris una
serie de reflexiones sobre la unidad, la simetrfa y el orden compositivo.

Varios arquitectos y diseiiadores graficos trabajaron el folleto, aun-
que no todos aportaban algo nuevo, solamente lo utilizaban como un
medio directo de Informacidén, algunos de ellos fueron:

- Honoré de Balzac (siglo XVill}

- Charles Rennie Mackintosh lider del grupo Glasgow, con un estilo
modernista.

- Eugene Grasset

- William H. Bradly uno de los primeros cartelistas americanos,
utilizaba la tipograffa integrandola a la imagen

.- Peter Beherens {arquitecto, disefiador industrial y grafico).

- Herbert Bayer {1933) colaboré como diseilador grafico en algunos
folletos de propaganda Nazi.

El folleto, el cartel y el libro fueron tomados como un vehfculo
difundido de movimientos vanguardistas especfficos.

Para 1924, el Surrealismo-collage tiene un gran futuro en el diseilo
publicitario, el cual atrafa la atencién del espectador por fos recursos
visuales que utilizaban.

En 1925 hay un significativo cambio gradual que se opera en los
impresos por la Bauhaus en los que la composicién asimétrica {(con grue-
s0s filetes de caja) y el uso corriente del rojo y el negro de mayor entidad
formal que los anteriores denotan la evidente intervencion tedrica e incluso
ejacutiva de un constructivista. En efecto el nuevo uso del material
tipografico convencional (tipos, orlas, filetes, vifietas y signos), que la
Bauhaus llamo tipografia elemental, son visibles en los folletos. La
Bauhaus empez6 a tomar en cuenta el hecho de que la forma, el formato,
el color y la disposicién de los materiales tipograficos (letras y graficos)
poseen una eficacia visual.

El disefio grafico tuvo su mayor desarrollo desde la primera Guerra
Mundial por la propaganda politica de Alemania {1914-1918) la qua ha
sido lamada la guerra de los carteles y también se utilizaba el folleto como
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medio de difusién polftica.

En 1933, Alemania, al perder la Primera Guerra Mundial, se ve
afectada en las empresas en donde se presentaba una publicidad grafica
internacional burguesa europea que anteriormente era escencialmente
artistica y homogénea.

Alemania y los encargos comerciales suelen canalizarse a través de
los equipos técnicos de los departamentos de publicidad imitando el
sistema americano.

La grave depresién moral, social, econdémica y politica que sufrié
Alemania potencid la formacién de un estado de consciencia politica anti-
capitalista frente a la cual surgié el nuevo procedimiento grafico al que
llamara fotomontaje.

Durante ésta época hasta finales de 1a Segunda Guerra Mundial, en
1945 el compromiso de las ideas astaba praesente en las distintas ver-
siones técnicas en que el Disefo Grafico puede producirse: el cartelismo,
{a caricatura, a fotografla y e! fotomontaje.

En los 60s y los 705 hubo gran proliferacién de carteles publicitarios
y pollticos pero del folleto poco se habla, ya que es mas utilizado como
maedio intermedio propagandistico de productos.

A partir de 1972 hubo una gran influencia francesa a pesar de haber
surgido desde 1913 y 1914 en Estados Unidos de América hasta este ailo
se nota una influencia mundial®'*®,

Todos los ailos ha habido un gran desarrollo de carteles, tipografia,
identidades corporativas, portadas de libros y revistas y en general de
todos los medios graficos, pero el folleto es poco nombrado aunque
ravisando folletos realizados hace varios aflos se verifica que siempre ha
sido utilizado vy desarrollado paralelamente con las necesidades politicas,
sociales y culturales como son las épocas de arte. En la actualidad es uno
de tos medios graficos mas utilizados para casi todo tipo de trabajos,
aunque por entrevistas realizadas a agencias de publicidad todas coinciden
en que la realizacion del folleto la basaban principalmente en analisis de
folletos ya realizados siempre utilizando los dobleces en vertical u horizon-
tal pero sin proponer ya que ellos mismos aceptan que en realidad éste
medio no ha sido analizado de tal forma que pudiera haber mas propuestas
da las ya conocidas,

Cabe mencionar que dentro de esta tesis no se podla pasar por alto
el hecho de que si el tema es el folleto, se debfa de investigar no sélo este
medio a través de los libros ya escritos con escasa informacién al respec-
to, sino también realizar una investigacién acerca de este medio en
nuestro pafls.

Para observar la aparicién del folleto en México es necesario conocer
algo de fa historia de los primeros medios impresos, as{ como los ante-
cedentas prehispdnicos.
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Antes de la conquista de los espafioles los manuscritos se realizaban
en amate, de la fibra del maguey la que secaban los aztecas al zol y luego
e colocaban una capa de yeso y doblaban en acordedn utilizando ta escri-
tura ideografica, por medio de simbolos que representaban los aconteci-
mientos M4s relevantes como eran sus conquistas a otros pueblos mexi-
canos, eclipses, terremotos, contabilidad de los tributos de pueblos
conquistados, de orden religiosos, etc. Todo este conocimiento fue bési-
camente aportado por los Toltecas {situados en Teotihuacan) quienes
tenfan un calendario, una escritura ideografica, el fuego, ta agricultura,
atc,, a diferencia de los demds pueblos que vivian en la barbarie. El pueblo
ilamado Chichimeca atacd a los teotihuacanos y a pesar de sus cono-
cimientos fueron derrotados ya que su ejército Gnicamente era de vigilan-
cia y no guerrero, los Toltecas huyeron a varios sitios y de aquf surgieron
tres grandes potencias llamadas La Triple Alianza conformada por Tex-
coco, Tlacopan y los Aztecas quienas eran econémicamente mds fuertes y
civilizados. La Triple Alianza tenfa una escuela llamada e! Calmecac al que
no podian asistir mezehuales o genta inculta del pueblo, sino solamente
sacerdotes, nobles, gobernantes y comerciantes. Pero si alguna gente dsl
pueblo destacaba herocicamente en alguna conquista le era otorgado un
titulo de nobleza y de esa manera adquirfan el derecho de asistir al Calme-
cac.

En 1521 llega a Tenochitldn Herndn Cortés a conquistar éste y otros
pueblos, mandando mds tarde a doce Franciscanos para que evangelizara
a los indios los cuales hablaban el Ndhuatl; por lo tanto, los sacerdotes es-
pafloles lo tuvieron que aprender para mas tarde poderles enseftar el Espa-
fiol. Los impresos que se necesitaban para evangelizar, se mandaban a im-
primir a Espafia pero a iniciativa del virrey Don Antonio de Mendoza, el 25
de septiembre de 1539, fue establacida la primer imprenta en el Nuevo
Mundo, siendo México el lugar privilegiado.

* “En Sevilla, Espaila, se efectud un convenio con el impresor
Alemédn Juan Cromberger para establecer una sucursal en la Ciudad de
Mérico, siendo designado su disclpulo Giovani Paolio, JUAN PABLOS,
para venir a instalarla, quién llegé a la Nueva Espaila con sus ayudantes
Gil Barbero y Esteban Martin, a ensefiar el gran invento de Gutenberg.

El edificio que ocupd este taller, estaba ubicado en la esquina de las
calles de Moneda y Cerrada de Santa Teresa frente a la casa de Moneda al
oriente del Palacio de los virreyes.

Bien conocida era la labor de los misioneros religiosos que se
dedicaron a aprender los dialectos de los indigenas y para desarrollar mds
ampliamente su trabajo tradujeron las lenguas indigenas y las imprimieron
con ideogramas, para asfl ensefarles !a religién catdlica logrando
interesarlos y hacerles mas facil comprender el idioma espaiiol,
extendiéndose por todo el pals folletos, cartillas e instructivos que salfan
de la imprenta de JUAN PABLOS.
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Se cree que el primer libro publicado fue Ia obra ° " Escala Espiritual’
{sic} de San Juan Climaco, traducida al espaiiol por el fray Juan de
Estrada.

En 1579 ya habfa cuatro imprentas trabajando intensamente. En
1600 se habfan impreso 14 diccionarios en diferentes idiomas indigenas,
cuadernos de musica para enseiar a los indios, siendo el autor Juan
Navarro que se hizo célebre por su edicién ° *Quatur Passiones Christi*'®,

De manera particular en la UNAM el folleto mas antiguo parece
corresponder al documento clasificado en la Hemeroteca de la UNAM,
como:

Fondo: Ezequiel A.Chavez

Ramo: Universidad

Leg: 1

Doc: 20

8 fs.
denominado * “Ley Constitutiva de la Universidad Nacional de México'’
promulgada el 26 de Mayo de 1910. impreso por Tipograffa Econémica en
2* de San Lorenzo, num. 32., con un sello en la parte superior que dice
Secretaria del Estado y del Despacho de Instruccién Publica Y Bellas
Artes.

Lo anterior no quiere decir que antes de este documento no existi-
eran otros documentos o impresos tales como boletines o revistas.

Se ha considerado a la ° "Ley Constitutiva de la Universidad Nacional
de México'’ como un folleto, dadas sus caracteristicas que fueron las de
un impreso que al abrirse parece tener la medida de una hoja tamano
oficio, su interior 1o conforman 6 hojas de este tipo de formato mas la
cubierta, se hace uso de una columna y una sola tinta de color negro,
ademas del hecho de haberse publicado una sola vez.



22
3.1.1. Tipos de folleto.

Tipos de folletos; dependiendo del mensaje que lleva plasmado v la
finalidad que el emisor quiere dar al mensaje se han clasificado de la
siguiente manera:

Informativo
Publicitario Educativo

Cultural

Critico

Folleto

Informativo
Propagand(stico Cultural

Critico

Educativo

1.- Folleto Propagandf(stico: En esta tipo de folleto se maneja una in-
formacién que se caracteriza por invitar o convocar a la participacién de
actos publicos o masivos, sin tener mayor pretencién que la de difundir un
mensaje al receptor al que llegue este medio y lograr que dicho mensaje
provogque una reaccién favorable al emisor.

2.- Folleto Critico: El contenido de 4ste se basa en evaluar la informa-
cién de un suceso o una obra, por la experiencia o conforme a modelos
establecidos y aceptados como verdaderos de algin mensaje o producto
que por lo regular habla de sus cualidades ya sean reales o falsas.

3.-Follsto Informativo: Presenta caracteristicas de un producto o un
mensaje en especifico, que el emisor desea hacer llegar al receptor. Esta
informacién es recabada del emisor e interpretada graficamente por el
diseftador grafico. La finalidad del folieto informativo es como dice la
palabra, informar, y no precisamente el presentar caracter(sticas reales o
irreales de los productos, sino por medio de la informacién el receptor
consuma o maneje el producto, usando una manera sutil para atraerlo
hacia este.

4.-Folleto Publicitario: Estos se usan para presentar las ventajas o
puntos de venta de un producto, con una mayor extensién que la em-
pleada en otras formas de publicidad. Pueden usarse para incluirios en un
sobre para hacerlo llegar a mas receptores.

Los folletos publicitarios presentan las cualidades de un producto; y
se pueden referir a |a produccién y manejo del producto, o bien puede
explicar los usos del artfculo en cuestién sugiriendo algunos nuevos que el
lector pueda no haber pensado en eilos.
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5.-Folleto Cuiltural: Su finalidad es la de comunicar mensajes de tipo
cultural de promocion para actividades como: obras de teatro, exposi-
ciones, conciertos, conferencias, etc.

6.-Folleto Educativo: Prasenta un mensaje el cual sirve para ensefar
o instruir a las personas acerca de una actividad, y no precisamente el
vender o promocionar un producto. Por ejemplo: el uso adecuado del
agua, la alfabetizacién, ejercicios terapéuticos,etc.

3.2. Metodologla.

En cualquier tema a desarrollar se hace necesario seguir un orden
determinado el cual nos ayudard a facilitar el resultado acertado de nuestra
investigacién. Este orden es el método que se ocupa det estudio adecuado
para la transmision del conocimiento, en donde el procedimiento mas
adecuado lo determina el tema dependiendo de las necesidades.

El método es un procedimiento o conjunto de procedimientosque
sirven de instrumento para alcanzar los fines de la investigacién, Es el
sistema de principios y normas de razonamiento que permiten establecer
conclusiones en forma objetiva, la sucesién de pasos para resolver algun
problema.

El método constituye dos puntos indispensables uno de otro:la teorfa
v la practica.

* *Una metodologfa sin practica resulta una experiencia inconsistente
0 mejor dicho no es ni siquiera una experiencia ni puede ser valida hasta
entonces no se pruebe’’"o),

Sélo una investigacién ordenada nos puede proporcionar claros
conceptos de las cosas, hechos y fenémenos facilitdindonos la sistemati-
zacién de nuestros conocimientos e ideas y hacer posible finalmente que
descubramos las leyas o regularidades a que estd sometido todo nuestro
trabajo.

3.2.1. Método aplicado al diseflo.

3.2.1.1. Problema.

Se refiere al momento en que e! disefiador grafico codifica-encodi-
fica para usar un cédigo especifico en el futuro mensaje cuando el usuario
confirma la utilidad vy la necesidad de recurrir al diseiiador grafico para que
rasuelva problemas de comunicacién visual. De tal manera que el usuario
le transmite al disefador grafico la necesidad de satisfacer conjuntamente
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un problema y as{ definir e! punto de partida.

Para plantear el problema se debe hacer una serie de cusstionamien-
tos de entre los cuales se encuentran los siguientes:

LQué? ¢Para qué?
¢Para quién? {Cémoa?
¢Cuédndo? ¢ Por qué?
En dénde?

De tal manera que las respuestas a éstas cuestiones nos ayuden a
entender de qué se trata e! problema a resolver.

3.2.1.2, Objetivos.

El establecimiento de los objetivos es parte fundamental en cualquier
estudio, ya que son los puntos de referencia o sefialamientos que gufan el
desarrollo de una investigacién y a cuyo logro se dirigen todos los esfuer-
Z0S. ¢

Para plantear los objetivos es indispensable conocer con detalle qué
se pretende lograr a través de la investigacion; esto permitira fijar objeti-
vos debidamente fundamentados y susceptibles de alcanzarse.

Los objetivos que se establezcan deben estar claramente expresados
para evitar transtornos o posibles desviaciones en el proceso de investiga-
cién. También hay que cuidar que sean congruentes con fa justificacién
del estudio y los elementos que conforman la problemdtica que se inves-
tiga.

' En el momento de fijar los objetivos deben tenerse presentes
diversos aspectos o circunstancias que pueden limitar, y en algunos casos
impedir, fa realizacién plena de los objetivos'*!'",

3.2.1.3. Investigacién documental y de campo

Es un aspecto muy importante dentro del proceso del método y en el
desarrollo satisfactorio de! trabajo.

Las investigaciones nos ayudardn a encontrar {os elementos clave de
nuestro proyecto comprendiendo asf de mejor manera el problema que
estamos trabajando.

Estos dos procedimientos de investigacidn se realizan para recabar
suficiente informacién para partir de un desarrollo con bases mds sélidas.
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* *Investigacién documental: Se realiza por medio de las fuentes
documentales como son libros, revistas, catdlogos, bibliotecas, etc.
Dependiendo de lo que se va a realizar. También la investigacién se puede
auxiliar de instrumentos como fichas de trabajo las que permiten recopilar
la informacién proveniente de textos''!'?,

La investigacién documental nos arrojara informacién sobre el marco
tedrico y aspectos de éste que se refieren por ejemplo:Historia, anteceden-
tes, elaboracién, constitucién, etc,

* *Investigacién de campo: Se logra haciendo el reconocimiento de la
zona objeto de estudio, mediante la aplicacién de gufas de observacién y
de entrevistas a informantes claves''!'3.La investigacién de campo dard
como resultado informacién acerca del marco conceptual: posibles o exis-
tentes competidores en el mercado con el mismo mensaje o producto,la
elaboracién del producto. También abarcard aspectos como:

a) Sintactico
b) Pragmético
c) Semantico

3.2.1.4. Andlisis.

Hay diversos tipos de anélisis los que se pueden aplicar dependiendo
el objeto de estudio. A continuacién se explican algunos de ellos:

* * 1. Andlisis de datos.- Son necesarios porque mediante ellos se
conocerd si es que cierto material indispensable no habla sido recabado y
de ser asf har4 que se regrese a la obtencién de esa informacién para situ-
arnos sobre bases firmes. La naturaleza de los datos que se requieren de
un andlisis basicamente pueden ser de dos tipos.

a) Datos icénicos donde se analizan las formas.

b) Datos lingtfsticos en los que se analizan conceptos lingii(sticos

{lexe mas y sentidos connotativos y denotativos).
Conocimiento con el cual tomamos conciencia de la existencia
interna y externa.

2. Andlisis de datos icédnicos.- Estos nos ayudan a interpretar la infor-
macién visual de un contexto determinado.

3. Analisis de los objetos.- £l objetivo principal es el detectar signos
lingl(sticos; colores, formas que el objeto refleja y su historia lingafstica
en el momento. En forma vertical los objetos y en sentido horizontal los
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pardmetros de andlisis (caracteristicas del objeto}.

4. Andlisis taxonémico.- Objetivo: conocer los componentes de una
imagen, Consiste en listar las imagenes para analizar en un sentido
vertical y en el sentido horizontal se ennumeran los elementos
sfgnicos.

5. Anailisis lingUfsticos.- Ayuda a interpretar la informacién escrita de
la investigacion,

a) Andlisis denotativo de los taxemas {conceptos lingilsticos)
Objetivo: Conocer el significado etimolégico de las palabras.Consiste
en analizar diccionarios especializados y hacer un listado de lexemas
en sentido vertical escribiendo su significado etimolégico.

b) Anélisis connotativos de los lexemas. Objetivo: Conocer significa-
dos subjetivos de los lexemas.

Consiste en ennumerar los conceptos a analizar y realizar pequeiias

encuestas a comunes y especializados respecto al significado de los
lexemas.

c) Andlisis de interpretacién psicolégica del color. Objstivo: Conocer
las influencias o atribuciones de los colores en un contexto deter-
minado.

Consiste an listar los colores a analizar en un sentido vertical y
describir su significado para una comunidad especlfica.

6. Anélisis de expresividad lineal de la imagen.

Objetivo: Detectar su contenido semantico en cuanto a su
significacion.Consiste en listar ias imdgenes a analizar en sentido ver-
tical y en sentido horizontal las posibilidades b4sicas y los trazos
lineales, exponiendo al final una conclusién de lo observado.

7. Analisis de los lexemas por equivalentes significativos.
Objetivo: Conocer los slementos compositivos (formas, colores,
conceptos, etc.) con mayaor significacién para el proyecto.Consiste
on listar los lexemas o palabras en sentido vaertical y en sentido
horizontal las alternativas de asociacién; redactando en sentido
vertical y de cada alternativa de asociaci6n una conclusién,

8. Andlisis de interpretacién formal.-

Objetivo: Conocer las atribuciones significativas y caracter(sticas
representacionales o configuradoras.Consiste en listar las formas en
sentido vertical y en sentido horizontal las relaciones slntéctlcas vy
semanticas de la forma,
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9. Diagrama de andlisis.
Obijetivo: Evaluar las alternativas propuestas. Consiste en elaborar un
cuadrado para cada alternativa, selcysdrado disgrama contiene enun-
ciados en un sentido horizontal las caracteristicas que mediante la
matriz de interaccién, se daeterminaron como necesarias para la
efactividad de una identidad gréfica''!*4},

3.2.1.5. Concepto.

El concepto contiene la escencia de la informacién primaria, asl
como lo que se va 8 comunicar al receptor, y sobre la informacién textual
que se ha obtenido al respecto del problema, empiezan a salir las primeras
fases significativas , o también llamadas fases descriptivas.

Cuando se trata de informacién impresa (es decir informacién de una
o varias cuartillas) esto se refiere a la informacién textual, en el caso de
identidades graficas o corporativas, no serdn mas que frases significativas
o palabras significativas.

Dentro del concepto se ratoman algunos puntos de an4lisis ya que
aquf se estudian las palabras y las formas icénicas:

Técnicas de andlisis.

Andlisis de los objetos.

Andlisis taxonémico.

Técnicas de andlisis verbales.

Andlisis de expresividad lineal de la imagen.

El andlisis trata el significado visual compuesto de los elementos
bdsicos a emplear en un disefio y de la manera de utilizarlos est4 re-
lacionado tanto con la forma como la direccién de las formas.Louis Sulli-
van dice respecto a la forma:" Si la forma sigue la funcidn habrfa una
prolongacién ldgica de su aforismo que serfa la forma sigue al contenido®.

3.2.2, Lenguaje con disefio aplicado.

Psicologfa de la forma

Aquf se habla de aquellas figuras geométricas regulares e irregulares
que son combinaciones de las regulares, en donde se explica una psicol-
ogfa de {a forma y creamos signos con sentido figurativo, y as( poderlas
aplicar a la realizacién o elaboracién del producto o mensaje.

Este punto se liga al anterior por ser parte uno del otro ya que aqul
se analizan las formas, las cuales cada una en su significado y contenido
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Las formas estudiadas como formas regulares son: circulo, cuadrado,
y el tridngulo equilatero, son relativamente sencillos y ficiles de com-
prender, pero cuando una forma as irregular, el analisis resulta més
complejo. Cada una de las figuras transmiten una informacién que expresa
un caricter especifico y rasgos Unicos, y a cada uno se atribuye gran
cantidad de significados, unas veces mediante la asociacién, otras medi-
ante una adscripcion arbitraria y otras a través de nuestras propias per-
cepciones psicolégicas y fisiolégicas.

Las figuras también contienan una direccién y se conocen tres
direcciones visuales basicas y significativas; el cuadrado, 1a horizontal y la
vertical; el wridngulo la diagonal v la horizontal; el cfrculo, {a curva. Cada
una de las direcciones visuales esta determinada por {a estructura fisi-
olégica-social del lenguaje-comunicaci6n y tienen un fuerte significado
asociativo el cual es una herramienta valiosa para la confeccién de men-
sajes visuales.

La referencia horizontal-vertical constituye la referencia primaria del
hombre respecto a su bienestar y su maniobrabilidad.

''La direccion diagonal tiene una importancia grande como referencia
directa a la idea de estabilidad. Es la formulacién opuesta, es la fuerza
direccional mds inestable y en consecuencia la formulacién visual mas
provocadora. Su significado es amenazador y casi literalmente subversivo.
Las fuerzas direccionales curvas tienen significados asociados al encuad-
ramiento, la repeticién y el color''"®),

A partir de estos contornos bdsicos derivamos mediante com-
binaciones y variaciones inacabables todas las formas fisicas de la natu-
raleza y de la imaginacion del hombre.

* * Al cuadrado se asocian significados de honastidad por el cierre do
todos sus vértices, rectitud por sus lineas verticales ; al tridngulo la accién
por la diagonal de dos de sus lfneas, el conflicto por la agudeza de la ter-
minacién de su vértice superior y la tensién porque tienden a crear una
agudeza visual los vértices en punta; al cfrculo la infinitud porque es una
linea cerrada que no tiene fin, la proteccién ya que la linea curva 88 asocia
con el abrazo de amor**"'®,

Psicologfa del color.

* *Los estudios de la psicologfa indican que los colores nos afectan
emocionalmente. Algunos son agradables, otros molestos, los hay sedan-
tes o estimulantes, nos afectan segun su grado de pureza, saturacién o de
acuerdo a las condiciones luminosas en las que se encuentren. Aunque no
todas las personas reaccionan da igual forma ante un color determinado,
siempre hay una reaccién conciente o inconsciente del espectador, una de
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las observaciones dignas de tomarse en cuenta es que, desde el punto de
vista perceptual, hay variaciones individuales en relacién al color tanto
como estimulo, como en el proceso cerebral que desencadena; es decir, la
claridad,intensidad, pureza, matiz, etc., de un rojo no todos lo vemos igual
de rojo, ni todos reaccionamos iguat ante é1'""'",

Sin embargo el conjunto de colores que nos rodea nos hace reac-
cionar flsica y psicolégicaments, y su aplicacién adecuada puede mejorar
condiciones de trabajo, de confort y atin de salud.

£n el aspecto de la preferencia del color, éste evoluciona con la edad.
Los niflos prefieren los colores primarios o secundarios en aito grado de
pureza y brillantez pues son los que tienen mayor impacto visual; poste-
riormente se comienzan a apreciar 10s tonos claros y obscuros de éstos
colores, y también los matices, es dacir, ligeras desviaciones hacia otro
color.

En una etapa mayor conocimiento del medio ambiente, el gusto
tiende a la asociacion, es decir, el empleo de un color en funcién al
propésito para el que se usa; asl entonces las influencias individuales se
dejan sentir.Cuando se ha pasado todo este camino evolutivo, el fin del
proceso nos lleva a colores neutros, de poca fuerza y poco contenido
cromatico.

En relacién al buen gusto o mat gusto para el color, mas que algo
intuitivo de los individuos, es conocimiento técnico tanto de su uso como
de su aplicacién,

Los colores fundamentales, puros y altamente saturados son los
preferidos siguidndoles tas variaciones de sus diferentes tonos, y siendo
los menos aceptados los tonos de colores inmediatos y los grises o cafés
rojizos.

Hay que tomar en cuenta que nunca se presentan los colores aisla-
dos, libres de significado, sino que se relacionan con importantes factores
sociales y personales, por 1o que un color dado provoca diferentes reac-
ciones segun su utilizacién. La forma y el tamaiio de la zona de color,
igual que lo agradable o desagradable de cada color aislado, influird sobre
la valaracién estética de la yuxtaposicién de los colores.

*En relacién a la asociacion y significado de los colores, los estudios
de psicologfa indican que cada color tiene sus propias caracteristicas re-
lacionadas con sentimientos de amor, odio, cordialidad, alegrfa, paz,
serenidad, etc., con los patrones culturales de refinamiento, rudeza,
tradiciones, sucesos, etc., con aspectos religiosos como pureza, muerte,
pecado, santidad, etc''."'®,

Enseguida se ennumeran las asociaciones y significados denotativos
Yy connotativos de los principales colores.

Amarillo, Es el color de la arena del desierto y de 1a sequla, es el
color del sol y por lo tanto color de la luz, color del fuego segin
Aristdteles, es activo, enérgico, dindmico, fuerte y arrogante, es un color
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intelectual y se asocia con la inteligencia.

En su aspaecto negativo significa ira, cobard{a y envidia. En China es
un simbolo de alta posicién jerdrquica y como supersticién se usa para
alejar los malos esplritus.

El dorado se le asemeja en caracteristicas pero se acusa notable-

' mente su asociacién con el oro o sea riqueza, espiendor, opulencia y
-3ristocracia pero al mismo tiempo vanidad y ostentacidn.El color amarillo
‘sne un alto Indice de impacto visual sobre todo si se realza con el con-
iste simultdneo o claroscuro; con blanco tiende a fundirse perdiéndose

,8 ifmites y contornos, por ser ambos altamente luminosos.

Boig, Se asocia con el caracter extrovertido de temperamento
dindmico, vivo, ambicioso y material, es célido y apasionado pero revolu-
cionario y sangriento, s un color excitante.

En su aspecto negativo se asocia con el fuego, accidentes, guerra,
anarqufa y peligro; es por esto que es el mas usado para seflalamientos de
atencién y peligro. Es el color de la naturaleza y el simbolo cardenalicio de
la religién catdlica. Al reducir su grado de valor se convierte en rosa y
pierde en gran parte sus caracteristicas anteriores relacionandose con la
ternura, feminidad, dulzura, juventud, etc.

Azul, Color bédsico de la naturaleza pues e! cielo es azul, la atmdésfera
es azul y el mar también es azul; es el color da! infinito, del dia y se asocia
con personalidades reconcentradas en su vida anterior, da emociones pro-,
fundas; simboliza la inteligencia, el pensamiento, la sabidurfa, la inmortali-
dad, es el color de la nobleza {la sangre azul). El azul palido simboliza lo
etéreo, la pureza, lo celestial, pero al oscurecerse se vuelve dramatico, nos
remite a !a noche, al mar tempestuoso, a la desesperacién y a la intoleran-
cia. Se usa en grandes extensiones sin fatiga visual y segin sus caracts-
risticas el azul pdlido es uno de los mas preferidos de todos los tonos.

Naranja, Siendo color secundario que se obtiene del amarillo y del
rojo participa de las caracter(sticas de los dos: es mds célido que el
amarillo, produce excitacién y entusiasmo; cuando tiende a convertirse en
un naranja rojizo, simboliza ardor y pasién. Cuando se encuentra en un
alto grado de saturacién es un color atrevido y afectado, puede cansar si
80 usa en grandes dreas por su agresividad; sin embargo si se usa en
pequeiias extensiones es un color muy atractivo.

Violeta, Es el mas oscuro y mds frfo de los colores en su valor
natural, o sea, sin oscurecerlo con negro; se asocia con algunas virtudes,
la humildad, paciencia, espiritualidad, lealtad, veracidad; con sentimientos
de poder y con recuerdos. En su aspecto negativo nos recuerda la peniten-
cia, sublimacién , resignacién y tristeza, En la religién catdlica simboliza el
luto, el duelo, es por eso que en la semana santa los altares se cubren con
paiios de color violeta; también simboliza nivel jeradrquico al emplearse en
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vestimentas obispales. En el aspecto supersticioso es el color de 1a mala
suerte,

Vearda, Color secundario que se obtiene a partir del amarillo y de!
azul; este Ultimo lo influencia fuertemente pues son los dos colores
bésicos de la naturaleza; si el cielo es azul, 1a vegetacion es verde, se
intensifica este color con la naturaleza segun el clima, en lugares hamed:
y célidos la intensidad del verde es maximo, el contraste por tono dentro
del mismo color es acusado al aparecer matices azulados o0 amarillentos s.
la humedad vy el frfo aumentan, predominando los verdes azulados y
oscuros como en el follaje del pino. Es un color sedante, tranquilizanta,
adaptable; emocionalmente es e! color de la envidia, desgracia y oposi-
cién; sin embargo el equilibrio que da es por la composicién a base los
primarios; amarillo, color de la emocién y el azul, color del juicio.

Blanco, Es la suma o sintesis de todos los colores, simboliza lo
absoluto, a unidad, la pureza, la perfeccién y la verdad; en el aspecto
negativo es fantasmal, frfo, vaclo, aunque predomina lo positivo. En
culturas orientales es el color del duelo. Mezclado con cualquier otro color,
pierde su cardcter acromatico, con cantidad minima de otro color, adop-
tando proporcionalmente las del color que lo modifica. En grado maximo
de pureza denota limpieza, pulcritud por lo que era muy usado por los
médicos y en hospitales, pero fue desplazado en favor de azules, pues
éstos tambiédn son limpios y pulcros ademds de sedantes.

Negro. Al contrario del blanco, sus caracterfsticas negativas afectan
bastante mas que las positivas, es el color del error y del mal, la nada, de
la noche vy la tormenta, del pecado, de la enfermedad y ia muerte. Positi-
vamente denota dignidad, sofisticaciéon y solemnidad. En nuestra cultura
as el color del duelo, en contraste con el blanco, que es duelo en Oriente;
aqul se observa que la reaccién al color puede ser condicionada y
aprendida.

Grig, _Este color es la escencia misma de la neutralidad; es la escala
de valores que va del blanco al negro, aparecen todos los tonos de gris ya
sea tendiendo hacia Ia claridad o hacia la oscuridad, pero permaneciendo
siem pre neutro. Cuando un color primario o secundario se mezcla con su
complementario, es decir, con el opuesto an el circulo del color, surgen los
grises del color; si tiende hacia uno de los dos colores, pierde su neutrali-
dad en relacién al parcentaje del color que domina 1a mezcla; cuando ésta
permanece en equilibrio, 8s decir, una mezcla de 50% de ambos colores,
1a neutralidad es total igual que si fuera un gris obtenido de blanco y
neQro. Este color nos remite en su aspecto positivo a 1a madurez, discre-
cién, serenidad, con la retros peccién y renunciacién, es el color de la
vejaz; en su aspecto negativo, y por su falta de definicién, nos indica
apatla, inercia, depresién, indiferencia y egofsmo. En relacion a la natu-
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raleza es el color del frfo, del mal tiempo, del cielo nublado y del invierno.

Café. Color neutro sobre todo cuando es claro {beige), en otros tonos
es notablemente mas definido y su aspecto positivo mas importante es el
de ser el color de la tierra, también nos indica la fidelidad, fuerza de
carécter y arraigo por ser el color de la naturaleza, es un color organico y
acogedor. En su aspecto negativo significa pobreza,

La cualidad psicolégica del color es de extrema importancia para el
disefador grédfico, ya que un esquema de color equilibrado siempre estars
en concordancia con el simbolo, evocacién o sugerencia del color. En las
escenas dindmicas, célidas y excitantes, el esquema a utilizar estard entre
los marcados como cdlidos y atractivos en el diagrama de efectos
emocionales del color, es decir, el rojo, el amarillo, naranja, violeta rojizo y
verde amarillento, en el alto grado de saturacién y fuertemente contrasta-
dos. Entre tonos suaves, tranquilos y calmados, se utilizard la gama de
colores frios: el azul, turquesa, violeta, grises frfos, en tonos amplios y
poco contrastados.'’Asf como existen los tres colores primarios: rojo, azul
y amarillo, las tres formas fundamentales son el cuadrado, el tridngulo v el
circulo y cada uno tiene distinto valor expresivo'*'"?,

A cada figura geomdtrica por su constitucién propia se le asocia
un color determinado:

* “El cuadrado cuya esencia son dos verticales y dos horizontales
interceptadas en un mismo dngulo simbolizan: materia, gravedad y limi-
tacidn cortante.Al cuadrado corresponde el rojo, el color de la materia, el
peso y la opacidad de! rojo van de acuerdo con la estatica y seria forma
del cuadrado'’ 20,

**El tridngulo debe su naturaleza a dos diagonales que se intersectan;
la acotacién de sus dngulos produce un efecto de pugnancia y agresidn.
Estd formado también por una horizontal que denota calma o equilibrio. El
tridngulo asimila todas las formas de cardcter diagonal tales como el
rombo, el trapecio, etc. Es el simbolo del pensamiento y el medio de los
coloras su caricter ligero lo asocia con amarillo lacido''?",

*'El cfrculo es el movimiento de un circulo en constante distancia a
un punto dado en un plano, en contradiccién con lo agudo y la sensacién
tensa de movimiento producida por el cuadrado, el circulo genera un
sentimiento de relajamiento y suave movimiento''??, " *Es el simbolo del
esplritu, moviéndose sin dividirse consigo mismo.Al circulo corresponden
todas las formas flexibles como son la elipse, el dvalo, la ola, la pardbola y
sus derivados. El incesante movimiento del cfrculo corresponde en los
colores a un azul transparente''{?%,
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3.2.2.1. Concepto grafico.

Si se entiende por esto el concepto de {cono, como en el caso de las
identidades corporativas, estara supeditado a la forma o formas geométri-
cas que se pueden representar O ser abstracciones significativas. Es
también el caso de las figuras geométricas que se usardn en portada o en
contraportada y paginas centrales, segun sea el caso.Aquf se centra la
atencién a todas las formas icénicas 1as cuales reforzaran el texto y que
ademés tienen un significado intrinsecamente relacionado con e} tema a
tratar en el maensaje, 0 sea que no sdlo estd la imagen como complemento
sino que contiene significaciones propias.

3.2,2.2, Formato.

Este se refiere al tamafio, forma y posicién determinada de un medio
impreso en el que hemos de aplicar nuastro mensaje.

El formato lo determina el disefiador gréfico con base en {a necesidad
de comunicar , el texto, las imagenes y la economfa, en el momento de
analizar el mensaje a enviar.

Si no se tiene idea de las medidas del formato en el medio gque se
piensa aplicar, es convenients hacer una recopilacién de medios ya im-
presos, como el elegido, para asl poder analizarios , tenerlos como punto
de referencia y conocer los tamafios que 86 manejan, es decir las medidas.

El hecho de que se hayan analizado los tamafios, no quiere decir que
se tengan que manejar esas mismas medidas, se pueden proponer nuevos
formatos, siempre y cuando sean funcionales.

A continuacién se mencionan los formatos mas comunes en cuanto a
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medidas de folleto, dado que éste es el tema que se estad desarrollando.

El folleto ya sea de la manera mas simple o mas complicada de pre-
sentarse contiene y transmite un mensaje.

£n la actualidad la medida mas comun en el tamaiio del folleto es de
una hoja carta: 21.5 X 28 cms., con dobleces estratégicos de 1, 2,36 4
dobleces, porque si en este tamafo carta se intenta hacer mas dobleces
reducirfamos demasiado el espacio para la tipografla asf como para que las
fotograffas sean legibles y las posibilidades de lograr un buen impacto por
SU poco espacio.

La presentacion en cuanto a la calidad del papel, tamaiio de formato,
color, suaje o algun formato especial como oficio o tres a cuatro tamaiios
carta que dependen de! tamafo de! pliego o bobina ( papel que tiene la
caracter(stica de ser en rollo y con extansiones grandes de papel ) varfan
como se dijo del presupuesto dedicado a su produccién.

Tipos de formatos utilizados:

a) Un doblez {4 paginas) Diptico.

b) Dos dobleces { 8 padginas) Triptico.
c} Tres dobleces (8 paginas) Cudadruplo.

) d} Cualquiera de los anteriores en un formato mayor a tamafio carta
u oficio. Desplegable.{Pollptico}

e) Cualquiera de los anteriores en un formato mayor a tamafio carta u
oficio, conteniendo por un lado informacién que respete la caja que los
dobleces establecen y por el otro texto y/o imagen al tamaiio del formato.
Folleto cartel.

Tipos de dobleces:
a) Plegable de cuatro pdaginas.
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b) Doblez estandarizado de seis paginas.

N\

¢} Acordedn de seis paginas.

J

d) Folleto o plegable de ocho p4ginas: dos dobleces en dngulo recto,
también llamado doblez francés si es impreso de un sélo lado y no es
recortado.



e) Plegable de ocho pédginas dobladas en dngulo recto
doblez es m4s corto.

f) Plagable de ocho pdginas: dos dobleces paralelos

g3~

@) Acordedn de ocho pdginas

: @l primer
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h) Plagable de ocho paginas paralelas: tres dobleces uno tras otro.

"~

i} Mapa paralelo de ocho pdginas

112 3|4

.

1) Acordedn de diez pdginas.




k) Plegable de doca paginas,

I} Plegable de doce paginas: el primer doblez s corto

m) Plegable de dieciséis péginas.
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El doblez mds comun debido a su uso es el doblez rectangular o
perpendicular. De ésta forma una sola hoja doblada una vez se convierte
en una asignatura de cuatro paginas; doblada nuavamente en angulo recto
se convierte en una asignatura de ocho pdginas y as/ sucesivamente.

* * El doblez francés es una unidad de ocho pdginas hecha con
dobleces en angulo recto y que no se cortan. Los follatos de doblez
francés a menudo se utilizan en trabajos de publicidad y promocién. Los
dobleces paralelos pueden ser el acardedn, en el que cada doblez sucesivo
es paralelo pero vuelto hacia la direccién opuesta. Al igual que el doblez
francés estos dos dobleces no requieren de refine'' 24!,

Asl se puede dscir que cuando se habla de folletos, cualquiera llega a
pensar que es aquel medio impreso con informacién textual e imagenes,
asl como dobleces, es hasta cierto punto vélido, pero es necesario abrir
aquf un pequeio espacio para aclarar que dentro de la gran familia de los
folletos, existen los también ilamados ° *a caballo', es decir, a caballo
porque son dipticos impresos y paginados conforme a una secuencia para
después ser montados unos sobre otros y unidos con una o dos grapas.
En cuanto al formato de estos, nunca serd estandarizado, serd siempre el
criterio del Diseflador Grafico el que determine tanto e! tamafio como el
No. de tintas que llevard el impreso, siempre y cuando se tome en cuenta
el tamaiio del pliego de papel, para tratar de no desperdiciario, a menos
que 56 tenga un muy buen presupuesto y el usuario esté dispuesto a
apoyar una innovacién en cuanto a este tipo de folleto.

Dentro de este tipo de folleto cabe decir que no sélo serdn dfpticos
unidos, sino que puede ser posible también que exista algin doblez que
sea un poco mas grande que el formato utilizado para cuando se quiere
extender la informacién o se pretende mostrar una imagen mas grande que

el formato.
3.2.3. Fase de bocetaje.

**La fase de bocetaje es el proyecto de un patrén trazado cui-
dadosamente o a grandes rasgos que muestra la colocacion de los elemen-
tos graficos que van a utilizarse para un impreso,

Para llegar a un proyecto definitivo a realizar son necesarios diversos
bocetos, todo dependiendo de los cambios que deban hacersa.

El boceto es el trazo u ordenacién que dispone los elementos del
voca bulario en una composicién que, mediante la sintaxis, transmite un
mensaje efectivo. Por lo tanto, debe ser cuidadosamente planeado.

El primer paso es la visualizacién que es un proceso de pensamiento
del que surgen:

1. Las ideas (contenido) que representan Jos simbolos (verbales y
graficos). .
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2. El nimero de elementos que se usaran,

3. La importancia relativa de los elementos portadores de informa-

cién.

4, El orden de la presentacién; a esto es a lo que se refiere la sin-

taxis.

Estas decisionas estan influidas por el tipo de mensaje que se asta
transmitiendo y por {a naturaleza del consumidor con el mensaje, por lo
tanto el diseffador grafico debe conocer los puntos anteriores ya que
afactaran a la composicién' '8!, N

La fase de bocetaje es el punto principal dentro del desarrollo de éste -
método por ser aqul donde surgen [a mayor parte de ideas, pero dentro de
éste procedimiento ocurre un fenémeno comun en los disefladores
gréficos y es ° “la ceguera de taller’’ o * “casarse con la idea o imagen’’.

El diseffador grafico comienza a bocetar, en el momento en que
surgen ideas, hace alternativas y variantes de estas.

Se recomienda a! mismo tiempo, que después de haber presentado la
propuesta de diagramacién, sea esto a basa de red, reticula o trama. Al
igual que como ya se ha elegido e! formato, Bocetar texto & imégenes de
la siguiente manera:

Sobre el formato y diagramacién dados, se recortan campos que
respeten el diagramado (de 1,2 o los que se requiera) sobre una cartulina
negra de tal suerte que se pueda manejar una composicién de texto e
imagenes de acuerdo a los conceptos que se estén manejando. Si se
hacen un minimo de 3 propuestas de aste tipo, serd mas facil visualizar
como quedarfa la composicién, se pueden manejar aqul plecas y texto
simulado o un rayado a modo de tipograffa.

Nétese que es el mismo numero de imagenes y texto, sélo que dis-
tribuidos de diferente manera.
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3.2.3.1. Tipografia.

* “La tipograffa es el arte o técnica de reproducir la comunicacién
mediante la palabra impresa. Comprende, pues, la realizacién de libros,
ravistas, periddicos, folletos, carteles, anuncios, volantes, rétulos,
cualquier cosa impresa en suma que se comunica a los demas mediante
palabras'*i2%,

Comunicar mediante imagenes, es decir dibujos o simbolos, en oposi-
cién a palabras es una técnica diferente.

* *Los libros, revistas, periddicos, folletos o carteles suelen depender
a menudo de imigenes tanto como de palabras. Se podria decir que las
imagenes deben usarse en lugar de las palabras siempre que sea posible,
porque son, o deberfan ser, mas directas, concisas, atractivas y faciles de
comprender e interpretadas mas rdpidamente por quienas hablan lenguas
diferentas. Sin embargo, hay muchos casos donde son imprescindibles
palabras e ilustraciones.

La diferencia entre comunicacién por medio de las palabras y comuni-
cacién mediante imdgenes es fundamental y requiere actitudes y técnicas
basicamente distintas.

Muy pocos diseMadores graficos practican ambas con igual forma,

El disefador grafico que trabaja con palabras necesita tener conoci-
miento de las técnicas de impresion.

Hasta hace poco, la tecnologfa de la impresién se basaba en los tipos
metélicos, Cada letra, cada nimero y cada signo de puntuacion se fundla
en metal, lo cual proporcionaba una superficie entintable que se transferfa
al papel. La invencion de la litograffa en 1798 no alter6é éste proceso: sim-
plemente significaba que despuéds de que las letras se moldearan en metal
y se compusieran en paginas, el material tipografico podfa ser transferido
a plan chas litograficas por diversos procedimientos, obteniendo asf los
mismos resultados cuando se imprimiera, que si se hubiera llevado al
papel directa mente. El hecho de que cada cardcter empezara siendo un
objeto metdlico influfa considerablements en el disefio o dibujo dado que
debla tener una forma que, primero, pudiera tallarse en un punzén de
acero con una herramienta de grabar y, segundo, pudiera moldearse en
metal fundido. Si se piensa en esto, se verd que muchas formas de letras
susceptibles de dibujarse a l4piz, pluma, pincel o tiza no pueden tallarse ni
moldearse facilmenta en metal.

Pero ahora en el Gltimo cuarto de siglo XX, la tecnologfla de los tipos
metdlicos, vigente durante quinientos afios, ha sido desbancada por una
tec nologfa diferente, la fotocomposicion.Por ahora y quiza durante
muchos alos mds, las dos técnicascontinuardn existiendo paralelamente;
las inversiones de la industria de las artes graficas en composicién en
caliente y en e! proce dimiento tradicional de impresién son demasiado
grandes para que se abandonen sin mis,
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moda. Los disefladores graficos actuales se encuentran en una situacién
sin precedentes: deben ser capaces de crear una tradicidn digna de seguir
y consarvar,

La tipografla es el medio de! que nos servimos para poner a disposi-
cién de todo el mundo palabras que alguien ha concebido en su mente y
plasmado luego sobre un papel''?,

3.2.3.2. imagen visual.

Al hablar de imigenes visuales nos estamos refiriendo a todos los
elementos significativos que pueden crear una forma en nuestra mente, la
cual tienen un significado especlfico seguin sea la experiencia y nacionali-
dad, asf como nuestro nivel social, educativo, ideolégico, etc.

Todas estas formas entran a nuestra mente por medio del sentido de

- la vista. Los datos visuales pueden transmitir informacién: mensajes

especificos o sentimientos expresivos, ya sea sin intencién o con un fin
determinado. Las respuestas a por qué se proyectan y producen son
influidas v por lo tanto, las preguntas también deben serlo. Tienen que
probar el caracter de cada medio, su funcién o sus niveles de funcién, su
adecuacién, su constitucién natural y finalmente su historia y su manera
de servir a las necesidades sociales.

Podemos encontrar los siguientes tipos de imagenes:

a) Hustracion. b) Fotograffas.{Diapositivas)

c) ldentidad grafica.

3.2.3.3 Tipos de boceto/tamafios.

* “El boceto layout. Se define comao layout {palabra inglesa), e!
boceto o croquis que se hace de un anuncio o de cualquier otro medio
gréfico, es el boceto donde el disefiador gréafico desarrolla gréficamente la
idea, visualizando los elementos que tendran que intervenir, estudiando su
composicién, proporcién, balance, unidad, tonalidad, estilo a seguir,
técnica de los materiales a utilizar, etc.

Se puede afirmar que el boceto tiene varios procesos y grados de
perfeccionamiento por su técnica:

1. Cuando el boceto es exclusivamente para e} diseflador gréfico o
863, qQue en este se esbozard la idea que e! D.G. tenga en mente (visuali-
zacién) que se le llamard Anteboceto el cual no es necesario que sea tan
acabado.
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Es conveniante que sea desarrollado a l4piz, de preferencia suave
(HB ¢ 2B) o con l4pices de colores, plumin, plumén, etc.

El tamadfio conveniente de un anteboceto puede ser de la cuarta parte
de una hoja tamaio carta, pero dentro de las proporciones de lo que va a
ser el trabajo original.

Es muy conveniente seflalar que aun en un boceto los elementos de
que estd constituido deberan por pequeiios que sean, estar perfectamente
proporcionados, esto da la ventaja de que al pasar a desarrollar el boceto,
los elementos del anteboceto por estar debidamente proporcionados no
dardn problemas de adaptacién''?®,

Es necesario recordar que en un anteboceto se ve mejor el conjunto;
de acuerdo a su tamaiio y distancia del campo visual (del ojo al plano
habrd una distancia aproximadamente de 35 a 40 cms.) que hace que
nuestra vista abarque todo el espacio del anteboceto, pudiendo captar més
facilmente un defecto de desproporcién, balance, composicién, unidad,
oetc.

"2. Boceto para usuarios del D.G. con experiencia grafica en dibujo.
Boceto rough (palabra inglesa que significa dspero, tosco, etc.).En el
medio del diseiio hay generalmente mucha prisa por lo cual al realizar un
boceto de este tipo se requiere seguridad en el trazo con impacto gréfico,
seguro en sus proporciones y valores tonales, debe ser muy expresivo, y
que no dé problemas de técnica y de tiempo (es un boceto muy répido y
prdctico) se desarrolla con el tipo de material que no de problemas;
lapices, plumones, etc. Puede hacerse a proporcion de lo que serd e!
trabajo final en una hoja de tamafo carta {(papel bond de 29 kgrs.); deben
montarse o pegarse en una cartulina de color para una mejor presentacion,
como papel rododendro, atc. Este tipo de boceto es el mas usual en la
actualidad por su econom(a en tiempo. Es diffcil de hacerse cuando la
mano no adquiere la soltura debida, por lo que se recomienda la practica
constante del dibujo"¥?,

*3. El boceto en papel albanene. La ventaja de este tipo, consiste en
ia seguridad del trazo y la proporcién correcta de los elementos que
constituyen el mensaje, ya que practicamente se calcan, cabe decir que
este tipo de bo ceto no debe servir para el plagio o robo de disefios,
formatos, identidades corporativas, etc. En este aspecto es recomendable
para el disefador grafico referente a su responsabilidad ética ante el medio
grafico profesional.Se utili za porque tiene ventaja en rapidez y precisién
en dibujo. Se puede pasar al papel albanene el tipo y el tamafio exacto de
un encabezado, en las proporciones y expresiones correctas de un per-
sonaje, la exactitud de una determinada maquina o instrumento asl como
el tamafio exacto en puntos e interlfneas de un texto tipogrdfico, etc.Se
puede colocar color en la parte posterior de la hoja (detrds con plumén y
hacer la letra con lapiz de color, etc.) Si se llega a desarrollar al tamaiio
de lo que serd el original, no habra problema de adaptacién de los tamaiios
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de letras y texto. Es recomendable en !a presentacién de éste boceto,
dejar un sobrante o margen alrededor del mensaje de 3 0 4 cms,, para
poder enmarcarlo con cartulina de color o blanca y después proceder al
enmarcado™ !,

"4, El boceto fotostatica. Es un boceto rapido, visualizador y estruc-
turador tanto de composiciones, como de precisién en los tamaiios de las
formas a utilizar, éste permite hacer calcas finales, hacer pruebas finales,
colorearlo, manejar el dibujo como si se tuviera la habilidad de hacerlo,
para esto obviamente hay que manejar bien, tanto el estilo como las
técnicas, éste boceto permite agilizar el trabajo para los célculos posteri-
ores sobre medidas y proporciones para el desarrollo de originales mecani-
cos™?,

"5. El boceto fotografico. Este es un boceto que permite una presen-
tacién muy real, dado que parte de un preoriginal mecdnico con todos los
datos, vifietas, identidades graficas, tipograffa, etc. Este simplemente es
un positivo que puede colorearse por el reverso con cualquier pintura
pldstica o acrflica. Ademads permite presentar varias muestras repetidas
con un color y sus alternativa*??,

"A todo boceto es conveniente dejarle un margen de 3 6 4 cms. al-
rededor, asl como colocarle una cubierta de mica o acetato para una mejor
proteccién y presentacién.

Existen tres tamaiios ds bocetos en donde se interrelaciona la aten-
cién prestada al prepararlo. Este cuidado se encuentra directamente
relacionado con el objetivo de cada uno de los tres tipos. Estos son:

La miniatura a menudo hecha como auxiliar en la visualizacién,
preparativo y el exhaustivo.

Este es el m4s simple de los diseios y generalmente es mdis
pequefio que la imagen impresa a escala total, pero normaimente es
proporcional.La miniatura tiene tres ventajas:

1. Son una forma econdmica de probar la sintaxis visual.

2. Puesto que pueden hacerse rdpidamente, el diseiiador grédfico tiene
la fibertad de hacer varios intentos y descartar los que considere
menos funcionales.

3. El trabajo con miniaturas produce nuevas ideas’'??,

~El preparativo: La miniatura elegida como el mejor boceto es trazada
nuavamente como preparativo; que es un boceto a escala total. Este
guarda un enorme parecido al impreso por lo tanto es al tamaiio del
original™t4,

"El exhaustivo: Llamado original definitivo, es muy exacto y se hace
con el fin de mostrar como aparecera el impreso. Las ilustraciones imitan
su aspecto final y los encabezados se hacen en forma precisa. Este tipo de



45
boceto se hace al tamaiio final de! original para que asl podamos visualizar
de que manera va a quedar el disefio''"*®,

3.2.3.3.1. Diagramacién.

* *Diagramacién es un sistema de ordenacién que se establece a
partir de una estrategia de cardcter matematico, claro, transparente,
préctico, funcional y estético''?®,

Para crear la diagramacién se pueden utilizar 1a reticula, la red o la
trama.

3.2.3.3.1.1. Red.

* * Elemento modular repetitivo e idéntico que esta unido a otro de
manera tangencial. Ejemplos: red de cuadrados, tridngulos y clrcu-
los"'B,

3.2.3.3.1.2. Reticula.

* *Es un elemento modular repetitivo dividido por una
distancia, intervalo o separacién que recibe el nombre de con-
stante' "%,

3.2.3.3.1.3. Trama.

* *Es un conjunto de lneas que parte de un orden ritmicoutilizando
una estrategia visual de armonfa''?",

Médulo: Son formas repetidas que en el momento de agruparias nos
van a formar lo que se llama red modular,

* ~El empleo de la reticula es un sistema de ordenacién en el que se
expresa una ética profesional; el trabajo del disefiador grafico debe ba-
sarse en un pensamiento de caricter estético.

Trabajar la reticula significa someterse a las leyes universalmente
vélidas''#e,

Con la reticula, una superficie bidimensional o un espacio tridimen-
sional se subdivide en campos o espacios mas reducidos a modo de reja.
Los campos 0 espacios pueden tener las mismas dimensiones o no. La
altura de los campos corresponde a un nimero determinado de (ineas de
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texto, su anchura es idéntica a 1a de las columnas.Las dimensiones de la
altura y la anchura se indican con las medidas tipograficas, con un punto o
clcero.

Los campos se separan uno del otro por un espacio intermedio con
objeto de que las imdge nes no se toquen y que se conserve la legibilidad
o para algunos pie de foto.La distancia vertical entre los campos es de una
o dos lineas; fa distancia horizontal se maneja en funcién del tamafio de
los tipos de letra y de las ilustraciones.

Con esta parcelacién en campos reticulares pueden ordenarse mejor
los elementos de la configuracién: tipografla, fotograflas, ilustraciones y
colores.

El tamafio de campos, interiineas e intercampos es de manera arbi-
traria en su utilizacién ya que todo dependera del disefio v de la cantidad
de informacién que se desea utilizar o tas necesidades de quien lo utilice.
No se puede tomar de manera homogénea, por lo tanto todas las propues-
tas de diagramacién son respetadas, lo importante es que cumpla con una
ordenacién establecida, previamente por el disefiador grafico.''La reticula
determina las dimensiones constantes de las cotas y del espacio. El
numero de divisiones reticulares es practicamente ilimitado’*“".

Realizacién de 1a diagramacién,

* “El formato a utilizar queda delimitado primero por un margen, el
cual se determina de acuerdo al disefio que se realizard, o por una influen-
cia 6ptica estética.

Dentro de este margen queda un espacio para colocar la tipograffa,
En este espacio es donde se haradn los campos que se utilizardn para las
columnas.

Primaro se calcula la altura de los campos, por lo tanto se debe de-
terminar previamente cuantos campos deseamos en fa altura de nuestro
formato, e! cual serd de acuerdo a nuestras necesidades del disefio a
realizar. '

1. Se mide la altura de !a mancha tipografica.
2. Se establece cuantos campos deseamos.

3. Se establece la separacién entre campo y campo, o sea el inter-
campo que en algunas ocasiones es de una a dos lineas. Aunque como en
todo éste proceso, s libre seguin las necesidades del diseio. Por ejemplo
si nosotros deseamos seis campos, tendra por lo tanto cinco intercampos,
asf que se suman los intercampos, y se dejan en espera.

4, Por ejemplo, si se desean seis campos, tendra por lo tanto cinco
intercampos, asl que se suman los intercampos, y se dejan en espera,
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6. Se mide en lineas la altura de la mancha tipografica y a esa canti-
dad se le restan ios intercampos que anteriormente sumamos.

6. El espacio restante se divide entre los campos dessados que en
esta caso son seis.

7. El resultado serd la altura de los campos.
8. La medida que utilizamos para calcular los campos es la lfnea la

cudl se elige dependiendo del punto de tipograffa que se ha elegido ya que
se debe determinar cuantas !ineas con interlineas caben en cada campo.

Formato

9. Las lineas en medida contienen Ia altura del tipo mds lainteriinea
que contiene’'“,

Ejemplo: si se tiene un tamafio de punto de 10 y deseamos una
interlinea de dos puntos, se suman y se colocan asl 10/12

Altura del punto 10
Altura del punto mids fa interlfnea 10 + 2 = 12
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Ya os5td establecido lo que serd la altura de los campos y suinter-
campo. Ahora hay gque determinar el ancho de las columnas.

* “Elegir la anchura de la columna que posibilite la lectura de los
taxtos es uno de los pasos mas importantes dentro de la diagramacién.
Las columnas demasiado anchas cansan el ojo y resultan psicolégicamente
negativas. Las columnas demasiado estrechas interrumpen el flujo de la
lectura. Tanto las lfneas demasiado largas como las demasiado cortas
disminuyen la capacidad de retencién de o leldo al exigir que se gaste una
energla excesiva. Se pueden calcular {as columnas que deseamos dependi-
endo nuestro formato, siempre y cuando se respete la continuidad fun-
cional del texto. Ya sea de 2, 3, 4 columnas, etc.

Para la construccion de las columnas se comien za con la medicién del
ancho de nuestra mancha tipogréfica.

€l ancho se puede madir en: puntos, cms., picas, pulgadas y
fracciones de punto para que asl se pueda ir calcutando cuantas palabras
podrfan caber por columna. También el medianil se mide en puntos, cms.,
picas, pulgadas y fracciones de punto'*%3,

* Al igual que en la altura de los campos (s6lo que en éste caso en
lugar de intercampo es el meadianil) se establece cuinto va a medir el
medianil y en cuantas columnas deseamos dividir nuestro espacio.

Se mide en puntos, cms., picas, pulgadas y fracciones de punto el
ancho de nuestra mancha tipografica y si por ejemplo deseamos establecer
tres columnas, entonces tendremos dos medianiles, si nuestro medianil va
a medir 20 puntos, asl entonces se suman los dos medianiles que
sumarfan 40, a lo que se le restarfan al espacio total del ancho los 40
puntos, y el restante se divide para las tres columnas.

?m

|
|
\ ]
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Por o tanto al unir los campos resultarfa:

De tal manera que quedan construldos 12 campos y tres columnas,

Anchura de las columnas.

La anchura de la columna no es s6lo una cuestion de disefio o de
formato, también es importante plantear el problema de la fegibilidad. Esto
dependa del tamafo de la tipograf(a, de la longitud de las iineas y del inter-
lineado entre éstas.Segun una norma empfrica, para un texto de alguna
longitud debe haber por termino medio 7 palabras por linea. La distancia
entre linsa y ifnea es el interlineado el cual debe ser adaptado al tamafo da
ta tipograf(a. El ancho de las columnas adecuado crea las condiciones para
un ritmo regular y agradable, que posibilita la lectura’'**,

3.2.3.3.1.4. Célculo Tipogréfico

* *El célculo tipografico nos permite saber de una manera més o
menos exacta e} desarrollo de nuestro texto en el tipo, tamafio, largo de
Iinea y composicidn escogidas.
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Para realizar el célculo tipogrdfico necesitamos en primera instancia
tener los textos mecanografiados sin errores en cuartillas de 28 lineas a
doble espacio (sin importar el tipo de maquina de escribir utilizada) con un
largo de Ifnea méximo de 64 a 70 golpes. Esto facilita el célculo
tipografico y ayuda al operador a cometer menos errores.

Es necesario definir el largo de linea en el que serd compuesto el
texto. El largo de lnea estd determinado por el formato de la publicacién
de lIa cual formara parte y corresponde al ancho de columna.El tipo de
letra es otro de los datos que necesitamos para hacer el célculo tipogréafico
de un texto mecanografiado, ya que cada tipo tiene un promedio de
caracteres por pica diferente, asf como determinar el interlineado ya que
dependiendo del tamadio del punto serd el interlineado que escojamos,
también depende del diseiio que nosotrds deseemos.Por Ultimo necesita-
mos saber el tipo de composicién tipogréfica en Ia cual serd parado el
texto: en bloque, centrado, alineado a la izquierda, etc.'*®,

El procedimiento para realizar célculo tipografico es el siguiente:

*'Primero se obtiene el nimero de golpes.

Para saber el niimero total de golpes que contiene un determinado
texto, muitiplicamos el nimero de golpes promedio que tienen las Ineas
de nuestra cuartilla. Por golpe entendemos no sélo las letras sino también
el espacio entre palabras, asf como signos, comas y puntos por el nimero
de lineas que contenga una cuartilla. Basta multiplicar el niGmero obtenido
por el nimero de cuartillas que se tengan para saber e! nimero total de
golpaes' e,

'*Se busca el nimero de caracteres por pica.Para obtener éste dato,
basta consultar las tablas de célculo tipografico que acompaiian cada tipo
en el catdlogo del taller a donde se mandar4 a parar el texto. Este prome-
dio de caracteres por pica nos permitird saber el nimero de golpes que
caben en el largo de nuestra columna’'#7,

*'Se determina el nimero de lineas.Teniendo el nimero total de
golpes, se divide entre el nimero de caracteres por pica, obteniendo de
esta manera el numero de llneas que desarrollara el texto.

Se obtiene la profundidad del texto.La profundidad del texto deter-
mina el nimero de columnas y de paginas que ocupard el mismo. Para
saber la profundidad de! texto {es decir la medida vertical que desarrolla)
multiplicamos el numero de total de I(neas, por el interlineado primario. La
cifra obtenida en puntos tipograficos la dividimos entre 12 para convertirla
a picas y entre 72 para convertirla a pulgadas''#®,

*'El procedimiento para hacer célculo tipografico antes mencionado
tiene algunas variantes segun el tipo de composicién tipogréfica. Para el
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cdlculo tipografico en composiciones centradas a la Ilnea mayor, serd
necesario calcular linea por Iinea. Para las compaosiciones justificadas a la
izquierda y a la derecha serd necesario saber e! promedio de caracteres
por pica en los diferentes largos de linea que tendremos, el cual utilizare-
mos como promedio de caracteres por linea. El calculo tipografico siempre
es mds exacto para composiciones en bloqua''*“%,

3.2.3.4. Alternativas y Variantes

Las alternativas se presentan durante e! proceso de bocetaje, ya que
es cuando realizamos diferentes ideas de un diseiio, se plasman sobre el
material deseado todos los conceptos e imigenes para que mads adelante
se realicen variantes de cada uno de los bocetos que se consideren
apropiados para presentar el mensaje.

En ésta etapa el disefiador gréfico explota e! color y la forma en
cual quiera de sus posturas: punto, llnea, plano, tamaiio, textura, posi-
ciédn, movimiento, etc.

De cada alternativa que se elige para trabajar se realizan variaciones
a los bocetos en donde, utilizando los mismos elementos que componen
esta alternativa se hacen pequefios cambios de colocacién de elementos
sobre el formato, tamaiio de tipograffa, tamaiio de imagen, detalles de la
imagen para utilizar lo que interesa, pero nunca cambidndolo totalmente
asl de esta manera se lograr4 pulir el trabajo y ver qué variaciones son
convenientes para mejorarlo.

Cabe aclarar que estos puntos se pueden aplicar por igual a la
creacién de mensajes, en los que definitivamente la REDACCION ser4 la
que abordemos, para cambiar los elementos del mensaje y proponer
nuevos elementos en el mensaje haciendo uso de {a alternativa o crear
variantes.

3.2.3.5. Textura.

* *La textura es todo aquello que se refiere a las caracterfsticas de
superficie de cualquier objeto.Toda figura tiene una superficie y toda
superficie debe tener ciertas caracteristicas, que pueden ser descritas
como suave o0 rugosa, lisa o decorada, opaca o brillante, blanda o dura.

Aungue generalmente suponemos que una superficie plana y pintada
no tiene textura alguna, en realidad !a capa de pintura es ya una textura
del material sobre el que fue creada la figura''®®,

La naturaleza contiene una gran riqueza de texturas por lo que los ele
mentos considerados en ésta tienen diferentes texturas las cuales el
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hombre utiliza y podrd elegir dependiendo de sus propdsitos.

Como sabemos, la naturaleza es amplia y por lo tanto en todos vy
cada uno de sus elementos existe una variedad de texturas.''La textura
puede ser clasificada en dos importantes categorfas; textura visual y
t4ctil”* e,

3.2.3.5.1. Visual.

* *lLa textura visual es estrictamente bidimensional, es {a clase de
textura que puede ser vista por e! ojo, aunque puede evocar sensaciones
tactiles. Se distinguen tres clases da textura visual.

Textura decorativa.- Decora una superficie y queda subordinada a la
figura. En otras palabras, la textura misma es sélo un agregado que puede
ser quitado sin afectar mucho a las figuras y a sus interrelaciones en el
disefo. Puede ser dibujada a mano u obtenida por recursos especiales, y
puede ser rigidamente regular e irregular, pero generalmente mantiene
ciarto grado de uniformidad.

Textura espontanea.- No decora a una superficie, sino que es parte
del proceso de creacidn visual. La figura y la textura no pueden ser sep-
aradas, porque las marcas de textura en una superficie son al mismo
tiempo las figuras.Las formas dibujadas a mano y las accidentales con-
tienen frecuentemente una textura espontdnea’'®?,

*Textura mecanica.- No se refiere a la textura obtenida con la ayuda
de instrumentos mecanicos para dibujar como la regla o los compases.Se
refiere a la textura obtenida por medios mecanicos especiales y en conse-
cuencia, la textura no estd necesariamente subordinada a la figura. Un
ejemplo tipico de esta clase de textura es el granulado fotogréfico o la
reticula que encontramos a menudo en los impresos, La textura mecanica
puede encontrarse asimismo en los disefios creados por la tipograffa y en
loa grdficos por computadoras*'®¥,

3.2.3.5.2, Téctil.

* “Esta es la clase de textura que no sélo es visible , sino que puede
ser sentida por la mano. Va mds alld de lo bidimensional, para llegar al
relieve tridimensional.Se distinguen tres clases de textura tactil:

Textura natural asequible. Se mantiene la textura natural de los
materiales. Tales materiales que pueden ser papel, tejido, ramas,hojas,
arena, hilos, etc., son cortados, rasgados o usados como estdn y pepa-



53
dos, engomados o fijados a una superficie.No realiza esfuerzo alguno por
ocultar la (ndole de los materiales.

Textura natural modificada.- Los materiales son modificados para que
ya no sean los acostumbrados. Por ejemplo: el papel no se adhiere en
forma lisa, sino que ha sido arrugado, 8sjado o pueda también ser gra-
neado, rascado o absllanado. Un troxo de madera puede ser tallado. Los
materiales quedan ligeramente transformados pero siguen siendo recono-
cibles.

Textura organizada.- Los materiales habitualmente divididos en
pequefos trozos, redondeles o tirillas quedan organizados en un esquema
que forma una nueva superficie. Las unidades de textura pueden ser
usadas como estan o pueden ser modificadas, pero deben ser pequefias o
cortadas en trozos pequeiios.Ejemplos de esto pueden ser las semillas, los
granos de arena, las astillas de madera, las hojas cortadas en tiras muy
finas, el papel arrugado en pequeiias bolitas, los alfileres, las cuentas, los
botones, los cordones o hilos retorcidos, etc. Las materiales pueden ser, a
veces, identificables, pero la nueva sensacién de superficie es mucho mas
dominante.

Todos los tipos de textura tactil pueden ser transformados en textura
visual a través de un proceso fotografico''®4-

3.2.3.5.3. Por color.

Textura visual por color.- Puede ser provocada por medio de la utili-
zacion de coloras colocados en distintas posiciones, ya sea separado uno
del otro o sobrepuestos, asf como la degradacién de un color o de un
color puro hasta llegar a otro distinto igualmente puro, éste también puede
ser en una degradacién de un color puro hasta el blanco total.

Textura tactil por color.- La textura tactil por color no se puede lograr
ya que el color es un fenémeno puramente visual, solamente serfan textu-
ras tal vez naturales 0 materiales que por sus caracterfsticas contienen un
color determinado ya sea que lo tengan de manera propia o que uno lo
logre proporcionandoselo con un fin determinado.Todos los objetos tex-
turantes contienen un color y aunque no sea percibido, existe como
complemento de los objetos.
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3.2.4. Boceto terminado.

* *Boceto para usuarios sin conocimientos graficos en dibujo. Este
tipo de boceto se usa para la presentacién de! disefiador grafico o de la
empresa ante un Nuevo usuario al que hay que presentarse con calidad
artistica {concepto), técnica (habilidad de procedimientos) y la idea inter-
pretada grafica mente que incentive a un publico correctamente.Cuando
nuestro usuario ha sido educado graficamente en bocetaje, entonces se
podra pasar al desarrolio del BOCETO ROUGH.

Existen usuarios que no entienden un boceto rough, por lo cual es
necesario hacerles un boceto terminado en todo lo posible, con letra trans-
ferible, fotograffas de revista, plastas de color, uso de papeles de colores,
otc. Asl el usuario tendra una clara idea de como serd su mensaje ya
* “impreso'’.

Este tipo de boceto es mas costoso y tardado, pero la mayor de las
veces mas seguro psicolégicamente’’®®,

3.2.5. Original mecénico/técnica de presentacion.

Cualquier impreso se compone de texto o de texto e imagenes. En el
texto, 1as indicaciones para la composicién se refieren al cuerpo, a las
maedidas, al interlineado y a todas las formas referentes a los signos de
puntuacién.

Para las imagenes visuales se refiaren en primer lugar a la superficie
{base por altura} y después a |a calidad de la reproduccién. A los especia-
listas que se ocupan de obtener el clisé o el fotolito se les exigen los pro-
cedimientos mas adecuados para cada operacién. Por ejemplo, si se desea
conseguir un rasgo de una fotografla en semitono es necesario que los
tonos de ésta Gltima estén ya muy marcados en el original, es decir, que
muestren una diferencia notable entre tonos claros y tonos oscuros. O
bien, si se quiere amortiguar el contorno de una figura, conviene que ésta
sea legible en el original. Las dimensiones deben estar indicadas con toda
precisién segun 1a proporcién: la base dada es a la base deseada como la
altura dada esa la altura deseada.Otra indicacién importante para las
imagenes en media tinta es la intensidad de la trama. El nimero de la llnea
por centimetro cuadrado {(que se indica precedido por el signo #) debe ser
compatible con el tipo de papel elegido para la impresién.

Cuando se trata de trabajos a color conviene suministrar a los talleres
del tipo de papel sobre el que se imprimir4 la edicién. Esto es muy impor-
tante, puesto que una ligera diferencia en el color de! papel puede alterar
8l resuitado de la impresién,



55

"Registros de color.- Los registros para impresién se colocan en
forma de circulo, por lo general son de 15mm, fa cruz y el circulo del
didmetro de 9mm. Se colocan exactamente en medio del original en la
parte exterior; en el lado superior e inferior izquierdo y derecho. Los
registros deben ser muy precisos, 1a linea debe tener un grosor de la
tercera parte de un millmetro, para obtener mayor precisién en ia impre-
sidn' €0,

*Registros de corte.- Estos se trazan en las esquinas v al igual que
tos de impresién deben ser precisos y ia Inea debe tener un grosor de la
tercera parte de un milimetro, ya que de esto dependera un buen refinado
en el papel.

Cuando se trata de suajes; en el original se traza con linea continua
de color rojo*' ™7,

"*Registros de doblez.- Estos se marcan con l{nea oculta { - - -} y con
respecto al color, después de antrevistas a impresores se llegé a fa conclu-
sién de que no es importante sl han 8ido trazados o no con color azul''™Y,

Las fotograffas de linea o de altos contrastes se pegan directamante
en el original mecanico, pero siempre en negro aunque en la impresién
nosotros deseemos algun otro color en especifico.

Las fotografias o diapositivas a color se marcan en el original
mecénico con una plasta negra o con papel mandarina de tal manera que
no refleje la luz para que en el negativo aparez ca una ventana transpar-
ente y ahl poder poder insertar los negativos de selec cién de color y en
una bolsita de celofdn o plastico se entrega la fotograffa o diapositivas
para realizar {a seleccién de color {scanner).

3.2.6. Papeles.

Al elegir el papel para la reproduccién se deberan tomar en cuenta
las caracteristicas del disefio.

Al comenzar a bocetar es necesario saber el tamafio de! pliego que
entra a la maquina de impresion, 1o que determinara el disedio, asto es
porque en ocasiones se diseila y luego se tiene que buscar la miquina que
permita Ja entrada del diseilo, si se toma en cuenta desde el principio se
evitaran problemas y desperdicio de papel.

"La mavyor parte del material impreso se adapta a los formatos nor-
malizados DIN. El disefador grafico hara bien en servirse también de éstos
utilizadlsimos formatos de papel. De una parte porque se encuentran en
reserva en el almacén del fabricante del papel y el impresor los puede
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solicitar sin pérdida de tiempo. Por otro lado, porque las maquinas de
imprimir y {as cortadoras también tienen determinadas medidas normali-
2zadas de acuerdo con los formatos de pape! de la serie DIN.

También las medidas de los sobres estdn normalizadas segin DIN vy,
lo que también es importante las tarifas postales estan en parte graduadas
conforma a las normas DIN.Cada formato de la serie DIN es el dobfe del
que inmediatamente le sigue; asf, el formato A6 representa el tamafo
doble del A7,

Esto significa asimismo que si plegamos un formato DIN volveremos
a tener un formato DIN.Una empresa qua quiera disponer de una imagen
grafica unitaria tendra que introducir formatos de papel igualmente unita-
rios, porque las informaciones impresas se presentan asf de forma persua-
siva al lector.

Los formatos de papel normalizados también se conservan mejor por
parte del destinatario, porque pueden colocarse en clasificadores y fiche-
ros. Este aspecto no debe pasarlo por alto ningin diseilador grafico.

FORMATOS DIN

El pliego es la forma basica de cualquier formato. Si se hace un
doblez al pliego se obtendra la mitad de! pliego o folio, que representa dos
hojas de pape! o cuatro paginas. El pliego al que se hacen dos dobleces es
el cuarto del pliego, también llamado cuarto, que represanta cuatro hojas
de papel u ocho péaginas.

El material impreso normalizado se desarrolla a partir de las series A,
B, C, D. Las dimensiones basicas de los pliegos son las series:

A =841 X 1189 mm.

B = 1000 X 1414 mm.

C =917 X 1297 mm.

La seria A es la base da las demds. La serie B son formatos sin
cortar, la serie C son formatos de envoltura y sobres para la serie A. La
serie C y D son las llamadas adicionales.Los formatos A se adaptan a las
envolturas del formato C.Las envolturas del formato C se adaptan a los
contenedores B.

EL formato americano de 27.94 X 21.57 cms. es un poco mas bajo a
comparacién del europeo que es de 29.7 X 21 cms, "',
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Formatos normalizados:

AO = 841 X 1189 mm, A6 = 1056 X 148 mm.
= 594 X 841 mm, A7 =74X105 mm,

= 420 X 594 mm. A8 =52X74 mm,

= 297 X 420 mm. A9 =3

= 210 X 287 mm, A

= 148 X 210 mm,

3.2.7. Impresién.

* “En su sentido estricto, Imprimir significa transmitir o reproducir
por presién una superficie sobre otra: Esta reproduccién se obtiene a partir
de una superficie convenientemente preparada ya existente.Bien sea si la
idea de utilizar materia colorante {impresién de las huellas sobre ia arena o
sobre l1a nieve; de un sello sobre el lacre; de! punzén sobre el metal).

Bien con la idea de utilizar una materia colorante.Por analogfa, im-
primir es |a preparacién de todas las piezas en una superficie llamada
forma, que se recubre de un pigmento colorante; la tinta, este colorante es
a su vez reportado por presidn mecdanica sobre otra superficie llamada
soporte, pudiendo ser ésta de diferente naturaleza, tales como papel, tela,
metal, madera, porcelana, cristal, plastico, etc.

La imprenta, tal y como nosotros la conocemos, es el conjunto de las
técnicas empleadas para reproducir lo escrito o lo dibujado sobre una hoja
de papel, para un mayor o menor nimero de ejemplares’*i®®,

Al realizar los originales mecanicos se debe saber el sistema de im-
presién en que se va a reproducir el disefio ya que de esto dependers de
qué manera serdn marcadas las claves o para saber cuintos originales hay
que realizar ya que si un color va unido a otro, 0 se manejan colores o
texto super puestos se deben realizar originales por separado.
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4. PROCESO EVOLUTIVO DEL FOLLETO APLI-
CADO A UN TRABAJO CONCRETO

4.1. Problema

Por experiencia como egresados de la licenciatura en Disefio Grafico .
se noté que al inicio de la misma ingresan alumnos que no han tenido con-
tacto alguno con el D.G., v otros que si lo han tenido, lo cual lleva a
pensar que estoc es un problema {e! tratar de nivelar el conocimiento bdsict
de D.G. de ambos) al igual que Io es el desconocimiento de a bibliografla
existente en la biblioteca de la ENAP.

Por el andlisis anterior se concluye que los alumnos no conocen con
ceptos basicos de las materias de primer ailo, por lo que no comprenden
desde el inicio y se ratrasan con respecto a los que tienen algdn cono-
cimiento de Diseio Grafico, y si aunado a esto existe un desconocimiento
de Bibliograffa en la ENAP, no se puede resolver lo anterior.

4.2. Objetivos

Orientar al alumno de primer ingreso en cuanto a la bibliograffa de
materias de primer afio, presentando un folleto bibliografico de materias
basicas, de tal forma que conozca y comprenda mas facilmente dicho
conocimiento.

Proporcionar al alumno que ha tenido contacto con algunos concep-
tos de D.G., un folleto bibliografico para complementar y concretar de
manera mas firme es0s conceptos.

Ofrecer a alumnos de primer ingreso un folleto bibliogréfico donde
se proporcione informacién de materias que cursars en el primar afto y que
a su vez conozca algunos libros existantes en la biblioteca de (a ENAP,
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4.3. Investigacién documental.

Para la investigacién documental se consulté la Reforma al Plan de
Estudios del 14 de enero de 1977 para conocer la bibliograffa que se
manejaba en fa ENAP y que se les daba a los alumnos de primer afio de la
Licenciatura en Disefo Gréfico.

4.4, Investigacion de campo.

Aquf se pidié a los maestros que imparten materias de primer afio de
Diseilo Grafico su colaboracién para que proporcionaran la bibliograffa que
utitizan actualmente, ya que por su experiencia profesional en el medio
gréafico y basados en la catedra libre fueron los indicados para propor-
cionar esta informacién por estar inmersos en temas de actualidad.

Los maestros que facilitaron la informacidn bibliografica fueron:

igrafta Ty I
e o Historia del Arte I y It

- Irene Sierra

- José Manue! Garcfa "

- Patricia Valero - Gloria Marta Hernandez
- Beatriz Buberoff

Redaccién | y i
- Maricruz Huerta
- Salvador Carreiio
- Cuauhtémoc Garcla

Teorla del Conocimiento | y il
- Bernardo Pérez Casasola
- Gloria Marta Hernandez
- Alfredo Rulz
Taller de Disefio | y il - Alfonso Ortega Aguirre
- Patricia Valero
- Fernando Sanchez Castillo

- Miguel Angel Aguitera Principios de! orden geométrico |

yHl
- Luis Roberto Lépez Garcla
- Julidan Lépez Huerta
Dibujo iyl . ;
« José Guadalupe Uribe - Adridn Flores

- Julidn Lopez Huerta - Ramdn Garcfa

- Edith Velasco F h '
- Beatriz Buberoff actores humanos para e L

- : Disefio | y 1l
Florida Rosas - Joaquin Rodriguez
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4.4.1 Encuestas realizadas a la poblacién de la ENAP.

Se aplicaron encuestas a alumnos de primer aflo para valorar e! cono-
cimiento o carencia de conceptos respecto del Disefio Grafico, de tal man-
era que se pudo observar y confirmar que en su gran mayoria desconocen
conceptos basicos de Disefio, al igual que métodos para realizar proyectos
gréficos, asimismo se encontré que no saben aplicar los conocimientos
tedricos adquiridos.

Las preguntas que se hicieron fueron las siguientas:

Cuestionario para alumnos de Primer aiio de la licenciatura en
Diseflo Gréfico Semestre 91-2

Nombre: Edad: Sexo:

1.- (Qué materias crees que estan mas enfocadas a la realizacion de
un proyecto de disefio?

2.-2Qué temas son los que se te dificultan mas de dichas materias?

3.-{Sobre qué temas te fue mas dificil encontrar bibliografia?

4.-De manera metodoldgica ;qué procedimiento seguirlas para
realizar un proyecto grafico?

5.-,En qué soportes se puede utilizar 1a diagramacién?

6.-,Alguna vez has ido a la biblioteca con la intencién de buscar méas
informacién sobre algin tema sin necesidad de que el maestro te
lo requiera?

7.-¢4Sobre qué temas has consultado?

8.-Antes de entrar a la carrera ;Habfas lefdo algun libro de disefio?

9.-4Qué conceptos de disefio conoces?

10.-¢Par qué te atrae la carrera de Lic. en Diseiio Grafico?

11.-;C6mo definirfas a la carrera de Disefio Grafico?

12.-¢En tu familia hay alguien que tenga relacién con el medio pub-
licitario o tienes algin amigo en el medio?

13.-¢Crees que hay suficiente bibliograffa para las materias de Taller
de disefo, Dibujo, Principios del orden geométrico, Factores
Humanos para el Disefio, Historia del Arte, Redaccién y Taller de
Serigraffa?

14.-;Crees que es importante que haya bibliograffa referente a cada
una de las materias antes mencionadas y por qué?

15.-;Podrias recomendar algun libro para alguna de las materias
antes mencionadas, el cual no te haya sido proporcionado por
algin maestro?

16.-¢Cuando algin maestro nombra algan concepto o palabra dentro
del disefio, inmediatamente lo entiendes o seria mejor investigar
qué significado tiene?



17.-¢Crees que al entrar a estudiar esta licenciatura estds aprendiendo
un nuevo lenguaje que es el de palabras, conceptos vy definiciones
dentro del Diseiio Grafico y por qué?

18.-Por experiencia propia ¢Qué tema enfocado al Disefio Grafico hay

maenos informacién?

19.-4Qué elementos crees que son bisicos para el Disefio Grafico?

20.-,Sabes qué es la Bauhaus?

4.4.2, Recopilacién de bibliografias sugeridas por maestros.

Bibliograffa aplicable a materias de Disefio | y |l

Factores Humanos para el Diseito | y I

1 Antropologla para dissfiadores
Croney, John
€d. G. G.
Psicologla de la p
Oay, A. H.

Ed. Limusa

140 h

3 Sintaxis de 1a imagen
D. A. Dondis
Ed. G. G.

4 Fundamentos del proyecto gréfico
Fabris, German)
Ed. Barcelona, Don Bosco

5 Fundementos del disefio
Witliam Scott Robart
Ed. V. Leru

6 La seccién Aurea en las artes plasti-
cas
Pablo Tosto
€d. Argsntina Hachstta

7 Disefio bi y tridimensionsl
Wucius Wong
€d. G. G.

8 Hags usted mismo su disefic gréfico
Roger Walton, Keith, Lindsey Hepell
Ed, Blume

9 Sistoma de reticulas
Malter, Brockman
Ed. G. G,

10 Color; Proyecto y estética on las
artes gréficas
Fabris, Sevarino
Ed. Barcelona, Don Bosco

11 Educacién visual
Puente
Ed. G. G.

12 Tesis
Principios bésicos del Disefio Gréafico
Eloisa Escalante

13 Sistemna de signos en ia comunica-
cién visual
Krampen, Aicher
Ed. G. G.

14 Tratedo do marcas y sofiales
Yasha Buru

18 Arta y p pcién visual; p
de la visién crandora
Rudolph Arnhsim
Ed. Buoncs Aires, Universitaria

16 Fundamentos de 1a teorfa de fos
colo- res
Harald Kuppars
Ed.G. G,

17 Manuel de técnicas
Murray
€d. G. G.
18 Punto v linea sobra el plano
Kandinsky
Ed. Pramia



Serigraffa l v 1,

1 Manual de serigrafia
Mara, Tim
Ed. Blume

2 Técnicas de serigrafia
Caza, Michel
Ed. Blume

3 Sarlgratla industrisl v sn inw artes
gréficas
Nielean, Ross, G.
LEDA Las ediciones de artas, Barcelona

4 Soerigrafla al sloance de los jévenes
M. Bordeau
Coleccién cémo hacer, Ed. KAPELUZ

5 Tratado de serigrafia srtistice
Russ, Stephen
Ed. Blume

8 Serigrafia artfotica
S'Agaro, J. de

7 Ayer y hoy del grabado y sistames do
estampacién
Rubio, Mertinez. M.
Tartagona, Espafie

9 La reproduccién de los colores
Dourg Jean, Paut K liski
Compnifiia Ganeral Fabril Editors, S. A,
Buenos Airas

10 Introduccién a la préctica da las Artes
Gréficas
Jackson Hartley
£d. Trillas, México

11 Manual de Artes Gréficas
Karch Randolph
Ed. Trillas, México

12 Dibujo Textil
Kentdoy M.
Las ediciones de Arte, Barcelona

13 Printmaking
Metlach Dona.
Grosset & Dunlap. New York

14 M. ! of Graphic T iy
Porter Tomn, Bob Greenstroet
Charlas Scribnars Son, 1980, New York
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15 Silk Soreen
Steffan Barnard
Grosset & Dunlap, 1963. New
York

16 Serigratia
Wolifang Hainke
€d. La lsls. 1990, Argentine

17 Ei Color da la industria
Pater J. Hayten
2°* Edicién Ed. LEDA

18 Fundamentos del Disafie
Robert Gillam Scott
Ed. Victor Leru. 1980

19 La ilustracién Atractiva
Eugene Arnold
Ed. LEDA

20 Ei dibujo do Arte Industrisi
Sin Autor
Ed. LEDA. 1959 Tome |

21 La Creacidn an Publicided
S. Davie
Ed. LEDA. e/facha

22 Atlas de ios Colores
Kuppers Harald
Ed. 8lume 1979

23 Gula de Color para Imprasores
Pantone, Letraset

24 Luz y Color
Rainwater Clarence
€d. Daimond. Barcelona 1976

25 La serigraffa
R. Torres Barcelona

286 llustracién y Disefio
Dallsy Tersnce
Conacyt

27 Grabado e Impresidn
Dawson Jhon
€d. Herman Blume

1 Introducci6n a |a filosofia del cono-

cimianta
Bollnow, O. F.
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2 La nacesidad del arte
Fischer, E.
Barcal E

dici Paninaul
P

3 Visién artistica y viaién racionalizada
Daucher, H.
Ed. G. G,

4 Pintura y vida cotidiana en el renaci-
misnto
Baxandell, M,
£4.G. G,

5 El discurso del método
Deoscartas, R.
Ed. Porria

8 Principlos del e, h
Barkely, G.
Ed. Aguilar

7 Tratado de |a naturaleza humana
Hume, D,

Ed. Nacional Tomo | p.p. 87-104

8 Produccién cliancia y iedad do
Dascartes a Marx
Labastida, J.

Ed. Siglo XXI

9 Historia de la filosotfa
Copleston, F,
Ed. Ariel vols,lVy V

10 La revolucidn ciantifica
Koyre, A.
€d, lcaria

11 Pintura y maquinismo
Lea Bot, Marc
Ed. Catedra

12 Historla y vardsa
Schatl, A,
Primara edicion Edit. Grijalbo
13 EI pensamisnto visual
Arnheim, R,
Ed. Paidos

14 El lenguaje de la visién
Kepes, G,
Ed. Infinito

15 Gramitica de la visién
Ksnissa, G.
Ed. Paidos

16 Modit sobre un cabatlo de
juguete
Gombrich, E. M,

€d. Seix Barral

17 Arto 8 ilusién
Gombrich, E. M.
Ed.G. G.

18 Mimesia: las imégenas y las cosas
Bozal, V.
Col. La balsa de la Medusa

19 Los placeres de) parecido
Pérez, Carrailo Francisca,
Col. La balsa do la Medusa

20 Los problemas del Arte
Langer. Susanna K.
Ed. Infinito

21 Hacla unas psicologla dol Arte
Arta y sntropia
Arnheim, R.
Ed. Alianza

22 El concepto del cuadro
Woedewer, R.
Ed. Labor

23 El Arto ahora
Read, M.
Ed. Infinito

24 Historia ds la estética
Bayer, R.
Ed. FCE. 3ay 4a parts

25 Estética (El Arte como fundamanto de
la sociedad}
Gabas, R,
£d. Humanitas

26 La astética como apoyo antropoléglco
Jimenez, A.
€d. Taurus

27 Historia doe |a filosofla
Ramén Xirau
Ed. UNAM

28 Las idons ostéticas de Marx
Sénchez Vazqueaz Adollo
Ed, Era

29 Introduccién a la {6gica
frving M. Copl



30 Por qué y para qué ensadtar filosofia
Sénchez Vérquez Adolfo
Archivo de filosoffa NGm. 21
Ed. Popularos

31 El papel dal trabajo en la
transformacién de mono a hombre
Federico Engsls

32 La tamilia, la propiedad privada y ol
ostado
Fedarico Engele

33 Sobre las contradiccionss
Mao Tsetung
Ed. Lenguas extranjeras de Pekin

34 Las dos concepciones de mundo
Ramén Xirau
UNAM

35 E: v sup uctu
Menual da aconomfa politica
Academia de ciencias de la URSS

38 Teorla del conocimiento
Maurice Conforth
Ed. Nuestro Tiempo

37 La estética del Franquismo
M. Cirici
£d. G. G.

38 Los comics de Mao
Umberto Eco
Ed.G. G,

39 Légica y conocimiento clentifico
Joan Piaget
£d. Proteo

40 C imi jodad e Ideclogl
Armando Cassigoli
ANUIES Trillas

41 Marx y su concepto de hombre
Ecich Fromm
FCE Caloccién Braviarios

42 El desarrollo do la sociedsd: la super-
astructura
Mauro Olmeda
Mauro Olmeda Editor

§4
43 El concepto de ls idectogia y
otros ensayos
Luis Villoro
FCE

44 La incomunicacién
Carlos Caatillo del Pino
Ed. Peninsula Espafia

45 Novela
Goorge Orwell

46 Rotérica v ipulacis i
Daniol Priato Castillo

€d. Prensa

47 Mitos y monhitos
irene Henar
Ed. Nueva Imagen

48 La tolarafia slactrénica
Fernando Curiel

49 El comic es algo serio
Carlos Monsivais y otros
Coleccién comunioscidn
Ed. Eufesa

S0 Ei oficlo dei Sociélogo
Bordieau
Ed. Sigle XXI

51 Razén y Natursieza
Morris Cohén
Ed. Psidos Busnos Aires

52 Antologlfa del penssmiento v su
filosofla
Mario Bunge
ANUIES

53 La clencia, su método y su
filosofla
Mario Bungs
Ed. Siglo XXI Buenos Aires

54 introducclén a la [6gice y método
clantffico
Morris Cohédn y Ernest Nage!
Buenos Alres

Taller de Digedo J v Il.

1 Punto y linea sobre el plana
Kandisky
Ed. Barral



2 Fundementos del dissfio bl y tridi

(a de los

sionsl
Wucius Wong
€d. G. G.

3 Manual de técnices para directores
artfsticos y disef\adores
Ray Murray
Ed. G. G.

4 Gula complata de ilustracién y disefio
Técnicas y matoriales
Terence Delley
Ed. Blume

5 £l cubo de los colores
Alfred Hichethier
Ed. Bouret

8 Fundamentos de la tsorfa de los
colores
Harald Kuppars
€d.G.G.

7 Sisterna de signos on la comunicacién
visual
Manual para disefsdores, srquitectos
y planificadoras y snalistas en
sistomas
Krsmpen,Alcher
Ed. G. G.

8 Fundamsntos del dissfio
Robart William Scott
Ed. Victor Leru, Buenos Aires,
Argentina

9 Manuat de dibujo Técnico
Geometria Aplicada
Centro Nacional ds Productividad

10 La Geomaetris en o! Arte
Dan Podos
Ed. G. G,

11 Artes grAticas para dibujantes y
técnicos publicitarios
Jose Ma.Parramén y Jose Ma.Cantom
Ed. Barcelona, Espaila

12 La sintaxis de ta imagen
Introduccién al atfabsto visual
D. A, Dondis
Ed. G. G.

13 Ideologla y dol
colores
Jordi Llovet
£d. G. G.

14 Signoa. simbolos, marcas y sefiales
Karl Frutiger
€d. G.G.

15 Diseiar programas
Karl Gorstner
Ed. G. G.

168 Manuat para dibujantes o ilustra-
dores
Gula de trabajo préctico
Ed. G. G.

17 Gufa complata de pintura y dibujo
Técnicas y materisies
Colin Haye
Ed. H. Blume

18 Modos de ver
Jhon Berger
Ed. G. G.

19 Principios basicos de la tipografia
Jhon Lowis
Ed. Trillas

20 El Arte como oficio
Bruno Munari
Ed. Labor

21 La compasicién Aures on las artes
plasticas
Pablo Tosto
Ed. Argentina Hachette

22 Cémo nacen los abjatos
Apuntes para una metodologla
proysctual
Bruno Munari
Ed. G. G.

23 ¢C jos précticos para diseilad
gréficos y dibujsntes
Bill Gray
Ed. G. G,

24 Léxico Técnico de las Artes
Plaaticas
Irens Crespi
Ed. Univesitaria de Buanos Aires



25 Dibujo y Educacién visual
Puente. J. Rosa -
Ed. G. G.

26 Métodos da Disefio
Jones Christopher
Ed. G, G.

27 Sistemas ds reticulas
Mdller Brockman
€d. G. G,

28 Disefto y Comunicacién Visual
Bruno Muneri
Ed. G. G,

29 Monual de pr

i6n del Disefiad

Gréfioo
Sanders y Benington
Ed. G. G,

30 Manus! de Técnicas
Ray Murray
£d. G. G.

31 The Art of Graphio Design
Thompson, Bradbury

32 Grephic Design and Reproduction
Techniques
Cray, Peter

33 Modorn monograms
Typany

34 Tipo y Color
Beaumont, Michel
Ed. H. Blume

35 Olvide todas las reglas gue le hayan
anseflado sobre Diseito Gréfico, Incluso

[aa do oste libro
Gill, Bod
Ed. G. G.

36 Instruccidn Audiovisual
logla, medios y métod
W. Brown, B. Lowis, F. Harclaroan

37 Primeros pasos en dibujo artistico
Parramén, José M*.

Tand.

Ed. Barcalor:n

38 Ergonomfa
Mc, Cormick, Ernost J,
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39 La publicidad v la imagen
Victoroff, David
Coleccién Punto y Linea
Ed.G. G.

40 La publicidad os haré libres
Cremous, Radl. Milan, Alfonso
Ed. Fondo de Cultura Econémica

41 Una década de critica de arte
Rodriguez Prampolini, ida
Ed. SEP setontas

42 El dibujo de figura en todo su valor
Loomis, Androw
Buenos Aires, Argentinas

43 Bauhaus
1t de Relaci Cultural
con el Extarior Embajada Alemana

44 P | les de proy
tacién y configuracién
Manfred, Majer
Ed. G. G.

45 M jo da original Afi para
su reproduccién
Un manual préctice
Domoney, Jerry y Moysr, Susan
€d.G.G.

46 Color Harmony
A guide to creative color
combinations
Chijiwa, Hideaki, professor,
Musashino Collage of Art
Ed. Rockport publishers,
Massachusetts

47 Marcas, simbolos y logos en
México 1
lturba, Roberto. Tellez, Eduardo
€d., Iconographic

48 Marces, sfmbotos y logos en
México 2
fturbe, Roberto. Tellez, Eduardo
Ed. Iconographic

R ign 1y il

1 Redaccidn préctica
Baans Guillarmina
Editores Maxicanos Unidos, S.A.
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2 El concepto de correccién y prastigio
lingOisticos
Alcala Antonio
Ed. Trillas

3 Dos puntos
Hernandeaz, Jiménez, Krapl.
Mo. Graw Hill

4 Diccionario de Retérica y Poética
Barintain, Helona
Ed. Porrua, México 1989

6 La comunicacién oral y sscrita en la
Comunicacién
Méndez, Ignacio
Ed. Limusa, México, 1988

8 Redaccién y Composicién
Ortegs, Wenceslao
Ed. Mc Graw Hill, México, 1988

7 Manual! de Ortograffa actualizada
Baristaln, Helena
Ed. Mc Graw Hill, México, 1989

8 Entienda la Gramética Modarna
Larousse, México, 1987

9 La vida de Cuadritos
Rius
México, 1986

10 La sintaxis do la imagen
D, A.Dondis
Ed. G. G,, México, 1990

11 Mal de ojo
Curiel, Fernando
UNAM, México, 1989

12 El signo lingdfstico
Antonio Millan
Ed. Trillas

13 Ideologla y metodologla del Disefio
Jordi Uovet
Ed. G. G.

14 Cémo se comenta un taxto literarlo
Fernando Lézaro Carreter y Evaristo
Correa Calderdn
Ed. Catedra

18 Morfologfa dol cuento
Vladimir Propp
Ed. Paraninfo

toaclén hu-

16 Antologle wobre la cor
mana .

Jaime Godet

Ed. UNAM,

17 La publicidad y la imagen
David Victoroft
&d. G. G.

18 Problernas dreméticos del guién cine-
matografico
Jaime Goded
Ed. UNAM.

19 Literatura de in iImagen
Romén Gubern
Ed. Salvat

20 Ei guidn
Marco Julio Limares
Ed. UAM,

21 Dicclonario de Tipogratia y el libro
Ed. Labor

Historia dol Arte by Il

1 Historia de la pintura
Echt Daimon

2 Arte misica e |deas
William Flaming
Ed. Mo Graw Hilt
3 Historia Grafica del Arte Universal
Tomo iyl
Julio Payro
Ed. Codex

4 Historia del Arte
Elie Favre
€d. Sudemaericena

6 Arte del siglo XX
Cirlot Juan Eduardo
Ed. Labor

8 Ultimas tendencias del arte de hoy
Dortias Guillo
Ed, Labor

7 El arte después del Pop
Walker John Alber

8 El nuevo Arte
Battok Gregory
Ed, Diana



9 El arte ahors
Red Herbert Edward
£d. Infinito

10 El arte contemporéneo
Rodrigusz Prampolini Ida

11 imagen o idea
Herbert Read
Ed. Fondo de Cultura Econémica

12 Hiatoria del arte
Pitoon13 Historia del arte
F. Rafols
Edit. Sopena

14 Historia grifics del erte
J. Gouthier
Ed. Viotor Laru

15 The medioval word
Peter Kidson
Londres. Paul Hamiyn Ltd.

18 Historias de Arte
José Manue! Lozano Fusntes
México Ed, Continental

17 Dicclonario Universal del arte y
da los artistas
Robert Millard
Barcelona Ed. G. G,
18 Hiatoria genera! del arte
José Pijoan
Madrid Ed. Espasa Calpe

19 Apolo. Historia general de las
artos plasticas
Satomén Reinach
México Ed. Nacional

20 £l ranacimiento en ltalis
J.A, Symonds
México Ed. Fondo ds Cultura
Econémico

21 Arte Paleolitico
J. Peter Ucko
Medrid Ed, Guadarrama

22 Larousse Encyclopadia of Prehisto- ric
and Ancient Art
Excalibur Books
New York

23 Lerousss Encyclopedia of Ancient
and Maediaval History
Escalibur Books
New York

24 Larousse Encyclopedia of Renais-
sance and Baroque Art.
Excalibur Books
Now York

Dibujg ty Il

1 Punto y Lines
Ed. Bouret

2 El Plano
Ed. Bouret

3 El Autorrstrato
Parramén, José M°*,

4 La Aguada jsponesa
Habucho Hirayama

5 Dibujar y pintar la figura
Stan, Smith y L. Wheeler

8 The Natural Way of Drawing
Nicolaidea Kinion

7 Psicologla de ta forma
Guilteaums Paul
Ed. Psique

8 Esatética de Ias proporcioness en
1a naturaleza y en ol arte
Ghymka Matils C,

Ed. Poseid6n

9 Do ta prehistoris al Pop-art
lturbury Cérdova
Ed. Atlantida

10 Imagen a idea
Read Harbert
Ed. FCE,

11 Art students’ anatomy
Edmond J. Farris
Drover publications, Inc.
New York 1961

12 Gran Atlas de anatom(a humana
N* 1
R.M.H. Mc. Minn
R.T. Hutchings
Ed. Intertamerisna
México 1980



13 The human figure
Erik A, Ribi
Van nostrand reinhold company
New York 1974

14 Gufa completa de pintura y dibujo
Técnicas y materiales
Colin Hoyes
Ed. H. Blume 1980

15 Gula completa do ilustracién y
Disefio
Técnicas y materislea
Terence Dalloy
Ed. H. Blume 1881

18 Manual de! artista, equipo,
materiales y técnicas
Stan Smith
Ed. H. Blume 1984

17 Manual para el srtista, dibujer y
abocetar
Stan Smith
Ed. H. Blume 1983

18 Curso de arte
Colin Saxton
Ed. H. Blume 1982

19 Manual pars dibujantes e
ilustradores
Una gula para el trabajo préctico
Hugo Magnus Glinter
Ed. G. G, 1982

20 Enciclopadia de las técni
Marla Bazzl
Ed. H. Blums 1984

del arte

21 Manuales para el artista
Kats Gwynn
Ed. H. Blume 1283

22 Oriental watercolor techniques
Federick Wong
Watson Gupill 1985

23 Figure painting in watercolor
Charles Reid
£d. H. Blume 1984

24 Las técnicas y materiales de 29
paissjes
ilustrados paso a paso,
Patricia Manahan
Ed. H. Blume 1985

25 Velntiainoo ejerololos de pintura
floral
Jenny Rodwell
Ed. H. Blums 1985

26 Cémo dibujer y pintar oleo, acuarals,
scrllicos, pastel, laplz, tinte y
temple,
Stan Smith
Ed. H. Blume 1985

27 Procesos slomentsales de
proyectacién
¥y configuracién N°2
Dibujo de memoria
Manfred Melar
Ed. G. G. 1983

28 Dibujar y pintar ! palsaje
Adrién Bartlett
Ed. H. Blume 1984

29 Dibujar y pintar el retrsto
John Dovane
Ed. H. Blume 1984 .

30 Técnican do los artistas modernos
Judith Colline y otros.
Ed, H, Blume 1986

31 An atlas of for artlst
Fritz Schider
Dover publications, Ino,
New York 1957

32 Drawing the human form
William A. Verry
Ven Nostrand Reynold Book

33 El dibujo tridimensional
Andrew.Loomis

34 Anatomia Artistica
Jano Barcray
Ed. Daimon

35 Dinamlo Anatomi
Burne Hogath

38 Spenish Drawings from the
10th to the 19th Century
Drawings of the Master
F. J. Sanches Cantan

37 Japansess Drawings from the
15th to the 19th Century
Drawings of the Master
J.R.Hillier



38 Sintaxis de la imagen
D. A. Dondis
Ed. G. G.

39 Dissflo y Comunicacién Visusl
Bruno Munar
Ed. G. G.

40 Arte y Porcepcifin visual
Rudolph Arnheim

41 Educacién Visual
G. Kepes

42 Fundamentos del Dissfio Bl y Tridi.
mensional
Wucius Wong
£d4.G. G.

43 Manual de Técnioas de Dibujo y
Pintura
Ed.Blume

44 The Human Machine
G. B. Brigdeman

(4 1Dl rgen mo-
trico } y Ui
1 Geometria en el arte
Dan pedoe
Ed. G. G.

2 Las formas dol color
Karl Gestner
Ed. Blume

3 Sintaxis do Ia imagen
D. A. Dondis
Ed. G. G.

4 Redes y ritmos espacisles
Leoz, Rafael
Ed. Blume

§ Dibujo Técnico industrial
Foo. Calderén Barquin
Ed. Porrua

6 Geometria Descriptive
Ledezma. Lozano
IPN.

7 Geometria dascriptiva
De la Totre Carbo Migusi
Ed. Trillas
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8 Disefio an (a ciuded-1
Benevolo, Lsonardo
£d. G. G.

9 Apuntes del curso Corta,
doblez y pagado
ENAP 1991

10 Geomoettla Descriptiva
Glombini, Adridn

11 Dibujo Geométrico e Industrist
Antifli, A.
Ed. G. G.

12 Geometria
Landaverde, Felipe
Ed. Progreso

13 Introduocién el Dibujo Téonico In-
dustrial
Marin, José Luls
Ed. Trilles

14 Té&cnica de! Dibujo
Calderén Barquin Francisco
Ed. Porrua

15 Porapactiva Aplicada
Allan Siepp
Ed. Victor Lers
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4.5. Andlisis.

Después de haber obtenido esa informacién se procedié a comparar
{a bibliogratfa antes propuesta en Ja Reforma con la que utilizan actual -
mente los maestros de primer afio, de tal forma que se descontinuaran los
fibros propuestos en la Reforma y no eran funcionales y dejando los que
los maestros proporcionaron y aun siguen vigentes junto con {a actualiza-
cién de bibliografia.

Para estudiar a los receptores se efectuaron encuestas a 90 estudiantes
de segundo semestre de la licenciatura en Diseiio Grifico.

Las edades fluctuaron de fos 18 a los 24 aRos. De entre 18 a 22
aflos fud el 94 % y de 23 a 24 afios el 6 %.

El porcentaje de sexo de los receptores fud el siguiente: 64.4 % de
mujeres y 35.5 % de hombres.

4.6. Concepta.

Con el andlisis que se hizo anteriormente se lograron encontrar los
conceptos (bibliograflaj que se piensa manejar. Asimismo, al haber hecho
un estudio de! receptor {con las caracteristicas : adolescentes, hombres
35.5% y mujeres 64.4% } al que irfa dirigido este follero se pudo encon-
trar conceptos como juventud, dinamismo, alegrfa, esperanza, versatilidad,
e1c.

4.6.1. Lenguaje con Digefio aplicado.

Forma

Dado que tos receptores en su mayorfa son mujeres se puede decir
que de alguna forma predominan las lineas curvas o suaves por un {ado, y
por otro como en su totalidad son adolescentes se manejan lineas diago-
nales o inclinadas,

Se ha retomado de 1a parte tedrica del tema de Psicologla de {a
forma, el concepto de que las formas son asociadas a conceptos tales
como: dinamismo, movimiento, juventud, etc., por lo tanto las formas
posibles a utilizar serfan : el triangulo, pentdgono, exdgono, heptigono,
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octigono, etc. Tratando de rescatar el concepto de que como el receptor
en su mayorfa son personas jévenes, por medio de alguna de estas formas
se aborda el concepto,

Color

Los colores que arroja e! andlisis de los receptores, son los que ma-
nejen una alta brillantez, es decir colores alegres, los que cominmente
buscan las personas jévenes segun la psicologfa del color. Entre estos
colores se pueden nombrar como ejemplo: rojo, naranja, verde amarillento,
violeta rojizo y amarillo.

Por los conceptos mencionados en el andlisis del receptor y aso-
ciandolos con la psicologfa del color se puede concluir:

Conceptos Asociacién

juventud  colores célidos
alegria amarillo
atractivo  naranja
dinamismo amarillo

Si se parte de! supuesto de que los colores mas apropiados a emplear
pueden ser: e! amarillo y el naranja. Unido a que el folleto trata sobre
materias basicas de Diseito Grafico, se proponen como colores adyacentes
el negro, el cyan y el magenta, por ser parte de los colores basicos.

Usando los 4 colores basicos, y pantallas de porcentaje, se puede
lograr un mayor atractivo e impacto visual hacia el folleto, asegurando su
funcionalidad; pero, el manejar éstos 4 colores de impresion implicarfa un
costo mayor en la produccién de éste,

Tomando en cuenta que se revisaron varios folletos impresos en la
ENAP, se lleg6 a la deduccién de que salvo en algunas excepciones, son
pocos en 1os que se hace uso de 4 tintas, esto quiere decir, que la gran
mayorfa son impresos en das tintas maximo.

Siendo éste un folleto experimental, por economla, se concibié bajo
fa idea de presentarlo a una tinta, tomando en cuenta las consideraciones
anteriores.

Dado que los colores institucionales de ia UNAM son amarillo
{ocre) vy azul; se retomé el azul por ser un color que podrfa contrastar
sobre un soporte de color blanco, no se ratoma el amarillo por que es un
color que no contrasta sobre el blanco y por lo tanto no es legible. Para
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evitar caer en una monotonfa de colar en plasta del azul se emplean
pantallas de parcentaja.

4.6.2. Concepto Gréafico.

Este concepto grafico estuvo sujato al hecho de manejar sélo una
tinta, es decir que &l color no se podria aplicar a los concaptos da juven-
tud, dinamismo y alegrfa, por tanto se decidié utilizar farmas o lneas dia -
gonales, por ser un folleto dirigido a jévenes estudiantas.

Siendo que as14 dirigido a esta comunidad universitaria, 16gi-
camente como grafismo aparece la identidad institucional de ia Univer-
sidad Naciona! Auténoma de México,

4.6.2.1. Formato.

Asl pues, a partir de los conceptos antes mencionados se generaron
propuestas de formato basadas en las siguientes formas: e! tridngulo,
pentdgono, exdgono, heptégono, octdgono.

El formato que se mangjé consistié en una serie de propuestas
donde en todas se utilizaron iineas diagonales, asf as como a continuacién
58 presantan dichas propuestas.

Asf mismo el formato se trabajé con base en el tamaiio de pliego que
entra en las maquinas de tipo SOLNA (offset) que existen en fa ENAP, es
decir 64 cms. X 46 cms.

Dentro de la atapa de Andlisis se encontrd que antre muchos de los
conceptos importantes de la invaestigacidn se hailaba el hecho de que son
ocho las materias bdsicas que se imparten en ef ler. Aflo, Fue asf que
mansjando el concepta de " “gente joven'' con diagonales en el formato y
al concapto de * “aocho'* se elegid al octdgono como un formato que
contiens ambos canceptos, ademds de fa propuesta.
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Para la impresién del folleto se plante6 aprovechar al maximo el es-
pacio del pliego (64 cms. X 45 cms. como medida de entrada de pape! a
la maquina solna de la ENAP} por lo que se acomodé a manera de red ha-
ciendo médulos y manejar como premisa la economfa.

El problema del aparente suaje que se presenta para el Octdgono
se resolvié de la siguiente manera:

1.- Se imprime el follato

2.- A continuacién se hacen cortes verticales y
horizontales

3.- Se doblan los médulos
4.- Se montan y engrapan dichos médulos

5.- Utilizando angulos da 45 grados en !a guillotina,
previamente registrados en el pape! se hacen cortes por un
angulo superior y uno inferior, al abrir el folleto se encuentra al
Octdgono.

Otra opcién de corte es el suaje, pero si se utiliza aumenta conside-
rablemente el presupussto.

4.6.2.2. Fase de bocetaje.

Como el octagono fué el formato que se selecciond, a éste se le
hicieron las siguientes variantes:

El folleto en caracol no mostré ser un formato funcional, ya que en
algun momento daba la impresién de que se perdia la informacién en la
parte trasera de éste y al cerrarse las personas que lo manejaban lo
cerraraban de manera distinta a la que habfa sido proyectada. Por lo que
se determiné emplear el folleto a caballo, ya que éste se maneja, se cierra
mds facilmente y se aprovechan todos los espacios.
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4.6.2,2,1. Tipografia

La tipograffa que se utilizé para la portada del folleto se diytermind
con base en que seria destinado a la comunidad universitaria, pcyr tanto
debia ser una que tuviera cardcter, es decir, que denotara serieda.d, distin-
cién, factor estético, formalidad y legibilidad.

Se eligieron familias tipograficas como 1a baker danmark, baskerv:l o,
calson modern, roman celtic, roman medium. Por ser familias tipograficas
con patines lo que denota estabilidad y seriedad. Al mismo tiempo que se
necesitaba que fueran normales, es decir, que no fueran itdlicas, bold,
condensada o extendida, ya que se perdfan la formalidad, la distincién y e!
factor estético asf como !a legibilidad.

La tipografla para la bibliograffa fué de un tamafio lo suficientemente
legible, es decir de 10 puntos y la familia tipografica fué la Roman.

'iblio raffa
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4.6.2.2.6 Boceto terminado

El boceto terminado es el octadgono adjunto a los cuatro folletos que
se presentan en ¢l empaqgue.
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4.7. Orginal mecénico

Como el folleto consta de 28 p4ginas se realizarfan un total de dos
originales por octdgono o sea cuatro paginas, que son dos de frente y dos
de atras,

h

4.8. Papel

El papel que se utilizarfa por motivos de economfa es couche doble
cara satinado con peso de 66.5grs. y un tamailo de 70 x 95 cms.

4.9. Impresién

Dado que la propuesta quedé en proyecto, el sistema de impresion
que se utilizarfa serfa el offset ya que es un medio que nos permite un
mayor tiraje asf como rapidez y calidad en la reproduccién. :

Conclusién

£l resultado de esta tesis es un proyecto, que por falta de pre-
supuesto no se pudo llevar a cabo en la parte de impresién.

E! método que se propone se puede afirmar que es funcional porque
como se dijo antes se puso a prueba con alumnos de la ENAP de 5° y 6°
semestres de la licenciatura en Disefio Gréfico, aplicindose a los soportes
de cartel, folleto, identidad gréfica, carta de mend, servilletas, volantes,
desplegables y empaque. Por o que se comprueba que es funcional, no
sélo para el folleto, sino también para algunos otros medios impresos de
comunicacién.

Se hizo uso de la computadora como instrumento de captura de in-
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4.6.2.2.2. Imagen

© En esta fase, como lo que interesa es manejar texto, no hubo
necesidad de bocetar imagenes, simplemente se manejo como en todos
los impresos que se producen en la ENAP. Con la variante de que los
‘creditos fueron alineados a la derecha.

4.6.2.2.3. Tipos de bocetos/tamafios

Tomando en cuenta el tamailo del pliego de papel couché que es de
70 X 95 se corta en cuatro partes iguales por el lado de 95, del lado de
70 se le corta un espacio de 6 cms. ya que la entrada de papel a la
mdiquina os de 84 ema. con e5t0 queda un iado de 64 el que se divide en
tres partes iguales, esto quiere decir, que del pliego total se obtienen 12
espacios de 23,7 cms.X 23.3 cms,

Si tomamos un lado de 23.7cms. y le restamos 1 cm. de pinza
quedan 22.7 cms. de espacio para impresién y refine.
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‘Buscando evitar desperdicio de papel, se determiné restar 2,2
cms. para refine, es decir, 1.1 cms. por cada lado lo que da una medida
de 20.5 cms. para el impreso, esta medida es equivalente a la altura del
folleto, como es un octdgono, e! ancho da este esta dado por la altura.

Entendiendo que del pliego se consiguieron 4 partes, de cada una de
estas se obtienen 3 octdgonos en donde al doblar cada octdgono a la
mitad quedan 6 paneles.

Se utilizan octidgonos por separado montados a caballo por fa exten- ~
sién de la informacién y por funcionalidad de maniobrabilidad.

o cra] ‘

4.6.2.2.4. Diagramacién

Para realizar la diagramacién se Hevaron a cabo los siguientes pasos:
1) Se dividi6 el octdgono en dos partes iguales.

2) De esta divisién se obtianen dos paneles.

3) Se tomo un panel vy se le dieron distancias de blancos de 2 cua-
dratines en la cabeza, pie, en los angulos de 45 grados y en el lado

vertical corto.

4) Al medianil o lado vertical largo se le asigno una distancia de 1.6
cuadratines.

5) Asf se consiguié un ancho de columna de 20.6 cuadratines.

6) No se hizé una retfcula a la columna porque se necesitaba que en
algunos renglones cupieran hasta 7 palabras.
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4.6.2.2.4.1 Célculo tipografico.

El célculo tipografico que se hizo para el contenido del folleto en la
parte practica se realizé de la siguiente manera:

Tomando en cuenta la parte mas ancha de la columna disefiada en
l1a diagramacién se construyen dos columnas en el programa Page Maker
con ese ancho de columna; se importa la informacion bibliografica reca-
bada para tal fin, de manera que si en el folleto se utilizan 25 paginas para
manejar dicha informacién, cuando se importa al programa ocupa 23
pdaginas. Si se desea que aumente a 25 paginas entonces se "selecciona®
el texto y se asigna una familia y tamaio de tipograffa de 14 puntos, si
esta informacidn ocupa 34 paginas, las que exceden el proyecto, se
vuelve a "seleccionar” el texto y sae disminuye a 10 puntos el tamafio
para que abarque sélo 25 paginas. Dejando tres para portada, contrapor-
tada e introducién,

Hecho esto se manda a imprimir en una impresora de tipo Liser; y a
continuacién se procedié a hacer el "montaje*sobre el original mecéanico,
de no ser porque la propuesta maneja diagonales especiales en las esqui-
nas, no se tendrfa que cortar y pegar la informacioén salida del Page Maker
dado que este programa es capaz sélo de manejar columnas verticales y
no formas especiales como en el programa Corel Draw.
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4.6.2.2.5, Alternativas y Variantes

Se utilizaron en el proceso de bocetaje las tres figuras fundamen-
tales ya que la bibliograffa contenida en el folleto es basica. A continua-
cidn se muestran las alternativas y variantes de portada del folleto, donde
se presentan cambios en las figuras mencionadas como fondo:
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formacidn y creacién de graficos; en la captura de texto se empleé el
programa Word5 de Microsoft, la creacidn de grificos se reslizé a través
del programa Corel Draw y para el disefio editorial se utilizé el programa
Page Maker.

El original del contenido de la tesis se obtuvo en una impresora
l4sar, éste se reprodujo en copias fotostdticas por ambos tados, posterior-
mente 88 montaron a caballo y se engraparon junto con la portada,

Las portadas de la tesis se manejaron en cartulina couchs doble cara
de 107 kgrs. vy tamailo de 70 cms. X 95 c¢cms. Impresas en serigraffa como
aplicacién de conocimientos adquiridos en la licenciatura.

El empaque de los follato capltulos fué impreso con la técnica de
serigraf(a en papel caple.

A lo largo de esta tesis se aprendi6 la manera de desarrollar un
trabajo de investigacién, desde la forma de plantear un tema, pasando por
los objetivos, justificacién del tema, Indice, recopilacién de informacion.

Para poder capturar la informacidon y facilitar las correcciones se
aprendié el manejo del sistema operativo en la computadora, asl como
algunos procesadores de palabra (captura) y Disefio Grafico.
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Anexo

Ceguera de taller

Es un fenémeno de cansancio ffsico y mental al intentar desarrollar
con éxito un trabajo.

Créditos

Respeacto al punto de * *créditos'' de un folleto, es decir quien lo
produce, domicilio, teléfonos, fax, Director general, horario, fecha, lugar,
etc. Se aclara que madiante entrevista al Profesor Mauricio Rivera (ENAP)
so aclar6 el hecho de que los créditos * “nunca’’ estaran determinados de
manera definitiva por el diseitador, sino que muchas de las veces estardn
en el lugar que el Editor o usuario del diseiio especifiquen ya que hay que
recordar por un lado que el usuario del disefio grafico, paga y por otro,
que por motivos de drea de impresidn el Editor podrd mds facilmente
decidir el lugar donde se pueden colocar,

Esto no es otra cosa mds que aclarar que los créditos no tienen
por qué ir de manera categdrica "siempre” en la contraportada o tltima de
forros, Pues siempre estardn de por medio:

1.- La funcionalidad
2.- La idea del usuario del diseiio grafico.
3.- La opinién del Editor

Estrategia Comunicativa

Entiéndase como estrategia comunicativa una campaia publicitaria
o propagandfstica,

Folietos como medio de presentacién de bocetos.

Dentro de las categorfas de tipos de folieto existe una que no se
quiere "etiquetar™ pero que existe y se puede dar como una forma de pre-
sentacién de bocetos. Esto es, el folleto existe como tal y el hecho de que
en primera instancia haya sido "creado™ como un medio de persuasién ,
no quiare decir que no pueda ser utilizado para otros fines, asf es como en
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la investigacién “tedérica que se realizé, se encontré una idea sobre el
folleto aplicado al Diseilo {5§5) y de manera mas cercana al trabajo de!
diseifiador como medio de presentacién de bocetos para el cliente o
usuario del diseiio. La cual se retoma y unifica la propuesta de formatos
de disefio, con la de medios de comunicacién, asl como con los formatos
aplicables a la presentacién de bocetos.

Formatos

Los formatos DIN (Das Ist Norm) fueron introducidos en Alemania
en los aflos veinte en un intento de sistematizar los formatos de fa produc-
cién industrial para obtener de ella una mayor productividad y, con ello,
una mayor rontabilidad de los beneficios. Es une medida racionalista
introducida por la ingenierfa en el campo de la industria que afect6 a toda
la produccién susceptible de ser regulada a través de los tamaiios
estandares -desde Ios tornillos a los papeles-.

Maetodologlas

a) Metodologfa proyectual de Bruno Munari. Consultar los siguientes
numeros de bibliograffa: 56,30,567

b) Disefto generalizador integrado de Victor Papanek. Consultar el
fibro nimero 58

c) Relacién inputs-outputs de Christopher Jones. Consultar el libro
ndmero 6

d) Proceso creativo/proceso de solucién de problemas Consultar el
libro nimero 59 de Berud Lobach

e) Metodologfa/Taxonom(a de Abraham Moles. Consultar los siguien-
tes nimeros de bibliograffa: 60,61

f} Modelo general del proceso de diseiio por UAM Consultar el
siguiente nudmero de bibliograffa: 62

g) Metodologla de proyeccién de Gui Bonsiepe. Consultar el libro
ndmero 63

h) Modelo Diana de Oscar Olea. Consultar el libro numero 12

i) Método Textual/contextual de Jordi Liovet, Consultar el libro
ndmearo 14



Modelos recabados de profesores de 1a ENAP,

Modelo 1 propuesto por sl profesor Joaquin Rodriguez Dfaz.
Modelo 2 propuesto por el profesor Adolfo Cruz,
Relacidn sintdctica: Relacién del signo con el signo.

Relacién semaéantica: Relacién entre el signo y sus significados
{objeto al que se hace referencia)

Relacién pragmatica: Relacién entre el signo y el usuario {no el real
sino el que representa).

Numeracién de paginas de un folleto con montaje a cabalio.

* * Para evitar confusién en {a planificacién, célculo, cortado y engra-
pado, es racomendable que se utilice la numeracién de pdginas ya que es
diferante para los folletos de autocubierta y para los de cubierta separada.

El folleto de autocubierta es aquel en que las cuatro paginas exteriores’
se imprimen en papel de la misma marca, tipo, peso y color que el
utilizado en las paginas interiores. El folleto de cubierta separada tiene un
papel diferents (generalmente) de mayor gramaje) en la parte exterior. En
los folletos de autocubierta, la pagina exterior es considerada como pagina
1. Esto se mantiene tanto si aparece e! folio como en el caso contrario, y
tanto si sta es 0 no consistente en disefio con las pdginas interiores.

En los libros de cubierta separada, las cuatro paginas externas -
generalmente no numeradas- son considaradas como Cubierta !, Cubierta
It {cublerta frontal interior}, Cubierta [t (cubierta posterior interior) y



Cubiarta IV (cubierta posterior exterior). La primera p4gina que general-
maente es de un papel de menor gramaje que es de ia cubierta, es consi-
derada como pdgina 1.

Recomendamos no numerar como ° " pdgina 3'* la primera hoja
interior de un folleto con cubierta gruesa y paginas interiores m4ds finas.
Esta designacidon es confusa y, ademds, estilfsticamente incorrecta'*.(7)

Pinzas

El espacio que se destina a las pinzas os aquel en el que las pinzas
de la maquina de offset toma el papel. Siempre que se imprima en offset
serd necesario manejar 4ste espacio de 1 cm. como méximo y un mfnimo
de 5 mms. ya que de otra manera serd dificil para el impresor manejar el
papel sin tener de donde tomarlo Ja maquina.

Sangre

“De una imagen que toca el borde exterior de una pdgina se dice
que esta a sangre, y la previsién para la misma en la hoja a imprimir se
denomina margen para sangre.

Este margen que debe calcularse durante la preparacién de origi-
nales, es en realidad una ligera extension de la imagen mas alld de la linea
de corte, a fin de ajustar la variacién en el corte del papel despuéds de su
impresién.

Tradicionalmente el margen de sangrado es de 3mm, éstas Iineas de
sangrado se marcan con tinta negra, de tal manera que en la camisa se
escriban las especificaciones sobre las cuales debe basarse el trabajo,
indicar con precisién donde aparece la sangre®.(7)

Tipos de comunicacién

El FOLLETO puede ser aplicado en los procesos de comunicacién
de tipo Grupal, Colectivo y Masivo. Es este uGltimo, el tipo de comunica-
cién mas usada por llegar a sectores poblacionales mas amplios, aunque
puede correr el riesgo de que si no se hace una amplia investigacion del
receptor, en el caso de que fueran sectores heterogéneos amplios, cambia
el sentido del mensaje.
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Glosarip

Alto contraste: La porcién mds iluminada de una fotograffa u otro
arte, se realiza eliminando macdnica o fotogrdficamente los puntos de
ciertas dreas de valor tonal inferior al 10% (se le conoce también como
altas luces).

Campo: Espacios dados por la retlcula realizada en !a caja tipogréfica
los cuales servirdn para ordenar el texto o las imagenes.

Canal: Es el recurso fisico por medio del cual se transmite la sefal.
Los canales principales son las ondas de luz, las ondas radiales, las ondas
sonoras, los cables telefénicos, el sistema nervioso, etc.

Caracteres: Letra de imprenta, figura o forma tipogréfica.

Cicero: Es una medida que equivale a 1 clcero = 12 puntos. En
Espana el multiplo de punto es el clcero que se emplea como unidad de
medida tipografica y mide 4.51 mm,

Clisé o cliché: Plancha de meta! para impresién. Taco de madera con
la altura de los tipos mdviles con una base de metal {cinc) rescatando el
texto o imagenes por medio del fotograbado.

Cddice: Manuscrito anterior a la invencién de la imprenta.

Cédigo: Conjunto de normas o reglas que fijan el funcionamiento de
la comunicacién. Es sistema de convenciones explicitas y socializadas.

Columna: Cada una de las partes en que puede dividirse la caja
tipografica de manera vertical.

Connotativo: Expresa valores subjetivos atribuidos al signo debido a
su forma y a su funcion.

Constante: Elemento repetitivo.

Contexto histérico: Informacién retomada de la cultura que nos
rodea.

Contexto referencial; informacién que comunica algo de manera
espacifica,

Denotativo: Estd constituido por el significado concebido objeti-
vamente.
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Estereotipia: Plancha en relieve, plana o curva obtenida por duplica-
cién a partir de una forma original mediante e! procedimiento estereotini-
co.

Fonograma: Es un sonido que nos remite a una imagen grafica.

Fotocomposicién: Sistema de composicién mecdanica en frio que se
realiza por composicién fotografica que proporciona los textos en papel
fotografico.

Fotograbado: Procedimiento fotografico o fotomecdnico para grabar
clisés (en relieve o en hueco) sobre planchas matélicas { cinc, cobre, etc.)
por accién quimica de la luz.

Fotolito o fotomecsnica: Reproduccidén grafica que comprende una o
varias operaciones fotograficas. Proceso en el que se fotografian fos origi-
nales para transportarios a la 1dmina o plancha para su reproduccién en
fotograbado, offset, huecograbado, serigrafia, etc.

Icono: En la clasificacion de Peirce es el tipo de signo que opera por
similitud de hecho entre dos elementos

Ideologfa: Concepto filosdfico politico portador de valores que se
organizan en sistema consciente muy racionalizado.

Intercampo: Es el espacio que se encuentra de manera horizontal
entre campo y campo,

Lenguaje:Es la posibilidad de comunicarnos ya sea de manera verbal
o no verbal,

Lineas: Renglén, sucesién de lstras formando palabras separadas por
aspacios o seguidas de material de blancos, El maximo blanco que se
puede empezar una Iinea es et de la sangria,

Mancha impresa: Caja de composicién.
Medlanil: Separacién entre las columnas de una diagramacién o un

texto o la separacién entre pagina y pagina para doblez. cosido, engra-
pado, etc.

Medio: Es la forma técnica o fisica de convertir el mensaje en una
sefial capaz de ser transmitida a través del canal.
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Medio Tono: Reproduccién de una fotograffa, dibujo, etc., donde la
graduacién de tono {escala de grises) es reproducida por medio de un
patrén de puntos producido por la interposicién de una pantalla durante fa
exposicién,

Médulo:Son formas repetidas que en el momento de agruparlas nos
van a formar lo que se llama red modular.

Negativo: Es la pelicula donde la imagen se encuentra con valores
tonales invertidos a los del original.

Pantalla: Base de tramas en vidrio 0 acetato que rescata medios
tonos y para seleccién de color.

Pelicula: Es un soporte de material pldstico que nos sirve para deposi-
tar una capa de emulsién foto-sensible.

Pearsuasién: Accién de convencer al receptor por medio de la comuni-
cacién ya sea verbal o no verbal.

Pica: Unidad de medida tipografica del sistema inglés equivalente a
12 puntos, basada en la pulgada inglesa (72 puntos, 6 picas, igual a una
pulgada); es el sistema métrico decimal equivalente a 4.217 mm,

Pinza: En las maquinas de imprimir lengletas que sujetan el pape! al
cilindro mientras dura la rotacién de éste sobre la forma.

Poslitivo: Se obtiene del negativo y los valores tonales son iguales a
los del original.

Pulgada: Unidad de medida de 2.54 cms.,

Punto; Unidad de medida tipografica que se utiliza para determinar el
tamaiio de los caracteres, las plecas, el material de espaciamiento, etc.,
12 puntos hacen una pica o un clcero. El punto como medida del grosor
de la cartulina equivale a 1/1000 de pulgada.

Relisve: Figura o tipograffa levantada sobre una superficie lisa de la
que la parte esculpida forma un cuerpo.

Roetlcula: Es un sistema de ordenacién en el que se expresa la ética
profesional, el trabajo del diselador debe basarse en un pansamiento de
caricter estético. Trabajar la retfcula significa someterse a las leyes univer-
salmente vilidas.
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Sangria: Blanco que comienza la primera Iinea de cada pérrafo en la
composicién seguida.

Signo: Es la combinacién del concepto (significante) y la imagen {sig-
nificado}. Es un estimulo cuya imagen mental estd asociada en nuestro
espfritu a la imagen de otro aestimulo que ese signo tiene por funcién
evocar con el objeto de establacer una comunicacién.

Simbolos: Signo de reconocimiento. Signo que opera de manera
convencional entre el significado y el significante con una funcién
especifica.

Soporte: Material que recibe la impresién de un molde: papel, cartén,
cristal, metal, plastico, etc.

Vifeta: Dibujo en forma de orla o adorno.
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