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INTRODUCCION

El estudio estd dirigido a establecer un conjunto de normas y definir criterios que se orienten
hacia la produccitn de equipamientos; sn nuestro caso subsistema Comercio, especificamente CONASUPER
"A', También se trata de establecer normas que determinen lc. factores apropiados de dotacidn del e-
quipamiento.

En cuanto a su aplicacidn el estudio tiene como finalidad apoyar a estudiantes, grupos & comuni
dades organizadas y a toda persona en general que requiera de dicho estudio.

Se establecen parémetros relacionados al CONASUPER "A", financiamientos y construccidn basada -
ésta prinicpalmente en el sistema del ferrocemento cuyas caracterizticas nos permiten prefabricar la
mayor parte de elementos constructivos e incluso dar una tipologia que identifique las tiendas CONASU
PO, considerando también que el costo de construcci6n no represente una fuerte inversidn que impida
el desarrollo favorable a este tipo de construcciones.
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I.- EL COMERCIO
éQue es y para gue sirve el comercio? éQue qlase de beneficio aporta y a quienes beneficia?

EL comercio ha acompafiado a la civilizaci6n desde sus origenes, el mismo Aristételes, hace
2,300 afos, admitfa que en la sociedad se debe dar el intercambio de bienes y servicios gracias a
la especializacién.

No puede cada persona bastarse asi misma en sus necesidades elementales (comida, vestido,
casa,), por lo limitado de su capacidad fisica e intelectual, asi se da el intercambio, se comer-
cia.

La palabra comercio viene del latin "COMERCIUM" que se deriva de las raices CUM y MERX -
{con mercancia) encontréndose en la expre$ién las ideas de cambio de trafico.

El comercio es, "el proceso a travéz del cual la sociedad se organiza para que bienes mate
riales y servicios fluyan de quienes los producen a quienes los consuman". Es.una actividad econg
mica que otorga a los bienes y servicios el valor de la oportunidad al ponerlos al alcance de quiz
nes 1o0s requieran, en el momento adecuado. -

Se dice que "el comercio es un proceso de intercambio social y econémico a travéz del cual
se acercan compradores y vendedores para satisfacer sus necesidades.

£l comercio es tan antiguo como la propia humanidad; su desarrollo ha ido desde un rudimen
tario trueque de un bien por otro (que adln se da) hasta la venta de comestibles por computadora.

k : ' | .
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Las relaciones comerciales han sufrido cambios segfin las diferentes épocas. "en sus origenes
se realizaban acuerdos entre partes, no necesariamente iguales, en donde ambas se beneficiaban en
dicho acuerdo . A lo largo del tiempo y sobre todo con las ideas liberales decimononicas el con--
cepto degenerb hasta pensar que el acuerdo entre partes producfa los mismos beneficios a mabas....
algunas veces se maneja como una libertad individual sin tomar en cuenta la desigualdad entre las
partes que hacen el trato".

Las funciones que realizan los comerg}antes son muy amplias e igualmente importantes:
a) Captan toda la informacién sobre las necesidades y preferencias de los clientes.
b) Disponen’ los. bienes requeridos en el lugar y momento adecuado.
¢) Realizan funciones de almacenamiento, conservacién, mantenimiento y clasificaci6n de los bienes.
d) Proporcionan servicios complementarios como: crédito, seguros, polizas de garantia.
e) En ciertos casos transportan 6 instruyen sobre el manejo y uso de ciertos productos.

f) Llegan a dar servicios de mantenimiento y reparacién de articulos vendidos.

Con todas éstas labores garantizan al consumidor el buenestado e integridad de los productos
y le facilitan su accibn y eleccibn de compra.

La comercializacifn de bienes es una actividad que consiste.en formar un enlace real y efecti
vo entre el productor y el consumidor. Este enlace se caracteriza por una variedad de movimiento;
fisicos, flujo de informacion y toma de desiciones. En otras palabras, los bienes, dependiendo de
méltiples facotres, pueden pasar por varias manos en su camino hacia el consumidor. Ello implica
que en cada etapa exista un intercambio de derechos de propiedad entre los diversos participantes
de esa cadena, generéndose un valor agregado en cada paso.

..e2
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El hecho de que la actividad comercial sea perjudicial 6 benéfica depende en gran medida del
método de comercializaci6n, el nmero de intermediarios involucrados y del grado de integracidn
de la actividad. Todos ellos influidos por: el ingreso, su distribucién, los gastos y el proceso
de urbanizaci6n.

Se cuestiona el papel del comercio en la sociedad. Al respecto cabe considerar que, por una
parte, se cree que éste solo incrementa el costo de los bienes al impedir el trato entre productor
y consumidor. Pero, por otra parte, se sefiala que los comerciantes disminuyen los costos de las
transacciones al reducir las existencias, manejar la informaci6n y proporcionar servicios que ha-
gan mas eficiente la operacibn de compra.

\_ | 2 .3 J
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1.1 CLASIFICACION

En un sentido muy amplio podriamos decir que todos los bienes y servicios son factibles de
ser comercializados. Para poder ubicarnos mas dentro de lo que nosotros entendemos por comercio,
nos referimos unicamente al comercio realizado dentro de un pafs,el comercio interior. Este re--
presenta ei 95% de las transacciones comerciales a nivel mundial.

Pero esto sigue siendo un terreno muy amplio, pues abarca al comercio industrialy al de ser-
vicios turfsticos, entre otros, de los que no nos ocuparemos.

Segln una clasificacién muy general, el comercio se divide en 2 tipos: comercio al mayoreo y
al detalle. Comercio al mayoreo es aquel donde intervienen los productores e intermediarios de un
bien, sin tener contacto con el consumidor final del mismo bien. Comercio al detalle es aquel don
de el comerciante o fabricante trata directamente con el consumidor o usuario del producto. -

...
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1.2 EL COMERCIO DE ALIMENTOS

La importancia social que reviste el comercio de productos alimenticios es evidente y es una
de las razones de ser de éste estudio no obstante, al analizar los problemas de la comercializa--
ci6n de esta clase de bienes, necesariamente se tocan las de otros productos no alimenticios, pe-
ro igualmente bésicos (pasta de dientes, pilas, destapadores, papel higiénico, etc.).

Asi, el comercio de &stos @ltimos queda incluido en el concepto general del comercio de ali-
mentos.

La comercializacién de alimentos, como la de otros bienes, se puede estudiar desde tres pun-
tos de vista:

+ ENFOQUE INSTITUCIONAL. Explica la comercializacibn en terminos de las organizaciones y métodos
involucrados en determinada estructura comercial. Por un lado, se tendria a los productores 6 fa
bricantes, mayoristas, corredores y las distintas tiendas. Por el otro, se encontrarian los métot
dos institucionales como son el autoservicio, el preempaquetado, las marcas, la publicidad, etc.

+ ENFOQUE FUNCIONAL. Define los grupos de actividades que constituyen la comercializacidn y sus
relacions entre sf. Es decir, que dentro del proceso mercadologico se maneja la compra, el empa-
que, la fijaci6n de precios y, finalmente, la exhibicién de la mercancia.

+ ENFOQUE DE SATISFACCION DEL. CONSUMIDOR. Considera las necesidades del consumidor como elemen-
to fundamental del proceso mercadologico y visualiza la comercializacitn como la otra parte de es
te proceso que satisface dichas necesidades.

Con base en estos tres enfoques, la comercializaci6n de alimentos se puede extender como "Una
actividad que persigue maximizar la satisfacci6n del consumidor mediante la compra, fijacion del
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precio y exhibicién de productos comestibles y no comestibles y algunos servicios relacionados".

¢ Como maximizar la satisfaccién del consumidor el proceso de comercializacidn?.
¢ Qué valores o beneficios le puede reportar el comprar en distintos tipos de tiendas?.

Seglin algunos estudios de conducta del consumidor, se concluyb que el comercio de alimentos

no solo vende mercancias, sino todo una mezcla de atributos gue tienen distintos valores para los
usuarios.

Hay 3 atributos fundamentales que todo comercio tiene en alguna medida:

. COMODIDAD
. PRODUCTO
. SERVICIO

La comodidad se refiere a los factores que benefician al cliente, proporciondndole un ahorro
de tiempo 6 esfuerzo: cercania, espacio, estacionamiento, son algunos ejemplos.

Los atributos de producto se refieren al precio, calidad y variedad de la mercancia manejada
por un comercio.

Finalmente, los atributos de servicio incluyen el tipo de relaciones cliente-comerciante, las
caracteristicas fisicas de la tienda (decoracién), &tica profecional del comercio y los métodos de
venta. Estos factores crean la “"atmésfera" de cada establecimiento.

En los pafses subdesarrollados o en proceso de desarrollo, factores como el ingreso disponi-
ble, el estilo de vida y el grado de alfabetizaci6n limitan el potencial del mercado y, por tanto,

el estilo y rango de accién de la operaci6n del comercio. Del mismo modo las condiciones econfmi.

\__ ' | '...6
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cas y sociales determinan el tipo de organizacién del comercio.

Lo anterior nos indica que tanto el consumidor como el comercio tienen algunas caracteristi-
cas o patrones especiales que se interrelaci6nan con el grado de avance econémico de cada pafs.

A continuaci6n algunas caracteristicas comunes del comercio en paises no desarrollados:
a) Su grado de avance se relaciona fntimamente con el grado de desarrollo de un pafs.
b) Consisten el comercio especializado (carnicerfas, tabaquerias, etc.) y el no especializado.

¢) Los mérgenes son moderados o bajos (10-20%) y las utilidades aGn menores; generalmente son ne-
gocios familiares sin empleados.

d) Se observan grandes diferencias entre consumidor urbano y rural que causan diferencias en la -
variedad de los servicios ofrecidos.

e) Casi en todos los casos el comerciante ofrece a su clientela crédito y servicio de entrega a -
domicilio (la mano de obra barata permite esto Gltimo).

f) No hay economias de escala, basicamente por la presencia de un gran nlmero de proveedores rela
tivamente pequefios.

g) Existe una alta intermediacién motivada por un sin nGmero de agentes, mayoristas, medio mayo--
ristas, etc.

h) Hay operaciones de menor escala con menores requerimientos-de capital y mas intensivos en mano

de obra.

i) La estructura comercial se forma por una mirfada de pequefias tiendas y mercados cuyo volumen y
nimero es desconocido. Cada unidad tiende a ser especialista y con un &rea de venta reducida. Do
mina el negocio familiar. El comercio moderno y grande es todavia una rareza.

j) El servicio adicional a clientes estd limitado por lo reducido de los mérgenes y porque la de-
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manda que el cliente hace es poco sofisticada.
k) Llegan a existir grandes diferencias de precios entre los comercios de un mismo tipo.

1) El principal obstdculo para el desarrollo del comercio es la escasez de capitai.

Estos doce puntos nos dan una visién sintetizada de lo que en la realidad representa un medio
diffcil para el desarrollo del comercio moderno.

txisten barreras para que el comercio moderno se generalice, una de ellas es que la clientela
no puede comprar en grandes cantidades.

Al crecer el ingreso familiar aumenta la participacion de los marcados piblicos en el gasto -
total de alimentos, se acelera la del supermercado y decrece la de las tiendas pequefias.

Pero en los pafses sub desarrollados, por definicibn, existen pocos ricos y muchos ppbres. Lo
que prevalece es el pequefio o muy pequeiio comercio, especializado o muy especializado, de tal mane
ra que cada cliente tiene que visitar varios establecimientos para surtir su lista del mandado.

Ya que una parte importante de la poblaci6n de los paises subdesarrcllados se dedica a la agri
cultura, y esta es por lo general poco organizada y mas bien de subsistencia, hay en el medio ru-:-
ral una pobreza mayor a la que se observa en las zonas urbanas. Paralelamente, en el medio urbano
es donde se puede decir que el comercio tiene un cierto grado de desarrollo.

La mayorfa de los consumidores hace sus compras siempre en el mismo lugar; por lo tanto la -
relaci6n cliente-comerciante mas bien es personal.

La estrcutura de la distribuci6n en paises pobres es poco racional, .pues el flujo de un bien
del productor al consumidor es lento e intervienen en &l demasiadas manos. Ya no solo hay un exce

k | ’ R,
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so de intermediacién vertical, sino que la llega a haber en sentido horizontal (que un detallista
compre parte de su mercancia a otro detallista). Esto produce diferencias dramiticas entre el --
precio de un bien en su lugar de origen y el que paga el ama de casa.

La realidad de la estructura comercial tanto en America Latina como en el resto de los paises
no desarrollados es compleja y va en relacién directa con una serie de patrones culturales muy an-
tiguos y una situacién de desarrollo econfmico en general adversa. ’

Se puede decir que en todos ellos el comercio est& muy fragmentado, que es poca o nula la in-
tegraci6n, que hay excesiva intermediacién y una demanda poco satisfactoria de bienes y servicios.

J
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1.3 EL COMERCIO PREHISPANICO

Tanto Cortéz como Bernal Diaz del Castillo coinciden en que era "cosa de mucho admirarse" el
orden con que los mexicas ejercian el comercio en sus plazas o mercados.

La principal plaza se encontraba en Tlatelolco, donde los mercadores llamados POCHTECAS se -
hallaban muy bien organizados y gozaban de prestigio social. Los Pochtecas tenfan fuertes ligas
con las deidades de quienes "pedfan protecci6n continua en un quehacer que si bien comercial esta
ba Intimamente ligado con la guerra y la estabilidad del Estado". -

Los Pochtecas reportaban grandes ventajas a la nacifn azteca dado que a la par que hacer sus
funciones comerciales llevaban a cabo actividades de embajadores, de espias y cartégrafos al via-
jar a reinos y zonas vecinas con las que comerciaban. Se sabe que en el norte, los comerciantes
aztecas llegaron hasta Tamaulipas y en el sur hasta Costa Rica.

La produccién agricola y artesanal se organizaba asignando distintas especialidades a cada u
no de los CALPULLIS o barrios. Asi, se desarroll6 una clase de artesanos muy variada, que vendia
sus productos en los grandes mercados.

Sahagfin cont6 60 variedades de comerciantes, de los cuales las tres cuartas partes vendian -
bienes de consumo y el resto vendia productos manufacturados.

Resulta interesante saber que no todos los habitantes de Tenochtitldn asistian al mercado y
las mercancias estaban destinadas a los diferentes rangos sociales de quienes las adquirian. Es

decir, existia una clara diferenciacién de clases en el pueblo mexica.

El trueque ocupaba un papel preponderante en todas las operaciones comerciales, fundamental-
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mente en los que se realizaban con los demds pueblos, pero otra parte del comercio se efectuaba
empleando en calidad de moneda granos de. cacao, telas, conchas y oro en polvo.

Ya desde entonces las mercancias y los comerciantes se agrupaban en distintas secciones en -
las plazas. Todos los que vendian verduras ocupaban cierto espacio, y asi sucesivamente.

Dentro de los mercados indigenas el elemento esencial, la unidad de servicio, era el tianguis
cuya caracteristica principal era su drea abierta en comunicacién con el cielo y estaba construide
con elementos ligeros de usos mGltiples y transportables, como huacales, petates, otates, murillos,
cuerdas, cestos y jarros.

Estos elementos integraban los puestos o pequefios comercios especializados que como unidad
comercial se pueden ver hoy dia en los mercados plblicos del pafs.

Al igual que los aztecas, los mayas hicieron de la actividad comercial un oficio. “Constitu
fan una casta que podriamos comparar con la que hoy forma la clase media de la sociedad". EIl co:
mercio maritimo fue impulsado y 1llegaron a evolucionar lo suficiente para poder concertar tratos
de crédito. En &stos, regfa una estricta &tica a base de confianza absoluta como garantia (nica.

Los comerciantes mayas al cerrar un trato y para considerarlo legalizado requerian Ginicamen-
te de beber en la presencia de testigos oficiales.

Fuera del maiz y del cacao, cuyo precio era variable, regia una sabia politica de precios fi
jos en las transacciones (no tenfan nuestros problemas econbmicos actuales) y existfan en los me;
cados pablicos comisionados especiales que vigilaban la exactitud de las medidas, fluctuacién dé—
los precios y fijaban penas a los trasgresores (probables precursores de la actual Secretaria de
Comercio y Fomento Industrial).

\_ v -~ v
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1.4 EL COMERCIO EN LA EPOCA COLONIAL

La llegada de los espafioles trajo una serie de innovaciones a los sistemas comerciales del -
pais; se adopt6 el sistema de pesas y medidas que complementaban el de los naturales y se introdu
jo toda una serie de mercancias desconocidas hasta entonces: carne, leche y algunos cultivos com;
la vid, el trigo y la oliva, que aumentaron la variedad de lo que el comercio podia ofrecer.

Por otra parte, la actividad que mas se desarrolldy que llegb a ocupar el lugar de mayor im-
portancia fué la minerfa. Esta contribuy6 a la formacién de diversos centros urbanos y favoreci6
el desarrollo del Bajfo como granero del pais.

Con la introducci6n de infinidad de elementos extranjeros en la vida nacional, la actividad
comercial creci6 y se hizo mds completa, pero manteniendo ciertos rasgos que le dieron una fisono
mfa distinta. "Durante los siglos XVII y XVIII, la ciudad espafiola encuentra centros de desarro:
1lo comercial que se mezclan con la tradicién indigena que habfa conservado sus tianguis en los
distintos barrios, de esta manera surgen las plazas-mercado.

A estos tianguis instalados en plazas (generalmente parroquiales) se refieren las quejas de
los religiosos que pedfan que el mercado se celebrara en dias que no fuesen domingos, pues la eu-
foria del mercado les quitaba la devocifn de la misa.

Cabe mencionar que el comercio desde la Colonia hasta nuestros dias ha presentado basicamen-
te dos caras: los indios compraban en puestecillos, tianguis, mientras que los espafioles compra--
ban en tiendas establecidas. Los indios compraban maiz, metates y otros productos similares, -
mientras que el gusto europeo de los conquistadores, los inmigrantes posteriores y sus descendien
tes, demandaban vinos, aceites de oliva y sedas. -

El comercio de tienda, a diferencia del de puesto, era practicado casi siempre por inmigran-
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tes (espafioles, franceses u otros) y satisfacia necesidades diferentes para distintos grupos de clien
TES. Aungue el comercio interno en la Nueva Espafia siguid Per se ciertos causes en su evolucién, es:
taba Intimamente ligado con las regulaciones dictadas por la peninsula. "Los Reyes Catélicos acorda-
ron al principio un libre comercio entre la metrdpoli y las indias, pero como no se ajustaba ese buen
deseo a las causas econémicas de la conquista, al poco tiempo este intercambic mercantil quedé firme-
mente monopolizado. En 1503 se establecid en Sevilla la Casa de Contratacion'.

Dicho organismo tenfa facultades extraordinarias para comerciar y regular sobre todo lo relativo
al transporte e intercambio de marcancias ademds de metales preciosos entre Espafia y sus nuevas colo-
nias.

Esta centralizacién del control econémico coarté el libre desenvolvimiento tanto de la actividad
agricola como de la industrial (se prohibia el cultivo de la vid y la elaboraci6én del vino, entre o--
tros) y con ello puso cortapisas y limitantes artificiales al libre comercio interno, por ejemplo - -
existfa en la Nueva Espana una Aduana y el Real Tribunal del Consulado.

Pero el comercio subsistia como una importante actividad y en la capital de la Nueva Espana des-
tac6 la organizaci6n comercial denominada “EL PARIAN", que era un edificio situado frente a la Plaza
Mayor y en el que se agrupaban casi 300 puestos de distintas mercancias.

El aprovicionamiento de las plazas se encontraba muy regulado por una serie de aduanas, monopo--
lios, rentas y ordenanzas.

La carne, la harina, el pulque, el tabaco y todas aquellas mercancias de importacidn pagaban al-
tos gravimenes y su comercio se encontraba concesionado a una o muy pocas instituciones peninsulares.

Tarde o temprano, el estricto control que la "madre patria" quiso ejercer sobre la actividad eco
némica de sus colonias despertaria en ellos el deseo de independencia.

U \_ .13 )
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1.5 EL COHFRCIO. DESDE LA INDEPENDENCIA HASTA NUESTROS DIAS.

En los primeros afios de vida independiente, el comercio de la ciudad de México se desarrollb
siempre en torno a la plaza mayor y siguiendo las rutas de acceso de mercancias.

Hacia la primera mitad del siglo XIX, ya se habia generalizado la actividad comercial de "La
Merced”, pues al contar con un canal de acceso, por agua, que permitia llegar desde lugares como
Chalco y otros, resultaba conveniente como centro comercial, del mismo modo en que anteriormente
crecieron y se desarrollaron varios mercados y plazas cuya caracteristica era precisamente el con-
tar con acceso por agua (la Lagunilla y Tlatelolco). Asi, la Merced se convirtié en la puerta de
entrada de todas las mercancias que abastecian a la ciudad.

En 1854, la capital, que contaba con 200,000 habitantes, tenfa 736 tiendas y tendajones que
se encontraban por todos los rumbos de la ciudad. La mayoria de ellos eran cubiertos y, salvo los
mercados, estaban destinados a la habitacién de sus propietarios, tenfan acceso desde la calle, en
mostrador a medio cuarto y estanteria en los fondos. La trastienda estaba formada por las bodegas.

Hasta mediados del siglo XIX la evoluci6n de la estrcutura comercial del pais habia sido muy
gradual y no presentd, después del golpe inicial de la conquista, ningGn cambio institucional drads
tico. Pero el advenimiento de la primera tienda departamental, en1852, marca el nacimiento de un;
época de comercio organizado y moderno.

Asf, un imigrante francés fund6 El Puerto de Liverpool, en franca competencia con los comer--
ciantes alemanes que tenfan el control de todos los "cajones de ropa" gque habia en la ciudad. En
1875 se fund6 E1 Palacio de Hierro (cuyo nombre se debe a la infraestructura de acero importada),
también como tienda departamental, se fund6 en 1304 Sanborn's. Estas tiendas comerciaban basicamen
te con géneros de importacién que vendfan a las clases acomodadas de ese entonces. -
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Después de la revolucibn, se establecieron las bases para que se consolidara gradualmente la
estructura productiva y comenzara el desarrollo del México moderno.

Venustiano Carranza creb la Secretaria de Industria y Comercio, que como una de sus primeras
labores patrocin6é el Congreso Nacional de Comerciantes, en donde se propusieron moralizar el comer-
cio, evitar el encarecimiento a los articulos de primera necesidad, fundar un Banco Comercial Mexi-
cano, desarrollar las vias de comunicacién y organizar escuelas comerciales.

Grandes avenidas comerciales, nuevos mercados pfiblicos y el nacimiento de tiendas donde se em-
plea por vez primera un “carrito" (autoservicio) fueron algunas de las innovaciones que las ciuda--
des, principalmente el Distrito Federal, presenciaron a partir de la década de los 40's.

Seglin cuentan quienes vivieron la época, habia en México, D.F. dos sucursales de la tienda -
PIGGLEY-WIGGLEY, desde la década de los 30's que tenfan algo del concepto de autoservicio, aunque e
ran de tamafio reducido. No obstante, la primera tienda verdadera de autoservicio que hubo en el z
pafs fué SUMESA, fundada en 1945.

Curiosamente, quien contribuyb de un modo indirecto al desarrolle de este concepto fué la Natio
nal Cash Register (NCR) al promover la venta de sus cajas registradoras.

La principal cadena de hoy dia: AURRERA, nacib hasta 1958, como tienda de ropa mas que de comes
tibles (Aurrerd era en realidad una marca de camisas). Asi pues, el comercio al detalle, al igual -
que otras muchas actividades, tiene dos caras: una histfrica, que data de las épocas prehispénica y
colonial, y otra moderna. Ambas conforman el México comercial.
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r 11.- EL COMERCIO EN RELACION CON LA ECONOMIA Y EL ESTADO.

El ritmo de crecimiento, el Producto Interno Bruto, la generacién del empleo, el sistema de -
precios y otras muchas variables se interrelacionan para darle el ambito econfmico en que se desen-
vuelve el comercio en México.

En los Gltimos 55 afios la ha correspondido a la actividad comercial aportar el mayor porcenta-
je del Producto Nacional. En México, el 20% del PIB proviene desectores relacionados con los ali--
mentos empleando el 47% de la poblaci6n econémicamente activa.

Nuestro comercio a diferencia del de otros paises representa aproximadamente una quinta parte
de todo lo que genera nuestra economia.

Se ha considerado que el comercio tiene una alta capacidad para generar empleo, llegando a ser
en muchos casos un refugio para el desempleo. Cuando no se puede conseguir un empleo adecuado re--
sulta facil encontrar algo con que comerciar.

Esto se debe a que los inmigrantes del campo a la ciudad no siempre encuentran ocupaci6n en la
industria, por lo que busca empleo en establecimientos comerciales organizados o se dedica a comer-
ciar por su cuenta (en forma ambulante).

Durante un estudio de la Organizacién Internacional del Trabajo, se observd que en los paises
en desarrollo el sector primario tiende a disminuir su participacién, y el sector industrial a cre-
cer, pero medianamente, y que el sector que muestra realmente una mayor participacifn es el de ser-
vicios, entre los que se incluye el comercio.

En 1975 los activos fijos brutos del sector comercio representaron casi 28 mil millones de pe-
sos, de los cuales el 35% se encontraban en el renglén de alimentos.
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De 1970 a 1980, la inversi6n anual de la rama de alimentos crecid con una tasa media anual del
17.4%, y alcanzb en el Gltimo afio 6,140 millones de pesos.

Esta proporcibn resulta mucho mayor a la del crecimiento en el nGmero total de establecimientos
(0.7% anual en el mismo periodo), por ello podemos concluir que esta fuerte inversidn no es conse--
cuencia del ingreso de mis comerciantes a la actividad, sino del fuerte crecimiento del sector moder
no del comercio. -

En cuanto al financiamiento de la inversi6n podemos decir que en general, y particularmente en
los Gltimos dos afios, &ste se ha visto ﬁﬁ? restringido.

Las limitaciones del dinero disponible a crédito han afectado al sector moderno del comercio,
pero definitivamente han colocado al pequefio comerciante fuera del mercado en lo que a conseguir -
créditos se refiere.

Segin el censo comercial de 1976, el giro de alimentos tuvo ventas de 85,700 millones de pesos
que representaban el 26% del sector comercial. Para 1980, las ventas se estimaron en 211,905 millo
nes de pesos, lo cual significa un 16% de crecimiento anual.

En la cuesti6n del comercio existe una gran confusi6n en cuanto a si es rentable o no. Por un
lado existen cifras reveladoras que indican que el valor agregado en el sector comercio es muy alto.
Ello se deduce a observar la elevada proporcién que del PIB corresponde al sector comercio. Esto
se debe, entre otras causas, a que en mcuhas ramas existen innumerables pasos de intermediacién que
van incrementando el precio del bien sin realmente ofrecer un servicio a cambio. Prueba de ello son
los mercados de abasto en el D.F., donde los precios al menudeo equivalen por lo menos al triple o
més de los precios recibidos por el productor.
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La inflacidn ha sido definida como un aumento sostenido y generalizado en el nivel de precios,
esto es, como una pérdida contfnua del poder adquisitivo del dinero, o también la inflacién se debe
a que los gobiernos para financiarse imprimen mds billetes que los que el intercambio normal de mer
cancfas y servicios requiere. -

El efecto final de la inflaci6n lo sufren los consumidores; las amas de casa permanentemente
sefialan que "el gasto ya no les alcanza para nada". Asi pues, la inflacién se materializa al "ha--
cer el mandado”, es decir que el consumidor entra en contacto con el problema macroeconfmico, fren-
te al comerciante,

£l gobierno trata de controlar las consecuencias desagradables de la inflacién con el control
de precios de productos estratégicos. Su directa intervencién en la regulacién de los precios evi-
ta que éstos operen en funcién de las leyes de la oferta y la demanda.

En enero de 1977 se creb la Secretarfa de Comercio, con la finalidad de atender los problemas
de este sector.

Sus objetivos generales fueron:

a) Précurar a toda la poblacién del pafs, particularmente a los grupos de menor ingreso, y a la -
que habita en regiones marginadas, el abasto de los bienes socialmente necesarios a precios accesi
bles. '

‘b) Incrementar la eficiencia y la eficacia de los sistemas comerciales del pais.
c¢) Orientar y proteger al consumidor.

d) Obtener los méximos beneficios para el pais y el intercambio comercial con el exterior.

La nueva administracién, por su parte, ha retornado estas estrategias y enunciada su postura y
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objetivos, primero vagamente, en el Plan Nacional de Desarrollo y después con mayor precisibn en el
Programa Nacional de Alimentacion (PRONAL) presentado en octubre de 1983.

El PRONAL tiene como objetivos generales, procurar la soberania alimentaria y alcanzar condi--
ciones de alimentaci6n y nutricién que permitan el pleno desarrollo de las capacidades y potencia--
lidades de cada mexicano.

Entre las estrategias generales del PRONAL, estd el considerar de manera integra las fases del
proceso alimentario y son:

1.- Produccién

2.- Transformacibn

3.- Comercializacién
4.- Consumo y nutricién

Por el momento solo nos ocuparemos de las fases de comercializacién y de consumo y nutricién
(puntos 3 y 4):
Estrategias para la fase de comercializacién:

. Modernizar el sistema de acopio, establecer precios de garantia atractivos, establecer una red de
almacenes en puntos estratégicos del pais.

. Ofrecer a los productores organizados transporte para sus cosechas.
. Dar prioridad al abasto del mercado interno sobre-el externo.

. Operar el Servicio Nacional de Informacibn de Mercados.

. Organizar y capacitar a los productores para que comercialicen y distribuyan directamente sus pro
ductos.

. Fomentar la creacién de un mayor nimero de tiendas sindicales y de organizaciones de consumo.
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. Ampliar la cobertura de los sistemas de distribuci6n de CONASUPO en zonas rurales y en ciudades.

. Manejar los subsidios para que lleguen al producto final y a la zona deseada.

Estrategias para la fase de consumo y nutricién:

Fortalecer el control gubernamental sobre la publicidad de alimentos y bebidas.

. Disminuir y eliminar el consumo de alimentos industriales superfluos mediante precios y medidas
fiscales.

Desde 1976 se visualizaba en las intenciones del gobierno un interés en aumentar su injerencia
en el sector comercial, ya fuera como regulador, como orientador o como participante activo.

Desde entonces el gobierno ha materializado sus intenciones a través de cuatro éreas basicas -
que son: el control de precios, la politica de subsidios, las tiendas estatales y los sistemas de a
poyo al comercio.

La preocupacién de los gobiernos por mantener niveles de precios que por estables aseguren la
estabilidad politica, es muy antigua en México, Aztecas y Mayas tenian insepctores que vigilaban
las operaciones de compraventa en las plazas. Mis recientemente, durante la revolucifn (1914) exii
tia un oficial conocido como el "Preboste general" que tenfa a su cargo, entre otros, los asuntos
relacionados con la fijaci6n de precios. -

Esta fijacién por parte del Estado, decfan los comerciantes de la época los llevaba a vender
por debajo del costo. La escasez no se hizo esperar y las malas practicas comerciales florecieron.

La polftica de desarrollo que se siguib entre 1970 y 1972, que persiquib obtener elevadas tasas
de crecimiento de 1a economfa, trajo como consecuencia altos fndices de inflacién.
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Con objeto de disminuir el efecto que la inflaci6n producfa sobre las clases mds necesitadas
el Estado crey6 conveniente intervenir, manteniendo un control directo de precios.

Durante el régimen actual se han liberado algunos productos u se ha dicho que se controloran
muy enérgicamente otros tantos. Hoy dia, el control de los precios de algunos productos es practi-
camente irrenunciable. Las organizaciones obrera y popular han hecho de &l una bandera con la que
defienden la capacidad adquisitiva de los sectores de la poblaci6n de menor ingreso.

En realidad, el control de precios no ha resultado todo lo bueno que se quisiera. Procura be-
neficiar al consumidor, regulando el valor de la oferta del productor y el comerciante. En la préc
tica ha tenido como consecuencia el desaliento de la produccifn y del abasto de los productores li:
bres de restricciones.

Como una herramienta econfmica adicional que persigue también beneficiar a las clases meneste-
rosas 0 en algunos casos favorecer el desarrollo de alguna actividad, se tienen los subsidios.

En términos simples hay subsidio cuando el gobierno absorbe parte del costo de determinado bien
o servicio para abaratarlo y asi ponerlo al alcance de un mayor n(mero de personas.

En el sexenio pasado, el Secretario de Comercio, declarb que "Los subsidios no resuelven el
problema de los precios en el fondo. Aunque prescindir momentdneamente de ellos provocaria un mayor
deterioro en la economfa popular".

Algunos programas de gobierno han considerado como objetivo primordial el de hacer llegar a to

dos y cada uno de los mexicanos la cantidad y calidad de alimentos y productos bdsicos para lograr
una dieta minima satisfactoria.
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a cabo una labor en ese sentido.

Los programas de CONASUPQ se pueden agrupar en 5 rubros:
1.- Comercio agropecuario.
2.- Abasto industrial.
3.- Fabricacibn de articulos de consumo generalizado.
4.- Comercio: Medio mayoreo y detalle.

5.- Almacenamiento y distribucifn.

N\

La Compafifa Nacional de Subsistencia Populares (CONASUPO), desde sus origenes traté de llevar
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r 111.- CONASUPO.

Qué es Conasupo?

Es un organismo pfiblico Federal Descentralizado de Servicio Social, a través del cual el go--
bierno Federal ejerce las funciones de regulacidn de precios y de abasto de los productos bésicos.
Se denomina CONASUPO porque es la abreviacién de: Compafifa Nacional de Subsistencias Populares.

111.1 ANTECEDENTES.

El Comité Regulador del Mercado del Trigo, fué creado por acuerdo presidencial en junio 22 de
1937, bajo la administraci6n del General Lzaro Cérdenas del Rio, para atender la insuficiencia de
la produccién Triguera y superar las consecuencias de la escacez permanente del cereal en el pais,
procurando que las necesidades del consumo quedacen satisfechas e importandoc y vendiendo el que -
fuera necesario.

Compafifa Exportadora e Importadora Mexicana S.A. (CEIMSA). El 12 de Septiembre de 1937, el -
Gobierno Federal en unitn de otros organismos pblicos, suscribid las acciones de la Sociedad Anb-
nima, que en su primera etapa se hizo cargo de la tarea de fomentar, desarrollar y organizar el co
mercio exterior de productos agricolas basicos, ddndole un mayor sentido social a las tareas que -
los Almacenes Nacionales de Depbsito, S.A. (ANDSA) habian iniciado un afio antes.

El Comite Regulador del Mercado de las Subsistencias, fué creado en julio de 1938 bajo la ad-
ministracién del Gral. Lazaro Cardenas del Rio con el objeto de sustituir al Comite Regulador del
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Mercado del Trigo, a través del cual se inici6 la regulacién de las Subsistencias en una amplia ga
ma de productos, con la funcibén social de hacer llegar los recursos alimenticios minimos a las clg
ses econbmicamente débiles, siendo su objetivo, el estudiar las anormalidades que se presentaran -
en la produccifn, distribucion 6 precios de los articulos de consumo popular y ejecutar actos con-
cretos que sin propbsito de lucro, regularizaran el mercado de las subsistencias, ya fufse compran
do, vendiendo & almacenando. -

La Nacional Distribuidora y Reguladora (NADYRSA), fué creada por acuerdo presidencial en ju--
nio de 1941, bajo la administracién del Gral. L§zaro Cérdenas del Rio, como una Sociedad Annima
establecida por ley, con acciones suscritas por instituciones nacionales de crédito y las organiza
ciones de campesinos y trabajadores, cuya misi6n fundamental era la de regular los precios en 105—
artfculos de primera necesidad o de aquellos que sirvieran como materias primas para la elaboracitn
de productos que tuvieran aquel cardcter, con el doble propésito de asegurar a los productores pre
cios remunerativos y razonables y al mismo tiempo, al consumidor precios que se ajustaran, en el -
mayorgrado posible a los precios rurales existentes.

Ahora bien, por la conveniencia de fusionar CEIMSA Y NADIRSA en un solo organismo en julio de
1949 por acuerdo presidencial y bajo la administracién del Gral. Manuel Avila Camacho se orden6 la
liquidaci6n de NADIRSA y se dieron facultades a CEIMSA para que procurara el mejor abastecimiento
y regulaci6n de los precios del trigo, maiz y otros articulos de primera necesidad que se conside-
ren necesarios y que sirviera como instrumento a través del cual el Gobierno Federal adquiriera la
experiencia primaria para el ejercicio en gran escala de su funcidén reguladora, mediante la presen
cia oficial en la adquisicién, almacenamiento, distribucién y venta de grandes volimenes de subsi;
tencias con sus repercusiones en el mercado y en el establecimiento de los precios. -

La Compafifa Nacional de Subsistencias Populares, S.A. (CONASUPOSA}, por acuerdo presidencial
del 25 de marzo de 1961 y bajo la administraci6n del Lic. Adolfo Lépez Mateos, se crea en sustitu-
cién de CEIMSA como empresa paraestatal encargada de fundar las empresas filiales adecuadas al me-
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jor cumplimiento de sus funciones y al manejo integral del mercado de subsistencias populares, te-
niendo como propdsitos fundamentales: el mejoramiento de la dieta de los sectores de poblacién eco
némicamente débiles, mediante una politica de precios bajos, calidades satisfactorias y abasteci-
mientos oportunos, ser el organo regulador de la compra y venta de productos agropecuarios, asi co
mo participar en operaciones de comercio internacional. -

Empero el 12 de abril de 1965 y bajo bajo la administracién del Lic. Gustavo Diaz Ordaz, se
publicd en el Diario Oficial de la Federacién el Decreto Presidencial del 23 de marzo anterior por
el cual se orden6 que CONASUPOSA fuera sustitufda por la Compaiifa Nacional de Subsistencias Popula
res (CONASUPO). "

Conasupo en el Comercio.

La presencia directa de CONASUPO a través de su sistema de comercializaci6n al menudec para
l1a clase consumidora del pafs, representa para los mexicanos de escasos recursos tener a su alcan-
ce un servicio eficiente que les permita abastecerse de productos bésicos y necesarios para su die
ta diaria. -

En virtud de que el comercio privado opera en relacién a objetivos de lucro y por tanto margi
na a los nGcleos de poblaci6n que no representan una demanda elevada y productiva, CONASUPO a ten?
do que acudir al rescate de ese importante grupo social tocando los puntos mas distantes, sin que~
por ello los costos de transporte y comercializacién repercutan de manera grave en los precios.

En este sentido se refleja una vez mds el cardcter social que rige las acciones de CONASUPO a fin
de que las clases populares reciban los productos de calidad que necesitan para su sustento fami--
liar en las mejores condiciones posibles de calidad y precio.

Con este fin en abril de 1961 se creb la Compafiia Distribuidora de Subsistencias Populares
S.A., que en septiembre de 1964 cambid su denominacién para convertirse en compafifa Distribuidora
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de Subsistencias Conasupo (CODISUCO) para establecer tiendas tanto en zonas semiurbanas como en las
rurales.

Desde entonces fué necesario visualizar una distribucién idénea a las caracteristicas regiona
les del pals, descentralizando la operacidon comercial en la Replblica. Por tal motivo CODISUCO, or
' ganismo filial de Conasupo, se convirti6 el 30 de Octubre de 1972 en la Distribuidora Conasupo, S.A
(DICONSA). '

Objetivos de DICONSA.

Son el abasto de satisfactores bdsicos a la poblacién de menores recursos, con oportunidad, su
ficiencia y a precios adecuados, eliminando el intermediarismo, asi como la regulacién del mercado
de bienes de consumo necesario.

Diconsa organiza, administra y opera sistemas y establecimientos destinados a la comercializa
ci6n de subsistencias al menudeo que beneficien a la poblacifn objetivo; se ha fijado la tarea de -
generar ahorro directo en el gasto familiar mediante una politica de precios con sentido social; a-
segurar un acceso potencial a todas las comunidades del pafs a través de unidades comerciales de a-
cuerdo a la problemdtica de su mercado.

Programas por Sectores:

g En virtud de que la poblacifn objetivo de DICONSA es heterogénea por cuanto comprende tanto al
: sector rural como al urbano y, dentro de ellos existen subdivisiones en funcitn de los ingresos fa-
P ' miliares, no es posible establecer pardmetros uniformes en lo que se refiere al tipo de estableci--
mientos, su manejo y el componente de mercancias que distribuyen.

En consecuencia se realizan diversos programas que corresponden a las necesidades de cada gru-
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Programas Urbanos:

La estructura comercial de los programas urbanos que lleva a cabo DICONSA, contempla tres ran-
gos de establecimientos segin los nficleos de poblacifn en que estdn inmersos: Centros Comerciales,
Conasuper's (A y B) y tiendas consecionadas, los tres operan en nlcleos de poblaci6n superiores a
los 10,000 habitantes.

"En &ste pafs los pobres compran mas caro, definicién simple, parad6jica y contundente.

Es esta una realidad de nuestro comercio, es cierta la paradoja de un comercio organizado, efi
ciente y moderno que beneficia a las clases altas y un comercio ineficiente y caro que abastece a
las clases populares.

El Estado, pues, ve lanecesidad de crear canales de comercializaci6n que lleven la eficiencia
del supemercado y de las grandes tiendas de autoservicio a las clases populares. ‘

Desde CONASUPO se sefiala "que el gran comercio organizado, pese a su innegable importancia y
necesario desarrollo, no ha sido ni serd una alternativa para beneficiar a las mayorfas. Se manten
dré por definici6n, sirviendo a los sectores mds favorecidos econfmicamente. Por tra parte, se se:'
fiala que el gran comercio no acude a zonas populares y menos a zonas rurales y marginadas por razo-
nes de rentabilidad.

La funcién de DICONSA en las zonas urbanos consiste bisicamente en regular el marcado (por me-
dio de precios mas bajos) y abastecer las zonas marginadas, mientras que en las zonas rurales s6lo

persigue hacer llegar la mercancia.
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Independientemente de las complicaciones que significa pretender mejorar el abasto de bésicos
en todo un pafs, DICONSA ha entrado en el negocio y es muy importante su influencia en el mercado.

IV.- ZQUE ES UN CONASUPER "A"?

Son pequefios centros comerciales, con una superficie de piso de venta alrededor de 1500m2 en
la mayoria de los casos. Operan un catélogo de aproximadamente 3,600 articulos que incluyen todos
los perecederos, linea de productos bisicos y artfculos para el hogar. Los Conasuper cumplen con
la finalidad de atender una demanda regional en cada centro urbano al estilo de la Tienda privada
que también una clientela por barrios o colonias.

Su jerarquia urbana y nivel de servicio es el intermedio, con un rango de poblacién a servir
de 50,000 a 100,000 Habitantes, abarcando una cobertura regional de diez a veinte kilémetros y con
siderando un tiempo de recorrido entre veinte y cuarenta minutos.

La organizaci6én basica de un conasuper consta de cuatro dreas: 4&rea de ventas, drea de servi
cios, drea administrativa 'y drea exterior.

\— . ...28 )

TESIS PROFESIONAL enasupo A7




CONASUPER

[ A”

Elementos principales que constituyen
cada ares: -

| GonDoLAS

SERVICIOS

almacén

ERVICIOS

paqueteria
abarrotes
carnicerfia
aves

lacteos
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ariscos
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isterna
uarto aseo
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‘ GERENCIA
ADMINISTRACION CAJA GENERAL
CONTROL PERSONRL
SERV. PUBLICO
AREAS
EXTERIORES estacionamiento
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areas verdes

pona descanso

personal

mujeres
hombres ‘
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Metodologia

T -
[PLANIFICACION URBANA: =
:proyeccién socioeconomica pon
izona 6 localidad.

de diseno:

EQUIPAMIENTO

de saturacibn

inventario de equipamiento
.fexistente, capacidad y nivel

N\

estimar demanda re-
al y potencial.

calcular por tipo
la magnitud del

formular estrate
gia de desarrollc
por tipo, etapas
localizacibn, de
acuerdo con posiA

Pefinir demanda in
katisfecha.

equipamiento para
satisfacer la de-
manda.

r 1
lconsultar plan maed

}tro de la ciudad.
|Ver zonificacibn !
bﬂibﬁﬁnmmm4

bilidades de in-
versibn con el ni
vel de satisfac-w
cién de la deman-
da.

Localizar terre-
nos para equipa-
miento previendo

Jreserva territo-|
rial.
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Compatibilidad del Equipamiento con usos del suesio

USOS DEL SVUELO
RESIDENCIAL COMERCIO INDUSTRIA VIALIDAD RECREQ
c
O
[1°} . R
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— } S -3 > >
© O -] e - -
— (o] < Y < o PN %) v
1} [e] o e ~ %] o — = 1] | =4 el
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o{ E o E (7] Fal — 4 (=% — (72} a - a
Equipamiento . S
Comercio de 18
necesidad o0 O o L BN

@ COMPATIBLE

CARACTERIZTICAS DE LOCALIZACION DE EQUIPAMIENTO
IACCESO MODALIDAD JAMBIENTE o IDENTIDAD « JCALIDAD REST.
. o = S + o -
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Equipamiento
Comercio de 12
noomarcio de 1 o o lolojole] [o oo |o|0 ° o |o
S @ COMPATIBLE
NORMAS Y COEFICIENTES DE USO DEL EQUIPAMIENTO
‘ EQUIPAMIENTO : . | } Por/Persona: IP/mzdo terrenc] Localizacion:
COMERCIO 1* NECESIDAD ‘\OQ 0.25 leFlmllllJ.Muzlﬂlb- Barrio
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SISTEMA NORMATIVO DE
EQUIPAMIENTO URBANO
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Localizacion y Dotacion Regional

TESIS PROFESIONAL

1/ De 10 a 12 hs. de funcionamiento continuo con personal en horarios alternos.

Jerarquia urbana y regional estatal inter- medio basico concentra-| rural
nivel de servicio medio cibn rural
Rango de poblacidn + de 100,000 a | 50,000 a 10,000 a | 5,000 a 2,500 a - de
500,000h. J 500,000h. ] 100,000h. | 50,000h. |10,000h. 5,000h, 2,500h.
z [Localizaci6n del elemento
5 o e o () |
: Localidades de influencia
N L]
Slzs
<= S [Distancia en kildmetros de diez a veinte kilémetros
° s
3 g ? Tiempo en horas y minutos{ de veinte a cuarenta.minutos
Unidad bdsica de serv. metro cuadrado construido
o [furnos de operacién 1/ 1 1 1 1 1
N -~
7] N .
o o |Poblacién atendida
éf’. (Habitantes/UBS) 100 . 62.5 62.5 50 50
m w
1,% M2. construidos /UBS un metro cuadrado
B
° > -
5& IM2. terreno /UBS dos metros cuadrados -
F4
[ No. de UBS requeridas por| 5,000 a 1,600 a 800 a 200a| 100 a
o nivel de servicio (M2c.) (+) 8,000 1,600 1,000 200
L4 . . =
» {Modulacién genérica del
'6 o |elemento (M2 construidos) 800 400 400 200 200
=
© IN?, de mGdulos por nivel
; de servicio 2/p 6 a (+) 4 a 20 2 a 4 1 a 5 1
) INDISPENSABLE ‘ OPCIONAL
Observaciones:

2/ El nlmero de mbqulo§ puede disminuir si se utiliza para satisfacer la demanda de UBS, mbdulos del tamar'_g rec&l
\ mendado en combinacifn con mAdulos de mayar tamafig,
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Localizacion y Dotacion Regional

SIMBOLOGIA BASICA

SIMBOLOG!A DE DOTACION

por cercanfa y existencia de medios de transporte.

-

Rangos de Poblacion: Vias de Comunicacion: @ tquipamiento para la Localidad influencia
(+) de 500,000 hab. (1) ——{arretera Pavimentada M Equipamiento para la Localidad y su drea de
ﬂ;g'ggg a ?88’888 (g) ~=~=Camino de terraceria A Equipamiento alternativo por importancia de
J0.000 250,000 54; +rin- Ferrocarril Ta localidad o del &rea de influencia.

1000 2 50, ELEMENTOS NATURALES _ - :

5,000 a 10,000 (5) _ . Radio de Influencia
(2.530 a 5,000 (6) === Topografia Influencia por nivel de servicio y rango de

-) de 2,500 (7) —~«~Ri0s y Arroyos poblacién de localidades.

Laguna

Observaciones: '

Nota: Dentro del &mbito de influencia regional indicado, el elemento cubre efectivamente, el &rea correspondiente

e,
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Localizacion y Dotacion UWrbana

Jerarquia urbana y nivel de ] Inter- ; oncentra
seryiorg, roena ¥ Regzional Estatal oo e” Medio Basico yisn ryre] Rural
5 |Rango de poblacibn 300%500n.| 300 BR ] 158 980 28: 8082 b8 PR | 2882 (=<t
2 | Ne de UBS requeridas (M2c) RN R 196802 1 h8o? gc a
: ,000 N 0
5o OCUTECTON QEnerca QeT ETemento 800 400 400 200 | 200
o
£3|Ne de mbdulos 2/ 6 a{+)] 4a20]2a4 1a5 1
&%) Turnos de operacion 1 1 1 1 1
83| Tpopagion aendida por modulo 80,000 {25,000 | 25,000 | 10,000 | 10,000
z gﬁggz ag phyomedio de poblacion 100 a 200/100 a 20050 a 100 |50 a 100 |25 a 50
5 adio $/1nf1uenc1a del elemento en 1,302 729 1,029 650 920
< '%gbertura territorial en hectéreas. 533 167 333 133 266
-
2 '_5. M2/construidos por médulo 800 400 400 200 200
o
SapM2/terreno por mbdulo 1,600 800 800 400 400
S5 [T de estacionamientos por mbaulo
o2 (cajones) P 20 10 10 E 5_
Habitacional ] | | | ] [ [ ]
Comercial y de servicios @ o ® ® @
§ Preservacién ecolbgica. A . A VN oS A
Preservacion del patrimonio
sSicultural P A A A L |
Sa} Industrial o PN A [ ]
; P Centro vecinal S A a~ m ®
: s Centro de barrio n ® o ®
g 5: Sub centro urbano | | ] n
: ;g Centro urbano -~ o
3 §g Localizaci6n especial
w£] Fuera de la mancha urbana v
Observaciones: @ RECOMENDABLE | | CONDICIONADO ANO RECOMENDABLE

1/ El radio de influencia es un término de referencia ligado a la escala de insercién urbana del elemento.
La influencia real dependerd de la densidad poblacional, los medios de transporte, las caracterfisticas de los)J

usuarios, de la actividad comercial, etc.
2/ E1 nGm. de m6dulos puede disminuir, si se utiliza para satisfacer la demanda de UBS, mbdulos de tamafio recome
ado en combinacibn con mbdulos, de mayor tamano.
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Localizacion y Dotacion Urbana .

SIMBOLOGIA BASICA SIMBOLOGIA DE DOTACION
USOS DEL SUELO: SISTEMA VIAL: Escala de Insercion:
[ habitacional =——=carretera pavimentada CV centro vecinal
comercial y de servicios —1—1=-Camino vecinal _ CB centro de barrio
iy Preservacién ecolbgica ——autopista urbana SU subcentro urbano
Bifggragion del patrinonio . avenida principal L focalizacion especial
1 Industriatr  ~ -———- avenida secundaria FM fuera de la mancha urbana

—.—.aCdlles colectoras

@ Indica localizacién del elemento

Observaciones:
1/ Ubicaci6n alternativa utilizando el mbdulo de mayor tamafio combinado con m6dulos menores.

. . 3 )
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Normas de Dimensionamiento/ Unidad Basica de Bervl'clo

Jerarqufa urbana y nivel de servicio Regional |Estatal [Intermediq Medio |Bésico ﬁggﬁ-’gﬁ‘fg Rural
" Tde 00,0003 50,000 & 10,0004 5,000 a | 2,500 & | - &

Rango de poblaci6n 500.000n 15007000 1l 100.000n | 5070000 110.0000 15.000n | 2,508
Poblaci6n demandante el total de la poblacién

2 Unidad basica de servicio metro cuadrado construfdo

© (capacidad de disefio (habitantes/UBS

5 B ) 100 2.5 | 62,5 50 50

< |Turnos de operacifn 2/ 1 1 1 1 1

o Icapacidad de servicio (habitantes/UBS) | qo0 2.5 t2.5 w0 %

Q - .
Poblacibén atendida (habitantes/UBS) 100 62.5 62.5 50 50

Dimensiona-
miento

WZ construfdos por UBS

un metro cuadrado

M2 terreno por UBS

dos metros cuadrados

Estacionamiento por UBS (cajones)

uno por cada cuarenta metros cuadrados construidos

modulacidn tipo

M6dulos tipo

A 800 m2 construidoE 400 m2 construidos

€200 m2 construidos

o |Turnos de operacién 1 1 1
L i n
z Capacidad de atencién (hab/mbdulo) 80,000 25.000 10,000
5 |poblacién atendida (habitantes/médilo) 80,000 25,000 10,000
; M2/construido por mbdulo 800 400 200
g M2/terreno por mbdulo 1,600 800 400
ﬁ Niveles de construccién 1 1 1
E Coeficiente de ocupacidn del suelo COS' 0.50 0.50 0.50
Coeficiente de utilizador del suelo CUS' 0.50 0.50 0.50
Estacionamientos por modulo {cajones) 20 10 5

.

Observaciones! COS=AC/ATP:CUS=ACT/ATP:AC=4rea construida en planta baja;ACT=4rea construida total;ATP=drea total

del predio.

3/ De 10 a 12 hs. de funcionamiento continuo con personal en horarios alternos.

.37 J

TESIS PROFESIONAL

‘co:nasupo A"



 Beleccion del Predio
Jerarquia urbana y nivel de servicios Regional | Estatal [Intermedip Medio | Basico é?gﬁ‘iﬂ-ﬁ‘ Rural
Rango_de poblacitn 500%00n 00 A0 [30aCRRoR | X0-00 & ha:AMRe {€:RBR & | 5 86 n
s odulaci6n genérica del elemento (M2c) 800 400 400 200 200
: /construido por médulo 800 400 400 200 200
o [M2/terreng por mAdulo 1,600 800 800 400 400
= Proporci6n_del predio de 1:1a 132
@ [Frente minimo recomendable (mts.) o8 20 20 N 14 j B
S _ ]2 de terrenos recomendables 2233 2 2 132 11a?
5:: Pendientes recomendables del 2 al 8 por ciento
& Resistencia minima del suelo (Tons/m2) 4 4 4 4 4
Posici6n en manzana cabecera | esquina_| esquina | media | media
. lagqua potable [ ] [ ] @ ] []
o |alcantarillade 9 [] [ (] | B
»2lenergfa eléctrica o ) ) o )
: §_§ alumbrado plblico ) [ ) u n
% ; E teléfono ® [ g | | |
Z O tPayimentacifn [ ] 2 | |
¢ |2 olrecoleccion de basura ® o o ) @
= § H transporte pliblico ) ® ® n |
o leslvigilancia _u n u =
e ¢ lautopista interurbana N A o | _A A
E%’ e lfcarretera p— A s o A
§2 g camino vecinal A A A A A
E e [autopista urbana A A
55 SE av. principal N A h_! (] [
“:’ z %E av, secundaria ) [ . _. ®
@ "fcalle colectora ) [J & [ ]
™13 ~|calle local A A W ] ®
°lcalle o andador peatonal A A A | B N
Observaciones: infraestructura y @ INDISPENSABLE JMRECOMENDABLE - _aNO NECESARIO
servicios urbanos. @ CONVENIENTE .ACEPTABLE ‘,ANO CONVENIENTE
\ ...38 J
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Seleccion del Predio *

Posicién en manzana
B

g
B3| -1

1 l

eEe i
i I

1 Esquina

2 Media manzana 1 frente
3 Cabecera de manzana

4 Media manzana 2 frentes
5 Manzana completa

6 Corazén de manzana

-

glndica posicidbn en manzana

Localizacién del predio en relaci6n con

las redes de infraestructura

agua potable [ @ @ |9 O O|O®

energia eléc-
trica

alcantarillado

blico

T
T
T
e
)
)
T

pavimentaci6n

@

L

alumbrado pfi- Py
®

o

[Sunt JiaRss S0 keléfono
'kimbologia L
Observaciones:

@ CONVENIENTE ._CONDICIONADO A NO  CONVENIENTE
\_ ...39
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( Programa Arquitecto

nico Basico

\ :

B 400 m2 construidos

€ 200m? construidos

MODULOS A 300m2 construidos

. superfiJ sup. curSUD- de”‘z uperfi-pup. cu-(sup. des ‘ superfi4sup. cu-sup. dei

Componentes 5 cie por | bierta |cubiert E Lie por pierta cubiertaé' cie por jbierta jcubiert,
& |unidad subtota}subtota s hnidad pubtotal subtotal}s funidad subtotaljsubtotal]
c r 3
2| Metros cuadrados 2]  Metros cuadrddos 21 Metros cuadrados

Area de exposicibn y venta 11{ 540 540 11 284 284 1] 144 144

Bodega de abarrotes 1 80 80 1 40 40 1 20 20

Control de perecederos 2/ 1 32 32 1 16 16 1 7 7

Area de cajas 1| 40 40 1 20 20 1 10 10

Area de acceso, carritos y sali{l 32 32 1 16 16 1 6 6

da -

Area de Administracién y ofici- |1 40 40 i 16 16 1 9" 9

na

Servicios al cliente 1] 1 1 1 4 4 1 - -

Servicios generales y sanitariodl | .25 25 1 4 1 4 4

al personal

Area de carga y descarga 1 40 40 1 20 20 1 10 10

Estacionamiento y &rea verde [t | 760 760 11 380 380 1 190 190

superficie cubierta . 800 400 200

superficie descubierta m2 800 400 200

[SuperTicie ge terreno 1,600 800 300

altura mixima de nivs. 1 4 1

onstruccién mts. 7.00 7.00 6.00

coeficiente de HEURBAEIRN I COST 0.50 0.50 0.50

o7 cuala - oC U il Y 0.50 0.50 0.50

total del predio

2/ Incluye; cémara fria y 4rea de preparaci6n.

Observaciones: 'C0S=a C/ATP;CUS=ACT/ATP;AC=Area construida en planta baja; ACT=Area construida total; ATP=Area

J
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Requerimiento de Instalaciones Basicas
MOoDULO A 800 m2 construfdos B 400 m2 construidos © 200 m2 construidos
Tipo de instalaci6n § Dotacién o |Elemento de | S$€potacién o |Elemento de | 8| Dotacién o |Elemento
;: aportacién |apoyo :.:: portacién [apoyo n;- aportaci6n |{de apoyo
agua potable 369 cisterna, 264 cisterna 211
® [its./emp/dia| tinaco @lits/emp/dia | tinaco @ |its/emp/dia |tinaco
Drenaje aguas servi- 277 198 158 fosa sépti-
das e |ts/emp/dia ® | ts/emp/dia - 1ts/emp/dia jca 1/
Drenaje pluvial egln preci-|sistema de kegln preci- |sistema de teglin preci-|sistema de
@ pitaci6n ?lu alcantarilly @ Bitic'on 1u alcantarilla‘- pitacion ?111 alcantarill
- bial local —|do la 1a 1oca?~ do » vial loca do
2 | Energfa eléctrica planta de e
2 ° mergencia ™ o o
£
o | Teléfono @1 linea @1 linea |1 linea
s
2 Jeas A A A
c
o ] Eliminacién 2/ 240kg/dia/ [depbsitg, 120kg/dfa/ [dep6sita, . 60kg/d{ depbsito,
» 8lde basura @ | m6dulo cuarto de ds o mOdugllo Eugrto de d ' mf,dﬂlo o/ cugrtcl)tge dg
o secho rec, secho_rec. secho rec. °1
2| Control de tempera-
s g] tura | | |
o @ .
g| ventilacién mecénica segln tipo fextractores
=g N de clima lorde aire | | A
Observaciones.
@ INDISPENSABLE M RECOMENDABLE AND NECESARIO )
Los simbolos s6lo indican el grado de necesidad de la instalacién, no de la dotacidn
o de los elementos de apoyo.
1/ Cuando no haya drenaje plblico )
2/ Ademss del depbsito de basura, considerar un cuarto de desechos recuperables.

N i ... J
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V.- COMD ELABORAR UN PROYECTO TECNICO DE UN SUPERMERCADO DE ARTICULOS DE PRIMERA NECESIDAD
Y SER SATISFACTOR DEL SUBSISTEMA COMERCIO.

El primer aspecto a considerar consiste en determinar la necesidad de su construccibn y el es-
tablecimiento de la prioridad de su atenci6n, por lo que debe iniciarse con una investigacién socio
econbmica en la que se determinen alternativas en funcifn del costo-beneficio.

La dosificacibn de equipamiento debe estar planeada para servir a toda la poblaci6n de un ba--
rrio o aquella de un nuevo fraccionamiento. Tiene por objeto asegurar que sus &reas y localizacibn
dentro del contexto sean las mds adecuadas para rendir el mejor servicio a la poblacién.

Como siguiente paso se formulard un proyecto de infraestructura urbana, que contendrd los pla-
nos que indiquen la ubicaci6n del terreno donde se pretende construir el CONASUPER “A", y de los --
servicios con que debe constar para su funcionamiento.

Por lo anterior es necesario conseguir o elaborar los planos de, vialidad, de servicios y de -
localizacién de, en este caso CONASUPER.

Estos planos basicamente indican los tipos de vialidad y los sistemas de transporte local, 4--
reas de acceso, nomenclaturas de calles y su orientacién, asi también los servicios existentes en
la zona como: agua potable, drenage y alcantarillado, energia eléctrica, combustible e instalacio--
nes especiales.

El siguiente paso de este proyecto técnico, es la elaboracion del proyecto arquitecténico, que
represente gréficamente la descripcién del funcionamiento en los elementos que conforman un CONASU-
PER "A", as{ como las etapas de construcci6n del mismo que incluyen planos: Topografico (del Terre-
no), arquitect6nico, estructural, de instalaciones hidrosanitarias y eléctricas, asi como instala--
ciones especiales.

\_ ) )
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Como etapa, final, se elaboraré el anteproyecto de presupuesto, que representa el costoestima
do del proyecto desglosado por partidas.

VI.- PARTICIPACION DE LA COMUNIDAD.

La Ley Orginica del Departamento del Distrito Federal establece instancias y procedimientos pa
ra fortalecer la colaboraci6n vecinal y ciudadana, para lograr el reconocimiento de las iniciativas
populares, asi como para consultar la opinién de los ciudadanos.

Las politicas planteadas para lograr la colaboracién ciudadana y la integraci6n de las inicia-
tivas populares, reconocen organizaciones de ciudadanos desde grupos muy reducidos hasta asociacio-
nes complejas que actfan en toda la ciudad. Asf, se ofrece la participaci6n a comités de manzana,
asociacién de residentes y juntas de vecinos en el Consejo Consultivo del Distrito Federal.

. - ‘ ...aaj
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VI. 1 DINAMICA DE GRUPO.

Cuando se pretende que los vecinos de una localidad se agrupen y se organicen para tratar de
establecer la comunicaci6n indispensable que los lleve a la solucién de sus problemas, suelen tro
pezar con una serie de dificultades que de no ser tratadas adecuadamente, puede ocasionar serios
problemas o trastornos en la relaci6n establecida, desviar la toma de desaciones y no lograr las
metas propuestas.

La dindmica de grupo es efectiva, en la medida en que las colectividades la manejen adecuada
mente y, quienes la promuevan cuenten con la suficiente habilidad para despertar la cofianza y d?
namismo de los integrantes del grupo, evitando confrontaciones y didlogos personales, haciendo z
que todos y cada uno de los miémbros que participan tomen en cuenta todas las intervenciones y
lleguen a conclusiones que permitan tener una aplicacién inmediata.

Con la dinémica de grupo se favorece la integracién de los grupos participantes e incrementa
la calidad de la comunicaci6n. El éxito o fracaso de las acciones dependen de la comunicacion que
haya entre los miembros del mismo, se buscard que la participacién de cada uno de los miembros,
sea cada vez mas activa.

.
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VI.2 LA INTERACCION SOCIAL.

Considerando que la comunicacidn se establece en diferentes formas y grados, es necesario cono
cer las variables de mayor importancia y ser sensible a todas las expresiones de comunicacién.

La comunicaci6n se encuentra en la medida que los participantes han logrado un acercamiento de
sus expresiones, significados y de sus puntos de vista, por ello es necesario que la comunicacién
se realice tomando en consideracién aspectos a nivel local y posteriormente relacionarse con otras
comunidades que permitan tener un panorama regional, estatal y municipal.

Los aspectos a considerar soﬁ los siguientes:
1.- Antecedentes histéricos de la comunidad.
2.- Aspectos ecolbgicos.
3.- Grupos y formas de organizacién.
4.- Formas de comunicacién.
5.- Ritos y Tradiciones.
6.- Normas y Valores
Los métodos y técnicas que se pueden utilizar para conocer los factores sicolgicos sociales y

establecer una verdadera comunicacién, pueden ir desde la simple observaci6n, estudio y anilisis de
lo observado, hasta la participacién en algunas actividades propias de la comunidad.

\_ ' 85 )
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VI.3 PROMOCION SOCIAL Y ORGANIZACION DE GRUPOS.

Los mltiples problemas que aquejan a los sectores populares del pais, no pueden solucionarse
mediante esfuerzos aislados sinc mediante la participaci6n organizada de la comunidad. Por lo que
es necesario formar agrupaciones y asociaciones cuyos objetivos persigan un proceso de desarrollo.

Pero la organizacidn y el adecuado funcionamiento de las diversas agrupaciones no pueden lograr
se sin el empleo de métodos y técnicas apropiadas. Estos han sido astudiados por una disciplina de
rivada de las ciencias sicol6gicas y sociales, que se llama "Dindmica de Grupo".

La "Dindmica de Grupo se propone descubrir y analizar los complejos mecanismos sicosociales -
que condicionan la estructuracién de los grupos para encontrar la manera de encausarlos positivamen
te! Por lo tanto, para lograr la participacién popular en actividades productivas, requiere ésta -
que los promotores encargados de la organizaci6n en diversas formas de asociaciones conozcan amplia
mente los principios, métodos y técnicas de dinimica de grupos asi como las modalidades de su apli:'
cacién y la dimensién de sus alcances.

\_ | | | - .86 J
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VI.4 ELEMENTOS DE LOS GRUPOS SOLIDARIOS.

Un grupo de esfuerzos solidario es la uni6n de varias personas que a través de la intercomu-
nicacibn constante del trabajo organizado, se propone llevar a cabo un proceso de autodesarrollo.
En el proceso de integracién de un grupo de esfuerzo solidario, intervienen tres elementos humanos:
el promotor, los lideres naturales y los miembros participantes.

Por lo anterior, describimos el papel que cada uno de estos tres elementos debe desempefiar pa-
ra concurrir a la tarea del desarrollo, mediante la promocibén de la organizaci6n de grupos.

El promotor es la persona que se integra a una comunidad para generar o apoyar un proceso que
lleve a dicha comunidad a organizarse y a constituirse en agente de su propio desarrollo. La inter
vencién del promotor se haré cada vez menos frecuente, hasta que su participacién se reduzca a las
meras funciones de consultorfa y presencia estimulante.

A continuacién se enumeran las funciones més importantes del promotor:
1.- Andlisis de la situacidén concreta de la comunidad.
2.- Participaci6n en las reuniones de los grupos.

3.- Animaci6én del Grupo.

\_ ' ..47 )
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VI.5 FORMACION DE LOS GRUPOS.

Los grupos pueden ser constitufdos o espontneos. Los primeros grupos seleccionan a los -
miembros participantes y se rigen por las disposiciones o acuerdos aceptadbs expresamente por los
miembros '

Los grupos esponté&neos son accionales, libres, méviles y los miembros pueden estar mds o menos
integrados al grupo.

La organizacién de grupos para el desarrollo:

Cualquiera que sea la finalidad especifica de un grupo, es posible enmarcar su acci6n dentro
de un proceso de desarrollo, haciendo que simultdneamente a su objetivo particular persiga también
globalmente la realizaci6n humana de sus miembros, asi se convierten en Grupos de Desarrollo.

Un grupo de desarrollo estd constituido por los miembros de una comunidad, o por un sector de
la misma muy bien determinado, que se organizan e intigran sus esfuerzos para lograr su pleno de--
senvolvimiento econfmico, social y cultural.

Los objetivos especificos que puede fijarse un grupo de desarrollo son muy variados y dependen
fundamentalmente de las necesidades reales y sentidos de la poblacibn o de un sector de ella.
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VI.6 PROCESO DE ORGANIZACION DE LOS GRUPOS PARA EL DESARROLLO.

Las etapas mds importantes son:
a) Temas de contacto e investigacibn.
b) Integraci6n de grupo.
c) Consolidaci6n por la comunicacibn.
d) Proyectos y programa.

e) Retirada del promotor.

El conocimiento de la realidad concreta constituye el punto de partida de todo programa de de-
sarrollo y de la consiguiente organizaci6n de grupos sociales. Asi pues, antes de elaborar un pro-
yecto de desarrollo y de poner en marcha el programa, el promotor debe hacer una investigacién que
permita llevar a cabo un diagnfstico y sugiera los planes concretos de la accién.

VI.7 INTEGRACION DEL GRUPO.

Los integrantes del grupo deben comprometerse desde un principio a trabajar con determinacibn
en el mejoramiento de la comunidad, sin dejarse amedrentar por las dificultades o por los eventua--
les fracasos. Hay que considerar que tarde o temprano es posible avanzar, &sta mistica debe promo-
verse dentro del grupo.
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VI.8 CONSOLIDACION POR LA COMUNICACION.

En las juntas de los miembros, que son el principal medio para lograr la integraci6n de la mis
ma, conviene incrementar el grado y la calidad de la comunicacién. Hay que crear la conciencia de-
que el éxito o fracaso de las acciones del grupo, dependeré en gran medida de la comunicaci6n que
se establezca entre los miembros del mismo.

VI.9 RETIRADA DEL PROMOTOR.

Tras un cierto periodo de accién, el grupo habréd adquirido ‘suficiente consistencia como para
poder considerarlo auténomo y por lo tanto maduro. Se plantea entonces expresamente la cuestién so
bre la continuidad indefinida del grupo, comprometido ya en la tarea de auto-educacién permanente ;
del autodesarrollo. ’

Estando de acuerdo el grupo y el promotor, éste se retira parcialmente y acude en ayuda del
grupo sobre todo al presentarse una situacién critica, pero, finalmente, la retirada del promotor
debe ser definitivamente para que el grupo tome en sus manos la iniciativa y la responsabilidad to
tal de sus acciones. "
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VII.- REQUERIMIENTOS BASICOS.

ZONA NORTE

En esta zona la poblacién tiene una marcada influencia norteamericana, por lo que sus costum-

bres difieren de las del resto del Pais. Se presentan también los mayores niveles de ingreso per-
cépita, satisfacen la necesidad de abastecimiento de articulos bdsicos a través del sistema de co-
mercializacién tipo Supermercado y tiendas de autoservicio, por lo que se reduce la demanda.

ZONA CENTRO

En esta zona los niveles de ingreso son medios y coexiste el uso de mercados y tianguis con -
la alternativa de Tiendas de Autoservicio, por lo cual se considera una demanda media.

ZONA SUR

En esta zona para la compra de articulos de consumo basico se utiliza principalmente el siste
ma de mercados y tianguis, los niveles de ingreso son comparativamente més bajos, por lo que la ne
cesidad de éste equipamiento y la alternativa con supermercados subsidiados 6 tiendas sindicales -
es mayor.
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VIII.- INVESTIGACION DE LA ZONA.

Antecedentes:

La Unidad Santa Cruz Meyehualco es un asentamiento ordenado y densamente poblado lo que provo
ca algunos problemas con la regularizaci6n en la tenencia de la Tierra. Originalmente, &sta Uni-':
dad fué disefiada para ser ocupada por los recolectores de basura, idea que no funcion6, pues sus o
cupantes, desacostumbrados a &ste tipo de vivienda, prefirieron vender sus propiedades repe’rcutie;
do &sto en la transformaci6n de disefios originales acordes a las posibilidades y necesidades de c;
da condominio. "

La Unidad es una zona perteneciente a la Delegaci6n Iztapalapa. Como sus caracteristicas en
el uso del suelo, densidad, condiciones de los servicios, infraestructura y valor comercial son si
-

milares se le conoce como una zona homogénea habitacional.
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VIII.1 PROCESO DEMOGRAFICO: EN EL MARCO DE CONGRUENCIA CON OTROS AMBITOS DE PLANEACION.

La Delegaci6n 1ztapalapa, desde el punto de vista REGIONAL, pertenece a la Zona Conurbada del
Centro del Pais. Forma parte de la Zona Metropolitana de la Ciudad de México cuyo crecimiento es-
t& sujeto a la politica de regulacifn, con una tasa anual de crecimiento demografico promedio,
hasta el afio 2000 de 2.0%.

VII1.2 POBLACION.

La Delegaci6én Iztapalapa cuenta con una superficie de 117.5km.2, de los cuales 94.76km.2. se
encuentran urbanizados. Dentro del drea urbanizada se estima que un 20% se encuentra vacante. Es
ta Delegaci6n se ha caracterizado por su crecimiento vertiginoso. En 1950 apenas contaba con =
74,240 habitantes. En 1970 contaba con una poblaci6n de 550,980 habitantes. Para 1975 se estimb
que 1a poblacibn era de 825,490 habitantes. Para 1980 esta tendencia signific6 una tasa de creci-
miento! poblacional del 6.65% anual, al contar la Delegaci6n con una poblacién de 1'100,000 habi--
tantes.

La densidad demogréfica 2 en 1a Delegacién es de 116 hab./ha., muy baja si se toma en cuenta
que el promedio del Distrito Federal es de 180 hab./ha., y considerdndo ademds la existencia aproxi
mada de 2,500 has. entre reserva y baldfos, donde es factible urbanizar.

114 férmula utilizada para el incremento medio anual es:
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t= 2(Pi-Po) . 1 .100 donde: t-tasa
Pi + Po n Po y Pi= Poblacién al principio y final del periodo.

n= Nimero de afos.

2 Densidad bruta promedio. Considerando 1'100,000 habitantes entre 94.76 km.2. (9476 has.)

En este sentido se estima que al afio 2000 la poblacibén llegard a 2'409,000 habitantes, lo cual
supone una densidad bruta promedio de 254 hab./ha. e implica un crecimiento acelerado de la pobla-
ci6n y en consecuencia la necesidad de mejorar la oferta de empleo, urbanizacibén, vivienda y servi
cios. Sobre todo es importante eliminar la falta de fuentes de trabajo en la Delegacién, la cual’
se ha convertido en una ciudad dormitorio. Mucha de la Poblacién Econfmicamente Activa tiene que
salir a otras delegaciones en busca de trabajo, lo que provoca constantes desplazamientos y pérdi-
da de Tiempo.

El perfil de la P.E.A. en Iztapalapa es claramente el del obrero calificado, con un 36% dedi-
cado a ésta actividad; sin embargo existe unm buen porcentaje de profesionistas y personal adminis-
trativo 20.5%, en la actividad comercial hay un 11% y en lo tocante a servicios, artesanfas even--
tuales el 32.5% restante. En este Gltimo rango es donde existe el mayor subempleo.

Las perspectivas de desarrollo socioeconémico de la Delegacién deben encauzarse al sector se-
cundario y terciario e incrementar sus tendencias actuales. Se prevé que la actividad terciaria
1legaré a absorver al rededor de un 35% de la P.E.A. en un plazo de 20 afios. Del total de la po--
blaci6n econ6micamente activa de la Delegacibn, el 30% trabaja dentro de la misma, porcentaje &ste
que debe ser incrementado.
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VIII.3 MEDIO FISICO.

La Delegacidn Iztapalapa, se localiza a los 192 21' de Latitud Norte y a los 99205', de Longi
tud Oeste de Greenwich a 12 km. al Sureste de la Ciudad de Mé&xico, abarcando parte de lo que fué
el Lago de Texcoco y la Ribera Este, la altura es de 2,280m. sobre el nivel del mar.

Los 117.5 km.2. del Territorio de la Delegaci6n corresponden a suelos predominantemente lacus
tres, el'Lago de Texcoco los cubria casi en su totalidad. La topografia es plana, no mayor al 10%
de pendiente en la zona urbanizada, sin embargo es las inmediaciones de la Sierra de Santa Catari-
na adquiere pendientes mayores y el subsuelo es volcénico.

Esta zona debe ser preservada y formar parte de la zona de amortiguamiento y de la zona de -
conservacién. Al no contar todavia con infraestructura suficiente, durante la estaci6n de lluvias

los encharcamientos son frecuentes.
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VIII. 4 VIALIDAD Y TRANSPORTE.

Iztapalapa ha visto incrementada su vialidad primaria con la construccién de nueve Ejes Via-
les. Los ejes viales terminados a la fecha son los siguientes: Eje 5 Sur, Eje 6 Sur, Eje 1 0--
riente (Molina Enriquez), Eje 2 Oriente (La Viga), Eje 3 Oriente (Francisco del Paso y Troncoso),
Eje 8 Sur (Ermita Iztapalapa), Calzada México-Tulyehualco, Av. 5 y Av. José Rojo Gbmez. Es impor-
tante insistir en la necesidad de terminar y cerrar el Anillo Periferico y el Circuito Interior.

Referente al Metro en el sentido norte-sur estén previstos la continuacién de las lineas que
correrén paralelas a la Calzada de la Viga y 2 Rojo G6mez. En el sentido oriente-poniente las que
irdn por-la Calzada Ermita Iztapalapa y la México-Tulyehualco.

El transporte pGblico da servicio en el 70% del Area Delegacional, también prestan este servi
cio taxis colectivos y autobuses sub-urbanos. Sin embargo hay que incrementar el nivel de servi-
cio hasta cubrir la totalidad de la Delegacién.
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VIIL.5 EQUIPAMIENTO.

La Delegacién presenta déficits de planteles para el nivel de educacibn bésica, pues solo se -
satisface el 80% de la demanda. Los parques y jardines constituyen apenas una superficie equipara-
ble al 10% de lo recomendable. El equipamiento para la salud solo cubre el 20% de las necesidades.
Los centros de abastos manifiestan alin déficits especialmente en el nlmero de puestos y sobre.todo
en comercio especializado.

VIII.6 VIVIENDA.

ta vivienda incluyendo los usos habitacionales y los mixtos ocupa 6,697 Has. (70.5%) de la su
perficie Delegacional. La densidad neta correspondiente es de 164 Hab./Ha. Si las condiciones -
existentes permanecieran constantes, para acoger el incremento poblacional esperado para el afio -
2,000 (1'309,000 habitantes) serfan necesarias 7,981 Has. mé&s para uso habitacional, y solamente
hay 2,500 Has. aproximadamente entre afeas de reserva y baldios dispersos. De donde resulta nece-
sario continuar con programas de renovacién urbana y transforman algunos otros usos en habitaciona
les. Pero sobre todo intensificar los usos y densidades de poblacién. Sumando los baldfos mas las
areas actuales de usos habitacionales y mixtos para acomodar al afio 2,000 los 2'409,000 habitantes,
la densidad promedio neta se debe incrementar sustancialmente de 164 hab./Ha. a 359 hab./Ha.
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VIII.7 ZONAS HOMOGENEAS.

La Delegacidon Iztapalapa presenta zonas de caracteristicas similares en el uso del suelo, den-
sidad, condiciones de los servicios, infraestructura y valor comercial del terreno. Se distinguen
las siguientes zonas homogéneas: de servicios, industriales, habitacionales y agricolas.

La principal concentracién de servicios se localiza en el centro tradicional de la delegacifn,
las industrias en la zona Sur del centro y al Sureste del Cerro de la Estrella. Las zonas habita--
cionales dispersas por toda la Delegaci6n, las més antiguas, consolidadas y mejor servidas como las
colonias Héroes de Churubusco, el Sif6n, Unidad Modelo y Justo Sierra. En regular estado de cons--
trucci6n, de densidad media y para ingresos medios. Los conjuntos habitacionales como la Vicente
Guerrero y la Ermita Iztapalapa. Las colonias como la Santa Martha, Voceadores, Santa Cruz Meye--
hualco cuyo estado es en general malo, de densidad media y para ingresos bajos. Los asentamientos
precario como la colonia L6pez Portillo y el desarrollo Quetzalc6atl de crecimiento muy répido y ca
rentes de servicios. Las zonas agricolas localizadas al Sur de la Delegacifn y colindando con T
Tl&huac, donde resulta particularmente importante conservar la Sierra de Santa Catarina.
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IX.- INVESTIGACION DE CAMNPO.

La Unidad Santa Cruz Meyehualco como se dijo con anterioridad, es un asentamiento ordenado y
densamente poblado, tiene una traza regular y sus calles estan parcialmente pavimentadas y en mal
estado de conservaci6n lo que impide una correcta vialidad. El servicio de transporte plblico es
deficiente.

La Unidad Santa Cruz Meyehualco requiere de la mejora y ampliacién de todos sus servicios pfi-.
blicos. El hacinamiento de basura, la falta de una red de drenaje y alcantarillado y su cercania
con los tiraderos de basura son factores que contribuyen a deteriorar seriamente las condiciones
de salubridad indispensable la introduccién de los servicios médicos, educativos, de abasto, de
limpia y recolecci6n de basura.

IX.I PROGRAMAS VIGENTES.

Se dispone de un nfmero muy limitado de programas que en algo han contribuido a reducir las
deficiencias de infraestructura y equipamiento en la Delegacidn.
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IX.2 ESTRATEGIA.

La estrategia de desarrollo urbano de la Unidad, se fundamenta en el plan Parcial Delegacional.
Esta estrategia define los objetivos particulares de desarrollo urbano y las principales actividades
de la Unidad Habitacional. El P.P.D. define un uso de suelo habitacional para la Unidad en su &mbi-
to delegacional, mezclado con servicios ya que al mismo tiempo se propone la creacién de un subcen--
tro delegacional, el fortalecimiento del Centro de Barrio existente y la integraci6n del barrio al
corredor urbano que el ubica sobre la Calzada Ermita Iztapalapa. El Subcentro Urbano debe satisfa--
cer las necesidades de la poblacién del Barrio que se estima en 28,000 habitantes, asf como dar ser-
vicios de cardcter metropolitano para una poblaci6én de 300,000 habitantes, asf también deberd prever
r se la densificaci6n del Barrio para alcanzar una poblacién de 45,000 habitantes. La vialidad esta v
~ formada por la Calzada Ermita Iztapalapa que contribuye a darle su estructura al Barrio.

En cuanto a densificaci6n del Barrio, el Plan Parcial propone una densidad mayor a los 451 habi
tantes por hectérea a manera de racionalizar la utilizaci6n del suelo urbano en ésta colonia

Tomando en cuenta lo anterior se prevé que la Unidad transformard a corto plazo su estrcutura
urbana de manera que su desarrollo se produzca de modo ordenado y bien articulado con los barrios a-
dyacentes. La estrategia contempla de manera particulér el ordenamiento de la vialidad jerarquizan-
do las vias de cardcter regional, vias primarias, secundarias y locales que sirven internamente al
Barrio. :

Por otra parte la estrategia detalla y especifica los usos y destinos que serdn permitidos, con
dicionados y prohibidos en este Barrio y la intensidad de uso del suelo a la que estarén sujetos est
tos usos y destinos. La estrategia considera asi mismo los problemas y necesidades prioritarias del
Barrio con el fin de solventar dentro de la estrategia general que se propone.
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X.~ PROGRAMA DE ACCIONES, OBRAS Y SERVICIOS.

Con fundamento en los problemas prioritarios detectados por la comunidad y los objetivos plan-
teados en la Estrategia se contemplan en este rubro las acciones, obras y servicios a los cuales de
berd darse atenci6n, tanto por las autoridades del D.D.F. como por los vecinos en un corto plazo.

Estas acciones, obras y servicios se contemplan en diferentes rubros referentes a los requeri-
mientos de Suelo, Vialidad, Transporte, Equipamiento, Servicios y Medio Ambiente.

a) Suelo.- Se plantean los usos del suelo especificos por manzana.
b) Vialidad.- Se propone mejorar las condiciones del pavimento en toda la colonia.

¢) Equipamiento.- Construir un Centro de Salud.
Construir dos jardines de nifios.
Construir una primaria.
Construir una secundaria.
Construir un Centro de Abasto {Comercio Especializado).

d) Servicios.- Mejorar servicios de agua potable.
Mejorar sistema de alumbrado pfiblico.
Se propone introducir servicio de vigilancia.
Desazolve de drenaje continuo.
Mejorar servicio de recolecci6n de basura.
Introducir la cantidad necesaria de casetas telefbnicas.
Reestructuracién en el transporte p@blico.
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X.1 DESCRIPCION DEL TERRENO.

Localizacib6n.- El terreno se ubica entre las calles N2 55 al poniente, la calle N2 47 al orien
te, la avenida 10 al norte y la avenida 4 al sur, que en la Escala Urbana de insercibn, Dotacifn U:
bana y Usos del Suelo, el elemento cubre efectivamente, dentro del &mbito de influencia regional in
dicado, el &rea correspondiente por cercanfa y existencia de medios de transporte. "

X.2 SITUACION ACTUAL.

Actualmente se encuentran ubicadas en este terreno, un pequefio deportivo, un jardin de nifios,
algunos comercios (puestos) y una zona que pretende ser &rea verde (muy abandonada) asi como zonas
que se podrian considerar baldfos. El Plan Parcial Delegacional, en su estrategia de desarrollo ur
bano en la Unidad, propone la creacién en ésta &rea, de un Subceniro Delegacional en el que habré "
disponibilidad de suelo para el equipamiento Comercial y de Abastos; y que a su vez fortalecerd el
Centro de Barrio actual.

X.3 TOPOGRAFIA.

El Terreno es regualr, con una pendiente aproximada al 5% y cumple con las normas establecidas
para la seleccién del predio en general, como pudieran ser; la proporcib6n del predio 1:1, frente mi
nimo recomendable 20.00m., nGmero de frentes recomendables 2, etc.
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XI.- LA PRIORIDAD EN EL COMERCIO ESPECIALIZADO.

La estrategia central del proyecto, se relaciona con la necesidad de satisfacer la demanda de
abasto por medios mas organizados, (Supermercados) en éste caso CONASUPER, cuya presencia en la zo-
na, no solo aliviaria una demanda, sino que ademés jugaria un papel importantisimo en la regulacitn
de articulos bésicos y dicha accibn beneficiaria a la comunidad en general.

La concepcién del proyecto es un satisfactor del equipamiento urbano, a su vez se establece una
coherencia especial acorde al desarrollo de la Unidad Habitacional.

XII.- TALLER “JOSE REVUELTAS" Y SU VINCULACION CON LAS ZONAS MARGINADAS.

La arquitectura en los paises subdesarrollados capitalistas, se caracterisa por una radical -
diferencia entre la "Arquitectura Burgesa" y "Gubernamental", y la construccién de interés social
que ocupa un volGmen mayoritario vinculado con los interéses del Qeblo. Las luchas que organiza--
ciones independientes, sindicatos y comunidades sostienen en defensa de sus medios de subsistencia
contra las politicas de sometimiento y explotaci6n, comprenden también propuestas arquitecténicas
que les permitan mejorar, tanto su habitat como el medio fisico en el que se desarrollan y es por
ésto que se da consistencia a los sistemas constructivos alternativos.

Las condiciones actuales del pais (entiéndase CRISIS, palabra que agiganta la paradoja entre
producir la riqueza y no disfrutar, en absoluto de ella, triste realidad del pueblo trabajador) de
carestfa y disminucién del poder adquisitivo de las mayorias asi como las necesidades de vivienda
e infraestructura obligan a plantear nuevas propuestas capaces de responder a esas condiciones so-
cioeconfmicas y a sus repercuciones polfiticas.
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La arquitectura popular, se caracteriza por su precariedad y carestia lo que la obliga a ex--
pansiones consecutivas segGn los recursos disponibles. El Estado se autoasigna la funcién de me--
diador entre capital y trabajo, ajeno a la lucha de clases, de ideologia enajenante y de regulador
en la produccifn de construcciones para atender las necesidades populares de equipamiento, servi--
cios urbanos e infraestructura por medio de sus organismos oficiales.

La autogesti6n que las organizaciones sociales independientes llevan a cabo para resolver sus
problemas, en muchos casos termina por adherirse a organismos de control con la consecuente pérdi-
da de la independendia. También la aitogestién incipiente y rudimentaria les conduce a edificar
directamente por su cuenta (AUTOCONSTRUCCION) como soluci6n a sus problemas de vivienda. Ambas po
4 sibilidades en la gesti6n popular directa ofrecen modalidades dignas de atencién. "

En ambos casos los edificios solo absorven un momento de la demanda, construyéndose por eta-
pas y sin terminar por completo, por ello se proyecta una arquitectura con dudosa previsibn de cre
cimientoa futuro verdaderamente planeada. En resumen, a ésta arquitectura proceso solo se le pue-
de concebir como una suma de unidades agregables, realizada bajo un sistema constructivo de econo-
mia en recursos.

Es necesario que los proyectos busquen; en lo que se refiere al uso del suelo, la mejor dis--
tribucién con las mejores alternativas de eficacia, para formular asf, la hipbtesis central que
posibilite esta arquitectura procesal, de espacio maximo-costo minimo; en lo que se refiere a la 0
cupacibn del suelo: lotificacién densa y urbanizacién minima, espacios sociales que intensifiqueﬁ"
la relacibn y espiritu de colaboracién com(n, bajo edificacibn normalizada y tipificada, promovien
do para ello tecnologia propia de producci6n artesanal popular, buscando economfa y seguridad, a—Y
provechamiento méximo, tanto de materiales como de espacios y una verdadera planeacibn de creci--
mientos futuros.

Por lo anterior, como egresado del taller "José Revueltas", presento las siguientes alternati
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vas para la construccién en éste caso, de un CONASUPER "A".

XIII.- EL FERROCEMENTO EN LA CONSTRUCCION MASIVA, UNA ALTERNATIVA.

Se propone como alterpativa, el uso del ferrocemento por sus caracteristicas y versatilidad,
que han permitido ya su aplicaci6n en diversos tipos de obras. A esto se agrega la producci6n, a
un costo muy bajo (comparado con sistemas comstructivos mas comerciales) puesto que los procedi--
mientos constructivos reguieren de una mano de obra simple, de poca 6 casi nula calificacién.
Asimismo, las herramientas y el equipo necesario para su fabricacifn en nuestro caso "tableros",
almacenaje, transporte y montaje son muy sencillos .

Se llegb a la propuesta del ferrocemento, no solo por sus cualidades (ya probadas de uso --
muy importante en varios paises, independientemente del uso cada vez mayor en la construccibn mo-
derna) sino por su bajo costo y que ante la situacitn econémica imperante en el pais cobra més im
portancia el ahorro, sobre todo cuando éste, va encaminado a un servicio de bienestar com@n. "

Instituciones y Organismos Descentralizados se han visto afectados por esta situacibn, refle-
jéndose en las partidas presupuestales, ya sea porque no se alcanzan a cubrir programas estableci-
dos 6 porque hubo recorte en su presupuesto.

En referencia al Organismo PGblico Descentralizado Conasupo, enfocado ciento por ciento al --
Servicio Social, a través del cual el Gobierno Federal ejerce la importantfsima funcién de regular
precios y abastecer de productos bdsicos a la poblacién, se puede plantear gque debido a su natura-
leza, 6ste Organismo serd primordial en toda &poca, por lo que dificilmente se podria pensar en u-
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na disminucién a su presupuesto. Cabe hacer mensifn que la actual crisis ha conllevado al incre--
mento en la demanda de ése tipo de servicios, porque con la inflaci6n los ricos son mas ricos y --
los pobres con cada vez mas pobres.

XIV.- REQUERIMIENTOS GENERALES.

La demanda de b4sicos, por si misma, justifica el tema por lo que el planteamiento hecho en
la zona investigada no es exclusivo del lugar, sino que se pretende crear un prototipo que identi-
fique a CONASUPO en cualquier regién del Pais para lo cual se trataron de seguir los siguientes

puntos:
1.- Cumplir con el &rea requerida (acorde a la demanda del sitio).

2.- Utilizar elementos prefabricados, con el fin de estandarizar (se proponen tableros de ferroce-
mento).

3.- Costo de construcci6n minimo, sin afectar calidad y cualidad.
4.- Lograr una modulacién que permita el sembrado o acomodo en cualquier tipo de terreno.

5.- Que esa modulacién sea lo suficientemente flexible (versatil) como para crecer, de tienda tipo
rural hasta un Centro Comercial, seglin sea la demanda.

6.- Que los elementos prefabricados se puedan hacer (fabricar) en cualquier sitio 6 regifn.
7.- Convertirse en prototipo de las tiendas o centros de abasto CONASUPO.

8.- Evitar al méximo prototipos extranjeros.

...68
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XV .- EL FERROCEMENTO Y SU UTILIDAD EN LA CONSTRUCCION.

El ferrocemento es un material que ya se aplica en forma muy importante en varios pafses y
que en el proximo futuro se aplicard cada vez con mayor intensidad en obras de ingenierfa y ar-
quitectua.

Sus caracteristicas y su versatilidad han permitido ya su aplicacién en muy diversos tipos
de obras y se piensa que en los prbéximos afios va a colocarse al lado del concreto reforzado y el
preesforzado como uno de los materiales de mayor aplicacién en la construccién moderna.

XVI.- BREVE RESENA HISTORICA.

Aungque se puede considerar que el ferrocemento es el hermano mayor del Concreto Armado,
que vi6 la luz el afio de 1855 cuando el Sr. Lambot construy6 un bote de este material y fué -
exhibido en Paris como primera realizacién de una nueva tecnologfa que habria de tomar enorme
incremento en los siglos XIX y XX con el nombre de Concreto Armado. Pues bien, el Ferrocemento
fué olvidado y su hermano manor se lanz6 a la conquista del mundo constructivo, y a lo largo de
125 afios ha obtenido espléndidos triunfos t resonantes fracasos, debido principalmente esto Gl-
timo al mal uso de sus caracteristicas, sin embargo podria decirse que el siglo XX ha sido su
reinado y ahora aquel hermano olvidado que no creci6é durante muchos afios surge al mundo cons---
tructivo con gran fuerza y es en el afio de 1943 cuando el gran ingeniero L. P. Nervi, entre o--
tros, toma aquel material olvidado e inicia con &1 la construccibn de Cascos para Bancos de 400
toneladas de desplazamiento para la Marina de su Patria. Pero ahora es la Guerra la que inte--
rrumpe la construccién y es hasta el afio de 1946 que Nervi y su socio Bartoli construyen de su
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dinero un barco de 165 toneladas al que bautizan con el nombre de IRENE, es importante hacer notar -
que el peso de esta embarcacibn resultd un 5% menor que si se hubiera hecho con madera y un 40% més
barata. Respecto a su equivalente en acero el costo fué muy inferior.

Alentado por los resultados Nervi y su socio construyeron otras embarcaciones con magnificos re-
sultados, pero la inquietud de Nervi lo dirigi6 a la construccibén de edificios y en 1946 construy6 un
cobertijo para un almacén con dimensiones de 21.00 x 10.50 m. en planta, tanto las paredes como el te
cho estdn construidas con ferrocemento, en forma de ldmina ondulada y 3cm. de espesor, los muros te-f
nfan 4.00 m. de altura.

En 1949 reconstruy6 la techumbre de la piscina de la Academia Naval de Livorno,, esta cubierta -
estd constituida por elementos ondulados prefabricados.

Este mimso afio, construy6 la cubierta para el salén principal para la Feria de Turin con dovelas
de ferrocemento. También una fabrica en Bolofia con casetones del mismo material.

Se considera que es a partir de 1960 que el ferrocemento se establece como una técnica de gran--
des posibilidades en la construccibn de barcos.

Arquitectos navales y maestros constructores de la F A 0 en cooperacién con Nervi, terminaron -
de construir 2 barcos de ferrocemento para Italia, dicha construccién sirvié para que la F A 0 reali-
zara una pelicula cuyo objetivo fué divulgar la técnica, en aquellos paises donde pudiera empledrsele.

Nueva Zelandia, Inglaterra y Canada estdn trabajando activamente en éste campo y Francia e Ita--
lia donde originalmente se desarroll6 el material estdn trabajando nuevamente con gran entusiasmo. ,

En Estados Unidos de Norteamérica hay varias compafifas desarrollando programas intensivos en és-
te campo, la mds conocida es la Fibersteel Corp. de Sacramento California y la North American Ferroce

_ 70 )

TESIS PROFESIONAL enasupo A"




( ’ N
mento Marine Asspciation, formada recientemente para promover el empleo del Ferrrocemento.

En Inglaterra (Islas Britanicas) la compafifa Windboats Ltd. of Wroxham, bajo la direccibn de la
familia Hagenbach en 1959 construyen el primer bote, patentaron su método con el nombre de Seacrete,
aunque su técnica difiere muy poco de la empleada por la mayoria de los constructores. A la fecha
han construido més de 20,000 botes, muchos de los cuales operan en diferentes partes del mundo.

En Canadd se empieza a desarrollar con gran entusiasmo la técnica y es la Compafifa Samson Marine
Desing Enterprises Ltd of Vancouver, la mds conocida ahf. :

En nuestro pafs se han construido ya techumbres y paredes de ferrocemento para diferentes tipos
de edificios, casas-habitacién, forros de canales de riego, tanques de almacenamiento pequefios, cana-
les para abastecimiento de agua y algunas otras cosas.

Se han construido con mano de obra no calificada en varios estados de la Repfiblica varias casas
unifamiliares con tableros de ferrocemento en paredes y techos.

El Instituto de Ingenieria de la U.N.A.M. con la colaboracién de la Seccifn de Vias Terrestres y
del Laboratorio de Materiales del Departamento de Ingenierfa Experimental de la Secretaria de Recur--
sos Hidr&ulicos y de la Jefatura del Plan Hidrdulico del Centro, realizan varias aplicaciones del Fe-
rrocemento en el Area Rural investigando la aplicacibn de &ste para revestimiento de canales de riego
'y canaletas prefabricadas.

El informe de &stos estudios fué presentado en el Tercer Simposio Internacional sobre Tecnologia
del Concreto.

De las pruebas realizadas se obtuvo la conclusién de que el tipo de mortero recomendable debe te
ner una relacibn arena-cemento = 2 por peso, es decir 1 kg. de cemento por 2 kg. de arena y la canti-
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dad de agua empleada, si la arena estd seca de 0.70 a 0.60 si la arena estd saturada. Se obtuvieron
resistencias a compresién en cilindros de 5 x 10 cm. de 275 Kg/cm2 a los 28 dfas.

XVII.- QUE ES EL FERROCEMENTO.

Se ha dado el nombre de Ferro Cemento al material fabricado con un mortero de arena y cemento y
un refuerzo metdlico constituido por mallas metélicas de diferente tipo y barras de acero de diferen
tes didmetros.

El esqueleto metélico se forma generalmente con varillas del nGmero 2, 3 6 4, pueden emplearse
mallas electrosoldadas y el armado se complementa con varias capas de tela de gallinero que pieden
ser alambres de diferentes calibres 6 metal desplegado.

j
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XVIIE.- LOS MATERIALES, EL MORTERO.

Para la fabricaci6n de &ste, se puede emplear casi cualquier tipo de cemento, dependiendo de la
aplicaci6n que se le quiera dar al elemento construido. La relacibn cemento-arena, puede ser de Y2
a Y4 en volumen es decir, aproximadamente de 800 a 400 kg. de cemento por m3 de arena.

La relaci6n agua-cemento puede variar desde 0.35 a 0.50 en volumen.

Se recomienda que toda la arena pase por la criba N? 8.

La tela de gallinero usada, es normalmente con alambres calibre N2 20 y 22, con aberturas hexa-
gonales de Y4", Y2", 1" y 1y2",
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MATERIALES EMPLEADOS:

TIPOS DE ALAMBRE: (S. W. G.) TIPO (B. W. 6.)

CALIBRE DIAMETRO AREA DIAMETRO AREA
15 1.83mm. 2.63mm.2
16 1.59mm. 1.986mm,2
17 1.37mm. 1.474mm.2
18 1.21mm, 1.15mm.2 1.24mm. 1.21mm2.
19 1.04mm, 0.849mm, 2 1.06mm. 0.894mm2.
20 0.88mm, 0.608mm. 2 0.889mm. 0.62mm2.
21 0.81mm. 0.515mm.2 0.812mm. 0.518mm2.
22 0.73mm, 0.418mm. 2 0.71mm, 0.396mm2.
23 0.66mm, 0.342mm.2 0.635mm. 0.317mm2.
24 0.58mm, 0.264mm, 2 0.558mm. 0.245mm2.
25 0.52mm, 0.212mm.2 0.508mm. 0.203mm2.

Estos tipos de alambre son los més empleados en la fabricaci6n de mallas y usados como refuerzo
en elementos de ferrocemento.

En los tableros construfdos para las casas, tanto para muros como para techos, cerramientos y -
trabes asi como para los cascarones, Se han empleado mallas de gallinero fabricadas con alambres de
calibre 20 y 22, con agujeros hexagonales de Y2, 1y 1%2 pulgada.

También se emplean mallas de metal desplegado, una de las mds usadas es la designada con la cla
sificaci6n E 10-22, refuerzo de varillas y/o malla electrosoldada.

Para formar el esqueleto o como refuerzo adicional se han empleado varillas de didmetro desde
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TIPOS

6x6-1/1
6x6-2/2
6x6-3/3
6x6-4/4
6x6-6/6
6x6-8/8
6x6-10/10
6x6-12/12

\_

DIAMETRO

7.19mm.
6.65mm.
6.20mm.
5.72mm,
4.,88mm.
4.11mm,
3.43mm.
2.67mm.

AREA (ALAMBRE)

40.60mm2.
34.73mm2.
30. 19mm2.
25.70mm2.
18.70mm2.
13.27mm2.

9,24mm2.

5.60mm2.

y¥4" hasta 1" con resistencia a la ruptura desde 3,000 a 5,000 kg/cm2.

De las mallas electrosoldadas se han empleado principalmente dos tipos: las clasificadas con los
nGmeros 6/6 - 4/4 y 6/6 - 6/6.

Los dos primeros nlmeros significan la separacibn entre alambres en dos direcciones perpendicula
res formando una retfcula, y los segundos nlmeros indican el calibre de los alambres de la malla.
la siguiente tabla se muestran los tipos ms comunes en México.

PESO/M2

4.309g.
3.706kg.
3.204kg.
2.729ag.
1.982kg.
1.412kg.
0.982kg.
0.595kg.

El 1imite eldstico de estos alambres es del orden de 5,000 kg/cm2.

El ntmero de capas de tela de gallinero es muy variable, en los cascos de barcos se han em---
pleado 8 capas para 2.5 cm. de espesor lo que darfa 3.2 capas por cm.
3 cm. de espesor se han empleado 4 capas de tela de gallinero de alambre calibre 22 y en tableros
para muros y techos se-han empleado 3 capas.

En cascarones construfdos de
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XIX.- CUALIDADES Y CARACTERISTICAS.

1) Los materiales basicos empleados en su fabricaci6n se pueden obtener fécilmente afin en sitios de
poco desarrollo.

2) La capacitacién de la mano de obra necesaria es rdpida y féacil.

3) Los elementos que se fabrican tienen un espesor muy pequefio por lo tanto disminuyen las cargas -
muertas.

4) A los elementos que se fabriquen se les puedé dar practicamente cualquier forma de acuerdo con la
necesidad o el deseo del usuario.

5) Tiene las cualidades de un elemento ideal prefabricado, es decir que pueden producirse elementos
en una fabrica con procedimientos de producci6n en serie 6 al pie de la construccibn, con mano de
obra elemental y sin requerir instalaciones y maquinaria pesada.

6) A pesar de que los elementos construfdos, son de pequefio espesor, tienen un alto grado de impermea
bilidad, como se ha demostrado en los cascos de los barcos, tanques de almacenamiento, forros de
canales, etc.

7) Los elementos fabricados pueden ser ficil y econ6micamente reparados, en el caso de que hayan su-
frido algﬁn deterioro 6 golpe.

8) Para el proceso constructivo por esfuerzo propio y ayuda mutua, es decir de Autoconstruccibn el -
ferrocemento es la alternativa mas viable.

En términos generales, los procedimientos constructivos requieren de una mano de obra simple de
poca o casi nula calificaci6n, pues la tecnologia aplicada en la fabricacibn de elementos constructi
vos como muros, techos, vigas, columnas, etc., utilizadas en edificacién es por demas sencilla y elw
proceso de fabricacifn de éstos elementos estrcuturales se puede dividir en las siguientes etapas;
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a)
b)
c)
d)
e}
f)
g)
h)
i)

.

Habilitado del esqueleto met&lico (alambrén & malla).
Enmallado (tela de gallinero).

Preparaci6n de moldes (cimbra).

Colado

Curado.

Almacenado.

Transporte.

Montaje.

Acabados.

.
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XIX.1 EDIFICIOS DE FERROCEMENTO.

De nadie es desconocido lo agudo del problema de albergue (a todos niveles), tanto en construc
ciones nuevas como en reacondicionamiento de las que se requieran por uso. En nuestro Pais, debidg
al incremento demogréfico, en los prdximos 20 afios nos veremos en la necesidad de construir 14 mi--
llones de viviendas nuevas, asi como obras adicionales (equipamiento) e infraestructura.

Con esto, nos damos cuenta de las enormes cantidades de materiales requeridas para satisfacer
tales demandas, as{ como una gran cantidad de mano de obra por capacitar. Es por ello que se insis
te en que cualquier método constructivo que demande menor cantidad, tanto de materiales como de mano

de obra no calificada es bien recibido

Por lo tanto el procedimiento que se sugiere y que ya ha sido utilizado en diversos tipos de
edificacibn satisfaciendo las condiciones citadas es sin duda la alternativa mas viable con la cual

se pueden manejar todas las posibilidades constructivas.
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El punto de partida en el estudio, fué crear algunos elementos que presentaran la doble posi-
bilidad de poder ser fabricados a pie de obra o en un taller provisional con mano de obra no cali-
ficada y que a la vez pudiera producirse en forma industrial, esto es en serie, con lo cual queda-
ria satisfecha una de las caracteristicas més importantes de un buen elemento prefabricado.

El resultado de tal busqueda condujo a un elemento, el cual se designaré con el nombre de ta-
blero en forma de charola rectangular y que posteriormente se descubri6 su gran versatilidad, pues
se pudo emplear lo mismo en muros que en vigas, columnas y techos.

Esto sirvié para resolver con un solo elemento, de facil fabricaci6n, todos 6 casi todos los e
lementos constructivos en edificaciones de regular tamafio. -

De &ste tablero inicial se derivaron muchos otros de formas variadas, ya que es fécil darle
cualquier forma a la seccidbn transversal de acuerdo a las necesidades 6 el disefio. Gran parte de e
11as pueden ser empleadas en techos y entrepisos, algunas solo en techos.

El perfil en forma de charola puede ser empleado para formar elementos resistentes, cerramien-
tos y trabes. Muchos de los perfiles pueden emplearse también para los muros.

Como ya se ha visto, el ferrocemento se presta para que se le d& la forma que mds convenga de
acuerdo con el uso que se piense dar a los elementos. Sin embargo dentro del tipo de elementos sen
cillos, el perfil tipo charola presenta varias caracteristicas como:

1) Facilidad para modificar sus dimensiones, ancho y largo con solo hacer modificaciones en los
moldes.

2) Posibilidad de uso tanto en muros como en entrepisos y techos, ademds como elementos estructura
les como trabes y columnas. T
...79
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3) Puede ser usado en su forma mds simple & como tapas de un tablero tipo “sandwich".

4) Se puede usar en diferentes posiciones, como a continuacifn se muestra:

5) AGn con armados pequefios los elementos para techos 6 entrepisos, presentan resistencia muy so-
brada con respecto a la necesaria para cargas de trabajo.

6) Pueden fabricarse utilizando mano de obra no calificada y ser empleados facilmente en procedi-
mientos de autoconstruccién.

7) Pueden fabricarse con materiales ligeros.

8) El costo, comparado con sistemas tradicionales 6 m&s comerciales, es considerablemente mas bajo.
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XX.1 MATERIALES.

Todos los elementos se fabrican con los materiales siguientes:

1.- Un pequefio refuerzo metdlico para formar el esqueleto, que puede ser como varillas del N2 2 6 3
como maximo 6 mallas electrosoldadas de diferentes separaciones y calibres.

2.- Telas de gallinero que puede ser en 2, 3 6 4 capas dependiendo del tamafio de la abertura y del
calibre del alambre.

3.- Cemento, arena y agua.
PROCEDIMIENTO - FABRICACION, POR ETAPAS:

a) Cortado y doblado del refuerzo de acero (Habilitado) para formar la estructura.
b) Soldado 6 amarrade en la artfcula si se emplea alambrén 6 varillas # 3.
c) Enmallado (tela de gallinero)

d) Colado

Cuando se han usado mallas electrosoldadas, generalmente han sido del tipo 66/66 y 66/4.4.
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3)
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1)
2)

.

Las telas de gallinero empleadas han sido de 3 tipos:

Alambre cal. 22 abertura hexagonal de 1".
Alambre cal. 22 abertura hexagonal de %2".

Alambre cal. 20 abertura hexagonal de 1¥2".
y &stas en 2, 3 y 4 capas segin sea el caso.
La tela de gallinero se tensa con un gancho (amarrador) fijdndola al armazén.

La mezcla He cemento y arena se proporciona con una relaci6n de 300 y 400 kg. de cemento por m3

arena.
Una relaci6n de agua~-cemento de 0.35 a 0.45 segln el caso.

Para obtener las caracteristicas supuestas para el elemento se ha practicado un curado continuo
72hrs., &sto es fécil de realizar ya que los elementos permiten llenarlos de agua y dejarlos asi

el tiempo requerido, con lo que se obtiene en muy corto tiempo practicamente del 85 al 90% de la re-
sistencia supuesta.

Algunas recomendaciones en la fabricaci6n de tableros:

Cuando el esqueleto es con varillas # 2 6 3 tratar de hacer reticula a cada 25¢cm. C.a C,

Cuando el esugeleto es con malla, tratar de "coincidir" los dobleces en las varillas,. ver fig.:
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Cuando se usa alambrfn en el esqueleto, la fabricaci6n se puede agilizar construyendo un marco
auxiliar (como escantill6n) gufa, ver figura :
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Después de fijar la electromalla con la solera a la mesa
de doblado, se procede a doblar una nervadura.
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Dobiado de electromalla

Una vez doblada la prime
ra nervadura, se quita -
la solera, volteamos el
tablero y se repite el -
procedimiento anterior.
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Enmallado (con tela de gallinero)

Para enmallar los tableros
se parte de uno de los bordes,
envolviendo el tablero por la
parte exterior, fijando antes
el extremo de la tela de galli-
naro al elemento meté&lico (alam
bron o electromalla). Después?
se restira la tela amarrandola
a las aristas del tablero. Lue-
go, se pasa la malla por la par-
te interior hasta llegar al bor-
de de partida. Se repite esta
misma operacién por la parte ex-
terior del tablero cortando la
tela de gallinero en el borde -
contrario, de tal manera que que
den dos capas externas y una inj

.++86
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Enmaliado (con tela de gallinero) ;

Dado que el ancho de la tela de gallinero que actualmente se expende
es de 90, 125 y 175 cms., y como las dimensiones de los tableros
mas usuales son mayores que estas medidas, algunas veces se hace ne-
cesario unir dos o tres tramos segun el ancho de la tela que se dis-
ponga.
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Platatorma de fundido y moldes

Se puede preparar una plataforma de concreto pobre que serviria
de fondo para el colado de los tableros. Esta debera ser per-
fectamente plana y su longitud dependera del nlmero de tableros
que se pretenda fundir diariamente.

Sobre la plataforma se coloca el peine de moldes formado con ta
blones o perfiles metdlicos.

— ' ....8 J
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Los moldes para fundir tableros de ferrocemento se pue-
den hacer de madera en los bordes, teniendo como fondo
una superficie lisa { por ejemplo, sobre un piso de ce-
mento ).

Las dimensiones de los moldes
se sujetan a cada proyecto en par-
ticular. Para el mejor manejo de
los tableros y aprovechamiento del
terreno, se recomienda armar var--
rios moldes en un solo peine.

En el dibujo se muestra la
técnica del armado de dichos mol-
des. Como se puede apreciar, en
los peines cabeceros se tienen
D perfiles metélicos ( &ngulos ) en

~.. los cuales embonan los tableros

\\\\\‘-~ laterales.
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MOLDES

Después de colocar los
tramos longitudinales en -
las guias metélicas, se pro
cede a verificar la escua-t
dria del molde.

*--. e recomienda, también,
utilizar aceite quemado en
1as'-ba"r‘edes interiores del
mismo para evitar que el pa
o "7~ el se adhiera al molde. -

\‘.3§# 7 o
__S_\ Preparacion de moldes

/ z = / i

—— ~=_ T T
] | 14 R - -
—— / E \\ — = El fondo de los moldes
; = - A\ =—==«w ' ~ esta formado por una super-
2 | —_—== >
- o . ‘ . \ a—- _” ficie de concreto, mientras
3 > T N =
\~;/;,:§:::::> 1 ] >, -._ “que los cachetes que forman
R - = :,—*:> los timpanos pueden fabri--

— carse con tablones de made-
/ = “’ra o perfiles metlicos.
~———————  Los tablones pueden te
—T ‘:er%‘us.ztlcms.) de espe:

- - sor.
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Colocacion del tablero. en el mowé

Para evitar que los moldes
se deformen al momento de fundir
los paneles, es necesario colo--
car entre ellos elementos que im
pidan que esto suceda (en este -
caso tabiques).

Se coloca el tablero ya en-
mallado en el molde habiendo im-
pregnado con anterioridad las
piezas laterales (tableros o mon
ten) y el fondo del molde con a-
ceite diesel.

_ .
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REGADO DE PASTA DE CEMENTO

Una vez colocado el tablero
en el molde, se procede a impreg-
nar el fondo con una capa de pasta

de cemento con el objeto de obte-
ner un mejor acabado ya que el mor
tero es bastante seco y rodearia -
con dificultad la tela de galline-
ro.

Cabe hacer la aclaracibn que
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Colocaciocn del mortero

—

] X A -

_— =

Ya una vez regada la pasta se RN
procede a colocar el mortero a todo lo largo del ta-
blero tratando de que se esparza en cantidades semejantes a
1o largo del mismo

El mortero se puede preparar en una mezcladora o en el piso a falta de esta.

-
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Fundido del Tablero

Ya con el mortero dentro del tablero se procede con una llana de ma-
dera a formar las nervaduras y con un es;antillén controlar el espesor de
las mismas.

. : ' .9 )
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Control de Espesores

e e———— Es importante
<?y necesario que du--
/t)’ante el fundido se
lleve un continuo -
M ?ntrol de los espe-
Jl ¢ = ores de los paneles
. ﬁtice la uni-
L1 & formidad de su super-
I ;’;>me.

| T+t Jierranien-
. “‘ /mplea es
14, /,_,__uu-eseantfllbn, el
i iene un tope a
. 1//:%stancia igual
d at c;pe.oqequerido.

—_
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Curado

El curado de elementos constructivos a base de ferrocemento, se realiza regindolos peri6dicamen
te con agua durante 72 horas. Si los paneles, ademds de las nervaduras, tienen timpanos frontales,
bastara con llenarlios de agua y al tercer dia verterla a otro panel para curarlo.

Se recomienda tener especial cuidado al efectuar el curado, ya que de ello depende en gran medi
da el grado de impermeabilidad de los paneles.

~— ...96
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COLOCACION DE TABLEROS PARA MUROS

El tablero se a--
\ ( rrastra suave y lentamen
te hasta 1legar al lugé;
fijado, luego empujéndo-

1o por abajo se coloca
en la cepa de anclaje -
sin soltarlo y fijandola

A al tablero ya colcoado

se procede a vaciar el
v concreto de la base, ali
) neando y plomeando el f;
- blero. - -

La colocacibn se
- puede efectuar con ayuda
¢ - de una pluma, un malaca-
te o simplemente con la

intervenci6n de varias
personas.

... 97 )
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MONTAJE DE PANELES PARA TECHO /%
:‘ . . g ////"

El izado de pa-
neles de techo debe e
fectuarse con una plE
ma de capacidad de z
carga adecuada, procu
rando que la posicidﬁ
del tablero antes de
izar coincida con su

sicfénlde proyecto.

[§

+
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la forma que se desee.

TIPO

1.- Charola

2.- Trapecial

3.-"T"

4.- Doble "T"

5.- Triangular

6.- Cascaron cilfndrico
7.- Charola con alero

8.- Trapecio con alero

N

SECCIONES TRANSVERSALES DE TABLEROS

La seccibn transversal del tablero puede tener
En las figuras que aparecen
en esta 1dmina se muestran algunos tipos de seccibn
transversal, los cuales se designan como sigue:

9.- Charola con alero

10.- Doble charola

11.- Doble charola con alero
12.- Caja

13.- Trapecial'continuo

14~ Poligonal

15.- "L"

9- CH-A

10- M oer 11
D-CH-A

1~

15- 1 b

...994444)
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TABLEROS CON ALERO

| S| G S S

UNIONES EN ESQUINA M

<

Te
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2e

Se

_

6e
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TABLEROS SIN ALERO

5 A

7e

-

10e /

8e

TESIS PROFESIONAL

enasupo A"



UNIONES EN"T"
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UNIONES EN CRUZ

I\
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UNION SENCILLA (u.S)

ESQUINA SENCILLA (E.S.)

L

==1

ESQUINA TRASLAPADA (ET)

1l

=

=

UNION TRASLAPADA (U.T.)
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Dos charotas
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Charola simple y con alero
:,(dos y dos)

Cuatro charolas
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Charolas con alero
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PRUEBA DE CARGA:

En esta gréfica se muestra el fun-
cionamiento de un tablero rectangular
trabajando a flexibn.

R

50 *

-+
—Ifs_ alampron o 178"

claro.

-

'N Cargas/m2
. oms-—-Kg—mts
Se muestra, ademds, la intensi- 650 9 Psclaro de 3.00m
dad de carga uniforme méxima que re- 600 TABLERO Tipo “°l“”‘“
. . i ARMADO CON ALAMBRON
siste el tablero y la carga méxima u R |
- @14 | ty= 2800 Kgjcm?
niforme de disefio ( 622 K/m2) para  soo lL—— l000w
un claro de 3 mts. i ———_“’____,_,r—,,,, -
400 s lsoo
Si el claro es diferente, la -- d
: 350 . l__700
carga uniforme mixima de resistencia 300 .Momento maximo| de diseio is00
se puede obtener multiplicando la
= = 1500
carga maxima de disefio por la rela-- 200
. s . _1400
cién ( 3/1 )2 es decir,
. . |_|300
100
W)= 622 x ( 3/1))2 200
_..j100
L . .
donde "1 es la longitud del nuevo  © L . T 1 . . . FLECHA
: 10 20 30 40 50 60 70 80

MILIMETROS
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El cemento que se em-
plea puede ser tipo estandar
o de resistencia rdpida, que
son los usados en el concre-
to reforzado comun.

La arena debe estar 1i
bre de impurezas; el agua dg
be ser potable y se dosifié;
de acuerdo con e}l grado de
humedad de la arena.

Recomendaciones para la mezcla®
9 La mezcla se prepara en las proporciones siguientes:
1 Bote de cemento
4 Botes He arena
Y2 Bote de agua
Cemento (1)
) 0 [6) ®
Arena (4)°
o
Agua (13)
. p}oporcidn en botes de 19Ilts.

...107 )
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METODOS DE FABRICACION (PARA FERROCEMENTO).

TIPOS DE ELE- DIMENSIONES CAMPOS DE A- CONSUMO DE CONSUMO DE A- OBSERVACIONES

MENTOS PRINCIPALES PLICACION CONCRETO CERO

m3 / m2 kg / m2
Forma de arte L=1a9m Muros, techos 350 - 400 2-3 capés de  Se emplea reti-
sa B= 0.5 a 1.2m y entrepisos, kg. de ce-- tela de galli- cula de alam---
t= 2.5 a 3.0cm. para vivendas mento por nero. brén o malla e-
fébricas, es-  m3. lectrosoldada,
cuelas, etc. colado {in situ)
Como vigas. facil industria-
lizacibn.
N ...wtﬂ,
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Y
CANTIDADES DE MATERIALES POR METRO CUADRADO
TABLEROS ( TIPO CHAROLA )
TIPO DE TABLE CEMENTO ARENA ALAMBRON TELA SOLDADURA
RO kgs. m3 kgs. m2 kgs.
50/15 8.88 0.0255 1.850 2.22 0.093
50/18 9.60 0.0276 2.000 2.40 0.100
60/15 10.08 0.0289 2.100 2.52 0.105
60/18 10.80 0.031 2.250 2.70 0.113
LTI . 1r.0n noann u.na0 #.Hd o.vib
70/18 12.00 0.345 2.500 3.00 0.125
80/15 12.48 0.359 2.600 3.12 0.130
80/18 13.20 0.379 2.750 ©3.30 0.138
90/15 13.68 0.393 2.850 3.42 0.143
90/18 14.40 0.414 3.000 3.60 0.150
100/15 14.88 0.0428 3.100 3.72 0.155
100/18 15.60 0/0448 3.25 3.90 0.163
110/15 16.08 0.0462 3.35 4.02 0.168
110/18 16.80 0.0483 3.50 4,20 0.175
120/15 17.28 0.0497 3.60 4,32 0.180
120/18 18.00 0.0516 3.75 4,50 0.188.
En las cantidades indicadas no se incluye lo que corresponderia a los timpanos.
Se consider6 400 kgs/m3 de cemento.
\_ ...109 )
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CONCLUSIONES :

Las alternativas de Organizaci6n, disefio y construccibn aquf expuestas, son el resultado de
las condiciones sociales, econémicas y culturales existentes en la edificaci6n de espacios habi-

tuales para los grupos carentes de recursos.

Considerando el compromiso ante la sociedad como profesionistas, se incicia el desarrollo -
de alternativas como las aquf presentadas y que con el adecuado Liderazgo de acciones que bene--

ficien a la comunidad siempre serdn bien recibidas por los usuarios.
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PROBLEMATICA :

El tema a desarrollar fué por la demanda real de comercio especializado y Satisfacer, el e-

quipamiento urbano acorde al espacio y desarrollo de la unidad habitacional.

CONDICTONANTES :

a) NATURALES . b) CULTURALES

- Terreno baja resistencia (por rellenos) Bajo nivel socio-econfmico

- Precariedad en agua potable - Pandillerismo
- Precariedad en red drenaje - Analfabetismo
- Contaminaci6n por vientos - Habitos de alimentacidn

Transporte (generalmente a pie)

- Pendiente aprox. 2%
- Acceso definido (variable) - Tipo de ocupacién

- Asoleamiento

k\, | - | | ‘ ...1114).
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OBJETIVOS Y REQUERIMIENTOS GENERALES

a) Que sea autoconstruible.

b) Aprovechar al miximo el espacio con costo minimo.

¢) Aprovechar mano de obra y materiales del lugar.

d) Local que responda a las necesidades reales de los usuarios.

e) Representatividad de las actividades que se generan, hacia el exterior.
(esto es f&cil identificacibn)

f) Utilizar materiales econémicos y resistentes.

g) Utilizar materiales con acabado integral 6 paco mantenimiento. .

\_ L ...an.
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REQUERIMIENTOS PARTICULARES
(PROGRAMA DE NECESIDADES)

VENTAS:

1.- Acceso directo de la via pGblica por usuarios.
2.- Separacibn adecuada por tipos de consumo.
3.- Liga directa a zona de abastecimiento.
4,- Liga directa con drea de sanitarios.

5.- Area con mayor valor jerarquico.

6.- Evitar desniveles,

7.- Fluidez en la circulacién,

8.- Altura minima de 5.50 m.

9.- Ficil limpieza en general.

10.- Buen dominio visual.

11.~ Lograr niveles de iluminaci6n natural al méximo.

-
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SERVICIOS:

1.- Fécil acceso al patio de maniobras de proveedores.
2.- Carga y descarga con fluidez a bodegas.
3.- Ubicar bodega en zonas posteriores y accesibles a ventas.

4.- Ubicar tanques y cisternas fuera del &rea (en lo posible)
de edificio.

NECESIDADES:

1.~ PGblico;
a) Arribar.
b) Deambular.
c) Compra de artfculos.

d) Sanitarios.

\_ | . | | L ...114)
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GIROS DE CONSUMO DIARIO
1.- Abarrotes.
2.- Frutas y legumbres.
3.- Carnicerfa y pescaderia,
4,- Salchichonerfa y cremerfa.
GIROS DE CONSUMO ESPORADICO:
1.- Ropa y zapatos.
2.- Losa.
3.- Jugueteria.
4,- Papeleria.
5.- Articulos del Hogar. '
6.- Dulcerfa.
\_ .. 115 ).
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DESCRIPCION DEL PROYECTO:

El proyecto consta de bodega con control, zona de lavado y preparado de carnes, frutas y legum
bres, camara fria (perecederos) &rea ventas con giros interrelacionados y $eparados por niveles de

consumo y zonas (semiseca y seca) esto es carnes, lacteos, frutas y verduras, abarrotes, articulos
para el hogar, etc., &rea de cajas, control de personal y sanitarios as{ como zona administrativa,
en una planta alta se ubican zona de comedor, caja general y sanitarios para el personal.

Para 6sto se mont6 la posible construccién en dreas de 91.00 m2. esto es 9.00 x 9.00 con posi-
bilidad de reduccién a 9.00 x 4.50 6 a 4.50 x 4.50.

-Hay una plaza de acceso para enmarcar la construcci6n as{ como estacionamiento para 30 automd
viles y un patio de maniobras independiente al estacionamiento.

-El drea de desplante es de 1,215 m2.

-El &rea total de terrenos es de 2,500 m2.

\
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PROGRAMA ARQUITECTONICO
INTERIOR :
1.- Area exposicibn y ventas = B863.00 m2
2.- Bodega abarrotes = 120.00 m2
3.- Perecederos (inc. Camara fria = 49,00 m2
y &rea preparacibn).
4.- Area cajas = 61.00 m2
5.- Area acceso, carritos y Salida = 49.00 m2
6.- Area administracién = 49.00 m2
7.- Servicios al cliente = 12.00 m2
8.~ Servicios generales y sanitarios = 12.00 m2
1,215.00 m2
EXTERIOR :
1.- Area carga y descarga = 61.00 m2
2.- Estacionamiento y &rea verde = 1,154.00 m2
1,215.00 m2
TOTAL = 2,430.00 m2,
\_ 17 )
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COSTO APROXIMADO DE LA OBRA :

1.- Preliminares .........eeeee..= § 16'820,000.00

2.~ Cimentacibn .......... cesee..= $ 24'824,000.00
3.- Estructuras (cols. y trabes)a ......= §$ 27'376,000.00
4= Muros ... - iiiiiiaeaaaaa.= § 10'826,000.00
5.~ LOSaS c . v eieeiii i § 26'294,000.00

6.- Acabados « . veeeeeitrianaaae..= $ 34'800,000.00
7.- Herrerfay Vidrios . ............= $ 10'054,000.00
8.- Instalacitn Hidro-Sanitarfa........= § 12'954,000.00
9.- Instalaci6n Eléctrica ...........= §$ 17'670,000.00

TOTAL $ 181'618,000.00

Precio por metro cuadrado. ....... -~ $ 74,740.00

\_/ L | . | 4 ...118 /.
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UNAM. CENTRO COMERCIAL CONASUPERI
FACULTAD DE ARQUITECTURA

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

R { {11 PROFESIONAL,
i PLANTA DE CONJUNTO ]
. A.l ------ « 1ase eeran: reonas otim -




| 1
- T)— "(E;- F)-
1"1l T |t ’/

T
il
TTUITLOTH |
T | ,
A ITHID U
Tl lﬂﬁ pa i
r=al ot 1
T [
T |
1l =—1}
ut (4| AT

_.,
~ 4
=i
— ¥
_‘h_

VTR
T HINHIH
{10 T

T
[
|

plun

Par

Sy
—

!
!

s e e
— b

JHLR sl
el il b 1
I IR sl o
! R UL et e
] e b 2
! - [ A (i
e B %*: = il "‘.;.'” ; L
D . ! l ‘ i . ol &

" "UNAM. CENTRO COMERCIAL CONASUPER /

FACULTAD DE ARQUITECTURA -

- ' '::. ’ N v _— A N \ ) ) R ivA ALEJARRRS SORTALEZ WEIM
R "‘.. o .o X N . I;E.s-'. PROFESIONAL
o - : s . = PLANTA ARQUITECTONICA - - I )

A-2 ::::::- ueee  sevan e rsesasamne




S I
s s
v i

B . TR ™
. T .. . ; . UNAM. CENTRO COMERCIAL CONASUPERI
' ) FACULTAD DE ARQUITECTURA -

JUAN ALEJARGAS GONZALET NRJIA o

TESIS PROFESIONAL -
7] "FACHADAS 1
A.s‘ RETYTYVEREN >3 sevans . resnas wnsan

STALLERE  JeeE mEYF  tw . | ¢ P . P




./ -
1 -.l“‘
S Y
e = = R senre A~
R R 2EE RO o
Tf“ﬁ-“:i—::fz'_":-ﬂw—d:—fﬁ— ot
1 u-»u rm -l
o) === 7‘ f,.JI
- ukE=E—E= i
‘ — z“i> é:ﬁ'-:-'zi_é. == - sonrr ot

T UNAME

'. FACULTAD DE ARQUITECTURA

AR ALEJAGORS SSRIALEZ BEJIA, M
TESIS PROF! ESIOIAI. '

CORTES - S
A-4 BoeaLaL 15108 . . sevas

TaLLEE Letdent Cagveel




AN 00 PEIRONEREITS SN WeR0Y

/‘“‘n‘. risRgAmLLISTE

e

L_‘ 08 ASeTia S48 ‘wsrss B fERIGIIRISTE

o4 sengerte
| E—— T ]

[y
frd g
apee ete L e
- - o + eve smsoenon — :.... ::nnn:fu-uvm e
/ spasifiensiesss st pless PE-I} |
<; wers riaerie
e swa | sovens
ki N —smnemt 0t ptom trman s 4]
aTAL 20LAE SuessT 01 See i .
- von. iove ronsnns) . i e, 6030100 e
STAAS PASE PURTE uee. MM FeNANEA)
amerag oo
sadlen’ot sem N
ave e l serera ou enensaneis con [reg—
PRSI TUBELAS Bal. W {PasLABRA) 19

T aRIATAL ZeLas Basast 08 sea

uln-u o 1y 00e

1S B8 158 498 ABOOLES 08 WO W°
/-: R———

s e,

ot snsinig A nonls

. oo
ehere_saserniave

T s R : T
Ty " s § 0] J e —_— . — - vou 80 amerart
[ou—— d
. stmarans
- Bl mrrmas asassments. A - 3 3
- st
s aane ] >
s . . . wrare
Fmroai (rsnaneay
SerseTRLA Wembese (oeeamia ¢ 7 s com o Tomrn et

_aamia senn suatacin com soann e 10"

[_trama cou voam W dna

sns .
Jeumdeess i
—riy

ol—SOUBEES S8 €S00RLTS aumASE

e assond

"t v

2140 9 seaceite merestsos oee eits
sensise

ni-m_‘ [ steom |

Noms oon asewss 01 st

sLh 08 A8SWLE 08 vn.}v-'l [

v -— /—:'............-u'

A\ FACULTAD DE-TARQUIT c'run
Tauam-aLBlARDES eontatez wtain -
TESIS - PROFESIONAL N

CORTES POR' FACHADA

A5




SIMBOLOG 1A

-
-

w
E}

»
-
-
.

i

INSTALACION HIDRAULICA Y SAN!

PROFESIONAL

SRt S A I

o

CENTRO COMERCIAL CONASUPER /
FACULTAD DE ARQUITECTU*A

Jeaw ALEJANDRG @SEZALEZX WRJIA

TESIS

UNAM.

W~ coneron municina

o

1

-4




oHIFELAR

DIAGRAMA

| aceuETDA Cia, DE Lea .

a ueowon

SIMBOLOG A
OB . tasweas ot o

T |0 e rumascme ase

SIMDOLOGIA . PARA

5 wrzmaveron *

)

THipw

I

el

\XEEAL]

T
i

3

gt

1.

s
=i

ey

—

1
[
!

!
-

. L
orcia
UNIFILAR

. DlAGRAMA

D™ CARGAS

cuabpeo’

CENTRO COMERCIAL CONASU-P.ERI

FACULTAD DE ARQUITECTURA

UNAM.

-
: .
a
:
H
M
H
|
. { .
of 2,
®.2
cdl =] 2
s«<jol < =
H e
eld] 22
wai] * 3
T e
=1 R
EL-1 Fxl B
ox| O] = ~
“al< .
o |2 -
a <] @ a
a |K-] 2
L 2] B
M B
an
ole
° -
b= u_m




THHHY o~ ‘1(;. ot

- J—“::};_‘.
Vi —H

CORTE A-A

mede o fh b

CORTE BjB

san (sedpeme tuw) —f— il r-l
- --..-.,EE;EI'._}_ r:
bea s \
' L
- =l
‘Hh’f‘;— PLOBTA ATOTEA SLARTA SHYREPISE

‘PLANTAS  DESPIECE

iusn Auunn eenzates Wi’ -
TES) ruor:non:.




"CENTRO COMERCIAL CONASUPE
FACULTAD DE ARQUITECTURA

]

- e v‘
g
AR

<
~Tdad

yﬁg

PROFESIONAL

PERSPECTIVA

JUAN ALEJAEDRG €ONIALEL MESLA

c TES'S




	Portada
	Íntroducción
	I. Comercio
	II. El Comercio en Relación con la Economía y el Estado
	III. Conasupo
	IV. ¿Qué es un Conasuper "A"?
	V. Como Elaborar un Proyecto de un Supermercado de Artículos de Primera Necesidad y ser Satisfactor del Subsistema Comercio
	VI. Participación de la Comunidad
	VII. Requerimientos Básicos
	VIII. Investigación de la Zona
	IX. Investigación de Campo
	X. Programa de Acciones, Obras y Servicios
	XI. La Prioridad en el Comercio Especializado   XII. Taller "Jose Revueltas" y su Vinculación con las Zonas Marginadas
	XIII. El Ferrocemento en la Construcción Masiva, una Alternativa
	XIV. Requerimientos Generales
	XV. El Ferrocemento y su Utilidad en la Construcción   XVI. Breve Reseña Histórica
	XVII. ¿Qué es Ferrocemento?
	XVIII. Los Materiales; el Mortero
	XIX. Cualidades y Características
	XX. Fabricación de Tableros
	Conclusiones
	Bibliografía



