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Después de notar la confu516n exlstente en torno a este
kmedlo,‘se decid16 investigar para dar respuesta a las numero-
sas,lntgrrogantes que impiden definirlo.. 'Ademds, el auge..en
la produccibn y comercializacién de tecnologfa video y los di
versos usos éue tiene obligaron a ello. No podia dejarse pa-

sar y convertirse en simples espectadores.

Como consecuencia de ese despegue acelerado, surgieron -
festivales, concursos, muestras, revistas, columnas, seccio--
nes, articulos y se hicieron alusiones directas al medio. Sin
embargo, en la mayoria de ellos, el video era dejado y toda-=-
via estd en una esfera de indefinicién. Esto provoca confu--
siones, limitaciones, e impide su mejor aprovechamiento.

El objetivo principal de este trabajo es hacer un primer
diagnéstico del video en el Distrito Federal. Conocerlo té&c-
nica y conceptualmente, identificar sus usos a nivel comer- -
cial, educativo y de expresifn de otras realidades.

Para tal efecto, se pensd en desarrollar una investiga-—-

. ci6n tebrica y realizar un video.



La te51s esta constitu1da por tres capitulos.: Elfprihe—7

ro, en forma de ensayo, se reflere

‘Asimismo,

teérlcos y conceptuales del v1deo.

'se ‘establecen -

las diferenczas que tlene con :

: El segundo, con las caracteristlcas @

cibn independiente de video, sus diferenteéﬂmoralldadés yylos

problemas que enfrentan los videoastas.

La investigacibn tiene limitantes. En. primer lugar, el
hecho de ser un acercamiento inicial al tema, deja de lado as
pectos sobre los que es importante reflexionar profundamente:
sobre el andlisis del lenguaje especifico del video, su aspec
to legal, el video interactivo, la influencia y repercusiones
de los materiaies videograficos, acerca de otros videoastas -
independientes —ya que s6lo consideramos una muestra de on--
ce—, ctc.

Cabe resaltar, que desde el inicio Qel trabajo se enfren
t6 un vacio informativo, respecto a la situaci@n del medio en
México y en el Distrito Federal. Esto llevé a buscar en fuen
tes bibliogrdficas —de otros paises y en otros idiomas— he-
merogr&ficas, videogrificas y testimoniales. Sobre todo de -

estas (iltimas se nutrié el estudio.



En consecuencia, el primer capftulo estd basado, princi-
palmente, en libros y revistas.  El segundo en entrevistas vy
revisidn de periﬁdicos y revistas. Y el tercero, Gnicamente
- eﬁ las}entre?istas realizadas aparte de-los principales prota
ganiszgébaelyvideo independiente en el Distrito Federal.

Por lo tanto, uno de los principales aportes de este tra
bajo.es el de abrir una pequefa, muy pegueha puerta ‘en el - -
gran campo del video y el de concentrar informacibn gue o - =~

bien se halla dispersa o es desconocida por inédita.

A lo largo de la investigacifn se videograbaron los tes-
timonios de ocho videoastas. Dicho material no podia ser de-
saprovechado. De ahi que se haya producido un video de sem--
blanza —como anexo al trabajo tefrico. En &1 se intentan --
rescatar las diferentes personalidades de los entrevistados,

as{ como mostrar la diversidad de la produccidn independiente

Esta tesis pretende responder algunas preguntas del lec-

tor interesado en los medios y nuevos formas de comunicacibn.



Y ALGUNAS REFLEXIONES BN

1,17 ORIGEN Y DESARROLLO-DEL“VIDEQ

(008 es Bl video?, &éor éué y'dé d6n6e surge?, ¢qué ca--
.racteristicas tiene?, aquiénes‘sonilos érincipales producto--
res de tecnologfa video?, ¢cudles los consumidores?, gcudles
de sus caracterfisticas técnicas han facilitado el acceso, aGn
de los no especialistas?, cqué factores han favorecido la po-
pularidad del video?, ¢qué implicaciones tiene? Para llegar
a una mejor comprensién del fenbmeno video es necesario dar -

respuesta a estas y muchas otras preguntas.

El objeto de este capftulo es hacer un esbozo histbrico
y técnico del video. Asimismo, caracterizarlo, definirlo y -

diferenciarlo de la televisi6bn y el cine.

El video est& constituido por cuatro elementos bésicos:
la c¢inta de video, la videograbadora, la cé&mara y el monitor.
Ninguno de ellos se invent6 para este medio, sin embargo, co-
mo componentes propios de la televisifn y de la grabacibn mag
nética de sonido fueron adoptados por &l. Roman Gubern consi

_dera que:



...en el origen del fenémeno V1deo se ha:
.1lan’ dos medios' previos ‘tan; distintos ‘co=
mo el televisor 'y él principio“de-la:gra-
baci6n magnética del’ sonido utilizada en
los magnetéfonos" (1}

Desde 1888 se propuso un reglstro de sonldos por, med;o -

de particulas de acero que se pud;eran adherlr para una poste
rior producc;én de.son;do, es,dec1r, la grabac;én magnética -

de_audio,

[

valdemar Poulsen patenté‘en“1894 elwﬁelegr&fono,‘un apa-
rato por medio del cual se almacenardn sonidos en'cilindrosb—

magnéticos de acero.(z)

Este invento tuvo especial relevan--—
cia porque era totalmente electromagnético. Sin embargo, ‘en
esa &poca s6lo fue utilizado con fines militares por los go--

biernos de Estados Unidos y Alemania.

Las pruebas continuaron y en 1930, organizaciones radio-
difusoras europeas empezaron a interesarse por una mdquina --—
que reprodujera sonidos de alta calidad y al mismo tiempo pex
mitiera la edicién. La British Broadcasting Corporation - -

(BBC) fue la primera en acceder a este descubrimiento.

En Alemania, un inventor llamado Blattner conocedor de -
ingenierfia gquimica y electr6nica, aplic6 6xido de acero en -

una cinta y fabricd un equipo de grabaci6n de cinta de audio.

Durante la Segunda Guerra Mundial el régimen de Hitler -
apoyé tales descubrimientos para usarlos con objetivos propa-

‘gandisticos. Douglas Boyd sefala que:



"Mientras los alemanes habian inventado- -
la primera grabadora operacional de cinta
de audio (el magnetéfono) 'y la 1mportante
cinta - correspondiente, los americanos . in-
trodujeron al uso popular en radiodifu- =~
sién, :1a grabacidén en cinta". (3)

--Cuando la. graba016n en_cinta de audio Lodavia no era. po-
pular, surgid. Ampex.  Organizacién que -logrs mejor. calldad en
la’ radiodifusi6n, alta tecnologfia en cinta.de audio y una - -

gran contribucifén para la de video.

En ese momento se tuvo el antecedente directo del sopor-

te de la sefial de video y audio: la cinta de audio.

Al mismo tiempo, el desarrollo del video como nueva tec-~
nologfa de informacién, va aparejado al de la televisién. Pg
co a poco los descubrimientos en &dreas como la gquimica, mecd-
nica, ffsica y electrbnica se unificaron para lograr los mis

importantes avances en tecnologfa audiovisual.

Lo que en un principio fueron hallazgos aislados y casua
les, pronto formaron parte de una gran industria. Los inves-
tigadores, técnicos y compafifas unieron esfuerzos e intereses
para lograr la comunicacién a distancia, en directo y hacia -
un nimero de personas antes no alcanzado. Asimismo, empez6 a
consolidarse la supremacfa de algunos paises —Estados Unidos
Gran Bretafia, Alemania y Jap6n—, los intereses de otras po--
cas industrias —Telefunken, General Electric Company, Radio

Corporation of America (RCA), Ampex Corporation y Sony Corpo-



las" grandes companias productoras e materlal audlov1sual

Desde ia Fabricacidn de la c1nta magnétlca hasta la m;

“niaturizacién de los equipos portétiles Y por tanto, el abara
tamiento de los mismos, el video como tal ha tenldo grandes -
transformaciones.

Deirdre Boyle de la Universidad de Oxford opina:

"El desarrollo del video dependif del pro
gresa de la mlnlaturlzaclén, de la cinta
magnética, de los mecanismos de ensamble
y de la electrénica..."(4)

Al principio Estados Unidos, Alemania y Gran Bretafia con
tribuyeron a la evolucidn de esta nueva tecnologia, después -
el primero tuvo la supremacfa. Actualmente esa relevancia ha
sido superada por JapSn. En 1988 este pais increment6 en wun
14.4% con respecto a 1987 la producciétn de equipo industrial
electrénico de comunicaciones.

Basta ver cudles son las principales firmas distribuido-
ras de equipo electrénico relacionado con la informacién: 1la
Corporaci6n Sony, Victor Company de Jap6n (JVC)}, Matsushita,

Hitachi, Canon. Las tres primeras controlan aproximadamente



ded, la 1nvest19ac;6n contln L Dux os anos veinte - los

esfuerzos .se abocan a la: bﬁscueaa de un sxstema eflcaz de - -
" trasmisién de 1magenes a dlstancia y de manéra 1nstantanea, -
es decir, de televisién, Una vez logrado este objetivo, la -
preocupacibn fue alcanzar la incorporaci6n del sonido a la -
imagen. Se comenzaron a experimentar los principios ya cono-

cidos de la radiodifusién, que pudieran ser aplicados a la te

levisién y el cine.

Al finalizar la década de los viente y a principios de -
los treinta, se hicieron mis regulares las trasmisiones tele-

visivas. Joaquim Dols dice:

"La T.V. adquiere el cardcter de institu-
cibn asentada en los paises econbmica, in
dustrial y estructuralmente mis avanzados
dentro del sistema capitalista: U.S.A., -
Gran Bretafia, Alemania, Francia, Unién So
viética, Italia..."({6)

En esta etapa se empezaron a intentar formas de almace--
nar imdgenes televisivas. Para esta fecha ya se puede hablar
de la sefial video. En 1927, un investigador de nombre Rtcheou

loff propuso en Gran Bretafia un sistema para grabar imigenes



teievisi?as;, se trataba del primer aparato electromagnético

de grabac16n y reproducc;dn de 1m5genes y sonldos.‘”

Ese mismo ano, en Estados UnldOS, V.K. Zworykln fabricé
el iconoscoplo, tubo de rayos catédlcos que permlten el anéll

sis electanico de la 1magen" Este descubrlmlento es funda-—

mental si 56’ toma en cuenta que ‘ese analzsls electrénlco es -
1a sefial video. Del 1conoscop10 se-derivan la telev1516n Yy -

Vel video tal y como ahoxa se conocen.

'Las'ptlmeras em;81one5'te1ev151vas en Gran Bretafia se --
iniciaron en 19297 Doé afios. después, en Alemania Telefunken
fabrlcé el primer ‘aparato de televisién cuyas caracteristicas
lo hacfan practlco y -econdmico. Esto es clave para el video
porque el aparato de televisi6n seria usado como terminal, co

mo monitor.

Las compafifas productoras de televisifn se dieron cuenta
de la necesidad de almacenar las imdgenes. Antes de la apari
cidn de la videograbadora, las imdgenes televisivas al aire -
eran registradas filmicamente. A consecuencia del poco alcan
ce de las trasmisiones, la filmacibn servia como sustituto. -
Sin embargo, este sistema tenia desventajas como la baja cali
dad del material obtenido, mayor tiempo y el alto costo del -

proceso.

Las pruebas continuaron y en 1956 Ampex presentd la pri-

 mera videograbadora de dos pulgadas, en blanco y negro. - En -



funcionamiento, tamano y costo.

Entonces . empezé una ‘nueva etapa para:la telev1516n Yy

se dio un paso fundamental para el v;deo

drfan conservarse por algin tiempo. 7_‘

padas sus caracteristicas, el acceso a*l:

embargo, la tecnologia tendi6 a disminuir sdrtaﬁﬁﬁé
tar el uso y reducir sus precios. ) :
Como resultado de este tendencia, fue fabricado el forma
to de una pulgada, considerado profesional y puesto al servi-
cio de los estudios de televisifn. Al igual qua el sistema -
de dos pulgadas, utiliza cinta magnética en bobinas y no en -
cassette. El registro de imagen tiene la misma calidad que -
el logrado con las videograbadoras de dos pulgadas; aventaja
a 8stas por tener cuatro pistas de audio profesionales, y por

haber reducido su peso y tamaiio.
Tomds Perales dice al respecto:

"El acercamiento de estos aparatos al mer
cado del gran pGblico se efectud entre -~
los aflos 1965-1970. Al parecer otros fa-
bricantes como los americanos Avco, Fisher,
R.C.A., los japoneses Sanyo y Sony Yy los

europeos Phillips y Grunding y otros redu
jeron el ancho de la cinta y la velocidad
de arrastre, aunque con un deterioro de -
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la calidad de imagen registrada; calidad por -
otra ‘parte, que cumplia el propésito al cual -
iba“destinado, ya que el uso doméstico e inclu
so-el.semiprofesional no requerfa de la alta -
-calidad impuesta por las emisoras de televi- -
sién". (7)

‘A partir de ese momento, la competencia entre las comp

Jﬁias se fortalecié ¥ por tanto, les avances fuexon mas rapx——

.dos.

En 1967 Sony fabric6 la primera videograbadora pbrtéti
de media pulgada, un afio despué&s fue lanzada al mércado;' En

ese mismo afio Ampex fabric6é el primer modelo.a color,
Boyd Douglas opina:

"La corporacifn Sony, la compafiia mis res
ponsable del desarrollo de la industria -
del video en pequeiio formato y de su mer-
cado, decidié enfocar su primer mercado -
del equipo portdtil en Estados Unidos". (8)

Al saturarse el mercado de la televisién a color en Esta
dos Unidos y en otros pafses, Sony también llev6 a Europa el

equipo portdtil de media pulgada.

En 1972 Sony present6 y empez6 a comercializar su siste-
ma de videograbacién de 3/4 de pulgada, conocido como U-Matic.
Una versién compacta y simplificada de los equipos de dos y -
una pulgadas. Estaba pensado para uso industrial e institu-
cional. Tenfa incorporados elementos que permitfan la edi- -
ci6én electrbnica y la realizacifn de efectos especiales en la

posproduccibn, asi como dos pistas de audio independientes. -
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La cinta que usa tiene:la greséntadiéhAde”

tro’ de -image

mis alcanzado.

En 1975,

Sony intredujo al mercado mund X el

da, J.ncompatlble con los anteriores sa.stemas y

cialmente para uso domé&stico.

Sony permiti6 que otros fabricantes explotaran su inven-—
to, tal fue el caso de Sanyo y Zenith. = Incluso produjo maqui
nas para otras companias quienes les daban salida con sus nom

bres de marca.

Casi al mismo tiempo —1976-— aparecid otro sistema no -
compatible con las mdgquinas Betamax, gue también usaba cinta
de media pulgada: el Video Home System (VHS). Intrcducido --
por JVC, con la licencia de la Corporacifén Matsushita, empezé
a comercializarse y a competir fuertemente con el sistema Be-
ta. Matsushita es la fabricante mds importante de videograba
doras VHS. Produce miquinas para RCA, Panasonic, Quasar, Ge

_neral Electric, Magnavox, Curtis Mathes, Philco y Syvania. -~
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‘dqurabédd -

Hitachi;‘élVigualféue C fahfica'sus p;épias v

sushita.”

tienen’'incluida~una£fun

‘permite el movimiento de las gufas que’ lleva

posicidn correcta con respecto a-las cabeza

cibn, por lo tanto, puede ser mejorada

Desde que surgieron los formatosi Beta an domina-: i

do el mercado dom&stico del video. ' Al mismo tiempo, los  dos

iniciarfan una carrera tecnol&gica tendiente a ofrecer un pro

ducto mis atractivo al consumidor.

La guerra tecnolfgica entre las compaififas por el control
de mercados, en cierto modo favorece al consumidor. La ofer-
ta de equipos mejorados a m&s bajo costo, pone a disposicién
de un mayor ntmero de personas los instrumentos gue posibili--
tan una forma de expresién diferente. En esa lucha de merca-
dos, las compafifas impulsan los sistemas y egquivos de su inte

rés.

Tampoco se detuvieron los avances en eguipo institucié——
nal o semiprofesional como el de 3/4 U-Matic de Sony. En - -
1980 esta Corporacifn introdujo al mercado el sistema U-Matic
H (Alta Banda). Utilizaba la misma cinta de 3/4 de pulgada,

su pesc y volumen eran menores a la primera, existia versién
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portatil ¥ 1a‘estacionaria, admitfa -la seﬁél TBC-(Time Base

Corrector) y permltia grabacibn tanto en. A sercién com en en

samble. . Ademds 1a calidad técnica del producto cumplia con —T'

los fethrlmlentos de la radlodlfu516n._

~En 1985,este~mismo,formato¥se tfansfb;mﬁ

versitn reformada del U-Matic H, el U—Matic SP Sé:traﬁéhé -
de llegar a ‘un maximo de calidad A dlferencia de. los ‘otros
modelos 3/4 aue usan“cinta magnétlca convenclal —de polies--
ter— éste utiliza cinta magnétlca‘de metal; 'Factor que favo
rece una grabacibn mis nitida y con menos ruldo que la logra-
da en'los otros sistemas. Por lo tanto, los proauctos tlenen

una gran calidad. No obstante, es compatlble con los modelos

mds recientes del U-Matic H.

El Betacam es otro sistema creado por Sony, dado a cono-
cer en 1981. Aparecid como cdmara y grabadora integradas en
un solo cuerpo. FEsto permitié mayor operatividad al evitar -
el trabajo de guien cargaba la grabadora en los otros siste--~
mas. Ademds, la calidad de imagen es mayor que la de U-Matic

SP.

En ese afén de perfeccionar sus equipos y poder competir
con los otros fabricantes, Sony presenté en 1987 el sistema -
Betacam SP, con un mecanismo perfeccionado y con resultados -
superiores al primer modelo. Proporciona facilidades operatji
vas, almacenamiento de video digital, tampoco genera proble--

mas de sincronia.
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- Por su parte, ~JvC 1ntrodujo un s;stema muy parecido al -

,Betacam, €1 M-II pero_ en 1ugar de ca.

Cuando todo parecfa’ quedar ah&,

‘vo sistema m&s peguefio, préctxco y f&cl

equipos.

Fue concebido como un-s;stema qu ing

nido en una mano. Para la estandarizacifn de eéte:formatdk’- L
Sony ha realizado acuerdos con més de cien compafifas interna-

cionales.

Otro sistema de reciente aparici6n es el Super VHS. - -
(S-VHS) tiene innovaciones en el tratamiento de la sefial; - -
cuenta con cuatro canales de audio —dos lineales y dos de al
ta fidelidad. Algunos modelos proporcionan un stock integra-
do de im&genes congeladas para realizar efectos digitales. -
Como reproductoras algunas tienen sistemas de edicifn. Sin -
embargo, no se logran ediciones de alta calidad. La cinta --
S-VHS no puede ser reproducida en una videograbadora VHS es~-
tédndar, pero las de &ste si pueden serlo en la S-VHS. Para -
poder ser vista se requiere de un monitor gue tenga 400 1li- -
neas. Esta (ltima puede grabar en est?ndar o en super. El -
S-VHS es considerado un sistema que logra equilibrar presu- -

puestos relativamente bajos y alta calidad.
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Con ‘respecto al sistema VHS estdndar cfrece mayor .resolu
ci6n en la informaci6n en blanco y, negro, gueies la que. deter .

mina todos.los detalles de la imagen en video

tan-los detalles.de-la informacién y por .

generacibn del S-VHS es excelepte.u;;nqlusq s

1.2. CARACTERISTICAS TECNICAS DEL VIDEO

Es evidente la popularidad adquiriﬂa'por esté‘teéhologia.
Pero, ¢&qué elementos lo han hecho posible? Su uso se ﬁa géng
ralizado y ain los no especialistas han encontrado en &l una
forma fécil y relativamente barata de expresarse. Al mismo -
tiempo, las corporaciones de la electr6nica interesadas en ex
tender sus mercados, ofrecen niveles de excelencia tecnolbgi-

ca a precios mis bajos y de uso menos complicado.

Este apartado se refiere a las caracteristicas té&cnicas
del video, gque han determinado su popularidad y las diferen--
cias con el cine y la televisifn. Dichos rasgos son estable-
cidos por la industria electr6nica que busca expandir, hasta

donde sea posible, sus productos.

Joaquim Dols dice:




17

"He aqui.un problema clave del video: su

utillaje. (maguinaria, herramienta).permi

te el acceso colectivo al medio, ahora -

bien, esto s6lo sucederd si los-6xrganos

de control (institucional, comercial) lo’
- permiten..."(9) ‘

Desde el surgimiento de .la videoq;abado:a, e;rdesarrollo
tecnoldgico‘del video ha sido continuo‘y acélerado. ‘Las com-
pafifas han perfeccionado los sistemas de grabacibn y. reproduc
‘cibn de las seflales de video y audio.  Como resultado de. ese

mismo proceso, han ingresado al mercado gran variedad de mar-

cas, aparatos y accesorios para los mismos.

La videbgrabadora de media pulgada —mideo ligera o de -
formato doméstico-— VHS y Beta, ahora ofrece mejores condicio
nes de grabaci6n y reproduccifn. Con el paso del tiempo sus
funciones se han diversificado. Permite mayor tiempo de gra-
bacibn y un incremento en la calidad de la imagen y audio a
través del sistema Hi-Fi (High Fidelity - Alta fidelidad). -
Puede reproducir los materiales en ci&mara lenta o en alta ve-
locidad. Congela la imagen y produce efectos especiales —in
corporados al mecanismo de la videograbadora-— tales como - -
zoom in y zoom back, sclarizacién y divisi6én de la pantalla -

en cuadros, entre otros.

Algunos modelos ofrecen la funcién de tituladora y edito
ra —ensamble, insercién de video y audio. En casi todas se
ha recudido el tiempo de rebobinado, inicio y fin de la cinta.

- Estin equipadas con mecanismos automdticos, tal es el caso de
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los controlesyde\piéta, ajuéte dé coiofi‘limpiadO‘de,céhezas

on do‘

y programac16n de horarlos hast:

Adem&s tamblén pueden ser manejadas

c16n.

equlpo. Aun el de tipo profesional ha dlsmlnuido st
‘sin detrimento de la calidad de imagen y audlo ;
'tSéaV£a con lhﬁtaakmés, tiende a perfeccionarsé‘y a obgénef -
una clarldad audiovisual muy parecida al equipo profesional.
El ejemplo mds claro se ha logrado con el equipo de video - -

ocho,

Ese pequefio cuerpo de cdmara-grabadora estd dotado de vi
sor electrénico desmontable, el cual indica los niveles de --
iluminacié6n, estado de la bateria y balance de blancos. Este
visor puede utilizarse como monitor durante la grabacién o pa
ra la reproduccién. E1l ajuste de blancos es semiautom&tico.
Tiene un dispositivo que permite la macrofotografia, es decir,
la posibilidad de captar objetos minGsculos y a una distancia
muy corta. Su micr6fono es unidireccional; con opci§n de in-
sertar escenas en cualquier parte de la grabaci6én, para ello

tiene un dispositivo automdtico de edici6n. Puede ser maneja
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da‘a control remoto, allmentada con hateria recargables o d1

rectamente a a corrlente eléctrlca

de yideo aun ‘después de muchas reproducciones de'edicién, co

sonido-estéreo’y de alta fidelidad. La mayorfa de spékfupc;g,

nes son:-automdticas, 1o gue da un rango muy bajo.de error.: et
Ademds estd provista de efectos digitales, tanto pér.é la gra-
baci6n como para la reproduccifn. Otra ventaja de la era di-
gital es poder congelar cualguier imagen deseada. §5i esto ~-

*
fuera poco, también cuenta con la funcibn de tituladora.( )

Ante la competencia, JVC lanzf al mercado un nuevo mode-
lo: la cdmara VHS compacta miniatura. Cabe perfectamente en
una mano, pesa 760 gramos y trabaja con cassette VHS compacto
~—mids pegquefio gue los normales, compatible con cualquier vi--
deocassettera de este formato. También tiene la posibilidad
de grabar aun con bajas condiciones de luminosidad, sobreimpo

ner digitalmente los titulos y enfocar de manera automdtica.

{*) A diferencia del sistema de 8 mm estandar, el Hi~8 retiene el bri-
1lo y buen detalle de imagen aun despuds de tener varias generacio-
nes. Su cinta es mis durable, pero sSlo puede ser reproducida en -
videocassetteras o camaras de alta resolucién para disfrutar sus be
neficios audiovisuales. Su sonido es de alta fidelidad y estéreo.
Sin embargo, su precio es mis alto.



‘La digi;écibn es

cas, en sefiales digitales

gehamiéntpide»iaé migen 5, “alizac 6@‘y‘c;1idéd. Esta
'ﬁltiﬁﬁ”coﬁaiciéﬁ:impige‘gue,el materialfse:aété;io#Ejpoique'—
nohay arrastre,’gino léctura. : ‘ L
-La incorporacidn de sistemas digitaies , videéérabadofas
y videocdmaras ha transformado los equipos. ~ Por esta via se
pueden congelar las imdgenes y ampliar detalles de las mismas,
sin afectar el audio; cambiar el color del video; ver simulti
neamente en la pantalla una imagen reproducida en videocasset
tera y otra salida de la televisidn; reproducir las imdgenes
en diferentes velocidades; dividir en cuadros o seguir su se-
cuencia fragmentada. Algunas cémaras poseen la funcibn de ti
tuladora, por ese medio es posible la inserci6én de fecha y ho
ra, asi como conservar en la memoria titulos grabados previa-

mente.

Hasta hace poco tiempo la guerra sostenida por los gran-
des fabricantes de tecnologia video estaba centrada en las vi
deograbadoras. Sin embargo, y como se hace evidente en el -
ejemplo citado, un nuevo elemento se ha incluido: las videocid

maras.

Al parecer las exigencias de la gente sobre equipo de Vi
deo ya no son tan sencillas. Aparte de las funciones tradi--
cionales: reproduccibn de cintas grabadas por medios indus- -

triales, copiado de emisjones televisivos y programacién de -



horarios, surge"él interés de producir sdsfpropios'hateriales;

En la actualldad 1a mayoria

les. Esto ha permltldo su facil transportacidn a otros luga—

res a los cuales nunca antes se habia llegado. Esta caracte—,
ristica posibilita mayor movilidad B dlver51dad de tomas, en-
cuadres y emplazamientos de c&mara, Por lo tanto el lenguaje
del video se enriquece, y acerca a otras realidades, a otros

protagonistas.

Cuando se fabric6é un equipo portdtil y ligero, pudo ser
llevado a los ambientes y lugares naturales de grupos humanos
antes ignorados. Entonces, los contenidos presentados en la
pantalla son mds creibles, mds reales, mds cercanos. Esta -=-
circunstancia enriquece el conocimiento del hombre por el hom

bre mismo, de su entorno y de su forma de vida.

La automatizaci6n hace accesible la tecnologia video a -
los no especialistas. Muchas de las funciones antes manuales,
ahora pueden ser programadas y cfectuadas automdticamente por
la videocassettera, la cdmara, la editora, las l&mparas, etc.
Esto permite que la imagen y el audio sean de mejor calidad -

técnica,

Otra caracteristica del video es que se trata de un me--—
dio cuyo contenido —im&genes y sonidos-— gueda registrado en
una sola cinta. Las cintas de video estin compuestas por un

soporte o pelicula pldstica sobre la que se deposita, mezcla-
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da:con aglutinante, un material ferromagnético finamente moli

do. Sq@reléliéfqhédan‘grébédos’éi audioiy e

baciﬁh(“dismihuir11afcantidad(de'cinfé utild

tar la nitidez de ;egistio aézlasisenaléé_de
La Cthetencia entre los,productorGS'h§:determinado la .~

existencia’de-diferentes presentaciones. y formatos, incoﬁpati

bles entre sf. Al igual gue con los implementos del. video, -

la cinta ha entrado en la carrera del mercado.

El monitor tiene como funcibn la de recibir, detectar vy
transformar en imdgenes visibles y sonidos audibles, las sefa
les captadas por la cfmara y el micr6fono. Su pantalla es =--
emisora de luz y sus colores son producidos electrbnicamente,
Ademds cuenta con la posibilidad de incorporar equipo de pro-

cesamiento digitalizado de im&genes.

El equipo puede regresar y proyectar instantfneamente y
en tiempo real, los resultados de lo apenas grabado, por lo -
tanto, el material adguiere un sentido de inmediatez. Esto -
permite la retroalimentaci6n entre el realizador y el sujeto
de la grabaci6n, facilita el intercambio de ideas e informa--
cidn. Por lo tanto, el video puede ser un instrumento muy ac
tivo para suscitar cambios y para fomentar el desarrollo de -

una comunicacién con otras caracteristicas.
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Lva po--

La tecnologia estd dotada de una capaciéad~creat
tencial, favoréce 1a ewpresién artistica, documéhtai“ylﬁesﬁi-
monial. Tambié&n ha permitido 1a 51mollflcac16n de funciones
Y dlsmlnuc;én de personal que participa en la reallzac16n.-:—

Ahora una-sola persona puede ser productot, reallzador, gulo—

nista y camardgrafo. . Barbara London afirma: -

Y...trabajos a menor escala pueden ser he
chos con el equipo mejorado y desarrolla--
do para.el mercado casero y afin lograr re'
sultados més simples, pero igual de v&li=“
dos®, (10)

Sin. embargo, también permite una organizacibn mds formal,
en-la cual caQa funci6én sea desarrollada por especialistas. -
El hacedor de video ha obtenido un mayor control scobre el - -
equipo y mejor entendimiento de sus opciones t&cnicas. Estos
factores favorecen un proceso de experimentacién y de expre--
sién cada vez més rico. El hecho de que mds gente pueda acce
der a esta tecnologia, es decir, que el video haya salido del
&mbito de los especialistas, favorece el acercamiento a una -
posibilidad muy amplia de comunicacién. Este hecho por sf --
mismo no garantiza que las producciones sean de una Optima ca
lidad técnica y en contenidos. Tal vez los trabajos de gente
formada profesionalmente en video, aporten mis elementos al -
pancrama audiovisual.

Por otro lado, un rasgo importante de la tecnologia vi--
deo es su cambio continuo. De ahi que cada nuevo producto en

poco tiempo se vuelva obsoleto.



n'hedio;de}deteridrovr&pido".(ilY

dades, el futuro econémico de las grandesv

gdrantlzado.

A estas consideraciones se afiaden otras. que son determi-

so que’ se hace

nantes en el desarrollo de este medio yféd

de €1.

En el &mbito tecnolégico del video y de la televisibn, -
existen dos normativas que regulan el andlisis, la reproduc--—
cibn y la trasmisif6n de las imdgenes magnéticas. Tienen como
objetivo el de proteger los intereses de fabricacibn y comer-
cializacién. Una es la americana, Electronic Institute of —--
America (E.I.A.) y otra es la europea, Comission Consultative
Internationale de Radiofiffusion (C,C.I.R.}. Ellas determi--—
nan el tipo de aparatos e implementos "hardware", como copias
de material "software", que pueden ingresar a un pais. Las -
naciones de América Latina deben sujetarse a cualquiera de —-—
ellas, no hay opcibén. Pero no dueda ahi. Esas normativas in

~fluyen en el tipo de formato, de sistema —NTSC, SECAM y PAL



s fecnologia

liares—é, sin embargo, .en: la mayoria de los paises: d Amérr

Latina, esté smendo aprovechada con-usos dzstlntos- de expre-‘

si6n artistica; experimental documental dldéctlco, testlmo— L

nial, politico; cultural, aunque tambi&n comercial; famlliar,'

etc.

1.3, DEFINICION DEL VIDEO

Después de mencionar la serie de hallazgos técnicos gue
dieron lugar al video y de caracterizarlo en ese mismo nivel,

se intentard definirlo.

No se pretende llegar a una definici6n acabada por los -
cambios vertiginosos que sufre, porque apenas estd asumiendo
su propio lenguaje y por ser un medio con gran libertad expre
siva y creativa, ninguna serfia completa. Marita Sturken afiyx

ma:z

"La velocidad con la que esta tecnologfia
ha progresado carece de precedentes en la
historia de las artes de la imagen". (12)
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Ha habido 1ntentos por atrapar en un concepto sus rasgos
caracteristicos 24 que lo dlstlngan como. medio. 'Es considera-
do desde un’ llbro de lectura coleclea, hasta un género expre

sivo contemporéqeq:AvOtrp; dan méds- importancia a sus elemen--

tos -técnicos, algunos, se apoyan en analogias con - medios.com-

plétémente‘disﬁintbs. Y no Faltan qulenes op:.nan que el vi-=

deo por s nlsmo, nos ha »upcrado en deflnlcxones.

Se partlré de consxderaclones .y--rasgos de tipo concep— -

tual; és decir, de suscualidades expresivas; artistlcas,.

- plisticas, de documento social y did&cticas.,

Dos aspectos contradictorios entre 51 tiene-inmerso.el -
video. Primero, al ser un medio tecnolbgico aada vez modifi-
ca y perfecciona sus funciones, amplia sus posibilidades y fa
cilita su uso. Y segundo, precisamente por sus caracteristi-
cas técnicas, cada avance queda desfasado ante la posibilidad
de otro nuevo. Por lo tanto, su vida Gtil es muy corta. Bas
tan algunos afios —cinco o diez— para gue las videograbacio-
nes se deterioren y se vuelvan inservibles.

Tal vez por la corta duracién del material v.ideo, mucho
de €1 ya irrecuperable por este rdpido desgaste, se ha vuelto
necesario trazar su trayectoria, hacer su historia.

De ahi gue existan tantos intentos por caracterizarlo y
definirlo, como una forma de asimilar sus fugaces transforma--

ciones.
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Etimolégicaménge, la palabra video significa yo veo. . Es
ta definicibn estd referida a una recepcitn mis personalizada

e individual.de’las imdgenes. Alude, en sentido estricto,a-;

uno de los usos principales gue se hacen de la tecnologfia:i re
produccién de.cintas previamente grabadas. '
La videograbadora y.el monitor san utilizados, una como -

reproductora’y el otro como pantalla. EL U§ua¢io:ﬂéci§e'ﬁué.:'"ﬂ'

ver y en. qué forma. ' Elige el horario, la veloéid;d; 1§§

sas, las repeticiones y obviamente,‘el principid yrél' in

Ademds, puede ser un material hecho para,una,éé}a;pgi' na
para un pedueilo grupo. El control, por lo tanto),ig‘t%ene;;4
esa persona o grupo, y no una institucién o emgresa,:csmo'éu—1
cede con la televisién. R

También hace referencia a la posibilidad.de ver. y apre--
hender la realidad de manera finica y original. Para esto se
sirve de la cédmara "yo veo asi una determinada realidad". Es
decir, cuando el individuo es el propio realizador de sus men
sajes, que se sirve de la tecnologia para expresarse y dar a
conocer su personal visifn de las cosas,.

El video como medio expresivo —ya sea artistico, social,
documental, politico, did&ctico, etc.-— estd limitado por sus
rasgos técnicos.

Su cardcter efimero ha sido aprovechado y considerado un

elemento propio de la expresién a través del video. Por lo —--



" algunos’casos,

estéticas.yflﬁdicas.,yrb

L * Esta condicién fugaz no ha ihpéd;ﬁo'él dgsérrollo del me
dio; ‘Sobre todo, la eﬁoluéién’teénolégica'hé favorecido-la ~
familiaridad del usuario y por'tanto iés‘potencialidades crea
tivas y comunicativas se han incfémentado. Ademas, por su --—
misma naturaleza maleable, la tecnologia puede ser acoplada a
diferentes circunstancias: a la informacién, al arte, a la en
sefianza, al entretenimiento y a la experimentacién, entre - -

otras.

El video logra capturar las imigenes en movimiento en el
espacio y en el tiempo real. Crea la impresibén de ser un - -
evento en vivo. Por eso se dice que el video es una expre- -

si6n del tiempo.

En este sentido video y cine son parecidos, parten de me
canismos similares. En el primero la imagen estd compuesta -
de 30 cuadros por segundo, cada una de ellas es el registro -
inmbévil de un fragmento de accién. Por su parte, el £ilm es-—
tid constituido por un nfimero determinado de imégenes fijas --—
llamadas fotogramas —54 por metro en el formato profesional

de 35 mm. La rdpida sucesifén de imigenes inanimadas y amplia



1o tanto) ambos medios nos muestraniime

‘dio’ Seleccionadds e interpretados.®

= Aﬁteg}‘el camarégrafo, casi siempre estaba "fuer
guédre, fuera de la situacién. Ahora'se'fec;iha,quservérpdr
élrﬁisof y capta las cosas desde el punto de Viéta dé‘dn'ter—
cero, o incluso puede ser parte de la situacifn. La ﬁecnolo—
gia video facilita el proceso de realizacidn. Hasta los no -
especialistas pueden hacerlo, cosa que no sucede con la. tele-
visibn. No obstante, mientras haya mayores grados de profe--
sionalizacién, se crear&n mejores trabajos, técnica y concep-
tualmente.

El video crea la posibilidad de que una persona se vea a
si misma, proyectada en la pantalla del monitor o televisor.
De esta manera logra hacer conciencia de sus wmovimientos, - -
ideas, de su realidad, de su vida. En este sentido, el video
se convierte en un espacio de autorreflexifn. Entonces se —-—
concibe como un medio que puede favorecer el cambio y generar

el desarrollo.

El video es un producto finico, es un fin en sf mismo, -
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En el caso: de la tglev1516n es usado’ solamente como un. medlo
'para almacenar y que faclllta la reallzacién, posproduceidn

y: trasm1516n de un programa. S6lo es empleado como un-instru

mento técnlco .para grabar las trasm1siones al aire y para ar-

L mar prev1amente los . programas de telev1516n.

En:un principiorlas televisoras se mostraron. temerosas; -
de. adoptar:algunos elementos del video —efectos, lenguajé,vi

- sual y auditivo encuadres. .Temfan que la gente acostumbrada

“al c1erto tipo ‘de contenidos 4 formas, rechazara las 1nnovaclo
nes tomadas del video. Ademés, al no dar relevanqia al v1deo,r
el futuro de la televisibn estaba garantizado.

El video tiene un principio, desarrollo y fin. Tiene -- _
continuidad y ritmo propios. ©No estd concebido como un pro--
grama de televisibn que deba estar adecuado -—seccionado— 'a
la estructura de un canal. Tampoco estd creado para un plbli
co multitudinario, por lo tanto sus temdticas, tratamientos y
formas son m&s libres, no sujetos a tantas convenciones, ni -
lugares comunes como la televisifn. Permiten al usuario ver-
lo de acuerdo con sus necesidades y gustos: completo, seccio-
nado, etc.

EL tamafo de su pantalla —ya sea monitor o aparato de -
televisi6n, e incluso el visor de la cdmara— y la imagen ins
tantinea de que se compone, le otorga un cardcter intimo., -~

También puede ser comunitario al exhibirse frente a un grupo
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de gente, en; una éa}é; a;tréyésfde un qénaijd :Eelevisién o

en cualquiér otr i

confiere un nlvel "democratico"

y puede ser exh'bido ‘sin neces;dad de un gran equlpo n1 per—‘

miso™ o conces_;n g As;mismo, la facilidad para Leal zar: copla

dos permite ‘una mayor dxfusxﬁn,

;aunque tamb én ha favorec1do'

la plrateria.

El hecho de que el video comparta 1a pantalla con 1a te—"

1ev1516n provoca en’el espectador una reacc Gn

asumida cuando ve &sta: de ligereza y pas;v;dad;A>Ya eété

acostumbrado a verla de esa manera, no importa ‘si se trata“de

video o de televisién.

La posibilidad de inmediatez, gue permite el fegistrp y

reproduccién instantdnea modifica la comprensién y aprehen- -

si6n de la realidad. Marita Sturken escribe:

"...la ideologfia propicié el invento de -
la televisién y la tecnologia del video,
asf como muchos aspectos de la tecnologfia
de los ordenadores, se basa esencialmente
en la nocién de inmediatez. FEn una cultu
ra de la informacién, la prontitud e 1nm°
diatez de la informacifn son valores su-=
premos: la informacidn es mds valiosa si
es mis inmediata”, (13)

El video carece de una pureza conceptual, originada por
tener elementos comunes con la televisién. Desde el punto de
vista técnico, video es la sefial electrénica correspondiente

a la informacifn visual o imagen. Es decir, una serie de men



acostumbra ‘a entender por v1deo to
~dag; aquello que’ sin ser televlslén, se 1e”
“parece ‘en tanto implica el manejo de soni
dos, imfgenes y aparatos telev;slvos, pe-."
“'ro node televisién", (14) . ’

ﬁi video no tiene la capacidéd en &f hiéﬁo de’ h.

se vear imdgenes y se escuchen sonldos a dlstancla
bargo, si puede ser trasmitido por telev1516n v 1legar a dls—

tancia.

Deirdre Boyle(ls) dice que el término video es usado in-
tercambiablemente con el de televisibén, a pesar de que el vi-
deo es un medio que rodea a ésta y se extiende ain mds que --
ella. El video es un medio de produccibn y distribuci6n, un

vehiculo para el arte, entretenimiento [estos subrayados por

el mismo autor] y la informacién.

Esta definici6n incluye aspectos técnicos y cuestiones -
de uso y distribuci6n de material video. 8Sin embargo, resal-
ta que es un vehiculo para el arte y el entretenimiento, deja
en Gltimo lugar a la informacidn y no menciona su utilidad co

mo apoyo diddctico.

En un principio el video se encaminé mids por el lado ar-

. tistico, debido a que la mayoria de las realizaciones estaban



formados en la

la democratizacién de la comunlcaclén Un‘mayor«nﬁmezofde

personas pueden ser productores: de.sus proplos mensajes,'ex——,

presar sus pensamientos, experlenclas, 1nqu1etudes, etc. Y. =
darlos a conocer a més gente. Por otro, es una tecnologia asad
que por su disefio y concepcidn —de manejo individual y priva
do—, evita la homogeneizacifn, pero aisla al ser humano de -

su ambiente y de los demds. Andrea Di Castro opina:

"...parecerfa ser que el objeto de estos
artefactos es evitar que el hombre del si
glo XXI entre en contacto directo con - -~
otros seres humanos, ya que toda comunica
cién estd mediada por mﬁqulnas, en unos -
afios mds ya no veremos los ojos de nues--
tros interlocutores...”{15)

Se han retomade algunos elementos de lo expuesto para de
finir —con obvias limitaciones— al video. El video es un -
medio basado en el registro magn&tico de sonidos e imdgenes -
en movimiento. Estd constituido por cuatro elementos esencia—
les: una cinta de video, una videograbadora, una videoc&mara
¥y un menitor. Permite la produccién, distribucién a nivel in-

dividual y/o grupal. Con capacidad de asimilar las formas --
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mas distintas de ‘expresién Y‘cohﬁﬁi@acibn-jtdcxcapfurar una -

IFERENCIAS"Y SEMEJANZAS CON EL CINE Y LA TELEVISION
B ,iJosé Maxtinez‘ABadia logra sintetizar los_aspécto; bisi-

cos . de. tres: medios audiovisuales muy importantes:

"si definimos a la televisién como el sisg
tema que permite la trasmisién de imdge--
nes a distancia y decfamos que el video -
es el procedimiento que permite el almace
namiento de imfgenes utilizando medios de
naturaleza eléctrica y magnética, podemos
definir al cine como el sistema de capta-
cibn Optico-mecdnico de imdgenes en movi-
miento. Sobre estas tres tecnologias se
apoya la préictica totalidad del trédfico -
internacional de imfdgenes en movimiento".(16)

Esta afirmacién resume las caracteristicas bédsicas de --
tres medios gue con el tiempo y en muy diversos contextos han
sido confundidos. Incluso se ha llegado a hablar de la supe-

rioridad del cine.

No se debe hacer una comparacidn simplista que deje de -
lado los elementos definitorios de cada uno de ellos, sus di-

ferencias y semejanzas.

Antes de analizar estos aspectos, es necesario aclarar -
que lo escrito por José Martinez Abadfia "el video es un proce
dimiento gque permite el almacenamiento de im&genes", deja de

lado las posibilidades reales del mismo. El video es un me--
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dio,jho séio‘unjbroéesoPelectromagnétiéo éﬁe éirve para guar-
dar i@aggneslgeneraQas por otro mqéio,fno se traﬁq de un ele-
ﬁento parésito.. El mismo tiene la éapaciﬁad de producir imi-
»Qeneé;‘dgrcréar un - lenguaje y tiené ritmo 'y tiempo propios.
‘“Para esclarecer esta situaci6n 'y al misme® tiempo aportay
glemeﬁtds gue permitan delimitar el campe de accidn de los --

tres medios, se enlistarin sus aspectos definitorios.

El video y la televisién —-cuando es pregrabada— compar
ten el mismo soporte: una cinta magnética. En cambio la del
cine es gquimico-fotogridfica. En esta tiltima es posible apre--
ciar a simple vista la imagen registrada en la pelicula, cosa
gue no sucede con la cinta magnética. Cabe sehalar gue para
la televisidn, la cinta magnética constituye un medio para re
gistrar, editar y trasmitir imdgenes. En cambio para el vi--
deo, la cinta constituye un fin en sf mismo. Es decir, sin -
la cinta de video la televisi6n puede funcionar, mientras que

el video sin ella no existe.

La calidad de imagen cinematogrifica es superior a la —--
del video y de la televisi6n. Ofrece mayores niveles de con-
traste, profundidad y perspectiva, mejor color, detalles de -
luz y sombra, que los otros dos no alcanzan debido a limita--
ciones té&cnicas. La cinta de video no puede reproducir el --
rango de tonos visuales (en blanco y negro o en color) que la

pelicula. 1Incluso en condiciones de baja luminosidad, en el



queiel’.cine.

nos elébbrédo.  La diferenc1a de costos también es notorla, -
de ahi que“alqunos ‘cineastas hayan récurrido al video en sus—

titucidbn del soporte filmico.
El cineasta Carlos Gonzdlez Morantes opina:

"Para un cineasta, por los costos, el vi-
deo es un camino inevitable. E1 c¢ine va
a ser un producto aristBcrata para gente
que dueramos ver cosas muy bellas ... el
cine va a ser el gran lujo de los audiovi
suales".{17)

Considera gue las producciones cinematogrdficas indepen-
dientes ya no son posibles. Se enfrentan problemas con sindi
catos, de distribucién y de recuperaci6n econfbmica, entre - -

otros, que impiden su desarrollo.

La edici6n en video es mis simple que el montaje en cine.
Ademds, es posible insertar efectos especiales e introducir -
la informética y nuevas tecnologias digitales, lo recientemen

te logrado en el cine.
El proceso electrénico que caracteriza al video permite
la reproduccifn instantinea e inmediata de la imagen, lo gque

no sucede con el cine, que requiere de un proceso fotoguimico.
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Tamblén es notor;a 1a dlferencla de costos entre la tele -

v1516n y el v1deo. La prlmera requiere mayor 1nvers;6n quer—
el segundo.”51n embargo, la aparente economia al,produ01r vi-
deose-ha‘vuelto un mito, ya gque el realizado con’ seriedad -

.sin improvisaciones es costoso.

- Otra diferencia. entre el cine, la téleviéién_y'el VLdeo

es el tamaiio de la pantalla. Algunos. con51deran que el:video

y la televisi6n son medios frfos por usar- una pantalla peque—
fia que impide al espectador mantener fija:la atenci&n, y al =
cine como medio cdlido ya que la gran pantalla concentra la -

atencién del pGblico.
Romdn Gubern afirma:

*,...las grandes novedades del video con -
respecto al cine, en la fase de produc- -
cib6n, radican en la verificacidn inmedia~-
ta del resultado de la grabaci6n y en la
posibilidad de borrado y de regrabacién -
de la cinta. En la fase de difusifn, su
novedad reside en la teledistribucién des
centralizada por cable hacia diferentes -
destinatarios separados entre si, Y des-
de el punto de vista estético, la gran no
vedad del video con respecto al cine, re-
side en su diferente textura de imagen y
la labilidad de sus colores generados - -
electrbnicamente". (18)

Cuando la televisibn apareci6, el cine vivia su &poca de
oro. Asf que la primera tomS del otro su té&cnica de realiza-
cién. Poco a poco encontrS$ un ritmo, tiempo, encuadre y una

planificacién diferente a la cinematogré&fica.



,sus;fllmes.

...aunque no es p051ble dlstlngu1r el pe
so del video en mis peliculas, el s6lo he
cho de pensar en su eventual proyeccidn -~
en los peguehos monitores, la posibilidad R
de las reediciones en la televisi6n, o ~-
las alteraciones dejadas por la transfe--
rencia a otros formatoc, es algo gue ter-
mina por restar o afiadir puntos al modo -
de construir cada secuencia..."({19)

Al crearse el video, Gnicamente era utilizado como siste
ma para registrar imdgenes y sonidos. Esto permitié que se -
pusiera en préctica el sistema de edici6n. EL video, enton--
ces, surgid para sustituir el almacenamiento cinematogridfico
de audio y video. Despuds, cuando los adelantos tecnolSgicos
permitieron mayor versatilidad y menor tamafic de los equipos
de video, favorecieron la ampliacifn de sus posibilidades co-
mo medio.

sin embargo, seria erréneo pensar gue el cine no se ha -
perfeccionado té&cnicamente. Los dQuefios de las compafiias pro-
ductoras de equipo cinematogr&fico estdn preocupadas por con-
seguir cintas cada vez mejores y comerciales. En el campo de

los efectos especiales, de las emulsiones, de la 6ptica —con



mayor;luminbsidéd—*by"ﬁ_lés equipbs’déji;ﬁﬁiﬂacl se han-lo.

deo.f Por ejemplo se utlllza para’ 1a ublcac16n de locac1ones,
el eﬁsayg de,a;gorgsvg con el,f}n Qe pbtener un mejor contr011
de tomas. Para esto se adépﬁa a la camara de cine una de vi-
deo ;~venta5as Qe la-miniaturizacién de los equipos—, de . es-
ta forma se-.controla:la.composici6n de tom;, encuadre,. ilumi--
nacién:y actuacién. La industria cinematogrédfica se verd ame
nazada cuando se empiecen a comercializar a grén escala los -

equipos de video de alta definicién.

Otra diferencia entre la televisidén y el video es que ca
da uno cuenta con una red de produccidén y difusién propia. -
sin embargo, cabe la posibilidad de gue el video sea trasmiti
do por televisién o gue un programa de televisién grabado en
un videocassette sea presentado en videosalas o reproducido -

en videocassettera.

Sin embargo, los programas de televisidén, por esta cir--
cunstancia no se convierten en video, entendido como medio. -
Del mismo modo, las peliculas transferidas a videocassette, -
no por el hecho de utilizar los circuitos normales del video

se convierten en video propiamente dicho.

Por su parte,el video aungue sea trasmitido por televi--

si6n, no deja de ser video. Siempre y cuando sea conservado
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como producto Gnico y no sealseccionado s6lo para responder a
las necesidades de un canal. Tampoco deben olvidarse los ma-
ter;a}es Qe video gue por la censura no pueden ser televisa--~
'dos; ofporqueifueron pensados para un grupeo muy reducido de -
personas. . '

ﬁl video puede exhibirse .en‘lugares y audiencias muy di-
ferentes, ihciuso,paraAuﬁ solo. espectador-operador. Permite
la’ interrupecién del- tiempo dél relato, cosa gue no puede ha--
cerse en la sefial de.video trasmitida por televisién —a me--
nos que se apague el aparato, La trasmisi6n implica gue la -
audiencia de un determinado canal vea al mismo tiempo las imd
genes y sonidos. Es decir, involucra pblicos mids o menos nu
merosos.

El video tiene mayor libertad que la televisi6n, tanto -
en forma, come en contenido. Toca temas considerados tabfies
para la televisifén. Por ejemplo, los videos realizados por -

el Canal 6 de Julio: "Crdnica de un fraude", etc. Esa misma -

libertad le permite experimentar encuadres, temdticas, lengua
je visual y auditivo. Al mismo tiempo y como consecuencia de
esto, el video propicia en el espectador mayores posibilida--—

des de asimilacién, reflexibn y recreaci6n de la realidad.

José Martinez Abadia escribe gque si se dejan de lado las
distinciones de orden técnico, la televisi6én, el video y el -

cine, tienen m&s semejanzas que diferencias. Esta afirmacién



otréé;noinécesitg ot el-a?afﬁfo'recéptof.:

A la tecnoloéié‘?ideo séAle,ha¢éxp10€5§oVcomercialmenté
a través.de la transferencia. de pelfculas a’videocassette, la
pubiicidad ¥y los videoclips —-en su mayoria fiimados en cine

y que de video s6lo tienen la posproduccibn—, entre otros.

La aparicién del video sacd del estudio a la televisibn,.
las cdmaras portdtiles brindaron nuevas posibilidades.. Las —~
imdgenes del exterior se adecuaron a las necesidades comercia

les del medio televisivo.

Cine, televisi6n y video son los tres medios audioviéua—
les gque retratan la vida del hombre, y de distintas maneras -

han sido opciones comunicativas.

La tecnologia video: videocassettes, videogrébadoras, vi
deocédmaras, video..., lentes, equipo de iluminacién, editoras
y otros muchos accesorios derivados de este medio, se extien-
den por todo el mundo. Aun en los paises més pobres el uso -
de las videograbadoras y apenas de las videocdmaras ya tiene
repercusiones importantes en el ﬁmbito de la comunicaci@n, en

el econémico, cultural, social y politico.
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La. facilidad con qué'se consiguen materiales. videograba-
dos de otfos péises,léin breparaciﬁniadecuéda‘pﬁede;gené;ar -
efectos negativos. - Sin embargo, tampoco | se puede crear una -~
sitgaqibnrde'total'a;slamienko, ni négar que el agceSory uso -

de ‘dichas tecnologias puede favorecer una comunicacién mis ri

ca.

El. video :a. nivel técnico, conceptual y comunicativo ape-
-nas-empieza a conocerse. - La familiaridad-con-que’ es usado —-
por ‘los no especialistas, ‘hace vislumbrar un’ desarrollo muy -
amplio. Sus posibilidades expresivas, didécticas, cientfifi--

cas y comerciales son ilimitadas.

El afdn de asimilar sus rasgos distintivos responde a la _
necesidad de entender a un medio que parece escapar de nues--
tras manos. El agobio que provocan sus fugaces transformacio
nes deberia obligar a reflexionar detenidamente sobre &1, pa-
ra no caer en la carrera consumista que en principio provoca.

Por el contrario, es necesario transformarlo en una energia -

revitalizadora de la comunicacidn.

Es importante saber cfmo ha llegado la tecnologia video,
en qué condiciones, qué usos se le estin dando, qué posibili-
dades de comunicaci6n y de expresién de otra realidad favore-
ce, Si se empieza a dar respuesta a estas preguntas, se ini-
ciard la comprensi6n de un medio que en México apenas es apro

vechado con las ventajas y desventajas que tiene.
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producto cinematog:ﬁf co,

tificado como video.
pPara tener acceso a los films, s6lo se necesita ‘una vi--

deograbadora, una televisién y obviamente videocassette, que

se adqguiere en un videoclub, negocio que cierra la circula- -

cibén del videograma como mercancia.

La videoc&mara se emplea para reducir costos de produc--
cidén y acabar en menor tiempo las peliculas que a veces ya ni
se proyectan en la pantalla grande, destinadas exclusivamente

para su distribucifén en videocassette.

En este capitulo se daré a conocer, de manera general, -
el surgimiento y desarrollo de la industria del video comer--
cial en la Ciudad de México. Y por otro lado, se mostrarén -
los usos que algunas instituciones han dado al video para coé
plementar la ensefianza y fomentar el hibito de la lectura,
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: La 1legada a: Méx;co de la v16eoc355ettera de uso dom&sti

co y del v;deocassette el ntecedente mas lmportante que

el desarr 11 CH la 1ndustr1a del v1deo en el Distri

to Federal:
“Inves 1gA oreswy*comérciantes désconocen la“ fécha exacta
; del arrlbo de estas tecnologias.w Los-primeros establccieron
el: 1n1c1o de 1980 ‘como la fecha de su introduccién a nivel ma
sivo.
Carmen GOmez Mont apunta:

“Su penetracién fue lenta debido a dos —-
factores: la crisis econfmica traducida -
en constantes devaluaciones del peso fren
te al d6lar y una politica estricta en ma
teria de importaciones. En esos afios, ra
ra vez se exhibfan en escaparates apara--—
tos electrbnicos de uso doméstico de ori-
gen extranjero. Estas premisas explican

por qué las principales vias de acceso a
la industria del video fueron el mercado

negro (de videograbadoras) y la pirateria
(de videocassettes)". {1)

Para finales de 1970, algunos mexicanos gque viajaron al
extranjero —principalmente a Estados Unidos— e interesados
en el video, adguirieron videograbadoras de voluminoso tamafio

como las Betamax SL-500 de Sony.

El investigador Jorge Antonio Gonzdlez escribe gue entre
1978 y 1979 llegaron a Colima las primeras videograbadoras, su
costo unitario era de mil d6lares, mientras por cada videogra

2
ma se pagaban ochenta dblares, en formato Betamax.( }
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Los usos del VldEO estﬁn necesarlamente 11gados al apara

to de tclev sxén.f Por eso: el coplado de serxes, programas es.

peczales o peliculas, fueron las prlmeras préctlcas de 1os —— 

e v1de cassetteras. El 51guiente em'leo fue la Jcol

‘pra,.renta, o intercamblo de fllmes transferldos a cintas de =

;media pulqada.'
El periodista Jairo Calixto Albarxén, establece qﬁe las
primeras peliculas grabadas en videocassette querse vendieron,
eran de procedencia. dudosa. Las compafiias productoras de ci-
ne afin no habfan creado la infraestructura necesaria para co-

piar a videocassette el material filmico que tenfan.

"Entonces aparecen los pioneros del nego-
cio del videoclub, gente gue invierte en
equipos de grabacifn para titular y subti
tular, gque traducen las cintas que han --
grabado del cable o parabblica o que con-
siguieron fuera de Mé&xico", (3)

Al principio,los usuarios no teomaron en cuenta el origen
de la pelicula, ni generacién, idioma, calidad de video © au-
dio. Lo importante era adquirir los videocassettes mostrados
en las cajas de zapatos —primeros aparadores del producto—

para poder elegir entre diez o gquince titulos, no més.

paulatinamente los clientes tuvieron mayor necesidad de
este entretenimiento, m&s alin por los titulos de peliculas --
pornogr;ficas {XXX). La videocassettera permiti§ privacidad
total o la justificacién para inQitar a mads gente. Carmen G§

mez Mont ubica el nacimiento de la industria de la pornogra-



1oé‘capi£éflno podian alqullar paliculas émas‘de”Tééifo;%

uno de los prlmeros lugares donde se comerc al z6 este mate—,ﬁ

zlal de forma llegal G )‘en el mercado de la Lagunilla, alguf

nas calles del centro, coruna, mercados.: sobre ruedas,
‘guis, ‘bazares —que.entonces iniciaron-en. cada punto cardlnal
de-la:ciudad—, el familiar‘o el amigo viajero eran,las for==
mas de abastecimiento.

Tienen razén los representantes de la‘industria del vi--

deo, cuando afirman que &sta surgi6 de la pirateria.

Alejandro Ruiz C,, director de la revista Videomonitor -

dice que entre 1985 y 1986 ciertos venezolanos vinieron a Mé-
xico, rentaron en la coleonia del Valle un departamento con Ca
blevisién y sacaron masters de las peliculas trasmitidas sin

comerciales, para luego, en su pafs, hacer miltiples copias y

venderlas. (5)

Esto puede dar una idea de cf6mo llegaron al Distrito Fe-

deral tantos filmes transferidos a videocassette, porgque algu

(*) Actualmente, seglin la informacidn del periddico E1 Nacional, "Tepito
es el principal centro de pirateria de videos, aqui existen entre -
80 y 90 productoras de videos copiados ilegalmente, diariamente ca-
da uno de ellos produce un promedio de 100 videocassettes, por lo -
cual la produccidn ilegal de peliculas en videocassettes alcanza la
cifra de 8 mil diarias.”(6)
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nos. mexi anos y extrangeros thleron 1o mlsmo en otros paises

para 1uego ofrecer losv"estrenos"

La demanda fue creada y con base en ‘1
cllente, comenzé la lndustrla en forma.‘

le consxderd llegal, ya qu

gﬁn :eglamento al respectQ.

El ‘mercado estaba poco explotado; lé demanda .de. pelicu~-

las se incrementé y la oferta adquiriéun rihevo nombre: video-

club.  Este se surti6 de cintas que no eran originales pero -

tenfan titulos de moda.
Patricia Vega apunta al respecto:

"Con la proliferacién de miles de estable
cimientos dedicados a la reproduccién, --
venta y alguiler de peliculas, cuyos titu
los incluso no habfan sido exhibidos en -
las salas cinematogrdficas o gue, por el
contrario, habfan resultado grandes &xi--
tos en taquilla, logré extenderse el mer-
cado del video en todo el pafs."(7)

El Distrito Federal no fue lugar exclusivo del surgimien

to del videoclub., As{ lo da a conocer Jorge A. Gonzdlez:

"...para 1982 inician en Guadalajara dos

redes comerciales de renta de VGRs. Capi
tén Video, A.C. (propiedad del argentino

Alberto Berner, en contacto con los dis--
tribuidores de Miami, Florida, USA) y Sa-
fari Video Club, A.C. Capitén Video co- -
mienza a promocionar franquicias por me--
dio de la prensa de Guadalajara (El Infor
mador) para establecer Casas de Renta con
cesionadas mediante el pago de 350 mil pe
sos més otros 350 mil pesos para un stok

de 300 VGRs". (8)

ré;pﬁgéﬁafdelf— -
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Una sucursal de Capltan V1deo fue 1nauguxada en la Clu——.

: dad de’ Méxlco. ﬁ'  - P '“’.‘ v

Todos los v;deoclubes se 1dent1£1caron como Asoclac;dn -

;C1v11, se rcglstraron en nac1enda, pagaron como causantes e-

nores:- y dleron 1a ‘cuota fijada por las 5051edades autorales-,,

el c1nco por c1enLo de ‘sus ingresos. Asi 1o menciona Pptrl—— )

cia Vega, quien ademés agrega:

*al . tiempo que los videoclubes prolifera=-
ron, comenzaron a operar con inventarios -
entre las mil guinientas y tres mil dis-=~
tintas peliculas en copias piratas. Las
productoras cinematogrdficas estadouniden
ses comenzaron a preocuparse por el dine=
ro que estaban perdiendo a causa de la ex
plotacién comercial de un producto que -=
les pertenecia. Por lo gue presionaron -
para que las autoridades mexicanas hicie-
ran algo al respecto."(9)

Douglas Boyd apunta:

"La Motion Picture Export Association of -
America (AsociaciSn Cinematogrdfica Expor
tadora de América) ha estado poniendo con
siderable presibn sobre los gobicrnos de
América Latina para que legalicen la im--~
portacién de copias legitimas de pelicu--
las, lo que ha trafdo algunos cambios en
las politicas [de estos gobiernos].”(10)

Antes de 1985, los videoclubes eran mds de siete mil en
todo el pafs —esto sin considerar el alquiler de pelfculas -
en los puestos del comercio ambulante-— y algunos conformaron

la Asociacifn Nacional de Videoclubes (ANVIC).

Luego de cinco afios de permitir el surgimiento y desarro
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1lo ‘de:la industria déi'vidéo; laé-auéoridades megicgnaéxdiéﬁ,
‘xon.'a conocer la 1eg151ac16n respectlva. No es caSuél que oo
daspués de observar el millonarlo negoclo del .video, ée unie-'
‘ron justlflcaClones, que desde tlempo atrés debleron ser plan
‘teadas e 1ncluso prev1stas en alguna ley, para poner en- regla

1a explotac16n de: 1as peliculas  en video.

El. 13 de mayo de 1985, ‘el piario Oficial de-la Federa- -
c16n publlcé el Acuerdo relatlvo a la éredci6n de una“seccién
en el Registro PGblico Cinematogridfico, encargada del recono-
cimiento de las obras contenidas en videogramas o cualquier ~
objeto de contenido y utilizacién similar. En ella se recong
ce que:

"...los videogramas y sus modalidades han
tenido, un rédpido avance tecnolfgico y ha
guedado al margen del marco juridico vi--
gente.” (11)

Un dfa después se registraron en la Direccifén General de
Radio, Televisién y Cinematografia (RTC) I[dependiente de la ~

Secretarfa de Gobernacién},

*todo tipo de obras audiovisuales conteni
das en videogramas, videocintas, videojue
gos u otros medios tecnol6gicos similares
que existan o existieren y gue requieren

de difusi6n o reproducci6n para fines co-
merciales, cientificos, diddcticos, etc,"(12)

Asimismo, lo hicieron las personas ffsicas o morales de-
dicadas a la explotaci6n comercial de obras audiovisuales re-

gistradas, o las empresas repraductoras de las mismas.
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Egﬁa:madida'légai' uvo’ como objetlvos. hacer cumplir el

pago:delos =1-) os autorales, ev1tar la reproduccmén 1ndeb1

poT.

ron las multas, el cierre de v1deoclube

prbpietarios. - y
Este "llamado a la legalidad".como
Fernéndez Unsain, presidente de la Sociedad General de Escri-

tores Mexicanos (SOGEM), pretendid acabar con 1la pirateria.
Patricia Vega abunda:

"Para ejemplificar la situacidn, Ferndn--
dez Unsain cit6 el caso de una accién rea
lizada en la Ciudad de Mé&xico, sitio don-
de se encontr6 una compafifia pirata con 5
mil videocassettes, 60 reproductoras y --
una facturaci6n por 760 millones de pesos
durante los cuatro meses de actividades -
gue llevaba la compaiifa."(14)

Casualmente las autoridades legislaron tarde -—no obstan

te a México se le considera uno de los primeros paises regula



Ahfi tambi&n dijo que Videovisa y V1deohogar ya estaban regis— g

tradas con 112 y 150 videoclubes respectlvamente

sas cinematogréficas, mexicanas o extranjeras, y-se encarga. .-

S(15)

vVideovisa es la compafiia que compra los derechosva empfg

de reproducir las peliculas en nuestro pais.(*)

Por su parte, Videohogar —cuyo dueifio era el ya citado -

Alberto Berner—, quebrl. Jorge Gonzdlez informa:

*)

"Al enterarse Televisa de la seria compe
tencia que realizaria Cya-Videohogar, --
presiona a Hacienda para que inspeccione
su planta en Guadalajara y finalmente la
reproductora de alta velocidad es requi-
sada, as{ como gran cantidad de videogra
mas de los gue no se habian pagado las =
regalias correspondientes." (16)

“...Videovisa dejd de pertenecer formalmente al consorcio TELEVISA
desde enero de 1991, su principal accionista es el propic Tigre, a
quien se suman entre otros Alejandro Burillo Azclrraga y los herma-
nos José Antonio y Guillermo White, y por ello su desarrollo resul-
ta inseparable del de otros ramos en donde TELEVISA-AzcArraga tiene
intereses". (17)
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Los vldeoclubes legallzados, se enfrentaron a- la dlsyu

mpetir desventajosamente con’ Vldeov;sa o lntcgrarse

tivé de

como - V;deocentros.A A partlr de entonces, loe prlmeros se. d

nomlnaron lndependlentes, porgue no pertenecen al grupo Vldeo

visa. : Patricia Vega sefiala:

"Humberto Barbosa, director general de Vi
deocentro, declara que la politica.de la .
empresa ha sido la de absorber a los vi-=-
deoclubes independientes para ‘darles la:
oportunidad de acceder .a un: slstema le< =
gal."(18) 5

Algunos Videoclubes desaparecieron, mientras, los pues--
tos ilegales continuaron con la oferta’de pelfculas, aunque —
escondidas entre cinturones o ropa y s6lo mostraron listas -~

con titulos.

La legislacién del 14 de mayo de 1985 coincide, por un -
lado, con las necesidades de Televisa, y por el otro, con las

presiones de las compafifas cinematogrdficas extranjeras, fun-

{*)

damentalmente norteamericanas.
Jairo Calixto Albarrdin apunta:

"...los duefios de videoclubes ajenos a Vi
deocentros y a Videovisiones [los que des
cribiremos m&s adelante] tuvieron gque en-
frentarse a reglamentos confeccionados al
vapor, discusiones bizantinas con aboga--

*) Paramount Pictures, Universal Pictures, Warner Home Video, CBS Fox
video y Columbia Pictures son algunas de las compafifas que actwal--
mente venden a Videovisa. Cabe aclarar gue Columbia fue adquirida
en 1989 por la firma jponesa Sony Corporation.
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dos y. tinterillos parciales gque enredan -
las leyes existentes, autoridades qgue no
alcanzan a comprender la gravedad 'y la: im.
portancia del asunto y demds personajes -
que’ adornan la burccracia nacional gue no
daban cauces justos a la problemétlca del
video".:{19)

Actualmente: esta:ley obliga a los. duefios de cualgquier -
videoclub 'a pagar mensualmente veintidds dias de salarios mi-
nimos a. la Federaci6n Mexicana de Sociedades Autorales y Cong

xos  (FEMESAC) por concepto de derechos de autor.

El pago rxesulta injusto porque considera a todos los vi-
deoclubes por igual, cuando algunos ganan mis gue otros. Hay
titulos que se rentan con mayor frecuencia y por tanto a . esos

autores se les deberia dar un mayor porcentaje de regalfas,

Esta tarifa ha sido ajustada en varias ocasiones y cada
cambio ha favorecido a muy pocos. Asi se demuestra en el ex-

tracto de esta entrevista:

"[videomonitor] -:Cu&nto paga Videocentro,
el 1.65%?

R.C. [Roberto Cantoral] -No, en enerc [de
1987] se regulariz6é a 30 salarios minimos,
favoreciendo a videocentro, porque el - -
1.65% representaba mi&s que los 30 sala- -
rios, para evitar conflictos a nivel na--
cional de que Videocentro pagaba menos ya
los regularizamos a 30, a ellos les convi
no, pero fue para demostrarles a todos -
los videoclubes gue no hay ninguna arbi--
trariedad." (20)

En esa misma entrevista, Roberto Cantoral (hijo), enton-

ces encargado de la cobranza de cuotas autorales tanto de la
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Sociedad deiAutores y..Compositores de‘Mﬁsicai(SAdﬂ)'cbmo de - .

- FEMESAC —~hoy‘director:general de esta. Federacibn— explicb‘;

cémo. se: repartia el dinero recaudado:

:¥si-usted saca cuentas de 450 millones-:en
un afic (aproximacitn obteénida en 1986)-di
vidide entre 100 mil autores mexicanos,: -
multiplicado por el mundo, le toca de‘a -
peso a cada uno". (21)

Cabe mencionar gque en los Estados Unidos no existe ningu
na le} que exija el pago por el derecho de autor. Por tanto,
México no tiene la obligacién de retribuir a los autores de -
peliculas norteamericanas, las predominantes en el mercado vy

también de las que se obticnen mis ganan0ias.(22)

Para enero de 1990, Justino Compeédn Palacios, vicepresi-
dente y director general del grupo Videovisa, dijo que cuando
iniciaron funciones con Videocentros (1985), el 95% de su ca-
tilogo estaba en inglés "ahora tenemos un 75% cine extranjero

Y un 25% cine mexicano".(23)

En los videoclubes independientes la mayoria de las pelf
culas también son extranjeras. Lo anterior muestra la parcia
lidad de esta ley, asfi como el poco interés del gobierno mexi
cano por encauzar debidamente la industria comercial del vi--

deo.

Afln mds. La profesora Carmen Patricia Ortega Ramirez, -

menciona gue este acuerdo gubernamental no previ6 las conse~-
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duenciasyeducatibas‘ ~culturales- del uso casero de.la nueva -,

tecnologia;

‘grupo 't§7c mpdeStb por las siguientésvcﬁmp fifa
“Vidéo, Galavideo y:Videocentro, S.A. de’ C.V.. =

Central de Video se encarga de dupliéér y-produgir el ﬁéb

terial adquirido por Videovisa, se ubica en Mexicali, Baja Ca
lifornia. Estd considerada como la planta‘dé”dupiicédd profe

sional mds moderna e importante en América Latina.

Fernandc Arango, director general de Central de Video, -
afirma:

"Nuestra principal preocupacién es el ni-
vel de calidad, ahora estamos en estéinda-
res a nivel mundial, tan es asi gue gran

parte de nuestra produccién se destina al
mercado norteamericano." (24)

En la industria nacional no s6lo duplica a Videovisa, =--
tambi&n lo hace a Videomax, Provisa, Ofer Video, Reproductora
de Tijuana, entre otras.

Central de Video emplea la mis alta tecnologia en 14 mi-~
quinas Sony de alta velocidad con rayo ldser, en la que un co

piado de dos horas se reduce a dos minutos.

Asimismo, cuenta con mds de dos mil miquinas de uso in--
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dustrial Betamax y VHS para volﬁmenes pequenos. :Eniel sttr1~

to Federal también tiene una. planta dupllcadora, m&s pequena,

experiencia en la manipulacién del mercado, durante mEs e ——

seis afios. Este grupo es el mis poderosc en Jla industrla del
(*)

video comercial mexicano.

Galavideo surte desde 1985 de videocassettes al mercado
nacional. Hé&ctor Scheleske, director general de Galavideo, -

establece:

"Originalmente habia muchas restricciones
para importar videocassettes terminados,
por eso, Galavideo optd por maguilar el -
videocassette en México a partir de la --
cinta magnética (pancake} y la caja de -
plastice (Shell)." (25)

La empresa comercializa el videocassette virgen bajo 1la
marca Viditrén y videovisa en los formatos Beta y VHS, inclu-

so vende su producto a algunas reproductoras nacionales.

Por el momento, Galavideo provee exclusivamente a Video-

(*) José Luis Gutidrrez Espindola establece al grupo Videovisa como el
1ider indiscutible en el mercado entre casi cien proveedores gue ac
tualmente se disputan el mercado. También informa gue pronto colo-
cari acciones por un monto aproximado de 80 millones de ddlares tan
to en la Bolsa Mexicana de Valores como en los mercados bursitiles
de Estados Unidos y de Europa. (26)
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productos com lo ‘pics. Preview o "R éblé del

v1deo“ que permltcn al cliente rev1s r{ por Vedio de un table

ro y un monltor, cl rcsumen dc 99" peliculas para eleglr 1as -

de su prcfclenc1a.,r

Ademés, comlenza a. manejar 1a venta dlrecta al cliente BT

de v1deogramas como' Senda de glorla, Las huellas de un perro,l

RBiografias del poder, Am€rica campebn, la Erlmera Y la sequn—

da visita del Papa a México, ‘entre -otros.

José Ernesto Giaccardi, director de ventas de Videovisa,

expone:

"Estados Unidos inicifé en 1980 el mercado
de renta, en 1985 empezd con los intentos
de mercado de venta directa, vendiendo 12
por ciento del total de ese mercado. Pa-
ra 1990 estdn esperando vender un 60 por
ciento de la produccién total. Hay un po
tencial de gque ese mercado sea factible.
Ya se pueden encentrar en Estados Unidos
videos super especializados. Vamos para
alld, poco a poco nos vamos acercando, pe
ro tiere que ver con la madurez del merca
do. Tiene que ver mucho con que la gente
estd dispuesta.," (27)*

Es importante resaltar que Galavideo se integr6 totalmen
te al grupo Videovisa en septiembre de 1990. Antes s6lo era
su principal abastecedora de videocassettes. Esta empresa -
ofrece videograbadoras, rebobinadoras de videocassettes, en--

tre otros articulos bajo el sello de viditrén. Asimismo, ven

(*) En Estados Unidos hay tiendas gue tienen 1500 titulos de videos que o
son peliculas, son programas de aprendizaje, c¢fmo hacer chocolate, -
cémo jugar tenis, cdmo hacer gimnasia, la historia de los pintores,
de los museos, etc. y que si se consumen. (28)
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de' sus accesorios a toda ;epréddctora que quiera adéuirirlos.
En un balance de logros, publicado en el boletin Ecos -
del video se:afirma:

"De-esta manera Videovisa logra una venta
ja competitiva pues Galavideo la abastece
rd de materia prima con beneficios en pre
cios, costos y desarrollo de la manufactu
ra. Se puede hablar de-é&ste como un lo--
gro de integracifn vertical pues cada vez
se tiene mejor control de todas las par--
tes del proceso."(29)

REDES DE DISTRIBUCION

videovisa, a través de las franquicias gue otorga Video-
centro, S.A. de C.V., distribuye sus productos a Videocentro -
{creado en 1985), Videovisi6n (1986), Videosistemas (1986) y

Macrovideocentros (1990).

En sus inicios, la cadena de Videocentros no resultd una
opcifn atractiva para los videoaficionados. Los precios de =~
sus rentas eran superiores hasta en 50% respecto a los del --

mercado independiente. Carmen Patricia Ortega sefiala:

"yideocentro acapar® a cientos de video--
clubes independientes; &stoc pusieron el
local, el personal y los videocassettes -—
con gue contaban y la empresa les ofrecid
el respaldo dge su firma, amplia difusién

publicitaria, el 25% de las suscripciones
y el 50% de las utilidades por la renta -
de videos". (30)

Como una manera de contrarrestar la competencia de los -
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precios que ofrecen los v1deoclubes 1ndepend1entes, la cadena

,VldeOVIElﬁn se dedlca a la renta de v1deos a prec;os més acce

sxbles. 
‘La’condici6n material de aquellas cintas se describe en

~una‘nota de la'revista Videomonitor:

"Las pelfculas de Videovisibn estdn mds -
gastadas o son muy antiguas. Videovisi6n
se encarga de las peliculas que despuss -
de determinado tiempo en Videocentro se -
retiran por medio de campafias de devolu--
cibn, " {31)

Alejandro Rocha, director de videovisifn, explica que
los Videovisiones a diferencia de los Videocentros fijan 1i--
bremente el precio de renta, si quieren elaboran sus promocio

nes y pueden seleccionar los titulos y formatos.(3T
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DIFERENCIAS- SIGNIFICATIVAS!ENTRE:*

videdcentro'

Videovisién

Costo por
framquicia

34 mil d6lares (92 millo-
nes de pesos)

19-mil dblares (57 millones
de pesos)

Peliculas con
que abre

Mil

Quinientas

Paga mensualmente a Video-
visa 75%, por concepto de
suscripciones.

No paga nada a Videovisa por
concepto de suscripcifn ni -
rentas.

No paga nada a Videovisa -
por la remesa mensual que
recibe (tiene la exclusiva
de estrenos).

Paga a Videovisa 720 d6lares
(dos millones 160 mil pesos)
por la remesa mensual que re
cibe. Es obligatorio com~ -
prarla. La mayoria de titu-
los ya fueron estrenados en

J Videocentro.

*pDatos actualizados hasta abril de 1991.
FUENTE: Entrevista con la cuefia de un Videovisi6fn en el Distrito Federal,
que pidié no ser identificada.

videovisa tiene un proyecto distinto con la cadena Video
visién. Ha permitido que los videoclubes independientes sean
una constante competencia. Ademds, ha organizade en todo el
pais Ferias de Videovisi6n donde se encuentran peliculas de -
Videovisa junto a las de compafias independientes. Varias ve

ces &éstas ofrecen mejores titulos y mis recientes.

El videosistema, es la insercibn de Videocentros en tien
das departamentales y de autoservicio, tales como: Aurrerd, -
Suburbia, Comercial Mexicana, Sears, Gigante o Blanco. En el

boletin Ecos del Video se establece:
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"En 1988 .las cadenas participantes de Vi-
deosistema tuvieron tal incremento en pun
tos de venta a nivel nacional y un-incre-
mento en la demanda de titulos por parte
de socios, que Videocentro S.A, de C.V. -
toma la decisién de manejar el mismo sis-
tema de participacién en rentas de los Vi
deocentros afiliados."(33)

Antes, estas tiendas se surtfan del producto de gompa-‘i
fifas independientes, pero dada Ya fuerza de Videovisa nﬁr les
convino tener .videoclubes sin la razfn social del consorcio,
por eso se asociaron a €1, El resultado ha sido: favorable --
por la cantidad de clientes que acuden a los numerosos almace

nes y sucursales.

Cabe mencionar gue no obstante las diferencias entre Vi-
deocentro y Videovisidn, hay algunas similitudes: al adquirir
las franquicias pagan mobiliario, anuncio de marqguesina y se-
nalamientos. También cumplen con requisitos como: local am--
plio, facilidades de estacionamiento y gque el videoclub no es

té cerca de otro de la misma cadena.

El hecho de que Videovisa tenga relacidén con Televisa re
presenta el mejor medio de campafias publicitarias. Asi lo re

porta Ecos del video:

"El 31 de octubre pasado Videovisa y Tele
visa firmaron el Plan Francés para 1991,
gque consiste en un pago anticipado que --
permitird tener una mayor cantidad de - =
spots publicitarios en los canales 2, 4 y
5, en seis estaciones de radio y alcance
en las 24 televisoras més importantes de
la provincia." {34)
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Videovisa estd consxderado entre 1os qulnce cllentes mds

importantes de Telev15a. Aquel grupo”

centro de post-produccmén, cuyo objetlvo pr1nc;pa
-todos los anunc1os, cépsulas y programas de esta- mpresa,rasi
como 105 ‘videoestrenos Yy v1deoprem1eres ——1os,dos ﬁltlmqs sa-
1aﬁeﬁtc para videoclubes que venden el producto videovisa. =

Cada realizaci6n emplea la mas alta tecnologfa.
Ecos del Video comenta al respecto

"La consentida de muchos es Aurora, una -
computadora que permite crear animacibn -
tridimensional con una posibilidad de nés
de 16 millones de colores, sirve también
para disenar logotipos, con volumen y bri
llos y corregir imigenes grabadas de ante
mano."(35}

A través de la vicepresidencia de Publicidad, Videovisa
se encarga de planear, producir y colocar las campafias en - -
prensa, radio y televisi6n y anuncios en la via pGblica. Ade
mis_de producir la publicidad que cada regibn del pafs deman-
da.

En 1990 se puso en prdctica el proyecto de los Macrovi--
deocentros, otra red de distribucibén. Por este medio se in--
tenta vender diariamente lo gue comercian diez videoclubes --
tradicionales. Se trata de tiendas con amplios espacios, va-
rias copias de un mismo titulo, autoservicio, catdlogos compu
tarizados, asf como la venta de dulces, videocassettes virge-

nes, videoboutique y videojuegos.
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Vldeov153 aprovecha sus estableclmle tos pa

ofrecer otros productos como-. lo VldeOJuegOS de:la marca Sega,

cuyas conce51ones ya son obllgatorlas para abrir un‘V1deocen-’

'tro o un v1&eov1s;6n. Tamblén expenden paraguas, encendedo

resty demés objetos con motivos alus;vos a peliculas de. &xito.

fLos V1deocentros tamblén son centros de’ canje de los pllones,

sistema gue incrementa‘la renta de pelfculas.

.+ Tampoco-pierde 'la oportunidad de asociarse con otras em-

presas.” 'Asi lo informa Ecos del Video:

"Préximamente los afiliados a Grupo Video
visa en el Distrito Federal encontrardn -
una novedad en los locales a donde acuden
a rentar peliculas: Sabritas y Soncric's."
(36)

Las redes de distribucién de Videovisa parten de los Cen
tros Regionales. Un Centro Regional es el sitio donde acuden
los afiliados de Videovisa para adquirir peliculas en forma -
de remesas. Esta primera red recibe directamente los video--
cassettes copiados, de los dos centros de duplicado. Estén -
ubicados en el Distrito Federal, Hermosillo, Culiacén, Acapul

co, Villahermosa, Tampico, Guadalajara, Monterrey, Celaya y -

Mexicali.

2.1.2. VIDEOMAX

La empresa reproductora Videomdximo S.A. de C.V. fue - -

creada en octubre de 1985, segin informa en su carpeta publi-

citaria:




66

“"Surge' en el mercado del video con. 20 -~ -
afios de experiencia.en’ el mercado interna
cional ‘de peliculas. Videomax estd res-=

.-paldado. por su. compafiia fundadora ARTE CI
NEMA DE: MEXICO, S. A."(37) B

- Por esta razsn, Videomax estrena en poco tiempo los éx1

tos c1nematograf1cos que estdn en cartelera. Ap;ovecha'e
,pacto ‘de ‘1a pelicula asi como la publ;c;dad

go exhibir su producto en v1deocassetter

Actualmente surte a 1,120 videcclubes

el Distrito Federal y &rea metropolltana

clientes constantes. )

Videomdximo compra derechos de pelicuid
mo: Cannon, CBS Fox —empresa distribuidofA
de todo lo que produce la Twenty CenturYjﬁé
Film, Pent House —la productora de’todoigL

equis que rentan—, entre otras.

OFERTA DE TITULOS

Videomax selecciona sus titulos con base en la demanda
del mercado. E1 sefior Fernando Cafiibe, gerente de Videomax —-
ciudad de México, explica:

"Dentro del mercado de peliculas se tra--
tan de obtener las que son mds publicita-
das para cine. Los vendedores miden en -
la calle lo gue al videoclub le demanda -
la gente! (38)

{*) Datos actualizados hasta mayo de 1991.



Este mercado muestra el patrﬁn de“lo que ofrece V1deov1—

sa. El senor Cafiibe:. expuso: cuéles sén’ los géneros que t;enen

mayor demanda en Vldeomax-

“"Primero, la accifn es lo mis comprado --
‘por el videoclub. Nosotros manejamos pe-
liculas ganadoras de 6scares y de una ca-
lidad excelente: 'Amadeus', 'El nombre de
la rosa', ‘'El chofer y la sefiora Daisy'
Pr6ximamente 'Danza con lobos'. Todas --
esas peliculas son muy buenas, de excelen
te produccibn, peliculas de arte de algu-
na manera, que no son tan demandadas por
el consumidor de video como las peliculas

de accién: 'Duro de matar', 'Delta Fox',
todas las de Charles Bronson, Chuck - --—
Norris. BEs lo mias demandado. Segundo, -

el terror como los 'Halloween' y 'Mi&rco-
les trece'. Tercero, comedia. Cuarto, -
drama. Y quinto, el producto para nifos.

Yo creo gque en ese orden seria la acepta-
cién que tienc en el videoclub y la deman
da gue propicia el propio consumidor." (39)

Los titulos de esta compaififa son publicitados —en dis--

tintas fechas— en los peri6dicos El Universal, La Prensa, -

Ovaciones, Esto y las revistas Videomonitor, Contenido y Tele-

guia.

En el primer diario existe una columna denominada vVideo-
critica, donde se resenan las peliculas con la marca Videomax.
Esto significa una novedosa estrategia publicitaria, sin em--
bargo, hasta el momento no se anuncian en televisién, medio -
que para la industria representa la mejor manera de publici--

dad.

videomax tiene sucursales en Guadalajara, Veracruz, Pue-
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bla, Mazatlén,,qutérre&;y C'e:ﬁ 1buid'ras‘en.ig~

Sa

catan;~Quefétar6;’Es’6ddfde México;

pas,’ Sonora y Chil

surte sy néter;alva Sanbor

vo Mundo y El Palacxo de” Hierro

2 l 3. VIDEOMAX Y LOS VIDEOCLUBES INDEPENDIENTES. UNA -OPCION
QUE NO DEBE TERMINAR :

videomax, considerada por los conocedores-la segunda ‘em—

presa nacional del video luego de Videovisé,rhabsidb importan

te abastecedora del mercado independienté.‘

Junto con Ofer Video, Provisa, Mexcinema Video, Video Az -

teca, Corvimex, Video Veta... impuls6 la red de videoclubes -

independientes mexicanos.

Jorge A. Gonzdlez menciona una 8poca en la que estas re-—

productoras superaron a Videovisa:

"A tal grado que, para 1987-1988 Videomax
estaba comercializando con muchas mis ga-
nancias por volumen de venta que Videovi-
sa las pelficulas.” (40)

Por tal motivo, las compajifas productoras extranjeras --
dieron preferencia a las distribuidoras independientes, asf -
se logr6é su crecimiento y expansién, Jorge A. Gonzdlez abun-

da:
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"Al parecer Videovisibn y su amplia red -~
de clubes afiliados, en pleno 1989, quedd
restringido al estreno de apenas diez pe-
liculas por mes.  Todo esto modifics - por
supuesto la posicidn inicial de Videovisa
y cambid las relaciones del reciente mer-
cado nacional. Se habia efectivamente --
creado un pGblico nuevo."(41) .

.--Atento a. las modificaciones surgidas, Videovisa introdu-—

jo ‘su producto.al llamado mercado independiente.

El objetivo del grupo es.acaparar el mercado, vender, ma
terial ée Videovisa, esté o no en las cadenas Videocentro o -
Videovisifén. E1l joven monopolio ya expande su marca a.cual--
qguier videoclub. No es casual que algunos de sus promociona-
les ya no aludan a Videocentro o Videovisidn y s6lo se identi

fiquen como de Videovisa.

Hoy Videovisa ha logrado penetrar en un mercado que con
el paso del tiempo tal vez deje de ser independiente. Esta -
intencién se manifiesta en el recuento anual 1990 hecha por -

Ecos del Video:

"Nadie puede hoy vivir sin el producto Vi
deovisa, el éxito de los Videocentros, Vi-
deovisiones y Videosistemas es muestra de
ello y los datos lo corroboran: con el -
51% de las unidades y captamos el 57% del
dinero que se invierte en videocassettes."
(42)

En la carta editorial de la misma publicacién se afirma:

"...no debemos perder de vista que el mer
cado del video sigue creciendo, siendo --
los niveles econ6micos medio y bajo los -
gque presentan una tendencia hacia la alta
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en la adquisici6n de videocassette--—
ras. Baste decir que en el nivel so-
cioceconfmico bajo se estima que la -
penetracitn de la videocassettera es
apenas del 24% y en el medio del 62%.
Esto nos da una idea del potencial -
del mercado que tenemos todavia. por
cubrir". (43)

También informa que para septiembre de 1990 las Veﬁtaéyé
alcanzaron & las redlizadas durante todo 1989. Lo dual:es -

atribuido a su expansi6n en el mercado independiente.

Por su parte, y luego de este pequefio despegue, las’ com-
paiifas reproductoras independientes siguen en la competencia,

bajo el mando de Videovisa.
El sefor Fernando Cafiibe anota:

"Yo creo que ha venido a ser una verdade-
ra opcifn para el cliente, el que Videovi
sa esté en el mercado independiente por--—
que ahora m&s gue nunca el cliente tiene
la opcién del video. Tiene todo el produc
to que manejan los Videocentros pero en -
el videoclub independiente, mis lo que -~
ofrece Videomax, Ofer Video, de todas las
demds compafias que no hay posibilidad de
adquirir en los Videocentros". (44}

A pesar de esta apertura el videocaficionado no encuentra
todos los titulos gue se ofrecen en Videascentro o Videovisién.

También es cierte el aumento en ventas del mercado inde-
pendiente. Basta con mencionar la publicidad que respalda al
producto Videovisa.

Habrfa gue cuestionar si se estd perdiendo o no esa lla-
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mada 1ndependenc1a a través de una blen planeada estrategla -

expanszva de V1deov1sa.‘

Vldeomax duplica. su material- e Central 4

ideo ‘para.lo.

grar 1a misma’calidad del producto v;deov dé§ siémpre

nos han comparado“reconoce el sefor Canlb

dependiente son las macrotiendas de v1deo.;

Su estrategia se remite a la paulatinabdesaparicién dé -
los videoclubes menores. Por medio de la publicidad crea 1la
demanda de su producto, que al pasar el tiempo ya no podrd --
ser satisfecha por el pequefio videoclub, menos adGn si es inde
pendiente. Y por otro lado consolida su posicibn ante la com

petencia representada por las cadenas americanas Blockbusters.

El sefior Cafiibe considera la apertura de los Macrovideo-
centros como una respuesta a la demanda del consumidor en bug
ca de mis copias de un mismo titulo, Las estima como el futu
ro del video en Mé&xico y augura la desaparicién de los video-
clubes pequefios. "Aun cuando para companias como Videomax -

son una buena parte del mercado".(45)

Las Macrotiendas Videocentro manejan 25 6 30 copias de -
un solo film en Beta y en VHS. De esta manera el pGblico tie

ne répido acceso a la pelicula publicitada.
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Fernando Cafiibe dice que es importante tomar en‘cuenta’~

la ‘entrada’de los Blockbusters. "Yo creo gue ahi pasarfa =

lo:que,estﬁ pasando con las miscelaneas, cadé:veé7héy tienos
; ‘ . : (461 % :

misceldneas porque cada vez hay mds supermercados.

2.1.4. . MACONDO CINE VIDEO Y ZAFRA VIDEO

La mayor parte de las compafiias reproductoras 'y videodlg
bes del Distrito Federal, ‘ofrecen al usuario peliculas que ==
aseguran ganancias econfmicas. Accifn, terror, drama, sexico

medias, aventuras y pornograffa, son los gé&neros m&s comunes.

Los titulos de peliculas mexicanas y extranjeras con mis

demanda son muy parecidos: Chiquita no te la acabas, La caza

al octubre rojo, Lola la trailera, Amargs experiencia, El me-

jor trasero de la playa, Tortuga ninja, buro de pelar, Nacido

el cuatro de julio, Duro de matar, La pulqueria o Pecados de

(**)

guerra son las cintas de moda con mayor éxito.

(*) Cabe aclarar, que en esta investigacidn se ha comparado a Videomax -
con Videovisa, porque es la reproductora mds importante del mercado
independiente. De ninguna manera se hizo con la intencién de menos
preciar o demeritar su labor, ni de augurarle un futuro. Solamente
se midieron capacidades para trazar, de alguna manera, el panorama
de la industria del video comerxcial en el Distrito Federal.

(**) Dpatos hasta abril de 1991.

Para decidir si una pelicula se transfiere y explota en video, —al
menos Videovisa— toma en cuenta el interés que pueda despertar en
el piblico, si fue exhibida en cine y tuvo &xito en taquilla, si ya
se trasmitid por televisidn, si tiene calidad filmica. También se
considera elenco y créditos, afio de produccidn, costo, y el interés
de la propia compafifa productora, (47)**x

{***) Hay un convenio entre compaiias productoras, de respetar un periodo
entre el estreno de cine y video —seis meses aproximadamente—- y -
la trasmisién televisiva —un afio después de explotarse en video.




En 1a:éiudaﬁ d : 'metr,polltana, hasta abril

de’ 1991 hay dos mll videoclubes, segﬁn est;mac;ﬁn de Alejan--

de la revxsta Vldeomonztor, ' ‘mil seis-

cientos cuatro, ‘con- base en los datos de FEMESAC.

t,Esteﬁpanorama se complementa con una distribuidora comer

i cial: Macando ‘Cine video que desde finales de 1985 incluye =~

cintas reconocidas por su contenido y/o calidad filmica.

Guadalupe Sosa, gerente general de Macondo Cine Video, -

define a esta empresa:

"Macondo es un concepto diferente en el -
video., Se fundé un poco con cierto idea-
lismo de poder hacer llegar al pGblico -~
gque ve cine en su casa, un tipo de mate--~
rial diferente al comercial". (48)

Asf lo corroboran sus titulos: ¢Cémo ves?, Diario para -

mis hijos, Coca cola kid, Retrato de Teresa, Frida, naturale-

za viva, Moscl no cree en ldgrimas o Alsino v el Céndor, en--

tre otros. En su mayoria ya premiados en festivales cinemato
graficos.

Guadalupe Sosa afirma que la gente conocedora de cine, =
de argumentistas, de directores y de actores, disfruta estas
peliculas y para quienes las alquilan para distraerse, se dis

traen. (49}

El objetivo de Macondo se torna dificil si se considera

la cantidad de titulos comerciales que ofrece la industria. -
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Guadalupe Sosa lo atribuye a la“ falta'de @&ifusi6n de otro’ ti-
po de pelfculas: ;
“Nos ha costado muchisimo trabajo péne-f- - :
trar al mercado. Ha sido una gran lucha’ = 7 7
de titanes, porque los videoclubes de -:=- "'~
quienes dependemos nosotros para.sobrevi-
vir, prefieren comprar una pelicula de -~

'Rambo’ o 'Las tortugas ninja', que son =
més alquiladas". (50)

Macondo compra los derechos de peliculas para comerciali
zarlas por un determinade tiempo. EL1 99.5% de sus:titulos --
son extranjeros (de pajfses como Brasil, Colombia, Cuba, Esta-

dos Unidos, Alemania y Espafia) y el .5% son mexicanas.

No solamente distribuyen filmes, también musicales y do-
cumentales. El cine mexicano independiente es distribuido -

—a través del videocassette— por esta empresa.

REDES DE DISTRIBUCION

Macondo Cine Video provee de peliculas a tres videoclu--
bes denominados Zafra video, asi como a los independientes --

que lo deseen. Cristina Chdvez, encargada de Zafra, afirma:

"Los motivos que impulsaron a abrir los -
videoclubes Zafra Video fueron los mismos
al ideal de Macondo. Hacer que esos vi--
deoclubes se distinguieran de los demés,

de videocentro y de los independientes."

(51)

zafra Video también distribuye material de Videovisa, Vi
deomax, Ofer Video, Siglo XXI y Comunicacién en Video, aunque

los titulos son rigurosamente seleccionados.



'sa;}beééca; y éo§£1co2UniYer§;§aé>
ta'ihéuéuréfyﬁné sqcﬁfsai'én Ci;dadbél‘éb
'TZafra Vidéé al ser una;oé;iﬁn I
y de. otras compafias, enfrenta:problemas;
el producto por paguetes de seis pelicﬁlas"y‘éas;ino gxisté-—
posibilidad de escoger. ‘ ' :

Al preguntarle a Cristina Chdvez cu&ntos titulos estre—--

nan al mes, explicé:

"Hay veces que en un mes no hay ninguno -
porgue no hay nada nuevo. Si sale una pe
licula buena 'Jesfis de Montreal, por ejem
plo, es un estreno que sale en marzo y si
la gueremos para esa fecha tenemos guc --
comprar el paguete. Si la compramos en -
abril entonces si me la pucden vender - -
suelta, mientras ya la distribuyeron como
estreno en otros videoclubes". (52)

Frente a esta situacién y luego de seis ahos, no puede -
compararse el crecimiento del grupo Videovisa con el de Macon
do Cine Video, ni el de Zafra Video con Videocentro o Videovi

si6én. Guadalupe Sosa afirma:

"Nosotros pensamos que si tuviéramos un -
aparato publicitario muy fuerte, hubiése-
mos penetrado en una forma mis importante
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al:mercado, pero la publicidad esvecarisi= . ... ,
ma.. Ademis si Videovisa saca’ cada quince o :
minutos-un  spot’de:-estrenos.en:-la:televi
sién, -a-nosotros nos deja 51n nlnguna O
cidn." (53) . o

Zafra Video publicita su material a tfavésiﬁéffevistas;y'*

periédicos.

Su

agrega:

como 200 porqgue elegimos el buen cine'

fra Video, se ubican en una casa de do = colonia
Coyoacdn.

De acuerdo con la situacién prevaleciehta;'criétina Ché-
vez concluye: "Lo del Consejo nos va a‘ayddar bastante. Poco

a poco nos funcionard bien.“(ss)

Ella se refiere al contrato establecido con el Consejo -
Nacional para la Cultura y las Artes (CONACdLTA), por medib -
del cual le transfieren peliculas con tftulos de coleccibn. -
E1 CONACULTA, por su parte, se encarga de distribuirlas a ni-

vel de videoclub.



Ok
2,2, LA INDUSTRIA-DEL VIDEO: OTROS USOS
1fEnvaﬁoéfreéiéntes,UhiVefsidédes y Bibliotecas han utili-
zadé al video. ‘Las ‘primeras como apoyo didactico para enri--
qgécér’lafforﬁacidn‘de estudiantes y profesores. - Las Segﬁn—i
das,. con el £in de. introducir a los:leétorés a:un medio que -

fomente y complemente la lectura. -Tal es el caso del sistema

de videotecas implementado en algunas bibliotecas p@blicas.

Sus acervos son muy amplios. Obtienen los materiales a
través de contratos con las empresas productoras, y de conve-
nios con distribuidoras y embajadas. Tambié&n transfieren al
video peliculas de sus coleccicnes. Para esto tienen equipo

gue les permite reproducir masivamente los materiales.

Pueden encontrarse documentales, programas educativos, -
de capacitacibn y peliculas gue permiten al espectador recono

cerse y recrear su realidad,

Al igual que las empresas comerciales, en su mayoria no
ofrecen propiamente video. Peliculas transferidas a videocas
sette y programas destinados para la televisidén, copiados en

formatos domésticos, son las opciones que se pueden encontrar.

Es decir, todavia no son aprovechadas a plenitud las po-
tencialidades del video. La mayorfia de los materiales de en-

sefianza son de origen extranjero.

Ividn Trujillo, director de Actividades Cinematogréficas
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de la UNAN; oplna que el desarrollo del video cientifico en.=

COo! especto afotros paIses, t1ene 10 afios. de retraso.

Méx1co

'Cuando dlgo 10 aifios ‘de:atraso, no guiero
decir 'que 'no haya casos aislados, buenos.
,~Pe:o,como una - produccién sistemdtica.y-or

denada y muy bien pensados los objetivos,
" 8% hay 10 anos de atraso". (56)

”,Pb? su.parte, Carlos Gonzilez Morantes considera que el -.
‘Qideo ya deberia ser un elemento fundamental en las escuelas

y en.’laeducaci6bn superior.

"Realmente no hay una produccién seria en
México de video educativo, los intentos -
que se han hecho han sido de televisi6n -
educativa...No hay productos aislados, --
precisos para determinadas asignaturas y

no hay series importantes de apoyo a la -
docencia, de formas diddcticas de ensefian-

za". (57}

Para conocer objetivos, tipo de materiales y equipos se
describird el trabajo de cuatro instituciones gue prestan el
servicio de video: la Universidad Nacional Aut6noma de México,
la Universidad Iberoamericana, la Secretaria de Educacifén PG~
blica y la Biblioteca Benjamin Franklin.

En primer lugar se presentar& lo relativo a la UNAM. --
Cuenta con una videoteca en la Biblioteca Nacional, con un vi
deoclub,asf como con varios proyectos y equipos de video en -
algunas facultades,escuelas y centros,

Después y con el fin de ver céme funciona este servicio
en una instituci6n educativa privada, se hablar& de la video-

teca de la Universidad Iberoamericana.



ne de_k los Est';arvio‘s "Unicrio:s',v' 5é}:§ incluida
mo hejémplo del' fﬁncionarn'\i;ant‘c;; de’dich

tucién’ extranjera,

2.2.1. EL VIDEO EN LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

Ivén Trujillo afirma que en la UNAM apenas se empieza a
usar al video para apoyo a la ensefanza y como ayuda para el
registro de datos, encaminados a la investigaci6n. Sin embar-
go, deben mencionarse algunas experiencias sobre el uso de -~

equipos audiovisuales para apoyar la educacidn.

En la UNAM ha existido el interés por aprovechar los re-
cursos audiovisuales para apoyar el proceso ensefanza-aprendi
zaje, la orientaci6n al alumno y la difusidn cultural. Esta
inguietud pronto se convirti6 en una necesidad por el creci~-
miento de la poblaci6n escolar. Para hacer llegar las céte--
dras a un mayor ntimero de personas, se ha recurrido a los au-
diovisuales, a la televisi6bn de circuito cerrado y a la tecno
logia video, Con algunos se han obtenido mejores resultados -

que con los otros.
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A principioé de los sesentas en 1a entonces liamada Es--.
cuela.Nacional dé Oaéntologié, se utilizaban éistehas de cix-

ycuito cerrado ——con trasmlgiones en-vivo—.y d;apOSLtlvas., N

Fue en 1969 cuando se adquir16 por prlmera vez un: equ;po de -
(58).

videograbacién

Por- la misma fecha; la Facultad de Hcd;c;na t mblén se.

video, 'se pulieron objetivos, politicas detp;

rrollo de materiales educativos.

Asi, en 1973 se constituyd la asoc1ac16n c1v11 Dldacta

que en 1979, se transformaria en el Centro Unlver51tarlo de -
Produccibn de Recursos Audiovisuales, CUPRA. “Entre otras fun
ciones tenfa la de preparar video-tapes con fines diddcticos

e informativos.(sg)

En ese mismo ano, la Comisifn-de Nuevos M&todos de Ense-
flanza estableci6 como unc de sus objetivos principales fomen-

tar el uso de medios audiovisuales en facultades y escuelas.

Magdalena Acosta y Federico Davalos anotan gue para la -
formaciftn de los estudiantes de comunicaci6n se instalaron es
tudios de televisi6n en la Facultad de Ciencias Politicas y -
Sociales en 1975 y en las ENEPs Aragén y Acatlén en 1979, --

Asimismo, pero para la produccién de materiales gue apoyaran



LA VIDEOTECA DE LA BIBLIOTECA NACIONAL

Durante
realizada en
Rectoria, la
el Instituto

del cual, la

-la docenc;a e. 1nvest1ga016n an 1as Facultades

denciad ’de’ 1a UNAM.

f31 >f

de Psicologia),

la Segunda Muestra de Televisi6én Universitaria,

febrero de 1982, se firm6 un convenio entre la -
Direccién General de Divulgacién Universitaria y
de Investigaciones Bibliogr&ficas. Por medio --

Direcci6én de Divulgacién Universitaria se compro

metié a depositar en la Biblioteca Nacional todas las series

producidas por Televisién Universitaria. Ademds, en el mismo

afio la Direccién de Radio, Televisién y Cinametografia de ‘la

Secretaria de Gobernacidn, le entregb todas sus series produ-

cidas de 1976 a 1982, (81}

bichos materiales constituyeron la base de la coleccién

con la cual empezd a funcionar la videoteca.

En 1982

existfan mids de once mil horas de videograbacién.

Hoy se tienen cuarenta mil videocassettes aproximadamente. -
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El 40% 1o constituye-la colecc16n 1nt:oducc16n a‘la Uﬁiyéréif

aag. ™) Ademis, existen programa"

por Teievisién de la Repﬁblica,Me

entre otros.

De acuexrdo con el coordinado -de

“do’ Enrigue:Sevilla, la mayor parte ‘dé laserie T

la Universidad fue producida por facultades. de’la’ 'UNAM y Tele

visa.

No obstante tener nueve afios de existencia, el serQicio
de videoteca de la Biblioteca Nacional es poco conocido.. * “En
su mayoria asisten estudiantes de educacién media superior de
escuelas particulares. En promedio acuden 300 usuarios al "=-

mes.

Existen producciones de salud, ecologfa, ciencias biol6-
gicas, ingenierfa, ciencias sociales, derecho, historia Q edu
cacibén. Asimismo, existen peliculas, programas de capacita--
cibén —corte y confeccibn, agricultura, albafileria y auto- -

construccidn.

(*) En 1976 se f£irmS un convenio entre la Fundacién Cultural Televisa,
A.C. y la UNAM para producir y trasmitir la serie televisiva "Intro
duccidn a la Universidad". La lic., Rosa Martha Ferndndez considerd
que dicha serie habia sido insatisfactoria y gue los programas ha--—
bian sido un ejemplo de la antitelevisién educativa porque presen--
tan a la cultura "como algo tedioso, aburrido, esguemitico, rigido
y finalmente confuso".{(62)
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videoclub. Solamente hace copxado

No existe ningtin videocassette de formato VHS. "

_ Parte de su acerve se ha conseguido a través'de la bopié
directa de televisibn. "Como nuestro servicio no-es lucratl-
vo, utilizamos ese material cque ya es de uso com@Gn", (63) dijo

el coordinador del drea. Es decir, no se pagan derechcs.

Se cuenta con tres miguinas de 3/4 y seis Beta. Existen
tres salas —pequenas videosalas—, que antes eran utilizadas
por quienes solicitaran el servicio, sin embargo, "como era —

tanta la demanda dejaron de utilizarse".(GA)

Por la novedad del medio todavia es necesario hacer ajus
tes en la produccién y difusibén de materiales audiovisualcs.
Se debe evitar que estos se conviertan en mero registro de ac
tos protocolarios. Asimismo, no seria conveniente gue los -——
sistemas de circuito cerrado reprodujeran los mismos vicios -
en que han caido los canales de televisi6n tanto pfiblicos co

mo privados.
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EL VIDEOCLUB DE LA UNAM
;Con‘El'propbsito de.dara. conocer el archivo de cine me-
xicano q;é'tiéneila'Filmoteca de la UNAM, se creé-el 15 de fe
brero-de 1988,1eLrvideoc1ub universitario. !

"Quéremos aprovechar el video porgue es -
el medio de proyeccién del future..."(65

El compadre Mendoza, Café Tacuba, Zoot Suit, Expreso de

media noche, Espaldas mojadas, El gran dirtador, La ilusidn --

viaja en tranvia, El huevo de la serpiente, Lo que el-viento

se llev6, son algunos de los 155 titulos gue componen la co-—-
lecci6n del videoclub. De no haber sido por un robo ocurrido

en diciembre de 1990, se tendria casi el doble de peliculas.

Aungue el videoclub funciona tradicionalmente, se dife--
rencia de los comerciales porgque estd destinado al servicio -
de los universitarios, estudiantes, profesores o trabajadores.,
Actualmente existen 725 socios —dato de mayo de 1991, Ade--
més, el costo por inscripcibn —$5,000 al afo— y el de algui
ler —$1,000 por dia y por pelicula, y $2,000 fines de semana—
es casi la cuarta parte de lo gue cobran los videoclubes co--
merciales.

La Filmoteca conserva casi toda la memoria del cine mexi
cano. Sin embargo, de acuerdo con el encargado del videoclub,
el sehor Genaro Pantoja, las peliculas menos rentadas son las

mexicanas.
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Los materlales mas J.mportantcs ‘se han transferldo a vi--

deo. . De. esta forma se, ev1tay el desgaste de 1a pelicula, se -

ahorran costos y se pone a da.spos;.c:.dn de un mayor nﬁmero de

personas. fAsi, cuando un inveshgador, profesor o:-tesista -
qu:.ere hacer alguna consulta se’ 1es presta el v1deocassette -

que es mas pract:.co.
Ivén Trujillo aclara:

"Esta es una muestra de cémo manejamos ci
ne, la ventaja de hacerlo en cine es gue
no se va a borrar, pero la distribucifn -
si. la hiciéramos en cine, serfa tan costo
sa que no la podriamos hacer. Entonces -
nos estamos apoyando en la otra ventaja -
que es el video". (66)

Con el fin de dar a conocer el material mexicano, se han
incluido titulos prestados, se usan como ganchos. Algunas ve
ces s se pagan derechos por dichas pelfculas, en otros casos

se llega a acuerdos para obtener exenciones.

Algunos otros son: La rosa pGrpura del Cairo, Historias

de Nueva York, Los enredos de Wanda, Sexo, mentiras y video,

todavia considerados estrenos en las colecciones de los video

clubes comerciales.

La mayoria de los documentales incluidos en esta colec--
cibn estén destinados finicamente para consulta en las instala
ciones de San Ildefonso de la Direccién General de Activida--—
des Cinematogrificas. En el cat;logo del videoclub de la - -

UNAM, s6lo aparece un video de tipo cientifico Programa uni--—




versitério‘de técnibas‘de-alihentos

‘las Naczonales ﬁe Estudlos ?rofe51onales y“en algunos Centros
de Exten516n Unlvetsxtarla, tales como la Casa del Lago y -el
:Palac1o de Mlneria. Sin embargo, la escasez de recursos impi
" de'elevar la'cantidad de copiados, la creacifn de nﬁevos Vi=-
deoclubs, la distribucibn de otros materiales, el acortémien—
to‘del tiempo de reposicién de material dafiado y la adquisi--

cibn de equipo suficiente para la reproduccién,

A pesar de estos inconvenientes, el videoclub de la’' UNAM -

ofrece a los universitarios cine de calidad. Nosferatu el --

vampire, La perla, Sonata de Otofio, Tiempos modernoé, y mis =

de cien titulos, son apenas una muestra, (87)

2.2.2. SERVICIO DE VIDEOTECA EN LA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA ™

",..optimizar las distintas facetas del -
quehacer académico, poniendo a disposi- -
cién del usuario una coleccibn con el ti-
po de documentos filmicos que deseen te--
ner como apoyo didédctico, en un formato -
que contiene la expresién documental como
@s la imagen en movimiento..."(68)

Este es el objetivo principal del servicio de videocas--
settes que ofrece desde 1984 el drea de Informacién Auvdiovi--

sual de la Universidad lberocamericana.

e ha‘pénéédo/eh 1a po-

Ey
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La selecci6bn de contenidos es con hase en las dlsclpll——

nas..que.se desarrollan en la UIA.

En 1983, lo gue se conocfa como Televisi6n de la Replbli
ca Mexicana (TRM), dond a la Universidad Iberocamericana una -
serie de videocassettes referidos a economia. La licenciada

Cristina Sénchez, coordinadora del &reca explica:

"Cuando recibimos esa donacidn no sabia--
mos qué hacer con clla. Nos preguntiba--
mos quién iba a pedir un video, y de eco-
nomia. Entonces, ahl los dejamos, sin to
carlos. Pero un dia se le ocurrid a al- =
guien que podrfiamos prestarlos, entonces

adquirimos una videocassettera y un moni-
tor"., {69)

De ese ano a la fecha el acerxvo se ha incrementado, al -
igual que la demanda. Al mes se prestan de 350 a 400 video--

cassettes.

El 60% del material se ha obtenido porﬂéonaciéh,;dq 15%

a través de "produccibn directa de la telé&isi6hf y e1;25% e

restante por compra.

Las donaciones han estado a Earéofde 51§n‘de-1a’R§
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pﬁblica-Mexicana, de Televisa y-de algunos particulares.
“Gran parte de-la colecc16n de.video por - ...
donacifn es de Televisa. - Televisa es una:
‘institucibn gque siempre ha estado muy“de’
‘la-mano con nosotros, szempre nos ha apo—
yado muchisimo...™(70) .- L

Entre los materiales regalados por dicha empresa se. en—-

cuentran Senda de Gloria, Biografias del Eoder, MéX1co en la

obra de Octavio Paz y Sesenta minutos. ~De TRM se tienen di——

versos contenidos: economia, salud, planificacién familiar -y

albanilerfa, entre otros.

El rubro de adquisicién de materiales que mayor presu- -
puesto requiere es el de compra. La escasa demanda de estu--
diantes y profesores, no lo hacia necesario. Entonces se tra
taba de consequir a través de préstamo o donacidn. Pero dado
el inter&s que ha generado este medio, se ha tenido que recu-
rrir a la compra. Asi se han obtenido los de la Enciclopedia

Britdnica y de McGraw Hill.

El 25% del material es grabado directamente ‘de la televi
si6n y algGn otro fue bajado de la sefial de satélite. Cos—~
mos , series de la British Broadcasting Corporation (BBC de -
Londres), Nova , producciones de la Nippon Television Net- -

work, son algunos de los videos obtenidos por estos medios.
Actualmente la UIA cuenta con los implementos técnicos -
para bajar la sefial de satélite, sin embargo, todavia no estid

conectada.
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Todo el ‘acervo tlene una cop1 esta ‘manera 1la matriz

se conserva en el formato 3/4 de pulgada ‘el80% de las’ co~ =,

plas ‘en formato Beta y.el 20%.en VHS.

“Las peliculas también son préstédés‘afmaestrdé‘y’alumnos.

‘LA partir dé los dltimos meses de 19%0, 1S»demandavdél'§ervi;4
cio -de Qideoteca se ha incrementado. ‘La instalaci6n del-"Cine
club ha favorecido el acercamiento de los usuarios de este me
dio a la biblioteca. Se organizan ciclos para dar a conocer

el material de un director o un pais.

"Nuestro material tiene un fin: ponerlo a
disposicifn de l1los usuarios, maestros y -
alumnos para gue los usen como apoyo di--
déctico,en ningfn momento se hace con fi-
nes de lucro. Por eso no pagamos dere- -
chos porque nuestro objetivo no es el lu-
cro". (71)

En la misma sala existe un cubiculo en el cual los usua-
rios pueden revisar el material. ‘También estd el salén llama
do de Instruccifn a Usuarios para exhibir videos en grupos de

més de cinco personas,

Para brindar el servicio de videoteca y realizar el co--
piado de material, el &rea de Informaci6bn Audiovisual tiene -

tres monitores y seis videograbadoras.

Ademds de los videocassettes, en ese mismo lugar se pue-
de solicitar el préstamo de diapositivas y de fonocassettes.

De las primeras existen 125,000 y de los segundos, 850.

Esta es s6lo una muestra de las aplicaciones diversas --
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que.-ha tenido esta tecnologia en dos 1nst1tuc1ones educativas.

.artes y_las humanidades,

2.273. 1AS VIDEOTECAS PUBLICAS

Actualmente hay 347biﬁlé§te as
que tienen servicio de videoteca r
Federal y quince en algunos:estados, 2 omo J;liécohyzéég
tecas y Coahuila.

Con el f£in de difundir 1os |

y para fomentar en la poblac;én 1ectura del acervo disponi

ble en las bibliotecas pﬁbllcas, se ha implementado ese servi
cio.
o El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, a tra--

vé&s de la Direccién General de Bibliotecas puso en marcha el

programa de Videotecas Pfiblicas en febrero de 1989.

"Con el prop6sito de aprovechar las posi-
bilidades y ventajas gue ofrecen los me--
dios modernos de comunicacifn, como com--
plemento de la informacién escrita del -~
acervo bibliogréafico". (72)

Este sistema funciona a través de exhibiciones en grupo
y de préstamo a domicilio —por medio de una credencial los -

usuarios llevan a sus casas los videocassettes.
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- De esta forma se puede tener’acceso:a cuaﬁrd'

Series‘Culturalés, Series para Nlncs, Clés;co
(*) :

meior del cine en video.

El: LlC. Arturo Dominguez de la

bllotecas, dijo que.cada una de,lég
deocassettes. . Este paquete tuvo un édsﬁoyd
millones de pesos con los cuales se cubrieron derechos de ex—
plotacién de peliculas, pagos por derecho de autor,rcopladob—:
de materiales, catalogacibn, conservacién, compra,de,gqulpo =
para la reproduccidn y capacitacién del pe?sénélféncargado, -

asi como pago por subtitulaje.

La erogacidn econfmica para la instalaci6n del servicio
correspondi6, en caso de la ciudad de México, a las diferen--
tes delegaciones polfiticas, y en los estados, a los gobiernos

correspondientes. En este caso, ellos solicitan el servicio.

Las colecciones Series Culturales y Series para Nifios -

fueron realizadas por la Unidad de Televisién Educativa (UTEC)
de la Secretaria de Educacifn P@blica. Estos programas educa
tivos fueron hechos para televisién, pero se han transferido

a formatos de media pulgada.

En las series culturales se encuentran Los barrios, Ca--

caxtla, Con la msica por dentro, Diego Rivera: vida y obra,

Grandes maestros del arte popular, Historia de la pintura de

M&xico, Los libros tienen la palabra, Los nuestros, Los que -

(*) Datos actualizados hasta abril de 1991.
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hicieron nuéstro cine, Madera de actor, M&xico plural, Momen-

tos de.la creacifn, Museos y monumentos, Nuestros j6venes, —-

Siglo XX: la vida en México y Templo Mayor.

La colecci6n llamada Series para Nifios estd compuesta'-¥ 

por Los cuentos del espejo, Descubre tu mundo, DescGbrele, -.—.

Experimentaci6n, Pre-escolar: juguemos a conocer el mundo .y =

Sale y vale.
El Lic.Arturo Dominguez opina que "la demanda por este -
servicio existe y existird. En el dmbito comercial son muy -

pocas las opciones".(73)

Por el tipo de materiales y por tratarse de un servicio
gratuito las videotecas pdblicas son otra alternativa con res

pecto a los demiis videoclubes,

Adem&s, es un programa que ha tenido muy buena acepta- -
cibén. Durante un semestre de 1890, a diez bibliotecas acudig
ron 67,841 usuarios para ver el material en las instalaciones
de las mismas. Mientras que para préstamo a domicilio se hi-~
cieron 11,700 solicitudes, es decir, 1,100 por biblioteca en
seis meses.

El acervo de pelfculas estd constituido por algunos tftu
los comerciales y aquellos "que por su calidad han pasado a -

ser aportes fundamentales de la produccién fflmica mundial".”4

Cl&sicos del cine y Lo mejor del cine en video son -

las colecciones referentes al séptimo arte y que se encuen- -
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trén‘en31as videotecas pfiblicas. vLa primérajcongta de 2@ pe-

ifculas, entre ellas: - Alejandro Nevsky, . irigida por Eisens

tein; - Andrei Rublev, = de Tarkovski; una colececi6n completa -

“de Charles Chaplin; Metrépolis, ' de-Fritz ng; ;- El idiota,

con direccién de Akira Kurosawa; - Nosferatu, ! de:Murnau; — _ =

Reed, México_insurgente de Paul Leduc;;entré‘déros}

Lo mejor del cine en video .estd formado por peliculas

que promuevan la lectura de los géneros literarios y que han

tenido &xito comercial.

El acorazado Potiomkin, Alsino y el Céndor, Ama- -

deus, Cadena_perpetua, El cotton club: centro de la ma- -
fia, Flash Gordon, Frida: Naturaleza viva, King-kong,

entre otras, aproximadamente cien titulos diferentes constitu
yen esta coleccién. Cabe sefialar que s6lo se cuenta con diez

tftulos mexicanos.

"El programa de videotecas pGblicas de M&
xico es pionero en Amé&rica Latina. Es el
punto de lanza para una nueva concepcién,
un redescubrimiento de la bibliocteca".{753)

Las bibliotecas ptiblicas no estfn subutilizadas, —anual
mente hay sesenta millones de consultas. Se pretende que el
usuario ——nifios,adolescentes y adultos— descubra la oferta -
de lectura a través del video. Cuando la gente acude a la bi
blioteca a solicitar el servicio de videoteca, se le presenta
la oportunidad de conocer el acervo bibliografico, que es ma-
yor gue el de video. Este Gltimo s&lo constituye el 10% del -~

primero.
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Como - se* puede obsetvar, las DOSibllldadeS que brlnda el'

servicio de videotecas pﬁbllcas son muy ampllas No ‘debe :s08

layarse el desarrollo explosivo de la v1deocassettera, del v1

deocassette Yy del cine: transfe’ dora v1deo., Este proyecto po

ne .a d159051c16n del pﬁbllco en general y sin costo alguno,

“Yos” productos ‘comerciales . de calldad cue pued

héblto de la lectura y una formacitn més” sGllda

Las videotecas pGblicas ponen a dlsp051c16n del usuarlo s
materiales educativos, pero sin dejar .de .lado elﬂentrenamlen-

to —esto en el caso de los programas de UTEC.

Asimismo, el poder ver las peliculas de calidad, crea en
el espectador una actitud critica y mis exigente frente a . lo
que se ofrece en-video. Ademds, acerca a situaciones y con—;
cepciones diferentes que pueden enriguecer la forma de pensar
y de actuar. Por otro lado, el video aproxima al espectador a

los libros y a mediano plazo fomenta el hébito de la lectura.

Queda pues abierta la oferta a todas las edades.

2.2.4. LA VIDEOTECA DE LA BIBLIOTECA BENJAMIN FRANKLIN

La Biblioteca Benjamfn Franklin que depende del gobierno
de los Estados Unidos, también ofrece el servicio del videote
ca.

"El videocassette representa un medio dni

co para complementar en forma eficaz la -
ensefianza dada en las aulas”.(76)




'znstltucién es: el de acexcar a Plos pr £ s

tas® al conoc;mlento, cultura,’ pensamlento y logros de Esta——
‘dos Unidos: Asimismo,- se pretende apoyar la ensenanza del -
idioma y de las materias relacionddas con el:-pais a.través de

.las videograbaciones.

Existen aproximadamente 375 videocassettes. La mayorfa
de ellos estdn en formato Beta (media pulgada, est@ndar NTSC),

"pues es el de mayor uso en México".(77)

Es a partir de 1985, ante el uso mis generalizado del vi
deo, cuando se introduce el servicio de videoteca. Antes se
contaba con materiales filmados en 16 mm, pero se hacia mal -

uso de ellas y eran mds costosas,

La videoteca también tiene cintas en formato 3/4 U-Matic
y VHS. Los contenidos son elegidos por la direccidén de la bi
blioteca, de acuerdo con las necesidades planteadas por los -
usuarios. Para esto se consulta el catdlogo del Departamento
de Estado de los Estados Unidos, el cual envia Gnicamente un
méster u original sin copia. De esta manera se tratan de pro

teger los derechos de autor.
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Lafcoleccién-eétﬁ”formédé por diferéntes materias:jnego—

cios y dlrecclﬁn de empresas, computac16n ¥ bibllotecologia,
economia, educac16n, ensenanza del lnglés, peliculas ——62——-
artes plSstlcas, relaclones 1nternaciona1es~ goblerno y dere-—
.cho, perlodismo y 11teratura, ciencia politlca, c1enc1a, sa--—

1ud,med10 amblente Yy tecnologia, c1enclas sociales deporte Y

recreac;én, historia y c1v1112ac16n de Estados Un;dos, geogra

fia y IECOIleDS por dicho pais.

derechos de autor de Estados Unidos. El se

s6lo se hace a instituciones por cin@o‘di in‘costo “algu-

no, con la advertencia de que debe 'ser usad

Gid'ééﬁ éropési

tos educativos y culturales.
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3.1. ,ORIG;EN‘ bEL V»IDEO,'

Existe otra vertlente en la que el: v;deo se ha desarro--'

llado, sin tener hasta la fecha un’ nombre distlntivo.’rAlgu-—’

nos lo han denominado: "Independiente”, "Alternatlvo", otros

"Popular, "Marginal" o "El otro frente".

En esta investigacién se eligif6 el t&rmino "Independien-

te", porque los realizadores entrevistados asf definieron su

labor. Ellos invierten parte de su dinero, ganado en traba--
jos comerciales o en dependencias ptblicas y privadas, en vi-

deos que responden & necesidades de comunicacién.

El video independiente, se graba en Video Ocho, Beta, -~
VHS o Tres cuartos —sin ser una transferencia del cine a vi-
deocassette—, se exhiben en hogares, videosalas, museos, sa-
las cinematogrdficas, parques o en la calle. Pero sobre todo

el que por su contenido no deja tentaci6n publicitaria.

Dentrc del video independiente también pueden considerar

se a las empresas particulares que hacen comerciales, propa--

ganda, videopeliculas y el de personas que emplean su infraes

tructura en la grabacifn de eventos sociales: bodas, guince -

’



establece

-"El producir en forma independiente se re

i'fleja en el material de video por el he-—
cho de que tanto la tem&tica, la forma, -
el lenguaje, las historias, el tratamien-

" to sean muy libres. Al no tener un clien
te definido no existe ningln tipo de cen=
sura y hacer un video se convierte en un
trabajo libre, en un proceso mucho mds --
creativo en donde es uno mismo como reali
zador, muchas veces desligado inclusive -
del pGblico". (1)

Este trabajo despribe el trabajo que se apega a la Glti-
ma definicibn.

El origen del video independiente se puede ubicar al fi-
nalizar la década de los setentas. La masificacién de equi--
pos compactos de video y sus bajos costos, con respecto al ci
ne y la televisién, asf lo permitieron. Andrea Di Castro - -
afirma:

"Al salir los primeros equipos postdtiles
de video, empezaron a aparecer los prime~
ros videoastas QU1enes, atrevidamente, in
virtiendo en estos equipos y materiales,”
produjeron sus primeros trabajos gue mues
tran muy buenos &nimos y disposicién a en
frentarse a una nueva manera de decir las
cosas,con estos trabajos se evidencia que
el video requeria de su propio lenguaje".
(2)



evento Intervalo thual, reallzado en 1a Casa del Lago de la |

UNAM.

A principios de la década de los ochenta ya cuenta con -
video-realizaciones de Kiko Herrero, Enrique Strauss o Carlos
Colin. Servando Gajd, cineasta concursante de la primera Bie
nal de Video, dice que hay realizadores que comenzaron a ha--
cer video y después acabaron en Televisa o produciendo comer-
ciales. "Yo creo gque serfan unos de los papéds del video, - -

aparte de gue hoy son unos desconocidos".(A)

El origen del video independiente es el cine independien
te. Es su origen. Asi lo ejemplifican las experiencias de --
los cineastas que se acercaron a la tecnologia video ante 1la
imposibilidad econfmica de seguir con sus realizaciones en --
16 mm o en super ocho.

El paso del cine al video independiente permiti§ gque mas

personas se expresaran por medio de la imagen en movimiento.

Por sus caracterfsticas, el video se convirtié en la herra- -



mienta indispensable: para; quienes

‘ciry . seaia

'V'Eﬁ México;  esta‘n cenidad,défcomuniéar'IOS'hech s-que -=

rision ——estatal

“son minimizados:o no:se trasmiten:por:la.te
y ‘privada-— fueron y.'son objeto. de-algunas realizaciones en -
video. En este sentido, el video representa una alternativa

de comunicacién.

Los terremotos de 1985, el movimiento estudiantil de la
UNAM durante 1986 y 1987, asf como el proceso electoral de --
1988, por vez primera, dieron vista y voz a la sociedad civil,

a través del video.

Estos tres acontecimientos movieron la estructura social,
la gente se reconocié y organizé en la desgracia, en el apoyo
a estudiantes y ante el acuerdo silencioso para votar por lo

que no fuera el partido gobernante.

La tecnologfa video permiti6 a los interesados grabar su
realidad, el sentir de la comunidad sin la interpretacién te-
levisiva. La muestra: Sonia Gonz&lez "México, 19 de septiem-
bre", y Carlos Mendoza con: "UNAM: La fuerza de la razén" y -

"Crénica de un fraude".
Ivdn R. Mendiz&bal, autor boliviano, escribe:

"Parafraseando a Luis Fernando Santoro, -
el video no tiene origen simplemente en -
el surgimiento de una nueva tecnologia si



pendienté péro’ J:

visién.

No ‘se trata de- los’'forjadores-del video independiente me
xicano, sino de quienes vienen a.continuar, a ganar: un:espa--
cio, a proponer...

Alberto Roblest, integrante del grupo Video 2, precisa:

*a partir de 1987, en nuestro pafs se em-
pez6 a gestar un movimiento entre los j6-
venes, consistente en hacer video para ex

presar distintos sentimientos por medio =
de imdgenes y sonidos..." (6}

Parte de los videoastas gue surgieron de cuatro afios a -
la fecha se formaron en la prdctica v sin una carrera profe--

sional relacionada con video o comunicacién.

varias son las coincidencias y también los desacuerdos. -
entre los grupos considerados en esta investigacidn, De su -
inicio, tipo de producciones, lenguaje, objetivos, especiali-
zacibn, financiamiento, difusién, problemas, logros, evolu- -

cibn y perspectivas, se tratard en lo gue resta del capitulo.



3.2. MODAL!DADES DEL VLDEO E
: EXPERIENCIA DE S

Ei video independiente en- el

lla-en-una-amplia’gam como ri

ca es la realidad. ' Los recursos,

. variados como sus productos.r»sih'embargo,

la intenci6n de expresar y de dar-a conocer

Retoma temiticas y tratamientos 1gnoradqs~

audiovisuales de comunicacifn masiva.

Estd inmerso en un movimiento nuevo, camblante, de bﬁs——
queda. Trata de ampliar sus posibilidades y de enriquecer su
lenguaje. Se mueve en un espacio de libertad —hasta 1Gdico—,

pero también de limitaciones.

Las temdticas van desde la ecologia, politica, problemas
sociales, de grupos indfgenas, urbanos, rurales, movilizacio-
nes, hasta manifestaciones artisticas, juegos con la imagen,

el audio y los efectos especiales.

Tal vez sea muy atrevido intentar establecer categorias
del video independiente. Incluso, implicaria limitarlo y por
tanto no reconocer su .caricter libre y variado, No obstante,
para los fines de esta investigaci6n es necesario aproximarse
a las modalidades mds comunes. De ahf que se hayan estableci
do cuatro divisiones: el video documental, el video politico,

el video ficcibn y el videoarte.
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son: en estas cuatro éreas donde se ha desarrollado la.ma

en:’ el DlStIlto Federal

yoria de la p odu c16'

Andrea'Di’caSt:o, productor 1ndependlente, consxdera-

*olcla produécién de video en ‘Mé&xico sé -
desarrolla bdsicamente en tres gé&neros: =
documental, . ficcifn y experimental: [t&rmi
no que utiliza tambi&n para llamar al vi-
deoarte]. Cada uno a su vez. con otras --—
subdivisiones y diferentes matices..."(7)

Por su parte, Pablo Gaytdn asesor del &rea-de:video del
Consejo Nacional para la Cultura 'y las Aftes encargado de la
Sala de la Nueva Creacifn, dice que la mayorfa_ del material -
—80%— presentado en la vicdeosala es documental-testimonial,
el 10% videocarte, el 5% ficéisn y el restante 5% did&dctico y

cientifico.(s)

Sonia Gonzdlez, videoasta opina:

"Yo creo gue la mayorfa del trabajo en -
video ha estado volcado al documental. -
Somos los superocheros del documental, -
después nos fuimos al 16 y luego al no -
poder en 16...perc tradicionalmente docu
mentalistas..." {9}

Si bien es cierto que ninguna divisidén se acercarfia a -
la riqueza de produccién del medio, estas variantes si res--—
ponden a su desarrollo. A diferencia de Andre Di Castro, -
aqui se mencionan, el polfitico y el videoarte. Se hace una -
separaci6n entre politico y documental por la importancia al-
canzada de este género, en el Distrito Federal, gracias a la

produccién del Canal 6 de Julio., En cuanto a la libertad de



:150 en’ cuanto ar la producc16n que se ha’ hecho. 'Hace a1u516n -
“dlrecta y. clara a “la bGsqueda de un lenguaje estético y pléas-

tico’ y.a un medio de creacidn con posibilidades infinitas.

Mieﬁtras el tfrmino experimental puede ser aplicado al -
videoarte, al documental, al politico y al de ficci6n. La ma
yorfa de los productores en su ejercicio cotidiano experimen-
tan con lenguajes, encuadres, tomas, temiticas, equipos, téc-
nicas, colores, movimientos y sonidos. La experimentacién en
el &mbito visual y auditivo es permanente.

La seleccién de los grupos e individuos se bas6 en el --
criterio de representatividad. Es decir, se intentd rescatar
la experiencia de "los caballitos de batalla", como se llama
Francis Garcia a si misma y a los demds "pioneros" del video
y de las nuevas generaciones, gue no por nuevas menos impor--
tantes.

El hecho de referir las experiencias de ambos grupos de
videocastas, permitirs hacer un esbozo de la situaci6n del vi-

deo independiente en el Distrito Federal.

Por un lado estdn los realizadores con un nombre y pres-
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. tigio hech's Ellos son- Pola Welss, Franc;s Garcia y'sua com

B pania Redes Cine-V1deo, Sonza Gonz&lez, Rafael Corkld i

Minter, Carlos Mendoza Y el Canal 6 de Ju11

rector, asI como Andrea D1 Castro

ternacional.

Ma. Victoria Llamas a diferencia de los videoastas antes

mencionados debe su formaci6n a la televisién comercial. ~Di~-

cha trayectoria ha marcadc su ejercicio con el video.

Asimismo, estdn los grupos e individuos cuyo acercamien-
to al video ha sido mds reciente, no obstante, la produccibn
es constante y amplia. Son: Fuego Nuevo, Video Dos, Komuni--
dad Audiovisual y Carlos Salom. Ademéis, empieza a ser conoci
da por su exhibici6n en foros populares, museos, galerfas y -

" videosalas. Ellos representan a las nuevas generaciones cuyo

(*)

empuje también enriquecerd el pancorama del video en México.

3.2.1. EL VIDEO DOCUMENTAL

Patricia Vega, periodista de La Jornada, afirma que el -
video est& considerado como registro de acontecimientos, pe--

riodistico y testimonial.(lo)

(*) En esta investigacidn se han dejado fuera a muchos, quizd cientos -
de videoastas independientes. Las limitaciones de tiempo y recur--
s0s han obligado a ello.



112

. chha descrlpc16n hace referencia al v1deo documental
Ante la neces;dad de acceder a, 1nformac16n sin c;nsura, veraz
—que dlficxlmente sera dada a. 1a 1uz pﬁbllca por 1as lnstan—

cias 1nformat1vas tanto pﬁbllcas .como. privadas——, grupos e.in

‘dlv1duos se han dado aila; tarea de capturar, de; hacer un. r

gistro documental de] otro lado de-1 i oneda. Es declr, de»—
contralnformar. Se reallza un trabajo de recop11ac16n de img
genes, testimonlos, puntos de v;sta, sonxdos, grltos y voces

que en el-otro &mbito no. son vistos ni escuchados.

Andrea Di Castro opina que la definicién de documental -
tomada del cine, es la mis cercana a lo que es ese género -en
video: "Tratamiento creativo de la actualid&d; dé la historia
cotidiana, informacién al servicio del pfiblico, muestra cémo
vive la gente, qué es lo gue quiere y c6mo. trata de obtener--

1ov. (11

Por medio de entrevistas, testimonios, levantamiento de
im&genes periodisticas, etc., se registran hechos sociales vy
politicos, la vida cotidiana de diversos individuos, grupos y
comunidades. Eso le ha permitido al género documental en vi-
deo una amplia aceptacibn. Asimismo, tampoco pueden ser elu-
didas sus caracterfsticas diddcticas y de posible motivacién

al cambio.

Las peculiaridades del medio han favorecido una produc--

cidn muy rica en este género. Las comunidades indigenas, por



mis' dlejadas
los‘testimBnlos nunca antes‘escuchad

ticas desconoéiaas;il

videograbados. -

‘Precisamente el podericonoc
de un lenguaje auditivo y visual:
incrementa el interés y la atenci6n

tanto, responde a la nécesidad da

En esa intensa bﬁsqueda‘todavié

brir, por decir, por ver...

3.2.1.1. FRANCIS GARCIA Y REDES"CINE VIDEO

Redes Cine Video y su directora Francis Garcfa’ son

una de las experiencias con mds produccifn en esta modalidad.

Origen

Francis Garcfa se ha desarrollado como realizadora, y en
mayor medida ha brindado apoyo a muchos grupos de video inde-
pendiente. Intervino en la produccién de practicamente todos
los primeros videos independientes mexicanos. Ha sacado a --

flote proyectos que de otra manera hubieran quedado truncos.

Formada en el &rea de la administracibén, se dio cuenta -

gue para llevar a cabo un proyecto "los dineros hay que saber
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los manejar" Su experiencla dentro del v1deo tuvo como: ante

cedente el’ teatro popular y cl clne 1ndepend1”nt‘

Ante 1la nece51dad urgente de comunicar, en 1979 recurrlé‘

al ‘cine-de: 16 mm, soporte en el ‘gual f11m6 su primera pelicu—

la, . La Madr A partlr de esa experlenCLa serlnteresd por

alcanzar un mayoer domlnlo sobre 1os elementos de 1a produc- -
cién. e inicid un proceso de formac16n,autod1dacta. Posterloz

mente hizo un medio metraje 1lamado ‘Pueblo de Boquilla.

Degpués de ambos trabajos se ﬁefcatﬁrde la iﬁposibilidad
de realizar a nivel independiente, producciones tan costosas
como las del cine. La inguietud de la comunicacién indepen--
diente, de la comunicacibn alternativa la llevaron al medio -
qgue hasta ahora le ha permitido decir las cosas que debe de--

cir: el video.

En 1980-81 adquiri& una cédmara de video Toshiba, de los
primeros modelos. “Entonces dije: creo que la fGnica posibili
dad de seguir haciendo este tipo de comunicacidn es a tra--

vés del video", {1?)

Objetivos

Francis Garcfa se dio a la tarea de crear una infraes- -
tructura organizativa y tecnolbgica que le permitiera mante--
ner la independencia en la comunicacifn, sin cortapisas. Fue

entonces —1982— cuando surgié Redes Cine-Video. Desde sus



de termina:, de entregarse al ﬁfabéjé;

,de_€ener continuidad {13)

Prodﬁccidn :

- Para julio de 1991, durante nueve afios de vida, Redes te
nié 58 producciones. En promedio, tres proyectos indepen-
dientes por afio, La mayorfia de ellos estdn grabados en Beta,
VHS, Super VHS y V-8. Recurren al equipo de Francis Garcia -
maestros, ecologistas, j6venes punks y colectivos para la pos

produccibn, se hace en formato 3/4.

En sus inicios, el Canal 6 de Julio obtuvo la ayuda de ~
esta compafifa. Gracias al apoyo en infraestructura y organi-
zacién pudo consolidarse como grupo independiente., Con ellos

coprodujeron Tiempo de la Esperanza y Croénica de un Frau--

de. Francis Garcia dice al respecto: "Este para mf es un --

trabajo de periodismo, de video documental, video periodis- -

mov, (14)
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otra de sus realizaciones son No al monstruo de laLagu-

na Verde, Pura basura pura, de corte ecolégipo.,'En‘btra'mddg

lidad tienen Huelga Strack, una ficeibn sobre la huélga dé

hambre de Boby Sends. Asimismo, Relatos elvcuél se~}éfierefa

una parte del libro Jueves de Corpus de Heberto Caééillo;rpen

tro del arte estd Arte Popular, Teresa Pomar yﬂﬁnob

cisco Toledo.

En cuanto a su apoyo al video independiente ppphiér, es-’
t& la experiencia con un grupo de jdvenes punks,.. Ellos -mis--
mos decidieron captar su realidad, para evitar fuera presenta
da por alguien ajeno. Alguilaron una cédmara de video y graba
ron muchas horas. Fueron a Redes y Francis Garcfa trabajé -
con ellas sobre un guifn de imagen. Sus principales inguietu
des giraban en torno a la violacibn, la represibn, el machis-

mo, la virginidad, la ecologia...
La directora de Redes dice:

“...hay una frescura muy grande. No hay
esa distancia entre el profesional de co
municacién, el director, el camarégrafo
y todo ese aparataje..."(1l5)

Otra experiencia en ese mismo sentido, es la del video--

(*)

filme No_se puede pasar, sobre la experiencia de una co-
{(*) Francis Garcia dice que para ella el término de videofilme es més -

claro que el de video porque tiene mucha técnica de cine en cuanto

al montaje de las escenas, aungue no se haga con material de cine,

“"Hay que manejar actores, hacer guidn, tomar los tiempos, toda la -
organizacidn como para una filmacién, se hace para una videograba--
cidn®. (16)
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munldad campe51na. L invéstig#qiin):gqié ~§tébaci6q en

H1-8 estuV1

que—los;apoya:a

do el material,. plane6 1

de Redes.

prescntara én el Distr;to Federal

Equipo
Para proporcionar los servicios y hacer sus realizacio--
nes Redes Cine-Video tiene equipo de 3/4, la 5850 y la 5800,
el editor RM 440, generador de caracteres y de efectos.
Cuando se requieren productos de calidad broadcasting o
"producciones totalmente Redes Cine-Video o Francis, si usa--
mos la c&mara OXM3A Sony de 3/4". Por ejemplo, No al mons- -

truoc de la Laguna Verde est& hecho con este equipo. Se busca

la calidad para que pueda ser trasmitido por televisién. Ar-
te_popular, realizacifn exclusiva Redes fue hecha en 3/4 por-
que se vieron posibilidades de comercializacién y de partici-

pacién en festivales.



v soNIA GONZALEZ

Tamblén dentro del video documental se encuentra Sonla L

Del mismo modo que Francis Garcia, ella se inici6 en el cine

'in&epeﬁdiente, trabajé con Super 8 f,desﬁuéé pééd ;1 16. .mm. -
El encarecimiento de los materialés la hiciéron camSiar al vi
deo. En 1975 por primera vez accedid a un equipo de video --
portdtil y empez6 a utilizarlo formalmente como su herramien-
ta de trabajo. El video fue un elemento que se afiadié a su -

lenguaie.

Al principio su trabajo con este soporte estuvo ligado a
las instituciones. Como enviada especial a Centroamérica por
Canal 11, cubrid la revolucién sandinista -——antes se habia he
cho con 16 mm—, sin embargo, la facilidad de transportacidn,
manejo y procesamiento de equipo y materiales hicieron del vi

deo port&til el medio ideal para la informacibn.

Durante esta etapa se dio cuenta de la solidaridad tan -
peculiar entre los trabajadores del video, cosa gue no se da
en el cine, ni en la televisi6n. "En el momento en gue unoc -
hace video ya no se hace la obra maestra de nadie, el menos -

de los independientes..."(la)



videos independientes

objeﬁivos

“Mi 1nterpreta016n del v;deo es que es una: herramlenta -

de la que tiene gue hacer uso cada grupo y cada gremio, .

Como parte del colectivo Tiempo Nuevo, en un'principio:se, de—
dic6é a cubrir movilizaciones obreras, huelgas, etc.,,Pero era
muy desgastante y al final de cuentas obtenfan resultados muy‘—

parecidos porque todas las marchas eran iguales. En conse- -

cuencia, optaron por brindar capacitaci6n a sindicatos, colec

tivos, grupos obreros, etc.

El mayor acceso a formatos pequeiios, facilité que dichos
sectores se incorporaran a la difusién y comunicacién a tra--
vés del video. Se hacia uso de €l para contar la realidad. -
purante el Tribunal de los Pueblos llevados a cabo en Centro-

américa, las evidencias se presentaron en video.
Sonia Gonzélez platica:

"Por eso nosotros nos llamébamos video al
ternativo, que mis que alternativo yo - -
creo gue &ramos alterativo de las condi-
ciones de diilogo que se habian estableci
do. Y esto evidentemente nos trajo mu- -~
chas consecuencias; o éramos rojos ¥y no -
cabfamos en ningin lado, o é&ramos may con
flictivos para cualquier instancia" 2007



La'neéesidad onocer, de "recoger la

al hacer del

: Sonla Gonzélez con51dera que otra p051bi11dad del v1deo
es la evoluclén ‘del 1engua3e. El cine no permlte la experl—-
menfacidn, por sus altos costos en cambio en el video encon--
tré la oportunidad de jugar, crear y probar. . "Pienso qgue .es

una forma de platicar, como se platica asi de fresco".

En su opinién el video no es para prestigiarse con nadie
Tiene un fin determinado, ya sea la informacibn, el testimo--—

nio, la experimentaci®n, la educacibn, la capacitacitn...

Produccibn

Durante el sismo de 1985 y luego de trabajar con el vi--
deo algGn tiempo, se percatdé de su validez. Consciente de la
vida corta del medio, observd que el peso de esta nueva expe-
riencia colectiva estd, entre otros, en el barrio donde la ~-
gente esperaba el video de la reconstruccién de su espacio de

vida.

Asf surgi6 México 19 de Septiembre, grabado y editado en
formato Beta. Versa sobre la organizacién de los habitantes

de la colonia Guerrero para el rescate de atrapados entre los



vivienda.

En &1 se evidencia 1a‘:elé§i§n de éoﬁfianza mutuareséa—;
blecida entre los sujetos de la grébacién y la videoasta. faa
Los testimonios, entrevistas, registro de asambleas, de acti-
vidadés desarrolladas pof los colonos, del apoyo moral y mate
rial a‘'los vecinos mas afectados, son naturales, no son simu-
lados —como sucede a veces en los programas de televisién—

y son captados en el momento y lugar en el gue ocurren.

Tejedoras del Futuro es otra de sus realizaciones. -~--

Trata los problemas de las mujeres guatemaltecas. Del mismo
modo recurre a la narracién testimonial y captura a través de
la cdmara las situaciones y preocupaciones cotidianas de ese

grupo.
Sonia Gonzdlez reflexijona:

"Yo creo que el video visto desde la pers
pectiva de la informacibn, ée la organiza
cién politica es un arma insustituible, =
con la tremenda desgracia de que estos do
cumentos sSe van a perder, y lo sabemos to
dos..."(21)

3.2.2. EL VIDEQ POLITICO

En lo que se refiere a cuestiones politicas, sociales y

econémicas, la poblacién se enfrenta a un vacfo informativo.



Sergio Aguayo, presidente. de 1a Academia s

R e R
‘Méxicana’de; Derechos Humanos,:A.C.( ) declare: i

;.70 "Podemos decir que en México si se ha am-
" pliado la posibilidad de expresar nues-. -

" tros. puntos de vista, Jo que se ha limita

“do son los medios para, dentro.de &stos,”
la televisién es la mids cerrada". (23)

Al mismo tiempo se han cerrado algunos espacios gue fun-
cionaban como vias de expresibén de la sociedad civil. Como -
ejemplo: en radio se obstaculizf e impidi6é, hasta fecha inde-
finida, que continuaran las emisiones del programa "Voz PGbli

ca" de Francisco Huerta.
Carlos Monsivdis escribi6:

"...las inmensas trabas que el Sistema --
opone a la libertad de expresién de los -
movimientos sociales y politicos, del sin
dicalismo que es o guiere ser independien
te, de la disidencia moral que ya osa de-
cir su nombre y sus razones. Se han des-
conocido, o apenas se han registrado las
batallas literalmente heroicas de grupos,
movimientos y personas cuyos pronuncia- -

{*) Esta declaracidn la hizo al referirse a la queja hecha ante la Comi
si6n Macional de Derechos Humanos (CNDH) contra Imevisidn por la in
terrupcidn de la emisidn del viernes 16 de agosto de 1991, del pro-
grama Presencia Universitaria. En dicho programa los representan--
tes de la Academica Mexicana de Derechos Humanos opinaban sobre las
elecciones que se iban a llevar a cabo el 18 de agosto. Sin embar-
go, a los 4 minutos de iniciado, fue sacado del aire sin ninguna ex
plicaeidn.
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mientos y puntos dé vista son antagénicas.
a-la-.cerrazén: 1deoldg1ca ya.las préctl-— i
cas pre-fasclstas" (24) .

Los crlterlos de selecc16n, tratamlento e d;fuslén dei-—

los hechos se han uniformado, los del centro ——geograflco Y=

del poder—— rlgen por igual. -Se han dado a- la tarea de:ter-
giversar, ocultar y matizar aquellos hechos "no convenientes*®

para el dominio pGblico.
Carlos Mendoza opina:

"Mientras los canales privados y oficia--
les nos muestran el mundo feliz de la so-
lidaridad salinista, en la pantalla de la
realidad, los atropellos policfacos, los
fraudes electorales, o los obreros en 1la
indefensi6n son pan de cada dia. Esta re
lacién esguizofrénica entre lo gue sucede
Y lo qgue nos dejan ver, da lugar a la ge-
nuina exigencia social de informacién". (25}

La bGsqueda de espacios de libertad de expresibn y de --—
ejercer el derecho a la informaci6n, han llevado al medio - -

"anarquista, libertino y libertario” gque es el vidco.(zs)

3.2.2.1. CARLOS MENDOZA Y EL CANAL 6 DE JULIO

El video politico, si bien al mismo tiempo documental, -
ha tenido en Carlos Mendoza y al Canal 6 de Julio del que for

ma parte, a un importante exponente.
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Origen

‘Egresado del Centrq~UniVersitafio de Estudios cinemato-—

gré&ficos (CUEC), 1976—1982 su. formaclﬁn de. cxneasta la desa—

~rrolls en-el- género documental, infor tlvo.l Muestra.de elloi’

ra €1, el formato natural del documental—— recurr16 al video.

Objetivos

Las condiciones favorables ofrecidas por este medio le -
dieron la oportunidad de continuax con su trabajo. Bajos cos
tos para la produccién; infinidad de videocassetteras para su
distribuci6n; enormes posibilidades de produccibén y subsisten
cia; espacio plural y libertario; medio que hace disminuir la
autocensura y alienta la comunicacifn entre la gente, fueron

algunos elementos que lo convencieron definitivamente.

Incursioné en el video como espacio de lucha y de infor-
macidén. "...a final de cuentas las informaciones que la gen-
te no conoce y que tiene la posibilidad de enfrentarlas a las
informaciones que le llegan con mucha insistencia por los me-

dios masivos®. (27)
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Produccién,:

huelg de la U AM en 1986 1987.
fuerza,de 1a,ra26n.
'En ‘esta eétapa, los intereses informativés de'cafloS“Men—

doza 'y las necesidades propagandfisticas del Partldo de la Re—

volucibn Democrdtica (PRD) se conjuntaron, Carlos Mendoza no'
t6 la carencia de una menoria de los acontec1mientos anter;p—
res a las elecciones del 6 de julio de 1988. . Cuauhtémoc Car-
denas decidié llamarlo para que registrara su campafia hacia -

la presidencia de la Repfiblica.

De esta confluencia suxrgi6 El tiempo de la esperanza. -

Al apreciar los resultados de este primer trabajo politico, -
se realizd, de manera independiente al PRD, Cr6nica de un - -
fraude también en 1988. Este video de 61 minutos muestra los
principales acontecimientos ocurridos durante las elecciones

del 6 de julio.
Carlos Mendoza dice al respecto:

"...el momento de 'Crénica de un fraude'
es muy especial, habfa una movilizacién

muy intensa, y el video contiene una in-
formacién que no ofrecfa ningGn otro me-
dio, incluso que ocultaban deliberadamen
te, y 1la avidez del espectador por tener
esta informacién era muy grande..." (28}
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se CDHSOllda un p:;yecto. canal ‘6 de'Julio s

A raiz de es en'eﬁero'de 1989‘surgié el

'canal 6 de Jullo,‘cuyo reglstro como Asociacién Civil oturrid

sa princ;plos de 1991.
Fernaﬁdo'Mejia Barquera dice:

"...un grupo de militantes y simpatizan-
‘tes” del Partido de la Revoluci6n Democrd
tica (PRD), quienes con el nombre de Ca-
nal 6 de Julio, han establecido un siste
ma de produccibn y distribucién de video
cassettes a través del cual buscan difun
dir las actividades y puntos de vista de
su partido”. (29)

Patricia Vega considera que no es un 6rgano partidista.
Sus integrantes son simpatizantes y algunos militantes del --
PRD, pero sobre todo buscan registrar y difundir los movimien

tos sociales y politicos recientes del pais.

Ademds, al percatarse de la posibilidad de informar so--
bre asuntos polfticos, de la presencia de un movimiento que -
iba a continuar aGin despu&s de las elecciones y de la consoli
daci6n que podfa adquirir el proyecto, se constituy6 el Canal

6 de Julio.

Estd formado por César Taboada, Fernando Montafio, Sergio
Franco, Francis Garcfa, Adriana Garcfa, Miguel Salguero, Joa-
guin Palma y Pilar L6pez. No obstante, durante las preduccio
nes trabajan casi 25 personas. A lo largo de tres afios de vi

da han producide alrededor de quince videos.
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Las realizaciones abarcan~vd ios s, todos dentro del

&mbito politico: una entrevisté Cuéuh moc Céfdenas de 35 -

minutos; Historia de traicionés<sébre_1 »dgéencién,ae Joaquin

Herndndez Galicia, "la Quina”; Michoaca: no ‘a.la democracia,

testimonio del proceso electoral de julic de '1989;:2 de octu-

bre. peveras no se olvida, que incluye un documento hasta ese

momento desconocido del inicio de la matanza de Tlatelolco en

1968; Que renuncie; Modernidad birbara, que estd integrado ~-

por material inédito sobre la violencia politica en Michoacén

y Guerrero durante 1989; Tejupilco y el juego limpio sobre --

las elecciones del 11 de noviembre de 1990 en el Estado de M&

xico; Contra corriente; Comunicado de julio 90, acerca del mo

vimiento de los trabajadores de la cervecerifia Modelo, y Frau-
decedario, concebido como programa did&ctico para la defensa

del voto.

Durante las elecciones del 18 de agosto de 1991, trabaja
ron con seis o siete cadmaras para cubrir campafias, cierres de

campafias y votaciones.

Lenguaije

Come Francis Garcfa, la mayorfia de los trabajos del Ca--
nal 6 de Julio son considerados videofilmes. La planeaciédn,
organizacibén y produceién es igual a la de una pelicula, con

la diferencia de que son grabados en video.
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La realidad mostrada en los videos'es contundente.(j) -

A ello contrlbuycn sus elementos perlodistlcos que le: dan vax.:

lor de documento'politlco y socialw: Se apoya “en fotografias,V'

imégenes en V1deo de funcionarios, actos, dlscursos y documen

en- testlnonxos dela poblac16n,

tos oflclales, lmﬁg

ticos y humanos.

En este sentido, 1os v1deos del canal G de’ Jullo son una

alternatlva frente a 1a 1nformac16n, al 511encio y a la histo

ria oficial.
El ‘cineasta Sergio Garcia dice de Carlos Mendoza:

"El est& cumpliendo con una misidén de con
trainformacién, contra el gran medio, con
tra el gran aparato y monopolio que es Te
levisa y su aliado menor Imevisibn. Es -
una aportaci6n valiente, cabal, consecuen
te, honesta de quien estﬁ arriesgando su
vida en pro de un ideal..."(30)

3.2,.3. EL VIDEO EDUCATIVO

A nivel independiente se ha desarrollado una modalidad -
del video gue busca la educacibn, la capacitaci6n y el resca-

te de las tradiciones.

*) Si bien es cierto que la realidad puede ser manipulada por medio de
la edicidén, musicalizacidn y los efectos, los trabajos del Canal 6
de Julio, como ya se habia mencionado, mlestran otra visién a la de
los medios masivos.
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Tiene una tendencia diddctica, pero también documental.
La:exploracién deylos temas estd basada en la investigacifn;
en loé testimonios casi Siempre’explicativos, mis que narrati
vos; ‘en" el fegistfo de’ las té&cnicas, costumbres; modos'de vi-

da, amblentes Y practlcas.

Como ‘en 1as otras categorias del v1deo, se esta en un ——‘7 

proceso de experimentac;ﬁn para aprovechar las caracteristl
cas del medlo.‘ Todavia hay una 1nc11nac16n muy marcada por -
'utilizaf'los mismos recursos de la televisidn: reportaje, en-

trevista, locutor en off o a cuadro, “sondeos, actuaci6n de si -

tuac1ones tomadas de la realldad, repéti¢i6n~de Concep?qs, pg"
sos y explicaciones, y el uso de material grafico. ‘

En este dmbito educativo, la mayoria de los'trabAjos son
de cardcter institucional. Universidades, instancias cﬁlturi
les, escuelas y dependencias gubernamentales cuentan con los
recursos econfmicos, técnicos y humanos para hacerlos.

De manera independiente el trabajo se dificulta debido a
que los recursos deben ser cubiertos totalmente por el grupo
que haya decidido desarrollar este tipo de proyectos.

Las posibilidades de difusién son difficiles y llenas de
obstdculos,lo qgue sucede en menor medida con las institucio--
nes.

Un intento en este sentido es el gue llevan a cabo Ma, -

Victoria Llamas y Asociados, sin embargo todavfa no logran en

contrar el © los estilos propios del video educativo.



130

3,2:3:17 MA: VICTORTA LLAMA

'ra 1a comunldad.x Los directlvos de Televlsa trataron de impo

ner camblos, cortes y edltar el material 1nclu1do en dos pro—

“gramas titulados Informe Sida elaborados por dicho equipo.

Por tal motivo, Ma., Victoria Llamas —con 14 afios de ex-—
periencia en televisi6én—, Henry Stone, Arturo Escajadillo y
Laura Martfnez Alarcén renunciaron al consorcio televisivo. =
Desde enerc de 1988 fundaron una compafifa independiente de vi

deo.

Objetivos

Su trabajo como realizadores de video estd marcado por -
el desempefio profesional gue tuvieron durante afios en esa em-
presa. "No estamos inventando un guionista, sino que ya teng
mos una meclnica de trabajo. Como grupo ya sabiamos qui&n ha

cfa qué, a qué horas y cémo".(Bl)

Ma. Victoria Llamas considera que el video no ha sido ex
plotado en todas sus posibilidades educativas y culturales. -
Y gue la tendencia actual es hacer videos de albures, fiche--
ras y de violencia. Para ofrecer un contrapeso a este panora

ma decidieron dedicarse a la realizaci6n de videos educativos.
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El objetivo es: "...que sean opcién y que_ refuercen lo poco -
que. aprenden, que valga-la pena compartir, que hablen de nues

: : 3 .
tras- raices, de.la vida nacional, que sean dacorosas".( 2),

Produccibn

Hasta ‘julio de 1991 tenfan seis videos: ‘La muerte viva.-
-—ganador de un premio al mejor Quidn durante la Primera Bie-

nal de Video—; Pifiatas, posadas y pastorelas, con el fin . -de

rescatar las tradiciones mexicanas; La mariposa monarca; Cur-—

so de_primeros auxilios, es de una hora y estd dividido en --

bloques por casos; uno més sobre un pintor y escultor, Victor

Gutigrrez y su mundo; Cuento con la vida, basado en laiexpe—=-. .

riencia artistica de Ma. Eugenia Llamas “La Tusita".

Con la marca Educatel han realizado -estos videos, los =-—
Ginicos que han podido financiar de cien ideas que tienen 're--

gistradas.

Egquipo . : - et i L L,;

La calidad de imagen y audio de sus trabajos es profesio
nal. Para lograrlo cuentan con equipoiﬁe 3/4 SP —dos cdma--
ras y equipo de edicién, el cual maneja un cédigo de control
track y c6digo de tiempo que permite ediciones exactas-—, ge-~
nerador de caracteres y generador de efectos, también tienen

cabina de locucién y equipo de audio,



Ma. Victoﬁia‘Lla
‘@l interésipo

tivo.'"

ra- zecrear situaclones y personajes, uara haccr ficecibn,

Los temas, tratamlentos y formatos a que recurren estos
nuevos creadores, son nuestra de la bisqueda en este &mbito.
Las relaciones personales y familiares, la muerte, la soledad
gue a veces agobia a los habitantes de la ciudad, la drogadic
cién, el alcoholismo, las leyendas, la visi6n que tienen las
mujeres, nifios, j6venes y ancianos de su entorno y las proble
miticas enfrentadas como grupo social, son algunas de las tan

(*)

tas variantes que toma el video ficcién.

A nivel independiente, el video ficcién enfrenta algunas
dificultades. Al requerir de actores, locaciones naturales -

~—y en menor medida creadas exprofeso-—, vestuarios, ilumina-

(5] Florence Toussaint escribe sobre los videos ficcidn gue se presenta
ron en la Bienal de Video: “En general...carecian de un libreto s§
lido sobre el cual se construyeran las historias verosimiles, &gi--
les, capaces de atrapar al espectador y llevarlo hasta el final. -
La produccién tampoco se destacd y curiosamente algunos de los medjo
res videos hicieron gala de economia de recursos".(34)
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'c16n adecuada ——co mas de una lémpara——, equipo de sonido e

tiene mucho de politico Yy viceversa; Y aunque parezca paradé;
cho el video ficcibn tiene —en algunos casogs— mucho de do~

cumental y de politico. '

Cuando la ficci6n estd basada en un hecho real ——su his-
toria y sus personajes son retomados de la vida cotidiana— y
sus actores son los mismos protagonistas de la realidad, es -
decir, cuando los que actGan son obreros, campesinos o traba-
jadores, la diferencia entre una categoria y otra del video se

rompe.(*)

3.2.4.1. GRUPO FUEGO NUEVO

Con el fin de conocer parte del amplio espectro del vi--

deo que se realiza en el Distrito Federal, se hablard de la -

(*) Hay quienes consideran que esta modalidad del video tiene su antece
dente en la corriente cinematogr&fica llamada Neorrealismo Italiano.
En ella se trata la realidad con sencillez y con una actitud criti-
ca. Muestra la vida como es y al ser humano de manera sencilla. In
cluso los protagonistas no son actores, son gente comiin y corriente.
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experiencia de un grupo cuyos :origeneés no:se remiten al cine

independiehtc

1trabajbrde_Euéqd‘quvo:esté inmerso en la
';: qpén Carlos Garcia integrante del gﬁupo‘dice:
“fuego Nuevo surge como una'propuestaiae
trabajo de video desde el interior del -

Centro Libre de Expresi6n Teatral y Ar--
tistica (CLETA)", (35)

Cuando se presenté el proyecto a CLETA, a mediados de -
1988, se pens6é en iniciar con recursos limitados y poca gen-
te, incluso con una minima preparacién. El objetivo era - -
crear la infraestructura, organizacién y equipo humano que. -

permitiera la consolidacién del proyecto.

Al mismo tiempo que entraban nuevos miembros, se esta--

blecfan las bases de un programa de trabajo muy ambicioso.

Quienes integran Fuego Nuevo no son gente formada en ci
ne, ni cuentan con una experiencia académica en video. Sus
conocimientos los adquirieron sobre la marcha, en el trabajo

préctico.

Objetivos

En esta primera etapa se establecieron-objetivos a me--
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fdlano y a largo plazo. Los pr;meros contemplan léréfonCj

c16n avun 'lvel muy simple, as:

‘de los part1c1pantes.y Los segun;

amblén establecer relac10nes

dad g ‘la-distribucién-de~los mat

bproducc16n no’ tendria sent1d0.~

Para sacar adelante un proYecto de omunicacldn tenian

~.que. apropiarse de todo el proceso, desde habllldades hasta --
tecnologfia. El ser autosuficientes en recursos financieros
y t8cnicos garantizaba el desarrollo de un proyecto indepen~

diente de comunicacién popular.

En este camino de la autogestién establecieron contacto

con organizaciones populares, sindicatos, maestros, trahaja-
.dores, etc. Los temas, guiones, tratamientos y locaciones,

eran discutidos y acordados en conjunto. Por parte de las -
organizaciones, existfa el compromiso de participar en todo

@l proceso de produccifn y cubrir algunos gastos.

Lenguaje

El trabajo de ficcién implica dramatizacién, manejo de
actores, control de locacicnes y direccidn de escena. Pero
cuando debe hacerse con personas que no son profesionales de
la actuaci6n y en locaciones naturales, el proceso se difi--

culta.
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'Antés de caﬁa gfabﬁcidn se»platicaba con el oﬁrerb, --
maestro o: trabajador que 1ba a interpretar algﬂn papel. ‘se
les: expllcaba el: proceso de producc16n e incorporaba en el ~
mismo, desde la planeac16n, hasta la elaboracién de un esque
ma de lmprov15ac16n teatral. De.esta forma. los-actores.no -

“eran objeto de la grabacldn, sino su;etos.'

"...ellos podian representar lo gue ha--

bfan vivido, 1o que habfa pasado a un. -

compafniero, tenfan que representar algo: -:
que ya conocian, algo que ellos vivian".

(36) g

Produccitn

El trabajo de ficcifn ofrece mayores dificultades que -
el documental, género que también desarrollaron. De 1988 a
1991 concluyeron seis producciones.

Una de ellas Fin de quincena, realizada con los obreros
de la f&brica de loza La Favorita. Se trata de una fieccién
hecha durante la huelga Yy en las instalaciones tomadas por -
los trabajadores.

Loco frente a la cruz producida por Enrique Cisneros, -

adaptacién de un cuento de Darfo Fo y llevada a cabo en las
instalaciones de una iglesia.

El dltimo video realizado hasta la fecha por este colec
tivo, fue con los maestros de Oaxaca de la secci6n 22. Tam-

bién se trata de una ficci6n, fue titulado Rangd —palabra -
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la represxén slndlcal de autorldades -

1ugar, los obreros no

grabacidn, s;no una parte actlva

Ellcs dec1d1eron el ritmo del v;deo,icon bésé aA el dE",'
Vsarrollo de tres marchas simultﬁneas que: partleron dcsde ai-
ferentes puntos de la ciudad de México haCLa el Z&6calo. Se
hizo un diagrama de trabajo y.se estableciG cémo iban a ser
cubiertas. En puntos acordados se iﬁtegraroh los diferentes
contingentes y un obrero tomé el micréfono para narrar lo --
que sucedia y para entrevistar. a trabajadores gue apoyaban ~—

sus demandas.

Como el objetivo era hacer llegar lo mds pronto posible
el video al pueblo de Cananea para que viera el respaldo que
tenfan en la capital, desde un principio se pensé eh no edi-—

tarlo.
Juan Carlos comenta:

"Fuimos cortando con pausa. Se grabd -
siempre con la misma cdmara. Asf como -
sali6 el material se fue a Cananea... Mo
es una cuestién improvisada. Sin embar-
go, tampoco es sencillo cuando no tene--—
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‘mos la posibilidad de regresar al cuarto
de edicibn y.componer las cositas.y po--
nerle-titulos, miisica y hacerlo muy boni
;to..."(37) .

El trabajo de Fuego Nuevo consisti6. en el apoyo técnlco.

: En ésta como en otras producc10nes no. aparece el credlto del:

trabajo.

La técnica se realiz6 con actores:de-CLETA trata’ son-

bre la técnica actoral. Despus se produjolhh‘aocﬁmental ti

tulado Diez afios del Llanero Solitito, que fue el Tegistro

de una celebracifén de aniversario.

Como se puede observar, los personajes de los video fic
cibn y documentales de Fuego Nuevo son trabajadoras, trabaja
dores, obreras y obreros. Utilizan al video para mostrar su

cotidianeidad, sus lugares naturales, su vida.

Equipo
Todas sus producciones han sido en formato Super VHS y
cuentan con el equipo necesario para hacer un ciclo completo

de trabajo, desde la realizacibn, hasta la difusitn.

Actualmente el grupo estd en proceso de restructuracién
y de evaluacibn del trabajo desarrollado, por lo tanto la --

realizacién se ha interrumpido, no asi su difusibn.

Juan Carlos Garcia dice:
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"Nuestro interés es estaorientacibn po-
pular dentro de la producci6n de video,
que mucha.gente lo.ha. representado en —-—
forma anecd6tica, folcklbrica, turistica,
e incluso po&tica. ' Decidimos:con ellos
que es lo que se tenia que hacer 'y en --=
funcibn de eso se-trabajs". (38)

3.2.4.2. SARAH MINTER

. Dentro’de la ficcidn documentada o del documento’ fic- -
cién, seé halla inscrito el trabajo de Sarah ﬁknter.(fy
Origen

De formacidn autodidacta dentro del teatro, disefio gré-
fico y fotografia, decidit ingresar como oyente al CUEC. De
ahf surgi6 su inter&s por hacer peliculas. Tuvo la inten- -
ci6én de adguirir una c@mara de cine para trabajar de manera
independiente, pero no le fue posible por los altos costos -
que implicaba una experiencia de ese tipo. Si queria conser
var la independencia deberia recurrir a otra tecnologia... y
ahi estaba el video. Al principio para clla sélc era un so-
porte sustituto. No obstante, al trabajar con &1, conocif -
sus amplias posibilidades expresivas, experimentales, plésti

cas y estéticas.

{*) Es miembro del grupo Imagia. Fundado en 1989 como empresa indepen
diente destinada a la pr ién de do les, programas cultu-
rales y experimentacifn en el campo del video y de la gréfica. Es
td constituido por Sarah Minter, Gregorio Rocha y AndreaDi Castro.
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Sarah Minter~pla£ica:

ML Va pesart de-.tener un equipo reducido
~(de video), se dan muchas posibilidades
“de. experimento -y muchas posibilidades -
s‘aun:en el momento de grabar..."(39)

Lenguaje

" Ademds de la ficcién, ha trabajado la estilizacién del
movimiento en el video a través del tratamlento de temas co
tidianos. Bn menor medida se ha dedicado al, procesamlento =

digital del video.

Su primer trabajo en este medio lo reallzé con ‘una. cima
ra de video propia. Era sobre un plntor de 1os "afios trelnta

llamado Julio Castellanos.

Desde su punto de vista, el documental, en ocasiones no
puede crear por si mismo sensaciones sobre la realidad. {*) -
Es por eso que se usa la ficcién, la plastica, la estética.
A través de ella se pueden generar sensaciones, emociones vy

reflexiones sobre lo presentado. Es decir, la realidad re--

{*) Tal vez esta concepcidn podria asociarse con las noticias trasmiti
das por televisidn. Estamos tan acostumbrados a ver muertes, gue-
rra, sangre, tragedias humanas, que esos hechos pierden, para - -
quien los observa de lejos, desde la televisidn, toda trascenden—-
cia. Martin Barbero dice al respecto: "La forma del discurso de
la televisidn... sobre cse permanente ritual en el que las tensio-
nes y los conflictos se adelgazan y desaparecen, sobre esa danza -
incesante del objeto, las vicisitudes de nuestro mundo, los aconte
cimientos por mds fuertes, desconcertantes y subversivos que sean,
quedan neutralizados™. (40)



,glstrada debe seb : ncluso‘el rescatar

‘o anadir ; lo 1ﬁdlco en: ‘una si ua016n puede crear.

una reflexién ‘mas profunda, que si

Auna 1mpre516n m&s fuert

'fse recurrlera a escenas dramétlcas.

Al mismo: tiempo, este género ——flcc16n documental—— es.
un campo abierto a la experimentacién. ‘A esto ha contribui-

do la naturaleza de la tecnologia video:

"...la inmediatez, el que la misma gente
que estis grabando lo vea, causa un efec
to, causa una reaccién, que puede mOdlfi
car las cosas, que no se presentarfa si
lo hibieras hecho con cine y la gente no
lo hubiera podido ver inmediatamente..."
(41)

En. este sentido, ella considera que el video tiene inci
dencia en la vida de los participantes de la ficcién. E1 he
cho de actuar algo relacionado con su cotidianeidad y de po-
der verlo en la grabacibn, hace que se modifiguen sus percep
ciones, su actuacifn e incluso su realidad. “...de repente
parte de la ficeidn tiene que ver con lo que iba a pasar des
pués con ellos. Esa cosa de verse a si mismo tiene una reac

cién muy fuerte en las personas..."(42)

Sarah Minter agrega:

"Otra cosa que a mi me interesa trabajar
y gue siento que ayuda mucho en una pro-
duccibn independiente es porque utiliza

situaciones, por ejemplo, masivas. 0O -~
sea hechos que suceden de repente... —. -
Creo que una buena caracteristica del vi
deo independiente es: utilizar las cosas,
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hechos que est&n pasando,zPEro’méterlos

o5 premlosyrrno duranLe la Primera

Muestra de Vldeofllme reallzada en 1986 y otro en La Habana,
Cuba en 1987 donde 1e otorgaron el Premio Coral al mejor --

largometraje en video.

Actualmente realiza otro video, basado en la experien=--
cia de Nadie es inocente. Es sobre una "chava punk" de ciu-
dad Nezahualcfyotl. La organizacifn y preparativos muestran
su estilo de trabajo en el video independiente. Cuando cono
cié a la principal protagonista, una "chava punk®”, y encon--
tré en clla las caracterfisticas necesarias para su personaje

inicid el proceso de produccién.

Otro rasgo de su estilo es la relaci6n directa que esta
blece con la gente gue va a participar. Hacer el trabajo en
conjunto, recibir propuestas y entonces si, decidir entre to

dos lo gue se va a hacer.

Con el fin de acercarse a la realidad de la "chava - -
punk”, la entrevist6, de ahi obtuvo el sustento documental -
del video. Después ambas empezaron a trabajar el material -
anecdbtico y elaboraron el gui6n, pero de ficei6n, "...ya -~

. . s s : s 44
son situaciones de ficeién basadas en situaciones reales"} )
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Asi, los hechés,fiugéxeé'y pprsonajes tomaron forma.

En -la pféduéciénfel trabajo de equipo es fundamental -

?éié‘llevafl ‘a’ cabo’ 1lama a’un grupo de colaboradores seon =

qulenes hace estlmac1ones de :lo que ganaria cada uno. Acuer

dan 1a

tendrian en caso de vender el v1deo,

'No obstante la buena disposicién .y el compromiso de .co-

laborar en el proyecto,lcuestiones de supervivencia:impiden

éu continuidad. Por ejemplo, durante la grabacibn, la prota
gonista desaparecif una semana; habia entrado a trabajar. -
Incluso se decidid grabar Gnicamente fines de semana para --
permitir el desempeno de una actividad remunerativa los - -

otros dias.

Una vez hecha la grabacién de alguna secuencia se edita
y se revisa. De esa forma se afinan los detalles de actua--—
ci6n, iluminacién y sonido. De la primera se pide a los ac-
tores que lo hagan de manera natural, como si lo vivieran du
rante su cotidianeidad. Incluir al o los personajes en si--—

tuaciones reales apoya el aspecto documental del video.

Aparte del proyecto independiente, Sarah Minter trabaja
para la televisién. Considera que es una experiencia intere
sante porgue le permite obtener recursos para sus produccio-
nes independientes, utilizar eguipo sofisticado, asi como co

nocer las nuevas tecnologias —a las que de otra manera no -

coproducc16n b establecen los porcentajes que se ob-- o
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tendria acceso—— y .que enrlquecen su aprendlzaje. En este -

,rubro partlclpé en’la reallzac16n de la serie -La fotdgrafia
en belCO, con e1 apoyo y prcducc15n de la Unidad de Produc-
ciones. Audlov;sua]es del CNCA. ' Ocasionalmente también - hace
spots pub11c1tariosL

Equipo

Para el trabajo. independiente cuenta con equipo de 3/4,
camara 'y de edicibn a corte directo. Ultimamente adquirié -
una cémara Hi-8 y un Steadicam, el cual permite mayores posi
bilidades del lenguaje y calidad de lo registrado. Conside-
ra que a nivel tecnol6gico también es importante experimen--
tar, probar en la medida de lo posible -—por los altos cos--
tos del equipo— lo que permite cada formato y de esta mane-

ra obtener mejores resultados.
Sarah Minter concluye:

"La crisis econdmica ha incidido para -
que el trabajo independiente sea mas di-
ficil..." (45)

3.2.5. EL VIDEOARTE

La Bienal de Sao Paulo en Brasil, el Pestival de Cine -~
en San Sebasti&n de Espana, el Festival Nacional de Video --
del Instituto Cinematogrdfico Americano, entre otros, han re

conocido al video como un medio artistico.(46)
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Las' primeras: manifestaciones presentadas en video fue--

‘desenvolvian en”

la pintura, esculﬁura) teatro y 'mGsica.”. Encontraron en 61 —.

un:elemento que }es éyudaba a'expresarzéuswinqﬁigpuaésiaxtig"
ticas. - B 7 o : 7
Tal vez sea en esta modalidad donde m&s bﬁquEGa; y por
tanto hallazgos, se han realizado en el &mbito del lenguaje,
la imagen, el audio, el color y el movimiento especificos --
del video. La espontaneidad, lo lGdico, lo casual e infor--
mal de este medio ha contribuido a la riqueza expresiva y ex
perimental. Las sensaciones, deseos, reflexiones y fanta- -
sias forman un calidoscopio de imfgenes v sonidos en movi- -

miento.

El video ha favorecido la expresién artistica personal
y ha sido un elemento que permite mostrar afinidades e in- -

quietudes estéticas.

El desarrollo de este género estd acompafiado de expre-~-
siones literarias, dancisticas y de reflexiones sobre la na-
turaleza de la imagen en movimiento, entre otros. Llegan a
crearse productos hibridos qgue est&n entre el video y la dan

za, entre el video y el teatro, entre el video y la poesfia...

También el plano de la narrativa y de la abstraccibén -

han sido campos fé&rtiles para la experimentacién en video.

Tal vez sea en esta categoria donde con mayor libertad
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.y soltura;——dﬁnquﬁ en bcasipnes con;éxéeso;; se han adbptado
los adelﬁntgé't¢¢nqlﬁgicos}~ Los. ciectos especiales, las pan
tallas. de mayor - tamafio y la cqmputaciényaplicada a la imagen,
\él‘juggo conrlos colores:y los sonidos,. la iluminacién.no --
gangnciqnal, entre ot;oé,—sbn considerados elcﬁcntos de. su
léngﬁgﬁé:ryEn torno A esta cuesti6n se ha generado -cierta . po
}émié$ entrGZQUienes consideran que no deberfan usarse y los
que opinan.gque si han sido inventados deben aprovecharse e -

integrarlos-al proceso de creacidn.
Pablo Gaytdn, realizador de videoarte opina:

"Quienes se reclaman videoartistas estédn
utilizando los instrumentos tecnolégicos
para hacer cosas. Yo no creo gue eso —--—
sea videoarte... Se repiten los efectos:
positivo-negativo, el flash motion. No
se ha superado el uso eficiente de la ~-
tecnologia... Vuelven mecdnica la utili-
zacién de estos elementos y no hay una -
propuesta realmente estética..." (47)

Por su parte Adolfo Patifio de la galeria de arte La - -
-Agencia dice:

"Yo disto mucho de esto porgue entonces
estariamos haciendo cine en video. Pero
si el aparato del video tiene la posibi-
lidad de digitalizar las imAgenes y de -
crear efectos electrbnicos ¢sabes qué?,
hay gue utilizarlos. Yo no veo por qué
no utilizarlos, si la electrbnica nos da
esa opcisdn". (48)

La discusifn continia y seria interesante enfrentar opi

niones y de esta manera contribuir al enriquecimiento del vi



deoarte .y a;lé'bGSQueda de 1é,evolucién desu

po' y espacic ‘sobre “la cinta’i
Asimismo, algunos expérimentan’ con’la-telévisién.’ Su -
carScter unilateral, violento, consumista’y trivial ha sido

origen de varias experiencias en videoarte. - Para ello se ha

. retomado su contenido y al propio aparato de televisifn.

Otra tendencia del videoarte es la de romper las conven
ciones y lugares comunes en la percepcién de la realidad. -
Casi se trata de lograr el exterminio de un lenguaje hecho.
El uso de metdforas visuales y auditivas, asi como la crea--
cién de imigenes enigméticas y abstractas, en ocasiones sin
referente con la recalidad y la ruptura de la unicidad del --
punto de vista, también son rasgos caracteristicos de este -

*)

género.

Del mismo modo la experimentacién se da en las reaccio-
nes que tiene el video ante el movimiento, la luz, la obscu-
(*) Tal vez podria decirse que el videoarte es autoral o video de au-~

tor. Estd basado en las interpretaciones mis personales e intimas
de cada realizador.
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ridad el caior, el contraluz. Hasfé las que se cohéiderén

fallas técnicask——distorSLGn del color, aparlclén ‘delas 11—
neas. que forman la imagen, -la falta'de,sanal pQr el‘desprgn—
. dimiento de particulas ferromagnéticas de'lé éinta; los brin’
-Vcos, la _poca nitidez, el bajo o alto nlvel de audxo, entre.—

otros—— son utlllzados como elementos quc se anaden al len-—

guaje del videoarte.

Né se limita a la creacitén de»ﬁid@o,,taﬁbiéﬁ;indiﬁye_--,
olras expresiones gue lo incorporan. %al'és el caso de‘ lﬁs
videogalerias, de los video eventos, de los vided—performan-
ces y de las video instalaciones.

En una palabra, estd abierto a diversas interpretacio--
nes individuales, a diferentes conceptos de la experiencia -
cotidiana. La composicifn audiovisual, las alegorias, analo
gias y la percepcién subjetiva, entre muchos otros, componen

un estilo, un gé&nero: el videoarte.

3.2.5.1. POLA WEISS

Algunos consideran gue en México, la pionera de este gé&
nerxo del video fue Pola Weiss. Ella se dedicd a experimen--
tar y tuvo una produccién rica.

Egresada de Ciencias de la Comunicacifn de la Facultad
de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM, se aboct a la -

realizacidén de video conjugado con la danza.
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rola decia:’

Para mi, el cine serfa-la &pica, la te-<
“levigién la novela y.el Vdeoarte la poe

interés por el 1deoarte, ni aun: de las 1nst1tuc1ones cultu-

rales, de ahi que

1 difusién’fuera ca31 1mpos;b1e. Sus tra
: bajOS fueroﬁ presentados y.reconocidos: en el ‘extranjero, pe-
*'ro no.en el pais. Partlcipé en las bienales de-Veneciay -
Paris;jfue homenajeada en Montbeliérd, Francia, durante el -

Festival Internacional de Video, entre otros.
_ Alberto Roblest, videoasta, escribe sobre ella:

"Su trabajo se caracteriza, principalmen
te, por los valores emocionales que ex--
presa y no por valores de tipo intelec--
tual. 'Mi corazbén', por ejemplo, esta--
blece una intima relacién entre el ojo -
que siente y el corazdn gue ve. Ver-sen
tir. Sus obras son pequefas blografias

gue expresan estados animicos e impresio
nes. El ojo como un filtro..."(50)

Algunos de sus trabajos son: Videodanza a dos tiempos,

La Venusina renace y reforma, OM, Acto de Amor y Flor COsmi-

ca.

Sonia Gonz&lez considera a Pola Weiss, junto con Rafael
Corkidi, como una de las que mayores aportes hicieron al cam

po de la experimentacibn, aungue sin mucho rigor.

Pola Weiss opinaba que en México hacfia falta més respe-
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to para un: medlo con ‘una trayectorla de- casi veinte-afios a -

nivel mundlal

"Deberia haber -organismos qua facilita--
ran “la produccibn y la difusi6bn del vi-~
.. deoarte, aunque esto no guiere decir que
TTiiinuestro trabajo deba trasmitirse necesa-
riamente por televisibn, porque de ser -
c-i-asf.estariamos haciendo entonces lo mis-

- mo:l televisibn”, (51)

Servando'Gajﬁ, fotdgrafo de cine afirma:

“~"Ella-tiene cosas experimentales intere-
santes, lo que pasa es gue como tiene: --
ese,. final trigico, la erigimos como. la -
musa de leos videoastas".(52)

Alberto Roblest considera que en vida, Pola Weiss fue -~

marginal e incluso lleg6 a ser ninguneada.

"Pocos entendieron sus videos, su vida 'y
su actitud innovadora en un pais de tele
novela barata. ¢Por qué sblo hasta des—
pués de muerta la gente voltea a 'mirar--
te?..." (53)

3.2.5.2. RAFAEL . CORKIDI

Origen

Considerado por algunos pionero . del video independien-
te en el Distrito Federal, Rafael Corkidi lo niega. Dice -
que forma parte de un grupo de gente gue busca una opcién -

gue el cine les quitd.
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' Como cineasta produjo: Angeles y Querubines, Al filo '~=

del agqua, Guanaranapc Yy Panfucio Santo: Sin embargo,'el al-

to costo y 1a‘censura‘que impidis la exhibicibn de todas. - -

ellas, lo alejaron definitiva e irreversiblemente'del s&pti=

wo ‘arte.

A pesai de ser la "gran pasifn de su vida! tuvo Quéwse~'

pararse .de &l.  De eso dependfa su sobrevivencia'y la posibiﬁ

lidad de exprésarse y experimentar. . o e
"Yo no dejé& nunca al cine, el cine me déﬂr
46 a mi... Cuando recuerdo al cine, lo —
recuerdo como un hermano, pero ese herma
no se murié. MNo podia seguir avanzando.
Hay que dejarlo tranguilo..."(54) B 5
Las autoridades "incompetentes, necias y aburridas"(ss)

tambi&n lo orillaron a dar ese salto.
Sonia Gonzdlez considera a Corkidi el tGinico a quien no le
ha pesado tener que pasar del cine al video. Ha continuado

con la experimentacitn,

“Ademés, es como los fumadores que dejan
de fumar, son los peores contra el ciga-
rro, ahora Corkidi es el peor contra el
cine y esto lo ha hecho regodearse en el
video". (56)

Rafael Corkidi considera que en Amé8rica Latina no exis-
ten las condiciones para hacer cine y que el 98% de la pro-

duccibn filmica del &rea es de "muy mala calidad, terrible".(sn

También trabajé durante un tiempo en el Canal 11. Una
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vez éonocido’

< perimental..

Sonia. Gonzflez se sorprend

"ol ebmo estéd: experimentande esa técnica

nifiz, res una.adolescente ‘esa técnica'y. ..

“cbmo - la-estéd. saboreando, cbmo le estd sa

“cando “jugo:Corkidi,’ Creo que .es un de-- S
leite ‘que’pocos hemos podido tener'.(58)

Todo'lo que haria a partir de ese momento de "separa- -

cibp dolorosa", serfa electr6nico, seria.,.video.

Lehéﬁaje

VSus primeros intentos en video, eran muy parecidos a lo
que hacia con el cine. Se dio cuenta que eran cosas comple-~
tamente distintas, y por lo tanto no debfan utilizarse igual.
Entonces, se abocd a la bhGsqueda de anécdotas, duraciones, -
tamafios, sonidos e imdgenes propias del video. Lo concibe -~
como el arte més nuevo que existe —apenas 15 afos-—, mien--

tras las demés artes tienen miles.

La oportunidad que esta tecnologia ofrece para el desa-
rrollo de las inquietudes artisticas y experimentales, fue -
aprovechada por Rafael Corkidi. Ademés, le permiti6 otras -

cosas:
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"En el exbuéado vo tenia los laborato- -
rios.Churubusco, en la recimara tenia la
sala’de grabacibn, todo estaba resuclto’
SOt (59) .

. Blivideo és una tecnologfia cambiante, dihamica

“ble“a 1as nece

1o que.hacfa.en cine.
A'Producéi&n'
“Murmullos esté basado:en: dieci ho: e

de Juan José Arreola La Feria;"biého,tiabajo,fue“présentado
en la Feria Internacional ‘del Libibw(ffLi{énfléao.

En esa conjuncién de lo té&cnico & lo artistico, estd su
video Relatos, realizado con el apoyo de Redes Cine-Video. -
La historia surgi6 del libro Jueves de Corpus de Heberto Cas
tillo. Pidib prestada una cémara y contacté al actor Ernes-
to Gbmez Cruz, finalmente grabaron en la sala de su casa. -
Con este video gané en el Festival Latinoamericanoc de Video
realizado en Cuba. Y tuvo una experiencia que le mostré que
podfa vivir del video: "...hice cien copias, hice cien llama

das y vendi cien videos".(so)

Forijadores es un trabajo que realizé para estrenarlo -
—en presentacibn exclusiva para invitados-— durante la Pri-
mera Bienal de Video. E1 objetivo era dar a conocer los pun

tos de vista de seis videoastas —los forjadores del video—,
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José Manuel Plntado, Sarah Minter, Gregorlo Rocha, Carlos -

Mendoza, Franc1a Garcia y Pola Welss mlsmo tlempo que -

‘mostraba parte de 'sus trabajos.

los v16eoastas y en los Lres restantes ——ub,cados alrededor

del mayor—— la . muestra de sus trabajos. Es dccxr, cons;stlé

e lal conjunc16n de dOu videos que corrian parejos.

Florence‘Toussaint dice:

"Para Rafael Corkidi, cada video produci
do constituye un reto y una oportunidad
de. ensayar, de experimentar y buscar ex-
presiones inéditas”. (61)

También ha promovido la difusifn del video independien-
te. En 1986 junto con Francis Garcia organizé la Primera -

Muestra de Videofilme. Y fue uno de los principales promoto

res de la Primera Bienal de Video.
Como miembro de un movimiento nuevo y en gestacidén dice:

"Siempre admir& a los poetas porgue re--

querian s6lo de un lapiz y de un papel -

para hacer poesifa. Yo con mis Relatos -

estuve casi a la altura, nada mas que en

.vez de lépiz alguien me prestd una céma-
ra®. (62)



xo al trabajar con ese soporte enfrent6 problemas econ&mlcos.

La falLa de; reparabxlldad de materiales v ‘ae laboratorlos -
' competentes que den servicio, asi como los altos costos .que

implicaba, 1o 1llevaron a adoptar al videocassette gue permi-

tia mayor independencia y un costo relativamente bajo de pro

duceidn.’
"Nosotros trabajdbamos Super 8 y est&ba-
mos trabajando 16 mm, cuando empezaron a
masificarse las videograbadoras..."(63)
Lenguaje

A partir de 1978 inicié su trayectoria dentro del video
experimental, siempre a la par de trabajos documentales. Es
tos, al mismo tiempo que le han permitido sobrevivir, han fa
vorecido una té&cnica més sblida, depurada y profesional como
hacedor de video.

En esa btisqueda de un lenguaje propio del video, desde
entonces se ha dedicado a la realizacién de experimentaciQn

o videoarte.
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stc 5mb1to p1e01samente se- conc1be -

Consxdera que cn'

al’ v1dco como u edlo con cazactcristlcas proplau, no Lqul—

ni a las de 1a te]cv1s;5n. ‘Es . decir,

- parables a:

'mo sustlLuto dP nlngﬁn otro’ soporte. . Por eso la

entac16n sc basa en las caraanlisLlcas definitorias

:de este medio yidicer™

‘"..;estamos hablando en cuanto al sonido,

w:la’caracteristica de reéproduccién del so
~ nido del rango de frecuencia. En cuanto
a la imagen nos estamos refiriendo a las
caracteristicas de luminosidad de la ima
gen, de la pantalla. Hay una textura, =
la imagen estd formada por unos puntitos
que tenonos que reconstruir®. (64)

Cada uno de ¢sos elementos se incorpora al:-lenguaje; a

1a forma de decir a través de y con el’ video.

El encuentro del lenguaje del v1deo se 1ograrq con ln -

experimentaci6n, el juego, y al probar sus pOSlbllldddGS con

la imagen, el audio, el color;: movxmlcn—

to.

Andrea Di Castro considera e el reglstro dcl espaclo—

tiempo brinda grandes p051b11 dades. Se puede jugar, alte-

rar ese espacio y tiempo aetermlnados.

Produccibn

En 1978 particip6é en el evento Intervalo Ritual que con

sistfa en tres happenings e instalaciones de creaci6n colec-
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tiva.  Realizado en’la Casa del Lago_hé 1'xuNAM,,§e :

rizé po# el uso del~r§yoflaéer-y de mﬁsica;eﬁ:vlvg.
Un*afio después, participd. junto ¥
en. la organizacién del primer vidéo4eyento”1Iamado/cuergg_

Idea, cuyo recinto nuevamente' fue la-Casa de

nia a los museos y galerias como espaciosAalterpativos;

Esa vez se hizo una instalacién, asimismo, ‘se manéj6 el’ <7

espacio y se trabaj6 con el cuerpo humano para la creacibn =
del video como espacio conceptual. Cuervo-Idea tuvo una dufg
cidn de 16 minutos y fue realizado en VHS.

Durante 1985-1986 particip6 en la fotografia y produc--

cidn del videofilme Madie es inocente de Sarah Minter.

En 1988, sus videos La otra cara de Muybridge y Encuen-

tros del cuerpo en cl espacio del video formaron parte del -

evento Videogrdfica en el museo Rufino Tamayo. Mismos que -
junto con Cuerpo-Idea fueron presentados en el Downtown Com-

munity Center de Nueva York.

La otra cara de Muybridge fue hecho en formato 3/4 y tu
vo una duracibén d&e 14 minutos. Se trata de un ensayo sobre
el cuerpo, el espacio y el movimiento, en donde se pretendif
convertir la pantalla en un instrumento de medicién de rit--
mos, proporciones y actitudes del cuerpo humano. Tambi&n -

fue co-producido con Cecilio Balthazar.

En ese mismo afio dirigié junto con Sarah Minter el vi--
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deo Mex-Metr cuya gctuacidnfeéthd a,cargo del Teatro del --

Cuerpo. Su duracibn fue déf11>mih§tosfy el formato VHS.
Durante 1989 en el museo Rufino‘Tamayo participé en una

instalacibn de video'y‘gr&ficas hechas . por computadora junto

con Cecilio Balthazar. Fue titulado Videocompugrifica.

También}dentro'del dmbito experimental estd Pasos cuyo
guién, produceién y realizacifn estuvieron a su cargo. Tie-
ne una duracién de 13 minutos y en formato VHS. Este video
fue exhibodo en el Bronx Museum of the Arts a finales de - -~
1%90.

Se ha visto en la necesidad de trabajar el video a ni--
vel institucional —particularmente el documental-— para fi-
nanciar sus proyectos independientes. WNo obstante, conside-
ra que el video es mds rico. A pesar de reconocer gue el do
cumental hecho en video permite agilidad y crea un contrape-
so a la historia oficial, no permite el enriquecimiento del

lenguaje.

3.2.5.4, VIDEO DOS

Origen
video Dos ha desarrollado su trabajo dentro de la poe--
sfia visual. Estd formado por César Liz&rraga y Albexrto Ro--

blest, ambos egresados de la carrera de Ciencias de la Comu-
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nicacidn de la Facultad de Ciencias Polfticas y Sociales: de
la UNAM. = Parte de su Formécién en. el video fue dirigida por
las enseilanzas de Pola Weiss, qu1z§ la 1nfluencla més deter-

minante de su elecc16n por este medlo.

A diferencia de los otros videoastas c1tados, ellos ini

ciaron desde. un pr;nc;pio su trabajo de creacxén ‘con 1a tec-

nologfa video. No tuvieron® préctlca con el cine.r Durante -
los Gltimos semestres de la carrera optaron por la especia11
zacidén mis cercana a la del video: la telev1516n.v Después -
tuvieron oportunidad de participar en el proyecto Video Expe
rimental de la misma Facultad y en otro que abarcaba aspec-~-
tos de ficcibn, ejercicios de diflogo y foto fija aplicada -

al video.

video Dos se constituy6 a partir de la experiencia en -
un grupo estudiantil llamado "Cada guien su rollo”. En el -
cual se hacia teatro, poesia, periodismo y se publicaba la -
Vrevista Gaceta Libre. Al desintegrarse, César y Alberto tu-
vieron la necesidad de continuar el trabajo, Después como -

proyecto de tesis diseflaron una serie Los poetas en su tiem-

po, de ahi surgid la idea de conformar -—a mediados de 1988-—
el grupo Video Dos y de hacer poesia visual.

Una de las primeras experiencias estéticas fue el video
hecho con el pintor Jorge Carvajal, quien se los pidi6é para
presentarlo junto con la exposicibn que iba a montar en Nue-

va York.



’ Lenguaje

su’ activ1dad creativa con’

deo, la. equiééfaniéoﬁfia

de 1a plntura. .nosotros creemos que la camara esruna es:.

pec1e de pincel y la pantalllta es - un llenzo y nosotros t

tamos de pintar sobre ese llenzo de crlstal...“(ss) E

El origen de sus realizaciones obedece a momentos de
inspiracibn, en los cuales retoman poesia de A.VGinsBéig,'-—
Efrain Huerta y André Breton. Asimismo, trabajan con textos

escritos por Alberto Roblest.

En este sentido, las imdgenes visuales surgen v son re--
creadas de las imfgenes poé&ticas. Alberto Roblest opina gue
el video crea la posibilidad de convertir la poesia en luz,
en algo concreto, por medio de imfgenes referenciales de la
realidad. Para ello se usan varios lenguajes: el po&tico, -
el visual, el auditivo y el técnico. También permite la al-
teracién del lenguaje tradicional de la televisibn. A veces
ni siquiera existe una narracibn l6gica —principio, desarro

llo y fin— como sucede con ella,

Consideran que parte de su estilo estd definido por 1la
creacién de sus propias im&genes. Con este fin cuentan con
un pequefio foro en la colonia Roma. En &1 estdn ubicadas -~
las luces, cﬁmaras y todos los elementos escenogrédficos que

dan vida a sus propias ideas.
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'Produccién‘

Cada proyecto 1mp11ca el trabajo de escrltorlo durante

dos o tres semanas. Asi queda llsto el gu16
idea.r Todas las decisiones estén tomadas. .
el financiamiento, la escenograffa, los actdfésﬂirelrvestqéé'w"
rio, ‘'se comienza la producci6n. o i

De esta forma han realizado ocho videos.. Plusvalfia en

Do, Collage, Pedro Mirtir, Psico-gineco-video, los cuatro --
dentro de la poesia visual. De tipo experimental son Pre~ -

si6n por opresibn y Murmullos. Los otros son videos del poe

ta Efrain Huecrta y el de Jorge Carvajal: Pintor.

También han participado en dos videoinstalaciones, una
presentada en el Salbn de la Pldstica Mexicana cuyo punto de
inspiracidn fue Benito Judrez y otra colectiva en la Casa =-
del Poeta, Museo Rambdn Lopez Velarde. En ellas se mezclan -
pintura, objetos de uso cotidiano, la imagen luminosa y el =
audio para crear un cuadro pliastico, hasta se podria decir -~

surrealista.

En proceso de produccifn se encuentran los proyectos La

gallina del monitor, Clausurado y su primera ficcibn gue ten

drd como nombre El descubrimiento de América.

La experimentacifn con la té&cnica y el lenguaje del vi-
deo es permanente. Los implementos tecnolégicos como el - -

chroma key —que permite la incrustacifn de una imagen sobre
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una: parte de otra—, él sﬁpé vflas mesas de

te . de su herramienta-de:;trab

pintar, para“acentuar, para.definir;l

Equipo
‘Al principio trab;jaban’convcamaras‘Q-B,Aluegovadquirig
ron una VHS con la’ que hacen:sus-realizaciones ;ctuales. -
Tienen equipo de edicibn VHS, un s@per, una mesa de efectos
y monitores. Al mismo tiempo han formade una coleccién de -
objetos Gtiles para la escenografia y ambientacién: telas,
maguillaje, iluminacidn, objetos de cristal, esferas, velado

ras y "ganas"...
César Liz&rraga opina:

"si creemos gue el video se va a conside
rar dentro de los museos, dentro de 1las
galerias, dentro de las casas de cultura,
dentro de las instituciones especificas
que pudieran absorber esta nueva inten--
cibn de los videoastas por hacer plasti-
ca, por hacer arte". (67)

3.2.5.5. CARLOS SALOM

Origen
Este artista plédstico, como se autodefine, es el més jo
ven de los presentados en la investigaci6n y cuyo acercamien

to al video también fue reciente, en 1990. Dedicado a la fo
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i

y enicomunicaciones,

La necesidad de crear sensaciones a
y el sonido’y de llevar:a su:verdadera: dimen

:.1o. hicieron recurrir al video. .

Lenguaije
En el videoarte habrd tantas varianteé como interpreta-
ciones haya de la realidad. Sin embargo, siempre permanece-
réd el deseo de expresarse a través de la pléstica y de la es
tética. El artista s6lo en casos excepcionales puede sus- -
traerse de su entorno. En la mayor;a de las ocasiones, for-
ma parte integral de sus obras. Esto sucede con Carles Sa--
lom guien define a su linea de trabajo entre el videocarte vy
ia violencia en video "ya gue esto es lo gue vivimos a dia--
rio".(se)
Sus reflexiones y creaciones giran en torno a la rela--
cifn entre el receptor y la televisi6n. Al mismo tiempo ex~
plora y experimenta con la accién pléstica del video. "Me -
gusta pintar con fotones. No me gusta dar una imagen concre
ta, sino desplazarme hacia otros lenguajes de la imagen..ﬂdsm

Pe ahi que prefiera no incluir la an&écdota, ni el final fe--
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liz en ninguno de sus.trabajés.‘7inéluso algunos de’ellos —

son meras reflexiones sobre las dif

bilidades - -

brindadas por el lenguaje de_la,@lgétfén;ca;,

La intenci6n de su obra es.crear sensaciones —diferen-
tes y personales— en guienes ven sué'videos. Carlos consi=-
dera que ese es el objetivo de los artistas plasticos que --
usan uﬁ recurso barato y accesible, como es el video: sensi-
bilizar al espectador. En ese sentido opina que la televi--
si6n ha sido subutilizada y por lo tanto se ha vuelto un me-

dio frfo.

Produccibn

En el tiempo -—dos afos— que tiene como videoasta, ha

realizado alrededor de ocho videos.

El primerc de ellos fue pensado para concursar en la --
Primera Bienal de Video y lleva como titulo 2;24, su dura- -
ci6én es de 10'40". En &1 plasm6 la sensacién de vacio que ~
dejan los medios de comunicacién. Obsecci6n es el segundo -
de sus videos —6'40"— y se trata de un video performance.
Con base en el libro La secuestrada, hizo un video con el --
mismo nombre, gue tiene un tiempo de 4'50".

Asimismo, desarrolla su actividad creativa dentro del -

videoperformance. T6tem es la muestra de esta linea de tra-

bajo, consistié en una videoinstalaci6én. Es decir, es la in
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‘tegrac16n de la tecnologia video a un espacio conformado de

elementos de diversa indole —objetos de uso’ cotldiano, manlh

quies, pinturas, espejos, plantas, cuadros, mGsica, monlto—-'
res— y que crean la sensacifn de un 4rea tridimensional. =
Otros videoperformances son: el hecho con Pedro Olvera: Le-
ningrado de Roberto Escobar y uno méds grabado con . Juan car--

los Jaurena que se llama Masiosare.

Estos trébajos se hicieron especialmente para performan
ces (representaciones). La cimara no funciona como algo pa-
sivo, fijo, sino que es integrada en movimiento, en accién.
Entonces video y performance llegan a ser parte de una misma
unidad. La ingquietud por llevar a cabo este tipo de modali-
dad surgid ante 1la necesidad de gue lo hiciera alguien co-~
nocedor de este tipo de acciones. "“Trabajo los videos de -~
performance de otros performistas, por el hecho de que he si

do performista a lo largo de tres afios. .. (70)

En 1991 empezd a producir una serie de videos gue ten--
drd como titulo Mercados 1, 2 y 3. Se trata de una visién -
perscnal de los mercados, del folcklore. Para Arte Joven --—
realiz6 un video, Ruido, basado en un texto del poeta Gonza-

lo Vélez. También hizo Esto es un_ performance, gue pretende

ser la explicaci6én de lo gue son estos eventos.

Durante la guerra del Golfo Pérsico retomé imdgenes de

la televisién, las reencuadr§ y manipuls para crear su video
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Victis Honos —5'35". ?enia la intencibn de ragistra: la“in
fluencia de las imdgenes de la guerra Yy mostrar 'su visitn -

personal sobre ellaL

Actualmente est& en proceso de producci6én un video de -

_obra plistica, pero con imdgenes creadas por &l mismo.

Con algunos de sus trabajos ha participado en la Bienal
de Video, en el museo Carrillo Gil, en el Festival de Perfoxr
mance. En el Centro Internacional de Video para América La-

tina tienen algunas de sus realizaciones.

Equipo

Solamente el primero de sus videos, fue grabado en V-8
y planeado desde el guifn, hasta la realizacién y posproduc-
cibn. Los demés surgen y se desarrollan con base en un con-

cepto. Es decir quedan fuera de la linea formal.

Al principio s6lo tenia una cémara V-8, ;—después adqui
rib una VHS en la gue ha grabado la mayorfia de sus videos. -
También comprd un equipo de edicibn VHS de tipo casero. Es-
tos aparatos han sido suficientes para recrear sus impresio-
nes y para desarrollar su creatividad pl&astica y artistica.
Sin embargo, no descarta la posibilidad de usar un formato -
mas profesional como el 3/4 porque en &l puede encontrar ma-

yores recursos para desarrollarse como videoartista.

Considera gue no se han sabido aprovechar las potencia-
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lldades que brlnda e v;deo como medlo de expres;&n. No- se
usa’ como' se debe usar, cxperlmental y. estétlcamente y no tan

,apequoraxlas~leyes de la cinematografia,
Carlos Salom escribe:

"En-el videoarte se crean sensaciones a
través de distintos lenguajes, Texturas
b - visuales, sonoras e infinidad de efectos.
A partir de &stos, el receptor puede
llegar a sentir més que con la frialdad
de la T.V. y su informacién digerida", (71)

3.2.5.6. KOMUNIDAD AUDIOVISUAL(*

Dentro de las variantes del vidcoarte se encuentra la -
videodanza, experiencia estética y visual a la que ha encami

nado su creatividad el colectivo Komunidad Audiovisual.

Origen
Pablo Gaytdn y su esposa, tambi&n son parte, al igqual -
que Fuego Nuevo, Video Dos y Carlos Salom, da las nuevas ge-

neraciones de videoastas.

Egresado de la carrera de Sociologia de la Universidad
Autbnoma Metropolitana, sus primeros trabajos -—durante 1987,

1988— estuvieron marcados por una tendencia académica e ing

(*) bDesde el 16 de agosto de 1991, constituyeron junto con otras perso
nas el grupo Videar para la informaciédn, desarrollo e investiga- -
cidn audiovisual.
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titucional. Mismos que le harian llegar aiuvideolﬁé ménera
fortuita. )

Entre esos primeros trabajos est&n algunos Pdiscursns‘;
acad&micos" sobre la ciudad de México, y otros. de tipo insti

tucional.

También y con el apoyo en infraestructura de la: UAM pe;
ro de carfcter mds personal est& Submetropolitancs, tal vez‘

el video que lo empujs a la produccibn indeﬁendiente.(*)

Lenguaje

Aburrido de la burocracia de la televisién universita--
ria, encontrS en el video el medio idfneo para expresar y -
proponer ciertas ldeas estéticas y la "intersubjetividad cul

tural®. (72)

La bGsqueda de un lenguaje propio del videoarte la rea-
liza apartada del uso continuo de los efectos especiales. =~
Prefiere la creacifn a través de la est&tica de los movimien
tos, de los encuadres, de los &ngulos de cémara, de la explo
tacién del lenguaje audiovisual, de la iluminaci6n y del es-
pacio.

El juego espacio-tiempo que se puede lograr en el tea~--

(*) Considera gue la calificacidn independiente —con base en anilisis
sociceconémicos— es caer en esquemas. “Nosotros no nos atreveria
mos a reclamarnos ni como independientes, ni como alternativos..."
(73).
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: a permltldo, desde.su’punto de Vi ta,¥

tro’y en'la danza,

a desarrolla-,

due sea; esos»géneros donde el VLdeoarte s

do més.

“pablo Gaytén afirma:

g ’...al menos-la experiencia que yo tengo

©'es que se provocan discusiones estéticas,
discusiones de encuadres, de &ngulos, de
colores, de iluminacibn para crear una -
videodanza..." (74)

En este caso la videodanza no es el simple registro o -
grabacifn de un espect&culo dancistico. Ambos elementos - se
combinan y surge la imagen enriquecida por el movimiento, --
por su plastica. Lo audiovisual se afiade a los colores,A la
iluminacién y contrastes, entonces se crea un espacio estéti

co.

Produccibn

El grupo de danza Barro Rojo ha sido la fuente de inspi
racidn, de financiamiento y de aprendizaje de Komunidad Au--
diovisual. Con ellos han realizado tres trabajos de coreo--
grafia. La intenci6n de conjuntar video y danza era la de -
"...proponer la esté&tica mexicana de la danza".(75) Con es-—
te fin se hizo un trabajo en equipo entre bailarines, video-
astas, misicos e iluminadores. Asimismo, hicieron un video

especial sobre los diez afios de trabajo de Barro Rojo.

En otro &mbito esti Submetropolitanos, testimonio sobre
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unk, basado ‘en’la ‘narracién de un‘protagonis-:

el movimiento

‘También han incursi nado.‘en el campo . del v;deoclip 'con’

,;Regre516n, nsayo estétlco sobre el videoarte en Méxlco.

,Dentro del v1deoperformance esté Opera cadéver, serie de tes

g tlmonlos en los que partlclpa un grupo punk llamado "los Ca-

dayeres“.

En: proceso de produccibn est& Cadiver industrial,'que -
podr& - ser visto como una especie de instalacién a tres panta
llas o como un video normal., Tratard sobre un individuo que
concibe a la ciudad come un cadiver. Para crear esa sensa—-
cibn de muerte, los autores utilizardn colores oscuros, se--
pias, grises, descarapelados y misica pensada exprofeso para

el video.
Pablo Gayt&n explica:

"...se trata de despertar sensaciones en

tre guienes van a ver el video... el ob-
jetivo es que vomiten, griten, se depri-
man o lo que sea, que despierten..."(76)

Eguipo
El equipo con que realizan sus videos es de formato VHS:
dos camaras, cassetteras para editar. También tienen coxrec

tor de color.
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3,3. PROBLEMAS A LOS -QUE SE ENFRENTAN LOS REALIZADORES ‘DE:
VIDEO INDEPENDIENTE i

El desarrolloc del video lndependlente en: el Dlst ito Fe

deral, ha sido posible gracias al interés de 105 reallzado-—

res por expresarse a través .de este medio, Bu labor no'se -
debe tnicamente a que cuentén con la infraestrp;t a
sual. Ellas y ellos han enfrenéédo‘diveisdé}pibbié
sacar adelante la producci®n. .
En té&rminos econBmicos, no es facii épm?f’
tener los instrumentos necesarios . para grébat,ieditailyAébgr
producir. Aungue se tengan, no existe lé géréntia de gecﬁpg

racién monetaria.

Sus trabajos se dan a conocer en pocos espacios, ademis,
no se piensa en difundir cuando apenas se puede producir. -~
No existe la seguridad de un pfiblico —que en su mayoria aGn
no comprende las nuevas propuestas audiovisuales o ni siquie

ra se entera de ellas.

En la ciudad de México se desconoce el nfimero de produc
tores de video independiente. No existe asociacibén, club o
lugar de reunién. Algunos han intercambiado experiencias en
la Primera Muestra de Videofilme y en la Primera Bienal de =~
video. Pocos videoastas se apoyan y ninguno ha logrado - -

—hasta la fecha— hacer de sus trabajos un medio de vida.

En seguida, y con base en los testimonios, se dan a co-
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nocer ‘1os.problemas /cominmente’ enfrentados . por:un:

‘independiénté.

3 1.{r1NAnctamiéﬁép.ﬁ
CIAlprincipio ‘del capituloj 5e e§tab1eci§
mar al video:"Independiente" era necesériailé-autoﬂomié;&e -
los realizadores con respecto a instituciones privad&s o pl-
blicas. Entonces, ¢cbmo es posible subsistir? si el video -
independiente no obtiene ninguna regalfa y s6lo en césos ex-

cepcionales se le otorgan premios o becas.

Los pionerds, ligados al cine, encontraron en el video
facilidades econSmicas para iniciar con su infraestructura,
mas no para sostenerla, Cada uno se ha involucrado en otros
proyectos audiovisuales para seguir con sus trabajos indepen

dientes.

Francis Garcia renta a particulares su equipo de produc
cién. Sonia Gonz&lez hace videos propagandisticos. Carlos
Mendoza obtiene recursos de sus clases en el CUEC —al prin-
cipio realizé comerciales, a los que afirma no volverd a re-
currir.

Sarah Minter ha producido series para televisi6n, algu-

nos promocionales y trabajos para grupos de danza y teatro.

Andrea Di Castro ha laborado en la Unidad de Televisibn Edu-



'.deos gracias a los .servicios: de promocién, capac1tac16n, in—

vestlgac16n, entre otros, que ofrece.

El colect;vo Fuego Nuevo 1n1c16 con ‘aportes monetarios
personales gﬁnédos en actividades diferentes. Tambi&n obtu-
vieron recursos en producciones de tipo comercial, y de las
aportaciones hechas por las organizaciones en las cuales tra

bajan.
Por su parte, Pablo Gayt&n, de Komunidad Audiovisual, -

sefiala:

"Como no tenemos nombre para que nos fi-
nancien con dinero, pues es sobre la mis
ma sobrev1venc1a, aunque nuestra actual
experiencia con Barro Rojo [grupo de dan
za para el cual hacen videos] nos esté -
financiando, por lo menos lo basico de -
su trabajo". (77)

El lo considera, un caso excepcional y a la vez una pro
puesta: "Nadie obtiene dinero de otro grupo cultural para ha
cer un trabajo cultural, es una experiencia distinta".(7a)
La califica de experiencia feliz, a diferencia de los video-

astas que se consideran independientes o alternativeos.
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rusicales: Son’ mexicano progr‘51

Carlos Salom -invierte elxdineroAquetganaicomo‘fqtéérafo.
Lo hace" "por amor al arte", al prqdqcﬂr'ﬁp'éiéhsé vender * su

obra.(so) : e

El video independiente en el Distrito Federal, hasta el
momento, no es autofinanciable porgue todavia no existen los
mecanismos apropiados para su comercializacién. Los realiza
dores entrevistados atn dependen de recursos provinientes de

otras fuentes y de la buena voluntad de los participantes.

Este factor ha incidido en una produccién lenta, porque
la gente desempefia distintas labores para sobrevivir. Otros

proyectos no se consolidan o solamente se termina un trabajo.

Para los nuevos creadores, la falta de recursos finan-~-
cieros impide el acceso a formatos profesionales y a la com-
putacién, por lo gue tampoco es posible la comercializacibn.
Y aleja la posibilidad de una trasmisibn televisiva. Carlos

Salom ejemplifica:

"Para llegar a trabajar con formatos pro
fesionales, con miguinas grandes, capa--—
ces de hacer efectos que puedes imaginar,
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el acceso’es poridineroiy. en realidad .a
uno ‘no::le.reditda estar pagando- esas can
tidades, [cuando.con eso puedes producir

otros‘videos.a nivel mds casero, pero --
también buenos“. (81)

El:videocasta se enfrenta al desgaste de..su equipo,:y co
mo ‘casi todo es de importacidn’ los costosaumentan.: i Tener. =
la minima infraestructura y producir, se‘traduce'cnjvarios -

millones de pesos.

:inocente"?

¢Cudnto cuesta una producciédn. como PNadieke
Sarah Minter hace célculos y explica: "..,aiﬁesafjaé'que'sea
la produccidén més pobre de la tierra, de 10‘5 20'millones vy

2
eso pensando en que tienes equipo".(a’)

En esta cotizacibn se tomaron en cuenta los sueldos ~ -
aproximados que cobraria cada uno de los participantes. Tam
bién los gastos menores pero forzosos: compra de videocasset
tes —se usaron 30 mds o menos—; gasolina, vi&ticos; comi--
das que pueden ser desde tortas hasta algo més formal; cuan-—
do se graba fuera del Distrito Federal, pago de casetas, ho-

tel y comida; luces, filtros, ete,

Sarah Minter tiene eguipo de grabacibn y edicidn en 3/4.
Por un lado, le ahorra el alquiler de esos servicios, mien--
tras por otro, obliga a pagos de mantenimiento y en ocasio--
nes de compostura. Ademds, a los principales protagonistas,
se les pagd para que pudieran cubrir sus necesidades durante

el tiempo dedicado a la grabaci6n.
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El cineasta Carlos Gonzdlez Morantes dice:

"Hay mucho mito en torno al video. EIl -
video para realizarse como video, hay --
que. sacar las cé@maras, hay que emplear -
una-infraestructura mis pesada de produc
¢ién, de personal, todo esto no lo hace
tan barato, es decir, estamos hablando -
de video en 3/4",. (83

Arite las carencias econdmicas, Sarah Minter propone .es-'
tablecer ciertas politicas para hacer rentable el video ihdg

pendiente:

— Recuperacifn econfmica por concepto de utilizacibén:de

video con base en un cobro minimo o méximo.

— Que el trabajo del videoasta no termine cuando acabe
su producto, eso es la primera fase; debe buscar su -

difusién y comercializaci®dn.
Sarah Minter concluye:

"Creo que eso es lo que hay gqgue trabajar,
que el video sea rentable, si no estd en
extinci6bn y apenas empieza. No puedes -
sequir produciendo y produciendo si no -
es rentable™, (84)

3.3.2. ORGANIZACION

La falta de organizacién entre los videocastas indepen—--—
dientes se ha convertido en uno de sus principales problemas.

varios son los motivos:
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El video es un medio de comunicacién feciente; ‘Por lo
tanto los productores estén.aislados, lavmayoria no sé cono-
ce porque desempefian mltiples actividédes‘y no es-priorita-
rio enterarse del trabajo ajenoc cuando no se puede finalizar
el propio.

El poco ndmgro de muestras, encuentros, festivales, reu
niones o concursés, arraiga el individualismo y la falta de
comunicaci6én entre quienes tienen, inguietudes, experiencias

y propuestas semejantes.

Andrea Di Castro dice que no hay problemas de organiza-
cibdn entre los realizadores, porque simplemente &sta no exis

te y advierte:

"El problema empezaria cuando esté&n jun-
tos, miAs en agrupaciones, entonces ahi ~
s{ se van a suscitar muchos problemas --

° porgue mucha gente considera al video -
finicamente como un soporte documental --
del hombre y de su tiempo, Zcbmo sobrevi
ve?, ¢cbmo se enfrenta a la naturaleza?”
y creemos que el video es mids que eso".
(85)

La diversidad de interpretaciones sobre lo que es y pa-

ra qué sirve el video impide, en esencia, la organizacifn.

Por otro lado, Juan Carlos Garcia del colectivo Fuego -
Nuevo, dice gue se persiguen objetivos distintos. También -
asi lo considera Maria Victoria Llamas. Pero, tal vez los -—
distintos grupos tienen propuestas, facilidades para brindar

se apoyo de c&maras, ldmparas, edicibn...
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Francis Garcia asegura gue-ya se da;lafbrganiiéciﬁn,,—-
hay mucha gente interesada en ella. ‘Como”eﬁémpio-hoy.sé rgé

lizan m&s eventos que hace diez afios.

Hay unificacién en ciertos grupos. “En videoarte, Car--
los Salom coment6 que algunos de sus compafieros .se.reunen'en
pequefias mesas redondas para presenciar estrenos o discutir

algunos temas del video, en domicilios particulares.
La organizacibn entre videoastas puede ser Gtil para:

— Ccontinuar con el préstamo o minimo cobro por el uso -
de egquipo. Redes Cine Video lo hace con proyectos mo

ribundos.

— Tener peribdicamente cursos de capacitacién e inter--
cambio de experiencias criticas y de esta forma retro

alimentar el trabajo.

- Organizar constantemente muestras del video. Pablo =~
Gaytdn propone:

"Lo que hace falta es confrontar tu tra-
bajo con el de otras entidades, otros es
pacios culturales. Lo que hace falta --
son encuentros pero de trabajo, no de po
nencias. ILa critica de los creadores es
mis importante que la de los criticos --
desinformados. Creo gue a partir de ahi
se puede crear un movimiento estético, -
de lenguajes gque hagan una propuesta pro
pia". (86)

— pifundir todas las vertientes del video en los otros

medios de comunicacién. Darlo a conocer a mayor nlme
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ro de gente sin confundiria conncine'y televisiﬁn.ﬂ‘

— Aprovechar mds los espacios de dlfusién ex;stentes,.—

asf como crear otros, sobre todo lndependlentes.

. = Tener mas presencia,gn;enpueptros!‘cpncp;sos y fgstil E

vales internacionales,. .

— Ubicar mercados y vender. .. . o IR

sarah Minter ha iniciado esta labor, al revisar el mate
rial de la Primera Bienal de Video y al tratar c¢on especia—-
listas de otros paises paré conocer su oiganizacién Yy forma

de trabajo.

varios videoastas ya se han reunido a discutir estos y
otros temas, no son nuevas las demandas. Pero hasta el mo-
mento s6lo han tenido resonancia en el Primer Festival de Vi

deofilme (1986) y durante la ya mencional Bienal (1990). *)

3.3.3. DIFUSION

Otro problema del videoasta independiente, es la falta

de difusién de sus trabajos.

(*) Del 25 al 27 de septiembre se llevd a cabo la Primera Muestra Re--
gional de Video independiente. S8lo participaron productores de -
Aguascalientes, Guanajuato, Jalisco, Michoacdn, Querétaro y San --
Luis Potosi. Asimismo, en noviembre de 1991, se celebrd la Feria
Internacional del Libro de Guadalajara, Jalisco, donde se desarro-
118 la videoFilvideo, bajo la coordinacién de Rafael Corkidi.
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Algunas veces el video es un producto personal o' colec-:-
tivo-que en ocasiones parece hecho sin pensarien el  plblico.
En otras, &ste es diffcil de encontrar porque aGn'no existen':

los espacios suficientes ni adecuados para mostraxr sﬁs-diVeE

sas manifestaciones.

Un monitor y una videocassettera se convierten en canal’
de difusiébn —como afirma Pablo Gaytdn— y por eso las salas

de los hogares han sido los sitios de estreno,

Francis Garcia piensa gue en cuanto se termina un traba
jo, debe mostrarse, al principio con los "cuates", ellos mis
mos pueden vincular con alguna colonia, universidad o grupo

cultural.(87)

Lo importante es darse a conocer, aprovechar cualquier
espacio y convertirlo en un canal de difusidn. Francis tra-
ta de colocar sus producciones y coproducciones, en asocia--
ciones culturales, escuelas, comunidades, salas de arte. --

Tiene una lista de cien grupos.

Los lugares donde se difunde el video estén determina--
dos por el tipo de produccién: para el videoarte lo adecuado
es un museo, casa de cultura, universidad, galeria y muy re-
cientemente las videosalas y el Salén de la Plistica Mexica-
na. Algunas veces usan al videocarte como relleno de la obra
pléastica —de acuerdo con la experiencia de Carlos Salom. =~

Asi fue constatado durante las ponencias sobre comunicacién
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alternativa y arte que se realizaron en el IFAL. Las mues—-~
tras de videoarte se hicieron en un espacio inadecuado. Tam

poco dieron constancias a los participantes.

César Lizdrraga menciona gue ya tiene un pdblico céuti—.

vo, sin embargo, el videoarte sigue en la bﬁsquéda de un‘:len

guaje. Hasta el momento en el Distrito Federal'hay un’ solo -
sitio que organiza con cierta periodicidad ciclos de videoar

te: la galeria de arte "La Agencia".

Para el video ficcién y documental el panorama es simi-
lar, tal vez una ventaja es gue su auditorio no estd limita-

do a un sector muy especializado.

Sus opciones de difusién estdn. en universidades, video-

salas, casas de cultura, organizaciones vecinales.

Al colectivo Fuego Nuevo, no le interesa la difusién --
por los canales oficiales (videosalas, casas de cultura, - -
etc.) y se limitan a las organizaciones que tienen contacta-
das, en este caso de trabajadores.

De los grupes entrevistados, &ste tiene el objetivo de
difundir sus realizaciones y para el efecto, organiza circui
tos de comunicacién gue llama popular y da cabida a otro ti-
po de materiales del mismo corte y varias nacionalidades.

Juan Carlos Garcia explica:

“Si nos dicen, bueno y ¢por qué no lo --
presentan en Bellas Artes? [se refiere a
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sus producciones]. Si vamos a una pre--—
sentacién alld con obreros de "La Favori
ta", los maestros de Oaxaca, los obreros
de Cananea, pues a Bellas Artes ¢no?, pe
ro para ese pfiblico. Nuestro trabajo no
nos interesa presentarlo en Bellas Artes
para el piblico de clase media que no va
a saber de gué& estamos hablando, (8%9)

Esta idea reduce las posibilidades de difusidén y prejuz
ga a‘un pfiblico que tal vez necesite conocer esas realidades.

Caso aparte es el Canal 6 de Julio, cuyos videos politi

cos: Crénica de un fraude y Modernidad bédrbara participaron

en la Primera Bienal de Video e hicieron qgue la censura re--

saltara como una causa importante gque impide la difusibn.
Carlos Mendoza considera aceptable la difusi6n de sus -
videos, a pesar que desde 1988 ha sido negado el registroaig

gal a Crbnica de un fraude.

Mendoza agrega:

“La distribucidn de manc en mano, el co-
piado pirata y la iniciativa de muchos -
ciudadanos gue lo difunden por su cuenta
ha multiplicado ¢l ntmero de espectado--
res". (89)

También hacen exhibiciones en la calle y han llegado a
presentar estrenos en cines, ademds de lograr la venta direc
ta de videocassettes, Carlos Mendoza calcula qgue dos millo-

nes de personas han visto Crénica de un fraude. “"Detectamos,

por ejemplo, que de una sola copia que nosotros distribuimos
se sacaron cien copias piratas. WNo es la media, pero hay ca

sos".(go)



censurar el trabajo e impedlr e1 reglstro

Con base‘en las ewperiencias'narr das, nede’ aflrmar.

que los videoastas 1ndepend1entes no_han hecho los: esfuerzos

suficientes para difundir su trabajo. '550 tamblén'es resul—
tado de la desorganlzac16n. Francia GarciéAafirmé que hay -
un pantano en la difusién, acepta que los productores no -han

sabido llegar al mercado. 1)

Desconocen © no acuden a los sitios de exhibiciétn, o a
festivales. Muy pocos se animan a tratar de venderlos en --
contados videoclubes gue les dan cabida. Por ejemplo: El Ju

glar o Libreria Opcifn.

Maria Victoria Llamas intenté la venta de 600 de sus vi
deos —4 titulos diferentes—, los distribuyS en la cadena -
de tiendas Aurrerd, los dejb en consignacibén y en tres meses,

apenas vendi6é 10.

Ella 1lo atribuye a la falta de publicidad, como
no es un producto de Televisa a nadie importa. Sus pérdidas
son significativas, pero su desencanto es mds. Ni en el Pro
grama de Videotecas PGblicas del CONACULTA, ha aceptado su -
propuesta de difundir videos educativos, y se prefiere pagar
importantes sumas de dinero por la adquisicién de joyas cine
matogrdficas. Ahora los Educaset etiquetados, estdn amonto-

nados en un rincén de su oficina...(QZ)
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Maria Victoria agrega:

"...lo gque estamos haciendo es distri- -
buir dos titulos [La muerte viva y Pifa-
tas, posadas y pastorelas], hasta el mo-
mento, a través de esa compafiia norteamg
ricana que distribuye material cultural”

a las bibliotecas y las universidades de
Estados Unidos. Se estén dlstrlbuyendo

en inglés y en espafiol". {93)

El caso de Sonia Gonzdlez es més alentador,‘ n-cine nun

bles clientes.(gq)

Falta trabajar mis en la difusién, no conformarse con -
observar el producto en casa, ni cerrarse ‘a pGblicos exclusi
vOos.,

Al respecto, Elena Garcia Jasso escribe:

"Una filtima reflexifn en este &mbito [so
bre el video independiente] es que si su
conformacidn actual es heterogénea, ato-
mizada en su mayorfa, y en muchos casos
asistemitica, se debe a factores mGlti--
ples, entre los que cabe destacar:

a) La falta de canales adecuados de difu
sién y distribucibn. -

b) La carencia de foros, y especialmente
de foros civiles.

¢} La escasez de mecanismos sistemdticos
de informacibn y an&dlisis.

d) La insuficiencia de promotores, gesto
res y agentes que vinculen y agluti=
nen desde una perspectiva amplia, las
manifestaciones del video, sin que --
ell? implique limitar su expresi6n".
{95



culaczén del video.

Este debe ser un punto nodal. para. 1n1clar 1a orqanlza -

cibn de los productores independientes. Ellos deben part1c1 ,7

par con propuestas resultado de su exper;enc;a.

Sarah Minter expuso durante la Primera Bienal-de Video,
la necesidad de una legislaci®n para proteger la produccibn
independiente, evitar la censura y crear nuevas opciones pa-

ra la difusitn. (%6

Carlos Mendoza, por su parte, opind qgue seria mejor no

legislar al respecto:

"Viendo lo gue sucede actualmente, a lo
mejor agarran el parémetro del Canal 6 -
de Julio y ya se amol6 todo, y no me re-
fiero a s6lo el problema del video poli-
tico, sino al problema de todo el video
independiente". (97)

Para registrar un video, es reguisito llevarlo al Regis
tro PGblico Cinematogrd&fico, dependiente de RTC de la Secre-
tarfa de Gobernaci6én, el cual estd facultade para revisar el
contenido y determinar el reconocimiento —condicibn funda--

mental para su difusi6n y comercializaci®n,

Como se anot6 en el capitulo II, la industria del video
esti totalmente cerrada a las producciones gue no sean comer
ciales. Por tanto, los videoclubes no ofrecen ninguna op- -

cidn.
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3.4. OPCIONES PARA SU DIFUSTION"

Del 17 al 23 de ocﬁubré’dg:lsﬁs‘n les Ciné'videoﬁy Ra-=

fael Corkidi llevaron a cabokla Primeié Mﬁestra derideo*Fii

me —pionera en su tipo a nivelinadiong}.

El evento tuvo lugar en la libreria gora, ahi'se co
nocieron y reunieron varios productores independientes. Se
despert6 el inter&s y tambi&n comenzaron :los. reconocimien--~

tos para este medio. -

Sarah Minter, ganadora del primer lugar con Nadie es --
inocente, considera gque esa muestra logré darle importancia
al video, distinguirlo del cine y la televisibn. (08) Asimis
mo, no tiene precedentes porgue hasta la fecha novse ha oxga

nizado otra muestra de manera independiente.

Cuatro afios después, del 4 al 10 de septiembre, se veri
fic6 la Primera Bienal Internacional de Video México 1990. -
Realizada por el CONACULTA a través de la Unidad de Produc--
ciones Audiovisuales, y la UNAM, por medio de TV UNAM, con -
el apoyo de RTC y de la Direccién de Actividades Sociales, -
Culturales y Turisticas (Socicultur) del Departamento del =--
Distrito Federal. Rafael Corkidi presidi6 el comité& organi-

zador.

Las videosalas Tlacuilo y Edison de la Cineteca Nacio--

nal, fueron las sedes designadas para el evento —mismas gque
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nunca’se 1nauguraron. Para sustltu;rlas se acond

dos estudios de Tv UNAM como foros.vj

SDnia Gonzdlaz, quien junto con Florence Toussalnt, —ea
Juan.Mora Y ‘Patricia Vega formaron parte del jurado en dicha
Bienal;‘opina:

"Yo si creo que fue una falta de madurez
politica el no negociar lo gue habia gue
negociar y abrir esas dos salas porgue -
era el principio para incluso abrir un ~
chorro de salas independientes también.

Al perder la primera sala, perdimos la -
posibilidad de negociar, y en tanto no -

se legisle tenemos todavia la posibili--
dad de abrirlas". {99)

Concursaron 284 trabajos, de los cuales se exhibieron -
97 en el programa oficial. En el paralelo fuz presentada --
una muestra de videos chicanos, una selecci6n de videoarte -
del Museo de Arte de Nueva York, se estrend Forjadores del -
video y fueron dictadas las siguientes conferencias: "Sonido
digital", "Nuevas tecnologias del video", "Video independien
te", "El cine, la televisibn y el video", "El marco juridico
del video", "La produccidén y distribucién del video", "Dise-
fio por computadora" y "El video en las escuelas de cine y co
municacidn®. Adem&s, se hizo un homenaje péstumo a la vi--

deocartista Pola Weiss.
Elena Garcfa Jasso anota:

“"El 21% de los materiales ahi recibidos,
provenian de grupos y personas indepen--
dientes. Y no obstante gue este porcen-
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taje fue duplicado por la participacibn
de materiales del sector institucional -
'(48%), establecis un par&metro importan-

--te para cuantificar y calificar el desa-
rrollo de este frente", (100)

. La.Primera Bienal de Video despert6 e hizo pGiblica:la--
éen#ura gubernamental, a pesar de gque ‘el evento era oficial.
irAéi; el ‘Estado evidencié su temor ante este medio de coﬁuni—
-cacibén, Por una parte lo apoyg, mientras al finai pretendid
Vréstarle importancia.

Oscar Mené&ndez, cineasta y videoasta} considera que 1la
realizacidén de este encuentro fue la respuesta del gobierno
a los productores de video, para examinar los materiales pro
ducidos en el pais y poder evaluarlos técnica, estética y po

liticamente.(IOI)

La Bienal también fue la pauta para crear espacios de -
la difusidn del video. El primero, la videosala Pola Weiss
inaugurada durante la clausura de la Bienal. Esta apertura
fue un acto de mero formalismo porgue luego de contados vi--
deociclos, hasta la fecha s6lo estd la placa alusiva. El1 -
espacio se convirtié en sala de usos miltiples.

Patricia Cano, encargada del &rea, dio a conocer gque --

(102)

por el momento no hay plan, nada. S61o el recuerdo de

un proyecto muy aplaudido...

El 27 de septiembre de 1990, fue inaugurada la videosa-

la de la Nueva Creacidén, propuesta y apoyada por el CONACUL
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TA, a través del Programa Cultural para Jévenes.

Esta sala cobra importancia porque es 1aﬂprimera,en5 el

Distrito Federal con programacibn pefmanehte’——pasan videos

los jueves y viernes. Pablo Gayt&n dice que'Sufge

necesidad

de los productores de video-en nuestro p

comoe una

ais.r "La

idea es dlfundlr todo lo gue se estd produciendo, todo lo -

producido

que tengan entre 16 y 32 ahos".

y todo lo gque producirdn los jSvenes viad
{103}

eoastas.—

Los criterios de seleccibn se basan en el limite de'f -

edad y a nivel técnico en que los trabajos se.puedan ver y -

oir, Pablo calcula que de septiembre de 1990 a junio del 91

han sido proyectados 80 videos.

(104)

De acuerdo con su experiencia, considera que

si hay  un

pGblico potencial de video, aungue también depende de la pro

gramacibn:

“El aho pasado pasamos videoarte y fue =
mucha labor para que sistiera la gente,
pero hicimos un ciclo gue se llamaba J&6-
venes, Video y Rock y las cuatro semanas
estuvo hasta el gorro". (105}

Por tanto, la videosala se convierte en una n

para los realizadores y tambié&n para el pGblico.

t4&n analiza:

"Es un espacio propio, tampoco me atreve
ria a hablar de lo mejor, ni lo alterna-
tivo, Porque si nos damos cuenta, las -
Gnicas dos videosalas gue existen (&1 -~
considera finicas a la que preside y a la

ecesidad -

Pablo Gay-
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Gonzdlez Camarena de la Universidad de -
Guadalajara) pues no son realmente alter
nativas en el sentido de que sean crea--—
das por los proplOS creadores y sosteni-
das por ellos mismos, porque flnalmente
estén dos instituciones™, (106

El programa de video del CONACULTA se extiende al Pro--
yecto de videoclub rotativo de la”Nueva Creacién. En la Vi-
deosala de la Nueva Creacibn se estrenan los trabajos y des-
pués son pasados en la Universidad Auténoma de Chapingo, en
el café del videoarte en el Museo Carrillo Gil, en una casa
de la cultura de Iztapalapa, en el Centro Cultural Leandro -
valle, en la Universidad Autbnoma Metropolitana (Iztapalapa)
en la Casa de la Cultura de los Siete Barrios en Iztacalco y

*
en el Centro Comunitario de Culhuacén.'")

Para difundir las programaciones se imprimen dipticos: o
tripticos, carteles y folletos. Tambié&n es muy comfin que al

guien recomiende un video.

Cabe mencionar que la difusi6n de los programas en las

(*) Es importante mencionar la opinidn que Andrea Di Castro tiene acer
ca de las videosalas: "...la videosala es un espacioc muy bueno pa

ra difundir el trabajo, pero también es muy peligroso. Es muy pe-
ligroso porque nos acostumbra a relacionarnos con el video de una
manera tradicional, sentados frente a una pantalla y a ver la pro-
gramacidn. Es una manera también y muy vilida, y muy sana y muy -
loable gue se esté haciendo eso. EIl video es mucho mds que eso, -
porque le permite al espectador-operador manipular la cassettera e
interrumpir el tiempo del relato. Es decir, el relato ha sido es-
tructurado a través de un desarrollo temporal. Nosotros lo pode-
mos detener e ir para atrfs y volver a ver la imagen si hay algo -
que no nos quedd claro". (107)



191

videosalas, es insuficienté a‘pesar del financiamiento guber
namental y de las posibilidades que se’ tienen’en prensa,: ra-

dio y televisibn, si se considera el pago de tiempo oficial.

Tampoco se toman en cuenta espacios en el Sistema de - -
Transporte Colectivo; escuelas; mercados o centros laborales.

S6lo por-mencionar algunos sitios.,

Pox otro lado, la:.galeria de Arte "La Agencia” se ha de
dicado a promover ‘el videoarte eﬁ ciclos iniciados en el Pri
mer Saldn de Videoarte, efectuado en agosto de 1990. Adolfo
Patifio, duefio del lugar, explicd que desde entonces incluyen
el trabajo de uno o dos videoastas junto al de pintores, di-

bujantes y escultores.(los)

"La Agencia" financia las presentaciones de videoarte,
gracias a lo recaudado por la venta de cuadros, y al dinero

aportado por la iniciativa privada.

Su proyecto pretende promover el video y a largo plazo
integrar un videoclub comercial donde se encuentren todos --
los géneros; cada miembro pagaria una membresia. También --
quieren realizar intercambios de videos con universidades na

cionales y norteamericanas.

Con respecto al pfiblico, Adclfo acepta que debe cono--
cer las artes: "Es triste saber que en una ciudad con 20 mi-
llones de habitantes, tengan [las videosalas] un plblico que

no equivale ni a 200 gentes".(log)
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Esta;galeria difunde’ sus videbébentqs!

‘teles e invitaciones gr&ficas y personales,: Cualgquiera vi=-

deoartista tiene un espacio -en:'"La Agehéia

trabajc no es experimental, pero como documanto ‘es sobresa-—

liente, aqui -encuentra exhibicibn, asegur6 el nor Patino.

Las opciones para difundir video independienﬁé;han aun—-

mentado desde finales de 1990.

Debe aélararse gue antes va existian sitios como la Fe-
deracifn Latinoamericana de Periodistas (FELAP), donde tie-—-
nen un catilogo de materiales latinoamericanos. Organizan -
ciclos y convierten la sala del departamento en una videosa-
la. Su pGblico es heterogéneo, compuesto por trabajadores,
amas de casa, estudiantes e intelectuales. La difusibdn de -

sus videos es minima.

La Casa de Chile tambi&n proyecta videos, sin ninguna -
difusifén, Lo mismo el Centro de Comunicacién Javier, dirigi
do por la Orden Jesuita, cuyos materiales latincamericanos -
—que tratan sobre problemas politicos y sociales— se difun

den en la misma sede, asi como en universidades.

De los foros mis recientes estdn: La Unién de Vecinos y
Damnificados 19 de septiembre -—con un patio techado donde -
instalan sillas y monitor—, el Museo_@e Culturas Populares,
el Audiovideorama del Parque Hundido —donde se pasan videos

de corte cultural.



193

El reportero Oscar Flores Martinez, escribe sobre este

singular espacio:

"...tiene como base un material grabado
en 130 discos compactos, 30 videocasset-
tes super ocho, 72 cintas de carrete, 47
videodiscos léser y 15 cintas audiodigi-
tales". (110)

Entre otros sitios ocasionalmente habilitados para mos—
trar videos estd@n: el auditorio del Sindicato &e Trabajado-—
res de la Educaci6tn, el cine Relox —donde fue €strenado Cr&-
nica de un fraude-— el Centro de Comunicacién Social A.C. --
(CENCOS), la Casa Cuba, el Foro Abierto de la Casa del Lago
0 la Casa de ia Cultura de Santo Domingo. Tambié&n hay salas
de video en la primera seccién del Bosque de Chapultepec y -
en el Museo Rufino Tamayo, donde Andrea Di Castro presentf -

una videoinstalacién.

En agosto de 1991 fue creado videar, con sede en la vi-
deosala de la Casa del Poeta. Videar, como lo difunde su --
triptico

"Es un grupo dedicado a la promocién, es
tudio y desarrollo de la comunicacién au
diovisual. Promueve y difunde experien—
cias y producciones audiovisuales de gru
pos Y organismos mexicanos y latinoamerz
canos, impulsando y aportando espacios -
para la expresifn creativa, social, edu-
cativa y cientifica", (111)

Videar ofrece los servicios de informaci6én, produccibn
y coproduccibn, eventos especiales (conferencias, seminarios,

encuentros, etc.}, distribucifn, capacitacién y actualiza- -



cién, videqséia;‘
(112) :

lisis.

ngtguérhﬁp, sta apoyado por:'s

Eléﬁa Ggrqiawdasso' 'Pabib‘caytan. ‘Es el PFimégb ép sﬁ:éipo
é%eadbreﬂ el Distfitd Féderél; y que.incorpora'lﬁ invéstigé—
rcién como una-de sus miiltiples tareas.

Alguncs productores de video independiente han encontra
do difusibn en eventos como: el Cuarto Simposium Nacional de
Artes Visuales —de la Universidad de Nuevo Leén——, el Salén
de la Plédstica Mexicana, en las retrospectivas del Conacyt -

——gue aceptan documentos sociales——, asi como en los festiva
les nacionales de cine y video cientifico.

Del 23 de noviembre al 1° de diciembre de este afho, en
el marco de la Feria Internacional del Libro (FIL) de Guada-
lajara, Jalisco se llevard a cabo la VideoFilVideo, bajo 1la
coordinacién de Rafael Corkidi.

VideoFilvideo no s6lo serid un concurso y muestra de vi-
deo, también reunird a personas interesadas en adguirir las
producciones que ahi se exhiban. La tarea es conguistar es-
pacios en la televisién, el cable y los videoclubes.

Esta nueva idea se convierte en una opcifn de comercia-
lizar el video. Cuesti6n que debié tomarse en cuenta duran-
te la Bienal celebrada en la ciudad de México, como lo consi

derd Patricia Vega.
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A niyei intérnacional;vse~6frecen ﬁosibilidadésnﬁé'difg'
sién‘én:~el‘Fésﬁival‘de:Qiﬁé yVVidéo ;—quev;e'ééa;iiafen‘cﬁ—
ba——; ‘el de’la‘UniGn Latinoamericana y del Carise ﬁe Rédiéqi
fusibn (ULCRA),; gue de dos afios a 1la fecha se ha celebrado -
en México. 'Asi como en el Encuentro Latinoamericanb de Vi;—
deo, qgue se lleva a cabo en diversos paises de la iegién —_y
en el cual M&xico no ha tenido una participacién activa..’En 7
Montevideo 90 sblo envi6 dos ponencias relacionadas con tele
visibn.

En el Documento Final del IIT Encuentro Latinoamericano

de Video quedé asentada una nota que dice:

"En el caso de M&xico se ha mandatado a
sus delegados para que en el plazo de un
mes, seleccionen una muestra de una hora
y media a integrarse a la Muestra Itine-
rante [Latinoamericanal". (113)

También es factible que se difundan videos experimenta-
les en el Museo de Arte de Nueva York, en el Centro Interna-
cional de Video para América Latina de Quebec, Canadi. Asi
como en la préxima Jornada de Televisi6n y Video Mexicano --

que se llevard a cabo en Paris, Francia en 1992.

Desde 1987 se edita en Per@, Videored, revista latino--
americana especializada en audiovisuales, que tiene un cat&-

logo de miembros con los cuales es posible el intercambio.
El video, como ya fue aclarado, no es un programa de te
levisibn, pero si puede usar este medioc masivo. Pablo Gay--

t&n argumenta:
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"Con .la restructuracidn del Canal Once ~
no han abierto un espacio para el video,
50N puros espacios para la televisitbn y
cierto tipo de televisibn, y en el pro--
yecto del Canal 22 parece ser que lo - -
quieren contemplar pero sin los producto
res de televisibn [se refiere al tiempo

en gue se reunieron solamente tebricos -
para proponer al gobierno un canal culty
ral}, menos los de video. Somos realmen
te, a ese nivel, marginales", (114)

Sarah Minter acepta que no éuede culpar a la televisibn
de no trasmitir sus videos, porgue nunca ha intentado inser-

tarlos en ese espacio.

Sonia Gonzalez dice que seria conveniente producir vi--
deos gue puedan ser de interé&s general y por tanto televisa-
dos.

Carlos Mendoza disiente al respecto:

"Pal vez si podriamos aspirar en otro mo
mento a tener espacio en un canal de te-
levisidn, pero eso esti muy lejano, creo
que eso va atado al avance hacia la demo
cracia en México, a que los medios, so--
bre todo la televisi6bn, se democraticen

realmente”. (115

Antes de concluir este apartado, debe mencionarse la ne
cesidad de crear una videosala y un videoclub independientes,
manejados por realizadores asociados, como propone Francis -
Garcia.

Pablo Gayt&n afirma que el gobierno carece de recursos
para seguir creando estos foros, que es la sociedad civil -~

la encargada de abrirlos.
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En este caso es labor, primero, de los videoastas quie-
nes deben crear la necesidad de apreciar video en estos si--
tios. Al respecto, la experiencia cubana ilustra: ahi se --

instalaron videosalas junto a los cines.

Cbviamente, esto serd posible si los productores se or-
ganizan, si superan las propuestas oficiales y toman wm&s en
cuenta al pGblico. Deben buscar eétablecimientos donde lle-
ven a cabo muestras y debates, permanentemente, La libreria
El Juglar es una primera opcién, y como dice Pablo Gaytén, -
se deben explotar los sitios existentes, aunque a buena par-

te de ellos sblo tienen acceso los j6venes.

Las opciones para difundir el video independiente estén
limitadas a ciclos temporales, en lugares inadecuados y a la

minima o nula difusién.

Los videos deben trascender el localismo y buscar, ade-
mis, su doble difusibn: primero, en foros permanentes y al -
mismo tiempo, dar a conocer los eventos a través de carteles
volantes, los espacios ganados en la prensa, revistas, esta-
ciones culturales de radio y los otorgados a.la televisibn -

universitaria.

Es necesario anotar, que el gobierno otorga anualmente
becas a videoastas, por medio del CONACULTA., Los Periodis--
tas Cinematogr&ficos de México (PECIME), dan un reconocimien

to especial al mejor video amateur ——Ilo cual incluye a los -
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CONCLUSICNES

‘Con menos de cincuenta afios de existencia, el video co-=’

mo medio y como nueva tecnologia ha logrado un avance aﬁplio

5 sostenido. Inclusive esa acelerada evolucibn técnica‘care‘

ce de precedentes en el campo de las imdgenes,

Debido a su juventud ha estado envuelto en una esfera -

de indefinicitn y de confusibn con otros medios.

Sus caracterfisticas técnicas, pensadas para el gran pG-
blico, han hecho més accesible su uso. Hasta los no especia
listas pueden oprimir un bot6n, encender el aparato, introdu
cir un cassette, hacer correr la cinta y reproducir o grabar.
Es decir, saben manejar el equipo, pero no producir mensajes
audiovisuales. Lo cual algunas veces ha provocado la escasa

evolucibn del panorama audiovisual.

En el caso de la reproduccifn de cintas previamente gra
badas, el usuario en ocasiones carece de la preparacién ade-

cuada para elegir los materiales con una actitud critica.

Por eso, es urgente que ante la revolucibn videogr&fica
del momento, surja paralelamente un programa de capacitacibn,
técnica y tebrica, aun para algunos de los que se consideran
videoastas. Tal vez dicha tarea podrfa estar en manos de -~
universidades e instituciones gue tengan que ver con el me--

dio.
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Entre mejor conocimiento se tenga sobre' éuilengﬁaje}'~;

habr& mis posibilidades de jugar, romper las reglb

crear productos de calidad que merezcan ser vistos,y escucha

dos y que se conviertan en un aporte a la cultura:a 1

sual del Distrito Federal.

Por otra parte el video como medio diferente1a~la_te1e—;
visibn & al cine, estd forjando su propio lenguaje,- sus. pro-

pios généros y sus propios usos.

Serfa erréneo tratar de separar de su lenguaje el aspec
to tecnoldgico, también de &1 se nutre y determina su dife-~-
rencia con respecto al cine y la televisién. Indudablemente
de ambos, y también de la fotografia, ha tomado aspectos es-
tructurales y narrativos. Sin embargo, su naturaleza distin
ta —forma de realizacifn, planeacidn, temas, escenarios, lo
caciones, protagonistas, equipc y canales de difusifn— ha -

marcado su rumbo.

Asimismo, deben considerarse diferentes pardmetros para
no tratar de evaluarlo o analizarlo técnica, estilistica, --
tebrica, ni expresivamente con los mismos criterios que el -

cine y la televisién.

Originado en los paises desarrollados, la expansibn de
las grandes ceorporaciones japonesas, lo han llevado a casi -
todas las regiones del mundo. Incluso en los paises donde -~

mayores dificultades econdmicas se enfrentan, la adopcibn de
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las videograbadoras, videocﬁmarés,y sus;ﬁﬁltiples derivados

ha sido elevada.

Desde su fabricacitn ya éstﬁn pensados “1os usos de la -
tecnologia video y en funcidn de ellos se han disefiado. "No
obstante, al llegar a los paises en vias dé desarrollo ad— -
quiere peculiaridades propias de las condiciones econdmicas,
politicas, sociales y culturales imperantes. El menor desa-
rrollo econbmico y tecnolfgico no limita ni fragmenta la ca-

pacidad creativa y si genera opciones diferentes.

El entretenimiento y el aspecto comercial son los més -
explotados. Al mismo tiempo se fortalece la tendencia de .ex
presar y comunicar las realidades que diferencian, que due--

len y que se viven dia con dia.

Este trabajo incluye informacibn relativa al video gue
utiliza como soporte una cinta de plastico. Todavia no se -
ha logrado que los materiales videograbados en cinta perdu--
ren.

No obstante, a diario se modifican los modelos en circu
lacibn y se fabrican equipos con cualidades y funciones per-

feccionadas.

Tal vez, a mediano plazo se encontrarin nuevos soportes
—como el videodisco— que conserven las realizaciones duran

te més tiempo.

Mientras se escribia esto, seguramente la industria --
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gue tal vez favorezcan un proceso’ de ‘eéxpresidn y comunica-— = .

cidn mds rico.

En el caso de México el uso comérci;i dé IAVQid;QcasgeE
tera y del videocassette es el prgdominante, coéo resultado
de una industria basada en la distribucibfn masiva de materia
les cinematogrédficos transferidos a videocassette —err6nea-

mente considerados como video.

Es importante aprovechar el material de calidad ofreci-

do por las industrias cinematogrdficas y del video.

El panorama de la industria del video es semejante al -
que presenta la radio y la televisién nacionales. No se vis
lumbra con tanta fuerza ningln proyecto aparte del comercial
y peor ain se le trata de limitar a otra forma de diversidn

y entretenimiento.

El video ha sido explotado igual que sus antecesores,
s6lo basta con revisar la cartelera cinematogrifica, la pro-
gramacibén televisiva y la mayoria de titulos gque ofrecen los

videoclubes, para comprender esta semejanza.
Asi gue no son casuales: una ley en favor de intereses

privados, el desarrcllo de una industria ilegal del video, -

las facilidades arancelarias para importar maguinaria espe--



. ;americano.

V‘Eﬁ'él Distrito Fedéral ya hay representantes de compa--

ﬁias éstadounidenses qué despachan a toda Latinoamérica. -
Mé&xico y Brasil son los vendedorcé mis importantes de la re-
gidn.

La industria del video en la ciudad de M&xico crecerd -
mis. Todavia falta explotar intensamente la demanda de los
sectores sociales medio y bajo —como lo aprecia un directi-
vo de Videovisa.

A m&s de seis afios de su surgimiento y desarrollo las -
reglas del juego se han establecido. Legalmente y a nivel -
organizacidn, ya existen instancias como: la regulacifn del
14 de mayo de 1985, la Asociacidn Nacional de Videoclubes -=
{(ANVIC), la Asociacibn Mexicana de Productores de Videogra--

mas (AMPROVAC) y el Comité& Nacional contra la Pirateria.

En noviembre de 1990 fue celebrado el Segundo Festival
del video en el Distrito Federal. El evento m&s importante
del afio en video comercial. Se reunieron las reproductoras,
videoclubes, vendedores de derechos de peliculas y videoafi~

cionados, ademds de los representantes gubernamentales.
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Dfas-de ventas, de contactos y de acuerdos
todo, una muestra de la realidad que prévaié#a en-:
tria: titulos banales, &xitos taquilleros, pelig@iaé po.
grificas para mayores de 21 afios, videojuegos,:éféﬂées
llas, publicidad y en menor proporcidn los videapgését£é
conocidos por su calidad o dedicados al pﬁbiibd

El mercado del video ha mejorado, ha consolidadd ﬁési—;
ciones. El grupo Videovisa es el lfder, controla a sus.com
petidores carentes de la infraestructura y la fuerzarque dio
a Televisa el haber desarrollado la industria de la radiodi-

fusidn mexicana.

Es necesario tomar medidas para impedir el crecimiento
de este monopolic. No es saludable que una scla empresa con
trole y manipule tan importante mercado, que obtenga cuantipo
sas ganancias y que casi no tenga restricciones para difun--
dir sus materiales. Es fundamental que se establezca una po

litica audiovisual clara en el pais.

Macondo Cine Video es una opcidn por el tipo de mate- —
rial que ofrece, aunque "en esa lucha de titanes" lleva las
de perder. WNo claudica porque hay un pliblico que todavia lo

mantiene. Ese que para la industria no es negocio,

En el &mbito institucional la utilidad que este medio -
tiene para la ensefianza, el fomento al h&bito de la lectura,
la investigacifn y la difusibn cientifica y cultural, apenas

es aprovechada.
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Bajo el presupuesto, objetivos : eQQrst~de;unive:sids

des, bibliotecas pliblicas y privadéS‘ 5 ffatadosfen es~

tes dreas del conocimiento.

Si bien es cierto que el poner; a disﬁésicidn de“estu- -
diantes, profesores y usuarios, materiales no creados expro-
‘feso para la ensefianza, enriquece su cultura y formacién, -
También es pertinente que tengan acceso a materiales creados
especificamente para su disciplina, bajo los objetivos y = -
orientaci6n del centro de que se trate.

Tampoco son suficientes los materiales llamados cienti-
ficos, obtenidos de la televisién, que no esté@n tratadoes con
profundidad.

Las realizaciones de tipo cientifico hechas para la te-
levisifn, tienen el objetivo de divulgar la ciencia. Por lo
tanto, el tratamiento e informacifn son menos rigurosos, por
estar destinados a un pfiblico heterogéneo, muchas veces igno

rante del tema.

Por eso es necesario gue las universidades aprovechen -
su equipo y recursos humanos —estudiantes, profesores y tra
bajadores-~— para producciones que apoye en realidad una for
macibn mis s6lida de sus cuadros docentes, de investigaci6n

y de los futuros profesionistas.
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En el caso de la UNAM, es indispensabie:estab;ecer una
politica clara con respecto al video.‘ Debén,édor"dinafée “las -
diferentes dependencias —Filmoteca de la:UNAM; TV UNAM,— =
CUEC, Biblioteca Nacional, escuelas y faculta&es ,_>dbnd“e e*i‘s-
ta la especialidad de comunicacidén y bibliotecas;— qué deal
guna manera se relacionan con la produccién,idist£ibuqi6n y

préstamo de material video.
La vinculacibn permitir&:

1

Establecer objetivos claros.

2) Instaurar las bases de adquisicidén de videos —ya -
sea por compra, préstamo © intercambio.

*)

3) Uniformar criterios de catalogacidn, clasifica- -
cién y conservacifbn de materiales. De esta manera -
se facilitard al usuario la consulta y por tanto en-
riguecerd su formacidn.

4) Evitar la duplicacifn de funciones y adquisicién de

material por diversas vias.
5) Intercambiar materiales de manera interna.

6) Ahorrar recursos y distribuir el presupuesto de - -

acuerdo con necesidades y funciones.

{*) En la videoteca de 1la Biblioteca Nacional, no existen catilogos es
pecificos de video. En los ficheros estén revueltas las fichas de
libros, peliculas, programas de televisidn. Por lo tanto, la bis-
queda de material se dificulta.
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Adquirir y brlndar mantenimlento al. equlpo y aprove—

charld'mejo :Por estar dlsperso en-varias dependen

“ cias, muchas veces es : subutlllzado. “Por ejemplo, se

8

9).

10

11)

‘tlene equ;po de video en: v UNAM, en el CUEC, en las;

i Facultades de Clencxas Politlcas Yy So la es;

‘ria, Inge ieria, Odontclogia, Hed1c1na Veterlnarl

‘Vlncular realmente la docencla, investigacién y difu

sién.
Canalizar a los especialistas del video, formados en
la institucibn y de esta manera enriquecer su forma-

cibn y producir mejores materiales.

Intercambiar material video con otras instituciones
de educacibn superior, embajadas, fundaciones cultu-

rales y productores independientes,

Ampliar el nimero de videoclubes universitarios y de
esta forma diversificar el panorama de la industria

del video. También deberia considerar a las produc-
ciones independientes en video para incluirlas en sus
acervos, asi los usuvarios conocerian otras realida--~
des y puntos de vista y los realizadores tendrfan un
espacio de difusibn y posiblemente de recuperacién -

econfmica.
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"12) EBxtender a todas’las biblio

déotééa.

En esta tarea de v1ncular y establecer polit;cas comu-f

nes, debe tenerse mucho cu16ado de no caer en el central smo,

nl en la burocratxzac;én del proceso.‘

Por otro lado, en la carrera de Ciencias de la Comunica
cidn de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, tam~ -
bién es fundamental replantear el tipoc de profesional que se
Busca formar. Debe restructurarse el plan de estudios. E1
vigente ya no responde a las necesidades actuales de especia

lizacibn y comercializacidn.

Por ejemplo, ninguna de las materias que se imparten es
t& dirigida al video. Todavia y a pesar de conocer lo incos
teable —sobre todo a nivel de aprendizaje— del cine, se si
gue intentando, s6lo en la teoria, su enseflanza. No existe

el equipo necesario o se encuentra muy deteriorado,

Ademiis, el hecho de que en sb6lo dos materias —Taller -
de guibn de cine, radio y televisién y Taller de realizacién
de cine, radio y televisifn— de las cuarenta de que consta
la carrera, estén destinadas a ensefar el lenguaje audiovi--
sual y radiofénico, implica una deficiente preparaciﬁn de --
sus egresados. En la prictica, los estudiantes hacen un re-
corrido répido y superficial ~—b§sicamente te§rico—— de es——
tos aspectos, a pesar de ser las herramientas de trabajo de

los que opten por este &mbito.



Debldo a. la 1mpobtanc1a ”tiene .el video y al mayor

acceso.-a equlpos de pequeno formato, ‘debe 1nc1u1rse en la --

'formaclan de 105 futuros comunlcaaores. Actualmente, mis em

presas e 1nst1tuc10ne

tlenen cuando menos, una peguefia in--
fréésﬁruétura ae video.v 51 los egresadcs, aparte de-salir -
con-una preparacxén teérlca saben Droducir mensajes audiovi-
suales, tal vez tendran mayores posibilidades de acceder a -

una fuente de trabajo.

Es m&s probable que los nuevos comunicadores puedan de-
sarrollarse en el video. El giro privatizador cada vez mis
les restringe el acceso. Las plazas existentes ya estén ocu
padas y dificilmente se abrirdn m&s. En cambio, con el vi--
dec hay més posibilidades, sino de acceder a una institucién
o empresa, si se desarrollar un proyecto propio e indepen- -

diente.

Durante la fase de aprendizaje de las técnicas de pro--
duccidn y de manejo de equipo, se podrfia recurrir a c&maras
y videocassetteras de peguefioc formato. Una vez dominada es-
ta primera etapa, es factible hacer una produccibn de cali-
dad entre todos los integrantes del grupo y en formato 3/4.
De esta manera se evitaria el continuo desgaste del equipo y
los alumnos nos podrian participar en todo el proceso de pro

duccibn.

En esta reforma debe contemplarse el intercambio entre

las diferentes instancias universitarias. Podrian estable~-
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qersefqon{enioé édtfé’fééqlﬁades‘y escuslas que impartan la

ca;rerafdeggbmﬁniﬁéci6n>y de las dependencias de comunica- -

cibn;, ékﬁeﬂsiﬁn y difusidn cultural, Como actividad remune-
: rada—pﬁedeﬁ dar cabida —de acuerdo .con sus necesidades y -

preferencias— a quienes se forman.

Al mismo tiempo, para enriquecer la formaci6n y que no
sea de tipo tubular, los estudiantes ae-comunicaciﬁn deben -
vincularse con otras ‘especialidades, a través de la elabora-
ci6n de materiales diddcticos. Por ejemplo, comunicacifn --
con biologia, comunicacién con historia, comunicacién con ma
temdticas, etc. De este modo, y en el caso especifico del -
video, se aprovecharfa su alto potencial diddctico, y podria
terminarse con el divorcio existente entre los cientfficos y
los comunicadores, que a veces impide la investigacién y 1la

divulgacidn.

Por otro lado, es lamentable que la Facultad de Cien- -
cias Politicas y Sociales no tenga presencia en ningGn &mbi-
to del video, ni siquiera en el Distrito Federal y mucho me-
nos a nivel nacional, Deberia fomentar y apoyar, a través -
de la Coordinacidn de Ciencias de la Comunicacién, los es- -
fuerzos de investigacibn, andlisis, produccidn y difusitn de

video.

Cuande las bibliotecas hacen uso del video para fomen--
tar el h8bito de la lectura e incrementar el interés de la -

gente por acudir a ellas, este medio no compite con los li--
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bros,’ se complementan. Del mismo modo que en las unviersida
des,” las colecciones de videocassettes -—en: su mayorfa traﬁ;
ferencias del cine y televisidén a formatos de media pulgada—
vademés del entretenimiento son fuente de informacibn para la

investigacién y la ensefianza.

El programa de videoteca, implementado en varias biblio
tecas bﬁblicas del Distrito Federal por la SEP, es un acier-—
to. Los materiales puestos a disposici6én de los usuarios --
fueron seleccionados por su calidad. En este sentido, ade--—
mds cumplen con la funcidn de alfabetizar visualmente a las

personas.

No debe permitirse que las bibliotecas se conviertan s§
lo en una extensibn de la industria comercial —en el caso -
de las peliculas— ni de la televisif6n. Deben dar cabida a
productos de video propiamente dichos que mejoren el conoci-
miento y apreciacién de nuestra realidad, cultura, problemas

y tradiciones.

El programa de videotecas pGblicas debe permitir la en-
trada a las realizaciones de productores independientes que
enriquezcan el panorama de la imagen en movimiento. Para lo
grarlo debe existir conjuncién de objetivos, intereses y pre

supuestos.

Las universidades deben considerar al video dentro de -

sus &reas prioritarias de investigaci§n Yy reflexi§n tebrica,
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Sionales y de los potenciales usuarios’ de.
La prbducciéh del video independiente esti en proceso -
de ‘desarrollo. En casi quince afios de vida ha ' estado fomaﬂ
do su propio camino y definicién.

El origen de sus realizadores es tan distinto como sus
producciones. Al contrario de lo que se podria pensar, sblo
una minorfa de ellos tiene formacibn académica en video. La
mayoria llega de otras disciplinas y lo incorpora a su forma
de expresifn. De ahi que el video salga del &mbito de los
especialistas.

Existen dos generaciones de videoastas: los pioneros y
los nuevos creadores. Aqué&llos formados en el cine, y los -

mis jbvenes, influenciados por el lenguaje televisivo.

Sin embargo, si se hace una comparaci®én cuantitativa se
observa que a pesar de haber comenzado después, tienen més -
producciones que algunos de los forjadores del video. Tal -
parece que trabajan con menos presifén, juegan mds y por lo -
tanto experimentan en mayor grado. Los pioneros realizan mg
nos —a excepcibén, de Carlos Mendoza— tal vez por el gasto,

y el rigor que implica el trabajo con equipo de 3/4.
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Todas las modalidadeé:ﬁelJviéeo’éstﬁﬂ en la blsqueda de

un lenguaje propio, adecuado . lagyééracteriéticas t&cnicas
y de medio de expresisn. Tr&ﬁhnﬁdﬁ'éaiifse de los linéamieg
tos gstablecidos por el cine y lé ééléQiéién.

Por otro lado, los videoastésrindependientes deben preoc
cuparse por alfabetizar audiovisualmente a los espectadores.
Mis todavia, si se toma en cuenta gue en gran parte de las -
producciones de video se rompe con el lenguaje convencional.
Ademds, deben empezar a crear conciencia sobre la necesidad

de gue sus trabajos deben ser retribuidos econbmicamente.

Este tipo de video se presenta como una solitaria op- -
cibn en el panorama audiovisual mexicano, existe a pesar de
no contar con el interés gubernamental ni el de la indusE;Ea
de la radiodifusidn.

Respecto a la produccidn, el financiamiento es el pro—-
blema nodal de guienes tienen algo gqué decir, ya sea que - -
cuenten o no con la infraestructura necesaria. Realizar un
video no es barato.

Lo anterior, se evidencia entre los forjadores, gque ha-
cen sus videos en formato 3/4, mientras los recién llegados
usan V-8, Beta, VHS y Super VHS. Sus recursos son més limi-

tados. No asi su creatividad.

Hoy, sin el dinero gue se obtiene en otros sitios, el -
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video independiente en el Distrito Federal no podria. subsis-
tir por “sf solo. : k E

‘La 6rqanizaci6n entre productores independientes es el
mecanismo que puede llevar al autofinanciamiento, para enton

ces:-hacer realidad todo el ctimulo de proyectos audiovisuales

“contenidos en la mente y el papel.

Esta tarea se lograr& cuando exista disposicibn de la -
gente- interesada gque pueda vincular y negociar con el gobier
no 'y la iniciativa privada, siempre y cuando se conserve 1la

independencia de los videoastas.

El primer pasc es lograr la comunicacifn entxe productg
ras, tener una agenda, algGn sitio de reunibn y consulta. -

Asociarse serd una consecuencia.

La organizacién podria partir de la unién, primero, de
los grupos gue trabajen una misma modalidad del video. Esto
por razones de coincidencia de objetivos, intereses, lengua-
je, espacios de difusidn y por el trato ya establecido entre

ellos.

Sobra decir que sin organizacién no es posible legislar,
difundir ni comercializar. Como tambiﬁn que sin una ley - -
—resultado de la opinién de los videoastas— 15 difusibn se
guir_é entre las propuestas ideales, y la comercializaciﬁn se

quedard en necesidad econfmica,



224

Sin representacitn légal,mel:vidéo indepéndiente conti-

nuard al margen, y no se ‘podrd présionar 3 las autoridades -

para verse obligados a reéistrér cﬁalquier tipo de creacifn.

La difusitn del video estd supeditada a los pocos espa-
cios existentes ——principalmente gubernamentales— y a la --
bisgueda de sitios gue el videoasta proponga. Labor diffcil
por la falta de tiempo y el conformismo de no dar a conoce;

las obras al mayor pdblico posible.(”

De los- grupos entrevistados, solamente Fuego Nuevo, Re-
_des Cine Video y el Canal 6 de Julio, han logrado cierta di-
fusibn. Los demds mencionaron dos o tres sitios y muchos de

seos de que mis gente conozca su trabajo.

Despu&s de la Primera Bienal de Video han sido abiertos
algunos lugares, sin embargo, hasta la fecha ninguno indepen
diente, Tamponco se ha logrado la inauguracisn de las video-
salas Tlacuilo y Edison. Al parecer los videoastas se con--
formaron con la videosala de la Nueva Creacidn, que se supo-
ne pasa finicamente videos de j6venes —lo0 cual ya es limitan
te-— aungue han presentado trabajos de Sarah Minter o Sergio

Garcia.

*) En el caso del documental, mis que en el de las otras categorias,
es de vital importancia el tratar de hacerlo llegar a su pliblico -
potencial. Porque se podrd hacer un gran documental de un grupo -
indigena, de problemas ecoldgicos o politicos, perc si no logra —-
darse a conocer a un niimero mayor de gente, si no es difundido, en
tonces es como si no se hubiexa hecho.
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‘Esto no significa que se estd en espera-de una videosa-
la oficial idénea y sin censura. La experiencia de la sala
Pola Weiss explica por qué no conviene depender de la buro--

cracia, que s6lo usa al video para adornar actos.

Los productores, pioneros y nuevos creadores, tienen la
Gltima palabra: abrir un espacio independiente remﬁnerétivo,
y a través de l; difusién cooperar‘para el autofinanciamien-
to.

Es importante tomar en cuenta el trabajo de la galeria
La Agencia, el hecho de obtener recursos por la venta de cua
dros y de aportaciones privadas, es parte de la estrategia -~
gue los independientes deben considerar.

Asimismo, es fundamental la organizacién de muestras, -
festivales, ciclos y mesas redondas. Debe insistirse en - -

otro evento como el de 1986, totalmente independiente.

Es necesario establecer criterios claros cuando se rea-
licen eventos de video. No deben seleccionarse ni exhibirse

con las mismas bases que a la televisidn y al cine.

La Primera Bienal de Video dej§ saldos positivos, por=-
que cuando menos reunip a una parte de los interesados, se =~
abordaron asuntos de interés compn, fue posible el contacto
entre desconocidos, comentaron su labor, se procurb dar a co
nocer ptiblicamente al video, fueron abiertos algunos espa- -

cios y ya se pretende la organizaciﬁn...
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Respecto a las premiaciones, al parecer sélo considera-
ron producciones de cineastas y propuestas muy parecidas a -
las estructuras televisivas. De hecho se recibieron varios
materiales de difusoras.: Seria conveniente que para futuros
eventos se tomara en cuenta el producto netamente del video

Y no tanto como soporte té&cnico.

En el &mbito nacional ng hay porqué excluir a ningGn -
estado ni al Distrito Federal, de cualquier encuentro de vi-
deo —sobre todo si se toma en cuenta gque a nivel indepen~ -
diente, en el Distrito Federal es donde hay esfuerzos mis s
lidos, recuérdese a Francis Garcia, Sarah Minter, Rafael Cor
kidi, Carlos Mendoza, entre otros. El regionalismo fomenta

el aislamiento y justifica el llamado "canibalismo" entre™ —=-

los productores y ahora entre quienes se dicen organizadores.

con el &nimo de ejemplificar otro tipo de opciones, mis
mas gue deben ser agotadas para crear mids, en esta investiga
cibn se enlistaron los lugares gque han servido para difundir

el video independiente.

NingQn tipo de video debe ser hecho pensado para la te-
levisibn, porque entonces empezaria con limitaciones. Sin -
embargo, no se debe descartar la posibilidad de trasmitirlo

masivamente.

En lo que se refiere a comercializacibén, no se mencioné

ninguna experiencia importante porque no la hay. Los video-
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seria innovador 'y una alternativa“pérﬁ c1~§ﬁb1icb;

.Otra opcibn seria colocar las realizaciones
tes en redes de videoclubes universitarios. “En ellas, el”

deoasta encontraria, tal vez, a su p@blico potenqialrytuﬁar—;:

alternativa de difusidn y comercializacién.

México tiene poca presencia dentro del movimiento lati-
noamericano de video. Incluso paises con menor infraestruc-
tura tecnoldgica y menor desarrollo econfmico han lograde ma

yor difusién.

En esta investitacitn se han tratado s6lo algunos aspec
tos relacionados con este medio. Hace falta profundizar, y
buscar mds respuestas que permitan conocerlo y aprovecharlo
en todas sus posibilidades. Queda pues abierta la puerta a

futuros trabajos, que exploren el gran campo del video.



APENDICE



VIDEO

Fade in a imagen de cfmara a
través de la cual se ve cuando
se retira su tapa. Despu@s se
pasard a toma cerrada de foco
rojo encendido ubicado en la -
parte superior de la cimara pa
ra indicar que ha comenzado la
grabacidén. Se hard corte di--
recto a toma del visor de la -
cdmara donde se verd la foto--
grafia de Francis Garcia.

Se hard fade out, los negros
se conservarin un poco para po
der escribir:
Sliper: Francis Garcia

video Documental
(Aparecerd en croll palabra --
por palabra, cuando esté com--
pleto se mantendrid sobre los -
negros).
Se hard fade in a fotografia -
en blanco y negro de Francis
Garcia,
El siiper desaparece.

Se hard fade out de la fotogra
fia de Francis Garcia y fade -
in —los negros se conservarfn
el mismo lapso que los anterio
res.
siper: Carlos S3lom

Video Experimental
(También aparecerin en croll,
hasta quedar completos). Se
continuard el fade in de foto-
grafia de Carlos Salom.
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AUDIO
qu& sube a =
ostiene.’

Fade in de xridéic
primer plano y s

Baja mAsica hasta desaparecer.

Entra testimonio de Francis -~
Garcia:

PRANCIS

GARCIA: "En sus inicios mi formacidn -
fue autodidacta... y sobre 1la
marcha aprendi®.

Baja hasta desaparecer.

Entra testimonio de Carlos --

Salom:
CARLOS
SALOM: "No llegu& a cursar ninguna ca
rrera y de ahi me desvié a di-
sefio grdfico comunicaciones, -
terminé realizando estudios de
fotografia”.
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VIDEC

se hard fade out a la fotogra-
£ia de Carlos S3lom y fade in
a la fotografia de Sarah Min--

ter.  Los negros se conhservan
para incluir
sfiper: Sarah Minter

video ficeién
(Aparecerfn en croll y se man-
tendrin sobre los negros). s
SRRAH

" 'AUDIO"

- Bésja:’hast_a desaparecer:

ntra” test:l.monio ‘de’ sarah Min
ter:

MINTER: "Hice diferentes cosas, casi -
siempre de una manera autodi--
- @acta, hice teatro, disefio grd
fico, fotografia y me meti de
oyente al CUEC".
Se hace fade out de fotografia Baja hasta desaparecer.
de Sarah Minter y fade in a fo
tografia de César Lizfrraga.
Los negros se mantendrdn para
poner:
sfiper: Video Dos
Poesia Visual -
(Aparecerfn en croll y se man- Entra testimonio de Cé&sar Li--
tendrin sobre los negros). z8rraga:
CESAR
LIZARRAGA: “"Soy egresado de la Facultad -
de Ciencias Politicas y Socia-
les y realmente mi formacidn
profesional se debe al gusto -
por la televisidn".
Se hard fade out de fotografia Baja hasta desaparecer.
de César LizArraga y fade in a
fotografia de Andrea Di Castro.
Los negros se mantendrin para
poners:
sfiper: Andrea Di Castro
Video Experimental
{Aparecerdn en croll y se man- Entra testimonio de Andrea Di
tendrfn sobre los negros} Castro:
ANDREA DI
CASTRO: "...la formacidn viene descen-

diente de la fotografia, del -
cine y por extensidn, del vi--
deo...”



VIDEQ

Se hard fade out de fotografia
de Andrea Di Castro y fade in
a fotografia de Pablo Gaytén.
Los negros se mantendrin para
poner: .
sliper: Komunidad Audiovisual
Videodanza

{Apareceran en croll y se man-
tendrdn sobre los negros).

Se hard fade out de fotografia

de Pablo Gaytén y fade in a fo

tografia de Rafael Corkidi.

Los negros se mantendrdn y se

pondréa:

Siper: Rafael Corkidi
Videoarte

{Apareceran en croll y se man-

tendrin sobre los negros).

Se har@ fade out de fotografia
de Rafael Corkidi y fade in a
fotografia de Juan Carlos.
Los negros se mantendrdn para
poner:
Stiper: Fuego Nuevo

video ficcidn
(Apareceran en croll y se man-
tendrin sobre los negros).
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PABLO
GAYTAN:

RAFAEL
CORKIDI:

'AUDIO

Baja hasta’desaparecer.

Entra testimonio-de Pablo Gay-
tdn: -

“De hecho llego al video de ma
nera accidental como un medio
mis para expresarme..."

Baja hasta desaparecer.

Entra testimonio de Rafael Cor
kidi:

*primero llegué a la televi~ -
5ién, llegué a la televisidn -
trabajando en Canal 11, des- -
pués de aprender ahi lo que «-
era la televisidn y lo que sig
nificaba el video, me di cuen-
ta que el camino seria llegar
al video y obviamente la posi-
bilidad era el video indepen--
diente”.

Baja hasta desaparecer.

Entra testimonio de Juan Carlos:



VIDEO

Corte directo a collage de gra

bacidn del nuevo video de Sa-- -

xah Minter.
Durard 2 min. aproximadamente.
Aparecerd’ Sfiper:
"video Independiente en
el Distrito Federal: ha
cia una trayectoria".
(Entrardn en croll, se manten-
drin y luego desaparecerdn, an
tes de que termine el collage).

Fade in a imagen de Francis -
Garcia.

Se hace disolvencia a imagen -
de video realizado por Francis
Garcia.

Continfia imagen del video rea-
lizado por Francis Garcia.

Se hace corte directo a imagen
del testimonio de Carlos Salom.
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JUAN
CARLOS:

FRANCIS
GARCIA:

AUDIO

“La integracidn de la gente de
Fuego Nuevo, es que no es gen-—
te formada en cine, formada —-
académicamente, es gente que -
tiene preparacidn en trabajo -
priactico de video".

Baja hasta desaparecer.

En reverberancia entrard la -
palabra video dicha por cada -
uno de los realizadores. Baja
rd hasta desaparecer y se mez—
clard con el audic ambicnte de
grabacidn.

Fade out de audio ambiente y -
entra testimonio.

“A mi lo que me interesa es de
cir cosas y en el momento en —
que estin ocurriendo las cosas,
hacer las cosas a guién de ima
gen. Yo mis bien trabajo so--
bre guifn de imagen, no tengo
una idea preconcebida de cdmo
realizar esto, sino que me lo
da el mismo material cuando lo
tengo en la camara..."

El audio del testimonio baja a
segundo plano y se mezcla has-
ta desaparecer con audio ori-
ginal del video realizado pox
Francis, sube hasta mantenerse
en primer plano.

Fade out de audic, entra en ——
primer plano testimonio.



Corte’ dlzecto a imdgen ‘de Sa--
rah Mxncar. i

SARAH
MINTER:
Se hace disolvencia a imagen -
del video "Nadie es Inocente”.
Corte directo a imagen de César
Lizdrraga.
CESAR
LIZARRAGA:

Se hace disolvencia a imagen -
de video xealizado por Video
Dos.
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AUDIO

*...1la 1linea de video es pox -
el momento violencia ya que -~
este es lo que vivimos a dia--
rio...no pretendo que haya un
final feliz en mis videos, ni
una anécdota..."

VBajS audio a segundo plano y -

se mezcla hasta desaparecer, -
con el audic original del vi--
deo realizado por Carlos Salom,
que sube a primer plano.

Fade out de audio y entra tes-
timonio de Sarah Minter.

“Nadie es Inocente es un traba
jo que se hizo sobre los cha--
vos banda de ciudad Nezahualcd
yotl, es parte documental y --
parte ficcidn.

"...creoc gue es una buena ca-~-
racteristica del video indepen
diente utilizar cosas, hechos

que estdn pasando pero meter~-
los dentro de la ficcidn &no?.

Fade out de testimonio que se
mezcla hasta desaparecer, con
audio original de "Nadie es -~
Inocente" que sube a primer -
plano.

El audio baja y desaparece, en
tra testimonio.

"Las imdgenes poéticas nos ayu
dan un poco a hacer las imdge-
nes visuales, del video. A --—
partir de eso, Alberto Robest
es el que escribe la poesia, -
es el peeta de origen.
“Nosotros no nos caracteriza--
mos por irnes a la calle y to-
mar imigenes como mucha gente
lo hace sino que nosotros Crea
mos nuestras propias imigenes".



AUDIO

El audio baja'y desaparece y -

Corte directo a ‘imagen de A
Nk entra testimonio.

"El atrapar el espacioc tiempo
‘es muy importante como hecho -
conceptual, porque podemos re-
tener una poreifn del espacio
'y un tiempe determinado en una
cinta de video.

“"Las caracteristicas en si de
la imagen gue dan unas textu--
ras a la imagen gue nosotros -
estamos manejando.

por Andrea DilCastr

El audio baja y desaparece y -
entra el audio original de - -
Mex-Metr que sube a primer pla

no.
Corte directo‘a imagen de Pa-- Baja audio y desaparece, entra
blo Gaytén. testimonio.

PABLO

GAYTAN: “"...yo le reconocia mds a lo ™
que se puede hacer en teatro o
en danza, en teatro no como --
testimonio, sino trasladando -
una cbra de teatro a video, o

Se hace disolvencia a imagen - a danza también, porque al me-
de video de Barrc Rojo xealiza nos la experiencia que yo ten-
do por Komunidad Audiovisual. go es gue realmente se provo--

can discusiones esté&ticas, dis
cusiones de encuadres, de &ngu
los, colores, dc iluminacidn,
para crear videcodanza..."

Fade out de testimonio y entra
audio original de "“Barro Rojo",
sube a primer plano.

Corte directo a imagen de Ra-- Baja audio y desaparece, entra
fael Corkidi. testimonio.



VIDﬁO

Corte directo a imagen de Juan
Carlos de Fuego Nuevo.

Se hace disolvencia a imagen -
de video "Fin de quincena" de
Fuego Nuevo.

Corte directo a cortinilla --
formada con imigenes de carte-
les alusivos a eventos de vi--
deo.

Fade in de imagen de Andrea Di
Castro.

RAFAEL

"'CORKIDI:

JUAN

CARLOS :

AUDIO

"Me di cuenta gue el video no
tiene nada que ver con el cine.
En cierto momento pueden reu--—
nirse pero para hacer video -~
hay que olvidarse del cine, y
hay qgua olvidarse, no porque =
sea una mala cosa, sino porque
hay que seguir otro camino y -
el video no debe parecerse al
cine, no debe parecerse a la -
pintura, no debe parecerse a -
la danza. Se puede integrar a
todas estas artes, pero hay --
que buscar el formato nuevo ~—
del video".

Baja audio y desaparece. En--—
tra testimonio.

"...se utilizaba un csgquema de
improvisacidn teatral, solamen
te se representaba mis o menos
cudl era la escala donde que-—~
riamos empezar, dénde queria--
mos terminar, cuiles eran las
lineas generales del difdlogo -
que se tenia gue desarrollar -
entre los personajes y dejdba-
mos correrx..."

El audio de "Fin de quincena”
baja y desaparece. Entra au--
dio ambiente de eventos de 1la
Bienal.

ANDREA DI

CASTRO:

"...yo creo que para definir -~
al video yo hablaria de un nue
vo género expresivo contempord
neo que utiliza al monitor o a
la pantalla de televisidn como
soporte de su mensaje, y a la
captura del espacio-tiempo co-
mo parte esencial de su lengua
Je". -



VIDEQ'

Corte d;recto a imagen de
VSarah M:.nter. :

AUDIO

SMELl vidao empieza a tener sus

:particularidades. Es un medio
_muy’ amplic y muy inmediato y -

‘con muchisimas pozibilidades -
pliasticas. "El video tiene mu-
chas posibilidades a todos los

“niveles, a nivel por ejemplo,

SARAH
MINTER-
Corte direcm a imagen de S
Francis" Gatc:.a. 2 :
FRANCIS
GARCIA:

Corte directo a imagen de
Rafael Corkidi.

de: comunicacidn y el video in-
dependiente es la comunicacidn
alternativa".

"El video nos ha rebasado en -
definlciones, el video es una

parte de tu lenguaje. Antes -
existia la pluma y la tinta pa
ra que t escribieras tus pen-
samientos, poesia y era una --
parte muy cercana a ti. A lo
mejor hacias ese poema y 1o -~
guardabas y lo leias.

"La herramienta de expresidn -
en ese entonces era la pluma y
el papel, para mi, ahora la he
rramienta de la gue uno se puc
de valer para expresar lo que
siente, es video, una camarita
de video, asi tQ puedes expre-
sarte es muy Intima pero a 1la
vez tambidn es comunicativa, -
porque te abstrae, escribes, -
creas en cualquier medio, en -
lugar de escribier tedricamen-
te. Para mi es un cambio de -
herramienta en este tiempo mo-
derno, es la electrdnica pero

forma parte de toda esa necesi
dad de comunicacidn".



VIDEO

Corte ‘d'irecto: a’“imagen’de

Pablo ‘Gaytini™

Corte directo a imagen de
Juan Carlos de Fuego Kue-—
vo.

Corte directo_a imagen de
César Lizdrraga.

Corte directo a imagen de
Carlos Salom.
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JUAN
CARLOS:

CESAR
LIZARRAGA:

AUDIO

..al video ahora es muy nece
ario. Es. casi’ el arte mis -

necesario a diferencia de -. -

otras artes.  Este-es un arte

" necesario”.

"pPara mi es una experiencia es
tética que se da a partir de -
los elementos tecnolSgicos pro
pios de las actuales innovaci§
nes y que pues hay que aprove-
charlos como un pincel o como

una pluma..."

"Como una herramienta que se -
puede usar dentro de la comuni
cacifn popular, es un producto
cultural que hacemos trabajado
res culturales, nos reconozca-
MOS O NO NoOs reconoIcamos Como
tales, pero finalmente eso".

"Acercarnos a la puerta de - -
eristal, otra manera que no --
sea con todo el rapport de la
televisidn, sino acercarnos de
una manera mids estética, apli-
cindonos més al arte utilizan-
do esas herramientas. La cama
ra es un pincel y el monitor -
es un lienzo, eso puade ser el
video para mi".



VIDEO

Sale imagen de Carlos Salom vy
se hace fade in a collage de -
fotografias en blanco y negro
de los realizadores durante el
proceso de investigacidn, re--
daccibn, grabacidn y edicidn -
del video. Sobre esas imdge--
nes aparecerfn agradecimientos
y créditos.

Fade out de collage. Se hace
corte directo a imagen a tra--
vés de la cual se ve cuando se
le pone la tapa a la c¢@mara, -
se queda en negros.
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CARLOS
SALOM:

AUDIO

"Para mi es una herramienta ¥y

un instrumento para poder pa--
sar las imdgenes que tengo den
tro de mi y sacarlas, llevar--
las a cabo a una verdadera di-
mensidn y no que queden en mi
como un suefio. Es un instru--
nmento con el cual también me -
valgo para pintar con fotones -

b

Fade out de audio de testimo--
nio que se mezcla con misica -
que iri subiendo hasta quedar
en primer plano.

Baja misica a segundo plano 'y
desaparece.
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