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INTRODUCCION

El Disefio Grafico tiene una participacion
importante en la elaboracion de carteles, de todo tipo,
Podrfamos menclonar, de tipo comercial, cultural,
politico, etc, El cartel debe establecer una
comunicacion muy directa para {lamar la atencion,
pero en todos los casos el impacto debe ser inmediato
para que la audiencia se tome al menos la molestia de
examinar el contenido del cartel, Hay que tener una
idea didfana de lo que se quiere decir, la idea central
se presenta con una imagen o mediante un texto.

Se trata de conducir al lector de un elemento del
mensaje al siguiente en orden de importancia. El
disefiador es quien debe aportar esa chispa que lo
flumine y lo haga destacar. Ya que el cartel pennite
expresar ideas de una forma, sencilla y directa es
prudente aclarar que el Disefio Grafico no se reduce
a los carteles que tienen una fuerte interrelacion; E
cartel dirfa un transéunte es un anunclo que s peya
en un sitio pablico para que la gente vea lo que se
anuncia, su objetivo es la comunicacion directa de
personas,

Una vez dichu anteriormente lo que st entiende
por cartel nos adentraremos al contenido de esta tesis
la cual va enfocada a una campafia de promocion
turistica en la que su objetive especifico es dar a
conocer los diferentes lugares turisticos del Estado de
Chlapas, que no son difundidos tanto a nivel Nacional
como Internacional,

Con esta tesis se dard a conocer a la poblacion por
medio de carteles los principales atractivos turisticos
con que cuenta nuestra repiiblica.

El tema fue escogido para su realizacion ya que el
Diseiio Grifico no solo es un instrumento comercial,
dispuesto a crear formas ¢ ideas para ser transmitidos
a una sociedad que fluye constantemente, por medio
de carteles de tipo socio-cultural destinados a la
poblacion gustosa de conocer los atractivos turisticos
de nuestro pais, enfocindolo al Estado de Chiapas,

Nos adentraremos en un interesante relato v es
asi como nos trasladaremos a o frontera sur de
nuestro pais,

Chlapas, la cual se uniera a nuestro pais un 14 de
septiembre de 1824,

Ei Estado de Chiapas tiene una superficie
aproximada de 73 mil 887 kilometros cuadrados, y
fimita hacia el norte con el Estado de Tabasco, al Este
con la fvontera de México con Guatemala, al Sur con
el Océano Pacifico y al Qeste con los Estados de
Oaxaca y Veracruz,

Es un Estado atractivo y son tdntas sus riquezas
Culturales, Artisticas y Turlsticas que nos ofrece el
territorio chiapaneeo,

Sobre todo el clima, parte tundamental del Estado,
gl que influye bdsicamente en la variedad de
productos derivados de la Agricultura que ahi se
cosechan,

Vamos pues adentrarnos a los lugares de atraccion
turisticos destinados a la poblacion para dar a conocer
graficamente estos lugares por medio de fotografias en
carteles de tipo turistico con un slogan que los
identifique y nos haga participe del conocimiento de
tos propios lugares de atraccifn turistica,



1 EL CARTEL

)
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1.1 Definicién de Cartel

Definicion del cartel:
Hoja de papel, cartulina, carton impreso por una
sola cara con fines publicitarios,
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1.2 Cartel en la Antigiedad

Hay divisiones de opiniones respecto a cudl fue el
primer carte) del mundo, El hecho es que ya en la
antigliedad, Grccin sequn parece, las leyes grabadas,
con dibujos y tullas sobre piedra, eran expuestas a la
curlosidad plblica, El emblenu, precursor del cartel,
abundaba en la Grecia clisica.

Algunas lecherfas se anunciaban mediante ¢l dibujo
de una cabra, y mas de una taberna con la imagen de
Baco, En Pompeya se encontrd el emblema de una de
estas tabernas. En él estan dibujadas cuatro mujeres,
una de ellas con un vaso en la mano, En la Roma del
Imperio, las representaciones teatrales eran anunciadas
mediante (carteles), Los carteles romanos, pintados en
negro o rejo sobre muros blancos, por eso se lamaban
{AlbOm) solfan encontrarse cerca del foro, La
invencion de la Xiloyrafia {grabado en madera) vy,
sobre todo, de la kmprenta, contribuyd en gran memida
al auge moderado del cartel,




El primer cartel impreso e ilustrado que se conoce
es francés: fue hecho en 1482, y anunciaba (El Gran
Perdon de Nuestra Sefiora de Paris), En 1518, sl pintor
aleman ALTDORFER realizd un cartel que fue
impreso anunciando una rifa, Alemania fue el primer
pals que utilizd los tonos vivos de la impresion de
carteles, La invencion de la imprenta habfa
contribufdo a difundir el cartel tipografico. E| cartel
pintado en color, tuvo que esperar el descubrimiento
de la litografia y fa cromolitografia sobre piedra vy,
mds tarde zinc, Se cita como precursor, un cartel
litogratico en color anunciando el libro {como mueren
las mujeres), Pero es en el siglo XIX con la
popularizacion de los procedimientos litograficos
(posterformente, éstos serfan casi por completo
substituidos por la reproduccion fotomecanica) cuando
¢l cartel empileza a alcanzar la enorme difusion que hoy
conocemos

11
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1.3 Primeros Carteles.

tos ejemplos mas antiguos de disefio grafico son
fas muestrai de talleres y comercios, los carteles de tas
vigjas posadas son hoy, supervivencias de aquellos
primitivos anuncios,

En el siglo XVI en Francia estaba ya en
circulacion una nueva forma de publicidad, Hasta 1850
todavia no se usaba la litograt{a en color,

So pensd en una nueva ubicacion de carteles siendo
dsta en la calle formando asi una galeria de arte en la
misma, En 1866 Jules Chéret empezd a producir en
Parls carteles, litograficos en color con su propia
prensa; desde entonces, la titogratia se habfa utilizado
como expresidbn artistica. Chéret, por su propia
naturahza, ihi a crear "una especie de taguigradia
visual ', Los carteles con un comentario decorativo de
la vida que se desarrollaba en las calles, Las
caracieristicas de tog primweros cartedes eean: Fornmas:
Figuras  humanas, carnavales, anuncios de cabirey,
pantomimas, rasqos suaves y delicados, Colores: tenues
y transparentes, delineados con negro, Algunos estaban
cargados de tipografia,




1.4 El Cartel Europeo de fos Sigles XIX, XX

Francia, como en tantos otros campos a lo largo
del siglo XIX, estuvo a la vanguardia del cartel,
Emplezan a destacar, a partir de 1830, cartelistas como
Raffet, Gavarni, Grandville, Chéret fue quien aplico
mas  concienzudamente log procedimientos
cromolitograficos, Sus carteles frivolos y picarescos
crearon toda una época, Tuvo muchos sequidores, en
Francia como en el extranjero, Hacia finales del siglo
XIX, causaron furor los carteles de Toulouse Lautrec,
{Quien no ha oido hablar de su famoso cartel
anunciando el (Moulin Rouge)? Lautrec realizd en
total 31 carteles, cuya ejecucion litografica controlaba
personalmente, Lautrec nunca olvidod que un cartel es
un cartel: nunca quiso convertir un cartel en un
cuadro, Los carteles de aquella época marcan un estilo,
en cierto sentido nunca superado:  suavidad de
expresion, fuerte trazo negro «que emmarca los
contornos, tonos vivos con frecuencia,

13
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1.5 Toulousss Lauirec

Siglo XIX se acentud el estilo de Chéret, lo
utilizd para describir las vidas  interiores de los
habitantes de ¢ las calles; dramatizé su  propia
experiencia y utilizo el cartel para expresarla. Las
formas eran sencillas y lisas, las lineas decorativas,
sus carteles tenfan un cardcter de bosquejo, Toubouse
Lautrec, fue el primer artista que se dedico seriamente
al disefio de carteles, sacaba sus obrag de burdeles y
cafés, Su prinwr cartel fue ¢l Molino Rojo,
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1.6 Art Nouveau

Fue el estilo moderno mdas caracteristico del
cambio de siglo, El disefio de carteles formo parte de
este movimiento artistico; dando un valor artistico y
ornamental a las configuraciones lineales, utilizando
formas organicas, El disefiador Checo Alphons Mucha,
percursor del Art Nouveau comenzod trabajando en
piedra litografica; los carteles mas conocidos de Mucha
tueron inspirados por Sarah Bernhardc.

CARACTERISTICAS Formas orgdnicas y una
renovacion toral de la ornamentacion se inspiraron en
la naturaleza, formas vegetales o animales, estilizacion
de formas, Temas: flores, mariposas, hojas, arboles,
amapolas, lirios, 1a rosa, el trébol, que cada artista
interpretaba a su manera, Colores: tenues, dulces y
transparentes.

i
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1.7 Cartel y Simbolismo

Los artistas simbolistas utilizaban las retorcidas
configuraciones lineales y los contornos amorfos del
Art Nouveau, Maurice Denis decia: “'lo importante es
encontrar una silueta expresiva, un simbolo que su
forma y colorido, sea capaz de atraer la atencion de la
multitud, de dominar al transéunte, E| cartel es una
bandera, un emblema, un signo’’.

~

U 3Rue pe LA PurTERIE.
: lpwu}f_\.‘.f_

|

It

)

~
e

’...

.
‘




1.8 Carteles 1940-1970

Dentro de lo contempordneo estdn los afios
cuarenta y cincuenta, donde se produjo un cambio de
estilo, ahora la influencia del cine era mayor sobre los
carteles, las imagenes son descriptivas vy estilizadas,
abstractas o realistas, sin llegar a ser Jo uno ni lo otro.
La publicidad de la T.V. redujo la publicidad visual,
Los carteles contenfan un mensaje sencillo y directo.
Durante la década de los sesenta y setenta; con el
interés por lo extravagante las imagenes de los carteles
e hicieron mas atractivas y con fantasia desbordante,
resultado de la necesidad de  gritar mas alto,
Precisamente en los afios sesenta aparecieron los
carteles "Hippies’. Una bosqueda de cualidades
espirituales  obteniendo efectos deslumbrantes  al
yuxtaponer colores complementarios. Su filosotia era
Amor y Paz, el unisexo, drogas, etc.
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2 EL MUNDO DEL CARTEL

2.1 El Cartel, elemento cotidiano

El cartel es algo que forma parte de nuestro mundo
visual diarlo no necesita ser demostrado; es obvio. En
paises como Suiza, la cosa llega a ser obsesiva: los
carteles por cierto, casi siempre excelentes proliferan
lujuriosamente, en lugares previa y rigurosamente
previstos, En Espaiia son menos metédicos, pero los
carteles abundan también. Incluso en aquellos muros
que lucen amenazadora advertencia:

Prohibido fijar carteles;

18



En los autobuses, en las estaciones del metro y en
los vagones, en las puertas de teatros y cines, en las
plazas de toros, en todas partes, en fin, carteles de los
més diversos tamaios y estilos llevan hasta nosotros su
mensaje, Como ocurre con toda manifestacion popular,
ol cartel hia creado su propio lenquaije, sus topicos, sus
convencionalismos aceptados por todos. Asl, los
carteles de hoy pueden ser mas expresivos, (mejores)
que los de ayer, porque el publico estd ya familiarizado
con su peculiar lenguaje, Esto es bueno para nosotros,
puesto que asi podemos permitirnos una mayor
libertad en nuestra ejecucion gratica, y sf somos
capaces me ello una mayor calidad,

Nosotros haremos mejores carteles cuando el
piblico nos lo permita. Por forwna, ya empieza a
permitirnosio, Lo malo es que algunos todavia no se
han dado cuenta y siguen aferrados a viejos esquemas,
Esto es especiabnente visible en algunos concursos,




2.2 El Cartel, factor bésico en la publicidad

El cartel suele ser un elemento primordial de
muchas campafias publicitarias. De los diversos
aspectos del arte publicitario {anuncios, marcas, etc,)
Aqui, concretdndonos al tema del cartel, podemos
decir que éste desborda en cierta medida to publicitario
estricto, En determinadas manifestaciones, el cartel no
es ya un elemento primordial, sino ¢l factor basico,
Esto no es un tratado de publicidad, pero conviene sin
embargo que nes hagamos una pequeda idea de las
implicaclones  comerciales que toma campaiia
publicitaria supone, Muchas veces se establecerd una
barrera entre nuestra idea (artistica) y las necesidades
de tipo utilitario que nuestro cliente creerd
fundamentales, Bueno serd que conozcamos algunas
de sus razones, para asi poder discutir (si ello es
necesario) en su mismo lenguaje,

R LAY FRY Y]
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2.3 El Cartel es un grito en la pared

Por lo menos, no es ya sdlo eso. Los mds avanzados
estudiosos de la cuestion japoneses, suizos e incluso
notteamericanos  estan  modificando  sus ideas al
respecto, El cartel (moderno) o modernista se perdio
en el puro grito: algunos se han quedado atascados en
aquello, y como es muy comodo aferrarse a una idea
adquirida, no se han dado cuenta alin_ de que las cosas
cambian y de que aquello que ayer era verdad puede
haber dejado de serlo hoy. Hoy sigue habiendo carteles
que gritan, pero hay otros que dialogan, sugieren o
despiertan. . . sin aullar, Metido en miedio de una
(sinfonia) de chillidos estridentes, un  cartel
clvilizadamente sugeridor puede resultar un reposante
ousts de serenidad que el pablico, consciente o
inconscientements, agradece. Su eficacia comercial,
en tal caso, no disminuye: aumenta, El cartel debe
dejar en la mente del transednte un mensaje sin la
necesidad de yue se detenga a observarlo, el cartelista
saby que muchas personas tienen fa posibilidad de
observar detenidamente los carteles, porque también
debe pensar en una redaceion que complumente o
refuerce el mensaje.




La primera caracteristica del
cartel es la sencillez, Un grito es una emision poderosa
de voz capaz de llamar la atencion en un instante, E|
cartel tiene la mision de llamar la atencion y de
informar de un solo vistazo.

Un cartel es eficaz cuando logra enterar de su
contenido a un pasajero o automovilista que va a
velocidad moderada, sin que se detenga,

PO,
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2.4 Consideracionss comerciales

Los carteles son un medio de comunjcacion de
masas, dicho sea para utilizar la terminologia
sociologica, Esta masa puede ser homogénea o
heterogénea, {Sobre una mwltitud afirma Haas se
actha mediante la afirmacion, la repeticion y el
ejemplo), Esta idea es discutible, La atirmacion, fa
repeticion y el ejemplo pueden crear vn el plblico
especlalmente en un pablico de cierto nivel cultural
¢ intelectual una reaccion de autodefensa, de hostilidad




2.5 Emplazamiento y tamaiio

No vamos a entrar aqui en los detalles concretos
sobre emplazamientos, localizacion, visibilidad, etc,,
detalles todos ellos que corresponden al cliente o al
técnico publicitario, De todos modos, bueno es que
conozcamos la existencia de clertos condicionamientos
de emplazamiento y tamafio: muchas veres, Una jdea
grafica buena para un cierto amafio s hace enviable
a un formato mayor, y viceversa, Hay carteles que
pueden resultar eficaces en  ciertos  lugares e
Inadecuados en otros, Desde los pequeiios carteles de
vitrina hasta los gigantescos paneles de ciudad o
carretera, la gama de tamaiios es bastante amplia, E|
formato (standard), el mds frecuente, el que podriamos
denominar tipico del cartel, mide alrededor de 43 x

58cm.




Convieny, pues si estamos acostumbrados a
trabajar en tamalios menores (ilustracién, anuncios,
cubiertas de libros, | .} que llevemos a cabo un intunso
entrenamiento para habituarnos a ver y resolver las
cosas @ mayor tamano., Claro estd que podemos
trabajar en formato reducido con la idea de que
después el cartel puede ser ampliado; pero no s
frecuente, Mds  bien  lo  habitwal  en  otros
especlalidades es trabajar a mayor tamadio. En ¢l cartel
no, Casl siempre se trabaja al mismo tamafio a que el
cartel debe ser reproducido. Asi, ademds, se debe
comprobar que los efectos visuales seran los mismos
que lus del original,




2.6 Caracteristicas da los transeintes

Tienen su importancia en cuanto a ¢ congepeion
de nuestro cartel. No es 1o mismo un cartel anunciando
a uh automovil de gran lujo, que con toda probabilidad
va a ser colocado solo en zonas y lugares {distinguidos),
que un cartel anunciador de un detergente, destinado
a alcanzar todas las capas sociales. Por otra parte,
ciertos carteles se destinaran a lugares de mucho paso,
donde casi cada dia son distintos los transe(intes. En
tales casos, el cartel debe influir en el transednte de
forma mas intensa y répida, pues se da por sentado que
serd visto solo un pequeiio nimero de veces por cada
persona, Se trata en fin, de hacer un cartel (directo),
fécil, cuya comprension esté al alcance de cualquiera,
Cuando el cartel se destine a un publico especializado
{congresos médicos, o de otro tipo, festivales de cine,
puede ser més elaborado, menos agresivo, mds
informativo: el piblico al que va destinado sabe ya (de
que va) el asunto, Nosotros, por nuestra parte,
deberemos Intormarnos mejor y cuidar de no incurrir
en errores,
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3 DISENO GRAFICO

3.1 Relacién del Diseiio Gréfico y ol Cartel

El disefio gréfico ha emergido como disciplina
independiente en los Gitimos 30 afios. El disefio
mismo, que se puede definir en términos generales
como la ordenacion, composicion y combinacion de
formas y figuras es por supuesto, tan viejo como el
arte mismo,

Existe una gran semejanza entre el trabajo del
disefiador gréfico y el ilustrador: ambos estdn al
serviclo de los que quieran promover un producto o
campaiia de promocion,

Aunque el cartel ha ido perdiendo popularidad, ha
sequido manejando una combinacion de imdgen y

rotulacion, F O RM
' UNSERER




3.2 El Dissiiador Profesional

Los movimientos artisticos modernos habian
contribuido a fos cambios estilfsticos experimentados
por et disefio de carteles,

La importancia det grafista  profesional  habla
surgido del intercambjo entre las beflas artes y las artes
aplicadas que tuvo su origen en las primeras corrientes
de disefto del siglo XIX,

La forma de un cartel, cuando procede no solo de
un disefiador industrial sino de alguien que ests
jugando un papet en la politica general respecto al
disefio es distinta a la de un cartel distfado por un
artista independiente.

El disefiador moderno ya no es el servidor de la
industria como tampoco es ya un dibujante
pubticitario, actua independientemente proyectando y
creando fa obra total émprengdndola con todo el peso
de 1a personalidad,

oede ""'",' Seamos realistas,

4
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4 EL CARTEL ACTUAL EN MEXICO

El cartel actual es producto del desarrollo de las
técnicas de impresion y de las necesidades de servira la
competencia, El desarrollo de los medios de transporte
la irrupcion de la velocidad, hizo que el cartel se
trasladara a un nuevo contexto: las avenidas y las
carreteras, este tipo de cartel exige una lectura mas
rapida y sencilla, el rcurso de atencion visual es esencial
en el cartel, aunque no siempre fo mas visible es lo mas
legible, En Médxico para los colores y técnicas no
existen tendencias, las técnicas de impresion dependen
del tiraje que se desea y de la calidad requerida,

Tres maestros del cartel actual en México,

Maestros de disefio del Instituto Nacional de Beltas
Artes,

German Montalvo; Dice "el artista gréfico frente a
su compromiso: comunicar, el cartel pertenece a la
calle, es el artefacgo que se dirige a la mirada del
transednte casi siempre ocupade’ {por qué no nos
detenemos un poco y platicamos con un cartel?

Arnulfo Aquino. Taller Grafico Espiral, integrado
por Ana Marfa fturbe, Hugo Ortiz y Radal Cabello,
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5 COLOR

El color es una sensacion del ojo humano o del
cerebro profucida por estimulos luminosos en fa retina
o reacciones del sistema nervioso,




5.1 El color, arma fundamental del cartelista

El color tiene mucho que ver con las sensaciones
del hombre, Y los carteles se dirigen al hombre, Un
cartel bien compuesto, bien dibujado se vendra abajo
s los colores no estdn bien escogidos, si no son los mds
adecuados, si armonizan mal entre si, todo cartel bien
resuelto en cuanto a color y composicion es un cartel
aceptable, en cambio, todo cartel de color equivocado
o composicion desacertada es un mal cartel, por bien
dibujado que esté, Si las letras no estdn colocadas en
un buen lugar, si el color de esas letras no va bien con
¢l dibujo usted habra hecho un mal cartel,

2




5.2 Psicologia del color

Después de muchos estudios se han lleyado a la
conclusion de que la mirada humana percibe la forma
antes que el color, sin embargo el color es fundamental
para retener la atencion y actuar sobre la capacidad
reflexiva y emocional del individuo, El impacto y
poder de captacion de un color depende de su
tonalidad, claridad y saturacian {pureza) pero depende
también de la superficie que cada color ocupa y de los
colores que lo rodean, Los colores se dividen en calidos
y frios, esto se debe a asociaciones mentales o emotivas
El Rojo se asocla con el fuego y la sangre, el azul con la
lejanfa, el cielo, el mar y los espacios abiertos, El
Naranja, el mas calido de todos los colores, tiene fuerza
hipnbtica, penetra con viveza. El Gris, considerado &l
mejor para fondos, cualyuier color va bien con él, E)
Negro, cualquier color colocado sobre é aumenta sy
visibilidad y a su vez el negro, colocado sobre otro
colur, aprovecha de la luminosidad de éste, E) Blanco
los colores pierden luz y tono sobre el blanco, el
blanco engrosa, simboliza paz.

form 10.




6 ESTILOS Y MODALIDADES

6.1 Fotografia

Cada vez mas utilizada, y obligatorio en el cartel
turfstico, hay en dia pueden verse fotograf (as creativas
de la mas alta calidad en las compaififas publicitarias
internacionales.

6.2 Fotomontajes

Grandes posibilidades, tijeras e imaginacion, los
carteles polacos son verdaderamente obras en el arte
del fotomontaije.
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6.3 I Cartel do Humor

El humor se utitiza trecuentemente en publicidad
porque es un ingrediente esencial de la vida y su
asoclacion con producto suscita hacia éste sentimiento
de cordialidad y buena voluntad, su aplicacion es
universal, es una sallda para las tensiones de un mundo
complejo.

GUINNESS
FOR STRENGTH



6.4 E Cartel Tipogratico

En sus iniclos el cartel era puramente tipogratico,
después se acompafiv de imagen, pero hoy en dfa la
tipografia viene a reafirmar la imagen, Por lo que debe
ser clara y legible,
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7 TECNICAS

7.1 Linea y sombreado cruzado

El término general sombreado cruzado abarca una
gran variedad de técnicas, Esencialmente, tiene dos
aplicaciones principales en {a ilustracion, La primera es
actuar simplemente como sombreado o dar forma
redondeada a los objetos que se dibujan, La sequnda es
elaborar las zonas tonales de un dibujo para lograr un
efecto dramédtico o un claroscuro es decir, el contraste
me zonas claras con ntras oscuras,
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1.2 Transleribles

Los tonos se  representan  mediante  texturas
transferibles que, por su uniformidad conficren al
resultado un aspecto mecdnico,

1.3 Técnicas de Recorts

Para cortar sin mucha precision, las tijeras son lo
mas comodo, pero no son adecuadas para trabajos
finos, que deben hacerse siempre con una cuchilla muy
bien atitada,

42




1.4 Aplicacion de Tramas

La mayor parte de los dibujos constan de lineas y
zonas uniformes de negro y gris. Para conseguir ese
efecto uniforme hay unas tramas adhesivas en gris y en

una paleta de colores que se pegan sobre las
ilustraciones,
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1.5 Gouache

La mayor parte de los carteles estin pintados con
la pintura Wamada {gouache} o témpera, BN gouache
tiene una serie de ventajas que lo hace casi
imprescindible en publicidad: seca rapido, (cubre}
cualquier otro color que se haya puesto debajo. , .y
no es demaslado caro, Da colores lisos, unidos, mates,
sin Lritlos muy adecuados para la reproduccion, para
hacer degradados o fundidos, es decir una escala
descendente en la intensidad del tono, pueden
utilizarse varios sistemas,




8 PROMOCION TURISTICA

8.1 Definicién de Turismo

Se define como el negocio de prever y comercializar

servicios y facilidades para el placer de los viajeros,

8.2 Promocion Turistica

Es uno de los principales factores para convertir la
demanda potencial en efectiva,

La corriente activa de viajeros se nutre del
conjunto de personas cuyas posibilidades y dnimos de
viajar han sido motivados por el deseo de visitar
determinado lugar,

Para garantizar el éxito de todo programa de
desarrollo turistico una condicion indispensable es
que |os habitantes de las localidades estén conscientes
de las bondades de todo género que depara el turismo,

Aspecto que incluye la atencion y el cuidado que
se requieren para proteger y conservar el patrimonio
turistico de un pais,

8.3 Planiticacién y Desarrollo

Se presenta un analisis del producto turistico en los

cuales pueden apreciarse los componentes bésicos que
lo integran,

E} mas importante lo constituyen los atractivos
turisticos, por cuanto son los que determinan la selec-

cién por parte del turista, del punto de destino de su
viaje.
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Los atractivos turisticos pueden ser de dos tipos:
atractivos de sitio y atractivos de eventos,

8.4 Atractives de Sitio

Los atractives de sitio, estan detenninados por las con-
dicianes naturales o por los factores de vida y aclividad
humana existentes en el lugar o por sus alrededores ¥
que constituyen el principal motivo para que el turista
lo visite,

Estos atractivos pueden clasificarse a su vez en
atractivos naturales: clima, paisaje, flora, fauna, etc,
Atractivos relacionados con 10s usos y costumbres de la
poblacion, es decir, todo lo referente a sus manifesta-
ciones culturales,

8.5 Atractivos de Eventos

Los atractivos de eventos por su parte, son aquellos
donde un acontecimiento se constituye en el principal
factor para que el turista visite el lugar, tales como son:
las ferias y las exposiciones, los congresos y las conven-
ciones, y los acontecimientos especiales como pueden
ser: un evento deportivo, un festival, o un certamen de
belleza.

En ocasiones estos dos tipos de atractivos se com-
binan entre si, y aumentan la atraccion del lugar, como
destinio turistico,

En turisino por fo tanto, no se venden los atribu-
tos fisicos del producto, sino mas bien, la capacidad
que éste tiene para satisfacer los teseos o las expectati-
vas de los turistas,




8.6 Objetivos

El objetivo principal de una campafia de promocién es
el incremento de la actividad turistica, la cual com-
prende a todas aquellas actividades cuyos objetivos
especificos son la informacidn, la persuacion y la in-
fluencia.

El primer aspecto que se debe verificar, es que el
medio o los medios seleccionados correspondan verda-
deramente al mercado basico hacia el cual van dirigidas
las acciones,

FORLLNE FPLE | AT
; T ATNR

Los medios publicitarios se dividen en dos grandes
grupos:

|
:
:
;

h

Medios de comunicacion masiva

Dentro de los medios de comunicacion masiva se inclu-
yen los siguientes medios publicitarios: prensa diaria,
revistas de interés general, televisién, cine, radlo, car-
teles al aire libre, medios moviles (fundamentalmen-
te omnibuses y taxis de servicio piblico),

Medios de comunicacion selectiva

Dentro de los medios de comunicacion selectiva, se in-
cluyen los siguientes: prensa especializada, revistas pro-
fesionales y técnicas, correo, a través del cual se efec-
tua la denominada publicidad directa.

e e T e
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8.7 Frase Publicitaria

Se elabora una serie de frases publicitarias, se
selecciona la mejor constituyéndose como el slogan
de la campafia (frase principal usada en los anuncios).

Se procede a elaborar los mensajes publicitarios y
posteriormente @ exhibirlos  en  los  medios
selecclonadaos,

8.8 La Marca Turistics

Hay que tomar en cuenta que para promover un
lugar o localidad determinada ¢ identificur
turisticamente se recurre por lo general a un dibujo
que se conoce como marca turistica (sfmbolo o
logotipo).

Este puede ser disefiado libremente o bien
constituirse con algdn motivo basado en alyin fuerte
atractivo del lugar ya sea natural o cultural, el cual
contenga un mensaje efizaz para el visitante,

Es éste un medio publicitario que aprovecha
elementos capaces de motivar a un mayor namero de
personas, aunque con un tiempo limitado de duracion;
y segan la manera de presentarlo, puede ser grafico,
totogratico o mixto,




9 PROCESO DE IMPRESION

9.1 Definicién de Impresion

Cada una de las operaciones de presion ejercida
sobre un soporte de impresion. Accion y efecto de
imprimir, Reproduccion de textos, imagenes, dibujos,
mediante la transferencia de tinta a papel,
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9.2 Definicién de Imprimir

Heproducir textos o imdgenes en negro o color,
sobre una superticie cualquiera, mediante la presion
o contacto de un molde, en ¢l que los textos o las
imagenes han sido grabados previamente en relieve,
planogratia o hueco,

Reproducir un texto e/o ilustraciones, un nimero
determinado de veces mediante Ja transferencia de
tintas de imprimir sobre un material,




9.3 Definicién de Impresién Indirecta

Es cuando la tinta no pasa direcunente al papel,
hay un agente intermedio en esta operacion.

9.4 Definicion de Impresién Dirscla

Es cuando la tinta pasa directamente al papel,
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9.5 Litegratia Offset

En esta nueva midquina, la impresion en tinta se
pasa de una plancha, que estd ajustada en torno de un
cilindro, a otro cilindro recubierto de goma, que es el
que realmente da la estampacion al papel. En este tipo
de prensa jmpresora rotativa para itografia offset son
posibles grandes posibilidades, En el procedimiento
llamado offset seco se elimina of empleo de humedad
utilizando para ello una plancha de un relieve muy
tenue que imprime directamente a fa mantilla del
rodilto de goma y de éste al pape,

Los trabajos que se hacen en litogratia offset son
en especial los ilustrados a colores: carteles a colores
y muchas clases de material de propaganda,
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Ventaias e inconvenientes de la Litograffa Offset:

1.— Hablando en términos generales, cuando las
tiradas de la prensa son cortas, y las ilustraciones son
muchas, el mejor procedimiento es el de litografia
offset,

2.~ Las formas con tipos que son dificiles de
componer, si estan ya Impresas pueden fotografiarse
y tirarse en offset, ahorrando asf el costo de volver o
parar los tipos,

3.— Los dibujos a lpiz (crayon) y los que tienen
puntillados y vifietas delicados se imprimen mejor por
offset. {Una viiieta es una ilustracion en la que el tono
gris va desvaneciéndose hasta desaparecer al llegar a los
bordes,

4.~ Se pasa menos tiempo en poner las prensas de
offset a punto para que impriman, se las compara con
las prensas de tipografia,

5.~ Las instalaciones para conservacion de
planchas suelen ser mejores para las de offset, en
comparacion con las de tipografia,
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6.~ Los impresos rayados, con muchas Jineas y
cuadriculas, se obtienen mejor si se les estampa en
offset; en tipografia existe cierta tendencia de los
filetes (o rayas) a embutir el papel, lo que hace que las
puntas de las resmas o pila de impresos se abarquitlen
hacla arriba, Ademas, en offset se pueds hacer que las
rayas o filetes se unan perfectamente, o que es muy
dificil en tipogratia,

7.~ Los litdgratos de otfset pasan un mal rato, en
especial en trabajos de tipos, para conservar una
densidad uniforme de tinta en todas las paginas de una
forma.

8,— Los medios tonos o planchas que tengan varios
matices de tonos grises se pueden estampar en papel
rugoso, Esto no puede hacerse bien en tipoyrafia,




9.6 Papel adecuado para la Impresion en Litogratia Offset

Para la impresion en offset tenemos que son buenosy
apropiados el couché a dos caras, una cara, mate palo-
ma, clasico, bond, cartulina y cartoncilles.

Los papeles couchés tienen la siguiente escala de
pesos: 17, 20, 23, 27, 31,5, 36, 40, 46 y 55 kilogramos
por quinientas hojas de 1a medida 63.5 x 96.5 centime-
tros.

Otro de los puntos importantes que hay que to-
mar en cuenta para poder solicitar determinado tipo de
papel, es el como vamos ‘a calcular ¢l corte al tamaiio
deseado, tomandolo de una hoja o pliego de mayor ta-
mafio,

Para poder producir un impreso, hay que tomar
en cuenta la medida de papel cuya hoja en grande no
vaya a tener desperdicio.

Para esto se debe tomar en cuenta que al papel
impreso se debe dejar un margen de desperdicio de tres
a seis milimetros como mdximo por cada lado del im-
preso,




ANALISIS DE INVESTIGACION

Como  hemos visto anteriormente, los carteles
tienen un sinndmero  de aplicaciones, ya desde [y
antigliedad eran expuestos a lu curiosidad pablica, En
los siglos XIX, XX vmpiezan a destacar los carteles,
marcan un estilo, suavidud de expresion, tuerte trazo y
enmarca los contornos, -tonos vivos con frecuencia,

Los artistas simbolistas utilizaban las retorcidus
configuraciones linvales y los contornos amortos del
Art, Nouveau,

De 19401970, se produjo un cambio de estilo, la
influencia del cine era mayor sobre los carteles, las
imagenes son descriptivas y estilizadas, abstractas o
realistas, sin llegar a ser lo uno ni lo otro,

De 1960-1970, con ¢l interés por lo extravayante
las imagenes de los carteles se hicieron s atractivas
y con fantasi desbordante,

E| cartel es algo que forma parte de nuestro mundo
visual diario, no necesita ser demostrado.

Entre el Disefiador Grafico, el cartel y el ilustrador
ambos estan al servicio de los que quigren promover
una Campaiia de Promocion Turistica,

El cartel actual es producto del desarrollo de las
técnicas de impresion y de las necesidades de servir o
la coimpetencia,

El cortel suele ser un elemento primordial de
muchas campaiias publicitarias,

€l cartel no s ya un elemento primordial, sino «l
factor bisico.

Concretandonos al tema del cartel, se planteard
una serie de carteles destinados a la poblacion para
dar a conocer los lgares turisticos con que cuenta el
Estadu te Chiapas.



PROPOSICION

CAMPANA DE PROMOCION
Definicion

A todo lo que un comerciante hace para dar informa-
¢ion que ayude a vender un producto o servicio,

Campaiia da promocion

Es una serie preparada y coordinada de actividades de
promocion que giran alrededor de un tema especifico,
a fin de alcanzar las metas que el anunciante tiene en
mente.

Al preparar una campafia de promocion, una com-
pafiia considera los diversos elementos de promocién y
decide cudl de ellos para alcanzar sus metas.

Promocion turistica

Dentro del contexto turfstico, por promocién turistica
se entiende al conjunto de as acciones plblicas y priva-
das, Hevadas a cabo con el fin de incrementar el niime-
ro de visitantes a un pafs, una region o a un determina:
do destino turlstico.
CAMPANA DE PROMOCION TURISTICA
PARA EL ESTADO DE CHIAPAS

Matas principales
1.— Dar a conocer a nivel nacional nuestro Estado.

2.— Incrementar el turismo,
3.— Llegar a diferentes sectores de la poblacion,
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OSAN CRISTO3AL

[ ]
CHIAPA DE CORZO
SCOMITAN

ESCUDO

Significado

Un rio que corre entre las rocas de un alto acanti-
lado, brota impetuoso de los cerros,

Representa el pasado y el presente,

En lejanos tiempos era costumbre que las ciuda-
des usaran de escudo algin hecho importante de su
vida.

Los espaiioles que fundaron Chiapas, soticitaron
al rey de Espaia, Carlos V, que les concediera un escu-
do y entonces por medio de una cédula les asigné el
gue conocemos,

En dicha cédula se explica cdmo debf(a ser el escu-
do.

“Bafo un cielo rofo, con el alza de dos enormes
montaiias, en cuyo fondo pasa un rio caudaloso, en el
peiidn de la izquierda un castillo y en actitud rampante
un leon, simbolo del valor hispano, en el otro peiién
una palmera que representaba la zona tropical y sobre
alla otro ledn rampante, también como simbolo de la
fuerza”’,



CAMPANA DE PROMOCION

Elaboracion de |a campaiia de promocion turistica

Se realizaran una serie de carteles, dando a conocer los
principales lugares turisticos del Estado de Chiapas,
realizados con fondos ilustrados, fotografias de color y
fotografias en blanco y negro como fondo, Estos carte-
les son promocionados por {a Coordinacion General de
Turismo del Estado de Chiapas,

Las campaiias de promocion son importantes por-
que atraen clientes e incrementan la demanda de los
usuarios, €n este caso al ofrecer un seyvicio al turista,
esto ayuda a enfrentarse con |la competencia y a conse-
guir utilidades, ya que es un medio efectivo de promo-
cibn,

Estructura del cartel

Cabeza de cartel.

Slogan,

Descripcion del lugar,
Dependencia que promociona.
Contraste de tamailo

Se manejan dos fotografias, una de fondo en blanco y
negro y otra de color en tamafio reducido,
Contraste de direccion

Los elementos de un cartel pueden colocarse en direc-
cion verticat, horizontal o diagonal,

En este caso las fotografias estan en vertical, justi-
ficadas a la izquierda las de color, ordendndose de for-
ma que la vista del lector pase de una a otra unidad con
naturalidad,

Tipografia

Cuando existen varios parrafos de texto, el que conten-
¢a la informacion mas importante puede insertarse en
caracteres mas grandes para atraer la atencion.

L.a combinacion de diferentes cuerpos y pesos con
mayusculas y mindsculas permite destacar una palabra
o varias palabras dentro de un titulo dado.

Tipografia e imagen combinada a! anunciar, debe
ser breve e intenso en contenido en cuanto a titulos, ya
que las imagenes son un factor bésico para llamar la
atencion, sin la cual no puede existir el interés ni el

deseo, Folio bold condensed
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TIPOGRAFIA
Nos referimos a los tipos de letras.
Tipos
Modelo de letra,
Tamafios

El cuerpo més pequeiio es el cuerpo 5, siguiendo el 6, 7
hasta 72 puntos,

Peso

Grueso de la letra. Light, medium, bold, extra bold.

Todo esto se flevara a cabo mediante la elabora
cién de una serie de carteles que nos darén a conocer el
Estado de Chiapas, mediante imagenes que describen
los lugares turisticos mas importantes,
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‘Cludod capital, gracias al tesbﬁ y energla de sus habi-
Ltantes se le ha dado ef rango de capital del Estado,

El cartel nos muestra una imagen de la Avenida
Central, calle principal, eje importante de la ciudad,

Reslizado sobre fondo azul, pantone 541C. Con
la palabra Chiapas en letra cursiva, enmedio del cartel,
en color naranja, pantone msc.




Tapachula

Importante centro comercial, que abastece de produc-
¢ion ayricola al Estado. Ciudad situada en la frontera
con Guatemala, .

E) cartet nos muestra una imagen nocturna det Pa-
facio Municipal y Plaza Central,

Realizado sobre fondo negro, pantane black C,
con imagenes del mapa del Estado en morado, pantone
627C.




Palenque

Situada sobre una meseta redeada por exuberante selva
tropical, se localiza a ocho kilometros de la ciudad del

mismo nombre,

El centro ceremonial estd formado por varios edi-
ficios arreglados en conjuntos.

Ef cartel nos muestra una imagen del Observato-
tio; mismo que demuestra que la civilizacién maya, fue
una de las més importantes de cuantas han existido en
Mesoamérica,

Realizado sobre fondo beige, pantone 467C, con
ilustraciones del hombre de Palenque,




Agua Azul

Cascadas, ubicadas a sesenta y cuatro kilbmetros de la
ciudad de Palenque, lugar de incomparable belleza
natural, la coloracion azul turquesa del rio constituyen
piscinas naturales con caudas de agua cristalina, que
forman estas bellas cascadas.

Realizado sobwe fondo gris, pantone 443C, con
ilustruciones de la marimba, instrumento también re-
presentativo de nuestro Estado,

. L8 lojanay tandistinta
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ARTE TEXTIL

En el arte textil se encuentran reunidas las raices y la
evolucion de la cultura maya.

Existe una gran variedad de textiles, con bordados
artisticos, caracteristicos del Estado, confeccionados
en lana, algodon y tul,

El cartel nos muestra una imagen de indfgenas te-
nejapanecas, portando uno de los trajes tf picos.

Realizado sobre fondo negro, con ilustraciones de
bordados finos, detalle representativo del traje de nues-
tro Estado.

CHIAPAS
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Chiapa de Corzo

Situada a catorce kilometros de distancia de la capital
del Estado.

El cartel nos muestra una imagen de la fuente de
Chiapa de Corzo, conocida popularmente con el nom-
bre de La Pila, que le da un aspecto grandioso como de
corona imperial, cuentan segan la leyenda de que fue
copiada de la corona de Isabel la Catolica.

Realizado sobre fondo de Ia misma fotografia de
color, pero en blanco y negro.
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Montebello

Situado a doscientos veintiocha kildbmetros de la capi-
tal del Estado, cincuenta y siete kilbmetros de Comi-
tan,

Declarado recientemente Parque Nacional, brinda
a sus visitantes uno de los paisajes mas interesantes.

El cartel nos muestra una imagen de la Laguna
Tziscao, una de las mas importantes, en la zona se co-
nocen cincuenta y ocho lagos y lagunas pero se consi-
dera que existen muchos mas diseminados,

Realizado sobre fondo de la misma fotografia de
color, pero en blanco y negro,
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' ” Situada a cuarenta y siete kildmetros de distancia de la
"} capital del Estado, sus principales fuentes de riqueza
1 1 son la agricultura, ganader(a y bosques.

X El cartel nos muestra una imagen de la cascada lla-
. imcdn El Aguacero, lugar de interés, balneario visitado
, 'por gran afluencia de turistas por su inmensa caida de
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' ‘;VStn c'istbl;ﬂ de Lat Cmime

. Situada a noventa y cinco kilémetros de distancia de la
capital del Estado.

Actualmente San Cristébal de Las Casas, ain
..cuando conserva el encanto de ciudad colonial, ha ido
‘adquiriendo rasgos de vida moderna. Ciudad poblada

en su mayor(a de espafioles,

E! cartel nos muestra una imagen de las Grutas de
. Rancho nuevo, estalactitas que forman figuras variadas,

Realizado sobre fondo de fa misma fotograf(a de

A Icolor, pevo en blancoy nogro. ’n. aaly :‘ i .uﬂﬁ'
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Tonuld

Situado en la costa del Soconusco, en la cual se afirma
es la ciudad mas cdlida del Estado,

€1 cartel 1nos muestra una imagen del Balneario de
Boca del Cielo, realizado sobre fondo de la misina foto-
grafia de color, pero en blanco y negro.
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