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IXTRODUCCION .

Coando los medios de difueidn se emplemn con el propdeito
de dirigir mensajes que baneficlen a amplics sectores de la po~
blacién, se lep denomina madioe de comunicacidn socisl, porque
3 travda de 61lo® se intania dar educacifn, cultura, informa---

¢idn y sniretenimiento a la coleotividad.

1a radio ee gquizd el medio con mayores fRcillidades y posi~
bilidaden de logrario, osues hoy en d{s pura mucha gente es oong
cida la importancis que tiene por la influencia que se puede lo

grar an la sociedad a travds de ells.

Actuslments es un instrumento con gran poder de persuazidn,
ar una influencia sncaminada a la formacién de mentalidadse con
sumintas. FPerc la radio no solamente pueds ser un medioc de sna~
Jenacidn, tambidén pomse cualidsdes que aunadas a su naturaleza
comunicativa y capacided de convencimiento, pusden influfr en -

1s mentalidad de loe pueblos en beneficio de elloe misunoas,

Aunque & 1a radio pe le hayan agignado ires funciones fun-
dementales como umg informar, educar y entretener; al parecer «
gl madio no gumple en su totalidad con su ¢ometido, se ha sncae-
s#illado a la mayor parte de ia programacién en una 1{nea ¢oneu-

mista que Gnlcamente reeponds & loe lntereges lucrativos de -



quienee la manejan.

Ante eets reslidad proponemos trater de emprender un cam--
bio, de dar un giro e la programacién procurando que cumpla com
lee funcionee encomendadas, que proporcione un serviclo méds con
una finallded, esto es, que le radio eea un medio de comunica--

cién mam=iva 8l gervicio de la colectividad.

Con baee en lo anteriormente expuesio es que me presenta -
ol elguiente trabajos por su eituacidén actual como medio de co-
munfcaciém y la poeibilidad de una alternstiva s la programa--=-
cién radiofénica que colamente responde a ios intereses de un -
grupo de personag que 1o consideran como un medio mde para hacer

negocio.

Ahora bien, en la primera parte de nuestrs teeis, hacemos
referencia & esu lmportancia como medio de comunieacién tomando
en cuenta sue caracter{eticae y funcicnes; preeentamor una vi--
eién global del dessrrollo hietdrico de is radicdifusién en Lé-
xico, donde es posible observar como desde su nacimiento se ha
acrecentado como un veh{culo de propaganda comerclel y se le ha

utilizado como uns forma mde de comercio.

Bl invento de la radio cautivd a la humanidad poOr medio de

1la magias teenolécics del sonido en el hogar, pronto se implantd



on el pafs mediante la concesidn a lae cadenas extranjeraz que
yi contaban con recursos humanog y tecnoldgicos. Y a pesar de -
ioa ef{meros y desvinculadop esfuerzor de grupos gubernamenta--
lgp parse partlcipar como emisores, con la fundacifm de la X B ¥
en 1930 , gquedd trazado firmemente el predominio del cardcter

comercial de la induetria radiofdnica mexicana.

Tamoién tratamos de exponer su situecién actual a travée -
de lae opiniones de diferentes personae involucrades en el me--
dio para poder ubicarnos y comprender loe inconvenientes de la
actusl distribucidn de emiroraa, iam poelcién privade de la ra--
dlo, los beneficlos que pe pueden obtener de éete y sobre log =

agpectos legales bajo los que e rige el medio.

El sigulente paso fue adentrarnos en pu estructurs interns
s travées de unm breve exposlclén de las particularidades que -
distinguen entre el s ias diferentes estructurae radiofdnicas -
como eon: la cultural, comercial y de participacién. Ae{ como -
de el tipo ds programacién de las estaciones comercislem que -

conforman 1s Amplitud Moduleda del cuadrante radiofdénico.

En el secundo capitulo presentamos un planteamiento del -
problema que & nueEetra congideracidén a surgido como coneecuen--
cia del modelo prepondersante gque opera en la radio mexicana, -

como es, log efectos negativos que re reflejan en la conducta -



del piblico a travée del cambio de hdbitoer y costumbreas por la
forma en que ha eido utilizada la radlio para influir en la so--
ciedad. Y ei podr{a ser pogible o no un cambio, mpoyedos en 108

planteamientos tedricoe de algunoe autores.

B8to, para poder elaborar un modelo radiofénico atractivo
y ameno que difunda la informacién, ein deformar le mentalldad
del radioescucha. Y que ante el comercialismo que impera en ls
radio y el mi{nimo aprovechamienio que pe tiene en el drea edu-
cativa, la propuesta dirija mensajes c¢on un contenldo social -

gue beneficle a extensos sectoree de la poblacifm,

Ahors bien, para la realizacidn del modelo som eeenciales
loe raecureoe creativoe de la producecidn radiofénics como son:-
el obdigo radiofdnico, ls estructura del guién y la crestivi--

dad, por 1o que se hace referencis a eilos en este capf{tulo.

Ademde ge exponen los lineamientoe bdeicos que todo plan-
teemiento debe contener como son; Los objetivoe, el publico, -

horario, destinaterio, entre otroe.

Bn el tercer ecspitulc se presents el modelo da un progra-
ma piloto, tratando de utilizer los recurz0s con que cuenta el

medio pars ls produccidén radiofdnica.



As{, en el decarrollo de nueegtro travajo, el proponer ua
formato radiofénico procurendc que Treeulte atractivo, ameno, -
que proporcions informacidn y la difunde de maners gue no de--
forme la mentalidsad del radioescucha eino que lo informe, re--
prerenta 1o aliernativo frente & programacionee banalep y epe-

tridentes.



"GAPITULO 1

PANORAMA GENERAL DE LA RADIODIFUSION EN MEXICO.



1.1 DESDE XL PUNTO 1B VIBTA IB 67 IMPCRTANCIA COMO MEPIO
DE COMUNICACION.

La radio es un redio de comunicscidén maeiva importante --
porque llega & todap partes, afaects directamente a cads uno de
eue destinatesrios y ee quizé sl mde poderomo medio de influen-
cle personal porquas forma parte de ls propla existencis del --
homdbre, le mantiene en contacto con la realidsd y con el resto

de la comurridad.

Como inetrumento de pereuseidén posee algunae ventajas eo-
bre 1op Otrop medios por ejemplo, * mientrae la fria letra im-
prees puede spelar a la razdn, la radio puede apelar taxbién a
laer emociones.*
(v
0tra de eur ventajse eg que conpgerva pue caracter{sticas
de per el que mis fécilmente llega a lar mayorfas, Inclueive -
eu gefiel llegs & aquellor lugares que los otroe medioe de comu
nicacién no pueden cudbrir, edemée pu coeto es mde scondmico y

su manejo y traneportacidén mée fdcilae.

Su utilidad e importencis ee irrebatidle, no es desconoci
40 el valor que tiene para la comunicacidn, 1a sducacién ¥ la
cultura de 10s nombres, aunque tambidn puede originar efectos

negativoe, depende de la direccidn que g¢ le de & 1os mensajes.
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Kl valor redica en que noe ofrece la totalidsd, no sélo -
lo audible, sinc la eesencls miema de un eucesoc. Por eeo a * la
radio no ha de coneiderarae como un eiwmple tranemieor, sino -
como un medio para crear segén sus propis: leyee un mundo acig

tico de la resiidad.*
{2

Proplcis un mundo de comunicacién entre el emlsor y el re
ceptor 8l crear una experiencia propia y perticular, al lograr
une identificacidn con 10 que eecucha, al utilizar formas £0n0
rap para plasmer ideas, fueiios, eriaturae fantdeticas o persgo-
nificecién de corae, con suficiente fuerze exprecivs para po--

der forjar esuenos e ilueiones.

Porque 18 ® Llusidn en le radicemieidn es l& ventaja in--
¢alculable que lleva la radio sobre los otrop medios, pues el
radioescucha crea su pereonaje y le gueta porque estf en con--
formidad con su ideal interno, pereonal y eubconclente.*

(3

Asf, la radio tiene por objeto mer Util & la pocleded, su
ugo ee ha diverszificedo y cumple con diferenter finalidades -
porque ofrece; racuerdos, contenidos, novedadee, noticisa; par
tioips {ntegramente en las aciividades eociales, polfticas y
deportivae, ademds de lograr ventae, porque la redio comercial

significa una importsnte fuente de ingresos scondmicos.



lelel Caracterieticae.

Al actusr de maners gue no se naceeite algin tipo de com-

plemento visual para comprendar el menesje, a é8te medio pe le

han encontrado innumersbles caracterfeticae que realzen eu im-

portencie como medio de comunicacidn, & continuacidn enlista--

moe lar que 86 consideran mis Telavantere;

¥ UNIERNEORIALIDAD
FUGACIDAD
INSTANTANEIDAD

SIMULTANEIDAD

AMFLIA COSERTURA

POIER IE SUGRSTION

LARGO ALCANCE

ge percibe gdlo por el ofdo.
Bl meneaje es effmero.

Bl menesje puede origineree,
tranemitirse ¥y captarse simul-
tdneamente,

Rl meneaje pueds per egcuchado
al mismo tiempo por mucheme per
ponas.

Is infraegtructura del medio
cubre todo el pafe.

La unirensorialided egtimula
la tmeginecién del receptor y
pueds praecentiar vividemente -
hechos y tramae.

Z8 capaz de llegar 8 lugares

inaccesibles para otrog mediog.



BMPATIA

ACCEEQ DIHRCTO

BAJO COSTO

UNIDIRECCIOHAL IDAD

I1SQCRONIDAD

RAPINEZ

Propicle identificacidn o rechs-
20 emocional en el suditorio,

1a recepcidn del meneaje no im--
plics deeplazamientos por parte
del auditorio.

Menores costos en relscién a --
otros medios.

Bl menesaje edlo ve del emisor al
receptor.

Bl meneaje puede percibiree al
migmo tliempo que ee reamlizan -~
otrae actividadee.

lleva la primecf{s del menesje -

eobre loes otros medioa.®
(%)

gcon todo y estas caracter{eticas no se ha gabido axplotsr

8 la radio en beneficio de loe millonee de oyentet, quienes la

manejan y controlan la han limitado & sef un medio dedicsdo a

la publicidad ¥ como reproductor de misics vendible.

1.1.2 Funciones.

Legalmente pe le han egtablecido tres funclionee gociales

bfeicse a la radio, esto esg; informar educar y entretener,



Aan{, * dg entre todas las tareas de 1la radio la epencial,
la primordial es 1s funcidn informative, es ells la gue en ma-

yor medida le da cardcter de actividad de interéde pdbllco.;

Por otro 1ado, la radio &l ser un medio de comunicecién
de gran alcance que agiia como un formador de meuntalidades =i
congideramos que gl apraendizaje nas da a partir de la informa--
eidn y estimulos qua rscibe el individuo de eu msdio ambiente,
entoncas funciona como un factor educativo en los pdblicos re-

aeptores,

Y 1a funcién de entretenimliento, la dn aexplotada por las
emisoras comerciales can la Tepeticidn constante de log éxitos
mugplcalee, que afectan a la colectividad on cuanto a {nfluen--

ciaes de moda, costumbreg, ideclogfae, entre otras.

De enta manera, la importangla de la radio como medio de -
comunicacién social se bass, an el amplio umo qua se le pusde ~
dar apoyadm en sum caracter{sticae, que le permitan cumplir com

las funclones gue le han sido asignadas.



1.2 DESDB EL PUNTO DB VISTA DE SU DBSARROLLO HISTORICO.

Conocer la forma ectual de la radiodifueidn que impers en
nuegtro pafs, implica, necesariamente, hacer un poco de hieto-
ria robre loes orfgenes y derarrollo de este medio de difueidn

hasta su consolidacién como instrumento comercisl.

20 epta ocagidn lo haremos de una forma breve, mencionan=-
do los hechoe mie rovresalienter, que nog permitsn comprender
el por qué ls radio nacid priveda y ha mantenido su postura o

mercisl.

Bl cardcter comercial que prevalece en la radiodifuaiém -
mexicana, tiene zu origen en la eituacién econdmico - polftica
del pafe como coneecuencis de la Revolucién de 1910 y el apoyo
de los postulados eptablecidos en la Conetitucién de 1917 que

le permitid nacer privada.

Bu funcionamiento se ha apegedo a un modelo en el que el
manejo del medio se consldera como propio del eector privado,
oon finee de lucro y en el cual el Gobierno ha participado de

une manera minoritsria.

Bete modelo 2o ha caracterizado por egtar * influenclado

claremente por la estructura radiofdnica de Eetadoe Unidos tan
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to en cur sepectoe técnicoe como artfeticor y comercialea., La
organizacidn de sur emiroras, el plrptema de programscién y ex-
plotaclén, 1ae ideas bdelicas y el contenido de los programae,
eon en gu mayoria una copis adaptada & loer modelos estadouni--

densae.*

As{, diremos que loe or{genes de la radiodifueidn en Héxi
co, Be remontan a principios de &iglo cuando no hay capitales
financieros nacionslee que apoyeran ls inciplente industria y
" ol capital induetrial y bancario que dieran origen a lor ac-
tuales mediop de informecidn electrdnicoms ee integraron cael -
en gu totalidad con capitalee extranjerce.* Principalmente -

norteamericano Lo cual acelerd su sxpameidn.

¥de tarde, el Goblerno decide otorger permisos para que -
l10s particularee instalen emisgoraes comercisles y dstos a su -
vez determinan invertir en una rams en la gque sl Gobierno ain

no tenfa un control.

Paro, & peear del consentimiento gubernamental, éste no -
pretendid dejar el medio fntegramente en manos da 10s particu-
lares, traté en alguna medida de evitar el monopolic. Para --
est0, Inetald artaciones ® que puso en marcha en la etapa expe
rimentsl de la radio con aparatoe comprados por el Gobierno lo

cal en Monterrey, Hermeeillo, Distrito Federal, Guadslajera g



Kérida,.®
8

Ahora bien, al fundarse la ¢ YL { 1923 ) que junto con
la ¢ YB ( migmo afio ) de la Compaiifa cigarrera del Buen Tono
trangmitf{an publicidad como forma de sostenimiento finanecisro,
es cuando formalmente la radio va a ser utillizada con fines co-

mercialas.

Y con la introduccidén del capital monopolista internacio-
nal en la radio mexicana a través de la Radfo Corporation of -
América { R C A ), se funda en 1930 1a estacién comercial -
mds importante de América Latina, la XE ¥ .

La X®'X, os 1a primera ontacién que cuenta con los re-
cursos econdmicos, la organizacién adecumda para convertir a -
la radio en un negocio altamente lucrativo y lae relaciones -
con las compah{ss norteamericanas productoras de aparatos elﬁg

tricos que promovieran la ripida expang{dn de eeta industria,

ués tarde, en 1938 , la Columbla Broadcaeting cystem -
( ¢ 3S ) inicia sus actividades radiofdnicas en México a tra-
vém deo la eatacidn X B Q , propledad también de Bmillo Azcd--

rraga Vidaurreta.

Por otro lado, el Goblerno aungue ya contsba con dos emiso
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rae ectatales en el Distrito Federsl; la X B R P ( 1924 ) Ra
dio Bducacidn menejada por la Secretsrf{a de Educacién Piblice y
la JH (1923 ) controlada por la Secreter{s de Guerra y Ma-
rina., Bn 1931 , inaugura la X 2 P O emieors destinsda m eer-
vir al partido oficisl, el P X R ( Partido Nacionsl Revolucio
nario ), dicha estacidn pe carmcterizé por * alternar en sus -
transmieiones la propaganda politiecas con la publicidad comerci-
al,* Pero sunque funcionaba como emirora oficial de le polftice

(9
eptatal, no depend{a directamente del Gobierno sino del partida

Y si bien, el Gobierno habis instalado ya emlpoTak pars =~
tranemi tir eue menzajes, s¥n no tenf{a proyectos de una programa
oibn de cardcter culturaml y educetivo para la radio, sdewde de
que la adminigtracién de sue recurcvos en ees materia reflejabs
ilas falta de un organiemo encargado de coordinar el funcionamien
to de lap radiodifueorar eetatelee. ¥lentrat tanto, la radio co
mercial se distingu{s por la ya abundante publicidad y la aueen

cia de mensajes educativos y culturales.

1a décads de los cusrenta, represente psra los lndustria--
let U plena coneolidacidn y expaneidn por el pafe debido al -
apoyo del imperialismo, esto ep, las emieoras mfe importantes
del pafe adquirieron nuevoe equipos y modernizaron sue inetsla-
cionee para dar inicio al gurgimiento de lae cadenas redlodifu-

coraz; Radio Programae de Meéxlco, Radio M1l, Rediodifusoras Aso
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cledas S.A. ( R A S A ), Radiodifueoras Unidae Mexicanae S.A.
(RUMSA), Radio cadena Faclonal ( RC XN ), Redio Ventes
de Provincia S.Ae ( RAVY EP S5 A ).

Bl suge de las cedenas radiodifuroras permitié a loe pro-
pleterios sumentar eue gananciss Bl ejercer mayor control robre
un ¢ran nimero de lae eetaciones de provincia. Porgue pertene--
cer a Aadio Programae de México propiedad de Azcérraegas, era -
cagl la dnice opeidn gue tenfsn lap radiodifusoras de segulir en
el aire, pues por eu relacidn con la R € A , 8616 é1 podfa con
seguir refaccliones 0 el equipo necerario, brindabs este servi--

¢io eolamente & sus afiliadae.

por esu parte el Goblerno empezd s abandonar la posibilidad
de crecimiento de la radiodifueién estatal y optd por brindar -
mayores facilidadee 8 loe particularee, otorgandoles permiscs,

propiciando el debilitemiento de ea propio sirtems radiofédnico.

Ademée loe conceesionarioe desarrollsron una cempéia tendi-
.ente a convencer &l Gobierno que no ers neceeario tener gus pro
pias eetecionee, la iniciativa privads estar{s eiempre diepues-

te o dar amplies difueidn & pue mencajep.

Pero en Jop ahoe resenta, el Goblerno intenta nueverente

incureionar en el medio de slguna manera legal, a travée de las
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disposiciones de la Lay FPederal de Radio y Televimidn promulga
da el 19 de enero ds 1960 , en laa que solicitaba a los ra-
diodifueores ol pago da un impuesto. Ante esta dispoeicidn, =
los afactadoe entablaron negociaciones con el Gobierno buscan-~

d0 la wanera en gus no galieran perjudicadoe sus iniereses.

Bl reeultado no sorprendid a nadis, nuevamente el triunfo
fue para loe concesionarios qulenes pagarfan dicho impueste -~
otorgaado ™ al Betado el 12,5 £ del tiempo de tranamisién de
loe canales comerciales, sin que 8l uso que el Estado haga de
ese tlempo implique competencia con lag actividades comerola-
lee ds 1a radlo.®

(10}

Le intancidn del Goblerno no era afecter loe intereses de
lor radiodifusores, lo tnico que conaiguld fue fortalecer nomi
nalmente pu participacidn y cierto control se el contenido de
lae gmlisiones. Sin embargo pasar{an varios asfios para gque deci-
diers ocupar ese tiempo de trensmisiin y perdid la poeibilidad

da partieipar de log beneficios econémicos de la industria.

shora oblen, el monto de las tarifme y lae condiciones de
contratacidn esiablecidas por los concesionarios, eson 1a avi-
dencia dsl cardcter mercantil con qus se mansjan lag emisoras.
Pues cabe eenalar gue legalmente no se estadblece l{mite alguno

sobre la proporcidn de la publicidad comereial ni para sl total



12

de las tarifas puesto que la Ley Federal de Radio y Televisidn
gdlo senala vagamente gque * deberd mantenerse un prudents egui-
librio entre el anuncio comercial y el conjunto de la programe=
cién.;l el cusl queda rujeto al arblirio de loe conceeionarioe,

(11),
la ley z0lo establece:

" La Becretarfa de Comunicacionee y Transgportes fijerd
el minimo de lae tarifas a que deberan sujetarse las
difusores comerciales en el cobro de loe diversoe -
servicios que les eean contratadoe para su tranemi--

eién al piblico,

* La migma Secretarfa vigilard que ee apliquen correc-
tamente lae tarifss y que no gs hagan devoluciones o
bonificecionee que lmpliquen ls reduccidn de lae cuo

tas seitaladas."

Para 1977 , la oasi totalidad de lap emprerap estatales
dedicadae a la difueién maeivs quedsron bajo la coordinacidn de
la Secreter{a de Gobernacidn, pars que vigilars lag transmieio-
nee de radio, televisibén y pelfcular cinematograficae, que se -
mantuvieran dentro de 1os limitee refinlados por la Ley Federal
de Radio y Televieidn, Fara ello ee cred la Direccidn General -

de Radio, Televieidn y cinematograffa ( RT C ) .
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Sete breve penorsma del deearrollo de la radio en México -
es convenlente para percibir los Tazgoe mée generaslee & 10 lar-
go de su historia, el avaesallamiento del manejo comerclal que -
g6 ha eoetenido con el coneentimiento estatsl y loe intentos -

por alcanz&r un equilibrio entre 1s radio comercisl y cultural.

1.3 DESDE EL PUNTO DB VISTA DR §0 S8ITUACION ACTUAL.

No ep muy halagador el panoramas que preegents la radiodifu-
#idén mexicsna en nuestroe dfas, a pesar de egtar apoyada por -
los adelsntos téenicos y electrdnicos para realizar programae -
de interée genmeral, de 10s intentos y esfuerzoe por ampliar el
egpaclio dedlecado a 1la educacidn y cultura del pueblo, Pues gl=-
gue predominendo la radio comerclal, ante esto, eurge la inte--
rrogante ; Podemos esperar que la radio cumpla con ru funcidn

educative y cultural ademfs del entretenimiento ?

Pare encontrar une poeible respueeta 8 esta preguntis, se -
hace un intento por delinear la poeicidn que vive la radiodifu-
eién mexicana en la actualidad, con la opinién de pereonar que

conocen y ee han deetacado en los medios de comunicacidn.

aef, Fernando cCuriel comunicélogo y exdirector de nadio -

UK AN opins gobre cédmo se situa a la radio mexicens en ia =
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actualidad; * A la fundacidn de la radio en Léxico concurren ==
tree elementon; el comercisl, el oficial y el académico; es de-

cir, las estaclones comercisles, estetsies y univereitarias.

® Paro ¢ qué he ocurrido 7 pars que durante un largo pe--
rfodo la belanze ge inclinara por un eélo lade, el comercial. -
Yo soptengo que la redio predominante en k¥éxico, la comerclsl,
e un profundo fracaso como modelo radiofdnico, perc nunca lo -
ba sido en 10 econdmico. S1 vemos que la coberturs de las ests-
ciones radiofdnicas se extendid en forma arbitraria em los lugs
ras des mayor concentracidn humana y reprerenta un creciente be-
neficlo acondmico. Keta situacidn ha provocado que el centro =
" del pals se encuentre eatursdo de emieorar, en tanto las zonar
alejedae de ercasa poblacién y las dreas rursles carecen de las

miemas,*

Miguel Angel Granados Chapa columninsta y director de la -
Jornads opina sl respecto; Clertemente ® hay un desequilibrio -
regional en la dietribucidn de lae emieorme y €110 importa eefia
larlo para estsblecer como la radlo no ege relaciona con neceei-
dadee gocisles, eino que eetd vinculsde preferentemente con los
interseee particulares.®

14)
Pero Jaocbo Zabludowsky licenciado en derecho y comentarip

ta de televisidn dicej ® Qonstantemente se critica a ls radio -
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mezicana privade de ser sl venfculo de interesee particulsree,
olvidandoge de los intereges nacionaler....... Bets industria -
requlere de grandes inverrioner por el equipo técnico que ge ng
cetits para tranemieionee de adecusda calided técnlon; sus cOB~
toe rebacan lue poeibilidades del Betedo de eubeidiar slgo tan
cBTO y 8 lu vez tan neceesrio....... Bl ejietema comercial de la
radio en 4éxico g¢ he fundementsdo en bueear vias anunciantees el
ingrero necerario psrs mantener, fomentar y mejorar el ® statue”
de sue trabajadores, la calldad de eue mensajes y de la Tespon-
rabilidad que requiere preparar &l pereonal para hacer buen uso
del mediQe..s.r» NO podemos s8dmitir que ee haya servido a inte-
reeee particulsreg,,...., ol mismo Retado ha reglamentado nueps-
tro accionar. Somoe un medio que pretende ayudar al fortaleci--
mionto de nuestros valoresa, somos mexicanot inter¢sados profun-

damente en eallr adelante."
1

Teodoro Renter{a exdirsctor del Instituto Mexicanc de la -
Rudio { I M B R ) opinaj " la radlo es y seguird slendo el ve
hfeulo mis sencillo perc mde amplioc para hacer comunicacidn o -
para 0o hacerla,...,..» La rudio eg informacidn o desinformacidnm,
es generadora o degeneradory, impulesadora del degarrollo o del
subdesarrollo, una u otra caracteristica pe puede dar, todo de-
pende dol zrado de reeponsabilidad de quien ha obtenido por par
te del Botado el permiso o la conceeidén Tespectiva; o bien de ~

1a decistdn polftica o no de hacer cumplir nuestras layos.®
(1
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Ahora oien, al hablar de legizlacidn hay que tener prasen-
te que en México como en otros pafees, primero ze dio el auge y

deepués -] :qglamenté gobre la actividad y el manejo del medio.

Pernando Curisl opina; * la legislacidn pobra todo el Re--
glamento de 1973 , indica que la radio en uéx{co tiene cuatro
actividadee; la primera es la cultura, le sizusn la informacidn,
el egparcimiento y sl fomento econduico. Que en lo prdetico no

se haga es otro asunto, estédn fuera de la ley.*

Y Miguel Angel Granadoe Chapa dice; * A mediados de 1972
divergos funcionarios gubernamentales expresaron gu inconformi-
dadsesesss con las formas en que 10s comerciantes de la comuni-
encidn venfan haclendo operar loe canalas, lap emisoras cuyo -
ugo habfa eido concesionado por el Goblierno Federale....., Bin
embargo a egtas actitudes correepondleron actitudes tibias, com
tradictorias. La radio y la televisidn privadas obtuvieron a -
cambio de dejarse irritar por esta tormenia de venablos, un Re-
glamento de la Ley Pederal de edio y Televisién, que lejos de
contrariar sus précticas, 1as mipmss que hadbfaen gido condenadasm
juzgadas tan acramente por los funcionarios gubernamentales, =-
les ratificd la vocamcién por la ganancia excesiva, en el ugo de
1o medioe de comunicacidn que por su propia naturaleza, no de-
pleron ser de propladad particular, sino propleded de la nacién

entera.”
1
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pPoer otro lado, chbe praguntarnoe ddnde quedan las amisoraas
educativae y culturales, oi megin datos de la Secretarfa de co-
municaciones y Transportes ( 8 C T ) en 1981 , nos dicen que
nay B854 estaciones de radio, de las cuales 803 son comercia

les y 46 culturales,

Fernando Curiel opins al respecto; * aqu{ anida el rezego
cultural y educativo del pafs. La razén de tamajia desproporeidn
se debe al triunfo del modelo estadounidenas sobre el primitivo
mexicano y se robustece an la disiribucién de frecuenclae, la -
popular amplitud mndulada, la minoritaria frecuencia modulada y
la ultrapgelectiva onda corta....... Las 808 estaciones comer--
ciales, no eignifican otrae tantae v{as electromagndticap de de
cleidn del sufrido auditorio, Tenemos en primer lugar su tenden
cia monopdlica, su distribucidm en un repertorio cada ves mds -
reducido de grupos o niécleoe. Bn pegundo, tensmos el mempgaje -
comin dependients aqu{ y alld del disco de moda y del comercial
de loe superfluos.*

{19)

Arlel Contreras representante de la radio universitaria -
taubién opina; " puode decirme que Radio U W A M irrumpid en
nuestro pals en 1973 cuyos principales objetivos fueron y son
en la mctualidad; s) propagacidn de la cultura, b) extensiém de
la docencla, ¢) informacidn, d) promocidn y o) andlisiBesecevns

Aunada a esta eatacién, fueron surgiendo emisorae universita---
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rias con pemejdntes obJetivOogescness que cusntan con lOg Teour-
sos humanos nacesarios para cubrir las &reap de produccién, pro
gramacidn y locucién de la radio, y otras que no poseen gino la
experiancia gurgida de la improvigacidn para cubrir sug nacesis-
dadeg, 8in gue por ello pe las califique de buenas O malag.sres
Sin embmrgo existen lineamiantos generules de unificacidn de -
oriterios que permiten hablar de un pigptema de radiodifueidn -
univerei{taria qua....¢es. na procurado el intercambio de conoci-
mientos, expariencias, materiales y 1o mids importante la capac}
tacifn de sue respectivos cuadroe en todam lae dress de la Ta--
di0, a partir de l1oe recursog de cada institucidn......"
(20}

an bate 8 estas opiniones podemoe entender que sl predomi-
na la radio comercial, es porque consideran se le ha dado mis -
importancia al beneficio econdmico gue aporta que a su utilidad

como medio de comunicscién social.

Auvngque hay quien defiende su postura cowmercial argumentan-
do que si el medio ge encuentra en tal eituacidn ee vajo el con
contimiento estatal desde sus inlcios y porgue para su sosteni-
miento se requiere de una inversidn econdémica fuerte y el Go---

bierno no eatd en condiciones de sufragar.,

Y ei blen, exieten emicoras culturales no son suficientes

an ndmero ni en recursos para dar la patalla a lae comerclales.
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1.4 DBSIE BL PUNTO T8 VISTA DB LAS DIPSRSNTES ESTRUCTURAS,

Bn México existen dos formaé da organizacidn radiofdnicas;
permisionarios y concesionarios, slendo esta fdltima la que pre-
domina en el cuadrante, cuyas fundamentsles premisaes 8mis la =~
venta de publicidad, grabascién de programas y meneajes publici-

tariog pars agenciae y emprepaps particulares.

Bn el medio radiofdnico a estas formas de orgsnizacidn -«
taoblén se les denomina, comarciales y culturalasg. Dentro de -
dstas dltimas se encuentran las de laf ingtituciones educativae
y entidadea gubernamentales, 10 miemoc en amplitud modulads, fra

cuencia modulada y onda corta.

1.4.1 Principales radiodifusoras y grupoe radiofdnicos.

Le distribucién geosrédfica de las estaciones guarda un ds-
gequilinrio, anarquia provocada por 1og interesas de 1oe conce-
sionariop que solamente aollcitan la ingtalacidn de emizorae en
ciudades econdmicamente poderoeas 10 que ha traido como consge--
cuencla la eaturacidén de zonas metropolitanas, diferencias que

coinciden con al desarrollo econdémico del pafs,

La Amplitud Yodulada es la banda que congentra el mayor -
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nimero da emisoras del pais gobre todo en lee zonas de mayor dg
8arrollio econdémico y actividad comercial. Ademds la forma da -
propagacidn de las ondas en este tipo de transanlsiones permite

un mayor slcance. * Para 1986 el grado de ocupacién de la -

banda de Amplitud Modulada era el siguiente;

NUKSRC DB
BSTADO RBSTACIONES CONCESIONADAS FPBRKISIONADAS

Azuascalientes 9 7 2
Baja California Norte 27 27 -
Baja Californla Jur 4 4 -
Campeche 11 9 2
Coahuila 34 33 L+
Colima 7 - 7 -
Chiapas 20 20 ’ -
Chihuahua 45 45 ' ' -
Distrito Federal k% 29 P
Durango 13 . 12 1
Guanajusto VI« EEE A
Guerraro 17 ' : - L 1
Hidalgo 6. 1
Jalisco T e
uexico ‘79; . :
Xichoacén g 32 ;_ FER 1

tontinda



NUMERO DB
B5TADO BSTACIONKS COHCKSIONADAS PERUISIONADAS
Norelos 4 4 -
Rayarit 12 12 -
Fuevo Ladn 27 26
Oaxacae 19 18
Puebia 17 ar -
Querdtaro 7 o 7 s -
Quintana Roo 7 ':i '
san Luis Potoaf 16 15 ;-
Sinaloa 30 29 1
sonora 42 41 . i.‘
Tabasoo 12 11 -1
Tamaulipas 38 38 o
Tlaxcala 3 3 -
Veracruz 61 59 2
Yucatdn 14 13 1
Zucatecas 13 13 -
Totales 661 636 29
Fuente: Gecretaria de Comunicaciones y Transportes [<l)=

Bl grado de oocupacién de la banda de Frecuencia Modulada
en la Repdblica iexicana, es menor debido a que empezd a funolo

nar mucho despu€s que la Amplitud Modulada, en 1952.
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Su crecimiento ha sido lento porgue en México no todos loa
aparatos receptores pod{an captar esta frecuencia y no era redi
tuable como vehfculo publicltario, ademés su drea de cobertura
eg mbz corta. * Pare 1986 el zrado de ocupacién de la Frecuen

cim Modulada en la Repiblica Mexicana era el sigulente;

HOMSHO 1B

EBTADO BSTACIMSS CONCESIONADAE FERUISIONADAS
Azuascaliaentae 3 2 1
Baja Galifornia Horte 15 14 1
Baja ceilif»rnla sur 2 2 -
Campecha 2 1 1
Coahuila 13 13 -
Chimpas 3 . T T e
chihushua RN -
Digtrito Pederal :'3 -
Guanajuato -
Guerrero -
Hidalgo
Jnlingo :
Michoacén -
México -
Morelos -
Nayarit 1

continGa
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NUMERO DB

BSTADO BBTACIONZS CONCESIONADAS PRRAMISIONADAS
Oaxaca 1 1 -
Puebla 10 10 -
Querdtaro 3 2 1
Quintana Roo 1 - -
San Luis Potos{ 6 6 -
Sinaloa 3 . 3 -
sonora g 9 = -
Tabasoo 'é : jié_ : L=
Tamaul ipas 12 12 e
Tlaxcala i li. 7:: P T e -
Veracrus 14 L4 -
Yucatdn 2 2 -
Totalaes 197 185 12

Ty

Puante; Gecretarfa de Comunicaciones y Transportens.

Bn loe cuadroe anteriores puede apreciarso la enorme dife-
riancia nuwérica entre la radio comercial ¥ la cultural que -
exiate en el pafs. Pero enfocandonos a la situmcién en sl Dia--

trito Pederal, encontramce 1o sigulente.

Las principales organizaciones radiofénicas en lae que -
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eetin agrupadas las emisoras de la amplitud modulada en el Dis-
trito Pederal son las sigulentes: Radio Centro, Radio Mil, Ra--

dio Pérmula, A C I R, Radio Programas de México, I M E R .

Ahora bpien, las estsciones comercialee de la amplitud modu
“1mda en el Distrito FRaderal, eetdn congragadas en 10s grupos T8

diofdnicoe de la eigulents manersj

organizacidén Radio Centro agrupa 6 emigorssy X EE S T
Radlio Alegrfa; XB CMQ Radio Sensacidény X B Q R Radio cen
troy X R F A J Radio Coneentida; X B J P Radio vVarisdades;
XB R C Bl Fonégrafo del Recuerdo,

Fioleo Radio Mil concentra a1 X B C O Dimensidn 13.80
XEBS Radio Sinfonola; X B O Y Redio Mil} X B P H Redio
590 ; X B UR Radio Onda.

Organizacidn Radio PSrmula conptituida pory X X $ M Ra-
dio Cafidn; X B A I Redio AI 3§ X E D F Radio Noticlas,

8l Grupo A C LR Tadne a1 X E P R Radlo Palicidad; -
X BV O2Z Capital Radio; X 3L Radio ACIR.

Hadio Programas de México formado por: X B X Redio 730;
XEQ Ia Q Mexicana;j X B W 1La Yoz do la Américe Latina,
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Bl Instituto Mexicano de la Radio { I ¥ 3 R )} {ntegrado
por 4 emiporas; X 3 R I N Radio RIH; X 2 M P Redlo 710
XEB La B Grande de N8xico; X B @ X La Hora de MéXico.

Las emisoras restantes operan en forma lndependiente de -

lae agrupaciones geiialadas.

A continuacidn pregentamos una relacidn de las estaclones
radiofdnicae comerciales de amplitud moduleda que operan en el
Dietrito Pederal, anotando el tipo de migica que emiten, el afio

en qua se fundaron y el horario de tranemisidn al dafa.

l1.- Radio Seneacidn { X E C M § ) ; Eetablecida en 1930,

transmite misica moderna en espaiol lsa 24 horar del dfa.

2.~ Radio Variedades {( X E J P ) ; Comenzd sue activida-

des en 1930 , emite miislca de grupos en espafiol las 24 horas

3.~ Radio centro ( X E QR ) ; Inicid sus tranemiziones

en 1942, difunde mirica de catdlogo las 24 horas.

4, Redio Alegrfs ( XB X 8T ) ; Fundada en 1938 , emi

te mislca woderna en eepaiiol lae 24 horae,

5.~ Bl Pondgrafo del Recuerdo ( X BER C ) ; Bupezd & -



26

transnitir en 1945 , difunde misica de loe afios 30, 40, 50y

60 en bolerc, las 24 horas.

6.- Radio Consentida ( X3 F A J ) ; Instituida en 1962,

trengmite misice mexicana las 24 horas.

7.- Radio Sinfonola ( X 3 B8 } ; Se cred en 1937 , emi

te migica nortefia y ranchera de 6 & 24 horags.

8.- Dimeneién 13.80 ( X B € 0 ) ; ¥stablecida en 1951 ,
propaga mietca de catdlogo en espafiol de 6 a 24 horas.

9.- Radio Mil ( £ 5 0Y ) ; Bopead a transmitir en -

1942 , difunde mieica moderna en espadol lae 24 horas,

10.~ Radino 590 ( X 8 P H ) ; Pundada en 1951 , emite

mipliea modsrna en inglée de 6 a 2 am,

1le~ Radio Onda ( X B UR ) j Comenzé a transmitir en -

1964 , propaga misica tropical de & a 24 horae,

12.- Radlo cafion ( X R 8 ¥ ) ; Inicid eus agtividadea en
1939 , emite misica de balada las 24 horase.

13.~ Radio AI ( X3 AI ) Se cred en 1937 , difunde
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mieica tropical principalmente, tembién incluye un poco de bals

da romantica, las 24 horas.

14.~- Radio Noticias 9.70 ( XE D P ) ; Instituida en -

1957 , transmite servicios noticlosoe las 24 horas.

15.- Radio Pellcidad ( X B ® R ) ; Betablecida en 1952,

__emite misica contemporénea en espafiol las 24 horas.

16.~ ceapital Redio { £ BV 0 Z ) jy Fundada en 1964 , di

funde misica contempordnes en inglée las 24 horae.

17.- Radio ACIR ( XB 1L )3 Inlcié sus transmieiones

ez 1930 , propage progrumae de contenido y sntretenimieanto.

18.- Radio 730 ( X B X ) ; Comenzd a transmitir en -

1947 , emite m8sica mexicana lae 24 horas.

19.- La Q Mexicana ( X B Q ) ; 66 cred en 1938 , di-=-

funde misica de catdlogo en oazpafiol lag 24 horae.

20.~ La Voz de la Américe Latine {( L E W ) ; Bupezd a -
trungmitir en 1930 , emite lae 24 horse, su programacién -
estd compuesta de misieas, noticias, programas de concurso y de

eontenido.
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2l.=- Radio RIN ( XBERIVYX ) ; Bstablecida en 1931 ,
difunde mieica y programacién dedicada a la poblacién infantil

de 6 & 2 am,

22.- 1a Hora 3xacta ( X E QK ) 1 Inlcia actividades en
1940 , anuncia bienas y servicioe aiternsdos con 1a hora del -

Obeervatorio Nacional qua transmite minute a minute.
23.- 1a B Crande de Méxieco ( X B B ) ; Inatitulda en
1923 , propaga mieica moderna en espmiiol, romantica y tropleal

lae 24 horas.

24,- Radio 710 { X5 X P ) j Fundada en 1961 , emite md

sica mexicana en egpafiol y servicios informativoe de 6 & 2 am,

25,- Radio Mundo { X B ¥ ) ; comenzd a transmitir en -
1925 , difunde misica internacional de 6 & 2 am.

26.- X EZ LA, Se cred en 1940 , emite mislcs cléelca.

27.- Radio 13 (X EDA); Bmpezd pus actividades en

1951 , propaga misica intarnacional instrumental de 6 a 2 am.

28.- A B € Radio Internacional ( X B A B C ) j Inicia

actividades en 1964 , difunde mislca internacional las 24 horas,
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29.- Radio Chapultepec ( X E O € ) ; Be oraed en 1958 ,

transmite mipica internacional de 6 a 1 am.

30.- Raedio 620 (X B KK ) ; Instituida en 1951 , -

emite misica on inglés de 6 a 1 anm.

3le~ RadioRed { XE R E D ) 5 Bstablecida en 1947 ,
su programicidn estd integrade por misisca, anuncios, programas

de gontenido e informacién, transmite de 6 a 1 am.

Bntos datog fueron obtenidos directamente de las estacio-
nee en octubre de 1990 , algunas han cambiado de siglas, grupo
radiofdénico pero siguen en funcionamiento. Beta refsrencia se -
muestra con la finalidad de ovidenciar el avasallamiento comer-

cial en el cuadtrante radiofdnico.

1l.4,2 Betructura comercial,

Lag emieoras comercisles permanecen al aire sélo st su 6x-
plotacidn rinda beneficios econdmicce, puee la venta de egpa---
clos en forma de avisos comercialee em eu principal fuente de -
ingresos, aste tipo de emisoras difunde bésicamente dos clasee
de contenidos; miisica grabada y anuncios comerclaleas, ademis de

ofrecer al escucha una informacidn noticioea mintetizada.
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Betoe linesmientos generales que rigen eu funcionamiento -
comercial, excluyen de pu epqueme la posibilidad de participa--
cién del auditorio, edlo la permite la eleccién de una cancién
de mode., Demuestran que ® la estructura con la que funciona la
radio en México, limite en alto grado los canales de partioipa-
cidn, de hecho, la comunicacidn estd al margen de la radio‘é al

3)

euditeorio sdlo se le toma en cuents como congumidor.

Al parecer a la radio comercial no le intereea la problemd
tica de la sociedad, deja de lado erum necesidades materiales y
culturalee, ge sustrae de la realidad pocial, ofreciendo como -
Gnice posibilided el entretenimiento, proponiendo s sug eacu---
chae modae ficticiae en torno a éxltog mueicalee o figuras -

artfeticaz creadae con eu apoyo promocional.

Por ahos ha peguido el miemo estilo en sue tranemisicnas
poTr ser al que favorece el incremento financlero de las empre-
gae radiofdnicae pueer ™ Bigue siendo un buen negocio para con-

cepionsriocs y publicistes.®
{24

Ae{, 1a radio que opers bajo el eistema de concegionee ha
mantenido su predominio porque ante todo estd concebida como un

eficaz vehfculo publicitario.



1.4.3 -  Esatructura cultural.

Con una actitud distints aparece la radiodifuridn cultural;
modesta, carente de recureos, fiel a la programacién intelec~--
tual, con subpidior Ineuficientes para eu operacién. Son emigo-
rae que no pretenden vender ni impacter, sino utilizar este me-
dio para elevar el nivel cultural de eu auditorioj no van en -
pos de compradoree ni de clientela, sum objetivog lep sefialan -

loe deberge egencialeer de culturizar, divertir e ilustrar.,

Para ls programacién cultural los objetivos gon variados ¥y
numerosos, incluyen ® conocimientom, deporte, orientacidn fami-
liar, economf{a doméstica y ensehianza frente & 10s que pereiguen
la especulacidn comercial, ouyo contenido es tentador y atracti
vo pero Insustancial.* (Como ejemplo de este tipo de radio teng
mos; Radio Bducaclén, Radio Universidad y las emisoras del Inas-
tituto Hexieano de la Radio.

1.4.3.1 Radio Bducacidm.

Del amplio nimero de estaciones que integran el cuadrante,
®* dos granos de arena destellan en pemejente deszierto an el big
trito Federal; Radio Univereidad emleora de la U N A XM ¥ Re--

dio Bducscién euleora de la Secretarf{a de Educscién Riblica.®
2
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Radio Bducacidn, sl empezar esue actividadee sdlo brindd -
apoyo & loe diferentes gobiernoe en eue polfticae, despude eue-
pende erue emieionee por causae desconocidae, volviendo a opserar
en 1968 cembiando el ertilo de eue tranemieiones, ee enfocd a
la mislcas cldeles y un poco & la radio primaria, por lo tanto -

ers degconocide pars muchoe radioeecuchae habituslee.

Ze hasta 1972 cuando cowienza un proceec de definlcidn,
#u objetivo ers buscer un estilo y personalidsd propios que la
diferencisran del resto de las emieoras. As{, hoy en dfa no as
un érgano oficisl de difueién del Gobisrno Federal, asume Eu -
condicidén de difusora dependiente y anfocs sus esfuerzos & las
tareaz del Zetado Mexiceno que tienen relacidn directs con la

cultura popular y la extensidn educscional.

Transulte los meneajer de lae pecretar{ss, organiemos, -
instituciones y dependencise del Goblerno por el vinculo que =
ezigte con ellse, pero como un gervicio de interée socisl sl -~

pueblo y no como obligacidn inetitucional.

Redio Bducacidn funciona como un Srganc administrativo deg
concaentrada de la Secretarfa de Bducacidn Publicas, su funeidn -
principsl es la de promover la cultura nacional, aef{ como la de

elevar los conocimientos humanfeticoe de sue escuchae,
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Su coberturs ge ha amplisdo no 2810 & la zona meiropolits-
na, egino s nivel nacicnal e internacional en Apérice Latina, -
€eto ha permitido que dfa con dfa sea conocida por mayor pibli-
co y sumente gu contribucién ® al redeecubriciento de lae rai--

cee nacionelee, latinoamericanas y popularees en general.*
2

l.4.3.2 Radio Universidad.

Lag radiocdifusorss univereitariss el por un lsdo han logra
do constituirse come lnetituciones destinadae & la promocidn de
18 cultura, taembién es cierto que reeponden mée & las neceeldm-
der y gustop de auditorios con altos niveles de eepcolaridad por

10 qua su publico ee reducido.

Bn México laz emisorae permiecionariae pueden incluiree en
cuslquiera de estae categor{ae; ® escuelas radioféniocas, oficia
les, culturalee, de experimeniacidén, o de cuslquier otra {ndols
que fon squellas qus astablecen lee entidedee y organismos ph--

blicos para el cumplipiento de eug fines y eperviclos,®
2

A Radio Universidsd no podemor coneiderarls oficisl, dads
8u naturaleza auténoma; cultural, no exclusivamente gu programa
cién incluye otros objetivos ademas del cultural; de experimen-

tacidn, ocups una parte no la totslidad de sus sctividades; es-
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cuala radiofdnica, no contempla 1o que la ley expresa comd &X~
taneidn de la educacidn popularj la tfiltima catsgorfa es la que

#e ajusta al caseo.

Bntonces ge define a Radlo Universidad como una emisora -
permisionuaria, establecida por la U N A M para el cumplimien

to de sus fines y gaervicios,

La participacién de lae emlesoras culturales ha gido mino-
ritaria, pero el Gobierno en su afdn por ampliar el campo de -
aceidén de las smirorae culturales cred un organiemo pébiico, -
controla varias radiodifusoras que funcionan con una finalidad

aimilar, el Instituto Wexicano de la Radio.

1.443.3 IMRR.

Bl Instituto Mexicano de la Radlo " realiza un esfuerzo -
por equilibrar la comunicacifn eocial con nuevos modelos sduca

tivos, culturales y de entretenlmiento.;

Be un organismo piblico deecentralizado que tlene como ob
Jjativo operar de manera Integrada las emisoras pertenecientes
al Gobierno, entre fus funciones destacan lae sigulentes: * eg

t{mular ia intugraclén nacional y la descentralizacidn cul tursl,
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funglr como drganc de congulta de lor sectores piblico, soclal
¥y orivado; reslizar eatudios y organizar un sistema de capacita
cidn en wateria radiofdénica.®
(30

Bu principsl objetivo ha eldo apoyar al Gobiernc en la ta-
ré8 de hacer llegar a todo el pafls menpajes culturales y de in-
teres general; sef como brindar entretenimiento a la nifiez, ju=
ventud, la mujer, 1a genectud, loeg obreroe y campesinos; con -
une programacidn que en ningin momento exalte la violencim, el
sexo o los vieclos; alternando una comercialided adecuads que -

parmite lograr la autosuficlencia financlers de las emisoras.

Para £8t0, ajustd cambios en la programacién de pus omiso-
rap tratando de configurar una opcién frente a 1a radio comer--
cisl; una estaciép tropical como 18 XE RP M pard a pger la -
primers y Gnica emisora dedicada a loe nifios en México, con -
otras eiglae X B R I ¥ , se caracter{za por una programacién -
que regponde a inquletudes musiceles, culturales e informativas

del asuditorio infantil.

Bl ingtituto opera geis emiporae mie en el Dietrito Pede-~
rel:y la X E M P, pe traneformd en Opus 710 , emit{a migles -~
cléelca; en 1985 &pe modifica nuevamente y su program&cidn e
carscterfza por difundir mdsica cldaice en forma diddctios, no-

ticlerop y mensajes de rervicio.
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Ia . XEB, cambiéd en 1985 a X E 3 Radio México la -
antacidn famillar y nacional del Instituto Vexicano de la Radio,
m programacién es bdeicamente de entretenimiento, informacidn

¥y cultura con migice mexicena pelecclonadam.

Otra e=ztacidn que ge integré al grupo fue Radlo D F ¥ , -
en manop del ingtituto paed @ X HOF - F X Retéreo Joven; su
programacién eptd dirigids al suditorio juvenil, oon mieica en

espaniol y programae de contenido social.

con Radio Uéxico Internacional XE RM X - O C , estacidn
de onda corta dirigida al extranjero, as pretende dar una coO---
rrecta imagen del pafs, de sue valores musicsles, art{pticos y
culturaler por medio de eu folklore, econom{a, cultura, turlsmg

entre otros y los scontecicientor nacionales mée importantes.

En 1986 el I X B R, crem una egstacién cultural, -
LHIMBER Opus 94 , difunde mielcs clasica con el objeto de
proyectar a loe grandes sutoreg e l.nte'rpretas tant{o nacionalesg

como univeresles de ese género.

La X E Q K La FAors Bracta, paed a formar parte del Inpti-
tuto como estacién de servicio social; su programacidn es prin-
cipalmente comercisl, ocupa el 50% de su tiempo para anunciasr

bienee y servicios, el 25% para la trangmlieldén de cépsulss in-
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formativas y 257 pars proporcionar minuto & minuto la hora  ~

exacta del Obgervatorio Astrondmico Wacional.

gon ests progremacién pretende coadyuvaAr a frenar la pence
tracidn cultural extranjera y valorep equfvocos en la nihes y ~

ofrecer uns mueetra real de los suténticoeg valores del pafna.

1e4.4 Betructuras de participactén,

Han surgldo diferentes modalidades radiofdnicss alternati-
vae p 10 comercial; lae indigenas y lae radioce campeeginas, =on
el ejemplo miy cercand & 1o que sge puade llamar Redio de Parti-
cipacidn, son emicorse de comunidad que prestsn un auténtico --

pervicio rociml,.

Tienen clertas caracter{stican que las diferenc{an de las
comercialer y cultursleg, ® ls principal ees que intents romper
el esquema de unilaterslicad de la comunicecidn; otras gong el
beneficlario de 1s comunicascidn ye no perd solamente el emisor
gino los grupog que ge intercomunican y no dependen d¢ subni--

diop oficialen.*

su propdérito no eg el luero sl gontrario, intenta ser un

medio de comunicaeidn al eervicio del pueblo. Se¢ cresron con -
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al objetivo de ofrecer educscién baesice a los campeeinos da las
zonas mie slejadae en lae Areme des alfabetizacidn, ealud, sgri

cultura, desarrollo de la comunidad, vivienda, entre otros.®
(

Como ejemplo de ellaes tenemos & Radio Huayacocotlas -
{XBJI¥~-~0C) . Se inicid como una escuela radiofdnics gque
logrd alfabetizar a una parte de ls poblacién pero al parecer -
no en bveneficlio de 1a comunidad, pues origind emigraciones a la
ciudad de slgunos de gus pobladores y el sprendizaje no mejord
su condicién de vida. Se nocesitaba un tipo de radio gque se in-

teroears por la problemstica de los csmpecinos de la regidn.

Para empezar era precipo lograr captsr la atencidn de los
epcuchas, se invitd al publico a eoliciter las melodf{ss de eu -
agrado, fue neceeario inclufr un noticiero pers informar de los
acontecimientos de cada comunidad. Perc para sumentar la parti-
cipacién de 1la gente, me intents capacitsr a los campesinog =
pere que ellos wipmos reslizaran y producleran loes programss, -
ge han logrado algunog sdelantos pero no sg¢ ha alcsnzado la me-

ta trazada.

gon Redio Huayamcocotla ha sido posible conoger a fondo la
problematice de lae cozunidades, ®me ha usado & la redio como un
apoyo educativo y promocional gque motive y propicis lae condi--

ciones para 1la accidn.



39

Ia X B YT de Teoceld Veracruz es otro ejemplo, la emieo
ra ee inicid eigulendo el modelo de 1a radio cultural, tranemi-
tiendo programss proveniantes da ingtituciones internacionales.
¥4p tarde se propuso que funcionara como una estacidn regional
¥ que la programacién fuers producida por persgonas del mismo lu
gar. Asf{, se realizaron programas sobre la mujer, la eslud y no
ticleros, la saccidn mueicsl re organizé como en Radio Huayaco-
cotle, a través de ls participacién del auditorio con peticio--
nes, c¢artas, avieoe y felicitacionee; a la redlo ee le ve como

un medio dtil.

Bl financiamiento eg uno de los principalee problemss a -
los que ge enfrentan estas emisorae, pues legalmente tienen pro
hivido vender tiempo para publiclidad. sin embargo aceptan cola-
boracionee de quienee reciben loe beneficios, 10 importente es
no permitir que se adopien los esquemae de la radio comercisl ©

gea la venta de publicidad.
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CAP I TULO

PROYRCTO DR PARTICIPACION SOCIAL



2,1 PLANTRAMIENTO DEL PROBLEMA.

Del capftulo anterior concluimos, en la radiodifusidén me-
xi¢ana predomins la comercimlidad, con todo lo que ello lmplica

en terminos de control de la informacién.

Porque la radic es un medio gque no ha explorado ni aprove-
chado todas sus potencialidades, por el contrario, se ha estan-
cado convirtiendose en un aparato decorstivo y de entretenimien
to pars la esocledad. ¥ s qus 1ls radio tiene que ponerse en con
tacto con el piblico y no ajelarlo, abandonsr el manejo persua=
givo y tomar como prineipio fundsmental lo que planted Brecht,
® ¢l piblico no edlo tiene que ser inatruido, eino también tie-

ne que instrufr.*
i

Bn gocledadeg como la nuegtra, en donde el imperielisme -
cultural nos mands sue mercsnc{as ldeoldgiocme conjuntamente com
las matertales, la radio actua como veh{culo de educacidn infopr
mal, que inclina a generaciones de mexicenos a degesr y consu--
mir loe artfculos que provengan de Betados Unidos; entre elloe
la mfisice moderna que sigue los patrones maTesdos en el vecino
pafas en cuanto a formas de vestlr, de actuar, de estar alegre,

velores y conductas que g8 importan junto con lae melodiasn.

También la informacién y publicided que ga obtiene a tra-
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vés de lag agencise internacionales, reflejan y defienden los

intereser de lar naciones poderoeas.

Re por ego que la radiodifusidn mexicena como instrumento

dtil al sector empreearial ha logrado en el publicos

Cambios en hdbitos y tradiciones de la poblacién contra

rioe & gus intereses eccnémicos o de clase,

Deformar e ignorar expresiones popularee o frenar el de
#arrollo de l1os mismoa, daebido a la saturacién de otrae
manifestacionas como epy la ineercién de valores e inte

Tepee contrarices a lop de la mayorfa de 10s receptores.

Promover mediante la constante y sugestiva repeticidn -
hdbitos de consumo que confunden le eatigfaceién de ne-
cesidades bdsicas con la adquleicién de productos que -

atentan contra la egonom{s y la ealud del piblico.

Por eso, al pensar en una propuests radiofénica ® que se -
identifique con nuesgtro pueblo, tendr{a que tomerse conclencia
de épte y de lae demde Ingtancime que tan sutil y violentamente
infiltra l& cultura fordnea, porque todo proyecto de dessrrollo

locel debe empezar por dar primacfa a 1o proplo,%
(2



46

Ante esta situacién cabe preguntarncs =i existen slternati
v&s a una reaslidad tan funesta: encontramos una posible Tegpusg
ta en log planteamientos tedricos gque dan Daniel Prieto Casti--~
110 en pu libro Discurso Autoritario y Comunicacién Alternativa
¥y Mdximo Simpeon Grinberg en comunicecién Alternativa y Cambio

Social.

Danipol Prieto Ceetillo afirms que ™ la comunicacién alter-
native ha exietido slempre.....,.. Todae las formee que ge hen =
dado stempre dependen de las instancisi seondmlco - polfiticas -
de una eocisdad. Porque un procego alternativo de gomunicscidn,
sélo se produce en un procego socisl alternstive, Tal comunics-
clén resultn diferente en loe tres momentos esenciales que la -

conformang la elaborscidm, la difusiémn y 1a lectura.

" Bl primero ae oriaents hecia la comprennidn de situmoio--
nes gsoclales concretas, a 1s ampliacién de la conciencis y no -
nacia su parcializacidn u obpcurecimianto, A 10s mensajes no en

funcidn del fmpacto sino de la realidad.
* Bn cuanto s la difusidn todo sletems eg vélido. Mo hay -~
medioe " maloe * estructurualmente descartadlag. Importa 10 que

a través de ellos circula, sl servicio de quienes estén.

* Por Wltimo, la legtura alternativa depends del proceso -
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en que sa eptd inserto. Lo ideal es la lectura compartida, la -
di gcusién en grupo, el Intercambio de experiencias, porque no -
eon las lecturas quieneg producen cambioe en las relaclones so-
clales, son log camblosg en lae relaciones sociales, quienes pex
miten lecturapg alternativas, Bsto eg, lo alternativo es parts -

de nuesgtra gociedad.

" Las alternativas en comunicaciénm son una realided, por -~
mde que los sistemam dominantes hagan lo poeible por ilgnorarlas
Q por eliminarlas.”

(3

Por gu parte MXximo Simpson dice ¢ue * se ha venido exten-
diendo la proliferacién de mediog de informacidn y comnicacién
alternativoe, como ant{doto frente al monopolio de la palabra -
por parte de quienee usufructdan tanbién el poder polftico y -

econdémico.

* Retamos ante la necepidad de hallar opciones para romper
el monopolio de 1og medioge,sesss 000 hallamoe en la bipqueda -
de canaleg para un discurso que debe clrcular al margen de la -
cominicacidn masiva y que perfa por ese sdlo hecho el paradigma
de Lo altarnativoa....+. NO planteamos una alternativa a los me
dioas cowo tales, 2ino en cuanto a instrumentos de poder; y a la
inversa, el medio no ee vn gi 10 alternativo, sino el ingtrumen

to de una opeién promovida por un grupo de personas O por um --
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sactor social... ... 1a Opcidn ea siempra frente a los grupos =
que usufructian enr provecho de sectores previlegiados, la pro--

piedad y/0 el control de lop medios de informecién.*
4

sagﬁn ol razonemlento que plantean Prieto Castillo y Sim—-
pson & la gituacidn de la radio en cuanio = la poelbilidad de -
ser un madio capaz de dar una opclén de comunicacién a ls socig
dad es; que 10 alternatlvo slempre ha exiestido y estd latente,

a1 que pe haga patente dependa de la golicitud de la gsocleded ~

]

de acuerdo a sue necepldades de cambio, porague ¢s parte de la
misma pociedad. Y 18 radio y 10e otros mediosg de comunicscidn -
maeiva, 8dlo aon el insirumento para el cambio, zolamente ae =
bupca un ecanal pars difundir loe meneajes de manera paralela a

la comnicacidn dominanta.

Por eso hay emigoras interesadss en hacer de la radio un -
med{o de oomunlceeoifn social, tratando de buscar " romedios mi}
tiplee contra el baszurero comercial elactrdnico del cuadrante -~

radiofdnico,"

2.2 IZLINITAGION IEL PROYECTO.

sablendo gue el alcance de la radio esg sxtraordinario, eur

ge la idea de plantesr innovaciones que iraigan conpigo un bene
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ticio a la comunidad, con una programacidn variada que desplar
te el interée popular, tanto por le calidad tdeniea como por -

el contsnido, ss{, se tendrs una mayor aceptacién,

Deede ol momento que la radle ofresca una programacidn va
riada, dejard de esr mondtona y enajenante y la difueién de -
programas con un contenldo y un objetivo, dard como resultado

un mayor aprovechamiento del medio.

Por 10 tanto se pretende hacer un programa an el que g8 =
adecden los temas a la capacidad de asimilaclén de los oyesntes,
por modio de lo que resulte Interesante y comprenpgible, utili-
szando ldema que ge expresen clarumente gin muchas palabras; y
agoolarlas con todo lo gua resulte familiar para vieualizarlo,
comprendarlo y anallizarlo, Apoyandose sn 108 cddigos dsl len--

guaja radiofénico y las posibilidades técnicaa.

2.2,1 Datos preliminares.

BEn el medio radiofdnico al plantear un programa se deben
considerar varios aspoctos; empezaremop DOr Presuntarnos g cuél
en el mensaje que pe pretende comunicar 7 4 & qué piblico lo
vamop a dirlgir ? y  con qué recureos se cuenta ? para busg

car la foruma mds adecuada de acarcarse al destinetario.
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Tambidn se sefalard el tema a tratar, que previamente se -
ha eeleccionado de entre lap variadas necesldades que afectan a
un piblico, se determinard claramente j cudl es ol mensaje cen
tral que ee guiere comunicar, odmo L0 vamos a decir y qud ideas
bdeicas se van a manejar ? Al migzo tiempo ee decldird la es--
tructura a utilizar de entre laes siguientes: charla, comentario,
maega redonda, notisciero, radio reportaje, crénica, entravista,
relato, radiodrama, entre otroe. La seleccidn serd la que major

g6 adecde al tema a tratar,

2.3 RECURS0S CRSATIVOS,

Para realizar una tranemisidn se necesita organlzacién, se
requlera ila cooperacidn de todo un eguipo para la tarea da pro-
gramacidn y produceidn, aef como el ugo de equipo tdenico ade-=

cuado.

Anora olen, para la produccidn del mensaje la radio hace -
uso de varloe elementos como sons la voz, la misica y ios rui--
doe, conelderados como los slamentos creativos del arte sonoro,

geon fundamentalee para darle vida al mensaje.
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T 24361 El cddigo radiofénico.

Bs el conjunto de reglas que eirven para generar un mensgaw
Je, astablecen la relaciém entre los elementos de produccidn y
el slgnifteado que transmiten. Rigen a la voz, minleas y efector
de gonido que utilizard el emipor para la produccidn del mensa-

je. A continuscién menciomaremos a cada uno de ellos.

S 2430101 La voz.

Be el elemento primordial porque a través de la palabra Ty
prepentamog 1a idea que queremos tranemitir, tomamoes en cuenta

eun cualidadesy tono, timbrae, intemsidad y cantidad.

Estas cualidades son dtiles para dar énfasis al personaje
que se qulere representar. Junto con :pa intencionalidad dan lu-

gar a una clasificacidn convencional de las voces;

® a) Voz eastentdédrea o de trueno; ep fuerte y dura,
b) Voz campanudaj ep pevera, majestuosa y endrgice.
¢) Voz argentinaj ge clara y sonora, de agradaeble tim-
bre y metdlica.
d) Voz cdlida; es melodiosa, armoniosa y melosa.

8) Y7oz dulcej connota ingenuidad, candor, timidez.
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f) Voz cascada; eg opaca, carece de fuerza y sonoridad.

g) Voa aguardientoga; es bronea, nada armonioea.

h) Voz atiplada; ss una voz chillona, chocante, de afemi-
nado, 4e chiemosa.

i) Vvoz blanca; voz infan!11(2

Los elecutoreg de la voz en radio son prinecipalmente el 1o
cutor y el actor, lag cualidades vocales de ambog deben correg-
pondar a lae caracter{gticap del mensaje. Pues no aximte nada -
viegible y ea necesario que las personas que interpretan las =
obras radiofénicas se disfracen con las caracterfsticas vocales
que oxigen las raprasehtacionec, pues la responsabilidad recas
en la voz, porgque " toda creacidén de un papel comisnza hallando

el sonido paculliar gue debe tenar la voz que lo XHterpreta(;

2.3.1.2 La mieica.

Be un lenguaje univereal que traduce a todos los idiomas
la comunicacidn de las senecaciones. S§u importancia radica ® en
que puede ser utilizada cowdo un todo, com0 un complemento, como

un decorado o como efecto para crear eituaciones diveresas,.*

En la producoidn radiofdnica al integrarge conm log otros -

elementoe tiene diferentes finsllidadee por ejemploy es capaz de
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gugerir, deseriblr y suscitar imdgenes auditivag, tmprime clima
y cardcter al mensaje, eirve pars gefalar el lugar y el tiempo,
define el estado de dnimo en que se deparrolla una escena, tam-
bién ayuda a intengificar la accién, crear un ambiente en gene-
ral ¢ para sugerir cambios de escena, por las diferentes formas

an que pusde utilizarse,

Las ingercionss musicales més comunas que seiala Kaplin y

hacen amena la transmisién son:

" caracterfstica o de presentacidn: identifica un pro-
grama.

Clerre musicals es la que cierre el programa.

cortina musicals separa dos emscenas.

Puenta musicals suglere el pago de una escena a otra.
Réfagas refuerza un didlogo o llama la atencidn del
auditorio.

Golpe mugicalt efecto de apoyo al texto.

Pundido O mezelay combina dos temas mupicalesm.

la milsica ¢ozmo elemento de produccidn requiere un trato es
pecial para que logre su propdsito. Al planear su utilizacién -
debe tomarse en cuenta que resulta contraproducente abusar da -
ella, no todas las esconas Tequieren efectos musicales, tampogo

debe restringirese demaslado porque es neceearia para hacer mis
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clﬁyp:ﬁi movimiento, 1a ambientacién y la accidn.

2.3.2.3 Loa efectos de gonido,

Al tercer elemento de producoidn cominments se le ha llams
do efactos de sonido 0 ruidoe, es el recurso fundamental para -

la composieién, riqueza y claridad del texto radiofdnico.

Tienen como finalidad ambientar gituaciones, completarlas
e ilustrarlas; pueden eztablecer el lugar, 21 eacenario, el ti-
empo y el ambiente peicoldgico. Se selecclonan & incorporan de
acuerdo al reslismo y beneficio que pueden proporcionar a)l pro-

grama.

Los efectos sonoros eirven junto con las voces y mieica -
para atraer al oysnte y hacarle penetrar en la representacién,
La combinacién de loe tres crean en la mente las imagenes qua -
nos proponemos siampre y cuando ssan manejados ¢on criterio y -

prudencia evitando la gaturacidm,

2,3.2 Bl Guidn radiofdnico.

Bn todo progruma de radio er necezarlo un guidn que sefiale
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ice pasoe 8 seguir en la parte técnica y en la locucidn.

Por eso, Garlos Gonzslez Alonso define al guidn como; * La
forma ordenada en que s¢ presenta por gscrito un programa, eon-
teniendo lo referents tanto al texto osomo a su somido, destine-
do a producirse, grabarsa y transsitirse.®

(10)

28 importante que al escribir un guidn se tomen en cuenta
como puntos principales; el meneaje que se va a tranamitir, el
tipo de pdblico a quien se dirige y los recurasos y posibilida-

des de reslizacidn,

8a debe avitar la redundaneia en la idea y cuando el did-
logo ss sienta pesado y mondtono se recurrird a los efectos de
sonido que ademds de aligerar el dldlogo 1o sitda en un plano

emocional vivo, obteniendose un mayor interds del publico.

2.3.2,1 Tipos de guiones.

81 formato de un guidn puede per de diferentes tipos, de-

pendiendo del programa tenemoa;

*a) 31 gutén completo; zeneraluente es el adacuado para

programa® dramdticos.
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b) 3Bl guidn seml completo; se utiliza para aguellos pro-
gramas en los que participan pergonas con su opinidn
0 oon textos que no dependen del guicnista.

c) RL guibn iistado; eg frascuente cuando un progrsma con
siste en una secuencia de partes grabadae de antemano,
an el guidn sblo ma marca 1a secuencia.

d) La hoje de continuidad; ea simplemente 18 lista diaria
da 1am cancioneas, orogramag, anungloa, mensajlas y el «

tiempo precisd sn que sa8 tranemiten,”
1

Ee importonte tener presents que ge epcrive para ser escu-
chado, aa{ que el texto debe tenar fuerza, sencillez y fecili--
dad de comprensién, para que el pdblico reciba sl mensaje com =
el wismo asntido con que se escribid. Y quien lo interpreta de-
ba sentir que tiene enfrente a perponas de las cuales debs Lo~~

grar mantener su stencidn,

2,3.4.2 Etspag de elaboracidm,
Una vez elegido sl tipo de guidn m utilizar, prosegulremos
con su elavoracidn, pars eso pe deban oumplir con lae gigufen--

tes etapas y poder obtener un trabajo afectivo.

* _ Daftnir el tema; pusde =surgir de un pergonaje o aitus
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Definir los objetivos; debemoe estar ssgurca de que es
1o que degeamog informar y que reepuestas O camblos eg
peramog lograr, .
seleccionar sl tipo de lenguaje a utilizary este debe

ger diracto, sencillo, explicativo y que ayude a la -
{maginacién a visualizar 10 que escucha.

Beleccionar lap fuentes ds informacién: para tener da-
toe que hagan creible y aceptable el mensajs.

Rlaborar un pre - guidn; la trama se eascribe por esce-
nag y en gecuencia.

Eetructurar el guidn definitivos me compone del didlo-
g0, la narraci‘m {cuando eg neceparia), la entrada, la

galida y lap indicaciones técnlcaai'
1

Para completar la sgtructura gse uwenclonan algunas normas

gengralen pard escribir y presentar un guifn radiofdnico.

" l.- Lop nombren da lom pereonajes g8 escriben con may@g
culas y en 21 margen izquierdo de la hojs.

2.- Lae indicaciones de misica y las pistae de audio -
tambidn deben ser escritas con mayisculna, subraya-
dag y en pardntesis en el margen izquierdo.

3s= XLoe didlogos depen ser escritoe desde le mitad de -

la hoja hagta el marzen derecho.
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4.- La historia o trama debe cer escrita para un medio - -
exclueivamente auditivo.”

%5.= Piljar la atencién del esiazha con una egcenas intere--
eante, con una frace que invite & meditar, que deg---
plerte interés o curioeidad,

6.~ Dirigirse al pdblico en zsneral ain cuasndo el uzensaje
esté destinado a un publico dalimitado.
7+- Bmplear un lenguaje gue todos puedan entender, usando
un minimo de vocablos y términos técnicos.
8.~ Lap oraciones deben ser breves, de fdcll lectura y -
comprenszidn,®*
14)
La estructura de un guidén que cumpla con estos puntos o la
mayor{a de ellos, dependiendo del tipo de programa que ge trate
¥ la forma en que ss presents, posiblemente permita la eladbora-

eién de un programa de mejor calidad y contenido.

2.3.3 e ldea creativa.

Optar por la radio para emitir meneajes al publico no es
puficiente para garaantizar al aprovechamlento de las ventajas
que ofrece este medio, para ello es precimdo hacer ugo del len-
guaje radiofénico con creatividad, se logra mediante la inte-=

gracidn adecuada de las tres variantea del gonido; voz, misica
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y ruidos, en funcidn de un cddigo mdecuado al Miblico meta.

La creatividad es trabsjo del aguipo de produceidn, para -
darle Tealce a un programa necesltan una coordinacidn en el em-
pleo de log =lamentos de produceidn y recurrir a ideas que apar
te de gustar a la audiencia, ls impacten al zrado de permanscaer

atn daspude de tlempo en el recuerdo.

Ia crestividad abarca desde la setructuracién del programa
para una pregentacidm novedosa, al pelaccionar voces, balancear
1a mislca y los ruidos, investigar temas de interés general y -
presantar los aepectos desconocidoe © poco tratados de dichos -

tamas,

2.3.3.1 caracterfaticas.

Un pensaniento creativo debe buecar nuevas formae de ver -
las cosas, eaber gue todos i%s glmbolos son indispensables para
dar forms a la idea y énfasin a 10 oue representan. Por eso de-

be Teunir lag siguientes caracter{eticas;

% 1,- Originalidad; deve ser novedoso, inesperado, impre-
visible y poco comdn.

2.- Adecuacidén; adecuado al contexto donde se presenta.
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3.~ Transformaciéni implica el reacomodo o redefinicidn
de ideas para obtensr algo nuevo.

4.- Condensacidn; una obra creativa gondenss numerosog ¥
diferentes pignificados gue son descubiertos paulati
namenta por las demdp personag,®

15}

1a falta de coordinacién sen la eleccidén de loa sfmbolos y

de objetividad en su manejo, afectan al proceso creativo, lo -

vuelven confugc y poco comprengible.

2,3.3.2 Puentes.

Cada individuo posee havlilidadee an mayor o menor grado =
para deearrollar un traoajo creativo, sin embargo no a todos -
lap o8 popible manifestarlas. Los que logran poner en préotxca
egtas aptitudes, necealtan proveerge de idear creativae, para -

ego puesden recurrir a las fuentes principales que son;

* @) Datos provenientes de la investigacidéng se pueden ob

tener datos importantes asobre loe ofectos que han -
provocado detarminados programag.

b) 1a ldogica; una ides no es sino una combinacidn nueva
de datos conocidos, y la 18gica noe permite lograr -

una nueva comoinacidn de esom datos.
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e) Bl ingenio; es una capacldad inventiva que permite dar
un giro novedoso a la idea.

d) Ia 1E!glnnn16n; a8 una combinacidn de aptitudes para -
observar con agudeaa, asoclar sugestivamente, selecclo
nar de modc apropiado, proyectar claramente y con obje

tividad, para inainuar mds de lo que sa dlcoi'

Una presentacién agradable y mmena, con un contenido origi
nal, versatil y veras, dardn como resultado un programa con sen
tido ereativo, es importante no edlo para lograr aceptacién -
#ino también pars trascender, sin que se plerds el aspecto comu

nicagional del mensaje.

2.4 OBJRTIVOS.

So mencionardn de forma precisa los objetivos que permitan

cuantifiocar loz resultador que se eapera obtener.

_ Loa contenidos se enfoculdn & las necesidades del piiblf
00, que Teflejen su problemdtica.

_ La realizacidn se hard con responsabilidad y calided a
partir de la eleccidn del tema, la investigamcién, redas
cidn del guidn, produccién y transmisidn.

_ 5e dard ampiia difueidn a la trangmieién del programa,

en la mayor cantidad pomsible de estaciones.
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2.9 ASFRCTOS A CONSIDERAR

Bn la pleneacidn de un programa de radio se tomarsn en -
cuenta los eiguientes puntos bdAsicos que marcardn las pautas -

de emle{dn del mensaje a transmitir.

Gefel Pibl ico.

Se daseridird el tipo de publico al que se desee hacer llg

ger ol mensaje da acuerdo con la clasificacién que hace el IMER.

" Urovano; poolacién cuyos havitantes econdmicamente ace
tivos realizan actividades de los sectores secundario
(artesanfa, induetria) y terclario (servicioe).
Suburbano; poblaeidn en transicidn de lo rural a lo -
urbanoc,

Rural; poblactidn caracterizada por desarrollar actlvi

dades primaries {agricultura, ganader{a, pegca)
Tamblén ee toma en consideracidn su perfil socioecondmico
para definir el grupo social al que pertenece el piblico meta,

de acuerdo a la actividad que le proporclona su ingreao.

Aealariado.
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_ Independiente.
_ Profeeional a sueldo,
_ Corporativo ( en azociscidn entre iguales ).

_ Patronal.

conforme al monto de su ingreso.
_ AB: ( mde de 7 galarior minimos ).

€i:(de 2,3 a 7 ealarios minimoe ).

Di:(de 1 a 2.29 salarios mfnimos ).

Por su perfil de edades lncluyendo hombres y mujeres.
Infantil; ( entre 8 y 12 alos ).
Juvenil; ( entre 13 y 24 anos ).
Adultog; ( entre 25 y 55 afos ),

senil; ( meyores de 955 aios ).%

- (17)

2452 Degtinatario,

Se definirdn las raracteristicas del pdblico primario y '«

mecundariog

Primsrio; sector de la poblacidn & quien fundamental-
mente ge dirize el mensaja.

Secundario; sector de la poblacidn cuya relacidn con el
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piblico primario, de acerdo ¢on el tema o problema tra
tado en el mensaje, 10 convierte en un dastinatario de

gegunda importancia.

2.5.3 Bmisora.

e enlipturdn las emisoras que ge hayan peleccionado toman

-do en cuenta al pudblico meta,

2.5.4 Rorario.

se indicard un horario de emisidn Sptimo dentro dsl cual

to pueda tranemitir ein que se altare ol objetivo del programa.
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3.1 PROTOTIPO IBL PROGRAMA.

En esta parte del presente trabajo, ee procuraré estable-
cer los aspectos nacerarios que ge deben cubrir en la planea--
cidn de un programa, con el fin de optimizar cuslitativa y -

cuantitativamente el uso del tiempo que se pueda disponer.

Y estamos entendisndo por programa no una emisidn, sino -
una serie, un conjunto de emisionas que tendrdn una temitica -
comin, que estardn agrupadas bajo un miemo t{tulo, que adopta-
rén un mismo formato, tendrin una migma duracidén y se irradia-

rin pariddicements, siempre an el mismo dfa y & la misma hora.

3elol Descripcidn del problema.

1a dosocupacidn universitariay 1s realidad ee triste, ve-
mos jOvanas que en su momento habfan eido alegres, ilusionados
con futuros prometedores y présperos, deciden irse de llegsles
o realizar actividadee ajenas a gu preparscién, ergumentando -
para justificarse que ganan mde en cpa leboT que en el ejerci-
clo da su profesidén. Lo que pasa ea que el trataron de hallsr
un trabajo en slguna institucidn o empresa, ninguna los reci--
hld, porque hab{a muchos aspirantes, algunce con * influenéiae‘

y se van.
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Ante eetos hechos nog preguntamos g qué pasa con la juven-
tud, qué pasa con loe nuevos profesioniestas ? También ee claro
que ninguna ocupacién es denigrante, pero no nac{a falta estu--
diar tantos afoe, e¢pforzaree hasta &l gacrificio para desempe--
fiarse despude en trabajos que no requieren capacitacién especis

lizada.

3.1.2 Digefio del monsaje.

vara epta emisidn hemos seleccionsdo el tema de ia democu-
pacidn universitaria, por coneiderarla un provlems gocial actu-
al con repercuzién en un amplio eector de la poblacidn estudian

til,

La maners de presentar el programa perd a travée de la dra
matizacidn, me recurrird al estilo dramdtico del antep y deg---

puén para destacar las consecuencias de una realidad o oroblema.

Asta forma de preesntacidn re eligid dado que el piblico =
de la redio es un auditorio sencillo, que percibe y ee interera
fdcilmente en loe mensajes que representan situacionees de la v}
da real. Y porque “ los programae dramatizados son coneiderados
loe mds atractivos an virtud de su estructura dindmica..ceeesss

Son los mde diffciles de realizar; requieren condiciones de ea-
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dramdtico y un mayor dominio de'lae téenicar do la corpo

radinfdniea.®
1
depido a lag cualidades que poeee el radiodrama como gony

Atraer vivamente sl inierds del suditorio popular, -
asegura une maycer varisdad evitando le monotonfa y la
distraccidn.

Moviliza 13 imaginacidn desl receptor, la poeibilidad

de asprovechar loa elsnmsntos de eusestién del madio y

de ofrecor imdgenes auditivas.

Utilizs s totalidasd de los recursos del medio, mist-
ca, ofectos de sonido, facilitsndo la concentracidn y
haciendo mds expresivo sl mensaje.

Bstablece una conunicscidn edlids, Dersonal que llegs
s la apfera ewocionsl y afectiva.

Bvita lae abstracciones, cbjetivando el tems an situa
clones concretas, palpablae, cercanaa al auditorio po
pular.

Bl oyente puaede santirse consubstianciado g identifi..
carpe con los percongjer y situaciones de la ewieidn;
ne eetablece una ralscidn de empat{a.

Atendn y mitiga la unidireccionalided del mensaje.,..
el radicescucha ee encuantra integrado en una aceisn

en ls que &1 ee siente en cierto modo participando -
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Junto a personajee que gson y hablan como 61 y con log -
que 41 puede zentirse en una relacién de igual a igual.
A travde de los didlogon y situaciones ee mds fdeil rel
terrar i0s conceptos fundamentales esin que ello sa advi
erta y sin caer en la monotonfa.®

(2)

Se intantard establecer una comunicacidn que la pormita al
oyente sentirge identificado con log personajes en situaciones,
problemas o ambientes en que ss desenvuelve o afectan goro 83{!
an; la careetf{a, el degempleo, la ineficliencia de servicios pi-
blicos, la felta de viviends, la {npeguridad piolica, la conta-
minacién, el " ptrees ¥, entre otros, y a travéds de ¢eto hacer-
leg reflexionur y ouscar pogivles alternativas. comn la firali--
dad de moetrarle interds por su problemdtica y captar un rayor

auditorio.

Bn la redaccidn del guidn, se utilizard un eatilo coloqui-
al al expresar el mensaje para facilitar la comprensidn del mig

mo por mayor cantidad de pdblico.

Se egpera que este tipo de programa reeulte atractivo en -
virtud de que s=u estructura ge congidera dindmica y parece ger
1a forma mds eficaz para egtimular la imaginacidn tanto del rea

lizador como del oyentae.
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3.1.3 ObJetivos.
‘Para la realizacidn de aste progruma, hemoe trazado una =
serie de objetivoe que como todo plan de trabajo debe contener,

eaperamos alecanzar al no en su totalldad el la mayor parte de -

alloe.

Objetivo General.
Tratar de gue el pibllico reflexione acbre 1a problemdtica
eocioeconbémica que le rodea, abriendo un espacio en el torrente

de programag y misica comercial que inunda la readio,

Objetivos Purtieulares.

Reealtar un pereonaje central pars gue gl oyente se -
identifiqua ¢on el y a partir de ello cuestione su si--
tuacidn,

Eeperar que el radiodrama resulte atractivo al radioces-
cucha para conseguir eu atencifa y lograr que palpe eu
provlemdticu.

Pregentar uno de log miltiples proolemas eocioceconduj--

cop que padece la poolacidn, en cada emisidn.

La mayor o menor eficacia del mensaje radiofdnico depende-
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rd de la medida en que épte logres mer interesante ¥ captar la

atencidn del oysnte ein exigirle esfuarzo de concentracidn execs
sivo; aprovechar el poder de sugastidn del medio para estimular
la imaginacidn del receptor; crear una comunicacidn afectiva, -
que no sdlo hable al intelecto del oyente, eino que comunique -
tambidn 8 su seneibilidad y emotividadj desarrollar las capaci--
ded de empat{m, haciendo que 8l radiocescucha se sienta presente
en el programa y reflejado en 8l; ofrecer al oyents elementos -
de identificacién; limitarge a prementar pocas ideas y concep--
tos en cada emigidn, saber relterarlos y ser redundante ain -

caer en monotonfas ectar hecho con creatividad,

3.4 Datop espec{ficos.

Bl procedimiento para la programacidn de mengajos, requia-

re do clersa informacidn bfeica que deoe tomarse en cuenta pars

ia elaboracidn de um plan de e¢omunicacidn, incluyes

3.1.4.1 Piblico.

Bete programa se plantea llevario a un piblico ampiio del

gector urbano, en el que ge Incluyen egtudiantes, comarciantes,

burdcratae, amae de caea, profesionigtas y obreroaj del grupo -
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eocial € y D, que erue sctividades lavorales las desempefien
dentro del dres de lae artesanf{ss, industria o servicioe; y que

abarque sl pibiieo Juvenil y adulto gin diferencias de sexo.

Bn esta primera emleldn de mansras eespocffica & eza parte -
de la poblacidn que re ve Bfectads directamente por el probleuwa
{ 1= desocupacidn univereitaria ), esto es, al estudiante y -

egrecado univereiterio y en menor porcentsje s su familis,

342v4s2 i DegtinataTio,

Bl éeatinaturio de esto emieldn inicial gerd el egresado y
cstudisnte universiterio { piblico primeric y en fawilia { pi--
plico secundsrio } por congiderar que son loe que ee enfrentan

¥ podecen mdr directamente eete tipo de problema.

3.1.4.3 Smisora,

De lse 31 emirorae que conforman le smplitud modulaca -
del cuadrante, re zelecclonaron 9 y una de frecuencis modula-
da, tomando en cuents el tigo de programecidn que tranemiten y
a) piblicc meta a quien va dirirido el meneaje, pe considera -

que podriamn ger lus mfs apropiadac pars llegar al publico elezi
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do, eonllss*eigﬁiénteal

X-E.B ; por ser una emisgora con una programecién varia-
. ds, tsl vez capte un amplio suditorio.

XHOP-PF M Betdreo Joven; porque orienta eu progra-
macién al suditorio juvenil, a quien va dirigido direc-
tapente el meneaje.

XEUYX Redio Universidad; por concsiderar que el el pé
blico primario es el exunivereitario, quizé gea una emf
sora cuyo suditorio ecté formado en parte por este tipo
de publicc.

XBAI-AX; que trenemite mizica tropieal.
ABCMUQ - AL que tranenmite mielca moderns.
XBCO=4MXN;: que enite mieica rTomdntica.

XEVO0OZ- AN} que difunde mielce moderna.
XBY-AX: emite mieica internacional instrumentsl.
XEBPH

1

A M ; propsgs mueica moderna.
XEFAJ- AX; difunde micica maxicena,.

gon la emisidn del programa a travée de lar estaciones que
ea han elegido tratando de sbarcar los diferentes geéneros muel-

cales, ee espera cubrir loe requerimientos de 1o plensado,
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3.144,4 Tipo de em{.aién.

Su planies la poribiiided de que el programa ses sgerisdo,

semanal, tratando un tema diferente en cads pmisidn.
3.144.5 Pertfodicidad.

Se egpers poder disponer de un espacio de tiempo lom dfas

Juever de cada smemsna, aunque no hay objecidn sl ee otro dia,
3.1e8,6 Duracién.

Se tratard de que cadn emizidn no mem mayor de 15 minu-
toez, se conalders el suficlente para sbordar los tewars sin can
sar o aburrir al piblico.

3.1e4,7? Cobertura.

Bl espacio geogrdfico que ro ambieions cubrir con este «

programa son e} pistrito Federal y zona metropol itana.
3.1.4.8 Horario,

De mcuerdo a loe horarios dirponibles que tengan lae gmi-

eoras selecclonadas, re determinard el horario definitive de =
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su tranqmieién, noectros nos atrevemoe & golicitar loe sigulen

tery

_ 730 hre.

8.00 hrs.
_ 12.00 hra.
_ 16430 hra.

_17.00 hrs.
_ 21.00 hra.
- 22:30 hrs.

Tn promedio de dos horariop por emipora y de ger posible
uns antes meridianc y el otrco pasado meridlano, se conelders -
lo apropiado para llegar al pdblico en el transcureso del dfa,
as{, tendrdn la oportunidad de slegir el horario que se adapte

al momento qus tengen disponible para escuchario.
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3.2 GUIQR MUESETRA.

Guién de prerentacidn de 1a gerie ©® Realldadee de Fuestro

Tiempo. ®

e OP:_FADE IN CAEBTTE 3 _TADO A BAJA A FORDO.

WO N W b N

T T L TR
B B QRGN E o

5!

oc. 1

OPy MUSICA FADE OUT.

¢ Hay alguien que pueda deoclir que
no le afectan los problemas de
pusetra gocledad actual ¢ No, &
todos de una u otra forms noa
dafimn.

¢ Quién no busca desesperadamente
encontrar una zalida a sus
problemas ? Todos espPeramos hallar
un remedio a lu abrumsdors realidad
que vivimos.

Hoy a lar 21 horss, transmitiremos
un programa piloto de la perie

®» nRealidadee de nueptro ilempo, ®
Los invitamoe para que nos escuchan
y nog eepcriban manddndonos eue

oplniones.
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REALIDADRE D& NURSTRQ TIXMFO
PROGRAMA No. 1
® LA DESOCUPACION UNIVERSITARIA *
GUIGNISTA: LOURDES ROJAS

REQUERIM IENTOS HUMANOSG,

_ Dos locutores; uno masculino y el otro femenino, para precen
tacién y despedida, ( voz argentina ).

. Sels actores mamculinocs; 2 de aproximadamente 25 anos, -
(voz argentins, Rafl y Jorge ), 4 de aproximadem nte 40
afioe, ( uno con voz argentins, doctor y tres con vox eetento
rea, camilleroc y amboe polician ).

_ Tres actirices femeninas; de aproximadamente 45 a 50 afioe,
( una voz duloe, sefiora Martha y dos vos atiplada, vecinag

_ Un nifio; aproximadamente 10 afioce, ( voz blanca ).

REQUERIMIRNTOS TECHICOS.

MUGICA; Mieica moderns pars presentacidn y despedida, misica «
fnptrumental para puentees y ambientaciones.

EPRCTOS; paeos, toquidos, amblente de calle, eirena de ambulan
cia y patrulla, ruldoe de autos, ambiente de hospital y de ta-

queris,
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1 10C. 1 A continuscién lo invitamos & que
2 4e nos acompafie en un progrema especial.
3 12* OP3FADR IN MUSICA IR IDENTIFICACION ‘ STUDIO PROFESIONAL
: Ho. » A ) BAJA A P .
OP: REVER LOC., 2 ®* Realidades de nuasirc tiempo,*

Una mueetra real del acontecer
diario en nuestrs socledad.

LOC. 1 Para todos aquellos que buecan uns
regpuesta, orientacién o apoyo en

los problemas que les afectan.

. OPy FAUR OUT NUSICA DE_IDENTIFICACION CROBS _CON
77 PUENTE MUSICAL  BAJA A FONDO , 8 Iy
L0C. 2 Bn el programa de hoy trataremoe

eobre 1a deeocupacidn universitaria,

: 13 r , situacién que efecta & un gran

RUS nimero de egreeados universitarios
15 sreandoles frustracién y depesperacidn
16 13% por su futuroc laboral ten incierto.

17 5" OP3 FADE OUT PURNTE MUSICAL. EFBCTOS; PASOS D® NIKO
3 CORRIRNDO, TOQUIDOS FUBRTBG BN LA PURRTA.

18 NIHO ( GRITANDO ) geniora Martha, eefiora Wartha, Radl
19 eetd colgado del puente de la

) 20 avenida.
21 SRA. MARTHA Qué gritoe son epcs niho, qué manera
22 6 de tocar.

23 96¢
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56 - FIf0 ( IRSESFERADO )  Re que Baul .....
© - BRA, MTI{A { INTERRUMPE ) X0 me mClestes con
‘ tontar{as anda vete & jugar Qque
tengo que entregar eets ropa y
todav{a no termino.
BIRO { AGITADD ) Bn eerio dofia Martha, yo lo vi,
yo 1o vi, por eso vine corriendo
& avisarle.
SRA. MARTHA 4 Betde seguro que es &l ¢
10 WIHO Claro que ee é1, yo 1o vi, andele
11 venga, vYamos s Verlo.
12 BRA. MARTHA Esta blen vamos, pero sl ee ndlo
13 una broms voy a darte tus palos,
14 25* ¥8 verae,
15 g: OFy BFECTOB: PUBRTAIQUB CfBRgA. PASOS Elm ER ALBJAN,
16 SRA. MARTHA Dios bendito, por dios Radl qué te
( SORFRENDIDA )
1? psea, ; te has vuelto loco, qué
18 hacee shf ?
19 BAUL { GRITANDO ) vete de aguf waus, vayanae todos,
20 dejenme eblo.
21 9% SRA. MARTHA Pero Raulse..s

{ ANGUSTIADA )
22 1'36%
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RAUL { GRITANDO ) Que ge vayan, no me oyen, dejenme
: terminar con eeto da una vez, yo
ya no puedo, no puedo seguir asf,
g0y un frecasedod, un buenc pPaTa
ngda, es mejor terminar da una vez.
SRA. MARTRA Rifio, nifio ve &8 avisarle s Jorge,
{ANGUSTIADA)
' dile que venga A ayudarme con Raidl.
NIRO si dofia Martha, voy corriendo.
OPr PASCS DS MNINO QUE 8% ALRJA CORRIRNDO.
SRA. MARTHA Por {avor Raiil no exwgsrea, bajate
(AFVLIJIDA)

de ani{, ya encontrarde un travajo,

OP;SFECTOS: RUIDO DE SIRENA DR PATRULLA, AUTO QUE SB
DRTIEHR, Ss A3RS LA PORTSIUKLA, RU D& CALLE BAJA A

FONDQ,
POLICIA. 1 5 Qué paea aqui, quidn nos Llamé 9
RAUL Adi00000000008, RERERBEERAY.

OPs_ZEFHOGTO DB _CAIDA GOLPE SECO.

VEGINA 1 | 5e cayd | Hay que llamar una
ambulancis répido,

POLICIA 2 ¢t Y as8 ...,. qué hacis ani ¢
SRA. MARTHA Un médico, un médieco por favor,
{ANGUSTIADA)

1lamen un medico se cayd mi hijito.
JORGE A un lado, s un lado, dejenme pasar,
dejenme verlo yo soy medico.

VEOINA 2 29 PLAND  , Oy6 vecima ? dice gue sg madico.
{ SORPRENDIDA)
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vEcma 1 29 PLawo

VECINA 2 2° PLANO
SRA. MARTHA
{ANGUSTIADA)

JORGE

POLICIA 1

SRA. MARTHA
{ SORPRENDIDA )

POLICIA 2

{AFLIGIDA)

POLICIA 2

SRA. MARTHA
(ANGUSTIADA)
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Que médico va & ger ese, sl es el
taqueroc de 18 esquina.

Unmmmmm, pues 8l ese en médico,
entonces yo geré artista Ji ji §i.
¥ nijo, hijito lindo, ; ests
mierto, estd muerto 7

Yo, perc poco le faltéd, hey que
llevarlo a un hoaspital ee abrid
la cabeza.

t momanto geiiores, & égte yo me
1o voy & llevaer dstenido.

¢ Pero por gqué, si no he hecho nada
whlc ?

¢ Que no ? le parece poco todo
eete alboroto, interrumpir el
trdfico y hmcernos perder el tismpo,
no gefiora yo me lo llevo.

Haber, que ge lavante.

¥o puede, ests herido, mi hijo
esta herido.

No importa, tenemos que llavarlo
a declarar.

Paro gl mi hijo no tiene nads gue

declarer.
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Cémo no, ; haber qué hacis ahf
colgade 7
( CORFUNDIDA ) pues no se, 41 es

muy busnc y trangquilo, no ase que

~ le pasd, ( SUPLICANTE ) por favor

oficlal no se 10 1lleve { LLARTO )
astd herido ( LLANTO ) hijito,
hijito hablame.

OP:_RFACTO: SIRRNA IR AHBULAHGIAE AUTO QUR €8 TETIENR,
AUIDO TIX PORTRZUELA, MEZ CON RUIDO IR BAJA

Con permis0 sefiores, a un lado

{ ddnde esté ol harido *

Aqu{, aquf estd, con cuidado por
favor, no 1o vayan & lagtimar,
Kosotros eabemoe nuestro trabajo
gefiors, ... ¢ listo ? ... eubanlo

¥ vamonog.

i Cémo wptd doctor 7

Mejor, ya le cosimos la herlds,

¢{ Podemog verlo dogctor ?

81, pasen.

Radl hijo cdmo te elentes (LLANTO )
L por qué hacer esto ? ( LLANTO ).
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DOCTOR Tranquila sefiora ya todo pasb, se
lo pueden llevar.

SRA .- MARTHA Gracias doctor, muchas gracias.

JORGE ¢ Qué paed Radl, ye te eientes
bien ?

. RAUL (MOLESTO ) g{ me siento mejor, no se paras que
me trajeron aquf, hubieran dejado
que me muriaera.

'JORGE o digas eso, la vida golpea duro
pero no es para tanto.

“RAUL { MOLESTO ) Ee que tu no sebes cOmo me slento,
egtoy desesperado, ya no se que
hacer.

‘Jbﬁcx 8f yo se, te entiendo, la situacién

. eg diffeil pero esta no es la
gsolucidén, andale ya vamoncs despuée
platicamos.

7 RAUL (MOLBSTO ) s{ vamonos.... graciae doctor ya
mne voy.

DOCTOR Andele y no vuelva a hacerlo tal
voz la proxima no ae salve.

RAUL 29 PLANO i Bsh | éste que sabe, como el si
tiene pars comer.,

OP: FADE OUT AMBIENTE DE HOSPITAL, CROSS PAEQOS QUE SE

ALIJAN, AMBIENTE DE CALLE BAJA A FONDQ.



1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
-12
13
14
15
16
17
18
19
20
a1
22
23
24
25

26  45e
27 6r29%

VBCINA 1
VECINA 2
VECINA 1
¥1§o
VRCDNA 2
VECINA 1
VECIFA 2
SRA, MARTHA
NIKO
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Ya vienen, ya vienen, no pe murié,
Callate nifio no grites tanto.

¢ Y por qué se habrd querido matar ?
Pues este chamaco dice que porqgue
no sncuentra trabajo.

sf{, aso dijo cuando entaba colgade
eh ¢l puente.

yijese nomaz, entoncer para qué
tanto sastudiar, para qué trabajd
tanto martita lavando ropa ajensa.
Pues vaya ueted a saber, pero aquf
eatan ya.

i Qué pasd mertita, ocbmo ests zu
hijo ¥

Nejor, ya 1o curaran.

1 Ak [, yo ya sabfs que no se iba
a8 morir.

j Callste nifo |

Oye mamf, yo ya no voy a ir a la
sscuela, s! deepuée voy a sntar
como Rail.

| Que te caller nifio, andele
metaze a hacer su tarea |

Ya vOy, ya voy, ; oye Ral, derpués
ne platicae que se eliente 1r en

ambulancia, sf ¢
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16°19*  RaUL 8{ clar0,..+.. VAMONOE WGmA.
2 7%  OP: PASOS QUE §E ALRJAN, FUSRTA QUE SE AZRE.
3 JORGE Bueno, yo ya cumpli, squ{ los dejo,
4 y ya portate bien Radl.
5 RAUL Reperate no te vayas, paecale un
6 rato.
7 9° JORGE Bueno, te acompano un rato.
8 5= OP; _PADE OUT AMBIENTR Ik CALLE CROSS CON

oe “PUSHTR MUSICAL BDAJA A FONDO, CAEETTE 2 LADO B
9 6RA, MARTHA ¢ Quieres un refreequito Jorge % ,
10 mientras platicen.
11 JORGE 8{ soiio, gracias.
122 BRA. KARTHA Bueno, shorita te 10 traigo.

_;37 ﬁAUL Slentate Jorge..... gabep me elento
14 muy triste, tantas ilusiomes que
15 tenfa de terminar ml carrera, de

16 . gor un abogado de i10s buence y mira

: 17 ahora has de pencar que estoy 10¢o.
18 JORGE No digae eso, enimate ya veras que

19 8! 10 vas a per,

- 20 RAUL Ko, ya ma cange de buscar y buscar
21 ¥ nads, en todos lados e& eiewpre
22 1o mism0, me plden experiencia pero
23 nadie me da une oportunidad, ©
24 quieren una recomendacidn y yo la
4 o* verdad no conozeo s nadie.

26 715
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JORGE Per6 no eres el Unioco, hay muchos
como tfi, bueno habemos, Ppero ya
vez yo no me quejo, con mi taquer(a
la voy pasando, ya tengo mi caeita

y estoy Jjuntandoc pera comprarwme un

carro,

RAUL Pues td el que tienee suerte, pero
yo.

JORGE Mira no te ofendse, pero st de

verdad quleree trabajar, mejor
buescale en otra cosa.

RAUL 3 Pero en quéd ? , ademds yo estudle
pera abogado y con muchos
sacrificios.

JORGE Puee gl, te entiendo psro la
situacién esta diffcil § aeseses
bueno hay pleneale, yO ya me vOy,

nog vemog otro dia.

OP¢_EFECTO: PUBRTA QUE SE ASKE, PASOS QUE S8 ALEJAN.
“PuERTE WUSIC

mmm_}mno;

JORGE Pagele joven, que le vamog a gervir.
RAUL Hola Jorge, cdmo ectas.
JORGE Bian y ti que andae haciendo.....

¢ te sirvo unop tacos ?
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Bueno, «,«.. #abes ya pense en
dedicarme a otra cosa.

Que bueno, es lo mejor, ; te
acuerdag de Luis ?

¢ Cudl Lulg ¢

tuie, ol que vivis en la privada,
¢ te acuerdas ?

{ Ah |, ef Luis.

Puen el estudid para ingeniero y
estaba como td, buscaba y buecaba
¥ nada que encontraba trabajo,
mejor pe dedicd a taxista y le va
blen, ahora ya tiene su proplo
taxi.

A poco le va tan bien sn eso de
la ruleteada.

Claro, bueuno epo me dijo la ultima
vez que lo vi, y me platicd de
Antonio el que jugeba fut bol
americeno, ¢ te acuerdas 7

| Ray , el tofio.
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Pues 61 ss fue de ilegel a los
Betados Unidos, dice gque alls
lavando platos gana muchoas délaree,
mfe de 10 que smcaba aqui en su
conesultorio, que apenas la
alcanzaba para pagar la rents del
local.

| De verdad |

g{, shora nads mes viene de vez en
cuando a ver & eu familia, g =i
quieres to conecto con é1 ? ahorita
entd aquf en México.

Pues no se, no ga que hacer.
Plenselo y hey me dices, el tofic
pe va pagado mafiena,

Yo te aviso despude, y graciae por
todo.

Ya eabeg, en 10 que yo pueda te
hechC una manNOysssesese Papele

Jjoven, pseele que le gelvimoe.

__igm S8 ATEJAR. _ CROSS
4

g: RFRCTOB: Tﬁo_umos m‘ : %‘\] ﬁiﬁm'%[ﬁ'&w.

JORGZ
RAUL

(4]

27 graz2n

¢ Bstsg listo Rafl 7
8{, ya tengo todo 10 que voy a
llevar, no ee mucho, pélo esta

pequeiia maleta.
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1 9°42*%  JORGE Bntoncee varonos el tofio ya noa
ha de egtar espersndo.

RAUL si, nada mis me despido, adios
memacita, hay deepués 16 escrido
¥ le mando su dinerito, ueted no
g8 preocupe por mi, me va a ir
bien.

SRA, MARTHA ¢ Pero por qué te vas tan lejom,
{ LLANTO ) por qué no busces aquf

10 un trebajo 2 ( LLAKTO ).

11 RAUL No llore madre, ys lo decidi me

12 voy de lavaplatoe Bl otre ledo,

13 nada mde N0 se 1o veya & decir a
14 nadie, psra que n¢ pe burlen de mi.
15 SRA. MARTHA ¥o hijo, no me lo dird a nadie

{ BOLLOSANDO )

16 pero culdate mucho, no te olvides
17 de epcribirme.
18 30* JORGE ¢ Ya Radl ? , ge hace tards.
19 5% OP: _PASCS QUE SB ALBJIAN.
gw i S A A FUNDO CASRTTE LADO
20 B&* CT0S: PASOS Q A .
21 VECINA 1 ¢ B8 va de viaje pu hijo martita ?
22 SRA. MARTHA 8{, le ofrecieron un travajo alid
{ TRIGTB )
23 en 6l oiro lado.
24 VECINA 2
( SARCASTICA ) ; De abogado ¢
25 10" GRA. MARTHA s{, de abogado { LLANTO ).
{ TRISTR )

26 1037
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& Bntonces por que llora geiio ? ,
yo voy a estudiar mucho, pars irme
8 trabajar a Betados Unidog cuando
sea mbogado como Reil.

Ei, como 81 ( LLANTO ).

Amigos, asto ha eido todo por hoy

egperamoe que el programs halls
eido de asu agrado.

Dosaamos contar con su atencidnm en
loa préximos programas de la serie

* Reslidades de Hueatro Tiempo.®

con temae comO; el transporte
piblico, eervicios médicos, entre
otros, todor de interée para

upted.

SURE MUSICA Y BAJA A FONDO

10c. 1
0c. 2
. OP1 REVER

Loc. 1
0Py

0c. 2
Loc. 1
Logc., 2
Lo¢c. 1
LoCc. 2

Bn la produccidén estuvo..,.seseq
GULOD surevsarrnnvorasrscraceciee
Muricalizaeldn eeevscravervrncnss
Las vocea de f......-...........-.

Operador téeniod secevesnsserrees

OP:_8SUBE MUSICA DE IDSNTIPICACION, FADR QUT.




3.3

93

PRODUCCION

Al momento de producir el progreama se tratd de hacer um =a

nejo adecuado des 1os recursocs radiofdénicos como la musical l28e-

cidn,

antre

dadaes

36341

los efectos de sonido, vigilar ls locucidn y la actuacidn
otros. Para esto fue preclso pomer atengidn B las necesi-

de produccidn.

Necesidades da produceifn.

Se bumcaron todos Los recursors indispensables pura ls Tea-

lizacldn del programa de radio, como fueron;

ge requirid la participacidn de mctores { debido a le -
falta de Trecurasos econdémicos para contratar actores pro
fecionalen, hubo necesidad da solicitar ia colaboracide
de compaiieros de la misma carrera, Cisncilas de la Comue
nicacidn, quisnez tuvieron & su cargo la actuacién ).
ge p0licité fecha y horario de tiempo de grabacién en -
el taller de radiode la RN EP A Z2ATLAN, lu~-
gar donde pe grabarfa sl programa.

Se vigitd el taller coun el fin de concecer 10s recurgos
con que se contaba para la grabagidn.

Se grabarom algunos de los efectoe de egonido que Tregue-
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r{a ol brogr;ma en axteriores.

Se bugcd el material neceserio para la musicalizacién.
Se mdquirieron cintas y casettes de gravacidn.

ge policitéd la colaboracifm del permonal téenico en el
taller de radio.

ge ¢itd a los actores, ss les explicd la astructura -
del programa y 86 revied las indicaciomes de locucién

¥y actuacidn.

21 dfa de la grabacidn se llovd al taller las cintas,

casettes con loe efectos de sonido y la misica elegida.

3.3.2 Obmervaciones sobre 1a realizacién del programs de

radio.

Ia intencién de haber elaborado un programa de radio que -
sirviers de modelo para realizar programas alternativos a la ra

dio comercial es:

Mostrar un método genmeral para producir un programas da ra-
dio en un lapgo de 15 minutos, el cual comsideramos adecuado

para mantensr la atencidn del piblico.

Aef mismo, pars que el piblico eaptara con claridad el men

saje, 1a informacibén se adaptéd & una forma en que al oyenta le
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resultars de fdcil compreneién.

Un progracza de radio ocome el presente debe efectuaree con
un previo conocimiento del piblico al que va dirigido, para ver
ouales mon fus caracteri{sticae y poder realizarlo en forma tal
que Teerponda a sur necaeidades y desplerte ru interés. Cube -~
aclarar que no ge reallzd un gondec entre al pliblico sgtudian-=-
til que es parte del auditorio a quien ve dirigida eeta primera
emiegidn, anter de producirlo, el conoelmiento se baed an la expa
riencia propils de qulen preeenta este trabajo y la de otros ex-
compafpierop con los qus ee tuvo contacto y manifestaron experi--

encias eirilaree.

Bajo estae circunetanciae se hizo uns dramatizacién con la
que ee pretende el piblico ee elenta ldentificado con loa perec
najes. A través de la actuacién se trata de preeentar eituacio-

nees reales que viven varioe de los egresados universltarios.

Para finalizar ests breve resefia de la experiencia en la -
produccién del programa de radio, cabs menclonar que pe tuvie--
ren trer obstéculos para elaborar el programa como ge hublera -
querido. Bl primero ee no nabsr podido reslizar una invastiga--
oién previa mde amplia eobre la derocupacién universitaris, es

POT ello gue no exista un antecedente textual como referencia,

adenae coneidersmoe que los datoer son puficientee y frecuentes,
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de fdcil veriffcacién por lo que apoyan adscusdsmente al taxto.
Xl pegundo obetdculo er el no haber contado con euficlente tlem
po de grabacidn, por lae necesidades de la entidad educativa -
que dificultan el permisc para prestar &l taller, por lo cusl -
fue necegaric hacer el programa en el tiempo de clare de los -
profesoras, con lse limitantes gue el caso presenta. Y tercero,
el no contar ocon log recursos econdmicos necesarios para contra
tar actorer profesionales para la grabacidn. §i hubiera sido po
rible ealvar egtos ovstdculor se tendr{a un trabajo mée profe--

eional,

Bn einteels, 10 elémentos que permitieron realizar este -

progrema piloto como una opeidn e la radio comercisl song

Bl plantesxlo como un programs Opclcnal,

&) pefslar un tema determinado,

‘Bgtructurar la informacidén con uns eecuencia ldgica -
{ etapae que g8 s2iguen pars eleborar un programa de -
radlo ).

Utilizar un formato que permitiere presentar situacio--
nee reslee ( dramatizaciédn ).

Realizerlo con una durscidn adecusda pars mantener ls -
atencidn del piblico ( 15 minutor ).

Dirigirlo & un piblico definido { el universitario ).
Bl ueo do material de apoyo apropiado psrs una graba~

eidn,



Xotas.

l.- Kaplin Mario, Produceifn de programas de radio, 3d.
OISSPAL , Quito 1978 , p. 129 y 130 .

2.~ Ibfdem. p. 76 y 77 .
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CONCLUSIONES.

RBn las pdginas precedentss se sehmlarcn 10s antecedantes =~
que cimentaron la radiodifuaién en M&xico, contando con tales -
referenclas podemos decir que; las condleiones ds desarrollo --
del capltalismo en México, la forma de organizscidn gue mdoptm~
ron las emprepas radiofénicae y ios términce en que hasts amhors
ol Goblerno mexicano ordena su relacién con los conoesionarioe,
clertamente fundamentaron y favoreclercn la expansién de la ra-
dio comercial. Pero los interaeses de lom conceeionariog se en~-
cuentran también apoyados por la linea que adoptsa an materia de
pol{tica fiecal el Gobierno con emts medio, 1o snterior podemos
varlo en el minimo porcentaje de tiempo de traneminidn de qus ~
dispona el GobisTno en relacidn con el total de ocada emisors y

por coneepto de pago de impuestoa.

Tambidn sncontramos que & radlo cultural hasta la fecha -~
no ha aido un importants competidor de la programacidn comsre~-
cisl, Normalments las estacloner educativss se desarrollan bsjo
la protecoidn del mector piblico o de lar universidades por 1o

que su expaneidn ha sido menor,

Mientras que, al parecer la radio comercial sf ha lograde
sus objetivos; hacer del medio acistico un egcaparate de la pro

ducoldn mercantilista, influlr en el gusto musical del audito--
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rio, evitar la participacién del piblico en sus mensajes, exal-
tar el consumismo, ademis de la fabricacidén de * idolog * de 1a

industria dimquera.

Porque el modelo bajo el cusl opera la radio comercial, -
excluya su funcionamiento como medio de integraclém de loe gru-
poe soclales y difusor de sus valores espec{ficos. Rs por ello
urgente encontrar una modalidad de informacidn y comunicacidn -
social que aprovechando en parte la infraestructura téonica -
axistents, ayude a lograr ls integracién nacional, ia ldentidad
¥ la interaccidn comunicacional, que colabore de maners signifi

cativa a lograr un mejor desarrollo.

Pues Bf realizaramos un andlieis de log contenidos progra-
méticos de la radiodifusidn en el Dietrito Pederal, posiblemen-
te encontrar{smos gue este medio es mde una empress capitalista
que un medio de comunicacidén social y que los mensajes sociales
difundidoe ocasicnalmente no son suftcientes para apoyar el de-

sarrollo sociocultural de la poblacién.

Ya que la radiodifueidén s peper de le enorme influencia -
que pogee goore el publico, no tlene la atencién del Gooierno -
ni de lss sutoridedes educativas en el grado que =e merece, por
que no es deeconocido el hecho de que la opinitdn piblica, lae -

coetumbree y el gusto arti{gtico de las masae se moldes bujo 1s
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influencia de la redio y de otroe medios de comunicacidn, de =

shi gque merece mayor atencién dada eu traecendencia gocial.

E1 Gobierno quize dever{a emplisr gu participaecién en el
medio y solicitar a 1os conceesionarios incluir en eus programa-
clones mayores espacioe de informacién educetiva y cultural y -
permitir la participacién del piolico, pero no para que concur-
20 y 8e gane un dipco del cantente de moda, Eino pars gue expon
ga sue problemas y necesidades; en uns palabra, cumplir con su

funcidn soctal.

Bn la radio la penetracidén, la inetantaneidad y la conti--
nuidad de 12 mccidn, anulan cael por completo la facultad de 88
leccidn y de crfticas, por eso; los programag deben tener un m£
nimo de calidad y buen gueto, de otro modo la radic como medio
de difueidn, no podrs cumplir su obra de infiuencim positiva so

bre la mentalidad de la colectlvidad.

Por tasl motivo nos permitimog preeentar un programs piloto,
que cuente con la atencidn profepional de quienes ee ocupen de
la produccién radiofdnics, para slcanzar asungue gea algunog de
loe objetivos planteados como esi la reflexidn acerca de su pro
blematica por parte del publico ¥ Eu participacidén directa. Por
que ef urgente un intento por utilizar la radic en beneficio de

la gocieded, ya que mientras le publicided encaminada al consu-
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miemo eiga dominando en el cuadrante, la cultura y educacidn se

rén minimizadae por el comercialiesmo.

Para egto, ee nececario dimlogar con la gente, borrar lae
fronterae entre emisoree y receptores, participar en loe actos
de Bu vida cotidians para conocerlos y poder presentarles en -
lae emielones eltuaciones resles, contar de ser posible con la
participacién de eszpeclalietas que aporten sus opiniones y ori-
entaclonen, Ademds de que los Oyentee tengan 1a popidilidad da
participar, de decir eu verdad, que puedan confrontar los men ea

Jes con su propia reslidad.

Porque la radio es quizd el medio mis eficaz de la comuni-
cacibn, tal vez ol mde adecuado para promover la educacién y la
cultura. Por ello es impreecindible conocer a fondo el lenguaje
radiofénico, aprovechar al miximo ene recursos creativos, eu po
der de sugestidn, mediante 1la creaciém de imdgenes ronoras y la

formulacién de preguntas sl plbiico que eptimuien pu reflexidn.

Ahora bien, para que el mensaje no ae elabore sn VANO 0 =
ees rechazado, depe corresponder al publico al cual va dirigido,
pars quien el emieor haré un depurado enlace de las palebrag -
con la mieica. B! éxito dependeré de la*dosis® corunicativa y -
del potencial de interée que cada programe tenga paras el sector

al que egté deetinado.
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como el ejemplo que precentamoe en el prototipo del progra
ma * Realidedes de Nuestro Tiempo %, la desocupecidn univereli-
taria, es un problems que stahe tanto al egreesado como a lae au
toridades univereiterias y 8 la egocledad en general, Al egresa-
do depde el momento que le crea frustraciones profeeionales y -
1o orilla & refugiaree en actividades que no requieren de una -
preparacién universitarim. A lar sutoridsdes pueeto que el pafs
gaests un presupuesto en formar & la juventud como profesicaales,
para que 8l finsl ee decempefien en tradbajos ajenoe a gu prepars
cién académica, Y a la eociedad, que incluye a la familia por--
que le es diffcil comprender gque el sefuerzo gue hicierom por -
mandar a los Jovenes & la universidad fue infrutucso debido a =
que no pueden desempenarse como profecionistae. Ademfe porque -
al pafe y a la eociedad no ls es muy util un t-xiet;. taquero o

comarciante titulado o parante de alguna licenciatura.

Por ego, psra que exista una actitud positiva y una buena
comunicacién, es necesaric que prevalezca un clima de conflisnza
en el receptor, que la informacién pueha ger para &l un Tegureo
valiogo para ing¢rementar sue conocimi{entos, lograr una vinidn -
més emplis de su reamlidsd y tomar conclencla de las oportunida-

dee de desarrollo y progrepo que su medio soclal le ofrece,

También es importante que los emisores asuman con regponea

bilidad el manejo de los medios de comunicscién, de ests manera
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Pu meneaje verae y oportuno servira de eetfmulo motivador para
quienee lo reciben, logrando ademis la participacidn activa, el
andlisip y una actitud erftica haclia los hechos que ge preren--

tan como contenido de la informacidn,

Por dltimo, cabe mencionar que antes de hacer el programa
Be repaearon lor conocimientoe tedricos neceesarioe eobre produg
cién radiofdnlcu. Aeimismo durante sl proceso de elaboracidn se
obtuvo la experiencis préctica de reslizar el proyecto, la ep-~

tructuracidn del guién y la grabacién del programa.

Se elabord un programa en el cual el objetivo, el tema, el
formato, el argumento, el lenguaje y la manera de plantear la -
informacién ge hizo tomando en cuenta al publico metm. De eeta
maners procursmos reelizar un programa de radio que fuera conci

80, dgil y ameno,

3n euma, lo valioeo de eetu tesir para nopotros ep que cu-
orimos nueetras nececidades de inetruccidn al repesar conocimi-
entoy tebricoe soore produceidn radiofdnica y obtener experien-
cis préctica de producir programee de redio. Ademds de EOgtirar
que pudimor apliear el acervo de conocimientor adquirides a lo
largo de la carrera en un trabsjo practico. Y la poribilidad de

que erta teeir ses 0til en elgune medida pars otras perronas.
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