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IllTRODUCCIO!I. 

cuando loe medloa de dltueión eo emplean con el prop6elto 

de dlrlglr moneaJee que beneriolen a amplios sectores de la po­

blac16n, 1e lep denomina medios de c0l!lunicacl6a eoc1al, porque 

a travda de ellos ee intenta dar eduoac16n, cUltura, 1nforma--­

c1Ón y entretenimiento a la coleot!Tldad. 

La radio ou quizá el medio con mayores tacllldades y poai­

bil ldadoe de l0grar10, 9ueo hoy en d{a para mucha sento ou oon2 

clda la importancia quo tiene por la ln!luonola que ae puede 1_2 

grar en la sociedad a travds do olla. 

Actualmente oo un inatrUJ11ento con gran poder de perauaa16n, 

es una in!luenola encaminada a la !ori1aaiát de mentalidadoa coE 

oum11ta1. Pero la radio no oolamente pueda aer UD medio de ena­

J enac16n, tamb!&n poaoe cualidades que aunada• a au naturaleaa 

comunicativa y capacidad de coaveno1miento, pueden lntlu!r en -

la mentalidad do loe pueblos en beneficio de elloe mlaMOe, 

Aunque a la radio so le hayan aoignado tres funclonos run­

damentalee como ••• informar, educar y entretener¡ al parecer -

el medio no cum~le on eu totalidad con au cometido, ae ha enca­

alllado a la mayor parte de la programaci6n on una línea coneu­

mleta que Únicamente reeponde a loe intereeea lucrativos da 



quienee la manejen. 

Ante eete realidad proponemoe tratar de emprender un cam-­

bio, de dar un giro a la progr&msci6n procurando que cumpla con 

lae funciones encomendadas, que proporcione Wl eervioio máe con 

une fineltded, esto ee, que la radio eee un medio de comunice-­

cl6n ma•lva al eerv!c!o de la colectividad. 

con bese en lo anteriormente expuesto es que ee preeenta -

el e!gu!ente trabaJot por su e!tuaclón actual como medio de co­

munlcao!ái y la poelb!lldad de una alternativa a la programa--­

elón radlo!6nlca que eolamente respondo a loo lnteroeos de un -

grupo de perecnao que lo consideran como un medio más para hacer 

negocio. 

Ahora bien, en la primera parte de nuestra teeie, hacemoe 

referencia e eu lmportanct~ coco medio de comuntcaciái tomando 

en cuenta Elle caraeter!eticae y fWlcicnes; preeentemop una vi-­

o16n global del deeerrollo hletÓrlco de la radlodlfusl6n en Y~­

xico, donde ee posible observar como desde su nacimiento ee ha 

acrecentado co~o un vehículo de propaganda comercial y ee le ha 

utilizado como una forma máe de comercio. 

Bl Invento de la radio cautivó a la humanidad por medio de 

le macla tecnol6flce del eonldo en el hogar, pronto oe Implantó 



en el pa{a mediante la concee16n a lae cadenae extranJerae que 

ya contaban con recureoe humanos 1 tecnol6gicos. y a pesar de -

loe efímeros y deevinculadoe eefuerzoe de grupos gubernamenta-­

l es para part lclpar como emisor e e, con la fundación do la X ll 'lf 

en 1930 , qued6 trazado firmemente el predominio del carácter 

comercial de la lnduetria radiofónica mexicana. 

Tamoién tratemos de exponer su e1tuaci6n actual a través -

de lae opiniones do diferentes personas involucradae en el me-­

dio para poder ubicarnos 3 comprender loe inconvenientes de la 

actual diotribuclÓn de emi•orae, le poeicl6n privada de la ra-­

dlo, loe beneficloe que ee pueden obtener de éotn y oobre loe -

aepectoe legalee baJo loe que eo rige ol modio. 

~ eiguiente paeo fue adentrarnoe en eu estructura interna 

a travée do una brevo oxpoeici6n de lao particUl.aridadoa que 

distinguen entre sí a lae diferentes eetructurae radiofónicas -

como eon1 la cultural, comercial y do partlcipaci6n. AeÍ como -

de el tipo de progremaci6n de lao eet&cionee comercialOI que 

conforcan la Amplitud Modulada del cuadrante radio!Ónico. 

Bn el sebundo capitulo preeentamO• un planteamiento del 

problema que a nueetra cone1deraci6n a surgido como coneecuen-­

cia del modelo preponderante que opera en la radio mexicana, 

como ee, loe efectos negativoe que ee reflejan en la conducta -



del pÚbl ico a travéa del cambio de hábi toe y coatumbrea por la 

forma en que ba eido utilizada la radio para influir en la eo-­

ciedad. Y ei podr{e eer poelble o no un cambio, apoyados en loa 

planteamientoe teÓr1coe de algunoa autores. 

Bato, para poder elaborar un modelo radlo!6nico atractivo 

y ameno que difunda la informaci6n, ein deformar la mentalidad 

del radloeacucha. y que ante el comercialiemo que iapera en la 

radio y el mínimo aprovechamiento que ee tiene en el área edu­

cativa, la propuesta diriJa menoaJeo con un contenido eocial -

que beneficie a extensos aeotoree de la población, 

Ahora bien, para la realizaci6n del modelo son esenciales 

loe racureoe creativos de la producc16n radiof6n1ce como eon:­

el c6digo radiofónico, la eetructura del gul6n y la oreativi-­

dad, por lo que ae hace referencia a elloa en este cap{tulo. 

Ade!Láe ae exponen loe lineamientoe báeicoe que todo plan­

teamiento debe contener como son: loe objetivoe, el público, -

horario, dostinaterio, entre otroe • 

.&n el tercer capítulo se preeenta el modelo de un p1•ogra­

ma piloto, tratando de utilizar loe reourEoe con que cuenta el 

medio para le producción radiofónica. 



As{, en el deearrollo de nueetro trabaJo, el proponer un 

formato radiofónico procurando que reeulte atractivo, ameno, -

que proporcione lnformaci6n y la difunda de manera que no de-­

forme la mentalidad del radioescucha eino que lo informe, re-­

preaenta lo alternativo frente a programaciones banales y eo-­

trtdento1. 



CAPITULO l 

PAllO!!All.A GK!IERAL m: LA RADIODili'USION El! Jl&XICO. 
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l. l DRSDll EL PUNTO JJR VISTA llR SU UIPORTAHCIA COVO líRDIO 

!l3 COJ..'U!lI CM ION • 

La radio ee un u.edio de comunicación masiva importante 

porque lleca a todae partee, afecta directa~ente a cada uno de 

eue de•tinatarioe y ee quizá el máe poderoeo medio de influen­

cie per eonal porque forme parto de la propia exhtencia del -­

hombre, le mantiene en contacto con l• realidad 1 con el resto 

de la comunidad. 

como inetrumento de pereueei6n posee •lgunae ventajas eo­

bre loe otroe medios por ejemplo, • mientrae la !ría letra im­

preea puede apelar a la rezón, la radio puede apelar tambi~o a 

lee emociones.• 
(1) 

Otra de eue ventaJae ee que conserva eU! ceracter!eticee 

de ser el que máa fácilmente llega a lae mayor!ae, Inclueive -

eu eeñel llega a aquelloe lugeree que loe otroe medios de com~ 

nicaci6n no pueden cubrir, además eu coeto es tt:.áe económico y 

eu manejo y traneportaci6n máe !ácilee. 

su utilidad e Importancia ee Irrebatible, no ee deeconocl 

do el valor que tiene para la comunic•ciÓn, la educación y la 

cultura de lO• hombree, aunque también puede originar e!ectoa 

negativoe, depende de la dirección que ee le de a loe mensaJel!I. 
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Bl Talor radica en que noe ofrece la totalidad, no •Ólo -

lo audible, sino la eeencia misma de un euceeo. Por eeo a • la 

radio no ba de conelderaree como un simple trenemieor, elno 

como un medio para crear eegÚn eue propiae leyee un mundo acú~ 

tico de la realidad.• 
(2) 

Propicie un mundo do comunioaci6n entro el emisor y el r~ 

ceptor al crear une experiencia propia y particular, al lOgrar 

une ldentlficaciÓn con lo que eecucha, al utilizar formas EOn~ 

raa para plasmar ideae, eueUoe, crtaturae !antáeticae o pereo­

nt!icaci6n de coeae, con euticlente fuerza expreeiva para po-­

der forjar eueñoa e llueionoe. 

Porque la • iluoión en la radioemieión oe la ventaJa in-­

calculable que lleva la radio eobre los otro• medios, pues el 

radioeecucha crea eu pereonaJe y le gueta porque eetá en con-­

for~idad con su ideal interno, personal y eubconciente.• 
(3) 

AeÍ, la radio tiene por obJeto oer Útil a la sociedad, eu 

ueo ee ha divereiflcedo y cumple con diferente• finalidades 

porque ofrece; recuerdoe, contenidos, novedadee, noticies; pa~ 

tioipa !ntegremente en la• ectividadee eocialee, pol{ticae y 

deportiva!, ademáe de lograr ventae, porque la radio comercial 

•ign!f!ce una importante fuente de ingreeoe económlcoe. 
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carecteríeticae. 

Al actuar de manera que no ee neceeite algún tipo de com­

plemento visual para comprender el men1aJe, e éste medio 1e le 

han encontrado innumerablee caracterleticae que realzan eu im­

portancia como medio de comunicaci6n, a continuación enlieta-­

moe lae que ee consideran más relovanteea 

• UNISJUISORIALIDAD 

FUGACIDAD 

INSTAJIT AJraIDAD 

SillULTANEIDAD 

.utPLIA COSKRTURA 

POilll'I IlB SUGBSTION 

LARGO ALCANI]!: 

se percibe eÓlo por el oí do. 

:n meneaJe ee efímero, 

Bl moneaJe puede origineree, 

tranemltiree y captares eimul.­

táneamente. 

lU meneaJe puede eer eecuchado 

al miemo tiempo por mucha1 pe~ 

aonaa. 

La infraeetructura del medio 

cubre todo el paíe. 

La unieeneorialidad estimula 

la imaginación del receptor y 

puede preeentar vividamen\e 

hechos y tramae. 

B• capaz de llegar a lugares 

inacceeiblee para otros medios. 
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BAJO COSTO 
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?ropicia identificación o recha-

zo emocional en el auditorio. 

L• recepci6n del meneaje no im-­

pli oa deeplazamiento1 por parte 

del auditorio. 

Kenoree co1toe en relaci6n a -­

otro1 med1oa. 

Rl meneaJe 0610 va del emieor al 

receptor. 

Rl meneaJe puede percibireo al 

m1emo tiempo que oe realizan 

otrae actividadee. 

Lleva la primec{a del meneaJe 

eobre loe otros medios.• 
(4) 

con todo y eeta1 caracter!eticae no 1e ha eabido explotar 

a la radio en beneficio de loe millcnee de oyenteo, quienes la 

manejan y controlan le han limitedo e eer un medio dedicedo e 

la publicided y como reproductor de mú1ica vendible. 

1.1.2 Funciones. 

Legalmente ee le han establecido tree tuncionee fOciales 

báeicae a la radio 1 esto ee; informar educar y entretener. 



AeÍ, • de entre todas la• tareae de la radlo la esencial, 

la primordial ea la funoi6n informatlva, ea ella la que en ma­

yor medida lo da carácter de actlvidad de Interés pÚbllco.• 
(5) 

Por otro lado, la radio al eer un medio de comunicaal6n 

de gran alcance que actúa colllO un formador de mentalidades ei 

consideramos que el aprendlaaJe •• da a partir de la 1ntorma-­

ci6n y eet!muloo que recibe el indivlduo do eu medio ambiente, 

entonces funciona como un !actor educativo en loa p6blicoe re-

oeptores. 

Y la tunc16n do entretenimiento, la máe explotada por las 

emisoras comercialea con la ropot1cl6n constante de los éxitos 

mu•lcalee, que afectan a la colectividad an cuanto a 1nfluen-­

cias de moda, costumbres, ideolog!ae, entre otraa. 

De oota manera, la lmportancla de la radio como medio de -

comunioaai6n social oe baoa, en el amplio uao qua oe le puedo -

dar apoyada en nue caracter(oticao, que le permitan cumplir con 

las funciones que lo ban aido asignadas. 



6 

l,2 JlllSJlll J!L PUNTO DE VISTA DE SU Dii:SJ..~ROLLO HISTORICO. 

conocer la forma actual de la radiodifuei6n que impera en 

nueetro paÍ~, implica, necenariamente, hacer un poco de hieto­

ri• eobre loe or!gene• y deearrollo de e•te medio de d!fueiÓn 

ha•t• eu coneol!dac!6n como inetrumento comercial. 

Arl aeta ocasión lo haremoe de una forma breve, mencionan­

do lOf hechos máe eo·oreealientef, que noe permitan comprender 

el por qud la radio nació privada y ha mantenido na poetura e~ 

merc!al. 

Xl carácter comercial que prevalece en la radiodifue!6n -

mexicana, tiene eu origen en la eituac!6n econÓmico - política 

del pa!e como coneecuencie de la Revoluc!6n de 1910 y el apoyo 

de loe poetUladoe eetablecidoe en la OODetituci6n de 1917 que 

le permitió nacer privada. 

eu funcionamiento ee ha apegado a un modelo en el que el 

manejo del medio iie conaidera como propio del eector privado, 

oon flnee de lucro y en el cuel el Gobierno ha participado de 

une manera minoritaria. 

X•te modelo ee ha csrecter!zado por eetar • !n!luenc!ado 

claramente por la estructura rad!ofÓn!ca de Eetsdoe UD!doe ta~ 
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to en eue aepecto! tácnicoe como art!eticoe y comerciales. La 

orgenizaci6n de eut emieorse, el eletema de programación y ex­

plotación, la• idoa• báeicae y el contenido de loe programao, 

eon en eu mayoría una copia adaptada a loe modelos eetedouni--

deneee .• 
(6) 

As!, diremoe que loe orígenes de la radiodifusión en Méx.!_ 

co, se remontan a principio• de eiglo cuando no hay capitales 

!inancieroo necionelee que apoyaran la incipiente induetria y 

• el capital induetrial y bancario que dieran origen a loe ac­

tuales medios de información electrónico• ee integraron cae1 -

en eu totalidad con capitalee oxtranJeroo.• Principalmente 
• (1) 

norteamericano lo cual acelero su expanet6n. 

Kás tarde, el Gobierno decide otorgar permioos pera que -

loe particularee inatelen emieoraa comercialee y éstos a eu 

vez determinan invertir en una rama en la que el Gobierno aún 

no tenía un control. 

Paro, a pesar del eoneentimiento gubernamental, éste no -

pretendió dejar el medio íntegramente en manos de loe particu­

lares, trató en alguna medida de evitar el monopolio. Para 

esto, inetalÓ eetacionoe " que puso en marcha en la etapa exp~ 

rimental de la radio con aparatoe comprados por el Gobierno l_e: 

cal en Konterrey, Hermoeillo, Distrito Federal, GuadelaJara y 
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Kérida.• 
(8) 

Ahora bien, nl tundaroe la C Y L ( 1923 ) que Junto con 

la C Y B ( mlomo año ) do la Compañía Cigarrera del Buen TODO 

transmitían publicidad como terma do oostenlmlento tlnancloro, 

ea cuando formalmente la radio va a ser utilizada con !lnea ao-

mercialea. 

Y con la Introducción dol capital monopollota Internacio­

nal en la radio mexicana a través do la Radio corporatlon of -

Am&rlca ( R C A ), •• funda en 1930 la ostac16n comercial -

mde importante do América Latina, la X~ W , 

La X JI '# , oo la primera ostaoi6n que cuenta con loo re­

cursos económicoe, la organlzac16n adecuada para convertir a -

la radio en un negocio altamente lucrativo y lae relacionea 

con lae compañías norteamerloanaa productoras de aparatoe elÓ~ 

tr!cos que promovieran la rápida expansión de eeta Industria, 

váe tarde, en 1938 , la Columbia aroadoaoting systom 

( e B S ) Inicia oue actividades radlotÓnlcas en yéxloo a tra­

vée do la estación X R ~ , propiedad t'lmbl'n de Rmllio Azcá--

rraga Vld.aurreta. 

por otro lado, el Gobierno aunque ya contaba con dos emle2 
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rae eetataleo en el Distrito federal; la X R R P ( 1924 ) R! 

dio Educación manejada por la secretar{a de Educación PÚblica y 

la J H ( 1923 ) controlada por la secretar{a de Guerra y Ka­

rina, En 1931 , inaugura la X R F O emleora deetinede a ser­

vir al partido oficial, el P R R ( P&rtido Racional Revoluc!E 

nario ), dicha eetaciÓn ee caracterizó por • alternar en eue 

tranemielonao ln propebanda política con la publicidad comerci­

al.~ Pero aunque funcionaba como emieora oficial de la política 
(9) 

aetatal, no depend{a directamente del Gobierno sino del partid~ 

Y si bien, el Gobierno había instalado ya emisoras para -­

tranemi tir eue mensajes, aún no tenía proyectos de una program! 

oi6n de carácter cultural y educet1TO para la radio, adel!láe de 

que la adminietreci6n de eue recur~oe en eea materia reflejaba 

la falta de un organiemo encargado de coordinar el funcionamie!!_ 

to de las rad!od!fueorae eetatalee. ~!entra• tanto, le radio e~ 

marcial ee d!etinguía por la ya abundante publicidad y la auee!!. 

eta de meneejee educativos 3 culturales. 

La dácade de loe cuarenta, repreeente para loa induetria-­

lee eu plena coneol!dac!Ón y expeneión por el pa!e debido al 

apoyo del imperialismo, eeto ee, lae emieorae mde importantee 

del ~a!e adquirieron nuevoe equipos y modernizaron eue inetala-

clonee para dar inicio al eurgimlento de lae cadenas rad!od!fu­

eorae; Radio Programae de Kéxico, Radio Kil, Radiodi!ueorae Al,2. 
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ciada• S.A. RAS A ), Radiodifueorae Unidae ye~!canae S.A. 

( R U Y S A ), Radio cadena Nacional ( R C N ), Radio Venta2 

de Provincia S.A. ( R A V E P S A)• 

Bl euse de lae cadenae rsdiodifueorae permiti6 a loe pro.. 

pieterior aumentar eue ganancias al ejercer mayor control eobre 

un gran número de las eetacionee de provincia. Porque pertene-­

cer a ~adio Programa• de Yéxico propiedad de Azcdrraga, era 

cae! la Wiica opci6n que tenían lae rad!odifueorae de ee¡;uir en 

el aire, puee por eu relación con la R e A , eólo él podía co~ 

eeGuir refaccionee o el equipo necerario, brindaba eete servi-­

cio fOlamente a eue afiliadas. 

Por eu parte el Gobierno empe~ó a abandonar la posibilidad 

de crecimiento de la radiodifueión eetatal y optó por brindar -

mayoree facilidadee a loe partieularee, otorgandolee permieoe, 

pro~iciando el debilitamiento de eu propio sieteca radiofónico. 

Ademáe loH conceeionarioe desarrollaron una campaña tendi­

ente a con•Jencer al Gobierno que no era neceeario tener eue pr~ 

piae eetacionee, le iniciativa privada estaría eiempre diepuee­

ts a dar smplia difuei6n a eu• menesJee. 

Pero en loe añoe eeeenta, el Gobierno intenta nueva~ente 

incureionar ea el medio de alguna manera legal, a travée de las 
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d1epoe1clones de la Ley Federal do Radlo y TelevlelÓn promulg! 

da el 19 de enero de l960 , en lae que eollcltaba a loe ra­

dlodl!uooree el pago de un !mpueoto. Ante eeta diepoe1oi6n, 

los afectados entablaron negoclaolonee con el Gobierno buacan­

do la manera en que no salieran porJudloadoe eu1 lntereeee. 

lll reeUltado no oorprendlÓ a nadle, nuevamente el tr1un!o 

fue para loe oonceelonario• quleneo pagarían dlcbo impueeto 

otorgando • al Botado el 12.$ ~ del tiempo do tranemi1i6n de 

lo• canales oomerolaleo, ola que el uoo que el 3•tado haga de 

eee tiempo Implique oompeteno!a con l•e actlvidadea aomsroia-­

les de la radio.• 
(lO) 

La intención del Gobierno no era afectar loe interese• de 

loe radlodl!usoree, lo único que coneigui6 !ua !ortaleoer nomi 

nalmente su partic!pac!Ón y alerto control en el contenido de 

lao omiaiones. Sin embargo paoar{an varios años para que deci­

diera ocupar ese tiempo de transmiei'.Ín y perdió la ¡¡osibilldad 

de participar de loe beneticioe económiooa de la industria. 

A.~ora Oien, el monto de las tarifae y lae condicionea de 

contrataclÓn eetablocidae por loa conceeionarioe, eon la evi­

dencia d81 carácter ~ercantil con que se manejan lee emisoras. 

Pues cabe eeñalar que legalmente no se establece límite alguno 

eobre la proporcl•1n de le puilllcldad comercial ni para el total 
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de lao tarifae puesto que la Ley Federal de Radio y Televisión 

oÓlo señala vagamente que • deberá manteneree un prudente equi-

11 brlo entre el anuncio oomerciel y el conjunto de la programs­

ci6n,• el cual queda eujeto al arbitrio do loe conceeionarioe, 
(11)' 

la ley 0010 establece1 

" La Secretaría de comunicecionee y Traneportea fijaré 

el mínimo de lae tari!ao a que deberán eujetaree lao 

difueora! comerciales en el cobro de loe dlvereoe 

eervtoios que lee eean contratadoe para eu traneml-­

ei6n al pÚbll co, 

• La miema secretaría vigilará que ee apliquen corree-

tamente lee tarifas y que no ee hagan dovolucionee o 

bonlficacionee que impliquen la reducción de lee cu~ 

tas señalada e." 
( 12) 

Para 1977 , la oaei totalidad de las ompreeae eetatalee 

dedlcadee a la difuel6n maeiva quedaron bajo la coordinación do 

la Secretaría de Gobernaci6n, para que vigilara lae tranemielo­

nee do radio, televieión y películae cinematográficae, que ee -

mantuvieran dentro de loe límitee eeñaladoe por la Ley Federal 

de ~edlo Y TelevleiÓn. Fara ello ee cre6 la Dirección General -

de Radio, TelevleiÓn y Cinematografía ( R T C ) , 



13 

~ete breve panorama del deearrollo de la radio en México -

es conveniente para percibir loe razgos más generalee a lo lar­

go de su historia, el avasallamiento del manejo comercial que • 

sa ha eostenldo con el coneentlmlento estatal y loe intento• 

por alcanzar un equilibrio entre la radio comercial y cultural. 

1,3 DICSDil EL PUNTO DE VISTA llR SU SITUACION ACTUAL, 

No ea muy halagador el panorama que presenta la radioditu­

eión mexicana en nuestros días, a pesar de estar apoyada por 

loe adelantos t6cnicoe y electrónicos para realizar programas -

de interés general, do loa intentos y esfuerzos por ampliar el 

espacio dedicado a la educaoiÓn y cultura del pueblo, pues ai-­

gue predominando la radio comercial, ante eeto, eurge la inte-­

rrogante ¿ Podemos esperar que la radio cumpla con eu función 

educativa) cultural además del entretenimiento 

Pare encontrar una poelble reepueeta e esta pregunta, ee -

hace un intento por delinear la posición que vive la radiodi!u­

ei6n mexicana en le actualidad, con la opinión de pereonae que 

conocen Y ee han deetacado en loe medloe de comunicación. 

Aeí, Fernando curial comunic6logo y exdirector de nadio 

U lí A ll opina eobre cómo ae e!tua a la radio mexicana en la 
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actualidad; • A la fundación de la radio en ~&xico concurren -­

tree elementon; el comercial, el oficial y el académico; ee de­

cir, len estaciones comerciales, eetatalee y univereiterian. 

• Pero ¿ qué ha ocurrido ? para que durnnte un largo pe-­

r!odo la balanza ee inclinara por un e6lo lado, el comercial. -

Yo sostengo que la radio predominante en ~éxioo, la comercial, 

ee un profundo fracaso como modelo radio!Ónico, pero nunca lo -

ha sido en lo económico. Si vemoe que le cobertura de lae eeta­

cionee rsdio!Ónicae se extendió en forma arbitraria en loe lUS! 

ree de mayor coccentraciÓn humana y representa un creciente be­

neficio económico. Reta eituaci6n ha provocado que el centro 

del país ee encuentre eaturudo de emieorae, en tanto lae zoner 

alejadae de eeceea poblaci6n y lee áreae rurales carecen de las 

mtemae,• 
(13) 

Viguel Angel Granadoe chapa columniata y director de la 

Jornada opina al reepecto; Ciertamente • hay un desequilibrio -

regional en la dietribuci6n de las emieorae y ello importa eeñ! 

lerlo para establecer como la radio no ee relaciona con neceel­

dadee eociales, elno que eetá vinculada preferentemente con los 

tntereeee particulares.• 
(14) 

Pero Jaoobo zabludoweky licenciado en derecho y comentarl~ 

ta de televisión dice 1 • constantemente ee critica a la radio -



mcAicana privada de ser el vehículo de 1ntereeee part1cularee, 

olvidandoee de loe intereeee nacionalee ••••••• Reta 1nduetr1a -

requiere de gründes invereiooee por el equipo técnico que ea º.!. 

c~eita para trunemieionee de adecuada calidad técnica; eue cos­

tos rebaEan l•• poeibilidadee del Rotado de eube1diar algo tan 

caro y a la vez tan neceeerio ••••••• El eieteme comercial de la 

radio en México ee ha fundamentado en buecar via anunciante1 el 

1ngreeo necoEarlo para mantener, fomentar 3 mejorar el • statue• 

de eue trabaJadoree, la calidad de eue meneaJee y do la reapon-

~Abilidad que requiere preparar al pereonal para hacer buen uao 

del medio,,,,,,, No podemoe admitir que ee haya eerT1do a inte­

reeee particularee,, •. ,,, el m1e110 Retado ha reglamentado nuee-

tro accionar. SomoE un medio que pretende ayudl.l" al rortaleci-­

miento de nueetroe valoree, somos mexicanos intoreeadoa pro!Wl­

damonte en eallr adelante.• 
(15) 

Teodoro Renter(a exdirector del Instituto Yexloano de la -

~adlo ( I M & R ) opina¡ • la radio ee y eegulrá siendo el T~ 

h{oulo máe eenoillo pero máe amplio para hacer col!!UnicaciÓn o -

para no hacerla ••••••• La radio ee información o deeinformac16n, 

ee generGdora o degeneraJora, impul~adora del deearrollo o del 

eubdeearrollo, una u otra caracter!etica ee puede dar, todo de­

pende dol grado de reeponeabilidad de quien ha obtenido por Pª!. 

te del Botado el permiso o la conceel6n reepectlTa¡ o bien de -

la doclslÓn política o no de hacer cumplir nueetrae leyoa.• 
(16) 
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Ahora oien, al hablar de legielaci6n hay que tener ~reeen­

te que en México como en otrve pa!eee, pri~ero ee dio el auge y 

deepués ee reelament6 sobre la actividad y el manejo del medio. 

?ernando curial opina¡ • la legi•laci6n sobre todo el Re-­

glamento de 1973 , indica que la radio en uéxico tiane cuatro 

actividadee; la pri~era ea la cultura, le siguen la información, 

el esparci~iento y el tomento econ6~ico. Que en lo pr,otioo no 

ee haga es otro asunto, están fuera de la ley ... 
(17) 

Y Miguel Angel Granadoo Chapa dice; • A mediados de 1972 

divereos fwictonarioe gubernamentales expresaron su inconformi­

dad ••••• ,, con las formas en que loe comerciantes de la comuni­

oaci6n venían haciendo operar loe aanalee, las emisoras cuyo 

uso había eido CQnceaionado por el Gobierno Federal •••••• , Sin 

embargo a estas actitudes correspondieron actitudes tiDiae, CCI!!, 

tradiotorias. La radio y la televisi5n privadas obtuvieron a 

cambio de dejarse irritar por aeta tormenta de venablos, un Re­

glamento de la Ley Federal de !?&dio y Telov1si6n, que loJoe de 

contrariar eue práctlcae, las ml 1JIDBe que habían eldo condenada e. 

juzgadas tao acramcnto por loe funcionarloe gubernamentales, 

lee ratificó la vocación por la ganancia exceeiva, en el uso de 

loe medios de comunlcaclÓn que por su propia naturaleza, no de­

bieron ser de propiedad particular, sino p~opiedad de la nación 

ente:.-a ... 
(18) 
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Por otro lado, cace preguntarnoe dÓnde quedan la.e emisora.e 

educativas y culturales, si según datos de la secretaría de co­

mW1icaciones y transportes ( s e T ) en l98l , noo dicen que 

hay 654 estaciones de radio, de las cuales aoa oon comercl~ 

lea y 46 cultur~les. 

Fernando Curial opina al respecto; • aquí anida el rezago 

cultural y educativo del pa{o. La ra•6n de tamaña dosproporoi6n 

•• debe al trlun!o del modelo estadounidense sobre ol primitlvo 

mexlcano y se robustece en la dlatrlbuci6n do !recuenclae, la -

popular acplltud modulada, la minoritaria !recuencla modulada y 

la ultraeeleetiva· onda corta .•••. ,, La1 8o8 e1tacionea comer-­

ciale•, no slgni!ican otrae tantas vías electromagnéticas de d~ 

cisl6n del sufrido auditorlo. Tonemos en primer lugar 1u tende_: 

cia monop6lioa, ou dlstribuoión en W1 repertorlo cada vo• m~s -

reducido de grupos o nÚcleoe. :sn eegtmdo, tenemos el meneaJe 

común dependiente aquí y allá del disco de moda y del comerclal 

de lOs euperr1uos.• 
{l9) 

A.riel Ca:itreras re~reeentante de la radio uniTereitaria 

tainolén opina; • puede decirse quo Radio U ll A l! irrumpió on 

nuestro paíe en l973 cuyos prlnclpales objetivos fueron y eon 

en la actualidad; a) propagación do la cultura, b) extanel6n de 

la docencia, e) inforcaci6n, d) promoct6n y e) anállsie •••• ,.,, 

Allllada a esta estaci6n, fueron sur~iendo emisoras univers1ta---
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rlaa con eemeJantee objet1voe••••••• que cuentan con loe recur­

IOB humanos necesarios para cubrir lae 'reas de producción, prg 

gramaci6n y locucl6n de la radio, y otrae qua no poseen sino la 

experiencia eurgida de la improvisación para cubrir eus necesi­

dade11 sin que por ello ee lee califique de buenas o malas, •• ,, 

Sin embargo e:<istan lineamientos ganer!ilee da wlificaci6n da 

criterios qua permiten hablar de un sistema de radiod!fuei6n 

universitaria que •• ,,,,, ha procurado el intercambio de conooi­

mientoe, expertenciae, materiales y lo más importante la oapao! 

tación de sue respectivos cuadros en todas las áreae do la ra-­

di.o, a partir de loe recursos de cada inetitución,,,,,,• 
(20) 

.&!l. baee a estas opiniones ?Odemoe entender que el predomi­

no la radio comercial, ee porque consideran ea le ha dado máa -

importancia al beneficio económico que aporta que a su utilidad 

como medio de co~unicac16n social. 

Aunque hay quien defiende su postura comercial argumentan­

do que si el medio ee encuentra en tal eituación es bajo el co~ 

contimiento eetatal desde sus inicios y porque para su sosteni­

miento ea requiere de una inversi6n económica fuerte y el Go--­

bierno no está en condiciones do sufragar. 

Y ei bien, existen emleoraa culturalee no son euflcientee 

en ntlmaro ni en recursos para dar la batalla a lae comerciales. 



19 

1.4 DRSDR RL PU!ITO JE VISTA DE LAS :!lI"F~:EllTRS l!STRU(l!'!JRAS, 

:&n váxico exieten doo formas de organiaaciá:i radior6nicae; 

permisionarloe y conceeionarioe, siendo ~eta Última la que pre­

domina en el cuadrante, cuyas !undamentalee premieae aaia la 

venta de publicidad, graoaci6n de progra::iae y meneaJeo publici­

tarioa pare agenciae 3 empreeae particularea. 

En el medio radiofónico a eetae formae de organización 

tamoi6n ea lee denomlna1 comercialee y culturalee. Dentro de 

éatae dltimae ae encuentran lae de la• lnetltucionee educativa• 

y entidades gubernamental••• lo mlomo en amplitud codulada, fr.!. 

cuencia modulada y onda corta. 

l.4.1 Principales radiodifueorae y grupos radiotÓnicoe. 

La dletribuc16n geográfica de lae eetacionee guarda un de­

eequiliOrlo, anarquía provocada por loe intereses de loe caice­

eionaríoe que solamente solicitan la inetslac16n de emleorae en 

ciududee económicamente poderosas lo que ha traido como cooee-­

cuencla la eaturaci6n de z~Jnae metropoli tanae, diferencias que 

coinciden con el deearrollo económico del pa{e, 

La Amplitud ~adulada es la oanua que concentra el mayor 
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número de emisoras del paíe eobre todo en lae zonas de mayor d~ 

aarrollo económico y set l ·1ldad comercial. Además la forma de 

propagación de lae ondee en este tipo de trane~1eionee permite 

un ciayor alcance. • Para 1986 el grado de ocupacir}n de la 

banda do Ampll tud .l!odulada era el elgulente1 

NU113M Di! 
l!STADO l!STACIONES CONCllSIOliAllAS PRRJ.!I SI ONADAS 

A;¡uas caliente e 9 7 2 

Baja Cal lforI1la Norte 27 27 

Baja California 3ur 4 4 

Campeche ll 9 2 

Coahulla 34 33 l 

Colima 7 7 

Chiapa• 20 20 

Chihuahua 45' 45' 

Dlatri to Federal 31 29 2 

Dure:igo 13 12 l 

Guanajuato 35' 33 2 

Guerrero 17 16 l 

Hidalgo 6 5' l 

Jalisco 40 39 -l-

llÓXi co 9 8 l 

Klchoacán 32 31 l 

con n a 



Nlll!E!IO DE 
KSTA.:>0 l!STACIOlraS :OllCKSIONADAB PERllISIONADJ.S 

l!oreloo 4 4 

llayarit 12 12 

l!uevo Le6n 27 26 l 

Oaxaca 19 18 l 

Puebla 17 17 

Querétaro 7 7 

Q,uintana Roo 6 5 l 

San Luie Poto e( 16 15 l 

Sinaloa 30 29 l 

sonora 42 41 l 

Tabaooo 12 ll l 

Tamaulipaa 38 38 

Tlaxcala 3 3 

Veracru.2 61 59 2 

Yucatán 14 13 l 

Zaeatecae 13 13 

TotaJ.ee 661 636 25 

Fuentes secretaria de comunícac1onee y Traneportee (:rt)• 

Kl grado de ocupación de la banda de Frecuencia KOdulada 

en la !lepÚbliea aexicana, ee menor debido a que empez6 a íunoi~ 

nar mucho después que la Amplitud Kodulada, en 1952. 
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Su crecimiento ha sido lento porque en Kéxico no todoe los 

aparatos receptores podían captar sota freouenota y no era red! 

tuable como vehículo publicitario, además eu &roa do cobertura 

ea :náe corta. • Para 1986 el grado de ooupact6n de la rrecue~ 

eta Kodulada en la Rep~blica Kexioana era el oiguiento1 

llUJLSRO llB 
l!BTADO l!STACIOlf;;s COllC'ESIONADAS PERJ.IISIONADAS 

A¿uascal 1en tee 2 l 

Baja california !lorto 15 14 l 

Baja Ce.lif'>rnia sur 2 2 

Campeche 2 l l 

coahuila 13 13 

Chiapas 3 3 
Chihuahua 

Distrito Federal 3 
Guanajuato 

Guerrero 

Hidalgo l 

Jalieco 2 

Kichoacán 

lldxioo 

Koreloo 

NayarL t 16 l 

oon n 
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!11JJG.'l0 DB: 
llSTAOO llBTACIO!raS IJONCESIONADAS ~Rl!ISIONADAS 

oax.aca l l 

Puebla 10 10 

c¡uerátaro 3 2 1 

c¡ulntana ROO l 

San Lulo ?otoe{ 6 6 

Slnaloa 3 3 

sonora ' ' rabaoao 2 2 

Tamaullpae 12 12 

Ue.xaala l l 

veraoruz 14 14 

x11aatiin 2 2 

Totalee 197 18, 12 

J'Uente1 Secretaría de comunloaoionee y Traneportee. 

lln loe c11adroe anterioreu p11ede aprealareo la enorme dife­

riencia numérica entre la radio comercial y la cultural que 

exlste en el país. Pero enfocaodonos a la s!tuac16n en •l Die--

trito Federal, encontramos lo siguiente. 

Lae principales organizaciones radiof6nicau en las que 



están agrupadas lee emleoree de le amplitud modulada en el Dle­

trlta Federal son lee siguientes: Radio Centro, Radio Yll, Re-­

dio Fórmula, A O I R , Radio Pro~ramee de KÓxloa, I K R R 

A.hora bien, lae eetaclones comerciales de la amplitud mod.!!. 

leda en el ~lstrlto Federal, eetán ooogregadee en loe grupos r~ 

diofÓnlcoa de la eigulente manere1 

Organlzecl6o Radio Centro agrupa 6 emleoraes X R R 6 T 

Radio Alegr{a¡ X R C K Q Radio Seneaci6n1 X B Q R Radio CeE 

tro1 X B F A J Radio coneentlda; X R J P Radio variedades; 

X B R O Rl Fonógra:f'o del Recuerdo, 

HÚoleo Radio Mil concentre a1 X R C O Dlmenel6n 13,80 1 

X E B S Radio Slnfonola¡ X R O Y Radio Kili X R P H Radio 

590 X B U R Radio Onda, 

Orgenl•acl6n Radio Fórmula constituida por1 X R S K Ra­

dio Cañón; X R A I Radio Al 1 X B D F Radio Noticies, 

~l Grupa A C I R reúne a1 X E F R Radio Felicidad; 

X R VOZ Capital Radio; X R L Radio A C I R • 

Radio Programas de Kéxlco formado por1 X R X Radio 730; 

X B Q La Q Kexlcane1 X R W LB Voz do la Am&rlca Latine, 



31 Inetltuto Hexlcano de la Radio ( I ~ 3 R ) Integrado 

por 4 emleoraa1 X S ~ I N Radio ~IN; X 3 M P Radio 710 

X 3 B La B Grande de México; X 3 ~ K La Hora de México. 

Las emisoras restantes operan en forma independiente de 

lae agrupaciones señaladas. 

A continuación presentamos una relación de las eetaolonee 

radiofónicas comerciales de amplitud modulada que operan en el 

Dietrlto Federal, anotando el tipo de !!!Úelca que emiten, el año 

en que se fundaron y el horario de tranemi•!ón al día. 

1,- Radio seneación ( X 3 e Y Q ) 1 3atablecida en 1930, 

tranemite múeica moderna en eepañol las 24 hora• del d{a. 

2.- Radio Variedadao ( X 3 J P ) ; comenz6 eue activida­

deo en 1930, emite múeica de grupoe en espruiol lae 24 hora& 

3·- Radio Centro ( X 3 Q R ) ; Inició suo trane~ieionoa 

on 1942, difunde múe!ca de catálogo las 24 horas. 

4.- Radio Alegr(a ( X 3 3 s T ) ¡ Fundada en 1938 , om! 

te música moderna en eepafiol lae 24 borae. 

5.- 31 Fonógrafo del ~ecuerdo ( X B R C ) ¡ 3mpezÓ a 
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tranemltlr en 1945 , difunde música de loe años 30, 40, 50 y 

60 en bolero, la• 24 horae. 

6.- Radio Consentida Instituida en 196~, 

transmite mÚelca mexicana las 24 horas. 

7,. Radio Sinfonola ( X E B S ) ¡ Se cre6 en 1937 , ••l 
te música norteña y ranchera de 6 a 24 horae. 

8.- Dimensión 13.80 ( X R e o ) ; ••tablecida en 1951 , 

propaga mÚeica de catálogo en ••Pañol de 6 a 24 horae, 

9 .- Radia llil ( X ¡¡ O Y ) 1 RmpeaÓ a tranemi tir en 

1942 , difunde cÚeicH inoderna e~ español lae 24 horao. 

10.- Radio 590 X R P H) Fundada en 1951 , emite 

música moderna en inglée de 6 a 2 am, 

u .. Radio Onda ( X ¡¡ U R ) comenzó a transmitir en 

1964 . propaga música tropical de 6 a 24 horas. 

1'1·- Radio CañÓn (X¡¡ B !{ ) ; Inici6 BU• actividades en 

1939 , emite música de balada lae 24 horae. 

13,. Radio AI ( X 3 A I ) ¡ Se creó en 1937 , difunde 



múeica tropical principalmente, tambi~n incluye un poco de bal! 

da rouiantica 1 lae 24 horas. 

14.- Radio N~tioias 9.70 ( X E D F ) ¡ Instituida en 

1957 , tranemite eervicios noticiosos l•• 24 hora1. 

15·- Radio Felicidad X E~ R ) ; Establecida en 1952, 

emite música contemporánea en español las 24 horas. 

16.- Capital Radio ( X B VOZ ) 1 Fundada en 1964 , d! 

funde música contemporánea en ingláe las 24 hora1. 

17.- Radio A e IR X 3 L ) ¡ Inioi6 sus transmisiones 

en 1930 , propaga programae de contenido y entretenimiento. 

18,- Radio 730 ( X E X ) comenzó a tranemitir en 

1947 , omite música mexicana lee 24 horae. 

19·- La ~ Kaxicana ( X E~ ) ; se creó en 1938 , di-­

funde múeica de catálogo en ospnñol lae 24 horas. 

20,- La Voz de la Am,rica Latina ( X E Y ) ¡ Bmps•6 a 

tranemltir en 1930 , emite lae 24 horae, su programaci6n 

eetá compuesta de música, noticias, programas de concurso y de 

c~tenldo, 
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21.- Radio RIN ( X E R I N ) ¡ Establecida en 1931 , 

difunde música y programacl6n dedicada a la población infantil 

de 6 a 2 am, 

22.- La Hora 3Xaata ( X E Q K ) 1 Inicia actividades en 

1940 , anuncia bienes y eerv!c!oe alternados con la hora del 

Obeervator!o Nacional que transmite minuto a minuto. 

23.- ta B Grande de lléxico ( X E B ) ; Instituida en 

1923 , propaga mÚeica moderna en español, romántica y tropical 

las 24 horas. 

24.- Radio 710 X; K P ) 1 J?undada en 1961 , omite mi 

alca mexicana en español y servicios !nformatlvoe do 6 a 2 am. 

25.- Radio ){undo ( X E N ) 1 comen36 a transmitir en 

1925' , difunde música internacional do 6 a 2 am. 

26.- X EL A , se creó en 1940 , emito música cl,aica. 

?.7,- Radio 13 ( X; DA ) ¡ Empez6 sus actividades en 

1951 , propaga música Internacional inetrumental de 6 a 2 am. 

28,- A B C Radio Internacional ( X E A B C ) ¡ Inicia 

actividades en 1964 , difunde mÚelca internacional lae 24 hora~ 



2.9.- Radio Che.pul tepec ( X :a: O e ) ¡ Se oreó en 1958 , 

transmite mdsica internacional de 6 a l am. 

30.- Radio 62.0 ( X :a: R K ) ¡ Instituida en 1951 , 

emite música en inglés de 6 a l am. 

31.- Radio Red ( X :a: R :a: D ) 1 B•tablecida en 1947 , 

ou programación está integrada por múaioa, anuncioo, programan 

de contenido e información, transmite de 6 a l am. 

Botos datos fueron obtenidoo directamente de la• estacio­

nee en octubre de 1990 , algunas han cambiado de siglas, grupo 

radio!6nico pero siguen en funcionamiento. lista referencia ee -

muestra con la finalidad de evidenciar •l avasallamiento comer­

cial en el cuadrante radiofónico. 

1.4.2 Ketructura comercial. 

Lae emi eoras comarcialee permanecen al aire sólo ni eu ex­

plotación rinde beneficios econ6micos, puee la venta de espa--­

cios en forma de avisos oomeroialee es eu principal ruante de -

ingresos, este tipo de emisoras difunde báeicamente dos claeee 

de contenidosr música grabada y anuncios comerciales, ademáa de 

ofrecer al escucha una información noticioea eintetizeda. 
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Betos lineamientos generales que rigen eu funcionamiento -

comercial, excluyen de eu esquema le posibilidad de participa-­

ción del auditorio, e6lo le permite la elección de una canción 

de moda. Demuestran que • la estructura con la que funciona la 

radio en Y~xico, limita en alto grado loe canales de participa-

ción, de hecho, la comunicact6n eetá al margen de la radio•, al 

auditorio sólo se le toma en cuenta como consumidor. 
(23) 

Al parecer a la radio comercial no le intereea la problem~ 

tlca de la sociedad, deJa de lado eue necesldadoe material•• y 

culturalee, se euetrae de le realidad social, ofreciendo como -

única posibilidad el entretenimiento, proponiendo a sus emcu--­

chae ~odae ficticiee en torno a é.xitos mueicalee o figurae 

art!eticae creadae con eu apoyo promocional. 

Por años ha eeguido el minio estilo en aue tranemieiones 

por eer el que favorece el Incremento financiero de las empre­

eae radiofÓnicae puee • sigue siendo un buen negocio para con-

ceeionarioe y publicietae.• 
(24) 

AeÍ, le radio que opera bajo el eietema de conceeionee ha 

mantenido ou predominio porque ante todo eatá concebida como un 

eficaz vehículo publicitario, 
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Estructura cultural. 

con une actitud distinta aparece le rediodifufiÓn cultun>l¡ 

modeeta, carente de rocureoe, fiel a l& programaci6n intelec--­

tuel, con eubeidio• ineuficientee pare su operec!Ón, son emi•O­

rae que no pretenden vender ni impactar, sino utilizar este me­

dio pera elevar el nivel cultural de eu auditorio¡ no van en 

poe de oompradoree n! de clientela, eua objetivos lee eeñalan -

loe deberes eeencialer de culturizar, divertir e iluetrar, 

Para la programac16n cultural loe obJetivoe son variadoe y 

numerosos, incluyen • conocimientou, deporte, orientaci6r. !ami­

lier, economía doméetica y eneeñenaa frente a loe que pereiguen 

la especulación comercial, ouyo contenido es tentador y etractl 

vo pero ineuetsnc!a1.• como ejemplo de este tipo de radio ten2 
(25') 

moa1 Radio J:ducaci6n, Radio Un ivereidad y lea em!eorao del Ine-

ti tuto Uex!cano de le Radio. 

Rad! o ll:du ca ci oo. 

Del amplio número de eetacionee que integran el cuadrante, 

• dos granos de arena deetellan en eemeJante desierto en el Di~ 

tri to Federal¡ Radio Universidad err.i•ora de la U¡¡ J. l! y Ra-­

dio Bducuci6n ecieora de la Secretar{e de Educación PÚblioa.• 
(26) 



Radio .Sduceción, el empezar eue ectlvldedee eÓlo brindó -

apoyo a loe diferentee gobiernoe en eUE polÍticae, deepuée eue­

pende l!UI!! emieionee por caueee deeconocidae, volviendo a operar 

en 1968 cambiando el eetilo de eu• trenemleiones, ee enfocó e 

la mÚelca cláeice y un poco a la radio primaria, por lo tanto -

ere desconocida para ~uchoe radioeecuchae habitualee. 

3e haete 1972 cuando comienzo un proceeo de definición, 

eu objetivo era buecar un eatllo y pereonalldad propios que la 

diferenciaran del resto de lee emieorae. AeÍ, hoy en d!e no ea 

un órgano oficial de difusión del Gobierno Federal, aeume eu -

condición de difusora dependiente y enroca eue eefuerzoa a l•• 

tereae del Netedo ~exiceno que tienen relación directa con la 

cultura popular y la exteneiÓn educacional. 

Trane~ite los meneajee de lae eecretar{ae, organiemos, 

ln•tltuclcnee y dependenciae del Gobierno por el v{nculo que 

existe con ellae, pero como un servicio de inter'e social al 

pueblo y no como Obligación lnetltuclcnel. 

Radio Educación funcione como un órgano admlnletrativo de~ 

concentrado de la secretaría de Educación PÚblica, eu func16n -

principal es le de promover la cultura necicnel, ae! CO!!:O la de 

elevo.r los conocimientos human!eticoe de sue escuchae. 
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su cobertura ee ha ampliado no e610 a la zona metropolita­

na, eino a nivel nacional e internacional en Am&rica Latina, 

éeto ha perQltldo que día con d{a eea conocida por Q!,or pÚbll­

co y aumente eu contribuci6n • al redeecubriciento de lee re!-­

cee nacionelee, I..atinoamericanae y populares en general.• 
(27) 

Radio universidad. 

Lae radlodlfueorae unlvereltarlae el por un lado han logr!. 

do conotltulree como lnetltuclonee deetlnadae a la promoclén de 

la cultura, también es cierto que reepooden más a lae neceaida-

deo y guetoo de audltorloe con altos nlvelee de eecolarlaad por 

lO que eu pÚbllco ee reducido. 

Rn »óxlco las omlaorao perclelonarlae pueden lnclulroo en 

cualquiera de e1tae categoríae1 • eacuolae radlorónloa1, oílcl.! 

lee, culturales, de experimentación, o de cualquier otra Índol~ 

que eon aquellae qua eDtablecen lae entidedee y organiEcoe pÚ-­

blicoe para el cuc?limiento de eue finee ~ eervicios,• 
(28) 

A Radio Universidad no podemos coneidorarla oficial, dada 

eu naturaleza autónoma; cultural, no exclueivamente eu proiralil;! 

ci6n Incluye otroe objetlvoe ademáe del cultural; de experimen­

tación, ocupa una parte no la totollded de eue actividades¡ ee-
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cuela radiotónica, no contempla lo que la ley expresa como ex­

tensión de la educación populars la Última categoría es la qua 

ee ajuata al caeo. 

Rntoncos ea defina a Radio Universidad como una amleora -

permlslon•rla, eotablecida por la UH A Y para el cumPllmle~ 

to de eua fines y eerv1cioe. 

La pertlc!pación de las emlooras culturales ha sido mlno­

ri tarla, pero el Gobierno en ou afán por ampliar al campo do -

acción de la• em!oorae culturales creó un organismo pÚblioo, -

controla varias radiodifueorae que funcionan con una finalidad 

similar, el Instituto Yoxlcano do la Radio, 

I 11 11 R , 

~l Instituto Mexicano da la Radio • realiza un eoruerao -

por equilibrar la comunicación social con nuevos modelos edUC! 

tlvo1, culturales y do entretenimiento,• 
(29) 

Re un organlomo público descentralizado que tiene como º! 

Jetivo operar de manera integrada las emisoras pertenecientes 

al Gobierno, entre eue !unciones destacan lae eiguientee1 • e~ 

tlmular la Integración nacional y la deecentrallzac!Ón cultural., 
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fungir como órgano de consulta de lo• eectorea público, oocial 

y privado; realizar estudio• y orgenlz•r un ohhma de capacit_! 

c16n en materia radiofÓnioa.• 
(30) 

su principal obJetivo ha eido apoyar al Gobierno en la ta­

~oa de hacer llegar a todo el pa{o men~Jee cultural•• y do in­

teréa general; ae!,como brindar entretenimiento a la niñea, Ju­

ventud, la muJor, la senectud, loa obreroe y campeolnoa¡ ocn 

una progr&!C4cl6n que en ningún momento exalte la Tlolencia, el 

eexo o lo• vlcioe; alternando una comerclalldad adecuada que 

parmlta lograr la autoeuflclencla financiera de lae emieorae. 

Para esto, aJu1t6 cambios en l• programacl6n de eus omleo­

rao tratando de con1'1gurar una opción frente a l• radio comer-­

clal; wia eotaci6n tropical como l• X X R P K P&•Ó a ser la -

primera y única emisora dedicada a lO• nlñoa en Kéxlco, con 

otrao elgla• X X R I H , ae caracter!za por una programación -

que reepOOde a inquietudes musicales, culturalee e informativa1 

del auditorio Infantil. 

Bl inetltuto opera eele emleorae máe en el Distrito ~ede-­

rel1 la X BY P , ee trane!orm6 en Opqo 710 , emlt!a múalca -

cláaica; en 1985 oe modifica nuevamente y su programación ee 

caracter!za por difundir mÚeica cláelce en forma didáctica, no­

ticieros y meneaJee de eerv!clo. 
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La .x E B , cambi6 en 1985 a X E 3 Radio v.éxico la 

eatación familiar y nacional dol Inotituto ~extcano de la Radio, 

au programación ee báeicemente de entrotenimionto, informaci6n 

y cultura con música mexicana seleccionada. 

Otra eetac!Ón que ee integr6 al grupo fue Radio D F M , -

en manoe del inetituto paeó a X H O F - F M Eetéreo Joven¡ 1u 

programac!6n e etá dirigida al auditorio Juvenil, con múeica en 

eapañol y programae de contenido social. 

con Radio v.dxico Internacional X E R M X - O C , eetaciém 

de onda corta dirigida a1 extranjero, ee pretende dar una co--­

rrecta !ma¡¡en del pa{e, de eue valoree musical••• art{sticoe y 

cultural•• por medio de eu folklore, economía, cultura, turiem~ 

entre otroa y loe acontecimientoe nacionales máe importantes. 

:sn 1986 el I K E R , crea una estación cultural, 

X H I U E R Opue 94 , difunde múeica clásica con el obJeto de 

proyectar a loe grande• autores e intérpretes tanto nacionales 

como wtivereales de ese género. 

La X E ~ K La Hora Jtxacta, pasó a formar parte del Inati­

tuto como estación de servicio social; eu programación ee prin­

cipalmente comercial, ocupa el 5D:' de eu tiempo para anunciar 

bionee y eerv!cioe, el 25~ para la tranecieión da cápsula• in-



for"'8tivaa y 27~ para proporcionar minuto a minuto la hora 

4ltacta del Observatorio Astronómico Nacional, 

con esta programaci6n pretende coadyuvar a frenar la pene­

tración cultural extrenJera y valoree oqu{Tocoe en la niñez y • 

ofrecer una mueetra real de loe auténticoe Talorea del paÍe. 

Xotruoturaa de part1ciP&c16n, 

Han eurgido diferentee modalidades rad1o!6nicao alternati­

va• a lo comercial; lae indigenae y lae radio• campeelnas, •On 

el ejemplo máe cercano a lo que ee puede llamar Radio de Parti· 

eipac16a, eai emleorae de comunidad que preetan un auténtico -· 

eervtcio eocta.l. 

Tienen clertaa caracter!•ticao que lee d!!erencían de l•• 

comerctalee y culturaleo, • la pr!r.cipal ee que intenta romper 

el eequema de unilateralidad de la comunicación; otrae eon1 el 

beneficiario de la comunicación ye no eerá solamente el emisor 

eino lo• grupos que ee intercomunican y no dependen do suboi-­

d!oe oflciale•.• 
(31) 

su propóeito no ee el lucro al contrario, intenta eer un 

medio de comunicac!6n al eerviclo del pueblo. se eres.ron con -



el objetivo de ofrecer educaci6n oáeica a los campeeinoe de las 

zonae máe elejadae en la• áreae de1 alfabetización, ealud, egr! 

cultura, desarrollo de la comunidad, vivienda, entre otroa.• 
(32) 

Como ejemplo de ella• tenemoe a Radio Huayacocotla 

XBJ?!-OC) Se inici6 como una eecuela radiof6oica que 

logró alfabetizar a una parte de la poblaci6n pero al parecer -

no an beneficio de la comunidad, puea origin6 emigracionee e la 

ciudad de algunos de sue pobladorea y el aprendizaje no mojor6 

au condici6n de vida, sa neceeitaba un tipo de radio que ae in­

ter•eara por la problemática de loa campeeinoa de la región. 

~ara empe•ar era preciso lograr captar la atención de loa 

eecuchu, ee invitó al público a eollcitar las melodías de en -

agrado, fue necoeario inclu{r un noticiero para informar de loa 

acontecimientos de cada comunidad. Pero para aumentar la part1-

cipaci6n de la gente, ae intent6 capacitar a loa campesino1 

para que ellos mismos realizaran y produoieran lo! programas, -

ae han logrado algunos adelantoe pero no se ha alcanzado la me-

ta trazada, 

Con Radio Huayacocotla ha eido posible conocer a fondo la 

problemática de las coCiUllidadee, se ha usado a la radio como un 

apoyo educativo y promoclonal que motiva y propicia las condi-­

ciones para la acc16a. 



La X 3 Y T de Teocelo Veracruz es otro ejemplo, la omie,2 

ra ee Inició elgulondo el modelo de la radio cultural, transmi­

tiendo programas provenientes de Instituciones internacionales. 

llde tarde ae propuso que funciaiara como wia eetacióo regional 

y que la programaciclc fuera producida por personas del mismo l~ 

gar. Así, ee realizaron programas eobre la Cllljar, la ealud ¡ n~ 

tlcieroe, la aocolclc musical se organizó como en Radio Huayaco­

cotla, a través de la partlclpaclclc del auditorio con peticlo-­

nee1 cartas, avleoe y felicitaciones; a la radio ee le Te como 

un medio Útil. 

31 financiamiento ee uno de loa prlnclpalee problemas a 

loe que ee enfrentan eatae emleorae, pues legalmente tienen pr.2 

hlbldo vender tiempo para publicidad. Sin ecbargo aceptan cola­

boraclonoe do quienes reciben loe beneficios, lo Importante os 

no permitir que •• adopten loe eequemae de la radio comercial o 

sea la venta de publicidad. 
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C A P I T U L O 2 

PRO::alCTO DI PARTICIPACIO!! SOCIAL 



2 ol PLA!ITVJAmNTO DllL PRQBLJDlA, 

Del capítulo anterior concluimoe, en la radiOdifuei6n me­

xicana predomina lo comercialidad, con todo lo que ello implica 

en termlnoe de control de le informaci6n. 

Porque la radio ee u.~ medio que no be explorado ni aprove­

chado toda. aue potencielidadea, por el contrario, oe ha estan­

cado convirtiendoee en un aparato decorativo y de entretenimi•E 

to pera le eociedad. Y ea que la radio tiene que paneree on coE 

tacto con el público y no alelarlo, abandonar el maneJo persua­

•ivo y tomar como principio fundamental lo que planteó Brecht, 

• el público no e6lo tiene que ser inotruido, elno también tla­

ne que inetru!r.• 
(l) 

:sn sociedades como le nuestra, en donde el imperialismo 

cultural noe mande eue mercano!ao ideológicao conJuntamente cOll 

la• materiales, la radio actúe como vehículo de educación info! 

mal, que inclina a generaciones de mexicanos a deeear y coneu-­

mtr lo~ art!culoe que provengan de &etndoo Unidoa; entre ello! 

la m~sica moderna que Eigue loa patronee marcados en el vecino 

paía en cuanto a formas de vestir, de actuar, de estar alegre, 

valoree y conductas que se importan jwito con lae molodían. 

También le información y publicidad que se obtiene e tra-



váe de lae agenciae internacionalee. reflejan y defienden loa 

intereses de lae naciones poderosan. 

Re por eeo que la radiodifuei6n mexicana como instrumento 

Útil al sector empresarial ha logrado en el pÚblico1 

Cambice en hábitoo y tradicioneo do la poblaci6n contr~ 

rioe a eue intereeee eoon6micoe o de clase. 

De!orrnar e ignorar expreeionee populares o frenar el d~ 

aarrollo de loa miemoe, debido a la eaturaci6n de otras 

manifoetaclonee como ees la inoerci6o de valoree e int~ 

reeee contrarios a loe de la mayor!a de loe receptores. 

Promover mediante la constante y euseetiva repetloi6n -

hábito• de consumo que confunden le eatiefacc16n de ne­

ceeldadee báeioae con la adquieic16n de productos que -

atentan contra la economía y la ealud del público. 

Por eso, a.l pensar en una propueeta radtot6nica • que ae -

identifique con nueetro pueblo, tendría que tomarse conciancia 

de éeta y de lee domáe inetanciae que tan eutil y violentamente 

infiltra la cultura foránea, porque todo proyecto de deoarrollo 

local debe eu1pezar por dar primacía a lo propio.• 
(2) 
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Ante esta aituacl6n cabe preguntarnoa ei existen alternatl 

vae a W'lB realidad tan funestas encontramos una posible reepue~ 

ta en loa planteawientos teórico• que dan Daniel Prieto caati-­

llo en au l'lbro Diecureo Autorltario y comun1enc16n Alternat1Ya 

y 1:áx1mo simpeon Gr1nberg en comun1caci6n Alternativa y cawbio 

socisl. 

Dsniol Prieto caetillO atirme que • la cowun1caci6n alter­

nativa ha exlet1do eiempre ••••••• Todas las formae que ue he.n -

dado siempre dependen de lee instancia• •ccnómloo - políticas -

de una eociadsd. Forque un proceao alternativo de comunicaci6n, 

e6lo ee produce en un proceeo social alternativo. Tal comunica­

ci6n reeultn diferente en loe tres mooentoe eaenelalee que la -

conrorment la elaboración, la difuei6n y la lectura. 

• Bl primero ae orienta hacia la comprenni6n de aituaoio-­

nee eoci&lea concretao, a la ampliaci6n de la cc:nciencia y no -

hacia au parciallzación u obecurecimiento. A loe menaaJes no en 

ru.~ci,;., del impacto sino de la realidad. 

• Jln cuanto a la difuat6n todo eistema ea válido. l!O hay -

medtoe 11 maloe • estructuralmente deacartablae. Importa lo que 

a travée de ellos circula, al eerv!oio do quienes eetén. 

•Far Últi~o, la lectura alternativa depende del prooeeo -
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en que e• oetá inserto. LO ideal es la lectura compartida, la -

diecuai6n en grupo, el intercambio de experiencias, porque no -

eon laa lecturas quienes producen cambios en lae relaoionea so­

ciales, eon los cambios en lae relaciones eocialee, quienes pe! 

miten lecturas alternativas. Esto ee, lo alternativo es parta -

de nuestra sociedad. 

• Las alternativas en comun!cac!6n sen una realidad, por -

más que loe sietemae dominantes hagan lo poeible por ignorarlas 

o por eliminarlas.• 
(3) 

Por su parte JLÚ!mo SiJUpaon dl ce <Jue • ea ha venido exten­

diendo la prolifaraci6n de med!oe de información y comunicación 

alternativos, como antídoto frente al monopolio de la palabra -

por parte de quienes usufructúan tacbién el poder político y 

económico. 

• Eetamoe ante la necesidad de hallar opciones para romper 

el monopolio de los mcdioe,,,,,,, noo hallaiuoe en la búsqueda -

de canales para un discurso qua debe circular al margen de la -

comunicación masiva y que sar{a por eee sólo hecho el paradigma 

de lo alternativo ••••••• No planteamos una alternatiVll a loe~ 

dios como tales, eino en cuanto a instrumentos de poder; y a lA 

inversa, el medio no es en si lo alternativo, eino el lnetrume!!. 

to de una opai6n promovida por un grupo de persa:ien o por W1 --
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que uoufructúan en provecho de sectores previlesiadoe, la pro-­

piedad y/o el control de loe medios de Información.• 
(4) 

según el razonamiento que plantean Prieto caotillo y Sim-­

p•on a la eituación de la radio en cuanto a la poeibilidad do -

eer un medio capaz de dnr un~ opcl6n de c~rnunicnclón a la eoci! 

dad ea; que lo alternativo eiempre ha exiet!do y está latente, 

el que ae haga patente depende de la solicitud de la sociedad -

de aouerdo a sue neceeidadee de cambio, porque ee parte de la -

misma oociedad, Y la radio y loe otros mediao de comunicación -

caeiva, eÓlo son el instrumento para el c8J:l01o, eolamante se 

bueca un canal para difundir loe meneajes de manera paralela a 

la oo~antcaci6n dominante. 

Par eso ha¡ emisoras interesadas en nacer de la radio un -

medio do oomunioao1Ón eoaial, tratando de buscar ~ romedioe mú! 
tlplee contra el baeurero co~ercial eleotr6nico del cuadrante -

radiofónico.• 
(5) 

Sabiendo que el alcance de la radio ee extraor11narlo, •U!_ 

ge la idea de plantear 1nnovacLonea que traigan consigo un ben!. 
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~e el interés popular, tanto por la calidad técnica como por -

el contenido, as{, ee tendrá una mayor aceptación. 

Desde el momento que la radio ofrezca una programación v~ 

riada, dejará de eer monótona y enajenante y la difusión de 

programas con un contenido y W1 objetivo, dará como resultado 

un mayor aprovechaml~nto del medio. 

Por lo tanta se pretende hacer un programa en el que ea -

adec~en loe temae a la capacidad de aeimilaci6n de loe oyentes, 

por modio do lo que reeulte interesante y comprensible, utili­

zando ldeae que se expresen claramente eln muchas palabras¡ y 

asociarlae con todo lo que reeulto familiar para vieuali••rlo, 

comprenderlo y analizarlo, Apoyandoee en loe códigos del len-­

guaje radiofónico y las poaibilidadea técnica•• 

Da toe pre lim inaree, 

30 el medio radiofónico al plantear un programa se deban 

cona lderar varios aspectos; empezaremos por pre5witarnoe ¿ cu~"!. 

oe el meneaje que se pretende comunicar ? ¿ a qué público lo 

T&moe a dirigir ? y ¿ con qué recursos se cuenta para bu~ 

car la forma más adecuada de acercarse al destinatario. 
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También ee señalará el tema a tratar, que previamente se -

ha seleccionado de entre lae variadas neceeidadee que afectan a 

un público, ee deter~inará claramente ¿ cuál ee el meneaJe ce~ 

tral que ee quiere comunicar, cómo lo vamos a decir y qué ideae 

básicas se van a manejar ? Al mismo tiempo ea decidirá la ee-­

tructura a utilizar de entre lae !iguientee1 charla, coctKtntario, 

mesa redonda, notioiero, radio reportaje, cr6nica, entrevista, 

relato, radiodraoa, entre otroe. ta eelecc!6n eerá la que lll8jor 

ae adecúe al tema a tratar. 

2.J !lEC!mSOS C!BATI'/OS, 

P~a realizar una tranemteión se necesita organ1zaoi6n, se 

requiere la cooperación de todo un equipo para la tarea de pro­

gramación y producción, ae{ como el ueo de equipo técnico ade-­

cuado. 

Ahora oien, ~ara la producciÓn del mensaje la radio hace -

uso de variue elementos coino eons la voz, la múeica y loe rui-­

doe, cmie11eradoe como loe elamentoe creativos del arte sonoro, 

aon fundamentales para darle vida al mensaje. 



El código radiof6nLco. 

Ro el conjunto de regles que eiryen para generar un mensa­

je, establecen le relación entre los elementos de producción y 

el eignificedo que transmlten. Rigen a la Toz, mÚeloa y efecto1 

de eonido que utilizará •l emisor para la producción del mensa­

je. A continuación mencicnaremos a cada uno de olloe. 

La voz. 

!e el elemento primordial porque e través de la palabra r~ 

presentamos la idee que que~emoa tranemitir, tomamos en cuente 

•us cualidades1 tono, timbre, intensidad y cantidad. 

Batee cuelidadee son Útil•• pera dar énraei1 al pereonaje 

que se quiere repreeentar, Junto con la intencionalided dan lu­

gar a una clasificación convencional da las vocee1 

• a) Voz estentórea o de trueno; es fuerte y dure, 

b) Voz campanuda; ee severa, maJeatuoee y enérgica, 

c) voz argentina¡ •• clara y sonora, da agradable tim-

bre y metálica. 

d) '/OZ cálida; es melodi.osa. armoniosa y melosa. 

•) ,,oz dulce¡ connota ingenuidad, candor, timidez, 



t) voz caneada; es opaca, carece de fuerza y sonoridad. 

g) Voz aguardientoea; es bronca, nada armoniosa. 

h) voz atiplada; ee una voz chillona, chocante, de afemi-

nado, de chismosa. 

i) Voz blanca; voz infantil.• 
(6) 

Loe eJecutoree da la voz en radio aon principalmente el l~ 

cutor y el actor, lae cualidadee vocalee de ambos deben corree­

PCllder a lae oaracter{eticae del mensaje. Puea no exiete nada -

vieible y es necesario que lae personan que interpretan las 

obras radiofónicas se disfracen con laa características vocales 

que OÁigen lae repreeeñtacionee, puea la reepa:isabilidad recae 

en la voz, porque " toda creación de un papel comienza hallando 

el sonido peculiar que debe tener la voz que lo interpreta.• 
(7) 

ta música. 

lle un lenguaje uni·1araal qua traduce a todos loa idiomas 

la comunicación de lae eeneacionee. su importancia radica d en 

que ~uede sar utiliiada cowo Wl todo, como un complemento, como 

un clecore.do o como efecto para crear si tuacione e di ve reas.• 
(8) 

:sn la producoiÓn radiofónica al integrarse con loe otros -

elementos tiene diferentes finalidadae por ajamploa •a capaz de 
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sugerir, deecri bir y eusci tar imágenes audi tl vae, imprime el ima 

y carácter al meneaJe, eirve pare señalar el lugar y el tiempo, 

define el estado de ánimo en que se desarrolla una escena, ~am.­

bién ayuda a inteneificar le acci6n, crear un ambiente en gene­

ral o para sugerir cambice de escena, por las diferentes rormi¡¡s 

en que puede utilizarse. 

Lae lnserciQJ.ee mueicales máe comunee que eenala Kapliln y 

hacen amena la transmisión son1 

caracteríetica o de preeentaci6a1 identifica un pro-

grama. 

Cierre muaical1 ea la que cierra el programa. 

cortina mueicala separa dos eecenae. 

Puente musical: sugiere el paso de una escena a otra. 

Ráfaga1 refuerza un diálogo o llama la atención del 

auditorio. 

Golpe muelcal1 efecto de apoyo al texto. 

7Wldido o mezcla, combina dos temas mueicalea. 

La música como elemento de producción requiere un trato ª.! 

pecial para que logre su propósito. Al planear su utlllzaci6n -

debe tomarse en cuenta que resulta contraproducente abusar de -

ella, no todae las eecenae requieren efectos musicales, tampooo 

debe reetringiree demasiado porque es necesaria para hacer más 



claro el movimiento, la ambientaci6a y la acción. 

Loa efectos de eonido, 

Al tercer elemento de ~roduccióa comilnmente se le ha llatJI! 

do efectos de eonido o ruidos, es •l recureo fundamental para -

la composición, riqueza y claridad del teXto radiofónico, 

Tienen como finalidad ambientar eituncionee, completarlas 

e ilustrarlas; pueden estaolecer el lugar, al escenario, el ti­

empo y el ambiente psicolÓgico. Se oeleccionan e incorporan de 

acuerdo al realismo y beneficio que pueden proporcionar al pro­

grama. 

Loa efectos eonoroe sirven Junto con lae vocee y m&eica 

para atraer al oyente y hacerle penetrar en la representación, 

La combinaci6n de loe tres orean en la mente las imágenes que -

nos proponemos eieUlpre y cuando eaan manejado11 con cri torio y -

prudencia evitando la eaturact6n, 

Rl Guión radiofónico, 

Al todo programa de radio ee neceeario un gui6n que señale 



los pasos a seguir en la parte técnica y en la locución. 

Por eso, carloe Gonzá1ez Aloneo define al guión comos • L& 

forma ordenada en que ae presenta por escrito un programa, con­

teniendo lo referente tanto al texto como a eu sonido, destina-

do a producirse, grabarse y tranem1tiree.• 
(lO) 

~· importante que al escribir un guiloi se tomen en cuenta 

como puntos principales; el ...,neaJe que sa va a transmitir, el 

tipo de p~blico a quien se dirige y los recursos y posibilida­

des de realización, 

Se debe evitar la redundancia en la idea y cuando el diá­

logo •• sienta pesado y monótono se recurrirá a los efectos de 

sonido que además de aligerar el diálogo lo sitúa en un plano 

eroociO':lal vivo, obteniendose un mayor interés del pÚblico. 

Tipos de guiones. 

~l formato de un guión puede ser de diferentes tipos, de-

pendiendo del programa tene~oe1 

• a) 3l guión completo¡ generalmente es el adecuado para 

pro;ramae dramáticos. 
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b) il guiÓn aem1 completo; ae utiliza para aquellos pro­

gramas en loa que participan personas con su opini6n 

o oon tei::toa que no dependen del guionista. 

c) ;u gu16n li st11do; es frecuente cuando un progr•a:a Co;! 

aiate en u.na eecuer1cia de partea grabadae de antemano, 

en el gu16n a610 ea marca la eecuencia. 

d) La hoja de continuidad¡ os simplemente la lista diaria 

de lae eanc1onee, programas, anunotoe, menesJas y el -

tiempo preciso en quo se tranemi ten.• 
(ll) 

3e im?ortnntc tener presente que se euc~1be para ser escu­

chado, as! que el texto debe tener tuerza, sencillez y íacill-­

dad de comprensión, para que el público reciba el meneaJe con -

ol mismo sentido con que ae escribió. Y quien lo interpreta de­

be sentir que tiene enfrente a personas de las cuales debe lo-­

grar mantener eu atenci6a. 

Ztapae de elaboración. 

Una vez elegido el tl~o de gui6n a utilizar, proaeguire~O• 

con su elahornción, para eeo ee deben curoplir con lae eiguien--

tea eta~ae y poder obtener un trabajo efectivo. 

• _ Definir el tema; puede eurg!r de un pereonaJe o e!tu! 



ci6n do terminada. 

Definir loe objetivos; debemoe estar eeburoe de que ea 

lo que deseamos informar y que reepueetae o cambios e~ 

peramoe loe;rar. 

Seleccionar el tipo de lenguaje a utilizar1 éete debe 

eer directo, eenoillo, explicativo y que ayude a la 

Imaginación a vleuallzar lo que escucha. 

Seleccionar lae !uentee de ln!ormaclál: para tener da-

toe que hagan crelble y aceptable el mensaje. 

~laborar Wl pre - gui6n; la trama se eacribe por esca-

nae y en secuencia. 

Betructurar el guión deflnltivo1 oe compone del diálo­

go, la oarraclál (cuando ee neceearla), la entrada. la 

salida y las indicaciones técnicas.• 
(12) 

Para completar la estructura se mencionan algunas normas 

ganoralee para escribir y presentar un gulál radiofónico. 

• l·- Loe noinbree de 101 pereonajee se escriben con c.ayú..! 

culae y en Jl ~arsen izquierdo de la boja. 

2.- Las indicaciones de mÚeioa y lao pietae de audio -

también deben ser escritas con mayÚeculoe, subraya­

das y en paréntesis en el ~argen izquierdo. 

3·- Loe diálogos deben eer escritos desde la mitad de -

la h·:>ja hasta el margen derecho. 
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.,,_ 
La hi e torta o trama debe f:er eecri ta para un medio -

exclueivomente auditivo.• 
(l3) 

P1Jar la atenci6n del eec~cha con una eecena 1ntere--

eante, con una frece que invite a meditar, que dee--­

pierte interée o curiosidad, 

6.- Dirigiree al público en ~eneraJ. aún cuando el :nensaje 

esté destinado a un público delimitado, 

7,_ Emplear un lenguaje que todoe puedan enten<ler, usando 

un mínimo de vocablos y tórminoe t6cnicoe. 

8,- Las oraciOaee deben ser breves, de fácil lectura y 

cocpreneión. • 
(l4) 

La estructura de un ~utón que cumpla con estos puntos o la 

mayoría de el!os, dependiendo del tipo de pro~rama que ee trate 

y la forca en que se p:eeente, posiblemente permita la elabora­

ci6n de un pro,rama de mejor calidad y contenido. 

La idea creativa. 

Optar por la radio para emitir meneaJes aJ. público no ee 

suficiente para garantizar el aprovechamiento de las ventajas 

que o!rece eete medio, para ello es precieo hacer uso del len­

guaje radiof6nico con creatividad, ee logra mediante la inte-­

~raoi6n adecuada de las tres variantes del sonido; voz, música 
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y ruidos, en función de un código adecuado al pÚblioo meta. 

La creatividad es trabajo dal equipo de producción. para -

darle realce a un programa neceeitan untt coordinaci6n en el em­

pleo de loe •lamentos de producci6n y recurrir a ideae que ap"='. 

te de gustar a la audiencia, le impacten al 3rado de permanecer 

aún después de tiempo en el recuerdo. 

La creatividad abarca desde la estructuración del progrWJ1a 

para una preeentaoióc novedosa, al seleccionar vocee, balancear 

la m~sica y los ruidoo, investigar temas de interá1 general y -

presentar loe aspectos deeconocldoe o poco tratadoe de dichos -

te.mas. 

Caractar(oticae. 

Un pensamiento creativo debe buecar nuevae formae de ver -

las cosas, saber que todos loe símbolos son indispensables para 

dar ferina a la idea y énfasln a lo que representan. ?or eso de­

be reunir lae sigui~ntee caracteríetlcaes 

• l.- Originalidad1 debe eer novedoso, inesperado, impre­

visible y poco común. 

2.- Adecuaoi6n¡ adecuado al contexto donde ee preeenta. 
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3.- Tranaformaci6n; l~?lica el reacomodo o redeflniciÓn 

de ideas para obtener algo nuevo. 

4.- Oaideneacié.o; una obra creativa condensa numerosos y 

diferentes eignificadoe que son descubiertos paulatl 

namente por las demás personae.• 
(15) 

La falta de coordinacl6n en la elecc16n de los e!mboloo y 

de objetividad en su manejo, afectan al proceeo creativo, lo 

vuelven confuso y poco compren si ble. 

Fuentes. 

Cada individuo posee habilidades en mayor o menor grado 

para desarrollar un trabajo creativo, sin embargo no a todoe 

lee ea posible manifestarlas. Loe que logran poner en práctica 

estas aptitudes, necesitan proveerse de ideae creativas, para -

eso pueden recurrir a las fuentes ?Tinoipalee que eoni 

• a) Datos provenientes de la lnveatigaci6n1 se pueden o~ 

tener datos importantes sobre loa efectos que han 

provocado determinados programae. 

b) La lÓglca; una Idea no es sino una comblnac16n nueva 

de datos conocidos, y la l6gica noe per~ite lograr -

wia nueva combinación de esos datos. 



a) Xl Ingenio; ea una capacidad lnventlTI1 que permito dar 

un giro novedooo a la Idea. 

d) La lma¡¡lnaal6n¡ 01 una comblnacl6a do aptltudoa para -

obaervar oon agudeza, asociar augeet1Ta.mente, aelecc12, 

nar do modo apropiado, proyectar claramente 1 aon obJ!. 

tlvldad, para ln1lnuar aá1 de lo que •• dice.• 
(16) 

Una preaentacl6n agradable 1 amena, con un contenido orlg,!. 

nal, versátil y Teraa, darán como reau.ltado un programa con ª"!!. 

tldo creativo, 01 Importante no aÓlo para lograr aceptaal6n 

1lno también para traacender, oln que 1e pierda al aopeato aom~ 

nlcaalonal del men1aJo, 

2,4 OB~IVOS· 

Se mencionarán de forma proal1a 101 obJetlvoe que permitan 

cuantificar 101 ro1ultadoe que so oopera obtener. 

Loa aontonldoa •• ontoaa!án a la• noaeeldado1 del pÚbl! 

ao, que rotloJon eu problomátlaa. 

La roallaaclón •• hará aon reoponaabllldad y calidad a 

partir de la elecalón del tema, la lnveetlgaclón, reda~ 

ai6n del guión, producción y tranemla16n. 

Se dará amplia dltualón a la tranamlalón del programa, 

en la mayor cantidad poalble de 01taclonea. 
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2.5 ASP3CTOS A CONSillBRA!l 

Rn la planeact6n de un pro,;;rama do radio ee tomarán en -

cuenta loe eiguientee pwitoe báeicoe que marcarán las pauta1 -

da emlel6n dol rneneaJe a tranami tlr. 

Público. 

Se deecrlo!rá el tipo de pÚblloo al que ee deeee hacer 11,!! 

gar al monsaJe do acuerdo con la claei!icaclá:i que hace el Il!KR. 

Urbano; po0laci6n cuyon habitantes econ6micemente ac­

tivos realizan •ctlvldadea do loe sootoree aocundario 

(arteean!a, industria) y terciario (aervicios)• 

suburbano; población en transición de lo rural a lo -

urbano. 

Rural; poblactón caracterizada por desarrollar actlv! 

dadas primarias (agricultura, ganadería, peeca) 

También ee toma en coneideraciÓn su perfil eocioeconÓmico 

pa:a definir el erupo social al que pertenece el pÚblioo meta, 

de acuerdo a la acti·1ldad que le proporciona eu ingreso. 

Asalariado. 
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_ Independiente. 

Profeeionel a sueldo, 

_ Corporatlvo 

Patronal. 

en aeoclacl6n entre Igualo& )• 

conforme al monto de eu ingreso. 

Por 

A/B 1 ( máe de 7 ealarlOE mÍnlmoe )• 

e • do 2.3 8 7 salarlos mínlmoe >· 
D 1 de l a 2.29 salarloe mínimos )• 

su partil de edado1 incluyendo hombree y !Zl.Ujere1. 

Infantil; ( entra 8 y 12 a ñon ), 

Juvenil¡ entre 13 y 24 año1 ). 

.t.dultoe; entre 25 y 55 año e ). 

senil; ( ma.vores de 55 años ,.. 
(17) 

Destinatario, 

Se definirán lae r.aracteríetlcae del pÚbllco primario y 

eecundario1 

Prlmerlo; eector de la poblaci·5n a quien fundamental-

mente ee dirige el mensaje. 

Secundario¡ eector de la población cuya relación con ol 
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público primario, de acuerdo con el tema o pro'l>lema tr.! 

tado en el mensaje, lo convierte en un deet!natar!o de 

segunda lQportancia. 

llmi e ora, 

Se enllatHrlin las emisora1 que se hayan eeleccioaado tomll!!. 

do en cuenta al ~Úbllco meta, 

Horario. 

Se indicará un horario de em!e!ón 6ptimo dentro del cual 

•e pueda tranem!tlr eln que ee altere el objetivo del programa. 
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3.1 PBOO:OTIPO I1!1L P!\OG!WLI.. 

:sn eota porto del preoento trabajo, ae procurará estable­

cer loe aepectoe neceearioe que ee deben cubrir en la planea-­

oi6n de un programa, con el fin de optimizar cusJ.itativa y 

cuantitativamente el uoo del tiempo que ee pueda dioponer, 

y estamos entendiendo por programa no una emisión, oino -

Wla oerie, un conjunto de emisiones que tendr"'1 una temática -

común, que eotarán agrupadae bajo un miemo t!tUl.o, que adopta­

rif.n un m111JDO formato, tendrán una misma duración y o• irradia­

rán perlÓdlcamento, oiempre an el mlomo dÍa y a la mlema hora. 

Descripción del problema. 

La dooocupación univer1itaria1 la realidad ee trlote, ve­

mos JÓvenee que en eu momento habían eldo alegreo, ilueionadoe 

con futuroo prometedores y pr6epero1, deciden irse de ilegales 

o realizar actividades ajenae a eu preparac16n, argumentando -

para juetificaree que ganan máe en cea labor que en el ejerci­

cio de au profeel6n. LO que paoa ee que el trataron de hallar 

un trabajo en alguna tnetltuciÓn o empresa, ninguna loe reci-­

btó, porque hab{a muchoe aeplrantee, algunos con • influenciae• 

1 ee van. 



Ante eet~e hechos nos preguntamos ¿ qué pasa con la Juven­

tud, qu~ pasa can loe nuevos proreetontEtae 1 También ee claro 

que nin3una ocupación es denigrante, pero no hacía falta estu-­

diar tantee años, eetorzaree haeta el eaorifioio para deeempe-­

ñarse despude en trabajos que no requieren capacitación especi! 

llzada. 

Diseño del mensaje. 

Para eeta emleién hemoe seleccionado el tema de la desocu­

pacl6n universitaria, por considerarla un problema social actu­

al con repercuoi6n en un amplio eector de la poolaci6n estudia~ 

til. 

La manera de preeentar el programa s•r' a travée de la dr! 

matización, ee recurrir' al eetllo dramático del anteo y dee--­

pués para destacar las coneecuenciae de una realidad o problema. 

Seta !orma de preesntación ee eligió dado que el público -

de la radio ee un auditorio nenclllo, que percibe y ee lntereea 

tácilmente en loe mensajes que representan situaciones de la v! 

da real. Y porque ~ loe ~rosramae dramatizadoe con coneideradoe 

loe más atract1voe en virtud de eu estructura dinámica ••••••••• 

Son los más di r! e lle s de real! zar 1 requieren candi clone e de e e-



70 

crltor dramático y un mayor dooinlo de lae técnicas de la eocip~ 

•iclÓn radiofónica.• 
(l) 

Y deoid~ a lae cualidades que pooee el radlodrama como oon1 

Atraer vivamente el interés del auditorio popular, 

auegura una mayor variedad evitando la monotonía y la 

dietracci6n. 

Kovitl:a la imaginaei6n del receptor, la poeibilidad 

de aprovechar loa elementos de eugeutlón del medio y 

de ofrecer Imágenes auditlvac. 

Utiliza la totalidad de loe recureou del medio, mtlei­

ca, efectoe de eonido, facilitando la concentración y 

haciendo más expreeivo el mensaje. 

li:etablece una cocunicaci•Sn cállda, personal que llega 

a la esfera emocional y afectiva. 

Evita lae abatracclone1, obJet!Tando el toma en a1tll_! 

clones concretaa, palpablea, cercanas al auditorlo P2 

pul ar. 

il oyente puede eentlrae conoubetanclado e ldentifl-­

caree con loe pereonajeo y eltuaei~nee de la emiel6n¡ 

ae eetablece una relación de empat!a. 

Atenúa y mitiga la unldlrecclonalidad del meneaJe., •• 

el radioescucha ee encuentra integrado en una acci~n 

en la que él ee siente en cierto ~odo participando -
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junto a pereonaJe• que eon y hablan como él y con loe -

que él puede eent!rae en una relact6n de igual a Igual. 

A travée de loa diálogo• y situaciones as méa fácil re.! 

terrar loe conceptos fundamentales ein que ello se adv! 

arta y sin caer en la monotonía.• 
(2) 

se ir1tentará establecer una comuni caclÓn que le por mi ta al 

oyente sentirse Identificado con loa personajes en situaciones, 

problemas o ambientes en que se desenvuelve o afecta.o aoco aarJ. 

an, la careet{a, el desempleo, la in•ficiencla de eervlcloa p~­

bliooe, la falta de vivienda, la Inseguridad pública, la conta­

minaci6n, el ~ stress •, entre otros, y a travde de éeto hacer-

lee reflexionHr y ouscar posibles alternativas. con la flnall-­

dad de moetrarle interéa por eu ?roblemátlca y captar un mayor 

auditorio. 

:&n la redaccl6n del gui6n, se utlli2ará un eet!lo coloqui­

al al expresar el mensaje para facilitar la comprene1Ón del mi~ 

mo por mayor cantidad de público. 

Se espera que eete tipo de programa resulte atractivo en -

virtud de que ::u estructura se considera dinámica y parece ser 

la forma máe eficaz para eetimular la imaginación tanto del re~ 

lizador como del oyente. 
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ObJet i VOB, 

Para la realizaoi•5n de este programa, hemoe trazado una 

serie de objetivo& que como todo plan de trabaJo debe contener, 

eepera:noe alcanzar el no en eu totalidad si la mayor parte de -

elloe. 

Objetivo General. 

Tratar de que el público reflexione eobre la problemática 

~ocioecon6mtca que le rodea, abriendo un espacio en el torrente 

de progrw:iae y múeica cooercial que inunda la radio. 

Objetivos ?arti~ularea. 

Reealtar un pereonaje central para que el oyente ee 

identifique con el y a partir de ello cuestione eu si-­

tuaclón, 

R•perar que el radiodraca reeulte atractlTO al radloeo­

cucha para coneeguir eu atenci6n y lograr que palpe eu 

proble:ná t l cü, 

?reeen tar uno de loe mÚl tiples proolemaa eocioecon61:ii-­

cos que padece la población, en cada em1ei6n. 

La mayor o m•nor eficacia del meneaJe radiofónico depende-
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rá de la medida en que éste logrea eer interesante y captar la 

atenci~n del oyente ein e~igirle esfuerzo de concentraclón exc! 

sivo; aprovechar el poder de eugestiln del medio para estimular 

la i:naginac16n del receptor; crear una comunicación afectiva, -

que no s6to hable al intelecto del o¡onte, eino que comunique -

tamo1~n a au seneibtl1dad y e~otivldad1 desarrollar la capaci-­

dad de empatía, haciendo que el radioeecucha ee sienta presente 

en el programa y reflejado en el; ofrecer al oyente elementos -

de identificación; limitarse a presentar pocas ideas y concoP-­

tos en cada emisión, saber reiterarlos y ser redundante sin 

caer en monotonía¡ eetar hecho con creatividad. 

Datos eepscíficoe. 

Bl procedimiento para la programación de mensajes, requie­

re de cierta in!ormactál báeica que deoe to.maree en cuenta para 

la elaboración de W1 ~lan de comunicación, incluye 1 

PÚbl!co. 

Rete programa se plantea llevarlo a un público amplio del 

sector urbano, en el que ee incluyen estudiantes, comerciantes, 

burócratas, amae de casa, profeeionietaa y obreroef del grupo -
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eoclal C y D , que eue actividades lauoralee lae desempeñen 

dentro del área de lae arteean!aa, industria o eervicioe¡ y que 

abarque al pÚblloo Juvenil y adulto •in dlfer•nclae de sexo, 

Zn esta primera emlei6n de manera eepec!fica a eea parte -

de la población que ee ve afectada directamente por el problema 

( la dOEocupacl6n univereitaria ), eeto es, al eetudiante y 

egreeado univereitario y en menor porcentaje a eu !amilie. 

Destinatario. 

~l deetinat•rlo de eeta emie!á:i inicial serd el egreeado y 

estudiante univereitarlo ( pÚbllco primario y eu !amlli& ( pú-­

olic:o eecund11rio ) por considerar que eon loe que ee enfrentan 

y padecen máf directamente eete tipo de problema. 

Amieora. 

De l•• 31 emi•orae que conforcan le amplitud modulada 

del cuadrante, f'B eeleccionaron 9 y una de frecuencia modula­

da, t~mando en cuenta el tipo de prograrw.ciÓn que trenemiten y 

al público meta a quien va diríctdo el menenJe, ee considera 

que podrían eer lae más apropiadas para llegar al público eleg! 
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do, eon lae-eiguienteet 

X B B ; por ser una emieora con una programación varia­

da, tel vez capte un amplio auditorio, 

X H O F - F V setáreo Joven; porque oriente eu progra­

lllllcl6n al auditorio Juvenil, a quien va dirigido direc­

tamente el mene aj e. 

X E U 11 Radio Unlverelded; por conEiderer que el el Pi 

bl ico primario e e el exunive:-e 1 tario, quizá sea una em!. 

eora cuyo auditorio eeté for¡¡¡ado en parte por este tipo 

de pdblicc, 

X E A I - A V 1 que tr•necite mÚ•ica tropical. 

Á b CU Q - A Y; que tr&nemite mÚeica moderna. 

X 3 O O • A K ; que emite múeica romántica. 

X E V O Z - A Y ; que difunde múelca moderna. 

X EN - A V ; emite múeica internacional lnetrumental. 

X E P H - A U ; propaga CÚ•ics moderna. 

X E F A J - A ll ; difunde múelca tneAlcena. 

Con la emiei6n del programa a trevée de lar eetacionee que 

ee han eleeido tratando de abarcar loe diferentes géneroe muei­

calee, ee eepere cubrir loe requerimientoe de lo planeado, 



Se plantea la poaíbillded üe quo el programa eea seriado, 

aemanal, tratando un tema diferente en cada ,emhi6n. 

Pertod!c!ded, 

Se espora poder d!eponer de un eepec!o de tiempo loe dÍaa 

Juevee de cada eemana, aunque no hay obJecl6n el ee otro d{a, 

3.1.4.6 Duración. 

Se tratará de que cadQ emlaicln no aea mayor da 15 m1nu­

to1, ee cone!dera el euficlente para abordar loe temae sin º"!!. 

nar o aburrir al público. 

Cobertura. 

El eopaclo geo.zr¿flco que •• ambiciona cubrir con eeta 

programa eon el Pletrito Federal y zona metropolitana. 

Horario. 

Pe acuerdo a loe horarios dl•ponlblee quo tengan lae emt­

eoras seleccionadas, ee determinará el horario definitivo de • 
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au trane.oieiÓn, noaotroe no1 atreYemoe a eolioitar loe sigui•_!! 

teu 

7.30 hre. 

s.oo hr1. 

12.oo hre. 

- 16.30 hre. 

- 17 ·00 hre. 

21.00 hr1. 

- 22.30 hre. 

ai promedio de do1 horarioe por emieora y de eer poeible 

wia ante• meridiano y el otro paeado meridiano, ee coneidera -

lo apropiado para llegar al p~blico en el tranecureo del '!a, 

a1!, tendrán le oportwiidad de elegir el horario que ae adapte 

al manento que tengan di1ponible para escucharlo, 
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3.2 GUIQ!I J.IU36TRA· 

Gu16n de pre•entac!Ón de la 1erle • Realldadee de Nueetro 

Tiempo. • 

8• OP: FAIIR IN c:.ASllTTX LADO A BAJA A FO!lllO, 

roe. l ' Hay alguien que pueda decir que 

no le •f'ectan loe problemae de 

nue1tra eoc1edad actual ? No, a 

todou de una u otra forma no1 

dañan. 

LOC 2 , ~ulén no busca deeeeperadamente 

encontrar una •allda a eua 

problemae ? Todos esperamo1 hallar 

un remedio a l& abrumadora realidad 

que vlvimoe. 

LOO. l Hoy • loe 2l hora•• tranuml t lremo1 

un programa piloto de la aerie 

OPs RBVXR Raalldadae de nue1tro tiempo. • 

LOC, 2 toe 1nvi tamoe pura que nos e e cuchen 

y nos eecriban mandándonos eue 

opiniones. ,. OP1 llUSICA FADE OUT. 



ESTA 
SALIR 

- l -

RKAL IDJ.Di6 ~ 11Ui6TRO T IEl!l'O 

:PROG!W!A llo, l 

• LA lll60CUPACI0ll Ulll:VXR6IT.ARLl • 

GUIO!!I6TA1 LOURimS ROJ'AS 

Rl~UA!IDUXJIT06 HUIW106, 

TESIS 
DE LA 

l,1·,:1 ,,rB .. r u Ui:. C. 

BlBUOTEGA 
19 

_ Doe locutoroo1 uno ..,sculino y el otro !emonino, para preeo~ 

taci6n y doepedida, ( voz argentina ). 

Seis actoree maeculinoe; 2 de aproximadamente 25 añoa, -

(voz argentina, RaÚl y Jorge ), 4 de aproximademnte 40 

años, ( uno con vo: argentlna, doctor y tres con TOS eetent~ 

rea, camillero y ambos polioia1 ). 

Tree actricee !emeninaa1 de aproximadamente 45 a 50 alloo, 

( una voz dulce, eeñora Yartba y doe voa atiplada, vecina1 ~ 

_Un niño¡ aproximadamente 10 añoe, ( voz blanca )• 

~lIIRillll!IT06 TllC!i'ICOS. 

llll6ICA¡ :lllleica moderna para preeentación y deepedida, múoioa -

inetrumsntel para puentee 1 ambientacionee. 

RFJICTOS¡ paeoo, toquidoo, ambiente do callo, eirona de ambul8!!. 

cia y patrulla, ruidoe de autoe, ambiento de hoepitl.l. y de ta­

quería. 
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LOC. l A continuaci6n lo invitemos a que 

non acompañe en tm programa eepecia~ 

OP1FJ.Jll! Dl Í!USICA Im Ill3NTIFICACIOJ! ( STUDIO PROFBSIO!!AL 
llli 86 ITO. 4 • UDO A ) BAJA A FONDO. 

OP1 RKV3R LOC. 2 

LOC. l 

• Realidadee de nuestro tiempo,• 

una mueetra real del acontecer 

diario en nueetra 1ociedad. 

Para todo1 aquello• que buecan una 

reepue1ta, orientaciái o apayo an 

101 problemas que le1 afectan. 

OP1 F>.ml OUT JroSICA ¡¡¡;: rmmTIFICACION • CROSS CO!l' 
PUA!ITR !LUSIC.U. BAJA A FÓÑÍÍÓ , dISll:TTB :Z LADO A 

LOC. :Bn el pro¡¡rama de hoy tratsremo1 

1obre la deeocupaci6n univereitaria, 

eituaci6n que afecta a un eran 

número de egreeadoe un1vereitarioe 

oreándole• fruetraci6n y deae1paración 

par eu futuro laboral. tan incierto. 

OP1 FADE OUT PURNTE l!USICAL. ID'XCTOS1 PASOS llB NiilO 
COR.'l:UWDO, TOC<UIDOS FUX-'lTES K.'! LA MRTA. 

NiilO ( G!UTAJIDO ) 

SRA. l!A.'!THA 

Señora Yertha, eeñora uartha, Ra~l 

e•tá colgado del puente do lo 

avenida. 

~ué grito1 son eeoe niño, qu~ manera 

de tocar. 
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31 que RaÚl ••••• 

( Ili1'.BRRUllP8 ) Ko me molestes con 

tonter!ae anda vete a jugar que 

tengo que entregar eeta ropa y 

todav{a no termino. 

i:n eerio doña Martha, yo lo vi, 

yo lo vi, por eeo vine corriendo 

a avisarle. 

¿ 3atáe seguro que ea él f 

Claro que ee él, 70 lo vi, andele 

venga, Tamon a verlo. 

K•ta bien vamos, pero el ee 0610 

una broma vo¡ a darte tui palos, 

ya verae, 

OP1 llF3C'l'061 PUl!RTA Stlll lm CIBRRA, P.u!OSdl!B 811 ALB.TA!I, 
MííDO Iíi CAttE Y ltlTOliOYrtRs 3' Y VA A FOltDO. 

16 

l? 

18 

19 

20 

SRA, llAllTHA 
( SORPRDDIDA ) 

RAUL ( GRITANDO ) 

21 9• SRA. llARTHA 
( JJ!GUSTIADA 

22 1'36• 

Dioe bendito, por dio• Ra&l qué te 

paea, ¿ te hao vuelto loco, qu6 

bacee ah! ? 

Vete de aquí macá, va1an1e todoe, 

dejanme e6lo. 

Pero RaÚl, •••• 
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Que ee vayan, no me oyen, dejenme 

termlnar con eeto de una vez. yo 

ya no puedo, no puedo aesuir aeí, 

eoy un fraoaeado, un bueno para 

nada. ee mejor terminar de una vez. 

Niño, niño ve a &'Vi earle a Jorge, 

dilo que venga a ayudarme con naa1. 
Si doña Marthe, voy corriendo. 

OPt PASOS JE ll!ÑO S,U3 SE ALEJA CO!l!lI:SNDO. 

Sl!A. l.!A."lT!!A 
(A;'LIJIDA) 

pOr favor Raúl no exageres, bajate 

de ah{, ya encontraráe un trabajo, 

OPr¡¡FECTOS: l!U!DO D3 SIRENA D3 PATRULLA, AUTO qUJI SR 
lll!Tia:s, u A31U LA PO!!r,,;z1r..a.A, RUfiíO lll CALLll BAJA A 
FONDO. 

POLICIA. l 

RAUL 

¿ ~uá paea aquí, quién nos l1am6 

Adiooooooocooe, aaaaaaseaay. 

OPs EPllCTO lE CAI!lA GOL?E SECO. 

V-.i>CINA 1 

POLICIA 2 

S.'U.. MA.1'THA 
(Al!GUSTIADA) 

JO!!Gll 

V'ECWA 2 2" 
( SO?ll'!\El!DIDA) 

PLANO 

¡ se cayó Hay que llamar une 

ambUlancia rápido. 

¿Y eee ... ,.qué hacia ahí? 

Un médico, un médico por favor, 

llamen un médico se cay6 mi hijito. 

A un lado, a \.Ul lado, dejenme pasar, 

dejenme verlo yo aoy medico. 

¿ Oyó vecina ? dice que ea médico. 
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1 <!•44• VllCINA 1 2º PLANO ~ue médico va a ser eee, ei ee el 

2 taquero de la eequ ina. 

3 VllCINA 2 2° PLAllO Urmmnmn, puee e i ese ea médico, 

4 entonce e yo seré artista Ji Ji Ji. 

5 SRA, l!ARTHA _¡¡i hijo, hijito lindo, eetá 

6 
(ANGUSTIADA) 

muerto, eetá muerto ? 

7 JORGB 110, pero poco le falt6, hay que 

8 llevarlo a un hospital ee abrl6 

9 la ca boza. 

10 POLI CU l {)} momento eeñore11 1 a éete yo me 

11 lo voy a llevar detenido. 

12 SRA. l!ARTHA ¿ Pero 
( SORl?!UIND lllA 

por qué, el no ha hecho nada 

13 malo ? 

14 POLICIA 2 ¿ Que no le parece poco todo 

15' este alboroto, Interrumpir el 

16 tráfico y hacernos perder el tiempo, 

17 no eeñora yo me lo llevo. 

18 POLICIA l Haber, que se levante. 
( l'RRPOTlil/Tli: 

No puede, eetá 19 SRA, l!A..'lT!IA herido, mi hi.;o 
(AFLIGIDA) 

está herido. 20 

21 POLICIA 2 No importa, tenemos que lleva.rlo 

22 a declarar. 

23 SRA • llARTHA 
(ANGUSTIADA) 

Pero si i::! hijo no tiene nada que 

24 37• declarar. 

25' 3'2l" 
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POLICIA 1 

SRA. llARTHA 

cómo no, ¿ haber qu& hacia ahí 

colgado ? 

84 

( COllFUllDIDA ) puee no ee, él ee 

muy bueno y tranquilo, no eo que 

le pa16, ( SUPLICAl!TX ) por favor 

oficial no ee lo lleve ( :Lt.ANTO ) 

eetá horido ( LLIJITO hiJito, 

hiJ tto hablame. 

OP1 :ill'ECT01 BlRimA m JJiBULAJI~ AU'ro QJ:JK S& llKTIJDra, 
RUIDO IIS PORTJiZOJIU, DZ CO!! RUIDO Im ClLtíí BAJA 
A :FONDo. 

SRA. :llARTHA 
( .t.11GU8TIADA 

CAlULLZRO 

B..'V. • JUJ\THA 
( AFLIGill/o. ) 
DOCTOR 

SRA, llARTHA 

DOCTOR 

SRA. IWITHA 

Con permieo eenorae, a un lado 

¿ dónde eat' el herido ' 

AqllÍ, aquí utá, con cuidado por 

favor, no lo vayan a laetimar. 

Hoeotroe 1abemos nueotro trabajo 

eeñora,.,,,. i liato? •.. eubanlo 

y vn::onoa. 

CÓllO ••t' doctor ? 

KeJor, ya le coeimoo la herida. 

¿ Podemos verlo doctor ? 

Si, pasan. 

RaÚl hijo cómo te •lentes (LLANTO ) 

¿ por qué hace• esto ? ( LLA!ITO ) • 
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l 4•42• DOCTOR Tranquila eeñora ya todo p~s6, ee 

lo pueden 11 evar. 2. 

3 

4 

5 
6 

7 

8 

.9 

10 

11 

12 

13 
14 

15 
16 

17 
18 

19 

20 

21 

22 

23 
24 

25 

37• , .. 
10" 

5•34" 

SRA • .IWITHA 

JORGE 

RAUL (J.!OLESTO ) 

JORG:S 

RAUL ( YOLESTO ) 

JORG:S 

RAUL (YOLESTO 

DOCTOR 

RAUL 

Gracias doctor, muchae gracias. 

¿ qué paeó Raúl, ya te e!entee 

bien ? 

5{ me e!ento mejor, no ee para que 

me trajeron aqu!, hubieran dejado 

que me muriera. 

No digae eeo, la vida golpea duro 

pero no ea para tanto. 

3e que tu no eebee cómo me siento, 

eetoy desesperado, ya no ee que 

hacer. 

s! yo se, te entiendo, la situación 

ee d1f{c11 pero esta no ee la 

eoluci6n, andale ya vamonoa después 

platicamos, 

s! vamonoe •.•• graciae doctor ya 

me voy. 

Andele y no vuelva a hacerlo tal 

voz le próxima no se salve. 

¡ Bah ¡ éste que e abe, como el ei 

tiene para comer. 

OP1 FADE OUT AllBIENTE DE HOSPITAL, CROSS PASOS Otra SE 
AUJAN, AllBIENTE Im CALLE BAJA A FO!iDO. 



1 5' 34• lliiO ( GRITA!JllO 

2 

3 

4 

5 
6 

7 

6 

9 

10 

11 

12 

13 
14 

15 
16 

17 

18 

19 

20 

<:.1 

22 

23 

24 

25 
26 45• 
27 6•19" 

VllOillA 1 

VBCI!IA 2 

VBOINA 1 

lliilO 

VllODIA 2 

\T;:OiliA 1 

VllOIJIA 2 

VECINA 1 

lliitO 

VBODIA 1 

NiilO 
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Y• Tienen, ya vienen, no ee muri6. 

Callate niao no grite• tanto. 

¿ X por qué se habrá querido matar 

Pue1 eete ohamaco dice que porque 

no encuentra traba.Jo. 

s{, 010 d!Jo cuando eataba colgado 

en el puente. 

71Jeee nomae, entonce• para qué 

tanto eotud!ar, para qué trabaJ6 

tanto 11111rtlta lavando ropa aJona. 

Pues vaya ueted • eabor, pero aquí 

eetán ya. 

¿ Qué pa16 mart!ta, c6mo aetá eu 

hijo ? 

••Jor, ya 1 o curarai. 

Ah ¡, yo 1a eab{a que no ae iba 

a morir. 

callate niño 1 

Oye ~. 10 ya no voy a ir a la 

aacuela, 11 de1pué1 voy a eetar 

como RaÚl. 

1 Que te callee niño, andola 

meta11 a hacer su tarea 1 

Ya yoy, ya voy, oye Ra~l, deepuéa 

me platica• que 1e electa ir en 

ambulancia, el ? 



l 6•19• 

2 7• 

3 
4 

5 
6 

7 9• 

8 5• 

9 

10 

u. 
12 

13 
14 

15 
16 

17 

18 

19 

20 

·21 

22 

23 
24 

5• 

¿5 30• 
26 7•15• 

87 
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sí claro, ••••• vamonoe mamá. 

OP1 PASOS Q.tl& SE AL'BJAJI, PU3RTA Q.llR SR ABRK. 

JORGB 

RAUL 

JORGE 

:sueno, yo ya cumpli, aquí loa deJo, 

y ya portate bien Raúl. 

3eperate no te vayas, paeale un 

rato. 

Bueno, te acompaño un rato. 

OP1 l?Allll OUT AllllmtT.R Ili CALLJ: CROSS CO!i 
PíE1ffii: llUSIClt BAJA A PONDO, CASE:TTll 2 LADO B 

SRA, llARTHA 

JORGE 

SRA, l!A..'lTHA 

RJ.UL 

JO..'lGB 

RAUL 

¿ Qulerea un rerresqu!to Jorge ? , 

mientra• platican. 

SÍ 1eño, gl'acie1. 

Bueno, ahorita te 10 traigo. 

Sientate Jorge ••••• &abee me eiento 

muy trlete, tantae ilueiaie1 que 

tenía de terminar mi carrera, de 

ser un abogado de lO• buenos y mira 

ahora hao de penear que eetoy loco. 

Bo digae eeo, animate ya vera• que 

11 lo T&e a eer. 

NO, 1• me canee de buecar y buecar 

y nQdéi, en todos ladee ee eiempre 

lo mi..,a, me piden experiencia pero 

nadie me da una oportunidad, o 

quieren une recomendac!6n y yo la 

verdad no conozco a nadie. 
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7 
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9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 
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18 30• 

19 13• 
5• 

20 lo• 

21 

22 

23 

24 6• 

25 8'19• 
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JORGE 

RAOL 

JORG:I 

RAOL 

JORGJI: 

88 

Pero no eres el único, hay mucho• 

como td, bueno habemoe, pero ya 

vea yo no me queJo, con ml taquería 

la voy paeando, ya tengo ml caelta 

y eetoy Juntando para comprarme un 

carro. 

Puel td el que tlenee euerte, pero 

yo. 

Kira no te ofendas, pero si de 

verdad quierea trabaJar, meJor 

buecale en otra cosa. 

¿ Pero en qué ? , además yo aetudle 

para abogado y con muchoa 

oacrif!c!os. 

Pue• sl, te entiendo pero la 

eituaci6n está dif{cil y ••••••• 

bueno hay pieneale, yo ya me voy, 

nea vemos otro día. 

OP1 BF.ECT01 PUBRTA Q.tra SE A.!!RR, PASOS 9.Ull: 6& AI.:&JA!f • 
PlOOíTk illísICAt oern 3 LADO 4 nrnmrx m TI~ 

JOlGE 

RAOL 

JORGE 

Paeele joven, que le vamos a servir. 

Hola Jorge. cómo eetae. 

Bien y tú que andae haciendo., •• , 

¿ te sirvo unos tacoa ? 



l 8 •19• 

2. 
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10 

11 

12. 

13 

14 

llAUL 

J'ORGB 

RAUL 

J'ORGB 

llAUL 

J'ORGB 

15 llAUL 

16 

17 J'ORGB 

16 

19 

2.0 

2.1 3<!" RAUL 

22 8 '51'" 
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BUeno, ••••• eabee ya pense en 

dedicarme a otra cosa. 

~ue bueno, ea lo meJor, ¿ te 

aouerdae de Lula 

¿ CUIÍl Luh ? 

Luie, el que vivía en la privada, 

¿ te acuerda1 T 

Ah ¡ , eí Luh, 

Puea el estudió para ingeniero y 

eotaba como tú, buscaba y buecaba 

y nada que encontraba trabaJo, 

meJor 01 dedicó a taxieta y le va 

bien, ahora ya tiene eu propio 

taxi, 

A poco le va tan bien en 010 de 

la ruleteada, 

Claro, bueno eso me dijo la Última 

ve3 que lo vi, y me platicó de 

Antonio el que Jugaba fut bol 

americano, ¿ te acuerdae 

¡ Ra¡ , el toño. 



l 8•51• 
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20 30• 
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22 
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24 
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26 6• 
27 9•42• 

JQJ:l(lg 

RAUL 

JORGJl 

RAUL 

JORG.& 

RAUL 

JORGX 

JORGJ,; 

RAUL 
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- P\101 Ól 1• fue do ilegal a loa 

31tadoo tJnldo1, dice que allá 

lavando plato• gana mucho1 d6laree, 

mi!e de lO quo 1acaba aquí en au 

conaultorlo, que apenas le 

alcanzaba para pagar la renta dol 

local. 

¡ De verdad 

sí, ahora nada máe viene de vez en 

cuando a ver a eu familia, l 11 

quieres ta conecto con él ? ahorita 

eot' aquí en •éxlco. 

P1le1 no ee, no se que hacer. 

Plen•alo y hay me dices, el toao 

ne "'ª paeado mañana. 

yo te avl•o deopuéa, y graclae por 

todo. 

Y• aabes, en lo que yo pueda te 

hecho une mano, ••.••••• Paeele 

Joven, peeele que le ee~vlmoe. 

l Bet/o listo Raál ? 

sí, ya tengo todo lo que voy a 

llevar, no ee mucho, eólo esta 

pequeña maleta. 



l 9•42• 
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4 
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8 

9 

10 

ll 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 30• 

19 5• 
5• 

20 5• 

2l 

22 

23 

24 

25 lO" 

26 10'37" 

.TORG3 

RAUL 

RAUL 

SRA' MA.'IT!IA 
( BOLLOSA!IDO ) 

JORGE 
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xntoncea va~onoe el toño ya no1 

ha de eatar esperando. 

Si, nada más me despido, adioa 

mamacita, hay deepuéo le eacribo 

1 le mando eu dinerito, ueted no 

ee preocupe por mi, me va a ir 

bien, 

¿ Pero por qué te TBB tan lejoa, 

LLANTO ) por qué no buacaa aqu{ 

un trabajo ? ( LLANTO )• 

Ho llore madre, ya lo decidi me 

TOY de lavaplato1 al otro lado, 

nada máe no ee lo vaya a decir a 

nadie, para que no se burlen de ml, 

Ho hijo, no ae lo diré a nadie 

pero cuidate mucho, no te olvides 

de eecribirme. 

¿ Ya Raúl ? , ee hace tarde. 

OP1 PASOS QUE SS .ALEJ.All, 

V3CINA l 

SRA. llARTHA 
( TRISTE ) 

VECINA 2 
( SA.llCA6TI CA 

SRA, llA.'ITHA 
( TRIST.i ) 

LADO t. 

¿ se va de viaje eu hijo martita ? 

sl, le orrecieron un trabajo nll~ 

en el otro lado, 

¿ De abogado ? 

5{, de abogado ( LLANTO ), 
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l l0'37" HIÑO 

2 

& llntoncee por qué llora aeño ? , 

yo voy a estudiar mucho, para irme 

a trabajar a Xetadoe Ullidoe cuando 

aea ~bogado como Raúl, 

3 
4 

5 io• 
6 5• 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

l4 

15 
16 

l2" 

17 20• 

18 5• 

19 

20 

21 

22 

23 35• 

SRA.. IWITllA ( TRISTR ) Si, como 61 ( LLANTO ) • 

OP: PtJJmTll WSICAL Cft06S ~~ ~ A 1fr M itls!CA ra fm1I1Aé ! Lone10!ílt. 
Jro. <4 , A BAJA A F • 

LOO. 1 

LOC. 2 

OP1 1llVBR 

Loe. 1 

Amlgoe, oeto ha sido todo por hoy 

eeperamoe que el programe halla 

eido de eu agrado. 

Deseamos contar coo eu atenclfu llll 

loe próximo• programa• de la oerle 

• Realldadea de Bueatro Tl1111po.• 

con temae cccno1 el transporte 

p~bllco, oerviclo• m'dlcoa, entro 

otro1, todoe de interé1 para 

uated. 

01'1 SUllR JIU6ICA 'l'. BAJA A FOBDO 

LOC. 2 

Loe. l 

LOC. 2 

LOC. 1 

LOC. 2 

Xn la producci&l estuvo •. , ••••••• 

Gulfu 

KueicalizaciÓn , , ., •• ,, ,, • , , .• ,, , 

La11 voces de • , .• , • , •••• , • , •••• , , 

Operador t6cnico 

01'1 SU!IB WSICA DJ> ID:i>llTll'ICAClON, FAil!I OUT. 
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3•3 PRODUCCIOR 

Al momento de producir el pragrama ae trató de hacer Wl 111,! 

nejo adecuado de los recursos radiotóntcoe como la mueicallaa-­

ciÓll, loo efectos de eonido, vigilar la locución y la actuación 

entre otroe. Para eeto fue ~recieo pcrier atención a lae necesi­

dadee de producción. 

Neceeidadee do pr0dueoi6o. 

Se buecaron todoe loe recurso• indispeneablee pera la rea­

li•ac16n del programa de radio, como fueron 1 

Se requirió la participación de actores { debido a la -

falta de recurooe eoon6micoe para contratar actorea pr~ 

feoionalee, hubo necesidad de solicitar la colaboración 

do compañeros do la misma carrera, ciencias do la comu­

nioactón, quien•• tuvieron a su cargo la actuación ), 

se solicitó fecha 1 horario de tiempo de grabae16n en -

el taller de radio de la ~ N z P ~ : A T t A n , lu-­

gar donde ee grabaría el programa, 

Se visitó el taller con el !in de eonooer los reoureoe 

con que se contaba para la grabación. 

S• grabaron algunos de loe efectoe de sonido qua roque-
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ríe el programa en uterioree. 

Se buec6 el material noceeario pera la musicelizaci6n. 

Se adquirieron cintee y caeettoe do grabación. 

So eolicit6 la colaboraci&i del per•onal técnico en el 

taller do radio. 

6• citó e loo actoree, •• lea axplicÓ la eetructura 

del programe y ao ro vi oó lee indi caciooeo do locución 

y actuao1ÓO • 

.iU d!a de la grabaciá:i se llov6 al taller lee cin tae, 

caeettoe con loe efectos de •~nido y la música elegida. 

Obaorvacionoa sobre la realización del programa de 

radio. 

La intención de haber elaborado un pr0grama de radio que -

sirviera de modelo para realizar programas alternativos a la r! 

dio comercial oe: 

Kootrar un método general pera producir un prot1rama de ra­

dio en un lapeo do 15 minutos, el cual coneideramoe adecuado 

para mantener la atención d•l público. 

AeÍ mismo, parli que el pÚblico captara con claridad el me~ 

oaJe, la informac16n ee adaptó a una forma en que al oyente le 



resultara de fácil comprenei6n. 

mi progr..,a de radio oomo el preoente debe efectuar•• con 

un previo conocimiento del público al que va dirigido, para ver. 

ouale1 ion eue caracter!1ticee y poder realizarlo en fol'lll& tal 

que reepooda a eue neceeidadee y deeplerte eu lnterée, Cabe 

aclarar que no ee realizó un eondeo entre el público eetudian-­

til que ee parte del auditorio a quien va dirigida eeta primera 

emlsi6n, sntee de producirlo, el conocimiento 11e baeó en la eXP.! 

rienoia propia de quien preeenta eete trabajo y la de otroe ex­

compañeroa con los que ee tuvo contacto 1 manl!eetaron experi-­

en~iae eimllaree. 

BaJo eutae circunstancias ee hizo una dramat1zaoi6o con la 

que ee pretende el público ee elentn identificado con 101 pere~ 

najee, A travée de la actuación •• trata de preeentar eituacio­

nee reales que viven varice de loe egresados univereitarioa, 

Para finalizar eeta breve reeeña de la experiencia en la -

producci6n del programa de radio, cabe mencionar que ee tuvie-­

rcn trec obetécutos para elaborar el programa como ee hubiera -

querido, 31 primero ee no haber podldo realizar una lnvaetlga-­

oi6n prevla máe amplla eobre la deeocupaci6n unlversltarla, ea 

por ello que no existe W1 antecedente textual como referencia, 

adeoás cone1Ceramoe que loe datoe son euficientee y frecuentes, 



de tácil verificación por lo que apoyan adecuadamente al texto. 

Bl eegundo obetáculo ee el no haber contado con eur!c!ente ti"!! 

pode grabación, por lae necee!dadeo de la entidad educativa 

que dificultan el permiso Para pre•tar el taller, por lo cual -

fue neceeario hacer el progrBl!la en el tiempo de olaee de loo 

profemoree, con lau limitantee que el caeo preaenta. Y tercero, 

el no contar oon loP recureoa econ6micos neceearioe para contr.! 

tar actoree profeelonaleo para la grabación, Si hubiera eido ~ 

•1ble enlvar eetoe obstáculo• •e tendría un trabajo máe profe-­

eional. 

lln ointee!e, loe elementoa que permitieron realizar eete -

programe piloto como una opc16n a la radio comercial eon1 

Bl plantearlo como un proarama opc!aial. 

lll aeñalar un tema determ!Mdo. 

4otructurar la informacl6n con unu secuencia lÓglca 

( etapae que ee •iguen para elaborar un programa de 

radio ) , 

Ut1l izer un formato que Perm! tlera preeentar el tuac!o-­

nee realee ( dramatlzsc16n ), 

Reallzarlo con una dursel6n adecuada para mantener la -

atención del público ( 15 mlnutoe )• 

Dirigirlo a un público definirlo ( el unh·.i•ait•r!o )• 

Xl uao de material de apoyo apropiado para una graba-

ción. 



Kotaa. 

l.- Kaplún llario, Producoi6n de programas de radio, 3d· 

CláSPAL ' quito 1978 • P• 129 y 130 • 

2.- lb(dem. P• 76 y 77 • 



CONCLUSION~S. 

xn la• página• precedente• •• señalaron loe antecedentes -

que clmentaron la rad!odituai6n en Kéxico, contando con tale• -

reterenc!aa podemoe decir que1 las oondloionea de desarrollo -­

del capitalismo en México, la Corma de organlaacl6n que adopta­

ron la• empreoaa rad!o!6nica• y loe tórminoa en que naeta ahora 

al Gobierno mexicano ordena ou relacl6n con loo conceolonarioe, 

ciertamente rundamentaron y tavorecleron la expanai6n de la ra­

dio comercial. Pero loa intoreoeo de loa ooneeaionarioa ae en-­

cuentran también apoyadoa por la llnea que adopta en Jll8terla de 

política !local el Gobierno con este medio, lo anterior podemoa 

Terlo en el mínimo porcentaJe de tiempo de tranomio!6n de que -

diapone el Gobierno en reiael6n con el total de cada emisora y 

por concepto úe pago de impueetoa. 

También encontramos que la radio ou.ttural haata la fecha -

no ha eido un lmportanto competidor de la programaci6n comer--­

cial, Normalmente lao eotacionee educativas se desarrollan b&Jo 

la proteooi6n del eector pÚbl1co o do lae univereidadeo por lo 

que eu expane16n ha sido menor. 

Klontras que, al parecer la radio comorclaJ. s! ha logrado 

sus objetivos¡ hacer del medio acústico un eocaparate de la pr~ 

ducci6n mercantlliota, influ{r en el gusto musical del audito--



99 

r!o, evitar la part!cipac16n del pÚblico en sue meneajee, exal­

tar el coneu.miemo. además de la !abricaci6n de • idoloe • de la 

industria dioquera. 

Porque el modelo bajo el cual opera la radio comercial, 

excl~e eu tunol011awieoto como medio de integractái de loe gru­

poe eocialee y difueor de sue valoree eepec!ficoe. Bs por ello 

urgente encontrar una modalldad de información y comunicaciÓn -

eocial que aprovechando en parte la infraeetructura técnica 

exietente, ayude a lograr la integración nacional, la identidad 

y la Interacción comunicacional, que colabore de manera eigoi!_! 

cativa a lograr un mejor deearro110. 

Pues e1 realiz~ramoe W1 análisis de loe contenidos progra­

mátlcoe de la radiodi!ueión en el Dietrito Yederal, poeiblemen­

te encontraríamos que este medio ea más una empresa oapitali1ta 

que un medio de comunicao1'5n social y que loe meneajee eooialee 

dif'1Ildidoe ooae!onalmento no eon eu!lo!ontes para apoyar el de­

sarrollo eoc1ocultural de la poblac!6n. 

Ya que la rad!odifue!Ón a pesar do la enorme influencia 

que posee eobre el público, no tiene la at.enc!6n del oo·oierno -

ni de las outoridedee educativas en el grado que ee merece, PO! 

que no es desconocido el hecho de que la opinión pJbliaa, lae -

coetumbree y el gueto art!etico de las ca.eae ee moldea b~~o la 
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influencia de la r&dio y de otroe medioe de comunicación, de 

ah{ que merece mayor atenci6n dada eu traecendencia social. 

31 Gobierno quizá debería ampliar eu part1cipaci6n en el 

medio y eolicitar a loe concesionarios incluír en eue programa­

ciones mayores eepacioe de in!ormaci6n educativa y cultural y -

permitir la participación del público, pero no para que concur­

ee y ee gane un disco del cantante de moda, eino pare que expo_a 

ga eue problemae y neceeidadee; en una palabra, cumplir con eu 

f'wiciÓn eociol, 

3I1 la radio la penetraci6n, la inetantaneidad y la conti-­

nuidad de la acción, anulan caei por completo la facultad de ·~ 

lección y de cr!ticae, por e•OJ loe programas deben tener un mí 

nimo de calidad y buen gueto, de otro modo la radio como medio 

de difueión, no podrá cumplir ou obra de influencia poeitiva e~ 

bre la mentalidad de la colectividad • 

.Por tal motivo nos permitimos preeentar un programa piloto, 

que cuente con la atenci6n profeeional de qutenee se ocupen de 

la producci6n radiofónica, pare alcanzar aunque sea nlsunon de 

loe objetivos planteados como ••• ln reflexión acerca de eu pr~ 

blemática por parte del pÚblico y eu participación directa. PO! 

que ee urgente un intento por utilizar la radio en beneficio de 

la eociedad, ya que mientrae la publicidad encaminada al coneu-
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miemo eiga dominando en el cuadrante, la cultura y educación e~ 

rlÚI mini mi zadao por el comercial hmo, 

?era esto, ee neceeario dialogar con la gente, borrar lae 

fronteree entre emisoree y receptores, participar en loe actos 

de eu vida cotidiana pare conocerlos y poder preeentarlee en 

lee emietonee et tuacionea reales, contar de ser posible con la 

participación de cepecialiet•• que aporten eue opinionea y ori­

entaciones. Además de que loe oyentee tengan la posibilidad do 

participar, de decir su verdad, que puedan confrontar loa mene~ 

Jea con eu propia realidad, 

Porque la radio ea quizá el medio máe eficaz de la comuni­

cación, tal vez el máe adecuado para promover la educación y la 

cultura. Por ello ea 1mproeclndible conocer a fondo el lenguaje 

radiofónico, aprovechar al máximo eue recureoe creativos, eu p~ 

dor de eugeetlón, medlan~e la creación de iuulgenee eonorae y la 

formulación de preguntae al público que estimulen su reflexión, 

Ahora bien, para que el meneaJe no 1e elabore en vano o 

eee rechazado, deoe corresponder al público el cual va dirigido, 

pare quien el emteor hará un depurado enlace de lea palabrae 

con la múeica. ~l éxito dependerá de ls"doe!e• comunicativa y -

del potencial de in terée que cede programa tenga para el eector 

al que eeté deotinado, 
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c0mo el eJecplo que preeentemoe en el prototipo del progr~ 

me • Reelidadeo de Hueetro Tiempo•, la deeocupeclón unlverei­

taria, es un problema que atañe tanto al egresado como a lea a~ 

toridadee univeretteriee y a la eociedad en general, Al egreea­

do deede el momento que le crea fruetracionee proreeionalee y -

lo orilla a refugiaree en actividadee que no requieren de une -

praparaci6n univereitarla. A la• &utoridade• pueeto que el pa{e 

gaeta un preeupueeto en formar a la Juventud como profeelon&le~ 

pera que el f lnal ee deeempeñen en trebajoe aJenoe a eu prepar~ 

clón acadéclca. Y e le eociedad, que Incluye e la ramilla por-­

que le ee difícil comprender que el eefuerzo que hicieron por -

mandar e loe JÓvenee e la universidad fue intrutuoeo debido a -

que no pueden deeempeñaree como pro!eeionietae. Además porque -

el pe!e y a le eocieded no le ee muy útil un taxieta, taquero o 

comerciante titulado o peeante de alguna licenciatura, 

Por eeo, par& que exleta une actitud poeitiva y una buena 

co~wi.1caci6n, ee neceearto que prevalezca un clima de confi&nza 

en el receptor, que la inf'ormac16n pueda ser para Ól un reoureo 

valioeo pera incrementar eue conocimiantoa, lograr una vieiÓn -

máe amplie de tu realidad y tomar conciencia de lee oportunida­

des de desarrollo 1 progreeo que !U medio social le ofrece, 

También ea importante qU! loe emieoree aaumun con reepone! 

bllidad el manejo de loe medio• d• comunlcaclál, de eete manera 
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eu ceneaJe verse y oportuno servirá de eet{mulo motivador para 

quienee lo reciben, logrando además la participación activa, el 

llllálieie y una actitud crítica hacia loe hechos que se preeen-­

ten como contenido de la informaci6n. 

~or Último, cabe mencionar que antee de hacer el programa 

se repaearon loe conoci~ientoe teÓricoe neceearioe eobre ~rodu~ 

ci6n radiofónica. Aeimi~mo durante el proceso de elaboración se 

obtuvo la experiencia práctica de realizar el proyecto, la ee-­

tructuración del guión y la grabación del programa. 

se elaboró un programa en el cual el objetivo, el tema, el 

for~ato, el argumento, el lenguaje y la manera de plantear la -

inforClB.ción ee hizo tomando en cuenta al público meta. De eeta 

manerb procuramos realizar un programa de radio que fuera conc! 

ea, ágil y ameno. 

&l euma, lo valioeo de eet8 tesiF pera nosotros ee que cu­

ori~oe nueetrae necefidades de inetruccián al rep~snr conocimi­

ento~ te6ricoe eoore producción radiofónica y obtener experien­

ci~ µr&ctica de producir proert1mee de radio. Además de n:oetr&r 

que pudimoE aplicar el acervo de conocimientoe adquiridos e lo 

largo de la carrera en un trabajo práctico. y la po•ibilidad de 

que eete teeir eea útil en elt;lma medida pare atrae pertonae. 
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