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PROLOGO

Me parece ostentoso el término de "Frdéloago" para esta
breve explicacién de lo que fue mi motivacidn para hacer este
estudio sobre la Gaceta Universitaria.

La historia comienza en mi nltimo afo de preparatoria,
cuando yo observaba con interés y curiosidad grandes paguetes
de ‘“papeles" flejados vy abandonados que permanecian en un
rincen de las oficinas administrativas o de intendencia, que
al paso del tiempo se maltrataban y amarillaban y tal vez se
usaban para cualquier cosa o se perdian. Un dia me enteré¢ que
eran cientos de ejemplares de la Gaceta UNAM que por absurdas
razones permanecian almacenados en esos lugares sin  cumplir
su cometido.

Mas tarde cuando llegué a los estudios profesionales en
ciencias de la comunicacion, pude observar que los
estudiantes, vy me incluyo, buscabamos afanosamente la Gaceta
UNAM para cubrirnes de la 1luvia o protegernos 1la ropa al
sentarnos en cualquier lugar huamedo o polvoso, la cual nos
era proporcionada en la misma facultad. Mi  inquietud fue
mayar cuando me enteré que se editaban 30 mil ejemplares dos
veces a la semana, por lo que me pregqunté, si solo para los
usos anteriores servia o también para informar.

For tal motivoe me interes® en saber cual era el
objetivo o destino de este medio impreso universitario. Sabia
que era el d6rgano informativo oficial de 1la Universidad
Nacional Autonoma de Méuico, pero que tan real era "el érgano
informativo de la UMAM".

Mis conocimientos fueron ampliaAndose acerca de lo que
es un medio impreso informativo y asi supe el valor real de
la Gaceta UNAM.

La wvida me ha brindado l1a oportunidad de realizar una
investigacidén de algo que me llaméd poderosamente la atencidn
y he puesto todo mi empefo para verter mis experiencias vy
observaciones en este trabajo siendo honesta en mis cifras vy
sincera en mis conceptos. Brindo asi mi esfuerco en beneficio
de un instrumento impreso que sigue existiendo Y
desaprovechandose por falta de promocién.
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INTRODUCCIION

El objetivo central  del presaente trabajo es
determinar como <o da y cual es el efecto de informacion de
la Gaceta Universitaria de la UnAM en los estudiantes,

profesnres y trabajadores de esta Institucién.

Se eligid el érgano informativo Gaceta UNAM, porque
es el medio de mas fAacil acceso para la comunidad

universitaria  (alumnos, profesores, trabajadores manuales,
administirativos y funcionarios), ya que ademads de tener una
distribucidén aratnita,es el drgano impreso de informacidn,
mAas repreoontative y de mayor difusidn interna, por serr el
drgane nficial de la WAM. Puesto que asi se manifiesta en
el primer numero de la Gaceta UNAM, 23 de agosto de 1954,
donde en la seccieéen "Carta de 1la Semana", se exponen los

motivos y objetivos de la Gaceta.

Se manifiesta., que seria una comunicacidén periodica y
oficial de 1a Universidad, que informard a los distintos
ndcleos universitarios sobre 1a labor cultural e
informativa de todas las escuelas y facultades nue integrean

psa casa de estudios.



l.La presente investigacignréétrfééiizb en tres etapas
sucesivas. La primera consistis en el estudio de gabinete
e 1ns nimerns de 1a Gaceta Universitaria correspondientes
A Ins meses de febrero v marzo de 1285, 1a segunda al
trahain de campo (epncuestas por muestreo aleatorio) vy la
tercora Al andlicsis de loe datos obtenidos v conclusiones.
Todo ello con el objetivo de determinar r1 intergs que
dichn érogann  tiepne en sug receptores v medir Sl

mfectividad.

Los resultados de la  investigacisn podrian servit
para me jmrar 1as acciones gue la Institucidn emprenda para
11evar a cabno una publicidad cultural, preocupacidn que se
ha mani festado desde su creacidn (1954), reiterandose en el
primer afo de su publicacidon y  posteriormente en 1977 on el
2539 anivercsario v en la actualidad, vya gue cuenta con las
serciones culturales para informar al publico
universitario del quehacer cultural de la Universidad,
pueeto fque édxta, a medida que va tenienda un mayor
desarrnllo y estableciendo actividades fuera de sus
instalaciones, requiere difundir con mayor eficiencia vy

swtensién sus actividades.
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El articulo lo. de la Ley rgAnica que rige a 1la
Universidad Nacional Auténoma de México, sefala que dicha
institucidén "tiene por fines impartir la educacidn superior
par-a formar profesionistas, investigadores, profesores
universitarios y técnicos atiles a 1a sociedad: organizar y
realizar investigaciones, principalmente acerca de las
condirciones vy probl emas nacinnales,.y ez tender con la mayor

amplitnd posibleo, 1oz beneficios de la cultura®

La incorporacién de la extensidn de 1la cultura entre
lass tareas de la Universidad, forma parte de un procesn
histérico encaminando a lograr una mayor apertura vy
democr atizaciéen de la Universidad, y una mds amplia

proyeccién social de su labor.

Esta funciaen ha sido poco atendida en las
tiniversidades y debe darsele 1a importancia que merece.
Mediante las actividades extensionales se pretende poner al
alcance de 1a poblacidn en general los resultados del
trabajo universitario, asi como contribuir a la {ormacién

integral de la comunidad universitaria.



La exten=zidn niversitaria resulta ser 2] medio
Aptimn  para lograr 1la echicacién  integral del esastudiants v
sl futuro profesionista  ya nue establece contacte con la

comunidad social para colaborar activamente en  la solucidn

e 1os problemas nacionales.

la extensinn universitaria es un medio de interaccién

que se desarrolla en dos ambitos! Interno y externao.

En el interno la extensién contribuys a Ta formacion
de los futuros profesionales al  ofrecerles una  visidn
integral de la cultura, amplia Ja perspectiva particular de
las sperializacinnes y de los campos a los que &ge
circuntscriben  los contenidos y métndos especificos de las

profesiones,

En el enternn, la extension univarsitaria permite a
1A dinstitucidn difundir los conocimientos cientificos vy
himanisticos a au entorno snocial y todas las
mani festaciones de 1la cultura. Establece, ademds canales de
la commicacidn v vinrulos con la realidad, en 1la medida en
que es capaz de recoger las necesidades del cuerpo social y

atonder a las espectativas que se le plantean.



w

L.a UNAM organiza, cada dia en mayor cantidad, eventos
culturales de cardcter ptblico que requieren de una
adecuada promocién. Diferentes dependencias académicas o
administrativas dedican esfuerzos humanos vy materiales en
el desarrollo de 1la actividad publicitaria, que aunque
complementaria, es fundamental en cuanto determina 1la
di fusién del evento, y favorece el conocimiento del publico
receptor con respecto a los productos culturales de 1ia
Universidad, por ello es necesario apoyar esta funcion
principalmente a través de los medios de comunicacién
masiva, con @l objeto de preparar conciencias que impulsen
el proceso cultural y orienten las actividades necesarias

para alcanzar o1 fin propuesto.

For tal motivo en las encuestas aplicadas al publico
universitario ge le cuestiona, el medio de comunicacidn que
prefiere con el {in de conocerlos vy realizar propuestas

alternativas.

En  términos generales, 1a finalidad esencial de 1la
actividad publicitaria de 1la UNAM, c¢on respecto a 1la
ertensiéon de la cultura es  incrementar el namero de

receptores asi como la utilizacién de los servicios de 1la

misma.
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METODOLOGIA

Prncedimiento: Se elaboré un andlisis de los numeros
de 1a Gaceta UNAM comprendidos entre febrero vy marzo de
1985, para determinar que tipo de informacioén maneja cada
una de las 14 secciones gue la integran, para establecer a
qué publico son dirigidos los mencajes y cuAnto espacio se
dedica a cada sececién.

A partir de 1la id;a de "a cada tipo de lenguaje,
corresponde un publico determinado”, se leyé cada uno de
los articulos para analizar si podian sgser entendidos por
los receptores en general. (alumnos, profesores,
trabajadores manuales, trabajadores administrativos Yy

funcionarios)

Se midié el espacio de cada una de las secciones gue
conforman 1a Gaceta, (serrealizb en cm2. y posteriormente
se hizo la conversidén a m2.) con el fin de saber que tanteo
por ciento se dedica a cada una de las 16 secciones de la

Gaceta en total.



Una segunda etapa la constituyd 1la seleccién de 1los
eventos publicados en la Gaceta y que se realizaron en cada
una de las escuelas y facultades que pertenecen a la UNAM,
con el fin de tener un listado y poder hacer las encuestas,
asi como determinar el interés del receptor por dicho

érgano.

La muestra del publico(s) encuestado fue aleatoriat
2,400 alumnos, 550 profesores, 440 trabajadores manuales,
264 trabajadores administrativos y 110 funcionarios.

Se realizaron 130 encuestas por escuela o facultad,
exceptuando las escuelas de Aragén, Zaragoza, Cuautitlan y

Acatlan, en 1las cuales se aplicaron 140 encuestas por

escuel a.

En las escuelas o facultades donde se aplicaron 130
encuestas en total, la distribucidn fue proporcional al
total de integrantes de cada grupo: 80 encuestas para los
alumnos, 20 para profesores, 15 para trabajadores

administrativos, 10 para manuales y 5 para funcionarios.

Notat (8} El tatal de la poblacidn universitaria por grupo de receptores wsta en ol cuadro
ndsero 14 en la parte de anexo 11



En las Escuelas en donde ze aplicaron 140 encuestas,
se repartieron 90 para alumnaos, porque estdn divididos en
seis o nueve Areas de manera que se encuestaban a un nimero

igual de alumnos en cada especialidad (15 para los casos

de seis Areas y 10 para los casos de nueve).

La muestra con respecto a la paoblacién total de 1la
Institucién fue de 1.686% constituida por 1.9 en Ciudad
Universitaria, 1.23% en la ENEP Acatlan y por ultimo en la

ENEP Iztacala el 1.147%.

En las encuestas (¥) se hicieron preguntas sobre los
articulos publicados durante el tiempo de andlisis vya
mencionado. Asimismo se preguntéd sbbre la asistencia a
eventos realizados por Difusidn Cultural vy Extensi én
Universitaria y por la preferencia de cada uno de los

medios masivos de comunicacioén.

En 1las escuelas y facultades 1las encuestas se
aplicaron a los alumnos en los patios de las instalaciones,
con el fin de que las respondieran estudiantes de
diferentes semestres. A los profesores, se les distribuyé

en sue Areas correspondientes de trabajao.

Notat  (8) Los sodelos se incluyen en la parte de anexo 11,



El periodo comprendido para aplicar las encuestas fue

aprostimadamente de un mes (entre junio y julio de 1985).

La codificacién de cada una de 1l1as encuestas se
realizé pregunta por pregunta, por receptores y por
escuelas o facultades. (durante los mesps de agosto a

octubre de 1985)

En los meses de enero a marzo de 1986, se procedid a
redactar 1los resultados de investigacidon. Es importante
seffalar que se realizé un pequeo andlisis de las gacetas
universitarias publicadas en l1os meses de febrero y marzo
de 1991, con &l fin de actualizar 1la informacién y poder
realizar comparaciones y recomendaciones en la parte de

conclusiones.



cAPITULO I

UNIVERSIDAD, EXTENSION UNIVERSITARIA Y DIFUSION CULTURAL



1.1 LA UNIVERSIDAD Y SUS FUNCIONES BASICAS
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1.1 LA UNIVERSIDAD Y SUS FUNCIONES BASICAS

La Universidad nn gs wna institucion aizlada de la
comuani dacd, estA estrechamente unida a las demas
inmtituriones anci2lins, vy obligada & revertirv apbre la

=ocindad o1 frutn de su trabajo.

Es tambisn vwna comunidard  constitwida por antoridades,
invectigniores, térnicos, profesionales, 2lumnos y
empifeardns,  que ruaplen sus funciones a  traves de las
Fzoulttades, FEscuelas, Centros de Extensidn  Universitaria,
falegios de Ciencias y Humanidades, Sistema de tniversidad
Abhiprta, Inttitutos vy Contros de Tnvestigacion, organismos
et inadng a 1ng servicios cul turales, acadédmicos,

asiatenciales, juwidicos y de orientacidn.

La Universidad debe preparar a los estudiantes para
transformar sw sociedad, ya que éata debe ser un
instrumento de cambio sncial y cultural para la sociedad
aeneral, la Universidad tiene wun fin claro y definido de

serrvicin bien del Pais.
Y

‘ s
NDesarrolla a2mpliamente tres  funciones: Docencia,

Investigacion y Extensidn y Difusién de 1a Cultura.
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DOCENCIA:

La funcién docente de la Universidad se lleva a cabo
a través de varios sistemas, de acuerdo con las necesidades

que se deseen satisfacer.

Por una parte, dentro de 1la organizacién tradicional,
existen escuelas y facultades donde se ofrecen titulos

profesionales.

Otra funcién docente es la creacidn del Sistema de
Universidad Abierta. La finalidad de ésta, es extender 1la

educaci 6n media y superior al mayor namero de personas.

La extensidn Universitaria es otra de las funciones
de la UNAM. En 1los Centros de Extensidén Universitaria se
imparten cursos que no son parte de un plan de estudios
formal como los que existen en las demds dependencias

docentes.

Aun cuando esos centros no expiden titulos y a los
alumnos que a ellos asisten no se les confieren 1los mismos
derechos vy obligaciones que a las demds estudiantes
universitarios, si se les extienden constancias de 1las

estudios alli cursados.
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INVESTIGACION:

La Universidad tiene también entre sus tareas

esenciales la de promover la investigacion.

Existen institutos y centros de investigacién donde
se cultivan diversas disciplinas. En estos se llevan a cabo
investigaciones en materia filogéfica, literaria,
lingilistica, histérica, estética, bibliografica, juridica,
sociolégica, politica, econdédmica, geolédgica, geografica,
fisica, geofisica, biolégica, biomédica, matematicas,

quimicas, astronémicas, etc., etec.

niste una importante versatilidad en las
investigaciones que se realizan de tal manera gue sitdan a
la Universidad en un plano muy importante de la actividad

intelectual.

Cabe mencionar que 1la investigacién no ce realiza
dnicamente en los centros e institutos especializados, sinoc
también se realiza en las escuelas y facultades, por los

mismos estudiantes en colaboracidén con sus profesores.

Una parte esencial, de 1la universidad contemporanea
es la investigacién, no sélo la dualidad inseparable con la

docencia, sino porque implica la creacidén del conocimiento.



EXTENSION Y DIFUSION DE LA CULTURA

Ademds de las funciones que se han mencionado, la
Universidad desarrolla un importante numero de temas que
purden conceptuarse, como servicios cul turales,
asistenciales y administrativos. Estos a través de las
dependencias encargadas de las actividades deportivas,
bibliograficas, difusidén cultural, distribucidn y edicidn
de 1libros universitarios, informacién, servicios sociales,

escolares, médicos, universidades y escuelas incorporadas.

Una de las tareas mads importantes de la Universidad
es la difusidén cultural, puesto gque esta actividad no sélo
alcanza a la propia comunidad sino a sectores mucho mas
amplios de la poblacién nacional, e 1incluso se proyecta

fuera del pais.

La di fusién de la cultura Y la extensiéon
universitaria se lleva a cabo a través de programas
culturales dentro y fuera del A4mbito universitario que
consiste en?! Ediciones de libros, ferias de ellos,
funciones de misica y danza, cine, teatro, exposiciones vy
conferencias, cursos libres, mesas redondas, cologuios,

diversas publicaciones, programas de radio y televisién,
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Los programas de difusién cultural se realizan tanto
en Ciudad Universitaria, como en las cuatro Escuelas
Nacionales de Estudios Frofesionales (Aragdn, Acatlan,
Zaragoza e Iztacala), en la Facultad de Estudios Superiores
Cuautitlan, los 9 planteles de la Escuela MNacional
Freparatoria vy los 4 planteles del Colegio de Ciencias vy
Humanidades, ademas de 20 lugares del area metropolitana,
por ejemplo: en la Casa del Lago, Museo del Chopo, Palacio
de Mineria, Teatro de la Universidad, Galeria Aristos, Sala

de Conciertos Netzahualcoyotl, etc.

Uno de 1los principales objetivos de las actividades
sociocul turales es "otorgar a la poblacién estudiantil, las
prestaciones sociales, econémicas y culturales que
coadyuven en la solucidn de sus problemas y fortalezcan su

formacién cul tural® (1)
La UNAM posee varias revistas que wutiliza como
mani festaciones culturales del gquehacer universitario, por

ejemplo:

FPunto de Partida.- es un instrumento de difusién del

pensamiento de los propios alumnos universitarios. La
revista tiene como finalidad estimular 1la producci 6n
literaria de los estudiantes. Anualmente, convoca a dos

concursos, uno de cuento y poesia y otro de ensayo.
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Revigta de 1la Universidad de México.—- es £1 drgano

oficial de difusién cultural, donde se tratan problemas de
la cultura en México y el mundo. Esta revista social va

dirigida a todo publico.

Divulgacidn Universitaria.— circula con el propésito

de proporcionar a la comunidad universitaria informacioén
continua sobre 1lo que la Universidad hace, esta tarea
resul ta particularmente importante, ya que el
extraordinario crecimiento anual de la UNAM ha tenido una

parcial incomunicacién de los universitarios,

Comob ya se menciond anteriormente, tres son las
funciones primordiales de la Universidad Nacional Autdnoma
de Méxicos la docencia, la investigacién y la difusion de
la cultural. Que quede claro que la primera es  la
tradicional y tiene como prototipo 1la formacién de
profesionistas. La segunda tiene la funcién de investigar,
de acrecentar el conocimiento cientifico, la necesidad de
autodeterminacién vy solucidn propia de los programas

econémicos y sociales del pais.
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La tercera funcién, 1la difusidn de la cultura, adn
pasa inadvertida, ya gue todavia no definen lo importante
que e8s el sentido de esta labor. La presidn originada por
las otras dos funciones ha impedido que se estimule su

desarrollo,

Cabe sefalar gque la Direccidn de Informacisen tiene a
su cargo mantener informada a la comunidad universitaria, a
través de la edicion del o¢rgano informativo oficial de la
tniversidad, 1a Gaceta UNAM., cuya finalidad es comunicar a
la comunidad wuniversitaria sobre su guehacer diaric en laos

Ambitos académico y cultural.



1.2 COORDINACION DE DIFUSION CULTURAL



1.2 COORDINACION DE DIFUSION CULTURAL

El tema de Difusioén Cultural o Extensidn
Universitaria, no es nada nuevo, data de finales del siglo
XIX. Las generaciones liberales, principalmente, sé
preocuparon por facilitar el acceso a 1la cultuwra a todos
los sectores sociales, aungue los resultados fueron
relativamente modestos, puesto que la cultura otorgada, era

casi siempre musica y literatura.

Los principales extensionistas, gue se convirtieron
en verdaderos difusores culturales fueront Ignacio Manuel
Altamirano, Guillermo Frieto, Luis G. Urbina, s6lo por
mencionar algunos, porque con sus articulos periodisticos,
libros, conferencias vy por su voluntad de hacer elegir los
conocimientos a todos los grupos sociales, destacan en su

quehacer cultural.

Es precisamente este grupo de intelectuales los que
se dieron a la lucha para fundar la Universidad MNacional.
Algunos eran estudiantes desde 1876, otros intelectuales y
politicos, como es el caso. de Justo Sierra y Ezequiel
Chavez, que a partir de 1881, lucharian por un ideal

educativo y cultural.
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"El mds claro intento fue el de Justo Sierra, quien
en su calidad de diputado sometié a consideracidn de la
Camara un Proyecto de Ley en 1881 para establecer en 1la
capital de la Republica 1la Universid;d Ngcional. Ezequiel
N. Chavez, ilustra nuevamente el tema, cuando era
subsecretario de educacién con Justo Sierra, en el periodo
de 1910 vy 1921 donde Chdve:z argumenta que la extensidn de
los beneficios de 1a cultura como la investigacién, son dos
fines de la universidad moderna. Estos dos fines, si bien
no eran esenciales para que evistiera 1la Universidad, si le
imprimian un vigor y 1le dabam una proyeccion que le
permitiria convertirse en un instrumento del desarrollo

integral de Fais.” (2)

A partir de 1910, van surgiendo de la historia de la
Universidad, acciones concretas, para ex tender los
beneficios de la cultura a todos los sectores sociales.
Dichas accionges eran promovidas por un  grupo, conocido,
primero con el nombre de "Sociedad de Cnn;erencias" Yy mas
tarde "Ateneo de 1la Juventud", los protagonistas de este
grupo  fueron Antonio y Alfonso Caso, José Vasconcelos,
Fedra Henriquesz Urefa, Julio Torri. Enrique Gonzdlez
Martinez, Manuel M, Ponce, Julidn Carrillo, Joaguin Méndez

Rivas, Alfonso Cravioto y otros.
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Dicho grupo se did a la tarea de facilitar el &acceso
a los conocimientos por medios extracurriculares, ademas
debe destacarse su labor de llevar 1la cultura superior a
los gectores mds amplios de 1la sociedad mexicana en plena

lucha revolucionaria.

Con e1 impulso ateneista, nace en diciembre de 1712
la Universidad Popular Mexicana, con el lema "la ciencia
protege a la Patria", la cual es inaugurada por Alfonso

Pruneda, primer rector de la Universidad.

"Las actividades de este cuerpo consistieron
fundamentalmente en conferencias de informacién cultural,
de caracter civico, de indole higiénica Yy de otros estilos,
pero siempre relacionados con los intereses de los obreros.
Se efectuaban también audiciones musicales, para ir
contribuyendo a la educaciodn estética de 1los concurrentes,
Yy se organizaban en las fechas oportunas conmemoraciones
civicas vy patridticas. Tales actividades se desarrollaron
sin interrupcidén, aun en épocas dificiles, de manera que
hubo algunas noches en que el Gnico lugar de la ciudad de
Méstico en que se hacia labor cultural fue la casa de 1la

Universidad Popular Mexicana". (3) ’
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En 1920, José Vasconcelos, uno de 1los integrantes del
arupo del Ateneo de la Juventud, se hizo cargo de 1la
rectoria de la Universidad echo a andar su proyecto
sducativo, nmo sélo en la Universidad sino en t;do el pais,
Vasconcelos no necesitd ninguna base legal en la
legislacidén universitaria para justificar el proyecto de
entension, difusién de la cultura vy vinculacidon con la
sociedad, lo que realmente le sirvié de base fue su
experiencia como intelectual comprometido con la sociedad y

la Universidad misma como institucidn académica.

Entre 1921 y 1924, los rectores gque sucedieron a José
Vasconcelos, consolidaron sus proyectos. FPor ejemplo, en
1921, Mariano Silva vy Aceves funda la Escuela de Verano
para extranjeraos, cuyo principal objetivo era mostrar lo
que éramos a los visitantes a nuestro pais. For otra parte
Antonio Caso, funda el departamento de intercambio vy
extensién universitario, en su periodo de rector, entre

1921 y 1923.

El1 rector Alfonso Fruneda recuperd varios de los
ideales ateneistas e hizo un 1importante proyecto de
extension universitaria donde estudiantes y maestros, sin
tramites burocraticos transmitieran sus conocimientos en

beneficio de la comunidad.
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Dichos beneficios lo constituian el bufete juridico
gratuito, brigadas universitarias, servicio social, fomento

cultuwral, conferencias, debates y charlas, audiciones,

mposiciones artisticas y académicas.

"Después de esta brillante etapa, la estension
universitaria tomd un nuevo impulso que inmediatamente se
reflejé en sus tareas. La ley organica de la Universidad
Hacional Auténoma de México del ado 1929 incorporéd
nitidamente el concepto de extension. Asi en el centro de
la misma se establecia, gue entre sus fines la universidad
tenia el de contribuir al progreso de Merico en la
conservaci én y desarrollo de la cultura mericanay
participando en el estudio de 1los problemas que afectan a
nuestro pais, asi como acercdndose al pueblo para el
cumplimiento eficaz de sus funciones generales mediante la

obt-a de extension educativa". (4)

El rector Ignacio Garcia Téllez convencido de que la
eutensién universitaria era el medio por el cual 1la
Universidad podria realizar un aporte social directo e
inmediato, a la vez que recibia la impresién viva de las
necesidades colectivas creé el Centro de Accidn Social de
Estudi antes Universitarios (CASEU) en una Secretaria de

Difusién Cultural, la cual realizaba tareas comp atencién
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médica gratuita, cursos para obreros, servicios
bibliotecarios, bufete juridico gratuito, becas,
intercambio uwniversitario y publicaciones, en ésta daltima
doestaca la revista fundada en 1930 por Julie Jiménez Rueda
"Universidad de México", publicacién oficial de la
Universidad MNacional Autdnoma de Ménico, en la cual &e
difundia la labor realizada por ésta y que conteniat

literatura, ciencia, socinlogia y artes.

€l periocdo de Garcia Téllez finaliza al oturéarle un
caridcter pacionalista a esta cultura humanizante que ge

habia de entender por todo el pais.

En 1937 es importante mencionhar gque se incorporéd el
servicio social en la Universidad y se crearon dos
organismos importantes para la difusién de la cultura, como
s el caso de Radio UNAM y e1 de la Orgquesta Filarménica de

la Universidad.

Poco a poco la extensidn de 1la cultura fue tan
importante en la Universidad Macional que de inmediato fue
pursta al alcance de todas las instituciones similares del
pais, como es la cuarta reunidén de 13 asamblea nacional,

celebrada en la ciudad de San Luis Fotosi en el afo 1944,
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donde 1los rectores convinieran el establecimiento de
llevar a cabo cursos anuales de intercambio y euxtensién
universitaria, gue cada afo a partir de ese se impartirian

en la gede de una Universidad diferente.

Es tambi¢n en 1944 que se coaienzan a impartir
anualmente 1oz cursos de extensisdn universitaria en 1la

ciudad de S5an Antonio, Teuas.

El &6 rle enero de 1345 1la extensidn uvniversitaria,
como tercera funcion sustantiva de la UnNAM, se
institucionaliza al Final del articulo 1o. de 1la ley

organica. (9)

En el rectorado de 1946 a 1748, que corresponde a
Salvador Zubiran se Ffunda la Direccidn de 1a Cultuwra de
Actividades Académicas y Difusién de 1a Cultura, en 1947. A
esta nueva creaciobn, se le asignan tres funciones

importantes:

1.~ L.a Centralizacion de las actividades de la difusidén de
la cultura. Esta 4area tenia a su cargeo el servicio
bibliotecario, radio, orguesta, la concentracién de
actividades de difusién popular de .1a cultura, 1la

escurla de verano v el intercambio de becas.



2.- Otorgamiento de premios y estimulos a universitarios y

mantenimiento de la comunicacién interna.

.~ La labor editorial a través del control de la imprenta

universitaria.

Despuds de que gse institucionalizd 1la extensiodn
universitaria como tercer funcidén sustantiva de la UNAM, se
crea un  mayor compromiso con la sociedad, ya que se tratan
de euxtender con mayor amplitud los beneficios de 1la

cul tura.

Cada vez el interés es mas claro, por ejemplo, en
1954 se crea la Gaceta Universitaria para tener informados
a todos 1los miembros de la institucién, sobre sus
actividades en general y en este mismo afo se da gran apoye

al desarrollo de cine-clubes.

En 1956 surge el movimiento "Poesia en Voz Alta", que

es la cuna del. Teatro Universitario.

La Casa del Lago surge en 1939 como primer centro
cultural descentralizado y al afo siguiente ce establece el

Museo Universitario de Ciencias y Arte.



En 1966 surge la revista "Punto de Fartida” como

mrdio dirigide a los estudiantes, con contenido literario,

b

stético y filosdfico y con secciones de cuento, poesia,
ensayo, dibujo. fotografia y bibliogratia. El principal
abjetivo de su creacidn era ofrecer al estudiantado wun

vohiculo de expresidén artistica.

Es importante mencionar que el rector Javier Barros
Sierra, en 1967, dié todo su apoyo a las actividades de
difusién cultural vy su propésito principal era extender la
cultuwra en todos los planteles universitarios, sin dejar de

atender a la sociedad en general.

El primero de febrero de 1967 se cred =21 Centro de
Invéstigaciones en Materiales. En 1968 se instald 1la

Estacion de Radiacidn Solar en el Valle del Mezquital,

La Orguesta Filarménica de la Universidad Nacional
nutdénoma de Ménico (OFUNAM), realiza nuevaes ajustes en
1969, para 1970 se crea el Departamento General de Difusiaén

Cultural.

El 235 de junio de 197¢ se cred el Centro de
Informaci 6n Cientifica y Humanistica que fue concebido como
un centro de documentacion cientifica. También los colegios

de Ciencias y Humanidades son creados ese afo.
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La Rireccidn General de Asuntos del Fersonal
Académico se inaugura en 1972 como una dependencia
administrativa encargada de velar por la formacidn vy

superacién académica-cultural del personal académico. En

este mismo afo se funda un centro de Estudios Nucleares.

La Direccion General de Divulgacign Universitaria, se

funda el primeroc de febrero de 1973,"y su  principal
ob jetivo aera promover entre la opinién pablica las
actividades académicas de la UNAM, incrementar 1a

comunicacién tanto a nivel interuniversitario como fuera de
la uwniversidad y coadyuvar al establecimiento de mas

canales de comunicacidn”. (&)

Al inicin del ejercicic académico de 1973, 1a
universidad Qe propuso desarrollar un importante esfuerzo
permanente te superacidén académica y de proyeccidn social.
Dicho propdsito apoyd a la renovacién decidida de una tarea
que la universidad se iapuso particularmente a partir de
ese afo, Y que tuvo como resultado, el impulso creciente a

la docencia y a la investigacidn humanistica y cientifica.

Gracias al esfuerzo constante de promover la cultura,
el entonces rector, Dr. Guillermo Soberdn ., a finales de

1?73 inaugura el Museo Universitario del Chopo, espacio
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reservado para la busqueda de nuevas expresiones
artisticas, ofreciendo al publico diversas actividades
culturales de cine, danza, teatro, misica, artes platicas vy

talleres.

t.as Escuelas WNacionales de Estudios FProfesionales
(ENEP) Acatlan, Iztacala vy la Facultad de Estudios
Superiores (FES) Cuautitldn se crean en 1974. Y en 1975 se

inauguran las ENEP°s Aragén y Zaragoza.

1?76 fue un aRo muy importante para la Universidad
Nacional Auténoma de México en materia cultural. E1 25 de
agosto, se inaugurd el Palacio de Mineria, restaurado por
la Sociedad de Exalumnos de 1a Facultad de Ingenieria
(SEFTY. El Falacio de Mineria es un recinto abierto a las
miltiples manifestaciones culturales, tales como albergar a
la Orgquesta del Palacio de Mineria y ser foro de numerosas
auwdiciones y conciertos musicales, ser local de expresiones
literarias, conferencias, foros y otros eventos académicos,
asi como eshibir colecciones artisticas vy servir de

sustento a la ya tradicional Feria Internacional del Libro.

El 30 de diciembre de 19746 se inaugurd la Sala de
Conciertos Netzatualcoyotl gue abre una nueva perspectiva
para la Orquesta Filarménica de la UNAM (OFUNAMI, 21 mAs

antiguo vy prestigiado conjunto universitario de Méwico que
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encuentra en esa Sala un nuevo espacio para manifestar sus

aptitudes en un lugar idéneo.

Cabe mencionar que en 1976 se emprende la
construccioén del Centro Cultural Universitario, pero es

hasta 1980 cuando se insugura.

El afo de 1976, también fue importante para la UNAM
en la cultura, en el Area de televisién, ese afo la
universidad establece un convenio con la Fundacién Cul tural
Televisa, con el cual se inicia la transmisidn de 1a serie
"Introduccion a la Universidad". El1 propésito de 1a serie

era presentar al publico en forma amena temas de cultura

uni versal,

Considerando que la Universidad habia venido
desemperando una labor importante a través de 1la promocidén
de las artes y la difusién cultural, se estimé necesaria la
atencién y diversificacién hacia otros campos que también
corresponden al concepto mas amplio de extensién

universitaria.

Se considerd, que si bien las tareas de extensidn de
la cultura se habian incorporado a los planes y progriaiaas

particulares de las escuelas, de las facultades y de los
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centros P institutos de investigacidn era de gran
importancia el instrumentar mecanismos de coordinacidn
efectivas para la prestacidon de servicios socialmente
ntiles a 1la comunidﬁd universitaria en general y a 1la

sociedad,

"La coordinacién se establecis a fin de crear las
condiciones laborales para la realizacién de las accionhes
de extensidén, mediante la concertacidn de voluntades, la
precisién de lineamientos culturales institucionales, 1la
postulacién de normas generales instrumentales vy la
promocidén y el apoyo necesarios orientados a su pleno
desenvolvimiento, al disponer medidas regulldoras, normas
generales y proporcionar los mecanismos de apoyo posibles™

(7)

La coordinacién de extensidon universitaria, se crea,
en la UNAM, a principios de 1977, con el caracter de un
subsistema &l qgue se adscriben los principales organismos
abocados a la difusién de 1la cultura y a la extensién de la

docencia.

Esta administracidén cuyo objetivo es 1llevar la
cultura intra y extramuros, ya que llevar las ensefanzas

que se imparten en las escuelas por medio de la extensién



universitaria, a quiepnes no estdn en posibilidades de
asistir a las escurlas superiores, es poner la universidad

a1l servicio del pueblo,

En 1978 se crea la Direccidén General de stensidn
Académica, organizAndose en tres departamentos gque sont
wtensién de 1la Docencia, Programas Biculturales y el

Departamento para Extranjeros.

El  Subsistema de Entensién Universitaria comprendid

los siguientes elementos. (8)

1.- La eutensién de la docencia se realizaba a través de la

organizacién e imparticién de cursos, cursillos
ospeciales, conferencias Y otras actividades
académicas extracurriculares dirigidos tanto a 1la

comunidad universitaria como al exterior.

2.- lLa extensién de investigacién de la UNAM se efectuéd
esencialmente en los institutos, centros, escuelas vy
facultades de la instituciﬁn.'nediante la extension de
la investigacién ésta casa de estudios transmitia a la
comunidad universitaria el avance de los conocimientos
humanisticos y cientificos y coadyuvd a la solucién de

problemas de interés nacional. Se llevaron a cabo

conferencias, seminarios, congresos, estudios de



comuinicacién de la cultura vy publicaciones de obras
que difundieron los avances Yy resul tados de las
investigaciones tanto en el pais como en el

extranjero.

3.~ La difusién de la cultura. Una de las finalidades de la
UMAM es la de extender los beneficios de la cultura a
los diferentes sectores de 1la poblacién. La difusidén
de 1la cultura quedé comprendida dentro del concepto
mAs amplio de extension universitaria y abarca las mas
significativas manifestaciones artisticas, entre
otras: conferencias, funciones de cine, emisiones
radiofonicas y televisivas, audiciones mensuales vy

representaciones de danza y teatro.

4.—- For ultimo la prestacién de servicios.

Estos servicios comprenden diversas modalidades, como

son?t

- Prestacién de servicios institucionales.

- Servicios personales avalados por la institucién.

- Servicios personales autorizados por la institucién
y de servicio social de pasantes y estudiantes.

- La produccidn, promocién y distribucién de

publicaciones universitaria.



- El1 servicio gque prestan las librerias universitarias

- l.as clinicas periféricas odontoldégicas dependientes
de la facultad de odontologia y de las ENEP's, 1a
comisidén coordinadora .de servicio soéial, que

depende la secretaria de rectoria.

Entre los servicios, podemos también encontrar otros que
tienen funciones de apoyo académico, aungque su caracter

basicamente es intrauniversitario, como sont

- La ensefanza de lenguas extranjeras.

- Produccidn y distribuciéen de material didactico.

- Npoyo y asesoria para la sistematizacioén del proceso
ensefanza aprendizaje.

- Extensién educativa por via de los sistemas abiertos

£l Subsistema de Extensién Universitaria tuvo nuevos
apoyns rulturales, tales como la inauguracién del Centro
del Espacio Escultérico del 23 de abril de 1979, el Museo
Universitario de fntropologia y la {nauguracién, el 3 de
diciembre de 1279, de 1las nuevas instalaciones de 1a
Riblipteca y la Hemeroteca, el Instituto de Investigaciones

Bibliograficas y el Centro de Estudios sobre la Universidad



A
A

(CESW) . La inauguracién de estos recintos se realizé
dentro del marco de los festejos del cincuentenario de 1la

Autonomia Universitaria.

A principios de 1980 se inauguran las instalaciones
del Centro Cultural Universitario que lo integran: GSala
Netzahualcoyotl, Teatro Juan Ruiz de Alarcén, Foro Sor
Juana Inés de la Cruz, El Centro Universitario de Teatro,
La Sala de Danza, Opera vy Misica Electrénica Miguel
Covarrubias, Sala de Misica Carlos Chavez vy las Salas de

Cine José¢ Revueltas y Julio Bracho.

Para 1982 se crea el Centro de Investigacidn . de
Ingenieria Genética vy Biotecnoldgica y el Programa

Universitario de Energia.

El 4 de enero de 1984 las Salas José Revueltas vy
Julio Bracho, inician sus funciones, fecha en la que se
inicia una intensa labor persistente hasta ahora, en pro de
la difusién de la cinematografia. Desde su inauwguracién las

salas son sede de 1la Muestra Internacional de Cine.

En este mismo a¥e se agrega al Centro Cultural

Universitario, la libreria Julio Torri.
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El 2 de enero de 1985 se crea el Centro para 1la
Tnnovacidén Tecnoldgica vy el 17 de febrero de 1984, por
acuerdn del entonces rector Jorge Carpizo, se fusionan 1la
Distribuidora de libros de la UNAM y 1 Programa del Libro
de Texto Universitario, credndose asi la Direccién General
de Fomento Editarial. En este afo, también se inaugura el
iuseo de la Escuela Nacional Preparatoria para la Educacion

y 21 Nrte.

A finales de 1986 se crea la Coordinacién de Difusién
Cultural y desaparece el Subsistema de Extensién Cul tural,
el’ rcual regia todas las manifestaciones culturales. La
Coordinacidn de Difusién Cultural, se crea con la intencidn
de gue la Universidad contara con un organismo coordinador
encargado de "extender los beneficios de 1la cultura a 1la

comunidad universitaria y a la sociedad en general”. (9)

For tal ranén la coordinacién de Difusién cultural
debe apoyar a impulsar los programas y actividades de
extensidén de la cultura, buscando se realicen en forma
integral y vinculandol as con la docencia y la

investigacidén.

El 17 de agosto de 1988, se inaugura la Galeria de la

Facultad de Arquitectura. Esta Galeria constituye un
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espacio abierto a la creatividad de los artistas jévenes,
con el proptsito de estimular e impulsar el talento de
pintores, escul tores, grabadores Yy diseRadores que
comientan a incursionar en 21 Ambito del arte plastico.

(1

En 1988 se crea el Centro de Ecologia, cuyo principal
chjetivo es preservar la naturaleza de la Universidad

Nacional Auténoma de Ménico, como reserva ecolégica.

El 22 de agosto de 1989, fue celebrado entre la UNAM
y la Sociedad de Exalumnos de la Facultad de Ingenieria un
acuerdo donde s= establece fundar el Museo de Miperia con
el propésito de poner al alcance del publico los valores
histéricos del Real .Seminario de Mineria, primera
institueién educativa Y cientifica del continente

americano.
El Museo de Mineria se inaugurd en febrero de 1991.
Actualmente, 1991 la Coordinacién de Di fusién

Cultural es la encargada de extender los beneficios de 1la

cultura a la comunidad y a la sociedad en general,
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LLa Coordinaciéne de Difusién Cultural se preocupa
permanentemente de fomentar la participacién de los
universitarios en el wvasto quehacer cultural de la

uni versidad.

Organicamente de la Coordinacidn dependen dos
direcciones generales de medios de comunicaciédnt Radio UNAM
v TV unNs Direccidén General de Actividades
Cinematograficass l1a Direcciétn de Actividades Musicales,

Teatro, Danza y Literatura.

Cinco centros de extensién a sabert Centro de
Ensefanza de Lenguas Extranjeras, Centro Universitario de
. Estudios Cinematograficos, Centro Universitario de Teatro y
el Centro de Iniciacidn Musical, un Centro de Investigacién
y Servicios Museolégicos y tres Centros de Difusién: Casa
drl Lago (Chapultepec), Museo Universitario del Chopo
(Colonia Santa Maria 1la Ribera) y el Departamento de
Difusidn Cultural en el Falacio de Mineria, ubicado en 1la

calle de Tacuha en el Centro.

l.a Casa del Lagb, El Museo del Chopo y el FPalacio de
Mineria, son 1los principales centros de difusién de 1la
Coordinacién de Difusion Cultural, y gracias a ellos se

mantiene viva la presencia universitaria en tres sitios
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claves de la ciudad de México. Cada uno desarreclla a
travéds de talleres, cursos, espectiaculos teatrales Yy
musicales, proyecciones cinematograficas, exposiciones de
artes plasticas y otras. Una 1labor que beneficia a 1la
poblacién local y que deja huella en la vida cultural
capitalina. Con esto la Coordinacién de Difusién Cultural
se proyecta socialmente acorde al compromiso de la

universidad con la sociedad,
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2.1 PRENSA

El motivo por el cual se revisaron algunos periddicos
que se publican en e1 Distrite Federal s porgue en  1a&
encuasta que se aplicd al puablico universitario se realizaron
las preguntas!

JAcostumbra usted leer el periddico?
coon qué frecuencia?

LOué periéddico acostumbra leer?

Todo esto con el principal objetivo de conocer que
periddico acostumbra leer el publico y aprovechar el medio
impreso para promover las actividades gque difunde la
Coordinacidén de Difusién Cultural, También con el fin de
saber que promocidn se realira, en ) area de prensa, para la

difusidn de la cultura y la extensisn universitaria.

La muestra que se tomé para la revisién de los diarios,
fue en fehrero y marzo de 1985, al igual que las "Gacetas
Universitaria“. Esto con el fin de gque coincidiera con los
eventos mencionados en las encuestas aplicadas Yy

promocionados en las Bacetas muestras.
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Los periddicos son?

- Cine Mundial

-~ Cuestidén

- La Aficidn

- El Dia

- E1 Heraldo de Méunico
- E1 Nacional

- El Sol de México
- El1 Esto

-~ Euxcélsior

- La Jornada

~ La Prensa

- MNovedades

-~ QOvaciones

- Uno maAs Uno

- El1 Universal

-~ Universal Grafico

l.os periddicos: Cine Mundial, La Jornada, Cuestién vy

Ovaciones, (la. y 2a. edicion) Universal Grafico, El Esto vy

La Aficién no hacen ninguna mencién sobre eventos que realiza
la Universidad Nacional Auténoma de Méuico, en lo que

respecta a difusién cultural y extensioén universitaria.
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El resultado de las encuestas aplicadas a todo publico
de la UNAM, contestaron que el 16 por ciento de 1los alumnos,
2l &6 por ciento de los profesores y el S por ciento de 1los
trabajadores administrativos acostumbran leer 21 periédico La

Jornada.

El 4 por ciento de los profesores universitarios, el 11
por ciento de los trabajadores manuales vy el 1& por ciento de
los administrativos, tienen por costumbre leer el peridédico

Qvaciones (no especifican, si primera o segunda edicidn)

El peritdico El _Dia, publica una o media plana de 1la
seccion  "Los Universitarios" o "Cursos UNAM", esta  edicidn

aparece los domingos.

En la seccidén de "Cursos UNAM"Y, como su nombre 1o
indica, se promocionan todo tipo de cursos, desde cursillos
hasta doctorados, en las diferentes escuelas y facultades de

la Universidad Nacional Auténoma de México.

Durante febrero y marzo de 1985, meses pertenecientes a
la muestra tomada para el andlisis, no dejdé de aparecer, la

publicacién los domingos.
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El 3 v 10 de febrero publicaron "Cursos UNAM" en media

plana, en la pdginas 10 y 12 respectivamente.

l.os domingos 17 y 24 de febrero, en una plana aparecid

"Los Universitarios" en la pdgina 12.

Los cdomingos 3, 10 17 y 24 de marzo publicaroen "Los

Universitarios"” en una plana, en la pAgina 12.

E1 resultado de 1las encuestras arroja que el 134 de
alumnos, el 7% de profesores, el 4% de trabajadores
administrativos, el 22% de trabajadores manuales y el 2% de

los funcionarios acostumbran leer el periddico El Dia.

En 1o que respecta al diaric El Heraldo de México,

publica una plana de la seccién "Los Universitarios", 1los

domingos.

El 3 y 10 de febrern se publicd dicha seccion en las
pAginas  22-A y 10-A, respectivamente. El domingo 17 no se

publico y el domingo 24 aparecid una plana en la pagina 27-A.



Los domingos 3, 10, 17 y 24 de marzo, se publicd una

plana en la pagina 26-A.

N pesar de que la seccidén "Los Universitarios”, tiene

presencia domingo a domingo, en El_Heraldo de Méxigo, las

encuestas no manifiestan ningdn interéds por la lectura de

este diario.

€l periddico El _Nacional, publica "Los Universitarios”,
en wwna plana haciendo la promocidén 1los dias viernes de cada

SEMANA.

Los viernes 1, 8 15 y 22 de febrero, salisd 1la
publicacidn en 1las paginas 9, 4, 8 y 5 respectivamente y en
el mes de marzo los viernes 1, 8, 15y 22 se publicé en 1la

pdgina 8.

El interés manifiesto del piablico encuestado acerca de
este diario es del 74 en alumnos, el 207 en trabajadores

manuales y el 21 por ciento en funcionarios.

El periddico El___Sol_de México, se publica esta seccidn

y aparece los sibados de cada semana.



Los sdbados 2, 9, 16 vy 23 de febrero, publicaron una
plana en la pagina 6-f, 10-A y 9-A rezpectivamente y en el
mes de marzo l1os sdbados 2, 16, 23 y 30 se publicd en las

paginas 10-n, 18-A, 9-A y 8-N respectivamante.

Aunque la seccidn “Los Universitaries”, tiene presencia

cada sabado en el diario El__Sol de México, los encuestados no

manifiestan ningin interés por éste.

El periédicn Excélsior, publica la seccidn "L.os

Universitarios" los lunes de cada semana.

Los lunes 4, 11, 18 y 25 de febrero y el lunes 4 de
marzo no se publicd la seccidn, a pesar de que en la parte
inferior de 1la plana aparece un recuadro que dice "Esta
cartelera aparece publicada en este diario el dia lunes de

cada semana.

Los lunes 11, 18 y 25 de marzo, se publicd en una plana

en las paginas B-E, 14-C y 12-C, respectivamente.

El no ser constantes con 1la publicacién, tomando en
cuenta que se anuncia la cartelera cada 1lunes, puede
perjudicar 1la difusién que realiza en la seccién "Los

Universitarios”.

“
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El publico encuestado, manifiesta su interés por el
periddico Eucelsior de l1a siguiente forma: el 19% de alumnos,

el I37 de profesores y 16% de funcionarios lee este diario.

El periddico La _Frensa publica 1la cartelera "lLos
Universitarios" 1eos miércoles de cada semana, por 1o que

aparecid on  ®1 mes de febrero los dias &, 13, 20 y 27 en las
pAginas 21, 5 y & respectivamente, en el mes de marze los
miércoles &, 3 y 27 aparecid en la pagina 5, se publica una

plana.

El gusto por la 1lectura de este diario nos muestra que
el 127 de profesores, el 397 de trabajadores administrativos,
el 26 por ciento de trabajadores manuales y el (0% de

funcionarios leen este periédico.

El diario Novedades publica la seccién "Los
Universitarios”" todos los sabados de cada semana en  una
plana.

Los sdbados 2, 9, vy 23 de febrero y 2, 9, 16 y X0 de
marzo se publicé la cartelera del mencionado articulo

apareciendo en la pagina B.



De acuerdo a los resultados obtenidos en las encuestas
el 12% de los profesores son el dnico publico que lee este

diario.

El periédico Uno mas Ung, realiza promocion a 1la
seccién de "Los Universitarios", los viernes de cada semana,
en  una plana, apareciendo siempre en la "ultima hoja. Este

diario y el Universal, fueron 1los tGnicos que presentaron
constancia en la publicacién de "Los Universitarios” ya que
no dejé de aparecer 1los viernes 1, 8 15 y 22 de febrero vy

marzo, esto es en 1o que respecta al periéddico Uno mas Uno.

El resultado de 1las encuestas muestra que el 23% de
alumnos Yy el 107 de profesores, de trabajadores
administrativos vy funcionarios tienen preferencia por este

diariao.

For Gltimo, el periddico El ‘Universal, publica 1la

cartelera "Los Universitarios” los jueves de cada semana, en
una plana y el 98% de las veces en la pagina 4 de la primera

seccién.

Como ya se menciond anteriormente, este diario tuvo
constancia en la publicacién de la cartelera, ya gue no dejé

de aparecer los jueves 7, 14, 21 y 28 de febrero y marzo.
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El interés manifiesto del publico por este diario es
del 22% en alumnos, 16% en profesores vy trabajadores
administrativos, el 21% en trabajadores manuales y el 23474 en

funcionarios.

For otra parte, cabe mencionar que en los periddicos,

El Dia, El Heraldo. El Nacional., El1 Sol de México., Excélsior,

La Frensa. _Novedades, El Universal, Cine Mundial, La Jornada

y Ovaciones (primera seccién) aparece en media plana de cada
uno de 1los periddicos, (de Junes a viernes) un espacio
patrocinado por Televisa, anunciando "Cartelera Televisa
Canal 8"(%), donde se publican los horarios de los programas
universitarios como son? "Divulgacién Universitaria®,
"Introducecién a la Universidad", "Divulgacién de Temas vy

Tépicos Universitariog", sélo por mencionar algunos.

En el periédico Uno mds Uno, aparece una plana
patrocinada por el mismo periddico, de 1lunes a domingo,
anunciando los programas universitarios que realizan dia con

dia.

Nota {8) En abril de 1985, el canal 8 de televisién pasé a ser canal 9, con e} propdsito de
despejar 1a banda de transsisiones y dar paso a un nuevo canal del Estado, el 7, que comenzd a funcionar
el 18 de sayo de ese siswo ado.
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2.1.1. INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA
CUADRO 1

El (2% de alumnos, el 6B8% de profasores, el 11% de
trabea jadores administrativos, el 5% de trabajadores manuales
Y el 3IB% de los funcionarios acostumbran leer algan

»

periddico.

Del 12% de los alumnos que lo lee, ol 11% acostumbra
leerlo diario, el 427 tres veces por semana, el 30% cada ocho

dias y el 17% de vez en cuando.

Drl 12% de 1os alumnos que lee el periddico el 16%
prefiere La_ _Jornada, el 7% El _Nacional, el 23% Uno _mas _Uno,
el 13% El.Dia, el 227 El__Universal y por uGltimo el 19%

Excélsior.

Del &8B%  de los profesores que acostumbran 1leer el
periddico! el 20% lo lee diariamente, el 18% tres veces por
semana, el 27 por ciento cada ocho dias y el 17% de vez en

cuando.
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De ese 6B% que lo lee el &% prefiere La__Jdornada. el 10%
Ung mas Uno, 74 El__Dia, el 16% El Universal., el 3I3%4
Excélsior., el 4% Qvaciones el 12% por Novedades y también el

127% por La_ Frensa.

Del 11 por ciento de los trabajadores manuales, gque lee
el periddico, s6lo el S% lo lee diario, 21 15% tres veces por

semana, el &% cada ocho dias y el 70%4 de vez en cuando.

De ese 117 gque lo lee el 207 prefiere El_Nacional el
2% El _Dia, el 21% El Universal, el 11% Ovaciones y el 26 %

La Prensa.

Del 8% de los trabajadores administrativos que leen el
periddico, solo el 2% lo lee diariamente, el 237 tres veces

por semana, el 21% cada ocho dias y el S4%4 de vez: en cuando.

De ese 5% que lo lee, el 5% prefiere La__Jornada, el 10%
Una _mis tng, el 14%, El1 Dia, el 16% El__Universal, El1 16%

Ovaciones y el 37% prefiere la Prensa.



49

El 38% de 1los funcionarios que leen el peridédico, sé6lo
el 7% lo lee diariamente, el 23% tres veces por semana, el

247 cada ocho dias y el 46% de vez en cuando.

D ese 3I8% tienen preferencia por el Nacional el 21%,
el 10%Z por el Uno mas Uno, el 2% por E1 Dia, el 33% por el

Universal y el 10% por La Frensa.



INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA

(CUADRO 1)

INTERES | 7 Acostambra wsted loer el
s o .
Preriodico 4 CONQUE FRECUENCIA ?
’ ! Tres weces por | Cada ocho .
UBLICO i 5 :
| 4 si no Diario scmana &s Devezeacusado |
% % % 3 % %
ALUMNOS 12 88 11 42 30 17 16]07]23]13}22{19}- |- |-
PROFESORES 68 32 20 18 27 3s 06| - 110le7|16|33|04[12]|12
TRABAJADORES
MANUALES 1 89 05 19 06 70 - l20]- 122f21]- j11{~ {26
TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS 05 95 02 23 21 54 05){- j10{14}16}- [16]- |39
FUNCIONARIOS 38 62 07 23 24 46 - [21]10l02{33{24|- [~ {10
NOTA:

Total de encuestas 3764




{ CUADRO 1) { ALUMNOS)

INDICES INFORMATIVOS DE PRENSA
DATOS PORCENTUALES ()

BCUHA O
FACULTAD
INDICADORES
Pl %% (% (% (B T | %% %% %% BB\ %% |%|%
L~ Acostumbea usted  loer ef periédico ?
S 1506 (03|24 |02{20{35{02{15{12|18]03 {05 {03 |08 |10]12{20]13]14]{20]15
N 8519419776 {98 (80|65 [98 |85 |88 |82]97]95 97|92 |90 |89 |80 |87 {86 {80 |85
2.- & Cou que frecucucia ?
Diatio lo{1s12}18]02|1018}12{11 |08 |10 0206|1206 |12 {13 |18]22{15 {13 |12
Tres weces por semana 2436 (2542 (60 [12 129 [42 |46 |54 |81 {26 |45 |36 |27 |48 {54 |37 |46 {36 |75 |47
Cada ocho dias 60 (49 {08140 125118 (32 {40} ~ {12(09}72 {49 [40 {5224 {33 |33 {21 |09 [--|29
De vz ea cuando 06| -~155{~~113 160 {21 {06 |43 |26 |~~ |-~ |-~ |12 15 |16 |-~ 12 |21 {40 |12 122
3.- £ Que periédico acostumbes & leer 7
* LaJoraada 12 |16 |28 (32 {12 |15 |14 |32 {12 {18 |06 |18 j02 [0S {18 |21 l18 {15 {14 {18 {22 113
H Nacional 05 |- | == [=~ {18 |~ |~~ [16 [-- {12 {~~ 111 {18 |~- |12 |-~ |15 {12 |11 {-- {06 {18
Uso mfe Uso 20 {3531 |11 |24 |29 |46 |12 {41 |43 {36 {15 |08 {22 |15 |18 {11 {25 |44 |26 |-- {03
HDa 03 {-~ 107 119 {~=- {33 |16 |~~ [~= |-- 128 }17 |-- {37 |-~ 130 [19 {~~ |-~ |-~ [35 |42
Universsl 30 |42 (1226 {41 112 {18 |22 |21 |15 {12 {28 |36 {18 |41 {13 |22 {36 {15 |14 [19 |04
Pasitsioc 30 {07 {22 |12 (15 |11 |06 {18 |36 {12 |18 {21 {36 |28 {14 18115 |12 |16 {42 {18 {22

11
42
30
17

NOTA { } ;: Tots] de afumnos encuestados 2409,
NOTA * : Peribdicos mencionados por los encuestados




INDICES INFORMATIVOS DE PRENSA
DATOS PORCENTUALES ()

( CUADRO 1.2} ( PROFESORES )
ESCUELA O 3 3 A5 et b 5 S TS SO S I % I B
FACULTAD i b Tl RN <€)

al58cl s 8lelsl2 38 4 2 BIEE

g_ o ik sigl ,_

e A REE

%| %% %% % B |% % 1% 0 1% %% )% | Blwn |%in B
1- & Acostambra usted  leer el periédico ?
S 99| 76| 99| 89| 74 79|104 56| 99| 15(44 |80 |36 [42 |59 |46 |89 |78 |46 |52 |46 |80 68
NDO 01] 24| 01} 11| 26} 21| —~| 44| 01| 85] 56| 20| 64| 58} 41} 54| 11| 22| 54] 48| 54| 20 32
2.~ & Com quc frecmcacia ?
Diario 12} 18| 26| 65{ 10| 18} 36| 19} 11] 38| 24] 11} 22| 14} 10{ 22{ 08 24{ 05{ 15| 07} 45 20
Tires veoes por semans 19/09]/04|10]44/16]15/20|12}--]15]02)36]/08]18)11 |02} 49|39]59]02]12 18
Cada ocho dias 14(46]|44}13|15|56|08|12|36}49|10|49]|18|46|02|49[12|13|14]08]22|07 27
De vez ea casndo 65|27|26{22|31}10(41}49|01]|13|31|38]24(32|70|18|78|14]42|18|69|36 35
3 £ Que’periédico scostambra a lecr ?

*LaJorsada --103|14|30{ —|--|16}02[33|08j--|02} | ~~| --] 10| --| 08| 06| -] 05} 02 06
ovaciones -~ |06 |-- 102 106 |03 04 |- 08 O = [-= |-~ 10 }-= |-~ [-- |10 l15 |-- |09 |- 04
Uso més Uno -~l12|02|--|11{ 20| ~-| 16| ~=] -=| -~|0B| 21| --|37| -~[ 15| ~=[12] 12} --]21 10
RDa 0813 |-~ |~=[05 [~= [28 [15 {== [== [L7 [== [== [17 [07 [== [== {37 [~=|-- {12 {-- 07
Usiversal 1627|0340 (22 |18 {11 15112 |16 |41 [18 |12 |09 [12 [--|~- {12 |09 [11 [39 |42 16
Partkeior 56 (3981 [-- |15 26 {41 |22 [39 |43 |21 |52 (31 |22 |-~ 146 |63 [12 |26 |56 |12 |19 33
Novedades 18 [-- -- [23 141 15 |-~ {30 |- |-- 18 [~ 6 31 WY |- b2 |-- [-- |- (06 |- 12
La Prensa 02 |-~ |-= 05 |-~ 18 |-~ |-- P8 [23 p3 po [10 N1 03 |44 jL0 22 [32 122 [18 |26 12

NOTA ( ) : Total de prolesores encucstados 554,
NOTA * : Peritdicos mencionsdos por los encucsiados



INDICBS INFORMATIVOS DE PRENSA
DATOS PORCBNTUALES ()

( CUADRO 1.3) ( TRABAJADORES MANUALES )

momao g2l g T
FACULTAD : - S e g g
ORADORES : iE £
DBl %|BI% |0 b |00 [0 [0 (%% B|% |1 |B|% %
L~ & Acostambes wsicd  lcer e peniddico ? _1
L | 04 17 o¢ 361 02| 41] 19| 12| 28] 15{ 02| 06} 01) 03] 10| 11| 03] 04| 06 12| 11} 06 11
ND odl 83 94 64| 9d 59| 81| 88| 72} 85| 98 94 99| 97| 90| 89( 97| 96| 94| 88( 89 94 89,
2.-¢ Con quc’frecacacia ?
Diasio 02 10 13 o3 o4 12| 11} 15| 4 121 -4 -1 0& - 0§ 12} -4 -4 ~— 03 09111 05
Tres weoes por scmaas 39 04 8d 59 - 81} 03 - 01f -~ 04 — - 07 =~ B2 =~ - 0? 15 - 19 19
Cads ocho s -] -3 - odl 0d - o5 10 -4 02] -1 oy o; -4 94 -4 01} -4 - 02| -4 - 06
De vex ca conade . 6d 86 01 30f 93 07 8 75 9% BT 9¢ 99 93 93 - o6l 99100) 91) 80} 31 701 | 7OH
Ltme'pu“‘um'lec?
¢ ovaciones 1d 12 19 0Z 15 10{ 11| 09} 12 10{ o8{ 02 —- 12| 12| 36| 13) 11] 13} 06} 12| 08 11
1 Nacioasl 1d o& 22 25 14 - - 29 421 10| - 1€ 43} 16 a6 —-| - 17| 54| 30| 24| 24 204
1A Prensa 14 25 2d eaf 2d 12| - 09{ -4 20 50 1d 4j 20 == — 75} 72| -} 27} 48} 20 24
HDGa ed 25 2d 03 24 60 43 21| 0 - 26 24 - 12} 21] 64 - < 33| 15| 16| 38] | 22
Universal od 30 2d 100 2d 18 46 32 40 60 16f 50 12 40l 2} ——f 121 - - 22| - - 21

NOTA ( ) : Total de trabmindoros manysless encuestados 444,
NOTA * : Peritdion da por los d




INDICBS INFORMATIVOS DE PRENSA
DATOS PORCENTUALES ()

{ CUADRO 1.4) { TRABAJADORES ADMINETRATIVOS)

FACULTAD . S : g i g < S
g - g g : :
S Elal CEN g 8l |
1B _ : gee |
Blarlnlelanlennizlals{slslzslalnlals] |2
1.2 Acostambes wsted  leer ol periddico ? N
o 02 |~~ |~- ]~~ {10 {03 {06 |~— {09 |-~ 03 |~ |-~ |-~ 109 |-~ |11 [15 06 10 09 11 05
N . las j10q10q10Q90 {97 {94 |1og9ol {10097 {todiodiodel {1ad89 |85 94 {90 |91 {89 95
2- 1 Com qué frecocacia ?
Disric e e |~ 02 J~~ |~ |~ |03 }-~ }~~ |- |-=~ |-~ |02 |~~ |09 {02 |-~ O |-~ |04 02
Tres veoes por scammas amfurfecfon o~ 170 {31 |~= |29 == |~ |~= |~= |-~ [12 |-~ {79 |07 |-~ JO6 JOO |39} {23
Cada sche dins 04 |-~ |~= |~ [~ {27 |-~ |~- |44 |-~ |-~ |-= |-~ |-= }10 |~~ |~= |-~ {97 |02 |18 {42 21
D wex ea cmando 96 {~~ |~- {~~ 198103 {69 |~~ {24 j~~ {~~ |-- |-~ |-~ {77 |-~ |12 |21 {03 |91 {73 }15 54
32 Que peritdico scostemben - Secr 7
® Lo Jorusda 16 | =w foom fom o [om Joe J o [02 Jom fo fom fom o fo =~ 13 |- |-~ JO4 06 JO3 | 05
La prensa 20} ~~|wm|~-189 ]34 |25 |- |76 |-~ |-~ |-~ |-~ |-~ |36 |-~ |24 a0 |91 36 |87 |--| |39
Uno mfs Uno e e e fem Jem o - {04 |-~ [~ o |-}~~~ |-~ 15 {21 03 |34 |03 jO3 10
BDa 49 -~l--|-=jorios |-~ |-~ {03 }-~ |-~ |-~ |-~ |-~ |48 |-~ {26 [0a |- {27 |- Jo4| |14
Usiversal 09} ~~[—- |-~ {-~}-- J19 |~= |-~ == [-= == |-~ |-~ |-~ |-~ |32 |22 jo6 [oa o4 }8s | 116
ovaciones 06| =~ |—-1--[10161 |56 |~= {15 |-~ |-~ {~= | == ]~ {15 |~ |--J04 |-~ |15 |--]o4| |18

NOTA ( ) : Totsl de trabmjnd ministr et
NOTA * : Peribdicos encionsdos por ks encusstados

264,




( CUADRO 1.5) { FUNCJONARIOS )

INDICES INFORMATIVOS DE PRENSA
DATOS PORCENTUALBS ()

ISCUELA O 3 5
FACULTAD P S g E é Bl
Bt EEEEEEEEEE]
%l D|%iB Bl B %k % e %%
L~ & Acostumben msted  foer o periédico ?
| 37| 91| 36[ 45| 15| 32| 14| 09| 91| 19] 43| 25| 32| 41| 24| 39! 45| 18| 26 46| 39] 42
o 63| 09] 64| 55| 85| 68| 86| 91] 09| 81} 57| 75| 68] 59| 56| 61| 55| 82| 74| 54] 61 58
2- . Con qu¢ freceencia ?
Diasio 06| 14] 02| 16| 09| 14| 16| --| 02| -~ 09| 11| 03| --| -~| | 06l -] 16| 14} 02] 11
Tres weces por semana 20} 15§32 06| 45| 31| 18] 19| 21| 32| 26| 41| 12] 41| 12| 26| 31} 12{ 15{ 11| 0% 46
Cada ocho dins 25| 13{ 30| 27} 20| 17} 17| 12{ 31| 30{ 46]| 12| 03{ 33( 45| 48| 24{ 07{ 55| 03 02| 28
De vex ca caando 49(58(36(51(26{38[49(69{46] 3819/ 36 82! 26] 43 2¢| 39 81| 14] 72| 81} 18
3 & Que periddico sostumbnn  loer 7
*'La Prensa 23} -—{ -~ 10] -~} 10| -~} 20| 20| 22| 10| | -l 04| 13| 15| --{ 07} 12| 21| 30| 20
H Nacioaal -~|02|o6{11|37|14j01{15|12{18|15|a2{28(85[17}16] 34| 15| 41] 26| 24| 12
Uso miés Uso 06|05|--l18[{17| --{ ~~{19|11|{19|-~{12)45(-~| 09| 12| 09| --| -] -] 15| 31
HDa —-|02t06[-~|--] —[03[-—{ = =] - [——|—]| —| 06| =={11] 17] ==] == ==} =
Universal 12¢91{12{19115!76)11}12) 31| —-|11]46]27|11}16]| 11|10} 22| 21| 18| 19] 20
Escclsior 59(—-|76) 42]31} --|85| 34| 26|41 |64] -~ --| --| 39| 46] 27| 49| 26| 35] 12| 26

38
62

07

23
24
46

NOTA () : Total de Funcionarios encuestacios 114,
NOTA * : Periédicos mencionadce pot los encuestados



.2, 2. RADIO UNAM



-850

2.2 RADI1O UNAM

La razén por la cual se habla sobre "Radio UNAM", en
primer lugar, es porque en el andlisis que se realizd de las
Bacetas Universitarias en febrero y marzo de 1985, se
destinaba el 5.4% al espacio total de la éaceta para difundir
su programacisn  de cada tercer dia y de alguna manera forma

parte de l1a Gaceta UMNAM.

En =sgundo  lugar, porgque en las encuestas(®) aplicadas
al ptiblico universitario (alumnos, profesores, trabajadores

manuales, administrativos y funcionarios) se les pregunté:

&5i acostumbraba escuchar la radio?
iBué estacion escucha?
81 escuchaba Radio UNAM?

sfué programa de Radio UNAM les gustaba mas?

Todo esto con el principal objetivo de conocer cual es
21l medio radiofénico preferente de los encuestados y .asi
poder incluir 1la programacidn cultural de 1l1a UNAM en las

estaciones de radio de su eleccidén.



[
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Cuando se funda Radio UNAM, ] 14 de junio de 1937,
también nace con un  fin cultural. El entonces rector de 1la
Universided HMacional Autdénoma de Meéxico, licenciado Luis
Chico Goerne, inaugura, en el anfiteatro "Simén Bolivar"” de
la Escunla Nacional Freparatoria, las instalaciones de Radio
LINAM, ubicadas en Justo Sierra Nam. 16. Ahi manifests =1 Lic.
Chicn Goerne, "La importancia de aprovechar el medio de
comunicacién masiva para la difusién de la cultura, tratando
e vincular a la Universidad con los intereses de 1a

sociedad”". (11)

lLas siglas de Radio UNAM, erag XEXX, con frecuencia de
1170 lilociclos en onda larga, con una potencia de cinco mil
watts y tenian cuatro horas de transmisién diariamente. EI
lirenciado Alejandro Gémez Arias fue el primer director de la

eatacidn,

La original XEXX Radio Universidad, transmitié
programas dirigidos especificamente a obreros, ademads de
cursns  y cdtedras universitarias impartidos por profesores?
lecturas de texto, programas musicales de obras cultas vy
populares nacionales, hispanoamericanas y universales, asi

como concwi~sos musicales y maltiples actividades mas.
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Fara el buen desempefo de sus labores, la
radiotransmiéora universitaria ha tenido un crecimiento
gradual, En 1954, Radio UNAM trasladd sus estudios a ciudad
univeersitaria, para estar mas cerca de los universitarios vy

conccer sus diferentes necesidades.

Cabe mencionar que en 1960, Radio UNAM también
transmitid teatro radiofénico, critica cinematografica,
apreciacién musical y masica popular, la envetrgadura de su
labor permitid 1a creacidn del primer archivo de la palabra,
de la cual gse derivé la serie de discos fonograficos "Voz
Viva', gue recoge eupresiones culturales de los personajes de
mayor renombre en el pais y el resto del mundo de habla

hispana.

Entre 1los afos 1960 y 1963, la Universidad Nacignal
Autdnoma de México, no sdlo constituyd la vanguardia de 1las
universidades al crear Radio UNAM, sino que se convirtié en

la maAs avanzada de todas las estaciones de radio cultural.

Fosteriormente, el 11 de octubre de 19746, Radio UNAM
estrend sus nuevas instalaciones ubicadas en la calle de
Adolfo Prieto Mim. 133, Colonia del Valle, donde se encuentra
artualmente, Ahi estan las oficinas administrativas, 1locales
especiales para fonoteca y discoteca, y tres estudios de

grabacién.
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Fara 1977, S8  puUso en funcionamiento, en la
radiodi fusora, el Auditorio Julid&n Carrillo, especialmente
diseidado para grabar vy transmitir programas musicales en

vivo.,

El 15 de marzo de 1978, pasé a formar parte de 1la
Coordinacién de Extensidén Universitaria, donde Radio UNAM,
1

expone sus principales objetivos a desarrollars: a saber?

- Esxttender con la amplitud gue hace posible la 1labor
radiofénica, los beneficios de la cultura
artistica, humanistica y cientifica, tanto nacional

como extranjera.

— Transmitir programas de extensidn académica a nivel

universitario que tengan a su cargo esta funcidn.

- Informar y promover las actividades que realiza la

UNAM y ntras instituciones afines.

- Coadyuvar al esfuerzo gue realiza la universidad para
el andlisis de las manifestaciones artisticas,
cientificas y humanicticas tanto nacionales como

wtranjeras.

vl



Con estos objetivos fue creciendo la impeortancia de
Radio Universidad Nacional., Varios eurdirectores de la
2stacidén opinant ‘'Ygue las emisoras universitarias deben
siempre de difundir 1a cultura, dejando las manifestaciones

popul ares para otro tipo de emigsoras®. (12)

El exdirector fAbelardo Villegas, guien dirigioc 1la
emisora de 1977 a 1978, afirma que "Radio Universidad es
anpresion de la alta cultura vy  desgraciadamente todo el mundo
1e rehuye a la cultura superior vy la misién de la universidad

es difundir esa cultura®, (13

Una de las caracteristicas ma&s sobresalientes de 1la
radic universitaria es la difusion de misica clasica durante

la mayor parte de sus horas al aire.

La radio de las universidades tienen en comin la
preccupacisn por mantener al dia a sus escuchas. El noticiero
local, tanto de asuntos generales, como el especializado en

cultura y ciencia, son producidos cotidianamente.
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La estaciédn radiofénica de la madxima casa de, estudios,
Radio Universidad, "cumple una de las funciones mas
impartantes en el rengldén de la extensidén universitaria al
di fundir los frutos mé&s selectos del arte, la ciencia y las
humanidades vy transmitir programas de extensidn académica vy

de informacidn universitaria®. (14)

Hoy \en dia, Radio Universidad, forma parte de 1las
radindi fusoras de mayor relevancia a nivel nacional transmite
on  1as frecuencias de 860 Khz. de amplitud modulada (XEUN)
6.1 Mho. de frecuencia modulada estereofdnica (XELIN) y 2,600

¥hz. de onda corta en la banda internacional (XEYW).

Las funciones asignadas a Radio UNAM, en sintesis son
"nroducir vy transmitir programas de difusidn cul tural,
Putensi on académica, informativos y de opiniéni divulgar los
acontecimientos relevantes de la vida universitaria,
desarrollar un sistema de produccién radiofénica, implantar
el sistema de control remoto y produccién en vivo, clasificar
Yy conservar 1los acervos magnetofénicos vy fonograficos que
contribuyan al desempero de las actividades de la

universidad". (15
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N pesar de que Radio UMAM, tiene una programacion
variada, los resultados de las encuestas mostraron =21 poco
interés del pdblico universitario por la estacidén. Sélo el 2%
de los alumnos escucha Radio UNAM; de este porcentaje el 33X
tienm preferencia por el programa "Fanorama del Jazz" y el

&7 "Cultura y Ciencia Internacional”.

Fl1 7% de los profesores escucha Radio UNAM, de este
porcentajie el 70% acostumbra escuchar el "Noticiero
Cultural”, el &% “Fin de Labores"- -y el 24%Z "Fanorama del

Jarz".

Los trabajadores manuales, no acostumbran escuchar 1la
estaciéon y sélo el 3% de los administrativos la escucha. De
este 3% el 1% tiene preferencia por el programa "Falabras sin
reposo”, el B7%Z de los funcionarios escuchan Radio UNAM, y de
egte porcentaje el 42% se interesa por el programa “Palabras
sin reposn", el 9% por "Intrnduccién a 1a Universidad” y el

497 por el programa "Diilogos".
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2.2.1 INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO

CUADRDO 2

El %4% do los alumnos, el 79.2% de profesores, el 100%°
do  trabajadores manuales y administratives y el @97 de

funcionarios acostumbran escuchar la radio.

Dl 76% de los alumnos gue acostumbran escuchar radio,
2] T.4% prefiers YELA el 29% La Pantera, el 27% Radio Mil, el
0. 6% Radin Educacién, el 2% Radio UNAM, el 3% Jazz FM, =1 10O%
Radio Globo &1 127 Radio Variedades, el 3-% Opus 710 y el 10%
Radio Universal.

Del 2% de los alumnos gue escuchan Radio UNAM, el 33%
acostumbra escuchar el programa “Panorama del Jdazz" y el 67%

"Cultura vy Ciencia Internacional”.

Del 99.2% de los profesores gque acostumbra escuchar la
radio el {1 % prefiere Radio Educacién, el 12%4 Radio uiaM, el
18% Radio Globao, el 15% Radio Universal, el 1&6%4 XER, el 19%

Radio Exitos y el 18% Stereo Javen.
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Del 77 de lpns profesores que acostumbran escuchar Radio
UNAM, R1  24% tiene preferencia por el programa "Fanorama del
darz", el 70% por "Noticiero Cultural” y el &% por el

programa "Fin de labores”

El 100% de los trabajadores manuales, acastumbra
esgcuchar la radio, y el 14% tiene preferencia por la estacion
La Pantera, el 1% por Radio Mil y el 10% por Radio
Variedades, el 16% escucha YXEB, el 11% Radio Exitos, el 1G%
Radio Mundo vy el 23% Radio Centro, Ninguno de los

trabajadores, manifesté su gusto por Radio UNAM.

Dol 100Y de los trabajadores administrativos aque
escuchan  la radio, el 17% prefiere Radio Mil, el 15% Radio
Gliobo, ©1 174 Radio Mundo, el 15% Radio Red, el 18% Radio

Centro y también el 18% prefiere Radio Férmula.

el  100% de los trabajadores adeinistrativos que
escuchan radio, s6lo el 3% prefiere Radio UNAM, vy al 1% e
gusta el programa  “"Palabras sin reposo”, el 87% escucha
"Didlogos" v el 12% tiene preferencia por el programa "En 1la

Ciencia".



Del 99% de los funcionarios que acostumbran  escuchar la
radio, el 11% prefiere XELA, el 1% Radio UNAM, el 19% Radio
Universal, el 21% Radio Evitos, el 3S1% Radio Red y el 17%

escucha Radio Centro.

De ese 1% de los funcionarios que escuchan Radio UNAM
el 427 prefiere el programa "Palabras sin Reposo" el 49%

"DiAdlogos" u el 9% "Introduccién a la Universidad".



INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO

( CUADRO No 2)

Qué estacién escucha Que’programa le gusta mas
INTERES ¢ Acostumbra - & Acostumbra
escuchar fa < 3 = Q a '.;]: 8 & 8 a 2 | oouchar 3§ 3
.. o 4 o i = > = radiio 41 =8| 3 g -
radiio ? o ozl =9 ¢ g o A B I 2 3188 a3
SEI TS do g g <Ko Ea) s NamM? | 31315 8|2l 883
e gSlolNolZ 529080282 IR EHHEIEE
Mo dalENE Yz 9228l HEEIHHE
e BEEEEEEEREREEEFE. S E N
SI (o] o A & sI S k]
PUBLICO el i M B O No
% b |%|%|%|% %\ %% |B|B|lDl% BB %% % (%] % | % % {B|% % 0% |% (%
ALUMNOS 96 04 B.4 29|27(0.6) 02|03 |10 p2lo3jr0 |- | -|-[-{-{ - {- {02 | 98 (33i67\~ |~} - =} =]~
PROFESORES 99.2 j0.8 |-| -} -t1afiz|-18| -} -|15 he|10l18[- |- | - {- |07 [ 93 [24{- {70j06|- [~ |- |-
TRABAJADORES |, -t -|1a|0a|-|-[-{~ {10[- |- {16{12/ - 15t23 - ;1 -} - |00 }- J~)-)-[~-]~-}-|~
MANUALES
TRABAJADORES |44 -4 -l -fa7) -y - ~fas| -] -} -} -1 -} -la7fas|18a8 | 03 | 97 | ~| -| -] -[or{87{22]-
ADMINISTRATIVOS
FUNCIONARIOS
99 o1 11| -t -} ~foxj - - -{ -{19| - (22| - -(31{ 17} - |1.4 |98.6|- | ~| -} -|42]49 |- o9

NOTA : total de encuestas 3764
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) INDICBS INFORMATIVOS DE RADIO
DATOS PORCENTUALRS ()

{ CUADRO 21) { ALUMNOS)
FACULTAD E s S
, 3 ;
INDICADORES § |

% | P\ (% |7

1.« & Acostumbra escuchar la radio ?

si . 85195 (97 100]90 |98 {96 1 00{97 {98 {88 |90 |99 {98199]97 {9899 |95 98199197 96

no 15]o05{03|-~{10]/02]04]--103]02{12{10{01}02{01{03]02|01{05 02j01{03 04

. , . L
- & Que estu;lgf.:uud“? o7]02|--|o1]03{02|01{04|--{04|02]01]{-~|03]02{01{02}03{06 08111109 03
LA PANTERA 40l40l06{42]32{22142|63[10]51|32]{42{06[01{22}25{30721}05 46| 38|35 29
RADIO MIL 3ol11{38l09{16|34[21]15{52]09]{15}15{28]40]36{50|44]{10{10 19} 43{ 30 27
RADIO EDUCACION —f 01| 03]--{01{02] ~-] ~-{03] ~—|~=f ~~{ Q4] =] ~=| =~| ~=| ~=| == =~ == 0.6
RADIO UNIVERSIDAD 02} --|01]03]--l01{10}01}03}02]01{~-{01]03}03]05{01}-~{0O2 01{02{ 03 02

JAZZ PM 04} ~-| =~] ~=} -~} 04} 01} ~~| 05| -~ 06| --| 07| 08} ~~{ 01| 05} ~~ 06 12 et == 03
RADIO GLOBO o8| 09/10]12{01]{12}10{09{12{08]15{12]30|12] 06| 05|02 201 30|01} 02] -~ 10
RADIO VARIEDADES o03{18{31]12{15]12{09{ 08} 12]10{12{30{12] 13} 18] 11{13{ 20} 11} -~ ~~| 12 12

orUS 710 e} ~={ 01} ~~{ 03} —~| 04} ~~| 06} -~] 05} ~-] 06| 05} 04] 02| —~| 08 Q9] ~—| a3} 06 J03
RADIO UNIVERSAL 06| 20] 12} 18] 30} 12} 10} ~-| ~~{ 23] 12} ~~} 10} 11} 09| ~—{ 03} 18 22{13{ 01} 05 10

3.- £ Acostumbra usted escuchar Radio Universidad ? ]

St 02| --} 01} 03| --] 01} 10| 01} 03} 02} 01{ ~-| -} D3] 03] 05| 01} -~{ 01{ 01} 02} 03 02
NO asl10d 79| 97]104 99| 90| 99| 97| 22| 99{104104 97| 09| 95| 99| ~~{ 99| 99( 9§ 97 98

4.- ¢ Qué programa fe gusta més ?

+ PANORAMA DEL JAZZ 60l ~-11009 02 —- 12 -4 12 25| - 65 ~-{ ~- 15| 12 17}104 ~-17 pooL0OO 95! 33
CULTURA Y CIENCIA
INTERNACIONAL 1 96‘ ] aj 1 11 8,1 § N i i
NOTA () : Totsi de slumnos encuestados 2600,
NOTA ° : Estaci de radio jocsdos por 1oe d

NOTA + : Programas tnencionados por los encusstadcs




asiasime —— — R amnd —— wmisaance — INTES ,'“'":)R;":TIVC&:)E {:::IO lamman] oudimim —
DATOS PORCENTUALES ()
{C3R0RD 2.2) {PROFESTFES)
[ . TE : FIE -
FACULTAD slgl 18i& | ig el8lel ol 2l 8iSizS]
Blniing <! 2 < PRIRAR R - e S - R
BiEl g elSigis|ZIs%|a -_<;<;x22:j-<; “
EEISEEE REEREHEEE RIS
='a>'=E=. Z.——’,,._‘.. . = :
El=lgiqi= 2152825 55| 512 2 383155 IE
INDICADORES giﬁﬂsgﬁggsgzgga. Sgggaag =
3|2 HET IR0 T (R ElE 4| E
%] 1% % 1 % Fo 12 55 |5 % | |5 |5 1% | %] %1% | 0 | || %
1.- & Acostumbra escuchar 2 radio ? "—W
si 19011001 190 vocion oo {103 10e] 169 99 oo ficole2 93 oo 100} 100) 100 97| $9]10¢] 99 59
no J N U B B SN BN U i} I (DU N 115 K1 (P I (P R <R I LN B ) 0.3
2- ¢ Que estacién escucha ? « |
X.2.3. 20 123 {istsl g zalis fre 2] 120 fos [ 18021 05l i e 15)14 o7 1 22 16
Qepio Exites ) -4 -1-1-1- 612 I0ic3 (te i8] - 2t sty - |08 10
Pogiio Universidod 03 {15]- joels] 3o} - o= D2 feostcal 22§ s v 15124 126 ¢ - 2
£, Globo 15015107 | 26l 20f o7l {es 2] 2afes f23 17 |- {07l - [V8(19[ 10]20 |09 |15 18
%odio Educocién 20 {o7ia7io3l- | -i3afwlos) -1 -|2}e)2s)z 20530~~~ 1|20 i
Rodio Universal os 2 lsl 18] azf 1202103t 22f niis | -} uv o] 8l 23|z 2pis {1 e 15
Stereo Joven wl2ztizbz]or) 2200 -1 sl 3812 J13 fro] 38l 18] 1sf 18 | 15] 3]s [42]18 18
3.- ¢ Acostumbra usted escuchar Radio Unjversidad ? ]
ST 030sl 03] 10{i8 {03 jos] 4] o8] 01} - |oz] 15y - 12w iz~ |- jr2j8fol or
NO o7 loa) 97 sofs2 197 194) 58] 22] 99| 10c| 58 85 ) 10088 {81 |38 |100|100j88 82| 99 9
P ||
4-cQué programa le gusta mis ?
+ PANORAMA DELJAZZ os{-{-foal -1-losl-t-Jmf-|-1-J0 [-l-q4= - { |z 24
NGTICIARIO CULTURAL sololaioal ot doal-|-hel-t=)-1lso) -|85}-|-188]- |- 93 |7
£IN DE LABORES ost— f -t -t o= ]-lwl-l-]-1-]-)wl-{-1o3]|-j§-107] |9

NOTA  : Total de Profesores emcuestodes 350
NOTA * : Estaciotes de radio mencioaados por low d
NOTA +:Propazme ioasdos por loe 4.




INDICES INFORMATIVOS DE RADIO
DATOS PORCENTUALES ()
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( CUADRO 2.3) ( TRABAJADORES MANUALES)

ESCUELA O
FACULTAD

- DERICHIO
CHOONOMIA =0

INDICADORES

INGENIERIA'.
. MEDICINA'.. ..

ARTES PLASTICAS
 CIBNCIAS

B BID DD P P D | B

1.- { Acostumbra escuchar la radio ?
si 100100100100100LoomoloolooLoomoLoommooLooioomoloo r00joojoo)o0| LOO
no N UV SR SOV R RDURY AUURRY SORR RV R O I I I T T T IR A B A -
S

2- ¢ Qué estacidn escucha ?
* LA PANTERA 18 {14 |15 (12 |16 [12 116 |32 |-- [18 {22 13 18 {15 |12 {~- |15 {14 |-- 112 |16 |32 14
X.E.B. ' 18 |41 11 |os {15 {-— |-= |-- |96 j11 |-- 18 |-- {12 {25 (43 {-- (= 132 118 15 |-= 16
RADIO MUNDO 30 l=={a=[20 [20 {25 {35 {11 {~= |-~ |06 144 [27 |25 j-- |-~ |- |46 |—- [14 {20 11 15
RADIO VARIEDADES 07115 |44 |- |== e | e j—= [-- |32 {-= [-~ {41 {-- |03 |19 |29 }-= [11 }-- [-- 119 10
RADIO RED : 22 [12 (-~ [03 |42 {33 |-~ 126 }-— |18 |35 |25 |14 |36 130 |26 [33 (16 |19 {56 (42 126 23
RADIO EXITOS —~|--1151{30 |-- |30 {49 {==~ [-- {21 |19 |--|-- |12 |-- )12 [12 18 |26 |-~ [~ {-- 11
RADIO MIL 05 {18 |16 {30 |07 }—- |- |31 |04 |-- |18 |-- |[--{-- {30 {—- {11 {06 {12 |-- |07 )12 11
3.- & Acostumbra usted escuchar Radio Universidad ?

ST . VU (SN RN PRI DRNRY RN PV PV SV N N N JUVEG NIV FSNY S NN FUI S I Jb N _—
NO ¥ 00100000100)00100100100)00)L00100} 0OLOOLO0E0O}00L00}00 0C)00)00L00] Y00

4.- ¢ Qué programa le gusta mds ?
+

NOTA ( ) : Total de trabajad ! dow 444,
NOTA * : Estaciones de radio mensicoadca poe los d
NOTA +:Queda #3 po aje la Yaque oo han Radio Usiver sisdad




INDICES INFORMATIVOS DE RADIO
DATOS PORCENTUALES ()

{ CUADRO 2.4) (TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS)

ESCUHLA O
FACULTAD

3

A]H A

“oumaca

7 ENHP, ARAGON 7

INGENIERIA. 7.
. MEDICINA =" ..

'CIENCIAS .

U BOONOMIA -~
. MILOSORIA- - -

" HNFERM. Y OBST.
' NAC. DEMUSICA "

" OONT. Y ADMON
" BNEPACATLAN
1ZTAC,
TOTAL

. 'ARTES PLASTICAS

1.- ¢ Acostumbra escuchar la radio ? L
si 00000100} 00400 kOO }00}1 00100100100 {00 100100100100100L00)0CL0O0L00L00 )00

no e [ [ | o e e o [ e | fmm = [ [ [ o jm [ | e [

2- & Quéestacién escucha? *

RADIO CENTRO 11|34l27)a8f13]72|--|13|12)21 12)--|11|10}14}22] -~} -—{33}~~|46|02] |18
F.M. GLOBO --{28|36}--|54|11|--}20]|--|~--|20|21|-~|12]-~|40|30]--|19|30}21]{--] {15
RADIO RED 46| ~-(22|24|--|--[36 |55 |-~ |21 {-~[29 |46 |-~ |-~ |-~]12|-—|-=|16|--|25 15
RADIO MIL 21(38{--[--{-=|-—{-={--|75 {4616 |32 |-~ {18{20|22]-=}~=]22]| 20} -=}30] |17
RADIO FORMULA —|--l15{12]--{--|e4|12|--|12}12|--{43|30|--|20]20|98 06 |05 |21 |30} |18
RADIO MUNDO 22|--|--|16133(17]--}—=[13]--]40]18|-- |30 66 |06 |38]02 20|20 |12}13] |17

3¢ Acostumbra usted escuchar Radio Universidad ?

S . —[=-|-=]--1--los|e2{--110|--1--01 [15 |-~ |12 |03 [--[11 |03 |-~ -—Joz 03
NO 1001001100100100/95 |98 100|90 Lookoo|o9 (85 Loolea 97 Looiss |97 0okodtos | 97

4.-iQuéprograma le pustamés?  +

PALABRAS SIN REPOSO e | o o= e |- fem e 02 [ [-= |- J03 |~= 04 |-~} [== [= [== [== {=~ 01

DIALOGOS o |~ |- 1-= |-- |93 |99 |-~ fa8 |-~ |- |-~ lo5 }-- l92 17 |-- [99 hoo|—- |--[o7| 87

EN LA CIENCIA - |-=|-= |-- |-- 07 0L |—- |-= |-= }-= |-~ 102 |-= (04 |83 |-= |01 |== [«~= [-= 03 12
NOTA () : Total de trabejadores administrativos encusetadon 264,

NOTA * : Estacionende nndio dos por loe d
NOTA +:P iobados port loe =




INDICES INFORMATIVOS DE RADIO
DATOS PORCENTUALES ()

{ CUADRO 25 { FUNCIONARIOS)
BCUHLA O g N lel 1o
FACOLTAD - § g o
E 3 g s |2
= B § B
INDICADORES E 3 3 g
70| 01T 1% 1% %0 T % Kb | £ [T |2 1% (% | |2 |% |0 | (% |9
1.- { Acostumbra escuchar la radio ?
* 1001L00{99 100100/97 10010010096 99 93 LOOL00LOC99 10010010095 100100
no - }--101|-- |- !33 - |--i--lo4 jo1 07 {-- |-~ |- 01 |-~ |-- |- le5 |-- |-~
2-{Qué estacién escucha ?
* RADIO UNIVERSAL =-=|12 |-~ {22 05 [30 [30 |-~ |44 |10 {05 {06 {-- {01 |30 |22 |—- (31 [20 |46 |44 |66
XELA =—[11 |32 12 j~= |15 |10 {11 {08 |== |~= |[== |85 |-~ |-= |11 |~= {12 [26 {~- |11 {--
RADIC CENTRO 12115 (22 |32 29 [12 12 |15 |-~ |-- |36 |-- |09 {22 19 |12 82 [11 |16 |29 |12 |02
RADIO RED 81 {26 |45 |34 |29 |35 {46 |71 |12 |78 |05 |82 |- [15 [19 |41 |-~ [-- [12 [-- |19 |31
RADIO UNIVERSIDAD 02 ]--lo1 |-- [os o2 lo2 |-- |-- |--lo5 |[-= |-= |-- |-= j-- |-~ |02 |-= |05 |-~ |~~
RADIO EXTTOS 05 {36 |—— |-~ (42 |06 |-- |03 136 |12 |49 j12 |06 {72 {32 j14 |18 {44 |26 {20 {14 |01
3.- { Acostumbra usted escuchae Radio Universidad ?
St 01 |-- 01 |-~ |06 {03 |01 jo1 |-~ |-- lo6 |-~ |-= |-~ l04 |-~ o1 |02 |-- |06 |-- [--
NO . 99-100{39 [L00|94 [97 |99 |99 100h00}94 Loohoohooes 100 99 |98 100j94 10000
4- ¢ Quéprograma le gusta més ?
* PALABRAS SIN REPOSO e o (e o (== 129 (oe 176 {om fam Jau 1o |-~ |- B9 |-- hod10d-- [72 |- {--
INTROD. A LA UNIVERSIDAD . = == = == B2 | | | o e [ o e e L | b o] o < -]
DIALOGOS 100[-- LOOf- rm 71)00{ 24}- t- 200}~ b= f- b= = b= b= = [ 28F- b~

NOTA () : Tots! de funcionarios encuestados 119,
NOTA * : Eetaciones de radio mendonsdae por los eacucstadon
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2.3 TELEVISION UNIVERSITARIA

En afos recientes, la Universidad Nacional Autdnoma de
Méurico ha comenzado a utilizar la televisidén como un vehiculo
de difusisn cultural y como un  apoym a sus labores
académicas, en virtud del ippacto de cobertura gque adquiere

este medio de comunicacién masiva.

Por tal motivo se realizd una encuesta a los
universitarios para saber si  acostumbraban ver televisién vy
que si  habian visto el programa "Introduccion a la
Universidad”: esto fue con el propdsito de conocer gue tanto
por ciento del publico universitario tiene por costumbre ver

Ins programas de la UNAM. Asi mismo poder difundir 1la labor

universitaria del pudblico universitario.

Por otrn lado es importante conocer comno ha
evolucionado la "Televisién Universitaria", puesto que ésta
cumple una funcidén muy importante como portavoz de la cultura
uwniversitaria y como ventana a la vida de la institucion”,

(16}
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La televisioﬁ universitaria tiene sus origenes en el
ato 1960, cuando e1 entonces rector de la Universidad
Marional Autdnoma de México, Luis Garrido y el presidente de
Méstico Miguel AlrmaAn, convinieron en dotar un sistema de
circuito cerrado & la Facultad de Medicina y posteriormente
=en 1952 el licenciado Aleman inaugura el sistema a color de
televisidn en la misma facultad. Este sistema se utilizé para

hacer demostraciones de cirugias desde el Hospital Juarez.

En 19955 salié al aire el primer programa producido en
1a Universidad, s llamé "Informacidén Frofesional”, se
tranemiti¢ durante los cuatro canales existentes en ese

entnonces. (17)

El programa era producido por la Direccién General de
Informacifén A cargo de Henrigue Gonzilez Casanova y por la
tinidad de Fsicopedagogia de la UNAM, en manos del doctor
Jarge Derbez Muro. "Informacidn Profesional" se realizaba a
base de entrevistas a personajes distinguidos, donde se
mencionaban los aspectos mids relevantes de las carreras que
impartia la Universidad, En particular las que eran poco

conncidag por el publico y por los mismos estudiantes. (18)



En a@sta época, el rector Luis Garrido, plantea 1la
necesidad de que la Universidad Nacional cuente con un  canal
prapioc de Televisidén y solicita al licenciado Agustin Garcia
Laper, Secretario de Comunicaciongs en  ese entonces, la
reservacidn de una de las frecushcias disponibles en ia banda

nanrmal e,

Pero es hasta principios de 1960, en el rectorado de
Nabkor Carrillo, cuando la Universidad comienza una etapa de
participacién regular en los canales concesionados al  sector

privado

El 13 de marzo se tranpsmite por el canal 4 un programa
especial  titulado "Las publicaciones universitarias". Una
semana después  sale al aire la serie "Teatro Universitaria®,
proarama que durt casi un afo, El 24 de abril de 1960 aparece
el priﬁer programa de la serie "Cine vy Cultwa". Las
transmisiones se realizaban los domingos a las 11:30 horas

por el canal 4. (19)



"Actualidades universitarias”, fue otra serie que
produjo Ta UNAM en 19460 v que se transmitia los domingos por

ol canal §&.

DPurante ta rectoria de Nabor Carrillo se seguia
gestionando el gue la Universidad Nacional contara con su
propio canal pues no se conformaban con sé6lo la transmisidn
de algunos programas universitarios por las emiseoras de

Telesistema Mexicano.

En  febrero de 19641 el doctor Ignacio Chavez, toma
posesidn de la rectoria y continda con la produccién de 1las
series que se encontraban al aire y ademas inicia otras,
comn? "Literatura contemporanea", programa semanal '"Diez
para las nuave", noticiero matutino? "Informacidn
universitaria", programa de orientacién para estudiantes 'y
una <serie semanal dedicada a wuna figura de la cultura
universitaria “;0uién fue?". (20)

El doctor Ignacio Chdvez pone mayor interés de las
series de televisidn universitaria como apoyo para el ﬁrccesn

de ensefanza-aprendizaje en determinadas Areas.

o
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En 1569 se realizaron tramites para obtener un préstamo
y comprar el efuipo necesario. Era lo nnico que le faltaba a
la UNAM, pues ya tenia euperiencia de diez afos en produccién

y amplins proyectos para una excelente programacidén futura.

Fue negado el préstamo y el doctor Chavez, sdélo recibié
sugerencias del presidente Adolfo LLépez Mateos vy del
secretario de comunicaciones, licenciado Padilla Segura, en
el sentido e gue la WUniversidad y el Instituto Folitécnico
podrian unirse para operar juntos el canal 11. Entonces el
doctor ChAvez suspendidé los tramites para la obtencidon del

canal universitario.

En agosto de 1968 como apoyo para la televisiotn
educativa se inauguran las instalaciones del circuito cerrado

de televisidén en la Facultad de Ddontologia.

El entusiasmo universitario por producir programas
televisivos se opacd entre los afos de 1964 y 1968, pero en
los aRos subsecuentes el interés por la televisiodn como medio
de  exntensidn uwuniversitaria alentd 1la produccidén de nuevas
series. Despuds de una prolongada inactividad, el 17 de
noviembre de 19467 comenzd la eﬁisién de la serie semanal "La
niversidad Fresenta”, por el canal 11 del Instituto

Folitécnico Nacional. (21)



Para 1968, se transmitieron 24 programas en el canal 11
a caram de Juan Lépez Mocteruma, pero con el movimiento
petudiantil que owaid ese afo se interruwnpieron las
actividades telesvisivas de 1a Universidad Nacional. (22)
Posterinormente  hay un distanciamiento entre el presidente
Gu=tavn Diar Ordax y el rector Javier Barros Sierra, y easto
imposibilité continuar con los tramites para la obtepcidn del

canal universitario.

El doctor Fablo Gonzalexz Casanova se hace cargo de la
rectoria, o1 2 de marzo de 1970, agqui se observaron tres

hechos impmrtantes en materia de televisién:

- La creacidn del sistema universidad abierta.

-~ La introduccidén de series nuevas en canales que
no pertenecian a Telesistema Mexicano.

- La creacién del Consejo Técnico de Radio vy

Televisian.

En 1?73 se inicia el rectorado del doctor Guillermo
Soberdén Acevedo y con 41, da comienzo la etapa maAs importante

de la historia de la televisién universitaria.

En 1972 se construye la empresa privada Televisa, e

inicia una fase de reestructuracién de su programacién con 1a
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idea de correqir su total abandono de la cultura. "Para
elln crean la Fundacién Cultural Televisa y en 17275, con la
colabaracién de la Universidad Nacional Auténoma de México,

diseion la serie "Introduccién & la Universidad". (23)

El1 propdsito de la serie era presentar al publico en

forma amena temas de cultwra universal.

Fara el afo de 1976 Televisa inicid un convenio de
colaboracidén con 1a UNAM. En éste, Televisa se encargd de 1la
produccién  técnica de programas educativos mientras que 1la
UHAM  se responsabilizd de planificar y disefar #1 contenido

de é¢stos,

El programa de "Divulgacidn Universitaria”" se inicidé a
partir del 1B de julio de 1977 con el propésito de sustituir
las cAtedras universitarias suspendidas por una huelga de
trabajadores de la UNAM. Al terminar el conflicto laboral, la

eorie continud con l1os siguientes propésitos.

-~ Reforzar la docencia en la educacidén media vy
superior
- Apoyar los sistemas de televisidén universitaria de
cuatro facul tades.
- Promover la actualizacién profesional, la orientacidén

vocacional y la divulgacién universitaria.
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El objetivo de la serie "Introduccidn a 1a Universidad"
era llevar, en un lenguaje sencillo, a todo el pablico
televidente conocimientns, claros de 1la cultura universal vy
principios cientificos v tecnolégicos basicos, sobre todo a
aguellos grupos que por el papel que juegan dentro del
sistema de produccién y la posicién social en que se
encuentran  tienen pocas posibilidades de ingresar a 1los

sistrmas formales de ensedanza media y superior. (24)

En si todos los programas de televisidn universitaria

tenian come principales objetivos:

- DNivalgar los temas fundamentales de la cultura.

- fOpoyar 1las politicas de integracidon nacional que
perseguian establecer una sociedad mas justa e
igualitaria.

- Coadyuvar con los programas de bienestar social,
especialmente los de salud, alimentacidn Yy
vivienda.

- Apoyar programas Vde productividad y buena
administracidn.

- Servir de comunicacidn tnica y reforzar los
fundamentos l6gicos de las ciencias basicas y 1los

de su aplicacién cientifica y tecnoldgica. (25)
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En 1972 gse fundd el Centro Universitario de Producciﬁn
de Recursoes Audinvisuales, cuyass funciones incluian 1a
produccién de materiales audinovisuales de apoyo académico vy
di fusién. Fara finales de 1983, 21 Centro habia realizado 142
programas televisives y a partir de ese afo participé en 1la
prroduccidn de programas universitarios para 1a televisidn.
Entre las series mas importantes logradas a finales de 1los
setentas vy principins de los ochentas figuran: "Filmoteca de

Ta UNAM", que consistia en 1a proyeccién de ciclos de

paliculas seleccionadas, asi como la preparaci én Yy
realizacidén de mesas redondas y otros eventos; "Actualidades
Universitarias”, semanario informativo sobre la vida

universitariai "Nuestros Maestros” y "Universidad en Marcha”,
programas dedicados a rendir homena je a profesores

distinguidos y eméritos del "Alma Mater". (26)

FPosteriormente, en 1985 el Centro Universitario de
Froduccidén de Recursos Audiovisuales y 1a Direccién de
Divulgaciédn Universitaria se funden vy originan la Direccién
General de Televisién Universitaria.

La 6irecci0n fue creada con la intencién de vincular el
gquehacer universitario con 1los diferentes sectores de 1a
sociedad mexicana, asi como con el Ambito internacional,
utilizando los canales de televisidn existentes tanto

publicos como privados.
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Su  propésito es fortalecer el desarrollo de nuestra
cultura y ser el medin para dar a conocer a la comunidad los
puentoz que se susciten y representen avances importantes en

lar diferentes lineas del conocimiento humano.

El 17 de mayo de 1988, TV-UNAM inaugurd sus nuevas
inatalaciones ubicadas en el costado oriente de la Facultad
de Ciencias Foliticas. El recinto contiene estudios,
videotera, salas de produccién vy posproduccidon, cafeteria vy
el equipo necesario para la realizacién y transmisién de 1los

programas gue alli se crean.

Entre 1os acontecimientos mds relevantes en que ha
participade Television Universitaria se encuentra la puesta
en operacisn del circuito cerrado de television
universitaria, que en cseptiembre de 1988 inicid con 1la
primera serie televisiva de los Seminarios Universitarios via
sateélite con el programa denominado "Allis Vivere", de 1la
facultad de medicina. En este programa se tratan temas
relacionadns con el Area médica, gque sean de interés para los
pepecialistas. Su proyeccién se enfoca hacia las
universidades del interior del satélite de comunicaciones
Morel os. Los ob jetivos de la serie "Seminarios
Universitariozs" es servir como puente de enlace entre
profesimnales y especialistas del pais e informar sobre

tépicos cientificos y culturales". (27)
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FPor 1o anterior ha podido observarse gque la UNAM ha
hecho de la televisién un medio de comunicacién con 1a
saociedad mexicana, para difundir en forma eficiente vy
profesional algunas de las mialtiples facetas académicas vy

culturales que conforman el quehacer universitario.

A  pesar de los objetivos, la divulgacion vy la
constancia que existen en los programas de la universidad, el
resul tado de las encusstas no 88 muy satisfactorio, ya gue
s8lo el 5 por ciento de los alumnosi el 16 poar ciento de
profrsoresi el 6 por ciento de los trabajadores manuales: el
A por ciento de trabajadores administrativos y el 13 por
ciento de los funcionarios, acostumbra ver los programas que

difunde televisidén universitaria.

Y de éste porcentaje, s6loc el 4 por ciento de los

alumnos ve el programa “"Introduccion a la Universidad®”.

El 5 por ciento de prifesores, o1 3 por ciento de
trabajadores manuwales, el 0.27 por ciento de trabajadores
administrativos y el 2 por ciento de funcionarios acostumbran

ver dicho programa.
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2.3.1 INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE TELEVISION
CUADRO 3

El 95% de los alumnos, el 9%% de profesores, el 100%
de trabajadores manuales y administrativos y el 984 de los

funcionarios, acostumbran ver televisién.

Del 5% de los alumnos que acostumbran ver
televigidn, el 42% tiene preferencia por el canal 2, el 13%
poF el 4, o1 31% por el canal 5, el 5% por el 8, el 3% por

el 11 y también el 3% por el canal 13.

S6lo el 4% de 1los alumnos ha visto el programa
"Introduccidn a la Universidad". El1 22% opina que es
excelente, el 49% dice que es cultural y el 2174 les parece

aburridc.

Del 99%Z de los profesores que acostumbran ver
televisidn, el 15% tiene por costumbre ver el canal 2, el
9% el 4 el 18% ve el canal 5, el 16% prefiere el 8, el 21 .
por ciento acostumbra el 11 y el 20 por ctiento prefiere el

canal 13.
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Sélo el 5% de los profesores ha visto el programa de
"Introduccidén a 1la Universidad” y el 22% de 1los profesores
les parece excelente, a1 44% cultural y al 34% opinan Qque

es ameno.

Del 100% de los trabajadores manuales que ven la
televisitn, el 6&5% prefiere el canal 2, el 9% del canal 4,
el 84 el 5, el 4% acostumbra el canal 8, el 3% el canal 11

y 1 11% acostumbra ver el canal 13.

El 0.27% de los trabajadores administrativos ha visto
el programa de "Introduccidn a la Universidad”. El 2% opina

que es cultural y =21 98% que es aburrido.

For ultimo, del 8% de los funcionarios que
acostumbran ver televisién, el 17% prefiere ver el canal 2
2] T8% el 4 y el 15% opina que el 5, el 13% acostumbra el

8, el S% el 11 y el 12% prefiere el 13.

Sé6lo 2% de los funcionarios ha visto el programa
"Introduccién a la Universidad”. E1 25% opina que es

excelente y el 75% gue es cultural.



INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE TELEVISION

(CUADRO No.3)

BAVSIOEL
TERES | (ACOSTUMBRAVER | ¢ N A FROCRAVADE
TEEVISION? | T ANALSCOSTUMBRA | sescncccos { QUE OPINAN DE EL?
IAVERSDAD
PUBLICO si no 2458 |10i1B; si NO |excesiente | cuttural asuramol ameno | sueno
L3 - %% {% % | % %] % L3 L3 L 3 ) - L)
ALUMNOS 95 05 45113 |31 {05} 03} 03|04 96 22 49 29 -— i -
PROFESORES
99 01 1609 {18 ! 16| 217 20{ 05 | 95 22 44 - 34 -
TRARAIADORES | 100 - 64|16 (08 |06 | 04| 02| 03 | 97 — - 95 - 05
MANUALES
TRABAJADORES | 100 - 65{09 |08 |04 03| --{0.27[®73] -- 02 | 98 - -
ADMINISTRATIVOS
FUNCIONARIOS 98 02 1738 {15 {13 ] 05} 12] 02 98 25 75 . —_ - -
NOTA:

Total de cacuestag 3764




INDICES INFORMATIVOS DE TELEVISION
DATOS PORCENTUALES ()

FACULTAD ; g ; ‘al § | g | é E g

R
S
&
B
]
X
R}
S
Bl
N
F N
R
F
R
R
¥
S
R
B
R
R

1.- & Acostumbra ver televisién ?
si 92 00§ 80| 99k 00} 98| 97{ 92| soloo] 99| 80| 97| 97100 sokoo| 99Loo| 98koo{ 99| | 9s
o 08| --{ 20{ 01| --{ 02{ 03] 08| 20| -~ 01{ 20{ 03{ 03| --| 20| -~ 01} -} 02] --} 01| } 05
2.- i Qué canal acostumbra ver?

2 25| 10 o6} 26} 83| 17| 26} 96| 18| 86| 36| 06| 18| 95} 25| 82] 91| 81| 46| 38| 41| 38| |45
4 - | 15} 20| 04| 15| 02| 181 16| 06| 12| 04! 26| 07| 47| 02| 15{ 06 02| 15| 12{ 18/ 16[ 12| |13
5 55| 60] 80} 36| 08} 45| 49] 02| 45) 05| 06| 78] 15| 02] 48| 04] 06 02| 28] 41] 19| 39| | 31
8 02] 02} 0s| 07{ 02| 12] 04! 06| 15| --| 18] 04] 08| 01| 06| 01} 01| --| 04} —-{ 12{ 06| | 0S
1 03! 05t 03| 06} 05| 02{ 02} --| 04| 05| 12{ 03] 05| --{ 03] 02| —-| 02| 05} 02{ 06{ 02] [03
13 -~ 03| 02 10 --{ 06 03{ --| 06| - 02{ 02} 07] -~| 03] 05| -] --| 05| 01} 06} 04] |03

3.-& Havisto el progama de * [ntroduccidn a la Universidad *?

S} 01} 05] 02} 06} 02| o8] 03] 01] 07] 04| 10§ 01} --| 02| 01} 07| 01| 06{ 05| 03| 02} 07 04
- NO 99| 95| 98| 94| 98| 92} 97} 99| 93| 96| 90} 99100} 98| 99| 93| 99| 94| 95| 37( 98| 93 96

4.-iQué opinadeél?

.

EXCELENTE 09| 47} 72| 12| 15} 0ol 07 06} 9| 30] 11| 18| 20| 36| 45{ 36] 42| 09{ 05! 18] 34| 12| | 22
CULTURAL 2s) 51/ 13| 80| 37| 42| 75 66| 59| 39| 59| a1f 72| 27| 43| 51| 14| 81| 72| 43| 41} 40| | 49
ABURRIDO 66| 02] 13} 08| 48| 49| 18| 28| 32| 31| 30f 41| 08} 37| 12| 13| 44 10{ 23| 39{ 25/ 48] |29

NOTA ( )} : Total de slumnoe encuestadon 2408,
NOTA * ; Adjetivos utilizados por ks encuestadios.



INDICES INFORMATIVOS DB TELEVISION
DATOS PORCENTUALRS ()

{ CUADRD 3.2} (PROFESORES)
BCUHA O ; 3 ok
FACULTAD E &

1,- ¢ Acostumbra ver televisién ?

si 9910010010000 97100400} 93}00100] 8510000100100} 00] 97} 99100100100 99
no Q1} ~=f =] ~=f ==} 03] ~~{ =~ 07] =~] ~=] 15] =~ ~=| ==| ~~} =~ 03} 01} ~=} -] -~ o1
.

2.4 Qué canal acostumbra . ver?
2 16] 10j 251 22| 14} 15] 12| 051 02] 18] 06f 12} 32| 18] 21| 18} 18] 15) 14} 22} 18{ 13 16
4 -~ 071 07} 6] ~~{ 09] 20| -~} 18] 10} 06} 18f 16 211} ——-{ 121 15{ 12} 11} 5] ~--| 18 a9
3 30) 20{ 11} 31] 46} 20§ 21| 22| 08} 02{ 30| 14} 12] 15 18] 15| 11] 25] 44| 06| 26{ 03 18
8 05 30{ 19] 07| 16] 331 01| 37} 06} 20! 28] ~~| ==} 17] 30 ~~{ 19} ~-] 05{ 30{ ~-} 41 16
11 40{ G3{ 26| 12} 18{ 12| 10| 18] 30| 23| 12} 41| 22| 18] 13| 41{ 22| 36} 20} 19{ 14] 04 21
13 09! 30[ 12] 22| 06) 11| 36; 18] 36} 27] 18] 15{ 18} 21 18] 14} 15{ 12| 16{ 18} 42| 21 20
- . 3 . . e

3.-& Havisto ¢l programa de * Introduccién a la Usiversidad *?
St 02] 10! -~ 15({ 08| 12} ~~] 151 210} 09] 07 15[ —=} ~=] =—| ~~{ =~} 07 Q3| ~-| ~~] OF as
NO 98] 90100] 85| 32| 88100] BS| 90] 91| 93| 85100100003 00L00Y 93 97100100{ 92 as
4.- i Qué opinadeél? *

AMENO 67| 15| ~-{ 81} ~~} -1 ~~| 36] 93] 96{ 25| 09} 01{ ~~| -~ 02} 39} 40} 08} 64} —-| -~ |24
CULTURAL 30) 85] =~ 19| ~~| =~ ~~} 54] ~~{ 34! 19} 91] 99| ~~] -~} ~~{ 61] 60] 92| ~~] Q9| ~~ 44
EXCELENTE 03| ~-f —~f ~f ~] -={ ~~| 10] 07} 30| 56} ~~| | =} ==} 98} ==} <= -} 36 91| =~} |22

NOTA () : Tota) de profesores encusmados S8,
NOTA  * : Adjetivos unlitados por los encuestacion.




INDICES INFORMATIVOS DB TELEVISION
DATOS PORCENTUALES ()

{ CUADRO 3.3 ) (TRABAJADORES MANUALES)

BSCUHLA ©
FACULTAD

| G T

% | %o|% |To

1.- & Acostumbra ver televisién ?

of 1001 00LOOLOCEOOROO LOO 100p00f00}00}0C)00)00O)0OOROD Lolo] Tole] Tlo] Nalo] Delo] Rolo] 100

no i B B e B e e e e B e e e e (e B T K e T B s I

2- & Qué canal acostumbra ver?

2 92| 92| 86| 10] ~-| 24| 09) 92{ 10{ 41{ 91 33{ 91| 96| 92| 93)00] 91| 46| 80| 60[ 91] |64
A 06| 04 --| 42| 94| 36| 91| --| 14} 07| 09| 10| -~| -~{ 02| —-| == --| 28] -] 22 -] |16
3 _ 02| 04} 02] 46| -} 18| ~=| --| 76| 10} —-{ ~={ 02| 08| —=| ~=| ~=f == ==f ~=] ~-{ =] |08
8 --| —-{01{ 02| 06| 12| ~-| 08| -] 42] -~} - 07| --| 06| --| | 09 -~f 09 10{ 09l | 06
i ==l ——] ==} ={ <[ | =~ ~-| =] —-| -~} 25} --| -] =] 07} -] -] 26[ 11| 0B} —~| |04
13 ==} == 11 ==} =a| 10| =] ==f == ==f = 32f =) =] o] o] | oo o | —] —-[ {02

I —
3.- & Havisto ef programa de * Introduccion a 1a Universidad *?

i == ==[ == 02 ==| —=| =} —~=j ==f21 | ==} eu] «~] ~=f 09| =~{ - 11} -~| 15| 06| 12 03

n 100001 00| 98 100100 FOO[OO 100} 89100)00300)00| 91100)00| 89100( B5]94( 88 97

4.-LQué opinadeé1?
BUENO * - -~ |01 ~=| | ==} —-| --] 06| ~~| -=[ ~-| =~{ 09| ~=| ==| 04| -~| 08} 02] 06 05
ABURRIDO =] == =199 --{ - - =-| —-}1 94} —~] ~~| -=] =] 91| ==} -~1 96| ~~[92] 98] 94 95
NOTA ()1 Totel de trbajad ) dou 448,

NOTA * : Adjeti ilizades por loa d




INDICES INFORMATIVOS DE TELEVISION
DATOS PORCENTUALES ()

( CUADRO 3.4) (TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS )

ESCUELA ©
. FACULTAD
INDICADORES

1.- ¢ Acostumbra ver televisién ?
s 100)00}00L00100100}00)100).00100100L00)00L00}00)00)00}00 iOO 100 iOO iOO LOO
no bt b Ll b Y ) ] ) )l e ] o] ad o2 ] ] o] ] -

2.- 6 Qué canal acostumbra ver?
2 85| 76| 36| 86] 93] 84] 92| 45| 31| 65| 46| 39| 49| 72{91{ 76| 46[ 86; 91| 27} 34, 90 65
4 06| -~| 21| --| 06] 01| -=-| 03] 41| 03| ~-| 10§ 05[04|02| 03] 12}12]| ~-| 45 22| -~ 09
5 --{ 02| 10| --| 01} ——| -—| 52} 05 20{ 06| 03} 10| ——| 05| 06| 04} 02| -~ 16] 18| 09 o8
8 --{12{12{ 09| --l07{ -~} --] -~} -~} 18] -~} 15} —-] 02] 15] --| --| --] ==| 10} | |04
1 =] ==f == ==f ~=~{ ==} ==| ~=[ ==| =-| 09| -~ 12| 18] ~~| ~=| =~ ==} ==| 12} ==} -~} {03
13 09)10¢{21{05; --{08j08( ——|23]12| 21{48| 09|06} -~{ ——1 38j --1 09} -—~] 16| 01 11
3.- ¢ Ha visto el programa de * Introducci6n a la Universidad *?
s

o —| 02| --| --| -~ 04| ==l ==f ==} == == ==} =~} ==} ==f ==} ==} ==} ==| ==} =] =-| 0.2}
1.00] 98100100}00( 96) 00100100 100 100}00) 00 {00 100).00100100100100100}00{ d9.73
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3.1 FUNCIONES DEL MEDIO IMPRESD

Las principales caracteristicas o funciones concretas

del medio de comunicacidén impreso son?

1.- informativas
2.- politicas

3.—- sociales y culturales

.- Las funciones informativas, indican que el medio
impresno se preocupe principalmente de convencer a sus
lectores de sus propios puntos de vista y que persiga
como meta esencial la informacién ob jetiva y
finalmente que adopte una solucién mixta, puesto que

no puede prescindir de informar.

2.~ Funciones politicast Agui el medio impreso, pretende
ser objetivo e independiente, no debe descuidar el dar
A conocer a sus lectores su  punto de vista acerca de

los hechos de mayor relevancia.

3.~ PFor utltimo, las funciones sociales y culturales: Estas
son muy importantes, en un medio impreso, vya que al
difundir conocimiento se contribuye a convertir al
lector en un elemento mas participante cada vez en la

vida de la sociedad en la que vive y actua.
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3.2 CLASIFICACION DE LOS MEDIOS IMPRESOS

Los medios impresos, se pueden clasificar de varias
formas, pero lo haremos tomando como base su periodicidad,

género, difusién v formato.

a) Feriodicidad

El nombre de “diario” se da también a 1los medios
impresos no cotidiano, porque la periodicidad, puede ser
diaria, dos o tres veces al dia, dos veces por semana, 0O
sea bisemanal, semanal o quincenal, mensual, trimestral,
ete., dependiendo de la frecuencia de apariciéon, sera el

caracter, importancia y naturaleza del medio impreso,

Eg importante mencionar gque las publicaciones
periddicas en general se distinguen de 1a prensa diaria por
2l mayor cuidado y profundidad con que se redactan, o deben
ser redactados, los articulos que publican, los cuales no
tienen la premura y 1la contingencia de las noticias y de.
los articulos de los diarios, sino que abarcan los hechos
acontecidos en un tiempo ma&s amplio, y pueden por 1lo tanto
desarrollarlos o referirlos de una forma mAds amplia o mas

sintetizada.



Las publicaciones que tienen un caracter
preferentemente informativo son bisemanales o como ad&kimo
semanales, "Casi siempre son érganos locales de pequefas
colectividades ¥y su existencia se explica por el hecho de
que la prensa no puede dedicar el espacio suficiente a las

noticias de los pegquedos centros urbanos”". (28)

b) Géneros de los medios impresos

Existen dos tipos de géneros, los de informacién

general y los especializados.

Lns de informacién general, que es la mayoria, son
agquellos que se dedican preferentemente a manejar
informacidén sobre sucesos politicos, nacionales o

internacionales.

Y los de informacidn especializada, e orientan hacia
informaciones en otros campos; pueden ser econdmicos,
sindicales, deportivos, técnicos, educativos, artisticos,
literarios o culturales en general, para 1la mujer,

infantiles y juveniles.
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c) Difusidén

La Difusién de un medio impreso es su penetracidn en

la zona geagrafica en la que se vende o regala y se lee.

d) Formato

El formato se da por las dimensiones de las paginas
del medio escrito, que varian desde un maximo de 60 x40
centimntros, aprorimadamente, que es el formato mas
frecuentemente utilizado para los periéddicos, a un minimo
constituido por el formato de bolsillo en revistas.

Maturalmente, e1 formato no es un factor accidental,
sino que responde a ciertas exigencias en cada caso. Por
ejemplo, e1 formato grande de los diarios estd determinado
por la necesidad de poder recopilar e imprimir en un tiempo
mty escaso, mucho material, a veces incluso de naturaleza

muy diversa.

tos formatns mads peguelos generalmente se reservan
para las publicaciones periddicas que pueden redactarse con
mayor cuidado. Para este caso seria el formato denominado
tablnide, que tiene aproximadamente las medidas de 28 1 38

centimetros.
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3.3 MATERIA PRIMA DEL MEDIOC IMFRESO

El merdio de comunicacion impresc desempefa 11
funcién, no por medio del material sobre el cual se
imprime, sinn a través de la informaciénm gue recoge, por lo
tantm la materia prima del medio impreso son los articulos,

nnticias » ideas, en general de su contenido.

Otro material importante en 1los medios impresos  son
las imdgenes porque algunos tevtos pueden "ir acompafados de
ilustracioness tales como fotografias de actualidad,
vi¥etss politicas, disefos o reproducciones de cuadros,
pte., "cuya publicacién en si misma puede suponer un juicio
critico implicito, o una toma de posicidén polémica en

defensa de una determinada corriente artistica". (29)

Ademds de que las imadgenes o fotografias sirvan para
certificar 1o que dice el texto, las ijilustraciones pueden
publicarse aisladas y entonces por si solas, adguieren
valor de noticia o de alguna idea que se 1le quiere
presentar al lector en forma ilustrada, en lugar de ser en

forma escrita.



Las ilustraciones, llevan un indicative que se conoce
como ‘“pie", y éste es un auxiliar para entender mejor la

noticia que proporciona la fotografia o ilustracién.

For ultimo el Titulo, también como material del medio

impreszo.

El Tituwle propiamente dicho estd constituido por una
o mAds lineas que se anuncian al lector, en pocas palabras,

ya sea como  una pequefa introduceidén a la noticia o al

articulo.
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SAUR DE A BiBudlish

4.1 CREACION Y DESARROLLO DE LA "GACETA UNAM™ COMO

ORGAND INFORMATIVO

La primera Gaceta Universitaria aparecid el lunes 23
de agosto de 1954, el tiraje fue de S mil ejemplares
aprorimadamente, tuve un costo al pablico fuera del amhito
universitario de 0.50 centavos v 1a distribucién era
gratuita entre los miembros de la Universidad Nacional
Autonoma de México, esta publicacién aparecia los lunes de

cada somana.,

lLa Gaceta Universitaria consistia de cuatre hojas
tamafRo carta, escritas por ambos lados, o0 sea ocho pAginas,
sin fotografias. El lema de la Gaceta era "Roletin de
Informacién Interna de la Universidad Nacional Auténoma de
Mévice”. Su fundador  fue €1 licenciado Henrique Gonzalez

Casanova.

lL.a Gaceta de la universidad se editaba en la imprenta
universitaria, ubicada en la calle de Bolivia Nim. 17 en el

centro de esta ciudad,.



El drgano informativo universitario estaba integradn
por siete ssrcciones que erant Carta de 1la semana,
calendario, informacion general, seccistn de ezpecticulos,
directorio de oficinas generales, cursos da  extensién

universitaria y recomendacién de libros.

En la Baceta Universitaria de (934, en la seccidn
“Oarta de la Semana” en la gue se eupusieron los motivos
para su creacién y sus objetivos hien definidos que cita

asi s

"lLa circunstancia del apartamiento por causa de
esperializacidén tiene que resolverse ahora mediante una
labor cultural e informativa que se estid planeando vy
realizando por toda la Universidad, sin distincidén de

aepctores, min las estrecheces del aislamiento.

De acuerdo con esas transformaciones se ha
determinado editar una comunicacidén periddica y oficial gue
informe a los distintos nucleos universitarios sobre los
acontecimientos de la mas diversa indole Qgue interesen a su
vida universitaria y que contribuya, simultaneamente, a

lograr una mayor comprensidén entre todos ellos.
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lLa Gaceta de la universidad tiene que cumplir con esa
mividn. A partir de esta su primera ediciéon dard cuenta de
Ins diversns eventos de indole universitaria que organicen
las autoridades generales, asi como los de las distintas
facul tades, escuelas e institutos y las de los estudiantes,
a traves de sus distintas organizaciones, o bien de
anquellas que por motu propio organicen maestros Yy
estudiantes con fines de difusidn cultural o de cualguier

otra indole académica.

For otro lado se informard también, con toda
oportunidad de las medidas de orden académico Yy
administrative que se adopten para la mejor marcha de
nuestra casa de estudios, para hacerlas llegar
oficialmente, al maestro, al funcionario y al empleado, al

rotudi ante y al padre de familia.

Es obvio que 1la Gaceta Universitaria contendra una
mas basta y oportuna informacidn en la medida en que todos
los universitarios cooperen con ella enterandola de sus
acltividades, de manera que puedan registrarse en ella. Asi
ecta primera carta es una solicitud encarecida gue
dirigimos B los sefores directores, profesores e
investigadores, tanto como a los sefores estudiantes, para

que proporcionen su  oportuna colaboracién”. (M)



La Gaceta Universitaria, boletin de informacion
interna de 1la {Iniversidad Nacinnal Autdnoma de Mévico, era
pequeia, tenia varias seccinnes fijas, como la informacidn
y comentarios que aparecian en primera plana a manera de
editorial y una seccién llamada "Calendario”, en la gue se
daba noticia de acontecimientos previstos por la
universidad, como las conferencias y eventos culturales de
todo tipo, pues en aquellos dias se habia comenzado una

enorme actividad de difusidn. (31)

Como se puede observar, por todo lo recopilado
anterinrmente, la Gaceta de la Universidad, nace con el
propésito de ser un érgano informativo difusor del
conocimiento del quehacer de 1la UNAM, en el Ambito

cientifico, académico y cultural.

tn afo despusds de la creacidn de 1la Gacrta
tUniversitaria, el 22 de agosto de 1955, publica un
editorial {ya no en la "Carta de 1la Semana") explicando
nuevamente para lo cual fue creado este medio de

comunicacidn.



El propésito que se persequia con el establecimiento
de un  4rgano oficial de informacién perio6dica ce mani{estéd

desde luego!

1 Informar a los distintos niecleos universitarios
cobre los acontecimientos de la mas diversa
indole que pudieran interesar a su vida

universitaria.

2) Contribuir , mediante ese procedimiento, a lograr
una mayor comprensién entre los propios

universitarios.

Uno de los lipeamientos m&s importantes de la Gaceta

Universitaria que desde un principio se trazaroni

"De los diversos eventos de indole universitaria que
organicen las autoridades generales, las distintas
facultades, escuelas e institutos, asi como los que
profesnres y estudiantes emprendan pbr motu propio con
fines de difusion  cultural o de cualquier indo.e

‘académica". (32)

(2]
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Decsde la creacion de la Gaceta UNAM, "las autoridades
de 1a nuniversidad tenian interés en promover las
actividades culturales, como parte de la educacidén de los
patirliantres universitarios vy juzgaban indispensable mejorar
la rcomunicacién universitaria, informando con la debida
oportunidad, fomentanda la publicidad universitaria y
ovitandn que ésta se convirtiera en propaganda para imponer

-

puntos de vista". (33

La Gaceta a través de su historia ha tenido algunos
camhins en cuanto a estructuwra y contenido. For ejemplo, un
afin  después de su creacidén, ya no utiliza w1l espacio
l11amade “Carta de 1la Semana", sino gQue ya aparece un
editorial, también cambié e1 lema "Roletin de informacién

interna de 1a UMNAM", por "Informacién interna de la UNAM".

Fara 1956 el numero de paginas oscilaba entre 8 y 12,

tenia ya un aumento de 4 paaginas.

En 1957, se incorpora la programacién de Radio UNAM y
=2 comienzan a publicar 1os nombres de 1o0s egresados de las

di ferentes escuelas y facultades de la universidad.



En 195R, a partir del 14 de julio aparece un dato en

la BGaceta gue dice "25 presos anuales la suscripocien'.

En 1737 vy 1960 no se registra ningian cambio, ni  en

formato ni en contenida.

fFara 1961 o1 namero de paginas oscilaba entre 12 y
11. Se da mayor importancia a la programacidn cultural, aun
mhs que al quehacer académico de ia UMAM. Muy
esporiadicamente aparescen articulos firmados por los

responsabl es.

De 1942 a abril de 1946 no se registra ninguna

modificaci én.

En mayo de 1946, la Gaceta tiene una nueva
modi ficaridn  su formate cambia y se introduce una nueva
tipegrafia. Es editada con caracteristicas de una revista,
en papel bond y con 14 paginas y s6le en algunas ocasianes

se incluye en la portada, el escudn de la UNAM.

En 1967, yrealizan modificaciones en el disefo de las

paginags y anexan fotografias de ambiente a las articulos.



Fara 1968 1la Gaceta sufre varios cambio=s, como sont
ol lema "Organo Informativo de 1a liniversidad Hacional
Miténoma de Mérnico", su formato es ligeramenle md&s grande
que o) tamaio carta, su periodicidad pasa a ser quincenal,
aparecen  articnlos firmados cobre npuevos libros, musica,
teatrn vy artes plasticas. La Gaceta, nuevamente adnuiere
cAaractericticas de sSEBr  una revista cultural Yy la

susrcipoidn aumenta A 40 pesos.

A partir de octubre de 19468, la periodicidad es
irregular, hasta febrero de 194649 no sufre ningiun cambios
pero en marzo del miemo afo  la universidad con el objeto de
satisfacer su  funcion informativa, aumentd la edicién a 15

mil ejemplares.

N partir del 22 de julio de 1970 la Gaceta retoma su
formato original y aparece los miércoles de cada semana, en
periodo de vacaciones y exdmenes, y cada tercer dia, lunes,
miércoles vy viernes, en época de clases. Su contenido era
s61lo en 4 pAginss vy practicamente desaparecen las
actividades culturales, desde avisos para asistif a un

evento, como notas informativas.
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El  espacio era dedicado fundamentalments a las
artividades académico-administrativas. Costaba 20 centavns

el mjemplar al publico no universitario.

En la Gaceta Universitaria del 22 de julio de 1970,
aparece un  editorial en el que se2 explicaba los motivos de

esns cambins de 1a manera siguiente:!

"Ifn una  universidad como 1a nuestra, en la que las
actividadeos de todos los miembros gue 1a integran se hacen
plurales y compleias, vy al mismo tiempo muy dificiles de
i fundir para aque sean ampl iamente conocidas, es
imprescindible contar con los vehiculos idénens de
comunicacisn que permitan informar con amplio alcance,
acerca de los diversos suwcesops estudiantiles, de los
eventos que de alguna manera contribuyen a proyectar 1la
imagen de la institucidn, de los avances de la
inveatigacison cientifica y tecnolégica que ayuda a impulsar
el desarrolio de México vy en fin, de todas las
manifestaciones artisticas vy culturales en las que
intervienen wvarios grupos de profesores y - alumnos Ccuyas

inguirtudes son dignas de aliento”. (34)



a8

En 1771, 1a Gaceta _UnNAM, publica un suplemento
dedicado al  trabajador administrativoe universitario. 5e
inclhuyven convocatorias Yy  se publican tettos sobre
investigaciones que se realizan en la Universidad Nacional

Avtdnoma de Méuvico.

En 1972 no se registra ningYn cambio y para 1973 sélo

s incrementa a 8 el nomero de hojas.

En este mismn afo, se realizd otro cambio} en 1la

pAgina cuatro, en la edicidn de los lunes se publicaba una

csoccidn llamada "Calendario Semanal”, en la cual informaban
(a]a) las actividades académicas vy culturales que se
desarrol laban en las di ferentes dependencias

universitarias.

En noviembre de 1974, la Gaceta UNAM aparece con un
nuevo formato, el nimero de paginas varia entre 4, 8, 12 vy

16 y su tiraje aumentd a 20 mil ejemplares.

FPara {975 la publicacidén adquiere otro formato vy son
muy frecuentes las conferencias de prensa del rector

Guillermn Soberdn, asi como de los demds funcionarios de la

universidad.
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En este afo la Baceta carece de secciones, pueshto
que la informacidén no se ordena previamente en blogues
definidos. El nimero de paqQinas varia entre 8 v 12 se eleva

el tiraje a 30 mil ejemplares.

En 1976, 1 numero de paAginas oscila entre 12, 16 vy
28. Huevamente se le da importancia a las actividades en
las nque participan los funcionarios wuniversitarios. En las
actividades en 1as que figuraba el rector eran ilustradas
con fotografias de media pAgina. En las entrevistas,
conferencias  y reportajes que no eran del rector no habia
ilustracidn, las pédginas centrales de la Gaceta eran

dedicadas a actividades artisticas y culturales.

1977, fue un afo de cambios en 1la Gaceta, por
riemplo, el 7 de enero la publicacién tiene una
periodicidad de lunes, miércoles y Qiernes. El nimero de
pAginas oscilaba entre 12, 16, 20, 32 y 38, La informacidn
ya aparece clasificada con un cintillo que identifica 1la
temAtica general, 1los cintillos que aparecian con mas
frecuencia para clasificar diferentes secciones erant
Investigacién cientifica, investigacidén econdmico~social,
investigacién thumanistica, difusidén cultural, informacion

deportiva, convocatorias, becas, cursos y cartelera.



El %0 de mayo de 1977, el numero de paginas aumenté a
32 siendo siempre fi jas, cambié su periodicidad a dos
veces por semana, lunes y jueves, comp se viene haciendo

artualmente.

A partir de entonces, se incluyen en la Gaceta UNAM,
spcciones especiales dedicadas a la difusién de la
investigacidn cientifica y humanistica y de las actividades

deportivas y culturales realizadas en la UNAM,

Tamhién en este periodo, se aumenté el tiraje a A0
mil ejemplares, y se inicié 1la inclusién de suplementos
mansuales, tales como la Gaceta del Libro, 1la Gaceta de
Fosarado y 1a Gaceta Integracién, asi como .suplementos
variables sobre diversos temas de interés para la comunidad

universitaria,

En 1978 cambia el formato, el tamafio de tipografia es

mAs pequeifo y de varias formas.

Fn 1979 se utiliza 1 escudo de la UNAM, en 1a parte
superior izquierda, estilizado con motivo del S0

aniveresario de la autonomia universitaria.
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En este aino, Bateta UNAM  contéd con seccione~
regul Aares, tales como! Informacién general, investigacidn,
Aanunrjin= v avigos, convocatorias, cursos, becas y bolsa de
trabajn, informacién deportiva, los universitarios y 1Ia
salud, informaridén de las escuelas nacionales de estudios
profesionales y de los coleqgios de ciencias y humanidades,
publicariones universitarias, informacidn cultural Yy

cartelsra informativa.

Paralel amente a esas secciones, y a partir de este
avo, (197%) la Gaceta edité las siguientes publicaciones

periddicas: La Gaceta del Libro, (el primer lunes de cada

mes) La Gaceta de Fosgqrado (el tercer lunes de cada mes) vy

L.a Gaceta Integracidn (el cuarto lunes de cada mes)

En 1980, Gaceta UNAIM, elabora reportajes sobre temas
de actualidad basados en investigaciones de universitarios
y se le agrega el suplemento mensual "Universidad en

marcha®.

Fara 1981, la publicacién no presenta cambi os,

2

‘nicamente se anexan como suplementos: Gaceta Deportiva vy

Gaceta de Radio UNAM.
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En 1982, Gaceta UNAM cambia su formato a tabloide,
conservando las mismas caracteristicas y @1 mismo nimern de

pAginas.

1983 no presenta cambios, pero en 1984, la
infrrmacidan de la Gaceta se presenta en bloques, siguiendo

un -esqtiema:

1) Informacidan académico-administrativa.
2) Temas cientificos y tecnolégicos

F) Problemas sociales y de salud

1) Nrtividades culturales y artisticas
5) Libros

&) Programacién de Radio UNAM

7' Eventos deportivos

8) Convocatorias y avisos

2y Cartelera

En mste alo comienzan a publicarse aneros a la Gaceta
LINAM, 1os suplementos "Tiempo de Cambio", donde se
reproducen las iniciativas de la comunidad universitaria en
respuesta a la reforma universitaria propuesta por el

rector Octavio Rivero Serrano.



Hasta 1 11 de abril de 1985 (f) la Gaceta UNAM
conservd  las caracteristicas antes mencionadas, porque  a
partir del jueves 15 de ahril de este afo, cambia de
formato, retoma el antigun tamafo carta, en aqgenecal
conserva la misma linea y el numero de paginas oscila entre

cr i T= R

N partir de junio de 1986, empiezan a publicarse como
stiplementos de Baceta UMAN las propuestas de reforma
whiversitaria convocadas por el rector Jorge Carpico,
tomandn en cuventa 8l documento “Fortaleza vy debilidad de 1a

LRAM" .,

El1  tiraje de la Gaceta UNAM cse reduce a 30 mil

s jemplares.

Es hasta el 27 de abril de 1987 cuando nuevamente la
publicacién presenta cambios. Se modifica el cabexal y 1la
informacidn se presenta por la siguientes secciones fijas:!
uwniversidad, tecnologia, ciencia, sociedad, publicaciones,
;;alud, deportes, apoyo y servicios, bolsa de trabajo,

ronveocatorias, fomento editorial y avisos.

Nota (8) Para 13 investigacidn de fa tesis se analizaron fos eeses de febrero y marzo de ese aRo.
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Hasta el 14 de agosto de 1989 la Gaceta UNAN no tiene

cambios en su estructura, pero si se le anexa 1 suplemento
"Nganda"”, el cual redne avisos, convocatorias, programacidn
e actividades cientificas, académicas, cultuwrales Y
articticas, becas, progremacién de Radio UNAM vy bolsa de

trabajo.

En 1990 el numero de péginas es de 32, con un formato

tamafo carta y fotografias alusivas al articulo.

Fn este afn, la Gaceta UNAOIt estd integrada por ocho

secciones que  sont universidad, sociedad, tecnnlogia,

ciencia, salud, publicaciones y deportes.

Se anexan dos suplementos: “Seleccion Semanal” y el

"Suplemento Especial".



Nctualmente en 1571 (¥¥) 1la Gaceta UNAM, tieme un
tiraje de 30 mil ejemplares es un medio de informacién
gratuitn, tanto interno como euxterno, consta de 32 pa&ginas

y doce arcciones.

Cabe sefalar que no solamente es un  érgano de
comunicacién interno., porque se distribuye en otras
dependencias y organismos afines, tales como secretarias de
Estado, instituciones educativas de 1a Republica, embajadas

y-en general a quien la solicite.

La NDireccidén General de Informacién es la responsable
de  su publicacién, apareciendo dos veces por semana los

lunes vy jurves.

Nota ({11] En febrero y marzo de 1991 se realizd un pequeRo andlisis en las 12 secciones de Baceta
AR que se publicaron durante esos dos seses, informacidn que se incluye en la parte de
anerns,



4. 2 SECCIONES QUE PUBLICA LA GACETA UNIVERSITARIA
Y EL CONTENIDO DE CADA UNA
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4.2 SECCIONES QUE PUBLICA LA GACETA UNIVERSITARIA

Y EL CONTENIDO DE CADA UNA (1)

T.—- INFORHACTION GENERAL

En esta ceccidén se da noticia de los eventos a los
que asiste el rector, con el propésito de enterar a 1a

comunidad univernitaria de sus actividades.

Informa  breavemente sobre los curses, conferencias,
simpneia, sominarios, convenions, etc., que se realizan en
las diver=as dependencias y escuelas de la UNAM, asimismo
publica semanalmente la lista de despensa de 1a tienda

urnet,

Dentro de esta seccién se  presenta un. cuadro  con
todos 1oz cursos que ofrece EBExtension Académica, ya sea
cada tercer dia, cada semana o cada mes, con 21 fin de que
Ja comunidad universitaria y extrauniversitaria pueda
asistir a nstos Cursos, yAa que para participar en ellos no

es nrcesario ser trabajador o estudiante de la universidad.

Publica articulos que son de interés general.

¥otat Este andlisis se realizé en los meses de febrero y sarzo de 1985,



17.~ RADIO WINYVERSIDAD DE MEXICO

Ta srceidn Aaharca dos pdginas de la Gaceta: en ella
publican 1 horario y la programacidn de Radio UNAM, ya sea
e jueves  a domingo, b de lunes & midrcoles, segin el dia

de publicacién del 4rgann.,

La programacian consta, entre otras, de Tas
siguinntes emisinnes: Noticiario de Radio UNAM, Los
nivorsitarions Hny, Noticiero Cultural, Cultura y Ciencia
Internarieonal, Cursos de Inglés, Ruso, Italiano y Francés,

Conecis tos de Jazz, Opera, FPiano, etc.

Nzimismo publica dos o tres biografﬁas de musicos o
manografias ge pieras musicales con el objeto de ampliar 1la

informacidn y conocimiento de 1os lectores,
I1T.- THFORMACION DECORTIVA

Publican el resultado de los torneos de diversas
actividades deportivas en donde participan equipos [}
atlotas universitarios y dan a conocer los eventos

anhsecuentes.

La seccion estd dirigida a tada 1a comunidad.



1V.- CONVOCATAORIAS

En ezte apartado, =e invita a participar a profesores
y profesionicstas con grado de licenciatura en los concursos
para ohtener alguna de las plazas que nfrece la Universidad
dentreo de sus instalaciones, ya sea para la investigacion o
lnv docencia. La informacidon estd proporcionada por 1a
dependencia convecante, incluye los requisitos necesarios
prra gue los interesados  tengan una  visioén amplia de los
requerimientos para optar por la plaza ofrecida.

V.- ROLEN IINIVERSTTARTA DE TRABRNJIO.

Eeta aseccidn estd a carge de 1la Direccidén  de
nrtividades Sociooulturales, y a través de 1a Subdireccién
de Frestaciones Econdmico-Sociales, invitan a los alumnos,
ya smea pasantes o titulados de 1a Universidad a conocer las
diferentes ofertas de trabajo, dentro de la Universidad,
alguna institucidn afiliada a 1a UNAM o empresa privada que

drpesen emplear a lJos estudiantes universitarios.

For In regular la seccidén ocupa una pagina, ahi se

{

menciona el Area que desean emplear, las caracteristicas
Aaue debrn tener los  estudiantes, alumnos que quieran
emplrarsre. Nsimismo se les da la direccidn a donde deben

arudir,
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V1.~ EDUCACION INTEGRAL

En el apartado de educacién integral se da
informacién sobre los cursos dirigidos a completar 1la

formacion de profesores y alumnos.

Por otra parte, en este apartado la Comisién Mixta de
Becas comunica a todos los estudiantes 1los reguisitos
necesarios para poder obtener alguna beca, de las ofrecidas

por instituciones bajo convenio con la UNAM.

Asimismo 1a Coordinacidn de Extensidn Universitaria,
infarma sobre las conferencias, CUrsos, seminarios,
concursos, etc., organizados por sus subsistemas para los

alumnos de la UNAM.
V11, -~ CULTURALES

Se informa sobre los eventos que realiza la
universidad a través de direcciones, de d;#usldn cultural vy
de actividades socioculturales, en facultades, escuelas vy
dependencias. Las actividades que comunmente se anuncian
son (Cine, conferencias, danza, exposiciones, masica vy

teatro.
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VIIl.- LOS UNIVERSITARIOS

En esta seccién se resefan las actividades que
realiza la Universidad Nacional a través de sus
dependencias, en eventos de muisica, teatro, danza, cine,
exposiciones, conferencias, convocatorias, radio y
televisién. Estas actividades estan dirigidas a todo

publico.

IX.—- TELEVISION UNIVERSITARIA POR EL CANAL B (X)

En esta gseccibn se presentan el horario y la
programaci én de "Televisioén Universitaria®, que se

transmitia por el canal 8.

La programacién era de jueves a viernes o de lunes a

miércoles segin el dia de publicacién de la Gaceta UNAM.

La programacién consta, entre otras cosas, de las
siguientes emisiones:? Divulgacién de Temas vy Tépicos
Universitarios, Introduccién a la Universidad, Tiempo de

Filmoteca, Deportemas UNAM, etc.

Hota (80 En abril de 1985, el canal 8 de televisitn pasé  ser canal 9, con ¢l propésito de despejar
1a banda de transaisicnes y dar paso a un nuevo canal del Estado, ol 7, gue cosenzé a funcionar o} 18
de mayo de ese aiseo afd.
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X.~ INFORMACION DE EVENTOS CULTURALES DE ALGUNA DE

LAS INSTALACIONES QUE PERTENECEN A LA UNAM

Presentan fotografias. A veces una breve informacién
de algunos de 1os institutos, teatros, escuelas, museos,
etc., pertenecientes a la UNAM, con el fin de que 1la
comunidad universitaria conozca las instalaciones a las que
puede tener acceso y de los eventos que se estan llevando

a cabo.

X1.- LOS UNIVERSITARIOS Y LA SALUD

En esta seccién se escriben articulos de caracter

descriptivo y profilactico sobre varias enfermedades.
XI1XI.—- BECAS Y CURSOS

El apartado estdA a cargo de la Direccidn General de *
Intercambio Académico y tiene como objetivo proporcionar
informacion sobre las becas a estudiantes y profesores,

para realizar estudios en el pais o en el extranjero.
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XIII.~ CURSOS UNAM

Esta seccidn anuncia los cursos organizados por las
facul tades, dirigiaos exclusivamente a alumnos, profesores
Yy trabajadores que pertenezcan a ellas, Yy los
correspondientes a los centros e institutos de la UNAM, en
los cuales pueden participar alumnaos de diferentes areas en

un mismo curso.
XIV.—- PUBLICACIONES UNIVERSITARIAS

Este apartado estd a cargo de la Direccién General de
Di fusién Cultural, en el promueve sUs ediciones

relacionadas con la universidad en diversas 4reas.
XV.— UNIVERSIDAD Y CIENCIA

La seccidén estd a cargo del Centro Universitario de
Comunicacién de la Ciencia, en ella se presentan
entrevistas de cientificos que trabajan en los institutos
de investigacién de la UNAM, asi como sus investigaciones
para que 1la comunidad universitaria se entere del quehacer

cientifico.
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Fresentan articulos de interés general, por ejemplo:
nuevas alimentos, magquinaria, métodos de contrel de medio
ambiente, etc., escritos con palabras sencillas, utilizando

1o menos posible el lenguaje técnico.
XVI.~ FORO UNIVERSITARIO

Este apartado es un espacio abierto para que 1la
comunidad universitaria tenga un medio de comunicacién para
exponer sus opiniones, sugerencias y proposiciones

relacionadas con cuestiones propias de la institucién.

Los articulos son enviados a "Foro Universitario de

Gaceta UNAM", para su seleccién.



4. 2. 1 ANALISIS DE LAS GACETAS UTILIZADAS COMO MUESTRAS
(DISTRIBUCION DEL ESPACID DE LA GACETA UNAM)
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4.2.1 ANAL1ISIS DE LAS GACETAS UTILIZADAS COMD MUESTRAS

CUADRO 4

El anAdlisis de las Gacetas Universitarias, se realiz¢
durante los meses de febrero y marzo de 1985, tomando como
muestras las gacetas de lunes vy jueves de los dos meses

mencionados,

La Gaceta UNAM, estd integrada por 16 secciones, y el

porcentaje por seccidén en cada una es el siguiente:

I.- Informacioén General T 42.13%
II.- Radio Universidad de México S.04%
I1I.~ Informacidn Deportiva 5.04%
V.- Convocatorias 6.19%
V.- Bolsa Universitaria de Trabajo 0.462%
VI.- Educacién Integral 7.547
VII.- Culturales 5.43%
VITI.- tos Universitarios 2.52%

IX.- Televisién Universitaria por canal 8 5.047%

X. - Informacion de eventos culturales de alguna de las

instalaciones de la UNAM 5.04%

XI.- Los Universitarios y la Salud 2.52%
X1I.- Becas y Cursos 0.82%
XIII.~ Cursos UNAM 2.52%
X1V.—- Publicaciones Universitarias 3.36%
XV.- Universidad y Ciencia 1.16%

¥V1.~- Foro Universitario 5.04%



DISTRIBUCION DEIL ESPACIO DE LA GACEITA

I secciones
(po ) ( CUADRO 4 )

FECHA | FECA | FECHA | Focia | FEGHA | FECHA | FEGHA | FEGHA | FECHA | FECHA | FECHA | FECHA | FEQHA )
SECCIONES DELAGACETA 4245 | 014245 | 110245 | 100205 | 180245 | 210285 | 254245 | 000345 | 014348 | 114345 | 1aa3as | 260345 | 2e0nts | MEAINR a@u

- NFORMACION GENERAL
15834 16965 | .038€|L55 {1489 [L6962} .0155/2.001 [1809 R.388 2.03S 14702 .485211.890015 |42.13

1-RADIO UNVERSIDAD DE MEXICO

.2262| .2262| .2262{ .2262] .2262] .2262| .2262| .2262{ .2262( ~~-- | .2262] .2262} .2262] .2262 8.04
- NFORMACION DEPORTIVA

-2262| .2262| ~--—— |.2262| .2262( .2262| ---- | .2262] .2262] .2262| --—- | .2262{ .2262] .2262 5.04
V- CONVOCATORIAS ’

10498 .1450| -~-- | .0465] ---- { .1131{ .2262 .1392] .2262| .4524| .1479| --—- [ .2262| .21725 | 6.19
V- BOLSA UNVERSITARIA DE TRABAIO

.0203] .029q .0323 .0304 .026)] .029d .0203 —-—- [.0349 |-co= | —mem] comsfoure .0277.75 0.62

WV1- EDUCACION INTEGRAL
1740 .362% .3393 .519) .5394 .3103 .3074.3132 {.2494.1131 |.5307 |.5656 |.0754 .33040€} 7.54

V- CULTURALES
-2262 | .2262 .3393 .3393 .2262 .3393 .2262.2262 [.2262 {.1131 {.2262 |.2262 {.2262 .2436 [4.43

ViL.- LOS UNIVERSITARIOS

21131 | -—=— 1! .1131) ——--] .1131 .1131f .213Y —=—- £3231 ) —=—=[.2333 [ ———= L1131 { .1131 ]2.52
X- TELEVISON UNIVERSITAR(A POR CANAL
a ———=| .2262 -—-—- | .2263 —=—— | —=—= | .2262] -——- }.2262 |.2262 |-——— {.2262 { -——-| .2262 [5.04
X INFORMACON DEEVENTOS CULTURALES
DEALGUNASDELASINST. DE LA UNAM. === .2262 .2262| 2264 -———- .2262 .2262| ~—== (,2262 | —=—-- 1.2262 },2262 | ——-- ] .2262 {5.04
X1 LO6S UNIVERSITARIOS Y LA SALUD

=== .113Y === | .113)) = | e f e | 1233 ———= 12131 | === L1131 | ~——= | 1131 |2.62
Xil-BECASY CURSCS

-——-| .0290 .0296] ——=~ | =——= | =—~- | .0319| .0348] .055) ~—=- [ =~—= | -—=— | 0377 .0361.83/0.82
XIL- CURSOS UNAM,

—m== ) 113Y === ] L1131 ---- | 1131} ~=—= | .1131] === { .1131} ———= | .1132} ~-—- | .1131 [2.52
XIV.- PUBLICACIONES UNIVERSITARIAS

el Rt 2202 | === | (1131 =mmm [mmem e femee | ceem | 1231 —mmem —-- | .1508 |3.35
XV.-UNIVERSIDAD Y CIENCIA '

e | e 100522 oo | e [ oo oo e Jomee [ e [ J e e ] L0522 [1.16
XV FORO UNIVERSITARIO

—mem [ eeee [ mmme | | == | 2262] --—- [.2262|---- | .2262|---- | .2262]---- | .2262 [3.04
(POTAISS 16192|3.6192{3.6192 B.6192{3.6192[1.61923.6192 3.6192 8.6192)3.6192[3.6192{1.6192 8.6192 4 A885 .31 j00.00

NOTA: elanilisis fue hecho durante los meses de febrero y marzo de 1985
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4.2.2. ESPACIO EN GRAFICOS Y TEXTOS CONTENIDOS EN LA
GACETA UNIVERSITARIA

‘ CUNDRD 5

€n general  las Garcetas Universitarias ncupan el 83%

del rspacio tntal en tento y el 17% en graficos.

{2 Baceta del 4 de febrero ocupéd el 88% en teuto y el

12% on graficos.

l.as Gacetas del 7 y 14 de febrero y 7 de marzo se

ibkilinaron el 79%Z en texto y el 21 en graficos.

tl.as Gacetas del 11 y 21 de febhrero y 25 y 28 de marzo

ocuparon el BAYZ en texto y 16% en graficos.

Las Gacetas del 18 de {febrero vy 14 de marzo,

prtilizaron o1 B83% en texto y @1 17 % en graficos.

La Bareta del 25 de febrero, utilizd el 75% en texto

y el 25% en graficos.

La Gareta del 4 de marzo, ocupd el 80% en teruto vy el
29% en  araficos. For Gltimo la Gaceta UNAM del 11 de marzo

nrupé el B7Y% en texto y el 13% en graficos.



ESPACIO EN GRAFICOS Y TEXTOS CONTENIDOS

BN LA GACETA UNIVERSITARIA

( CUADRO 5 )
ESPACIO TOTAL DE LA ESPACIO DEDICADO A TEXTO ESPACIO DEDICADO A
FECHA GACETA SRAFCOS

EN M? Mm? % M % -
04-02-85 3.5192 3.1784 38 . 1408 12
07-02-85 3.6192 2.8601 79 .7592 21
11-02-85 3.6192 3.0528 84 5664 16
14-02-85 31.6192 2.8760 79 .7432 21
18-02-85 3.6192 3.0212 83 .5980 17
21-02-85 3.6192 3.0281 84 .5911 16
25-02-85 3.6192 2.7040 75 .9152 25
04-03-85 3.6192 2.8984 80 .7208 20
07-03-85 3.6192 2.8524 79 .7668 21
11-03-85 3.6192 3.1680 87 .4532 13
14-03-85 3.6192 2.9874 83 6318 17
25-03-85 3.6192 3.0274 84 £a1g 16

28-03-85 3,.5192 2.(523 34 SE64 16

NOTA: H anilisis fue hecho durante los meses de febrero y marzo de 1985,
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4.3 INDICES DE INFORMACIDN Y ASISTENCIA A EVENTOS
ORGANIZADOS POR EXTENSION UNIVERSITARIA Y DIFUSION CULTURAL
DE LA UNAM

CUADRDO 6.1 (ALUMNGS)

La Baceta Universitaria, a pesar de ser el medio de
mas facil acceso para la  comunidad universitaria en

general, no provoca gran interés en los alumnos.

Al hacer la codificacidn de las encuestas (%) se
observé gue unicamente el 267 de los alumnos tiene interés

por leer diché publicacién. E! 74% restante no la lee.

De ese 26% que se interesa por la lectura de 1la

Baceta s6lo el 7% acostumbra leerla lunes y jueves.

Los alumnos que se interesan en leerla los 1lunes
representa el 134 y el 11% acostumbra su lectura 1los

jueves.

El 6&9% restante se interesa por 1la lectura de 1a

Gaceta, cada guince dias, cada mes o esporadicamente.

/

Nota {8} En el caso de atuanos se aplicaron . 2400 encuestas distribuldas proporcionaleente
en todas las escuelas y facultades de 1a UNAM. Se recosienda ver 1a parte de aetodologia.
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Lo anterior, incide directamente en la falta de
captacion de los mensajes promocionales destinados a 1la
poblacién universitaria, ya que no se logra que la Gaceta

sea el medio de informacién que pretende ser.

El 13% de los alumnos encuestados se entera de los
eventos organizados por la Coordinacién de Extensidn
Universitaria vy la Direccion General de Difusidén Cultural

por medio del periédico.

El 13% por medio de la Gaceta, el 5?4 en cartulinas,
y el 15% por otros (entendiendo otrost volantes, amigos,

radio y televisidén)

Con respecto a la asistencia de los eventos que
organiza la Direccién General de Difusién Cultural en
escuelas y facultades, sé6lo el 15% asiste, el B85% restante

no se entera.

Por su parte la Coordinacién de Extension
Universitaria también organiza actividades en escuelas,
facultades y dependencias de la UNAM; a ellos s6lo asiste

un 147% de los alumnos.
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Por Gltimo, sé6lo el 3% de los alumnos, conoce cuales
son las funciones bdsicas de la Universidad. Se menciona lo
anterior porque esta fue una de las preguntas en las

encuestas al publico universitario.
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CUADRO &.2 (PROFESORES)

El 44% de 1los profesores universitarios acostumbra

leer la Gaceta UNAM y el 56% no la lee.

De ese 44% el 22% la leen los lunes y jueves. El 11%
la leen los lunes y también el 11% el jueves, el S&% la lee

espor &dicamente.

El 28% se entera de los eventos que realjiza Difusioén
Cultural y Extensidn Universitaria por medio del periddico.
El 25% en la Gaceta UNAM, el 39% por medio de cartulina y

otros (volantes, amigos, radio y televisién) el 8%4.

Con respecto a la asistencia a eventos que organiza
la Direccién General de Difusién Cultural de la UNAM, en
escuelas y facultades de esa institucién, sélo asiste el

12%. de los profesores encuestados.

La Coordinacién de Extensién Universitaria también
organiza eventos en escuelas, facultades y dependencias de
la UNAM, y Judnicamente el 10% de los profesores agiste a

ellos.



CUADRO 4.3 (TRABAJADORES MANUALES)

Los trabajadores manuales presentan un minimo interés
en la lectura de la Gaceta Universitaria, ya que sdélo el B4
se interesa por su lectura y en su gran mayoria no 1la

conocen.

De ese 8% el 1007 la lee esporadicamente, cada mes o

dos meses.,

El 6% de los trabajadores manuales se entera de los
eventos por medio del periddico. E1 8% en la Gaceta UNAM vy
en las cartulinas se entera el 62J%, el 24% por volantes,

compaveros, radio o television.

S6l1o el 9% de los trabajadores asiste a los eventos
organizados por la Direccién General de Difusisén Cultural
de -la  UNAM, a 1los promocionados por la Coordinacidn de

Extensién Universitaria sdlo asiste un &%.

El 0.7% conoce las funciones basicas de la UNAM.



CUADRO 4.4 (TRABAJADDRES ADMINISTRATIVOS)

Unicamente el 30%4 del total de trabajadores
encuestados lee el érgano informativo Gaceta UNAM, De ese
30%, el &% acostumbra la lectura el lunes y jueves que son

los dias de publicacién.

El 9% acostumbra leerla los lunes, 21 1% 1los jueves y

el B% cada mes o dos meses.

El 12% se entera de 1los eventos realizados por
Difusién Cultural y Extension Universitaria a través de los

diarios.

El 20% por medio de la Gaceta UNAM, el 55% por
cartulinas y el 11% por volantes, carteles, amigos, radio o

televisién.

A las actividades organizadas por 1la Direccién
General de Difusién Cultural y por 1la Coordinacién de
Extensién Académica unicamente asiste el 1474 vy 10%

respectivamente.

El 8% conoce las funciones bdasicas de la Universidad.
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CUADRO 6.5  (FUNCIONARIOS)

Este nltimo, comprende la informacioén recabada entre
los funcionarios de las escuelas vy facultades de la

Universidad Nacional Autdnoma de México.

El ©8% lee 1la Gaceta Universitaria. De este GB8B%
unicamente el 377% la lee los dos dias de publicacidén. E} 7%

el lunes, el 9% el jueves y el 47% de manera esporddica.

Este sector se entera de 1los eventos que realiza
Difusidén Cultural y Extensidn Universitaria a través de los
siguientes medios: El 49% en el periéddico, el 48% en la
Gaceta UNAM vy el 3% en otros, va sea televisién, radio,

volantes o compaferos.

A los diversos cursos vy eventos organizados en
escuelas y facultades por la Direccidén General de Difusidén
Cultural de 1la UNAM, s6lo asiste el (2% y el mismo
parcentaje participa en los organiéados por la Coordinacién

de Extensioén Universitaria.



INDICES DB INFORMACION Y ASISTENCIA A BVENTOS ORGANIZADOS
POR BEXTENSION UNIVERSITARIA Y DIFUSION COLTORAL DB LA

( CUADRO &1) (ALUMNOS ) UNAM. ()
BCUHA O
FACULTAD
INDKCADORES
1 & Acostumbea Jeer ta gaceta universitaria ?
rd
s 35} 29{ 40| 23| 35| 35| 22| 28| 24| 35{ 17] 15| 07] 21{ 29 27{ 20 45 38 16} 15| 10] | 26
- 4] 71160 271 65; 65! 78! 721 76} 65] 831851931 791 711 731 80[ 55| €21 84] 85! 9 | 24}
2.- & Com qué frecuencia se lee ?
Lunes - -1 20| - 21| 22| 28] --| 10| 11| 28| 45] ——{ 41{ 22| 23} | | --| ==} - -] 23
Jueves - ——117| 33] 29| 18| 28| 23| 10| 25| -] —] ~| —-{ —-{ 04] 19{ 19{ 07| -} --{ -] |11
Los dos dias 19| —-{ 15} 22{ 04} 14{ —— —| 06} 18] 21} 05} —~| 18] ——| -] 12| ==| ==] ~={ =~ —| 07
Otn 81400| 48| 45| 46| 46| 44| 77| 74] 46| 51 50)00| 41| 78| 73| 69] 81| 93h00k00k0O| | 69|
3.- i Porqué medio se enteran de los eventos? *
Periddico. 03] oe( 05| 20 11] 10{ 14{ 05| 16} 15} 15} 13] 12} 12| 23} 14| 15| 05{ 05| 13{ 07} 06{ |12
Guoeta UN.AM 14] 14| 20| 20{ 18| 20{ 10| 08| 14} 15| 13} 12| 06| 07| 16| 15| 10| 05| 08| 09f 08] 05| {12
Cartulinas, 80} 66| 60| 54| 57| 50] 56| 60{ 50| 50{ 60| 53| 56{ 70) 33} 38| 40| 73] 73] 66| 62| 60| |57
Television. 02} 03] 01} 02] 02{ 01] 02| 03| 01] 02{ 02{ 02| 02| 03} 03| 02} 01} 02| 02| 02| 02| 01| |03
Radio, 01 02| 01} 01} 02| 02| 02} 02| 03} 02{ 01} 02} 03( 02{ 02{ 02 02| 01| 01 01} 02| 02| | 02
Orros, --{ 09{ 13 03] 10| 17} 16| 22| 16} 16| 09} 18} 21} 06| 23] 29{ 32| 14| 11{ 09{ 19{ 26| |15
4 Asistencia 2 eventos de Difusiéa Cultural organizados enla fac. ¢
escuels? s 15| 10{ 10| 15| 14) 15} 15| 15| 19} 19) 20 11) 14 14 17{ 15| 15{ 13} 13| 18] 17} 16] |15
"0 8s| 90| 90| 85| 86| 85/ 85| 85| 81| 81| 90| 89) 86| 86| B3] 85| 85| 87| 87| 82{ B3{ B4| |85
5. Asistencis & eventos de Exensida Usiversitaria organizados en fa ) '
facuited o escucla “ 21|09} 14| 13|18 11{11{ 19{15] 20|06} 08| 16 19| 12| 12] 11| 14} 17| 16| 22) 12| |14
no 29/ 91} 86! 87! 82| go| gl 81! 8] 80|94l 92! a4l r1]Aalaal a9l el A3l aa) | 86
) . . e 03] --| 01} 02 03] 10| 05| 04| 01| 01| 02| 05 --| 02} 06| 02] 01] 03| 06} -~} 02} 01] {03
6 Conooe wated las funciones bisicas de 1s UNAM 97100 99| 98} 97| 90| 95| 96| 99} 99| 98| 95} 00| 98| 94| 98| 99: 97| 94L00| 98 99} | 97

NOTA () : Totsl de aluzmnos eocuostacdon 2608,
NOTA * : Evestos reslizedos por Difusiée Cultural y Ext. Universitarie de ls UNAM



ESPACIO EN GRAFICOS Y TEXTOS CONTENIDOS

BN LA GACETA UNIVERSITARIA

( CUADRO 5 )
ESPACIO TOTAL DE LA ESPACIO DEDICADO A TEXTO ESPACIO DEDICADO A
FECHA GACETA SRAFCOS

EN M? Mm? % M % -
04-02-85 3.5192 3.1784 38 . 1408 12
07-02-85 3.6192 2.8601 79 .7592 21
11-02-85 3.6192 3.0528 84 5664 16
14-02-85 31.6192 2.8760 79 .7432 21
18-02-85 3.6192 3.0212 83 .5980 17
21-02-85 3.6192 3.0281 84 .5911 16
25-02-85 3.6192 2.7040 75 .9152 25
04-03-85 3.6192 2.8984 80 .7208 20
07-03-85 3.6192 2.8524 79 .7668 21
11-03-85 3.6192 3.1680 87 .4532 13
14-03-85 3.6192 2.9874 83 6318 17
25-03-85 3.6192 3.0274 84 £a1g 16

28-03-85 3,.5192 2.(523 34 SE64 16

NOTA: H anilisis fue hecho durante los meses de febrero y marzo de 1985,




INDICES DB INFORMACION Y ASISTENCIA A BVENTOS ORGANIZADOS
POR BEXTENSION UNIVERSITARIA Y DIFUSION COLTORAL DB LA

( CUADRO &1) (ALUMNOS ) UNAM. ()
BCUHA O
FACULTAD
INDKCADORES
1 & Acostumbea Jeer ta gaceta universitaria ?
rd
s 35} 29{ 40| 23| 35| 35| 22| 28| 24| 35{ 17] 15| 07] 21{ 29 27{ 20 45 38 16} 15| 10] | 26
- 4] 71160 271 65; 65! 78! 721 76} 65] 831851931 791 711 731 80[ 55| €21 84] 85! 9 | 24}
2.- & Com qué frecuencia se lee ?
Lunes - -1 20| - 21| 22| 28] --| 10| 11| 28| 45] ——{ 41{ 22| 23} | | --| ==} - -] 23
Jueves - ——117| 33] 29| 18| 28| 23| 10| 25| -] —] ~| —-{ —-{ 04] 19{ 19{ 07| -} --{ -] |11
Los dos dias 19| —-{ 15} 22{ 04} 14{ —— —| 06} 18] 21} 05} —~| 18] ——| -] 12| ==| ==] ~={ =~ —| 07
Otn 81400| 48| 45| 46| 46| 44| 77| 74] 46| 51 50)00| 41| 78| 73| 69] 81| 93h00k00k0O| | 69|
3.- i Porqué medio se enteran de los eventos? *
Periddico. 03] oe( 05| 20 11] 10{ 14{ 05| 16} 15} 15} 13] 12} 12| 23} 14| 15| 05{ 05| 13{ 07} 06{ |12
Guoeta UN.AM 14] 14| 20| 20{ 18| 20{ 10| 08| 14} 15| 13} 12| 06| 07| 16| 15| 10| 05| 08| 09f 08] 05| {12
Cartulinas, 80} 66| 60| 54| 57| 50] 56| 60{ 50| 50{ 60| 53| 56{ 70) 33} 38| 40| 73] 73] 66| 62| 60| |57
Television. 02} 03] 01} 02] 02{ 01] 02| 03| 01] 02{ 02{ 02| 02| 03} 03| 02} 01} 02| 02| 02| 02| 01| |03
Radio, 01 02| 01} 01} 02| 02| 02} 02| 03} 02{ 01} 02} 03( 02{ 02{ 02 02| 01| 01 01} 02| 02| | 02
Orros, --{ 09{ 13 03] 10| 17} 16| 22| 16} 16| 09} 18} 21} 06| 23] 29{ 32| 14| 11{ 09{ 19{ 26| |15
4 Asistencia 2 eventos de Difusiéa Cultural organizados enla fac. ¢
escuels? s 15| 10{ 10| 15| 14) 15} 15| 15| 19} 19) 20 11) 14 14 17{ 15| 15{ 13} 13| 18] 17} 16] |15
"0 8s| 90| 90| 85| 86| 85/ 85| 85| 81| 81| 90| 89) 86| 86| B3] 85| 85| 87| 87| 82{ B3{ B4| |85
5. Asistencis & eventos de Exensida Usiversitaria organizados en fa ) '
facuited o escucla “ 21|09} 14| 13|18 11{11{ 19{15] 20|06} 08| 16 19| 12| 12] 11| 14} 17| 16| 22) 12| |14
no 29/ 91} 86! 87! 82| go| gl 81! 8] 80|94l 92! a4l r1]Aalaal a9l el A3l aa) | 86
) . . e 03] --| 01} 02 03] 10| 05| 04| 01| 01| 02| 05 --| 02} 06| 02] 01] 03| 06} -~} 02} 01] {03
6 Conooe wated las funciones bisicas de 1s UNAM 97100 99| 98} 97| 90| 95| 96| 99} 99| 98| 95} 00| 98| 94| 98| 99: 97| 94L00| 98 99} | 97

NOTA () : Totsl de aluzmnos eocuostacdon 2608,
NOTA * : Evestos reslizedos por Difusiée Cultural y Ext. Universitarie de ls UNAM



- INDICES DE INFORMACION Y ASISTENCIA A BVENTOS ORGANIZADOS
POR EXTENSION UNIVERSITARIA Y DIFUSION CULTURAL DE LA

( CUADRO €3 ) (FUNCIONARIOS )

UNAM. ()

0

ESCUELA O 5 - 3
FACULTAD s o b g é g < 5 g
3 SHEREE
gl vl > §
5|3 ] e
| %% |% (% % o |0 o (% P | {B1%|%| 1% | (D |%|D
L- ¢ Acostumbra leer la gaceta universitaria ?
't 60 60| 60| 80| 60 60 60| 45{ 40| 60| 80] 60! 601 40| 60{ 60| 80| 60| 60] 40{ 40| 40
o 40| 40| 40 20} 40| 40| 40| 55] 60| 40| 20] 40| 40| 60| 40] 40| 20] 40| 40| 60| 60{ 60
2- ¢ Con qué frecuencia s¢ lee ?
Lunes 25f ==f ==| == =~| ==l ~-1 =-| 40§ =~1 20} =~| ==} ~=} -~| 35} ==} ~~} ~=| =~} 33} ——
Jueves =~ ==f == 25 ==[ ==| =~} ==| =~} —={ 40] 60} -] ~=| ~=] ~=| =} 33} 33] -] -] -~
Los dos dias 75| 36 66| 50| 67] 33| 33| 33| 60{ 67 40{ 40| 33| 50| 20| 30| 50| ~=| =~ =-[ -~} 33
Otra --164]34]25|33]67]67] 67| --| 33| -] --| 67| 50/ 80| 35{50|67|67)00|67]| 627
3.- ¢ Por qué medio se enteran de los cventos? *
Periddico. 20| 30 30{ 20{ 20{ 30| 20{ 20{ 30{ s0{ 30{ 20} 10} 30} 20| 10{ 20| 30) 10} 20] 10| 30} .
Gaoeta UNAM 60)20{40: 601 40! 401 40: 301301101 40150160{40130:60120:40160{601 40 40
Cartulinas, -~] -~| --| 10| 10| 20{ 10| 20| 20| 15| ~-[ 10| 20| --| 10| 10| 10| 15|10[ -~} 10] 10
Television, --{20l10] --{20}10{ 20| 10{05{ 10} 10} -~} 10} 20} 20} 20| 20|10} 20| 20] -] ~~
Radio. 10 20)20| 10{10{ -~| --| -~| 15| 15| 20| 20| -~ 10] --| ~~l10| -~} ~~| 10{ 20} 20
Ortros. wliol-=f —wj-t-=lyolopl--l -l .| __{_-lopl-—loologl-—l_-{20]l_-
4- Asistencia 2 eventos de Difisida Cultural organizados en la fac. o
escuela ? o --|20{20] -~{ 20] -~} 20| 20{ -~{ 20{ --| -~} 20| 20{ --|20}--{ 20| -~} 40} -—} 20
no boo| 80 s0}oo] 8oloo] so| 80loo] 80}o0}oo|80|s0]o0|80]00]|80100(60100] 80
5. Asistencia 2 eventos de Extensida Universitaria organizados en la
facultad oescuela " -+ 20| =~} 20| 20] 20| --| 20| 20| ~~| 20} --] --| ~~] 20| -~| 20{ 20| 20] 20| 20{ -~
™o L0o| 80L00| 80| 80| 80}.00| 80| 80|00} 80}00}00}00) 80}00} 80| 80} 8O} 80| 80} 00

NOTA () : Total de funconarios encusstacion 116,
NOTA * : Evestoe reelitados por Difuséda Cultural y Ext. Universitaria de 1o UNAM
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INDICES DB INFORMACION Y ASISTENCIA A EVENTOS ORGANIZADOS
POR EXTENSION UNIVBRSITARIA Y DIFUSION COLTURAL DB LA

( CUADRO €2) (PROFESORES ) UNAM. ()
. - . - NS .»;' N - ~
ECUHLA O g e o3 olel®ml .
FACULTAD < ) g o
HEEPEEER 23 |
g = HEIEE
> g 5
s [ E 8 3 B P
DIADORES JREHELELF HEMHERS
: g IR B B %
To| 0| |% % b P %0 Eb % F5 % {(Fo (D% | B{% (T (% 1% 1% | P L}'L
1.- ¢ Acostumbra leer 1a gaceta universitaria ?
" 65| 45} 45} 65] 30{ 55/ 50| 65} 30| 60| 65| 60{ 35| 35 10] 45| 30| 35[55( 30| 30{ 20 44
L] 35! 55) 551 35] 701 45150/ 35| 70140]35[ 40l 65| 65]90{ 55| 70| 65( 45} 70170} 80] |56]
[2.- ¢ Con qué frecuencia se lee ?
Lunes 18] —=| =={ =={ =] -] ~={ 25] 50| --| 23] 34| --| 43| ==} 22} =~} ==} =] -] ~-| 25} |12
Jueves 23| 22{11] --{ 23] 18} --} 10{ --] 20} =] ~—} =~} 14} 27| -~} 17| 14| 36] -=| —=] - 11
Los dos dias 62| 12733 85| --| 36{ 33| 20§ 50} ~-| 15} 16} -} 28] 18| 13} 16| ~-| -} -—-}17]| 25 22
Otn --1 6656l 15! 67| 46167 45| --180] 62| 30}00! 15i 55] 65! 67| 86| 64}00| 83( S0 56
3.- & Por qué medio sc enteran de los eventos? * B Y |
Periddico. 03| 30| 35| 30| 15| 35| 15| 30{ 35{ 35{ 30| 10{ 10| 20| 35| 40) 30| 10} 05] 05] 15] 10 22
Gaceta UNAM 16| 15{ 30] 10{ 20| 20| 25| 10{ 25| 15{ 20} 10} 15] 25 15} 15] 20] 25} 20} 15|15 05{ |17
Carnlina. sé! 30| 15| 10{ 40| 10| 20{ 20{ 10{ 20{ 20{ 15] 10 25} 10{ 15| 10| 20| 55] 55| 50| 50 27
Televisién, 20} 10{ 10] 05| 10| 10{ 10{ 10{ 10{ --] 10} 20| 25{ 10} 05} 10} 20} 15| —-] 05| --| 15 10
Radio. os{ 05{ 10{ 0s{ 0s{ 15| 0s{ 10{ 10{ 10} 10} 15} 15} 10] 20§ 10| 10f 15| 20} 10} 20| 05 11
Otros. --! 10{ --{ 40{ 10| 10{ 25{ 20] 10{ 20! 10| 20| 25} 10| 15} 10| 10} 15) -~} 10{ —-| 15 13
4.- Asistencia 2 eventos de Difusién Cultural organizados en la fac. o
escuela ? si 20| 05) 10{ 0s] 10| 10{ 15} 15| 15} 02| 15] 10{ 10{ 10 10{ 10{ 10{ 10{ 20} 20| 10| 15 12
o 80; 95| 90| 95| 90| 90| 85| 85{ 85{ 98] 85 90{ 90| 90| 90} 90} 90] 90| 80| 80| 90| 85 88
5.- Asistencia a eventos de Pxtensién Universitaria organizados en la
Bailtd o escuela s 15| 15] 05| 10{ 05| 15( 10{ 10{ 10{ 067 10| 05{ 05/ 15] 05| 15} 05} 05] 15} 20] 10] 20 10
no 85| 85] 95| 90| 95] 85{ 90] 90| 90/ 94] 90} 95| 95| 85| 9s] 85} 95| 95| 85| 90} 90| 80| | 90]

NOTA () : Total de profesotes encusstacios 559,
NOTA * : Evestos realizados por Difuside Cultural y Ext. Universitaria de 1s UNAM



INDICES DB INFORMACION Y ASISTENCIA A EVENTOS ORGANIZADOS
POR EXTENSION UNIVERSITARIA Y DIFUSION CULTURAL DE LA
U.NAM. ()

( CUADRO 6.3 ) (TRABAJADORES MANUALES)

EBCUEA O
FACULTAD
INDICADORES
T} %% % (%0 T0 P | 00 (% 00 (0 |0 | % (% | | % (% (% |% % | % %
1.- & Acostumbra leer la gaceta universitaria ?
s 07} --| 13| 20{ 07| 13| 07| 13} 37| 07| 20{ 13| --| 14| 07| 13| --| --| --| ~-| 07| 07 09
no 931.00| 87| 80{93{87]93|87]63]93|80{87)00| 86| 93{ 8710010010000/ 93| 93| [91|
2.- ¢ Con qué frecuencia se lee ?
Lunes
Jueves
Los dos dias
Otra 100} --100).00100400100)100100100100100| --100100100100300100100100200| 10O
3.- ¢ Por qué medio se enteran de los eventos? *
Peridico. 07} --|{ --| 07} 20{ 06 13} 07| 13| 10{ 06|07} —-} 13| 07| 13| 07} --| 05| ——[ 13} —- 07
Gaceta UNAM 30{ --{ 13|14} 10|13} 07] --| 07| --| 14| 06 02] 07| --| 07| --} --| -] -~| 07| 07 06
Cartulinas. 33| 86| 37| 62} 30{ 37/ 60| 30( 27| 37| 40{ 47| 60| 23} 53| 27| 60| 57| 40| 67| 60| 57 46
Televisién. 10} 14} 20} 05§ 20| 14| 10{ 33| 33] 33| 20]{ 40| 10| 47{ 20| 33( 13| 33}|40| 13| ~~| 26 22
Radio, -~} —=| 20| 12} 20{ 20{10| --!10| -~[ -] -~} --[ 20{ --| --| 20| ~={ -~{ -=| 20} —- 05
Otros. 20{ --| 10| -~} -~} 10| --| 30| 10| 20| 20| --| 28| —-| 20| 20| 10{ 10} 15| 20| 10} 10 14
4.- Asistencia a eventos de Difusién Cultural organizados en la fac. o
escuela? s 07| 07|07 07{07{07/13| 07| 07] 13| 07| 07| 07| 13| 07{ 13} 13| 07{ 13| 13| 13|13 09
0 93{93! 93} 93] 93{93(87|93| 23] 87| 93|93} 93} 87| 93| 87]{87|93]87|87|87{87 91
5.- Asistencia a eventos de Extensién Universitaria organizados en la
facultad oescuela si -=| #=| ==| =~{14{ --| 07| ~—| 14| 07| 24} --| =-{ 07| 13| 07| 07| --| 07| 20| 07| 07 06
no poolooloolool 86100 93).00(86]93|86100L00| 93| 87|93|93100{93|80|93|93 94
R - ) st 01| --| 02| ==} -] -] =-{ 01| 01| 02| 01| -~[ -~ 01 02| 02| ~=[ =~} 02| -~} ~={ 01| o7
G-¢Conoce usted las funciones bésicas de la UNAM | 99100| 98(.001.001.00£00| 99| 99| 98| 991 00R00] 99 99 9aroomo 98'100100 99| o3

NOTA ( ) : Total de trabajed: Y/ dos 480,
NOTA * : Eventos realizados por Difuside Cultural y Ext. Universitaria de 1a UNAM




INDICBS DB INFORMACION Y ASISTENCIA A EVENTOS ORGANIZADOS
POR EXTENSION UNIVERSITARIA Y DIFUSION CULTURAL DE LA

( CUADRO 6.4 ) (TRABAJADORES ADMINSTRATIVOS ) UNAM. ()
B Ene B i S ; B FS £ Bl P 8 .
EBSCUHLA O ; 3 <l
F. R 102 13 .
ACULTAD v 8 <§ < $ E Bl <
ol .
g g N g ; 5 3} § 3 é g
g g ;| 2 SEEE SidlelNE §
INDICADORES C CJR- Z\3E ]
& . H g
b rd £~ R
5| %% |% (5o Fo Fb 150 7 |9 b 1% |6 (%% ] BB 1D | |D
L- C Acostumbra leer Ia gaceta universitaria ?
s 30 |40 {30 |40 40 {30 }40 {40 |20 |30 |30 |40 40 30 |20 |30 10 {30 {30 |10 {30 |10
no 70 |60 |70 |60 l60 |70 160 |60 80 |70 |70 |60 |60 |70 {80 {70 |90 |70 [70 |90 [70 |90
{2- ¢ Con qué frecuencia se fee ?
Lunes ——[-=]--125 |25 }-= |-= |-= |- |-- 133 {25 |-~ |-- |-= {~= |-= |~= |~ |-- [~ |--
Jueves e | [ e = e 2s = fem e e  e e
Los dos dfas 25 (33 |-= {-- [33 |-- {25 = [-= |-= |~ [-= |- [-= - == |~ [t ==~ [~
_ Otna 10975 l67 175 |75 |67 {10450 {10q10467 |75 {10d10d10¢10d10d10d10Q10d20q104
3.- ¢ Por qué medio se enteran de los eventos? *
Peniédico. 10 {10 {30 |-~ {-- [10 |05 |20 |10 |10 {10 |10 {10 |10 |10 |10 {20 {20 [-- j10 {10 |-~
Gaceta UNAM 10 {30 {20 {40 {30 {30 30 {20 |20 |20 |20 |20 J20 |10 J10 }20 {20 |20 |20 |-~ |20 |-~
Cartulinss. s0 |10 |20 |30 |20 |30 [s0 |30 |20 |50 {30 {30 |50 {50 {30 |30 [30 {30 |60 |60 |50 |40
Televisién. -~120 |-- |10 |20 }~- ]-- |-- }10 }-- |10 |20 |-- |20 |20 {10 |10 |-~ [-- |10 |-~ |40
Radio, —~|-~{--{--110]20 [15 |--]-- |-~ |20 |-~ j10 |10 |20 |20 |20 |20 |-- |10 |20 |-~
Otros. 3030 |20 |20 |20 [10 }-- {30 |40 |20 |-~ |20 |10 |-- {10 |10 |-~ |10 |20 |10 |-~ |20
4 Asistencia a eventos de Difusién Cultural organizados en la fac. o
escuela? 'y 10|20 |10 |10 |10 |10 |20 |10 |20 |10 |10 |10 |10 {20 {10 |20 |10 {30 {10 |20 {10 |10
o 90 {80 |90 [20 |90 |90 |80 |90 {80 |90 {90 {90 |90 [80 |90 |80 {90 {70 |90 {80 {90 |90
5.- Asistencia 8 eventos de Extensiéa Universitaria organizados en la
facultad o escuela .8 10 {10 |- |20 [--{~-- |10 [20 |-- |20 |20 |10 “Jlo 20 (10 {20 {10 {10 {10 {-~- |-~
’ no 90 |90 {100 8d104¢10490 |80 {10480 |80 {90 [10420 |80 {90 |80 |20 [90 |30 [10g104
. . . si 12 |--lo8|-~|--]12 18|15 {-- |20 {10 |-~ [-- |02 {20 |15 {12 {-- |-~ [15 [02 (10
6-CConoce uated las funciones bisicas de la UNAM 88 |10q92 |10d10d8s 82 |85 |10480 |90 {10410498 |80 |85 |88 [10d10d8s |98 |90

10
0

(o]
92

NOTA () : Total de trebmjed 5 7 don 264,
NOTA * : Evestoe reslizadcs por Difuméa Cultural y Ext. Usiverwitaria de la UNAM



- INDICES DE INFORMACION Y ASISTENCIA A BVENTOS ORGANIZADOS
POR EXTENSION UNIVERSITARIA Y DIFUSION CULTURAL DE LA

( CUADRO €3 ) (FUNCIONARIOS )

UNAM. ()

0

ESCUELA O 5 - 3
FACULTAD s o b g é g < 5 g
3 SHEREE
gl vl > §
5|3 ] e
| %% |% (% % o |0 o (% P | {B1%|%| 1% | (D |%|D
L- ¢ Acostumbra leer la gaceta universitaria ?
't 60 60| 60| 80| 60 60 60| 45{ 40| 60| 80] 60! 601 40| 60{ 60| 80| 60| 60] 40{ 40| 40
o 40| 40| 40 20} 40| 40| 40| 55] 60| 40| 20] 40| 40| 60| 40] 40| 20] 40| 40| 60| 60{ 60
2- ¢ Con qué frecuencia s¢ lee ?
Lunes 25f ==f ==| == =~| ==l ~-1 =-| 40§ =~1 20} =~| ==} ~=} -~| 35} ==} ~~} ~=| =~} 33} ——
Jueves =~ ==f == 25 ==[ ==| =~} ==| =~} —={ 40] 60} -] ~=| ~=] ~=| =} 33} 33] -] -] -~
Los dos dias 75| 36 66| 50| 67] 33| 33| 33| 60{ 67 40{ 40| 33| 50| 20| 30| 50| ~=| =~ =-[ -~} 33
Otra --164]34]25|33]67]67] 67| --| 33| -] --| 67| 50/ 80| 35{50|67|67)00|67]| 627
3.- ¢ Por qué medio se enteran de los cventos? *
Periddico. 20| 30 30{ 20{ 20{ 30| 20{ 20{ 30{ s0{ 30{ 20} 10} 30} 20| 10{ 20| 30) 10} 20] 10| 30} .
Gaoeta UNAM 60)20{40: 601 40! 401 40: 301301101 40150160{40130:60120:40160{601 40 40
Cartulinas, -~] -~| --| 10| 10| 20{ 10| 20| 20| 15| ~-[ 10| 20| --| 10| 10| 10| 15|10[ -~} 10] 10
Television, --{20l10] --{20}10{ 20| 10{05{ 10} 10} -~} 10} 20} 20} 20| 20|10} 20| 20] -] ~~
Radio. 10 20)20| 10{10{ -~| --| -~| 15| 15| 20| 20| -~ 10] --| ~~l10| -~} ~~| 10{ 20} 20
Ortros. wliol-=f —wj-t-=lyolopl--l -l .| __{_-lopl-—loologl-—l_-{20]l_-
4- Asistencia 2 eventos de Difisida Cultural organizados en la fac. o
escuela ? o --|20{20] -~{ 20] -~} 20| 20{ -~{ 20{ --| -~} 20| 20{ --|20}--{ 20| -~} 40} -—} 20
no boo| 80 s0}oo] 8oloo] so| 80loo] 80}o0}oo|80|s0]o0|80]00]|80100(60100] 80
5. Asistencia 2 eventos de Extensida Universitaria organizados en la
facultad oescuela " -+ 20| =~} 20| 20] 20| --| 20| 20| ~~| 20} --] --| ~~] 20| -~| 20{ 20| 20] 20| 20{ -~
™o L0o| 80L00| 80| 80| 80}.00| 80| 80|00} 80}00}00}00) 80}00} 80| 80} 8O} 80| 80} 00

NOTA () : Total de funconarios encusstacion 116,
NOTA * : Evestoe reelitados por Difuséda Cultural y Ext. Universitaria de 1o UNAM
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4.4 INTERES DE LOS RECEPTORES POR CADA UNA
DE LAS SECCIONES DE LA GACETA
(MUESTRA GENERAL)
CUADRO 7
Al hacer la codificacion de las encuestas se
determiné el interés de los receptores por cada una de las

sececiones.

En la primera seccién de 1la Gaceta, "Informacidén
General”, los receptores presentaron un interés manifiesto
de 4.4% cabe aclarar que dicho apartado tiene el mayor
espacio de la Gaceta, ya que utiliza el 42.13% del espacio

total.

El publico encuestado destacé que 1la seccién de
"Informacidn General", les molesta porque su contenido esta
dedicado generalmente a las actividades del rector, sin
ninguna informacioén que les pueda aportar algdn
conocimiento y que el espacio de esta seccién podria ser

asignado a sus peticiones. (1)

El apartado de "Radio Universidad de México”, ocupa

el 5.04% del espacio total y s6lo el 1% lo lee.

(%) Ver cuadro 7. Articules que desean se publiquen,



8. 4 INTERESES DE LOS RECEFTORES POR CADA UNA DE LAS
SECCIONES DE LA GACETA UNAM
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El apartado de "Radio Universidad de México", ocupa

2] 5.047 del espacio total y sélo el L% lo lee.

En la seccién de "Informacién Deportiva", el interés
es del 1%, principalmente en los trabajadores manuales,
segin los resultados de las encuestas. Ocupa un espacio en

la Baceta del 5.04%.

El espacio dedicado a "Convocatorias" ocupa el 6.18%
del total, y sélo al 0.2% 1le interesa su lectura, aqui debe
considerarse que el destinatario es eminentemente

selectivo.

La seccidon de "Bolsa Universitaria de Trabajo" ocupa

el 0.627% y su interés manifiesto es Q.2%.

€l espacio debido a "Educacién Integral", es de 7.54%
y el interés manifiesta por parte de los receptores es
cuatro veces mayor que @l de "Informacién General", puesto
que el de ésta es de 4.4% y el de "Educacién Integral" de

18.2%.
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lLa seccisn "Culturales" es la maAs aceptada por el
publico universitario, el interés manifiesto es de 3I2.8%

aunque el espacio que ocupa es de 5.43%.

En la seccién "Los Universitarios", el interés del
piblico es de 7.4%, aungque el espacio dedicado es minimo,
2.92%. Esta seccién se encuentra en el mismo caso gque la
seccidén de "Culturales”. Tienen poco espacio asignado.en la
Gaceta y el interés manifiesto es mayor al de "Informacioén

General”.

A la seccioén "Televisién Universitaria por el canal
8", le dedican el 5.04% del espacio total y ninguna de los

encuestados se interesa par la lectura de ese apartado.

La seccién que corresponde a "Informacidén de eventos
culturales de alguna de las instalaciones que pertenecen a

la UNAM", ocupa el 5.04% y sd6lo al 0,8% le interesa.

El publico encuestado manifiesta su desinterés por
esta seccidn, porque la informacién es grafica y 1o que le
interesa saber es! Qué ofrece y qué se hace en cada una de

las instalaciones.



A "Los Universitarios y la Salud” se dedica el 2.352%
del espacio total y el interés es de 3.6%. El 0.82%Z se 1o

dedican a "Becas y Cursos” su interés es de 0.2%.

El interés manifiesto de la seccién '"Cursos UNAM", es
de 3% y el espacio asighado es de 2.52%. Esta s upa de
las secciones que le interesan a la comunidad

universitaria.

"Publicaciones Universitarias” tiene un espacio de

T.367% y su interés es de 0.47%.

"Universidad y Ciencia”, tiene un espacio del 1.16% y
no provoca ningdn interés por su lectura, segun resultados

de las encuestas.

"Foro Universitario”, tiene un espacio de 5.4%, y el

interés es de 1.4% principalmente en los alumnos.



INTERES DB LOS RECEPTORES POR CADA UNA DE LAS SECCIONES DE LA GACETA DATOS PORCENTUALRES

(CUADRO 7
PUBLICO
SECCIONES DE LA GACETA UNAM
ALUMNOS | PROFESORES | TRAR MANUALES | TRAB.ADMVOS | FUNGONARIOS | ‘ManmiEsTo
L- INFORMACION GENERAL
. 9 3 5 % - 2 % 6 % 4.4 2
I RADIO UNIVERSIDAD DE MEXICO
1l s 1 % - - 2 % 1 3
IL. INFORMACION DEPORTIVA
- - 5 3 - - 1 s
IV.. CONVOCATORIAS _ 1s _ - - 0.2 %
V. BOLSA UNIVERSITARIA DE TRABAJO
1% - - - - 0.2 %
VL- EDUCACIONINTEGRAL 43 2 26 % - 10 * 128 | 18.2 %
VIL-CULTURALES 56 2 53 % 15 % 21 % 198 | 32.8 %
VIL-LOS UNIVERSITARIOS 18 % 11 % - 3% S % 7.4 %
DX-TELEVISION UNIVERSITARIA POR CANAL 8 j ~ ~ ~ ~ _
X INFORMACION DE EVENTOS CULTURALES DEALGUNA s 3 s - - _ 0.8 3
DELAS INSTALACIONES DE LA UNAM
XL LOS UNIVERSITARIOS Y LA SALUD
: 12 % 4% - - 22 3.6 %
XIL-BECAS Y CURSOS
1 % - - - - 0.2 8
XIIL-CURSOS UNAM 9 4 6 2 - - - 3 %
XIV.. PUBLICACIONES UNIVESITARIAS
- 2% - - - 0.4 %
XV. UNIVERSIDAD Y CIENCIA _ _ _ ~ ~ _
XVL. FORO UNIVERSITARIO 4 s 2 % - - 1 1.4 %

( MUESTRA GENERAL )
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4.5 ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS (%)

Se puede observar que los receptores (alumnos,
profesores, trabajadores manuales, trabajadores
administrativog y funcionarios), tienen interés en 1la
publicacidn de articules sqbre: teatro universitario,
anéfisis de los problemas del pais, poesia, literatura,
vinculacidn UNAM—Sociedad; etc., ademas de articulos
relativos a la orientacién vocacional a fin de que el
alumno conozca los contenidos de los planes de estudio, el

campo de trabajo, los requisitos, etc., de cada carrera.

En la Escuela Nacional de Misica y en la Facultad de
Estudios Superiores de Cuautitlan, se@ notd un gran
desinterés por parte de los trabajadores manuales, quienes
manifestaron que la Gaceta UNAM, sélo contiene informacién
para los funcionarios, que les parece muy aburrida y de

ningin interés.
La mayoria de 1los trabajadores administrativos vy

manuales, piden se publiquen articulos de capacitacién para

los trabajadores universitarios.

Nota {81 Esta interpretaciin se refiere a los cuadros 8.1 al 8.22,



En general, la poblacidn universitaria solicitsd
publiquen articulos de su interés. (en el analisis

cuadro se vera mas concreta la informacidn).

se

del



ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS %

( POR ESCUELA

o

POR FACULTAD )

FACULTAD DE ARQUITECIURA

{

LOADRO K1)

b) .= CKIS1S BCONOMICA
DEL PATS.

C) o= CRAENTACION SObRE
LA CARRuRA.

D} .~ AKEAS DE ‘TALAJO
PARA 1OS ARQUITEC
T0s.

k) .- DeReCHOS Dis I0S &S
CUILANTES DX LA
UM,

CARRERA.

B) .~ ARTICULOS SOERE LA
CRISIS BOONQMICA
DEL PAIS.

B) .- POESIA .

C) .- CURSOS PARA LOS TRA!
RAJADORES . 7]

B) .~ INFORMACION DEPOR
TIVA DE LA PRIMERA|
DIVISION DE FUTBOL 4

TRABAJADORES TRABAJADORES
L ALUMNOS PROFESORES MAN £s ADMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS
- )
A) .- HISTORIA DE LA AR | A) .- ARTICULOS SOBRE LOfA).- MUSICA MEXICANA A) .- POESIA Y TEATRO A) .~ ORIENTACION SOBRE
QULTECTURA. QUE SE HACE EN IA

B) .- APORTACIONES DE
10S UNIVERSITARIOS.

C) .- TEATRO Y MUSICA.

¥ WNOTA: E orden de pnson'oclq'n no  Impllog prioridades de la  demonda,




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS %

( POR ESCUELA

O POR FACULTAD )

ESCUELA DE ARTES PLASTICAS

( CUADRO 8.2 )

PROFESORES

TRABAJADORES
MANUALES

TRABAJADORES

ADMINISTRATIVOS

FUNCIONARIOS

3) .- LITeRATURA

b) .~ HISTORIA Del, ARTE
C) .~ CULTUKA PCPULAR

D) .~ MUSICA .DE TODO TIF(Q

E) .~ DISENO GRAFICO Y
COMUNICACION.

F) .- DISENO EN LA SOCIE|
DAD. .

G) .= IA FGWCIN DEL DI~
SENADOR EN 1A SO~
CIEDAD.

H) .~ POLITICAS Y TENDEN
DECIAS DE LA UNAM]

1) .- STTUACION ACTUAL -
EN LA UNAM

J)} .- DESAKROLLO DEL DI~
SERO EN MEXICD.

¥) .- RESENAS CINEMAIO-
GRAFTCAS

CIONES SOERE Dlsg‘
RO,

L) .- CKITICAS DE EXPOSI|

.

A) .~ HISTORIA DEL DISE
MO GRAFICO.

b) .~ DISENC :GRAFIQO

C) .~ COMUNICACION MASIVA

D) .~ ADELANTCS Y ACTUA-
LIZACION DE LA DO-
CENCTA.

E) .~ LA UNAM,ESCUELAS Y
FACULTADES (QUE O-
FRECEN. ?

F) .~ TEORIA DE La, COMU-
NICACION GRAFICA.

A) .~ LISTA DE LOS ARTI- | A) .~ CURSCS PARA 1OS -
CULOS QUE SE ENCUEN TRABAJADORES ADMT
TRAN EN LA TIENDA STRATIVOS.
GAM,
B) .~ MUSICA EN GENERAL
IB) .~ CURSCS PARA IOS TRA
BEAJADORES. ™ C) .~ TEATRO.

A) .~ PRODUCCION ARTISTT
QO-PLASTICA.

B) .~ DISENO GRAFIQO Y QO
MINICACION GRAFICA,

C) .- EL PAPEL DEL UNIVER
SITARIO EN IA socrﬁ
DAD.

% NOTA: @ orden de presentacién no implica prioricades de la demonda.



i
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ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥

( POR ESCUELA

FACULTAD DE CIENCIAS

O POR FACULTAD )

( CUADR® 8.3 )

PROFESORES

TRABAJADORES
MANUALES

TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS

=

FUNCIONARIOS

Aj.- DEFORMACION D PAR
" TIDOS POLITILOS EN
IA Uah.
o) .~ TRABAJOS CIENTIFI-
0S¥ AVANCES
C) .~ ASTRONGHIA
D) .- TECNOLOGIA EN EL
MANDO ACTUALMENTE.
E) .~ CINE,MUSICA ¥ TEA

TRO.
F).~ LA EDUCACION EN ME
Pretes) N

A LA INAM Y VICE-

VERSA. .
L) .- INVESTIGACION ACER]

CA DE LA (ARKERA

-

A) .~ ORIENTACION SOBRE
LAS DIFERENTES CA-
RRERAS .

B) .- CIENCIAS Y ARIES,

A) .- DERECHOS DE LOS TRN
BAJADORES .

B) .- CURSOS PAKA LOS TRA
BAJADORES.

C) .-~ TEATRO ¥ MUSICA

A) .- CAPACITACION PARA
EL PERSONAL.

B) .~ MUSICA MEXICANA.

A) .~ SUGERENCIAS SOERE W
LAS DIFERENTES LI
CENCIATURAS .

B) .- EL PCR QUE DE LA DH
SERCION DE ALUMNCS'

% NOTA:

&l orden de presentacién no

implica prioridcdes

de

fa demanda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS %
O POR FACULTAD )
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES

( POR ESCUELA

( CUADRO 8.4 )

ALUMNOS

—

PROFESORES

TRABAJADORES
MANUALES

TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS

FUNCIONARIOS

—
A) .~ DERECHO A IA INFOR
NMACION -

B) .~ APORIACIONES DE LOS
ALUMNOS .

C) .~ REQUISTIOS Y LUGA-
RES PARA EL SERVI~
CIO SOCIAL.

D) .~ INFORMACION DE LAS
ESCUELAS Y FACULTA
DES.

E) .~ AREAS DE TRABAJO PH
RA TCDAS LAS LICEN-
CINTURAS

-

A) .~ EVENICS Y ARTICU-
LOs DE INTERES PA-
RA LOS ALUMNGS,

B) .~ RESENAS O ARTICU-
LOS DE FONDO SOBRE
LA UNAM.

C) .~ ORIENTACION SOBRE
IAS LICENCIATURAS,

Ll

A) .- MUSICA Y THATRO EN
MEXICO.

B) .- CURSOS PARA TRABA-
JADORES

1A) .~ MUSICA CONTEMPORA~
NEA

B) .~ CURSOS PARA TRABAJA
DORES EN GENERAL.

C) .~ TEATRO INIVERSITARIQ

3
A) .- DERECHOS Y OBLIGA-
CIONES DE IOS EM—-
PLEADCS DE LA UNAMJ

B) .- TEATRO DE LA UNAM.

C) .- DERECHO A LA INFOR
MACION

D) .~ ORIENTACION DE IAS
DIFERENTES LICENCIA
TURAS .

#* NOTA: £iI orden de

presentacién no implico prioridades de lo demanda.



ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥

{( POR ESCUELA

o

POR FACULTAD )

FACULTAD DE CONTADURTA Y ADMINISTRACION

( CUADRO 8.5 )

DAS LAS AREAS DEL
CONOCTIENTO.
B) .~ BOLELINES DE FOR -
MAS FISICALES.
C) .~ INFORMACICN REIATI
VA A 1OS PRINCIPA-
IES PROBLEMAS QUE
ATANEN A 1A FACUL
TAD -

D) .- QUE APORIA IA FACUL
TAD A LA SOCIEDAD,
£) .- TEMAS ECONOMICOS
F) .- PECBLEMAS URBANOS
G) .- QUE UTTLIDAD TIENE

H) .~ AUIONOMIA UNIVERSIH
TARIA

I) .~ NIVEL DE PREPARA-
CION DE LOS EGRESA
DOS DE LA UNAM OCM
PARADO OON OTRAS. =
INSTITUCIONES .

J) .~ STTUACION BOONQMI-

CA DE MEXICO.

K) .- EVENTOS SOCIALES Y
CULTURALES

L) .- INFORMACION A LGS A|
LAMNGS SOBRE LA IM
PORTANCIA DE SU PRQ
FESTON.

EL SERVICIO SOCIAL,

LAS LICENCIATURAS.

B) .- AREAS DE TRAEAJO PA
RA EL ESTUDIANTE,

C) .~ ARQUECLQGIA,
D) .- TEATRO Y MUSICA.

_

B) .~ CAPACTTACION DEL -
PERSONAL EN GENE-
RAL,

C) .~ TEATRO UNIVERSITA-
RIO.

B) .— CAPACITACION PARA

EL PERSONAL.

C) .— MUSICA MEXICANA.

TRABAJUADORES TRABAJADORES
ALUMNOS PROFESORES MAN ES ADMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS
"
A) .~ ARTICULOS SOERE TO {A) .— ORIENTACION SOBRE -|A) .- POESIA, A) .~ RECURSOS HUMANOS. |A) .- ORIENTACION SOBRE

LAS DIFERENTES LI
CENCIATURAS .

B) .- ARTE POPULAR.
C) .- CULTURA POPULAR.

D) .- CAMPO DE TRAEAJO
PARA IOS ALUMNCS.

% NOTA: ©l orden de presentacidn no Impiica prioridades de la demanda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥
O POR FACULTAD )

( POR ESCUELA

B) .~ DERECHCS DE I0S N
VERSTTARIOCS -

D) .~ AREAS DE TRABAJO,

C) .~ ARTICULOS POLITIO.HC)‘ -

CARIOS UNO POR UNO-
EN CADA PUBLICACTINK

B) .~ SISTEMA CARCELARIO-
EN MEXICO.

o3 ae

B} .~ TEATRO Y MUSICA

B) .~ ARTICULOS POLITICOS

FACULTAD NE DEPECHD
(_CUADRU 8.6 )
TRABAJADORES TRABAJADORES
ALUMNOS PROFESORES Y ons oa ACMINISTRATIVES FUNCIONARIOS

L
—
7).~ SISTEMA CARCELARIO ) .- LOS ARTICULOS DE LA|A).~ CAPACITACION PARA PJ.- CAPACTTACION PARA |A) .- ORIENTACICN DE CA-

EN MEXTCO. OONSTTTUCION (EXPLI I0S TRABAJADORES, TODO EL PERSONAL, UNA DE LAS CARRE—~

RAS,

B = SUGERENCIAS DEL —
SERVICIO SOCIAL PA
RA I0S ALUMNOS.

—

* NOTA:

El orden de prusentacion no

implioa pricridades de

la demonda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥

( POR ESCUELA

© POR
FACULTAD DE ECNMIA

FACULTAD )

{ CUADRO 8.7 )

ALUMNOS

—

PROFESORES

TRABAJADORES
MANUALES

TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS

FUNCIONARIOS

—
A) .~ ARTICULOS POLITI-
O0S Y SOCIALES DE
MEXTOO.

B) .~ TEATRO Y MUSICA

L

A) .- RESERAS DE LIBROS
IMPORTANTES.

B) .~ ARTICULOS SOERE CRI|
SIS ACTUAL.

C) .— DERECHOS Y OBLIGA--
CIONES DE LOS
NOS EN LA UNAM.

3) .~ QUE CFRECE CADA -
UNA DE IAS DEPEN-
DENCIAS DE IA UNAM.

B) .~ CAPACITACION PARA=-
EL PERSONAL.

A) .~ ARTICULOS SOBRE 1A
CRISIS EN MEXICO.

A) .~ CRISIS ACIUAL.

B) .~ TEATRO EN GENERAL.

C) .~ MUSICA MEXICANA.

D) .~ ORIENTACION DE CADA
UNA DE IAS CARRERAS

% NOTA: El orden

de presentacidon no

implica prioridades de la demaonda.
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ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS %
( POR ESCUELA © POR FACULTAD )

ESCUELA MACIONAL DE EMFERMERIA Y OBSTETRICIA

{ CUADRO 8.8 )

TRABAJADORES TRABAJADORES
PROFESORES M ES ADMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS

:

)

A) .- 10S gagéo?ossmm- fA) .~ ARTICULOS SOBRE EN-|A) .~ DERECHOS DE 10S TPA|A) .~ HIGIEME Y SALUD  |A).~ TEMAS DE ADMINIS-
DARI! ANTT FERMERTA. BAJADORES . 7 TRACION UNIVERSITA
 CONCEPTIVCS. RIA. -
B) .~ POESIA, TEATRO ¥ MU B ).—mmmma)—mnmmmmsw)—mm B) .~ TEMAS DE ORGANIZA-
SICA. ALIMNCS . MEDICINAS EN EL - CION Y FUNCIONA--
HOGAR. MIENTO DE IAS FA~
IC) .~ BOONCMIA DEL PAIS. {°) .- EL TRABAJO DE IA BN . C) .~ TEATRO UNIVERSITA~ CULTADES Y ESCUE~
FERMERA EN LA SOCIE| RIO. IAS DE 1A UNAM.
DaD,
) .~ ARTICULOS RELACIO- {D),- APCRIACIONES DE 10S
NADOS CQON IAS CA-- ALIMNOS «
RRERAS.

ﬂ\: NOTA» Ef ordan de presantacién no  implloa prioridades de la do.-r';ondo.
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ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥

B) .~ ARTICULOS SOBRE EL
APRENDIZAJE.

C) .~ CRISIS BOONCOMICA -
EN EL PAIS.

D) .~ ORIENTACION PARA -
REALIZAR EL SERVI-
CIO SOCIAL.

E) .~ ORTENTACION PARA -
REALIZAR EL SERVI-
- CIO SOCIAL,

L

CENCIATURAS .

B) .~ TEATRO.

C) .~ MUSICA.

D) .~ POESIA.

B) .~ DERECHO Y OBLIGA-
CIONES DE LOS EM-
PLEADCS,

TIVOS.

B) .- MUSICA Y TEATRO EN
GENERAL

C) .~ LITERATURA,

( POR ESCUELA O POR FACULTAD )
FACULTAD DE FILOSOFIA
{ CUADRO 8.Y )
TRABAJADORES TRABAJADORES

ALLUMNOS PROFESORES MANUALES ADMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS
\
=
A) .= TEATRO UNIVERSITA {A).- ORIENTACICN SOBRE | A).- CAPACTTACION PARA |A) .- CURSOS PARA TRABA- | A) .- ORTENTACION SOBRE

RIO. IAS DIFERENTES LI EL PERSONAL JADORES ADMINISTRA LAS DIFERENTES LI

CENCIATURAS.

B) .- APORTACIONES DE -
LOS ESTUDIANTES.

C) .~ POESIA Y TEATRO.

D) .~ LA IMPORTANCIA (UE
TIENE EL SERVICIO-
SOCIAL EN LA SOCIE
DAD.

® NOTA:

£l orsen de presantacion no implica prioridodes de la demonda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥
© POR FACULTAD )

( POR ESCUELA

FACOLTAD BC IMGEMIERIA

L CUADRO--+1-0—3

NOs.
D) .~ IA MIJER HOY,
) .~ TEATRO ¥ MJSICA.

ALUMNOS PROFESORES T 'ABM A::mss A;;&?;::ﬁgs FUNCIONARIOS
L
A) .~ INGENTERIA (NUEVOS R) .- ARTICULOS OON RES- |A).- CAPACTTACION PARA b.— CAPACITACICN PARA EL|A) .~ ORIENTACION SOBRE
AVANCES) . RESPECTO A IA CA— EL PERSONAL DE LA PERSCNAL. IAS DIFERENTES LI
B) .~ INFORMACION DE IA B).- POESIA Y MUSICA BY .~ LAS GARANTIAS DE |B),~CURSCS DE TEATRO Y |[B).~ ARTICULOS PARA OO
DEUDA  EXTERNA. CONTEMPORANEA I0S TRARAJADORES. MUSICA. NOCER IAS INSTALA
) CIONES DE LA UNAM.
C) .~ OPINIONES DE LA — [C).- EL INGENIERO EN IA
UNAM FOR LOS ALIM~ SOCTEDAD., C) .~ CULTURA PCPULAR.

& NOTA: tl orden de presentacion no Iimplica prioridades de la demanda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥
{( POR ESCUELA O POR FACULTAD )

T M
FACULTAD DE MEDICIN | CUADRO .11 )
TRABAJADCRES TRABAJADORES
ALUMNOS PROFESORES M Es AOMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS

A) .~ POESTA ¥ TEATRO. RA).~ ORIENTACION DE LAS (A) .~ CAPACITACICN PARA L\).' INFORMACION DE IO {A) .~ ORIENTACION SOBRE
CARRERAS. EL PERSONAL. QUE GASTA LA UNAM. IAS CARRERAS.

B) .- EDUCACION SEXUAL. ).~ NUEVOS RECURSCS TAN|B) .~ POESIA Y TEATRO B) .~ PRIMEROS AUXTLICS. |B).~ POESTA Y TEATRO.

TO PARA PROFESORES— UNIVERSITARIO.
COMO PARA ALIDMNOS. ) C) .~ PRIMEROS ALXTLICS.
C) .~ PRECICS DE LOS AR- :
) .~ QUE OFRECE EL PAIS TICULOS DE IA TIEN
A 10S MEDICOS. DA DE IA UNAM,

D) .~ MJSICA ¥ TEATRO.

*x NOTA: £ orden de presentacion no implloa priaridodes de 1o cemanda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS
O POR FACULTAD )

{ POR ESCUELA

FACULTAD DE MDICIMA VETEPIMARIA Y ZOOTECMIA

( CUADRO 8.12 )

PROFESORES

TRABAJADORES
MANUALES

TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS

FUNCIONARIOS

B) .~ TEATRO, PINTURA Y

C) .— ORIENTACION DE CA-
DA UNA DE IAS CA——

A.— CUIDADO DE I0S ANDMA

A.~ CURSOS PARA LOS TRA
BAJADORES .

B.~ CAPACTTACION PARA
1OS TRABAJADORES.

C.~ TEATRO Y LITERATURA.

A.- CAPACTTACION PARA EL
PERSONAL ADMINISTRA-
TIVO.

B.~ ARTICULOS QUE ENSE-
fNEN EL CUIDADO DE
LOS ANIMALES.

A.~ ORIENTACION SOBRE
LAS CARRERAS.

B.- VINCULACICON UNAM-
SOCIEDAD

C.— ORIENTACION PARA
EL CUIDADO DE
© 1OS ANIMALES,

% NOTA: E) orden de

implica prioridades de ia demanda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥
© POR FACULTAD ) -

( POR ESCUELA

ESCUELA MACINMAL TE “ISICA

( CUADRC 8.13 )

ALUMNGS

PROFESORES

TRABAJADCRES
MANUALES

TRABAJADCRES
ADMINISTRATIVOS

FUNCIONARIOS

A.- LITERATURA
B.— MUSICA CLASICA

C.-~ ROCK EN NUESTROS
DIAS.

D.- CULTURA POPULAR.

e

A.- MUSICA EN GENERAL

B.~ AREAS DE TRABAJO

NOTA: IOS ENCUESTADOS
SE ABSTUVIERON.

A.- EDUCACICON POLITICA
Y ECONQMICA.

B.- MEXICO EN IA CON——
QUISTA.

C.- ANTROPOIOGIA E HIS
TORIA

A.- MUSICA CONTEMPORA~
NEA Y CIASICA.

B.- POESIA Y TEATRO.

* NOTA:« £l orden de presentacién no

implico prioridcdes de la demonda.




ARTICULOS QUE SE DZSEA SEAN PUBLICADOS ¥
© POR FACULTAD )

( POR ESCUELA

FACULTAD TE ODOMTOLOGIA

( CUADRO 8.14 )
( "
TRABAJADORES TRABAJADORES -
ALUMNOS PROFESORES MANUALES ADMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS
L

A.- EDUCACIQN SEXUAL.
B.~ CAMPO DE TRABAJO,

.

A.- CAPACITACION EXTRA
PARA IOS ALIUMNCS.

B.~ TEATRO Y PINIURA.

IC.- ARTICULOS DE RECUR-
S0S HUMANCS.

A.- CAPACTTACICN PARA
EL PERSCNAL.

B.- LECIURAS QUE INTE
RESEN A I0S TRABA
JADORES .

A.~ CURSOS ADMINISTRATI
vos

B.- CONSEJOS DE LIMPIE-
ZA BUCAL.

C.~ RESERAS DEL CINE EN
GENERAL.

A.- EL PROBIEMA DE LA
CRISIS EN MEXIQO.

B.- ORIENTACION SCBRE
IA CARRERA.

#& NOTA: €1 orden de presentacién no imptico pricridades de Iao demonda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS %
( POR ESCUELA © POR FACULTAD )

FACLLTAD TE PSICNLOSIA

[ C

JADRO AH.15 )

ALUMNOS

PROFESORES

TRABAJADORES
MANUALES

TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS

FUNCIONARIOS

A.- AREAS DE TRABAJO.

B.- RESERAS DE LIBROS
SOBRE PSICOLOGIA.

C.~ ORIENTACION SOBRE
IA CARRERA.

A.- RESENA DE LIBROS DE
INTERES PARA LOS

B.~ CAPACTTACIQN DOCEN-
TE.

F.— QUE IMPORTANCIA TIE
NE EL SERVICIO SO~

A.- CAPACITACION PARA
LOS TRABAJADORES .

B.- ILOS PRECICS DE IOS
ARTICULOS DE IA  ©
TIENDA UNAM.

C.- MIUSICA MEXICANA.

A.- CAPACITACION PARA EL
PERSOMAL, ADMINISTRA-
TIVO

B.~ INFORME DE LOS FUN--
CIONARIOS ADMINISTRA

A.- ORIENTACION SOERE
LA CARRERA Y SUS-
AREAS DE TRABAJO.

B.~ VINCULACION UNAM-
SOCIEDAD.

C.- ARTICULO SCBRE LA

#*  NOTA:

£l orden de

presentacién no

implica prioridades de

lo demonda.




4.4 JERARGUIZACION DE LOS ARTICULOS DE MAYOR INTERES
QUE DESEAN PUBLIGUE LA GACETA UNIVERSITARIA
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4.6 JERARGUIZACION DE LOS ARTICULOS DE MAYOR INTERES QUE
DESEAN SE PUBLIRUE LA GACETA UNIVERSITARIA

CUADRG 9

Los resultados de este cuadro, aungue SO0 de
considerarase, no resultan significativos, ya que de 1las
encurstas aplicadas solamente contestd un 14% las preguntas
al mismo.

Los articulos soéra poesia, teatro, literatura, danza y
cine tienen la mayor demanda por la comunidad universitaria

(2773 .

La orientacién vocacional y profesional se presenta con
una demanda del 24%. Este es un asunto que sugiere una mayor
atencidn puesto que varios eaegresados de enzefanza media
superior eligen alguna licenciatura sin tener nociones de lo
que es la tarrera. A esta falta de informacidn se deben en
parte la desercién de la poblacidén escolar. N

La capacitacion para los trabajadores universitarios
tiene una demanda del 10%. Si se tomara en cuenta 1la
inguietud, se tendrian trabajadores manuales Yy

administrativos mejor preparados.



4.7 INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA UNIVERSITARIA
' POR ESCUELA O FACULTAD
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Dicha preparacién se puede llevar a cabo a traves de
Extensi on Académica para la capacitacién de los trabajadores

mediante la organizacidn de programas extracurriculares.

Otro aspecto importante para el pdblico universitario
#3 el referente al anAlisis de los problemas del pais, la

demanda es del 9%.

La explicacién e informacién de la forma en gue la UNAM
lleva scsu politica interna interesa a un 7% de l1a poblacién

encuestada.

El derecho vy obligacién de los alumnos y trabajadores;
la importancia que tiene el servicio social en la sociedad;
la informacién de escuelas y facultades de 1la UNAM, etc.,

representan importantes areas a cubrir por la Gaceta.

LLa mayoria de los trabajadores manuales piden s=e
publique mds informacidén deportiva, tanto universitaria como
profesional. Este punto puede ser de importancia para 1la
lectura de 1la Gaceta, ya que si los trabajadores buscan 1los
recultados de futhol, por ejemplo, pueden enterarse de otras

actividades realizadas por la Universidad.
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4.7 INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA

POR ESCUELA O FACULTAD (%)

CUADRO 10

En el grupo de alumnos se observa una demanda del 34%
por colaborar com  articulos para la Gaceta, 1o cual

representa una posibilidad de ampliar su interés por leerla

En el grupo de los profesores, la demanda es del 43%4.
Este as un porciento muy considerable, ya que la inquietud

por escribir articulos es mayor que la de los alumnos.

Los trabajadores manuales constituyen el 16% de 1la
demanda por colaborar. Este porcentaje es el mas bajo. pero
2l mAds representativo si ge considera que lps trabajadores en

general tienen menor nivel de escolaridad.

En el grupo de los trabajadores administrativos se

presenta el 257% del interés por colaborar.

Hota:  (8) Esta interpretacidén se refiere 2 los cuadros 10,1 al 10.22



ARTICULCS QUE

SE DESEA SEAN PUSLICADOS ¥

( POR ESCUEZLA © POR FACULTAD )
|
FACLLTAD TE OUTICA e |
TRABAJADORES TRABAJADORES
ALUMNOS PROFESORES MA ES ADMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS

A.— ORIENTACION DE IA
CARRERA.

-

B.— VINCULACION UNAM-
SOCIEDAD.

C.~ CRISIS ACTUAL.

D.~ PRESUPUESTO DESIGQRA
DO A CADA UNA DE .
1AS FACULTALES Y ES
CUELAS DE IA UNAM.

-

W.— AVANCE EN LAS INVES~
TIGACIONES DE 10OS
INSTTIUTOS DE IA
UNAM.

B.~ ORIENTACION SORRE
LAS CARRERAS.

L.~ CAMPO DE TRABAJO PA-
RA QUIMICQOS.

A.- CAPACITACTICN PARA
LOS TRABAJADORES.

B.- CULTURA Y ARTE PO
PULAR.

C.- PCESTA Y TEATRO.

A.— DERECHO Y OBLIGACIO
NES DEL PERSONAL DE
IA UNAM.

B.- AREAS DE TRABAJO PA
RA LOS EGRESADXS.

C.- MUSICA Y TEATRO.

SOBREj

A.- ORIENTACION
IA CARRERA.

B.~ QUE IMPORTANCIA
TIENE EL SERVICIO
SOCIAL EN LA SO~
CIEDAD.

C.- TEATRO, LITERATURA
Y MUSICA.

#* NOTA: E orden de pressentacion no Implico prioridades de lo demanda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS *

( POR ESCUELA

°
FACULTAD TE TRABAJO SOCIAL

POR FACULTAD )

(

CUADRO 8.17 )

L

PROFESCORES

TRABAJADORES
MANUALES

TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS

FUNCIONARIOS

(A.- ORTENTACTON SOBRE
LA CARRERA.

B.- CAMPO DE TRABAJO.
C.~ ARTICULOS SOBRE IA
CARRERA

D.- CRISIS EN MEXICD.

_

E;-MYMD.-MDEMSQ

A.~ AREAS DE TRABAJO DE
10s' FUTUROS PROFE-
SICNALES.

B.- ORIENTACION VOCACIO
NAL.

C.- CAMPOS PARA REALIZAR
EL SERVICIO SOCIAL.

BRE EL ARFA.

A.- CAPACTTACION PARA
EL PERSCNAL EN GE
NERAL,

B.- QUE CFRECE 1A UNAM.
C.- TEATRO Y MISICA.
D.- INFORMACION DEPORTT

VA DE IA PRIMERA DI
VISION DE FUTBOL.

A.- QUE OPCRTUNIDADES
OFRECE LA UNAM.

B.- CAPACITACICN Ammmg
TRATIVA.

C.- POESTA, TEATRO Y MJ
SICA.

A.- CAMPO DE TRABAJO
PARA IOS ALUMNOCS.

B.~ CRIENTACICN SOERE
EL SERVICIO SOCIAL.

C.- QUE OFRECE IA UNAM
A IA SOCIEDAD.

#* NOTA:' Ei orden de presentacion no Implica prioridades de la demanda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥
O POR FACULTAD )

( POR ESCUELA

ENEP-APAGON
( CUADRU 6.1y )
—
TRABAJADORES TRABAJADORES
AR
ALUMNCS PROFESORES MANGALES ADMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS

E POLITICA INTERNACIO
NAL ¥ NACIONAL,

B.- EDUCACION SEXUAL.
C.- TRABAJOS CIENTIFICOS
D.- PROBLEMAS ACADEMICOS
E.- MJSICA FOLKIORICA

[F.- DFORMACION DE 108
CENTROS DE INVESTL
GACION.

G.~ COMO ES LA EDUCACT
SUPERICR EN OTROS
PATSES.

P.-EMRIADEIAFOIO-

A.- PCESTA Y TEATRO UNI-
VERSITARIO.

B.- ORIENTACION SOBRE
LAS LICENCIATURAS.

C.- ADMINISTRACION DE 1A
UNAM.

D.- QUE IMPORTANCIA TIE~
NE LA REALIZACICN
DEL SERVICIO SOCIAL.

L

A.- DERECHCS DE LOS TRA-
BAJADORES DE IA UNAM

B.~ CAPACITACION PARA EL
PERSQNAL

A.- ADMINISTRACION UNI-

VERSITARTA.

B.- LA CRISIS DEL PAIS
- INFORME DE IO QUE

HACEN LOS FUNCIO-
NARTOS DE LA UNAM.

- TEATRO Y MUSICA.

A.- ORIENTACION SOBRE
LAS DIFERENTES LI
CENCIATURAS .

B.- POLITICA Y BOONO-
MIA EN MEXICO.

C.- POESIA Y TEATRO -
UNIVERSITARIO.

* NOTA

€1 orden de presentacion no

implica

prioridades de

ia damonda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS %

( POR ESCUELA

o
EMEP-ZAPASOZA

POR FACULTAD )

(cuapen f .19 3

PROFESORES

TRABAJADCRES
MANUALES

TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS

FUNCIONARIOS

A.- LA POLITICA EN IA
UNAM.

B.~ TEATRO EXPERIMENTAL
C.— MUSICA Y PINTURA

D.~ CONSERVACION DEL ME
DIO AMBIENTE.

E.~ AVANCES CIENTIFICOS
IF.~ GENETICA
1G.~ CONTROL DE PLAGAS

H.- CRISIS EN MEXICO Y
. SUS REPERCUCICNES.

1.~ ORIENTACION DE IAS
CARRERAS .

J7.= AVANCES DE LA INDUS
TRIA FARMACEUTICA
MEXTQO. .

.- RESERAS DE CINE.

.

1\.- INVESTIGACION EXPERT
MENTAL

B.- CIENTIFICOS
.- ARTE EN GENERAL

P.- ARTICULOS DE CIENCIA
FIOCION.

F.~ IA VERDADERA STTUA—
CION LABORAL DEL PER
SQNAL ACADEMICQO.

F'.—- EL TRABAJO QUE SE

LIEVA A CABO DENTRO-
DE IAS ESCUELAS Y FA
CULTADES DE LA UNEM.

5.~ TEATRO UNIVERSITARIO

A.~ DERBCHOS DE IOS TRA
BAJADORES .

B.- MUSICA Y TEATRO.

A.- CAPACTTACICN PARA EL
PERSONAL EN GENERAL.

B.- CULTURA Y ARTE POPU-
IAR.

.- LITERATURA Y POESIA.

A.- ORIENTACICN DE CADA
UNA DE LAS CARRERAS.

B.- LA IMPORTANCIA DEL
SERVICIO SOCIAL.

C.~ TEATRO UNIVERSITA-
RIO.

* NOTA:

El orden de

presentaci no implica

prioridadea de

la demanda.




ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥
© POR FACULTAD )

( POR ESCUELA

B.- CULTURA Y ARTE.

IC.— EL MEXTICANO ANTE IA
CRISIS DEL APIS.

D.~ TEATRO UNIVERSITARIO|

3.~ PROBLEMAS DE IA UNAM
*.~ ESTUDICS PECUARICS.

h.- STTUACION ECONGMICA
ACTUAL EN MEXICO,

£~ INDUSTRIA PETROLERA
Y ALIMENTICIA.

F'.— DESCUBRIMIENTOS TEC-
NICOS ¥ CIENTIFICOS.

.

B.— TEATRD Y LITERATURA.

1 | .
FES—C{AUTITLA"‘ ( CUADRO 8.20 )
-
TRABAJADORES TRABAJADORES
L ALUMNOS PROFESORES MANUALES ADMINISTRATIVOS FUNCIONARIOS
—
A.~ CRIENTACION VOCACIO }\.- VINCULACION UNIVERSI [NOTA: I10OS ENCUESTADOS SEP.— CAPACITACICN PAPA EL(A.- PROBLEMAS DE IA UNAM
NAL. DAD-SCCIEDAD. ARSTUVIERCH. PERSOMAL.

B.~ CRIENTACION VOCACIOH
NAL.

C.- CULTURA POPULAR.
D.- QUE IMPORTANCIA TIE

NE EL SERVICIO SO-—
CIAL.

* NOYA: £l orden de presentacion no implica  prioridodes de Ia qon:onda.



ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS ¥

ALUMNOS

l

PROFESORES

MANUVALES

ADMINISTRATIVOS

( POR ESCUELA & POR FACULTAD )
FMER-ACATLAY
' { CUADRO 8.21 )
TRABAJADORES TRABAJADORES

FUNCIONARIOS

-
A.- RESEMAS DE IOS LI~
BROS PARA LAS DIFE
RENTES CARRERAS.

B.~ HISTORIA DE 1A AR~
QUITECIURA

C.- ARTICULOS SOBRE IA
STTUACION EN MEXT-
.

D.- SOCIOLOGIA EN MEXT
.

E.~ EL PROBLEMA LABORAL
EN IA INDUSTRIA.

F.- BIOGRAFIAS DE IS -
QUE HAN SIDO RECTO-
RES

L

A.- ARTICULOS, ENSAYOS
Y REPORTAJES DE IN
TERES PARA PROFESO

" RES Y ALUMNOS.

B.- ORIENTACICN VOCACIO

C.- HISTORIA DE MEXICO.

D.- POESTA, TEATRO Y
MUSICA.

A.- MJSICA FOLKLORICA.

B.- TEATRO Y LITERATU-
RA.

C.—- FOTOGRAFTA.

A.- DEBERES Y DERECHOS
DE 10S ALUMNCS, PRO
FESORES Y TRABAJADO
RES EN IA UNAM.

B.— CURSCS PARA TRABAJA
DORES ADMINISTRATI-
Vos.

A.~ ORIENTACION SOBRE
IAS CARRERAS.

B.- RESHIAS DE TODAS
IAS INVESTIGACIO-
NES DE IA UMAM.

C.- TEATRO, PINTURA,
LICENCIATURA Y MJ
SICA.

¥ NOTA: El orden de presentacion noe implico prioridodes de ia demanda.




-, .

ARTICULOS QUE SE DESEA SEAN PUBLICADOS #*
© POR FACULTAD )

( POR ESCUELA

e

cMEP-IZTACAA ‘
- ( CUADRO .8.22
TRABAJADORES TRABAJADORES
ALUMNOS PROFESORES MANGAL ES ADMINISTRATINGS FUNCIONARIOS

A.- ARTICULOS CULTURA-
LES DE CARACTER PO
PULAR.

B.~ EOONCMIA Y POLITICA
DEL PATS.

C.- ORIENTACION VOCACIO

D.~ ARTE, LITERATURA Y
TEATRO

E.~ ADELANTOS CIENTIFI-

B

A.- POLITICA EN LA UMAM.

B.~ DERECHO A IA INFOR-
MACIN.

C.- CULTURALES Y POLITI
os.

D.- COMUNICACION EDUCA-
TIVA.

E,~ 1A UNIVERSIDAD Y EL
ESTADO.

F.- ORIENTACION DE IAS-
CARRERAS

G.- (UE IMPORTANCIA TIE
NE REALIZAR EL SER-
VICIO SOCIAL,

A.- PRECICS EN LOS ARIT|
CULOS EN IA TIENDA -
DE LA UNAM.

B.- TEATRO Y PCESIA.

A.- DERECHO DE I0S TRA-
BAJADORES UNIVERSI-
TARICS.

B.~ CAPACTTACION PARA -
EL PERSONAL.

A,~ ORIENTACION DE LAS
DIFERENTES CARRERAS

B.~ PROBLEMAS SOCIALES
EN MEXICO.

C.- TEATRO, POESIA Y
MUSICA.

M NOTA:

El orden de

mqoMuclécs no implica prioridades ce la demonda.
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For dltimo los funcionarios se interesan en un 40%.
Cabe destacar que la mayoria desean colaborar con articulos

sobre orientacidn vocacional.

Como se puede observar, cada uno de los grupos presenta
interés por colaborar, por lo que seria conveniente esa

inquietud.




JERARQUIZACION DE LOS ARTICULOS DE MAYOR INTERES QUB DESEAN PUBLIQUE LA GACETA UNIVERSITARIA
£

ARTICULOS ABSOLUTOS %
ANALISIS DE LOS PROBLEMAS DEL PAIS 36 9
ORIENTACION VOCACIONAL Y PROFESIONAL 92 24
POESIA, TEATRO, LITERATURA, DANZA Y CINE 105 27
DEPORTES 3 0.79
POLITICAS DE LA UNAM 26 7
CAPACITACION PARA TRABAJADORES UNIVERSITARIOS 38 10
LISTA'Y PRBCIOS DE LOS ARTICULOS QUE SE ENCUENTRAN EN LA TIENDA UNAM 5 1.3
PROBLEMAS SOBRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION 2 0.5
TRABAJOS CIENTIFICOS Y AVANCES EN LA UNAM 13 a
ARTICULOS SOBRE: AGRESION, ALCOHOLISMO Y DROGADICCION 3 0.79
INFORMACION DE LAS ESCUELAS Y FACULTADES DE LA UNAM 8 2.1
DERECHOS Y OBLIGACIONES DE LOS EMPLEADOS EN LA UNAM 12 3.2
DERECHOS DE LOS ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS 8 2.1
EL TRABAJIO DEL PROFESIGNISTA EN LA SOCIEDAD 12 3.2
IMPORTANCIA DEL SERVICIO SOCIAL EN LA SOCIEDAD 12 3.2
VINCULACION UNAM - SOCIEDAD 7 1.82
TOTAL 382 100.00

NOTA: El Totsl de encuestadoe3 764




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( ARQUITECTURA ) ( CUADRO 101 )
" INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO

ALUMNQOS 25 3 15 40 3 100 %
PROFESORES 20 g 80 - 100 3

TRABAJADORES MANUALES 25 % 50 25 % 100 &
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 33 % 67 - 100 %
FUNCIONARICS 20 & 80 - 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD
( ARTES PLASTICAS )

( CUADRO 102)

INTERES

SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO

ALUMNGCS 10 & 72 % 18 ¢ 100 %
PROFESORES 20 % 60 % 20 % 100 3
TRABAJADORES MANUALES 25 % 65 % 10 % 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 8 3 59 3 33 3 100 %
FUNCIONARIOS - 40 3 60 3 100 ¢




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( CIENCIAS ) ( CUADRO 103 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBRLICO
ALUMNQCS 12 3 66 % 22 2 100 %
PROFESORES 20 % 60 % 20 % 100 %
- TRABAJADORES MANUALES 25 3 25 % 50 3 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 25 % 59 % 16 3 100 3%
FUNCIONARIOS 40 3 60 2 - ' 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( CIENCIAS POLITICAS ) ( CUADRO 104 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNOS 55 % 45 % - 100 3
PROFESORES 60 2 20 3 20 & 100 &
TRABAJADORES MANUALES 10 % 75 % 15 & 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 33 % 67 3 - 100 3
FUNCIONARICS 40 % 60 % - 100 %




INTERB POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD
( CONTADURIA Y ADMINISTRACION )

( CUADRO 105 )

INTERES

PUBLICO

SI

NO

ABSTENCION

TOTAL

ALUMNGCS

36 %

46 %

18 %

100 ¢

PROFESORES

12 ¢

68 %

20 3

100 3

TRABAJADORES MANUALES

10 3

90 3%

100 %

TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS

33 ¢

67 %

100 %

FUNCIONARICS

60 %

40 2

100%




INTERES POR QOLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( DERECHO ) ( CUADRO 106 )
INTERES
SI - NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNOS 42 3 32 % 26 % 100 %
PROFESORES 12 % 88 % - 100 %
TRABAJADORES MANUALES 5 % 90 % 5 % 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 59 % 33 % 8 % 100 %
FUNCIONARIOS 40 3 60 % - 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( ECONOMIA ) ( CUADRO 107 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLIOO
ALUMNGS 18 75 % 7 100 %
PROFESORES 40 = 60 2 - . 100 %
TRABAJADORES MANUALES . 25 % 75 ¢ - 100 3
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 50 % 50 % - 100 3
FUNCIONARIOS 20 & 80 % - 100




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( ENFERMERIA Y OBSTETRICIA ) ( CUADRO 108 )
INTERES
SI NO ABSTENCION 4 TOTAL
PUBLICO
ALUMNOCS 7 % © 93 % - 100 2
PROFESORES 20 % 40 3 40 3 100 3%
TRABAJADORES MANUALES 10 % 50 % 40 3 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 16 % 68 1 16 % 100 1
FUNCIONARIOS 60 % 40 3 - 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( FILOSOFIA ) ( CUADRO 109 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNCS 36 % 46 % 18 % 100 %
PROFESORES 60 % 40 3 - 100 %
TRABAJADORES MANUALES 5 % 85 % 10 % 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVCS 16 % 50 % : 34 % 100 2
FUNCIONARICS 608 | 403 - 100 1




INTERES POR OOLABORAR EN 1A GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( INGENIERIA ) ( CUADRO 1010 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO

ALUMNOS 12 % 42 3 46 2 100 2
PROFESORES 20 % 40 % 40 ¢ 100 ¢
TRABAJADORES MANUALES - 100 % - - 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 25 % 50 % 25 % 100 %
FUNCIONARIOS 40 3% 60 3 - 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( MEDICINA ) ( CUADRO 10.11 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNOS 15 % 70 % 15 8 100 3
PROFESORES 40 3 60 % - 100 %
TRABAJADORES MANUALES 5 % 5 % 90 3 ’ 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 9 % 75 % 16 % 100 2
FUNCIONARIOS 40 % 20 % 10 3 100 3




_INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( VETERINARIA ) ( CUADRO 10.12)
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNOCS 12 & 62 % 26 % 100 %
PROFESORES 20 % 80 % - 100
TRABAJADORES MANUALES - - 100 % 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 9 3 67 % 24 % 100 %
FUNCIONARICS 40 & 40 % 20 % 100 8




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( MUSICA ) ( CUADRO 10.13)
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO -

ALUMNCS 5 3 37 % 58 % 100 %
PROFESORES 12 & 80 g 8 3 100 %
TRABATADORES MANUALES - 100 % - 100 &
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 33 % 59 % 8 3 100 %
FUNCIONARIOS 20 & 80 3 - 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( ODONTOLOGIA ) (CUADRO 10.14)
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNCS 6 2 94 3 - 100 2
PROFESORES 8 % 92 % - 100 %
TRABAJADORES MANUALES 10 % 90 % - 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 33 % 59 g Y 100 %
FUNCIONARICS 20 % 40 % 40 3 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( PSICOLOGIA ) ( CUADRO 1015 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO

ALUMNGCS 18 % 57 % 25 % 100 %
PROFESORES 20 % 60 % 20 % 100 %
TRABAJADORES MANUALES 25 ¢ 75 % - 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 25 % 16 % 59 g 100 %
FUNCIONARICS 40 2 40 2 20 % 100 3




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( QUIMICA ) ( CUADRO 10.16 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO

ALUMNGCS 20 % 44 36 % 100 3
PROFESORES 20 3 40 3 | 40 % 100 %
TRABAJADORES MANUALES 10 & 90 3 - 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 17 8 2 75 % 100 %
FUNCIONARIOS 40 % 40 % 20 % 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( TRABAJOSOCTAL ) ( CUADRO 10.17)
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNOS 11 % 47 % 42 3 100 %
PROFESORES 20 % 80 % - 100 3
TRABAJADORES MANUALES 5 3 85 % 10 % 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 8 % 84 % 8 % 100 %
FUNCIONARIOS 40 3 60 % - 100 8




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( ENEP - ARAGON ) ( CUADRO 10.18 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNCS 13 % 53 % 34 3 100 %
PROFESORES 40 % 60 % - 100 %
TRABAJADORES MANUALES 10 % 90 % - 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 25 1 59 4 16 % 100 %
FUNCIONARIOS 40 % 20 % 40 3 100 %




INTERES POR OOLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( ENEP - ZARAGOZA ) ( CUADRO 10.19 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNGCS 9 3 10 % 81 % 100 %
PROFESORES 20 3 40 % 40 % 100 %
TRABAJADORES MANUALES 25 % 75 % - 100 &
'IRABAJADORESADNHNTSTRATIVOS 8 % 67 % 25 ¢ 100 %
FUNCIONARICS 40 ¢ 60 % -~ 100 %




INTERES POR OCOLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( FES - CUATITLAN ) ( CUADRO 10.20)
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNGS 13 3 50 % 37 % 100 %
PROFESORES 20 % 60 % 20 % 100 %
TRABAJADORES MANUALES - 100 % - 100 %
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 8 3 75 3 17 % 100 %
' FUNCIONARIOS ' 20 3 60 % 20 % 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD

( ENEP - ACATLAN ) ( CUADRO 1021 )
INTERES
SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO
ALUMNGCS 17 3 73 2 10 100 %
PROFESORES ) 60 % 20 2 20 % 100 %
TRABAJADORES MANUALES _ 25 & _ 75 % 100 3
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 33 & 67 3 - 100 %
FUNCIONARIOS 60 3 40 3 - 100 %




INTERES POR COLABORAR EN LA GACETA POR ESCUELA O FACULTAD
( ENEP - IZTACALA )

( CUADRO 102 )

INTERES

SI NO ABSTENCION TOTAL
PUBLICO

ALUMNGCS 18 % 82 3 - 100 3
PROFESORES 20 3 20 3 60 % 100 %
TRABAJADORES MANUALES 10 s - 90 % 100 &
TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS 16 & 84 3 - 100 %
FUNCIONARICS 40 % 60 % - 100 3
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4.8 INTERES POR GRUPOS DE RECEPTORES POR ESCUELA
0 FACULTAD EN COLABORAR EN LA GACETA

CUADRO 11

(11.1 ALUMNOS)

Las escuel as que presentan mayor interes de

colaboracién son la facultad de Arquitectura y 1la ENEP

Acatlan con el 5SB8%. Y la de menor interés es la ENEP Aragon

con el 14%. Las demds escuelas y facultades presentan un

interdés del 20% o 30%.

El 34% de 1los alumnos encuestados se interesé en la

colaboracidén el 37% no 1o desea y el 297 se abstiene.
(11.2 PROFESORES)

El 437 acepta participar el 41% no se interesa y el 1&%

restante se abstuvo.

En la facultad de ingenieria se observa el mayor
interés por parte de los profesores, el B80%. Y en 1la
facultad de estudios profesionales de Cuautitlan el menor

indice 15%.



(11.3 TRABAJADORES MANUALES)

El 1&6% quiere colaborar, el S9%Z no lo desea y el 257 se

abstuvo.

En la facultad de ciencias el 47% de los trabajadores

tienen interés de participar.

(11.4 TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS)

En el presente andlisis se puede ohservar el interés de
colaboraci6én por parte de los trabajadores administrativos.
Observando el 25% de interés, el 63% de los gque no quieren

participar y el 12% se abstuvo.

Enfermeria vy obstetricia es la escuela que presenta

mayor interés de participacién dnicamente un 310%.

El resto de los trabajadores administrativoz de las
diferentes escuelas y facultades, presenta el 20% o 30% de

interés por colaborar.



{11.5 FUNCIONARIOS)

El 407 desea colaborar, el 5i% no le interesa y el 9%

se abstiene.

En las escuelas o facultades donde se manifiesta un
interés mayor de colaboracidn son? Artes Plasticés,
Contaduria y Administracién, Enfermeria vy Obstetricia,
Filosofia vy ENEP Acatlan. En cada uAa de estas dependencias
se manifiesta un &0%4, por el contrario, economi a,
arquitectura y la escuela nacional de misica, representan el

miAs escaso deseo de colaboracién, el 80%4.
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INTERES DB LOS ALUMNOS POR OOLABORAR EN LA GACETA (POR ESCUELA O FACULTAD)

( CUADRO 111 )
INTERES SI NO ABSTBNCION
FACULTA](D) ABSOLUTOS || b ABSOLUTOS [ ABSOLUTOS %
ARQUITECTURA 25 25 35 3s 40 40
ARTES PLASTICAS 10 10 72 72 18 18
CIENCIAS 12 C 12 66 66 22 22
CIENCIAS POLITICAS 55 55 45 45 - -
OONT. Y ADMON. 36 16 46 46 18 18
DERBCHO 42 42 32 32 26 26
BOONOMIA 18 18 75 75 7 7
ENFERM. Y OBSTR. 7 7 93 93 - -
FILOSOFIA 36 36 46 46 18 18
INGENIERIA 12 12 42 42 46 46
MEDICINA 15 15 70 70 15 15
VETERINARIA 12 12 62 62 26 26
NAC. DE MUSICA 5 S 37 37 58 58
ODONTOLOGIA 6 6 94 94 - -
PSICOLOGIA 18 18 57 57 25 25
QUIMICA 20 20 44 44 36 36
TRABAJO SOCIAL 11 11 47 47 42 42
ENEP ARAGON 20 13 80 53 50 34
ENEP ZARAGOZA 14 9 15 10 121 81
.
FES CUA.Um‘LAN 20 13 75 S0 55 37
ENEP ACATLAN 25 17 110 73 15 10
.
ENEP IZTACALA 18 18 82 82 - -
SUMA 437 18 1325 55 638 27

Se aplicarén 2400 encuestas en total.




INTERES DB LOS momsokm POR COLABORAR EN LA GACETA

(POR ESCUELA O FACULTAD) *

( CUADRO 11.2 )
INTERES S1 NO ABSTENCION
Tliccll’]%;;g ABSOLUTOS % ABSOLUTOS % ABSOLUTOS %
ARQUITECTURA 5 20 20 80 - -
ARTES PLASTICAS 5 20 15 60 5 20
CIENCIAS 5 20 15 60 5 20
CIENCIAS POLITICAS 15 60 5 20 5 20
OONT.Y ADMON. 3 12 17 68 5 20
DERBCHO 3 12 22 88 - -
BOONOMIA 10 40 15 60 - -
ENFERM. Y OBSTR. 5 20 10 40 10 10
FILOSQFIA 15 60 10 40 - -
INGENIERIA 5 20 10 40 10 40
MEDICINA 10 40 15 60 - -
VETERINARIA 5 20 20 80 - -
NAC. DE MUSICA 3 12 20 80 2 8
ODONTOLOGIA 2 8 23 92 - -
PSIOOLOGIA 5 20 15 60 5 20
QUIMICA 5 20 10 40 10 40
TRABAJO SOCIAL 5 20 20 80 - -
ENEP ARAGON 10 40 15 60 - -
ENEP ZARAGOZA 5 20 10 40 10 40
FES CUAUTITLAN s 20 15 60 5 20
ENEP ACATLAN 15 60 5 20 5 20
ENEP IZTACALA 5 20 5 20 15 60
SUMA 146 27 312 57 92 16

NIYTA 8 ¢ Canelicandia 7% anrnaetae on cadas Feettela o Facultad con un total de S5O




INTERES DB LOS TRABAJADORES MANUALES POR COLABORAR EN LA GACETA
(POR ESCUELA O FACULTAD) *

{ CUADRO 11.3)

INTERES S NO ABSTENCION
FACULTAS ABSOLUTOS (473 ABSOLUTOS % ABSOLUTOS %%
ARQUITECTURA 5 25 10 50 s 25
ARTES PLASTICAS 2 10 13 65 5 25
CIENCIAS 5 25 5 25 10 50
CIENCIAS POLITICAS 2 10 15 75 3 15
CONT. Y ADMON. 2 10 is 90 - -
DERBCHO 1 5 18 90 1 S
BOONOMIA 5 25 15 75 - -
ENFERM. Y OBSTR. 2 10 10 50 8 40
FILOSOFIA .1 5 17 85 2 10
INGENIERIA - - 20 100 - -
MEDICINA 1 5 1 5 18 90
VETERINARIA - - - - 20 100
NAC. DE MUSICA = - 20 100 - -
ODONTOLOGIA 2 10 18 90 - -
PSICOLOGIA 5 25 15 75 - -
QUIMICA 2 10 i8 90 - -
TRABAJO SOCIAL 1 5 17 85 2 10
ENEP ARAGON 2 10 18 90 - -
ENEP ZARAGOZA 5 25 15 75 - -
FES CUAUTITLAN - - 20 100 - -
ENEP ACATLAN 5 25 - - 17 75
ENEP IZTACALA 2 10 - - 18 90
SUMA 50 11 283 64 107 25

e e TV el Al AR Ibad Amm i bt . AN




INTERES DE LOS TRABAJADORES ADMINISTRATIIVOS POR COLABORAR EN LA GACETA
(POR BSCUELA O FACULTAD) *

( CUADRO 11.4 )
INTERES s1 NO ABSTENCION
FACULT. Ag ABSOLUTOS < ABSOLUTOS %% ABSOLUTOS o
ARQUITECTURA 4 33 8 67 - -
ARTES PLASTICAS 4 33 7 59 1 8
CIENCIAS 3 25 7 59 2 16
CIENCIAS POLITICAS 4 33 8 67 - -
CONT. Y ADMON. 4 33 8 67 - -
DERBCHO 7 59 4 33 1 8
BCONOMIA 6 50 3 50 - -
ENFERM. Y OBSTR. 2 16 2 16 8 68
FILOSOFIA 2 16 (5] 50 4 34
INGENTERIA 3 25 6 50 3 25
MEDICINA 1 9 9 75 2 16
VETERINARIA 1 9 a 67 3 24
NAC. DE MUSICA 4 33 7 59 1 8
ODONTOLOGIA 4 33 7 59 1 8
PSICOLOGIA 3 25 2 16 7 59
QUIMICA 2 17 1 8 9 75
TRABAJO SOCIAL L 8 10 84 1 8
ENEP ARAGON 3 25 4 s9 ) 16
ENEP ZARAGOZA 1 8 8 67 3 25
FES CUAUTITLAN 1 8 9 75 2 17
ENEP ACATLAN 4 33 8 67 - -
ENEP IZTACALA 2 16 10 84 - _
SUMA 66 25 154 58 44 17

NOTA * : Seaplicarén 12 encuestas en cada Escuela o Facultad, con un total de 264,




.

INTERES DB LOS FUNCIONARIOS POR OOLABORAR EN LA GACETA
(POR ESCUELA O FACULTAD) *

( CUADRO 11.5)

INTERES SI NO ABSTENCION
FACULTAI()) ABSOLUTOS % ABSOLUTOS % ABSOLUTOS %
ARQUITECTURA 1 20 4 80 - -
ARTES PLASTICAS 3 60 2 40 - -
CIENCIAS 2 40 3 60 - -
CIENCIAS POLITICAS 2 40 3 60 - _
OONT. Y ADMON. 3 60 2 40 - -
DERECHO 2 40 3 60 - -
BOONOMIA 1. 20 4 80 - -
ENFERM. Y OBSTR. 3 60 2 40 - -
FILOSOFIA 3 60 2 40 - -
INGENIERIA 2 40 3 60 - -
MEDICINA 2 40 1 20 2 40
VETERINARIA 2 40 2 40 1 20
NAC. DE MUSICA 1 20 4 80 - -
ODONTOLOGIA 1 20 2 40 2 40
PSICOLOGIA 2 40 2 40 1 20
QUIMICA 2 40 2 40 1 20
TRABAJO SOCIAL 2 40 3 60 _ _
ENEP ARAGON 2 40 1 20 2 40
ENEP ZARAGOZA 2 40 3 60 - -
FES CUAUTITLAN 1 20 3 60 L "o
ENEP ACATLAN 3 60 2 40 - -
ENEP IZTACALA 2 40 3 60 _ .
SUMA 44 40 56 51 10 9

NOTA * : Seaplicarén S encuestas en cada Escuela o Facultad, con un total de 110.




8.9 INTERES DE LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA
POR COLABORAR EN LA GACETA UNAM
{POR SECTORES)



4.9 INTERES DE LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA POR
COLABORAR EN LA GACETA UNAM

CuUADRO 12

La mayoria de 1los alumnos y profesores encuestados,
dezean participar con articuleos relacionados a su Area o
espercialidad, pretendiendo aportar algdn conocimiento a 1la

comunidad en general.

Los alumnos presentan un 34% de interéds, 1los profesores
el A3%, los trabajadores manuales el 16%, los trabajadores
administrativos el 25% y los funcionarios el 33%.

El 43% del total 3764 del publico universitario desea
participar en la Gaceta, 1o cual constituye una cifra

hastante representativa,



INTERES DE LA COMUNIDAD POR COLABORAR EN LA GACETA UNAM ( POR SECTORES )

INTERES SI NO ABSTENCION
PUBLICO ABSOLUTOS % ABSOLUTOS % ABSOLUTOS %
ALUMNOS 100 42 870 36 530 22
PROFESORES 206 37 182 33 162 30
TRABAJADORES
MANUALES 51 12 184 a2 205 46
TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS 134 51 70 26 60 23
FUNCIONARIOS 44 40 56 51 10 9
SUMA 1435 38 1362 36 967 26
TOTALES: 2797 51 3 49

( CUADRO 12 )




‘CONCLUSIONES



CONCLUSIONES

El anslisis de la Gaceta Universitaria, ¢rgano
nficial e ipformativo de la UMAM, permitio llegar a las

ziguimntes ronclusiones.

Fa primer  lugar, la Gageta UNAM cumple en general su
funrcitn coma medio impreso, puesto que, el medio de
comuniraci dan denominado "Gaceta” es una publiicacidn
periddica, propia y oficial de una institucidén cuya misidn es
1a difusidn de sus actividades internas, a través de la cual
mantiene informado al piblico universikario Y
outrauniversitario, vya que la Gaceta UNAM se envia a otras
Hnjvereidadas, Embajadas, Secretarias de Estado y a quien 1la

anticite,

Ntra de 1as caracteristicas del medio impreso es  su
perindicidad y 1la BGaceta UNAM 1a cumple, publicandose dos
vaeces  por semana,  por Jo cual se clasifica en los medins
iapreans bisemanales, éstos tienen un caricter
preferentemente informativo con articulos especializades. Fn
In nue roncierne al formato, también estd de acuverdm A gu
clasificacidn, puesto que la Gaceta UNAM es tama®o carta, vy
wa  wesa tamal¥p carta o tabloide, éstos se reservan para las
pblicrzecinnes que  pueden redactarse con mayor cuidado por o

rerioticidad.

-d
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La nltima caracteristica de los medios impreses o la
"N fusidn”, v densqgraciadamente 1a "Gaceta UNAM", Ta cumple A
medi as, porgiee no se aprovechan los otros medios de
coamnicaci dn masiva con los que e cuenta para realizar una
difusisdn que permita, a toda la comunidad urniversitaria
ronprensla, Tomo podria ser Radio 1NAM =} Televisi dn

tmiversitaria.

Fn cuantn a la distribucién de texto e imagen, 1la
Garcsta cumple con esta caracteristica. Ocupa 1 R83%  del
eapacin tntal  en teuto y 1 17% restante =n fotongrafias, las
que  utiliza muy hien, ya que en varias occasiones certifican
In que dice o1 tevtn y cuando las fotografias son  aisladas,
rdauisren valor de noticia o de alguna idea que se le

precenta al lector.,

™n ntro orden de ideas, es importante mencionar que la
Gaceta HAM  desde su fundacidn, (1934) surgid cemo un drgano
infarmativo difusor del conocimiento del quehacer de la UNAM,

en el ambito cienti{fico, académico .y :

‘culturalg: funcién que:ha
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Entrando de 1lenc al andlisis y resultados nue &=
chbovieron A través de la investigacidn de 1la Gaceta
tjwereitaria, mencionaremos que una gran parte de =10
~rntenidn  estd destinado a resevar las actividade:z de  los
attos  fonrionarios de la rectoria y del propio rector. La
forma An gque estdn tratadas sus actividades, se acerca mas  a
cupstinnns promociconales que a una  verdadera infarmaci on
snhre  1a importancia de ta actividad deqempeﬁéda ¥ sus

ronesrensinnes 2n la comunidad universitaria,

F1  sequndn espacio, en importancia cuantitativa, esta
delarminade por  informacidn de indole muy especifica con
destinatarios también especificos (convocatorias, brcas v

cwr=ns, rtc.) de acuerdo a la eleccién de cada uno.

Lns  demis espacios presentan una relativa equidad  en
crusntn A sy forma de presentacidn mads no en su  contenido.
Fuedn destacarans, por ejemplo, 1o estéril de 1ns  espacios
dediradas a las inetalaciones universitarias, cubinrtos
svclusivamente  con fotografias, que nn  afrecen sino  un
conorimienta visual sobre las instalaciones y  dependencias de
R HMAtt,  pero nunca se da, por 1o menos, la ubicacidn
agongrAficas en la ciudad o en e1 pais, ni tampoco una somera
informaridn aobre las actividades que en ellas sa desarrollan
(peprzeonal con 21 gque cuentan, especialidades, gervicin aqne

nfrecen;, investigaciones que desarrollan, etn.)



lLos articulos de divulgaci én del conocimienko
aenpralmente  se refieren  a Areas como! medicina, economia,
secintngia v ookras que por su actualidad o utilidad practica
nfroren un conocimientno de interés colectivo. Sin embargo,
algnnas de pctas no pueden ser abordadas por un lector comin,
porgun 1a terminolngia empleada muchas veces requiere de un
conccimirnto previo para la cabal comprensidén  del asunto
tratadn. N este respecto, eseria conveniente "traducir" el
lTenguaje cientifico al lenguaje cotidiano. Por otra parte, e=
evidents que todas las escuelas, facultades y centros de
investigacidn ofrecen una serie de conocimientos con las
mighaq raracteristicas de utilidad practica que presentan los
ejemplns antericores, por 1o que habria que atender esas
pnaihilidades 0 las posihilidades de todas las dependencias y

no refirge A unas cuantas disciplinas.

Una seccidén muy cercana a las tratadas en el punto
anterior o3 la de "lLos Universitarios y la Salud”. Esta
preeenta  caracteristicas de forma y contenido que  bien
pudieran determinar, en muchos casos, un  tratamiento adecuadn

~para  1a divulgacién de asuntos de caracter especifico. Por
una parte, se tratan temas que invariablemente son de interés
arnerall por otra, el lenguaje empleado permite que el

mensaje 1legue sin ningun problema a cualquier lector.
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Al preszentar un tema a través de varios articulos
seriardins e lngra una mayor captacién y seguimiento de 1a
coemunidad hacia el tema presentado y, por lo tanto, a 1a

bimnreda de la Gaceta,

lLa informacién de las actividades deportivas realizadas
por los universitarios es adecuada pars sus fines, ya que
preaonta vy promociona las  actividades mAs sobresalientes de
rste campo. Mo estaria por  demds estudiar la posibilidad de
incluir informacidn ertrauniversitaria con el objrto de
atracr lectores, fundamentalmente entre los trabajadores
mAnnales vy administrativeos, como lo manifiestan a través de

las pnruretas realizadas.

£1 aspecto promocional esta cubjerto en forma casi
anAdrquicat La informacién sobre las actividades presentadas
por  la UNAM se repite en dos © més secciones; llegan a
promocinnar%e eventos presentados dias antes a la publicacidn
de la Gaceta y muchas vecés no sk da una informacidén
swficients sobre los lugares y horarios de presentacidn, etc,
Todao ello provoca una falta de credibilidad vy genera
confusiones, no  obstante que estas secciones son de las
buscadas por =21 pablico lector. La repeticiédn de 1o informado
puede  tenpr <=u origen, entre otras causas, por la misma
eatriictura de  las dependencias que conforman la Coordinacién
ttr Nifusidon Cultural y Actividades Académicas por menci nnar

tre mrincipales,



"fublicaciones Universitarias" informa vy proaueve sus
reapestivag pdiciones en numeros alterneos de la Gameta., Frhas
~ecciones  cumplen con su objetive  al permitir conocer el

arecvyn nditorial de la institucidn, a la comunidad.

Durante =21 periodo establecido para la investigacidon de
campn e pudiepron detectar algunos factnres que influyen en

nl indirce de lectores:?

a) Distribucidn inadecuada.

") No sm da a comocer la edicién porgue los paguetes
permanscen flrjados, generalmente en la
intendencia.

c) Frhibicidn de la Gaceta en lugares de pnco acceso.

2) Falta de promocién de 1la Gaceta entre la comunidad

universitaria.

Estos factores, indirectamente, influyen en el no
conocimirnto o lectura de la Gaceta, puesto que al hacer la
codificacidn de las encuestas aplicadas al publico
universitarin en  general se observéd que dnicamente el 24&%. de
1ns atumnos manifiestan interés por 1a Gaceta de ese 26% sdlo

ol 7% acostumbra leerla l1os lunes y jueves.

B2}
r



En 10 que respecta a los profesores, el 444 acostumbra
leerta v Pl P2% de  ese porcentaje la Iee los dias de

prblicacidn,

Loz trabajadores manuales son los gque presentan el
minimn interés, el B%, y dnicemente 1a leen de ver en cuando,

entendiendo por astn cada mes o dns meses.

F1 20% de los trabajadores administrativos lee 1la
Bareta v sdlo 2] &% de pse porcentaje la lee 1ns dias de su
puhlicaridn. Fn 1o gue se refiere a los funcionarios ol 58Y%
mani feakd sn interds por la lectura de la Gaceta vy dnicamente

nl T7Y% 1a 1ee 1oz dias Junes y jueves.

Pror  otra parte, varios sectores de 1la comunidad
mani ferstaron interés por colaborar directamente con la Gaceta
@ ¢través de articulos, resefas, etc. Atender esa inquietud
permitiria contar con un canal de realimentacidn y establecer
. mecanismo natural de promocidn e incentivacidn para 1a
lectura dre  eéste 4rgano  informativo, asimismo, poadria
incidirse positivamente en el indice de lectores si se  toman
en ruenta  sus expectativas de inforaacidn, las cusles puaden

ancontrarse en 1os cuadrns relativos a éstas.



Finalmente, o1 objetivo principal de oque a los
onrusst adag se Jes haya preguntado! sPué  periddico acostumbra
Ipar®™, :Pué e=tacidn escucha?, ;0ué canal d= televisidn veT,
eps porqus asi podrian publigcitarse los eventos de 1la
Coordinacidn de Difusidén Cultural en los medios de
commnicAacian masiva de su preferencia.

For ejemplo, los periédicos que mas acostumbran leer
tas universitarios (alumnos, profesores, trabajadores

mapuales, administrativos y funcionarios) son: La Jornada vy

Ovacionms v no realitan ninguna promocidn  cultural s}
aradémica de 1a Univercidad. En cambio, i anuncian los
avnntos acanémico-culturales en los siguientes medios

imprecnet F1 Dia, E1 Heraldo de México, E1 Naciognal y El Sol

de Méwico, donde &1 pdblico universitario no manifiesta

ningn interds por su lectura.

En 1o que respecta al medio de comunicacién Radio,

realmenkr s una  pena que el publico universitario no
mani fieste interds por la estacidén universitaria "Radio
uNaM*, En cambio, si se interesa en general port La Pantera,

Radio Mil, Radio Variedades, Radio Euxitos, Radio Centro o

Stereo Joven,



m conncer estos resultados podrian servir para
utilizar parte del 12.5% del tirmpo oficial en lag estaciones
e radin. menricnadas anteriormente, para premori onar

pragramas radinafsnicns vniversi tarios.

Frn n? Ares de televisién, también existe el problema de
i A ~adis o rasi oA pardie del publiro universitario 1e
inte a=man Yos programas de 1a Universidad y en cambio, si
manifiec=tan nn gran interés por 1os canales de televisidn 2,

oy Y e Telpvisa,

Tomar  en cuenta los resultados obhtenidos a través de
1as enmuestas aplicadas al poblico de la Universidad podrian
esrvirt pava promocionar Jasn actividades de 1a Universidad

MHarional Nbdnoma de Miéusico.

Fn 1o nue respocta a1 andlisis de las Racebtas de loo
mezos de fohrern, marzo y abril del presente afo, fueron ocon
c) fin d= rconocer la estructura vy contenido o ya que pnor
miltiptes rarones el estudio anterior tenia mads de cinro
ARns. Y &1 ohjetivo principal  era observar, si después de

este tiemen, habia tenido algunos cambios.

Fn primer lugar 1la Gaceta UNAM  de 19835 extabha
constituida por 146 secciones, era de tamafo tablnide, el
nimern de pAginas ocilaba entre 32 y 42 v tenia un tiraje de

0 omil e jemplares.
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Actualmanies 1a Baceta UNAM., consta de 12 secriones, oS

tamaio carta, el nuamero de pAginas  siempre  es de el

.3

tirain eigun sienda de J0 mil  ejemplares, pern cuentan oon
drs =upnlnmentos semanales que son! "Seleccidén Sesmanal', donde
di fraden 1os  eventos culturales a desarrollarse, tando de la

M, como de 1ns  mids importantes o recomendables en los

recintas cnltirales del exterior.

Nniomas ol "Guplenento éspecial" donde publican anuncios

mohre cursos, convocatorias, permutas, ekeo.

En couanto a las secciones, algunas solo cambiaron de

nombre pern siguen manejando la misma informacién, Aasi vemos

qlJFf

1985 1991
Informaci on General = Comunidad
Universidad y Ciencia = Ciencia
Culturales = Culturales
Convacatoriasg = Convocatorias
Fublicaciones Universitaria = Fublicaciones
l.os Universitarios y la Salud = Salud
Informaci é6n Deportiva = Deportes

Tnformacién de Eventos Culturales

il

Informacidn de

Eventos Culturalmss
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Rolsa LUniversitaria de Trabajo, Los Universitarins,
Frneacifdn Tntegral, Cursos  HNAM vy Brrcas vy Cursos, =]
ircliyaron pn 1a seccidn Intercambio Académico en la Gaceba

A de eeke Ao,
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Ancnnpctas  aplicadas en 1985 los  trabajadores manuales y

arlministrativos, principalmente proponian estos puntos,

lLas serriones "Sociedad”" y  "Tecnologia”, son nuevas  y

ademAs - importantes, paorque la mayor parte del publico

encuecstadn manifiestd 2l interds de conocer, los problemas
sncialns actuales  a travéds de la informacidn que proporciona
1A Rareta. Cn 1o gue se refiere a la seccién "Tecnologia®,
tamhidn la mayoria de los universitarios en general, deseaban
[alatatalatel las inovacianes que  se desarrollaban en los
diferentes Institutos y Centros de 1a UMNAM, 10 cual se reseRa

en ssba nueva seccidn,
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i
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e contoar eon alghin e=pacio para que =2 piblico,

principalasnts lon estudiantes verbtirran cus opiniones



NOTAS

CAPITULD I

1.- Jorge Fernandez Varela.
superior, Pag. 188

Administracion de la

educaci én

2.- Alfonso de Maria y Campos. Los combates por la extensién
universitaria (Deslinde N4m. 59) Pag. 3

3.—- Alfonso de Maria y Campos. Los combates por la extensién
universitaria (Deslinde Nam. 159) Pag. 7

4.- Alfonso de Maria y Campos. Los combates por la extensién
universitaria (Deslinde Nuam, 159) Pag. 11

S.—- Carlos Tunnermann B. El nuevo concepto de la extensién
universitaria Y di fusién cultural, (Pensamiento
universitario Nam. 19) Pag. 15

6.~ Carlos Tunnermann B. El nuevo concepto de 1la extension
universitaria Yy di fusi6n cultural. (Pensamiento
universitario Nam. 19) Pag. 17

7.— Carlos Tunnermann B. El1 nuevo concepto de la extensioén
universitaria y difusién cultural. {Pensami ento
universitario Nam. 19) Pag. 18

8.- Consuelo Garc{i Stahl. Sintesis
Universidad de México. Pag. 157

9.~ Varios autores.

10.— Ibidem. Pag. 142

Guia de l1a Universidad. Pag.

Histérica de la

76



CAPITULD 11

11.- Varios Autores.- Guia de la Universidad. Pag. 209

12.~ 1bidem. Pag. 211

13.~ Ibidem. Pag. 82

14,~ Ibidem. Fag. 209

15.- Ibidem. Pag. 82

16.- Ibidem. Fag. 212

17.- Ibidem. Pag. 211

18.~ 1bidem. Pag. 211

19.—- Varios Autores. Televisa el quinto poder. Pag. 100

Z20.—- Gaceta UNAM, 12 de diciembre de 1968. Pag. 13

21.— Varios Autores. Guia de la Universidad. Pag. 211

22.—- Varios Autores. La universidad en el mundo. Tomo
catdlogo de la serie de television "Introduccidén a
universidad". Pag. 8

23.—- Varios Autores. La universidad en el mundo. Tomo
catdlogo de la serie de televigion "Introduccién a
universidad". Pag. 15

24.—~  Varios Autores. La universidad en el mundo. Tomo
catdlogo de la serie de televisidén "Introduccidn a
universidad”". Pag. 29

25.~ Varios Autores. La universidad en el mundo. Tomo
catdlogo de la serie de televisidon "Introduccion a

universidad”. Pag. 29

26.— Varios Autores. Guia de la universidad. Pag. 76

140

I1,
la

II,
la

11,
la

11,
la



141

CAPITULO 111

27.— Ibidem. Pag. 211

28.— Domenico de Gregorio. Metodologia del periodismo. Pag.41

29.— lbidem. Pag. &5

CARITULD 1V

30.~ Gaceta UNAM., 23 de agosto de 1954. Pag. 1
31.~ Gaceta tUINAM, 22 de agosto de 1955, Pag.

32.~ 1bidem. Pag. 2 (Entrevista con el Licenciado Henrique
GonzAlez Casanova

33.- Ibidem. Pag. 2

34.- Ibidem, Pag. &



14

BIBLIOGRAFIA

1.~ Arizmendi Rodriguez, Roberto. - Pl aneacién Y
Administracidn Educativa. Edit. UNEM., Ciencias y
Técnicas. 247 P.

2.- Béjar Navarro, Radl.- Cultura Nacional. Cultura PFopular
y Extensién Universitaria, Edit. UNAM.,, México 1979, 41
P.

3.~ Bayen Maurice.— Historia de 1as universidades.- Edit.
Oikos—tau Edit. Francia 1978. 151 P.

4,— Contreras Pérez, Ariel.- Andlisis y propuestas de un
modelo para el desarrollo y cultura universitaria. Edit.
ANUIES, 1980, S8 P.

S.— Curiel, Fernando.- El perfil de la cultura en 1la
Universidad Nacional Auténoma de México. (Col. Deslinde
Num. 138) UNAM. México. 33 P.

&.- De Maria vy Campos, Alfonso.— Los combates por 1la
extensidn universitaria. (Col. Deslinde Nim. 159) UNAM.
1982, 23 P.

7.- De Gregorio, Doménico.- Metodologia del Periodismo.
Edit. Rialp, S. A. Madrid 1984, 126 P.

8.~ Esteva, Bustavo. El Estado vy la Comunicacién. Edit.
Nueva Politica. México. 175 P.

9.~ Ferndndez Varela, Jorge.— La extensién Universitaria.
(Col. Deslinde Num. 133) UNAM. México 1981, 45 P.

10.~ Fernandez Varela, Jorge.- Notas sobre la conceptuacién
de la extensidn universitaria. Edit. UNAM. Meéxico 1981,
86 P.

11.~ Fernindez Varela, Jorge. La administracion de la
di fusién cultural. Ediciones de la CONPES, México 1981,
59 P,

12.~ Gaceta_ UNAM, Vol. I, Nam. 1, 23 de agosto de 1954.

13.- Gaceta UNAM, Vol. I1I, Nim. 53, 22 de agosto de 1955.

14.-__Gaceta UNAM, Vol. II, Suplemento de aniversario, 23 de
agosto de 1979.

15. - Gaceta UNAM, Vol. X, Nam. 26, 24 de abril de 1961.

16.~- Gaceta UNAM, Vol. X1I, Nam. 18, diciembre 190 de 1948.



17.- Gaceta UNAM, Vol.
18.— Gaceta UNAM, Vol.
19.- Gaceta UNAM, Vol.
20.- Gaceta UNAM, Vol.

21.- Gaceta UNAM, Vol.
22.- Gaceta UNAM, Vol.
23.—~ Gaceta UNAM, Vol.

24.~ Gaceta UNAM, Vol.

25.~- Gaceta UNAM, Vol.
26.—- Gaceta UNAM, Vol.

27.— Gaceta UNAM, Vol.
28.- Gaceta UNAM, Vol.
29.~ Gaceta UNAM, Vol.
30.~ Gaceta UNAM, ANO
31.- Gaceta UNAM, ARO
32.- Gaceta UNAM, ARo
33.- Gaceta UNAM, ARo
34.- Gaceta UNAM, ARo
35.- Gaceta UNAM, ARo
36. - Gaceta UNAM, ARO
37.- Gaceta UNAM, ARO
38.- Gaceta UNAM, ARO
39.~ Gaceta UNAM, ARO

40.~ Gaceta UNAM, Afo

111,
11,
111,
11,
111,
111,
I,
I,
11,
111,
11,
11,
i1,
XXXV,
XXXV,
XXXV,
XXXV,
XXXV,
XXXV,
XXXV,
XXXV,
XXXV,
XXXV,

XXXV,

Néam.
Nam.

Nam.

Nuam.

Ndm.

Nam.
Nam.
Nam.
Nam.
Nam.
Nam.
Nam.
Num.
Nam.
Nuam.

Nam.

10,
11,
12,
13,
14,
15,
16,
18,
19,
20,
21,
23,

24,

febrero 4 de 1985.

febrero 7 de 1985.

febrero 11
febrero 14
febrero 18
febrero 21
febrero 25
marzo 4 de
marzo 7 de
marzo 11 d
marzo 14 d
marzo 25 d

marzo 28 d

2558, febrero

255

9, febrero

2559. febrero

2560, febrero

2561, febrero

2562, febrero

2563, febrero

2564, febrero

2565, marzo 4

2566, marzo 7

2567,

de
de
de
de
de
19
19
el
el
el
el
4. 4d
7 d
11

14

18
21
25
28
de

de

1985.
1985.
1985.
198S.
1985.
85.
85.
985.
985.
985.
985.
e 1991
e 1991,
de 1991,
de 1991.
de 1991.
de 1991,
de 1991.
de 1991,
1991.

1991.

marzo 11 de 1991.

143



41.-

47.-

48.-

50. -

Sl.-

52. -

S54. -

S5.-

S6.—

o 144

Gaceta UNAM, ARo XXXV, Nam. 2568, marzo 14 de 1991.
Gaceta UNAM, Ao XXXV, Ndam. 2569, mar26 18 de 1991.
Gaceté UNAM, ARo XXXV, Num. 2570, marzo 21 de 1991.
Gaceta UNAM, ARO XXXV, Num. 2571, marzo 25 de 1991.
Gaceta UNAM, ARo XXXV, Nuam. 2572, marzo 28 de 1991.
Gaceta UNAM, ARo XXXV, Num. 2573, abril 4 de 1991.

Garcia Stahl, Consuelo.- Sintesis Histérica de 1la
Universidad de México. Edit. UNAM. México 19735, 321 P.

Liceo de Arenas, Judith.- La extensién universitaria.
Edit. Trillas, México 1982y 105 P.

Moncada Iban, Daria.— Radio Universidad. Testimonios,
tesis, F.C.P. y S., UNAM, México 1983, 1éi P.

Molina Fifero, Luis J.- La divulgacién universitaria por
television., (Col, Deslinde Num. 149) UNAM 1985, 41 P.

"Origenes de la UNAM", en 1la Universidad de México, Vol.
IIT, Ndmero 48, diciembre de 1950.

Salazar Bondy, Augusto.~ Dominacioén Yy extensi on
universitaria (Universidad Centroamericana José Simedn
Cafas) 1972

Silva Herzog, Jesds.-~ Una historia de la universidad de
México vy sus problemas, Edit. Siglo XXI, México 1979,
213 P.

Soberdén, Guillermo.—~ La UNAM vy las perspectivas de la
educacién superior en México. (Col. Deslinde Nam. 15%)
unNAM 1982, 9 P.

Tunnermann B., Carlos.— El nuevo concepto de extensidn
universitaria y difusién cultural {Col. Pensamiento
universitario Nam. 19) UNAM, 3t P.

Villegas Rico, Oscar.- La difusién cultural en 1la
universidad, (Universidad Auténoma de Coahuila),
Saltillo, Coah. 1978, 94 P.




145

57.~ Varios Autores.— La cultura popular, Edit. Premia
" Editora, México 1983, 137 P,

S8.~ Valadez, Diego.~ La Universidad Nacional Auténoma de
México, formacidn, estructura y funciones. Edit. Siglo
XX1, México 1977, 211 P,

59.~ Varios Autores.- La extensién universitaria, Vol. VI,
tomo 1, Edit. UNAM, México 1979, 244 P,

60.~ Varios Autores.— La extensién universitaria, Vol. VI,
Tomo I1. Edit. UNAM, México 1979, 340 P.

é6l.- Varios Autores.- Televisa el gquinto poder. Edit. Claves
Latincamericana, Méxicao 1985, 237 P.

62.~ Varios Autores.- Perfiles del cuadrante (experiencias de
la radio), Edit. Trillas, México 1989, 314 P,

&63.~ Varios Autores.—~ Guia de la de la Universidad. Edit.
UNAM, México 199(, 310 P,



ANEXOD 1



145

ANALISIS GENERAL DE LA GACETA UNAM

DE LOS MESES DE FEBRERD Y MARZO DE 1991

La estructura de la Gaceta UNAM cuenta con las

siguientes secciones regulares:

I) "Comunidad".— En donde se da a conocer lo mds importante
que se ha llevado a cabo en la universidad sobre las
actividades académicas Yy administrativas.
(Principalmente labores desarrolladas por los

funcionarios de la institucioen).

Se publican premios de las Escuelas o Facultades,
convenios de colaboracién con dependencias académicas ©
instancias con las que la Universidad tiene relacién. Asi
como reconocimiento a los maestros vy alumnos de la

institucién.

La seccién "Comunidad" ocupa el 15 por ciento del total

de la Gaceta UNAM.

11 "Ciencia".—- Es otro rubfo de la Gac UNAM en é1 se
informa a la comunidad universitaria sobre las
investigaciones mas importantes y recientes que cge

realizan tanto a mivel nacional camo internacional.
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Tiene como principal propésito la difusidn de 1los
estudios e investigaciones cientificas, para que asi el
lector universitarioc cuente con un elemento mias de apoyo en
su formacioén académica, ya que la informacién cientifica esta

escrita de una manera accesible.

"Ciencia” ocupa el &6 por ciento del espacio total de la

Gaceta UNAM,

III) "Sociedad".- Agqui informan sobre 1o mas importante que
sucede a nivel nacional e internacionalj abordan entre
otros tépicos, fendmenocs sociales relevantes,

acontecimientos econémices, aspectos de politica, asi

como temas relacionados con la agricultura, la
industria, la demografia vy las comunicaciones en
general.

El 9 por ciento es el espacio total de 1la seccién

"Sociedad” en la Gaceta UNAM.

IV) "Cultura”".- En este apartado se resefan los eventos
culturales llevados a cabo en alguna de las
instalaciones de 1la UNAM. Se dice que fue 1o que
acontecid en él, asi como se da informaEiOn en general,
saobre el cantante, misico © actor. S da una breve

historia sobre su vida artistica.
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También se informa sobre el evento cultural mas
importante de la semana Qque se haya realizado a nivel
nacianal, no importando en donde se realice, si

pertenece a la UNAM o no.

En otasiones escriben sobre algtn personaje, del ambito
cultural, que cumpla aniversario, se dice todo lo relacionado

a su vida y obra.

La seccidn "Cultura" ocupa el cuarto lugar, en cuanto a

espacio en la Gaceta UNAM, o sea el 10 por ciento del espacio

total.

Yy "Salud”.—- En este apartado se publican articulos que
orientan a la comunidad universiteria, en cuanto a
prevenci on de enfermedades. Con el apoyo de la Direczioén
General de Servicios Médicos de 1la UNAM, se resefan
textos informativos, algunos de ellos con caracter

didActico scbre salud publica.

Es 'importante sefalar que para la narracion de los
articulos utilizan teécnicas periodisticas que permiten una

lectura directa, concisa y clara.
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Para el rubro de "Salud"”, la Gaceta UNAM destina un

promedio del 13% del espacio total.

VI) "Publicaciones”.- Esta seccién ocupa el § por ciento del
total de la Gaceta UNAM y tiene como fin promover la
produccién bibliografica universitaria, dando prioridad
a aguellos textos que tiene un caracter formativo. Se
divulgan también las revistas y publicaciones de 1las
dependenci as universitarias, asi como obras de
universitarios, aunque hayan sido impresas en otras

editoriales.

ViI)  “"Convocatorias'".- Se destina el 6 por ciento del total
de la publicacién. Y como su nombre lo indica convocan
invitando a profesores, investigadores vy personal
administrativo para ocupar alguna plaza en las
diferentes areas de la UNAM.

<

VII1) "Deportes".- El principal objetivo de esta seccién, es
fomentar el deporte y contribuir a la formacidn integral
de 1los universitarios, a través de los articulos
escritos en la Gaceta. Se resefan notas sobre 1la
participacién de los deportistas de 1a Institucién en
competencias intrauniversitarias, nacionales e
internaciones. Asimismo se orienta a 1a comunidad
universitaria sobre cémo y dénde pueden practicar algun

deporte.



150

En este rubro, en ocasiones se incluyen semblanzas o
entrevistas de atletas destacados vy especialistas a nivel

mundial.

Para esta seccién se destina el S por ciento del

espacio total de la publicacién.

IX) "Intercambio Académico”".- Este apartado informa sobre las
becas o cursos que existen para profesores, alumnos e
investigadores, en otros paises. Se informa en forma

general en que consiste el apoyo econémico.

La seccidén ocupa el 9 por ciento del total de la Gaceta

UNAM.,

X) "Tecnologia".— A esta seccion sélo le destinan el uno por
ciento del total de la publicaciéen, sin embargo, bajo
este rubro se divulgan las innovaciones tecnolégicas que
se generan en 16: centros e institutos de la
Coordinacién de Investigaciones Cientificas, vy en
Escuelas y Facultades. Estéd integrada por aportaciones,
en ciencia bAsica, que contribuyen al desarrollo de la
ciencia en México. Con la divulgacién de los trabajos
generados en la UNAM se ponen de manifiesto las acciones
que ce instrumentan para dar respuesta a problemiticas

nacionales.
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"Informaciéon de eventos culturales de alguna de las
instalaciones de la UNAM".~ A este rubro se destina el 3
por ciento del total de 1la Gaceta UNAM, Dos paginas,
donde se reseian 1os eventos culturales que se realizan,
ya sea en los recintes culturales de la institucién,
escuelas vy facultades o en los institutos de la UNAM,
dando informacién general, por ejemplo, el lugar de
presentacion, que es y de donde viene o como estd
constituido, si es algin evento artistico, obra de

teatro, masica o exposicieén.

Con el +fin de crear el interés en la comunidad

universitaria para que asistan a los eventos y conoczcan el

patrimonio cultural de la UNAM.

X111y

"Informmacién General”.— Es la dltima pagina de 1la
Gaceta, donde publican lo mds importante a realizar en
la institucién, ya sean exposiciones, cursos, coloquios,
muestras, seminarios, conferencias, eventos artisticos,
danza, obras de teatro, etc., y para esta seccién se

destina el 18 por ciento del total de la publicacién,



DISTRIBUCION DEL ESPACIO DE LA GACETA *
(POR SECCIONES)

i
H
i
H
N
1

Y MEDIA %
Secciones de la Gaceta |4Feb | 7Feb [I1fed [1heb 13Fed 21Feh [25Feb [257eb|Mar [7Mar | 11Mar| 14Mar| 184ar] 214ar] 25Mad 28Martianr |ATMETICA | pOR SECCION
|.- Comunidad <2484 . 8008 4929 6150 3080 393 .3605]. 6160}, 9240[ . 4928| . 3596 9240 . 2928 4313 .4313 .554 | .616] .5290 15.39
IL.- Ciencia .3080; .1232} . 3694 .4312 . 1848 .308].1232], 1232 L2464 .3695 1232 .369% .308¢ L123] 2065 6.00
1Il.- Sociedad 4928 . 2464] . 246% 615 | 1252 .1232 .55%|.3696 .3696 4923 L4372 2464 1233 1233 .616] 3043 8.90

i IV.- Cultura -3696) . 1232] 30800 .616 | 431 [.6160 | 2464 .308.5544 (. 2464].3080(.3080! . 1232 4928 . 369 .3080 .569g .3587 10,42

il V.- salud . 616} .1232) .66 | .676 {.3080 .66 1232 .616| .616 .616 1232 .616 | 6161 .676 | .616) L4384 12.75
VI.- Publicaciones L2464 L2464 , 1845 . 3080 . 1844 .1232 . 123 .1232{.1232) .1232] . 616 | .1232 . 123 1559 4.5
Vil.- Convocatorias .1848]. 18481 .1848] . 1232 . 1232] . 1233 . 616 .1232}.1232{.3696| .1232] .1848] .616 | .1232] . 184§  .1992 5.80
Viil.- Deportes < 1232{.1252{.1232) .1232] . 1232 . 1233 . 1233 . 1233 . 1233 .123}.1232].616 {.1232| .1232| .3080 .1232| . 1844 .1666 4,85
1X.- Intercambio : :

Académico 616 .66 616 .616 .616.616 616 616 616 L3261 9.49
X.- Tecnologia 616 .0366 1.0
Xl.-(ljnf‘ clie Eve‘rj\to's C‘ulturales

e alguna de las institucio- |, 1232[.1 . . 1232, . . .
Irlesdgem o s 232).1232.1232| . 1232|1232 . 1239 .1232] . 123 . 1232 .1232|.1232| . 1232 . 1232 1232 L1014 3.00
Xi.- bnfomxaclén General .
o més importante a 616 1,616 [.676 |.616 |.616 |.616 | .616 | 616 |.616|.676( .616].616 |.616 |. . . .
Soalizar en' UNAM) 6 6 6 1.6 [.616 {.616 {.616 616 17.90
TOTALES 2.21711.971(1.9711.971|2.217|2.297) 1,971 1. 971 1.971 1.724 1,971 1.9741.9712.217[1.971{1.478{1.971] 3.4386 100,00
L J

'NOTA* : El analisis fue durante los meses febrero y marzo de 1991.




ANEXO

I

I



GRAFICAS



INDIGES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA
¢ACOSTUMBRA USTED LEER EL PERIODICO?

100% -

80%

80%

40% -

20% {1

0% -
ALUMNOS PROFESORES T.MANUALES T.ADMIVOS. FUNCIONARIOS

s NO

TOTAL DE ENCUESTAS 3704




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA

¢CON QUE FRECUENCIA?

80% -

70%

80% -

80%

. 40%

30%

20% |
10% ]
0% -

Hl DiARIO

]
g

s

ALUMNOS PROFESORES T.MANUALES T.ADMIVOS. FUNCIONARIOS

3 VECES POR SEMANA

CADA 8 DIAS B DE VEZ EN CUANDO

TOTAL DE ENCUESTAS 3784




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA
¢QUE PERIODICO ACOSTUMBRA LEER?

NACIONAL
7

UNO MAS UNO
23

JORNADA
18

EXCELSIOR
19

UNIVERSAL
22

ALUMNOS

ENCUESTAS 3764




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA
¢QUE PERIODICO ACOSTUMBRA LEER?

DIA
UNIVERSAL 7

UNO MAS UNO
10

JORNADA
8

EXCELSIOR

PRENSA
a3

12

NOVEDADES
OVACIONES 12

4
PROFESORES

ENCUESTAS 3784




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA
¢QUE PERIODICO ACOSTUMBRA LEER?

DIA
22

UNIVERSAL
21

PRENSA

8
OVACIONES 2

n

TRABAJADORES MANUALES

ENCUESTAS 37064




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA
¢QUE PERIODICO ACOSTUMBRA LEER?

DIA
14

UNIVERSAL
16 UNO MAS UNO

10
B JORNADA
6

OVACIONES
16

PRENSA
39

TRABAJADORES ADMINISTRATIVOS

ENCUESTAS 3764




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE PRENSA
(QUE PERIODICO ACOSTUMBRA LEER?

UNO MAS UNO
10

UNIVERSAL
33

EXCELSIOR

24
FUNCIONARIOS

ENCUESTAS 37084




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO
(ACOSTUMBRA ESCUCHAR LA RADIO?

120%

100%
80% -
60% ]
40%

20%

yd

—

0% - o

ALUMNOS PROFESORES T.MANUALES T.ADMIVOS. FUNCIONARIOS

s s

TOTAL DE ENCUESTAS 3764

ZNo




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO
{ACOSTUMBRA ESCUCHAR LA RADIO?

% . woxIdu<
£+ ONZFEO
£ - xwo
£ IDZTO0
et~ OWELO “0>WE

- & uX=00

~

- £ °© AB~>UEOCS
OLD® ~~O
Rt £ ¢ ><E—-uNa<oue
£«<0-~0 0I0m0
“<NN & F
& Ox<Y

£ ‘N0D0<0-02

it i ‘P2
- <€ ALR-NES

XNJI<

36%

30%
25%
20% 1

T.MANUALES

PROFESORES
FUNCIONARIOS

Sl ALUMNOS
Sl T.ADMIVOS.

TOTAL DE ENCUESTAS 3784




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO
(ACOSTUMBRA ESCUCHAR RADIO UNAM?

120% -

100%

80% -

60% |’

40% -

20% '

0% -

, _A —_ ,
ALUMNOS PROFESORES T.MANUALES T.ADMIVOS. FUNCIONARIOS

- Z_—

s

TOTAL DE ENCUESTAS 3764




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO
{QUE PROGRAMA LE GUSTA MAS?

PANORAMA DEL JAZZ
: 33

CULT. Y CIENCIA INT,
67

ALUMNOS

ENCUESTAS 3764




Totas 2o E

INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO
¢QUE PROGRAMA LE GUSTA MAS?

PANORAMA DEL JAZZ
24

FIN DE LABORES
5]

NOTICIERO CULT.
70

PROFESORES

ENCUESTAS 3784




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO
¢QUE PROGRAMA LE GUSTA MAS?

DIALOGOS
87

PALABRAS SIN REPOSC
1

EN LA CIENCIA
12

TRABAJADORES ADMIVOS.

ENCUESTAS 3764




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE RADIO
(QUE PROGRAMA LE GUSTA MAS?

PALABRAS SIN REPOSO
42

INT A LA UgIVERSIDAD

DIALOGOS
49

FUNCIONARIOS

ENCUESTAS 3764




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE TV
(ACOSTUMBRA VER LA TV?

120% -

100% 1’

80% ]

80% -

40%

20%

0% - - = <
ALUMNOS PROFESORES T.MANUALES T.ADMIVOS. FUNCIONARIOS

TOTAL DE ENCUESTAS 37684




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE TV
¢ QUE CANAL ACOSTUMBRA VER 7?7

70%

60% -

80%

40% 4

30% 5

20% =

10% (L | i
0% - % & R = 3

ALUMNOS PROFESORES T.MANUALES T.ADMIVOS. FUNCIONARIOS

C1a

TOTAL DE ENCUESTAS 3784




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE TV
¢(HA VISTO EL PROG. DE INT. A LA UNIVER.?.

120% - !

100%

80% -

80% -

40% -

20%

o% -

TOTAL DE ENCUESTAS 3764




INDICES INFORMATIVOS GLOBALES DE TV

{QUE OPINAN DE EL?

120%

100% -

80%

80% -

40% -

o
>

..4
Gl

20% 1

0% -

ALUMNOS PROFESORES T.MANUALES

B EXCELENTE
Bl AMENO

TOTAL DE ENCUESTAS 3764

T

CULTURAL
BUENO

T.ADMIVOS. FUNCIONARIOS

ABURRIDO




NUMEROS GLOBALES

EN CIUDAD UNIVERSITARIA



NUMEROS GLOBALES BN CIUDAD UNIVERSITARIA

( CUADRO 14 )
PUBLICO TRABAJADORES TRABAJADORES

ALUMNOS PROFESORES MANUALES ADMVOS. FUNCIONARIOS TOTALES

FACULTAD
ARQUITECTURA 5 206 845 120 94 17 6 282
ARTES PLASTICAS 2 154 235 54 39 8 2 490
CIENCIAS 6 143 1 723 295 137 16 8 313
CIENCIAS POLITICAS 7 767 1 049 796 102 37 9 151
CONTAD. Y ADMON. 14 792 888 93 152 17 15 942
DERECHO 12 240 593 126 112 10 13 081
ECONOMIA 3 651 603 65 194 13 4 526
ENFERM. Y OBST. 1119 253 42 61 12 1 487
FILOSOFIA 8 056 825 191 200 16 9 188
INGENIERIA 12 242 1 652 293 - 136 15 15 338
MEDICINA 9 287 5 322 326 135 16 15 086
VETERINARIA 4 109 5717 175 126 lo 5 006
MUSICA 140 211 48 50 9 458
ODONTOLOGIA 3 169 992 285 182 24 4 652
PSICOLOGIA 3 271 550 : 89 178 37 4 125
QUIMICA 4 744 1 052 123 195 18 6 132
TRABAIO SOCIAL 2 434 174 80 27 6 2 721

NOTA: Los nfim: slobales deal y prof. woa datoe dos del Asuario Estadistico {945 ( ANUIES)
Los nimeros giobales de trabajad, ) draini ivos y funeci ioe eon datos directos




NUMERDS GLOBALES EN LA

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO



NUMEROS GLOBALES

DB ALUMNOS, PROFESORES, TRABAJADORES MANUALES, ADMINISTRATIVOS Y
FUNCIONARIOS, EN LAS ENTIDADES DE ANALISIS *

( CUADRO 15 )
TRABAJADORES | TRABAJADORES
ALUMNOS | PROFESORES |y i eo ADMVOS FUNCIONARIOS | TOTALES
CIUDAD
UNIVERSITARIA 101 524 17 544 2 600 2 020 290 123 978
(ENEP)
ARAGON 11 379 950 252 283 62 12 926
(ENEP)
ZARAGOZA 8 169 1 750 131 115 18 10 183
(FES)
CUAUTITLAN 12 452 1 254 185 142 22 14 055
(ENEP)
ACATLAN 16 700 1 526 105 151 15 18 497
(ENEP)
IZTACALA 7 700 2 046 132 120 12 10 010
NOTA *: Loend lobales de trabajad V f ioe soti datcs directos

b
Los nimercs globeles de alumnos y prolesores soa datos tomados del Aguario Estadistico 1985 ( ANUES ).




POBLACION TOTAL DE ESCUELAS Y FACULTADES
ANAL IZADAS Y NUMERO DE ENTREVISTADOS

(POR GRUPO DE RECEPTORES)



POBLACION TOTAL DE ESCUELAS ANALIZADAS Y NUMERO DE ENTREVISTADOS
( POR GRUPO DB RECEPTORES )

( CUADRO 16)
ENTREVISTADOS
RECEPTOR TOTALES
ABSOLUTOS 9%
ALUMNOS 157 924 2 400 1.52
PROFESORES 25 070 550 2.2
TRABAJADORES
MANUALES 3 405 440 13
TRABAJADORES
ADMINISTRATIVOS 2 831 264 9
FUNCIONARIOS 19 110 26

NOTA: Los niimeros globales deat ¥y prods

sca datos

dos del Anuario Estadistico 1945 { ANUIES)

Los nimeron globelon de trabajed

bES ioe son datos directos




MODELOS DE ENCUESTAS



MODELO DE ENCUESTA ALUMNOS



¢NE LMnnTY

CUCTSTIONARIO FARA APLICAR EM La FACULTAD (I

Fanteets Tas  =siguientes preguntas segin corresponda. Cologues
una Y ) en =1 pardrntesic o complemente 1a pregunta.

Aremat

Enenlaridad:

1.~ incostombra leer la Gaceta Universitaria?

st ¢ ) N ¢ )

~

Z.~ La Gacnta se publica dos veces por zeoana, lunes y
Juevas, sCon qué Trecoencia la lee?

frnms () Jusves (3} Los dos Adias ()
Ote~ ¢ ) SeRalar perindicidad aprovimada
T LA Gwieta publics las siguientes sscciones, Margue con

wra (Y ) 1as que lenr,

I.- Infrrmicién general
1.~ Radio universidad de México
ITT.- Informacion depaortiva
V.- Convoeatorias
V.- Rol=saaamiversitaria de trabajo
V1.~ Frincacidn integral
YIT, - Mttinralag
YITT. - Los uwniversitarios
1Y, Televisidan universitaria por canal B
Y. - Tnfarmacidn de eventos culturales de alguna
de 1as instalacioner que pertenecen a 1a UHAM
Y.~ tos universitaring v la salud
YTV, Porag v mursns
YITT.-- Mooeens UNAM
Y1, -« Muhdiecarinnes vniversitariag
¥~ tniverasidad y ciencia
YIi.- Fora universitario

P N e L
N S

P e e e T
O

Y %e sanenifica 19 facultad o escuela 3 12 que se aplicd.



d.~ For nué le interesen esas secciones™ Coloque el nimero
remann de la secridn explicando el interés de Anta.

S.- fn el mee dae eerro del presente, 1a Gagpta UNAM  publicé
Atgiens articulns que a continuacién se enligctan. Marnue
con (Y ) Ins que haya 1eido.

a) La enorgia solar y sus posibilidades de
anrnverhamiento an Méuirno,

kY La e=grima, deporte milsnario

) Fallecieron dos iluatres universitarios

Y La arquitectura tipografica

r) Gobiernos v pariides (1930~1980)

) Potréleoct el mercado y <us opciones

o) Hinguno

o~~~ ey
- o o S

AL Pecnierda algnin otro articulo publicado en 10= meses de
febrern v marzo que le haya interecsado? Anoile e!  tituln
n =1 tema tratado.

7.~ iFor qué”?

.- Fn Inos aesrs de febrerp y marzo, 1a UNAM realizd  una
erries  de festivales, Marque con una (X ) en el
pardntrsis si asistiéd a alguno de ellas.

AY Ta misica de México

hY Nrquesta Filarménica de 1a UNAM

rYy F1 faptssma de la opera

) Nine cluh, "El cuervo y casta de malditog”
o) Oreetiada

£) tlinguno

~ e o o~ -~
s e e s



@, ~ Avictid o algon &vento AN 1os meses de febroro y marzo on
Ta i, que no haya mencionado anteriormente™

ST ) Ny ¢ Y

RARTEY R

1.~ Fn o1 mns de febrero, 1a Coordinacién de Extensisn
fhiveareitaria organizé un cursn de sutensién  académica
zohre "Derecho dol Trabajo” gAsistis al cursen™ D

51 L) N ¢ D)

tt.- :Pecomrda algdn tema ioportente?

ST ¢ ) ND ()

PARYED et

f2.- N1 amiskir & 1os eventos que realiza la Universidad, va

==a My Rns,  eupastciones, articulos, eta., (Cémn ae
rptera™

Periddico
Gaceta UMNAM
Chartulinag
Toelevisisdn
Radio

N+ ros

PN
[

FEspeci{igne

P,

oo LOonoee usted 1as funciones bAsicas de la UNAM?

ST () NO ()

e, - Lr‘e'-,‘x\p': spnY

2 Ta arwerdn 3 lag conferencias, seminarios o cursss extraturriculares gue se presentaroe o laz
esrunlis 5 farultades, g cashid la inforeacidn



1R, - 0ud articulos e gustarin que publicara la Gaceta UNANT

aY

[+ B}

o?

th.- ibe grstacia colaberar en 1a  Gaceta WANM con algtn
2rtimadn”

17 a0k tipn de articulos?

18, :Con gud btemas?

19.- Lt seccisn ec la que menos le gusta leer?

o200 SFor qué?

~e
PN

.= Nrestunhra ver telavisidn?

NO )



7.0 gMut cenal ecostumbra ver?

DL MR wintn o) prngrada de "Introduccién a la Universidad"?

ST ) » NO ¢ )

AL STue opina de 617

Ph. - afvostogbra usted escuchar la radie?
81 ¢ ] NO { )

e L epstaci6n de radio escucha®

T7o- pArnstumhra usted escuchar Radio Universidan?
ST ¢ MO ¢ )

TAL e 20nd programa 1e gusta maAs?

shrostasbira usted leer el periddico?

ST ¢ ) N ¢ )
I sUon qué frecuencia?

NMarin

Tres veres por ssmana
Uns ver por semani
Da vmz en cuando

At ra

-~~~
s v

Especi figue

s perisrdico acostunbra leer?




MODELO DE ENCUESTA A PROFESDRES



(PROFEGOTES?

CUESTIMMARTIA PARN APLICAR EN LA FACULTAD (1}

Centwe=bn 1233 =iguientes pregquntas segan corresponda.  Colonoue
wna () pn ol parédntesis o complemente 1a pregunta.

Arens

1. - inrastumhra leor la Gaceta Universitaria®

S1 ¢ ) NO )

-

2. 1La Geeeta se publica dos veces por semana, lunes y
juove=, ;Con gud frecuencia la lee™

tunes () Jueves () Los dos dias ( )

Mra ) Sedalar periaodicidad aprovimada

R.~ La Gaceta publica les siguientes secciones. Marque con
una € 2 Y las que lea,

T.- Infrnrmacisn general
TI1.- Radin univerzidad dz México
ITI.~ Informacidn deportiva
TV, - Convncatarias
V.- Anl=n universitaria de trabajo
V1.~ Educacidn integral
Vil.- Multurales
UWITT. - tr= unjversitarios
I¥.~ Trlevimidn universitaria por canal 8
Y.~ Informacidn de eventos culturales de alguna
A= Ya= instalacionas quae pertenscen a la UNAM
Y1.- Les wniversitarios y 1la salud
YIT.~ Reran v cursns
¥IT1.~ Curzos UNAM
YTV, Puhlicaciones universitarias
YU, Wniversidad vy ciencia
YUl. - Fora universitario

~ o -~
L e

P e e N
- s v =

113 Se espacifica 13 facultad o estuela a 1a que se aplicd



4.~ 4lMor quéd 1e interesan  ezas Terccinnss? Coloque el ndmero
roamano fde la serrcién euplicandn el interés de fata,

S.- Fn A1 mes de marra el presente, 1a Gaceta UHMOM  publicd
algunn= articulos que a continuacién se enlistan. Maraue
mcon X ) los aque haya leido.
A ta enerrgin solar y sus posibilidades de

aproverhamiontn en Mévicn. «

hY La p=qrrima, deporte milenarin t )
) Fallerioron dns ilustres universitarios )
Y La arguitectira tipograAfica « )
Pl Pehiornns v partidns (19730-1980) ¢ )
Y Patrdlent el mercado y sus opciones )
a1} Minguno )

6.~ Recuarda algon otrn articulo publicadn en 1n= meses  de
fehrern v marzn que le haya interesado™ Annkte 1 bitulo
o »1 tema tratado.

T agPor qua”

R, - Fn.1ns meses de febrero y marzo, la UNAM realizé  una
serrin de festivales., Marque con una (X ) en el

paréntesis si asistié a alguno de ellos.

a) La musica de Méuico

h)Y Orguesta Filarménica de 1a UMNAM

) F1 fantarma de la opera

) Cipe cluh, "F1 cuervn y casta de malditos"
=) Neectiada

£ Minauno

R A )
et



q

Lo ARietiA A alann evento en 1ns meses de febraro v marso sn
12 18, aue no haya mencionade anteriormente?

s ¢ ) HNO ¢ )

i[‘,n,‘-! o

10, - i ol pes de febrero, la Coordinacidén de Extension
Hmiversitaria organizé un curso  de eutensidn  académica
enhre "Derechn del Trabajo" ¢Asistie al curse? (2

ST ¢ ) M3 ¢ )

11, :PFerumrrda algian tema importante?
ST ¢ ) N )

FARIED Rad

12.- A} =asistir a leos eventos que realiza la Universidad, vya
sra  cursos, ewposiciones, articulos, eotc., (0dmo se
entera”

Frriddino 4 )
Garrta UNMAM t )
Nfartulinas « )
Televisidn ¢ )
Radio «
NEros ¢ ) Fapecifique

12~ sNued arbicule le guskaria que publicara la Gaceta UNAM?

a)

14, ite guztaria colaborar en la Gaceta UNAM con  alghn
articule”™

ST ¢ ) NO ¢ )

120 Pe atyerdy 3 las conferencias, seminarios o cursos extracurriculares que e presentiron en a3
ssenelas o facultades, se casbid la inforeacisn



15~ gMg tipn de articulos?

14, gfon gue temasT

17.- aDue¢ =eccidn o= la que menns 1o gusta leer™

10~ Por qua™

17~ sArostumbra ver teolevisian?

81 ¢ ) MO ¢ )

LT - iPA canal acostumbra ver?

21, gHAa wizbke 21 programa "Introduccidn a 12 Universidad?

|1 ¢ ) Mg ¢ )

~e 2 3 ~
S, LMt epina de A7




—_

UL ecncosrurbra nsted esruchar radin?

87T ¢ 1o I S

TAL- Mt petacidn oszucha®

hL- U estumbra usted escuchar Radio Universidad?
ST ¢ ) 218 B G

Dheo- G0 programa Ie qusta mas?

-

2T phroctumbra usted leer el periddico?

ST ) NO ¢ )

P, L0on gue freceencia?
Narin
Tres VvoCes por SemAN:
Hna ver por semana
Do ver en cuandn
Otra

~ o -
s e e

Especifique

TR~ J0um periddice acostumbra leer?




MODELO DE ENCUESTA A TRABAJADORES
MANUALES Y ADMINISTRATIVOS



(TRABNIADNRES NMAMNIALES ¥ ARNINISTRATIVOR

CUTETICHARTID FAaRN AFLICAR EN LA FACULTADR D .

Canteales Yaz  siguientes preguntas segun corresponda. Cologue
wna f Y Y en el pardntesis o complemente la pregunta.

1.+ govostumbra leer la Gaceta Universitaria®™

-

ST () NO )

T.— 12 Gacrta sp publica dos veces por semana, lunes y
inrwee, sCon qué frecuencia 1a lee?

tynes () Jupves () Los des dias ()
Otra ¢ ) S=®alar periodicidad aprouimada
T.~ b2 Fareta publica las sigquientes seccionesa. Margque con

mma (X ) las que lee.

T.- Informpacidn general
T1. - Fladin nnivercidad de México
7.~ Tonformacion deportiva
V.- fCorvocatoriac
V.- Pnl=a univercsitaria de trabajo
VY.~ Fdurma-ién integral
WIT - Cultiraleo )
VITT. - 1 o= universitarios
I¥Y., - Televisién universitaria por canal 8
X.~ Informacitn de eventos culturalss de alduna
e 125 instalaciones que pertenecen a la HMAM
¥1.- los universitarios y 1a salud
YIT.  TMerarn y cureos
YI1T.~ Turens HIHAM
YTuU, - Pfehlicaciones wniversitarias
YVo- inivercidad vy riencia
YUY, - Frres univercitarin

e e e e
[P R W R R R )

R N e e e e e
[P B )

$1% R erpecifien Vo facoltad o escuela @ 1 cue se aplicd,



3, - LPor g 1, inkteresan esag eeccianps” Colonun £ ndanora
remann 4o 1a seccidn euplicandn el interés e deta,

.- Fa el 203 de marro del pres=zntoe, la Gaceta UHAM  publicd
~1aunes articulos que a contindacidn se enlistan. Marque
~om 40Y ) 1oe gue haya teido.
aY La eneprgia snlar y sus posibilidades de

aprovechamisnto en Méwicn, L
hY La p=arima, deporte milenario « )
oY F2llecicron dns ilnstras injversiterios ¢
) ta arquitectors tipngrafica € )
2) fokiernas v partidns (1979-19R0) t
£y Tabkraleodr o1 mercado y sus opciones [
7Y tHmgann )

&Lo— Fecuerda 21000 obtro articulo publicado en 1oz meses  d2
fobrer s v marcn que e hava interecado? Anote =1 titnlo
n =1 tema tratadn,

T iTne gt

R.- Fn 1n5 meses de febrern y marzo, 1a UNAM realicrd una
erria AdAe fecstivales. Marque con una (Y Y)Y en e}
pardnte=is si asistidé a alguno de ellos.

Ay La misica de Méuico

BY Ormoerata Filarmdnica de Ja UNAM
~)Y 1 fantaz=ma do 1a opera

Y Cine clubh, “El cuervo vy casta d

[ad)

£)

Mrmetiada
Hirnaguno

e malditos"

~ o~ -
R



7. Aziskid a algnn evento en  los meses de febraro y marto on
1A IMAM, gue nn haya mencionadn anteriormente?

'

I ¢ MO ¢ )

g4y ™

1N~ a1 asistir a 1ns sventos que realiza la Universidad, vya
=nn curens, euposiciones, articulns, etec., iComn &6
Ptere?

Pariddicn { )
Rareta LIMNAM { Y
Cartulines )
Trlevision «
FPadin [
Ntrns (S Especifinue

11, s0onnee uated 1as funciones bAsicas de 1a UNAM?

8T ¢ Lis B

12.- sFAl,s snn?

Tho- gt articuins e gustaria que publicara la Gacsta UNAM?

ca)

b

)

1. gl.e qustaria colaborar en 1a Gaceta UNAM con  alqhn
articuln?

ST ¢ ) NG ¢ )



R

. ifus tipo de articulos?

tho = (Onn gud ramag?

17T pMd eoccitn es Ta que menos le gusta leer?

12, - ;Por nud?

19. - cAcostumbra ver televisién?
ST € ) NO ¢ )

TO.~ Md canal acostumbra ver?

21, iHa vistn el programa "Introduccidn a la Universidad"™

1= SIS NO (¢ )

ST LDud opina dio 617




-
?

Yoeanenntunhra asted escuchar la radio?

er ¢ ) N )

DAL~ S oxtaci dn esrucha”

TS - shmnstarhra usted escuchar "Radio Universidad”?

ST ¢ ) L 215 S G |

TH.o— gMd programa 1e gusta mas?

DTL - phanostumbra usted leer el periddico?

ST ¢ NG ()

TR.- 0 qut frecvenria®?

Nimrin

Tyrre veons por spmana
tirva ver por cemana
T ver en cuandn

[a) 2]

e~y
P R

Fepacifique

TR L pEriddico acostumbra leer?




MODELO DE ENCUESTA A FUNCIONARIOS



{ FLINCTONAR

CUERTIONSARTIN PARA APLICAR EN Lo FACULTAD (D

0%

Fontezbte 1as  sjguientes preguatas segin correspenda. Cologue
una 1 ¥ ) en ~l paréntenic p complenente 1a pregunta.
ey Pem i Ayt
1.~ Jfecostumhea lepr 1a Garela Universitaria?
g ¢ ) Ha ¢

T.e s farcta ge publica dos vnces por semana, lunea vy

inrwas, S 0an qnd frecuencia la lea?
LIRS St Jueves () . o2 dos dias ()
i ! ) [eWalar periodicidad aprncimada
- L

“oo- Uo Bereta publica Taz sigquientes secciones. Marque

o (X Y Taz que leo,

T, TIrfcraacidn gencral

TY.- Badia sinivercidad de MAtico
111, - tnlevrmaridn Arnorbtiva

'Y Py e st e ias

Yo Pelea nnjver=itaria on trabajo
Lew

. Fetecneidn intagral
UTI, - ol trralee
VITT. - ' anjverai barins
Telmcicidn vniverasitaria por canal 8
X, Infarmanién de pventos colturales de alguna
Ae 19= inctalaciones gue peorterecen a la UNAN
YT, - Pon nniverasitarios vy la salud
YIT. - Ppoas v curang
¥TTY,~ Cursces URINM
YYUL - Publicarinnes universitariasg
YU, - IInjumeaidsd vy ciancia
T, Fare nnivergitarin

*rzeenilicn 13 f3vultad o esevela a 13 que se aplicd

P e e e

N e e e

con

A R

[ R VN N



a,- JFor qué le interesan esas spcciones? Ceoloque ol nomero
romann o2 1a seccidn explicando o] interés de dstal

5.~ Fn o] mos de marze  dol presente, la Gaceta UMANM  publicd
alaunns artirulos nque a continuacidn s enlistan, Mayrnue
cnrt (X )Y Tos que hoaya Jeida.
A) ta saergia solar y sus posibilidades de

aprovesrhami ento en Mavicn. LIS

hY La e=grima, deporte milenario (S
) Fallesjioron dos jlustres universitarios [
Y ba argquitectuora tipngrafica [
o) finhisrnnae v partidos (1930-1980) LA
Y Petrdlent o1 mercado y sus opciones [
at Hinginn t )

S. - Pecuerra alghin otro articuleo publicadn en Jrs geses o
fehrern v marzo  que le bava intermsada? Anote ot tthulo
m ol tema bratade,

7.~ JFor quarn

.- Fn 'na wmeees de febrero vy maran, la UNAM realizéd  unas
aserie de festivales, Marque con una (- X ) en el

paréntesis si asistis a alaune de #1los.

2) La misica de Méuico

h) Drguesta Filarmdnica de la UNAM

o} 01 fantasma de 1a épeara

d4) Cine club, "El cuervo y casta de malditos”
a) Orestiada

) Minguno.

P A s e

- e e e



7.~

2Rt

Azistida A alagnn pvento en 1ns meses de febrarn y mar:o en
Ta UHAN, gun no haya mencionade anteriormonte”

81 ¢y NO ¢

A7

Fn @1 mrz e febrera,  1a Coordinarcidn e Fotencsidn
Myivereit:o ia  rmrganizAd o cursa de eutensidn acaddamica
enbw e "Narechn fdel Trahajo" sAsistidé al curen? D

51 ¢ ) NG ¢ )

1.~ :Recuerda 21a9dn tema importante?

FER ¢ ) MO ¢

AR5

Al asi=tir 2 los eventos que realiza la Universidad, ya
=rs  mrens,  exposiciones,  articulos, etc., Cdmn =8
antera?

Periadico
Baceta LHOM
Cartulinas
Telrevisidn
Cartin

Nterns

~ e A A
- o W

Especi figus

17, 0wt articulos 1e gustaria que publicara la Gaceta UNAM?
ad
b
[w]
ta.-- ile gustaria colaborar en la Gacota UNAM  con algin

articulo?

o7 ¢ ) MO )

™™ Pe areerdo 3 las conferemcias, seminaries o cursos extraturriculares que se presontaren en las

remiatas o facultades, e caebid la inforsacidn



tf.~ sMid tipo de articulos?
tA.~ iCon quit temas?
17.~ JDut =pecidn @5 1a que menos 1e gusta leer?
1.~ e qua?
17. - shcastunbra ver televisidn®?
st ¢ ) MO«
N, LPud eanal acostumbra ver?
THe- M o visto el praograma "Introduccidn a la Universidad"?

ST ) MO

)



T JuA opina de 417

~y

TT.-phrnstumbra usted mscuchar la radio?

310 ) NG ()

)

Tl iPurd petacidn escucha?

290 ghcostumbra usted escuchar Radio Universidad?
ST ) MO ( )

Zb.~ sPué programa le gusta mas?

27 .- sheostumbra usted leer el periddico?

720, iCon qué frecuencia?

Diarin

Tres veces por sSenana
llna ver por ssmana
Ne ver en cuando

Otra

~ o~
P

Especi fique

29.- Bud prriddico acostumbra usted leer?
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