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INTRODUCCION

La influencia de los modios de comunicacién, especialmente de los
electrdnicos, ausenta dia con dia y se extiende a las zonas mas
recOnditas del planeta. la rapidez y la panetracitn de dichos medios
ha hecho que quienes los explotan intxoduxan cotidianamente avances

tecnolégicos que incrementan aun sids sus potencialidades.

En el caso de la radio -medio al que se refiere el tema del
presente trabajo-, tanto su nivel de evolucién técnica como su
alcance estin a la altura de cualquier pais desarrcllado, aunque su
antenido no se encuentra en ese mismo nivel, debido al predominic de
mensajes comerxciales de baja calidad, y politicos o econdmicos de
notable parcialidad.

For 1o que se refiere a los noticlarics radiofénicos mexicanos,
debe hablarse de dos modalidades fundamentales: los noticiarios de
1a radio comercial y los de la radio cultural y/o de propiedad
estatal, En la primera modalidad es evidente que el sello de los
noticiarios estd determinado por los intereses de quienes son
propletarios de las estaciones o tienen la capacidad ecméaica y
pali tica para influir en su desempeiio. En la segunda modalidad, que



se practica en las estaciones qua, con mencr capacidad tacnoldgica y
ecnémica -y por tanto, con menor alcance-, estin en manos de las
universidades, los gobierncs estatales, los sunicipios mis
importantss y el gobierno federal, se cbsexva més calidad en la
elabaracién de los noticlarios y, en general, mayor imparcialidad,
aun cuando ya sabemos que la objetividad y la imparcialidad
informativas son imposibles por definicidn. Entre las estaciones de
la sequnda modalidad destacan Radlo Educaeidn (XEEP), Radio
Universidad (XBN) y las del Instituto Mexicano de la Radio (IMER).
En el trabajo que agqui se proyecta se hablara de Radio Universidad
como prototipo de la radio no comercial en el aspecto que nos
intaresa: las caracteristicas y la elsboracidn ds sus notas

informativas.

Mientras que las estaciones comerciales son la expresitn
prictics da intereses accndaicns y politicos privados que requieran
defenderse a si mismos (1o cual los descalifica de antemano como
vocercs de la comunidad), las estaciones culturales nacen con el
propbsito ds elsvar el nivel cultural y espiritual de la comunidad.
En el mmaso especi fico de Radio Universidad, surge coso una respuesta
a la necasidad de dar voz y espacio a los universitarios, en un
4mbito en al qua sigue dominando la radio comercial, puesta al

servicio de los intereses privados, como ya ae dijo.

En el trabajo que desarrollaremcs denominaremos "culturalss” a



las estaciones de las que es prototipo Radio Universidad no tanto
porque estén dedicadas exclusivamente a la difusién de misica
"culta”, programas informativos, lactux'al de libros y otroe actos
Hpicmente culturales, sino porque no timnen fines comerciales, en
virtud de qua subsisten como parte de entidades autnomas que tienen
entre sus propdsitos elevar el nivel cultural de la cosunidad, al

sargen de intereses lucrativos o especulativos.

Lo anterior podremos omstatarlo al comp el contenido y las
técnicas de elaboracidn de las notas informativas qua difunde la

radio comercial, con las que emite la radio no comercial.

El presente trabajo se justifica porque tiene trascendencia

social, ademis de interés para quien esto escribe.

Su trascendencia social se atribuye a que los noticiarios
radinfénicos desempefian wna funcién importante como formadores de la
opinidn, la conducta y la ideclogia de los radioescuchas; por tanto,
es deseahle que la calidad de las notas que se difunden sea cada vez
mejor. Nuestro interés personal se deriva de que hemos participado
e el medio informativeo radiofénico y, por tanto, nos ha atraido la
posibilidad de contribuir medisnte este trabajo a la formacidn de
periodistas especlalmente capacitados para trabajar en la radio,
habida cuenta de que el periodismo radiofénico, sobre todo en el

aspecto formal de sus productos, presenta algunas diferencias



importantes en relacitén am el periodisso escrito y an al periodismo
televigivo., Claro que las diferencias son de forma, mas no da fondo
ni de contenido; en la prensa escrita la redaccidn de la nota
informativa utiliza otro tipo de languaje: es mis amplia y
explimativa la infamacién por cuestiones de formato y espacio. En
la televisisin la infamacitn va acompafiada de 1la imagen, aunque en
esomcia el fondo de la nota informativa es 1o mismo, s6lo que con
las especificidades y particularidades de cada medio.

Exigten muy poos trabajos que hablsn de otmc debe hacerse un
noticiario radiofdnico y, en particular, de cSeo debe procederse en
1a elaboracién de la nota informativa destinada a ess sedioc. Por
tanto, esto da ple a la formulacitn del problema esencial de este
trabajo, que =i o B una especie de 1l que pexmita
al estudiaants de periodismo detectar ficilmente las diferencias

thcnias que existen entre la nota destinada a otrus medios, y la que
se difunde par radio, y proceder con habilidad en este tltimo caso.

Desde luego, parte del problesa consiste en establecer un perfil
general de la radfodifusidén y de los noticlarios radicfénicos en
México, con el fin da que al lactor pusda ubicarse en al cantexto en
el que se genera y difunde la informacitn por radio. Para elle
vertiremcs nuestra experisncla de ance afios de trabajo en ess medio,
desempafiando tarcas relacionadas om 1a tranmaixién de informacién a

los radioescuchas.



16.

Aqui se habla de manera genexral de la labor de \n reparteso para
cbteer la informacién mediante los diversos recurscs técnicos que le
ofrece s formacion y acudiendo a las fusntes publicas y privadas.
Axinigmo, we haoe referencia breve a los géneros periodisticos, para
definir de manera clara las diferencias que existen entre la nota
informativa y todos los demas, para que en una parte posterior el
futuro periadista cuente amn las armas necesarias para elaborar una
nata informativa a partir de los diversos materiales que obtiene en
las fumtss (baletines, fotogratias, documentos, cables de agemcias

nacionales e internacionales, etcétera).

Desde luego, el problema esencial que aqui se plantea consiste
& establecer cdmo debe elaborarse una nota informativa dastinada a

la lacturs radiofSnica, pues es indiscutible que este procedimiento
quarda diferencias con el que sa sigue para elaborar notas destinadas
2 otros madios. Nos remitiremos al caso de los noticiarios de Radio
Universidad, pues consideramos que su modelo de nota infy iva, oon
. algunas adaptaciones minimas, puede contribuir a elavar la calidad de

la radio comerclial y a enaltecerla,

Como todo trabajo de este tipo, el que aqui se inicia presenta
dos vertientes: la tedrica, en la que se de detallan los elementos
propios de la materia en cuestitn, y la practica, con el fin de
proparcionar al lector una visién amplia de la problemdtica que
encierra la elaboracién de la nota informativa de la radio. En la
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parte tadrics recurrimos a las enssfianzas de divexsos autores, missos
que se lLstan en la bibliografia que se incluye al final. En la
parte prictica presentamos nuestras experiencias de manera

aistematizada. {(Se incluye el noticliario grabado).

Esta sistematizacién de expexiencias se propome lograr que
quisnes recurran 3 efte matual encuentten &l cemino para adquiric la
sensibilidad necesaria (que s6lo se alcanga oon la practica) para
distinguir los diversos factores politicos, ideolégicos,
lingliisticos, sociolfgions y scmdmicos (entre otros) que determinan
las caracteristicas y el enfoque de la nota radiofénira en cada camo.

Tasbidn nos referimcs a ls producridn de i nota, un prooesc sis
amplin que su simpls alaboracisn y que incluye desda 1a elsccidn d‘el
. tema, la investigacitn, la entrevista y la redaccién, hasta la
seleccidn de la misica, las caracteristicas necesarias en la

locucitn, la grabacién y la eamision.

A manera de modelo anexamos el guitn tipo del noticlario de
Radio UNAM y el noticiario grabado, el cual no pretende mer exclusivo
ni el mejor, pexo s es digerible, asequible, manejable y, en otras
palabras, funcional, Gtil y préctico, pues no debe olvidarse que el
guion radiofénico es g6lo eso: una guia susceptible de zer
transforsada de aux;zrdo con la capacidad, la creatividad y la

imaginaciotn del realirador del programa de radic.
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Hemos procurado esvd incurdr an el sefialaml de principios
pretendilasente absalutos ¢ en la elabarecitn de un "recetario”. En
realided, este trabajo busca servir de guia, perc el periodista
{espacislments el estudiante de ests carrers) debe adquirir la

seneibilidad necesaria para incorporar sl sodelo aus proplas
expecimy-iss y apliicaclas discxisi i te, de acuerdo con cada
circunstancia en la que se encuentre.

Pars cumplir los dhjetivos de este trabajo se ha prooadido de 1s
siguiente manera:

a) Durante una ssmana fueron estuchados algunos noticisrios
de la radio privads, con el fin de identificar sus
Qiferencias esencialas oon los noticiarice de Radio UNAM.

b} Se investigé hemerogrificamente el nacimiento, los

abjetivos y las funciones ds Radio UNAN.

o} fn las sreas universitarias que rigen la vida de Radio

UNAM y en la estacién misma se Snvestigéd scbre su

transs 160, s evolucidn y sus cbietivoe actusles.

ay Fueron revisadas las cbras que, relacionadas en ls
biblicgrafia de este trabajo, hablan de law normas
dales ¥ las isticas de s nota periodistios,
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am el fin de adaptar esos principios y noxmas al caso de

la nota radiofénica.

g) De msnexs general se habla de 1la evolucidn histérica y el
amntexto sacial, politico y scondaico que deteruina las
cmactaci{sticas especificas de los noticiarios de la radic
comercial, para comprender el perfil de las notas
infi tivas qua se difunden por sedio de esas astaciones.

San objetivos de esta trsbajo: Establecer el procedimiento
gcnico mis ad Ao para alad la nota inforwativa destinada a

difundirse mediante la radio, cuyas peculiaridades exigen un
procediniento especial. Asimismo, se pretende cosentar de manera
genexral las carscteristices ds las notas infarmstivas que se difunden
en la radio comercial, para compararias con las que e trangmiten por
Radio Universidad. Tambisn se trazaron los siguisntes cbjetivos:
Comentar las caracteristicas de las notas informativas que se
difunden en Radin UNAM, para compararlas con las gue se transmiten
par medin de 1a radic comercis] y setudiar las peculiaridsdes de la
nota inforsativa radiofénica, en comparacién con las ds la qus se

difunde en otros meadios.

Partimos da las hipdtexis de que es impruscindible la enistencia
de un texto especialamnte dedicado a orisntar a los estudiantas de
periodisms en las peculiaridades que encierra la elaboracisn de la
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nota informativa para la radio, y de que en un contexto en el gque la
radiodifusin estd en manos de grandes empresas privadas cuyos fines
son estrictaasnte coserciales, percv de manera accesoria, también
sonduicos y polf ticos, es necesario propaner nuevos fandos y formas
para los noticlarios de la radio comexcial, tosando como modelos las
apeciencias de las estaciones culturales (Radio UNAM). Finalmente,
se ansidera la premisa de que el uso del lenguaje noticioso en la
radip comexcial apunta, par lo general, hacis la defensa de intereses
privados tanto mexrventiles como politicos, mientras que au la radio
cultural se cbserva una sayor imparcialidad y un lenguaje mis
preciso, analitico, critico y objetivo, lo cual cbedece a que la
labor de estas estacianes no estd restringida a la defensa de

intereses privados.



CAPITULO I
GENERALIDADES

A}  Perfil de la radio comercilal en México

Las pri t ixi radiofinicas slaladar se efectuaron en
Héxico en el afio 1908. Hacia 1919 el ingenlero Constantino de
Thérnava instald una estacidn expexi tal en M oy, pexo fue

hagta 1921 que logrd transmitic el prisex progrsma a la capital de la
Republica.

Misntras taito, en la cludad de México el doctor Comex FPexnindez
inicld una serie de transmisiones. En ess mismo aflo, Jos& de la
Hexxdn y el general Fernando Ramirez montaron una estacidn

experimental, 1a 3-H, bajo los auspicios de la Secretaria de Guerra.

A partir de 1922 la radiodifusitn se convirtid en una actividad
profesional bien estructurada y con amplias posibilidades de
dezarrollo, al punto de que el & de junlo de ese afio los
radisexperimentadares se agruparon en la Liga Nacional de Radio,
luege transfornada en el Club Central de Radiotelefonia y, en marzo
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de 1923, en la Ligs Central Mexicana de Radio.

Por asos d{as spareciercn las primeras estaciones radioféSnicas
actorizadas por el goblemrmo del Presidants Alvaro Obregén, sntre
ellas la CYL, instalada pox Ral ArcArraga Vidarrets, propistaric de
loa al qa inados L& Casa del Radio, en sociadsd con el
ingenioro Félix ¥, Palavicini, dusfic del dlario El Universal. Otrs
fus 1a fimdada por el escritor Martin Luds Guzmin, la cual funciond
coms noticdarin del periddicrn El mndo, que &1 dirigia. A través de
sus micrdfomos dictaron onferencdas José Vasooncelos, Antonio Caso,

Carlos Pellicer y Manuel M. Ponce.

Deade el principio, la radiodifusitn sexicana comenzd & tener
vinaulos con otros negocios que le otorgaron financlamiento en esa
época incipiente. Asi, la estacitin {nstalada por De la Herrin, la
J-H, pasd al activo de la Compafiia Cigarvera El Buen Tono con las
siglas CyB. Esta estacitn, prisera con caricter comercial, inicid
sus oparaciones con 500 watts de potencia, con 1a transmisidn det
Grito de Independencia el 15 de septiembre de 1923, dado por el
Presidents Obregén. Después ze convirtid en XEB, hoy propiedad del
Instituto Mexicano de la Radio.

Al finalizar 1923 ya funcionsban custro estaciones comercisles y

tres culturales.



€ el propdsito de que el puevo medio de commicecién ampliera
funciones de servicio social y difusidn cultural, la Secretaria de
Educacién Miblica, a csgo de José Vasconcelos, obtuvo permiso para
instalar la emisora CZE, cuya primer transmisisn fue la toma de

P i4n del Presid Pl > Zlias Calles el lo. de dicieabre de

1924. Esta emisora, que después tomd las siglas XEEP (Radio
EducaciSn) operd hasta las postrimer{as del régimen cardenists, luego
estuvo fuera del aire durante treinta afios y en 1968 recuperd su

estructura técnico-adainistrativa para volver a funcionar.

En 1925 habia 11 estaciones (siete en la capital del pais y
cuatro en el interior); en 1928 existian otras en Veracruz,
Guadalajara, Ciudad Juirez, Tampico y San Luis Potosi; hasta 1929
eran 17 las comsercialss y dos las culturales, todas en onda larga.

¥n esta primera etapa la radin, que creci se abrigaba a
la sombra de importantss grupos de poder econdmico (ssgin 1o ansigna
Fitima Fernandez Christlieb), promovis compositores, intérpretes,

actores y cantantes que mis tarde adquirieron reanosbre
internacional. Se transmitian tambisn anuncios comerciales. Sin
eabargo, también en esa época surgis el noticlario radiofénico,
consistente en la gimple lectura de las notas mids {mportantes
aparecidas en los peritdicos del dia, generalmsntes merced a convenios
con los perisdicos mis importantes de cada localidsd donde se ubicaba
1la estacifn. La lsctura de las noticiss corria & cargo de los



prq:ia-lnwhxu Pasaria muxho tiempo antes de que apareciera la
figura del repoxtero radlofénico. Podriaz incluso decixse que esto
Oltimo ocurrid de manera franca hasta la década de los setentas.

Las actividades de la radio sran materia de autoriszacién
oficia), El Estado oncedia permisos renovables de un aflo. Tal vex
el primer ardenamientc en materia de radiodifuxisn fue el articulo 26
dahlqdeca-mimdmmm:dmdaﬁds-btﬂdolgzs,md
que se sstableos que "ninguns conoesidn serd ottwgads en condiciones
de competencia para 1la red nacional o en omdiciones en que pueda

constituir sonopolioc en favor del concesionario.”

£n la década de los treintas la radiodifusidn adquiriéd
caracteristicas industriales. La ripids expansién del medio fue
impulsada por la pacificacisdn del pais. Signo de esta tandancia fue
1a sustitucién de la figura de los parmisos por la de las
cowesiones, 1a primera de lag cuales fue ctorgada a la XEW. Hacia
1938 el propio Emillo Axzchrraga Vidaurreta, duafio de la XEW, fue
beneficlado con la concesidn de la XEQ, especializada en avsica
ranchera, mientras que la XEW transmit{a, fundamentalmente,
variedades, especticulos, teleteatros y noticiarios. En términos
generales, las décadas de los treintas y lps cuarentas fueron de

congalidacidn para la radio mexicana.

Fue en 1a década de los treintas cuando nacld la rediodifusién



19.

universitaria, con 1a creacisn de Ralio Unjversidad Nacional Autdnoma
de México (XEUN), saquida por la aparicién de otras radiodifusaras

universitarias en diversas regiocnes del pais.

Las estaciones tenian no mAs de dos esmplaados (particularmente
las mis pegqualias), uno de los cuales ers locutor de tiempo completo,
encargado, en esa funcion, de leer las informaciones durante los
noticlarios y, quizis, el otro empleado era el vigflante nocturmo de

las instalaciones de la emisora.l

Es en los afios cuarentas cuando surgen las grandes cadenas
radiofénicas, algunas con cbertura nacional y otras exclusivasente
reducidas al alcance del irea del Distrito Federal.

1la primer cadena fue Radio Programas de México, fundads pox
Emflin AzcArraga Vidaureta y Clemente Serna Martinez. Al iniciar
sus operaciones esta cadena contaba con 40 estaciones. La segunda
fue Radio Cadena Nacional, fundada en junio de 1948 por Rafael
Cutberto Navarro. Aabas sigum funcionando cm otras denominaciones,

Jmnto a nuevas cadenas -alg my extendidas en todo el pais-, como
el orupo Acir, Grupo Radio Formula, Micleo Radio Mil y Organixacién
Radio Centro, que san, juto on las estaciones del grupo TELEVISA,

las cadenas mas importantes en el Distrito Federal.

3VEase: Ferndndez Christlich, Fatima. Los medios de difusién
masiva en México. Juan Pablos Editor. México, 1982,
(Particularmente el Capitulo II, referente a la gestacisn de la
industria de la radio y la televisidn).
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No debe amitirse mencionar a la cadena estatal constituida por
el Instituto Mexicano de la Radio (IMER).

La expansziin de la radio mediante su agrupaciin en cadenas fue
asmmbrosa. En 1960 el Prexidents Adolfo LOpex Matmos promulgd la Ley
Federal de Radio y Televizidn y, como oansecuencia de ese marco
legal, que ahuyentd riesgos para los industriales de la radio, dos
aios después ya habia en el pais 435 estaciones (422 comecrciales y 13
culturales).

En 1969 el gobimmno cred la estacion XERMX-0C, Radio México
Intexnacional, de alta potencia, que actualmente opera el INER en
cinoco bandas da onda corta y que tisne la finalidad de difundix ls
i{magen de M&xico en el extranjerc, En ese aismo afio se inicid la

creacion de i dedicadas & tx: itir en leng indigenas
con el fin de integrar a grupos marginados -incluso por su idioma- o
la vida nacional.

El Reglamento de la Ley Fadexal de Radio y Talevisidén entxv en
vigar el 19 de abril de 1973, con el dbjeto de norsar las facultades,
cbligaciones y responsabilidades ds los concesionarios en todo al
territorio nacional. Diex afics después habia 875 radiodifuscres: en
amplitud modulada (AM), 631 comerciales y 26 culturales; en
frecumncia modulada (FNM), 181 comerciales y ocho culturalas, y en

onda corta (0C), 22 comerciales y siete culturales.



El 23 de marzo de 1963 fus cramdo, por decreto presidencial, al
Instituto Mexiceno de la Rxlin, que cpera diversas estaciones tanto
en la aspital dal pais como en algunas regiones. EKs, puss, la cadens
estatal de radio.

Frente a esa cadena estatal existen en el Distrito Fedaral el
Grupo ACIR, el Nacleo Radio Mil, la Organizacién Radio Centro, la
Organizacion Radio Formula y el grupo radiofénico de TELEVISA. Tales
grupos son los mis impartantss, tanto par su poder econdamico coso por

a fi dep yc on o tato en FM como en

AM,

Egos grupas se encuantran planamsents consclidados y no es de
preverse que se disselvan. Por el contrario, tienden a fortalecerse
y a ampliaree asdimnte la adquisiin de nuevas estaciones, tanto por
mexdine lagalas como por vias extralsgales (madiante asocisciones con
los duefios, compra a los mismos o utilizando presiones politicas, el

amiguismo, los favores politicos, etc.).

En materia de inforsacifn y noticlarios, esos grupos son tambidn
los que forman opinidn entre un ispartante zeguento de la poblacifSn
del Distrito Federal. Todos ellos cusntan con noticisrios de larga
duracisn por las mallanss vy on sssvicios noticiosos cads hors, a lo
largo de todo el dfa.?

“Ibidem.



Con respecto 2 la integracidn de grupes, Miguel Angel GRanados
Chapa sefiala que "unc de los fenémencs caracteristicos de la
operacién de 1a radio en nuestro pais es su aparente dispersitn. Hay
600 (digamosla en mimero cerrado para nc entrar en cowplicaciones

estadisticas...} estaciones de frecuencia ampliada de A.M,

"Se podria pensar -agrega~ que hay 600 amcesionarios, es decir,
600 personas y que aqui hay una pluralidad oorrespondiente al mosaico
nacional. No es asi. Estas 600 concesiones comerciales estsn
opexadas por una veintena de agrupaciones que tienen su sade en ls
ciudad de Meéxico..."d

th ejemplo tipion que refuscsa la opinidn de Granados Chapa es
el Grupo ACIR, que opera 52 estaciones en todo el pais. Otro ejesplo
e el Grupo RASA (de TZLMSA),‘ que opera 48 estaciones; el Grupo

FIRMESA, con 27 estaciones.

P 1o regular, los principales grupos que ya hemosz sefizlado,
poseen algunas estaciones en €l Distrito Federal (en algunos casos en
nimero cercano & diex) y en las que tienen en el resto del pais
ximplesmnte reproducen los mismoe esquesas y modelos de programacién
y trato con el piblico que imponen en la estaciones del Distrito

“Granados Chapa, Miguel Angel. Examen de la comunicacién en
!Gz.ino. Ediciones El Caballito, 5. A, México, 1981. pp. 73~73.

ase: Alva de la Selva, Alma Rosa. "Radio: punta de lanra del
cnsxccio”, En: Las redes de TELEVISA. Claves Latinoamericanas, 8.
A. de C. V, México, 1G688.
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Federal. En este criterio no son excepcidn los noticiarios.

En cuanto &l perfil de la radio comercial, es necesario
referirse a las pcoliticas de inforsacién que en ella se ejercen.
Como es de suponerse, tales politicas estin condicionadas por los
intereses, las peculiaridades y los astilos de cada grupo ©
estacion. En lo que se refiere a la forma de dar la noticia, ain
duda es distinta de la que existe en otxos medics (dande se cumple la
sentencia de McLuhan de que "el mbdio es el mensaje”), y eso
constituye una politica.

Las noticias radicfonicas timnen que ser breves, directas y
claras, a £fin de santener la stencién de un auditorio cuyo Gnico
asiderv con el eminor es su oido (mientras que en el caso de la
televisidn cuenta tambilén con la vista, factor que refuersza la
atencidn y permite emitir largas y docusentadas informaciones).

En ese marco de lineamientos cada estacién y cada grupo
radiofénico, e incluso cada director de noticiarios que pasa por
allos, imponen su propio estilo, por al cual ha de inclinarse algin

segmento de los radicescuchas.

Hay quienes afirzan que la radio pusde ser sds sudaz que la
televisién, pero menos que la pi’enln, en la transmisién de sus

noticias. Esto es parcialmente cierto. Pero aun cuando no lo sea



dal wds, sl ea evidente qua la gran cantidad de estacicmes dificulta
a las dependencias estatalas vigilar el estricto cumplimients de la
ley respactiva (por cierto, ya cbsoleta) en cada una de ellas, lo
cual permite a3 los hacedores ds noticlarios wma sayor libertad que en
la televisitn y, en efecto, una lihertad menor qua en la prensa

ascrita.

Existen, como en los demis sadice, trmas tabis y temas que deben
ser tratados cuidadosamente en cada circunstancia, ya sea para no
ofender gratuitaments a personss en particular, o para no herir las
susceptibilidades del gobiemo en twrno. Las criticas al Presidente,
por ejemplo, estin vedadas, aun cuando en la prensa escrita se
abserva una crecients apertura a ese regpecto, 1o misso qua estin
limitadas o prohibidas las criticas que intcurran en el desahogo
persocnal, en el mal qusto, la calumnia, etcétera. Estos ultimos
viciog inclueo estin expresamente prohibidos por 1a Ley Federal de
Radic y Televisitn y su Reglamento. Asi, esto, is que una politica,

constituye una norma legal de conducta.

En genexal, cada director de noticiarios tiene la posibilidad de
emitir en cada momento los lineamientos politicos a los que debe
mujetarse el tratamiento de la informacifn., Es inevitable que por lo
Teqular estos lineamlentos cbedezcan a tres criterios fundamentales,
en ese arden:  los intoreses persanales del concesionario (dueio de
la estacitn), 1a conveniencia politica del gobierno en turmo y el
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estilo pexrsonal del director. A estos tres factoxes quizs podrian
agregase dos mis: los intereses de los anunciantes y el afan de
atraex 1a itn de los oy (incluso a cualquier precio). Este
ultimo factor hace que la nota informative de la radio comercial sea
goneralmente, como se dioa en el argot periodistico, "smarilligta”.

m el caso de los grupos o cadenss es obvio geflalar que las
politicas que se imponen en una estacién se extienden a todas las
demis wismhros del grupo, om 1o cual el auditorio puede escuchar las
noticias con 1a misms rediccidn, el misso enfoque y, en general, el
migm; tratamistn, en todas las estaciones de la cadena, cada una de
las cuales, comoc es natural, pretende captar a un determinado y
distinto tipo de piblico. Asi, no es igual el piblico de las
estaciones de sGsica ranchera, al de las estaciones de misica
tropical, o al de las que transmiten rock en inglés.

Hucho se ha hablado de que es necesarioc actualizar la
legialacién vigente para que pueda establscer norsas de conductas,

antre otros aspectos, en ia inf iva. A este respecto se ha

dicho qua no texwinard la adainistracién dal Presidente Salinas de
Gortarl sin que exista un nuevo waroco juridico pars los medios de

comunicacién electrénicos.

Ademiss de los noticiarios, cuys sateria prisa es la nots
pericdistica, en las estaciones de la radio comercial existen otrxos



programas que pueden considerarse periodisticos y nos sirven para
identificar el perfil del trabajoc noticloso de la radio. Son
programas que, siando periodisticos, no estdn estrictamente limitados
a inforaxxr. En ellos, un equipo de rigtas pued dends de
dar a oonocer poticias, comentarlas. S una especie de revistas en
lss que existen diversas secciones: deportiva, politica, financiera,
intermacional, de espectéculos, etcétera. En cada una de las
seccicones pusden estar g varios géneros periodisticos., Los
abs commnes do estoz Ultimos son la entrevista, el editorial y, en
algunos casos, al repartaje, am cuando deba sefialarse que existe la
tendencia a d 1 reportaje a la simple "encuesta” de opinddn

entre txes personas en relacidén con algin tema de interés. En
realidad, es diff{cil hablar de reportaje en la radio, pues el wedio
dificulta realizario s plenitud y en estricto sentido teérico.

Sin embargo, por la profundidad o la wuperficialidad con la que
se emiten apiniones, y por la seriedad o ligerera con la que estin
producidos, estos programas pexrmiten identificar a las estaciones de
radio comerclal que mayor servicio hacen a la cosunidad, frente a
aquellas que han hechd del alarmismo y 1a chab eria wus de

combate.



B) Caracterigticas generales de la radis cultural. Pl caso de
Radio UNAM

En este punto es neoasario referirss brevemente a la Ley Federal de
Radio y Telewvisidn, de cuyo marco pueden deducirse lan diferencias
findamentales que pexrmiten hablsr de radio cowercial, por una parte,
¥ de radio cultural, por otra.

De acuerdo con el axticulo 20. de la mencionada Ley (promulgada
el 20 de enmxo de 1960), el Ejacutivo Federal oxde el uso del espacio
elactramagnético mediante dos figuras: ooncesidn y permiso, Tanto
los concesionarios como los permisicnarios, desde luego, tienen
limitaciones pars el uso de las prerrogstivas que las otorgs su
regpactivs condicisn, pues el articulo 40. establece que sus
actividades san de interds piblico y que ol Estado vigilaré que

desempelien sdecuasdamente su funcién social.

Tal pavece que la funcidn social estd indicada en el articulo
50., donde se dice que tanto ls radic como la talevisién deben
contribuir al fortalecimiento de la integracién nacional y al
mojoramiento de las formas de convivencla humana. Con ese propbaito,

las radiodifuscras deben procurar, en sus emisiones:

1. Afirmar los principios de la moxal, 1a dignidad humanas y losx
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vinculos familiares.

2. pvitar influencias que dafien el desarrallo armédnico de la

nifiex y la juventud,
3. Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo.

4. Consexvar las csracteristicas nacionales, las costumbres del

pais y sus tradiciones, asi como el idioma.
5. Exaltar los valores de la nacionalidad mexicana.

6. Fortalecer las convicdanes democrdticas, la unidad nacional
y la amistad y cooperaciédn internacionales.

Por su parte, el articulo 6o. dispone que las estaciones podradn
ser: comerclales, oficiales, culturales, de experimentacidn,
ascuelas radiofénicas o de cualquier otra indole. Y mientras las
estaciones cmerciales requieren ser concesionadas, laa estaciones
que no 10 sean (entre ellas las culturales) sdlo requeriran permiso.

En este punto se encuentra la diferencia legal esencial entre
las estaclones comerciales y las estaciones culturales. No
hablaremos de las concesiones y de los permiscs desde el punto de
vista ttcnico porque no es parte de los propésitos de este trabajo.
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S610 haremos notar que a los pearmisionarios ss ies prohibe transaitix
awnciog 0 ammtos ajencs a aquallos para 1los que se las conoedid el
peraiso (fraccién 11X del articulo 37 de la Ley que comentamos).

Para Femando Curiel, "salta a la vista lo absurdo de la causal
THIRETO t.:u‘ {-.). Esto ocaxiona que algunos concesionarios obtengan
utilidades mayGsculas, econdmicas y politicas, esitisndo pseudo
cultura, mientras los permisicnarics, algunos de ellos pobres de
solesnidad, se hallan imposibilitados de financiar la cultura
mediante la explotacién econdmica del espacio tadiofcnico."s

Nosotzos estamos de acuerdo o la chservacién de Curiel, Sin
embargo, todo parece indicsr que madignte oficics administrativos se
ha parmitido a algunas estaciones (por ejemplo, el Canal 11 de
television, que es una estacion ocultural) recurrir a los intercambios
de espacios publicitarios por sexvicios o financlamientos indirectos
(dotacisn de equipo a titulo de donativg, por ejesplo) e incluso a la
venta abierta de diches espacios.

Durante el goblemo de Luis Ech ria Alvare= fue promulgado el
Reglamentn de la Ley Federal de Radio y Televisién y de la Ley de la
Industria Cinematoqrafica, Relativo al Contenido de las Transmisiones

SCuriel, Femmando. “L3 radibdifusidn universitaria.” Daslinde.
Cuadernos de Cultura rolitics Universitaria. Cantro de Estudics
.nbm la uvaernLdad de 1la Coordinacidn de Husanidades de la

1 Autd de Méxic. México, julic de 1980. pp.
9-10.
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en Radioc y Televisién, y publicado en el Diario Oficial de la

FaderaciSn el 4 da abril de 1973. Zn dicho reglammnto se definen los

tipos de actividad qua pueden desarrollar la radio y la talevisidn,

de acuerdo con ls clasificacién asentada en la Ley matrixz. La

actividad cultural, segun el articulo 30., consiste en:

5.

6.

La ampliacién de la educacién popular.
La difusién de la cultura.
La extension de los conocimientos.

La propalacitn de las ideas que fortalezcan nuestros
principios y tradiciones.

£l estimulo a nuestra capacidad para el progreso, y a la

facultad creadora del mexicano para las artes, y

El aniligis de los asuntos del pais desde el punto de vista
abjetivo, a través de orientaciones adecuadas que afirmen la
unidad nacional.

También nos interesa la definicién que se hace de la actividad

informativa, en al .ax:t.imlo 40. Segin este articulo, "la funcion

informativa constituye una actividad especifica de la radio y la
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televisitn tendisnte a orientar a la cosunidad, en forma veraz y
oportmna, sin sfectar los derechos de texcero, ni perturbar el orden
y la pax publica.

Radio Universidad (RUN, en lo sucesivo), tipica estacion
cultural de acuerdo con las definiciones legales vigentes y ya
comentadas agui, es una de las maAs antiguas instituciones de la
Universidad Nacional Auténomsa de México (UNAM). "Su presencia
ininterxrumpida en el cuadrante, desde finales de los traintas,
amfigurz un dato clave de la cultura nacional, Sus micréfonocs estAn
ablexrtos a los personajes del arte, la critica y el pensamiento lo
mismo de México que de América Latina. En cuanto sodelo o
antimodelo, €l tano de la emisora se manifiesta en los medios
electrénicos culturales (y en los comerciales aquejados de afliccién

cultural) ~6

La revista Universidad dic a conocer en 1937 la creacién de la
estacddn Radio Universidad Nacional. Decia la nota respectiva:

RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL/XEYU-9 600 Kce.

A partir de los primeros dias del mes de marxo
proximo, la Universidad Nacional contar& con una
potente estacitn radiodifuscra de Onda Corta, a
efectn de poder cubrir de manera efectiva no s6lo la
Repiblica sino también puntos muy lejanos.
La Universidad intentard una cbra cultural y
pedagégica de excepcional interés.

Mediante el magnifico recurso citado, se luchara

f’xtmien. p. 12,
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por la dignificacién de la radioc en el sspecto
musical y se transsitirén PIOgramas | de cultura

popular. Algo que resulta , o8
el proposito qmdmummmmdaut-uderlu
i4n a un de posibilidades, pues

dictard a través de mis RICTOfoNos varios cursos
sistaniticos, concedidndoles crédito scadésico.

Los puntos esmciales de las radiocdifusiones
l1a cultura susical sn sus diferentes

clelos: educatives, histtricos, mexicans, scderns y
popular, seguidas de las £ clas P ivas.

Se radiaxdc cursos de bachillerato dedicados a
las Universidades de la Republica; para
postgraduados de todas las pruofesiones y cursos
populares de divulgacidn.

te interesante se dedicard
al imaum-blo univexsitario y la Universidad estard
e cntacto om las Universidades de América Latina,
no s6lo en wu aspecto inforsativo, pues también
retyansmitirh cursos de los sis eminentes profesores
de Universidades extranjeras.

Las transaisiones, dentro del propésito de
utilidad social, se referiridn de manera
egpecialirada a los sectores obrerp y campesino.
Para este grupo se tendrén conclertos adecuados,
cureos pricticos, historia del sovimiento agrario,
formacidn de cooperativas, las variaciones del
mercado, atc. Las difusiones dedicadas a los
chrwxos sersdn breves y anstardn de sancillos cursos
de higiene industrial, prevencién de accidentes,

n de cooperativas y sindicatos, derecho
cbrero, historia de los movimientos sociales y
noticias sabre actualidades sociales y politicas.

Se ha proyectado un cirlo de radiodifusiones
dedicado a 1a poblacién de mexicanos en Estados
Unidos, an prograsas de wisioa nacional, paszajes de
1a historia de México, lecturas literarias,
informaciones generales y particularmente datos
precisos sobre las condiciones del trabhajo en el
pais.

Otro de los aspectos sobrasalientas de las
difusiones sers el del teatro, para cuyo efecto

s hardn las adaptaciones necesarias. Se procurard
transmitir obras de los mhs destacados autores
omtesporAnecs, 2 fin de llevar 2 la masa ls visitn
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de un pancrams testral de los més altos nombres, Kl

todo el pafs las informacignes sobre asuntos
nacionales y extranjeros.”
Y amque en la sencionada edicitn de la revista que citamos se
anuncia que la inssguracisin se llevard a cabo en marzo, ésta no tiene
lugar sino hasta el 14 de junio 1937.

A Radio Univexzidad la precedieron otras estaciones, entre las
cuales destacaron la CYZ (Secretarfa de Guerra, 1922); CZE
{Secretaria de Educacién Piblica, 1924) y XEFO (Partido Nacional
Revolucionario, 1930).

El 14 de junio de 1937, cuando se inaugursd la estacion, el
txmdnq\-ﬁ.nw-wnfwmndemda larga, no de onda
corta. En esa fecha sparecid en los disrios de la capital al anuncio
de qus ess noche iniciaria sus trabajos la estaciSn XEXX, 1170 Kcs,
Onda Larga, Radio Univexrsidad Nacioncl. Por aquellos dias exa Rector
de la UNAM Alejandro Gémez Arias,

Segun nos informa Curiel, el excepcional proyecto de Radio
Universidad excedié, con mucho, las posibilidades técnicas y
arganizativas de su fundacidn. Es hasta la décads de los sesentas,
pero sobre todo en los setentas, cuando la ingenieria, la fisonomia y

‘Ibidem, pp. 12-13.



1oa planes de la estaciin comienzan a oxrer parejos. Acto seguido,

al artor ressfia los progresos sis significativos cbservadcs en la

historia de la estacién:

1961

1964

1974

1976

1978

Salida al aire del transmisor de
frecuencia modulada monoaural, con
una potencia de 1 000 watts,

Ampliacion del drea de servicio del
transmioor de amplitud modulada, en
¢l Antiguo Rancho del Arbolillo, en
TiocomaAn, con 50 000 watts diurnos y
25 000 watts nocturnos, para cubrir
todo el Distrito Federal y parte de
los estados de México, Querétaro,
Puebls, Mcrelos, Hidalgo, Tlaxcala,
San Luis Potosi y GCuerrero.

Instalacién de la Planta Auxiliar de
amplitud modulada de 10 000 watts de
potencia qgque asegura el
funcionamiento ininterruspido del
sistema incluso si falla el

. suministro eléctrico comercial.

Se realizan nuevos estudios. Se
encliende el nuevo transmisor de
frecuencia sodulada estereofénica
con 104 000 watts de potencia.

Reorganizacién administrativa. RUN
se adscribe a la Coordinacién de
Extengién Universitaria, <xeada el
1o. de febrero de 1977. Asimismo,
se pracisan sus objetivos y
funciones.

El Acuerdo # 3 del Rector de la UNAM
establsce nuevos cbjetivos para RUN,
a saber: Propagar la cultura,
extend la do {a; informar,
promover y analizar.




Como puede apreciarse, los objetivos de Radio UNAM son
tpicammte clturales, de ahi que esta exisxa forme parte, con toda
Justicia, de 1a red nacicnal de radiodifusaras culturalss, entre las
cales existen acuexrdos y ismos pexrmanentes de colaboracién.

Demcrito el exior | = andiclones da proceder
a hablar de la nota informativa an genersl, antes de refarirrvios a
eo se produce ésta y e emite en el contexto de lss estacionss

culturales y las comerciales.

C} Algunas definiciones de nota informativa

] gaexal, mbs que en 1log textos de periodisan es en la prictica en
dande se han acufiado las definiciones de noticia. Las que se
presentan en los textos realmente no apartan algo scbresalisnte a lo
que cualguier practicante o no iniciado en el periodiamo puede
intuir,

Empecencs par la eascueta y osaaa definicddn que dan Claudin y
Anabitarte: "Texto generalments breve que se refiera a una
informacioén de poco interés o que interesa s4lo 8 un sector

determinado de lectores.”® Estamos de acuerdo en que 1l aota

“Claudin, Victor, y Héctor Anabitarte. Piccionario gensral de ls
comunicacitn. Editorial Mitre. Barcelona, 1986. p. 148,



8610 interesa a un sageento del piblico total de lectores del medio
en el que ella se ingerts, pero no estamos de acuerdo en que la nota
se refisre necesarizmente a ammtos de poca relevancia. Una noticia
es la muerte del Papa, pero también lo es el inicio de la
anstruccdédn del drenaje en una detexminada localidad del estado de
OCaxaca. Las dos son, técnicamente, notas infarmativas, aun cuando la
primera se refiera a un hecho de trascedencia mmdial y la segunda, a

algo que s6lo interesa a la localidad en cuestién.

Cansideramos necesario aclarar lo anterior porque hemos
encontrado en todos los textos de periodiswo amsultados para revisar
definiciones de nota infawmativa grandes diferencias en el cxriterio
de tales definiciones, al punto de que algunos parecen referirse a
otros géneros (comoc la crénica y el reportaje) y no a lo que

conocemos como nota inforaativa.

Por tanto, es necesario en este punte distinguir entre la nota y
1a noticia. Par nota entendemos la presentacidn de los hechos a los
receptores de un madio, bajo la forma de una nota infarmativa. Por
noticia entendemos los hechos mismos, de ahi que los respansables del
drea de infarmacitn en los medios de commicacidn se vean obligados
ootidianamente a discriminar entre 1o que a su juicio es noticia y lo
que no lo es, aun cuando hasta los asuntos irrelevantes se les

presenten a sus 0jos bajo la forma de una nota informativa.
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Las definiciones de 1o que es la nota informativa varisan muy
poco de un autor a2 ozv y es sy poco 1o que se puede cuestionar en
ellas. En cambio, en la dafinicidon de lo que es noticia si exists
mayor tema de discusitn, pues el critexio de tales definiciones suels
tnexr un criterio subjetivo. A este Gltimo punto nos referiresos
brevemente, pese a que no foxma parte da los cbjetivos fundamentales
de este trabajo, par 44 que puede servir coso marco de
ek cla pars cosprender msjor 1o que se dird postericcmante acerca
de la nota informativa.

Fraser Bond discrepa de 1o que afirmamos aqui al safialar que "la
noticia no a8 wn -l md por pendo que p sino el
relato qua sa haow dal sisary no &8 1o que oourrid realsente, sino la

versitn de lo que ocurris, lo que nos naga."g Para nosotros, es
exactamente al contrario: noticia es 1o que ocurrid, y la nota, la

versisén que nos llega de lo gque ocurris.

Una definicisn sés acertada parece ser la de Dana, quian afirmas
que la noticia es "Momﬂoquamw-mpmu de la
poblacién y que nunca antes se habia #abido."19 por gu parte,
MacNeil dice que la noticia "es una compilacién de hechos y de
aconteciaientos de interés corriente o de importancia para los

lectores del periddico que los pubuu."n

“Fraser Bond, F. Introduccion al periodismo. Editorial Limusa.
E xico, 1974, p. 97.

Citado por Fraser Bond. Op. cit., ibidems.
1l1pides, p. 98. -



n Williameson encontramos la confusién a 1a que nos referiamos
en parrafcs antexiores, pues al definir la nota parece mis bien como
= el autor eestuviera definiendo la <xénica o el reportaje, pues
afirma que en la redaccidn de la nota el periodista goza de libertad

pars incluir sus p de vista 1 prexT dva que es ais
bien propla, como dexiamos, del rspartaje, la cxdnica, el articulo y
otros génexce. Axi, el citado autor sostiene que "nota periodistica

es un articulc creativo, a veces subjetivo, destinado

fund 1 a ent e infarmar a los lactores de un hecho,

mna situacién © un aspecto de la vida."12 gin duda, en lo que es
1a nota infarmativa en estricto sentido, no se trata de un articule
eativo, y sdlo cuando se txata de algunos tipos de notas (como la
Namada "nota de color”™) puede decirse que se pretende entretener a

la vezr que se busca informar.

Para Martinez Albertos, la noticia "es un hecho verdadero,
inédito o actual, de interés general, que se cosunica a un publico
que pueda considerarse masivo, una vesr que hs sido recogido,
intexpretado y valorado por los sujetos promotores que controlan el
medio utilizado para 1a difusisn."l3 aAqui encontrames coincidencls
con lo que hemos sostenido en este trabajo: noticla es el
acantecimiento en st misno (de acuerde con el criteric de cada medio
para calificar qué es noticla y qué no lo es), mientras que la nota

+4filiamson, Daniel R. Técnica v arte de la nota periocdistica.
itores Asoclados, S. A, Buenos Aires, 1977. p. 2.
artinez Albertos, José Luis. Redaccién periodistica. Los
estilos y los géneros en la prensa escrita.
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{nformative e la forma que adopta la noticia al difundirse pox el

medio del que se trata.

En todo caso, como 1o sefialan Johnpon y Rarris, es sbs ficil

reconoces la noticia que definicla, tras 1o cual presentan un pequefic

cathlogo de definiciones que prueban su afirsacidn:

Noticia es el relato de un hecho recientesente
ocurrido, que interesa a los lectores.

Noticia es el relato de un hecho Que publica un
periddico, con la esperanza da que, hacikndolo,
obtendrs8 provecho.

Noticia as todo cuanto quieren conocer los
lectores acercs de un suceso.

Cualquisr cosa gque mucha gente Quizre lser es
noticis, sisspre que allo no se aparte de los
cénones del buen gusto y de las leyes de
imprenta.

Noticia ea cualquisr coea de la que hablard la
gente, Cuanto mayor sea el comentaric que se
haga de ella, mayor serd su valor.

Nod.dn ou 1a aﬂdn:bn y opacrtunas informacisn de
e h o8, opiniones y asuntos
de toda clase que afectan o interesan a los
lectores.

Noticia es cualquier cosa gue suceds, 1la
inspiracién de los hechos y el resultado de
sllos.

Las noticias comprenden todas las actividades
corrientes que son de interés husanc gonexal.
Las mejores nhoticias son aquem! que interesan
al mayor nimero de lectores.

%Johnson, S

» ¥ Julian Harris. Pl _reporteroc profesional.

Editorial Trillas. México, 1978. pp. 29-30.
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Como es facil apreciarlo, el comiun denominador entre las
definiciones listadas poar los autores citados es la importancia que
se da al aspecte cuantitativo: a mayores lectores de la noticia,
msayor es la importancia de ésta. Estamos en desacuerdo con tal
cxiterio. Pangamos unc de los ejesplos frivolos que abundan en

nuestyo ambiente pong la siguiente noticia hipotética:
'WERONICA CASTRO Y OMAR FIERRO ROMPEN DEFINITIVAMENTE", Sin duda,
grandes sectores del piblico "educados” en las noticlas scbre la vida
de la fardndula afin a TELEVISA estardp consternados por la
informacién. Numerosas opiniones serdn wmovilizadas acerca del
"acontecisiento” en cuestién. (21 hecho de que un sector
significativeo de la opinién pihlics sea interesado por la informacisn
de la pareja de marras nos permite afirmar que se trata de una
noticlia? Tal vex s{, purque al margen de conglderaciones éticas
sobre los mbviles de quimnes han farmado al piblico interesado en esa
clase de asuntos, el hecho frio es que la noticia del sjemplo
interesard & grandes legionos de individuos asya pasisdn es enterarse
de los intringulos sobre la vida de lss "estzellas”. Tal vex no,

porque ese acontecisionto no afecta la vida da la cmmidad. En este
sentido es cuestionable el criterio de quienes decidieron que el

famoso rompimiento es noticla y, por tanto, lo colocaron en una

bicecion destacada de los medd pero tambhlén es cuestionable que
algunce sodios hayan "formado” el gusto y el dnterds pablico de tal
s que shora exija a talss padios informacidén sucinta sobre hechos

tan intrascendentes. Esta discusién nos llevaria a analizar la
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- problemftics de la llamada culturs de masas como distorsién de la
cultura popular, pero no lo haresos aqui porque eso es ajeno a
nuestros propésitos.

Tras preguntarse qué es 1o que deteraina que una noticia se
camvierta en periodistica, es decir, que un hacho se convierts en
noticia, Horacio Guajeardo sefiala que deben cusplirse las siguisntes
condiciones: a) Que el asunto al que se reflera la noticia tengas
interés genmral: b) Que la noticia sea’ sisultines o reciente y C) Que
-pubumn.qcnudﬁ-comm-.ls En 1o que se dioes en el inciso
a) no tanemos abjecitn, puesto que el interés general es 1o que debe
detsxminar si algo es noticia o no lo es, a condicién da que no se
inanra en el extremo de considerar de que sblo es noticia aqusllo
que intecesa a una gran cantidad de persomas, por extravagante e
intrascendents que sea. Asi, preferimos decir que noticia debe ser
aquello que afecte (para bien o psra mal) 1a vids de la comunidad en
1a que suceda el fendeenc, o que ls interees indirectaments. Lo que
se establace en el inciso b) tiane relacitn con la oportunidad de la
noticla, andicitn que nos parece indiscutible. S§in embaxgo, rqué
oonTe oon los sucesos cuyo cmnocimimto tiens lugar mucho despuds de
que ocauximon? (Cull es el critecio de opaxtumidad en ese caso? Kl
criterio para calificar la oportunidad es que, en cuanto se tengs
conoclmiento de los hechos, se les dé a conocer, pues los medios
correrian el riesgc de ser rebasados por otros que inforsarian con

i:’(:uajar:do, Horacio. Elementos de periodismo. Biblioteca del
Periodista. Towmo 5. Ediciones Gernika. México, 1982. p. 36.




aayor puntualidad, © poc 10g hechos alsmos, Finalmente, nos parece
ais objetable ain, pues £l para jusgar que algo es noticia se
proondi 33 an base en el hecho de que se publicava,

pues no todo lo que se publica es noticia.

Turner Catledge, del New York Times ha dicho en una formsa
sencilla: "Noticia es todo 1o que Usted desconocia ayer." De
acuerdo con esta breve definicisn, noticia es toda informacién
nueva. Esto, sin embargo, nos parece dudosc, pues admitirlo
implicaria aceptar que la exi cia del ni o "1" es noticia para
un nifio. Tal ver sea oxryects razonarlo agi. No obstante, para los

fines de una definicién periodistica, tal criterio resultaria
demasiads amplic. Incluso es nacesario para ramnario incursionar en
un escabroso tema epistemoldgico: (Es noticia lo que es nuevo,
aungue e le ignare, o el simple hecho de anmocerlc, amque ya sxista
desde antes, 1o perfila como noticia? Este prublema ya fue planteado
por los fildsofos agnosticos hace varios siglos, y no se encuentra
resuelto ain. He agui otra opinién: "La noticis no es un
acontecinients o sucess; a8 su relate.” (Charnlay). Segun Shibutani,
"noticia es informacién que la gente necesita con urgencia para
detarminar su rimbo en un mmdo gue cambis oon rapidex. Cuando la
situacifn es awbigua, se presentan alternativas, o es necesario
adoptar una actitud, toda informacitn nueva que pudiere afectar el
requltado es nnt!da. infarmacifn que resulta impartante a alguiem, y
perecedera.  Uha vez que se comprende un acantecimfenito y cesa la
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tensién provocada, la inforsacisn ee trmusforma en historis. Todavia
timne interds, pero ya no es apremiante, ya no es nbs noticia."16

Como puede apreciarse oon base en las definiciones sxpuastas,
mmca algun deterxinado omonpto da noticia ha tenido ansenso, For
tanto, cada quien debe definir convencional perc también
aceptabl su propio concepto de noticia. Pars nosotros, la

definicién que aplicaremos aqui ommgta de los siguientes sspectos:

a) La noticla es unc de los génercs periodisticos.

b) Noticla es aquello que txasciende la calidad de simple

suceso y es dadc a conocer.

c) lo que se da a conocex debe tener intexés para la comunidad
receptora ¥, cusndo Bndos, psra una porcldn represantativs
de ella.

d) Cuando la noticda 1llaga a ocupar un eipacic en cuslquier

neadio de comunicacidn, adopts la forma de nota.

Por tanto, como hemos dicho aqui, la nota informativa es la
forma que adopta la noticia al incluirse en un medio. En iz nota
informativa no pueden incluirse las opinionas parsonslas dal

“Jhlake, Read H., y Edwin 0. Haroldsen. Taxonomia de conosptos de
la comunicacién. Ediciones Nuevomar. México, 1975. p. 57.
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redactix, nl las del editor o productor del medioc de que se trate.
Por tanto, como lo sefiala Fontcuberta, "en tods noticia hay tres
elasentos significativos: un suoeso que implica alguin género de
accidén; uns Inforsacion donde se describe o relata 1s accién en
thrsinos comprensidbles, y un piblico al cual se dirigen esas noticias
a través de los wedice de cosunicacion.”t? Esa "informacisn donde
se describe o relata la accifén en thrminos cosprensibles™ es la nota
informativa.

D) Diversaa formas de nota informativa

En realidad no puede hablaree de una sola claxiticacisn de las formas
que puede adoptar una nota infarmativa, pues depende del punto de
vista desde el cual se haga la clasificacitn, para que se obtengan
distintas catalogaci Asi, para Williamson existen doe tipos

fund de 1a nota de actualidad y la nota de interés
humano. Ls primera es "una nota de interes efimerv, relacionads con
un acontecimiento o situacién corriente de interés para el gran
publico. Puede © no ser la primera nota que pone ese suceso en
cnocisiento del piblico, La nota de actualidad trata de situar el
hecho o situacisn en una perspectiva humana y ayudar a los lectzres a
Qmﬁflmm e términos humanos, con la noticia."18 Discrepamos

i."l?cmtcuber."ta. Marc. Egtructura de la noticia periodistica.
E&a}uxﬂbn Textos de Pexdodismo. Editoxial A. T. E. Barcelona, 1980,
williamson, Daniel R. Op. cit.. p. 111.
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de que Ia nota informativa dabs mover al intards humano; 1o hace,
Pero N0 poUs ese see BU PIOPOKIto esencial. La invasisn da Irsg al
mawtsmmu:md-mwnhpu-ndhLym‘
eso mueve el intecés humann, en la andids en que quisnes reciben la
noticia puaden asombrarse, preocuparse © ver amenazada la pax
mmdial, pexro el redactor de las notas informativas refexentes a ese
acontecisientn no dsbe proponerse afanosasents mover al interés
humano, pues xi as{ fuers, la escasa objatividad de la que goza la
informacién se verfia ain miAs disminuida.

La nota de interés humano, segun Williamscn, "apela a la
curiogidad de loa lactcxea xerce de otros seres humanos o acerca de

camp de & ¢s, como seria hablar acerca de animales

Acwndh wr.

0s, cosas y lugares inusitados, o ironias que nos ofrece la
histaria de la busanidad.”1% En este caso ae encontraria, porx
ejenplo una nota que infarma sobxe los avances en el tratamiento del
EIDA: esta nota, a diferencia de 1a de actualidad, »i busca mover el

intexés humano.

Como es notorio, la clasificacién de Willlamson, al igusl que

toda clasificacién que se intente, es merasmente convencional.

Por su redaccidn y construccién, la nota informativa podria
casificares, como 1o haoe el propio Williamson, an: nota ds toque

1;Ide-.
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ameno, a1 la que el redactor se propone sizonar con un poco de husor
wn asunto desagradable: este es el ejemplo de un asalto bancario, en
cuya nota informativa el redactor hace mofa de algin error garrafal
de los asaltantes. Desde luego, habrd casos en los qua de ninguna
manera pusda recurrirse al “togque ameno”, coso suele suceder en los
funeralss, aun cuando existen casos en los qus alguna anécdota
curiosa de la vida del Adifunto, tratada con cuidado y con tono

respetuoso, puede hacer que el lector esboce una sonrisa.

Ootxo tipo de nota en esta segunda clasificacion es la llamada
nota complementaria, que sicve para ampliar la informacion que se da
en una nota inicilal escueta. Asi, al hablarse de un nueva

bhrami puede inf en la primesa parte (nota escueta) los
hechos: "El Almirante Ials Carlos Ruano tamé posesidén cano secretario

de Marina, en sustitucidn del-almirante Mauricio Schleske, quien

es3 resy bilidad duwrante 18 meses. El acto tuvo lugax

en el saldn Benito Judrez de la Reaidencla Oficial de Los Pinos, con
la presencia del C. Presidente de la Repiblica, quien tomd la
protesta de ley al nuevo funclonario. En la toma de posesién
estuvieron presentes los altos mandios de las secretarias de Macina y
de la Defensa Naclonal. Tras rendir su protesta, Ruano pronuncid un
discurso en el que safiald que la Armada de México siempre permanecesd
fiel a las mejores causas nacionales y atenderd los L ientos de
-~ ! el Preaid de la Repiblica, Asimismo, anuncld que

durante su gestién se propone modernizar los recursos y



47.

organizaciones de la Armada.” Hasta aqui la nota informativa pura y
sisple. Aparte, pusde empezar una nota cosplesentaria, dentro del
aexpo de la aisma inforsacitn, dands se den a conocer los datos
biogrdficos principales del nuavo funcionarioc y el texto de la
cia del funcl io al que rel , por ajemplo. 0O bien, la nota
complemsntaria pusde estar destinada a ampliar la informaciSn sobre
las repercusianes de un hecho. Asi, en nota escuats: “Esta
madrugada Iraq invadid el Eamirato de Kuwait utilizando moderno
ax de fabricacion sovidtico y unos 250 000 soldados de todas
las armas. La invasién ocurris a la una de la maiiana, tiespo de
Bagdad.” En nota complamentaria: “Las rescciones mundiales ante la

invasifn no se hicieron esperar. Los mercados de valores més
importantes fueron a la bajs; los precios petroleros comenzaran a
elevarss; Estados Unidos anuncis que intervendrd ailitarmente; el
gobismo de la URSS andand la invasidn; los alisdos srabes de Irak
llasaron a los gobiernos dal invasor y al invadido a resclver sus
diferencias mediante el dislogo..."

Otro tipo de nota es la nota de color. Un ejesplo clisico de
este tipo es la nota scbre los precios de las roscas de reyes en los
dias previos al seis da enerc, o scbre la venta de flores en las
festividades da muertos, o acerca del costo que una familia tendra
que pagar por una modesta cena de navidad, o de ¢480 un personaje
importante (por 1o regular el Presidents de 1a Repiblica) calebrd la
navidad, o schre 1a reventa a las afuerss de un dio donde tendrd
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hagar un importante acto deportivo, o del comportamients policiaco

ante una manifestacién, o de una funcidn de circo, etcétera.

Existen también las notas de temporads, Que nosotros preferimos
incluir en el tipo de las notas de color. Estas notas pueden
referirse a las experiencias de los nifics que van por prisers vez a
1a escuels, o de las penalidades de los vacacionistas al regresar de
las playas, o de las alzas en los articulos escolares hacia 1os meses

de agosto y septiembre de cada afio, etcétera.

En fin, esta clasificacién también es convencional, y cada
periodista o cada autor de textos sobre periodismso demomina a cada
tipo de nota con nombres acoardes cn su propia experiencia, perc en
esencia, las caracteristicas de los tipos esenclales cuya existencia
define cada artx son las mismas, sunque cashis su d inacién. Porx

otra parte, en todos los casos tales denominaciones tismen que ver
omn la presentacifin y redacedtn (forma), asi como con el fondo (tema)

de la nota.

Una Gltima claxificacion que mencionarescs aquli es la gue tisne
que ver axn la "fuente” de 13 que proviene la nota. Por fuente, en
el lenguaje periodistico, se entiende el Area que ha genexado la
infarmacitn, Cabe aclarar, aurnkjue no se3 cbjeto de nuestrc tema, que
las fuentes de Infarmacion son las mismas y se utilizan de ls mlsma

manera tanto para los medios escritos -periddicos, revistas,
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pasgui boletd inf ivos, gacetas, stoitexra- como para los

medios electrénicos ~radic y televisiSn-. Las fuentes informativas

510 mon ee: P 3 de inf cién para todos los sedics y en
México esas fumtas s "cibiectas” por los reportsros de la prensa
escrita, radio, telsvisiéa,

Da scvexrdo ¢con Cuajardo, las fuentes habituslas en Méxioo son
las sigquientes:

ol ticee: 13 de Gob cion, Chmsras de Riputados y de
Senadares; partidos palf ticos nacionales con 0 sin registro, grupos
no elactorales pero con influencia politica en estricto sentido
(oxrgsnizaciones de lucha politica), y organismos electorales.

Prasidencia: Las sctividades y opiniones presidencisles
constituysn una f\ pac si sols. Se trabajs en Palsacio Nacicnal,
en Los Pinos y dursnte las giras nacionalss s internacionalss que
realiza ol jefa del Foder Ejacutivo.

Financieas: Secxetariss de Programacitn y Presupuesto y de
Hacienda y Crédite Pablico, Tribunal Fiscal de la Federacidn,
Asociacitn de Banquercs de Méxioco, instituciones de banca, Bolsa
Mexicana de Valores, Instituto Mexicano de Ejecutivos de Finanzas,
Comisidn Nacional Bancaris, Comision Nscionsl de Valores.
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Econdmicas: Secretaria de Comercio, Secretaria de Pesca,
Instituto Nacional de P i6n al C ddar, Prox duria Federal
dal & i chmaras ind iales (CONCAMIN), cAmaras de comercio
(CONCAMACO), CONASUPO, Centro Nacional de Productividad,
arganizac-iones de consusidores y tods clase de arganizaciones de

empresarios, unicnes de artesanos, centros comerciales e

industriales, etcétera.

Mricolas: Secretarias ds Agricultura y Recursos Hidraulicos y
de 1a Reforsma Agraris, confederaciones y uniones de productores

agricolas, etcétera.

Obrexas: Secretaria del Trabajo y Previsién Social,
organizaciones (centrales y sindicatog) de trabajadores, Comisién

Nacional de los Salarios Minimos, etcétera.

Comunicaciones y Obras Publicss: Secretarias da Desarrullo
Urbano y Ecologia y de Cosunicaciones y Transportes, Correos,
Telégrafos, ferrocarriles, aerolineas, INVONAVIT, FOVISSSTE,

etcétera.

Salud: SBecretaria de Salud, IMSS, ISSSTE, DIF, asociaciones

médicas, instituciones de salud privadas.

Educativas: Secretaria de Educacién Piblica, universidades,
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escuelas particulares, asociaciones de alumnos, profesores y

escuealas, etcétera.

Culturales: Institutc Naciooal de Bellas Artes, Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes, acadeaias y sociedades
culturalag o clentificas, asoclaciones de escritores, exposicimmes de
arte, etcétera.

Judiciales: Tribunales, juzgados, asoclaciones de abogados,
Suprema Corte de Justicia de la Nacién,

Relacliones Exteriores: Secretaria de Relaciones
Exteriores,embajadas y todo tipo de representaciones extranjeras en
México, colonias extranjeras.

Militares: Secretaria de Marina y Secxretaria de la Defensa

Naci 1. G V] te esta fuente no ests asignada de manera
permanente & un salo repartero, en virtud de que esas dependencias no
se caracterizsn por generar informacién constantemante, dada 1la

reserva con la que actian.

Distrito Federal: Prcblemas urbanos, politicos, sociales,
econémicos y vecinales de la capital del pais, Departamento del
Distrito Federal, delegaciones paliticas y Asasblas de Rep t. ']
del Distrito Federal.




Turistices: Secxetaria de Turismo, Consejo Nacional de Turismo,
FONAT\R, ascciaciones de hoteleros y de agentes de viajes, etodtera.

Religiosas: Todas las relacionadas con lag actividades de las
iglesiss con seguidores en México.

Paliciacas: Procursdurias, reclusorios, bomberos, cruces,
servicios de emergencia, hospitales que reciben lesionados,

delegaciones, tribunales, Proteccidén y vVialidad, etcétera.

Deportivas: Toda clase de eventos y organizmos deportivos.

Espacticulos: Teatro, cins, televisitn, toros, circo,
asociaciones de actores, autores o directores teatrales y

cinematograficos, etcbte:a.go

De scuexdc o la fumnta de la que provenga, la nota requerird
una forma y un tratsmientc sspeciales. Asi, por ejemplo, para el
caso de la nota informstiva elaborada para la prensa escrita, la
talevision o las revistas deben contener un tratamiento diferente,
pues no o8 1o miswo escxibir para los medios impresos, que para los

medios electrinicos.

En los escritos debe utilizarse un lenguaje mas explicativo, y

“YGuajardo, Horacio. Op. cit., pp. 26-29.
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«i se desss, incl hasta profundo, por la posibilidad ques permite
el propio madic. Es decir, se pusde abundar en detalles, datos,
cifras, oxrtexto histSrico, politico, social o econtmico, y hasta en

andcdotas o comentarios adicionales qua. radondean la nota

informativa.

No me puede prooader del mismo sodo en la radic, donde se
reguiers un lenguaje sencillo, dixecto, claro, entendible, concreto,
mediante el cual se manejan ideas compactas, mads que datos
deshilvanados. Las ideas deben ser un tanto para ejemplificar al
axiitoric 1o que estamos diciendo. Se trsta de preseatarle un cuadro
para que 1o imagine lo mejor posible, en virtud de que no se cuemta
<on otra posibilidad mis alls de los sonidos y, en este caso

concreto, me refierc a los sonidos de la paladra.

2 la televisisn, st bien el cop o 3 ot las
wlsmas fuiones que en los demis medice, ls redsccién de la nots
oot escrita igual que para la radlo, pero tiane la caractexistica

ospecial ds que astd paliada de imag Qque viens a ser el insert,

ya ped aon 1a voz del entrevistado o on imdg que an & s

persona.

§in embargo, las fuentss de informacidn, institucionales o
formales, son 1as mismas en todos los medios, tasto

para los escritos como paxs los electrénicos.
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E) La nota informativa radiofdnica

Diverscs artores han sstudiado con profundidsd los alcances de la
radio, slcances que hoy nadis discute, De talas potencialidades
existe plena conciencia entre quienes se dedican a producir y
difundir informacién a través de la radio.?!

Hemom dicho que el mansaje (en este oaso, la nots), yequiere una
determinada farms y un espect fico tratamiento del fondo, dependiando
da la fuanta de ls que provenga, pero tasbisn del medio por el gue se
transmita.?2 No es lo mismo elaborsr una nota informativa
dastinada a difundirse a través da un pexriSdico © de una revista, que
elaborsrls pars emitirla por sedio de la radioc o la televiaién.

Pars ¥ailio Prado, existen tres tipos de nota informativa

radiofonica: la noticia estricta, la noticiss de "citas in voce" (o
23

con ingert) y la noticia con entrevista,

B Taspecto, véase: Arnheim, Rudolf. Estétics radlofénica.

Mass Hedia. Editorial Gustavo CGili, §. A. Barcelons,

1980, También: Hale, Julian. La radio como arms politics.

Colsccitn Mass Media. Editorial Gustavo Gili, S. A. Barcelona,
79.

puade onstatarse al oonparar el enfoque de este trabajo con
ol da Maroela Maria del Rocio Castellanos Rodriguer titulado Cémo se
elabora la nota informativa para un diario nacional. Tesis
da Liomciada en Perlodismo y Commicacién Colsctiva por
la Escuala Nacional de Estudios Profesionales Acstlén de la
gglvctnidad Nacional Ruténoma de México. México, 1985.
Prado, Ewmilio. Qp. cit., p. 53.
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Desde luego, las txus £ sn & pexo la que podria
cnsideraxye “cligica™ es la que Prado demomina "noticia estricta”,
scbre la cual al autar nos dice que "en contraste con la clisica
pirimide invertida de la prensa que venia encabezada por un lid, en
radio la cantidad de informacion no es decreciente en su
distribucién.

La "noticia con citas in voce" tiane una estructura general
similar a la noticia estricta pero algunos de los datos son
expresados por la vor del protagonista de los hechas o por la fuente.

Finalmente, la "noticia on entrevista” tisne una estructura en
la que trus una My breve entrada, ss prooede a aclarar el resto de
1a informacisn es proporcionaldo exclusivamente por la voz del
entrevistado, y no vuelve a oirse la del antrevistador, excepto

cuando formula una prog'unta.z‘

En el Capitulo III de este trabajo ahondaremos en la

caracterizacisn de estts tres tipos de nota radiofSnics. Adopt

1a clasificaciso de Prado por ansidarar que, pese a tratarsa de un
astor que se refiece a la ociedad espafiola, sus cnclusionas an este
punto son compatibles con la tipologia de la nota informativa
radiofénica que se practica en México.

5rado, Eailic. Estructura de 1s informacisn radiofénica.
n Textoe de Periodismo. ¥ditorial A.T.E. Barcalona, 1981.
PP. 47-54.



CAPITULO IIX

ELABORACION DE LR NOTA INFORMATIVA PARA RADIO

A) Dénde y como se genera la nota inforsativa

1a infarwacitn se genews en un Ingar y un momento detexsdinados, como
cnsecoencia de la casrencia de hechos que interesan a 1a comunidad
0 a n segmento de ella.  El lugar del que proviene la informacién
constituye 1o que se canoce owo fuente. Segin Clauwdin y Anabitarte,
la fuente es el origen de la inforsacitn. "El periodista suele
detallar el origen de la fuente de la informacién, lo cual da mas
credibilidad, y cuando esto no es posible, es habitual escribir por
ejemplo que el origen de la informacitén proviena de 'fuentes
generalmente bimn informadas', expresxitn que estd de mis decir no
arienta a los lectores.”! Esta gltima modalidad es muy comin en la
Informacitn oocidental, donde las inforsaciones suelem provenir de
fumntes diplomSticas gue no quieren verse desprestigiadas si lo que
ammcian no ocurre, o ser consideradas ablertanente partidarias de
algin suceao. Sin embargo, es abvio que a cambio de la exclusividad
y ariginalidad de su informacidn, el reporterv sacrifica su propia

‘Claudin, Victor, y Héctor Anabitarte. Dictdonario general de la
comunicacién. Editorial Mitre. Barcelona, 1986. p. 97.
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credibilidad.

8in embargo, aqui no abundaremos en hablar de las fuentes
informativas a las que nos referimos en los dltimos pérrafos dal
apartado D del Capitulo I de este tradbajo, sino que nos referiremos
al téruino fuente en otra acepcidn: como actividad o conjunto de
actividades que realiza el rwportero para cbtener la informacidn que
le permitird elaborar su nota. En esta acepcion de la fuente
entenderemos el "coémo surge”, es decir, como resultado de la
splicaciSn de un cusstionario y la reslizacitn de una entrevista;
como producto de una labor de investigacion documental; como
resultadc de la investigaciin directa y la investigacidn de campo; a
partir de fotografias; con base en boletines, y como producto de la
ayuda proparcionada par determinados informantes. Asi, de acuerxdo
om este capitulo, las fuantas de la nota pueden sexr el cuestionario
¥y la entrevista, la investigacisn documental, la cbsexvacitin directs
Y la investigacitn de campo, la fotografia, el boletin y los
infarmantes. En ol siguients apartado hablaremos de estas fuentes.
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B) Cé&mo surge la nota informativa. Sus fuentes

Seqin Rail Rivadenedra Prada, "la fuente informante sa caracteriza

paque de ella surgen datos con O sin una intencién cosunicativa
claramente definida y que sirven al periodista para reconstruir
sucesos en 1los que no intervino, cbtaner slementos de juicio para la
deduccitn e induccisn o para l1a jlustracitn del acontecimiento. Las

infor no =1 ® son personales, pusden serlo también

los archivos, bibliotecas, hemerotecas y otras de igual valor

documental."?

Por otra parte, el aismo aurtor hace notar que "el peritdico se
nutre de informaciones de diversa indole para transformarlas en
nensajes de interés publico. Cuando los datos que se allagan han
sido cbtenidos directamente, en situaciones de relacién fuente-medio
impreso, pueden considerarse, a ellos, como seflales emergentes de
fuentes directas o fuentes propiamente dichas. Si los datos proceden
de modo indirecto, considérese a sus antanares como subfuentes o
fuentes accesorias. Cuando una fuente es principal y cuando es
acoesoria, depende de la noticia de que se trate. Y depende del
margen de credibilidad que inspire esa fuente o el papel e

importancia cumplidos en la situacién concreta.”?

“Rivadeneira Prada; Raul. Periodismo. La teoria general de los
sistemas y la cilencia de la comunicaci6tn. Editorial Trillas.
géxico, 1980. p. 64.

Ibidem.
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Las fuentes directas o indirectas pueden ser ocasionales o
permanentes. las primeras responden a los el cramstanciales

de un suceso. Toda persona fisica o moral es potenciaimente una
fuente infarmativa, como pudimos verlo en el Capitule I (apartado D)

de este trabajo.

Sigal amsidera como fuentes (o canales rutinarios). adem3s de
las que mencionamos a continuacidn, la lectura de periédicos, "picar
piedra™ y recurrir a "contactos". Estas ultimas dos actividades
implican, en realidad, recurrir a alguna de las fuentes que se
describen aqui. El autor que mencionamos sefiala que "picar piedra
implica entrevistar gente ya sea en perscna o por teléfono, mis bien
que revisar documentos en una biblioteca © analizar datos
estadisticos con una computadora. Mayormente, los reporteros
confinan su investigacién a periédicos y publicaciones, con
ocasionales incursiones a la morgue para examinar antiguos
recortes.” Por otra parte, al "picar piedra" no se procede al azar.
"Un repartero, cualesquiera que sean sus asignaciones, tiene un grupo
de contactos, fuentes potenciales de informaci6én desarrolladas a
través de los aios, o las cuales establece contacto regularmente.
Con algunas consulta cuando surge una alestidn particular de la cual
pueden tener informacidn relevante. A otras, trata de visitarlas
periddicamente. 'Tocar la base', llama a esto, en una expresién

beisbolistica."?

351gal, Ledn V. Reporteros y funcionarios. Biblioteca del
Periodista. Tomo 1. Ediciones Gernika. México, 1978. p. 132.
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El propio Sigal clasifica las fuentes de informacién en
rutinarias, informales e individuales. ¥n los canales rutinarios

incluye los procedimisntos habituales en las oficinas de premsa de
las organizaciones, los comunicados de prensa (¢ boletines), las

£ clas de pr y los actos no espontineos. En los canales
informales incluye las sesiones de trasforo (pequefias ruedas de
prensa con reparteros selactos, o con uno solo de ellos, con la
presencia de funcionarios de alto nivel), las filtraciones, lcs
procedimisntos ajencs o al margen de la organizacidn a la que se
referird la noticla y la lectura de los periddicos. Finalmente, en
los canales individuales incluye las entrevistas, los "eventos
espontinecs”, 1a invsﬁga?:!.bn documental y los anilisis personales

del r.portera.s

Como puade apreciarse, el cxiterio para hablar de las fuentes a

las que nos referimos en este cspitulo varia notablemente de un autor

a otro. Sin embargo, la esencia no se altera.

Jahnson y Harris afirman que "las noticias de diversos tipos,
que axrtisnen los distintos valores, son recogidas de muchas fuentes
regularments par reportercs [...]. Incluyen todas las agrupaciones
civiles y profesiocnales, iglesias, escuelas y centros de
beneficencia; y muchos otros organismos, piblicos y privados, asi
como puestos importantes en el comercis, la industria y el transporte

STbiden, p. 152.
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y otros campos de la actividad humana.” Sin embargo, "muchas
noticlas pueden ser recogidas de fuentes sencillas. El secretario
local de la camara de comexrcio, por ejemplo, puede facilitar toda la
informacitn necesaria acexca de industria o de una convencién
préxima, 0 el programa anual de actividades. Por otra parte, muchas
noticias deberadn obtenerse de varias fueates, Una huelga puede
requerir informacién de los huelguistas, del patrdn, los
roupehuelgas, los empleados, la policia, el gobernador, los
hospitales, los sindicatos y otros."® En este momento se hace
necesario recurrir a los diversos géneros y canales periodiaticos

conocidos para obtener informacidn.

Vizquer Mantalbdn define las fuentes noticleras de una manera
que nos parece adecuada, pues dice que tales fuentes “son en realidad
los hachos mismos o los protagonistas de los hechos. La relacitn
commicativa de cualquier individuo con cualgquier noticia suele estar
condicdionada por un interés especial, de una u otra manera ligado al

espiritu de supervivencia.” 7

Por su parte, Williamson satala: “Con un poco de imaginacitn,
dar oon una nota periodistica no es mds dificil que eso. Abra sus
ojos a todas las cosas insélitas a su alrededor y verdA mis notas

potenciales de cuantas podrfa escribir en toda su vida.

JJohnson, Stanley, y Julian Harris, EJl reportero profesional.
;ditorlal Trillas. México, 1878, p. 41.

1as noticias y 1a informacidén. Biblioteca Salvat Grandes Temas.
Nomero 9. Salvat Editores, S. A. Barcelona, 1974. pp. 27-29,




"Una de las grandes ventajas de ser periodista -prosigue el
artor- a8 que se dispane de 'licancla’ para investigar tantas de las
cosas que siempre ha tenido curiosidad por conocer..."8 tna ves
arsado de esa curiosidad natural, el reportero estd listo para
investigar, antea de 10 cual deberd decidir qué herramientas
requerird y utilizaré para satisfacer su curioaidad y la del piblioo
al que dir{girs su informacién.

1. El cuestionario y la sntrevista

Cuando el reparterc aelija la entrevista coso herramienta para
proceder a buscar la informacién que requiere deberd, en primer
lugar, dar forma -cuando sence mentalmente- al cuestionario que
aplicara con el fin de chtener los datos necesarios. De acuerdo con
José Martines de Scuza, "la entrevista es el método para la bisqueda
de infareacitn wediants el contacto de una persona (profesional de la
informaci6én, por ejemplo) con otrs s través de una serie de
muntas."g La entrevista puede ser instrumentoc para iniciar la
elabaracidn de una nota, de un repartaje o de cualquier otro génerc
peridistico. Pars dicho sutor existen dos clases de entrevista, de
acuerdo com su finalidad: 1a que trata de obtaner dal entrevistsdo

e’ Danlel R. Técnica y arte de la nots pericdistics.
sditozel ARsociados. Buenos Rires, 1977. p. 67.

Martinez de Scusa, José Luis. Diccionario general dal
periodismo. E£ditorial Paraninfo. Madrid, 1981. p. 160.
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infcz-ﬁmes'upadnaslobmunte-amelqueuuped‘um
~antrevista noticioss- y aquella en la que se trata de obtamexr un

perfil del entrevistado ~entrevista paicologica-.

Para Rivadeneira Prada, a quien ya hemos citado, la entrevista
ocomo fuente de informacién es producto de la iniciativs del
periodista, quisn poar mxdio de ella busca obtener noticias en forma
de declaraciones, opiniones, datos y otros elementos. Generalmente
se realiza por medio de la comunicacitn oral entre el sujeto
entrevistadar y el entrevistado. "Este encuentro puede ser parta de
la rutina en la cobextura de las fuentes habituales, cuando el
pexiodista logrs citas programadas con los responsables o vooeros que
la provesn datos frescos. Puade ser también una cita extrasordinaria,

en razén de algun acontecimiento importante que lo amerite."10

En el caso gqua nos ooupa, como queda claro, la entrevista tiene
la finalidad de omntribuir a dar forsa a una nota radiofénica sunque,
como ys dijimos, puede ser la base o parte de otros géneros

periodisticos.

La entrevista puade ser planeada, com base en los siguimntes
pasos: a) Concertar cita previa con sl personaje que serd
entrevistado, y b) preparacitn del cuestionario que se le aplicard y
en el que se incluyen las preguntas que, a juicio del reportero,

*YRivadeneira Prada, Raul. Op. cit., p. B4.
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inquistan mayormmate al pihilico o pusden dar respuasta mds clars s
las dudas de éste. Bin embargo, es més comin la entrevista
csp ", como suele llamirsels), la cual ocurre
de mmexa inesperads, cuando uno ¢ varios reporteros, al avistar a un
personaje importante, lo abordan e interrogan a propdsito de un
asunto de interés piblico.

A (o "da b

Anbos tipos de entrevista son suy comnes en México, y no pusde
dacirse qua alguno de ellos saa mis recosendable gqus el otro. los
dos pressntan riasgos y ventajas. La A pl la -mob todo
w el personaje que serd intexrrogado pide que se le hags llegar el
cuestionario poar snticipado, lo cual constituyes un vicio msuy cosin-~
tene 1z ventaja de que el entrevistado y &l entrevistador podein

profundizsr eon relstiva seriedad en el tema del que se trate, sin
embargo, tambisn tisne la desventsja de que las respuestas gque se
producen son mencs frescas y nasturales, ¥ i sis estudiadas y hasta
prefabricadss. Por su parte, la entrevista esponténea tiene la
ventaja de que las respuestss gque se producen suelen poseer mis

nlmr:alldul‘y idsd, pero p l1a di ja da que tales
respuestas generalmente carecen de un sustento confiable en datos.

aungue hay quienes afirmsn que es wmis recomsndasbls y productive
la sntrevista que se realizxa previa cits, no crsemos qus pueds
establacerse una norma infalible al respecto. Xl reporterc debe
. tener 1a sensibilidad necesaria para identificar en qué momento es
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f - 13 imte una ista pl da que una "de banqueta”, y si

se le presenta la oportunidad de realizar alguna de las dos,

capitalizarla adecuadamente.

Al preparar el cusstionaric que aplicars, el reporterc debe
meditar con sus¢ cuidado sobre los siguientes puntos: a) ;Qué
preguntas harfa el piblico al entrevistado, dado el interéds del tema
al que se refieren? b) ;cdmo formilaria el pablico tales preguntas?
c) ;qub respuestas cabe ssperxr y oSemo deban o pusden evitarss las
evasivas que podrian pressitares a de resp t. sobre todo

sl se trata de preguntas gue resultarian "incémodas" para sl

entrevistado?

En realidad, debe advertirse que el aiestionario que elabore el
reportero antes da llevar a cebo la entrevista debe ser aids bisn una
guia general que una "receta” que deba seguir al pie de la letrs al
dislogar an su entrevistado. El cuestionario dsbe sexrvir como apoyo
pars que el entrevistador no se clvide de 1o esencial, de 1o que por
ningin motivo debe dejar de preguntar; xin esbargo, durante la
conversacién debs dejar que las preguntas surjan de manara
espantinea, para aclarar diversas expresiones del entrevistado,
cuidando =i

pre gqua tal asp idad no degvie a la entrevista de

sus propSsitos esenciales y desvie la atencidn de ellos o haga que

pasen a segundo téraino,
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2. La investigacién documental

La investigacisn documental es un anjunto de técnicas sediante las
cuales se b inf clén det insda en documentos, libros,
archivos, etobtara. Tales técnicas son, desde luego, la lectura, la
elaboracién de fichas a partir de lo leido, la elaboracién de

resimenes y el manejo adeciado de las referencias a tales fuentes.
1a investigecitn documental es una raka de ls llamads investigacitn
olantd fica (enmexvedsa en los principios del sétodo clantifioco), cuyas
bases essnclalos son: a) El axyecto plantsasimnto del problesa y su
delimitacién; b) el establecimiento de los cbjetivos que se desea
logrex; ¢) el disalio de hipbtexis (idess preconcebidas para explicar
o resolver el problema) y d) la obtencién de conclusiones (prueba o
disprueba de las hipbdtesis).

Con base en ese ssquess mental el repcrtero debe proceder a

buscar la inf clén que 1 iere. Para ello es necesario que

defina cl te qué informacidn b investigue dénde podria
obtenerla y, finaleants, scbre la marcha desurrolls la habilidad para

discriminar entre las diversas fuentes.

Generalmente la investigacidn docusantal en el pariodisso se
utiliza solamente Ccomo apoyo, ya esd pars que al desarrollar la
infarmacisn en alguno de los géneros conocidos el reportaro cusnte
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con una visién amplia del tema en cuastidn, o para apoyarse
(informarse prevismente) antes de llevar a cabo una entrevista, un

reportaje o cualquier otro género.

n documento confidencial que hable sobre el problema del
comervdo asbulante en el Distrito Federal y haya aido emitido par
“fuents digna de crédito”, la Cismara de Cameecio, el Departamento del
Distrito Federal, la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial o la
Secretaria de Hacisnda y Crédito Pablico, por ejemplo, puede dar
lugar a una convenisnte inouasitn del reportero en la investigacitn
documental, con el propdsito de dar lugar a una nota informstiva.

3. La obmervacién directa y la investigaciéon de campo

Los hechos cheervados directaments par el repartaro tasbidn pusden
ser fuarbe que A& lugar a la nota informativa. Xl paso ocasional por
un lugar en el que ocuxre algo que &s noticia o la asistencia
yremeditada & un lugar en el que se sabe ocurre algo de la misma
indole, son tesos tipicos de observacidn directa y de investigacion

de ci-po en el medio pericdistico.

Las oficinas de prensa de las arganizaciones pablicas y privadas
suelen invitar a los reportercs de la fuente a que visiten plantas,
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tallereg, cbras en proceso, atcétera, donde podrin obtener

amncluxiones propias sobre la sarcha de un ammto de interés publico.

8in embargo, lo anterior no debe ser &bice para que el
repartero, por propia inicistiva, acuda a los lugares donde se
desarrollan acontecimientos de intarés publico y reslice
cheexvaciones directas. Tales cbservaciones, antes de dar origen a
una nota informativa, pueden realivarse por sedio de entrevistas,
madiante las cuales se dialogardi con los protagonistas, e incluso
renurisndo a técnicas poco ortodoxas {cbtencién "extraoficial” de
informacitén reservada mediante sustraccién de documentos u
otxrgamiento de didivas a los informantes). Esto Gltimo es frecuente
cuando el reporterc asiste a accidentes, inundaciones y otros

acontecimientos imprevistos.

La investigacitn de campo es, pues, sinénimoc de la observacidn
directa. El reporterc se traslada al lugar de los hechos, indaga
madiants las diversas técnicas aprendidas en la escuela y duxante su
prictica, y tras cbtenex sus propias conclusiones, elabora su nota,
como tasbién podria elaborar un repartaje o, si fuera escritor de la
pagina editorial, producir un srticulo de fondo acerca de lo que vio.
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4. La fotografia

la fotografia e un procedimi para cbtener imdg reales de un
cbjets schre imna superficie plana. Comc es sabido, ests basado en
los camhios malsculares que prochuesn las radiaciones actinicas (luz,
rayos X, rayos ultravialeta) sobre algunos compuestos quimicos

organicos.

La fotografia ha estado ligada deede mi nacimiento a una funcisn
tegtimonial de personas, situaciones, hechos, lugares y objetos.
Tras las experiencias con las primitivas cAmaras de laboratorio, la
aparicttn de la cimara transportable permitié la inmadiata aplicacién

informativa de la fotografia.

Como lo advierten Claudin y Anabitarte, "el papel informativo de
l1a fotografia no termina con su utilizacién a través da medios
informativos, xino que trasciende para convertirse en un documento
histérico de primer orden que testimonia sobre todas las

caracteristicas exteriores de las personas y los hechoa.”u

Marcel Hignettel? establecis la siguiente clasificacitn de la
fotografia como documento infarmativo y, par tanto, histdrico: a) La

fIClaudfn, victor, y Héctor Anabitarte. Op. cit., p. 93.
Marcel, Coleccién Textos de Periodismo. Editorial A.

T. E. Barcelona, 1980.



foto como espejo de nuestro tHempo, testimonio al servicio de la
memoria gréfica de una é&poca por medio de fotos familiares,
histdricas y de actualidad: b) la foto como imagen del mundo: fotos
geogréficas de paisajes, ciudades y terrenocs (la foto shrea como
ejemplo mis notable); c) la foto como atil clenti firo, testigo que
fija wna coyuntura en la investigacién o gue puede comunicar esa
coyuntura a otros investigadores; d) la foto como identificacidn,
desde la foto carnet hasta la que da constancia de las

caracteristicas de un accidente.

La fotografia es un lenguaje de caommicacitn, con posibilidades
de intencionalidad expresiva, como pueda tenerla el lenguaje

escrito. Asimismo, 1la fotografia se ha convertido en un arte.

Como lenguaje de commicacitn, la fotografia puede ser util al
repartero que desea producir una nota informstiva, La dbsexvacitn de
los elemantos que contiens la gréfica, apoyada por testimonios de
infarmantes confiables y par recursos talss como la entrevista, puede
permitir realizar una nota mids o menos objfetiva, hasta donde la

objetividad es asequible.

A propdsito de la utilidad de la fotografia como fuente para la
elabaracion de una nota se ha hablado de dos nuevos conceptos: la
fotonoticia y el fotoveriodismo. La primera, entendida como noticia
grafica, cuando la foto cumple el principal papel informativo, que se
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cmplets con un epigrafe o ple da foto ais extenss de lo habitual, y
el fotopeciodises, antendido cweo 1z producciSn de publicaciones en
las que se pretende hacer de Ia fotografia el elemento informador
principal.

La revista mexicana Kirs, de recients fundaclén, tiane ests
ultimo propésito, mishtras que los dlarios de circulacidn nacional
han hecho de la fotografia un el to noticices {mportante destinado
a spoyar el amtenido informstivo textual. El peritdico La _jfornada
suele publicar habitualmente, a lo largo de sus piginas de
informacisn nacdonal, infoarmacidn foto-monogrifica {varias fotos ean
toano de wn miswo tess), gque tiane la finalidad de cosplementar el

ido da wu infi cidn principal o de una de las principales.

El reportexo, auxiliado por un fotSgrafo especialmente asignado
por el watio del gue se trate, o habilitado 61 mismo como fotografo,
pusde hacer de ests renoeo un isportants recurso inforsstivo y una
fuente confiable para la produccién de notas.

5. El boletin

El baletin es un dooumanto, genaraleente breve, destinado a informar
Tusd: sobre 1un Suels per saitido con regqulsaridad o




cada ver que ocurre algo importants, por las instituciones privadas y
pablicas que ¢ ituyen las fuentes habituales a las que recurre el

reportero en busca de informacidn.

Tambhién conocido como cosunicado de prensa, el baletin da a
amnoces hechos o declaracionas en cuya difusitn en los sadios estd
interesada la crganizacidn emizora. No siempre el intards de la
institucidn por 1a difusidn del boletin coincide con igual grado de
interés del pabliro en el asunto al gque se refiere el boletin. Por
tanto, no todos los bolatines pueden considerarse "buenos™ o
atractivos desde al punto de vista informativo, puss generalmente sus
redactoreg han hacho hincapls en 1o qua el funcimario o dirigente de
la institucita emisora quiere destacar.

Los baletinea cartisnen la informacién que loe eaisores estdn
intereaados en que 38 SRNPA, pargue les resulita convenisnts o mejora
‘su imagen. Rara vez el smisor del boletin actia movido por
satisfacer el interés de informacitn del receptor. S5in embargo,
estas fumtes de informacitén deben tenerse en cuenta en el trabajo
periodistico, parque oconstituyen una de bhl formas mis cosunes de
cbtenex datos, axi sea selectivos e incompletos sobre un asunto. No
debe inauTirse en el axceeo de mloorlos como llegan en el cesto de
1a basura, como hacen algunos periodistas, ni de coplarlos

textualmente, como hacen otros.



~1
w

Alguwnas aficinas de p f baleti periodicidad fija
(dixris o sssanalmente, por ejemplo), 1o cual haos gque en ocasiones,

pox lir con la bre, ss sl balett sin ning calidad

informativa. Otras oficinas sdlo los emiten cuando existe algo
ralsvante que deba informarse. Desde luegn, la calidad de relevante
13 juzga el propio emiscr. En todo cago, nos parece sis conveniente
que los baletines ablo sean producidos cuando la institucidn emigora
ansidere gque existe un agunto de interés que debe ser informado.

Es {lustrativo lo que, a propdxito de los baletines, nos dioce
Rivadeneira Prada, quien advierte: "Las oficinas de prensa de las
fumtes de infarmacitn elaboran saterial, en una fase de quehacer
pericdistico, para la prensa. Obadece este comportamiento a la
necegidad de conomtrar los datos y ontrolar su esmizién. La fuente
seleociona asi loa incidentes miAs importantes y convenientes, a la

vez que omite los co-pro-etedore-."n

Con ese material, la institucidn, par medio de sus encargados de
relacionarse con la prensa, elabara un mensaje que es entregado a las
redacciones de los medios sasivos con al nombre de boletin.

Como también 1o advierte Rivadeneira Prada, "el tratamiento del
boletin en medios impresos, es muy variado. A veces sirve de
material de relleno; otras veces, contisne clementos interesantes

*“Rivadeneira Prada, Raul. Op. cit., p. B2.
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cuya amfirmacién debe buscarse en otras fusntes y, par Gltimo, pusde
servir de antecsdente. S5i ha de publicaras un boletin,
ordinariamente se reelsbors, reduciendo su coatenido & lo
estrictamente informativo, eliminando los elemsntos subjetivas y
redundantes, Es muy omodo, pexo poco dtico haoer pesiodismo en base
a inserciones de boletines".ld

tC4mo debe proceder un reporterv sl recibir un boletin? En
primec lugar, 1o leexd con stancién, para deterainar sl poses algin

E 4s inf 1 81 a que 1o tiene, debe subrayar las
idess y los datos que e p el tes y de { és para el
pahll Acto ssguido, sefialard la ides con la que es conveniente

armzr 1a entrada de 1a nota. Finalsents, determinard si el boletin
es, por sl mismo, suficiects para dar lugar & una nota. 8% asf
fuers, proceder: a elaborar esta Gltima.

Debe advextirse que los boletd generalsente se refieren &

amnrtos que el repartero qua los jbe no estd 1 stigando en ese
soments. Por tanto, el reportero pusde optar por uno de dos
camdnos:  basarse exclusivasente en el bolstin pars redactar la nota,
o utilizar e informe como hase pars investigsr & fondo el ssunto al
que se refisre, recurriando pars allo & otros medios y tbcnicas, como

la entrevists, a la qua ya nos referisos en aste capitulo.

M ihldes.
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&, Los informantes

A lo laxrgo de su carrwra, sl reportarc acumula relaciones en las
diversas fusntes e las qus ha trabsjada ha astablecido amistad con
mchos de aus calegas, ¥ ha aprendido a aprovechsr la posibilidad que
1a ofrece un informante ccasional para doamentarse en el proceso de
elaborsr una nota, Eato nos permite sefialar que existen tres tipos
de informantes: a) Los informantes ubicados en las instituciones y
argmizaciones a 1as que sa refisce al trebajo que se desea producis;

b) otros pariocdistas, ¥y c) los informantes ocasionales.

Loa infor o cualquier caso, ti deracho s salicitar
el sonimsto, y el repactero, la obligacidn da respetarlo, ol asi lo
axxdd. Aximiswmo, tiens ) dexecho 6tico de no revelar la identidad
de sus inforsantes. 5in embargo, independisntessnts de que sean
guardados en el 4 o rovelada s identidad, sl reporterc debe
tenex 6l cuidado de verificer la sutenticidad de la informacién que
o8 ia ha proporcionado, especislmenta cuando se trate de informantes

ocasionales.

Dal migao modo que no es recomendable hacer del boletin de
wensa 1a Gnica fuente de infarmaciSn pars redactar la nota, tampoco
es cnveniants stenerse para dicha produccién exclusivamente a la

informacién proporcionada por un informante. Debe actuarse <on



reserva, pues no debe clvidarse que el reportero serd el unico
respansable por las consecuencias de la inforsacitén difunda.

7. La orden del dia

Esta es pricticasente una orden de trabajo diaria en la que se le
solicita al reporterc que investigue sobre tal o cual tema que
interesa al jefe de inforsacisn, al director de noticiarios o al
duefic de la estacién. Contiene ademis la lista y horas de los
eventos o actividades que tendrdn lugar emn el dia o en la semana.

En todos los noticlarics o redacciones de periddicos se reciben
invitaciones de actos politicos, empresariales o sociales llimense
asambleas de partidos palfticos, seminarios, conferencias, simposis,
presentaciones de programas, mesas redondas y un sin fin de

actividades de toda indole.

El jefe de inforwacién selecciona cudles deberdn ser cubiextas
P los rwpactexos de la estacién y las axigna a cada uno de éstos
segun sus fuentss o en ocasiones de aanera arbitraria al que le

toque.

El repaxtexo deberd, al término del acto o a la hora indicada



par s jefe, enviar 1a informacidn cxrespondients al acto que se la
amndd "cubrir”, en forma de nota informativa. La orden del dia se
solicita por el reporterc en las mafianas suy tesSprano, porque con
frecuencia hay desayunos de prensa o por la noche antsrior para
prepararse con todo el tiempo posible.
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ESTA TESIS NO DEBE
SALUR DE LA BIBLIOTECK

CAPITULO IIX

REDACCION DE LA WOTA INFORMATIVA RADIOFONICAR
A) Clasificacion

Volvamos & la clagificacién gque hace Emilip Prado de la nota
radicdtnice, clasificacitn a la que ya nos referimos en el apartado D
del Capitulo I. Pars este artar, is noticia, desds el punto de vista
de su estructura, puade s de tres tipos: onoticia estricta, noticia
de citas in voce y la noticis on entrevista. En México la forma mbs
cominesmate utilizada es resultado de la combinacién de la noticla
estricta y 1a noticia coo citas in vocae.

P 1o que se Tefiere a la noticia estricta, segGn Prado, "en
cntraste con la clisica pirémide invertida de la premss que venia
encabezada por un 1d,* que tiene unas connotaciones histédricas de
sumario, sl bisn en 1a actualidad (y tres los cambiocs producidos por
el periodismo radicfénicn en ol pexiodismso impreso) el lid se define
como 'la forwulacifn de lo qus es miés importants de una noticia,
-directa 0 de areacitn, respandiendc a lJas dos preguntas biaices: qué

*Del inglés lsad, entrada. Nos referiresios a este concspto en el
apartado A del Capitulo V.
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ha sucedido y quién es el ptotagonlltl."‘l

Abundisremcs en el tema de las entradas en al apartado B) de este
capitula.

De acuerdo oon el tipo de informacitn, segqin Johnson y Harris,
las noticias pueden ger: directas, profundas e hibridas. Las
noticias directas requieren poca redacciédn interpretativa del
repartero, como sucede con las noticias de la radio. Los autores
‘mencionsn ocomo ejesplos de noticiss directas las que se refiezen a
los xiguimntes temas: enfermedades, suertas, funeralas, sccidantes,
inosndios, crimenes y estado del tiempo. Las noticias profundas son
mis directas que las antericores, msis cosplajas y raquisren mids
intexpretacitn, basada en los antecedentes gque recoge el reportero.
Los autores mencionan como ejemplos de estas notas las que se
refimren a los tewmas siguisntes: reuniones y ocasiones especisles,
tribunales de justicia, juicios y demandas; negocios, gobierno y
politica. Finalaente, en el tipo hibrido las noticias tienen un
enfoque dramitico e interés humano., ademés de que son
espacializadas. Ceneralmente este tipo de noticia da lugar a
editoriales y articulos de fondo.?

YPrado, Emilic. Estructura de 1a informacion radiofonica.
Editorial AT.E. Colacci6n Textos de Periodismo. Baroalona, 1981,
. 47.

ng'msm, Stanley, y Julian Harris. El reportero profesional.
Editorial Trillas, S. A. México, 1978. p. 40.
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#n las dos piginas siguientes se incluyen des diagramas; el
primero de ellos ¢ espande a la estruch de la nota, segun Eailioc

Prado, y la segunda, a los dos tipos fundamentales de estructura que
Martinez Albertos atribuye al género de informacidn que nos ocupa,
amn cuando también puede aplicarse esta distincidn a los articulos de

fondo, los reportajes y las crénicas.

Comn puede apreciarse, para Martiner Albertos la informacién
amsta sdlo de dos grandes partes: la entrada o pArrafo inicial, y
el cuerpo de la informacién,

En cuanto a Williameon, en otra parte de este trabajo citamos su
opinisn en el sentido de que sélo existen dos tipos de notas: la
nota de actualidad y la nota de interés husano. "La nota de
actualidad es una nota de interés efimero, relacicnada con un
acontecimiento o situacién corriente de interés para el gran
publico. Puede o no ser la primera nota gue pone ese SUCESO en
amocimiento del piblicn. La nota de actualidad trata de situar el
hacho 0 gltuacifn en una perspectiva humana y ayudar a los lectoxes a
identificarge, en thrminos humanos, con la noticia.” En cuanto a la
nota de interés humaio, "carece de valor noticioso. Normalmente no
es peracedera y no contiene informacitn de interés publico
fundamental. En cambioe, la nota de interés humano apela a la
auriosidad de los lectores acerca de otxos seres humanos o acerca de

campos comunes de interés, como seria hablar acerca de animales
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domésticos, cosas y lugares inusitados, o ironias que nos ofrece la
historia de la humanidad."3

In estn trabajo nos interesa particularments la que Williamson

denomina "nota de actualidadn,

Pe acuerdo om la fuente de la que proviens el contenido de la
mtmmmdﬁmm nota social, nota de sapecticulos,
nota de deportes, nota policiaca, nota de finsnzas y nota de
informacibn qeneral.‘ En egte txrrabajo nos {nteress la nota de
informacidén genesal. Debe sdvertizme que cada fumnte imprime a las
notas que emanan de ella clertas exigenciss que dan lugsr a
determinadss caracteristicas. Sin embargo, en essncia son splicables
& todos esos tipos de notas las afirmsaciones vertidas a lo laxgo de
este trabajo. Cabe aclarar, por otra parte, que por lo regular el
esquama d8 arganizacidn de las notss, independient de 1a fuent

de la que provengan, se cnstruyen de acuerdo con el esquessa de la
piramide invertida que, tomada de la obra citada de Martinez
Ribertos, incluimos en las pAginas antericres. Sin embargo cabe
destacar qui la redaccisn deberd hacerse sin cortar palabras, en un
formato {rreqular y con tipo de letra mayisculs ¥y sindsculs, para
majorar la lactura en la grabacién.

Finalmente, seflalemos que independientemente de su tipo, la

‘:"'uuuanaon. Daniel R. Técnica y arte de la nota periodistica.
Editores Asociados, S. A. Buenos Alres, 1977. pp. 111-112.
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nota infocmativa debe reunir una serin de condiciones a las que nos

referiresos en los spartados siguientes.

B) Formas de entrada

Adcptaremos las opiniones de Prado y de Martinex Albertos en el
sentido de que toda nata informativa consta de dos partes: la
entrada y al cusrpo da la informacién. Aqui hablaremos de la

entrada.

1a estructira de 1a nota dehe estar swmbezada par una entrada o
Jead. Agui utilizaremos el término "entrada". Como ya sefialamos
anteriormente, 1a entrada es la forsulacién de lo que es ais
importante de una noticis, gque responds a dos preguntas
fimdsmentales: qub sucedis y quisnas fusron los protagonistas dal

hecho.

1a entrada debe ser brsve y sancills en su formulacidn. Su
funcitn es strasr la stencidn dal oyente scbre aquella informacidn.
A do el radi ha se e ré oymndo, Qua no 68 1o mismo que

escuchar. Es funcidn de la entrada aprestarlo psra escuchar.

Prado recomisnda que pars lograr 1o anterior se cologuen en la
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entrads los dos datos mis importantes o més atractivos de la

inf ol “Ambos datos deb sexr repetidos a lo largo de la
noticia para producir una redundancia que contrarreste la no
permanencia da las noticias, la descodificacion en presente y la
falta de asimilacidn precisa en caso de no encontrarse en el estadio
de escuchar. (Es decir, si el radicescucha enciende la radio en el
2WOMENts en que 1a nota ya estdA empezada, habsd que repetic o reiterar
el ncmbre del funciaiario o del tema general para que sepa de qué
tratd la informacién; nota RRCH).

"Generalmente en la entrada se encontrard con seguridsd la
respuesta al 'qué' y (como variable) al 'guién' o al ‘céeo’,
predomdnando aquel que tenga mids capacidad de at la cion, 4

La entrada mmca debe comenrarse con 3lgo que susne totalmente
exirafio para el lector, Poxr tanto, no &8 recomendable incluixr cifras
en la entrada, a menos que baste con una sola y sea lo
suficientemente {lustrativa para decix algo importants por i misss y
el lactor la comprenda de inmediato.

Los nombres sdlo deben cclocarse en la entrada si, como las
cdfras, s suficientes poc su popularidad o por su importancia para
captar de inmediato la atencién del oyente.

aPtadm. Emilio. Gp. cit., pp. 46-47.
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Como puede apreciarse, la entrads de la nota en la radio
o a la misma funcidn que 1la cabeza o titular en la prensa. En
virtud de que en la radio no existe el titular o cabera, la entrads
debe ser breve y sancilla, pexo no dsbe sisplicer la noticia al punto
de privaria de interés o hacerla tan breve que parezca telagrams.

Jahnson y Harris seflalan que "la entrada es el escaparate de
todo, o de los ampectos mis impactantss de la inforwacién., Y ya que
la entrada revela la noticia entera, o sus a.q;.»ectos @is importantes,
las partes subsiguientes de la noticis deben tensr un desarrollo
Mglco."s Segin ellos, la entrads completa de una nota debe
responder a las cinco preguntas clisicas: (QuA? Quisn? ;Cuindo?
:Dénde? ;CoHM07T De estas cinco preguntas, una susle ser,
generalmente, mis importante gue las otras, de tal modo que la

atrada puede por respander a alguna de ellas y lusgo, en

orden de importancias, proceder a contestar las dambs.

Martinez Albertos, por su parte, advierte que "en cualquier
escrito pariodistico el pArrafo {nicial tiene una significacisSn muy
acusada", perc se debe establecer una clara distincién entre la

entrada que requl cada g de noticla y entre el que requiere

cada tipo de noticia.b A este respecto, el citado autor sugiere
que s siga el esquema de las cinco prequntas, el cual ys sencionasos

JJohnson, Stanley, y Julian Harris. Op. cit., pp. 65-71.

artinez Albertos, José Luls. Redsccidn periodistica. Los
estilos y 108 qénercs en la prensa escrita. Editorial A.T.E.
Barcelona, 1974. pp. 91-93.
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e el pirrafo antexicr y es Gtil, sobre todo pars los reportesros que
se inician en el oficlo. Pasado el tiespo, el periodista esquematiza

mentalmente esas preguntas y las responde sin darse cuenta.

Finalmente, citemos a Willlameon, quien nos dice que la entrada
de la nota tisne dos objetivos vitales: a) Lograr el interés de los
lectcres por la nota, y b) preparar la escena para el material

que ha de seguir.

"El periodista cuenta con un vasto repertorio de tipos de
entradas de donde elegir; algunas destinadas a sorprender y asombrar
al lector; otras a despertar su curiosidad; otras a avivar su
imaginacién, y otzas wmis 8 inforaarle sucintamente acerca del

cardcter de la nota."’

Acto seguido, Williamson distingue los sigulentes tipos de
entrada: cuentistas y muy coain en la nota paliciaca; la entrada
descriptiva, que traza un cuadro del sujeto o del lugar para que el
lactor se ubique ¥y es muy comin en las notas de espectaculos y en las
cronicas; la entrada narrativa, favorita de los novelistas; la
entrada con_citas, en la que se introduce, en lugar de un texto
elabarado por el periodista, una cita sucinta, de hondo contenido,
sabre todo cuando el que habila es bien omocido por la comunidad y 1o
que dice en ese acto lo desaibe pl l1a entrada con pregqunta

‘williamson, Daniel R. Op. cit,, pp. 19-28.
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(vgr., ¢Habrd una forma de ¢ lar & los >iantes ambulantes?)
funciona si desafia los conocimientos o "pica" la curiocsidad del
lactor, mismds de que la nota, por el tema al que se refiere, debe
prestarse para ello; la entrada directa, en la que al reporterc o el

redactor se dirige al ha ("Usted, que bra calab ol alto
o do pavo, plénselo dos veces este afio") para involucrarlo
en el ammto de la nota; la entrada preparatoria o tentadors, que

generalments a8 muy corta, 4gil y superficial, no adelanta cagi nada
al lactor ("Cumndo este reportero se atwrod, no mpo si se trataba de
un cuballo deforme o de un cmmells, paro sin duda fue sorprendido por
1o que descubris despuds™; la entrada extravagante ("Noche de pas,
noche de amor, ;¥ qué haremos con los nifios de la calle?"), que
tampoco dice casi nada al lactor, perc lo strae, y las entradas
combinadas, en las que pueden amjugsrse elamentos de dos o mis de

los tipos mencionados hasta agqui.

Queda a juicio del reportero elegir alguno de los tipos
anteriores, pero debe cuidar de no equivocarse, pues una entrada
inadecuads para determinado cuemxpo infarmativo dars al trasts ocon la

nota sntera.

Por nuestra parte, considerasos que adem&s de las
recmendaciones de Prado que citasos en el inicio de este apartado,
es Gtil tener en cuenta las sugerencias de los diversos tipos da
mah-jun Williampon, aunque, insistimos, para el principiants
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puade resultar mis sencillo tratar de comenzar por contastar las
cinco preguntas a las que se refieren Stanley y Harris, y Martinex
Albertos.

C) El cuerpo de la informaci6n

Tras amcluir la entrada debe elabxxarse el resto de la estructura de
la nota, que denominasos aqui "cuerpo de la inforsacién”. Se trata
de pArrafos sucesiveos, con las mismas caracteristicas intamas de
senciller, brevedad y linealidad. En cada uno de los pérrafos se
incluyen, segin Prado, uno © dos dstos nuevos y uno redundante, de
acuerdo con el esquema de su auteria que incluimos sn piginas

anteriores.

El migmo astor nos informa que "exta estructura se va suosdiendo
en pirrafos aislados hasta agotar todos los datos disponibles, sin
olvidarse de la redundancia.

"La estructura de la noticia radiofénica concluye con un
‘clerre' cuyo papel es importantisimo. El cierre recupera lo
esedal de 1a noticia, de forma atractiva, para fijar el hecho que
ha sdo transmitido y para dejar el interés del oyente en una cota
elewada que facilitara la atencidn a la siguiente informacidn, o que
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dejard e} interés por aquel informativo, si es la ultima,

"Lograr ua buen clerre es, ai cabe, mis dificil que una buena
entrads, ya que no disponesoe del interéds por lo desconocido.®
Par tanto, la noticia redicfénica debe coabinar los datos de tal
manera que se produzca una tensién variable entre los diversos
pirrafos, e incluso dentxo de cada uno, jugando on el intexés de los

datos.

Martines Albextos define el cuarpo de la inforsacién comd "el
resto dal sscrito” y recomienda qus se #iga sl principio de 1z
pirdmide invertida, segun el grifico que incluimos en piginas
snteriorss. Es decir, "los detalless circunstanciales dal
scontecimients van surgiendo en pirratos individualirsdos y por orden
decreciente de su isportancis en funcitn de los elementos bisicos que
dan xignificacisn y relisve s la noticia, tal como aparece disefisda
en sus lineas masetras por el lead. Unz informacidn correctssents
escrita da acserdo an estas normas de realizaciin permite una segura

manipulacién posterior del texto..."

El autry recomisnda que dentro del cuexpo de la informacitSn se
utilice siespre que sea posible el recurso conocido por los
anglosajones como tie-in, que consiste en situar inmediatasents
despuds . de 1a entrada un pdrrafo que permita al lactor xecordar la

%5rado, Emilic, Op. cit., pp. 49-50.
Martinez Albertos, José& Luis. Op. cit., pp. 93~95.



vinculacifn de egte hecho oon otras noticiay ya sabidas -pero tal vez
olvidadas-: datos biogrdficos principales del protagonista,
antacadentes del hecho, acontecimientos analogos ocurridos con
anterioridad, etcétera. Desde luego, al redactar el cuerpo de la
informaciSn deben tenerge en cuenta las reglas del buen estilo, que
pueden sintetizarse en las siguientes, para el caso de una nota

radiofénica:

1. Deben utilizarse palabras comunes, conocidas, entendibles,
de pronunciacién fAcll, pero sin llegar a la vulgaridad y

procurar no recurrir a la interrogacién a si miswmo.

2, Usar frases cortas, para que el aescucha "no pierda el
sujeto”. La nota infarmativa en radio tisne una duracién de
30 segundas hasta 2 o 3 minutos, segun la importancia del
tema y la estacion de radio de que se trate. En genersl, es

de un sinuto.

3. Recurrird a los términos cultos, especializados o técnicos,
8610 cuando no pueda decir 1o misso con una palabra conocida

para el oyente.

4. Dar dinamismo y clerto colorido a la informacion, hasta
dande la seriedad lo permita. Desde luego, no puede darse

colorido a la nota sobre un funeral.
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Es abanl 10 que haya estado presente en al

hacho, S4lo axi podré dar naturalidad al texto de su

informacién o nota informativa.

Debe tenex oo a oxd i6n ideoldgics y el estilo
noticioso de la estacidén para la que trabaja.

No debe fgnorar el argot especs fico de 1a actividad a 1s que
so refiare 1a noticia, no tanty para usarle en la redaccidn
ds &sta, alno paxe s A 1as sxpreel

¥

Que con base en ese xgot encuante en la fumits de wu nota.

¥ 3 no e a ) o puse al cha

espera noticias.

No debs “volar” notas (inventarlas, altexsrclas, dsforsaslas
o magnificsrlias).

Debe abstenarse de "editorializar” en sus notas. Este
vicio, muy comin sn los repartexcs de TELEVISA y de algunas
estaciones de radio, tisne gensralmente la finalidad de
sanipular al publicn, &l no paxcwitirle distinguir clarasents
las fronterss entxe 1a noticla y la opinidn del reportexo.
Un ejeaplo tipico de 1o que no ee dabe hacer a sete respecto
se encuentra e&n algunos corresponsalss de ECO an Madio
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Oriente, a propiaito de los acontecimientos que en nuestrcs

dias afectan a esa regitn.

Recspitulando, sefialemos que una ver conclulda la entrada -como
veremos en los ejemplos que se en el Capitulo IV- el reportero
debe decidir la priocidad del resto de la inforwacidn y ordenarla en

pérrafos secuenciales de acuerdo con ese orden de importancia.

D} Jerarquixzacién dentrxo del noticiaric

La ubicacién de la nota en el cuerpo del noticiario al que estd
destinada es una deciaién que corre a cargo del productor del
programa, del director del noticiario de que se trate, del jefe de
noticlas de la estacién o, incluso, del propio gerente o duefio de la
estacisn. La intervencién de este Gltimo es muy comin en México,
sohre todo tratindose de estaciones privadas, gque tisnen intereses
propios y ajenocs que defender, o reciben "linea" de una autoridad.
n lag estaciones culturales o propledad del Estado {cuando ambas
ondiciones no confluyen) suelen recibir indicaclanes extermas que
rars vex dejan de atender; se trata de recosendaciones de alguna
autoridad de la institucion de la que dependen, o da alguna autoridad
gubermamental que tiene injerencila en el asunto de ls noticia en

cuestidn.
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Sin esbargo, en condiciones normales privan el criterio y la
decisitn del jefe de noticias, a lo suso, si no es gque basts con al
del director o productor del noticiario.

En las piginas giguimntes se incluye el guisn de la edicidn del
noticiario de Radio UNAM axrespandients al 3 de septiemhre de 1990.
Alll puede encontrarse un caso de aplicacién del criterio del
productor: no se considerd necesario incluir en la entrada
delnaticiario las cab ds diversas notas de inter¢s nacional, como
las cbtenidas par quisn esto escribe. Sin embargo, en el cuerpo del
noticlario, esas notas w.du:m en los primeros lugares del
paquete de informaciSn nacional presentado ese dia al auditoric. Las

notas en cuestitn aparecen encerradas en un recuadro.

Demde Iungo, 1a ubicacién de una nota debe ser decidida con la
sayoxr cbjetividad poxible, de acuerdo con su trsscendencis real en
omparacién om las demis notas que se difundirsén en la emisidn, A
1a wolooac:iSn de aada nota en el lugar que le corresponde segin su
ispactancia en el maroo de una emisisn especifica dal noticiario la

lLlamamos "jerarquizacién”.

Hemos incluido el guidn en su presentacién original, con las
anctaciones y la forma facsimilares, para que el lector que se
injiciard en la practica del periodisso radiofénico vaya
familisrizandose con 1os estilos de esa actividad especifics. Debe
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aclararse que la anotacién de la palabra "campana" después de cada
nota o de cada axte de cmlguier indole, se refiere a la indicacién
de entrada de la "cortinilla” que identifica a Radio UNAM y a sus
noticiarios.

Como podrd obsexvarse, la mayaria de las notas estdn elaboradas
omn la inclusién de entzevista. La voz de los entrevistados estd
indicada en el guitn con la palabra "sonido" en la parte izquiexda.
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BUENOS DIAS, INICIAMOS LA PRIMERA EDICION DE LOS XOTICIARIOS DE RADIO UNANM.

CONTAGL RUBRICA
ESTAS SON ALGUNAS DE LAS NOTICIAS WAS IMPORTANTES DE LOS SUCESOS NACIONALES E
ENTERNACIONALES QUE TEXEMOS PARA USTEDES.

«a=-e--El presidente estadounidense, GEORGE BUSI, solicitard em este mes al Congreso de su pafs
acelerar el proceso de Libre Comercio con Mfxjco.

México y Polonia acordaron ¢rear una cokisifn Binacional

“Es inaplazable corregir el errfmeo minejo de los recurses renovables™, precisé el foctor
Jas€ Sarukin, Rector de 1a UK.

Las elecciones en Hait{ previstas para el préximo ¢ de noviebre fuercn pospuestas por cl

Consejo Electoral de ese pafs.

£ un inforoe ¢l Sistema Econfmice Latincamericano rovelé goe BEuropa ha perdido interés

oercial por Amfrica latina.

Una guerrs en el Pérsico podrfa acarrear entre 20 y 30 ail bajas a Estados Unides, precisd

l1a revista "U.S. NENS AND WORLD REPORT™.

~——— la Fat en el Golfo Férsico no poede liegar debido a la intransirencia de Irak, precisd el
secretarin General de la ONU, Jsvier Pére: de Cuéllar.

—ename El rumdatarjo estadounilen. ¢, GENCE 2USF, vaticind “Tiecpos de desaffo™.
ica, MARCARET TIATOER, destacd que uns  Alemania unids serfs

—=~—— L3 Primera Ministra %
un pafs dominunte.

CONTROL RUBRICA
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HACIONAL MEXICOSE.¥, tBC-la.ed. 3-09-30

A fin de eliminar totalment? las barreris arancelarias,
el Presidente estadounidense, GEORGE BUSH, solicftard
este mes al Congresa de su Pals acelerar el proceso

pars establecer un acuerdo de libre comercio con Mexico.

Lo anterior fue dado & conocer por un despacho
informativo del diarioc “SAN ANTONIO LIGHT®, al tiempo
de precisar que actualmente {a adninistrzcion BUSH
catidloga 13 instrumentacisén de un tratado arancelario
con 1a nacién mexicana, como resultado de 1as excelentes

relaciones bilaterales gque existen entre ambos palees.

CAMPANA
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ER BANOS DEL I3TADO O DE ZAPRISARIOS, L4 BANCA LEXICAIA L0 =3 FRODUSTORA
DT FUGAS O DI 3TTOANO0 DE CAPITALSS, AZIAD ¥ ENTRIVISIA EXCLUSIVA EL
PAESISIET: DI LA CHMARIOW RAGION:L EAGATLA SUILLSILO FAIZIO POXTUS.

’ . ’
KUESTRO REPORTERD ROUMAN ROSAS CHRISTFIELD NOS INFORMA YIA TELEFONICA.

({( ENTRA CINTA )}}} J

I

FECHA: 3 09 30

EoicoNn:
la
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HACIONAL MEXICO=POLONIA LBC-la.ed, 3-09-50

Con el cbjeto despervisar politicaente las relaciones entre
México y Poleonia, ambos paises acordaron crear una

Comisién Binacional para tai fin.

Asf lo dieron a conocer 1os subsetretarios de Felaciones
Exteriores de México, Andrés Rozental y de Polonia,

JAM MAJEVSKIL,

Ademds, el vicecanciller mexicano resaltd que es
prioridad de nuestro pafs fortaiecer los lazos de
amistad con la nacién polaca, as!{ como incrementar in-

Vinculos de cooperacion 4. /o 7era/,

CAMPANA
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El Subsccretario de Planeacién de Agricultura, luis
Téllez KUENZILER, resaltd que las negociaciones para
la eventval firma de libre comercio entre México y
Estados Unidos delen estar encaminadas a propiciar

un amplio beneficio a nuestro pafs.

Coment el funcionario que el acuerdo englobari
acciones para propiciar una mayor inversién extranjera
'y faciliatar la transferencia de tecnologfas para

el agro mexicano .

GAMP ANA



Nacional primera ed jac 3=9=30

103,
México jamis aceptari presicnes de niguna especie
sobre la forma en que deberd cperar la pesquerfa
interna, por lo que anuncié su rechazo ante el fallo
emitido por un jucs estadounidense para embargar el

atdn mexicane y de otros pafses latinoamericanos.

Las Secrgtarias de Pesca y de Desartollo Urbano y
Ecologfa coincidieron en afimar que la deteminacién
del juez de Estados Unidos ¢s unilateral y sin
fundanento, y se prorunciaron porque el problema

se aborde a través de foros multilatcrales.

CAMPANA
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¢zaca ¢ 70_ ¥I1 MILLORES DS PE305 EN SaLd03 ILPACDUCTIVOS Pala CUBRIR
) A
GI305 NACIGRALIS RIGISTRY EI SISTINA BANCARID ZXICANG, RIVELO L.
b4
ASOCIACION MEXICalis DT 5aNCOS.

1 4
LOS DETALLES DE LA INFORMACION CON NUESTRO COMPANERG ROMAN ROSAS CHRISTFIELD.

(({ ENTRA CINTA )))

FECHA: 30390

EDICIOX: CAMPA-NA
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.
I TaNCRSL ACTUAL Tana ZL i (€ CI VAaLCRIU TIOMTRICC NC I3 NAVCEGA3LL,

ADVIRTIS OFERASORA DE BOLSA

‘
ROMAN ROSAS CHRISTFIELD CON EL DETALLE DE LA NOTA

({{ ENTRA CIRTA }}) -

FECHA: ©30ScC

CAMPANA

EDICION: a
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. N i
Li RSPORMA DEL FRY ST DIO LIMTRO DI UM JMBIINTE DD IIBTRTAD DZNCCRATICA
1
SEZRALC IUIS IONALDO COLCSIO

’ ’ 4
AL RESPECTO NOS PROPORCIONA MAS [NFORMACION NUESTRO REPORTERO ISAAC DOMINGUEZ.

{0 ENTRA CINTA }))

FECHA: 030332

e T T T ——

EDICION: 12

CAMPANA
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NACIONAL PCUS: PRI {VLADISLAV) LBC-la.ed. 3-09-90

"Actualmente ante la perdida de poder los partidos
Revolucionario Institucional {PR1} y el Comunista de ia
Unién Sovidtica (PCYS), buscan desesperadamente caminos

para elevar su prestigio politico y electoral®.

Afirmé 1o anterior el diputado soviético, VLADISLAY
ANYTRIEV, invitado especial del Comité Ejecutivo
Nacional del PRI, como cbservador a la Dé&cimo-cuarta

Asamblea del tricolor,

Asimismo ANUTRIEV destacS que hoy en dfa debe
erradicarse completamente la era de los partidos
hegeménicos,para incursionar en la spoca de la
modernizacion polftica, a través da 1a cual sers mis

facil incentivar el progreso de toda nacitn del orbe.

CAMPANK



108.

’,
I PRI 24 SCRIlnaZC L S IC0 INTIISTIL Lo

’ .
S.IEICO, SIT.ALC Ll SINALCL LIL IRD ICRNINIC WUloz LIDO.

/ /
LGS DETALLES DE LA INFORMACION CON ISAAC DOMIGUEZ.

(U4 EXTRA CINTA )))
FECHAT 030330

EDICIGN T e

c AMP ANA
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NACIONAL SARUKHAN.UNAM  LBCSta.ed, 3-09-90

"Una de 1&5 preocupaciones ecoifgicas mds serias que
debemos enfrentar en nuestrg pafs, consistie en
corregir con apremio el err6neoc manejo gue se hace de
los recursos ambientales renovables, ya que ademis de
estar ligados éstos a los sistemas de produccibn de
alimentos, la incapacidad de su aprovechamiento 6ptimo
fmplica una pérdida potencial de extensas zonas de

vegetacién natural incuantificable".

En esos términos se expresd el Doctor José Sarukhdn,
Rector de la UNAM, durante 12 inauguracitn de la
sesién conjunta “ECOLOGI% Y AMBIENTE™, organizada
recientemente por 12 Academia Nacional de Clencias
Farmécéuiicas y la Cimha Nacional de la Industria

Farmacéutica.



25 MXILLONES DI ALANO3

r U4
TIUCACICY FURLICL.

4
%05 AFLIA Ln IHFCRULSICH:

(({mmea cTmd))

vi, C3U:0

!/
ISAAC DCUTIGUZZ

———— S iy

- CAMPANA
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AdOR, TITIINCS
]

ABTIRICR oW Bcisk BCSas CACrSTAIELD

7 U ’
NUESTRO REPORTERO ROMAN ROSAS CHRISTFIELD NOS TNFORMA ¥YIA TELEFOMICA.

{(( ENTRA CINTA }))

-

FECHA: 03C%CO

EDICION:1a

CAMPANA
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ISAAC DOMINGUEZ, REPORTERO DE RADIO UNAM X0S PRESENTA UN PANORAMA GENERAL DE

LOS SUCESOS QUE ACONTECIERON EN LA CIUDAD DE MEXICO.

{(( ENTRA CINTA ))}

FECHA:
030930

EDICION:
’ 1a

T Y Y sy
o

CAMPANA
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RACIONAL ESTADOS: SITUACION  LBC-1a.ed. 3-09-90

€n el transcurso de este fin de semana la situacién
econémica, polftica y social en diversos Estados de la

RepGblica mexicana fue la sjguiente:

En Cuernavaca, MOrelos, se informS que el ex~secretaric
de €ducacién PGblica y ex-gobrenador de Oaxaca, Victor
Bravd Ahuja, falleci6 ayer a los 72 afos de edad,

victima de un paro cardiaco.

Mientras, el gobernador de Yucatdn, Victor Manzanilla
Schaffer, se opuso a que los partidos politicos tengan

facuitades para elaborar iniciativas de ley.

En tanto, en Reynosa, Tamaulipas, el Serviclo de
Inmigracién y Naturalizacién de Estados Unidos, {ndicéd
que en el transcurso de este afio autoridades mexicanas

han deportado a unos 85 mii extranjeros.

Por otra parte, en Topolobampo, Sinaioa, queds
ratificado &l compromiso de Puertos Mexicanos, para
que el puerto de 1a localidad sea lnaugurado por el
Presidente Carlos Salinas de Girtarf, el préximo DIA
DE LA MARINA, &} primero de junio de 1991,

SIGUE, .. SIGUE.,
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ESTADOS {{{ CORTINUA }))

Finalmente, "3. en Tijuana, Baja Califaraia Norte, el
gobernador de 1a entidad, Ernesto Ruffo Appel, afirmé:
que en cada uno de }os casojde viclacion a los
derechos humanos se actuard .3 fondo “caiga quien

cafga”,

PUENTE
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[esirzv] Haxtf LA 01051580

PERIO PROCIVE.- Los camicios generales en

Haitf, que b para el pré
4 de novieb: fveron pe dos por el Consejo

Electoral de esa nacifn caribefa.

En medio de rurores que sefialan que las elecciones
m llegarsn a efs el Consedo El al da
Rait{ asequr® que pese a la postergaciéa de los
cmicios, el préxim 7 de fehrera tn nvevs
presidente ocvpard el gobjiemc de ese pals, oo
estaba previsto desde un principio.

El organisto electoral manifestS que el retraso

E % arias, ya que el papel
con el qua se irprimirin las boletas agn no ha sido
adquiride,

x a

CAMPANA
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CENIRO Cuba ROLANDO 03091980

LA HABANA.~ La enbajada de Espaiia en Cuba
infomS que ayer otros 6 refugiados, que permanecian
desde julio pasado en las instalacicnes de la
representacifn diplamdtica hispana, salieron
pacfficamente de dicho recinto.

1os funcionarios diplamdticos espaficles asequraron
que en su edificio s8lo quedan § refugiados
cubanos, de un total de 18 que llegaron a ocupar
&ésa sede y que casi lograron provocar el
mrpimimtov de relaciones diplomdticas entre Espafia
y Cuba.

Un vocero de la embajada espaiola indics que 5 de
los 6 cubanos gue salieron ayer de la misma, son
agentes de sequridad del gobierno de 1a Habana, y
que fueron infiltrados cumo supuestos asilados
para vigilar a los otros cubanos que ocuparon la
sede diplandtica, '

PUENTE
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SR Venezucla ROLRNDO 0309193

CARXAS .~ £l SIA  (Sistema bBondmico
Latincamericano) reveld en un documents elaborale
or representantes de las 23 naciones que estlin
adhetidas a ese érganiso, que la Comnidad
Econfnica Boopea ha perdico interés en Nofrica
Latina coro entidad casercial.

El SEA, que inicia hoy su Décimosexto Consejo
Hinisterial en la capital wvenezolana, dio a conocer
que tan sOlo cineo afics han bastado para que al
nivel'de eportaciones latinosericaras a Buropa
haya disminuido a la mitad del registrado en 198S.

El inferme tasbifn sefiala que da los 23 pafses
afilisdos al SEA, £6lo 4 abarcan el 71 por clento
de las ventas a Bwropa, siendo Sstos Argentina,
prasil, Chile y México,

2EMPANA
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SUR Colembia ROLADG 03091990

BOGOTA.- [l presidente de Colarbia, Cdsar
Gaviria Trujillo, pidiS al vicepresidente de
Estados Unidos, Dan Quayle, que el gobierna
rorteamericano gestione con las naciones
industrializadas una ayuda conjunta de mil millones
de dblares, que seraﬁzstmados a la lucha contra

el narcotr&fico en Colombia.

Gaviria Trujillo tarhién solicitf a Quayle que
Estados Unidos, ademis de ejercer un liderazgo

en lo que respecta a la ayuda econfimica demandada,
tanbién condone parte de la dewda externa que
Colembia tiene con Washington.

Por otra parte, en una entrevista radiofénica, el
ministro de Justicia de Colambia, Jaime Giraldo,
demands a los pafses del orbe a crear una )
estrategia conjunta de lucha contra el narcotrifico,
‘pues sefial®: "es ingenuwo pensar que un pals camo
Colanbia pueda afrontar solo un problema que tiene
rafces en todas las naciones del mundo®.

PUENTE
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RASUINGTON. =La revista estadounidense "U.S. NEWS
AND NORLD REPORT, afimd que entre 20 y 30 mil
soldades podrfan morir o scr heridos, si se produce

una guerra en el Golfo Pérsico.

Ante ello, sefiala la revista, ¢l presidente
estadounidenselse efcucnira obligado a lograr un
acuerdo negociado para evitar :i: la pérdida de
vidas humanas y econémicas.

En Londres se dio a conocer que el gobierno de Irak
ya se ha apropiado de kil millones de délares en oro
y aviones de aerolfneas, tras la invasién que efectud

a Wit

CAMPANA
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necesyrio
KASHINGTON.- "Es \.—/desarrollar una serie de

acciones encubiertas para lograr el derrocamiento
del presidente iraquf, SADDAM IRSSEIN',precisé el
encargade del Comité de Servicios Avmados del Senado

estadounidense, SAM MMM,

Paralelamente, 1a revista "NEWSWEEK", informd

que la la Central de Intelipencia de Estados Unidos
podria ser pagada por el gobierna de Arabia S1udita/
para que ésta realice acciones tendientes a

desestabilizar al régimen iraquf.

PUENTE
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AMMAN.= El Secretario General de la Organizacién de las
Naciones inidas, Javier Pérez de Cuéllar, destacé que
las negociaciones de paz para el Golfo Pérsico,

a

14
fracasaron debido a 1a intransigencia de Irak.

Indicd que la Unica forma en que se podrd hacer

frente de manera Jdiplamftica a la crisis que se vive
en €33 zonaes logrando que el régimen de SADONM
HUSSEIN, deje de 1ado la situacién host{l y de

verdad se concentre en 1a realizacién de un diflogo con

Estados Unidos.

Turante las plfticas entre las Racicnes Unidas y el
gobierno de Irak, Hlssein, afirm§ que sus tropas no
saldrdn de territorio de Kinait, debido 8 que esa
nacin ya es parte de Bagdad.

Por su parte, cl presidente estadaunidense, GEORGE
BUBH, vaticiné que la postura en gque se mantiene
Irak sélo deparan al sundo "tiempos de Desaffo".

De su lado, el Canciller iraquf, TAREK AZ1Z, indich
que mientras las tropas estadounidenses contimfen
estacionadas en las aguas del Golfv Pérsito y A.rzbia,
no se podrd cntablar un diflogo que permita lograr la
paz para la regidn.

sigus sigue skpue zigu-
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Por otra parte, se anuncié que el préximo domingo
los presidentes de Estados Unidos, GEORGE BUSH y el
soviético, MIJAIL GORBACHW, se reunirdn pava dialogar
sobre 1a crisis en el Pérsico, as{ como de Vietnam y

.
pakistan, entre otros tomas.

A su vez, la Primera Ministra Britdnica, Margaret
Thatcher, precisé que cualquier accibn que sea
tomada por su pals contra :}‘;-ak' no tendrd ningina
rélacidn con nadie, sinovserd en defensa de sus

ciudadanos.

En tanto, el érgano oficial soviético "PRAVDA'
destach que el conflicto en el Pérsico adn cuenta
con grandes posibilidades de llegar a su fin mediante

el didlogo y la concertacién.

En Bagdad, las autoridades iraquies indicaron que todos
1os periodistas forineos que llegaron al pafs antes del
27 de agosto deberdn salir de Bagdad, al tiawo de anunciarse
Qe ;- 3yer centenares de mujeres y nifios

occidentales fueron puestos en libertad.

CAMPANA
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A continuacifn presentamos nuestra seccidn de: 123,

"Breves Internacionales™.

Inicianios con Londres, la Primera Ministra britdnica,
MARGARET THATCHER, 'comeﬁtd que tanta su pafs, como
Francia y la Comunidad Europea, deberfn tratlajar
arduamente para evitar que una Alemania unificada
pueda sobrealir como una gran potencia que domine

abrumadoramente al Contin. .te.

En tanto, s¢ dio a conocer que la fuerza de
intervencién de 1a Comunidad Bconbmica de Estados de
Kfrica Occidental, tomé el control del centro de
Monrovia y emplaz§ piezas de artiller{a pesada en
puentes y otros lugares estratégicos de 125 capital

liberiana.

Por otra parte, el Canciller soviérico, EDUARD
SHEVARDNADZE, se re_unir5 con su homSlogle Corea del
Norte, KIN YONG, para dialogar sobre 1a situscibn que
‘sa enfrenta en la peninsula coreana, las relaciones

bilaterales ¥y 1a crisis en el Golfo Pérsico.

En otro cable llepado a nuestra redaccibn se informa
que  lus antoridades iramuies han tenido que poner en
vigencia un plan de racionamiento parcial por falta
de alimentos, afadiendo que los iraqufes prefieren

LY

comer barro que doblar las rodillas ante potencias

o &
extranjeras.

PUENTE



A CONTINUACION OFRECEMOS A" NUESTROS RADIOESCUCHAS LA SECCION: 124
“MEXTCO Y EL MUNKODO EN CABEZAS™

EL NACIONAL......eeees [ (ENFORMA): El tiempo, contra 1a paz: Organizacibn de las
Maciones Unidos

Fi .
EXCELSIOR. cevevrenneecnssiarnanns (COMENTA): Explosiva sitwacién en el Pérsico: Pérez de
Quellar; “decepcionado™ por su fracaso

UNG MAS L0 .. vvinrieaeninnennaes (DESTACA): Mis de 700 rehenes de frak, de regreso en sus
pafses de origen

EL INIVERSAL v ervearsssacsavassns (SERALA); Advierte Thatcher que Biropa puede ser sbnumada
por Alerania unida

1
[T 1) 7 O {INDICA): So abre paso uma rueva cultura polftica en el
Partido Revolucionario Institucional: Colosio

NOVEDADES .. vvvnnnnnas \eeseeee.-(RESALTA): Ha macido un ruevo PRI, asegurs Col~

EL FINANCIEPD. coonivvnniinnnannns (FUBLICA): Intenso debate en la Asamblea Nacional del Partido
Revolucionario Institucional; el Partido cambia o
perderi el poder: Prifstas

: Murié Bravo Ahuja en Oaxaca &' _susa de un staque
cardiaco.

JEC



Vale la pena aclarar que este guidn tipo es el que mejor ha
funcionado en los noticlarics de Radfo UNAM, tanto por lo que se
refiere a raxones praicticas, como por la escaser de recursos

financieros con los que se trabaja en la emisora universitaria.

También es menester puntualizar que: Loc 1 y Loc. 2
correspanden a Looutor 1 y Loautor 2, en 6l entendido de que son dos

los locutores -o lectores- que leen el noticlario.

OP. es una indicacién para el gperador de cabina de transmisidn
~y también pusde sexlo para el de cabina da grabacidn-, al que se la
da una copia del notciario para que dé seguimiento a la lectura del
mismo y sepa amn precisién en qué momento entxa la cinta nimero 1 o
la 2, etc. ~de acuexrdo con los nimeros que se anctan en csda hoja,
donde se especifica que hay cinta grabada por los reporteros ©
colaboradkxes~ © un puents musical, ©ibrica, etc, y asi, todas las

indicaciones.

1as campanas -de acuerdo a las indicaciones en el guidn- las
tocan los locutores, toda vex que hay un xildfono instalado en la -
cabina de transmisién,



E)} Edicisn del saterial grabado {entrevistas, discursos, ponencias,

conferenclas, atcétera)

La edicisn del material grabado de cualquiar acto socdal o politioco
que se haya realizsdo no es mis que la slsccién y seleccién de
aquellos fragmentos de la vor dal entrevistado, conferenciante, &
panente de qus se trate para vertiriog a2 manera de ingert o0 sonido en
la nota periodistica radiofénica.

Esta accifin se pusde reslizar en estudio de grabacidin si es que
existisse tiempo para formar o elaborar el prograsa con antelacion.
Se puade primero transcribic totalments tods la grabacién -si es que
no se cumnta con el discurso, la panencia o el comentario o articulo
leido- y proceder postericrmente a subrayarlo para grabar en otra
cinta mseparada aquellos pArrafcs gue previamente se hayan

seleccionado.

Tambitn la otra forms, que o8 1a qua mks nos intaresa, es qua al
tAruing del acto que se haya auhlexto par &) reporterc procedascs a
“sacar” una versidn de 1o ks impartante que dijo el funcionario en
cuestiftn, Una vez hecho exto se subraya lo que a nuestro juicio sea
mas {mportante; inclisso pusde hacexse con asteziscos © Gm NGMEKOs en
arden avomndents ~del 1 al 10, por ejemplo- pars detexwiner cudl sercd

la entrada y qué parrafos posteriores serdn incluidos.
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En este caso ge procede a redactar 1a nota inforwativa, desde
dande nos encntremos, 3 e © & mdquina (sl es que la tenemos al
alcance) y previa selaccitin de nuestro matexial grabado; lo indicamos
en nuestra nota informativa tal como se haos an el noticiario de
piginas anteriores con la palabra "sonido", seguida de las primeras
palabras del personaje del que se sstd hahblando, tres puntos
suspengivos y las Gltimas palsixas del menmaje grabado qua dessasos

ingertar.
Véasa el sigufente ejemplo:r

El Presidente Carlos Salinas da Gortari rindid su Segundo

fe de Gabi y & X qua las reserxvas internacionalss
del pais alcanzan los 8 mil 145 millones de délares...
(Sonido:"las reservas...de México")

En el caso de la inversisn extranjexa, dijo, se tiemen proyectos
aprobados por, etc., etc.

Asi continuasos hasta terminar nuestra nota.

Ahara bien, cabe sefialar que sn una sissa nota podemos
introducix o insextar varios sonidos con 1a voz de una o mis
peranas, segun 1o requiera al asunto a tratar. Lo podemos hacer
"fugando” con una declaracidn y otra de varios sntrevistados qus
hablen del nismo tema o que, incluss, tengan diferentes conoepcicnes
y cefiendan cada uno sus respectivas posiciones politicas,

econtmicas, ideoldgicas, institucionalss o personales.
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N este cam, cumndo ss "edits™ desds la cslle se deben utilizar
1os llamados caimanes cuyo uso se explice en posteriar capitulo o, en
casc de que &l teléfone desds el que se vaya a enviar la informacidn
eaté sellado y no pueda sbrirse de la bocina -por donde hablamos~
deberemos enviar la voz o sonido dirsctamente. 561oc habra que
verificar con 1os grabadores en cshina -encargados de tomar la nota
informativa-, en qué nivel y si es clarasente audidble y legible el
cmntenido que se va a enviar. De gtras suerte, misz vale no snviar
sonido © insert, ya que ello iris en perjulcio de la informacion, de
nuestra presencia ante el medio y de los escuchas y Gnicamente

dejaria confuso al auditorio de la radio.

Normalaente cuando se edita en cabina de grabacion o estudio, es
porgque existe suficiente tiowmpo psra hacerlo en ese Jugar, pues hay
que trasladar el material grabado, que son las cintas de carrete o de
caset; hay otra maners de editar, y es 1a que se utiliza en 1a radio
comercial.

£l reporterc habla a su estacién de radio y ahd conecta su
llamada a la cabina de grabacid En ésta al operador recibe la

seial y se dispone a grabar. Luego, el reportero envia su

informacidn de la siguiente manera:

tjemplo: (Primero cuenta 3, 2, 1, cero...)
El programa Sollidaridad no es un ingtrumento

politico~electoral utilizando por el gobierno
de Carlos Salinas de Gortarl, sino un elemento

.



para elevar el nivel de vida de los mexicanos

que menos tienen, afirsd el secretario de

Programacitn y Presupuesto, Ernesto Zedillo

Ponce de Lebn...

Y precisasente al llegar 2 esta parte, que es en la qus va a
“"metas” sonido, lo indica al operador en cabina y le dice “va
=nido.."; nuevasents cuenta "3, 2, 1, cero...” y envia a través de
1a ligea telefdnica agquella parte de la vor del entrevistado o
ponente o comentarista o conferenciante, que haya previasente

seleccionado.

Podria decizrse que me txata de una "ediclon™ que se realiza coso
resultado de la propia dindmica de las exigenclas de timmpo y espacio
de la nota informativa radiofénica.

En esta parte arviba citada el gradador u operadar corta la
cinta precisamente dande el repactero dejd 1a marca -"va sonido™- y
el anteo y procede & pegarla por la parte de atrds con un material
siallar al conocide "duxex”. Es una ediclin mis téonica realizada en
estudio o cabina de gradacidn.

Si el veportero acude al estudic de grabaciin no habxd necesidad
de "axtar”, ya que pueds realizarse la grabacién en frio y luego
“montax” la parte del sanido utilizando dos consolas; una en donde
eatd ya la grabacisn de la inforwmacién correspondients y otra en
dande se encuentra )a grabacidn con la voz del personaje de que se
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trate,

En cualgquiexr forsa la edicién es, como ya vimos, la parte
técnica de la nota informativa que se utiliza para introducir
” {3 del

Astado © de Y emid tewial grabado y que sirve

da refuerzo a lo gqua estd informando el raportero.

28 algo asi como la cita textual del entrevistado, que va
{1lads, o la fusnts 48 la que se obtisne la inforsacién.




CAPITULO 1V

GRABACION DE LA NOTA INFCRMATIVA RADIOFONICA

A} En el egtudio

Antms de salir al aire, ls nota ha pasado por un proceso: ha sido
editada en el estudio o cabina de grabacién a partir de los
materiales disponibles (voz del reportexo y vor de 1los entrevistados,
o ambiental, segin sea el caso), o ha sido producida en la calle y,
desde el lugar de 1logs hechos o desde cualquier otzo punto, enviada
par teléfono o por telefax -cuando se dispone de &1 en el lugar de
ubicacitn del reportero- a la cabins de transaisién.

Sin embargo, el procesc es ads prolangado: el reportero recibid
una ordan de informacién de su jefe inmediato (el jefe de
informacisn, cusndo ve trata de cadenas de estaciomes, o del Jefe de
noticlarios o del noticiario en cuestidn, cuando se trats de una sola
estacitn, en la que un3 sols perecna es suficiente para coordinar el
proceso); liego, fue en busca de la infarmacitn (acudisd a la fuente),
dande obtuvo declaraciones -entrevista- o documentos informativos

socbre el tema que se le encomendd investigar.



Existen, pues, dos camings que sigue lz nota radiofénics en la
fase de mu produccitn. Ambos cami no sn luyentes; antes bien,

suelen ser mutuasente complementarios: la grsbecitn en el extudio y
el trabajo desde la calle.

Cuando se trata de grabar en el estudio, se requiere la
presencia del reportero o qua éste envie su lectura de la nota

(Y

gx m el dic tendrd lugar, entonoes, un proceso msediante

el aul se integrard la voz del locutor {conductor del noticiario),
am las ooxtinillas, las sefiales de identificacién del prograsa o de
la estacitn y la propia vox del reportero. La binacidn ad da

Ge emos tres elementos dard par resultado una nota al aire. Ademds,
serd nacesario que, si el productor o director del programa lo
cmnsidexs conveniante, el ple o cabeza de la nota sea inclulda en ol
sumacio del programa. EL susario es el conjuntc de encaberados de
las notas mds {mpactactes. Su inclusitn al princpio dal noticiario
bumcs atraer la atencidn del suditocio y su p cis, en espers de

detallas, & lo largo de aguél,

La odicién en el estudic se realiza tomando la sustancia o
esncla de la grabacistn enviads por el reportero, o blan, sf este

altimo se tra prx te, do su voz directamente, an la
etapa de preparacison del noticlario, para que en la emisitn al aire
aparezca insectada en la paxte del programs que, de ecuexdo con la

Jerarquia asignada a la nota, se hsya jurgado conveniente,



B) Desde la calle: instrumentos de trabajo

Can frecusncia el repartexto ho puede trasladarse a la estacidn para
entregar su nota. Por tanto, debe recurrir a los instrumentos de
trabajo que 1la moderna tecnologia pone a su servicio. Tales
instrusentos son: Teléfono, cinta (magnetofénica), “"chupén®,
"caimanea”, grabadora y telefax. Hablemos brevemente de ciso se
emplean estos instrumentos en el acto de enviar a 13 estacidn la
informacién desde la calle.

El ugo del tel&fono es obvio. Sin embargo, caba aclarar que
puade utilizirgels de manera directa, para que en al momento de
hablar se escuche al aire la voz del reportero, o de manera
indirecta, para que el reparte del informador quede grabado y se ls
adite antes de transmitirio al aire, en el cuerpo del noticiario. La
priser opcifSn mencionads presenta riesgos. Scbre su uso se cuentan
abundantos anécdotas en el medio periodigticn. Asgi, un reporterc que
se enoontraba en el lugar de un ginfestro, llamé cuando el profesor
Juan José Bravo Monroy (Grupo NRM) lefa un noticiaric al aire. Bravo
Monroy le prequntt: "Oye, F., ;¥ cudntos heridos hay en el lugar del
derrumbe?’ A lo cual ontestd el reportero gon el mayor candor y la
wAs absoluta espontaneidad: ";Son un ch..., profesor!" Miles de
radioeacuchas se divirtieron con aquel sucaso, que demuestra los
rissgos y los inconvenientes propios de la transmisidn directa al
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aire. También pusden presentarse otros incidentss: interferencias
e la llamada que permiten la salida al aire de una convarsacitn
desagradable o pintoresca entre tercerce, por virtud de nuastro

Ico sistema telefOnico. Par tanto, se recomienda que sismpre que
haya tiempo, la transmision por teléfono sea indirecta (o diferida),
lo cual pemitird analizar oon detenimiento el contenido, la calidad
y las implicaciones de la infarmacién enviada por el reportexo a la
estacién.

La cinta grabada sirve para emviar notas a la estecitn, via
mensajero. De ellas, el productor tomard lo esencial y 1o insertarsd
en el cuerpo de la nota que leerd el locutor, alternando como
informantes la voz de este Gltiso con la del reportero. A este
sistema que consists en altexnar en una nata 1la voz del locutor vy la
del, repartexc o dal entrevistado par éste, se la conooe en el medio
como sanido (en el caso del guitn de Radio UNAM que incluimos en
piginas mteriores) o insert (tdrmino comin en la radic comarcial), y
axi se anota, donde sea necesario, como indicacién marginal en el
guidn.

El "chupén® sirve para grabar y los “caimanes" sirven para
trangmitir a la estacion la nota par teléfono, ys ses pars que la voz
del reportero galga al aire en ese momento, o pars que una grabadora
1a rectbe y después se proceda a editar el texto en el cuarpo dal
noticlarin, El "chupén” es un cbjeto de hule flexible, con una parte



huers que sbexbe aire cumndo se le comprime contra una superficie,
como 1o haria una ventosa de las que se utilizan para la colocacién
de vidrios. Este cbjeto se emplsa para fijarlo a la bocina del
taldfono y hacer vacio en la parte interna que queada adherida. Estd
cmectadc a un cable que en su otro extremc Hene una terainal que se
inserta en la salida de sicrd fono de la grabadora. Al correr el play
y record, la vox del entrevistado es transmitida por teléfono a la
grabadora. La fidelidad de la grabacidn mediante "chupdn” deja aucho
que desear, sin embargo, el reportero debe estar provisto de ese
instrumento debido a que no todos los modelos de aparatos telefénicos
pueden destaparse de la bocina.

Los "caimanes" se emplean cuando se dispone de un aparato
telsfénico que ai se puede destapar de la bocina. Tal instxrusento
ansaists en un cable que en un extremo tiene dos txminales de pinza
dentada, y en el otro, una terminal que entra en la salida de
audf fono de la grabadora. Las terminales dentadas se abren (como
pinzas) y ss conectan a los dos puntos dande confluye el csbleado del
auricular, en la bocina, cuidando que queden perfectamente
sujetadas. Al introducir la terminal del otro extremoc en la salida
de audifano de la grabadora y oxrer el play, la grabacién puede ser
recibida en la estacién de radio por via telefénica, ya sea para
transmitirla directamente al aire, o para grabarla y editarla
postericrmente. la nitidez de esta transmisién es muy superior a la
de la transaision con “chupén". Los caimanes sirvem tanto para
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grabar la entrevista telefnics, como para enviar la inforsaciSn a la
estacién; Incluso sl se oprime play ¢ record -grabar- y pausa sirve
1a grabadora coso si fuese amplificador de la vox del reportero.
(Véase la grifica de la pdgina siguiente).

La {mportancia de la grabadora es obvia, como ha podido
aprecisree. Un reportero sin grabadora es coso el soldsado que va &
la gueérra sin fustl, si se nos permite este lugar comin. Sin
embargo, debe guardarse de llegar a ser dependiente de ese aparsto.
En nuestra opinisn, cuandc senos ochenta par clento de las decisiones
que el reportero tome acerca del awso y la presentaciSn o estructura
que dara a su nota, deben derivarse de sus notas de itbreta. La
grabadora debe sexvir 8510 cmmo un apoyo adicional, para reforzar la
vitalidad de la informaciSn y para protegerse contra los
entrevistados que suelen desmentir por inercia el ontenido de 1o que
declarsn, atribuyendo al reportero atanes distorsionadores, asi como
para respaldar ante los supsrvisoras la autenticidad de la
inforeacitn. 5i es una entrevista de banqueta, debis proocederse a
"sacar" una verxiSin de lo sis importante y luego redactar la nota,

En los tiempos recientes ha proliferado el uso del telefsx o
telefacsimil, que permite, como lo indica su nombre, enviar
fotooopias de documentos a cualquier punto del planeta donde haya
otro fax conectado al sistema telefOnico. Los ejecutivos, las

aficinas cuyos directivos dessan incressntsr su eficiencia y sejoxsr
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la calidad de sus contactos con los clientes, y los propios
reporteros, han descubierto en el fax un valioso aliado que les
ahorra m, esfuerzo y consecuencias desagradables en su
trabajo. Asi, un repartero que camnte cn telefax en el lugar en el
que esté -generalmente es en las salas de prensa d; las
deperdencias-, y =i la estacidn tiene una terminal de ese tipo para
recihir documentos, padrd sentarse como antes, frente a su sdquina de
eacribir (sl a8 que no se ha computarizado), revisar minuciosaments
Su nota y, una vex satisfecho de ella, enviarla por el fax a su
estacién y seguir donde se encuentre. La fidelidad de esta
comunicacién es dptima, pues no hay lugar a distorsiones. Sin
ambargo, las técnims de grabacdén y envio por instrumentos a los que
ya nos referimos, sequirdn utilizidndose cuando se requiera respaldar

con vor el contenido de la nota enviada por al fax.

Hemos hablado de los "reporteros computarizados". Es de
preverss que en un futro no suy lajano todes los reparteros cuenten
am un terminal de computadora que les parmita enviar desde su casa,
por medios telemiticos, sus notas a la estacién. En ciertos
perisdicos ya se ha otorgado esa "concesidn" a los reportexos
ocmsidexados mids importantes, asi como a los correspansales en el
extranjero. Sin embargo, es deseable que ese futuro del que
hablamos los repocteros cuenten con una computadora persanal de su
propledad, en la que puedan almacenar el trabajo que realizan

ootidianamente, con el fin de hacer cruces o acumulaciones de



informacidn, constituir archivos con datos utiles o, simplesente,
observar céeo sejora o disminuye la calidad de su trabajo.

Para ancluir este capitulo, en las piginas siguientes verescs
dos sjesplos de ncticias b q en £ it d tales y una

derivada de una entrevista.

En cada caso incluimos en primer lugar la fuente (en los
primeros dos casos, los documentos, subrayados y con las anotacianes
que les hizo el reportero antes de proceder a extraer de ellos el
wmaterial para la mwta); en sequndo lugar, la caberza, entxrada, o pie
de la nota infoxmativa nota que se derivd en cada caso, y en tercer
Jugar, la nota, Es importante que el lector que se inicis en el
periocdismo radigfénico observe atentamente los subrayados, pues
contienen las ideas que fueron trasladadas a la nota final, 1Lla
vexsion de ésta, par clerto, tamblén se incluye en cada caso en su
presentacién ariginal, sin transcribirla, para que el lector al que

nos :et’érh\ol observe los estilos del medio.

LComo 1legd 1a nota al glre? Como lo hesos visto aqui, pudo ser
enviada desde la calle, por alguno de los medios y con los
instrumentos refexidos, para ser editada y diferida su transaisién, o
pudo ser transmitida directamente al aire, en el somento del

noticiario, desde la propia calle.
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CABEZA 0 PIE DE NOTA INFORMATIVA RAD1OFONICA
SOBRE LA NOTA DEL PARORAMA DEL MERCADO DE
VALORES. .,

EL PANORAMA ACTUAL PARA EL MERCADO DE VALO
RES EN MEX1CO HO ES FAVORABLE, ADVIRTIO
OPERADORA DE DBorsaA..
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[loTA INFORMATIVA RADIOFGNICA REALIZADA A
PARTIR DE UN ANALISIS E INVESTIGACION DE
UN ORGANISMO PRIVADO,

SMCLARADS DEBILIDAD SE ADVIERTEN EN LOS
[NDICADORES DEL MERCADO DE VALORES MEXI-
CAND TANTO PARA EL CORTO CUANTO PARA EL
MEDI ANO' PLAZO, RESALTO OPERADORA DE BoLsA
AL SEFALAR QUE EL PANORAMA ACTUAL PARA EL
MERCADO DE VALORES MEXICANO ES DESFAVORABLE.

LA VELOCIDAD EN SUS MOVIMIENTOS A LA BAJA
ES OLTIMAS FECHAS RESULTA ALARMANTE PARA
LOS INVERSIONISTAS DE RENTA VARIABLE.

LA BAJA EN LA BOLSA MEXICANA DE VALORES
A LA LUZ DEL CONFLICTO DE MNEDIO:ORIENTE,
TIENE UNA CONHOTACION MAS SI1COLOGICA QUE
ECONGMICA POR LAS ALZAS EN EL PRECIO DEL
PETROLEO, PUES LOS INVERSIONISTAS PREFIE-
REN TENER LIQUIDEZ PARA AFRONTAR LAS
NUEVAS EXIGENCIAS Y OPORTUNIDADES QUE
OFRECERA EL CRECIMIENTO DEL PAlsS,

Los ACTUALES NIVELES DE LIQUIDEZ EN LAS
CARTERAS PERMITEN SORTEAR LA PRESENTE
COYUNTURA, A PESAR DE QUE EN EL PLAKND
INTERNACIONAL, EL MIKKE! DE JAPGHM Y EL
Dow Jones DE ESTADOS UNIDOS, PERJUDICAN
AL MERCADO MEXICANO.



NOTA INFORMATIVA RADIOFONICA ELABORADA A FARTIR DE UN

DOCUMENTC DE LA ASOCIACION NEXICANA DE BANCOS
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Capeza 0 PIE DE NOTA INFORMATIVARADIOFONICA
DE LA NOTA SOBRE SALDOS IMPRODUCTIVOS EM:- LA
Banea...

CERCA DE 70 MIL MILLONES DE PESOG EN SALDOS
IMPRODUCTIVOS PARA CUBRIR GIROS TELEGRAFICOS
NACIONALES, REGISTRA EL SISTEMA BANCARIO
MEXICANO, REVELD LA ASOCIACION MEXICANA DE
BANEDS, , ,



HOTA INFORMATIVA ELABORADA A PARTIR DE UN
DOCUMENTO DE LA ASOCIACION MEXICANA DE
BANCOS, .+

SALDOS IMPRODUCTIVOS ACTUALES ACUMULADOS
DE CERCA DE 70 MIL MILLOWES DE PESOS
MENSUALES REGISTRA EL SISTEMA BANCARIO
MEXICANO POR CONCEPTO DE COBERTURA PARA
COMPENSAR GIROS TELEGRAFICOS A NiVEL
NACIOHNAL.

LA AsoclacIOn MeEXICANA DE BAncos REVELG
QUE PARA EVITAR LO ANTERIOR, LOS CENTROS
BANCARIOS INTERACTUAN con LA COMISION DE
OPERACIONES BANCARIAS A FIN DE QUE TELE-
GRAFOS NACIONALES Y LOS BANCOS DETERMINEN
LOS PROCEDIMIENTOS NECESARIOS QUE ELIMI-
NEN CUALQUIER COHTINGENCIA QUE PUDIERA
AFECTAR A LA BANCA CON SALDOS IMPRODUC-
TIVOS QUE DETERIORASEN SU ECONOMIA.

AL RESPECTO, SE IMPLANTO A NIVEL NACIONAL
EL PROCEDIMIENTO PARA EL TRAMITE DE
RECUPERACIGN DE CHEQUES FEDERALES QUE SE
PAGAN EN EL INTERIOR DEL PAIS, EVITANDO
EXTRAVIOS Y LOGRANDO LA OPORTUNA RECUPE-
RACION DE IMPORTES Y COMISIONES.



NOTA INFORMATIVA RADIOYONICA REALIZADA A PARTIR
DE UMA ENTREVISTA CON RL FRESIDENTE DK LA
COMISION NACIONAL BANCARIA
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ENTREVISTA AL PRESIDENTE DE tA Com1si8n NACIONAL BANCARIA
Lrc. GUILLERMO PRIETO FORTON, REALIZADA POR ROMAN ROSAS CHRISTFIELD
REPORTERO DE RADIO UNAM...
PP

. I'TIPO DE CONTROLES IMPLEMENTARA LA CNB PARA LA BANCA

EN MOMENTOS DE DESINCORPORACION DEL SISTEMA BANCARIO

R. GPF,-LA BANCA ANTES DE SU MACIONALIZACION, EN LO GEHERAL
OPERG, DE MANERA EFICIENTE, HUBO CASOS DE ALGUNAS DISTOR-
SIONES, DE TODOS MUY CONOCIDOS, CUANDO ALGUMAS INSTITUCIONES
DISPUSIERON DE MANERA DISTINTA DE RECURSDS PARA APDYAR
ACTIVIDADES DE L0S PROPIOS GRUPOS -LOS LLAMADOS CREDITOS DE
COMPLACENCIA~ AHORA LA LEY DA NORMAS PARA EVITAR QUE ESTO
PUEDE VOLVER A SUCEDER, YO CREO QUE LO QUE LA OPINIGN
PUBLICA HA SERALADO, HA SIDO ESTE PROBLEMA DE CREDITOS DE
COMPLACENCIA Y LA LEY YA LO EVITA, DE TASAS SUBSIDIADAS A
PROYECTOS GUE 110 REUNAN LOS REQUIS!ITOS BASICOS RENTABLES,
PARA GUE IO YAYAN A OCASIGNAR UNA PERDIDA A LAS INSTITUCIOHES,
La ComisiON HaCIONAL BANCARIA TIENE LA VIGILANCIA DE QUE
TODAS LAS CARTERAS DE LOS BANCOS CUMPLAN CON LAS MORMAS PARA
QUE ESTEMOS SEGUROS DE LA SANIDAD DE ESAS CARTERAS Y NO
VAYAN A OCASIONAR A LAS INSTITUCIONES PROBLEMAS POSTERIORES,
La_CiHB ESTA DESARROLLANDO SISTEMAS SOFISTICADOS DE PROCE-
SAMIENTO ELECTRONICO DE LA INFORMACIGN.PARA TEMER UN CONTROL
EFICIENTE, OPORTUNQ, DE TOPOS_ESTOS_RENGLOMES DE LAS INST!-
TUCIONES., ENTRE LOS PROPOSITOS QUE QUEREMOS LLEVAR ADELANTE
ES IR EVITANDO HASTA DONDE SEA POSIBLE, LAS VISITAS DIRECTAS
DE LOS INSPECTORES A LAS PROPIAS INSTITUCIONES Y BASARNOS
MAS EN LA IMFORMACION QUE CAPTAMOS MES CON MES DE_TODOS LOS
RANCOS_Y DOMDE SE PREMRAM FOCOS ROJOS.. ENTONCES. ST SE _HARA
LA INSPECCION, QUEREMOS APOYARNOS EN LOS AUDITORES EXTERNOS;
LAS [NSTITUCIONES TIENEN ESTOS DESPACHOS PRESTIGIADOS DE
CONTADORES POBLICOS QUE HACEN LAS AUDITORITAS EXTERNHAS PARA
FINES DE LOS PROPIOS ACCIONISTAS O DE{l CONSEJSD LE ABIMNICTRA-
ci6i, ESTAMOS YA IHICIANDO CORVERSACIONES CON LOS CLLEGIOS
DE CONTADORES PARA COGRUINAPINS EN ESTA ToRE - !n prerinnrs
NGS5 CANCELAR O SUPPIMIR & UHMESTRDT (HSPICIORTS, - 5 7
M0S PIRO QUERLNOS MATER 1ENOR YSO DE neooTeeranog

T
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(2) ENTREVISTA A GPF...

RRCH. CuAL ES EL NIVEL DE SANIDAD DE LA BANCA MEX!CANA?
GFF, EN LO GENERAL LA BANCA MEXICANA EN SuU ETAPA DE
NACIQHALIZACION OPERO COM MUCHA EFICIENCIA. LA INFORMA-
C10M ESTADISTICA REVELA QUE LA BANCA CRECIO DE MANERA
IMPORTANTE EN SUS UTILIDADES EN TERMINOS REALES AUMENT(
SU CAPITALIZACION, ESTA MEJDR CAPITALIZADA QUE HACE

UKRDS AFDS; A HIVEL INTERRACIONAL ESTAMOS EN BUEN RIVEL,
CUANDO SE NACIONALIZO LA BANCA LOS PORCENTAJES DE
CARTERA VENCIDA ERAN ALTOS EN PROMEDIO DE 6X 0 MAS DE LA
CARTERA TOTAL, QUE SE LOGRO BAJAR A MENOS DEL 2%; LA
SANIDAD DE LAS CARTERAS ES IMPORTANTE, PERO HAY UNA

COSA QUE DEBEMOS SUBRAYAR: CUANDO SE NACLONALIZO LA
BANCA EL PAIS ESTABA EN UNA SITUACION ECONOMICA SUMAMENTE
COMPROMETIDA, Ef LOS 82, Y NO ES LO MISMO MAHEJAR UN
NEGOCIO En £POCA DE BONANZA QUE EN EPOCA DE DIF ICULTADES,
LA BANCA NHACIOMALIZADA HIZ0 LN _ESPLENDIDO PAPEL; AYUDS

A MUCHISIMAS EMPRESAS A SALIR DE SUS PROBLEMAS MUY SERIOS
QUE TENTAN, LAS APOYD CcON CREDITOS ADICLONALES, RENEGOCID

COH LA INICIATIVA PRIY, AS, SE_LED D10 FACILIDADES
DE PAGOS, CON DIVERSOS MECANISMOS COMO EL_EICORCA, Y NQ

0BSTANTESHR BANCA OPERG MUCHOS AROS CON UNA SITUACIGN MuyY
COMPROMETIDA, LOGRG AVANCES |MPORTANMIES EN ESTA FTAPA,

RRCH. ¢ SE EVITARA QUE LA BANCA EN MANOS PRIVADAS SEA UN
CONDUCTO PARA SACAR LOS CAPLTALES DEL PAlsS?

GPF. LA BANCA A M1 JUICEO HUNCA FUS FACTOR O KO DE ENTRADA
O $ALIDA DE {0S CAPITAIFS, LOS CAPITALES QUE HAN SALLIDO DE
ESTE Y _OTROS PAISES WAN SALIDG POR DIVERSAS RAZONES. YO -
(E DIRfA QUE UNA DE LAS RAZONES HA SIDO LA DESCONFIANMZA EN
LA FORMA EN EL OUE Et SISTEMA_ECONGMICO ESTA OPERANDO. LA
SALIDA DE CAPIJALES_SE PUEDE DAR COH BANCA PRIVADA_Q CON
BAHCA PABLECA, EL RETORNO DE_CAPITALES SE_PUEDE DAR_CON
BANCA PRINADA O BAN CELICA; ES UM PROBLENA QUE ESTA
BASADO_DE _MAHERA_HAS DIRECTA EN LA SITUACIEN gcondilcA DEL
Pals,
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Yo DIRIA, COMO SUCEDE MDY EN LA ACTUALIDAD,QUE S1 _LA

SITUACI BN ECONOMICA ES MAS. CLARA, QUE_SI LA GEMTE SE_KA
GONVENCIDO DE LAS MEDIDAS D POLITICA ECONOMICA QUE_HA_TOMA-
DO _FL FSTADO, PARTICULARMENIE EN_ESTA_ADMINLSTRACIGN,_SON
CONGRUENTES,POSITIVAS, VERA USTED QUE ESTA HABIENDO UN
RETORNO DE CAPITALES MPORTANTE; SE HABLA DE CIFRAS SUMAMEN-
TE ABULTADAS, DE LO QUE SE HA LOGRADQ{DE_RECUPERACION_DE
CAPITAL. YO TENGO LA CERTEZA DE QUE SI LA POLITICA_ECONGHI~-
CA, COMO SE HA VENIDO MANEJANDO, SE MANTIEME EN €L _FUTURO
IHMEDJATQ EL PROCESO DF RETORNQ_DE_CARITALES SERA TODAVIA
MAS ACELERADO Y _HO TENGO DUDA, DE QUE MO OBSTANTE GUE LA
BANCA SE DESINCORPORE , QUE LA BANCA SE PRIVATICE, ESTE
PROCESO SEGUIRA DANDOSE DE UNA MANERA MUY_IMPORTANTE.COMO
YA SE DA EN ESTOS DIas,

RRCH., CoMO0 OPERARAN EN LA PRACTICA, LOS CONTROLES DE LA
ConiS10N HNactonaL LAMCARIA PARA EVITAR QUE LA BANCA, AL IGUAL
QUE LOS CETES Y LOS CAPS, SE COfICENTRE EN UNAS CUANTAS MANOS,
GPF. ESTAN PLANTEADAS TRES TiPOS DE ACCIONES, LAA, LAB Y ~
A C. La B QUE soOt LOS CAPS -CERTIFICADOS DE .APORTACIGN PATTRL
MOMIAL- SE CONYERTIRAN EN ACCIONES DE LA BANCA Y CONTIHUARAN
EN EL MERCADO, LA SERIA A QUE SERA DE HASTA EL 51X DE LAS
ACCIONES SE COLOCARA A SUBASTA; NO DEBEMOS OLVIDAR GUE_ES
IMPOSIBLE QUE UN KEGOCIQ DE DINERQ_SE MANEJE POR GRUPQS
YOTALMENTE PULVERIZADOS, MECESITA UN_GRUPQ QUE CONTROLE, S1 NO
EL._KEGOCIO FIMANCIERO HO SE_PUEDE MANEJAR, YO CREO QUE LAS
NORMAS BANCARIAS N0 SOLO SE REQUIERE TEMER EL CAPITAL, SINO
LA EXPERIENCIA, LOS CONOCIMIENTOS Y LA MORALIDAD HECESARIA
PARA QUE OPERE EL NEGOCIO BANCARIO. )

EL ComttE DE DESINCORPORACI (N BANCARIA TOMARA .. EN CUENTA EL
CAPITAL, LA EYPERIENCIA DE LOS ASPIRANTES A QUEDARSE CON LOS
HEGOC10S BANCARIOS_Y LA MORALIDAD,




CABEZA 0 PIE DE HOTA INFORMATIVA RADIOFGNICA
DE LA NOTA DE GUILLERMO PRIETO FORTUN,..

EN MANOS DEL-ESTADO O DE EMPRESARIOS LA
BANCA NO ES PRODUCTORA DE RETORNO:O FUGAS
DE CAPITALES MEXICANOS, DIJO EN ENTREVISTA
EXCLUSIVA EL PRESIDENTE DE LA COMISION
NACIONAL BANCARIA GUILLERMO PRIETO FORTOHM...

Leida (wr [ow(cu“ '

T e o]
Tae Ll roor : :

154.



HoTA InFORMATIVA RADIOFONICA REALIZADA A
PARTIR DE LA ENTREVISTA AL PRESIDENTE DE
LA CoMiS1GN NACIONAL BANCARIA GUILLERMO
PRIETO FORTON. .,

LA FUTURA BANCA PRIVADA, COMO ANTES EN MANOS
DEL ESTADO, HO SERA UN INSTRUMENTO DE PODEROSOS
GRUPQS FINANCIERO-INDUSTRIALES PARA PROVOCAR
FUGAS DE CAPITALES MEXICANOS, MANIFESTD A RADIO
UNIVERSIDAD EL PRESIDENTE DE LA COMISION
NACIONAL BancarRIA GUILLERMO PRIETO FORTUN.

(SONIDO: LA BANCA A M| Julcio,,.ECONOGMICA DEL
Pals)

PRIETO FORTGN DIJO QUE NO OBSTANTE QUE LA
BANCA SE PRIVATICE, SI LA POLITICA ECONOMICA
ACTUAL SE MANTIENE EN EL FUTURO INMEDIATO Y
CONTINGA LA CONFIANZA PARA EL INVERSIONISTA,
EL RETORNO DE CAPITALES A PMEXICG SERA MAS
ACELARADO, TAL COMO YA OCURRE EN LA
ACTUALIDAD,

155,



CAPITULO V
LA NOTA INFORMATIVA EN LA RADIO COMERCIAL

Y EN LA RADIO CULTUHAL: DIFERENCIAS

Como se advirtis en la introdurcisn de ests trabajo, es convenisnte
egtablecer algunas cosparaciones entre los estilos noticiosos de la
radio comercial y los de 1a radio cultural., También se dijo que se

tomaria aqui como prototipo de ésta Ultima a Radio UNAM.

Can respecto al estilo ds Radio UNAM el lector ya tiene algunas
ideas, pues en el capitulo anterior incluimos un guiétn
oxrespondiente a una emiaidn del noticiario de esa estacitn. En
cuanto a la radio comercial, sgregaremos aqui algunas cbservaciones a
los comentarios que ya hicimos sobre ella en el apartado A del
Capitulo I. Estas cbservaciomes san especificas sobre emisgiones
noticiosas y tenen Ja finalidad de que el reportero gqua se iniciard
an 1a radio tenga una idea aproximads de 1o que se espexa de &1 en
una estacién cultural, y lo que se le exigirs en una estacion
comercial.

Como ya se dijo, la cperecidn de esta ultima estd motiveda por
€l afin de sus propietarios dec a) hacerla redituablas; d) por tanto,
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cbhtener gaancias atractivas, y ©) para esto se requiare incresentar
el valimen del auditoris. #n la msdida en qus suonda esto Gltimo, la
estacitn podrid obtenar msyor "respaldo™ de los anunciantes y
comercializar mayores espacios con fines publicitarios.

Esto hace que la estructura de la noticia radiofénica de las
estaciones coserclales esté armada, con frecuencia, con el criterio
de que atraiga a comn dé lugar al oyents. Esto provoca que a menudo
los locutores, los productores y los directores de noticiarios

incurran en excesos deleznables.

Por principio da cuentas, el sumario (conjunto de cabexas que
dm inicio al noticlario y tianen el proposito de captar la atancién
del radi cha) estd hecho con el criterio de atrapar mediante
artficios al esoucha, cautivandolo, impresionandolo, asedrenténdolo

y, por tanto, subinfarméndalo o £ 4ndolo. Asi, mientras que

generalmente el susaric de Radic UNAM da priccidad tanto a las
noticias nacionales cuanto a las i cionalss, de que ss

integran en el contextp econdafion, politico y social del pais, la
radio cosercial elige de entre sllas y las nacionales, las mis
impactantes (segin el lenguaje de 1a "t pacla”): se trata de que
par 1a radio se dexase sensacionalismo, alaraismo, misdo, del mismo

@odo que los malos directores de peliculas sexrie "C" abusan de las
escenas de sangre, crueldad o violencia. No se procede con

serisdad. Los locutires suelen sex slagidos entre los que tisnen una
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voz mis dalosa (o “agresiva™, como suela llamirsele), y de

£y da oon eadrijulo en al habla. La pronunciacién con
acento esdrGjulo -0 esdrujulizar- se da cuando el rwportero o locutor
haosy énfasis en la primera silaba, por ejemplo: "El présidente
Cérloa Salinas de Gortari dio a conocer el Prégrama Nacional de
S6lidaridad esta mafiana..." (Véase la acentuacién).

Encabezan el noticiario las noticias sobre tragedias,
declaraciones de "estrellitas™ fabricadas en serie por TELEVISA,

muertos célebres. Pero, (coeo son las noticias?

A) Entradss

tna ver iniciado el noticiario, quisn escucha Radio UNAM deberd
prepararse para escuchar a un loartor con vox educeda, sesurado en al
hahlar, con buena prosodia y samto agradshls, nmstxo. En cuanto a a
entrada de las notas, al igual que se proosde an el noticisrcio, se
incluye la esencia de la informacitn y, casli siempre, se da paso a
"sonido” ( o "insext™), para que entre la voz del reportero o la dal
personaje declarante o entrevistado.

En la radio comexcial la entrada de las notas respondae al mismo
estilo que sigue al noticiario: no se incluys de inicio lo més
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impartante, xino 1o que al editor 1s parecis miés "impactants™. No se
busca inducic el juicio, el andlisis 0 el razonamisnto critico,
cbjetivo y plural del radiosscucha, sino spelar a su indefensidn o a
s dexinformacisn, situscionas a las cusles se contribuys o cala
eaixidn poticioss. Esto s oonooe cond sandpulaciSn informativa ocon
£ines particulares, llimeise sconimicos y/o politicos e incluso

personales.

No olvidemos que este ultimo tipo de estacisSn no se propone
| sino er al 11 10, para ques no mueva al
cuadrants y siga chando aumbiss desp de las noticias, sobre
ws base de basqueda de auditorio cartivo ~saducido o ssnipulado- que
haga pogible uns sejoria o un incremento ean el rating (nGmarc ds
poxibles escuchas) paras lograr un mayor niseroc de snunclantes y

elevar sus ganancias econdémicas.

B) Criterics de jerarquizacitn

Algo hemos dicho ya scbre ests punto. Hemos de reiterar que el
propoito de las estaciones comexciales es atrspar al suditorio; por
tanto, el criterio que prevalece en ellas para jerarquizar las
noticias se sujeta a tal intencién. Es comin que el noticisrio
comisncs con unas declaraciones de Luis Miguel y termine con
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"inwerts” de un discursc del Presidente de la Repablica, o con la
noticia de la suerte de un personaje importante del mundo de la

cultura.

La radio y la televisién se han encargado de foxrmsar a 1o largo
de los afios el gusto del publico.

En las primeras décadas de este siglo, cuando algunos
intalectuales criticeron la chabacaneria que Emilioc Azcirraga Milmo
imprimia a las radionovelas y otroe programas de su XEW -chabacaneria
que, par clexto, es el sello hexredado por el consorcio televisio que
¢l mismo persanaje fundé-, se defendia diclendo que a un cbrerv que

1lsgab do a su icdlic no se 18 debis afrecm un programa que

lo hiclera pensar, sino algo que lo relajara, que le peraitiera
descansar. Las omsecuenclas son claras en nuestros dias. Educado
masivamente el piblico de la radio por estaciones que siewpre han
estado mis motivadas por el lucro que por la calidad de sus
emigiones, hoy ya no tolera mensajes o programas que pretendan
ensedarle algo o enriquecexrlo. Asf, Radio UNAM es, para el piblico
de la radio comercial, una especie de kriptonita; intolerable,
aburrida, adormecedora. En cambio, la radio cosercial es alegre,
ligers, "alivianada®, "recreativa" (en el sentido que el pueblo
atribuye a este téraino), divertida. Para ese publico, quienes
escachan Radio UNAM eatin esterectipados como intelectuales. Y no
astin msy lejos de ia realidad, perc debe dbservarse que ewto se debe
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a que los grandes auditorios fueron formados y espiritualmente

reclutados por la radio comercial.

C) Lenguajes

Lo que hemos expuesto hasta aqui es susamsnts evidente en los
lenguajes. Al leer noticias, los locutores de la radio comercial
tHenden a abandonar on suss frecuencia el guitn y a “editorializsr”
o pésimo gusto y cosi total cla de infe cldn el contenido de
las notas que lean. El lenguaje que emplesn los redactares de estos
noticiarios es pobre y sanos sclesne. Ests rasgo se scsntGa cuando

se trata de estaciones dirigidas a auditorios tipificados como
analfabetos funcionales. Otras estaciones francaments no incluyen
noticiarios, como es el caso de las que difunden misica estruendosa
de procadencia extranjera (schre todo en la banda de FM), pues sus
dirigentss parten de 1a premisa -y no se equivocan- de qua a jOvenes
4que1]avmmnu-vﬂuanmuna" 1a rod no les int en

absaluto 1o que ocurre en el mndo, pexo si les preocups ssbexr qué ha
sido del grupo Kiss.

El analfabetismo funcional se da en todas las clases sociales,
pero mus efectos son mis notorios en el pablico de las estaciones
mﬂmmm-idutzupwnomdlm.ymbmdu



cantadas par las "estrellitas” en sexie a las que ya nos referimos en

pidginas anteriares.

Sin embargo, todo parecs indicer que tal suscts ds malfsbetismo
tamhifn es propla ds no pooos X -, aiys de dirigires al
pablico (particularsente al contestar llamadas telefdnicas al aire
para complacenciss) es no sdlo reveladora de una infima condicitn
cultural, sino también ofensiva para quisn estd del otro lado del

aparato.

Egtos rasgos estdn presentes en los noticiarios en forma de
pobreza de languaje, emplec de términos coloquiales, clichés o
lugares comunes, editorializacisn desinformada y de mal gusto sobre
el contenido de las noticias, stcétera.

hlvsdlmujedelmwﬂd&doldewoullnpum.gr
califiredo de sol pexro do WMeNOS 68 Teep La redaccitn
de los noticiarios ests a cargo ds gmte cn formacidn universitaria,
y la lacture de los textos es realirada por locutores que tienen la

formaciSn y la preparacitn necesarias como tales, amén de una
formacisn profesional superior y complementsria de su actividad como

locutores.
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D) Enfoques

G 1 la inf cin qus se difunds en las estaciones de radio
amerciales Hene uno de dos enfoques: o es abiertaments partidaria
de los intereses del gobismo mexicano (que no alespre calnciden con
1os de la socledad mexicana), o o8 sumamente conservadora, lo cual
puede en ocasiones caincidir con el enfoque convenisnte para el

gobierno mezicano u oponarse a é&l.

Los noticiarine de Radio LNAM se caracterizan por su anfoque
progresista. En 1o internmacional generalmente se coincide con las
tradicdones de 1a palitica axterior sexicana; en lo interno, aungue
xin hacerlo evidents, ssels escucharse entre linsas un lenguaje que
danota clerta oposicitn a las politicas econfmicas gubarnamsentalas.

Desde luego, hablasos de enfoques no declarados abiertamente,
sinoc que pusden intuirse a partir de variables tales como el
lenguaje, 1a 3§ quizacifn de lae noticias y las entradas, aspactos
a lox que ya nos referimos m loa apartados previos de este capitulo.




CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

De acuerdo con lo expuesto a 1o largo del presente trabajo nos
parecen procedentes las siquientes conclusiones y recosendsciones:

La radio sexicana se encuentra tecnoldgicamente a 1la gltura de
las mig desarrciladas del sundo, espacialmente las estaciones
que transxiten en la banda de FM; gin embargo, su oontenido no
se encuentra en ege mismo nivel, debido al predominio de
nemsajes comexrciales de baja calidad, y politicos o scondaicos
de notable parcialidad.

Por 1o que se refiere a los noticiarios radiofénicos mexicanos,
debe hablarse de dos modalidades fundamentales: los noticiarios
de la radio comercial y los de la radio cultural y/o de
propiedad estatal. En la primera modalidad as evidents que el
sello de los noticlarics estd determinado por los intereses de
quimnes son propistarios de las estaciones o tienen la capacidad
econdaica y politica para influir en su desempefio. En la
segunda modalidad, que se practica en las estaciones gue, con
senor capacidad teacnclégica y econfmica -y por tanto, con menor
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alcance-, estin en manos de las universidades, los goblernos
estatales, los mmicipios mis impartantes y el gobiamo federal,
sa obgerva mis calidad en la elaboracién de Ios noticdarios y,
en general, sayor imparcialidad, aun cuando ya sabemos que la
abjetividad y la imparcialidad inforwativas son imposibles por
definicion. Entre las estaciones de la segunda modalidad
destacan Radio Educacidn (XEEP), Radio Universidad (XEUN) y las
del Ingtituto Mexicano de la Radio (IMER). En el presente
trabajo nos hemos refecido al caso de Radio UNAM como prototipo
de las estaciones culturales, y de la radiodifusién privada
hemce hablado de sus ceracteristicas generalss, sin remitirnos a
un ajesplo especi fico, especialmente en 1o que se refiere a los
resgus de sus notas Infarmativas y @ la manera de elaborarlas,

o ha dicho aqui que misntras que las estacimes oamerciales son
la expresifén practica de intereses econdémicos y politicos

privados que requieren defenderse a si mismos (lo cual los

descalifica de an COBO V¢ de la comunidad), las
estaciones alturales nacen am el propdsito de elevar el nivel
cultiral y espiritual de la comunidad. En el caso especifico de
Radin Universidad, suage como una respuesta a la necesidad de
dar voz y espacio a los universitarios, en un dsbito en el que
sigue dominando la radio comercial, puesta al servicic de los
intereses privados, como ya se dijo. Aqul se ha denominado
estaciones "culturales” a las que poseen propdsitos y esquemas
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de operacitn semsjantes a los de Radio Univergidad y no tanto
porque egtén dediradas exclugivamente a la difusién de wmisica
"culta”, programas informativos, lecturas de libros y otros
actos tipicamente culturales, sino porque no tienen fines
comerciales, en virtud de que subgisten como parte de entidades
autdmomas que tienen entre sus propositos elevar el nivel
cultiral de la comunidad, al margen de intereges lucrativos o

especulativos.

Lo anterior ha sido constatado al cosparar el contenido y las
técnicas de elabaraciin de las notas informativas que difunde la
radio comercial, con las que emite la radio no comercial.

Los notdlarios radiofonioos desempefian una funcidn importante
como formadores de la opinidn, la anducta y 1a ideclogia de los
radioescuchas; por tanto, es deseable que la calidad de las
notas que se difunden sea cada ves mejor. Esto lo hemos
ocmprobado al parHcipar en el medin informativo radiofénico y,
por tanto. En el término de esa participacitn hemos podido
detactar la necesidad de que se farmen periodistas especialsente

" capacitados para trabajar en la radio, habida cuenta de que el

periodismo radioténicn, scbre todo en el aspecto formal de sus
productos, presenta alqunas diferenclas importantes en relacisn
amn el periodisso escrito y on el perfodismo televisivo y, por

ende, se precisa que quienes deseen trabajar en la radio
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informativa tengan una especialiracisn acoxde oon las exigencias
del trabajo en ese wedio.

En esa tesitura, se ha visto api que la elaboracién de la nata
informacisn para la radic estid sujets a condicicnamientos
eapeciales quik no cperan en el caso de las notas destinadas a
ser difundiday por otzos sedios, tales como la televisién y la
prensa escrita. Mis atn, la alaboracién de tales notas debe
respander también a 1o ondicionasisntos y estilos propios de
1a radip cultursl o 8 1a radic comercial, que son distintos -y

a veces hasta contrapuestos- entre si.

Kl reportero qua se inicizrd trabajando en 1la radio deba posesr
o adquirir la senathilidsd necmsaria (que s6lc se alcanza con 1
prictica) para distinguir los diversos factores politicos,
{dacldgicos, linglisticos, socioldgicos y sconfmicos (entre
otros} que determinan las caracteristicas y el enfoque de la

nots radiofénica en cada caso.

A proposito de ssos factores, es necesario actualisar la
legislacién vigente pars que pueda establecer normass de
conducta, entre otros aspectos, en materia inforwativs. Como
parts del proceso de modernizacion qua ha asprandido el gobierno
federal actual, deben blecerse reglas cl mediante las
cuales se evita bagta donde sea pozibla que 1a calidad de los
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mensajes 383 condicionada por la fuerza de los intereses

particulares.

Adcptamos los xiguisntes elemsntos para oonforsar una defindcidn
de nota inforsativa: a) La noticis es uno de los géneros
pexriodisticos. D) Noticla es aquello que trasciende la calidad
de ximpls suceso y es dado a anocer. ¢©) Lo que se da a conocer
debe tenexr intarés para la comunidad receptora y, cuando menos,
para una parcitn represssitativa de ellas. d) Cuando la noticia
llaga a capar un espacio en cualquier medio de cosunicacidn,
adopta 1la forma de nota. Asi, pues, la nota informstiva es la
farma que adopta la noticia al incluirse en un sedf{c. En la
nota infarwmativa no pueden incluirse las opiniones personales
del redactor, ni las del editor o productor del sedioc de que se
trate. Por tanto, la inforwacidn donde se describe o relata la

accidn en términos comprensibles es la nota informativa.

¥l reportero debe comprendes que de acuerdo an 1a fuente de la
que provenga, la nota requerird una forma y un tratamiento
especiales.

Del mismo wodo, es natural que el estilo, la forma y la
estruchire genersl de la nota estén cndicionados par el tipo de
téenica utilizada para obtener la informacidn: cuestionario,
entrevista, investigacién documental, obvservacién directa
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{nvestigacitin de campo), fotografias, holetines o informantes.

La estructizs de la nota debe ewtar da por una ds ©
lamd. La sntzada es la forwulacitn de 1o que es ads importants

de una noticia, Que respande a dos preguntas fundasentalas: Qué
sucedis y quitnes fueron los protsgonistas del hecho. La
entrada debe ser breve y sencilla en su farmulacitn, Su funcidn
s siraer 1a stexciln dal cha schre aquella informacisn. A

do el maditocio se rd oyendo, que no es 1o mieswo que
epcichar, Es funciin de ls entrada sprestarlo pars escuchars
Llamar s stencidn, intecesarlo a qui sscche de principio s fin
la inforwmacisn, sin recurrir a los trucos, el saquillaje, la

escenografia o el engafio ablerto.

Tras concluir la entrada deba slaborarse al resto de la
estructurs de la nota, qus denominamos agui "cuarpo de Is
infarmacitn®. Se trata de pirrafos suceaivos, con las mnismss
ceractaristicas internas de senciliex, brevedad y linealidsd.
I oada uno de los parrafos conviena incluir uno o dos dstos
ooevos y uno redundants. La parte final de asta estructura se
dencxina "clexre”, cuyo propdsito et recupersr lo asencial da la
noticia, de forma stractivs, para fijar al hecho qus ha sido
transaitido y para dejar el interds del oyents en un punto
elevado que facilitard la stencidn a la siguisnte informacion.
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A menudo el reportero es objeto de recomendaciones o
indicacionss externas que rara vex puede dejar de atender, al
menas en nuestrc pals; se trata de recomendaciones de alguna
artaridad de la instituctén de 1a qua depends aquidl, o de alguna
astoridad gubernasental que tiene injencia en el asunto de la

noticia en cuestién.

En cuanto a las técnicas de trabajo, nos hemos referido a los
mm“hwabgiapmeﬂsmidoddm
radiofénico. Tales instrumentos son: Teléfono, cinta
(wagnetofénica), "chupdn”, "calmsnes”, grabadora y telefax,
teléfono celular o radio mévil.

Hemos partido de la premisa de que es imprescindible la
existeancia de un textn aspecialmente dedicado a crisntar a los
estudiantes de periodismo en las penuliaridades que enclerra la
elaboracisn de la nota informativa pars 1a radic, y de que en un
oortexto en el que la radiodifuxisn esti en sanos de grandes
empresas privadas cuyos fines son estrictasante cosexrciales,
pero de manera accesoria, también econtmicos y politicos, es
T rio prop fondos y formas para los noticiarios
de la radio comexrcial, tomando como modelo las experimnciss de
1as estacionas culturales (Radic UNAM). Finalmente, se afirsd

que el uso del lenguaje noticdoss en la radio comercial spunta,
pax lo general; hacia la defensa de intereses privados tanto
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mercantiles como paliticos, misntras qua en la radio cultural se
cbserva una mayor imparcialidad y un lenguaje més preciso,
analitico, critico y objetivo, 1o cual abedesce a que la labor de
estss estaciones no estd restringida a la def ds i

privados.

¥l prooeso de elabaracitn de la nota informativa se inicia con
la eleccién del tema y continia con la investigacion, la
entrevista y la redaccidn, hasta llegar a la seleccidén de la
misma, las caracteristicas necesarias en la locucién, la
qrabacitn y la emision. El guisn da un notictario de Radio UNAM
inclnido en este trsbajo sirve de msodelo para que el reporterc
de la radio cbserve a qué resultado final debe llsgarse. Se
tzrata de un modelo qua no pretende sexr sxclusivo ni el major,
PO 5i es digerible, asequibla, manejable y, an otras palabras,
funcional, utll y practico, puas no debe olvidarse que el guidn
radiofénico es 30lc eso: una guia susceptible de ser
transforaxis de acuerdo oon la capacidad, la creatividad y la
imaginacién del reslizador del prograsa de radio.

Quian elabare una nota informativa debe evitar partir de

principios 1id. te absol tosados generalmente de
clertos manuales cuyos aurtcces buscan hacerlos funcionar comso
"recetarios". El periodista (especial te el diante de
esta carvers) debe adquirir la sensibilided necesaria para
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incorporar al sodelo sus propias experiencias y aplicarlas
diacriminstocismente, de acuerdo con cada circunstancia en la

que se encuentre.

Las caracteristicas de las notas informativas en las sstaciones
culturales y en las comercialas estin condicionsdas por los
objetivos que pexsiguen y los intereses gque defienden. En el
a0 de las estaciones comerciales tales intereses son, por lo
regular, de naturaleza econdmica y politica. Por lo que se
refisre a las estaciones culturales, los intereses sualen ser
primxdialmente politicos. En ambos casos, los intexeses a los
que nos referimos determinan los rasgos del leaguaje, los
enfogues, los tipos de antrada que se utilizan y los cxitexios
ds jeswrquizaciin que ss splicen en ls produccidn de las notas
informativas y de los noticiarics en los que éstas se insaxtan.

En 1a radio comercial existen otros programas, ademiés de los
noticiarios, mediante los cusles se buscs formar y orientar a la
opinitn publics y en cuya elaboracitén también participan
repartmos,.  El habitual do esce p e basa en la

vealizacitn de entrevistas con invitados -en vivo-, con el
refuscso de notas obtenidas por los reparteros (en relacién oom
el toma sobre el gue gire el prograsa) y la participacitn del
piblico con teléfono abiexto.
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Se ha dicho aqui que, a diferencia de las estaciones
comerciales, los objetivos de Radic UNANM son tipicaments
aultursles, de ahi que esta emisora forme parte, con tods
Justicla, de la red nacional de radiodifusoras culturales, sntre
las cuales existen acuerdos y mecanismos psrmanentes de

" colaboracitn.
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