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PROLOGO

La orientaci6n vocacional es tal vez un tema poco usual para
ser abordado como trabajo de tesis y mas aln, como proyecto
de investigacion institucional.

Para nosotros, esta problematica tiene la peculiaridad de
haberla vivido "en carne propia". Aproximadamente once afios
atrds, tuvimos 1a fortuna, de vernos agraciados con el pase
automAtico universitario y con ello la oportunidad de deci-
dir nuestro futuro acadeémico y profesional.

Ninguno de los dos (Lidia y René) nos conociamos vy curiosa-
mente amboE pensamos como la mejor opciébn la carrera de né-
dico veterinario. Tener una mascota en casa Yy Preccuparnos
por ella, nos parecis¢ razén suficiente para dedicarnos al
astudio y cuidado de los animales.

Para René, un mal resultado en el Ultimo nivel de biologia vy
la influencia de un compafiero que trabajaba come técnico en
una estacion de radio, lo hicieron decidirse finalmente por
el pericdismo. En esa carrera, igualmente desconocida, por 10
menos no habria que atender a la bilologia y mucho menos a las
nmatematicas.

Para Lidia, la ausencia de los beneficios de la orientacién
vocacional, resultaron mas cO5t0S0S, pues S610 bastaron unos
meses para darse cuenta que justamente la veterinaria era lo
que menos le atraia. E1 precio: un afic escolar y el senti-
miento de frustracién, comiun en estos casos.

Posteriormente, casi por las miswmas razones de evasioén (mate-

m&ticas y quinmico-biolégicas), el periodismo se convirtido en
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Prélogo. ..

su segunda opcion.

Ahora, al término de la carrera de Ciencias de la Comunica-
cién, creemos que los resultados son favorables. Hénos aqui
pretendiendo dar inicio a una nueva etapa de nuestra vida
académica y profesional: la licenciatura consumada.

Casos como el nuestro y muchos otros, matizados de mil for-
mas, constituyen el motivo fundamental por el cual decidimos
aportar nuestros incipientes conocimientos profesionales al
campo de la orientacién vocacional. Nuestra intencion es
convencer con un producto terninado a las autoridades
universitarias (no obatante el costo econdomico considerable)
de los beneficios de la produccién televisiva en esta area.
Al poner en practica proyectos concretos como éste, sin que
sea precisamente el que aqui presentamos, creemos se podria
aevitar en un buen numero, los errores en la eleccion de una
carrera profaesional. Errores, que como ya dijimos, nosotros
mismos hemos vivido.

Finalmente, queremos hacer mencién del apoyo y comentarios de
nuestros conmpafieros de trabajo (Lidia: Gerencia de Comunica-
cion Social de Azucar S.A.: René: Direccioéon de Produccién de
Noticias de Multivisién) que han sido de gran valia para
llevar a buen término este trabajo.

Agradecemos profundamente a ustedes, lectores y televidentes,
pues B6lo ante sus ojos y en sup manos, este trabajo cobra

sentido.
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INTRODUCCION

Bl propdsito de este trabajo es servir de auxiliar a la
orientacién vocacional a nivel medio superior.

Actualmente, la demands de servicios que hagan mis acertada
1a eleccion de una carrera, supera en mucho las capacidades
de oferta no solamente en la UNAM, sino en el Sistema Educa-
tivo Nacional,.

Con esta investigacion hemos pretendido conocer cudl es el
estado actual de los servicios de orfentacioén vocacional que
presta el sistema educativo nacional, especificamente la
Direccion General de Orientacién Vocacional de la UNAM,

Rn este sentido se vislumbran avances importantes, pues la
orientacién vocacional ha dejado de considerarse una tarea de
gitanos donde unos cuantos profesionales de corte exclusiva-
mente pelcologista "echaban™ los test y podian adivinar El
futuro profesional del estudiante.

Hoy en dia, la orientacion Be reconoce como un proceso educa-
tivo integral desde el punto de vista: regional, econdémico,
politico, social, fisico, civico, profesional, psicolégico y
vocacional, Elementos que estimulan en el estudianta su {in-
greso consciente y critico al &mbito escolar y al mundo
laboral.

Bste es en sintesis el nuevo concepto con el que la orienta-
cion debe atender a los alumnos que requieran de estos ser-
vicios.

Sin embargo, no basta con acufiar un concepto acorde al momen-

to histérico que se vive, lo importante es ponerlo en practi-



Introduccioén...

ca. Este aspecto, por desgracia representa la principal ca~
rencia de la orientaciéon vocacional en la UNAM.

En nuestra investigacion para lograr los fines propios de la
misma, atendimos sblo el aspecto referente al desequilidrio
entre oferta y demanda de los Bervicios de orientacion.
Sabemos que sl hacer uso de la televisién como alternativa
auxiliar, se podra satisfacer en gran parte ese desequilibrio
mencionado.

Es indiscutible, que la televigién forma parte del proceso
educative integral del individuo, a través de este medio se
trasciende la frontera fisica de las aulas, para incidir en
el alumno y sus grupos sociales de referencia.

Cabe mencionar que los factores que frenan la aplicacién del
concepto de orientacion vocacional descrito, son ademas de la
sobredemsnda de servicio, el escaso presupuesto asignado a la
DGOV; la falta de capacitacion de los orientadores y su psr-
ticipacion casi voluntaria en esta tarea; la falta de espa-
cios propios para brindar estos servicios, entre otros.
Desafortunadamente, de estos factores s6lo hablamos como
parte de un contexto, pero en trabajos posteriores, tal vez
podamos partir de aqui para renovar huestras propuestas.

Una de ellas, por ejemplo, podria shondar sobre un intere-
sante plan de brigadas voluntarias de los mismos alumnos para
satisfacer sus propias necesldades de orientacioéon, que hs
. puesto en marcha el Colegio de Ciencias y Humanidades.

Este plan de trébajo incluye platicas con paestros y alumnos
de diferentes carreras, visitas guiadas a distintos centros

de trabajo, representaciones teatrales de otras tantas profe-

-



Introduccién. ..

siones, etcétera.

AS{, nuestra propuesta se reduce unicamente al usc de la
television como uno, entre muchos, auxiliares de la
orientacion vocacional.

La secuencia de la tesis fue la siguiente:

En el capitulo I hicimos un estudio de la orientacidn voca-
cional y de la orientaciéon educativa; las concepciones téo-
ricas y la evolucién de su practica en la UNAM: y los obje-
tivos y funciones de la DGOV.

En el capitulo II, nos abocamos a describir las bondades de
la televisién como medio alternativo en la tarea orientadora,
adends de puntualizar la trayectoria de las producciones te-
levisivas universitarias.

El capitulo IlI, describe la situacién en la que actualmente
se halla la orientacion vocacional en la méxina casa de
astudios y los problemas que le atafien, y por supuesto enume-
ranmos cual ha sido su experiencia televisiva en este sentido.
En el capitulo IV, abordanos directamente los aspectos refe-
rentes a la planeacién del programa televisivo que complemen-
ta la tesis. Aqui se incluyen los costos estimados, los obje-
tivos, la calendarizacién de actividades para la investiga-
cion y produccioén del mismo.

Para dar coherencia a lo anterior, en el capitulo V se inclu-
ve la bitacora de la elaboracién del program:, lo relativo a
los costos, empleo de materiales y equipo para la preproduc-
cién, produccion y postproducciodn de nuestro programa.

El capitulo VI contiene la evaluacién del programa, en el que

8& presentan los resultados obtenidos de cuestionarios apli-
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Introduccion. ..

cados a estudiantes de bachillerato (Frepa 1 y CCH Surj).
Escuela Nacional de Artes Plasticas y Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales.

Para llevar a cabo nuestra propuesta concreta, hemos realiza-
do un programa de televisién que describe las tres carreras
que se imparten en la ENAP (Artes Visuales, Comunicacién
Grafica y Disefo Grafico). En &1 se abordan los antecedentes
histéricos de la escuela y de cada una de las carreras, pla-
nes de estudio, mercado laboral, perspectivas reales de tra-
bajo y 2studics de posgrado, ademéds de alguncs 2lementos de
extension y difusion de la escuela.

La duraci6n es de 30 minutos en un formato sencillo y con una
produccién modesta, sin descuidar los estandares ninimos re-
queridos para su transmision por canal abiert : 3/4 de pulga-
da con la participacion de profesionales en su realizaciéon.
Empero., esto no nos excenta de las fallas observadas acerta-
damente por los alumnos y funcionarios que evaluaron el pro-
grama y que estan debidamente consignadas en el capitulo
correspondiente.

Reconocemos nuestro prograna como un producto perfectible y
susceptible de sufrir modificaciones en aras de convertirse
en un modelo donde el alumno cuente con los elementos minimos
necesarios para decidir su futuro desarrollo académico y
profesional.

Finalmente, queremos asentar que no inncvamos en el terreno
de la comunicacioéon audiovisual, ni tampoco en el de la
orientacién vocacional; pero consideramos que el haber

logrado un producto terminado que responda a ’as hececidades

~10-



Intreduccion. ..

antes descritas, es ya un paso importante.

~11-



I}. LA ORIENTACION VOCACIONAL EN LA UNAM

Al examinar el sistema educativo nacional, encontramos que
constitucionalmente(') en Mexico la educacidn basica es gra-
tuita, obligatoria y se rige por programas oficiales; sin
embargo, cuando se esta preparado para emprender el segundo
ciclo, la mayoria de los joévenes se€ enfrentan ante la disyun-
tiva de no saber elegir el tipo de educaciéon media que con-
venga a sus intereses. Sucede con frecuencia, principalmente
en las zonas urbanas, que el acceso a este nivel educativo
sea mis facil y por lo tanto, al responder a una exigencia
familiar, los estudiantes contindan su formacidén académica,
Bin importar de qué tipo sea, o si responde a sus necesida-
des.

Posteriormente, aquellos que concluyen este ciclo y pueden
continuar sus estudios, enfrentan lo que parece ser un gra-
ve problema: tomar una decisién trascendental acerca de su
futuro académico.

En este aspecto, el joven quiere hacer valer su eleccioéon y
experimenta temor debido a que la decision se ubica en el
umbral de lo vocacional y lo formativo. Es decir surge el
cuestionamiento de cuil sera la meior herramienta académica
para desempedar determinada labor profesional.

Afos después, ya concluida la etapa media superior, habra
quien se concentre definitivamente en su vocacién, de acuerdo
al tipo de bachillerato elegido. Otros, decidiran continuar
su trayectoria educativa en un sentido eminentemente vocacio-

(*} Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos.
Articulo 3o.



La Orientacion. ..

nal. Tomar una decision aqui. equivale a caminar. de entre
muchos, s¢lo un canmino, al final del cual supuestam=nte se
podran satisfacer multiples necesidades tante econdémicas como
cognoscitivas.

Probablemente, tomar una resolucién acertada seguira siendo
un grave problema para el estudiante de licenclatura, incluso
mas adelante, a)l acercarse al posgrado.

Historicamente la orientacion ha cumplido con tareas socia-
les, segun el momento que se vive, a fin de responder a las
necesidades que el contexto soc¢ial le demands. Es decir, la
orientacion ha sido como lo menciona Martin Carnoy: "una he-
rramienta superestructural para consolidar l3 estructura po-
litica de las sociedades”.(1}

Es asi, que la orientacién ha pasado por varios estadios en
los que se bugca la introduccién adecuada del sujeto a la
socledad de acuerdo con el papel que se cree debe cumplir.

Ha devenido de lo ocupacional, a lo vocacional, y de algunas
décadas a la fecha se ha concebido como educativa.

En este gentido, cada vez son mas y mejores los intentos por
atender el mejor desempefio del individuo en formacion y su
ingreso consciente y ¢ritico al ambito escolar y al mundo
laboral.

Aunque los origenes histéricos de la orientacién educativa se
remontan a 1863 en Alemania, donde se crean las primeras cla-
ses especiales dirigidas a escolares con caracteristicas ati-
picas, se considera como primera etapa formal, aquella que se
inicia después de la Primera Guerra Mundial, con “nuevas con-

(1) Martin Carnoy. Enfoques Marxintas de la Educacion, p.asS
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La Orientacién...

diciones y exigencias que introducen cambios importantes en
las escuelas dedicadas hasta entonces a ensefar, adiestrar y
disciplinar”. (2}

En esta primera etapa, la orientacién debia proporcionarse a
los alumnos que no realizaban con éxito su trabajo normal.
Se llevaba a cabo una sola vez, en el momento en que el alum-
ne estaba dispuesto a dejar la escuela y consistia basicamen-
te en consejos sobre el trabajo particular que se iba a em-
prender.

El aumento de interés popular y profesional por las posibi-
lidades de la orientacion profesional permitié a los inves-
tigadores dedicarse a ella, analizar y medir los procesos
necesarios para hacerla realmente eficaz. Estos estudios
revelaron la falta de validez de las calificaciones escola-
res y la necesidad de usar registros objetivos de conductas
aespecificas como uUnica base para el diagnéstico y la orien-
tacion efectivos de un individue y de grupos de individuos.
Se disefia entonces lo que podriamos reconocer como segunda
etapa de la orientacién, y se da posterior a otro momento
histérico determinante en el desarrollo social de la huma-
nidad: la Segunda Guerra Mundial.

En esta etapa, se reconoce que la orientacién puede ayudar
también a los alumnos en las clases regulares; se acepta que
la orientacit¢n tiene tanta importancia educativa como profe-
sional; se hace evidente que el zlumno que necesita orienta-
cién la debe recibir en varios periodos de su carrera esco-
lar, no solo al finalizar un ciclo; ademas, me reconoce

{2) Programa Nacional de Orientacién Educativa 89-94, p. 16
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La Orientacion...

que la orientaciétn debe basarse en un estudio muy coampleto
del individuo y que la simple informacién, oral o impresa,
sobre las ocupaciones no es un método efectivo para que los
jovenes comprendan las exigencias profesionales.

La tercera etapa, también responde a las nuevas exigencias
del desarrollo social y se inicia a finales de los afios 60,
cuando aumenta el numero de escuelas que ofrecen orientacion
educativa y profesional y se puede realizar, por lo tanto, un
mayor acopio de estudios directos, a partir de los cuales los
psicotécnicos desarrollan instrumentos perfectibles para la
nedida de las capacidades, aptitudes, intereses y actitudes,
Se une a esa condicion el refinamiento de los métodos esta-
disticos que producen an&lisis mas perfectos v mediciones es-
pecificas que permiten una comprension objetiva y completa
del individuo.

En esta tercera etapa, la especializacion de los orientadores
¥ maestros, para atender los mas variados aspectos del desa-
rrollo de la personalidad, garantiza la investigacién cienti-
fica, el mejoramiento de las técnicas y la confianza piblica
en su efectividad. "La teoria y préactica educativa se incli-
nan en el sentido de hacer del diagnoéstico individual el fun-
damente de la ensefianza y educacion individualizada capaz de
desembocar en forma eficiente de autogestion educativa perma-
nente" . (3)

Sin embargo, esta tercer etapa aun no se ha consumado, pues
aunque Be reconocen sus caracteristicas transformadoras, no
se aplican de manera generalizada.

(3) ibidem, p.30

-15-



La Orientacién. ..

Segun nhos comenta la Lic. Yolanda Velazque:z, Coordinadora del
Sistema Nacional de Orientacion Educativa (SNOE),"se cumplira
esta fase cuando el diagnéstico y la orientacién individuali-
zadas lleguen a ser programa cotidiano para todos los alumnos
de las escuelas, desde el jardin de nifios y se pueda evitar
con ello, medidas costosas de la ensefianza correctiva del
lenguaje, la lectura, la aritmética, el caracter, la persona-
lidad y en la formacion vocacional y profesional”. (*)

En la etapa actual, se reconoce la orientacién como necesaria
para los alumnos; se hace en todos los campos: econémico-so-
cial-fisico-civico-profesional-psicolégico y vocacicnal; se
reconoce la necegidad de que maestros y funcionarios esco-
lares sean parte activa e integrante del programa escolar de
diagnéstico v orientacién, aun cuando desde luego, existe una
obligada especializacion de funciones técnicas; se entiende
como proceso continuo para producir un desarrollo saludable y
pleno de las personalidades y se logra la diversificacion de
las oportunidades educativas para que respondan a las necesi-
dades de las diferencias individuales.

Como ya se mencioné, aunque se recohocen los cambios, nos en-
frentamos a la tarea de llevarlos a cabo de manera cotidiana
a fin de lograr la consclidacion de esta etapa.

"Debemos concebir a la orientacién como un proceso educativo
que propicia en el individuo la adquisicién de conocimientos
y experiencias que le permitan tomar conciencia de si mismo

vy de su realidad econémica, politica y social, de tal mane-
ra que cuenta con elementos necesarios para la toma de deci-

(*) Entrevista a la licenciada Yolanda Velazquez, Coordinado-~
ra General del SNOE., 12 de abril de 1990.

-16-
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giones respaecto a su desarrollo perscnal y su compromiso
social™. (4)

En otras palabras, la orientacién cubre sy actual valor cuan-
do se ofrece al educando un sistema de reflexién que lo capa-
cita para analizar los datos de sus opciones, que a largo
plazo le permitan su encauzamiento.

Este parco histoérico y conceptual de la orientacion. incluye
la que se imparte en la UNAM. Cabe mencionar que actualmente
a la orientacién se le denomina "educativa"; pues, como ya
vimos, ademds de vocacional es formativa y se pone en marcha
al inicio del proceso educativo.

Ahora bien, la orientacion en la UNAM parte de la educaciom
nedia superior en adelsnte, pero esc no quiera decir que no
se practique la orientacién educativa,

Por lo tanto, consideramos que el nombre de la dependencia
que se encarga de aplicarla -Direccidn General de Orienta-
cion Vocacional« debiera cambiar su ultima palabra (vocacio-
nal por educativa), para evitar confusiones de concepcibn que
la ubican con retrasc respecto al sistema nacional de orien-
tacion educativa, del cual la UNAM forma parte.

Sin embargo, hablar del SNOE y del carmbio de nombre de algu-
na dependencia universitaria, podrian ser tema, cada uno, de
profundos analisis y de elaborados provectos de tesis. 5in
evadirlos, mas adelante hablaremos brevemente de cada uno de
allos, retomando algunas declaraciones de funcionarios del
SHOE y da la DGOV, Por el momento nos abocaremos a la orien-
tacidn vocacional en la maxima casa de estudios.

(4} Programa Nacional de Orientacion Rducativa, 89-94, p. 24
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A). ANTEC

ES

Para hablar de la orientazién vocacional en 13 UNAM, es nece-
sario describir los momentos ipportantes de la disciplina
nisma, definir las etapas de la vida institucional y anotar
los cambios administrativos de la propia Direcciédn General de
Orientacién Vocacional.

Asi pues, partimos del primer periodo que comprende de 1953 a
1966.

Durante la década de los 50, el Estado mexicano brinda un
apoyo considerable a la UNAM vy ésta entiende, como compromiso
“preparar los cuadros técnicos y cientificos pertinentes al
proyecto de desarrollo del pais, sustentado por aquel”.(S)

En ¢ste periodo, también los servicios estudiantiles crecen y
se anmplian. Se diversifican los servicios de atencién médica
y sBurgen los de canalizaciodn a casas de asistencia; en 1952
las cafeterias concecionadas y los servicios de transporte
gratuitos; en 1954 upa bolsa de trabajo para universitarios.
De mayor relevancia para nuestro tema de estudio, es la crea-
cion del Departamento de Psicopedagogia en 1953 y la del De-
partamento de Orientacion en la ENP en 1958,

El nacimiento de éstas areas operativas representa la forma-
lizacion de los servicios de orientacién universitaria.

En su origen, el Departamento de Psicopedagogia tenia como
funciones principales:

-Realizar estudios para fundamentar los dictamenes del Conse-
3o Universitario, en los casos en que el alumno incurriera
(5) Colegio de orientadores de la ENP, El servicio de Orien-
tacion en la Escuela Nacional Preparatoria, Mex. 1959, p.25

-18-
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*,..el conjunto sistematico de conocimientos, métodos,
instrumentos y actividades que hacen posible proporcio-
nar al individuo los elementos necesarios para su desa-
rrollo e integracion como persona”. (7}
Bajo este concepto se considerd que debian cubrirse seis
areas de trabajo de la orientacién: la psicolégica, la so-
cioeconbémica, la politica, la institucional, la vocacional y
1a profesional u ccupacional.
El nuevo contexto de trabajo, dio entrada a especialistas de
disciplinas diferentes a aquellas que tradicionalmente se ha-
bian abocado & la orientacién, incorporando economistas, so-
ciologos, comunicadores y trabajadores sociales, principal-
mente.
La cobertura de las acciones de orientacion, se planteaba a
todos los niveles de educacién que brindaba la UNAM.
Cabe destacar que al final de este periodo se instauraron
en todms las escuelas y facultades de 1a UNAM unidades de-
pendientes de la Direccion General de Orientacidn y Servicios
Sociales.
Periodo 1970-1972
Purante este periodo en la UNAM se hacen manifiestas dos
situaciones que se mantenian latentes en los Ultimos afios: la
masificacién, y como consecuencia logica; la reduccién de los
servicios al estudiante. Se inicia asi, un periodo forzado de
crecimiento y diversificacion de la Universidad.
Comienza la explosién demografica en la matricula; se crea el
Colegio de Ciencias y Humanidades; y se instaura el Sistema
{7} ibidem, SS

-20-
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de Universidad Abierta. Por otro, se inicia el estrechamiento
en los servicios de bienestar estudiantil.

Ante esto, la orientacién universitaria ve reducido su ambito
de accién. Disminuyen sus areas de trabajo y se pone énfasis
en su labor dentro de la Escuela Nacional Preparatoria, en la
que se enriquecen su presencia y posibilidades por brindar un
mejor servicio.

Se reinstauran las secciones de orientacién en todos sus
planteles y turnos, integradas por psicologos orientadores,
estableciendo el hecho de que "la orientacién es un proceso
que debe llevarse a cabo a lo largo de los tres afios de ba-
chillerato, cuya labor es profiléctica y no terapéutica”, (8)
y debe fomentar el espiritu critico, la participacion y de-
terninacion responsable.

Por ello, se define como: “un servicio que tiende a coadyu-
var el proceso educativo integral a que aspira la Universi-
dad, complementando las tareas del personal docente y de in-
vestigacién mediante la incorporacién de los que estudian a
la vida universitaria vigente, en sus aspectos acadénicos,
sociales, culturales, administrativos, etc".(9)

Los medios mds efectivos para la orientacién fueron las se-
slones semanarias con los grupos académicos, la formacién de
grupoB especiales, la entrevista individual y la psicometria,
los cuales han sido tradicionalmente empleados, pero a partir

de ese momento, enriquecidos con otros recursos de impacto

(8) Programa de Orientacién para los alumnos de Bachillerato
de 1a UNAM, DGOV, P. 5
(9) ibidem, p.9
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colectivo como: la exhibicién de peliculas y diaporanas,
periodicos aurales, impresos, exXposiciones y visitas a cen-
tros laborales, educativos y de investigacién.

La visién y metodologia de corte clinico dinamico tuvieron su
lugar en la oficina de atenciodn individual, dedicada a dar
servicio al nivel de licenciatura, ubicada en el campus uni-
versitario.

Periodo 1973-1980

Este periodo se caracteriza por unpa nueva reduccion en los
servicios al alumnado y ademas porque pasan a ser de mayor
preocupacion para la UNAM los de bienestar general. En este
momento los servicios sociales se separan de la Direccién de
Orientacioén, originando a todas luces dos dependencias con
objetivos mas definidos. Asi, en febrero de 1973, por acuerdo
del rector, doctor Guillermo Soberén, la Direccion General de
Orientacién y Servicios Sociales, se desliga, creandose, por
un lado, la Direccién General de Actividades Socioculturales;
y. por otro, la Direccion General de Orientacion Vocacional.
Esta Ultima, con el objeto de enhcauzar a los estudiantes
universitarios, principalmente a los del nivel bachillerato
"hacia el camino que les sefale su vocacidén"{10), sobre la
base del anslisis de aptitudes e intereses. Ademas se preten-
dia disminuir el desajuste y desercién estudiantiles y de dar
un tratamiento adecuado a los probleman escolares, familiares
v psicopedagogicos de los alumnos. Esta separaciéon brindé a
la DGOV la oportunidad de aplicarse con mayor fuerza en sus
progranas de orientacion.

(19} ibjidem, 11
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Durante este periodo, debido a la creciente demanda educati-
va, la UNAM crea las ENEP's y se masifica la institucion.

Las modalidades de atencién se pluralizan, en la medida que
1a pasificacion de los planteles limita la posibilidad de ho-
rarios semanales y disponibilidad de locales.

La oficina de consulta individual es concurrida por alumnos
del CCH, de las ENEP's, de escuelas incorporadas y de estu-
diantes de provincia. Sin embargo, su presencia institucional
no cobra relevancia.

Periodo 1981-1984

Este periodo se caracteriza por la crisis econdmica que atra-
viesa el pais y la UNAM lo resiente, ya que v« seriamente
disnminuidos los recursos asignados a las area' de servicios,
entre ellas, orientacion.

En esta primera etapa {(aun no afectada por la crisis) se apo-
yan las acciones del Aarea utilizando a los medios de comuni-
cacién social en el proceso orientador.

El enfoque social de la orientacién que habia venido perfi-
landose por sobre la interpretacion individual se hace fran-
co, asi como los planteamientos acerca del papel de la orien-
tacién como un elemento regulador de fenotmenos, tales como la
demanda desquilibrada de algunos niveles educativos, institu-
ciones y carreras en relacién a otras.

Sin embargo. se trata de una etapa caracterizeda por la ines-
tabilidad administrativa. En ella, se suceden cuatro adminis-
traciones diferentes, situacién que vulnera notoriamente no
86lo la posibilidad de desarrollo de las estrategias de tra-
bajo. sino que desgasta el papel institucional de la depen-
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dencia, repercutiendo de manera importante tanto en la pro-
duccién de sus areas de medios, apoyos e investigacion, como
en la presencia de sus servicios.

Las posibilidades de desarrollo de los servicios de orienta-
cién siempre han estado condicionados por las caracteristicas
que adopta la institucidn en relacién a sus politicas de
servicio al estudiante y en conexién a la forma en que en-
tiende la naturaleza de sus funciones sustantivas.

Periodo 1985-1989

Durante este periodo, no solo la orientacién en particular,
sino la Universidad en general, viven momentos criticos tras
los Ultimos vientos de cambio que soplaron en el 68.

En esta ocasitn, las reformas universitarias propuestas por
el rector Jorge Carpizo, a través del diagnodstico “Fortaleza
y Debilidad", provocan innumerables reacciones en todos los
Ambitos universitarios.

Podemos anotar que mas del 15 por ciento de las propuestas
del diagnostico antes citado, abordaban las caracteristicas,
circunstancias y objetivos de la orientaciéen.

Es de todos conocido que el diagndstico “Fortaleza y Debili-
dad" y sus propuestas de reforma para la UNAM, desembocaron
en una huelga estudiantil (el 27 de enero de 1986) apoyada
por los trabajadores afiliados al STUNAM ¥y una buena parte de
los trabajadores académicos. Esta vic su fin al darse a cono-
cer como una posibilidad real, la organizacién de un foro
donde se ventilaran ampliamente -pero no por es0 menos espe-
cifico- todos los problemas que encara la Universidad Nacio-
onal Auténoma de México: El Congreso Universitario.
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S5in embargo, mientras se esperaba la realizaciéon de este con-
greso, la necesidad de dar respuesta a la problemitica en la
cual se hallaba inmersa nuestra maxima casa de estudios, se
hacia inminente,
Al hablar del problema que nos ocupa, se reconocios que “la
orientacion universitaria resultaba escass, tardia y poco di-
vergificada™. (11)
La orientacién universitaria podia crecer y esto seria posi-
ble si lograba insertarse como un servicioc al estudiante de
naturaleza prapedéutica mis que remedial y en el ambito edu-
cativo social mas que en el clinico individual.
Las acciones de orientacioén operadas por la LuQV se concen-
traron en la ENP. S0l¢ existia un centro en &1 campus univer-
sitarioc para todo el resto de la UNAM. Paralelamente se desa-
rrollaron farmulas diversas de prestaciéon de servicios de es-
te corte en escuelas, facultades y CCH, pero la articulacién
entre éstas y las primeras, no fue ni con mucho sistemidtica y
obedecié mas que nada a2 una historia compartida o a la afini-~
dad entre quienes realizaban unas y otras.
La dispersién y disparidad de desarrollo y capacidad de las
diferentes instancias que podian brindar orientacién en la
Universidad y el caracter en esencia y de manifiesfto volunta-
rio de los servicios, en una Universidad de masas, hacian que
fuese una proporcién muy pequefia de slumnos t:neficiados.
La administracion del Lic. Jorge del Valle, al frente de la
DGOV ¥ que comprende el periodo aqui resefadc, planted dos
{11) Actualidad y Prospectiva de la Orientacion Universitaria
1985-1987, p,23
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premisas fundamentales: (12}

1.

Delinear los objetivos que a continuacion se enuncian de

cara a tres grandes usuarios.

A) Hacia el estudiante.
Facilitar y apoyar en el educando su formacidén inte-
gral; su incorporacién a la institucion; su eleccidén
profesional y ocupacional y su ajuste perscnal, fami-

liar y social.

B) Hacia la UNAM.
Coadyuvar a la delimitacidn de problematicas y estable-
cimiento de soluciones tendientes a concertar intereses
entre las restricciones que sugiere la institucion a
sus estudishtes y las que plantean éstos a la institu-
cion.

C] Hacia la orientacién misma.

Colaborar al desarrollo de la orientacién como queha-
cer: propercionsr instancias y programas de formacion,
actualizacien y perfeccionamiento, y generar materisles
y tecnologis- do apove.

Congt:uir seir lineas progremadticas cuyus cung:

Nes
debian ser diversificadas y dindmicas, ya que los logros
o los fracasos y el intercambio de opiniones con todo el
personal, como proceso social, tendrian que replantearlas
sobre una dimensién temporal.

Dichas lineas fueron:

1. Insercién institucional.

2. pDiversificacion de la tematica.

{12) ibidem, p. z0
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3. Ampliacién de la cobertura de los servicios.
4. Optimizacidn y generacion de instrumentos de apoyo.
5. Profesionalizacién del orientador.

6. Reglamentacidén de las actividades.

El sigulente periodo de la trayectoria de la orientacién vo-
cacional universitaria da inicio en 1989, al cambio de admi-
nistracion con el licenciado Jorge Peralta.

Lo que ha sucedido desde entonces y a la fecha, serd objeto
de nuestro siguiente subcapitulo y del diagnéstico de este
proyecto.

Con lo expuesto hasta aqui, al realizar una sintesis histoéri-
ca, se hace evidente que el camino de la orientacién vocacio-
nal en la UNAM, ha sido lento y se ha enfrentado a obstaculos
conceptuales, administrativos, burocraticos, y por supuesto,
economicos. Empero, también notamos que la orientacion uni-
versitaria se acerca cada vez mas al proyecto nacional de la
orientacion educativa, en la cual se incorpora al estudiante
de manera consciente y critica al ambito escolar y al mundo
laboral.

He aqui, el por qué la necesidad de un cambio en el nombre de
la dependencia (PGOV) que mencionamos al principio de este
capitulo.

He aqui también, el sustento basico de la orientacién que ma-~
nifiesta el Sistema Nacional de Orientacion Educativa- pogi-
bilitar a los estudiantes una eleccion adecuada de sus opcio-
nes educativas y laborales futuras mediante la promocion,
coordinacién y difusion de los diversos eler:ntos que inciden
en dicha eleccioén.
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B). OBJETIVOS Y FUNCIONES

Hemos conocido hasta aqui, cual ha sido la trayectoria de la

orientaciéon en general y la de la orientacién vocacional en

la UNAM, en particular. Veamos cuales son los objetivos y me-

tas que se ha planteado la Direccién General de Orientacion

Vocacional en la actualidad.

Estos objetivos comprenden dos grandes propésitos:(13)

1.

Favorecer la eleccién vocaclonal de los alumnos de la Es-
cuela Nacional Preparatoria, al disponer de la potenciali-
dad de loB recursos humanos, materiales y logisticos que
integran & la DGOV, en forma tal que se permita que la de-
cisién vocacional que tome el alumno sea el producto de un
proceso que haya inplicado la valoracién de su cambiante
entorno social y de su propio conjunto de necesidades,
aspiraciones y expectativas, con el propédésito de elegir
una profesién universitaris como uno de los medios para
su autorrealizacion.

Coadyuvar en la formacién integral de los estudiantes me-
diante la presentacién planeada de contenidos que incluyan
no solamente aspectos profesiograficos ¢ referidcs al am-
bito laboral a enfrentar al egresar de una carrers univer-
sitaria; sino que abarquen tépicos educacionales y perso-
nales, necesarios para el transito y convivencia del alum-
no en las aulas y en las actividades universitarias.
Asimismo, estos objetivos se rigen por un modelo de

Orientacion Masiva y Diferenciada que a su vez comprenden

(13) paradigma de Orientacién Vocacional Masiva y Diferen-

ciada, poov, 1989, p. 3
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tres niveles de aplicacién, funcionalmente interdependien-
tes: (14)
Nivel I. Espacios de orientacién.
Nivel I1. Orientacién grupal.
Nivel II1. Orientacién individualizada.
Que deberan funcionar simultaneamente durante los tres lti-
mos grados del ciclo de Bachillerato
En el primer nivel se disefiaran mecanismos de contactacidn
del alumnado con la informacién vocacional disponible. El
proposito es crear un espacio informativo que permita la
confirmacion de una elecciédn vocacional para un alto porcen-
taje de alumnos, motivandolos a localizar una mayor cantidad
v precision de informacidn. Para lograrlo, s presentarap.
sobre espacios fisicos particulares, diversas modalidades de
informacion:
~Impresa (guia de auto-orientacién, microfolletos,guia
de carreras etc.}.
-Grafica (posters, moviles, collages, etc.).
-Audiovisual (grabaciones,programas de radio y televi-
sién, diaporamas, etc.).
-Otras modalidades (representaciones teatrales, infor-
macién computarizada, etc.).
De hecho, la determinacion de las caracteristicas especificas
que adquiriran los Espacios de Orientacion, estara condicio-
nada a un diagnéstico previo de las caracteristicas de cada
plantel, del tipo de poblacién a impactar en cada turno y de
los contenidos de los programas de orientacion para la aten-

(14} ibidem, p. 15
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cion grupal e individual.

La labor del orientador en el Primer Nivel del Paradigma,
consiste en guiar al alumno, mediante el establecimiento de
condiciones y contingencias, hacia el tipo de informacién que
requiera, ya sea a aquella que se ofrezca en los Espacios de
Orientacién, o bien hacia la informacién mas amplia y espe-
cializada de los Programas de Orientacién Grupal del Segundo
Nivel del Paradigma.

Por lo que se refiere al segundo nivel, se realizaran activi-
dades tendientes al logro de los objetivos contemplados en
los Programas de Orientacién Grupal que se desarrollaran en
cada grado escolar de la Escuela Nacional Preparatoria. Los
Programas constaran de unidades de estudio bAsicas, de unida-
des de estudio opcionales, y de talleres y otras modalidades
educacionales para el tratamiento intensivo de ciertos tépi-
cos.

Segun nos dice el Lic. Arturo Torres, Coordindador de Planea-
cién e Investigacién de la DGOV, "en el segundo nivel se les
da a los alumnos atencién grupal donde se discuten temas de
interes comuan. Por ejemplo, si alguien se interesd por lo gua
ve en los espacios, pero no puede tomar una decisién se le
invita & que participe en pequefios talleres (de una semana
tal vez) en los cuales podra ampliar sus conocimientos res-
pecto a determinada area de estudio y asi poder tomar una de-
cision mas certera”.(®)

Los contenidos de las unidades baAsicas seran abordados en

(*) Entrevista al Licenciado, Arturo Torres, Coor. de Pla-
neacién e Investigacion, DGOV, 25 abril 1999.
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igual forma por todos los planteles de la ENP, mientras que
los contenidos de las unidades opcionales seran selecciona-
dos de un abanicoe de posibtlidades, per cada turno de cada
plantel en correspondencia a las caracteristicas particulares
de sus escenarios educativos.

Asimismo, los talleres y demds modalidades -como mesas redon-
das, conferencias, vigitas guiadas, etc.-, también sgr&n
escogidas por los orientadores, a fin de integrar un progra-
ma de orientacién que promueva el desarrcllo arménico del
alumno como estudiante, como persona, y comc miembro de la
sociedad.

Los orientadores seran en este nivel, los responsables de la
deterninacién de los contenidos de las unidales opcionales y
de los talleres y demas modalidades consideradas; asi como de
la imparticién de todas las unidades que configuren sus par-
ticulares programas de orientacién para el cuarto, quinto y
sexto grado de preparatoria. Para ellos, se trabajara inten-
sivamente durante el periodo interanual con todos los orien-
tadores con objeto de precisar los contenidos bdsicos y op-
cionales, la periodicidad de los talleres y demas modalida-
des, y las adecuaciones pertinentes de los materiales de
apoyo.

Se ha considerado que con los dos primeros liveles del Para-
digma, desarrollados a 1o largo de los tres ultimoc afios del
ciclo de bachillerato, se logre que la mayoria del estudian-
tado pueda tomar una decisién vocacional acorde a sus carsc-
teristicas personales y a su entorno social. No obstante, "se
espers gue una proporciéon de alumnos no podyr > concretar su
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eleccién vocacional por aspectas mas criticos que demandan la
atencién individuvalizada de los orientadores; situacién gue
se planea efectuar en el Tercer Nivel del Paradigma™. (*}

El servicio de orientacién individualizada que se ofrecera en
el Tercer Nivel del Paradigma serad coordinsdo e implementado
por los orientadores de cads preparatoria, conforme a las de-
mandas de su poblacion escolar, la cantidad de personal en
cada plantel ¥y turno, y las condiciones fisicas de trabajo.
Asi, con el propésito de actualizar a los orientadores en los
ultimos avances en los ambitos de la Orientacién:" el conse-
jo, técnicas de entrevista, métodos de diagnéstico, evalua~
cidén, etc., la Direccién General de Orientaciéon Vocacional
disefiar4 un programa de detecciéon y difusién de tales tipos
de informacidén'.(**)

Cabe seflalar que, en cualquier momento de aplicacisdn del Pa-
radigma. cuando algun Orientador detecte a un alumno que re-
quiera de atencién especializada, "fuera de las atribuciones
de la DGOV, éste debera ser remitido a otro tipo de servi-
cios Centro Médico, Facultades de Psicologza o Madicina,
etc., antes de continuar ofreciendo los servicios de orienta-
cion”. (***)

De manera adicional se pretende organizar talleres de una o
dos semanas de duracién, segunp el tema y las carreras, “para

aquellos alumnos que consideren salvadas sus expectativas vo-

(*) ibiden.

(**) Entrevista al Licenciado, Csrlos Peniche, Subdirector
de Operacion, DGOV, 26 abril 19%0.

(***} ibidem.
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cacionales y solo requieran informacién complementaria®™. (%)
En cuanto a la difusién a través de los medios masives.
busca la posibilidad de producir dos programas de radio y
transmitirlos en estaciones comerciales. En televisién, debl-
do a los costos de produccioen y transmisioén, solo se prevé la
insercio6n de algunos spots que llamen la atencion del alumno
para acudir por mayor informacion a los espacios determinados
en la UNAM., Respecto a la prensa escrita se publicara infor-
macion en revistas y diarios con el mismo sentido de la difu-
mién por televimioén".(**)

Dentro de los planes de la orientacién vocacional en la UNAM
se incluye también la creacion de cursos de especializacion
para orientadores, asi como la maestria en orientacion.

De esta manera, los objetivos antes descritos constituyen el
principal motor para cumplir con la funcién orientadora que
demanda la poblacioén universitaria. La instancia encargada dé
prestar estos serviclos, como ya 1o hemos visto, es la Direc-
cion General de Orientacion Vocacional y su estructura la
encontramos resefiada en el anexo 1 de esta tesis.

SERVICIOS QUE OFRECE LA DGOV (***)

-Sesiones grupeles a estudiantes del Bachillerato (Programas
de integracioén universitaria y orientacién vocacionall.

~Entrevistas individuales y colectivas de orientacién y ase-
soria, vocacional y personal a estudiantes del bachillerato.

(*) ibidem.

(**) Entreviata al Lic. Jorge Alvarez, Jefe del Depto.

de Audiovisuales, DGOV, 24 abril 1990

Paradigma de Orientacién Vocacional Masiva y Diferen-
ciada, DGOV, 1989, p.7
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-Conferencias, exp;siciones. y mesas redondas, de apoye a los
programas de orientacién en la ENP.

-Visitas guiadas a centros educativos y laborales,.

~Servicio de informacioén preofesiografica y administrativo-es-
colar a estudiantes de diferentes niveles educativos.

~-Servicio de orientacién por correspondencia a estudiantes e
instituciones nacionales y extranjeras.

-Aplicacion de instrumentos psicolégicos para integrar estu-
dios que permitan orientar en aspectos vocacionales, escola-~
res o personales a estudiantes universitarios.

-Entrevistas individuales a estudiantes de emcuelas y facul-
des da la UNAM y de escuelas incorporadas.

~Talleres de técnicas de estudio dirigidos a estudiantes de
ascuelas y facultades de la UNAM y de escuelas incorporadas.

-Talleres de elecciétn de carrers dirigidos a alumnos del CCH.

~Programa de atencién en el proceso de cambio de carrera.

-Participecién en eventos interinstitucionales (Exporienta,
SNOE, etc.).

-Participacién en el Programa de Reubicador.

-Actualizacion y perfeccionamiento de crientadores v personal
técnico de la UNAM y extrauniversitario.

-Asesorias a instituciones profesionales y estudiantes de la
Orientacion.

~Orientacién masiva mediante programas de radio y publicacio-
nes perioddicas.

-Elaboracién de material audiovisual.

-Elaboracioén de diversos impresos: libros, carteles, folle-
tos, tripticos, etc.
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Con esta informacién cerramos el capitule correspondiente a
la orientacién y su trayectoria. Hemos comprendido, que la
orientacién en la UNAM, actualmente busca que la responsabi-
lidad de la eleccion de carrera y de profesién no sea del
orientador sino del orientado.
"El proceso que vive hoy en dia la orientacién, relaciona al
estudiante directamente con su entorno politico-econémico y
social en el cual se desarrolle y el que irremediablenente
influye en su carrera y en su profesién".(*)
Loe consejos que partan del orientador, no seran tnicamente
de corte psicologista, sino producto de grupos multidiscipli-
narios que colaboren en la descripcién de matices que inter-
vienen en la eleccioén, no sélo de la vocacion al final del
proceso educativo, sino del tipo de estudios al inicio de es-
te proceso,
Al principio de este capitulo, mencionamos la necesidad de
cambio de nombre en la dependencia, pues en realidad el con-
cepto de orientacion en la UNAM, felizmente ha cambiado. La
nueva etapa de la orientacién en la UNAM corre de manera
paralela al concepto de orientacién educativa que engloba el
Sistema Nacional de Orientacién Educativa (SNOE). En ambos
casos, los cambios han sido de forma y fondo, lo cual resulta
altamente satisfactorio, puesto que la UNAM, s6lo EUbre el
nivel rmedio superior y superior, esto lo podria satisfacer el
SNOE, ya que sbarca todos los niveles educativos, desde el
basico al superior.
(*) Entreviasta a la Licenciada, Yolanda VelaAzquez, Coord.

General del SNOE, SNOE, 12 abril) 1999.
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Ahora bien, como hemos hecho mencién, creemos que los con-
ceptos de la orientacién se hallan en buen momento y consti-
tuyen el ideal a seguir. Las metas alcanzadas, las que cuen-
tan con posibilidades de lograrse y aquellas que por diversos
factores no podran ponerse en practica, constituyen el mas
fiel retrato de la orientacién,

De las circunstancias que se interponen entre lo ideal y lo
real abundaremos més adelante en el capitulo referente al

diagnéstico.
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Elegir una carrera, en la cual podamos desarrollar nuestra
capacidad intelectual y que mas adelante se convierta en el
escaparate que refleje nuestras perspactivas profesionales,
es ein temor a equivocarnos uno de los zmomentos mas importan-
tes en la vida de un estudiante.

Un crecido numero de alumnos que ha tenido la fortuna de
concluir sus estudios de nivel medio superior y se disponen a
iniciar los del grado superior, enfrentan un marcado desequi-
librioc entre la demanda de educacion y una franca ausencia de
servicios adecuados de orientacién. Y muchas de las veces

el precio que paga por ese desequilibric es bastante alto:
desercion escolar, cambio de carrera, bajo rendimiento acadé-
mico, saturacion de ciertas Areas del conocimiento y el egre-
B8O de profesionsles socialmente innecesarios.

Nipgun pais en el mundo puede darse el lujo no sélo de dila-
pidar recursos econdmicos, sino tiempo que retrase el desa-
rrollo de su pueblo en todos los ordenes.

Por Bupuesto, la orientacién no es la panacea que solucione
todos nuestros problemas, sin embargo, si es un excelente au-
xiliar para encaminar debidamente la formacién de cuadros
profesionales.

Pero éque tipo de orlentacion nos conducird a lograr efecti-
vamente este objetivo?.

iLa orientacion vocacional?... daquella que hasta hace poco
se practicaba y que ahora es considerada "una tarea de gita-
nos", donde un grupo de profesionales de corte exclusivamente

psicologista "echaban’ los tests para adivinar el futuro vo-
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cacional de un estudiante"?.(*)

Definitivamente, ésta no es la forma de auxiliar a un estu-
diante que se halla ante el "menudo'" dilema de tomar una
decisién respecto a su futuro profesional.

La orientacién actual responde mas al ambito educativo-social
que al clinico-individual. Se concibe al estudiante como una
persona inmersa en el proceso de construccién de su propia
identidad. Este a lo largo de su vida académica, asume una
serie de decisiones educativas que reducen los limites de sus
futuras opciones y al mismo tiempo desarrolla un conjunto de
habilidades e intereses que lo forman profesionalmente.

La orientacién educativa refuerza esa toma de decisiones con-
sciente, al abordar no solo el hecho particular de la voca-
cion o de lag habilidades e intereses, sino también, y de ma-
nera destacada, sBu entorno econémico, politico y social, ca-
racteristicas de las profesiones, demanda profesional y di-
versos factores mAs que atafien a cada carrera, en particular.
“"Estas modalidades de servicio obedecen a la necesidad de ge-
nerar formas alternativas de intervencién que abarquen a los
estudiantes que soliciten el servicio, v ademas a aquellos
que no acuden a ¢l. Unos y otros carecen de elementos de
informacién necesarios, pero tienen la capacidad para asimi-
larlos e integrarlos". (®%)

En este sentido, la estrategia inmediata, pretende trascender
la frontera fisica de la institucién, en este caso la UNAM,
para incidir en el alumno y en sus grupos sociales de refe-
(*) Entrevista al Lic. Arturo Torres, DGOV, 25 abril 1990,

(**) Informe anual de actividades, Jorge Del Valle, Dir. de
la DGOV, 1989, P.24
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rencia, en etapas previas a la eleccién de su futuro educati-
vo y ocupacional.

Los medios adecuados para lograr este fin, sin duda son aque-
1los que se caracterizan por su impacto colectivo, tales como
conferencias, peliculas, exposiciones, carteles y el uso de
la radio y la television.

Y es precisamente éste Ultimo, la television, el medio que
podria constituirse en la mejor herramienta en la tarea
orientadora que lleva a cabo nuestra "masificada"”, Univer-

sidad Nacional.

4) LA TELEVISION UNA ALTERNATIVA EN LA ORIENTACION VOCACIONAL

En la Universidad Nacional Autonoma de México, es la Direc-
cioéon General de Orientacién Vocacional la depcndencia encar-

gada de prestar los servicios de encauzamiento.

Las acciones operadas por ésta Direccién estadn disefiadas para
incidir directamente en el estudiante, una vez que éste ha
ingresado a la UNAM, a través de:

-Las secciones de orientacién de la Escuela Nacional Prepara-
toria.

-Los departamentos de psicopedagogia de los Colegios de Cien-
cias y Humanidades; y

~Las oficinas centrales del campus universitario,

Sin embargo, la labor ma&s especializada de orientacién que
brinda la DGOV, es enfocada primordialmente a los alumnos de
la Escuela Nacional Preparatoria, ya que se ofrece orienta-

c¢ién vocacional a grupos académicos desde el 4o. grado.

Respecto a los alumnos del Colegio de Ciencias y Humanidades,
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éstos solamente reciben orientacién cuando lo solicitan, vy
generalmente es al final de su ciclo educativo.
Los servicios que ofrece el centro ubicado en el campus son
muchos y muy variados, van desde la orientacién educativa
propianente dichs, hasta talleres de técnicas de estudio, vi-
sitas guiadas y orientacién en tramites administrativo-esco-
lares, como son el cambio de carrera o sistena, entre otros.
Empero, estos servicios tienen muy poca difusion, y si toma-
MOS8 en cuenta que este centro debe atender al resto de la co-
munidad estudiantil,(ENEP's, facultades y escuelas), resulta
insuficiente y 8610 una proporcién muy pequefia de alumnos se
beneficia de estos servicios™ (16).
De tal forma, los medios masivos, primordialmente la televi-
sién, se constituyen en los portadores de informacién que
demanda la comunidad universitaria.
Hacer uso de la television, entendida ésta como el “instru-
mento tecnificado del didlogo social’(17), para difundir men-
sajes de orientacién, es el objetivo de nuestro trabajo y el
punto central de esta propuesta.
Television., Magica palabra cuyo enunciado suscita apasicnadas
controversias y opiniocnes. Constituye el mas poderoso medio
de comunicacién de masas en nuestros dias, debido a que:
"El mensaje televisivo tiene una rotunda presencia
en el devenir cotidiano del hombre del siglo XX,
hace que pocos de nosotros podamos escapar a su

influjo beneficioso o maléfico y que frente a

{16) Actualidad y Prospectiva de la Orientacion Universita-
ria, p. 28

(17) J.L. Martinez Albertos, La informacién en una sociedad
industrial. p. 156
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la descarga de electrones ideoldégicos que bom-
bardean constantemente nuestro cerebro, debemos
contraponer una despierta actitud critica. Ello
nos motiva a divulgar unas ensefianzas y fomentar
unas inquietudes que permitan a las nuevas ge-
neraciones el poder servirse de tan fabuloso
medio para transmitir conocimientos™ .(18)
Conocimiento que se haria extensivo, tanto a los universita-
rios como a la comunidad en general, en donde maestros, fami-
liares y amigos contribuyen (junto con los medios mismos), en
la toma de decisiones de un estudiante.
Cabe destacar, sin embargo, que:
“Cuando se inici6 la televisién, se tenian
grandes esperanzas y grandes tepcres acer-
ca de lo que serian sus efectos. Los opti-
mistas creian que educaria s las masas en
el contenido més emplio, dandoles la opor-
tunidad para aprender acerca de ciencias,
cultura y sobre la vida en otras tierras.
En México, la television ha servido como
un instrumento mas de diversiébn que de edu-
cacién. La mayoria del televidente prefiere
programas que divierten, aungue no sean
culturales o de tipo educativo”.(19)
Y no solo eso, sino que a las producciones televisivas de
corte educativo se les clesifican de Aridas s obscuros obje-
(18) Lloren¢ Saler, La televisibn, una metodcologia para su
aprendizaje, Espafia, GG, p. 12
(19) Nayra Lafont Potter, Teleadiccién, E1l D-a, 1 jupio 199G
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tos de la pedagogia. En ocasiones, con sobrada razén, pues
transmitir conocimientos por televisién no significa, escu-
char y ver a un profesor dictando catedra, sin mas recurso
que el "mid shot”.

No obstante, el uso de la televisidn ha demostrado que cuando
se realiza con ingenio y creatividad (series producidas como:
“La Casa del Arbel"; "Los intreépidos"; la versioéon adaptada
de "“Sesame Street”:; “Concursor" e incluso telenovelas como
“Aconmpéfiame'), se cumple efectivamente el cometido educador.
De cualquier forma e independientemente de las polémicas que
pudiera suscitar, la televispién:

“En las ultima décadas, la participacién de
este medic en la enseiianza se ha incrementa-
do, demostrandose que existe una mayor efi-
cacia por parte del alumno, cuando esta ex-
puesto a la ensefianza por medio de estos re-
cursos didacticos’™ {20)

Incluso, nos dice el Lic. Jorge Alvarez, jefe de audiovisua-

les de la DGOV, en su ponencia recientemente presentada ante

el Congreso Universitario:

"“En 1971, George Atwood realizé una serie de experimentos que
le llevaron a concluir que las im&genes son un arma poderosa
para el recuerdo del material informativo verbal; no sdélo
porque las imagenes en si mismas sean memorables o porque
una imagen tenga propiedades organizativas especiales, sino
también, porque las imigenes se procesan en una zona corti-

(20) Jorge Alvarez, Jefe del depto. de audiovisuales de la

DGOV, Ponencia presentada en los trabajos del Congreso
Univergitario, UNAM. p. 2
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cal cerebral de localizacién no linguistica diferente a la
zona verbal visual, donde es procesada la informacién ver-
bal™. (21)
Todo lo anterior nos conduce a pensar que la informacién que
podamos brindar a través de la televisién, resulta ser una
buena invitacion para los estudiantes que hayan sido cautiva-
dos con un mensaje, se interesen por conseguir datos adicio-
nales acerca del fenomeno en cuestion. En nuestro caso, la
orientacién vocacional.,
Ahora bien, coeo sucede frecuentemente durante el proceso de
comunicacién, las respuestas son inhibidas, debido a la ver-
ticalidad del mensaje, nos referimos al rol de autoridad en
la materia que anteponen quienes emiten el mensaje, en nhues-
tro caso: comunicadores, psic6logos, orientadores, etc. Im-
poniendo, incluso, sus criterios, al decidir una vez nas, el
futuro de los alumnos.
Nosotros estamos seguros de que la relacion: orientadores
(portavoces-participantes de grupos multidisciplinarios} y
orientados (capaces de confrontar diferentes mensajes orien-
tadores con su realidad concreta); emisor-receptor, debe ser
una interaccién en donde el emisor, precisamente por su expe-
riencia, exponga no imponga; Y el receptor, precisamente por
su inexperiencia, cuestione, confronte, no asiente.
Y como parte de la retroalimentacién, el emisor, retomando
esos cuestionamientos hechos por el receptor, haré un nueve
planteamiento...
En otras palabras: la interrelacién orientador-orientado de-

(21) ibidem, p.3
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be verse reflejada en el mas simple de los esquemas que re-
presentan el proceso de comunicacion.

Esquema:

INFORMACION--) EMISOR--)»CANAL-- RECEPTOR-- »RETROALIMENTACION

Nuestra propuesta se dirige justamente en este sentido.

fo pretendemos en forma alguna, eliminar la presencia fisica
dal orientador, ni mucho mencs maquilar decisiones para los
orientados.

La intencion de nuestro proyecto es: a través de la televi-
sion, eatimular la reflexion del estudiante respecto al aba-
nico de posibilidades educativas y profesionales que ofrece
ne 5010 la UNAM, sino el sistema educativo nacional; invitar-

lo también a que confronte sus deseos con su realidad.

B). LA PRODUCCION TELEVISIVA UNIVERSITARIA DE AYER Y HOY

Hablar de la historia de la television universitaria, es ha-

blar de la historia de la television en México.

En el misno aflo en que surge la television en México (195@¢)
durante la gestion del rector Luis Garrido, la Universidad
se interesd por usar la televisién como medio de extensién
cultural y como recurso pare apovar la docencia.

A fines de agosto de 1950, se celebré un congreso médico en
el Hospital Central Militar que tuvo como atractivo principal
la demostracisn de un sistema de transmisioén de televisioén
denominado Video Médico, patrocinado por los laboratorios

SQUIBB y la General Electric.
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Sermanas mAs tarde, entusiasmacdos por la prometedora expe-
riencia del Video-Médico, "las autoridades de Bienes Na-
cionales y el rector de la UNAM, convinieron en dotar a la
Facultad de Medicina con un moderno equipo de televisién, que
permite impartir ensefanza audiovisual, simultédneamente a mas
de 500 estudiantes.’ (22)

Esta primera demostracién de las posibilidades de este medio
como apoyo a la ensefianza, coincidi¢ con la inauguracion de
la primera emisora comercial de televisién en América Latina:
XHTV Canhal & de la empresa, Televisién de Mexico, S.A.,
presidida por el Sr. Romulo Q'Farril.

En 1955, la Universidad produjo los primeros programas que
salieron al aire. Durante las dos ultimas semanas de febrero
y las dos primeras de marzo, se transmitid de lunes a sdbado
el programa "Informacién Profesional”™, alternadamente por los
canales: 2, 4 y 5.

Bn 1960 sali6 al aire la primera serie universitaria de te-
levisién, titulada: “Orientacion Vocacicnal y Profesional™.
En ese mismo afio, se transmitid el programa *'Las Publicacio-~
nes Universitarias"” por el canal 4 de 20:00 a 20:30 Hrs. Una
semana después comenzé el programa “Teatro Universitario”,
que duraria casi todo el afio hasta el 6 de noviembre de 1960.
Por desgracia, la resefia historica de la década de los afio 5@
fue similar a la vivida en los 60, 70, 80 y mas aun, es el
retrato de nuestros dias.

La historia de la Televisién Universitaria, se caracteriza
por su constante afan para obtener una frecuencia propia que

(22) Acosta y Davalos, Television Universitaria, La UNAM y la
T.V.: 1950-1984, Tomo I, p. 11
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jamas ha conseguido. Se distinguié también, por ser la
proveedora de contenido cientifico y cultural para las em-
presas que han detentado las concesiones de television (Tele-
vision de México, Telesistema Mexicano y Televisa).

A lo largo de 40 afios, la produccion de televisién universi-
taria ha estado en manos de infinidad de instancias, subordi-
nadas a otro tanto de departamentos, direcciones y secreta-
rias.

Incluso, el cambio mas reciente tuvo lugar al inicio de la
presente administracion. Esta diversidad de criterios e inte-
reses (politicos, econdmicos, administrativos y burocraAticos)
han frenado la posibilidad de consclidar el proyecto de tele-
vision universitaria.

Los pormenores de esta situacién los podemos encontrar debi-
damente resefiados en los dos tomos de "Televisién Universita-
ria" (La UNAM y la TV: 1950-1984), escritos por Magdalena
Acosta y Federico Davalos.(*)

Cabe destacar que especificamente en el area de orientacion,
a través de la serie "lntroduccién a la Universidad"”, se
transmitieron 121 programas de mayo de 1976 a diciembre de
1983,

Sin embargo, mas que calidad, solo hubo cantidad, pues como
va se menciond, el Unico recurso de produccién fue 1la lectura
de un guién preparado por la DGOV y leido por un conductor de
Televisa, haciendo del programa un hibrido sumamente aburri-
do; el conductor tan so6lo repetia lo que el apuntador le dic-
(*) Magdalena Acosta y Federico DAvalos, Televisién Universi-

taria, UNAM, 1984, dos tomos.
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taba, y cuando se recurrié¢ a la ilustracion, ésta se hizo con
material de archivo que en muy pocas ocasiones coincidia con
el discurso. Esa es, en términos generales la producciéon mas
cuantiosa de programas de orientacién que la UNAM haya reali-
zado.
El Terremoto que sacudié a la capital mexicana, en 1985, fue
también un parteaguas en la historia de la television univer-
pitaria.
La destruccién de las instalaciones de Televisa Chapultepec,
no s6lo sepultd parte del acervo videografico de la UNAM, al
perderse "més del 5@ por ciento del archivo de Introduccion a
la Universidad"(*), sino también (de manera coincidente), se
dieron por terminados los convenios celebrados entre nuestra
Maxima Casa de Estudios y la Fundacion Cultural Televisa. Ese
mismo afic, la television universitaria, adquiere el rango,
como dependencia oficial, de Direccién General y se le otorga
un “presupuesto mucho mayor, para la compra de equipo y pro-
duccion de programas™.(**)
La UNAM firma nuevos convenios con la television estatal y
comercial y otros mas con la Secretaria de Gobernacidn para
ganar presencia a través de los tiempos oficiales.
A partir de este momento, TV UNAM, aun no del todo definida,
adquiere un sello personal y deja de ser "micro-television"
(23), para incorporarse a la difusién a nivel nacional a tra-
vés de todos los canales que componen el espectro del sistema
(*) Entrevista a la Psicologa. Cecilia Batres, Coord. de la
serie "Introduccién a la Universidad',DGOV,(1980-1985)
(**) Entrevista al Sr. Jesus Tapia, Dir de TV UNAM (198S-

1987) .
(23) Lloreng¢ Soler, op.cit., p.37
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televisivo mexicano.

Para 1986, TV UNAM contaba con doce horas de transmision a la
semana en los distintos canales de televisién.

La necesidad de mantener con interés esos espacios ganados,
hacen obligada la participacién de distintas instancias uni-
versitarias (facultades, escuelas e institutos) para propor-
cionar los contenidos de produccién. En este sentido, la
DGOV, colaboré con algunas capsulas (informacién de servicios
de la DGOV) para el noticiero “Presencia Universitaria", no
obstante, la ausencia de un proyecto definido, respecto a la
orjientacion por television, provocaron su exclusion de la
programacién de TV UNAM, quien rapidamente completéd sus espa-
cios con proyectos y solicitudes de otras dependencias, (%)}
Sin embargo, otro terremoto (éste de tipo politico-social),
cimbré a la UNAM, cuando el entonhces rector, Dr. Jorge Carpi-
zo, presentéd a través de Bu diagnéstico "Fortaleza y Debili-
dad", una serie de propuestas de reforma para la UNAM, mismas
que no fueron aceptadas por gran parte de los alumnos, maes-
tros y trabajadores, hasta provocar, después de acaloradas
discusiones, una huelgs general, en ls maxima casa de estu-
dios el 27 de enero de 1986.

Recordamos ests parte de la historia, ya que debido a este
trance, un buen numero de colaboradores del Dr.Carpizo, pre-
sentaron su renuncia, entre ellos estaba el Lic. Jorge San-
chez Azcona, Director de Servicios y Apoyo a la Comunidad,
con é1, dimitieron también (como suele suceder) sus colabo-
radores mAs cercanos, entre los que estaba el Sr. Jes(s Ta-
(*) Consultar Anexo 1 programacién de TV UNAM, (1987)
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pia, Director de Televisi6on Universitaria, promotor entusias-
ta de esta nueva y optimista etapa en la vida de TV UNAM.
La designacién del nuevo director, Lic. Héctor Covarrubias,
el 1 de junio de 1987, pasé a la historia con nés pena que
gloria, pues mi bien se continué con el mismo ritmo de pro-
duccidn {(doce horas semanales), jamds se renovaron los pro-
yectos y los contenidos perdiercn vigencis.
El 25 de mayo de 1988, se cambia nuevamente de director,
asume el cargo el Sr. Fernando Chacon y se definen los ob-
jetivos de la television universitaria: "dar difusion a las
tareas sustantivas de la UNAM: docencia, investigacion y
extension, asi como apoyar la produccion televisiva que se
realiza en los distintos centros, escuelas, facultades e
institutos de esa universidad” (*).
Las presiones del goblerno (universitario) impiden cumplir
cabalmente esos objetivos y se distrae la tarea de produccion
propiamente universitaria hacia la difusion de politicas ad-
ministrativas, ordenadas por la entonces Coordinacién de Co-
municacién Universitaria, de la cual, TV UNAM formaba parte.
En estas circunstancias, la Direccién General de Orientacion
Vocacional, ya habia olvidado sus pretensiones de utilizar la
television como medio para orientar vocacionalmente y conti-
nuaba, cuando su presupuesto lo permitia, produciendo alguno
qQue otro diaporama para su proveccién en las preparatorias o
bien, en el centro del campus universitario.("'*)
(*) Entrevista al Sr. Fernando Chacén, Dir. de TV UNAM 1987-
(**) é:i:ﬁltar Anexo 2, Programacién de diaporamas y videos
producidos por la Direccién General de Orientacion
Vocacional,1988.
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El 16 de diciembre de 1988, un grupo de “trabajadores., profe-
sionales, investigadores y profesores de los distintos cen-
tros de produccion y capacitacion de television, publicaron
en algunos diarios de circulacién nacional, una carta dirigi-
da al flamante rector Dr. José Sarukhan KRermez, titulada "Por
una televisioén realmente universitaria: plural, critica, ex-
perimental, participativa y de servicio a la sociedad".(24)
Por su importancia, consideramos conveniente transcribir al-
gunos puntos sobresalientes:

"Los trabajdores, profesionales, investigadores y profesores
que laboramos en los distintos centros de produccion y capa-
citacion de television, asi como estudiantes de las carreras
afines a estas tareas y demads interesados en el guehacer te-
levisivo universitario, nos dirigimos a usted respetuosamente
para expresarle nuestra profunda preocupacion sobre la situa-
cién actual de la television universitaria.

Consideramos que la produccién, el funcionamiento y las for-
mas de organizacién actuales no responden a las necesidades
de expresion de la comunidad universitaria, como tampoco al
compromiso que tiene la Universidad con la sociedad, pues no
coadyuvan de manera suficiente y eficaz al cumplimiento de
las funciones sustantivas de esta casa de estudios: la do-
cencia, la investigacidén y la extensién de la cultura"(25).
Es obligacién de los universitarios investigar y explorar el
medio televisivo para conformar una nueva opciédn de televi-
8ioén nacional. Debe ser compromiso de la televisioén universi-

(24) Desplegado La Jornada, 16 de diciembre de 1988.
{25} Ibidem.
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taria recoger la realidad nacional constituyéndose en espacio
de expresisén, no so6lo de los universitarios, sino de toda la
sociedad.

Por lo tanto, y considerando:(26)

1. Que hasta ahora no se ha definido una politica que contem-
ple y explicite los objetivos que debe perseguir la televi-
sion universitaria, tanto en la transmision por canal abier-
to, como en la produccitn de televisiéon interuniversitaria de
apoyo a la docencia, la investigacion y el servicio a la co-
munidad.

2. Gue a2l carecer de un proyecto definido y coherente de te-
levision, las autoridades de TV UNAM utilizan desordenada,
arbitraria y discriminadamente, los trabajos de los miembros
de la comunidad universitaria s6lo para llena:r espacios de
programacion, sin que existan los mecanismos suficientes que
les permitan comunicarse y expresarse entre ellos y hacia la
comunidad nacional.

3, GQue a falta de politicas definidas y coherentes en materia
de television universitaria, los miembros de la comunidad no
sienten suyo este medio de comunicacioéon., y si en cambio se
han generado inquietudes y cuestionamientos sobre la utilidad
del mismo.

4. Que, desde 1985, la tendencia ha sido que los funcionarios
responsables del manejo de la television universitaria, asi
como gran parte del personal que se incorpora a la dependen-
cla, sea gente ajena completamente al gquehacer universitario,
carente de la formacion académica y cultural suficientes que

(26) ibidem.
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posibiliten el trabajo extensivo de la UNAM a través de su
televisién., Esto resulta incongruente con el hecho de que la
UNAM ha generado recursos humanes suficientes en este campo
en sus diferentes dependencias.

5. Que a la falta de una planeacién y organizaciédn adecuadas,
la inversiédn en infraestructura no estéd racionalmente aprove-
chada.

6. Que por 1o anterior, la produccién de televisidn universi-
taria obedece al interés inmediatista de llenar espacios, por
lo que se apoyan so6lo parcialmente los proyectos de televi-
sién didactica, de apoyo a la investigacién y a la difusién
de la cultura, lo que responde mids a una légica de cantidad
que de calidad.

7. Que el hecho de que el funcionamiento y la produccién de
television universitaria, dependa en la practica, en forma
directa de Rectoria, hace que se privilegie la imagen de 1la
administracion en turno, en detrimento de la televisién edu-
cativa, cultural y de servicio.

8. Que si la televisioén universitaria ha tenido logros y ha
causado impacto en foros nacionales e internacionales, se de-
be-como se puede constatar- a los trabajos que respondan a
una concepcién universitaria y creativa de hacer televisién y
que ha sido realizada -casi en su totalidad- por universita-
rios que llevan afios en la bisqueda de un lenguaje diferente
para la televisioén que produce la Universidad.

9. Que los criterios para la asignaclén de tiempos, tanto en
la television publica como en la privada, son siempre desven-

tajosos para la difusién de la programacioén universitaria, va
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que estan supeditados a los intereses de las empresas que de-
tentan los canales. que ademas no cumplen con los horarios y
fechas comprometidos, 1o que provoca una presencia irregular
de 1a television universitaria en la programacion por canal
ablerto y una gran dificultad para ampliar y consolidar a
nuestros receptores.

Por éstas y otras muchas razones que se han sefialado durante
los dos ultimos afios en las siete Reuniones Preparatorias a
los Foros sobre Television Universitaria, y que son producto
de la experiencia acumulada por el personal universitario que
ha trabajado desde hace mas de 39 aflos en este campo, solici-
tamos: (27)

1. Que se definan explicitamente las politicas y objetivos de
la televisién universitaria para que responda verdaderamente
a las funciones sustantivas de la UNAM, docencia, investiga-
cién y extensioén.

2, Que orgasnicamente la televisién universitaria quede vincu-
lada & las 8reas académicas y de difusién cultural.

3. Gue se constituya una comisién normativa, en la que parti-
cipen los distintos sectores de la comunidad universitaria,
que se encargue de detectar las necesidades de comunicacion
televisiva de esos sectores, asi como del disefio de las poli-
ticas de planeacién, produccioén, evaluacidn, difusion, comer-
clalizacién e intercambio de television universitaria.

4. Que en la produccidn de television universitaria se dis-
tingan claramente la televisién que difunda las tareas de go-
bierno y de administracion universitarias, de la televisioén

(27) ibidem.



Orientacion y TV...

educativa, cultural y de servicio, definiendo los alcances y
apoyos institucionales que se destinen a cada una de ellas,
sin privilegiar la prieera sobre la segunda.

5. Que se apoye la producciodn televisiva que se realiza en
los distintos centros, escuelas, facultades e institutos, ¥y
gse enmarque dentro de la planeacion de televisién universita-
ris.

6. Que la responsabilidad de la televisioén universitaria que-
de a cargo de personas con formacién universitaria y con
prestigio profesional, académico e intelectual, cuyo compro-
miso con esta casa de estudios hava sido manifiesto a lo lar-
20 de su desempeilo como universitarios.

7. Que las futuras contrataciones del personal de televisioéon
universitaria se realicen conforme a un tabulador con crite-
rios de i{ndole academico y/o0 profesional, dando preferencia a
los recursos humanos que forma la UNAM.

8. Que la UNAM exija al Estado que las empresas publica y
privada de televieioén respeten los horarios y la continuidad
de la barra de programacion pactada hasta ahora y se solici-
ten mejores horarios de transmisien.

9. Que la UNAM continue las gestiones frente al Estado para
la obtencion de un canal propio de televisioén con proveccion
a nivel nacional.

19. Que en los Foros al Congreso Universitario, como en el
congreso mismo, se de el espacio para la discusién amplia del
problema de la televisién universitaria.

"Ante el cambio de administracién que se avecina, hemos que-

rido hacer llegar a usted estos planteamientos basicos con la
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finalidad de que, al asumir su cargo como nuevo rector, tenga
mas elementos de juicio sobre la situacioén que guarda actual-
mente la television universitaria y se tomen las medidas que
amerita el caso".(28)
La responsable de esta publicacién fue, la Maestra en Cien-
cias, Rosa Martha Fernandez, quien el 14 de marzo de 1989,
asumié la direccién de Television Universitaria.
22 meses después. con mucha pena como universitarios, vemos
que la carta publicada en diciembre de 1988, hoy tiene mas
vigencia que nunca, pues aparte de que no se han enmendado
las fallas, tampoco se han cumplido los objetivos y la
presencia de la televisién universitaria en el espectro de la
televisién mexicana es cada dia menor. No nos referimos al
abandono de espacios de transmisién, sino a "la pérdida de
auditorio que ha olvidado sintonizar la programacién que afios
atras se habia impulsado".(*)
Sin embargo., como bien dice Teodora Duran, delegada sindical
de TV UNAM, “todas las administraciones tienen un término y
con él, la posibilidad de abrir nuevos caminos y perspectivas
diferentes. En tanto, las propuestas Y proyectos deben seguir
fluyendo".(**)
Sabemos, que la televisioén representa una alternativa efec-
tiva para realizar la tarea orientativa, v el hecho de que la
situacién actual de la produccion televisiva en la UNAM, no
sea favorable, no quiere decir que se abandonen propuestas
(28) ibidem.
{*) Entrevista con la licenciada, Luz Maria Graue, Coord. de
la serie "Escuelas y Facultades'", TV UNAM, 1990.
(**) Entrevista con Teodora Duran, Delegada Sindical de TV
UNAM 1990,
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comd la que mAs adelante detallamocs.
Huestra tarea ahora, es precisazente buscar nuevas alternati-
vas para lograr la produccién de programas de television.

De esas alternativas hablaremos mas adelante.



III). DIAGNOSTICO
La orientacién vocacional es un problema que acarrea desde
tiempo atras el Sistema Educativo Nacional, asunto que con-
cierne también a la Universidad Nacional Auténoma de México.
bebido a la explosion demografica en la UNAM, la demanda es-
tudiantil en materia orientativa es excesiva y la atencién
es insuficiente, lo que origina que la produccién de profe-
sionistas no vaya acorde a las necesidades sociceconémicas
del pais.
En esta instituciéon existen problemas que si bien no son ex-
clusivos de ella, son de su competencia, como: la desercidn y
el bajo aprovechamiento académico, el desequilibrio entre la
oferta y demanda educativas, asi como la desvinculacién en la
formacién impartida y las necesidades de recursos humanos pa-
ra el desarrollo socioeconémico.
DESERCION Y EL BAJO APROVECHAMIENTO ACADEMICO
En la actualidad, muchos universitarios desertan de escuelas
y facultades, entre otros factores, a consecuencia de la fal-
ta de informacién relativa a las carreras que se imparten en
la institucion.
En este sentido, el Lic. Carlos Peniche, subdirector de Ope-
racién de la DGOV, sefiala:

“La desercion en la UNAM se situa en niveles del

5¢ por ciento, aunque hay escuelas y facultades

que apenas presentan un 16 por ciento, pero hay

otras en el que el abandono de estudios llega

hasta el 70 por ciento".(29)

(29)"S6lo uno de cada tres aspirantes al bachillerato es
admitido por la UNAM",Noved: ies.5 julioc 1999.p. 10/a
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Sin embargo, la desercion escolar, lejos de ser un problena
que atafie particularmente a la UNAM, trasciende en la rea-
lidad nacional.
Abraham Talavera, director del IEPES afirms :

“Log actuales niveles de desercién desde la edu-

cacion primaria se acrecientan y de continuar

con las mismas tendencias es muy probable gue

se presente una subocupacion de la infraestruc-

tura existente; si no se emprende una verdadera

reforema en los planes y programas de estudio,

México estars condenado al subdesarrollo". (39)
Entre los factores que se atribuyen a la deserciétn se en-
cuentran las técnicas inadecuadas de estudio y la falta de
informacion profesiografica.
El bajo rendimiento académico se debe, entre otras causas, a
la deficiente preparacion académica, que vienen arrastrando
los alumnos: a las técnicas inadecuadas de estudio, aunadas a
1a falta de orientacién que conduce a los estudiantes a ele-
gir una carrera sin previo conocimiento de ella; o en otros
casos, no poder ingresar a la carrera deseada debido al bajo
promedio de aprovechamiento.
Por lo que se refiere a los estudios de posgrado, entre los
que se incluyen las especializaciones, las maestrias y los
doctorados, "existe una poblacién muy baja, ya que en 1989
s6-10 se sjustaban 9,687 estudiantes de posgrado, ésto sin
contemplar que de la totalidad, una buena parte son exalumnos

(32)"Por la desercién escolar, México podria quedarse en el
subempleo" . Novedades.Jueves 5 julic 1898. p. 10 seccién A

—5&-



Diagnéstico. ..

de anteriores generaciones™.(31)

En este aspecto, podemos seflalar sin duda que la falta de
especializacién provoca que, al no haber personal capacitado,
se estanque el desarrollo tecnolégico del pais; por otro
lado, a carencia de perspectivas de desarrollo profesional
bien remuneradas, muchos estudiantes con especializaciones,
maestrias o doctorados, buscan posibilidades de desarrcllo
en el extranjero, conformandose asi "la fuga de cerebros".
DESEQUILIBRIO ENTRE LA OFERTA Y LA DEMANDA EDUCATIVAS

El desequilibrio entre la oferta y la demanda educativas re-
percute en la sobresaturacién de determinadas carreras, dado
que auchos jovenes influenciados por factores como: la moda,
los consejos de familiares o amigos, asi como la idea de al-
canzar status econdmico y social con la suposicion de que un
titulo universitario representa la unica alternativa para ob-
tener reconocimiento, estabilidad y seguridad personal, se
deciden por escasas diez carreras.

El Instituto Nacional del Consumidor sefiala que a pesar de
que existen en el pais 450 opciones para estudiar distintas
licenciaturas, la poblacion estudiantil continua concentran-
dose en so6lo diez carreras. El1 57 por ciento se ubicaron, en
1989, en estudios de: computacién, medicina, contaduris, in-
genieria, arquitectura, adaministracion y psicologia; mientras
que el otro 43 por ciento se distribuy¢ en las 440 profesio-
nes restantes.

Agrega el INCO que de cada cien alumnos matriculados en

(31)"Estadisticas Basicas". Cuadernoe del Congreso Universei-
tario 23. 6 de febrero de 1990. p. 28
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educacion superior,en 1987, 45 estaban inscritos en el area
de ciencias sociales y administrativas; en tanto que soélo
tres de cada cien se encontraban en ciencias naturales y
ciencias exactas,

Explica, ademas, que esta situacién se debe a la falsa infor-
formacién que tienen los estudiantes sobre las perspectivas
laborales, asi como la carencia de un mayor numero de centros
donde los jovenes puedan solicitar orientaclén vocacional.
(32}

Cierto es que existen determinados factores que influyen en
la toma de decisiones para la elecciédn de una carrera, perv
tanbién es real que la desinformacién que hay con respecto a
la eleccién adecuadas de carreras, impide que muchos universi-
tarios conozcan la amplia gema de posibilidades de estudio
que ofrece la UNAM. .

Esta situacién trae como resultado que:

- Sobren profesionistas universitarios en determinadas &reas.

El sector privado y publico ocupe a estos profesionistas en
cuadros intermedios, a falta de personal especializado;

desperdiciando asi, su capacidad e iniciativa profesional.

Muchos de ellos tengan que dedicarse a otro tipo de activi-
dades, sobre todo de tipo comerci{al, debido a que no pueden
integrarse a laborar en su campo profesional; o bten,

ante la baja remuneracién que se les ofrece, pasan a engro-

sar las filas del desemplec o del subempleo.

(32)"El 57% del eatudiantado del pais se inscribe en sélo
18 carreras". Tribuna., Martes 7 agosto 1990. p. 14
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es muy dificil tipificar las razones en una

forma precisa y absoluta. La gente no tiene

una vocacién, tiene mas, a veces la situaciédn

de las carreras no descibe exactamente, li-

nealmante una vocacion o una carrera."” (SIC) (*)
Segun datos de la DGOV, en el ciclo 1988-89, un total de
2,392 estudiantes solicitaron el trémite de cambio de carre-
ra, de los cuales fueron atendidos 2,177,
Respecto a los reubicados, "alumnos de carreras saturadas que
son canalizados a otras en donde hay cupo, se atendieron 785
de 1078 estudiantes.”(**)

De lo mencionado con anterioridad, se desprende lo siguiente:
-Faltan orientadores pars atender a la poblaciéon estudiantil
universitaria, caracterizada por su masificacién. "Los re-
cursos de la DGOV no alcanzan para contratar al personal ne-
cesario que satisfags la demanda orientativa en la Universi-

dad."(***)

-Los orientadores en la UNAM carecen de capacitacion vocacio-
nal, dado que se constituyen como una poblacién flotante,
“1l0 que representa un grave problema, ya que no existe una
especializacion que coadyuve en la confecciédn de diagnos-
ticos certeros en la materia."(®%**)

-No existe una orientacioén preventiva para los alumpos(®**=%)

(*) Entrevista Lic. Carlos Peniche, Subdirector de Ope-
racion, DGOV, 26 de abril de 1990

Entrevista Lic. Arturo Torres.
Ibidea

} Entrevista Lic. Carlos Peniche.
(**2**) Entrevimta Lic. Arturo Torres.
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LA NECESIDAD DE UTILIZAR LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Debido a esta situacién, dentro de los objetivos de la pre-
sente administracion de la DGOV se establece ampliar la co-
bertura de servicios 2 traves de los medics de comunicacion;
sin eabargo, en materia de difusién, este organismo enfrentsa
problemas de recursos para cumplir cabalmente con su cometi-
do. Generalmente han participado en television, radio vy pren-
sa, mediante invitaciones de los propios medios.

En el terrenc televisivo, se apoyan en viejas producciones de
disporamas, algunos de los cuales se transfieren a video y se

proyectan en las escuelas preparatorias.

BREVE DIAGNOSTICO DI LA TELEVISION EN MATERIA ORIENTATIVA

La masificacion de la ensefianza transformo radicalmente las
caracteristicas de la comunidad universitaria tradicional,

y con ello, las necesldades de orientacion de los estudiantes
imprimié la urgencia de una mayor cobertura. Para lograr és-
ta, la DGOV se valid de los medios de comunicacioén, a fin de
socorrer a los orientadores en sus tareas, y cubrir de estas
manera la demanda orientativa estudiantil.
Desafortunadamente, en la trayectoria administrativa por la
que ha atravesado la DGOV, desde su creacion hace 18 afios,
poco se ha considerado a los medios de comunicacién colectiva
como auxiliares de la orientacioén.

La radic es el medio empleado con cierts frecuencia para tra-
tar temas de orientacion vocacional, empero. se ha recurrido
a radiodifusoras que la mayoria de los universitarios no es-
cucha, como Radio Educacion y Radio UNAM, por lo general,
qQuienes estan informados al respecto, son los mismos funcio-
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narios, especialistas que realizaron el programa y el perso-
nal de la DGOV.
En prensa, sélo esporadicamente y por invitacién han partici-
pado especialistas en orientacién de la DGOV.
Respecto a la televisién, que es el medio que impacta a los
sentidos y que tiene una influencla cotidiana en mucha gente,
se ha utilizado, pero inadecuadamente. La produccién mas re-
presentativa fue la de los 121 programas que se transmitie-
ron por Televisa, de mayo de 1976 a diciembre de 1983, en la
saerie "Introduccién a la Universidad", derivados del convenio
que detentaba la UNAM con el consorcio televisivo; de los
cuales, el 70* por ciento se conserva en la videoteca de la
Universidad y el 30 por ciento restante se perdié en el te-
rremoto de 1985, en las instalaciones de Televisa.
La caracteristica de dichos programas -que produjo Televisa,
a quien la DGOV proporcionaba el guiéon- son:
La baja calidad técnica en la produccién, ya que fueron he-
chos con material de stock; la escenografia se remitia a la
presencia de un conductor que entrevistaba a especialistas de
diversas carreras; y las imégenes eranh retomadas indiscrimi-
nadamente de tomas a aulas O de aspectos generales de la Uni-
versidad, esto, aunado a horarios inaccesibles de transmi-
8ion, propici¢ la indiferencia estudiantil.
Estos programas,junto con algunos videos creados por el Cen-
tro Universitario de Produccién y Realizacién de Audiovi-
suales (CUPRA), en administraciones anteriores, asi como las
(*) Consultar Anexo 1, programacién de Introduccién a la
Universidad 1976-1986.
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viejas producciones de diaporamas transferidos a video, son
utilizados actualmente en las preparatorias y en las oficinss
de la DGOV .

Todo el material audiovisual es revisado por psicélogos,”sin
contar con la Intervencisén de especialistas en comunicacion;
de ahi que las técnicas de informacidén sean deficientes, por
no contar con el personal especializado en la materis, ni con
al equipo de produccién adecuado, pues el que maneja todavia
es meramente casero”.(*)

Dentro del catadlogo de apoyos audiovisuales de la DGOV, Gni~
camente existen dos progranas de television: el de “Ingeniero
Topografo y Geodesta", producido en 198S, con duracién de do-
ce minutos, que trata de la informacidn profesiografica de la
carrera; y “"Profesién y Sociedad"”, elaborado en 1984, con du-
racion de seirs minutos y que trata de ls lmportancia que
ejerce la sociedad sobre la eleccitn y ejercicio de las
profesiones; ambos se proyectan en las ENP.

Asipismo, los esfuerros de la DGOV por utilizar la instancia
televisiva unlversitaria: TV UNAM, ha sido infructuosa, pues
con las doce horas de produccion al azire a la semana, las au-~
toridades de esta dependencia arguyen que no hay ecpacioe, lo
cual resulta extraflo, ya que basta con localizar algun pro-
grama de TV UNAM a3l aire, para darnos cuenta de que las
transnisiones se alimentan en buens parte de repeticiones,
soslayando, por causas inexplicables, los nuevos proyectos de
produccién. A la DGOV sélo la respaldan con promocionales so-
bre cursos, seminarica o talleres para orientadores.

(*) Bntrevista Lic. Jorge Alvarez.
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Reconocenos como tarea fundamental de Televisioén Universita-
ria el apoyo a la docencia, la investigacioén y la difusién
cultural. Sin embargo, la actual administracion de TV UNAM ha
hecho de lado, casi en su totalidad, las dos primeras tareas,
abocandose a la ultima, pero de manera cuestionable.

Para la produccién y realizacion de provectos sugeridos por
diversas dependencias universitarias, se exige un riguroso
cincuenta por ciento en leos costos de produccién y la apro-
bacién de los consejos técnicos respectivos. Empero, abordar
la problematica de TV UNAM y su relaclén con el resto de las

dependencias universitarias, seria tema de otra tesis.
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CAPITULO IV. PLANEACION

La planeacisn no es 5010 una tecnica o un instruzento mas en
este trabajo, sino esencialmente una forma =oderna de direc-
cidn y organizacion d2l preceso inforzative del provecto.

En la realizacion del prograzma, la plsneacisn es el vanculo
fundszental que distingue y entrelaza todos los procesos so-
cicecononicos vy ejerce una influencia activa dirigida a la
nas racional distribuciéen y utilizacion de los recursos huma-
nos, materiales y financieros, y posibilita e} desarrolle or-
ganizado y sistematico de nuestro terma de tesis.

Este proceso de planeacion iaplica la valorazion periodica v
sisteaatica de los resultados que pernita ¢! cotejo de los
objetivos y netas propuestas, determinar las razones de even-
tuales incunmplimientos, revisar recurscos, a:-iones efectua-
das, instrumentos seleccionados, realizar cirrecciones opor-
tunarente y rejorar el procesc en la produccidn del programa.
Sin embargo, otro factor que honogeneiza los analisis de re-
sultades adecuadamente Yy <on mavor precision es la estructura
de costos; asi, el cuidado esmerado de éste factor ¥ su re-
duccion constante se convierte en un indicador determinante
en el desarrolleo efectivo de esta tarea.

En esta planeacién abarcamos aspectos enlazsdos a la proble-
mAtica de la orientacioén. en donde la television es un meca-
nismo auxiliar para hacer llegar la informacion de manera
oportuna y veraz a todos los estudiantes.

Hablar de planear es vislumbrar la posible trayectoria de un
trabajo y ésta se veria restringida si no tomamos en cuenta

los motivos que originaron nuestro trabsjo.
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En la elecciétn del tema que nos ocupa -Orientacién Vocacional
por Televisién: la mejor eleccién. El casoc de la ENAP-, nos
inspiraron dos tipos de experiencias: la primera, como bachi-
lleres al momento de elegir nuestra carrera; y la segunda,
nuestro desarrollo profesional.

En ambos casos (el de Lidia y el de René¢), en el momento de
concluir el bachillerato y tener que dar el siguiente paso

an la eleccion de una carrera profesional, fue simplemente de
confusion.

Por circunstacias curiosamente similares, decidimos que po-
dria ser una buena eleccién la carrera de Médico Veterinario
Zootecnista.

Sin una orientacién realmente clara, pensamos que el Area de
1as ciencias exactas no nos "“acomodaba'", creimos que la inge-
nieria, arquitectura, filosofia y ebogacia estaban al margen
de nuestros objetives. Pero lcuales eran esos objetivos?,
tanpoco lo sabiamos.

Con tener una mascota en casa argiimos que la mejor opclén
era ser veterinarios; por lo menos nuestyo promedio en Biolo-
gia no era tan malo.

Para Lidia la experiencia fue costosa, pues unos meses bas-
taron para desertar de la disciplina y, desde luego perder un
afio académico.

Para René no lo fué tanto porque el mismo dia de la entrega
de solicitud de carrera, un compafiero suyo le recomendd deci-
dirse por el periodismo, pues no tendria que vérselas ni con
matemadticas ni con quimicobiolégicas. De cualquier forma la

confusién siempre fue grande, no supo a ciencia cierta lo que
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habia elegido.

Afios despues, y habiendo concluido felizmente nuestros estu-
dios e inmersos ya en el desempefio profesional de esta rama,.
consideramos, que hace falta incorporar las facilidades que
nos brindan los medios masivos de comunicacidn, en el terrenc
de la orientacién vocacional.

La tarea realizada por Lidia en el campo laboral (Ovaciones,
RTC y Azucar S.A) le ha dado la practica en el manejo de in-
formacidn.

De ello se desprende que seri su responsabilidad llevar a ca-
bo la investigacion, determinar los criterics para aplicar
las encuestas y entrevistas, asi como elaborar un reportaje y
dimefiar el formato de guion de television que contendra to-
dos estos elementos.

En el caso de Rene su desenpefio profesional (Imevision,

UTEC, CONACYT) le ha permitido conocer las técnicas de rea-
lizacion en television. Asi, sera su deber ccnpletar el

guién televisivo con las anotaciones técnicas necesarias y
llevar a cabo la produccidén del programa.

Consideramos que la orientacion vocacional en la educacion
media superior y superior debe contar con la diversidsa de
meétodos que nos ofrecen hoy en dia los medios de comunica-
cién.

De esta manera, contar con una buana orientacion vocacional
significa poder tomar una decision acertada sobre nuestro
futuro,

La resolucién de tomar una carrera equivocada equivale a

convertirnos en profesionistas frustrados, inconformes con
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nuestra realidad. Ante tal situacidén, es esencial estar bien

informado para no cometer errores, de los que nos arrepenti-

riawos siempre.

Una forma de resolver este problema que tantos estudiantes de
bachillerato padecen, es la orientacién vocacional expresada
en forma Agil, sencilla y concreta.

Esto se podria lograr a través de la utilizacién de varios
medios de comunicacién, principalmente la television.

LPor qué la television?. Porque es un medio de comunicacion
que impacta, sintetiza y permite penetrar a nuestra mente por
los sentidos de la vista y el oido.

La saturacion de ciertas carreras en la UNAM y la escasa po-
blacién estudiantil en otras, provoca un tremendo desequili-
brio en 1a institucioén a nivel general, pero ademas a nivel
particular representa un problema, ya que al no haber cupo en
las carreras de "moda" muchos alumnos desertan, otros eli-
gen cualquier Area, aunque no sea de su total agrado.

Esta problemAtica representa para nosotros un buen tema, ya
que nuestro propoésito es colaborar en los métodos para lograr
una orientacién vecacional efectiva.

En este sentido, la televisidén se constituye como un elemento
eficaz de comunicacién masiva, por lo que ha sido definida
como ‘el arte de producir instanténeamente a distancia una
imagen transitoria visible de una escena real o filmada por
medio de un sistema electrénico de telecomunicacién”(33}.
Sabemos, como bien lo describen Magdalena Acosta y Federico
Davalos en mus Cuadernos de Comunicacién (la UNAM y 1a TV:

(33} Jorge GonzAlez Trevifio, La Televisién. Teoria y Practi-
ca., Ed. Alhambra 1988, p. 15
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1950-1984) (34), que la televisién universitaria por desgracia
no ha tenido buena fortuna, algunas veces por limitantes bu-
rocracratico-administrativas, otras por limitantes politico-
econémicas y algunas mas por deficiencias propias de la pro-
duccion televisiva.

Por lo que toca a nosotros, sin tener a la mano los mecanis-
mos que pudieran superar los limitantes de los dos primeros
casos, s0lo nos resta abocarnos al tercero; es decir, aquel
que compete al de la produccién misma, lo hacemos asi, no re-
gidos por lo ley del menor esfuerzo, sino porque sabemos que
al impulsar una de las tres grandes limitantes podrian supe-
rarse las otras dos,

En otras palabras, a mejor produccién menores trabas politi-

co-economicas y burocratico administratjivas.

Nuestro interés es adaptar en parte la produccién televisiva
universitaria a los requerimientos que imponc hoy en dia, la
televisién moderna.

Ya no es posible transmitir catedras universitarias en panta-
1la, como injusto es someter los conocimientos universitarios
a los criterios de "creatividad" de determinada empresa.

Nos referimos especificamente a los convenios entre la Uni-
versidad y Fundacién Cultural Televisa, los cuales, con fir-
ma de la UNAM, siempre pretendieron mestrar a la cultura y al
saber como les momentos de mayor “aburrimiento" dentro de la
comunicacién masiva. Es iaportante entonces que la Universi-
dad dé su propia cara ante la avalancha de la comunicacioén

electroénica.

(34) Acosta y Davalos, Cuadernos de Comunicacién, Televisién
Universitaria, 1950-1984.
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51 de lo que se trata {en éste Y en otros muchos casos simi-
lares) es de orientar e informar a los jovenes, nuestro pro-
grama tendrs que ser justamente util y agradable para los es-
tudiantes y no para las auto}idades. como suele suceder,
Habra que pensar entonces, que quienes realizan un prograga
de ests naturaleza, contemplen siempre que su trabajo sea
Apil, strevido, informal, actual, etc., para integrar una
constante que Se proyecte en cada una de las imAgenes.
Debemos entender como una constante, que la television es vi~
dec y (salve algunss excepciones} no es fotografia, Super 8,
Beta o VH5 transferidos a video. Hay que inferir que la tele-~
viBsion es cara v no se hace ¢on egquipos caseros.

Comprender (sin excusa alguna) que la television es la rela-
clén de diversas imagenes en movimiento, con la combinacién
de voces: ez, ademas, la conjugacion de musica y sonidos con
asas voces Y agquéllas imagenes en movimiento. Pero jamés sera
la entrevists prolongada o el discurso interminable.

Por 1o menos, para las producciones universitarias, los cri-
terios do grabacion, edicion, postproduccion y musicalizacion
daberan cambiar. Ya conocemos algunos modelos que nos muesira
la televisidn europea, ceracterizada por su brillante senci-
llez. Tambidn la television mexicana ha dadeo ejemplos (UTEC,
Tels Rey, TV UNAM, Imevisioén y Televisa), pero lograr que las
producciones universitarias de nivel académico sean distin-
tas, es un verdadero reto. Nuestra intencién aqui. es preci-
ganente es0: un reto.

Es importante sefalar cuando pensamos en produccién televisi-

va universitaria, no reproducir los esquemas del pasado. Es
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decir, l1a caAtedra en pantalla o la unién de imagenes y su na-
rracion en off.

No se trata de seguir estos mismos moldes, ni tampoco produ-
c¢ir programas musicales, coOmicos o de concursos para que nos
vean; acaso simplemente lograr un estandard de calidad acep-
table en un formato méas agil.

Nuestro propésito no es que la orientacion vocacional en te-
levisién se proyecte tan s6lo en una aula preparatoriana, ni
tampoco en un circuito cerrado escolar, queremos mas...

un canal abierto (Imevisién o Televisa) y por qué no, trans-
misiones via satélite.

Bs por ésto que hablamos de un estédndard de calidad acepta-
ble. No utilizaremos diaporamas, super 8 mm., ni beta, ni
VHS. ni cAmaras de un tubo.

Para lograr nuestro objetivo haremos uso de equipo de 3/4 de
pulgada, céamaras de tres tubos o sistema CCD profesionales.
Emplearemos también locutores, camarégrafos y editores pro-
fesionales, que nos permitan hacer de nuestro programa un
producto "atractivo", por el cual se interesen no so6lo las
autoridades universitarias. sino las televisoras mismas, al
hacer posible el financiawmiento de produccion en serie de

este tipo de programas.

OBJETIVOS

1) Demostrar que la televisién es un excelente orientador vo-
cacional, debido a las caracteristicas de difusion masiva
e impactante que tiene este medio.

2

El lenguaje claro, sencillo y concreto, propio del guién
televisivo, nos permite presentar en tan sélo treinta mi-
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nutos cualquier tema © problema por m&s complejo o extenso
que parezca. En este caso, el de la orientacién vocacio-
nal, abordando como ejemplo a la Escuela Nacional de Artes
Pléasticas.

El trabajo de grabacién, calificacién, edicién, postpro-
duccidén y musicalizacién combinados en una nocién visual
elemental y montados en un ritmo Agil, nos permiten crear
un producto de impacto para los bachilleres que se hallan
ante la problematica de elegir una carrera profesional.
Hacer de nuestro programa, a través de su contenido, un
mensaje horizontal que invite a los estudiantes a refle-
xionar acerca de las opciones de estudio que ofrece la
UNAM y su correspondencia a las necesidades socioeconomi-
cas personales y de su comunidad.

Sabemos que cada carrera, escuela ¢ Arees son distintes, y
como consecuencia el tratamiento para cada programa tam-
bién lo serd; sin embargo, el formato y la concepcién de
television sencilla que proponemos, serviria tanto a la
DGOV de la UNAM como al SNOE, constituido como mAximo or-

gano coordinador de la tarea de orientacidén en el pais.

METAS.

1)

2

3

Serd un programa piloto de una serie televisiva, cuyo temes
abarcara cada una de las carreras que se imparten en la
UNAM,

Estos programas apoyaran el fortalecimiento de la orienta-
cién al ser divulgados en la comunidad.

La serie podrs reforzar las dos campafias de difusién anua-
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les que tiene programadas el SNOE, con objeto de sensibi-
lizar a la poblacion sobre las diferentes alternativas
educacionales.

La propagacién de estos programas, a través de canales
abiertos de television, prepiciars el acercamiento de los
estudiantes desorientados a las instancias educativas y
orientativas.

4) Coadyuvaran a solventar la insuficiencia para atender la

demanda orientativa en la UNAM.
Como ya lo sefialamos, los objetivos y metas propuestos para
la realizacién de este proyecto, seran causa de limitaciones
si no ponemos cuidado en la optimizacién de los recursos hu-
manos y materiales con los que contamos.
En este caso somos dos personas quienes realizaremos el pro-
grama de televisioén, pero recordemos que intervienen muchas
rmas (locutores, camardgrafos, asistentes, cditores, musicali-
zadores, etc), que figuraran por cuestiones de caracter aca-
deéemico, exclusivamente como colaboradores especiales.
Cabe mencionar que al no contar con el financiamiento necesa-
rio para la produccion inmediata, ésta ha sido diferida de
acuerdo a la obtencion propia y paulatina del mismo. Asi, en
un lapso de doce meses, consideramos una cantidad aproximada
de diez millones de pesos como costo total de produccién,

distribuidos de la siguiente forma:

Servicio Tipo Cantidad Parcial Total
Videocsssettes 3/4 20 18 $50,000 $900,000
Videocassettes 3/4 30' 3 70,000 219,000
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camara (3jornada 8 hrs.} 6 750,000 4'S09,000
Calificacién de material

{por hora) 4 159,000 600,000
Edicion de pistas

(por hora) 4 300,800 1'200,000
Post-produccion (por hora} 3 702,000 2'1@0,000
Musicalizacion 500,000 500,000
Locucion 500,000 500,000
Cabina de audio (por hora) 2 200,000 409,000

Total $ 10'910,000

El costo de estos servicios se calculd promediando cotizacio-
nes de tres compafiias productoras: Videa Servicios, S.A.;
Videomega, S.A. y Activicine, S.a.

La descripcion de los servicios varia de acuerdo a cada com-
pafiia; no obstante, la tabla antes presentada se elabord res-
pondiendo & las sliguientes necesidades:

-Sistema portatil de grabacloéon en video de 3/4 U-matic marca
Sony o Ikegami.

El costo por Jjornada de ocho horas incluye: transporte, ca-
mardgrafo, asistente y un Kit de iluminacién compuestoe por
tres lamparas de cuarzo de 650 watts, sus respectivos tri-
plés, cortadoras, gelatinas, y extensiones de AC. Asi como
un monitor de nueve pulgadas AC/DC, cargadores y fuente de
poder.

-Edici6én y calificacién, para la realizacioén en esta parte
del proceso se requiere de mdquinas de 3/4 U-matic con lec-
tora de tiempo codificado y corrector de base de tiempo.

-Post-produccién. En esta parte igualmente se necesitan ma-
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quinas 3/4 U-matic, un comando de tres méquinas, una mezcla-
dora, un digitalizader de efectos, un generador de caracte-
res, una consola de audio y monitores para las dos maquinas
reproductoras, la grabadora y el generador de caracteres.

-Musicalizacién. En este renglén se incluyen los honorarios
del musicalizador y su musica.

~-Locucién. La descripciédn de este gasto se refiere unicamen-
te a los honorarios de dos locutores.

-Cabins de audio. El equipo necesario para cubrir la locu-
cién y musicalizacién debe contener una reproductora de ca-
rrete abierto, un deck, una tornamesa, dos micréfonos y la
consola de audio.

-Materiales. Es indispensable contar con un minimo de 18
videocassettes de 3/4 de pulgada de 20°', para 1la grabacién
en sistemas portétiles y otros tres del mismo tipo con 39’
de duracion para el armado de pistas y master.

Para llegar a lo que esperamnos ses un buen término, hemos di-

sefiado la siguiente ruta critica, tanto para la investigacioén

como para la realizacion del programa.

Cronograma.
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CRONOGRAMA

PLANEACION

SEPTIEMBRE OCTUBRE rNOUIENBRE DICIEMBRE

1aSE8 2aSEM Ja§DM daSDM41aSTM 2aSEM JaSEX 4aSDN(1aSDM ZaSDM 3a8EX 4aSDNG{aSEX 2aSIX 3aSEM 4aSDM.

PLAN DE TRABAJO

IMVESTIGAC 0N (Tt

RECOP, AMALISIS
&ORD. DE MITERIAL

PRE-PRODUCC 10K freen

FRODUCC TON rEa

POST-PRODUCCION

SURLLAC 10K

CORRECC1ON

¥ PRESENTACION
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V}. ELASORACION

Bl proceso de elaboracion del programa "Orientacién Vocacio-
nal por Taelevisiéon: La Mejor Eleccidén, El caso de la ENAP™,
cuya duracién es de 38 mpinutos, tuve dos fases para su reali-
zacion.

La primera fue preparar el esquema preliminar del guioén, que
nos dio la pauta para estructurar la informacién del progra-
sa, conformado de la siguiente manera:

Carreras que se imparten en la ENAP

Introducciodn

1. Antecedentes histéricos

a) Fundacion

b

-

Trayectoria

c} Actualidad

II. Informacitn Profesiografica (Planes de Estudios)
a) Artes Visuales

b} Comunicacion Graficsa
¢) Diseiio Grafico

II1. Servicios

a) Difusién Cultural

b} Extensién Académica
¢) Otros

1V. Posgrado

a} Maestrias

b) Doctorados

V. Mercado Laboral

a) Artes Visuales

b} Comunicacién Grafica
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c) Diseiio Grafico

VI. Conclusiones

Una vez hecho el esquema procedimos a recopilar toda la in-
formacién, seleccionarla e incluirla en el programa.

La segunda parte de este proceso se conformé con la produc-
cién misma del programa, de la que mas adelante hablaremos
con precision.

En el terreno de la informacién, la busqueda no se limitd a
1a investigacién documental (libros, folletos, informes),
sino que ademas se incluy6é la investigacidn de campo (entre-
vistas v encuestas).

Efectuamos un total de siete entrevistas a catedraticos de la
ENAP de las cuales se utilizaron seis para integrar el conte-
nido del programa, dado que las opiniones del personal docen-
te acerca de los servicios que ofrece la escuela y los demas
aspectos sobre mercado laboral, planes de estudio y desarro-
1llo académico, fueron valiosas para conocer de manera oficial
al acontecer en el seno de esa escuela.

Asimismo, como complemento de la investigacién de campo fue-
ron importantes las encuestas realizadas a veinte alumnos de
esa dependencia educativa, a quienes les preguntamos los mo-
tivos por los que ingresaron ahi,igualmente de las perspecti-
vas que vislumbran sobre su vida profesional, conforme a la
informacién que tienen al respecto y las que consideran exis-
ten en el mercado de trabajo al concluir su ciclo acadenmico.
De dichas encuestas seleccionamos seis, que fueron las que se
integraron al inicio y al final del programa.

Toda la informacién {(documental y de campo) fué analizada
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con antelacién e incluida posteriormente en el guién del pro-
programa, adecuandonos al esquema previamente elaborado.

Una vez elaborado el guion, se continué el proceso hacia la
llamada etapa de preproduccion, en la que por primera vez se
habla de tiempo y costos reales.

A partir de este momento, descubrimos que serian necesarias
por lo menos tres jornadas de grabacion en el plantel Xochi-
milco de la ENAP, para detallar los aspectos generales
correspondientes a cada una de las carreras que ahi se ofre-
cen, ademas de cumplir con las imégenes necesarias para el
capitulo de servicios.

Igualmente, se hicieron las citas definitivas con los cate-
draticos de la escuela, para entrevistarlos, ahora si, con
nuestro equipo de grabacioén.

En este sentido, Be aproveché la cita con el Jefe de la Divi~
sio6n de Estudios de Postgrado para grabar, en la misma jorna-
da, los aspectos correspondientes a este capitulo del guién.
Durante este tiempo, se hizo la grabacioén del texto y se ini-
cié el proceso de musicalizacién, localizando en un primer
momento, los fragmentos musicales que consideramos adecua-
dos para cada una de las partes del guién.

Posterior a la grabacion de aspectos, encuestas y entrevis-
tas, se efectuo la calificacién de material, se seleccionaron
los inserts, de cada uno de los profesores y el mismo proce-
dimiento se siguiod con las opiniones de los jévenes encuesta-
dos que intervendrian en el programa.

En seguida, se arm¢ el audio off con los inserts, para dar

paso a 1a edicidn a corte directo en dos pistas de la pri-
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mera generacién,

Terminada la edicién se procedid al disefio de la portada y la
cortinilla de presentacién, para armar en definitiva el
programa en un equipo de postproduccién, A B roll con

efectos digitales y generador de caracteres.

Finalpente, se musicalizé de acuerdo a los fragmentos previa-
xente seleccionados.

El resultado: un programa de 30 minutos con 10 segundos que
anexampos en 3/4 de pulgada, V-8, VHS y Beta, como complemento
de este trabajo escrito,

El detalle de cada uno de los pasos que siguié la elaboracién
de este programa, Creemos que resulta interesante, pues en €l
se exponen las fallas y los aclertos, lo cual constituye sin
duda alguna, upa aportacién para quienes decidan transitar

por este mismo camino.

A}. MEMORIA DE INVESTIGACION

Conseguir la informacién para elaborar el guiédn del programa
que realizamos no fue dificil, pero si laborioso., ya que des-
pués de recopilar todos los datos de las fuentes documentales
y de campo, fue necesario seleccionar los mas adecuado para
insertarlos en el guion.

Nuestra labor dio inicio en el mes de mayoc de 1589. Antes de
registrar nuestra tesis, nos dirigimos a la ENAP, donde nos
entrevistamos con la Profa. Mercedes Gomez Urquiza, quien
fungia como secretaria particular de la Direccién, para comu-
nicarle nuestro proyecto, explicéndole los motivos que nos
orillaron a la eleccion del tema de tesis.

Le comentamos que la idea de realizar el programa en esa
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escuela fue basicamente el de iflustrarlo mejor, porque aparte
de ser interesante el conocer lo que alli se imparte, las ar-
tes plasticas cuentan con una rica variedad visual, por la
creatividad implicita en esta disciplina. Esto le entusiasmo
mucho y contamos desde el principio con su apoyo, proporcio-
nandonos todas las facilidades para lograr nuestro objetivo.
Una vez registrada la tesis, hicimos el esquema del guién, y
procedimos a la jerarquizacién de la informacién que seria
incluida en el cuerpo del libreto.

A mediados del mes de octubre fuimos a la biblioteca de la
antigua Academia de San Carlos, en la que se encuentra ac-
tualmente la Divisién de Estudios de Posgrado de la ENAP, con
el objeto de buscar la informacién relativa a la historia y
antecedentes de esa instancia educativa.

Consultamos siete libros titulados: “Pintura Colonial en
México" y "Arte Colonial en México'' de Manuel Toussaint: “Ca-
talogo de la Universidad Nacional de México"”, publicado por
la SEP, Tomo X: "Introduccion a la Historia de las Artes
Plasticas' de Jorge Romero Brest: '"Apuntes sobre la Historia
Nacional de Artas Plasticas, Antigua Escuela Nacional de Be-
llas Artes" y "La Academia de San Carlos de La Nueva Espaiia",
Tomo I de Thomas A. Brown.

En virtud de que los datos histoéricos de los libros menciona-
dos sobre la Academia de San Carlos, lugar donde se inici¢é la
ensefianza del arte, tienen diferentes versiones, buscamos los
textos que coincidieran y solicitamos asesoria a los biblio-
tecarios y del entonces secretario particular de la Direccién

de la ENAP, maestro Santiago Ortega; a fin de que nos orien-
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taran sobre la veracidad de los antecedentes histéricos.
Retomamos la informacion de unos apuntes qQue la misma ENAP
publicd en donde se compilan las versiones historicas de los
autores de los libros que tratan este tema y de los textos de
Manuel Toussaint, del Catslogo de la Universidad, asi como
de la Introduccién de la Historia de las Artes Plasticas.
Originalmente planeamos recabar todos los datos en una sema-
na, perc debido a la necesidad de concretar la informacion,
fue preciso utilizar dos semanas m&s para unificar criterios
sobre la historia en general.

A mediados de noviembre, volvimos a la ENAP Xochimilco para
consultar los folletos sobre los planes de estudio de las
tres carreras que se imparten en la institucion y que versan
sobre la importancia de la ENAP en el ambito actual de las
artes plasticas, como una escuela formativa de artistas y
profesionales en la materia.

Ya finalizada la parte de la suamtraccioéon de la informacion
bibliografica, en el mes de enero procedimos a concertar

las citas para hacer las entrevistas a catedraticos de la
ENAP, de las cuales hablaremos posteriorpente.

1. ENTREVISTAS,

Lae entrevistas formaron parte muy importante no so6lo en la
recopilacion de informacion, sino que las declaraciones de
los catedraticos nos permitieron conocer més acerca del quae-
hacer de la escuela, sus métodos educativos en la formacion
de artistas plasticos, planes de estudios. asi como de los
incentivos y perspectivas profesionales que tienen los alum-

nos egresados.
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Esta version inatitucionalizada del personal docente nos per-

miti6é ampliiar el espectro, ya que ellos son quienes partici-

pan activamente en el desarrollo academico de los alumnos.

Por estas razones, solicitamos al secretario particulsr de la

direccion, Santiago Ortega, nos recomendara a profesores dis-

tinguidos por su experiencia y conocimiento en el tema, para

llevar a cabo las entrevistas.

Fue asi como a principios del mes de enero concertsmos las

citas con los siguientes profesores:

Francisco de Santiage, Jefe de la Divisién de Estudios de
Postgrado.

Eduardo Chévez, Profesor de Disefio y Psicologia del Color

Antonio Diaz, Profesor de Grabado en Madera.

Higuel Angel Agullera, Profesor de Comunicacion Grafics y
director de Disefto Grafico en la
Universidad Simon Bolivar.

Adrisn Flores. Coordinador de Disello Grafico.

Jesus Mayagoitia, Profesor de la Clase de Geometris y del

Taller de Escultura de Metales.

Luis René Alva, Profesor de Pintura,

Después de grabadas las entrevistas a los profesores sntes

mancionados, hicimos la seleccisén del material pars incluiric

en el contaenido del programa, conforme a la estructura del

gquion,

Ests seleccién se hizo en base s los comentarios mas explici-

tos, debido 2 que algunos maestros hicieron comentarios sobre

un mismo tema, como fueron: las perspectivas profesionales de

los alumnos; los escaparates o espacios de proyeccion de los
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estudiantes en galerias nacionales e internacionales; el mer-
cado de trabajo y los premios como incentivos en la realiza-
cion de obras artisticas, etc.

Por esta razén, incluimos seis de las siete entrevistas, hu-
biéramos querido hacer muchas mas, pero la duracién del pro-
grama es de 30 minutos y no podiamos llenarlo de entrevistas.
Cabe mencionar que era nuestra intencién entrevistar al Di-
rector de la Escuela,maestro Juan Antonio Madrid,pero no fue
posible, porque en ese tiempo hubo elecciones de consejeros,
y Be preparaba la presentaclén de trabajos para el Congreso
Universitario.

De las entrevistas efectuadas, la Unica que no se inserté en
el programa fué la del profesor Luis René Alva, porque hablé
especificamente de los métodos para dar la clase de pintura
en el Area de Artes Visuales, de haberla considerado, hubiera
sido necesario incluir otras materias tento de comunicacién
grafica como de disefio grafico, con lo que se hubiera tenido
que ampliar la duracion del programa.

En los preparativos para las entrevistas vivimos situaciones
accidentadas, propias de aquellos que no estamos acostumbra-
dos a enfrentarnos a esta actividad cotidianamente, porque el
microfono y la camars de television "imponen” y en consecuen-
cia en un principio por los nervios tuvimos que regrabar al-
gunas de ellas en la misma sesion, como fue el caso de la en-
trevista al profesor Aguilera, pues a Lidia se le olvidé la
pregunta que tenia que hacer al inicio de la grabacion.

Sin embargo, no s6lo a nosotros (Lidia y René) nos sucedid

ésto, ya que algunos profesores entrevistados tambien fueron
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presa del nerviosismo y en ocasiones titubearon al responder
a nuestros cuestionamientos.

Otro aspecto importante de la grabacién de entrevistas fue
buscar el lugar apropiado para realizarlas: Suficiente ilumi-
nacion artificial para los lugares cerrados (aulas de la es-
cuela) y en los abiertos (o al aire libre), indagamos el
equilibrio de la refraccioén de la luz natural, asi como los
lugares lo mas lejanos del ruido para lograr una mejor cali-
dad en el audio y en el video.

2. ENCUESTAS

Hicimos dos levantamientos de encuestas, uno para seleccio-
nar las preguntas de inicio y final del programa, que fueron
a seis estudiantes, de un muestreo de 20 alumnhos, que nos Co-
mentaron sobre los motivos por los que ingresaron a la ENAP,
asi como de las perspectivas que consideran tienen al egresar
de la escuela.

El otro muestreo tuvo como finalidad evaluar nuestro programa
televisivo, para lo cual, después de proyectar el programa,
disefiamos un cuestionaric que fue resuelto por estudiantes

de preparatoria, Facultad de Ciencias Politicas v Sociales, y
de la Escuela Nacional de Artes Plasticas.

El cuestionario fue diferente para cada instancia educativa.
Para la ENP y el CCH, se tuvo como objetivo conocer el tipo
de informacién que han recibido 1los alumnos en materia de
orientacion vocacional y su opinién sobre el contenido del
programa.

A los alumnos de la carrera de Clencias de la Comunicacién de

la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, les solicitamos
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calificaran el panejo de las técnicas de informacién por te-
levision en el programa,

Por su parte, a los alumnos de la ENAP, les preguntamos so-
bre la veracidad de la informacién relativa a su escuela.
iPor qué pusimos el programa a consideracién de los alumnos?
Como lo mencionamos en el capitulo sobre la planeacioén, nues-
tro objetivo era realizar un programa televisivo sobre orien-
tacion vocacional que fuera del agrado de los alunnos, mas
que a las autoridades educativas, pues es a los primeros a
quienes nos dirigimos: de ahi la importancia de que fueran
los estudiantes mismos quienes evaluaran el trabajo.

3. EL GUION

El guién es un medio que conoce géneros diversos, estilos y
procedimientos de trabajo.

La concatenacién de los hechos que se retransmiten ya supo-
nen la existencia de una guia narrativa. El guién se consti-
tuye como la infrestructura, el alma misma de los programas
de televigion. Es el programa, s6lo que en papel.

El guion en televisién viene a ser lo que el libreto en cine
© eh teatro, solamente que en la mayoria de ellos se especi-
fican los movimientos de cAmaras y se dan las indicaciones
principales bajo las cuales se ha de desenvolver el programa,
contiene también los parlamentos o narfaciones requeridos por
el actor o locutores. (35)

Escribir un guién de television requiere del manejo de cier-
tos convencionalismos que debe conocer el escritor, de no ser

asi, dificilmente podré comunicarse adecuadamente con los de-

{35) Jorge Gonzalez Trevifio, op. cit., p.45
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Elaboracien...

mas miembros del equipo de produccion y tampoco ofrecer un

un buen programa. (36}

EL FORMATO

Los guiones de television tienen un disefio ¢ formato que pue-

de ser de dos tipos: el guién de dos columnas y el de una.

Para el desarrollo de nuestro trabajo, utilizamos el primero,

cuyas caracteristicas son:(37)

1. En la columna izquierda, anotamos todos los requerimien-
tos técnicos de video que necesitamos para el programa.

2. En la columna de video se utilizaron letras mayisculas a
renglon seguido.

3. Por lo que se refiere a la columna de audio (derecha),
se macanografié a doble espacio, con excepcion de las in-
dicaciones o acotaciones de musica o efectos de sonido.

4. La primera pagina del guion se inici6é en el renglon 12.
Y empieza con el titulo del programa y el autor del
guion,

5. Las indicaciones de efectos de sonido o musica se escri-
bieron con mayusculas a renglén seguido y subrayadas,

6. Utilizamos al teérmino de la hoja la palabra CONTINUA.

7. El guién fue escrito por solo una cara de las hojas.

8. El punto o punto y seguido se representan con tres (...)

para su mejor identificaciodn.

(36) Ibidem, p. 46
(37) Marco Julio Linares, El Guion Elementoa, Formatoa y
Estructuras, Edicupes, México 1986 p.149
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Elaboracién...

EL ESQUEMA DEL GUION

Antes de elaborar el guién del programa, fue necesario hacer
un esbozo o tipificacién de la informacién para llevar un se-
guimiento estructurado de todo el contenido, de acuerde al
desarrollo del programa que planeamos, ¥ que nos sirvié de
guia para llevar a cabo el guién que anexamos.

El esquema realizado fue el que se describe al principio de
este capitulo.

Después de haber hecho el esquema y conseguido la informa-
ciotn, la analizamos y seleccionamos, para luego comenzar a
sintetizarla y elaborar el guién. Esto nos llevé dos semanas.
Para hacer el guién consideramos su estructura asi :

Primero, la idea nicleo inicial fue la temaAtica, en este ca-
s0, la orientacién vocacional en los estudiantes de la ENAP,
que se expresd mediante prepuntas a seis alumnos de esa es-
cuela.

Después, pasamos a la idea argumental, en la cual explicita-
mos la historia de la Escuela Nacional de Artes PlaAsticas,
ubicandola en tiempo y en espacio, de lo cual hablamos a
grandes rasgos, en un lenguaje sencillo.

En el guidén literario detallamos los servicios que ofrece la
escuela e insertamos las entrevistas a los catedraticos, cu-
yas declaraciones se refirieron a: las carreras que se
imparten alli y sus caracteristicas, asi como a los planes de
estudio;sobre las perspectivas profesionales y econémicas,
los estimulos a los estudiantes para hacer practicas y el
programa de difusién de la ENAP. Esto es, todo el contenido

en forma narrativa.
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Elaboracién...

Una vez concluido el guién literario, efectuamos el guiéon
técnico, el cual contiene todo tipo de indicaciones sobre la
técnica propia de la realizacién del programa, incluyéndose
todas las anotaciones, con el fin de llevar un control de la
produccién y realizacién del procedimiento técnico y para
permitir el ordenamiento del material grabado en su postpro-
duccién.

El guion se compone de 2@ hojas que, leimos en repetidas oca-
siones y realizamos las modificaciones necesarias para hacer-
lo mas claro y acorde a nuestro objetivo que fue abarcar el
tema de la manera mas accesible para el publico al que esta
dirigido: los estudiantes de bachillerato.

A continuacién presentamos una muestra de lo que considera-
nos es un guiéon de facil comprensién para todos los elementos
que intervienen en la realizacioén del programa {(locutores,
operadores de audio, musicalizadores, camardgrafos, editores

y realizadores en generall).
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Orientacién Vocacional, por television la mejor elecciédn:
El caso de la ENAP

Guidn: Lidia Chio
René Ramos

VIDEO AUDIO

FADE IN: (@:00)= FADE IN:

PORTADA CON ESCUDO DE LA ENTRA MUSICA PORTADA Y TITULOS
UNAM

SUPER: UNIVERSIDAD NACIONAL

AUTONOMA DE MEXICO (@:04)

SALE SUPER

SUPER: FACULTAD DE CIENCIAS

POLITICAS Y SOCIALES (©:18)

SALE SUPER

DIs A:

DEDICATORIA:A LUIS RENE Y SUS

ABUELAS (@:16)

DIS A:

SUPER: ESTE PROGRAMA

COMPLEMENTA LA TESIS ELABORADA

POR: LIDIA CHIO DURAN Y RENE

RAMOS PALACIOS (9:21)

DIS A:

TITULO:ORIENTACION VOCACIONAL

POR TELEVISION:LA HMEJOR

ELECCION. (©:31)

DIS A: FADE CROSS: SALE MUSICA PORTADA Y ENTRA
CORTINILLA DE PRESENTACION MUSICA CORTINILLA DE LA SERIE,

3@ SEG (0:36)
SALE MUSICA CORTINILLA
EFECTO DIGITAL A:

ENCUESTA 1 (1:06) DESDE:En realidad a mi las artes...

SUPER: POR QUE INGRESASTE A HASTA:conunicarme con la gente...

LA ESCUELA DE ARTES PLASTICAS

ENCUESTA 2 (1:17) DESDE:A mi me habian informado mal...
HASTA:v no me encuentro con tanto...

ENCUESTA 3 (1:26) DESDE:La verdad, yo queraia otra carrera..
HASTA:pero también son muy buenas..

ENCUESTA 4 (1:40) DESDE:Francamente me parece que no hay..
HASTA:esa es mi opinidén personal.

ENCUESTA 5 (1:50) DESDE:Bueno pues yo en la prepa estaba...
HASTA:y si esta muy bien...

ENCUESTA 6 (2:20) DESDE:Como institucién no esperaba nada..
HASTA:debe estar buscando su camino...

{(*) EL TIEMPO QUE SE MARCA
CORRESPONDE AL INICIO
DE LA ACCION.
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CORRESPONDE Al INICIO
DE LA ACCION.
EFECTO SOLARIZACION (2:38)
EFECTO DIGITAL A (2:40)
LITOGRAFIAS DE LA
ANTIGUA ACADEMIA DE
SAN CARLOS MONTADAS A CORTE
DIRECTO (2:42)

WIPER A FOTOGRAFIAS (2:52)

EFECTO DIGITAL (3:35)

FACHADAS DE LA ACADEMIA
{3:37)

Elaboracion...

{SONIDO DE CAMARA FOTOGRAFICA)

ENTRA MUSICA 1ER. PLANO (5 SEG)} BAJA Y
SE MANIENE A FONDO.

YURIRIA EN OFF: Por mas de 200 afios, la

Escuela Nacional de Artes Plasticas ha
sido el centro de formacioén artistica

mAs importante de México y de América
Latina...

En 1781 por iniciativa de Gerdénimo
Antonio Gil, se funda una escuela de
grabado, que afios después en 1785 se
erige por decreto de Carlos IIl Rey de
Espana al rango de Academia Real de San
Carlos de la Nueva Espafa...

La finalidad de esta academia fue la
ensefianza del arte, para lo que se
establecieron cinco ramas: la pintura, el
grabado, la escultura, la arquitectura y
las matematicas...

Originalmente la Academia se ubicé en la
Casa de Moneda, y 1@ afos después en 1791
se traslada al inmueble que hasta la
fecha ocupa...

FADE CROSS. CAMBIO DE MUSICA

Al correr del tiempo sufre una serie de
cambios en su denominacién y
organizacién, reflejo de la inestabilidad

politica del Mexico independiente...
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ESCUDO DE LA ACADEMIA (3:45)

WIPER A FOTOGRAFIAS DE ARTE
(4:05)

WIPER A TOMAS DE LA ENAP
(4:30)

SUPER: ESCUELA NACIONAL DE

ARTES PLASTICAS
~LICENCIATURA EN ARTES
VISUALES

-LICENCIATURA EN COMUNICACION
GRAFICA

-~LICENCIATURA EN DISERO
GRAFICO (4:40)

EFECTO DIGITAL (4:49)
ENTRA ENTREVISTA (4:50)
SUPER: EDUARDO CHAVEZ

CATEDRATICO ENAP (4:53)

Elaboracioén. ..

Ya en 1910 es integrada a la Universidad
con el nombre de “Academia Nacional de
Bellas Artes' y es en 1929, afio en que se
alcanza la autonomia universitaria, el
punto de partida de una permanente
transformacién de sus fines y métodos
educativos...

Se marca una nueva etapa enriqueciendo
los conocimientos tradicionales al
adecuarlos a las exigencias deil
desarrollo social, se consolida una
institucién: la Escuela Nacional de Artes
Plasticas de la Universidad Nacional
Autonoma de México, cuya presencia en el
ambito cultural es cada dia mas
importante, tanto por su accién
educativa, como por su produccién
artistica...

PUENTE MUSICA!I, 18 SEGUNDOS

En la actualidad, la Escuela Nacional de
Artes Plasticas, brinda diversas
posibilidades de estudio como son las
licenciaturas de Artes Visuales,
Comunicacién Grafica y Disefio Grafico, ..
SUBE MUSICA (5 SEG) Y DESAFARECE

DESDE: Yo siento que la ENAP en la ...

HASTA: Nivel cultural del pais.
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EFECTO DIGITAL (5:55)

TOMAS DE LOS TALLERES
{6:00)

EFECTO DIGITAL (6:1@)

TOMAS DE LA ACADEMIA DE S.C.

SUPER: LICENCIATURA EN
ARTES VISUALES (6:20)

TOMAS VARIAS DE LA CARRERA
DE ARTES VISUALES (6:38)

EFECTO DIGITAL (6:46)

TOMAS DE TALLERES DE
PINTURA (6:48)

EFECTO DIGITAL (7:05)

Elaboracion...

ENTRA MUSICA, SUBE (5 SEG) Y SE MANTIENE
A FONDO

Para conocer un poco mas de las opciones
que brinda esta escuela, veamos a
continuacion las especificaciones de cada
una de las carreras...

Los antecedentes de las Artes Visuales se
remiten al inicio de la Academia en la
época colonial, en la que posterjormente
se genera la carrera de Maestro en Artes
Plasticas con especialidad en pintura,
escultura y grabado, que en el afio de
1968 adquiere el grado de licenciatura y
en 1970 se modifican los planes de
estudic para crear la licenciatura en
Artes Visuales. ..

Esta disciplina brinda la posibilidad de
una formacién profesional a quienes se
inclinan vocacionalmente por las
expresiones plasticas...

Las Artes Visuales como se imparten en la
Escuela Nacional de Artes Plasticas estan
encaminadas a la busqueda elemental en la
geometria, el color, la composicion, pero
conservando las disciplinas propias de la

plastica, como la pintura, escultura y el

grabado. ..

FADE CROS. CAMBIO DE MUSICA (MEZCLA}
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TOMAS DE CLASE DE GRABADO
Y ESCULTURA (7:07)

TOMAS DE LOS TALLERES DE
ARTES VISUALES (7:28)

EFECTO DIGITAL (7:47)
TOMAS DE LOS TALLERES DE
GRABADO Y PINTURA (7:49)

EFECTO DIGITAL (8:05)
ENTRA ENTREVISTA

SUPER: ANTONIO DIAZ
CATEDRATICO ENAP (8:@8)

EFECTO DIGITAL (10:1@)

Elaboracion,..

Esta carrera se realiza en 8 semestres y
en sus planes de estudio cuenta con
materias como: Educacién Visuales, Disefio
Basico, Principios del Orden Geométrico,
Historia del Arte, Dibuljo,
Experimentacién Visual I, que incluye
pintura, escultura, estampa, arte
cinético, Disefio Grafico, Fisica, Teoria
de la Comunicacién, nociones de
Cibernética, Seminario de Investigacion y
Tesis, Investigacion de Campo, Técnicas,
Materiales, Costos y Presupuestos,
Analisis 1, Seminario de Arte
Contemporaneo, Seminario de Arte Urbano,
Investigacion Visual II {(que integra
Disefio Grafico, Pintura Mural, Escultura
Urbana, Estampa, Arte Cinético) y
materias optativas como: Anatomia
Artistica, Tecnica de los Materiales y
Matematicas. ..

SUBE MUSICA {5 SEG) Y DESAPARECE

DESDE: Primeramente para que ...

HASTA: Trabajo que van desarrollando...

ENTRA MUSICA, SUBE (5 SEG) Y SE MANTIENE
A FONDO
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TOMAS VARIAS DE LAS CLASES
DE COMUNICACION GRAFICA

(10:16)

SUPER: LICENCIATURA EN

COMUNICACION GRAFICA (1@:20)

EFECTO DIGITAL

TOMAS VARIAS DE CLASES DE

DIBUJO

(11:04)

(11:02)

Elaboracion. ..

Respecto a la carrera de Comunicacion
Grafica, sus antecedentes provienen de
los de Dibujante Publicitario v su
evolucién hasta la licenciatura en la
misma rama, que principia en 1968 y
termina en 1973, afio en que se crea la
licenciatura en Comunicacion Grafica...
El objetivo fundamental de la carrera es
la formacién de profesionales capaces de
ranejar los métodos de analisis
interdisciplinario de la comunicacion
social aplicables en: Investigacién de
los Fenoémenos estético-graficos, Disefo
Grafico y Planeacion de Sistemas
Graficos, asi como aplicar los analisis
criticos sobre las relaciones sociales de
produccioén a la expresién grafica que
contribuya a la superacién integral de la
colectividad...

La Comunicacioén Grafica es una expresion
estetica que tiene posibilidades dentro
del mundo contemporaneo,..

FADE CROSS. CAMBIO DE MUSICA (11:08)
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TOMAS DE AULAS (11:10)

EFECTO DIGITAL (11:26)
TOMAS VARIAS DE LOS TALLERES
DE FOTOGRAFIA (11:28)

EFECTO DIGITAL (12:18)
ENTRA ENTREVISTA

SUPER: M. ANGEL AGUILERA
CATEDRATICO ENAP (12:21)

Elaboracién. ..

En sentido general, la grafica abarca el
universo de los diagramas, las redes, la
compoBicién tipografica, la iconografia,
la graficacién planimétrice vy
estadistica, la cartografia, la
ilustracion, algunos aspectos de la
egcenografia, etc...

La licenciatura en Comunicacién Grafica
comprende 8 Bemestres, en loe cuales se
imparten materias como: Disefio, Geometria
Aplicada, Dibujo, Sistemas de
Reproduccion, Tipografia, Investigacion
Documental, Historia de la Comunicacioén
Visual, Teoria de la Comunicacién, Arte
Moderno y Contemporaneo, Fotografia,
Redaccion, Técnicas Audiovisuales, Arte
en México, Visualizacién, Mercadotecnia,
Relaciones Publicas, Administracién,
Regimen Legal de los Medios de
Comunicacion Visual y materias optativas
como: Sonido y Movimiento, Empaque y
Envase, Ilustracién, Fotografia
Experimental, Produccién de TV, Cine de 8
Yy 16 mm...

SUBE MUSICA (S SEG) Y DESAPARECE

DESDE;: S requiere que el alumno...

HASTA: Como los de sus compafieros...
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EFECTO DIGITAL (13:23)

TOMAS VARIAS DE LAS CLASES
DE DISERO (13:25)

SUPER: LICENCIATURA EN
DISERO GRAFICO (13:32)

TOMAS VARIAS DE ALGUNOS
TRABAJOS DE DISERO GRAFICO
PARA TELEVISION (13:49)

EFECTO DIGITAL (14:95)

TOMAS DE LOS TALLERES DE
DIBUJO (14:07)

Elaboracién. ..

ENTRA MUSICA, SUBE (5 SEG} Y SE MANTIENE
A FONDO

La creacion de la carrera de Diseiio
Grafico dentro de la UNAM, es
consecuencia del desarrollo de las
condiciones socioecondmicas de nuestro
sistema de vida, en el cual, los mensajes
graficos se difunden primordialmente a
través de los medios de conuhicacion.

La licenciatura en Disefio Grafico fue
creada en 1973 y su objetivo fundamental
era el de llevar al alumno hacia los
canpos de la investigacién del disefio
grafico y en 1977 se hizo una revision de
los planes de estudio para adecuar la
relacién tedrico-practica del disefio
grafico y su investigaciéon dentro de la
realidad socioeconomica mexicana...
Debido a que el disefio grafico es una
disciplina que se avoca a satisfacer
necesidades especificas de comunicacién
visual, el plan de estudios de esta
carrera contempla la formacién pléastico-
intelectual que debe ofrecerse al alumno
para formar profesionales conscientes de
la responsabilidad ética que implica el

manejo de los medios de comunicacién...
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TOMAS VARIAS DE LOS

TALLERES (14:28

EFECTO DIGITAL
ENTRA ENTREVISTA

)

(15:28)

SUPER: ADRIAN FLORES

CATEDRATICO ENAP

EFECTO DIGITAL

(15:3%)

(16:35)

Elaboracion...

El plan de estudios contempla materias
como: Historia del Arte, Teoria del
Conocimiento, Talleres de Redaccion,
Principlios del Orden Geométrico, Dibujo,
Factores Humanos del Disefio, Taller de
Serigrafia, Taller de Disefio, Historia
del Arte y el Disefio, Factores Econotmicos
para el Disefio, Teoria de la
Comunicacién, Psicologia del Disefio,
Técnicas de Representacién Grafica,
Laboratorio de Fotografia, Seminario de
An&lisis de la Realidad Nacional,
Semiotica, Genesa, Técnicas de
Representacién Grafica, Técnicas de
Impresion, Investigacién del Campo
Profesional, Seminario de Tesis,
Tacnologia para el Disefio, Laboratorio de
Audiovisual, Laboratorio de Cine,
Laboratorio de Televisién, asignaturas
que se imparten en la carrera que se
realiza en 8 semestres...

SUBE MUSICA (S SEG) Y DESAPARECE

DESDE: El personal que a eleccionado...
HASTA: Menciono algunas caracteristicas.

ENTRA MUSICA, SUBE (5 SEG) Y SE MANTIENE
A FONDOQ

Continuvs. ..
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TOMAS DE LOS PATIOS DE LA

ENAP XOCHIMILCO (16:37)

EFECTO DIGITAL (16:58)
ENTRA ENTREVISTA

SUPER: EDUARDO CHAVEZ
CATEDRATICO ENAP (16:53)

EFECTO DIGITAL (18:00)

TOMAS DE LA ENAP (18:02)

TOMAS ALUMNOS EN PASILLOS
(18:05)

TOMAS MAESTROS (18:10)

TOMAS DE TALLERES VARIOS
(18:15)

TOMAS TALLERES LITOGRAFIA
{18:30)

TOMAS TALLERES DE GRABADO
{18:35)

EFECTO DIGITAL (18:40)

TOMAS DE AULAS (18:42)

Elaboracion...

De esta manera, se conforma la estructura
académica de las artes plasticas en la
UNAM. ..

SUBE MUSICA (5 SEG) Y DESAPARECE

DESDE: Como desarrollo académico...

HASTA; Mejores artistas...

ENTRA MUSICA, SUBE (5 SEG) Y SE MANTIENE
A EONDO

Las tres licenciaturas de la Escuela
Nacional de Artes Plasticas, da servicio
a una poblacién de mas de 2 mil alumnos,
atendidoe por una planta docente de 178
maestros...

Cuenta adem&s de los espacios de pintura
vy dibujo. con 4@ talleres especializados
en el Area de escultura y abarcan desde
el modelado en barro, hasta el plastico,
pasando por 1s talla en madera, la
ceranmica y los metales...

Existe también el srea de estampa donde
se ubican los talleres de Litografia,
Grabado en Hueco, Relieve, Serigrafia e
Impresién Industrial...

En lo que respecta al apoyo docente, se

han implementado nuevas acciones...
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TOMAS AULAS (18:44)

EFECTO DIGITAL (19:10)

TOMAS DE TALLERES INFANTILES
(19:12)

EFECTO DIGITAL (19:26)

TOMAS DE GALERIAS DE LA ENAP
(19:28)

Elaboracién. ..

Se cuenta con un servicio de asesoria
personal que propicia un mejor logro
cualitativo de los trabajos de tesis, un
servicio de biblioteca permanentemente
actualizado y posibilidad de practica
profesional, permitiendo la intervencién
del pasante en el Departamento de Disefio,
para la elaboracién de material didactico
y su participacién en actividades
culturales como parte del servicio
social. ..

Parte del programa de extensién académica
del plantel que alberga las licenciaturas
lo constituye el taller infantil y los
cursos sobre las artes plasticas dirigido
a los padres de los nifios...

Otro aspecto importante de las Escuela
Nacional de Artes Plasticas, en sus
programas de difusion, son sus galerias,
cuyo queshacer museografico opera en una
doble accién, qua por un lado pueda
ofrecerle al alumnado expresiones del
arte y el diseiioc ajenas a la escuela, de
un nivel profesional que enriquezca su
formacion y por otro que muestre la
produccién del educando a la critica y

valoracién de instancias mas amplias que
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TOMAS GALERIAS (19:56)

TOMAS DE LA GALERIA DE LA
ACADEMIA (20:06)

EFECTO DIGITAL  (28:25)
ENTRA ENTREVISTA

SUPER: MTRO. FCO. DE SANTIAGO
JEFE DE LA DIV. DE ESTUDIOS
DE POSGRADO (20:28)

EFECTO DIGITAL (2@:46)

TOMAS DE LOS TALLERES DE LA
ACADEMIA DE SAN CARLOS
{20:48)

Elaboracion...

las del medio escolar...

Los Programas de Difusion, deben brindar
también la posibilidad de un inicio
profesional en donde la institucion sea
garante de la calidad plastica del
alumnado. ..

Para ello, la Escuela Nacional de Artes
Plasticas, cuenta con las instalaciones
nuseogradficas de la Division de Estudios
de Posgrado, dedicadas a exponer la
producciéon artistica de sus maestros,
alumnos y otros invitados...

SUBE MUSICA (5 SEG) Y DESAPARECE

DESDE: Realizamos unaz impportante labor...
HASTA: Exposiciones de alto nivel...
ENTRA MUSICA, SUBE (S SEG) Y SE MANTIENE
& FONDO

En la Divisién de Estudios de Posgrado de
la Escuela Nacional de Artes PlaAsticas,
se ofrece la unica alternativa en América
Latina, para acceder al nivel de maestria
en las Artes Visuales, la Comunicacion y

el Disefio Grafico...
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TOMAS DE LA IMPRENTA DE LA
ACADEMIA DE SAN CARLOS
{21:05)

TOMAS GALERIAS (21:26)

EFECTO DIGITAL (21:43)
ENTRA ENTREVISTA

SUPER: JESUS MAYAGOITIA
CATEDRATICO ENAP (21:46)

EFECTO DIGITAL (23:46)

Elaboracion. ..

Respecto al rubro editorial, se
desprenden publicaciones periédicas como
los Cuadernos de la Division de Posgrado,
cuyo contenido es producto de la
investigacién sobre los fentmenos
contemporaneos de las Artes Visuales, y
1a revista de la Escuela Nacional de
Artes Plasticas que constituye un foro de
expresion de investigadores, maestros y
alumnos. ..

Muestra de la relevante presencia de la
Escuela Nacional de Artes Plasticas en el
arte y el disefio, son los reconocimientos
otorgados a integrantes de su comunidad
por instituciones nacionales e
internacionales...

SUBE MUSICA (S SEG) Y DESAPARECE

DESDE: Los premios significan...

HASTA; No Be tiene algin prestigio...

ENTRA MUSICA, SUBE (5 SEG) Y ANTIENE
£ O‘L__AL {5 SEQ) Y SE HANTIENE
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Elaboracion...

TOMAS DE LOS TALLERES Y Es asi como desde sus origenes coloniales
PATIOS DE LA ENAP-XOCH.
(23:47) a la fecha, ya como parte de la

Universidad Nacional y a pesar de las
viscisitudes por las que ha pasado, como
su virtual desaparicion en el siglo 19, ©
su anquilosamiento europeizante del
Porfiriato, la Escuela Nacional de Artes
Plasticas, ha respondido ampliamente al
imparativo con que fue creada: ser la
institucion rectora y prototipica de la

aducacién plastica...

EFECTO DIGITAL (24:17) SUBE MUSICA (5 SEG) Y DESAPARECE
ENTRA ENTREVISTA
SUPER:LICENCIATURA EN DESDE: Mira en México...

ARTES VISUALES (24:20)
HASTA: Deben completarse. ..

CORTE A ENTREVISTA (25:10) DESDE: La®s perspectivas creo...
SUPER: LICENCIATURA
EN DISERO GRAFICO {25:13) HASTA:; Sabemos bien, es reducido...

CORTE A ENTREVISTA (26:05) DESDE: Si es una carrera muy, ..
SUPER: LICENCIATURA

EN COMUNICACION GRAFICA HASTA: Pongan su sello personal...

(26:98)

EFECTO DIGITAL (26:20) ENTRA MUSICA, SUBE (5 SEG) Y SE MANTIENE
A FONDO

TOMAS AULAS DE LA ENAP En el futuro inmediato, se vislumbra

(26:21)

adenas desarrollar las acciones
necesarias para lograr la implementacion
del nivel de doctorado en areas de las
que gracias a la maestria en disefo y
artes visuales, se han proyectado como
las mas promisorias para profundizar en
su estudio altamente especializado...
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EFECTO DIGITAL A: (26:38)
ENCUESTA 1 (26:40)

SUPER: CUALES SON LAS
PERSPECTIVAS DEL EGRESADO DE

LA ENAP (26:43)

ENCUESTA 2 (26:59)
ENCUESTA 3 (27:11)
ENCUESTA 4 (27:20)
ENCUESTA S (27:33)
ENCUESTA 6 (27:5@)

EFECTO SOLARIZACION (28:83)

DISOLVENCIA A CORTINILLA
INSTITUCIONAL ENAP (28:8S5)

EFECTO DIGITAL {(28:37)
ROLL DE INFORMACION SOBRE
BACKGROUND AZUL LETRAS
BLANCAS CON SOMBRA GRIS

S1 DESEAS OBTENER MAYOR
INFORMACION, ACERCA DE LAS
CARRERAS QUE AQUI TE
PRESENTAMOS, PUEDES ACUDIR

Elaboracion...

SUBE MUSICA (19 SEG) Y DESAPARECE

DESDE:Son muchas, tenemos...
HASTA:Son muchas muchas...

DESDE:Vas a salir de la escuela..
HASTA:A enfrentarte a lo real...

DESDE:Yo creo que son muy buenas...
HASTA:Yo creo que hay mucho material...

DESDE:Las perspectivas son individuales..
HASTA;Para poder trabajar...

DESDE:Hay muchas en realidad...
HASTA:Muy padre el ambiente, pues no...

DESDE:No creo que el objetivo...
HASTA:Para obtener dinero...

(SONIDO DE CAMARA FOTOGRAFICA)
ENTRA MUSICA DE CORTINILLA DE SALIDA

EA CROSS. MUSICA 1ER. PLANO PARA ROLL
DE INFORMACION

A LAS SECCIONES DE ORIENTACION
DE LA ENP, A LOS DEPARTAMENTOS
DE PSICOPEDAGOGIA DEL CCH O A

LAS OFICINAS DE LA DIRECCION
GENERAL DE ORIENTACION VOCAC
UBICADAS EN CIUDAD UNIVERSIT

(CAMBIO p TEXTO DE AGRADECIMIENTOS)

(29:16}

TONAL
ARIA

FADE CROSS, HUSICA PARA
AGRADECIMIENTOS
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AGRADECEMOS LAS FACILIDADES

OTORGADAS PARA LA REALIZACION DE
ESTE PROGRAMA A:

~AUTORIDADES , CATEDRATICOS Y
ALUMNOS DE LA ESCUELA NACIONAL
DE ARTES PLASTICAS
~FUNCIONARIOS DE LA DIRECCION
GENERAL DE ORIENTACION
VOCACIONAL

-POSTPRODUCCION PROFESIONAL

SA DE CV

-PEDRO A. LOPEZ

-FRANCISCO VERA MONTIEL
~YURIRIA CONTRERAS

-ADRIAN BRAVO

-RENE HERNANDEZ

~VICENTE MORALES

MEXICO DF.

HMCMXC

EFECTO DIGITAL (39:03) EADE CROSS. MUSICA DE LA PORTADA
PORTADA CON EL ESCUDO DE

LA UNAH (30:06)

SUPER:FACULTAD DE CIENCIAS
POLITICAS Y SOCIALES (3@:08)
SALE SUPER

SUPER:UNIVERSIDAD NACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO {30:11)

EADE QUT (3@:15) FADE OUT
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B). MEMORIA DR PRODUCCION

Cuando hablamos de la produccisén de un programa de televisidn
nos referimos a un largo y complejo proceso artistico, tec-
nico, financiero y administrativo que descansa sobre tres pi~
lares fundarentales: preproduccién {o preparacién), produc-
cion (o grabacién) y postproduccion (que incluye la edicién y
procesos de acabado de audio y videoj.

1)}. PREPRODUCCION

En el casc de lasg producciones comerciales o institucionales
la autorizacion definitiva para iniciar el proyecto se otorga
una vez que se ha realizado parte de la investigacién y se
tiene un boceto o adelanto del guidn. En nuestro caso,la fase
de preproduccion dio inicio cuando 1a Coordinacién de Comuni-~
cacion de la Facultad, aprobd el plan de trabajo presentado,
En este sentido, la investigacion y la elaboracién del guiodn
corrieron de manera paralela a la preproduccién.

Las citas que se concertaron para la ipvestigacion, donde
confirmariamos las encuestas y entrevistas, sirvieron también
para programar las grabaciones y solicitar los servicios co-
rrespondientes.

Asimismo, las primeras visitas a 1la Escuela Nacional de Artes
Plasticas, sirvieron para realizar el "scouting” o recanoci-
niento de las locacicnes, confirmande que no seria necesario
el uso de fluminacion artificial y tan sélo utilizariamos,de
scr necesarie, algun espejo de scl, de acuerdo a las condi-
ciones climaticas del dia que llevaramos a cabo las grabacio-
nes. Caso contrario €1 de 1a Academia de San Carlos, donde

por las condiciones fisicas del inmueble, si necesitariamos
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Elaboracién. ..

de un kit b&sico de iluminacion.

Las cuatro reuniones sostenidas en esta fase, con la Lic.
Mercedes Urquiza, secretaria particular del Director de la
ENAP, Lic. Antonio Madrid, y los profesores que amablemente
aceptaron colaborar en el programa, nhos permitieron provectar
nuestros servicios de grabacién para la ultima quincena de
octubre y la primera de noviembre.

En el plantel Xochimilco se destinaron cuatro jornadas de cé-
mara que incluian la grabacitn de: aspectos de las distintas
especialidades y carreras; encuestas y entrevistas.

En la Academia de San Carlos se destinaron dos mas para la
grabacion de aspectos de talleres, imprenta y la entrevista
con el jefe de la Division de Estudios de Posgrado.

El equipo a utilizar seria una camara lKkegami 79E con una
grabadora Sony 6800 de 3/4 de pulgada.

Igualmente se programaron los servicios de postproduccién pa-
ra la segunda quincena de noviembre.

El equipo solicitado a la empresa ‘'Postproduccién Profesio-
nal, SA ", fue un edjitor de tres maqQuinas, una mezcladora, un
digitalizador de efectos, una grabadora de carrete abierto y
la cabina de audio.

Los recursos econdmicos destinados para todos los servicios
antes mencionados, ho se tenian completos, pero se obtendrian
quincenalmente, de acuerdo a calculos estimados.

Cabe sefialar que esta programacién es la misma que contiene
el capitulo de Planeacion en donde se marca un cronograma ge-
neral para todo el proyecto de tesis.(*)

(*) vidiv. cap. 4 Planeacién
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2). PRODUCCCION

La primera jornada de grabacién se cumplié sin contratiempos,
pues la entrevista y las encuestas programadas para ese dia
se realizaron sin problema alguno.

En el segundo trayecto tuvimos una variacién en el programa,
ya que uno de los profesores :onfifmados para la entrevista,
cancel6 a ultima hora; sin embargo se aproveché el dia para
realizar las tomas necesarias que el guién marcaba para el
drea de artes visuales.

Esta cancelacién no causé problemas graves, pero tuvimos que
correr una semana el tiempo de grabacién.

Para la tercera jornada, programada en la Academia de San
Carlos, con poca fortuna, también nos enfrentamos a una sus-—
pensién de la entrevista, pero se aproveché la estancia para
hacer las tomas en los talleres de posgrado y la imprenta,
asi como los aspectos generales del interior y exterior del
edificio.

El tiempo para la nueva cita se prolongd dos semanas mis, por
lo que nuevamente sufrimos un retraso.

Ya confirmada la cita para la cuarta jornaia, ésta se llevd a
cabo sin contratiempos, a excepciétn de un pequefio detalle,que
consideramos no debiamos pasar por alto: el tipo de micréfono
no era el mismo que el de las entrevistas anteriores, por lo
que decidimos sustituirlo por un lavalier que no se viera y
evitar asi la diferencia, entre un "senhaisser” y un "elec-
trovoice".

En la quinta jornada, ya con tres semanas de retraso, se rea-

lizarcon dos entrevistas mds y se cumpli6 con la grabacion de
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aspectos para la carrera de diseflo grafico y algunos talleres
del &rea de artes visuales.

Después de haber hecho los ajustes necesarios de tiempo, la
sexta y tltima jornada se efectué en los umbrales del periodo
vacacicnal decembrino. Esta situacién, con todo lo que impli-
ca, propici6o que uno de los tres profesores concertados para
entrevista, pospusiera su cita para el regreso a clases. La
poblacién estudiantil en ese tiempo disminuyé por las mismas
causas y las tomas concernientes a la carrera de comunicacién
grafica, que aun no habiamos completado, quedaron pendientes.
Durante la segunda quincens decembrina, independientemente a
la tregua vacacional que también nosotros nos dimos, Se pre-
sentaron algunos inconvenientes de tipo econémico. ya que

los recursos que se tenia programado obtener, nunca llegaron.
De tal forma, la tregua de produccidén no solo abarcd el pe-
riodo vacacional, sino que se extendié¢ por seic largos meses.
De cualquier manera, durante ese lapso se avantd en la inves-
tigacion del resto de la tesis, se hizo la grabacién en off
del guidn y se calificé el material hasta entonces recabado.
Por cierto, Yuriria Contreras, quien fue la lectora del texto
en off, nos exentd de sus honorarios y pudimos disponerlos
para la siguiente jornada de grabacién pendiente. Asimismo,
ahorramos un 75% del presupuesto programado para la califi-
cacién del material, ya que gracias a la capacidad del equipo
empleado, s6lo se hizo una copia de trabajo al formato Beta
con céddigo de tiempo visible para su calificacién en casa.
Esta revision de material tan prolongada, nos permitié cons-

tatar que dos de las entrevistas realizadas se grabaron con
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induccién de ruido, debide a fallas en la linea de audio y

ni atn equalizando se lograria salvarlas.

Este nuevo tropiezo nos obligé a pensar en el empleo de una
cAmara de Video-8 (Sony 9100), para completar las grabaciones
pendientes.

Cabe sefialar, que este formato, por encima de Beta y VHS,
tiene la posibilidad de trabajarse en directo con editoras
de 3/4 de pulgada y presenta una degradacién de calidad mini-
ma en comparacioén al estandard U-matic que se emplea en las
televisoras del mundo.

AdemAs de todas estas ventajas, para nosotros representd la
clave para continuar con la etapa de produccion programada y
agregar jornadas de grabacién para cubrir, incluso de sobra,
con las tomas relacionadas de las distintas carreras y ta-
lleres que se imparten en la ENAP.

Durante el mes de julio se completd de manera definitiva
nuestro proceso de produccién y una vez equilibrada la "ba-
lanza de pagos", se confirmaron definitivamente los servicios
de postproduccion.

3). POSTPRODUCCION

El concepto postproduccién engloba todos aquellos procesos
operativos de base técnica y artistica que conducen, una vez
grabado el material original, al acabado definitivo de 1la
obra; es decir, un programa de televisiéon tal y como llegara
al conocimiento del publico.

La pestproduccion comienza en la sala de edicién y se desa-
rrolla a través de los distintos aparatos de procesado del

audio y el video.
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Por fortuna, al término de la Ultima parte de la fase de pro-
duccioén, la posproduccioén no se vio interrumpida y el primer
paso fue el armade del audio "en frio" con las entrevistas
seleccionadas.

Posteriormente, se duplica la pista original para obtener dos
de ellas con la misma referencia de audio y parte del video.
Se titulan las pistas (A y B o 1 y 2), para después fragmen-
tar el guioén y proceder a la ediciéon de las partes correspon-
dientes.

Es importante mencionar que el concepto de la edicloéon se
vincula al de continuidad narrativa y significa la operacioéon
de unir un plano tras otro, con el fin de construir el hilo
narrativo del programa. Consiste en "cortar" una toma a la
medida exacta (plano), unirla a otra igualmente ajustada y
asi un plano tras otro. la union y el corte e hacen exclusi-
vamente por medios electroéonicos en los "pulls”, islas o ban-
cos de edicion.

La necesidad de editar Ee impone tanto por razones de tipo
artistico como técnico. Generalmente cada toma por separado
tiene una longitud tenporal mavor que su duracién util real.
Cuando se inicia la grabacion de una toma hay que dejar
transcurrir cierto tiempo no menor a cinco segundos antes de
dar el "cue" o inicio, con el fin de permitir que la toma se
estabilice electronicamente.

En otras ocasiones es la necesidad de insertar algun plano de
recurso dentro de una secuencia, con el fin de "tapar" algun
error, eliminar una tome innecesaria, o cuando se utiliza ma-

terial procedente de mas de una camara o de origenes distin-
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tos.

Si bien es clerto que la forma de edicion a dos pistas que
aqui proponemos, plerde una generacién de calidad al no
“caer" directamente al "master", ganamos en tiempo y recur-
sos.

La edicioén prevista en la preproduccién se cumplid de manera
exacta, pues se utilizaron las cuatro horas programadas ori-
ginalmente, gracias a la calificacién con tiempo codificado
que se hizo con anterioridad.

El equipo empleado fue un banco de edicién Sony que incluye
una consola RM4S®, una maquina reproductora 9809© y una graba-
dora 985Q.

Una vez concluida esta parte del proceso, el siguiente paso
fue el montaje de las pistas preparadas para su mezcla a tra-
vés de un digitalizador de imagenes y la titulacién o incrus-
tacién de “supers" via un generador de caracteres.

Hay que mencilonar que se pensé en todo este equipo profesio-
nal, para obtener, gracias a su calidad y efectos, una res-
puesta positiva de los jévenes.

Y es que los procesos de postproduccién de un programa de te-
levision constituyen hoy en dia el mas complejo enlace de
tecnologia que pueda uno imaginarse, conjuntando sobre un
mismo producto videografico una pieza sumamente atractiva,
que simplifica, dentro de su complejidad, las operaciones y
reduce los tiempos de manejo.

El grafismo electroénico y el procesado de las imagenes en
posproduccion constituyen dos valiosos elementos expresivos

del mensaje televisivo, y de hecho en ellos se apoyan ciertos
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codigos lingUisticos caracteristicos del medio y que lo iden-
tifican universalmente.

Existe en el mercado, una amplia gama de maquinas electréoni-
cas dedicadas tanto al procesade y tratamiento de las image-
nes pregrabadas.

El mundo de los ordenadores al servicio de la imagen es una
rama de la tecnologia informdtica que, aplicada a la TV, esta
revolucionando su lenguaje y, en cierto modo, unificandolo en
todo el mundo.

Los microordenadores se aplican, en primer lugar, para modi-
ficar, en tiempo real, los parametros ¢6pticos (forma, pers-
pectiva, movimiento, etc.) de imagenes procedentes de cual-
quier fuente de video (grabacion directa, cinta pregrabada,
otro ordenador, etc), de tal modo que puedan ejecutar, de ma-
nera directa, una serie de efectos 6pticos tales como:" poder
alterar las perspectivas, el tamafio, la situacién en el en-
cuadre, comprimir o anamorfizar la imagen, hacerla girar so-
bre si misma, animarla en cualquier direccién, etc". (38)

El digitalizador de imagenes empleado para la realizacién de
este programa, fue un Sony DME-450 con capacidad de generar
2000 efectos, mismos que hubo que seleccionar para no con-
vertir el programa en una "ensalada de efectos'.

Esta maquina nos dio la posibilidad de emplear unicamente las
tres horas que inicialmente se programaron, incluyendo la
elaboracién de portadas y la {ncorporacién del lenguaje alfa-
numérico, conocido como "supers'.

Posteriormente, se musicaliz6 la voz off utilizando una gra-

(38) Lloreng Soler, op. cit., p. 56
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badora de carrete ablerto Tascam y dos tornamesas Aiwa. La
seleccion anticipada de los fragmentos musicales, nos permi-
tio¢ utilizar el tiempo originalmente programado para este
servicio.

Finalmente, se hicieron las copias del master a 3/4, Video-8,
VHS, y Beta, para sufrir en adelante, los rigores de la eva-

luacioén.
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VI. EVALUACION

Particularmente este sexto capitulo de la investigacion re-
presenta para nosotros una gran satisfaccion.

Significa, independienterente de los resultados, la posibili-
dad de mostrar una propuesta concreta a quienes estd dirigido
nuestro trabajo: los estudiantes de bachillerato.

Ver completado el proceso de comunicacién que capitulos mas
arriba hemos planteado, representa un magnifico estimulo para
contipuar desarrollando programas de este tipo.

"Orientacion vocacional por televisién: la mejor eleccion”

se proyectd a un total de 148 personas que se conforman de

la siguiente manera:

44 Alumnos del So. grado de la Preparatoria No. 1

“Gabino Barreda“.

22 Alumnos del 60. senestre del Colegio de Ciencias y
Humanidades Plantel Sur.

13 Alumnos del 20. semestre de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas.

62 Alunnos del 6o. semestre de la Carrera de Ciencias de la
Comunicacién de la FCPyS.

8 Orientadores del departamento de Psicopedagogia del Colegio
de Ciencias y Humanidades Plantel Sur.

Todos ellos aportaron sus puntos de vista para evaluar la
cercania de nuestro programa con las necaesidades reales de
orientacién vocacional que vive la UNAM,

Se elaboraron tres tipos de cuestionarios para los que consi-
deramos tres rubros importantes:

-La evaluacion de la televisioén como un excelente auxiliar en
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la tarea de orientar vocacionalmente (alumnos de bachille-
rato y prupo de orientadores).

-La evaluacién de las técnicas empleadas para lograr los fi-
nes antes descritos (alumnos de la Facultad de Ciencias Po-
liticas).

-La evaluacién del contenido y la veracidad de la informacién
(alumnos de la Escuela Nacional de Artes Plasticas).

Para cada unc de estos rubros se plantearon preguntas especi-

ficas que arrojaron los siguientes resultados:

Cuestionario No. 1 Se aplicé a 66 alumnos de bachillerato.

Pregunta # 1. {Haz recibido orientacién vocacional durante

tu formacion académica? IDe que tipo?

Si 30=45% No 36=55%

1. Audiovisuales/43%

2. Folletos /26%

3. Conferencias /30%

Las cifras anteriores nos muestran que menos de la mitad de

los alumnos encuestados en el nivel bachillerato,han recibido

algun tipo de orientacion y de aquéllos que la han recibido,
un 43% lo ha hecho através de los medios audiovisuales, con
lo cual se demuestra que es posible llegar a un niumeroc mas
amplio de alumnos utilizando este tipo de medios.

Pregunta g 2.

4En qué nivel educativo crees adecuado iniciar la orientacién

vocacional?.

Respecto a esta pregunta, tres niveles educativos fueron los

mAE representativos.

Primaria 10=15% Secundaria 37=5¢% Bachillerato 16=24%
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Para esta pregunta, 3 respuestas mds completan el total de
la muestra, 2 no contestaron vy 1 sefialé que la orientaciosn
vocacional debia darse desde la preprimaria. Aspecto este
ultimo que denota no s6lo la necesidad de orientacion al
término de los respectivos ciclos educativos, sino desde el
inicio de la formacion.

En este sentido se hace hincapié en la posibilidad de
brindar orientacién educativa y no s6lo vocacional,
Como vemos en los cuadros anteriores, de acuerdo a los
puntos de vista de los propios estudiantes, el 56% opina qﬁe
la orientacion debe iniciarse en el nivel de la educacién
media bAsica y no obstante que nosotros opinamos que 1la
orientacidén debe iniciar desde antes, en primera instancia se
debe insistir en lo que seflala la mayoria de los alumnos
encuestados: iniciar la orientacién a partir de la secunda-
ris, En un futuro, tal vez podria iniciarse desde antes.
Pregunta No.3 {Crees que la Television sea un medio
conveniente para brindar orientacion vocacional?

Si 60=90% Ho 4=3% Regular 4=6%

De las cifras anteriores se desprende la evidente convenien-
cla de poner al servicio de la orientacion vocacional las es-
trategias de comunicacion colectiva, en este caso la televi-
visidn,

Pregunta No. 4 ¢Quée opinas de que se hable en el programa de
la historia, extension academica y difusion en la ENAP?.

De acuerdo 55=83% En desacuerdo 2=3%
No contestaron 9=13%

Podemos entender del cuadro anterior, que mencionar algunos
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aspectos historicos, de extensidén y difusion de la ENAP, es
importante pues logra el contexto y ubicacion de lo que fue,
ha sido y puede mer la escuela que imparte determinadas
carreras y que constituye el espacic y tiempo futuro del es-
tudiante que se incline por esa Area de estudio.

Es importante mencionar, de acuerdo a observaciones no tipi-
ficadas en esta pregunta, que la informacion histérica es ne-
cesaria pero debe ser breve y con datos muy precisos.
Pregunta No. S éLa informacién profesiogra&fica (plan de estu-
diog), que se presenta es clara y completa?,

Si 45:68% No 17=25% Regular 223%

No contestaron 2=3%

La informacién profesiografica presentada en el programa es
buena pero no excelente, pues unh porcentaje representativo,
consideré que necesitaba mas informacioén, ya que no cumplia
coh sus expactativas.

Sin &nimo de justificar el porcentaje negativo para esta
parte del programa, cabe aclarar que el tiempo de duracién y
su distribucion para las distintas partes del programa, so6lo
permite -porque nosotros asi lo consideramos-, presentar un
panorama general de qué naterias integran el plan de estudios
y en cudntos semestres se llevan a cabe. La idea principal,
como lo hemos mencionado en capitulos anteriores, es gque el
alumno se sienta interesado por alguna opciodn especifica y
que acuda a los distintos centros de orientacién con que
cuenta la UNAM.

Pregunta No. 6 &Qué tipo de informacion crees que le falta al
programa para orientar a un estudiante sobre las carreras que
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se presentan?.

1.Ninguna 30=45% 2.Ser mAs extenso 12=18%
3.Campo de trabajo 11=16% 4.0tros 9=13%

5.Costo de la carrers 4=7%

No obstante que casi la nitad de los alumnos contestaron que
el prograna es completo, la variedad de respuestas a esta
pregunta nos muestra sus carencias. Analizando los porcenta-
jes, un numero representativo pidié que fuera mas extenso.
Qtro tanto nenciond la necesidad de adicionar datos referen-
tes al campo de trabajo y costo de la carrera. lo cual podrias
consignar el alutmno de nmanera particular para medir sus posi-
bilidades de estudio en asa area.

Igualmente recibiwos comentarios para incluir dibujos anima-
dos, elemento que debe tomarse en cuents si consideramos que
nuestro publico es en su gran mayoria adolescente. Los dibu-
Jos animados constituyen un lenguaje que hoy en dia esta pre-
sente tanto en promocionales como en largometrajes porque se
disfruta y es de fécil comprension. El uso de computadoras y
digitalizadores de imagenes han colaborado a la difusion ge-
neralizada de este formato.

Por otra parte, como respuestas a ests pregunta, también ob-
tuvinos comentarios para complementar este tipo de orienta-
cién, con informacidn impress y visitas guiadas, ademss de
platicas con maestros y alumnos.

En este sentido podemos afirmar que 1la respuesta a8 ests pre-
gunta fue precisamente el objetivo que nos hemos trazado: lo-
grar que el alumno se interese por buscar informacion adi-
cional que complenmente sus expectativas de educacién.
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Asi pues,debemos buscar la forma para incluir, sin extender
el tiempo del programa los aspectos mAs importantes que nos
hablen del costo que tiene una carrera determinada y cull es
espacificamente su campo de accién en el mercado laboral.
Para lograr un disgnéstico asun mas resal, incluimos en el
cuestionario la siguiente pregunta: Pregunta No. 7 iCuéales

fueron los aspectos que no te quedaron claros?.

1.Todo claro 34=51% 2.No contestd 13=19%
3.Mercado Laboral 5=7% 4.Requisitos S5«7%
5.Plan de estudios S5=7% 6.0tros 4=6%

Afortunadamente para nosotros y para el programa mismc, nue-
vapente a8 m&4s de la mitad de la muestra, el programa le re-
sulto claro, sunque igualmente se volvid a presentar como
carenta, el aspecto relative sl campo profesional, mencionan-
do ademas la necesidad de incluir algunos aspectos adiciona-
les del plan de estudios y los requisitos administrativo-vo-
cacionales para poder estudiar alguna de las carreras que
aqui se presentan.

Asimismo, y aunque no alcanzaron niveles representativos,
también se presentaron algunas dudas respecto a la duracién
de las carreras; la diferencia entre comunicacién grafica y
disefic grafico; e igualmente con respecto a las actividades
de extension v premios de la escuela.

Para concluir con el cuestionario aplicado a los alumnos del
bachillerato, se pregunté: 4Qué opinién tienes en general del
programaz. .

Cabe indicar que sin hacer clasificacién alguna en la pregun-
ta, obtuvimos respuestas de malo a excelente, alcanzando re-

-122-



Evaluacién...

presentatividad las siguientes:

Bueno 41=623% Huy bueno 14=21% Regular 9=13%

Estos resultados nasvhablan claramente de un buen aprovecha-
miento de los recursos humanos y materiales para la realiza-
cion del programa, sin embargo, también nos deja clara la
posibilidad de perfeccionarlo al momentoc de asumir este
modelo para producir una serie definitiva.

Lineas abajo, hablaremos de la opinién de los estudiantes de
1a propla ENAP; del grupo de orientadores del CCH Sur; y de
los estudiantes de la carrera de Comunicacion de la FCPyS,
de los cuales, sin que parezca autoelogio, obtuvimos muy
buenos resultados, empero queremos hacer hincapié en que
fundamentalmente la opinién de los bachilleres es la que més
Nnos interesa, pues son ellos quienes recibiran los mayores
beneficios del proyecto, por lo tanto, si ha de sufrir cam-
bios este programa de televisién, para dejer de ser un mero
trabajo académico para convertirse en un proyecto aplicado,
primero deberén consnltarse las observacliones hechas preci-
samente por los alumnos del bachillerato.

Al margen da las respuestas obtenidas, otro de los aspectos
importantes que arroj¢ la evaluacion del programa ante alum-
nos del bachillerato, fue el canal de transmisiéon o difu-
sién. Por ejemplo, en el Colegio de Ciencias y Humanidades,
la proyeccion se hizo en un salébn con capacidad para 38 per-
sonas (asistieron 22), utilizande un monitor de 27 pulgpadas.
Lae dimensiones del lugar permitieron captar todos los deta-
1lee (buenos o malos) del programa.

Respacto a la proyeccidn en la Preparatoria No. 1, #sta se
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hizo en un auditorio con capacidad para 140 personas (asis-
tieron 44), utilizando 2 monitores de 21 pulgadas, colgados
al frente con soportes especiales. Las dimensiones de este
auditorio y lo pequefio de las pantallas dificultaron su
observacion, con lo que quedamos convencidos de que para este
tipo de auditorio es necesaria la utilizacién de video pro-
yectores adecuados {(tele bim, vidimagic, etc.), de lo contra-
rio se corre el riesgo de perder la atencién de los alumnos y
consecuentemente el objetivo inicial: lograr la orientacién
por televisién.

Asi pues, recomendamos que si no se cuenta con el equipo ne-
cesario, la proyeccion se haga en espacios mas reducidos que
respeten el formato de la televisién: dimensiones para panta-
1lla chica.

La segunda fase de la evaluacioén se llevéd a cabo en la Escue-
la Nacional de Artes Plasticas y para aplicar el cuestionario
destinado a los alumnos de este plantel, sBe solicitéd la
colaboracion de la Direccién de la Escuela y posteriormente
se seleccionaron i3 alumnos de las distintas carreras que ahi
se imparten. Los resultados fueron los siguientes:

Pregunta No. 1 {Como estudiante de alguna de las carreras que
imparte ia ENAP, consideras adecuada la informacién profesio-
grAfica (planes de estudio) que se presenta en el programa?
si 13:100%

Las respuestas a esta pregunta nos muestran que nadie mejor
que los alumnos de la ENAP para calificar la informacién
profesiocgrafica que se presenta. Son justamente estos alumnos
quienes actualmente cursan las carreras que resefia el proganma
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y pueden confirmar la veracidad de la informacion respecto a
los planes de estudio.

Pregunta No. 2 ¢Qué importancia tiene para la eleccion de una
carrera, el punto de vista de alumnos y maestros de la misma,
como se muestra en el programa?.

Muy importante 9=69% Relativa 4=30%

Como vemros, dos tercios de la muestra consideran importante
incluir los puntos de vista de alumnos y maestros. El otro
tercio de la muestra, indica que esos puntos de vista son
relativos,pues cada uno de los estrevistados tiene un punto
de vista muy particular, e intuimos que para estos & compa-
Beros, las respuestas vertidas por los entrevistados no
fueron muy de su agrado, empero, creemos que precisamente la
diversidad de opiniones es la que puede enriguecer ain mis el
programa.

Hay que anotar ademis, que este ultimo 30% de nuestra myes-
tra menciona que es preferible la opinién de alumnos y maes-
tros, a la de funcionarios y directives, que por cuestiones
oficiales, siempre se alejan mas de la realidad.

Pregunta No. 3 iConsideras necesario incluir en programas de
aste tipo, informacién histérica, de apoyo docente, de exten-
sién académica y de difusién que brinda la escuela?

51 13=100%

La coincidencia en las respuestas a esta pregunta.confirman
la idea de incluir elementos extraordinarios a los planes de
estudio,dentro de un programa de televisién acerca de orien-
tacioén, aunque lo mas sobresaliente de estas respuestas, son
los comentarios al margen que consideran que efectivamente
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deben tomarse en cuenta aspectos historicos y de difusién en
la realizacién de un programa de este tipo, sin embargo.deben
ser datos muy precisos y sobre todo breves, pues estos
aspectos hacen las veces de marco historico conceptual pero
no significa el problema en si. De otra forma podria distraer
la atencién.

Pregunts No. &4 ¢Respecto a tus vivencias como estudiante de
la ENAP, que tan real es la informacién que se presenta en el
programa?.

Verdadera 9=270% #as o menos verdadera 2:i5% Falsa 2=15%
Nuevamente por anotaciones hechas al margen de la respuesta
pudimos constatsr que lo que esos &4 conmpafieros (los mismos de
respuestas anteriores), ponen en duda, no es la informacion
aisma, aino 1a incapacidad de ls escuela y los maestros por
llevar a la practica lo que se ofrece tedricamente.

Lo que pudimos observar también de estas respuestas, es la
nacesidad de incluir en el programa, una lista de dificulta-
des 2 las que se puede enfrentar la Escuela, 10s maestros y
los propios alumnos para llevar a cabo el contenido de los
Plahes de estudio y sus programas de extension y difusién.
Asimis®o,nos queda claro que este tipo de programas no deben
ser de promocioéon de alguna carrera, escuela o facultad en es-
pecial, sino un retrato lo mAs cercano a la realidad. que re-
fleje las ventajas y desventajas de alguna &rea del conoci-
miento en general o de una escuela o carrera en particular.
Pregunta No. 5 LQué te agradéd mas del programa?

1. Participacioén de alumnos y maestros $238%

2. Todo 3=23%
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3. Tomas de los talleres 2=15%
4. Inf. historica y de las carreras 2=15%
5. E1l formato del programs 1=7.5%

Para esta pregunta completssente abierta, las respuestas
fusron nuy variadas y sobre todo muy interesantes.

Como vemos &l 38% le agrado la participacién de alumnos y
maestros, con lo cual se refueza nuestrs afirmacién de la
pragunta 2 en donde se dice que precisamente la variedad de
puntos de vista enriquecen el programa.

Al 23% de la puestra le agradd todo.

A un 15% le agradaron las tomas de los talleres, lo cual nos
satisface mucho,pues habiendo encaminado este cuestionaric a
ia calificacion de contenido e informacion, se reconcoca el
trabajo de produccion y realizacidén.

A un 315% mAs ls agradé 1a informacion histérica y de los
Planes de estudio, ademds de considerarla auy completa.
fFinalmente,sl 7.5% le agrads el formato y la secuencia gue
tiene la informacién en el programa. Es decir, separar las 3
carreras que se imparten e introducir brevemente con los an-
tecedentes histéricos de cada una de ellas.

Pregunta No. 6 éQue te disgusts mas del programsa?

1. Nada 4=30% 2. Algunas encuestas 2=15%

3. Alumno pesimista 2=15% 4., Maestro pesimista 2=15%

5. Poco tiempo 1=7.5%

6. Falto informacion visual de P.G. §s7,5%

Consideramos que en una pregunta ablerta de este tipo,donde
el 20% contesta que no le disgusté nada ¥y por el contrario

anota que todo estuvo bien, representa un buen sintoma res-
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pecto al contenido del programa. Un 15% maAs contestd que no
le agradaron algunos entrevistados. Otro 15% le disgusto
especificamente un alusno encuestado que al parecer es el
prototipo del "pesimista™, sin eabargo como ya dijimos, la
diversidad de opiniones podrian dar una panorama mas completo
de la eBCuela y evita caer en la promocién de la misma. A
otro 15% mas le disgustd de maners particular la opinion del
Profesor Flores y argumentan que su punto de vista "realista”
provoca confusién. A un 7.5% le disgusto que el programa haya
tenido tan poco tiempo de duracién.

Finalmente,a otro 7.5% le disgustod la falts de material vi-
sual para la carrera de disefio grafico.

Definitivamente nuestro interés no es crear confusion, sino
reflexion y todas estas manifestaciones de inconforajdad
representan un excelente sintoma de que el alumno al intere-
sarse pPor alguna carrera en especial, buscard mas informa-
cion, fin éste Ultimo, al cual justamente estamos abocados:
Auxiliar al alumno en la eleccidn de una carrera, a través de
un programa de televisioén, provocando la reflexién para que
mas adelante solicite mayor informacién.

Segin las anotaciones hechss en los primeros capitulos de
esta tesis, la idea de orientacion educativa consiste en dar
un psnorams general de determinada carrera, donde el alumno
pueda considerar tanbién los aspectos negativos a los que se
enfrentars al decidirse por ella. Por tanto podemos decir que
la inclusidn de ese alumno “"pesimista” y la del profesor
Flores, fueron casi intencionales,pues consideramos que era
necesario equilibrar los puntos de vista vertidos a lo largo
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del programa por alumnos y maestros.

Con &sto, de ninguna manera intentamos falsear la informacion
porque los entrevistados efectivamente asi piensan, sencilla-
mente quisimos dar un contexto mas amplio.

Pregunta No. 7 éCue opinién general te merece el programa?.
Bueno 11=85% Huy bueno 2=1S%

Para no caer en modestas justificaciones evitaremos los
comentarios a las respuestas anteriores y transcribiremos a
continuacion las observaciones hechas al final de cada cues-
tionario aplicado a los alumnos de la ENAP.

-Si el objetivo es la orientacion vocacional, debieron con-
cretar mAs en la realidad del egresado.

-Serisa bueno incluir més entrevistas a maestros.

~Despierta interés en cada carrera.

-Debe continuar este proyecto de orientacion.

-Se deberia armar una videoteca.

-Felicitaciones.

-Fue corto.

-Fue bueno.

Otro de los momentos mas interesantes que viviod el proceso de

evaluacion de este programa, fue la presentacién para su ca-
lificacion ante 62 alumnos de la Carrera de Ciencias de la

Comunicacién de 1la FCPyS. Aqui se recibieron las criticas mas
severss que sin duda, representan los estimulos mas signifi-
cativos para seguir adelante con nuestro provecto.

Hay que hacer hincapié que el tipo de cuestionario aqui apli-
cado fue jgualmente de prepuntas ablertas y cerradas, pero
aun en estas ultimas,se hicieron observacicnes al margen, lo
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que se traduce en respuestas Ruy interesantes.

Pregunta No. 1 ¢ELl guién literaric cumple con las necesidades
de informacion que requiere un alumno de bachillerato,
interesado por esta area?.

5 51=82% No 11=17%

Las observaciones mads representativas fueron:

-Hace falta compilar mas informacion.

~Contiene la informacioén necesaria.

-Muestra las preguntas y respuestas que el alumno de
bachillerato se plantea al elegir una carrera.

-Es utépico.

~Contiene informacién amplia.

-Menciona de manera adecuada el plan de estudios y la forme
en que se trabaja.

Pregunta No.2 {Que opinas del empleo de encuestas a alumnos
en la introduccién y conclusién del programa?

Es buen método 57=91% Hay mejores métodos 4=6%
Desorientan 1=1.6%

Como podemos ver, la gran mayoria de la muestra opina que es

un buen recurso el empleo de las encuestas a alumnos para co-
nocer mAs de cerca la realidad de una carrera, incluso un 113

de ls muestra considerd que hicieron falta m&s encuestas. Ho

obstante un 6% observé que hay mejores métodos que las en-

cuestas porque éstas suelen ser confusas. Desafortunadamente
no sefialaron cual podria ser otro método mejor.

Finalmente,un 6% sefial¢ que definitivamente no sirven,pues en
vez de orientar confunden.

Pregunta No.3 iQue opinas del manejo de los testimonios de
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maestros y de su inclusién en el programa?

Adecuado 57=91% No sirven 3=4% Superficiales 2=3%
A esta pregunta, las principales observaciones hechas fueron:
~Ofrece credibilidad.

~Refuerza el objetivo previsto.

-Los maestros dicen en ocasiones cosas que no son ciertas.
-Son poco demostrativos de la realidad.

Pregunta No. 4 {Que opinas respecto al trabajo de camara
realizado en el programa?

Bueno 44=70% Muy bueno 10=16% Regular 8=12%
Para esta pregunta se hicieron las siguientes observaciones:
-El1 aspecto técnico es de buena calidad.

-56lo falto iluminacion.

-Se movia con frecuencia en las tomas.

-Un poco adelantado el movimiento de cémara.

Respecto a la jluminacién, creemos conveniente sefialar que la
aparente falta de luz fue provocada por la utilizacioén de un
videoprovector con fallas en la reproduccion.

Pregunta No. 5 iAcerca del montaje o edicion, gue incluye el
corte, disolvencia y efectos, que nos puedes comentar?

Bueno 38B=61%7% Muy bueno 19=30% Regular 3=4%

No contestaron 2=3%

Las observaciones a esta pregunta son las sigulentes:
-Buenos efectos,

-Es muy creativo, ameno y original.

-Cortes bruscos.

-Faltaron mas angulos en locaciones,

-Algunas escenas son muy cortas.
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-Tipicamente universitario.

Pregunta No. 6 ¢{Qué opinas de la narracién vy su ritmo en el
programa?

Buena 4S=72% Muy buena 11=17% Regular 6=10%
Las principales observaciones fueron:

-El ritmo es un poco lento.

-Excelente sincronizaciédn.

~Ritmo rapido.

-Narracién un poco aburrida.

-Decae la narracién en los planes de estudio.

-Locutora agradable.

Pregunta No.7 &Qué te agradé mas del programa?

1. Montalje 14w22% 2. Todo 10=16%

3. Tomas de los talleres 19=16%R 4, Informacién B8=12%

5. Musica 5=8% 6. El tema 4=6%
7. Encuestas 3=4% 8. Entrevistas 2=3%
9. Narracion 2=3% 10. Nada 1=1.6%
11. Ilustracioén i=1.6% 12. Escuela 1=1.6%

13. Originalidad 1=1.6%

Las observaciones mas representativas fuercon:

-Bastante profesional.

~Es un trabajo serio.

-Por qué no hacer uno de la FCPyS.

-Se deberian hacer programas de este tipo de otras carreras.
Pregunta No. 8 iQué te disgustéd més del programa?

Este tipo de pregunta como verenos,da oportunidad a los
encuestados de no dejar “tit;re con cabeza™, sin embargo, los
resultados también son muy alentadores.
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1. Nada 20=32% 2. Entrevistadores 5a8%
3. Encuestados 4=6% 4. Ritmo 3=5%
5. Mov. de cémara 3=5% 6. Cortes 2=3%
7. Exceso de tiempo 2=3% 8. Pocas encuestas 2:3%
9. Errores de algunas tomas 2=3% 10. Tomas histéricasl=1.6%
11. No dar todos los aspectos reales 1=1.6% 12,Supers 1=1.6%
13. Algunas entrevistas 1=1.6% 14. MOoBica 1=1.6%

15. Lenguaje 1s1.6% 16. Falta de creatividad 1=1.6%
17. Presentacion y creditos 1=1.6%

18. Documento superficial 1=1.6% 19. Audio 1=1.6%
20. Historia 1=1.6% 21. 1lumipacién 1=1.6%
22. Tomas de talleres muy rapidas 1=1.6%

23. Rapidez en cambio de comentarios

24. Narraciéon y empleo de encuestas 1=1,6%7 25. Le disgusto

que la ENAP tenga aparatos que la FCPyS no tiene 1=1.6%

Pregunta No. 9 LQué opinién general te merece el programa?

Bueno 42=67% Muy bueno 17=27% Regular 2=37

No contest6d 1=1.6%

Recabamos ademis las observaciones correspondientes a la

opinién general del programa y obtuvimos lo siguiente:

-Gusté mucho, buen trabajo.

-Falté abarcar el campo de trabajo.

-Tiene formato tradicional.

-No tiene sentido 1a dedicatoria del principio.
~-Se necesita mejor equipo de iluminacién,
-Felicidades, excelente trabajo.

-Se deberia hacer algo igual en la FCPyS.

~-Se necesitan mas entrevistas.
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-lnteresan mas las entrevistas de los alumnos que de los ma-
estros.

-La musica es mala.

-Fue claro y conciso.

-Deberian dar en la FCPyS materias de la ENAP.

-Funciona para los alumnos de bachillerato.

~pabe ser mas Agil y actual.

-Debe ampliarse la informacion de cada carrers.

-Hay carencia de angulos en locaciones.

-La narracioén es muy acelerada.

-Los close ups deben ser adecuados.

-El programa es tedioso por el ritmo de voz.

-Falté incluir tiempo y costo que necesita un aspirante a 1la
ENAP.

~El programa debe presentarse en Orientacidén Vocacional.

-Es buena idea hacer esto como tesis, resalta creatividad
mantiene el interés.

~Gracias por preguntarnos nuestra opinion.

Como podemos ver, en esta parte de la evaluacién del programs
los alumnos de la FCPyS fuercn los mas incisivos, pues aun el
detalle mas pequeflo fue criticado.

Confirmamos también, que si vamos a producir un programa de
televisitn para estudiantes, ellos son los priwmeros y mas
importantes evaluadores. Debemos entender que si seguimos
atendiendo principalmente a autoridades y funcionarios, no
obstante que éstos patrocinan normalmente los proyectos, se-
guiremos errando nuestras metas. Nuestro fin ultimo son los
estudiantes v en ellos debemos fijar nuestra atencién al pro-
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ducir un programa de television de este tipo.

Con ésto no queremes decir que las opinién de autoridades vy
funcionarics no sea importante. Lo es, porque son elles
quienes trazan lez politicas de las institucicnes a las que
representan v en lats cuales cobran sentido nuestros provec-
tos. En este caso: Directores de Escuelas, Facultades, Co-
legios, Preparatorias, v funcionarios de la instancia orien-
tadora en la UNAM. Empero., estas politicas de accion no siem-
pre coinciden con las verdaderas necesidades educativas de
los alunnos.

" He aqui el verdadero valor de esta evaluacion, nuestre pro-
grama ha side primeramente sometido a la opinion de los estu-
diantes.

Asi puag, otra etapa méas del proceso de evaluacion de este
programa.se tuvo ante un grupo de 8 corientadoras del departa-
mento de Pegicopedagogia del CCH Sur. Los copentarios genera-
les fueron los siguientes:

1. En general =sta completo, s6lo falta se profundice en al-
P2uUnos aspectos (desafortunadamente no nos dice en cual=es).
2. E! programa abarca lo esencial sobre informacion que se
debe dar al orientado.

3. Se debe manejar el tiempo, porque para algunos alumnos
seria cansado, pero dar la realidad de las carreras que so
imparten ayuda a ubicar mas al sujeto en su elecciédn de ca-
rrera.

4. La television utilizada en el medic escolar puede generar
buenos resultados, siempre v cuando los progranas sean de

calidad.
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5. La informacién profesiografica fue clara y completa, se
deben incluir algunos datos sobre la desercién, reprobacion y
causas que la originan.

6. La informacién si es adecuada para el nivel bachillerato.
7. Se suglere revisar el tiempo de duracién.

8. La orientacion debe darse desde la secundaria. El ado-
lescente podria definir cuales son sus intereses, para reci-
bir apoyo de profesionistas en su formacién.

Igualmente recabamos la opinién de la Direccioén General de
Orientacioén Vocacional de la UNAM,a través de su subdirector,
Lic. Carlos Peniche. (Se anexa oficio).

Concluir este proceso de evaluacién y poder mostrar los re-
sultados que e presentan en este capitulo, ha significado
una practica sumamente reconfortante, pues nos damos cuenta
de que lo que creiamos un producto dignamente terminado, es
aun perfectible, incluso pasando por encima de nuestra expe-
riencia profesional en 8 afios, confirmamos que solo con la
aexposicion a publicos diversos,nos podremos acercar cada vez

mss a la realidad.
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SECRETARIA GENERAL
DIRECCION GCNERAL DE
ORIENTACION VOCACIONAL
SUBDIRECCION DE OPERACION

INIYERADAD NACIONAL
ATENMA 1L
M A QUIEN CORRESPONDA:

Por medio de la presentec hacemos constar los comentarios
al video "La orientacibn vocacional por televisibn, la =
mejor eleccifn”, realizade por los compafieros: Lidia = «
Chio Durfn y Rene Ramos Palacios; que lo presentan como
tesis para obtener el grado de Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacibn,

1, En la parte introductoria se sugierc que la Acades
mia de San Carlos todavfa existc como tal y no hay
una aclaracibn de que el edificio que ocupa la Aca
demia es actualmente un musco.

2,- Uno de los personajes (Profescr Antonie Dfaz, del
Arca de Artes Visuales de la ENAP) desentona de la
armonia del resto de los personajes,

3.~ Habfa que precisar los campas de trabajo, la fuene
ie de trabajo y el mercado dc trabajo, de los egre
sados de las carveras de la ENAP,

4.~ En las entrevistas del inicio es necesario constec
tualizarlas dudn que se expresan opiniones que inSi
nuan desorientacibn vocacional y serfa necesario 7
preguntarles a los entrevistados si recibieron - -
orvientaci®n vocacional y si fue asf, de qué tipo,
dbnde se las proporcionaron y quien los orient§.

S. Al inicio del video tiende a ser lento, lo que pro
bablemente produce dispersifn cn el expcctador,

6.- El ritmo del video es en general armonico a excep-
cifn de lo anotado arriba, lo» colores son adecua-
dos y atractivos produciendo un buen efecto en el
expectadoer,

7.- El contenido del programa es bucno y sirve a los
: ¢’ prow y sil
prop8sitos y finalidades a que fue disvhado, ¢l --
tiempo adecuado y «n conjunto es atractivo,

ATENTAMENTE

UPOR MI RAZA]A ETM\§L ESPIRITU"
Cd.Pniversitaria, LB, agosto 3 de 1990,
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CONCLUSIONES,

En este trabajo smostramos cual es la situacién actual de la
orientacién vocacional en la UNAM y como el uso de la
taelevision puede coadyuvar a equilibrar la oferta y demanda
de estos serviclos.

Primeramente, debemos concebir a la orientacién come un pro-
ceso educativo que propicie en el individuo la adquisicién de
conocimientos y experienciss que le permitan tomar concien-
cia de si »ismo y de su realidad economica y social, de tal
manera que cuente con 108 elementos necesarios para la toma
de decisiones respecto & su desarrollo personal y su compro-
niso social.

Sabenos que cada vez soh mas y mejores los intentos por aten-~
der el desempefio del iﬁdividuo en formacion y su ingreso
consciente y critico al ambito escolar y al mundo laboral.
Sin embargo, la dispersion y disparidad de desarrollo y capa-
cidad de ias diferentes instancias que brindan orientacion en
la UNAM y el caracter casi voluntario de los servicios, en
una universidad de wmasas, hacen que sea una proporcion muy
pequefia de alumnos los beneficiados de estos servicios.

Los nedios adecuados para lograr este fin, sin temor a equi~
VOCATNOS, 8ONn aquellos que se caracterizan por su impacto co~
lectivo, tales como: conferencias, peliculas, exposiciones,
carteles, visitas guiadas y el uso de la radio y la televi-
sién.

Es precisamente este ultimo, la television (por sus carsc-
teristicas de innediatez, impacto y colectividad), el medio

que se constituye en una de las mejores herramientas en la
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Conclusiones.. .

tarea orientativa.
El uso de la televisién nos facilita la labor de difundir
conocimiento, tanto a3 los universitarios como a la comunidad
en general, en donde maestros, familiares y amigos contribu-
yen (junto con los medios mismos) en la toma de decisiones de
un estudiante.
Al hacer uso de la televisién en la tarea orientativa, no
pretendenos en forma alguna, eliminar la presencia fisica del
orientador, ni mucho menos maquilar decisiones para los
orientados.
Estamos convencidos que la relaciédn orientador-orientado
{traducida, por cuestiones practicas de nuestra investigacion
en el mas simple esquema de comunicacién: emisor-receptor),
debe ser una relaciéon en donde el emisor, precisamente por su
experiencia, exponga, no imponga; y el receptor, precisamente
por su inexperiencia, cuestione y confronte, no asiente.
Con la produccién de un video (complemento de esta tesis},
nos hemos atrevido & llevar a cabo los puntos arriba descri-
tos, vy segin los resultados obtenidos en la evaluaciédn del
mismo, consideramos que el programa de televiribn que sirva
de auxiliar en la tarea orientativa debe:
A).Teper un trato distinto, de acuerdo a la carrera o Aarea
especifica.
Creemoa conveniente mencionar que abordar, por ejemplo, la
carrera de Artes Visusles, es completamente distinto que
si lo hacemos con la de Ingenieria Civil. Ambas poseen
peculiaridades distinas y cada una merece un trato espe-

cial, para lo cual resulta indispensable realizar una




B

c).
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Conclusiones...

exhaustiva investigacion del &rea en general y de la
carrera en particular. El formato puede varisr de la tele-
ficcién a la teleinformacién simple, a través del empleo
de géneros periodisticos como la encuesta, la entrevista y
el reportaje.

Sin embargo. aunque el formato y el tratamiento es dife-
rente para cada una de las carreras, hay constantes que
debenos contemplar:

~Antecedentes histéricos del plantel y la carrera
-Informacién profesiografica

~Informacion de extension y difusion

~-Perspectivas profesionales

-Realidades laborales

-Comentarios de alumnos y profesores acerca de la carrera
El mensaje del programa debe exponer, no imponer criterios
educativos, para despertar en el alumno la reflexién.

Debe tener una duracion maxima de 30 aminutos.

Tiempo apropiado para incluir los puntos antes descritos y
que ademés representa el lapso oficial y conmercialmente
aceptado para su transmisién por canal ablerto.

El contenido literario y visual del programa debe lograrse
con un alto indice de calidad,a fin de que capte la aten-
cién y agrade a nuestro publico-objetivo: los jévenes ba-
chilleres. Por otro lado, convenza a empresas publicas y
privadas, que en un mormento dado puedan necesitar egresa-
dos de las distintas areas profesionales, para que colabo-

ren econdmicamente en la producciédn de los programas.

E).Lograr un alto grado de calidad literaria requiere de una
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Conclusiones...

investigacién exhaustiva y actualizada, Obtener calidad
visual, impone un trabajoc extremadamente profesional. Esto
implica, dejar las cotizaciones presupuestales caseras
para asumir las de orden estrictamente comercial.

Desde luego, no se desdefiza la creatividad, sino el equipo
y los materiales, y en este sentido. el emplec de personal
¥ equipo no profesional debe quedar al margen de nuestras
pretensiones.

F).El trabajo de cémara debe hacerlo un camarografo profesio-
nal y con un equipo profesional, tomando como mimino acep-
table con calidad Brodcasting el de 3/4 de pulgada y Super
VHS. Aunque podriamos hacer una excepcion en el caso del
Video 8, siempre y cuando el material grabado de este ul-
timo formatc se transfiera para su edicion a alguno de los
dos antes mencionados. Cabe sefialar que esta prerrogativa
no es valida para los formatos Betamax y VHS convencional,
pues su calidad de video no alcanzes el estandar de trans-
mision,

G).El locutor o personajes {en caso de una ficcion) que in-~
tervengan en el programa, debersn ser igualumente profesio-
nales para que aporten toda la experiencia que les da su
oficio.

H).En el caso de la musicalizacion, debe hacerse en el nmismo
sentido, pues s4lo un experto en la materia prodra sugerir
nmisica (o efectos) que acompajien nuestro texte ¥y que lo
haga ademas de atractive, efectivo, ya que en muchos casos
1a sonorizacion puede convertirse en ruldo que distorsione

el mensale.



Conclusiones. ..

I).Para la edicién es igualmente indispensable el empleo de
un editor y maquinas de edicién electronicas, cien por
ciento profesicnales, minimamente de 3/4 de pulgada o Su-
per VHS.

J

.La posproduccién tiene las mismas caracteristicas, agre-
gando el equipo y personal para la mezcla vy digitalizacién
de imagenes, asi como el generador de caracteres.

Ahora bien, esa fue nuestra experiencia personal, pero
éQuiénes y como se encargaradn institucionalmente de llevar a
cabo estos planteanientos?.

En el caso de "Orientacién vocacional por televisién: la me-
jor eleccion”, participarian las dos dependencias especiali-
zadas en la materia: La Direccién General de Orientacién Vo-
cacional (DGOV) y la Direccién General de Televisioéon Univer-
aitaria (DGTU). La primera se encargaria del contenido y la
segunda de la produccioén del programa, con lo cual sugerimos
la coproduccién.

Sin embargo, hablar de coproduccién en todos los oérdenes,
iamplica asumir también el S0% de los costos de produccioéon y
de acuerdo a la propuesta presupuestal de¢ esta tesis (diez
millones de pesos por programa) a cada dependencia le corres-
ponde cinco millones de pesos, mismos que segun su propio
subdirector, licenciado Carlos Peniche, la DGOV no tiene,
considerando la produccioén de una serie con periodicidad mi-
nimamente quincenal.

Hay que aclarar que la DGTU, segun palabras de su directora,
Mtra. Rosa Martha Fernéndez, tampoco cuenta con ese presu-

puesto para un programa que no esta considerado en sus obje-
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tivos; no obstante, tiene 1la infraestructura basica de pro-
duccioén y podria salvar con mayor facilidad este escollo
presupuestal .
En este sentido, nuestra propuesta concreta es:
1. Pasar los proyectos del papel al video-tape.
Muchos proyectos jamads pasan de serlo porque no son acom-
pafiados de un programa piloto que respalde con imagenes
las palabras de la propuesta.

Renegociar los términos de un convenio entre 1la DGOV y la

[N

DGTU para utilizar unicamente servicios de ediciodn.
La DGOV cuenta con equipo para hacer la transferencia del
material grabado en Video 8 a 3/4 de pulgada (recordemos
que una de las propuestas de elaborscién consiste en em-
plear una camara de Video 8, operada por un camaroégrafo
profesional, para el leventamiento de imadgenes requeridss
en el programa, lo cual, abarata considerablemente los
costos) .
La DGOV también posee uns cabina de audio donde podrian
realizsrse la narracion y musicalizacion.
La edicion electrénica a corte directo es uno de los ser-
vicios mas baratos y con mayor disponibilidad en 1a DGTU,
va que el estilo de la administracién actual es la pospro-
duccién directa.

3. Prescindir, si aun no se ajusta el presupucsto, de los
servicios de digitalizacioén.
Es sabido por los profesionales de la televisioén, y aun
mas por el sencillo observador, que un programa realizado

a corte directo, sin el empleo de mezclas « efectos digi-
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Conclusiones. ..

tales, es tan digno como la mas sofisticada de las produc-—
ciones.

4. Producir programas para su difusion interna en preparato-
rias, CCH's, escuelas y facultades.

En tanto no se obtenga la practica y nhabilidad profesional
en la produccién de series de programas de televisién, la
difusién s6lo se hara al interior de los planteles sin
descuidar la calidad pretendida inicialmente.

5. Buscar financiamiento de otras dependencias internas y ex-
ternas a la UNAM para la produccién y transmisidén de pro-
gramas por canal abierto.

Plantear en la realizaciéon de un programa de una Area o
carrera determinada, la participacién de la escuela o fa-
cultad correspondiente, asi como el financiamento de em-
presas publicas y privadas a las que van encaminadas esos
profesionistas, estableciendo, ademas, convenios propios
para su transmisién.

Estas, entre otras muchas acciones que pueden y deben ponerse

en practica, constituyen el instrumento para lograr el obje-

tivo inicialmente trazado: brindar los servicios de orienta-

cioétn a un mayor numero de alumnos de la UNAM en particular, y

del sistema educativo nacional en general.
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Anexo 1

Produccién Universitaria
de Ayer y Hoy

Programacién de ‘Introduceién a la Universidad”
Programacién de TV UNAM
Organigrama y Produccion audiovisual de la DGOV




ANEIO 1

DIRECCTON GIMERAL DE TILEVISION IMIVERSITARIA
SRRIL DE PROCRAMAS VIGENTES DURAKTE 1968

SERIE

Noticiario “Presencis Universitarfa®

Tiempo de Filscteca

Desde 1a Umiversidad

Bscuelas y Facultades

ORJETTHO

Programa cuyo objetive o5 fraantar 1a
prictica de) deporte coeo parte inte-
gral del profesfona) sediante notas -
inforsativas, reportajes y sesblanzas
de destacados deportistas universita-
rice.

Dar a conocar » traves de motas cortas
con informacion detallada las activida
des que se dan al interjor de la insti
tucitn en sus aspectos sustantivos de-
docencis, investigacitn y extensitn de
Is coltura.

bifundir lo relevaste al séptiso arte.

Prograsas que tienen por objeto difun-
dir diferentes tipicos de investigacion
y doceacis universitaris de interés pa-
ts 1s opinidn poblica, con el propdsito
de dar 3 cotocer 1as acclones que al --
respecto 52 vienen ejecutando en fa --
Sniversided.

Programs en vivo, orientados a dar ser-
viclo al pablico con taléfono abierto, -
stendiendo 128 dudas que aquejan al te -
fevidente. ¥stos cuestionasientos son -
atendidos y resveltos por especislistas
en broas: fisca), de salud y de s cons-
truecidn.

fozirgo 9:29 hrs,
Canal 9

Lunes 2 viernes 9:45 hry.
Canal 13

Lunes 2 Viernes 23:09 krs
Canal 9

Lunes 13:33 hrs.
Canal 13

Kartes, siercbles jueves
13:38 los.



S’IE

Preafos Unfversidad Nacfonal

Prisaa Universitario

Agenda Universitariy

Lo Mejor de Presencin Universitaris

Seafrarjos Universitarjos Xacionales

OBJETTVO

Prograsa que pergite dar a coaocer & 1a
cosunidad universitaria y al pueblo de-
Mexico la sintesis de la obra biogrifica
de los academicos universitarios que han
sido galardonades con el presio Universi
dad Kacional alcanzands 1s excelencia
acadéaica, haciendo aportaciones funda-
sentales al conocinfento himano.

Prograsas que tienen como objeto el di-
wulgar las diferentes {acetas d2 arte,
la ciencia ¥ Ja tecnologia, partiende -
de 1as actividades que en estas dreas -
se realizan cotidianasente desde 13 pers
pectiva universitaria y se representen-

favorablesente en el desarrollo ¢zl pais.

AnAlisis de diversos temas de interés
geoeral a través de wesas redondas, -
con 1a participacitn de intelectuales
infversitarios.

Profundizar en los eventos de sayor -
interés para el piblico que me han -
transaitido en "Presencia Universita-
ria®, cospletindose algunce temas con
notas relevantes.

Vincular las actividades de la irstitu
citn con las diferentes universidades-
del pais, transmitiendo programas dirf
gidos a los especialistas de las dife-
rentes dress del conocimiento.

~147-

inexo 1

viernes y sibados
tieapos oficiales de RTC
v.

Canal borario

12 15:38 2 16:8
2 16:3% 2 17:W
7 17:0 2 17:30
5.

u 10:38 2 11:8
S 2:3% 2 2N
2 0:30 2 01:

Lunes, tiespos oficiales
de RIC.

Canal horarfo

2 13:30 2 14:08
B 15:30 3 16:08
1 16:00 2 16:38

4 16:80 2 16:30
2 16:30 2 17:00
7 17:08 2 17:38
5 23:00 2 23:38

viernes y stbados
tiempos de RTC

v,

Cana} horarfo

13 15:3¢ 2 16:08
a 16:30 2 12:0
) 17:0 3 17:9

l

113 18:% 2 11:84
S 23:30 8 24:8
2 22 01:09
Vierncs 13:3¢ hrs.

Caral 13

Jueves 17:98 hrs.

¥ia Satélite



CATALOGO DX LA VIDEOTECA CENTERAL UmAY

SERIE INTRODUCCION A LA UNIVERSIDAD vy
SUBSERIE:  ORTENTACION VOCACIONAL CLAVE UNAY

INT.3788

Pig.1

Yo,

Titulo (8}

Fechas (s}

'a) Area de humanidades clisicas.
Lourdes Cuerrero

Inportancia de una adecuada eleccidn
profesional,
Lourdes Guerrero

.1ta) Licenciado en turismo,

) Ingeniero electricista.
Lourdes (uerrero

3} Licenciado en administracion del tiempo libre.
b) Ingeniero agrénoso.
Lourdes Guerrero

3) Ingeniero quisico bacteridloego.
b} Ocesnbloge.
Lourdes Guerrero

‘a} Licenciado en Listoris del arte,

b} Escvelas técnicas pesquerss y las carreras que
{sparten.
Lourdes Cuerrero

.[*al Ares de humanidades claaicas,

b) Area clencias {isico-zatespticas.
tourdes Guarrero

-{*a} Licenciado en ciencias de 1a comunicacion,

') Ingenierc quisico.
Lourdes Guerrero

{no existen datos)

.11a) Licenciado en econcaia.

b} Ingeniero en minas y setalurgista.
Lourdes Guerrero

.| ) Licenciado en relaciones internacionales,

b) Licenciado en historia.
Lourdes Querrero

{no existen datos)

! Programa repetido
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2-02y-76

12-jun-76

28-fed-78

17-ago-79

17-2g0-79

17-280-719

25-dic-79

26-4ic-719

&-nar-88

18-gar-68




CATALOCO D Lk VIDSOTICA CONTRAL UMAX

SIRIE INTRODUCCION A LA UNIVERSIDAD vy
SUBSIRIE:

ORISXTACION VOCACIOMAL  CLAVE U
INT.3784

pig.2

.

Titulo (s)

Fechas (8}

13.

2.

b

b}

b)

AR}

b

b}

bl

3

b

3}
b}

a}
b)

Licenciado en turissa.

Ingeniero textil.

Lourdes Guarrero

D.T.T.U. FAC. DERECHO Poder Judicial
de 12 Federacitn.

Lic. Fernande Flores Trejo

Ingeniero petrolero.

Estela Villa

PROYECCION UNIVERSITARIA ¥l Colegio de Ciencias y
Hamanidades (CCH).

Salvador Casanova

Téenico en explotacita petrolera,
Licenciade en bibliotecologia.
Estela villa

Ingeniero en alisentos.
Téenico profesional quimico en alisentos,
Estela Villa

Técnico profesjonal en 1a industria de la carne.
Técnico profesional agricols.
Estela villa

Técnico profesional en fruticultura,
Téenico profesional en horticultura.
Estela villa

Ingeniero pesquers en avicultura.
Ingeniero pesquaro en proceso alimentario.
fstela villa

Técnico profesional en conservacion de productos
pesqueros.

Técnico profesional en equipo electrdnico marino.
Lourdes Querrero

Tinico profesional en construccisn naval.
Tecnico profesional agropecuario especialista en
avfcultura,

Estela Villa

Empecialista técnico en seguridad industrial.
Téenico profesional en disefio.
fstela villa

149-

24-abr-B2

29-abr-81

17-nov-91

26-nov-81

3-dic-81

10-dic-81

17-¢ic-81

2-dic-8}

31-dic-81

14-ene-82
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CATALOGD DE LA VIDEOTECA COMTRAL UNAN

SERIE INTROOUCCION A LA INTYERSIDAD vy
SUBSERIE:

ORIENTACION VOCACTONAL CLAVE (o
INT.3788

¥o.

Titulo (s}

Fechas {5}

24,

2.

3.
.

3.

fat

)

.8

b)

.| 81

b}

Ingeniero testil.

Técnico profesional en farmacéutica industrial es-
pecialista en control de calidad y bloltgico.
Técnico profesional eq farmacéutica.

fstela villa

Técnico industrial en celulosa,
Ingeniero en 2erondutica.
Istela Villa

Tecnico profesional especialista en porciculturs
Técnico profesional azvcarero.
Estela Yilla

Técnico profesional en cosunicacién electrénica,
Técnico profesional en control de calidad.
Istela villa

Tecnico profesionsl especialista en cunlcultura,
Tegeniero {ndustrisl siderirgico en aceracion,
Estela ¥illa

(no existen datos}

(no existen datos)

a)
]

3)
b)

Técnico profesional agricola.
Tecnico profesional quinico en andlisis industriales
An3 Karia Olabuenaga

Técnico profesional en wotores marince.
Técnico profesional en navegacién y pesca.
Ana Waria Olabuenags

Ingenjero textil en acabado.
Tejido de punto.
Ans Waria Olabuenaga

Téenico en sdquinas agropecuarias,
Técnico wecdnico dental,
Ana Maria Olsbuenags

Técnico profesional mecnico automotriz.
Ingenfero matalargico en tratamiento de minerales.
Ana Maria Olatuenaga
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21-ene-82

28-ene-82

4-{eb-82

1-leb-82

18-feb-82

25-feb-82

15-3br-62

29-abr-82

6-nay-62

18-say-82

25-pay-82
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CATALOCO DX 1A VIDROTECA CINTRAL (MAX

SERIE IXTRODUCCION & LA UNIVERSIDAD vy
SUBSERIE:

ORIENTACION YOCACIORAL  CLAVE UMM
t.3784

Pag.&

k.

Titulo (8)

fechas {5}

1.

43,

45,

AT,

3
b

3
b}
3]

b

&
b

.

b

NS

b}

3)
b

¥
by

1)
bi

i)
b

al
b

3}

Teenico profesional en saquinas de costustien.
Técnico en artes grificas.
Ana Maria Olabuenaga

Técnico profesional en petroquinica.
Tétaico en refinacion de petroleo.
Ana Yaria Glatuenags

Controlador de trénsito séreo.

Plloto de avion cowercial de ala fijs.
Ana Xarla Olabuenags

Licenciado en rutricién y cienclas de Jos sliaentos.

Licenciads en adainistracitn de espresas.
Ana ¥ar{y Olatuenaga

Ingenfero industrial sidertrgico en fundicion.
Ingenjero wecdnico electricista.
Ana Mariy Olabuenaga

Técnico en santenisiento de aviones y motores,
La Sngenjeria ¥ su futyro.
Daniel martin

Ls peologia, uma opcidn.
1a carrers de piloto naval,
fanfel Kartin

Profesional técnlcs en adsiniateacitn portuaris.
£l ingeniero geofisice y su canpo de accibn.
Ans Harfa Olabuenaga

Técnico profesional en electricidad,
Literatura dramitica y testyo.
Ana Xarfa Olatuenags

Profesiona] técnico en maquines berrasientes.
Biologha.
kna Maria Olatuenaga

Actwario.
ltgeniero quisico industrial.
Ana Marla Olabuenags

Ocesndlogo.

Disefio Grafico.
kna Maris Olsbuensga
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20-2y-82

8-jun-82

18- jun-82

17-jun-92

- Jun-82

1-jui-82

6~jul-82

15-jui-82

9-sep-82

16-s2p-82

D-pep-82
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CATALOCO DE LA VIDROTECA CINTRAL UNAM

SIRIE INTROCUCCION A LA UNIVERSIDAD A\
SUESERIE:

ORTENTACION VOUACIONAL CUTE (A
1K.3784

pig.5

*,

Titulo {s}

Techs {5)

51.

52

Bk

$5.

57,

89,

)
b

2)
b

2)
b

2}
bl

a)
b)

b

a}
Ib)

.1'8)

b}

8}
b}

3)
b

Prefesional técaico secinico electricista.
Flaica.
An2 ¥aria Olabvenaga

Profesional técnico en construccion urbana.
Enferseria y obstetricia.
412 Maria Olabuenags

Tecnico profesional en industria forestal
Planificacion para el desarrollo agropecuario.
Ana Karia Olatuvenaga

Guinico faraaco bidlogo.
Disefo industrial.
Ana Maria Olabuenaga

Ingeniero agronomo fito-tecnista.
1 quisico y su desarrollo en Wxico.
Ana Karia Olabuenaga

Licenciado en bibliotecologia.
Estela Yilla

Profesional en electronica.
Anz Marfa Olabuenaga

Quinico bacteritlogo parasitologe.
{Oceandlogo.
Lourdes Cuerrero

Licenciado en historia del arte.

Escuelas tecnoldgicas pesqueras y las carreras que
se imparten.

Lourdes Guerrero

Licenciado en artes visuales.
Licenciado en estudios latimoasericancs.
Lourdes Guerrero

Licenciado en filosofia.
Lourdes Guerrero

Licenciado en disefio incustrial.

Ingeniero quinico metalurgista.
Lurdas Guerrero
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38-5ep-82

7-0ct-82

14-0ct-82

19-t-82

2-nov-82

sin fecha

sin fecha

sin fecha

sin fecha

sin fecha
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CATALOCO DE LA VIDROTRCA CEINTRAL (U

SERIE INTRODUCCION A LA INIVERSIDAD vy
SUBSERIE:

ORTINTACION YOCACIONMAL CLAVE UXAM
INT.3784

Pig.6

M.

Titule (8)

Techas {s}

61,

62.

n.

a}
bl

a)
b)

1)
)

Licenciado en lenguas madernas.
Licenciado en letras clisicas.
Lourdes Guerrero

Ingeniero agricola.
Ingeniero quisico.
Lourdes Guerrero

Ingeniero en ainas y setalurgists,

Licenciado en ciencis politica y administracidn
pablica.

Lourdes Goerrero

{no existen datos)

(o existen datos)

{no existen datos}

(no existen dates)

{no existen datos)

{no existen datos)

(no existen datos)

{no existen datos}

")

%)

b)

2}
lb)

.|t

B

Licenciado en econosia.
Ingeniero en minas y metalurgista.
Lourdes Guerrero

Licenciado en ciencia politica y adeinistracion
pablica,

Licenciado en administracion.

Lourdes Guerrero

Licenciado en turisso.
1ngeniero electricista.
Lourdes Guerrero

ticenciado en clencias de 1a comunicacidn.

Ingenierc quinico.
Lourdes Cuerrero
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CATALOGO DE LA VIDEITECK CINTRAL BN

SERIE INTROOUCCION A L4 UNIVERSIDAD Yy
SUBSERIL:

ORIEMTACION WCACIONAL  CLAYE a¥
INT.3784

pig.?

Titulo {8}

Fechas {8}

.

8.

81.

82.

5.

3)
b

2)
b

BEY

b

3)
b)

AR

b

b

al
]

o}
]

NE)

b

]
b}

]
b

Técnico en boteleria y gastronoata.
Quk hace un ingeniero topdgrafe,
Ana Marip Olabuenaga

Técnico profesional en desarrollo de la cominidad.
El ingeniero quinico y el trabajo.
Ana Maria Olsbuenaga

Bidlogo marimo.
Disefiador eq asentasieates humancs.
Any Maria Oletvenaga

Quinico bacteritlogo y parasitélogo.
Antropologis.
Ana daria Olatwenaga

Ecblogo sarino.
Ingeniero quinico metalérgico.
Ana Maria Olabuenaga

Técaico profesional en pesca deportiva y recreacisn
maritisa.
Gabgrafo.

Ana Karia Olabwenaga

Kaestria en urbanismo.
Bacstria en artes visuales en el dres de 1a esculty-

™.
Bestriz villa Medina

Moctor en wedicina fisica.
fepecializacion en cienciss penales.
Beatriz villa Hedina

Naestria en administracion pblica.
Kaestria en literatura mezicans.
Beatriz Villa Kedina

Doctorado en econoala.
Maestria en bibliotecologia.
Beatriz Villa Medinay

Bapecialiracitn en construccion,

Especializacion en desarrotlo del nifo.
Beatriz Villa Medina

154

22-jul-82

23-jul-82

S-ag0-82

19-2g0-82

2%-2g0-82

$-abr-83

12-abr-63

19-2br-83

26-abr-83

3-my-83
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CATALOGD DE L4 VIDBOTICA CINTRAL (MM

SERIT INTRODOCCION A LA ONIVERSIMD vy
SUBSIRIL:

ORIDMACION YOCACIONAL  CLAVE (X
Inr. 3788

Pig.8

Titulo (5}

Fechas (s)

87,

9.

93,

9.

8.) 8)

bl

it
b}

A EY]

b}

8}
b

a)
b}

a)
]

AN

b

al
b

.| 8}

]

8}
b

[

Depecializta en adainfstracion industrial quizjca.
Maestria en ingenieria petrolera.
Beatriz Vilia Medina

Especializacitn en diagnistico en patologia.
Especialidad en odontocirugia.
Beatriz Villa Medina

Maestria es derecho,
Maestria en grabado.
Beatriz Villa Medina

Keestria en ciencias peolisicas.
Maestria en inpenieria de planeacife.
Beatriz ¥illa Medina

Haestria en clencias politicas,
Haestria en adainistracion médica y hoepitales.
Beatriz Villa Medina

Fspeclalizacion en pelcologia y peicoterapla.
Maestria en ciencias mxleares,
Beatriz Vills Medina

Poctorado en ciencias biosidicas.
fspecializacion en produccitn anisal: aves.
Beatriz Viila Medina

las matesdticas.
fstela Villa

Maestris en inpenieria indestrial,
Haestria en ingenieria asbiental.
Beatriz Villa Medina

Maestris en psicologia.
Maestria en biofaraxia,
Beatriz Villa Medina

Iepecializacion en productos de animal porcino.
Maestria en pintura.
Beatriz Vills Medina

Maestria en arquitectura: restauracién de som-
»entos.

Maestria en fisica de radiaciooes y seguridad
Beatrie Villa Nedina
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18-may-83

17-8a2y-83

24-82y-83

3t-pay-83

7-jun-83

21-jun-83

28-jun-83

16-nov-82

15-2g0-83

22-a20-33

29-ag0-83

$-oct-83
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SERIE INTRODUCCION A LA URIVERSIDAD

SUBSERIE:

CATALOGO DE LA VIMOTECA CENTRAL IWAX

¥y

ORIENTACION VOCACIOHAL  CLAVE UNAM
INT.3788

Pig.3

Titulo (8)

Fechas (s}

101,

102.

103,

165,

187,

9.) 2}

b}

)
b}

o[ 2}

]

a)
b}

a)
b)

b

SR

b

]
b}

A 8

b}

a}
b)

-4 2)

tria en ciencias {isfolégicas.

Occtorade en relaciones internacionales.

Beatriz Villa Medina

Maestria en historia del arte.
Especializacitn en pintura.
Beatriz Villa Madina

Maestria en ingenieria de control.
Haestria en psicologia clinfca.
Beatriz Villa Medina

Doctorado en estudjos latincamericancs.

Kaestria en exodoncia.
Beatriz Yilla Hedina

Maestria en ingenieria de proyectos.
Maestrias en aicrobiologta.
Beatriz Villa Medina

Maestria en arquitectura: especlalizacin en tecno-

logia.
Maestria en ciencias biologicas.
Beatriz Villa Nedina

Maestrla en ciencia econdelca.
Doctorado en socfologia.
Beatriz Villa Medina

Kaestria en letras clisicas.
Maestris en ingenieria petrolera.
Beatriz Villa Medina

Maestria en estudios latinoesericancs.

Maestria en ingenieria hidrsulica.
Beatriz ¥illa Medina

Maestria en endodoncia,
Especialidad en disefio Industrial.
Beatriz Villa Medina

Haestria en arte urbano.
Moestria en peologfa.
Beatriz Villa Med(na

13-00t-83

28-0ct-83

27-0ct-83

8-nov-83

3-nov-83

16-nov-83

15-pov-83

24-nov-83

14-jun-83

S-jul-83

12-ul-83
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CATALOGD [ 14 VIDEOTRCA CENTRAL (WM

SERIE INTROOUCCION A LA URIVERSIDWD vy
SBSERIE:  ORIEINTACION WOCACIOMAL  CLAVE W
INT.378A

Pig.1¢

%, Titulo (s)

Fechas (s)

163.112

Doctorado en clencins del mar, oceanoprafis,
ecologia.

Kaestria en ciencisds de la comunicacion
Baatriz Villa Medina

b

119.] 2} Maestria e administraciln: watesiticas,
bl Maestria en filesofia.
Beatriz Villa Medina

111.1 8} Maestria en ingenferia de gistesas
b} Weestris en andlisis experiseqtal de la con-
ducta,
Beatriz Vills medina

112.] o) Maestria en cienciss quisicas,
b) Doctorado en psiquiatria.
Beatriz Villa Medina

113.1 2) Especializacion en produccisn enimal.
b) Meestria en historia de México,
Beatriz Yilla wedina

14"

molcgis.
'h) Haestris en cosunicacion y disefio grafico.
Beatriz villa Medina

115.] a} Moestria en fisica de wateriales. .
Beatriz villa Hadina

116.1 2) Macstria en ingenieria eléctrica.
b} Doctorado en investigacibn de operaciones.
Baatrit Villa Hedina

121 8} HNaestria en psicologia educativa,
b Maestrias en inpenferia quinica,proceso.
Seateiz Villa Medina.

'b} taestria en disehio arquitectsnico.
Beatriz villa Medima

119.1 &) Maestria en letray jnglesas
b) teestria en ingenierin electronics.
Beatriz Villa Medina

-157-

faestris en arquitectura con especialidad en tec-

bl Doctorado en ciencias del mar: oceamografie quisica.

118.]%2) Maestria en ciencias veterinerfas: patologis animal,

19-jul-83

26-jul-83

$-2g0-83

1 ape-83

23-2p0-83

b-gep-8)

1-3ic-83

8-dic-8)

15-4ic-83

§-dic-83

Anexo 1



CATALOOD DE LA VIDEOTICA CONTEAL LMKAM

STRIE INTRODUCCION A LA UXLVERSIDAD vy
SUBSERIE:

ORIENTACION VOCACIONAL  CLAVE (AUM
INT.A7

Pig.1l

Ko.

Titulo (s}

Fechas {8}

128,

121,

‘2
b

b

1
)

aestria en ciencias veterinarias: patologla animal.
Haestria en disefio arquitecténico.
Beatriz Villa Wedina

faestria en arquitectura con especialidad en tecno-
logia.

Waestria en comunicacion y disefio grafico.

Beatrir Villa Medina

sin fecha

sin fecha

~158-

Anexo 1



ORGANIGRAMA DGOV

Anexo 1
DIRECCION
INIMD
W
SECREMRIR ADMIRISTRATT
i
37 14 ] W”% TN
cion ot
COORDIRCI R gp aa Mg &
13 i B o |
g AR ARG
W B PIO. N “ 3 xs 5 :! 0. MK P, M
IRPRESOS [N g? BLE:“_ 10K :EV&{?S
| | . TVALIACION CATIVA

-

OENA, 31 OfNA. MBI
ORTINT. AL ©211u¢, ab
o TURND B, ¥. Ty ALXED
SETATURA BC SITATUAL 3L
FECCIaN Lou
TURND Bivd. TUIND MIXFD

~159~




DIRECCION GENERAL DE CRIENTACION VOCACIONAL
COORDINACION DE COMUNICACION
DEPARTAMENTO DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

CATALOGO DE APOYOS AUDIOVISUALES
DE L& COORDINACION DE COMUNICACION

DIAPbRAMAS {MASTER 3/4 VIDEO)

1.~

ESCUELA NACIONAL PREPARATORIA (1984: 28 minutos.
Antecedentes del surgimiento de la E.N.P., su desarrollo
e insercién en el contexto econdmico, politico y educa-
tivo del pais.

FORMACION INTEGRAL DEL UNIVERSITARIO (1980) 20 min.
Servicios Universitarios que coadyuvan a la formacidn
integral de los eptudiantes.

PROFESION ¥ SOCIEDAD (1982) 10 minutos.

Importancia d=l trabajo y anédlisis de algunas profesio-
nes en relacién con el desarrollo techologico y produc-
tivo del pais.

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO (1974) 30 min.
Historia de ls Universidad, desde su origen a nuestros
dias.

IMPORTANCIA DE UNA CORRECTA ELECCION VOCACIONAL (1875}
12 minutos.

Analisis de factores que intervienen en una decisién
educativa.

FACTORES DE DESORIENTACION (1976) 1@ minutos.
Fsctores que contribuyen a frustrar la eleccién vocacio-
nal.

INFORMACION PROFESIOGRAFICA SOBRE LAS SIGUIENTES AREAS Y

CARRERAS:

7.~ AREA DE HUMANIDADES CLASICAS (197%9) 18 minutos.

8.~ LIC. EN FILOSOFIA (1977) 14 minutos.

9.~ LIC. EN HISTORIA (1982) 12 minutos.

1@.~ LIC. EN LETRAS CLASICAS (1976) 13 minutos.

11.- LIC. EN LENGUA ¥ LITERATURA HISPANICAS {1976) 14 minutos
12.- LIC. EN LITERATURA DRAMATICA Y TEATRO (1978} 12 minutos.
13.- LENGUA Y LITERATURA MODERNAS (1977) 12 minutos,

~1560~



14, -
15.-

16.-

17.-

18.-
19.-
20.-
21.-

22.-

24.-
25.-

26, -

29.-
30.-

31.-

33.-
34, -
35.-
36.-

37.-

Anexo

LIC. EN PEDAGOGIA (1974} 17 minutos.
LIC. EN BIBLIOGRAFIA {1982) 15 minutos.
LIC. EN ESTUDIOS LATINOAMERICANOS (1977) 14 minutos.

AREA DE DISCIPLINAS ECONOMICO-ADHMINISTRATIVAS (1979)
19 minutos.

LIC. EN ECONOMIA (1979) 14 minutos.

LIC. EN CONTADURIA (1978) 13 minutos.

LIC. EN ADMINISTRACION (1979) 14 minutos.

LIC. EN GEOGRAFIA (1977) 16 minutos.

LIC. EN CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRACION PUBLICA
(ESPECIALIDAD EN ADMINISTRACION PUBLICA} (1982) 13

minutos.

LIC. EN CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRACION PUBLICA
(ESPECIALIDAD EN CIENCIAS POLITICAS) (1982) 12 minutos.

LIC. EN SOCIOLOGIA (1973) 12 minutos.

LIC. EN RELACIONES INTERNACIONALES (1982) 14 minutos.

LIC. EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION (1978) 13 minutos.
LIC. EN PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO AGROPECUARIO
{1982) 14 ninutos.

AREA DE DISCIPLINAS SOCIALES (1979) 15 minutos,

LIC. EN DERECHO (1982) 1Z minutes,

LIC. EN TRABAJO SOCIAL (1973) 18 minutos.

AREA DE CIENCIAS FISICO-MATEMATICAS (1976) 20 minutos.
ING. CIVIL (1979) 10 minutos,

ING. TOPOGRAFO GEODESTA (1978) 12 minutos.

ING. MECANICO ELECTRICISTA (1879) 12 minutos.

ING. EN MINAS Y METALURGIA (1982) 15 minutos.

ING. GEOLOGO (1974} 14 minutos.

ING. GEOFISICO (1977) 14 minutos.

-luvl-



38.
39.
4.
41
42,
43.
44

a5,

46 .
47.
46.
49.
se.
51.

52.

53.

54,

55.
56.
57.
58.
59.

&0.

61.

Anexo 1~

ING. PETROLERO (1282) 15 minutos.

ING. EN COMPUTACION (1982) 10 minutos.

FISICA 1 {1973} 11 minutos.

FISICA I@ (1982) 15 minutos. *Facultad de Fisica
MATEMATICO {1982} 12 minutos.

ARCUITECTURA (1972} 15 minutos.

ACTUARIO (1982) 15 minutos.

DISENADOR INDUSTRIAL (1982) 12 minutos.

>

AREA DE CIENCIAS QUIMICO BIOLOGICAS (1977) 20 minutos.
BIOLOGIA (1974) 11 minutos.

CIRUJANO DENTISTA (1983) 11 minutos.

MEDICO VETERINARIO ZOOTECNISTA (1982) 15 minutos.
MEDICO CIRUJAND (1973} 16 minutos.

ING. QUIMICO (1980} 13 minutos. *Facultad de Quimica.

ING. OQUIMICO METALURGICO (1980) 14 minutos. ‘Facultad de
Quimica.

QUIMICO (1980} 13 minutos. *Facultad de Quimica.

QUIMICO FARMACEUTICO BIOLOGO (198@) 14 minutos. *Fa-
cultad de Quimica.

ING. EN ALIMENTOS (1982) 11 minutos.

LIC. EN ENFERMERIA Y OBSTETRICIA (1975) 13 minutos.
LIC. EN PSICOLOGIA (1974) 18 minutos.

ING. AGRICOLA (1977) 20 minutos.

LIC. EN INVESTIGACION BIOMEDICA BASICA (1979) 13 minutos

AREA DE BELLAS ARTES (1973) 15 minutos.

CARRERAS DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS
(1961) 12 minutos.
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Anexo 1

62.- CARRERAS DE LA ESCUELA NACIONAL DE MUSICA (1973) 13

minutos.
* No existe master en 3/4, copia en VHS

PROGRAMAS EN VIDEQ (MASTER 3/4)

"IN IXTLI IN YOLLOTL" ROSTRO Y CORAZON UNIVERSITARIO

(1986) 20 minutos.
Programa sobre la identidad universitaria.

1.-

2.~ INGENIERO TOPOGRAFO Y GEODESTA (1985) 12 minutos.
Informacién profesicgrafica sobre la carrera.

3.~ PROFESION Y SOCIEDAD (1984} 6 minutos.

Importancia que ejerce la sociedad sobre la eleccion y
ejercicio de las profesiones.
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‘Pertiles de personal
Definicién de equipos

Un acercamiento a los quehaceres
del personal televisivo en
interaccién con su equipo




ANEXO 2
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A. PERFIL DE PROFESIONA

CONDUCTLR
cia fisica. e
versocs espaclos O apart

€l prerfesional que, con su presen-
de union v presentacion de los di-
5 gue inTegran un programa.

COORDINADOR: Profesional situado come nexo de union entre el

realizador y el productor. con el fin de coordinar las nece-

sidades del programa y armonizar las funciones de ambos hacia
el mismc fin.

DIRECTOR DE PROGEAMA: Es el maxime responsable del contenido
del pismo y quien marca su orientacion o intenciones. De el
dependen los redactores, guionistas, etc.

DISENADUR GRAFICO: Es el responsable de las soluciones grafi-
cas implicitas en caretas, titulos, graficos. dibujos, etc.
Maneja habitualmente las paletas electroénicas y los ordenado-
res graficos.

GUIUNISTA: Es la persona que redacta los textos y los dialo-
gos de un programa; por tanto, es el autor del contenido del
mismo.

ILUMINADOR: Es el responsable de crear el amhiente luminico
que requiere cada programa de acuerdo con las intenciohes es-~
tilisticas del realizador.

LOCUTOR: Es el profesional que aporta su voz en off a los
programas 0 a los servicios de continuidad.

OPERADOR DE MEZCLADOR DE IMAGEN (MIXER) Es el encargadc de
manejar los mandos de la mesa de mezclas (switcher), con
objeto de combinar las imagenes procedentes de las distintas
fuentes (en el mismo programa).

OPERADOR DE MEZCLADOR DE SONIDO: Es el encargado de meneiar
la mesa de mezclas de audio, con objeto de acondicionar las
sefiales sonoras a las exigencias de 1la imagen del programa.

OPERADCR DE EFECTOS ESPECIALES (en produccitn). Es el profe-
sional encargado de generar trucos y efectos (no electroni-
cos} producidos en el estudio.

DIRECTOR DE CAMARAS: Responsable del manejo <e las céamaras,
de sus movimientos y de los encuadres.

OPERADOR DE EDICION O EDITOR: Responsable de las operaciones

de edicion de la imagen vy del sonido en el proceso de post-
preduccion.

-165-



Anexo 2

OPERADOR DE SONIDO: Responsable de los aparatos de grabacién
de audic, tanto en la toma directa de sonido como en los pro-
cesos de postproduccidn.

INGENIERO ELECTRONICO O INGENIERO TECNICO: Es el encargado de
vigilar que el video se mantenga dentro del estandar de cada
una de las cdmaras que se estén utilizandeo, asi como el que
provenga de cualquier otra fuente como el telecine o alguna
maquina de videocinta.

OPERADOR DE VIDEO TAPE: Es el responsable de la grabacion del
programa, en su caso o de que el material de otras maquinas
este a tiempo y listo para cuando asi lo requiera el direc-
tor.

PRODUCTOR: Es el gestor de las necesidades y servicios que
requiere cada programa, el responsable de su presupuesto y el
administrador de su economia.

REALIZADOR C DIRECTOR: Es el méximce responsable de la forma
audiovisual que adquiere el programa. De ¢l dependen camaras,
iluminadores, mezcladores de imagen, editores, etc., durante
el proceso de realizacion del mismo.

B, GLOSARIC TECNICO

ALFANUMERICOS: Conjunto de letras y numeros que pueden ser
progranados vy representados en la pantalla.

ANGULO (DE UN OBJETIVO): En la practica, la cobertura de un
objetivo, es decir, el angulo vertical y horizontal dentro
del cual es visible la escena. También, amplitud de su campo
visual.

ENSAMBLE: Sistema de editaje sincronizado en el que cada ima-
gen queda perfectamente empalmada con la anterior. Por este
sistema se registran simultaneams=nte tcdas las pistas de la
cinta (video, audio y sincronismos}.

AUDIO: Con este nombre se identifica la seflal sonora una vez
transformada en sefial eléctronica.

AUDIO-IN: Control para seleccionar la entrada de una sefial de
sonido en la fase de edicioén y postproduccion.

AUDIO-OQUT: Control para seleccionar la salida de uns sefial de
sonido en la fase de edicién y postproduccioén.

BETA (O BETAMAX): Formato de grabaciéon en 1/2", doméstico,
patentado por la casa Sony.

BROADCAST: Se dice de toda tecnologia video que reune el es-
tandar de calidad minimo exigible para su teledifusion. Por
extensién, calidad profesional.
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CASSETTE: Caja de plastico cerrada que contiene dos carretes
en su interior en los que va enrollads la cinta magnética.
Son faciles de transportar y se aplican a los formatos de

8 mm, 1/2" y 3/4" de pulgada.

CONSOLA DE EDICION (PULL O BANCQ}: Dispositivo compuesto por
diferentes circuitos electrénicos vy sus mandos,que permnite el
manejo de varias videocaseteras (o magnetoscopios) simulta-
neanente durante el procesc de edicion electronica.

CORRECTOR DE BASE DE TIEMPO (TBC-TIME BASE CORECTOR} :Corri-
ge los drop outs de las grabaciones regenerando la seiial de
las lineas fallidas.lgualmente corrige los niveles de video,
pedestal, chroma y matiz o tono, ademads de las posiciones ho-
rizontal y vertical (fase) de la imagen.

CUADRO (FRAME): Cobertura completa de una imagen de TV (equi-
valente lo que en cine seria un fotograma). En la norma uti-
lizada en la mayor parte de América (NTSC), incluyendo a HMeé-
%ico, se compone de 30 cuadros por segundo, conteniendo cada
uno de ellos 521 lineas de resolucién o informacion.

DROP OUT: Perdida de informacion por caida de éxido de la
cinta por la que aparecen en la pantalla rayas O puntos
blancos muy sefialados.

EDICION (ELECTRONICA}: Proceso de transferencia de imagenes
por copia o vaciado electrénico de una cinta grabada a otra
que Be grabara durante el proceso.

ENCUADRE: Designa la toma o cuadro de una imagen.

FADE: Se denomina a la transicion, mediante la cual una
imsgen aparece partiendo de la oscuridad gradualmente ¢ bien
desapareciendo paulatinamente hacia el negro. Se funde.

FORMATO (DE CINTA): Dimensiones de la cinta magnética usada
en las grabaciones medida en pulgadas: 2, 1, 3/4, 1/2; y Bam,

GENERACION: Forma de indicar el numero de copias (o genera-
ciones) de una sefial original. La calidad se va degradando en
funcion del nimero de generaciones.

INPUT: Del inglés, entrada, término que indica el conjunto de
dispositivos y sefiales que permiten la introduccién de infor-
macién en un sistema.

INSERT: Modo de edicion en el que el magnetoscopio puede gra-
bar imagen y/c sonido, pero respetando intacta la pista de
impulsos previamente grabada en la cinta.

MASS MEDIA: Término utilizado para designar el conjunto de
los medios de comunicacion de masas,
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MEZCLADOR (MIXER): Dispositivo electrénico que permite mez-
clar dos o mas sefiales de video o de audio en proporcicnes
variables.

MICROFONO: Aparato que convierte las seflales aclsticas en
eléctroénices.

MONTAJE: Proceso encaminado a ordenar distintos planos y se-
cuencias que componen la totalidad del programa. En el campo
del video y de la TV se utiliza mas su sinénimo edicidn.

OBJETIVO: Sistema compuesto de multiples lentes que producen
las imAgenes o6pticas de los objetos.

ON: Del inglés, encendido, en marcha, funcionando.

OFF: Del inglés, apagado. También se utiliza como uha expre-
8ién que indica que la persona que habla lo hace desde fuera
de la escena o del encuadre de la camara.

OUTPUT: Del inglés, salida. Conjunto de dispositivos y sefa-
les que permiten la extraccion de informacién de un sistema.

PISTA O CANAL: Parte del ancho total de una cinta magnética
donde se graba toda informacion.

PLANO: Captacién de una imagen mediante una videocAmara de
forma ininterrumpida.Tanbién, composicién original de una es-
cena lograda a través del objetivo de la camara.

POST-PRODUCCION: Todas las operaciones técnicas que, partien-
do del material grabado, conducen a la obtencién del master
de un prograna.

PRE-PRODUCCION: Toda la fase de preparacién previa al inicio
de la grabacioén de un programa.

PRODUCCION: La fase de produccién abarca desde el primer al
ultimo dia de grabacidén. Tambien bajo este término suele en-
globarse a todas las fases de elaboracioéon de un programra
(preproduccién, produccion y postproduccioén).

REPRODUCTOR (VTP): Aparato que posee loc dispositivoes
necesarios para la reproduccién de una cinta magnética ( de
imagen y/o sonido.

SECUENCIA: Plano o sucesidén de planos que definen una unidad
narrativa conceptual,

TOMA: Accidn grabada sin interrupcion. La toma de origen al
plano.
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Anexe 2

TRANSFER: Operacion de copisr o copiado electronico de una
pelicula de cine a cinta de video mediante el telecine, Tam-
bien se le denomina a la operacion de copiar un video de un
formato a otro.

U-~-HATIC: Sistema de videocassette pasado en cinta de 3/+4" Jde
anchura; se emplea en usos industriales y profesjonales.

VIDEO-IN: Control para seleccionar 1a entrada de una sefial de
video en la fase de edicion y postproduccion.

VIDEO-QUT: Control para seleccionar la salida de una sefisl de
video en la fase de edici6n y postproduccion.

VIDEO HOME SYSTEM (VHS): Videocassette desarrollado por la
firma JVC, basado en cinta de 1/2%.

VIDEOCASSETTE: Estuche que contiene una cinta en donde puede
grabarse material de audio o video.

VTR: Abreviatura de Video Tape Recording que significa magne-
toscopio grabador o videograbadora.

VIP: Abreviatura del video Tape Player que significa mag-~
netoscoplio reproductor o videoreproductora.
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- Anexo 3

Resultados graficos de los cuestiona-
rios aplicados en el bachillerato
(Prepa | y CCH Sur), ENAP y FCPyS

Griticas de pastel con valores absolutos y relatives
Grdticas de barras con valores relativos




BACHILLERATO Anexo 3
Pregunia 1

~

LHaz recinido ornemianion rooactonalt

No 2¢
55%
St 30
45%




Anexo 3

BACHILLERATO
Pregunia 1A

Laue iipe de crientacien haz recipido?

Audiovisuales 13
43%

Conferencias ©
30%

Audiovisuates Follets Conmrenclas
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Anexo 3

BACHILLERATO

Pregunta 2

¢En que nivel educativo crees cdecuado
iniciar la orientacten vccacional?

Primeria 10

Secundaria 37 lo%
59%

Bacntileraio 14
25%

Primarig Jectndarta Bachtllerato

-173~



BACHILLERATO
Pregunia 3

LCrees que la elevisién sea un madio
adecuado para brindar orientacion?

51 60
1%

No 2z Reguiar 4
3% 0%

Anexa 3

Regular
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Anexo 3

BACHILLERATO
Pregunia 4

L&ue opinas de cue s2 hable de historia
exiension y diiuston de la EN&P?

De acuerdo 55

En desacuerdo 2 No oontesis ¢
3% 14%
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Anexo 3

BACHILLERATO

Pregunta 5

LLa informacién profestogrdalica que se
presenia es clara y completa?

Regular2 No oonlesic 2
x %

Rogular No contesto
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Anexo 3

BACHILLERATO

Pregunta 6

LQué tipo de informacion crees que le
falta al programa?

Hinguna 30
45%

Ser mds extenso 12
18%

Campo de trabdgje il
i7%
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Anexo 3

BACHILLERATO
Pregunta 7

LZudles fueron os aspecics que no te
quedaron claros?

Todo clare 34
52%

Otros 4
o%

Plan de estudics 5
- =

Requisisios §
8%

Mercadg laboral 5
8%
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Anexo 3

BACHILLERATO
Pregunita 8

LSué opinion tienes en general dei
pregrama?

Muy bueno 14
22% \

Regulc @
14%

Bueno Muy buenc Regular
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0%
roxd

0% 4
%
0%
20% - :
s

ENAP
Pregunia 2

Muy tmporianie ¢
6%

Reldilva 4
%

Anexo 3

{Que importancia tiene para la eleccion
de carrera, el punto de vista de alumnos
Y maestros, como 1o muestra el programa?

0%

MUY importanie Relativa

-180-




Anexo 3

ENAP
Pregunta 4

Falsa 2
15%

LRespecto a tus vivencias como estudian-
te de 1a ENAP, queé tan verdadera es la
informacion que se presenta?

‘Verdadera 9
32 9

s},
70% 1
sox{” : S
wx '
0%
0%

10%1
s e Vs

0% =
Verdadera Mitad verdadera Fatsa
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ENAP
Pregunta &

Lue ie agrado mas del proegrama?

L-PFarticipacion de alTmnos ¥ maestros
a-Tdc d-Tomas de kalleres
4-int histértca S.—Formate

Anexo 3

-182-



‘Anexo 3
ENAP
Pregunia é
LQue te disgusto mas el programa?

7%
fL-Nadg 2--AIQUAME sncTeEkE 3.-AlOXID0

pesitmista ¢ Masstic pesimista &-Poco
tlempo 4.-Falto Int vissal de DG

sox 4
25% ]

20% 1

15% 4"

10% 1

5%

ox -
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Anexo 3

ENAP
Pregunita 7

LQue opinion general te merece el
programa?

Bueno il
85%

Muy bueno Z
15%

Bueno My busno
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Anexo 3

FCPYS
Pregunia 1

LEl guion cumple con las necesidades de
informacion que requiere un bachiller?

No ll
8%
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Anexo

FCPYS
Pregunta 2

Leiug opinas del emplec de encuestas a
alumnos para abrir y cerrar 2! programa?

Es buen metodo 57
2%

Hay mejores melodos 4  Desorlentan |
% 2%

W haen Hay Desarientan
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aAnexo 3

FCPYS
Pregunta 3
daue opinas del manejo de testimonios de
maesires v su inclusion en ! programa?

Adecuads 57
92%

Nosirven 3 superticiates 2
2% 3%

Adectado o strren saperticiaies
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Anexo

FCPYS
Pregunta 4

LQue opinas respecie al trabgjo de
camara reqlizacz en el programa?

Reguiar 8
M3

Bueno 44
n%

wx e R,
7“4 : {
e0% 4
sox
«w% 1 B
ol | .
2on [ .. i
x4 '

0%+

Buena Muy i:nono Regular
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Anexo 3

FCPyYS
Pregunta 5

LAcered del montigle © edicion, del
programa gue nos puedes comentar?

Bueno 38
sl%

Muy bueno 19
3%

Regular 3 NO conesio 2
5% %

BRsno MEY baeno Ragtlar No conlesit
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Anexo 3

FCPYS
Pregunta 6

LQué opincs de la narracion y su
ritmo en el pregrama”

Buend 45
73%
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Anexo 3

FCPYS
Pregunta 7

Lgué opinags de la narracion v su
ritmo en el programa?

L-Montgie 2.-%d0 J.-Tomas talieres
4--lal 5-Mmioa 6.5 temg 7.-EncTesia
S.-Entrevistan 9-Narracion 10.-Otrod
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Anexo 3

FCPYS
Pregunta 8

L2 12 disgusto mdés dei programa’

wi-2
-1 ST
sy o )
- 41c:. 5 i ‘.
£ e hd
i 5%
R 3-4
A \ ™
\ /
2-5
\\\\~\___,—/‘ o
1~ 0
(Y

L-Nada 2.-Entrevistadores 3.-Encusstado
3~Ritmo 4.-Mov, de camara 5-Cortet 6.~
Duracién 7,-# de Encusatas 9,.-Otros
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anexo 3

FCPYS

Pregunta ¢

LU 2RINION Zansral 1| marecs
ai prl‘"l"""ﬁ/‘,

Buenc 42
8%

Regular 2 14O coniesio L
3% %%

Byeno MY buenc Regular Ho contestd
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Anexc 3

BACHILLERATO-ENAP-FCPYS
Pregunta en comim

Buenc MUy bTenc Reguiar
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BACHILLERATO-ENAP-FCPyS

Pregunta en comimn

oox I S
s ]
=
woxdls e
40% | =
20%
: - T
0% v _ﬁ.._f_._*-".f'._/

Bueno Muy bueno Regular
i Bachillerato |Z"ZJENAP I TFCPyS

¢{Qué opinién general e merece
el programa?
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