15

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
""ARAGON"

"PLANEACION Y DISERO DE MENSAJES EDUGATIVOS
A TRAVES DE LA TIMAGEN",

T E 8 I 8
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:

LICENCIADO EN PEDAGOGIA
P R E § E N T A
NORMA ANGELICA MONCADA VARGAS,

$EL1S CON
FALLA DE ORIGEN

San Juan. de Aragbn, Edo, de M&xico, 1990,



pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



INDICE

CAPITULD I, ASPECTOS DE IMPORTANCIA BASICA DE QOMUNICACION ...
1.1 Bosquejo Histérico sobre el desarrollo de 1a Commicacifn .
A. Etapa de 1la Commicacitn Mimica o Imitativa. ...........

B. Etapa de la Comunicacifn Yerbal, ..................
C. . Etapa de la Commicaciln ESCTita, .eevsrevnvrenrsasaces
D. La Commicacifn Modema ...o.iveviinnierresacrannens

1.2 Fundamentos tefricos de 1a Commicacidn como un proceso al-
ternativo de 13 educaciBn. veriiiiriiiiiiinniiiriaiitiriaas
A. Corceptos de Commicacibn,  .ivvevvenverorrernacenrrnree
B. L3 Comamicacifn BAUCAtiva, .. .v.vivvnnenvniisnancanncnen
C. La tecnologla Educativa y los Modelos de Commicacifn. .

CAPITULD 11, ELBMENTOS PARA LA ELABORACICN DE MENSAJES. ......
2.1 El Lenguaje y sus Tipos. .......iveiians eerrarereenaraes .
A, El Lenguaje Verbal ...... PPN PPN PR,
El Emnciado ...eiiiinee

El teXt0 Livivecnrvriorarasnsnerasarasertacassrnanetirns

El relato ............ treaesescaraens ersveacienne
El discurso ..e.eciiiiiaenan. tereseanens teiievaencaaans
B, El Lenguaje IOBRECO tviueererincrenrieansacsssnanrnoniasn

- La imagen y sus tipos. ..........
- Elementos bisicos de la imagen
C. E1 Lenguaje IcSnico - Verbal ... .civeeiiiiivninnnnians
- Letras y tftulos legibles ...euvvviennneenenenens
- Disefio del Mensaje icémico - verbal .................
- Educar con la imagen .........ciiielaeiln Ceraeeeniae .
«

12
13
15
18



CAPITULD 111. CRITIRIOS GENERALES PARA LA PLANEACION Y
DISERO DE LOS MENSAJES. +revves

cirareenesieiee 74

3.1 El Planeamiento Didictico s.evvvnesns 74
3.2 El Mensaje y tipos de Mensajes. 81
- El Pizarrén 83
- i1 Ditujo .. 85
- Las Jlustraciones erecce-ns enees P erertaenias 87
- Kistoriets Grdfica +----- rieseerarineansen O P - 1
- La Coricatura coeveeneos 92
- El cartel ceccoenn FETTT . 93
- E1 Periddico Mural eeven-. 94
- E1 Rotafolio  saeviivecsees 95
- La Proyeccién Fija +veeeevrs 96
- Micro didictica del Montaje reve-- seaee 97

- Biombo o acordedn didfctico. servssseenirrarcrsecscansnarey 98

CAPITULD IV, APLICACICN DEL MENSAJE EN EL SECTOR FDUCATIVO ... 100

- Investigacifn de campo .....evevennnn verererinanens sheeeas 105
CONCLUSIONES  o...avuvnnes Creerectseairenaaras [P weanas 127
BIBLIOGRAFIA
ANEXDS



INTRODUCCION

La educacifn, es un proceso en el cual el individuo va a desarrcllar sus poten
cialidades que trae consigo, con el fin de desempefiar un mejor papel como indi
viduo en la sociedad en donde se desenvuelve.

Durante este proceso el sujeto va aprendiendo. Este aprendizaje, a veces, se
1leva a cabo espontineamente, y en otras ocasiones este aprendizaje serd pla -
neado cuidadosamente.

El aprendizaje consiste en la adquisicidn constante de experiencias que el su-
jeto va acumulando y con ella va transformando su conducta.

Es precisamente, el Profesionista Educativo, sea um profesor, pedagogo, psicS-
logo, etc., todo aquel profesionista que se encuentra immerso en el campo edu-
cativo, quien se encargard de elegir las actividades de aprendizaje mis propi-
cias, asi como buscar la mejor manera de ensefarles,

Mi propuesta en este trabajo de investigaci6n es que el Profesionista Educati-
vo utilice los recursos del Lenguaje Ic6nico Verbal camo un istrnumento para la
elaboraci6n del Mensaje Educative, y sea considerado este recurso como una al-
ternativa didictica y como una valiosa fuente de aprendizajes significativos.

Por consiguiente, pata el desarrollo de esta investigacién he dividido el con-
tenido en cuatro capitulos.

Se inici6 primeramente con un centexto hist6rico, para 1o cual me remiti a -
las primeras organizaciones sociales del hombre hasta llegar a la commicacién
moderna. De aquf se plantean algunos fundamentos tefricos que respaldan a la-
commicacién como un proceso alternativo en la Educacidn.

En el sepundo capitule, se presentan losclementos para la elaboracién de mensa
jes, utilizando las ‘ventajas del recurso del lenguaje icSnico - verbal,
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Se incluyen algunos Criterios Generales para la Plancacién y Disefo de los men
sajes en un tercer capftule; en donde se menciona en que consiste ¢l Planea -
miento didictico, el mensaje y tipos de mensajes, asi como algunos recursos -
que apoyan,

Por Gltimo se describen algunas acciones emprendidas en la investigacién de -
campo, en el cuarto capftulo, titulado ... Aplicacién del mensaje en el sector
educativo.

Cabe sefalar que en el canpo de la Camunicacifn existen trabajos de investiga-
¢idn que han abarcado la relacitn entre Educacién y Medios de Comumicacibn, el
empleo de los materiales audiovisuales en la escuela, o bien, el uso de los -
Auxiliares de la Comunicacifn en el Proceso de Enseflanza Aprendizaje.

Sin embargo, en este esttdio dentro del campo de la Cormnicacién Educativa, -
pretende dar los elementos necesarios para la elaboracién del mensaje a través
de la imagen. Considerando que la imagen se encuentra en miestro entomo, que
es el lenguaje de ruestros dfas; serd éste un valioso recurso para atraer la -
atencifn y el interfs del sujeto al que va dirigido.

La imagen puede ser natural, sonora, verbal, icdnica, fotogrifica, audiovisua)
etc., existe una gran variedad de elias. Propongo emplear a la imagen como -
una accidn educativa adaptada a las exigencias de 13 actualidad, pero dandole-
un tratamiente diddctico y pedag6gico.



CAPITULO 1

'"ASPECTOS DE IMPORTANCIA BASICA DE COMENICACION"

A lo largo de 1a historia de la Hamanidad, nos hemos percatado que el hombre -
al vivir en sociedad, ha tenido la necesidad de cammicarse con otros seres, -
urilizando recursos que le permitan expresar sus deseos, sus sentimientos e -
ideas.

A partir de que el hambre primitivo ensefié a los nifios y a los jévenes el arte
de cazar, pescar y guerreat, mediante la pintura sobre los paredones de los -
rios y cuevas, su caverna se convirtid en su aula, La pared de la caverna fue
una especie de pizarrén inventado por el hombre.

Un concepto de commicacién, nos dice: “es el conjunto de medios, instrnumentos
Y Tecursos que permiten expresar ideas, actitides e imigenes, de uma persona,-
generacién o sociedad a otra“. {1)

Del cancepto anterior, deducimos que la commicacién es un proceso que ha exis
tido desde siempre y que es irportante en el progreso de una sociedad.

Ahora bien, para abarcar algunos aspectos de Commicacifn, se partird de un -
bosquejo histérico, el cual nos servirs para darmos cuenta que el recurso de -
12 imagen para la trasmisibn de mensajes dentro de la historia de la commica-
cidn, ha 5ido utilizada desde hace clentos o miles de afios y que continfia em -
plegndose hasta muestros dfas con el misao propdsito.

(1) Amtla Moz Victor L. Auxiliares de la Commicacién, 7 pp.
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1.1 Bosguejo histdrico sobre el desarrollo de la Comunicacisn.

ta tendencia del hombre por comunicarse se ha prolongado a través del devenir
histSrico y se ha ido modificande y desarrolilando en la medida en que la tec-
nologfa ha avanrado,

Para 12 mayor comprensibn de este recorride histérico, se ha dividido 1a comy
nicacién humana en ¢ etapas:

A, Erapa de la Comunicacibn Mimica
B. Etapa de la Comunicacibn Verbal
€. Etapa de la Comnicacibn Escrita
D. la Commicacitn Mederna

A continuacién se va a describir cada una de estas ctapas,

A. Erapa de la Camunicacin Mimica o Imitativa.

Esta etapa de la Commicacién Mimica o Ilmitativa corresponde a los primeros -
tiempos de 1a sociedad, anterior al lenguaje. Consiste en el empleo do gestos
a hechos mimicos que tienden a imitar las cosas o las situaciones diarias de -
13 vida, E1 hombre primitivo procedfa como muchos animales que mueven el rabo
para manifestarse regocijo, muestran los dientes para indicar odio o gritan en
diferentes tonalidades para manifestar sus deseos ¢ necesidades,

Cuando sparecieron los primitivos grupos humanos, los jSvenes imitarfan a sus-
padres en sus tareas perpetuando 1a culturz de aguellos tiempos.

Este perfodo, se extiende desde la aparicién del ser humane hasta el fin del -
hombre Neanderthal, ser humano que le corresponde ser pratagonista de la contt-
nicacibn mimica o imitativa,
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Pero, icudndo aparecieron los hechos mencionados? No se sabe a ciencia cier-

ta, s0lo se tiene conocimiento que el hombre Neanderthal aparecié en la prime-

ra mitad de 1a época cuatermaria y su cultura pervivié durante mas de 20,000 -
’

afos.

Esta época nos dej6 la habilidad de ilustrar los relatos mediante el ampleo de
movimientos mimicos.

B. Etapa de la Comumnicacifn Verbal,

Entré en escena un tipo humanc m4s evolucionado que desplazf la raza Neander -
thal, v que durante miles de afins, fue el autor de nuevos sistemas de commica
cién.

En-este perfodo, aparece el hambre de Cramagnon, &1 que se le deben los graba-
dos hechos con carbén y grasa, representando animales y escenss de aquel tiem-
po con el objeto de transmitir los conocimientos que posefan a otros grupos hu
®anos .

Estas escenas son bisicamente sobre ios animales que eran de utilidad hwsmana,-
como el caballo, los toros, el alce y los ciervos; la organizacién en caso de
una defensiva; los fenSmenos espirituales y religiosos.

En base a €sto, Roberto Moreno y Garcfa, dice: “aquellas cavernas eran verdade
TO$ centros escolares, las policrémicas pinturas magdelenienses indican una ha
bilidad que necesarimmente son obras de artistas gque hablan recibido un adies-
traaiento especial, los sitios donde hacfan sus pricticas los futures dibujan-
tes, eran los vestfbulos & que se ha hecho referencia y & las cuevas mismas en
alqunas de las cuales se han encontrado tubos de hueso pera los colores.' (2)

(2) Moreno y Garcfa. Historia de la Commicacién Amdiovisual, 32 pp



Como ejemplo de estas pinturas prehistoricas, son las encontradas en las famo-
sas grutas de Altamirs (Espafia), Aurignac y Montignac {Francia).

! *
Durante esta etapz, las primeras emisiones orales surgieron cuando el hombre -
tendid a imitar senidos que el ambiente gemeraba, como cl rugir del lcén, o -
el sonido del trueno.

foco a poco el horbre fue dominando los movimjentos de su boca logrado una -
articulaciSn mis clara de los sonidos. Conforme pas6 el tiespo se asignaron
sonidos especificos para mencionar algunos objetos o hechos, hasta que éstos
se generalizaron y se convirtieron en pemmanentes.

Con esto dames fin a la etapa de la cammicacin verbal,

C. (Etapa de la Cnnl;icaciﬂn Escrita.

La escritura es wo de los inventos del hambre rds importantes. Fue pars la

rente \n instrumento de cxpresifn que le dis la capacidad al hombre para plas
rar 1o que pensaba, lo que sentis, lo que querfa trmsmitir a otros sercs co-
m €1,

La escritura ha pasado por tres etapas histSricas que son las siguicntes:
La pictogrffica, 1a ideogréfica y la fonética.

1 .~ Escriturs Pictogréfics. Esta escritura se caracteriza, porque la pala-
bra sparece representads por un signo nico llamado pictograms. Deri-
va del latfn: pictus, pintura y grafo, dibujar.

Los pictogr-u'son en esencis, dibujos que representsn cosas, actos, indica-

ciones que se refieren s nombres, dias, distancias y a ideas de cantidad, etc.
Por ejemplo: si se trataba de representar la palabra hombre loha - - - -



cfan por pedic de un dibujo csquamdtico de Este. Este tipo de escritura se -
desarrollé entre los babilonios, egipcios, fenicios, cretenses y chinos, Se-
utiliza afin esta escritura entre algunas tribus de Africa y Australia.

He aqui un pensaje esquiral, como ejemplo de la escritura Pictogréfica y de
be lcerse asf: Salge de casa, remando, en un viaje que dura 10 dfas, a una -
isla dorde viven dos familias, recogeré a mi amigo e iremos en canoa 2 otra -
isla, donde con umas flechas cazaremos una foca y volveremos después de 10 -

A+ R or &
Y s OF &
2 Tt A

Esta escritura es aniloga, a la que hoy en dfa se utiliza, por ejemplo, un cu
chillo y un tenedor, es indicacién de copedor; para indicaciones de wum correo
se plasma un sobre; para indicar donde hay teléfono, se pone un aparato recep
tor; en las sefiales de carreteri, tna 1fnea ondulada, recta o curva son indi-
caciones para los candu:mres..

2.~ Escritura ldeogrifica. Se caracteriza esta escritura, por la cosbina -
cibn de signos para dar como resultado un detemminado significado.

~



Al ‘igual que la escritura Pictogrdfica, a la palabra se le representa por un--
signe 1lamado ideograma.

La aparicién de esta escritura fue camd consecuencia de dos signos pictogréfi
cos que dan origen al ruevo signo llamade ideogrifice.

Los signos de las dos prineras G + ~= @— (11anto)
columnas (camenzando por la iz

quierda) son pictogrdficos; el o+ % R = (comer )
resultado (3a) colirna es 1a - { amor )

escritura ideografica. T + } T
A%

Los sacerdotes de Babilonia comenzaron a rvegistrar el nimero de ovejas y vacas
que se recibian en el templo.como Jonativo, mediante figuras dibujadas en arci
113 himeda; esta escriturz se denomina cumeiforme o en forma de cufia, por el -
instrnoento que se eapleaha en ella que tiene esa forma y se 1lama estilete.

Asf termina 12 etapa de la escriturs denominada ideogrifica que quiere decir:-
3
idea escrita.

3.- Escritura Fonftica. La escritura fonética se le llama a la reproducsidn-
de uno a uno de elementos sonotos que constituyen la palabra.

Se descubri6 que cierto nimero de pictografias e ideografias podfan usarse pa-
ra expresar ideas, mo tanto, per lo que representahban, sino por su sonido. El
signo que le representa es llamado fonograma. La evolucién de este tipo de es
critura di6 lugar al surgimiento del alfabeto.

El descubrimiento del alfabeto no se sabe con presicién en que pueblo se desa-
rroll6; pero 1o que si se sabe es que 3,000 ahos antes de J,C., en Egipto y Su
meria, condcian y usaban signos que eran representacifn de los sonidos.



Egipto, fué un pueblo clave en la escritura, as{ se advierte en el empleo del
papiro, que sirvié camo medio de cammicaci6n visual, Realizaban la represen
tacién graifica de las cosas, camo sucede en el "Libro de los Muertos", consi-
derado camo la Biblia egipcia. Este papiro servia de texto eh las escuelas,-
era una especie de historia épica de ultratumba, que tenfa como propésito ayu
dar a las almas de los que habfan muerto para presentarse ante el tribunal de
Osiris,

los egipcios fueron partidarios de elaborar murales y frisas, en bajo relieve
que llevaban textos escritos en jeroglfficos. Tal vez estaban convencidos de
que el texto puramente escrito cansaba al que tenfa que leer un mensaje y pen
saran que era conveniente 1a ilustracidn. Esto se observa en los papires y -
en los escritos murales en donde plasmaban escenas de la vida diaria, escenas
de guerra y de trabgjo.

Muchos han sido los pafses que han dado su aportacifm en relaciém con los me-
dios visuales; entre ellos no puede faltar el pueblo Chino. Se dice que los-
antiguos chinos escribfan en seda y bambG y posteriomente idearom el papel.

En el texto de Margarita Castafieda, proviene la siguiente cita: "fs%ai bun -
(165 a. C.) informS al emperador que habia encontrado un material mds barato
que 1a seda y menos pesado que el bambiG: era una mezcla de corteza de 4rbol,-
cifianc, harapos y redes para pescar". (3)

Tambifn de la cultura China proviene la tinta; la roja la extrafan del sulfa-
to de mercurio y era uso exclusivo del emperador, en tinto que la negra la ob
tenfan del quinqué negro ¥y su uso era gemeral,

Es as§ como la escritura, el papel y la tinta son una herencia de origen orien

tal.

(3) Castafieda Y. Margarita, Los medios de Commicacién y 1a Tecnolopfa Educa
) tiva, 17 pp.




Grecia y Romz forman parte de los pueblos caracteristicos de la época Clésica.
Hicieron el uso de los recursos visuales con el fin de objetivizar, sobre to-
do su historis.
1

Los griegos al igual que los egipcios aprovecharom todas las superficies para
plasmar escenas de la vida cotidiana. Esta cultura legé mumerosos grabados -
hechos en escudos, espadas, joyas, en los que se tepresentan escenas de gue -
rras, faenas agricolas y danzas.

Al igual que Grecia, Roma hizo uso de los recursos visuales, con el fin de ob
jetivizar; utilizaban la técnica de mosaico y 1a gliptica histérica, que se -
refiere al arte de grabar en piedra.

En México, muestro pafs, existen rumerosos ejemplos que musstran el avance -
que habfan alcanrado los puebles prehispinices en lo referente a los medios -
visuales, entre los que destacan: los artecas, mixtecas y mayas.

Su escritura era jeroglifica, en tanto los mayas como los aztecas lograron te
ner una escritura semejante a 1a de los pueblos de la antiptedad, la cual pa-
sb también por tres etapas caracteristicas: pictogrifica, ideogrifica y foné-
tica.

Entre estas culturas destacan los codices, especie de libros hechos por lo ge
neral en piel de venado. En ellos hacfan mediante la linca y el color, hechos
crenolSgicos, cientificos, astrondmicos, mitol6égicos y harafias de tipo mili -
tar.

El lenguaje que se manifiesta en los c&dices, es ideogréfico, por ejemplo, si
se queria decir camino, se pintaban las huellas obscuras de los pies sobre -
ma vereda.

Los mayas destacaron en la gliptografia, que eran relieves hist6ricos sobre -
piedra, come 1a estela y la coltemna. Ejemplos de ellas se encuentran en Bo -
narpak y Chichén Itza.
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Los artecas destacaron en la cartogriffa, de caracterfstica pictogrifica. -
Los cédices aztecas eran utilizados como libros de textos, ensefiaban astrono-
mia ¢ historia,

’
Un recurso visual mis, e5 )a cerdmica; objetos y vasijas de barro adomados -
con dibujos que hacfan referencis a hechos histéricos y mitos de carfcter re-
ligioso.

Camo hemos visto, las culturas mexicanas también hacfan uso de los ideogramas
para camicarse, y mestra de ello, como se ha mencionado, se encuentran los
c8dices hechos en tela de maguey y en inscripciones hechis en piedras y momu-
mentos.

D. la Cemmicaci6n Moderma.

Cracias a la imprenta, el invents cultural mfis importante a fines de Edad Me-
dia, provoct un acelerads progreso humano, ya que con la impresibn de libros-
tubo i1 difusitn de ideas; de esta manera el pensamients de um solo hombre -
alcanzd la mente de muchos otros,

La imprenta como mxchos inventos temmolfgicos tieme su antecedente, wno de -
ellos es la invencifn del papel y la técnica que utilizaban los chinos para -
imprimir, utilizando piedras pulimentadas y nds tarde planchas de madera.

Se considera como inmventor de 1s imprenta a J. Gutemberg _1397-1497); cuya me
ta era imprimir cualquier texto con tipos metilicos sueltos, durante mcho -
tiompe trabajo en la impresién de la Biblia.

Posteriomente la Revoluci6n Industrial aceleré el progreso en el arte tipo -
grifico, ya que la composicisn de los tipos que se hacfan a mano fue sustitui
do por una m&quina apropiada.



La Revolucibn Industrinl fue la sustituci6n gradual de la fuerza hmana y la-
herramienta, por 1a miquinz. Una consecuencia de este hecho es el surpimien-
to de mmerosos artefactos que han provocado un progrese del hambre en la Teg
molegia. '

Lla radio, 1a T.V. y todos los Medios de Difusifn en general, han surgido como-
producto de la evolucidn de ruestra fpoca y han perhitido 1a commicacién en -
masa, con rapidez y eficacia.

Muchos mds han sido y serin los adelantos tccnol&iccs que repercutirin tanto
positiva camo negativamente en el campo de 1a cammicacién.

- Como hemos visto a 1o largo de este bosgquejo histérico, la imagen ha estado -
presente en todas las etapas del desarrollo de la commicacitn. Lla cual en to
das ellas ha sido utilizada con el propGsito de transmitir un mensaje a un su-
ditorio determinado, (dentro de un espacio y ium tiempo).

Ahora bifn, despufs de este panorama histérico, dard inicjo en este misw capf
tule a algunos aspectos que fundmmenten el aspecto de la commicacién dentro -
del firea Educativa.

1.2 FUNDAMENTOS TEORIQOS DE LA COMUNICACION QMO UN PROCESO ALTERNATIVO IN LA
EDUCACT(N,

Todos 1os seres vivos se commica, pero el ser humano se ha distinguido por el
uso de lenguajes camplejos y sobre tode por hacer de 1a camunicacion un vehicu
lo de transnisién de experiencias.

Esta necesidad vital de expresarse, lieva a} hombre a crear formas cada ve: -
mis perfeccionadas de cammicacibn.

Para ello, o solo ha sido suficiente el uso de su propic cuerpo y 1a articu-
lacién, sino que ha extendido sus posiblidades a otras medidas que sirvan a -
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su propdsito de commicar.

Pero, iQué es cammicar? Podrfamos decir, que cammicar significa poner algo
en comlin, transferir ideas o pensamientos.

Ahora bién, es preciszente la commicacién la base de todo proceso educativo
y os asf camo hablaremos de una commicaci6n Educativa.

En este segundo aspecto del primer capitulo se plantearan algunos elementos -
teSricos que fundamenten tanto al caxpo de 1a Commicaci6n como el campo Edu-
cativo.

A, Corceptos de Cammicacifn,

Para poder hacer mis explicito el comcepto de Commicacitn, se enlistarfn al-
mumas definiciones:

El Diccionario de Ciencias de la Commicacifn, nos dice:"puede entenderse por
coamicacin aquel proceso que posibilita el intercambio de significados entre
sujetos por medio de una serie de convenciones sistematizadas en un cfdigo y -
aplicadas sobre un concreto tipo de medio semfotico (verbal, escrito, gestual
RS L [O))

Paoli, entiende a la commicacién como: “el acto de relacifn entre 2 o mis su-
jetos, mediante el cual se evoca en com un significado™. (5)

Por su parte A. Moles y Zeltman menciona: 'la commicacién es la aceibn de ha-
cer participar a un individuo, situado en otra época o en otro lugar, utilizan

do los elementos de condcimiento que tiene en comfm™, (6}

{4) SantilMana, Diccicmaric de la Ciencia de 1s Educacién, 285 pp.

{5) Paoli Antonio, la Commicacién, 15 pp.

(6) Introduccifn s la Pedagogia de 1a Cammicacifp Piccini Mabel, 122 pp:
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En 1a Antologfa "Auxiliares de la ComumicaciGn”, nos define que: “la commica
cifn es la interaccidn social que implica la transmisi6n de ideas por medio -
de sefiales o simbolos". {7) ’

SegGn 1a definici6n de Elsa Contreras, considera que: "“la comunicacién es un -
procesc mediante €l cual se transmite informacibn ya que este proceso comunica
tivo-informativo, esta internamente relacionado con 1a sociedad”. (8)

De acuerdo a las definiciones anteriores, podemos concretar que la conunica -
cifn es considerada un procesc mediante el cual existe un intercambio de signi
ficados entre Z o mis sujetos.

Es un process que debe ser dindmico, continuo y donde haya una participacidn -
de las elementos que lo conforman; es decir entre el emisor {que es quien &ni-
te el mensaje) y el receptor (que es quien lo recibe) y Este a su vez debe dar
uma respuesta, provocando una retroalimentacibn,

SIGNIFICADD
BMISOR T | s RECCPTOR
I RETROAL IMENTACION }
RESPUESTA

CICLO DE LA COMUNICACION

(7} Axotla Mufioz Victor L. Amiliares de la Commicacién, 10 pp.

(8) Contreras Elsa, Principios de la Tecnwlogfa Educativa, 37 pp.
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B. la CommicaciSn Educativa.

Es muy frecuente que cuando se habla de commicacién, inmediatamente se piensa
en los Medios de DifusiSn Colectiva; y cuando se habla de educacién se remite
2 l1a labor de la enseflanza a nivel peescolar, primiria, setundaria o a nivel -
supetior, existiendo wuna disociacifn entre anbos campos.

Es por cllo que retomaremos a la Commicacin Educativa coro wna alternativa
para transmitir mensajes de tipo educativo.

Con el fin de encontrar una relacién entre los carspos rancionados, me remitird
a algunos aspectos que a 1o largo de la carrera de Pedagogfa se abordaron y -
que nos serdn Gtiles en este momento.

Para dar principio a ello, abordaremos a la Educacibn; y es el Diccionario de
Pedapogf{a de Lorenzo Luzuriaga, que define: 'la educacibn es unz actividad -
que tiene por fin, formar, diripir o desarrollar la vida humana para que ésta
llegue a su plenitud" (9)

Etimolfgicamente, 1a palabra Eduwacifn proviene del latin: EDUCARE - crear, -
aligentar, nutrir; EIUCERE - conducir, llevar, sacar fuera.

Partiendo de lo anterior, es factible decir, que la Eduwcacibn de un individuo
se inicia desde el momento de macer; y &ste va a estar sujeto a influencias -
exteriores, ademfs de su desemvolvimiento esponténec y natural.

De acuerdo a lo que sc ha dicho, la Educaci6n es un proceso, tn fin y un desa
rTollo, en el cual el individuo va a desarrollar sus potencialidades que trae
consigo, con el fin de desempefiar un mejor papel como individio en la socie -
dad.

{9) Lemss Luis Arturo, Pedagogfa Temas Fundmmentales. 13 pp.



en donde se desenvuelve,

Durante este proceso, €l sujeto va aprendiendo, Este aprgndi:aje, a veces, se
ileva a cabo sin direccidn, ni gufa y en otras ocasiones este aprendizaje serd
planeado cuidadosamente.

El aprendizaje consiste en 1a adquisicifn constante de experiencias que el su-
jeto va acumulando ¥ con ella va transformando paulatinamente su conducta.

En un texto de Rafael Ramirez, plantea que el sujeto adquiere 1a nueva expe -
riencia, l1a interpreta en base a las anteriores, la asimila y la incorpora, re
organizindola para utilizarla cuando lo requiera. Es por ello que el apremdi-
zaje se da solo en el individuo, \ nadie puede aprerder por €1, (10}

El educador, debe elegir actividades de aprendizaje y buscar el mejor métoda -
de ensefanza. Pero, iqle es la ensefianza? (cufl es la mejor manera de ense -
fiar?

La ensefianza, segdn Alves de Mattos consiste: “en proyectar, orientar y contre
1ar esas experiencias concretas de trabajo reflexivo de los alumnes, sobre los
datos de }a materia escolar o de la vida cultural de ia humanidad." (11)

la nejor manera de ensefiar seri aquella que se ajuste a las caracterfsticas de
1os educandos, 1a institucién educativa, asi como los contenidos de ensefanza,
y al uso de técnicas y recursos didicticos adecuados.

Estos procedimientos no se pueden llevar a cabo dentro del aula como una rece-

ta de cocina, ya que cada grupo de educandos es una organizaciSn muy particu -
lar, con diferentes necesidades.

(10} U. P. N. Antologia. Pedagogin: La Prictica Docente, 25 pp.

(11) Alves de Mattos luiz, Compendio de Didfictica General, 37 pp.




Para concretar, la ensefianza y el aprendizaje son dos acciones que se dan pa-
ralelamente, encaminados al mismo fin: LA EDUCACION,

El proceso de Ensefianza Aprendizaje, es similar al proceso de Commicacién en-

cuanto a los elementos

que los integran.

PROCESD DE IMISOR 4 MENSAJE RECEPTCR
1
COMUNICACION L o e e e e B
PROCESO DE FROFESICRAL ——* CONTENIDO ———* EDX'CANDD
ENSERANZA- EIUCATIVO DE ;
APRENDIZAJE ! ENSERANZA 1
Ll
1
.

Sin embargo, la Cormmicacifn del Aprendizaje no se 1llevard a cabo si solo el -
emisor transmite el mensaje al receptor; sino que es necesario que exista un -
intercambio, es decir un ciclo que permita una participacifn activa de todos-
los elementos del aprendizaje.

He de sefialar que la relacibn entre Educacién y Commicacisn no nace de un ca-
pricho, sino que se ha comvertido en unma necesidad y originada ademfis en 1a -

realidad misma,

Por uma parte 1a Cammnicacibn posee elementos totalmente necesarios para la -

Educacibn ¥ viceversa.
Educativa”,

Fusionando ambos campos, da lugar a la “"Commicacifn -
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Actualmente existe una sobreabundancia de mensajes dados a través de la publi-
cidad, de 1a prenm, de la televisién, de 1a radio, por mencionar algunos ejem
plos. ’

Con respecto a esto, Daniel Pricto menciona: "En los procesos de esta naturale
ta aparecen mensajes caracterizados por un empleo de signos destinados en su -
totalidad a persuadir''. {12}

Esta persuacifn puede ser positiva o negativa; es precisamente la retdrica con
siderada el arte de persuadir a un pGblico, y tiene sus antecedentes desde la-
antigdedad; sin embargo existe una ret6rica contemporinea que utiliza magis -
tralmente un lenguaje para elaborar mensajes destinados & 1a persuacitn de la
sociedad actual.

Retomando lo anterior, la comunicacién Educativa, como una alternativa retoma-
ri los recursos que erplean 1¢s Medios de Commicacibn Masiva, persuadiendo -
pers en un sentido positivo, propiciando cue ¢l sujeto asimile el mensaje y -
tenga un cambio de conducta, pero ¢n cuanto a la adquisicibn de aptitudes, hs-
bites, habilidades, conocimientos y actitudes.

En cuanto a los recursas de los que se puede valer la Comunicacibn Educativa,
se plantean en el segundo capitulo.

C. La tecrologfa Educativa y los Modelos de Coamumicacibn,

En este aspecto se seftalard a la Tecnologfa Educativa come una alternativa pa-
ra facilitar el aprendizaje.

Elsa Contreras nos plantea que la Educacién se enfrenta a la necesidad de en -
contrar paradigras educativos que ofrezcan soluciones a tres problemas bisi -
cos:

{12} Prieto Castillo Daniel, Disefio y Comnjcacibn, 78 pp.
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1.~ Bducar a un ndmero mayor de personas.
2.- Educar mejor y con mayor eficacia.
3.~ Educar a mfs con menos costo.

"La Tecnologia Educativa ha surgido en los Gltimos afios como una estrategia -
cient{fica para abordar el quehacer educativo dindole un enfoque sistemitico
¢ interdisciplinario, cuya aplicacién nos ofrece una altemativa de solucidn a
las deficiencias educativas que nos aquejan a niveles macro y microsistemas”,

3

De lo anterior podemos deducir que existe un cambio significativo en el dmbito
Educativo, pues se habla de uns Educaci6n Tradicional que obviamente quedars -
atrds con las inmovaciones pedagfgicas.

Dentro d¢ la Educaci6n Tradicional tenamos que la forma de llevar a cabo el -
proceso de Ensefianza Aprendizaje, estaba a cargo del profesor Gnicamente, y -
donde el alumno solo recibe lo qu2 =1 profesor dice, sin haber una participa -
cibn del alumno,

De este modo, la Blucacifn no puede permanecer inerte ante los acontecimientos
tecnolbgicos.

Una de las 4reas en las que se fundamentan los principios de 1a Tecnologfa Edu
cativa, es ia Teorfa de la Commicacitén. Es aquf donde se retoman los elemen-
tos que conforman a la Commicacién, considerando al Proceso de Enseflanza como
parte del mismo proceso.

Ahora bien, el Proceso de Commicaci6n se esquematiza por varios autores en -
distintos podelos.

{13) Contreras Elsa, Trincipios de Tecwologia Educativa, 7 pp



Existe el Modelo de Corumicacién mis sencillo, que es el Tradicional. La -
transmisién del contenido es unidireccional, es decir, en un sentido unicamen

te vertical,
’

COMNICADOR DISOURSO AUDITORIC

El Modele de Harol Laswell, mantiene 1a misma direccién, pero ademis integra -
algimas variabies.

Quién dice Qué —— Por qué —— Para quién

Con qué efecto

]
t
i
t
t
'

. |
iCon qué inten Medios de Commicacién ibajo que condi
ciones?

ciones?
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Melvin de Fleur, en cambio integra su Modele de la siguiente manera:

l DISFOSTTIVO DEL MEDIO MASIVO ]

1 4

receptor transmisor

’__pispositi\'o de retroalimentacibn J

Por su parte, Wilbur Schramm, la Commicacién Colectiva es un fendmeno que de-
pende de 1a Tecnologia moderna. Fn este esquemz miestra que hay distintos me-
dios para que un mensaje llegue a sus destinatarios., Los canales técnicos son
cspecialnénte electyfnicos como la Tadio, la televisi6n y los audiovisusles.

Comunicados
codificados
Muchos Mensajes
Simltaneos
Intérprete
Canales técnicos
Decodificados
Teceptor Muchos receptores -
re-interpretan los-
I mensajes.
Entrada de los mensajes Reutilizacifn del Feed-back
(retroalimentaci6n}
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David X. Berlo, clabor$ un Modelo de Comumicacién cuyos componentes se des -

glozan a continuacibn:

FUENTE MINSAUE CANAL RECEPTOR
¥ M C R

Habilidades en Habilidades en
commicacibn ELEMENTOS vista O eomunicacién.
Actitudes ESTRUCTURA Oido k] Actitudes
Conocimiento QoDIGo Tacto 0 Conocimiento
Sistems Social CONTENIDO Olfato ‘ Sistema Social
Qultura TRATAMIENTO Gusto Cultura

L4

En un articulo de Perfiles Educatives, titulado "El salén de Clases desde el
unte de vista de la Commicacidn” por Mercedes Charles Creel (investigadora
del CISE), hace una propuesta.

Plantea un nueve esquemd del proceso de cammicaci6n que muestra un mayor nis
oeTo de elmmentos que integran la complejidad del problema Educativo; dicho -
proceso rebasa 12 sismple transmisi6n de informacién, ya que considera que el-
aparato escolar esti immerso en todo un sistems social.

A contimuacién se presenta el Modelo mencionado:
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Propuesta de un Modelo de Coumicacifn por Mercedes Charles C.

L Contexto Educativo Institucional I

1

L Curriculum-Plan de Estudios-Temarios-Objetivos J

[ Materializaci6n en el salén de clases ]

l Relacibn de Canmicacibrj

E 3

X

Evocaci6n de Significados

Visi6n del Mundo

L

1

Concepeibn Pedaggice
Lgicas de Exposicién
L6gicas de Apropiacibn

I

Cultura Lenguajes

Historia Social y Historia Social y
Historia Historia
lMaestm Ir | Mensaje g Alumnos
Persanal Personal
Grupal Grupal

Cédigos y Saberes

Cultura !gngudjes

C6digas y Saberes
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Hasta aquf, he presentade sole algunos modelos, con el propdsito de mostrar -
1a forma en que esquematizan el Proceso de Comumnicacifn alpunos autores, den-
tro de la Teorfa de la Cammicacién. R

Ahora bifn, para concluir con este incisc, concretaré que la Tecnologfa Bduca
tiva estd dirigida a facilitar y a mejorar la eficiencia del proceso Educati-
vo, 2 través de mftodos, medios auxiliares o alguncs despositivos técnicos.

Con relacifn a lo anterior, el Profesionista Educativo, es el encargado de fa
cilitar y mejorar la eficienica del aprendizaje utilizando el recurso mis pro
picio, como lo plantea la Tecnolegfa Educativa.

D. Flementos del Proceso de Commicacin.

El proceso de commicacifn cemo hemos visto, va mis alld del sirple intercan-
hic informativo catre cmisor ¥ receptor core 1o plantey ¢) modele tradicio -
nal de Cammicacién, sino que deben intervenir elementos que lo hacen mis con
plete y mis dindnico.

A continuacién se enlistardn brevemente las caracteristicas escenciales de -
los elementos de Carumicaciém.

IMISOR

Es rodo individuo que elabora un mensaje con determinada intemci6n. Se consj
dera e} originador de la commicacifm, el cual debe contar con habilidades y-
actitudes que propicien una huena cammicacisn.

ODIGD

Son las reglas de elaboraciSn y de combinacisn de los elementos de 1m menssje.
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Lstas reglas deben ser identificadas tanto por el emisor como el receptor.

MENSAJE

Es el contenido que se quiere transmitir, a través de un c6digo que identifi-
que el veceptor que le sea familiar y que o pueda asimilar can mayor facili-
dad, Para ello dependerf del tratamiente del mensaje a través del lenguaje -
apropiado.

MEDIOS Y RECURSOS

Es el canal per el cual se va a transmitir el mensaje. Debe ser elepido to -

mando en cummta el tipo de auditoric, el tipo de mensaje y conocer los dife -
rentes tipos de medies que faciliten el proceso de transmisién.

REFERENTE

Es el tema del rensaje, es la forma como lo vamos a explicar, a referir y a -
retazir,

MARCO DE REFEYRENCIA

Igplica wna corprensibn de la realidad en la que se ests immerso, y debe haber
una coherencia de esa realidad con el wmensaje que se va a transmitir.

RECEPTCR

Es el sujeto al que va dirigide el mensaje, y del que se pretende wma respues-
ta camo efecto del proceso.
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FORMACION SOCIAL

Se refiere al contexte socio-econdnmico politice, en el que se encuentren tan-

10 e] emisor cam el receptor. De esto dependerd la seleccifn, la intencibn:
v

¥ la transmisién de Jos mensajes,

Para finalizar, Margarita Castahieda define: "La commicacifin o5 un procese 2
través del cual se difvende la informaciSn, la llaman con frecuenciz el ner-
vie de la sociedad, que santicne wnida & los individues, grupes e imstingio
nes que Ja camponene. Como amplio procese social, 1 commicacibn comprende
wachas funciones esenciales: informar y ser informado; persuadir v ser per -
suadido; ensefiar y aprender; divertir y ser divertido“. (14)

La cita anterior nos define camo ls witora concibe a la comumicacitn, as! co
o0 las funcicnes que £stz conlleva. Son precisamente estas Gltimas, las que
el Profesionista Educativo debe lograr g través de 1a transnisidn de sus men
azjes.,

(14) Castafeda y. Margarita, 1os Medios de Commicacisn y 1a Tecnologfa
Educativa. : o
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CAPITULO IT

ELEMENTOS PARA LA ELABORACION DE MENSAJES .

En el capitulo anterior se sefialaron los elementos que integran el Proceso de
Commicacion; pero ademis del manejo, uso y conocimiento de los elementos an-
teriormente mencionados, el 'Disefiador’ en este caso el "Profecionista Educa-
tivo" debe hacer uso de los elementos que conformin los recursos del lengua-
je ic6nico-verbal, para la transmisibn de los mensajes que planef.

Pero (que es el lenguaje ic6nico-verhal? Pues bién, para tener mis claro lo-
anterior, el lenguaje es un recurse que puede ser verbal y no verbal, v que -
utiliza el hoabre para comunicarse.

Por otra parte, el lenguaje ic6nico-verbal es la unicn de la imagen con el -
texte, Smbos lenguajes son importantes para la elaboracisn o mensajes; va -

que el teazo interpreta el sentide de la imagen presentada.

El empleo del recurso icénico-verbal es el Mensaje Educativo, va a dar pauta-
a una mayor permanencia del aprendizaje en el educando.

Esto ha sido tan sclo una sencilla explicaci6n; y a lo largo del presente ca-
pitulo se abarcarin los aspectos ya pencionados.

2.1 EL LENGUAJE Y SUS TINOS

Recordemos que el hombre poco & poco fuf dominando los movimientos de su boca
logrando una articulacifn clara de los sonidos; y que ademds del lenguaje ar-
ticulado, desarroll§ el lenguaje pictSrice Como un tipo de expresién grifica.

El lenguaje por su funcién se define: "como una forma de expresibn del pensa-
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miento v de coramicacidn entre los hombres que realiza a tyavbs de los Srpa -
nos de fonacibn (palabra), de¢ 1z mimica (gestos y ademanes), de la notacitn -
escrita {palabra), v de Jas diversas formas de representacidn grifica™. (15}
Es precisamente el lenguajc o} medio que da lugar a la comunicacién, y es el-
wedio mas f¥cil v eficaz para sanifestar el pensamiento. Distingue a los -
hambres de los animales; »a que en les animales su lenguaje es instintive, -
tienen un sistema rwdimentario de sefiales para amunciar algln peligro, para -
aparearse o para manifestar su necesidad de alimento. En cambio, por medio -
del lenguaie el horbre expresa ideas, umociones y deseos utilizando um siste-
ra de sefales producidos en fomma especial.

Abora bien, con Tespecto a 1a elaboraci6n del memsaje, tone del presente capl
tulo, considero Gue el lenguaje es primordial y decisive, ¥a gue el uso de €5
te va 3 propiciar un irpacto o une indiferencia del mismo cependiendo del ma-
nejo que se haga de &1,

Hiy que insistir que no se trata solo de difimdir una idea, sino ademis de se
leccionar el medio y utilizar el lenguaje adecuado al tipo de mensaje yue va-
™S 3 transmitir.

For ejemplo, no es el misno tipo de lenguaje utilirado para un cartel, que wna
caricatura educativa o una historieta coms un recurso gr&fico educativo o pa-
ra us periodice maral,

Cada uno posed caracter{sticas musy peculiares, necesarias para fescatar la -
atencibn del auditorio y provocar un impacto.

Para la elaboracidn del mensaje es necesario combinar formas de expresién es-
crita en cuanto al texto y al discurso, asf coma foreas de expresién grdfica-
refiriéndane 2 las formas ¥ colores.

(153 Castaficda Y. Marparita, los Medios de Corunicacibn v 1a Jecnologia Edu-
gativa. 172 pp.
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Como se ha sefalade, existen diferentes tipes de lenguajes, y estos serian -
los siguientes:

El Lenguaje Verbal
El lenguaje lcénico
El Lenguaje Ilednico Verbal
- lenguaje gestual
- lenguaje postural
- lenguaie obietual
- lenguaje ambiental
- lenguaje del vestido

En realidad, no se puede aislar un solo lenguaie, porque todos estdn inmersos
de alguna monera; inclusive cuando nos expresamos con palabras lo hacemos. tam
bién por medio de gestos. Sin embarge para rtener mds clara la funcidn de ca-
da uno de ellos, se tratardn en forma individual.

A, El Lenguaie Verbal

Este tipo de lenguaje corresponde tanto al lenguaie coral {sonore) como el len
guaje escrito. Ambos lenguajes van muy relacionados va que covresponde a la
entenacidn, a la forma de decir lo expresado por un mensaje escrito.

Las palabras tanto en su forma oral como escrita son una herramienta de comu-
nicacidn necesaria para la estructuracién de nuestro mensaje.

Su eficacia va a depender del uso que se haga de ellas, para elilo se sugiere-
lo siguiente:

- Elaborar un propfsite especifico y un plan para evitar divagar en la es - -
tructura del mensaje; ya que sabemos que planear y saber 1o gque nos propone
mos va a implicar una organizacién de los contenidos v de los recursos con
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105 que se cuentan, evitando asi perder tiempe y esfuer:zo.

Escribir los textos de los mensajes con secillez y claridad, evitando usar
palabras raras o complejas.

Por ejemplo, en un mensaje sobre higiene escolar, en lugar de decir:
La Escarbiasis es una enfermedad pruriginosa.

Se dirfa:

La sarna es una enfermedad que provoca comezdn.

Se sugiere emplear enunciados breves, va que cuanto mayor sea el nimero de
palabras, tanto mds dificil serd su lectura y comprensién.

Un ejemplo seria el siguiente:

¥n lugar de...
La confianza que los padres brindan al nifio detemminard en gran medida que

éste llegue a ser un triunfador, al igual que su carencia provecard que se
convierta en un fracasado en la vida.

Seria mejor ...

La confianza es un factor fundamental para el éxito y la felicidad del ni-

fio. ‘

Con respecte a 1a redaceidn, es pecesario conocer al auditoric al que va -
dirigido el mensaje, para crear una aceptacién por parte de-ellos, identi-
ficar sus intereses, sus preferencias, su capacidad de comprensidn y sus -
limitaciones; ademis de hacer un mensaje personalizado, es decir, donde se

involucre al perceptor.



Pueden ser los siguientes, algunos encabezados para un mensaje dirigido a pa
dres de familis, dentro de un peritdico rural.

(Esté apta para ser padre? jAverigllelo;
*De lo que usted cams dependers su bebé"

(Que tipo de familia queremos ser?

En los ejemplos anteriores al utilizar el pronambre “usted" estames personali
zando al sujeto, ademis de que se busca una identificacidn al utilizar tam -
bifn el témino "familis" o 'madre'’. Estos serfa tan solo unos ejemplos.

= A través del texto del mensaje se debe “exhortar”, entendiéndole como una-
sutil invitacién a hacer algo o uma drden que se di a alguien en forma di-
recta y un tante autoritaria.

“Les ruego su atenci6n'
1 ATENCION

"I regafie; aprenda a controlar la
disciplina de su hijo".
I HO SEA REGARON;

la exhortacién dentro de 1a publicidad, su propésito es dirigir la atencibn -
hacia wn producte determinado.

Carpre. .. Cama ..,
Ves ... Gane ...
Disfrute ... Viaje ...
Pruebe ... Baile ...
Tome ... Vista ...

En tante que en el campo edicativo, los mensajes que exhortarfan podrian ser -
asfi:
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Vacune a sus hijos menores de 5 afios.

Asista al Centro de Salud mis cercado.

Livese las mancs para elaborar zlimentos. ’
Escuche con atencién a sus hijos.

Administre con atencién a sus hijos.

Mejore su memoria,
En algunas carpafias se utiliza la negacidn, como:

Yo desperdicic el agua,
ho contamine,
Mo raltrate @ los animales.

No beba.

Er la maycrfa de los casss se recomienda utilizar enunciados ufimmatives en -
lugar de la negacidn, ya Gue se pretende afirmar conductas positivas, ) esta-
serfa la manera mis correcta y mis f4cil de asimilarias.

- Se sugierc que dentro de los mensajes, se utilicen enmunciados explicativos
en donde ademis de hacer una indicacién planteé un motivo para realizarla,
y asi obtener un resyltado de dicha accifn,

En publicidad se incluyen emmciados explicativos de la siguiente mancra:

Porque usted es un hombre elegante, debe vestir ...
Para usted que debe darse el lujo de elegir, use ...

Todo con el poder de su firma ...

En el carpo educativo también puede ser utilizados los Emunciados Explica’
T tivos:



La administracién del tiempo libre hard que nos organicemos.
La explosién demogrdfica dard lugar al subdesarrollo.

El estudio es la base del triunfo.

{a cultura nos hard libres.

- Ll emplec de los enunciados valorativos en los merm_ajes, se refieren a ha -
cer una afirmacién basada en una opini6n personal, puede o no tener una fum
damentacibn real; en ella se pretende hacer una evaluacifn de algo o de al-
guien, dande lugar a un prejuicio dentre del mensaje.

Por ejemplo:

Las caricaturas son una influencia extranjera nociva y maquinada en contra-
de los pafses latinoamericanos por tratar de implantar ideologias ajemas.

A nifio se le educa por medic de 1a palabra y sobre todo con el ejemplo.

Un nifio debe llenar su existencia con mGsica, amor, risas y buenos ratos,-
para que sca feliz.

Estas han sido-tan solo algunas sugerencias que hay que tomar en cuenta para -
encabezar algun texto o para desarrollarlo en los mensajes escritos que disefie
y planeé el Profesionista Bducativo,

Ahora bién, dentro del Lenguaje Verbal se utilizan algunos términos como lo -
son:

El enunciade
El Texto
El Relato
El discurso.
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ko pretendo profundizar en cuenstién de 1a Cramitica o a la morfologfa del -
lenguaje; sin embargo abordaré brevemente los témminos mencionados, porque -
considero que son elamentos que forman parte del lenguaje verbal y se irén -
manejando a lo largo del presente estudio de investigacit'in‘

El emmciado.

Es un conjunto de palatras que expresan ideas, es considerado la menor wmidad
de sentido del lenguaje, es decir, la manera mis elemental de commicarse, de
hacer alguna indicacifn, pregunta, exclamacién o juicio de valor.

El enunciado estf integrado principalmente por un Sujeto (indica de quien se-
habla) y un predicado {indica lo que hace el sujeto), a su ve: se complementa
e) enunciado con:

Sustantive. MNombre de personas, animales, cosas o lugares
Adietivo. Expresan alguna cualidad del sustantivo, "bonite™, "azul"', "grande"

Pronombres. Palabra que sustituye al nombre en la frase para evitar su repeti
cién. yo, el, este, aguel.

Asrticulo. Se antepone al nombre para limitar su extensién, el, los, um, etc.
Verbo. Palabra gue indica acci6n, reir, correr, llevar.

Adverbio, Palabra que indica tiempo, lugar, cantidad y modo; ayer, aquf, m-
cho, despacio, etc.

Preposicifn. Sirve para unir palabras para expresar la relacitn que existe -
entre ellas; a, de, desde, etc.

Conjuncién. Palabra invariable que sirve para ligar las palsbras; y, o, u, -
bien, de modo que, etc,

Interjeccién. Es una palabra invarisble que sirve para expresar una impresién
que afecta nuestro estado de fnimo; iahi,. (Ufj, ibravoi, icuidado;,
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Como nos ensefiaron desde Ia escuela primaria, €stas son las partes que con -
forman al emmciado, no se profuindizarn en ellas, ni se describirfn sus di-
visiones y subdivisiones; ya que el propSsito es idemtificar lp funcitn del
emmcisdo comp wn recurso Gtil en la elaboracidn del mensaje.

For otra parte, en 1los mensajes de difusifn colectiva, existen S recursos muy
utilizados:

Universal izaciSn
Via del ejamlo
Despersonalizacién
Inclusitn
Redundancia

Estos recursos podrd retasarlos el Profesionista Educativo segfn como 1o -
crea conveniente en la elaboracitn del mensaje, con wn enfogue educativo.

Universalizacifn, consiste en generalizar wna afirmacién o uma negacién como
si fuera una verdad absoluta y como si pudiera abarcar todas las cosas.

Por ejemplo: 'Todas las escuelas de la ciudad son las mejores'

la Via del Ejemplo, retoms lo que otros han hecho pars presentarlo como un mo
delo a imitarse.

Summerhill es una escuela cuya idea de edicacifn estf basada en la no
represifn, se considera un modelo para la ensefianza.

La obra de 'Emilio”, es un ejemplo de la educaci6n natural, planteada
por el experto fil6sofo-escritor Rousseau.

La despersonalizacifn, en el enunciado se utiliza un sujeto tan general que -
resulta ambiguo. Se emplea el término '*se" y el verbo "haber”.
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Se dete estudiar una hora diaria para ...
Se afirma que ...

Se dice que ...

Se piensa que ...

Se considera que ...

Hay que obedecer las reglal del salén.
Hay que comportarse respetuosamente ante los ...

Algunos psicSloges afiman ...
En el circulo de intelectuales se dice ...

Hay expertos en la materia que opiman ...

La inclusién, se refiere cuando se incluye al perceptor dentro del enunciado,
y sobre tode si se quiere influir en 61 o se quiere enfatizar algo,

Ao es 1o mismo decir:

Se debe ensefur con eficacia.

Que:

Nosotros debemos ensefiar con eficacia,
0 por ejemplo:

Este mensaje estd dirigido a usted ...
Pensando en usted, elaboramos un mensaje ...

Redundancia, se trata de un enunciado en ¢l que la informacifn aparece reite
radamente, se pretende una adhesi6n del contenido por medio de la repeticién
constante de los témminos claves; también se sonsidera radundancia cuando se
emplean sindnimos del mismo témmino.

El autoritarismo es irracional, arbitrario y considerado como un exceso de -
autoridad. ’
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Para 1a Maestra de Jardfn de Nifios, las expectativas en cuanto al tipo de ni
fio que se pretende formar es 1a de un nifo libre y autSnomo,

El Texto.

El texto es tambifn un lenguaje (hablado y escrito) y estd formado por un con
junto de emunciados articulados de tal manera que expresan una o varias ideas
cnuna forra clara y precisa, al menos esa es la intenci6n. El texto puede -
ser desde una Ifnca a miles de ellas, segfin el tipo de texto que se trate y -
el mensaje que se vaya a transmitir. También va a diferir por su presenta -
cifn, ys sea en forma de diflogo, en verso o en prosa. '

Por su estructura el texto puede ser:

Texto de Estructura Rigida
Texto de Estructura Abierta

Estructura Rigida.

Esta estructura no permite una interpretacién distinta a la que propone. FEs-
decir, en la elaboracitn de un producto quimico mo hay rargen para que el su-
jeto la interprete y ejerza una libertad para su elaboracibn, ya que se debe-
respetar la instruccin de la misma sin ningtin cambio.

Este tipo de mensajes se encuentrs en los textos sobre las Ciencias exactas -
debido a la presicién de datos que en ellas se manejan.
Estructura Abierta

Se caracteriza por tenper una mayor posibilidad de interpretacién. En ella se
puede incluir 1a expresifn simbSlica. Este tipo de estructura es manejado -
frecuentermente con textos relacionados ¢on la literaturaz, los deportes, etc.

Los textos de estructura abierta pueden utilizarse en todo tipo de mensaje.
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El texto acowpaftard a la imagen, dfindole 8 &sta un sentido y un significado.

El Relato,

El relato se refiere a la descripcifn de un acontecimiento que puede ser -
teal o ficticio; €ste puede tratarse de 1a narracifn de un cuento, de una le
yenda, de una novela, de un libro, en los medios de difusién colectiva como-
en el cine, el teatro, en un periédico o revista.

En el relato se incluyen tres principales componentes, que son los persona -
jes, las acciones y el embiente; estos elementos se relacionan entre s{ a 1o
largo del relato a partir de una situacién inicial, pasande por varias peri-
pecias que hacen que €l relato mantenga el suspenso y el interés para €l lec
tor.,

Dentro de la confomacisn del relato, se identifican las 1fneas de acciép do
los personajes refiriéndome al rol dentro de 12 misma natracién, asf com en
1as condiciones del ambiente en donde se encuentra immerso dicho personaje,

Aends de las 1incas de accifn encontramos los esterectipos, considerands a
estos como un modelo a imitarse en cuestién a actitudes, formas de pensar y-
actuar, Un héroe, wn tipo de mujer, un suburbio, una casa, todes ellos pue-
den ser estereotipos dentro de 1a narracién, y con esto alcanzar una fueria-
significativa mry grande.

La extensi6n del relato varia dependiendo del tipo de narraci6n quc se trate.
Un ejemplo de relato corto seria el siguiente:
SINDROME DE DOWN:

“El Valor de 1a Esperanza"
Mabel, es tna pequefia de tres meses, tieme la naricita achatada, pliegues en
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los pdrpados inferiores y en las plantas de los pies, dedos y manos. Como
casi todos los bebfs Down, es flicida, es decit que el tono de sus misculos
es pobre. '

Cada mafiana, Mabel va a “estimulacibn temprana”, un ejercicio especial para
fortalecer sus mGsculos; aprenderd a cerrar bién la boca, a comer y vestir-
se sola, a ir al bafto. Como sus limitaciones no son muy profundas, segura-
mente aprenderd un oficio con el que se ganari la vida.

La primera sensacifn que tuvo 1a madre al emterarse gue Mabel tenfia el sin-
drore de Down fué devastadora: "Sentf coms si me hubiera caido wna bomba'.
Mi esposo no me miraba a los ojos y hubiern deseado que 1a nifis hubiera - -
moerto, Entramos en una profimda depresifn, nos sentfamos culpables.

El patrimonio asistiS con el psiquiatra, €1 les aywd6 a poner las cosas en
su lugar; haciéndoles ver que su bebita esperaba carifio y no el rechazo de
sus padres.

Revista: 'Hogar y Vida" por Marisol Martin del Campo.

En el relato anterior se detecta una situacién inicial, wna ruptura o desa-
rrello y un retorno a la solucifn de la situacién inicial., Hay dafio y una-
reparacifn dei dafio. El ejemplo anterior trata de un relato breve.

Ei Discurso.

Se refiere a una serie de palabras enlazadas de tal forma para expresar algu
na idea con el fin de persuadir a una o varias personas.

Prieto Castillo, indica que el término "discurso' se emplea por lo menos de
tres maneras:
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- Para designar la tendencia en la elaboraci6n de mensajes (discurso publi
citario, discurso polftico, discurse educativo ...)

- Para designar las tendencias de elaboraci6n de algln t'ipo de mensaje, -
{cartel, folletos, etc.)

- Para designar a los emisores (discurso de empresarios, discurso de los -
obreros, discurso de los umiversitarios ...} (16}

De lo anterior se deduce que existe un discurso para cierto tipe de campo o
&rea, para determinado contenido y para cierto tipo de emisor.

El discurso es un elemento mds dentro del lenguaje verbal, y que se utiliza-
con fines educativos. Como se plantea, el discurso va a depender del tipo -
de mensaje, ya sea un {olleto u otro recurso; y el destinatario, ya sea un -
alumno a nivel medio, un universitaric, un profesicnista o padre de familia,

Para finalizar este apartado dedicado al lenguaje vertal {oral v escrito), -
he de sefialar que la escritura es una forma de comunicacin muy antigua y -
muy importante; ademis de que es un medio por el cual se manifiesta el pensa
miento y a través de 6stas proporcicnar informacién de interés para el lec -
tor de nuestros mensajes educativos.

B, El Lenguaje IcSnico,

Cuantas veces al caminar por las calles y en cualquier parte de nuestro em -
torno, nos topamos con inmmerables imSgenes que atraen ruestra atencibn: -
ammcios luminosos, carteles, aparadores, inscripciones sobre las paredes, -
salas de especticulos, etc, Todas ellas engloban una comumicacisn a través-
de la imagen; es decir hablamos de un lenguaje icSnico, un lenguaje visual,

(16) Prieto C. Daniel, Elementos para el anilisis de mensajes, 91 pp
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Como recordamos, 1a imagen ha pasade por muchas etapas, desde las pinturas -
rupestres hasta las innovaciones técnicas mds actualizadas.

Se define a 1a imagen, como: una figura o representacifn dc'una cosa, y por
extensifn como la representacifn mental de alguna cosa percibida por los sen
tidos. Esta palabra deriva del latfn (imago: figura, sombra, imitaci6n), -
indica toda representacién figurada y relacionada con el objeto presentado -
por su analogfa y semejanza perceptiva", (17)

Es decir que 1a imagen es considerada uma representacién del objeto y que es
percibida a través de la vists y algunos otros sentides. Dentro de la ima-
gen, se incluyen por ejemplo, las imfgenes fotogrificas; las imigenes televi
sivas, difundidas por esta misma; por representacibn icSnogr&fica como 1o es
una pintura o un dibujo; o por las imigencs a través de una descripcidn ver-
bal, come lo es el reparto que aparcce al principio de una pelicula, etc,

la Imagen y sus Tipos.

El témino imagen viene de YBM (raiz, céltico-bdltico-indica) que significa
“hacer doble", "fruto". Por imagen entendemos por consiguiente lo que reprg
duce en contornos (es decir: hace dobles} los contornos de 1a cosa represen-
tada y 1lega a ser expresiva o commicante precisamente en virtud de tal re-
produccién. (18)

La imagen coms expresién, es aquella de la que se ha servido el lombre para
expresar sus propios sentimientos y que ha dado origen a varias formas expre
sivas no verbales, como la pintura, la escultura, la pantomima, la danza, -
cte.

(17) Salvat, Teorfs de 1a Imagen, 25 pp
(18) Taddei Nazaremo, Educar con la lmégen. 25 pp
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La imsgen como comunicaciSn, es aquella reproduccién de contomos visuales-
y/o auditivos, ¥ que han servido al hombre para dar a conocer 'su pensamiento
a otros, como puede ser un aruncio, wn 1ibro o un programe de radio.

La imagen técnica, es aquella imagen realizada mediante un instnmento téeni
co, es decir a través de unaz miquina; y solo bajo.la conduccibn del hombre -
ia miquina reproduce la imagen. FPor ejemlo la imagen hecha por una cimara-
fotogrdfica, de television o de un film.

Imagen, es pues, lo que reproduce en contornos los contormos de la cosa re -
presentada.

"La cosa representada” "El modo con que la cosa ha sido
representada’
c2
{ [}

Ahora bién, existen varios tipos de imagen y por la naturaleza de su origen-
se ha ordenado de la siguiente manera:

Sensi tiva

r—'( TERIOR \
Intelectiva

IMAGEN
/ /Pbrmal
INTERIOR. Erpreszv __—Visual
Técmca\&:mra
Aud fovisual



Sensitiva.- Imagen percibida mediante los sentidos; por ejemplo la imagen -

dolorosa de un pufietazo, la imagen percibida mediante el tacto-
para wn invidente. .

Intelectiva.- Se refiere a una representacitn de orden puramente mental; -
por ejemplo, la imagen mental de wtna casa o de un sutamovil.

Expresiva.- £s la imagen por la cual el hombre expre'sa un contenido,

Normal,- Son todas las imdgenes que aparecen con 1a historia del hombre,
camo 1o es la pintura, 3 escultura o el dibujo.

Técnica.- Es la imagen hecha por medio de una miquina.

Visual.- Reproduccién materialmente visual de los contornos materialmen-
te visuales,

Sonora.- Reproduccifn materialmente sonora de los contornos materialmen-
te SonoTos.

Audiovisual, - Reprodikci6n materialmente audiovisusl,

La imagen, entonces, se caracteriza por su grado figurativo (la representa-
cién de objetos o seres del mmdo exterior conocidos inmitivamente a tra -
vés de muestros ojos) y por su iconocidad {el nivel de realismo de una ima-
gen en cooparacién con el abjeto que ella representa). Es decir, en un di-
bujo y en uma fotograffa que representen una "alameda", pueden temer el mis
mo grado figurativo, pero el dibujo es menos icSnico que 1a fotografia, y -
esta, a su ver lo es menos que la auténtica ''alameda™

Elepentos bisicos de la imagen.

Generalmente cuando veros alguna imsgen, de una revista, de una fotograffa o
de una pelfcula, detectamns el tema, reconocemos algunos elementos y lo rela
cionamos con alguna experiencia; y esto sucede porque el lenguaje icbnico -
apaTece como alge natura), semejante a la realidad y quedan fuers muchos de-
talles impoTtantes que no se perciben a simple vista y que como "disefiadores
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Las 1ineas horizontales y verticales se relacionan con el equilibrio. la -
diagonal representa 1a ruptura de ese equilibrio y proyecta energfa e inten
sidad, En cambio 1a linea curva al surgir una vuelta sobre si misma, atrae
por 1a sensacién de calidez o reiteracién.

Como se ha sefialado a 1a direcciSn donde 1a linea y a la formacién de con -
tornos se le atribuye gran cantidad de significados.

Ahora bién, mediante la combinaci6n y contraste de lineas y formas podemos-
dirigir la atencifn del perceptor hacia lo que queramos mostrarle., Estas -
paeden ser sugerencias para utilizarlas en la ilustracién de un textd ¢ en-
un cartel, combinando el color ¥y la foma.

A contimuacifn se presentan, para ejemplificar lo anterior, la “relacifn en

tre 1fnea v 1a reaccifn emocional”' y como “llamar la atenci6n mediante el -
contraste de 1fneas y formas".
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RELACION ENTRE 1A LINEA Y LA PEACCION BMOCIONAL

ANGULOS: Agitacifn,
confusién, choque,
inseguridad.

s

HORIZONTALES: reposo
calma, quitwd, paz,
tranquilidad.

il

7N

TRIANGULOS: Permanen-
cia, seguridad,

N

%
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VERTICALES: Dignidad
fuerza, permanencia,
estabilidad,

RADIOS: Gloria, devocién
deber, patriotismo,
unidad,

ESPIRALES: Movimiento,
poder, excitacién.

RITMD: Gracis, encanto,
rovimiento,



N\

7
S

\

)

O

W2 Esperanza, amor,
ambicibn,

QELICUAS: Combate,
confusitn, choque.

CINULOS: Irmensidad,
vastedad, eternidad,
movimiento, igualdad,
liberacién.

SURDIVISION INFORMAL:
Actividad, excitacién,
elasticidad, progreso.

PORMAS
’N\};g: Imstabw

inseguridad.
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RECTANGULOS: estabili-
dad, fuerza, unidad.

OVALOS: Femineidad,
capacidad creadora,
sensualidad, gracia,
perpetuacién.

DIVISION FORMAL:
Dignidad, wnidad, equi-
librio, formalidad, fuer
za.



N

CONTRASTE DE LIKEAS Y FORMAS

tn elemento rigido
ccmbinado con otros
flexible.

Quadro realrado
POT Contrastes
con ¢irculos

Circulo Tealzado por
contraste con dngulos
TECTOS.

Tridngulos en con-
traste con rectdn-

gulos,

LS. Mase

I A4l
J
A
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Linea angular y quebrada
fon una forma simEtrica.

Un elepente rigido
contrastado con 1%-
neas riomicas.

La horizontal en con-
traste con 1o oblicuo.

Cuadro en diagomal
con verticales y ho-
rizontales.



Radios contra cual- Clrcujos contrs

/ quier cosa. rectingulos,
’

Arcos contra rec-
tingulos,

Ovalo en la intersec-
cién, A

ARV

A
N

Ovalos contra
recténgulos.

Radios contra un
elerento Tigido.

Zia

\\\7% Lo oblicuo contra lo V’m ‘.\ Lo oblicuo contra lo

ido, Jlvdis i 1.
/ rigido Pr "% horizonta
/) Rn_r
1700 Sl
Z “l.“.
VY. a4 \ 15
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3.- EL OOLOR

El color es un elemento @c lo encontramos en todo nuEstyo entomo, y €3 pre
cisamente en la elaboracifn de muestios mensajes que 1o vamos a utilizar de-
1a mejor manera.

El color puede utilizarse para llamar 1s atencidn, para dsr relieve, estable
cer contrastes o provocar determinados estados de fnimo,

"El color es una experiencia sensorial que depende de la capacidsd del ojo pa
ta descubrir variaciones en las propledades fisicas de la luz, independiente-
mente de ls brillantes. (20)

En la definicifn anterior s¢ habla de algunas propiedades o cualidades del co
lor ¥y a grandes rasgos son:

Matiz o Tono: es la propiedad que distingue un color de otro, por ejemplo, la
diferencia entre rojo y azulk, amarillo y verde, etc.

Brillantez o Luminosidad o Brillo: cundo queremos significar cuan claro u -
obscuro es el color,

" Saturacibn o Intensidad: se refiere a cuan profundo o rico es el color.

A través de la combinacién de los colores primarios obtenmms los secudarios
asf:
Rojo + Amarillo = Nsranja

hmarillo + Azul = Verde
Azul + Rojo = Violeta

Atora bien, si combinamos los colores primarios con los secundarios obtendre-
ms los colores terciarios y asi podrfamos seguir sucesivamente hasta lograr-
una infinita gama de colores. -

(20) Wwhittaker James 0., Psicologfa, 340 pp.
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VIOLETA MARANTA

Frios C4lidos

VERDE

Dentro del cfrculo de colores se ha hecho una distincién entre colores cfli-
dos o colores frios.

Liaman colores cAlidos a aquellos que nos producen efectss estimilantes, -
excitantes, que nos dan sensacifn de calor, nos acercan al objeto. los colg
res cAlidos son aquellos que van del amarillo al rojo y se utilizarfn siem -
pre que se quiera llamar la atencifn,
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Los colores frios son aquellos que nos provocan una sensacidn de frescura, -
de tranquilidad, de lejanfa. Los colores frios son aquellos que en circulo-
de colores van del violeta al verde; y generalmente se usan comoe fondo.

»

Se puede apreciar en la figura de 13 pigina anterior que los colores que se-
encuentran contiguos (uno junto al otro) se llaman colores armSnicos; y los-
colores que se encuentran opuestos dentro del circulo de colores, sc 1lama -
tin colores de contraste.

Es irportante que sefaleros, que hay que ser moderado en ¢l uso del color y
en un Biseo material, usar el menor nimero de coleres posibles para evitar-
crear confusién en lugar de enriquecer la imagen.

Por ejerplo, en un mensaje escrito o iclnico, hay que tomar en cuenta su 1e
gibilidad, que sea visible lo que se quiere rostrar y estoc va a depender del
uso de los ¢olotes. Si usaros un fondo rojo con letras color naranja o un -
fondo aml con letras verdes, serfn casi invisibles.

Si se usan colores cuya brillante: sea cercana uno a 0tro em la escala de -
brillo, tendrin poca visibilidad. El uso mis importante de la brillante: es

el dar contraste, realzando as{ la legibilidad.

A continuacién presentaresos una seriec de combinaciones ordenadas segn el -
grado de visibilidad,

- Amarille sobre Negro

- Blano sobre Azul

- Nhegro schre Naranja
- Negro sobre Amarillo
- Naranja sobre Negro

= Negro sobre Blanco

- Hlanco sobre Rojo

- Rojo sobre Amarilio
- Yerde sobre Blanco
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- PRoio sobre HRlanco
- Naranja sobre Blanco

1a preferencia del color.

ins estudios de psicologfa indican que los colores nos afectan emcionalmen-

te, Algunos son agradables, otros molestos, los hay sedantes o estimslantes

nos afectan seg(in su grado de pureza, saturacifn o de acverdo con las condi-

ciones luminosas en las que se encuentren. Aunque no todas 1as personas - -

reaccionan de igual forma ante wun color determinado, siempre hay una reaccién
consciente o inconsciente del espectador, una de las observaciones dignas de-
tomar en cuenta es que, desde el punto de vista perceptual, hay variacienes -
individuales en relacifn al color tanto como estfmilo como el proceso cere -
bral que desencadena; es decir la calidad, intensidad, pure:za, matiz, etc., -
de un Tojo ni todos 1o vemos igual de rojo, ni todos reaccionamos igual ante

&1.

Sin embargo el conjunto de colores que nos rodezn mos hace reaccionar £isi-
ca y psicolégicamente y su aplicacidn adecuada puede mejorar las condiciones
de trabajo, d€ confort y alin de salud,

En el aspecto de 18 preferencin del color, &sta evoluciona con la edad.

Los nifios prefieren los colores primarios o secundatios, por su pureza y bri

1lantez tienen un mayor impacto visual; posteriormente se comienza a apreciar
los tonos claros y obscuros de estos colores, y también los matices, es de -

cir, ligeras desviaciones hacia otro color,

Comy se ha visto, el color se relaciona con factores sociales y personales,-
por lo que un color provoca diferentes reacciones segln su utilizacidn; un -
color 19j6 variard segt sca en un automovil o en un edificio.

Los estudios de psicologfa indican que cada color tieme sus propias caracte-
risticas relacionadas con sentinientos de amor, odio, cordialidad, alegria,-

paz, serenidad, etc; de acucrdo a aspectos culturales y sociales.
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En seguida se presentan algunas asociaciones y significados de los principa
les colores.

AARTLIO

Es ¢l color de la arena del desierto, del sol y por lo tanto es ¢l color de
1a luz, color del fuego seglin AristSteles, es activo, enérgico, dinfmico,-
fuerte y arrogante, es un color intelectual y se asocia con la inteligencia
en su aspecto npegativo significa ira, cobardfa y envidia.

RO

Se asocia cop el carficter extrovertido de temperamento dinfmica, vivd, ambi-
¢ioso y material, es cilido y apasionado pero revolucionario y sangriente, -
es un color excitante, En su aspecto negativo se asocia con el fuego, acci-
dentes, guerra, anarquia y peligro; es por esto que es el mis usado para se-
fialamientos de atencidn y peligro. Al reducir su grade de valor, se convier
te en rosa y pierde en gran medida sus caracterfsticas anteriores, relacio -
ndndose con 1a terrwra, femineidad, dulzura, juventud, etc.

AL

Es un color frio y d8bil, suave y dulce. Simboliza virtudes como la fideli-
dad y la honradez, en tonalidad claro simboliza la fé. Se asocia con perso-
nalidades reconcentradas en su vida interior, de emociones profundas; se re-
laciona con la inteligencia, el pensamiento, la sabidurfa. Se usa en gran -
des extensiones sin fatiga visual.

NARANJA

Es mis c¢4lido que el amarillo, produce excitacidn y entusiasto; cuando tien-
de a convertirse en un naranja rojizo, simboliza ardor y pasitn. CQuando se-
encuentra en un alto grado de saturacién e¢s un color atrevido y muede cansar
si se usa en grandes extensiones por su agresividad; en pequefias superficies
es un color atractivo.
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VERDE

Cocmnica frescor, tranquilidad, sensacifn de descanso; en algunas de sus to
nalidades cierta euforia, y como todos sabemos simboliza la esperanza, Es-
un color adaptable, sedante; se asocia con la irmortalidad y en su sentido-
negativo se asocia con 1la envidia, desgracia y oposici6n; sin ewbargo hay -
un equilibrio debido 2 1a combinacifn de los colores primarios que lo compo
nen; amarillo, color de 1a emocién y el azul, el color del juicio.

BLANCD

Es la suma o sintesis de todos los colores, simboliza 1a wunidad, la purezs,-
1a perfecci6n y 13 verdad; en el aspecto negativo es fantasmal, frio, vacfo,
aunque predomina lo positivo. En culturas orientales es color de duelo. De
nota pureza, pulcritud, es muy usado por médicos y en hospitales,

NEGRO

Se considera el c¢olor del ertor y del mal, la nada de la noche y 1a tormenta
del pecado, de la enfermedad y la muerte. FPositivamente denota dignidad, so
fisticaci6n y solemnidad. En muestra cultura es el color del duelo.

GRIS

Es un color neutro; va del negro al blanco en 1a escala del color, Este cg
lor en su aspecto positivo mos remite a la madurez, discrecidn, serenidad,-
con la retrospeccifn, seriedad y remmciaci6n, es el cclor de ia vejez; en-
su sentido negativo nos indica apat{a, inercia, depresién, indiferencia, -
egoisrn. En relacifn a la naturaleza, es el color del frio del mal tiempo,
del cielo nublado y del invierno.

CAFE

Es un color neutre, en su aspecto positivo es ser el color de la tierra, -
también mos indica la fidelidad, fuerza de caricter y arraigo, por ser co -
for de la naturaleza, es el color de la tierra, los frboles, la madera y
chos materiales naturales, coler argdnico y acogedor; significa pobreza.
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Como se ha visto el color juega un papel puy importante por sus efectos pa-
rasicol6gicos en el hombre; 1lama la atencifn, crea ilusiones Gpticas de ta
mafio, peso, temperatura, ctc; establece asociaciones pns'izivas y negativas
despjerta emociones y persuade al observador.

Aunque mo hay una conciencia del color y su contenido simbSlico hemos de ob
servar que los productos que nos rodean los caracteriza un color que llama-
la atencidn en nuestros sentidos; y dependiendo de ello nos va a ser agrada
ble o desagradable,

Para productos cosméticos son ideales los colores oro, rojo, café, beige, -
azul, rosa, blanco y amarillo en cremas.

En alimentos, el café, el verde, amarillo o el paranja. En articulos para -
limpieza se usan los colores frescos y naturales que denotan higiene como ¢l
azul y el verde,

‘Toda 1a 1inea para playa, es tuy socortido el color amarillo (sol, arema) na
ranja, rojos y café se asocia con 1a piel bronceadz. En navidad, en cambio-
son adecuados el verde, blanco y rojo.

Un cartel o anuncio debe crearse con formas definidas y colores definidos y
bien contrastados (sobre todo si son para verse a larga distancia), Si un-
ammcio debe ser visto desde un automSvil, el impacto visual debe ser répi-
do e immediato compuesto por una idea sencilla, color psicolSgicamente ade-
cuada, visible y legible.

Como se ha schalado el uso del color se emplea como un impacto visual y co-
mo un elemento persuasivo, y esto es manejado mgistralmente por la publici

dad y los medios de difusién en gemeral.

“Ahora bien, para la elaboracifn del mensaje educativo se elegird cl tono y
el matiz mAs adecuados 3 1a necesidad de cada uno de elles.
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En los tratados y teorias del color se establecen muchas normas y principios
que se deben seguir como a continuaciSn se presentan alguios ejesplos, pero-
el disefador, en este caso el Profesionista Educativo debe rescatar lo que -
crva adecusdo a lo que €1 quiera transmitir; siespre y cuando' mo haga caso-
oniso en su jotalidad de lo que valiosamente nos ofrece la combinacién del -
color y todos sus principios.

Tor ejemplo, el tratado del color mos puede decir lo siguiente:

- No debe dedicarse una gran superficie a un oolor luminoso (amarillo, na -
ranja) salvo que se desee atraer violentamente la atencibén (iPero quiza -
es lo que precisarente queremos hacer|)

- No debe hacerse usc de varios colores, basta c¢on dos: w0 ¢dlido y otro -
frio; uno mis violento que otro, ete. (Esto es verdad, pero si se logra-
una combinaciSn agradable, 1a excepcifn se admitird si es buena).

- Las diferencias de Iuminosidad son r&s fuertes que las de tonalidad. (Si
en un cartel quercmos destacar algo lo lograremos mejor con um color de-
1a nisra familia, muy claro, que con otro distinto pero igualmente obscu
o).

Xo pretendemos ser profesionista en el manejo del color, sin embargo es im-
portante conoCer algunos cinones, tomarlos como base y experimentar con el-
color y hacer algo agradable con muestros mensajes.

<. - TEONICAS VISUALES. ‘

$¢ reficre a los recursos para llamar 1a afencibn y para relacionar los ele-
pentos visuales con cuestiones referencizles o con Sensaciones como movinmien

to, velocidad, reposo, etc.

A contirwacibn se presentarin solo algjumas técnicas.
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Equilibrio: se define como una estrategia de disefio en 1a que hay un centro
de gravedad entre dos pesos.

Inestabilidad: Es una técnica opuesta a la anterior, fommla composiciones -
inquietantes un tanto dinfmica

Siretrfa: Consiste en que cada wmidad estd situada 2 un lado de 1a lfnea con
tral del plano. Los que saben advierten que es un recurso muy f4-
cil de lograr pero puede resultar estatico y un poco aburrido.
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Regularidad: Se logra mediante la uniformidad de elementos.

e

Irregularidad: Tipo de composicifn que aparentemente no se sujets a ningGn -
plan, lo cual permite redlizar o inesperado y lo insflito.

1 2o

Simplicidad: Consiste en formas sencillas, directas, facilita su Teconocimien
to e interpretaciGn.




Complejidad: Aparecen mamerosas unidades visuales y relaciones, lo gue hace-
mis dificil la interpretacidn, el reconocimiento de lo que quiere signi
ficar.

Unidad: [s un equilibrio adecusdo de los elementos diverses en su totaiidad -
que es perceprible visuaimente. Tales elementos pueden ser mmerosos, -
siempre que sc estableica en ellos una relacifm.

€l =——
dEE—

Fragmentacién: Implica la descamposicidn en partes separadas que se relacio -
nan entre si, conservando su caracter individual




Eeonam{a: Se trata de incluir unidades minimas, mediante este recurso, se -

realza 1o esencial de uma figura con pocos trazos.

Profusién: Composicibn recargada a través de 1a presentacibn de gran cantidad
de detalles.

Actividad: Provoca la sensacién de mevimiento por 1a inclusién de recurses di
ninicos.
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Pasividad: Efecto de reposo, tendencia a la representacién estftica.

Transparencia: Detalle visual a traves del cual es posible ver otro. s muy
eapieada para dar sensacibn de produndidad.

Opacidad: Detalle visual que irpide ver ctro. 63 una téenica de bloquco,
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Plapa: Los elementos visuales spwrecen sdbre tn fondo de color homaglneo Que
no sugiere profundidad.

10 A

Profinda: Recurre a las leyes de la perspectiva o bien al comtraste, que per
mite sensaciones de profundidad,

R
=]

5.- ORGANIZACION DE LA IMACEN

En el mensaje transmitido por la imagen van a intervenir ciertos elementos co-
o lo son el encusdre, la seleccifn de planes y los &ngulos de towa.
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Para 1a seleccién de planos se debe tener en cuenta la intencionalidad, y el -
énfasis que se desce hacer de los elementos y detalles de 1a imagen,

Plano General: En dicho plano se ubica
todo el paisaje o escena.

Se emplea para dar a conocer el lugar -
donde se desarroila la accibn.

Plano Medio: Aparece el personzje de -
pies a cateza, Se le utiliza para real
2ar una actividad.

Fewlo Srerireort EDowliinid nmogs dne
portante; el personaje aparcce desde 1z
redilla hacia srriba, estf destinade 2

ra identificar 2l persomaje.




Primer Planc: Existe una focalizacibn de
un detalle, su intenci6n es enfatizar un-
detalle, por ejomplo, un dedo, una mano, -
un 0o,

la camposicitn de 1a imagen pueds ser presentada desde un 4ngulo de visién, co
nc sucede con 1a cdrara fotegrdfica. Es decir, puede aparecer el perscraje de
1

)

imagen sole ¢ con etro personaje, en diferentes posiciones y alturas.

6. LA DMAGEN FIOURATIVA,

Lo figurative se reficre al prado de samejanza en alg(n elemento de la reali -
da¢, v3 sean seres humanos, animales, objetos, medio ambiente, etc, Principal
mente s distinguen tres usos de la imsgen figurativa: .

Estético: Corresponde al espacio del arte pict6rico, cine-
matrogréfice v fotogrifico.

LA DAGEN  ~——— Dxumental: Es uns versién de la realidad, acorpafia a los -
FIQIPATIVA mensajes de tipe documental, pudiendo ser este -

de tipe histérico, educativo, poiftico, erc.

\f\;wl:zti’::: Sus plementos se seleccionan y combinan a fin de
impactar. Lz publicidad es un ejemplo en donde-
iy w contenido, y donde se pretende involucrar
al parieplor a través de la iragen.

No necesariznente se dan por separade estas fumciones de la imagen; por ejem<-
plo en alghin mural, se involucra el tipo estétice; invelucra al perceptor, im-

pactindolo; y puede 1levar consigo un contenido de tipo histérico o polfitico.
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Por otra partc en la carposicién figurativa se distinguen tres elementos basi
COS ¥ ©5105 son:

Objeto:

Se refierc al tema de la imagen, aquello para lo cual se ha elabora-
do. lay mensajes en lo que aparece con toda claridad como en publi
cidad, en donde se identifica claramente ¢l objecto {es decir el pro-
ducto, un refresco o un vehfculo). Pero ;qué sucede en el campo edu
cativo, en las campafias de alfabetizacién o en las de contaminacién?
Pues bién, en estos casos, el objeto del mensaje es obtenido por - -
inferencia o por medic del texto es identificado.

Soportes:Cenforrun lo que no ¢$ el objeto; el soporte en la imagen puede ser;

Anbiental: Natural (el mar, un bosque...)
Artificial (edificios, calles ...)
theanos (una mujer ...)

Animado: Animales (un felino ...)
Caricaturas.

Tanto en publicidad, como en la imagen que acompafia el mensaje educa-
tivo, se va a utilizar un soporte, el cual sc va a lelegir segn la -
necesidad del propio mensaje.

Variantes: Se refiere al céoo ¥ al modo de presentar el contenido del mensaje.

A través de la variante se va a atribuir el sentido que se quiera yue
el perceptor descubra del objeto.

Para ejerplificar la presencia de Jos elenentos mencionades diré gue en uma cam
pafia de alfatetizazién, donde l2 alfabetizacilr (cs ¢! ohjeto), los hombre v -

Jas rujeres que apareican cn la iragen {serfan el scporte anirado), la varian-

te serfa la combinacifn de ambos, en dorde se provectie a) receptor al que va -

destinade, quo la alfabetizacibn estf dirigida tants a hombres como a mujeres-

de todas las edades que deseen aprender a leer y escribir (serfa el sentido de

1a imagen.}



Por otra parte en 1a imagen figurativa, existen diferentes lenguajes, y cstos
son los siguientes:

El Lenguaje Gestual: Se refiere a la posibilidad de ofrecer un rostro para ex
presar deteminada actitud o reaccién, as{ mismo con las
manos, como parte de lo gestual.

El Lenguaje Corporal: Se trata de la ubicacién del cuerpo humano transmitiendo
detemminado significado.

EL Lenguaje Objetual: Es ¢l lenguaje transmitide por el mismo objeto a traves-
de su forma y su presencia.

El Lenguaje Anbiental: Abarca una relacifn entre el espacio y la vida cotidia-
na,

t1 Lenguaje del Vestido: Se refiere a la moda, a la forma de vestir, la ¢ual -
llare la atencién y esté adecuada al tipo de imagen que -
se quiera proyectar.

6.- LL LENGUAJE ICONICO - VERBAL

Se habla de una combinacién de ambos lenguajes, el visual y el verbal; por una
parte la imagen habla directamente a los sentidos ¥ puede tener inmumerables -
significados, mientras que el texto va a dar interpretacibn de la imagen y va-
a indicar lo que debe leerse ¢n ella (el texto tiene la funcién de anclaje).

La relacidn entre ambos lenguajes debe ser coherente y 16gico, ya que si esto-
no 5wede, dard lugar a una contradicei6n y confusibn del contenido. Si el -
texto por su parte describe una cosa y la imagen proyecta otra, se propiciard-
que el mensaje sea rechazado por el perceptor.
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Letras y Titulos Legibles.

La escritura debe ser perfectamente legible, y para ello es recomendable usar
letras de molde, son répidas de hacer y faciles de leer. [s importante recor
dar que el mensaje ne serd lefdo si resulta diffcil hacerlo,

Ls legibilidad de la escritura dependers de:

Tamafio, - E]1 tamafio de la letra debe ser proporcional a la distancia en donde -
se encuentra el observador,

Tamafio Distancia
6 . 2.5m-
12 om. 5.0 m.
25 mz. 10.0 m.
SO mm, 20.0 m.

Estos tarmafios se refieren a la altura de las letras.
.

Se sugiere que para los carteles, la leyenda debe ser de 38 nm, mini-
mo, para uma distancia de 15 m,

fos titulos de 12 on, y subtftulos de 7 a 10 am, de altura aproximada
nente; esto dependerf siempre de la distancia donde sc encuentve el -
observador,

Adends del tamafio, se debe aumentar e grosor de la 1inea contorno pa
T3 que sea legible, utilizando letra .

Espaciado.- Ni el cncabezado ni el texto deben quedar ajustados; el espacio en
tre 1fneas deberd ser tan amplio como las letras mayfisculas del texto
o del encabezado.

Para asegurarse de ellp, s¢ recomienda trazar lineas guia, dibujar te
nuemente a lipiz las letras y wu vez hecho el rotulado final borrar



dichas lineas.
El espaciado de letras puede ser:

Lineal Fn estecaso se han marcado distancias iguales en una 1f
nea de base y cada letra ha sido colocada en el centro -
de ese espacio.

Optice Este tipo de espacio ha sido separado por el método Spti
co, es decir, las letras han sido dispuestas dejando es-
racios iguales cntre sf. Lla distancia entre las letras-
debe ser igual al grosor del trazo.

£1 grosar ¥ el espesor Je los trazos determina 1a facilidad de la lectura del-
texto; las letras no Jeben ser demasiado altas, ni delgadas, ni demasiado ba -
jas y aplastadas. 2o se deben mezxclar diferentes estilos de letras en un mis-
ro mensaje, por estética y legibilidad,

Disefie del Mensaje Icénice Verhal

f5 impertante hacer un Jisciio del sensaje gue sea agradable a la vista, que -
atraiga la atoncifn del ebservador y que sea accesible su lectura.

tro de los factores nds importantes del disefio es el equilibrio, y éstevaa -
Jdeteminar la coiecacidn de los elamentos de la composicisn del mensaje,

Cuando hay un equilibrio de tipo forral, el disefio serd simétrico en todos los
aspectos; sus clementos serfn de igual tamafio y forma, habrd un equilibrio en-
anbas lados.

In el equilibrio de tipo informal, los 2lementes son de varios tamafios y for -

mas colocindase alrededor de un centro Sptico, en lugar de hacerlo en un cen -
tro geométrico. Su corposiciln no es base a medidas precisas, sino a‘juicios-
v sentimicntos perscpales.
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Anbos tipos de equilibrio son buenos, ninguno es necesariamente mejor o prefe-
rible que otro.

Con respecte a3 la 1inea o trayectoria del desefio, é5ta va a guiar el ojo del -
observador del material presentado; ya sea en su camposicién formal o informal
el idsefio tendrd que ser adecundo para que el observador lo siga comodamente -
con la vista,

TENCADIZADD

La mayorfa de las personas seguiréd
esta direccién al observar un exhi
bidor.

(o

&)

En este modelo, el cbservador no sa
bria por donde comenzar a leer en -
este exhitidor, debido a gue es di-
ficil localizar'el punto visual de
entrada,

AURN

&
©
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Se pusden esplear recursos sercilios pars dirigir el ojo del observador, en -
1a forma deseada. For ejamplo en um drea dividida en dos secciones, 1a sec -
cifn mayor gula el ojo bacia la menor.

Una frea abierta situada a la izquierda dirigird el ojo a la izquierda, en -
tanto que en una arca abierta a la derecha dirigird en esta otra direccifn.

L3 misma idea puede emplearse para gujar la trayectoria del ojo hacia arriba o
hacia abajo.

Limea

los elementos de esta composicifn
estdn colocados a 1o largo de una
linea de arriba hacia abajo basa-
da en wa letra Z.

0



Esta composicifn estd basada en la D
letra 0, se usa la 1inea camo un - D\L J!A/D
i
factor unificador,
o I v
0

En los disefios verticales u hori -
zontales, hacen que el ojo se rme- @
va en la misma direccifn.

Los disefws que conticren un cle -

mento humano, captan nds la aten -
¢i6n del observador, que los dise- g
fios con elementos impersonales.

DEPORTES
Si una-figura se encuentra en la -
orilla del tablero sefiala hacia afug e
ra, el ojo del observador seguird -

esta direccibn,

Al emplear uma combinacisn de materiales visuales y verbales, hay que cuidar-
los letreros y encabezados, ya que la proximided de los letreros y encabezados
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con el material visual va a facilitar la comprensién del mensaje.

5i las letras no estén cerca de los objetos, va a propiciar que hayn muches -
rovimientos oculares para captar el mensaje.

BAA
-,
A Polinsg
2 Chimanan
€ Biavye o ALda d¢ 1xFid

Cuardo las letras aparecen cerca de los objetos, se puede entender ficilmente
el significado sin necesidad de distraer la atencién visnl.

Chinmtate —o)® Foline

Dibsjr-e

Alile do ralradel
Es necesario que el disefio mantenga la atencién del observador hasta que este-
yueda captar el mensaje; ¥ para ello el Profesionista Fducativo camo disefiador .
: debe hacer uso de algunas sugerencias que se han hecho en este ca-
cumplir con este prop@sito.

Educar cor ia lmiagen

la imagen esti en todo rnuestro entorno, forma parte del lenguaje de muestros -
fas, es por ellos que es necesario una educacién con la imagen, considerando-
1a como una accifn educativa adaptada a las exigencias de la actualidad,
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Dentro de la imagen contemporfned se encuentran 105 medios de commicacién -
los cuales constituyen una verdadera influencia scbre todo en las nuevas geng
Taciones.

Es por ello que surge la necesidad de educar con la imagen (la imagen impresa,
auditiva o audiovisual). El uso de la imagen en la ensefianza no es un lujo o
un simple estar al dfa, sinc que se ha convertide en una imprescindible nece-
sidad para comumicarnos con los educandos transmitiendo contenides educativos.

Ahora bien, los recursos que emplean los medios de difusién masiva pueden ser
utilizados para oducar; y con firnes meramente formativos aprovechar su lemgua
je, asf como su capacidad para atraer y convencer; de esta manera nuestro per
ceptor del mensaje educarivo adquiriyd nociones ¢ ideas en wna forma casi - -
inadvertida.

Para elle, se sugiere que el Profesionista Educativo como diseflador considere
los clementos que va sv han mencionado en este capftulo para elaborar ¢l men-
saje. No se pretende que éste sea un especialista en disefio grdfico y en téc
nicas de manipuiacién de masas, sino que con algunos aspectos se estructurcn-
mensajes atractivos ¢ interesantes, adaptados a las necesidades propias del -
Educador y del Bducando.

Educar con la imagen es una alternativa que se propone en el presente estudio
de investigacidn con el fin de que 13 ensefanza se d6 en uma forma eficaz.

Reiterande nuevarente, la imagen se encuentra en la vida cotidiana (por qué ro
integrarla en la ensefianza a todos los niveles educatives™ I's uma alternativa
didictica para transmitir el contenido en una forma atractiva y agradable; pa-
ra que se cumpla este propSsito, es imprensindible una planeacién cuidadosa y
detallada de los clementos del Proceso de Enseftanza-Aprendizaje. Parva ampliar
esto (ltimo nos remitiremos al siguicnte capitule que plantea algunos crite
rios generales para la planeacién o disefic sistanftice de los mensajes.

v
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CAPITULO II

' CRITERIOS GENERALES PARA LA PLANFACION Y DISERO DE LOS MENSAJES "

Se ha mencionado ya que el Profesionista Educativo puede hacer uso de los elg
mentos que conforman los recursos del Lenguaje IeSnico-Verbal, como una alter
nativa para transmitir los wemsajes educativos que plancé dentro de su activi
dad pedagbgica.

Le corresponde a &ste, el conocer las necesidades y caracteristicas de sus -
educandos de tal fomma que pueda elegir las experiencias apropiadas y alcan-
zar eficazmente los objetivos propuestos.

Es entonces, un factor detemminante que tenga la habilidad para seleccionar -
agquellos recursos que puedan muxiliarlo en el logro de sus propdsitos, recu -
rriendo a las que estén a su alcance y logrando que el aprendizaje sea inte -
resante, atractivo y pemmanente.

De 10 anterior se detemina que la tarea pedagfgica del Profesionista Educati
vo, el planear, entendiendo a ésta como la organizacidén coherente y sistemfti
ca de los recursos disponibles a partir de las necesidades e intereses de los
educandos.

A continuacidn se planteardn algunos criterios generales para la planeacién y
disefio de los mensajes.

3.1 EL PLANEAMIENTD DIDACTICO
El planeamiento se lleva 2 cabo en todas las actividades que realiza el hombre

par ejemplo, cuando deseamds salir de paseo u organizames uma fiesta; y la la-
bor didictica no estd eenta de esta accion. '
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"El planeamiento incluye una determinacién de objetivos, uma visién de cir -
cunstancias y una consideracién de medios, materiales y procedimientos. B
propdsito del plancamiento e5 coovdinar esfuerzos, evitar pérdida de energias
y alcanzar objetivos comunes con mayor eficacia en un tiempo deteminads, (21)

Esto significa, que el Profesionista Lducativo debe saber, para llevar a cabo
su planeamiento, el qué, para qué, a quién y cémo transmitir el mensaje. A
estas preguntas responden los siguientes clementos didicticos.

Quién Educando
Para qué Chjetivo
Qué Contenido
Comy Método

Con qué Recursos

Cudndo y dénde  Tiempo y lugar.

A quién ensefiar: Se reficre al tipo de educandos hacia los cuales se dirige-
la ensefianza; considerando sus caracteristicas, posibilida-
des y limitaciones,

Para qué: Responde a los objetives, los cuales determinarin a donde va
dirigida la ensefianza.

Ls el contenido, el cual debe ser funcional y rclacionado -
con los intereses y necesidades del educando. A través del
contenido serin alcanzados los objetivos.

(X3

Como: Son los métodos - técnicas de ensefianzi, los cuales deben -
ser apropiados 4l contenido ¥ a las caracter{sticas del edu-
cando,

(21) Lemss Luis Arturo, Pedagogfa. Temas Fundamentales, 234 pp.
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Con qué: Se refiere a los recursos didicticos, considerados como un
medio para auxiliar al Profesionista Educativo y transuitir
el contenide.

Cufndo y d6nde: Es indispensable para que la accién didictica se 1lleve a ca-
bo en forma ajustada y eficiente, se tome en cuenta el medio
geogrifico, econfmico cultural y social.

En consecuencia, el planeamiento didfctico no es mis que la direccién del apren
dizaje, y para que €sta sea ris eficiente debe ser realista, flexible, precisa
coherente,

Las ventajas que nos ofrece la Planeacién, son las siguientes:

- Bvita la improvizacién

- Economiza tiergo y esfuerzo del disefiador.

- Contribuye a satisfacer las necesidades ¢ intereses del educando
- Aumenta la eficiencla de la ensefianza.

-  Propicia el control de los contenidos clegidos.

- Da prioridad a los aspectos verdaderamente importantes.

A continuaci6n se presenta en forma esquemitica el proceso de planeaciSn para
estructurar un mensaje, en 4 etapas que van desde concretar 1a idea que se de
sea commicar hasta la seleccién del medio por el cual se va a transmitir el
censaje.

ETAPAS ACTIVIDADES

Concretar la idea Deterninar: Qué se desea cammicar
que se desea co - Por qué se desea commicar
maicar A quin se desea cosunicar




ETAPAS ACTIVIDADES

Formular los obje- Definir las metas que se pretenden alcanzar

tivos.

Localizar y reunir Consultar matceriales impresos, a especialis

la informacién tas en el tema o recurrir a experiencias -
personales.

Seleccionar el Me- Considerar las caracteristicas de las perso-

dio de Commica - nas a quienes van dirigidos los mensajes. Co

cién, nocer las caracterfsticas de los diferentes-
medios y elegir el m4s adecuado al contenido.

ETAPA 1
Concretar 1a idea que se desea comumicar.

Es importante determinar en forma clara y concreta la idea que deseamos comuni
car. Para ello hay que considerar:

a} QuE se wuiere commicar,

b}y Por qué se quiere comumnicar,

¢} A quifn se va a commnicar

d) En qué condiciones se desea establecer la comunicacién,

El contenido debe expresarse en forma precisa, evitando divagar o dar una idea
denasiado general. Por ejemplo, cuando decimos que deseames comumicar un men-
saje sobre Educacién para 1a Salud (esta serfa la idea general) ¥ para concre-
tarla habria que definir que pretendemns lograr en dicho mensaje y a que tipo-
de personas estd destinade. Es decir 1a idea debe tener un propSsito y para -



establecer una verdaders commicacién necesitamos conocer las caracter{sticas
de las personas: odad, sexw, nivel de escolaridad, actividad a que se dedican
situacifn econdmico-social, ete. Todos estos factores serin detemminantes pa
ra seleccionar los medios de commicacitn, el lugar y el tiampo disponible pa
ra transmitir el mensaje.

ETAPA 2

Formular los Objetivos.

Un punto esencial de 1a planeacifn es precisamente el considerar al educando -
como un elemento fundamental, ya que es €1, quien participa en las experien -
cias de aprendizaje para adquirir conocimientos, hdbitos, habilidades y actitu
des.

Mager Roberto, define al objetivo camo: 'una meta commicada mediante el emm-
ciado en el que se describe un cambio esperado en el educando, es la formula -
cifn en la que se expresa lo que llegard a ser el educandd una vez teminada -
1a etapa de aprendizaje. Con otras palabras, el objetivo es una descripcibn -
de un modelo de comportamiento que el educando sea capaz de demostrar'’. (22)

Es decir, al concretar la idea que se quiere commicar es necesario determinar
qué cambio de conducta se quiere lograr a través del objetivo.

Ejemplo:
Idea General
Educacifn para ls salud.

Idea Concreta
La aplicacién de vacunas a nifios menores de 5 aflos.

(22) Gonzilez Ormelas Virginia, Diddctica General, 47 pp.
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ESTA TESIS 1O T

Objetivos que se pretenden alcanzar.

{ue los Padres de Familia: Adopten las medidas nocesarias pa-
ra ia prevenci6n de enfermedades en los nifios menores de 5 -
afios.

ETAPA 3

Coma localizar la informacidn.

Una ve: que se tenga la idea concreta, hay que proceder a localizar y reunir -
la informacién para desarrollar cl tema del mensaje.

Pura localizar la informacidn, se sugiere:

1} Consultar materiales impresos: textos, libros, revistas, periédicos, etc.

2) Consultar especialistas o pursonas que han realizado actividades relaciony
das con el tema.

5) Acudir a experiencias personales o de la propia corunidad

ETAPA &

Seleccicnar el medio de comunicacibn,

Hemos de recordar que ¢l hombre desde hace siglos ha utilizade el tenguaje en -
sus varias fermas para claborar sus mensajes. As{ se han ido encontrando dife-
rentes redios para optimizar el aprendizaje y con cllo, obtencr:

- Un rayor inter€s [or parte del alizmo

- Una payor permanencia del aprendizaje.

-Vencer las limitaciones de 1as experiencias personales de cada uno de los edu
candos.
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- Ampliar conceptos y vocabulario.

Is precisamente en esta cuarta etapa 1a que plantea, seleccionar, el o los me-
dios mds apropiados para la presentacitn del contenido de nuestro mensaje. Es
ta selecci6n se hard tomando en cuenta las ventajas y limitaciones de cada -
uno de los recursos, asf como la disponibilidad que se tenga de ellos.

Hasta aquf se han planteado 4 etapas para la planeacin de un mensaje.

Ahora bién, con el fin de que los mensajes sean realmente eficientes se deben:
tomar en cuenta algunos elementos para su elaboracifn. Estos son los siguien
tes:

EXACTITUD. - Que el contenide proporcionado sea verdadero,
ACTUALIDAD. - ¥] mensaje esté apegado a la realidad que se esté viviendo,

IMPARCTALINAD, - Que sea equitativo, cuando se trate de hechos relacionados con
con la polftica, historia, sociales o economia.

QUALIDAD. - Que en verdad aporten conacimientos, actitudes o valores.
FINALIDAD. - Que estén de acuerdo a los objetivos planteados.

UTILIDAD. - Que sean valiosos a los educandos.

ADECUACION. - Que estén al nivel, edad, madurez y experiencia de los educandos
SEMCILLEZ. - Cuanto mis sencillos sean mis claros y comprensibles serdn,

APLICABILIDAD,- Que estén apegados a la realidad y tengan relacibn con el te-
ma, es decir que sea funcional el mensaje.

INTERES. - Que scan capaces de despertar el interés de los educandos.

COMPRENSION, - Que no den lugar a confusiones y dudas, es decir, que sean cla -
ros y precisos.

PRESENTACION. - Que tenga buena presentacidn, de tal nanera que se vea estético
y agradable a la vista.

80



Una vez que s¢ ha determinado on que consiste la plancacién y haber estableci
do algunos criterios generales para ello, creo necesario precisar lo que'es -
un mensaje y presentar ¢l dischie de algunos tipos de mensajas; entendiendo al
disetio, como 1a descripcifn de 6stos.

3.2 EL MENSAJE Y TIPS DE MENSAJES.

Entenderemos al pensaje coro el contenide fundamental de algo. Es un elemento
que forma parte del Proceso de Cormmicaci6n, en el cual se manifiesta la inten
cionalidad del emisor.

Es asf como decimos, ;qué mensaje tienc el libro?, en si todo lo que cstf es -
crito en €] serfa el pensaje: en un programa de televisidn o pelicuvla, sus -
imfgenes ¥ su discurse serfan el mensaje.

&hora bien, tode mensaje esti integrado por un cédigo, wn contenido y 1m trata
miento.

El c6digo, se tefiere al conjunto de simbolos estructurados de tal formsz que -
tiencn el mismo significado tanto para el emisor como para el rveceptor. For -
ejemplo, los idiomas, las matemftjcas, las sefiales de trinsito, etc, todss -
ellos son simbolos convencionales que de alguna rarera resultan cono¢idos para
quien van dirigides. Es asi come en todo mensaje debe estructurarse dentro -
del c&digo mis familiar para el receptor.

El contenido del mensaje ests constituido por 1a idea o la informacibn cue se
quiere transmitir.

L] rrataniento del mensaje consiste en lograr una relaci6n coherente y organi
zada entre el ¢&digo ¥ el contenido, de tal manera que se ISare wma cqmmica -
cifn cficaz, Podria suceder que ¢l contenido fuera de mcho interés para el -
receptor, pero que en el mensaje no se manejara un cddigo adecuado y esto da -
rSa lugar a que ¢) mensaje perdiera efectividad,
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Es importante que el diseflador del mensaje, estructure en forma sistemftica di
chos elementos ¥ los aplique de una forma apropiada; es decir, evitando usar -
témminos demasiado técnicos o poco conocidos, plantear contenidos de poco in-
terés o inadecuados al nivel y necesidades del receptor; todos estos aspectos-
deben ser cuidados para el mensaje sea asimilado y aceptado facilmente,

Es importante que en la elatoracitn del mensaje se utilicen signos destinados-
a persuadir, Lla persuaci6n se remonta desde la antiglledad con la retérica, co
mo arte de persuadir al pGblico.

Actuslmente 105 medios de difusibn emplean diferentes recursos del lenguaje - -
(icfnico-verbal) para elaborat mensajes destinados a la persuacifn.

La incorporacién de este recurso a la ensefianza no es con el fin de enajenar co
mo ocurre cn los medios de difusifn masiva, sino que la intencidn es la de lo -
grar un cambjo de conducta en el aluwmwo dirigido a 1a adquisicién de hdbites, -
habilidades, conocimientos y actitudes.

Con este propSsito, el Profesionista Educativo debe hacer uso de algunos medios
educativos para enriquecer la ensefianza y mejorar la commicacifn con los edu -
candos.

La altermatjva es a través del mensaje, consjderando a €ste comp un medio para-
transmitir contepidos; & su vez el mensaje se auxiliard de algumos recursas ma-
teriales para presentarlos.

En este estudio de investigaciSn se abarcarin algpunos medios visuales y de re -
presentacién plana, como un recurso para transmitir €] mensaje educativo.

los Tecurses visuales y de ropresentacifn plan: se caracterizan porque requic -
ren del sentido de la vista para su conocimiento; se agrupan bajo’'el nombre de-
material pictérico, por el uso que se hace de las imfgenes.

El profesor L.V. Zankov, de la Academia de Ciencias Pedagbgicas de la Uni6n So-
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viética, exaninS el Indice de asimilacién y retencién de nuevas nociones, ba-
sando su trabajo exclusivamente en los 6rganos de los sentidos, ofreciendo -
los siguientes resultados: (23)

Porcentaje de asimilacién

y retercién Organo sensorial

1" gusto
1-28 tacto

i olfato
1" ofdo
834 vista

En esta escala se determina el gran porcentaje que se le da a la vista, consi-
derando a #sta como un recurso 6ptiro para el aprendizaje. FEl siguiente por -
centaje mis alto se refiere al ofdo, considerando que la combinacién de ambos-
sentidos darfin lugar a un aprendizaje mis adecuado.

Fl Mensaje Fducativo serd dirigido a través de la imagen, recurse que hace use
de 1a vista como un medio 6ptimo, sin embargo dentro de los mismes habrd algu-
nos medios que necesiten ademis de un medio auditivo, como lo serfa 1z vor y -
por :cmsigi:iente la participacibn del Profesionista Educative para eariquecer-
los.

A contimiacibn trataré especificamente estos recurses.

EL PIZARRON

Fs un material didfictice, de representacién plana y abstracta, mediante el cual
se commica a los espectadores por medio de sirhnlas viewnles, [l uso del piza
rrén estimula la actividad mental del eduzands, recibiends s informacién a tra
vés de las vias senscriales, auditiva » visual,

(23) Santillana, Enciclopedia Técnica de 1a Fducacién, 37 pp

i
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Es un recurso de bajo costo, es un buen auxiliar siampre y cuando se utilice
adecuadamente. Para su mejor uso se debe tener en cuenta lo siguiente.

- Debe planearse la presentacifin del contenido con anterioridad para asegurar
una ordenacién 16gica del tema.

- Definir en cuantas partes se va a utilizar el pizarrén,

- Al ditwjar o escribir, debemos paramos a un lado del mensaje y mo frente a
£1. Es necesario voltear frecuentemente al grupo, ya que es a £l a quien -
nos dirigimos y mo al pizarrfn. Ademfs de que de esta forma no se perders-
cuntacto» con el grupo.

- Debe evitarse todo tipo de amontonamientos.

- Durante su uso debe mantenerse lirpio en cuanto sea posible, borrando las -
anotaciones que ya no sean necesarias.

- Debe escribirse con letra legible, sin adormos y de un tamafio tal, que sea-
percibida por todos los educandos. Se sugiere usar letra escript o de mol-
de.

- E tamfo de 1a letra debe ser de 1.5 ams, para ser lefdas a una distancia-
de 5§ metrus,

- La legibilidad depende del contraste del color de las letras y el color del
pizarrdn y de la iluminacién.

En pizartones negros, letras amarillas.
En pizarrones blancos, letras azules,
En pizarrones verdes, letras blancas o amarillas

- Es necesario cuidar e} espacio entre las letras y palabras asi com los es-
pacios entre los renglones.

- Para borrar el pizarrdn, debe pasarse el borrador de arriba hacia abajo, con
el fin de no esparcir el polvo, el cual debe caer en la repisa del pizartén.

- Cuando se gquiere sefialar algo importante, se puede sefizlar con un puntero, -
encerrario en un cfrculo o destacarlo por medio de un color.
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EL DIRNO

Es importante que el Profesionista Educativo tenga la habilidad para commi
carse visualmente con sus educando, y una opcidén es a través de dibtujos -
claros y sencillos. Esto no quiere decir que se deben realizar verdaderas-
obras de arte, sino lo que si es necesario es comocer algunas reglas y prac
ticarlas.

las sencillas té&nicas de ditujo, dan sentido a8 los traios del disefiador, -

Por ejemplo, utilizande la perspectiva (en sus 7 leyes), los dibujos darén-
13 impresifn de estar en 3era. dimensitn de tener produndidad.

superficie Tamaho /{E
Linea de Sobreposicién
super{icic.
@s !\[\
a B8
’ ; - ’ Lscorza
Sombreado Dens idad

Ctra opcibn, es buscar las peculiaridades que caracterizan al objeto, sim -
plificarias y darles Enfasis. Un objeto 1o podemos descamponer en formas-
gemmétricas, relacionarlas y agregarles algunas lineas complementarias y fi
nalmente dibujar cualquier objeto que nos propongamos.

Por ejemplo para representar uma cara, podemos jugar con las lineas para -
dar uma expresitn deteminada al personaje.

85



Alegria Rabia Tristeza

La figura de palitos es tambifn wna forma carln de expresitngrédfica, para -
alguien que no es un experto.

Is un Tecurso que se emplez para despertar el interés y motivar al educando
y ayudar a la interpretaci6n de ciertos conceptos.

La variacién de una ifnea simple har§ que la figura tenga movimiento, corra
sonria, camine, se incline: la posicién de la cabeza, la espalda, los bra-
205, las manos, las piernas y los pies determinarin lo que ests haciendo el
personaje,

Aparte de simples figuras de palitos en diferentes posicicnes, se puede -«
agregar muiebles o quipos sencillos para que la figura sea mfis sofisticada en
su representacibn.
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Tal vez las Ifneas por sf solas no significan mucho, pero wna vez cocbina -
das en cierta forma pueden commicar una idea. El objetivo es encontrar -
~una formua de camnicar efectivamente el mensaje y a través de dibujos cla -

Taos y sencillos una alternativa. Este recurso puede ser empleado en dife -
rentes contenidos, un ejamplo de ello se puede encontrar en el anexo Ne. 1.

LAS JLUSTRACIONES

Las ilustraciones son una representaci6n gridfica, puede consistir en una es
tampa, grabado o dibujo. [Is considerado un valiose recurss visual, poryue-
es econdmico y prictico; se obtiene fAcilmente y atraerf la atencibn del es
pectador, especialmente si las ilustraciones son grandes y tienen colorido.

Para mayor efectividad, las ilustraciones deben tener las siguientes carac-
teristicas:

1. ADAPTABILIDAD - Ilustrar con eficacia ¢l tema que se estd dando.

2, TAMARO - Que el tamafio de la ilustracién sea en relacifn al nlmero de -.
perceptores, con el fin de que sea legihle,

3. RELACION AL TAMASO - Dar una imagen correcta, en cuesti6n al tsmafio y -
espacio con relacién a otras objetos.
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4. VALOR ESTATICO - Ser atractiva, interesante y estftica.

5. EXACTITUD - Que ofrezcs conceptos reales y correctos, sin que distorcio
ne 1a realidad. 4

6. COLOR -.El coler le dard um aspecto mis real al objeto representado.

Es necesario que se seleccionen ilustraciones que posean las caracteristi -
cas anterioTmente mencionadas, de tal forma que puedan ilustrar la exposi -
cifn de un tema, de un periddico o carta mural, e inclusive para ilustrar -
una lectura.

las ilustraciones pueden obtenerse de una gran variedad de fuentes: perifdi
cos, revistas, folletos, libros, etc. El ampleo de las imfgenes (o sea las
ilustraciones), contribuye a desarrollar el lenguaje, el arte, la expresi6n
1z lectura, la escritura; ademfs de que los educandes pueden interpretar y
recordar el contenido del texte mfs facilmente,

las imigenes son un material pedagbgico que debe ser empleado con propbési -
tos bien definidos; este recurso representa un apoyo dentro de la tarca de
ensehar.

Una sugerencia que se plantea, es formar una coleccién de ilustraciones. -
Las imigenes reunidas pueden clasificarse por tamafio y por tama. En el dor
so llevan uma explicacibn, para saber de quf se trata; y en la parte supe -
Tior hacer algfn orificio para tener 1a opcifn de colgarlas en un tablero,-
con alfileres o chinches. Deben ser cubiertas com plistico o con mica para
protegerlas de algtm dafio.

Estas imfgenes podrin ser empleadas en la clase para ilustrar temas especi-
ficos como ecologfa, biologfa, historia, espafiol... es decir, todo tipo de
contenido, segln sea requerido,

Por otra parte las ilustraciones de los texzos tambifn tienen un propésito
funcional y es el de ayudar al lector a comprender el tewa tratado.



Para ilustrar los libros de texto se estudian las caracteristicas del pabli-
co al que va dirigido, con el fin de lograr que las imigenes sean adecuadas.

Una investigacidn realizada por Gooykoons, obtuvo las siguientes conclusio-

nes:

a)

b)

)
d)
e)
f)
£)

Los chicos gustan de los libros que tienen dedicado a ilustraciones por
1o menos tm 254 de su espacio.

Les agradan las jlustraciones de gran tamafio y mejor si ocupan campleta
mente la pdgina.

Son partidarios de los colores fuertes.

Es conveniente evitar detalles mmerosos e ilustraciones complicadas.
Las fotografias realistas son mejores que las convencionales.

Se aconseja emplear fotografias que reflejen movimiento.

Deben estar relacionadas con el texto. (24)

Se deduce de lo anterior que las imfgenes son primordiales para la ilustra-
cibn de todo tipo de texto: suministra la experiencia visual para el pensa-
miento y significan un mmto de referencia para el educando.

{24) Moreno y Garcfa Roberto, La Fnsefianza  Audiovisual, 21 pp.
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LA HISTORIETA GRAFICA

La historieta cGmica es una serie de ditujos relacionados entre si, cuya mi-.
sibn es divertir al lector. Sin embargo para el drea educativa, el nombre -
es inapropiado, ya que 1o clmizo implics lo que es jocoso (lo que provecs Ti
5a), Y n &ste caso Mo se trata de divertlr, sino de ensefiar. Por 10 Qe -
creo necesario llamar a este tipo de ayuda visual camo Historieta Grifica,

Es entonces que nos preguntamos se puede enseflar mediante 1a historieta -
grifica?. De acuerdo a Io anteriormente mencionade la respuesta debe ser -
afirmmativa, siempre y cuando esté sujeta a una serie de condiciones que cola
boren con la enseflanza.

La mayorfa de las historietas que se venden, estin redactadas en una forma
poco descable ya que deforman el lenguaje; intervienen personajes burdos; -
hay situaciones agresivas, en donde fluctusn los crimenes, tomentos, etc,
Estos son los aspectos negativos de 1a historiets, por lo que es necesario
que 1a educacifn oriente a este medio de difusifn hacia metas positivas.

Las ventajas que podemos obtener de este recurso son las siguientes:

- Es un material £4cil de elaborar (pudifndose utilizar para su elabora
cibn dibujos o recortes de revista)

- Es un recurso a bajo costo.
- Resulta un medio atractivo.
- Favorece 1a lectura.

- Aumments el vocabulario.

- Se considera un medio accesible a 1a mayor parte de la poblacifn ya sea
urbana o rural,

-+ Estimula l1a atencifn.

- la combinacifn de las imigenes com ¢l texto facilitan la camprensién de
los temas,
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La historieta grdfica puede cubrir los mis variados temas y su
campo de aplicacidn es casi ilimitado, ya que puede ser dirigido a todos los
niveles tanto escolares, laborales o culturales. Su elabofaciém requiere co
mo todos los recursos mencionados una planeacién adecuada al tipo de lector-
al que va dirigido,

Por otra parte, ls historiets corresponde 2 wna narracin con imfgenes; las-
definiciones de ella son ofiltiples, pero en todas se pueden encontrar las si
guientes variables: "Narracién a través de grafismos y signos lingllisticos",
"'serie de pictogramas que denotan iun mensaje'.

De lo anterior se puede concluir que la Historieta es un mensaje narrativo,-
y para transmitir dicho mensaje se utilira el lenguaje de la imagen.

Para el uso de la historieta grifica se sugiere:

- Se elija la presentacién de la historieta de acuerdo a las necesidades -
del tema. De S a 6 pictogramas; de una pigina con 10 o 12 pictogramas -
o a través de varias piginas (en wn cuadernillo).

- Se seleccione el tipo de pictogramas, ya sean cuadradas, rectangulares,-
circulares o indefinidas.

- Manejar un solo tema dentro de la historieta.
- Cuidar el vocabulario y redacci6n de los textos.

- Si los dibujos son cramados se aconseje utilizar colares vivos o tener -
1a opcibn del blanco y el negro.

- Utilizar ditujos sencillos y faciles de comprender, evitando usar redun-
dancia en el color o el abuso de los detalles en las imfgenes. :

- Adaptar 1a estructura de la historieta de acuerde a las caracteristicas
de los lectores.
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As{ el Profesionista Educstivo en tusca de una estrategia educativa que con
duzca al mejoramiento del proceso de enseflanza--aprendizaje, encontrarf en
este recurso una altermativa para lograrlo. Ver ejemplo en el anexo Mo, II

>

LA CARICATURA

La caricatura es una representaciSn gréfica, en la cual se hace uso del sim
bolismo y de la exageracién con el fin de transmitir un mensaje en forma hu
moristica; en ellas se deforman las facciones y el aspecte de los personma -
jes para llamar la atencidn del espectador.

la caricatura puede utilizarse en todo tipo de temas, ya sean polfticos, so
ciolégicos, econdmicos y también educativos. Este tipo de medio puede ser-
utilizado como una variante del cartel o puede ser implementado en los 1i -
bros de texto, folletos, etc,

Como disefiador se debe conocer el contenido del mensaje para poder elegir la
caricatura que nos auxilie a enfatizar la idea que se quiere transmitir; y -
como todos 1os recursos ya mencionados se debe temer muy en cuenta a quién -
va destinads, para que pueda ser comprendida y por 1o consiguiente adecuada.

La caricatura debe ser sencilla, que no esté saturada de detalles que provo
quen confusifn; gereralmente son en blanco y negro; y alqunas se apoyan pa-
ra su interpretacién en un pie o leyenda.

Algunos ejemplos de camo puede utilizarse la caricatura se muestra en los -
anexos No. 111y IV.

La caricaturs es ruy utilizada en prensa, para presentar temas politicos --
sociales de actualidad, personajes destacados o situaciones de diversa Indo
le. En el campo educativo es poco empleado ipor qué no utilizar este recur

- 50 visual en la ensefanza? Esta es una buena alternativa para transmitir -
un mensaje.



EL CARTEL

Ei cartel es un recurso visual, que presenta el mensaje en forma répida y -
directa; en €1 se sintetiza una idea por medio de imdgenes sén:illas. tex -
tos breves y colores atractivos, para apoderarse de ia atencibn de los es -
pectadores.

El tamafio del cartel es variable, ya que puede elaborarse en tamafios que -
van desde 70 x 1 m. a 40 x 60 om. los mis pequefios. Esto es de acuerdo a -
las necesidades y caracteristicas del lugar.

El cartel debe ser colocado en un muro o superficie lisa, y a una altura en
donde pueda ser observade facilmente.

Este returso que combina imagen-texto, se caracteriza por los siguientes -
Pumtos ;

- Es un medio de cammicacibn en que el mensaje se capt'a instantanea -
nente,

- Engloba una idea principal.

- El texto es breve

- Informa sobre actividades sociales cducativas, culturales, deportivas,-
etc.

El cartel por su contenido puede ser de diferentes tipos: Educatives cuando
estdn relacionados con aspectos de ensefianza y norwas de conducta. Cultu -
ral, estin destinados a promover artisticas y diversas manifestaciones de -
la cultura. Informativos, son aquellos que dan a conocer datos, fechas, re
soluciones o disposiciones,

Son eGltiples los usos que se le pueden dar al cartel, para wodo tipo de con
tenidos y a todos los niveles acad@micos.
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EL PERIODIQO MURAL,

El periédico mural es una superficie plana, que puede ser construida de di-
versos materiales, que facilitan la colocacién de ammcios, infommes, cari-
caturas, boletines, grificas, mapas, dibujos, fotograffas, aviscs, etc.

A nivel escolar se conocen 3 tipos de peritdicos murales.

Feri6dico mural de la commidad. Su funci6n es transmitir mensajes a los pa
dres de familia, y se sugiere que sea colocado a 1a entrada del edificio eg
colar.

Periédico de la escuela. Se caracteriza por contener temas de interés 2 to-
dos los alumos del plantel, temas como }a puntualidad, higiene, aconteci -
mientos civicos ¢ avisos en general,

Perifdico del grupo. Su funcifn es reforzar los temas del programa escelar,
en su elaboracién participa todo el grupo.

las principales fizxiones del peri6dico mural, son las siguientes:

1.~ Enriquece y complementa la enseflanza

2.~ Propicia la participacién de los educandos,

3.- Estimna al educande al exhibir sus trabajos.
4,- Difunde los mensajes en forma general,

5.- Mantiene al educando permanentemente informado.

6.- Presenta uno ¢ varios temas en su espacio.

Por otra parte, para su disefio es necesario cuidar algunos aspectos comod son
la pulcritud y el buen estado del exhibidor; seleccionar colores contrastan-
tes que 1o hagan atractivo; evitar amontonamientos de los materiales impre -
s0s; y se sugiere utilizar un gran nmero de imdgenes que ilustren la infor-
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macién presentada. A continuscibn se presentan algunas sugerencias para pre
sentar el material impreso en el exhibidor.

EL ROTAFOLIO !

Ls un nedio visual que consiste en una serie de 1&minas de papel, en los que
por medio de textos e imfigenes se desarrolla un tema, Estas l&minas se en-
cuentran en una estricta secuencia, y estén unidas atrds, pava que al temi-
nar la descripcién y discusién de cada una de ellas se continGe con la si -
guiente hasta terminar de desarrollar el tema.

Los soportes para sostener el rotafolio son mwy variadas, as{ como las dimen
siones del mismo dependerdn del tamafio del grnupo al que se ha de presentar,

Se sugiere que para grupos hasta de 50 personas, las laminas del rotafolio -
tengan un tamafio aproximado de 96 x 70 cms. y para grupos menoTes de 15 per-
sonas se puede un tamafilo 70 x 50 ams. para una mayor visibilidad.

Este recurso nos ofrece las siguientes ventajas:

- Es f4cil de transportar y de manejar.

- ES un recurso econdmico,

-~ No necesita de instalaciones complicadas ni especiales,
- Es sencilla su elaboracidn,

- Permite repetir la informacién cuantas veces sea necesario,

En cuante & 1as 1&rminas se deben cuidar elementos que ya se han mencionado -
en este estudio de investigacibn, como 1o es 1a legibilidad, el tipo de le -
tra, el color, el tamafio, los tftulos, las imdgenes, etc. Un buen uso de es
te recurso seri 6ptimo para ia presentacitn del mensaje educativo.



LA PROYECCION FIJA

Dentro de 1z proyecciSn fija se encuentra el proyector de diagositivas. el
retroproyector y el proyectos de cuerpos opacos.

1

Este tipo de pruyectores se caracteriza por reproducir en grandes dimensio
nes sobre una pantalla cualquier tipo de imagen; esto hace que estos recur
sos por sus caracter{sticas especiales resulten muy atractivos para los es
pectadores.

:

Ahora bien, el material utilizado en este tipo de proyectores se divide en -
material opaco y transparente.

El material opaco.- Se refiere a todo tipo de estampas, fotograffas de 1i -
bros, revistas ¢ peribdicos, asi como objetos tridimensionales, como lo
pueden una moneda o cualquier otro objeto pequefio y plano. Este mate -
rial se proyecta en la pantalla por medio d e un opascopio y provector-
de cuerpos opacos.

El material transparente.- Se comprende de imigenes en blanco y negro o en -
color, obtenidas por procedimientos fotogréficos; la reproduccién se ha
ce sobre vidrio preparado o pelfcula de acetato de celulosa u otros ma-
teriales plésticos. Su caracterfstica principal es que la luz puede -
atravesar la placa lo que permite la proyecci6n de la imagen en la pan
talla.

Las diapositivas son fotogramas montadas sobre marcos o portafotos; el-
tamafio mis frecuente es de 24 x 35 milfmetros y puede obtemerse utili -
zando una ckmara fotogrifica de 35 mm. o pueden ser adquiridos en el -
mercado con los mis variados temas.

Las filminas o fotobandas son otra alternativa, y consisten en una co -

leccifn de transparencias £ijas reveladas sobre tiras de pelfculas de -
35 mm. de ancho, Cada rollo sucle temer de 30 a 50 fotogramas,
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Existe otro tipo de transparencia, la cual es utilizada en el retroptroyec -
tor, su tamaflo es el de una hoja de papel tamafio carta, y muede estar sobve
una base transparente come la mica, acetato no sensible gl calor, papel ce-
lofén y vidrio. Los plumiles o 18pices para trazar las transparencias de -
ben ser especiales, para que se proyecten con fidelidad los trazos y se -
adhieran fdcilmente a 1a base.

MICRO DIDACTICA DEL MONTAJE,

Este recurso consiste en hacer una seleccifn de imigenes de revistas, con el
fin de presentar diferentes contenidos, y con diferentes intenciones; se de-
be adaptar al nivel del grupo al que sc va a presentar y su tamafio sers de -
acverdo a 1o que se le indique con el fin de afirmar alglin tema especifico,

Fara su realizacién es necesario una tira de cartoncillo negro y se van colo
cands las imdgenes seleccionadas en pequefios rectingulos de un mismo tamafio-
sobre la tira de cartoncillo.

Se van presentando una a una con un cartoncillo sobrepuesto,

REVISTA

Otra opcifn es la siguiente:

1.- Se buscan las imigenes en revistas.
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2.+ Se scleccivnan las partes que nos

interesan.

TN

3.~ Se colocan en cuadros de cartonci
110 pegro. <

4.- 5e forer una secuancia de las imd
gemes de acuerdo a lo que se quie
T2 mostrar.

S, Se introducen en tm porta imfge -
nes elaborade con cartoncille ne-
gro.

Hacer 1 marco donde se pueda ver
la imagen.

6.~ Se coloca 1a secuancia dentro del
porza indgenes vy se van sacando -
uno por uno de un extremo del cua
dro.

BHMB0 O ACORDEON DIBACTICO.

Consiste en colocar recortes ¢ ilustraciones en una tira de cartulina, en -
rarcado los bordes con cinta de color; formande una secuencia, que le per-
mita al educando iniciar y afimar un condkimiento y pueda ilustrarse. Se-
gaede integrar una secuencia, por ejemplo, con la metanorfSsis de las mari-
yosas, de las ranas, las flores, ¢l ciclo del agua, con temas histéricos, -
biografias de perscnajes importantes, etc. La imagen puede apoyarse de un-
breve texto que le compiemente.
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Estos materiales al igual que los ya mencionados en el presente capftulo de
ben ser previamente seleccionados de acuerde a una cuidadosa planeacién. -
Para que el mensaje sea realmente eficaz es necesario que se lleve a cabo -
una organizacidn tanto del contenide como del madic o recurso para transmi-
tirlo.

El planear es como organizar un visje; en que se tiene un punto de partida-
y un punto de llegsda, y en trayecto existen varios caminos como una posibi
lidad pars realizar el viaje.

PUNTO DE PARTIDA POSIBILIDADES PARA PUNTO DE LLEGADA
lelz EL VIAT '
EUCA0S CONTENIDO LOGRAR 1R APREND]
ZAJE EN EL EIACAN
CORACTERISTICAS | ___, | Recimses paRA —] 0.
NECESIDADES TRANSMITIRLOS,
INTERESES

Los resultados de una buena planescién, darin lugar a un trabajo mfs comple
to y coherente, y un material mejor realizado.
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CAPITULO Iv

s

""APLICACION DEL MENSAJE EN El SECTOR EDUCATIVO™

Para la realizacitn del presente trabajo, se llev6 a cabo un estudio de cam
po, con el propSsito de ir al lugar de los hechos, en donde a través de ins
trumentos técnicos se 1legh al conocimiento real de un fenfimeno educativo,-
con el fin de conocer causas y efectos que influyen positiva o negativamen-
te, y canalizfindolas finalmente hacis la formulacibén de sugerencias,

Planteamiento.

Esta investigacién parte de dos problemas y de una hipStesis articuladora,-
Gue muestra alternativas ¥ posibilidades de resolver 1a problemitica que en
frenta el educador para transmitir los contenidos educativos.

Dentro del proceso ensefianza-aprendizaje 1a prim era instancia se da a tra-
vés de la corunicacibn educativa, siendo esta un conjunto de medios, instru
mentos y recursos que permiten expresar ideas, actitudes de una persona, ge
neracibn o sociedad a otra, Por ello se toma a 1a comumicacién educativa -
¢ome \ma alternativa para la transmisién de conocimientos, educando a un nl
mero cada vez mayor de estudiantes, con una mayor eficiencia y eficacia y a
un bajo costo.

Las nuevas técnicas y la forma institucional en el que se inscribe, obliga-
a enfrentar taveas educativas y desaffos de investigacién que en este campo

eran insospechados hasta hace pocos afios.

Dados los avances cientificos y tecnol6gicos es necesario, que los recursos
Que empiezan a operar y la diversidad de espectativas y preconcepciones que
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en tormo 2 ella asmen diversos sectores educatives, no resultan insuficien
tes las variadas reflexiones e investigaciones, referidas principalmente a-
la proposicién de alternativas, enfoques y procedimientos, centrados en lo-
operativo.

De este modo, 1a educacitn mo puede permanecer inerte ante los acontecimien
tos tecnolégicos y por consiguiente es necesario enlazar las siguientes cin
co variables: ;Quifn dice?, (Qué?7, (Por qué?, (Para quién?, (Bajo que condi
ciones?.

Ademds del manejo, uso y conocimiento de los elementos mencionados anterior
mente, el Profesional Educativo debe utilizar las ventajas que ofrecen los-
Tecursos del lenguaje icdnico-verbal para la transaisién del contenido de -
los programas, que ¢5 el segundo problama, Para esclarecer lo anterior, de
bemos tener presente que el lenguaje es la forma de expresifn del pensmmien
to y de commicacién entre los hombres, a través de la palabra verbal, pala
bra escrita, gestos y representacifn grdfica.

No se puode desconocer que en todas las instituciones de educacitn elemen -
tal y bidsica, e) problema de 1a presentacidn de conteniaos se ha venido re-
planteando con creciente fucria en las diferentes reforras educativas y tra
duciendo seglin los enfoqu es y percepciones en varias alternatjvas y por -
consiguiente en distintas estrategias de investigacifn como lo es en este -
caso. En muchos de estos enfoques opera como marco de referencia, la con -
cepcifn y experimentacién que se ha desarroliado a través de la actividad -
que realiza todo €] docente que Se preocupd y prepara para mejorar sy par-
ticipacitn, Sin embargo no debemos hacer a un 1ado el enfoque tecnolégico,
que explica cual es el nexo entre la calidad y cantidad de elementos que in
tervienen en el proceso de ensefianza - aprendizaje.

Lo anterior explica la falta de visifn globalizante de muchos educadores, -
quienes insisten reiteradamente en cnsefiar los diferentes contenidos en for
ma memorfstica u otro tipo de conductas similares, no logrands un aprendi-
zaje significativo, que es Jo que se debe tener como meta. En otras pala -
bras, un gran nGmero de maestros siguen permaneciendo estables y creyendo -
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en los nétodos tradicionales y anacrdnicas formas de ensefiar los contenidos
prograniticos.

Lo antes expresado muestrs 1a necesidad de realizar in\'estig:;ciones dentro-
de este campo, para optar por aquellas alternativas que ayudan 2 desarro -
1lar en forma mis favorable 1la labor del profesor, asi comd de proporcionar
informaci6n real y confiable para llevar en forma adecusda los logros de -
1o0s alumnos.

lipStesis:
A mayer use de los recursos del lenguaje icdnico-verbal
en la elaberacién de mensajes, mayor seri el aprendiza-
je en el educando.

El lenguaje ic6nico - verbal, se refiere a 1a uni6n de la imagen con el tex
to, x=0s aspectos son importantes para la elaboracién del mensaje, ya que-
el texto interpretz el sentido de 1a imagen presentada.  El emplen de este-
recurso en el mensaje educativo va a dar pauta 3 una mayor permanencia del-
aprendizaje en el estdiante.

Los problemas anteriores y esta hipStesis articuladora de ambos, me lleva -
ron a desarrollar una argupentacidn donde identifiqué algunos de los pun -
tos de confluencia en la problemitica del mensaje educativo a través de la-
imigen; a la ve: realicé sondeos que me propercionaron informacién para de-
tectar lo que en este momento realizan los macstros en este aspecto y asf -
poder determinar de acuerdo a los resultados obtenidos 1a opcién mis loable.

Por lo anterior el modelo de investigaci6n tiene entre otras las siguientes
variables, que a contimacidn sefialo:

V.G. Rol del docente

V.D. Eficiencia del Proceso de Ensefianza-Aprendizaje
V.I. Mensaje Bducativo

V.I. Llenguaje IcSnico-Verbal.
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Plancacién

EL presente estudio de investigaci6n parti§ de un disefio 9 plan que me con-
dujo a determinar los fines de trabajo, identificar las diferentes partes -
de la problemitica, plantear una hipStesis como una posible respuesta a la-
problemitica, 1a selecci6n de procedinientos idSneos para realizar 1a inves
tigaci6n, asi como las técnicas para comprobar la hipStesis planteada, y fi
nalmente 1legar al andlisis del resultado de la comprobacisn o descomprodba-
cibn de la hipStesis. El ordenamiento de dichos procedimientos constituyen
este modelo de investigacién,

Para ello este estudio estd respaldado por una estructura tedrica, apoyada-
de doamentos escritos, y de una interpretacién de la infommaci6n recolecta
da por otros medios como lo es la observacifn participante; es decir por el
contacte directo con el objeto de estudio, y por el acopio de testimonios -
escritos a través de encuestas hechas a estudiantes y docentes que de algu-
na manera cstén inmersos en el campo oducative.

Objetiva.

E! objetivo de esta investigacién es:

Que el Profesionista Educativo utilice los recursos del lenguaje ictnico --
verbal de 1a comumnicacién como instrumento parda la elaboracidn del mensaje-
de tipo educative.

Al hablar del Profesionista Bducativo me refiero a toda aquella persona que

esti involucrada en el 4rea educativa, ya sea un pedagego, un educador, um-
disefador grifico, un commicblogo, un psicflogo, etc.

Muestra

Se selecciont una muestra de 20 docentes, entre ellos educadoras, profeso -
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res de educacifn primaria y secundaria, algunos psicSlogos y pedagegos; asi
como 12 estudiantes de las carreras de pedagogfa, diseflo grifico, y cien -
cias de la comunicacidn.

En base a esta miestra se aplicé un cuestionario con el fin de conocer la -
opini6n que se tiene sobre ¢l empleo de la imapen como un recurso para la -
transnisién de contenidos educativos, dentro de su actividad como docentes-
¥y estudiantes respectivamente.

En scguida se encuentra el cuestionario que apliqué.
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cando con una X dentro del parfitesis,

INSTRUCCIONES: Conteste el siguiente cuesticnario, eligiendo una de las
Tespuestas que se¢ proponcn atajo de cads pregunta, mar -

Y

/
Y )
&¢Qué concepto tiene un Mensaje Educative?
() Is rodo aquello que se encuentra escrito en los likroe.
i { } Contenido fundarental que se propone propiciar lz adauisicién
de hibitos, habilidades, actitudes y conocimientes,
{) Es lo que transmite el profesor en sus clases,
&Utiliza algfin Tecurso didéctico para transmitir los Mensajes Ldu-
cativos que planea?
() MNunca
2 () En ocasiones
() Siempre
El uso de la imagen en los mensajes educatives estimula la curio-
sidad del educando, por que ...
{ } Son dispositivos que divierten.
3 () Son experiencias atractivas
{ ) Incrementan el interés y corprensién de los contenidos.
\ J U /




1.

4 ™

Como define a la irmagen?

() Fs una reproduccibn de contornes visuales y/o auditives,

() I[s una pintura, dibtujo o fotografia

{ ) FEs wua representacisn del objeto y es percibifio a través de
la vista.

El esplec de 13 imapen propicia que 1a ensehianta sca mis permanen
te, por que ...

{ 3 Representa wna innovacidn que hacen atractives los contenidos
s () Un gran porcentaje de 1o que aprendercs es a través de la vis
ta.
{ ) Eaiste wna gran influencia visual de los modios de difusién.
s e1 lenguaie ic&nico-verbal?
un redio que interpreta el sentido de la imagen.
- P v - e B
; BT PRl SR Y
it Fuss et se utilizan por separade sierpre.
la mejor manera de enseffar es ...
() Aquella que se ajusta 2 las caracterfsticas de los educandos
¥ de los contenidos.
7 {} la que utiliza té&cnicas y recursos didicticos.
{ ) Las que se adgptan al gusto del profesor.
La ensefanza ¥ el aprendizaje son dos aceiones que se dan parale-
larente ...
() dunca
g { ) En ocasicnes

() Siexpre
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(El Profesionista Educativo es ...

() [l licenciado en Fducacién Bisica.

() El pedagogo y el profesor. ’

{ ) Todo profesionista que esti involucrado en el aspecto Educa-
tivo.

(Cree necesario ser un especialista en disefio o dibujo, para po-
der elaborar imfgenes con fines educativos?

{ ) Es necesarip

{ ) Utilizando 1a creatividad y el ingenio, se pueden obtener -
ilustraciones ya hechas o elaborar imfpencs sencillas.

{ ) Es indispensable tener habilidades artf{sticas.

11

La planeaci6n y disefio del mensaje educativo se refierec a ...

() Llograr que el aprendizaje sea interesante, atractivo » permmg
nente.

() la organizacifn de los contenidos y elaboracién de los recur
sos didicticos a partir de las necesidades ¢ intereses de -
los educandos. X

() Al qué, para qué, a quibn y céme transmitir el mensaje.

INSTRUCCIONES: Conteste las siguientes cuestiones, marcando con -
wa X, el "Si" o "NO", de acuerdo a su respuesta,-
y describa el por que de la misma,

Es posible relacionar a 1a Educacién con la commicacién?
SI NO Por qué?

iCree posible que la comunicacibn educativa pueda retomar los re-
cursos que emplean los medios de commicacibn masiva?

sl N0 oPor qué?
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( )

¢F) lenguaje y la commicacién son dos aspectos diferentes?
SI W JPor qué?

u *
iFara 1a elaboracién del mensaje educativo, considera importante
corbinar 1a expresibn escrita con la grifica?

15 SI N iFor qué?
¢Considera usted gue puede ser un discfiador de mensajes?
S1 NO iPor qué?

16
¢E} erpleo de 1a imagen, la considera una accién educativa adapta
dn a las exagencizs de la actualidad?

17 S N JPor qué?
£Sabe lo que es la Planeamiento Didictico?
SI N JFor qué?

18
¢El mensaje educativo debe ser apropiado a 13 edad, interés y ex
periencia del educando?

19 SI N JFor qué?

Q L y,




C

PONDERACICNES TARA LAS PREQUNTAS DEL CUESTIONARIO

N

C RESTUESTA DAS A ALTERNATIVA MARCADA , D
™

(" Ls tode agquello que se encuentra escrito en los
libros.

bs lo que transzite el profesor en sus

clasas

Contenide fundaental que se propone propiciar la adquisi-
cign Je habites, habilidades, actirudes y conocimientos. |

Nunga,

En ocasiones

Siempre

Son dispositives que divierten

Son experiencing atractivas

- < <

Es wu Teproduccién de contornos visuales y/o
Auditivps

1 _Es ama pintura, dibuio o fotograffa
Is wma represchtacién del objeto y es percikide a través
de la vista y aljpunos sentidos

wr

iste yma gran influencia visual de los medios de dif.

Representa una innovacibn que hacen atractivos los cont.

Un gran porcentaje de 1o qu e aprenderns es a través de
la vista.

Son dos lenguajes que se utilizen por separado
sierpre

Es un medio gue interpreia el sentido de la imagen

\___Es un recurso que wne a 1a imagen con el texto. /
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~
ias que se adaptan al gusto del profesor W

1a gue utiliza teonicgs v recursas Jidicticng !

Aquella que se ajusta a las caracterfsticas de los edu-
candos v ge los contenidas

Nrga

En_ocasioncs

Siempre

Il licenciado en fducacibp Bfsica

[1 pedagogo v el profesor

Todo profesionista que estd involucrado con el aspecto

’__mn:ar.i\'o

Es indispensable tener habilidades artisticas

Is necesarlo prescptar gbras cstfticas '

Utilizando 1a creatividad y el ingenio se pucden obtener
ilustraciones hechas o elaborar imfgenes sencillas.

izl

Loprar que el aprendizaje sea interesante, szractivo y
_pereanente

Al qué, pata qué, 3 quién y corw transmitir ¢l
mensaje.

1a organizaci6n de les contenidos y elaboracidn de los
recursos Gidicticos a partir de las necesidades e in-
tereses de los educandos.

A

SI

20

Si

N0

st

imn

Gl R E)



15 )

3 .
16 8

s1
17 )

s1
18 o

s1
19 R o)

51
0 31

N

s1

\_w J

Siguiendo las mismas cuestiones técnicas, cuidando que los
contenidos sean adecuados al auditorio segfm su edad, ni -
vel de escelaridad, intereses, etc.

( RESPUESTA ABIERTA )

JEFPFFkkaFkkPF)

Recursos visuales, auditivos, de representacibn plana,
etc.

( RESPUESTA ABIERTA )
L

_
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L(UADRO l YALOR ASXQANA(‘ADAPRM’D\MWW

.Wﬁ(@

1 8 00 T 1 T O T - . 30 O I T 0 A R . .00
2 pla bz lz d2 l2i 2t 2t tat a2ttt 200
3 sisdosds ts ist3lsly la) sl 200
4 sis{sis Ls lal st ats 1yl 2l 2,83
5 st3taje dy {213t 1l 1ol 210 1,83
¢ sty 1343 4313131 3t3 I3fs3ls 3,00
7 sty tzj2 13 '3t s} sistalsiz 2,60
& atsl243 13 l 3 ] s13t3 t213 2.83
9 243 1333 13 ¢35 [ st3d2 431313 2,83
10 3j3 ts s Is {3 31 313 131313 3.0
1 )3 13 4y 12 stz 13 )z1is 2.00
12 313 1543 15 13 151313 tsi31s 1.00
3 Al i3t Is 13 i3 t3f3 tatais 100
14 tis 13y I3 13 i3 b3ty d3l3ly .33
15 113 1343 V3 13 tslair tsbs s 2,66
16 303 1313 ts bs bs )1 3d3 1alsis 3.00
17 1 iy Lala de fa by lad1 {3t i3 2.5

e/ Nt bady ds Je da sty Jalade/ 2,00/
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N[ ™ \
1 3.lsi3 sl 3ls
20 3{3|3{s 3343 |3{3])s 3.00
2 3{3 |1 1s 3l 3is 11313 2.66
b} s{s |1 {s3 3 3 v |33 2.33
3 313 ]3}s3 3 3 |3}53]s3 2.66
RO
D10.) \a.s52|3.002.63 2.60 2.5 2.942,532 542,692 aol2,5¢
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MEDIA ARTTMETICA DE LA RESPUESTA DADA FOR LOS ALIMNOS
(POR CUESTIONARIO)

At = 3§ = 2,82 A7 = 68 = 2,95
23

A2 = 49 = 300 A8 = 58 = 2,52
3 i3

A3 =61~ 2.6 A9 = 58 = 2,52
23 3

Ad = 60 = 2,60 Af0 = 61 = 2.65
3 i3

AS = 88 = 2,52 All = 67 = 2,69
23 23

A6 = 63 = 2,73 Al2 = 80 = 2,56
3 3

A = ALMD
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MEDIA ARTTMETICA DE LA RESPUESTA DADA POR LOS ALIMNOS

3.00

2.00

3.00

1.83

3.00

2.66

2.83

3.0

2.00

'3.00

{ POR PREGINTA )
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Y13 =

Y4 =

YI5 =

Y6 =

Yi7 =

Y18 =

Y19 =

Y20 =

Y21 =

Y22 =

Y23 =

¥ = 3.00
12
8= 2.33
1z
2. 2.66
12
36 = 3.00
n
B 2.33
12
2= 2.00
2
36 = 3.00
7
36 = 3.00
1z
2 - 2.66
12
8= 2.33
T
2= 2.66
12
PREGUNTA.



Lumnmz VALOR ASIGNACD A CADA PREGUNTA FOR LOS DOCENTES. J

@ £1G0 A ]
T"EIIIIHI[LHJJ
1 213 4 516 1 8 9 o] 1 {12 J13] 14
MY (

1 3.3 3.4.3 3134313 313 1.3 3 3 1 313
Y4 212 2 2 2.4.2 3 3.1 312 2 2 213
3 313 13 13 313 313 313 13131313
4 19t 1 3 313 333 313 13 213
S $ 1313 3 3]3 3 13 313 3 111
] 513 51313 313 303 343 13 2 L3132
T 313 3 2 3483 13 i T I 19 11 kY 3 A3
8 333 13 3 1.343 13 3 313 13 3 3!1
9 313 3]5 333 33 31 312 120 2( 3503
10 S.13 3‘5 143 123 il 313 ki A 345
1t 313 3 1 11 3 3 313 3 3 3

12 513 3 31 313 3 341 31313 33 313
13 313 13 31313 3 3 3135153 31313
14 343 13 131 31 s 131 3¢ 333 331 35{ 35:3
15 313513 31343 3 3 3]3 13 34311
16 313 3 3 313 3 3 313 3 3 33
17 313 3 3 3¢ 3 1 S Y 3 3 313
\_ 18 J {3313 31343 3 3 31313 3 313
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(awmz VALOR ASIGNADO A CADA PREGUNTA POR LOS DOCENTES. )

{}simlnils[fg{zol l l l l l j(ymu]
ﬁ( ™

~
1 ilslslafals 3.00
2 2l2i3lsisls 2.3
3 HIEESER BN 3.00
s stalalslasls 2.75
3 212123t 2,60
3 2l 2]l 2l2p2]e 2.70
7 stalalaisls 2.50
5 alabotalsts 2,70
g 2l 28333 ds 2.75
10 3] 3lalafs 3.00
1 2 2] s{s |3 {3 2.60
12 3ttt 3fslsls 3.00
13 sialalslsls | 3.00 |
14 3j3l3l3lsis 3.00
15 33k sl3lals | 2.80 1
16 HESEERERE! 2.80
17 BERRIENENE 2.5
1w S slalslsi{sis ) Us.o0 )
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LGJADRDZ VALOR ASIGNADO A CADA PREGUNTA POR LOS DOCENTES, J

=) LT et

e N [ . 7
19 3431 311 1] 3] 33 31 31 5131 35113
20 3 3 313 3 3 313 3 3 a2l3 3 13
2 313} 33 13431 30313331 313i31%3
22 3 3 311 1 1 103 3 3 1l 113
23 3 3 311 1 1 3t 3 3 3 313 313

\ JOTAL / R.862.86(2.86)2,69% 2,642.69]2.942.91{2.91]2.91}2.91 2.912.74 2 74

Qmmoz VALOR ASIGNADO A CADA PRECUNTA POR LOS DOCINTLS )
e [ NMERD DE FICHA 3
[“‘] o | HEES m""]
l¢s lle 17 L f19f 20
Y =
19 sis{3)s13]s 3.00
20 sistslsls)s 3.00
2 il bslsisls 2,80
2 HEEERENENE 2.50
3 sis |s{3|3]s 2.70
\_tota J ‘e.62 .e2}2.622.62]7,05) 2,94 J J




MEDIA ARITMETICA DE LA RESPUESTA DADA POR PROFESORES
( POR QUESTIONARIO )

Pl ~ 66 = 2.86 Pl = 67 » 2.91
73 33

PL= 66 = 2.86 Plz= 67« 2.91
= I

P3x 66 = 2,86 PI3= 64 = 2.75
3 pas

P4 w62 = 2.69 P4« 64 2.78
3 pa s

PS = 62 = 2.69 P15 = 61 = 2,62
23 23

P6 - 62~ 2,69 Pl6 = 61 = 2,62
b2.3 i

F7 o= 67 = 2.91 P17 = 61 = 2.62
23 s

=67 2.9 P18 » 61 = 2.62
i 23

P9 = 67 = 2.91 P19 = 68 = 2.95
3 i

P10 = 67 = 2.91 P20 = 68 = 2.95
23 33

P = PROFESR
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MEDIA ARITBMETICA DE LA RESPUESTA DADA FOR PROFESORES
{ FOR PREGUNTA )

Xt =60+ 3.00 X13 =60 = 3,00
0 0

X2 = 47 2.35 4= 60 = 3.00
0 20

8

X15 = 56 = 2.80
o

X4 =

n
~
~3
w

X16= 56 = 2.80
0

XS = Xi7 =35 = 2,75
20

X6 =

n
"~
-3
o

Xi8 = ¢ = 3,00
20

Me Sk Sk o5k s B

X7 =58 = 2.90 X19= 60 = 3,00
70

X8 = §4 = 2.70 %20 = £0 = 3.00
20 20

X9 = 55 = 2.75 X2+ 56 = 2.80
20 20

%10 = 60 = 3.00 X22 = 50 = 2,50
20 0

X11 =52« 2.60 xzs-%- 2.70
20

X12 = 60 % 3.00
20

X = PREGNTA

BB}



C GIADRD 3 DIFERENCIA DEL VALOR PROMEDIO ASIGNADO )

Lmsmmj C ALMDS IOCENTES J ‘@mu)
e ™ ~N ™

3.00 3.00 0.00
z 2,00 2,3 0.3
3 300 3.00 0.00
£y 2,83 2,75 0.08
5 1.83 2,60 0.77
[ 3.00 2.70 0,30
7 2,56 .9 G6.2¢
g 283 2,70 .13
] 283 2.35 G.08
i 3.00 3.00 0.00
11 2.00 2.60 .60
1o 3.00 3.00 .00
13 3.00 3.00 I 0.00
14 2.33 3.00 0.67
15 2,66 2.80 0.14
16 3.00 2,80 0.20
12 .3 2.7 0.42
18 2.00 3.00 1.00
19 3.00 3.00 0.00
28 3.00 3.00 0.00
21 2.66 2.80 0.4 f’
22 2.33 2.50 0.17 - |
23 ) g 2.66 2.70 ¥, L 0.04 j
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En base a los resultados cuantitativos manifestados en el cuadro anterior -
se observa que la diferencia entre las respucstas de los alumnos y los pro-
fesores es minima; el cuestionario aplicado fue formulade con un solo forma
to tanto para profesores como pars estudiantes, las cuestionantes estuvie -
ron encarinadas a conocer su opinibn sobre el empleo de la imagen como un -
recurso para la transmisién de contenidos educativos,

Dentro de su actividad respectivamente tanto estudiantes como docentes, -
coincidieron en considerar a 1a imagen camo un valioso recurso dentro del -
proceso ensefianza aprendizaje y como un medio de comunicacibn educativa.

Por otra parte, sé obscrvs en base a los resultados obtenidos en forma cua-
litativa, que tanto los docentes como los estudiantes de carreras afines al
aspecte educativo, se tiene un nivel ruy semejante respecto al manejo del -
tema, tienen la ides esencial de 1a probleedtica presentada, considerands -
cl erpleo del lenguaje icdnico verbal en el mensaje como una altemnativa -
educativa eficaz y pecesaria a las pecesidades de rwestra ><;.-cxc¢1d uctual.

Es evidente tarbién de que sc estd consciente de lo que ocurre en nuestras-
escuelas en todos los niveles, de las grandes crisis que se estf pasando -
dentro de educacién por el casbio de estrncturas y conceptos que ¢l sistoma
plantea, por todos estos cambios es necesario que el profesionista se pre-

pare para que sea capa: de disefiar, de iraginar, de proyccrar y crear den-

tro de su labor y con ello servir de motor para impulsar y encaurar el pro
greso y desarrolle de los educandos. Se tienen muchas limitaciones tanto-

en el aspecto ecomdmico, hueano y material dentro de 1a labor educativa -

por suchas causas, y es precisamente en este estudio dorde sugierc algunas

opciones sencillas de como lograr que el aprendizaje se convierta en algo-

agradzble, significativo y a su vez en algo permanente.

Considerc importante y necesarjo que ¢l profesionista educative, ys sea -
normalista, pedagego, disedador, etc., tenga una verdaders vocacifn y ame-
su actividad y con ello buscar constantafwnte altermativas que contribuyan
2 que ¢l educando realmente apronda, que mantenge interés y que se logre -
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unz comunicacidn entre quien emita el mensaje camo quien 1o reciba.

No se trats de ensjenar, sino de educar, y con ello me refiero a que haya -
un desarrollo y evoluciSn en el individuo, que existan canbios positivos, -
que adquieran conocimientos, hibitos, actitudes, valores, etc. (Y como lo-
grarlo? Es una tarea dificil, se tienen muchas limitantes y muchos obsticu
Jos, pero no creo que sea algo imposible. Pienso que se puede lograr en ba
se a una planeacidn y disefio de mensajes realmente significatives, vrili -
2ando recursos 3 bajo costo, que ostén al alcance de muestras manss, que se
puedan elaborar ficilmente o haciendo uso de recursos sofisticados y comple
jos que contribuyan a que e} contenido educativo sea atractivp, interesante
y camprensible, ubicdndonos en la edad, interés y experiemcia de los educap
dos a 105 que se van a dirigir dichos mensajes,

Es precisamente 1a Tecnologia Educativa, de 1a que ya se ha hablado, que es
quien propone facilitar y mejorar la eficiencia del proceso educativo, a -
través de pitodos, medios auxiliares o alpmos dispasitivos téenicos; y par
tiendo de esto considero que muestra labor como educadores es la de elegir-
los medios que considersnos ios mds apropiades, los mds eficientes, los que

van las necesidades de los educandos, y los que se adapten a las conte -
nidos.

Por otra parte, es evidente que todus 1os medios de difusiép, lieven wma -
gran ventaja z la escuela dentro de su labor formadora, por todos los recur
sos que esta emplea; sin embargo comsidero que utilirando los diferentes re
cursos del lenguaje icénico-verbal, se puede lograr cazbios que le den movi
rients y dinznisme 2 los contenidos escolares, Pruponge eeplear a la ima -
gen como yna accifn educativa adaptada a las exigencias de la actualidad, -
perp dindole un tratamiento diddctico y pedagbgico,

A continuacibn s¢ presentarin algunas sugerencias para aplicar el mensaje -
en ¢l sector educativo,
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- El Profesicnista Educativo coro transmisor del tensaje y como commica -
dar debe cumplir con los siguientes requisitos:

Y.~ MBecesita una alocucitn fime y clara. '
2.- Cuidar una buena diccién,

3.- Saber sostener una controversia.

4.~ Hablar con atractivo, evitando 1a monotonfa

S.- Respirar adecuadamente y evitar la rigide:.

6.~ Hacer uso de los gestos y las miradas para dar énfasis a lo que se-
quiere decir.

7.- Identificar las barreras psicolfgicas, biolbgicas y ffsicas que obs
raculicen la comumnicacién.

5.- Tener una preparacibn previa en cuanto a contenidos, tiempos y acti
vidades.

w
'

Conocer el plblico y su psicologia.

1¢.-  Hacer uso de 1o dindmica grupal asf como hacer uso de algunos recur
sos didicticos.

- Utilizar 1a imagen como um valioso recurso, y para ello se debe seguir -
algunos criterios de seleccitn. Cada una de las imigenes debe constitu-
ir una yespuesta afimmativa a ura o varias de las siguientes preguntas:

¢ Responde esa ipagen a una necesidad ?

¢ Corresponde a una finalidad concreta 7
i Sc comprende bien el mensaje 7

¢ Favorece una motivacibn determinada 7

¢ Tiene un valor didfctico ?

Z-Pa una . idea exacta de lo que se quiere transmitir ?
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¢ Se adapta al pGblico a que estf destirado ?
¢ Es de buena calidad desde el punto de vista técnico ¢
¢ Es de buena calidad desde el punto de vista estético ? .

¢ Atrae la atencibn de quienes lo observan ?

¢ Comprende el piiblico a que estd destinado, los simbolos que en ella se

utilizan ?

¢ En case de que figuren en ella palabras o frases, las comprende el pG

blico ?

- El mejor mensaje didictico serd sin duda el mds eficaz, y para que ello
‘ocurra, debe estar acorde a las necesidades del contenido, de los desti
natarios, de las caracteristicas del lugar. Dentro de la planeaci6n se
determinarin los recursos didicticos que apoyen el contenido edwcativo,

as§ coro alpumas actividades que camplementen 1a accifn. Ver ejemplo de-

una planeacisn del m ensaje edunativo utilizunds Ia ingyen, aiesxo Loob

Se busca en este trabajo interesar al Profesionista Educative en que nuestro
tiempo exige abordar la problemitica educativa con nueva instnumentacién, de

manera gue se pueda optar por aquellas alternativas que operen en muestra

realidad; procurando un proceso de retroalimentacién, mediante investigacio-

nes, experimentacién e invencifn de dispositivos que contribuyan en nuestra-

tarea educativa.

Este estidio de investigaci6n finaliza en este 40. capfitulo, el cuzl queda

abierto para aquellas personas que se interesen por realizar investigaciones

posterictes del aspecto de comunicacién educativa.
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CONCLUCIONES

Haciendo una revisién de lo expuesto en este estudio de investigaci®n, he -
llegado a las siguientes conclusiones.

- A lo largo de la Histeria de la humanidad, el hambre se ha comumicado
con otros seres, utilizando sistemas complejos y simples que le han plez
mitido expresar sus deseos, sentimientos e ideas.

~ la comumnicacifn es un proceso mediante el cual existe un intercambio de
significados entre dos o mis sujetos, Este proceso dcbe ser contfnuo y
dingmico, donde haya una participacién de los elementos que lo confor -
man, dando luger a una retroal imentacibn,

- %2 debe especiticar claramente lu {inalidad de cualqueer coounies s

para ecstar consciente de lo que se espera de ella.  lara ello se deben-
plantear algunas preguntas bisicas: Qué, para qué, a wuifn, cbro, cuidn-
do, d6nde, por qué se va a comunicar,

« Retomard a 1a comunicacién educativa como una alternativa para transmi-
tir mensajes de tipo educativo, logrands un cambio de conducta, en cuwn
to a la adquisicitn de aptitndes, hibitos, habilidades, conocimientos,-
y actitudes.

- El mensaje es el contenido fundamental de algoe. Es tm elcmento que for
man parte del proceso de commicaci6n, en el cual se manifiesta la in -
tencionalidad del emisor,

- El mensaje es enviado a través de un camal, gue puedc ser la palabra o

un medio de comunicacién especifico; dentro del mensaje se van a manejar
sinbolos a través de un c6digo comin tanto para el cmisor cumo para el
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Teceptor.

El Nensaje Bducativo serd dirigido a través de la jragen, fecurso que ha
ce uso de la vista como un medio 6ptisw, en un segurde lugar se refiere-
al uso del ofde; uns cooplerentacifn de anbos sentidos dard lugar a un -
apremdizaje ads adecuado en el educando,

Propongo emplear a 1s imagen como uma accifn educativa adaptads a las -
exigencias de tz actualidad, pero con un enfoque didictico y pedagfgico.

El lenguaje es la forma de expresién del pensamiento y de commicacibn -
entre los hashres, a través de 13 palabra verbal, 1a palabra escrita, -
pestos ¥ represeptacidn gréfica,

El 150 del lenguaje iclnico - verbal en la elaboracibn de mensajes pro-
piciari un wmiyer aprendizaje on ¢l educando ya gue este durd pautz o -
que tl contenidd ses mdi putvente ¥ oso opropersicns onount foima gl

tiva ¢ interesante,

El lenguaje icfnico - verbal se refiere a l1a unifn de la imagen con el-
texto. Anbos aspectos scn iportantes para la elaboracibn del rmensaje,
ya que el texto interpreta ¢l sentido de la imagen presentada.

En base a una plancacién y discefio de mensajes realmente significativos,
y bajo el apoyo de recursos didicticos que estén al alcance de nuestras
manos y contribuya a que el contenido educative sea atractivo, intere -
sante y comprensible, ubicindonos en 1a edad, interés y experiencia de
los educandos a los que serfn dirigidos dichos mensajes,

Planear es organizar en foma coherente y sistemfitica de Jos recursos -
disponibles a partir de las necesidades e intereses de los educandos.

El plancaniento del mensaje educzative debe incluir para qué, a quitn y
cano transaitir el mensaje.
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El Profesionista Educativo debe conocer las necesidades y caracterfsti-
cas de los educandos de tal forma que pueda elegir las experiencias - -
apropiadas y alcanzar eficazmente los objctivos propuestos,

+

El Profesionista Fducativo serd toda aquella persona que esté involucra
da en el drea educativa, ya sea un pedagogo, un disefador grifico, un -
commicfloge, wun psicSlogo, etc.

Es necesario que el Profesionista Educative se preparc para imaginar, -
proyectar y crear dentro de su labor y con ello contribuir al desarro -
1lo del educando.

Los conceptos de Tecnologfa Educativa nos lleva a esclarecer que:

ta Tecrolopfa Educativa, me se refierc cxclusivamente al ampleo de apa-
ratos o miquinas de enscfiar, Que constituye una manera sistemitica de
disefiar, realizar y ~valuar el precese educaive,

Es un producte de 1a investigacin cicntifica en el campo cducativo,

Que es necesario aprovechar 1as yuevas posibilidades téemicas para auxi
liar, apoyar y fortalecer el proceso educativo.

Es todo aparato, técnica, procedimiento y recurso que derivado de prin-
cipios cient{ficos nos 1levan a lograr alcanzar mejores resultados en -
el procese educative, elevando la productividad y eficiencia y por otra
parte la calidad de la educacifn.

Se entiende como recurso didictico y dispositivo técmico, camo todos -
aquelles medios, instrumentos o recursos que serdn utilizados para faci
litar 1a ensefanza y mejorar €l aprendizaje; entre ellos se distingue -
el material escolar y los auxiliares sudiovisuales.

El ampleo de recurses didicticos que apoyen el mensaje educativo, jamds
amslard al educador, sino al contrario ser este un valiose awxiliar -
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que estirulerd e interesard a los educandos a aprender y a conocer -
ruevas cosas.

El comocimiento técnico ¥ prictice del recurso visual \a a propiciar-
wna aplicacién didictica de los medios de difusifn, asi coms la posi-
bilidad de que e} Profesionista Educativc ses capaz de ser disefiador-
¥ productor de materiales que lo apoyen.
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ANEXO I

Dentro de! dibujo, la figura de palitos es una forma comdn de -
expresién gré&fica, y puede ser una buena opcién pari la enseflap
za algdn idioma, como el ejemplo siguiente:

Unit 2
Cameras

RECUERDE QUE PARA DAR ORDENES SE USA LA FORMA IMPERATIVA
DEL VERBO (Forna fésica del verbo}.

Ejenmple: Open the doori
Para hacer el negativo se antepone don't a todas las per
sonas.




ANEXO 11

Este es un ejemnlo de como se puede caplear 13 historieta grifica
con un mensaje educativo. El objetivo es que el nifio observe que-
no es bueno hacer todo lo gue dicen en ia televisién, ya que pue-
der dafiino nara 1. Partiende de la observacién-se llegard al dif
logo con el grupo. Este material, se distribuird en forma indivi
dual,

/ as avem‘um.s oe 7‘3¢/ﬂ'/o







ANEXO IIT

&l siguiente cjemplo,es una caricatura que ilustra 1a condug

ta paterna.

d.Es nred una Mml Aﬂul?lum?

El nifio n(‘(esl*u:
Luberl(.d y CQ-.RQ

Para  serv L‘H‘,

Esta caricatura ha sido implementada en un libro de psicologia
que habla sobre el rendimiente escolar.

2RXDINI 0 EIOLIAR

= Ses in _svjor
de s rlans

;M 3Gtreugenta *

La Relsts de culificacizaes ceclenia s Fre.antur wn
leserturts 3anel & zuy temsrarns #38d en 4l niks,




ANEXO V.

La carjcatura en su vsariante de cartel presenta el siguiente ejea
plo. En un cartel de 65 X 45 cms,, cuyo tema es "La Declaracién -
de los Derechos del Nifio", se presenta una caricatura de Mafalda-
ilustrando el (itimo de ! os Derechos de la Declaracién mencionada.

y Torea Deticmag
& RernTaR AL tRT

1M pave A PRIAR rens am
s monnswdavd |

La caricatura ha sido --
utilizada en los libros-
de texto de idiomas como

un buen recurso didictice.

= £l atle dabe ser preteclid ccatrs lap presticas

viclo &0 ous semsfontes, =

qus pasdas (0 mectar 1a discriminaciés racial,
Teligiess ¢ 4o smalguier otra [ndele. Debve wer
slusels m wr espiritu ds ecaprecstin, tolersy
sia, smiatal entrs les puaklcs, pes y frater ~
aidad 7 oea jlems Lemslia 40 que
Gede comsagrer Sud esergies ¥ aptitudes al sof

unit |

Plctures and people




ANEXD ¥

GUIA DIDACTICA

TEMA: "ANIMALES DOMESTICOS™

AUJDIENCIA: Nifios de ler, grado de Educacisn Primaria,

Los nifios traigan lSainas, dibujos o recortes, etc, con
distintos tipos de animsles, los cusles servirin pera -
hacer observaciones, diflogos y compsraciones,

OBJETIVO: El nifio por medic de diversas actividades ilegue al lo-
gro de:

- Destrezas mamuales

- Actitudes

- Hébitos Mentales

- Observen

- Distingan

- Serien

- Asccien

- Comparen

- Clasifiquen por criterios.

El nifio identifique las difercntes carscteristicas de los -
animales domfsticos a través de las actividades planeadas -
durante 1a sesifn,

REQMSO DIDACTICO: Proyector de Cuerpos Opacos (llustraciones, recortes y
dTbujos), con apoyo de una grabacitn,

- Descripcifn del contenido mediante una grabacién, (dura -
ci6n 8 minutos)

- Explicar cada uno de los fotogramas y hacer las amplacio-
nes y comentarios pertinentes; en este 20. pase no se uti
lizari ta grabadora.

ACTIVIDADES Y EJERCICIOS COMPLIMENTARIOS: Propicisr el diflogo respecto de
:‘2 que ellos han visto o pueden observar en los animales do
sticos, -




bistinci.tsn

rerhciﬁn

jsociacisn

Observar los animales - que hay en 1a localidad
- que han visto en 1la T.V.
- los que ofrecen mediante

1%inas y dibujos.

Observar y decir las - Viven en la misma casa del
caracteristicas de - hombre o en recintos proxi
los animales domesti mos.
cos. - El hombre les cuida y los-
alimenta.
- Obtiene beneficios de ellos
- Los domina

Animales que viven dentro de la casa, en grenjas o en co
rrales.

Animaies de pelo, pluma y lana.

Dados 5 tipos de animales dandsticos situartos de mayor -
a menor tamafo. (gato, perro, caballe, vaca, borrego)

Unir con trazos de distintos colores las nombres de animaj

les con el lugar donde ordinarismente viven. 3
CABALLOS POCILGA

POLLOS CASA

CONEJOS CABALLERIZA

CERDOS ESTABLO

VACAS PALOMAR

GATOS CONEJERA

PALOMAS GALLINERDS

Escribir a continuacién de los primeros nombres, 1o que a
cada uno le corresponda de los siguientes:

Ejemplo, gallo: cola, alas, dos patas, cresta, plumas, -
etc.

PERRO COLA

PAJARD PELO

OVEJA ALAS

PALCMA DOS PATAS
GALLD RARD

GATO CRESTA
CABALLO LANA

PATO PICO

(ONEJO CUATRO PATAS
VACA PLUMAS




boqmmcibn - En el 1ibro de texto, sefialar semejaneas y difevencias
entre:

+ Un animal doméstico y otro salvaje
+ Un animal de piel y otro de pluma
+ Una vace y una oveja

+ tn catallo y wn toro

+ in gato y un perro

« Entre 2 distintos tipos de perros

Clasificacién de animales domésticos por:

+

+ tamafo

+ como tienen recubierto el cuerpo
+ ayuda que prestan

+ alimentos que proporcionan

Destrezas Manuales - Biombo o acordetn didictico, forme una secuencia de ani
males de la granaja con recortes.

Realizar animales con plastilina, barre, palillos, etc.
Expresifn grifica en el cuaderno de trabajo.
Elaboracibn de un periddico sural.

)

.

Actitides No maltratar a los animales
o hacerles sufrir sin necesidad
Cuidados elomentales que se les puede prestar

Precawciones higiénicas en el trato con ellos

Yoo

Nota.- Este ha sido un ejemplo de como se puede planear el mensaje educati-
vo, utilizando la imagen, con apoyo de diferentes recursons, como: cl
proyector de cuerpos opacos, ilustraciones de revistas, dibujos he -
chos por los nifios, libros, pizarrén, figuras de animales obtenidas-
de l4minas, ejercicios individuales por reproduccitn en mimeSgrafo,-
etc.



las actividades propuestas anteriormente, en la gufa diddctica pueden ser -
desglozadas y seleccionsdas por el Profesionista Educativo de acuerdo a las
necesidades del grupo al que va dirigido.

Este ha sido tan solo un ejemplo de como organizar el contenido que se quie
re transmitir, asi como 1a previsifn de Ios recursos que lo van a apoyar,
Esta planeacién serd realizada por cads Profesionista Educstivo de acuerdo
a su criterio, pero sin perder de vista los elementos que conforman la pla
neacifn didictica,
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