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INTRODUCCION 

l.3 cduc:ici6n, es un proceso en el cual el individuo \·a a desarrollar sus pote~ 
cialid.ldes que trae consigo, con el fin de descmpef\ar un mejor papel cano indi 

viduo en la sociedad en donde se desenvuelve. 

I>Jrante este proceso el sujeto va aprendiendo. Este aprendizaje, a veces, se 

lle\·a a e.abo espont..1neamente, y en otras ocasiones este aprendizaje será pla -

neado cuidadosamente. 

El aprendizaje consiste en la adquisición constante de experiencias que el su

jeto va actr.1.llando y con ella va transformando su conducta. 

Es precisamente, el Profesionista Educativo, sea tm profesor, pedagogo, psicó

logo, etc., todo aquel profesionista que se encuentra innerso en el campo edu

cath-o, quien se encargará de elegir las actividades de aprendizaje más propi
cias, as{ cano tuscar la mejor manera de enset\arles. 

Mi propuesta en este trabajo de in\'Cstigaci6n es que el Profesionista Educati • 

vo utilice los recursos del Lenguaje Ic6nico Verbal cano W1 istrumento para la 

ela00raci6n del Mensaje Educativo, y sea considerado este recurso cono WlrB. al

temativa did!ictica }' como una valiosa fuente de aprendizajes significativos. 

Por consiguiente, para el desarrollo de esta investigación he dividido el con

tenido en cuatro capítulos. 

Se inició primer.;micnte con lDl contexto histórico·, parn lo cual me remití a 

las prjmeras organizaciones sociales del hanbre hasta llegar a la carunicaci6n 

l'!Orlerna. De .:iqur se plantean algunos fundamentos teóricos que respaldan a la

ccr.unicaci6n caoo un proceso :il ternativo en la E<.i.Jcaci6n. 

[n el segundo capitulo, se presentan los clanentos ~ra la elaboración de mens! 

jes, utilizando las 'ventajas del recurso del lenguaje ic6nico - verbal. 



Se incluyen algunos Criterios Generales para la Planeaci6n y Diseño de los me!!. 

sajes en un tercer capitulo¡ en donde se menciona en que consiste el Planea 

miento di<l.1ctico, el mensaje )'tipos de mensajes, asi como algunos recursos • 

que aparan. 

ror último se describen algunas acciones anprendidas en la in\'estigaci6n de 

ca:npo, en el ruarto capitulo, titulado •.• Aplic.aci6n del mensaje en el sector 

educativo. 

cabe seflalar que en el c.:tnpo Je la Car.unicaci6n existen trabajos de investiga· 

ci6n que han abarcado la relaci6n entre Educación y ~Se-dios de Carunicaci6n, el 

a::pleo de los t' .• lteriales audio\'isuales en la escuela, o bien, el uso de los 

Auxiliares de la Carunicaci6n en el Proceso de Enscn.anza Aprendizaje. 

Sin embargo, en este esttxlio dentro del campo de la Ccrunicación Educativa, 

preteni.!e &lr los el(.$1entos necesarios para la elaboración del mensaje a través 

de la imagen. Considerando que la imagen se encuentra en ru.iestro entorno, que 

es el lenguaje de rruestros dfas; será éste W1 \•alioso recurso para atraer la 

atcnci6n r el ínter~s del sujeto al que \'3 diri&ido. 

La ir..agen puede ser natural, sonora, verbal, ic6nica, fotográfica, .:wdio\'isua1 

etc. , existe W\a gran variedad de el las. Propongo er.tplear a 13 imagen cano • 

W13 acción educati\'a adaptada a las exigencias de la actualid.ld, pero dandolc· 

Wl tratar...iento didáctico y pedagógico. 



CAPITULO 

"ASPECTOS DE IMPOKl"A'ICIA !Wi!CA DE OM.."'i!CAC!ct."' 

A lo largo de la historia de la llaan.icbd, nos h510s percatado que el hanbre -

al \•ivir en scciedad, ha tenido la necesidad de cc-.micarse con otros seres, 
utiliza.nJo recursos que le permitan expresar sus deseos, sus sentimientos e 

ideas. 

A partir de que el h:mbre pri.Jútivo ensen.6 a los nifsos y a los j6\r•nes el arte 

<le cazar, pescar y bUerrear, mediante la pintura sobre los paredones de los -
rios y ruevas, su caverna se convirtió en su aula. La pared de la caverna fue 

\.Dla especie de pizarrón inventado por el hcmbre. 

Un concepto de ccamicaci6n, nos dice: ºes el conjunto de medios, instnmentos 
)' recursos que pem.iten expresar ideas, actitafes e idgenes, de una persona,
geoeraci6n o sociedad a otra". (t) 

Del cmcepto anterior 1 deduciros que la caamicaci6n es un proceso que ha exi! 

tido desde siempre y que es ir.portante en el progreso de una sociedad. 

Ahora bien, para abarcar algunos aspectos de Cara.micaci6n, se partirá de un 

bosquejo histórico, el cual nos servirA para darnos cuenu que el rea.aso de -

la imagen para la trasnisi6n de mensajes dentro de la historia de la e.cm.mica~ 

ci6n, ha sido utilizada desde hace cientos o miles de anos y que continúa ern • 

pldndose hasta me~ros dtas con el sism propósito, 

(1) AxDtla 1'lll\oz Vktor L. Auxiliares de la Cammicaci6a, 7 pp. 



1. 1 Bosquejo histórico sobre el desarrollo de la Coov.nic.aci6n. 

L3 tendencia del hcrnbrc {X'r ccmunkarsc se ha prolongado a trav~s del devenir 

histórico y se ha i<lo modifícan::lo )'desarrollando C'n la medida en que la tcc· 

ro log ta ha .avan:ado. 

Para la mayor cc:rnprcnsi6n de este recorrido histórico, se ha dividido la e~ 

nicación ~na en 4 etapas; 

A. Etapa de la Carunkaci6n M!mica 

B. Etapa Ce la Ccmmicac16n Verbal 

C. Etapa de la Ca':lmicación Escrita 

O. La Conunícoción lblerna 

A continuación se va a describir cada Wl3 de estas etapas, 

/"\, Etapa de la Ccrrunicaci6n Mhrlica o lmiuti\'a, 

Est3 etapa de 1.:i Ca:unicaci6n H!rnica o Imitativa corresponde a los primeros 

tiempos de la sociedol.d, anterior al lcngo..iaje~ Consiste en el empl<:o de gestos 
o hech:is mfmicos q_Je tien:len a imitar las cosas o las situaciones diarias de • 

la vid.1. El hombre primitivo proccdta ccn; muchos animles que n.ieven el rabo 

para manifestarse regocijo, muestran los dientes para indicar odio o gritan en 

diferentes ton..i.lidades para tll31lifestar sus deseos o necesidades. 

CuanJo aparecieron los primiti\•os grupos luna.nos, los j6\•enes imitarfa.n a sus

padres en sus tare3s perpetuarrlo la cultur3 de aquellos tiempos. 

f.stc periodo, se extiende desde la aparición del ser Junano hasta el fin del • 

hanbre };candcrthal, ser hunano GlJe le corresponde ser protagonlsta de la CatLt· 

nicaci6n mlrnica o imitativa. 



Pero, ¿OJAndo aparecieron los hecOOs meo:ionados? No se sabe a ciencia cier· 
ta, solo se tiene conocimiento que el h:mbre Neanderthal apareci6 en la prm

ra mitad de la époc3 o.iaternaria y su cultura pervivió durante mu de 20,000 -
~s. • 

Esta lpoca nos dej6 la habilidad de ilustrar los relatos mediante el snpleo de 

mviaientos mfllicos. 

B. Etop.i de la CcnmiC3Ci6n Verbal. 

Entró en escena un tipo !uMno más evolucionado q.ie desplazó la nua Neamer -
thal, y que durante miles de ws, fue el autor de ruevos sistmas de caauniC!, 

ci6n. 

En este periodo, aparece el lmbre do Crmia¡non, al que se le deben los if"ba· 
dos hechos con carbSn y grasa, representan!o animales y escenas de ~l tim
pa con el objeto de transaítir los conocimientos que poselan a otros ~ ~ 

mrros. 

Estas escenas son blsicamente sobre los ani!tales que eran de utilidad ?uuna, -

a.:> el caballo, los toros, el alce y los ciervos; la organizat<:i6n en ca.so de 

una defensiva; los ferónenos espirituales y religiosos. 

En bue a esto, P.oberto )t:ireno y Garda, dice: "~llas cavemu enm ve~ 
ros centros escolares, las polic~icas p!nruras u¡delenienses mil.can ww h!. 
bilidad ..,e necesarimente oon obras de artistas que hablan recibido un adies

traiento especial, los sitios dcmle hlclln sus prfocticas los futuros dibujan

tes, enn los vestn.llos 1 ~ se hli hecho referencia y a las a.awu mi.as en 
algunas de las cuales se han encontrado rubos de t..ieso pera los colores." (Z) 

(2) lt>reno y Garcta. Historia de la ec.mcaci6n Audiavisual, 32 pp 



te.> ejmplo de estas pinturas prchistoricas, son las encaitradas en las fa.zoo. 
sas grutas de Altai,... (Espafla), Aurignac y 'bntignac (Francia). 

DJ.rante esta etapa, las primeras emisiones orales surgieron cuando el Junbre • 

tendió a imitar sonidos que el ani>iente generaba, cOfl'D el rugir del lc6n, o · 

el soniib del trueno. 

ll:>co a poco el h:lri:Jre fue dcainmdo los lllV!lúentos de su boca lognnib \.118 • 

articulaci6n lds clara de los sonidos. C.Onfol"9e pasó el tieq>a se asignaron 
sonidos especificas para mencionar al¡unos objetos o hechos• hasta que éstos 
se generalizaron y se convirtieron en penunentes. 

Con esto damos fin a la etapa de la ccaoiicacilln verbal. 

C. Etapa de la ÜJllU1icaci6n Escrita. 

La escritura es mo de los inventos del h::mbre W imp:>rtantes. Fue para la 
r.ente un instruoento de expresl.6n que le di6 la capacidad al hanbre para pi•! 
mr lo que pensaba, lo que sent!a, lo que querta trctsnütir a otros seres co· 
moU. 

La escritura ha ¡usado por tres etapas h!Jt6ricas que son las s i¡uientes: 

La plcto¡rf.flca, la ldeo¡rifica y la fonftlca. 

Escritura Picto¡¡rUlca. Esta escritura se caracteriza, porque la pala· 
bn aparece representada por un signo ¡jnico 11-.ID pictoa..... Deri· 
va del latfn: pictus, pintura y anfo, dibujar. 

Los plctogrmu 9Cft 111 esencia, dilujo1 que repreoentcl co .. 1, actos, indica· 
cienes que 1e refieren a ....mes, dlas, diJUllc:la• y a lcllu de cantidad, etc. 
Por ejmplo: si se tnuba de representar la palabra holi>re lo h!_ 



clan por ced.10 de un dit:ujo C$\f..lcm.1tico de éste. Este tipo de escritura se -

desarrolló entre los babilonios, egip:ios, fenicios, cretenses y chinos. Se

utiliz.a aún esta escritura entre algunas trikus de Africa y Au;>tralia. 

He aquí un DenSaje esqui.r.al, CCl1'0 ejemplo de la escritUl"a Pictográfica )' dt 
be leerse ast: Salgo de casa, rer:iand'.>, en un viaje que dura 10 dtas, a una -

isla darde ví•;en dos ítr:'li lias, recogeré a mi amigo e irenos en caooa a otra -

isla, donde con unas flechas c<1:a.TI!llDs lD'l3 foca y voh-ercioos desp.>Es de 10 

dtas a c:asa. 

Esu escritura es Wlo~a, a la que OOy en dfa se utiliza, p:ir ejemplo, un <=!! 
chillo y un tenedor, es indicación de cCIDl!!ldor; para indicaciones de l.m correo 
se plasma un sobre; para indicar dome hay telffono, se pone un aparato rece't!. 

tor; CTl las seriales d(" carretera, tma linea ordulada, recta o rurva son itdi

cacioncs para los cordu:tores •. 

2.- Escritura Ideográfica. Se caracteriza esta escritura, por la cal!bina 

ci6n de signos para d.lr CaT'O resultado un determinado significado. 



Al igual que la escritura Pictográíic.a, a la palabr-J se le representa por un-

sigoo llamado ideograma. 

La aparlci6n de esta escritura fue Ca:ll consecuencia de do5 signos pictogr4fi 

cos que dan origen al nuevo signo llamado ideográfico. 

los sigros de las dos pril>eras .e-- + .._......._ = @- (llanto) 

c.>l=s (~por la i.;_ 
(c"'1<!r ) quierd.a) son pictográficos; el ~ T ~ . ~ 

resultado (3a) colu:::na es la ( amor ) 
escritura ideográfica. 

~ + * =~ * U>s sacerdotes de Babilonia canemaron a registrar el nCl;iero de ovejas r vaca~ 
que se recib1an en el ta:1?lo -~ Jonativo, -..-liante figuras dibujadas en are! 

lla hlmeda; esta escritura se dencmiina ameiíorme o en forma de etd\a, por el 

U\Stncento que se e:zpleaba en ella que tiene esa forma y se llai:-.a estilete. 

As! temina la etapa de la escritura den:ml~ ideográfica que quiere decir:· 

idea escrita. 

3. • E..~ritura f.cm!tica. La escritura fonltica se le llama a la reproducci6n· 

de un:> a uno de els.entos sororos que CDnstituyen la palabra. 

Se descubrió que cierto túoero de pictq¡rafLu e ideograflas pod!an usarse pa· 

ra expresar ideas, oo tanto, por lo que representaban, sino por su sonido. El 

SlgDJ que le representa es Uaz:-.ado fonograma. La evoh.x:i6n de este tipo de e.!_ 

critura dió lugar al .surgimiento del alfabeto. 

El deSOJ~ri.:icnto del alfabeto no se sabe con presici6n en que pueblo se desa~ 

rroll6; pero lo que si se sabe es que 3,000 at.:>s antes de J.C., en Egipto y SI!, 
meri.a, coBXian y usaban signos que eran representación de los sonidos. 



Egipto, fué un pieblo clave en la escritura, as1 se advierte en el empleo del 

papiro, que sirvi6 ccn:> medio de cammic.aci6n vi SJal. Realizaban la represe~ 

taci6n gráfica de las cosas, cano sucede en el "Libro de los Muertos'\ consi· 

d.erado CCllD la Biblia egipcia. Este papiro servia de texto ch las escuelas,· 

era una especie de historia ~pica de ultratllnba, que tenfa CC11JJ prop6sito ªY!!. 
dar a las al.Jllas de los que hablan muerto para presentarse ante el trihmal de 

Os iris. 

los egipcios fueroo partidarios de elaborar murales y frisos, en bajo relieve 

que llevaban textos escritos en jerogl!fic.os. Tal vez estaban convencidos de 
que el texto ruramente escrito cansaba al que tenía que leer lDl mensaje y pen. 
sat'al que era conveniente la ilustraci6n. Esto se observa en los papiros y -
en los escritos uura.les en donde plasmaban escenas de la vida diaria, escenas 

de guerra y de trabajo. 

M.lchos han sido los paises que han dado su aportaci6n en relación con los me

dios visuales¡ entre ellos no p.iede faltar el pueblo Olino. Se dice que los

antir,uos chinos escribfan en seda y ba.'T!.t(i y posterionnente idearon el papel. 

En el texto de Jiitlrgarita Gastafteda, proviene la siguiente cita: "fs'"'ai Lun • 
(1 OS a. C.) infon:>6 al emperador que habla encontrado un material ms barato 

<J,Je la seda y menos pesado que el ba:?Uú: era una mezcla de corteza de 4rbol, • 
cMa:no, harapos y redes para pese.ar". (3) 

Tmnbi&i de la cultura Orina proviene la tinta¡ la roja la extraian del sulfa· 

to de meranio y era uso exclusivo del emperador 1 en t:mto que la negra la o~ 

tenian del quinqui! negro y su uso era general. 

Es a.si ccmo la escritura, el p:ipel y la tinta son una herencia de origen orif!!!_ 

tal. 

(3) Castañeda Y. J.U.n:arita, Los ~.echos de Ccm.micaci6n y la Tecnología F.duca 

th-a, li pp. 



Grecia y Rana forman parte de los ¡:ueblos caracterlsticos de la ~ca Clásica. 

Hicieron el uso de los recursos visuales con el fin de objetiviz.nr, sobre to

do su hístoria. 

Los griegos al igual que los egip:ios aprcvecharon todois las superficies para 

plasmar escenas de la \"ida cotidiana. Esta cultura leg6 JUDerosos grabados 

hechos en esa.ados, espa.ilas, joyas, en los que se representan escenas de gue 

rras, faenas agricolas y danzas. 

A.l igual que Grecia, Rezo.a hizo uso de los recursos visuales, con el fin de o~ 

jetivhar; utili:aban la técnica de ir.:isaico y la gl iptica histórica, que se 

refiere al arte de grabar en piedra. 

Fn MEX-ico, ruestro pats. existen 1'1111'1Crosos ejmplos que JJUestran el avance 

que h.1b1an alcanza.do los p.ieblcs prehispánicos en lo referente a los medios 

visuales, entre los que destacan: los n:tecas, mixtec.as y ma)'as. 

Su escritura era jerog11fica, en t.anto los mayas cano los aztecas lograron t~ 

ner una escritura Str..ejante a la de los ¡:ueblos de b antijl\1edad, la cual pa

só también por tres etapas caracterist icas: pictográfica. ideográfica y foné

tica. 

Entre estas OJlturas destacan los códices, especie de libros hechos por lo g~ 

neral en piel de venado. En ellos hacian mediante la linea y el color, hechos 

cronológicos, cientHicos, astronánicos, mitológicos y ha:aJ\as de tipo mili • 

tar. 

[1 lenguaje que se manifiesta en los códices, es ideográfico, por ejemplo, si 

se queria decir ca::iino, se pintaban las huellas obscuras de los pies sobre ~ 

una \"Creda:. 

Los mayas destacaron en la gliptografl:a, que eran relieves históricos sobre -

piedra, cerno la estela y la colu::na. Ejmiplos de ellas se encuentran en &.:> 

na:r;iat. )" Oiichén lt:a. 

10 



Los aztecas destacaron en la canográf!a, de caracterlstica pictogr4fica. 
Los c6dlces :iztecas eran utilizados cano libros de textos, cnsctlaban astrono

m1a e historia. 

Un reo.aso visual llls, es la cer&nica; objetos y vasijas de barro adornados -

can dibJjos que mc!an referencia a hechos históricos y mitos de carácter re

ligioso. 

Cmo '->• visto, las culturas mexicanas tambi!n hadan uso de los ideogramas 

para ccamicarse, y DJestra de ello, cano se ha eencionado, se encuentran los 
c6dices hechos en tela de maguey y en inscripciones hechas en piedras y monu

mentos. 

o. La Cmlmicaci6n lblema. 

Gracias a la il>pTc\ta, el invento aJl tural m.1s l.alportante a fines de !'.dad Me

dia, provoco un acelerado progreso hmano, ya que con la impresi6n de libros· 
tubo una difusi6n de ideas; de esta cianera el pensa:niento de un solo lunbre -

alcan.z6 la mente de m.x:b:>s ottos. 

La ill:pTI!nta ca:wo ou<:hos inventos tecno115gicos tiene su antecedente, uno de -

ellos es la invencl6n del P31"'l y la tl!c:nica que utilizaban los chinos para -
imprimir, utlli.Und> piedras p.tllmentadas y "'5 tarde pw.:has de madera. 

Se considera cam inventor de la imprenta a J. Qrtmberg _1397-1497); cuya~ 

ta era iq>rilár cualquier texto con tipos JDOUlicos sueltos, durante 111.lCho 

ti""i'O trabajo en la impresión de la Biblia. 

Posteriormente la Revoluci6n lno:hlstrlal acelero el progreso en el arte tipo -
grlfico, ya que la cCl!lpOSici6n de los tipos que se ha.clan a maro fue sustitui 

do por una mquina apropiada. 
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La Revoluci6n !JJlustrial fue la sustituci6n gradual de Ja fuer:a luiana y la· 

herramienta, por la mquina. Una ccnsecuencia de este hecho es el surgimien· 
to de runerosos artefactos que han provocado un progreso del haslbre en la T~ 
nolo¡;ia. 

La radio, la T.V. y todos los Medios de Difusi6n en general, han surgido cano
producto de la evoluci6n de nuestra fpoca y han perllit ido la cCJllJ!litaci6n en -

masa, con rapidez y eficacia. 

M.Jchos más han sido y serán los adelantos tecnológicos 4UC repercutirán tanto 
positi\•a cano negativamente en el campo de la ccmamicación. 

C.cno l'lifm)s visto a lo largo de este bosquejo hist6rico 1 la imagen ha estado 
pt;esente en tod.as las etapas del desatTOllo de la CC11UJ1icaci6n. La cual en t2_ 

das ellas h> si.do utili:.ada con el prop6sito de transmitir un mensaje a un au

ditorio determinado, (dentro de un espacio y un ti'"'PO). 

Ahora bién, desp.l~S de este panonaa histórico, dar' i~icio en este mis:'ICI c:.api. 
tulo a algunos aspectos que fundim>enten el aspecto de la cammitati6n dentro 

del área Educativa. 

1. 2 ~ Tl'DRICXlS DE LA ClMJSlúlCJ(J¡ CXMl l.lll f'R(Q;SO ALTERMTIVO LN LA 

EWCACJC!l. 

Todos los seres vivos"" carunica, pero el ser luiano se ha distinguido por el 

uso de lenguajes c:anplejos y sobre todo por hacer de la carunitati6n un vehl"!! 

lo de transnisi6n de experiencias. 

Esta necesidad vit.al de expresarse, lleva al halbre a crear íonnas cada ve: · 

más perfeccionadas de carunitati6n. 

Para ello, no solo ha sido suficiente el uso de su prOJ'lio 01erpo r la a.rticu· 

laci6n, sino que ha extendido sus posiblidades a otns medidas que sirvan a · 
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su propllsito de cauúcar. 

Pero, ¿~6 es cc:m.micar? Podrlaa>s decir, que ccm.m.icar sigl\ifica poner algo 
en caaln, transferir ideas o pensamientos. 

Ahora bién, es precisa:sente la caca.micaci6n la base de tcx!o proceso educativo 

y es asf. ccn:> hahlarmos de UJU aamieaci6n EOJcativa. 

En este segurdo aspecto del primeT capitulo se plantearan algunos elementos 
te6ricos que fundat>enten tanto al ca::ipo de la Ccmm.icaci6n cano el ca::ipo Edu

cativo. 

A. Conceptos de Ccl!r.micaci6n. 

Para poder hacer ms explicito el cax:epto de Cl:DJ!licaciOn, se enlistarán al

gunas definiciones: 

El Diccionario de Ciencias de la Ca:unic.aci6n, nos dice:"p1ede enterderse por 
ca:amicaciOn aq>el proceso que posibilita el intercambio de significados entre 

sujetos por medio de una serle de convenciones sistautizada.s en W\ c6digo y -

aplicadas sobre Ull concreto tipo de medio ""1otico (verbal, escrito, gestual 
••• )". (4) 

Paoli, mtienfo a la a:nmicaci6n cea>: ''el acto de relación entre 2 o m.1s su
jetos, mediante el cual se evoca en ccám un significad<>". (5) 

Por s-J parte A. f«lles y Zeltman oenciona: ''la ccmm..icaciOn es la acción de ha
cer participar a un indh·iduo, situado en ot:-a ~o en otro lugar, utili~ 
do los elecentos de conocimiento q..ae tiene en ccmím". (6) 

(4) Santillar.1, Diccit'Ttlri~ de la Ciencia de 1B &luc:aci6n, 285 pp. 

(5) Paol! Antonio, La CcmmicaciOn, 15 pp. 

(6) lntroc!uoci6n a la Peda¡;o¡;ta de la Qnmicaci6n Piccini Mabel, 122 pp: 
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En la Antologta ºAuxiliares de la Qnmicaci6n", nos detíne que: "la cmunk!!_ 
c.i6n es la interacción social que implica la transmisión de ideas por medio -

de se!\alcs o símbolos". {7) 

Seg(in la definición de Elsa Contreras, considera que: "la cctm.ll\icaci6n es un 
proceso mediante el cual se transmite información ya que este proceso cCJTUnic! 

tivo-Wonnativo, esta. internamente relacionado con la sociedad". (S) 

De acuerdo a las definiciones anteriores, podemos concretar que la caru.nica 
ci6n es considerada un proceso mediante el cual existe un intercmnbio de signi 
ficados entre 2 o más sujetos. 

Es un proceso que debe ser dinámico, continuo y donde haya una participación -

de los eltDentos que lo confonn.an; es decir entre el emisor (que es quien eni
te el mensaje) y el receptor (que es quien lo recibe) y Este a su vez debe dar 

una res¡uesta, provocando una rctroalimentaci6n. 

SlQllFICAro 

1 IMJSOR 

CICLO DE LA COMUS!CAC!OS 

(7) Axotla loll!loz Vktor L. Auxiliares de la Cmumic:.aci6n, 10 pp. 

(8) O:mtreras Elsa, Principios de la Tecnolog!a Educativa, 17 pp. 
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B. La Con.atica.ci6n Educativa. 

Es t'l.J}" frecuente que cuando se habla de ca:uiica.ci6n, inr.ie~iatamcntc se piensa 

en los Medios de Diíusi6n Colecti\·a¡ y cuando se habla de educación se remite 

a la lab:Jr de la enseñan:a a nivel peescolar, primria, secuidaria o a nh'el 

superior 1 existiendo una disociación entre Mbcs carnp:>s. 

E.s p;>r ello que retorr;arcr.os a la Carunicaci6n Educativa corro una alternativa 

para tran..~tir nensajes de tip:> edu::ativo. 

Con el fin de encontrar una relaci6n en:re los campos c:~cionados, r.e remitir~ 
a algimos aspectos que a lo largo de la carrera de Pedagog!a se abordaron y 

que oos serán útiles en este r.x:xnento. 

Para dar principio a ello, abord.1rcm:is a la Edu:aci6n¡ y es el Diccionario de 

Pedaeogta de Loren:o Lu:uriaga, que define: ''La educ.aci6n es una acti\'idad -

que tiene por fin, foT'l""..ar, dirigir o desarrollar la vida hm.:ina para que ésta 

llegue a su pleni tul" (9) 

Eti.rol6gicamente, la palabra Edu:aci6n proviene del lat1n: mr.ARE - crear, 

alLi:entar, nutrir; a:u:.:ERE - conducir, lle\rar, sacar fuera. 

Partiendo de lo anterior, es factible decir, que la Educación de un individuo 

se inicia desde el conento de 11.'lcer; y éste va a estar sujeto a influencias -

exteriores, ade!T'.1s de su desemtJl\'imiento esp:intáneo y natural. 

De acuerdo a lo que se ha dic}X), la Educación es un proceso. un íin y un des!_ 

rrollo, en el cual el indi\'iduo va a desarrollar sus ¡:otencialidades que trae 

consigo, con el fin de dc.sempd\ar un mejor p.1pel cano indi\'idw en la soci~ -

dad. 

(9) !.<mis Luis Arturo, Pedagog!a Temas Fundamentales. 13 PI" 
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en donde se descm-uelve. 

D;rante este proceso, el sujeto \'a aprendiendo. Este apr~ndi:aje, a veces, se 

lleva a cabo sin dirccci6n, ni guia ·¡ en otras ocasiones este aprcndi:ajc será 

planeado cuidadosamente. 

El aprendizaje consiste en la adquisición constante de experiencias que el su· 

jeto va aonda.ndo y con ella va transfonnando paulatinamente su coOOucta. 

En un texto de Rafael Ramirez, plantea que el sujeto adquiere la nueva expe 

ricncia, la interpreta e~ base a las anteriores, la asimila y la incorpora, r~ 

organi:ándola para utilizarla cuando lo requiera. Es por ello que el aprcndi· 

zaje se da solo en el individuo, y nadie puede aprender por él. (lOJ 

El educador, debe elegir acti\•idadcs de aprendizaje y ro.se.ar el r.:ejor rnéteido -

de er.seña.nza. Pero, ¿qGe es la ensefi.anza'? ¿at.11 es la t:'lejor manera de ense -
fi.3r? 

La ensef.an;:.a, se¡;ún Al ves de 1'\attos consiste: "en proyectar, orientar y contr2 

lar esas experiencias concretas de trabajo reflexivo de los ahr.inos, sobre los 

datos de la materia escolar o de la vic!a alltural de la hi..manid:id." {11J 

la ~jor ttan.era de ensefl.ar será. aquella que se ajuste a las caracterbti"1s de 

los educand::is, la institución educativa, asi caw los contenidos de enset\anza, 

y al uso de téotieas y recursos did5cticos adecuados. 

Estos procedlJ!lientos no se pueden llevar a cabo dentro del aula cano una rece
ta de cocina, ya que cada grupo de educa.n:los es una organización n.iy partiOJ 

lar, con diferentes necesidades. 

(10) U. P. N. Antologla. Pedago¡1a: La Prictica lbccnte, 25 pp. 

(11) Alves de Ha.ttos Lui?, C?npeajio de Didáctica General, 37 pp. 
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Para concretar, la ensef\ant.a y el aprendizaje son dos acciones que se dan pa

ralelamente, ercmninados al mismo fin: 1A IDJCACICll'i. 

El proceso de Ensenan:a Aprenii:aje, es similar al proceso de CÓnunieaci6n en· 

cuanto a los elernentos que- los integran. 

Pllíx:[S) DE 

CXMJNICACIO> 

PROCESO DE 

ENSESA.'i:A

APRmllZAJE 

IMISJR MENSUE - Rf.CEl'fffi 
' ' !. ________________ __¡ 

rROFESIClV\L _____, CCl>TENIOO --m= 

IDJCATIVO DE 

! !NSERM'ZA 

L - -

Sin arbargo, la O:Er.micación del .~endi:aje no se llC'\'ará a cab:J si solo el -

euisor transmite el mensaje al receptor; sino que es necesario que exista un -

interca.Wio, es decir un ciclo que pem.ita una participación activa de todos

los elmentos del aprendiz.aje. 

He de sef\alar que la relaci6n entre F.ducaci6n )' Ccmmicaci6n no NCe de Lm ca· 

pricho, sino que se ha coIJ\'ertido en una l"lec'PSidad )' originada adanás en la 

realidad misma. 

Por una parte la C'amnicaci6n posee eler.ientos totalmente necesarios para la .. 

Educación y vice.·e-rsa. Fusionando ambos campos 1 da lugar a la "Cam.ml.caci6n .. 
Educativa". 
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Acruabnentc existe una sobrcabund.an:ia de mensajes dados a tra\'~S de la p.ibli -

cid.ld, de la prerua, de la tclevisi6n, de la radio, por mencionar algunos ej13! 

ples. 

Con respecto a esto, Daniel Prieto menciona: "Fn los procesos de esta natural!_ 

za aparecen mensajes caracteri:ados por un empleo de signos destinados en su 

totalidad a persuadir''. (12) 

Esta persuaci6n puede ser posith-a o negativa; es precisamente la ret6rica CO!!, 

siderada el arte de persuadir a un p(jblico, y tiene sus antecedentes desde la

antig\]cdad; sin embargo existe una ret6rica contemporánea que utili:a magis -

tralmente un lengua.je p.1ra elaborar mensajes destinados a la pcrsuaci6n de Ja 

s.ociedad actual. 

Retorondo lo anterior, la canunicaci6n f.ducatíva, CCJm:> una alternati\•a retana

rá los recursos que Br.plcan les Medios de Ca:unicaci6n Masi\'a, persuadiendo -

pero en un sentido positivo, propiciando que el sujeto asimile el mensaje y • 

tenga lm cambio de conducta, pero en cuanto a Ja arlquisici6n de aptitudes, há

bitos, habilidades, conocimientos r actitudes. 

En ruante a los recursos de los que se puede \'aler la Corunicaci6n Educa.tí\·a, 

se plantean en el segundo capítulo. 

C. La tecnologfa Educativa )' los lblelos do CtmmicaciOn. 

tn este aspecto se sef'lalará a la Tecoolog1a Educativa cano una al ternath'a pa

ra facilitar el aprendízaje. 

[lsa C.Ontrcras nos plantea que la Educación se enfrenta a la necesidad. de en • 

contrar paratlig;r.J.s educath·os que ofrezcan soluciones a tres problenas bási • 

cos: 

(12) Prieto Castillo Daniel, Disef'io r Caiunicací6n, 7S pp. 
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1 • • Educar a un nt'.kiero mayor de personas. 

Z. • Educar mejor )' con mayor eficacia. 

3. • F.ducar a más con menos costo. 

"La Tecnolog1a Fduc.ath·a ha surgido en los Ciltimos afias caoo una estrategia 

cient1fica para abordar el quehacer educativo- d4ndo!e lD1 enfoque sistemático 

e interdisc.iplinario, CJYB aplicación nos ofrece una alternativa de solución a 

las deficiercias educativas que nos aquejan a nh'eles &'.!ero y microsistemas". 
(13) 

De lo anterior pcdeocis deducir que existe un cambio significativ9 en el ámbito 

Educat.ivo, ~s se habla de una F.ducaci6n Tradicional que obviamente quedará • 

atrls con las innovaciones pedagógicas. 

DentTO di! la E::tucaci6n Tradicional tcnt100s que la fon:ia de llevar a cabo el 

proceso de F.nsef\an:.a Apren:lizaje, estaba a cargo del profesor <inicamente, y 

donde el alumo solo recibe lo qu~ ~1 profe~or dice, sin haber lU\a participa • 

ci6n del alumo. 

De este modo, la &iucaci6n oo p.Jede pemanecer inerte ante los acontecimientos 

teCJ10!6giccs. 

Una de las áreas en las que se fundamentan los principios de la Tecnolog!a Ed!! 
cativa, es la Teoria de la Ccm.micaci6n. Es aquí donde se retaun los elemen· 
tos que conforman a la c.c.micaci6n, considerardo al Proceso de Enseftanza cano 

parte del llisroo proceso. 

AJ-ora bien, el Proceso de Ca:D.micaci6n se: esquematiza por \'arios autores en 

distintos mdc-los. 

(13) Contrcras Elsa, rrincipios de Tecnologfa Educ.ativa, i pp 
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Existe el M:.:xielo de CClnunicaci6n más sencillo, que es el Tradicional. La 
transmisión del contenido es unidireccional, es decir, en un sentido tmicame~ 
te vertical. 

a:MJNICAOOR - DISOJRSO - AIJDITCRIO 

El M:>delo de Harol Laswell, Jl'.a.ntiene la miszr.a dirección, pero además integra • 

algunas variables, 

Q.!ién dice -- Q.!é -- Por qué --
1 
1 
1 
1 
1 

Para quién ---Con qué efecto 
1 
1 

1 

1 

1 

1 
¿C.on qué inte?! 

cicmesT 
Medios de Commkaci6n ¿Bajo que condi 

ciones? 
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Meh·in de Fleur, en cambio integra su Modelo de la siguiente manera: 

Por su parte, llilbuT Schraim>, lo Carunicaoi6n Colectiva es un fen6meno que de

pende de la Tecnolog1a mderna. En este esquana tm.Jestra que hay distintos mep 

dios para que un mensaje llegue a su~ destinatarios. Los canales técnicos ')On 

especialnente electrónicos corro la radio, la tele\'isi6n )' los audiovisU3les. 

r.ous.micados 

codificados 

lnt~rprete 

lle<:odíficados 

receptor 

1 
Entrada de los r.:.cnsajes 

1-\Jchos Mensajes 

Silll.lltanoos 

C'.anales tlknicos 

}lb:hos receptores 4 

repintcrpretan los 4 

mensajes. 

T 
Reutilizaci6n del Feed-bac1' 

(retroalimentaci6n) 
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Da\•id K. Berlo, elaboró un J.bdelo de C'.onmicad6n cuyos comp.Jnentes se des 

glozan a continuación: 

ruem 1-0:SS.UE CA'i>.l. Rf.CEl'TOR 
F M e R 

113bil itiades en Habil hbdes en 
com.:niC3ci6n ~'f(IS Vista ""°' canunicaci6n. 

Actitudes F.S!ll!JC'!1JR~ O ido 9 Actitudes 

C.Onocirn.iento CXlOK.O Tacto ~ C.Onocimiento 

Sis tema S::>c ial OW!ES!OO Olfato 

"' 
Sist«SM Social 

OJltura ll~ATA.~18'1'0 Gusto • Cultura 

Fn un articulo de Perfiles Educativ.'.'ls, titulado "El salón de Clases desde el 

punto de visu de la Comunicación"' p:>r Mercedes Ol.lrles Crecl {investigadora 

del CISE), hace wia pro¡.¡esta. 

Pla:1tea un nuevo esquer.ia del proceso de ccm.micaci6n que ruestra un mayor nú· 

mero de el<>Dentos que inte¡;ran la canplejidad del probl""3 Educativo; dicb:> -

proceso rebasa la siJsirle transmisión de infonaaci6n, ya que considera que el· 

aparato escolar está i.Jlnerso en todo un sistem.1 social. 

A contiruación se presenta el Ji.biela mett:ionado: 
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Propuesta de un M:xielo de Cammicaci6n por Mercedes Olarles C. 

1 Contexto Educativo Institucional l 

1 Curricul\.lil·Plan de Estu:iios·Temarios·Objetivos 
1 

1 Materiali:aci6n en el salón de clases 1 

Relad6n de Carunicac.i6n . 
Evocación de Significados Caoccpci6n Pedag6gica 

!Agicas de Exposición 

Visi6n del flzndo !Ag icas de Apropiac i6n 

1 1 

Cultura Lenguajes Cultu!'a ~.c;n;mjes 

Historia Social y Historia Social y 

Historia Historia 

MaestTO 
j 

Mensaje ~ Alunnos 1 ·¡ "l 

Personal Personal 

Grupal Grupal 

Códigos y Saberes Códigos y Saberes 
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Hasta aqut, he presentado solo algunos mc~folos, con el prop6sito de mostrar -

la ÍOT't'l.'1 en que esqum.atizan el Proceso Je CCDJnicaci6n algimos autores 1 den

tro de la Teor!a de la Ccninica.ci6n. 

Ab:lra bilin, para concluir con este mc.isc, cene.retaré que la Tecnolog,Ia Educ!. 
th'a está dirigida a facilitar 'f a cejorar la eficiencia del proceso r.ducati

vo, a tra\'~s de rétodos, medios auxiliares o algunos despositivos tknicos. 

C.on rela.ci6n a lo anterior, el Profesionista Educath'o, es el encargado de f! 
cilitar y mejorar la eficienica del apreruli:.aje utili:aOO.o el recurso Ñs p~ 

picio, CCl!lO lo plante.a la Tt;'OtOl"bfa f.docati\'a. 

D. F.lcaentos del Proceso de Cc:cunicaci6n. 

El proceso de ccr..mica;i6.'l c'1JO hanos vis:o, \"a inás allá del sit;:ile intercan· 

bio infont.ativo c.'1tre ad!=<'!:- y receptor ccn> lo plante~ el c:.ode:lo tra.dicio -

nal de Ca;;unico.ci6n, sino que lebcn inr.crvl'flir elementos que lo lucen Ñs C"2, 

pleto y J:\.\s din~ico. 

A continuaci6n se enlistarán bre\'cn:cnte las oracterfst icas escencJales de 

los elmentos de Ccrunicaci6n. 

Es todo indi\riduo que elabora 1.U'l r.iensaje con deten:iinada intención. Se consi -
dera el originador de la ca:"Ulicaci6n, el OJ.11 debe contar con habilidade.5 y

actitude-s que propicien ll!'.3 l:r.!c;i.a ccr'...mic..aci6n. 

OODIGO 

Son las reglas de elaboraci6n )' de CCJ!lbinaci6n de los elementos de Lal mensaje. 
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J:stas reglas detel ser identificadas tanto JX>r el emisor car.o el receptor. 

Es el contenido que se quiere transnitir, a través de un c6digo que identifi

que el receptor que le se.a fa:niliar y que lo pueda asimilar can mayor facili· 

dad. Para ello dependerá del tratamiento del mensaje a tr.1\'és del lenguaje -

apropiado. 

MDJ!OS y RECUR.505 

Es el e.anal por el cual se \'01 a trans:i.itir l"l mensa.je. Debe ser elegido to -

mando en cuimta el tip:l de auJ.itorio, el tipo de mensaje }' conoc.er lo~ dife -

rentes tipos de J:)C(iios que faciliten el proceso de tra.ns:r.üsi6:-.. 

RUIR!Xl! 

r.s el teru del tiensaje, es la fonna CCXlO lo vamos a e:xplicar 1 a referir y a • 
retmar. 

Iwrlica una. ccq:iren5i6n de la realidad en la que se está: inr.icrso, y debe haber 

una cchcrencia de esa Tealidad con el mensaje que se va a transmitir. 

Es el sujeto al que \11 dirigido el li!ensaje, }"del que se pretcrde una respues

ta CCl!lO efecto del proceso. 
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Se refiere al ccr:.texte st1C:io·econá:-iico polttic.o, en el que se encuentren tan· 

to el tr.tisor ccno el receptor. Oe esto dependerá la selccci6n, la íntenci6n· 

y la t~ans:i.isifu de los Densajes. 

rara finalizar. Mar~arit.a Ca.stafieda define: "La ccxr...micaci6n es un proceso a 

tra\'és del cual se di fuende la informa.d6n, la llar..an con frecuencia el ner· 

\~io de la sociedad, que r.antícne unida a los .llldividoos, grupos e instituci~ 

nes que la. c~ene. Cano 3."!'.plio procese social, la ccr.imicaci6n CcqJren.ic 

t:Jclus fuxiones esm.:iales: infon:-.. u y ser infonr.ado; persuadir r ser per • 
saadido~ enscllar y aprender; di\•ertir ;• ser divenido". (14) 

La cita an:erior nos define car.o la caltora coocíhe a la ca:tmicaci6n, as1 c.Q_ 

~ las funcicnes que ~$t~ co!'lllc\'a. Sen prccísa::ienre estas últir..as, las que 

el Pro!esionist¡2. f:ducativo debe lograr J través de la trans:nisi6n de sus lben_ 

sajes. 

(14) Castañeda y. Hn¡;arita, Los ).lcdios de ú:r.Jnicaci6n y la Tecnolog!a 

~· 
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CAPITULO 11 

EID!D.1'05 PAM LA El,\l!OR,\CIC\'i 0[ ME);SAJES 

Fn el capitulo anterior se señalaron los elanentos que integran el Proceso de 

CmunicaciOn; pero ade..1s del manejo, uso y conocimiento de los elmentos an

teriormente mencionados, el "Discflador" en este caso el "Profecionista rduca· 

tivon debe hacer uso de los elIDentos que conformJn los recursos del lengua

je ic6nico-verbal, para la tra.nsnisi6n de los mensajes que plan~. 

Pero ¿que es el lenguaje ic6nico-verbal? J\les bién, para tener más claro Jo

anterior, el lenguaje es un recurso que p...iede ser \'Crbal r no verbal, y que -

utili:.a el hcr.ibre para comunicarse. 

Por otra parte, el lenguaje ic6nico-verbal es Ja tmic~n de la i.Jn.1gen ccn C'l 

te~xto. /.,r,;t>a~ lcn~~jes son ir.'.pJrtantes para .!a elabcr.ici61; ÜC" r.~r.saje$; r:! 
que el tC).':.O interpreta el sentido de la irna~en presentada. 

El ~pleo del recurso ic6nico-\'erbal es el Mensaje Educativo, va a dar pauta

ª tma mayor perma.nerx:ia del aprcndi:ajc en el cducarxlo • 

.Esto ha sido tan solo una sencilla explicad6n; r a lo largo del presente ca

pitulo se abarcarin los aspectos ya x:1endonados. 

z .1 n l.ENQJAfE Y s;s r1ros 

Recordemos que e] hcnbre poco a poco fué dcrninando los movimientos de su boca 

logrando una articulaci6n clara de los sonidos; y que ad<más de~ lenguaje ar

tic:ula..!o, desarrolló el lenguaje pictórico cerno la1 tipo de expresión gráfica. 

a lenguaje por su fl.DlCi6n se define: "cano una forma de expresión del pcnsa-
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miento y de Ccr.'..micaci6n entre los honbres que real i::.a a tra\'~S de los 6rra -

nos de fonaci6n (palabra), de la mú:iica {gestos r adanancs), de la notación · 

t?S.Crit.a {palabra), y dC' las d1,·crs.a::; formJ.s de representación s,rtifica". (1 SJ 

ts precis3.":'.ente el lenhlJaje el medio que da lugar a la ccrnunicad6n, )' es el· 

Qedio más fkil r efica: para canifestar el pens.a.'Tllento. Distingue a los 

lunbrcs de les ani.r.\alcs; ya que en los anímales su lenguaje es instinth·o, 

tie.~en un sistcr.-.a rudí.t'iCntario de sct\ales para arunciar algtln peligro, para 

aparcarse o paTa r..anHestar S'.l ncccshfad de alimento. En e.amblo, por medio 

<lcl lcnp..:.J.ie el hCT"brc cxpre~a ideas, urr...cioncs y deseos utili:arUc L.."l siste· 

t".a de sef'.ales prWucicios en fon:-..:i. especial. 

Al;.n-a bic:i, con rc.spPcto a la c-laboraci6n del mensaje, ter.'~ del presente capl 

tulo, considero 'i-JC el lenguaje es prir."Ordial y dtelshro, ya que el uso de é.! 
te \"J. ;¡propiciar 1.ai :U;:r.acto o un.:1. indiferencia del r.'li5m:) ¿eperJiendo clE'l t:'.a· 
nejo que se ha Ea de él. 

h~y que insistir que no se trau solo tlC' difunda UTJ,.l idea, sino adanás de s~ 

1c-,,:c1or.ar ('} 1Tlt..>dio y uttli:ar el lcngua)e adecuado al tipo de ir,cnsajc <.(Uc \·a

r.ios a tra.'1.seitir. 

Jlor CJf.'!:'lrlo, no es el r.:is:io tír..o de lenguaje utili:arlo para un e.arte¡, que una 
Cilric.atura educati\"3 o unn historieta ca:io un recurso gráfico edu::ati\·o o pa~ 

ra un periodiccs nural. 

CJ.da uno poseé características muy peculiares, necesarias para rtsc3t.a.r la 

atenci6:t del auditorio )' prm·cx:ar un ir.lpac:to. 

Para la elaboración del r.iensaje es necesario cm.binar forcas de expresión es· 

crita en cuanto al texto r al discurso, as! C(D:) ÍO'J1!13S de expresión gráfica· 

rcf.iriéndcr..c a las fom.as ~· colores. 

llSJ (OJstañcda Y. ?-l.Jr~<atHJ:, Los ~cdios de Ccr..micaci6n ,,. la Tecnologla Edu· 

~- 1i9pp. 
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Corr.o se ha señalado, exist~n diferentes tipos de lenguajes, y estos serían -

los siguientes: 

El Lenguaje rerbal 

El Lenguaje !cónico 

El Lenguaje !c6r.ico \'erbal 

lenguaje gestual 

lenguaje postural 

lenguaje ob_ietual 

l en guaje ambiental 

• lenguaje <le! vestido 

En realidad, no se puede aislar un solo lenguaje, r<Jrque todos están inmersos 

de al;una maner3; ír.clusive cuando nos expres.:J.ffios con palabras lo hacemos tfl!!! 
bién por medio de ¡;estos. Sin embargo para tener más clara la función de ca· 

da uno de ellos, se tratarán en forr..a indi,·iJu;¡l. 

A. El Lenguaje \'erbal 

Este tiro de lenguaje corresponde tanto al lenguaje oral (sonoro) como el le!! 

guaje escrito. .\-;ibos lengu:i_ies nin muy relacionados ya que corresponde a la 

entonJción, 3. la forma de rJ.ccir lo expres3dO por tm w.cnsaje escrito. 

L'ls palabras tanto en su fama oral como escrita son una herramienta de- ccrnu

nicacíón necesaria para la esnucturaci6n lle nuestro mensaje. 

Su eficacia \·a a depender del uso que se h3~o. de (_)ll:i~, para eilo se sugiere

lo siguü~ntc: 

Elaborar un propósito específico }' un plan para e\'itar dh-agar en la es · • 

tructura del mensaje; p que sabemos que planear y saber lo que nos propon~ 

mos ,.a a implicar una organi:ación de los contenidos y de los recursos con 
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Jos que se cuentan, e\·itando así perder tiempo y esfuer:o. 

Escribir los textos de los mensajes con secille: y claridad, evitando usar 

palabras raras o complejas. 

Por ejemplo, en un mensaje sobre higiene escolar, en lugar de decir: 

La Escarbiasis es unJ. enfermedad pruriginosa. 

Se dirfo: 

La sarna es tma cnfc1medad que provoca come:ón. 

Se sugiere emplear enunciodos breves, ya que cuanto mayor sea el n(imero de 

palabras, tanto más difícil será su lectura y comprensión. 

Un ejemplo sería el si~ientc: 

En lugar de ... 

La confian:a que los padres brindan al niño detenninará en gran medida que 

éste llegue a ser tm triunfador, nl igual que su carencia provocará que se 

con\•iert:i en un fracasado en la vida. 

Sería mejor ... 

La confian:a es un factor fundnmental para el éxito , la felicidad del ni

ño. 

Con respecto 3 la rc<l:icci6n, es necesario conocer al auditorio al que va -

dirigido el mensaje, para crear una aceptación por parte de ellos, identi

ficar sus intereses, sus preferencias, su capacidad de comprensión y sus -

limitaciones; además de hacer un mensaje personali~ado, es decir, donde se 

involucre a.l perceptor. 
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Pueden ser los siguientes, algunos encabe:.ados J>ara un mensaje dirigido a ~ 

dre.s de familia, dentro de un periódico Cllral. 

¿f.StJ apta para ser !:'.adre? 1Averi~elo i 

"lle lo que usted COO!!i dependertí su bebé" 

¿(,\Je tipo de familia queranos ser? 

f.ll los ejmplos anteriores al utilizar el pronmbre ''ustedº esta:mcs personal!. 

:ando al sujeto, adm.1.s de que se busca una identificaci6n al utili:ar tam 

bi~n el término "fa".'l.ilia'' o 'ir.adre01
• Estos seria tan solo unos ejBtTplos. 

A t:ravés del teJ:to del mensaje se debe 1'exhclrtar•t, entendil!ndolo CCIXl una

sutil invitación a hacer algo o una 6rden que se d.'í a alguien en forma di

recta )'un tanto aut.oritaria. 

''Les ruego su atención" 

"No regafle: aprenda a controlar la 

disciplina de su hijo". 

1 llJ SEA REGA!lOO ¡ 

La exhortación dentro de la ¡::ublicidad, su prop6sito es dirigir la aten::i6n 

hacia un prodocto detenninado. 

Ca::pre .•• 

\'ea .•• 

Disfrute .•. 

Pn>cbe ••• 

Tcoe ••• 

Ca:a ••• 

Gane ••• 

Viaje .. . 

Baile .. . 

Vista •.• 

En tanto que en el campo educativo, los mensajes que exhortartan ¡xxirian ser • 

as1: 
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VacW\e a sus hijos menores de S anos. 

Asista al Centro de Salud más cercado. 

U\.·ese las manos para elaborar alimentos. 

Escuche con aten.:::i~n a sus hijos. 

~con atención a sus hijos. 

Mejore su mcr.ioria. 

En algunas Car.¡:13..'\as ~C Lltiliza la nccaci6n 1 C('.m): 

~~ contar.:inc. 

So r..altra:c ~ los ::.n:r.;alcs. 

l:.r. !?. r-..a)"crfa de los c<Js.:.:-. st.· TC'Comie1:c.!a utili:ar en1.mdi!dus ;lfiJ?r.aU\•os en -

lugar de la r.cgaci6u, ya que se preten:ie afinr.ar conJuctas po:.ith·.is, r esta

serra la manera %:1.'ís correcta r cls fácil de asimilarlas. 

Se sugiere que dentro de los mensajes, se utilicen em.mciados explicativos 

en donde adanás de hacer una indicación planteé wt mot h·o para realizarla, 

y así obtener W1 resultado de dicha acción. 

En publicidad se incluyen em.mciados explicativos de la siguiente manera: 

Porque usted es lU1 ha:ibrc elegante, debe \•estir .•. 

Para usted que debe darse el lujo de elegir, use 

Todo con el poder de su finna .. , 

En el ca:r.p::i ecl.uc.ati\'O t~bién puede ser utilizados los Enunciados Explica 

ti\'os: 
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La administración del timpo libre h.lrá que nos organicesoos. 

La explosi6n demográfica dará lugar al sulxlesarrollo. 

El estudio es la base del triwúo. 
La c:ul tura nos hará libres. 

O mpleo de los erum:iados valorativos en los mens;ajes, se refieren a ha • 

cer una afirmaci6n basada en una opini6n personal, puede o no tener una ~ 

damentaci6n real¡ en ella se pretende hacer una e\'aluac:i6n de algo o de al· 

guien, dando lugar a W1 prejuicio dentro del mensaje. 

Por Oj"'PlO: 

Las caricaturas son lUla influencia extranjera nociva y maquinada en contra· 

de los países latinoamericaros por tratar de implantar ideologias ajenas. 

A un nifio se le educa por medio de la palabra y sobre todo con el cjanplo. 

Un niflo debe llenar su existencia con aúsica, amor, risas y buenos ratos,· 

para que sea feliz. 

Estas han sido tan solo algunas sugerencias que hay que tilMr en cuenta para 

encabezar algun texto o para desarrollarlo en los mensajes escritos que diseñe 

r planeé el Profesionista fducath·o. 

Ahora bién, dentro del Lenguaje Verbal se utilizan algunos términos caoo lo 

son: 

El cnun;:iado 

El Texto 

El Relato 

El discurso. 
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No preterdo proíundüar en cuensti6n de la Grmrdtica o a la morfologfa del • 

lenguaje; sin mbargo aborcbr! brc\:anente los términos mencionados, porque • 

considero que son elancntos que forman parte del lenguaj~ verbal y se irán • 

manejando a lo largo del presente estudio de investigaci6n. 

El ernmciado. 

Es un conjl.Dlto de p;ilatras que expresan ideas, es considerado la menor unidad 

de sentido del lenguaje, es decir, la manera más elemental de ccnmicarse, de 

hacer alguna indicación, pregunta, exclmnaci6n o juicio de valor. 

El enunciado está integrado principalmente por tm Sujeto (indica de quien sep 

habla) y W1 predicado (indica lo que hace el sujeto), a su ve: se complementa 

el enunciado con: 

Sustantivo. Noo:bre de personas, animales 1 cosas o lugares 

Adic-th'o. Expresan alguna cualidad del sustantivo, "l:xmitc", "a:ul", ºgrandeº 

Pronanbres. Palabra que sustituye al nanbrc en la frase para evitar su repeti 

ci6n. yo, el, este, aquel. 

i\rtículo. Se ante¡>Jne al ncrnbre para l~itar su extensi6n, el, los, un, etc. 

~· Palabra que indica acción, reir, correr, llevar. 

~· Palabra que iD.:iica tiempo, lugar, cantidad y modo; ayer, aqut, D'll· 

cho, despacio, etc. 

Preposición. Sirve para unir palabras para expresar la relaci6n que existe 

entre ellas; a, de, desde, etc. 

Coniunc:i6n. Palabra invariable que sirve para ligar las ~abras; y, o, u, • 

bien, de modo que, etc. 

Interjccci6n. Es Wl3 palabra invariable que sirve para expresar una impresión 

que afecta ruestro estado de a:nimo; ¡ah¡, ¡Uf¡, ¡bravo¡, fOJidado¡. 
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C.omJ ms enset\aron desde la escuela pr.iJlllria, Estas son las partes que con -

forman al enunc.iacb, no se profuld.i.zarán en ellas, ni se describirán sus di· 
visiones y subdfrisiones; ya que el prop6sito es identificar lp f1J1Ci6n del 
e:mn::iado CCJmJ lD1 recurso Otil en la elaboraci6n del mensaje. 

1'>r otra parte, en los mensajes de difusión colectiva, existen S recursos muy 
utilitados: 

Universal iz.aci6n 

\'ia del ejfSJ1PlO 

Despersonalización 
Inclusi6n 
Redundancia 

Estos recursos Jl)drá retanarlos el Profesionista Edu:ativo seg(in caro lo 
crea conveniente en la elaboraci6n del mensaje, con m mfoque educativo. 

lkliversalhaci6n, consiste en generali:ar una. afinaaci6n o 1.oa negación COllD 

si fuera una verdad absoluta y CCli'IO si ptdiera abarcar todas las cosas. 

Por ejmplo: 1'Tod:is las escuelas dP. la ciudad son las mejores" 

La V!a del Ej"'PlO, retollB lo que otros han heclv para presentarlo cam un ~ 

cli!lo a imitarse. 

S.-rhill es 1na escuela cuya idea de educaci6n está basada en la m 

represi6n, so considera m l!Ddelo para la enseftanza. 

La obra de 1'Fm.ilio", es lDl ejemplo de la edocaci6n natural, planteada 

por el experto filOsofo·cscritor Rousscau. 

La despenonalizaciOn, en el enmci.aa> se utlli:.a m sujeto tan general que -

resulta ambiguo. Se emplea el término 11se11 y el verb:l ºhaber''. 
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Se dete estudiar una hora diaria para 

Se afinna que •.• 

Se dice que ••• 

Se piensa que •.• 

Se considera que •.• 

Ha)' que obedecer las regla! del salón. 
Hay que ca:iportarse respetuosamente ante los 

~ psicólogos afinnan •.. 

En el circulo de intelecruales se dice •.• 

1-by expertos en la materia que opinan ... 

La inclusi6n, se refiere cuando se incluye al perceptor dentro del enunciado, 
y sobre todo si se quiere influir en l!l o se quiere enfatizar algo, 

t<é) es lo mismo decir: 

Se debe ensefi.lr con eficacia. 

l;\Je: 

ttisotros deberrrJs enseriar con eficacia. 

O por ejBqJlo: 

Este mensaje está dirigido a usted 

Pcnsan:lo en usted, elaboramos un aensaje ••• 

Redw1danda, se trata de un enun::iadD en el que Ja inforwaci6n aparece reit~ 
rada.mente, se prcterde tma adhesión del contenido por medio de la repetición 
constante de los tErminos cla\'es; taClbién se sonsidera r~ia c:um:lo se 
emplean si.n6nims del mismo término. 

El autoritarisno es irracional, arbitrario )"considerado cc:so un exceso de • 

~· 
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Para la Maestra de JarcUn de N~os, las expectativas en cuanto al tipo de !!i 
~ que se pretende fo mar es la de un niro libre y aut6nano. 

El Texto, 

El texto es umbi~ un lenguaje (hablado y escrito) y está fonr.ado por un co!!. 

junto de em.mciados articulados de tal manera que expresan t.ma o varias ideas 

en wu. fonr.a clara y precis3, al menos esa es la intenci6n. El texto p.1ede -

ser desde una linea a rn.ilcs de ellas, segfin el tip::i de texto que se trate r -
el J!!enSaje que se vaya a transmitir. Tarnbifill \"B a diferir p:>r S'J presenta -

ci6n, ya sea en foru de diálogo, en verso o en prosa. 

Por su estnJctura el U!Crto p.icde ser: 

Texto de Estructura Rigida 

Texto de Estru:rura Abierta 

Estructura Rígida. 

Esta estructura ro permite wu interpretaci6n distinta a la que propone. Es

decir, en la elabJraci6n de un producto químico no hay r.3Tgen para que el su

jeto la inte11Jrete y ejerza una libertad para su elaboraci6n 1 ya que se debe

respetar la instrucci6n de la misma sin ningtín C<mlbio. 

Este tipo de mensajes se era:uentra en los textos sobre las Ciencias exactas -

debido a la presici6n de datos que en ellas se manejan. 

Estructura Abierta 

Se caracteriza por tener una mayor posibilidad de interpretaci6n. En ella se 

µJede incluir la expresi6n simb61ica. Este tipo de estructura es manejado 

freruentemente en textos relacionados con la literaturil .. los deportes, etc. 

l.Ds textos de estructura abierta p.Jeden utilitarse en todo tip:> de llletlsaje. 

37 



El texto a~r.I a la iu¡¡en, d.lnlole a 6sta un 5'!1tido y un significado. 

El Relato. 

El relato se refiere a la descripción de un acontecimiento que ~ ser 

real o ficticio: éste p.iede tratarse de la narraci6n de un cuento, de una 1~ 
yenda, de ma novela, de tD1 libro, en los medíos de difusión cole:tiva cano· 

en el cine, el teatro, en un pcri6dico o re\'ista. 

fn el relato se incluyen tres principales cattpanentes, que son los persona • 
jes, las acciones y el ambiente; estos elementos se relacionan entre si a lo 
largo del relato a partir de una situa.ci6n inicial, pasando por \'arias peri

pecias que hacen que el relato mantcn¡;a el suspenso y el in~Es paro el les_ 

tor. 

Dentro de la confomaci6n del rclaw, se identifican la~ lineas dP acci6n de 

los pcrsona.jcs rcfirifodc:ne al rol dentro de la cisma. n.:.i~raci6n, ast Clm) en 

las condiciones del ambiente en donde se encuentra irnerso die~ personaje. 
Ad~ de las lineas de acción encontramos los estereotipos, considerando a 
estos camo un modelo a imitarse en CUC!>ti6n a actitudes, ÍOm.lS de pensar )'· 

actuar. Un h~roe, un tipo de cujer, un suburbio. una casa, todos ellos PJC~ 
den ser estereotipos dentro de la narración, y con esto alcanzar urui fucria~ 

significativa mll). grande. 

La extensión del relato varia dependiendo del tipo de narración que se trate. 

Un ejm:plo de relato corto seria el siguiente: 

5!1"1Jfl!}.IE DE 10\1': 

"El Valor de la Esperanza'' 

Habel, es una pequef\a de tres meses, tiene la naricita achatada, pliegues en 
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los pirpados inferiores )' en las plantas de los pies, dedos y IJl.'.lI\CIS. Coro 

casi todos los bc~s Iblrln 1 es flácida, es decir que el tono de sus l?iÚ.Sculos 
es pobre. 

cada ma.fiana, Mabel va a "estinu.lación tsnprana", m ejercicio especial para 

fortalecer sus tcúsculos; aprenderá a cerrar bién la boca, a comer y vestir
se sola, a ir al hano. Cooo sus limit.aciones no son muy profundas, segura
mente aprenderá un afie io con el que se ganará la vida. 

La primera sensaci6n que tuvo la madre al enterarse que Mlbcl tenia el sín
drome de D::n.n fué devastadora: ''Senti caro si me Jwbiera ca ido ma tunba". 

Mi esp:>so no ne miraba a los ojos y hubiera deseado que la n:ü\a hubiera -
muerto. Entramos en r.na proñmda depresi6n, nos senttaros culpables. 

El matrironio asistió con el psiquiatra, él les ayudó a poner las cosas en 

su lugar¡ haciéndoles ver que su bebita esperaba carifto y no el TC<:ha::.o de 

sus padres. 

Revista: ''1-bgar y Vida 11 por Marisol >-tirt1n del carrp::i. 

En el relato anterior se detecta una situaci6n inicial, ma ruptura o desa

rrollo y lDl retorno a la soluci6n de la situaci6n inicial. lby daflo y \113· 

reparaci6n del dallo. El ejemplo anterior rrata de un relato breve. 

El Discurso. 

Se refiere a una serie de palabras enlatadas de tal forma para expresar al&!!, 

na idea con el fin de perswdir a una o varias personas. 

Prieto Castillo, indica que el término "discurso" se euqilea por lo menos de 

tres maneras: 
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Para designar la tendencia en la elaboración de mensajes (discurso publi 

citado, discurso político, discurso educati\'O ••. ) 

- Para designar las tendencias de cla00raci6n de alg(m t
1

ipo de mensaje, 

(cartel, folletos, etc.) 

Para designar a los emisores {discurso de empresarios, discurso de los • 

obreros, discurso de los universitarios ••. ) {16) 

De lo anterior se deduce que existe LUl discurso para cierto tipo de campo o 

área, para determinado contenido )' para cierto tipo de enisor. 

El discurso es un elenento ir.á.s dentro del lenguaje verbal, )' que se utiliz.a

con fines educativos. Cax> se plantea, el discurso va a depender del ti¡x> -

de mensaje, ya sea Wl folleto u otro recurso; y el destinatario, ya sea un -

alt.rr.TJ:) a nivel medio, un universitario, \.Dl profesionista o padre de familia. 

Para finali:ar este apartado dedicado al lenguaje- \•erl:·al (oral y e-scrito). -

he de sen.alar que l3 escritura es tma fonna de ccmmicaci6n l!U)' antigua y -

ImJY iznportante; además de que es un rr.edio por el cual se ir.anifiesta el pens! 
miento y a travEs de Estas proporcionar infonnaci6n de interés para el lec • 

tor de ruestros mensajes educativos. 

B. El Lenguaje !cónico. 

OJantas veces al caminar por las calles y en cualquier parte de ruestro en • 
torno, nos toparos con iruunerables Una:genes que atraen nuestra atención: -

a.rumcios h.rninosos, carteles, aparadores, inscripciones sobre las paredes, • 

salas de espectáa.ilos, etc. Todas ellas engloban una ccm.micaci6n a travEs· 

de la imagen; es decir hablamos de un lenguaje ic6nico, lD1 lenguaje visual. 

(16) Prieto C. Daniel, El~ntos para el análisis de ;o.en.sajes, 91 pp 

40 



Corro recordal!'IJS, la imagen ha pasado por ruchas etapas, desde las pinturas 
rurestres hasta las innovaciones tknicas más actualizadas • . 
Se define a la imagen, COOD: tma figura o representación de una cosa, y por 

extensi6n comJ la representaci6n mental de alguna cosa percibida por los sen_ 

tidos. Esta palabra deriva del lat!n (imago: figura, sCl!lbra, imitación), -
indica toda representación figurada y relacionada con el objeto presentado -

por su analog!a y sanejanz.a perceptiva". (17) 

Es decir que la imagen es considerad.a una representación del objeto )' que es 

percibida a trav~s de la vista y algunos otros sentidos. Dentro de la ima

gen, se incluyen por ejemplo, las im5genes fotográficas; las imágenes telev,i 
sivas, diftmdidas por esta misma; p:>r representación ic6nográfica carc lo es 

W1B pintura o un dibujo; o por las i.m.igenes a trav~s de tma descripción ver· 

bal, coro lo es el reparto que aparece al principio de tma peUcula, etc. 

La !maten r sus Tipos. 

El t~mino imagen viene de YIM (rai:t, céltico-báltico-indica) que significa 

"hacer doble", "fruto". Por imagen entcndaros por consiguiente lo que repr2. 

duce en contorros (es decir: ha.ce dobles) los contornos de la cosa represen

tada y llega a ser expresiva o conunicante precisamente en virtud de tal re· 

producci6n. (18) 

La i.rr.agen CCJr.J) expresión, es aquella de la que se ha servido el ha:nbre para 

exprt'sar sus propios sentimientos y que h.1 dado origen a varias formas cxpr!_ 

sivas ro verbales, como la pintura, la escultura, la pantan.ima, la dan:a, • 

etc. 

(17) Salvat, Teoría de la Imagen, 25 pp 

(18) Taddei N:izareoo, F.ducar con la Imagen, 25 pp 
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la. imagen coro cornunicaci6n 1 es aquella reproducción de contornos visualcs

)"/o au<lith·os, r que han sen•ido al hombre para d.u a conocer su pensamiento 

a otros 1 cerno ruede ser un aJ'lWlCio, lUl libro o lU1 programe de radio. 

La iJ:lagen técnica, es aquella ir.lacen realizada mediante Wl instn.1T1ento tEcn! 

co, es decir a tra\'~s de una máquina; )' solo bajo. Ja conducción del hombre • 

la máquina reproduce la imagen. ror ejmiplo la imagen hecha por una cámara

fotográfica, de tele\'isi6n o de un film. 

lreagen, es pues, lo que reproduce en contornos lo~ contornos de la cosa re 

presentada. 

"La cosa representada" "El rodó con que la cosa ha sido 

representada" 

e i 

Ahora bién, existen varios tipos de imagen y por la naturaleza de su origen

se ha ordenado de la siguiente manera: 

L't'-G~ 

---

Sensitiva 

EXTERIOR 

/ -----Intelectiva 

~ ------= /lbnnal 
I~TIRIOR---Expresiv' Visual 
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Técnica< Sonora 
Audiovisual 



Sensitiva.- Imagen pen:ibida mediante los sentidos; por ejemplo la imagen -

dolorosa de un p.zfletaz.o, la imagen percibida mediante el tacto

para un invidente. 

Intelectiva.- Se refiere a una representación de orden puramente mental; 
por ejemplo, la imagen mental de tma casa o de ltt1 autaIWJvil. 

Ex¡rresiva.- Es la imagen por la cual el hombre expre~a un contenido. 

Son todas las im.igenes que aparecen con la historia del tanbre, 

can::i lo es la pinrura, la escultura o el dibujo. 

Técnica.- Es la imagen hecha por llledio de una ináquiro. 

Visual. - Reproducci6n materialmente visual de los contornos materialmen
te visuales. 

Sonora.- Reproducción m.Jterialmente sonora de los contornos materialmen

te sonoros. 

Audiovisual.- Reproducción materialmente audiovisual. 

La imagen, entonces, se caracteriza )X)r su grado figurativo (la representa· 
ción de objetos o seres del rundo exterior CDnoddos inruitivamente a tra -
vés de ruestros ojos) }' p:Jr su iconocidad (el nivel de realiSU'O de una úr.a

gen en o:moparaci6n con el objeto que ella representa). Es decir, en un di
k:ojo y en una fotografía q-Je representen una "ala.meda", ¡:ueden tener el mi!, 

m grado figurativo, pero el dibujo es JneJX'>S ic6nico que la fotograHa, y -
esta, a su ve: lo es menos que la auténtica 11ala:mecb11 

Elementos Msicos de la imagen, 

(jencraJ.mente cua.OOo vem:>s alguna imagen, de Wll revista, de una fotogrd..fia o 

de una peUcula, detecumos el tema, recorocem:is algunos elementos y lo rel! 
cionam:>s con alguna experiencia; y esto sucede p:Jrque el lenguaje ic6nico ~ 

aparece CCliD algo natural, semejante a la rcalid.3d y qUedan fuera DJCh:is de· 

talles importantes que ro se perciben a simple vist.a y que caro "d.isefladores 
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Las lineas horizontales y verticales se relacionan con el equilibrio. La • 

diagonal representa la ruptura de ese equilibrio y proyecta energla e inte!!, 

sidad. Fn c.ambio la linea curva al surgir una vuelta sobre si misma, atrae 

p:>r la sensaci6n de calíde: o reiteración. 

O:a> se ha seflalado a Ja dirección donde Ja línea y a la formaci6n de con -

tornos se le atribuye gran cantidad de significados. 

Ahlra bil!n, mediante la comb!naci6n y contraste de Hneas y formas podemos

d.irigir la atención del perceptor hacia lo que quermns mstrarle. Estas • 
¡::ueden ser sugerencias para utili::.arlas en lo ilustraci6n de un tcxt.:> <.' en· 
un cartel, combinando el e.olor r la foma. 

A continJaci6n se presentan, para ejemplific.ar lo anterior, la "relaci6n ~ 

tte l!nea y la reacción er:ncional'' y coro "llamar la atenci6n mediante el 

contrarte de lineas y fornas". 
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RE!XJON !}."JRE lA LINFA Y L4 P.EACCJct: !MlCIOIW. 

~ 

1 
~ 

AIGJLOS: A¡;itaci6n, [ill 
~onfusi~n, choque, 
lJ\Sogundad. 

IORIZONrALES: reposo 
calma, quitud, paz, 
tranquilidad. ~ 
RADIAC!rn: Choque, 

~ Aterci6n. 

TIUA/GJl.05: Pennanen· 

~ cía, seguridad. 
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VERTICAi.ES: Dignidad 
fuen.a, permanencia, 
egtabilidad. 

RADIOS: Gloria, devoción 
~ber, patriotimo, 
unidad. 

ESPIRALES: 1-bvimiento, 
poder, excitación. 

RfIH): Gracia, encanto, 
mvilliento. 



1 LUZ: Esperanza, ...,r, 

~ 
R»IAS QJEBRADAS: 

ambici6n, Inestabilidad, 
ins•guridad. 

~ 
oeLJC\JAS: Ca!lbate, 

~ 
RB:TA!G:WS: estabili • 

confusi6n, cbx¡ue. dad, fuerza, unidad. 

~ 

~ 
Cfül.ILOS: lmensidad, 

~ 
OVALOS: Femineidad, 

\'astcdatl, eternidad, capacidad creadora, 
mvimiento, igualdad, sensualidad, gracia, 
1iberaci6n, perpetuad6n. 

~ 
SUFDl\'1510.~ lliFml\L: m Dl\'151()1; FOOMAL: 
Acth"id.ld, excitación, Dignidad, unidad, equi • 
elasticidad, progreso. líbrio, formalidad, fue_r 

za. 
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~ 

~ 

~ 

a:Ml!AS!E DE L!JiE/IS Y RJIK'.S 

Un elemento r!gldo 
ccmbinado con otros 
flexible. 

Cuadro realtado 
par contrastes 
con ctrculos 

C!T<:Ulo realzarlo por 
contraste con ángulos 
rectos. 

TriJ!ngulos en con· 
tr::i.ste ccn rect.án· 
gulas. 

~ 

~ 

~ 
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Linea 1'1g\llar y quebnda 
¡:on una fonia sim6trica. 

Un el...,nto r!gido 
contJ'llStado con H · 
neas rtmicas. 

La lx>ri?onUl en con· 
traste con lo oblicuo. 

Cuadro en diagonal 
con verticales y ho· 
riz.ont.lles. 



~ 
Radios contn cual -

~ 
Ctrcúos ccntn 

quier cosa. rectan&ulos. 

[i ovalo en la intersec- g Arcos contra rec-
ción. Unfulos. 

tij Radios contra un 

~ 
Ovalos contra 

eles><nto Tt¡¡ido. rect&n¡ulos. 

e lo oblicuo contra lo lo oblicuo contn lo 
r!gido. tmrizontal. 
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l.· EL OlUJI 

El color es un elmento q.¡e lo ancont1"9>s en todo nuest¡o mtomo, y es P'!. 
cismen.te en la elaboraci6n de ruestrcs 9en5ajes que lo vm>1 a utilizar de· 
la .. jor ..,,.ra, 

El color !'iode utilizarse para 11-r la aten:ie!n, para dar relieve, establ!. 
cer contnstes o prowc.ar deteminalkJs estados de lnial. 

''El color es ona experiencia seMOrlal "'° depende de la capocidod del ojo P! 
ra descubrir variaciones en las propiedades flslcas de la lu:, independiente· 
..,,,te de la brillante:", (20) 

En la deflnici6n anterior se habla de al¡wia.s propiedades o ctalidades del "!!. 
lor y a ¡rancies rasgos son: 

ltiti: o Tono: es la propiedad cpe distlnaue .., color de ,otro, por ejemplo, la 

diferencia entre rojo y a:ul, -rlllo y verde, etc. 

Brillante: o t.uainosidod o Brillo: aiando "'°..-s si¡¡nifl.car ctan claro u 
obsc:uro es el color, 

Saturael6n o Intensidad: se refiere a cuan profundo o rico es el color. 

A trav!s de la o:mbinaci6n de los colores prillarios obt..,_s los seanlarios 

u!: 
Rojo + .laarillo • lllnnja 

.... rillo • Azul • Verde 

A:ul + Rojo • Violeta 

Ah:>ra bien, si COllbin.-:>s los colores primarios con los secundarios obtendre· 
n>s los colores terciarios y asi podrfamls seguir suces iv..ente hasta lo¡rar· 
una infiniU g11113 de colores. 

(20) ~hittal<er J-5 O., Psicolo2!a, 3'0 pp. 

49 



VlOLEl'A 

VBU>E 

Dentro del c1%Clllo de colores so ha hecho una distl.nci6n entro colores cáli • 
dos o colores fríos. 

UlllMJI colores c!lidos a aquellos "'° nos producen efectos estlmlantes, 
excitantes, que l'IJS dan sensaci6n de calor, Jl)S acercan al objetD. Los C012, 
ros cl.lidos son aquellos que van del -rillo al rojo y so utilizarfn si"" • 
pre que se quiera llwnar la atenc!.6n. 

so 



l.Ds colore5 frlos son aquellos que nos provocan una sensación de freso..i.ra, -

de tranquilidad,. de lejania. Los colores Crtos son aquellos ~ en clr'Culo

de colores van del violeta al verde; y generalmente se usan ccmo fondo. 

Se p.>ede apreciar en la figun de la ~gina anterior que los colores que se

encuentian contii:UC>s (uno junto al otro) se llaan colores anónicos; y los

colores que se encuentran O)IJCstos dentro del circulo de colores, se llma -
rán colores de e.entraste. 

Es ~rtante que sef\alsos, que hay que ser lll)derado en el uso del color y 

en un =iSID m.terial, usar el menor rúnero de colores posibles p.Jra evitar

crear coníusi6n en lugar de enriquecer la U-.agen. 

Por ej~lo, en un nen.saje escrito o ic6nico, hay que tcaar en cuenta su l!_ 

gibilidad, que se.a visible lo que se quiere DJStrar y esto va a depender del 

uso de los colores. Si usanos un fondo rojo con letras color naranja o un • 
fondo arul con letras verdes, sed.n casi invisibles. 

Si se usan colores cuya brillante: sea cercana l.B> a otro en la escala-de 

brillo, t~ poca visibilidad. El uso lllás illporunte de la brillante: es 

el dar contraste, realza.id:> ast la legihilidad. 

A contiruaci6n presentarm:JS lD\3 serie de combinaciones ordenadas sc¡'(m el 

grado de visibilidad. 

/,::arillo sobre Negro 

Blanco sobre Azul 

Negro sobre liaran ja 

Negro sobre Am.1rillo 

1\aranja sobre Se gro 

Negro sobre Blanco 

Blanco sobre Rojo 

Rojo sobre Amarillo 

Verde sobre Blanco 
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Pojo 

- Nannja 

sobre 

.obre 

Blanco 

Blanco 

lA prefenncia del color. 

Los estudios de psicología indican que los colores n:>s afecun en:>eional.men
te. Algunos son a¡radables, otros molestos, los hay sedantes o estintlantes 

oos afectan seg(m su grado de JJ.lI'C?.a, saturac:i6n o de acuerdo con las condi

ciones lt.alnosas en las que se encuentren. Aunque no todas las personas - -
reac:cionan de i¡ual form ante un color deteminado, simrpre hay una reacción 

consciente o inconsciente del espectador, una de las observaciones dignas de· 

tc&ar en cuenta es ~. desde el ¡:unto de visu percepwal, hay variaciones 
i.OOividuales en relaci6n al color tanto a:a> esthulo con:> el proceso cere -
bnl que desencadena¡ es decir la calidad, intensidad, p.rre:a, matiz .• ~te., -

de wi TO jo ni todos lo vmls igual de rojo, ni todos reaccionaros igual ante 

H. 

Sin mbar¡o el conjimto de colores cpe nos rodean oos hace reaccionar fbi

ca y psicol6gicmente y su aplicac!6n adecuada puede eejorar las condiciones 
de trabajo, d~ confort y a!in de salud, 

En el awecto de la prefenn::i4 del color. ~.ta evoluciona con la edad. 

Los n.ifios prefieren los colores primrios o sec:urda:rios, p::ir su pll"Cza y bri 
llantez tienen lDl mayor illpacto visual¡: posteriormente se comienza. a apreciar 
los toms claros y obsa.rros de estos colores, y i.bi&l los 11.1tices, es de 

cir, ligeras desviaciones hacia otro color. 

O:lll> se ha visto, el color se rel.s.ciona con factores sociales y personales, -
por lo que Wl color provoca diferentes reacciones seg(m su utiliz.aci6n¡ un -

color rojo variad sc¡;Qn sea en tm autO!Dvil o en un edificio. 

Los esa.dios de psicología indican que cada color tiene sus propias caracte
risticas relacionadas con sentimientos de mmr, odio, cordialidad, alegria,
pa:., serenidad, etc; de acuerdo a aspectos culturales y sociales. 
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En seguida se presentan algunas asociaciones y significados de los princiP! 

les colores. 

MIRIUD 

Es el e.olor de la arena del desierto, del sol y plT lo tanto es el color de 
la luz., color del fuego segtln Arist6t1lcs, es activo, enérgico, din:iaic.o,· 

fuerte y arro¡ante, es wt color intelectual y se asocia con la inteligencia 
en su aspecto negath"D significa ira, cobardfa y envidia. 

Se a.socia con el carácter extrovertido de tanperamcnto dinAmico, vivo, ambi· 
cioso y material, es cálido y apasionado pero revolucionario y sangriento, • 
es lDl color excitante. En su aspecto negativo se asocia can el fuego, acci· 

dentes, guerra, anarqula y peligro; es p:>r esto que es el má..s usado para se· 
l'lalamientos de atención y peligro, Al reducir su grado de valor, se convie'!, 

te en rosa y pierde en gran ll!dida sus carac.terísticas anteriores, relacio • 
n:indose con la te1T1Jra, femineidad, dulzura, juventud, etc. 

Es un color frie y débil, suave y dulce. Simboliza virttxles CCllJJ la fidell· 
dad y la honradez, en tonalidad claro slllEolita la fil. Se asocia con perso
nalidades reconcentradas en su vida interior, de si.x:iones profundas; se re· 
laciona con la inteligencia, el pens&iento, la sabidur!a. Se usa en gran • 
des extensiones sin fatiga visual. 

Es más cálido que el amarillo, produce excitaci6n )' entusiasm; cuando tien· 

de a cotwertirse en un naranja rojizo, simboliza ardor y pasi6n. Cuando se· 
encuentra en ln'1 al to grado de saturación es un color atrevido y JJJedc cansar 
si se usa en grandes extensiones por su agresividad; en peq.ieAas superficies 
es un color atractivo. 
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VERDE 

Ca:unica frescor, tranquilidad, sensaci6n de descanso¡ en algunas de sus t2_ 

nalidades cierta euforia, y Cc:ml todos sabem:>s simOOliza la esperan:a. Es

un color adaptable, sedante; se asocia con Ja i.mDrtalidad y en su sentido

negativo se asocia con la envidia, desgracia y op:isici6n; sin 90.bargo hay -

un equilibrio debido a la cocbinaci6n de los colores primarios que lo CClltpCl 

nen: amarillo, color de la enoci6n y el arul, el color del juicio. 

Es la stsna o s1ntesis de todos los colores, simboliza la unidad, la pure~,

la perfección )' la verdad¡ en el aspecto negativo es fantasmal, frfo, vado, 
atDlque predomina lo positivo. En cult'uras orientales es color de duelo. ~ 

oota ¡:ureza, r.ilcritud, es nuy usado p::>r médicos y en h::ispitales. 

Se considera el color del error r del mal, la nada de la noche y la to?TiCnta 

del p:?cado, de la enfermedad y la nierte. Posith•amente denota dignidad, 52. 
fisticaci6n >" sola:tn.idad. En nuestra cultura es el color del duelo. 

GRIS 

Es un color neutro; va del negro al blanco en la escala del color. Este ~ 

lor en su aspecto positivo ros ·remite a la madurez, discrecidn, serenidad,· 

con la retrospecci6n, seriedad y remmciaci6n, es el color de la vejez; en

su sentido negativo nos indica apatb, inercia, depresión, indiferencia, -

egoi.sn:J. En relaci6n a la natla'alei.a, es el color del fr'fo del mal tianpo, 

del cielo nublado )' del invierno. 

CAFE 

Es un color neutro, en su aspecto JXlSitivo es ser el color de la tierra, 

t~bi~n ms indica la fidelid.'1d, fuerza de carácter y arraigo, p:::>r ser co -

lor de la naturaleza, es el color de la tierra, los árboles, l:i 111.1dera )' ~ 

eros materiales naturales, color orgánico y acogcd:>r¡ significa pobreza. 
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Com:> se ha visto el color juega un papel nuy iltportante por sus efectos pa· 
rasicol6gicos en el ha:lbre; llain.a la atenciOn, crea ilusiones ópticas de f.! 
maflO, peso, temperatura, etc; estable:e asociaciones positivas y negativas 

despierta 1371:>Ciones y persuade al observador. ' 

hJn::tuc no ha)' una concieocia del color y su contenido s.imb6lico hen:>s de o~ 

servar que los productos que nos rodean los caracteriza un color que llama· 

la atención en ruestros sentidos; y dependiendo de ello oos va a ser af1"3d! 

ble o desagradable. 

Para productos cosr.iéticos son ideales los colores oro, rojo, café, beige, 

arul, rosa, blanco y amarillo en cremas. 

En alimentos, el café, el verde, marillo o el naranja. En arttculos para • 

limpie:a se usan los colores frescos )' naturales que deootan higiene con> el 

azul y el verde. 

Toda la línea para playa, es cuy socorrido el color amarillo (sol, arena) "!. 
ranja, rojos )'café se asocia con la piel bronceada. En navidad, en cambio· 

son adecuados el verde, blanco y rojo. 

Un cartel o anuncio debe crearse con fonnas definidas y C<>lores definidos y 

bien contrastados (sobre todo si son para verse a larga distancia). Si tm· 

anuncio debe ser visto desde un auta!tlvil, el Impacto visual debe ser rápi· 

do e imediato c:omruesto por una idea sencilla, cnlor pslcol6gicaNmte ade

cuado, visible y legible. 

O:>m:i se ha sellalado el uso del C<>lor se emplea «llD un impacto visual y co

mo un elanento persuasivo, y esto es 111anejado mgistral.Jnente JlOT la ¡d>licl 

dad )' los ~íos de difusión en general. 

AhJra bien, para la elaboraci6n del r.iensaje educativo se elegirá el tona y 

el Cl3ti: más adecuados a Ja necesidad de cada uno de elles. 
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En los tratados y tcorias del color se establecen DlChas normas y principios 
que se deben seguir coro a continuaci6n se presentan algur.os ej~los, pero

t>l düet.3dor, en este caso el Profesionista Educativo debe rescatar lo que -

cn•a adecuado a lo que él quiera transmitir¡ simpre y cuando' no haga caso

oa.iso en su ¡:otalidad de lo que Yaliosamente ros ofrece la ccmbinaci6n del 

color y te-des sus principios. 

Por ejanplo, el ttauido del color ms pJCde decir lo siguiente: 

NJ debe dedicarse una gran superficie a un color ltmliroso (a:m.rillo, na 

Tanja) sah·o que se desee atraer violentamente la atención (iPero quita -

es lo que precisautCnte queren:cs hacer¡) 

N.J debe hacerse uso de varios colores, basta con dos: uno c1lido r otro -

frío; uro iná.s violento que otro, etc. (Esto es verdad, pero si se logra

IJI13 cornbinaci6n agradable, la excepción se admitirá si es boona). 

h'k~ Jiferencias de hr.1.ioosid11d son r-.:is fuertes que las de tonalidad. (Si 

en un cartel quen:sros destacar algo lo lograrec1Js mejor con tm color de

la :-:isru fa::riha, uuy claro, que con otro distinto pero igualo:mte obsC!! 

ro). 

~~ pretendmlos ser proíesionista en el aanejo del color, sin anhargo es im

p:-rtante conocer alguros cánones, tm.arlos c.onc base y experimentar con el

color y hacer algo agradable con nuestros mensajes . 

.: . - rrc-ac.~s \'ISUALES. 

Se refiere a los rerursos p.ira llamar l:i a¡enci6n y para relacionar los ele

oentos \"isualcs con cuestiones referenciales o con sensaciones ccm:i rrovinie!!_ 

to, velocidad, rep:>so, etc. 

A c.onti..ruaci6n se prcsc:ouri.11 solo algunas tknicas. 
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Equilibrio: se define ccm una estrategia de diseno en la que hay un centro 
de gravedad entre dos pesos. 

Inestabilidad: Es UJlJ. tknica op.iesta a la anterior. íol1i1Jla composiciones 

inquietantes un tanto dinámica 

Si.U'.etrla: Consiste en que cada \.Ul.idad está situada a t.m lado de la linea ccn 
tral del plano. Los que saben a.dYiertcn que es lDl rccuTSo muy fá· 
cll de lograr pero puede resultar estatico y im poco aturrido. 

ltml t!!\ 
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Regularidad: Se logra mediante la uniformidad de elementos. 

Irregularidad: Tipo de ccq:osicí6n que aparentemente no se sujeta a ningOn ~ 
plan, lo cual pel'lllite reali::ar lo inesperado )' lo insólito. 

Simplicidad: Consiste en formas sencillas, directas, facilita su TeCOOOCimien_ 
to e interpretnei6n. 



C&r.plejidad: Aparecen ~rosas tmidades visuales )' rehci«tes 1 lo G'Je hace· 

más difícil la inte'l'retati6n, ol reconocimiento de lo que quiere signi_ 
ficar. 

l~I 
Unidad: ts un equilibrio adecuado de les elementos diversos en su total id.ad · 

que es perceptible visualmente. Tales eleinentos pueden ser runcrosos, 
sierz:pre que se establezca en ellos ima relación. 

Cll!lll [> 

C!IDI ;1:> 
crun :I> 

fra¡;pientaci6n: Implica la dcscar.posici6n en partes separadas que se relacio -
nan entre si, conservando su tara<:ter indi\'idual 

( 
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tconanb: se trata de incluir unidades intni.mas, ll&iiante este recurso, se -

realza lo esencial de una figura con pocos traios. 

"Q/ -- --
/ "' 

Profusi6n: Canposici6n recargada a travfs de la prescnt.aci6n de gran cantidad 
de detalles. 

Actividad: Provoca lo sensJci6n de mc'\"lllicnto por la inclusi6n de recursos di 
nfwicos. 
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Pasividad: Efecto de reposo, tendencia a la rcprcsentati6n estática. 

Transparencia: Detalle visual a trav~s del cual es posible ver otro. [.s cu)' 

"'!'leada para dar sensación de produrdidad. 

~cida.d; Detalle visual que il::pide ver otro. [s una tl'Cllica de b!CA..¡uto. 

1\1 



Plana: Los el<m!!ltos Yisuales ..-i ldire un fcq5g de color ~ ~ 
no sugiere proñmdidad. 

o 
Ptt>funda: Recune a las leyes de la penpe<:tiva o bien al cO!ltT'Sste, que pe! 

mite sensaciones de profundidad, 

S. - CllG.\NIZACICl'I DE LA D!AGEll 

In el mensaje transc.itido por la imagen van a intervenir ciertos elementos co
c-o lo son el cnc:u.sdre, la selección de planos y los ángulos de tcr..a. 
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DD 
Para la selección de planos se debe tener en cuenta la intencionalidad, y el 

E:nfasis que se desee hacer de los elementos y detalles de la i&agen. 

Plano General: En dicho plano se ubíca 
todo el paisaje o escena. 

Se emplea para dar a conocer el lugar • 

donde se desarrolla la acción. 

Plano Medio: Aparece el personaje de -

pies a cat.e:a. Se le utiliza para rea!. 
z.ar W'l.:1 actividad. 

; .... ; ::· ~·:i:::. :~: !.:: :.: : : ; :-. -...: '·" (::. ~; .• 

f"Ortantc; el peTSOT'..lje íl:pBTCCC de!'ide la. 

~illa haci.'I nrriba, 'i!'St~ destinX:o r=. 
ra iJentificar ~l pc·rs~r .. 1.ic. 



rrimcr Plano: Existe una íocali!aci6n de 

un detalle, su intenci6n es cnfatl:ar un· 

detalle, por e)a:'!plo, un dcJo, U."13 rono, • 
un ojo. 

L1 .:CJ!lposici6n d<' la iJr_1}'.:cn rucd;- ser presentada desde lDl ángulo de visi6n, C2, 

n("· sucede con la c:ir..:ira fote"gr:ifica. E;;. decir, puede aparecer el perscnaje de 

lu i..~gen c;.olc e· con ctro ~rsoroje, en diferentes posiciones y alturas. 

6. • 1.-\ N'-GES F!QJRAT!VA. 

Lo fi&tJrati\·o se refiere al g.r.ido de se:cjanz.a en algún elemento de la reali 

d.ad, ~"'J se~w ~eres h.r.!anos, anim.1lcs, objetos, medio ambiente, etc. Principa!_ 

r-;rn~c ~<' distinguc·!l tre~ usos de 1:l ir...:&cn fif,,.OT.:!.tiva: 

/

Estético: Corresp<;)ndc al espacio del arte pictórico, cine· 

natrohráficc )' fotográfico. 

LA D-t~ --- Dx.tr.'lcntal: [S una versión de la realidad, acmpa.J\a a los -

f!OJR'\Tl\'A mensajes de tipo doa.anental, pudiendo ser este • 

~ de tipo hist6rico, educativo, poHtic:o, etc. 

',\pC"l:1:i'.·:: Su~ clf!'.".C~t0s se seleccionan r cm.binan a fin de 

kp:-i.:tn.r. L1 rJtlicidad es un ejcnplo en donde· 

h:i;< un co:itcnido, y don:!c se preter.de involucrar 

a! ¡'z-r.:ep:or a trav!-s de la ir..agen. 

So necesari.:ncnte se cbn por separadc estas fUliciones Je la Wgcn; por cjcn .... 

plo en algún tr.Jral, se inrnlucra el tipo estético; in\'Olucra al perceptor, im

pactándolo; y puede llevar consigo un contenido de tipo histórico o ¡>Jlitico. 



• 

Por otra parte en la carposici6n figurativa se distinguen tres elementos bas!. 

cos y estos son: 

Objeto: Se rcfil'rc al tena de la ili\agcn, aquello para lo cual se ha elabora

do. l!a)' mensajes en lo que aparece con toda claridad CQllO en publl 
ci<lad 1 en donde se identifica claramente el objeto (es decir el pro

ducto, un refresco o un \'chkulo). Pero ¿qué sucede en el campo ~ 

cativo, en las campañas de alfabeti:aci6n e en las de contarninaci6n? 

Pues bién, en estos casos, el objeto del ncnsajc es obtenido por 

inferencia o por medio dt>l te"to es identificado. 

Soportes:Ccnforn'ln lo que no es el objeto; el soporte en la imagen pucJc ser: 

A.":lbiental: ~atura! {el ir.ar, tm bosque ... J 
Artificial (edificios, calles . •. ) 

lhr..anos (una mujer ... ) 

Animado: Ani.;:1.Jles (un fcl ino .•. ) 

Caricaturas. 

Tanto en publicidad, eme en la úr.agcn que acmpat\a el mensaje c<luca

th'O, se va a utilizar un soporte, el cual se \'3 a lelegir según la -

necesidad del propio r.-.cnsaje. 

Variantes: Se refiere al c6:io: y al modo de presentar el contenido del mensaje. 

A trav~s de la variante se \'a a atribuir el sentido que se quiera que 

el perceptor descubra del objeto. 

Para eje¡·plificar la prescn:::ia de los cimentos ricncic..nados diré que en una C3J! 

plña de alfatcti:ad6n, donde l~ alfabcti:acilr- (e~. t:! .:;it_.jeto), los hanbre y -

las rujeres que aparc:can en fo ir.:igC":. (ser~an el :;cpur!e anir.ado), la \'arían

tc serfa la cCJl'binaci6n de arr.OOs, en dar.de SC' rr--:y<.. .. :t<' al receptor al que \'a · 

de.stim_¿c, qu~ l:l :1.lfabcti::i:i6n esU di:-igié.J. t.:mto a t"..:cibrcs ccr.o a z::ujercs· 

de todas las L-dade.s que deseen aprender a leer y escribir {serta el sentido de 

la ir..agen. J 



Por otra parte en la imagen figurativa, existen diferentes lenguajes, y estos 

son los siguientes: 

El Lenguaje Gestual: Se refiere a la posibilidad de ofrecer un rostro para e~ 

presar detenninada actitud o reacción, así mis.r..) con las 

maros, caro parte de lo gestual. 

El Lenguaje Co11>0ral: Se trata de la ubicación del cuerpo hl.JMJlO transmitiendo 

determinado significado. 

El Lenguaje Objetual: Es el lenguaje transmitido por el mismo objeto a tra9es· 

de su forma y su presencia. 

El Lenguaje A.":lbiental: Abarca Lin3 relación entre el espacio )' la vida cotidia-

na. 

U Lcnguaj(' del \'estiáo: S\! n·fiere a la moda, a la forma de \"esur, la ..:UJl 

ll.1Ir.e la atención y esté adecuada al tipo de imagen que 

se quiera proyect.lr. 

6. • il LelQ1\JE ICCfüCO - l'lJU!AI. 

Se habla de una canbinación de aml:os lenguajes, el 1;isual y el verbal; por W\a 

parte la ir.agen habla directamente a los sentidos y puede tener innunerables • 

significados, i.!ientras que el texto va a dar interpretación de 13 imagen y va· 

a indic:ar lo que debe leerse en ella (el texto tiene la funci6n de anclaje). 

La relación entre ambos lenguajes debe ser coherente y 16gico 1 ya que si esto· 

no sucede, dará lugar a una contradícción y confusión del contenido. Si el • 

texto por su parte describe tma cosa y la iNgen proyecta otra, se propiciará· 

que el mensaje sea recha.:ado por el perceptor. 



Letras y Titulas Legibles. 

La escritura debe ser ¡;crfectnr.iente legible, '/ para ello es rccancndablc usar 

letras de r:iolde, son rápidas de hacer y fáciles de leer. [5 importante rccor. 

dar que el men:;ajc no será le{do si resulta difkil hacerlo. 

Ll legibilidad de la escritura dependerá de: 

Tamaño.- El t.'.lmal\o de la letra debe ser proporcional a la distancia en donde • 

se encuentra el observador. 

Tamallo Distancia 

6an. Z.S m. 

12 ""· 5.0 m. 

zs "'· 10.0 m. 

SOm. ZO.O m. 

Estos ta.-r.ar.os se refieren a la altura de las letras. 

Se sugiere que para los carteles, la leyenda debe ser de JS r.r.i. mtni

mo, para una distancia de 15 m. 

Los titulas de 12 cm, )' subdtulos de 1 a 10 U:'l, de altura aproximad!!_ 

t:'l~nte; esto deperxicrá siempre de la distancia donde se encuentre el • 

obsenrador. 

Mcnás del t.Jr...u10 1 se dcl>e auncntar el grosor de la linea contomo P! 
raque Se.1 legible, utilizando letra • 

Esp.:11.:i:ulo.· Ki el <:ncabczaéo ni el texto deben quctlar a.iusta.dos; el espacio en, 

trc líneas deberá ser tan ar.rplio CaíiO las letras m.l)ÚSculas del texto 

o del encabetado. 

Para asegurarse de ello, se rccoc.icnda trazar l!ncas gufa, dibujar t~ 

nucr.ienie a Upi? l:i.s letras ~· t.:11.1 ve: t:t"Cho el rotulado final borrar 



dichas l !ne.lS. 

a cspJ.ci.ldo de ktr.is puede ser: 

L i n e a 1 En este C.150 se han marcado dista.ocias iguales en una 1!. 

nea de base )" cada letra ha sido colocada. en el centro -
dc ese c~p;H.: io. 

O p t i ' o Estc tipo de espacio ha sido separado por el U'.étodo 6pti 
co, es decir, las letras han sido disp.Jestas dejando es.

racios iguales entre s1'.. La dista.ocia entre las letras

dcbc ser igual al grosor del tra:o. 

t1 grosor y el espe~or ..!e li.,s tr.1:os <le-termina la facilidad de la lectura del

texto¡ las letras no Jcbcn ser JE.n'.lsbdo altas, ni delgadas, ni demasiado ba -
jas r :.1plastJ .. !.1s. ~il se .!cbcn ;:~:;:lar diferentes estilos de letras en un mis

~ mensaje, por estética y l!!~ibilid.·d, 

ntseno dd ~ns.:ijC' I:énico \'C'r~1l 

G i.'.::pcrt:lI'.tc h.1i::.cr ur, Jisc.:10 .!d _-.en~:J.je q¡.;e sea agradable a la vista, que 

atr:iiga 11 ~1t:oci6n ¿e¡ dscn·:.iJ·Jr y (jt!e sea accesible su lectura. 

t:no Je los fa.:t.,rc~ r .. ís iRp1rtantes Gel disefio es el equilibrio, y 6stc va a 

J.cten:ür..Jr la c.::ic..:ad6n Je las ch~:icntos de la cccposici6n del mensaje. 

Cuando by u., et.:Hlibrio de ~irc for.-.J.l, el diset'io será simétrico en todos los 

a.->pecro~; sus ekr.:entos ser.fo <le ib'J31 tanJl'lo y íor.na, habrá un equilibrio en· 

anbos lados. 

bel ~librio Je tip:i infom~1!, los ~lcnmtc.is son de varios tamaf"i.os y for -

m.:is coloc.in.Jose :Jlr~edor di:' u., .::cr.tru óptico, en lugar de hacerlo en un cen -

tro gco:r.étrico. Su Cct1"JSi.::iGn nv es base a rnedid.15 precisas, sino a •juicios

y scntinicntos pcrscpalcs. 



FOAJUL. 

@ 
~ ,__ _ 

J\!tbos tipos de equilibrio son buenos, ninguno es nc:ces:iriamente mejor o prefe
rible que otro. 

Con respecto a la linea o trayectoria del des<.'fio, ~sta va a guiar el ojo del • 
observador del material presentado; ya sea en su canposici6n fot11".al o infonr.al 

el idsef\o teMrá. que ser adecuado para que el observador lo siga c~ente 

con la vista. 

L1 rororia de las personas seguirá 
esta dircc.ci6n al observar 1.at exh!. 

bidor. 

En este toodelo, el obsefvador na s~ 
bria por donde cooen:ar a leer en ~ 

este cxhitidor, debido n que es di

ficil locali:ar· el punto visual de 

entra.da. 
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Se pueden elllPlear t'OCllr.iOs sencillos pan dirigir el ojo del observador, en -

la forma deseada. Por ejmplo en un área dividida en dos secciones, la sec • 
ción myor gula el ojo hacia la i:enor. 

D [] 
Una Sre3 abícrta situada a la izquierda dirigirá el ojo a la i:quierda, en 

tanto que en una arca abierta a la Jcrecha dirigirá en csu otra direcci6n. 

La mism.1 idea puede a:plcarse para guiar la tr.iyectoria del ojo h:icia arriba o 

hacia abajo. 

Los elcoentos de esu ccr.:poskión 

est4n colocados a lo largo de una 
llne.1 de arrih.i. hacia ab.ljo basa· 

da en UI\.1 letra z. 

70 



Esu canr:>sici6n está basada en la 

letra O, se usa la 1 {nea cano un 

factor unificador. 

En los diset\os verticales u hori • 

:ontales, hacen que el ojo se t:l\le· 

va en la 1:1isu-.a direcci6n. 

Ws diseflos que conticr.en un ele · 

::icnto hl..~o, captan =:;1.s la a.ten -

d6n dd observaOOr, que los dísc· 

fios con clanentos ir.tpersonales. 

Si ur.l figura se encuentra en 13 • 

orilla del tablero scflala hacia afu! 

ra 1 el ojo del observador seguirá 

esta dirección. 

o 
0--... l/D 

LINIA 

D,......-1'--D 
o 

Al l-r.iplear una cw.binaci6n de r.iatcriales visuales y verh.i.les, hay que cuidar· 

los letreros y t.....-.:abczados, ya que la proxi.r.lid.:!<l de los letreros y cncabe:rulos 
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con el rn.'.lterial visual va a facilitar la comprensi6n del mensaje. 

Sl las letras no están cerca de los objetos, va a propiciar que haya rru:hos 

r..cvirnientos oculares para captar el mensaje. 

~ 
'•li "" 
C•i• .. ••a. 

C. OlhJ• D u.Ta f11 l-"T.._,. 

Cua.rxlo las letras aparecen cerca de los objetos, se puede entender fácilmente 

el signific.Jdo sin necesidad de distraer la atención visual. 

Ls necesario que el disefio mantenga la atenci6n del observador hasta que este· 

¡-'Jt"'..!.1 i:t:;itar Pl ::iensaje; y para ello el Proíesionista Edocath·o caoo diseñador 

::r:.~·:>:;• Jebe hacer uso de algu:!'..as sugerencias que se han hecho en este c.:i

:: .• :.: ~:.,:-.i et-"":plir con este r.rop6sito. 

La i.ro.gen está en todo nuestro entoTTIO, foma parte del lenguaje de tulestros • 

dfas, es por ellos que es necesario una. ecbxaci6n con la imagen, considerando· 
la cata una acci6n ~cativa adaptada a las exigencias de la actualidad. 



Dentro de la imagen contemporánea se encuentran los medios de cam..inicaci6n 

los cuales constituyen una \•erdadera. influencia sobre todo en las ruJe'V3S gen~ 

raciones. 

Es ¡:or ello que surge la necesidad de educar con la imagen (la imagen ir.tpresa, 

auditiva o audiovisual). El uso de la imagen en la ensenanz.a no es tm. lujo o 

W1 simple estar al dta, sino que se ha convertido en W13 imprescin:iible nece· 

sitiad para carunicarnos con los educandos transmitiendo contenidos educativos. 

Ahora bien, los recursos que anplcan los medios de difusión masiva pueden ser 

utilizados para educar¡ y con fines meramente formativos apro\•cch.1r su lenill!, 

je, asi corro su ca~cidad para atraer y convencer: de esta manera JUJestro pe! 
ceptor del mensaje educa.th"o adquirirá nociones e ideas en una fon:na. casi • • 

.inadvertida. 

Para ello, se sugiere que el Profesionista f.docativo coro discruidor considere 

!os elt.>mentos que ya s .. • h.1n men...:ionado en este capitulo para ~laborar el men· 

saje. l'-b se preten:!e que 1$ste sea Wl especialista en discf\o gráfico y en t~ 
nicas de manip.;laci6n de masas, sino que con alg\.DlOs aspectos se estructuren· 
oen.c;ajcs atractivos e interesantes, adaptados a las necesidades propias del · 

&locador y del Educando. 

Educar con la ilr.agen es una alternath•a que se propone en el presente estudio 

J(' investigaci6n con el fin de que la ensef'..:m:a se C.é en ül13 fama eficaz. 

ílciteranJo nuev<?ll'ente, la imagen se encuentra en la vid.1 cotidi.am ¿por (\U~ no 

integrarla en la e;i.scñan::a a todos les niveles educativos:' [.s una al tenutiva 

didáctica para transmitir el contenido en uru fonr.a atractiva y agrada.ble; pa· 

ra que se a..-npla este propósito, es i.J:lprensi.ndiblc una planeaci6n cuidadosa y 

detallada de los elementos del Proceso de Ensef'.anza~Aprcr.di:ajc. Para ar.:pliar 

esto últi.u.o nos rem1tireroos al siguiente cap!tulo que plantea algunos critc 

rios generales par3 la planeación o discr.o sistc:r.tático de los c:cns.ijes. 

73 



CA P I TU L O .III 

" OU'ltl!IOS G1*RALES P,\AA LA PLAN!'ACION Y DlsalO DE l.OS MENSAJES " 

Se ha mencionado ya que el Profesionista Educativo puede hacer uso de los el~ 

mentes que ..:oníonn.ln los retUrsos del Lenguaje Ic6nico-Yerbal, ccn> una alter 

nativa para transnitir los mensajes educativos que planeé dentro de su activi 
dad pedag6gica. 

Le correspoMe a ~ste, el conocer las necesidades y caracteristicas de sus -

educandos, de tal fo""' que J'leda elegir las experiencias apropiadas y aican
<•r efia~te los objetivos propuestos. 

Es entonces, lD1 factor detetminante que tenga la habilidad para seleccionar -

aquellos reOJrsos que puedan auxiliarlo en el logro de sus propósitos, recu • 
rricndo a las que er.tén a su alcance y logran:lo que el aprcrxlizaje sea inte 

resante, atractivo y permanente. 

De lo anterior se determina que la tarea pedag6gica del Profesionista Educ:a.ti 
vo, el planear, enteOOien:!o a ésta cOIOO la organíz.ación coherente y sisterr.át!. 

ca de los recursos disponibles a partir de las necesidades e intereses de los 
educandos. 

A continuaci6n se plantear!in algunos criterios generales para la planeaci6n y 

diseño de los mensajes. 

3. 1 EL PIA~!E\1U DIU.\CTICO 

El planeaci.iento se lleva a caro en todas las actividades que realiza el hanbre 

por ejemplo, cuaOOo deseamos salir de paseo u organizanwJs una fiesta.; y la la

bor didáctica. no está uenta de esta acción. 
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"El planeamiento incluye t.ma detenninaci6n de objetivos, una visión decir • 

cunstancias y una consideración de medios, materiales y procedimientos. f:l 

propósito del planeamiento es coordinar esfucr:os, evitar p~rdida de energías 

y alcanzar objetivos comunes con mayor eficacia en un timpa dctcnninado. (2\J 

Esto significa, que el Profcsionista Educativo debe saber, para llevar a cabo 

su planeamiento, el qué, para qué, a quién y c6roo transmitir el mensaje. A 

estas prcgwitas responden los ~iguicntcs elementos did:ícticos, 

Mfu &lucardo 

Para qui! Objetivo 

M Contenido 

C6nc Método 

Con qui! Recursas 

Cuándo r dónde Ti"'PO y lugar. 

A quién enseriar: Se refiere al tipo de educandos hacia los cuales se Ji rigr.· 

la ensefianza; considerando sus caractc.risticas, posibilida· 

des y limitaciones, 

Para qué: Responde a los objetivos, los cuales dctcnnin.nán 3 donde va 
dirigida la ensefianza. 

Qué: 

r.61110: 

Ls el contenido, el cual del-...c ser funcionar y relacionado • 

con los intereses y necesidades del c-ducando. 1\ través del 

contenido serán alcanzados los objetivos. 

Son tos m~to<los :: t~nicas de enscñam .. 1, los cuales deben 

ser apropiados ..il contenido y n las cnractcrtsticas del edu· 

cando. 

(2\) Lcms Luis Ar,turo, Pedagogfa. Temas Fundamentales, ~34 pp. 

75 



Con qu!: Se refiere a los recursos didácticos, considerados cano un 
medio para auxiliar al Profesionista Educativo )" trans;rltir 

el c.ontenido. 

Cuándo y d6n.le: Es iOOispensable para que la acción didáctica se lleve a ca· 

1:xJ en fon:u ajustada y eficiente, se tane en cuenta el medio 

geogdfico, econ&tico cultural y social. 

En consecuencia, el planemniento didáctico oo es mis que la dirección del aprf?!l 

di:aje, y para que ésta sea r..ás eficiente debe ser realista, flexible, precisa . 

coherente. 

Las ventajas que ros ofrece la Planeaci6n, son las siguientes: 

evita la ilqlrovizaci6n 

Econcx:.i:a tieMJX> y esfuer:o del disel\ador. 
Contrituye a satisfacer las necesidades e intereses del educando 

Au:lcnta la eficiencia de la enseñan:a. 

Propicil el control de los contenidos elegidos. 

Da prioridM a los aspectos verdaderamente importantes. 

A contiJUJ.aci6n se presenta en forma esquenática el proceso de planeaci6n para 
estru:turar un mensaje, en .S etapas que van desde concretar la idea que se d!:_ 
sea ccm.micar hasta la selecci6n del me<iio ror el cual se va a transmitir el 
r.ensaje. 

ETAPAS 

Concretar la idea 

que se desea co -

mun.icar 

ACTIVIDADES 

Deteminar: ~ se desea ccnmicar 

Por qué se desea can.micar 
A quién se desea COG'l.UÚcar 



ETAPAS ACTIVIDADES 

Fomular los obje- Definir las metas que se pretenden alcanzar 

tivos. 

ú:>calizar y reunir Consultar materiales impresos, a cspeciali.! 
la infonnci6n us en el tero o recurrir a experiencias -

personales. 

Seleccionar el ~te· Considerar las caractertsticas de las perso· 
dio de Corunica - nas a quienes van dirigidos los mensajes, C2_ 

ci6n. nacer las caractertsticas de los diferentes· 
medios y elegir el más ade<:Uado al contenido. 

ETAPA 1 

Concretar la idea que se desea cc:mmicar. 

Es i.mpJrtante determinar en forma clara y concreta la iOca que descam:>s car.un!, 

car. Para ello hay que considerar: 

a) QJé se quiere cct!l.11licar. 

b) Por qu~ se quiere coocunicar. 

e) A quién se va a CO!tUllícar 

d) En qué condiciones se desea establ~cT la cam.micaci6n. 

El contenido debe expresarse en forma precisa, evitando divagar o dar tma idea 

den3.Siado general. Por ejemplo, cuando deciros que desearos carunicar un INm· 

saje sobre Educación para la Salud (esta seda la idea general) y para concre· 

uirla habrla que definir que preterderos lograr en dicho mensaje y a que tipo

de personas está destinado. Es decir la idea debe tener un propOsito y para. • 
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establecer ....a verdaden o:aatlc.ac.16n necesitam>s cODJCer las características 

de las personas: edad, sexo, nivel de esc.olaridad, actividad a que se dedican 
situación ecorático-social, etc. Todos estos factores serán deterainantes P!_ 

ra seleccionar los .dios de CCBD\icaci6n, el lu¡ar y el ti~ disponible P!. 
ra transaitir el mensaje. 

ETAPA 2 

Fonular los Objetivos. 

Un punto esencial de la planeaci6n es precis.-nte el considerar al educando -
ccm:> lDl elemento fundallental. ya que es El, quien participa en las experien -

cias de apremi:aje pora adquirir conocimientos, hlbitos, habilidades y actil:!1_ 

des. 

~bs:er Roberto, define al objeth"O ccml: ''una met.a caiunicada mediante el enun .. 

ciado en el que se describe Wl cambio esperackt en el educando, es la fom.tla 
ci6n en la que se expresa lo que llegará a ser el educando una vet terminada 
la etapa de aprendizaje. Con otras palabras, el objetivo es una descripc:i6n 

de Wl modelo de comportamiento que el C<h.l:ando sea capaz de d"""strar". (22) 

Es decir, al concretar la idea que se quiere caiunicar es necesario detenninar 
qué cambio de conhlcta se quiere lograr a trav~s del objetivo. 

Ejemplo: 

Idea General 
Educ:aci6n para la salt.d. 

Idea Concreta 

La aplicaci6n de vacunas a niJ\os menores de S afios. 

(22) C<>nzálei Drnclas Virginia, Did.1ct!ca General, 47 pp. 
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Objetivos que se pretenden alcanzar. 

ESTA 
SALIR 

iESIS 
DE Lf\ 

un rrnE 
Bi[\¡ ¡"'t:¡'l 

lt .. h,,UIL-•I\ 

CUc· los Padres de Familia: Adopten las medidas ncccsuias pa· 

ra la prevención de enfermedades en los niños menores Je S 

at\os. 

ETAPA l 

e.ano localizar la informcidn. 

Una ve: que se tenga la idea concreta, hay que proceder a localizar y rc.'W'lir 

la informaci6n para desarrollar el tema del C1Cnsaje. 

P-Jra looli:ar la infoTin.lción, se sugiere: 

1) Consultar materiales impresos: textos, libros, revistas, pcri6dicos, etc. 

Z) Consultar especialistas o personas que han rc,aliz.ado ao:tividades rcl;,ciond 
d.3.s con el tema. -

j) Acudir a c.xpefiencias personales o de la propia c.ar.uni<laJ 

ETAPA J 

Seleccionar el medio de coounicaci6n. 

Huoos de recordar que el hOC'.brc desde hace i;iglc.~ ha utili::ado el le:r.guajc en • 

sus \'<i.rias forros para clab:irar sus ncnsajcs. i\st se han idc encontrando difc· 

rentes ~.c<lios para optimizar el aprendhajc y con el lo, obtener: 

- t:n l:"..l}"Of intuf:s r..or parte del .1li..::;no 

- Una i:r.a;ur perr..ariencia del ar.rcnJiz.aje. 

-\'cncer las limi~cioncs de tas experiencias personales t1c cada WlO de los ~ 
candas. 



• Ampliar concqitos y vocalxllario. 

[s precisamente en esta cuarta etapa la que plantea, seleccionar, el o los ire

dios más apropiados para la presentaci6n del contenido de nuestro mensaje. f2. 
ta selecci6n se hará toanndo en cuenta las ventajas y limitaciones de cada 

uno de los recursos, ast caro la disp:inibilidad que se tenga de ellos. 

Hasta aqu! se han planteado 4 etapas para la planeaci6n de lD\ mensaje. 

Ah:Jra bién, con el fin de que los mensajes sean realmente eficientes se deben· 
ttnar en cuenta algunos elementos para su elaboraci6n. Estos son los siguie!!. 

tes: 

EXACTinJD. - QJe el contenido proporcionado sea verdadero. 

ACJUAl.JIWJ. - El mensaje est~ apegado a la realidad que se esté viviendo, 

IMPARCL4J..Ino\D.- Q.Je sea equitativo, cuando se trate de hechos relacionados con 

con la política, historia, sociales o ecommía. 

Ul.\:...JDAD.- Q.Je en verdad ap:>rten conocimientos, actitudes o valores. 

FINAI..Ifi.\D, - Q.le estEn de acuerdo a los objeti\'os planteados. 

lJTILifi4D. - Q.Je sean valiosos a los educandos. 

ADEOJACIOf'i.- QJe est~n al nivel, edad, madure:. y experiencia de los educandos 

5eCillE2.- Cuanto m.1s sencillos sean más claros y comprensibles serán. 

APLICABILIDAD.- QJe estEn apega.dos a la realidad y tengan relaci6n con el te-
ma 1 es decir que sea fUncional el mensaje. 

l1'7ERES.- ~ie sean car..ices de despertar el interés de los educandos. 

<XMPR.DiSION. - ~e no den lugar a confusiones y dudas, es decir, que sean cla • 
ros y precisos. 

PRESE.\7AC1CN. • Q.Je tenga buena presenta.cit'Sn. de tal mnera que se vea estético 
y agradable a la vista.. 
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Una ve: que se ha deteminado en que consiste la plancaci6n y h<lbcr establee.!.. 

do alguros criterios generales para ello, creo necesario precisar lo que es • 

un mensaje y presentar el cliscño de algunos tiJl:)S de t:'l(!JlSajes; entendiendo al 

dísef'lo, caro la descripción de ~stos. 

3.Z a ME."5.IJE y Tiros DE ~=rrs. 

Entendere:oos al PCn.Saje CCJC'O el contenido fundamental de algo. Es im ele-ente 

que forma parte: del Proceso de CC':1mícací6n, en el cual se manifiesta la inte!l 

cional idad del ~isor. 

fs ast com:i decims, ¿quE mensaje tiene el libro?, en s't todo lo que está es · 

crito en él serfa el uiensaje: en un progr~ de televisi6n o pcl'tcula, sus • 

itn.1¡;enes r su di!>curso sertan el mensaje. 

Ahora bien, todo mensaje cst.1 integrado por un c6di¡.:,o, un contcnh!a .\· un tnlt! 

miento. 

El código, se refiere al conjunto de s!mtolos estrucrurados de tal forma que • 

tienen el mism.? significado tanto para el cnisor coroo para el Tcccptor. Por • 

ejenplo, los idianas, las r..atm.áticas, las señales de tránsito, etc, todos 

ellos son sirnbolos convencionales que de alguna rn.nera resultan cooocidos para 

quien \·an dirigidos. Es ast ccmo en todo inensaje debe estructurarse dentro 

del código mjs f~iliar para el receptor. 

El contenido del mensaje está constiruido por la idea o la inforn.aci6n QUC se 
quiere transmitir. 

Ll tTatriento del mensaje consiste en lograr una relación coherente y organl 

:a.d.3 entre el cóili&o y el contenido, de tal L.J..'1CTJ lt-UC se !.-:;.:-t '..:."'.:! C":"""'.mki -

ci6n cfica:.. fudrfo suceder que el contenido fuera de J!DJC.00 interés para el -

receptor 1 pero que: en el rnensJje tx:J se ir.anejara Wl c6digo adecua.do y esto da • 

ria lugar a que el mensaje perdiera efectividad, 



.. 

Es imp:>rtsnte que el diset\ador del mensaje, estructure en foma sistemática di 
chls elenentos y los aplique de tma forma apropiada; es decir, evitando usar • 
ténai.nos demasiado técnicos o poco con:x:idos, plante.ar contenidos de roco in· 
ter!s o inadecuados al nivel y necesidades del receptor; todos éstos aspectos
deben ser a.Udados pnra el mensaje sea asimilado y aceptado facih:lcnte, 

Es iqx>rtante que en la elatoraci6n del mensaje se utilicen signos destinados

ª persuadir. La persuaci6n se remonta desde la antigUedad con la retórica, CQ. 
JOO arte de persuadir al ¡:úblico. 

Actualmente los medios de difusi6n emplean diferentes recursos d!!l lenguaje 

(ic6nico·verbal) para elaborar mensajes destinados a la persuaci6n. 

La incorporación de este recurso a la ensef\anza no es con el fin de enajenar C2_ 

no ocurre en los medios de diíusi6n masiva, si.m que la intenci6n es la de lo -

grar tm cambio de condocta en el alumo dirigido a la adquisici6n de h..1bitos, 

habilidades, con:x:imicntos y actitudes. 

Con este prop6sito, el Profesionista Educativo debe hacer uso de algunos medios 

edu:ativos para enriquecer la enseftan:3 y mejorar la cor.unicaci6n con los edu 

candes. 

La alternativa es a trov~s del mensaje, considerando a éste corro un nedio para

ttansmitir contenidos¡ a su \'CZ el mensaje se auxiliará de algunos recursos ma· 

teriales para presentarlos. 

En este estudio de investigaci6n se abarcarán algunos medios visuales y de re 

presentación plana, COl?O un recurso para transmitir el mensaje educativo. 

Los rccurscs visUJ.lcs y de rcprcsentac.i6n plan;~ se Céiracteriz.an porque requic • 

rcn del sentido de la vista par41 su conocimiento; se agrupan bajo el ncmbre de

ir.aterial pictórico, por el uso que se hace de las imágenes. 

El profesor L.V. Zankov, de la Academia de Ciencias Pedag6gicas de la Uni6n So· 
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viética, ex.min5 el indice de asimilaci6n y retención de nuevas oociones 1 ba

sanclo su trabajo exclusi\'mnente en los 6rganos de los sentidos, ofreciendo 

los siguientes resultados: (23 ~ 

Porcentaje de asimilación 

y reterci6n 

1\ 

1·2\ 

3\ 

11\ 

83\ 

Organo sensorial 

gusto 

tacto 

o! fato 

o ido 

vista 

F.n esta escala se determina el gran porcentaje que se le da a la vista, consi

derando a ésta cor.o un recurso 6ptir.o pan el aprendizaje. El siguiente por -

centajc m.1s alto se refiere al ofdo, considerando que la c.orrhinaci6n de a.mOOs

sentidos dará:n lugar a tm aprendizaje m.~s adecuado. 

F.l Mensaje úiu.::ativo será dirigido a través de 13 imagen, recurso que hace !fil) 

de la vista corro un medio 6ptimJ, sin mbargo dentro de los mism:is hahrá algu

nos medios. que necesiten admás de un medio auditivo, coro lo seria h vo: )' -

reir consiguiente la participaci6n del Profesionista Educati\'o para enriquecer

los. 

A continuación trataré espedficamente estos recursos. 

EL PIZAAAD~ 

Es un roterial didlictico, de representación plana y abstracta, rr.ediantc el cwl 

se com.mica n. los espcctadorc5 f'-'T ~io de ~!Jl"·lvi1"s \"ic:;11ilec:;. rt uso del pi::!_ 

rr6n estimula la acth'iJa.! C'.cr.ta.l (!,i::1 cC.:~.a:1.:!.::, n.:.:i!"-~er . .:!.~ l:i infon:-.. 'lci6n a tr! 

\'fs de las das scnscrialcs, auditi\·:. y visU31. 

(23) Santillana, Enciclopedia T&:nica do 13 í.clucaci6n, )17 l'l'' 
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Es un recurso de bajo costo, es un Wen auxiliar sisnpre y C\Wldo se utilice 
adocuadmnente. Para su mejor uso se debe tener en cuenta lo siguiente. 

Debe planearse la presentaci6n del contenido con anterioridad para asegurar 
una ordenación 16gica del tma. 

- Definir en cuantas partes se va a utiliz.ar el piz.arr6n. 

Al dib.ijar o escribir, debmos pararnos a un lado del mensaje y no frente a 

él. Es necesario voltear frecuentscnte al grupo, ya que es a H a quien -
nos dir!gims y no al pi:arr6n. Además de que de esta form oo se perderá

contacto. con el grup:>. 

Debe evitarse todo tipo de arm>ntona:m.ientos. 

DJ.rante su uso debe mantenerse limpio en CU.1Jlto sea p:>sible, borraMo las 
anotadoncs que ya oo sean necesarias. 

Debe escribirse con letra legible, sin adornos y de LUl tam31\o tal, que sea
percibida p:>r todos los educandos. Se sugiere usar letn escript o de JOOl

de. 

El t.amlfto de la letra debe ser de Z.S cns. para ser leidas a una distancia
de S metros. 

La legibilidad depende del contraste del color de las letras y el color del 

piz.arr6n y de la ih.minaci6n. 

F.n pítarrones negros, letras amarillas. 

En pizarrones blancos, letras arules. 
En piz.arrones verdes, letras blancas o amarillas 

- Es necesario cuidar el espacio entre las letras y palabras asi COOI) los es
pacios entre los renglom-s. 

Para borrar el piz.arr6n, debe pasarse el borrador de nriba hacia abajo. con 
el fin de no esparcir el p:>l\.'tl, el cual debe caer en la repisa del pi:arr6n. 

cuando se quiere sef\.alar algo imp:Jrtante 1 se p.iede seflalar e.en tm p.m.tero, -
encerrarlo en lUl círculo o destacarlo p:>r medio de lD"I color. 
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EL D!IWO 

Es importante que el Profeslonista Educativo tenga la habilidad para ctJU1l 
carse visual.Jnente con sus educando, y una opción es a tmv~5 de dibujos .. 
claros y sencillos. Esto no quiere decir que se deben realiiar venladens· 
obras de arte, sino lo que si es necesario es conocer algunas ttglas y pr~ 
ticarlas. 

Las sencillas técnicas de dib.ijo, dan sentido a los tra:os del disel!ador. -

Por ejemplo, utilitando la perspectiva (en sus 7 leyes), los dibujos darán· 

la impresión de estar en 3era. dimensi6n de tener produndidad. 

!~ . . ~" 
~a 

Superficie Tamal\ o 

SOMbreado 

Línea de 
Sureríicic. 

Dcns id ad 

Sobreposición 

lscor:a 

Otra opci6n, es tuscar las peculiaridat.les que caracterizan al objeto, sim • 
plificarlas y darles énfasis. Un objeto lo poder.ios descanponer en formas· 

gemétricas, relaciona:rlas y agregarles algunas lineas ccrnplt11'1cntarias y fi 
nalmente dibJjar a:alquier objeto que nos propongmnos. 

Por ejemplo para represcnur una cara, poden:>s jugar con las lilleas para 
dar ima expresi6n determinada al personaje. 
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Aleg~1a Rabia Triste:r.a 

La figura de palitos es también una forma ca!Íln de expresi(ngráfica, para 
alguien que no es un experto. 

r.s un recurso que se emplea para despertar el interés y iootivar al educando 
y ayuhr a la interpretaci6n de ciertos conceptos. 

La variaci6n de una línea simple hará que la figura tenga J!IO\."imiento 1 corra 

sonda, ca:nine, se incline: la posición de la cabeu, la espalda, los h'ra· 

z.os, las mnos, las piernas y los pies determinarán lo que est.1 h.lciendo el 
personaje. 

Aparte de simples figuras de palitos en diferentes posiciones, se puede 

agregar n1.1ebles o quipos sencillos para que la figura sea más sofisticada en 

su representaciOn. 
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Tal vez las líneas por st solas no signifícan mu.::00, pero una ve: ccr.:bi.na -
das en cierta fon:-.a ?JCden ccm..znicar lDl3 idea. El objetivo es encontrar -

una forma de ccmuti.car efectivamente el ciensajc y a través de diWjos cla -
ros y sencillos una alternativa. Este recurso puede ser emplea.do en dile -
rentes contenidos, un ejanplo de ello se ?Jede encontrar en el anexo No. 1. 

!AS !WSTRAC!Cl.'ES 

Las ilustraciones son lUla representación gñfic<a, µ.iede consistir en WUl e! 
tampa, grabado o dibujo. [s considerado un valioso recurso visual, porque· 

es econtm.ico y pñctico; se obtiene fácilmente y atraerá Ja atcnci6n del e!_ 

pectador, especialmente si las ilustraciones son grardes )' tienen colorido. 

Para mayor efectividad, las ilustraciones deben tener las siguientes carac.

ter!sticas: 

1. ADAPTABJUDAO - Ilustrar con eficacia el tEna que se est~ dardo. 

z. TWA~O • ~e el U!matlo de la i!U5tl'8Ci6n sea en relacién al ro.ero de • 

perceptores, con el fin de que sea Jerihl~. 

3. RELAClC1.' /J. TN>IA'IO • Dar una imagen correcta, en cuestí6n al umafD y • 

espacio con relaci6n a otros objetos. 
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4. VALOR ESTATICO - Ser atractiva, interesante y estética. 

S. EXACTinlD - ~ ofrez.ca conceptos reales y correctos, sin que distorciS!_ 
ne la realidad. 

6. CDLDR - .El color lo dará m aspecto más real al objeto representado. 

Es necesario que se seleccionen ilustraciones que posean las caracteristi -
cas anteriormente mencionadas, de tal forma que puedan ilustrar la exposi -

ci6n de un t.ma., de un peri6dico o carta n.aal, e inclusive para ilustrar -
una lectura. 

Las ilustraciones ~eden obtenerse de una gran variedad de fuentes: peri6dl 
ces, revistas, folletos, libros, cte. El mipleo de las irr~genes (o sea las 

ilustraciones), contribuye a desarrollar el lenguaje, el arte, la expresión 
la lectura, la escritura¡ adarJis de que los educanOOs pueden interpretar )' 

recordar el contenido del texto más facilmente. 

Las imágenes son un material pedag6gico que debe ser empleado con prop6si 

tos bien definidos¡ este recurso representa \E apoyo dentro de la tarea de 

ens!?f\ar. 

Una sugerencia que se plantea, es formar una colec.ci6n de ilustraciones. • 
Las imgenes reunidas pueden clasificarse por taJ!la.t\o y por tar.a. fn el do!. 
so llevan una explic.aci6n, para saber de qué se t.rata¡ y en la parte ~ -
rior h.:u:et' alg(m orificio para tener la opc:i6n de colgarlas en un tablero,

c.on alfileres o chine.hes. Deben ser aitiertas con plbtico o con mica para 

protegerlas de algún daño, 

Estas im.igenes podrán ser err.pleadas en la clase para ilustrar temas especí

ficos cC!U'l:J ecología, biologia, historia, espat\ol.. . es decir, todo tip:> de 

contenido, seg(J:n sea req~rido. 

Por otra parte las ilustraciones de los textos tambi~n tienen un prop6sito 

funcional y es el de ayudar al lector a e-render el ter.a tratado. 



Para ilustrar los libros de texto se estudian las características del plbli· 
co al que va dirigido, con el fin de lograr que las imágenes sean adecuadas. 

Una investigaciOn realizada por Ciooykoons, obtuvo las siguientes conclusio· 

nes: 

a) Los chicos gustan de los libros que tienen dedicado a ilustraciones por 

lo menos un 25\ de su espacio. 

b) Les agradan las ilustraciones de gran tamano y mejor si ocupan carrplet! 
mente la página. 

e) Son partidarios de los colores fuertes. 

d) Es conveniente evitar detalles runerosos e ilustraciones CCll!plicadas. 

e) Las fotograftas realistas son mejores que las convencionales. 

fJ Se aconseja enplear fotograf!as que reflejen movimiento. 

g) Deben estar relacionadas con el texto. (24) 

Se deduce de lo anterior que las im.1genes son primordiales para la ilustra· 

ci6n de todo tipo de texto: S\Jllinistta la experiencia visual para el pcnsa· 
miento y significan un punto de referencia para el educamo. 

(24) M:::ireno y Garcfa Roberto, La fnscf.<m:a Audim•isu:il, e1 pp. 
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!.\ HlSllJRlETA G\AFICA 

La historieta c6nica es una serie de diWjos relacionados entre si, cuya Jni ... 
slOn es divertir al lector. Sin embargo para el área educativa, el nanlrre .. 
es inapropiado, ya que lo ctmli:o implica lo que es jocoso (lo que provoca r!_ 
sa), y en este caso oo se trat.a de divertir, sino de ensefiar. 'Por lo que 

aeo necesario llmaar a este tipo de ayuda visual caoo Historieta Gráfica. 

E.s entonces que nos pregimtamos ¿se puede ensenar mediillte la historieta 
gt'áfica?. De aOJerdo a lo anteriormente mencionado la reS?Jesta debe ser 
afirmtiva, siempre y cuando esté sujeta a una serie de condiciones que col~ 

boren con la ensef\a.nza. 

La mayorta de las historietas que se venden, están redactadas en una fonna 
poco deseable ya que defoman el lenguaje¡ inteNienen personajes burdos: 

hay situaciones agresivas, en dmde fluctuan los crimcnes, totmentos, etc. 

Estos son los aspectos negativos de la historieta, por lo que es necesario -
que la educaci6n oriente a este medio de difusión hacia metas positivas. 

Las ventajas que podemos obtener de este recurso son las siguientes: 

Es un material fácil de elaborar (J!Wiéndose utilitar pat-a su elabora • 

ci6n dit\Jjos o recortes de revista) 

Es un recurso a bajo costo. 

Resulta un medio atractivo. 

Favorece la lectura. 

Alnenta el vocabulario. 

Se considera un medio accesible a la mayor parte de la poblaci6n ya sea 
urbana o rural, 

EstiZl'IJla la ateN:i6n. 

La CCl"\binaci6n de las imágenes con el texto facilitan la cc1n¡>"rensi6n de 
los t.m.as, 
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La historieta gráfica ?Jede cubrir los mis variados tOll&S y su 

campo de aplicaci6n es casi ilimitado, ya que puede ser dirigido a todos los 

niveles tanto escolares, laborales o culturales. SU elaboración requiere C2, 

.., todos los reairsos mencionados una planeaci6n adecuada al tipo de lector

a! que va dirigido. 

Por otra parte, la historieta correspoode a una narración con imágenes; las .. 

definiciones de ella son cfiltiples, pero en todas se ~en encontrar las si 
guimtes variables: "Narraci6n a través de grafismos y signos lingUisticos 11

, 

"serie de pictogramas que denotan un NmSaje11
• 

De lo anterior se puede conc.luir que la Historieta es un mensaje narrativo, .. 

). para transmitir dicOO mensaje se utiliza el lenguaje de la imagen. 

Para el uso de la historieta gráfica se sugiere: 

Se elija la presentaci6n de la historieta de acuerdo a las necesidades 
del ter.a. De S a 6 pictogramas; de una página con 10 o 12 pictogr.rrias 

o a través de varias ~gi.nas (en im cuadernjllo). 

Se seleccione el tipo de pictogrmas, ya se.an cuadradas, rectangulares,· 

circulares o indefinidas. 

Manejar un solo tma dentro de la historieta. 

cuidar el vocahüario y redacci6n de los textos, 

Si los dib.Jjos son crmados se aconseja utili:ar colores vivos o tener • 

la opci6n del blanco y el neero. 
Utili:ar ditujos sencillos y fáciles de ccmprendcr, evitando usar redm· 
dancia en el color o el atuso de los detalles en las imágenes • 

. ~;!tar la estrucnrra de la historieta de aaierdo a las caracterfsticas 

de los lectores. 
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Asl el Profesionista Cducativo e11 busca de una estrategia educativa que co!! 
du:ca al mejoramiento del prcx:eso de ensel\an:a--aprerdi=aje, encontrará en 

este recurso una alternati\'a para lograrlo. Ver ejmrplo en el anexo OO. II 

LA CIRICAlURA 

La. caricatura es una representaci6n gráfica, en la cual se hace uso del s~ 

bolismo y de la exageraci6n con el fin de transmitiT un mensaje en forma ~ 

moristica; en ella5 se deforman las facciones y el aspecto de los persona 

jes para llamar la aten.:i6n del espectador. 

La caricatura p..1ede utiliz.arse en teda tip::i de temas, ya sean pol!ticos, ~ 
ciol6gicos, econ&licos y tacibi~ educativos. Este tipo de medio puede ser

utili:ado como 1.Dl3. vaTiante del cartel o puede ser implementado en los 1i 

bros de texto, folletos, etc. 

Caw diseiiador se debe conocer el contenido del mensaje para poder elegir la 

caricatura que nos auxilie a enfatizar la idea que se quiere transmitir; y -

CaDO todos los reOJrsos ya men:ionados se debe tener DJ}' en cuenta a quién -

\'3 destinad::., para que p.Jeda ser ccrnprendida y por lo consiguiente adecuada. 

La carícarura debe ser sencilla, que no esté saturada de detalles que prov2 
quen confusión; generaillente son en blan:o y negro; y alsunas se apoyan pa· 
ra su interpretación en un pie o leyenda. 

Algunos ejemplos de ca:o puede utilizarse Ja caricarura se nuestra en los 

anexos lio. 111 y IV. 

Ll caricatura es~ utilizada en pnrnsa, para presentar ttDaS políticos 
sociales de actualidad, personajes destacados o situaciones de diversa IruJ:! 
le. En el campo educativo es poco llS!Pleado ¿por qué no utilizar este recu!. 

so visual en la en.se1la:n%a? Esta es una buena altemati'"ª para transmitir -
un mensaje. 



EL CAIITEL 

El cartel es un recurso visual, que presenta el mensaje en forma rápida y • 

directa; en ~l se sintetiza una idea por medio de imágenes ~rcillas, tex • 

tos breves y colores atracth.-os, para apoderarse de la atención de los es 
pectadores. 

El tama.flo del cartel es variable, ra que ¡:uede elaborarse en tamafios que 

van desde 70 x 1 m. a 40 x 60 en. los mis pequet\os. Esto es de aa>erdo a 

las necesidades y c.aractertsticas del lugar. 

El cartel debe ser colocado en un ruro o superficie lisa, y a lDl<I altura en 

donde p.Jeda ser observado facilmcnte. 

f..ste reaJrso que ccr.ibina imagen·texto, se caracteriza por los siguientes -

p.mtos: 

Es tm medio de e<:municaci6n en 

mente. 

Engloba una idea principal. 

El texto es breve 

que el mensaje se capta instantanea 

Infama sobre actividades sociales educativas, culturales, deportivas,
etc. 

El cartel por su contenido ¡:uede ser de diferentes tip::is: F.ducativos awño 

están relacionados con aspectos de ~za y llOl'llílS de ctm!ucta. Cultu .. 

ral, están destinados a pranover art1sticas y diversas Jl'lanifcstaciones de -

la culrura. Informativos, son aquellos que dan a conocer datos, fechas, r2,_ 

soluciones o disposiciones. 

Son C(iltiples los usos que se le ¡:o.ieden d.:Jr al cartel, para todo tipo de ~ 

tenidos y a todos los niveles acad&nicos. 
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EL PERlCVIO) llJR..\L. 

El perl6dico mral es una superfiéie plana, que puede ser con.Struida de di

versos mteriales, que facilitan la colocaci6n de aJUD"Cios, informes, cari

caturas, b:Jletines, grificas, mapas, dit:ujos, fotograUas, avisos, etc. 

A nivel escolar se conocen 3 tipos de pcri6dicos irurales. 

reri6dico niral de Ja car.unidad. Su fun:i6n es transmitir mensajes a los P:!. 
dres de familia, y se sugiere que sea colocado a la entrada del edificio e! 

colar. 

Peri6dico de la escuela. Se caracteriza por contener tmas de interés a to

dos los alll!lnOs del plantel, temas cano la punwalidad, higiene, acontecí 

mientes civicos o avisos en general. 

Pcri6Jico ~~l Srur?· Su función ~s rc!or.:.:ir les tm.;i.s del progr.mt.::? escolar, 

en su ela00raci6n participa todo el grupo. 

Las principales funciones del peri6dico ru.ral, sen las siguientes: 

1. - Enriquece y cai;>l""'nta la ensenanza 

2.- Propicia la participaci6n de los edu:andos. 

3.· Estimla al educ'100o al exhibir sus trabajos. 

4. - Difunde los mensajes en forma general. 

5.- Mantiene al educando pennanentmente informado. 

6, • Presenta \IDO o varios tEma.S en su espacio. 

Por otra parte, para su diseno es necesario cuidar algunos aspectos CC8l son 

la pulcrirud y el b.Jen estado del exhibidor; seleccionar colores contrastan· 

tes que lo hagan atractivo; evitar amontonamientos de los materiales impre -

sos; y se sugiere utilizar un gran núnero de imágenes que ilustren la infor· 
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inaci6n presenta.da. A continuación se presentan algunas sugerencias para pr~ 

sentar el material i.t:tpreso en el ex.hibidor. 

EL RO!AFOLIO 

I.s un ~dio \'isual que consiste en una serie de láminas de papel, en les que 

por medio de textos e imásenes se desarrolla un tena. Estas láminas se en

cuentran en una estricta secuencia, 'f están wiida.s atrás 1 para que al termi

nar la descripc.i6n )' discusi6n de cada una de ellas se continúe con la si 

guiente hasta tcn::inar de desarrollar el tema. 

Los soportes ~ra sostener el rotafolio son lil.J}' variadas, ast como las di.me!_!. 

sienes del ~Jsro dependerán del tamario del grupo al que se ha de presentar, 

Se sugiere que para grupos hasta de SO personas, las ltJminas del rotafolio -

te"8an un tacaño aproximado de 96 x 70 cns. y para grupos 1•en<>res de 15 per

sonas se ~e un tamaño 70 x 50 cms. para una ma)'Or vüibilidad. 

Este reo.Jrso nas ofrece las siguientes ventajas: 

Es fácil de transportar )' de sr.a.nejar. 

Es un recurso econ6nico. 

No necesita de instalaciones cmplicada.s ni especiales. 

Es sencilla su ela00raci6n. 

Pennite repetir la información cuantas veces sea necesario. 

En cuanto a las láminas se deben cuidar elementos que ya se han lbeneionado 

en este estu:lio de investigación, CcaJ lo es la legibilidad, el tipo de le • 

tra, el color, el ta:naflo, los t!tulos, las imágenes, etc. Un tuen uso de e! 

te recurso será Optinn para la presentación del mensaje educativo. 
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LA PROYECCION FIJA 

Dentro de la proyecci6n fija se encuentra el proyector de diaJ!Ositivas, el .. 

retroproyector y el proyectos de cuerpos opacos. 

Este tipo de proyectores se caracteriza por reproducir en gran:les dimensio • 

nes sobre una pantalla aialquier tipo de imagen¡ esto hace que estos recur .. 
sos por sus características especiales resulten tnJY atractivos para los es 
pectad.ores. 

Ahora bien, el material utilizado en este tipo de proyectores se divide en • 

material opaco y transparente. 

El material opaco ... Se refiere a todo tipo de estampas, fotograftas de li · 

bros, revistas o periódicos, ast cano objetos tridimensionales, cano lo 
p.icden una moneda o cualquier otro objeto pequef'lo y plano. Este mate • 

rial se pro)'ectn en Ja pant:11la por medio d e tm opa.c;copio y proyector· 

de cuerpos opacos. 

1:.1 material transparente ... Se c~rende de im.1genes en blanco y negro o en • 

color, obtenidas por procedimientos fotográficos; la reproducción se h!, 
ce sobre vidrio prep.uado o pelkula de acetato de celulosa u otros ma· 
teriales plásticos. Su caracterbtica principal es que la luz puede • 

atravesar la placa lo que permite la proyección de la imagen en la P3!!. 
talla. 

Las diapositivas son fotogramas a>ntadas sobre marcos o portafotos; el· 
tamano mis frecuente es de 24 x 35 mil!aetros y puede obtenerse util i 

:ardo una cámara fotográfica de 35 m. o p..1eden ser adquiridos en el 
nerc.ado con los más variados temas. 

Las filminas o fotobardas son otra alternativa, y consisten en una co • 
leccil!n de transparencias fijas revel:ulas sobre tiras de pellculas de 
35 m. de an:b>. Cada rollo suele tener de 30 a 50 fotogramas. 
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Existe otro tipo de transparercia, la aial es utilíta.da en el retroproyec -
tor, su tamaflo es el de una hoja de papel tamaf\o carta, y nuede estar sobre 

lDl3 base transparente cano la mica, acetato no sensible "°l calor, papel ce· 

loUn y vidrio. Los pluníles o lápices para tratar las transparencias de • 
ben sef especiales, para que se proyecten con fidelidad los trazos y se 
adhieran Ucílmente a la base. 

MICRO DIO,ICTICA DEL Kl!·ffAJE. 

Este reo.Jrso consiste en hacer una selección de imágenes de revisus, con el 
fin de presentar diferentes contenidos, y con diferentes intenciones; se de

be adaptar al nivel del ¡nzpJ al que se va a presentar y su tama.Jio será de -
acuerdo a lo que se le indique con el fin de afirmar alg(m tema especifico. 

raT3 su realiz.ación es necesario una tira de canonc:illo negro y se van col2. 
cando las imágenes seleccionad.as en pequen.os rectángulos de un misor.o U!mlño· 

sobre la tira de cartoncillo. 

'ººººº' Se van presentando una a una con lU1 cartoncillo sobre¡::uesto. 

Otra opc.i6n es la siguiente: 

1. - Se t:uscan las imágenes en revistas. 
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2.· Se sclecciorum las partes que nos 

interesan. 

J... Se colocan en cuadros de cartonc.!_ 

llo negro. 

4. • Se fonti una secuancia de las ~ 
genes de acuerdo a lo que se qui!_ 

r.t m>strar. 

S... Se introducen en un p:irta Wgc • 

nes el>lborado con cartoncilk ne-

gro. 

liacer un na.reo donde se pueda \"CT 

la •tm-
6.... Se coloca la sccuan:ia dentro del 

p;>na tnágenes y se van sacaOOo -

UIX> por uno de un extrCSi'IJ del CIJ! 

dro. 

Bloal O ACOPllID~ DI DACTIClJ. 

Calsis'te ea colocar recortes e ilustraciones en una tira de cartulina, en -

!C&f'csdo los bordes con cint3 de color¡ fonnando una secuencia, que le pcr

ltitJ. &1 educanio iniciar y afirmar un conocimiento y p.Jeda ilustrarse. Se

~ lntegn.r \lll3 secuencia, ror ejemplo, con la mcta:oorf6sis de las mari

¡:osas, de las ranas, las flores 1 el ciclo del a~, con temas hist6ricos 1 • 

biognfias de (JC'rscnajes importantes, etc. la imagen p.Jede apoyarse de un

brt:\"C texto que le cm.plenente. 



Estos •teriales al igual que los ya aencionadDs en el presente capitulo ~ 

ben ser previamente seleccionados de acuerdo a una cuidadosa planeaci6n. · 
Pan <Jle el mensaje sea realmente eficaz. es necesario que se lle\'c a cabo · 
una O?"ganiiación tanto del contenido caoo del IDE'dio o recu\"so para transmi· 

tirlo. 

El planear es CCD:l or¡anizar un viaje~ en que se tiene un punto de partida· 

y un p.mto de llegada, y en trayecto existen varios cmiinos cCBl una p:>sibi 
lid.ad para nalhar el yiajc. 

l'IJNTO DE P.llrr!DA POSIBILIDADES PARA l'IJlllO DE LLffiADA 

1 
REALIZAR EL VWI: 

1 1 

El1!C»roS cnm:NIOO LOORAA UN AmNll 
! l WE ~EL fIOCA!i 

CARACl"fRISTICAS - Rl'OJRSOS PARA ro. 
1\l':CESIDADES TAA/Bot!T !Rl.OS, 

!~TERESE.5 

Los resultados de una !llena planeaci6n, darln lugar a un trabajo IÚS """'l~ 
to y coherente, y un material mejor realitado. 
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CAPITULO IV 

"APL!CACION DEL MENS!UE EN EL srcroR IDJCATIYO" 

Para la reali:aci6n del presente trab.1jo, se llev6 a cabo un estudio de C"!!! 
po, con el propOsito de ir al lugar de los heclx:is 1 en donde a través de in!. 
tnaentos técnicos se lleg6 al conocimiento real de un feróneno educativo, -
con .el fin de concx:er causas y efectos que influyen positiva o negativamen
te, y canaliz.ándolas final.Jt.,cnte hacia la fonrulad6n de sugerencias. 

Planteamiento. 

Esta investigaci6n parte de dos problemas y de UJ13 hip6tesis articuladora,· 

que 1%1.lCStra alternativas y P'siHlidades de rc!'01ver la prohl~tica que C!!, 

frenta el edu:ador pan transmitir los contenidos edlcativos. 

Dentro del proceso ensefwua-apreroizaje la prim era instancia se da a tra
vés de la ccr.iunicaci6n educativa, siendo esta un conjtmto de medios, inst?!!. 
mentas y recursos que penniten expresar ideas, actituies de \.U1.a persona, g!_ 

neraci6n o sociedad a otra, Por ello se tana a la ccmmicaci6n educativa -

caoo lD\a alternativa para la transmisión de corxx:imientos, educando a un ¡1º_ 
mero cada vct mayor de estudiantes, con una ma)'Or eficiencia y eficacia y a 
Wl bajo costo. 

Las 1U.1evas técnicas y la forma institu:ional en el que se inscribe, obliga· 

a enfrentar tareas educativas y desaffos de investigaci6n que en este campo 

eran insospechados hasta hace pocos al\0!5. 

Dados los avan:es cientificos y tecnol6gicos es necesario, que los recursos 
que empiezan a operar y la diversidad de espectativas y precon:epciones que 
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en tomo a ella a.si.nen diversos sectores educativos, oo resultan htsuficien, 

tes las variadas reflexiones e investigaciones, referidas principalmente a· 
la proposici6n de alternativas, enfoques y procedimientos, centrados en lo
operativo. 

De este K'ldo, la edu::.aci6n ro ¡urde permanecer ine,rte ante los acontecimie.!!_ 

tos tecnol6gic.os y por consiguiente es necesario enlazar las siguientes el!!, 

co variables: ¿QJiEn dice?, LQ.lE?, ¿Por qu67, ¿Para quién? 1 ¿Bajo que condi 
cienes?. 

Adem.1.s del ronejo, uso )' cooocimiento de los elementos mencionados anterio! 
inente, el Profesional Educ.ati\'O det-e utilizar las ventajas que oírecen los

reairsos del lenguaje ic6nico·verbal para la transmisi6n del contenido de • 

los programas, que es el seg¡.nio problana. Para esclarecer lo anterior, d.! 
be:oos tener presente que el lenguaje es la form de expresión del pensmni"!!. 

to y de allllllicaciiln entre los lmbres, a travfs de la palabra verbal, pal! 
bra escrita, gestos y representación gráfica. 

1-io se puede desconocer que en todas las instituciones de educación elemen • 

tal y bAsla, el probl"""' de la presentaci6n de conteniaos se ha venido re· 

planteando con creciente fuerza en las diferentes refonr.as educativas y tr!!_ 

d.ucieMo segtjn los enfoqu _es y percepciones en varias al tcrnativas y J'(>r • 
consiguiente en distintas estrategias de investigación Ca'll) lo es en este • 

c.aso. En ma.chos de estos enfoques opera CCDJ marco de referencia, la con -
cepci6n y experill0ntaci6n que se ha desarrollado a trav~s de la activid>d -

que realiza todo el docente que se preocupa y prepara para 8Cjorar su par

ticipación. Sin mbargo no -· hacer a un lado el enfoque tecnol6glco, 
que expllca cual es el nexo entre la calidad y cantidad de el"""'1tos ~ 1!l 
tervienen en el proceso de ensef\.'lnza. - apren:litaje. 

Lo anterior explica la falta de visión globelizante de nJChos edu::adores, 

quienes insisten reiterad.mente en enseftar los diferentes cmtenidos en fo!, 

ma maoor!stica u otro tipo de con:!uctas similares, no logrando un aprcrdi· 

z.aje significativo, que es lo que se debe tener ccao lleta. En otras pala -
bras, un gran túnero de maestros siguen pennaneciesdo estables y crC)'C'No • 
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en los J'létodos tradicior.nles y anacrónicas fom..as de ense1'ar los contenidos 

programáticos. 

Lo antes expresa.do ruestra la n~esidad de reali:ar investig~ciones dentro

de este ca:ir:p:>, para optar p.:ir aquellas alterr.ath·as que ayud.ln a desarro -

llar en for.na !:lás favorable la labor del profesor, as! CCC'Ll de proporcionar 

informci6n real y confiable para lle...•ar en forn..l adC\..-u.:.da los logros de 

los alu::nos. 

Hipótesis: 

A m¡·or uso de los recursos del lenguaje ic6nico-verbal 

en la elaboraci6n de ciensajes, c.ayor será el apren:!i:a

jc en e 1 educanio. 

EJ lenguaje ic6nico • verh.11, se refiere a la uni6n de la imagen con el t~ 

to, a::-.'"..os aspectos son importantes para la ela00raci6n del mensaje, ya que

<'l texto lnt"C'T'J'TCta el sentido dr l:i iIMgM1 :ir~sentad~. El empleo de e5te

recurso en el mensaje educativo \'3 a dar p..i.uta a una mayor pema.nencia del

aprerdizaje en el esrudiante. 

Los proble:i.as anteriores y esta hip6tesis articuladora de 3I:lbos 1 me lleva -

ron a desanollar una 3rgtDentaci6n donde identifiqué algtmas de los pm -
tos de confluencia en la problemática del mensaje edu::.ath-o a trav~s de la

ir.ágen; a la ve: realicé sondeos que me proporcionaron información para de~ 

tectar lo que en este OXM!tlto realizan los mae:-stros en este aspecto y as! -

p::der detemi.nar de acuerdo a los ~sultados obtenidos la opción m!s loable. 

Por lo anterior el modelo de im·estigaci6n tiene entre otras las siguientes 

variables, que a contimiaci6n señalo: 

\'.C. Rol del docente 

V.D. Eficiencia del Proceso de Ensefianza·Apren:liz.aje 

V.l. Mensaje Fxiucativo 

V.I. lenguaje !cónico-Verbal. 
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Plancaci6n 

El presente estudio de investigación partió de tm diseño 9 plan que me con· 

dujo a detennina.r los fines de trabajo, identificar las diferentes partes • 

de la problcrn.1tica, plMtear UI\3 hip6tesis ctr.0 Lma posible respuesta a la

problemática, la selección de proce:Hm.icntos id6neos para realizar la inve,!_ 

tigaci6n, ast ccr.o las tknicas para ccmprobar la hipótesis planteada, y fi 
nalmentc llegar al an.1lisis del resultado de la canprobaci6n o desear.proba· 

ci6n de la hip6tesis. El ordenamiento de dich:>s procOOimientos constituyen 

este mdelo de in\·estigaci6n. 

Para ello este csrudio esU respaldado pJr una esuu:rura teórica, apoyada· 

de doctm>cntos escritos, y de Wl..1 interpretación de la infonnaci6n recolec!! 

da por otros medios coroo lo es la obsen•aci6n participante: es decir por el 

contacto directo con el objeto de estudio, y por el acopio de testim:mios • 

e.scrltos a trav~s de encuestas hechas a esta.:li.antc~ y docentes que de algu· 

n::i riancra cst.án inncrsos en el cam¡x:i có.ica!ivc. 

Objetivo. 

El objetivo de esta investigación es: 

Q.Je el rrofesionista Educativo utilice los recursos del l~je ic6nico ... 

verbal de la cccun:icaci6n cerno instnnento para la elaboración del v.ensaje· 

de tipo educath-o. 

Al hablar del Profesionista Educativo me refiero a tod.:s aquella persona que 

est.i involucrada en el área educativa, ya sea un pedagogo, un educador, un· 

diseflador gráfico, lUl ca?1Mic6logo, un psicólogo, etc. 

).t)estra 

Se seleccion6 una westra de 20 docentes, entre ellos educadoras, profeso • 
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res de educación prima.ria y securx!aria, algun::is psk6logos y pedagogos; así 

cano 12 esrudiantes de las carreras de peda~ogía, disei'lo gráfico, y cien 

cias de la carunicación. 

En base a esta nuestra se aplicó \U\ cuestionario con el fin de conocer la 

opinión que se tiene sobre el empleo de la imagen ca:io lD1 recurso para la 

transmisión de contenidos educativos, dentro de su actividad cano docentes· 

y estudiantes respectivamente. 

En sc¡uida se encuentra el cuestionario que apliqu~. 
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~. i\I\1 l tu CA~ IYC 

U.STR1!0:1~1:S: Conteste el SÍfUiente cuest icnario, el ir.iendo una de las 
res¡:uestas que se proponen atajo de cada pregunta, rr.ar -
cando con \.tt\3 X dentro del parbttesis. 

¿QJ~ conc:epto tiene un Mensaje Educath'o~ 

( J l:s todo aquello que se encuentra escrito en los 1 ib:c-'". 
() Contenido fund.ar>t."Tltal que se prapone propiciar fa adauisicJ6n 

de hit.itas, habilidades, actitudes y conocimientcs. 
() Es lo que trans;:;ite el profesor en sus clases. 

¿Utiliza algún recurso didáctico para transmitir los ~sajes tdu-
cath·os que planea? 

() ~\mea 
() En ocas iones 
() Sieripre 

I:l uso de la imagen en los mensajes cdu:ativos esti.J11Ula la curio-
sidad del educamo, por que ..• 

{) Son dispositivos que divierten. 
() Son experiencias atractivas 
() lncranentan el interés )' ccr.prensi6n de los contenidos. 
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i t• 

¿Ccr.to define a la ir:agen? 

{ ) [s ur..3 rcpr0Cucci6n de contornas visuales y/o auditivos. 
{ ) ts u.'1.:l pintura, diOOjo o fotograffa 
{ ) Es un.:i reprcsentaci6n del objeto y es percibi8o a través de 

la \·ist.n. 

El C!"plro de la in..1rc.n propicia qce lJ enseñJ.n:a ~ca tr.ás penr.anen 
te, por que ... -

l\epresenlJ. una w.~\·.i.d6n qlll.' lucen i?'tractht's lo~ contenidos 
Un ¡:,rdl1 porcentaje dC' lo que arrcndcr.:os es a trav~s de la vis 
ta. 

{ ) f_,!stc w.a rraJ"l. rnflucrrcia visual <le los t:'!C\11os de difusi6n. 

1 ¿Q..té es el lengua.Je ictnico-vcrbal '? 

1 i) f.s lC1 me-dio que inurrret3 ('l sentido de la ll'.:J.¡;:cr.. 
!.~ ...::: rc..:1::5::- ..;·.::~ ·-·~ _ : .. _- '-:~ :~ .-.:-. 

{ ¡ S:m J>J;; lcnp.L: q:.;t st: uti1 l:an por $ep.1r:?do süryre. 

La r.i'jor ronera de ensCJiar es ... 

( ) Aquella que se .:;.justa 3 las caracteristicas de los educandos 
y de les contcnid:is. 

( ) La que utili:a técnicas y recursos didácticos. 
l ) La~ que se a.!a.pta.n :il bUSto del profesor. 

La ense11 an::i r el apr('l)di::aje ;Son dos acciones que se dan parale· 
la..~ente ... 

( l ~'u.'1Ca 
{ ) En ocasiones 
( ) Sier.pre 
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El Profesionista Educativo es , .• 

() [1 licenciado en Educación Básica. 
() tl pedagogo y el profesor. 
() Todo profesionista que está involucrado en el aspecto Educa· 

tivo. 

¿Cree necesario ser lD1 especialista en diseño o dibujo, 
der elaborar 1.má.genes con fines educativos'? 

para po· 

() ts necesario 
10 () Utilizando la creatividad y el in2enio 1 se pueden obtener 

ilustraciones ya hechas o elaborar Wecncs sencillas. 
() Es indispensable tener habilidades arthticas. 

La planenci6n y disef'lo del mensaje educathro se refiere a ••• 

() Lop·ar que el aprendizaje sea intcrc-!'\antc, otracth't) y pe~ 
ncnte. 

() La organi:aci6n de los contenidos y elaboración de los rccur 
sos di~cticos a partir de las necesidades e intereses de ':' 

11 

los edocandos. 
() Al qui!, para qu~. a quitin y cótro transmitir el rr:cnsaje. 

INSllUJO:Iot\ES: Conteste las siguientes cuestiones, rio.a.rcando con • 
una X, el "51 11 o 'ID', de acueTdo a su respuesta,· 
y describa el por que de la misma. 

12 
Es posible relacionar a la Educ.aci6n con la comunícaci6n? 

SI 00 ¿Por ~E? 

¿Cree posible que 111 carrunícaci6n educath·a pueda retC111ar los re-
cursos que emplean los medios de ccnmicaci6n snasiva? 

SI 00 ¿Por qué? 
11 
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15 

16 

17 

18 

19 

¿[1 lenguaje y la ccamicaci6n son dos aspectos diferentes? 

SI NJ ¿ror qu6? 

¿rara la elaborad6n del mensaje educativo, considera in:portante 
cO":".binar la expresión escrita con la gráfica? 

SI 00 lf'or qu~? 

¿Considera usn-<l c;tli! puede ser un disc1i.ador de mensajes? 

SI llJ ¿Por qué? 

¿El empleo de la ir.n¡;cn, la considera una acción edu:ativa adapt!!_ 
<"! 11 a h5 exir.ene!:!~ de la actualidad? 

SI NJ ¿Por qué'? 

¿Sabe lo que es la Planeamiento Didáctico? 

SI 00 ¿Por qufl 

¿El mensaje edlr:.ativo debe ser apropia~ a 13 edad, inter~s y ~ 
periencia del educardo? 

SI 11J ¿ror qu~? 
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(-~~~~PCW~-ERA~C-lCliES~~f ARA~-LAS~-PRE~QJITT~-AS~D-EL~Clll'Sr~~JOOAR_'~l-0~~~~--'). 
~ e R!:SfUL'>l'A O,\!JA A ALTERNATn'A !'ARCADA ) 8 

Es todc aquello que se encuentra escrito en los 
libros. 
ts lo que tra.ns::itc el profesor en sus 
claSt!S 

Cc:r:;reni<.!c• f1..."'1:.!a.-:-iental ~ se propone propiciar la adquisi
ción •.k hábito!:. h.Jbilidades actitOOes \.' conoci.tdentos. 

En ocasiones 

Son ('rneriencfas atractivas 

t----- ; - -~ ......... , : - - - "C'; ... -

ts .~.-~cproducci6n de contornos \'isuales y/o 

rs ......... nlntura dibuio o foto~f!a 
rs un.a representación del objeto r es percitiOO a tra\·Es 
de la \"ista v almmos sentidos 

rYiStC 1!l1J. t"!"30 inflUCJ1Cia Visual de }QS rnediOS de dif. 

Rrnresenta una innovaci!Sn que hacen atracth"Os los cont. 

L'n griln porcentaje Ce lo qu e aprenderos es a tra\·~s de 
la vista. 

:-;~~~ lenguajes que se utilizan por separ¡uio 

6 Es un medio aue inte,..,.,reta el sentido de la imagen 

r.s lDl rocurso que une a la imagen con el texto. 
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~!ª ,.~ ~~.,ajusta ~ _t!~s caractcrht icas de los edu-

Sicrmre 

Es indfsn.ensable tener habil ida.des artist icas 

10 (s ~es,1rio "'r·----- - .L --- r<C•f.t;t",;1 
Util i'Z.3.ndo la creatidd.a.d r el inEenio se pueden obtener 
ilustraciones hechas o elaborar Wgenes sencillas. 

torrar que el arrendi:aje sea interesante, ?trilCtivo y 
TY·m.anente 
Al qui:!, para qué, a quién y coco tranSt1itir el 

11 mensa ie. 

12 

La org!nizaci6n de Jos contenidos y elaboración de los 
recursos WcHcticos a partir de las necesidades e in
tereses de los eda:andos. 

Sl 

~· 

SI 
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,..... 
15 "" 1-L 

SI 3 ,...._ 

16 '" 1-L-

SI 3 ,___ 
li NJ ...L. 

Sl .....L 
18 m ....L. 

SI 3 -
19 ~ ...L. 

Sl 3 -
" ...L. 

)IJ 3 -
ZI St ...L. 

NJ ~ 

Siguiendo las m.im1s cuestiones técnicas, cuidando que los 
contenidos sean adecuados al auditorio según su edad, ni 
vel de escolaridad, intereses, etc. 

zz 
( RESl\JESTA ABIERTA ) 

,______ 

Recursos visu.1Ics, auditivos, de representaci6n plana, 
23 cte. 

( RLSMSTA ABIIJITA ) 
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( 0JADm 1 \'AL.al AS!GWXI A CADA PR!XllTA 11'.J! LQS ALl.tHlS ) 

~'e, I ? 1 314 (sT6°í E:r s 19 l 10r11 1 ,J B 
. ' ' ' ' ' ' ' ' ' . . 
2 2 ' 2 2 ' 2 2 2 ' ' ' 

' ' 3 3 ' 3 ' ' 3 ' . . 
' ' ' ' ' ' ' 3 3 ' ' . 
3 3 2 1 1 2 3 1 l z 2 1 

6 3 3 3 3 3 3 l 3 l 3 3 3 

3 3 2 2 3 3 ~ l l z 3 2 

3 3 2 3 3 : 3 ! ; 3 3 2 ' ' 
2 3 3 3 3 3 ' ' 2 ' . . 

1 
10 3 3 l :s 3 3 3 3 3 ' l :s 

11 2 3 l 1 1 2 3 1 2 3 z 1 

3 3 l :s 3 3 3 3 3 ' . ' 
' ' 3 3 3 l ' ' ' 3 ' ' 
1 3 3 1 3 3 ' ' 1 ' ' 1 

1 ;¡ 3 3 3 3 3 3 1 3 l 3 

3 3 3 3 l 3 3 3 3 3 3 3 

' ' 3 3 1 ' ' 1 1 3 ' 3 

1 ' ' 1 3 1 ' ' ' 2 00 
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20 

21 

22 

23 
pro. 
DIO. 

-
'3 

3 

3 

3 

'2.S2 

' 
3 

3 

3 

3 

3.0f 

. ' . 
3 3 3 

1 3 3 

1 3 1 

3 3 1 

2.6 2.6 2. 5 

' ' ' ' ' ' ' 
3 3 3 3 3 3 3 3.00 

3 3 3 3 1 3 3 2.66 

3 3 1 3 1 3 3 2.33 

3 3 1 3 3 3 3 2.66 

' ' ' . 1 ... I? LO . " ' " 
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MEDIA ARm!ETICA DE LA RESAJESTA DAlll. RJR LOS ALlJNlS 

(1'CI! Cl)ESTICMRIO) 

Al•~• 2.52 A7 • 68 • 2.95 
23 E 

AZ•§i• 3.00 A8. a· 2.52 
23 23 

Al. 21.. 2.62 A9 • 58 • 2.52 
23 iS 

A4 • 60 • rr 2.60 AIO • 61 • rr 2.65 

AS • .IS.• 2.52 A11 • §Z • 2.69 
23 23 

A6. ~. 2.73 All • ~ • 2.56 ,, 23 

A ALIJHl 

115 



MEDIA AAmEl'ICA DE LA RESPUESTA ~ roR LOS AUHCIS 

( IQl. mmw.) 

Y1 • ~. 3.00 Y13 • ;¡!¡ • 3.00 
.12 12 

Y2•1!• 2.00 Y14 • 28 • 2.33 
12 fí 

Y3•36• 3.00 Y15 • R • 2.66 
11 12 

n. ~. 2.83 Y16 • 36 • 3.00 
12 n 

YS • ~ • 1.83 Y17 • i!! • 2.33 
12 12 

Y6 • 36 • 3.00 YlS • 2' • 2.00 rr fi 
Y7 • .ll.. 2.66 Y19 • 36 • 3.00 12 n 
YS • M_• 2.83 Y20•36• 3.00 12 Ti 
yg • ;!i • 2.83 Y21 • ll • 2.66 12 12 

YlO • ~ • 3.00 Y22•Z8• 2.33 12 11 
Yll • 24 • 2.00 Y23 • ;il • 2.66 n 12 
Y12 • 36 • 3.00 

11 y . l'!UnlHTA. 
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3 3 3 3 3 3 3 • • 3 • • . . 
2 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 2 ' ' 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 • • 
1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 • • 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 , , 

ó 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 ' • 
• 3 ' • ' ' ' ' ' ' ' ' 

, 

3 :; 3 3 5 3 ' ' ' 3 ' 3 ' ' 
9 ' ' ' 1 ' ' ' ' ' ' ' ' ' . , 

i 
' ' ' 1 ' ' ' ' ' ' ' ' ' 

, , 

11 3 3 3 1 1 1 • ' ' ' ' ' ' ' 
12 3 3 3 3 3 3 3 3 ' 3 ' 3 ' ' 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 ' 
14 3 3 3 3 3 ~ 3 3 3 3 3 3 • • 
15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 

ló 3 3 :; 3 3 :; :; 3 3 3 3 3 3 3 

:; :; 3 3 3 3 1 1 1 1 ' ' ' ' 
IS 3 3 3 3 :; 3 :; 3 3 3 3 3 :; 3 
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(..__ClJAml ___ 2 ____ 1·~ __ JS_1=_· __ A_anA __ PREGJNT ___ A_POR_LOS __ OCCEN __ rrES __ • ___ ) 

~ c~lS 11~6 117.....L-"'-=..r::rL-'-'--'-l:E r=---:j __.____.___.____.____.___,1 · J GJ 
' ' ' 
2 2 3 

3 3 3 

3 3 ' 
' 2 2 

2 2 2 

3 3 2 

2 2 2 

2 2 3 

3 3 3 

2 2 3 

3 3 3 

1 1 1 

3 3 3 

1 1 ' 
16 3 3 1 

17 3 3 3 

18 3 3 3 

.1 1 

3 3 

3 3 

' 3 

1 3 

2 2 

2 3 

2 3 

3 3 

3 3 

3 3 

3 3 

1 1 

3 3 

1 1 

1 3 

3 3 

3 3 

1 

3 

3 

3 

3 

2 

3 

3 

3 

3 

3 

3 

1 

3 

' 
3 

3 

3 

1 
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2.35 

3.00 

z. 75 

2.60 

2.70 

2. 75 

3.00 

2.60 

3.00 

2.80 

2.75 

3.00 



( __ a.WJR0 ___ 2 ___ vAJ.DR __ AS_1oooo_· __ A_CADA __ PREGJNT ___ A_POR __ LOS __ ro::a; __ m:.s_. ___ _,) 

( ~) (~: l~2 1~3 14'---'-'I s'-"-1 :r""-'-6 .._._.,j :'-'--'
1

r2~I 10'-'"-""! 11 ............. l 11 ............. I n ........... 1 J 
, , 

' ' ' ' 3 3 " ' ' 
, , , 

20 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 ' ' 
21 3 3 3 3 3 ' ' ' ' ' ' ' ' ' 

' ' ' 
, , , , , , , , , 

' 
3 3 3 1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 ' 

~.86 2.86 2.86 2,65 2,6 2.69 2.9 2.91 2.91 2.91 2.91 2.9 2.7 ,,J 

c __ ClLIDR0~ __ 2 ___ V_ALa\ __ AS_IQ_;._· ro __ A_OJJA __ PREGJN __ .:r_A_POR __ LOS __ OCClJITt.5 __ . ____ _,) 

)8 
19 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3.00 

21 1 1 3 3 3 3 2.80 

3 3 1 1 3 3 2.so 

3 3 3 3 3 3 2. 70 

'!OTAL \2.62 i.61 2.6 2.62 2 95 2 .9~ 
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MEDIA ARl'lllETICA DE LA RESPUESTA 0Ani. roR !'rofESlUlS 

( roR Cl.IESTICMRIO ) 

Pl • 66 • 2.86 Pll • 67 • 2.91 
E E 

P2•66• 2.86 P12 • 67 • 2.91 
E n 

Pl • ~ • 2,86 Pll • 64 • 2. 7S 
23 n 

P4 • 62 • 2.69 P14 • 64 • 2.78 n n 
PS • f>l • 2.69 PIS • 61 • 2.62 

23 TI 

P6 • 62 • 2.69 P16 • 61 • 2.62 rr n 
Fi • 67 • 2.91 P17 • 61 • 2.62 

TI TI 
~ • 67. 2.91 P18 • 61 • Z.62 n TI" 

l'9. ~. 2.91 P19 • 68 • 2.95 
23 n 

PlO •fil• 2.91 P20•68• 2.95 
23 n 

p . l'l\!)Fl'S)R 
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Mm!A ARrroo:TICA DE lA RESMSTA MOA ro! PRa'ESlU:S 

( ftR PRBlMA ) 

XI • 60 • 3.00 X13 • ~ • 3.00 
20 20 

lZ • .!1.. 2.35 X14 • .§2. • 3.00 
20 20 

:o.~. 3.00 X15 • ~ • 2.80 
20 20 

X4 • li • 2. ;5 X16 • ~ • 2.80 
20 20 

X5 • .u. Z.60 X17 • l5 • 2. 75 
20 20 

X6 • .5t • 2.70 X18 • ~ • 3.00 
20 20 

X7•5S• 2.90 X19 • 60 • 3.00 
211 2o 

X8. ~. 2.10 X20 • Al) • 3.00 
20 20 

X9•il• 2. 75 X21 • ~ • 2.80 
20 20 

XlO • ~ • 3.00 X22·~· 2.50 
20 20 

X11 • Sl • 2.60 X23·~· 2.70 
20 

X12 • .§!! • 3.oo 
20 

X . !'Ra:m.TA 

121 



(~-QJADro~~-3~~~~º-I_FElE!lC~~lA~D-a~VALal~~PRallll~~l-O_AS~IG'WJ:l_,_·~~~~~~~) 
(01m=¡;.) 

1 3.00 3.00 0.00 

' z nn ' " 0.35 

' 1. nn 3.00 0.00 

A 
2 ª' z 75 o.os 

5 1.83 Z.60 o. 77 

6 3.00 2.70 0.30 

7 ' "" z 9n 0.24 

' 
, ,. 2. 70 o. 13 

o . "' ' 7< o.os 
1r 3.00 3.(1{1 o.oo 

11 ' 00 z.~o 0.60 

I' ;.no '·ºº 0.00 

t:I 3.00 3.00 n.oo 
,. , " T "" 0.67 

1< z 66 2.80 o. 14 

16 3.DO 2.80 0.20 

,, 
' " 2 7< 0.42 

1• 2 ·ºº 3.00 1.00 ¡ 
10 3.00 3.00 0.00 

1n '.M 3 00 0.0(! ¡ 

21 z.~6 2.80 0.14 l 
,, 

?. " 2.SO 0.17 j 

23 2.66 2.70 o.o~ J 
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En base a los Tt'!SUltados cuantitativos i:a.nifestados en el cuadro anterior • 

se observa que la diferencia entre las res?JC:St3S de los alt.mnos y los pro· 

fesorcs es a.1ni.N; el cuestionario aplicado fue fortll.Jlado co;i un solo fo~ 

to tanto para profesores como para estudiantes, las cuestionantes estuvie • 

ron enca=.inadas a conocer su opinión sobre el empleo de la imagen ccco u:n • 

l"eo.lt'So pan la transmisión de contenidos educativos. 

Oentt'O de su actividad respec:tivaoente tanto estudiantes ctD:> docentes, 

coincidieron en considerar a la imgen C<n:J un valioso recurso dentro del 

pro:cso cnsd'l3n:a apren:!.i:aje y ccrn=i wt J:'Cdio de ca:unicaci6n educativa. 

Por otra parte, se observó en base a los resultados obtenidos en forma cu.a· 
liL1tiva, que tanto los docentes C(I!).) los estudiantes de carreras afines al 

asrcctc educativo, se tiene W1 nivel ruy se:tejante respecto al mJ.1'JiCjo del 

tena, tienen la idea. esencial de la probls.ática prcscntad.'.l, considerando • 

el eqJleo del lenguaje ic.ónko verbal en el 11Cnsajc ca::io una alternativa • 

eo..."ucati\'a efic.a1 )'necesaria a las nec.csid.ldcs dC' ruJestra ~u:d.ld uctw.l. 

t::s C\"idente taribién de que se está consciente de lo que ocurre en nuestras· 

escuelas en todos los niveles, de las erandes crisis q.ic se est.i pasardo • 

dentro de edui;acitn f:C)r el cai:-hio de estructuras 'i conce:ptos que <:l SiSl(."J;\¡1 

plantea, por todos estos cari:Jios es necesario tpe el profesionista se pre· 

pare para que sea capa: de diseflar, de ir.aginar, de proyo:tar y crear den· 

tro de su labor y con ello servir de rotor para i.Jlpulsar y encauzar el Pt'2. 

greso )'desarrollo de los educ.anios. ~ tienen ruchas limitaciones tanto· 

en el aspecto ec~ico, ~ y mterial dentro de la labor edocativa • 

por ru:has causas, )' es preci~tc en este estudio donde sugiero algunas 

opciones sen:illas de eom:l lograr que el aprendi:aje se convierta en algo· 

agradable, siPJiíicath-o y a su vct en al¡o remanente. 

Considero importante y necesario que el profesionista educativo, ro. ses 

norm:ilista, pedagogo, dise1'ador, etc., tenga una verdadera vocación y ame~ 

su acti.vid.:id y con ello buscar constnntt!:"&Cnte altemati\'35 ~ contrib.1yan 

a que el educando re.aloentc aprcn:la, que Mntenga interés y que se logre 
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una caamicaci6n entre ~len ..Uta el aensaje °'""'quien lo reciba. 

N:l se trat.a de enajenar, sino de educar, y con ello me refiero a que haya -

un desarrollo y C\-oluciOn en el individuo, que existan cambios' positivos, -

que adquieran conoc:i.t!ientos. l-.~bitos, actitudes, valores, etc. ¿y C(b) lo· 

grarlo? Es una ta.rea dificil, se tienen i:u:has limitantes y tuchos cbstáq¿ 

los. pero no c:reo que sea algo imposible. Pien..o;..o que se puede lograr en b!, 
se a W\8 planeac.i6n y disetio de mensajes realmente significath"Os, utili • 

zando TCairscs a bajo costo, (f.Je estén al alca.ne.e de ruestr;J.s mares, que se 
¡:tJedan elaOOrar fácill:\ente o haciendo uso de recursos sofisticados r C.a!lpl!:_ 

jos que contri'cuyan a que el contenido eda:ativo sea atracth"o, interesante 

)" ca:prcnsiblc, ubic!rdonos en la edad, interés y ex:perien:::ia de los educ~ 

dos a los que se van a dirigir dicOOs mensajes. 

Es precis-..ce la Tecnologta r.lucativa, .i.. la ~· ya se ha hablado, que es 
quien propone facilitar r mejorar la eficiencia del proceso educath"O, a -
tra\'és d.t? r;i6.todos, ~ics auxiliares o: algunos dispositivos técnicos; y P3! 

tiendo de esto considero que westra labor CCft) educadores es la de elegir

los medios que consideI1;$JOS los m.1s apropiados, los m.1.s eficientes, los que 
cubitan las necesidades de los edu::andos, y los que se adapten a los con te -

nidos. 

Por otra parte, es eYidente que todos los sroedios de difusi6n, lleven tal3. -

gran venta.ja a la escuela dentro de su labor formadora, p;>r tcx!os los recur. 
sos que esta miplea.¡ sin embargo considero que utilitardo los diferentes ~ 

cursos del lenguaje ic6nico-verb.ll, se p.iede lognr cambios que le den ""'°i 
miento r dí.nm:lisa:> a los contenidos escolares. t'ropongo ell!plear a la Una • 
gen cano Una accidn eda:ativa adaptada a las exlgen:ias de la actualidad, 

pero d.1ndole un tratamiento did.1ctico y pedagógico. 

A conti..ruaci6n se presentarán algunas sugeren:ias para aplicar el snensaje -
en el sector educativo. 
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El Profesionista Edu::ativo coro transmisor del r:cnsa.je }'COTO ccamica • 

dor debe cu::plir con los siguientes req.iisitos: 

1. · Necesita una alocuciln firr..e y clara. 

2. • Cuular una buena dicción. 

3.· Saber sostener una controversia. 

4. • Hablar con atractivo, evitardo la r.onotonfa 

S.· Respirar adca.iad.a:rnc!nte y evitar la rigidez. 

6. • Hacer uso de los gestos y las ~iradas para dar énfasis a lo que se· 

quiere dcc ir. 

1.- Identificar las barreras pskol6gicas, biológicas y fisicas que ob~ 

tacul icen la ccr.unicac i6n. 

S.- íener una preparaci6n previa en cuanto a contenidos, timpas y acti 

\'idades. 

9.· Conocer el p(iblico y su psicalogta. 

10. • HJ.ccr uso de la dinár.iica grupal ast conYJ hacer ~o Je algwl()s real! 

sos did!i.cticos. 

Utiliz.3r la imagen caw un valioso recurso, y para ello se debe seguir · 

al~s criterios de selección. cada una de las i.J!'Jgenes debe constitu· 

ir uru. res?Jesta afirmativa a ur.a o varias de las siguientes preguntas: 

¿ Responde esa ir.agen a una necesidad ? 

¿ C.Orresp:in:ie a una finalidad concreta 

¿ Se canprcn:!e bien el mensaje 7 

¿ fa,'Orece una mtivaci6n dctenninada ? 

¿ Ti~ un valor didáctico ? 

¿ Da una idea ex.acta de lo que se quiere transmitir ? 

25 



¿ Se adapta al ¡:a,lico a que está. destir..ldo ? 

¿ Es de bJcna calidad desde el p.mto de vista técnico ? 

¿ Es de buena calidad desde el ¡:unto de vista est6tico ? 

¿ Atrae la atcn:i6n de quienes lo observan ? 

¿ Canprerde el ¡:(iblico a que está destina.do, los simbolos que en ella se 

utilizan ? 

¿ En caso de que figuren en ella palabras o frases, las cornprerrle el pQ, 
blico ? 

El mejor mensaje didáctico ser§ sin duda el l'.ás efica:, y p.lra que ello -

ocurra, debe estar acorde a las necesidades del contenido, de los desti -

natarios, de las características del lugar. Dentro de la plancaci6n se .. 

deten:iinarán los rerursos didkticos que ap.1yen el contenido cducatjvo, -

asf coco algunas actividades que cccplEnenten la acci6n. \'cr ejcrr:plo de

una plo.1W!ai..i6n Uel m en.saje cJ..:.,.iotth-o utiL:..m..:u l.! i.":UbCi1, atk:>.v : •. ,. \ 

Se busca en este trabajo interesar al Profesionista Educath·o en que nuestro 

ticrnp.J exige aOOrdar la problm.ática educativa con nueya instnr.ientacidn, de 

manera que se ;:ueda optar par aquellas al tcrnath'as que operen en nuestra -

realidad; procuran:lo lDl proceso de retroali.mentaci6n, mediante investigacio

nes, expcrirlentaci6n e invenci6n de dispositivos que contribJyan en nucstra

tarea educativa. 

Este estudio de i.nvestigac:i6n finaliza en este 4o. capitulo, el cual queda -

abierto para aquellas personas que se interesen JX>r realiz.ar im·estigaciones 

posteriores del aspecto de ccmmicaci6n educativa. 
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CO/;CLUCJO/;ES 

Haciendo una revisión de lo expuesto en este estudio de investigaci6n, he -

llegado a las siguientes conclusiones. 

A lo largo de la Historia de la hl.r:\anidad, el hcrnbre se ha comunicado 

con otros seres, utilizando sistema~ complejos r sir.ples que Je han~!. 

mitido expresar sus deseos, sentimientos e ideas. 

La carunicaci6n es un proceso mediante el cual existe un intercambio d'· 

significados entre dos o más sujetos. Este pnx:eso debe ser contfrruo )' 
din.hice, doOOe haya tma partic1p:Jd6n de los elementos que lo canfor -

man, dando lugar a un,.-¡ retroal irnentaci6n. 

~debe espt"'Cif1c.Jr claramente: b íinal1~ de cti;il•,¡u"..:r '.''rtJ'.P .• · 

para estar consciente de lo que se espera de ella. l'<tnt ello ~e dcb<:n

plantcar algunas prepmtas básicas: ~. para qu6, a l.{Ui(n, c6no, C.."tt.fo

do, d6rde, por qué se va a CQilJTlicar, 

Rctmará a la ccnmicaci6n educativa Ca:D una alternativa par<i transmi

tir mensajes de tipo ed.ucati\'o, logrando un cambio de conduct.'.J, en CU:uJ.. 

to a la adquisición de aptitLdes, Mbitos, h:lbilidade:s, conocimientos,· 

y actitWes. 

El mensaje es el contenido ftuñamental de algo. Es un elcsrnto que for 

man parte del proceso de carunicaci6n. en el cual se manifiesta Ja in • 

tencionalidad del emisor. 

El oensaje es enviado a tra\•és de un canal, que ¡:uedc ser la p:Jlabra o 

un cedio de ccnmicaci6n cspcctfico¡ dentro del mensaje se \'Wl a manejar 

sir..l.úlos a tra•fs de un c6digo ccmin tanto para el emisor cuno para el 
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l'l?Ceptor. 

El Mensaje EducDtiva será diri¡;ido a trav6s de la ;li4i¡;en, ~ecurso que ~ 

ce uso de la vista coou un medio 6pti..."'lJ, en un segur.Je lugar se refiere· 

al uso del otdo; unJ. ccr.plt"t'.cntaci(in de a:r.bos sentidos dará lu~ar 3 un -

apreoli:aje a.is adec=lo er. el educanlo. 

P'rop:Jrngo ~lcar a h ir...igcn cooo una acci.Sn educat iv:i ad.apta:d:i a las 

exigeh:i.a$ de 1~ actuJ.lidad, pero con un enfoque didáctico r pedagGgico. 

El lenpl.'.1je es la far:;..:¡ de cx-vrcsi6n del pensamiento y de coo1!nicaci6n · 

entre los hxtires, a trav~s dt! l::i palabra \'Crbal, la palabra escrita, -

gestos y representación grMica. 

El USQ del l~jc icónic(, · verbal en la cl3boraci6n de rncns3je.s. p:-o· 

pici:1~ w1 wyo:r aprcr.di::a,ie en el eJu:ando ya 11ue este dar~ p.1uta a 

ql.iC el contt..-niJ.:. sc<i r..5: r .. ~:T",~..:·.·:-n~c ;· se ;~rl'r•"'!":.:if":-:" ~·~ ;.;n~ f<:"m::? ,:: ,::::_ 

ti\o e interesante. 

El lenguaje ic6nico - verbal se refiere a la tmi6n de la Wgen con el

tcxto. /.::lbos asre:to~ sen i.r:p·ortantes para la ela00raci6n del r."iCnsaje, 

ya que el texto interpreta <:l sentido de la ii:Ll&en rrcscntad3. 

En base a wu plarn!aci6n y diseño de aensajes rcalnente si~nificativos, 

y bajo el ~)'O de rccuncs didácticos que estfn al alca.n.:e de nuestras 

manos y contribuya a que el contenido educativo sea atra.cth-0 1 intere -

s.mte )' canprensiblc, ubicándonos en la edad, interés )" experiencia de 

los educ.andos a los que scrt'tn dirigidos dicOOs mensajes. 

Planear es Oll!ani:ar en fom1 coherente y siste:nática de los recur:;os -

dis¡:-:inible~ a partir Ce las necesidades e ir.tcrcscs de los cducanios. 

El planeümiento dc-1 mcns3je edu.:ativc debe incluir p.1r¡_:i, qué, a quién r 
cano tran~iur el mensaje. 
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El Proíesionista Edu:ath'O debe conocer las necesidades y earacter!sti

c.as de los educamos de tal forma que ¡:ucda elegir las experiencias 

apropiadas y alcanzar efica:mente los objetivos propue~tos, 

El Profesionista Educativo será toda aquella persona que estl! involucr!!_ 

da en el área educativa, ya sea lDl pedagogo, un diseii.ador gráfico, un -

ccm.mic6logo, tm psicólogo, etc. 

Es necesario que el Profesionista Educativo se prepare para im:Jginar, 

proyectar )' crear dentro de su labor y con ello contribuir al desarro -

llo del educanlo. 

los conceptos de Tecnologta f:ducativa nos lleva a esclarecer que; 

La Tecn:llogta F.duc.ativa, m se refiere exclusivamente al a::pleo de apa

ratos o ináquir.as de enscJ\ar. Q.Je constituye una manera Si5tan.'ítica de 

disef.3r, rcali:ar y ~\·:ilu:ir d procr:s0 cdw:-a .. h-r •. 

Es un prodocto de la investigación cientHica en el campo educativo. 

Q.Je es necesario apro\.·cchar las rruevas posibilidades t&Tiicas para awc,!. 

liar, apJyar y fortalecer el proceso educativo. 

Es todo aparato, técnica. procedimiento y recurso q1.X! dcri\'3do de prin

cipios científicos nos llevan a lograr alcanzar mejores resultados en • 

el proceso educativo, elevando la productividad y eficiencia r por otra 

parte la calidad de la educación. 

Se cntieOOe CCClll recurso didáctico y dispositivo tknico, ax> todos -

aquellos medios, instrumentos o rerursos que serán utilizados para íac! 

litar la ensef\an:.a y mejorar el apreroizaje; entre ellos se distingue -

el r..nerial escolar y los auxiliarc5 audiovisuales. 

El craplro de recursos didácticos que apoyen el mensaje educath·o, jamás 

arrular:l. al educador, sino al contrario será este un \.'alioso auxiliar -

tz~ 



que estitula.rá e interesará a los ~os a aprender )' a conocer • 

nue\"as cosas. 

El conocimiento tknico y práctico del recurso \•isual -a a propiciar· 

una aplic.aci6n didtictica <le les rnedi..:is d<.> difusión, as:í coro la posi· 

bilidad de que el Profesionista f.ducath•c se~ c.Jpaz de ser disci\ador· 

y productor de r..J.tcriales que lo a¡x>yc:-i. 
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ANEXOS 



ÁNE.XO l 

Dentro del dibujo, la figura de palitos es una forma COllOn de -

expresión grlfica, y puede ser una buena opción parl la ensefia!l. 
1a algOn ipioma, como el ejemplo siguiente~ 

Unit 2 
Camer11 

~ 

f J 
~nthedno1J) ~ , 

~~ t~ 

RECUERDE QUE PARA DAR ORDENES SE USA LA FOR.'IA L'IPERA Tl\'A 

DEI. VERBO (For"a fi!sica del verbo). 

Ejeaplc: Open the doori 
Para hacer el negativo se antepone don't a todas las pe!. 
so nas. 



ANEXO 11 

Este es un ejcc!'lo de como se ruede c111rlear la P,istorieta gráfica 

con un mensaje educativo. El objetlvo es que el nifto obsenre que· 
no es bueno hacer todo lo que dicen en la televisi6n, ya que puc· 

der daft. ino !'ara él. Partiendo de la observac i6n ·se 1 legar4 al di!, 

lago con el grupo. Este materi:il 1 se distribuir~ en fors:i.a indiv!_ 

dual. 





.\SEXO ll I 

Cl siguiente cjemplo,es una caricatura que ilu~tra la condu~ 

ta paterna. 

Esta caricatura ha sido implementada en un libro de psicologta 

que habla sobre el rendimiento escolar • 

...... ' 

~11 :.~t,i. .... 1r11ta • 

1- tc.hh, 4t co.Uttc.acl';olltl cc.c1r.u 1. ::u .. ent:.r \ltl 

1C;.G:r'\J.h :i1.:iel '::.i.17 \n¡:,t"a.t.i. 11(1*4 t:. •l 1111'4 0 



ANEXO IV. 

La caricatura en su variante de cartel presenta el siguiente ej!m. 
rlo. En un cartel de 65 X 45 cas., cuyo teaa es 11 La Declaracidn • 
de los Derechos del Nitlo", se presenta una caricatura de Mafalda· 
ilustrando el d.tti•o de los Derechos de la Declaraci6n mencionada. 

La caricatura ha sido ·
utilizada en los libros· 
de texto de idiomas como 
un buen recurso didáctico. 

• n &~ hb. HI' pn'hC:14it HG\n 181111 •rMUeu 
11.i. ....._ ro .. ,.,. la lbort.lnae1 .. raclll11 

nU&IAIN • 11 IUlt•l• otn Wol•• DeM ..... 
.. \MI ... • - .. ,cntwi .. 114i9pnu1.&c1., i.oi.na 
ll•r •hW •ln l•• .-•lo•• pal 7 tni.r • 
aH .. •lon.l, 1 MD •1-a .onel .. 1• •1 ... 
l•\41 1ou.,nr ...... rrf• 7 ap1'"'4• 111 NI 
rtdo 11-. , .. , .. ,... • 

Unlt 1 
~lcturet and peo~~-



GUIA DIDACTICA 

~: "ANIMALES DOMESTICOS" 

~: 

~: 

Nillos de ler. ¡nido de lib:aclén Pr!Mria. 
Los nilk>s traipn lilinas, dibujos o J"l!COrtes, etc, con 
distintos tipos de uúules, los aaales servirln i-ra -
hacer observaciones, dilloeo• y """"9r&clones. 

El nifto por Rdio de diversas actividades llegue al lo· 
gro de: 

· Destrezas a.ruales 
- N.:titudes 
- H'bi tos Mentales 
- aiserven 
- Distingan 
- Serien 
· Asocien 
- Caoparen 
· Clasifiquen por criterios. 

El nlJlo Identifique las diferentes caractertsticas de los -
anhlales ó:imo!sticos a traves de las actividades planealas -
durante la sesi6n. 

REClm5D DID.ICT!al: Proyector de cuerpos ~s (ilustraciones, recortes y 
dibujos), con •l")'O de ...a grallaci6n. 

- Descripci6n del cont,..ido ediante una grabación. (dur. · 
ci6n 8 airlJtos) 

- Explicar cada uno de los fotograas y hacer las -lacio· 
nes y CC9entarios pertinentes; en este 2o. pase m se ut! 
litar! la grabadora. 

ACTrVIDADl'S Y f.JERCICIOS O>IPID!ENTARIOS: Propiciar el diUogo respecto de 
lo que ellos lliñ visto o pueden observar en lo< anl.,.les do 
m6sticos. -



Distinción 

Seriacilln 

Asociación 

~orvar los anlJlllles 

<l>servar y decir las 
caractertsticas de -
los animales dtlllest!. 
cos. 

• que hay en la localidad 
• que han visto en la T.V. 
• los que ofrecen mediante 

lilainas y dibujos. 

- Vi ven en la misma casa del 
hanbre o en recintos prox!, 
mos. 

• El h<Bbre los cuida y los· 
alimenta. 

• Obtiene beneficios do ellos 
• Los danina 

Animales que viven dentro de la casa, en gromjas o en c2 
rrales. 
Animales de pelo, plll113 y lana. 

Dados S tipos de a.ni.males d~sticos situarlos de mayor -
a rrenor tamJ\o. (gato, perro, caballo, vaca, borrego) 

Unir con trazos de distintos colores los ncmbres de anima 
les con el lugar donde ordinarimDellte viven. -

CAllALUlS 
ro u.os 
CONEJOS 
CEUJJS 
VJ.LIS 
GAlOS 
PAUMo\S 

11'.JCU..GA 
CASA 
CABALLERIZA 
ESTABl1l 
PALGIAR 
CONF.JERA 
GALL!NEPDS 

Escribir a continuación de los primeros nanbres, lo que a 
cada uno le corres¡x:in.:la de los siguientes: 

Ejemplo, gallo: 
etc. 

PERRO 
p¡\JAR() 

IJVF.JA 
PALGiA 
GALl1l 
GATO 
CAllAL1.0 
PATO 
OJNEJO 
VACA 

cola, alas, dos patas, cresta, plunas, -

COL<\ 
PEl1l 
AU\S 
DOS PATAS 
RAlll 
CRESTA 
U\NA 
PICO 
UJATRO PATAS 
PUfolAS 



:l:>qlaraci6n 

Destreras Hanu.ales 

Actitudes 

• En el libro de texto, sellalar scmejamas y diferencias 
entre: 

• Un animl doméstico y otro salvaje 
+ Un aniJ!Bl de piel y otro de pllWla 
+ Una vaca )' una oveja 
• Un caballo y tDl toro 
+ Un gato y un perro 
+ Entre Z distintos ti¡»s de pel'TOs 

• Clasificaci6n de an!Jales <lom!sticos por: 

+ taln3J\o 
+ CatD tienen recubierto el cuerp:> 
+ ayud:J que prestan 
+ alimentos que protx'rcionan 

• Bicmbo o acordeón did.1ctíco, fonre tma secuencia de ani 
males de Ja grana.ja con recortes. --

.. Realizar anllna.les con plastilina~ barro, palillos, etc. 
• Expresión gn'ifica en el cuaderno de trabajo • 
.. Elaboracl6n de un peri6dico rural. 

.. !b J!tlltrat.:lr a los ard.m.1les 
· te hacerles sufrir sin necesidad 
• Cuidados elementales que se les pie<lc prestar 
.. Prccaudones hígt~icas en el trato con ellos 

/'bta.• Este ha sido un •l"'l'lo de cooo se ¡:uede planear el J>enSaje educ:atl· 
vo, utiliz<llkio la imagen, con apoyu de diferentes recurstJs, cor.io: el 
pro}'t.'CtoT de cuerpos opacos, ilustraciones de revistas, dibujos he .. 
cOOs por los n.irJos, libros, pi:arr6n, figuras de animales obtenidas-
de láminas, ejercicios 1ndividu3les par reprod:uccí6n en mlme6grafo,· 
etc,, 



w actividades p"°""'stas anterio,...te, en la gu!a did4ctica pueden ser -

des1loudas y selec:ci~ por el Profesionista Educativo de acuerdo a las 

necesidades del fn1PO al """ va dirigido. 

Este ha sido tan. solo tu\ ejemplo de a.> organizar el contenido que se "'1i!. 

re transmitir, así corrD la previsi6n de los reairsos que lo van a ap>yar. 
Esta planeaci6n serl reali%3da por cada Profes.ionista Edio:ativo de acuerdo 

a su criterio, pero sin perder de vista los elem:ntos que confonnan la pl!. 
neaci6n did!ctica. 
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