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Introduccion

D los diversos instrumentos del howbre, ol mdy somibross o3, sin dude, ol libro. Los de-
mds son eatensiones de su cuerpo. I mitroscopio, ol telescopio, som estomsiones de sw vista; o
teléfomo os extemsitm de la 2oz luego temmor of arado y la espada, cxiensiones dt su braso.

Ferva el Bibro o ofre cosa: ed libro es wna extonsiSn de ls wemoris i de la imaginacibe,

Jorge Luis Bergee

| titulo de estz tesils, as{ como su contenido, no son nada nuevo;

pero esa no era-la intencién al escribir la presente tesis. También

es cierto que la comunicacidn grafica es una amplia gama de
medios y formas de comunicacibn que va desde el manuscrito hasta
el sofisticado medio audiovisual, y que constituyen actos de
comunicaciébn, ya sea una relacibn entre dos, cien, mil, o millones
de personas. Por lo que escribir de comunicacibn grafica, y pretender
realizar un manual de produccitn editorial, en un pequefio volumen
es imposibie y muy presuntuoso,

No obstante - lo anterior, el siguiente texto trata sobre Ila
comunicacidbn grifica; se centra en los medios impresos y concretamente
en su produccién editorial. Es un leve acercamiento a fa produccién
del medio impreso. Asi se pretende colaborar a la praxis de fa
comunicaci6é grafica. Es importante conocer minimamente la produccién
editorial, porque seguramente un gran nUmero de egresados de la
licenciatura en Ciencias de !a Comunicacién se enfrentard con problemas
de comunicacibn grafica, - de produccién editorial, y de disefio gréfico.
Esto es lbgico, ya que debido a fa sltuacidn socicecondmica en que
se encuentra el pais no es viable otro medic de comunicacion para

muchas instituciones, empresas o comunidades.

ba  presente tesis podrs sor de alguna utilidad pera quienes
estdn encargados de confeccionar meterial grifico para acciones formado-
ras o de Informacién genaral.



Los abjetivos de esta tesis profesional son:
1.- Tener elementos minimos de como manejar medios de comuni-
caclén de relativo bajo coste, y dar miltiples posibilidades tanto
creativas como investigativas.
2,- Manejar métodos de comunicacién social aplicables en disefio
grifico, produccién editorial y en la planeacién de sistemas grifi
cos.
Este manual no intenta decir todo acerca de la produccién editorial
en medios impreses. Esta muy lejos de ello, pretende ser un texto
sencillo, un manual préctico, sin formulismos académicos. Una
orientacién préctica sobre los medios impresos y sus aplicaciones.

En sintesis, una modesta contribucién a la actividad editorial.

Se sugiere a quien guste profundizar en los temas presentados,
consultar la bibliografia que se encuentra al final de cada capltulo.




Capftulo 1

Comunicacion gréfica

on el hombre primitivo nace una de las formas de comunicacién
@més puras y elementales: el dibujo propagador de la idea y el
sentimiento. Este parte de considerar que !a memoria es

principalmente visual; por lo que el lenguaje era eminentemente pléstico.

En tanto que evoluciond el hombre, también tas formas de
comunicaciébn lo hicieron, por ejemplo: el lenguaje oral y posteriormente
Ia escritura, fueron elementos fundamentales que contribuyeron a la
evolucién social.

Asl; pues, la palabra, el jeroglifico, el relieve, la escultura,
fos “colores, los mensajes (por medio de un tambor, un caracol de mar,
etcétera), los juglares, entre otros, fueron fas formas de propagar
mensajes de todo género.

Con el desarrollo tecnolégico, las formas de comunicacién se
ven profundamente modificadas alcanzando técnicas nunca antes
imaginadas por e! ser humano e incluso planteando modificaciones
a los lenguajes.

Por ejemplo, la . comunicacidn Impresa -que Incluye revistas
y peribdicos- en la actualidad tarda sélo unas horas en propagaf
las noticias y llegar a amplios pitblices.

Con los avances en los medios electronicos, de producir y
difundir informacién, se hace posible informar ripidamente casi en se-
gundos a la mayoria de la sociedad.



Los medios impresos, la radio, la televisién y el cine son fos
medios més representativos de fo que se llama la commicacién amsiva.

En cuanto a las artes gréficas, las podemos encontrar en
cualquier parte y nos acompafan en todas nuestras actividades, estin
presentes en todo momento.

La comunicacién gréfica es un término genérico que abarca
todo una gama de formas y técnicas de comunicacibn que se llevan
a cabo mediante el arte de la impresion principalmente,

DEFINICION

La comunicacién gréfica es el acto de relacion entre dos o
més sujetos, mediante el cual se evoca en com(n un significado a
través de un lenguaje gréfico.'

~ Para comprender mejor esta definicién es necesario aclarar:
que el Jenguaje es un sistema de recursos verbales y no verbales que
utiliza 12 gente para comunicarse. Al escuchar o ver, el receptor,
determinada sedal, é&sta se asocia inmediatamente con el mensaje, para
que la asoclacibn ocurra es necesario que tante el que produce la
seffal como el que la recibe tengan un cddige en comin,

Entendemos por cbdigo, las reglas de elaboracién y
de combinacién de los elementos de un mensaje. Reglas
que deben ser conocidas tanto por el emisor como por el
receptor. De allf que también pueda definirselas como con
juntos de obligaciones de elaboraci6n y de interpretacion
de mensajes. Asi para hacer una historieta, habrd que co
n.ocer sus reglas fundamentales; como para interpretar es
preciso saber, por ejemplo, que la flecha desde el globo
Indica vez alta y que los pequeflos circuitos que llegan
hasta un personaje estdn schalando pensamlc-ntos.z

Existen distintos tipes de lenguaje per ejemple: verbal, icénico,
verbo-icdnico, gestual, - postural, objetual, ambiental, de! vestido,

de las ceremonias, por citar algunos.
Los signos grificos {fotografias, pinturas, dibujos, graficas, ma
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pas, senales, 'dé transito, etcétera.) se reconocen por referencia a
‘'un cédigo’ que se adgquiere por experiencia y aprendizaje. Estos signos
gréﬂcos se organizan a su vez en cédigos gréﬁcos. Estos son’ diversos
y agrupan distintos tipos de signos gréficos. Por ejemplo las fotografias
no se refieren al mismo cbédigo que los mapas o los dibujos.

El lenguaje gréfico abarca todo el universo de la imagen, desde
fos esquemas y mapas hasta las formas méis sofisticadas de diagramacién,
plﬁndo por las enormes posibilidades que ofrecen las imégenes en
secuencla, tanto en el cine como en la television. Lenguaje plenc de
recursos, de infinitas combinaciones, lo que hace diflcil una tipificacién,
un anélisis como el que puede realizarse en el caso de fo verbal.
Lenguaje que habla directamente a los sentidos, que es capa: de suplir
la’ realidad, de demostrarla con toda su crueldad o de ocultaria;
lenguaje que habla a la emotividad, que conmueve con mucho més fuerza
que la palabra.

LOS MEDIOS IMPRESOS

Dentro de la amplia variedad de medios que conforman Ila
comunicacién grafica, estdn considerados los impresos, con una gran
diversidad de técnicas de comunicaciéon que se flevan a cabo mediante
el arte de la impresitn,

Los medios impresos, son sistemas de transmisién de informacién
que reqquieren de un soporte para enviar el mensaje. En este sustrato
medlante técnicas de las artes gréficas se estampa el mensaie.‘

Como se apuntaba anteriormente en este capltulo, los impresos
los - encontramos en todas partes, y nos acompafian en todo momento.
Ya sean libros, revistas, periodicos, carteles, folletos, calcomanias,
anunclos, envases, envolturas, empaques, etiquetas, sobres, cajas,
mantas, banderines, pfayeras impresas, tarjetas, boletos, avisos y
catdlogos por citar los mis caracteristicos.

Para elaborar toda esa enorme varledad de impresos se emplean
los. més diversos materiales o soportes como son: papel, cartén,
pléstico, tela, madera, vidrio, pieles y otros mis. Esta variedad tan
heterogénea de soportes requiere, por supuesto, sistemas especializados
de impresién, de los cuzles estudiaremos sélo los més importantes.

n
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Capitulo 2

| Blementos |
~ de la comunicacién visual

t planc bisico tiene leyes en el que la iputacién de los elemen
@ton que.intervienen en &l -o que contiene el plano gréfico- logra
determinado efecto, de acuerdo con . las intenciones del
comunicador visual. El conocimiento de la construccibn elementai de

tas formas visuales permite al comunicador un mayor nGmero de opciones
en la composibn. '

Es importante aclarar que los soportes de un medio pueden
ser: madera, papel, cartén, plastico, por ejemplo; y otros son los
elementos visuales, éstos constituyen la sustancia basica de lo que
vemos y son: punto, iinea, 'contorno, direccibn, tono, r;olor, textura,
escala, dimensibn y movimiento, Lo anterlor es la materia prima de
la informacién visual. '

EL. PUNYO

Es la unidad minima de la comunicacibn visual. Puede ser
representado por la sefal que deja la punta del iépiz sobre una
superficie, o por el lugar que marca la interseccion de las lineas en
cruz, Dos puntos en el plano establecen una relacién; varios puntos
son ‘capaces de dirigir !a mirada y en gran cantidad y yuxtapuestos
crean la ilusién de tono y de color {como se verd en el capituio 3],

LA LINEA

CEs e principio bidsico del dibuje, por medio del dominjo de ella
se puede ejercitar todo tipe de disciplina pictorica. La linea estd
formada por una sucesién indefinida, continua y ordenads de puntos,

La linea puede ser definida como un punto en movimiento o la historia

11
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" del movimiento de un punto.

Son dos las formas principales de la linea: recta y curva, Y
de ésta sus variaciones principales: ondulada y circular. Cuando la
linea  se cierra sobre si misma o de su conbinacién y proyeccién de
las cuatro formas de (lneas mencionadas . anteriormente, surge el
contorno.

EL CONTORNO

La linea articula la complejidad de! contorno. Hay tres contornos
bésicos: el cuadrado, el circulo y el triingulo equilétero. Cada uno
tiene rasgos Onicos y se les atribuye significados por mera asoclacién
o arbitrariamente por ejemplo: al cuadrado se le asocian significados
de torpeza, honestidad, rectitud. E1 trifngulo es I3 accién, el conflicto
y la tensidn; el circulo, el infinito, lo cdlido y la proteccién.

DIRECCION

Los tres contornos blsicos expresan cuatro direcciones y son:
el cuadrado la horizontal y la vertical, el tridngulo la diagonal y el
circulo la curva. Cada una sugiere significados distintos, la direccién
horizontal-vertical es el equilibrioc y la estabilidad. La diagonal
representa la ruptura del equilibrio y su glere inestabilidad, energia
e intensidad. 1a curva da sensacidn de calidez de rejteracibn.

EL TONO

Son las variaciones que produce la incidencia de la luz sobre
fos objetos que vemos; es decir intensidades de obscuridad o claridad
de los objetos. Estas varlaciones de luz nos producen sensaciones de
profundidad, de distancia y de contraste. El tono nos permite
representar el mundo dimensional en que vivimos, es el instrumento
de que se vale el comunicador grifico o el ilustrador para indicar y
expresar esta dimensidn.

COLOR

Al igual que las lineas y los contornos, el color produce
sensaciones animicas que influyen en los perceptores. El color tiene
distintas  significaciones segn las relaciones sociales en que esté -
inserto. Por ejemplo, no es igual el color verde para Ias gente del campo
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que para un habitante de la ciudad. El color evoca cuestiones sociales
personales;  en realidad no se pueden establecer reglas universales,
el significado del coler esta muy ligado a la experiencia cotidiana de
la gente y a partir de ella que habrfa que analizarlo.

El color tiene tres dimensiones que pueden definirse y medirse,
ellos son: matiz, saturacién y brll!o.2

Matiz.- Cada una de las gradaciones que puede tomar un co-
for. .

Satwracin. - Se refiere a la pureza del color es decir la au-
sencia de mezcia con un color diferente.

Brillo.- Nos define la presencia de luz en el color el brillo es
el vaior de las gradaciones tonales, la presencia o ausencia
de color no afecta al tono, que es constante; color y topo co

existen en la percepcién sin modificarse el uno al otro.

Obtencién de colores por mercha.

Mercs.- Es la acciébn fisica de tomar un color (pigmento) y
revolverio con otro diferente para obtener un tercer color. No confundir
asto con la superimposicién de luces de color que da como resultade
el blanco.

El blanco y e! negro y la gama de grises que va de uno a otro,
hay que recordar que son valores tonales; pero si hablamos de
pigmentos si podemos llamar al blanco y al negro colores. Esto no quiere
decir que si mezclamos negro o blanco. con algln color ya sea rojo,
verde, atul, etcétera, vamos a obtener un rojo claro u oscuro; por
ejempio, si mezclamos amarillo y negro no surgird un amarillo oscuro
como habiamos pensado, sino un tono verdoso.

En el caso del blanco, en efecto, hard mas claros los colores,
. pero cuando se abusa del blanco se obtinen colores agrisados y faltos
de brillo.

1%
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Calnves Primeries.- Son rojo, azul y amarilio. Se les llama
asl porque son colores que no podemos obtener de ta mez~
cla de otros.

Calores Secunderiss.— Son verde, violeta y naranja son prg
ducto de una meicla simple de los colores primarios.

Colores Terciaries.~- Es el resultado de la mezcla de un pri
mario con un secundario, y son sels variaciones.

Calores Camplammstarion.— E! color secundario obtenido de
la mezcls de dos primarios, es complementario del tercer -
color primario no incluido en la mezcla. Es decir los comple
mentarios son los colores secundarios que coplementan a los
primarios. Sirven para oscurecer y dar sombra a un color.

Por ejempio si deseamos dar sombra a un color amarillo re-
currimos 3 su Eomplementario, el violeta, dard las variacio
nes de tono deseadas, variaciones de luz y sombra de as-
pecto natural y agradable. Si el caso se presenta en el co
lor rojo utilizaremos el verde. Y para el azul el naranja.

Al mezclar los colores primarios con sus complementarios
obtendremos colores como café, ocre, verdes oscuros y
violetas por ejemplo, dependiendo de la cantidad proporcio
nal que ocupemos de cada color,

TEXTURA

Es la expresion visual de lo que se puede lograr mediante el
-tacto. Generalmente nuestra experiencia en textura es Optica, no tactil.
En este caso.de fo que se trata es de sugerir la textura mendiante

elementos visuales.

ESCALA

Es el resuliado visual que establecen entre si los elementos
graficos. La medicion es parte de la escala; pero la yuxtaposicién,
la . relacidn que se haga de los elementos visuales, o el marco en que
estén colocados, son factores de mayor importancia. Gracias a este elemen
to es posible poner en relacién los objetos de la realidad y los de imagen.



Punto de luge

R

-
/ g
”

. Punto de fugs

.

T .\.~~

-

o

NN

L
-

Nive| del olo

PRRSPECTIVA

.ll\\\\




DIMENSION
Es la representacidn volumétrica de los objetos o espacios por
medio de recursos bidimensionales.

Todos hemos observado, en alguna ocasibn, una fila de érboles
que se encuentran alineados en el borde de algin camino; o una via
de tren o tal vez hemos visto una calle muy larga.

En estos tres casos recordaremos que hay una caracteristica
definida: 2 medida qui es mayor a distancia entre los érboles y
nosotros, parecen reducir de tamaflo, como si dos lineas rectas los
fueran cortando de abajo y de arribs hasta convertirse en un pequefio
punto situado en la lejania; los rieles de la via del tren, aiin cuando
sabemos que son paraielos parecen juntarse en un punto a lo lejos;
y en una calle, las casas y edificios parecen reducir su tamafio a medids
que las vemos mis lejos.

" Todos estos ejemplos nos hacen pensar en ilusiones bpticas.
Esas reducciones : del twmato de los objetos, en relacion a la distancia
son ilusiones Opticas y en dibujo se le llama: Perspectiva.

Perspective. - Del latin prospicere -ver de lejos- es dibujar
los objetos tal como los vemos y no como son realmente. Es decir dibujar

los cuerpos con justa relacién de tamafto y forma, a la manera en que
el ojo de! observador fos contempla.

La perspectiva tiene férmulas exactas con numercsas vy
complicadas reglas. Utiliza la {inea para crear sus efectos pero en
Gltima instancia pretende producir sensacién de realidad.”

EL MOVIMENTO
Es  probablemente Qm de los elementos visuales miés

predominantes,

En el proceso de la visibn no existe el descanso. El ojo estd
inspeccionando - constantemente el entorno, sigulendo 'los numerosos
métodos de que dispone para absorber informacién visuasl. La convercibén
formalizada de I3 iectura, por ejemplo, sigue una secuencia organizada.

i}
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El ojo se mueve también en respuesta. al proceso inconsciente
de la medicibn y el equilibrio regido por el ‘eje semtide' y las
preferencias izquierda-derecha y arriba-abajo.

Los anteriores elementos, el punto, la Hinea, el contorno, la
direcciébn, el tono, el color, 1a textura, la escala, la dimensiéon y e}
movimiento son los componentes irreductibles de los medios visuales.
Son los ingredientes béasicos que utilizamos para el desarrollo del
' pensamiento y la comunicacién visual.
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Capitulo 3

Sistemas y procesos
de repmduccion gréfica

sra clegir ef método de impresién o reproduccién es Importante
¥ tomar en consideracidn. los siguientes factores:

1. “Nimero de ejemplares requeridos
2. Calidad deseada
3. Presupuesto disponible

8. Tiempo (fecha Iimite)

Cada método de impresién y reproduccién tiene sus _ventajas, e:
inconvenientes asi como- sus aplicaciones determinadas. Por lo general -
" hay uhq relacién - directa - entre - calidad y precio;  éste - Ultimo se
incrementa también con el nimerc de colores. El método més répido
es Ia fotocopia. La. imprenta es mhs cara que la reproduccién con .papel
carbdn o ta fotocopia, pero da resultados muy superiores. ﬂay que defi
- nir que es 10 que se desea y se puede hager.

Imprimir, o estampar, tinta sobre papel, se lleva a inbo
valiéndose de varios sistemas y procesos diferentes. La mayor parte
de los trabajos de impresién en la actualidad se hacen por uno de
tres procedimientos principales: tipografia, offset y huecograbado.
Otros  si menos ok e [mportantes son la serigraffa, la
calcograffa o grabado en plancha de cobre, y el grabado en madera
o lindleo.

Por ia forma de entintar o de imprimir se clasifican en:

"
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Sellos
' Xifografia
K EN RELIEVE . Tipografla
Flexografla
Crabado en madera

Talla dulce

Aguafuerte
4 EN HUECO

Punta seca
Huecograbado

Estarcido
Etencil
Litografla
Offset

PLANOGRAFICO

N

" MPRESION EN RELIEVE

E! relieve es el método de impresion mhs directo y econémico.
Se hace prensandoe paspel sobre zonas salientes y entintadas, de madera,
Hindlev o metal, -

Sellps de gemm.- Se usan pars imprimir simbolos y textos breves
muy - repetides pero que, por alguna razon, no convlene imprimir
permanentemente p})r olro‘método. Existen sellos prefabricades, como
los de fechas, en los que puede cambiarse el dia, el mes y el afo.

Los  sellos especiales pueden. encargarse tanto en un taller
especializado como en una papelerfa. Si hace usted mismo el original,
utllice - tipos en minUsculas de no menos de 10 puntos y maydsculas
e no menos de 3.

XNografle.- Es el método més sencillo y antiguo de impresi6n
en relieve. Se puede usar casi cualquier madera bien curada. La imagen
& imprimir se dibuja directamente sobre la madera y se recortan los
contornos  del diseflo dejando en relieve las partes que se van a
fmprimir. Antes del invento de tos caracteres de imprenta (en metal)

las figuras y el correspondiente texto se gl?baban en una misma
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plancha de madera; técnica primitiva anterior a la tipogréfica.

Tipegrafle.— Es una de las técnicas de impresidn mis antiguas.
Tipografla es el término empleado para describir el milode de imprimir
an une superficie en refleve. Esta superficie pueden ser tipos o una
plancha producida por fotograbacibn. Se aplica tinta de imprimir sobre
la. superficle en relieve con un rodillo, luego se coloca en contacto
con un papel y se aplica presion para transferir la tinta al papel.1

Sigue siendo el Onico proceso capaz de imprimir a partir de
caracteres individuales, y se usa para nbras en las que predomina
el texto y donde es Importante poder hacer correcciones de Gitima
hora, si es necesario en la misma prensa. ldeal para imprimir tarjetas
de presentacién, invitaciones, texios breves, papelerfa en general,
tirajes cortos, y formatos pequefos, con un tiraje miximo de 2 500
ejemplares (recomendable).

Los textos breves compuestos en tipos habituales se preparan
més répidamente que en otros sistemas,

En tipografla es mas facil modificar espacios y tipos entre
trabajos, tras una prueba, porque no hay que hacer planchas nuevas.

Una superficle de Impresibn puede constar solamente de tipos,
o bien los tipos pueden estar combinados con planchas fotegrabadas
(cliché} que imprimen ilustraciones en Hnea o semitono. Si se va a
inclulr una ilustraclén, la plancha de linea o mediotone se produce
en el taller de fotograbado y después de montarla sobre una base,
se encaja en un marco que se denomina forma, Las planchas pueden
“ estar hechas de Zinc, cobre, o varios tipos de materiales plasticos.

Flexografia.- Antes calificada de procedisiento a e anilima con
formas en relieve que llevan un cliché de goma o de plistico flexible
e Iimprimen con tintas fluidas de discivente muy volatil y, por ende
de secado répido. Con éste método se imprime la etiqueta de los discos
musicales por ejemplo. '

Grabedo en madera.- Similar a3 la xilografia la diferencia es
que los grabados en madera se hacen cortando sobre la madera bien
pulida, y en este caso también las zonas deprimidas son las partes que
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no se imprimiran,

£l término grahedo se refiere al hecho de que se utilizan
instrumentos como los que se utilizan para grabar en cobre o acero,
debido a la preclsibn y delicadeza del proceso. A pesar del nombre,
la impresibn se hace a partir de las superficies salientes, no de las
Incisiones. Un excelente ejemplo de éste proceso son las ilustrationes
de Tennlel para Alics en el Pals de los Maravilles, de Carrol.

WPRESION EN HUECO

La impresién en hueco, las lineas y zonas que se van a imprimir
estédn grabadas en una placa de metal, que se entinta y después se
limpia. la tinta se queda en las incisiones o zonas deprimidas, y es
absorbida por el papel, bajo presién.

Talle Dulce.- Conocido también como intaglio, palabra de origen
Italiano, que significa talledo, y caracteriza el procedimiento llamado
e dulce 0 grabado en acero, Proceso en que las letras, dibujos
] ilustraciones han sido cortados o grabados en bajo relieve son
" ejemplos - de ésta Impresién las participaciones, y la papeleria finisima
se  suelen imprimir por es{e sistema con grabados de acero. Por cierto,
la impresion a fusgo o termegrabads (en el método tipografice} provoca
el relieve en las zonas entintadas, procedimlento que se parece mucho
al realzado por talla dulce.

Agumfuerte.~ Se denomina al proceso de grabar lneas y texturas
en el metal empleando acidos. Aunque la técnica es sencilla permite
una gran varledad de aplicaciones. Los metales mis usados para el
aguafuerte son el cobre, el zinc y el acero. Los principales agentes
corrosivos son tres: Acido nitrico, #cide clorhidrico, y percloruro de

hierro,

Punta seca.- Llas lfneas s2 trazan directamente sobre la plancha,
con un Instrumento pesado y puntiagudo, no existe superficie de cera
(himeda) sobre ia placa -de ahi el nombre- y no se emplea icido.
Asf se obtiene lineas fuertes, que reflejan la forma de trabajar la
plancha, pero no se consigue la misma finura que en el aguafuerte
o talla dulce (grabado).
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Otra diferencia de la punta seca con el grabado y e! aguafuerte,
es que en &stos se quita el metal de la linea, mientras que en el método
) de _Il punta seca se forma una cresta en cada lado del corte, que
retiene la tinta con el resultado de producirse una linea suave y
aterciopelada. Esta cualidad ha atraido a muchos artistas, entre otros
estan Rembrandt van Rijn y Jacques Villon. Sin embargo la punta
seca tiene una desventaje: el reborde se desgasta con la presién, al
imprimir, y sblo se pueden hacer un numero limitado de copias.

Huscegrabedo .- Funcionamiento de!l proceso de impresién en
hueco. E! disefic se graba en la superficie de la plancha transfiriéndolo
de un papel pigmento (y éste de un positive) por aguafuerte u otro
proceso de grabado. Después se aplica tinta con un roditlo y se pasa
un hoja de acero flexible que quita el exceso de tinta de la superficie
plana o zona que no se va a imprimir, dejdndola en las lineas grabadas
"de! disefio. Se coloca un papel, sobre la plancha y se aplica presiénv
mediante un rodillo forrado de goma. Este hace penetrar el papel en’
las incisiones de la plancha haciéndole absorber la tinta contenida en
ellas, con lo que transflere la imagen. Finalmente se retira la hoja
impresa. Uno de los principales métodes de impresibn en hueco es
el ‘huecograbado, que se suele hacer en prensas rotativas y se usa
principalmente con fines comerciales.

Existen tres tipos de plancha de huecograbado. En el
huecograbado . convencional las celdillas tienen la misma superficie pero
distintas profundidades. Este método se usa para tiradas cortas de
itlustraciones de gran calidad, en blanco y negro o color es decir
reproducciones artisticas. En el grabado de &rea y profundidad
variables no sblo varia la profundidad de las celdillas, sino también
su tamafo, Esto produce tonos més duraderos adecuados para imprimir
publicaclones de gran tirada como son revistas, peritédicos y libros
por menclonar algunos. En el grabado de transferencia directa varia
el drea de los elementos, pere no su profundidad, produciendo un
limitado nlmero da tonos. Sste sistema se usa para la impresién de
los envases y envolturas. '

IMPRESION PLANOGRAFICA
Este sistema de impresion se basa en la utilizacibn de una
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superficie plans {metilica o no}) o por medio de un estarcide para
producir imAgenes.

Estarcide.- Método para reproducir letras o dibujos . por medio
de un cartén o plantilla de impresién que los lleva picados o perforados,
y a través de cuyas perforaciones se aplica la pintura usando un rodillo
entintado o una brocha. Un ejemplo es el sbaoadarie de estercls, que
_®s un juego de letras recortadas en cartdn, en chapas methlicas, o
en plastico, propias para estarcir inscripciones, especialmente en
paquétu y cajas de embalaje. La serigrafla es también un método de
impresién por estarcido.

Stancil.- Es un método de reproduccién muy barato que haste
hace poco se utiliraba muchfsimo en lugar de la fotocopisdora. Eb
original se escribe o se macanografla en una hoja especial constituida
por un papel poroso recubierto de una subsiancia impermeable blanda.
ia presidn del lépiz o0 de ia letra de la méquina quiebra Ia superficie
del recubrimiento blando y expone el soporte poroso de papel que
se utiliza como un estarcido. Este se monta en una méquina que
presiona ta tinta a través de ios puntos del stencil no recublertos
por jos que pasa al papel receptor y forma asi una imagen impresa
del original. Una buena méquina bien ajustada puede tirar hasta -
1 000 coplas de un origlnal, slempre que la tirada se haga seguida.
S, por el contrario el cliché se monta y se desmonta para hacer varias
tiradas més cortas se debilita mucho.

Estas méquinas se usan mucho para difundir informacién por
un precio minimo.

Serigratfa.- La serigrafia permile imprimir lexto e Imdgenes
sobre las superficies miés variadas; puede ser sobre metal, madera,
cerdmica, vidrio, plistico, tela, cartén o papel; ademés es una técnica
bastante barata.’

€l método de serigraffa mis sencillo es el que emplea una
plantilla  bdsica para cada color. Hay métodos - comerclales mis
sofisticados, ‘@ base de fotoplantillas. La trama se prepara tensando
un -tejido fino en un bastidor de madera, una para cada _color. Se
recorta el disedo en una plantilla, que se dibuja sobre la trama dejando
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‘enmascaradas ciertas zonas tapdndolas con un opacol u otro producto
que tape los “poros" de la trama. El papel se coloca bajo la trame
y la tinta se hace pasar a través de la trams con un rasero - {cufia
de goma), para producir la imagen impresa.

€n la fotoserigrafia se reemplaza con una pelicula positiva,
Después se recubre la trama con una emulsibn fotogrifica sensible
a la juz. Se colaca el positivo bajo 1a trama emulsificada y precalentada
y se le expone a la luz ultravioleta en una cémara de vaclo. Luego
se saca la trama y se lava con un chorro de agua frla para quitar
la emulsién de las zonas de imagen.

El papel se coloca cuidadosamente bajo |a trama, alinedndolo
con las marcas de registro hechas en las esquinas. Una vez montadas
Ia trama y el pape! en el marco se realiza la impresién,

Este método de impresién con pelicula fotogréfica es ideal para
reproducir ritulos y dibujos a pluma o pincel,

Livograffa.— La litograffa se basa en el principio de la repulsién
mutua entre el agua y el aceite. El srea de imagen de la piedra
litografica, que se entinta y se moja antes de cada impresién, se trata
con un. medio graso para que atraiga la tinta oleosa, mientras que
el resto se empapa para que la rechace. Ei papel se aplica a la piedra
y recibe 2 imagen entintada.

La principal diferencia: entre el proceso de impresién tipogréfica
y la litogréfica es que en esta (ltima las imagenes de la plancha no
estdn en relieve,

Offset.— La litografia offset es un proceso plancgrifico (impresién
con una superficie plana), basado en el principic que se menciond
anteriormente. Las zonas que se imprimen estan en el mismo plano
due las que no se imprimen. La imagen, o zona a imprimir, es receptiva
a la tinta, mientras que las zonas no correspondientes a fa imagen
repelen la tinta. En primer lugar, la plancha grabada se pasa por
rodillos cargados de agua que humedecen las zonas sin imagen. Luego
se pasa por los rodillos de entintar, que depositan la tinta sblo sobre
las zonas con imagen: el resto de l!a plancha, que estd hlmedo, no

B



acepta la tinta, Después se pone en contacto el cilindre que lieva la
planchs con un cilindro forrado de goma. La tints dejs uns impresion
eh la goma que a su vez transfiere la imagen 3l papel. Por ests raabn,
se emples el término offset (“colocado aparte™), ya que el papel nunca
© entra en contacto con la plancha.. '

La prensa de hoja funciona como una rotativa, y hace una
impresibn  con cads vuelta del cilindro. ls unidad impresora consta
de tres cilindros: el de la plancha, 1a mantilla y el de presion. Las
prensas offset pueden ser de distintos tamafios: generaimente se las
designa segln el méximo tamahio de papel que puedan empiear. Pero
también hay prensas rotativas que usan papel en rollos o bobines.
ideales para trabsjos de tiradas medianas digamos de 2 000 a 30 000.

Reguisrmente se imprime: papeleria en génenl, revistas y
peribdicos, libros, carteles, diplomas, etcétera.

Se recomienda el offset pars la impresién a todo color.

La principal ventaja es que la superficie blanda de la goma
produce una impresibn miés clara y fina sobre el papet y otros
materiales; en  la actuaiidsd el offset es el proceso de impresién més

" comin.

Rotstiva.~ las primeras méquinas tipogrificas eran prensas
de platina o de cama plana. Pero en la actualidad casi todas las
impresiones se hacen con rotativas de bobina, como las que se usan
pars los peribdicos. En el caso de la impresion tipogrifica (no del
offset .0 del hueco) para transferir el relieve del plomo de la forms
plana al cilindro de.impresién se usa un molde de papel maché al que
se suele llamar carton. En &l por presidn, también con calor y humedad
se hace unaimpresibn: de los tipos e ilustraciones montados en la forma.
El cartén se curva y se recubre con metal fundido que, al endurecerse,
forma la superficie curva de impresion (leja o estereotipo).

Se monta la plancha sobre el cilindro de impresidén de la rotativa
y se encaja en la posicion correcta. Para que la impresibn sea clara
y wuniforme, todas las partes de la superficie deben estar al mismo
nivelt y ejercer la misma présibn. Esto se consigue por el proceso
‘conocido como "arregio®. '
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El sistema de' entintado de la rotativa consta de numerosos
rodillos que transfieren la tinta de imprenta, muy espesa, a I3
superficie del estereotipo. La cantidad y consistencia de la tinta son
muy Iimportantes, y el impresor puede regularias. Los rodillos d-e
entintar aplican Ia tinta uniformemente sobre la superficie en relieve
del cilindro portaplanchas, La rotativa de bobina estd alimentada por
un rollo de papel continuo que pasa por los cilindros de presién de
Ia méquina los cusles los llevan los cilindros, planchas, oprimiéndolo
contra la superficie entintada. La presién transflere fa tinta al papel,
imprimiendo el disefo.

Después de imprimirse, el papel pasa 3 otra parte de 1a méquina
donde se pliega y se corta quedando listo para la entrega. Las rotativas
modernas (en sistema de impresion offset} son capaces de imprimir
8 velocidades muy altas -més de 75 000 copias por hora- y de producir

- grandes tiradas, buena calidad y bajo precio.

El sistems de rotativa existe en los tres procesos principales
de impresibn rotativa tipogréfica -primera forma de rotativa-, rotativa
en huecograbago, y fa rotativa offset que es lo mas avanzado
tecnolbgicamente en sistemas de impr~eslbn gréfica.

Fommwchnica.— Es donde se realizan los negativos y positivos
para trasladar a las planchas de metal o laminas que se utilizan para
imprimir _en los sistemas de tipografia, offset, huecograbado o para
serigrafla. También copias en papel fotogréfico, ampliaciones,
reducciones, fotograflas con efectos o tramados especiales. Todo lo
anterior por medio de las cdmaras especiales de fotomecdnica, que
intercalan tramas o pantallas en las pellculas. Y, ademds, por medio
de “scaner" para las reparaciones y selecciones a color.” -

Los dibujos o imdgenes se dividen de acuerdo a sus valores
tonales en tres, y son: tono continuo, medio tono y a lnea o alto

contraste.

Tone centiuo es  una imagen que presenta todos los valores
tonales es decir va del negro al blanco por medio de suaves transiciones
(incluye todos los tonos grises).

El  ejemplo clésico de este tipo de ilustraciones son las
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fotografias, los dibujos hechos a 1apiz, o técnica aguada o a ta acuarela,

EI. tono continuo, (excepte en un proceso muy lento y muy
caro, la coletipia), no puede imprimirse mediante tintas de diferentes
Intensidades, y por eso se trata primero con un trama especial, en
Ia chmara fotomechnica.

Mulis tanw, como sabemes la tinta  para imprimir en cualquier
sistema, es de una misma intensidad y en igual propercién, por lo
que es imposible dar gr. es les. La soluciébn es trabajar las
llustraciones de tono continuo en el taller de fotomeclnica con una

trama especial. R iendo el di es una imagen de tono continuo

que se procesd con un tramado (con una pantalla) en el taller de
fotolito. Una ilustracién reproducida por este procedimiento se comporta
de maners semejante al grabado, es decir, confundiendo a la vista.
Env este caso, lo que se percibe como gris es una reticula de pequefios
puntos negros sobre fondo blanco. La relacibn entre la superficie -
cublerta de negro y la blanca determina ta intensidad del tono.

El original se fotograffa como si se tratase de uno de Ilnea,
(lo veremos mis. adelante) pero con una pelicula especial algo més
sensible y una trama que se coloca entre ésta y aqué!. La trama que
- es transparente, tiene una fina retlcula de lineas opacas, que se
entrecruzan, habitualmente por un espacio Igual a su grosor.

La trams descompone el originil en gran cantidad de puntitos
de tamafio, forma y nbmere variables en funcién de! &rea tonal que
representan. Durante la exposicidn, !a imagen proyectada por el objetive
atraviesa 1 trama y forms los puntoi en la pelfcula. Ei tamafio del
punte viene determinado por la cantidad de tuz (la ‘cantidad de blance
del negativo}.

La densidad general depende también del tipe de trama. Asl,
en un periédico, los puntos estén mucho mis separados que en las
imbgenes de una revista impresa en papel de calidad, y por eso el
resultado es més tosco. El periddico. se imprime adembs en papel de
menor calidad con tintas diluidas vy en una rotativa en la que imporn'
mis la velocided que la calidad; en esas condiciones, se se usara una
trama de puntos muy finos, o no imprimirfa o se emplastarfa.
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La finura de la trama se mide en lneas por centimetros o por
pulgadas. Los podemos ver por medio de un cuenta hilos. Las que
se usan en la impresibn de peribdicos tienen entre 65 y 85 lineas por
pulgada; la impresiébn comercia! corriente se hace con tramas de 120
a 133 lineas y el trabajo de calidad, sobre todo en color, con 133 »
250 ilneas. Esta medida no es preciso especificaria en las instrucciones
que acompafan al arte final, porque es el fotolito quien decide cubl
es la idonea.

Original de Linas.- £5 un dibujo con negros de intensidad
uniforme que se fotografla -en Ia cémars fotomecénica- y reproduce
en pellcula de iinea, iguaimente el texto que fo acompafia (los textos
son  considerados en este rubro). Simplificando, a ish categoris
pertenecen todo o que esté formado exclusivamente por negro y bfanco.

Cuando una ilustracién de tono continuc es fotografiads en
pelicula de tlnea reproduciré -una vez impresa- una serie de manches
irregulares de negros y blancos esta opcibn es conocida como alte
camirasts.

Algunas aplicacienes de lss pantaliss ¢ tramms

Las reproducciones en blanco y negro tramadas pueden
combinarse con bloques de color uniforme para dar interés al resultado.
" Eb color no debe ser muy obscurc para que el resultado se vea bien:
es _mejor trabajar con tramas uniformes de color que con plasta de
color. Estas tramas son también de puntos, pero todos del mismo
tamafo, y tienen una tonslidad mis clara qQue el color sblido;
habituaimente se usan en densidades iguales, 10% , 20% , 50% , 80%
porciento del color.

Estas pantallas uniformes constituyen ademas un recurso .de
diseno. Asl, cuando se trabaja con sblo uno o dos colores, puede usarse
una pantalla de negro, que se ve gris, para modificar el aspecto del
fondo. '

Las pantallas fotogrificas que se usan en la imprenta son de
mis alta calidad que las que usan generalmente los dibujantes que
son peliculas trar\s!'eribles de marca Letraset o Mecanorma, entre otras.



Ampliando un dres pegueria de i3 reproducciin da
un meda tono se ve 13 serie de punios qua crean ls
imaresitn de tonos infermedios.

Reproduccitn de una acuirels ulilizanda pantalls.
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. Al preparar el arte final basta contonea la zona que desea tramarse
e indicar densidad: el impresor se encargaré del resto. Las zonas
de color sélido se especifican de Ia misma manera.®

Bicromfs.- Es un medio tono en dos colores, creado a partir
de una fotografla norma! en blanco y negro. Se hacen dos fotografias;
fa primera es para la plancha de negro que da los contrastes y los
tonos oscuros. La segunda fotografia es para !a plancha en color y
da los tonos medios del segundo color. Después se combinan - las
planchas para crear una imagen en distintos tonos. Generalmente el
segundo color es una tonalidad clara que no domina el contraste.
Pueden emplearse varios porcentajes del segundo color. 20, 30, 60
y 80 por ciento, hasta llegar al valor completo del segundo color,
superpuesto al negro,

Duploro.- En  éste caso -muy similar al anterior- es una
posibilidad cuando se va a imprimir a dos tintas:; la ilustracibn va
en mediotono que generalmente es para imprimirse en negro y el fondo
es una pantalla que va del 10 al 50 por ciento que serd para el color,
comunmente claro o pastet.

Selecciiin de Color o Custricremls.- Es un proceso de
reproduccién de originales en color basado también en el uso de tramas
de puntos, pero en este caso en lugar de una o dos tramas del original
se sacan cuatro. Los cuatro colores empleados (en realidad tres:
amarillo, magenta y clan, porque el cuarto es netro, que sirve para
dar profundidad y nitidez} son fos minimos Imprescindibles para
conseguir un resultado crométicamente correcto,

Se imprimen en forma de puntitos de color sblidos, qQue se
combinan para dar la gama completa del original, logrando 1a sensacién
de imagen en color da tono continue. La copla se descompone mediante
una scparacién fotogrdfica o electrénica. Parz ello se folografia el
original cuatro veces utilizando filtros de «color para produci> un
negativo difecente para cada color. Por ciempla, un filtro azul, produce
un negative de separacién que se imprime en amariile, y un filtro verde

produce una prueba magents y un filtro rojo produce en cian.
Los negativos de separacién se fotografian de nuevo a través

ki



- de una trama especlal.

) Para imprimir a cuatro colores el {ramado de cada color debe
de ser a distinta angulacibn (la- dispasicién de los puntos). La trama
de negro se coloca a A45°, la de magenta a 75°, la de cian 3 105° y
la de amarillo, que es el color més claro, a 9ﬂ° que es el dngulo mhs
visible. . Cuando dos o mhs trames se superponen en éngulos incorrectos
‘ - produce un efecto inadecuado Mamado moiré. Para evitar esto hay que
. - colocsr las reticulas en diferantes . ngulos, separados entre si unos
30°,
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Capftulo 4

Tipografia
y composicidn tipogrética

a intencin de este clpﬂulo. responde a la necesidad de
optimizar ¢l tiempo y los recursos con que cuentan editores,
di dores y prod es grificos en México.

Ayudard a resolver algunos de los problemas de comunicacibn
que existen entre quienes diseflan y quienes producen en este campo.
Por otra parte sirve al comunicador grifico como herramienta para
enfrentar con mayor precisibn, problemas relacionades con el disefio
tipogrifico en la produccién editorial. :

ELEMENTOS BASICOS DE TIFOGRAFIA

ia tipegrafie.- Es el arte de determinar y manejar los tipos.
El tipo es una forma de ietra que conserva las mismas caracteristicas
en tode el abecedario. Se ile dice tips debido a que cada una de las
letras ‘estd grabada en un trozo de metal que se utiliza como matriz

para hacer innumerables impresi . La fi posicién ha reemplazado
en’ gran ‘medida a la tipograffa, aunque &sta sigus uséndose en trabajos
de calidad En lqui caso, la terminologla de’ ls imprenta sigue

slendo 1a de la tipografla, que tiene uns tradicibn de varios siglos,

Habtar de tipografia es hablar del tipe y, es usar una serie
de terminos que a continuacién se describirén: .

La Mnse @3 a2 recta sobre la que se apoyan los tipos. Las
maylsculas se llaman ™ caja alta, las minGsculas son las bajes o
de caja baja. La aitura de x es 1a altura de la letra x, que depende del

u



Marcas para indicar el cambio de tipo

) . sigae pore
nemire del ipe ejempls de tipo sedaler tige
- redendo (o mormal) Ya lo comprendo 1’40:
altas 7 bajee Ya lo comprendo a ;
_ enrsive (0 ltllkn)r Ye lo comprende ’
htgre . Ya lo campeands
A AN At S A
versales YA LO QOMPRENDO ————n
versalilag ¢ 1A 10 OOMPAENDO -
versales ¥ versalitas P

NOTA! C-undn un palabrs ssts en curtivo, y debe ir en redondc, ss hacs In
1a indicacién rdo. De hecho, todas las coevecciones pueden -
Uevar expresc of noxbre dei lipa sobre una raya rects, de la siguiests manera:

Ea decis, al civegir no es necesario smplenr con rigor los *“wimboles de tunu.un‘:
Lo dnlco i indible ¢s queel swdia de uha maners clars y
cancisa, sim brporter que vaples @ 20 los signos ionales de eotos spindi




tamafio del tipo.'
A continuacién se presentan gréficamente las partes de [ jetra:

Tamsie del Cswps dal tipe.- Se  expresa en puntos y se
determina  midiendo la distancia desde !a parte superior de los rasgos
ascendentes hasta la parte inferior de los rasgos descendentes, como
se muestra abajo, mis un pequefio espacio en blanco, construido dentro
del dibujo del tipo; de tal maners que los caracteres (tipos) no se
toguen. :

Es necesario aclarar que el espacio en blanco extrs, constuldo
dentro del dibujo puede variar de una familia a otra.

Les tarminales.- Cuando las terminales de (& letra tienen
emplastamientos se ies llama: patines, serifas, gruill. o pies, o
perfiles. Aquellas familias que no tienen patines se les llams
“Sans-serif” o sin patines, o de palo seco.

Variacienes del tipe.— Una familia o grupo de tipos tiene un
dibujo bésico para todos sus fos pero pr ta diversas series,
variantes del mismo y son las siguientes:

a) Reduonds ® regulsr.— es 1a que tiene las letras rectas y es
propiamente el modelo original.

b) Cursiva, itSlica o tustarcllls.- tiene las letras inclinades a la
derecha, por lo general a un Angulo de ¥5° y §5°,

"c) Versalas y versslites.- se escriben con . altas (mayGsculas), pero
que son del tamafo de las minQsculas. Por supuesto ias que deben
de ir con maylUscula en .una patabra son mis altes. Estas son las
versales; las versalitas son las que fi como mi
al nivel de las bajas.

2 i

ulas y van

GROSOR DEL TRAZO o
3) Bance (Bght).- cusndo el trazo es delgado,
b) Nermsl ¢ uadis (aadlum).- es el que se usa generaimente en los

textos, puesto que es mis grueso que el anterior -lo normal-. y tiene



GROSOR DEL TRAZO

| Helvetlca Extra Light

' mtlca Light takc

, mmcm

" V‘Helvehca i

‘ mm Medium Halic

m Medium Condensed

Helvetica.....

E{@m‘j@ﬁf@@ Mec;ium Outline

Helvetica ..

Helvetica ...

- [HEICHIOR conerses snas

Helvetica .......

Helvetica......

Topmgrie Heiverna, 3937,



" buena legibilidad atn siendo muy pequefio.

c) Negras @ negritas (beld).- son de trazo grueso.

d) Semi-wegre (demibeld).- éste es intermedio entre el normal y las
negritas.

e) Extranegre (witrsbeld).- éste es excesivamente grueso.

FAMMUIAS DE TIROS.- Se llama fuente de tipos al surtido
completo de - caracteres .o letras mayGsculas y minGsculas de un ‘sblo .
disefio particular de tipo. A continuacién se describen Ias principales
categorfas de tipos seg(in su disefo: 3

} 1. Ghtics. También [lamada “letra negra® y en Atemania
"Fraktur®. Esta familia de tipos se derivé de los manuscritos. El énfasis
en los trazos verticales.

2. Antigus. En esta familla hay poca diferencia entre los trazos
gruesos y los finos. E! ojo es bastante ligero y son frecuentes los
. patines inclinados.

3. De trarsiclén. Este grupo es intermedio entre fos (ipos
antiguos y los modernos. Los perfiles son mis pequefas que en los
antiguos.

. N, Mmderms. En esta familia, las Ilneas transversales e inclinadas
son mis finas que en los tipos antiguos. Se remarcan los trazos
verticales y los pies son muy delgados. EE

.- Egipcie. Este grupo tiene letras de grosor uniforme. Lné
serifas suelen ser cuadrangulares y parecen listones. Algunas de las
formas condensadas se denominan "italianas®.

6. Gerda (Fet facs). Estos tipos se derivan de los modernos,
pero las letras parecen mucho més anchas a causa del grosor da los
trazos. No se recomienda usarias para componer textos.

- 7. Pels s Ih-lﬂ Este grupo de caracteres no tiene
plllm Se trata de disefios relativamente reciente {de dos siglos més
o mencs).



ABECDE abedefahifh
 ABCDE abcdefgh
ABCDP; abcdefghl
ABCDEF abedefghi
‘ABCDEF abcdefg
ABC]_)E abedef

ABCDEF abcdefgh




8. Script. De la familia de sans serif, sin patines. Son lipos‘
caligraficos recuerdan a la escritura manual y se usan frecuentemente
para calidad o importancia. Resultan cansados de leer, por lo que
no son aconsejables para muchas Iineas de texto.

En la actualidad la tipografla hecha en fotocomposicién o edicibén
electrénica puede hacer efectos Opticos, en perspectiva de un solo
punto, - distintos grados de condensacién o de extendido, invertir el
texto o at inversibn fondo negro texto calado, con pantalla; toda una
gran varledad de efectos gréficos.

Por supuesto son innumerables las variaciones de tipos. Cada
empresa tipogrifica ofrece en sus catdlogos, una gran variedad de
tipos con nombres diferentes. Ejemplo: Spartan, News Cothic, Century,
Times Réman, Garamond, Univers, Futura, Folio, Goudy, por ejemplo.

Para conocerlos y seleccionarlos, es necesario solicitar un .
‘
catdlogo de tipos en el sitio donde ordenemos nuestras tipograffas.

SUGERENCIAS PARA LA SELECCION DE TIPOS ®

1. ARMONIA.- Deben evitarse demasiados estilos de tipos
en una edicién. Generalmente basta con uno o dos; pero si se
combinan, deben complementarse reciprocamente. Los contrastes de
color pueden ilograrse cen letras mas gruesas para el encabezado y
delgadas o cursivas para el tipo general, de la misma familia.

2. LEGIBILIDAD.~ La caracterfstica principal de un buen tipo
es la facilidad que presente su lectura. Esta facilidad depende de varios
factores: diseiio del tipo, tamano de ta letra, longitud de Ifneas. Las
iineas que son demasiado largas resultan més dificlles de ieer, en tanto
que, -si son’ demaslado cartas, presentan un aspecto fragmentario.
El ntmero de letras en una linea depende de! tamafo del tipo;
generalmente, uma fnes de 35 a 35 caracteres, es perfectamente
legible. Las Ifneas en may(sculas Gnicamente, son mis dificiles de
leer que las de may(Gsculas y minOsculas, por lo cual se requiere
espacio entre lineas.®

El espacio entre lfneas se llama "interfineado" y se mide en
puntos igual que el tipo.

3



. El espacio que existe entre cads una de las columnas se llama
"wadianit” y si se traza una ifnea al centro del mediani! se llama
eorondel o “phece” (pleca es toda iinea que sirve de ornato y su funcitn
os ls de dividir o guisr 8l lector; puedtn ser de distintos anchos y
disenos ).’

Sistowns de caompanichin tipugrdfics.- £l trabajo con tipes de
metel es pesade y exige wmucho sitio, Este, y otros probl
Serivados de I manipulscién  dal  metsl fundide, quedsron resueltos
eon b inversitn de ia Compuuser WIS vy més tarde con i fobscampesicién
y finsimente s campeniciin elactrénics.®

.

s fotscumpeaicin.—- En  estos sistemas, & luz pesa 3 través
de ios blancos de un negativo de los caracterss y se proyects en un
papel o una pellculs sensibles. Los caracteres se proyectsn en
secuencias para que code palabrs y cada (inea queden compuestas en
sy poilclbh correcta, °

La fotocomposicién en pellcula es un método mucho miés flexible
que  cuslquier otro sistema, tlene wvariedad de- famiticy y” umhog,m'
Ademés de que. se pueden resliizar efectos especi . por ejemplo se
puvde variar el espaciado de caracteres hasta una fraccibn de millmetros
y iss letras se pueden alargsr y contraer a voluntad, también ofrece
gran rapidez y control. En s actuaiidad es un sistema muy en uso.

Campesicién shxctrénics.— En el extremo opuesto de la
sofisticacién  mecSnica estén ' los  sitemas electrénicos de edicién y

icién que pl computadoras pars procesar y editar palabras
frecuentemente en combinacién ocon méquinas de componer con tubo
'de rayos catbdicos {rayo leser} que producen hasta 8 000 caracteres
por segunde, o hasta 300 lIneas por minuto. Si se quiere, por ejemplo,
sctualizar  un directoric comercial, resulta posible en la actualided
- componer uns phgina enters en 17 segundos, W que hublera sido
impensable hate unos aMs'.w

Uny  rula mas eflciente y corta para reslizar originales
mecénicos. ’

Et ciclo de produccitn "editorial tradicional es largo y costoso.
Numerosos pasos independientes deben reunirse antes de que el
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ﬁroyecto llegue al tailler fotomecknico.

Entonces aparecen los cambios inevitables de Gltimo momento,
incurriendo en las prisas y haciéndolos con ligeresa.

Actuaimente se acorta significativamente el ciclo con el sistema
de edicidn electrénica o que reemplaza los {n- dimel |
de disefo, reduciendo el nOGmero de labores independientes y
combinande otros para un increfble ahorro de tiempo y dinero, con
~ una alta calidad profesional.

Los  sist de edicién electréni den mejorar la calidad

|

de las etapas de produccién del original mecénico.

Los disefadores, directores cde arte y comunicadores grificos
trsbajan creativa' y directamente en 1a computadora. La calidad de
color ys sea del scanner o del disco duro es gradads en minutos. La
hoja terminada se trasfiere a !a impresora; ésta tiene una alta resolucién
de scanner, las imégenes tienen una calidad de producciéon aceptsble.

Los beneficios son enormes para el disefador y artista graficos, .

sumenta [a libertad creativa y mejora la realizacién del original

mechnico, Es realmente econdmico en materiales y otros serviclos; todo _

se encuentra en el mismo lugar, textos, escalas, ilustraciones, color,
pantallas, dibujo entre otros recursos graficos.

Las picas o cusdratines se utilizan para medir el largo de lineas
y la axtensién de los textos. Los puntos tipogréficos nos sirven pars
medir los  interlineados asl como el tamafio de los tipos, aunque I
tendencia’ es 1a de eliminar este tipo de medidas en ia composicién
slectrénica.”

. La Wnes dgate.- E3 uns medida vertical de espacio que se utifiza
sobre todo en los periddicos séio para los snuncios. Equivale a la
catorcesva parte de una pulgada, . Un espacio publicitario en un
periddico se ordena en columnas por liness Sgata. El ancho de una
columna es mis o menos igual en todos los peribdicos (9 cuadratines

generaimente}. Por ejemplo; un anuncio de periédico de 3 columnas

por 20 Ilneas &gata se ordenaria de 60 lineas lgau.u

B tipdmstro.- E! punto, el cuadratin, y la ilnes fgats, se -
kY ’



No olvidar al marcar los textos:

Nomero de catdlego

Tamohe del tipe

Dominante Italic

o 22)

Dominante
Bold Italic

Mme 3 1N 10 e " IQ
IMdlarlmEmﬁm‘-
las a componer, evitaremos pérdida
de tiempao 0 este imporianie momen-
to de la produccion editorial. De esta
mmanera tendremos mayor calidad y
rapldez en ia produccion y desgastare-
mos menosa fos trabafadores queope-
rdn las mdquings de cumposicidn 1l
pogrefica.

_7pﬁ.f

Largo de Knea
T

.’."".h..’:g:
PICAS

Es5 de suma tmportancia en a forma-
clon de un disefador grdfico, dedica.
doa produdt en este campo, que ten-
ga ciaro cada uno de los momenios
porlos que atraviesa la producclon de
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sncusntran en unas reglas especiales llamadas "th_tr-“.n Et

: tipbmetro tiene una forma especial debido a que se usaba en cajas
de composicién. Generalmente estas regias son de metal aunque para
el trabajo de disefio editorial son mucho més Otiles las impresas en
mica transparente, pues permiten medir sobre los originales con mayor

; precisién.,

s regla do mmafies.- Consiste en una mica transparente impresa
con ia letra E mayGscula sin patines, en todos los tamafios que ofrecen -
los talleres de composiclén- tipogréfica.

Regla de interfineades. - Numerads “cads seis divisiones,  esta
regla utiliza como unidad de medida el punto tipogrifico. Se utiliza
para medir cufntos puntos de interiinea tiene un texto y permite
visualizar al disefador los interlineados que utilizaré. )

. ABREVIATURAS ¥ SIMBOLOGIAS |

Al ordenar una tipografla se debe marcar el tamafio en puntos
de la letra seleccionada y el anche de las Iineas en cuadratines.

Estas medidas se abrevian asl:

.

Punto: Pts.

Cuadratin:

Linea dgata: L/a

Justificar a la izquierds L, je——nn
Justificar a ia derecha oy
Centrado o en pifia  ——Jt—e y —Hp—
Justificado o en bloque '.—-—Q, |4e——s{

.

En ocasiones, es necesario abrir o cerrar més el espacio entre
Iinea y linea; para lo cual es necesario especificarlo en la orden.

Cada tamafio de tipo tiene ya determinada su interiinea, por
ejemplo el tipo de 12 Pts. tiene su interiinea ya medida de antemano,
pero si nosotros queremos que las lineas estén més abiertas, podemos
ordenario as:
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SIGNOS NAS USUALES EN LA CORRECCION DR GALERAS

I

%da:

P

Uamadies de comeccidn mis uns-
les part und letre.

.Q—.

Cermas espacios entre ketras o pals-
bres. »

Letras defectucens.

Sobre una lstra o NiMero, bajer.
M-ﬁﬂu
Abarcando U isa O rUMErO. po-
nerlo voidio © Eponens.

T Trerepcaldtn de e 0 s tnese

R

n

=P

L

oS de pelabres.

Tranaposicién de wes palsbes ©
grupos de palabras.

Punic y seguido.
Punto y apene

Teansposicidn de dos Snass.

indice que 8 final de Knes hey mie
de tres divisionss o paladras igusies.

Indica que & prnCipio de linse hay
dos © més palsbves igusles.

Umplar lewres.
Debajo de une o varies palsbras -
Chades. indica que vaie o tachada.

sl o espacic

Alivear la composicida por [ dere
Alnas la composicidn pot is e
quierda.

Verssles bisnces.
Curshvas o Rillcas.

Verales curshas.

MNograem bajes

Versales negritas.
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*dace e coiaree”, esto es: letra de doce puntbs con interlinsado

de letra en 1% pum.os."

LA ORDEN DE TIFOGRAFIA

Para mandar a tipografiar un texto es necesario mecanografiario
y es conveniente hacerlo asl:

Dejar un mirgen » s izqQuierds de Ia hoja de quince golpes
‘como’ minimo, y mecsnografisr el texto evitando 8} méximo cortar las
" palabras. Sin embargo, cuando el corte de palabra sea Inevitable we
punge of guitn dulaje de I istre.

Después de mecanografisdo su texto, escriba en el espacio de
Is .izquierda 1 forms en que desea su tipograffa, conservando el
" siguiente orden: .

1° El nombre del tipo o el nUmero que tiene éste en el cathlogo.

2° Et tamaflo en puntos del tipo seleccionado {y si es necesario
fa interlinea diferente).

3° La indicacion para que escriban sblo con altas; sblo con
bajas o con las dos, A/b.

8¢ El ancho de cuadratines.

5* La indicacibn ‘si queremos que copien el texto Ilnes por
- linea. ’

Si o que 3alg palabras vayan en negritas o en
cursivas, debemos poner debajo de esas palsbras, los signos
oorrﬂpondiem.s.l

DISERC OEL TEXTO 7

. loterlimesdes.- El interlineado es el espacio que existe entre
las Iineas de un texto. Este espacio se calcula en puntos tlpogrlﬂcos
o en picas segGn el tamafic del tipo y se mide de I3 bsse de una lines



- RJEMPLO DE (OMD MARCRR, ORIGINALES

| -
- —j DEL‘CAHPOALACIUDADE

CATA: ,71&37%»«4«'—‘*//_’*
TIPO. Helodica

FOLIOS: aingertirts ad ctedon”

AL ES: AM';#
MEDIANIE e A

A FPES : ol ot X 75, &%

TIRATE: 3 502 %‘;’fj ~
N - - /A.L o WS 7 C T
peasaps it REIES




8 la base de Ia siguiente. El interlineado estd determinado por el largo
de Iinea y el tamafio del tipo. En textos corridos existen dos tipos
de interlineado: el interlineado primario y el secundario. El primero
e al espacio entre Ilineas y el segundo entre parrafos. Si aumentamos
excesivaments (8 interilnea (por ejempio 12 en 18} se crea una fuerte
horizontalidad en la pégina. Debemos tomar en cuenta que para un
interlineado abierto es necesario fa utilizacibn de largos de linea més
grandes, siempre en relacién al tamafio del tipo. Entre més corto sea
al largo de Ifnea usaremos un interlineado més cerrado.

Es importante si queremos tener columnas alineadas, cuidar
que el interlineado secundario sea el doble que el primario.

Un texto puade ser fotocompuesto sin puntos de interiinea (por
ejemplo 10 en" 10}, pero este tipo de composicibn tipogrifica no es
posible utilizarlo con todos los tipos debido a sus caracteristicas .
formales. Tomemos en cuenta que al cerrar la interlinea la mancha
tipogréfica (apariencia del texto) resultard més negra.

Lagibilided dal texte.- Tomando como la variante més importante
en el disefo tipografico la- legibilidad del texte, se puede observar
que con un interlineado adecuado, no sblo es miés legible el texto sino
més agradable la composicién tipogrtﬂqa.

En textos puestos en fos desde 6 pts. hasta 11 puntos
el interlineado normal (més adecuado) es de un punto. Para textos
en tamafos de 12 puntos en adelante un interlineado de dos puntos
es recomendable. Quede claro que ésta no Ia consideramos una regla,
ya que hay que tomar en cuenta que intervienen otras variantes como
son el tipo, formato de la pégina, composicién tipogrifica, largo de
finea y lo mis importante, !a intencibn de crear un efecto por parte
de quien disefla.

La medida.- Se llama asf & la anchura de la linea que se mide
en cuadratines con independencia del cuerpo del tipo.

Cusnto mayor es I3 medida, tantos mis caracteres caben en
ta iinea. A efectos de legibilidad, una reglas aceptada es no componer
8 unha medida en cuacdiratines superior al doble del cuerpo en puntos;



EJEMPLO DE UNA GALERA (ORREGIDA-

7 UuN MONTé_r_dfl;E HARENA EN LA CALLE .w
y )

» (4 —iHey compag} J,Qe quién es esta arena? ”
V| —Pos agul debta casa.
—iQué no sabes que esté prohibido tener are-

ns en is calle! 7
7 Cihmaalilibete s i patrull! Al
44  —Bueno, pos déjeme hablasie n 1 pl*mn. v]

4l —sibete sybete.
—iPos 6nde me llevan!? .
—Vamos & la delegapn. il
iip Los policias miuou robarle al viejo los cin-
Je ¢l joents pesos que traia para tfds Ia semfana.
s lunes. Ei les dijo que no trais dinero.
—iPos entonces a la delegacion!
—Jefe, aqui le traemos este. ..
) —iiiNombre!!, idireccién!, joficil, —etcifigrad
JOfTE] viejo permanec[R ajli veinticuatro horas.™ A/
AL “En las sombras®, congtaba después. La gente
del turno cuando él llegé ahi le pregunté qué ha-
bfia hecho. E! decis que nads. Entonces tenis
que esperar quién sabe qué.
“Cambiaban de gente & cada rato®, decia, y
f\? sin comer, sin cojstestar més preguntas.
Y Gatequé? -
—iOigs, usted! |El del cemento en ¢l pantalén!
f?’_gCémo se ‘lh.mn? El mismo interrogatorio ini-
cial: i
—Por qué estd aquf?
—{ {Me trajeron.
—A qué bojras?
—Ayer.
~—{Ah of! {Es usted! (Qué hiso?
—Nads. .

—iCufinto trae? of )7

al

@

~—Nada. .
—Bueno ya se va. Orale viyase ya.

5.




por ejemplo: con un tipo de 8 puntos no deberian componerse lineas
de mis de 16 cuadratines. En a la medida minima, no conviene
que tenga menos cuadratines que puntos ef tipo: no menos de B8
cusdratines en el ejemplo del cuerpo de 8 puntos que nos ocupa.

Aamb

Naturalmente, el texto puede componerse en cualqui
figura: circular, por ejemplo, o & lo largo del contorno irregular de
una ilustracién. Ei resultado siempre es interesante, pero a veces
es poco legible; es un recurso inter para P textos cortos

{en carteles, por ejemplo).

No sivider ol wariar las taxtas.- Lo informacién que se detalls
8 continuacién es 1a que necesita el taller de composicibn siempre que
se la encarga un trabsjo, aunque ses sblo de unas pocas ifneas. Escribs
las' instrucciones en rojo para que no se confundan con el texto.

1. Tipo y miembro de su familia de tipos. Por ejemplo: Helvética '
(tipo) “redonda (miembro). Si hay més de un tipo o miembro, sefale
claramente dénde se utiliza cada uno,

2. Cuerpo.

3. Interlineade en puntos. Es frecuente especificarlo junto con
el cuerpo; asi un tipo de 10 puntos con. interlineado de 1 punto se
expresa 10/11 o si se desea més interlinea puede ser 10/12.

8. Longitud de la lines. Si el texto ocupa mas de una linea,
hay que. especificar. su_longitud y fa forma en que debe componerse
Is columna {en bandera por ia derecha o por [a lzquierda, justificada,
etc.).

5. Sangrado. Indique si hay que sangrar los pérrafos o alguna
otra parte del texto y cufinto.

6. Espacios. Ademds del interlineado hay que indicar Ia
separacién entre tltulos y texto corrido y entre texto e ilustraciones.
Se da en puntos o en milfmetros.

7. Varisciones ';dol tipo: sefiale las palabras que vayan en
cursiva, negrs, versales, etc., mediante el signo correspondiente.

L]}
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EL RESTIRADOR Y LA CUTTER ,Y LA FORMA DE EDITAR TRADICIONAL TIENDE A SER
DESPLAZADA POR SISTENAS DR EDICION ELECTRONICOS QUE NEJORAN ENORNENENTE SN
TIENPO Y CALIDAD LAS KTAPAS DE LA PRODUCCION DEL ORIGINAL NECANICO.



NOTAS BIBLIOGRAFICAS.

1. Para mayor informacién al respecto véase:
Jackson, Hartley e. INTRODUCCION A LA PRACTICA DE LAS ARTES
GRAFICAS. Ed. Trillas. México, 1987, pp. #9-55.

2. DICCIONARIO ENCICLOPEDICO QUILLET, TOMO XI. Ed.
Cumbre. México 1987, pp. 8-9.

3. Karch, R. Randolph, MAMUAL DE ARTES GRAFICAS. Ed.
Trillas. México 1987, pp. 30-80

Hartley E. Jackson. INTRODUCCION A LA PRACTICA DE LAS
ARTES GRAFICAS. Op. cit., pp. 6%-70,

4. Hartley €. Jackson. Op. cit., 89-133.

5. Existen en el mercado catilogos de letras transferibles, con
una gran variedad de familias de tipos. Las marcas recomendables,
por su calidad y variedad, son Mecanores y Letraset.

6. Hartley E. Jackson. Op. cit.

7. Arnold, Edmund C. DISERO TOTAL DE UN PERIODICO. Ed.
Edamex. México 1986, pp. 15-17.

8. ’ R. Randolph Karch. Op. cit,, pp. 201-207.
S. Edmund C. Arnold. Op: cit., p.17.
10, ldem.. pp. 17-18.
1. Hartley E. Jackson. Op. cit., 0.17 .
12. Idem., pp. 21-22.

113.' Lewis, Jehn. PRINCIPIOS 8ASICOS DPE TIPOGRAFIA. Ed.
Trillas. México 1987, p.59.

4. Generalmente las empresas que brindan servicios tipogré&ficos
--ya sea fotocomposicién, composicién por computadora, o en algin
otro sistema -- tienen -catlogos de las familias de tipos que manejan,
asi como fos tamaflos y la simbologfa minima que debe anotarse en los
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origln'ales. Por ejemplo véase el Cathlogo de Multiservicios Publicitarios,
en la pég_ina nOmero 6 se muestra la simbologia bésica.

15 La gealera es una bandeja rectangular de metal con borde en
tres de sus lados. Se usa para sostener y guardar el material compuesto
en el sistema de composicion en caliente {la composicién con tipos a
manoe, el monotipo, intertipo, o linotipo).

Pero actuaimente se le (lama gulers a Ja prueba o prueba fina
en lugar de gelersdn, que es el nombre correcto de la tipografia.

En el presente texto se le llamari galers. Ya que asl se le conoce
actualmente a la tipografla realizada en cuslquier sistema de
composicién.

Quede entonces como galeras --a fuerza del uso -- en lugar
del nombre correcto: galeradas.

16. La simbologla, por supuesto, es universal, y la que se presenta
en este texto es una. recopilacién de libros y catdlogos. Confrontese
con: '

R. Rendolph Karch. Op. cit., pp. 226-222,

Hartley E. Jackson. Op. cit., pp. 58-61.

John Lewis. Op. cit., pp. 60-51.

Terence Dalley. GUIA COMPLETA DE (LUSTRACION Y DISENO.

Técnicas y materiales. Op. cit., pp. 142-143,

17. El disefo tipogréifico responde a dos premisas: la aplicacin
de los conocimientos técnices adquiridos y af buen gusto y sentido
comin. Pere sin lugar o dudas la tipograffa est4 sometida a una
finalidad precisa: comunicar informaclén por medio de la letra impresa..

Para tener una aproximacién estética de la tipegraffa se sugiere
consultar a:

Ruder, Emil. MANUAL DE DISERO TIPOGRAFICO. Ed. Gustavo
Gili/GG Disefo. Barcelona 1983. )
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Capftulo 5

Politica editorial

on el propésito de dar unidad y coherencis s una lines editorisl

determinads -que distings y dé una imagen corporative ya ses

una institucibn; editorisl o empresa- es necesario regirse por una
politica editoriat, '

Se recomienda realizar un manual de polltica editorial, que esté
dirigido a las personas encargadas de producir las publicaciones, Que
conste - de lo siguiente: un msnual, una tabla de consulta (si es
necesaria) y originales gula.

En el manual normarin los criterios de polltica editorisl, de
disefic y presentacitn, " recomendaciones ortogrificas y tipogréficss,
Se sugiere- que en (a medids de 10 posible se apliquen las
recomendaciones dadas en éste, con el fin de facilitar Ia unidad editorial
de las publicaciones.

NORMAS SOBRE DISERO

6 sixtomn de identidad viewsl: slasanies y rasges,

El slubele.- Es s marca visusl que representa a Ia empresa
o institucién. La carscteristica mis definids de los simbolos corporativos
es que son arbitrarios, es decir, no tienen una relacibn natural con
1a_empresa. Senciilaments la representan, esto es, toman el lugar de
is empresa; 'y es Ia accién del tiempo, y de la promocibn por supuesto,
- que Ia sudiencis  identifique al simbolo como propio de la compaffa.
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DESARROLLO DE UM LOGOTIPO DSDB 1898 A 1973

7 LA NARCA DE UN PRODUCTO Y SU IMAGEN GRAFICA,LOGOTIPC, ESTAN FURTEXENTE
}S(I!IADAS. BASTA_ UNA PARTE DE LA IMAGEN DEL LW!I'IPO PARA SUGERIR EL PRODUCTO.
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E! simbolo es el rasgo visual mas definido que posee una empresa
o institucién. Y es impensable la existencia de una compaifa que carezca
de un simbolo, pues seria lo mismo que no disponer de una personalidad
fisica.

Texo o tipograffa.—~ Es en mobre de la compaifa y la manera
como se escribe, cuando acompafia al simbolo. Generalmente lo conforman
con iniciales por ejemplo: UNAM, BANAMEX, CONASUPO, SONY. Toda
compafifa con alguna ambicién corporativa podria disefar su alfabeto
particular, aunque ‘esto no es indispensable pues existen familias
tipogréficas muy variadas, y en la edicién electrénica (por computadora)
se pueden hacer textos artisticos.

Se considera que un buen nombre de marca debe contempiar
al menos estas condiciones: brevedad, eufonia, pronunciabilidad,
recordacién y sugestibn. Es decir el nombre cuanto mis corto mejor,
cuanto mis. agradable sea su sonido, mejor; cuanto més pronunciable
sea en cuaiquier lengua, mejor; cuanto miAs recordable sea y méas
sugiera meior.2

El logotipo.— Esta constituido por el simbolo y su texto.
Se. debe respetar siempre la proporcién -entre texto y simbelo- y color
oficial.

Como elementos de la personalidad corporativa, el simbolo y
el texto constituyen el identificador de la empresa. Es posible hablar
de cierta autonomfa del s[mboio y del texto, como categorfas en torno
a8 las cuales se construye la identidad. De hecho entre los dos dan
pauta para elaborar ia identidad o personalidad flsica de la empresa.

El color.~ Se recomienda un color base para el logotipo, vya
que también es parte de la identidad visual de una compaiifa. El color
cumple una funcién distintiva. Con el uso de determinados simbolos
difundidos por . los medios de comunicacién, las empresas logran imponer
una identidad cromatica. Por ejemplo el logotipo de 1a UNAM es siempre
azul y oro, Minolta es azul, Ei IMSS es verde, PEPS| azul y rojo,
| PEMEX rojo y verde, TELEVISA amarillo entre otros. No hay un
principio una teorfa concluyente que prohiba el uso de ciertos colores
y exija otros en particular. La cuestibn queda al arbitrio ‘del buen
gusto de los disefadores.
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ALGUNAS RECOMENDACIONES DE DISENC

Logetipo.~ Constituide por un simbolo y un texto, se deberd
respetar sus proporciones, la posicién que deba llevar, y el color
oficial.

- incluiric ‘en el jomo de las publicaciones, si el espacio lo
permite.

Definir como se desea presentar, o queé apariencia se desea en:

- Portads

- Portadillas

- Colofén 'y ple de imprenta. Este incluye titulo de Ia
publicacibn, la edicibn, institute u organismo que lo publica,
el tugar vy la fecha de Ia Impresion y el nimero de ejemplares.

Papel.- De ser posibie el tipo de papel que se desea asl como
los tamafos requeridos.

Formatos.- Es decir los temahos de las publicaciones asf como
tas medidas de ‘las cajas de formaclon en cuadratines, y medidas de

las columnas.

En todo lo anterior hay que tratar de no obstruir la creatividad
del disefiador grafico.

1SBN  (Intermativssl Standard Book Number) Ni v Intesmacion!
- Normelizmdor de Libros.

El sistema ISBN.- Es  sistem2 internacional para numerar los
titulos de la produccibn editorial de cada pals o regibn. Facilita 13
localizacién de obras lImpresas, asl como !z identificacion de autores
Y edilores.3

En México el ISBN nos permite conocer maric de la produccién
editoriai, determinar tendencias de la misma y ayudar a establecer
prioridades en cuanto a las publicaciones que son necesarias para el
desarrollo cientifico, tecnologico y cultural del pais.
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Asimismo, el Sistema ISBN es un gula pars ia asdministracién
editorial, el control de existencia y los métodos contables pars editores
y distribuidores. Es un auxilisr para la organizacién de los libros
en las bibliotecas. Simplifica la elaboraciébn de pilaci en el §
de materiales bibliogréficos coleccionables.

instrumssteciin. - Se considera "Hlwe” tods publicacién impresa
no peribdica que consta como minimo de 49 péginas, sin contar las
" de forros.

Para efectos de asignacion de nGmeros y el establecimiento de
mas nacionales y regionales ISEN, se establecié en Berlin ls sede
de la agencis internacional ISBN.

1.

€n México, la Direccibn General del Derecho de Autor de Ia
Secretarla de Educacién . Piblica, conjuntamente con fa Biblioteca
Nacional de! [nstituto de Investigaciones Bibliogréficas de la Universidad
Nacional "Auténoma de México, Ia Chmara Nacional de la !ndustria
Editorial y Comercio del Libro, acordaron establecer ef ISBN.

En diciembre de 1977 se establecid en México el Sistema ISBN
para_lo cual el Centro Nacional de informacién del Derecho de Autor
de la Direccibn General del Derecho de Autor, dependiente de la

~ Secretarfs de Educacién Piblica, fue designado Agencia Nacional ISBN.

Obras impreass sujetas al Sistemm ISBN.

Estn sujetas -al Sistema ISBN ias ediciones y felmpreslones
de toda clase de libros y folletos editados en el pals que no seasn
publicaciones periédicas y que sean mayores de cinco pginas.

Se entiende por “edicibn* (a primera Iimpresién de un libro o

Wi,

folleto y las siguientes, siempre que gan algln en el
contenido, tipografia, o presentacion y que entonces se denominan

2a. edicidn, 3a. edicion, etcétera.

Solicitud  para la  tramitaciébn del NUmero Internacional
Normalizador de Libros,. ISBN:_

a
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de Libros, ISBN.

B t
 Esta solicitud debera contener las especilicaciones siguienies: i
Tilo (€l tiwlo definitivo de la publicacion.) ¢
No. de pégmas (Puede ser un ntmero aproximado.} ¢
Tiraje : (Numero de ejemplares.) . .
Tamaho : (Se mencionats en centimetros.) §
Portada " (Rastica o de lujo.) ;
*Edicidn .+ {Primera, segunda, elcétera.) -
Produccién .

-+ 7" Nota: No confundir “Edicidn”* con “Reimpresién™.




ISSN  (Inwrastisnsl Serial Standsrd Nusber) Nomsso Internscions]
Sarunlizads pars PMdlicacienas Seriedes.

El Centro Mexicano del |SDS {Internacional Serial Datz System),
tisne entre sus objetivos la difusién de la informaciéh sobre las
publicaciones seriadas mexicanas que han recibido el cbdigo ISSN
(International Serial Standard Number) NGmero Internacional Normalizado
para Publicaciones Seriadas."

EL 1SDS.~ El Sistems Internacional de Registro de Publicaciones
Seriadas, es una red internacional integrada por centros regionales
y naclonales, coordinada por el Centro Internacional de! ISDS, cuyo
fin es In creacibn y mantenimiento de bancos de informacién de las
. publicaciones seriadas editadas en los diferentes pafses; esta red fue
promovida por la UNESCO. '

E! Centro Mexicano del ISDS es el encargado de asegurar el
establecimiento y funcionamiento del sistema automatizado del registro
de publicaciones seriadas editadas en México, para lo cual desempefia
las * siguientes funciones: asegurar. el control bibliogrifico de Ilas
publicaciones ‘seriadas editadas en México: satisfacer los pedidos
concretos de asignacién del {SSN por parte de los usuarios y difundir
a nivel nacional e internacional los registros asignados.

EL ISSN.- EI ISSN es el Numero Internacional Normalizado
pars Publicaciones Seriadas. Es un cédigo de identificacion Gnico,
breve formado por ocho digitos (incluyende un digito verificador) que
permite 13 identificacién de cualquier publicacién seriada vigente o
que dejé de publicarse, sin importar su lugar de origen, idioma o
contenido.

A un titulo de una publicacién seriada se le asigna solo un
ISSN. Este es inseparable. de! titulo clave, el cual es una forma
- normalizada del titulo aparecido en la publicacién. A los titulos idénticos
se les distingue con informacibn adicional para hacerlos Gnicos.

DIFERENCIAS ENTRE EL ISSN Y EL ISBN.- EI  ISSN  es un
codigo de ocho cifres separado en dos grupos de cuatro cifras, que
identifica un tituke de una publicacién seriada en particular: el ISBN



FORMA DE REGISTRO PARA EL 1SSK

Mificio "A" teroer pxsp
Servieios Dnformdt i
aonNacT Ciroute ultiral et
Qultwal Universitario,
CENTRO MRXICANO DEL SISTEMA INTTRMACIOMAL

OF REGISTRO DE PUBLICACIONES PERIODICAS ¥ SERIADAS
(18DS)

1. TLulo:
2. Ao de fnicio ds la publicaciln:
3.. Periodicidad:
4. Género 1 Periddica Seriads wonogrifica
1dioma del tftulo original {8n caso de que se publique
en otro idicma, indicar cull se )
6. Institucifn editors:
7. Domicilior

Colontst . Cadige Postals Telétonon
9. Wombre del od c 0P spongable de 1a publiceciln:

»

9. Tens principal del que trats la publicaciéng

10, ClasificaciOn Decimal Dewey:
11, wasero ds COOBM o
12, Pftulo anterior (En caso de qus el tftulo hubiess cambiado):

1), Indices © abstrectos que incluyen el titulo tadicedo.(Bjamplo Chemical = -
: Abstracts, Mecal Sociology Abstracts, PexiSdica, Clase, otc, ):

4. Indicar si sl titulo dado tiene suplesentoss
(En caso afirmative, llensr otro cusstionario por aads syplemeato).
15.-Tiraje de ls publicacita:

6. Cooto por faselculo : por suseripeila i
{ pars sl afo ea curse ¥

17, Naubre ds ls Peresna que #0licita el registso 1

Cargos Pirss:

WOTA: PAVOR DR ANKXAR UN BJRNPLAR.



s un nlmero de 10 cifras, compuesto por cuatro conjuntos separados
pur guiones que Identifican a un libro en particular. A diferencia
del ISBN el IS5N no tiene ninglin significado. La abreviatura 1SSN

representa e singular y el pluratl,

Hay publicacioner con ambos codligos, ISBN e ISSN. Esto debido
a fuu forman parte de una serle monogrifica que como tal, cuenta
con un §SSN para toda la serie y un 1SBN para cada monografla, que

s a la vez un fascloculo de la serie.
PUBLICACIONES SERIADAS

Para los fines del 1SDS se loman las siguientes definiciones:

1, Publicacin seriade. Publicacion impresa o no, editada en partes
sucesivas  generalmente, con deslgnaciones numéricas o cronoldgicas
y que pretende continuarse indefinidamente, las publicaciones seriadas
intluyen a las periddicas o revistas, peribdicos o diarios: las anuales
{informes, anuarios, directorios, etec.); memorias, actas de sesiones

de sociedades y asociaciones; asf como series monograficas.

1. Publicackin peribdica. Pubticacion seriada, editada normalmente con
frecuencias menores que anual y la cual se caracteriza por la variedad
de contenido y de autores tanto dentro de cada fascl/culo como de un

fasciculo a otro.

3. Dizrlo. Publicacion seriads, editada a intervalos de tiempo cortos
y determinados, generalmente diario, semanal o bisemanat y gque reporta

| eVEMOs 0 oiscule Lopicey de interés general y aciual,

4. Serie monogréfica. Grupe de publicaciones separadas, pero que
se relaclonan una con 12 otra porgue cada publicacidn llava ademis
de su thwo propiamente dicho un titulo colectivo que se aplica al grups
como un todo: por e¢jemplo el titulo propiament: dicho de la serie.

Las series meenograficas pueden o no estar numeradas,

La obtencién del cédigo ISSN no representa ningln coste para
el editor de la publicacién: lo Gnico que tiene que hacer es enviar
¢l disedo de la cubierta o portada de la publicacién seriada antes de
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su  impresién - si es wun titulo por aparecer. Si se tratz de una
publicacién ya existente, deberd enviar un ejemplar de la revista,
o blen uns fotocopla de 12 cubierta, portada y colofén,

El Centro Mexicano del ISDS, proporcionard a cada solicitante
el instructivo y el formalo donde se anctarén los datos necesarios para
identificar cada publicacion. Si se cuenta con todos los datos
bibliogréficos, el codigo ISSN se entrega el mismo dia en Qque se
solicita.

NOTAS BIBLIOGRAFICAS

1. MANUAL DE POLITICA EDITORIAL, del Instituto Nacional para
Ia educacién de los Adultos. México 1982, El autor considera que éste
manual ~ es completo y preciso en la materla, sobre todo para una-
direcciébn de Comunicacién Social de alguna Institucién o dependencia
de . Estado; pero  con ciertas modificaciones y adaptaciones
correspondientes puede ser bisico para cualquier empresa. Véase
también: ’

Tejeda Palacios, Luis GESTION DE LA IMAGEN CORPORATIVA.
CREACION Y TRANSMISION DE LA IDENTIDAD DE LA BEMPRESA.
Ed. Norma/Seric Norma Empresas y Empresarios. Colombia 1987.

2." Luis Tejeda Palacios. GESTION DE LA MAAGEN CORPORATIVA.
Op. cit., pp. 37-51,

3. Manual de Polftica Editorial, INEA, op. cit., pp. 22-23.

5. BOLETIN DEL ISSN. Conseje Nacional de Ciencia y Tecnologia.
México 1987, Nimero 3, diciembre 1987. i



Capftulo 6

Produccion éditorial

| propésito de este capltuio es mostrar secuencialmente el proceso

que lleva una edicibn gréfica para su produccion. Esa treyectorla:

que va desde el dummy o comprehensive hasta la obtencion |
del ejemplar.

La descripcibn de tal secuencia pretende ofrecer una caba!
comprensibn para producir materiales graficos.

ta siguiente informacién seguramente contribuird para realizar
una mejor eleccion  del medio grifico que requiere una buena
presentaciébn ¥y acabado de la edicién, ademés de reducir tiempos y
costos.

Actualmente la cibernética esté en continuo desarrollo, y en
las . artes gréficas no es la excepcibn; por lo tanto la siguiente
informacién queda sujeta a modificarse en la medida en que cambie
el arte de la impresibn. No obstante cuaiquier adelanto, éste simpre

se servird de los conocimientos v experiencias oue le preceden.

Teniendo ta certezz del medio impreso que se desea editar,
se le pide al disefiador gréfico que nos realice un dummy o
comprehensive. Este nos entrega el  proyecto  general de  su
presentacién. El dummy suele ser de una gran belleza, cuidadosamente
realizodo 3 mano. Es  preciso, impecable y zlegante; pero  del

comprehensive a la edicién hay todo un proceso, y es el siguiente:
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LA TIFOGRAFIA

" Una vexr que se tiene los materiales que contendré la edicién
s originaies, se realiza la correccitn de estilo de todos los textos.
Se procede a marcar 8 tipograffa (ver capftuio 4); el mismo tiempo
que se declde que sistema de impresién y tipogrifico se va a requerir,

En la edicibn electrbnica nos da el original mechnico -impreso
en léser- con registros y lineas de corte, aplicaciones con pantallas,
con ventsnas o incluso con fotografias ys tramadas, gréficas y dibujos.
Es decir, el original mechnico listo pars ponerle camiss y anotarle las
indicaciones para fotomechnica. C en el mejor de Ilos casos, en Ia
actuaiidad, es posibie que de la computadora obtengamos los negativos
listos para proceder 2 la impresibn.

EL. ORIGINAL BMECANICO

Después de que el disefindor grifico diagrambé (con las coplas)
sl formador o paste-up monta la tipografla en las hojas de diagrama
o cajas; hace lps asjustes necesarios, corrige errores, coloca camisas
8 cada original mecénico sobre las que el disefador pondri- las
indicaciones que considere para fotolito. €s decir se forman los
originales mecénicos. Veamos como debe ser un original mecinico:

. Primeroc se dibujs con 15piz el tamaio - real del original,
prolongando {as Ineas de los dngulos indefinidamente.

Se suglere que el cartbn o papel sobre el que se haga e! original
sea en cartulina liustracion, show card © similares, o las cajas o
michotes para formsr revistas o libros sean sobre couché portadas
de una cara, o bien papel bond de mis de 90 kg.

Los trazos que se realizan deberén ser con lipiz azul para que -

no los registre |a chmara fotomechnics al sacar los negativos.

) No debe haber mis de 5 cm. de cartbn mis alih de las lineas
de corte (tamafio real del original).

Los originsles son grandes mirgenes representan un despilfarro
en dos aspectos: desperdician su material y, puesto que ios cartones

8.
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han de.ser fotografiados de uno en uno (debido a su formato no es
posible fotografiar varios al mismo tiempo) minimamente doblan e! tiempo
necesario para hacer negativos. Este tiempo es costoso y retrasa la
produccién.

Ya que se dibujé el tamano real, después hacia afuera, se traza
un marco de Smm. de distancia, Este marco exterior se entinta, al
igual que las Ilneas prolongadas:

Esas lineas prolongadas, se Haman ‘“lneas de asrte” porque
es hasta donde cortardn el papel después de haber Impreso el original.
La distancia entre el tamafo real del Impreso y el marco entintado,
‘se llama "cejm pers pinza" y les sirve a los impresores para que al
meter ¢l pepel 2 la méquina Impresora éste pueda sujetarfo con unas
pinzas sin peligro de manchar o ensuciar el impreso.

Ademés de lo anterior, deben trazarse unas pequenas figuras

como éstas: i

Exactamente al centro del original en la horizontal y la vertical.
Estas figuras -se llaman '"registros Jde encuadre” y sirven para que
el impresor logre mayor presicién en su trabajo, sobre tode en seleccion
a color o en una bicromfa. Por lo mismo, es necesarlo que €l traze
de ellos sea perfecto. Esto es, que cada una de las cruces tenga
dngulos de 90°. £l circule sdlo es para distinguir el registro,

Esto e5 en cuants a exigencias técnicas para impresidn. Ahora
ten, s! &l Imprésc s REBASADO, se debera trabajar sobre toda la
superficie de la hoja y extender ‘el color o el fondo de! anuncio hasta
el marco exterior; cuidando por supuesto de que no haya ningin detalle
importante cerca del limite; puesto que, como anotamos antes, el papel

serd cortado una vez impreso e! original,

Cuando lus originales rebasados sean a base de fotograffa, se
debe pegar la fotograffa scbre el cartén, después de haber trazado
los registros y también cuidar que las orillas queden hasta el marco
exterior. Cuando los originales no sean rebasados habrd que medir
el tamaho de la “caja" de la revista en que se vaya a imprimir y sobre

esa superficie trabajar. (recuerden que se llama "cap" al espacio total -
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que ocupan las columnas de tipografia.)

i Se sobreentiende que esta superficie es sobre la cual se realizard
el impreso, perc habri que traxar también los registros e corte, s
caja para pinza y los registros de sncuadre.

Cuando los originales sean mis peque!’tos digamos de una
columna o media columna, no es necessrio poner registros; siempre
y cuando las medidas sean exactas.

El original mecknico . siempre se resclverd en blanco y negro,
es decir que serd entintado en negro. Los colores en que irén impresos,
asl como los porcentajes de color y cualquisr indicacién seré sobre
" ta camisa. Las ilustraciones para medio toro y color se entregan a
parte al fotolito; en el lugar donde va ilustraciébn se coloca pape! negro
o rojo, & éstas se les llams vembmms. Es precisamente una ventsna
en el negativo que una ver hecha Ia ilustracibn a medio tono en
negativo se colocaré ahl. Por io tanto la ventana debe ser exacta al
formato que se indicd en la ilustracidn. Resta decir que cuando existen
fotografias a color, ef original mecénico (con su ventana} se le tomarén
‘custro negativos y a la ilustracién se le hark una seleccién a color
(ver capftulo 3), los cuatro negativos de color serén colocados en
las ventanas del color que ies corresponde. En el caso de que las
ilustraciones sean a linea se puede mandar a3 pedir a fotolito una
ampliacibn o reduccién segin el caso, y colocar la copis en el original
mechnico, por supuesto representa un costo extra, evitelo si puede
resolverio con una ventsna; 3 menos que el dissfio del original requiera
un juego visual entre el texto y la imagen. No es recomendable realizar
coplas a medio tone y colocarlas en el original, porque pierden nitidez
en cada reproduccién fotomecknica las ilustraciones, ademés de ser
un gasto extra (las coplas de medio tono son més caras que a !Mnea).
En el mejor de los casos evite formar con copias a medio tono.

Los sumentos y reducciones proporcionm’es.— En  algunas ocasiones, la
superficle de un anuncio es demaslado pequefa y no permite trabajar
con libertad junto a ella. Y, en esos casos, sa debe amplificar el &rea
libre de anuncios.

Para amplificar una superficie y que.al reducirla quodt del
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tamafic justo que se require, existen dos sistemas: por medio de Ia
regla de tres simple o por sl método de la disgonal.

Por ejemplo; se nos ha ordenado un anuncio de dos columnas
por & L/A. Pero el disefio que tenemos pensado ofrecerfla dificuitad
si lo dibujéramos al tamafio. Por lo tanto debemos amplificario.

1} Sistamn de b» regls do tres.- Para  amplificar Ia  medida
anterior por medio de {a regla de tres, medimos en centimetros el ancho
y ¢l altc. De ancho mide 3.4 cms. y de alto 7.2 cms.

Lo queremos amplificar a 15 cms. de ancho, pero necesitamos
conocer la altura. Para deducirio haga el planteamiento de Ia reglha
de tres:

Si con 9.4 cms. de ancho tiene 7.2 cms. de alto. (Con 15 cms,
de ancho cufinto tendré de altura?

Resolvemos ia regla de tres y obtendremos el resultado:

9.4 es a 7.2

15es a X =15 por 7.2 entre 9.4 = 11.4 cms. de altura.

Por lo tanto, si smplificamos e! ancho de esta superficie a 15
~ cms. deberk medir 11.8 cms. de altura.

2) Sistamn de s disgeal.- La amplificacion por el sistema de
ia diagonai es el miés utilitado porque no requiere de operaciones
sritméticas y es més exacto porque se eliminan las aproximaciones.

Psra amplificar el mismo recténgulo anterior por el sistema de .
la diagonal se hace lo siguiente:

Se traza la superficle real. '
{ es decir, dos columnas por 40 L/a. & 9.8 por 7.2 cms. )

Se traza una diagonal que pase por dos dhguios opuestos y
se prolonga indefinidamente.

Se marca sobre ia horizontal el ancho a Que se quiere amplificar, -
15 cms. en éste caso.
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Con ayuda de las escuadras se traza una perpendicular desde
este punto hasta cortar a la diagonal.

Y, finalmente, se traza una horizontal a partir del cruce de
la diagonal con la vertical. '

El rectdngulo mayor obtenido es la amplificacién exacta y
‘proporcional de la superficie original. Si cotejamos fa altura con el
resultado aritmético obtenido, veremos que las medidas son las mismas.

la formeciin de pliegos. Después de haber pegade la tipografia
en las cajas con todos sus. elementos, es necesarlo formar un "plege®
“'que serd el que va a entrar en la miquina de impresién.

Esta formacién de pliegos se hace para poder "tirar® [imprinir)
varlas hojas a la ver y poder aprovechar al méxima las tintas.

Para entender esto, pensamos que necesitamos formar una ravista
de 16 pdginas. Esta revista lleva en la pigina nimero dos un color
arul, ademis de Ia ﬁnta.negra que se usard en general. Pensemos
también, . que ya tenemos pegadas nuestras tipograflas en las hojas
de diagrama y que ahora necesitamos "formar pliegos".

Primero tomamos una hoja de papel bond y la doblamos a la
mitad vertical:

Después la volvemos a doblar:

Y Ia volvemos a doblar: es decir cada doblez es perpendicular
al anterior.

A cada uno de los dobieces los numeramos, empezando por el
nOmero uno, hasta el 16. Si desdoblamos la hoja ya numerada, nos
quedard en el siguiente orden en cada cara:

Estas hojas nes indican el orden numérico que sequird el
impresor para pegar nuestras hojas de diagrama o para armar los

negativos.

Ademas, podemos observar ahl mismo, en qué otras péginas
podemos aprovechar la tinta azul de la pigina dos. Puesto que en
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el pliego donde va la pdgina dos, estan también ilas péginas 3. G, 7,
10, 11, 1% y 15,

Este sistema es bastante utilizado por los disefadores de
revistas: arman sus cuadernillos segin sea el ndmero de phginas y
determinan dbnde va a quedar cada articulo, cada fotografia y e! lugar
de los anuncios. Determinan qué colores !levan los anuncios y a qué
pliego corresponden, y aprovechan las tintas para decorar la revista,

Las camisas.~ L3 camisa de un original mecdnics no sblo cumple
la funcién de proteger. En ocasiones es utilizada para otras cosas.
Por ejempio; pensemos en un anuncio en el que la fotografia vaya
impresa y sobre ella caigan textos en color, o letreros calados en
blanco.

Para reaiizar el original mecanico para que al imprimir quede
en esa forma es el sigulente: )

Se monta la ilustracién o fotograffa sobre el cartén, con todos
los registros necesarios. Una ve: hecho esto se pone una camisa falsa
o secundaria y sobre ella se pega la tipografia o textos, en el lugar
que deberdn ocupar. Sobre esta camisa se repiten los registros con
toda precisién. Es decir, deben quedar en el mismo lugar que los del
cartdn:

Posteriormente se pone la camisa protectora.

QOtro uso que se les da a las camisas es para fas guias de color:
cuando el anuncio va a ser impreso en seleccibn de color, no presenta
mayor problema porque se realiza directamente; pero cuando es un
anuncio que llevard colores planos o plastas y separados o combinados,

es necesario indicarlos al impresor.

La indicacién se hace sobre fa camisa, pintando directamente
sobre ella los tonos requerides, con lapi: de color o plumbn de agua
y se anota e! color “pontone® (selector de color para el impresor} y
los porcentajes de! tonc segin el caso.

Cualquier indicacién al impresor se realiza en la camisa, ésta

suele ser de materiales delgados y transparentes, generalmente son
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de papel albanene delgado, mantequilla. Las camisas protectoras pueden
ser de bond o similares. s

Listos los originales mecénicos pasan a fotolito.

FOTOUTO

De los originales mecanicos por medic de cédmara fotomecdnica
se sacan los negativos.

Copias heliogrificas.- Es una prueba anterior a la impresibn,
recomendable para impresién en una tinta, barata y ficil de conseguir,

Examinar en copies heliogrificas es un medio preciso para
comprobar que no hayan cambiado, omitido, cortes incorrectos o
reproducciones erréneas de las ilustraciones, para verificar que todos
los textos de los originales estén incluidos, asi como para revisar la
debida secuencia de las paginas.

Es importante saber que las coplas heliogréficas se toman a
partir de los negativos reunidos y compaginados. Cuando se descubra
un ~error ortogréficc o alguna omisién en las heliograficas, corregir
sdlo exige hacer un nuevo negativo e injertarlo, El costo es muy bajo,
Si el mismo error se descubre cuando el trabajo ya estd en la imprenta,
la correccidn costard una suma muy elevada.

Sist_ic.l:pn-mademlrw.;ﬁqml.

Cromalin.- €5 unzs prueba fotografica en papel para la seleccidn
a. color que s2 realiza con los posilives, En estz cass os unz sola
prueba la que nos entregan y su finalidad es servie de gufa pars el
impresor.

Cromalin ¢s el sistemz de pruebas de color de la marca Du Rm!-1

Pruebas de color en pelicutas transparentes.

~Son  pruebas para la  seleccidbn a - color que se realizan
fotogrificamente con los negatives en acetato transparente. Son la
mejor ‘gufs para el impresor. Se nes entregan cuatro acetates (una
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por cada color) superpuestas correctamente, de acuerdo al registro
dando la apariencia de la impresibn final,

Crummchack.~ Es un sistema completamente seco de pruebass
de color de peliculas transparentes. Se realitan pruebas de negativos
_de linea © de medio tono.?

El sistema consiste en pelicuias de colores que son manejabies
en Is iz tenue ambiental, y son expuestas con fuente de luz ultra
violeta, en cuslquier insoladora. No se necesitan procesadoras o
quimicos para revelar, como el Cromalin. Es de la marca Du Pont.

Coler Koy.- Es la marca 3M y funcions igual que ¢ Cromechack
es decir es su mﬂltulo.’

Existen en el mercado sustitutos que pueden trabajarse con
positivos y negstivos indistintamente como el PAPS-NAPS de la marca
Hoechst o FIJI COLOR ART SYSTEM de 18 marcs Fuji pere por su
elevado costo no es recomendable.”

TRANSFORTE

E! negative se “imprime* en placas metélicas presensibilizadas.
Es para el caso de impresién en offset. En s actualidad existen gran
variedad de laminas litrogrificas; en ellos el proceso de revelado de
Ia lémina litogréfics esta sujeta 8 control de calidad desde la seleccién
de la plancha y los qulmlcbs, el tipo de méquina de impresién, la
presién, ° equipo de transporte (la impresién en las liminas metélicas)
etcétera. En el mercado hay gran variedad de alternativas en el uso
de las léminas, éstas pueden ser de zinc, aluminio, de granc grueso
o fino: tdminas polimétricas entre otras. Todo depende de! tirsje y
fa calidad que se pretende ademés qel gasto.

En el caso de! huecograbado es el paso de positivos al papel
pigmento y de éste al cllindro de cobre por accién de dcidos.

Las placas metlicas se montan en los rodillos de la mbquina
impresora se le afiade tinta, agua, etc., segUn e! caso; se hacen las
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pruehas y ajustes necesarior's Yy se realiza e) tiraje,

Btcumélon Y ACABADO

El material Impreso sale de la prensa en pliegos -generalmente-
rodeado por un margen que debe cortarse. Salvo algunos casos por
ejemplo carteles, dipticos, etc., Ja edicién no esta acabada, faltan
algunos procesos més para que la edicibn esté terminada.

Acshedio.- Los técnicas de acabado més frecuentes son:

Sosjede.- Se liama asf al recorte de formas complejas con una
cuchilla metdtica. Suele hacerse en las prensas tipogréificas.

iaminade: Protecclén de {a superficie impresa con unz pellcula
transparente y brillante de plistico. Aisla de la humedad, fiftra los
rayos ultravioleta y facilita fa limpieza.

Barmizade: es un sistema de proteccidn mas’ barato que el
anterior y muy parecido; se aplica transparente a la superficie impresa.

Encamdernacibn_.- La  encuadernacién es una serie de procesos
que tiene por objeto reunir mas de cuatro hojas impresas para formar
un folleto, una revista o un libro. las operaciones necesarias para
ello son generaimenie las gue siguen:

1.- Se doblan fos pliegos para formar cuadernillos de %, 8,
12, 16, 28 o 32 phginas, seglin el caso. Es importante saber due
siempre serdn m