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INTRODUCCION

Actualmente, el ambiente social bajo el que se desenvuelven los e
ducandos brinda una serie de oportunidades tanto enriqguecedoras -
como alternativas para lograr un desarrollo {ntegro.

Encontramos que los educandos fuers del 4mbito escolar, pasan la
mayor parte de su tiempo libre en contacto con los medios de comy
nfcacidn especialmente la televisibn, la cual influye y determina
sy conducta de manera marcada.

Todo ese mundo de la televisidn afecta el desarrolls escolar, men
tal, fisico y emocional del educando, io cual, la mayor de las ve
ces es de manera negativa.

Es necesario darnos cuenta de ia problemdtica & fa que nos enfrep
tamos y tratar de buscar alternativas y medios de prevensitn ante
esta sityacibn televisiva,

Desafortunadamente cada vez, gana fuerza la enajenacibn, la tele-
adiccifn y 1a manipulacién que se logra por los medios de comuni-
cacién y que disminuyen el aprendizaje de los educandos, lo cual-
es de vital {mportancia no sfle en nuestra realidad mexicana sino
también en lg futuro.

Por 1o tanto, ia pretensidn de este trabsjo es resaliar o dests ~
car las caracteristicas, limitantes y funciones gque realiza uno -
de los medios de comunicacién como lo es }a televisién, as{ como-
ta relacién de éste con 1a familia, la escuela y la sociedad,



CAPITULD 1

“LA TELEYISIONT"

Existen numerosos conceptos que determinan el significado de lo -
que se considera y entiende por televisifn.

Un concepto general que lo explica es:

"ta television es el conjunto de técnicas empleadas para la trans
misién simultdnea de imdgenes en moOvimiento acompahadas de soni -
do” (1).

Gracias a investigaciones cada vez mds precisas y especializadas,
se han logrado avances sorprendentes en cuanto a las técnices uti
lizadas por la televisi6n del mundo.

"En la TV una cdmara constituida por ciertos dispositivos electrf
nicos recogen una imdgen y la convierte en una serie de impulsos-
electr6nicos, que son iguaimente amplificados y transformados de
modo que la informacién visual puede ser transmitide 2 larga dis
tancia uvtilizando ondas electromagnéticas” (2)

La televisi6n considerada como objeto de estudio tiene un amplisi
mo campo de estudio, el cual me sirve de base parz el desarrollo-
de este trabajo de Tesis.

Yayamos & conocer las caracter{sticas, funciones y limitantes que
presenta un medio de comunicacibn tan poderoso e inmenso como lo
es la televisibn.

{1) ENCICLOPEDIA DE LA CIENCIA Y DE LA TECNICA PAG. 2869
(2) Ibid, PAG. 2873



t.1 CARACTERISTICAS

Dentro de jas caracterf{sticas que presenta la televisién se epn -
cuentran {as siguientes;:

a) Simultaneidad

b} Inmediatez

c}) Instantaneidad

d) Disponibilidad

e) Flexibilidad

£) Captacibn de fa Atencién

g) ¥alor Emotivo y Psicolégico
h) ¥ajor Dtddctico

STHULTANEIDAD

Esta caracterf{stica permite que los programas televisados puedan-
ser vistos y cidos al mismo momento por una gran cantidad de per-
sonas.

Si tomamos en cuenta los eventos especiales que son televisados -
como por ejemplo: tos Mundiales de Futbol, Los Jueges Gl{mpicos,-
etc. y la cantidad de televidentes que existen, nos daremos una -
idea de la wmagnitud de cobertura que alcanza éste medio.

Esta caracterfstica es tomada muy ep cuenta por las grandes compa
fifas para anunciar sus productos.

IRMEDIAYEZ
Esta caracterfstica permite el “trasiadar" a los espectadores has

t2 lugares lejanos, sin necesidad de salir del lugar donde se en-
cuentren,



La sensaci6n de que formamos parte activa de ese mundo y partici-
pamos en &1, casi como si vivieramos las escenas vistas son debi-
das a la inmediatez.

De este modo me atreverfa a decir que un televidente solitario se
logra sentir en compaiifa al ver imdigenes reales en su pantalla de
televisi6n, como si el mundo estuviera allf con ese espectador.

INSTANTANEIDAD

Esta caracterfstica casi mdgica es posible gracias a las técnicas
utilizadas por la televisién.

La instantaneidad nos permite ser testigos de hechos ocurridos en
cualguier parte del mundo, en el aire o en la tierra, bajo el mar
o an el espacio en el preciso instante en que estdn ocurriendo, -
sin tomar en cuenta las barreras de! tiempo o del idioma.

Si recordamos la llegada de! hombre a la luna y considerando ésta
caracterfstica que permiti6 que la mayor parte de la humanidad -
nos mantuviera unidos, compartiendo un punto en comlin s5in tomar-
en cuenta nacionalidades, credos, razas o formas de pensar.

DISPONIBILIDAD
Esta caracterfstica permite que la relacifn que se mantiene con -
el aparato receptor de televisién sea de caricter informal y muy

a la mano pues si nos damos cuenta existen televisores en los - -

(3) “LA Ty COMO MEDIO DE EDUCACION INFANTIL" ILCE
MARCIA DE LAS FUENTES LARA, MA. GPE. VALDES B. PAG. 23

(4) IBID PAG. 23



hogares independientemente de la situacifn socio-econbmica que-
poseen, en los comercios, en ocasignes en consultorios y hospita
tes, salas de espera y hasta en oficinas, restaurantes y escue -
tas.

Si consideramos el ambiente receptivo que posee e} espectador -
durante su permanencia frente al televisor, debide a la informa-
lidad y comodidad bajo la que se envuelve, pues podemos entonces
conocer y darnos cuenta de la facitidad con que son captadoes sus
mensajes y contenidos.

FLEXIBILIDAD
Esta flexibilidad gque posee la televisidn permite:

“... reproducir lo mismo un hecho real que un fentmenc de diffcil
observacion directa, 0 una situacién inexistente" (4)

Es posible darnos cuenta de la amplitud que posee la televisibn -
para crear y recrear, inventar e imaginar sitwaciones, hechos y
acciones, jugande con el tiempo, lugares, personajes, as!i come ~
con el espectador; cosa que con mayor dificultad sucederfa con 1}
bros o revistas.

CAPTACION DE LA ATENCION

La captacidn de 13 atencidn del televidente es casi total y permg
nente, pues requiere que suestros 0jos y ofdos se encueatren aten
tos 3 1o sucedido sin la posibilidagd de poder realizar otra acti-
vidad como sucederfa en el casp de 12 radio, pues mientras se reg
liza otra actividad como por ejempio: coplar o limpiar, coser o ~

(4} 181b. PAG. 23



escribir, se puede escuchar mGsica o alguna emisién radiofénica.

Se necesita entonces de atencibn, concentracidn, interés, senti-
do de la vista y del ofdo para estar viendo un programa televisi
vo.

De aquf que la influencia y profunidad que logra en el especta -
dor es muy amplia, pues prdicticamente se iogra meter al aparato-
receptor en forma figurada pero que al "salir® de all{ actfa -
imitando y/o aprendiendo actitudes, valores, conductas, palabras,
pensamientos, etc.

VALOR EMOTIVO Y PSICOLOGICOD

Si nos detenemos a considerar este valor emotivo y psicolégico -
que logra penetrar la televisibn en los espectadores es enorme;-
un factor gque contribuye a ello es la pérdida cada vez mayor de
la comunicaci6n interpersonal a nivel familia, escuela o socie -~
dad donde a pesar de encontrarnos en una &poca respandeciente de
adelantos y descubrimientos cieat{ficos, el hombre se encuentra-
un tanto “incomunicado" y logra encontrar en su aparato receptor
la compaiifa y la comunicacién perdida con su mundo exterior.

Pretende suplir sus propios sentimientos y actitudes por las que
le son mostradas, pues le son llegados por dos vias importantes-
de sus sentidos, ademds de que muchas imdgenes son elaboradas de
forma subliminal llegando y penetrando al subconciente del suje-
to, terreno poco copocido pero si muy explotado en sus manifesta
ciones y respuestas de los sujetos.

1.2, LIMITACIONES

Si a nivel de adulto en el que se supone ya se encuentra confor-
mada su personalidad suceden cambios y se logran abundantes in -



fluencias qué sucedera con los niflos v adolescentes aque pasan ca-
si la totalidad de su tiempo libre en “divertirse" y “Yentretener-
se" viendo la televisidn, en los cuales su desarrollo estd en - -
vfas o en camino de cimentarse.

De allf se desprende mi interés por conocer la forma y la magni -
tud de la influencia que reciben los educandosy que afecta su de-
sarrollo escolar, mental, emocional y social.

YALOR DIDACTICO

Este valor diddctico es presentado ante situaciones desconocidas-
que pasan 2 formar parte del individuo y que por medio de 1a esti
mulacién de la curiosidad se logran captar.

Si consideramos las edades de los nifos y los adolescentes tele -
videntes cuyas capacidades e inteligencia se encuentran en los es
tadfos de mayor actividad y posiblidades de aprendizaje y asimila
cién, entenderemos el porque captan con mayor rapidez y cantidad-
la influencia de la televisidn.

Por otra parte las limitaciones que tiene este medio son:

a) Unilateralidad

b) Distorsi6n de ia Realidad
¢} Pasividad

d) Despersonalizacién

e} Brevedad

UNTLATERALIDAD

La unilateralidad se refiere 2 la dimensi6n unidireccional, es -
decir, al proceso por el cual la informacién es recibida por el -
televidente-emisor, sin que sea necesaria su reflexi6n, respuesta
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o participacidn Inmedista, con lo cual no exite una retroalimenta
cién y con ello, se cierran las posibilidades de cambios o modifi
caciones hacia los contenidos vistos.

DISTORSION DE LA REALEDAD

Esta limitante se entiende bajo los criterios que consideren el ~
equipo formade por directores, guionistas, producteres, etc. y -
por los movimientos de cimaras, encuadres, escenograffas, ambien-
taciones y sonidos,

"... el car&cter pictlrico y realista de las imdgenes televisivas
obiiga a que se acepte come verdadere todo lo que en ellas se ve,
lo mismo si se trata de un hecho real; que de sjituaciones falsas,
eventos artificiales o conductas reprobables" (5)

Es importante darnos cuenta de la carencia de criterios para la -
seleccibn de los programas, su andlisis previo o posterior y sus
posibles beneficios, pues ante la pasividad de lo visto y oldo es
diffeil cuestionarnos la existencia real o aparente y en forms c§
moda se cae en la aceptacibn total de lo presentade.

PASTIVYIDAD

Ante la pasividad que se regquiere y gue a la vez es famentada por
ta televisién, podrf{amos semejar é&sta situacién con !2 que se vi-
ve en el salén de clases, en donde el alumno aprende esa actitud-
de pasividad ante lo que estudia y aprende, pasividad ante las -~
6rdenes recibidad en su familia y mds pasividad ante el aparate -
receptor, todo esto se vuelve una situacién ciclica.

Se considera més cémodo asumir ésta actitud pasiva ante la vida -
que enfrentar de manera activa o participativa.

{S§) 181D, PAG. 23



DESPERSONALIZACION

Esta despersonalizaci6n se da principalmente en los nifos y jbve-
nes en cuanto a la aceptacién y al asumir modelos presentados co-
mo sinénimos de héroes o ideales a seguir, con caracteristicas de
super héroes invensibles, fuertes, poderosos, guapos, ilenos de -
vida, optimistas, con cuerpos atléticos, con posiblidades econbmi
cas, lujos, etc. que al contrastar con lo que uno tiene, se llega
& creerse o sentirse un personaje para suplir esa carencia o al -
ideallzarlos buscar y tratar de imitarlos.

No se llega a valorar y aceptar su propia anatomfa, mentalidad -
posibilidades, caracter{sticas, perdiendo asf{ la oportunidad de -
desarrollarse y crecer en s{ mismos, adoptando una personalidad -
externa o irreal imitada de la televisién.

BREVEDATD

Debido a la brevedad de algunos mensajes se utiliza y se cae en -
la repeticibn y frecuencla, claro estd que, si bien las compafifas
publicitarias dedican grandes esfuerzos econbmicos y humanos para
hacer 1legar cada vez més bombardeos publicitarios que se convier
tan en dinero para ellos.

Por la velocidad con que son presentadas las imdgenes, no se lo -
gra analizar o cuestionar su contenido con profundidad, cayendo -
asf més & la cantidad que a la calidad de imdgenes. ’
1.3. FURCIONES

Dentro de las funciones de la televisi6bn se encuentran:

a) Funcién de Entretenimiento
b) Funci6n Informativa



¢) FunciGn de Orientacién
d)} Funcién Bidictica

FUNCION DE ENTRETENIMIENTOD

Esta funcién es considerada como la que tiene un mayor peso y a
i1a que se le da mayor prioridad en la programacifn televisiva.

En palabras de Radl Cremoux:

"Los programas de este tipo tienen como objetivo principal propor
cionar diversifn ai teleauditorio" (6}

Cabrla preguntarnos que se entiende por diversién y a cambio de -
qug se otorga, pues la mayor parte de la programacifn se ubica en
esta funcidn.

A la vez que un programa entretiene, contribuye a fomentar actity
des, valores, conductas, modelos, aprendizajes tante positivos --
como negativos, serfa mas conveniente destacar ésta funcidn como-
la que contribuye m&s a la teleadiccibébn o a la enajenacibn.

“... 3quello que “entretiene, recrea, divierte o distrae" (7)

De lo anterior se caerfa md&s a la distraccibn, peroc a nivel de -
fuga o escape de lo gque verdaderamente tnedrfa que ser lo primor-
dial en la vida de un nifio o adolescente, no me encuentro er con-
tra de ésta funcibn sino mds bien a Ja faita de criterios para di
scernir, analizar y profundizar los mensajes y contenidos de es A
tos programas de entretenimiento.

(6) LA TELEVISION Y EL ALUMND DE SECUNDARIA RAUL CREMOUX PAG.19
(7} 1BLD. PAG. 19



FUNCION INFORMAT{VA

Esta funci6n la cumplen "... programas cuyo objetivo es [a recopi
lactén y el reportaje de noticlas de todo tipo" {8}

Esta funcibn abarca a los noticieros y pueden ser tanto locales -
como internacionales y cubrir como ya dijimos noticias de todo ti
po tanrto deportivas, politicas, religiosas, etc.

Claro estd que estas noticias son revisadas y seleccionadas por -
*expertos" que autorizan su presentacibn, cuidando as{ de no in -
terferir nl ocasionar cambios o cuestionamlientos profundos asf co
mo preservar la situacibn actual.

“... reflejar la "realidad politica, econbmica y social de! pals
y del mundo“ (9)

Mostrando Onicamente una sola parte de la reatidad de los hechos,
parcializando y cubriendo lo sucedido. Solo se muestra, no se -

opina ni se duda, solo se acepta.

FUNCION DE ORIENTACIONM

De estos programas se podria obtener mayores beneficios por-que:

“eu. son principalmente los que exponen opiniones, interpretacio
nes, explicaciones, actitudes y juicios sobre acontecimientos, «
t6picos o hechos de cardcter especifico®™ (10)

(8} I1BID. PAG 19
(9) LA TELEVISION COMO MEDIO DE EDUCACION INFANTIL PAG. 27
{10) CREMOUX PAG. 10



Los temas a tratar son muy variados sobre todo "medicina, nutri. -
cibn, economfa familiar, capacitacién laboral, orientacién jurfdi
ca, etc.' (11)

Desafortunadamente no se les da la difusiln necesaria, ademds co-
mo telespectadores estamos condicionados a ver la televisidén como
sindnimo de evasién y de contrarrestar el aburrimiento con progra
mas de entretenimiento.

FUNCION EDUCATIVA
Los programas que cumplen esta funcibn son:

"Los programas cuyo cbjetivo es impartir de manera slstemdtica -
una asignatura o un conocimiento con caracterfsticas escolares, -
independientemente de que forme o no parte de un curso formal de-
estudio® (12)

Desafortunadamente esta funci6n se encuentra considerada como abu
rrida, falta de interés y con poco atractivo; ademés de que no -
hay mucha difusién ni se les otorga un presupuesto razonable para
su elaboraciodn.

Si se explotara esta funcién educativa en forma paralela a la de
entretenimiento serfa lo ideal, pero si por lo menos se le diera-
verdadera tmportancia, obtendriamos beneficios impresionantes o -
incalculables en cuanto al nivel cultural y educativo de Ia pobla
citn de México.

Si consideramos las caracterfsticas que presenta la televisién --

(11) LA TELEVISION COMO MEDIO DE EDUCACION INFANTIL. PAG. 27
(12) CREMOUX. PAG. 19



nos damos cuenta de las grandes posibilidades que permite lograr
y explotar, ya que por medio de la disponibilidad un alumnoc no re
quiere de un gasto ni un trasiado de su propia casa para ver la-
televisibn y ademds es bien visto y considerado por la familia -
que e}l educando permanezca horas enteras frente al televisor, -
Esta disponibilidad no es tan posible en el caso de asistir a un-
concierto, un museo, unad obra de teatro o de adguirir un buep li-
bro.

ta flexibitidad que se logra en la televisién es muy explotada -
principalmente en las caricaturas donde se presentan situaciones~
inexistentes, ficticias y que el educando-televidente capta como-
si fueran reales.

La captacidn de la atencifn ss de doble efecto pues también re -
quiere un gran esfuerzo para concentrarse y con esto resta ener-
gfas para lograr adelantos en la escuela,

Oentro del valor emotivo y pstcolégico que presenta éste medioc y-
de importancia en la formacién de actitudes, valores y emociones-

en los educandos; nps damos cuenta como se logra concebir:

LA YIOLENCIA SIN CONSECUENCIAS.




PODERGSO CABALLERO ES DON DINERO.
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EL FIN JUSTIFICA LOS MEDIOS.

QUIENES CONSUMEN OETERMINADOS PRODUCTOS OBTIENEN POR ARTE Ut MA -
GIA: LA FELICIDAD, EXITO. PODER, BELLEZA Y AMOR.

SOY IRRESISTIBLE
POR QUE USO

15



ESTERECTIPOS COMO EL DE COMCEBIR A LAS MUJERES RUBIAS Y ESBELTAS-
COMO IDEALES, PERJUDICANDO ASI LA PROPIA AUTOESTIMA E IMAGEN (OR-
PORAL.

EL HOMBRE IDEAL ES ACTIVO, GUAPO, ARRIESGADO, GANADOR, RICO ¥ CON
MUJERES A SU LADO.




LA FELICIDAD Y EL AMOR CONSISTEN
EN TERER Y SE DEMUESTRA REGALAN-
00 Y COMPRAHDD

LA MUJER SIEMPRE NECESITA DE UN-
HOMBRE PARA RESOLYER SUS PROBLE-
MAS.

UNA MADRE BUENA SUFRE, LLORA Y
SE SACRIFICA POR SUS HIJOS.




UN BUEN PADRE ES EL QUE DA A SU
FAMILIA UNA CASA, VACACIONES, -
CDSAS

LA MUJER CASADA SOLO DEBE OCUPAR-
SE DE LAS LABORES DEL HOGAR MIEN-
TRAS QUE EL HOMBRE RESUELVE t0S -
PROBLEMAS DEL MUNDO

THOLA MiS ANGELES
LES HABLA CARLIE
LES TENGO UN

TRABAYO

CUANDO LA MUJER TRABAJA FUERA DE o
CASA, LO HACE SIEMPRE EN LABORES =
SUBORDINADAS, E. JEFE DEBE SER UN jo sy ~

HOMBRE.

18
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S,‘

Y bien, el valor diddctico que se obtiene de la televisién desa -
fortunadamente es mucho, pero no el conveniente ni adecuado, pu -
diendo decir entonces que los educandos aprenden pero no siempre-
1o més inherente a sus intereses y edades.

Las limitaciones que presenta este medio afecta demasiado al edu-
cando:

+ La unilateralidad 1o vuelve irreflexivo, pasivo al no exis
tir una retroalimentacibn.

+ La distorsibn de la reatidad lo desubica entre lo que es -
“su propia realidad" y la “"realidad presentada en la tele-
visibn.

+ La pasividad de la television fomenta y contribuye a que -
sea més pasivo el educando y no cuestione nada, con ésto -
acorta y reduce mejores y mayores posibilidades de aprendi
zajes.

+ L3 despersonalizaci6n y el bombardeo publicitario hace al-
educando ser "veleta" o barroc totalmente mcldeable y adap-

19



table a lo que se le convierta, sin la menor resistencia ni con-
ciencia de gue es concebido como una mercancia.

Y dentro de las funciones de la televisién, el alumno prefiere la
de ENTRETENIMIEHTO para distraerse de su triste reajidad, de su -
mundo frio de obligaciones, esfuerzos y as{ Ilegar a la teleadic-
cién o enajenacidn.

Las funciones Informativa y de Orientacidén resultan para el edu -
cande sin ninguna trascendencia e importancia pues son para "adul
tos" y no tienen absolutamente nada que ver con ellos.

La funcién Educativa es considerada la mé&s aburrida para el edu -
cando pues ya pasa suficiente tiempo en la escuela y haciendo ta-
reas como para ver programas con finalidad educativa.

Debemos entonces darnos cuenta de la realidad que viven los edu -

candos, la forma en que afecta su desarrollo y tratar a la manera
de lo posible contrarrestar sus efectos nocivos.

20



CAPITULD 1!

"FACTDRES SOCIALES"

Dentro de ia problemdtica que hemos sehalado anteriormente, es ng
cesaric conocer y especificar cuales son los facteres que inter -
fieren y la forma en que afectan, viendo & continuacifn a la Famj
lia, a la £scuela y a la Sociedad misma.

2.1 LA FAMILIA

Considero indispensable resaitar 1a gran importancia y funcién -~
que realiza la famiiia para con cada integramte, pues es allf dop
de se comienza a aprender, experimentar, Sentir aprobacibn, respe
to y tener valores como ser humang y como integrante de la socie
dad.

Desafortunadamente en la mayorfa de tas familias mexicanas tanto-
{a desunidn, la falta de comunicacibn y de {nterés, de principios
y bases importantes que rifan la conducta, la desconfianza, la -
desesperacién y respetc asf{ como los preblemas econdmicos entre -
fos miembros de la misma., hacer que s5& recurra & "sustitutos" que
no siempre son los adecuados y mejores, cayendo as{ en vicios, -
frustraciones que deben ser canalizados dé¢ alguna manera, para -
evitar la agresividad contra todos y la falta de identidad propia
etc,

El gusto excesivo & indiscrimidado de la televisibn es para los -
pequefios y j6venes el "sustituto" de sy verdadera familia, su pa-
dre, madre, hermanos, tfos, etc. vienen a ser 105 personajes que-
ve y tiende & lmitar ¥ aprender de ellos, su mente capta todas -

esas conductas, actitudes, palabras, gestes, movimientos, ete. -
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y que desgraciadamente se queda con ellas pues no existe ese"fil
tro" en su familia para discriminar lo positive de Jo negative -
que estd asimilando y lo asume como propio.

Sumado a 1o anterior tenemos que es Ja misma familia quien propi-
cia ésta situacifn ya gue cuantas veces escuchamos:

“VE A VER LA TELEVISION"

y se le entretiene y acostumbra a hacerlo, porque np existe tiem-
po para platicar o asistir a un evento, o ir al parque pues en al
gunos c2sos la madre trabaja fuers de casa y si no tiene la mayor
parte del d{a ocupado en las tareas de su hogar o tiene que ver -
ella misma ia televisién (2 0o 3 telenovelas}), el padre al llegar-~
cansado de trabajar tiene ganas de todo menos de “tolerar" o "so-
portar” a sus hijos es justo entonces que descanse viendo la telg
visidn y asi sucede con &1 0 los abuelitos quienes ya no son caps
ces de nada, los hermanos en igual forma ¢ada uno viendo y prefi-~
riende ver cuatquier programa antes de “escuchar® a sus padres o-
demds hermanos.

Y as! cada integrante de ja familia se “aisla" y “enclaustra" en-
su propia vida, pensamientos, dudss 0 "mundo” en el que no hay ca
bida para los otros incluyendo su propia familia.

Esta realidad es la que vivimos dia a dfa en ésta Ciudad de Méxi-
co, como sucede en Pravincia y en todo e! mundo a pesar de encon-
trarnos en la "era de las comunicaciones" o mejor dicho en la era
de la "automatizacibn humana”.

Tratemos pues de aterrizar en el lado gris de ésta situacién no -
cayendo selo en el lado negro y satantzar a la televisibn, nt por
e] lado bianco en el gque la televisiln es omnipotente y la éolu -
cibn a todo.
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Este lado gris intenta orientar y dar sugerencias de como comba -
tir esas actitudes dentro de i3 famillia y que posibilidades de de
sarroflo se estd&n dejando pasar y darnos cuenta de que “si se se-
laccignan acertadamente los programas, €5 una extraprdinaria fueg
te de informacibn gque puede provocar el didlogo y facilitar el ip
tercambio en la famitia., {13}

Espec{ficamente el educando requiere de "una buena comunhicacién”-
dentro de su familia para que en su actuar en }a sociedad ses el
adecuado.

“La funcidn de los padres es "orientar mejor a sus hijos y evitar
que los modelos presentados en ios mensajes de la televisibn ad -
quieran para los nifios m&s importancia de la que merecen” (14)

El educando aprende como “debe ser” su comportamiento actusl y fuy
turo, lo gque pretenderd lograr, el como y el por qué.

Se le crean entonces imdgenes y modelos a seguir:

1}
“..v €n las caricaturas, telenovelas, series de televisidn y aGn-
los comerciales, estdn continuamente reforzando estos y otros mo-
delos de hombre y mujer” {15)

Lo que se puede hacer es “explicar a sus hijos la posiblidad y en
algunas casas la necesidad de romper con aquellos maldes sociales®
{16}

{13} LA TELEVISION Y LOS NIADS" CONAPO PAG. 3
{14) CONAPO PAG 9
{15) CONAPO PAG 13
(16) CONAPO PAG 13
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Podemos seftalar entonces que es importante.

+ Ubicar al educando en su propia realidad y oportunidades -
de lograr algo a futuro siempre y cuando &) mismo se respe
te y estime para poder hacerlc con los demds, desechando -
las actitudes que no existen o estdn desvirtuadas.

+ Que el educando valores y dé importancia a su propia fami-
lia y establezca su rol activo dentro de ella.

+ Que los mismos padres “prediquen" con el efemplo su compor
tamiento dentro de la familia y su actitud e interés fren-
te a la televisidn.

2.2 LA ESCUELA

La escuela vista como el lugar donde los educandes aprenden, cong
cen y . deben lograr un desarrollo integral se encuentra un tantc -
envuelta en esa nube de influencja de la televisién,

Citande al Prof. José Luis Navarro Garcla:

"€l aparato escolar ha dejado de ocupar su papel de aparato {deo-
l6gico dominante para ser relegado a segundo término por los me -
dios masivos de comunicacién® {17},

Nos damos cuenta pues del gran alcance que logra la television y

que traspasa las paredes de la escuela, pues en la mente del edu-
cando van “grabando" sus mensajes.

(17) ARTOLOGIA DE TELEVISION ENEP ARAGON  PAG. 115
JOSE LULIS NAVARRO 6.
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“Hoy el alumno que asiste & la escuela es el producto de un mundo-
moderno de comunicaciones" ({18).

Vemos que 3 pesar de haber grandes avances y adelantos, quizé sea
la era de la soledad o aisltamiento del hombre, principalmente sj-
revisamos las estadfsticas donde revelan gque {35 enfermedades men
tales van en aumento principalmente entre los adolescentes y jove
nes en edades promedio de los 16 a los 26 abos y que en México -
ocupan el lugar nimero 12 de las principales enfermedades.

Pensemos en un momento en el educando gque llega a la escuela des-
pués de un fin de semana de televisidn:

Y... probablemente habrd prestado toda su atencibn a la televi -
sién, una pelfcula, etc, <Cuande este alumno entra en la clase, -
ileva consigo vividas comprensiones adquiridas a través de las myu
chas cosas que han atralido su atencién.“ (19}

S$i aunamos a é&sto la ya tradicional forma de enseflanza, tan mecd-
nica y frfa, el educando manifestard y aumentar§ su gustec por la-
televisibn.

Dentro de todo, la escuela no debe aceptar esta pérdida de) inte-
rés y apatfa del educando.

Es importante eantonces conocer cuales son las barreras que se opo
nen & un buen proceso ensefanza-aprendizaje dentro del aula de -
ciases y que san: (20)

{1B) “MATERIAL AUDIOVISUAL® WALTER ARNO PAG. 2 (BENJAMIN F.)
(19) 1BID. PAG. 2
(20) "MATERIAL AUDIOVISUAL" PAG, 7

25



+ VERBALISMO

+ INTERPRETACION CONFUSA
+ ENSUERD

+ FALTA DE PERCEPCION

+ DESINTERES

+ INCOMOOIDAD FISICA

YERBALISMO

Por verbalismo entendamos el uso excesivo de palabras durante” la-
clase, pues se utilizan comunmente para dar explicaciones, hacer-
preguntas o comentarios.

La opcibén para no caer en-el verbalismo es utilizar otros medios-
de comunicacién como podrfan ser 1dminas, dibujos, etc. y de esta
manera tratar de estimular y captar la atencibn de los educandos.
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i

INTERPRETACION CONFUSA

s frecuente que durante una explicacibn en el aula de clases; el
profesor utilice palabras que jos 2lumnos no entienden, o bien -
que las interpretaciones gue den cada uno sean completamente dis-
tintas, perdifndose asf el significado real y completo del mensa-
je.

Lo conveniente ante esta situacidn gue repercute directamente en-
el aprendizaje escolar, es ef utilizar parablas entendibles y dar
12 explicaci6bn y significado de ellas para evitar la interprets -
cién confusa.
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ENSUERD

Cuando el alumno cae en el ensuefic 0 sea cuando se desvia de la -
corriente de comunicacién de la clase y se sumerge en el recuerdo
privadoc de sus ideas, emociones © problemas es diffcil que su -
aprendizaje resulte significativo.

Si pensamos en las escenas de las caricaturas, pelfcula o en algy
na historieta vistas por los alumnos y gque al caer en el ensuefio-
tender{as a recrear en sus mentes aquéllas, repercutiendo en su -
asociacién de ideas, atencidn y comprensidén de lo explicado en --
clase.
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FALTA DE PERCEPCION

Esta barrera se presenta principalmente en cuanto a la lectura -
hecha por e} zlumno, desgraciadamente al pasar horas ante el apa-
rato televisor, pierde oportunidades de aumentar }a rapidez y com
prensibn de lo que lee, el conocimiento de nuevas palabras y el -
problema tan grave gue nos agueja hasta niveles de ensefianza supe
rior: las faltas de ortograffa.

Una opcidn podria ser el estimular a fos alumnos a Ja lectura de
cuentos o0 revistas, 10s cuales les brindan oportunidades de cono-
cimiento.

29



DESINTERES

Este desinterés en aprender va aumentando dlfa & dfa, con el fasti
dio de hacer tareas, exdmenes o trabajos y se ve a la escuela co-
mo sinfnimo de cdrce), un lugar donde se le obliga a estudiar, a
aprender, si no vienen loas castigos; entre los principales es el-
no permitir que vean la televisién durante el dfa porgue estén -
castigados.

Una forma de contrarrestar el desinterds, es 13 utilizacidén de -
procedimientos pedagbgicos y de materiales que contribuyan a que-
el alumno aumente su entusiasmo e Interés en sv propio aprendiza-
je.

Seria conveniente también el fomentar la conciencia y responsabi-
lidad de cada alumno en sus labores ascolares, el que disfruten y
reconozcan la importancia de su papel caemo alumnos.

I LLEve UNMA

HoRA RS
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THCOMORIDAD FISjCh

5t hacemos una semejanza entre las condiciones ambientales que -
existen en ¢l salfn de clases y en 2 casa de cada elumng, enten
deremos como en un ambiente informel y cémode al ver la televi -
sifn, sy atencidn, memoria y concentracibn estén al 100% en ells,
mientras que en un salbén de clases donde las condiciones fisicas-
no son siempre }as adecuades y & veces ni las minimas para lograr
y fomentar las posibilidades de yun buen aprendizaje, pues desde -
ta colocacidn y estado de los pupitres, pizarrones y vidrios, la
fluminacién, ventilacibén y limpieza se encuentran concentradas en
la incomedidad fisica que es una barrera mds que impide un Optimo
proceso de ensefianza-aprendizaje.

Two ME LusTs LEVAMTARME
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Podemos entonces decir que si dentro de la escuela los nifios se -
preparan para el nundo del madana, &sta debe cumplir con su verda
dera funcién para as{ garantizar la civilizacién futura,.

2.3 LA SOCIEDAD

Veamos ahora como la misma sociedad concibe al individuo y la uti
lizacibn de los medios de comunicaci6n dentro de ella.

Alfredo de la tama hace referencia a que:

"... el cine, la radiofonfa, la televisi6n cre6 la masa. La masa
es el conjunto no diferenciado de hombres, unidos por un vinculo-
de Asociacién." (21)

Si consideramos que a3l programar la televisifn “supuestamente" se
consideran las edades, los intereses, los gustos e inclinaciones-
del televidente, nos damos cuenta de que no es as{ porque se con-
sidera hombre-masa, mujer-masa, nifios-masa, jb6venes-masa bajo los
mismos criterios y formas de pensar. Forman patrones cerrados de
comportamientos para la sociedad,

Para Alfredo de la Lama: la critica, el cambio y la impugnacién -
van hacia los que monopolizan los medios y orientan nuestros com-
portamientos, desafortunadamente sabemos bien que especlialmente -
1a televisi6n mexicana se encuentra en manos de familias que ya -
por tradicién y herencia dominan lo que conocemos por Televisa.

Sabido es también que las familias Azcarraga y 0'Farril poseen -

grandes cadenas hoteleras, restaurantes, empresas, estaciones de-
radios y que casi son los duedos del “Canal de las Estrellas" y -

(21} “SURGE LA SOCIEDAD DE MASAS" A. DE LA LAMA PARTE 2 PAG.40-41
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de la mayor parte de la televisidn mexicana en los canales 2, 4,-
5y 9.

Los medios de comunicacifn:

“pertenecen a la esfera de una ideoiogla de la clase dominante...
la burguesa" {22) y con todo esto, esa forma de concebir al hom-
tre, la sociedad, el mundo se encuentra particularizado bajo su -
propia visidén aburguesada.

Déndonos modelos y lineamientos a seguir: “se pretende que e} in-
dividuo aprenda las normas y 1as reglas que la sociedad establece
para ei comportamiento de las personas" (23)

Bajo el sistema capitalista en el gque vivimos el Profesor Navarro
Garc{a menciona tres funciones que realizan los medios de comuni-
cacifén masivos y que son:

+

ACELERAR EL PROCESG DE CIRCULACIQN DE CAPITAL

+

CONVERTIR LA IDEOLOGIA OOMIKANTE ER LA IDEOLOGIA DEL CON -
JUNTO SOCIAL.

+

CONTRIBUIR A LA REPRODUCCION Y FORMACJON DE FUERZAS DE -~
TRABAJO CALIFICADA

ACELERAR EL{ PROCESO DE CIRCULACION DE CAPITAL.

gsta se logra a través de grandes campefias publicitarias, fomen -
tando gque fos oyentes o televidentes consuman productos o mercan-
cias que son innecesarios credndoles mentes materialistas y capi-

{22) “COMUNICACION E INFORMACION" MATTELARY J.A. PAQLI PAG. 36
(23) ANTOLOGIA DE LA TELEVISION ENEP ARAGON J.L. NAVARRO PAG 116
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talistas.

CONYERTIR LA IDEOLOGIA DOMINANTE EN LA IDEOLOGIA DEL CONJUNTO SO-
CIAL.

La ideclogfa burguesa y capitaitsta es la que se inculca y presen
ta como modelo a seguir y con €stoc ser aceptado e integrar la so-
ciedad 3 la gue pertenece.

CONTRIBUIR A LA REPRODUCCION Y FORMACION DE FUERZA DE TRABAJO CA-
LIFICADA.

gsta funcién pretende fomentar al presentar programas c¢on miras a
lograr un desarreolle cienti{fico y tecnolbégico del pais, principal
mente en provincia.

En términos generales a nivel de la sociedad, los medios de comu-
nicacién especificamente 12 televisidn constituye todo un nego -
¢to, el cual invierte grandes capitales pero gque obtiene "ganan -
cias” tanto econémicas, ideolSgicas, polfticas, sociales y cultu-
rales {nfinitas tanto a corte, mediano y largo plazo.

Considerando que la gran mayorfa del publico se encuentra en su -
hogar cuando ve la televisién, llegando asf a la familia donde -
abjertamente penetran sus mensajes.

Para las personas que sostienen esos medios saben bien que traba-

jan para eternizar y propagar ese gran negocio y espectdculo co-
mercial gue es la televisién.
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CAPITULGO 111

"E L EDUCANDGQ

En este capitulo veremos al educando comv principal receptor de -
mensajes y efeétos. as{ como sus principales caracterfsticas ba-
Jo la teorfa de Jean Piaget en su desarrollo de pensamiento y co-
@0 recibe influencias del medio ambiente: }a familia, amigos, cam
pafieros, etc.

Resaltando de modo principal como el educando va captando debido-
a sus caracter{sticas, la influencia de la televisién.

3.1 CARACTERISTICAS

Existen numerosas teorfas que explican =] desarrollc humanag en -
cuanto a la inteligencia, veamos que nos dice Piaget con respec-

to a los perfodos por los gque pasa el educando y relacionemosio-
con sy permanencia frente al televisor,

ETAPA SENSORIOMOTORA

Abarca desde el nacimiento haste los dos afios aproximadamente, -~
los pequefios se apoyap en sus sistemas motores y seasoriales prin
cipalmente.

El pensamiento del nific se encuentra bdsicamente en la accibn., -~
Podemos entonces asegurar que durante el perfodo sensoriomotor, -
jos pequeitos ven el aparato receptor COmO un objeto mds por cono-
cer y las imdgenes sbélo existen por partes y mientras estén vien-
dolas,
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Teniendo todo un mundo por conocer, la televisi6én no se encuentra
entre sus actividades preferidas viéndola ocasionalmente siendo -
caricaturas o programas infantiles.

ETAPA PREOPERACIONAL

Aproximadamente va de los dos a los siete afdos y se caracteriza -
en que los nifos se apoyan principalmente en sus percepciones de-
la realidad. tLogran ya el uso del lenguaje, la formacibn de con-
ceptos simples y participan en juegos de imaginacifn,

El concepto de clasificacibén comienza a ser entendido. Se les di
ficulta concebir quc un mismo objeto pertenezca a dos clases dife
rentes al mismo tiempo, manejando (nicamente una dimensidn de una
sola vez.

Su pensamiento es egocéntrico viendo ait mundo desde sus propias =
pespectivas, dificultdndose el ponerse en el lugar de otros.

Bien pues de los dos a los siete afios, los nifos perciben a los-
personijes de la televisitén como totaimente malos o totalmente -
buenos, no existen puntos intermedios. Por ejemplo: Los malos -
nunca ganan, los buenos nunca se mueren ni hacen cosas malas, los
vaqueros son buenos mientras los indios son malos, etc.

Al ser su pensamiento egocéntrico, el nifo no diferencia entre -
sus experiencias externas como la televisidbn y las experiencias -
internas como sus swuefios.

Asf{ la televisién es considerada como una realidad, en igual for-

ma como que los personajes presentedos principalmente en las ca-
ricaturas son reales y estdn vivos.
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Por lo tanto lo que en la televisiln ven es para ellos una puerta
2l mundoc exterior.

ETAPA DE OPERACIONES CONCRETAS

L2 etapa de operaciones concretas va aproximadamente de los siete
2 los once ahcs. 1tos nifdos desarroilan l2a habilidad para emplear
1a lbgice, adquieren 12 capacidad para hacer mentslmente algunas-
actividades y tienden 3 resolver los problemas por ensayo y - -
error.

Entre los siete adlos a los once afdos existe un cambio muy notable
el niflo piensz, imayina y organiza su mundo; pudiendo recordar -
im&genes anteriores, prediciendo finales o desenlaces y emite pe-
quefios juicios ante 1o gque ven en la televisifn.

ETAPA DE OPERACIONES FORMALES

Esta etapa va de los once a los quince afios aproximadamente. En
estos afos los niftlos desarrollan la capacidad para comprender Ila
16gica abstracta o sea volver con su pensamiento sobre Sus pro --
pios pensamientos.

Puede generar varias alternativas ante un problema o situacidn,-
examina su pronia légica y sus convicciones, piensa en su futuro-
y exiete una mayor captacién al medio ambiente.

£l adolescente es capaz de pensar en abstracto y formular teorias
acerca de sf mismo y del mundo, permitiéndole comprender los con-
tenidos que ve en la televisitn tal como un adulto.

Tiende a ver programas reales, ya no le divierten las caricaturas
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al preocuparlie su futuro se interesa en programas que fe orienten.

En cuanto a los personajes televisivos logra resaltar sus cuali-
dades y defectos asf como la compresién de sentimientos, motivos-
y emociones.

3.2 MEDIO AMBIERTE

El educando recibe influencias del medio ambiente bajo el que vi-
ve, principalmente de su propia familta, de la escuela y de sus -
comprafieros y amigos.

Como 1o dijimos anteriormente todos éstos, refuerzan y aumentan =
el gusto por la televisidn.

Si vemos & la familia, empezando por los padres mismos a quienes
les atrae mucho la televisién y pasan frente a ella horas enteras
comprenderemos el por qué el pequedc los imitard.

Si son los amigos y compafieros, existe la exigencia de ver los --
mismos programas que ellos para poder estar hablando, jugando, -
imitando, conviviendo y llevéindose bien, sino se caerfa en el ais
tamiento o rechazo del grupo hacia el educando.

La situacién socio-econbmica del educando es determinante pues el
Gnico medio de "diversifn" en ocasiones s6lo.es 1a televisifn.

3.3 EFECTOS

A nivel general podemos afirmar que a través de la televisi6n, se.
dan "aprendizajes” aunque no siempre los mejores y esperados.
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... mientras entretiene, la televisibn también 2jerce un impacto
en el desarrollo cognoscitivo, social y emocional de los televi -
dentes.” (24)

Es muy clerto pues es a través de la televisi6bn donde el televi -
dente se forma y educa también, aprendiendo conductas, valores, -
emociones, actitudes, juicios, conceptos, etc.

Pasemos a ver, los efectos nocivos que produce la televisibn en -
tre los educandos:

+ Efectos Fisicos

+ Efectos Emocionales
+ Efectos Conductuales
+ Efectos Escolares

EFECTOS F151C08

Dentro de los efectos ffsicos que resultan de ver ta televisibn,-
podemos nombrar:

SUERQ

ALTERACIONES VISUALES

FALTA DE EJERCICIO O MOVIMIENTO CORPORAL
MAL HUMOR

DESAJUSTES ALIMENTICIOS

DOLORES MUSCULARES

DOLORES DE CABEZA

CANSANCIO

Gy gv we Oe Oe O O ge

(24} EL IMPACTO EDUCATIVO DE LA TELEVISION NO EDUCATIVA.
ARTICULO: UN ANALISIS DE LAS PREMISAS EPISTEMOLOGI
CAS. GUILLERMOD OROZCO GOMEZ. -PAG. 69
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SUERD

Debido a que en ocasiones duermen menos por desvelarse viendo te-
levisién sobre todo los fines de semana, desajustando su horario-
de suefioc y que en upn nifo principalmente es mds danino, repercu -
tiendo en 1a escuela y en su aprendizaje pues deseard dormir en -
lugar de aprender.

1BETO pESPIERTAL TE HABLA
vel OTRA viL.QuiE AEY
i EnTRENES PARA K4
1 25 BersBox

ALTERACIONES VISUALES

Estas pueden ser provocadas por permanecer ante un televisor con-
demasiada brillantez, a una distancia muy préxima o bien el salir
de un lugar a otro cuando se ha estado mucho tiempo fijando la -
vista en la televisibn.
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FALTA DE EJERCICIO O MOVIMIENTO CORPORAL

Considero que el permanecer frente al televisor resta las posibi-
lidades que tiene el educando para dedicarse a practicar un depor
te o jugar; actividad importante y determinante en su formacién-
y desarrollo.

MAL HUMOR

Producido cuando se han pasado varias horas frente el televisor - -
y se deja envolver en imdgenes y mensajes produciendo mal humor.

iLo QuE usTTORL MS
HAN EFSENAND NO
SiAve pans vaa !

IWADIE ME HACS
CAaso YAl
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DESAJUSTES ALIMENTICIOS

En ocasiones se descuidan o se pasan por altc los horarios de ¢o-
mida principalmente, pues se le concede permiso al educando de -
“comer viendo la tele" y como consecuencias los malos hdbitos ali
menticios, no comiendo ni 2n calidad ni en cantidades recomends -~
bles, bien llegando 2 comer en exceso O muy poco por seguir vien-
do la televisién, ademds de que en ocasiones la familia durante -
12 comida permanece unida para hacer comentarios y platicar, -
esto por supueste se sustituye por comer durante la presentacidn-
de pragramas de television.

SUinay gue ConPARTIR -1 A Quere
Pugaks comen Sowo vwal L il Quis

éBErmuoT:vu
A BANAR?

St, cvavpe
PASE V
Cont RLIALES

42



DOLORES MUSCULARES

Producidos por no ver la televisibn en una posicién adecuada, pro
vocando torceduras, encorvamientos, cafdas, golpes, etc.

NINOS YA APAGVEN
ESA TELEVISION

BOLORES OE CABEZA

Pueden ser ocasionados por el exceso de imdgenes, c¢olores, o un -
volumen muy alto.

O
°

LX)
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CANSANCTO

Provocado por permanecer un tiempo excesivo frente al televisor o
cualquier efecto antes descrito y esto provoca que ei desarrollo-
fisico de los educandos se vea reducido considerablemente.

EL DtA No LE ALCAMIA

PARA GONAR Co¥
LA TELEWISioN

EFECTOS EMOCIONALES

Dentro de 1o0s efectos emocionales provocades por 'ver la televisibn
en forma inadecuada, podemos mencionar los siguientes:

MIEDD

ANGUSTIA

TEMOR

COMPLEJIDAD

ASOMBRO
ITRSENSIBILIDAD
VIOLENCIA
CONFLICTOS SEXUALES

I S A N
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HIEDD

Esta emocibn provoca en el educando una paralizacibn en aspecto a
su personalidad y que si aunamos a una falta de comunicacibn fami
liar, resulta diff{cil superar y canalizar ese miedo ademds de que
dia a dfa se va reforzando o aumentando con otras escenas vistas-
en la televisidn.

. 1
%‘

Esta angustia es provocada por las imégenes de terror o situacio-
nes angustiantes para el educando y gque aumenta al relacionarlas
con las que &1 ha vivido.

ANGUSTIA
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TEMOR

Si aumentamos al temor un sentimiento de abandono o soledad, el -
educando serd entonces un ser temeroso de cuanto le rodea y busca
ré apoyos para sentirse saguro y vencer Sus temores, “"sustituto®-
cono 1o podria ser 1a misms televisién logrando evadir esos temo-
res.

COMPLEJIDAD

Ante contenidos y mensajes que no van dirigidos espec!{ficamente -
para el educando, ni en cuanto & su edad ni a sus intereses, lo -
gra confundirio por la diferencia ante lo que &1 piensa o siente-
y ante 1o que le muestran por televisiéa.




ASGMBRO

Escenas mucho muy reales o situaciones imposibles provocan una ca
pacidad de asombro mucho muy grande en el educando, sobre todo -
con jos efecios especiales utilizados.

INSENSIBILIDAD

Cada vez mds la insensibilidad ante ]a& vida y ante los demds, ha-
cen que el educando se vueiva frfo y duro, y ante hechos cruejes-
para los demis no tome importancia ol interes.
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YIOLENCIA

Escenas mucho muy violentas, asaltos, robos, secuestros, asesina-
tos, catdstrofes, etc. preovocan que 1os educandos se vuelvan vio-
lentos y respondan asf{, aprendiendo formas y captando posibilida-
des de cometer delitos o provocar muertes.

CONFL1CTODS SEXUALES

Escenas llenas de sensualidad y erotismo dan pie 2 lps educandos-
a una exagerada curiosidad sobre el sexo y a que se confundan en-
cuanto & su propiv sexo, ademds de que se presenta al hombre o a~
la mujer con estereotipos como que se es importante por tener con
tacto con varias persoras 2 la vez o ser infiel.

£s de considerar que todavia no se encuentra con la suficiente ma
durez para captar y entender determinadas escenas.
»
430
Luva '.‘;.g
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EFECTOS CONDUCTUALES

Es de gran importancia considerar las conductas que manifjestan -
los educandos pues éstas nos dardn la gufa para saber a que grado
se encuentran afectados por la televisidn.

Yeamos ahora los efectos conductuales que suelen presentar los -
educandos.

PASIVIDAD
DESINTERES
INCAPACIDAD
AGRESIVIDAD
IMITACION

+ + + o+ o+

PASIVIDAD

Este efecto se ve también reforzado ante la televisién, esperando
que el sujeto precisamente no actle, que s6lo acepte y reciba sin
preguntar, ni dudar nada de lo que estd viendo.
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DESINTERES

El desinterés se presenta ante posibles actividades o experien -
cias que en determinado momento le ofrece ta televisibn, el edy -
cando pilerde interss y s6lo se dedica s ver la televisifn aumen -
tando asf su apatfa ante la vida y los demds.

INCAPACIDAD

Se presenta cuapdo el nifo es incapaz de realizer cualquier es -
fuerzo, bien sea fisico o meatal, debido a que se ha acostumbrado
3 que todo ya le ha sido dado, sélo es cuestién de que se ponga -
frente a su aparato televisor y todo estéd listo, sin el menor es-
fuerzo nt trabajo.
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AGRESIVIDAD

Esta conducta es muy comdn entre los educandos mds pequefos, debi
do 3 que en la mayor parte de las caricaturas aparecen £scenas en
donde se debe luchar contra todos y todo para lograr nuestras me-
tas.

ton ésto los pequefos aprenden que s6lo manifestando agresividad-
ante sus padres y amigos podrd ser respetado, escuchado y logrard
sobresalir y conseguir lo gue desee.

Esto se comprueba al observar los juegos de los pequefies, en los-
que simulan ser personajes ficticios: poderosos, agresivos y fuer
tes, omnipotentes, que se libren de ser matados, y con una habili
dad extraordinaria para manejar pistolas, metralletas, bombas, -
ete.

IMITACION

Este efecto es muy comin y se refleja principaimente en el juego-
del educando. Desafortunadamente los modelos que ve en las perso
nas con las gue convive no le resultan atractivas y recurre a los
h&roes y personajes televisivos, imitando actitudes nocivas para-
8! y provocdndole una identidad propia muy pobre y reaccignando -
de 1a misma forma que su héroe sin pensar &n lc gue hace.
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APATIA

El educando responde ante hechos cotidianos con indiferencia y -
apatfa, volviéndose més frio e insensible ante el dolor y sufri -
mientos ajenos, debido al exceso de violencia que ve.

Actuard de la misma forma como $i estuviera viendo la televisibn
ante una situacidn real.

WMo TE PREDCUPES TiA

QuE Hormisk
HATS LA LA
PE NICARABVA
Hu o
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EFECTOS ESCOLARES

Por desgracia fos efectos gue produce la televisifn interfisren -
en el desarrollo escolar del educando. Veamos cuales son esos -
efectos y tratar en la manera de lo posible de contrarrestarios.

& OISPERSION DE CONOCIMIENTQS

4 COKFUSION ENTRE LA REALIDAD Y LA FAHTASIA
L RENDIMIENTO ESCOLAR BAJO

4 COMPETITIVIDAD

DISPERSION DE CONQCIMIENTOS

Esta situacidn es provocada por el excesg de informacibn que se -
recibe, donde el educando no diferencia entre 1o gue le sirve y -
jo que no: y no logra .integraris ni relacionarla con sus conoci -
mientos y de manera dispersa.

£n ocasiones el educando recibe informacibn que no va de acuerdo
a-sus f{ntereses, at a sus gustos, capacidades y edad,

BETO ESTA £N €L FUTULRO,
Pefp Nao Fv EL FUTURD REMaTo
QUE E1PERANS EC
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CONFUSION ENTRE LA REALIDAD Y LA FANTASIA

Debido a la utilizacién de técnicas avanzadas y efectos especia -
les que la televisifn presenta escenas y programas irreales y fan
tisticas como si fueran reales, de tal manera que el educando no-
legra establecer relaciones ni diferencias entre ese mundo irreal
y su propia realidad.

RENDIMIENTO ESCOLAR BAJO

Debido a que resulta demasiado atractivo el ver la televisién pa
ra un educando pequefio, le restard tiempo para realizar sus debe-
res escolares, enriquecer sus conocimientos con experiencias de -
aprendizajes significativos, disminuird su interés y atencién por
aprender, as! como concebir todo lo relacionado con escuela {ta -
rea, maestros, lecturas) como un impedimento para pasar frente al
televisor el mayor tiempo posible,

Si consideramos que el educando siente temores, angustias, pre --
siones o problemas relacionados con su aprendizaje o con la escue
la y recurre a la televisi6n para“olvidarse" de su realidad, lle-
garfa incluso a hablarse de "evasién" de su propia situacion.
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COMPETITIVIDAD

Esto se gbserva comunmente en televisifn, cuande un personaje tie
ne y debe pasar por encima de quien sea para lograr sus metas, -
bien sea matando, golpeando, mintiendo, robando, tricionando, etc.
o sea que el "fin justifica los medios" como lo vimos anteriormen
te.

€1 educando aprende no & competir limpiamente, sino a pisotear a
los demds a costa de 1o que sea, volviéndose egofsta y repercuy -
tiendo en sus relaciones afectivas y sociales. Trata de hacer 1o
que vié para Jograr sus metas sin que exista en lo obtenido, sa -
tisfaccién, por consiguiente no se exige a sf mismo mds para supe
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Vimos en éste capfitulo como el educando de acuerdo a su propio -
proceso de desarrollo de pensamiento explicado por Piaget va cap-
tando los mensajes y contenidos, aprendiendo actitudes, conductas
sentimientos, palabras, emociones, etc. que repercutirdn en todo
su desarrollo integral.

Los efectos que produce la televisién afectan la personalidad del
educando, debido & que no podemos concebirlo aisladamente, por el
contrario es un ser completo y por lo tanto sus reacciones fIsi -
cas, sus reacciones conductuales, sus reacciones emocionales y -
sus reacclones escolares, se conjugan e interactfan unas con - -
otras, dando como resultado educandos-televisados, no solc como -
nifios o jévenes sino gque sus efectos se ven tambi&én en los adul -
tos.

Hasta aquf solo hemos planteado el problema, sus influencias, sus
consecuencias y efectos, en el siguiente capitulo presento & tra
vés de la investigacién de campo que realicé&, lo que externan a -
este respecto, profesionales de diferentes niveles y carreras.
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CAPITULO IV

INVESTIGACION DE CAMPO

En este momento se tiene ya una visi6n teSrica sobre el problema-
de la presente investigacién, expuesto a través de los capftulos-
anteriores,, pero no estarfa de m&s reconsiderar: “"INFLUENCIA DE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN EL DESARROLLO DEL EDUCANDO".

El planteamiento de este problema implica y comprende conceptos,-
significados, intereses, fines y valores; encaminados a formar al
ser humano de acuerdo 2l perfil de hombre que hoy se requiere.

Por lo antertor, se pretende idealmente formar un individuo fnte-
gro, capaz, analitico, reflexivo, critico y solidario que respon-
da a las necesidades que requiere nuestro pafls, hecho que no se -
da, ya que sucede lo contrario, al relacionar y unir factores que
sirven Gnicamente para formar seres a medias, incompletos, sin de
sarrolio, donde el pensamiento, cardcter y voluntad se integran -
para formar un “hombre-masa", y por consiguiente si a lo anterior
le agregamos la deformacidn, manipulacién, idealizacibn, destruc-
cién, etc. que provocan los programas actuales que presentan los
medios de comunicacién masiva {televisi6ébn} lo que se estd forman-
do es un hombre uniformado y etiquetado con rasgos idénticos y de
sarrollo nule.

Lo anterior nos hace reflexionar y recordar que la sociedad, la -
familia, los medios de comunicaci6n, la escuela; son las principa
les fuentes que contribuyen a la formacidn de ese ser que necesi-
tamos en esta época de evolucién de la ciencia y la técnica, ya -
que son estos nOcleos los que contribuyen a proporcionar conoci -
mientos, a proponer valores y modelos de comportamiento, a indu -
cir actitudes, etc.
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Efectivamente, cada vez es mds comdn y natural ver como cada per-
sona vive en su propio mundo, que es irreal y particular en mu -
chos casos, un mundo Gnico en el que no hay cabida para otro y -
que se va alimentando y acrecentando por influencia de los medios
masivos de comunicacibn, en donde se promueve el individualismo a
su mdxima potencia al igual que el materialismo y fanatismo, don-
de se hace concebir que los medios y bienes materiales son el fin
y la meta a seguir; como sin6nimo de felicidad y/o bienestar, ca-
yendo as! en un consumismo prometedor de identidades falsas, de -
roles, status, cualidades, poderes y actitudes ficticias, alején-
dose de la realidad y enajendndose cada dfa mds.

No pretendo en el presente trabajo, tachar o hacer concebir a los
medios de comunicacién masiva como negativos y perjudicfales, sin
tener elementos de criterio para poder dar una opinibén real y vi-
vida de lo que aseguro, ya que la impugnacifn debe ser contra los
que monopolizan esos medios y tratan de guiar la conducta de los-
ninos, j6venes y adultos. Es pues necesarioc como padre, ciudada
no, maestro, estudiante, profesionista, televidente, etc., darnos
cuenta de los efectos gque actualmente resultan del mal y excesivo
uso de los medios de comunicacién masiva {(televisi6n) por los es-
tudiantes de educacifn pre-escolar, elemental y b&sica, provacan-
do pérdidas de tiempo, poca posibilidad de aprendizaje y desarro-
1lo, nula capacidad de reflexibn, andlisis y critica.

Pedagbgicamente interfiere en la interrelaci6én social, familiar y
en su desarrollo imaginativo y creativo, as{ como en lenguaje, -
concentracién y retencidn.

OBJETIVO GERERAL

Valorar la influencia que ejercen los medios de comunicacién en -
13 educacitn,
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OBJETIVOS PARTICULARES

Distinguir 1a convibucion de la televisidn en la comunicacibn, in
formacifn, enajenacibn y aprendizaje.

Establecer el criterio pedagfgico entre la relacién medio de comu
nicaci6bn y Educacidn.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1dentificar el contenido educativo de la programacién actual.

pefinir la interrelacifn de la Escuela, Familia, Sociedad con res
pecto 2 los Medios de Comunicacidn.

Determinar lineamientos para la formacién de una conciencia cri-
tica ante los Medios de Comunicacién.

Tanto el planteamiento como marco tebrico fundamenta y justifica-
la realizacién de la experiencia con los educandos, a fin de cono
cer pricticamente lo que el estudiante, docente, padre de familia
etc., piensan sobre los medios de comunicacién, su beneficio para
1a formaci6n del estudiante, los programas que ayudan al proceso-
ensefianza-aprendizaje, el tiempo que deben verla como distractor
¢ entretenimiento, etc., asf como la interpretacién que debe dar-
se a esta situacién, y por supuesto, encontrar la respuesta y/o -
alternativa al problema planteado.

Antes de presentar en una forma descriptiva el trabajo de la in -

vestigacién de campo, es importante presentar ios elementos que -
participan en ella, iniciando con la hipbtesis par comprobar.
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“"El bajo rendimiento escolar y la falta de dedicacién para reali-
zar sus actividades extraescolares se debe a la enajenacibn y ab-
sorcibn de los medios de comunicaci6n (televisi6n)”.

Se plantef esta hip6tesis porque es una forma de dar una respues-
ta tentativa a la interrogante que gui6 la investigacifn, sin ha-
cer a un lado la posibilidad de que sea la proposici6én que rela -
cione la teorfa con la realidad.

Esta hip6tesis surgid de la construccibn tebrica y por lo tante -
es apoyada por ésta, teniendo entonces 1a funcién de orientar la
bGsqueda de orden de los hechos, al igual que los elementos que -
coadyuven para encontrar alternativas de solucién y sobre todo de
planteamiento a todos los seres que en forma directa o indirecta
mente participan en la formacién de futuros ciudadanos.

Para conocer el comportamiento de la hipb6tesis pianteada se realj
zaron entrevistas y aplicaron encuestas a estudiantes, padres de-
familia y profesores, siendo los criterios para seleccionar cada-
una de las muestras siguientes:

ESTUDIANTES: sexo.- Se eligié a quince hombres y quince
mujeres con el Gnico fin de que hu -
biera equilibrio.

edad.- Los sujetos de la muestra se encuen-
tran entre los seis aflos y los quin-
ce afios. Se considerb esta edad ya
que estos niflos cursan del primere -
al sexto grado de primaria y de pri-
mero a tercer afo de secundaria. No
se tomé nifios con edad menor a la -
marcada debido a que no podrfan con-
testar el cuestionario.
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institucidn -.

PADRES B :

es¢c

Sexo. -

olaridad.-

situacibén econémica. -

actividad

PROFESIONALES:

personal.-

edad. -

Sex0. -

astudios.-

ta mayorfa de los estudiantes eran -
de escuelas oficiales, s6lo cinco de
ellos estudian en escuelas particula
res.

En una primera instancla se conside
ré que el cuestionario fuera contes-
tado por la misma cantidad de padres
que de madres, situacibén que no fué-
posible ya que con los padres que ty
ve oportunidad de platicar, se nega-
ron a contestar por diversas causas,
por tal motive se aplic6 solo a ma -
dres de familia.

Se aplicd a personas con ascolaridad
baja hasta profesionistas.

Se eligieron madres de familia de re
cursos econdmices bajos, bajos medic
bajos altes, y regular bajos.-

La mayorfa se dedican 3l hogar, una-
de ellas al pequedio comercic y otra-
a hacer el asec en casas particula -
res por dfa

Varfa de 18 2 45 afos.

Fueron 12 hombres y 10 mujeres

Se encuestd a 1 profesora de pre-es-
colar, 2 profesores de primaria, 4 -
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profesores de secundaria, 2 profeso-
res de computacién, 2 licenciados en
informdtica, ! técnico en electréni-
ca, 2 licenciados en filosoffa, 1 -
contador, 1 licenciado en administra
cion de empresas, ¢ licenciado en co
municaci6én, 3 licenciados en pedago-
gfa, 1 sacerdote y 1 licenciado en -
psicologia.

ISTRUMENTQ DE RECOLECCINN DE INFORMACION

tos istrumentos usados en esta etapa de la investigacibn pedagdgi
ca fueron tres cuestionarios, los cuales elaboré basdndome en los
lineamientos que marca CONAPG y el ILCE pare instrumentos que se-
emplean para obener informacién de aspectos sociales, comporta -
miento de una poblacién, influencia de medios que modifican acti-
tudes y aptitudes en un determinado nficieo, etc., como es e! caso
de estudio dentro de mi investigacion.

PROCEDIMIENTO PARA EL TRAVAMIENTO DE DATOS

Como se observa en lo descrito posteriormente la informacién pro-
porcionada por las personas encuestadas, se integré a partir de -
}1a estadistica descriptiva, en tanto que para el tratamiento de -
los resuitados se aplicaron las medidas de tendencia central co-
mo es la medida aritmé&tica, la varianza y las desviaciones tipi -
cas, al igual que un tratamiento reflexivo, siendo éste Oltimo el
punto de partida para poder analizar en una forma crftica las ex-
periencias y vivencias adquiridas en la prictica misma, con la -
cuel busqué el inicio de una cadena de acciones que gradualmente-
alterard las conducias de los aspectos en cuestidn y sus represen
taciones.
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Ho se trata de reflexiones sobre mi participacifn, sinc de compar
tir dialégicamente una experiencia y de construir 1as causas gen§

“ricas de los problemas que afectan significativamente la pérdida
de tiempo, la deformacibn de los propfsitos y la enajenacibn de -
tas mentes de los estudiantes.

Partiendo de la base de que la auténtica reflexibn estd basada en
el didtogo y tizne como centro de discusién la préctica, que es -
la Gnica gue estd colocada dentro de la propia realidad, se 1o -
gré que dicha discusibn no tuviera respuestas Gnicas sino varia -
das, con el primer pasoc se descubrié la realidad v con el segundo
se determind la accibn futura que es de vital importancia ya que-
me permitid concretizar las intenciones que se pretenden.

ANALISIS PROBATORIO

De acuerdo con las respuestas, se establece un ifimite para juzgar
como altera cada una de las variables c ractores externcs la con-
ductsa de les educandos.

Se realizan des tipos de andlisis, el primere de ellos considera-
el conjunto de factores coemo un todo y se basa en las respuestas-
dadas por los estudiantes, padres de familie y profesionistas. €1
segundo andlisis se basa en lasdiscrepancias presentadas por las-
personas encuestadas. En ambos casos el juicic se basa en la me-
dia aritmética.

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Una vez aplicado el cuestionaric s¢ determind qué preguntay <0 ~--
rresponden a cada una de las variables, ensequids se jntegraron -
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de acuerdo 2 la compleiidad que tenfan las respuestas con el fin
de poderlas manejar e interpretar con mayor facilidad, ys que no
debemos perder de vista que dicho andlisis es de cardcter descrip
tivo.

RESULTADOS

A continuacién presento las respuestas dadas por los alumnos, pa-
dres de familia y profesionistas.que dieron contestacién a los -
cuestionarios.

De acuerdo 2 la encuesta aplicada a los padres de familia se obtu
vieron los siguientes resultados:

-Para la pregunta # 1 donde se les cuestiond si dejan ver 3 sus -
hijos la televisiédn; las 9 personas contestaron que si.

-Para la pregunta # 2 donde se les pregunta el tiempo gque ven la
televisibn sus hijos; 6 de ellos contestaron que 2 horas y 2 de
ellos entre 5 y 6 horas.

~Para la pregunta # 3 si consideran que es demasiado, los 9 pa =~
dres contestaron que no.

-para la prequnta # 4 si sus hijos les piden lo que anuncian por
telavisifn, 7 padres contestaron que si y 2 que no.

-En 1z pregunta # 5 se les preguntd el nGmero de programas de -
televisibn que ven sus hijos aproximadamente; 8 padres contesta-
ron que de 5 a 6 programas y ' padre contest6 que entre 10 y 11-
programas diarjos.
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-En la pregunta ¢ 6, si han observado & sus hijos imitando a alg&\
personaje de televisién ¥ cuaies: 1 padre contestd que 2 ningu-
no, 6, a persongjes de las caricaturas f 2, que imitan sus hijos
a personajes cémicos.

En la encuesta realizada & 30 alumnos se obtuvieron los siguiente
resultados:

-Para la pregunta # 1, si velan la televisibn, contestaron los 30
que s la vefan.

-La pregunta ¥ 2, las razones por que les gusta ver la televién,-
14 contestaron, porgque iles gusta, les distrae; 10, que por las =~
caricaturas y programas de aventuras y 6, gque parz desaburrirse-
¥y entretenerse,.

-La pregunta £ 3, cudntas horas al dfa vefan 12 televisién, 4 --
alumnos contestaron que de t a 1,30 horas al dfa, 19, que 2 horas
aproximadamente y 7, que mds de 3 horas diarias

-En la pregunta # 4, qué programas vefan y a que horas; 4 alumnos
contestaron que de lunes 2 viernes de las 7 a las 8.30 p.m. y =
jos programas que velan eran las Tortugas Ninjas y Robocop, 19,-
ven la televisifn de lunes a domingo por las tardes de las 5.30-
s las 9.00 p.m. y los programas: El Conde Patula, Chespirite, -
Los Muppets, Las Tortugas MNinjas, Robocop, Gatos y Companfa, Pa-
pa& solterc, AIf, Futbol Répido, Festival de Porky, El Guiri-Gui-
ri y Disneylandia, 7, ven de lunes a viernes de 2:30 2 3:30 La -
Familia Robinson v Los Pitufos v de }as R:0D 2 0:0% Pang Solte-
ro, Robocop, Las Toruygas winjias, Depert:vjstmo y los domingos -
y sébados ven pelliculas y caricaturas.
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<En la pregunte # 5, contestaron sobre cu&les son los perscnajes-
gque mds les qustan y por gué, 2 los 19 aiumnos Las Tortugas Nin-
™

jas y Robocop pcrgue s!, porgue les gustan & & zlumncs el Guiri

guiri y Mickey porgue iss Civierte v a 5 2iumnecs £l Dr. Chunga ¥

Papd Sclierc, porgue

~En Ia pregunta # £ en conde se 1¢5 preguntd si1 1o gue vefan en -
e 1

Ia televisidn les &t alumncs que s{ por-
1 4

ntesitaron-

-Fa I3 pregunta ¥ 3, que Liempo cedicam 2 suz Larsas escalares -

»

respondiarcn: 2% je 3% a 45 minutos promedio al

dfa y % alumnos

Conforme 2 la encue

realizade z ZZ profasicnistas de diversas-
n

dreas se obtuvieron los siguientes resuitades.

-En la pregunts & 1 se les Cuestiond scbre la importancia gue tig
ne la televisidn en su vide, 10 respondiercn que es importante -
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por ser un medio de comunicacibn, cultura e informacién y para -
t2 profesionistas les resulta indiferente o de escasa importancia

-En la pregunta # 2, si consideran que los nifos vean ia televi -
sién y por qué; 14, contestaron que s{ siempre y cuando existan-
condiclones como son: un tiempo determinado, bajo la supervisibn
de un adulto y como entretenimiento y 8 opinaron gue no por no -
existir programas adecuados para ellos y por el exceso de publi-
cidad.

-En la pregqunta # 3 obtuvimos en los 22 casos que el ver en exce-
50 la televisi6n produce efectos negativos como puede ser: dis -
traccibn, deformacién de la realidad, falta de creatividad, ena-
jenacibn, violencia, deshumanizacibn, se vuelve hibito, costum-
bre, pasividad, consumismo e hiperactividad.

-En la prequnta ¥ 4 en la influencia que reciben los nidos contes
taron:

+

+

+

La CONDUCTA obtuvimos que los 22 profesionistas opinan que se-
ve afectada negativamente.

En IMAGINACION, 14 opinan que se ve afectada negativamente, de
formandola y 8 opinan que la desarrolla y despierta.

En CREATIVIDAD, 14 opinan que la limita, frepa y trunca y 8 -
que la-desarrolla 'y estimula.

En la VIDA FAMILIAR, 16 opinan que la afecta, la disminuye, -
la desjntegra y desune; B opinan que contribuye a la unién fa-
miliar,

En RELACIONES SOCIALES, 16 opinan que se ven influenciadas ne-
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gativamente y 8 opinan que permite favorecerlas y ampliarlas.

+ En PERCEPCION DE LA REALIDAD, 20 opinan que se ve alterada, de
formada y que los aleja de la realidad y 2 opinan que les sir-
ve pues es variable sv influencia.

+ En RENDIMIENTO ESCOLAR, 20 opinan que les afecta negativamente
distrae, limita, les cansa y resta tiempo 2 sus tareas escola-
res, 2 opinan que a veces pues existen programas que les ayy -
dan.

-En la pregunta # 5, que imdgenes de la vida adulta se les ensedia
por medio de la televisién, a 1o cual ios 22 contestaron que las
imdgenes son negativas presentando estereotipos falsos, irreales
agresjvos, inmorales, consumistas, distorsionadas, divorcios, ho
micidios, guerras.

-En la pregunta # 6 respondieron sobre sj la televisi6n ensefla a-
ser violentos, los 22 respondieron que sf, pues la temdtica de -
ta mayorfa de los programas, las caricaturas y pelfculas giran -
en torno a la violencia.

-En la pregunta # 7 se les cuestiond sobre si la televisién pue-
de considerarse como un vicio para los nifios a lo que los 22 res
pondieron que s{, porque les absorve la mayor parte del tiempo-
libre, se va haciendo adiccién, prefieren ver TY a otras activi-
dades y como refugio a sus problemas.

-€n la-pregunta # 8 se les pide dar opciones para que los niios --
no vean tanta TV, respoendieron los 22 profesionistas dando dife-

rentes respuestas que englobandolas resultan:

= dediquen mds a jugar
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fomentar fe leciura
practicar deportes

seleccicnar solo programses mis adecuados

convivir mds entre padres e hijos

excurciones
campamentos

juegos familiares
juegos de mesa

g TV no cemo nifers
comanterios cotidiancs
juegos educaiivos
paseons

clubes

scouts

nontafisme

mis afectividsd

pargques
hablar nds, comunicarse
aficiones positivas

craar espacios para ia realizaci6n de alternativas
procuren 105 papds tener solo une TV y an su cuarte

canto

mamds disminuyyan ver Ja TV o hacerle cuando ellos ng esten.

dias de campo
eventos culturalas
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CONCLUSIONES

De acuerdo al andlisis de é&ste trabajo de tesis podemos dar las -
siguientes conclusiones:

1.-

La Televisidén posee grandes posibilidades de alcance princi -
palmente para los educandos y si se le programa adecuadamente
tas funciones que desempefia cumplirfin con elias en la magni -
tud que se requiere, reduciendo con ello sus limitantes.

ta importancia de la familia para lograr una educacién y ubi-
caciébn a los educandes.

La escuela y sus funciones poseen grandes posibilidades de -~
aprendizajes significatives para los educandos.

La Sociedad como reproductora de la ideologfa dominante o bur
guesa en México y la utilizaci6én que se hace de la telavisién
para sus fines.

tEl educando como un ser en evoluciones y cambios, Sse encuen ~
tra suceptible de ser influenciado fé&cilmente por la televi-
sifn.

Los efectos producidos por la televisitn en los educandos re-
percuten en sy desarrcllo escolar, emocional, fisico y so -
cital.

La situaci6n cruel y real que sucede con Jos educandos que de

dican mayor tiempo & ver la televisi6én que a sus actividades-
escolares.
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SUGERENCTIAS

Tomando en cuenta el problema en forma global y su magnitud y bus
cando posibles cambios, mejoras, prevenciones, soluciones, damos-

las

.-

2.-

siguientes sugerencias:
Reglamentar el uso de la televisi6n

Indicarle al nifio se siente en una posicién correcta cuando -
ve la Tv.

Que el televisor se encuentre en buenas condiciones (brillan-
tez, etc.)

Colocarla a la altura de los ojos
Yer la televisifn en una habitacitn iluminada
Proporcionarle al educando una educacién sexual adecuada.

Darle oportunidades de que se exprese: dudas, temores, pre -
guntas y siempre darle respuestas.

No vea programas para adultos.

Cuando un programa le cause miedo o angustia que el mismo edy
cando sepa detectarlo y no io siga viendo.

Fomentarle el valor a lo sencillo, simple, natural.
Se sienta amado, aceptado y Seguro.

Discutir los programas vistos.
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19.-

20.-

21.-

22.-

Canalizar los impulsos agresivos del educando de manera posi-
tiva.

Que se cuestfone al mismo educando sobre las posibles solucip
nes @ lo que ha visto en televisién.

Yigilar los programas que ve el educando.

Fomentar en el educando la diferenciacifn de lo real de lo -
irreal.

Que la televisién se encuentre colocada dentro del hogar en -
el lugar adecuado y no como centro de alguna habitacién, me -
nos la sala.

Nunca permitir al educando vea la televisién en las comidas -
ni despues de las 8:00 p.m,

Contribuir a que el educando digfera lo que ha visto y ofdo,-
para que asuma un concepto real de las cosas.

Enfrentar problemdticas que tenga el educando, buscando solu-
ciones y no probiemas al recurrir al televisor como evasifn

Ayudar al educando amplfe relaciones personales.
Crear talleres entre vecinos, compaieros y amigos en los pa -
tios de cada uno de los educandos bajo la supervisifn de un -
adulto, pudiendo ser la mamdé de alguno de ellos.
Favorecer que el educando en su propia casa: ilumine, dibuje,

recorte, pegue, juegue con plastilina y que ademis contribuya
con una actividad manuel o0 al aseo de su casa y de su familia
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_24.-

25.-

26. -

27.-

28.-

30.-

31,-

34.-

35.-

8rincar las barreras escolares {verbalismo, ensueiio, etc.) -
por parte de los profesores.

Proponer en los programas de estudio & nivel primaria y secun
daria tratar temas relacionades con los medios de comunicacifm

Elegir con buen juicio los programas por ver,

tlevar una dieta constante de violencia filmada y vigilar se-
cumpla por los educandos.

Combatir la ignorancia del pais con programas educativos rea-
les.

Brindar al educando una vida familiar célida y segura y ayu ~
darles & ampliar su cfrculo de amiges.

Pasar mds tiempo con sus hijos no importa la actividad que -~
realicen,

Crear nuevas actividades para los fines de semana.

No usar la televisibn como nifiera ni como recompensa o casti-
go.

Que los educandos no vean programas que les provoquen miedo.
fOirigir el interés por programas educativos.

Reconocer si se requiere de ayuda profesional, (psicol6gica,-
pedagbgical.
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36.- Prender la televisibn cuando comience el programe elegido y -
apagarle inmediatamente después de que termine.

37.- En la familia se le inculguen valores morales y &ticos firmes
gue resalten !a dignidad humana y sus manifestaciones.

38.- Lo ideal serfa un cambic en la estructura o umra reestructura-
cién de este medic de comunicacidn mediante un cambio de sis-
tema, suena bonito pero comec es dificil que se dé, propongo -
partir de la realidad y hacer lo posible por darle solucién y
prevencién.

VIDEQ DE LA COMISION EPISCOPAL DE LA COMUNICACION SOCiAL

- La televisiOn abarca los aspactos individual, social, moral, fa
miliar, artfstico, econ6mico, polftico y sccial.

- La televisibn presenta: viclencia, infidelidad, agresivided, -
erotismc, sensualidad, manipulacién y mentiras.

- El deporte lo presentan como circo de los pobres, al no tener -
acceso a &ste, financiado por bebidas elcoholicas induciendo a

beber.

- El vicepresidente de Televisa, Alejandro Burillo, afirma que el
afto 1985 habfa 9 milicnes de televisores encendidos al dfa.

- Los objetivos de la televisidn son: educar, unir, infgrmar, per
sonalizar y divertir.

- Actualmente la televisi6n: MANIPULA, CORROMPE, COMERCIALIZA, MA
SIFICA Y ALTERA.
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Al desperspnalizar afecta: la inteligencia, sentimientes y vo -
luntad.

Se exalta la fuerza y el poder para destruir.

La moral se olvida presentando y promoviendo la pornograffa y -
violencia.

Opina Jacobo Zabludovsky que la TV cumple con su funcibn educa-
tiva, y critica y tacha de “"{gnorantes® el hablar mal de la te-
tevisién en telegufa el 28 de agosto al 3 de septiembre de 1975

La publicidad comercial se vale de los mensajes subliminales, -
fomentando 12 desintegracibn familiar, la pérdida de la digni -
dad humana, exaltando lo fécil, 10 c6modo, lo placenterc,

La opini6n del conciliyv Yaticanc sobre ta comunicacibn social -
afirma que la TY trasgrede la libertad de expresién, los dere
chos de la famtlia, el individuo y la sociedad, asf como la -
proteccién a 12 vida.

El papa Pablo V1 considera que 12 TV si segula en aumento su po
pularidad y uso crearfa una psicosis en el individuo.

A nivel mundial la televisi6on es considerada como preocupante -
por sus efectos moldeando la vida mental y los valores de la -
persona.

Un estudio en Estados Unidos reveld que en promedic de los 17 -
afias do edad ve cerca de 15 mil horas de TV, mientras que en la

escuela permanece solamente 10 mil horas.

Dan 7 medidas para ver la TV.
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+ Ver la IV juntos y no mds de 1 hora, comentando los conteni-
dos y anzlizando Jos personajes y mensajes.

Nunca ver 2 gbscuras y los nifios solos

+

Ver las reacciones de los nifos frente a la Tv

+

Ho utilizarla come premio ¢ castigo

4

+ Si estd afactando en el aprendizaje de ios niftes, prohibir -
que la vean.

Ho wtilizarla para pasar e! tiempo libre

4

+

Predicar con el ejempls los padres.

Recomienda a 103 padres: preocuparse por la formeci6n moral de
sus hijos, hacerles usuarios responsables de la Ty, exhaltar -
los valores morales, &ticos y sociales, & nivel educativo ¢rear
les una actitud critica no scolamente frente a la TV sino en to-~
do aspecto de ia vida.

Fomentarles 2 los niftos que ellos mismos elijan sus diversiones
brindéndoles oportunidades para hacerlo.

Promover el didlogs entre comunicedor y representantes del pug
blo.
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UNIVERSITIDAD WAL IOH AL

AUTONOMA DE MEXICOD

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
“ARAGON"

NGMBRE DEL ALUMNO:

ED0AD:
SEXO:
ESCUELA:

GRADO ESCOLAR:
PROMEDIO O ANCS REPROBADOS:

INSTRUCCIONES: CONTESTA LAS SIGUIENTES PREGUNTAS:

1.-

¢YES LA TELEVISION?

ESCRIBE 4 RAZONES POR LO QUE TE GUSTA VER Tv.
CUANTAS HORAS AL DIA VES TV,

SEHALA LAS HORAS Y LOS PROGRAMAS QUE VES:

LUNES DE LAS __ALAS
PROGRAMAS :

MARTES DE LAS A LAS
PROGRAMAS:

,-
kA
13

MIERCOLES DE A
PROGRAMAS



JUEVES DE LAS

A LAS

PROGRAMAS :

VIERNES D& LAS

A LAS

PROGRAMAS :

SABADO DE LAS

A LAS

PROGRAMAS ;

DOMINGOS DE LAS
PROGRAMAS :

¢CUALES SON LOS PERSONAJES QUE MAS TE GUSTAN Y POR QUE?

(L0 QUE VES EM LA TV

A LAS

TE PA

RECE

QUE ES REAL Y POR QUE?

ECUALES SON LOS ANUNCIOS QUE MAS TE GUSTAN?

¢CUALES SON TUS PROGRAMAS (3) FAVORITOS ¥ POR QUE TE GUSTAN?

SERALA LAS HORAS QUE DEDICAS A TUS TAREAS ESCOLARES,

LUNES DE LAS

LAS

MARTES DE LAS

LAS

MIERCOLES DE

LAS

JUEVES DE LAS

LAS

VIERNES DE LAS
SABADO DE LAS

LAS

LAS

DOMINGO DE LAS

> > T > I x> 3

LAS




UNITVERSIDAD RACTONAL
AUTONOMA DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
"ARAGON"

NOMBRE DEL PADRE:

ESCOLARIDAD:

ACTIVIDAD:

INSTRUCCIONES: CONTESTE POR FAYOR LO MAS AMPLIO POSIBLE.

A) EDEJA A SUS HIJOS VER TV?

B) ¢CUANTO TIEMPO?

C) éL0 CONSIDERA DEMASIADOD?

D)} éSUS HIJOS LE PIDEN LD QUE ANUNCIA POR LA Tv?

E) ¢CUANTOS PROGRAMAS DE TV VEN SUS HIJOS?

F) ¢HA OBSERVADO SI SUS HIJOS IMITAN A ALGUN PERSONAJE DE Tv?
(CUALES)



URIVERSIDAD HACTIONAL

AUTONOGMA DE MEXTCO

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
"ARAGON™

KOMBRE:

EDAD:
ESTUDIOS:

INSTRﬁCCIONES: CONTESTE POR FAVOR EN FORMA EXPLICITA.

t.- (QUE IMPORTANCIA TIEME LA TELEVISION EN SU VIDA?

2.- (CONSIDERA QUE LOS NIRODS VEAN TELEVISION? ZPOR QUE?

3.- (QUE EFECTOS CREE QUE PRODUCE EM LOS KINOGS VER EN EXCESO Tv?

4.- ¢COMO CREE QUE INFLUYE LA TV EN EL NIRO E£N CUANTO A:

COKDUCTA -
TMAGINACION

CREATIVIDAD

VIDA FAMILIAR

RELACIONES SOCIALES
PERCEPCION DE L& REALIDAD
RENDIMIENTO ESCOLAR

S5.- (QUE TMAGENES DE LA VIDA ADULTA SE LES ENSEAA A LOS NIROS POR
MEDIO DE LA TELEVISION?

6.- {CONSIDERA QUE LA TV ENSERA A LOS NIROS A SER VIOLENTOS



HSIGERAR COMO uh vICIG PARA LOS NIFOS £L VER LA

8.~ (QUE PUEDE HALERSE PARA QUE LOS NIROS N0 VEAN TANTA Tv?
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