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En los Qitlmos  afos, nuestro:pais

vido un amplio desar'r‘ono_'e‘h,; todos
aspectos tanto en el asoec‘éb cultural,
tecnologlco, clentifico, Industilal. y
comercial; como resuitado de estos avan-
ces y actuaimente con la apertura de
nuestras fronteras comerciales a nuevos
mercados Internacionales, las organiza -
clones se estédn viendo en la necesidad de
nacer llegar a! publico sus productos ‘a
través de mensajes de manera cada vez

mas efectiva.

Todo esto ha traido como consecuencia
gque tanto ias empresas pablicas como pri-
vadas, necesiten tener Integrado a ellas
un departamento de disefho & blen contar
con & a través de uUnha agencla especial~

zada,

cuando ta empresa €s muy grande es Cconve-
niente contar con ambas opclones, utili~

zando al! primero como Instrumento de pla-



neaclon y controi y ademds como un enja-
ce entre jos diferentes niveles Jeréar -

quicos de 1a empresa y de la agencia,

En una Iindustria es sumamerite importante
el spoyo del disemo gréafico, ya que median-
te un profundo estudio es posible que
los productes que Tébrica la empresa, se
den a conocer en jos diferentes tlpos de
mercados y con elo motivar a jos consu-

midores a gue cubran sus necesldades c<on

los mismos.

El principal rengién de Iinterés para el
presente trabajo es el gue se refiere al
estudio del empague, el cual se conside-
ra de suma importancia ya que a través de
2, el consumidor va & identificar piena-

mente al producto,

£1 tipo de empaque a que se refiere la

investigacitn es para I8 industria auto-
motriz vy especifilcamente sera un empague
de platinos y condensadores. Se realiza~
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;‘v‘fa";uhi_‘aha’usis ar&fico del empaque que
éIXIst'e actuaimente en el mercado para
"conocer el grado de desarrollo con aque
cuentan &stos y se hard una propuesta de
uno nuevo que no existe aun en e merca-
do, Es conveniente aciarar de antemano
aque de este estudio obtendremos un nuevo
empaque Ccofl una nueva resolucidn en cuan-~
to a diseho, tipografia, color vy forma,
pero no con esto se logrard que el con -
sumidor se Incline a la compra del pro -
ducto, ya que para lograr este obletivo
seria necesario inciuir un estudio que
abarcara otros aspectos de la mercado -
tecnia, con el fin de conocer el mercado
en el cual se desenvdelve el producto vy
con eifta motivar ai consumldor a la com~

pra del mismo.

como un marco histdérico se tocaran los

antecedentes def empsque ¥y su evolucion



" hasta nuestros diaé. para asi ubicarlo
en. tlempo y espaclo, para tratarlo en un
inlcio de manera general y posterior -

mente entrar de lleno en ia parte medu-
tar det trabajo, que es lo referente al
estudio del empaque de platinos y con -

densadores,



OBJETIVOS

. Determinar e! grado de estudio de diseho grafico que se a-

plica al empaque de platinos y condensadores.

Proponer una metodologia para el analisis grafico  del em -

paque.

. Determinar el grado de estudio de diseMo con que cuentan -

- - los -empaques naclonales de platinos vy condensadores.

. Proponer un empaque para platinos y condensadores a partir _.:;

de una Investigacion formal del producto.



CAPITULO 4

EL EMPAQuE



1.4 Antecedentes

En ’ei presente capitulo se estudiaran

los elementos y definiciones para com -
- prender claramente lo que es el empaque
envase y embalaje, mismos que estén es-
trechamente llgados con la comerciall -

zacion y presentacion de productos,

Exlsten diferentes concepios acerca de
las definiclones de este tema, en Esta-
dos Unidos el t&rmino general es packaging
y clasifica al empaque en tres nivetes
de acuerdo al materiel en que se presen-
ta el mismo; el empaque primario es e!
envase |nmediato del producto, es el re-
cipiente que se encuentra en contacto
dgirecto con.el productc para proteger
sus caracteristicas fislcas y quimicas,
ademas tlene la funcidn de presentar una
imagen agradable y atractiva al consum-
dor y dar confiabilidad al producto. Un

ejemplo c¢laro del empaque primario o en-

b3



.vase es la botella de" vino..

El empaque secundario se'r‘eﬂere a -las
capas adicionales que protegen al empa-
que primario y que se desechan cuando se
va & usar el producto, tiene como fina-
lldad proteger productos fraglles y a -
yudar al manejo del producto, ademas de
facllitar el almacenamiento. La calJa
que contlene la botella de vino es un

empaque secundario.

El empaque terclario que también es lla-
mado embalaje © empaqQue de embarque, €s
aquel que es necesarlo para el amace -
naje, Identificaclon y transporte de
varios productos que pueden estar pro-
vistos del empaque primario vy secunda -
rio. Otra funcion gue tlene es Ia de
proteger y facilitar el manejo de objetos
voluminosos o maquinaria pesada y gene -
ralmente son elaborados de materjales

muy resistentes. Un edemplo claro de em-
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balaje es Ila cala de cartédn corrugado

‘que - contiene 12 botellas de vino.

Es conveniente hacer mencidn de la eti -
queta, que es cuaiquier Informacion Im-
presa con referencla al producto vy que

puede Ir adherida al mismo, a SU empaque

0 envase,

“La utiizacion e Improvisacion

ques tuvo origen ‘en el inicto. la - vida

j’r.humrarja:.

Los puebtos primitives tenian com‘o una
fuente de su allmentacisn los frutos vy .
semillas silvestres que recolectaban en
sus correrias, estos alimentos eran trans-
ladados a sus cuevas medlante pieles de.
animates y canastas hechas de ramas vy

hojJas de los A&rbotes, que utilizaban co-~

mo envases.

En 18 antigua China hace ocho mil afos,

Iniclaron la fabricacidén de vasijas de

13



barro :dé';' d!ftgrente's formas y tamafos, (as
‘ éuales “.eran. utiizadas para transportar

" lguldos 'y -solides. En el antiguo E£gipto
deséubrlaron el uso de! vidrio y muy
pronto fué wutiizade para la fabricacion

de envases que contuvieran liquidos.

En :!a edad media los materiales para uso
de - empsaque eran de cuero, tela, piedra,

- madera, vidrio y las vasijas de barro.

“i-;as“ca principios de siglo, la madera era
un -material de uso generalizado para la
fabricacién de cajas aque contuvieran a -
rroz, frijol, café y tabaco entre otros

para faciliter su distribucion,

A fines del siglo XIX con la utilizacion

de las cajas de cartdn para galletas, Ssur-
ge t{a primera innovacion de tr‘ascendenc.la
para el empaque que se utiliza en nuestﬁcas

dias.

14



'.jth;‘élrf'r’a"l’\ko-."d'e "189’4. en Estadors Unidos, unA
'fu‘er“t‘é: grupo de Iindustriales fabricantes
de galietas se organizaron a nlvel nacio-
nal para comerciallzar una galleta que
superara en cuanto a sabor y textura a
las galletas que se comerclallzaban has-
ta entonces, necesitaban de un empaque
que conservara su producto limpio, fres-
co y con su rigidez caracteristica por
largo tlempo; el resultado de esta nece-
sldad fué& una caja de cartdbn con una ta-
pa de cera que Impedia el paso de la hu-
medad al producto, e! resultado comer -
clal fué todo un é&xito, desde entonces vy
hasta la fecha, el empaque en general ha
venido viviendo muchas Innovaciones,
siendo uma Importante herramienta para

la comercializaclon, “Los empaques blen
disefhados pueden crear un valor de con -
vertlencia para el consumidor y actuan

como un medio promocional efectivo para

15



““Existen - clertos requisitos gue todo em-
'paaue debe cubrir para lograr su mayor
eflcacla. A continuaci6n se ennumeran

las principales:

a) VReslstencia de materiales

Debe mantener en e producto sus cond-
clones de limpieza y calidad, evitando
el paso del polvo, humedad, grasas vy
bacterlas que puedan dafiar al articulo,
para mantener una calidad uniforme del-

mismo.

b) Informacion decodificable

Ei- empaque debe contener informacidn cla—r
ra y precisa a nivel Indlvidual, que es

cuando el consumidor tiene el empaque en
sus manos y medlante la lectura le es

posible {identificar las caracteristicas,

Philip Kotier -Mercadotecnla



"Elnsi;'nu:cérbnes y precauciones del produc~
‘o‘.wasi como los datos del fabricante. ¥
“nivel general mediante la exhiblcion
s:;ar:é Identlflcar por su disefio y estruc -
_tura que tipo de producto es el que con -
tlene el empaque. También debe Incluir
:algOn tipo de Informacién legal (Dtario
Oficial de la Federacion oel lo. de Junio

de 1989).

c) Facii Manejo

Se debe considerar para el disefo de la
estructura, que el mecanismo del empaque
asi como su material €ste en reciprocigad
€en cuanto a tas proporciones y movimen -
tos naturales de las articulaciones del
usuario y del empacador de! producto.
Debe adecuarse al manejo del consumidor
tanto al momento de Su compra como en

su utiizacion y debera permitir al u -
suario la comparacidn con otros articu-

los del mismo 1tipo.



"‘,'d):':‘L'irgvé.rd y Resistente

CE “embaque no debe anadir peso excesivo
) al producto, debe ser ligero y resisten-
te a la vez, para proteger los daftos fi-

slcos hasta ser utllizado por e consu-

migor  final,

e) Econdmico

El empague Implica un Incremento adiclo~
nal al costo del producto, el cual se

refleja en su precio final, por lo cual
€S aconsejabie que el costo del empaque
no sea mayor al 10X del preclo flnal del

producto.

f) Modular

Debe tener una estructura tal, que faci-
ite su almacenaje vy la exhiblclon aj -

publico sin perder su presentacion,

g) Impacto Visuai

Debe tener Implicitas clertas caracteris-

ticas formales en su disefo medlante un

profundo estudio wvisual, que le de

18



“caracter graflco para motivar a la
compra a través del uso claro y coheren-
te de los elementos graficos y visuales:

que lo lr\tegrah.
13 Razones para empacar un producto

Es necesario empacar un producto por mu-
chas razones, algunas de las mas Impor-

tantes son jas siguientes:

a) Protegerio de danos fislcos

b) Darle una imagen que Io Identifique
de otros productos, de otras marcas

c) Conservar las cualidades del producto
d) Mantener sus condiclones de higiene
e) Faciiitar su manejo, almacenamiento vy
exhiblicion ‘

f) Evitar el extr‘avip de las partes o e-
lementos del articulo

g9) Evitar que sea adulterado el producto .
h) Para ayudar a su venta

1) Colocar tos dates del fabr‘lcante."

9



(2) Dtarlo - Oficial--'de

= marté[‘homﬁre?e lnstbﬁéﬂQé Hér bhodﬁé;vf
‘w7J;:Forque hay normas con caracter obl-

gatorlo que asi lo estipulan:

C‘NORMA Oficial Mexicana NOM-Z2Z-3-1989

- *Informacion comercial-~Deciaracitn de
cantidad en la etlqueta-Especificaclo - --
nes"."Esta norma establece la ublicacion
y dimenslones del dato cuantitativo re-
ferente a la declaracion de cantidad,
asi como las unidades de medida y las
leyendas: contenlido, contenido neto vy
masa drenada segdn proceds, en los pro-
" ductos envasados, que se comerclalizan

en territorio nacional* (2)

1.4 Formas de encontrar un empaqgue éde—'
cuado

Investigaciéon Interna.

Es Indispensabie conocer el producto

que se desea empacar, su forma, tamano,

peso, rlesqo, manejo tocal o Interno,

la ‘Federaclién del jo. de Junlo de 1989

20



‘destino final, tipo de transporte, al-
macenamlento vy condiclones climatologi-
cas a que va a estar expuesto desde su

empaquetamiento hasta su desting final,

Investigacidn Externa.

Tamblén es necesario conocer a quien va
dirigido el producto, conocer el ntvel
soclo-econémico y cultural del consumi-
dor; es necesario hacer un anslisis del
disefio y estructura de [0S empaques
existentes en el mercado, Investigar
cual tiene mayor aceptaclidon, conocer
los motlvos, conocer cual estructura de
empaque funclona meJor, que materlales
y que presentacidn. A partir de esa in-
vestigacldn se hacen propuestas de di -
sefo, estructura, materiales, caoalor,
iamaho. para asl escoger el m&s viable,
ya sea mediante encuestas al consumidor
final o medlante un Jjurado que puede
ser el fabricante del producto,

Es convenlente tomar en cuenta el costo

21



del! empaque, el éspaclo que ocupa en
almacenamlento, para que el fabricante
del producto lo tenga slempre en exls -
tencia y manteniendo slempre fa misma

presentacion vy calidad,

22



CAPITULO 2

ANALISIS



2.1 HipOtesis de Trabajo

’Medlante un estudic de disefo es posible
obtener un empaque practico, funcional y
con impacto visual que identifique una

linea de platinos y condensadores para

una nueva marca.
2.2 Metodologia

isieimpre que 5e pretende llevar a csbo
:'cua-lquter diseno, es conveniente conocer
ios antecedentes que existen con reia -
cidn a ilo que se desea disefar, en el
casc de este trabajo en e cual se dise-
narad un empaque para platinos vy conden -
sadores automotrices, se seguiran los
sigulentes pasos:

1) Reallzar un analisis critico acerca
de ciertos elementos esenciales que ser-
viran de pauta para obtener un buen re -
sultado,

2) Por medio de este analisis se tendra

un amplio panorama sobre [as caracteris-



“ticas del producto que se pretende..evqrva—f
sar y sobre las ceracteristicas dé los .
competidores en la comerclanzaclon‘ del
mismo producto.

3) Se evaluasrs la estructura de ios em-
paques existentes de platinos y conden-
sadores con la finalidad de proponer un
empaque funcional, practico y atractivo.
4) Conocer el grado de estudio y resoiu-
cibn con aque cuenta e! objeto de anal -
sis,

S) Determinar el tipo y proprciones de

la estructura,

6) Proponer un nuevo nombre para la mar-
éa del producto,

7) Proponer un iogotipo para 18 marca.

8) Lievar & cabo la solucidn gréfica del
empaque, Integrando todos los elementos

necesarios para et mismo,

Anglisis es fa descompesicidn de un todo
en SuUs etementos, tamblen se puede decir
que analizar un objeto es "observar sus

25




“caracteristicas a través de una descompo-

“slcidon: de las partes que jntegran su .es-—

tructura® (33,

Partlendo de esta descomposicidon de ios
objJetos es posible evaluar cada aspecto
por separado y cada empague en general
y posteriormente conocer los resuitados

del - estudio.

2.3 “Caracteristicas ‘del Produtto

El caso practico de ests Investigacion

o comprenden el presente capitulo y el

slgulente,

£l caso practico surge de una necesidad
reatl de una empresa del ramo metaimecani—
co ia cua! tlene como proyecto comercia-
lzar platinos vy condensadores pars fla
Industria automotriz, el producto se
pretende comercializar utliizando la

marca del fabricante, en este caso la

(3) Guia para elaborar la Tesis Santiago Zorrilla

26



razon soclal de la empresa es ETAL S.A‘
de. C. V,, dicha empresa cuenta con la
infraestructura necesarla para llevar a
cabo el proceso de manufactura del pro-

ducto.

AST pues necesita de un empaque QqQue ayu-
de a su manejo y comercializacidn. Como
antecedentes gré&ficos, tenemos el logo -
tipo de la empresa (Flg 1) que es un rec--
tdngulo color roJjo con |05 Angutus
redondeados y c¢on la palabra etal en 1i-
pografia blanca, de la fuente follo me-
dium extendida, ubicada a |a derecha
del rectangulo. &I otro antecedente es
un folleto triptlco tamafio carta horl-
zontal en color hegro, en el angulo su-
perior esta la palabra platino en tipo-
grafia helvetica medium de 52 puntos en
color blanco, en el &angulo superlor |Z-
qulerdo e! logotipo rojo etal v en la
parte Inferior derecha una geometiriza -
clon de un platine en movimiento de color

27



©FIGURA 1




plata y sobre el. fondo negro lineas ver-
ticales de color rojo (Fig 2).

Ei Interior del folleto esta compuesto
por .una tabla de equivaiencias para pla-
tinos en el tamanho carta superior y 22
recuadros blancos cada uno conh un plati-
no - diferente, los recuadros estan distri-
buides en tres columnas en la parte in-

ferior de la tabla de equlvalenclas (Fig

3).

Slempre que se disefa cualquier empaque,
es necesarlo conocer fislcamente el pro -
ducto que se pretende empacar, asi como
Sus caracteristicas y usos.

El platino es un dispositive de Ignicion
para motores de combustidn Interna, y esta
formado basicamente por un ensambie de

contacto de tunhgsteno. (Flg 4)

El condensador es un capacitor de ener -
gia que |a almacena y en el momento pre-

ciso la libera, estad formado por una bo-

29
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bina de papel metdlico cubierta por un

casquitic metalico que la protege (Flg 5)

El platino y condensador son refacclones

elementales para |a afinacion automotriz.

El eenocer |as caraeterigticas del cen -

sumidor que wva adquirir este producto es

fundamental en ia resolucion del empaque.

En este caso existen dos consumidores

potenciales principaies, un consumidor pri-

maric que son las refaccionarias automo-

trices, las cuaies se encargan de dis -

tribuir el producto, se trata de un con-

sumidor “dificil" en el sentido de que

generalmente tiene Identificadas las

marcas debido a la publicidad que han

manejado los fabricantes del proaucto,

a0n cuande |a presentacidn del articulo

No sea oOptima. Para lograr que este con-

sumidor se interese en este nuevo pro -~
ducto, ser8 mediante una fuerte labor de

ventas, promocidn, calidad, preclo, des-

33
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cuentos por volGmen, etc. Una vez que
este consumidor este convencido, el em-
paque sera8 Iimportante para la Identifica-

cién dei producto.

El otro consumidor, al que se !e puede
llamar secundario, es el usuario de! pro-
ducto, es decir el mecénico, que es de
un nivel socloecondmico de medio bajo a
medio alto, con un nivel cultural de pri-
maria a secundaria y mas del 80X sin es-
tudios t&cnicos de mecanica automotriz,
pero con conocimientos empiricos basados
en la practica continua, al igual que el
consumidor primaric es necesario hacerle
promocion del producto, y ofrecerie

buen precio y alta calidad.

Adem&s de que la sugerencia de Ssu uso
por parte de las refacclonarias es signi-

ficativa, para que se Incline a la compra.

2.9 cCaracteristicas de otras marcas

.38



Es fundamental al disehar un nuevo empa-
que, conocer las caracteristicas que
tienen los de otras marcas, en cuanto a
su estructura, disefio y color, esto es
con el fin de no Negar & un resultado
semejante al de otro producto, lo cual
ocasionaria confusiones al consumidor
respecto al producto que pretende adqui-
rir. También el conocer dichas caracte -
risticas ayudard a lIdentificar las defi-
cienclas y virtudes de (05 empaques de
otras marcas y de ests manera el resulta

do del estudio sera oOptimo,

Los pasos para llevar a cabo este estu -

dlo son los sigulentes:

1. Adaquisicibn de muestras fisicas del

material a analizar,

2. Clasificaclon de la muestra de acuer-

do a su estructura general

3. Divisidon en d4grupos

.36



-4, ‘Funclonalidad de 1a estructura

5. Descomposicibn de los elementos 9ra-

ficos.

Ei primer paso para llevar a cabo el a-
nalisis fué el obtener una muestra del
empague c¢on que cuentan Iios diferentes
comerclalizadores de platinos y conden-
sadores, de ahi se determind que exis -
-ten quince marcas en el mercado, tam -
bién se vIid que el empague de cada mar-
ca es utlizado invariablemente para

platinos y condensadores, en segulda se

enlistan las marcas de producto:

—

. Champion
2. Kever

3. Proaussa

»

. Lectopar
5. Atla - Autopar

6. Ekar

-~

« Echiin

37



8. GP

9. Procima

10 Bosch

11 Prestolite - lea
12 Motorcraft

13 VW

14 Renauit

15 Mopar

De este listado, cuatro marcas son de
refacciones legitimas de fabricantes de
automoviies y |as otras once no perte-

necen a fabricantes de autos.

£l segundo paso fué separar en grupos
108 empaques de acuerdo & su estructura

basics, quedando de 1a siguiente manera:

Grupo A (35x75x25mm) Foto 1
Ekar

Echiin

Lectopar

Kever

Mopar

38



Grupo B (47x57x27mm) Foto 2
Atla - Autopar

GP

Procima

Prestolite - les

Grupe G (30x65x24mm) Foto 3
Renauit

Motorcraft

Proaussa

Vv

Grupo D (33x63x33mm) Foto 4
Champlon

Bosch

Es necesario tomar en cuenta ciertas ca-
racteristicas esenciales de disefo para

poder analizar cualquier empaque, m&s ias
que son exclysivas del elemento a anall -
zar. Dichas caracteristicas son fas st -
guientes:

. Claridad

.39 -
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. Leglbllidad

. Representatividad

. - Actualidag

. Proporcidn

. Dinamismo

. Equllibrio de color
. Equllibrio de formas
. Secuencla gr&fica

. Estructura generat

. Referencia

En el caso exclusive del empaque de pla-
tinos y condensadores es necesario gue
se cuente con un espaclo destinado at
namero de parte © cédigo de producto,
ya que los hay de diferentes tipos vy
caracteristicas. A continuacion se ex-
plican brevemente las caracteristicas
basicas de disefo con que debe cumplir
un empaque:
Ciarigad,~ qulere decir que todos los
elementos se deben apreclar
faclimente y tener asimila-
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¢lén  visual,

‘Leglibllildad.- Se refiere a los elemen -
tos ‘tlpografices, 105 cua-
les se deben leer facll -

mente.

Representatividad,- Esto es que el empa-
que en conjunto debe
representar por si
s6lo el tipo de pro-
ducto que lleva den-

tro.

Actualldad.~ Debe representar contempo -
raneldad , debe teher tal
caracter que no pase de mo-

da faclimente.

Proporcion.- Los elementos graficos del
empaque deben estar perfec-
tamente Justlficados, su
posicién y dimensliones ya

sea mediante una propor -
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clon armonica o una ‘reticu-=.

la,

Dinamismo.,~ Se reflere al uso de 105 e -
lementos graficos y visuales
en posicion dlagonal, Ilo cual

da fuerza al diseho,

Equliibrio de color.- Se reflere a |la
armonia Qque debe
haber en colores
y su afinidad a la
intencién de la

motivacidon,

Equliibrio de formas.- Se refire a |la
armonia entre ti-
pografias, lineas
logotipos, recua-

dros, etc,

Secuencia grafica.~ Es convenlente que
al tener un grupo de
empaques en conJunto
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tengan continuidad
visual entre elios,
tanto en sus formas,

como en sus colores,

Es"tructura general.- Debe ser funcional y

o permitir que al mane
Jar o exhlblr los

productos, no queden

en posiclén Inade -

cuada sus elementos

graficos,

Referencla.- Es necesario en el empaque
para platinos y condensado -
res contar con un espaclo
bien disenhado para colocar
la marca de ndmero de parte

0 c¢b6digo de producto,

Los puntos menclonados anteriormente ser-
viran para anallzar y evaluar cada uno de

los empaques que existen en el mercado,

45



La evaiuaci6n se hara de acuerdo con la

siguiente escala:

O - Es deficlente o nula ia caracteristica
1 - Regular
2 - Buena o cumple con el aspecto

En el sigulente cuadro se aprecla la eva -

luacién y resultados del anélisis
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ARG CLABO|FETFESENS (LIENLE|ACTUAL] FROTORS]D INARTSHO [LQUTLTBXT0 (K4U 1L 1SN IVT3E00int e U3 itaing 6500 10 FavaT
T4T1V0 S JeToNaD) . % 4 {DECOLOR - |DE. FORNAS . |6RATICA |- FoC0D380 | i o
LECTOPAR 2 I S o R et el T LR A SO 2 19 56436 e
“FROCINA 2 2 S T R Tt B e B bt e G s A BT is 68018 |
- 305CH 2 1 2 1 1 B R E R Th o v g e W Y 2 15 §8,18
154 2 s z 1 ° o T el g -0 ° 2 9 49,90 )
Exar 2 B 2 ' 2 ' 2 : | 1 18 81,81
REANAULT 2 b z 2 2 1 2 9 L] 2 17 77.27
CHANZTON 2 2 z 2 ' 2 2 1 o 2 ° 16 72,72
HoPAR 2 2 z 2 2 2 2 2 2 2 2 22 100
or ' 2 1 ' 1 o i s ° 2 2 12 54,54
wotorcrart| 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 22 180
XEVER 2 1 2 ° 2 1 2 1 il e 2 14 63,63
ECHLIN 2 1 2 ) ) o ' 0 e | o ° 3 27,29
PROAUSA 1 1 1 i i Q 1 1 2 : 1 2 12 54,54
uH ! [ 1 s s ° 1 1 ° 1 2 9 10,90
aTLA 1 1 1 3 e ' 3 o N ' 7 31,81

Hediaz 19+15+415+9448417446+422442+42241446+124947 243
=— = 14,2 total

e 15 15

- De-las marcas analizadas estas cymplen en promedio 14 puntos
7. de los: 22 que tendrian que cumplir para llegar a lo optimo

cm_ E... al que se debia ‘de llegar para cumplir satisfactoriamente co las

I cmZ..L lﬂsnwm basicas de. diseno con que debe cumplir un m:Ea:u. la: marcas 3 .

w:m: adas 23323_.. con el 64.54% en promedio R T i



.‘conciuslones del Test,

"Son once las caracteristicas anallzadas en
cada empaque por lo que el mayor grado de

evaluacidn debe ser de 22 y el minimo O,

Los empaques anallzados son de caracteris-
ticas muy diferentes entre si tanto en su
estructura como disefo y color; no obstan-

te esto fué posible su anaélisis.

Para evaluar el resultado del anaéalisls se

determing ta siguiente escala mediante va-

lores porcentuales:

100 X - Sobresaliente (Los empaques
que cubren satisfactoriamente

todas Ilas caracteristicas)

75% a 95% - Bueno (Cubren la mayoria de

las caracteristicas)

- 55% a 70*%¥ - Regular (Son los que estan

por arrlba de la mitad de!

promedio)

48-



- - ‘Deficlente (Cubren menos del

‘50% de las caracteristicas)

/. Dentro de los que cumplen satisfactoriamen-’

te (100%) estan:
Mkdnar‘ y Motorcraft
Dentro del rango de bueno (75% a 95%) estan:
Lectropar, Ekar, Renault

En el rango regular (55% a70X) estan:
Procima, Bosch, Champion, GP, Kever,
Proausa,

En los deflclentes (0xX & 50%) estan:

lea, Echiin, VW y Atla

Como resultado de lo anterior se puede de-
cir que mas del SOX de los empaques call -
ficaron dentro del rango de regular a defl-
clente (0% a 70X%) y un 20% dentro de los
dendminados buenos (75* a 95%) y sOlo el 13%
cumplen satisfactoriamente las caracteris-

ticas (100%),(Filg 6).
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La caracteristica que menor puntuacion
obtuvo fu& ia de ssecuencia grafica vy las

de mayor fueron claridad y legibilidad.

tas marcas que obtuvieron mayor puntua -
cion pertenecen a Tabricantes de automd-
viles, ios cuales cuentan con una linea
de refacclones que maneja el mismo dise~
fno en otros productos, adecuandolo a la

estructura del empaque,

La menor puntuacidon la tuvieron 1os empa-~

ques de Atla y Echilin, slendo muy

deflcientes,

Para concluir se puede afirmar Qque fa ma~
yoria de los fabricantes de platinos y -~
condensadores han desculdsdo la imagen V
presentacibn de sus productos, de o cu-
al se deduce que en el caso especiflco
de estas refacciones, el producto no se
vende por SsuU presentacion, sino que ya
Intervienen otros factores como Sson: la

calildad del! producto, suU permanencia en
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el mercado, la publicidad que se le da,
la promocion y toda una serie de elemen-

tos de mercadotencla,

En el capitulo anterior, graclas al ana-
Hsls de otros productos, se determind
que ‘los empaques que se manejan en el
mercado no tienen una alta calldad de
resolucidn en cuanto a su disefo, salvo
los casos del empaque Mopar y el Motor -
craft, aunque también resuitaron buenos
(75% a 95%) Lectopar, Kever y Renault, sin
embargo las otras dlez marcas tienen dise-
fos muy deficlentes, asi que, el presente
estudio tiene la finalldad de ayudar a gque
el empaque que se desea disefar, ses muy
superior en cuanto a su resolucion del d -
sefio y de estructura que los cinco mas so-

bresallentes del anélisis,
2.5 Elementos del Empaque

En el caso de 10s platinos y condensado -
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res se ha generalizado el uso de c¢ajas
plegadizas, para cuande 5e expende en las
refaccionarias, o blister-pack, mas gene-
raiizado en ias tiendas de autoservicio.
En et caso particular de este estudio se
utilizard una caje plegadiza debldo a gue
el producto va dirlgido principatmente al
mercado de jas refaccionarias automotri-
ces.

Los elementos bAsicos de la cala plega -

diza se muestran en tla Fig 7.

La estructura del empaque de platinos v
condensadores es muy variable de una
marce a otra, i0s hay con diferentes pro-
porciones, y en diferentes gramajes de
cartén, solo coinciden en el mecanismo

del mismo y en el tipo de material uti -

izado.

El mecanismo es una caja plegadiza con
tapa y contratapa, en algunos <asos en la

parte superior e inferior y en otros ca -
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[ sos en los laterales, el material utll -
" zado en su fabricacion es carton caple

couche duplex, el cual tlene una cara con
una preparacion de color blanco que !e da
una textura lsa que acepta muy blen las

tintas de impresion.

Es importante sefialar que el empaque es-
tard expuesto a grasa y polvo, esto debe
ser considerado para su diseno.

Para determinar el tipo de estructura del
empaque a disehar se clasificaron en cua-
tro grupos principales de acuerdo a su
proporcidén los empaques del ramo de pla-
tinos y condensaores y quedaron de la

sigulente forma:

Grupo 1 Lectropar
35XxTSx25mm Mopar

Ekar

Echlin

Kever
Grupo 2 lea Prestolite
47X5S5x30mm GP

Procima

Atla autopar
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Grupo 3 Proausa
32x6exa3mm vw

Motorcraft
Renault

Grupo 4 Champion
35x65x35mm Bosch
En la figura 8 se pueden apreclar estas -

cuatro estructuras esenclales.

Estas estructuras fueron anatlizadas
mediante un senclllo cuestionario que se
aplicé a los obreros encargados de empa-
car el producto quienes continuamente

trabajan con estos empaques. Las pregun-

tas fueron:

1. 4dEn cudl empaque cabe con mayor facl-
lidad el producto?

2. dJ4Porqué?

3. LEn qué empaque resulta mas dificll la
labor?

1, 4Porqué?

5. 4Cull mecanismo resuita m&8s sencilio

de empacar?
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6. iPorqué?

7. &Qué tipo de cartdbn considera que le
faclilta mas su trabajo?

8. (Porque?

9. JQué sugerencia puede dar para que e

empague sea mas practico?

De los resultados de este cuestionario el
90% afirmaron que el producto se puede em -
pacar con mayor facllidad en el empaque
seml cuadrado del grupo 2, aunque el me-
canismo para doblar y cerrar ia caja es
meJor el del grupo 4 y en especiai e

del producto Champion, adem&s el grosor

del carton facilita mbcho ia labor,

Ei 95X de los entrevistados afirmaron que
los empaques muy pequenos Yy duros como
el de Motorcraft del grupo 3 complican
el envasado del producto, la principal
sugerencla que se obtuvo, fu€ la de 1te-
ner un empaque de las caracteristicas de

Champion, pero mas grande,
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Por todo lo anterior se concluye que la
estructura del empague, para este nuevo
producto, serd& en dimensiones semelante
al grupo 2, tratando de adecuar el meca-
nismo y materiat de; empaque de Champlon,
utiilzandolo con tapa y contratapa supe-
rior e Inferlor y Justificande cada una
de sus proporciones y dimenslones,

£l resuitado es un empaque de estructura
sumamente modular de las sigulentes di -
mensiones (Flg 9):

PAneles anterior y posterior 5x8 ¢m
Paneles Laterales 2.5x5 c¢m

Tapa y Contratapa 5x2.5 cm

£S un empaque diferente a ios ya exis -
tentes, es una estructura agradable y
funcional, tanto para Su manejo y alma-

cenamiento.

Por otra parte, se proponeg otra estruc-~
tura de empaque, considerando que gene-

ralmenite el usuario del producto adquie-
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re conjuntamente platino y condensador
por Sseparado y cada uno con Su empaque
propio ¥ no slempre de |8 misma marca

s€¢ propone un empaque Qque contenga am-—
bos productos, con el fin de dar al usua-
rio mayor conflanza respecto & estas re-
facclones &l adquiririas en "Juego" en un
mismo empsque y tamblen al fabricante

del producto Je resultard8 mas econdmico
tener un empaque para dos de sus produc-
tos. El resultado es una estructura modu-
lar que se |ntegra muy blen a la anterior,
(Flg 10) sus dimensiones son:

Paneles Anterlor y Posterior 5x5 cm
P&neles Laterales Sx5 cm

Tapa y Contratapa Sx5 cm

Estas dos estructuras fueron puestas a
‘consideracion de los empacadores, qule-
nes mediante prototipos hicleron pruebas
de envasado del producto, obteniendo re-
suyltados satisfactorios, va que todos

coincidiercn que resuita m&s facll el en-
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vasago dei producto, debido a Jlas dimen-
siones vy proporciones de dicha estructu-
ra. Se llegé a la conclusion que la es -
tructura propuesta satisface los reque -
rimientos de envasado del producto tanto
por su mecanismo vy estructura, asi como
por su facllidgad de aimacenamiento, ade-

mas se obtuvo una estructura modular.
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CAPITULO 3

PROPUESTA DE DISERO DE UN NUEVO EMPAQUE



3.1 Solucitn Gr4&fica

Una wvez determinada ja estructura del em-
paque, el siguiente paso a resolver es el
nombre y el diseho de la marca asi como

la solucidn grafica que tendrd el empaque
en conJjunto, lo cual 5e logrard sigulendo

os sigulentes pasos:

En primer iugar se daré un nombre propio
al producto con el fin de diferenciarlo
de fos de la competencia. En segundo [u-
gar se elaborarsn una serie de bocetos
generales, tanto para la marca del pro -
dgucto, como para la soluclon arafica to-
tal del empaque, para ello es Importante
considerar que ¢f empaque que resultara
de este estudio, deberd tener clertas ca-
racteristicas que son: claridad, legibi-
lidad, Impacto visual, actuaildad, secuen-
cla graéfica, armonis en formas y colores,

dinamismo, caracter.
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De los bocetos generales o primeras ima -
gehes se hara una selecclén de los gue -~
resulten mas adecuados a las caracteris -
ticas menclonadas anteriormente, a partir
de los m&s sobresalientes en cuanto a im-
pacto Vvisual, se generaran variantes y se
seleccionaraén i1as dos o tres meJjores, a

los que se les dard diferentes tratamien-
tos de color, de este resultado se selec~

clonaré el mas viable en cuantoc a ia fa

cilidad y economia para su reproduccidon y

1

se procederd a dilagramarlio para Justifi
car graficamente cade una de sus propor -
ciones para lograr darle mayor proporcidn
y armonia. Para terminar se& presentaran

los resuitados de este estudio de diseho.

3.2 Marca

A diferencia de los productos de otras
marcas, que no tienen un nombre propio ya
que unicamente son reconocidos e Identl -

ficados por la marca del fabricante, en el
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caso especiflco del empaque que sSe pre -
tende disenfar se propone darie un nombre
qQue o distinga e !dentiflque de los de
mé&s productos, este nombre servirad de
marca para toda la linea de piatinos vy
condensadores, deber8 ser un nombre corto,
de facll pronunciacién vy legibllidad, ade
més debe tener Impacto, dinamismo y ser
moderno y sobre todo ser de aita memoria
grafica. Enseguida se presenta una lista

dge propuestas para ei nombre:

Plus/Carp-P
Plus”Carp-¢C
car-Xp

car-xc
carplus-Xp
carplus-Xc¢
Etal-Plus-Xp
£tal-Plus-Xc
Zincron~C
Zincron-pP
Sincro-Car Xp
Sincro-~car Xc
Electrocar-Xp
Electrocar-Xc
Plus/“Tron-pP
Plus/Tron-C
TecnosElect-pP
Tecno/Elect-C
Tecno”Tron-xp
Tecno”/Tron-Xc
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Tronix-Xp
Tronix-xc
Tron-Xp
Tron-Xc
cron-Xp
cron-xc
ASS-Tron-xp
Ass-Tron-Xc
Autotron-Xp
.Autotron-xc
car-Tron-Xp
car-Tron-Xc
Astronic-Xp
Astronic-Xc

Del listado anterior, se selcclonaron
los slgulentes nombres, por cumplir &s -
tos con las caracteristicas sefaladas,
sSobre todo por su pronunciacion que es
sencilla 1o cual permite que sean facl -
les de recordar

Etal~Plus-Xp

Etal/Plus-Xe¢

Plus-Tron-P

Plus”Tron-C

Tronix-Xp
Tronix~Xc

En base & esta seleccidn se decidid gque

el nombre elegidd Inciuyera la razén so -
clal del fabricante por lo cual se defl -
nid el nombre de ETAL PLUS-XP para la [i-
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ne; de platinos ¥ ETAL PLUS-XC para la

linea de condensadores; |la pajabra PLUS
(que significa méas alla) se Incluye para
darie un rango de superioridad a ia nue-
va marca, La Inicial X se designd para
darie unidad y fuerza al mismo y final -
mente, la |Iniclal P(platino) y C(conden-
sador) para diferenclar una linea de o -
tra, ademds cuenta con ias siguientes

caracteristicas:

« Es dindmico

. Es moderno

., Denota calldad

. Tiene Impacto

. Es de alta memoria gréafica

. Es de féacil pronunciacion

. Faclimente legibie

. ES un nombre corto

. Distingue con facllidad el platino del
condensador

. EI fabricante del producto Io consldero

el mas adecuado
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Una vezr que se cuenta con e nombre, es
necesario realizar ei disefo de la marca
hay que darle una resolucion gréafica al
nombre y definir los lineamientos de su
aplicacion, para lograr este disefo se de-
ben contempiar las siguientes caracte -
risticas: debe ser atractivo, moderno,
din&mico, de facii reproducidon, de fTacil
fegibllidad, tener claridag¢ y ser de
formas sencillas, ya que hay gue conside
rar que seraé apficado en un empaque de
pequefias proporciones. Para obtener este
disefo se seguira la siguiente metodoio-

gia:

a)Bocetos Generaies
p)Seijeccion
clvartantes
d)Concretizacidn

ejDlagramacion

a) Bocetos Generales

Este tipo de bocetos pueden ser conside -
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rados como simples esbozos de las ideas

basicas y pueden ser dibujados con cual -
qulwer‘ Instrumento, generalmente se elabo-
ran con lapiz o plumones. Tienen el obje-
tlvo de ayudar al diseflador & visualizar

la idea.

Para formar el nombre del producto se se-
feccionaron las siguientes fuentes tipo -
graficas (Fig 11):

AVANT GARDE BOLD ITALIC (1) por tener las
sigulentes caracter‘istlcas: es un tipo
senclllo de trazos regulares y con mucho
movimiento debido a su estructura e In -

clinacidn de la misma.

AVANT GARDE (2) Fug seleccionads por sus
caracteristicas de modernidad, sencillez
.de trazo, por ser geom&trica y faclimen-

te reproducible por medios mecanicos,

BLIPPO (3) Esta tipografia 'es moderna,
‘geom&trica, de f&cil reproduccion, de
trazos uniformes y de formas sencllias.
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. etal plus XP

|| efalplus xp

~ctal plus P

etal plus ®p

etal plus xp

etal plus xp

etal plus xp




“CHURCHWARD {4) Es una fuente 1pogréafica
muy moderna, sencilla, geomé&trica y con

movimiento,

KABEL (5) Es un tipo moderno, sin serifes
de trazos curvoes muy agradables y de fa-

cil reproduccion por medios mecanicos.

FOLIO MEDIUM (8) £s un tipo de aita legi-
biligad, fu@ seleccionado por ser fa 1 -
pogréafia utlizada por el logotipo de 1a

marca Etal, S.A. fabricante del producto.

HELVETICA BOLD ITALIC (7) Este tipo tiene
mucha semejanza con ei follo, es de alta
legibitiaad y en particutar el tlpo {ta-
lico resulta muy dinamico, al lgual Qque
los anteriores que son llamados de palo
seco, debido a la ausencla de serifes o

patines en su diseno.

b) Seleccidn
Los tipos seleccionados de todos los an-

teriores, para formar el nombre del pro-
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‘dUcto, fueron el KABEL y el HELVETICA BOLD
ITALIC, el primero por ser de formas geo-
métricas, redondas y agradables que le
dan caré&cter en cuanto a las formas del
platino y condensador, que son formas
generalmente redondas y rectas. El segun-
do se seleccions por tener mucho dinamis-
mo y por darie caracter al nombre, por I3
fuerza que tlene esta fuente en cuanto a

grosores y formas.(Fig 12)
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¢) Vvariantes

De estos dos tlpos se generaron las si -
gulentes varlantes para darle mayor Im-

pacto visual y un caracter proplo para el

diseno de 1a marca.(Flg 13)
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d) Concretizacion

Considerando las caracteristicas que se
pretenden cubrir para el diseffio de la
marca del producto, debe de ser moderno,
din&mico, de fAacil reproduccidn, de f&-
cil legibilldad, adem8s de tener clari-
dad, ser de formas sencillas y de tener
caré&cter gra&fico en reiacion al produc-
to, de_ los bocetos anteriores el que
cumpie mejor esas caracteristicas es el

namero 6.(Flg 14)
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e) Diagramacion

Es necesario Justiflcar cada una de las
proporciones del que serd el logotipo de
la marca, esto se llevard a cabo median-
te una reticula de cuadrados que 8 su vez
servird para reproducir el logotipo me-
dlante procedimientos mecanicos, para
poder satisfacer las necesidades de comu-

nicacibn que se generen de! mismo.(Fig 15)_
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3.3 Diseffic del empaque

Pars llevar a cabo el diseho del empaque se
seguird la misma metodologia utiizada para
el disefhoc de la marca

a)Bocetos Generales

Se generaron una serie de Imagenes para
poder seleccionar de ellas la que sea més
representativa, moderna din&mica y con ma-
yor impacto visual. A continuacion se de-
talla la Justificacion de cada una:(Fig 16)
1. 8e trata de cinco iineas paralelas
ascendentes de jzquierda a derecha con la
marca del producto en la parte superior
paralela a las lineas, todo esto con la
finalldad de darle dinamismoc y sencillez
al empaque,

2. Este disefio se encuentra dividido en
dos partes Iiguales, en la Inferior apare-
cen seis lineas paralelas a distancias
progresivas de mencr a mayor, en la su-
perior el logotipo en la parte media

del area.

83



etal

5

HENEEEN
etal

—plusxp |

| [&ar [/,

™~

[/

™~

——X

i

(L[




3. En e.ste boceto la superficle esta di-
vidida en 1tres partes lguales, en la par-
te superior aparece el logotlpo en forma
horizontal y en la parte Inferior una si-
metria de traslacion y reflexion de c¢ir -
culos los cuales representan al contacto
del platino y al casquillo del condensa -
dor. La parte media se encuentra en blan-
co con el fin de equlllbrar todos los de-

mas elementos.

4. En este caso tenemos dos franjas en po-
siclén diagonal en l|a parte superior, la
primera de ellas es de lineas alternas y
la segunda estd en blanco, en la primera
aparece |a palabra Etal en blanco y en la
segunda ias palabras Plus-Xp en lineas al-
ternas con la finalidad de representar un
producto eléctrico mediante la representa-
cion de lineas alternas en contraposicion

con espaclos blancos.
5. En la parte superior de este disefio se
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iha ubicado una {inea de cuadrados ¥y eh la
Inferior dos lineas de cuadrados, en la zo-
na libre media superlor aparece el nombre
del producto, la utllizacldn de estas sec-
clones en reticula de cuadrados es con la
finaildad de representar un producto que
tiene Iimplicitas caracteristicas de geo -

metria y diseho.

6, _En este disefo se han aplicado segmen-
tos de circulos concéntricos en la parte
inferlor, alternados en blanco y negro,
los cuales representan la estructura In-
terna del condensador y el contacto del
platino que tiene forma circular, en |a
parte superior del empaque se ha coloca-
do el logotipo, para equilibrar la com -

posicion.

7. La idea de utiliizar como elemento gra-
fico de este disefo simbolos de rayvo ubi-
cadgos en una red de cuadrados, con el

. nombre del producto en el centro, e€s por
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‘ser ‘el producto una refaccion elgcirica,

8. En este caso se ha colocado el nombre
del producto en la parte superior Iz --
qulerda del empaque y en la zona inferlor
las Iniclales XP a la derecha, cruzandolos
horizontaimente, cuatro lineas blancas vy
tres negras alternadas 10 que le d8 mucho
movimiento e \impacto al disefio, ademas
las lineas paralelas en posicion Inclina-
da le dan mucho dinamismo a ila composi -

cion.

9. Toda la superficle de este disefo se
ha cublerto con lineas verticales paraie-
las, a la misma distancla una de otra, a-
dema&s en {a parte superior aparecen cua-
tro lineas paraielas horizontales, y en
la parte Inferior seis l|ineas, el logo -
tipo se ha colocado en la zona que que-
da libre en la parte media superior del
empaque, la Idea de - utliizar ilineas ho-

rizontalies y verticales del mismo grosor
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-'es para darle movimiento y contlnuldad

éraflca al empaque,

10. Este boceto maneja una reticula de
cuadrados hasta la parte media del empa-
que, fos cuales se han coiocado a 45 gra-
dos ¥y se han dividido c¢on lineas
verticales que parten cada cuadro en dos
tridngulos, el de |a derecha en blanco y
el de {a izqulerda en negro, esto es con
la finalldad de lograr una Imagen con
vélumen vy agreslvidad, que denote un pro-
ducto fuerte y resistente, el logotipo se
ha coliocado en la parte superior del di-

sefo para equilibrar la composiclén,

b)Seieccidn

De todos Ios bocetos anteriores se reat-
z0 una seleccibn para determinar cuaies
eran |os m8s adecuados para el disefio del
empaque,as caracteristicas anallzadas
fueron: |Impacto visual, modernidad, que

denotard un producto de alta tecnologia
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que tuviera caracter grafico de acuerdo
al producto gue va a contener y que sea
faciimente r‘eproouclble‘. ctaro y dinamico
como resultado fueron selecclonados los

bocetos No., 1 y No. 2 (Filg 17)
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¢) Variantes

De los bocetos selecclonados, se genera-
r&8n varliantes en cuanto a diferentes tra-
tamientos de linea, camblos en las propor
clones de los elementos graficos, etc. -
con la finalldad de darie un mayor juego
visual e Impacto al disefic. A contlinua -

clén se presentan las varlantes generadas

(Fig 18)
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d) Concretizacidn

El generar varlantes de cada diseho da la
posibliidad de tener una mayor cantidad
.de bocetos para poder hacer una seleccion
final vy de esta forma obtener el disenho
que cumpla de manera m8s eficaz las carac
teristicas que se buscan cubrir con el
estudlo, asi pues es posible concretar el
disenc final. EI boceto que ser& utlliza-
do para continuar con él estudlo de dise-

ho es el No. 1-A (Fig 19)
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e) Diagramacidon

La diagramacidn puede ser entendida como
la Justificacién geom&trica de cada uno
de ios elementos graficos del disefio v

tlene por objeto ilevar a cabo una ade -

cuada proporcidn de tales elementos.

Esta diagramacién puede ser llevada a ca-
bo utiizando la seccldn aurea, también

Hamada raiz de oro, mediante la cual es-
t4n proporcionadas las m&s perfectas es -
tructuras de "la naturaleza, o tambign es-
posible servirse de una reticula, que pue
de ser " béasica *, como son los cuadrados
tridngulos, rombos, recténgulos, etc, o

mixta, en {a que interviene la com -
blracibn de dos © m&s estructuras geomé-

triras en una misma red o reticuia.

En el caso particular de este dlseho, la
dlagramaci6n se llevé a cabo en una reti-
cula de cuadrados, ya que fug la que me -
Jor se presté para este disefo, la dlagra
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macion del- empaque se presenta a contl -

nuacion  (Fig 20):
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FIGURA 20B
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) Color

La armonia de los colores es un factor
esencial en e! disefo grafico y muy espe-
cialmente en el diseho de empaque, ya que
el color tiene una Importancla decisiva
en ta ldentificacilbn de determinada marca
© producto, como lo es la botella de re-
fresco de color negro con logotipo rojo vy .
blanco que Inmediatamente |dentifica a
Coca Coia, asi como este ejemplo existen
muchos en la comerclalizacion de produc -
108.

Es importante mencionar que "El color es
una sensacion del oJo, que es Indepen -
diente de la materia colorante por si mis
ma*(4), esto se puede comprobar al fljar
el oJo sobre un color determinado y 1tras
determinado tiempo, queda cegado y crea
por Si mismo el color complementario al

que estaba fiJo,

Por medio de la luz se tiene Iia posibi-

(4) Como armonizar los colores
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lidad de ver, Is luz se desarrolla por on-
das de distintas longltudes y & diferen -
tes velocidades que producen la sensa -
cidn de color, La iuz blancs esta formada
por diferentes colores, los cuales forman
el espectro sotar. El color con gue cuen-
ta determinado cuerpo u objeto es la ca-
pacidad que tlene este de absorber parte

de la luz que reclbe y refiejJar el resto,

El estudlo del color es muy ampllo, por
1o cual solamente se tratarén los ele-
mentos especiflcos para e! presente es-

tudio.

Ei uso de color en las diferentes técni-
cas de reproduccidon en serie para medios
impresos se puede unificar, existen cua-
tro colores béasicos para la impresion
(cuatricromia) ellos son:el magenta (rojo)
cyan (azui), amarillo v negro, a partir
de los cuales en combinacién con el blan-

co del papel, es posible generar una muy
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extensa gama de colores, capaz de
reproducir fleimente cualquier fotografia

o tono deseado.

Et color puede ser tambi&@n selecclonado
por medio de tintas directas o colores
especlales, esto es en base a {0os colores
de ja guia Internacional Pantone la cual
consta de una ampla gama de colores gue
pueden ser reproducidos con aceptable fi-
delidad en todo el mundo. En el caso de
este disefio se han seleccionado colores

directos de esta 9guia.

son tres ios colores seleccionados para

este empaque, con ellos se dars diferen -

tes tratamientos al disefio, los colores -
selecclonados Sson:

RoJo Pantone 032, Es el color corporativo
de {a empresa Etal, es
un color primario, cé&-
lildo que resulta atrac-

tivo v da fuerza al di-
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seho.

Negro Process. Se selecclond por ser un
color que estard expuesto
al polvo y a la grasa vy
por formar Junto con el
roJo uno de |os contrastes
mas fuertes y elegantes

que existen.

i’lata. Fué seleccionado debido a que el

B color plata metalico es predominan-
te en el producto para el cual se
disefid e! empaque. Este color po-
dréd ser sustituldo por el blanco
de! papel, o gris (porcentale de
negro) en caso de que el costo de
produccion del empaque Sse Incremen-

te demaslado por Ssu causa,

Los slguientes bocetos fueron reallzados
con los colores seleccionados (Foto 5) vy
de elios se determind el disefo final,

(Foto 6}
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



como parte final de este trabajo y de a-
cuerdo & 105 resultados obtenidos a o
largo del desarrolfio del mismo, se llegd
a la conciusion de gue el principal ob-
Jetivo de esta Investigacion ha gquedado
cublerto, ya que se ha obtenido un dise~
fio de empaque para platinos y condensa -
dores que cumple con las caracteristicas
deseadas como es el haber obtenido una
estructura mas préctice y funclonal que
las ya existentes, lograda principaimen-
te por la investigacién de campo, a 1ira-
‘vEs de cuestionarios aplicades a fabri -
cantes y empacadores del producto y con
avuda del andlisis efectuado a empaques
de {os productos de la compstencia, otra
de las caracteristicas que cumpie el em-
paque es tener un nivel superior en
cuanto a resolucidon gr&fica en compara-
cidn con los empaques existentes, ya que

el resuitado es un disefoc Iimpactante,
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moderno, claro, leglble, representativo,
y con equiiibrio en cuanto a formas y co-

lores,

Por medio de {a Investigacion de campoe co
rrespondiente al estudio del consumidor,
se obtuvo el resuitado de que en ls co -
mercializacidon de este tipo de productos,
no es determinante la presentacion del
mismo para motivar al consumidor a la
compra de determinada marcs, por otra
parte el conccer que el empague estars
expuesto a grasa y polva en talieres me-
canicos, fué determinante para seleccio-
nar el negro como coior predominante en

el giseno.

Acerca del grado de estudio y- resolucién
grafica con que cuentan [os empagues del
ramo de piatinos y condensadores, se ob-
tuvieron resultados que indican un des -
culdo generalizado en cuanto a la presen-

tacion de jos mismos, como se pudo com -
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probar mediante Ssu anéalisls al detectar
que sSOlo un 13X de ellos cumplen con las

caracteristicas esenclales en su diseno.

Por 10 que toca a las recomendaciones,
cabe menclonar que para la reproducclon
en -serie de este disefic se debe utilizar
como superficie para su impresion y sopor
te de la estructura, cartulina caple de
14 puntos, no deblendo variar el espesor
por ocasionar mayores dificultades al en-
vasado de! producto o al almacenamiento
del mismo. En cuanto a las proporciones
de los elementos graflcos, se deben mante-
ner siempre, va @ue cualquler modifica -
cién alteraria el disenho final, de Igual
forma los colores utilizados en la Im -
presion deberéan ser silempre, tintas di -
rectas respetando el cddigo Pantone que

fué& selecclonado,
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Blister Pack

Caja Plegadiza

Candado

Celila de pegue

Guatricomla

Cyan

Doblez

GLOSARIO

cartulina Impresa, con cublerta plastifi-
flcada transparente due permite mostrar
las caracteristicas fisicas del producto
evitando el contacto con et medlo amblen-
te.

cartoén que sirve de envase, el cual tiene
la faclildad de ser armado en forma de
poliedro al momento de contener dentro de
si al producto.

ge le llama al corte que tlene la cala
piegadiza, cuya finalldad es servir como
ancla para l|la tapa del envase,

Se le llama a la parte de la caja plega-
diza que tiene como fin adherir y dar re-
sistencia a 1la misma,

Met6do de reproduccidn basado en la com-
binacién de cuatro colores primarios (ma-
genta, cyan, amariilo y negro)d.

Azul que se utillza en ia separaclon de
colores.

Repllegue que lleva marcado |a caja plega-

diza para darie la forma final



£nvasado Proceso mecanico o manual gue permite

depositar el producto en SsSu envase,

Estructura Modo como estad construldo el envase,

Grama.je Peso en gramos por metro cuadrado de una

hoJa de papei.

Guia Pantone Sistema de colncidencla de colores de

uso Iinternacionali,

Impresion Toda forma de reproduccidn en serle que
puede ser manual, mecénica o eiectrodnica,
Marca Diseno tipogré&fico que Iidentifica al fa-
bricante y & su productoc de los demés.
Norma EsS una regia de observancia obiigatoria.
Panecies Lienzos de cartdon que forman las caras
de la estructura de la caja de carton.
Tintas de Impresidon Ligquido de color con composicidn grasa

que sirve para imprimir.
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